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Yeni iletisim teknolojilerinin kati-
limciligr etkin kilan, maliyeti distk
ve ademi merkeziyetci yapisi, gele-
neksel medyada var ol(a)mayanla-
rin, ozgurce kendilerini ifade ede-
bildikleri alternatif alanlarin olus-
turulmasim saglamaktadir. Ozellik-
le Gezi olaylar sirasinda ‘Biz haber-
leri bu medyadan m1 6greniyorduk?’
farkindaligiyla ana akim medyaya
olan guvenin yok olmasi, toplum-
sal hareketlerin, azinhklarin, farkh
kimliklerin, seslerini duyuramayan-
larin kendi medyasini yaratma zo-
runlulugunu dogurmustur. Sokak
mubhalefetini dijital ortama tasiya-
rak kampanyalar, videolar, haber si-
teleri, bloglar, canli yayinlar vb. an-
latilartyla toplumsal bellegin insa-
sina katkida bulunan bu kesimler,
boylelikle ana akim medya tarafin-
dan kurgulanan gercekliklere karsi
dijital ortamda kendi gerceklikleri-
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ni gorunuar kilmislardir. Amaclari,
kamuoyu olusturarak toplumsal de-
gisimi gerceklestirmek ve “baska bir
dunyanin mumkun oldugunu” gos-
termektir.

Akademik alanda “alternatif
medya”, “dijital aktivizm”, “video
aktivizm”, “katihmc1 gazetecilik”,
“yurttas gazeteciligi” kavramlariyla
incelenmeye baslayan bu dontustm,
bircok tartismay1 da beraberinde
getirmektedir. Bu kavramlar etra-
finda donen tartismalar; internetin
kamusal alan yaratarak demokra-
tiklesmeye etki edip etmedigi, kay-
dedilen ya da yeniden tretilen go-
runttlerin hizla paylasilmasi ve do-
lasima sokulmasi sonucunda bilgi-
nin dogru olup olmadig, bu pratik-
lerin gazetecilik refleksini ortaya
koymasi ve gazeteciligin yapisinin/
tanmiminin degisip degismedigi gibi
konular tzerine dustnilmesi gerek-
tigini ortaya cikarmaktadir.
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