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Oz

Amasya sancagl ve Veray kazasi disinda bu sancaga bagh diger kazalar iizerine hususi ve akademik bazi
calismalar yapilmistir. Ancak Veray kazasi iizerine simdiye kadar ciddi bir ¢calisma yapilmamistir. Bu calismada
XIX. ylizyil ortalarinda Veray kazasinin niifusu ve ekonomik durumu ele alinacaktir. Osmanli Devleti’nde 1.
Mahmud déneminden baslayarak iilkedeki asker potansiyelini tespit i¢in niifus, vergi kaynaklarini tespit igin de
temettuat sayimlart yapilmistir. 1831 yilinda baslayan niifus sayimlarmin kaydedildigi niifus defterlerinde
yerlesim birimlerine gore hanelerdeki biitiin erkek niifus, yaslar1 ve bedensel 6zellikleri belirtilerek kayit altina
alinmigtir. Veray kazasindaki kaza merkezi ve kdylerine ait niifus sayimlari ile ilgili olarak 1246 (1830-31), 1247
(1831-32), 1256 (1840-41), 1259 (1843-44) ve 1262 (1846) yillarina ait defterler diizenlenmistir. Kaza niifusu ile
ilgili veriler i¢in bu defterler kullanilmigtir. Temettuat defterlerinde ise hanelerin sahip olduklari emlak, arazi,
hayvanlar ve bunlardan elde ettikleri gelirler kayit edilmistir. Kazada 1260 (1844-45) vergi verecek haneleri ve
mali potansiyellerini tespit i¢in sayim yapilmis, sayimlarda hanelerin sahip olduklar1 emlak, arazi, hayvan ve
bunlardan elde ettikleri gelirler ve 6demeleri gereken vergi miktar1 temettuat defterlerine kaydedilmistir.
Kazanin ekonomik durumu ile ilgili verilerin tespitinde bu defterler kullanilmigtir. Bu ¢alisma ile dncelikle
simdiye kadar lizerinde ciddi bir arastirma yapilmamis olan Veray kazasinin XIX. yiizyil ortalarindaki niifus
durumu ve ekonomik potansiyelinin ortaya konulmasi, Veray 6rneginden hareketle de XIX. yiizyil ortalarinda
Anadolu’da kaza 6l¢egindeki bir idari birimin niifus ve ekonomik durumu hakkinda genel bir fikir verilmesi
amaglanmistir.

Anahtar kelimeler: Veray, Kaza, Niifus, Ekonomi, Tanzimat

POPULATION AND ECONOMIC STRUCTURE OF VERAY ACCIiDENT iN THE
XIX. MiD-CENTURY

Abstract

Apart from Amasya and Veray districts, some private and academic studies have been conducted on other
districts related to this province. However, no serious studies have been conducted on the Veray district. In this
study, The population and economic situation of the Veray district will be discussed in the mid-XIXth century.
In the Ottoman Empire, starting from the period of Mahmud I1, the population was counted in order to determine
the potential of soldiers and dividend counts were determined in order to determine the tax sources. The
population censuses, which started in 1831, recorded all male population in the households according to the
settlement units, indicating their age and physical characteristics. Regarding the population censuses of the
district centers and villages in the Veray district, registers of 1246 (1830-31), 1247 (1831-32), 1256 (1840-41),
1259 (1843-44) and 1262 (1846) were prepared. These books were used for data related to the district
population. In the dividend books, real estate, land, animals and their income from households are recorded. In
the district, 1260 (1844-45) households that will pay taxes and their financial potentials were counted and real
estate, land, animals and their income from these households and the amount of tax they had to pay were
recorded in the dividend books. These books were used to determine the data related to the economic situation of
the district. With this study, first of all, no serious research has been done on the Veray. Revealing the population
situation and economic potential in the mid-XIXth century. It is aimed to give a general idea about the
population and economic situation of an administrative scale in Anatolia in the mid X1Xth century

Key words: Veray, District, Population, Economy, Tanzimat
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Giris

Veray kazast®, XIX. ylizyll ortalarinda merkezi Veray koyli olan Sivas vilayetine baglh
Amasya sancaginin bir kazas1 konumunda idi. Kaza, yaklasik olarak giiniimiizdeki Corum’un
Ortakdy ve Mecitozil, Tokat’in Zile, Yozgat’in Aydincik ve Amasya merkez ilgesi arasinda
kalan, Cekerek Nehri’nin suladig1 bir havza ile bu havzanin sag ve sol tarafinda uzanan
daglarin -Karadag ve Buzluk- nehre bakan yamaclarini i¢ine almaktaydi. Kaza merkezi olan
ve kazaya ismini veren Veray koyli, belirtilen bolgenin orta noktasinda ve Cekerek havzasini
Turhal ve Zile’ye baglayan bir giizergah iizerinde bulunmaktadir. Mezkir koy giinlimiizde
Amasya iline baglh Goyniicek ilgesinin bir kdyiidiir. Veray koyii, bagli oldugu ilge merkezine
13, il merkezine ise 45 km mesafede olup deniz seviyesinden yiiksekligi 515 metredir.
Goyniicek ilgesinin kuzey dogusunda yer alan koy arazisi Konuralan, Yenikdy, Terzi,
Ayvalipinar ve Seyhler kdyleri ile gevrilidir.

Veray giiniimiizde idari anlamda Goyniicek ilge merkezinin gélgesinde kalsa da tarihi agidan
Goyniicek’ten daha eski bir gecmise sahiptir. Hititlerin baskenti Hattusas’a - Bogazkoy- 189
km mesafede bulunan Veray ve i¢inde bulundugu bolgenin tarihi Hititler donemine kadar
uzanmaktadir. Hititler (1.0.1700 - 1.0.700) sonrasinda Perslerin, Perslerden sonra da Biiyiik
Iskender’in istilasna maruz kalmistir. Biiyiik Iskender’in 6liimiinden sonra pargalanan
imparatorlugu tizerinde kurulan Selevkoslar kralligi bolgeye hakim olmus, Selevkoslart
Pontus, Roma ve Bizans egemenlikleri takip etmistir.

Veray’in i¢inde oldugu bolge 1071 Malazgirt Muharebesi sonrast Danismend emirlerinden
Ilitekin Gazi tarafindan fethedilmis, Anadolu Selguklu Sultan1 II. Kiligarslan’mn (1155-1192)
Danigsmendli beyligine (1080-1178) son vermesinden sonra Anadolu Selguklu Devleti’nin
(1077-1308) egemenligine girmistir (Yasar 2013: 6). Anadolu Selcuklular1 sonras1 da Ilhanl
Devleti’nin (1256-1335) egemenligine girmistir. Amasya Tarihi isimli eserin yazar1 Hiiseyin
Hiisameddin, Veray’in Mogollar doneminde de 6nemli bir yerlesim merkezi oldugunu ve yore
halk: arasinda Ece Sultan diye bilinen Mogol beylerinden Olcaytu Sultan’in® burada ikamet
ettigini ve bir cami ile zaviye yaptirdigini ifade etmektedir (Yasar 2013: 182). Bélge Ilhanlilar
sonrast Eretna Devleti (1335-1381) ve Kadi Burhaneddin Devleti’nin (1381-1398)
egemenligine girmistir.

Osmanli Sultant Yildirrm Bayezid doneminde (1389-1402) Kadi Burhaneddin’in kontrolii
altindaki topraklarin hakimiyeti i¢in Osmanli Devleti ile Kad1 Burhaneddin Devleti arasinda
egemenlik miicadelesi yasanmistir. Bu miicadele 1393°te Kadi Burhaneddin’in yenilmesi ve
bolgenin Osmanli Devleti’nin egemenligine girmesiyle sonu¢lanmigtir (Uzungarsili 1988:
277-278). Osmanlilar doneminde hem kaza merkezi olan Veray hem de kazanin bulundugu

! Kazanin ismi Kaza-i Geldiklan -Amasya’nin bat: taraflarina muhit olup merkezi giiniimiizde Amasya merkeze
bagl olan Ortakdy’diir. Danismendliler doneminin baslarinda Harezm Tiirklerinden Afsar kabilesi beylerinden
Baygeldi ve asireti bu nahiyede iskan olunarak Baygeldi Ciftligi manasina gelen Baygeldi Alan denmis ve dnce
Geldi Alan ve daha sonra da Geldiklan ismiyle meshur olmustur (Yasar 2013: 163) - Nam-: diger Veray (ASS
31: 120) orneginde oldugu gibi baz1 belgelerde Geldiklan seklinde de gegmektedir. Bazen de bolgenin idari
sinirlarinda degisiklik yapilarak hem Veray hem de Geldiklan ayni1 anda kaza haline getirilmistir (SVS 1287: 66-
70). Kazanin kapladigi yaklasik alan giiniimiizde merkezi Goyniicek kdyii olan bir ilge haline getirilmistir. Veray
ise su anda Gediksaray ismiyle Goyniicek ilgesine bagli bir ky statiisiindedir.

? Olcaytu Sultan’n annesinin ismi Varay Hatun’dur. Varay Hatun Kongurtay’in kizidir (Yasar 2013a: 182, 372).
Kasabanin ismini de Kongurtay’in kizi Varay hatundan aldig1 diistiniilmektedir.
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bolge, zaman iginde statii veya sinirlari degisse de, Amasya sancagina bagli olarak kalmistir.
Cumbhuriyet doneminde de kazanmn bulundugu bolgede Amasya vilayetine bagl Ilisu kazasi

¥ Kazanin bulundugu boélgenin Osmanli donemindeki tarihi siirecinde idari taksimati ve idari sinirlarinda
degisiklik yapildigi anlasilmaktadir. Bolge bazen Veray kazasi, bazen Geldiklan kazasi, bazen Mecidozii kazast,
bazen de hem Veray hem de Geldiklan kazalar1 ayn1 zaman diliminde ayr1 ayr1 kurularak yonetilmistir. Bazen de
bolge Veray, Geldiklan, Astakul, Kara Yakup ve Ortakdy nahiyeleri kurularak bu nahiyeler iizerinden Amasya
sancak merkezine ve Mecidozli kazalarina baglanarak idare edilmistir. XIX. yiizyilda kazanin bulundugu
bolgenin idari taksimatina baktigimizda dikkat ¢eken hususlardan birisi de dogrudan ya da kaza veya nahiyeler
tizerinden Amasya’ya bagli koyler diginda kazanin bulundugu bolge i¢inde yer alan Ilisu, Gokgeli, Karayakup,
Goyniicek gibi bazi kdylerin Zile kazasina bagl olmasidir (BOA.NFS.d.2287: 83,86). Kazanin bulundugu
bdlgenin idari siirecine baktigimizda: 1530 yilinda Amasya sancagl merkez kazasina bagl Geldiklan ve Ladik
kazasina bagli Astakul nahiyeleri seklinde teskilatlandirilmistir (387 Numarali Muhasebe-i Vilayet-i Karaman ve
Ram Defteri II H.937(1530) : 27-30). XVII. yiizyilda ise Veray koyii merkez olmak iizere Veray kazasi
kurulmustur (Evliya Celebi 1986: 527). 1730 yilinda Veray, Ezine pazar1 nahiyesine bagl bir koy halinde iken
kazanin bulundugu bolge Geldiklan kazasi olarak adlandirilmaktaydi (ASS 31: 98). Geldiklan kazasinin merkezi
Ortakdy’diir -giiniimiizde Amasya merkez ilceye bagli olan kdy- (Yasar 2013: 163). 1730 yilinda Geldiklan
kazas1 Baglica, Beke, Boga, Bulduklu, Deli Hasan, Ekincik, Ene Bey, Eymiird, Gafarli, Gerne, Gokhdyiik,
Gordes, Candar, Ilica, Hgazi, Karban Saray-1 Kebir, Karban Sardy-1 Sagir, Karli, Kelban, Kinik, Kiz Sek, Kovay,
Kotii, Koycegiz, Moramul, Musa, Oluz, Orta, Pir, Serkes, Soma, Yagmur, Yavru, Yaylacik, Yordenik
koylerinden ibaret idi (ASS 31: 97-98). Osmanlilarda ilk niifus sayimlarinin yapildigt 1831 yilinda ise bdlge yine
Veray kazasi adiyla idare edilmistir (BOA.NFS.d.2134: 131a). 1838 yilinda bdlge Mecidozii kazasina
baglanmistir (Yasar 2013: 241). Ancak kisa siire sonra Veray’in yeniden kaza merkezi yapildig1 anlasilmaktadir
(NFS.d.2249: 1b-80b, NFS.d. 2250: 1- 34). 1864-65 yilinda Veray kaza merkezi olmaya devam etmistir (DS
1281: 180). 1870-71, 1871-72 yillarinda bolgede Geldiklan ve Veray nahiyeleri kurulmus, Geldiklan nahiyesi
Amasya’ya, Veray nahiyesi ise Mecidozii kazasina baglanmistir (SVS 1287: 70, SVS 1288: 71). 1875-76, 1883-
84, 1884-85, 1888-89 yillarinda bélgenin nahiye statiisiindeki Veray iizerinden Mecidozii kazasina baglandigi
goriilmektedir (SVS 1292: 82, SVS 1301: 156, .SVS 1302: 337, SVS 1306: 101). 1894-95 yilinda bdlgenin bir
boliimiiniin yine Geldiklan nahiyesi lizerinden Amasya’ya diger bir boliimiiniin de daha onceki tarihlerde Zile
kazasina bagli olan Kara Yakub koyli merkez olmak iizere yeni kurulan Kara Yakub nahiyesi {izerinden
Mecidoziine bagli oldugu anlasilmaktadir (DS 1312: 696-697). 1903-1904 yilinda bolge bu defa ikiye boliinerek
kdylerin bir kism1 Amasya Merkez kazasina bagli olan Zara nahiyesi lizerinden Amasya’ya baglanirken orta ve
giiney kisimlarinda kalan koyler giiniimiizde Corum iline bagli bir ilge olan Ortakdy ilgesinin merkezi olan
Ortakdy merkez olmak {izere kurulan nahiye {izerinden Mecidoziine baglanmistir (DS 1321: 686-687). Bir
miiddet sonra Veray koyli tekrar nahiye yapilarak bolgedeki kdylerin Veray nahiyesi iizerinden Mecidoziine
baglandig1 anlagiliyor. 1906 yilinda ise Veray’da bulunan nahiye merkezi GOyniicek koyline taginmustir
(BOA.DH.TMIK.S.49/52: 6). 1912-13 yilinda bolgenin idari yapisinin tekrar degistigi anlasiliyor. Nitekim
bolgede bulunan kdylerin bir kismi yine Zara nahiyesi iizerinden Amasya merkez kazasina baglanirken diger
kdyler yeniden kurulan Veray ve Ortakdy nahiyeleri lizerinden Mecidozii kazasina baglanmigtir (DS 1328: 711-
712). 1915 yilinda ise bdlgenin yine Veray nahiyesi kurulmak suretiyle Amasya sancak merkezine baglandig
anlasilmaktadir (BOA.DH.EUM.KLU. 10/7: 5). 1915 yilinda Amasya merkeze bagli Veray nahiyesinin koyleri
sunlardi: Veray, Candar, Sigir Cayi, Agulu Tekkesi, Deli Hasan, Goyniicek, Kara Yakup, Gokeeli, Kerban
Saray, Sekes?, Konuralan, Terzi, Tencirli, Efkeri,Mamiiret-iil Hamid, Seyhler, Yenikdy, Serefder, Kafarl,
Davudevi, Bektemiir, Sarkli, Abaci. 1915 yilinda Zara nahiyesine bagli olup giiniimiizde Goyniicek ilgesine bagh
olan kdyler ise Basermeni (Baspinar), Yassikisla ve Koyuncu koéyleri idi. 1921 yilinda yapilan idari diizenleme
ile Ilisu ilgesi kurularak bolgenin yonetim merkezi Ilisu koyili olmus, 1922 yilinda ilgenin merkezi Goyniicek’e
taginmistir (BCA.030-10-00-00-19-108-5-1). Kisa siire sonra yapilan idari diizenleme ile GOyniicek ilgesi
lagvedilerek bolgede ikisi de Amasya iline baglh, birisi Alan, Bektemir, Pembeli, Cender, Coran, Deli Hasan,
Sarkli, Sigir Cay1, Karagar, Kara Yakub, Gokgeli, Goyniicek, Kervansaray ve Yassikisla koylerinin baglandigi ve
merkezi Ilisu koyii olan Ilisu nahiyesi, digeri de Akyazi, Efkeri, Bag Ermeni, Terzi, Tuzsuz, Seyhler, Serefder,
Tencirli ve Davud Evi kodylerinin bagl oldugu ve bir zamanlar Veray kazasinin da merkezi olan Veray koyi
merkezi olan Veray nahiyesi kurulmustur (Son Teskilat-1 Miilkiyede Koylerimizin Adlar1 1928: 118-120). Aym
idari diizenlemede daha onceleri Veray kazasi bolgesinde yer alan Ortakdy, Penbeli, ve Astagul kdyleri Corum
iline bagh olarak kurulan Ortakdy nahiyesi ilizerinden Corum’a baglanmislardir (Son Teskilat-1 Miilkiyede
Koylerimizin Adlar1 1928: 566). 1954 yilinda Goyniicek koyli ilge merkezi haline getirilerek bolgede Goyniicek
ilgesi adiyla yeni bir ilge kurulmustur (Yeniden (21) Kaza Kurulmas1 Hakkinda Kanun 1954: Madde 1) ve halen
bolge Goyniicek ilgesine bagli olarak idare edilmektedir.
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kurulmus (BCA.30-18-1-1 2 35 9), 1922 yilinda kaza merkezi Ilisu’dan Goyniicek kdyiine
nakledilmistir* (BCA.030-10-00-00-19-108-5-1). Bir siire sonra Goyniicek ilcesi lagvedilerek
bolge Amasya merkez kazasina bagli Ilisu ve Veray adlarinda iki nahiye kurularak idare
edilmis (Son Teskilat-1 Miilkiyede Kdylerimizin Adlar1 1928: 118-120). 1954 yilinda ise
Goyniicek koyli merkez alinarak Amasya iline bagli Goyniicek ilgesi kurulmustur (Yeniden
(21) Kaza Kurulmas1 Hakkinda Kanun 1954: Madde 1).

XIX. yiizyilin baglarindan itibaren degisen diinya dengeleri ve bunun yansimalar1 sonucunda
Osmanli Devleti, bir yandan gayrimiislimlerin ayaklanmalar1 diger yandan da giderek giicleri
artan yerel unsurlarin, merkezi devlete karsi direnisi ile ugrasmak zorunda kalmustir. II.
Mahmud (1808-1839) ve diger devlet adamlari, imparatorlugun iginde bulundugu sartlarda
yani merkezi otoritenin eyaletler iizerindeki etkisinin sinirli oldugu, yerel unsurlarin merkezin
otoritesine kars1 gliglerini artirdiklari, Avrupa devletlerince desteklenen gayrimiislim
isyanlarinin devam ettigi bir ortamda devletin dagilmasinin kagimilmaz oldugunu
anlamiglardir. Coziim yolu olarak merkezi otoritenin tamir edilmesinin ehemmiyetini
anlamislardir. Bu is icin Oncelikle askeri alana oncelik verilmistir. Bati tarzinda modern bir
ordu kurulmaya c¢alisilmistir. Ayrica vergi gelirleri artirilmigtir. Dolayisiyla devletin merkez
ve tagra teskilati daha etkin hale getirilmeye ¢alisilmigtir (Pamuk 2010: 199).

1826 yilinda yeniceri ocaginin kaldirilmasindan sonra kurulacak yeni ordu igin ihtiyag
duyulan vergi kaynaklarmi ve askerlik yapabilecek kisi sayisini tespit etme ihtiyaci
hissedilmistir (Karal 2010: 11). Asker potansiyelini tespit i¢in niifusun sayilmasi yoniinde ilk
girisim 1828-1829 yilinda baglamis ancak 1828-1829 Osmanli-Rus Savasi’nin ¢ikmasi
nedeniyle bu sayim yarim kalmistir. Savas sonunda sayimin yapilabilmesi ve elde edilen
sonuglarin degerlendirilmesi amaciyla 1831 yilinda Ceride-1 Niifus Nezareti ve tasrada buna
bagli olarak ¢alisan Defter Nazirliklar1 kurulmustur (Cimen 2012:189). Sayim 1831 yilinda
yeniden baslatilmis ve basariyla tamamlanmistir. Bu sayim sonucunda, Rumeli’de az sayida
Yahudi ve Kibti bir kenara birakildig: takdirde, 800.000 Hiristiyan ve 500.000 Miisliiman,
Anadolu’da ise 2.100.000 Miisliman ve 400.000 Hiristiyan, 5.000 Yahudi ve 7.000 Kibti
erkek niifus oldugu anlasilmistir (Karal 2010: 21-22). Bu niifus sayimi gliniimiiz niifus
sayimlariyla kiyaslandiginda, vergi toplama ve askere alma islemlerini diizenlemek gibi 6zel
bir amagla yapildigi icin sadece erkeklerin sayilmistir. Kadinlar bu sayim disinda
birakilmistir. Bu sayimlar, 1831 yilindan sonra da diizensiz periyodlarla tekrarlanarak kadar
devam etmistir. Niifus kayitlarin1 ihtiva eden niifus defterleri XIX. yiizyilda Osmanl
Devleti’'ne bagli her hangi bir kaza, mahalle veya koy ile ilgili yapilacak yerel tarih
calismalari igin ¢ok onemli veriler ihtiva etmektedir ve son déonemlerde ¢ok sayida hususi ve
akademik ¢aligsmalarda temel kaynak olarak kullanilmistir®.

* Kaza merkezi degismesine ragmen ismi Ilisu kazasi olarak kalmustir. Nitekim kaza merkezi 1922 yilinda
Ilisu’dan Goyniicek’e taginmasina ragmen kazanin ismi Ilisu olarak devam etmistir. Rumi 1339 yilina ait 70565
sira numarali Karasar koyii ahalisinden Sisik kerimeleri Ayse ve Hanife adma diizenlenen Dogrudan Dogruya
Tahsil Olunan Tekdlife Mahsus Makbuz I[Imuhaberi'nde Karasar kdyiiniin bagl oldugu kaza Goyniicek degil
Ilisu seklinde kayithdir.

® Giir, Fevzi ve Kahriman, Salih (2012). Amasya Niifus Defterleri 1840, Amasya: Amasya Belediyesi Yayimnlari.
/Sen, Orhan (2015). Osmanli Niifus Defterlerinde Pétiirge (Siro), Istanbul: Tiirkmen Kitabevi. /Taskin, Faruk-Ir,
Ali (2018). Ardanug Niifus Defterleri 1835. Gece Akademi Yaynlarl/ Emecan, Feridun-Yiicel, Ayhan (2015)
Giresun Kazasi Niifus Defteri (1251/1835). Serander Yayinlari. /Karal, Enver Ziya (2010). Osmanl
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Veray kazasinda da iilke genelinde yapilan niifus sayimlarina paralel olarak muhtelif
tarihlerde niifus sayimmlari ve giincellemeleri gergeklestirilmistir. Osmanli  Arsivi’nde
yaptigimiz taramada kazada 1831,1832, 1840, 1843-44, 1846 ve 1850 yillarina ait sayim ve
tespitlerin kaydedildigi 2134, 2248, 2249, 2250 ve 2251 numarali defterler tespit edilmistir.
Bu defterlerde her yerlesim birimi hane hane erkek niifus sayilarak kayda gecirilmistir. Kayit
esnasinda hane reisinden baglayarak ¢ocuklari, varsa kardesleri, diger akrabalar1 ve yanlarinda
calisan kisiler sayilmistir. Yine sayim esnasinda sayilan hane reisinin siilalesi, fiziki 6zelligi,
varsa bedensel 6zrii, baba adi, yas1 ve meslegi yazilmistir. Hanesinde olmayanlar ise gittigi
yer belirtilerek yine kayda alinmistir. Kazanin niifusu ve niifus 6zelliklerinin tespitinde bu
defterlerden istifade edilmistir.

II. Mahmud, yeni ordunun asker ihtiyacin1 karsilamak ic¢in bir yandan niifus sayimi
yaptirirken diger yandan da hem bu ordunun masraflarinin karsilanmasi, hem de merkezi
devletin gelirlerinin artirilmasi i¢in Batili devletlerin mali teskilat ve usullerini 6rnek alarak
Osmanli mali teskilatinin yeniden diizenlenmesine ¢aligmistir. Defterdarlik makaminin yerine
Umur-u Maliye Nazirligt kurulmus, timar siteminin kaldirilmis, gelirlerinin hazineye
devredilmesi ve memurlara maas baglanmasi kararlastirilmistir.  Miisadere usuliine
basvurulmayacagi ilan edilmis, orfi vergiler kaldirilmis, hak ve adalet esaslarina uygun tek bir
vergi almmasi amaclanmistir (Karal 1988: 198) Osmanli mali teskilatinin yeniden
diizenlenmesi ve hazine gelirlerinin merkezilestirilmesi yoniindeki iradenin en Onemli
yansimalaridir. II. Mahmud, kurulacak yeni vergi sisteminin alt yapisinin olusturulmasi ve
yiikiimliilerin verecegi vergi miktariin belirlenmesi i¢in halkin menkul ve gayrimenkullerini,
bir yilda elde ettigi tiim gelirlerini (temettuatini) tespit amaciyla sayimlar1 baslatmis ancak
siyasi gelismeler bu sayimlarin tamamlanmasini engellemistir.

Abdiilmecid’in (1839-1861) tahta c¢ikist ve Tanzimat Fermani’nin ilan1 Osmanli mali
teskilatinin ve vergi sisteminin yeniden diizenlenmesinde 6nemli bir doniim noktas1 olmustur.
Tanzimat’1 takiben daha Once ahaliden alinan cizye vergisi disinda diger vergiler iptal
edilmek suretiyle, herkesin sahip oldugu emlak, arazi ve kazancina kisaca imkanina goére
vergti namiyla bir vergi alinmasi kararlastirilmistir (Siilleyman Sudi 1308: 78). Bu verginin
saglikli bir sekilde toplanabilmesi i¢in hane reislerinin kazanglariin tespiti ve toplanacak
verginin adaletli bir sekilde dagitilmas1 amaciyla yapilan sayimlara ait verilerin kaydedildigi
defterlere de temettuat defterleri® denilmistir. Temettu gelir, fayda, kazang; (Fidan v.d. 1996:
2833) temettuat ise kazanglar anlamina gelmektedir. Temettuat defterlerinde her haneye bir
numara ve hanede geliri olanlara da ayrica birer numara verilmistir. Hanede geliri olanlarin

Imparatorlugu 'nda Ik Niifus Sayimi 1831. Ankara: Devlet Istatistik Enstitiisii Matbaas1. /Karpat, Kemal (2010).
Osmanlt Niifusu (1830-1914). Ankara: Timas Yayinlar.

® Temettuat sayimlarinin muhassillar tarafindan yapilmasi kararlastirilnig, muhassillarin sayim yaparken islerini
kolaylastirmak amaciyla 1840 yilinda bir talimatname yaymnlanmistir (Oztiirk 2003: 289). 1840 yilinda baslanan
sayimlardan istenilen netice alinamamistir. 1844 yilinda 1840 yilindaki tecriibeler 1518inda daha sihhatli bir
sayim yapilabilmesi igin, sayimin merkezden gonderilen memurlar tarafindan degil muhtar, imam,
gayrimiislimlerin yasadigi yerlerde papaz ya da kocabasilarin ve ziraat memurunun ig¢inde yer aldigi bir
komisyon tarafindan yapilmasi kararlagtirilmigtir. Ayrica muhtemel hatalar1 azaltmak yerel yetkililere talimatlar
ve sayimlara ait drnekler gonderilmistir (Gokmen 2008: 73-74). Temettuat defterleri, Tanzimat Donemi (1839-
1876) Osmanli sosyo-ekonomik ve demografik ¢aligmalari i¢in ¢ok 6nemli veriler ihtiva etmektedir. Bu defterler
1840-1845 yillar1 arasinda yapilan temettuat sayim sonuglarinin kaydedilmesiyle ortaya ¢ikmis olup 17.745
adettir. Bagbakanlik Osmanli Arsivi’nde bulunmaktadirlar (Basbakanlik Osmanli Arsivi Rehberi 2010: 248-249).

83 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi



GENC Population And Economic Structure Of Veray
Accident In The XIX. Mid-Century

isimleri, meslekleri, bir onceki yil ddedikleri vergi miktari, isimlerin alt tarafinda ise sahip
olduklar1 hayvanlar ve sayilari, hayvanlardan elde ettikleri yillik tahmini karlari, varsa arazi
miktar1 ve yillik kazanglari, varsa ortaklari, esnaf ya da tiiccar ise esnaflik ya da tiiccarliktan
yillik tahmini kazanglar1 ayrintilt olarak kaydedilmistir. Tanzimat donemi Osmanli ekonomik
tarihi ile ilgili cok degerli veriler ihtiva eden temettuat defterleri ¢ok sayida 6zel ve akademik
¢alismada da kullanilmustir’. Bu defterler o dénem iizerine yapilacak yerel tarih calismalari
i¢in de ¢ok dnemli kaynak durumundadir.

Ulke geneline paralel olarak yapilan temettuat kayitlar1 Veray kazasinda da yapilmistir.
Osmanli Arsivi’nde yapmis oldugumuz taramada 1844-45 yilinda hazirlanmis kazaya bagh
Veray, Abut Tekkesi, Agil Tekkesi, Astakul, Cender, Cay, Deli Hasan, Karakaya, Karasar,
Kervansaray-1 Sagir, Kervansaray-1 Kebir, Kizoglu, Kozluca, Orta, Penbeli, Serefder, Seyhler
ve Terzi koylerine ait 14884, 14886, 18879, 14891, 14888, 14880, 14874, 14882, 14890,
14885, 14889, 14881, 14883, 14878, 14876, 14887, 14877, 14875 numaral1 18 adet temettuat
defterine ulasilmistir. Ayni tarihlerde kaydedilmis niifus defterlerinde kazaya bagli oldugu
goriilen Incesu kdyiine ait temettuat defterine ulasilamamistir. Kazada ayrica gayrimiislimlere
ait niifus ya da temettuat defterine de ulagilamamistir®. Zaten Amasya sancagindaki biitiin
gayrimiislim niifusun toplu olarak kaydedildigi 1831 yilina ait 2143 nolu niifus defterinde
Veray kazasinda gayrimiislimlerin yasadigina dair her hangi bir kayit yoktur
(BOA.NFS.d.2143). XIX. yiizyill ortalarinda Veray kazasinin ekonomik yapist ile ilgili
degerlendirmeler ulasilan bu defterlerden derlenen veriler iizerinden yapilmistir.

1. XIX. Yiizyll Ortalarinda Veray Kazasinin Niifusu
1.1-Niifus Say1s19

" Ozcan, Selim (2017). Tanzimat Dénemi Temettuat Sayimlarina Gére Merzifon'daki Ermenilerin Mesleki
Durumlari, Studies Of The Ottoman Domain, C.Il, S.13: 143-167. / Kinay, Ali (2004). Karasu Kazasmin
Temettuat Defterleri(1844) ve Sosyo-Ekonomik A¢idan Tahlili, Sakarya: Basilmamug Yiiksek Lisans Tezi,
Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii. / S. Kiitiikoglu, Miibahat (1995). Osmanli Sosyal ve Iktisadi
Tarih Kaynaklarindan Temettii Defterleri, Belleten, C. LIX/225, Tirk tarih Kurumu Yayini, Ankara. 1995, s.
395-412. / Karakas, Mehmet (1995), Maliye Nezareti Temettudt Defierlerine Gére 1844 Yilinda Bolu Kazasinin
Sosyal Ve Ekonomik Durumu, Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul.

® Amasya sancaginin niifus sayisi ile ilgili 1844 yilina ait bir niifus icmal defterinde Veray kazasi ile ilgili
kisimda ‘’Kaza-i mezburede reaya sakin olmamagla serh verildi’® denilerek kazada gayrimiislim niifus olmadigi
belirtilmektedir (BOA.NFS.d.2266: 1a).

® 1881 yilina kadar yapilan niifus sayimlarinda sadece erkek niifus sayimi yapildigindan kazanm XIX. Yiizyil
ortalarinda niifusu ile ilgili degerlendirmeler erkek niifus sayisi lizerinden yapilmistir. XIX. Yiizyil ortalarinda
kazanin bulundugu boélgede yaylak kislak hayati yasayan Kavilli, Milli ve Bezenli gibi Miisliman asiretlere
mensup niifusun varligr da bilinmektedir. Bunlarin kislaklari, mensup olduklar1 asiret ve oymaklari, niifus ve
hane bilgileri igin BOA.NFS.d.2268, 2380, 2383, 2384, 2510, 2530, 7229 ve 7290 numaral defterlere
bakilabilir. 1838-39 yilina ait bir niifus defterine gore kazanin sinirlari i¢inde kalan Milli asiretine baghh Hasan
Bey oymagindan Badan kislaginda 53 hanede 150 kisi, Yazicioglu Oymagindan Cayan kislaginda 16 hanede 49
kisi, Hasan Usta oymagina mensup Culpara kislaginda 50 hanede 137 kisi, Kalecikli oymagindan Biiyiik kislakta
50 hanede 169 kisi, Kavak alan1 kiglaginda 18 hanede 45 kisi, Yazicioglu oymagindan Bas Ermeni kislaginda 19
hanede 52 kisi, Gafarli kislaginda 19 hanede 68 kisi, Tencirli oymagindan 27 hanede 71 kisi, Koyuncu
kislaginda 9 hanede 22 kisi, Yazicioglu oymagindan Efkeri kislaginda 17 hanede 56 kisi, Sarkli kislaginda 28
hanede 83 kisi, Silleyman Aga oymagindan Cevizli kislaginda 21 hanede 50 kisi bulunmaktayd
(BOA.NFS.d.2383: 1b-43a). Bu giin ¢ogu Mecidozii ilgesi smirlar iginde kalmig olan Kavilli agiretinin
bulundugu kislaklar Agca Sofu Akpinar, Bekaroglu, Circir, Cik Hasan, Degirmendnii, Dereyazici, Durkelek?,
Findikli, Haydardoglu, Kabil, Kadi Deresi, Kanliosman, Keslik, Kilavuz, Koyunoglu, Kozluca, Gopsan,
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Ulke genelinde 1831 yilindan baslayan niifus sayimlar yukarida da belirtildigi gibi Veray
kazasinda da yapilmistir. Kazadaki niifus sayimlar ile ilgili ilk defter 1831 yilina ait 2134
numarali defterdir. Bu defterdeki kayitlara gore kazaya bagl kdyler; Veray, Karakaya, Elik
Tekkesi, Serefder, Kozluca, Dogan, Kizoglu, Karasar, Astabul, Orta, Pamuklu, Karbansaray,
Incesu, Cay, Sofular, Kelek Kerbansaray, Terzi, Bas Ermeni, Tekke, Karacaviran, Seyhler,
Candar ve Deli Hasan koyleri idi. Bu koylerde 640 hane ve bu hanelerde 1.354 erkek niifus
yasamaktayd: (BOA.NFS.d.2134: 131a-141a). Bir y1l sonra yani 1832 yilinda kazanin niifusu
giincellenmistir. Bu gilincellemede kaza geneli yerlesik erkek niifusun 601 hane ve 1.338 kisi
oldugu anlasilmistir (BOA.NFS.d.2248). Yapilan giincellemeden kazanin idari sinirlarinda
kiiciik de olsa bir degisiklik yapildigi, Dogan koyiiniin kaza koyleri arasindan ¢ikarildigi,
buna karsilik Bas Ermeni koyiiniin kazaya baglandig1 goriilmektedir.

Kazada erkek niifusun tespitine yonelik bir diger Kayitta 1840-41 yilina aittir. Bu sayimda
kaza merkezi ve bagli kdylerinde 487 hanede 1.383 erkek niifus yasadigi tespit edilmistir
(BOA.NFS.d.2249). Bu sayimlarda onceki sayimda kazaya bagli olan Bas Ermeni koyiiniin
kaza koyleri arasinda ¢ikarildigi, Kizoglu Tekkesi, Efkeri ve Kutu koylerinin kazaya dahil
edildigi anlasgilmistir. Bu sayimda onceki sayima gore kazadan bir koy ayrilip li¢ koy ilave
edilmesine ragmen hane sayisinda ciddi bir azalma oldugu goriilmektedir. Yukarida da
belirtildigi gibi Tanzimat’1 takiben ahaliden alinan cizye vergisi disinda diger vergiler iptal
edilmek suretiyle herkesin imkanina gore bir vergi alinmasi karari ve hane reislerinin emlak,
arazi, hayvanlar1 ve kazanglarinin tespitine yonelik temettuat sayimlarinin bahsi gegen son
niifus sayimmi ile ayni yila denk gelmesi dikkat ¢ekicidir. Buradan hane sahiplerinin temettuat
sayimlarindan tedirgin olup vergi yiikiimliiliiglinden kurtulmak ic¢in kayit dis1 kalma c¢abasi
icinde olduklar1 ve bunun da hane sayisinin diismesine neden oldugu sdylenebilir.

1844-45 yilinda aym koyler {izerinden yapilan tespitte ise kaza geneli yerlesik erkek niifusun
481 hane ve 1.313 kisi oldugu anlasilmistir (BOA.NFS.d2250). Onceki sayima gore az da
olsa hane sayis1 diiserken niifus sayisinda bir miktar artis oldugu gozlenmektedir. Bu sayimi
takiben 1846 yilinda yapilan niifus sayiminda daha onceki sayimda kazaya bagli olan Bag
Ermeni ve Kutu koylerinin kazadan ayrildigi goriilmektedir. Diger yandan Sofular,
Karacaviran, Efkeri ve Dogan kdylerinin halkinin da ¢evre kazalara dagildiklar1 ve
arazilerinin bos birakildigr anlasilmistir (BOA.NFS.d. 2251: 60a). Ad1 gecen kdyler hari¢
tutularak yapilan sayimda kazada 398 hanede yasayan 1.207 yerlesik erkek niifus tespit
edilmistir (BOA.NFS.d.2251). Onceki sayimda kaza niifusuna dahil edilmis olan 2 kdyiin bu
sayimda kaza niifusuna dahil edilmedigi, 4 koyiin ise bos kaldig1 dikkate alinirsa hane ve
niifus sayisindaki eksilme makul karsilanabilir.

1831 ve 1846 yillarinda kazada yapildigini tespit ettigimiz ve yukarida da bahsettigimiz niifus
sayimlarma ait verileri yerlesim durumlarina goére inceledigimizde karsimiza su tablo
cikmaktadir:

Kulaksiz, Hasanoglu, Murca, Mustafa Celebi, Palabiyik, Soycak, Safakli, Salioglu, Yeni idi. Bezenli asireti ise
haymenigin yani konar goger olarak yazilmugtir. (BOA.NFS.d.2380: 1b-28a). XIX. yiizyil ortalarinda asiret
mensuplar1 da eklendiginde kazanin niifusunun daha da artacagi kesindir. Ancak burada yapilan
degerlendirmeler yerlesik kaza halkinin olusturdugu niifus verileri {izerinden yapilmistir. Bu agiretler XIX.
yiizyilin ikinci yarisinda bulunduklar kislaklarinda iskana tabi tutulduklar i¢in (BOA.A-}AMK-UM.431/16)
gliniimiizde Amasya merkez, Goyniicek ve Corum Mecidozii ile Ortakdy ilgeleri sinirlari i¢inde kalan ¢ok sayida
yeni kdy ortaya ¢ikmustir.
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Tablo-1. Veray Kazasina Bagli Yerlesim Birimlerinin Hane ve Niifus Sayilari™

Yerlesim Hane Sayis1 Niifus Sayist
Birimi

1831 | 1832 | 1840- | 1843- | 1846 | 1831 | 1832 | 1840- | 1843- | 1846

41 44 41 44

Veray 63 57 45 44 52 113 113 132 123 167
Seyhler 22 22 24 23 25 50 57 59 61 61
Cender™® 14 14 8 5 9 29 33 33 32 40
Deli Hasan™ | 30 29 15 15 18 63 66 70 70 75
Cay™ 49 50 46 46 47 101 116 127 130 118
Kizoglu™ 33 33 13 12 8 77 74 37 32 26
Kizoglu - - 5 6 - - - 10 8 -
Tekkesi
Kelek 47 46 42 42 41 106 108 112 110 118
Kervansaray™
Elik 14 12 6 6 4 30 29 16 16 12

191831 yilina ait veriler BOA.NFS.d.2248: 2b-24b), 1832 yilina ait veriler (NFS.d.2134: 1131a- 141a), 1840-41
yilt verileri (NFS.d.2249: 1b-80b), 1843-44 yilina ait veriler (BOA.NFS.d. 2250: 1- 34) ve 1846 yilina ait veriler
(BOA.NFS.d.2251: 1b-60a)’dan alinmustir.

"' Bu giinkii ad1 Kiglabey olup Amasya’nin Goyniicek ilgesine baglidur.

'2 Giiniimiizde Hasan Bey ismiyle Goyniicek ilgesine baghdir.

13 Giiniimiizde Corum’un Mecidézii ilgesine baglidir

14 Amasya merkez ilgesine baglidir.

151844-45 yilina ait temettuat sayimlarinda Kerbansaray-1 Kebir seklinde kayithdir (BOA.ML.VRD.TMT.d.
14889: 1,2). Kdyiin giintimiizdeki ad1 Kervansaray olup Tokat’in Zile ilgesine baglidir.
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Tekkesi'®

Kozluca™ 19 18 10 10 4 39 42 32 32 11
Karakaya'® 23 21 15 16 7 60 59 41 40 25
Serefder 31 30 13 13 13 67 69 69 67 69
Terzi 10 9 7 7 6 16 15 21 19 21
Agulu 9 9 5 5 4 19 18 16 16 18
Tekkesi *°

Kervansaray-1 | 9 9 13 12 9 18 18 28 30 26
Sagir®

Karasgar 14 14 11 11 11 31 32 29 30 34
Penbeli 3 3 5 5 4 7 7 16 16 14
Astagul® 59 53 50 50 47 166 121 126 121 123
incesu®™ 7 7 6 6 6 20 20 15 16 17
Orta™ 119 119 99 99 83 242 241 263 252 232
Sofular” 9 9 13 13 - 21 20 31 22 -

16 1844-45 yilina ait temettuat sayiminda Abut Tekkesi seklinde kayithdir (BOA.ML.VRD.TMT.d.14886: 2).
Giiniimiizde Amasya merkez ilgeye baghdir.

Y7 Giiniimiizde Tokat’mn Zile ilgesine baglidur.

% Giiniimiizde Tokat’in Zile ilgesine bagldir.

191831 ve 1832 yillarina ait sayimlarda Tekke (BOA.NFS.d.2248: 18b, 2134: 139a), 1844-45 yilinda yapilan
temettuat sayimlarinda Agil Tekkesi seklinde kayitlidir (BOA.ML.VRD.TMT.d.14879: 1,2).

201831 ve 1840-41 yilna ait niifus defterinde Kerbansaray seklinde (BOA.NFS.d.2143: 137a, ve NFS.d.2249:
52), 1844-45 temettuat sayimlarinda Kerbansaray-1 Sagir seklinde kayitlidir (BOA.ML.VRD. TMT.d.14885:
1,2). Gliniimiizde Kervasaray adiyla Amasya’nin Goyniicek ilgesine baglidir.

2 1831 sayiminda Pamuklu seklinde kayithdir (BOA.NFS.d.2143: 137a).

2 1843-44 yilina ait defterde Agtagul seklinde (BOA.NFS.d.2250: 12), 1832 tarihli niifus defterinde Astakul
seklinde kayitlidir (BOA.NFS.d.2248: 9a). Giiniimiizde Corum’un Ortakdy ilgesine baglidir.

% Giiniimiizde ayni isimle Corum’un Ortakdy ilgesine bagldir.

?* Giiniimiizde Corum iline bagl Ortakdy ilgesinin merkezidir.

%> 1846 yilna ait niifus defterinde niifusu etrafa dagilmis oldugu icin bos olarak kayithdir. Giiniimiizde ayni
isimle Tokat’in Zile il¢esine baglidir.
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Karacaviran® | 32 26 8 7 - 56 58 27 25 -
Efkari - - 9 9 - - - 20 11 -
Dogan 3 3 3 3 - 6 6 7 7 -

Bas Ermeni® | 7 8 - - - 17 16 - - -
Kutu Nam-1 | - - 16 16 - - - 46 27 -
Diger Cedid*

TOPLAM 626 601 487 481 398 1.354 [1.338 | 1.383 | 1.313 | 1.207
NUFUS

Tablo incelendigine hane sayisinin her sayimda bir Onceki sayima gore azaldigi, 1840
yilindaki sayimda dnceki sayima gore ortaya ¢ikan ciizi artis harig tutulursa niifus sayisinin da
stirekli azaldig1 goriiliir. 1846 yilindaki veriler incelendiginde 1831 yilina gore hane sayisinda
yaklasik % 35, niifus sayisinda ise yaklasik % 11°lik azalma olmustur. Kazada en az erkekler
kadar kadin niifusun da yasadigi Ongoriisii 15181inda bir degerlendirme yapildiginda 1831
yilinda hane basina diisen niifusun 4,32, 1846 yilinda ise 6,06 oldugu sdylenebilir.

Niifus defterlerindeki verilerden kazada yasayan bazi insanlarin basta ekonomik olmak {izere
cesitli nedenlerle cevre sehir ve kazalara gittikleri, diger ¢evre kaza ve sehirlerden bazi
kisilerin de kazaya geldigi anlagilmaktadir. Mesela Cay kdyii 13 nolu hanede kayithh Omer
oglu Hiiseyin, 24 nolu hanede kayithh Hiiseyinoglu Mehmed ve 36 nolu hanede kayith
Ibrahim oglu Ali hizmetkarlik yapmak iizere Istanbul’a gitmislerdir (BOA.NFS.d.2251: 17a,
18a, 19a). Kelek Kervansaray koyii 11 nolu hanede kayitlh Himmet oglu Kara Yusuf, 24 nolu
hanede kayith Ali oglu Mehmed ve 33 nolu hanede kayithh Halil oglu Hasan iki oglu ile
birlikte hizmetkarlik yapmak iizere Canik tarafina gitmistir (BOA.NFS.d.2251: 24b, 26a,
27a). Orta koyii 63 nolu hanede kayitli Mehmed oglu Osman hizmetkarlikla Bagdad tarafina
gitmistir (BOA.NFS.d.2251: 56a). Orta koyli 14 nolu hanede kayith Musa oglu Abdiilkadir
ilim tahsili i¢in Yozgat’a gitmistir (BOA.NFS.d.2251: 51b). Kelek Kervansaray kdyii 2 nolu
hanede kayitli Mehmed oglu Hiiseyin Sorgun kazasindan, 3 nolu hanede kayitli Mustafa oglu
Ibrahim Cihanbeyli asiretinden olarak, 4 nolu hanede kayitli Hasan oglu Hiiseyin Carsamba
kazasindan hizmetkarlik yapmak tizere gelmislerdir (BOA.NFS.d.2251: 23a, 23b). Yine
Serefder kdyii 6 nolu hanede kayitli Musa oglu Ismail ve Osman oglu Mehmed hizmetkarlik

26 1846 yilma ait niifus defterinde niifusu etrafa dagilmus olarak bos oldugu kayitlidir. Giiniimiizde Karacadren
ismiyle Tokat’in Zile ilgesine baghidir.

27 1846 yilina ait niifus defterinde niifusu etrafa dagilmis olarak bos oldugu kayithdir. Giniimiizde ikizyaka
ismiyle Amasya’nin Goyniicek il¢esine baglidir.

?8 1846 yilina ait niifus defterinde niifusu etrafa dagilmis olarak bos oldugu kayithdir. 1576 yilinda Dogan Koy
ismiyle Geldiklan Abad nahiyesine bagli bir koy (Defter-i Mufassal-1 Liva-i Amasya Cild’iil Evvel 2015: 650),
1831 (NFS.d.2134: 133a), 1840-41 (NFS.d.2249: 76) ve 1843-44 (NFS.d.2250: 32) yillarina ait kayitlarda
Dogan ismiyle Sivas vilayeti Amasya sancagi Veray kazasinin bir koyli olan Dogan koyd, ilerleyen yillarda
ahalisi tarafindan terkedilmis, 1846 yilina ait bir kayitta arazisini ¢evrede bulunan Milli asiretinden baz1 kisiler
ziraat etmeye baglamislardir (BOA.NFS.d.2251: 60a). Harabeleri giinlimiizde Bekdemir koyiiniin
Giineybatisinda ve Culpara kdyiiniin giineyinde yer almaktadir (BCA. 30-11-1-0 / 255 - 1 — 14).

? Giiniimiizde Bagpinar ismiyle Amasya’nin Goyniicek ilgesine baghdur.

% Giiniimiizde Amasya merkez ilgeye baglhdir.
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yapmak iizere Zile kazasindan gelmislerdir (BOA.NFS.d.2251: 35a). Seyhler koyii 2 nolu
hanede kayitl Bekir oglu Ridvan hizmetkarlik yapmak iizere Zile kazasindan gelmistir
(BOA.NFS.d.2251: 8a). Diger yandan 1850 yilina ait bir niifus defterine gore Terzi kdyiinde
Anakara vilayetinden 40 yasindaki Siileyman oglu Ali bin Ahmed, 14 yasindaki oglu Ahmed
ve 10 yasindaki Yusuf, Karakaya kdyiinde 30 yasindaki Sabit koca bin Halil, Kizoglu
koylinde Sivas sancagina bagli Yildizeli kazasindan 40 yasindaki Yusuf bin Hiiseyin ve
ogullar1 12 yasindaki Hiiseyin ve 10 Yasindaki Veli, Kelek Kerbansaray kdylinde Bozok
sancagma bagli Eymir koyiinden Veli bin Ibis ve 4 yasindaki oglu Hasan, Zile’den 45
yasindaki Hasan bin Hasan ve 4 yasindaki oglu Hiiseyin, Seyhler koylinde Mecidozii
kazasinin Kargi kdyiinden 25 yasindaki Ali bin Mustafa, Veray’da Yozgat’dan 22 yasindaki
[brahim bin Ibrahim ve Zile kazasmin Candir kdyiinden 22 yasindaki Hiiseyin bin Omer, Deli
Hasan kdyiinde Ankara kazasina bagl Asag Firuz kdyiinden 55 yasindaki Ali bin Ibrahim ile
ogullar1 20 yasindaki Ibrahim ve 16 yasindaki Ahmed, Karasar koyiinde Mecidozii kazasimnin
Kargi kdyiinden 25 yasindaki ibrahim bin Osman, Astavul kdyiinde Yozgat sancagma bagh
Aktag kazas1 Sorgun koyiinden 40 yasindaki Ahmed bin Mehmed ve oglu 4 yasindaki Siikrii,
Cabik? Dagi’ndan 40 yasindaki Hasan bin Halil ile ogullar1 15 yasindaki Halil, 2 yasindaki
Mehmed, amcasi 40 yasindaki Omer, amcasmimn ogullari 6 yasindaki Muhammed ve 3
yasindaki Ali misafir olarak bulunmaktayd: (BOA.NFS.d.2252).

1.2-Niifusun Yasa Gore Dagilm

Kazadaki erkek niifusun yasa gore dagiliminda 1846 tarihli ve 2251 numarali niifus
defterindeki veriler dikkate alinmistir. Ad1 gegen defterdeki 1.207 erkek niifusun yasa gore
dagilimi incelendiginde31nﬁfusun 10, 15, 20, 25 gibi 5’in katlar1 olan rakamlarda yogunlagtig
goriilmektedir. Bu yogunlagsmaya bakilarak kayitlarmin diizenli tutulmadigi, insanlarin
yaslarmi tam olarak bilmedikleri, yaklasik rakamlar sdyledikleri tahmin edilebilir. 0-10 yas
arasinda yogunlagan niifus sayisinin ilerleyen yaslarda diizenli sekilde azaldig1 goriilmektedir.
Nifusun 10 wyillik araliklara gore dagilimini grafik haline getirdigimizde su verilere
ulagsmaktay1z:

Grafik-1: Niifusun Yasa Gore Dagilimi

31Y'as'clrahklarmag(jrcniiﬁussusekildedir:0-1:18,1:41,2:30 3:46,4:42,5:34,6:37,7: 35, 8: 29, 9: 26, 10:
58, 11: 22, 12: 52, 13: 32, 14: 27, 15: 28, 16: 25, 17: 17, 18: 22, 19: 12, 20: 40, 21: 2, 22: 15, 23: 6, 24: 1, 25: 59,
26:5, 27:5,28:7,,30: 56, 32: 5, 33: 8, 34: 3, 35: 38, 36: 5,37: 9, 38: 12, 39: 2, 40: 56, 41: 2, 42: 8, 43: 23, 45:
36, 46: 1, 47: 2, 48: 1,50: 38, 51: 1, 53: 1, 55: 39, 56: 2,58: 2, 60: 36, 61: 1, 62: 2, 63: 1, 65: 25, 67: 2, 70: 16,

75: 10, 80: 8, 90: 1, 100: 2.
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Grafik incelendiginde 10-19 yas grubundan 20-29 yas grubuna gecerken sert bir azalma
goriilmektedir. Bundan sonraki araliklarda yavaslayan azalma hizi 70-79 yas araligindan
sonra yine sert bir sekilde diisiise gegmektedir. 80 ve iizeri niifusun ¢ok az olmasina bakarak
donemin yasam kosullarinin zor ve yasam standartlarinin diisiik oldugu, genellikle insanlarin
70-79 yasa araliginda vefat ettikleri sdylenebilir.

1.3-Niifus Defterlerine Gore Siilale isimleri

Kazadaki erkek niifusun siilale isimlerinin tespitinde 1846 tarihli ve 2251 numarali niifus
defterindeki siilale isimleri*? dikkate alinmustir. Soyadinin kullanilmadigr Osmanli doneminde

* VERAY: Bekiroglu, Boliikbasioglu, Caferoglu, Cildiroglu, Coskunoglu, Cakiroglu, Civrillioglu, Comarinoglu,
Dirikoglu, Elikoglu, Erzurumluoglu, Haciosmanoglu, Hamamcioglu, Hasan Kethiidaog, Hirtabozoglu,
Islambulluoglu, Kanburoglu, Kantaroglu, Karahasanoglu, Kizilcebinlioglu, K&leoglu, Kiilekgioglu,
Mahmudoglu, Mendilcioglu, Omerkethiidaog, Rebilcioglu, Receboglu, Sebiloglu, Seydioglu, Tekkelioglu,
Topaloglu, Topalomeroglu, Zilelioglu, SEYHLER: Cebecioglu, Corumluoglu, Dilkicioglu, Eymenoglu,
Gocekoglu, Hocaoglu, Karakdseoglu, Kelomeroglu, Kostekoglu, Osmancaoglu, Sagiroglu, Seydioglu, Siragoglu,
Tellioglu, Tokadlioglu, Veli Ketiidaoglu, Veyseloglu, CENDER: Deliahmedoglu, Delimehmedoglu,
Emirabdullahoglu, Kelahmedoglu, Kelekoglu, Kolukisaoglu, Késemehmedoglu, Tekkenisinoglu, Tiirkmenoglu,
DELI HASAN: Agcaoglu, Ahlatcioglu, Ahmedoglu, Deliosmanoglu, Eskioglu, Gok¢eoglu, Haliloglu,
Imamoglu, Karaoglanoglu, Kocaoglu, Koseoglu, MantusogluSeyhoglu, CAY: Alibasoglu, Aliceoglu,
Berberoglu, Biyikoglu, Cokdaroglu, Dadisoglu, Delikocaoglu, Delioglanoglu, Hamzaoglu, Hiziroglu, Hocaoglu,
Hocaoglu, Idrisoglu, imamoglu, Karamehmedoglu, Karaoglanoglu, Karinoglu, Kasimoglu, Kelhasanoglu,
Kiiciikoglu, Mahmudoglu, Mikailoglu, Miiezzinoglu,Omerbasoglu,  Receboglu,  Sarikethiidaoglu,
Sarikethiidaoglu, Sigircioglu, Solakoglu, Temellahoglu, Uzunoglu, KIZOGLU: Alasakaloglu, Cihanoglu,
Donekgioglu, Sebillioglu, Sipahioglu, S6ndiioglu, KELEK KERVANSARAY: Ahmedkethiidaog, Bah¢ivanoglu,
Bayramoglu, Bekirkocaoglu, Benlioglu, Berbatoglu, Celilkethiidaoglu, Cakiroglu, Cokdaroglu, Davudoglu,
Esekcioglu, Goghaliloglu, Gokoglu, Giilahmedoglu, Halikethiidaoglu, Haliloglu, Haytaoglu, Hirbamoglu,
Himmetoglu, Ilyasoglu,Karacaoglu, Karacaoglu, Karahiisiikoglu, Karaimamoglu, —Karamehmedoglu,
Kelhasanoglu, Kesdikoglu, Kirtikoglu, Kiilhaman, Memilioglu, Omerkocaoglu, Sagiroglu, Sertoglu,
Siileymanoglu, Temiirciioglu, Tilkioglu, ELIK TEKKESI: Abidoglu, Dagcioglu, Kizhasanoglu,
Osmankethiidaog, KOZLUCA: Masanoglu, Omerbasaoglu, Sarioglu, KARAKAYA: Alagathioglu, Alikocaoglu,
Cebranoglu, Delioglu, Sirkbasanoglu, Velioglu, SEREFDER: Cennetoglu, Kadioglu, Kocaosmanoglu,
Kéyagasioglu, Kuloglu, Mahmudoglu, Mustafabeyoglu, Omerbeyoglu, Sipahioglu, Topaloglu, Yunusoglu,
TERZI: Haciahmedoglu, Karaoglanoglu, Korahmedoglu, Kubatoglu, Murtazaoglu, Omeroglu, AGULU
TEKKESI: Karabekiroglu, Karahasanoglu, Kelekoglu, Oksiizoglu, KERVANSARAY-I SAGIR: Cendekoglu,
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insanlar1 ayirt etmenin en Onemli yanlarindan birisi mensubu oldugu bir siilalenin
bilinmesiydi. Bu nedenle Osmanli niifus sayimlar1 yapilirken 6nce hane reisi yazilir, hane
reisi yazilirken ilk olarak siilalesi, daha sonra fiziki 6zellikleri, daha sonra baba adi ve kendi
adi, en son da yasi kayit altina alinilirdi. Kaza halki arasinda goriilen siilale isimleri
incelendiginde bazi siilale isimlerinin Bekiroglu, Haliloglu 6rneklerinde oldugu gibi normal
kisi ismiyle (BOA.NFS.d.2251: 1b, 14a), bazilarmimn Hasan Kethiidaoglu, Omer Kethiidaoglu,
Haciosmanoglu, Seyhoglu, imamoglu, Hocaoglu, Miiezzinoglu, Sigircioglu, Berberoglu
orneklerinden anlasilacagi {izere siilaleye ismini veren kisinin iinvan1 ya da meslegi dikkate
alinarak belirlenmistir (BOA.NFS.d.2251: 2a, 4b, 13a, 13b, 16b, 18a, 19b). Yine baz siilale
isimleri Islambulluoglu, Tekkelioglu, Erzurumluoglu, Zilelioglu, Corumluoglu, Tokadlioglu
orneklerindeki gibi bazi1 sehir ya da kasaba isimleriyle -bu sehirlerin ilgili ailenin bdlgeye
yerlesmeden Once yasadiklar1 yer olmasit ihtimal dahilindedir- iliskilendirilirken
(BOA.NFS.d.2251: 3b, 5b, 6a, 10a), diger bir kisim siilale isimleri de Topaldmeroglu,
Cakiroglu, Karahasanoglu, Kanburoglu, Kelomeroglu, Sagiroglu, Biyikoglu, Alasakaloglu,
Topaloglu, Kéroglu siilale isimlerinde oldugu siilaleye ismini veren kisinin bedensel ya da
fiziksel oziirleri dikkate alinarak tespit edilmistir (BOA.NFS.d.2251: 4a, 5b,6a, 8a, 8b, 19b,
21b, 34b, 4la). Bunlarin disinda kaza halki arasinda glinimiiz normlar1 ile
degerlendirdigimizde insanlar1 rencide edecegi diisiiniilen ilging siilale isimlerine de
rastlanmaktadir. Mesela Comarimoglu, Hirtabozoglu, Dilkicioglu, Kelekoglu, Mantusoglu,
Dadisoglu, Cokdaroglu, Berbatoglu, Hirbamoglu, Kesdikoglu, Esekcioglu, Kirtikoglu,
Haytaoglu, Sirkbasanoglu, Kirlioglu, Cincioglu, Cataloglu, Titakoglu, Ibiloglu, Dizmanoglu
v.b. (BOA.NFS.d.2251: 3b, 6a, 12a, 15a, 17a, 25b, 26a, 26b, 27a, 27b, 32a, 40a, 41la,
47b,52b, 54b, 67a).

1.4-Kazada Niifusun Kullandig1 isimler

XIX. ylizy1l ortalarinda kaza halkinin kullandig1 isimlerin tespiti yine 1846 tarihli ve 2251
numarali niifus defterindeki isimler lizerinden yapilmistir. Mezklr defterde kayith niifusun
isimleri® incelendiginde Mehmed isminin en ¢ok kullanilan isim oldugu, Mehmed ismini
Osman, Ali, Hiiseyin, Omer gibi sahabe isimlerinin takip ettigi anlasiimaktadir. Kullanim

Haciosmanoglu, Imamoglu, Kirlioglu, Sipahioglu, KARASAR: Cincioglu, Gebesoglu, Gosiikoglu, Kabakgioglu,
Koroglu, Mazooglu, Miirseloglu, Saragoglu, Sipahioglu, Uzunalioglu, PENBELI: Imamoglu, Uzunalioglu,
Uzunoglu, ASTAGUL: Ahmedkéleoglu, Alibazoglu, Araboglu, Baguromeroglu, Boliikbasioglu, Celeboglu,
Civanoglu, Cataloglu, Colakoglu, Danacioglu, Dedeoglu, Gevrekoglu, Hidiroglu, ilyasbeyoglu, Karabdcekoglu,
Karahiiseyinoglu, = Karamehmedoglu,  Kelhasanoglu,  Kelhiiseyinoglu, = Kelosmanoglu, = Kivrakoglu,
Kocabekiroglu, Koéseoglu, Koseoglu, Palaoglu, Tekkenisinoglu, INCESU: Hiiseyinkethiidaog, Inceoglu,
Keldmeroglu, Koralioglu, Késehasanoglu, ORTAKOY: Ahmedkethiidaog, Alibasoglu, Battaloglu, Boyacioglu,
Boliikkbasioglu, Cebealioglu, Cebecioglu, Colakoglu, Dizmanoglu, Emirosmanoglu, Esiroglu, Eskioglu,
Giilahmedoglu, Hacioglu, Hacivelioglu, Hafizoglu, Haytaoglu, Ibiloglu, Idrisoglu, Ilyasoglu, Imamoglu,
Kadioglu, Karaahmedoglu, Karaibikoglu, Karamahmudoglu, Karamustafaoglu, Karaosmanoglu, Kel Haliloglu,
Kelmehmedoglu, Kethiidaoglu, Kircaoglu, Kocamahmudoglu, Kocuroglu, Koérhasanoglu, Korhiiseyinoglu,
Koromeroglu, Mollaoglu, Musabasoglu, Miiezzinoglu, Rahmanoglu, Sipahioglu, Sivaslioglu, Solakoglu,
Satiroglu, Tahiroglu, Temiirciioglu, Titakoglu, Velioglu, Yakubbasoglu, Yakuboglu

* Kullanilan isimler ve kullanan kisi sayist su sekildedir: Mehmed-131, Osman-109, Ali-104, Hiiseyin-96,
Omer-93, Mustafa-91, Ahmed-69, Hasan-94, ibrahim- 64, Halil-59, Bekir-33, Ismail-30, Abdullah-29,
Siileyman-25, Yusuf-20, Mahmud-18, Muhsin-18, Veli-16, Musa-12, Salih-11, Satilnus-8, Ilyas-5, Abdurahman,
Abdiilkadir, Abidin, Hizir, Kadir, Murtaza, Receb ve Veysel-4, Cuma, Elvan, Emin, Habib ve Ridvan-3, Arif,
Bektas, Hamza, Isa ve Sadik-2, Abdiilbaki, Abuzer, Halid, Hidir, Himmet, Idris, Kasim, Memis, Murad, Resul,
Sadullah, Siddik, Saban, Satir ve Ziilfikar-1 (BOA.NFS.d.2251).
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sayist bakimindan ilk 16 siradaki isimlerin Peygamberlere, Ehl-i Beyt mensuplarina, dort
halifeye ve sahabeye ait olmasi1 kaza halki arasinda dini hassasiyetin 6n planda oldugunu
gostermektedir. Yine daha alt siralarda olmasina ragmen halk arasinda Cuma, Receb, Saban
gibi Islami giin ve ay isimlerinin yaninda Abdullah, Sadullah, Abdurrahman, Abdiilkadir,
Abdiilbaki gibi isimlerin kullanilmasi da bu iddiayr desteklemektedir. Bektas, Satilmig ve
Memis gibi Arapca kokenden gelmeyen isimlerin az da olsa kullanilmis olmasina ragmen pek
tercih edilmedigi anlagilmaktadir.

Kazada kullanilan isimleri bazi ortak yonlerini dikkate alarak bir tasnif yaptigimizda
asagidaki grafik karsimiza ¢ikmaktadir:

Grafik-2: 1846 Yilinda Kaza Halkinin Kullandig: isimlerin Dagilimi®*

Dini Hiyerarsiye Ait Tiirkce Isimler Arapga
isimler (AT 5kenli Kutsal Giin,
(Veli, Arif, Resul) Olmayan) Kokenli Gece ve Ay
2% 1% jsimler isimleri

1%

Sahabe isimleri
(Dort Halife ve Ehl-i
Beyt Harig)

3%

Grafik incelendiginde kaza halki arasinda kullanilan isimlerin ¢ogunlukla Arapca kdkenden
gelen isimler oldugu, bu isimlerin de genellikle sahabe, Ehl-i Beyt, ilk dort halife, Kur’an-1
Kerim’de gegen peygamber isimleri oldugu anlagiimaktadir. Bu durum islam dininin sadece
dini anlamda degil kiiltiirel anlamda da kaza halkin1 derinden etkiledigini gostermektedir.

Soyadinin kullanilmadig1 bu dénemde insanlar1 digerinden 6zellikle de ayni isimli kisilerden
ayirmak icin fakli yontemler kullanildig1 anlasilmaktadir. Mesela Karagar kdyli imami1 Hasan
Efendi, Orta koyli imam1 Yusuf Efendi, talebeden Ahmed Efendi, Emin Efendi, talebeden
Mehmed Efendi (BOA.NFS.d.2251: 41a, 50a, 51b, 54b, 57a), Mustafa Efendi
(BOA.ML.VRD.TMT.d.14878: 19), Osman Kahya, Hiiseyin Kahya, Muhsin Kahya
(BOA.ML.VRD.TMT.d.14891: 2), Memis Kahya, Kadir Kadhya (BOA.ML.VRD.TMT.d.
14887: 2, 3), Mehmed Kéhya, Musa Kahya (BOA.ML.VRD.TMT.d.14877: 2, Dervis
Hiiseyin (BOA.ML.VRD.TMT.d.14891: 6), Hact Ahmed (BOA.ML.VRD.TMT.d.14875: 2),
Hac1 Osman, Haci Abdullah (BOA.ML.VRD.TMT.d.14884: 10,11, Molla Hasan
(BOA.ML.VRD.TMT.d.14884: 8), Molla Halil (BOA.NFS.d.2249: 64), Omer Kethiida
(BOA.ML.VRD.TMT.d.14880: 12), Sadik Kethiida (BOA.ML.VRD.TMT.d.14878: 9), Habib

** BOA.NFS.d.2251.
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Kethiida (BOA.ML.VRD.d.14876: 2), Yusuf Aga (BOA.ML.VRD.TMT.d.19890: 4),
[brahim Aga, Ismail Aga (BOA.ML.VRD.TMT.d.14883: 2, 3), Omer Aga (BOA.ML.
VRD.TMT.d.14887: 2), Bekir Aga (BOA.ML.VRD.TMT.d.14887: 5) ve Halil Cavus
(BOA.ML.VRD.TMT.d.14877: 7) orneklerinde oldugu gibi bazen insanlarin sahip olduklari
ritbe ve {nvanlarn1 kullanilirken bazen de Kara Ali, Catak Ali, Dag Mehmed
(BOA.ML.VRD.TMT.d.14889: 6, 7, 10), Kor ibis (BOA.ML.VRD.TMT.d.14875: 3), Colak
Abdullah (BOA.ML.VRD.TMT.d. 14875: 4), Gobeg¢ Hasan (BOA.ML.VRD.TMT. d.1884: 9)
orneklerinde oldugu gibi bedensel bir 6ziir yada 6zellikleri kullanilmistir. Bazi durumlarda ise
Berber Molla Hasan (BOA.ML.VRD.TMT.d.14884: 13) Bostanci Omer (BOA.ML.VRD.
TMT.d.14884: 14), Kendirci Ali (BOA.ML.VRD.TMT.d.14887: 5), 6rneklerinde oldugu gibi
meslegi kullanilmistir.

2. XIX. Yiizy1l Ortalarinda Veray Kazasinin Ekonomik Yapisi

Iktisadi, igtimai temelleri yikilmaya yiiz tutan bir imparatorlugun yeni prensiplerle yeniden
kurulma tesebbiisii (Inalcik 2011: 32) olan Tanzimat, temelde Osmanli Devleti’nin tim
kurumlartyla batililasma kararin1  yansittigi icin daha onceki benzer girisimlerden
ayrilmaktadir (Sener 1999: 549). Imparatorlugu yikilmaktan kurtarmak isteyen Tanzimat
Donemi devlet adamlarinin en ¢ok iizerinde durduklari konulardan birisi de iilkenin mali
sisteminin Batili devletlerin mali sistemlerini dikkate alarak yeniden diizenlemeye doniik
cabalar olmustur. Devleti tiim kurumlariyla Batililastirma kararmi yansittigr ig¢in Tiirk
tarthinde 6nemli bir doniim noktasi olarak kabul edilen Tanzimat siirecinde lilke ekonomisi
kadar tagradaki ekonominin de durumunu bilmek 6nemlidir. Amasya sancagina bagl bir kaza
olan Veray kazasinin XIX. yiizyil ortalarindaki ekonomik durumunun ortaya konulmasi kaza
bazinda da olsa Osmanli tagrasinda ekonomik durum hakkinda bir fikir verebilir. Simdi 1844-
45 yilinda kazada yapilan emlak, arazi ve hayvan sayimlar1 esnasinda hazirlanan temettuat
defterlerindeki verilerden hareketle kazanin XIX. yiizyil ortalarindaki ekonomik durumuna
g0z atalim:

2.1-Veray Kazasinda Tarim
2.1.1-Tarim Yapilan Topraklar

Tanzimat Donemi’nde iilkeyi i¢ine diistiigli ekonomik bunalimdan ¢ikarmak diisiincesine
bagli olarak iilkedeki gelir kaynaklari ve bu gelirlerin kimlerin elinde oldugunun tespiti, daha
sonra da diizenli bir vergi sistemi kurulmasi amaciyla yapilan temettuat sayimlari, bize kazada
tarim yapilan topraklarin miktar1 ve dagilimi ile ilgili 6nemli ipuglar vermektedir. Kazadaki
temettuat sayimlarina ait defterlerden derlenen arazi kayitlar ile ilgili bilgiler tablo haline
getirildiginde karsimiza su veriler ¢ikmaktadir:

Tablo-2: 1844-45 Yillarinda Veray Kazasindaki Arazi Miktar1 ve Dag111m135

» Veray, Abut Tekkesi, Agil Tekkesi, Astakul, Cender, Cay, Deli Hasan, Karakaya, Karasar, Kervansaray-1
Sagir, Kervansaray-1 Kebir, Kizoglu, Kozluca, Orta, Penbeli, Serefder, Seyhler ve Terzi koylerine ait 14884,
14886, 18879, 14891, 14888, 14880, 14874, 14882, 14890, 14885, 14889, 14881, 14883, 14878, 14876, 14887,
14877, 14875 numarali defterlerdeki bilgiler taranarak hazirlanmistir. Bu defterlerde toplam 353 haneye ait,
emlak, hayvan, arazi ve temettuati dikkate alinmistir.
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Arazinin Degerlendirme Tiirii Miktar1 (Doniim)
Ekili Tarla Miktar1 (Tahil, Bakla) 5.379,5

Ekili Olmayan Tarla Miktar1 4.669

Bag (Uziim) 375

Bahge (Sebze-Meyve) 42

Pamuk Tarlas: 44 5

Kendir Tarlas1 8

Tutin Tarlast 3,5

Toplam Arazi Miktar1 10.521,5

Tabloya bakildiginda kazadaki toplam arazinin 10.521,5 doniim oldugu, bunun 5.852,5
dontimii, yaklasik % 56’smin ekili, 4.669 doniimii, yaklasik % 44’iniin ise bos oldugu
anlasilmaktadir. Bu veriden kazada nadas uygulamasinin yaygin oldugunu, topraklarin
genelde nadasa birakilarak nobetlese ekildigi soylenebilir. Ekili alanlarin dagilimina
baktigimizda ise ekili arazinin ¢ok biiyiik bir kismi tahil ve bakla tarimina ayrilmigken sadece
473 doniimi yani yaklagik % 8’i diger bitki tiirlerine ayrilmigtir. Bu dagilim bize kazada
yetistirilen iirliin ¢esidinin ¢ok az oldugunu, tahil, bakla ve iiziim disinda diger tarim
tiriinlerine fazla 6nem verilmedigini gostermektedir. Temettuat sayimlar1 esnasinda kazada
toplam 353 hane bulundugu dikkate alinirsa hane basina diisen arazinin yaklasik 30 doniim
oldugu ortaya cikmaktadir. Hanelerin sahip olduklar1 arazi miktarlar1 da incelendiginde
arazinin haneler arasinda dengeli bir sekilde dagilmadigi, bazi hanelerin ¢ok az arazisi varken,
hatta bazi hanelerin hi¢ yok iken bazi hanelerin arazi miktarinin c¢ok yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Mesela Astagul koylinde yasayan Araboglu Ahmed’in sadece 2 donlimliik bagi
varken aym1 kdyden Kocabekir oglu Osman Kahya’nin 120 doéniim arazisi ve 2 doniim bagi
vardir (BOA.ML.VRD.TMT.d.14891: 2, 8). Yine Seyhler kdyiindeki 1.049 doniim arazinin
446 donimii koyde yasayan 20 haneye ait iken geriye kalan 603 doniimii Amasya’da Eski
Kethiida Mabhallesi’nde ikamet eden Bekirzade Said Bey’in c¢iftligi olup 30 kile zahire
karsilig1 koyliiye icara verilmistir (BOA.ML.VRD.TMT.d.14877: 8).

2.1.2-Kazada Yetistirilen Tarim Uriinleri

Kazada yapilan temettuat sayimlarina ait defterler incelendiginde kazada tahil, bakla, pamuk,
tiitlin, kendir, liziim basta olmak iizere meyve ve sebze yetistirildigi goriilmektedir. Ad1 gegen
defterlerde bu iirlinlerden iiziim, sebze, meyve, pamuk, kendir, tiitiin gibi iirlinlerin ekiminden
ne kadar iiriin elde edildigine dair her hangi bir veri yoktur. Sadece bu triinlerin ekili oldugu
arazi miktar1 belirtilmistir. Yukarida tarim yapilan topraklar bahsinde de belirtildigi gibi
kazada 1844-45 yilinda 375 doniim bag, 42 doniim sebze- meyve, 44,5 doniim pamuk, 8
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doniim kendir ve sadece 3,5 doniim tiitiin ekili arazi oldugu goriilmektedir. Bu miktar tahil ve
bakla iiretimi yapilan arazi miktari ile karsilastirildiginda ¢ok diisiik kalmaktadir. Bu diisiik
arazi miktar1 i¢inde {iziim baglarin1 hari¢ tutarsak, tiitiin, pamuk, kendir ve sebze-meyve
tiretimi i¢in ayrilan arazi miktarmin kaza genelinde dagilmayip birka¢ kdyde yogunlastigi
goriiliir. Mesela Cender, Karakaya, Kizoglu, Serefder, Kervansaray-1 Kebir, Ortakdy, Agil
Tekkesi, Abut Tekkesi, Cay, Karasar, Kervansaray-1 Kebir, Kozluca, Pembeli ve Terzi
koylerinde hi¢ bahge arazisi kaydi yoktur. Kayitli bahge arazilerinin 7 doniimii Astagul, 1
dontiimii Deli Hasan, 3 donlimii Kervansara-1 Sagir, 9 doniimii Seyhler ve 21 donimi de
Veray koyiine aittir. Kazadaki 44,5 dontimliik pamuk iiretiminin ise 29 doniimi Cay, 7,5
doniimii Karasar, 3 doniimii Pembeli ve 5 donimii de Veray olmak iizere dort kdyde
toplandigi goriilmektedir. Kazadaki 8 doniimliik kendir tretiminin tamaminin Serefder
koylinde yapildigi, 3,5 donlimliikk tiitliin {retiminin de kaza merkezinde yapildigi
anlagilmaktadir. Bu arazi miktar1 kazada sanayi bitkisi liretimine ¢ok az bir alanin ayrildigi,
elde edilen ve sanayi hammaddesi olan sanayi iriinlerinin miktarinin diisiik oldugunu
gostermekte, dolayistyla da kazada sanayinin gelismedigi konusunda ipucu vermektedir.

Defterlerde tahil ve bakla tiirii -bugday, arpa ve nohut- {iriinlerin hanelerdeki tiretim miktari
ile ilgili ayrintili rakamlar verilmistir. 1844-45 yilinda kazadaki 353 hanenin toplam iiretimine
baktigimizda 2.500 kile bugday, 1933,5 kile arpa ve 158 kile de nohut {iretildigi ortaya
¢ikmaktadir. Bu rakamlara gore yaklasik olarak hane basina 7 kile bugday, 5,5 kile arpa ve
0,44 kile nohut iiretildigi anlasilmaktadir. Bu miktarlar bize kaza halki arasinda nohut
ozellikle de arpa ve bugday iiretiminin ragbet gordiigiinii gostermektedir. Nohut harig
tutulursa arpa ve bugday tliretiminin kaza genelinde yaygin oldugu, kdy ve haneler bazinda
daha dengeli bir dagilim gosterdigi anlasilmaktadir. Kazadaki 353 haneden sadece 24 hanenin
yani yaklasik % 7’sinin tahil ekili arazisi olmadig1 dikkate alinirsa tahil tiretiminin kaza halki
arasindaki dagilimi daha 1iyi anlasilir. Kazada 158 kile toplam nohut {iretimi 6nemli bir miktar
olmasina ragmen tahil liretiminin aksine tipki tiitiin, pamuk ve kendir gibi iiriinlerde oldugu
gibi kaza geneline dagilmayip belli kdylerde yogunlastigi goriilmektedir. 1844-45 yilinda
kazada tretilen 158 kile nohut iiretiminin 126 kilesi Kervansaray-1 Kebir kdyiinde geriye
kalan miktarin ise 3 kilesi Abut Tekkesi, 19,5 kilesi Kervansaray, 1 kilesi Karasar, 7,5 kilesi
Kizoglu ve 1 kilesi de Serefder koylerinde tiretilmekteydi.

Kazada {iziim {iretimine baktigimizda nohut bitkisinin dagilimina benzer bir dagilim
gosterdigi anlagilmaktadir. 1844-45 yilinda kazada bulunan 375 doniimliikk bagin 52,5
doniimiiniin Astagul, 10 doniimiiniin Cender, 66,5 doniimiiniin Cay, 26,5 doniimiiniin Deli
Hasan, 127 donlimiiniin Ortakdy, 21,5 donlimiiniin Serefder, 30 doniimiiniin Seyhler ve 41
donlimiiniin de kaza merkezinde bulundugu anlasilmaktadir. Kdyler arasinda dengeli bir
dagilimi olmamasina ragmen kaza genelinde hane basina diisen bag miktarina bakildiginda 1
dontimden fazla oldugu goriilmektedir. Bu miktar da azzimsanamayacak bir miktar olup ve
XIX. yiizy1l ortalarinda kazadaki tarimsal iiretim i¢cinde bagcilik 6nemli bir yer tutmustur.

Sebze ve meyve -iiziim harig- iretimine baktigimizda kaza genelinde 42 doniim arazi
tizerinde yapildigi, {iretimin kaza genelinde koyler arasinda dengeli dagilmadigi, pamuk
bitkisinde oldugu gibi belli kdylerde yogunlastigr goriilmektedir. Kazadaki 42 doniimliik
sebze bahgesinin 7 doniimii Astagul, 1 doniimii Deli Hasan, 3 doniimii Kervansaray-1 Sagir, 9
doniimii seyhler ve 21 doniimii de kaza merkezi olan Veray kdyiinde idi. 1844-45 yilinda
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mezkir kdylerde mesklin olan 117 hane yasadig1 dikkate alinirsa sadece sebze {iretimi yapan
5 koyde hane basina 0,35 doniim sebze bahgesi diistiigii goriilmektedir. Bu miktara bakilarak
kazadaki sebze-meyve iiretiminin yetersiz oldugu, iiretim yapilan kdylerde ise iiretimin
pazarlama amagh degil kendi ihtiyaclarin1 karsilamaya dontik oldugu sdylenebilir.

2.2-Veray Kazasinda Hayvancihik

1844-45 yilinda kazada yapilan emlak, arazi, hayvan ve temettuat sayimlariin kaydedildigi
temettuat defterlerinde kazada yetistirilen hayvan cinsleri ve miktar1 bakimindan ayrintili
bilgiler mevcuttur. Defterlerde koy-kdy haneler bazinda yapilan kayitlar toplanarak kaza
geneli ile ilgili bir degerlendirme yapmak iizere sayr ve tiirlerine gore tablo haline
getirdigimizde karsimiza asagidaki tablo ¢ikmaktadir:

Tablo-3: 1844-45 Yilinda Veray Kazasindaki Hayvan Tiirleri ve Sayilar®®

Grubu | Turt Adedi Gruptaki Hayvan Adedi
Kara Sig1r inegi 530
Kara Sigir Okiizii 513
§ Buzagi 456
= . 2.033
:% Camuz Inegi 176
aal
Camus Okiizii 233
Balak 125
Koyun 296
g Kuzu 232
:52 5.120
2 Keci 2.735
N
Oglak 1.857
Kisrak 48
o
Z 3 [Tay 26 79
&
Esek 5

3 Veray, Abut Tekkesi, Agil Tekkesi, Astakul, Cender, Cay, Deli Hasan, Karakaya, Karasar, Kervansaray-1
Sagir, Kervansaray-1 Kebir, Kizoglu, Kozluca, Orta, Penbeli, Serefder, Seyhler ve Terzi kdylerine ait 14884,
14886, 18879, 14891, 14888, 14880, 14874, 14882, 14890, 14885, 14889, 14881, 14883, 14878, 14876, 14887,
14877, 14875 numarali defterlerdeki bilgiler taranarak hazirlanmistir. Bu defterlerde toplam 353 haneye ait,
emlak, hayvan, arazi ve temettuati dikkate alinmustir.
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Tablodaki verilere bakildiginda 1844-45 yilinda kazada 2.033i biiyiikbasg, 5.120’si kiiglikbas
ve 79’u da yiik ve binek hayvani olmak iizere toplam 7.232 adet hayvanin kayitli oldugu
goriilmektedir. 2.033 adet biiyiik bas hayvanin 1.499’unun sigir cinsi, 534’iniin camus cinsi
oldugu dikkate alinirsa kaza halki arasinda sigir cinsi hayvanlarin daha fazla tercih edildigi
anlasilmaktadir. Siit verimi ve kalitesi camuslara oranla diisiik olmasia ragmen sigir cinsi
hayvanlarin kaza halki arasinda tercih edilmesinin nedenlerini kaza iklimine kolay uyum
saglamasi, susuzluga karsi camuslara oranla daha dayanikli olmalari, engebeli arazilerde
hareket kabiliyetinin yiiksek olmasi, yem ve saman tiiketiminin daha az olmasi seklinde
siralanabilir. Kayitlardaki dagilimlar1 incelendiginde kazaya bagli olan ve kayitlarina
ulagtigimiz biitiin kdylerde hem sigir hem de camus cinsi hayvan beslendigi, ancak hane
bazinda s18ir yetistiren hane sayisinin ¢ok yiiksek oldugu goriiliir. Kazada kayith 353 haneden
300 hanede s1g1r cinsi hayvan varken sadece 164 hanede Camus cinsi hayvanin bulunmasi bu
durumu agikca ortaya koymaktadir. Hane basina diisen biiyiikbas hayvan sayist yaklasik 5,7
iken, bu oran s1g1r cinsinde yaklasik 4,2, camus cinsinde ise sadece 1,5 dir.

Kiiciikkbas hayvan sayisina bakildiginda toplam 5.120 kiigiikbas hayvanin® 528’inin koyun
cinsi geriye kalan 4.592’sinin yani yaklasik % 89,5’inin kegi tiirli oldugu anlagilmaktadir. Bu
rakamlardan kaza halki arasinda her ne kadar koyun cinsi hayvan yetistiren haneler var ise de
biiyiik oranda kegi tiirii kiiglikbas hayvanlarin tercih edildigi anlasilmaktadir. Kegi cinsi
hayvanlarin engebeli arazide hareket kabiliyetinin yiiksek olmasi, sicaga ve susuzluga daha
dayanikli olmasi, otlaklar ve kdy arasinda daha hizli gidip gelebilmeleri tercih edilmelerinin
nedenleri olarak siralanabilir. Kiigiikbas hayvanlarin kdy ve hane bazinda dagilimlarina
bakildiginda dengeli bir dagilim olmadigi, belli kdy ve hanelerde yogunlagma oldugu
goriilmektedir. Mesela Abut tekkesi, Kozluca, Pembeli ve Terzi kdylerinde higbir kiigiikbag
hayvan kaydi yok iken 12 hanenin yasadig1 Serefder koyiinde sadece 7 hane adina kayitli 69
koyun ve kuzu ile 820 keci ve oglak, 88 hanenin yasadigi Orta kdylinde ise 25 hanede 128
kegi ve 151 oglak kayithdir. Diger koylerdeki kayitlara gére Elik Tekkesi koytiinde 3 hanede
35 keci,38 oglak, Astagul koylinde 4 hanede 11 koyun ve 11 kuzu, Cender kdyiinde 2 hanede
27 koyun ve 12 kuzu, 5 hanede 350 keci ve 282 oglak, Cay kdylinde 6 hanede 42 koyun ve 31
kuzu, 19 hanede 244 kegi ve 156 oglak, Deli Hasan kdyiinde 2 hanede 20 koyun, 11 hanede
256 keci ve 132 oglak, Karakaya koylinde 4 hanede 16 koyun 20 kuzu, 6 hanede 171 ke¢i ve
101 oglak, Karasar kdylinde 3 hanede 111 keci ve 93 oglak, Kervansaray-1 Sagir kdyiinde 1
hanede 8 koyun ve 5 kuzu, 2 hanede 48 keci ve 43 oglak, Kervansaray-1 Kebir kdyiinde 12
hanede 62 koyun ve 50 kuzu, 20 hanede 242 keci ve 123 oglak, Kizoglu kdyiinde 1 hanede 10
koyun ve 20 kuzu, Orta kdylinde 25 hanede 128 ke¢i ve 151 oglak, Serfder kdyiinde 4 hanede
26 koyun ve 43 kuzu, 7 hanede 503 keci ve 317 oglak, Seyhler kdytlinde 2 hanede 13 koyun
ve 6 kuzu, 8 hanede 114 ke¢i ve 65 oglak, Veray kdylinde ise 6 hanede 61 koyun ve 34 kuzu,
8 hanede 285 keci ve 162 oglak bulunmaktaydi. Kaza genelinde toplam 45 hanede 528 koyun
cinsi —koyun, kuzu-, 142 hanede 4.592 kegi tiirii —ke¢i, oglak- tiirii hayvan beslendigi
anlasilmaktadir. Kazadaki hane basina diisen hayvan sayisina bakildiginda; kiigiikbas -koyun
keci birlikte- hayvan sayisinda 14,5 iken bu oranin keci cinsinde 13, koyun cinsinde 1,5
oldugu goriilmektedir. Bu dagilim biiyiikk bas hayvanlardaki sigir ve camus dagilimina

*” Bu dénemde kazada yaylak kislak hayat: yasayan ancak yerlesik yasama gegmemis olan Miisliiman asiretlere
ait kiiciikbas hayvanlar1 da ekledigimizde bu saymin ¢ok daha artacagi muhakkaktir. Ancak burada sadece
yerlesik yasam siiren kaza halkina ait kiiclikbag hayvanlar {izerinden bir degerlendirme yapilmistir.

97 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi



GENC Population And Economic Structure Of Veray
Accident In The XIX. Mid-Century

benzerlik gostermektedir. Bu veriler kaza halki arasinda biiyiik ve kiiclikbas hayvan tercihinde
kaza iklimine daha uyumlu, susuzluga daha dayanikli, engebeli arazide hareket kabiliyeti
yiiksek, otlak ile kdy arasinda nakli daha kolay ve hizli olan hayvanlarin —keci ve sigir- 6n
planda tutuldugunu ortaya koymaktadir.

Yiik ve binek hayvanlarinin sayisina baktigimizda 1844-45 yilinda kazada kayith toplam 79
yiik ve binek hayvani oldugu, bunlardan sadece 5 adedinin esek, digerlerinin at cinsi hayvan
oldugu anlasilmaktadir. Kayith 5 adet esegin tamami Cay koylindeki hanelere aittir. At cinsi
hayvanlarin kdylere gore dagilimina baktigimizda ise 9’unun Astagul, 2’sinin Cender, 8’inin
Cay, 4’lniin Deli Hasan, 7’sinin Kervansaray-1 Kebir, 2’sinin Kizoglu, 4’iinlin Ortakdy ve
19’unun da Serefder koyiinde kayitli oldugu goriilmektedir. Kaza genelinde hane basina
diisen yiik ve binek hayvani sayisinin yaklasik 0,22 oldugu goriilmektedir. Ayn1 sayimlarin
yapildigi déonemde Merzifon kazasinda kaydi tespit edilen 2.280 Miisliiman ve gayrimiislim
hane adina kayith 1.026’sinin esek, 561’1 at ve 45’1 katir olmak tizere toplam 1.632 yiik ve
binek hayvani vardi (Geng 2019: 281, 282). Merzifon kazasinda hane bagina diisen yiik ve
binek hayvani sayisinin 0,71 oldugu dikkate alinirsa Veray kazasinin hane basina diisen yiik
ve binek hayvani sayist bakimindan Merzifon kazasinin gerisinde kaldigi sdylenebilir.
Ozellikle Merzifon’daki 1.026 esek sayis1 dikkat cekicidir. XIX. yiizy1l ortalarinda motorlu
tagitlarin olmadig1r dikkate alinirsa Veray kazasinda yilik nakillerinin 6kiiz arabalari ile
yapildigi, esek, katir ve at gibi hayvanlarin yiikk naklinde pek fazla tercih edilmedigi
sOylenebilir.

2.2.1-1844-45 Yilinda Veray Kazasinda Aricihik

Aricilik 6nemli bir besin maddesi olan bal elde edebilmek i¢in yapilmaktadir. Kazada 1844-
45 yilinda yapilan temettuat sayimlarinda aricilik bir gelir kaynagi olarak kabul edilmis ve
aricilik yapanlara ait ar1 kovanlarinin sayisi da kaydedilmistir. Bu kayitlara gore 21°1 Cay,
30’u Karakaya, 7’si Kervansaray-1 Kebir, 5’1 Kizoglu, 8’i Orta koy, 13’4 Serefder, 3’1
Seyhler, 4’ii Terzi ve 12’si de Veray koylerinde olmak {izere kazada toplam 103 adet ar1
kovan1 vardi. Kazada sadece 9 koyde aricilik yapilmasi, 353 haneden yalnizca 33’{iniin
aricilik yapmasi ve hane basina diisen kovan sayisinin 0,29 olmasina bakilarak ariciligin kaza
halki arasinda pek gelismedigi sOylenebilir.

2.3-1844-45 Yihinda Veray Kazasinda Sanayi, Ticaret ve Hizmet Sektorii

1844-45 yilinda kazada yapilan temettuat sayimlarina ait kayitlarda kazadaki sanayi
kuruluglar1 ve ticari faaliyetlerle ilgili fazla bilgi bulunmamaktadir. Kayitlarda sanayi tesisi
diyebilecegimiz tek bulgu degirmenler olmustur. Temettuat defterlerindeki verilere gore
kazada Astagul, Deli Hasan ve Seyhler kdylerinde birer, Kozluca ve Orta kdylerinde ise ikiser
olmak {izere 7 adet un degirmeni bulunmaktaydi. Kazada yukarida da belirtildigi gibi az
miktarda da olsa pamuk, tiitiin, kendir tiirii iriinlerin yetistirilmesi smirli da olsa bazi
hanelerde kendirden ip ve halat, pamuktan bez ve giysi, tiitlinden sigaranin ham maddesi olan
kiyllmig tiitlin tretildigi anlasilmaktadir. Ancak bu iriinlerin iiretim alanlarmin azligi bu
hammaddeleri isleyen hane sayisinin az ve kaza genelinde sanayinin gelismemis oldugunu
gostermektedir. Ticari faaliyetler ile ilgili de ciddi bir veri yoktur. 1846 yilina ait olan ve
halkin mesleklerinin de kaydedildigi niifus defterindeki kayitlara gore sadece bir kisi tiiccar
olarak kaydedilmistir. Kazada diger mesleklerle ilgilenen ¢ok sayida kisi olmasina ragmen
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sadece bir kisinin tiiccar olarak kaydedilmesi kazada ticari faaliyetlerin pek yaygin olmadigin
ve ticaretle ugrasan kisi sayisinin da az oldugu ihtimalini ortaya ¢ikarmaktadir.

Hizmet sektoriine gelince, bazi bolgelerde yapilan temettuat sayimlaria ait kayitlarin
tutuldugu defterlerde hane reislerinin meslekleri yazili olmasina ragmen38 1844-45 yilinda
Veray kazasinda yapilan sayimlara ait temettuat defterlerinde hane reislerinin meslekleri
yazilmamuistir. Biz de bu nedenle kazada yasayan insanlarin mesleklerini 1846 tarihli ve 2251
numarali niifus defterindeki verilerden hareketle tespit etmeye calistik. Mezkir defterdeki
verilere gore kazada yasayanlarin mesleklerini tablo haline getirdigimizde su veriler ortaya
cikmaktadir:

Tablo-4: 1846 Yilinda Veray Kazasinda Yasayan Erkek Niifusun Meslekleri®

= = B

‘S Q L B=)
£ < | 5| 8§ 5|8 - 3|2 |2
Z_ |E|Eiz|8 || |E B |28 |c|8|2|% 8¢
5 5 S = = = = = I~ = = = O T = O = =
= > S |24 |a [T | |a T |2 & |E|S |INR | |E|E
Veray - 8 1 1 48 |7 1 6 1 | - - - - - - -
Seyhler - 6 1 - 25 |2 1 3 - 1 - - - - - -
Cender 1 2 - - 15 |1 - 1 - - 1 - - - - -
Deli - 5 1 - 34 |2 1 - - - 1 - - - - -
Hasan
Cay - 6 - - a7 1 - 6 - - 1 1 - - 1 1
Kizoglu | - 2 - - 11 | - - - - - - - - - - -
Kelek - 6 - - 52 | 2 - 5 - - 1 - - - -
Kervans
aray
Elik - 2 - - 4 - - - - - - - - - B -
Tekkesi
Kozluca | - 2 - - 5 - - - - - - - 1 - -
Karakay | - 2 - - 10 | - - - - - - - - - -
a
Serefder | - 5 - - 33 - - 4 1 - - - - 1 - R

*® Hane reislerinin mesleklerinin yazili oldugu temettuat defterleri icin bkz. Merzifon kazasina ait
BOA.ML.VRD.TMT.d.14177, 14182, 14174, 14194, 14156, 14169, 14197, 14158,14163, 14168, 14152,
14155,14151, 14183, 14170, 14198, 14165, 14153, 14181, 14189, 14154, 12938, 14176, 14180, 14160, 14197,
14173, 14171, 14164, 12929, 14196, 14161, 14186, 14188, 14190, 12931, 13010, 14167, 14192, 14193, 12925,
12936, 14178, 14191, 14185, 12996, 14195, 14172, 14187, 14184, 14162. Bolu sancak merkezine ait
BOA.ML.VRD.TMT.d.3208, 3094.

** BOA.NFS.d.2251

40 Koy muhtarlar i¢inde ¢ift¢ilik ile muhtarligr birlikte yiiriitenler ¢ift¢i olarak kabul edilmislerdir ve sayilar1 24

kisidir.
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Terzi - 1 - - 9 - - 1 - - - - - - - -
Agulu - 1 - - 7 - - - - - - - - - -
Tekkesi

Kervans | - - - - 10 | - - - 1 - - - - - - -
aray-1

Sagir

Karagar | - 1 - - 15 | - - - 1 - 1 - - - - -
Penbeli - 1 - - 7 1 - 1 - - - - - - - -
Astagul | - 5 |- - 50 (1 |1 [1 |2 |- - - - - - -
Incesu - 1 - - 8 - - - - - 1 - - - - -
Orta - 9 1 - 79 |6 1 5 6 - - - - - 3
TOPLA |1 66 |4 1 469 | 23 |5 33 |22 |1 6 1 1 1 4 1
M

Tablo incelendiginde kazada 66 nizamiye askeri, 4 bahg¢ivan, 1 berber, 469 ciftci, 23 coban, 5
degirmenci, 33 hizmetkar, 22 1rgat, 1 penbeci“, 6 imam, 1 dilenci, 1 zaptiye neferi, 1 kaza
miudiirii, 1 talebe ve 1 tiiccar oldugu goriilmektedir. Defterdeki kayda gore 25 adet muhtar
tespit edilmis, bunlardan 24’1 muhtarlik ile cift¢iligi aynm1 anda yaptiklan i¢in giftgiler
grubuna dahil edilmislerdir. Toplam 639 hizmet erbabindan 75’1 kamu adina resmi hizmet
verirken digerlerinin serbest meslek sahibi olduklar1 anlasilmaktadir. Serbest calisan 564
kisiden 469 ciftci, 4 bahg¢ivan olmak iizere toplam 473 kisinin yani % 83’{linlin tarim
sektoriinde c¢alismasi kaza ekonomisi igerisinde tarimin agirhigini gostermesi bakimindan
onemlidir. 29 adet ¢obanin bulunmasi tarimdan sonra kazadaki en 6nemli ekonomik etkinligin
hayvancilik oldugunu gostermektedir. Meslek sahipleri arasinda demirci, kuyumcu, ¢ilingir,
kazanci, debbag, sarac, diilger, terzi vb. mesleklerin bulunmamasi sanayi alanindaki geriligi,
sanayi Uretimi bakimindan g¢evre sehir ve kazalara bagimli olundugunu gostermektedir. Diger
yandan temettuat defterlerinde her hangi bir bakkal ya da kasap ya da kumas diikkani
kaydimmin olmamasi, 1846 yilindaki niifus kaydinda da bakkal, kasap, tiitlincii, ¢er¢i gibi
meslek erbabina rastlanmamasina bakilarak kaza halkinin ihtiyaglarini baska kazalara giderek
temin ettikleri sdylenebilir.

Yukarida kaza niifusu bahsinde de goriilecegi lizere kaza halki arasinda bazi kisiler ¢alismak
icin c¢evre sehir ve kazalara giderken, diger sehir ve kazalardan bazi kisilerin de kazaya
geldikleri anlasilmaktadir.

SONUC

Buraya kadar verilen bilgiler 1s18inda XIX. ylizy1l ortalarinda Veray kazasinin niifusu ve
ekonomik yapisi ile ilgili genel bir degerlendirme yapilirsa sunlar sdylenebilir:

* Penbe: Penbuk, Pamuk, Penbukcu: pamuk satan (Semseddin Sami 1987: 358).
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Kaza niifusunun ¢ok az bir kismi kaza merkezinde yasarken, ¢ogu kazaya bagli koylere
dagilmigtir. Kaza merkezini sehir kabul etsek dahi niifusun c¢ogunlugunu kirsal niifus
olusturmustur. 10-19 yas grubunda niifus yogunlasmasi1 goriiliircken bu gruptan 20-29 yas
grubuna gecerken sert bir azalma goriilmiistiir. Kaza halki isim olarak Arapca kdkenden gelen
cogunlugu peygamber, sahabe, kutsal giin ve gecelere ait olan isimleri kullanmistir.

Kaza ekonomisi tarim ve hayvanciliga dayanmaktadir. Ticaret ve sanayinin gelismedigi,
sanayi uriinii bakimindan kazanin komsu kazalara bagimli oldugu goriilmiistiir. Hane bagina
diisen ortalama arazi 30 doniimdiir. Arazi ve yetistirilen tirinlerin kdylere ve hanelere gore
dagilim1 dengeli degildir. Biiyiikbag ve kiiciikbag hayvanlarin yaninda yilik ve binek hayvani
da beslenmistir. Ancak sayica yiik ve binek hayvanlar1 oldukg¢a azdir. Biiyiilk bag hayvanlar
icinde en fazla sigir, kiigiikbas hayvanlar iginde ise en fazla kegi beslendigi anlasilmistir.
Tarim arazisi ve triinlerinde oldugu gibi hayvanlarin da hane ve koylere gore dengeli bir
dagilim1 yoktur. Kaza niifusunun ¢ogunun ¢iftgilik yaptigi ortaya ¢ikmustir.
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Oz

Sugun kaynagini belirleyen en onemli faktorlerin basinda, lilkenin i¢inde bulundugu genel
ekonomik yapi gelmektedir. Ekonomik ortam ve sug iliskisi baglaminda yapilan arastirmalari
inceledigimizde genellikle; issizlik, yolsuzluk, gelir, enflasyon, vergi oranlar1 gibi
gostergelerin ele alindig1 goriilmektedir. Ozellikle Tiirkiye’de kroniklesen yiiksek issizlik
sorununun su¢ eylemi ile iliskisinin nasil bir goriinim sergiledigini arastirmak, sucun
ekonomik yapisini ve igsizligin sosyal maliyetini belirlemek ac¢isindan son derece dnemlidir.
Suga iliskin ekonomik modellerin de ele alindigi bu calismada, 2002-2019 yillar1 arasinda
Tiirkiye’de issizlik ve mal varligina karsi islenen su¢ arasindaki iligki, Vektoér Otoregresif
Modeli araciligiyla aragtirilmistir. Varyans ayristirma sonuglarina gore sug sayisinin issizlik
oranini aciklama giicliniin yaklasik %4, issizlik oraninin su¢ sayisini agiklama giiciiniin ise
%8.76 oldugu gozlenmistir. Ayrica, bulgulara gore degiskenler arasinda uzun donemli
koentegrasyon iliskisine rastlanmamustir.

Anahtar Kelimeler: Su¢ Ekonomisi, Issizlik, Varyans Ayristirma, Vektdr Otoregresif
Modeli.

JEL Kodlari: CO1, E24, KOO.

AN APPLICATION ON CRIME ECONOMICS AND UNEMPLOYMENT
Abstract

One of the most significant factors determining source of crime is general economic structure
of the country. When we investigate at research conducted in the context of economic
environment and crime, it is seen that indicators such as unemployment, corruption, income,
inflation, tax rates are taken into consideration. In particular, it is very important to investigate
the nature of the relationship between crime action and the chronic high unemployment
problem in Turkey in order to determine the economic structure of crime and social cost of
unemployment. In this study which also deal with the economic model of crime, between
years 2002-2019 relationship between number crimes committed against assets and
unemployment in Turkey are investigated by Vector Autoregressive Model. According to
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variance decomposition results, it was observed that number of crimes has power to explain
unemployment rate of approximately 4%, unemployment rate has power to explain the
number of crimes 8.76%. Also, to findings long-term cointegration relationship was not found
among the variables.

Keywords: Crime Economics, Unemployment, Variance Decomposition, Vector
Autoregressive Model.

JEL Codes: C01, E24, KO0O0.

GIRIS

Kaynaklarin smirli oldugu gerceginden yola ¢ikarak bireyin minimum maliyetler ile
maksimum faydayi elde etmek istemesi akilcit bir davranistir. Bu fayda fonksiyonunu
sekillendiren bireylerin sosyolojik ve ekonomik ihtiyaglarini giderme noktasinda alim giiciine
sahip olmasi gerekmektedir. Bir bagka degisle, bireyin talebi efektif olarak satin alma giicii ile
desteklenmelidir. Sonucta ekonomide her birey aslinda bir yaris i¢indedir ve bu da bireyler
arasinda rekabeti arttirmaktadir. Kisiler arasindaki rekabette ihtiyaglar ve talepler her zaman
yasal yollarla karsilanmayabilir. Kisilerin yasal olmayan eylemlere yonelmeleri, toplumun
biitiiniini dogrudan etkiledigi gibi su¢ olgusunu belirleyen faktorlerin basinda hi¢ siiphesiz
bireyin i¢inde bulundugu genel ekonomik yap1 gelmektedir.

Iktisadi anlamda suc¢ ekonomisine olan ilgi, artan su¢ oranlarma karsi kamu kaynaklarmin
sugu onleme faaliyetlerine tahsis edilmeye baslanmasiyla baglantilidir. Ozellikle maddi
suglara kars1 egilimin artmasi, sugu dnleme faaliyetlerinin ve dolayisiyla kaynaklarin bu alana
aktarilmasini1 gerekli kilmaktadir. Ekonomi ve su¢ arasindaki iligkinin arastirildigi ¢aligmalar
incelendiginde genellikle; igsizlik, iticret, yoksulluk, gelir esitsizligi, ekonomik biiyiime,
piyasa kosullari, kisi basina diisen gelir ve enflasyon gibi ekonomik gdstergeler ile birlikte
mala karst islenen suclarin ele alindigr goriilmektedir. Ancak sugun geri planinda yatan
nedenleri sadece ekonomik kosullarda aramak yaniltici olabilmektedir. Hukukun isleyisi,
adalet algisi, sosyo-kKiiltiirel yap1 gibi etkenler de bireyin su¢ eylemine bakis agisini dogrudan
etkilemektedir.

Sugun nedenlerini somut veriler araciligr ile yorumlamak hem toplumun refahini artirma hem
de sosyal agidan daha rahat bir gelecek saglama anlaminda son derece 6nemlidir. Bu nedenle,
su¢ bilimcileri (kriminolog), hukukcular, sosyologlar, psikologlar, ekonomistler ve daha bir
¢ok farklr disiplinden aragtirmacilar bu konuda caligmalar yapmis ve sugu daha nesnel hale
getirebilmek i¢in ampirik analizlerden yararlanmiglardir.

Bu calismada issizligin sosyal maliyeti ile suga iligkin modeller sunulacak, ilgili alandaki
literatiir Ozetlendikten sonra ekonometrik analiz uygulanacaktir. Dort boliimden olusan
makalenin akist su sekildedir: Giris boliimiinden sonra, issizlik ve issizligin sosyal
(psikolojik) boyutu iizerinde durulacaktir. Ardindan su¢ ekonomisi ve suca iliskin
ekonometrik modeller agiklanacaktir. Ugiincii béliimde konu ile ilgili yapilan g¢alismalar
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Ozetlenip dordiincii boliimde issizlik ve sug iliskisinin ekonometrik modeli kurulacaktir. Son
boliimde ise ¢alismanin sonuglarina ve Onerilere yer verilecektir.

1. iSSIZLiK VE iSSiZLiGiN SOSYAL BOYUTU

Issizlik, iktisat biliminin en 6nemli problemlerden biri oldugundan, hem sosyal hem de
ekonomik anlamda biiyiik bir yiikii ifade etmektedir. Referans doneminde son dort hafta
icinde is aramis olup iki hafta igerisinde is basi yapabilecek durumdaki 15 ve daha biiyiik
yastaki bireyler issiz olarak kabul edilmektedir (Tiirkiye Istatistik Kurumu). Issiz sayisinm
isgiiciine (istihdam edilenler + issizler) béliinmesiyle de issizlik oran1 hesaplanmaktadir. Is
bulmaktan umudu olmadig1 i¢in son dort haftada is aramayan ancak is olsa hemen ¢alismaya
baslayacak durumda olanlarin, igsiz sayisina eklenmesi ile genis anlamda issizlige
ulasilmaktadir. Issizlik tiirleri itibari ile cesitlilik gdsterirken, birey agisindan psikolojik ve
mali, makro agidan ise kronik bir sorun olmaya devam etmektedir.

Issizligin iktisadi maliyetinin yaninda psikolojik boyutu da arastirilmas: gereken bir unsurdur.
Cilinki issizlik, bireysel oldugu kadar makro agidan bakildiginda garpan etkisiyle daha biiyiik
boyutlara ulasabilmektedir. Kisinin issiz olmasi dncelikle kendisinin ardindan carpan etkisi ile
aile ve g¢evresinin psikolojisini etkilemektedir. Bir baska degisle, kisinin issiz kalmasi hem
kendisini hem de aile ve sosyal gevresine baski yaratarak kisinin psikolojik agidan
etkilenmesine neden olmaktadir. Issizlik sonucu yasanan psikolojik baski, somatik
rahatsizliklar1 da beraberinde getirmektedir. Bunlarin basinda, beslenme bozukluklari, kalp ve
dolagim hastaliklari, rasitizm hastaligi, kas yapisinda zayiflama gibi rahatsizliklar basi
cekmektedir (Fajnzylber vd. 2000: 222). Issizlik, ozellikle uzun siire issiz kalan kisinin
kendini degersiz gérmesine aldigi egitimi sorgulamasina, sosyal c¢evreden uzaklagmasina,
iletisim kopukluklarina ve en sonunda stres, depresyon ve kaygi diizeylerinde artisa neden
olabilmektedir. Ge¢im sikintisi ¢ceken, temel ihtiya¢larini karsilayamayan, siirekli bor¢lanarak
tiiketime yonelen, kendini baski altinda hisseden birey ya da ¢evreler igsizligin psikolojik
maliyeti agir bastigindan suga meyilli hale gelebilmektedirler. Bu anlamda issizlik ve sug
arasindaki iligkinin yonii ve kuvvetinin belirlenmesi, issizligin psikolojik boyutunu
ongorebilmek acisindan 6nemlidir.

Issizligin bir diger sosyal boyutu, bireylerin is bulma amaciyla farkli yerlere go¢ etmeleridir.
Issizlikten dolay1 ortaya ¢ikan gog, kiiltiirel zayiflama, yabancilasma ve biitiinlesme problemi
gibi nitelikte ortaya c¢ikan sorunlar, bireylerin su¢ islemelerinde etkili olabilmektedir
(Fleisher, 1966: 126). Issizlik aile baglarini, sosyal kontrol unsurlarini yikmakta ve
zayiflatmakta oldugundan hem dolayli hem de dogrudan suga neden olmaktadir.

Teknik anlamda bireylerin sug islemesine yol agan temel etmen, anomi ve anomiye uyum
stirecidir. Durkheim tarafindan literatlire kazandirilan bu kavram, standartlarin ve degerlerin
kaybolmas1 neticesinde sosyal diizenin bozulmasi anlamina gelmektedir. Anominin oldugu
toplumlarda ¢oziilme, yozlasma, hirsizlik, gasp gibi sug teskil eden davranislar ¢ok sik
goriilmektedir. Bu agidan igsizligin, siddet suglarindan ¢ok belli bir getiri saglayan yani mala
karsi islenen suglarla iligkisi oldugu tespit edilmistir (Giivel, 2004: 63). Sug ve issizlik iliskisi
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lizerine yapilan ¢alismalar farkli kanitlar sunsa da genel kani, issizligin, su¢ oranini artiran bir
etken oldugudur (Raphael ve Winter-Ebmer, 2001: 260).

2. SUC EKONOMISI VE SUCA ILISKIN MODELLER

Su¢ kavrami evrensel oldugu kadar genel bir olgudur. Tanimsal olarak sug, ceza kanunu
kapsaminca yasaklanan davranislar; bu davranislart sergileyen kisiler de suglu olarak
tanimlanmaktadir (Beirne ve Messerschmidt, 1991: 11). Bir bilim olarak sug¢ “kriminoloji”
kavrami ad1 altinda ilk kez 1879 yilinda Paul Topinard tarafindan kullanilmistir. Literatiire
kriminoloji olarak girdikten sonra, farkli disiplinler ile bagdastirilmis ve neden sonug iligkileri
arastirilmistir.

Sug eylemlerinde yasanan artislar, bireysel ve kamu harcamalarinin sug faaliyetlerini 6nleme
ve cezalandirma alanlarinda kullanilmasina neden olmaktadir. Sugun gergeklesmesinin
arkasinda yatan ekonomik ortam ve suglu kisiyi bu yasa dis1 faaliyetlere yonlendiren
psikolojik durum incelenmektedir. Yapilan aragtirmalarda bireylerin psikolojik ve maddi
durumu, islenen sug sayilari ile yakindan iliskilidir. Sug faaliyetlerinin eski zamanlardan bu
yana bazi iilke ve bolgelerde daha yiiksek olmasinda hi¢ kuskusuz o yerin sosyal, kiiltiirel ve
politik faktorlerin temel etken oldugu kabul edilmektedir. Bu yoniiyle suc¢ olgusu basta
siyaset, psikoloji ve ekonomi olmak {izere sosyoloji, antropoloji, hukuk gibi farkli sosyal
disiplinlerin ortak merkezinde birlesen bir 6zellige sahiptir.

Su¢ ekonomisi alaninda yapilan ¢alismalar, igsizlik ile su¢ arasindaki iliskinin psikolojik
boyutunun somutlastirilmasi agisindan son derece anlamlidir. Bu dogrultuda ekonomistler
tarafindan sugun nedenlerini anlamak ve agiklamak i¢in gelistirilen modeller, suca iliskin
ekonomik modeller olarak tanimlanmaktadir. Witte ve Tauchen, is ve su¢ arasindaki
ekonomik yapiyr sugun is gibi zaman almakta oldugu ve gelir olusturdugu seklinde ifade
etmislerdir (Witte ve Tauchen, 1994: 1-2).

Kisilerin yasal olarak elde ettikleri gelirin gorece su¢ faaliyetinden elde edilecek kazangtan
diisiik olmasi, suga karsi egilimi artirmaktadir. Yasal gelirin diisiik olmasi ise igsizlik oraninda
bir yiikselmeye ya da isgiiciine katilma oraninda bir azalmaya yol acacagindan artan issizlik
de suc aktivitesinin artmasina zemin hazirlamaktadir (Witt vd., 1999: 391). Konuya farkl bir
bakis agis1 ile bakilacak olursak sug ile is birbirinin alternatifi durumundadir ve birey belli bir
donemde gelir elde etmek i¢in bu iki alternatiften birini tercih edebilmektedir (Edmark, 2005:
354). Ozellikle yolsuzlugun, liyakatsizligin ve haksizhigin alisilageldigi yerlerde suga meylin
giderek artmasini1 beklemek yanlis olmayacaktir.

Su¢ ekonomisine iligkin modeller, faaliyetlerinin yasa dis1 olup olmamasi noktasinda aldiklari
kararin genel olarak benmerkezci bir fayda-maliyet analizi ile ulasildigini ileri siirmektedir.
Modellerin dayanak noktasi ise bireylerin rasyonel yani akilct bir yaklasimla hareket edecegi
varsayimidir. Teknik anlamda da portfoy tercihi ve emek arzi modellerine benzemektedir. Bu
yonden veri setleri genisletilerek, uygulanan yontem ve analizler gelistirilerek pek ¢ok farkli
ampirik caligma gerceklestirilmistir. Buna ilaveten modellerde yalnizca suglu kesime
odaklanilmamis ekonomide tiim bireyler icin ortak kabul goren kisilerin karakter analizi de
ele alinmigtir. Calismalarin bir¢ogu ceza alma ihtimalinin ya da uygulanacak cezanin
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siddetinin su¢lu davranisin lizerinde caydirici etkisin oldugu hipotezini desteklemistir. Sug ve
ekonomi iliskisi lizerine yapilan caligmalarda ve ¢alismanin konumu ile paralel olan issizlik-
su¢ analizlerinde, genel kaninin aksine igsizligin suga etkisinin olmadig1 da saptanmustir.

Asagida literatiirde en sik rastlanilan ekonomi ve sug iliskisi ¢izgisinde gelistirilen geleneksel,
fayda teorisi ve risk, zaman ayirma ve beklenti teorisi modelleri kisaca 6zetlenmistir.

2.1. Geleneksel Ekonomik Model

Su¢ ve ekonomiyi yan yana getiren, iliskisel baglamda model iizerinde inceleyen ilk
arastirmact 1968 yilinda, “Crime and Punishment: An Economic Approach” baslikli makalesi
ile Gary S. Becker olmustur. Daha sonra s6z konusu alanda ¢alismalar ¢esitlenmis, 6zel suglar
ile ekonomik modeller gelistirilmistir.

Geleneksel modele gore, X kisinin legal piyasa kosullarinda elde edebilecegi geliri, Y, ayni
kisinin sug¢ faaliyetinden bekledigi kazanci, p, su¢ faaliyetini gergeklestiren kisinin mahkim
olma ve yakalanma ihtimalini, Z, kisinin mahkim olmas1 ve yakalanmasi durumunda cezanin
parasal karsiligini ifade etmektedir. Yasal bir faaliyet sonucu elde edilen fayda U(X) olarak
verilebilirken, illegal olarak elde edecegi fayda kisinin yakalanip yakalanmayacagi belli
olmadigr icin net degildir. Bu durumda iki farkli fayda diizeyi ortaya c¢ikmaktadir. Kisinin
yasadis1 yollardan bekledigi fayday1 gosteren EU, suglunun yakalanmama ihtimali olan (1-p)
ile elde edilen faydanin U(Y) carpimina, U(Y-Z) ile kisinin yakalanma ihtimali olan p’nin
carpiminin eklenmesi ile elde edilmektedir (Kesbi¢ ve Diindar, 2017: 330).

EU = (1-p).U(Y) + p.U(Y-2) (1)

(1) numarali esitlikte eger U(X)>EU ise kisi yasadisi yollara bagvurmazken, U(X)<EU
durumunda ise yasadisi yollara bagvuracaktir (Dursun, 1997:4). Istihdam artiric1 genisletici
politikalar ve ticret iyilestirmeleri yasal gelir firsatlarin1 olumlu yonde etkileyebilmektedir.

2.2. Fayda Teorisi ve Risk Analizi

Hirschey ve Pappas’a (1993) gore risk durumunda olan birey, risk diiskiinliigii, riskten
kaginma ve risk tarafsizligi davranislarindan birini tercih etmektedir. Bu yaklasima gore,
bireyler parasal getirileri ayni olan tercihlerle karsilastiklar1 zaman, riskten kaginan kisi daha
az riskli alternatifi, risk diiskiinii kisi daha riskli alternatife yonelirken, riske kars1 tarafsiz olan
kisi, iki alternatif arasinda tercih yapmamaktadir (Hirschey ve Pappas, 1993: 93).

Hirschey ve Pappas (1993) yaklasimmin temelinde paranin azalan marjinal faydasi
yatmaktadir. Buna goére parada meydana gelecek ek bir artisin, faydada meydana gelecek
artistan daha az bir artig olusturacagini ifade etmektedir. Modele gore, riskten kaginan kisinin
parast ikiye katlandiginda elde edecegi fayda ilk duruma gore iki kattan daha az olmaktadir.
Risk diiskiinii birey i¢in iki katina ¢ikan parasina karsilik elde edecegi fayda ilk duruma gore
iki kattan daha fazla artis sergilemektedir. Riske karsi tarafsiz olan kisi i¢in ise, iki katina
cikan parasina karsin kisinin elde edecegi fayda ilk duruma gore ikiye katlanmaktadir
(Hirschey ve Pappas, 1993: 93-94).
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2.3. Zaman Ayirma Modelleri

Su¢ ekonomisi yazini incelendiginde, su¢ karart modelleme noktasinda iki farkli yaklagimin
on plana ¢iktig1 goriilmektedir. Ilki bireyin birikimli olarak elde ettigi servetinin ne kadarlik
kismini yasa dis1 faaliyetlere riske atmasi konusunda aldig1 karar olan “Portfoy Yaklasimidir”.
Bu yaklagim ayn1 zamanda tiim fayda ve maliyetlerin parasal oldugunu gostermektedir. Yani
birey i¢in kayip/kazan¢ maddi olarak ifade edilebilmektedir. Ancak bazi sug faaliyetleri
sonucunda maddi unsurlardan ¢ok sabika ve itibar kaybi gibi manevi kayiplar daha biiyiik
eksikligi ifade etmektedir. Tam bu noktada ikinci yaklagim olan “Zaman Ayirma Yaklasimi”
devreye girmektedir. Bu model sug kararlarini zaman tahsis sorunu olarak gostermektedir.

Zaman ayirma modelleri, kisinin sucgtan bekledigi fayda ile yasal faaliyetlerden bekledigi
faydanin karsilastirmali olarak yapilan analizine dayanmaktadir. Modelde temel olarak,
yasadist ve yasal faaliyetlerden daha fazla fayda saglayan faaliyete zaman ayrilmasi esas
alinmaktadir. Ayrica modelde fayda ve maliyet kosullar1 disindaki unsurlar goz ardi
edildiginden suglu ve sugsuz bireyler arasinda motivasyon ve zaman ayirma yoniinden bir
fark gozetilmemektedir. Kisaca, parasal oldugu kadar maddi olmayan menfaat ve maliyetleri
de aciklamaya ¢alisan bu modelde birey, en az zaman ile en ¢ok fayda saglayan faaliyeti
tercih etmektedir.

Allingham ve Sandmo (1972), Singh (1973) ve Kolm (1973) su¢ kararlarini portfoy yaklagimi
olarak ele alirlarken, Becker (1968), Ehrlich (1973) ve Sjoquist (1973), Block ve Heineke
(1975) sug kararlarin1 bir zaman problemi olarak incelemislerdir. Yapilan ¢alismalardan elde
edilen sonuglar ise onemli farkliliklar gdostermektedir. Bu farkliliklarin arkasindaki sebep,
beklenildigi lizere bos zamana ayrilan miktar ya da parasal olmayan 6zellikler ile ilgilidir.

2.4. Beklenti Teorisi

Kahneman ve Twersky (1979) tarafindan gelistirilen beklenti teorisi, zaman ayirma
modellerine yoneltilen elestirilerden ortaya ¢ikmistir. Lattimore ve Witte (1986) tarafindan
gelistirilen sug¢ tercihi modeli, beklenti modelinin en ¢ok bilinenidir. Modelde, fayda ve
maliyet unsurlarinin yanina herhangi bir faaliyetin sonucunun belirsiz olmasi1 durumu da
eklenmistir. Birey, yasal ve yasadisi faaliyetlerine fayda ve maliyet hesabi1 yaparak girerken,
ticlincii boyut olan beklenti teorisinde, yapacagi faaliyetin sonucunun belirsiz olmasi durumu
alternatif bir yaklasim olarak ele alinmistir. Diger modeller cari serveti gosteren duruma
bakarken bu yaklasim, zenginligin degismesiyle olusan faydaya 6nem vermektedir.

Kisinin belirsiz ortamda yani risk faktoriiniin oldugu durumda tercihte bulunmasi riskten
kaginma ve risk diigkiinliigi halini dogurmaktadir. Birey, kesin ve risk igeren iki alternatif
arasinda tercihte bulunurken, eger kayip s6z konusu ise risk faktorii daha fazla kayip icerse de
onu se¢cmektedir. Bu durum risk diiskiinliigii olarak adlandirilmaktadir. Tersi durumda, getiri
saglayan iki alternatif tercih edilirken bireyler, getirisi az olsa da kesin durumu se¢meye
meyillidirler. Bu durum ise riskten kaginma olarak bilinmektedir. Kisaca rasyonel birey getiri
elde ederken riskten kacinirken, kayip s6z konusu oldugunda aldig1 risk orani artmaktadir.
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3.ISSIZLIK- SUC ILISKiST UZERINE YAPILAN CALISMALAR

Konu ile ilgili literatiir olduk¢a genis olmasina karsin iilkemizde de bu alana énemli katkilar
yapilmaya devam etmektedir. Ekonometrik caligsmalar genellikle, mala kars1 islenen suglar ve
intihar basta olmak tiizere igsizlik, gelir diizeyi, iicret, yoksulluk, enflasyon gibi makro iktisadi
gostergeler ile egitim, sehirlesme, alt yapi, goc¢ gibi sosyal faktorler arasindaki iligkileri tespit
etmeye yoneliktir.

Sug ile issizlik arasindaki iliskiyi agiklamaya yonelik yapilan c¢alismalarin bazilarinda
degiskenler arasinda pozitif iliski oldugu sonucuna ulasirken (Bkz: Carmichael ve Ward
(2001), Witte ve Tauchen (1994) Buonanno ve Montolio (2008), Cerro ve Meloni (2000)),
bazilar1 ise ya iliskinin olmadigin1 ya da 6nemsiz oldugunu one siirmiislerdir (Bkz: Hojman
(2002), Imrohoroglu vd. (2001), Papps ve Winkelman (1998)). Bunun yaninda farkli
calismalarda, suglu bireylerin ¢cogunun is sahibi oldugu da tespit edilmistir (Freeman 1994).

Literatirde bu alanda yapilan ulusal ve uluslararas1 bazi c¢aligmalar, daha rahat
karsilastirabilmek ve gorsel olarak daha sade bir goriiniim elde edebilmek icin tablo halinde
Ozetlenmistir.

Tablo 1. Literatiir Ozeti

Suc Tiirii
Yazar(lar)/ | Ulke/Bolge | Ekonometrik Bagimh Bagimsiz | Donem Sonu¢
Yil Yontem Degisken Degisken
Raphael ve Degiskenler
Winter- ABD panel Veri | MIARaS) L ] 1071 arasinda
Ebmer Analizi S uolar ; 1997 | nedensellik
(2001) ¢ vardir.
Giiney Mala ve .
Lee Kore, Granger Sahsa Kars1 fssizlik 1972- Uilérég:](;réﬁirll(de
(2006) Japonya, Nedensellik Islenen ; 2001
vardir.
Avustralya Suglar
Gillani vd Toda issizlik Degiskenler
illani vd. ) )
Pakistan | Yomamolo | . iclar | Yoksulluk, | 127> | arasindauzun
(2009) Granger 2007 donemde iliski
. Enflasyon
Nedensellik vardir.
Kisa donemde
Tan i iliski yokken,
J Malezya ARDL Tiim Suglar E?ﬂ?;ﬁin’ 12%2)% uzun déonemde
(2009) 3 pozitif bir
iligki vardir.
Saridakis ve ) ] Mala Karst Degiskenler
Spengler | yynanistan | DMamik Panel Islenen Issizlik 1991- arasinda
(2009) Suglar
anlamli bir
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iliski vardir.
Uzun donemde
AKSU Ve Enflasyon, degiskenler
ALy L .| MalaKarst | etk | 1970- | arasinda
$ Tiirkiye Sinir Testi Islenen . itif
Suglar Kisi Bas_l 2007 poziti ve
(2010) Reel Gelir anlaml1 bir
iliski vardir.
Lo Degiskenler
Abraham : gsizlik, )
Hindistan Panel \./e.” Tiim Suglar | Ucretlerde 2001 arasmda_
(2011) Analizi D 2008 nedensel bir
Esitsizlik R
iligki vardir.
Pedroni ve .. .
Dursun vd. . Kao Panel Es 7 Farkl | K1s1Basma | g9, Uzun donem
Tiirkiye Biitiinlesme Suc Tiirii 'Gellr, 2010 esbiitiinlesme
(2011) Testlesri ¢ issizlik iliskisi vardir.
Degiskenler
Ka ave araSIIlda
y e En Kiigiik Yesil Karth KBDMG, 1993- istatistiksel
Bozkurt Tiirkiye Sug Orani
Kareler Sayist fssizlik i 2009 olarak anlaml
(2011) ¥SIZI bir iliski
vardir.
Issizlik ile
Ata 2T AVIUDA |y Kesit | MalaKarst | anlamli ve
Birligi Analizi Islenen Ueret ’ 2008 pozitif yonlii
(2011) | Uyesi Ulke Suglar bir iligki
y
vardir.
Lo Degiskenler
Wu ve Wu . . ISSMI.I k, 2002- afrgasmda
Ingiltere Panel Veri Tiim Suglar Gelir }
(2011) o 2007 anlaml bir
Esitsizligi -
iligki vardir.
Johansen N
Gillani vd. _ Esbiitiinlesme Mala Kars1 o Uzun doperpde
Pakistan Ve Graner Islenen Issizlik 1975- 'ge(;erh bir
(2011) Ne dense?lik Suclar 2008 Iligki vardir.
akmak vd. . . i Kisa donemde
¢ Tirkiye V];lftorltH ata S Sl;.f Issizlik 12%%% nedensellik
(2011) lizeltme miflari vardir.
Issizlik, Degiskenler
Hooghe vd. . Mekansal Gelir 2001- | arasinda gigli
Belgika Regresyon Tiim Suglar e AN
(2011) Analizi Esitsizligi, 2006 ve pozitif bir
Yoksulluk iligki vardir.
Kisa ve uzun
Fallahi vd dénemde sug
allani vd. . — 1976- | tiirlerine gore
(2012) ABD ARDL Tiim Suglar Issizlik 2004 | poritif /negatif
bir iliski
vardir.
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Dumit Degiskenler
umitru . Cok Faktorlii . oL 1990- | arasinda dogru
(2012) Biikres Model | rumSuglar | lssizlik g0 | oot bir iliski
vardir.
Mala Kars1 Mala islenen
Aaltonen vd. Islenen ‘ i suglara kars1
Finlandiya Riﬁjg%sg;?n Suglar, Issizlik 22%%16 pozitif ve
(2013) Siddet anlamli bir
Suglari iliski vardir.
Degiskenler
Maddah . . Issizlik, | o709 poiirzsfl;lgide
Iran VAR Modeli | Tiim Suglar Gelir PR
(2013) Esitsizligi 2007 esbiitiinlesik
bir iligki
vardir.
Lastauskas Mekansal Mala Kars1 Iki degisken
ve Tatsi ; Co 2009- arasinda
Almanya Regresyon Islenen Issizlik 2010 anlamlt bir
(2013) Analizi Suglar iliski vardir.
Issizlikle iliski
oL bulunamazken,
Umaru vd. B Granger_ Issizlik, 1980- diger
Nijerya Nedensellik | Tiim Suglar | Enflasyon, 2009 desiskenler]
(2013) Analizi Yoksulluk CEIFREnETS.
tek yonlii iliski
vardir.
Hirsizlik, Issizlik
) Gasp, oraninin tiim
Speziale falva Panel Veri Yolsuzluk fesizlik 2000- | sug tiirleriyle
(2014) Y Analizi ve Toplam ¥ 2005 pozitif bir
Sug iliskilisi
Oranlari vardir.
15 Avrupa
Buonanno Birligi Degiskenler
vd. ilkesi, Panel Veri .. Lo 1970- arasinda
Norveg, Analizi | Tam Suclar | Tssizlik | 5014 | ozitif bir
(2014) Kanada ve iliski vardir.
ABD
Terande ve . i?hﬁnlsen . 1580 Uzlin ve glsa
Clement " sbiitiinlesme . ssizlik, - onemde
Nijerya ve Granger Tiim Sular Enflasyon 2011 nedensellik bir
(2014) Nedensellik iliskisi vardir.
Entorf ve Hirsizlik igin
Sieger En Kiiciik Hirsizlik, Lo 2003- pozitif, saldirt
g Almanya Saldiri Issizlik - .
Kareler Suclart 2009 i¢in negatif
(2014) ue iliski vardr.
Kilishi vd. Niierva Panel Veri Tiim Suclar — 1996- Degiskenler
(2014) JEry Analizi U Sug 3 2005 ara.smda
pozitif yonde
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bir iligki
vardir.
Ceza Infaz Gelir Degiskenler
Cakmak Tiirkive ARDL Kurumuna Diizeyi, 1952- arasinda
(2015) urLy Giren Kisi | Igsizlik, 2011 negatif bir
Sayisi Egitim iligki vardir.
Jank Uzun dénemde
ankKo ve Ticki
Popli Hata Diizeltme Toplam Lo 1979- iliski }‘/‘okken,
p Kanada . Issizlik kisa dénemde
Modeli Sug 2006 e
(2015) negatif bir
iliski vardir.
Mulok Degiskenler
ulo . Ekonomik | 1980- arasinda
(2016) Endonezya ARDL Tiim Suglar Bilyiime 2013 pozZitif bir
iligki vardir.
i Degiskenler
Coklu -Ge IT, arasinda en az
Lobont 7 Farkli issizlik, 1990- .
Romanya Regresyon Su Enflasvon 2014 bir adet
(2017) Analizi ¢ riasyon, esbiitiinlesme
Biiylime
vardir.
Yorulmaz ve - — Deé’iske(riﬂer
Yakut .1 .. ulkiyet ss1zlik, arasinda
Tiirkiye Path Analizi Suclari KBDMG 2008 p0Zitif bir
(2017) iliski vardir.
Iller arasinda
Tunca Tkili Mgla Kars1 2006- kismi
Tirkiye Yakinsama Islenen Su¢ Orani 2016 yakinsama
(2018) Yaklagimi Suglar tespit
edilmistir.
3-4 y1l dnce
- . gerceklesen
Ayla vd. Tiirkive E}igggk Ekonomik Bglt;}rll?;; 1980- krizin,
(2019) Y Véntomi Kriz Ef/““k | 2016 intiharlart
onte arttirdig
belirlenmistir.
Ulkelerindeki
sug .ya.da
Ayhan ve igsizlik
. i , 1993- ileri
Bursa | AB Ulkeleri | M€ VNl | g Oram | issizlik serilerinde
Analizi 2016 | meydana gelen
(2019) sok, diger
iilkeleri de
etkilemektedir.
. Sug ile
Atila ve Granger I konomik
clikkava .y . Ekonomik | Issizlik, sug | 1988- ekonomi
¢ Y Tiirkiye Nedensellik Krizler ve intihar 2012 krizler
(2020) Analizi arasinda
pozitif yonli
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nedensellik
belirlenmistir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
4. EKONOMETRIK MODEL
4.1. Veri Seti ve Yontem

Modelde, su¢ degiskeni olarak ekonomik nedenlerden kaynaklanan mala karsi islenen sug
sayist bagimly, issizlik orani ise bagimsiz degisken olarak belirlenmistir. Sug¢ gostergesi olarak
hirsizlik, yagma, mala zarar verme, dolandiricilik ve diger alt endekslerinden olusan mal
varligina karsi islenen toplam sug¢ sayilari baz alinmistir. Demirbas’a (2014) gore trafik
suclar1 haricinde mala karst islenen suglar, resmi olarak kayith suglarin %90 nim
olusturmaktadir. Soygun, uyusturucu ve kadin ticareti, cinayet, hirsizlik, gibi suglar farkli
giidiiler sonucunda gergeklestiginden dolayr su¢ sayisina dahil edilmemistir. Sug istatistikleri
TUIK veri tabanindan ve T.C. Adalet Bakanlig1 Adli Sicil ve Istatistik Genel Miidiirliigii niin
yillik olarak yayinladigi Adli Istatistikler raporundan, issizlik orani ise Diinya Bankasi veri
tabanindan elde edilmistir. Orneklem aralig1 olarak 2002-2019 son siyasi iktidar donemi baz
alinmig ve yillik agiklanan veriler ile ¢aligilmistir.

Calismada su¢ ve issizlik iliskisinin arastirilmasinda degiskenlerin yoniiniin ve etkileme
giiclinlin agiklanmasindan dolayr Vektdr Otoregresif Model (VAR) yontemi kullanilmaistir.
VAR modelinin esas amaci, hem degigkenler arasindaki tek yonlii iligkiyi belirlemek, hem de
degiskenler arasindaki ileri ve geri baglantiy1 tespit etmektir (Kearney ve Monadjemi, 1990:
197-217).

Tablo 2. Calismada Kullanilan Degiskenler

Issizlik Orani

LI
(1S0) S0
Sug Sayist (SUC) | LSUC

Not: L, degiskenlerin logaritmasini temsil etmektedir.
4.2. Analiz Sonuc¢larn

Zaman serileri ile analizlerin yapilabilmesi igin Oncelikle serilerin duragan olmalari
gerekmektedir. Bagka bir ifade ile duragan olmayan zaman serileri sahte regresyon
durumunun olusmasina zemin hazirlamaktadir (Gujarati, 2001: 709).

Zaman serilerinin duragan olup olmadiginin test edilmesi i¢in sikilikla, DF-GLS (Dickey
Fuller), ADF (Augmented Dickey-Fuller) ve PP (Phillips Perron) testleri kullanilmaktadir.
Birim kok testlerine iligkin bos ve alternatif hipotezler agagidaki gibidir:

HO: Seri duragan degildir (birim kok igermektedir).
H1: Seri duragandir (birim kok icermemektedir).

Tablo 3. Birim Kok Testi Sonuclar:
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Diizey Degeri Birinci Fark Degeri
TEST Degisken itli
Sabit Sabitli ve Sabitli Sabitli ve Trendli
Trendli
Phillips LISO | -2.338639(1) | -2.176379(2) | -4.247115(4)* -5.197693(7)*
Perron LSUC 2.228538(1) | 2.210475(1) | 3.558996(3)** 3.410009(3)***
Augmented LISO 2.260046(0) | -2.198644(0) | -3.900536(0)** -4.558870(0)**
Dickey
cul LSUC 2.137541(0) | -2.102714(0) | -3.594042(0)** | -3.464783(0)***
uller

Not: *, ** ***isaretleri degiskenlerin % 1, % 5, %10 Onem diizeyinde anlamliliklarini
gostermektedir. Parantez i¢indeki degerler gecikme uzunluklarini ve bant genisligini temsil
etmektedir.

PP ve ADF birim kok testi sonuglarina gore, sabitli ve trendli modeller incelendiginde, LISO
ve LSUC serilerinin diizey degerlerinde duragan olmadigi goriilmektedir. Serilerin birinci
farklar1 alindiginda hem sabitli hem de sabitli ve trendli modellerde %1, %5 ve %10
anlamlilik degerlerinde duragan olduklar1 gézlenmistir.

Serilerin birinci farkta duragan olmasi VAR analizine ge¢ilmesini miimkiin kilmaktadir.
Modelde kullanilacak gecikme uzunlugunun belirlenmesi amaciyla yapilan test sonuglari
Tablo 4’te verilmistir. Buna gére VAR Modeli i¢in gecikme uzunlugu Akaike Bilgi Kriteri
(AIC) baz alinarak bir (1) olarak belirlenmistir. Modelin istikrarli olup olmadigi, gegerlilik
kriterleri dogrultusunda Ek’teki analizler yardimiyla sinanmistir. Degiskenler arasindaki uzun
donemli iliskinin varligin1 arastirmak amaciyla Johansen esbiitiinlesme testi yapilmistir. Test
sonuclarina iliskin bulgular asagidaki tablolarda sunulmustur.

Tablo 4. VAR Gecikme Uzunluklar: Se¢imi Test Sonuglari

Gecikme| LogL LR FPE AlC SC HQ
0 -5.968636 NA* 0.009923* | 1.062485 | 1.156891* 1.061479
1 -1.893986 | 6.519440 0.009929 1.052531*| 1.335751 1.049515*
2 1.058500 | 3.936648 0.011907 1.192200 | 1.664233 1.187172
3 2.534515 | 1.574415 0.018491 1.528731 | 2.189578 1.521692

Not: *En uygun gecikme uzunlugunu gostermektedir. LogL: Uygun gecikme uzunlugu, LR:
Olabilirlik testi, FPE: Son 6ngorii hatasi, AIC: Akaike, SC: Schwarz, HQ: Hannan-Quinn
Bilgi Kriterlerini temsil etmektedir.

Tablo 5. Johansen Esbiitiinlesme Testi (iz Istatistik Degerine Gore)

Hipotezler . L.
Ozdeger 1z Istatistigi %35 Kritik Sinir | Olasilik Degeri
Hy H;
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r=0| r=l 0.449391 9.648393 12.32090 0.1347
r<l | r>2 0.006274 0.100700 4.129906 0.7941

Tablo 6. Johansen Esbiitiinlesme Testi (Maksimum Ozdeger Istatistigine Gore)

Hipotezler . i
Ozdeger M.?kSIrr]um %5 Kritik Stmir Olaf th
H, H, Ozdeger Degeri
r=0 |r=1 0.449391 9.547692 11.22480 0.0972
r<1 |r=2 0.006274 0.100700 4.129906 0.7941

Test sonuglart incelendiginde, iz istatistik degerleri ve maksimum 0z deger istatistik
degerlerinin %35 kritik smirindan kiigiik oldugu goriilmektedir. Bu sebeple degiskenler
arasinda uzun donemli bir iliskinin varlig1 s6z konusu degildir. Degiskenler arasinda uzun
donemli iliskinin olmamasindan dolayt VECM ile nedensellik, etki-tepki ve varyans
ayristirma analizi yapilamamaktadir. Bu sebepten dolayr degiskenlerin I(1) olmalar1 goz
oniinde bulundurularak, farklariyla birlikte VAR analizi yapilmasina karar verilmistir.

VAR modeli i¢in gecikme uzunlugu (1) olarak belirlenmistir. Normal Dagilim, Serisel
Korelasyon LM ve Degisen Varyans Testi sonuglari Ek’te verilmistir. Analize farki alinan
serilerle devam edilmis ve Granger Nedensellik Testi sonuglart asagidaki tabloda
sunulmustur.

Tablo 7. Granger Nedensellik Testi Sonuclar:

Bagimh Dislanan . . L. Serbestlik oo,
Ki-Kare I . lasihk D

Degisken Degisken I-Kare Istatistigi Derecesi Olasilik Degeri
FARKISO FARKSUC 0.553538 1 0.4569
FARKSUC FARKISO 1.010259 1 0.3148

Granger nedensellik sonuglari incelendiginde, %5 anlamlilik diizeyinde, issizlik orani ve sug
sayist arasinda Granger Nedensellik iliskisi bulunamamustir. Analizin devaminda, bir
degiskende meydana gelen bir standart hatalik sok ya da %]1°lik bir degismenin diger
degiskenler lizerindeki etkisini aragtirmada kullanilan etki-tepki analizine yer verilmistir.

Grafik 1. Etki-Tepki Analiz Sonugclari
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FARKSUC degiskeninde meydana gelebilecek bir birimlik sokun sonucunda, FARKISO
degiskeni tepkisinin, negatif yonde oldugu ve denge degerinde seyrettigi goriilmektedir.
FARKISO degiskeninde meydana gelen bir birimlik sok karsisinda, FARKSUC degiskeninin
tepkisi, 3. donemden itibaren denge degerinde seyrettigi gozlenmistir.

VAR modelinde artiklarin analizinde kullanilan bir diger yontem de Varyans ayristirmasidir.
Bu yontem ile istatistiki soklarin degiskenler tizerindeki sayisal etkileri test edilmektedir. Bir
degiskene iliskin 6ng6rii hata varyansinin diger degiskenler tarafindan agiklanma orani olarak
tanimlanan varyans ayristirmasinda uygulanan sok, bir degiskene iliskin ileriye yonelik
tahminin hata varyansini agiklayabiliyorsa, o degiskenin igsel olarak kabul edilebilmektedir.
Teste iligkin bulgular Tablo 8 ve 9°da gosterilmistir.

Tablo 8. FARKISO Varyans Ayristirmasi Test Sonuglari

PERIOD S.E. FARKISO FARKSUC
1 1.160510 100.0000 0.000000
2 1.185038 96.03001 3.969993
3 1.187134 96.01593 3.984072
4 1.187252 96.00136 3.998643
5 1.187262 96.00104 3.998960
6 1.187263 96.00097 3.999027
7 1.187263 96.00097 3.999030
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8 1.187263 96.00097 3.999031
9 1.187263 96.00097 3.999031
10 1.187263 96.00097 3.999031

Tablo 9. FARKSUC Varyans Ayristirmasi Test Sonuglari

PERIOD S.E. FARKISO FARKSUC
1 0.091902 2.003712 97.99629
2 0.095257 8.753426 91.24657
3 0.095407 8.747049 91.25295
4 0.095420 8.769261 91.23074
5 0.095421 8.769568 91.23043
6 0.095421 8.769665 91.23034
7 0.095421 8.769668 91.23033
8 0.095421 8.769669 91.23033
9 0.095421 8.769669 91.23033
10 0.095421 8.769669 91.23033

Varyans ayristirma sonuglaria gore issizlik oraninin sug sayisini agiklama giiciiniin donemler
itibari ile artis seyri izledigi goriilmektedir. 10. Donem itibari ile su¢ sayisinin igsizlik oranini
aciklama giiciinlin yaklasik %4, issizlik oraninin sug¢ sayisini agiklama giicliniin ise %8.76
oldugu gozlenmektedir.

SONUC

Bir varlik olarak insan, i¢inde yasadigi toplumun normlarina ve yasalarina her zaman
uymayabilir. Boyle bir durumda kanunun su¢ saydigi fillerin gerceklesmesi su¢ edimini
dogurmaktadir. Teknik olarak suc islendikten sonra, devlete ve diger bireylere dolayli da olsa
bir maliyet yiiklenmektedir. Bu nokta da ise fayda-maliyet analizine dayanan suga iliskin
farkli modeller yardimci olmaktadir.

Suca ekonomik yaklasimin onciileri Becker (1968) ve Ehrlich (1973) bireylerin yasal
yollardan kazanacagi gelirin diisiik olmasi, yasa dis1 yollardan elde edilecek gelirin firsat
maliyetini attirdigin1 ifade etmislerdir. Kisaca islenen sug¢ sayisi ile igsizlik ve iicret diizeyi
suca iliskin modellerin ana odaginda yer alan konulardir. Ancak yapilan caligmalarda
beklendigi gibi issizlik orani sug sayisini daha fazla arttirdig1 gibi azaltan hatta aralarinda kisa
ve uzun donemde iligki bulamayan analizlerde mevcuttur. Ancak mala karsi islenen sug
sayllarinda resmi veriler, faili mechul olaylar1 ve polis kayitlarin1 icermediginden sug
istatistiklerinin bulanik hale gelmesine neden olmaktadir. Resmi verilerin yetersiz kalmasi da
saglikli analiz sonucu elde edebilmenin 6niine gegmektedir.
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Bu caligmada Tiirkiye’de 2002-2019 aras1 yillik veriler ile mal varligina karst islenen sug
sayist ve issizlik orani arasindaki iliski Vektor Otoregresif Model yontemi ile arastirilmistir.
Elde edilen bulgular issizlik oraninin sug¢ sayisini agiklama giiclinliin ¢ok daha kuvvetli
oldugunu gostermektedir. Calismanin sonuglar, literatiirde genel kabul goren ve bu alanda
yapilan caligmalarin sonuglar ile paralellik gostermektedir. Bkz: Maddah (2013), Aaltonen
vd. (2013), Cakmak (2011), Ata (2011) ve Saridakis ve Spengler (2009).

Sug, ekonomi ile iligskisi oldugu kadar siyaset, yonetisim, hukuki ve kiiltiirel de bir olgudur.
Issizlik ve iicret diizeylerinin su¢ eylemi iizerindeki etkisi yadsmamaz. Ancak sucun tek
nedenini iktisadi kosullarda aramak kesinlikle yaniltic1 olur. Bireyin ahlaki degerlere bakisi,
bulundugu yerin sosyo-politik ve kiiltiirel yapisi, adalet ve hukuki altyapi sugun beslendigi
diger etmenlerdir. Alinacak Onlemlerin basinda asgari iicret diizeyinin altindaki tiicretin
yasaklanmas1 ve igsizlik sigortast gibi sosyal Odemelerin glivence altinda olmasi
gerekmektedir. Kalici olarak issizligin azaltilarak, belirli bir bant igerinde tutulmasi igin
gereken yatirimlar ve politikalar izlenmelidir. Bireylerin algisindaki hukuki yozlagmanin ve
adaletsizlik gilidiisliniin 6niine gecebilmek igin ceza kanununca sug¢ sayilan eylemlerde
bulunanlara caydirict yaptirimlar uygulanmali ve hukuki esitlik gozetilmelidir.
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EKLER:
1. VAR (1) Modeli Gegerlilik Kriterleri

AR Karakteristik Polinomunun Ters Kokleri

Kok Modulus

0.570592 0.570592

0.318798 0.318798
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AR Karakteristik Polinomunun Ters Kokleri nin Grafik Gosterimi

Inverse Roots of AR Characteristic Polynomial

1.5

1.0 4

0.5~

0.5

Serisel Korelasyon LM Testi

Gecikme LM-Ist. Olasilik degeri
1 2.993625 0.5589
2 2.399111 0.6628
3 0.409564 0.9817

Degisen Varyans Testi Sonuclari

Joint Test
Ki-Kare Serbestlllk Olasilik Degeri
Derecesi
20.24525 15 0.1627

2. VAR (1) Modeli Gegerlilik Kriterleri:

AR Karakteristik Polinomunun Ters Kokleri

Kok Modulus
-0.280882 0.280882
0.196624 0.196624

AR Karakteristik Polinomunun Ters Kokleri nin Grafik Gosterimi
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Inverse Roots of AR Characteristic Polynomial

Serisel Korelasyon LM Testi

Gecikme LM-Ist. Olasihk Degeri
1 5.289982 0.2588
2 4.878388 0.3000
3 2.649842 0.6180
Degisen Varyans Testi Sonuclar:
Joint Test
Ki-Kare Serbestli_k Olasilik Degeri
Derecesi
5.897327 15 0.9814
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Oz

Tiirkiye, barindirdig1 dogal ve beseri giizellikler ile bircok rekreasyon alanina sahiptir. Ulkenin hemen
her boélgesinde var olan zengin dogal giizelliklerin yani sira insan faaliyetleri ve insan-doga
etkilesimleri ile yeni rekreasyon alanlar1 da olusturulmaktadir. Son yillarda iilkede yaygin hale gelen
ve bircok kentte yapimi devam eden rekreasyon alanlarindan birisi de Millet Bahgeleridir. Insanlarin
dinlenme, eglenme, spor yapma, sosyal faaliyetlerde bulunma gibi birgok etkilesim igerisinde
olabilecegi alanlar olan Millet Bahgeleri, calisma sahasi olan Samsun ilinde de 6 Haziran 2020
tarihinde agilisi yapilarak hizmete girmistir. Caligmanin amaci, Samsun Millet Bahgesinin mevcut
durum tespitinin yapilarak Samsun turizmi agisindan potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi ile kullanima
acilmadan Once tespit edilen eksikliklerin giderilmesi igin farkindalik olusturularak bu yonde
onerilerde bulunmaktir. Bu amagla caligma, niteliksel 6zelliklerinin ortaya ¢ikarilmasina dayanan nitel
bir arastirmadir. Saha caligsmasi ve goriisme yontemleri ile elde edilen veriler analiz edilerek
raporlastirilmistir. Elde edilen bulgular sonucunda Samsun Millet Bahgesinin 6ncelikle kolay ulagim
imkani, genis yesil alanlari, ¢esitli yas gruplarimin aktiviteleri gibi sahalara sahip olma basta olmak
iizere cesitli alanlarda sehre olumlu katki saglayacagi ongoriilmektedir. Bunun yani sira sel, su baskini,
firtina tehlikesi ile malzeme kalitesi, is¢ilik, alet kullanim tehlikesi gibi bir takim risk ve eksikliklerin
oldugu da tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Millet Bahgesi, Park, Bahge, Samsun.
AN EXAMPLE OF URBAN COMMON USE AREAS: SAMSUN PUBLIC GARDEN
Abstract

Turkey has many recreation areas with natural and human beauty as hosting. In addition to the
rich natural beauties that exist in almost every region of the country, new recreation areas are
created with human activities and human-nature interactions. Millet Gardens, which are areas
where people can have many interactions such as resting, having fun, doing sports, doing
social activities, are also being built in Samsun, which is a working area, and is at the stage of
entering service. The aim of the study is to raise awareness of Samsun Millet Garden's current
situation by revealing its potential in terms of Samsun tourism and to make suggestions in this
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direction by raising awareness for the deficiencies detected before it is opened to use. For this
purpose, the study is a qualitative research based on the discovery of its qualitative and
quantitative features. The data obtained through field study and interview methods were
analyzed and reported. As a result of the findings, it is predicted that Samsun Millet Garden
will make a positive contribution to the city in various fields, especially in terms of having
easy access, large green areas and activities such as various age groups. In addition, it was
determined that there are some risks and deficiencies such as flood, flood, storm hazard and
material quality, workmanship, and tool usage hazard.

Keywords:PublicGarden, Park, Garden, Samsun.

GIRiS

Insanlar, yasamsal faaliyetlerini devam ettirirken doga ile etkilesim halinde bulunmaktadir. Bu
etkilesimler, cogu zaman insanlarin ihtiyaclart dogrultusunda sekillenmistir. Yasamsal ihtiyaglardan
birkagc1 olan dinlenme, gezip gdrme, okuma, spor yapma gibi faaliyetlere bagl olarak cesitli mekanlar
tizerinde park ve biiyiik bahgeler yapilmaktadir. Bu dogrultuda park ve bahgeler, tasidigi sembolik ve
simgesel degerleriyle, var oldugu dénemde toplumun kentsel ve kamusal yasam kiiltiiriiniin yani sira
biling diizeyini de aktarmaktadir. Boylece, kiiltiirel peyzaj niteligi kazanmakta; bu niteligini tarihsel

diizlemin kiiltiirel ve dogal degerleriyle siirdiirebildiginde tarihi kentsel peyzaj olarak korunmasi ve
yasatilmasi gerekmektedir (Giiltekin, 2015: 8).

Bahge, bat1 kiiltliriinde seyredilen, dogu kiiltiiriinde ise iginde yasanilan mekan olarak gelismistir.
Hangi uygarlik olursa olsun her birinin kendine has bir bahge stratejisi vardir ve bulunduklari
cografyada topografik, ekolojik, sosyal ve kiiltiirel 6zellikler dogrultusunda degisime ugramistir (Cinar
ve Kirca, 2010: 59). islam 6ncesi ve sonrasi Tiirk tarihinde de bahge kiiltiirii 5nemli bir olgu olarak
goriilmektedir. Dogaya karsi duyulan bu giiclii duygular ve doga elemanlarina atfedilen kutsallik
anlayisi, esasinda Tirk kiiltiriindeki bahge ve dogaya karsi olusan sevginin de temelini
olusturmaktadir. Tiirk bahgelerinin her ne kadar Islam bahge kiiltiiriiniin bir bileseni oldugu diisiiniilse
de, Tiirk toplumlarmin varlik gosterdigi Akdeniz, iran, Cin, Hint ve Bizans bahgelerinden etkilenmis
oldugu unutulmamalidir. Bahge, Tiirkler i¢in gostermelik degildir; oturmak, yiyip-igmek, dinlenmek,
dolagmak, oyun oynamak gibi eylemler yaninda bitkisel elemanlarin da yetistirildigi alanlardir (Cinar
ve Yirmibesoglu, 2019, s: 115). Mekan ve doga iliskisi, Tirk kiiltiirlinde sanatsal ve mimari
deneyimin 6nemli bir lirtiniidiir (Eskisarili, 2019: 1). Osmanli Devleti’nde ise bahge ve bitki kiiltiirii;
saray bahcelerinden, kiigiik ev bahgelerine ve kamusal alanlara, mimari, tasvir, minyatiir, siisleme
sanatlar1, dokumacilik ve edebiyata kadar birgok dalda uygulama alani bulmus, toren ve kutlamalarin
vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelmistir (Cinar ve Kirca, 2010: 60). Oyle ki Osmanl
Devleti’nin son donemlerinde 19. yiizyilin ikinci yarisinda ortaya c¢ikan “Millet Bahgeleri”,
konumlari, iglevleri, insa kararlar1 ve siiregleri ile farkli bir kent mekani olusumunun izlerini tagimalari
acisindan bir kirilma noktasi yaratarak halkin yeni ilgi odag: haline gelmislerdir (Senyurt, 2018: 143).
Avrupa’da yonetim bi¢imlerinin degistigi donemde ortaya c¢ikan park kavraminin Osmanli’da
uygulanabilmesi amaciyla Sultan Abdiilaziz doneminde halka acik, umumi bahgeler yapilmis ve bu
bahgelere “Millet Bahgesi” adi verilmistir. Osmanli tarihinde “Lale Devri” olarak adlandirilan ve
1718-1730 yillart arasini kapsayan siireg, Ozellikle gilizel sanatlar acgisindan ¢ok verimli bir donem
olarak dikkati cekmektedir. Siir edebiyat, miizik, sivil mimarinin yam sira 6zellikle de yesil alanlarin
formu ve kullaniminda biiyiik degisim ve yenilikler meydana gelmistir. Tiirk bahge sanat1 bu donemde
cok biiylik bir gelisim yakalamigtir. Lale Devri ile Osmanli, geleneksel “bahge” uygulamasindan,
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batinin toplumu doniistiirme ve sosyallestirme adina ¢ok giiclii bir bi¢imde kullandig1 “park”a gegis
yapilmigtir (Memliik, 2013: 51). Osmanl1 Devleti’nde millet bahgelerinin ortaya ¢ikmasinin yani sira
Avrupa’da da halka agik bahgelerin ortaya ¢ikisinin yine 19. yiizyilin sonlarinda oldugu goériilmektedir
(Giirkas, 2003: 13). Tanzimat Fermani ile birlikte kent mekan1 diizenleme ile ilgili olarak da yeni
uygulamalara baslanmistir. Bunlarda biri kent iginde planl yesil alanlarin olusturulmasidir. flk olarak
Istanbul’da olusturulan millet bahgeleri, 1880 yilindan itibaren Anadolu’nun farkli sehirlerinde de
uygulanmaya baslanmistir. Anadolu’daki millet bahgeleri, daha ¢ok kentin tek ve en biiyiik caddesi
tizerinde ve kamu binalarimin 6nlerinde olusturulmustur (Avei, 2016: 2).

Kentlerde binalar arasindaki tiim mekanlar, kent formunu da olusturan sokak ve meydanlarin
bicimlendirdigi sinirlarla belirgin dis mekén, toplumun ortak yer ve 6zel gereksinimlerin disinda ortak
amaglar icin ortaklasa kullandigi toplumsal mekéanlardir. Kamusal mekénlar ise herkesin ortaklasa
sahip oldugu, toplumun giinliikk yasantisinda ya da donemsel olarak (festival, bayram vb.) bazi
aktiviteleri (toren, kutlama, gosteri vb.) gerceklestirdikleri, toplumu birbirine baglayan ortak bir zemin
olarak nitelendirilebilir (Erdonmez ve Aki, 2005: 71). Kullanim bi¢im ve amaglar1 dikkate alindiginda
toplumsal ve kamusal ag¢ik ya da dis mekanlar ile kamusal alanlardan yari-kamusal ve 6zel mekanlara
gecisler, kenti ve toplumu olusturan temel 6gelerdir (Polat ve Bilsel, 2006: 59). Agik kamusal
mekanlar, yerlesimin sinirlari i¢inde topluma, dogrudan ya da dolayli olarak cevresel, sosyal ve
ekonomik faydalar saglayan ya da saglama potansiyeli bulunan, ¢ogunlukla kapali mekan i¢cermeyen
yerlerdir. Agik kamusal alan kapsamindaki parklar ve bahgeler ise dogal 6zelliklere, peyzaj 6gelerine
hatta sanat objelerine sahip yesil alan tiirlerinden biridir. Diger acik kentsel mekanlarla esdeger olarak
kamusal ve toplumsal niteligiyle agik alanlar da insanlarin birbirleriyle zorunlu ya da istege bagh
olarak gergeklesen sosyal aktivitelere katilim ortamini hazirlamaktadir (Gehl 2007; Giiltekin, 2015: 2).
Boylece bireyin kendisiyle ¢evresi ve bolgesi arasindaki iliskiyi ve kendi yasaminda mekan ve yerin
rollinii anlamasini ve anlamlandirmasini saglayan, mekansal biling ya da farkindalik, ortak bir kimlik,
toplumsal ve Kkiiltiirel bilincin olusumunda baglayici ara¢ olarak gelismektedir (Harvey 2014;
Giiltekin, 2015: 2).

Tiirkiye’de Millet ve Kent Bahgeleri yapimi son yillarda artis gostermektedir. Kentlesmenin artmasi
ve yesil alanlarin yerlerini betonarme yapilara ve sanayi alanlarina birakmasi, halkin kullanabilecegi
park, bahce ve yesil alanlarin oraninin artirilmasi ihtiyacini dogurmustur. Millet Bahgeleri,
Cumhurbaskanhiginca ozellikle Genglik ve Spor Bakanligi tarafindan yapilan yeni sehir
stadyumlarindan sonra atil duruma diisen eski stadyumlarin yerine yapilmasi kararlastirilmistir. 2018
Yilinda hiikiimet programina déhil edilmesiyle birlikte bircok sehirde millet bahgesi yapimina
baslanmis ve bir kismi tamamlanarak hizmete agilmistir. Her ilde toplamda 93 tane olmak {izere 81
milyon metrekarelik alana sahip millet bahgesi yapimi planlanmaktadir.

Samsun’da yapimi tamamlanan Samsun Millet Bahgesi, Canik il¢esi sinirlari igerisinde yer alan eski
19 Mayis Stadyumunun bulundugu mevkide bulunmaktadir. Bulundugu konum itibariyle sehir i¢in
o6nemli bir konumda olan Samsun Millet Bahgesi hakkinda, yapilan yatirimin siirdiiriilebilir olmasi
amaciyla sahanin genis bir perspektifte cografi degerlendirmesinin yapilmasina ihtiya¢ duyulmustur.
Dolayisiyla bu ¢alisma, yapilan yatirimin bir nevi degerlendirmesi hiiviyetinde olmus, séz konusu
sahanin dogru ve saglikli kullanimi adina eksik ve olumlu yanlarinin degerlendirilmesi amaglanmistir.

1.Malzeme ve Yontem
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Bu calisma, Samsun sehrinde yapimi tamamlanmak {izere olan Samsun Millet Bahgesinin nitelik ve
niceligine dayanan nitel bir arastirmadir. Nitel arastirma yapilirken durum analizi yaklasimi
benimsenmistir. Samsun Millet Bahgesinin mekan olarak irdelenmesi amaciyla sahip oldugu mekansal
ozellikleri ve icerigi, sahada yapilan gozlem, goriisme, cesitli gorseller ve dokiimanlar ile
derinlemesine incelenmistir. Oncelikle millet bahgelerinin ortaya cikisi ve tarihsel seyri literatiir
taramasi caligmalariyla ortaya konulmustur. Ardindan saha c¢alismalarina gegilmis, bahce alaninda
hem acik havada hem de yagmurlu havada incelemelerde bulunarak eksiklikler tespit edilmeye
calisilmig ve saha fotograflama galigmalar1 yapilmistir. Sahada gorevli olan uzman ve is¢i personel ile
goriismeler gergeklestirilerek bahge ile ilgili elde edilen bilgi ve veriler tutanaklarla kayit altina
almmustir. Yine yapilan goriismelerde elde edilen c¢esitli dokiimanlar ve raporlar vasitasiyla bahge
icerisinde yapilmig olan ve yapilmasi planlanan yap1 ve tesislere ait sayisal veriler elde edilmistir. Son
olarak elde edilen tiim veri ve dokiimanlar analiz edilerek millet bah¢esinin hizmete girmeden Onceki
goriiniimii ve kullanilabilirligi raporlastirilarak bu ¢alisma ortaya ¢ikarilmistir.

2.Calismanin Yeri ve Sinirlari

Aragtirma sahast Tiirkiye’nin kuzeyinde Orta Karadeniz Boliimii sinirlari igerisinde yer alan ve
Karadeniz Bolgesi’nin en biiyiikk liman kenti olan Samsun ilinin Canik il¢esinde yapimina devam
edilen Samsun Millet Bahgesi kurulus alanidir (Sekil: 1). Arastirma sahasi 6zellikle merkez ilgeler
olan ilkadim, Canik, Tekkekdy ve Atakum ilgeleri ile Samsun’un dogusunda yer alan Carsamba,
Salipazari, Ayvacik ve Terme ilgelerinden direk ulagsim imkanina sahip bir lokasyonda bulunmaktadir.
Calisma sahasi olan Samsun Millet Bahgesi, 100.865 m?’lik bir alana konumlanmaktadir.
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Sekil 1. Aragtirma Sahasinin Yeri

3.Bulgular
3.1.Samsun Millet Bahcgesi

Samsun Millet Bahgesi, Samsun ili Canik il¢esi sinirlari igerisinde yer almaktadir. Millet Bahgesi
olarak yapilmasi planlanan alanin oldugu yerde eski 19 Mayis Stadyumu bulunmaktadir (Sekil 2).
1975 yilinda hizmete agilan eski 19 Mayis Stadyumu 2017 yilina kadar Samsunspor Futbol Takiminin
miisabakalarma ev sahipligi yapmustir. Genglik ve Spor Bakanligi tarafindan Tirkiye’nin bir¢ok
sehrinde yeni sehir stadyumlar1 yapilmasi planlanmasiyla birlikte Samsun sehrine de 33 bin kapasiteli
bir sehir stadyumu yapimi planlanmistir. Yeni stadyumun Tekkekdy ilgesi sinirlarn igerisinde
yapilmas1 sonrasinda atil duruma diisen eski stadyum alaninin da Millet Bahgesine doniistiiriilmesine
karar verilmistir. T.C Cevre ve Sehircilik Bakanlig1 Toplu Konut Idaresi Bagkanliginca ‘Samsun Ili
Millet Bahgesi ve Millet Bahgesine Ait Sosyal Donatilar insaatlar1 ile Altyapr ve Cevre Diizenleme
Isi> olarak projelendirilen bu saha, ihale tarihi 13.02.2019 olmak itibariyle 100.865 m?’lik alan {izere
planlanmistir (Sekil 3). Sozlesme tarihi 13.03.2019 olan Millet Bahgesinin is siiresi, 120 giinliik siire
ile belirlenmistir. Bu ¢aligmanin yapildig: siirecte yapimi tamamlanmis ve 6 Haziran 2020 tarihinde
acilis1 yapilarak halkin hizmetine sunulmustur.
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Sekil 2. 19 Mays Eski Stadyumu (Glineyden Gorlintimi)
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Sekil 3. Samsun Millet Bahgesinin Giineybatidan Goriiniimii (TC Samsun Valiligi Arsivi)

Samsun Millet Bahgesi biinyesinde bircok sosyal aktivite alaninin yam sira insanlarin ihtiyaglarini
giderebilecegi alanlar da bulunmaktadir (Tablo 1). igerisinde barmdirdigr gesitli faaliyet alanlar1 ile
sehir halkinin, 6zellikle de Canik ve ilkadim ilgelerinde ikamet edenlerin dinlenme, eglenme, spor
yapma ve cesitli sosyal ortam aktivitelerini gerceklestirebilecegi bir alan olma imkani1 saglayacaktir.
Konumu itibariyle Samsun ilinin dort merkez ilgesinden birisi olan Canik ilgesinde yer alan Samsun
Millet Bahgesi, Belediye Evleri, Durusehir, 56’lar Mahalleleri ile Eski Giilsan Sanayi arasinda yer
almaktadir. Ayn1 zamanda diger merkez ilge olan Ilkadim ilgesinin de sinirinda yer almasi nedeniyle
[lkadim halkmin yogun olarak ragbet edebilecegi bir rekreasyon alani olarak hizmet verecegi
diisiiniilmektedir. Sadece Canik ve ilkadim ilgelerinin 440 bini bulan niifusu bile bu iki ilge arasinda
bulunan millet bahgesinin ziyaret¢i potansiyelini ortaya koymaktadir. Hemen dogu kenarindan
Samsun-Ordu Cevre Yolu gegen Millet Bahgesinin Karadeniz’e olan mesafesi de son derece yakindir
(1 km). Cevresinde yogun niifuslanmis alanlarin olmasi, buranin aktif kullanilmasina miisaade etme
potansiyeline sahiptir.

Tablo 1. Samsun Millet Bahgesi Kullanim Alani.

Faaliyet Tiirti Adet Faaliyet Alani
Kiraathane/Kiitliphane 1 191.30 m?
Biife 2 25.00 m*x2
Wec 2 59.19 m %x
Mescid-Wc 1 59.19 m?
Kafeterya 1 114.96 m?

19 Mayis Journal of Social Sciences 130



YILDIRIM & GUL

Kentsel Ortak Kullanim Alanlarina Bir Ornek: Samsun Millet Bahgesi

Su Deposu

178.55m?x 2

Cardak

100.00 m*x 2

Ana Giris Kapisi

72.45 m?

Giris Kapisi

59.64 m*>x 3

Siis Havuzu

Tenis Kortu

Hali Saha

Basketbol ve Voleybol Sahasi

Nl N Wl P N P NN

Cocuk Oyun Alanlari

2045 m?

Otopark (176 Araglik)

Bisiklet Park:

Cim Aktivite Alan1

13.000 m?

Permakiiltir Alani

Fitness Alani

[zci Evi

Kaykay Pisti

Kopek Parki

Pergola/Golgelik

e Y N S e B e

Kaynak: Samsun Biiyiiksehir Belediyesi

Millet Bahgesi, icerisinde barmdirdigi bircok sosyal, kiiltiirel ve sportif alanlariyla dikkati

cekmektedir. Igerisinde kiraathane/kiitiiphane, kafeterya, biife, mescit, WC, ¢ardak, siis havuzu, futbol,

basketbol ve voleybol sahalari, tenis kortu, kaykay pisti, cocuk oyun alanlari, ¢im aktivite alanlari,
bisiklet yolu, mesafe belirtmeli yiiriiyiis yolu, permakiiltiir alani, pergola/golgelik, izci evi ile arag ve
bisiklet parklar1 bulunmaktadir. Ayrica ¢ocuk oyun alani icerisinde ise ahsap malzemeden yapilmis
gemi oyun parkuru, yine ahsaptan yapilmis olan kayacak, salincak ve g¢esitli oyun gruplarim

barindirmaktadir (Sekil 4).
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Sekil 4. Samsun Millet Bah¢e Plani(Samsun Biiyiiksehir Belediyesi Arsivi)

Samsun sehri, sehir i¢i ulagim c¢esitliligi bakimindan alternatifli bir potansiyele sahiptir. Her ne kadar
belirli saatlerle ulasimda yogunluklar olsa da, insanlar istedikleri yerlere rahatlikla ulagabilmektedir.
Samsun Millet Bahgesine de ulasim cesitli yollardan saglanabilmektedir. Sehir i¢i tramvay hattinda
Belediye Evleri Tramvay duragina yaklasik 900 m. mesafesindedir. Bu yakinlik Millet Bahgesine
Atakum il¢esinden de rahatlikla ulagim saglanabilmesine adina olumlu bir ulasim imkani1 olarak
goriilmektedir. Ayn1 zamanda Biiyiiksehir Belediyesine bagli sehir igi 6zel halk otobiisleri de Millet
Bahgesine ulasim alternatifi sunmaktadir. Sehir i¢i ulasim hizmeti yapan E1, E2, E3, E7, T3 ve T4
numarali 6zel halk otobiisleri Millet Bahgesinin dogu ve giliney giris kapilarimin bulundugu
caddelerden ge¢cmektedir. Samsun sehrinin dogusundaki ilgeleri olan Tekkekdy, Carsamba, Terme,
Salipazar1 ve Ayvacik ilgelerinden Samsun merkeze gelen ulasim araglarinin da gegis giizergahi olan
Atatiirk Caddesi iizerinde bulunan Belediye Evleri tramvay duraginin Millet Bahgesine yakinligi
diisiiniildiigiinde, bu ilgelerden de giiniibirlik amagl gezilerin diizenlenebilecegi diisiiniilmektedir.
Yine Samsun’da hizmet veren 1. ve 2. hat dolmus giizergahlar1 da Millet Bahgesinin kuzey ve giiney
giris kapilarinin bulundugu cadde tizerinde bulunmaktadir. Bu da sehir igi ulasimda olumlu bir durum
olarak dikkati ¢ekmektedir. Bunun yani sira kentin merkezi olan Cumhuriyet Meydani ve civarindan
Millet Bahgesine yiiriiyerek gelebilme imkéani da alternatif ulagim olarak sdylenebilmektedir. Liman
mevkiinden kalkan sehir i¢i minibiis hatlar1 de yine Cumhuriyet Meydanindan gecerek Millet Bahgesi
Oniine kadar ulasim saglamaktadir. Bu ulagim alternatifleri incelendiginde Samsun Millet Bahgesi,
ulagim yo6niinden farkli ve ¢esitli giizergahlar iizerinde yer almaktadir.
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Samsun Millet Bahgesinin siirdiiriilebilir kullaniminin saglanmasi i¢in i¢ ve dis ¢evresel faktorlerin
olusturdugu mevcut durum degerlendirmesi yapilarak bahgenin cesitli avantajlari oldugu gibi bazi
dezavantajlarinin da oldugu goriilmektedir.

Oncelikle millet bahgesinin kurulus yeri itibariyle betonlasmanin fazla oldugu bir lokasyonda
bulunmasi agisindan uygun bir yer tercihi yapildign diisiiniilmektedir. Oyle ki, sehir merkezine yakin
olmas1 ve rahatga ulasilabilecek bir mevkide yer almasi bu bulguyu teyit etmektedir. Bu 6zelligi ile
bolgede rekreasyon alani ihtiyacin1 karsilamaya yonelik bir ortak kullanim alani oldugu
diistiniilmektedir. Kentin her ilgesi ve bolgesinden farkli alternatifler ile ulagim imkanlarina sahip
olusu, kullanilabilirligi agisindan énemli bir 6zellik olarak goriilmektedir. Bahgenin iig giris kapisinin
bulunmasi ve bu giris kapilarinin genis boyutta olmasi giris ve ¢ikiglart kolay hale getirmektedir. Giris
kapilariin kuzey, giiney ve bati yonlerinde bulunmasi ve ana caddeler iizerinde yer almasi, ulasgim
imkénlarin1 daha kolay ve etkin hale getirmektedir. Ayn1 zamanda bahgenin Canik il¢esinde yogun
yerlesim alanlarinin hemen hemen ortasina insa edilmis olmasi, bu ilgede yesil alan kazanimina destek
olmaktadir. Her yasta insanin dinlenme, spor yapma, kitap okuma, ders ¢alisma, oyun oynama gibi
bircok aktivitesine karsilik buldugu icin genis yelpazeli bir kullanim alanina sahip goziikmektedir.
Zira alan biiyiikliigii olarak da sahanin 100.865 m?’lik bir alan iizerine inga edilmis olmasi, oldukca
genis bir kullanim alanma sahip oldugunu gostermektedir. Bu o6zelligi ile olast bir dogal afet
durumunda toplanma merkezi olma 6zelligi de sergilemektedir. Ayrica sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve
siyasi anlamda yapilacak cesitli faaliyetlerde sahip oldugu genislik ile miisait bir alan olmasi da
sahanin tasidig1 olumlu yanlarindan birisi olarak goriilmektedir. Tamamlandiginda bahgenin igerisinde
13 bin m?’lik yesil alan ve kirk farkli tiirde {i¢ bin agag ile yetmis bes farkli tiirde kirk bin ¢ali-yer
ortlicti bitki yer almasi planlanmaktadir. Tirk kiiltiiriinde kutsal ve karakteristik bir yere sahip olan
(Polat, 2012: 50) agacin bahge igerisinde yogun bir sekilde kullanilmasi dikkati ¢ekmektedir. Bu
anlamda bulundugu bélge icin yesil alan eksikliginin kapatilmasi agisindan 6nemli bir mekan olmasi
beklenmektedir. Bahgede dikkat ¢eken alanlardan birisi de permakiiltiir alani olmasidir. Bahge
icerisinde yapilan alanlardan biri de permakiiltiir alamidir. Permakiiltiir, siirdiiriilebilir insan
yerlesimleri yaratma amagl bir tasarim sistemidir (Uguz, 2014: 226). Miimkiin olan en kiigiik alan1
kullanarak sehir ve koyler icin yagami destekleyen bir sistem olusturmak amaciyla, arazinin ve
yapilarin karakteristigini bitki ve hayvanlarin dogal ozellikleriyle bir araya getirir. Permakiiltiir,
insanlarin ihtiyaglarini karsilarken, temel haklara erismek i¢in muhtag¢ olduklar1 dogaya zarar vermek
yerine onu besleyip onarmalarini miimkiin kilacak olgun ve ahlaki bir davranis mekanizmasidir (Bakir
vd., 2010: 4). Doga ile i¢ ice olmanin yani sira turizm agisindan da onemli bir yeri olan permakiiltiir
alanina sahip olmasi, millet bahgesinin olumlu bir yan1 olarak disiiniilmektedir.

Samsun Millet Bahgesinde yapilan inceleme ve saha analizi sonucunda bir takim olumsuz yonleri ile
eksiklikler icerdigi; fakat bunlarin yapilacak c¢alismalarla giderilebilecek eksiklikler oldugu tespit
edilmistir. Oncelikle her ne kadar lokasyon itibariyle uygun bir yerde oldugu goriilse de Millet
Bahgesi’nin kurulus yeri bir takim sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Sehir merkezindeki sanayi
bolgesinin hemen kenarinda bulunmasi, bahgenin sanayiden kaynaklanabilecek bir takim
olumsuzluklara maruz kalacagini gostermektedir. Sanayi bolgesinin ortaya ¢ikarmis oldugu hava,
goriintii ve giirtilti kirliliklerinin yani sira koku, ihale bedeli ve sanayi yan1 olmasindan kaynaklanan
olumsuz alg1 gibi ¢esitli olumsuzluklar1 da beraberinde getirmesi muhtemel goriinmektedir. Bahgenin
sanayi bolgesinin kenarinda olmasinin yan sira bolgede tipik olarak goriilen sel ve su baskinlarina
hedef konumda olmasi da onemli bir risk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Samsun Ili'nde Canik
Daglari’nin Kuzey etekleri, yagisin en yiliksek oldugu kesimleri olusturmaktadir. Bununla birlikte
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Kuzey ve Kuzeybatidan Tiirkiye’yi etkisi altina alan hava kiitlelerinin varligina baglh olarak tiim
Karadeniz kiy1 kusaginda orografik yagislarin olusmasina neden olmaktadir (Bahadir, 2013: 45). Bu
durum sik sik meydana gelen saganak yagmurlarda ozellikle sanayi bolgesinde su baskinlarinin
yasanmasina sebep olmakta ve millet bahgesi i¢in de ciddi bir risk olusumunu ortaya ¢ikarmaktadir
(Sekil 5, Sekil 6). Oyle ki saha calismalar1 esnasinda normal bir yagis sonrasinda dahi bahge
icerisinde, aga¢ diplerinde ve oyun alanindaki aletlerin diplerinde su birikintilerine rastlanmistir. Bu
riskin Karadeniz ikliminin hakim oldugu Samsun’da siirekli olacak olmasi ve 6zellikle saganak
yagmurlar sonrasinda Canik ilgesinde yiizey sularmin akisa gecerek millet bahgesinin bulundugu
lokasyonda birikmesi, bahgenin siirdiiriilebilirligini tehlikeye atmasina ve maddi/manevi kayiplarin
ortaya ¢ikmasina sebep olacaktir. Bu nedenle sadece millet bahgesinin siirdiiriilebilirligi agisindan
degil, ayn1 zamanda bolgedeki su baskinlarina karsi tedbir alinmasi gerekmektedir. Gerekli altyapi
calismalarinin yapilarak, yiizey suyu akisinin kontrolii saglanmalidir. Bunun i¢in akarsu vadi ve ylizey
suyu akis yollarimin betonlagsmasinin oniine gegilmeli, dogal denge korunmalidir. Bahgenin dogu
tarafina yapilan ihata duvarimin bahge sinirlarini belirlemek amaciyla yapildigi, olast bir sel ve su
baskinina karsi yetersiz kalacagi diistiniilmektedir (Sekil 7). Kurulus yerinin kuzey ve giiney
yonlerinde herhangi bir dogal ve beseri engel bulunmamasi, millet bahgesinin kuvvetli riizgarlardan
olumsuz etkilenecegini gostermektedir. Mevsimlere goére Samsun’da sonbahar ve kig mevsimlerinde
hakim riizgar yoni Giiney-Giineybati olup, ilkbahar ve yazin ise riizgarin yoni kuzeye donerek
Kuzey, Kuzeybati hakim duruma ge¢mektedir (Bahadir, 2013: 39). Bahgenin kuzey tarafinda tek katli
sanayi sitesinin bulunmasi, riizgar nedeniyle riski daha da artirmaktadir. Sanayi bolgesinden siddetli
riizgar ve firtinanin g¢esitli malzemeleri tasiyarak korunaksiz olan bahge igerisine savurmasinin ciddi
kazalara sebep olacagi diistiniilmektedir. Bu nedenle bahgenin etrafinin siddetli riizgar ve firtinaya

kars1 korunakli hale getirilmesi gerekmektedir.

Sekil 5. Millet Bahgesi’nin Dogu Tarafindaki Cevre Yolu (https://www.ensonhaber.com/ic-
haber/samsunda-sanayiyi-su-basti)
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Sekil 6. Millet Bahgesi ile Ayn1 Seviyede ve Hemen Kuzey Tarafindaki Bulunan Sanayi Bolgesi
(https://www.ensonhaber.com/ic-haber/samsunda-sanayiyi-su-basti)

Sekil 7. Kot Farkina Kars1 Yapilan Thata Duvari
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Millet Bahgesinde kullanilan malzemelerin yapisi, kalite diizeyi ve isgiligi de bir takim riskler
olusturmakta, eksiklikler icermektedir. Bahce icerisinde hem tek katli yapilarin hem de oyun parkinin
yapiminda ahsap malzeme kullanilmigtir. Ahsap malzeme kullanimi 6zellikle saglik ve goriiniim
acisindan olumlu bir tercih olarak goriilmektedir. Ancak 6zellikle oyun parki i¢in kullanilan ahsap
malzeme profillerinde demir malzemeye yer verilmesi ve bu demir malzemenin keskin bir sekilde
durarak acikta bulunmasi tehlike yaratmaktadir (Sekil 8). Oyun parkindaki nispeten ¢ocuk boyunda
bulunan bu keskin demir profiller kaza ve yaralanmalara sebebiyet verebilmektedir. Bu kisimlarinda
ahsap malzeme ile kapatilmasi yaralanmalari Onleyecektir. Bahge igerisinde yapilan ylriyiis ve
bisiklet yollarinda olusan ¢atlaklar malzeme kalitesi ve is¢iligi konusunda dikkat ¢ekmektedir. Yine bu
yollarin seviye farklarinin olmasi ve egimlerindeki diizensizlikler su birikintilerinin olusmasina sebep
olmaktadir (Sekil 9, Sekil 10). Siis havuzlarinin korkuluklarinin olmamasi, havuz iizerindeki ahsap
kopriilerin olduk¢a kaygan bir zemine sahip olmasi, ¢im aktivite alani igerisinde bulunan korunaksiz
elektrik trafolarinin varligi, {izeri agik su depolarinin ¢evresel atiklara maruz kalma riski, bahgenin
koselerinde bulunan ve yana dogru yatik vaziyette olan aktif elektrik direklerinin tehlike olusturmasi
ortaya ¢ikarilan diger eksiklikler ve tehlikeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diger taraftan yeni dikimi
yapilan fidanlarin korumalarinin olmamasi ve bakimsiz olduklar1 gézlenmistir. Dikilen agaclarin da
heniiz goélge olusturabilecek biiyiikliikte olmamalarindan dolay1 yaz aylarinda ziyaret¢ilerin yogun
giines 1s1nlarma maruz kalacagi diisiiniilmektedir. Yeteri kadar biiyiikliikte kapali alan olmadig gibi
ozellikle ¢im aktivite alanlar igerisinde bulunan masa ve oturaklarin {izerlerinin kapali olmamasi
dikkati cekmektedir. Bu durum saganak yagislarda ziyaretcilerin ani yagmura maruz kalabileceklerini
gostermektedir.

e

Sekil 8. Tehlike Arz Eden Keskin Demir Profiller
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Millet Bahgesi, Ilkadim ve Canik ilgelerinin tam smirinda bulunmaktadir. Bu nedenle o6zellikle
flkadim ve Canik halkina hitap etmektedir. Buralarda ikamet eden vatandaslarin da kiiltiirel 6zellikleri
ve yasam tarzlar oldukg¢a farklilik arz etmektedir. Nispeten yliksek gelirli ve egitim diizeyi yiiksek
olan vatandaslarin bahgenin bati kesiminde ikamet ettigi, buna karsin daha dar gelirli ve egitim
seviyesi diigiik vatandaslarin ise giiney ve dogu kesiminde ikamet ettikleri goriilmektedir. Bu durumun
bahcenin kullanimi sirasinda farkli kiiltiirden vatandaslarin bir arada olmasindan dolayr kiiltiir
catismalarina sebebiyet verebilecegi diisliniilmektedir. Dolayistyla giivenlik tedbirlerinin de iist
diizeyde tutulmas1 gerekmektedir.

SONUC

Bahge, bati kiiltiiriinde seyredilen, dogu kiiltiiriinde ise i¢inde yasanilan mekan olarak gelismistir.
Hangi uygarlik olursa olsun her birinin kendine has bir bahge stratejisi vardir ve bulunduklari
cografyada topografik, ekolojik, sosyal ve kiiltiirel 6zellikler dogrultusunda degisime ugramistir.
Millet Bahgeleri, Cumhurbagkanliginca 6zellikle Genglik ve Spor Bakanlig: tarafindan yapilan yeni
sehir stadyumlarindan sonra atil duruma diisen eski stadyumlarin yerine yapilmasi kararlastirilmisgtir.
2018 Yilinda hiikiimet programina dahil edilmesiyle birlikte bircok sehirde millet bahgesi yapimina
baslanmis ve bir kismi tamamlanarak hizmete agilmistir. Her ilde toplamda 93 tane olmak iizere 81
milyon metrekarelik alana sahip millet bahgesi yapimi planlanmaktadir. Samsun’da yapim
tamamlanmak iizere olan Millet Bahgesi, Canik ilgesi sinirlar igerisinde yer alan eski 19 Mayis
Stadyumunun bulundugu mevkide bulunmaktadir. Samsun Millet Bahgesi kullanima agildiginda,
icerisinde barmdirdig1 cesitli faaliyet alanlari ile sehir halkinmn, 6zellikle de Canik ve ilkadim
ilcelerinde ikamet edenlerin dinlenme, eglenme, spor yapma ve cesitli sosyal ortam aktivitelerini
gerceklestirebilecegi bir alan olma imkéan1 saglayacaktir. Samsun Millet Bahgesi igerisinde kiraathane
(191,30 m?), biife (25.00 m*x2), WC (59.19 m 2x2), Mescid-Wc (59.19 m?), kafeterya (114,96 m?), su
deposu (178,55 m?x2), cardak (100,00 m?x2), ana giris kapisi (72.45 m?), girig kapisi (59.64 m?x2), siis
havuzu, tenis kortu, basketbol ve voleybol sahalari, cocuk oyun alanlar1 (2045 m?), otopark, bisiklet
parki, ¢im aktivite alan1 (13.000 m?), permakiiltiir alan1, pergola, kaykay pisti, kopek parki gibi alanlar
bulunmaktadir. Bahgenin yer se¢imi niifus yogunlugunun ve betonlagmanin fazla oldugu bir mevkide
olmasindan dolayr uygun bir goriiniim sergilemektedir. Ayrica sehrin her yerinden kolaylikla
ulagilabilecek bir mevkide yer almasi, bahgenin olumlu yanlarindan biri olarak goze carpmaktadir.
Yine genis bir alana sahip olmasi, cesitli sosyal, kiiltiirel ve sanatsal etkinliklerin mekani olma
Ozelligigostermektedir. Muhtemel bir dogal felakette toplanma merkezi olabilecek bir mevki ve
genislikte olmasi da olumlu yanlarindan biri olarak goriilmektedir. Doga ile i¢ i¢e olmanin yani sira ig
turizm agisindan Onemli bir sektdr olan permakiiltiir alaninin olmasi bahgeye artt bir deger
katmaktadir. Permakiiltiir kiiltiirli ve tanitiminin vatandasa dogru bir sekilde yapilip tesvik edildiginde
sehir agisindan 6nemli bir kazang olacaktir. Ancak ¢evresel faktorler diisiiniildiigiinde sel ve su baskini
riski, goriintii ve giriiltii kirliligi, trafikten dolay1 kaza riski gibi olumsuzluklar tasimasi ile gesitli
eksikliklerinden dolay1r da igsel olumsuzluklara sahip oldugu goriillmektedir. Bu risk, sorun ve
eksiklikler onlem alinmasi ve eksikliklerin giderilmesi ile ortadan kalkabilecek aksakliklar olarak
diistintilmektedir.

Millet bahgesinin karsilasabilecegi en biiyiik tehdit, sel ve su baskini olarak goriilmektedir. Bolgede
onceki yillarda meydana gelen su baskinlari, bu riski 6n plana ¢ikarmaktadir. Bundan dolayr hem
millet bahgesinin hem de bélgenin olasi sel ve su baskinlarina karst 6nlem alinmasi gerekmektedir.
Bahgenin dogu tarafindaki yiiksek egime sahip Belediye Evleri ve Haskdy mevkilerinden sanayi ve
millet bahgesine dogru yagmur suyu yiizey akislarinin 6nlenmesi i¢in yiizey sularinin kanal vasitasiyla
kontrol altina alinmasi gerekmektedir. Yine bahge igerisinde yapilan saha ¢aligmalari sirasinda yagmur
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sularinin bahge igerisinde su birikintilerine sebep oldugu ve oyun parki igerisinde oyuncaklarin su
icinde kalmasina sebep oldugu tespit edilmistir. Bu durum yagmur sonrasinda sadece sel ve su baskin
riskini degil, bahcenin su tutma kabiliyetinin yiliksek olmadigimi gostermektedir. Bunun igin de
bahgedeki altyap1 ve su tahliye sisteminin gdzden gecirilmesi, mazgal sikliklarinin gézden gecirilmesi
ve daha islevsel hale getirilmesini gerektirmektedir. Yine 6zellikle bah¢enin dogu sinirlarini belirten
ihata duvarlarmin boyunun yiikseltilmesi de ¢evre yolundan gelebilecek hem su baskini hem de trafik
ile ilgili riskleri ortadan kaldiracaktir. Millet bahgesinin maruz kalacagi diger sorun, hemen kuzeyinde
bulunan sanayi bolgesinden kaynaklanan goriintii ve giiriiltii kirliligidir. Kamuoyunda da oldukca fazla
gindeme gelen bu soruna karst bahgenin sanayi smirlarina bir takim koruyucu engelleri
gerektirmektedir. Suan algak bir ihata duvari ve tel drgiilerle bir simir ayrimi s6z konusudur. Ozellikle
goriintli agisindan buradaki duvar boyunun daha yiiksege ¢ekilmesi onerilmektedir. Yine bu sinira hem
goriintli ve giiriilti kirliliginin hem de sanayinin sebep oldugu kokunun engellenmesi amaciyla sese ve
kokuya kars1 engelleyici 6zelligi olan agaglar dikilmesi gerekmektedir. Bahgenin hakim riizgar yonii
itibariyle kuzey ve giiney smirlarina yiliksek boylu agac dikilmesi, olasi firtinalarin bahgeye olan
etkisini de azaltacaktir. Bahge igerisinde dikilen agaglar da kiiciik boylu fidan 6zelligi tasimaktadir.
Yine agaglarin bahge icerisinde de yeni dikilen fidanlar olmasindan dolay1 golgelik olusturabilecek
ozelligi bulunmamaktadir. Yaz aylarinda golgelik alan ihtiyaci diisliniildiiglinde, bahge icerisinde yer
yer biiyiikk boyutlu aga¢ dikimi yapilmasi tavsiye edilmektedir. Zira bahgedeki ahsap oturaklarin
golgeliklerinin olmamasi da bu ihtiyaci ortaya ¢ikarmaktadir. Bahce kuzey ve giiney yonlii hakim
riizgarlara agik konumda bulunmaktadir. Olas1 firtinalara kars1 hakim riizgar yonleri dikkate alinarak
bahgenin etrafi korunakli hale getirilmelidir. Bahge icerisinde devrilebilecek ve sokiilebilecek tiirde
olan levha gibi ara¢ geregler saglam bir sekilde sabitlenmelidir. Millet bah¢esinin bir ada konumunda
olmas1 ve bir tarafinda ¢evre yolu, iki tarafindan bulvar ve bir tarafinda yine islek bir yol olmasindan
dolayi, trafik kazasi riski ortaya ¢ikmaktadir. Bahgenin girig kapilarinin oldugu yollarda trafik kazalari
riskine kars1 6nlemler almmalidir. Giris kapilariin bulundugu yerlere yaya gegitleri, uyari levhalar1 ve
trafik lambalar1 konulmalidir.

Yapilan saha caligmasi sonucunda bahge igerisinde birimlerde, alanlarda malzeme kullanimi ve
is¢iliginde de birtakim eksikliklere rastlanmaktadir. Bahge igerisinde tehlike arz eden korkuluksuz siis
havuzlari, kaygan tabanli kopriiler, ¢atlama yapan bisiklet ve yiiriiylis yollari, korunaksiz olan demir
malzemeli elektrik trafolari, kurumaya yiiz tutmus yeni dikilen fidanlar, oyuncaklarin diplerinin ve
igerisinin su dolma riski gibi bir takim sorunlar tespit edilmistir. Eksikliklerin bahg¢enin tam anlamiyla
hizmete acilmadan giderilmesi ve gerekli Onlemlerin alinmasi gerekmektedir. Siis havuzlariin
kenarlarinda korkuluk olmamasi 6zellikle kiiglik ¢ocuklar igin tehlike olusturmaktadir. Kullanima
acilmadan o6nce bu tehlikenin ortadan kaldirilmasi i¢in bahge konseptine uygun bir sekilde
korkuluklarin takilmasi gerekmektedir. Siis havuzlarinin {izerlerinde bulunan ahsap kopriler de
oldukc¢a kaygan bir zemine sahiptir. Saha calismasi sirasinda bu kayganlik tespit edilmistir. Kaygan
zeminlerin kayganligimi 6nlemek amaciyla aparatlar takilmali ve bu tehlike ortadan kaldirilmalidir.
Bisiklet ve yiiriiylis yollarinda yer yer catlamalara rastlanmaktadir. Hem malzeme hem de is¢ilik
olarak ortaya ¢ikan bu tiir eksikliklerin giderilmesi de kullanima agilmadan Once tamamlanmasi
gerekmektedir. Kullanmaya basladiktan sonra daha fazla zarar gorecegi muhtemel goriinmektedir.
Bahge icerisinde bulunan korunaksiz elektrik trafolari da tehlike olusturmaktadir. Bu trafolarin da
ahsap malzeme ile kaplanmasi, hem tehlikeyi ortadan kaldiracak hem de estetik agidan diger yapilarla
uyum saglayacaktir. Yeni dikilen fidanlarin korunaksiz olmas1 bazilarinin kurumasima bazilarinin ise
kirilmasina sebep olmaktadir. Bitki koruma ve bakimlarinin zamaninda yapilmasi gerekmektedir.
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Oyun alanlarindaki aga¢ ve oyuncak diplerinde su birikintilerinin olustugu tespit edilmistir. Su
birikinti olusmasini Onleyecek onlemlerin alinmasi gerekmektedir. Oyun parklarinda bulunan bazi
ahsap oyuncaklarinin demir profillerinin ortada oldugu goriilmektedir. Ozellikle baz1 demir
profillerinin keskin kisimlarini ¢ocuk boyunda olmasi ve carpmalara uygun bir seviye ve durumda
olduklar: tespit edilmistir. Bu keskin demir profillerin de ahsap malzeme ile kaplanmasi ve kaza
riskinin ortadan kaldirilmasi1 gerekmektedir. Bahge icerisinde permakiiltiir alani, izci evi, kdpek parki
gibi alanlar da bulunmaktadir. Permakiiltiiriin icerigi ve O6zellikleri hakkinda bilimsel olarak uzman
kisilerin goriisleri alinarak tam manasiyla bu uygulamanin hayata gegirilmesi permakiiltiir anlayisinin
sehir halki tarafindan benimsenmesine ve tatbik edilmesine katki saglayacaktir. Bah¢ede bulunan izci
evinin kenarina kiigiik bir kamp yeri yapilmasi, izcilik egitim faaliyetlerinin burada diizenlenebilmesi
i¢in uygun alan olusturacaktir. Bu hizmet, ¢evre okullarin izcilik faaliyetlerini burada uygulamalari
acisindan da O6nemli bir mekdn imkani taniyacaktir. Yine bahgede bulunan kdpek parki evcil
kopeklerin gezinti yeri agisindan 6nemli bir imkén olarak goriilmektedir. Ancak ¢evrede basibos gezen
sokak kopeklerinin parki kesfetmesi ile burayr mekan tutma ihtimallerine karsi gerekli tedbirler
almmali, gerekirse sokak kopeklerinin de bakimi ve 1slahi i¢in gerekli hizmetlerin bu alanda
olusturulacak kapali bir kdpek evi planlamasina gidilmelidir.

Millet bahgesinin ziyaretci potansiyeli diisiiniildiigiinde, otopark, oyun alanlari, {izeri kapali oturma
alanlar1 gibi alanlarin yetersiz oldugu goriilmektedir. Bu alanlarin artirillmasinin olast yogunluk ve
sikisikliklarin  &niine gegecegi diisiiniilmektedir. Bahgenin bulundugu mevki Ilkadim ve Canik
ilgelerinin tam ortasinda bulunmaktadir. Farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip vatandaglarin bulusma
noktasinin olmasi, bahgede kiiltiirel ¢atigmalari da beraberinde getirecegi diisiiniilmektedir. Bu nedenle
giivenlik dnlemlerinin siki bir sekilde alinmasi gerekmektedir. Son olarak, millet bahgesinin tanitim
konusunda yerel yonetimler ve ilgili kurumlar kanaliyla gerekli hazirlik ve reklam caligmalar
yapilmali, halkin bilgilendirilmesi saglanmalidir. Samsun sehrinin yerlesme tarihi dikkate alinarak
farkli medeniyetlerin mimarisini temsil eden ¢esitli tarihi yapilarin minyatiirlerinin millet bahgesinin
belirlenecek bir alanina insa edilmesi, turizm potansiyelinin artirilmasi agisindan dikkate alinmalidir.
Yine Tiirk diinyasinin somut olmayan kiiltiirel miras1 igerisinde yer alan ve diinyada RobinHood,
Pamuk prenses, Noel Baba, Rapunzel gibi farkli karsiliklarinin turizm ve ekonomik olarak karsilig
bulunan Kéroglu, Hizir, Mercan Kiz, Nardane Hanim gibi sahsiyetlere ait heykel ve hikayelerinin yer
aldig1 anitlara bahge igerisinde bir alan ayrilmasi, kiiltiirel mirasin aktarilmasi konusunda 6nemli bir
calisma olacaktir. Millet bahgesinin sehirde Onemli bir yeri ve algisi olan Samsunspor Futbol
Kuliibii’'niin eski stadi yerine yapilmis olmasi, bahgenin sehir halki 6nemli bir mekan iizerinde
oldugunu gostermektedir. Buna istinaden bahge icerisine Samsunspor stadi ile Samsunspor futbol
takiminin 1989 yilinda yaptigi 6liimlii trafik kazasinin anisina bir anit yapilmasi, halkin bahgeye bakis
acisia farkli bir boyut kazandiracaktir. Ayrica Samsun sehrinin sahip oldugu dogal ve beseri
cekiciliklerin  tanitimmin yapildigt bir turizm enformasyon biirosunun da bahge igerisine
yerlestirilmesi, sehrin tanitilmasina ve i¢ turizme 6nemli bir katki saglayacaktir.
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Oz
Bu calismanin amact; 2018-2019 egitim-6gretim yilinda, Mehmet Akif Ersoy Universitesi
Smif Ogretmenligi Anabilim dalinda &grenim goren ikinci simf ogrencilerinin cevre
kavramina yonelik algilarim metafor yoluyla belirlemek ve karsilastirmaktir. Ogrencilere
dersi almadan 6nce (ilk uygulama, n=72) ve dersi aldiktan sonra (son uygulama, n=73) olmak
tizere toplamda iki uygulama yapilmistir. Arastirmanin verileri, nitel arastirma yontemi ile
elde edilmistir. Calismada olgubilim deseni kullanilmistir. Verilerin analizinde igerik analizi
kullanilmistir. Arastirmanin verileri, liniversite 6grencilerinin “Cevre... gibidir; ¢linkii...”
climlesini tamamlamasiyla elde edilmistir. 2018-2019 egitim-6gretim giiz yilimin basinda
ogrencilere ilk uygulama yaptirilmistir ve daha sonra dénemin sonunda ayni 6grencilere son
uygulama yaptirilip sonuclar karsilagtirilmistir. Elde edilen bulgulara gore ilk uygulama da
38, son uygulama da 43 gecerli metafor iiretilmistir. Universite dgrencilerinin olusturduklari
metaforlar incelendiginde, ilk uygulama da en ¢ok basvurulan algisal ifadeler; insan (f12), ev
(f9), cocuk (15), kalp (f5) ve hayat (f4) metaforlaridir. Son uygulama da ise en ¢ok bagvurulan
algisal ifadeler; insan (f5), ev (f4), ¢ocuk (15), su (f5) ve hayat (f4) metaforlari oldugu
goriilmiistiir. Bu metaforlar, ortak Ozellikleri bakimindan irdelenerek 5 farkli kavramsal
kategori altinda toplanmistir. Bu kategoriler ise “Yasam Kaynagi Olarak Cevre, Yasam Alani
Olarak Cevre, Soyut Kavram Olarak Cevre, Deger Olarak Cevre, Somut Kavram Olarak
Cevre” ana kategorilerimizdir. Arastirma sonucunda, Ogrenciler her iki uygulamada da
“cevre” kavramina en fazla “Deger Olarak Cevre” kategorisinde yer vermistir. Bu durum
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O0gretmen adaylarinin metaforlarda kullandiklart objelerin aldiklart dersten etkilendikleri
kadar, yasadiklari ¢evreden de dnemli izler tasidigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Cevre Egitimi, Metafor, Ogretmen Aday:.

COMPARISON OF METAPHORIC PERCEPTIONS OF UNIVERSITY STUDENTS
ON "ENVIRONMENTAL" CONCEPT

Abstract

The aim of this study is to determine and compare the perceptions of second grade students
studying at Mehmet AKkif Ersoy University Classroom Teaching Department through
metaphor in 2018-2019 academic year. Before the course (first application, n = 72) and after
the course (last application, n = 73), a total of two applications were given to the students. The
data of the study was obtained by qualitative research method. Phenomenology pattern was
used in the study. Content analysis was used for data analysis. The data of the study was
obtained by completing the sentence; “Environment is similar to.... Because...” by university
students. At the beginning of the 2018-2019 academic year, the first application was made to
the students and then at the end of the semester the same students had the last application and
the results were compared. According to the findings, 38 valid metaphors were produced in
the first application and 43 valid metaphors in the last application. When the metaphors
formed by university students are examined, the first application is the most commonly used
perceptual expressions; human (f12), home (f9), children (f5), heart (f5) and life (f4)
metaphors. In the last application, the most commonly used perceptions are; human (f5), home
(f4), children (f5), water (f5) and life (f4) metaphors. These metaphors were examined in
terms of their common characteristics and collected under 5 different conceptual categories.
These categories such as; ” Environment as a Source of Life, Environment as a Living Space,
Environment as an Abstract Concept, Environment as a Value, Environment as a Concrete
Concept ” areour main categories. As a result of the research, students gave the most
importance to the concept of “environment” in both applications in the “Environment as
Value” category. This situation shows that pre-service teachers carry important traces from
the environment they live in as well as the objects they use in metaphors.

Key Words: Environmental Education, Metaphor, Preservice Teacher.
GIRIS
Milenyum c¢aginin baslamasi ile birlikte kavram ve olgularin kisiler {izerindeki etkisini
arastirmak amaciyla c¢esitli yontemlerle metaforlara bagvurulmustur. Bununla birlikte
metaforik arastirmalar1 gelistirmek i¢in egitim alaninda da calismalar yapilmistir. “Egitim”,
“ders”, “matematik” ,”biyoloji”, “cografya”, “doga algilar1”, “6gretmen”, “kiiresel 1si1nma”,
“okul”, “cocuk”, dil”, “edebiyat”, “simf 7, “kitap” ve “cevre kirliligi” basliklar1 altinda
kavramlarin metaforik algilar1 belirlenmeye ¢alisilmistir (Sezgin, 2016).
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Giliniimiizde karsilastigimiz tehlikelerin ve sorunlarin yerel olmaktan ziyade kiiresel boyutta
ele alinmasi kiiresellesmenin olumlu sonuglarindan biridir. Karsilasilan sorunlar karsisinda
¢oziime katkida bulunulmasi i¢in duyarli ve sorumluluk sahibi olan bireylere ihtiyag
duyulmaktadir. Bu nedenle karsilagilan sorunlar ile ilgili bireylerin bilgi diizeyinin belirli bir
seviyede olmasi gerekmektedir. Cevre egitimi, son yillarda olusan problemlerin ortadan
kaldirilmasinda etkin rol alacak duyarli bireylerin olugsmasina katki saglamasi amaciyla
onemlidir. Bu baglamda insan ve c¢evre arasindaki etkilesim c¢evre biliminin temel
konularindan birisidir (Erten, 2004; Karatas ve Aslan, 2012).

1. Literatiir Arastirmasi

Metafor, hayali kavramlarin somutlagtirilarak dgretilmesinde etkin rol oynarken ayni zamanda
kavramlar arasindaki benzerliklerden faydalanilarak zihnimizde onceden varolan semalarin
yeni anlamlarla zenginlestirilmesiyle ortaya c¢ikmasini saglamaktadir. Literatiirde yer alan
bazi metafor tanimlar1 sunlardir: Metafor kelimesi koken olarak incelendiginde “bir noktadan
baska bir noktaya gotiirmek” anlamini ifade eden yunanca “metafora” kelimesinden tiiretilmis
olup ve “6te” anlamina gelen meta ve tasimak anlamindaki “pherein” kelimelerinin biraraya
gelmesi ile metafor sozcligii meydana gelmistir (Corbet ve Connors, 1999). Arslan ve
Bayrake1 (2006) metaforu bireylere kendi zihinlerini anlamak ve haritalamakta yardim eden
giiclii bir modelleme mekanizmasi olarak agiklamistir. Cameron ve Low (1999) ise metaforu,
kelimede bir anlam1 diger anlama tasidig1 ve iliski kurdugu icin koprii olarak tanimlamistir.
Metaforlar; kavramlar, olaylar ve durumlar hakkinda kisisel algilarimizi ortaya c¢ikaran
yorumlamalardir (Saban, 2004).

Forceville (2002), metaforun metafor olarak ele alinabilmesi i¢in ii¢ 6zellige sahip olmasi
gerektigini ifade etmektedir. Bunlar su sekildedir:

1. Metaforun kaynagi
2. Metaforun konusu
3. Metaforun kaynagindan metaforun konusuna ulasilan bag.

Ornegin, “Ogretmen asc1 gibidir. Clinkii bir as¢1 yaptig1 her yemege bir bas yapit misali 6zen
gostererek gerek malzemeleri gerekse sevgisini katip her yemegi farkh tarifler ile yapiyorsa
ogretmen de kendi bilgi birikimi ve 6zverisini kullanarak her 6grenciye bireysel 6zelliklerine
gore farkli yaklasmaktadir” ifadesindeki metaforun konusu “6gretmen”, metaforun kaynagi
“asc1” ve metaforun kaynagindan anlagilmasi beklenen ozelligi “nasil ki bir as¢1 yaptigi
yemeklere tek tek 6zen gosterirse 6gretmen de sinifindaki 6grencilere her cocuk bir diinyadir
goziiyle bakmalidir.” ifadesiyle metaforun kaynaginin, anlatilmak istenen anlami anlamada
farkl1 bir pencere ac¢tigin1 vurgulamaktadir.

Cevre sozciigii koken olarak ele alindiginda “environs” yani bir yeri g¢evreleyen ya da
cevresindeki alan olarak tasvir edilmektedir (Atalay, 2004). Bireyle iliskili canli-cansiz her
seyi kapsayan her tiirlii terim ekolojik yasamin simgesidir (Berkes ve Kislalioglu, 1993).
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2. Yontem

2. 1. Arastirmanin Modeli
Bu calismada nitel arastirma modellerinden “olgubilim deseni” kullanilmistir. Olgubilim
(fenomenoloji) deseni, farkinda oldugumuz ama derinlemesine ve ayrintili bir diislinceye
sahip olmadigimiz olgular1 vurgulamaktadir. Olgubilim, bu baglamda yapilacak teknik
terimlerin konularinin arastirilmasi ve gelistirilmesi i¢in saglam bir alt yap1 olusturmaktadir
(Y1ildirim ve Simsek, 2006).

2. 2. Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2018-2019 egitim Ogretim yili Burdur Mehmet Akif Ersoy
Universitesi Egitim Fakiiltesi Smif Ogretmenligi Anabilim dalinda 6grenim gdren
ogrencilerden “Cevre Egitimi” dersi alan ikinci sinif 6grencileri olusturmustur.

2. 3. Veri Toplama Araclari

Arastirmaya katilan iiniversite Ogrencilerinin “cevre” kavramina iliskin sahip olduklar
metaforlar1 ortaya c¢ikarmak igin, Ogrencilerin her birine “Cevre... gibidir; ¢linkii ...”
ifadesinin yazil1 oldugu bos bir kagit verilmistir. Ogrencilerden bu ifadeyi kullanarak ve tek
bir metafor ilizerinde yogunlasarak, diisiincelerini yazmalar1 istenmistir. Metaforlarin bir
arastirma araci olarak ele alindigi ¢aligmalarda (Kaya, 2010; Aydmn, 2010; Coskun, 2010)
“gibi” sozcligi, cogunlukla “metaforun kaynagi” ile “metaforun konusu” arasindaki iliskiyi
daha acik bir sekilde cagristirmak i¢in kullanilmaktadir. Climlede “¢iinkii” sozciigiine yer
verilmesi, arastirmaya katilan 6grencilerin iirettikleri metaforlari i¢in bir “gerek¢e” sunmalari
acisindan 6nemlidir. Ogrencilere “gevre” kavramina iliskin kendi metaforlarini yazmalari igin
yaklasik on beg dakika siire verilmistir. Bu uygulama doénemin basinda ve sonunda olmak
lizere iki defa uygulanmustir. Ogrencilerin yazdigi bu metaforlar, birer belge olarak bu
calismanin temel veri kaynagini olusturmaktadir.

2. 4. Verilerin Analizi

Bu calismadaki edinilen bilgileri degerlendirmek i¢in igerik analizi teknigi kullanilmistir. Bu
analizin hedefi bilginin dogru ve eksiksiz olarak, ayn1 zamanda da anlasilabilir yalinlikta
tasvir ederek anlatmaktir. Bu teknigi uygularken yapilan iglem, birbirine yakin veya benzer
konularin ve kavramlarin anlasilir diizeyde tutulmasi, konu biitiinliigli ve anlatim
organizasyonu kontroliinii iyi saglamak gibi durumlarin dogru bir bicimde dikkat edilmesi
hususundan ibarettir (Yildirim ve Simsek, 2006).

Ogrencilerin gelistirdikleri metaforlarin analiz edilmesi ve yorumlanmasi bes asamada
gerceklestirilmistir. Bu asamalar su sekildedir: /.Adlandirma Asamasi, 2. Tasnif Etme
Asamasi, 3. Kategori Gelistirme Asamasi, 4. Gegerlik ve Giivenirligi Saglama Asamasi,
S.Verileri Bilgisayar Ortamina Aktarma Asamasi.

1.Adlandirma asamasi
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Bu asamada arastirmaya katilan dgrencilerin tirettikleri metaforlar ilk olarak bir Excel tablosu
olusturulup higbir degisim yapilmadan bilgisayara aktarilip, alfabetik sira ile yazilarak genel
bir liste yapilmistir. Her 6grencinin yazdig1 metaforlar kodlanmis (Ornegin, aile, anne, baba,
cigek... vb) ve bu aktarma agamasinda katilimecilarin ifadelerine dikkat edilerek, metaforlarin
net bir sekilde ifade edilip edilmediginebakilmistir.

2. Tasnif asamasi

Bu asamada “metafor analizi” (Moser, 2000) ve “icerik analizi” (Yildirim ve Simsek, 2006)
teknikleri kullanilarak her metafor ayristirilarak, benzerlik ve ortak 6zellikleri yoniinden diger
metaforlarla karsilastirilarak analiz edilmistir. Bu asamada 6grencilerin yazdiklar1 metaforlar
tekrar detayl bir sekilde okunup metaforun kaynagi arasindaki iliskiye dikkate edilmistir. Bu
arastirmada ilk uygulamada 4, son uygulamada 3 olmak iizere 7 kagit herhangi bir metaforu
tasvir etmemesi ve metaforun konusu ile metaforun kaynagi arasindaki iliski bakimindan
anlamsiz olmasi sebebi ile elenerek arastirma kapsamimin disinda birakilmistir. Universite
Ogrencileri tarafindan tiretilen uyumsuz yapidaki metaforlarin elenmesinden sonra ilk
uygulamada 72, son uygulamada 73 olmak iizere toplamda 145 adet gecerli kagit arastirma
kapsamina alinmistir.

3. Kategori gelistirme asamasi

Bu asamada {iniversite 6grencilerinin “cevre” kavramina iliskin olusturduklari metaforlarin
ortak ozellikleri agisindan incelenmesi hedeflenmis ve bu islem sirasinda 65 metafordan
olusturulan metafor listesi dikkate alinmistir. Bu amag i¢in, 6grenciler tarafindan tiretilen her
metafor kavrami (1) metaforun konusu, (2) metaforun kaynagi ve (3) metaforun konusu ile
kaynagi arasindaki bag bakimlarindan incelenerek “cevreye” iliskin sahip olduklar1 bakis
acisina gore belli bir konu ile iligkilendirilerek toplam 5 farkli kavramsal kategori
olusturulmustur.

4. Gegerlik ve giivenirligi saglama asamasi

Elde edilen verilerin detayli olarak rapor edilmesi ve arastirmacinin sonuglara nasil ulastigini
aciklamasi nitel bir arastirmada gecerligin 6nemli 6lgiitleri arasinda yer almaktadir (Yildirim
ve Simsek, 2006). Arastirmanin glivenirligini saglamak icin, arastirmada ulasilan 5 kavramsal
kategori altinda toplanan metaforlarin, bahsedilen bir kavramsal kategoriyi temsil edip
etmedigini dogrulamak amaciyla uzman goriisiine (biri egitim bilimleri digeri cografya
egitimi alaninda iki uzman) bagvurulmustur. Uzman kisilere yapilandirilmis grid teknigi ile
hazirlamis oldugumuz formlar verilmistir. Bu amag¢ dogrultusunda, formda; {ist boliimiimiizde
65 adet ornek metaforun sirali oldugu bir tablo, alt boliimiimiizde 5 farkli kavramsal
kategorinin adlarin1 igeren sorular bulunmaktadir. Uzmandan sorulari tabloyu kullanarak 5
kavramsal kategoriyle (hi¢bir metaforu disarida birakmayacak sekilde) eslestirmesi
istenmistir. Daha sonra, uzmanlarin yapmis oldugu eslestirmeler arastirmacinin kendi
kategorileriyle karsilastirilmistir. Karsilastirmalarda goriis birligi ve goriis ayriligi sayilar
tespit edilerek arastirmanin gilivenirligi, Miles ve Huberman’in (1994) formiilii (Giivenirlik =
gorlis birligi / goriis birligi + goriis ayriligl) kullanilarak hesaplandi. Nitel caligmalarda,
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uzman ve arastirmaci degerlendirmeleri arasindaki uyumun %90 ve tizeri oldugu durumlarda
istenilen diizeyde bir giivenilirlik saglanmis olmaktadir (Saban, 2009). Bu arastirmanin
giivenirlik ¢aligmasinda %91 oraninda bir giivenirlik saglanmistir.

5. Verileri bilgisayar ortamina aktarma asamasi

Ik uygulamada 38 adet, son uygulamada 43 adet metaforun belirlenmesinden ve bu
metaforlarin olusturdugu 5 adet kavramsal kategorinin gelistirilmesinden sonra biitiin veriler
SPSS istatistik programina aktarilip katilimcr sayisi (f) ve yiizdesi (%) hesaplanmustir.

3. BULGULAR

Arastirmaya ilk uygulamada 73, son uygulamada 72 kisi olmak iizere toplam katilan 145
tiniversite Ogrencisi “cevre” kavramina iligkin toplam 65 gecgerli metafor {liretmistir. Bu
boliimde, arastirmamiza katilan {iniversite 0grencilerinin “gevre” kavramina iligkin liretmis
olduklar1 metaforlar, olusturulan 5 farkli kavramsal kategori tablolar esliginde verilerek analiz
ve yorumlar1 yapilmistir. Asagida kavramsal kategorilerimizin isimleri bulunmaktadir:

Yasam Kaynagi Olarak Cevre
Yasam Alani Olarak Cevre
Soyut Kavram Olarak Cevre
Deger Olarak Cevre

Somut Kavram Olarak Cevre

o s wNE

3. 1. ilk Uygulamadaki (Cevre Egitimi Dersini Almadan Once) Universite
Ogrencilerinin “Cevre” Kavramina iliskin Metaforlar

Aragtirmaya katilan 73 {niversite O0grencisi “gevre” kavramina iliskin toplam 38 gecerli
metafor {iretmistir. Universite &grencilerinin  “cevre” kavramina iliskin gelistirdikleri
metaforlarin frekanslari ve yiizde degerleri Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. ilk Uygulamadaki Universite Ogrencilerinin “Cevre” Kavramina iliskin ileri
Siirdiikleri Gegerli Metaforlar, Frekans (f) ve Yiizde Degerleri (%)

Metafor Sirast Metaforun Adi f %
1 Aile 1 1,4
2 Akciger 2 2,7
3 Anakara Topragi 1 1,4
4 Anne 1 1,4
5 Arkadas 2 2,7
6 Avakado 1 1,4
7 Ayna 2 2,7
8 Ayragh Defter 1 1,4
9 Beden 1 1,4
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10 Cigek 1 1,4
11 Cocuk 5 6,8
12 Demir 1 1,4
13 Deniz 1 1,4
14 Domino Tas1 1 1,4
15 Ev 9 12,3
16 Hayal Giicii 1 1,4
17 Hayat 4 55
18 Insan 12 16,4
19 Insan Karakteri 1 1,4
20 Kalp 5 6,8
21 Kap1 1 1,4
22 Masa 1 1,4
23 Nar 1 1,4
24 Nefes 1 1,4
25 Oda 1 1,4
26 Okul 1 1,4
27 Oyuncak Ayt 1 1,4
28 Ogretmen 1 1,4
29 Resim 1 1,4

Tablo: Tablo 1 ‘in devamidir.

30 Sa¢ 1 1,4
31 Saglik 1 1,4
32 Salata 1 1,4
33 Sarmagik Dallar 1 1,4
34 Su 2 2,7

35 Telefon 1 1,4
36 Ulke 1 1,4
37 Renk 1 1,4
38 Zincir 1 1,4

Toplam 73 100.0
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3. 2. IIk Uygulamadaki (Cevre Egitimi Dersini Almadan Once)  Universite
Ogrencilerinin “Cevre” Kavramina iliskin Sahip Olduklar1 Metaforlarin Olusturdugu
Kategoriler

Universite dgrencilerinin “cevre” kavramina yodnelik sahip olduklari metaforlar 5 kategoride
toplanmis ve metafor kategorileri Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Ilk UygulamadakiUniversite Ogrencilerinin “Cevre” Kavramina Y&nelik Sahip
Olduklar1 Metafor Kategorileri, Metafor Sayilari, Toplam Metafor Sayilar1 ve Yiizdelik
Degerleri

Kategoriler Metaforlar Metafor Sayist ~ Toplam %
Metafor Sayisi

1.Yasam Kaynagi  Olarak  Su(2), avakado(l), nar(1), salata(1) 4 5 6,8
Cevre

2.Yasam Alani Olarak Cevre  Ev(9), iilke(1), okul(1), anakara topragi(1), deniz(1), 6 14 19,2

oda(1)

3.Soyut Kavram Olarak Hayal Giicii(1), renk(1) 2 2 2,7
Cevre

4.Deger Olarak Cevre Anne(1), nefes(1), hayat(4), insan(12), g¢ocuk(5), 17 41 56,2

kalp(5), ¢igek(1), sag(1), akciger(2), beden(1), aile(1),
arkadag(2), 6gretmen(1), saglik(1), insan karakteri(1),
sarmagik dallar(1), resim(1)

5.S5omut Kavram Olarak  Zincir(1), telefon(1), demir(1), ayragh defter(1), ayna 9 11 15,1
Cevre (3), oyuncak ay1(1), masa(1), kapi(1), domino Tasi(1)
Toplam 38 73 100.0

3. 3. Son Uygulamadaki (Cevre Egitimi Dersini Aldiktan Sonra) Universite
Ogrencilerinin “Cevre” Kavramina iliskin Metaforlar

Aragtirmaya katilan 72 tniversite 0grencisi “gevre” kavramina iliskin toplam 43 gecerli
metafor {iretmistir. Universite Ogrencilerinin  “cevre” kavramina iliskin gelistirdikleri
metaforlarin frekanslar1 ve yiizde degerleri Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Son Uygulamadaki Universite Ogrencilerinin “Cevre” Kavramina Iliskin Ileri
Siirdiikleri Gegerli Metaforlar, Frekans (f) ve Yiizde Degerleri (%)

Metafor Sirast Metaforun Adi f %
1 Adalet 1 14
2 Aile 2 2,8
3 Akciger 2 2,8
4 Akvaryum 1 14
5 Anne 2 2,8
6 Arkadag 2 2,8
7 Ayna 2 2,8
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8 Battaniye 1 14
9 Bebek 3 42
10 Beden 2 2,8
11 Bitki 1 14
12 Bos Apartmanlar 1 14
13 Bos Bir Sayfa 1 14
14 Canli Bir Varlik 1 14
15 Cigek 1 1,4
16 Cocuk 5 6,9
17 Demir 1 1,4
18 Domino Tas1 1 1,4
19 Diinya 2 2,8
20 Ev 4 5,6
21 Gelecek 1 14
22 Gezegen 1 14
23 Gokkusagi 2 2,8
24 Goz 1 14
25 Giines 1 14
26 Hayat 4 5,6
27 Hayvan 1 14
28 Insan 5 6,9
29 Kalp 2 2,8
30 Kitap 1 14
31 Pi Sayisi 1 1,4
32 Sa¢ 1 1,4
33 Saglik 1 1,4
34 Sanat Eseri 1 14
35 Sevgi 1 1,4
Tablo: Tablo 3 ‘lin devamudr.

36 Sokak Lambasi 1 1,4

37 Su 5 6,9
38 Terapi 1 14
39 Uziim 1 1,4

"Environmental" Concept
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40 Yasam Kaynagi 1 14

41 Yemek Yapmak 1 14

42 Zaman 1 14

43 Zincir 1 1,4
Toplam 72 100.0

3. 4. Son Uygulamadaki (Cevre Egitimi Dersini Aldiktan Sonra) Universite
Ogrencilerinin “Cevre” Kavramina iliskin Sahip Olduklar1 Metaforlarin Olusturdugu
Kategoriler

Universite dgrencilerinin “gevre” kavramia ydnelik sahip olduklar1 metaforlar 5 kategoride
toplanmis ve metafor kategorileri Tablo 4’te gdsterilmistir.

Tablo 4. Son Uygulamadaki Universite Ogrencilerinin “Cevre” Kavramma Y&nelik Sahip
Olduklar1 Metafor Kategorileri, Metafor Sayilari, Toplam Metafor Sayilar1 ve Yiizdelik
Degerleri

Kategoriler Metaforlar Metafor Toplam %

Sayisi Metafor

Sayis1

1.Yasam Kaynagi Olarak Su(5), yemek yapmak(1l), tziim(1), 5 9 12,5
Cevre yagsam kaynagi(1), giines(1)
2.Yasam Alan1  Olarak Ev(4), bos apartmanlar(1), dinya(2), 5 9 12,5
Cevre akvaryum(1), gezegen(1)
3.Soyut Kavram Olarak Gelecek (1), sevgi(l), zaman(l), 5 5 6,9
Cevre adalet(1), terapi(1)
4.Deger Olarak Cevre Anne(2), akciger(2), goz (1), 19 38 52,8

beden(2), hayat(4), aile(2), insan(5),
arkadag(2), cocuk(5), saglik(1),
kalp(2), kitap(1), c¢igek(1), bitki(1),
hayvan(1), bebek(3), sag(1l), sanat
eseri(1), canli bir varlik(1)

5.Somut Kavram Olarak Zincir(1), gokkusagi(2), demir(1), bos 9 11 15,3
Cevre bir sayfa(l), ayna (2), pi sayisi(l),

sokak lambasi(1), domino tasi(1),

battaniye(1)

Toplam 43 72 100.0
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3. 5. Kavramsal Kategoriler
3. 5. 1. Yasam kaynag@i olarak ¢evre

Bu kategori, “cevre” kavramini daha c¢ok besinin ifadesi olarak algilayan 0Ogrenci
ifadelerinden olusmaktadir. Bu kategoride dgrenciler ¢evreyi genellikle yasamin kaynaklari
ile baglantili olarak agiklamaktadirlar.

Ilk uygulama icin, tablo 5°de detaylar1 verilen, toplam 4 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar arastirmaya katilan 5 tiniversite 6grencisinin ifadesinden (f
5) olusmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan o6grencilerinin toplamda % 6,8’ini temsil
etmektedir. Kategoride en ¢ok tekrarlanan metafor 2 katilimcinin ifade ettigi (f 2) “su”
metaforu yer almaktadir.

Tablo 5. ilk Uygulama-Yasam Kaynag Olarak Cevre

Metafor Adi F %

Avakado 1 14
Nar 1 14
Salata 1 14
Su 2 2,7
Toplam 5 6,8

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre nar gibidir, c¢iinkii tek basina fazla bir sey ifade etmeyen ama bir topluluk
olusturdugunda her seyi igcinde barindiran bir kavramdir.

Cevre salata gibidir; ¢iinkii salata yaparken sebzeleri once yikariz. Cevreyi de temiz tutmak
saghmiz agisindan onemlidir ve salatamin icinde cesitli sebzeler bulunur. Bu sebzeler de
salataya farkli renk ve tat katar tipki ¢evrede bulunan farkli unsurlar gibi.

Cevre su gibidir; ¢iinkii insanmin olmazsa olmazlarindandir. Eger o olmazsa yasayamayiz.
Hayatin tamamini kaplayan seydir.O yiizden cevre suya benzerdir. Insan ne susuz ne de
¢evresiz yasayamaz.

Son uygulama icin, tablo 6’da detaylar1 verilen, toplam 5 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar arastirmaya katilan 9 {niversite 6grencisinin ifadesinden
(f 9) olusmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan 6grencilerinin toplamda %12,5’ini temsil
etmektedir. Kategoride en fazla tekrarlanan metafor 5 katilimcinin ifade ettigi (f 5) “su”
metaforu yer almaktadir.
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Tablo 6. Son Uygulama-Yasam Kaynagi Olarak Cevre

Metafor Adi f %
Giines 1 1,4
Su 5 6,9
Uziim 1 1,4
Yasam Kaynagi 1 14
Yemek Yapmak 1 1,4
Toplam 9 12,5

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre su gibidir, ¢iinkii su viicudumuz igin ne kadar énemli ve bizim ne kadar yasam
kaynagimizsa ¢evre de bizim yasayabilmemize ortam hazirlayan ve bir o kadar onemli
kavramdir. Onu ne kadar kirletirsek zarar goriiriiz, ne kadar korursak saglikli oluruz.

Cevre su gibidir; ¢iinkii su nasil bir doniisiim icerisindeyse ¢cevrede o sekilde doniisiim
icerisindedir. Tek sorun dogru kullanamuyor olmamizdir.

Cevre yasam kaynag: gibidir, ¢iinkii bizlere dogal kaynaklarini sunar,bizleri besler ve bizler
icin oksijen saglar. Yasamamiz ig¢in gerekli ihtiyaglart sunar. Cevremize saygili ve duyarl
olmalyiz ki yasam kaynagumiz zarar gérmesin.

Cevre yemek yapmak gibidir,ciinkii dogadaki belli etkenlerin belli bir siire olumlu yonde
etkilegsip hazir duruma geldikten sonra insan i¢in gerekli ihtiyaclarin olusmasini
saglamaktadir. Dogaya zarar vermedikten sonra bizler i¢in en giizel yasam kaynagi olusur.

3. 5. 2. Yasam alam olarak cevre

Bu kategori de evrensel olan ¢evre kavramini canlilarin ortak hayat ortamlar1 olarak goéren
ogrenci goriislerinden olugsmaktadir. Universite grencilerinin bu gériisiiniin nedeni genellikle
doganin insant ve biitlin canlilik belirtilerini icerisinde barindiracak sekilde dizayn
edilmesinin diigiiniilmesi etkili olmustur. Onlar icin ¢evre canliligin ve gelecek nesillerin
devami i¢in birlikte yasadiklar1 ortak alandir.

Ilk uygulama icin, tablo 7’de detaylar1 verilen, toplam 6 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar arastirmaya katilan 14 tiniversite 6grencisinin ifadesinden
(f14) olusmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan dgrencilerinin toplamda % 12,3’ini temsil
etmektedir. Kategoride en fazla tekrarlanan metafor 9 katilimcimin ifade ettigi (f 9) “ev”
metaforu yer almaktadir.
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Tablo 7. ilk Uygulama-Yasam Alani Olarak Cevre

Metafor Adi F %
Anakara Topragi 1 1,4
Deniz 1 14
Ev 9 12,3
Oda 1 14
Okul 1 14
Ulke 1 1,4
Toplam 14 19,2

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre ev gibidir, ¢iinkii cevre de tipki ev gibi bizim yasam alanimizdir. Nasil evimizde rahat
hareket edebiliyorsak cevrede de rahat etmemiz icin ¢evreyi temiz tutmaliyiz. Ciinkii nasil
evde ailemiz ile yasiyorsak, cevrede de tiim canlilar alemi ile yasiyoruz. Onem verdigimiz
kadar mutlu bir yasam siireriz.

Cevre odamiz gibidir; ¢iinkii pis bir oda da yasamak ne kadar kotiiyse, pis bir cevrede de
vasamak o kadar kétiidiir. Mesela odamizda ¢opii yere atamiyorsak ¢cevremizde ki herhangi
bir yere de atmamaliyiz. Sonugta her iki yerde bizim yasam alanimizdir.

Cevre iilkemiz gibidir; ciinkii ¢evre bizim yasam alammizdir. Ulkemizi nasil temiz tutuyorsak
cevremizi de aym gekilde temiz tutmaliyiz. Cevremiz ve iilkemiz bize emanettir. Gelecek
kusaklara yasanabilir bir yer birakmak istiyorsak ¢evremize ve iilkemize sahip ¢tkmaliyiz.

Cevre anakara topragi gibidir; ¢iinkii var olusundan itibaren biinyesinde biitiin bilesenleri ve
atomik yapilart barindirwr. Birbirinden ayrilmasi zor olan ve birbirinin biitiinleyicisi olan
topluluktur ayni ¢evre gibi.

Cevre evimiz gibidir; ciinkii diinya biz insanlarin yasamaya c¢alistigi ve biz insanlarin
ihtivaclarim karsilamak icin donatilmis bir yerdir. Ornegin, bitkiler sayesinde temiz hava,
tath su kaynaklar: sayesinde i¢me suyu gibi fizyolojik ihtiyaglarimizi karsilar. Aslinda ¢evre
biitiin canlilarin bir arada yasadig biiyiik bir evdir.

Cevre okul gibidir, ¢iinkii belli bir sistematik diizenin toplum kurallarinin insani ahlaki deger
ve egitimin siirekli i¢inde bulundugu bir ortamdwr. Yasam siiresi boyunca okul, arkadas,
ogrenci, ogretmen ve diizeni gibi ¢evrede ig, komsu, arkadashk aktif ogrenme stireci
vasanmiglik ve toplumsal kurallar bulunmaktadir.

Son uygulama igin, tablo 8’de detaylar1 verilen, toplam 5 metafor bu kategoride
degerlendirilmistir. Bu metaforlar aragtirmaya katilan 9 {iniversite 6grencisinin ifadesinden
(f 9) olusmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan 6grencilerinin toplamda %12,5’ini temsil
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etmektedir. Kategoride en fazla tekrarlanan metafor 4 katilimcinin ifade ettigi (f 4) “ev”
metaforu yer almaktadir.

Tablo 8. Son Uygulama-Yasam Alani1 Olarak Cevre

Metafor Adi f %
Akvaryum 1 1,4
Bos Apartmanlar 1 1,4
Diinya 2 2,8
Ev 4 5,6
Gezegen 1 1,4
Toplam 9 12,5

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre bos apartman gibidir, ¢iinkii nasil bir apartman bos iken hi¢bir anlam ifade etmez ve
bakimsiz olursa ¢evre de biz yok iken bakima muhta¢ olur apartmanlarimizi da ¢evremizi de
bakima muhtag birakmamaluyiz.

Cevre gezegen gibidir; ¢iinkii gezegende var olan yasamsal fonksiyonlar gevre ile ortak ogeler
icerir. Gezegenin dongiileri ¢evrenin suni ve temel bilesenlerini gibidir. Cevre degisir,
baskalasim gecirir ve cogu gezegen gibi sonlanir.

Cevre akvaryum gibidir; ¢iinkii i¢inde her tiirlii canliyr barindirir. Maviligi ile tiim canlilart
kucaklar. Cevre de ayni sekilde yesilligi ile canlilarin huzur buldugu doganin mucizesidir.

Cevre evimiz gibidir, ¢iinkii sahip oldugumuz her seyi onda buluruz. Ona zarar vermedigimiz
stirece bizi barindirir ve yasamsal faaliyetlerimizi siirdiirmemizde yardimct olur. Ona zarar
verdigimizde ise bizlerde zarar goriiriiz. Evimizi nasil titizlik ile koruyorsak ¢evremizi de ayni
sekilde titizlik ile korumaliyiz.

Cevre diinyagibidir;¢iinkii ne kadar bakilirsa o kadar gelisir, ne kadar deger verilirse bize
doniitii de o kadar faydali olur. Ciinkii burast bizim yasam alanimizdir.

3. 5. 3. Soyut kavram olarak cevre

Bu kategori, “cevre” kavramini soyut olarak algilayan 6grenci ifadelerinden olugmaktadir.
Universite dgrencilerinin bu algiyr gelistirmelerinde ¢ogunlukla gevrenin birey iizerindeki
soyut 6zelligi etkili olmustur. Onlara gore gevre, insanin diislinceleri ile var olan yapidir.

Ik uygulama icin, tablo 9’da detaylar1 verilen, toplam 2 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar aragtirmaya katilan 2 {iniversite 6grencisinin ifadesinden
(f2) olusmaktadir. Kategori, arasgtirmaya katilan Ogrencilerinin toplamda %2,7’sini temsil
etmektedir.
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Tablo 9. flk Uygulama-Soyut Kavram Olarak Cevre

Metafor Adi f %

Hayal Giicti 1 1,4
Renk 1 1,4
Toplam 2 2,7

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre hayal giicii gibidir; ¢iinkii hi¢cbir insan hayal giiciinde kotii bir sey barindirmaz, hayal
edemez. Hayal diinyamiz o kadar genis ki u¢suz bucaksiz ayni ¢evremiz gibi sonu olmayan bir
giizellik gibidir.

Cevre renk gibidir, c¢iinkii her rengin dogada bir karsiligi vardir. Mesela mavi giiveni,
sadakati temsil eder tipki gokyiiziimiizii ve denizimizi temsil ettigi gibi, kahverengi ise
dogamizdaki topragi, dagi, tasi temsil eder. Cevremizdeki ¢esitli renklerdeki ¢iceklerimiz bize
cevrenin giizelligini canliligini insanin hayatina renk katan bir kavramdir.

Son uygulama igin, tablo 10°da detaylar1 verilen, toplam 5 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar arastirmaya katilan 5 {iniversite 6grencisinin ifadesinden (f
5) olugmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan ogrencilerinin toplamda %6,9’unu temsil
etmektedir.

Tablo 10. Son Uygulama-Soyut Kavram Olarak Cevre

Metafor Adi f %

Adalet 1 14
Gelecek 1 14
Sevgi 1 14
Terapi 1 1,4
Zaman 1 1,4
Toplam 5 6,9

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre gelecegimiz gibidir, ciinkii bizden sonraki nesiller bizim biraktigimiza gére
vasayacaklar eger temiz ve giizel kullanilmis bir ¢evre birakirsak gelecek nesilleri bilingli bir
sekilde yetistirerek gelecek nesillere iyi bir ¢evre birakabiliriz. Kétii ve kirli bir ¢evre
birakirsak gelecek nesiller bizim yaptigimiz hatanmin cezasini ¢ekecek. Cevremize gelecegimize
hak ettigi degeri vermeliyiz.
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Cevre zaman gibidir, ¢iinkii nasil ki zaman akip gider biz onu elimizde tutamiyoruz. Bizi ele
geciriyor biz ona hdkim olmaya ¢alisiriz iste ¢evremize de hakim olmaya ¢alistyoruz, ezip
geciriyoruz tek farki zaman kadar giiclii olmadigindan elde edebilmek de yikmakta kolay.

Cevre adalet gibidir, ¢iinkii siz onun bir par¢asina zarar verirseniz o da baska bir yerden
uzun vadede size zarar verir.

Cevre terapi gibidir, ¢iinkii terapi kisiyi rahatlatan, kendini iyi hissettiren, kisiyi oldugu gibi
kabul edendir. Cevrede aynen bu sekilde canli veya cansiz her seyi kabul edendir.

Cevre sevgi gibidir; ciinkii biz ne kadar sevgi dolu olursak, sevgiyi verdigimiz kisi bundan
etkilenebilir. Biz sevgi verdigimiz kisiyi kirmamak, iizmemek isteriz yani ¢evreyi temiz tutmak,
kirletmemek isteriz.

3. 5. 4. Deger olarak cevre

Bu kategori, “cevre” kavramini insanlar i¢in 6nemli ve bir o kadar da degerli olarak ele alan
ogrenci ifadelerinden olusmaktadir. Universite dgrencilerinin bu algiyr gelistirmelerinde
cogunlukla ¢evrenin insan i¢in kiymet verilen her sey ile biitiinlestirmeleri etkili olmustur.

Ik uygulama igin, tablo 11°de detaylar1 verilen, toplam 17 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar aragtirmaya katilan 41 iiniversite 6grencisinin ifadesinden
(f41) olusmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan 6grencilerinin toplamda %56,2’sini temsil
etmektedir. Kategoride en ¢ok tekrarlanan metafor 12 katilimcinin ifade ettigi (f 12) “insan”
metaforu yer almaktadir.

Tablo 11. ilk Uygulama-Deger Olarak Cevre

Metafor Adi f %
Aile 1 14
Akciger 2 2,7
Anne 1 14
Arkadas 2 2,7
Beden 1 14
Cicek 2 2,7
Cocuk 4 55
Hayat 4 55
Insan 12 16,4
Insan Karakteri 1 14
Kalp 5 6,8
Nefes 1 14
Ogretmen 1 14
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Resim 1 14
Sag 1 1,4
Saglik 1 14
Sarmagik Dallar 1 1,4
Toplam 41 56,2

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre ¢ocuk gibidir, ¢iinkii bakima, ilgiye, temizlige ihtiyaci vardir. Bakilmayan, sevilmeyen,
ilgi gérmeyen bir ¢ocuk nasil eksik ise ¢evre de dyledir. Cevreye hak ettigi ilgiyi degeri
vermekte bizim elimizdedir.

Cevre insan gibidir, ¢iinkii ¢evre de insan gibi biiyiiyen gelisen iyi veya kotii durumlardan
etkilenendir.

Cevre saghk gibidir; ¢iinkii onu korumazsak biz zarar goriiriiz. Ciinkii bizler saglimizin iyi
olmasti ile hayattayiz ve ayaktayiz. Nasil ona dikkat ediyorsak ¢evremize de dikkat etmeliyiz.

Cevre hayat gibidir; ¢iinkii insanin dogumdan oliimiine kadar iginde oldugu yerdir. Cevredeki
her sey hayat gibi dogar ve 6liir.

Cevre arkadas gibidir; c¢iinkii ne kadar iyi davranirsan o da sana iyi davramr. Kotii
davramirsan kotii davranmir. Aslinda ¢evre ¢ikarct arkadas gibidir. Sen nasil davranmirsan o
sekilde karsilik goriirsiin.

Cevre insan karakteri gibidir, ciinkii karakterin diizgiin ise g¢evrendeki bireylere pozitif
olursun, kotii bir izlenim biwrakmaz ve rahatsizlik vermezsin. Eger karakterinde bozukluklar
varsa yine ¢evrendeki insanlara kotii izlenim ve rahatsizlik verirsin. Cevrenin temiz ve
vasanabilir olmasi iyi karakter, kotii olmasi kétii karaktere benzer.

Cevre bedenimiz gibidir, ¢iinkii bedenimiz nasil birbiri ile uyumlu bir sekilde calisiyorsa
cevremizde ayni sekilde uyumlu bir beraberligi i¢inde barindirir. Bedenimize ve ¢evremize ne
kadar onem verirsek o kadar iyi bir yasam siireriz.

Cevre kalp gibidir; ¢iinkii kalp iyilik ve giizellikler ile doludur. Onu olumsuz olan seylerden
korursak iyi bir hayat stireriz. Cevremize ne kadar iyi bakarsak diinya daha yasanilir bir hale
gelir.

Cevre anne gibidir; ¢iinkii ihtiyacimiz olan her seyi bize saglar. Hayatimizi siirdiirmemizi
saglar.

Cevre insan gibidir; ciinkii insan kendine bakmazsa hastalanir ve eger daha da kétiiye
giderse oliir. Cevre de insanlar bakmazsa zamanla ekosistem dengesi bozulur. Cevre kirlenir,
canlilar yok olur ve yasam son bulur.
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Son uygulama i¢in, tablo 12°de detaylar1 verilen, toplam 19 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar arastirmaya katilan 38 tiniversite 68rencisinin ifadesinden
(f38) olusmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan 6grencilerinin toplamda %52,8’ini temsil
etmektedir.

Tablo 12. Son Uygulama-Deger Olarak Cevre

Metafor Adi f %
Aile 2 2,8
Akciger 2 2,8
Anne 2 2,8
Arkadas 2 2,8
Bebek 3 4,2
Beden 2 2,8
Bitki 1 1,4
Canli Bir Varlik 1 1,4
Cigek 1 1,4
Cocuk 5 6,9
Goz 1 1,4
Hayat 4 5,6
Hayvan 1 1,4
Insan 5 6,9
Kalp 2 2,8
Kitap 1 1,4
Sac 1 1,4
Saglik 1 1,4
Sanat Eseri 1 1,4
Toplam 38 52,8

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.
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Cevre kitap gibidir; ¢iinkii her sayfasinda farkli olaylar, olusumlar vardwr. Cegitli
etkilesimleri, insanlar etkileyen dokunuslar: vardir. Kitaplar bir sonraki sayfa da nasil merak
uyandirirsa ¢evre de kesfedildikce merak uyandirir.

Cevre anne gibidir; ¢iinkii biz ne yaparsak yapalim bize kollarini hep acandir. Cevre de biz
ne yaparsak yapalim bize hep kollarini agiyor.

Cevre bebek gibidir, ¢iinkii annesinin en degerli varligidir. Tipki ¢evreninde bizim igin en
degerli varlik oldugu gibi.

Cevre aile gibidir, c¢iinkii stirekli etkilesimi ile hayat sartlarimizi  kolaylastirir.
Duyarsizligimiza ragmen bizi hi¢bir seyden mahrum birakmaz.

Cevre sanat eseri gibidir; ¢iinkii dogada miikemmel bir uyum iginde dizayn edilmistir.

Cevre bedenimiz gibidir,; ciinkii biitiiniiyle icimizi de disimizi da korumak ile yiikiimliiyiiz.
Yasadigimiz diinyayr da bedenimizi korudugumuz gibi korumaliyiz.

Cevre hayat gibidir; ¢iinkii kirli veya temiz onun giizelligini yine bizler yasiyoruz. Nasil
yvasamak istiyorsak oyle davranmaliyiz.

Cevre hayat gibidir; ¢iinkii o olmazsa olmaz. Hayatimizin devamliligi ona bagldur.
Cevre insan gibidir; ¢iinkii insan gibi biiyiir, gelisir, etrafindakilere gore sekil alir.
Cevre arkadas gibidir, ¢iinkii sen deger verirsen arkadaslhigin siirtip gider.

Cevre anne gibidir; ciinkii her tarafin sorumlulugunu ve disiplinini saglar. Uyum iginde
yasamayt ogretir.

Cevre goz gibidir; ¢iinkii insan baktigi ile ¢evresini algilar. Benzerlik olarak goz de diinyanin
bir kopyasi gibidir.

3.5. 5. Somut kavram olarak ¢evre

Bu kategori, “cevre” kavramini somut olarak algilayan 6grenci ifadelerinden olusmaktadir.
Universite dgrencilerinin bu algiy1 gelistirmelerinde ¢ogunlukla gevrenin insan iizerindeki
somut ozelligi etkili olmustur.

Ik uygulama icin, tablo 13’de detaylar1 verilen, toplam 9 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar aragtirmaya katilan 11 iiniversite 6grencisinin ifadesinden
(f11) olusmaktadir. Kategori, aragtirmaya katilan 6grencilerinin toplamda %15,1’ini temsil
etmektedir. Kategoride en fazla tekrarlanan metafor 3 katilimcinin ifade ettigi (f 3) “ayna”
metaforu yer almaktadir.

Tablo 13. ilk Uygulama-Somut Kavram Olarak Cevre

Metafor Adi f %

Ayna 3 41
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Ayrach Defter 1 1,4
Demir 1 14
Domino Tast 1 14
Kap1 1 14
Masa 1 14
Oyuncak Ay1 1 1,4
Telefon 1 14
Zincir 1 14
Toplam 11 15,1

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre demir gibidir, ¢iinkii iglendik¢e ona iyi bakildik¢a 151ldar. Kirletilirse, kotii davranilirsa
pas tutar ve onu tekrar geri dondiirmek zor olur.

Cevre domino tas1 gibidir, ¢iinkii bir biitiin halindedir ve birbirini etkileyen bir olusumdur.
Her tas nasil bir sonrakini etkiliyorsa ¢evrede birbirinden bu sekilde etkilenir.

Cevre telefon gibidir, ¢iinkii giizel ve temiz kullanirsak bozulmaz ama kotii kullanirsak hemen
bozulur, kullanilamaz hale gelir.

Cevre zincir gibidir, ¢iinkii ¢evrede de birbirine baglantilidir. Biri olmazsa digerlerinin de bir
hiikmii olmaz. Her bir halka birbirine baglantili ve gereklidir.

Cevre kapi gibidir, ¢iinkii bir eve girilmeden once kapiya bakilir ve kapidan o ev hakkinda
bilgi edinilmeye ¢alisilir. Kapisi kirliyse ya da asinmis ise bu ¢ok hos karsilanmaz cevre de
oyledir. Temiz kapilarimiz olmasi timidiyle.

Cevre ayragh defter gibidir; ¢iinkii biitiin boltimler bir araya geldiginde defter olusur.

Cevre ayna gibidir; ¢iinkii biz insanlar dogaya baktigimizda kendimizi gériiriiz. Ne kadar
ozen gosterirsek aynamiz o kadar giizel olur bizi yansitir.

Cevre ayna gibidir, ¢iinkii dogayr ne kadar sevip temiz tutarsak o da bize karsiligini o sekilde
verir.

Son uygulama i¢in, tablo 14’te detaylar1 verilen, toplam 9 metafor bu kategori altinda
degerlendirilmistir. Bu metaforlar aragtirmaya katilan 11 iiniversite d6grencisinin ifadesinden
(f11) olusmaktadir. Kategori, arastirmaya katilan 6grencilerinin toplamda %15,3’{inii temsil
etmektedir.

Tablo 14. Son Uygulama-Somut Kavram Olarak Cevre

Metafor Adi f %

Ayna 2 2,8
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Battaniye 1 1,4
Bos Bir Sayfa 1 14
Demir 1 14
Domino Tast 1 14
Gokkusagi 2 2,8
Pi Sayisi 1 14
Sokak Lambasi 1 14
Zincir 1 14
Toplam 11 15,3

Bu kategoride bulunan bazi ifadelere asagida yer verilmistir.

Cevre pi sayisi gibidir; ¢iinkii biitiin sayr kombinasyonlarini i¢inde barindirwr. Biitiin 6nemli
yerleri, sokak numaralarini gibi akla gelebilecek her seyi icerisinde bir yerlerdedir.

Cevre gokkusag: gibidir; ciinkii cevrede aym gokkusag gibi rengarenktir. I¢inde her tonu, her
rengi barindirir. Icinde yasayan canlilart oldugu gibi kabul eder.

Cevre ayna gibidir; ¢iinkii ¢evrede yaptigimiz her seyin bir yansimast vardir. Her seyin bir
karsihigi vardwr. Cevre ayna gibi yaptiklarimizi bize yansitir.

Cevre bos bir sayfa gibidir; ¢iinkii ¢evre bos bir sayfa kadar sade ve durudur. Bize gore
sekillenir. Mesela bos bir sayfayr yirtabiliviz ya da gelisigiizel karalayabiliriz. Tam tersi
cicekler, agaglar da ¢izebiliriz. Cevre de boyledir ona zarar vermek yerine giizellestirmeliyiz.

Cevre sokak lambas: gibidir, ¢iinkii caddeleri sinirsiz aydinlatir. Cevrenin de sinirlart yoktur.

Cevre battaniye gibidir; ¢iinkii o olmadan soguktan korunmak ya da kotii sartlara karsi
miicadele etmek miimkiin degildir. Cevre olmazsa biz kotii sartlar ile miicadele edemeyiz.

3. 6. Uygulamaya Katilan Universite Ogrencilerinin Cinsiyetlerine Gore Frekans ve
Yiizde Dagilimlar

Uygulamaya katilan iiniversite 6grencilerinin (n=145) cinsiyetlerine goére frekans ve yiizde
dagilimlari tablo 15°de verilmistir.

Tablo 15. Uygulamaya Katilan Universite Ogrencilerin Cinsiyetlere Gore Frekans ve Yiizde
Dagilimlar

Cinsiyet f %
Kadin 53 72,5
Erkek 20 27,4
[k Uygulama Toplam 73 100,0
Kadin 52 12,2
Son Uygulama Erkek 20 27,8
Toplam 72 100,0
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Tablo 16 incelendiginde, ilk uygulamaya katilan 6gretmen adaylariin biiyiik bir cogunlugunu
n=53 (%72,5) kiz 6grenciler olustururken, grupta yer alan erkek dgrencilerin sayisi ise n=20
(%27,4)’tlir. Son uygulamaya katilan 6gretmen adaylarinin biiyiik bir ¢cogunlugunu n=>52
(%72,2) kiz Ogrenciler olustururken, grupta yer alan erkek Ogrencilerin sayisi ise n=20
(%27,8)’dir.Aragtirmamiza ¢ogunluk olarak kadin Ogretmen adaylari katilmistir. Bu
dogrultuda arastirmamizda en fazla metaforu kadin 6gretmen adaylar1 tiretmislerdir.

4. SONUC VE ONERILER

4.1. Sonug

Bu arastirma, drneklem grubu olarak secilen Mehmet Akif Ersoy Universitesi Egitim
Fakiiltesi Sinif Ogretmenligi Anabilim dalinda 6grenim géren dgrencilerden “Cevre Egitimi”
dersi alan ikinci sinif dgrencilerinin “gevre” kavramina iliskin sahip olduklar1 metaforlar
ortaya cikarip karsilastirmak ve bu metaforlar1 belli kavramsal kategoriler altinda toplamak
amactyla hazirlanmstir.

Arastirmamizda iki uygulama yapilmistir. 2018-2019 yilinin giiz donemi basinda grenciler
heniiz ¢evre egitimi dersi almadan ilk uygulamamiz yapilmistir. Donemin sonunda dersi
aldiktan sonra Ogrencilere son uygulamamiz yaptirilip sonuglar karsilastirilmistir.
Arastirmamiza katilan iniversite Ogrencilerinin {rettikleri metaforlar ortak o6zellikleri
bakimindan irdelenerek 5 farkli kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bu kategoriler ise
“Yasam Kaynagi Olarak Cevre, Yasam Alant Olarak Cevre, Soyut Kavram Olarak Cevre,
Deger Olarak Cevre, Somut Kavram Olarak Cevre ’ana kategorilerimizdir.

Elde edilen bulgular dahilinde ilk uygulamamizda 73 6grenci “gevre” kavramina iliskin
toplam 38 gecerli metafor iiretmistir. Giincel bir mesele olan “gevre” kavramu ile ilgili olarak
tiniversite 0grencilerinin olusturduklari metaforlar incelendiginde, en ¢ok bagvurulan algisal
ifadelerin; insan (f12), ev (f9), cocuk (f5), kalp (f5) ve hayat (f4) metaforlar1 oldugu
goriilmistiir. Metaforlar incelendiginde iiniversite Ogrencilerinin “gevre” kavramiyla ilgili
temel bir bilince sahip olduklar1 sdylenebilir.

Ogrencilerin iirettikleri metaforlar kategori bazinda incelendiginde ise, en fazla “deger olarak
cevre” (n=41, %56,2) kategorisinde toplanmistir. Bu kategori, 68rencilerin ¢evreye iliskin
metaforik algilarini en 1y1 yansittiklar kategoridir.

“Yasam alam olarak c¢evre”( n=14, %19,2), “somut kavram olarak c¢evre” (n=11,
%15,1), “yasam kaynagi olarak ¢evre” (n=5,%6,8), “soyut kavram olarak ¢evre”(n=2, %2,7)
kategorileri de sirasiyla goriislerin belirtildigi kategorilerdir.

Kategori bazinda dgrencilerin en az metaforu irettikleri kategori olan “soyut kavram olarak
cevre” (n=2, %2,7 ) kisi sayisinin ve yiizdeligin en diisikk oldugu gruptur. Bu kategori,
Ogrencilerin ¢evreye iliskin metafor algilarinin soyut olmadigim1 gostermektedir. Uygulama
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formlar1 incelendiginde soyut kavramlari metafora benzetmelerinde giicliik yasadiklar
goriilmektedir.

Arastirmamizin son uygulamasinda 72 6grenci “gevre” kavramina iliskin toplam 43 gegerli
metafor iiretmistir. Universite 6grencilerinin olusturduklar1 metaforlar incelendiginde, en ¢ok
basvurulan algisal ifadelerin; insan (f5), ev (f4), cocuk (f5), su (f5) ve hayat (f4) metaforlar
oldugu goriilmiistiir.

Ogrencilerin iirettikleri metaforlar kategori bazinda incelendiginde ilk uygulamada oldugu
gibien fazla “deger olarak cevre” (n=38, %52,8) kategorisinde toplanmistir. Ogrenciler bu
kategoride i¢inde yasadigimiz g¢evrenin, tiim canlilarin varliginin ve gelisiminin temelinin
deger ve kiymet kavramlar ile biitiinlesmelerini vurgulamislardir. Formdaki diisiincelerine
gore Ogrencilerin ¢evreyi degerli goriilen her seye benzetmeleri onemlidir. Diisiincelerini dile
getirirken ifadelerinde c¢evrenin kiymet verilmesi, deger gosterilmesi ve hayatimizin nadide
bir pargasi ve vazgecilmez unsurlari oldugunu belirtmislerdir.

”Somut kavram olarak ¢evre” (n=11, %15,3), “yasam kaynagi olarak ¢evre” (n=9,
%12,5), “yasam alani olarak ¢evre” (n=9, %12,5), “soyut kavram olarak ¢evre” (n=5, %6,9)
kategorileri de sirasiyla goriislerin belirtildigi kategorilerdir.

Kategori bazinda dgrencilerin en az metaforu irettikleri kategori olan “soyut kavram olarak
cevre” (n=5, %6,9) kisi sayisinin ve yiizdeligin en diisiik oldugu gruptur. Iki uygulamada da
bu kategori, 6grencilerin ¢evreye iliskin metafor algilarinin soyut olmadigini gostermektedir.
Formlar incelendiginde ogrencilerin soyut kavramlari g¢evreye benzetmekte hem giigliik
cektikleri hem de gerekgelerini yazarken tam anlamiyla ifade edemedikleri goriilmektedir.

Arastirmamiza katilan 6gretmen adaylari incelendiginde ¢ogunluk olarak kadin 6gretmen
adaylarmin  katildign  goriilmektedir. Ogretmen adaylarnin  iirettikleri metaforlar
incelendiginde de kadin Ogretmen adaylarinin fonksiyonel acidan daha fazla metafor
urettikleri goriilmistiir. Bu dogrultuda arastirmamiza en fazla katilim gosteren ve metaforu
iireten kadin 6gretmen adaylar1 olmustur.

Metaforlar incelendiginde tliniversite 6grencilerinin “gevre” kavramiyla ilgili son uygulamada,
algilarindaki ¢esitlilik farkli metaforlar iizerine yogunlastiklarini gostermektedir. “Cevre
Egitimi” dersini aldiktan sonra Ogrencilerin diislincelerinde farkli cagrisimlarin etkin rol
oynadig goriilmektedir. Bu baglamda ¢evre egitimi dersi yaraticiliklarinin gelismesinde fayda
saglayip bilingli aktif bireyler olmalarina yol gostermistir.

Metaforlar bir kavram veya olgunun ortak 6zelliklerini yansitan ve bireylerin 6znel diisiince
yapilart ile iligkili olan sembolleri ifade etmelerine yardimci olmaktadir. Metafor analizi
teknigi uygulanan g¢alismalarin sonuglarinda katilimcilarin farkli bir ¢ok metafor {iirettigi
goriilmektedir. Bu nedenle ¢evre kavramiyla ilgili olarak 6gretmen adaylar: birbirinden farkli
metaforlar iiretmislerdir. Farkli alanlar, konu ve katilimcilarla yapilan bu ¢alisma sonuglari
incelendiginde (Dogan, 2017; Saban, 2009; Yalmanci ve Aydin, 2013; Arik ve Yilmaz, 2017;
Aydm ve Unaldi, 2010; Dogru ve Sarag, 2013; Mertol, Dogdu ve Yilar 2013; Oztiirk, 2007;
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Giiven, 2014; Ibret ve Aydindzii, 2011; Eilam, 2009; Aydogdu, 2008; Celikkaya ve Seyhan,
2017; Ates ve Karatepe, 2013; Coskun, 2010; Aydin, 2011), arastirma konusu olan kavram
veya olgularla ilgili birden fazla metafor iirettikleri tespit edilmistir.

Sinif 6gretmeni adaylarinin “cevre” kavramina iligkin tanimlari incelendiginde literatiirde yer
alan bilgiler dogrultusunda bilingli, bilgi, tutum ve aktif katilim boyutlarinda tanimladiklart
ama daha ¢ok kiymet verilmesi gereken bir olgu olduguna vurgu yaptiklar1 goriilmektedir. Bu
durum Ogretmen adaylarmmin  metaforlarda kullandiklar1 objelerin  aldiklar1  dersten
etkilendikleri kadar, yasadiklari cevreden de 6nemli izler tagidigini1 gostermektedir.

4. 2. Oneriler

Calismamiz, metafor analizi teknigi konusunda yapilacak olan baska galigmalara 6rnek olup
kaynak 6zelligi tasiyabilir.

Ogretmen adaylariin iirettikleri metaforlar {izerine yorum yapilarak, konuyu zihninde nasil
yapilandirdiklari, s6z konusu kavrama hangi anlamlar ifade ettikleri ortaya g¢ikarilabilir.
Boylelikle 6gretmen adaylarinin kavram yanilgist olup olmadig fark edilip, diizeltilebilir.
Cinsiyet bazinda ise erkek 6gretmen adaylarinin katilimi arttirilabilir.

Bu arastirma, gelecekte toplumda 6nemli roller {istlenecek olan sinif 6gretmeni adaylarinin,
cevreyi nasil algiladiklarmi ortaya koymaktadir. Ogretmenler, dgrencilere o&gretecekleri
kavramlar1 ve konular1 nasil 6gretecekleri lizerine derin bir sekilde diisiinmektedirler.
Ogretmenin diisiincelerini, alg1 yapisin1 metafor sayesinde gelistirmek miimkiindiir. Yenilikgi
anlayis1 benimseyen 0gretmenlerimizin metafor kullanimlar1 ile bakis acgislart gelismektedir.
Bu baglamda sinif 6gretmeni adaylarina yonelik yapilan metafor caligmalar1 diisiince, beceri,
alg1 diizeylerinde etkin rol oynamaktadir. Benzer c¢alismalarin farkli disiplinlerde, farkli
alanlarda, farkli seviyelerde katilimcilara sahip 6rneklemlerde uygulanmasi onerilebilir.
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(074
Bu calismanin yapilmasindaki en 6énemli etken, reklamlarda iinlii kullanimt stratejisinin sadik
tilketiciler ve hedef kitle tizerindeki etkilerini daha iyi anlayabilmek ve markalagsmay1 daha iist
seviyeye tastyabilmektir. Arastirmanin temel amaci, Tiirkiye’de yayinlanan reklamlardaki
tinlii kullanim1 zamani, iinlii ve marka arasindaki uyumun, tiiketicilerin satin alma niyetini ve
marka sadakatini ne yonde etkiledigini bulmak ve marka sadakatinin satin alma niyeti
tizerindeki giiclinli incelenmektir.

Orneklem olarak, Konya Selguk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesinde, 2018-
2019 6gretim yil1 i¢erisinde egitim alan 6grenciler se¢ilmis ve kolayda drnekleme yontemiyle
belirlenen katilimcilara anket ¢aligmasi yapilmistir. Arastirmadan elde edilen veriler
kullanilarak ¢alismanin amacina yonelik istatistiki analizler gergeklestirilmistir.

Arastirma sonucunda, reklamlarda rol alan tinlii ve marka arasindaki uyumun tiiketicilerin
satin alma niyeti ve marka sadakati lizerinde 6nemli bir etkileme giiciine sahip oldugu tespit
edilirken, ayn1 zamanda miisterilerde olusan baglilik sonucu ortaya ¢ikan marka sadakatinin
de satin alma niyetini pozitif yonde etkiledigi goriilmiistiir. Yani s6z konusu markanin,
reklaminda kullanmak iizere sectigi tinliiniin tiiketici tarafindan bilinirliginin yan1 sira marka
imajina ve kisiligine uyumunu da ¢ok dikkatli bir sekilde analiz ederek pazarlama siirecine
devam etmesi gerekmektedir. Bu konunun 6nemi ¢alismanin bulgularinda agik bir sekilde
goriilmektedir.

Son dénemlerde diinyada ve iilkemizde {inlii kisilerin gelirinin biiyiik bir kismin1 bu tiir marka
reklamlarinin olusturmasi, bahsi gecen pazarlama yontemine markalarin ¢okga deger
verdiginin gostergesidir. Kapsamli bir literatiir taramasi yapilirsa, daha 6nce soz konusu alana
yonelik bu g¢alismada incelenen degiskenlerin bir araya gelerek arastirma konusu olmus
uygulamalara az rastlandigi goriilebilir. Buna ragmen ise markalar bu tiir biiyiik reklam
yatirimlarini akademik c¢aligmalardan destek alarak yapmanin daha giivenli bir strateji
oldugunu bilmektedirler. Sonug olarak literatiirde bu degiskenlerin bir arada incelendigi bir
caligmanin yer almasinin isletmelerin markalari i¢in yapacaklari reklam yatirimlarinda daha
akilli hareket edebilmelerine biiylik olanak saglayacagi diistiniilmektedir. Ayrica calisma
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gelecekteki aragtirmalarda referans olarak kullanilabilir nitelikte olup, ana kiitlenin genis
tutulmasi halinde daha farkli sonuglarin elde edilebilecegini de savunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Unlii-Marka Uyumu, Satin Alma Niyeti, Marka Sadakati

THE EFFECT OF CELEBRITY - BRAND CONGRUENCE IN COMMERCIALS ON
CONSUMER BUYING INTENTION AND BRAND LOYALTY

Abstract

The most important factor in implementing this study is to better understand the possible
effects of using famous people in commercials from point of view consumer or target
audience and increase the branding to a higher level. The main objective of this study is to
find out how celebrity -brand congruence effects consumer purchase intent and brand loyalty
in commericals which are being placed in Turkey and also to analize power of brand loyalty
over purchase intention.

As a reference, based on selection among the students of Konya Selcuk University Faculty of
Economics and Administrative Sciences during 2018-2019 academic year and a survey has
been conducted among participants who were determined by the help of convenience
sampling method. Based on the research data, statistical analyzes were carried out which
aslo served the purpose of this study.

As a result of the research, it was found that celebrity-brand congurence has a significant
influence on consumers' buying intention and brand loyalty. Furthermore, customers’
reliability or sense of belonging which created the notion of brand loyalty affected the
purchase intent positively as well. In order to continue marketing course, not only the brand
should take into account reputation of the celebrity who has been selected to represent the
brand in commercial, but it also should stay focused on brand image and personality
scrutinizing process. Otherwise, risky situations such as loss of customers are unavoidable.
The importance of this issue is clearly seen in the findings of the study.

Since the attention to this topic is not satifactory in academic literature, brands are making
large investments to marketing method of "commercials with celebrity” without relying on
strong studies. Therefore, sometimes aforementioned investments can not achieve desired
feedback. Adding this kind of study to academic literature not only brings academic
contribution to the marketing field, but it also provides businesses with a great opportunity
in order to act more consciously for their brands. In addition, the study can be used as a
reference in future researches, and it also claim that different results can be obtained if the
main mass is kept wide.

Keywords: Celebrity/Brand Congruence; Purchase Intention; Brand Loyalty
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GIRIS

Teknolojinin etkiledigi bircok alan gibi reklam kiiltiirii de siirekli degisime ugrayip
giincellenmistir. Bu giincellenmelerin ¢agimizdaki son agamalarindan birisi de marka yiizi
olacak tinliilerin reklamlarda kullanilmasidir. Reklamciligin bu kullanim sekli 21. yiizyildan
baslayarak giiniimiize kadar artik iist seviyelere ulagsmistir. Liiks markalarin artis gostermesi
ve biitiin isletmelerin gii¢lii yatirimlar yaparak bu reklam yonteminden faydalanmak istemesi,
literatiirde bu alana dikkatin daha fazla yonelmesine de sebep olmustur. Dolayisi ile
arastirmanin yapilmasindaki en biiyiikk etken de isletmelerin artik “’reklamlarda iinli
kullanim1’” gibi biiylik marka pazarlamasi yatirimlari yaparken daha fazla akademik bilgilere
dayanarak hareket etmeyi tercih etmeleridir.

Calismanin bu kapsamda hem akademik anlamda alana verecegi onemli destek hem de
isletmelerin bu tiir marka pazarlama araglarindan olan reklamlar i¢in daha akilli yatirim
yapmalarina verebilecegi katkis1 g6z onilinde bulunduruldugu zaman, literatlirdeki 6nemi daha
1yi anlagilacaktir.

Markalarin hem faydact hem de kiiltiirel anlamlarimi tiiketicilere ulastirmayi hedefleyen
reklamlarin, hedef kitlede ¢esitli rutinleri, tutum ve eylemleri farklilastirarak ve biitiin bunlari
marka imajin1 basarili bir sekilde olusturarak uyguladiklarindan s6z edilebilir. S6z konusu
reklamlarin bu amaci basarili uygulayabilmek i¢in genellikle sectigi yontemlerden birinin de
kitleler tarafindan taninan kisilerin kullanimi oldugu goriilmektedir. Hedefteki miisterilerin
reklam videosunda veya posterinde kullanilan tnlii ile ilgili pozitif veya negatif bir
diisiincesinin olmasi, ayn1 miisterilerin reklama kars1 da iyi veya koétii bir tavir almasini ve
zihinlerinde belirli bir imaj olusmasini saglamaktadir. Kisilerin s6z konusu reklamlara
reaksiyon olarak verdikleri tepkilerin farkliliklari, ayni kisilerin markayla ilgili tutum ve geri
doniislerinde de farkliliklara yol agabilecegini gostermektedir. Yapilan ¢alismanin esas amaci
bu reklamlarda iinlii ve marka arasindaki olusabilecek herhangi bir uyumun/uyumsuzlugun
tiikketicilerde ve hedef kitlede doguracagi sonuglar1 incelemektir.

Reklamlarda {inli kullaniminin, miisteri iizerindeki bu gibi miithim etkilerinin dikkate
alinmasi sonucunda, calismada iinlii ve marka uyumunun tiiketici iizerindeki etkileri birgok
farkli agidan incelenmistir. Ve ayn1 zamanda, erkek ya da kadin tiiketicilerin tepkileri ve tinlii-
marka uyumuna bakislar1 da ayrica arastirilmistir. Degiskenler arasindaki iliski hakkinda veri
elde etmek icin anket yontemi kullanilmistir. Verilerin toplanmasinda kolayda ornekleme
yontemi ile belirlenen bir drneklemden faydalanilmistir. Anketler ise demografik sorular ve
gecerliligi ile giivenirliligi daha once test edilip onaylanmis 3 ayr1 6lgek olmak iizere toplam
17 sorudan olusturulmustur. Sonuglara anketler vasitasiyla toplanan verilere dayali olarak
SPSS (Statistical Package for Social Sciences) programi ile ¢esitli istatistiki analizler yapmak
suretiyle ulagilmistir. Hipotezler arasindaki iliskiyi 6lgen istatistiki analizlerden (Regresyon,
Korelasyon vb.) ¢ikan sonuglar tablolar halinde yorumlanmistir. Literatiir taramasi,
aragtirmanin metodolojisi, bulgular ve sonuglar ilerleyen boliimlerde detayli bir sekilde ele
alinarak okuyucuya aktarilacaktir.
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1.  LITERATUR OZETI
1.1  Reklamlarda Unlii Kullanimi ve Marka Arasindaki Uyum

Reklam, segili ve belirli bir kaynak tarafindan gonderilen; bir orgiit, {iriin, hizmet veya bir
diisiince, proje ile ilgili, sahsi algilanmayacak ve {icreti karsiliginda sergilenen bir iletisim
seklidir (Eser, Korkmaz, & Oztiirk, 2011). Literatiirdeki bu tip reklam tanimlarma ve
Ozelliklerine dikkatlice bakildiginda onun iletisim kurarken gerekli biitiin faktorlere sahip
oldugu kolaylikla goriiliir. Esas olarak da hedef kitle iletisimi ve ikna edici iletisim tiirleri
reklamda gecerli olan en 6nemli kavramlardir.

Bir markayi tiiketicilere acik¢a tanitarak, satin alma niyetlerini pozitif yonde etkilemenin en
onemli yollarindan birisi reklamdir. Teknolojinin bu denli hizli ve derin kullanimi sonucu
olarak, markalarin reklam felsefelerinde de giiclii degisimler yasanmistir. Reklamlara {inlii
kisileri dahil ederek tiiketiciyi yonlendirme yontemi de bu degisimlerden bir tanesidir.

Unliiler, toplumun bildigi ve ¢ogu zaman ¢ekicilik, etkileyicilik bazen de giivenilirlik gibi
cogu insanin sahip olmak isteyecegi Ozellik veya karakterleri olan kimselerdir (Gupta &
Kishore, 2015). Genelde iinlii, reklaminda oynadigi markanin sektorii ile alakasi olmayan
alanlarda kendi basarisiyla kamuoyunun tanidigi kisilerden segilir (Sertoglu, Cath, &
Korkmaz, 2014). Bu tip marka reklamlarinda tinlii kullanimi siirecine, oldukga st bir fiyat-
tiretim dengesi ve ¢ok fazla tiiketici kapasitesi olan markalarda daha ¢ok denk gelinir (Malik
& Guptha, 2014). Reklamda kullanilan iinlii kisi kavrami; hedef kitle tarafindan yeterince
taninan ve reklamimi yapacagi iiriinle ayni projede boy gostererek, kendi bilinirligini s6z
konusu friiniin veya markanin lehine istifade eden sahis olarak vasiflandiriimaktadir.
Reklamlarda tinlii kullanimi dikkat ¢ekme, marka kisiligi hakkinda 6nemli isaretler verme ve
tiiketicilerin bilingaltinda kendine yer bulma gibi etmenlerin yani sira potansiyel miisteriyi
ikna etme bakimindan 6nem arz eder (Denecli, 2015). Bu siirecte {inliiler ise karakteristik
ozelliklerini ve imajlarin1 reklamda temsil ettikleri markaya aktararak kendileri ile marka
arasinda baglantili bir imaj yaratarak gerekli mesaj tiiketiciye ulagtirirlar. Kullanimin basaril
sonug¢ verebilmesi i¢in tinliinlin tiikketiciye ulastirmasi gereken ii¢ farkli 6zellik; inanilirlik,
cekicilik ve giictiir. /namilirlik marka ile alakali bilgi, beceri ve uzmanlkla ifade edilir,
cekicilik begenilirligi, taninirligr ve linliiniin markaya benzerligini temsil eder ve gii¢, alicinin
satin alma davranisini yonlendirmesine olanak saglar (Apoorv, ve digerleri, 2016). Cogu
tiikketici, sevdikleri linliilerin davranislarini 6rnek alarak, hayallerindeki yasami, belirli imaj ve
karakteri gerceklestirebilmek adima motivasyon olarak kullanirlar. Bazen bu hayranlik,
kendilerini s6z konusu kisilere benzetmelerine, hatta onlarin yasam tarzina oldugu gibi
ozenmelerine dahi yol acabilmektedir. Bu tip davranislar iinliilerin giyinme, konusma ve en
cok da marka secimlerini taklit etmeyi icerir. Boyle bir durum da reklamlar i¢in {inlii
kullanimimin giictinii gosterir. Aslinda markalarin reklamlarin1 sunarken taninmis kisilerin
projelerinde boy géstermesindeki en 6nemli sebeplerden birisi de budur (Alsmadi, 2006).

Literatiirdeki ‘“linlii kullanim1’’ ¢alismalar1 ve arastirmalari temel olarak dort ana modele
dayanir. Bunlar kaynak giivenilirligi (inanilirhigi), kaynak ¢ekiciligi, {iriin-linlii uyumu ve
anlam transferi modelleridir.
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Unlii ve markanin olusturdugu partnerlik, “uyum hipotezi” deyimi vasitasiyla gosterilir. Cogu
mithim uyum c¢alismalarinin ana merkezi, linlii ile marka partnerligindeki fiziksel caziplige
odakli bir uyum sekli olmustur (Till & Busler, 2000). Bir biitiin olarak bakacak olursak,
“uyum hipotezi’’ markanin reklamdaki partneri olacak {inliiniin sahip oldugu ¢ekiciligin, s6z
konusu markanin imaj1 ile yakin bir tabana sahip olmasini savunmaktadir. Aralarinda
olusacak biiylik imaj ve c¢ekicilik farkliliklar1 basarili bir reklam faaliyetinin olusmamasina
neden olabilmektedir. Aym1 zamanda bu kavram, reklamda boy gosteren biitiin gorsel
simgelerin, diger agik ve sozli olarak yansitilan kisimlarin tamaminda yer verilen bilgilerden
cok daha fazla etkili olacagini savunmaktadir. Dolayis1 ile bu sekilde bilgi aktariminin daha
¢ok tercih edilmesi gerektigini tavsiye etmektedir (Kamins, 1990). Bu modele gore marka
hususiyetleri {inlii tarafindan yansitilan imaja uygun ise kullanilan iinlii kisi, marka ve reklam
temelli tutumlar1 ve geri doniisleri ¢cok fazla iyilestirebilmektedir. Bagka bir degisle daha etkili
bir reklam i¢in iinliinlin imaj1 ile iirlin mesajinin uyumlu olmast gerekmektedir (Yildirim,
Boztas, & Temizkan, 2014).

Heckler ve Childers (1992) ise ¢alismalarinda iiriin ve linlii arasindaki uyumda iki boyutlu bir
olusumdan bahsetmektedir. Bunlardan ilki; Onceden secilmis marka tipi ile Ortiistiigii
durumda {iriin Ginlii ikilisinin beklenir oldugu, ikincisi ise; istenilen herhangi bir anlami hedef
kitleye basarili sekilde yansitarak markanin vermek istedigi mesajin rahat ve giizel ulagsmasina
bir faydada bulunulmussa da s6z konusu partnerlik uyumlu olmaktadir demektir.

1.2 Satin Alma Niyeti

Miisterinin {irlin satin alma siirecinde karar agamasi ile direkt baglantili olan satin alma niyeti,
mevcut ve yeni Uriinlerin satiglarinin piyasada ongoriilmesinde ¢ok fazla kullanilmakta olup,
isletmelerce satin alma niyeti ile baglantili olarak siirekli veri toplanmaktadir. Bu veriler
sayesinde talep tahminleri diizenlenmekte ve bunlar ile ilgili yeni stratejiler olusturulmakta ve
ayni zamanda yeni kararlar edinilmektedir. Genel bir ¢erceveden bakilacak olursa bir mal
veya hizmeti satin alma egilimi seklinde isimlendirilebilecek olan satin alma niyeti, ¢cogu
zaman misterinin s6z konusu lriini ilerleyen zaman diliminde tedarik etmesi ile ilgili
istekliligi baglaminda Sl¢iilmiistiir (Mutlu, Ceviker, & Cirkin, 2011). Bir baska deyisle, satin
alma niyeti, tiiketicinin ¢esitli zaman araliklariyla herhangi bir markayi, mali veya hizmeti
istedigi Ol¢iide tedarik etmeyi planlamasi seklinde tanimlanabilir (Lin, Wu, & Chen, 2013).
Satin alma niyetindeki, karar verilmesi siirecinde en miithim belirti isteklilik derecesidir. Satin
alma niyeti; olumlu marka imaji, iiriin kalitesi, iiriin bilgisi, iirlin niteligi, marka sadakati gibi
bazi bagimsiz degiskenlerden etkilenmektedir (Butt, 2013: 341).

Daha net ve kisa bir sekilde tanimlamak gerekirse; ‘‘kisinin satin alma niyeti, tamamen belirli
bir marka, mal veya hizmeti satin almasindaki istek ve soz konusu faaliyete yatkinlig ile
alakalidir’” tanimi yapilabilir. Satin alma niyeti kapsamli ele alindiginda herhangi bir
tiketicinin s6z konusu {irlinli satin alma olasilig1 gibi cesitli konulara da aydinlik
getirilebilmektedir. Amos (2008) ise, reklamlarda veya pazarlama siirecinde marka ve {inlii
kisi partnerligine kars1 miisteride olugsacak olumlu tutumun, ayni kisinin markay1 satin alma
niyetindeki iyilesme seklinde geri doniis yaratacagini 6ne slirmektedir. Bu diislinceyi
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destekler nitelikte ¢ok fazla arastirma bulmak miimkiindiir. Literatiir incelemesi yapildiginda,
cesitli caligmalarin, kisinin markaya kars1 tutum ve davranislarinin, satin alma niyeti {izerine
etkisinin ciddi derecede olumlu geri doniisler yarattigini da savundugu goriilmektedir.
(Armagan & Giirsoy, 2017)

1.3 Marka Sadakati

Sektoriinde en iyi sekilde kendini markalastiran isletmelerin siradaki adimi, en az markanin
yaratilmas1 kadar énem tasiyan marka sadakatinin olusturulmasidir. Oncii markalarin en
biiyiik 6zellikleri de kendilerine bagli miisterileridir (Uztug, 2002). Genel bir ifade ile marka
sadakati, “tiiketicinin markaya olan inancinin giicti” diir.

Tiiketici ve marka arasindaki iliskide duygusalligin ilerlemesi neticesinde, miisterinin bir¢ok
marka i¢inden sadece bir markaya sadik olmasi ve fiyat olarak ya da promosyonel
kampanyalar sayesinde diger markalarin daha uygun iiriinlerini bulabilme imkani olsa bile bu
markay1 birakmadan, satin almaya devam etmesi marka sadakatinin en biiyiik gostergesidir.
Ozellikle Wood (2004) gibi bazi_calismalarda marka sadakati hakkinda, “tek ya da bircok
marka i¢inden, psikolojik agsamanin bir fonksiyonu olarak, karar alma 6geleri tarafindan, yine
tek ya da daha fazla markaya karsi olan uzun stireli davranigsal meyildir” gibi tanimlamalar
yapilmistir. Bundan bagka ise literatiirde; bir miisterinin markaya yonelik izafi davranislart ve
stirekli tiiketen kisi olma arasindaki bagin siddeti (Dick & Basu, 1994); miisterinin markaya
yonelik devamli gosterdigi pozitif tavir ve tekrar satin alma davranisi (Yoo & Chang, 2005);
miisterinin tedarik ederek kullandig1 markadan ve s6z konusu markanin gosterdigi hizmetten
tatmin olmasi sebebiyle ayni markay1 tekrar satin almaya yonelik siddetli egilimi (Chang &
Chieng, 2006); tiiketicinin markanimn iiriiniine fiyatindan daha fazla 6demeye hazir olmasi
(Kurtoglu & Sonmez, 2016) gibi tamimlamalara da yer verilmistir.

Bireyler satin alma yaparken onlar1 etkileyen cevresel faktorlerin yaninda soyut olarak
etkilendikleri kavramlardan biri de marka sadakatidir. Markalar var olan sabit miisterilerinin
siirekliligini hedefleyerek onlar1 ellerinde tutmak i¢in durmaksizin yeni stratejiler gelistirirler.
Istediklerini miisterilerine uygulayabilmeleri durumunda, tiiketicilerin oncelikle belirli bir
markaya veya en azindan bir {irline duyulan giivenme hissi artmis olmakla beraber ayni
zamanda s6z konusu markayi satin alma niyetleri de artis gosterecektir. Sonug olarak, satin
alma eylemi ve egilimi siireklilik seyredecektir. Buradan yola ¢ikilacak olursa, tekrar satin
alma davranigina marka sadakatinin ¢ok giiclii ve olumlu bir etkisi bulunmaktadir (Cegen &
Saglam, 2016).

Watson ve arkadaglar1 (2015) gibi bir¢ok arastirmacinin ¢aligmalarina bakildiginda sadakat;
tutum, satin alma davranisi, agizdan agiza iletisim gibi karma bir yapiya sahiptir._Marka
sadakati biitiin bunlarin toplaminda davranigsal sadakat ve tutumsal sadakat olarak iki 6nemli
boyuta boliinmektedir. Davramigsal sadakat, satin alma yogunlugu olarak tanimlanirken,
tutumsal sadakat markaya yonelik olumlu konusmalar ve geri doniisler yani markayi
digerlerine 6nerme seklinde tanimlanmaktadir (Karaca, 2010; Nam, Ekinci, & Whyatt, 2011).
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Marka sadakati, ampirik caligsmalarda cogunlukla bu iki genel kabul goérmiis boyutlar
kapsaminda gelistirilmis 6l¢eklerden faydalanilarak 6l¢iiliir. Bu baglamda her iki boyutun da
kendisine gore art1 ve eksileri vardir.

Davranigsal Olg¢eklerin istiinliikleri; hakiki girdilere istinaden olusmalari ve bu yiizden
dogrudan sirketin performansiyla ilgili olmalari, zamanla gergeklesen ve tekrar eden edimleri
tespit ederek inceledikleri i¢in rastgele bir ortamin olugsmasina miisaade etmemeleri, tutumsal
girdilere kiyasla ¢ok daha kolay veri elde etme siirecine sahip olmalar1 ve sayisal girdilerin
yarattig1 kiyaslama olasiligidir. Davranigsal marka sadakati 6lgeklerinin esas kisitli noktasi ise
sadakat ile tekrar satin alma davranisi arasindaki farki yansitmamalaridir. Ustelik yalmzca
gecmiste gergeklesmis verileri arastirirken, ileride olusabilecek potansiyel satin alma
davranigini incelemezler. Ayn1 zamanda, daha ¢ok kisa siireli grafiksel gelgitlere karsi
hassastirlar ve karar alan taraftan ziyade satin alan tarafi dikkate alirlar. Bu Olgeklerin
hepsinden ziyade en biiyiikk sinirliliklart ise yalizca markayr satin almis miisterileri baz

almalaridir. Yani markayr hi¢ tedarik etmemis miisteriyi modelin i¢ine almazlar (Demir,
2012).

Biitiin bunlara ragmen yapilan ¢alismalarin yillar gegtikce marka sadakatini aciklamakta
yetersiz kaldig1 distintilmistiir ve bundan kaynakli olarak arastirmacilar farkli bakis agilart
gelistirmislerdir. Literatiirde ilk olarak marka sadakatinin Slgiimiinde tutumlarin da dikkate
alinmasi gerektigini belirten kisi Day (1969)’dir. Tutumsal marka sadakati kavrami bilissel
diisiince okulu ¢izgisinde yer alir. Psikolojik asamalarin, sadakate olan etkilerini ise daha ¢ok
biligsel arastirmacilar dikkate alir ve 6nemli sekilde yansitirlar.

Ikisi arasinda tutumsal marka sadakati 6l¢eklerinin iistiin tutuldugu en esas noktalar; tutumsal
marka sadakati 6l¢eklerinin sadik davranis ile tekrar satin alma arasinda ayrimi dikkatlice
uygulamalari, kisa stireli gelgitlere kars1 o kadar da hassas olmayislar1 ve diizgiin karar verme
birimine erigebilmeleriyken, eksileri ise; tutumsal 6l¢iim olduklari i¢in gercek reaksiyonun
veya davranigin tespit edilememesi, tutumlar gibi birgok baska faktoriin satin alma karar
mekanizmalarini olumsuz yonde etkilemeleri ve girdi toplamanin yoruculugudur.

2. ARASTIRMA METODOLOJISI

Arastirmanin bu kisminda ise drneklem olarak secilen, Selcuk Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi 68rencilerinin, ¢calismadaki iki farkli iinlii ve marka is birliginden en son
satin aldiklar1 veya en cok tercih ettiklerini segerek cevapladiklar1 ifadelerden elde edilen
veriler sayesinde yapilan istatistiki analizler tablolar halinde sunulmus ve sonuglar yorumlarla
aciklanmaya calisilmistir. Ayn1 zamanda, reklamlarda kullanilan {inlii ve marka arasindaki
uyumun tiiketicilerin satin alma niyeti ve marka sadakati iizerindeki etkisini 6l¢gmek amaciyla
yapilan c¢alismanin hipotezleri, yontemi ve bulgulari ile ilgili sonuglar paylagilmistir. Ayrica
caligmadaki bulgularin istatistiksel agidan anlamlilik diizeyi degerlendirilmis ve hipotezlerin
dogrulanip dogrulanmadigi tespit edilmistir.

2.1  Arastirmanm Modeli, Yontemi ve Orneklemi
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Sekil 1. Arastirma Modeli

Marka Sadakati

Unlii ve Marka
Uyumu

Satin Alma Niyeti

Arastirmanin temel amaci, reklamlardaki iinlii marka uyumunun, tiiketici tizerindeki etkisini
6l¢mek ve ayn1 zamanda bunun marka sadakatini ve satin alma niyetini ne yonde etkiledigini
tespit etmektir. Bunlara ilave olarak ise aragtirmanin alt amaglar1 kapsimda marka sadakatiyle
tiketicinin satin alma niyeti arasinda pozitif bir iliskinin olup olmadig1 ve demografik
ozelliklere gore olusabilecek farkliliklar gibi konular da incelenmistir. Calismada bilindik ve
daha c¢ok kullanilan tekstil markalar1 ve onlarin 2019 yili i¢in kullandiklart iinlii kisilerle
reklamlar1 kapsaminda bir degerlendirme yapilmistir. Hem kadin hem de erkek tiiketicilere
daha rahat hitap edebilmek i¢in bir kadin (Bensu Soral - Koton), bir de erkek (Kivang Tatlitug
— Mavi) ‘marka-iinlii’ kreasyonu secilmistir. Oncelikle tiiketicilere secilmis 2 markanin bu
seneki ‘marka ve iinli’ kreasyonlarinin herhangi birisinden aligveris deneyimi yapip
yapmadiklar1 sorulmus, markalarla heniiz deneyimi olmayan katilimcilar anket sorularina tabi
tutulmamastir.

Aragtirmada veri toplama araci olarak anket kullanilmistir. Arastirmanin 6rneklemi Selguk
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi &grencilerinden olusmaktadir. Fakiiltede
yaklasik 4000 Ogrenci egitim gormektedir. Ogrencilerin tamamina ulasmanin zaman ve
maliyet acisindan zorlugu g6z onilinde bulundurularak, ¢alisma i¢in ana kiitleyi temsil edecek
bir 6rneklem belirlenerek arastirma yapilmistir. Ornek kiitlenin belirlenmesinde (Yazicioglu
& Erdogan, 2014) tarafindan hazirlanan, belirli bir ana kiitleyi temsil edecek 6rnek kiitle
rakamlar1 tablosundan yararlanilmistir. Bu baglamda + 0,05 6rnekleme hatasi; p=0,08 (ana
kiitledeki X’ in gozlenme orani) ve q=0,02 (ana kiitledeki X’ in gozlenmeme orani) olmak
kaydiyla belirlenen 6rnek kiitle sayis1 256°dir. Veri toplama siirecinde degerlendirmeye uygun
364 anket elde edilmistir ve elde edilen Orneklemin ana kiitleyi temsil giicli vardir.
Arastirmada 6rnekleme alinacak 6grencilerin olusturulmasinda kolayda 6rnekleme yontemi
kullanilmistir. Kolayda 6rnekleme yontemi kisa bir zamanda, yeterince fazla sayida veriye
hizlica ulagsmak i¢in kullanilmistir ve bunun igin en uygun yontemlerden birisidir (Nakip &
Yaras, 2016).
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Anket sorulari, daha Onceki caligmalarda gegerliligi ve giivenilirligi kanitlanmig ve
arastirmanin amacina en dogru sekilde hizmet edecegi tespit edilen ii¢ farkli Ol¢ekten
olusmaktadir. 3 ifadeden olusan ‘‘Unlii ve Marka Uyumu’’ 6lgegi icin Fleck (2012) yaptigi
calismadan yararlanilmistir. 5 ifadeden olusan ‘‘Marka Sadakati’’ ol¢egi (Michael D.
Johnson)’ un 2006 yilinda yaptigi ¢alismadan bu arastirmaya uyarlanmistir. Son olarak
arastirmada kullanilan, (William B. Dodds)’un 1991 yilinda yayinladigi ve kendisinin
gelistirdigi “‘Satin Alma Niyeti’” 6l¢egi ise 5 ifadeden olugmaktadir. Bunlarin disinda ise
calisma anketinde 4 demografik soru yer almaktadir. Demografik sorularla birlikte toplam 17
maddeden olusan ankette sorular, 5’1i Likert derecelendirmesi ile 6lgeklendirilmis olup
Olgekte 1 hi¢ katilmiyorum ve 5 tamamen katiliyorum anlamindadir.

2.2  Arastirmanin Hipotezleri

H1: Unlii ve marka arasindaki uyum ile tiiketicinin satin alma niyeti arasinda pozitif iliski vardur.
H2: Unlii ve marka arasindaki uyum ile marka sadakati arasinda pozitif iligki vardur.
H3: Marka sadakati ile tiiketicinin satin alma niyeti arasinda pozitif iliski vardur.

Arastirmanin hipotezleri literatlir taramas1 yapilarak, ¢esitli yerli ve yabanci calismalardan
destek alinarak olusturulmustur. Bunlara 6rnek olarak, ilk iki hipotez i¢in, {inlii ve marka
arasindaki uyumu inceleyen bir model olan ve Kamins’in (1994) 6ne siiriip gelistirdigi iiriin
eslesimi gosterilebilir. Bunun disinda hipotezleri olustururken (Gaied & Ben Rached, 2017)
ve (Fleck, Korchia, & Le Roy, 2012) gibi yabanci kaynaklardan da faydalanilmistir. Yerli
kaynaklardan ise bu konuda (Yildirim, Boztas, & Temizkan, 2014) ; (Armagan & Giirsoy,
2017) ; (Ahmedova & Jamontaite, 2017) gibi ¢alismalardan yararlanilmistir. Marka sadakati
ve satin alma niyeti arasindaki iliskiyi test eden hipotezin kurulmasi i¢in yine yabanci
kaynaklardan: (Michael D. Johnson, 2006) ; (Parasuraman, Zeithaml, & Malhotr, 2005) gibi
calismalardan faydalanirken, yerli arastirmacilardan ise (Y1ldiz & Kog, 2017); ve digerlerinin
calismalarindan destek alinmistir.

3. ARASTIRMANIN BULGULARI

Bu boliimde arastirmaya iliskin bulgularin (Demografik, Marka Tercihleri ve korelasyon,
regresyon) tablolarina yer verilmistir.

3.1  Demografik Analiz

Tablo 1. Arastirmaya katilan katihmecilarin cinsiyetlerine gore dagilimi

Cinsiyet Frekans (n) Yiizde dagilim (%)
Kadin 173 47,5
Erkek 191 52,5
Toplam 364 100
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Tablo 2. Arastirmaya katilan katihmcilarin yaslarina gore dagilim

Yas n %
18-23 159 43,7
24-29 184 50,5
30-35 13 3,6
36-41 2 0,5
42-47 4 1,1
48-53 2 0,5

Toplam 364 100

Tablo.1’de katilimcilarin %47,5°1 kadin %52,5’1 erkek; Tablo.2’de %43,7’s1 18-23, %50,5’1
24-29, %3,6’s1 30-35, %0,5’1 36-41, %1,1°142-47 ve %0,5°1 48-53 yas araligindadir.

Tablo 3. Arastirmaya katilan katihmcilarin medeni durumlarina gore dagilim

Medeni durum n %
Evli 39 10,7
Bekar 325 89,3

Tablo 4. Arastirmaya katilan katihmcilarin ayhik gelirlerine gore dagilim

Aylik Gelir (TL) n %
0-1000 112 30,8
1001-2000 95 26,1
2001-3000 94 25,8
3001-4000 32 17,3
Toplam 364 100
Tablo.3’te medeni durum dagilim gruplarmin  %10,7’si  evli, %389,3’{inii bekarlar

olusturmaktadir. Tablo.4’te katilimcilarin %30,8’ini  0-1000 TL, %26,,1’ini 1001-2000 TL,
%25,8’in1 2001-3000 TL, %38,8’ini 3001-4000 TL, %8,5’ini de 4001 TL ve iizeri gelire sahip
katilimcilar olusturmaktadir.

Tablo 5. Arastirmaya katilan katihmecilarin marka tercihleri

Cinsiyet Koton — Bensu Mavi — Kivang Her ikisi
Soral Tathtug
Kadin 130 40 3
Erkek 59 129 3
Toplam 189 169 6
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Tablo 5’te cinsiyete gore marka tercihleri yer almaktadir. Tablonun incelenmesiyle Kadin
katilimcilarin %75°1 “Koton — Bensu Soral” yanitini, %23’ “Mavi — Kivang Tatlitug”
yanitin1 %2’°si de her ikisini de yanitin1 vermistir. Erkek katilimcilarin ise %31°1 “Koton —

Bensu Soral” yanitim1 %68’1 “Mavi — Kivang Tatlitug” yanitin1 ve %1°1 de her ikisi yanitim
vermistir.

3.3  Giivenilirlik

Aragtirmada kullanilan 6lg¢ekler i¢in gergeklestirilen giivenilirlik analizinin sonuglar1 Tablo
9’da verilmistir.

Tablo 6. Olgeklerin giivenilirlik iliskileri

Olgek Olciim arahg Madde sayis1 | Cronbach Alfa Katsayisi
Unlii ve Marka Uyumu 5’1i dlgek (1-5 3 0,948
arasi)
Marka Sadakati 5’1i olgek (1-5 5 0,882
arast)
Satin Alma Niyeti 5’1 6lgek (1-5 5 0,861
arast)

Tablo 9 incelendiginde, calismada kullanilan tinlii ve marka uyumu 0,948 ile giivenilirliginin
yiiksek seviyede oldugu, marka sadakati 0,882 ile giivenilirligi yiiksek seviyede oldugu, satin
alma niyetinin de 0,861 ile giivenilirliginin yiiksek oldugu goriilmektedir. S6z konusu {i¢
Olcegin de giivenilirlik katsayilarinin 0,70’in iizerinde olmasi sonucu Olgeklerin sorulari
arasinda tutarliligin oldugu sdylenebilir.

3.4  Ortalama ve Standart Sapma

Tablo 7. Unlii ve marka uyumu élcegine ait istatistikler

Unlii ve Marka Uyumu Olgegi Ortalama | Standart Sapma
Bu marka ve iinlii birbirine ¢ok uyumludur 3,802 1,1424
Bu marka ve iinlii ¢ok iyi eslesmistir 3,841 1,1168
Bence iinlii, bu marka i¢in ¢ok uygundur 3,681 1,4015
Cronbach alfa katsayisi 0,948

Ortalamanin 3,841 ile en yiiksek elde edilen 2. maddede “Bu marka ve iinlii ¢ok iyi
eslesmistir” ifadesi, 1. maddede yer alan “Bu marka ve {inlii birbirine ¢ok uyumludur” ifadesi
ise 3,802 ortalamasiyla ikinci sirada “Bence {inlii, bu marka i¢in ¢ok uygundur” ifadesi de
3,681 ortalamasiyla {i¢iincii sirada yer almaktadir.
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Tablo 8. Marka sadakati 6lcegine ait istatistikler

Marka Sadakati Olgegi Ortalama | Standart Sapma
Bir dahaki sefere kesinlikle ayn1 markadan aligveris yaparim 3,885 1,0139
Bu markadan aldigim iiriinii kaybetsem yine aynisini alirnm 3,390 1,2863
Herhangi bir markanin {iriiniinii parasiz alma imkanim olsa 2,887 1,2861

yine bu markadan alirdim

Bu markay1 bagkalarina 6neririm 3,857 ,9994
Bu marka hakkinda diger insanlarla konusurum 3,549 9213
Cronbach alfa katsayisi 0,882

Tablo 11°deki analiz verilerinin incelenmesiyle ortalamanin sirasiyla 3,885-3,390-2,887-
3,857-3,549 olarak goriilmektedir. Bu ortalamalarin ifadelerinin siralanmasi ise, “Bir dahaki
sefere kesinlikle ayn1 markadan aligveris yaparim”, “Bu markadan aldigim iirlinii kaybetsem
yine aynisini alirirm”, “Herhangi bir markanin {irliniinii parasiz alma imkanim olsa yine bu
markadan alirdim”, “Bu markay1 bagkalarina o6neririm” ve “Bu marka hakkinda diger
insanlarla konusurum” seklindedir. Ortalama degerlerinin incelenmesiyle degerler her soru
icin yakin seviyede ¢ikmistir dolayisiyla birbirleri ile iligkili oldugu sdylenebilir.

Tablo 9. Satin alma niyeti 6l¢cegine ait iliskiler

Satin Alma Davramsi Olgegi Ortalama Standart
Sapma
Bu markadan {iriin satin alma ihtimalim gii¢liidiir 3,788 , 7691
Bu markadan bir {irlin alacak olsaydim, bu iiriinii oldugu gibi 3,228 1,0680
almay diistiniirdiim
Bu markadan iiriinii gosterilen fiyatlarla, almaya raziyim 3,247 1,0650
Bu markayi satin almayi diisiinme ihtimalim ¢ok yiiksektir 3,967 1,0145
Bu markayi satin alma egilimim ¢ok gii¢liidiir 3,571 1,3060
Cronbach alfa katsayisi 0,861

Tablo 12°deki analiz sonuglarina gére 3,967 ortalama ile “Bu markay1 satin almay1 diisiinme
thtimalim ¢ok yiiksektir” ifadesi birinci sirada, 3,788 ortalama ile “Bu markadan iiriin satin
alma ihtimalim gii¢liidiir” ifadesi ikinci sirada, 3,571 ortalama ile “Bu markay1 satin alma
egilimim cok gilicliidiir’ ifadesi {igiincli sirada, 3,247 ortalama ile “Bu markadan {iriinii
gosterilen fiyatlarla, almaya raziyim” ifadesi dordiincii sirada ve 3,228 ortalama ile “Bu
markadan bir {iriin alacak olsaydim, bu {iriinii oldugu gibi almay1 diisiinlirdiim” ifadesi besinci
sirada yer almaktadir.
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35 Faktor Analizi

Calismada elde edilen verilerin agiklayici faktor analizine uygunlugu Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) ve Barlett testi ile agiklanabilir (Biiylikoztiirk, 2010). Kaiser-Meyer Olkin degerinin
KMO>0.5, Bartlett degerinin ise sig<0.05 seklinde ¢cikmasi, 6l¢eklerde yer alan her
degiskenin, diger degiskenlerce miikemmel bir sekilde tahmin edilebilecegi manasina gelir.
KMO testinin sonucunda, elde edilen degerin 0,50’den diisiik olmasi durumunda faktor
analizine devam edilemez (Sener Biiyiikoztiirk, 2012)

Tablo 10. Uriin ve marka uyumu él¢egi icin faktor analizi

Uriin ve Marka Uyumu Ol¢egi Faktor Analizi
Bu marka ve tinlii birbirine ¢ok uyumludur ;919
Bu marka ve iinlii ¢cok iyi eslesmistir ,937
Bence iinlii, bu marka i¢in ¢ok uygundur ,896
Aciklanan varyans (%) 91,741
Cronbach alfa katsayisi 0,948

KMO: 0,766, Barlett Testi: 1169,873, p<0,001

Tablo 13’teki verilere gore KMO=0,766>0,50 oldugundan dolay1 veri setinin faktor analizi
i¢cin uygun oldugu sdylenebilir. Bir diger Test ise Tabloda goriilen Bartlett testidir. Bartlett
testinin sonucuna gore p<0,001°’dir. Bu sonu¢ bize degiskenlerin iliskilerinde yiiksek
korelasyonlarin oldugunu gostermekte ve veri setinin faktdr analizi i¢in uyumlu oldugunu
yansitmaktadir.

Tablo 11. Marka sadakati dl¢egi icin faktor analizi

Marka Sadakati Olcegi Faktor Analizi
Bir dahaki sefere kesinlikle ayn1 markadan aligveris yaparim ,673
Bu markadan aldigim iiriinii kaybetsem yine aynisini alirim 154
Herhangi bir markanin iiriiniinii parasiz alma imk&nim olsa yine bu ,618

markadan alirdim

Bu markay1 bagkalarina éneririm ,769

Bu marka hakkinda diger insanlarla konusurum ,649
Aciklanan varyans (%) 69,249
Cronbach alfa katsayisi 0,882

KMO: 0,815, Barlett testi: 1070,832, p<0,001

KMO=0,815> 0,50 oldugundan dolay1 ¢alismada kullanilan veri setinin faktdr analizi igin
uygundur denilebilir. Bartlett testi sonucuna gére p<0,001°dir. Bu sonugta bize degiskenlerin
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arasinda yiiksek korelasyonlarin oldugunu ve calismada kullanilan veri setinin faktor analizi
icin uygun oldugunu agiklamaktadir.

Tablo 12. Satin alma niyeti dl¢egi icin faktor analizi

Satin Alma Niyeti Olcegi Faktor Analizi
Bu markadan {iriin satin alma ihtimalim gii¢liidiir ,468
Bu markadan bir {iriin alacak olsaydim, bu {iriinii oldugu gibi almay1 ,615
diistintirdiim
Bu markadan iirtinii gosterilen fiyatlarla, almaya razryim ,679
Bu markayi satin almayi diisiinme ihtimalim ¢ok yiiksektir 143
Bu markayi satin alma egilimim ¢ok giicliidiir , 739
Agiklanan varyans (%) 64,876
Cronbach alfa katsayisi 0,861

KMO: 0,761, Barlett testi: 935,192, p<0,001

KMO=0,761> 0,50 oldugundan dolay1 calismada kullanilan veri seti faktdr analizi ic¢in
uygundur denilebilir. Bartlett testinin sonucuna goére de p<0,001 ’dir. Dolayisiyla bu sonug
bize degiskenlerin arasinda yiiksek korelasyonlarin oldugunu ve c¢alismada kullanilan veri

setinin faktor analizi i¢in uygun oldugunu agiklamaktadir.

3.6  Korelasyon ve Regresyon Analizi

Tablo 13. Katihmcilara gerceklestirilen élgeklerin arasindaki korelasyon iliskisi

Uriin ve Marka Marka Sadakati Satlill_l Al-ma
Uyumu iyeti
Pearson 1 7117 694"
Unlii ve Marka | korelasyon
Uyumu p 000 000
Pearson 7117 1 780"
Marka Sadakati | korelasyon
p ,000" ,000”
Pearson 604" 780" 1
Satin Alma korelasyon
Niyet D 1000 000
P<0,05

Yapilan korelasyon analizine gore Olgekler arasinda pozitif anlamli bir iliski gortilmektedir

(p<0,05).

181

19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi




AHMEDOV The Effect Of Celebrity - Brand Congruence In Commercials On
Consumer Buying Intention And Brand Loyalty

S6z konusu tablolar ‘Sonu¢ ve Degerlendirme’ bolimiinde kapsamli agiklamalarla
yorumlanmistir

Tablo 14. Uriin ve marka uyumunun marka sadakatine etKisi

R? Bagimli B | Standart t F p
Bagimsiz degisken Degiskenler Hata

Unlii ve Marka

,555 Marka Sadakati ,553 ,072 7,729 | 224,924 ,000
Uyumu

Olusturulan model istatiksel agidan iinlii ve marka uyumuna gore anlamli bulunmustur
(p<0,05). Buna gore tinlii ve marka uyumu, marka sadakatini pozitif yonde etkilemektedir.

Tablo 15. Uriin ve marka uyumunun satin alma niyetine etkisi

R Bagimli B | Standart t F p
Bagimsiz degisken Degiskenler Hata

Unlii ve Marka

,567 | Satin Alma Niyeti | ,489 ,077 6,321 | 225,832 ,000
Uyumu

Olusturulan model istatiksel agidan iinlii ve marka uyumuna goére anlamli bulunmustur
(p<0,05). Buna gore tinlii ve marka uyumu, satin alma niyetini pozitif yonde etkilemektedir.

Tablo 16. Marka sadakatinin satin alma niyetine etKkisi

Bagimli Degisken R? Bagimsiz B Standart t F p
Degisken Hata

Marka Sadakati ,609 Satin Alma ,843 ,036 23,739 | 563,554 | ,000
Niyeti

Tablo 7’nin incelenmesiyle marka sadakatinin satin alma niyeti iizerine pozitif bir etkisi
oldugu sonucuna ulagilmistir marka sadakatindeki bir birimlik artisin satin alma niyeti
tizerinde 0,60’lik bir artisa sebebiyet verecegi sonucuna ulagilmistir. (p<0,05).

SONUC VE DEGERLANDIRME

Yapilan calismada hem kadin hem de erkek katilimcilarin daha rahat yanit vermelerini
saglamak igin, secenck olarak reklaminda kadin {inlii kullanan bir tekstil markasi ile erkek
tinlii kullanan bir baska tekstil markas1 kullanilmistir. Aym1 zamanda secilecek markalarin,
birgok acidan herkesin kullanabilecegi markalar olmasina 6nem gdsterilmistir. Aragtirmanin
sonuclarina katilimeilarin bu iki segenekteki {inlii ve marka is birliginden en son satin
aldiklar1 veya en ¢ok tercih ettiklerini secerek cevapladiklar: ifadelerden elde edilen veriler
sayesinde ulagilmstir.
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Anket icerisinde katilimcilara sorulan Likert tipli 3 farkli dlcegin gegerliligi ve giivenirliligi
hem daha oOnceki c¢aligmalarda kanitlanmis hem de bu g¢aligmada tekrar analizlere tabi
tutulmustur. Sonuglara gore dlgekler yeterli giivenilirlige sahiptir

Gergeklestirilen anket ¢alismasinda, Unlii ve Marka uyumu, Tiiketicilerin Satin Alma Niyeti
ve Marka Sadakati gibi degiskenlerin birbirileri ile anlamlhi bir iliski igerisinde olup
olmadiginin incelenmesi sonucu, istatistiksel olarak Unlii ve Marka uyumunun diger iki
degiskenle (satin alma niyeti ve marka sadakati) arasinda pozitif anlamli bir iliski
gorilmektedir. Ayni zamanda, marka sadakatinin etkilenmesinin tiiketicilerin satin alma
niyetinde de degisikliklere yol agabilecegi kanisina varilmistir. Dolayisi ile Marka Sadakati ve
Satin Alma Niyeti arasinda da pozitif bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Bu degerler dikkate alindiginda ise katilimcilarin biiyilk bir kismimin erkek iinliiniin,
kullanildig1 reklamda markayla arasindaki uyumu hakkinda olumlu goriise sahip olduklar
goriilmektedir. Diger secenek konusunda ise katilimcilarin tam tersi yoniinde fikir
bildirdikleri sdylenebilir. Yapilan Regresyon ve Korelasyon analizleri kapsaminda, marka-
iinlii uyumunun diger degiskenler {izerine pozitif olan etkisi géz dniinde bulundurulsa, Mavi
ve Kivang Tathitug is birliginin s6z konusu markaya miisteri sadakati ve satin alma
niyetindeki pozitif geri doniis olarak sonu¢ vermesi beklenir. Ayrica arastirmadaki marka
sadakatinin satin alma niyeti lizerindeki yine pozitif etkisinin bulundugunu gdsteren regresyon
analizi kapsaminda, bu iki isletmenin, markaya sadakat duygusu yiiksek olan miisterilerinin
aligveris diizeylerinin de yiiksek oldugu sdylenebilir. Arastirmanin {i¢ hipotezinin de ¢ikan bu
sonuglar dogrultusunda onaylandig1 sdylenebilir.

Bulgular sayesinde, markalar i¢in reklamlarda tinlii kisileri marka yiizii olarak kullanmanin,
onlarin saglikli rekabeti agisindan énem tasidigi sdylenebilir. Miisterilerin sevdikleri, bazen
ise idol olarak gordiikleri iinli kisileri taklit etme yoniindeki egilimleri gibi konulari ciddi
sekilde dikkate almak ve bu dogrultuda secilecek iinliiyli markanin imajimna ve isteklerine
uygun kisilerden tercih etmek, basarili pazarlama faaliyeti siirecindeki en 6nemli noktalar
olarak goriilmektedir. Reklamda iletilmesi hedeflenen mesajin etkili olmasi iinliiniin dogru
se¢ilmis olmasiyla dogru orantilidir. Bu siiregte kullanilan dogru iinlii kisi, markanin akilda
kalmasini, dolayisi ile marka sadakatini, markaya kars1 tutumu ve miisterinin satin alma
niyetini ciddi derecede olumlu yonde etkileyerek olumlu geri doniisleri arttirmaktadir. Bu
durum aym1 zamanda davranis siirekliligine de onemli Olgiide destek olur. S6z konusu
pazarlama faaliyetinin basarili bir sekilde sonlanmasi, miisterilerin markanin lehine olan
secimlere Oncelik vermelerini saglayabilirken, siirecin yanlis yonetilmesi ise miisteri kaybi
gibi riskli durumlarin yasanmasina sebep olabilmektedir.

Literatiir lizerinde genel bir inceleme yapildiginda, tinlii ve marka uyumu, satin alma niyeti ve
marka sadakati gibi faktorler genel olarak marka imaj1, iinlii benzerligi, reklam ve marka vs.
gibi konularla birlikte ele alinsa da bu ti¢ degiskenin birbirleriyle olan iliskileri baska
caligmalarda kapsamli incelemeye tabii tutulmadig1 sdylenebilir. Bundan dolay: bu ¢alismada,
iinlii ve marka partnerligini uyum agisindan ve buna benzer birgok farkli agidan inceleme
geregi duyulmustur. Bunun yaninda, marka sadakati ve satin alma niyeti de kendi baslarina
ele almarak bu degiskenlerin birbirlerini ne yonde etkiledigi kapsamli bir sekilde
incelenmistir. Arastirmalarin genelinde iinlii ve marka uyumu, marka sadakati ve satin alma
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niyeti gibi degiskenlerin hep bir arada incelendigi ve aralarindaki iligkinin yonii, siddeti ve
derecesinin Ol¢iildiigi caligmalara ise yer verilmemistir. Bu agidan c¢aligmanin hem
gelecekteki arastirmalara hem de genel olarak literatiire katkisinin genis olacagi
distiniilmektedir.

Kapsamli bir literatiir taramasi yapilirsa, daha 6nce s6z konusu alana yonelik bu ¢alismada
incelenen degiskenlerin bir araya gelerek arastirma konusu olmus uygulamalara az rastlandigi
goriilebilir. Buna ragmen ise markalar bu tir biiyiik reklam yatirnmlarini akademik
calismalardan destek alarak yapmanin daha giivenli bir strateji oldugunu bilmektedirler.
Sonug olarak literatiirde bu degiskenlerin bir arada incelendigi bir ¢alismanin yer almasinin
isletmelerin markalar1 i¢in yapacaklari reklam yatirnmlarinda daha akilli hareket
edebilmelerine biiyiik olanak saglayacagi diisiiniilmektedir.

Aragtirmanin  simrlilig olarak segilen &rneklemin, Konya ilindeki Selguk Universitesi
dgrencilerinin belirli kismindan olusturuldugu gosterilebilir. ilerleyen donemlerde bu baslikla
gerceklestirilecek baska arastirmalarda, farkli sektér ve markalarla alakali ¢ekilen reklamlar
ve tiliketicilerin tutumlari, reklam sonrasinda markayla ilgili diisiincelerinin farkliliklarinin
incelenmesi Onerilmektedir.

Ayrica ¢alisma gelecekteki arastirmalarda referans olarak kullanilabilir nitelikte olup, ana
kiitlenin genis tutulmas1 halinde daha farkli sonuglarin elde edilebilecegini de savunmaktadir.
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