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EDITORDEN
Degerli meslektaglarim,

Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalari bir araya getirmek iizere
yayinlanan “Uluslararas1 Halkla iliskiler ve Reklam Calismalar1 E-Dergisi” (HIRE) nin 2020 y1l1

ikinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢aligmalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda egitim gdren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢alismalara yer verilmeye devam edilmistir.

Diinya’da hizla yayilan ve Tiirkiye’yi de 2020 Mart ayindan itibaren etkisi altina alan
Covid-19 viriisiiniin halkla iligkiler ve reklam sektorii iizerinde etkisi gozle goriiliir bir sekilde
kendisini gostermistir. Siire¢ igerisinde halkla iligkiler ve reklam ajanslart ile ilgili departmanlar
evden galigma ya da hibrit calisma modeli gibi yeni modellerle yollarina devam etmek durumun-
da kalmislardir. Halkla iliskiler ve reklam yatirimlarinda ise Covid etkisine bagl belli {irlinlere,
sosyal olgulara ya da girisimlere kayma oldugu goriilmiistiir. Bu sayimizda Covid’in yiiksekog-
retim kurumlarindaki egitim stratejilerinin tiniversite 6grencileri tarafindan nasil algilandigr ve
Tiirkiye’deki telekomiinikasyon sirketlerinin yaptigi Covid-19 siirecindeki reklamlarin ele alin-

masi seklinde iki makaleye yer verilmistir.

Bu baglamda Elgiz Yilmaz Altuntas, Mirey Basaran, Buket Ozeke ve Hilal Yilmaz ta-
rafindan yazilan “Covid—-19 Pandemisi Siirecinde Universite Ogrencilerinin Yiiksekigretim
Kurumlarimin Uzaktan Egitime Yonelik Stratejilerine Ve Ogrenme Deneyimlerine Iliskin Alg
Diizeyleri” baslikli bilimsel ¢alismada tiniversitelerin Covid-19 krizi karsisinda gelistirdikleri
uzaktan egitim stratejileri ve 6grenme deneyimleri agisindan liniversite Ogrencilerinin bu faali-

yetleri algilart dijital okuryazarlik 6lgegi kullanilarak aragtirilmaya caligilmistir.

“Covid-19 Siirecinde Telekomiinikasyon Sirketlerinin Reklam Kampanyalari: Evde
Kal Kampanyasimin Gistergebilimsel Analizi” baslikli konuyu ele alan Elif Bastiirk ve Ihsan
Eken Covid-19 siirecinde Tiirkiye’nin dnde gelen telekomiinikasyon sirketleri olan Turkcell,
Tiirk Telekom ve Vodafone firmalarinin sosyal medya kanallarinda yapmis oldugu “evde kal”

temal1 video reklamlarini gostergebilimsel olarak analiz etmistir.
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Dergimizin yeni sayisinda ayrica dijitallesmenin etkilerinin degerlendirildigi iki makale
bulunmaktadir. Bunlardan Mehtap Ak Tulgar tarafindan kaleme alinan “Dijital Yerlilerin Mobil
Reklamlardaki Rolii Ve Tercihleri Uzerine Bir Aragstirma” bashkli calismada dijital yerlilerin
mobil reklamlara verdikleri tepkiler nicel aragtirma yontemi kullanilarak ortaya konmustur. “Diji-
tal Diplomasi Ve Sosyal Medya: Baris Pinart Harekati Kapsaminda Tiirkiye Washington Biiyii-
kelciliginin Twitter Kullanimi” konusunu ele alan Murat Ozdemir ise, Tiirkiye’nin Baris Pinar1
Harekat1 kapsaminda Washington Biiyiikelgiligi’nin dijital diplomasi kanallari1 Twitter hesab1

baglaminda etkin bir sekilde kullanip kullanmadigini igerik analizi metodu ilizerinden ele almigtir.

Pandemi ve dijitallesme konularina ek olarak geleneksel reklam iletisimi alanlarinda da
bilimsel ¢aligmalarin yer aldigim1 gorebilirsiniz. Bu ¢alismalardan biri yerel bir markanin nasil
markalasacagini anlatirken, digeri reklamin yasal yonii ile ilgili degerli bir ¢alismayi ortaya koy-

mast agisindan 6nem tagimaktadir.

Buna gore Ahmet Can Akgiin “Tiirkiye’de Yoresel Caylarin Markalasma Siireci: Cay-
kur 42 No’lu Tirebolu Cayt Ornegi” adli makalesinde yas cay alimi bakimindan en yiiksek paya
sahip olan ulusal ¢ay markast Caykur’un yoresel alt markalarindan biri olan 42 No’lu Tirebolu
Cay1 6zelinde nitel bir aragtirma yapilmis, sosyal referans ve viral pazarlamanin siiregte nasil bir
role sahip oldugu degerlendirilmistir. Yalgin Yilmaz tarafindan ele alinan “Zelevizyonda Asiri
Tiiketimi Tavsiye Edilmeyen Gida Reklamlari Icin Besin Profili Modelinin Degerlendirmesi”
baslikli galigmada ise diinyanin ¢esitli lilkelerinde televizyondaki gida reklamlarina iligkin uygu-
lamalara ve getirilen sinirlamalara deginilmekte; Tiirkiye’de ise Radyo ve Televizyon Ust kurulu
(RTUK), Saglik Bakanlig1 ve Ticaret Bakanligi’nin televizyondaki gida reklamlariyla ilgili dii-

zenlemeler tartigilmaktadir.

Bilimsel calismalari ile dergimizde yazilar1 yaymlanan tim meslektaslarimiza destekle-
rinden dolay1 tekrar tesekkiir ediyoruz. Diinyada halkla iligkiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili
akademik uluslararas1 nitelikteki caligmalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda onciilik etmeyi
amaclayan dergimizin sonraki sayilarina da sizleri degerli calismalarinizi gondermeye ve literatii-

re katki saglamaya davet ediyoruz.

Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editérii
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