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EDITORDEN...

Degerli Okuyucularimiz,

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'in altinci
sayisini sizlerle paylasmanin mutlulugunu yasiyoruz. Alaninda uzman akade-
misyen ve arastirmacilar tarafindan iletisim bilimleri ile sosyal bilimlerin diger
disiplinlerinde, hatta fen bilimlerinin iletisim bilimleriyle kesisen alanlarinda
Uretilen 6zglin calismalari ilgili cevrelere ulastirarak; ulusal veya uluslararasi
diizeyde akademik etkilesime katki verme amaci tasiyan dergimizde alana kat-
ki saglayacagini diisindigiimiiz yeni akademik calismalar sunmanin heyecani
icerisindeyiz.

Bu sayimizda sekiz makale ve Etkilesim/Yorum kisminda yer alan (¢ serbest
yaziyla karsinizdayiz. Muzaffer Sahin ve Adalet Gorgild Aydogdu, “Twitter Ga-
zeteciligiile ilgili Yapilan Lisansistii Tezlerin incelenmesi” isimli calismalarinda
Twitter gazeteciligi konusunu ele almakta ve bu konuda yapilan lisansisti tez-
leri inceleyerek alana dair glincel bir analiz gerceklestirirken Twitter gazeteci-
ligi konusunda daha fazla arastirma yapilmasi gereksinimine dikkat ¢ekmek-
tedir.

Silas Udenze, “Emoji and Nonverbal Communication: An Examination of So-
cial Networking Sites” (Emoji ve Sézsiiz iletisim: Sosyal Ag Siteleri Uzerine Bir
Inceleme) baslikli makalesinde sosyal medya paylasim sitelerinde emoji kul-
lanimi Gzerine bir calisma gergeklestirmis olup, hangi sitede hangi emojinin
popller oldugunu ve emoji kullanim motivasyonlarini belirlemeyi amaclamis
bulunmaktadir. Makale bu konudaki daha ayrintili calismalar icin bir temel kay-
nak niteligindedir.

ve 1

Mehmet Yavuz Devrimsel yiiksek lisans tezinden tiirettigi “Renklerin indirim
Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi” isimli calismasinda do-
kuz farkli renk grubunun indirim algisina etkisi ve cinsiyet faktériine bagli ola-
rak dedisimini néropazarlama arastirma tekniklerinden g6z izleme ve galvanik
deri iletkenligi 6lcimi teknikleri ile incelemektedir. Noropazarlama alaninda
kendi konusunda bir ilk calisma niteliginde olan makalenin alandaki baska
arastirmalar icin 6nemli bir referans olusturmasi beklenmektedir.

Mama isimli kisa filmi psikanalitik acidan degerlendiren “The Representation
of the Monster as the Castrating Mother: The Psychoanalytical Approach to
Mama (Kastre Edici Bir Anne Olan Canavarin Temsili: Mama'ya Psikanalitik Yak-
lasim)” baslikli calismasinda Tuna Tetik, korku sinemasinda canavar ve kadin
figlrd Gzerine derinlemesine bir analiz gerceklestirmektedir. Tetik'in bu calis-
masl, alandaki daha ayrintili calismalara kaynak olusturmasi agisindan énemli-
dir.

Bilent Tellan, “Orhan Kologlu'nun Basin Tarihine Katkilari” baslikli calismasin-
da gazeteci, arastirmaci, yazar ve akademisyen Orhan Kologlu'nun basin tarihi
alanina katkilarini ele almakta, Kologlu tarafindan Gretilen cok sayida eserinde
ortaya koymus oldugu biitiinciil tavri, analitik bir bakis acisiyla incelemektedir.
Tellan'in bu calismasi 6zellikle de Tirk basin tarihi alanindaki ¢alismalar icin
onemli bir kaynak niteligi tasimaktadir.
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Yiksek lisans tezinden tirettigi “Giindelik Hayat ideolojisinip Kentsel Alana
Yerlesmesi Siirecinde Gastronomi Mekanlarinin Dondsiimi: Uskidar Uzerine
Yapilan Bir Arastirma” isimli calismasinda Durmus Durukan, diinya vatandas-
g1 icerisinde kiresel bir begeni ve haz kiltlirld haline dénisen gastronomi
kiltiird ve bu kiltiriin yasadigi degisimi Uskiidar ilcesi 6rnegi (izerinden acik-
lamaktadir. Durukan bu calismasiyla gastronomi ve iletisim alanini birlestirici
bir tavir sergilerken, bu tir interdisipliner calismalar icin de 6rnek bir model
gelistirmektedir.

Cigdem Ozkan, “Yeni Medyada Dijital Hikye Anlatisina Yeni Bir Yaklasim: Ha-
ber Oyunlan” baslikli makalesinde haber oyunlari kavramini yeni medyada
dijital hikdye anlatisina yeni bir yaklasim olarak ele almakta ve haber oyunla-
ri tipolojileri cercevesinde érnekler Gzerinden betimsel bir analiz gercekles-
tirmektedir. Ozkan'in bu ¢alismasi dijital medya alanindaki arastirmalar icin
onemli bir kaynak niteligindedir.

Ali Ozgan, “Hakikatin Olimi ya da Olimli Hakikat” isimli calismasinda haki-
kat kavramini dedisen diinya cercevesinde incelemekte; modernizm, postmo-
dernizm, ekonomi, kiiltir, iletisim, yeni medya gibi cesitli kavramlar acgisindan
analiz etmektedir. Ozgan'in bu calismasi 6zellikle son zamanlarda entelektiiel
kesimlerin gindemini 6nemli oranda mesgul eden birtakim kavram ve bakis
acilarini biitinlik icerisinde ortaya koymak acisindan 6nem tasimaktadir.

Dergimizin Etkilesim/Yorum kisminda yer alan serbest metinler ise ceviri
makale, kitap incelemesi ve soylesiden olusmaktadir. Okan Seker, Malcolm
Gladwell'in "Kiicik Degisim: Devrim Neden Tweet'lenmeyecek?” makalesini
Tirkceye kazandirarak bu alandaki calismalar icin énemli bir kaynak katkisi
yapmaktadir. Ozlem Doruk Sahin, Omer Ozer imzali Kamular Tiirki Soyleyin:
George Gerbner'in Yetistirme Kurami Bakimindan Ozgiin Arastirmalar kitabinin
kapsamli bir incelemesini yapmakta. Ozer tarafindan yazilan kitap iletisim ku-
ramlari alaninda da 6nemli bir kaynak niteligi tasimaktadir. Selin Maden ise
“Covid-19 Salgini ve Saglik Haberciligi: Prof. Dr. Erkan Yiksel ile Soylesi” bas-
likli metninde Prof. Dr. Erkan Yiiksel ile Covid-19 salgini ve saglik haberciligi-
nin yiikselisi temali bir sdylesi gerceklestirmistir. Profesor Yiiksel, salginin tim
diinyay! etkisi altina aldigi son aylarda konuyu iletisim bilimleri acisindan da
ele alarak, farkli bir diizlemde tartisan bir akademisyen olup bu alandaki ¢a-
lsmalari dikkat cekicidir. Biz de Etkilesim dergisi olarak diinyanin icerisinde
bulundugdu sicak giindemi sayfalarimiza tasiyarak sizlerle paylasma geregi duy-
maktayiz.

Altinci sayimiza calismalariyla katki saglayan tiim yazarlarimiza, yogun calisma-
larina ragmen zaman ayirip bu calismalari degerlendiren hakemlerimize, yayin
kurulumuza, calisma arkadaslarimiza ve siz degerli okuyucularimiza tesekkir
ediyoruz. Gelecek sayimizda giincel akademik calismalarla yeniden gérismek
Gizere.

Dr. Ogr. Uyesi Pinar Aslan
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EDITOR’S NOTE

Dear Readers,

We are proud to share the sixth issue of Uskiidar University Faculty of
Communication Academic Journal Etkilesim. We feel the excitement of
presenting new academic studies that will hopefully trigger academic
interactions on both national and international levels as a result of bringing
together original articles that either belong to communication studies and
social sciences or stand on the crossroads of communication studies with
every other discipline.

This issue includes eight original articles and three essays: a translation, a
book review and an interview. Muzaffer Sahin ve Adalet Goérgili Aydoddu, in
their study titled “A Review of Graduate Theses on Twitter Journalism”, deal
with the trending concept of Twitter Journalism and do an up-to-date analysis
with studying the graduate theses with a focus on the need to conduct further
studies.

Silas Udenze in his article titled “Emoji and Nonverbal Communication:
An Examination of Social Networking Sites” conducts a research on social
networking sites and emoji usage with the aim of finding out which emoji is
the most popular in different sites and the reasons how and why people use
those emojis.

Mehmet Yavuz Devrimsel, in his study titled “A Neuromarketing Research
About the Effect of Colors on Discount Perception” derived from his master’s
thesis, studiesthe effect of nine different colourgroups ondiscount perception
and the change of this perception based on sexes within the framework of
neuromarketing research and the application of eye tracking and galvanic skin
response techniques. Since this study is a first in neuromarketing studies, it is
expected to become a reference point for further research.

In his study titled “The Representation of the Monster as the Castrating
Mother: The Psychoanalytical Approach to Mama”, Tuna Tetik analyzes the
short film Mama from the perspective of psychoanalytical approach and
discusses monster and woman in horror films.

Bilent Tellan, in his study “Orhan Kologlu’'s Contribution to the History of the
Press”, summarizes the contributions of journalist, researcher and academic
Orhan Kologlu's contributions to the history of the press and evaluates
Kologlu's perspective as a unity, expressed dispersedly in his various works.
Tellan’s study is quite likely to become a reference for studies in Turkish press
history.

Durmus Durukan, in his study titled “The Transformation of Gastronomy Places
in Process of Settlement of Daily Life Ideology in Urban Area: A Research On
Uskiidar” derived from his master's thesis, explains the gastronomy culture
and the changes it is undergoing as a universal citizenship of enjoyment in the
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form of shared satisfaction regarding food with the example of Uskiidar. What
Durukan does in his research can be considered a model for interdisciplinary
studiessince he hassuch anapproach bringing gastronomy and communication
studies together.

Cigdem Ozkan, in her article titled “A New Approach Toward Digital Storytelling
in New Media: Newsgames”, considers newsgames as a new approach to digital
storytelling in new media and does a descriptive analysis through examples
within the framework of newsgames typologies. Ozkan’s article qualifies as an
important study in new media research.

In his article titled “Death of the Truth or Mortal Truth”, Ali Ozgan discusses
the concept of truth in the changing world in relation to various concepts such
as modernism, postmodernism, economy, culture, communication and new
media. Ozgan's article is worth attention since it gives a holistic approach of
many of the trending concepts and perspectives that keep today’s intellectuals
busy.

In this sixth edition, there is a translation, a book review, and an interview in
Etkilesim Reviews and Remarks section of our journal. Okan Seker translates
Malcolm Gladwell’s “Small Change: Why the Revolution Will Not Be Tweeted.”
into Turkish and Ozlem Doruk Sahin reviews Omer Ozer's Kamular Tiirkii
Séyleyin: George Gerbner’in Yetistirme Kurami Bakimindan Ozgiin Arastirmalar
which is an important book that is likely to act as a reference point for mass
communication theories. Lastly, Selin Maden conducts an interview with Prof.
Dr. Erkan Yiiksel on Covid-19 and health journalism. Professor Yiksel is a widely
known professor in Turkey since he has remarkable studies on communication
studies and health communication. As the editorial team of Etkilesim, we feel
the need to share current perspectives on the latest global changes.

We would like to thank all the authors, the reviewers, the editorial team and
the readers for their contribution to the sixth issue of our journal. We hope to
see you with up-to-date academic research in our next issue.

Assist. Prof. Pinar Aslan, PhD

ETKILESIM| 9



ARASTIRMA MAKALESI

TWITTER GAZETECILIGi iLE iLGILi YAPILAN
LISANSUSTU TEZLERIN iINCELENMESi

Muzaffer SAHIN*, Adalet GORGULU AYDOGDU**

Gonderim Tarihi: 13.08.2020 - Kabul Tarihi: 25.09.2020

Sahin, M. ve Gorglli Aydogdu, A. (2020). Twitter gazeteciligi ile ilgili yapilan
lisansustu tezlerin incelenmesi. Etkilesim, 6, 10-35. doi: 10.32739/etkilesim.2020.6.73

Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

Ozet

Twitter, 6zellikle gazetecinin haber kaynagini cesitlendirmesi, haber kaynagina
hizlica ulasabilmesi, haber iletimi, aktarimi, yayini ve habere yonelik feed-
back’leriizlemesi bakimindan 6nemliyenilikler saglamistir. Twittergiinimizde
geleneksel medya araclarinin bir parcasi olarak kullanilmasinin yani sira
gazetecilerin calistiklari medya kuruluslarindan bagimsiz gorinir oldugu
kisisel bir alan olarak 6n plana ¢itkmaktadir. Bu calismanin amaci Turkiye'de
Twitter gazeteciligi ile ilgili yapilan lisanslsti tezleri incelemektir. Bu amacg
dogrultusunda YOK Tez Merkezi'nde yapilan tarama sonrasinda konu ile ilgili
11 lisanslistl tez dederlendirmeye tabi tutulmustur. Bu kapsamda Twitter
gazetecilidi ile ilgili ne tir tezler yapildigi, hangi yéntem ve veri hazirlama
tekniklerinin kullanildigi, hangi Gniversitelerde bu konuya agirlik verildigi
tespit edilmeye calisilmistir. Dokiiman incelemesi ve icerik analizi tekniginin
kullanildigr bu calisma, konuya ilgi duyan akademisyenler icin derleyici bir
calisma niteligi tasimaktadir. Calisma sonucunda Twitter gazeteciligi ile
ilgili yapilan tezlerin sayica yeterli olmadigi, Gniversitelerin bu konuya fazla
edilmedidi, genelde Twitter kullanim pratiklerinin arastirildigi, yeni yontem ve
veri toplama tekniklerine ihtiyac bulundugu gézlenmistir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, Twitter gazeteciligi, dokiiman incelemesi, lisanslsti
tezler.

* Docent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, iletisim Fakdiltesi,
muzaffer.sahin@hbv.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9589-3996
** Ogretim Gorevlisi Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
adalet.gorgulu@hbv.edu.tr, Orcid: 0000-0001-6278-7214
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RESEARCH ARTICLE

A REVIEW OF GRADUATE THESES
ON TWITTER JOURNALISM

Muzaffer SAHIN*, Adalet GORGULU AYDOGDU**

Received: 13.08.2020 - Accepted: 25.09.2020

Sahin, M. ve Gorgili Aydogdu, A. (2020). Twitter gazeteciligi ile ilgili yapilan
lisansusti tezlerin incelenmesi. Etkilesim, 6, 10-35. doi: 10.32739/etkilesim.2020.6.73

This study complies with research and publication ethics.
Abstract

Twitter has provided novelties for journalists in multiple aspects including
diversification and rapid access to news sources, delivery, transfer, and
broadcasting of news, and monitoring feedback. In addition to being used
as a part of traditional media tools, Twitter has emerged as a personal space
in which journalists are seen independent of the media organizations they
work for. The purpose of this study is to review graduate theses completed
in Turkey on Twitter journalism. In alignment with this purpose, a database
search in YOK (The Council of Higher Education) Thesis Center was completed
which resulted in 11 graduate theses to be reviewed. Within this context, the
types of theses completed on Twitter journalism, methodologies, and data
management methods used, and the universities that place importance on
this topic were explored. In this review, document and content analyses were
used. The results of the study showed that the number of theses on Twitter
journalism is not sufficient, that universities do not emphasize this topic, that
the majority of the studies focus on the practices of Twitter use, and that new
methods and data collection methods are needed.

Keywords: journalism, Twitterjournalism, document analysis, graduate theses.
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Giris

Twitter, kullanicilarinin iletiler olusturup gonderdigi ve olusturulan iceriklerin
baskalari tarafindan yayginlastirilabildigi bir mikroblog hizmetidir. Baslangic-
ta kullanicilarina “ne yapiyorsun?” sorusunu soran Twitter, Kasim 2009'da bu
soruyu “neler olup bitiyor” seklinde degistirmistir. Boylece ‘giindelik geveze-
lik olarak karakterize edilen “sandvic yiyorum” tiirinden tweet'lerden, haber
medyasina dogru bir gecis yapilmistir (Rogers, 2016: 13, 17). Cevrim ici haber-
lerin gercek zamanli paylasimini saglarken, izleyiciye gazetecilerle dogrudan
iletisim kurma imkani veren Twitter (Keane ve Rodriguez, 2018: 75) ayni za-
manda insanlarin olaylar hakkinda neler distindiklerini 6grenmek istedikle-
rinde de ilk basvurduklari alan haline gelmistir (Halavais, 2016: 79).

2006 yilinda Amerikali yazilim uzmani Jack Dorsey tarafindan gelistirilen
Twitter, kullanicilarina en fazla 140 karakterlik kisa iletiler (tweet’ler) paylas-
ma imkani verirken, 2017 yilinda iletilerdeki bu siniri 280 karaktere ¢ikarmistir.
Son yillarda URLlerin otomatik olarak kisaltilmasi gibi cesitli ek 6zelliklerin de
dahil edildigi Twitter, Facebook gibi diger sosyal ag sitelerinin aksine karsilikli
olmak zorunda degildir (Schmidt, 2016: 49).

Twitter ginimizde geleneksel medya araglarinin bir parc¢asi olarak kulla-
nilmasinin yani sira gazetecilerin, calistiklari medya kuruluslarindan bagimsiz
gorindr oldugdu kisisel bir alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Twitter bir yan-
dan gazetecilere mesleki anlamda potansiyel firsatlar sunarken, bir yandan
da gazetecilik norm ve uygulamalarinin degistirilmesini gerekli hale getir-
mistir. Twitter, 6zellikle gazetecinin haber kaynadini ¢esitlendirmesi, haber
kaynagina hizlica ulasabilmesi, haber iletimi, aktarimi, yayini ve habere yone-
lik ‘feed-back’leri izlemesi bakimindan 6nemli yenilikler saglamistir.

Twitter ortaminda gazeteciligin yeniden yapilandirildigi bu gelismeler ya-
sanirken, Twitter kullanicilari tarafindan Gretilen ve paylasilan icerik de bas-
ta medya ve iletisim calismalari olmak (izere cesitli disiplinler izerinden yeni
arastirma olanaklarina kapi agmaktadir (Weller vd. 2016: 35). Sahin ve Aydog-
du tarafindan 2019 yilinda yapilan “Twitter Gazeteciligi Calismalar” adli aras-
tirmada Web of Science veri tabaninda ‘“Twitter gazeteciligi’ ile ilgili toplam 151
yayin oldugu ve bu yayinlarin %47’sini iletisim alaninda yayinlanan calismalarin
olusturdugu belirtilmistir. Arastirmada ayrica 2011 yilina kadar bu konuda faz-
la calismanin yapilmadidi, 2017 yilinda bir disls yasanmakla birlikte 6zellikle
son yillarda bu konuda yapilan ¢alismalarin arttigi ifade edilmektedir.

Bu calismanin amaci YOK Tez Merkezi’'nde yer alan Twitter ve gazetecilik
baglantili lisanslsti tezlerin incelenmesidir. Bu dogrultuda ¢alismada “Tarki-
ye'de Twitter gazeteciligi baglaminda nasil ve hangi konularda lisansisti ca-
lismalar yapilmaktadir?”, “Hangi Gniversitelerde bu konuya daha fazla egilim
bulunmaktadir?”, “Bu alanda yapilan lisansiisti tezlerde hangi ydontem ve veri

toplama teknikleri kullanilmaktadir?” sorularina cevap aranmaktadir.
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Twitter ve gazetecilik baglantili lisansiistii tezlere, YOK Tez Merkezi’'nden
erisilmistir. Bu calisma kapsaminda YOK Tez Merkezi'nde Twitter gazeteciligi
alaninda yapilmis lisansisti tezler yil sinirlamasi getirilmeden incelenmis ve
konu ile ilgisi olmayan tezler inceleme kapsamina alinmamistir. Tez Merkezi'n-
den ilgili aramalar 15.03.2020-20.03.2020 tarihleri arasinda gerceklestirilmis-
tir. Calisma kapsaminda YOK Tez Merkezi'nde Twitter gazeteciligi anahtar ke-
limesi kullanilarak arama yapilmis ancak hicbir calismaya rastlanilmamistir. Bu
nedenle Twitter ve gazetecilik baglantili oldugu belirlenen 11 lisansisti tez
dederlendirmeye alinmistir.

Yiksekogretim Kurulu Baskanligi biinyesinde bulunan Ulusal Tez Merkezi,
1987 yilindan itibaren Gniversitelerde yapilan yiiksek lisans, doktora, sanatta
yeterlik ve tipta uzmanlik tezlerini toplayarak arastirmacilarin hizmetine sun-
maktadir. Yapilan tiim tezlerin toplandigi cevrimici bir veri tabani olan Ulusal
Tez Merkezi'nde 2019 yili verilerine goére 600 binin (zerinde tez mevcuttur,
kullanici sayisi ise 5.036.614'e ulasmistir (YOK, 2020). YOK Tez Merkezi'nde;
Dis Hekimligi Uzmanlik 1254, Sanatta Yeterlik 1812, Tipta Yan Dal Uzmanlik
776, Tipta Uzmanlik 64612, Yiiksek Lisans 433266 ve Doktora 106264 olmak
Gizere toplam 607984 calisma bulunmaktadir (Yiksekoégretim Kurulu Baskan-
ig1 Tez Merkezi, 2020).

Lisanssti egitimin Griin olan tez calismalari bir yandan arastirmacilara
yol gostermekte, diger yandan da bilimsel literatire 6nemli katkilar sunmak-
tadir. Turkiye'de farkli alanlarda lisansisti dizeyde yapilan tezlerin incelendi-
di pek cok arastirma yapilmasina ragmen (Kog, 2016; Blylkikiz, 2014; Aktan,
2014; Alpaydin ve Erol, 2017; Bayin, 2015; Ozbey ve Sama, 2017; Alkan, 2014;
Kiiclik Dogaroglu, 2013; Besel, 2017; Cakir Simer, 2009; Uygun, 2012; Santas,
2017; Gencel Ataman, 2009; Bayraktutan, 2015) Twitter ve gazetecilik baglan-
tili tezlerin incelenmesi konusunda herhangi bir calisma olmamasi bu calisma-
nin yapilmasinda etkili olmustur.

Bu calismada literatir incelemesinin ardindan Twitter ve gazetecilik bag-
lantili yapilmis lisansiisti tezlere iliskin bulgulara yer verilmektedir. Tirkiye'de
Twitter gazeteciligi alaninda ne tir ¢alismalar yapildigi, hangi yéntem ve ana-
lizlerin kullanildigi, hangi Gniversitelerin bu alana yogunlastiklari ile ilgili der-
leyici olan bu calismanin alanla ilgilenen arastirmacilara kolaylik saglayacagdi
disidndlmektedir.

Literatiir incelemesi

Diinyada Twitter gazeteciligine iliskin pek cok calisma yapilmistir. Sahin ve
Aydoddu’'nun (2019) da belirttigi gibi bu calismalarda daha ¢ok Twitter'da
seffaflik, esik bekciligi ve normallesme kavramlari Gzerinde durulmaktadir.
Arastirmalar, gazetecilerin Twitter'1 bir haber kaynagi olarak kullandiklarini ve
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is akislarina entegre ettiklerini ortaya koymaktadir. Diger yandan yapilan ¢a-
lismalarda Twitter'in habercilik pratiklerinde yogun bir sekilde kullanilmasiyla
birlikte seffaflik normlarinda ve geleneksel esik bekciligi rollerindeki degisime
isaret edilmektedir (Keane ve Rodriguez, 2018; Leea vd. 2017; Groshek ve Tan-
doc, 2017; Tenenboim, 2017; Leuven ve Deprez, 2017; English, 2016; Powers
ve Vera-Zambrano, 2018; Wihbey vd. 2019; Barnard, 2016; Bentivegna ve Mar-
chetti, 2018; Larsson ve Moe, 2015; Engesser ve Humprecht, 2015; Hedman,
2015; Hanusch ve Nolleke, 2019; Jukes, 2019; Lasorsa vd. 2012; Canter, 2015;
Liu vd. 2016; Revers, 2014; Thurman, 2018; Nordheim vd. 2018; Heravi ve Har-
rower, 2016).

Tlrkiye'de de son yillarda Twitter gazeteciligine yonelik akademik calisma-
lar yapilmaya baslanmistir. Arik (2013) tarafindan yapilan calismada Twitter
gazeteciliginin temel dinamikleri analiz edilmis ve yurttas gazeteciligi ile ara-
sindaki iliski ele alinmistir. Niteliksel tarihsel tasarim yontemine gore yapilan-
dirilan calismada, siradan insanlarin da gazetecilik yapabilmeleri, seslerini du-
yurabilmeleri ve hak odakli bir yayincilik icin son derece islevsel bir ara¢ olmasi
nedeniyle Twitter'in, yurttas gazeteciliginin temel zeminlerinden biri haline
geldigi ifade edilmektedir. Yurttas gazeteciligi icin 6nemli bir islevsel araca
donisen Twitter, profesyonel gazeteciler icin kisisel markalama ve kurumsal
imaji gliclendirmeye aracilik etmektedir. Caba ve Alemdar (2018) Twitter 6rne-
ginde gazetecilerin kisisel markalama ¢abasina odaklandiklar ¢alismalarinda,
ana akim ve alternatif medyada yer alan gazetecilerin Twitter'da kendilerini
nasil tanittiklari ve markalastirdiklarina, gazetecilerin Twitter't kullanma pra-
tikleri Gzerinden sosyal medyanin geleneksel haber odasi uygulamalarini nasil
donustiirdigine yonelik arastirma yapmislardir. Calismaya gére, ana akimda
calisan gazeteciler kendi kisisel markalariyla beraber kurumlarinin da imajini
gliclendirme gayretinde olduklari icin kisisel tanitimi 6nemseyebilmekte, al-
ternatif medyadaki gazeteciler ise ana akim gibi yiiksek gorinirlik dizeyine
sahip olmadiklariicin Twitter araciligiyla seslerini duyurma cabasiyla kisisel ta-
nitimi 6ne ¢ikarabilmektedirler. Gazetecilerin kisisel markalama ve kurumsal
imajlarinin yani sira haber odakli analizlerin de alana katki saglayacagi siiphe-
sizdir.

Gazetecilerin sosyal medyayi alternatif bir medya olarak kullanimlari, ha-
ber kaynadi olarak degerlendirmeleri ve haberleri yayma araci olarak tercih
etmeleri gibi profesyonel gazetecilik pratikleri de farkli calismalarda ele alin-
mistir. Bakan (2017) calismasinda gazetecilerin sosyal medyayi alternatif bir
medya olarak kullanip kullanmadiklarini incelemistir. Bu kapsamda Washing-
ton Post'ta calisan gazetecilerin cevrim ici kdse yazilari ve kisisel Twitter he-
saplarindaki paylasimlari icerik acisindan dederlendirilmistir. Sosyal medyayi
alternatif bir medya araci olarak kullanma durumunun gazetecilere gore fark-
Llik tasidiginin ortaya konuldugu calismada, gazetecilerin siyaset, uluslararasi
politika ve yasal dizenlemelerle ilgili konularda Twitter'i alternatif bir medya

14 | ETKILESIM ‘Y|l3‘5ay|6‘Ekim 2020



Twitter Gazeteciligi ile ilgili Yapilan Lisansiistii Tezlerin incelenmesi

olarak kullandiklari tespit edilmistir. Sine ve Sari da (2018) arastirmalarinda
bir haber kaynadi olarak sosyal medyanin gazeteciler icin 6nemini tespit et-
meyi amaglamislardir. Web tabanli derinlemesine goriisme teknigi uygulanan
arastirmada, sekiz medya profesyoneline sosyal medya hesaplarindan canli
olarak sorular sorularak sosyal medyanin gazetecilik meslegiyle iliskisi saptan-
maya c¢alisilmistir. Calismanin sonunda gorisiilen gazetecilerin timdnin sos-
yal medyayi haber kaynagdi olarak kullandigi ortaya konulmustur. Aral (2019)
tarafindan yapilan arastirmada ise internet gazetelerinin haberlerini sosyal
medya hesaplarindan ne 6l¢iide paylastiginin analiz edilmesi amaglanmistir.
Bu kapsamda, 6rneklem olarak secilen dort internet gazetesinin haber sayilari
ile Facebook ve Twitter'daki paylasimlari karsilastirilmistir. Ayrica internet ga-
zetelerinin yoneticileri ile yiz ylize gorismeler yapilarak ¢calismaya ek veriler
saglanmistir. Calisma kapsaminda elde edilen bulgularda, dort internet gaze-
tesinin de Twitter'daki paylasim sayisinin Facebook'taki paylasim sayisindan
fazla oldugu, Twitter'da haber akisinin daha yogun oldugu sonucuna ulasilmis-
tir. Ayrica internet gazetelerinin, sosyal medya hesaplarini okurlarin kullanim
aliskanliklari ve okur profilini gézeterek yonettikleri ifade edilen calismada,
web sitesinde yayinlanan haberlerden Facebook ve Twitter'da paylasilmak
Gizere secim yapilacagli zaman, sadece belli bir kesime hitap etmeyen, gene-
li ilgilendirecek, okuru sikmayacak haberlerin tercih edildigi belirtilmektedir.
Haberlerin Twitter'da yayilma konusu ise ayri bir calismada ele alinmistir. SGt-
¢l ve Bayrakcl (2014) gazetelerin haber kategorilerinde yer alan haberlerin
Twitter'daki dagilimlarina bakarak gazete haberlerinin tweet edilme oranlarini
arastirmislardir. Geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki haber yayilimi
iliskisinin incelendigi calisma sonucunda haber web sitesinde ¢cok yorum alan
haberlerin sosyal medyada yayiliminin daha yiksek oldugu tespit edilmistir.
Galismada, sosyal medyanin gazeteler icin gelecekte var olmak isteyecekleri
bir ortam oldugu ifade edilmistir.

Gazetecilerin haber {iretim asamalarinda Twitter izerinden etkilesim si-
reclerinin ele alindigi calismalarda gazetecilerin okurlari-izleyicileri ile etkile-
sim dizeyleri ve sirecte haberin doniisimi incelenmistir. Caba (2019), Tir-
kiye'deki gazetecilerin Twitter'daki etkilesimine odaklandigi calismasinda,
gazetecilerin takipgileriyle etkilesimi ve icerikteki etkilesim dizeyi lizerinden
gazetecilik uygulamalarindaki donisimi sorgulamistir. Arastirmada Ffarkl
medya kuruluslarinda calisan 21 gazetecinin tweet’leri analiz edilerek niteliksel
ve niceliksel olarak degerlendirilmis ve (¢ farkli gazeteci grubu -esik bekgileri,
muhabirler ve serbest gazeteciler- arasindaki farklilasmanin ortaya konulmasi
amaclanmistir. Calismada Twitter'in etkilesimsel ag ortaminin olanaklarindan
en fazla serbest gazetecilerin yararlandigi, esik bekgilerinin ise daha ziyade
geleneksel medyadaki rollerini sirdirme egilimi gosterdikleri gorilmustir.
Ucar (2017) ise yaptigi calismada, Twitter'in geleneksel medyanin profesyonel
gazetecileri ile toplumun bulusmasina katki sagladidi ifade edilerek, yurttas-
lari habere dahil etme ve habercilik faaliyeti gerceklestirme gibi pratiklerde

ETKILESIM | 15



Muzaffer SAHIN, Adalet GORGULU AYDOGDU

aktif olarak rol alabildigi orneklerle anlatilmistir. Calismada geleneksel med-
yanin dikkatini cekmeyen olaylarin aktariminda yurttaslarin, potansiyel birer
gazeteci olarak paylasimda bulunabildigi Twitter'in, yurttas gazeteciliginin ruh
buldugu bir ortam sunarak, Twitter gazeteciligi gibi bir gazetecilik anlayisinin
literatiire girmesine neden oldugu belirtilmektedir. Kiirk¢l (2017) tarafindan
yapilan arastirmada da haber ajanslari ve gazetelerden gelen iletilerin etkile-
sim dizeylerini belirlemek amaciyla Dogan Haber Ajansi (DHA), Anadolu Ajansi
(AA), Sabah gazetesi, Sézcii gazetesi ve Hiirriyet gazetesinin resmi Twitter he-
saplarindan paylasilan tweet'ler incelenmistir. Yapilan analizde haber tweet'le-
rinin 48 saat icindeki etkilesim oranlari ve giiniin belli zaman dilimlerinde gon-
derilen tweet'lerin kullanicilar tarafindan ne kadar retweet edildigi ve begenil-
digiyle ilgili bilgiler verilmis, tweet ve begeni sayilarinin toplam takipci sayilari-
na oranlari hesaplanarak kullanicilarin etkilesim diizeyleri belirlenmistir.

Gazetecilerin Twitter'i glinlik is akislarinin bir parcasi olarak kullanma-
lari etik sorunlari da beraberinde getirmistir. Narin (2013) gazetecilik etigini
Twitter baglaminda ele alan calismasinda, Twitter'da medya calisanlarinin
paylasimlari ile birlikte gozlenen “yeni medya etigi” tartismalarini literatdr
taramasi yoluyla incelemistir. Tlrkiye'de ulusal gazetelerin ve popller gaze-
tecilerin Twitter hesaplarina iliskin sayisal bilgilerin de aktarildigi calismada,
gazetecilik etigi baglaminda Twitter'in kullanimina iliskin temel sorunlar Gze-
rinde durulmustur. Calismada Tirkiye'deki basin kuruluslar ve meslek 6rgiit-
lerinin yeni etik diizenlemelere 6nciliik etmesi gerektigi vurgulanirken, bu
dizenlemelerin kurumun ya da isvereninin itibarini ve kazancini oldugu kadar
gazetecinin temel sorumluluk ve haklarini da koruma altina almasinin gerekli
oldugu belirtilmistir.

Haber tiiketicilerinin Twitter’t haber araci olarak kullanmalarina yonelik
yapilan arastirmalarda ise tiiketici tercihleri izerinde durulmustur. Bu baglam-
da Kuyucu (2014), Twitter kullanicilarinin sosyal medya platformunu bir haber
araci olarak algi ve kullanimina yonelik yaptigi calismasinda, Twitter'in ¢evre-
sel bir haber mecrasi olarak yayginlastigini ve bireysel cikisli bir gazetecilik an-
layisinin gelistirildigini belirtmistir. Arastirmada Twitter kullanicilarinin ginlik
haber ihtiyaclarini bu mecradan karsiladigi ve ayni zamanda haber {retimine
de katkida bulundugu saptanmistir.

Gazetecilik ve Twitter baglamindaki calismalarin kategorize edildigi bir
baska eserde ise akademinin bu alandaki calismalari derlenmistir. HGlGr ve
Yasin'in (2019) editorligiinde hazirlanan Bilgi Dogruluk ve Twitter isimli eser-
de gazetecilik ile Twitter arasindaki iliski kuramsal ve akademik calismalar
baglaminda dokuz ayri baslik altinda, farkli yazarlar tarafindan irdelenmistir.
Basliklar soyle siralanmaktadir: “Kiiresel insanin Hayal Alani Olarak Twitter'i
Anlamak”, “Ge¢misten Ginimuze Bilgi ve Yontemin Temelleri”, “Epistemolojik
Bir Tartisma: Twitter'da Dogruluk-Otesi Konulu Calismalar”, “Sahte Haber ve

n o

Twitter Hakkinda Yapilmis Calismalar Uzerine Bir inceleme”, “Toplumsal Hare-
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ketlerin Twitter'a Yansimalari ve Hashtag Aktivizm ile ilgili Calismalar”, “Twit-

oo

ter'l Ele Alan Kriz iletisimi ve Kriz Yénetimi Calismalarinin Analizi”, “Twitter
Gazeteciligi Calismalar”, “Twitter ve Yeni Olanaklar: Sosyal Medyayla Birlikte
Déniisen Pazarlama ve Tiiketim Bicimleri Uzerine Bir Literatiir incelemesi”, “Si-

yasal iletisim Siireclerinde Yeni iletisim Mecrasi Olarak Twitter Kullanimi”.

Yontem

Bu calismanin temel amaci YOK Tez Merkezi'nde yer alan Twitterve gazetecilik
baglantili konularda yapilan lisansisti tezlerin incelenmesidir. Bu amag¢ dog-
rultusunda calismada YOK Tez Merkezi (izerinden bir tarama gerceklestirilmis
ve konuiile ilgili lisanslstl calismalar dederlendirmeye tabi tutulmustur. “Twit-
ter” basligi ile YOK Tez Merkezi'nde yapilan incelemede 133 yiiksek lisans, 19
doktora tezine ulasilmistir. “Twitter gazeteciligi” anahtar kelimesi ile yapilan
taramada herhangi bir teze rastlanmamistir. Ancak “Twitter” anahtar kelimeli
taramanin icinde gazetecilik baglantili olan dokuz yiiksek lisans ve iki doktora
tezi olmak izere 11 teze erisim saglanmistir. Tez Merkezi'nden ilgili aramalar
15.03.2020-20.03.2020 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

Calismanin evrenini Twitter gazeteciligi alanindaki lisanststi tezler olus-
turmaktadir. Bu calismada 6rneklem belirleme yoluna gidilmemis, bunun ye-
rine veri tabaninin sundugdu ilgili tezlerin timdne ulasilmaya calisilmistir. Boy-
lece calisma, arastirma evrenini olusturan, biri haric erisime acik tim tezleri
kapsayacak bicimde gerceklestirilmistir. Bu calisma kapsaminda YOK Tez Mer-
kezi'nde Twitter gazeteciligi alaninda yapilmis lisansisti tezler yil sinirlamasi
gozetilmeksizin incelenmis, konu ile ilgisi olmayan tezler ise calismanin kapsa-
mi disinda birakilmistir.

Arastirmada, belge tGzerinde dogrudan gozlem teknigi ile veri toplama yo-
luna gidilmis olup elde edilen veriler icerik ¢6ziimlemesi teknidi ile incelen-
mistir. Her bir tezin bir ¢ézimleme birimi olarak alindigi icerik ¢6ziimlemesine
temel olusturan kategoriler ise inceleme konusu yapilan tezin yili, tezin konu-
su, tezin yontemi, tezde kullanilan veri toplama ve ¢6ziimleme teknikleri, tezin
hangi Giniversite ve program biinyesinde hazirlandigi biciminde belirlenmistir.
S6z konusu birim ve kategoriler temel alinarak gerceklestirilen kodlama isle-
minin ardindan verilerin frekans dagilimlari hesaplanmis ve tablolar olusturu-
larak elde edilen bulgular yorumlanmistir.

Bulgular
Calismanin bu kisminda Yiksekoégretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’'nde kayitli

Twitter ve gazetecilik baglantili tezlerden elde edilen bulgu ve yorumlar yer
almaktadir:
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Tablo 1. Twitter ve gazetecilik baglantili yiiksek lisans tezleri

Orneklem/
Arastirmaci Tezin Adi Veri Toplama Temel Bulgular
Teknikleri
Gazetecilerin 50 gazeteciile | Twitter, gazetecilerin mesleki va-
Twitter kullanim cevrimici yari | roluslarini daha yerel, hatta daha
pratikleri ve yapilandirilmis | kisisel bir yolla siirdiirmelerine
Laura Twitter kullanim mulakat olanak saglamaktadir. Twitter
Avadar pratiklerinin ve Twitter kullanim pratikleri gazetecilik
(2013) gazetecilikte hesaplarinin meslegi Gzerinden birtakim de-
neden olabilecegi cevrimici disikliklere neden olmustur. Bu
dedisimler: Siber gozlem degisim ve dénlsim ozellikle
antropoloji teknigiyle gazetecinin imaji (zerinde yo-
yaklasimiyla incelenmesi dunlasmaktadir.
Twitter sayesinde kendi hesa-
Literatlr bindan bir enformasyon akisinin
Sosyal medya N 2
.. tarama saglaniyor olmasi gazetecinin
- ve degisen oo .2y .
Zehra Idil o teknigi ve 5 marka yaratim sirecine 6nemli
gazetecilik: Haber L. 4 .
Uzunyol N gazetecinin | katki saglamaktadir. Gazeteciler,
kaynagi ve haber . .
(2013) Twitter marka kaygisiyla Twitter orta-
mecrasi olarak i
Twitter hesaplarinin | minda genel gazetecilik meslek
takip edilmesi | ilkeleri cercevesinde kisisel oto-
kontrol uygulamaktadirlar.
5 gazetede
(Hdirriyet,
Sabah, Posta, Twitter'in yazili basinda glin-
Sosyal medyanin Zamanve dem olusturmada etkin bir rol{
Giilcan yazili basinda Sozcii), 3 bulunmaktadir. Twitter gindem
Tosun giindem aylik siire¢ olusturmada en ¢cok magazin
(2013) olusturmadaki roli icerisinde haberleri yoniinde etkilidir. Yazili
(Ornek calisma toplam 856 | basinin ideolojik durumuna gore
Twitter) Twitter Twitter'in gindem olusturmada
kaynakli haber roli vardir.
incelemesi ve
icerik analizi
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AA'NIN, s6z konusu dénemde
Tirk dis politikasinin 6ncelikli
konusu haline gelen Misir’i
o6nemli gindem maddelerinden
biri olarak gérdiigii ve dis
politikaya hakim olan séyleme

Misir'daki N
paralel yayin yaptigi ortaya ko-
toplumsal l dolu Aiansr’
hareketler ve nu mustur: Anadolu Ajansi nl.n,
Necati . 507 tweet, Misir'daki olayin, demokrasi,
Anadolu Ajansi: - - . L .
Keles -- nicel ve nitel | insan haklari ve 6zgirlikler yo6-
Ornek olay olarak | . . . . L 2
(2015) L icerik analizi niinden yarattigi sorunlari giin-
Anadolu Ajansi’'nin N )
T deme tasidigi, AFP ve Reuters’e
Twitteriletilerinin - tter' daha etkin k
analizi gore Twitter'i daha eF in kullan-
dig1 gorilmistir. Twitter hesabi-
ni takip edenlerden s6z konusu
tweet'lerle etkilesim kuranlarin
blyik cogunlugunun, AA'nin bu
yayin politikasina olumlu yaklas-
tigi tespit edilmistir.
Tlrkiye'de
en ¢ok satan
.. bes }Jlusal Haber kuruluslari icin alternatif
Olcekli gazete - N .
. bir haber kaynagi haline gelen
(Hdirriyet, .
e Twitter, ayni zamanda medya ku-
Milliyet, Posta, lusl il d
Séizcd, Zaman) ruluslari ve gazeteciler agisindan
o da haberlerini servis edebildik-
ile en cok . o
. . leri bir mecraya evrilmistir. Her
takip edilen . .
iki mecrada da Twitter kaynakli
. bes haber N . .
. Alternatif 2 ve baglantili haberlerin, rutin
Hatice . sitesinin N N
- haber kaynagi haber kapsaminda 6ne ¢iktigi
Kibra . (haberturk. . . o
N olarak Twitter gorilmektedir. Her iki mecrada
Kocaoglu Lo com, - I
ve gazetecilige . da habercilik pratikleri agisindan
(2015) o hurriyet.com.tr, . . .
etkileri . biyik farklar olmadigi, Twitter
internethaber. .
com kaynakli haberleri kullanmada,

milliyet.com,
sabah.com.tr)
icerik analizi
ve meslek
profes-
yonelleri
ile miilakat
yapilmasi

kullanilan kategorilerin, habere

yaklasimin, 6ne c¢ikan haber kay-

naklarinin benzer oldugu dikkat

¢ekmektedir. En biyiik Farklilik

kullanilan gorsel 6gelerde orta-
ya ¢ikmaktadir.
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Twitterile haber kanallari ve
TRT, Habertiirk | haber portallari iliskisinin bir
. ve Bianet karmasiklik icerisinde oldugu
Tahsin Tirkiye'deki TV temsilcileri | sonucuna varlmistir. Kanallarin
Eren Sayar | paper kanallarinin ile Twitter Twitter'a olan siipheli yaklasimi
(2016) yeni mecra olarak hesaplariile devam etmektedir. Bu nedenle
Twitterr kullanimi | ilgili milakat kullanici kalitesinin artmasi ve
ve soylem sahte hesaplarin engellenmesi-
analizi nin Twitter'a olan gliveni artira-
cadi 6n goérilmektedir.
Twitter, medya izleyicisiyle etkili
bir sekilde iletisim kurmada ve
Fanatikve El | €M gu'ncetl bllgillenn hizli b"II' se-
. kilde iletilmesi acisindan 6nem
Comercio spor o .
. tasimaktadir. Her iki gazetenin
gazetelerinin N
. de hashtag kullandigi ve paylas-
Twitter z )
mis oldugu tweet'lere okuyu-
. - hesaplarinin A
Valeria Spor gazetelerinin N cular tarafindan yanit verildigi
. : icerik I, L -
Elosia Twitter kullanimlar analizi ile gorilmistir. Her iki gazetenin
Moreno | Gzerine bir calisma: | . . paylasimlarinin yogunlastigi
o incelenmesi. T
Serrano Tilrkiye- Ekvador . saatler arasinda Tirkiye ve Ek-
Derinle- .
(2017) karsilastirmasi . L vador arasindaki zaman farkina
mesine bilgi N - R
bagli olarak, 6nemli degisiklikler
toplama ve ldud it edilmistir. Bi
karsilastirma oldugu tespit edilmistir. Bir
. iletinin siber alanda daha fazla
modeli aylasilmasinda yayin kalitesinin
kullanilmas) | Pa¥'asiimast yay
icerigi ve 6neminin yani sira o
iletinin multimedya kaynaklari-
nin olup olmamasi da 6nemlidir.
Twitter'dan
cekilen
2.790.339
kisilik bir Bir partiye yakinlik duyan Twit-
e . orneklem terkullanicilarinin kendi siyasi
Tirkiye'de Twitter . I, .
. . ve bu kisiler gorislerine yakin haber sitele-
baglaminda kendi - - A
. R arasindaki rini yiksek derecede, kendi go-
Seyit siyasi gorusune . . . .
s - toplam rislerine zit fikirler iceren haber
Golcuk yakin haberleri . . . .
. 48.316.548 | sitelerine ait hesaplari ise ¢ok az
(2018) takip etme ve T . L
. Farkli siyasi derecede takip ettikleri ortaya
siyasal kutuplasma hab konul bu d
iliskisi aber ve onulmustur. Ayn"lca u durumun
milletvekili | kutuplasmayi tetikledigi de ifade
hesaplarini edilmektedir.
takip etme
iliskisinin
incelenmesi
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internetin “etkilesimli” yapis,
gazetecilerin haber tiketicisi ile

iliskisinde belirleyici rol oyna-
maktadir. Gazeteciler glindemi

. 60 g"aze.t.euye en fazla Twitter (izerinden takip
Yeni medya ve yliz yize . i L
Mete i etmektedirler. Hizin 6neminin
. haberciligin anket o
Ogiin dniisimi: L artmasi, gazetecilerin haber
Parlak onusumu: uygulamasi icerigini teyit etme pratigini goz
Gazetecilik mecrasi ve SPSS .
(2019) . ardi etmelerine neden olmak-
olarak Twitter programinda .. o
.. tadir. Tim bu d6nlsim sireci,
analizi .
beraberinde bu duruma uyum
saglayabilecek ve yonetebilecek
gazetecilerin yetistirilmesini
gerekli kilmaktadir.
Tablo 2. Twitter ve gazetecilik baglantili doktora tezleri
Orneklem/
Arastirmaci Tezin Adi Veri Toplama Temel Bulgular
Teknikleri
HU(r/yet Ana akim medyanin eski glindem
Onlineve . o . N
. belirleme giiciine sahip olmadigi
Twitter N e .
. . ve Twitter'in da Tirkiye'deki
Medya arasi glindeminin .. .. . e
N N popiler sdylemde ifade edildigi
. glindem bilgisayar e . -
Gizem . A gibi bir giindem belirleme giici
belirleme kurami | destekliicerik . i
Melek . . olmadidi ortaya konulmustur. Iki
cercevesinde analizi ve . S
(2015) L . medya arasinda bir etkilesimin
Hdrriyet ve Twitter | ¢apraz zaman . .
. . . . oldugdu belirtilmekte, haber
Gzerine bir ¢calisma gecikmeli .
anel medyasi ile sosyal medya arasin-
P . daki iliski uluslararasi baglamda
tasarimlariile
. . benzer gérilmektedir.
incelenmesi
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ABD ve Turki-

ye'de, li¢ bii-

yik gazetenin | ABD ve Tirkiye'de, blyik ga-
Twitter he- zetelerin Twitter hesaplarinin

saplari 6rnek | konu giindemleri arasinda med-
alinarak, konu yalar arasi iliski ve etkilerinin
giindemleri oldugu ortaya cikmistir. Her iki
arasinda med- | (lke de medyalar arasi giindem
yalar arasiilis- | belirleme bakimindan birbirine
ki ve etkilerin | kismen benzemektedir. Ayrica,
icerik analizi, | ABD ve Tirkiye'deki gazetelerin

Sosyal medyada
Aygin medyalar arasi
Ozsalih | giindem belirleme:
(2017) ABD ve Tirkiye'de
Twitter 6rnegi

Pearson Twitter gindemleri arasinda
korelasyon karsilikli etkilere ilaveten tek
analizi ve cap- | yonli medyalar arasi giindem
raz-yiritmeli belirleme etkilerinin oldugu
korelasyon gorilmastar.
analiziile ince-
lenmesi

Tlrkiye'de Twitter gazeteciligiile ilgili lisansUsti ¢alismalarin 2013 yilindan
itibaren literatiire dahil oldugu gériilmektedir. incelenen tezler, 2013-2019 yil-
lariarasinda degiskenlik gostermektedir. Tirkiye'de Twittergazeteciligiileilgili
yapilan yiiksek lisans tezlerine bakildiginda en fazla tez calismasinin 2013 yilin-
da yapildigi gorilmektedir. 2013'te 3, 2015'te 2, 2016, 2017, 2018 ve 2019'da
ise birer yiiksek lisans tezi hazirlanmistir. Bu tezlerin ikisi ingilizce, digerleri
Tlrkgedir. YUksek lisans tezlerine oranla oldukga disik bir saylya sahip olan
doktora tezlerinin ise 2015 (1) ve 2017 (1) yillarinda yapildigi gérilmektedir
(Tablo 3).

Tablo 3. Lisanstistii tezlerin yillara gére dagilimi

Yillar Yiiksek Lisans (n) Doktora (n) Yiizde (%)
2013 3 - 27,3
2014 - - -
2015 2 1 27,3
2016 1 - 9,1
2017 1 1 18,1
2018 1 - 9,1
2019 1 - 9,1
Toplam 9 2 100

Genel olarak bakildiginda bu konuyla ilgili olarak 2013 (%27,3) ve 2015
(%27,3) yillarinda daha ¢ok calisma yapildigi, son yillarda ise daha az sayida
calisma yapildigi dikkat ¢ekmektedir. 2014 yilinda ise bu alanda yapilmis bir
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teze rastlanmamistir (Tablo 3). Son yillarda YOK Tez Merkezi'nde tez sayisin-
daki (600 binden fazla) artisa ragmen Twitter gazeteciligi ile ilgili lisansisti
calismalarin yeterli olmadigi ifade edilebilir.

Tablo 4. Lisansisti ¢calismalarin konularina gére dagilimi

Konular Yiiksek Lisans (n) Doktora (n) Yiizde (%)

Gazetecilerin Twitter
Kullanimi ve Haber Kaynagi 4 - 36,3
Olarak Twitter Kullanimi
Medya/Medyalar Arasi Giin- 1 ) 273
dem Belirleme iliskisi/Etkisi !
TV kanallarinin Twitter

1 - 9,1
Kullanimi
Spor Gazetelerinin Twitter

1 - 9,1
Kullanimi
Siyasal iletisim Baglaminda 1 i 91
Twitter Kullanimi !
Toplumsal Hareketler
Baglaminda Twitter Kul- 1 - 9,1
lanimi
Toplam 9 2 100

Hazirlanan tezlerin genellikle Twitter kullanimina yonelik yapildigi belir-
lenmistir. Bu ¢alismalar ise konularina gore; gazetecilerin Twitter kullanimi ve
haber kaynadi olarak Twitterkullanimi (%36,3), medya/medyalararasi gindem
belirleme iliskisi/etkisi baglaminda Twitter kullanimi (%27,3), TV kanallarinin
Twitter kullanimi (%9,1), spor gazetelerinin Twitter kullanimi (%9,1), siyasal
iletisim baglaminda Twitter kullanimi (%9,1) ve toplumsal hareketler bagla-
minda Twitter kullanimi (%9,1) olarak siniflandirilabilir. Calismalar ana tema
olarak alti ayri kategoride tasnif edilmis ve degerlendirmeler de bu odak {ize-
rinden yapilmistir (Tablo 4).

Gazetecilerin Twitter kullanimi ve haber kaynagi olarak Twitter konusunda-
ki calismalardan ilki Avadar’a aittir. Avadar (2013) calismasinda, gazetecilerin
Twitter kullanim pratikleri ile bu pratiklerin gazetecilik mesleginde yol actigi
degisimleri ele almaktadir. Bu baglamda arastirmada “Gazetecilerin Twitter
kullanim pratikleri gazetecilik mesledginde degisimlere yol acar” hipotezini
dogrulamak amaciyla “Gazeteciler neden ve nasil Twitter kullaniyorlar?”, “Ga-
zeteciler zamaninin benzersiz iletisim araclarindan biri olan Twitter’t kullanir-
ken ne gibi pratikler gelistiriyorlar?” ve “Gazetecilerin Twitter kullanim pratik-
leri dogrultusunda gazetecilik mesleginde degisimler meydana geliyor mu?”
sorularina yanit aranmistir. Arastirma kapsaminda Twitter'i etkin bir bicimde
kullanan 50 Tirk gazeteciyle e-posta araciligiyla cevrimici gerceklestirilen yari
yapilandirilmis milakatlar ve gazetecilerin Twitter hesaplari gece ve giindiiz
takip edilerek yiritilen gozlemler dogrultusunda aydinlatilmaya calisilmistir.
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Siber antropoloji disiplini ile sekillendirilen calismada yapilan milakat ve goz-
lem sonuclari, gazetecilerin Twitter kullanim pratiklerinin gazetecilik meslegi
Gzerinde birtakim degisikliklere neden oldugunu géstermistir.

Bu konudaki calismalardan ikincisinde Uzunyol (2013) Twitter kullaniminin
gazetecilik pratiklerinde neden oldugu degisime odaklanmistir. Calismada bi-
tinsel bir yaklasimla olaylar ve gelismeler, neden ve sonuciliskisi icinde betim-
sel biryontemle arastirilmistir. Temel olarak literatir tarama teknigi kullanilan
calismada belirlenen gazetecilerin Twitter hesaplari takip edilmis ve yerli/ya-
banci medya kurumlarinin sosyal medya kullanim kilavuzlari incelenmistir. in-
ternet ortaminda ve yazili medyada yer alan gazetecilerin Twitter kullanimina
iliskin tartismalari taranmis, Wall Street Journal'\n teknoloji editord ile miila-
kat yapilarak veri toplanmistir. Arastirmada, Twitter sayesinde kendi hesabin-
dan bir enformasyon akisinin saglaniyor olmasinin gazetecinin marka yaratim
sirecine 6nemli katki sagladigi ifade edilmektedir. S6z konusu gazetecilerin
yine marka kaygisiyla Twitter ortaminda genel gazetecilik meslek ilkeleri cer-
cevesinde kisisel otokontrol uyguladiklarini da gézlemlenmistir.

Gazetecilerin Twitter kullanimi ve haber kaynagdi olarak Twitterkonusunda-
ki calismalardan G¢lncisiini gerceklestiren Kocaoglu (2015) ise alternatif bir
haber kaynagi olarak genelde sosyal medya, 6zelde Twitter'in habercilik Gze-
rinde olusturdugu etkileri icerik analizi ve miilakat yontemleri ile incelemistir.
Calismada geleneksel medya ve cevrimici haber sitelerinde yer alan Twitter
kaynakli ve baglantili haberler icerik c6ziimlemesine tabi tutulmus, Twitter'in
yazili basinda ve internet gazeteciliginde alternatif bir haber kaynagdi olarak
etkisi Olcllirken, bu baglamda kaynaklik ettigi haberlerin cesitli acilardan ice-
rik dederlendirmesi de yapilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda ulusal
Olcekli gazeteler ve internet gazetelerinde Twitter kaynakli haberlerin kullani-
mina karsilastirmali olarak yer verilmistir. Milakat yontemiyle Twitter'in gaze-
tecilik meslek pratiklerine ve haber merkezi yapilarina olan etkisi irdelenmis-
tir. Haber kuruluslarinda calisan gazetecilerle yapilan milakatlarda; Twitter'in
haber (iretim ve yayim sirecine etkileri, gazetecilik ve etik acisindan sorunlari,
haber kuruluslarindaki 6rgitlenme ve haber merkezi yapilarina etkisi ortaya
konulmustur.

Gazetecilerin haber kaynagi olarak Twitter konusundaki calismalardan dor-
dincisind hazirlayan Parlak (2019) Twitter 6zelinde internetin, gazetecilik
meslegindeki donistlrici etkisi Gzerinde durmustur. Bu ¢alismada, interne-
tin uygulama alanlarindan biri olan sosyal medyanin, gazetecinin haber {re-
tim pratiklerindeki yeri ve haberciligin dijital platformlara tasinmasiyla olusan
gazeteciile haber tiiketicisi iliskisindeki donisimin yansimalari incelenmistir.
Bu dogrultuda calisma kapsaminda veri toplama teknigi olarak, aktif bicimde
habercilik meslegini icra eden gazeteciler ile anket uygulamasi gerceklestiril-
mis; Twitter 6zelinde gazetecilerin sosyal medyayi ne 6l¢iide haber kaynagdi
olarak gordikleri, sosyal medyadan haber iretiminde hangi diizeyde yarar-
landiklari ve haber tiiketicisinin etkilesim faktori temelinde sosyal medyanin
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haber Gretimindeki yeni konumuna yaklasimlari irdelenmistir.

Medya/medyalar arasi gindem belirleme iliskisi/etkisi konulu Gc¢ ayr calis-
ma yapilmistir. Bunlardan biri yiiksek lisans, diger ikisi doktora tezidir.

Tosun (2013) tarafindan yapilan arastirma kapsaminda Twitter'in yazili
basininin giindemini olusturmadaki roll incelenmektedir. Calismayi kapsayan
Gc¢ aylik siire icerisinde tiraj bazinda ilk bes sirada yer alan gazeteler (H(dirri-
yet, Sabah, Posta, Zaman ve S6zcli) incelenmis ve 856 Twitter kaynakli haber,
arastirma kapsamina alinmistir. Calismada, Twitter'in yazili basinda giindem
olusturmadaki etkin bir roli oldugu ortaya konulmaktadir. Twitter'in gindem
olusturmada en ¢cok magazin haberleri yoniinde etkili oldugu belirtilmektedir.

Melek (2015) de calismasinda Twitter'in ana akim medyanin glindemini be-
lirleme glici olup olmadigini arastirmistir. Hdirriyet gazetesinin online haber
sitesi (hurriyet.com.tr) ve Twitter'in incelendigi calismada, 6ncelikle Pazardan
Cumartesiye olmak tzere bir hafta boyunca sabah ve aksamlari iki kez veriler
toplanmistir. Her iki medyada yapilan 6n analiz dogrultusunda bir codebook
olusturulmus ve bu codebook ile hem Hdirriyet'e hem de Twitter'a ayri ayri ice-
rik ¢oziimlemesi yapilmistir. Daha sonra medyalar arasi gindem belirlemeyi
test edebilmek icin Rozelle-Campbell taban hizasi ile capraz zaman gecikmeli
panel kullanilmistir. Hirriyet ve Twitter arasinda yedi ginlik bir siirecte hem
glnler arasinda hem de her glinin 6zelinde karsilikli bir medya arasi giindem
belirleme etkisi oldugunun varsayildidi arastirma sonucunda, ana akim medya-
nin eski glindem belirleme gliciine sahip olmadigi ve Twitter'in da Tirkiye'deki
popller sdéylemde ifade edildigi gibi bir gindem belirleme glici olmadigi or-
taya konulmustur. Calismada iki medya arasinda bir etkilesimin oldugu belirti-
lirken, haber medyasi ile sosyal medya arasindaki iliski uluslararasi baglamda
benzer gorilmektedir.

Ozsalih (2017) tarafindan yapilan calismada ise daha énce geleneksel ve
online medyalarda gerceklesen medyalar arasi giindem belirlemenin Twit-
ter'da da gerceklesip gerceklesmeyecedi tespit edilmeye calisilmistir. ABD ve
Tlrkiye'de Gger biliylik gazetenin Twitter hesaplarinin 6rnek alinarak yapildigi
calismada her iki Glkede de veriler icerik ¢éziimlemesi ile toplanmis, haftalar
itibariyle Pearson korelasyon analizi ile gazetelerin Twitter gindemleri arasin-
daki anlik ve otokorelasyonlar, capraz-yiiriitmeli korelasyon ¢oéziimlemesi ile
de etkiler ve nedensel iliskiler ortaya konulmustur. Calismada, ABD ve Turki-
ye'de, blyik gazetelerin Twitterhesaplari konu glindemleri arasinda medyalar
arasi iliski ve etkilerin oldugu tespit edilmistir. Ayrica, capraz korelasyonlardan
yola cikarak, ABD gazetelerinin Twitter giindemleri arasinda karsilikli; Tarkiye
gazetelerinin Twitter gindemleri arasinda ise karsilikli etkilere ek olarak tek
yonli medyalar arasi glindem belirleme etkilerinin oldugu goérilmistir. Calis-
ma sonucunda ABD ve Tirkiye'nin medyalar arasi glindem belirleme bakimin-
dan birbirine kismen benzedigi ortaya konulmustur.

Televizyon kanallarinin Twitter kullanimini inceleyen Sayar (2016) televiz-
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yon ve haber kanallarinin sosyal medya ve tekelinde Twitter'i kullanarak izle-
yiciye ne sekilde ulastigini arastirmistir. Calismada TRT Haber, Habertiirk ve Bi-
anetile yapilan réportajlar ile kurum yoneticilerinin sosyal medya ve Twitter'a
bakis acilari irdelenmistir. Soylem c¢6ziimlemesi yapilan calisma kapsaminda
yukaridaki haber kanallarinin Twitter kullanarak izleyiciye ulasip ulasmak is-
temedikleri ve Twitter'dan haber paylasimi sirasinda ne tir kistaslara 6nem
verdiklerini 6grenmek amaclanmistir. Elde edilen bulgular i1siginda kanallarin
Twitter'a olan stipheli yaklasiminin stirdigi goéralmistir. Bu nedenle kullanici
kalitesinin artmasi ve sahte hesaplarin engellenmesinin Twitter'a olan giiveni
artiracagi 6ngérilmektedir.

Spor gazetelerinin Twitterkullanimi Gzerine ¢alisan Moreno Serrano (2017)
gazeteler, dolayisiyla gazetecilerin bu mecrayi nasil ve ne siklikta kullandikla-
ri irdelenmeye calisilmistir. Turkiye’den Fanatik, Ekvador'dan ise El Comercio
spor gazetelerinin Twitter hesaplarinin incelendigi arastirma, 2016 Rio Olimpi-
yat Oyunlari déneminde yapilan paylasimlarla sinirli tutulmustur. Sosyal med-
yanin, iletisim sekillerini degistirmeye basladiginin ifade edildigi calismada, bu
degisimin gazetecilik 6zellikle de spor gazeteciligi alaninda bir dénisime yol
actidi belirtilmektedir.

Siyasal iletisim baglaminda Twitter kullanimi ise Golclk (2018) tarafindan
irdelenmistir. Golclik calismasinda, Twitter'dan elde edilen 6zgiin bir veri seti
kullanilarak, kendi siyasi goriisiine yakin haberlere maruz kalma, siyasal kutup-
lasma ve bu ikisi arasindaki istatistiksel iliskiyi arastirmayi amaclamistir. Aras-
tirmada Twitter'dan 2.790.339 kisilik bir 6rneklem ve bu kisiler arasindaki top-
lam 48.316.548 farkli siyasi haber ve milletvekili hesaplarini takip etme iliskisi
¢oziimleme konusu edilmistir. Bu ¢6ziimleme sonucunda bir partiye yakinlik
duyan Turk Twitterkullanicilarinin kendi siyasi gorislerine yakin haber siteleri-
ni yiksek derecede takip ettikleri, fakat kendi goriislerine zit fikirler iceren ha-
ber sitelerine ait hesaplari cok az derecede takip ettikleri belirlenmistir. Ayrica
bu kullanicilarin, orantisiz bir sekilde kendi gorislerini temsil eden milletvekil-
lerini takip etme ve yine orantisiz bir sekilde kendi gorislerine yakin popiiler
hesaplari retweet etme baglaminda kutuplastiklari gorilmustdar. Calisma, ya-
kinlik hissedilen parti hangisi olursa olsun, yakin olunan ya da benimsenen go-
risii destekleyen haberlerin kutuplasmayi tetikledigini, zit goriisli haberlerin
ise partililerin kutuplasmis tutumlarinin azalmasina etki ettigini géstermistir.

Toplumsal hareketler baglaminda Twitter kullanimini ¢alisan Keles (2015)
Anadolu Ajansi’'nin, Misir'da ordunun yonetime el koymasi sonrasindaki iki haf-
talik siirecte gelismeleri aktarirken, Tirk dis politikasina hakim olan séyleme
paralel yayin yapip yapmadigini Twitter'daki icerikleri Gzerinden incelemistir.
Anadolu Ajansi’'nin resmi Twitter hesabindan (@anadoluajansi) paylasilan 507
tweet nicel ve nitel icerik ¢c6ziimlemesiyle degerlendirilmistir. Bu arastirmadan
elde edilen bulgular, “AA'nIn, s6z konusu dénemde Tirk dis politikasinin 6n-
celikli konusu haline gelen Misir't 6nemli gindem maddelerinden biri olarak
gordiigini ve dis politikaya hakim olan (darbe karsiti ve Mursi yanlisi) soyleme
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paralel yayin yaptigini” ortaya koymustur. Anadolu Ajansi’nin, Misir'daki olayin,
demokrasi, insan haklari ve 6zgirlikler yoninden yarattigi sorunlari gindeme
tasirken, AFP ve Reuters'e gore Twitter't daha etkin kullandigi gérilmustir.
Twitter hesabini takip edenlerden s6z konusu tweet’lerle etkilesim kuranla-
rin buyidk cogunlugunun, AA'nin bu yayin politikasina olumlu yaklastidi tespit
edilmistir.

Tablo 5. Lisans(istii calismalarin yénteme gdre dagilimi

Yiiksek Lisans (n) Doktora (n) Yiizde (%)
Nitel 3 - 27,3
Nicel 4 2 54,6
Karma 2 - 18,1
Toplam 9 2 100

Twitterve gazetecilik ile ilgili yapilan lisansiisti ¢calismalarin yiizde 54,6'sini
nicel calismalar olustururken, ylizde 27,3'i nitel, ve yiizde 18,1'i ise karma yon-
temlerle yapilmistir. Yildiz (2016: 416) bu durumu nicel arastirma yapmanin
nitel arastirmaya kiyasla daha cok calisma grubuna ulasabilmeyi ve 6l¢meyi
kolaylastirmasi ile aciklarken, Gaffney ve Puschmann (2016: 122) ise anket ve
konvansiyonel icerik analizi gibi geleneksel araclarin aksine, sosyal medya in-
celenirken, arastirmanin kesif evresinin bile belirgin bir sekilde nicel oldugu-
nun altini cizmektedirler (7ablo 5).

Tablo 6. Lisansiistii calismalarin veri toplama ve analiz tekniklerine gére dagilimi

Xﬁ:l:;o'?;il:iil‘; eri Yiiksek Lisans (n) Doktora (n) Yiizde (%)
icerik coziimlemesi 6 2 50
Literatlr tarama 2 - 13
Milakat 3 - 19
Gozlem 1 - 6
Soéylem analizi 1 - 6
Anket 1 - 6

incelenen lisansiistii tezlerinin yiizde 50'sinde icerik ¢éziimlemesi kul-
lanilirken, yizde 19'u miilakat, yizde 13'G literatlr tarama, yani betimsel,
ylzde 6's1 gozlem, yiizde 6'sI sOylem ¢6ziimlemesi ve yiizde 6'si anket uygu-
lamasiile gerceklestirilmistir (7Tablo 6). Ayrica doktora tezlerinde icerik ¢c6zim-
lemesinin yani sira koreleasyon ¢éziimlemesi ve Rozella Campbell taban hizasi/
capraz gecikmeli panel tasarimindan da yararlanilmistir. Tezlerin bir kisminda
birden fazla teknik/yontemin bir arada kullanildigi gorilmektedir. Diger yan-
dan calisma kapsaminda incelenen tezlerde 6rneklem/calisma grubu genel
olarak gazeteciler, gazeteler, gazete haber siteleri ve Twitter hesaplarindan
olusmaktadir.

ETKILESIM | 27



Muzaffer SAHIN, Adalet GORGULU AYDOGDU

Tablo 7. Lisans(istii calismalarin dniversite ve anabilim dallarina gére dagilimi

Universiteler Enstitii Anabilim Dali Sayi Yiizde
(n) (%)

ga!atas§3ra){ SBE Radyo Televizyon ve Sinema 1 9,1

Universitesi

Ankara Universitesi SBE Gazetecilik 2 18,1

I“st:fmbu!Ayf:hn SBE Halkla iliskiler ve Tanitim 1 9,1

Universitesi

Gazi Universitesi’ SBE Gazetecilik 3 27,3

Marmara Universitesi SBE Radyo Televizyon ve Sinema 1 9,1

ODTU SBE Styaset Bilimi ve 1 9,1

Kamu Yonetimi

Ege Universitesi SBE Gazetecilik 1 9,1

istanbul Universitesi SBE Halkla iliskiler ve Tanitim 1 9,1

Toplam 1 100

Twitter ve gazetecilik baglantili tezlerin Universitelere ve anabilim dallari-
na gére dagilimina bakildiginda en fazla sayida tezin Gazi Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlsi Gazetecilik Anabilim Dalinda (%27,3) yapildigi goriilmekte-
dir. Bunu Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim
Dali (%18,1) takip etmektedir. Bu alanda lisanslsti tezlerin yapildigr diger
tiniversiteler ise Galatasaray, istanbul Aydin, Marmara, istanbul ve Orta Dogu
Teknik Gniversiteleridir. Bu konuyla ilgili Gazetecilik (6), Halkla iliskiler ve Ta-
nitim (2), Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim dallarinin (2) yani sira Siyaset
Bilimi ve Kamu Yonetimi Anabilim Dalinda da (1) tez calismasi yapildigi dikka-
ti cekmektedir. Ozellikle iletisimle ilgili alanlardaki yiiksek lisans ve doktora
programlarinin sayisi disinildiginde yapilan tez calismalarinin sayica yeterli
olmadigi soylenebilir. Tezlerin sadece sekiz Giniversite ile sinirli kalmasi da di-
siindiriciddr. Yapilan ¢alismalari devlet ve vakif Gniversitesi olarak degerlen-
dirdigimizde ise tezlerin biri haric (istanbul Aydin Universitesi) devlet tniversi-
telerinde yapildigi goérilmektedir (Tablo 7).

Sonu¢

Twitter ginimizde gazetecilerin ve medya kuruluslarinin giinlik mesleki ru-
tinlerine dahil ettikleri etkili bir ara¢ haline gelmistir. Twitter, 6zellikle gaze-

18 Mayis 2018 tarihli ve 7141 sayili Yiksekdgretim Kanunu ile Bazi Kanun ve Kanun
HUkminde Kararnamelerde Degisiklik Yapilmasina Dair Kanunun 8. maddesi geregin-
ce, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi kapatilmistir ve ilgili anabilim dallarinda
kayitli olan lisanststi 6grenciler, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Lisansisti EGitim
Enstitistne aktarilmistir.
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tecinin haber kaynagini cesitlendirmesi, haber kaynagina hizlica ulasabilmesi,
haberin Gretim ve yayiliminin yani sira habere yénelik feed-back’leri izlemesi
bakimindan 6nemli yenilikler getirmistir. Gazetecilerin Twitter kullaniminin
gazetecilik mesleginin pratikleri Gzerinde yol actigi degisimleri gérebilmek ve
gazeteciligin hizla degisen bir diinyada gelisen roliinii daha iyi anlayabilmek
icin Twitter eksenli yapilacak olan calismalar 6nem tasimaktadir.

Bu calismada YOK Tez Merkezi'nde yer alan Twitterve gazetecilik baglantili
dokuz yiiksek lisans, iki doktora tezi icerik ¢c6ziimlemesi teknigi ile incelenmis-
tir. Ulkemizde Twitter gazeteciligi ile ilgili lisansistii calismalarin 2013 yilindan
itibaren basladigi goriilmektedir. Tiirkiye'de Twitter gazeteciligiile ilgili en faz-
la lisansisti tez calismasi, bu alanda ilk calismalarin yapildigi 2013 yilina aittir.
Tlrkiye'de ve diinyada Twitter'a olan ilginin ve kullanimin her gecen giin art-
masina ragmen bu alanda yapilan calismalarda bir artis yasanmamistir. Twitter
ve gazetecilik baglantili lisansisti tezler incelendiginde cok az sayida calis-
manin doktora diizeyinde oldugu tespit edilmistir. Bu durum heniiz bu konu-
ya yeterince 6nem verilmedigini gostermektedir. Lisansisti tezlerde Twitter
gazeteciligi ile ilgili calismalara agirlik verilmesi ve 6grencilerin bu alanlarda
farkli calismalar yapmasi tesvik edilmelidir.

Yapilan arastirmada incelenen lisansisti tezlerin Gniversitelere gore dagi-
limina bakildiginda; en Fazla Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazete-
cilik Anabilim Dali ve Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik
Anabilim dallari biinyesinde gerceklestirildigi belirlenmistir. Bunun nedeni s6z
konusu Universitelerin lisansisti egitimde belli bir ge¢mise ve deneyime sahip
olmalariile aciklanabilir. Ancak Tirkiye'de 6zellikle iletisim alanindaki lisansiis-
ti programlarinin sayisi dikkate alindiginda bu konu ile ilgili yapilan tezlerin sa-
yisinin yeterli olmadigi séylenebilir. Ayrica yapilan tezlerin belli Gniversitelerle
sinirli kalmasi da ayrica degerlendirilebilir. Yapilan calismalari devlet ve vakif
tniversitesi olarak degerlendirdigimizde ise tezlerin biri haric (istanbul Aydin
Universitesi) tamaminin devlet Gniversitelerinde yapildigi gérilmektedir.

Konulari kapsaminda dederlendirildiginde ise yapilan tezlerin genellikle
Twitter kullanimina yonelik yapildigi ifade edilebilir. Bu calismalar; gazetecile-
rin Twitter kullanimi, haber kaynadi olarak Twitter kullanimi, medya/medyalar
arasi glindem belirleme iliskisi/etkisi baglaminda Twitter kullanimi, TV kanal-
larinin Twitter kullanimi, spor gazetelerinin Twitter kullanimi, siyasal iletisim
baglaminda Twitter kullanimi ve toplumsal hareketler baglaminda Twitter kul-
lanimi Gzerine gergeklestirilmistir.

Twitter ve gazetecilik ile ilgili yapilan lisansisti tezlerin biyik cogunlu-
gunda nicel yéntemler kullanilmistir. incelenen tezlerde en yaygin kullanilan
arastirma ve analiz teknigi ise icerik analizidir. Bunun disinda yapilan tezler-
de milakat, literatdr tarama, gozlem, anket tekniklerinin yani sira séylem ¢6-
ziimlemesi, koreleasyon ¢6ziimlemesi ve Rozella Campbelltaban hizasi/capraz
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gecikmeli panel tasarimindan da yararlanildigi belirlenmistir. Ayrica calisma
kapsaminda incelenen tezlerde calisma grubu olarak gazeteciler, gazeteler,
gazete haber siteleri ve Twitter hesaplari ele alinmistir.

Sonuc olarak, Twitter kullanici sayisi her gecen giin artmasina ve gaze-
teciler icin yeni bir kapi aralamasina ragmen Glkemizde bu alanda yapilan li-
sanslisti tezlerin sayica yeterli olmadigi gorilmustir. Twitter gibi etkin sosyal
medya mecralarinda yapilan arastirmalar, geleneksel medya lizerinden yapilan
arastirmalara gore daha karmasik bulunmaktadir. Bu nedenle arastirmacilar
tarafindan cok fazla tercih edilmedigi séylenebilir. Ancak bu alanda diinyadaki
gelismeleri de takip ederek yeni yontem ya da veri toplama teknikleri konu-
sunda yeni yonelimlere ihtiya¢ bulunmaktadir. Twitter haberciligi Gzerinden
yapilacak ¢oziimleme ve incelemelerin artmasi arastirmacilarin da bu alana
yonelmesine neden olacaktir.
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Abstract

The study explored the phenomenon of nonverbal communication with its
focus on emoji. Basically, the researcher examined five social networking
sites (SNS) - (Facebook, WhatsApp, Instagram, Snapchat, and Twitter) in order
to ascertain which of the SNS the research population uses emoji more
often. Furthermore, the researcher explored the gender disparity in the use
of emoji. The study employed the quantitative research method to achieve
this end, precisely the survey technique. The hyperpersonal communication
theory underpins and guides the research. Findings from the study indicate
that a considerable number of the research population (48.93%) considers
WhatsApp's emojis as the most often used, followed by Facebook. Analysis of
data further revealed that both genders- male and female use emoji evenly.
The male, 71 respondents representing 50.35% use emoji and 70 respondents;
that is, 49.65% of the female equally use emoji for communication purposes.
The study concludes that emojis are conduit pipes through which Internet
users display their expertise in the manoeuvering of computer-mediated
communication, specifically nonverbal communication; hence, researchers
indicate that this calls for further scholarly investigation in this research
domain.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

Ozet

Bu calismada, emojilere odaklanarak sozsiiz iletisim olgusu arastirilmistir.
Arastirmaci temel olarak arastirma toplulugunun hangi sosyal ag sitelerini
daha sik kullandigini belirlemek icin bes sosyal ag sitesini (SNS) - (Facebook,
WhatsApp, Instagram, Snapchat ve Twitter) incelemistir. Bununla birlikte,
calismada emoji kullanimindaki cinsiyet esitsizligi arastirilmistir. Calismada
bu amaca ulasmak icin nicel arastirma yontemi kapsaminda anket teknigi
kullanilmistir. Kisilerarasiiletisim teorisiarastirmanin temelini olusturmaktadir.
Arastirmadan elde edilen bulgular, arastirma toplulugunun énemli bir kisminin
(%48.93) WhatsApp emojilerinin en sik kullanilan emojiler oldugunu ve
bunu Facebook’un emojilerinin takip ettigini disindigini gbstermektedir.
Verilerin analizi sonucunda kadinlarin ve erkeklerin emojileri esit olarak
kullandigi ortaya cikmistir. Katilimcilarin %50,35’ini temsil eden 71 erkek ve
%49,65'ini temsil eden 70 kadin katilimci; iletisim amaciyla, esit derecede
emoji kullanmaktadir. Bu calisma emojilerin, internet kullanicilarinin bilgisayar
aracili, 6zellikle sozel olmayan iletisimde uzmanliklarini sergiledikleri kanallar
oldugu sonucuna varmistir; bununla birlikte bu arastirma alaninda daha fazla
bilimsel arastirma yapilmasi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: emoji, sézsiz iletisim, iletisim, sosyal ag siteleri.
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Introduction

Communication is essential to all facets of life. All living things, biologically
communicate. It is a phenomenon that facilitates the exchange of ideas or
information amongst living creatures. In human beings, communication is
elaborately developed compared to lower creatures- animals. In a layman’s
language, communication means the exchange of information or thought
between individuals. Merriam Webster’s Collegiate Dictionary defines com-
munication as a process by which information is exchanged between persons
through a system of symbols, signs, or behaviour. From the above definition,
it is apparent that there are different mediums of communication, and signs
and symbols are an integral part of it. Albeit, there is a general belief that
it is not only the significance of ‘what’ is communicated that is essential but
also howitis communicated. This statement is synonymous to the famous 5 Ws
and 1 H in journalism studies. The manner of communication includes verbal
communication, which entails the use of spoken words or speech. Nonverbal
communication features things like facial expression, body posture, breathing
rhythm, outer appearance, and various others (Hinz, 2015). In other words, it is
a means of communicating without spoken words. It usually happens through
individuals’ behaviours, actions, expressions, signs, and symbols (Kumari and
Gangwar, 2018). Birdwhistell (1970) argues that 65% of communication is
through nonverbal communication, while only 35% is derived through inter-
action in word.

Today, communication is predominantly transmitted through the Internet,
and a considerable percentage of the information communicated is carried
out through electronic devices like desktop computers, laptops, smartphones,
tablets, ipads etc. These devices enable the installation of social media ap-
plications such as Facebook, Instagram, WhatsApp, Wechat, Snapchat, among
others. These social media platforms allow users to exchange messages both
fast and synchronously. There is a feature that distinguishes social media plat-
forms from other traditional messaging services like SMS- the immense abun-
dance of emojis. Scholars (Derks, Fischer and Bos, 2008; Luor et al, 2010; Jibril
and Abdullah, 2013) have argued that emoji may be described as a substitute
for Facial expressions.

Pictorial communication has evolved from time immemorial. In North Afri-
ca, during the ancient Egyptian civilization, the hieroglyph held sway. In Nige-
ria, specifically in the Southern part of the country, the /nsibidi was a popular
form of pictorial communication. From the previous assertions, it is apparent
that the use of images for communication has been in existence before the
era of a technological boom. Before emoji became popular, there is a form of
image communication called emoticon. An emoticon is achieved by combin-
ing different punctuation marks- smiley face (:-)). Dresner and Herring (2010)
describe emotions as emotion icons. The authors refer to it as graphic signs,
such as the smiley face, that often accompany computer-mediated textual
communication. A group of researchers initially developed emoticon at Carn-
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egie Mellon by way of a joke in 1982 (Brisson, 2015). The Japanese metamor-
phosed emoticon. They created another version of it that connotes ideas with
emoticons that could be read simultaneously with text- the Japanese smiley
faces, called kaomoji (*_*). It allows users to embellish and eventually add on
other symbols to portray physical motions or represent other objects, such as
flowers or animals (Brrison, 2015).

Li and Yang (2018) writes that emoji is a Japanese word, which means ‘pic-
ture letter'. It is a small digital picture or pictorial symbol that represents a
thing, emotions, or a concept, etc., used in text messages and means of elec-
tronic communications. Oxford Dictionary (2012), defines emoji as a small dig-
ital image or icon used to express an idea or emotion in electronic communi-
cation. Emojis are used almost in the same way as are emoticons and exist in
different genres, including facial expressions, gestures, known objects, places
and types of weather, and animals, for instance, €( a dog) and &(laughter).
In 2015 Oxford Dictionaries named & (face with tears of joy) instead of text
words as its Word of the Year (Li and Yang, 2018). Emoji has become an inev-
itable part of the Internet Age communication, and scholars must begin to
notice their functions in the communication sphere.

Objectives of the Study

This study investigates emoji on five different social networking sites- Face-
book, WhatsApp, Instagram, Snapchat and Twitter with the main objective of
ascertaining which of the SNS the research population uses emoji more often.
Furthermore, specifically, other objectives of the study include:

1. To ascertain the gender disparity in the use of emoji.
2. To find out how often the population uses emoji.

3. To investigate their reasons for using emoji
Research Questions

1. What is the gender difference in the population’s use of emoji?
2. How often does the population use emoji?

3. What is the reason for the population’s use of emoji?
Literature Review

Formal research on nonverbal communication is rooted in the Victorian Era.
Charles Darwin is perhaps the pioneer scholar to systematically study how
we use our bodies to communicate in the Expression of the Emotions in Man
and Animals (Darwin, 1874). In the social sciences, a new wave of systemat-
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ic research into nonverbal communication was started by Ray Birdwhistell's
work on ‘Kinesics’ in the 1950s and Edward Hall's work on ‘Proxemics’ in the
1960s, which in turn led to a surge of public interest in ‘body language’ with
sensationalist works like Fast’'s (1970) Body Language, which teaches readers
how to penetrate the personal secrets of strangers, friends and lovers by in-
terpreting their body movements, and to make use of powers. Innocent and
Haines (2007), define nonverbal communication as wordless communication,
including gesture, body language, facial expression, intonations of speech,
and clothing. In this digital age, the study of nonverbal communication, specif-
ically, emoji is gaining attention among scholars.

Emoji is originally designed as a carrier of affective states and emotions,
containing nonverbal information that in real settings is communicated
through facial expression and other physical indicators (Dresner and Herring,
2010; Sakai, 2013; Maiz-Arévalo, 2015). Emoji, which includes small pictures
from the smiling face of a ‘blue whale’ to ‘sarcastic side-eye’, increase the
ability of the messenger to communicate more fully and successfully (Stryker,
2014). Emoji can increase the understanding of other conversational aspects
such as tone, attitude, intent, and emotion in computer-mediated communi-
cation (Lo, 2008; Prazak and Burgund, 2014). In the same light, Mitchell (1986)
argues that a visual cue combined with texts was superior to texts alone in the
creation of a more positive attitude in communication.

Lupyan and Dale (2016) submit that four groups of Instagram posts in-
creased in emoji use by 30% to 40% in 2015 compared with that in the last 2
to 3 years. Also, the scholars found that there was a gradual decrease in the
use of text-based communication, which suggests that emojis are replacing
the functions served by text-based contents. The findings reveal that text-
based communication is gradually giving way to emojis. Thompson and Foulg-
er (1996) argue that hostile verbal messages with emojis were of a different
hostility level from those without. From the Thompson and Foulger’s asser-
tion, it is apparent emojis clarify, and explain statements.

Provine, Spencer and Mandell (2007) conducted a study on the position-
ing and functions of emojis in text-based communication. Provine and his col-
leagues classified emojis, as additional or complementary information to text-
based communication. The categorizations include:

1. Emojis which constitute the only content of the message or ‘naked
emojis’.

2. Emojis that are placed at the beginning or the end of the message (the
most frequent).

3. Emojis that are inside the message.

Hinz (2015) asserts that as the people cannot see or hear each other, they
have to signal their mood otherwise, and this is achieved by purposely insert-
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ing emojis or emoticons at a specific position of their text. The author but-
tressed his argument by citing Albert Mehrabian, a renowned psychologist,
claiming that the human brain processes image 60,000 times faster than writ-
ten text. Similar to Thompson and Foulger’s contribution, Provine et al., and
Hinz's studies point to the belief that emojis serve as modifiers of text-based
messages. Further, based on the analysis of 500 messages on WhatsApp, Hinz
(2015) found that a colleague to colleague conversation did not contain as
many emojis as the friend to friend conversations. This is because of the lower
degree of social closeness between the colleagues. In total, 50% of all mes-
sages contained at least one emoji, WhatsApp users seem to use emojis fre-
quently.

Back to the taxonomy of emoji, Luor, Wu, Lu and Tao (2010) categorize
emoji into- expressing feelings, modifying the verbal message, and expressing
humour. While Kavanagh's (2010) classification seemed more elaborate, that
is, (1) in rapport building; (2) to soften requests; (3) devices of modesty; (4)
hedging devices; (5) humour; (6) to help convey emotion; (7) emphatic use;
and (8) lexical use; (9) positive politeness strategies.

Emojis are the fastest growing language in history (Emogi Resarch Team,
2015). In the Emoji Report, various factors were studied to ascertain factors
responsible for this growth. It was uncovered that the rise in the usage of
smartphones and instant messaging applications are major contributors to
Emoji usage. With this, communications have become shorter, making emojis
universal language that promotes universality. ‘Emoji Report’ further found
that instant messaging applications update the emojis regularly to reflect
societal changes. Sampietro (2015) opines that stand-alone emojis or what
Provine et al. (2007) described as naked emoji are frequently used and are
a common thing among users, as the author's findings showed that they are
self-explanatory and easy to use while communicating. Sampietro analyzed
WhatsApp chats and commented that emojis are used in socially relevant vo-
cabularies, and acronyms and slangs also confirm the similar nature of emoji
usage supporting the environment of expected social reactions in the conver-
sations.

Despite studies conducted on emojis, there are still limitations in the ex-
isting research domain. Broadly, most empirical studies (Provine et al. 2007,
Thompson and Foulger, 1996; Luor et al. 2010; Hinz 2015) focused on one the
taxonomy of emojis and its function as a modifier. To the best of the research-
er's scholarly knowledge, there has not been a study that considered these
SNS. Thus, this study investigates emoji on five (Facebook, WhatsApp, Insta-
gram, Snapchatand Twitter) social networking sites in order to ascertain which
of it the research population uses emoji more often, and further explored
gender disparity in the use of emoji.
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Research Methodology

The present study adopts the quantitative research method, specifically
a survey. The population of the study is the youths, a protestant church in
Wuse, Abuja, Nigeria. Purposively, and for the sake of convenience the author
sampled 144 youths from the church. The current study complied with the
research ethics of my institution, and the participants were informed before
implementing the survey. Besides, the respondents voluntary appended their
consents to participate in the study beforehand. The study questionnaire was
administered face-to-face after church services and during youth fellowships.
In analyzing data, Simple Percentage Table (SPT) was adopted for ease and
flexible analysis. However, due to the manageable sample size of the study,
the analysis data was carried out based on 141 duly returned and valid ques-
tionnaires.

Theoretical Framework

In the early years of the Internet, it was assumed that computer-based com-
munication was not interactive. During the period, users were constrained
by the limits of the computer’s text-based nature, which was contrasted with
the rich meaning of body language, voice, and facial cues of face-to-face com-
munication. Today, the reward we get when we get validated by likes, claps,
comments, and other nonverbal cues can be described with the hyperpersonal
communication theory.

Joseph Walther (1996) is credited for propounding the theory after exten-
sive research on computer-mediated communication. The theory is an inter-
personal communication model that describes how computer-mediated com-
munication (CMC) can become hyperpersonal because it exceeds face-to-face
interaction, affording communicators a host of communicative advantages
over traditional face-to-face interaction. Walther (1996) asserts that hyper-
personal communication is more socially desirable than we tend to experience
in parallel face-to-face interaction. Furthermore, Walther argues that comput-
er-mediated communication focuses on personal and relational optimisation
because they are unfettered by unwanted cues or multiple conversational
demands. Kumari and Gangwar (2018) wrote that in hyperpersonal theory,
nonverbal cues allow the communicator to determine their choice of cues for
communication. Compared to face-to-face communication, a hyperpersonal
message sender has a greater ability to develop and edit self-presentation
strategically, enabling a selective and optimised presentation of one’s self to
others.

The social media afford communicator a plethora of nonverbal communi-
cation cues. Consequently, people get hyperpersonal in cyberspace because
it satisfies relationship needs, and numerous social norms and boundaries al-
ready govern face-to-face interaction. Today, cyberspace allows us to commu-
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nicate in a new and satisfying way, and users, especially the youths, are taking
advantage of it.

Analysis of Findings

The high return percent of questionnaires was possible because the re-
searcher gave detailed attention in engaging the respondents on the aim of
the study, assuring them of their privacy and patiently waited for them to
read and answer the questionnaires before retrieving them. Preliminary data
on demographic analysis indicates that 47.48% of the respondents are male,
while 52.52% are female. Also, 39.00% of the respondents were between 15
and 25 years, 41.13% were between 26 and 35, and 19.85% were between
36 and above. Further, 10.63% of the respondents had primary school quali-
fication as their highest educational qualification; 26.95% had Senior School
Certificate (SSCE) or its equivalent; 22.69% had diploma; 45.31% had univer-
sity degrees or Higher National Diploma (HND), and 7.80% had postgraduate
qualifications.

Table 1. Perception and usage of emojis on social media platforms

usl.)eog;:'i Do you feel Do you
on sociajl including inclﬁde
. emoji in o
media Responses Responses emoji on Responses
latforms your chat official
vs?hile inter- enhances message?
acting? message? ge:
Al 47.51% v 43.92% Yes 34.04%
ways es
N= 67 N= 62 N= 48
| 18.43% No 26.95% No 42.55%
Rarely
N=26 N=38 N=60
) 29.07% 29.07% Sometimes 23.40%
Sometimes Maybe
N=41 N=41 N=33
4.96% 100% 100%
Never Total Total
N=7 N= 141 N= 141
100%
Total
N= 141

The table indicates that the majority of the respondents always use emoji
(47.51%) while interacting. 18.43% rarely use it; 29.07% use it sometimes, and
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4.96% claimed they do not use it. Furthermore, the data in the table shows
that the respondents believe that including emoji in their interaction on social
media platforms enhances the message they convey. 43.92% expressed the
other thought. However, 29.07% feels that somehow, inserting emoji in their
message enhances the meaning of the information, and 26.95% avers that the
practice of including emoji in a message does not improve its communicabil-
ity. In the last part of Table 1, a significant portion of the population, that is,
42.55%, reiterates that they do not use emoji in official messages. 23.40%
opines that sometimes they use emoji in official, probably depending on the
situation, and 34.04% claims that they adopt emoji in formal interaction.

Table 2. Respondents’ diverse use of emojis and gender disparity in its usage

Are you
restrlct.ed On which .
or curtailed Analysis
of these
to use of gender
e . platforms X . .
emoji while | Responses do vou Responses | disparity in | Responses
interacting y the use of
. often use -
with emoii? emoji
friends and o
families?
9.21% Facebook 29.07% 49.64%
Yes Male
N=13 N=41 N=70
78.01% 48.93% 50.35%
No WhatsApp Female
N=110 N=69 N=71
12.76% 10.63% 100%
Sometimes Instagram Total
N=12 N=15 N= 141
100% 4.96%
Total Snapchat
N= 141 N=7
6.38%
Twitter
N=9
100%
Total
N= 141

Data from the above table reveals that a vast number (78.01%) of the pop-
ulation are not restricted or curtailed in using emoji on social network sites
while interacting with friends and families. However, 12.76% of the popula-
tion asserts that they are curtailed not to use emoji in some situations while
discussing with their families and friends, and 9.21% said they curtailed them-
selves on using emoji while interacting with their friends and families. Also,
the reveals users’ preference for emoji in the selected five social networking
sites for the study. The analysis indicates that a smaller percentage of the
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respondents, that is, 4.96% prefer emojis on Snapchat. A considerable num-
ber of the research population (48.93%) considers WhatsApp's emojis as the
most preferred. Second, to WhatsApp is Facebook; 29.07%, Instagram 10.63%,
and Twitteris 6.38%. Finally, it is revealed that both genders use emoji almost
evenly. The table shows that males, 71 respondents representing 50% use
emoji for communication while 70 respondents, that is, 49.64%, use emoji for
communication purposes.

Table 3. Displaying respondents’ reasons for using emaojis

Why do you use emoji? Responses
2.83%
To build rapport
N=4
19.85%
For humour
N=28
21.98%
To convey emotion
N=31
) 28.36%
For emphasis
N=40
) ) ) 26.95%
To save time used in typing text
N=38
100%
Total
N= 141

Discussion of Findings

The use of emojis in the social media platform is becoming a standard fea-
ture; this is the reason most social media sites update their emojis regularly.
From the analysis in Table 2, it is apparent that respondents consistently use
WhatsApp emojis. WhatsApp has grown to become the preferred social media
site. The findings of this study are synonymous with a recent study (Newman
etal, 2019) by the ‘Reuters Digital News Report’, which affirms that people are
turning away from Facebook and WhatsAppis becoming the leading source for
social communication in many countries. Besides, WhatsApp is a media-rich so-
cial media platform. Its multiple media functionality may engender it to users.
The finding in table 1 may also be linked to the diverse categories of emojis on
WhatsApp. Hinz (2015) submits that there is a considerable number of emo-
jis on WhatsApp, which are divided into five categories. These categories are
not titled by words but by images. The first category, Face and Body, includes
378 emojis, which are several facial expressions. The second and largest cat-
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egory, Various, contains 230 highly diverse emojis. In the third category, Na-
ture, there are 116 emojis depicting animals, plants, moon constellations, and
weather conditions. The fourth category is known as Traffic and Flags, and it
encompasses 147 emojis, which resemble different kinds of houses or institu-
tions, various types of public transport, and the flags of different countries. In
the fifth category, Symbols, there are 207 emojis.

The current study reveals that the population uses emoji always (43.92%).
This answers one of the research objectives of the study. However, the gen-
der disparity in the use of emoji indicates that both male and female adopts
the use of emoji evenly. Other studies (Ananth, n.d) found that unlike males,
females use emoji more often. Ananth’s study revealed that women most
sought out gratification for using emoji were to express themselves better.
Before now, it is known that females use emoji more often than males. The
findings of the study indicate a remarkable landmark in the study of emoiji.
Besides, the study found that the population uses emoji in order to emphasize
their message while interacting just as Kavanagh's (2010) assertion, and it also
saves the time of typing text.

Conclusion

The study explored the users’ use of emojis on five social networking sites and
gender disparity in the use of emoji. Emojis, like original smiley, help people in
digital spheres to cope emotionally with the experience of building and main-
taining social sites within hierarchical technological platforms and unjust eco-
nomic systems that operate far outside of their control (Stark and Crawford,
2015). A significant conclusion from this study is that: respondents often use
emojis on WhatsApp compared to other SNS adopted for the study. This is con-
nected to the media-rich emojis on WhatsApp. Secondly, the study proved that
men are catching up with their women counterparts in the use of emojis for
nonverbal communication. Emoji serves as a conduit pipe through which Inter-
net users display their expertise in the manoeuvering of computer-mediated
communication, specifically nonverbal communication; hence, the researcher
calls for further scholarly exploration in this research domain.
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Bu ¢calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

Ozet

Pazarlama literatiiri g6z 6niinde bulunduruldugunda renkleri konu alan bir-
cok calisma mevcuttur. Ancak renklerin indirim algisina etkisinin néropazar-
lama teknikleri ile 6l¢iim{ bu calisma ile bir ilk olacaktir. Bu calismada dokuz
farkli renk grubunun indirim algisina etkisi ve cinsiyet faktoriine bagli olarak
degisimi goz izleme, galvanik deri iletkenligi 6lcimi teknikleri ile incelenmis
ve anlamli sonuclar bulunmustur. Universite égrencisi 18 — 25 yas arasi 63 kati-
limci, deney ortamina alinarak bilgisayar ekraninda tizerinde dokuz farkli indi-
rim etiketi gorseli bulunan tasarimlara dair tahmini indirim oranlarini, ekranda
bulunan 6l¢ek Gizerinden yiizdesel (%) olarak puanlamis, bu esnada kalibrasyo-
nu yapilan goz izleme cihazi katilimcilarin goézbebegi hareketlerini takip etmis,
galvanik deri iletkenligi 6l¢iimiyle de katilimcilarin tiiys(iz yiizey olan parmak
uclarindaki ter bezlerimdeki degisim ol¢iimlenmistir. Renklerin tiiketiciler tize-
rinde farkli bir indirim algisi yarattidi ve cinsiyet faktériine bagli olarak bu al-
ginin farklilik gosterdigi sonucuna ulasilan bu calisma gelecek calismalar icin
katki sunmayi amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: néropazarlama, renkler, indirim, tiiketici davranisi, goz izleme, gal-
vanik deri iletkenligi.

* Bu calisma, Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii N6ropazarlama Programinda
Prof. Dr. Nazife Giingdr danismanlidinda yiiriitiilen “Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine
Bir Néropazarlama Arastirmasi” baslikli yiiksek lisans tez calismasindan dretilmistir.

** Y{iksek Lisans Mezunu, Sosyal Bilimler Enstitiisi, Uskiidar Universitesi,
mehmetdevrimsel@gmail.com, Orcid: 0000-0003-2481-4386

50 | ETKILESIM | Uskiidar Universitesi | iletisim Fakiltesi | Akademik Dergisi



RESEARCH ARTICLE

A NEUROMARKETING RESEARCH ABOUT THE EFFECT
OF COLORS ON DISCOUNT PERCEPTION*

Mehmet Yavuz DEVRIMSEL**

Received: 21.08.2020 - Accepted: 26.09.2020

Devrimsel, M. Y. (2020). Renklerin indirim algisina etkisi izerine bir néropazarlama arastirmasi.
Etkilesim, 6, 50-81. doi: 10.32739/etkilesim.2020.6.75

This study complies with research and publication ethics.
Abstract

There are several studies about colors considering the marketing literature.
However, the measurement of the effect of colors on discount perception with
neuromarketing techniques will be discussed for the first time in this study. In
the research, the effect of nine different color groups on discount perception
and changes depending on gender factor were examined by eye tracking, gal-
vanic skin conductivity measurement techniques and significant results were
found. 63 university students between the ages of 18 and 25 were taken to
the experimental environment and the estimated discount rates for the de-
signs with nine different discount labels on the computer screen were scored
as percentage (%) on the scale on the screen. In the research, with the mea-
surement of skin conductivity, the change in the sweat glands in the fingertips,
which is the hairless surface of the participants, was measured. This study,
which concludes that colors create a different perception of discount on con-
sumers and this perception differs depending on the gender factor, provides
new ideas for future studies.
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Giris

insanoglu gecmisten giinimiize yasaminin devamliligini {iretime borcludur.
Urettigi kadar var olabilen ve zenginlesen bir sosyal yapi mevcuttu. Ancak gii-
nimiz post modern toplumlarinda ise bu durum degismis, sosyal, kiltdrel,
ekonomik anlamda var olmak tiiketimle iliskilendirilmeye baslanmistir. Uretim
geriye itilirken tiketim 6ne c¢ikarilmis ve hedonizmle birlikte giinim{z insa-
ninin yasaminin odagina tasinmistir. Tiketim eylemden ziyade bir olgu haline
gelmis ve her doneme uygun olarak kendini sekillendiren ve devamliligini sag-
layan aktif bir kavram olarak karsimiza ¢cikmistir. Tiketim olgusunun bu denli
onemli hale gelmesiise onailiskin tanim ile kavramlarin da yeniden ele alinma-
sini ve bicimlendirilmesini gerektirmistir.

Kusaklarin degismesiyle beraber tiiketim kavrami, icerdigi anlam ve o an-
lamin islenisi acisindan genc nesillerde daha fazla karsilik bulmustur. Popiiler
kiltlr ve sosyal mecralarin etkisi altinda ¢ok daha fazla kalan yeni kusaklar,
kendilerini tiketim bicimleriyle ifade etmeye baslamislardir. Fakat bu durum
sadece genc nesil ile sinirli kalmamis, popdler kiltirin etkisiyle her yas gru-
buna dagilmistir. Gercek gereksinimlerini karsilamak icin degil, tiketim gerek-
sinimlerini karsilamak icin para kazanmak ve satin aldigi her seyi cesitli sosyal
medya mecralarinda paylasma egilimi icinde olan bu yeni kusaklarla birlikte
tlketim glinimizin kiltirel rittGeli haline gelmistir. Kendisini yapip ettikle-
riyle, Grettikleriyle gerceklestiremeyen insanlar, tiketim yoluyla kendilerini
kanitlamaya, sosyal cevrelerinde var kilmaya yonelmektedirler. Dolayisiyla da
tlketim ginimiz insani icin kendisini gerceklestirmenin ve gorindr kilmanin
oncelikli araci haline gelmis bulunmaktadir (Cosgun, 2012: 838).

Tlketimin bu denli 6nem kazanmasi, pazarlama olgusunu da ¢ok daha
onemli hale getirmistir. Uretilen mal ve hizmetlerin gériiniir kiinmasi, hedef
kitleye ulastirilmasi ve hedef kitlenin, yani tiketicinin ilgisini ceker hale gel-
mesi adina cesitli pazarlama stratejileri gelistirilmeye baslanmistir. N6éropazar-
lama da bu stratejilerden biri olarak son yillarda kendisini géstermeye basla-
mistir. Noropazarlamayla iliskili pazarlama teknikleri genelde beynin yapi ve
isleyisinden yararlanarak gelistirilmektedir. Nasil ki bazi reklam ve pazarlama
stratejileri insanin bilincalt mekanizmalariyla iliskili olarak gelistirilmekteyse,
noropazarlama teknikleri de insan beyninin yapi ve isleyis mekanizmasi temeli
Gzerinden bicimlendirilmektedir. Buna gére de insanlarin satinalma ve de ti-
ketim davranislarinin analiz edilmesinde néropazarlama tekniklerinden yarar-
lanilmakta, boylece insanlarin birtakim tiketim hedeflerine yonlendirilmesi
icin s6z konusu tekniklerden yararlanilmaktadir.

Noéropazarlama teknik ve strateji calismalarinda insan beyniyle baglantili
olarak renk, koku, ses, gorsellik gibi unsurlar biiyik Gnem tasimaktadir. Bu ¢a-
lismada da renk konusuna odaklanilmaktadir. Renkler belli bir algi ve duygu ya-
ratmak, bir anlam ve cagrisimi sembolize etmek, dikkat cekmek, akilda kalmak,
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etkilemek ve yon vermek, farklilasmak, boylece tutum ve davranislari yonlen-
dirmek, hedef kitleyle iletisim kurmak icin siklikla kullanilabilir (Dikici, 2018).
Bu nedenle de firmalar kendi markalarini olusturmak ve tutundurmak icin renk
unsuruna basvururlar. Oyle ki her bir marka kendisini belirli bir renkle iliski-
lendirir, cogu zaman da belirledigi renkle 6ne cikar ve taninir. Firmalar kendi
markalarini olustururken logo veya amblemlerinde belirli renkleri kullanarak,
markalarini bu renklerle 6zdeslestirirler. Bunu da renklerin psikolojik, duygu-
sal, toplumsal ve kiiltiirel simge degerlerine gére yaparlar. Renklerin etki alani
onlarin bu psikolojik, duygusal, toplumsal ve kiiltirel simge degerlerine gore
bicimlenir. Dolayisiyla da firmalar nasil ki marka ve imaj calismalarinda renkle-
ri etkin bicimde kullanirlar ayni sekilde fiyat indirim donemlerinde de hedef
kitlenin ilgisini daha fazla cekmek icin renk kullanimina dnem verirler. iste bu
calismada da firmalarin fiyat indirim donemlerindeki renk kullanim davranisla-
ri néropazarlama tekniklerinden yararlanilarak analiz edilmektedir. Renklerin
indirim algisindaki etkisine iliskin olarak su anda literatiirde kapsamli bir calis-
manin bulunmamasi da bizi bu ¢calismayi yapmaya yonlendirmistir.

Pazarlama Stratejileri ve Renkler

Renklerin Gstlendigi simgesel anlamlar kiiltiirden kiltiire degisebilmektedir.
Renklerin kendi karakterlerinden kaynaklanmayan ancak algilanislariyla iliskili
olan bu farkliliklar onlara yiiklenen anlamlara da yansimistir. Kiltdrler fFarkli-
lastikca renklere yiklenen anlamlar da cesitlenmistir. Bu anlamlar bazen acik
bazen de értiik bicimde islevsellik kazanabilmektedir. insan davranislarinin
bilincalti etkenlerden kaynaklandigi distinilecek olursa, renklere yiiklenen
anlamlarin insanlar Gzerindeki etkilerinin de cogu zaman farkinda olmaksizin,
bilincalti mekanizmalar icerisinde islerlik kazandigi s6ylenebilir. Dolayisiyla da
renklerin insanlarin davranislari Gzerindeki etkilerinin, renklerin kendi karak-
terlerinden degil, insanlar tarafindan onlara yiiklenen anlamsal dederden kay-
naklandigini séylemek mimkiindir. Aslinda hicbir nesnenin kendine 6zgi bir
rengi yoktur. Ancak isigin degisen dalga boylarinin gézdeki retinaya ulasmasi
ve beyindeki oksipital bolgenin aktive olmasi ile onlari renk olarak algilar ve
isimlendiririz. Isigin evrendeki materyaller Gzerine carpip bir kisminin soguru-
lup bir kisminin da cevreye yansimasi ile renk olusur (Ahbap, 2004).

insan yasaminin ilk caglarindan itibaren renkler dnemli bir simgeseliletisim
bicimi olarak gelismis ve insanin sosyal yasamini epeyce kolaylastirmistir. Her
cografyayada kiltire gore renklerin bu kadar fazla anlam ifade ediyor olmasi-
nin sebeplerinden biri de budur. Renklerin bu simgesel 6nemi onlarailetisimsel
iliskiyi ydnlendirme roliniin yani sira kiiltirel bir deger de yiiklemistir. insan-
lar her kiiltiirde farkli anlam ifade eden renklerden hareketle farkliliklari veya
benzerliklerini tanimlamislardir. Ayni sekilde renkler, kusaklar arasi kiiltirel
mirasin tasinmasi ve aktarilmasinda da 6nemli rol oynamislardir. Renkler araci-
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ligiyla olusan simgesel anlamlar kiltirlerin kusaklar arasi aktariminda 6nemli
bir Gretim ve yeniden Gretim alani olusturmustur. Renklerin bu psikolojik, duy-
gusal, sosyolojik ve kiiltiirel boyutlari onlarin 6zellikle de modern ve giinimiiz
postmodern donemlerinde marka olusturma ve pazarlama stratejilerinin ge-
listirilmesinde de etkin kullanimini beraberinde getirmistir. Renklerin 6zellikle
de algi yonetiminde 6nemli 6l¢lide kullanildiklari dikkat cekmektedir. Tutum
olusturmak, algi yaratmak, imaj bicimlendirmek, dolayisiyla da cesitli markala-
ma ve pazar stratejileri olusturmada renklerin dnemli bir kullanim alani oldugu
bilinmektedir. Renklerin bu yondeki islev ve etkilerinin bilincine varan firmalar
bu unsuru kendi marka ve pazarlama calismalarinda giderek daha yogun bir bi-
cimde kullanmaya yénelmislerdir. Ozellikle hedef kitlenin dikkatinin cok daha
yodun cekilmesi gereken durumlarda renk kullanimi énemli bir gereksinim
haline gelmektedir. Oyle ki renklerin simgesel kiiltiirel degerlerinin bilincinde
olan firmalar hedef kitlelerini olusturan toplumsal ve kiiltiirel ortamlara goére
uygun renkler secmeyi ihmal etmemektedir.

GinUmuzde pazarlama faaliyetleri, sosyal medya mecralarinin da sagladi-
di olanaklarla kitlesel hedeflerden bireysel hedeflere kadar cesitli diizeylerde
gerceklestirilebilmektedir. Ozellikle de dijital pazarlama faaliyetleri bireyleri
yakalama cabasina yonelik olarak bicimlenmektedir. Bu da pazarlama strate-
jilerinin kisisellestirilmesi anlamina gelmektedir ki burada da renk unsuru ol-
dukca yodun bir kullanim alani bulmaktadir. Hedefi olusturan bireylerin iceri-
sinde yer aldiklari sosyokdltirel ortam, ruhsal ve duygusal karakterleri ile renk
tercihleri arasinda iliskilendirme yapilarak markalama, satis ve tutundurma fa-
aliyetlerinde uygun renklerin kullanimina 6zen gésterilmektedir. Bu noktada
bireysel diizeydeki pazar arastirmalarinin 6nemi de kendisini giderek hisset-
tirmektedir. Boylece firmalar hem markalama stratejilerini olustururken hem
de Grin fiyatlarinda indirime gittikleri donemlerde algi yonetimini en etkin
bicimde yapabilmek icin uygun renk secimine 6nem verirler. Bu noktada 6zel-
likle de fiyat indirim etiketlerinin genellikle kirmizi ve/veya sari renkte olmasi,
bu yondeki tercihin 6nemli bir géstergesi olarak degerlendirilebilir. Kirmizi ve
sari renklerin algilanmasinin kolayligi, renk parlakliginin dikkat cekiciligi indi-
rim etiketlerinin daha gérinir olmasini saglamaktadir. Buradan hareketle asa-
gida, markalama ve pazarlama stratejilerinde dncelikli olarak kullanilan bazi
renklerin genel karakterleri Gzerinde kisaca durulabilmektedir:

Kirmizinin giicii

Kirmizi genelde kan ve atesin semboli olarak dikkat ceker. Dikkat cekiciligi
nedeniyle de heyecan yaratmada ve gilici temsil etmede 6ncelikli kullanilan
renkler arasinda yer alir. Heyecan ve giicin temsili olan kirmizi renk ayni za-
manda canli ve dinamik yapiyi ifade etmektedir (Akkaya, 2013). 1971 yilinda
yapilan bir calismada, kirmizi rengin insanlar Gzerinde biyolojik acidan degi-
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simlere neden oldugu ortaya konulmustur. Kirmiziyi goérdiikce arastirmaya
katilanlarin kalp atislarinda, nefes alip verme sikliginda, kan basincinda artis
gozlenmistir (Suk, 2006: 41). Buna benzer bir 6rnek de kumar oynanan mekan-
larda kirmizinin yogun kullaniminin sonucunda oyuncularin daha fazla sire ile
kumar oynadiklari ve risk alma ihtimallerinin arttigi gézlenmistir (Grossman ve
Wisenblit, 1999: 80). Kirmizinin heyecanla ve gigle iliskilendiren bu yoni onun
pazarlama stratejilerinin de vazgecilmezi haline gelmesine neden olmustur.

Sarinin sicakligi

Gilinesin sicakligini yansitan sari, pek cok kiltiirde uyarici bir renk olarak
dikkat cekmektedir. Uzak mesafeden bile goriilebilmesi pek cok isletme tara-
findan uyari isareti olarak kullanilmasina imkan saglamistir. Taksi ve dolmus-
larin sari renkte olmasi da bu nedenledir. Ayrica degerli bir maden olan alti-
nin sari renkte olmasi, ona sosyal bir statii de kazandirmistir (Sen ve Ozdemir,
2015: 188). Sari rengin ayrica samimiyet, sicaklik, mutluluk, cosku gibi davranis
ve duygularla da iliskilendirildigi bilinmektedir. Bahar ve yaz mevsimlerinde
dogaya egemen olan sarinin bu sicak yansimasi nedeniyle pek cok ticari islet-
me tarafindan rlin ve hizmetlerini tiiketiciyle bulusturma siirecindeki marka
tasarimlarinda yogun kullanildiklari gérilmektedir.

Turuncunun iyimser ¢ekiciligi

Kirmizi ve sari renklerinin karisimi ile olusan turuncu bir ara renk olup bir-
lesiminden olustugu iki renkten de cesitli 6zellikler alir. Genclik, dinamiklik ve
hareketliligin temsili oldugu, aktifligin yani sira samimi, cana yakin, iyimser
duygularin da ¢agrisiminda rol alir (iri, 1 Ekim 2018). Kirmizidan hareket ener-
jisi, saridan ise dikkat cekici 6zelligi alan turuncu isletmeler acisindan bircok
farkli anlamda kullanilabilmektedir. Turuncunun en temel cagrisimlarindan
biri, dostane tavri ile herkese acikligi ve insanlar arasinda ayrim yapmadigini
temsil etmesidir. Bu nedenle magdaza ici tasarimlari ya da logo tasarimlarinda
turuncunun kullanimina siklikla rastlanmaktadir (Ozdemir ve Caliskan, 2016:
119).

Huzur rengi mavi

Mavi, doganin icerisinde huzur verici, rahatlik yaratici bir renk olarak bi-
linmektedir. insanlarin ruh ve duygu diinyasi {izerindeki bu etkileri nedeniy-
le cogu marka tasarimcilar tarafindan tercih edilen renkler arasinda yer alir.
Sonsuzluk ve uzaklik gibi kavramlarla da 6zdeslestirilen mavinin 6zellikle agik
tonlarinin insanlari sakinlestirdigi, sonsuzlugun sik(netinde rahatlattigi gibi
etkilerden s6z edilmektedir. Bu nedenle de cogu zaman, insanlarin calisma or-
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tamlarinda mavinin kullanimina siklikla rastlanmaktadir. Diger yandan mavinin
laciverte dénen koyu yani ise genellikle asalet ve gic gibi anlamlarla iliskilen-
dirilir. Bu yaniyla da mavinin cogu zaman marka tasarimlarinda gli¢c ve giiven
simgesi olarak kullanildigi gdzlenmektedir. Ozellikle banka ve otomobil logo-
larinda mavinin yogun kullanimi dikkat cekmektedir (Kalmik, 1950: 39).

Yesilin tazeligi

Yesil renk, doganin kendisini ifade eden ¢ renkten biridir. Bu nedenle do-
daya dair psikolojik yondeki inanclarin bircogunu yesilde gérmek mimkindir.
Soguk renklerden biri olan yesil, ferahligi ve tazeligi yansitmaktadir. Ginimiz-
de bircok isletme musterileriile iletisim kurma sirecinde dogallik ve saflik yo6-
niinde mesaj vermek istediklerinde yesili kullanirlar. Ozellikle yenilebilen ve
icilebilen Grinlerde ginimizde popiler hale gelen organik Griinlerin marka
tasarimlarinda yesilin yogun kullanimi 6ne ¢cikmaktadir.

Siyahin resmiligi

Siyah, 1sik kaynagindan gelen isinlarin carptigi maddeler (izerinde tama-
men emilmesiyle ortaya cikar. Bu fiziksel 6zellik renge dair psikolojik faktorleri
etkileyebilmektedir. Bu durum siyahin gii¢ simgesi anlamini pekistirmektedir.
Siyahin algilanisindaki keskinlik onu giic rengi olarak da simgelemektedir. Bu
yaniyla marka tasarimlarinda glice odaklananlar cogu zaman siyahi tercih eder-
ler. Siyahin glcle simgelenen bu yani onun ¢cogu zaman asaletle de iliskilen-
dirilmesine neden olmustur. Bu yaniyla da sanat ve estetik alanindaki marka
tasarimlarinda da cogu zaman siyahin kullanildigi dikkati cekmektedir. Ancak
siyahin cogu zaman karamsarlik ve umutsuzluk rengi olarak anlamlandirildigi
da bilinmektedir. Bu nedenle 6zellikle marka tasarimlarindaki kullaniminda,
olusturulan pazarlama stratejileriyle paralellik gostermelidir. Ancak son yillar-
dasiyahin asalet ve estetikle iliskilendirerek, bu rengin izerindeki karamsarlik,
olumsuzluk ve umutsuzluk algisinin dagitilmasina ¢alisildigi da dikkati cekmek-
tedir.

Gri ve hosgorii

Gri, beyaz ve siyah renklerin karisimiyla olusmaktadir. Ginlik dilde iki Fark-
i goris, diisiince siyah ve beyaz renkleri ile ifade edilirken ortalamayi temsil
eden, u¢ olmayan, ara, iiml Ffikirler gri renk ile ifade edilmektedir. Goz tara-
findan kolay ayirt edilebilen, algilanan bir tona sahiptir. Diger sicak ve soguk
renklere nazaran psikolojik karsiligi sakinlik ve tekilliktir. Griyi tek bir renk ola-
rak disiindigiimizde hareketlilikten uzakta duragan bir anlam yaratmaktadir
ancak farkli bir renk ile beraber kullanildiginda tamamlayici bir unsur olarak
karsimiza c¢ikar. Gri, baskin bir renk olmadigi icin yaninda kullanilan her renk
grubu icin yardima bir unsur olmustur. Bireylerde negatif i¢ diinyanin disa
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yansimasi olarak addedilir ve hizin, belirsizlik, ice kapaniklik gibi duygu du-
rumlarinin ifadesinde kullanilir. Diplomasinin gecerli oldugu durumlarda ise
zitliklardan uzak, uzlastirici ve arabulucu kimligin rengi olarak nitelendirilir.
Bu yoniyle gri ayni zamanda esnekligin rengidir (Coskuner, 1995: 87). Gri, is
hayatinda otorite ve sayginlik ifade edilmek istenen durumlarda sik¢a basvu-
rulan bir renktir. Kontrol saglanmasi ve ciddi bir is ortami havasi yaratilmak
istenildiginde de yardimai bir unsur olarak kullanilir. Bireylerde duygulari den-
geleyen veya notrleyen bir isleve sahip oldugu disinilmektedir. Ginlik ileti-
sim dilinde ise bireyler arasina mesafe koyarak resmiyet getirir. Yiiksek enerjili
duygulardan uzak, sakin ve dengeleyici bir unsur olarak kullanilmaktadir (iri,
19 Kasim 2018). Bu yaniyla da marka ve pazarlama stratejilerinde cogu zaman
istikrar rengi olarak kullanilir.

Beyazin safligi

Beyaz rengin olusumu icin diger biitiin renklere ihtiyac vardir. Renk isinla-
rinin birlesimi bir renk olusturmaz ancak olusan karma isinin bir ylizeye carp-
masl sonucu beyaz renk ortaya cikar (Yilmaz, 1991: 43). Notr renklerden biri
olan beyaz tim renkleri icerisinde barindirir. Isinlarin kirilmasiyla meydana
gelen renklerde parlakligin fazla olmasi bireylerin algilama bicimini de etkile-
mektedir. Bati toplumlarinda temizlik, masumiyet, baris gibi unsurlari temsil
ederken; Uzak Dogu ve Afrika toplumlarinda kiiltiirel acidan matemi, 6limleri,
yaslari, cenazeleri simgeledidi iddia edilmektedir (Ozer, 2002: 274). Beyaz renk
marka ve pazarlama stratejilerinde cogu zaman koyu parlak renklerle birlikte
kullanilarak zitlik olusturulur ve bu da dinamizmi ifade eder.

Morun gizemi

Mor, bir tiir gizem rengidir. icerisinde insani belirsizlige iten bir mistisizm
bulunur. Kontrolsiiz ve etkili bir gliciin temsilinde kullanilabilecedi gibi, belirsiz
bir ruhani durumun da semboli gibidir. Kirmizi ve mavinin karisimiyla ortaya
¢ikan mor, kullanilan renklerin agirligina gére farkli anlamlar ifade edebilmek-
tedir. Karisimdaki kirmizinin yogunlugu arttik¢a rengin sicakligi da artar. Mavi-
nin yogunlugu ise rengin karamsarlik, karmasiklik, yalnizlik, hiziin, belirsizlik
simgesi olarak algilanmasina yol acabilir (Teker, 2003: 69). Marka ve pazarlama
stratejilerinde ¢ogu zaman diger renklerle, 6zellikle de sari, turuncu gibi canli
renklerle birlikte kullanilarak heyecan ve hareketlilik duygusunun yogunlas-
masina katki saglar.

Renklerin her birinin kendine 6zgi bir karakter tanimi olmakla birlikte he-
niz kanitlanmamis duygusal ve ruhsal etkilerinin oldugunu da belirtmekte
fayda var. Yukarida s6ziini ettigimiz renkler marka ve pazarlama stratejile-
rinde agirlikli olarak kullanilsa bile, bunlarin disindaki renklerin de kullanildigi
soylenebilir. Her bir rengin kendi basina bir simgesel ve ¢agrisimsal etkisi olsa
da, birden fazla rengin birlikte kullanilmasi ¢ok farkli etkilerin ortaya ¢ikmasi-
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na neden olabilir. Burada 6nemli olan nokta, marka ve pazarlama stratejisinin
toplumsal ve kdltirel arka plani, hedef kitlenin veya hedef kisilerin ruhsal ve
duygusal durumlari, zihinsel karakterleridir. Bu konuda daha ayrintili analizler
ise calismanin bundan sonraki deneysel kisminda yer almaktadir.

Calismanin Yontemi

Bu calismada, tiketicilerin hizli moda sektériinde indirim etiketleri kullanan
madazalardan satin alim yaparken, markanin kullandigi indirim etiketinin
rengine bagli olarak indirim algisinda bir degisim s6z konusu olup olmadigi
arastirilmaktadir. Renk olgusunun pazarlama alanindaki calismalarda sikca
kullanilmasina ragmen, néropazarlama alaninda heniiz dikkat cekici bicimde
kullanilmadidi bilinmektedir. Dolayisiyla bu konuda kayda deger akademik ¢a-
lismalardan da pek s6z edilemez. Bu arastirma ile giincel bir konunun yeni bir
bakis acisiyla ele alinmasi hem sinirli kaynagin bulundugu néropazarlama lite-
ratirine katki saglayici hem de pazarlama ve néropazarlama alanindaki stra-
tejik calismalara yon verici olabilir.

Bu calismanin laboratuvar arastirma siireci, Uskiidar Universitesi Girisimsel
Olmayan Arastirmalar Etik Kurulunun 21/04/2020 tarihinde yapilan 04 no’lu
toplantisinda 61351342/2020-199 sayi numarasiyla onaylanmistir. ilgili calis-
ma deneysel bir alan arastirmasi olup herhangi bir iste calismayan, Gniversi-
te 6grenimine devam eden 18-25 yas araligindaki 63 katilimcdan olusan bir
orneklem Uzerinde gerceklestirilmistir. Katiimcilarin daha 6nce herhangi bir
perakende sektoriinde calismamis olmalarina 6zellikle dikkat edilmistir. Calis-
mada katilimailar icin bir sanal konsept olusturulmus ve bu konsept icerisinde
dederlendirme yapmalari beklenmistir. Hazirlanan konsept ve yapilacak aras-
tirma hakkinda katilimcilara deneye baslamadan 6nce hem sézel hem de yazili
olarak bilgilendirme yapilmistir. Arastirmaci tarafindan hazirlanan deneysel
tasarimda indirime iliskin alginin bicimlenmesinde renklerin ne oranda etkili
oldugu arastinilmistir. Bilgisayar ortaminda, /motions yazilminda hazirlanan
deney tasariminda katilimcilarin renk ve indirim iliskisine yonelik degerlen-
dirmelerini, bilgisayar ekraninda Gzerinde indirim etiketi bulunan bir gorsel
ve indirim etiketine dair beklentisini belirtecegi 6lcek (%5-%100 araliginda)
Gzerinden, bilgisayar faresi ile secip, “next” butonuna dokunarak diger gorsel-
lere karma bir sirayla ulasmalari saglanmistir. Bu esnada goéz izleme cihazi ile
galvanik deri iletkenligi 6lctim cihazi aktif pozisyonda tutularak, katilimcilarin
tepkilerine iliskin veri kaydi gerceklestirilmistir.

Katilimcilarin, kendileri icin hazirlanan asagidaki konsept metin ile deney-
sel arastirmaya katilim gostermeleri saglanmistir:

Tekstil sektériinde bir firma biitiin Grinlerine indirim uygulamustir. Uriinlerin ilk fi-
yatlarindan ve bedellerinden bagimsiz olarak, dokuz farkli indirim oranini Griinlerin
etiketlerine yerlestirdigi dokuz farkli renk Gzerinden misterilerine bildirmistir. Eti-
ket Gzerindeki renkten hareketle firmanin uyguladigi indirimi yiizde olarak tahmin
ediniz.
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Katiimailarin yukaridaki metni okumalarinin ardindan indirim renkleri ice-
ren etiket tasarimlarinin ekrana gelmesiyle deney baslamis ve dokuz farkli in-
dirim etiketini degerlendirdikten sonra sistem otomatik olarak deney tasari-
mini kapatmistir. Deneyde kirmizi, sari, beyaz, mor, mavi, yesil, turuncu, siyah
ve gri olmak Gizere dokuz farkli renk kullanilmistir.

Veri analiz teknik ve araglari

Arastirma goz izleme ve deri iletkenligini 6lcme teknikleri (izerinden ger-
ceklestirilmistir. Bunun icin de galvanik deri iletkenligi cihazi (GSR) ile goz iz-
leme (eye tracking) cihazi kullanilmistir. Galvanik deri iletkenligi cihazi néro-
pazarlama arastirmalarinda diger 6lciim teknikleri ile birlikte kullanilan basit
ve tasinabilir bir cihazdir. Bu teknik ile derinin elektrik gecirgenligine verdigi
mikro volt diizeydeki tepki olcilir. S6z konusu 6l¢iim verilerinden hareketle
de bireyin duygusal, psikolojik davranis ve tepkileri analiz edilir (Giray ve Gi-
risken, 2013: 612). Duygusal sirecler otomatik bir sekilde tetiklenen bedensel
strecleri olusturur. Deri iletkenligi uyaricidan sonraki 1-5 saniye icerisinde tep-
ki vermeye baslar (Erdemir ve Yavuz, 2016). Katilimcilardan alinan GSR verileri
gecikme ile baslar. Bu esnada katilimcilarin ilgili uyarana dair biyolojik tepkileri
olusmaya baslar. Bir sonraki sirec, tepki sirecidir. Tepki sirecinde katilimci-
larin, uyarana dair bilingsiz bir sekilde olusan mikrovolt diizeyindeki tepkileri
GSR cihazinda 6lciimlenmeye baslar ve bir noktada pik yapar. Bu nokta zirve
olarak alinir ve analiz asamasinda katilimcilarin verdikleri en blyiik deger ola-
rak kayit edilir. Bu arastirmada GSR cihazi ile toplanan verilerde, zirve noktalari
(pik noktalar) kullanilmustir.

Grafik 1. GSR dlgiimlinde pik(zirve) noktasi stireci (Erdemir ve Yavuz, 2016: 112)

GSR dl¢imiinde uyarim siirecine dair grafik:
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Noropazarlama arastirmalarinda goz izleme cihazi siklikla kullanilmakta-
dir. GOz izleme, g6z bebedi hareketlerinin hassas bicimde 6l¢limlenerek nicel
degerler biciminde raporlanmasidir. Béylece insanlarin alisveris aninda ya da
benzer bir eylemde ‘bakislarini nereye yonelttikleri ve nelere odaklandiklarr’
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Olcimlenmis olur (Erdemir ve Yavuz, 2016).

Imotions (8.1 sirim) ise néropazarlama arastirmalarinda kullanilan cihaz-
larin es zamanli kullanimini saglamaya yarayan ve elde edilen veriyi nicel so-
nuclarla istenilen formatta verebilen bir yazilimdir.

Arastirmanin varsayimlari

Arastirmaya temel olusturan varsayimlar sunlardir:

Farkli renklerin, tiketiciler Gzerinde farkli indirim algilari yaratabilme ola-
siligi vardir.

Renklerin etkisiyle olusan indirim algisi cinsiyet faktoriine bagli olarak de-
Jiskenlik gosterebilmektedir.

Arastirmanin Bulgulari

Renk etkisindeki indirim algisinda cinsiyet Faktériiniin roli

Orneklem kapsamina alinan 63 katiimcinin dokuz farkli renk secenedi ice-
risinden tahmini indirim oranlariniiceren Tablo 1, cinsiyet faktori de kullanila-
rak asagidaki gibi olusturulmustur:

Tablo 1. Katilimcilarin tahmini indirim ortalamasi

KATILIMCILARIN TAHMIiNi iNDiRiM ORANLARI(%)

Beyaz Gri Kirmizi | Mavi Mor Sari Siyah | Turuncu | Yesil
Kadin 21,09 | 26,87 | 57,03 | 34,06 | 36,09 | 40,31 | 48,28 | 42,34 | 41,4
Katilimcilar
Erkek 14,19 | 20,16 | 57,58 | 26,93 | 41,12 | 34,51 | 29,83 | 36,29 | 33,38
Katiimailar ' ' ' ! ! ! ' ' !
Toplam 17,64 | 23,515 | 57,305 | 30,495 | 38,605 | 37,41 | 39,055 | 39,315 | 37,39
Deger ort. 1) r r 1) 1} 1 1} r r

Tabloda da goriildigi Gzere renk etkeninin, insanlarin indirim algilari Gze-
rindeki etkisi oldukca giclidir. Yapilan deneyde de gérildiga Gzere farkli
renkler, farkli indirim tahminlerinin ortaya ¢ikmasina etki etmektedir. Bu fark-
lilk deneye katilim gosterenlerin cinsiyet durumlarina gore de ayrica farklilas-
maktadir. Genel olarak indirim algisinda kirmizinin etkin roli gozlenmektedir.
Beyaz ise hem kadin hem de erkek denekler acisindan etki orani en zayif renk
olarak gozlenmektedir. Onu gri izlemektedir. Dolayisiyla da renklerin parlakli-
g1, keskinligi, sicakligi ile etki durumlari arasinda yakin bir iliski oldugu séyle-
nebilir.

Katiimcilar deney esnasinda renklere dair indirim oranlarini tahmin eder-
ken, GSR cihazi ile derilerindeki mikrovolt iletkenligi 6lcllerek, elektrik aki-
mina gore galvanik deri iletkenligi verileri de elde edilmistir. Bu verilere gore
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deneklerin renklerden hareketle indirim tahminleri ve GSR pik durumlari Tablo
2'de verilmektedir:

Tablo 2. Katiimcilarin GSR toplam pik sayilari

KATILIMCILARIN GSR TOPLAM PiK SAYILARI

Beyaz Gri Kirmizi | Mavi Mor Sari Siyah | Turuncu | Yesil
Kadin 42 47 60 25 26 26 27 30 31
Katiimcilar
Erkek
Katiimalar 31 21 52 28 23 18 26 24 26
Toplam
Deger Ort. 36,5 34 56 26,5 24,5 22 26,5 27 28,5

Katilimcilarin degisen renklere gore sectikleri tahmini indirim oranlarinin
ve galvanik deriiletkenligi (GSR) cihazindan alinan deriiletkenligindeki toplam
pik sayilariincelendiginde kirmizi rengin en yiiksek etkiyi yarattigi gériilmekte-
dir. Hem kadinlarda hem de erkeklerde kirmizi en yiiksek heyecan durumunun
olusmasina etki etmektedir. Bu anlamda kirmiziyi beyazin ve grinin izlemesi ise
renklerle deriiletkenligi 6lcim pik sayisi arasinda anlamli bir iliski kurulmasini
zorlastirmaktadir.

indirim algisi tahmininde beyaz etkisi

Beyaz renk hem erkek hem de kadin katilimcilarin indirim algisini en az et-
kileyen renk olarak saptanmistir. Kadin katilimcilarin, beyaz indirim etiketli bir
Uriinden bekledikleri indirim orani ortalama %21,09 iken erkek katilimcilarda
bu rakam %14,19 olarak belirlenmistir (Tablo 7).

Beyaz renge ait Isi haritalarindaki dagilima bakildiginda ise olgek Gzerin-
de yodunlasilan bolgelerin belirtilen indirim tahminlerine yakin oldugu gé-
rilmektedir. Kadin katiimcilarda i1si yogunlugu belli bir bélgede toplanirken,
erkek katilimcilarin géz hareketleri 6lgek tizerinde daha fazla etkilesimde bu-
lunmaktadir:

Sekil 1. Kadin katiimcilarin beyaz indirim etiketi isi haritasi
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Sekil 2. Erkek katiimcilarin beyaz indirim etiketi isi haritasi

Katilimcilarin, indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mikta-
rini Olcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik goster-
mektedir. GSR etkilesimi yasayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalama-
si beyaz renk icin %21,25 iken erkek katilimcilarin %12,77 olarak saptanmistir.
GSR etkilesimi yasamayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalamasi be-
yaz renk icin %21 iken erkek katilimcilarin %14,77 olarak gozlenmistir. Kati-
lUmailarin, Gzerinde beyaz renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar
ve galvanik deri iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal bir dagilim
gOstermemektedir:

Grafik 2. Beyaz renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 3. Beyaz renk GSR pik noktalari normallik testi
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Katilimcilar tarafindan o6l¢ek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik veril-
eri normal dagilim gostermedidi icin Spearman korelasyon katsayisina gore
degerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik
verileri arasinda tabloda da gorildigi gibi anlamli bir korelasyona rastlan-
mamistir:

Tablo 3. Beyaz renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

BEYAZ GSR BEYAZ
Correlation Coefficient 1,000 -,048
BEYAZ Sig. (2-tailed) ) 712
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient -,048 1,000
GSR BEYAZ | Sig. (2-tailed) 712 .
N 63 63

indirim algisi tahmininde gri etkisi

Grirenk hem erkek hem kadin katiimcilarin indirim beklentisinin en disiik
diizeyde olusmasina etki eden bir renk olarak goézlenmistir. Kadin katilimcila-
rin, gri indirim etiketli bir Griinden bekledikleri indirim orani ortalama 26,87
iken erkek katilimcilarda bu rakam %20,16 olarak saptanmistir (7Tablo 7).

Gri renge ait isi haritalarindaki dagilima bakildiginda ise 6lcek Gzerinde yo-
dunlasilan bolgelerin belirtilen indirim tahminlerine yakin oldugu gérilmekte-
dir. Kadin katilimcilarda ist yogunlugu, tahmini indirim oraninin ¢evresinde do-
lasirken, erkek katilimcilarin g6z hareketleri 6lcek Gizerinde belirtilen tahmini
indirim ortalamasinin yakinlarinda sabit etkilesimde bulunmustur:

Sekil 3. Kadin katilimcilarin gri indirim etiketi 1si haritasi

2 @ %
s

a
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Sekil 4. Erkek katiimcilarin gri indirim etiketi isi haritasi

Katiimalarin indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mik-
tarini 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik gos-
termistir. GSR etkilesimi yasayan kadin katiimailarin tahmini indirim beklen-
tisi ortalamasi gri renk icin %31,81 iken, erkek katilimailarin tahmini indirim
beklentisi ortalamasi %22,08 olmustur. GSR etkilesimi yasamayan kadin kati-
limailarin tahmini indirim beklentisi ortalamasi gri renk icin %24,28 iken erkek
katiimcilarin bu yondeki beklentisi %18,94 olarak saptanmistir. Katilimcilarin,
Gzerinde grirenk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar ve galvanik deri
iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal dagilim géstermemektedir:

Grafik 4. Gri renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 5. Gri renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katiimailar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik verileri
normal dagilim géstermedigi icin Spearman korelasyon katsayisina gore de-
Jerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik ve-
rileri arasinda anlamli bir korelasyon gorilmemistir:

Tablo 4. Gri renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

GRi GSR GRi
Correlation Coefficient 1,000 122
GRi Sig. (2-tailed) ) ,343
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient 122 1,000
GSR GRi Sig. (2-tailed) ,343 )
N 63 63

indirim algisi tahmininde kirmizi etkisi

Kirmizi renk hem erkek hem de kadin katiimcilarin indirim algisini en fazla
etkileyen renk olmustur. Kadin katiimcilarin kirmizi indirim etiketli bir Grin-
den bekledikleri indirim orani ortalama %57,03 iken erkek katilimcilarda bu
rakam %57,58 olarak saptanmistir (7Tablo 7).

Kirmizi renge ait 1si haritalarindaki dagilima bakildiginda 6l¢ek Gzerinde
yodunlasilan net bir bélge goriilmemekle beraber tahmin edilen yiiksek indi-
rim beklentisinden otiri 6lcegdin yiiksek indirim orani olan sag alaninda diger
etiketlerden ¢ok daha fazla isi etkilesimi gorilmistir. Kadin katilimcilarda isi
yodunlugu olcegdin geneline ve bos alanlarina dagilirken erkek katiimcilar ka-
din katilimcilara nazaran daha az etkilesimde bulunmuslardir:

Sekil 5. Kadin katiimcilarin kirmizi indirim etiketi is1 haritasi
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Sekil 6. Erkek katiimcilarin kirmizi indirim etiketi is1 haritasi

‘l,mg,.,;..ﬁ“mmw“m

Katilimailarin indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mikta-
rini 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik goster-
mistir. GSR etkilesimi yasayan kadin katiimcilarin tahmini indirim ortalamasi
kirmizi renk icin %48,84 iken erkek katilimcilarin %67,27 olmustur. GSR etki-
lesimi yasamayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalamasi kirmizi renk
icin %62,63 iken erkek katilimcilarin %52,25 olarak gézlenmistir. Katilimcilarin,
Gzerinde kirmizi renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar ve galvanik
deri iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal dagilim géstermemek-
tedir:

Grafik 6. Kirmizi renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 7. Kirmizi renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katiimailar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik verileri
normal dagilim géstermedigi icin Spearman korelasyon katsayisina gore de-
Jerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik ve-
rileri arasinda anlamli bir korelasyon gézlenmemistir:

Tablo 5. Kirmizi renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

KIRMIZI | GSR KIRMIZI
Correlation Coefficient 1,000 ,003
KIRMIZI Sig. (2-tailed) . ,980
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient ,003 1,000
GSR . .
KIRMIZI Sig. (2-tailed) ,980 .
N 63 63

indirim algisi tahmininde mavi etkisi

Mavi renk hem erkek hem de kadin katilimcilarin indirim algisini en az etki-
leyen G¢lincl renk olarak saptanmistir. Kadin katiimcilarin mavi indirim etiket-
li bir Griinden bekledikleri indirim orani ortalama %34,06 iken erkek katilimci-
larda bu rakam %26,93 olmustur (Tablo 7).

Mavi renge ait Isi haritalarindaki dagiima bakildiginda 6l¢ek Gzerinde yo-
gunlasilan bolgelerin belirtilen indirim tahminlerine yakin oldugu gériilmekte-
dir. Kadin katiimcilarda isi yogunlugu az ve seyrek bir etkilesimle gerceklesir-
ken erkek katilimcilarin g6z hareketleri 6l¢ek Gizerinde daha fazla etkilesimde
bulunmus ve bu etkilesim daha uzun sirmistir. Buradan hareketle kadin ka-
tilimcilarin mavi renk icin tahmini indirim oranini daha ¢abuk belirledigi, erkek
katiimailarin ise olgek Gzerinde kadinlardan daha fazla vakit harcadiklari goz-
lenmistir:

Sekil 7. Kadin katiimcilarin mavi indirim etiketi 1s1 haritasi

ETKILESIM | 67



Mehmet Yavuz DEVRIMSEL

Sekil 8. Erkek katilimcilarin mavi indirim etiketi 1s1 haritasi

Katilimailarin indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mikta-
rini 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik goster-
mistir. GSR etkilesimi yasayan kadin katiimcilarin tahmini indirim ortalamasi
mavi renk icin %21,25 iken erkek katiimcilarin %12,77 olarak saptanmistir.
GSR etkilesimi yasamayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalamasi mavi
renk icin %21 iken erkek katilimcilarin %14,77 olmustur. Katilimcilarin, Gzerin-
de mavi renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar ve galvanik deri
iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal dagilim géstermemektedir:

Grafik 8. Mavi renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 9. Mavi renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katiimailar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen cevaplar ve GSR pik veri-
leri normal dagilim géstermedigdi icin Spearman korelasyon katsayisina gore
degerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik
verileri arasinda anlamli bir korelasyon gérilmemistir:

Tablo 6. Mavi renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

MAVi GSR MAViI
Correlation Coefficient 1,000 -,150
MAVi Sig. (2-tailed) ) ,241
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient -,150 1,000
GSR MAVI | Sig. (2-tailed) 241 .
N 63 63

indirim algisinda mor etkisi

Mor renk hem erkek hem de kadin katilimcilarin indirim algisini farkli etki-
lemistir. Kadin katilimcilarda en yiksek altinci indirim tahminini temsil eder-
ken erkek katilimcilarda en yiksek ikinci indirim tahminini temsil etmektedir.
Kadin katiimailarin mor indirim etiketli bir Griinden bekledikleri indirim orani
ortalama %36,09 iken erkek katilimcilarda bu rakam %41,12 olarak saptanmis-
tir (Tablo 1).

Mor renge ait 1si haritalarindaki dagilima bakildiginda 6l¢ek Gzerinde, yo-
dgunlasilan bolgelerin 6lcedin sol tarafinda oldugu gérilmektedir. Kadin kati-
limcilarda 1si yogunlugunun daha az etkilesimde olmasi mor renge ait tahmin-
lerine kisa bir siirede karar verdiklerini gosterirken, erkek katilimcilar 6lcegin
sol tarafinda yogunlasan isi haritasinda etiket izerinde daha fazla zaman ge-
cirmislerdir:

Sekil 9. Kadin katiimcilarin mor indirim etiketi isi haritasi
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Sekil 10. Erkek katiimcilarin mor indirim etiketi is1 haritasi

Katilimailarin indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mikta-
rini 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik goster-
mistir. GSR etkilesimi yasayan kadin katiimcilarin tahmini indirim ortalamasi
mor renk icin %36,81 iken erkek katilimcilar icin bu oran %36,05 olarak sap-
tanmistir. GSR etkilesimi yasamayan kadin katiimcilarin tahmini indirim or-
talamasi mor renk icin %35,71 iken erkek katilimcilar icin %43,33 olmustur.
Katilimailarin, Gzerinde mor renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar
ve galvanik deri iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal dagilim gos-
termemektedir:

Grafik 10. Mor renk igin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 11. Mor renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katilimcilar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik verile-
ri normal dagiim gostermedidi icin veriler Spearman korelasyon katsayisina
gore degerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR
pik verileri arasinda anlamli bir korelasyon gézlenmemistir:

Tablo 7. Mor renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

MOR GSR MOR
Correlation Coefficient 1,000 -,026
MOR Sig. (2-tailed) . ,841
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient -,026 1,000
GSR MOR Sig. (2-tailed) ,841 .
N 63 63

indirim algisi tahmininde sari etkisi

Sarirenk hem erkek hem de kadin katilimcilarin indirim algisini farkli etkile-
yen renklerdendir. Kadin katilimcilarda en yiiksek besinci sirada iken erkek ka-
tiimcilarda en yiksek dérdinci sirada yer almaktadir. Kadin katilimcilarin, sari
indirim etiketli bir Grinden bekledikleri indirim orani ortalama %40,31 iken,
erkek katilimcilarda bu rakam %34,51 olarak saptanmistir (7Tablo 7).

Sari renge ait 1si haritalarindaki dagilima bakildiginda 6lcek Gzerinde yo-
dgunlasilan bolgelerin 6lcedin sol tarafinda oldugu gérilmektedir. Kadin kati-
limcilarda 1st yogunlugunun daha az etkilesimde olmasi sari renge ait tahmin-
lerine kisa bir siirede karar verdiklerini gosterirken, erkek katilimcilar 6lcegin
sol tarafinda yogunlasan isi haritasinda etiket Gzerinde daha fazla zaman har-
camislardir:

Sekil 11. Kadin katiimcilarin sari indirim etiketi isi haritasi
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Sekil 12. Erkek katilimcilarin sari indirim etiketi is1 haritasi

Katilimailarin indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim miktari-
ni 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik gostermis-
tir. GSR etkilesimi yasayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalamasi sari
renkicin %39,61 iken, erkek katilimcilaricin bu oran %42,5 olarak saptanmistir.
GSR etkilesimi yasamayan kadin katiimcilarin tahmini indirim ortalamasi sari
renk icin %40,78 iken, erkek katilimcilar icin bu oran %31,73 olarak saptan-
mistir. Katilimailarin, Gzerinde sari renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri
yanitlar ve galvanik deri iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal da-
gilmamaktadir:

Grafik 12. Sari renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 13. Sar1 renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katiimailar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik verileri
normal dagilim géstermedigi icin Spearman korelasyon katsayisina gore de-
Jerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik ve-
rileri arasinda anlamli bir korelasyon gorilmemistir:

Tablo 8. Sari renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

SARI GSR SARI
Correlation Coefficient 1,000 ,090
SARI Sig. (2-tailed) . ,484
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient ,090 1,000
GSR SARI Sig. (2-tailed) ,484 .
N 63 63

indirim algisi tahmininde siyah etkisi

Siyah, hem erkek hem de kadin katilimcilarin indirim algisini farkli etkileyen
renk olarak gozlemlenmistir. Kadin katilimcilarda en yiksek ikinci sirada iken
erkek katilimcilarda en yiksek altinci sirada yer almistir. Kadin katilimcilarin
siyah indirim etiketli bir Grinden bekledikleri indirim orani ortalama %48,28
iken erkek katilimcilarda bu oran %29,83 olarak saptanmistir (7Tablo 7).

Siyah renge ait 1si haritalarindaki dagilima bakildiginda 6lcek Gzerinde yo-
dgunlasilan bolgelerin kadin ve erkek katilimcilarda farklilik gosterdigi goril-
mektedir. Kadin katilimcilar daha ¢ok 6l¢egin orta ve sag bélimlerinde indirim
orani ararken erkek katilimcilar dl¢egin sol tarafinda daha fazla zaman gecir-
mis ve daha az indirim orani olan tarafta etkilesimde bulunmuslardir:

Sekil 13. Kadin katiimcilarin siyah indirim etiketi 1s1 haritasi
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Sekil 14. Erkek katiimcilarin siyah indirim etiketi is1 haritasi

Katiimalarin, indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mik-
tarini 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik goster-
mistir. GSR etkilesimi yasayan kadin katiimcilarin tahmini indirim ortalamasi
siyah renkicin %51,66 iken erkek katilimcilarda bu oran %21,92 olarak saptan-
mistir. GSR etkilesimi yasamayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalama-
si siyah renk icin %46,25 iken erkek katilimcilarda %35,55 olarak gézlenmistir.
Katilimailarin, Gzerinde sari renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar
ve galvanik deri iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal dagilim gos-

termemektedir:
Grafik 14. Siyah renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi

Histogram

Mean= g4
Dev.=1,15:

Frequency

2 3 4

GSRSIYAHTOP.

Grafik 15. Siyah renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katiimailar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik verileri
normal dagilim géstermedigi icin Spearman korelasyon katsayisina gore de-
Jerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik ve-
rileri arasinda negatif yonli bir korelasyon gorilmustir:

Tablo 9. Siyah renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

SiYAH GSR SiYAH
Correlation Coefficient 1,000 -,136
SiYAH Sig. (2-tailed) ) ,289
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient -136 1,000
GSR SIYAH | Sig. (2-tailed) ,289 .
N 63 63

indirim algisi ve turuncu etkisi

Turuncu, hem erkek hem de kadin katilimcilarin indirim algisini benzer bi-
cimde etkileyen renklerden biri olarak goézlenmistir. Kadin ve erkek katilimci-
larda tahmini indirim orani baz alindiginda en yiksek ikinci sirada indirim bek-
lenen renk olmustur. Kadin katilimcilarin turuncu indirim etiketli bir Griinden
bekledikleri indirim orani ortalama %42,34 iken erkek katilimcilarda bu oran
%36,29 olarak saptanmistir (Tablo 7).

Turuncu renge ait 1si haritalarindaki dagilima bakildiginda ise 6lcek tze-
rinde yogunlasilan bolgelerin kadin ve erkek katilimcilarda fFarklilik gosterdigi
go6zlenmistir. Kadin katilimcilarda isi yogunlugu 6lcegin orta ve sol bolimlerin-
de dagilim gosterirken erkek katilimcilarda 6lcegin sol béliminde daha fazla
etkilesimde bulunulmustur:

Sekil 15. Kadin katiimcilarin turuncu indirim etiketi 1si haritasi

]
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Sekil 16. Erkek katilimcilarin turuncu indirim etiketi 1si haritasi

Katiimalarin, indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mikta-
rini 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik goster-
mistir. GSR etkilesimi yasayan kadin katiimcilarin tahmini indirim ortalamasi
turuncu renk icin %40,45 iken erkek katilimcilarda bu oran %40 olmustur. GSR
etkilesimi yasamayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalamasi turuncu
renk icin %43,33 iken erkek katilimcilarda oran %33,94 olmustur. Katilimcila-
rin, Gzerinde turuncu renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar ve gal-
vanik deri iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal dagilmamaktadir:

Grafik 16. Turuncu renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 17. Turuncu renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katiimailar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik verileri
normal dagilim géstermedigi icin Spearman korelasyon katsayisina gore de-
Jerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik ve-
rileri arasinda anlamli bir korelasyon saptanmamistir:

Tablo 10. Turuncu renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

TURUNCU | GSR TURUNCU
Correlation Coefficient 1,000 ,108
TURUNCU | Sig. (2-tailed) ) ,401
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient ,108 1,000
GSR . ]
TURUNCU Sig. (2-tailed) ,401 .
N 63 63

indirim algisi tahmininde yesil etkisi

Yesil, hem erkek hem de kadin katilimcilarin indirim algisini farkli etkileyen
renklerdendir. Kadin katilimcilarda en yiiksek dérdiinci sirada iken erkek kati-
limcilarda en yiksek besinci sirada yer almistir. Kadin katilimcilarin yesil indi-
rim etiketli bir trinden bekledikleri indirim orani ortalama %41,4 iken erkek
katilimcilarda bu oran %33,38 olmustur (7ablo 7).

Yesil renge ait 1s1 haritalarindaki dagilima bakildiginda ise 6lcek Gzerinde
yogunlasilan bolgelerin 6lcedin geneline dagildigi gorilmektedir. Kadin kati-
limcilarda 1s1 yogunlugu, gorece daha az etkilesimde olmakla birlikte, dlcegin
sol tarafinda daha fazla olmaktadir. Erkek katilimcilarda ise sadece 6lcedin sol
tarafinda dedil ayni zamanda gorsel Gzerindeki bos bélgelerde de etkilesim
oldugu gorilmektedir:

Sekil 17. Kadin katilimcilarin yesil indirim etiketi 1si haritasi
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Sekil 18. Erkek katilimcilarin yesil indirim etiketi 1si haritasi

Katiimalarin, indirim etiketi renklerine bagli olarak tahmini indirim mikta-
rini 6lcek Gzerinden sectikleri sirada elde edilen GSR verileri farklilik goster-
mistir. GSR etkilesimi yasayan kadin katiimcilarin tahmini indirim ortalamasi
yesilrenkicin %33,84 iken erkek katiimcilar icin bu oran %40,41 olmustur. GSR
etkilesimi yasamayan kadin katilimcilarin tahmini indirim ortalamasi yesil renk
icin %46,57 iken erkek katiimcilarda bu oran %28,94 olmustur. Katilimcilarin,
Gzerinde yesil renk bulunan indirim etiketi icin verdikleri yanitlar ve galvanik
deri iletkenligi cihazindan alinan pik noktalari normal dagilim géstermemek-
tedir:

Grafik 18. Yesil renk icin tahmini indirim cevaplarinin normallik testi
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Grafik 19. Yesil renk GSR pik noktalari normallik testi
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Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Katiimailar tarafindan 6lcek Gzerinden verilen yanitlar ve GSR pik verileri
normal dagilim géstermedigi icin Spearman korelasyon katsayisina gére de-
Jerlendirilmistir. indirim etiketine verilen tahmini indirim orani ile GSR pik ve-
rileri arasinda anlamli bir korelasyon gozlenmemistir.

Tablo 11. Yesil renk indirim orani ve GSR pik sayisi korelasyonu

YESIL GSR YESIL
Correlation Coefficient 1,000 -013
YESIL Sig. (2-tailed) . ,916
Spearman’s N 63 63
rho Correlation Coefficient -013 1,000
GSR YESIL | Sig. (2-tailed) ,916 )
N 63 63

Sonu¢

GOz izleme ve galvanik deri iletkenligi cihazlar kullanilarak renklerin indirim
algisina etkisini 6lcen bu calismada renkler ile indirim etiketlerine iliskin algi
arasinda yakin bir iliski oldugu saptanmistir. Buna gore belli renklerin, insan-
larin indirim beklentilerini gliclendirdigi, diger bazi renklerin ise bu tahmini
zayiflattigr yonidnde birtakim bulgular elde edilmistir. Renklerin, indirim bek-
lentisine etkisi ile cinsiyet arasinda da énemli bir iliski dikkati cekmistir. Buna
gore bazirenkler kadinlarin indirim beklenti ve algilari Gzerinde ¢cok daha fazla
etkili olurken, diger bazi renklerin erkeklerin indirim beklenti ve algilari Gizerin-
deki etkisinin daha yogun oldugu dikkat cekmistir. Yapilan deneysel g6zlemde,
calismaya temel olusturan varsayimlarin genel olarak dogrulandigi da séylene-
bilmektedir.

Calismanin birinci varsayimi, Farkli renklerin tiiketiciler Gzerinde farkli indi-
rim algilari yaratacagi Gzerine kurulmus ve deney sonucunda dogrulanmistir.
Katiimailarin her birinin deneyde bulunan dokuz farkli indirim etiketi tasarimi-
na verdigi ortalama yanitlar farklilik géstermistir.

Calismanin ikinci varsayiminda, farkli renklerin tiketiciler Gzerinde farkli
indirim algilari yaratirken bu durumun cinsiyet faktorine bagli olarak da degi-
secedi 6ne sirilmis ve deney sonucunda dogrulanmistir. Kadin ve erkek kati-
Umcilarin dokuz fFarkli renk iceren indirim etiket tasarimlarina verdikleri tahmi-
ni indirim ortalamalari farklilik géstermistir. Kirmizi, turuncu, mavi, gri, beyaz
renklerin indirim siralamasi iki cinsiyet grubuna gére ayni olsa da bu renklere
iliskin tahmini indirim beklentileri diger renklerde oldugu gibi farklilik goster-
mistir.

Tahmini indirim oranlari ile galvanik deri iletkenligi cihazindan alinan pik
verileri arasinda bir korelasyon saptanamamistir. Sadece iki cinsiyet grubunun
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da en yiksek indirim bekledigi kirmizi renkte toplam pik sayisi en fazla iken
diger renk gruplarinda korelasyona dair bir etkilesim gorilmemistir.

Calismanin verileri dikkate alindiginda, cesitli sektorlerde, 6zellikle de
tekstil ve moda alaninda isleyis gosteren firmalar indirim donemlerinde hedef
kitlelerini de g6z 6niinde bulundurarak etiketlerinde kullanmakta olduklari
renkleri ¢cok dikkatli se¢melidirler. Renklerin insanlarin indirim algilari ve tah-
minleri Gzerindeki etkileri bu arastirmada da saptandigi Gzere oldukc¢a glicli-
dir. Bunun icin de firmalar hangi renkleri kullanmalari gerektigi konusunda
noropazarlama uzmanlarindan da destek almalidirlar.

Goz izleme ve galvanik deri iletkenligi cihazlarn kullanilarak renklerin in-
dirim algisina etkisini 6lcen bu calisma, benzer bir calisma bulunmamasindan
Otlri 6nem arz etmektedir ve gelecekte yapilacak calismalar icin bir referans
noktasi olmasi iimit edilmektedir.

Kaynakga

Aaker, D. A. (2014). Markalama (O. Nadir, cev.). istanbul: Kapital Medya Hizmetleri.

Ahbap, B. (2014). Renklerin pazarlama (lizerindeki etkisi (Yayimlanmamis yiksek li-
sans tezi). istanbul: Kiltiir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis.

Akkaya, A. (2013). Alip Manas destaninda renkler. Tarih Okulu Dergisi, 6, 527-544.

Cosgun, M. (2012). Popiiler kiiltir ve tiiketim toplumu. Batman Universitesi Yasam
Bilimleri Dergisi, 1(1), 837-850.

Coskuner, S. (1995). Renkler ve kisiligimiz. izmir: Site Ofset.

Dikici, F. H. (2018). Pazarlamadaki sessiz satici: Renkler. S. Kayik¢i ve F. Cankaya
(ed.), Sosyal, Beseri ve idari Bilimlerde Akademik Arastirmalar-1V (27). Anka-
ra: Gece Kitapligi.

Erdemir, K. O. ve Yavuz, O. (2016). Néropazarlamaya giris. istanbul: Brandmap.

iri, N. (1 Ekim 2018). Pazarlama ve renkler turuncu etkisi. Branding Tiirkiye. https://
www.brandingturkiye.com/pazarlama-ve-renkler-turuncu-etkisi/. 4 Ocak
2020.

------------ (19 Kasim 2018). Pazarlama ve renkler gri etkisi. Branding Turkiye. https://
www.brandingturkiye.com/pazarlama-ve-renkler-gri-etkisi/. 4 Ocak 2020.

Kalmik, E. (1950). Renklerin armoni sistemleri (Yayimlanmamis doktora tezi). istan-
bul: istanbul Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitiis.

Kog, E. (2015). Tiiketici davranisi ve pazarlama stratejileri: Global ve yerel yaklasim.
Ankara: Seckin Yayinlari.

Odabas, Y. ve Baris, G. (2019). Tiiketici davranisi. istanbul: MediaCat Yayinlari.

Ozdemir, L. ve Caliskan, Y. (2016). Ambalaj tasariminin insan psikolojisine etkisinin
incelenmesi. /I. Uluslararasi Matbaa Teknolojileri Sempozyumu. istanbul.

80 | ETKILESIM ‘Y|l3‘5ay|6‘Ekim 2020



Renklerin indirim Algisina Etkisi Uzerine Bir Néropazarlama Arastirmasi

Ozer, D. (2012). Toplumsal diizenin olusmasinda renk ve iletisim. Sosyal Bilimler
Arastirmalari Dergisi, 6, 265-281.

Poundstone, W. (2010). Fiyatlandirma sirlari (S. Konukseven, cev.). istanbul: Media-
cat Yayinlart.

Priluck Grossman, R. ve Wisenblit, J. Z. (1999). What we know about consumer’s
color choices. Journal of Marketing Practice: Applied Marketing Science,
5(3), 78-88.

Suk, H. J. (2006). Color and emotion: A study on the affective judgment of color
across media and in relation to visual stimuli (Yayimlanmamis doktora tezi).
Mannheim: School of Social Sciences.

Sen, A. B. ve Ozdemir, E. (2015). Tiiketicilerin renk algisi ve cinsiyet: Pazarlama ba-
kis acisindan bir arastirma. /nternational Journal of Social Inquiry, 8(1), 183-
221.

Teker, U. (2003). Grafik tasarim ve reklam. izmir: Dokuz Eylil Yayincilik.
Ucar, T. F. (2004). Gérsel iletisim ve grafik tasarim. istanbul: inkilap Kitabevi.

Yilmaz, U. (1 991}'. Renk psikolojisi (Yayimlanmamis yiiksek lisans tezi). Eskisehir:
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstit{su.

Onam bilgisi: Katiimcilar islem 6ncesinde bilgilendirilmis, onam formu
imzalatilmistir.

Etik kurul onayi : T.C. Uskiidar Universitesi Girisimsel Olmayan Arastirmalar Etik
Kurul Baskanligi'nin 21/04/2020 tarih ve 61351342/2020-199 sayili etik kurul
onayl mevcuttur.

Cikar ¢atismasi : Cikar ¢catismasi bulunmamaktadir.

Finansal destek: Finansal destek bulunmamaktadir.

Participant informed consent : Participants were informed before the data
collection and they were asked to sign a form of consent.

Ethics committee approval : The ethics committee approval has been obtained
from Uskudar University Non-Entrepreneurial Ethics Committee with report
number 61351342/2020-199 on 21/04/2020.

Conflict of interest : There are no conflicts of interest to declare.

Financial support : No funding was received for this study.

ETKILESIM | 81



RESEARCH ARTICLE

THE REPRESENTATION OF THE MONSTER AS THE
CASTRATING MOTHER: THE PSYCHOANALYTICAL
APPROACH TO MAMA

Tuna TETiK*

Received: 21.08.2020 - Accepted: 26.09.2020

Tetik, T. (2020). The representation of the monster as the castrating mother: The psychoanalytical
approach to Mama. Etkilesim, 6, 82-95. doi: 10.32739/etkilesim.2020.6.76

This study complies with research and publication ethics.

Abstract

This article aims to reveal and discuss the representation of the monster figure
as the castrating mother in the movie titled Mama (Andrés Muschietti, 2013). The
study argues that the movie's specialty is based on the characterization of the
monster with psychoanalytical connotations. The monster and the female figure
are often portrayed as related characters in the horror genre. Conventionally,
the binary opposition between the male and the female causes to represent the
female with monstrous qualities in the genre. The castration complex provides
male characters to define females featuring monstrous attributions. This study
broadens the argument in the field by explicitly analyzing the maternal monster
character called Mama in Mama (2013) with psychoanalytical studies by seminal
works of the theoreticians in the field. For this purpose, the castrating complex,
the uncanny concept, and ancestor examples of monstrous characters in the
genre are researched to gain an understanding of the characterization of the
monster called Mama within the psychoanalytical perspective. The threat of
the Mama as a castrating figure, the maternal qualities as a substitute mother,
and terrifying appearance as uncanny characteristics are analyzed through the
movie's narrative structure. Besides the characterization of the Mama as the
castrating mother, its relation to the setting of the movie is highlighted as an
uncanny relationship, which is a conventional element in the horror genre. This
study intends to contribute to the field with an interdisciplinary approach to
analyze a horror movie within the psychoanalytical perspective. In this way, the
representation of the monster related to the material qualities and the function
of the monstrous character both in the narrative structure of the movie and the
genre are discussed and revealed.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

Ozet

Bu calisma; Mama (Andrés Muschietti, 2013) filminde yer alan canavarin bireyle-
rin iktidarini tehdit eden ve onlari hadim eden bir figiir olarak nasil temsil edil-
digini tartismayi hedeflemektedir. Calisma, Mama filmini 6zel ve 6zgin kilanin
canavar temsilinin barindirdigi psikanalitik cagrisimlar oldugunu 6ne siirmekte-
dir. Canavar ve kadin figiir( korku tir icerisinde siklikla iliskili karakterler olarak
tanimlanmaktadir. Tir icerisinde geleneksel olarak, kadin karakter canavarimsi
ozellikleriyle erkek ve kadin arasinda yaratilan ikili karsitliklar cercevesinde ko-
numlandirilmaktadir. Hadim edilme kompleksi erkek karakterlerin kadinlari cana-
varimsi atiflarla tanimlamasina sebep olmaktadir. Bu calisma, korku tiri izerine
vapilan akademik calismalardaki bu gorislere, Mama filmindeki Mama adli anag
canavar psikanaliz alanindaki 6nde gelen savlarla inceleyerek katki saglamayi
hedeflemektedir. Bu ama¢ dogrultusunda; hadim edilme kompleksi, tekinsizlik
konsepti ve tiir sinemasindaki 6ncil canavar karakter 6rnekleri ile ayni adli filmde
yer alan Mama adli canavari psikanaliz disiplini icerisinde inceleyerek alan icindeki
tartismalara daha derin ve detayli bir anlayis kazandirilmasi izerine calisilmistir.
Hadim edici bir tehdit olarak canavar Mama, canavarin anag 6zellikleri ve ikonog-
rafik temsili filmin anlatisi kapsaminda analiz edilmistir. Bununla birlikte, filmde
kullanilan ana mekanlar da psikanalitik alan icinde tanimlanan tekinsizlik konsep-
ti baglaminda incelenerek korku tirinin geleneksel konvansiyonlarindan birisi
olan tekinsiz mekanlara disiplinler arasi bir bakis acisi gelistirilmistir. Bu calisma,
tlr sinemasini psikanalitik bir yaklasimla inceleyerek alana katki saglamayi amag-
lamaktadir. Bu yolla, filmdeki canavar temsilinin anaclikla olan iliskisi ve canavar
karakterin hem filmin anlati yapisi icindeki hem de tiir sinemasindaki fonksiyonu
tartisilmistir.
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Introduction

This article investigates several representations of the mother figure in the
horror genre. Specifically, the study focuses on the movie called Mama (Andrés
Muschietti, 2013) in order to discuss and reveal the mother figure’s character-
ization concerning the psychoanalytical approach. Psychoanalysis is a broad
discipline that allows analyzing many texts in several fields. The horror genre
is mostly examined in a psychoanalytical perspective to gain an understand-
ing of the genre’s attitude on characterization and representation of female
figures. The woman could be represented with many different identities, such
as a daughter, a sister, and a mother. This study argues that the mother figure
in Mama (Muschietti, 2013) is portrayed as a monstrous and castrating char-
acter by the psychoanalytical connotations. For this purpose, the argument is
oriented on Barbara Creed'’s (1993) seminal work titled Monstrous Feminine:
Film, Feminism, Psychoanalysis.

Mamd's (2013) original story is based on Muschietti’s short film (2008). The
director, Muschietti, made a short film called Mama in 2008. Muschietti told
the story of two sisters in the nightmarish three minutes. Although Mama’s
running time (Muschietti, 2008) is not quite enough to tell a three-act struc-
ture-modeled story, Muschietti achieved to reveal the thrilling atmosphere of
horror and the monster with material qualities. Five years after the short film
was released, Muschietti had a chance to get his feature-length movie titled
Mama (Muschietti, 2013). He brought a similar nightmarish atmosphere and
the monster with the same qualities in a more extended narrative. To briefly
emphasize, Mama (2013) is the story of two sisters, who have been possessed
and adapted by an unknown entity called Mama. Two sisters are abandoned
in a forest cabin - a cottage - where Mama is willing to feed and nurture them.
When they are founded in the forest, two adult relatives take on their care in
a suburban home. However, Mama follows them and terrorizes adults to be-
come substitute mother of two sisters again.

Before analyzing the movie, several concepts in psychoanalysis related to
the horror genre and different representations of the female characters in
the genre are mentioned. This study aims to broaden an understanding and
contribute to the field by approaching film studies with a psychoanalytical
perspective. Therefore, many arguments in the essential works of Héléne Cix-
ous, Laura Mulvey, and Julia Kristeva are researched to gain an expanded view
on the movie’s narrative structure and characterization of the antagonist.

The study examines the monstrous mother’s characterization related
to the concept called abjection with the arguments in Kristeva and Creed's
works. Besides the characterization of the maternal monster in Mama (Mus-
chietti, 2013), the setting is analyzed within the Freudian concept of the un-
canny (1919). The horror genre creates tension by not only characteristics of
the antagonists but also iconography of the places. In many examples, the an-
tagonist and the setting are related to each other. Similar to Dracula in Tran-
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sylvania, Norma Bates in Bates Motel, and Freddy Kruger on Elm Street, Mama
and the setting are in a relation that creates the uncanny tension of the movie.
The study reveals the unique characteristic of the monster figure as a castrat-
ing mother in Mama (Muschietti, 2013) within psychoanalytical connotations
related to the featuring maternal qualities and monstrous sides. Therefore,
several concepts in the field, the theoretical background, and the ancestor
examples in the genre are mentioned to clarify the unique characterization of
the monstrous figure in Mama (2013).

An Overview of the Monstrous Feminine

“Visual Pleasure and Narrative Cinema” by Laura Mulvey on the psychoanalytic
theory could be accepted as a political weapon in the field. Mulvey states that
“the representation of the female form in a symbolic order in which, it speaks
castration and nothing else.” (1989: 14). The castration complex is caused by
male anxiety that comes from fear about the phallus could be castrated. How-
ever, in cinematic representations, especially in the horror genre, we can see
castrating female figures, which are often referred as vagina dentata. This fe-
male is a mother. Nonetheless, a monstrous mother is represented with the
capability of castration.

Although a great deal has been written about horror film, very little of that work
has discussed the representation of woman-as-monster. Instead, emphasis has
been on woman as victim of the (mainly male) monster. Why has woman-as-mon-
ster been neglected in feminist theory and in virtually all significant theoretical
analyses of the popular horror film? (Creed, 1993: 1).

The question clearly states that the role of feminine in contrast to mascu-
line have been suppressed in the medium of cinema as well as in the other art
forms. When we encounter with a criticism on a horror film, it is not mainly re-
lated to the monstrous feminine. However, the analysis is usually based on the
woman in a victim role. Through this victimization, these types of analysis also
support the pleasure in looking to female body. Mulvey (1989) argues that
movies offer many different kinds of pleasures. One is scopophilia, the plea-
sure in looking. Thus, there is a pleasure in being looked at. Mulvey adds that
“at the extreme, it can become fixated into a perversion, producing obses-
sive voyeurs and Peeping Toms whose only sexual satisfaction can come from
watching, in an active controlling sense, an objectified other.” (Mulvey, 1989:
17). Therefore, the pleasure of looking could lead an obsessive act where the
person could not get pleasure without the act of voyeurism. In cinema, the voy-
euristic approach towards female body is related to the notion of possession
of woman.

Being possessed is not desirable for a masculine Imaginary, which would interpret
it as passivity - a dangerous feminine position. It is true that a certain receptivity is
“feminine”. One can, of course, as History has always done, exploit feminine recep-
tion through alienation (Helene Cixous, 1996: 86).
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What Cixous points out in this phrase argues that, the feminine position
is mostly described through the passivity. On the contrary, the masculine po-
sition particularly signifies the activity. To relate this notion to binary opposi-
tions which was originated from Saussurean structuralist theory, Greg Smith
argues that “a pair of related terms or concepts that are opposite in mean-
ing. Binary opposition is the system by which, in language and thought, two
theoretical opposites are strictly defined and set off against one another”
(1996: 384). Hence, this concept of binary opposition between the feminine
and the masculine is connecting to the horror film. Creed emphasizes on the
concept of opposition through the portrayal of male and female characters in
the horror film. She argues that “the male monster ‘disturbs identity, system,
order’. It does not respect borders, positions, rules” (Creed, 1993: xviii). The
representation of monstrous feminine and masculine in horror film is a collid-
ed and bound to one another and raises question of gender representation all
together.

At first, | would like to emphasize on the monstrous feminine in horror film
with the support of Creed’s arguments in her book titled “Monstrous Femi-
nine”. She quotes from Julia Kristeva in many arguments of her and presents a
critical aspect in horror film, which had been neglected by several critics. She
relates female monstrosity to the concept of Kristeva's abjection. Creed item-
izes the approach on abjection in horror film into three categories: “first, the
horror film abounds in images of abjection, fForemost of which is the corpse,
whole and mutilated, followed by an array of bodily wastes such as blood,
vomit, saliva, sweat, tears and putrefying flesh” (1993: 10). This definition of
abjection is merely literal where the origin of abject is based on ‘corpse’. As
Kristeva mentions that, “the corpse, seen without God and outside of science,
is the utmost of abjection. It is death infecting life. Abject” (ibid.). In the rela-
tion where women are represented as abject, there are several horror films
that Creed focused on. The film called The Exorcist (William Friedkin, 1973)
reveals one of the most significant examples of female body as abject. The
character, Reagan, is a possessed thirteen-year-old girl. She is in the threshold
between puberty to womanhood.

She becomes the castrating girl/woman, a figure designed to strike terror into the
hearts of men. She also becomes a figure of extreme abjection as her body is trans-
formed into a playground for bodily wastes. Her skin erupts in oozing sores, her
hair hangs in a tangled filthy mat, she urinates on the carpet, spews green bile, and
bleeds from her genitals. She masturbates with a crucifix and refers to herself as
her mother’s ‘cunting daughter’ (Creed, 1993: 40).

Reagan is a representation of abject through her body. Creed points out
that the second way of representing abjection is where the monstrous figure
crosses the borders (1993: 11).

Although the specific nature of the border changes from film to film, the func-
tion of the monstrous remains the same - to bring about an encounter between
the symbolic order and that which threatens its stability. In some horror films the
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monstrous is produced at the border between human and inhuman, man and beast
(Dr. Jekyll and Mr. Hyde, Creature from the Black Lagoon, King Kong); in others
the border is between the normal and the supernatural, good and evil (Carrie, The
Exorcist, The Omen, Rosemary’s Baby...

This interpretation of abjection is based mainly on the oppositions where
the abject emerges in the disturbance of the borders. As Creed gives exam-
ples on such monsters, the monstrous figure occurs in the margin. To address
Derrida (1984) on his writings, the concept of margin is the state where you
are in between of two things. Hence with the support of Derrida’s implication
on binary oppositions, the monstrous figure is abject because it occurs in be-
tween of two states, as; human and inhuman, normal and the supernatural.
In this case, Psycho (Alfred Hitchcock, 1960) is a significant example where
the “monstrous is produces at the border which separates those who take up
their proper gender roles from those who do not” (Creed, 1993: 149). Nor-
man Bates disguises as her mother. Then, he castrates woman who interacts
with him in Psycho (1960). As Creed argues that “Mrs. Bates is dead but lives
in Norman's mind as his alter ego... In Norman’s case she is so powerful that
he gives up his own identity” (1993: 150). Thus, Creed claims that “the third
way in which the horror film illustrates the work of abjection is in the con-
struction of the maternal figure as abject” (ibid.). Creed underlines Kristeva's
statement that “all individuals experience abjection at the time of their earli-
est attempts to break away from the mother” (ibid.). This abjection is the far
most the closest definition that we can relate femininity to monstrous. The
described abject is the mother’s desire to keep the child with herself and not
release it. Thus, as Creed mentions, “Kristeva argues that the maternal body
becomes a site of conflicting desires” (1993: 11). To emphasize another promi-
nent example from horror genre, the Brood (David Cronenberg, 1979), reveals
the portrayal of woman as abject through the womb. According to Creed, “the
womb represents the utmost in abjection for it contains a new life form which
will pass from inside to outside...The horror film exploits the abject nature of
the womb by depicting the human, female and male giving birth to the mon-
strous” (1993: 49).

The masculine representation in horror film is through the uncanny. In
“Phallic Panic’ Creed defines monstrosity of male that “in many instances
akin to a folkloric and mythical shape-shifter who, as he transforms from one
state to another, uncovers secrets about men that ‘ought to have remained...
hidden' specifically his desire to become ‘other” (2005: xv). The ‘other’ that
Creed implies here is rely on the masculinity in the symbolic order. According
to Creed, “since the classic male monster, in order to challenge the phallocen-
tric symbolic from within, is aligned with the realm of the feminine, the animal
and death” (2005: xv). This is the desire of becoming other, “to take up his
place in the symbolic order, man has repressed desires that would otherwise
mark him as female, other or animal” (2005: xvii). To focus on the masculinity
of the monstrous in the horror film, Dracula (Terence Fisher, 1958) portrays
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a well-established example. Creed argues that “Dracula leads us to question
the nature of phallic sexuality” where he also portrays an elegant monster,
that we can find feminine features. On the other hand, in the film titled A
Nightmare on Elm Street (Wes Craven, 1984), the monstrous character, Freddy
Krueger, is yet again a question of uncanny.

Freddy's trademark signs are hideously scarred face, his infamous gloved hands,
with sharp butter knives attached (to slice his victims) and his striped jumper and
fedora...Freddy is also associated with two qualities attached to the primal un-
canny: woman and death...through his identity as a maternal male, a feminized
spectral figure and a harbinger of death (Creed, 1993: 164).

Thus, the representation of male monstrous in horror film relies on the no-
tions of female, animal, and death. This representation mainly questions the
male rebellion against borders, positions, rules, and the symbolic order. These
types of representations and prototypical examples constitute a base to ex-
amine a contemporary horror movie within the psychoanalytical perspective.

The Representation of Monster Figure as an Uncanny and Castrating
Mother in Mama (2013)

The horror film, Mama (Andrés Muschietti, 2013), depicts the monstrous-fem-
inine called Mama as castrating mother. The movie begins with the scene
where the setting is placed outside of a house. There is a car with an open
doorin front of the house and we hear a gunshot. This scene continues with a
father called Jeffrey (Nikolaj Coster-Waldau) getting his two little daughters:
Victoria (Megan Charpentier) and Lilly (Isabelle Nélisse) into the car and they
end up crashing over a cliff. They survive the crash and the path that lead them
to a cottage in the woods.

Crucially, the constructions of the cottage and the home are quite particu-
lar settings. In most of the horror films, especially the ones which are related
to ghosts or spirits, the ‘house’, in other words; the place, is a crucial aspect
in the narrative. Dylan Trigg defines place within two separate point of views
(2012: 3). On the one hand, the place could be seen as a setting, which is inde-
pendent from the human life. Differently, the place is a thought of a product
of human experience. The second definition could lose its importance without
the human involvement. Thus, Trigg describes the experience and affectivity
as one of the crucial parts of place (p.6). Bruce W. Kavin (2012) underlines the
vitality of the place in the horror genre. According to him, the horror film is de-
fined by its conventional elements, such as undead figures, monsters, bloody
violence, and its attitudes toward those elements (2012: 4). Eventually, the
horror film is produced for achieving the specific goal: to frighten and revolt
the audience (ibid.). Similar to Kavin's definition, in her seminal essay called
“Film Bodies: Gender, Genre, and Excess" Linda Williams (1991) describes horror
genre as one of the body genres of cinema. According to Williams, melodra-
ma, horror, and pornography are female body genres in which victimization of
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female characters provide the audiences different kinds of pleasure (1991: 6).
Mama (Muschietti, 2013) positions many female characters in different kinds
of roles. Two little sisters and Annabel (Jessica Chastain) are surrounded by a
maternal entity in a creepy house. Therefore, the place in Mama (2013) could
be seen as the house of terror with many uncanny hallmarks. Creed (2005: 4)
clarifies the relation of Freud's (1919) the uncanny definition to the place.

Freud was particularly interested in the relationship of the uncanny to the ‘home’-
an important connection for his study, as so much horror originates in the home.
Heimlich is used to refer to places such as the home, a friendly room, a pleasant
country scene, a person who is friendly, or a family. It can also refer to a secret
place or action, an act of betrayal (behind someone’s back), to someone unscru-
pulous.

To mention Freud's ideas on the uncanny, several definitions of the uncan-
ny in his work should be clarified. Freud (1919: 74) describes the uncanny as
“the class of the terrifying which leads back to something long known to us,
once very familiar.” Moreover, the uncanny could proceed from “something
familiar which has been repressed” (ibid.). ‘Unintentional returns’ and ‘invol-
untary repetitions’ constitute core ideas of Freud's on the concept of the un-
canny (Trigg, 2012: 35). The uncanny, unheimlich, is the opposite of heimlich.
Heimisch, as a German adjective, means ‘familiar,’ ‘native,” and ‘belonging to
the home’ (Freud, 1919: 75). Freud prefers to describe the uncanny by the
combination of fFamiliar but strange things such as doubles, childhood homes,
peoples related to death or dead bodies (1919: 85-100). Trigg states that “the
uncanny is strange rather than shocking, weird rather than annihilating” (2012:
28). Therefore, the concept of uncanny has been the field of horror cinema.
Robert Spadoni (2007) investigates uncanny bodies in the early horror genre
and their effects on the contemporary examples. His research area is mainly
based on the early sound films and their relation to the origin of the horror
film. Spadoni describes the uncanny bodies between unrealism and the body,
which are far from the mind and realism (2007: 11). Another important study
on this filed, “the Unconcept” (Anneleen Masschelein 2011) explores the un-
canny from the Freud comprehensive essay (1919) to 21t century’s artworks.
Masschelein states that the uncanny’s recurring element in the visual art is
the vitality of the human figure (2011: 148). Many examples related to uncan-
ny could be in different Forms such as dolls, giants, body parts, corpses, the
human, even the posthuman (ibid.). Thus, the concept of uncanny could be
associated with many things from places to living or dead beings.

From this perspective, the home and the cottage are displayed as Heimlich
in Mama (Muschietti, 2013). To clarify my opinion on this claim | would like to
analyze the representations of both the home and the cottage. To start with
the cottage, our first encounter with this place is the scene after the father
crashes the car. He finds a cottage which is named ‘Helvetia’ in the woods and
enters there with his two daughters. The cottage is dark, dreadful, and messy.
Inside the cottage, there are slight implications that this place is used to be a
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home. However, the darkness covers the whole area and it is clear that, this
is not a safe place. Thus, the cottage in Mama (2013) is the representation of
a Heimlich setting where we use the term as a place of secrets and darkness.
Creed mentions that “in terms of Schelling’s and Freud’s definitions, uncan-
niness is produced through the act of revelation, of bringing something hor-
rific into view” (2005: 28). Importantly, our first encounter with Mama, the
maternal monster, is in the very early scenes in the movie. When the father
decides to commit suicide, he takes off her older daughter’s glasses. When
he points the gun towards himself, a figure appears and attacks to him. But
the interesting aspect here is that, we, as audience, are watching this attack
of unknown figure through the daughter’s eyes. That's why her eyes cannot
see much without her glasses, we, as audience, cannot see much about what
is going on in that scene. According to Creed, “the uncanny in the film is pro-
duced most often as an effect of looking, specifically in relation to the uncan-
ny gaze” (2005: 30). What we see in the scene is a black shaped floating figure
is attacking and killing the father. We are looking at the shape, not turning
our heads away from the screen. The figure as the representation of uncanny
gaze allows us to observe what the little girl can see without her glasses, even
though we want to confront the uncanny.

The continuity of uncanny depiction is visualized with the home. After
Mama'’s attack on the father, the scene continues with the Lucas (Nikolaj
Coster-Waldau) and Annabel’s house. Lucas is the twin brother of the father
of little girls, Jeffrey. We see a quick section of their life where we learn that
Lucas is a painter and Annabel s in a rock band. In this sequence of the movie,
Lucas hires a searching team for his brother and his two nephews. Then, he
gets a phone call when the little girls are founded in a cottage. The girls have
been living in this place for a time, they have adapted to wild life. However,
they show dangerous vital activities. A psychiatrist takes care of them for a
while and uses some therapy techniques to figure out how did they manage to
survive for a long time by themselves. In this moment we learn about the fig-
ure, Mama, for the very first time. The facility of the psychiatrist offers Lucas
and Annabel a home to raise the girls in there. At this point Creed'’s definition
on uncanny should be highlighted (2005: 5):

The double meaning of Heimlich is important to a discussion of the uncanny as it
underlines the close association between these two concepts: homely/unhomely;
clear/obscure; knowable/unknowable...This double semantic meaning is impor-
tant for a discussion of the workings of the uncanny in the film as the latteris often
produced at the border...when for instance the friendly inviting place of refuge
suddenly becomes hostile and uninviting.

The home, where Annabel and Lucas start to live with Victoria and Lilly,
appears as a safe and homely environment. However, the connection of the
girls to Mama through the cottage, infects this home. Then, the house starts
to become an uncanny place. | would like to refer to Teresa Fenichel's work
titled “Uncanny Belonging: Schelling, Freud and the Vertigo of Freedom”.

90 |ETKILESIM ‘Y|l3‘5ay|6‘Ekim 2020



The Representation of the Monster as the Castrating Mother

Importantly for Freud, the word “unheimlich is itself ambiguous, suggesting both
intimate knowledge and uncomfortable mystery-at-home-ness and not at-home-
ness...The word, divided in itself, simultaneously signals the ambiguity of aliena-
tion and absorption: it enacts the “unhomely home"” that marks the dual anxieties
of life (Fenichel, 2015: 15).

While the cottage represents us the pure darkness and dreadfulness,
the home, where they live in, is starting to turn from intimate place to un-
comfortable mystery. Mama is attached to the girls as a maternal figure and
through their strong connection, she projects her uncanniness to the home.
The name ‘Mama’ that the girls give to this monstrous figure is actually the
uttermost clarification of the uncanny. For Victoria and Lilly, Mama is a sub-
stitution of their parents. Significantly, they develop a relationship with the
figure so deeply. However, this figure is dark unlike a mother, she represents
a terrifying presence. Hence, while Mama is a maternal to the girls, she is also
a monstrous feminine. Creed argues that “the uncanny gaze is not always ab-
ject. Because as Kristeva argues, there is nothing familiar about the abject,
the abject gaze always occurs when the spectator looks away” (2005: 32). Yet
in this film’s case, | conceive this statement as an opposition. It is true that the
uncanny gaze is not always abject. But as Creed cites from Hélene Cixous that
“the uncanny gaze uncovers what should have remained hidden - it creates
a gap” (2005: 33). In this gap, through this film, we encounter a figure which
is uncanny but also abject. Although Kristeva discusses that there is nothing
familiar with abject, the figure, Mama, is a nurturing maternal presence where
she becomes an uncanny through her vague shape. Mama is suspicious shad-
owy figure in the first few scenes in the film. When she comes out in to the
light, we confront with this monstrous feminine as a castrating mother. | claim
that the gap Cixous mentioned could be associated with the definition of this
maternal monster figure. In my opinion Mama shows both abject and uncanny
qualities in her nature.

First of all, I would like to state the abject nature of Mama. The Mama is
a clear depiction of an undead corpse. Kawin describes the undeads as “[fig-
ures] have died and come back, not to life but to a state hard to identify as liv-
ing or dead, usually in their own bodies” (2012: 110). However, Kawin uses the
definition to describe vampires, zombies, and mummies. However, monsters
could often have ghostly qualities, which are immaterial and disembodied in
many times. The destructiveness and the repulsiveness of a monster could
be a matter of monster’s physical form. Therefore, we fear the monster due
to its awful appearance and its power (ibid.). Even though Mama has material
qualities, it's appearance and power cause the fear and tension. When we see
Mama in the home, she was a shadowy figure. After she comes out of the
darkness and shows us the actual shape, she is a ghostly spiritual being which
originates from a corpse. The moth metaphor is somehow a sign that we can
relate her being to a corpse. Moths appear when her presence is in the scene.
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Thus, this sequence reminds us that she is not only uncanny but also an abject.
In her abject nature, her maternal figure correlates with monstrous feminine
as castrating mother. | would like to support my argument using Psycho as
a reference to this notion. The relationship of Mama with Victoria and Lilly
is almost similar to the relationship between Norman and Norma Bates as it
was depicted in the film, Psycho. In Psycho, the castrating mother is extremely
protective for her son. She is threatened from any woman who is interacted
with Norman. In Mama (Muschietti, 2013), the monstrous figure's back story
validates that she is an overprotective mother, even she was willing to commit
suicide in order to keep her child. When she transforms into a spiritual being,
she attaches herself to Victoria and Lilly maternally. While she nurtures two
little girls in the cottage, she associates her loss with the girls when they have
been found by search team. Because she is unwilling to give away the girls, she
becomes threatened from anyone who is near the girls. The first aggression
of Mama is towards Lucas. In my view, she is motivated to castrate / eliminate
men, in the symbolic order. She eliminates the father figures literally (killing
Jeffrey) and symbolically (expelling Lucas from home). Her jealousy is reflect-
ed on the other characters who interfere to the relationship of her with the
girls. Mama's castrating appearance is symbolized through her phallic shaped
fingers and floating hair. She uses her phallic fingers to murder any threat
that comes across to the connection of her to Victoria and Lilly. Thus, Mama’s
being presents us an abject figure which portrays as a castrating mother. More
crucially, Mama is uncanny due to her nature.

Conclusion

To evaluate and summarize Creed’s argument, this could be claimed that she
criticizes that female body is defined according to male body by patriarchal
view from past to the present. Female body is represented and seen as a de-
formed version of male body in the horror genre. A woman character’s body
is seen as marked, impure, and a part of the natural/animal world. Whereas
the male body signifies integrity, cleanliness, and solidity, the female body
possesses none of these characteristics. Margaret Miles argues that “the most
concentrated sense of the grotesque comes from the image of women be-
cause of their associations with natural events such as sex and birth which
were seen as ‘quintessentially grotesque™ (1989: 147). In The Brood (1979),
the female character gives birth without the agency of male. But the infants
are born as deformed creatures. The movie implies that a woman can only
bring a deformed child into the world without a man. Child birth and menstru-
ation are seen as two events in the woman'’s life that have own side of abject.
Woman regenerates herself by menstruation and generates her offspring by
child birth. Woman's womb is also seen as a site of terror because it bleeds.
Blood flows from the inside to the outside of woman’s body are viewed as
an abject quality. The womb is associated with the concept of vagina dentata
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which could be described as castrating female genitals. Vagina dentata rep-
resents the mouth of hell and a trap. But there is an important point, female
with vagina dentata is a castrator figure, not a castrated one. Moreover, wom-
anisrelated to the death. That's why she is related to the life. Her fertility sig-
nifies reproduction and life. These views are statements, which Creed strives
to criticize. According to Creed, woman is not a passive figure. However, the
representations of female figures make woman characters passive. Creed
struggles to highlight that the wrong image of woman is about man'’s perspec-
tive which is based on patriarchal view and symbolic order. She mentions that
man always struggles to constitute hegemony on woman because of his fear
of losing power, castration complex, fragility of masculinity, and possibility of
the symbolic order’s downfall.

In Mama (Andrés Muschietti, 2013), the monstrous mother, Mama, is a dis-
torted figure which has maternal qualities and uncanny features. Mama comes
from the death in order to save and possess two little sisters. Mama is an
uncanny figure with her dark silhouette and ghostly appearance. Mama hides
in the dark between the curtains. Mama has to stay there but she comes out
and attacks Luke and Annabel. Although Mama has to remain hidden in the
dark, she comes out to light, that makes an uncanny sense. The confusion of
the borderline between death and life, dark and light not only provides an
uncanny feeling but also has abject qualities. The ambiguity of the distinction
between death and life has an abject side. Mama creates her habitat with
large moths and web-like patterns on the walls and inside the closets. These
webs and moths have also abject qualities. Victoria and Lilly play with a doll
which is made by branches and woods. Thus, we could define the doll as a toy
has an abjection. Mama could be related to woman, animal, and death. Mama
comes from death and has a characteristic between dead and alive due to her
ghostly presence. The maternal monster, Mama, transforms into animals such
as lots of dark butterflies and feeds two sisters with them. Therefore, Mama
could be defined as a ghostly maternal monster, which is associated with pri-
mal uncanny in terms of woman, animal and death. Mama has connections to
abjection in many ways such as wildness, ambiguity between death and life,
and her habitat with large moths and web-like patterns. David Graven states
that “the horror film inherits the woman'’s film’s anxieties over and conflict-
ual wishes for return to the mother, anxieties and wishes inextricably bound
up with the regimes of patriarchal defenses against such a return to origins”
(2011: 13). Besides Mama's appearance, her monstrous characteristic is relat-
ed to the threat to patriarchy. Although Mama is a ghostly monster, she takes
care of two little girls. Moreover, she protects, feeds, and raises them. Thus,
the movie represents the mother figure as a castrating and uncanny monster
within significant psychoanalytical connotations, which make the antagonist
called Mama in Mama (Andrés Muschietti, 2013) more dimensional and unique
character in the horror genre.

ETKILESIM | 93



Tuna TETIK

References

Arnold J. (Director). (1954). Creature from the Black Lagoon. [Motion Picture]. Unit-
ed States: Universal Pictures.

Cixous, H. (1996). La jeune née. London: I.B. Tauris & Co Ltd.

Cooper C. M. and Schoedsack, B. E. (Directors). (1933). King Kong. [Motion Picture].
United States: Radio Pictures.

Craven W. (Director). (1984). A nightmare on Elm Street. [Motion Picture]. United
States: New Line Cinema.

Creed, B. (1993). Monstrous feminine: Film, feminism, psychoanalysis. Oxon: Rout-
ledge.

(2005). Phallic panic. Australia: Melbourne University Publishing Ltd.
Cronenberg D. (Director). (1979). The brood. [Motion Picture]. Canada: Telefilm.

Derrida, J. (1984). Margins of philosophy. The University of Chicago Press: Chicago,
Illinois.

Donner R. (Director). (1976). The omen. [Motion Picture]. United States: Mace
Neufeld Productions.

Fenichel, T. (2015). Uncanny belonging: Schelling, Freud and the vertigo of freedom
(PhD Dissertation). Boston College University. BCU Libraries.

Fisher T. (Director). (1958). Dracula. [Motion Picture]. United Kingdom: Hammer
Film Productions.

Freud, S. (1919). The “uncanny.” Fantastic Literature: A Critical Reader, 74-101.

Friedkin W. (Director). (1973). The exorcist. [Motion Picture]. United States: Hoya
Productions.

Greven, D. (2011). Representations of femininity in American genre cinema: The
woman’s film, film noir, and modern horror. Palgrave Macmillan: New York.

Hitchcock A. (Director). (1960). Psycho. [Motion Picture]. United States: Shamley
Productions.

Kawin, F. B. (2012). Horror and the horror film. Anthem Press: London, New York,
Delhi.

Kristeva, J. (1980). Powers of horror. New York: Colombia University Press.

Mamoulian R. (Director). (1931). Dr. Jekyll and Mr. Hyde. [Motion Picture]. United
States: Paramount Pictures.

Masschelein, A. (2011). The unconcept: The Freudian uncanny in late-twentieth-cen-
tury theory. State University of New York Press: Albany.

Miles, M. R. (1989). Carnal knowing: Female nakedness and religious meaning in the
Christian west. Boston: Beacon Press.

Mulvey, L. (1989). Visual pleasure and narrative cinema. In visual and other
pleasures, Language, Discourse, Society. Palgrave Macmillan, London.

Muschietti A. (Director). (2008). Mama. [Short Film].

94 | ETKILESIM ‘Y|l3‘5ay|6‘Ekim 2020



The Representation of the Monster as the Castrating Mother

(Director). (2013). Mama. [Motion Picture]. Canada: Toma 78.
Palma D. P. (Director). (1976). Carrie. [Motion Picture]. United States: Red Bank
Films.
Polanski R. (Director). (1968). Rosemary’s Baby. [Motion Picture]. United States:
William Castle Enterprises.

Smith, G. (1996). Binary opposition and sexual power in ‘Paradise Lost.". The Mid-
west Quarterly, 37(4), 27-383.

Spadoni, R. (2007). Uncanny bodies: The coming of sound film and the origins of the
horror genre. University of California Press: Berkeley, Los Angeles, London.

Trigg, D. (2012). The Memory of place: A phenomenology of the uncanny. Ohio Uni-
versity Press: Athens, Ohio.

Williams, L. (1991). Film bodies: Gender, genre, and excess. Film Quarterly, 44(4),
2-13.

Conflict of interest : There are no conflicts of interest to declare.
Financial support : No funding was received for this study.
Cikar ¢atismasi : Cikar catismasi bulunmamaktadir.

Finansal destek : Finansal destek bulunmamaktadir.

ETKILESIM | 95



ARASTIRMA MAKALESI

ORHAN KOLOGLU'NUN
BASIN TARIHINE KATKILARI

Biilent TELLAN*

Gonderim Tarihi: 14.08.2020 - Kabul Tarihi: 02.09.2020

Tellan, B. (2020). Orhan Kologlu'nun basin tarihine katkilari. Etkilesim, 6, 96-117.
doi: 10.32739/etkilesim.2020.6.77

Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

Ozet

Gazeteci, arastirmaci, yazar ve akademisyen Orhan Kologlu, yasami boyunca
yazdigi 70’e yakin kitap ile Tirkiye'de basin tarihi alaninda en cok eser veren
isimlerden biridir. Bir yandan gazeteler ve gazeteciler hakkinda yazdig
monografilerle ele aldigi dénemlerin ruhunu irdeleyen Kologlu, 6te yandan
baslangicindan giinimiize dek basin tarihinin ana hatlarini sergileyen
calismalara imza atmistir. Reklam, karikatlr gibi basin tarihinin paralelinde
ilerleyen alanlarda da calismalar yapan Kologlu, yayina hazirladigi cevirilerle
de Turkiye ile ilgili az bilinen calismalarin Tirk okura ulasmasini saglamistir.
Bu calismada, daha cok popiler eserleri ile bilinen Kologlu'nun, Tirkiye'de
akademik bir ilgi alani olarak yeteri kadar dikkat cekmeyen basin tarihi alanina
katkilari ele alinacak ve Kologlu'nun Farkli eserlerinde dile getirdigi perspektif
bltincll bir bakis acisiyla degerlendirilecektir.
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Abstract

Journalist, researcher and academic, Orhan Kologlu was one of the most
productive names with his contribution to the history of the press in Turkey,
having written almost 70 books throughout his life. Presenting the spirit of
the times in his monographies on newspapers and journalists, Kologlu also
defined the major outlines of the history of the press. He also studied related
areas like advertising and caricature, and he translated lesser known works
about Turkey, making them available to the Turkish readers. This study deals
with Kologlu's contribution to the history of the press in Turkey, which has not
attracted the academic attention it deserves despite Kologlu's reputation as
a popular author, and evaluates Kologlu's perspective as a unity, expressed
dispersedly in his various works.
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Giris

Gazeteci, tarihci, arastirmaci, akademisyen ve yazar Orhan Kologlu, 17 Nisan
2020’de yasamini kaybetti. Kologlu katki verdikleriyle birlikte 70’e varan kita-
b1, 100 kadar akademik bildirisi, ansiklopedi maddeleri dahil 550 kadar maka-
lesiyle, sadece lretken bir yazar dedgil; Tirkiye'de basin tarihi konusunda en
caliskan isimlerden biriydi. Bilimsel disiplinden uzak, bastan savma ve sik sik
birbirine referans vererek yanlislari yayginlastiran bir yaklasimin hakim oldugu
basin tarihi alaninda Kologlu, 6nemli sorulara yanit arayan, ele aldigi konula-
ri baskalarinin referanslarina degil, birincil kaynaklara giderek degerlendiren
ve bitlncil bir yaklasimla sorulari ve yanitlari ayaklari yere basar bir sekilde
ortaya koyan calismalariyla kendi farkliligini sergileyen, buna ragmen zaman
zaman gormezden gelinen ama asla yok sayilamayan bir isimdi.

Bu calismada Kologlu'nun hayat hikayesi, temel kose taslarina deginilerek
ele alinmakta, ardindan basin tarihi alaninda yazdigi kitaplar cercevesinde Ko-
loglu'nun, Tirkiye'de akademik bir ilgi alani olarak yeteri kadar énem verilme-
digini disiindiigimlz basin tarihi alanina katkilari irdelenmektedir. Boylece
Kologlu'nun farkli eserlerinde dile getirdigi perspektifin, biitincil bir bakis
acisiyla degerlendirilmesi mimkin olacaktir.

“Arap Kaymakam"in Gazeteci Oglu

1929'da Konya'da dogan Kologlu'nun babasi Sadullah Kologlu' Osmanli’'nin
son, Cumhuriyetin ilk yillarinda kaymakamlik ve valilik gorevleri Gstlenmis,
halk arasinda “Arap Kaymakam” olarak anilan bir biirokratti. Sadullah Kologlu
emekli olduktan bir siire sonra, 1949 yilinda Tirkiye Cumhuriyeti Hikimeti
karari? ile Gg yilligina Bingazi Emirligi emrinde calismasi icin dogdugu toprak-
lara gonderilmis, 1952 yilinda 6lene dek Libya Hikimetinde bakanlik ve bas-
bakanlik gorevlerinde bulunmustu (Kologlu, 2001). Orhan Kologlu, 1947 yilin-
da Galatasaray Lisesi'nden mezun oldu. Ayni yil agabeyi Dogan Kologlu gibi
Tiirk Spor'da spor muhabiri olarak gazetecilige basladi. Yasaminin sonuna dek
siirdiirdiigii gazetecilik mesleginde Son Saat, Yeni istanbul, Yeni Sabah, Aksam,
Milliyet, Hiirriyet, Cumhuriyet, Aydinlik ve Bizim Gazete gibi yayinlarda muhabir,
yonetici, yazar olarak calisti. Gazetecilik yaparken ara verdigi egitim hayatina
1961 yilinda geri déndii. 1965 yilinda istanbul Universitesi Gazetecilik Enstiti-
si'nden mezun oldu (Doster, 2009: 26). 1964 yilindan itibaren Roma, Karaci,
Paris, Londra ve Beyrut'ta Turizm Bakanligina bagli Turizm ve Tanitma Biro-

" Kologlu, babasinin yasam 6ykisini 2001 yilinda yazdigi Arap Kaymakam isimli kitabin-
da ayrintili sekilde anlatir (Kologlu, 2001).

2 Sadullah Kologlu'nun Bingazi Emirligi Basbakani olmasiyla ilgili haber 26 Agustos
1949'da Cumhuriyet gazetesinde yayimlanmistir (Polat, 1949). Ancak Kologlu'nun Bin-
gazi Emirligi emrinde calismasiyla ilgiliizin karari, Libya'ya gidisinden yaklasik 6 ay sonra,
23 Ocak 1950'de, hitkiimet tarafindan Cumhurbaskani inéni'ye sunulacak ve onaylana-
caktir: BCA, 30-18-1-2 /121-101-20 / 23.01.1950.
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larinda “Tanitim Atesesi” ve “Bliro Midiri” olarak gérev yapti. Bir yandan da
Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerine yazi dizileri kaleme aldi ve bulundugu Glke-
lerden?® haberler gonderdi. 1969 yilinda Paris’te Tanitim Atesesi olarak calisir-
ken, Strazburg'da “Fransiz Basininda Tiirk imaji (1470-1815)" isimli teziyle tarih
doktoru oldu (Doster, 2009: 32). 1972 yilinda, dénemin CHP genel sekreteri
Biilent Ecevit'in basyazari oldugu Ozgiir insan dergisine yazilari ile katki sag-
lamaya basladi. Ayni yil Milliyet'in Almanya baskisinin yazi islerinin yonetimini
Ustlendi.* Milliyet'ten ayrildiktan sonra Hdirriyet'in Almanya muhabiri olan Ko-
loglu, 1974 yilinda CHP-MSP koalisyonunun kurulmasindan alti ay sonra, Kib-
ris Baris Harekati’'nin baslamasinin ardindan Basin-Yayin Genel Midirligid'ne
atandi. Bu donemde Tirkiye'ye gelen yabanci gazetecilerin koordinasyonu
gorevini Ustlendi. Kendisi gibi gazetecilik mesleginden gelen Turizm ve Tanit-
ma Bakani ve hiilkimet s6zclsi Orhan Birgit ile yasadigi anlasmazlik® (izerine
gérevinden ayrilan Kologlu, 27 Subat 1975'te CHP Dis iliskiler Danismanligi’'na
getirildi. Bu donemde hiikiimetin istifasi sonrasinda CHP Genel Baskani Ece-
vit'le birlikte Romanya, Danimarka, Finlandiya, Fransa, Avusturya, Libya, SSCB,
ABD ve Bulgaristan gibi pek cok (lkeye ziyarette bulundu. 1978'de Ecevit'in
Basbakan olmasiyla birlikte yeniden Basin-Yayin Genel Midirligi’'ne getiril-
di. 1979 yilinda matbaanin Tirkiye'ye gelisinin 250. yildonim{ kapsaminda
bir dizi etkinlik organize eden Kologlu, CHP hiikiimetinin istifasindan sonra
gorevinden ayrildi. Ancak yeni hiikiimet tarafindan Papa’'nin Tilrkiye ziyareti
tamamlanana kadar Basin-Yayin Genel Midurliga gorevini sirdirmesi istendi
(Doster, 2009: 38). 12 Eylil sonrasinda genel midirlik gorevi teklifini “askeri

3 1965'te Roma'da gorev yaparken ayni dénemde italya’da futbol oynayan Can Bartu,
Sophia Loren gibi sinema yildizlari ve Vatikan ile Papa hakkindaki haberleri Milliyet ga-
zetesinde yayimlanan Kologlu, Pakistan, Fransa, ingiltere ve Libnan'da gdrev yaptid
sirada cok sayida yazi dizisi kaleme almisti. “italya’da Biraktiklarimiz”, “Pierre Loti'ye
Mektuplar”, “Tirk Van Gogh'u Fikret Mualla”, “Muthis Turkler: Cihan Pehlivanlarimizin
Avrupa ve Amerika Giresleri”, “Deveden Jumbo Jet'e: Dinyanin En Zengin Bolgesi Bas-
ra Korfezindeki Seyhliklerin Hayati”, “Arap Dinyasinda Osmanli'dan Kalanlar”, “Efendi-
ler Buna Sapka Derler” gibi yazi dizileri Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde 1965 ile
1972 yillari arasinda yayimlandi. Bu dénemde gercek ismiyle birlikte, muhtemelen dev-
let memuru olarak sorun yasamamasi icin, bazi haberlerinde K. Orhanodlu imzasini da
kullanacaker.

IS

14 Adustos 1972'de Milliyet Yayin Yonetmeni Abdi ipekci ‘Milliyet'ten Mektup’ kdse-
sinde; “Kologlu, Milliyet'in Avrupa baskisinin yazi isleri sorumlulugunu Gzerine almakla
zaten hicbir zaman kesmedigi meslege tam bir doniis yapmis oluyor. iki yabanai dil bi-
len, Avrupa'y yakindan taniyan, basta gazetecilik olmak Gzere dedisik alanlarda tecri-
be sahibi bulunan Orhan Kologlu, gecen hafta Frankfurt'a gitti.” cimleleri ile sirecin
gelisimini duyuracakti (ipekci, 1972). Kologlu'nun ertesi yil bu gérevden ayrildigini yine
ipekci, kdsesinden aciklayacakti.

® Yasandigi donemde gazete haberlerine konu olan (Cumhuriyet, 1975: 5) bu anlasmazli-
da Kologlu da, Orhan Birgit (2005, 2012) de anilarinda dedinmezler.
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darbe Avrupa'ya anlatilamaz” diyerek reddeden (Doster, 2009: 38) ve bunun
Uzerine kizak bir goreve cekilen Kologlu, 1982'de memuriyetten emekli oldu.
1979'da Hacettepe Universitesi'nde ‘Devrim Tarihi’ dersleri vererek basladigi
akademik hayatini, 1982-1984 yillari arasinda Trablus'da Al Fateh Universitesi
Tarih B6limi’'nde docent olarak sirdirdi. Kologlu ilerleyen yillarda Anadolu,
Marmara, Galatasaray ve istanbul Universiteleri’nde iletisim ve tarih alanlarin-
da ders verdi. Cesitli gazetelerde kose yazarligini stirdiren Kologlu, Haziran
1999'da Milliyet gazetesinin pazar eki Gazete Pazar'da “Fetvaci” isimli bir kose-
de haftalik tarih yazilari da yazdi.

Kologlu, yasami boyunca yaptidi calismalarla pek cok 6diil kazand:: istanbul
Gazeteciler Sendikasi’'nin 1962 yili “Gazetecilik Armagani” yarismasi inceleme
kolunda ikincilik, 1986'da Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Basin Uzerine Arastir-
ma Yarismasi birincilik, 1990 yilinda Cumhuriyet gazetesi tarafindan dizenle-
nen Yunus Nadi Odiilleri Sosyal Bilimler dalinda iiciinciiliik, 1992 yili Afet inan
Tarih Arastirma Odiiliinde birincilik, 1995 yilinda TGC tarafindan diizenlenen
Sedat Simavi odillerinde Sosyal Bilimler alaninda birincilik kazanirken, 2000
yilinda yine TGC tarafindan diizenlenen Burhan Felek Basin Hizmet Odiili ile
onurlandinldi.

Basin Tarihine Biitiinciil Bir Bakis

Uretken bir yazar olan Kologlu, aralarinda tarihi bir roman da olan, 70’e yakin
kitaba® imza atmuistir. Sayilari 20’den fazla olan basin tarihi, reklamcilik ve ka-
rikatdr ile ilgili kitaplariyla Kologlu basin tarihine genis bir perspektiften bak-
may! basarmistir. Bir yandan gazeteler ve gazeteciler hakkinda kaleme aldigi
monografilerle ele aldigi dénemlerin ruhunu irdeleyen Kologlu, 6te yandan
baslangicindan giiniimiize dek basin tarihinin ana hatlarini sergileyen ¢alisma-
lar kaleme almistir. Reklam, karikatdr gibi basin tarihinin paralelinde ilerleyen
alanlarda da iireten Kologlu, yaptigi cevirilerle Turkiye ile ilgili az bilinen calis-
malarin Tark okura ulasmasini saglamistir. Kologlu bibliyografyasindan sectigi-
miz basin tarihi ile ilgili ikisi ceviri 20 kitabi, icerikleri ve sundugu yaklasimlarla
degerlendirmeye calisacagiz:

“Takvimi Vekayi: (Tiirk Basininda 150 Yil) 1831-1981"

Tlrkiye'de devlet yoneticileri tarafindan c¢ikarilan ilk gazetenin yayimlan-
maya baslamasinin 150. yilinda hazirlanan bu monografi calismasi, 1981 yilinda

¢ Kologlu'nun imzasi ile Trkiye ve yurt disinda basilan kitaplarin sayisi 90'in Gzerindedir.
Tarihci Yayinevi etiketi ile 2019'da basilan 90'a Girerken 90'inci Kitap isimli calisma da
bunun kanitidir (Kologlu, 2019). Ancak bazi kitaplarin ikinci, hatta G¢lncl baskilarinin
farkli yayinevleri tarafindan farkli isimlerle yayimlanmasi yizinden bu sayinin gercekte
oldugundan fazla gériindigid ve Kologlu'nun aslinda 70 kadar kitap calismasi oldugunu
soylemek daha dogru bir yaklasim.
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Caddas Gazeteciler Cemiyeti'nin de ilk kitabi olarak basilmistir. 192 sayfalik bu
calismasinda Kologlu, Tirkiye'de o gline kadar hazirlanmis basin tarihi ¢alisma-
larinin “zihniyet tarihi” arastirmalarina dayanmadigini, sadece gazete kronolo-
jilerinden olusan calismalar oldugunu vurgular (Kologlu, 1981: vii):

(...) ya diger toplumlarla bir ilerilik gerilik karsilastirmasi gibi ele alinmistir ya da
bazi kisilerin, yonetici kisilerle iliskisi tiriinde. Basinin kamuyu kisa ve uzun sireli
olarak nasil ve ne derece etkiledigi, bir tarihte atilan tohumun daha ilerisi icin ne
gibi olusumlari hazirladigi, kamuda asil degismenin énemli olan zihniyeti ne yonde
etkiledigi dikkate bile alinmamistir.

Kendi calismasi ise geleneksel kamuoyu olusturma yaklasimindan yola ¢i-
karak, ilk “yazili basinla kamuoyu olusturma araci olan Takvimi Vekayi"yi tanit-
maya calismaktadir (Kologlu, 1981: viii). Dort ana baslik altinda Takvimi Ve-
kayi'nin yayimlanma amacini, gazetenin bicimsel 6zelliklerini, gazeteyi yayina
hazirlayan ekibi ve gazetenin icerigini inceleyerek gazeteyi tanitmaya calisan
Kologlu (1981: 168), sonu¢ bolimiinde gazetenin konumuyla ilgili olarak da
sunlari soyler:

Takvimi Vekayi ne Osmanli topraklarindaki ilk gazetedir, ne de ilk Tlrkge sireli ya-
yin. Takvimi Vekayi'den 6nce Osmanli iilkesinde diger dillerde (6zellikle Fransizca)
bircok gazete cikmustir. ilk Tiirkce gazete de Osmanli devletinin Misir valisi Mehmet
Ali Pasa tarafindan Kahire'de Vekayii Misriye adiyla 1828'de yayinlanmistir. Ancak
Tirkce basinin baslangici olarak Takvimi Vekayi'yi belirtmekte hata yoktur.

Yayimlandigi sirada calismasinin hendz tamamlanmadigini, arastirmasinin
devam ettigini, ancak Takvimi Vekayi'nin 150. yilinda bir eksikligi doldurmak
icin yayimlanmaya karar verdigini vurgulayan Kologlu, ayrica birkac ciltten olu-
san bir Osmanli kamuoyu tarihi yazmaya calistigini da belirtir (Kologlu, 1981:
viii).

“Miyop Cor¢il Olayi (Ceride-i Havadis'in Oykiisii)”

1840 yilinda bir ingiliz tarafindan istanbul’'da yayimlanmaya baslayan ilk
Tlrkce 6zel gazete Ceride-i Havadis'in cikarilmasi icin Padisah tarafindan izin
verilmesinin arka planindaki olaylari anlatan 142 sayfalik kitap, Ttrk basin tari-
hi kadar Osmanli dis politikasi ve siyasi tarihi ile de ilgili carpici bir calismadir.
1836'da William N. Churchill isimli bir tliccarin, Kadikéy'de dostlariyla ciktigi
bir bildircin avinda asiri miyoplugu yiziinden bir Tirk ¢cocugunu vurmasiyla
baslayan olaylar zinciri (Kologlu, 1986: 31), ikisi bakan (ic Osmanli devlet ada-
minin idamina sebep olacakti.

Kologlu'na gore ilk Tirkce 6zel gazetenin bir yabanci tarafindan cikartil-
masina yol acan bu siire¢ aslinda ingiltere’nin Osmanli yénetimi Gizerindeki
hakimiyet kurma micadelesinin bir sonucuydu ve Galata-Pera cevresi olarak
niteledigi Levanten tiiccarlarin ve dragoman denilen elcilik cevirmenlerinin,
emperyalizminden aldiklari giicle, Osmanli devlet yonetimine miidahale et-
mekte olduklarinin bir gdstergesiydi. ingiliz, Fransiz ve Amerikan elci rapor-
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larindan, istanbul ve izmir'de yayimlanan Levanten gazetelerinden, anilardan
ve baska pek cok arsiv belgesinden yararlanan Kologlu calismasinda, 1836'da
yasanan olayin 1840'da Ceride-i Havadis'in yayinlanmasina kadar gecen dé-
nemdeki yankilarina da yer veriyordu. Kologlu, Corcil Olayi ile yasananlarin so-
nuclarini séyle yorumlar (1986: 126):

Bati tiirG kamuoyu olusmasinin etkenligini bu olayda denemis ve Babiali, deneme-
nin sonucunu bekleyemeden yenilgiyi kabullenmekle, uzun sirecek bir teslimiye-
tin temellerini atmistir. “Sonra Avrupalilar ne der?” kompleksi Osmanli toplumuna
iyice yerlesmis, bu ylizden vezirler, valiler pek kolay harcanir hale gelmistir. Bunun
sonucu, actkg6z Batili diplomatlara ve tiiccarlara basin araciligiyla santaj olanagi
dogmustur.

“Basimevi ve Basinin Gecikme Sebepleri ve Sonuglari”

Kologlu'nun 1986'da, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin 40. kurulus yildo-
niimiinde diizenlenen “Basin Uzerine Arastirma” yarismasinda birincilik 6dili
kazanan’ calismasi ertesi yil kitap olarak basildi (1987a). Biiyik boy ve 124
sayfalik kitap, adindan da anlasilabilecegi gibi, basimevinin ve gazetecilik
meslegdinin Avrupa’'nin aksine Osmanli topraklarinda neden ilgi uyandirmadigi
sorusuna yanit ariyordu. 15. yiizyil sonunda basimevlerinin Avrupa’da ticaret
merkezi 6zelligi tasiyan sehirlerde yayginlasmasinin kitap basimini kiiltirel
oldugu kadar ekonomik bir gli¢c haline getirdigini, Avrupa'nin bolinmis siya-
si yapisinin hizli haber gereksinimi dogurdugunu, bunun da basimevlerinden
gazetelere giden siireci ortaya cikardigini anlatan Kologlu (1987a: 107), Os-
manli devletinde iddia edildigi gibi basili kitaba yonelik bir 6nyargi olmadigi-
ni; Arapcadaki harf coklugunun teknik problemlere yol actigini; hayatini kitap
kopyalayarak kazanan yazmacilarin iddia edildigi kadar kalabalik ve etkili bir
grup olamayacagini; yine de bu grubun devlet adamlariile icli disli olmasindan
otiirQ etkisinin hissedilebildigini, Osmanli devletinin sosyo-ekonomik yapisinin
sdreli yayin icin uygun olmadigini, Fransiz Devrimi sonrasinda yasanan propa-
ganda savasinin Osmanlilar icin zorlu bir dénem baslattigini, kitap ve gazete
kiltlrinin Avrupa'dakinin aksine ayni anda baslamasinin ise Osmanli zihinsel
diinyasini Avrupa’dakinden farkli evrim gegirmesine yol actigini vurguluyordu
(Kologlu, 1987a: 106):

Tlrkiye'de basimevi calismaya basladiginda (1727) Avrupa 300 yillik bir oncelikle
blyuk bir yapisal farklilik olusturmustu. (...) 200 yillik bir cabanin sonucunda kitap
Bati'da yerini pekistirip ‘kitap kaltird’ (ki buna kritik disinme kiltird de diyebili-
riz) yerlestirdikten baska, daha giincel gereksinimler icin sireli yayinlari da olus-
turmustu. Bununla da ayri bir ‘gazete kiltird’ belirmeye basladi. Bu ikisi yanyana,
fakat genellikle ikincisi birincisinden etkilenerek gelistiler. Bu arada toplumlari

7 TGC'nin “Basin Uzerine Arastirma” konulu yarismada birinciligi Orhan Kologly, ikinciligi
“TUrk Yayin Tarihi” calismasiyla Alpay Kabacali, G¢lincGligad “Tark Basininda Muhabir”
calismasiyla Asiye Maksutgil (Uysal) kazandi. TGC her (¢ arastirmayi da kitap olarak ya-
yimladi.
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etkileyen bazi dinamizmleri de harekete gecirdiler: Modern ¢agin kritik disiinen
adami, uzmanlasma, bilgi akisinda sireklilik ve kesinlik, bilginin kolay ve ucuz yayil-
masi, kitleye acilma, dilde sadelesme, dile dayali milliyetcilik, uluslararasi burjuva
kaledrd, laiklik, acik toplum, ekonomide tiiketim cagi.

Sosyo-ekonomik yapilarina gore dedisik toplumlar bu dinamizmden dedisik sekil-
lerde etkilendiler. 1490’lardan beri llkesinde her dilde basimevleri bulunan Os-
manli imparatorlugunda ise, basimevini yayginlastiracak ortam bulunmadigindan
bu dinamizm hig islemedi.

Giris ve sonu¢ bolimleri olmayan calismada Kologlu, uzun bir tarihsel d6-
nemi arsiv belgelerine ve agirlikli olarak yabanci kaynaklara dayanarak ele ali-
yor; matbaanin gecikmesinin cagdaslasma cabasi Gzerindeki olumsuz etkisine
deginiyordu.

“ilk Gazete ilk Polemik (Vekayi-i Misriye’'nin Oykiisii ve Takvimi Vekayi
ile Tartismasi)”

1989 yilinda Cagdas Gazeteciler Dernedi tarafindan yayimlanan 148 say-
falik kitap?, 1828'de yayimlanmaya baslayan ilk Tiirkce gazete Vekayi-i Misriye
hakkinda Tirkiye'de yapilan ilk calismadir. Calismanin dnemi, Osmanli basinin-
daki ilk Tirkce gazetenin 1831'de yayimlanan Takvimi Vekayi olmadigi, ilk ga-
zetenin 1828'de Misir'da Osmanli Valisi Mehmet Ali Pasa tarafindan ¢ikarilan
Vekayi-i Misriye oldugunun ilk kez dile getirilmis olmasidir.

Kologlu, 40 yildan uzun sire Tirkce ve Arapca cift dilli yayimlanan Veka-
yi-i Misriye gazetesini Mehmet Ali Pasa’nin Misir'in sosyal ve ekonomik yapisini
dedistirme cabasini kamuoyu ve dis diinyaya anlatim araci olarak degerlen-
dirmektedir (Kologlu, 1989a: 124). Dinamik bir kamuoyu olusturmaya calisan
Mehmet Ali Pasa’'nin Vekayi-i Misriye disinda Tlrkce ve Yunanca olarak Vekayi-i
Giridiye, Ceride-i Askeriye gibi gazeteler yayimladigini aktaran Kologlu, 1931
yilinda Takvimi Vekayi'nin yayimlanmaya baslamasiyla birlikte iki gazetenin gi-
ristigi uzun ve dikkat cekici polemigi ayrintilariyla sergiler (Kologlu, 1989a: 66).

Misir’daki Osmanli Valisi Mehmet Ali Pasa’'nin oglunun kumandasindaki bir
orduyla Akka, Sam, Sayda gibi Osmanli kentlerini ele gecirmesi ile sonuclanan
askeri operasyonlar, Takvimi Vekayive Vekayi-i Misriye'de pek cok yaziya konu
olmustur. Kologlu, gazetelerin giristigi polemigin sadece Osmanli toplumunda
dedil Avrupa’'da da ilgi cektigini, baslangicta olan bitenin agirlikli olarak Takvi-
mi Vekayi'den takip edildigini anlatmaktadir (Kologlu, 1989a: 104). Ancak Os-
manli ordusunun aldigi yenilgi Gizerine Takvimi Vekayi'nin yasananlari gizleme-
ye ve yokmus gibi davranmaya calismasi, gazetenin givenilirligini sarsacakti.

Osmanli devletinin, ayaklanan ve Osmanli ordularini birkag¢ kez yenilgiye

8 Kitabin ikinci baskisi 1991 yilinda Engin Yayinlar, G¢linct baskisi ise 2014 yilinda Kaynak
Yayinlari tarafindan gerceklestirilmistir.
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ugratan Valisi Mehmet Ali Pasa’'nin c¢ikardigi gazete ile Padisah’in resmi gaze-
tesi arasinda yasanan polemidin sonuclarini Kologlu (1989a: 124) soyle deger-
lendirir: “Vekayi-i Misriye, bu olaydan inandiriciigini arttirarak, Takvimi Vekayi
ise kaybederek ¢ikmisti. Ancak yasananlarin en 6énemli yani, halk 6niinde agik
bir tartismaya ilk kez girilmis olmasidir. Béylece dinamik kamuoyuna dogru ilk
adim atilmis oluyordu”.

Kologlu calismasinin sonu¢ bolimiinde, Avrupa’'da basimevi ve basinin
getirdigi dinamizm ile Vekayi-i Misriye'nin getirmeye calistigi dinamizmi kar-
silastirarak, Bati ve Dogu diinyasi arasindaki sonuclarin farkliigini da irdeler.
Kologlu'na gore Bati'da da Dogu’da da gazete dilde sadelesme ve dile dayall
ulusculugun ilk adiminin atilmasini saglarken, Avrupa’da dini tabularin yikilma-
sini saglamis, Misliman diinyasinda ise basin dini konulardan 6zenle kacinmis
ve dine bagliligi vurgulamistir. Bati'da toplumun isteklerini yonetime karsi dile
getirmesini saglayip acik topluma gecisin araci olan basin, Dogu’da (st yoneti-
min disincelerini kitleye aktarmis ve yonetime karsi direncin sinirlandigi, ka-
pali bir toplum yapisi icin araci olmustur (Kologlu, 1989a: 129).

“Osmanli'dan Giiniimiize Tiirkiye'de Basin”

Orhan Kologlu'nun belki de en bilinen eseri olan Tiirkiye'de Basin, 1992'de
iletisim Yayinlari tarafindan ‘Cep Universitesi’ serisinin 89. kitabi olarak basil-
di. Yayinevinin Fransiz “Que sais-je” (Ne Biliyorum?) kitap serisinden sectigi ilgi
cekici eserlerin cevirilerinin yani sira Tlrkiye'den siyaset, kiiltiir, ekonomi ile
ilgili konularda 6zel olarak yazilmis eserlerden olusan Cep Universitesi serisi,
alaninda uzman birismin, hem konuyu ilk kez duyanlarin bilgi sahibi olabilecegi
basitlikte hem de derinlemesine bilgi edinmek isteyenlere seslenebilecek ka-
dar kapsamli oldugu iddiasindaydi. Gercekten de Kologlu'nun ekleriyle birlikte
124 sayfalik bu ¢alismasi 1828'de Misir'da baslayan Tiirkce gazetecilik serive-
nini, 2000’li yillarin esigine kadar, basit, anlasilir ama ayrintili bir sekilde isler.

Kologlu basin tarihini “Cok Dilli Toplumda Basin” ve “Tek Dilli Toplumda
Basin” seklinde iki bolim icerisinde Osmanli ve Cumhuriyet donemine ayirarak
inceler. Osmanli Basinini 1828'den 1878'e kadar Resmi ve Ozerk Basin dénemi,
1878'den itibaren Abdiilhamit donemi ve 1908'den itibaren Il. Mesrutiyet do6-
nemi basliklariile ele alan ¢calisma “Tek Dilli Basin” olarak niteledigi Cumhuriyet
donemini ise 1919-1945 arasini Kemalist donemi, 1945-1960 arasini Cok Par-
tili Rejime Gecis donemi, 1961'dan 1980’e kadar olan dénemi Tam Cogulculuk
Denemesi donemi ve 24 Ocak 1980'den sonrasini da kitabin yazildigi 1992'ye
kadar birdonem olarak ele alir. D6nemsellestirmesi siyasi olaylar cercevesinde
olmakla birlikte, kitabin icerigi basinin ge¢irdigi siireclere odaklanmistir. Bati-
da basinin dordiinci kuvvet olarak ortaya ¢ikabildigini, bizde ise bunun neden
mimkin olmadigini sorgulayan Kologlu (1992a: 113) sunlari yazmaktadir:

Batida basimevi de basin da burjuva sinifinin aracisiydilar. Gazeteciler hep bagimsiz
kisiler olmuslardir. Bizde ise her ikisi de mutlakiyetci-aydin yonetici kadrolarinin bir
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Grindddrler. 1908’e kadar genellikle memur-gazeteci tipi egemen olmustur. 1945’e
kadar bagimsiz da olsalar, cogunlugu fikren ve ekonomikman iktidara bagimli ol-
muslardir. Ancak 1945'ten sonra gercek anlamda devlet kontroliinden siyrilip ba-
gimsizliga yonelen gazeteciler belirmistir. Tabi ki bu gecikme, basinin yasama, yi-
ritme ve yargi erkleri karsisinda ‘dérdiinci kuvvet’ olma niteligini de geciktirmistir.

Kitap 2006 yilinda basina “Basimevi Neden Gecikti” ve sonuna “21. Yizyilda
Gelecege Bakis” baslikli iki boliim eklenerek Osmanli'dan 21. Yiizyila Basin Tari-
hiismiyle giincellenmis olarak yeniden yayimlandi (Kologlu, 2006).

“Basinimizda Resim ve Fotografin Baglamasi”

Orhan Kologlu'nun gerekgesini “sadece basinimizda degil, biitiin toplumu-
muzda resmin tabu olmaktan cikmasina biyidk katkisi bulunan Musavver (Re-
simli) Serveti Fiinun dergisinin 100. Kurulus yildonima (26 Mart 1981) vesilesi
ile hazirlanmistir” seklinde anlattigi 80 sayfalik bu brosir/kitap, yazildiktan 11
yil sonra, 1992 yilinda yayimlanabilmisti (Kologlu, 1992b).

Batida icat edilen fotograf teknolojisinin Osmanli topraklarina gelisi ile
baslayan calisma, fotograf yayimlanan ilk gazete ve dergilerden soz ettikten
sonra Serveti Fiinun dergisinde fotografa ayrilan yer ve derginin gorsellik ko-
nusunda yaptigi yeniliklere deginiyordu. Kitapta en dikkat ceken ayrintilardan
biri de Sultan Il. Abdilhamit doneminde gazete ve dergilerin fotograf kullan-
masinin izne bagli olmasidir. Yildiz Sarayi arsivinde, donemin Tirkge, Fransizca,
Ermenice, ingilizce, Rumca ve ibranice gibi cok dilli gazetelerinin sayfalarinda
fotograf basmak icin izin alma talepleri oldugunu aktaran Kologlu (1992b: 29)
bu duruma ragmen, “fotografciligin Abdilhamit déneminde gelistigini” de
vurgular:

(...) Bu sav dogrudur. Abdilhamit bir yandan fotografciligi destekliyor, sahsen bu
sanatla ilgileniyor, ama bir yandan da bu alana kisitlama getiriyordu. Abdilhamit
kendisi icin ve iyi resim istiyordu. (...) Osmanli Glkesinde Hamidiye Déneminde yap-
tinlan yeni binalar, cesmeler, yollar vb. insaat resimlerini, ordunun gecit resimlerini
gormek istiyordu. Yani iyi seyleri. Ayaklanma, catisma, felaket gibi olaylarin resim-
leriyle ilgili degildi.

Calisma, Il. Mesrutiyet doneminden Kurtulus Savasi'na uzanan siireci ele
alan bir sonug bolimi ile tamamlaniyordu.

“Tiirk Basini (Kuvayi Milliye'den Giiniimiize)”

1991'de kurulan DYP-SHP koalisyonu déneminde, Kiltir Bakanligi tarafin-
dan Cumbhuriyet’in 70. yilina armagdan olarak, 160 sayfa, bliyiik boy ve ciltli se-
kilde yayimlanan Tiirk Basini kitabi, 1918'den kitabin yayimlandigi 1993 yilina
dek basinin gelisimini ve degdisimini hem teknik hem de disiinsel alanda ele
aliyordu. 1918-1922 yillari arasini Kuvayi Milliye dénemi, 1923-1945 yillari ara-
sini Devrimler donemi ve 1946-1993 yillari arasini da Demokrasi dénemi olarak
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ele alan Kologlu, kitaba dérdiinci bir béliim olarak “21. Ylzyilin Basini” Gizerine
yorumlarini eklemisti. Basin Miizesi ve Hakki Tarik Us Mizesi'nin katkilariyla
belgeler ve gazetelerden ornekler ile zenginlestirilmis icerigiyle kitap, Cumhu-
riyet dénemi basintile ilgili calisanlar icin benzersiz bir kaynak 6zelligi de tasi-
yordu. Kologlu (1993: 158) kitabin sonu¢ béliimiinde ise sunlari kaydediyordu:

21. ylzyila girerken bitin dinyada goérsel medyanin etkisiyle, yazili basinda bir
duraklama goriliyor. Son arastirmalar, 6nimizdeki yillarda radyonun da yeni bir
atilim yapacadini ve yayginlasacagini ortaya koyuyor. Bu olusumlar, okuma aliskan-
lig1 zayif bitin toplumlar gibi bizde de haber, bilgi, kiltir alanlarini etkileyecektir.
Dolayisiyla basindan en ¢ok bekledigimiz katki insanimizin okumaktan bisbiitiin
kopmasini 6nlemek olmalidir. (...) Modern toplumun gereksinimi uzman insandir.
Bu da okumaktan gecer. Toplumumuzun 6zellikleri ve evriminin tiri dikkate ali-
nirsa, bugiin bu eksikligimizi asmanin aracinin ancak gazeteler olabilecegi gérilir.
Daha kaliteli, daha saygin ve bilgilendirmeyi yonlendirmeye tercih edecek gazete-
ler TUrk toplumunun ¢cagdas uygarliga entegrasyonuna bilyuk katkida bulunacaktir.

“Havas-Reuter'den Anadolu AjansiI'na”

1832 yilinda Paris’te “gazeteciler icin gazete” yayimlayan Havas sirketi ile
baslayan haber ajansi kavraminin diinyadaki gelismesi ve Osmanli'ya yansima-
larini ele alan Havas-Reuter'den Anadolu Ajansi’na kitabi, Kologlu’'nun Cagdas
Gazeteciler Dernegi tarafindan basilan G¢lnci calismasiydi. 30 sayfalik ekle-
riyle birlikte 102 sayfalik bu kitap, hizli haber akisinin diinyada ajans haberciligi
kavramini ortaya ¢ikarmasi, bu siirecin Osmanli toplumunu nasil etkiledigi, II.
Mesrutiyet’in ilani ile hakim olan milliyetcilik disiincesinin “ismi ulusal” ajans-
lari ortaya ¢ikarisini ve 1920'de Anadolu Ajansi’nin kurulusunu ele aliyor.

Havas ve Reuter ajanslarinin isbirligi ile dinyadan Osmanli topraklarina
gelecek haberlerin tekelinin Havas ajansinda oldugu Sultan Il. Abdilhamit d6-
nemine dair carpici ayrintilar veren Kologlu (1994: 16) bu donemde yasanan
“kisitlama”larin donemin 6zgil kosullar icinde degerlendirilmesi gerektigini
vurguluyor:

Gazetelerin yazmasina ihtiya¢ olmadan, icinde bulundugu kosullarla zaten her an
patlamaya hazir olan bir toplumu, hi¢ olmazsa dis etkilerden korumak ihtiyacinin
dogmasi kacinilmazdi. Bu cercevede alinacak onlemlerin iki yénde olmasi gereki-
yordu. Ulkede kullanilmak iizere disaridan génderilenleri frenlemek, yasak koy-
makla mimkindi. Dolayisiyla ajanslarin iceriye arzulanmayan haberleri ulastirmasi
kolaylikla 6nlenebilirdi. (...) Zaten en azindan gazeteler aylik 6denegde baglanarak,
istenmeyen haberler gelse de yayimlanmamalari saglanabiliyordu.

Ulkeden disariya giden haberler {izerinde kontrol ise ayni derecede kolay degildi.
Ajans ve gazetelerin temsilcilerini ayliga baglamak ilk ve tek akla gelen ¢6zimdd.
Abdullhamit saltanati boyunca yakinlarindan, disarida Glke ve kendisi aleyhine ya-
pilan yayinlarin nasil engellenebilecegdi hakkinda raporlar istemis, hicbiri tam etkili
bir care 6nerememisti. Sonucta para dagitarak kontrol sistemi, bazen kaldirilarak,
bazen tekrar konularak tek yol olarak denenmisti.
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Kiiclk hacmine ragmen, donemin gazeteleri, arsivler ve cok sayida kaynak
eserden yararlanan ¢alisma, Osmanli topraklarini ticari bir alan olarak géren
uluslararasi ajanslardan sesini Dinyaya duyurmaya calisan bir ulusal micade-
lenin bu ihtiyacini giderecek kurumu insa etme siirecine dek pek ¢cok konuyu
layikiyla ele aliyor.

“Gazeteci Bir Aile Us'lar”

Orhan Kologlu'nun Nuri Akbayar ile beraber kaleme aldigi ve Mehmet
Asim, Hakki Tarik ve Hasan Rasim Us kardeslerin hayat hikadyesine odaklanan
Gazeteci Bir Aile Us'lar kitabi Cagdas Gazeteciler Dernegdi tarafindan 1996'da
yayimlandi. 160 sayfalik kitap Il. Mesrutiyet’'ten Cumhuriyet’in ilk 30 yilina dek
gecen slrede etkili G¢ gazeteci kardesin ve onlarin kurdugu Vakit gazetesinin
Oykisiini anlatiyor. Gazeteci olmak disinda birer “fikir savascisi” olan ¢ kar-
desten her birinin hikayesini bir béliimde anlatan kitap, Us Ailesi’'nin 6zelinde
Tlrkiye'nin gecirdigi yogun degisim siirecinde zaman zaman tutarsizliklar ya-
sasa da bir zamanlar toplumun “disiince diinyasinin merkezi” olan Babiali'nin
yirminci ylzyilinilk yarisinda gecirdigi izleri gézler dnline sermektedir (Kologlu
ve Akbayar, 1996).

Ailenin (¢ bireyinin gazetecilik dykiisiini yasam 6ykdleri ile paralel bir se-
kilde anlatan ve yaptiklari gazetecilik ile yazdiklarindan 6rnekler veren kitap,
sonu¢ bolimi olmadigi icin mesajini net bir sekilde aktarmamakta ve ‘neden
bu U¢ gazeteci hakkinda bir kitap yazildigr’ sorusunu yanitsiz birakmaktadir.
Yine de bir donem gazetecilige damgasini vuran (i¢ gazetecinin yasam oOyki-
sinln genc gazetecilere “ibret” olsun diye kitaplastirildigini tahmin etmek
mimkindr.

“Halka Dogru Bilim (Tiirkiye'de Bilim Gazeteciligi)”

1996-1997 yillari arasinda istanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Bilim Ta-
rihi Béliminde Bilim Gazeteciligi dersi veren Kologlu'nun (Ginergiin, 1998:
365) bir ders kitabi olarak da hazirladigi Halka Dogru Bilim ¢alismasi Tirk Bilim
Tarihi Kurumu Yayinlari'nin ilk kitabi olarak 1997'de basildi. Prof. Dr. Ekmeled-
din ihsanoglu’nun 6n séziiyle yayimlanan kitap, bilimi “besinci gii¢” olarak de-
derlendiriyor ve “yazili basin araciligi ile bilimin Tirk toplumuna yansitilisinin
evrimini” aktarmayi hedefliyordu.

1828 yilinda Tirkce ve Arapca olarak yayimlanan ilk gazete Vekayi-i Mis-
riye'de yayimlanan ilk bilimsel icerikli haberden, giinimiize dek gazetelerde
kendine yer bulan pek ¢cok haberi 6rnek olarak ele aldigi calismasinda Kologlu
(1997: 76) sireci soyle degerlendiriyordu:

Cesitli egilimlerdeki gazetelerden alintilarla cizdigimiz bu genel tablo, 21. Yiizyila
Uc¢ yil kala tGlkemizde bilim ve teknik konularinin en 6n plandaki sorunlar arasina
girdigini ve son derece dinamik bir sekilde tartisildigini kanitliyor. Ayrica blyuk bir
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cesitlenme ve yogunlasma da bahis konusu. 1950°li, 60’li yillara nazaran yaklasik 3-4
defa cok yazi alanina sahip olan gazetelerin bilim ve teknoloji haberlerine ayirdikla-
riyer ylizde 1-3 arasinda degisiyor. Haber dergilerinde ise bu yiizde 3 ile 5 arasinda
degisebiliyor.

104 sayfalik kitap “bilim gazeteciligi gorevini yerine getirdi mi?” sorusuna
verdigi yanitla bitiyordu. Kologlu (1997: 87) “bilim gazeteciligi, eksikleri ve ku-
surlarina ragmen, bilimsel yaklasim icin kaginilmaz olan ufuk acikliginin Tirk
toplumuna yerlesmesinde gorevini yapmistir” yorumunu yapiyordu.

“Osmanli Basininin Dogusu ve Blak Bey Ailesi”

1993 yilinda yayin hayatina atilan ‘Aylik Kitabiyat Dergisi’ Mliteferrika'yi ya-
yimlayan Miteferrika Yayinlari, 1998 yilinda ilk kitabi olarak, Kologlu’'nun daha
once Fransizca olarak kaleme aldigi ancak yayimlanmayan bir calismasinin
Tirkce baskisini okurla bulusturmustu. “Bir Fransiz Ailesinin Babiali Hizmetin-
de Yiz Yili: 1821-1922" alt basligini tasiyan kitap, Paris'te hukuk egitimi almis
Alexandre Blacque'in izmir'e yerlesmesi ve burada gazetecilige ilgi duymasi ile
basliyor. izmir'de bazi Fransizca gazetelere yazi yazan, sonrasinda kendisi de
gazete yayimlayan ve Blak Bey olarak anilmaya baslayan Alexandre Blacque'in
bagimsizlik¢i Yunan tezlerine karsi Avrupa’nin Osmanli'yl savunmasi gerektigi
yoniindeki polemiklerinden érnekler iceriyordu. Blak Bey'in, 1831 yilinda is-
tanbul’'da devlet yonetimine Osmanli tezlerini diinyaya ve ilke igindeki halka
anlatan yari resmi bir gazete cikartilmasi icin dilekce verdigi, bu konunun ve-
zirler tarafindan cok desteklenmedigi ancak “yenilikci” padisah Il. Mahmut'un
talimati ile Blak Bey'in izmir'deki gazetesinin matbaa makinesi ve harflerini
istanbul’a getirdigini ve Takvimi Vekayi'nin Fransizca versiyonu Le Moniteur Ot-
toman’ cikartmak ile gorevlendirildiginin ayrintilari kitapta yer alan 6nemli bo-
limler. Kologlu'nun calismasi sayesinde Takvimi Vekayi'nin yayin hayatina bas-
lama siireciyle ilgili carpici ve az bilinen bir ayrintiyi daha 6grenmis oluyoruz.

Blak Bey'in ortill Fakat resmi bir gorevle Fransa'ya gittigi 1836 yilinda ani
Olimindn ardindan, ailesinin Osmanli devleti hizmetindeki faaliyetlerini de
ele alan kitap, 6zellikle izmir'deki Fransizca basin ve Le Moniteur Ottoman hak-
kinda icerdigi carpici bilgiler ile dikkat cekmektedir.

“Bir Zamanlar Bab-1ali"”

Tlrkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin Cumhuriyet'in 75. yilina 6zel olarak ha-
zirladi§1 Bir Zamanlar Bab-iali ilk gazetelerden 1990°li yillara kadar, basinin
merkezi olma gorevini Ustlenen Cadaloglu’ndaki Babiali Caddesi'nin, bazilari
Kologlu'nun kendi yazdigi, bazilari Basiretci Ali Efendi, Ahmet Rasim, Halil Lit-
fG Dordiincd, Yusuf Ziya Ortag gibi doneminin inld gazetecilerinin anilarindan
derlenmis, bazilari da Bab-1ali ve gazetecilik pratikleri ile ilgili yazilari bir araya
getiren, Kologlu'nun dider calismalarindan oldukca farkli bir kitap. Blyik boy
120 sayfalik kitap, arastirmalari ile dikkat ceken Kologlu'nun anilara dayali ola-
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rak hazirladidi belki de ilk calisma. “Bu yazi kaleme alindigi sirada Babiali'de
birkac gazeteninirtibat birolari (...) bulunuyor. (...) 21. yizyilda bir zamanlarin
Babidli'sinden ani olarak sadece Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti binasiyla Basin
Miizesinin kalacagini soylemek yanlis olmaz” diyen Kologlu'nun (1998: 8) ge-
lecege yonelik tutarli bir tahmin yaptigini kabul etmemiz lazim. Buna ragmen
Kologlu'nun (1998: 10) derledigi anilar ile “Babiali Ruhu” demeyi tercih ettigi
kavrama biraz da nostaljik sekilde baktigini da eklemek lazim:

Artik Babiali yok, ama disince tarihimizde daima yerini koruyacak. Toplumsal ro-
liyle ele alindigi zaman Babiali’nin katkisi daima her zaman takdirle anilacaktir: is-
ter cagdaslasma girisimlerinde, ister bagimsizlik savasimizda, ister demokrasi icin
Ozgurlik micadelesinde olsun.

“1908 Basin Patlamasi”

23 Temmuz 1908'de ikinci Mesrutiyet'in ilani ile birlikte kendi girisimi ile
sansiiri fiilen sonlandiran gazeteciler, tarihimizde yeni bir dénem baslatacak-
lardir. Artik herkesin istedigini sOyleyebilecegdi, yazabilecegi bir déneme adim
atilmistir. 33 yillik istibdat yonetiminin ardindan konusmak, yazmak istegi ile
dolup tasan aydinlar deyim yerindeyse bir “basin patlamasi”na yol acarlar. Ko-
logluy, siyasi tarih yazininda da siklikla tekrarlanan bu basin patlamasini, done-
min gazetelerini, belgelerini, anilari ve meclis zabitlarini tarayarak 190 sayfa-
ik kapsamli bir kitap halinde okuyucunun karsisina cikartiyordu. 1907 yilinda
Tirkce ve diger dillerde Osmanli topraklarinda ¢ikan 120 gazetenin 1908'de
Mesrutiyetin yeniden ilani ile sayica 730'a, 1907'de istanbul'da ¢ikan 52 ga-
zetenin ertesi yil 377 gazeteye ulasmasi, deyim yerindeyse bir cilginlik halini
alan basin patlamasinin oldukg¢a glizel bir géstergesi. Kologlu da ¢alismasinda
1908-1918 yillari arasinda basin ile ilgili olarak yasananlari, gazetecilik (izerine
tartismalari, mizah dergilerinin roliini, Meclis'te basin iizerine yapilan tartis-
malari, ilk gazeteci cinayetini ve déneme damga vuran basin yasasini irdeliyor.
Kiltirel acidan birikimli ancak gazetecilik acisindan deneyimsiz olan Osman-
i aydininin, 1908'de esine zor rastlanan bir 6zglrlik ortamina kavusmasinin
carpik bir yapi dogurdugunu vurgulayan Kologlu (2005a: 187) icerik, teknik ve
habercilik alaninda ilk kokli yapilasmanin gerceklesmis olmasini ise mesleki
acidan kazang hanesine yazmaktadir:

Halk kitlelerinin istek ve ihtiyaclarini yansitan réportajlarin, haberlerin siitunlarda
bol bol yer almasina 1908'den itibaren tanik olunur. Bu gelisme ayni zamanda yo6-
neticilerin -1908'den 6ncesinin tutumunun aksine kitleleri 6n plana ¢ikarmaya, her
seyin (stiinde tutmaya alistiracaktir. Kurtulus Savasi ginlerindeki bilingli basin bu
sekilde olusmustur.

Basinin 1908'de ikinci Mesrutiyet ile yasadigi dinamizm bir kere daha, toplumumu-
za egemen olan ‘gazete kiltir{’'nin blyik bir ilgi gérmesine ve 6nemli bir ivme
kazanmasina sebep olmustur.
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"Osmanli Doneminde Basin Teknikleri ve Araglan”

istanbul Universitesi iktisat Fakiltesi'ne bagli olarak 1950 yilinda acilan
“Gazetecilik Enstitisi”nin kurulusunun 60. yilinda hazirlanan ve Kologlu'nun
imzasini tasiyan, toplamda 850 sayfalik, blylk boy ¢ kitap ile basin tarihi aci-
sindan 6nemli bir killiyat olusturuyordu. Serinin ilk cildi Osmanli Déneminde
Basin Teknikleri ve Araglari adini tasiyordu. Kitap matbaanin kurulus ve gelisi-
minden, haber ajanslaring, fotograf kullanimina, reklamcilik mesleginin ortaya
cikisina, dagitim mekanizmalarinin isleyisine, yazar ve haber toplayicilari olan
muhabirlerin yasam kosullarina pek cok konunda Bati diinyasi ile farkliliklari-
mizi ve benzerliklerimizi inceleyen bir calismadir.

Kologlu'nun kimi yerde yazar, kimi yerde editor olarak anildigi kitap calis-
masl, o gine dek basin tarihi Gzerine ilgilendigi konu ve calismalarin bir der-
lemesi gibidir. ‘Matbaanin Kurulmasi ve Gelismesi’, ‘Haberlesme, Fotograf ve
Kliseyle Resimli Yayina Gegis', ‘ilan’dan Reklama’, ‘Gazete Kiltiri'niin One Geg-
mesinde Dil'in Rol{’, ‘Tiraj-Dagitim-Gazetecinin Kazanci’ ve ‘Basin Meslek Ku-
ruluslar’ basliklarini tasiyan bélimler, Kologlu'nun Basimevi ve Basinin Gecik-
me Sebepleri ve Sonuglari (1987a), Havas-Reuter'den Anadolu Ajansina (1994),
Basinimizda Resim ve Fotografin Baslamasi (1992), Reklamciligimizin ilk Yiizyili
(1999) gibi kitaplarinda yer verdigi yazilari yeniden bir araya getirmektedir
(Kologlu, 2010a). Her biri bagimsiz bir makale gibi kurgulanmis ve gorsellerle
desteklenmis olan bolimler Kologlu'nun kaleme aldigi 6zgiin calismalarin der-
li toplu bir basvuru kaynagi haline gelmesini saglamaktadir.

“Osmanli D6nemi Basinin icerigi”

istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi’'nin 60. yili kapsaminda bastigi {ic
ciltlik Kologlu kitaplarinin ikinci cildi, serinin ilk kitabina gére daha 6zgiin bir
calismadir. ‘Devlet Gidimli Basin’, ‘Tiirkce Disi Basin', ‘Ozel Tiirkce Basinin
Belirmesi’, ‘Abdilhamit Basin Rejimi’, ‘Sirgiindeki Basin’, ‘Kapitalizme Gecisin
Yansiyis’, ‘Basinda Bilim, Mizah ve Karikatiir’, ‘ikinci Mesrutiyet Dénemi’ gibi 9
bolimde basinin ve gazeteciligin Osmanlidaki serivenini kaleme alan Kolog-
lu, bir yandan daha énce yayimlanan Reklamciligimizin ilk Yiizyili (1999), 1908
Basin Patlamasi (2005a), Ttirkiye Karikatdir Tarihi (2005b) kitaplarinda ele aldigi
konulariislerken bir yandan da Osmanli topraklarindaki yabanci dilde basin ve
Jon Tiark basinrile ilgili yeni ve carpici bilgileri paylasiyordu.

Kitabin en carpici bolimi Kologlu'nun, Abdiilhamit Gercedi (1987b), Avrupa
Kiskacinda Abdiilhamit (1989b), Abdiilhamit ve Masonlar (1991) gibi cok sayida
kitap yazdigi Sultan IIl. Abdiilhamit donemi ile ilgili yazdiklari olabilir. Abdilha-
mit Basin Rejimi adini verdigi donemi, sultanin tahta ¢ikarken daha 6zgirlikel
olmasina ragmen saltanatinin ilerleyen yillarindaki sansiirci tavrini séyle yo-
rumlar (Kologlu, 2010b: 96):

Il. Abdilhamit'in 33 yillik saltanati, tarihe basin izerindeki sansirin en kati oldu-
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gu donem olarak ge¢mistir. Bunun gercek yanlari olmakla birlikte, nedenini sade-
ce ona baglamak yeterli degildir. Bir yandan cagdaslasmayi hic hazmedememis bir
toplum, diger yandan onu bolip paylasmanin hesaplarini yapan sémiirgeci devlet-
lerin taktiklerini de hesaba katmak lazim.

Kologlu, “diktator yapili olmasina” ragmen Abdilhamit'in cagdaslasma ko-
nusunda cok kararli oldugunu animsattigi calismasinda, en cok modern oku-
lun onun déneminde acildigini, kadin egitimi konusunda adimlar atildigini ve
Abdilhamit’in “Osmanli devletinin yasamakta oldugu bunalim icinde basinin
iceriginin -siyaset alani hari¢- zenginlesmesini engellememis” oldugunu da vur-
gular (2010b: 111).

“Osmanli'da Kamuoyu”

Basin tarihi ile ilgili ilk calismasi Takvimi Vekayi kitabinda, birkag ciltten
olusan bir Osmanli Kamuoyu Tarihi yazmaya calistigini da ifade eden Kologlu
(1981: VIII) 2010 yilinda istanbul Universitesi iletisim Fakdltesi Yayinlari tarafin-
dan basilan calismasi ile bu hedefine ulasir. Kamuoyunu tanimlayan, Tanzimat
oncesinde yasananlara kisaca goz atan, ardindan Tanzimat ve Birinci Mesruti-
yet dénemlerinde Osmanli'da kamuoyunun nasil sekillendigine deginen, ikinci
Mesrutiyet doneminde aktif ve hareketli kamuoyunun drneklerini sergileyen
ve Osmanli'dan Cumhuriyet’'e devrolunan mirasi toplamda alti bélimde de-
gerlendiren 340 sayfalik kitap ¢alismasinin ortaya cikisi ile ilgili olarak Kologlu
(2010c: V1) sunlari kaydeder:

Toplumumuzda kamuoyunun varligi ve ¢cagdaslasmamiz sirasindaki evrimini aras-
tirma geredini bana animsatan, basin tarihi arastirmalari alaninda pirimiz saydigim
Servet iskit'in bir kiiciik eseridir. 1959'da verdigi “Amme Efkari ve ilk Gazetelerimiz”
konulu konferansi, hemen arkasindan dokuz sayfalik bir metin olarak Gazeteciler
Cemiyeti tarafindan brosir olarak yayimlanmustir.

Buglinki tanimlamayla kamuoyunun bizdeki evriminin incelenmesi ihtiyacinin ilk
kez hissedildigi glinlerin, cok partili sisteme gecisimizin tam gerginlik yasadigi —27
Mayis 1960'dan hemen 6ncesi- déneme rastlamasi dikkati ¢ekicidir. Demokrasi an-
layisi cercevesindeki cok sesliligi hazmetmekte sikinti yasadigimiz bir donemdi. Bu
ortamda degerli arastirmacimiz bu toplumsal yapilanmanin bizdeki ilk adimi konu-
sunda bilimsel bir incelemeye yonelmis, belge olarak da ilk 6zerk gazetemizi ele
almisti.

Kamuoyu kavramini J. Young'in kavramsallastirmasiyla “Kamuoyu, akilc
kamu tartismasina sunulmus genel cikar sorunlari izerinde bilingli bir toplu-
mun sosyal yargisidir” seklinde tanimlayan Kologlu (2010c: 312) meseleyi in-
san, dislince ve iletisim 6geleri cercevesinde ele alir ve amacini soyle niteler:

Ben bu calisma ile, Cumhuriyetin kurulusunun 100. yili yaklasir ve demokrasiye ge-
cisimizin 65. yili asilirken, yani iki konuda da Gglincl kusaklar (1920 - 1950; 1950
- 1980; 1980- 2010) toplumumuzu yénetir durumdayken, kamuoyumuzun evrensel
diizeyde ne derece bilincli hale geldigini arastiracak olanlara, gecmisin mirasini ak-
tarmaya calistim.
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Sovyet yazarlar Jeltyakov ve Yust'un basin tarihi izerine kitaplari

Kologlu, 1974 ve 1978'de Basin-Yayin Genel Miidiri{ olarak gorev yaptigi
donemde, Sovyetler Birligi'nde Tirkiye ile ilgili calismalar yapan tarihcilerin
akademik calismalarini takip etmeye baslamis ve bir kismi ile sahsen tanismisti
(Doster 2009: 53). Kologlu bu dénemde ulastigi ve Tirkiye hakkinda énemli
kaynaklar olarak gordiigi iki kitabin Tiirkceye cevrilmesi ve yayimlanmasi icin
girisimlerde bulunmus ve basin tarihi hakkinda iki kaynagi Tiirk okuyucusu
ile bulusturmustu. Bunlardan ilki SSCB Bilimler Akademisi Leningrad Devlet
Universitesi Dogu Dilleri Enstitiisii’'nde Tiirkiye {izerine calismalar yapan A. D.
Jeltyakov'un Tiirkiye'nin Sosyo-Politik ve Kiiltiirel Hayatinda Basin (1729-1908
Yillary) isimli calismasiydi. 1917'den 1967'ye Leningrad’'da Tirkoloji ¢alismala-
rini degerlendirdigi bir baska makalesinde Jeltyakov kendi ¢alisma alanini “A.
D. Jeltyakov yakin donemde Tirkiye'de kitap basimi ve basin tarihinin arasti-
rilmasiyla ugrasmaktadir” diye tanimliyordu (Jeltyakov 2004: 132).

1979 yilinda, Orhan Kologlu'nun basinda bulundugu Basin-Yayin Genel M-
dirligl, Miteferrika matbaasinin kurulusunun 250. yildonimi gerekgesi ile
bir dizi yayin hazirladi. Bunlardan biri de Jeltyakov'un 1972 yilinda Moskova'da
basilan kitabinin cevirisiydi. Basin-Yayin Genel M{dirligi imzasi ile yazdigi
‘Onsoz'de Kologlu neden bu calismanin secildigini ise deyim yerindeyse care-
sizce itiraf ediyordu (Jeltyakov, 1979: 3):

Selim Niizhet Gercek ve Server iskit gibi basin tarihimiz lizerine derinine arastir-
mayi zevk saymis Ustatlarimiz aramizdan ¢ekildiginden beri maalesef bu konularda
yeni yayinlar olmamistir. Cok yillar 6nceden calismalara baslanmis olmasi gereken
bdyle bir yildéniimi icin elimizde hazir olarak sadece Sovyetler Birligi'nden Profe-
sor A.D. Jeltyakov'un “Tirkiye'nin Sosyopolitik ve Kiltirel Hayatinda Basin” adli
yapitinin gevirisi vardu. (...)

Gercekten de gonil bu tir 6nemli olaylarda kendi arastirmalarimizin ¢cok 6nceden
hazir edilmis olmasini arzulardi. Bu gereksinmeye dayanarak, Basin-Yayin'in yayin
programinda basin tarihimizle ilgili arastirmalara 6zel bir yer ayirmis bulunmakta-
dir.

‘Onsoz'de “Basin-Yayin Genel Midiirligi” imzasini kullanan Kologlu, calis-
maya “A. D. Jeltjakov'un Bazi Degerlendirmeleri Uzerine” basligi® ile yazarin
“dogmatik” buldugu kimi yaklasimlarinin, yaniltici yargilara donismesinin ond-
ne gecebilmek icin bir ‘6n ek’ kaleme almistir. 4 sayfalik bu 6n ek hakkinda,
Kologlu soyle demektedir:

Yapitin icerigini degistirme hakkini kendimizde gérmedigimiz icin, bu yar-
gilariaynen biraktik ve ceviri sirasinda diizeltmeler yapmaktan kacindik. Ancak
Sovyetler Birligi'nde degisme siirecine girmis olan bir tarih anlayisinin bu ya-
piti etkilememis olmasi karsisinda, genel hatlarin icinde bu degerlendirmeleri
ele almak gerekli oldu.

° Kologlu yazdigi ek bélimde yazarin ismini “Jeltjakov” olarak anmistir.
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Kologlu, bu 6n ek ile calismada yazarin milliyetci ve sosyalist perspektifi-
nin yol actigini distiindigi yanilgilarin altini ¢iziyordu. Yazarin Osmanli Devleti
yerine Tlrk Devleti diyerek; “Tirk olmayan halklar baski altindaydi” seklindeki
yorumlariyla ya da emperyalizmden s6z ederken Rus Carligi'nin Osmanli (ize-
rindeki emellerine hi¢ deginmeyerek “ideolojisinin aksine milliyetgi bir yakla-
simla yargilar ileri stirdiigiini” soyler (Jeltyakov, 1979: 5). Ancak yazarin milli-
yetciyaklasim ile sinirli kalmadigini, “dogmaci Marksist” bir yaklasimla Osmanli
toplumunu evrimci bir kalip icirisine soktugunu ileri siiren Kologlu, dénemin
onemli tartismalarindan biri olan “Osmanli toplumu feodal miydi, yoksa degil
miydi?” polemigine birkac paragraf ile dahil oluyordu (Jeltyakov, 1979: 7-9):

Osmanli yapisina feodalizm kavraminin uygulanip uygulanmayacadi tartismasinda
bunun feodaliteye benzemedigini kanitlayan gerekce ve belgelerin daha fazla ol-
dudgunda feodalizm yanlilari da birlesmektedir. Marks-Engels agiklamalarinda kapi-
talizm Gzerindeki degerlendirmelerin, feodalite aradan cikartilirsa gélgelenecegi
korkusu Marksist tarihcilerin tutumunun temelini olusturuyor. Marksist tarihciler-
de evrensel feodalizm kavramindan vazgecilemeyecedi inanci dogmatik bir nitelik
kazanmistir. Stalin'in tarihsel maddeciligini yeni donem Sovyet tarihgileri, evrensel
kélelik dénemini reddederek degistirmislerdir. Bu araya bir Asya Tiiri Uretim kav-
rami sokmakla tartisma 6zglrligu getirmislerdir. Ancak ayni tartisma 6zgarlagi
feodalite icin taninmamistir. Bu nedenle yazar, Osmanli yapisinin degdisimini (icinde
bazi feodal izler bulunmasina bakarak) feodalitenin yikilmasi ve burjuvalasmaya yo-
nelerek degerlendirmekle cok erken bir yargiya yonelmistir. (...)

Sovyetler Birligi Kominist Partisi'nin 20. ve 6zellikle 22. Kongrelerinde dogmatiz-
me, sablonculuga, sekilcilige ve benzeri egilimlere yapilan saldirilara ragmen bun-
lardan arinmanin heniiz yavas tempoyla gerceklesmekte oldugu A.D. Jeltjakov'un
yapitlarinda da gorilmektedir.

Kologlu'nun Sovyet tarihcilerin calismalarindan Tirkceye kazandirdigi ikin-
ci eser K. Yust'un 1922 yilinda yazdigi Anatoliskaya Pecat isimli kitaptir. Kitabin
Tlrkge cevirisi icin yazdidi ‘Sunus’ bolimiinde Yust'un kimligi, gorevi, kisiligi
hakkinda hi¢bir bilgimiz olmadigini’® animsatan Kologlu, ¢calismanin dnemini
soyle aciklar (Yust, 1995: VI):

(...) kitabin baglantili bulundugu cevrelere, Anadolu’'daki durumu ve Kemalist Ha-
reket'in niteligini gercekgi bir sekilde aktarmayi hedefledigi aciktir. Bu sebeple icin-
de propagandaya hic rastlamiyoruz, tam gercekgi bir degerlendirme var. Eserin de
dederi buradadir.

OYust'un calismayl hangi unvanla ve kim icin hazirladiginin bilinmedigi, kitabin ‘Sunus’
boéliminde Kologlu tarafindan belirtilmis olmasina ragmen, 6zellikle yerel basin tarihi
Uzerine yapilan bazi akademik calismalarda Yust hakkinda “Trabzon'da bulunan Kafkas
Sovyet Sosyalist Federatif Cumhuriyeti Enformasyon Birosu Ajansi temsilcisi” sifatini
kullanilmaktadir. Yust, raporunda; “Calismalarin diizenlenmesi, Trabzon'da Kafkas Sov-
yet sosyalist Federatif Cumhuriyeti Enformasyon Ajansi'nin tam yetkili temsilcisi ve Trk
cevirmenin katkilariyla gerceklesti” demektedir (1995: 1). Bu durumda kendisinin s6z
konusu Enformasyon Ajansinin Temsilcisi olma olasiligl, bize gore oldukca distktar.
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Yust'un 213 sayfalik calismasini icerigini ise ayni Sunus bolimiinde soyle
Ozetler Kologlu (Yust, 1995: VI):

Aslinda hedefi, Kemalist kontrol altindaki bolgede, siyasi egilimleri belirlemek.
Bunun icin de bitin yayin organlarini tek tek inceliyor. Kuvayi Milliye'nin gliciing,
halkin buna katilmakta ne derece kararli oldugunu, Avrupa ile Sovyetler arasinda
nerede durulmasinin planlandigini bulmaya calisiyor. Arastirma alani izmir-Bo-
lu-Kastamonu-Samsun-Trabzon-Sarikamis-Van-Diyarbekir-Maras-Adana-Mersin-An-
talya cizgisinin icinde kalan yerlerdir. (...) Eser Kemalist basin kadar, onu cevreleyen
basini da incelemek acisindan simdiye kadar yazilmis en kapsamli kitaptir.

Gercekten de Yust'un calismasi, 1870'ten 1908'e kadar olan erken dénem,
1908'den 1918’e kadar olan Mesrutiyet donemi ve 1918'den, raporun yazildigi
1922'ye kadar gecen Kurtulus Savasi'nin devam ettigi donem ile gazetelerin
ortak ozelliklerin ve farkliliklarin sergilendigi ‘Karsilastirmali Rapor’ baslikli
yazi olmak Gizere toplam dort béliimden olusuyor. Genel degerlendirmeler ice-
ren ilk iki bolim disinda kitabin ana gévdesini 80'den fazla gazetenin icerigi,
siyasi yaklasimi, teknik imkanlari, boyutlari ve tirajlari agisindan incelemesin-
den meydana gelen G¢lincl bolim olusturuyor. Kologlu, kitabin 6zellikle 1918
oncesinin anlatildigi iki bolimdeki bazi yanlis ve eksiklerin altini ¢cizen ve farkli
kaynaklara atif yapan bir dizi not ile calismanin derinligini pekistirir. Ancak Ba-
sin-Yayin Genel Midiri oldugu sirada kitabin cevirisini gerceklestiren kurum
miterciminin ismini animsayamamasi ve hem i¢ kapakta hem de tesekkir bo-
liminde kendisinden “N. E.” diye s6z etmesi 6nemli bir eksikliktir.

Sonu¢

Tirkiye'de cogu kez sosyal, ekonomik, siyasal siireclerde toplumsal degisimin
merkezinde yer alan medyanin, baslangicindan giiniimiize gelen, kapsamli bir
tarihi heniiz yazilmadi. Bu konuda temel kabul edilen ¢alismalarin bircogu bi-
limsel yaklasimdan uzak sekilde hazirlanmis ve birbirine referans veren metin-
ler araciligi ile Gretilen hatalarin yayginlastirilmasina sebep olmustur. Orhan
Kologlu, boyle bir yaklasimin hakim oldugu basin tarihi alaninda; sorgulanma-
yan konularda sorular Greten, bu sorulara yanit bulmaya calisan, inceledigi
konulari baskalarinin referanslarina degil asil kaynaklarina giderek degerlen-
diren ve biitincil bir yaklasim sergileyen bir arastirmaciydi. Buna ragmen (ve
belki de tam bu yiizden) yaptigi calismalar zaman zaman gérmezden gelinen
bir isim olmustu.

Kologlu'nun basin tarihi ile ilgili, ikisi ceviri 18 kitabini incelemeye calistigi-
miz bu yazida O'nun calismalarina yansiyan tezlerini ve basin tarihine katkila-
rini sergilemeye gayret ettik. Osmanli Dénemi Basininin iceridi kitabinin 6n s6-
ziinde Kologlu (2010b: V), basin tarihi calismalariyla gecmisten gelen birikimi
yaptigr arastirmalar ile gliclendirip gelecede aktarma cabasi icinde oldugunu
dile getirir:

Basin tarihi arastiricisi ustalarimin bu alandaki calismalarini daima saygi ile izledim.
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Cok da yararlandim. Ancak Osmanli basininin etkisinin, sadece onlarda yazan birkag
Gnld distnirimizin gorislerinin yansitilmasi ile giin ylziine ¢ikartilmasinin yeter-
li olmayacagdini, Fransa'daki basin tarihi ile ilgili doktorami Strazburg’da hazirlarken
fark ettim. Bu sebeple elimden geldigi oranda, simdiye kadar yapilmamis sekilde,
Osmanli dénemi yayinlarinin tamamini taramaya giristim.

Tirkiye'de gazeteciligin baslangicinin uzun yillar, ilk 6zel Tirkce gazete
olan Terciiman-1 Ahval’in yayimlandigi 1860 olarak gosterildigini'" animsatan
Kologlu, calismalariyla bu anlayisi degistirecek belgeler ortaya koymus, sadece
Takvimi Vekayi degil, ondan 3 yil 6nce yayimlanmaya baslayan Vekayi-i Misri-
ye'nin oykisinid de gozler 6niine sermisti. Eserlerinde agirlikli olarak matba-
anin gecikmesinin cagdaslasma Uzerine olumsuz etkisi hakkinda calismis, Bati
ve Dogu toplumlarinin i¢ dinamiklerindeki farkliliklarin basin hayatina yansi-
malarini da dederlendirmistir. Matbaa ve gazeteden haberdar olan Osmanli
devlet yoneticilerinin bu araglardan ancak kamuoyu yaratma ihtiyaci duyduk-
lari zaman istifade ettiklerini, bunu da donemin sartlarinda en iyi sekilde yap-
maya c¢alistiklarini sik sik dile getirmistir.

Calismalari hakkinda “(...) halad yasadigimiz sorunlarin kékenlerinin tam
¢6zUim icin yararli olacaklarina inaniyorum” diyen Kologlu (2010b: V), basin
tarihi calismalarinda gelecek kusaklardan beklentisini de soyle dile getiriyor-
du:

Yine de, her seyi ¢6zdigim, hi¢bir eksigim kalmadigi iddiasinda bulunacak degilim.
Ancak gelecek kusaklarin arastirmacilarina hayli yeni bilgi ulastirdigima inaniyo-
rum. Eksiklerimi onlar tamamlayacaklardir.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Ozet

1960’li yillarla birlikte ideoloji tartismalarinda bir donlsiim yasanarak ideolojik
blyik anlatilar yerlerini postmodern kiiltir icerisinde giindelik hayat pratik-
lerine birakmistir. Kapitalizmin giinimizde ulastigi neo-liberal ekonomik asa-
mada tiketim etkinligi ve bireyin imajlarla cevrili yasam evreni kiiltirel alanin
temel ozelliklerini olusturmaktadir. Geleneksel toplumda iktisadi etkinlikler
gereksinimler Gzerinden gerceklesirken, kapitalizmin ulastigi asama olan ti-
ketim toplumunda ise sistem tarafindan iretilen ve yapay olarak olusturulan
istekler Gzerinden islerlik kazanmaktadir. Gliniim{izde bireylerin temel yasam-
sal etkinligi olan yeme icme eylemleri de bu yapiya uyum saglayarak bir gosteri
nesnesi haline déniismustiir. Ozellikle kentsel alanda kozmopolitan olarak ta-
nimlanan diinya vatandasligi icerisinde kiiresel bir begeni ve haz kiiltird haline
donlisen gastronomi, medya aracilidi ile yaratilan imgeler ve yasam tarzlariyla
dolasima sokulmaktadir.

Bu arastirma, kapitalizmin caddas toplumlardaki 6rgiitlenme siirecinde gin-
delik hayat icerisindeki mekansal pratiklere odaklanmaktadir. Bu baglamda
amaca yonelik bir drneklemle ele alinan gastronomi mekanlari nitel icerik ana-
liziyle ilgili kuramsal perspektif Gzerinden elestirel olarak irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: giindelik hayat, mekanin toplumsal Gretimi, kentsel mekan, gast-
ronomi, tiiketim kiltlrd, medya.
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Abstract

The 1960s brought with it a revolution within ideological debates that re-
placed grand theories with the practicalities of postmodern culture as a
framework of thought. In the current stage of neo-liberal economy that capi-
talism has achieved, the activity of market consumption wherein an individual
is surrounded by images, comprises the current core of the cultural environ-
ment. In traditional society, while economic activities and transactions occur
out of necessity, the consumer society that capitalism has created is based
upon an artificially produced circle of wants. Today, the basic needs of food
and drink undertaken by individuals contribute to this system by turning it
into a symbolic act that lends conformity to the backdrop of consumption. Em-
phasizing itself most strikingly in areas defined as metropolitan within urban
centers that hold a universal citizenship of enjoyment in the form of shared
satisfaction regarding food, this environment is aided by media images and
lifestyle choices and spreads itself amongst the masses by doing so.

This work focuses on capitalist dynamics of power; in particular, those pertain-
ing to the environmental creation in urban areas. In this context, gastronomy
spaces, which were handled with a purposeful sample, were critically exam-
ined through a theoretical perspective on qualitative content analysis.

Keywords: daily life, social production of space, urban space, gastronomy, consumer
culture, media.

* This article, derived from the master’s thesis written in 2020, was advised by
Assist. Prof. Cem Tutar (PhD) in the Department of Media and Cultural Studies, Institute of Social
Sciences, Uskiidar University.

** Postgraduate, Institute of Social Sciences, Uskiidar University,
dr.ddurukan@gmail.com, Orcid: 0000-0001-8353-1728

ISSN: 2636-7955 ‘Y|l3 ‘Say|6‘ Ekim 2020 ‘ETKiLEsiM 119



Durmus DURUKAN

Giris

Michael Gardiner, ne zaman giindelik hayatin gérinen kismina génderme ya-
pilsa, Fransiz sosyolog ve filozof Henri Lefebvre'in G. W. F. Hegel'e ait olan su
veciz s6z( anmaktan zevk aldigini aktarmistir: “Asina olunan illa ki bilinen de-
gildir” (2016: 13-14). iste buradan sonra Neo-Marksist diisiince cercevesinde
ve H. Lefebvre'nin gézlemleriyle, yasamimizin her yanina yayilmis olmasindan
dolayi, toplumsal yasamin hala en fazla gozden kagirilmis ve yanlis anlasilmis
yonlerinden birisi olan “glindelik hayatin” gizemli yonlerini anlamlandirma ca-
basi bu calismanin temel sorunsalini olusturmaktadir. Lefebvre, elestirel sos-
yolojik ¢oziimlemelerin giindelik olanin dogasini 6nemli 6l¢iide aciklanabile-
cegini disinmekte ve toplumsal diinyada glindelik hayatin oynadigi merkezi
roldn aydinlatabilecegdi konusunda ikna oldugu distnilse de modern diinyada
glindelik hayatin isleyisinde halen bir seylerin temelinde gizemli ve karanlikta
kalan dogasinin varligina dikkat cekmektedir. Gizemli, karmasik, gecirgen, bol
Uretken ve akiskan modern giindelik hayat, soyut bilissel ve pratik nesnelles-
tirmelere dahil, bireyin “daha yiiksek” faaliyetleri denilen etkinliklerinin ister
istemez lizerine kurulu oldugu hayati bir temellendirme olarak gériilmektedir.
Elestirel sosyolojik ¢cozimlemeler onun gizli ve siklikla bastirilan potansiyelle-
rini ortaya ¢ikarmakla ilgilenmek zorundadir (Lefebvre, 2016: 23).

Glindelik hayat bireylerin dogayla déngisel bir praksis icine girmis oldu-
du, iletisimsel beceriler edinip, bunlari davranislara déndstirdigd, normatif
kavramlari pragmatik bicimde formiile edip uyguladidi, cesitli arzulari, acilar
ve duygu gecislerini hissettigi ve eninde sonunda sémurildigi bir sosyal cer-
ceveyi izah etmektedir. Glindelik hayat hem bireysel hem de kolektif anlamda,
bireyin cok yonli becerilerini gelistirdigi ve tiimiyle bunlari bGtinlestirip ger-
cek insan oldugu ortamdir.

Bu calisma, bireylere cogunlukla verili kabul edilen ve mahremiyeti koru-
nan ancak Lefebvre'in kavranabilir tiim insan disiince ve aktivitelerinin ortak
zeminini veya baglayici dokusu dedigi seyi olusturan diinyanin, yani giindelik
hayat icerisindeki cagdas kapitalizmin kentsel mekanlardaki 6rgitlenmesini
konu edinmektedir. Bu baglamda bireyin giindelik hayatinda yer edinen fakat
cok da anlamlandiramadigi ve egemen kapitalist glcler tarafindan islerlik ka-
zandirilan zaman ve mekan 6rgltlenmesinin, gastronomi mekanlari Gzerinden
analizlerini icermektedir.

Sosyal bilimler icerisinde 1980 sonrasi dénemle birlikte evrensel diizende
glindelik hayatin bilinmeyen ya da lzerine az disinilen alanlarinin anlasil-
masina yonelik artan bir arastirma siireci s6z konusudur. Kdiltirel calismalar,
feminist okumalar, elestirel medya calismalari ve postmodernizm gibi alanlar-
dan temellenen ve gindelik olanin anlasilmasina yonelik farkli metodolojik ve
yontembilimsel calismalar yapilmaktadir. Bu baglamda arastirma metodolojik
olarak Neo-Marksist mekan okumalari ve bu alanin olusmasini saglayan Henri
Lefebvre'nin bakis acisiyla kdltirel calismalar alani icerisinden fenomenolojik
bir etkinlik olarak giindelik yasamin deneyimlenme siireclerine odaklanmak-
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tadir. Bu arastirma topografik bir unsur olarak mekansal pratikler agisindan
Istanbul’'un Uskldar ilcesinin kiltlrel yapisini ve gastronomi mekanlarinin do-
ndsimini dedgerlendirmeye calismistir.

Kapitalist Uretim Siirecinde Giindelik Hayatin Deneyimlenmesi

‘Glindelik hayatin" felsefe ve tefekkiir, diis ve sanat, siddete dayali eylem, sa-
vas ya da politikalar, kacis ve siginma taraflarindan siirecler boyunca ¢ok degi-
sik tarzlarda elestirildigi distinilmektedir. Bunlarin nedeni ise ‘giindelik haya-
tin’ daha gizli ve derin bir gercekligi 6ziinde barindiriyor olmasindan dolayidir.
Ortacag’dan 18. ylizyila dedgin meydana gelen eserlerin ve fikirsel olusumlarin,
istisnai ve egemen dizlemde, ‘giindelik hayatin’ (izerinden yikseliyor olusuna
dikkat cekilmektedir. ‘Glindelik hayatin’ elestirisi Henri Lefebvre’e 2 gére baska
siniflarin elestirisidir ve esasen lretici calismanin kiicimsenmesinden kaynak-
lanmaktadir.

‘Glndelik hayatin’ icerisinde insanlar icinde bulunduklari toplumsal kosul-
lar Gzerine derinlemesine diisinemezler, bunun altinda yatan sebep ¢cogu kez
glindelik hayatin ‘kendiligindenlik’ kavraminda gizlidir. Glindelik hayat icinde
sorgusuz sualsiz kendiliginden var olan insan, toplumsal yasam icerisinde bu-

' ideoloji tartismalari, 1960’1 yillarda postmodern kiiltiiriin etkisiyle biyiik anlatilarin di-
sina ¢ikarak “giindelik hayat” pratiklerini kapsar hale gelmeye basladigi bilinmektedir.
Ozellikle Neo-Marksist yazin icerisinde Henri Lefebvre’nin calismalariyla ideoloji tartis-
malarinda “glndelik hayatin” kurucu 6geleri olan kapitalizmin zamansal ve mekansal
orgitlenmesi 6n plana cikarilmistir (Tutar, 2015: 251).

2 Henri Lefebvre: 1901 yilinda dogmus ve Navarreaux kasabasinda biytimus. Genclik yil-
larinda cok dindar oldugu vurgulanmistir. Mezun oldugunda 6gretim Gyesi olma niye-
tiyle Aix-en-Provence Universitesi’nde St. Augustine ve Pascal gibi Katolik distnirler
Uzerine calistigi bildirilmektedir. ilerleyen siireclerde Paris Sorbonne’da felsefe egitimi
alirken, insan potansiyelini reddeden ve yok eden soyut ve seyleymis bir inanc¢ sistemi
olarak tanimladigi dini reddetme noktasina geldigi dile getirilmekte, sonrasinda ise ken-
disini militan ateist ilan ettigi vurgulanmaktadir. Ayrica Lefebvre'in ‘strrealist’ harekete
de yakinlik duydugu bilinmektedir (Gardiner 2016: 109). Henri Lefebvre, cocuklugunu
sona ermekte olan ‘Belle Epoque (1871-1914) déneminde, ergenligini ise “Birinci DUn-
ya Savas!” yillarinda yasamistir. iki diinya savasinda olgunluk cagina girerken, Sovyet
Devrimi'nin romantizmine kapildigr kabul gérmektedir. italyan fasizmine, Alman Nasyo-
nal-Sosyalizmine karsi miicadelesine dikkat cekilerek ispanya ic Savasi'na taniklik ettigi
bilinmektedir. Ayrica isgalin, direnisin ve kurtulusun da aktori oldugu roltne atif ya-
pilmaktadir. Devrimci bir militan olarak, Komdinist Parti icerisinde Stalinizm'i disirmek
zorunda kaldigi, Modern dinyanin calkantilarina ve emperyalist savaslarina (Cin-Hindi,
Cezayir, Vietnam); somurgesizlesmenin, teknolojik yayilmanin ve “kiresel” bir diinyanin
olusum celiskilerine, sonralarinda ise Berlin Duvari’'nin ¢okislne ve hakeza Sovyet ko-
munizminin yikilisina saskinlik icerisinde tanik oldugu aktarilmaktadir. Ayrintili bilgi icin
bkz: (Lefebvre, 2019).
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radaki egemenlikiliskilerini icsellestirir ve ideolojik anlamda dogallastirir. Tim
bu sirec giindelik hayat lizerine yapilan elestirilerin temel yapi taslarindan
birini olusturmaktadir. Yani ‘giindelik hayat’ bos vakit icerisindedir ve bu za-
man dilimini yansittigi disiincesi anlam kazanmaktadir. Asil olarak bos vakit ile
glindelik hayat arasindaki iliskinin pek de basit olmadigi diisincesi hakimdir.
Nedeni ise anlamsal olarak hem bir celiski hem de bir birliktelik s6z konusu-
dur. Bos vakit olarak adlandirdigimiz davranis, calisma zamanindan ayrilamaz
niteliktedir. Clnki bireyler calisma zamanindan sonra dinlenir, gevser ya da
kendince bir seylerle mesgul olur. Diizenli olarak calisilan zaman dilimlerinden
sonra arta kalan dinlenme vakitleri de calismanin diizenliligiyle anlam kazan-
maktadir. Dolayislyla ‘calisma-bos’ vakit birliginin tahayyil edilmesi gerekliligi
savunulmaktadir. Sosyoloji bilimi emekcilerin yasamsal durumunun incelen-
mesi gerekliligini vurgulamaktadir. Buna gore; is bolimiindeki ve toplumsal
bitinlik icerisindeki yerleri, bos zamanlara ya da en azindan bos vakitlerle
ilgili gerekliliklere ‘yansir’ goriisi anlam kazanmaktadir. Tarihsel siirec icerisin-
de ‘calisma’ ve ‘bos vakit’ iliskisinin, gercek bireysellik ve onun gelisimi icinde
her zaman celisik bir durum dogurdugu sonucuna varilmaktadir. Modern en-
distri cagr uygarliginin, parcali calismayla birlikte, genel bos vakit ihtiyacina
yol acacagi ve diger yandan bu gereksinimler cercevesinde, farklilasmis somut
ihtiyaclarin da dogacagi varsayimi zerinde durulmaktadir (Lefebvre, 2016: 18-
32).

Ozii itibariyle, calisma, bos vakit, aile yasami ve ézel yasamin bir biitinliik
olusturdugu bilinci vardir. Bu yapi taslarini tarihsel sirec dahilinde hareketlilik
ve gecici niteligini iyi belirtmek kosuluyla, kiresel olusumlar veyahut bitinlik
dahilinde incelemenin daha anlasilir olmasi mimk{ndir. Sosyolojik bir ¢ika-
rimda bulunmak gerekirse; ‘glindelik hayat elestirisi’, meslek yasamini, aile ya-
samini ve bos vakit faaliyetlerini, cok sayidaki kesisimler icerisinde barindiran
genis bir alani anlamlandirmaya calisan bir sorusturmayi tahayyil etmektedir.
(Lefebvre, 2012: 34-48). Modern kapitalist sistem, is yasami ve giindelik yasam
Uzerinde yarattigi ayrimlar Gzerinden toplumsal alani ekonomik ve politik an-
lamda yonetmektedir. Yaratilan bagimUlik iliskileri sonucunda giindelik yasami
olusturan zamansal ve mekansal boyutlar sistem tarafindan timiyle sémiir-
gelestirilmistir.

Henri Lefebvre’in ‘glindelik hayat’ tarihsel izlenimlerine ve tanimlamalari-
na degdinecek olursak; en basta ‘modern diinyada’, ‘glindelik hayatin’ anlam-
landirilmasina basvurulmaktadir. Giindelik hayat, terk edilmis bir uzay-zaman
araliginda bir yer olarak goriilememektedir. Ayrica bireysel 6zgirlige, akla ve
bireyin isbirligine birakilmis bir alan olarak da varsayilmamaktadir. Artik insa-
nin sefaletinin ve blylkliginin ortaya ciktigi mekan da dedgildir sdyleminde
bulunur. Dolayisiyla artik toplumsal yasamin akilci olarak isletilen somirgeles-
tirilmis bir sektéri olarak gérilememektedir. Clinki ‘glindelik hayat” artik bir
sektorden ziyade akilci isletme ve eskisinden daha ustaca kesfedilmis bir alan
olusumundadir. Asil olarak ‘giindelik hayat’ itinayla incelenen bir ‘nesne’ konu-
mundadir varsayimina varilmaktadir. Orgiitlenmenin alani; iradi ve planli bir 6z
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diizenlemenin uzay-zamani haline déniismistiir. Orgiitlenen ‘giindelik haya-
tin’ kapali bir devre (iretim-tiketim-Gretim) haline egrilmesinden dem vuru-
lur. Artik arzunun izi striilmektedir. Gereksinimlerin bile tahmin edilmesi s6z
konusu olmamaktadir. Rekabetci dénemdeki kendiliginden olusan 6z-dizenle-
me sireglerinin yerini bu olgular almaktadir. Boylece ‘giindelik hayat’ kisa su-
sistemlerin altinda gizlenen biricik yapi, kusursuz bir sistem haline gelmistir.
Vurgulanan sifatlarla ‘glindelik hayat’ 6rgitlenmis ya da tiketimi yonlendi-
rilmis diye tanimlanan toplumun ve onun dekorunun, yani modernligin temel
yapitasi olacaktir. Ayrica bu yapitasi Lefevbre'in temel tezlerinden birisi olan
‘birokratik yonlendirilmis tiketim toplumu’ tanimini kapsamaktadir. Biirokra-
tik yonlendirilmis tiiketim toplumu gercekligin altinda bulunan arzudan ziyade
ve onun 6tesinde, hatta altinda duran akil (diyalektik) veya kent-kentsel olan
bir durum degildir. Bu amansiz kisir dongiiyi kirmak icin bir stratejiye gore
yiritilecek olan bir dizi edim -kusatmalar, baskilar, donistirmeler- yoluyla
‘glindelik hayatin’ ele gecirilmesi diisiincesidir (Lefebvre, 2016: 86-89).

Kapitalizmin 18. ylzyil icerisinde kazandigi anlamin diger yiizyillara gére
farkli olusu Gzerinde durulur; 6nceki yizyillarin duraganliginin ardindan 6zel-
likle ilerleme, gelisme ve geleneksel diinyanin agdali yapisindan kurtulmanin
yolu acilmistir (Marx, 1848: 112'den akt. Yirtici, 2009: 29). Geleneksel ‘Ure-
tim-tiketim’ siireclerinin yerine yenilerinin gelmesiyle birlikte, insanlarin ‘gln-
delik yasam’ ideolojilerindeki tutumlari erozyona ugramistir. Meydana gelen
olusumlar ve 6grenilen edinimler ‘tiketim kdltirinin’ yayilmasina yol agmis-
tir.

Lefebvre'in disilincesi izlendiginde glindelik, modernlik ve ‘gastronomi’
(mekan, yemek, sunum vb.) olusumlari arasinda ortak nokta ortaya cikmak-
tadir. ‘Modernlik’ ve ‘glindeliklik’ icerisinde, her (ic kavramin kesisim noktasi
gecici ve siradan olanin simdiki zaman icinde konu edinilmesidir. Ayni zamanda
kiresellesen diinyanin yerel topografyalarinda gastronomi mekanlari sadece
kiiltiirel, sosyolojik ve antropolojik bir unsur olmanin 6tesinde dénemin ege-
menlik iliskilerinin birer temsil mekani olarak ideolojik ve politik tasarruflarin
irdelenmesini gerektirmektedir. Calisma bitinsel bakis acisiyla tim bu alanla-
ri elestirel perspektiften irdeleme amacini tasimaktadir.

John Thompson, Medya ve Modernite adli eserinde ‘modern toplumlarin’
yikselisiyle ilgili kiltirel donisimlerin daha iyi analizlerinin yapilabilmesi icin
iletisim medyasinin gelisimine ve etkisine merkezi bir yol vermek zorunda ol-
dugumuzu ileri siirmistir (Thompson, 2008: 127-130). insanlik tarihinin uzun
bir déneminde cogu toplumsal etkilesim bicimlerinin yiz yize gerceklestigi
bilinmektedir. Bireylerin esas olarak ortaklasa paylastiklari fiziksel bir mekan-
da bir araya gelerek ve bircok sembolik bicimleri degis tokus etme yoluyla
veyahut baska tirli eylemlere giriserek birbirleriyle etkilesim kurduklari be-
lirtilmektedir. Esas itibariyle geleneklerin dncelikle s6zli karakterde olusuna
dikkat cekilmektedir. Hakeza geleneklerin varliklarini devam ettirmelerini, yiz
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ylze etkilesim baglaminda gerceklesen hikaye anlatma gibi etkinlikler yoluyla,
devamli bir yenilenme sirecine bagli oldugu da aktarilan bilgiler arasindadir.
Ayrica geleneklerin cografi erisim kosullarinda kisitlandigi bilinmektedir. Ge-
leneklerin yayilmasinin belirgin nedeni arasinda ise bireylerin bir mekandan
digerine fiziksel hareketler yoluyla ve yiz yize girilen etkilesim sayilmaktadir
(Thompson, 2008: 129).

iletisim medyasinin kullanimi tarafindan yaratilan etkilesimsel durum tip-
leri, Gg tip etkilesimle anlatilmaya ¢alisilmaktadir. Bunlar: 'yiiz yiize etkilesim’,
‘dolayimli etkilesim’ ve ‘yari dolayimli etkilesim’ olarak adlandirilmaktadir.
'Yiiz yiize etkilesim’, ortak bir arada bulunma baglami icerisinde olusan, et-
kilesim icerisindeki katilimci bireylerin o anda hazir olmalari ve ortak bir ‘za-
man-mekan’ referansinin paylasilmasindan kaynaklanan bir etkilesim modeli
olarak tarif edilmektedir. ‘Yiiz yiize’ etkilesimin genellikle iki yonli enformas-
yon akisi icerdigi izerinde durulmaktadir. Bunlar alimlayicilari (en azindan bir
ilke olarak) Ureticilere tepki verebilmesi ve (reticilerin bu tepkilerin alimlayici-
lari olabilmeleri baglaminda soylesmeleri (dialogical) Gzerine kurgulanmasidir.
Aktarilan ve Gzerinde durulan yiz yize etkilesimin diger bir 6zelligi olarak, kati-
lUmailarin iletileri aktarmak ve kendilerine aktarilanlari yorumlamak icin ‘cogul
sembolik ipucu’ kullanmalaridir. Kisacasi bu etkilesim modelinde soézciklerin,
g0z isaretleri ve jestlerle, kas catmalari ve giilimsemelerle, tonlama degisik-
likleriyle tamamlanilabilmesidir (Thompson, 2008: 131). Yiiz yiize etkilesimin
daha geleneksel ve ilk iletisim tipi olarak kabul edilebilir. Zamanin ve mekanin
belirginligi 6n plandadir. Ozellikle Antik Yunan'da ve ilk ‘gastronomi’ olusumla-
rinda bu etkilesim tipinin belirgin 6zelligini vurgulamakta fayda vardir. Bireyler
daha fazla ve yiiz yize iletisime girerek belirgin bir zaman ve mekan diliminde,
yemek yeme davranislarini sohbetler esliginde yapmaktadirlar.

‘Dolayimli etkilesim’ tipi ve ozelliklerine bakmak gerekirse, yiiz yize et-
kilesim tipinden daha farkli oldugu gérilecektir. Dolayimli etkilesim mekan,
zaman veya her ikisinin de baglamindan uzakta olan bireylerin enformasyon
ya da sembolik icerigin aktarilmasina imkan saglayan (kagit, elektrik telleri,
elektromanyetik, dalgalari gibi) teknik medyanin kullanilmasi olarak tarif edil-
mektedir. Yine ylz yize etkilesimin ortak bir arada bulunulmasi baglaminda
bir gerceklik kazanmasi disiincesi varken, ‘dolayimli etkilesim’ icerisindeki
katiimcilarin zamansal ve/veya farkli baglamlarda yer aldiklari vurgulanmak-
tadir. ‘Dolayimli etkilesim’ tipolojisinde, katilimcilarin ayni zamansal ve mekan-
sal referans sistemini paylasmadiklari ve bu nedenle de kullandiklari aracisiz
ifadelerin muhataplar tarafindan anlayacaklarini zannetmedikleri belirtilmek-
tedir. insanlarin bir telefon konusmasinin basinda kendilerini tanitma geregi
duymalari veya bir mektubun {zerine yer ve tarihinin konulmasi gibi 6érnekler
verilmektedir. Dolayimli etkilesimde, katilimcilarin fiziksel bir arada olmayla
ilintili (jestler, ylz ifadeleri, tonlama gibi) bir dizi ipucundan yoksun kaldigi ve
yazmayla ya da sesle baglantili baska ipuclar kullandiklari vurgulanmaktadir
(Thompson, 2008: 132-133). Dolayimli etkilesim tipinin ‘gastronomi’ alaniyla
baglantisinin kurulmasi icap ederse, insanlarin telefonlar araciligiyla vermis
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olduklari yemek siparisleri yerinde bir 6rneklendirme olacaktir. Hakeza el ilani
ya da brosiriin bulunmadidi, herhangi bir yemek firmasinin Grindnd siparis
etmek icin Uretici firma yetkilisiyle telefon Gzerinden iletisim kurmak gerekli
olacaktir. Tanitimini, fotografini ya da herhangi bir gorselini gérmediginiz ve
bilmediginiz yemegin, satici tarafindan size yapilan sunumu, yemedin siparis
edilmesi durumunu etkileyecektir. Saticinin samimiyeti veyahut Griin hakkin-
daki detayli bilgilendirmesi, sizin icin bir dizi ipucunun agiga ¢ikmasina neden
olacaktir. Bu durumda da herhangi bir zaman diliminde ya da mekaninda bu-
lunmadidiniz bir Griind siparis etme ya da etmeme durumuyla karsi karsiya kal-
maniza neden olacaktir.

Uclincii ve sonuncusu olan ‘yari dolayimli etkilesim’ tipini incelemek gere-
kirse, tipki dolayli etkilesim tipi gibi zaman ve/veya mekanda enformasyon ve
sembolik icerigin yayginlastirilmis varligina dikkat cekilmektedir. ‘Yar dola-
yimli etkilesim’ olarak adlandirilan Gglinci etkilesim bicimi kitaplar, gazete-
ler, radyolar, televizyonlar gibi kitle iletisim medyasi tarafindan tesis edilen
toplumsal iliski turleri olarak tarif edilmektedir. Bircok anlatilarla ‘yari dola-
yimli etkilesim’ modelinin zaman ve mekan boyunca genisletilebilir olacagina
dikkat cekilmektedir. B. Thompson'un vurguladigina gore; ‘yari dolayimli et-
kilesimin' diger iki tip etkilesim modelinden ayrilan iki farkli 6nemli noktasi
vardir. Bunlardan ilkinin, ‘y{iz yiize' etkilesim ya da ‘dolayimli’ etkilesime giren
katiimailarin 6zgil 6tekilere yonelmeleri olarak agiklanmaktadir. Bu etkilesim
tipindeki katiimcilarin 6zgil 6tekiler icin eylem ve ifade irettiklerine dikkat
cekilmektedir. Buna karsin ‘yari dolayimli etkilesim’ durumunda ise sembolik
bicimlerin, belirsiz sayidaki potansiyel alimlayicilar icin Gretildigi bildirilmekte-
dir. ikincisi, ‘yiiz yiize etkilesim’ ve ‘dolayimli etkilesim’ sdylesmeli bir dogaya
sahipken, ‘yari dolayimli etkilesimin’ iletisim akisinin agirlikli olarak tek-yonli
olmasi baglaminda, monolojik bir 6zelliginin bulunmasina dikkat cekilmekte-
dir. Ayrica ‘dolayimli’ ve 'yiiz yiize' etkilesim bicimlerinin kisilerarasi 6zelligi ve
karsililik diizeyine sahip olmadigi vurgulanir. “Yari dolayiml’ etkilesimin yine
de bir etkilesim bicimi oldugunun alti ¢izilmektedir. Bireylerin iletisim ve sem-
bolik degis tokus siirecinde birbirlerine baglandiklari belirli bir toplumsal du-
rumlarin yaratildigi belirtilmektedir (Thompson, 2008: 133-134). Ozellikle kitle
iletisim araclari icerisinde yer alan ve yeni medya 6rneklerinde varligini sir-
diren bircok platformda ‘gastronomi’ icerikli fazlaca ‘seyler’ Gretilmektedir.
(Blogger, Instagram, TV programlari) Ayrica bircok gorselin ve icerigin bulun-
dugu yemek siparis siteleri ‘yari dolayimli etkilesimin’ ‘gastronomi’ alanindaki
en belirgin 6rneklerindendir. Bu tarz platformlar 6zellikle kararsiz tiketiciler
icin iyi bir yonlendirme icermektedir. Yeni tat ve tecriibeler arayan bireyler icin
yine ‘yari dolayimli etkilesim’ gerecleri iyi bir kilavuzluk gorevi Gstlenmektedir.

3 'Yari Dolayimli Etkilesim’: Bu terimin Horton ve Wohl'un anlatimiyla benzerlik tasidigi
vurgulanir. Kitle iletisiminin kendilerinin “toplum otesi etkilesim” olarak adlandirdiklari
bir sosyal iliskiler bicimine neden oldugu ifade edilmistir. Ayrintili bilgi icin bkz: (Thomp-
son, 2008).

ETKILESIM | 125



Durmus DURUKAN

Sonuc¢ olarak neoliberal kapitalist pazar ekonomisi glindelik yasamlari ice-
risinde cagdas toplumlarin kiltirel alanini gittikce somirgelestirmektedir.
Toplumsal bir varlik olan insanin hayatta kalmasini saglayan yeme-igme, bes-
lenme etkinlikleri basta olmak (izere, kisilerarasi iliski ve etkilesim bicimleri bu
toplumsal sistem icerisinde tek tarafli bir rasyonalizasyon siirecinin Griin ola-
rak endistrilesmis, nicellesmis ve para ekonomisine eklemlenmistir. Cagdas
toplumlarin glindelik yasaminin her alanda giderek simiilasyon yasasina ben-
zer bir sekilde kodlanmis iletilerden meydana geldigi ve insan davranislarinin
da bununicinde sekillendigini iddia etmek yanlis olmayacaktir. Philip K. Dick'in
Unli kitabindaki* Deckard karakterinin elektronik bir koyun yerine gercek bir
hayvan sahibi olmasini istedigi gibi belki de glinimiizde ihtiyacimiz olan, bir si-
mulasyon tertibatinin Grettigi sembolik evrenlerin ve bunun icindeki nesneler
sisteminin 6tesinde doga ve diger insanlar ile gercek bir iliski yasamaktir.

Toplumsal Bir Uretim Sekli Olarak Kentsel Mekan

Henri Lefebvre'in, Mekdnin Uretimi adli eserindeki ‘mekan’ hakkindaki tespit-
lerine baktigimizda, ‘mekanin’ siyasal bir alan oldugunu saptamaktadir. Ona
gore 'mekan’ stratejiktir. Mekani anlamak icin eski stratejilerin izlerini bulmak
gerekir. Ayrica mekan goérindiginin aksine homojen degildir disiincesini
vurgular. Ozii itibariyle ise mekanin iiretiminin herhangi bir metanin iiretimiyle
karsilastirilabilir olacaginin Gzerinde durur. Ancak metalarin Gretimi ile meka-
nin Uretimi arasindaki diyalektik bir bagin varligina da dikkat cekmektedir.
Mekan, tarihin Grinidir. Maddi planlamanin, mali planlamanin ve mekan-za-
man planlamasinin bulustugu yer olarak anlam kazanir diisiincesi hakimdir.
Filozof, mekansal olanin zamansal olan karsisindaki 6nceligini algilamistir, di-
siincesine vurgu yapmaktadir (Lefebvre, 2019: 14-15). Bu disiince Marksist
teorinin diyalektik materyalizm ve tarihsel materyalizm kavramlarinda temel-
lenmektedir. Marksist teoriye gore icinde yasanilan toplumsal alan tarihsel bir
donemin verili zaman ve mekan 6érgiitlenmesidir. Kapitalist Gretim ve yeniden
Uretim strecleri icinde yasanilan ekonomik, toplumsal ve siyasal konjonktiriin
Grind olup, bu toplumsal ve kiiltlrel sistemler glindelik yasamlar icerisinde
siradan insanin hayatina sirayet etmektedir.

Lefebvre'in, ‘mekan’ Gretimiyle alakali analizlerini yorumlayan John Ur-
ry'nin soylemlerine bakilacak olursak, Lefebvre’in yapltlarlnlq cogunu birkag
on yil 6nce Gretmis olmasina karsin yakin zamanda Mekéanin Uretimi (The Pro-

4 Philip K. Dick’in Androidler Elektrikli Koyun Ddisler mi? adli kitabinda Rick Deckard, yasadi-
g1 diinyada yasa disi kabul edilen ‘replicant’larin emekli edildikten sonra uyutulup 6ldd-
rilmelerinden sorumlu olan dedektiftir. Kendisinin de bir replicant oldugu disinlen
karakterin tek istedigi elektronik koyunun yerine gececek gercek bir hayvan sahibi ol-
maktir. Daha sonra sinemaya da aktarilan ve 1982 yilinda yénetmenligini Ridley Scott’'in
vaptigi Blade Runner (Bicak Sirti) filmiyle blylk basari kazanan eser, “future noir” tiri-
ntn en 6nemli temsilcilerinden biridir.
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duction of Space, 1991) ile gercekten de etkili olmaya basladigini vurgular. De-
vam eden analizlerinde, mekanin yansiz ve edilgen bir geometri olmadiginiileri
sirer. Mekan Gretilir ve yeniden dretilir ve bu nedenle miicadele alanini temsil
ettigi Gzerinde durur. Lefebvre'in, 6zellikle kapitalizm kosullarindaki mekan
Gretimiyle ilgilendigine vurgu yapar. Zaman icerisinde farkli mekan bicimleri-
nin birbirini izledigi varsayimi Gzerinde durmaktadir. ‘Dogal’ mekandan, ‘mut-
lak’> ve ‘soyut’® mekana dogru bir yonelmenin varligina dikkat cekmektedir.
Soyut mekan, ‘binyilin sonunda’ oldukca olaganisti ‘yaratilmis mekanlara’ yol
acan kapitalist iliskilerin yasanildigi yiiksek nokta olarak anlam kazanmaktadir.
Sonuc olarak ise doga giderek toplumsal olandan kovulmaktadir, fikrine varil-
maktadir (Urry, 2018: 47-48). Urry'nin aciklamalari izlendiginde bu disiincenin
temeli 18. yizyila dayanan Aydinlanma Cagi ve modern diinya gériisiiniin bir
tezahiiri oldugu gorilmektedir. Weber'in sosyolojik tahayyiiliinde vurguladigi
gibi modern disiince doga ve toplumsal alani rasyonel saikler Gizerinden plan-
larken, ulasilan noktada doganin ve toplumsal alanin insan eliyle Gretilmis bir
yapay vechesi olusmaktadir. Bu olusan yapay alan ayni zamanda soyut mekan-
sal pratikleri de icerisinde tasimaktadir.

Henri Lefebvre bir toplumun ‘mekansal’ pratiginin kendi mekanini yaratti-
g1 dsincesine sahiptir. Bu durum, asil olarak her toplumun kendi normlarina
gore 6zerk bir alan actigi mekansal bir pratigin var olan kanitidir. Neo-kapita-
list mekansal 6rgitlenmeyi anlamlandirmaya calistiginda; giindelik gerceklik
(zaman kullanimi) ile kentsel gercekligin (calisma yerlerini, ‘6zel’ yasam ve bos
vakit yerlerini birbirine baglayan glizergah ve aglar) algilanan mekanin igerisin-
de siki sikiya birlestigi kanaati olusur. Lefebvre (2019: 68) devam eden mekan-
sal kavramsallastirmalarinda su tanimlamalara basvurmaktadir:

“Mekan temsilleri”, yani tasarlanmis mekan; bilgilerin, planlamacilarin, sehircilerin,
“parcalayan” ve “diizenleyen” teknokratlarin, yasanani ve algilanani (sayilar Gizerine
bilgicce spekilasyonlarin- “altin sayi”, oran 6lclleri ve “kanonlar”-karistirdigi) ta-
sarlananla 6zdeslestiren, bilimsellige yakin sanatcilarin mekani olarak tanimlar. Bu,
bir toplumun (bir Gretim tarzinin) icindeki egemen mekandir.

“Temsil mekanlan”, yani mekana eslik eden imgeler ve semboller araciligiyla ya-

> "Mutlak Mekan”: Kendi nitelikleri nedeniyle secilmis olan (magara ya da dag zirvesi, su
kaynadi ya da nehir) fakat kutsanmalari nedeniyle bu dogal nitelik ve 6zellikleri ortadan
kalkan doga parcalarindan olustugu dile getirilmektedir. Mimari bir yeri doga ozellikle-
rinden cikartarak, sembolizm araciligiyla politikaya tahsis edildigi belirtilmektedir. Or-
nedin Yunan tapinagindaki yerel tanri ya da tanrica heykeli, Sintoist bir tapinakta ici bos
ya da sadece bir ayna bulanan mabet vb. Ayrintili bilgi icin bkz: (Lefebvre, 2009: 76).

6 "Soyut Mekan": Nesneler olarak (objectalement), cam ve tas, beton ve celik, koseler ve
egimler, dolular ve boslar, bicimsel iliskileriyle birlikte, seyler ve isaretler kimesi olarak
islev gordigi Gzerinde durulmaktadir. Soyut mekanlar, toplumsal pratikte toplumsal
iliskilerin yeniden-tretiminin basladigi alan olarak da tanimlanmaktadir. Bilgiye oldugu
kadar iktidara da bagli mekanlar olarak kabul gérmektedir. Ayrintili bilgi icin bkz: (Le-
febvre, 2009: 77).
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sanan mekan, yani “oturanlarin”, “kullananlarin” mekanlari olarak tanimlanir. Bu,
imgelemin degistirmek ve sahiplenmek istedigi, egemen olunan, dolayisiyla maruz
kalan mekan olarak da adlandirilir.

John Urry mekani zaman ve toplum {zerinden iki farkli sekilde analiz et-
mektedir. Urry, 1970’lerin sonu ve 80’lerde ekonomik acidan neredeyse her ye-
rin olaganiistli dénisimi ve ayni zamanda toplumbilimler icindeki ekonomik
politik yaklasimlarini, yerin hizli bicimde dedisen ekonomik temelini kuram-
lastirma ve arastirma geredini beraberinde getiren canlanisa baglamaktadir.
Ayrica yere yani bir nevi mekana iliskin deneyimlerde ve yerin yapilanmasinda
politika ve kiltirin merkezi konuma yerlestirilmesiyle birlikte 1980’lerin son-
larinda yeniden yapilanma anlayisinin dedistigi Gzerinde durmaktadir (Urry,
2018: 13). Genel manasi itibariyle mekan algisi sirekli bir anlamlandirma du-
rumundadir. Bu anlamsal bitdnlik ise zamanin ruhuna uygun bir sekilde hare-
ketlilik icerisindedir.

Lefebvre, kentin, gercekligin sifir noktasindan baslayip siirecin (sanayiles-
me, kentlesme) tamamlanmasina kadar giden ‘mekansal-zamansal’ ekseninin
bu sekilde somut bir anlam kazanacagini vurgular. Genel itibariyle kentsel
mekanin karma, 6zel ya da Gretim, tiiketim ve bos vakit gibi farkli bilesenler-
den olustugunu belirtmektedir. Kentte meydana gelen mekansal ya da durum-
sal olusumlarin, farkliliklar Gzerinden insa edilisine ‘diferansiyel mekan’ adlan-
dirmasini vermistir. Acida cikan ve mekanin icerisine yerlesen farkliliklarin,
mekandan dedil, mekana yerlesenden, kent gercekliginde/kent gercekligi ta-
rafindan bir araya getirilen ve yizlestirilen seyler oldugunu vurgulamaktadir.
Karsitliklar, zitliklar, Gst Gste ve yan yana koyulmalar, mekansal-zamansal me-
safelerin yerini almaktadir distincesine vurgu yapmaktadir. Mekan (mekan-za-
man), donemler, alanlar ve hakim faaliyetlerle beraber degismektedir diisin-
cesine sahiptir. Bu nedenlerden dolayi kentsel mekanlarda olusan (¢ tabakaya
dikkat cekmektedir. Bunlar ise ‘kirsal mekanlar’, ‘endistriyel mekanlar’ ve
‘kentsel mekanlardir’. Bu tabakalar, birbirinin Gzerine gelen veya gelmeyen,
birbiriyle carpisan veya carpismayan, birbirini absorbe eden veya etmeyen
mekanlar olarak 6n goérilir (Lefebvre, 2017: 117-120).

ideolojik olarak sehirciligin, toplumun biitiin sorunlarini mekan sorulariyla
ifade ederek tarihten ve bilincten gelen her seyi mekan terimlerine dénistiir-
diigi Gzerinde durulmaktadir. Lefebvre'in fikirlerine goére; toplum tatminkar
bir bicimde varligini siirdirememektedir (Lefebvre, 2018: 61). Genel istemde
bir tatminsizlik s6z konusudur. Mekan ise bu tatminkar durumlari giderme
noktasinda bir patoloji islevi Gstlenmektedir. Asil olarak sehir de dahil olmak
Uzere toplumsal alanda yasanilan her sey mekan ve tasididi ideoloji (izerine
kurulmaktadir. Mekan ise biitin bu olusumlarin aktéri konumundadir.

Sosyolojik Goriis Acisiyla Gastronomi Kavrami

Belirli bir disiplin icerisinde hangi konularin temel meseleler olarak addedil-
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digini degerlendirmenin en etkili yollarindan birisi, s6z konusu disipline dair
yapilmis arastirmalarin iceriklerini incelemektir. Evrensel tabirle ‘gastronomi’
nitelemesi kavramsal manada belli bir disipline ait arastirmalari ve calismalari
kapsamaktadir. Ulkemizde &zellikle ‘gastronomi'? sézciigiiniin kavramsal ma-
nadaki séyleminin tartismalara yol agmasi®, bu alandaki ve bolimdeki arastir-
mamizin seyrini beslenme ve yemek davranislari Gzerinden yiriitmemize yol
actirmistir.

Afrika'da (Fildisi Sahili'nde), 1965-1970 yillari arasinda yasayan ve Abican’in
batisinda ‘lagiin’ olarak adlandirilan toplumlari inceleyen Marc Augé, ‘ben di-
siincesinin’, ‘diinyasallasmanin’ ve ‘asiri bilgilendirme (enformasyon), tarihin
hizlanmasi’ gibi durumlarin bir duygu uyandirmasina dikkat cekmektedir. Asiri
gorintindn bizi diinyanin daralmasina duyarli kilmasina yol actigini bildirmek-
tir. Nihayetinde gondermelerin, yazgilarin ve izlenen yollarin bireysellesmesi,
bizi her gecen giin cagdas diinyanin sundugu karmasik ve bulanik gésteri karsi-
sinda biraz daha yalniz biraktigina inanmaktadir (Augé, 2013: 7). Marc Augé'ye
gore antropologun, bize gore sosyal bilimcinin ugrasi béylece belirginlesmek-
tedir. Ayni zamanda hem ‘cagdas’ deyimine tam anlamini kazandiran birlesme
hareketliligini hem de bizi her seye ragmen cagdasligi cogul olarak diisinmek
zorunda birakan tekil ve tikel olumlamalari aciklamasi gerekliligidir.

20. yizyildaki biiyik gelismeler arasinda, genel bir sekilde yapilan toplum-
sal arastirmalarin yerine daha ayrintili aciklamalari iceren calismalarin belge
ve analizlere dayandirilmasina vurgu yapilmaktadir. Geleneksel bir topluma
bu anlamda bdtincil bir sekilde bakmak, nihayetinde gida Gretimi, dagitimy,
hazirlik ve tiiketimindeki sireclerin analizlerine daha fazla 6nem verilmesini
saglamistir. Zira bunlarin bitdn bir yasam cercevesinin giindelik ya da iklimsel
temelde saglanan karmasik faaliyetleri icerdigi Gizerinde durulmaktadir. Hake-
za besin kaynaklarinin teminat altinda olmadigi ve kararsiz nitelikteki toplum-
larda, arastirmacilarin inceledigi toplumsal 6znelerin, giindelik yasamlarindaki
besinlerle olan iliskisel konularinin daha belirgin olmasi belirtilmektedir (Be-
ardsworth ve Keil, 2011: 16-17). Sosyoloji icin yiyeceklerin Gretimi, tiketimi
ve bunu saglayan organizasyon yapisinin incelenmesi gerekliligine vurgu yapil-
maktadir. Baskaca besinlerin fizyolojik ihtiyaci karsilama sirecindeki roliinden
ve bireylerin stati insasi sirecinde yerine getirmeye calistigi fonksiyonlara da

7 'Gastronomi’: Yemedi iyi yeme meraki, sagliga uygun, iyi dizenlenmis, hos ve lezzetli
mutfak, yemek dizeni ve sistemi olarak tanimlanmaktadir. Ayrintili bilgi icin bkz. TDK:
“Frenkler yemek pisirme sanatina, giizel, leziz ve ustalikliyemeklerle ugrasmaya gastro-
nomi diyorlar” ismet Ozel.

8 AK Parti Genel Baskan Vekili Numan Kurtulmus, “gastronomi” kelimesinin kullanilma-
masini istedi. Kultdr ve Turizm Bakanligi doneminde gastronomi ifadesinin kaldirilmasi
konusunda cok ugrastigini ama basaramadigini aktaran Kurtulmus, séyle konustu: “Al-
lah rizasi icin su ‘gastronomi’ lafini da bir kaldirmamiz lazim”. Ayrintili bilgi icin bkz: (in-
ternet Haber, 3 Kasim 2019) ve (Haberttirk, 3 Kasim 2019).
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onem verilmektedir. Mutfak etkinliginin iki diizeyi vardir. Biri maddenin kendi-
sini (mutfakta hazirlanmis olan sey), digeri ise cevresi, yani gerceklesmesinin
Ustiinde olan seyi: besinlerin Gretimi ve ticarilesmesi, tekniklerinin genel di-
zeyler ve toplumsal kurumlar Gzerinde durulmaktadir. Bu iki etkinligin ise ye-
mek kiltirind olusturdugu disilmektedir (Boudan, 2006: 13’ten akt. Besirli,
2002:11). Bu iki diizey tGzerinden hareket edildiginde mutfak etkinligi Marksist
bakis acisindan ideolojik bir alan olusturmaktadir. Gerek besinlerin Gretimi ge-
rekse sunumu asamalarindaki bilimsel ve teknik bilgi ile kurumsal yapilanmalar
Marksist teorideki alt yapi ve st yapi kurumlarina isaret etmektedir. Teknik
bilgi ideolojik bir alan olarak alt yapiyi olustururken, besinin sembolik degeri
ve kdiltir icerisindeki sunum pratikleri ise (ist yapiyi isaret etmektedir.

Beardsworth ve Keil (2011) besin ve yemek yeme calismalarinin sosyoloji-
deki hakim egilime dahil edilmesini saglayacak iki temel yol tizerinde dururlar.
ilki var olan sosyolojik meselelerin aydinlatilmasina yénelik belirli bir hedef
dahilinde gida iretim ve tiketiminin analizlerini icermektedir. Dolayisiyla be-
sinlerin paylasim ve tiiketim orintdlerinin analizi, toplumsal farklilasma bo-
yutlarinin (toplumsal cinsiyet, yas ve sinifin) giindelik yasam deneyimlerindeki
davranislarinin disa vuruldugu yollari géstermek icin etkili bir sekilde kullanil-
digr vurgulanir. ikinci ise benzer sekilde, gida iiretim ve dagitim siireclerinin
analizlerin de son derece rasyonellesmis, sermaye ve yogun ekonomik sistem-
lerin isleyisini aydinlatmak icin kullanilmasini bildirmektedir. Bitin bunlarin
sonucunda gorilmelidir ki besin alimi vazgecilmez fizyolojik bir gereksinim
olmasina karsin, yemek yeme, temel fizyolojik boyutlarinin 6tesinde bir eylem
olarak algilanmaktadir. Oldukga bariz bir sekilde gorilmelidir ki yemek yeme
eylemi, bir dizi girift fizyolojik, psikolojik, ekolojik, ekonomik, siyasi, toplumsal
ve kiltirel sireclerin kesistigi bir noktada yer alir denir ve bunun (zerinde
uzlasilir (2011: 20-21).

Tarihsel ve toplumsal dedismelere bagli olarak cagimizda beslenme ve
yemedgin fizyolojik bir gereksinim olmaktan cikartilarak biiyiik bir endistri-
yel yapilya donistigli gorilmektedir. Buna bagli olarak ise insan iliskilerinin
vazgecilmez bir parcasi haline geldigi vurgulanmaktadir (Akarcay, 2016: 17).
Dolayisiyla bireyin toplumsallasmasina yol acan bir ara¢salligi da icerisinde ba-
rindirmaktadir. Bu noktadan sonra kuramsal temeller (izerine konumlandirilan
ve sosyolojik yaklasimlari iceren analizler cercevesinde gida ve beslenme yak-
lasimlarina deginmek gerekecektir:

‘Islevselci yaklasim™, toplumu canli bir viicut gibi organik bir sistem arasin-
daki analojiye dayandirmaktadir. Tipki viicudun, canli sistemin yasamini siird (-

° ‘[slevselci Yaklasim’: Emile Durkheim'in calismalari referans alinmaktadir. Temel manada
Fransiz sosyolojisinin teorik yonlerinden ve verilerin dogrudan toplanmasi éne ¢ikarila-
rak farkli kalttrlerin onlarin icerisinde yasayarak yani baska bir deyisle alan calismasina
katilarak deneyimlenen metodolojik yontem olarak adlandirilmaktadir. Davis (1966),
Merton (1984) ve Parsons (1951) sosyolojideki bazi dncileridir (Goody, 2013: 24).
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rebilmesindeki her birimin kendi essiz ve vazgecilmez roliinin bulunduguna
vurgu yapilmaktadir. Ozel organlarin diizenli birlikteligi olarak gériilmesi gibi
toplumlar da sosyal sistemin devamliligini bir dizi kurum ve niteliklerinin di-
zenli bir biitiin olarak islemesini 6n kosul olarak goriirler. islevselci goriis dog-
rultusunda besin ve yemek yeme davranislari Gizerine bir dizi soru sorulmasinin
mimkiin olabilecedi bildirilmektedir (Beardsworth ve Keil, 2011: 102-103):

Gida retimi, dagitimi ve tiiketimi gibi alt sistemler nasil bir 6rgiitlenme icerisinde
bulunmakta ve bir biitiin olarak isleyen sosyal sistemin devamini saglamada ne gibi
bir katkilari olmaktadir? (Bu tiir sorulari sormak, islevselciligin temellendigi organik
analojiyi gorinir kilar ve bu anlamda toplum, kendi kendini besleyen ve viicudunda
besinlerin dagitimini yapan bir siiper organizma olarak goriilebilir).

Yukarida belirttigimiz gizil islevlerin yaninda besin sistemi icerisindeki islevsel ol-
mayan olgulari tanimlayabilir miyiz? Islevsel olmayan unsurlar nasil ortaya cikiyor?
Bir bitin olarak toplumsal sistem icin sonuclari neler?

‘Yapisalal yaklasim''®, Levi-Strauss'un insan disiincesinin yapisini, hatta
insan zihnini, “l'esprit humain”i inceledigi diisiincesi lizerine kurgulanmakta-
dir. Daha da acik ifade etmek gerekirse; yizeysel yapinin diger yonlerini in-
celemekten daha ziyade, ‘derin yapinin’ icerisine bakilmaya calisildigi vurgu-
lanmaktadir. Yapisalcl yaklasimin temel itkisi toplumsal kurumlarin birbirine
kenetlenen dogasiniincelemek oldugu séylenmesine ragmen, arastirmacilarin
genellikle altta yatan kaideleri bulmaya calistiklari gézlemlenmistir. Levi-Stra-
uss'un ‘mit’ Gzerine yapmis oldugu calismasinda yemedin ¢ig durumdan pismis
duruma dondstiiren atesin roliind inceledigi aktarilir. Ayrica Levi-Strauss’un
'yiyecedin' dondsimiini incelerken atesi, sadece mitsel anlatilarla degil, ye-
medin hazirlanis siireci baglaminda da basat bir unsur olarak ortaya koydugu
bildirilmektedir (Goody, 2013: 30-31).

Levi-Strauss, yemek sosyolojisi (izerine yaptigi calismasinda; i¢sel/dissal
(yerel/egzotik yemekler), merkezi/cevresel (ana/eslik eden ya da garnitiir ye-
mekler) yahut géze carpan/dikkati cekmeyen (keskin tadi olan agir/mideye
dokunmayan hafif yiyecekler) gibi ikili karsitliklar Gizerinden ingiliz ve Fransiz
mutfagini karsilastirarak iki kiltir ve toplum arasindaki fFarkliliklari ortaya koy-
mustur (Yetiskin, 2009: 247'den akt. Akarcay, 2016: 51). Anthropolige Structu-
rale'de (1963: 86) yayimlandigi aktarilan ve Levi-Staruss'un yemek pisirmenin
sosyolojisiyle ilgili ilk girisimi oldugu sdylenen calismasinda, ingiliz ve Fransiz
mutfagi arasindaki Farki yorumlarken, ikili kategorilerden olusan bir tablo kul-
lanir. Amaci soyut diizeyde karsilastirmali bir calisma yapmaktir. Sectigi 6zellik-

"9Yapisalallik’ (Structuralism): Yapisalc yaklasiminin temeli, toplumsal gercekligin genel-
de dalgalanan ve degisen gorlnislerinin arkasinda yatan temel yapilari gorebilecegi-
miz bir distnce olarak degerlendirilir. Buradaki model, Saussure'in yapisal dilbilimi ve
bir dilin anlamlar Greten seslerin birlesimini yonlendiren bir dizi temel kuralla betim-
lenebilecegi nosyonu oldugu Gzerinde durulmaktadir. Levi- Strauss'a ve genelde gos-
tergebilime gore temeli olusturan bu yapilar, cevremizdeki diinyayi onlar temelinde
dizenledigimiz zihin kategorileridir. Ayrintili bilgi icin bkz: (Marshall, 2005).
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leri karsitlik kurmak icin kullandigi bildirilir (Goody, 2013: 32):

Tablo 1. Levi-Strauss, Ingiliz ve Fransiz Mutfadi karsilastirmasi

ingiliz Mutfagi Fransiz Mutfagi
ic kaynakli / dis kaynakli + -
Merkezi / cevresel + -
Belirli / belirsiz - +

Yapilan calisma neticesinde, ingiliz mutfaginda ana yemeklerin dis kaynak-
Il malzemelerden yapildigi bildirilmektedir. Ayrica gérece yavan bir bicimde
hazirlanan yemeklerin, egzotik eklemelerle sislendigi gozlemlenmektedir.
Bitdn bu sireclerde farklilastiran bitin dederlerin glcla bir sekilde belirgin-
lestigi vurgulanir. (Ornek olarak cay, meyveli kek, portakal marmeladi, porto
sarabi gosterilmektedir). Bunlara karsilik Fransiz mutfaginda i¢c kaynakli ya
da dis kaynakli kategorisinin zayifladigi veyahut ortadan kalktigr gorisa be-
lirmektedir. Esit sekilde belirgin ayirt edici 6zelliklerinin hem merkezi hem de
cevresel bir pozisyonda birlestigi sonucuna varilmaktadir (Gooddy, 2013: 32).
Yapisalcr yaklasim, toplumu ve kiltiri dikotomik kavram ciftlerine indirgeye-
rek diinyayr anlamlandirirken kiltdrin bir parcasi olan yeme-icme etkinliklerini
de bu sekilde sorunsallastirmistir.

‘Gelisimsel yaklasim'"', Stephen Mennell? tarafindan ve esasen Norbert
Elias'in ‘toplumsal slire¢c kurami’ ile ‘uygarlasma siireci’ kavramlarindan gelisti-
rildigi dile getirilmektedir. Elias'in 19. ylzyil sosyolojik gelisim kuramlarindan
“toplumsal dondsimleri odak seklinde géorme” ve “bu degisimlerin tabi oldugu
yasalari arama” anlayisi olarak da adlandirilmaktadir (Hammer, 2000: 80'den
akt. Akarcay, 2016: 68). Mennell'in yemek sosyolojisine en esasli katkisi olarak
Fransa ve ingiltere'deki tat ve yeme etkinliklerinin karsilastirmali bir calismasi
olarak degerlendirilir. Bunun ise acik bir sekilde ‘gelisimsel teorisinde’ yer al-

""Gelisme sosyolojisi’ (sociology of development): Toplum kuraminin ve toplum analizi-
nin, gec kalmis bir gecis slreciyle kapitalist sanayilesme yoluna girmis olan toplumlara
(genellikle Ucilinc Diinya'daki toplumlara) uygulanmasiyla ortaya cikan bir terim olarak
adlandinlmaktadir. Gelisme sosyolojisi, 6zellikle gelismenin sinif iliskileri ve koylalik ile
kentli yoksullar gibi toplumsal gruplar Ustindeki toplumsal etkileri Gzerinde durdugu
aktarilmaktadir. Gelisme arastirmalari, savastan sonraki dénemde ayri bir arastirma ala-
ni olarak kendisini gosterdigi ve somirgeci dénem sonrasi diinyadaki siyasal ve iktisadi
gelismeye daha fazla ilgi duyulmasiyla birlikte anildigi vurgulanmaktadir. Gelismeyle
ilgili ilk sosyolojik aciklama, daha az gelismis Ulkelerin, Bati kapitalizminin iktisadi ve
toplumsal sistemini taklit etmeleri kosuluyla sanayilesmis diinyayl eninde sonunda ya-
kalayacagini 6ngoéren modernlesme kurami olarak deger goérmektedir. Ayrintili bilgi icin
bkz: (Marshall, 2005).Mutenalastirma

2Stephen Mennell: ‘Gelisimsel Yaklasim'. Norbert Elias: ‘Uygarlasma Slreci’. Erhan Akar-
cay, gelisimsel yaklasimin icerisindeki bu ayrima dikkat etmektedir. Ayrintili bilgi icin
bkz. (Akarcay, 2016).
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digi degerlenmesinde bulunulur (Mennell 1985'den akt. Beardsworth ve Keil,
2011:112).

Gelisimsel bakis acisina gore toplumlar islevselci bakis agisinin tersine sta-
tik degil, dinamik olarak ve siirekli bir degisim halinde ele alinmaktadir. Elias’in
yaptigi da toplumsal gelismeyi ‘cift kutuplu’ olarak diisiinmektedir. Bu ¢erce-
vede toplumsal gelisme siireci geriye doniismesi miimkiin bir siirec olarak de-
derlendirilir. Uygarlasma yonidndeki ve karsit yoniindeki sireclerin bir birlesi-
mi olarak algilanmaktadir (Hammer, 2000: 80'den akt. Akarcay, 2016: 68).

Uygarlasma siirecinin dnemli etkilerinden birisi olarak, bireylerin (izerinde-
ki dissal sinirlandirma uygulamalarinin giderek icsellestirilmis birtakim sinir-
landirmalara yani bireylerin kendi kendilerine uyguladiklari sinirlamalara dog-
ru olan dénisiimi Gzerinde durulmaktadir. Bu dissal olandan i¢sel olana dogru
gelisen degisim silrecinin, yeme etkinlikleri de dahil olmak (zere toplumsal
hayattaki bircok seyi etkiledigi vurgulanmaktadir. Bu durumunun, Mennell'in
besinle ilgili, vejetaryenlikten yeme bozukluguna kadar farklilasan birtakim
olgulari agiklama olanadina sahip, istahin uygarlasmasi’ kavramina yonelttigi
distnilmektedir. Mennell'in ¢alismasi, Elias'in temsili ve toplumsal kaynakli
yaklasiminin, gelisen iki mutfak kiltiiri arasindaki benzerlikleri ve zitliklari an-
lamak adina girisimle hirsli bir caba olarak goriilmektedir. Bu esas itibariyle
besinlerin veya toplumsal durumlarin, kiltirel, ekonomik ve siyasi uzlasimla-
rin veya rekabetlerin icerisindeki fikirlerin, ilgili gelgitlerin zaman icerisindeki
nasil degistigi sorusu en 6nemli sorunsal olarak degerlendirilmektedir (Bear-
dsworth ve Keil, 2011: 113).

Beslenme ve yemek yeme davranislari sadece fizyolojik ihtiyaclarin gide-
rildigi ve yasamsal boyutunun olusturuldugu bir etkinlik degildir. Kiltirel ve
de kimliksel durumlarin ifadesi konusunda bir aragsalligi barindirir. Kiltirin
diger bircok 6gelerin sembollesmesinde tasidigi anlamlar gibi beslenme ve
yemek yeme davranislari da kendi icerisinde mesru bir alan olusturma cabasi
icerisindedir. Bu alanlar primitif bir toplumda gidanin elde edilmesinden tike-
tilmesine kadar gecen siirede giindelik yasamin ritimsel ve mitsel boyutlariyla
ilgilidir. Buglin gastronomi adi altinda incelenen yeme icme kltird ise tike-
tim toplumunun ve neoliberal piyasa ekonomisinin icerisine konumlanmistir.
Gidanin elde edilme siireclerinde ve hazirlanmasi ile tiiketilmesindeki otomas-
yon sirecleri giderek yemegdin sembolik anlamini tiiketim toplumunun ve kim-
liginin recetelerine eklemlenmistir.

Kapitalizmin Uzam ve Zaman Etkilesiminde Uskiidar'in Gastro-Kiiltiirii

ilbey Ortayli sehir ve kiiltiir perspektifinde istanbul'u, 6zelinde ise Uskiidar’
anlatirken, Uskiidar'in 6zgiin agirigina dikkat ceker. Uskiidar’, istanbul halki-
nin kendi sakinlerinin hatta yénetiminin bile istanbul'dan saymadigini vurgu-
lar. “Uskiidar her zaman Uskiidar'di” der. Cumhuriyet déneminin ilk yillarinda
Uskiidar'in ayr bir vilayet olarak 6rgiitlendirilmis bir yapiya sahip oldugunu,
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ancak vali tayin edilmeyip istanbul vali muavinlerinden birinin yénetimine bira-
kilisina dikkat cekmektedir. istanbul halkinin Uskiidar'i her zaman biiyiik sehrin
gliriilti ve rezaletinden kacilacak bir melce olarak gérdiigi bildirilmektedir. is-
tanbul’'un doyumsuz aksam manzaralarinin seyredilebilecegi en giizel yani ol-
dugdu tizerinde durulmaktadir. Hele ki Uskiidar geleneginin, mahalle hayatinin,
dini kurumlarinin, istanbul hayatinin vazgecilmez bir parcasi oldugu disiincesi
hakimdir. Uskiidar'in ucsuz bucaksiz Asya'nin istanbul’a acilan kapisi oldugu ve
iki bin yildir kervanlarin, haci kafilelerinin Uzakdogu ilkelerinden, Kudis'ten,
Mekke’'den galip Balkanlar'a gecisinin son bir duragi oldugu vurgulanmaktadir
(Ortayli, 2010: 96).

19. yiizyil ortalarinda Sirket-i Hayriyye'nin kurulmasiyla Bogaz kdylerine
ulasimin kolaylasmasi sayesinde, Bogaz'in iki yakasinda da biiyiik artisa neden
oldugunun Gzerinde durulmaktadir. Beylerbeyi Sarayi ve Kuleli Kislasi'nin anit-
sal 6lcekli kagir kitleler olarak Uskiidar sahiline dnem atfettirmesi, Kuzgun-
cuk, Beylerbeyi, Cengelkdy, Vanikdy ve Kandilli'de kiyi seridinin gelismesini
hizlandiran nedenler arasinda gésterilmektedir. Kuzguncuk’'ta Fethi Ahmed
Pasa Yalisi, Beylerbeyi'nde Hasib Pasa Yalisi, Cengelkéy'de Sadullah Pasa Yali-
si, Kandilli'de Kibrisli Yalisi basta olmak tzere devlet ileri gelenlerinin yalilari,
kiyi boyunca siralanan iskeleler, karakol binalari, cesmeler, kiiclik 6lcekli cami
ve mescitlerin arasindan hizli yiikseldiginin sonucuna varilmaktadir. Uskiidar'in
Bogazici'ndeki gorinimiinin, bu dénemlerde haremlik ve selamliklari, ha-
mamlari, bahceleri, korulari ve kayikhaneleri ile ayri birer diinya olan yalilarla
sekillendigi vurgulanmaktadir (Celik, 2014: 586).

Ahmet Mithat Efendi'nin bazi romanlarinin mekani olarak istanbul’'un be-
lirlendigi ve ayri bir alt baslik olarak da Uskiidar'in yer aldigi vurgulanmaktadir.
Romancinin Uskiidar't bir mekan olarak anlattigi ve 19. yiizyilin atmosferini
basariyla yansittiginin alti cizilmektedir. Vah adli romaninda Baglarbasi, istan-
bul'un eglence mekanidir. Aktarilan bilgilere gore Felatun Bey ile Rakim Efendi
romaninda da Beyoglu'nun karsisindaki Uskiidar vurgusuna dikkat cekilmekte-
dir. Uskiidar'in sahil semtleri hari¢ Baglarbasi, Camlica gibi yerlerin 19. yiizyilin
ikinci yarisindan sonra yerlesime acildigi ve gézde mekanlar haline gelmeye
basladigi dile getirilmektedir. Yine Baglarbasi, Millet Bahcesi, Osmanli Tiyatro-
su ve Camlica gibi yerler Ahmet Mithat Efendi'nin romanlarinda Uskiidar'daki
edlence mekanlari olarak degerlendirilmektedir. Dar sokaklar ve ic ice ev tas-
virlerinin bulundugu mekanlar, Uskiidar'in Semsipasa semti olarak adlandiril-
maktadir. Kuzguncuk'un ise 19. yizyilin baslarinda bag bahceleriyle anildigina
dikkat cekilmektedir (Korkmaz, 2014: 376-378).

ilbey Ortayli'nin tasvirlerindeki Uskiidar'a geri dénecek olursak; Kiz Kule-
si'ne donilip sahildeki Semsipasa Camii, arkasindaki Uskiidar Meydani ve te-
pelere dogru uzanan yesillikler arasindaki konaklari bir genis tiyatro sahnesine
benzetmektedir. Ayrica Edmondo de Amicis'in de bu séylemler Gizerinde 6nce-
ki ylizyilda durdugunu belirtmektedir. Uskiidar'da sokaklara daldiginiz zaman
2000 yilin soylu sehrinin kalintilarina rastlarsiniz, séylemine basvurmaktadir.
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Bircok koti seye ragmen yer yer var olan gizelliklerin ‘buradayiz’ diyerek dik-
katleri (izerine cektigini dile getirmektedir. Bu manzaralarin Uskiidar'in 1960’l
yillara kadar var olan havasinin bir kaniti oldugunu vurgulamaktadir. Az da olsa
bu tarihi duyarliigin gecmise bir seyahat imkani verebildigini dile getirmekte-
dir. ilbey Ortayli, Uskiidar icin “dingin ve dinlendirici istanbul'dur” séylemine
basvurmaktadir. Bugiin dahi mahalle hayati ve komsuluk iliskilerinin sicakligina
dikkat cekmektedir. Ayrica Uskiidar carsisini gezenlerin damak zevklerine diis-
kiin oldugunu dile getirmektedir. Ozellikle Kanaat Lokantas/nin Uskiidar'da
olusuna dikkat cekmektedir (Ortayli, 2010: 99).

Geleneksel Tirk ve Osmanli mutfak kltiir Gzerine arastirmalar yapan Ar-
tun Unsal, “ne var ki istanbul'un geleneksel carsi-sokak mutfadi kiiltiirii giici-
ni koruyordu” séylemine basvurarak Tophane, Eyiip ve Uskiidar gibi semtlerde
yodgunlasan geleneksel kebap evlerinin bir zamanlar varligina dikkat cekmek-
tedir. 19. yizyilin ortalarinda ortaya cikan déner kebapci diikkanlarinda, go-
receli pahali fiyatlar olmasina karsin, kentin islek caddelerinden gecenlerin
ilgisini cektigini ileri sirmektedir. Diger bir nokta ise ‘sokak saticilar’ olarak
nitelendirilen seyyar pilavci, muhallebici, zerdeci, tatlicilar gibi ¢orbaci, koko-
recci, kizarmis kuzu kellecilerin yani sira iskembe ve paca ¢orbasi satan diikkan-
larda dar gelirli misterilerin hic eksilmedigi bildirilmektedir (Unsal, 2010: 399).

Artun Unsal'in dile getirdigi ve ‘sokak saticilari’ olarak degerlendirdigi sey-
yar pilavci, corbaci ve kokorecci olarak belirtip siraladigi saticilarin, Uskiidar ve
Besiktas ilcelerinde yaygin bir sekilde var oluslari gézlemlenir. Artik bircogu
seyyar saticiliktan ziyade yerlesik konumdadir. Ayrica dikkat edilmelidir ki eski-
den dar gelirli tiketicilerin tercihi olan ‘sokak lezzetleri’ artik gliniimiizde daha
ylksek tcretler karsiliginda tiiketilen lezzetler konumundadir. Kuzu kokorec,
beyran ve iskembe corbalari en belirgin 6rneklerdir. Bogaz'in iki karsi yakasin-
daki Uskiidar ve Besiktas ilceleri yemek tiiketimi konusunda birbirlerini takip
eder niteliktedir. Ozellikle Uskiidar Cengelkdy, Besiktas sahil boyunun yemek
tiiketim ve aliskanligi konusunda ciddi bir kopyasidir. Fakat Uskiidar carsinin
oturmus yemek kiltlrl ve tarihsel baglari, Besiktas carsiya oranla daha kuv-
vetli ve belirgindir. Uskiidar carsi icerisinde bulunan Bolu Lokantasi, klasik lok-
ma tatlisi yapan mekanlarin varligi ve bircok baharatc¢i esnafinin konumlanisi
bunlarin 6rneklerini teskil eder. “Restoran ascilik savasinda tanktir ¢link( her
daim eski yeme aliskanliklarini ezmekte ana vasita olmustur. Paket servisi ise
bu savastaki gerilladir” (Zeldin 1983: 147'den akt. Beardsworth ve Keil, 2011:
169).

Eski istanbul'un damak zevkinin hissedildigi ve yasanildigi yerlerin en ba-
sinda Uskiidar ilcesinin merkez carsisinda ve cevresinde konumlanan lokan-
talar gelmektedir. Bunlarin en bilineni Kanaat Lokantasrdir. Kanaat'in il¢enin,
istanbul'un ve hatta ilkenin sinirlarini asan dillere destan lezzetleri vardir. Ri-
chard Tillinghast, kadim bir sehrin hikdyesini, yani istanbul’'un tarihini, kilti-
rind ve yasamini anlatirken, Kanaat Lokantas/ndan bahseder ve sunlari dile
getirir (2017: 283):
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Kanaat'i her gelisimizde ayni buluyoruz. Daima misterilerle doludur, ama mekan o
kadar genistir ki masa bulmak icin beklemek zorunda kalmazsiniz. Lokantaya girer-
ken ilk 6nce tatlilarin sergilendigi biyik cam dolabin 6niinden gecersiniz, boylece
yemedinizin sonunu hangi tatliyla bitireceginizi planlamaya baslayabilirsiniz. Tatli-
larin bulundugu dolabin hemen ilerisinde soguk yenen, etsiz, zeytinyadiyla hazir-
lanmis, kabak, yaprak ve biber dolmalari, ezmeler, enginar, soguk domates dolmasi,
beyaz peynir ve zeytinler, yogurtlu yiyecekler gibi zeytinyagli secenekleri bulun-
duran dolaba gelirsiniz. Yemedime, baharatlarla ¢esnilendirilmis ekmek Gzerine
sirdlen ve istah acici olarak alinan iki ¢esit ezme, patlican ezmesi ve acili ezmeyle
basliyorum. Patlicanin piiriizsiiz soguklugu biberin aciligini giizelce dengeliyor.

Gorsel 1. Kanaat Lokantasi’nin seyyar arabasi (Unsal, 2010: 391)

Uskiidar acisindan bakildigi zaman, merkezinin ve carsi etrafini olusturan
mekansal olusumlarin geleneksel ‘gastro-kiltir’ yapisini yansittigi gozlemle-
nebilir. Fakat bugiin istanbul genelinde ve Uskiidar 6zelinde tek bir ‘gastro-kiil-
tir' olusumlari, mekanlari ve merkezlerden bahsetmek miimkiin degildir. ilce
icerisinde neredeyse her 6nemli tarihive kozmopolit semtin cevresinde olusan
‘gastro-kiiltiirel’ ile mekansal olusumlar dikkat cekmektedir. i¢ kisimlarinda Ko-
suyolu, Acitbadem, Altunizade, Camlica, Kisikli gibi yerlesim yerlerinde bircok
‘gastro-kiiltiirel’ olusumlara denk gelmek mimkiindir. Ornegin Uskiidar'in
merkezinde bulunmayan Starbucks sirketine ait subelere, Uskiidar'in son za-
manlarinda cazibe merkezi konumuna gelen ve kozmopolit yapisini biinyesin-
de barindiran Kosuyolu ile Altunizade semtlerinde rast gelmek midmkindir.
Ayrica Kosuyolu (bir kismi Kadikéy sinirlari icerisinde bulunmaktadir) semtinde
birden fazla Starbucks subesi bulunmaktadir.

Usk@dar’ln ic kesimlerindeki ‘gastro-kiiltiirel’ olusumlarin fazlalik ile ben-
zerligi, Uskidar'in sahil seridinde de benzer 6zellikleri yansitmaktadir ve fark-
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llik géstermemektedir. istanbul Bogazi'nin Anadolu yakasindan Marmara De-
nizi'ne acildigi bolgesi olan Salacak ve gliney tarafinda yer alan Harem'e kadar
uzanan sahil seridi boyunca bircok cafe, restoran ve lokantaya denk gelmek
mimk{indiir (Uskiidar-Harem Sahilyolu Caddesi). Hatta Nevmekan adlandirma-
sini alan kitap-cafe tarzinda tasarlanan ve kiraathane olarak da anilmasi sagla-
nan ‘gastro-kiiltiirel’ olusumlar gézlemlenmektedir. Diger kisminda ise Uskii-
dar iskelelerinden baslayan, Beylerbeyi ve hatta Beykoz ilcesi boyunca uzanan
sahil seridi boyunca (Kuzguncuk, Beylerbeyi, Cengelkdy, Kuleli, Vanikdy, Kan-
dilli) pide, kokorec, pilav, balik, kofte, yeni usul lokma, borek, cikolata kahve
vb. daha fazlasini sayamadigimiz cok daha fazla ‘gastro-kiltirel’ olusumlara
rastlamak ve ulasmak mimkinddr.

Giindelik Hayatin Kapitalist Orgiitlenme Siirecinde Gastronomi
Mekanlarinin Ideolojik Analizi

“Glndelik hayat nedir?” sorusunun yaniti parcali, cok anlamli veya sosyolojiktir;
beslenmedir, giyimdir, esyadir, evdir, barinmadir, komsuluk ve cevredir, tarih
ve ekonomi-politiktir. Ayrica tim bu yanitlar mevcut bilimlerin akilcilik ideolo-
jisinin birer parcasidir. ‘Gindelik hayat’ modernlikle birlesen seydir. Modernlik
parlaklik, paradoks, teknik veya diinyevilik tarafindan damgalanmis seylerin
bir 6zelligi olarak yenilige isaret etmektedir (Tutar, 2015: 52). Aciklamalar ta-
kip edildiginde giindelik hayatin girift yapisi gézlemlenmektedir.

Lefebvre'in disiincesi izlendiginde giindelik, modernlik ve ‘gastronomi
(mekan, yemek, sunum vb.)" olusumlari arasinda ortak nokta ortaya cikmak-
tadir. ‘Modernlik’ ve ‘giindeliklik’ icerisinde, her Gi¢ kavramin kesisim noktasi
gecici ve siradan olanin simdiki zaman icinde konu edinilmesidir. Ayni zamanda
kiiresellesen diinyanin yerel topografyalarinda gastronomi mekanlari sadece
kiiltiirel, sosyolojik ve antropolojik bir unsur olmanin étesinde dénemin ege-
menlik iliskilerinin birer temsil mekani olarak ideolojik ve politik tasarruflarin
irdelenmesini gerektirmektedir. Calisma bitinsel bakis acisiyla tim bu alanla-
ri elestirel perspektiften irdeleme amacini tasimaktadir.

Tdm bu cabalarin islemesinde neoliberal donemin kiresel kosullari iceri-
sinde kitle iletisim araclarinin 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Reklamcilik kam-
panyalari, televizyon ve sinema Guy Debord’'un Gésteri Toplumu yapitinda dile
getirdigi gibi bitlnlesik bir gosteri toplumunun olusmasini ve buradaki temel
etkinligin de tiiketim (izerinden 6rglitlenmesini saglamaktadir. Bauman’in tiim
yapitlarinda ortak olan kiiresellesme olgusu, tiiketim toplumu ve post-modern
kiltire iliskin aciklamalar bu yapi icerisinde anlam kazanmaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanin yontembilimsel temeli elestirel bakis acisina dayanmaktadir.
Bu baglamda sosyoloji alaninda mekan kavraminin sosyal bilimlerin arastirma
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nesnesi haline gelmesinde 6nci roli olan Henri Lefebvre'in gorisleri ve mo-
dern kentsel kdltdrleri anlamada islevsel bir kuramsal ¢erceve sunan kaltdrel
calismalar ekold calismanin metodolojik cercevesini olusturmaktadir. Olustu-
rulan bu paradigma Gzerinden kiiltirel alani betimleme ¢abasinda olan ¢alis-
mada ‘Nitel Arastirma Desenleri’ icerisinden bir topluluk ya da kiltir grubu-
nun yasam seklini tanimlamaya calisan etnografik bir yontem temelinde ‘yari
yapilandirilmis miilakat (gériisme) sorulari’*? ile gastronomi mekanlar elesti-
rel bir cercevede degerlendirilmeye calisilacaktir.

Arastirma kapsaminda Uskiidar ilcesinin carsi bolgesindeki tarihi Kana-
at Lokantasi, Cengelkdy bolgesindeki Lokanta Nevnihal (Topraktan Masaya)
ve Beylerbeyi sahilinde hizmet veren Karpi Pidecisi ve Akcaabat Kéftecisi ile
gorismeler yapilmistir. Acik uglu arastirma sorulari™ daha 6ncesinde belirt-
tigimiz gibi belirlenen ‘gastronomi mekanlarindaki’ isletme yoneticilerine ve
de sorumlu seflere sorularak cevaplari arastirmanin kuramsal ¢ercevesi'® goz
onlnde bulundurularak yorumlanmistir. Nitel calisma temelinde yari yapilan-
dirilmis milakat sorulari ile mekan sahipleri, sefler ve calisanlarla derinlemesi-

BYari yapilandirilmis mulakat sorulari yapilandirilmis ve yapilandirilmamis soru teknikle-
rinin dezavantajlarini bertaraf etmek amaciyla olusturulan bir gorisme teknigidir. Bu
yontemle, bir yandan genis bir kuramsal referans cercevesi olan calismalarda gorisme
yapilacak kisilere o kuramsal alan icerisinden soru sorma sansi yakalanirken, bu sorular
aclk uclu da hazirlanabildigiicin arastirmaciya konu hakkinda derinlemesine analiz imka-
ni taninir. Boylece yapilandirilmis gorismelerdeki acik uclu soru sormama zorunlulugu
ortadan kaldirilmis olmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2000: 93).

1) Mekaninizin ilk kurulum ve tasarim asamalarinda profesyonel bir destek aldiniz mi?
Kurulum asamasinda nelere dikkat ettiniz?
2) Mekaninizin mendsl zaman icerisinde herhangi bir degisime ugradi mi?
3) Musterilerinizin yemek yeme aliskanliklari nasildir?
4) MUsteri kitleniz kimlerden olusmaktadir? Sizi tercih etmelerinin sebepleri sizce neler-
dir?
5) Gastronomi (zerine giinimizde medyada yer alan bircok program var, bu program-
lar isletmenizi nasil etkiliyor? Sizce bu programlarin Tirk yeme icme kilttrine katkisi
nelerdir?
6) Musterilerinizin sosyal medyada gastronomi icerikli paylasimlarinin isletmenize bir
katkisi oluyor mu?
7) isletmenizin bulundugu bélgenin kiltirel dénisimi hakkinda neler disiinlyorsu-
nuz? Sizce bolgenin ge¢misi ile buglni arasinda nasil bir fark var?
8) Sizin gozlemleriniz dogrultusunda gastronominin donlstima hakkinda neler distna-
yorsunuz?

5a) Mekansal pratikler, b) Gindelik yasamin zamansal donglsi ve kapitalist donisim
stirecinde istanbul, ) Tiketim ideolojisi ve gastronomi mekanlariyla iliskisi, d) Gastro-
nominin déntstm, e) Kimlik edinme sirecinde gastronomi mekanlari, f) Kitle iletisim
araclari ve gastronomi mekanlari arasindaki iliskiler.
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ne yapilan gorismeler esnasinda ses kayitlari yapilmistir. Toplam 100 dakika,
98 saniye ses kaydi desifre edilmistir.

Arastirmanin Bulgulari: Gastronomi Mekanlarinin ideolojik Analiz
Siirecinde Uskiidar’'in Gastro-Kiiltiirii

Kapitalist Giretim siirecinde diger tiketim nesneleri gibi mekan da dénemin
egemenlik iliskilerinin bir parcasi olarak dretilmektedir. Ancak mekanin ireti-
mi diger tiiketim nesnelerinin Gretiminden farkli olarak toplumsal yapiyla diya-
lektik bir iliski icerisinde gerceklesmektedir. O hem belirleyen hem de belirle-
nendir. Mekansal pratikler 6zellikle de sosyal-psikolojik boyutta insanin benlik
ve kimlik algisini sekillendirirken ayni zamanda bireylerin siyasi ve ekonomik
tasavvurlari ile kendisi de donisiime ugramaktadir.

Lefebvre, Marksist teori icerisindeki st yapi (ideoloji, din, siyaset, kaltiir
vb.) aygitlarinin, mekanin Gretiminde dogrudan bir rol Gstlenmedigini disin-
mektedir. Fakat st yapinin silrecler icerisinde olusan kosullarindan ve alt
yapidan (toprak, emek, sermaye, miitesebbis (girisimcilik) ve teknoloji) almis
oldugu yansimalar sonucunda, mekanlarin Gretiminin daha belirgin bir rol Gst-
lendiginin farkindadir. Son tahlilde mekanlar st yapinin bir kosulu ve sonucu
olarak anlamlar kazandirilmaktadir. Toplumsal kabulde ve tiiketimde ‘gastro-
nomi mekanlari’ icin durum bodyledir. Kendisiyle yapilan goriismeler netice-
sinde Uskiidar ilcesinin Cengelkdy bélgesinin i¢ kisimlarinda yer alan Lokanta
Nevnihal adli mekanin ‘executive’ sefi ibrahim Bayraktar isletmenin kurulum
asamasini soyle anlatmaktadir:

Mekanin kurulumu sirasinda (¢ farkli mimardan yardim alinmustir. ilk mimarin iste-
nilen bir sekilde islerini yiriGtememesi sonucunda, ikinci bir mimara basvurulmus,
onun da islerini istenilen bir siirede teslim edememesi neticesinde, l¢linci bir
mimarla anlasma saglanmistir. istenilen konsepti sonunda {iciincii mimar tamam-
lamistir. Mekanin kurulumunda ve diizenlenmesinde bircok 6nemli unsura dikkat
edilmistir. Ozellikle mekanin icerisinde “Tiirk mutfaginin” ve “lokantasinin kimligi”
yakalanmaya ve de yansitilmaya calisilmistir. Sunu soyleyebilirim ki yerdeki zemin-
den avizelerine ve oturulan koltuklarina kadar “Tirk Mutfak kdlttrine” uygun ta-
sarlanmistir.

Modernlesmis kapitalist Gretim tarzina biitiin mekanlari dahil etmek mim-
kiindir. Kent dokusu icerisindeki bircok unsur iletisim ve miibadele aglarinin
dokusunu olusturarak Gretim araclarinin bir parcasi haline gelmektedir. Belli
bir amac ve ideoloji dogrultusunda tasarlanarak, sehirler icerisindeki dolasim
aglarina dahil edilen ‘gastronomi mekanlari’ sabit bir sermaye tesisi konumun-
dadir. Mekanlara belli basli kimlikler giydirilerek, onlari tercih eden insanlarin,
6z kimliklerinden cok uzaklarda yasadiklari kiiresel sehirlerdeki, eksik ya da 6z-
lem icerikli duygusal bosluklari giderilerek, mekanla birey arasinda bir bag ku-
rulmasina olanak saglanmaktadir. Baudrillard bu durumu ‘ambiyans tiiketimi’
ifadesiyle kavramsallastirmaktadir (2018). Tiiketim toplumunda bireyler tiike-
tim nesneleri ve riinleriyle glindelik yasam icerisinde daha dnceden tasarlan-
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mis, belirli bir Gslubun giydirildigi ic ve dis mekan dizenlemeleri icerisinde bir
araya gelmektedir. Boylece mekana eklemlenen ambiyans ile birey arasinda
olusan etkilesim siireci bizatihi tiketim mekaninin kapitalist sistem icerisin-
de islerlik kazanmasinda 6nemli bir yere sahiptir. Uskiidar ilcesinin Beylerbeyi
sahilinde yer alan Karpi Pidecisi ve Akcaabat Kéftecisi'nin sorumlusu Galnihal
Hanim mekanlarinin diizenlenmesi ve yenilenmesindeki unsurlar su sekilde
izah etmektedir:

Daha 6ncesinden burasi mistakil bir yali konumundaymis. Mekanin bulundugu ye-
rin Gstiinde halen yerlesim yerleri vardir. Temel manada boya ve badana yapildi.
Ayrica (i¢c sene 6nce mekanimizda kékli bir yenileme oldu. Ozellikle mekanin di-
sarisindaki tenteleri yaptirdik. Yeni hos bir goriiniim sagladi bu mekanimiza. Fakat
icerisinde pek bir degisiklik olmadi. Bunu ¢ok da bozmak istemiyoruz. Clinki ice-
risinde bir “Trabzon havasi” ve “ambiyansi” var, biz de bunu yakalamayi basardik,
onu da korumaya calisiyoruz. Tabi ki degistirebilecegimiz ¢ok sey var ama onu da
korumak istiyoruz.

Belirli bir amac¢ dogrultusunda hizmet veren bazi ‘gastronomi mekanlari-
nin’ ge¢mislerinin belirginlik kazanmasi ve kurulus tarihlerinin eski olmasi du-
rumunda isletmecilerinin, mekanlarinin ruhlarina seslenmesi pek de bir gerek-
lilik olarak gorilmemektedir. Cinki nasil ki insanin gercek bir tarihi varsa bazi
mekanlarin da gercek bir tarihi ve ruhu vardir. Uskiidar ilcesinin en merkezi
konumunda bulunan Kanaat Lokantasi'nin isletmecisi ve aile biliyigi, lokanta-
larinin mekansal olusumlariyla alakali su bilgileri bizimle paylasmistir:

Mekanin ilk kurulum, tasarim ve amaclarini hatirlamam mimkin degil. Babamin
dayisi ve babam Balkan go¢meni, Balkan kdltiriyle burada bu hizmetleri verme-
ye baslamislar. Zaten o bdlgeden yani Osmanli ve sonrasinda Cumhuriyet dénemi
olsun genelde insanlar gida sektoériyle ilgilenmisler. Ayrica bizim su an yaptigimiz
yemeklerden anliyorlarmis. Bu tarz yemekler yani. Bir de tabii ki muhallebiciler var,
baska bir kesim olarak da askeri gorevleri yerine getiren insanlar var. Son tahlilde
Balkanlar'dan askeri sinif yani askeri biirokrasi ve yeme icme kiiltiri ile ilgilenen
insanlar yetismis. iste bizim biiyiiklerimiz de yeme icme kiiltiir{i (izerine yogunlasan
insanlarmis. Destek aldiklarini da zannetmiyorum fakat mesleki bir birikim var yani.
Ama sunu tahmin ediyorum buranin kurulusunda profesyonel bir destek aldiklarini
disinmiyorum. Fakat tabii ki de isletmemiz déniisiim gecirdi, Soyle ki bizim su an
oturdugumuz yer ikinci kisim, daha evvel yan taraf vardi sadece, daha 6ncesinde de
Uskiidar'da yine merkezde Moskof Firini vardi, 5nceden onun yanindaymisiz, onun
yanindan su anda bulundugumuz yere tasiniyoruz. Sonra su an bizim oturdugumuz
yer ilave ediliyor. Yani daha biyiik bir mekan elde edilmis oluyor. Bu sebeple de
eski hali biraz bozulmus oldu. Zamaninda bu zamana kadar ortalama iki doniisim
gecirmis olabilir.

Mekansal pratiklerin ikinci 6nemli bir yani ise her bir mekan icin diistiniilen
ve belirli bir ‘ambiyansi’ olusturacak sekilde planlanan ‘mekansal’ modellerdir.
Ayrica bu modeller farkli sekillerde ‘gastronomi’ diinyasinda ve piyasalarda do-
lasima sokulmaktadir. Burada ise dzellikle iki mekan dne cikmaktadir: ilk olarak
Lokanta Nevnihal, ‘postmodern kiltlr' icerisinde 6ne cikan saglikli beden ve
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yasam politikasinin bir parcasi olarak “topraktan masaya”'¢ sdylemiyle kurul-
mus bir gastronomi mekanidir. Lokanta Nevnihal'in yansitmis oldugu ‘konsep-
tin’ uluslararasi bir 6n kabuli vardir. Uskiidar ilcesinin Cengelkdy mevkiinin ic
kisimlarinda bulunan Nevnihal adli mekanin ‘executive’ sefi ibrahim Bayraktar,
mekanlarinin konseptlerini ve meni iceriklerini su sekilde aktarmaktadir:

Tirkiye'ninilk ve tek “Cl” isaretli ve onayli restorani olma 6zelligi tasiyoruz. Yani me-
nimizde yogun bir sekilde tercih edilen biitiin yemeklerimizin icerigindeki Grinler
Anadolu’dan gelmektedir. Fabrikasyon drinleri asla ve asla tercih etmiyoruz. En
blyuk 6zelligimiz ise biitiin yoresel yemeklerimizin aslina uygun yapiliyor olusudur.
Soyle soyleyeyim, Gaziantep’te ne yiyorsaniz o lezzeti biz burada misterimize ya-
piyor ve giizel bir sekilde sunuyoruz. Ornegin Gaziantep siveydiz yemedi Antep'te
nasil ise burada da aynisi vardir. insanlarin begendikleri yemekler icin yapacaklari
harcamalar ikinci plandadir. Misterilerimiz begenmedikleri kétd Griinleri geri gon-
derirler. Burada insanlar lezzetlerinden emin olduklari Griinlere 6deme yapmakta-
dirlar. Ayni zamanda bunu tiketmektedirler. Menilerimizdeki Grinlerimizin dogal
ve lezzetli olmasi bizim en énceligimizdir. Ornegin bu mevsimde melemen yapmi-
yoruz ¢linki domatesin mevsimi degil (Aralik ayi icerisinde yapilan bir gériisme). Biz
mevsimsel dogal Griinleri mendlerimizin icerisindeki yemeklerimizde kullaniyoruz.

Yasam alanlarinin ‘ekolojik’ ve ‘toplumsal’ manada kirletilmesi sonucunda
bireylerin kentsel yasam icerisindeki ‘post-modern’ kiiltiirde siginacaklari alan-
lar gittikce azalmaktadir. Bu durum neticesinde s6z konusu mekanlardaki ic ve
dis mekansal dekorasyon ve diizenlemeler ile gastronomi alanlarindaki meni
dizenlemeleri bireylerin dogal Griinlerle karsilasma yeri olarak 6n plana ¢ikar-
tilmaktadir. Bunun gercek dogalliktan farki, Baudrillard Gzerinden okunacak
olursa, ‘sistemin eli’ tarafindan yaratilmis yapay bir doga ‘simulark’ini gérinir
kilmaktadir. Bu goriiniimler ise bireylerin yasam politikalarinin parcasi haline
gelmektedir.

Geleneksel olanin insan eliyle mekanik Gretimi tiketim toplumunun gin-
delik hayati estetize ederken kullandigi bir ydntemdir. Bu sayede modern Gtesi
kiltlrel yapida kaybolan Gsluplar geleneksel kiiltirden alinip gesitli sekillerde
bir araya gelen 6gelerden olusmaktadir. Beylerbeyi sahilindeki Karpi Pidecisi
ve Akcaabat Kéftecisi sundugu dekorasyon ve ‘ambiyans’ ile geleneksel olana
vurgu yapmaktadir. Mekanin sorumlusu Gilnihal Hanim bu konuda sunlari dile
getirmektedir:

Trabzon, Trabzonsporluluk, bunlar bizim hep gliclii degerlerimiz ve bircok degeri-
mizi 6ldirmeden onu burada yasatmak istiyoruz. Trabzon’'dan uzakta olmamiz bir-
cok seyi degistirmiyor. Biz halen o kiltiiri burada yasiyoruz ya da yasatmaya cali-

"6“Topraktan Masaya” konsepti “Locavore” Berkeley Kaliforniya'da 1970'li yillarda Chez
Panisse’in sahibi oldugu Alice Waters ve yazar Michael Pollan’in éncileri olduklari “Tar-
ladan Sofraya” (Farm to Table) akiminin yani organik tarim Grinlerinin taze olarak kulla-
nilmasi amaclanarak olusturulmaya calisilan bir mutfak kategorisidir. Daha sonralari San
Francisco’'da 2009 yilinda yalnizca o yérede yetistirilen gida maddelerinin kullanildigi bir
mutfak akiminin bu duruma eklemlendirildigi bilinir. Baslatilan bu akima ise Locavore adi
verilmektedir (Glrsoy, 2018: 225-231).
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siyoruz. O tatlari yeni nesiller alsin diye biyiik bir ¢caba icerisindeyiz. O tereyagdi ile
pide yemenin lezzetini alsinlar ve bunlari elleriyle yesin istiyoruz. Tereyadi, pidenin
icerisine nasil konulur, nasil yenilir, bunlar cok dnemli seyler. Aslinda bunlarin hep-
sinin toplami ortak bir kiltlrd olusturmaktadir. Simdi burada bazilari pide yerken
tereyadini aliyor, séyle bir gezdiriyor pidenin (izerinde ve yemege calisiyor... Dogal
olarak bize de o pidenin hakkinin verilerek yenmesinin gerekliligine inaniyoruz. O
tereyadi pidenin icerisine konulacak, eller ile kesilecek pide ve icerisine bandirila-
cak... Ve tabi ki G¢ parmak kurali, su G¢ parmak, bu ic parmak kullanilarak pide
yenilecek. Tabi bir de Bandirma kurali da var... Bunlar bizim ve bizi biz yapan ortak
dederlerimiz. Bitin malzemelerimiz Trabzon'dan geliyor. Carsamba giinleri gelir
Ozellikle. Hatta recelimiz findigimiz yeni geldi tezgdhlarimizin (zerinde.

Uskiidar'da tarihe taniklik eden ‘gastronomi mekan’ sahiplerinin isletme-
cilerinin veyahut seflerinin, doniisen ve degisen kiiltirel normlarin ve de in-
sanlarin yemek yeme aliskanliklarinin farkinda oldugu goérilmektedir. Tarihsel
sireg icerisinde ilcenin kendi icerisinde, insanlarin yemek yeme zamanlarinda,
glnlerinde ve aliskanliklarinda ciddi farklilasmalar gézlemlenmektedir.

Sonug

Ginlmuzde insanlar ‘gindelik hayatin' icerisinde hangi sartlarda ya da statiide
bulunurlarsa bulunsunlar, bos zaman dilimlerini tiketim kiltGrinin icerisinde
degerlendirmektedirler. Hafta sonlari ve hatta islerinden arta kalan bos zaman
dilimleri bile bireyler icin degerlendirilmesi gerekli olan zamanlar icerisinde
bulunmaktadir. Hatta bireyler ‘giindelik yasamin’ icerindeki is zamanlarindan
daha ¢ok bos zaman dilimlerinde, fazlasiyla tiketim odakli ve talepkar davran-
maktadirlar. Bunun en biyik etkenlerinden birisi kapitalist ekonomik dizlem-
lere eklemlenen zamanin, tiiketiciyi daha rahat yonlendirebilmesidir. Baudril-
lard'in vurguladigi gibi zaman tiiketim toplumunda alinip satilan bir metaya
doénismistir. Modern kentsel yasamda bireyler 6ncelikle is zamani araciligiyla
bos zamanlarini kapitalist sistemden satin alirken, devaminda o bos zamanin
icini dolduracak etkinlikler ile yeni bir tiiketim dongiisiine girmektedirler. Bu
anlamda kapitalizm gindelik hayatin iki bliylik boyutu olan mekandan sonra
zamani da sémiirgelestirmistir. ‘Gastronomi mekanlari’, gindelik yasamin ice-
risinde kentlerin goriinlr yerlerinde, bireye ve is hayatlarina daha yakin yer-
lerinde konumlanmaktadir. Buradaki en biyiik amacg ise glindelik hayatta var
olan ve is yasantisindaki bireyin, beslenme ihtiyaci aninda en yakin ‘gastrono-
mi mekanlarina’ ulasabilmesidir

Geleneksel normlari tasiyan ve cok eski tarihi birikimleri 6ziinde tasiyan
‘Tark yeme icme kiltird’ basta ‘gastronomi mekanlari’ olmak Gzere, glinde-
lik kapitalist erklerin ellerinde sekillenmektedir. Bunun en belirgin 6zelligi ise
lokma tatlisinin bugiin aldidi haldir. Ayrica istanbul'un ‘gastro-kiiltiir’ yapisi ve
‘gastronomi mekanlarinin’ Tirkiye'nin yeme i¢cme kiltiriine ciddi yonlendir-
meleri vardir. Bugin Tirkiye'nin bircok sehrinde lokma tatlicisi, kiinefecisi, ci-
kolata kahvecisi ve kitap-kafesi mevcuttur. Neoliberal ekonomik kosullarda be-
lirlenen kaltdrel Formlar kiiresel sehirler yonlendirmeleriyle bir kdltdr halinde
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donismektedir. Batin bu erklerin dogup biylddigil yer ise modern sehirlerde
yasanilan giindelik hayattir.

Modern sehirlerin giindelik hayat etkinliklerini dolayisiyla zaman deneyi-
mini etkileyen bir diger toplumsal dinamik ise kitle iletisim medyasi, 6zellik-
le televizyon ve dijital teknolojilerdir. Bu yapilar yarattiklari sonsuz bir ‘simdi’
icerisinde gindelik yasami yeniden orgiitlemektedir. Modern olan, moda olan
ayni zamanda yeni olanla es anlamlidir. Bundan dolayi kiresel dinamiklerin
etkisi altindaki ‘metropolitan’ alanlarda kiiltirel alanin sekillenmesinde bu
araclarin ayirt edici yoni bulunmaktadir. Konumuz olan gastronomi alaninda
yenive moda ‘trend’ olan mekanlarin tanitilmasi ile bu bilgiye eklemlenmis kit-
lelerin giindelik yasamin zamani olan ‘simdi’'nin icinde demirlenmesinde kitle
iletisim araclari ideolojik bir isleve haizdir.

istanbul'daki dénisiimlerin ve degisimlerin temel nedenlerinden biri, kii-
resel kente dogru artan goc¢ hareketliligidir. Cagdas kapitalizm icerisindeki en
onemli gelismeler, sermayenin, devlet giiciiniin ve emek glcinin kirsaldan
daha ziyade kentsel alanlarda sirekli artan bir yogunlasma yaratmasi ve kirsal
alanlardaki toplumsal iliskilerin, kentsel alanlardaki toplumsal iliskiler tarafin-
dan giderek hakimiyet altina alinmasidir. Ozellikle istanbul'da, 1980 sonrasin-
da ciddi degismeler yasansa da asil kiiltiirel ¢oziilmeler 90’lardan sonra basla-
mis ve 2000l yillardan itibaren ortak bir istanbul kiiltiirinden ve kimliginden,
istanbulluluktan bahsetmek pek de miimkiin olamamistir. Hatta dyle bir du-
rum vardir ki ortak Uskiidarlilik ya da Besiktasliliktan dahi bahsetmek pek de
mimkiin degildir. Ayni ilce icerisinde konumlanmalarina ragmen, Uskiidar ilce
merkezi Beylerbeyi, Cengelkdy ve Kisikli bolgelerinin farkli ‘gastro-kiltirel’
yapilanmalari ve birlesenleri vardir.

Sonug olarak, modern toplumsal yapiyla birlikte insanlarin toplumsal ka-
zanimlariyla kendilerine ve kendilerinin miidahalesiyle yeniden ruh kazandir-
diklari mekanlarina bir yabancilasmasi s6z konusudur. Lefebvre, Marksist di-
sinceden etkilendigi yabancilasma kavramini, siirecler dahilinde toplumsal
mekanlarin analizlerinde de kullanmistir. insanin, kendi icerisinde tasimis ol-
dugu ‘baskasi'yla, yani dodayla iliski kurdugu haliyle gelisebilir olacagi kacinil-
maz bir gercekliktir. Yine Lefebvre, insan faaliyetinin ancak doganin bagrinda
bir insan diinyasi yaratmayla isler ve gelisir olabilecegdini vurgulamaktadir. Bu
diinyayi ve 6zellikle biyiik sehirlerini olusturan ‘gastronomi mekanlarinin’, in-
sanin elinin ve aklinin GriinG olan bir nesneler diinyasinda sekillenisini yansit-
maktadir.

Ozetlenecek olursa, modern 6tesi toplumsal ve kiiltiirel yapida mekansal
pratikler cogu kez kapitalizmin saiklerine gore planlanmaktadir. Bu asamada
mekan ideolojik bir nesne haline gelirken bu mekansal pratikler icerisinde ko-
numlanan gindelik hayatin 6znesi olan siradan insan ve mekanlar, diyalektik
bir iliski icerisine girmektedir. Streg giderek gelenekselin yerini alan ve bir ya-
sam tarzi haline gelen hayat projelerine doniismektedir. Bu baglamda tiketim
toplumunda gastronomi mekanlarinin ideolojik bir misyonu bulunmaktadir.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

Ozet

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler pek ¢cok meslegi
oldugu gibi gazeteciligi de degistirmis, dontstirmustir. Bireylerin her an
ada bagli olarak yasamalarinin bir sonucu olarak dikkat dagitici etkenlerdeki
artis, s6z konusu gazetecilik meslegi oldugunda haber odalarinin da okurlarin
dikkatini cekmek ve bu dikkatin siirdirilebilirligini saglamak acisindan yeni
dijital anlati bicimleri kesfetme gerekliligini ortaya cikarmistir. Bu baglamda
“video oyunlar” ile “haber icerigini” birlestiren “haber oyunlan” son yillarda
Gzerinde durulan ve cok sayida onemli gazete ve derginin web sitelerinde
kullandigi yeni bir zengin icerik formu olarak dikkat cekmektedir. Yapilan
arastirmalar gostermektedir ki, haber oyunlarinin gercek olaylari simule
ederek kullanici ile habere konu olan kisiler arasinda empati yaratma gicd,
oyun elementleri ile en st diizeyde etkilesim saglayabilmesi, aninda geri
bildirim, sirikleyicilik, gorsel ve isitsel yogunluk gibi 6zellikleriyle haber
tiketim pratigini zenginlestirmektedir. Bu dogrultuda calismada haber
oyunlari, yeni medyada dijital hikdye anlatisina yeni bir yaklasim olarak ele
alinmakta ve haber oyunlan tipolojileri cercevesinde o6rnekler {zerinden
betimsel bir analize tabi tutulmaktadir.
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Abstract

The developments in information and communication technologies have
changed and transformed journalism as well as several other professions. The
increase in distracting factors as a result of individuals’ living connected to
the network, has revealed the necessity of discovering new digital narrative
forms in order to attract readers’ attention and ensure the sustainability of
this attention when it comes to journalism. In this context, “newsgames”
combining “video games” with “news content” draws attention as a new
rich content form that has been emphasized in recent years and used by
many important newspapers and magazines on their websites. Researches
show that newsgames are able to interact with the game elements at the
highest level, especially the power of creating empathy between the user
and the people subject to the news by simulating real events and enriches
the news consumption practice with its features such as instant feedback,
immersion, visual and auditory density. Accordingly, in this study, newsgames
are considered as a new approach to digital storytelling in new media and
subjected to a descriptive analysis through examples within the framework of
newsgames typologies.
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Giris

Teknolojik gelismeler gazetecilik pratiklerinde kokli degdisimlere sebep ol-
mus, geleneksel medyanin pasif izleyicisi de bu dogrultuda katilimci ve aktif
izleyiciye evrilmistir. Yeni medya teknolojileri, daha etkilesimli, es zamanli ve
icerik ile birebir temasa gecmeyi mimkiin kilan “immersive gazetecilik” gibi
tlrlerin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Metin tabanli, lineer, Gglincl sahis
bakisi ile tasarlanan analog medyanin aksine, gliniimiizde metin icerigine ma-
zik, infografikler, animasyonlar, sanal gerceklik gibi unsurlarin eklenmesi ile
izleyiciyi hikadyenin icine ceken, devinimleri ve tasarimsal 6zellikleriyle daha
canli bir hikaye anlatimi pratigi ortaya ¢ikmistir. Bu ¢cerceve kapsaminda bulu-
nan “haber oyunlan” (newsgames) da, degisen gazetecilik pratikleri ile dijital
hikdye anlatimina yeni bir yaklasim olarak ele alinmaktadir.

Haber ve oyunlarin entegrasyonu, literatiirde “oyun tabanli stratejiler”
semsiyesi altinda yer alan genis bir alana denk gelmektedir. Oyunlastirma, cid-
di oyunlar, oyunsu tasarimlar gibi alt basliklardan olusan bu alan, kurumsal-bi-
reysel, 6zel ya da kamusal pek cok alanda oyunlarin giicinden faydalanma-
nin yollarini kesfetmektedir. Bu calismada da video oyunlari ve gazeteciligin
kesisim noktasinda ortaya ¢ikan “haber oyunlar”, gazetecilikte yeni bir dijital
hikaye anlatim pratigi olarak ele alinmis ve oyun disi bir baglam olarak haber
anlatisindaki kullanimlari agisindan incelenmistir. Calismanin ilk bolimiinde
gazetecilikte hikaye anlatimi olgusu ve dijital hikdye anlatimina dair yaklasim-
lara deginilmis, ardindan immersive gazetecilik ve multimedyanin yiikselisi tar-
tisilmistir. Devam eden bélimde haber oyunlarina dair literatir incelenmis ve
konu, haber oyunlari tipolojisi cercevesinde érnekler Gzerinden irdelenmistir.

Gazetecilikte Multimedyanin Yiikselisi ve Dijital Hikaye Anlatisi

Hikaye anlaticiligr fikri 6ziinde, yazi 6ncesi sozli kiltir temelli toplumlarla
iliskili olarak, grup kimligini olusturan ve gruplar bir araya getiren, gelenek
ve kiltdri koruyan, anilar ve sosyal pratikleri pekistiren bir yapiya sahip-
tir (Lamberti, 2012: 232). Bruner'e gore (1986'dan akt. Gradinaru: 2015: 67)
insanlar dogal hikaye anlaticilaridir. Deneyimlerimiz ve hafizamiz “6yki bigi-
minde” (hikayeler, bahaneler, efsaneler, vb.) organize olmustur. Modern med-
yadan once insanin baskin iletisim bicimi olarak gorilebilecek olan hikayeler
(Aaerseth, 2001: 229), mesaj iletiminde anlasilmayi kolaylastiran bir baglam
yaratmakta, bu o6zelligiyle en az mesajin icerigi kadar 6nem arz etmektedir.
Gazetecilikte hikaye anlatimi ise, habere konu olan meselenin 5N 1K kurali cer-
cevesinde hedef kitleye aktarim anlamina gelir. Gazetecilikte haber 6ykiisd,
gercek dlinyayi birebir temsil eden bir anlatim tarzini ifade etmektedir ve ga-
zeteciler tarafindan arastirilan olaylar, belirli kati kurallar dogrultusunda ha-
berlestirilmekte ve okura aktarilmaktadir. Gazeteci habere konu olan durum
veya olaylari “oldugu gibi” aktarmak ve bu asamada 6znel yargisini saklamak
mecburiyetindedir (Cig, 2010: 78). Haber metninin anlaticisinin gizlenmesi,
boylece olgularin “kendi kendine konustugu” izlenimi yaratilmasinin gazete-
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ciligin oykindigu geleneksel pozitivist nesnelligin bir gostergesi oldugunu
ifade etmektedir. Bugiin de haber aktariminda basat ilke olan “nesnellik”, ga-
zetecilik mesleginde genel kabul gormiis “ters piramit teknigi”nin ortaya ¢ik-
masina sebebiyet vermis; gazetecilik pratiklerinde bir standartlasma meydana
gelmistir. Geleneksel haber aktarimi formati olan bu teknikte haber metni bas-
lik-flas-govde-detay yapisini takip etmekte, anlati yapisi haber icerigindeki en
onemli unsurlarin en basta anlatildigi, detaylarin ise devam eden ciimlelerde
verildigi bir yapiya karsilik gelmektedir (Cig, 2010: 17). internet gazeteciliginin
ortaya ¢ikmasi ise haber aktariminda dogrusal-dogrusal olmayan haber yazimi
ayrimini meydana getirmistir. Geleneksel haber yazim teknigi dogrusal olarak
adlandirilirken, web'de bir sayfadan baska sayfalara gecisi mimkin kilan ve
haberlerle ilgili farkli kaynaklara aninda ulasmayi saglayan cok parcali haber
yapisi, dogrusal olmayan haber yazimina isaret etmektedir (Giircan, 2002: 35).
GUnUmizde ise yeni medyanin kendine 6zgi dinamikleri g6z 6nine alindiginda
“dogrusal olmayan haber” kavraminin yalnizca hipermetin kullanimiyla sinirla-
namayacaginin altini cizmek gerekmektedir. Bu baglamda artirilmis gerceklik
uygulamalari, infografikler, animasyonlar, oyunlar gibi interaktif tasarimlari
haber 6yklsi aktariminda “dogrusal olmayan” yapiyi insa etmenin enstriman-
lari olarak gormek mimkandr.

Bugin dijital cagin sézelligi, hikdye anlatimina yonelik tartismalari tekrar
glindemimize getirmektedir. Fulwiler ve Middleton (2012: 41) yeni medyanin
yeni metinsel formlari miimkin kildigi bilgi cadinda, yeni medyanin yapisindan
kaynakli yeni yapim siireclerinin hayal edilmesinin elzem olduguna vurgu yap-
maktadir. Dijital hikdye anlaticiigi gazetecilik pratikleri agisindan multimed-
ya yogun (Herrero ve Garcia, 2017; Pavlik ve Pavlik, 2017; van Kriekan, 2018;
Song, 2018) ve “immersive” gazeteciligin bir kolu olmakla beraber (Hardee ve
McMahan, 2017; Dominguez, 2017; Caba, 2018, Stubberud Rom, ty.) bu konu-
da etik kaygilara yonelik sorunlara odaklanan (Sanchez Lawls ve Utne, 2019)
calismalarda ele alinmis; bir baska yaklasim ise konuyu bireylerin kendilerini
ifade etmelerinin interaktif yéntemleri (izerinden (Couldry, 2008; Gradinaru,
2015; Crisan ve Bortun, 2017; Canella, 2017) incelemistir.

Pavlik ve Pavlik'e gore (2017: 383) dijital medya ve internetin yikselisi
21.ylzyil gazetecisi icin hikdye anlatimi paletini tamamen donistirmistir.
Haber hikdyesine olan duyarliligin azaldidi yeni medya caginda (Caba, 2018:
694) bireyleri haber icerigine yonlendirmek ve dikkatin sirdirilebilirligini sag-
lamak buyiik zorluklar barindirmaktadir. Bu baglamda yeni medyanin sagladigi
teknolojik olanaklar iizerine diisinmek, daha tesirli bir gazetecilik pratigi icin
onem arz etmektedir.

Gazetecilikte dijital hikadye anlatimi hikaye anlaticilarinin dijital ortamin
olanak verdigi araclan benimsemeye basladigi bir alana karsilik gelmektedir
(Pavlik ve Pavlik, 2017). Deuze (2014: 140) multimedya hikadyesini “s6zli ve
yazili kelime, mizik, hareketli ve duragan gorintiler, etkilesimli ve hiperme-
tinsel 6geler dahil grafik animasyonlar, iki veya daha fazla medya formatini
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kullanarak (ancak bunlarla sinirli olmamak Gzere) bir web sitesindeki haber su-
numu” olarak tanimlamaktadir. Dijital hikdye anlatimi, anlati ve dijital medya
iceriginin multimedya unsurlariyla birlestigi, bir kitleye bilgi aktarimi yontemi-
dir (Hussain ve Shiratuddin, 2016). Herrero ve Garcia ise (2017: 128) gazete-
cilikte dijital hikdye anlatim pratiginin, kurgusal olmayan bir tir olarak etkile-
simli medyanin sinema ile birlesmesi olarak tanimlanabilecek olan interaktif
belgesele dayandigini ifade etmektedir.

Pavlik ve Pavlik (2017: 388) dijital medya hikdye anlaticiligi modelinin ya-
pisal ozelliklerini G¢ bolimde incelemis ve geleneksel medya ile aralarindaki
farka deginmistir. Bu unsurlar (¢ ana boyutla iliskilidir. Bunlar, dogruluk ve ge-
nel mikemmellik elde etmek icin gereken raporlama, arastirma, yazma veya
diizenleme gibi ‘temel unsurlar’; anlati bicimi ve ses gibi ‘yapisal unsurlar’ ve
‘iletisim araclarinin’ (6rnedin gazeteler, TV, radyo) ‘Ozellikleri’ olarak siralan-
maktadir (Tablo 7). Buna gore bir gazetecilik enstriimani olarak kurgu olmayan
dijital hikaye anlatiminin temel boyutlari, ‘etkilesim’ (interactivity), ‘sirikleyici-
lik" (immersiveness), ‘coklu ortam’ (multiple media) ve ‘dinamik anlati’ (dynamic
narrative) ya da ‘dogrusal olmayan 6yki yapisi'ndan (non-linear story structure)
olusmaktadir (Pavlik ve Pavlik, 2017: 381). Geleneksel medyada hikaye yapisi
bir baslangici, ortasi ve sonu olmak (izere lineer bir anlatima sahiptir. Hikaye,
sabit bir bicimde veya yerde yayinlanir, hatalar tespit edildiginde daha son-
ra diizeltmeler sunulur. Geleneksel medyadaki hikdye anlatiminda izleyiciler
haberi pasif olarak tiketmektedir. Gazeteciler tipik olarak hikdyeyi bir bolim
veya olay veya bazen de bir siire¢ olarak kavramsallastirirlar. Anlatici sesi veya
perspektifi gazetecinin tarafsizligini ima etme egdiliminden dolay! genellikle
Uclnci sahistir. Dijital haber 6ykileri ayni zamanda aktarilan olaya dair daha
derin bir baglam verme imkanina da sahiptir. (Pavlik ve Pavlik, 2017: 383-386).
Metnin art alaninda yer alan tarihsel kosullar ve gecmis olaylar da dijital hikaye
anlatisi icerisinde daha kapsamli bir sekilde aktarilabilmektedir (Pavlik ve Pav-
lik, 2017: 388):

Tablo 1. Dijital medya gazeteciligi hikdye anlatisi icin analitik cerceve

Arastirmada yer alan belgelerin kapsami (Atif yapilan kaynaklarin
sayisi)

Temel Mesajin 6zl (mesajin toplumsal anlaminin 6nemi)

Elemanlar | vazma, diizenleme kalitesi

Ses, video veya diger icerik 6gelerinin kalitesini yansitan prodiiksiyon
degerleri

Dogrusal olmayan anlati yapisinin kullanimi (ardisiklik, katmanli icerik,
orila, kesintili, degisken anlati)

Yapisal Veriye dayali dinamik icerik (6zellestirme, veri gorsellestirme, akiskan-
Elemanlar | lik, konum etkinligine dayali, kinetik / hareketlilik)

Surikleyici, 1. sahis bakis acisi kullanimi (geleneksel 3. sahis anlatima

karst)
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Dijital Medya Ortamina Ozgii Ozellikler
Medya bicimlerinin sayisi (metin, ses, akustik elemanlar/cevresel sesler, video/GPS
kodlamasi, drone video veya uydu gorintileri, animasyon, miizik, mobile uyarlana-
bilirlik, giyilebilirlik; renk, 1sik, gériintii kompozisyonu, desen ve gruplama, kullanici
araylzi, hareket, java, flash, gif'ler, sanal gerceklik, artirilmis gerceklik, Google
Cardboard gibi sanal gerceklik platformu olanaklari, 3D ve 4D baski gibi dokunsal ve
fiziksel programlamalar vb.)
Etkilesimli icerik 6gelerinin kapsami (tiklanabilirlik, oyun arayiizi, BMI)
Sosyal medya etkilesiminin dahil edilmesi (Facebook, Twitter, Tumblr gibi sosyal
aglar)
Bellirli baglami olan icerigin orani ve mevcudiyeti (daha genis resimlere, veri desen-
lerine, tarihsel art alanlara baglanabilirlik)
Yaklasim (6ykdleyici kesif, oyun, similasyon, sanal gerceklik).

Dijital cagda prodiiksiyon degeri (ses, video kalitesi vb.) ilgi cekici bir mul-
timedya anlatimi olusturmada basat faktor halini almistir. Pasif bir okura en-
formasyon “iletimi” ile baslayan analog gazetecilik yerine, glinimizde izleyi-
cinin bir yazilim veya mobil uygulama kullanicisina daha ¢ok benzedigi ve rol
yapma yoluyla olaylari kendisinin bizzat deneyimledigi similasyon ve oyunlar
gibi daha siiriikleyici ve katilimci modeller ortaya cikmaktadir (Pavlik ve Pavlik,
2017:385).

George Palilonis ve Spillman (2011: 172-173) da yenilikci gorsel hikaye
formlari Gzerine bir cerceve gelistirdikleri calismalarinda etkilesimli hikdye an-
latisi formlarina deginmislerdir. Arastirmacilar buna goére goérsel hikaye form-
larini ‘Ogreticiler’ (instructives), ‘anlatilar’ (narratives), ‘similasyonlar’ (simulati-
ons), ‘ciddi oyunlar’ (serious games) ve ‘veri gorsellestirme’ (data visualizations)
olmak Gzere 5 kategori Gzerinden incelemektedir.

‘Ogreticiler’, kullanicinin grafigin gorsel ve metinselicerigine sirasiyla adim
atmasini saglayarak bir seyin nasil gerceklestigini veya nasil calistigini acik-
lamaktadir. Bu gibi formlarda kullanicilar icerikle etkilesime gecerken kendi
istedikleri hizda hareket ederler, olaylarin sekansi 6nceden belirlenmistir ve
hikdye sahnelere ayrilarak aktarilmaktadir. Temel diizeyde HTML ve Adobe
Flash gibi programlarla hazirlandiklarindan gazeteciler icin kullanmasi ve an-
lamasi son derece kolaydir. ‘Anlatilar’ ise daha ¢ok videoya benzemektedir ve
seslendirme, grafik ve animasyonlarin bir araya geldigi bir form sunmaktadir.
Bu tdr, ‘Ogreticilere’ nazaran daha karmasik olabilmekte ve daha fazla teknik
enstriiman kullanmayi gerektirebilmektedir. Bir diger gorsel hikdaye formu
olan ‘similasyonlar’ gercek diinya fenomenlerini temsil etmekte ve kullanici-
larin bu fenomenleri gercek diinyadaki es degerine benzer sekilde deneyimle-
mesini amaclarken, ‘veri gorsellestirmeler’ ise kullanicilarin karmasik bilgileri
anlayabilmeleri icin konunun etkilesimli grafikler ve diyagramlarla anlatildigi
bir hikdye anlatisi sunmaktadir. Palilonis ve Spillman bu kategorizasyon i¢in-
de ‘ciddi oyunlar’ da ayrica ele almis ve konuyu gazetecilik perspektifinden
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incelemeleriyle haber oyunlari tipolojisinin olusturulmasi acisindan 6nemli
bilgiler vermistir. Arastirmacilara gore ‘ciddi oyunlar’ son derece sirikleyici
ve etkilesimli bir deneyim sunmalariyla simiilasyona benzemektedir, ancak ge-
leneksel oyun stratejilerini ciddi bir hikdye anlatmak Gzere kullandiklarindan
bir adim daha ileriye giderler. Pallionis ve Spillman ‘ciddi oyunlarin’ tasarimsal
ve icerik acisindan uyguluk, ciddi ancak ayni zamanda ilgi ¢cekici ve oynanmaya
deder olma zorunlulugu gibi sebeplerden son derece karmasik olduguna da
dikkat cekmektedir. ‘Similasyonlar’, ‘6gretici’ ve ‘anlatilar’ ise zaman zaman
oyunsal deneyimin bir parcasi olarak ‘ciddi oyun’ tasariminda yer alabilmekte-
dir. Ozetle ‘ciddi oyunlarin’ 6zel bir alt kolu olan haber oyunlarinin, interaktif
ve gorsel bir hikaye anlatisi formati olarak, son derece zengin bir tasarimsal
enstriman yelpazesine sahip oldugu gorilmektedir.

Gazetecilikle multimedya ve etkilesimli icerik kullanimina son zamanlarda
siklikla rastlanmaktadir. New York Times'in 2012'de, (ic profesyonel kayakgi-
nin hayatini kaybettidi ¢igla ilgili hazirladigi Snow Fall (The New York Times,
20 Aralik 2012) adli interaktif belgesel; video, fotograf ve grafiklerin bir araya
getirildigi bir multimedya 6rnegi olarak haberciligin metin ve fotograf lizerine
kurulu sistematigini kirmistir (Caba, 2018: 692). Bu yeni hikdye anlatisi bigimi
medya profesyonelleri tarafindan cevrimici gazetecilikte bir kirilma noktasi
olarak yorumlanmistir (Cox,2018). ilk haftasinda 3 milyona yakin ziyaretci ce-
ken Snow Fall, 2013’te ise Pulitzer 6dili almaya hak kazanmistir. 2013’te ya-
yinlanan Peabody ve haber-belgesel dalinda Emmy 6diill alan dikkat cekici bir
diger is de The New York Times'in Kanada Ulusal Film Kurulu'yla ortaklasa ¢I-
kardigi “Gokdelenin Kisa Tarihi” (A Short History of the Highrise) adli interaktif
internet belgeseli olmustur. Katerina Cizek'in dort parcali belgeseli, okurlara
istedikleri noktada akisi durdurarak, belgeselde deginilen cesitli konularla ilgi-
li bilgilerin icine “girebilmelerine” imkan saglamaktadir (ince, 2019).

Multimedya uygulamalar ve etkilesimli icerik ile baslayan dijital hikdye an-
latisi bugiin sanal gerceklik teknolojilerinin kullanildigi “immersive gazetecili-
ge" kadar gelmistir. “U¢ boyutlu habercilik” (ince, 2019) ve “siiriikleyici gazete-
cilik” (Bertan Yilmaz, 2018) olarak da adlandirilan bu yeni gazetecilik formati,
“kullanicinin alternatif bir gercekligin icine girdigi ve bu alternatif gercekligin
icinde oldugunu unuttugu, sanal ortamda etkilesimde bulunarak duyusal ola-
rak yanit verme egilimine girdigi durum” (Caba, 2018:698-699) olarak da ta-
nimlanmaktadir. /mmersive gazeteciligin altinda yatan temel fikir, “katilimci-
nin haber hikdyesini temsil eden neredeyse yeniden yaratilmis bir senaryoya
girmesine imkan saglamak” seklinde ifade edilmektedir (de la Pena vd. 2010:
292). Bu baglamda immersive gazeteciligi, okuru habere konu olan deneyimin
oznesi haline getirdidi yeni bir hikaye anlatimi pratiginden cok, hikayeyi yasat-
ma (storyliving) formati (Bilton, 2017) olan bir “empati makinesi” (Milk, 2015)
olarak nitelendirmek mimk{nddr.

Henry Jenkins'in (2010’dan akt. Caba, 2018: 697) de la Pena ile yaptigi bir
roportajda Pena, immersive gazeteciligi “oyun platformlarini ve sanal ortam-
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lari kullanarak haber, belgesel ve kurgusal olmayan hikayeleri aktarmanin yeni
bir yolu” olarak tanimlamaktadir. Bu baglamda oyunlarin, dijital bir hikaye
olusturmak adina kullaniciyi deneyimin icine alan yapisini da “immersive” ola-
rak nitelemek mimkinddar.

Dijital medyanin temel 6zellikleri olarak tanimlanan sayisallik, katilimcilik,
etkilesim, modiilerlik ve yeniden programlanabilirlik (Young, 2014: 98) dijital
hikaye anlatisinda acik bir sekilde gorilebilmektedir. Bu baglamda oyunlarin
da yakinsama neticesinde haber anlatisi ile ortak bir paydada bulustugu ve ga-
zetecilik mesledi icin yeni bir medya olarak distinilmeye baslanmasi gerekti-
gini sOylemek yanlis olmaz.

‘Haber’ ve ‘Oyun’u Bir Arada Diisiinmek

Kiltirel bir olgu olarak oyun, tarih boyunca toplumlarin yasayisinda dnemli
yer almistir. Kavramsal sinirlari Gzerinde Ffikir birliginde bulunulmus bir oyun
tanimi olmamakla beraber, alanda en cok kabul géren tanimi Sosyolog ve
Arastirmaci Huizinga'nin 6ne sirdigind soylemek mimkindir. Buna gore
oyun, “6zglrce razi olunan, ama tamamen emredici kurallara uygun olarak be-
lirli zaman ve mekan sinirlari icinde gerceklestirilen, bizatihi bir amaca sahip
olan, bir gerilim ve sevin¢ duygusu ile ‘alisilmis hayat'tan ‘baska tirld olmak’
bilincinin eslik ettigi, iradi bir eylem ve faaliyet” (Huizinga, 2015:50) olarak ta-
nimlanmaktadir. Oyun oynama edimi uzun yillar cocukluk donemine 6zgi bir
aktivite olarak kabul edilmis olsa da, devasa bir biiyiiklik kazanan dijital oyun
sektorinin yikselisiyle “ciddi bir mesele” olarak tekrar ele alinmaya baslan-
mis; bu siire¢ oyunlarin salt eglence vadeden bir etkinlik olmalarinin yaninda
“baska anlamlar ifade edebilirler mi?” sorusunu da giindeme getirmistir. Bu
baglamda “sadece eglenceden daha farkli amaclara hizmet eden ciddi oyun-
lar” (Sicart, 2008: 28) ve “oyun elementleri ve oyun dizayn tekniklerinin oyun
disi baglamda kullanilmasi” (Werbach ve Hunter, 2012: 25) olarak ifade edi-
lebilecek olan “oyunlastirma” gibi yaklasimlarin pek cok alanda yayginlastigi
gorilmeye baslanmistir.

Michael ve Chen (2005: 47-48) ‘ciddi oyunlarin’ egitimciler, 6zel kuruluslar,
sivil toplum o6rgiitleri ve sanatcilar gibi aktorler tarafindan askeri, yonetimsel,
egitim, kurumsal, saglik, politik ve sanatsal konularda kullanilabildigini ifade
etmektedir. Oyunlastirma da benzer aktorler tarafindan “oyunsu deneyim” ya-
ratmak Gzere kullanilabilmekle beraber, misteri sadakatini saglama (Baituro-
va ve Alag0z, 2017), satis personelinin performansini gelistirme (Vardarlier ve
inan, 2017), kurum ici iletisim stratejileri kapsaminda kurumsal fayda saglama
(Ozkan ve Boztepe Taskiran, 2019) ve pazarlama gibi alanlarda da giderek yay-
ginlasmaktadir. Ciddi oyunlar, oyunlastirma ve oyun tabanli stratejiler gibi kav-
ramlar siklikla birbirlerinin yerine kullanilsa da aralarinda temel bazi farkliliklar
bulunmaktadir. Oyunlastirma, egitim, kurumsal sirecler, pazarlama vb. oyun
disi bir baglami, oyun elementleri ve oyun dizayn teknikleriyle oyunsu bir de-
neyim sunmak Gzere yeniden kurgulamaya denk gelmektedir. Bir oyunlastirma
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tasarimi temelde bir davranisi gerceklestirmek (izere “motivasyon yaratmaya
yonelik bir metodoloji” sunmaktadir. Daha saglikli bir yasam icin motivasyon
kazanma, daha az enerji tiiketimi yoniinde davranis degisikligi yaratma, daha
fazla calisan baglilidiicin is yasaminda memnuniyeti ve calisma motivasyonunu
artirma, daha etkili bir egitim-6gretim icin oyun elementlerinden faydalanma
gibi uygulamalar bu yaklasima 6rnek olarak verilebilmektedir. Ciddi oyunlar
ise, salt edglenceden baska amaclarla yaratilan tasarimlar olarak oyunlastir-
mayla benzesmekle beraber, tasarimsal 6zellikleri sebebiyle basli basina bir
video-oyunudurlar. Haber oyunlari ise “ciddi oyun janri” altinda ele alinmakta;
“eglence disi amaclarla kullanilmalan” bakimindan “oyun tabanli stratejiler”
basligi altinda da degerlendirilebilmektedir.

Haber oyunu kavraminin mucidi Gonzalo Frasca (akt. Meiler, 2018: 451), vi-
deo oyunlarinin insanlari yalnizca eglendirmekten ibaret olmasi gerekmedigi-
ni, oyun ve similasyonlarin insanlarin dinyada ne olup bittigine dair fikir sahibi
olmasi ve diinyayi anlamasi icin kullanilabilecegini ifade etmis ve bu yeni kav-
rami haber olaylarina dayali video oyunlari olarak tanimlamistir (Newsgaming,
ty.). Bogost, Ferrari ve Schweizer (2010: 13) ise Frasco'nun tanimini daha da ge-
nisleterek, kavrami “oyun ve gazeteciligin kesisimi” olarak ele almistir. Wired,
The Guardian, The Huffington Post gibi haber sitelerinin de partnerleri arasinda
bulunan GameTheNews girisimi, haber oyunlarinin oyuncuyu yani okuru haber
anlatisina dahil ederek, haberleri farkli bir bakis acisiyla incelemeyi sagladigi-
ni ifade etmektedir. Girisimin Griin ve tasarim midiri Tomas Rawling ise ha-
ber oyunlarini, “haberleri ve gercek diinya meselelerini kullanarak oyuncuyu
bu konulara ceken oynanabilir bir deneyim” olarak tanimlamaktadir (Connor,
2018). 2014 itibariyla popllerlesen haber oyunlari, 6-7 Mayis 2014’te “News-
game Hackathon” adli yazilim yarismasi ile gittikce daha ¢ok bilinir bir konu ha-
line gelmistir (Cresci,2014). Yarismanin organizasyon partnerlerinden Marcus
Bosch, bircok sektorde 21. ylzyilin lider araci olarak “oyun”a isaret etmekte ve
oyunlardan gazetecilerin de artik faydalanmaya baslamasi gerektigine vurgu
yapmaktadir (Rawlings, 2014).

Haber oyunlarina dair ilk 6rnekler 2000'li yillarin basinda “multimedya in-
fografikleri” seklinde, internet gazeteciligi janri altinda kendisine yer bulmus-
tur (Meier,2018:450). 2013 yilina gelindiginde ise The New York Times'in en po-
pller haberi bir makale degil quizyarismasi olmasi herkesi sasirtmistir (Meyer,
2014). Video oyunlari ve gazeteciligin kesisim noktasindan yola ¢ikarak Greti-
len calismalar bitind olarak haber oyunlari, New York Times ve Wired dergisi
gibi Gnli gazeteler ve dergilerin web sitelerinde yer almis (Bogost ve Ferrari,
2010); BuzzFeed'in sadece bu konuda bir gelistirme stiidyosu olusturma duyu-
rusu da konuya olan ilgiyi artirmistir (Keith, 2014). interaktif oyun anlatimi ve
haber iceriginin bir melezi olan haber oyunlari, oyuncunun sadece haberleri
takip etmesini degil, ayni zamanda daha derinlemesine bir anlayis kazanmak
icin icerikle etkilesime girmesini saglamaktadir (Bogost vd. 2010).

Plewe ve Firsich’e gore (2018: 2472) arastirmacilarin haber oyunu kavra-

154| ETKILESIM ‘YllB‘Say|6‘ Ekim 2020



Yeni Medyada Dijital Hikdye Anlatisina Yeni Bir Yaklasim: Haber Oyunlari

mi Gzerinde fikir birligine vardigi kategoriler; gercek olaylara cevap vermek
lizere yaratilmalari, bireylerin halihazirda tanidik oldugu oyun mekanikleri ile
tasarlandigindan kullanici deneyiminin basit olmasi, inandiricilik ve geleneksel
haberleri tamamlayicilik olarak siralanmaktadir. Bogost ve Poremba (2008),
haber oyunlarinin 6nemli avantajlarindan birinin, kullanicinin oyun siiresince
ortaya ¢ikan olaylari tecriibe etmesi araciligiyla bir kural sistemi boyunca belir-
li olaylarin ardindaki mekanizmalari ve gelismeleri gésterme becerisinde yat-
tigini ifade etmektedir. Burton (2005) ise gazetecilige yonelik pek ¢ok avantaj
barindiran haber oyunlarini, gazetecilikle basli basina devrimsel yaklasim ola-
rak disiinmek yerine, halihazirda calisan siireclere yardimci bir 6ge olarak ele
almay! 6nermektedir. Sicart (2008: 31), bir haber metninde yer alan bilgilerin,
en dogru ve acik sekilde oyun tasarimi icerisine yedirilmesi gerektiginin, ancak
bu sekilde kullanici oyun ile etkilesime girdigi anda klasik bir haber metninden
alacagi tim bilgileri alabilmesinin mimkin oldugunun altini ¢cizmektedir. Ona
gore haber oyunlari, séz konusu kamuoyunu ilgilendiren bir konu oldugunda,
tartismayi yonlendirmeden, fakat zenginlestirerek aktarmaya yardimci olmak-
tadir (2008: 29). Ozetle oyun mekanikleri ile dolayimlanmis haber metni, gor-
sel isitsel dizeyde, grafik ve sesler araciligiyla okur ile haber metni arasinda
etkilesimli bir iletisim yaratilmasini saglamaktadir.

Haber oyunlari sagladidi basarilarla pek cok arastirmacinin dikkatini cek-
mis, bu baglamda farkli yaklasimlar gelistirilmistir (Sicart, 2008; Bogost vd.
2010; Belman ve Flanagan, 2010; Flanagan ve Nissenbaum, 2014; James, 2017,
Plewe ve Fiirisch, 2018; Meier, 2018; Foxman, 2018). Plewe ve Fiirsich (2018:
2470) oyunlarin gazetecilige anlamli bir etkisi olup olmadigini arastirmis ve
goécmenlerin bu oyunlarda nasil temsil edildigi Gzerinden bir analiz gercekles-
tirmistir. Empati, objektiflik, zorluk-karmasiklik ve temsil (izerinden gé¢cmen-
lik temali G¢ oyunun incelendigi calismada “oyuncunun gécmen perspektifini
benimseme konusundaki deneysel cabalarinin, 6teki’'nin uzun zamandir bili-
nen sorunlu temsillerini bozdugu” sonucuna ulasilmis ve dogru uygulandigin-
da gazeteciligi ilerlettigi, gelistirdigi tespit edilmistir. Sicart ise (2008) haber
oyunlarini kamu yayinciligi cercevesinde politik haberlerin aktarimi Gzerinden
degerlendirmistir. Sicart'a gére haber oyunlari, bilgisayar oyunlarinin giincel
haberleri aciklama ve yorumlama amaciyla kamusal alana katilmak icin kulla-
nilmasi olarak tanimlanabilmekte; haber oyunlari similasyon ve iletisim icin
sivil bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir (2008: 27).

Haber oyunlari, cogunlukla ciddi oyunlarin daha dar bir alt kiimesi olarak
ele alinmakla beraber, konuyu oyunlastirma perspektifinden ele alan calisma
ve 6rnekler de bulunmaktadir. Ornegin Ferrer Cornill (2016), gazetecilik prati-
dinde oyunlastirmayi inceledigi calismasinda, “okurlarin web sitesinde haberi
tiketme pratiginin oyunlastirilmasi” Gzerinden bir arastirma gerceklestirmis-
tir. Arastirmaci, bu baglamda ele aldigi oyunlastirilmis haber sitelerini, profes-
yonel gazetecilik mantidi, isletme mantigi, reklam mantigi ve oyunsal mantik
olarak kategorize ettigi birbiriyle catisan dort yaklasim cercevesinde incele-
mistir (Ferrer Cornill, 2016: 49-50). Haber okuma deneyiminin oyunlastirilma-
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sina yonelik bir 6rnegi ise The Guardian gazetesinin 2009 yilinda olusturdugu
kitle kaynak kampanyasinda gérmek mimkiindiir. 2009 yilinda ingiltere Parla-
mentosu harcamalarina ve milletvekillerinin 6denekleri kotiiye kullanmasina
dair binlerce dokiiman ortaya ¢ikmis, binlerce belge icerisinden neyin haber
degeri icerdigi ve derinlemesine arastirma gerektirdigi konusunun icinden
c¢ikamayan gazete, oyun tabanli stratejilerden yardim almaya karar vermistir.
The Guardian bu baglamda okurlarinin tim belgelere ulasabilecegdi bir sayfa
olusturmus, her dokiiman icin okurlarin “ilgin¢ degil, ilging, ilging ama bilin-
dik, bunu arastirin!” seceneklerinden olusan sekmelere tiklamalarini istemistir.
Okurlar belgelere g6z atarak arastirilmasi istedikleri konulari se¢cmis ve bu da
80 saat icerisinde 170 bin belgenin incelenmesini mimkin kilmistir (Ander-
sen, 2009). The Guardian, okurlari bu kez haber iretim sirecine dahil etmis
ve kampanyasinin basariya ulasmasini kaynak arastirmasi siirecine “oyun hissi”
verebilmesiyle mimkin kilmistir.

Oyunlarin eglenceden baska amaclara hizmet edebilecegi diisiincesi bu-
gln oyunlastirma, ciddi oyunlar, oyun tabanli 6grenme, oyunsal tasarim ve ha-
ber oyunlari gibi kavramlardan olusan genis bir literatir ile uygulama alaninin
ortaya cikmasina sebebiyet vermistir. Bu baglamda haber oyunlari, diger kate-
gorilere nazaran daha bakir ve lizerinde daha fazla calisma yapilmasi gereken
bir alana denk gelmektedir. Kiiresel haber odalarinda haber oyunu 6rnekleri
yayginlasmaya devam ederken, haber oyunlarinin sinir ve olanaklari belirsizli-
gini korumaktadir. Bu baglamda devam eden béliimde haber oyunlarina yéne-
lik tipoloji girisimleri 6rneklerle birlikte incelenmektedir.

Haber Oyunlari Tipolojisi

Haber oyunlari, arayiiz tasarimi amaci, konusu ve oyun modu bakimindan cesit-
li Farkliliklar géstermektedir. Bu boliimde Wojdynski, (2015) ile Bogost, Ferrari
ve Schweizer’'in (2008) haber oyunlari kategorizasyonlari ele alinmis ve cesitli
haber oyunu 6rnekleri bu kategoriler altinda incelenmistir.

Wojdynski'ye (2015: 339-344) gore haber oyunlar ‘kisilik testleri’ (identity
quiz), 'bilgi testleri’ (knowledge quiz), ‘similasyonlar’ (simulations) ve ‘haber
konusuna gonderme yapan oyunlar’ (topical play) olmak Gizere dort kategoriye
ayrilmaktadir:

Tablo 2. Haber oyunlari tipolojisi

Wojdynski'nin

siniflandirmasi

Haber konusuna

Bilgi testleri Simiilasyonlar gonderme yapan
oyunlar
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‘Kisilik testleri’ temelde sordugu bir dizi soru ile kisilerin belli bir konuyla
iliskili olarak kim ya da neyle 6zdeslestigini bulmaya yonelik tasarlanan oyun-
lardir. Ornegdin “Hangi Harry Potter filmi kahramanisin?”, “Hangi meslegi sec-
melisin?” gibi testler bu formata 6rnek verilebilmektedir. Diinyada Buzzfeed
(ty.) adli medya, haber ve eglence sitesinin popilerlesmesiyle yayginlasan bu
formata Turkiye'de Onedio (ty.) adli sosyal icerik platformunda siklikla rast-
lanmaktadir. Bu tip oyunlarda bir web sayfasi (izerinde asadi kaydirarak ya da
ardisik sayfalara yayilmis bir dizi soru sorulmakta ve her soru icin belirli sayida
cevap sikki hazirlanmaktadir. Kullanici tiim sorulari cevapladiktan sonra sonu-
cu gorebilmektedir. Oyunun sonucuyla birlikte kullaniciya genellikle sosyal
aglarda paylasma butonu gosterilmekte ve boylelikle kullanici, diger kullanici-
larla etkilesim kurmaya yonlendirilmektedir.

‘Bilgi testleri’ ise, oyun mekanikleri bakimindan ‘kisilik testleri’ ile benzerlik
gostermekle beraber, daha cok belirli bir konuya dair bilgi seviyesini 6l¢cmeye
yonelik oyunlardir. Ornegin BBC, ingiltere’'nin Avrupa Birligi'nden ¢ikma siire-
cini ifade eden Brexit ile ilgili bilgi seviyesini 6lcmek tGzere Quiz: Catch up with
Brexit in 12 Questions (BBC, 2019) adli bir haber oyunu hazirlamistir. Oyun ice-
risinde birer cimlelik sorular ve her soru icin iki cevap yer almaktadir. Sorular
gorsellerle desteklenmektedir ve kullanicinin verdigi cevaplar dogrultusunda
cikan kutu bilgiler, konuya dair bilgiyi pekistirmektedir. Oyunun sonunda ise
kullanicinin verdigi dogru ve yanlis cevap sayisi belirtilmekte; “sonuclarini pay-
las” mesaji ve altinda verilen sosyal medya butonlariyla kullanici, testi paylas-
maya tesvik edilmektedir.

Bir diger kategori olan ‘similasyonlar’ ise kullanicilarin gercek diinyada
gerceklesen olaylari yansitan sanal eylemleri deneyimlemesini mimkin ki-
lan haber oyunlaridir. Genellikle animasyon icermekte, birinci sahis bakis acisi
kullanmakta ve kullaniciya bir ¢esit sanal deneyim yasatmaktadir (Wojdynski,
2015: 343). En az testler kadar yaygin olan bu format, testlerden daha yogun
bir oyun deneyimi sunmakla beraber tasarimsal olarak daha karmasik bir yapi-
ya sahiptir. 2017 yilinda Financial Times tarafindan yayinlanan The Uber Game
(The Financial Times, 2019) adli haber oyunu bu baglamda en énemli 6rnekler-
den biri olarak ele alinabilmektedir. The Uber Game, 2017 yilinda en ¢ok oku-
nan haberlerden biri olmasinin yani sira, Haber Tasarim Toplulugu, Cevrimici
Gazetecilik Odiilleri, Uluslararasi Ciddi Oyun Odiilleri ve Malofiej Uluslararasi
infografik Odiillerini kazanmis, haber oyunlari janrinda énemli bir 6rnek olarak
kendisine yer edinmistir (Kkwong, 2018).

The Uber Game, kullaniciyr Uber sirketinin calisani yerine koymakta ve bir
Uber personelinin calisma kosullarini oynanabilir bir deneyim halinde sunmak-
tadir. Ulasim sirketi olan Uber, calisanlarinin kendi araglariyla taksicilik yaptik-
lari bir hizmet saglamakta, calisanlarina prim usuli maas 6ddemektedir. The
Uber Game tasarim siirecini anlatan gazeteciler verdikleri bir roportajda, oyun
boyunca etkilesime girilen icerige dair bilgileri (arac kiralama ve yakit maliyeti,

ETKILESIM | 157



Cigdem OZKAN

calisma kosullari vb.) derin bir arastirma siireci sonunda edindiklerini, bunun
yaninda kullanici deneyimi tasarimi, kodlama ve programlama gibi siireclerin
de detayli bir calismanin Grind oldugundan bahsetmislerdir (Blood vd. 2017).
Bu baglamda oyunun arastirmaci gazetecilik 6zellikleri gésteren bir haber oyu-
nu oldugunu soylemek mimkinddr.

Oyun, acilis ekraninda yer alan baslat tusuyla acilmakta ve oyunun gercek
bilgiler ve Uber siiriiciileri ile yapilan roportajlar neticesinde tasarlandigi bil-
gisi verilmektedir. Ardindan oyuncuya “kolay ya da zor seviyede mi oynamak
istedigi” sorulmakta ve oyuncunun segimi dogrultusunda zorluk seviyesi ayar-
lanmaktadir (The Financial Times, 2019):

Gorsel 1. The Uber Game

Sehir haritasinda ilerleyen oyun, oyuncuya bir Uber siiriiciisi oldugu be-
lirtmekte ve bu isi yaparak ne kadar para kazanabilecedi konusunda bir mey-
dan okuma ile baslamaktadir. Oyun boyunca harita icerisindeki farkli lokas-
yonlardan misteri ¢agrilari alan oyuncu, bu cagrilara cevap verme/vermeme,
misterileriyle kurdugu diyalog, misteriler tarafindan bekletilme siresi, Uber
tarafindan calisani ekstra para kazanmaya yonlendiren bildirimlere verilen tep-
kiler, aktif olarak ara¢ kullanilmayan siire, arac icin yapilan beklenmedik mas-
raflar vb. degiskenler dogrultusunda para kazanmakta/kaybetmektedir. Oyun
boyunca aktarilmak istenen temel mesajlardan birinin ise Uber siricilerinin
yasadiklari duygusal ve psikolojik yipranma oldugunu séylemek mimkdnddr.
Oyuncunun yaptidi tercihler neticesinde duygu durumundaki degisimler de
oyun algoritmasi tarafindan oyuncuya aktarilmakta, béylece oyuncunun hika-
yenin kahramani ile 6zdeslesmesi psikolojik diizeyde de gerceklesmektedir.
Oyunun sonunda, elde edilen gelir ve kayiplar gériintilenmekte, daha detayli
bilgi icin haberin tam metin hali olan icerik bir link araciigiyla paylasilmaktadir
(The Financial Times, 2019):
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Gérsel 2. The Uber Game kapanis ekrani

The Uber Game was produced by Robin Kwong, David Blood,
Laslie Hook, Rebacca Turnar, Callum Locke, Endrew

Rininsland, Nicolai Knoll and Joanna Kao.

Share this game:

¥ f| in

This game is based on FT reporfing and inferviews with Uber

drivers. Read more about their story:

Similasyonlarin bir diger 6rnegini ise 2015 yilinda BBC’de yayinlanan Syri-
an Journey: Choose Your Own Escape Route adli haber oyununda gérmek mim-
kiindiir. Savas sebebiyle Suriye'den diger (lkelere go¢ eden miiltecilerin bu
slrecte karsilastiklari durumlar ve yasadiklari zorluklari aktaran oyun, haber
oyunlarijanrinin basit oyun mekaniklerini icermektedir. BBC'nin web sitesinde
yayinlanan oyun, temel olarak bir miltecinin savas sirasinda yasadigi zorlukla-
ri simule etmektedir. Oyunun basinda kullaniciya, savas sebebiyle {ilkesinden
goc¢ etmek zorunda olan bir vatandas oldugu aktarilmakta ve bu dogrultuda
karsisina gelen bazi secenekler arasinda secim yaparak belirli senaryolar tize-
rinde ilerlemesi istenmektedir (BBC, 2015):

Goérsel 3. BBC érnegi

Begin your journey Tough choices

sTaRT

may /o
GREECE TURKEY

SYRIA

o—Beirut
LEBANON
EGYPT

More than nine million Syrians have been forced to leave their homes and you and
your family are among them

You have sold your hotise in Damascus for a fraction of its value - §20.000 You are
now in Lebanon but you dream of the safety of Eurape
To make that joumey, you must risk being smuggled across land or sea, or both

As a Syrian, to get to Europe you have to go through Turkey or Egypt. You have to
choose

What do you do?

Egypt s cheap but ving conditions are poor.
The onward journey has 1o be by sea

research and real stories of Syrians who have made the joumey.

This journey i

Select your o begin your jourey

“
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Oyun, algoritmaya gore yapilan tercihlere bagli olarak farkli senaryolarla
mesajl okura vermeye calismakta, metin icinde acilan icerikler kimi secimlerde
3 adimda sonuca getirirken, kimi secimlerde de 10 ve daha fazla adima kadar
ulasabilmektedir. Boylece okur farkli senaryolari deneyerek, mesaji parcali
olarak ve daha az yogun bicimde tiketme imkani bulmaktadir:

Gérsel 4. BBC 6rnegi oynanis ekrani

Boat capsizes START

After sailing for three days. Food and water is running short.
It looks like the driver has lost his way. e

The boat suddenly capsizes. You are all in the water. You and your family can't swim
for very long, especially having not eaten properly for days. You didn't buy a lifejacket
and there is no rescue in sight.

You and your family are found dead on the Italian shores.

3 Try again

Share

Oyun, dogrusal bir anlatimi bulunmamasi ve geleneksel hikdye anlatimin-
daki 3. sahis bakisi yerine, kullaniciyi hikayenin bir parcasi haline getiren 1.
sahis bakis kullanmasiyla dijital hikaye anlatiminin baslica 6zelliklerini karsila-
maktadir. Etkilesimli icerigin uygulanabilirligi ise “tiklama” hareketinden olus-
makta, icerik ayni zaman ekranin sag st kosesinde yer alan paylas butonuyla
sosyal medya paylasimina acik hale getirilmektedir.

Wojdynski'nin (2015: 344) siniflandirmasinda son sirada yer alan ‘haber ko-
nusuna gonderme yapan oyunlar’ ise kullaniciyi haber icerigiyle ilgili bilgilen-
dirmekten cok, haberin konusuna gonderme yapan ve kullanicinin halihazirda
asina oldugu klasiklesmis oyun formatlari zerinden yapilan tasarimlara isaret
etmektedir. Wojdynski bu oyunlara The Guardian gazetesinin Beat the Bardadli
oyununu 6rnek vermektedir. Kart tabanli bir rol yapma oyunu olarak tasarla-
nan bu oyun, Shakespeare'in 450. dogum ginine denk gelecek sekilde yayin-
lanmistir. Oyunsal unsurlarin daha seyrek oldugu bu tasarimlar, haber sitesine
ilgi cekmek icin de kullanilabilmektedir.

Eglenceden daha derin ihtiyaclara cevap verecek oyunlar tasarlama (Sicart,
2008: 27) amacindan yola cikan haber oyunlarina yonelik bir diger siniflandir-
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ma ise Bogost, Ferrarri ve Schweizer'in Newsgames. Journalism at Play (2010)
adli kitabinda yer almaktadir (7Tablo 3). Bogost ve digerleri (2010: 6-10) haber
oyunlarini “glincel olaylara dayali oyunlar”, “infografikler” ve “belgesel niteli-
dindeki oyunlar” olmak (zere (¢ kategoriye ayirmakta, bunun yaninda haber
ve oyunun bir araya gelmesinin ilk 6rnegi olan puzzle'lardan, gazetecilik 6gre-

nimi icin oyunlastirma kullanimi ve platformlardan da bahsetmektedir.

Buna gore “gincel olaylara dayali oyunlar” glincel olaylara yonelik ve Ffikir
agirlikli olan haber oyunlarina isaret etmektedir. Bu tirdeki oyunlar, cogun-
lukla bir web sitesine gomli halde oynanir, disiik sistem gereksinimlerine
sahiptir, Adobe Flash ile yaratilir ve gazetede yer alan fikir yazilarina denk ge-
lirler. Bu tlr oyunlarin tasarlanmasinda teknik zorluklardan ¢ok mantiksal zor-
luklar 6ne cikmaktadir. Kisa ve kompakt oyunlar olduklarindan, oyuncularin,
oyun mantigini hemen anlayabilecegi bicimde tasarlanmalari gerekmektedir.
Bogost ve digerleri bu oyunlari da kendi iclerinde “editoryal oyunlar”, “tab-
loid oyunlar” ve “roportaj oyunlari” olmak (izere (ice ayirmislardir. Buna gore
editoryal oyunlar kendi icerisinde bir tartisma barindirmaktadir ve okurlari
bir konuya ikna etmek (zere tasarlanmislardir. Wojdynski'nin haber oyunlari
siniflandirmasinda bahsedilen Syrian Journey: Choose Your Own Escape Route
adli oyunu bu kategoride ele almak miimkinddr. Tabloid oyunlar ise daha hafif
haberlerin oyunlastirilmasindan meydana gelmektedir. Unliilerle ilgili olaylar,
spor haberleri, politik dedikodular bu kategori icerisinde yer almaktadir. Or-
nedin 2006 Diinya Kupasi finalinde futbolcu Zinedine Zidane'in bir futbolcuya
kafa atmasi (izerine yapilan Hothead Zidane oyunu (Bogost vd. 2010: 13-15),
Turkiye'de ise 31 Mart 2019 Yerel Secimleri sirecinde hazirlanan Mazbata
Online (2019) adli oyun bu tiire 6rnek verilebilmektedir. R6portaj oyunlari ise
tabloid ve editoryal oyunlar arasinda konumlanmaktadir. Detayli arastirma ge-
rektirdiklerinden daha az yaygindirlar ve oyuncuyu bir konuda ikna etmekten
cok egitmeye odaklanirlar. Ornegin New York Times'da yayinlanan Food Import
Folly adli oyun buna 6rnek verilebilmektedir. Oyun, oyuncular Glke genelin-
de gida ithalatini incelemeye yonlendirmekte ve soruna dair soyut bir algi
gelistirmektedir (Bogost vd. 2010:16).

Tablo 3. Haber oyunlari tipolojisi (Bogost vd. 2010: 6-10)

.
Bogost vd.
siniflandirmasi
| | |
N\ [ )
Giincel olaylara ) Belgesel
dayali Infografikler niteligindeki
haber oyunlari haber oyunlari
. | /L J
| | |
( N\ )
Editoryal Tabloid Roportaj
haber oyunlari haber oyunlari haber oyunlari
. '\ J
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So6z konusu infografikler oldugunda ise, Bogost ve digerleri (2010: 7), in-
fografiklerin gelistikce oyunlara evrildigini, kullanicilarin infografikler yoluyla
karmasik, yogun ve istatistiksel bilgileri kolaylikla anlayabilme, haber icinde
gezinebilme ve yeni bilgiler kesfedebilme imkani bulduklarini séylemektedir.
‘Belgesel’ bicimdeki haber oyunu 6rnekleriise 6l¢cek ve kapsam acisindan diger
kategorilere gore daha genis ve yogun bilgi icermekle beraber, fotografcilik,
sinema ve arastirmaci gazetecilik yeteneklerini gerektirmektedir. (Bogost vd.
2010: 8).

Bogost, Ferrari ve Schweizer'in (2010) de ifade ettigi gibi gazeteciler ve
oyun gelistiricileri, geleneksel oyunlarin ve gazeteciligin 6tesinde yeni bir bil-
gi odakli medya icerigi retmek icin birlikte calismalidir. Plewe ve Firsich ise
(2018) gazetecilikte devrim niteliginde bir yenilenme-canlandirma bekleyen
atesli sesler ve jeopolitik sorunlarin bitindyle toplumsal iliskilerin oyunlasti-
rilmasi yoluyla 6nemsizlestirilmesinden korkan karamsar seslerin karsi karsiya
oldugunu, ancak her iki tarafin da haber oyunlarinin etkilerini abarttigini ifade
etmektedir. Bu baglamda haber oyunlarina yonelik kutuplu yaklasimlarin Gs-
tesinden gelinmesinin ancak daha fazla arastirma ve oyun tabanli stratejiler
Uzerine daha fazla distiinme ile basarilmasi mimk{n gériinmektedir.

Haber oyunlari dijital hikdye anlatisi baglaminda icerdigi olanaklarin yani
sira, cesitli zorluk ve etik soru isaretlerini de barindirmaktadir. Wojdynski'ye
(2015: 346) gore haber oyunlarinin olusturulmasi diger formatlara kiyasla nis-
peten daha fazla zaman ve maliyet ihtiyaci tasimaktadir. Buna ek olarak oyun
gelistirmenin belirli bir teknik beceriye dayanmasi, bu alanda kabiliyetli ele-
man istihdam edilmesini gerektirmekte, bu da baska bir maliyet kalemini olus-
turmaktadir. Zamansal ve maddi kisitlar bir yana, oyunlarin ciddi meseleleri an-
latmak icin kullanilmasi Fikri, gazetecilik gelenegi g6z 6niine alindiginda hala
yeni bir fikirdir. Bu baglamda haber oyunlarini anlamak, imkan ve sinirlarini
kesfedebilmek icin daha fazla uygulama ve arastirmaya ihtiyac oldugunu soy-
lemek gerekmektedir. Bir diger soru isareti ise, haber oyunlari ve daha genis
perspektiften bakildiginda kullanici etkilesimi iceren tim dijital iceriklerin, bir
Olciide kullanici verisi gerektirmesi noktasinda meydana gelmektedir. Bu bag-
lamda kullanici verilerinin nasil kullanildigina dair daha fazla bilgi gereksinimi
bulunmaktadir.

Sonu¢

Dijital hikaye anlatisinda yeni bir yaklasim olarak haber oyunlarinin incelendigi
bu calisma, teknolojik gelismelerin gazetecilik pratiklerinde meydana getirdigi
degisimlerin bir 6rnegini ortaya koymaktadir. icinde bulundugumuz dijital cag
soz konusu oldugunda yeni medyanin imkanlarindan etkili bir sekilde fayda-
lanabilmek, yalnizca daha etkin bir gazetecilik deneyimi yaratmak icin dedgil,
yodun rekabet kosullari g6z 6niine alindiginda hayatta kalabilmek icin de ga-
zetecilik meslegdi acisindan 6nemli bir gerekliliktir. Diinyada teknoloji dolayimli
gazetecilik pratikleri gittikce yayginlasmakta, ancak iilkemizde benzer 6rnek-
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lere yeni yeni rastlanmaktadir. Bu baglamda bu calisma, gazetecilik meslegini
icra edenlere yeni bir bakis acisi sunma, akademik cevreler icin ise yeni medya-
nin olanaklari Gizerine daha fazla arastirma yapmaya yonelik merak uyandirma
kaygisi barindirmaktadir.

Dijital hikaye anlatisi, sanal gerceklik araciligiyla ‘immersive gazetecilik’,
haber oyunlari ve daha pek cok yeni yaklasim, teknoloji ile medya arasinda-
ki yakinsamanin dogal bir sonucu olarak gazetecilik meslegini etkilemekte ve
donistirmektedir. S6z konusu oyunlar ve oyun tabanli stratejiler oldugunda,
toplum igerisinde pek ¢cok alanda fayda Giretmeye yonelik uygulamalar gittikge
yayginlasmaktadir. Bu acidan haber oyunlari da kullaniciyr haber 6ykisindn
icine cekmesi ve bu 0Ozelligiyle haber icerigine karsi duyarsizlasmayi ortadan
kaldirma potansiyelinin bulunmasi; daha yogun, etkilesimli ve katilimci bir an-
lati sunmasi gibi faydalar barindirmaktadir.

Haber oyunlarinin, yerlesik gazetecilik gelenegdi ve (iretim asamasinda ge-
rektirdigi bazi kaynaklar nedeniyle haber kuruluslari tarafindan yakin zaman-
da benimsenmesi ve yayginlasmasinin pek mimkin gorilmedigini séylemek
mimkindir. Diger yandan haber oyunlari, gazetecilik acisindan rekabet ko-
sullarinin son derece zorlu oldugu bir donemde gazetelere farklilasmak ve
one cikmak icin 6nemli bir firsat yaratmaktadir. Her yeni teknoloji gibi haber
oyunlarinin da haber odalari tarafindan benimsenmesi, yayginlik kazanmasi ve
arastirmacilarin ilgisini cezbetmesi deneyimle dogru orantili bir siirede ger-
ceklesebilmektedir. Bu baglamda kiresel 6rnekler haber oyunlarinin maddi ve
teknik dezavantajlarinin, okur Gizerinde yarattigi etki goéz 6niine alindiginda,
avantaja cevrilebilme imkani oldugunu acikca géstermektedir. Ulkemizde de
haber oyunlarinin basariya ulasmasi bu yeniicerik formunun denenme cesareti
gosterilmesi ve bu dogrultuda yapilan akademik calismalarin kesifsel calisma-
lar olmanin 6tesine gecebilmesi ile mimkindir.
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Ozet

Postmodernizm, modernizmin hakimiyetini bitirirken elitlerin ekonomiden
kiiltire medyadan siyasete ayricaliklarini da azaltmustir. iletisim kanallari
ve teknolojilerinin gelismesiyle sesi giir cikmayan kesimler gériiniir olmaya
baslamis ve bu durum demokrasinin katilimcilik sartini desteklemistir. Pasif
konumundan icerik paylasan aktére doniisen insanoglu, kendisini, sanal
zekali yeni iletisim teknolojileri sayesinde benzerlerin seslerini duyduklari,
gorislerini onayladiklari ama o6tekine tahammil edilmeyen bir diinyada
bulmustur. Neticede kori koriine kutuplasmalar dogmus, nefret dili ve
otekilestirme kacinilmaz hale gelmistir. Hakikatin énemini yitirmesi de bu
safhada baslamistir. Bilimsel gercekler siradan insanin bakis acisindan farkli
sayllmamaya, gercekligi evrensel olarak kanitlansa da herkes istedigi gercedi
yadsimaya, kendisine iyi gelen ve hosuna giden soéylemleri, yanlissa da kabul
etmeye veya herkesten 6nce ortaya atmaya baslamistir.
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Abstract

Postmodernism, ending the dominance of modernism, also reduced the
privilege of elites from economy to culture, from media to politics. Thanks
to the development of communication channels and technologies, people
whose voices could not be heard became visible, and this situation supported
participatory democracy. Transforming from a passive position to an actor
that shares content, human beings have found themselves in a world where,
thanks to new communication technologies with virtualintelligence, they hear
the voices of those who are similar to them, approve their views, but do not
tolerate the other. As a result, people were polarized, language of hate and
marginalization became inevitable. Truth began to lose its importance at this
phase. Scientific facts are not regarded as different from the point of view of
the ordinary person. Even if their reality is universally proven, everyone has
begun to deny the truth the way they want. People have also begun to accept
the discourses that are pleasing to them, even if these discourses are wrong,
or put forward them before everyone else.
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Giris

2016 senesinde Oxford Sozliik tarafindan yilin kelimesi olarak secilen “post-
truth”, Tirkceye “hakikat sonrasi” olarak cevrilmektedir. 1992'de literatiire
giren kavram ile anlatilmak istenen tarafsiz, nesnel, var olan gercekligin ka-
muoyu olusturmada énemini yitirmesi, insanlarin kisisel yargi ve kanaatlerinin
nesnel ger¢ekligin 6niine ge¢mesi durumudur. Ger¢ekte ne olmussa olmustur
ve bu nesnel gerceklik genel cogunlugun kisisel kanaatini etkilemez hale gel-
mistir. insanlar gercedi umursamaz hale gelmis ve inanmak istediklerine ina-
nir olmuslardir. Martin Shovel tarafindan cizilen bir karikatlr aslinda durumu
son derece net sekilde anlatmistir. Karikatire gore Descartes'in “disiniyo-
rum o halde varim” soz, post truth/gercek 6tesi/hakikat sonrasi dénem icin
“inaniyorum oyleyse hakliyim” halini almistir (Simsek ve Yali, 2019: 9). Baska
bir ifadeyle “hakikat sonrasi” dénemde kisiler, kendi gérmek ve duymak iste-
dikleri seylere inanir hale gelmislerdir. Kavramin siyasi olarak gindeme gelisi
ise Uzunoglu'na (ty.) gore tamamen politik bir tavir olarak baslamis ve Bati'da
yasanan demokrasi krizine miidahale amacli devam etmistir.

iletisimsel Araglarimiz

Hakikat sonrasi donemin hayatimiza girmesinde teknolojinin insanlarin kont-
rolinden cikarak insanlari kontrol eder hale gelmesinin payi biytktar. Gind-
mdz bilim cagr insanoglunun ge¢cmise nazaran degisimi yakalamakta en zor-
landidi, an1 yasayamadidi, kendisini sirekli glincellemek zorunda hissettigi bir
cagdir. Sistemin kendisini bu kadar hizli degistirip donlstiirdiga ve isin icine
cift tarafli bir iletisim boyutu kattigi baska bir doneme rastlamak miimkiin
degildir. Kitle iletisim araglari tarihi, papiriis kagitlari ve civi yazilari, dumanla
haberlesme, posta glvercinleri donemlerine kadar gidilmezse, genellikle mat-
baaninicadiile baslatilir (Aymaz, 2018: 128). 15. yiizyilin ortalarina denk gelen
matbaanin icadi ile fikirler cok daha hizli bicimde kagida dokiilmeye baslanmis,
seri matbuat ile séyleyenle soylenenin ayni mekanda bulunmasi zorunlulugu
ortadan kalkmis ve bilgi akisi sinirlari asarak seri sekilde hareket kabiliyetine
kavusmustur. Matbaa ile bir kitabin cogaltilmasi, el yazmasi eserlere gore
daha kolay ve ekonomik oldugundan ayni sekilde bilginin daha genis cevrelere
ulasmasi da seri olmustur.

iletisim teknolojilerinin kendisini gelistirmesi ile birlikte durum daha da
farkli bir boyut almistir. 18. ve 19. yiizyillarda telgraf ve telefonun icadiyla
yeni bir iletisim dénemine girilmis, iletilmesi gereken haberler, mesajlar eski-
ye nazaran yerine daha hizli ulasmaya baslamistir. Telgraf éncesi donem olan
19. ylizyilin baslarinda Londra’dan Hindistan'a bir mektubun ulasmasi bes ila
sekiz ayi bulurken kot iklim sartlarinda cevabin gelmesi iki yila ¢ckmaktadir.
ilerleyen siirecte ayni rotada bu siire {i¢ aya kadar inmis, 1860’larda denizal-
ti kablolari ile mesajlar ayni gin iletilip cevaplanmaya baslanmistir (Aymaz,
2018:136).
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Bu gelismeleri 19. yizyilin sonunda radyonun icadi izlemistir. Sesin de harf-
ler gibi tasinir hale gelmesiyle birlikte radyo, 20. yizyilin baslarinda sanayiles-
mis tim Glkelerde yayginlik kazanmistir (Aymaz, 2018: 137). Sesin aktarimi ile
beraber goériinti aktarimiyla da 20. yizyilin ilk ceyregi dolmadan televizyon in-
sanlarin hayatlarina girmis ve radyo/televizyon ikiligini ifade eden “geleneksel
medya anlayisi” tiim diinyada egemen olmustur. Geleneksel medyanin insan
hayatina kattig yenilikler kitlesel iletisim araci olmasi, es zamanli imgeler ve
temsiller Gretebilmesi, bu imgelerin alici sayisi kadar cogaltilabilmesi, bunun
es zamanli ayarlanarak canli yayin yapilabilmesidir (Altunay, 2012: 37). Bu nok-
tada sinema ve televizyonun sesle beraber goriintiileri de aktarmasi bir dev-
rimdir. Haberin ve bilginin aktariminin sirati ile ilgili bir drnek Giddens'tan gel-
mektedir. Giddens (2013) 11 Eylil 2001'de Diinya Ticaret Merkezi'ne yapilan
ucakli saldirilarile 1865 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri Baskani Abraham
Lincoln’e Washington’da bir tiyatroda diizenlenen suikasti karsilastirir. ilk ola-
ya diinyada iki milyar insan ekranlari basinda ayni anda canli sahitlik ederken
ikinci olayin Londra’da duyulmasi 12 giini bulmustur (2013: 630).

Kitle iletisim aracglari haber aktarma ile iletisimin yani sira zamanla fark-
i amaclara da hizmet eder hale gelmislerdir. Bu konuda siklikla dile getirilen
husus 6zellikle kitle iletisim araclarinin kitleleri etkilemede ve manipiile etme-
deki rold Uzerine olmustur. Bu iki ara¢ sinemadan farkli olarak mahrem ala-
na, yani evlere kadar girmistir. Bu sayede yeni bir kiiltrel temsil ve kiiltiirel
alan meydana gelmektedir (Altunay, 2012: 37). Bu araclarin kiresel anlamda
kiltirel hegemonya saglamasi, kiiltiirel olarak tek tiplestirme gibi etkileri ol-
dugu yonindeki elestirel yaklasimlarin varligindan s6z etmek mimkdnddr.

20. ylzyilda iletisim cok Farkli boyutlara ulasmis ve telekomiinikasyonun
bambaska bir doniisiimii hayata gecmistir. ilk kez Pentagon’da 1969'da askeri
amacl kullanilmaya baslanan internet (Giddens, 2013: 640), ilerleyen yillarda
bu amacini asarak hem gelisen yazilim programlari hem de yayginlasan ag alt-
yapisl ile tim dinyada yayginlasmistir. 2019 Temmuz istatistiklerine gore diin-
yada aktif internet kullanicisi 4,3 milyar insana ulasmis durumdadir (Clement,
2019). internet kullaniminin gelisiminde Web 1.0, 2.0 ve 3.0 teknolojisinin sey-
ri, kitle iletisim araclarini anlama ve anlamlandirmada oldukca etkilidir.

Web 1.0 teknolojisinde insanlar internet sitelerinde bilgiyi edinirler ve ¢I-
karlar. Sinema seyircisi gibi herhangi bir miidahalede bulunma durumlari yok-
tur. Web 2.0 teknolojisi ile kullanicilar bilgi alirken bilgi Greten, paylasimda
bulunan aktif internet kullanicilarina ve icerik saglayicilara donismaslerdir. Si-
nema seyircisi ya da sadece pasif internet kullanicilari gibi seyirci ya da edilgen
varliklardan baskalasarak bir seyler sdyleyebilen aktif 6znelere donismusler-
dir. Web 1.0 ve 2.0 teknolojilerinin sadece insan anlamlandirmasina odakli ve
insanlar tarafindan anlasilabilir yapisinin bir Gst noktasi Web 3.0 teknolojisi ya
da diger adi ile “semantik web"dir. Bu yapida internet saglayicilarinin igerik
kontroli yazilimlar tarafindan saglanir. Adlar, internet siteleri, veri tabanla-
ri birbirleriyle iletisim ve etkilesim halindedir ve insanoglu bir bakima yapay
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zekanin hayat bulmus hali ile karsi karsiyadir. Bu sayede internette yaptigimiz
bir arama, 6rnedin X yazarinin kitaplariyla ilgili bir arama sonucunda baska
bir gin ekranin saginda ayni yazarin farkli kitaplarini gosteren reklamlar, ayni
konuda yazilmis farkli kitap, yayin, ilgimizi cekebilecedi disinilen internet
sayfalari ile karsilasiriz. Bunun sebebi semantik web olarak adlandirilan veri
tabanlarinin etkilesimiyle tercih ve ilgi alanlarimizin bu akilli depolarda saklan-
masidir. Boylece ticari kiiresel sermaye, tekilden timele dogru, 6zelde sahis
olarak bizlerin, genelde ise o sehrin, bélgenin ya da Glkenin her tirli gords, di-
siince, politik tercih, nefret, ilgi ve benzer 6zelliklerine hemen herkesin elinde-
ki aygitlarla hakim olabilmektedir. Bu sayede videolarini izledigimiz herhangi
bir diinya ya da dini gorise dair farkli farkli fakat “hosa gidecek” sayisiz icerik
her sayfa yenilememizde 6nimize serilmektedir. Boylece zevk, fikir, nefret ya
daideolojilerimiz daha da percinlesmekte, keskinlesmekte, yerlesmekte ve ke-
miklesmektedir. Bu sayede bizimle ayni seylerden hoslanmayan, ayni fikirleri
paylasmayan herkesi 6teki olarak gorme egilimimiz de dogru orantili olarak
artmaktadir.

Medya Elitlerinin Sonu

Burada aslinda uzun zamandir edilgen konumda olan izleyicinin ipleri eline ala-
rak kendince alternatif medya meydana getirmesinden de s6z edilebilir. Clink{
uzun zaman boyunca geleneksel medyada goériinen, yani sesi (gir) ¢ikan kesim
hemen her yerde aynidir ve bellidir. Seckinci bakis acisiyla her toplumda elitler,
seckinler mevcuttur. Bu seckinler egitimden politikaya, ekonomiden medyaya
kadar s6z sahibi olup bu alanlara yon de vermektedirler. Elitist teorisyenler-
den Mosca'nin da belirttigi gibi yonetenler her zaman 6rgitli azinliklardir ve
bu azinliklar donemden déneme farkli yontemlerle Gstinliklerini kabul ettir-
mislerdir (akt. Cagla, 2010: 282). Mills'in de belirttigi Gzere, Amerika Birlesik
Devletleri'nde (i¢ sacayadi olan elit bir statd grubu vardir. Bunlar ordu, sanayi
ve politikada yer alan Gst yoneticilerdir. Bu grup iktidari paylasmakta, iktidari
olusturduklari G¢gen sayesinde siirekli olarak kimseye devretmeden ellerinde
tutmaktadirlar (akt. Cagla, 2010: 286-287).

Durum geleneksel medyadan yeni medyaya gecis siirecinde de benzer san-
cllari biinyesinde barindirmaktadir. Nitekim geleneksel medyada medya pat-
ronlarinin misaade ettigi kadari gazetelerde ve televizyonlarda yer bulmus-
tur. Alatl'nin (2019) da dedigi gibi “medya 6zgir olamaz. Medya’'nin basarisi
umumun zihniyeti dogrultusunda Gridn vermesiyle kaimdir. Gazeteci, gercek
disincesini baglioldugu gazeteye sokmamak icin para alandir”. Dolayisiyla ge-
leneksel medyada uzun yillar belirli bir kemik kadronun -ki bunun icin “medya
elitleri” tabiri kullanilabilir- tahakkimi s6z konusu olmustur. Genis kesimlerce
kabul géren ve normal olarak dederlendirilen kesimler boy gosterirken mar-
jinal ya da oteki olarak gorilen kesimlerin ana akim medyada yer alamamasi
da bundan dolayidir. Otekilestirme aygiti olarak medya “biz ve onlar” ikiligini
bazen iiretmekte bazen de bu ikiligin kroniklesmesinde etkili olmaktadir. Bu
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noktada medya elitleri denen ve giici elinde tutanlarin ¢izdigi sinirlar icinde
misaade edilenler normal, digerleri ise sira disi ve 6teki addedilmektedirler.

Geleneksel Medya ve Propaganda

Hemen her iletisim teknolojisinin hayatimiza girmesi sonrasi donemin yaygin
iletisim araci ilgili sartlar icinde kendisinden maksimum fayda saglanacak se-
kilde her kesim tarafindan insanlari etkilemek, manipile etmek ve fikirlerini
yonlendirmek amaciyla kullanilmistir. Yaklasik yizyillik gecmisiyle medyanin
politik, psikolojik ile toplumsal sonuclarina egdilen ve “iletisim arastirmalari”
olarak adlandirilabilecek calismalar gerceklestirilmistir (Cang6z, 2017: 39). Bu
calismalarin ana ekseninin medyanin propaganda araci olarak nasil kullanildigi
Gzerine olduguileri sirilebilir. Bu minvalde kitle iletisim araglarinin kitleleri et-
kileme, yonlendirme, ikna etme, algi ve tutumlarinda istendik yénde gelisme-
ler gerceklestirmesi amaclanmistir. ister tiiketim toplumunda istendik tiiketim
kiltGrinin yayginlasmasi amaci ile olsun, ister politik olarak bir propaganda
vasitasi olsun, amac yeni bir deger olusturmak ya da yaygin olan dedgerlerin
ve algilarin kemiklesmesi ile pekistirilmesini saglamaktir. Cinkd insan algisi
dis midahale ve etkilere, etkilenmelere aciktir. Kitleleri etkilemek icin bazen
bilginin glicinden bazen de kaynadin glvenilirliginden yararlanmak etkili ol-
mustur. Ornegin Gnld birinin ya da bir konunun uzmaninin bir markanin yiizi
olarak reklamlarinda oynatilmasi bundan dolayidir. Bu baglamda ayni araclar
artan enddstriyel Gretimde pazar payini artirmak ve seri tiretimi seri tiketime
cevirebilmek amaciyla bir ikna araci seklinde kullanilmislar ve etkili olmuslardir
(Cang0z, 2017: 40).

Bu baglamda Althusser’in ‘ideolojik aygit teorisi’ bu tezi destekler. Devle-
tin aygitlarini ideolojik ve baski aygiti olarak ele alan Louis Althusser’e gore
devletin ideolojik aygitlari kilise, hukuk, siyasal sistem, sendikalar, edebiyat ve
spor gibi kiiltiirel aygitlar ile basin, yayin, radyo, televizyon gibi haberlesme
aygitlaridir. Tim ideolojik aygitlarin temel amaci aynidir ve bu amag Gretim
iliskileri ve kapitalist somri dizeninin tekrar tekrar Gretimidir. Her bir aygi-
tin kendine 6zel baska islevleri de s6z konusudur. Medyanin ideolojik amaci
halki diizenli olarak milliyetcilik, ahlakcilik gibi degerlerle sekillendirmek ve
beslemektir (Althusser, 2002: 32-33, 43). Bu noktada medya elitlerinin elinde
medya, insanlari bazen kapitalist sistemde belirli Grlinleri cilginca tiketmeleri
ve almalariicin ikna etmekte bazen de “hassas duygulari” alevlendirmektedir.

Geleneksel medyanin bir propaganda ve ikna araci olarak kullanilmasinin
ozellikle iki blylik diinya savasi arasinda basladigi bilinmektedir. Bunun ana se-
beplerinin savasa katilimlarin {lkeler bazinda biiyiik 6lcekte olmasi, cephe ve
gerisindeki kesimlerin bir komuta zinciriile birligi icinde ortak hareket etmeleri
ve denetim altinda tutulabilmelerini saglamak sayilabilir (Cang6z, 2017: 39-
40). 20. ylazyil basinda sosyalist devrimde 6zellikle devrim yanlisi kesimlerin
sinemayl, 2. Dinya Savasi'nda Almanya’nin ise radyoyu etkin bir propaganda
malzemesi olarak kullanmasi buna 6rnek teskil etmektedir. Medyanin etkileyi-
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ci glicti insanlari olana inandirmama ya da olmayana inandirma konusunda da
oldukca etkili olmustur. Ornegin Orta Dogu’'da 2010 yilinda gerceklesen hare-
ketlilik kimi medya kuruluslarinca Arap Bahari devrimi olarak nitelendirilirken,
bazi kesimlerce halk ayaklanmasi ya da asilerin baskaldirisi olarak tanimlana-
bilmistir (Cang6z, 2017: 51).

Gelenekselden Yeni Medyaya Dogru

Yeni medyayi geleneksel medyadan ayirmada ilk husus kitlesel iletisimde eski
iletisim araclariyla kiyaslanamayacak 6l¢iideki karsilikli iletisim boyutudur. Te-
levizyon, radyo, dergi, kitap tek kaynaktan cok aliciya yani “tekten coga” ileti-
sim saglarken internet bazli iletisim kaynaklarinda “coktan coga” iletisim sag-
lanmaktadir. Eskiden sadece takiple yetinmek durumunda kalan takipci kitle
artik tiketici rolinin yani sira icerik Ureticisi de olabilmektedir (Simsek ve Yal,
2019: 106).

Geleneksel medyadan yeni medyaya gecisle gerceklesen degisikliklerden
ilki haberin yayilma hizinin daha dnceki araclarin cok 6tesine gecmesidir. Oyle
ki bazen ana akim medyada ve bircok haber kaynaginda konunun haber olma-
sindan cok 6nce internette ve sosyal medyada ilgili konu konusulmaya ve tarti-
silmaya baslanmaktadir. Herhangi bir yerde meydana gelen bir depremin aras-
tirma enstitdlerinin resmi sitelerinden cok 6nce sosyal medya platformlarinda
insanlar tarafindan basliklar acilarak bildirilmesi bunlara 6rnektir. Ayni sekilde
sadece televizyon kanallarinin canli yayin yapabilme tekeli de artik kanallara
ait olmaktan ¢ikmis ve sosyal medya kullanicilari da kendi sosyal medya hesap-
larindan takipcilerine istedikleri zaman ve mekanda canli yayin yapabilmeye
baslamislardir.

Yasanan bir baska degisim de kiiltiirel temsillerde gozlenmektedir. Bir
bakima 6zellikle sosyal medya platformlari insanlarin kendilerini ifade etme,
kendileri hakkinda ipuglari verme yontemi olarak kullanilmaktadir. Sadece be-
lirli kesimlerin gorindr olma tekeli ortadan kalkmis, her kesimden her inang,
dislnce, tercih ve bircok kategoriden insanin kendini ifade etme, gorinir
olma, birlik haline gelme gibi durumlari yayginlik kazanmistir. Bu, uzun zaman
boyunca otekilestirilen kesimlerin kendilerini istedikleri gibi ifade edebilecek-
leri, boy gosterebilecekleri bir mecranin da dogusu demektir. Dolayisiyla da
“Otekilerin temsili” ile biz ve onlar ayriminda “onlar” olarak goérilen kesimler
de kendilerine s6z hakki bulabilmekte, goriiniir olabilmektedir. Baska bir de-
yisle artik herkesin kendi yoneticiligini yaptigi “alternatif medyalari” olusmus-
tur. Boylece demokrasinin olmazsa olmazlarindan katilimcilik hayata gecebil-
mekte, bugiine kadar ekranin karsisinda yillardir pasif sekilde, olana bitene
seyirci kalan kesimler aktif pozisyon alarak kendileri icerik saglayicilar haline
gelebilmektedir.

Ancak yeni medyanin birtakim handikaplari da s6z konusu olmaktadir. Bun-
larin ilki yeni medyanin nefret dilini rahatlikla kullandirma imkani olsa gerek.
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Clinkd geleneksel medyanin tersine yeni medyanin kontrol ve denetimi kolay
gozikmemektedir. Her ne kadar filtreleme, bloklama yontemleri bir nebze ¢6-
zim olsa da asil olanin kisinin kendi otokontroliini saglamak oldugu asikar-
dir. Etik ilkeler yeni medyada askiya alinmis durumdadir. Cogu zaman gercek
kimliklerin gizlenerek cesitli takma adlarla agilan hesaplarla insanlar, gercek
diinyada dile getiremedikleri bircok fikri bu yolla dile getirmektedirler. Bu ise
hem nefret suclarini daha gorinir kilmakta hem de sanal lingleri beraberinde
getirmektedir. Bazen tek bir mesaj ya da etiketleme yontemi ile geri doniile-
mez sonuclara yol acabilecek hedef gostermeler yasanabilmekte, sanal olarak
baslayan bir hareket gercek facialarla sonlanabilmektedir.

Dogru Bilgiye Ulasabilme Sorunu

Yeni medyayla bir bakima medya elitleri devrinden “algilar devrine” gecis ya-
pildidiilerisirilebilir. Bu noktada en cok yasanan problemlerden biri meydana
gelmis olan bilgi kirliliginin sonucu olarak “dogru bilgiye ulasabilme sorunu-
dur”. Cinkd yeni altyapi teknolojisi ile aktif medya kullanicilari olarak icerik
paylasabilme potansiyeline sahip herkes, istedigi her konuda paylasim yapabil-
digi icin paylasilan bilgilerin dogrulugu sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Hatta pay-
lasilan bilgiler sahte gorseller hazirlanarak desteklenmekte ve inanilirliklari ar-
tirilmaktadir. Bu kez internette dolasan her bilginin dogru olup olmayacagini
bilmek gerekliligi, okunan satirlarin teyide muhtacliklari ve elestirel akil
stizgecinden gecirilme zorunluluklari kendisini gostermektedir. Lynch’in tabiri
ile eskiden insanlar gordiiklerine inanirlarken giinimizde insanlar Google'da
bulduklarina inanmaktadirlar. Hatta internetteki her bilginin dogru olmayabi-
lecegini bilen insanlar bile yine de Google'a girip arastirmadan duramamakta-
dirlar (akt. Reese, 2016).

Baudrillard (2018) da aslinda hakikat sonrasi donemi 6nceleyerek “her ge-
cen glin daha cok haber ve bilgiye karsin giderek daha az anlamin tretildigi bir
evrende yasiyoruz” (2018: 114) der. Bu aslinda imgelerin zamanla gerceklerin
yerini almaya baslamasinin da gostergesidir. Baudrillard'a benzer bir yaklasim
Naisbitt tarafindan 1980’lerin basinda su sekilde ifade edilmistir: “Enformas-
yonda boguluyoruz, ama bilgi acligindan kiriliyoruz” (akt. Bundy, 2000: 12).
Gercekten de internette hemen her konuda sayisiz kaynak, goris ve bilgiye
ulasmamiz cok kolay hale gelmistir. Ancak bunlarin ne kadarinin dogru oldugu
tartismali olup ayni sekilde mevcut bilgilerinden de siiphe eder hale gelmis
insanlar toplulugu ile de karsi karsiya kalinmaya baslanmistir. Gerci bu durum
sosyal medya 6ncesi geleneksel medyanin da bas sorunsallarindan biri olmus-
tur. Gerek radyo, gerekse gazete ve televizyonlarin yaptiklari haberlerin taraf-
sizligi strekli tartismalidir. Buna ragmen bircok kisi hangi kaynaklarin tarafli ya
da tarafsiz oldugunun farkinda dahi degilken tim medya organlarinin tarafli
oldugunu disiniyorsa bu kez lehine olan kanali tercih etmektedir (Mcintyre,
2019: 88). Kisi tarafsiz kaynak bulamayacagini diisiiniiyorsa bu kez kendine en
yakin kaynadi tercih etmektedir. ABD'de yapilan arastirmaya gére CNN haber-
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lerinin %4'linde kisisel kanaatler etkiliiken FOX kanalinda haberlere kisisel ka-
naatlerin karisma orani %68'dir. Ancak ¢ikan sonuca gére FOX haber kanalini
izleyenler, hic haber izlemeyenlere gore daha az bilgili ctkmislardir (Mcintyre,
2019:77). Bu da demektir ki ister geleneksel ister yeni medya olsun, strekli bir
seyler paylasilmasi ve anlatilmasi kitleleri bilin¢lendirmeyebilmekte; bilgisini
artirmayabilmektedir. Kisacasi haber programi seyretmek insanlari bazen ha-
berdar etmeyebilmektedir.

Safsata ile Miicadele

Safsata, “bos, asilsiz, temelsiz s6z, gercek gibi goriindigi halde aslinda esas-
siz olan kiyas, gercek sisi verilmis yalan” (Ayverdi, 2016: 1044) ve “dogru bir
akil yiritme olmadigi halde, dogru bir akil yiritmeymis gibi gérinen hileli bir
yontem” olarak tanimlanabilmektedir (Alpay, 2019: 20). Safsata ile beslenen
hakikat sonrasi soylemlerden kurtulmada elestirel aklin ve mantigin sirekli
devrede kalmasi 6nem arz etmektedir. Elbette ki insan aklinin sinirlarinin her
seyi kavramaya yetmeyecedi bilinen bir gercektir. Ancak yaratilisin insanog-
luna sundugu imkanlar dahilinde Alatli'nin da belirttigi Gzere “duyulan, gori-
len her seyi sorgulamayl 6grenmek” gerekmektedir (2018: 13). Zira “dogruy-
mus gibi gérinen ancak dogru olmayan (yanlis) 6nciillerden kurulmus savlar”
olarak tanimlanan safsata, bir yandan giici elde tutmaya yararken psikolojik
olarak ikna edici 6zellikleri de barindirmaktadir. Bundan dolayi kitlelerin saf-
satalar karsisinda savunmasiz olduklari belirtilirken safsatalari fark etmek, ta-
nimlamak ve anlamak gérevi mantiga dismektedir (Alpay, 2019: 99, 101, 102).

Safsatalarda genellikle séylenen s6zin icerdigi argimanlara karsi muhata-
ba, haksiz ya dayanlis oldugunu ispatlayan gerekceli argiimanlar sunulmadikca
yapilan sadece safsata olmaktadir. Ornek vermek gerekirse, tercih yapilmasi
icin sunulabilecek bircok secenek varken insanlari sadece iki secenek arasinda
bir tercih yapmak zorunda birakmak safsata yontemlerinden biridir. 11 Eylil
saldirilarindan sonra Baskan Bush'un tiim diinyaya “ya bizlerlesiniz ya da tero-
ristlerle” demesinde oldugu gibi bir devlet, hem Amerika Birlesik Devletleri'ni
hem de terér eyleminin faili oldugu iddia edilen ilkeleri desteklememe gibi bir
ticlincii secenekten mahrumdur. iki secenek arasinda birakilarak Amerika'ya
acik destek vermemek terorist ilan edilmek icin yeterli sart olabilmektedir.

Benzer sekilde bir kisinin ileri siirdigi herhangi bir argiimana karsilik ola-
rak aslinda konu ile hi¢ alakasi olmadigi halde muhatabin kisiligi, ailesi ya da
gecmisiile ilgili bir hususta karsi cevap vermek de bir safsata yontemidir. Amacg
o kisiyi saibeli hale getirip hakli oldugu konular da dahil olmak lzere séyledi-
di her s6z ve eyleminde onu siipheli ve giivenilmez bir duruma sokmaktir. Bu
baglamda safsatalar ile bas edebilme becerisi kazanmak, yalan haberlerle ya
da kismen gercedi degistirilmis bilgilerle miicadele edebilmek icin dncelikle
bunlarin ayirdina varabilmek gerekmektedir.
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Yeni Medyada Propaganda

Aslinda yeni medyanin her tir kullanimi eninde sonunda ‘etkilemek’ merkezli
eylemlerdir. Ulasilabilen herkesi etkilemek, benzer fikirleri yaymak ve kabuli-
nd saglamak asil olmaktadir. Ancak bu noktada duyulan her sesin, seyredilen
her videonun ya da atilan her ¢weet’in ne kadarinin haklilik payinin oldugunu
bilmek ve gerceklerle ne kadar 6rtiistigini g6z 6niinde bulundurabilmekte
yatmaktadir. Gercekle ilgisi olmayan en kiiclik yalan haber, kelebek etkisiyle
hic umulmadik sonuclar dogurabilmektedir. Baska bir ifade ile “sanal séylemle-
rin gercek eylemleri” dogabilmektedir. Teyit edilmeden, gercekligi ve dogrulu-
du arastirilmadan hissi hareket edilerek gerceklesen olaylar infiallerle sonuc-
lanabilme potansiyeline sahiptirler. Bu noktada propaganda faaliyetleri her
zamankinden daha basarili olabilmek gibi bir sonuca evrilebilir. Propaganda en
cok, kisinin 6nceden de mevcut durumda olan inanclari Gzerine yogunlastigi
icin (Aronson vd. 2012: 467) yeni medyada kendi fikrinin yayginlasmasi saikiy-
la hareket eden kesimler kendi paydaslarindaki hakikat ile ortiismeyen pay-
lasimlari gercekmiscesine dolasima sokabilmekte, taraftar bulabilmekte ve
insanlar, dogrulugu teyit edilmeden, bunlarin yilmaz savunuculari olabilmek-
tedir. Gilman'dan alintiyla “ister eski 6gretiler ister yeni propagandalar olsun,
yutmak ve pesine takilmak insan zihnine hala egemen olan bir zayifliktir” (akt.
Aronson vd. 2012: 468). Stanley bu noktada propagandayla ilgili olarak, pro-
pagandanin amacinin bilgi iletmek olmadigini, amacinin bir taraf secmemizi
saglamak oldugunuileri sirmektedir (akt. Mcintyre, 2019: 88). EGer propagan-
da basarili olursa manipiile edilenler kendi hiir iradeleriyle hareket ettiklerini
distneceklerdir (2019: 109). Amerika Birlesik Devletleri Baskani Trump dahil
herkes medyanin bir tarafin sesini yiikseltirken diger tarafin sesini kistigini
disindyor, hatta Trump hosuna gitmeyen haberlere ‘uydurma haber’ diyebi-
liyorsa (Mcintyre, 2019: 88) bu kez tarafli olan geleneksel medyaya ait medya
kanallari aradan cikarilabilmektedir. Nitekim yeni medya aygitlari bir bakima
bu amaca hizmet etmektedir. Baskan, bir kanala aciklama yapip o kanalin, de-
mecinin kendi ¢ikarlari ya da hizmet ettigi taraf lehine egip biikmesi ihtimaline
karsi aracilar olmadan mesajlarini Twitter gibi platformlar vasitasiyla dogru-
dan halka verebilmekte, herkes kendi hakikatini aracisiz sekilde ortaya sunabil-
mektedir. Sonucta Arendt’in (1962) de “tecriibenin gercekligi ile diisiincenin
standartligi” olarak adlandirdigi ayrimi, yani hakikat ile kurgu arasindaki ayrimi
fark edemeyecek hale gelmis olan (1962: 474) insanlar artik tim medya arag-
larinin hedef kitlesi durumuna gelmis ya da getirilmis olmaktadir.

Yeni medya ya da baska bir deyisle modern kitle iletisim araclari, Jean
Baudrillard'in da ifade ettigi Gzere, bize diinyaylr géstermekle kalmamakta
ayni zamanda yasadigimiz diinyanin nasil oldugunu da belirlemektedir. Bu
noktada “hipergerceklik” kavramindan hareket eden disiniire gore icinde
yasadigimiz diinyada kitle iletisim araglari aracilik gérevinden soyutlanmis ve
kendileri amac olmus, gercek ile gercek olmayan ic ice gecerek bireyler care-
sizlik icinde duyarsizlasmis, sanal goriintiler aleminde yasar hale gelmislerdir.
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Disinir Korfez Savasi'ndan ornek vererek savas 6ncesi “Korfez Savasi ¢ika-
maz” der ve savasin ilanindan sonra da “Korfez Savasi olmadi” diyerek tezini
savunur. Clink({i ona gore bu savas tarihteki diger savaslardan farkli olarak Ge-
orge Bush ve Saddam Hiseyin'in bile savasta neler olup bittigini 6grenmek icin
CNN'i takip ettikleri bir medya ¢adi savasl ya da televizyon gosterisidir (akt.
Giddens, 2013: 648).

Buradan hareketle 6zellikle yeni medyanin gercek olan ve gercek olma-
yan arasindaki ayrimi muglaklastirarak neyin dogru neyin dogru olmadigi ko-
nusunda tereddiitler yasanmasina sebebiyet verdigi aciktir. Bununla beraber
bu durum artik hakikatin eski degerini yitirmesi ve bunun yerine post-truth/
hakikat sonrasinin varliginin dogusunun ilanidir. Bu ilan hakikat ile gercekligin
arasindaki farkin acildigi, olmayan seylerin olmus gibi lanse edildigi, egri ile
dogrunun birbirine girdigi, insanlarin istediklerine inanmaya basladigi ve bu
durumdan birilerinin fFaydalandiginin acik bir resmidir.

Ornegin ABD Baskani Donald Trump'in secimi kazandiktan sonra -aslinda
oyle olmasa da- Reagan’dan sonraki en biyilk secim basarisinin kendi zaferi
oldugunu iddia etmesi, CIA'de yaptigi konusmanin ayakta alkislandigini
ama aslinda salondakilere oturmalari séylenmedigi icin ayakta alkislanmak
durumunda kalinmasi, FBI verileri ABD'deki cinayet oranlarinin son 47 yilin en
dlsik seviyesinde oldugunu belirtse de Trump’in bu rakam icin son 47 yilin en
ylksek seviyede oldugunu ileri sirmesi (Mcintyre, 2019: 24-25) dezenformas-
yonun aslinda hi¢ de zor olmadiginin 6rnekleridir. Yine de baskanlik secimlerin-
den 6nceki Agustos ayindan oylama giiniine kadar dogrulama platformlari ta-
rafindan baskan adaylarinin demeclerinde yer alan 217 farkliyalanin %79'unun
Trump'a ait olmasi ancak secim sonuclari goz oniine alindiginda bahse konu
yalanlarin Trump agisindan bir sorun olusturmamasi (Alpay, 2019: 54) hem algi
yonetiminin bir parcasi olarak hem de hakikatin 6neminin yitip gittigine isaret
etmek agisindan 6nem tasimaktadir.

Postmodernizm ve Hakikat Sonrasi

Alpay'in (2019) ifadesine gore postmodernizmle birlikte hakikat kavrami iti-
barsizlastirilmis, entelektiellik karalanmis, seckinlik olumsuzlanmistir (2019:
71). Postmodernizmin her seyi miphem, muglak, belirsiz bir hale getiren,
yorumlar arasinda herhangi hiyerarsik bir siralamanin mimkin olmayacagini
iddia eden bakis acisi “hakikat sonrasinin” da bu acidan 6ncilliginG Gstlen-
mistir. Hakikat sonrasinin siipheci ve géreceli bakis acisinin tohumlari postmo-
dernizmin “keskinlik ve mutlakliktan uzak” yaklasiminda yatmaktadir. Hakikat
sonrasi dénemde herkes kendi algilarindan bir diinya meydana getirmekte
ve kendi hakikati icinde yasamaya baslamaktadir. Mcintyre’a (2019) gore bu
durum bir bakima, gercegdin kendisine yabancilasmasidir ve bunun bedelleri
agir olacaktir (2019: 153).

Bu agir bedellerden 6ne cikani algi, imaj ve lin¢lerden ziyade hakikat de-
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nen olgunun varliginin éneminin yitip gitmesidir. Baudrillard’in Kérfez Savasi
actklamasi insanlarin algilarinin nasil yonetildiginin disavurumu oldugu kadar
“gercekte ne olup olmadigi” sorusunu da akillara, Laswell’in kitle iletisim arac-
larinin insanlarin beyinlerine géndermek istedikleri mesajlari deri altina ilag
enjekte eden siringalar gibi génderdigini ileri siirdigi kurami “hipodermik si-
ringa” ya da “sihirli mermi” teoremi gibi (Neuman ve Guggenheim, 2011: 171)

zerk etmektedir.

Mcintyre'in da dedigi gibi hakikat sonrasi kavrami ile asil kastedilen “savas
sonrasl” gibi zamansal bir sonralik degil, hakikatin artik 6nemsizlesip gézden
diismesi, belki de dogru olmadigini bildigimiz bir seye inandirmak maksadi ile
manipile edilmesidir (2019: 27, 29). O halde “yalan séylemekten farki nedir”
sorusuna ise su cevabi vermek mimkindir: Yalanda gercek bilinir ve 6rtbas
edilmek istenirken hakikat sonrasinda ise gercekligin varligi hice sayilmaktadir
(Mcintyre, 2019: 31). Ayrica kitleler, kendi kanaat, 6nyargi ya da gorislerine
uygun ise yalanlarin yalan olduklarini bilmelerine ragmen onlar hakikatmis
gibi benimseyebilmektedirler. Hileli akil yliritme, yani safsata siirecinde olgu-
sal verileri 6nemsemeden, sadece duygulara hitap eden ve hisleri hedef alan
gorsel ve dil hileleri kullanilirken hedef kitle rasyonel diisiinebilen kesimler de-
dil rasyonel diisinmekte zorluk ceken kesimler olmaktadir (Alpay, 2019: 29).
Hatta safsatada oldugu gibi hakikat kasitli olarak saptirilmaktadir. Ornegin
klimatoloji bilim dalinca bilimsel olarak ispatlanmis “iklim degisikligi” olgusu
Trump'a gore aslinda yoktur ve Cin tarafindan Amerikan ekonomisini dibe cek-
mek adina ortaya atilmis bir safsatadir (Jacobson, 2016). Bir tir “bilim inkarci-
lig1” olarak isimlendirilen bu durum finansal ya da ideolojik sebeplerden ortaya
citkmaktadir ve kaybedecek bir seyleri olanlarca baslatilir. Sonrasinda bu yanlis
bilgiler riizgarina kapilanlarca devam ettirilir (Mcintyre, 2019: 41).

Ortaligi tozu dumana katip suyu bulandirmak en ¢ok bu durumu ortaya ¢I-
karanlarin islerine yaramaktadir. Bir bakima hakikat sonralik, ceza hukukun-
da “sugsuzluk karinesi” olarak ifade edilen kavramla benzer sekilde siipheden
sanik yararlanircasina ortaya cikarilan sipheden, siipheyi ortaya cikaranlarin
faydalanmasidir. Hakikat, bilimsel gerceklere ve verilere dayansa bile hakikat
ve bilim sorgulanarak énemini kaybeder. Bu yapilirken de akil ve mantiktan
kopulmamasi konuyu klasik yalanciliktan farkli kilar.

“Kiyamet Tarikati"nda Leon Festinger, “Arayiscilar” isimli bir grubu anla-
tir. Tarikat lideri Dorothy Martin diinyanin 21 Aralik 1954'te yok olacagini ve
kendilerini uzaylilarin gelip kurtaracagini séyler. Grup tyeleri de tim mallarini
satarak bir dagda uzaylilari bekler, ancak uzaylilar ortaya ¢cikmadigi gibi diinya-
nin sonu da gelmez. Mcintyre'in da dedigi gibi bu asamada normalde beklenen
durum bilissel uyumsuzluktur; yani insanlarin bir yalanci ile karsi karsiya kal-
diklarini anlamalari ve yanlistan dénerek durumun farkina varmalari beklenir
ancak tarikat lideri bir siire sonra tekrar ortaya ¢ikarak tarikat Gyelerinin inang-
lari ile dualarinin glci sayesinde uzaylilarin planlarini iptal ettiklerini ve grup-
larinin dinyayi kurtardigini, kendilerinin birer kahraman olduklarini ileri strer
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(Mcintyre, 2019: 53). Gorlldigl Gzere yanlis inanclar bile yeterli taraftar bul-
dugu takdirde rasyonellesebilmekte, kisiler kendilerince akilci gerekceler ve
bahaneler bularak bu durumu icsellestirebilmektedirler. Tim bilimsel veriler,
kanitlar kisinin fikirleri ve inanmak istedigiyle uyusmasa bile bir sorun teskil
etmemekte, kisi gerceklerle uyumsuz bir seye inaniyorsa onun icin “gercek”
inandigi sey olmakta, aksi kanitlar postmodernist yaklasimla “sadece baska bir
bakis acisi” olmaktan 6teye gidememektedir.

Nitekim yine ayni sekilde aklin itibarinin sorgulanmasiyla baslayan haki-
katin 6nemsizlestirilmesi siireci mantigin da sonunu getirmis, séylem aklin
oniine gecmis, ortama belirsizlik hakim olmus, neticede kutuplasma ve kaos
iceren bir diinya meydana gelmistir (Alpay, 2019: 79). Uzaklari yakin eden in-
ternet, toplumsal batinliga irili ufakli bircok parcaya bolmistir. Cink{ sosyal
medya kullanicilari bu sayede kendilerine benzerlerle bir araya gelerek ken-
di fikirlerinin daha keskin hale gelmelerini saglamaktadir. Paylasilan bilgilerin
dogrulugu teyit edilemeyerek, her goris kendini dogru, karsitini hatali ¢ikar-
mak adina yanli ve rasyonel olmayan paylasimlarda bulunmakta herhangi bir
beis gormemektedir. Ayni sekilde algoritma (izerine isleyen sistem sayesinde
hep ayni tarz ve kisinin begenecedi haberler sayfasinda gériinmeye baslamak-
ta, aksi gorisler ana akista karsisina cikmamakta, bundan dolayi yeni medya
kullanicilari kendilerinin goriisiiniin hakliiginin kacinilmaz oldugu sanrisina ka-
pilirken farkli gorislere dair sanal bir kérlige tutularak, akilcr degil duygusal
saiklerle yalan haberlere de inanir hale gelmektedirler.

Hakikat Sonrasi Amnezisi

insanlari ikna etmenin 6nemli ydntemlerinden biri kaynagin giivenilirligidir.
Ancak hakikat sonrasi donemde kaynak cesitliligi 6ylesine yogun, i¢ ice gegmis
ve hangi kaynagdin ne kadar givenilir oldugu oylesine siiphelidir ki, enformas-
yon bombardimanina maruz kalmis olan bilin¢lerde bu verilerin bir kismi di-
rekt esip gecmekte, bazisi yer etmekte, siipheliler soru isareti birakmaktadir.
Uzunoglu'nun (2017) da belirttigi Gzere, gerceklere dair bircok bilgi kisisel ya
da kurumsal kimlikleri hakkinda fikrimiz olmayan kaynaklarca tretilmekte ve
insanoglu neyin dogru ya da yanlis oldugunu ayirmaktan malul durumda bu-
lunmaketadir.

Amnezi, psikoloji biliminin ilgilendigi bir kavram olup bellek kaybi olarak
tanimlanirken bilgiyi animsayip nereden 6grenildigini animsayamamak ise
“kaynak amnezisi” olarak adlandirilmaktadir (Mcintyre, 2019: 58). Hakikatten
baglarini koparmis bircok bilgi, haber, s6z, iddia ortalikta sahipsiz ve basibos
dolasmakta, bunlarin kimler tarafindan séylenip sdylenmedigi animsanama-
makta, bir slire sonra kimin sdylediginin énemi de kalmamaktadir. Kaynagi
teyit edilmemis bilgiler sosyal medyada dogruluklarina bakilmaksizin cok kez
paylasildigi zaman daha cok taraftar toplayarak daha inanilir olmaktadir. Bir
yalanin sik tekrar edilmesi durumunda inaniliriginin artacad bilinen gercektir.
Hem sik tekrarlanma hem kaynak muglakliginin bir araya gelmesi neticesinde
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insanlar suiistimale daha acik hale gelmektedir (Mcintyre, 2019:111).

Sosyal medya (zerinden gerceklestirilen paylasimlarda bilgilerin carpitil-
digi ya da degistirildigi genellikle tespit edilen bir durumdur. Bundan tarihsel
bilgi, belge ve kisilerin de payini aldigi durumlar siklikla s6z konusu olmaktadir.
Ornegin Elon Musk’in 2017'de gerceklestirmis oldugu Anitkabir ziyareti son-
rasi Atatirk’e atfederek Twitter'dan paylastigi “bir giin benim sézlerim bilime
ters diserse bilimi secin” paylasimi ayni giin icinde 200 binden fazla begeni
almis, ayni giin Amerika Birlesik Devletleri internet arama motorlarinda “Ata-
tirk” kelimesi en ¢ok aratilan kelime olmus, konu Tirkiye'deki gazetelere baslik
olarak yansimistir (Simsek ve Yali: 2019: 112-113). Ancak “teyit.org” sitesinden
durum teyit edildiginde Atatirk’'in boyle bir sézline Nutuk'ta, Medeni Bilgiler
kitabinda, Basbakanlik Basin Yayin Genel Miidiirliigi Halkla iliskiler Dairesince
hazirlanan Atatiirk’iin sozlerini iceren eserde, Atatiirk Arastirma Merkezi'nce
hazirlanan eserlerde, Atatirk’idn 1924-1938 yillari arasinda yaptigi meclis ko-
nusmalarinda rastlanilmadidi ifade edilmistir (Arabaci, 2017).

Bir tdr anonim kaynaklar tarafindan Uretilerek sosyal medyada dolasima
sokulan haberlerin dogrulugunu ya da yanlisligini géstermek, islerini ciddiye
alarak yapan ana medya kuruluslarina diismektedir. Ayni sekilde iceriklerin
dogrulugunu test etmek, dogru ya da yanlisliklarini halka acik sekilde paylas-
mak olan bagimsiz siyasi dogrulama (fact-checking) siteleri hakikat sonrasi do-
nemde hatali enformasyonla miicadele ettiklerini ileri siirmektedir. Bunlarin
sayisinin 2016 sonrasinda 113’e yikseldigi ifade edilmektedir (Alpay, 2019:
53). Ancak daha 6nce de ifade edildigi Gzere yanlis bilgi hizla yayilip bilin¢clerde
yerini alirken izerinden zaman gectikten sonra yanlisin dizeltilmis halinin bi-
linclerde yer alma hizi hem bu kadar siratli olamamakta hem de bu yanlisi duy-
mus ve ihtimal dahilinde inanmis kisilerin hepsine ayni sekilde ulasamamak-
tadir. Yeni medyanin hizi ve paylasim yogunlugu ile ilgili olarak, bir g6z acma
kapama siiresinde iki milyonun Gzerinde e-mail gonderilmekte, 60 bin gb (gi-
gabayt) lizerinde internet trafigi yasanmakta, 8000'den fazla tweet atilmakta,
sadece Instagram'da 800'lGn Gzerinde resim paylasilmaktadir (Simsek ve Yali,
2019: 93). Bu hem hizin durumunu belirtmek acisindan 6nemli iken hem de bu
kadar karmasiklik icinde gordiiklerimiz ve okuduklarimiz arasinda hangisinin
dogdru ya da yanlis oldugunu ayirt etmemizin zorunlulugu ile zorlugu agisindan
onemli bir durumdur.

Hakikatin Olimii

Sirekli kendi dogrularinin en hakiki, nihai ve degismez, elestirilemez dogru-
lar oldugunu distinen kisiler, eninde sonunda farkliliklara tahammdilsizlik,
kendi gibi distinmeyen kesimlere karsi hosgoriisiiz ve gérmezden gelme
egilimi sergilemektedir. Yeni medya adi verilen yeni kitle iletisim araclarinda
kendi alternatif medyalarini hayata gecirebilen kisilerde de bu durum kendi-
sini gerek istemedigi kisileri engelleme, gerek bilimsel verilere aykiri olsa da
kendi inanmak istedigi yonde paylasimlarda bulunma, gerekse sadece kendi
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gibi diisiinen, yasayan kisileri ve icerik saglayicilari secerek kurulan diinyada
yasama liksi vermektedir. Buna ek olarak sosyal medya ve paylasim siteleri-
nin algoritmalara dayali icerik gésterme mekanizmalari kullanicilarin ilgilerini
cekici ve hoslanacaklari, kendi diinya gorislerine uygun icerikler sunmaktadir.
Bu sayede kullanicilar strekli olarak kendi diinya gorislerine uygun iceriklere
rastlarken muhalif fikirlerden haberdar olamamaktadir (Simsek ve Yali: 2019:
115). Baska deyisle bu tarz platformlarda insanlar kendi gorislerine uygun
paylasimlara maruz kalarak mevcut inanclari daha da pekismekte, kemikles-
mekte ve sonunda kendi kanaatlerinden en kiiclik bir siphe bile duyamaz hale
gelmektedirler.

Hakikat sonrasi donemin énemli ayirt edici 6zelligi baskalarina tahammil-
den ziyade evrensel hakikatlere dahi tahammdlin kalmayarak herkesi kendi
gercekliginde yasamaya itmesidir. Artik hakikatin kendisi bile hakikati tekelin-
de tutamamaktadir. Cinkd insanlar artik sadece duymak istediklerini duyar,
okur ve seyreder haldedir. Ayni sekilde dogrulugu teyit edilmeden hosa giden
her bilgi ayni hizla ve denetlenmeden yayilmaktadir. Baska bir deyisle “hakikat
ayadina pantolonunu gegirmeden, yalan dinyanin etrafinda yarim tur atar”
(Mcintyre, 2019: 116) s6zii gercek hayatta viicut bulmaktadir.

Yapilan bir analize gore Trump'in baskanlik seciminden 6nceki son {¢ ayda
Facebook’ta paylasilan 20 yalan haberin, aralarinda New York Times, Washing-
ton Post gibi kokli medya kuruluslarinin yaptigi 20 gercek haberden daha cok
paylasildigi ortaya cikmistir (Silverman, 2016). 2018 yilinda Science dergisinde
yayimlanan ve 10 yillik zaman araligini inceleyen bir arastirmaya gore (¢ mil-
yon Twitter kullanicisinin 126 bin mesaji incelendiginde, hakikatin saka, soy-
lenti ve dedikoduile asla basa ¢cikamadigi ifade edilmistir. Yalan haber ve yanlis
soylentiler daha cok insana ulasmakta, sosyal aglarin daha derinlerine niifuz
etmekte ve gercek hikayelerden daha hizli yayilmaktadir. Yalan bir haberin
1500 kisiye ulasabilme hizi, gercek bir haberin 1500 kisiye ulasabilme hizindan
altr kat daha fazladir (Meyer, 2018).

Tim bunlara ragmen aslinda yalan haberin elbette ki yeni medya ve inter-
net cagdi ile basladigini iddia etmek dogru olmayacaktir. Dikkat cekmek, ilgi
odagi haline gelmek ya da ses getirmek adina haber yapma durumu geleneksel
medya zamaninda da cok defa hayat bulmustur. Ornegin Washington Post ga-
zetesinde 29 Eylil 1980 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri'nin yoksul semt-
lerinde uyusturucu ticaretine dikkat ¢ekmek adina gazeteci Janet Cooke’un
Jimmy isimli bes yasindaki bir cocugun uyusturucu bagimlisi olduguna dair ha-
beri bunlardan biridir. Gazeteci Cooke gerek ¢cocuga yardim amacli ulasilmasi
icin gerekse haber kaynaginin teyit edilmesi icin yapilan israrlara ragmen co-
cukla ilgili somut bir dayanak gésterememis, ancak buna ragmen bu haberiyle
Pulitzer Odiili dahi almistir. Ancak daha sonra béyle bir cocugun aslinda olma-
digini soyleyerek isinden istifa etmekle kalmayip ayni zamanda aldigi 6dili de
iade etmis ve konuyla ilgili olarak carpici bir haber yapmasini isteyen gazete
editorlerini suclamis olsa da (Tas ve Tas, 2018: 187-188), kamunun duygusal
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tepkilerine hitap edildiginde ortaya c¢ikan sonug acisindan s6z konusu haber
onemli bir vakadir. Ancak yeni medya caginda sorun, hakikat sonrasi haberle-
rin ve paylasimlarin geleneksel medyada oldugu gibi 6ncelikle ilk kim tarafin-
dan yapildiginin tespitinin zorlugu, daha sonra ise paylasima sokularak hizla
yayilmasini 6nlemenin imkansizligi, teyit edilmesinin yavasligi, teyit edildikten
sonra eger yanlis oldugu ispat edilmisse, bunun da ayni hizda ve yanlis halinin
ulastigi herkese ulastirilamamasi, denetlenmesinin glicligl, hesap verebilirlik
mekanizmasinin bulunmamasidir.

Dunning-Kruger Etkisi

Asirlar boyu insanin kendini bilmesi basta varlik amacini anlamak, ardindan da
dinyayi anlayabilmek, sorgulayabilmek adina ilk disturlarin basinda gelmistir.
Ancak bu durum tahmin edildigi kadar kolay olmayabilmekte, sonunda “cahil
cesareti” ya da "kendini bilmezlik, hadsizlik” gibi sonuclari dogurmaktadir.
Nitekim bu durumu en iyi aciklayan tespitlerden biri “Dunning-Kruger Etkisi”
olarak aciklanan durumdur. Bu etki su sekilde 6zetlenebilir: Amerika Birlesik
Devletleri'nin énemli (niversitelerinden biri olan Cornell Universitesi'nde
ogrenciler Gzerinde yapilan cesitli testlerden sonra su sonuclara ulasilmistir;
testin yGzde 25'lik en basarisiz kesimi, sinavlarinin cok iyi gectigini, sinav so-
nuclarinin ¢ok yiiksek olacagini beyan etmislerdir. Basari diizeyleri %12 olan
bu kesim kendi basarilarinin ilk testte %58, ikinci testte %62 ve diger testlerde
de benzer sekilde gercek basarilarinin cok tizerinde olacaklarini ileri siirmiis-
lerdir. Arastirmacilarin vardiklari sonug, kendi basarilarini abartan égrenciler
diger gruptaki 6grencilere nazaran bir yetenegdi anlayabilme, kavrayabilme
ve kendi yetenek ile yeterliliklerinin ya da yetersizliklerinin farkina varabil-
me konusunda da yetersizdirler. Bundan baska yapilan diger test sonuclari da
benzerlikler géstermis, zeka seviyelerinin ve dilbilgisine sahip olup olmadikla-
rinin farkina varmada da benzer sekilde, basari diizeyleri disik kesimin basari
beklentilerinin cok yiksek oldugu ortaya cikmistir. Buna paralel olarak sinav
sonuclarinin basari orani 90 ve Gzeri olan %10’luk kesimin ise tim testlerde
daha tevazu sahibi olduklari ve sinav sonu¢ beklentilerinin ise gercek basari-
larindan daha disik olarak %70 civarinda oldugu ortaya c¢ikmistir (Dunning
ve Kruger, 2009: 33-38). Tim arastirma sonuclari dederlendirildiginde varilan
sonug; nitelik acisindan yetersiz olan kisiler ne denli niteliksiz olduklarinin far-
kinda degildirler. Ayrica niteliksiz olduklarinin farkinda olmayan kesimler ayni
sekilde kendi niteliklerini olduklarindan fazla gostererek bu durumu abartma
egilimindedirler. Kendilerini olduklarindan fazla nitelikli gostererek niteliksiz
olduklarinin farkinda olmayan kesimler ayni zamanda nitelikli kimselerin ni-
teliklerini anlayabilme kapasitesinden de yoksundurlar. Bu insanlar niteliksiz
olduklarinin farkina ancak ve ancak egitimleri arttikca varabilirler (Dunning ve
Kruger, 2009: 42-45). Bahse konu kesimin rasyonellik yerine duygusal hareket
ederek hakikat sonrasi donemin olgular yerine kendi dogrularina inanan ak-
torleri olma potansiyellerinin yiksek oldugu ihtimali sonuclara bakilarak iddia
edilebilir.
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Test sonuclarini ‘hakikat sonrasi’ donemde yalan haber, yanlis enformas-
yonla miicadelede degerlendirecek olursak, en kesin ve kokli ¢6zimin eles-
tirel akli kullanmanin tesvik edilmesinde, egitim seviyesinin yaygin hale ge-
tirilmesinde ve medya okuryazarliginin yayginlik kazandirilmasinda yattigi
gorilecektir. Merkezi Sofya'da bulunan Agik Toplum Enstitlisi'niin (Open So-
ciety Institute) 2018 yilinda yayinlamis oldugu ‘Medya Okur Yazarligi Endek-
si’ bu noktada ciddi veriler sunmaktadir. Buna gére hakikat sonrasinin, yalan
haberlerin ve bunlarin dallanip budaklanmalarinin etkisinin en az oldugu, bu
siirece karsi en direncli toplumlar, basta Finlandiya olmak (izere iskandinav
ilkeleri ile Hollanda, Estonya ve irlanda iken puani diisiik ilkeler, basta Gii-
neydogu Avrupa ile Balkan Ulkeleri olmustur (Lessenski, 2018: 2). Bahse konu
Ulkelerin puani yiksek olanlarinin egitim seviyesinin yiksekligi ile yalan haber-
lere karsi direnclerinin yiksekligi dogru orantili iken ayni sekilde bahse konu
haberlere karsi direnclerin distkliga ile egitim seviyelerinin disukliga ayni
sekilde dogru orantilidir (Lessenski, 2018: 2). Egitim seviyesi yiikseldikce yalan
haberlere inanma orani diismekte, egitim seviyesi diistiikce kandirilma orani
artmaktadir. Hakikatin 6nemsizlesmesinde énemli bir aktor olan halkin haki-
kat sonrasi soylemlere destek veren kesimi, genellikle toplumun gorece egi-
timsiz ve gelir olarak disiik seviyedeki kesimidir. Bunun sebebi ise seckinlerce
oteki olarak gorilmis, s6z hakki elinden alinmis, gérislerine saygi duyulma-
mis ve onemsizlestirilmis kesimlerin (Alpay, 2019: 77-78) sdylenenin dogru ya
da yanlisligindan ziyade sahiplenilmek ve 6nemsenmek ihtiyacinin giderilme-
sinde yatmaktadir.

Sofizmin Donisi

Herkesce kabul edilebilir olgulardan ziyade kendi duygularina hos gelen seyle-
ri dogru kabul etmek dislincesi, felsefi acidan akla “sofistleri” getirmektedir.
Sofist s6zcligu “bilgiyi seven, bilgiyi 6greten” anlaminda ele alindiginda olumlu
bir anlam icerir. Ancak Platon ya da Aristoteles’in baktigi gibi “bilgi tiiccari”
olarak pejoratif anlamda kullanilirsa sofistleri “safsata pazarlayanlar” olarak
(akt. Yalginkaya, 2014: 67-68) ya da kendi ¢ikarlarini distinen “bilgi sarlatan-
lar” olarak gormek de mimkindir (Goze, 2015: 11). Sofistlere gore dogruluk
gorecelidir. Hatta her polis icin ortak bir dogru bulmak gereksiz olup her po-
lisin birbirinden farkli dogrular olmalidir gorisi hakimdir (Yalcinkaya, 2014:
70-71). Buradan sofistlerle ilgili ‘kimse icin mutlak bilginin var olmayacagr’
sonucu cikarilabilmektedir. Onlara gére varlik (izerinde yapilacak her tartisma
bostur ve sonugsuz kalmaya mahkdmdur. Protogaras, gerceklik ya da varlik
Uzerine her tiir sdylemi yapanin insan olmasindan hareketle “insan her seyin
Ol¢lsidir” bakis acisina sahip olmus, “herhangi bir sey bana nasil goriiniiyor-
sa oyledir” demistir (akt. Yalcinkaya, 2014: 74). Baska bir ifadeyle, insan her
seyin Olciisli olduguna goére ve gercek denilen kavram da kisiden kisiye degisti-
gine gore insanin disinda mutlak bir gercek, iyi ve dogru da bulunmamaktadir
(Goze, 2015:11). Herkes kendi inandidi gercedi savunabilmeli ve insanlari kendi
inandiklari gerceklere inandirmaya calisabilmelidir. Bu noktada ise sofizm, gi-
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venilmez bir aracg olarak degerlendirilen duyumu tek hakikat kaynadi olarak
ele almasindan dolayi, duyuma dayali bilginin yanlis olacagindan hareketle
elestirilmistir.

Bir diger sofist Gorgias ise bir adim daha ileri giderek nihilizme varan bir
hiccilik anlayisini ortaya koymus ve “hicbir sey yoktur, olsa bile bilemeyiz, bil-
sek de bildiremeyiz” kuskuculugunu ileri sirmistir (akt. Yal¢inkaya, 2014: 75).
Bu slphecilik ikinci kusak sofistlerde de devam etmis, Euthydemos “her sey,
herkese, ayni zamanda ve ayni sekilde ve her zaman icin aittir” ve “herkes her
seyi her zaman dogru olarak bilir” demistir (2014: 77). Bu baglamda sofizmin
hakikat sonrasi donemle benzerligini genel olarak “bana gére dogru” anlayi-
siyla 6zetlemek midmkiindir. Olgusal ve bilimsel bir gercekligin sadece farkli
bir pencereden farkli bir bakis acisi olarak basitlestirilmesi ve hileli akil yirit-
melerle tim gercekligin inkari neticesinde her seyin inkar edilerek herkesin
kendi dogrusunun olabilecegdini savunarak toplumsal hafizayi 6nemsiz gorerek
toplumsal kod birligini zedelemesi, giiniimiz hakikat sonrasi donemle ciddi
benzerlikler tasimaktadir.

Sonug

Mcintyre (2019) hakikat sonrasinin bu kaos ortami ile miicadele edilebilmesi
icin hala zaman oldugunu ileri siirer. Ona goére yapilmasi gereken ilk is, yalan-
ciyl yalanindan vazgecirmeye calismak ya da onu dogruya/dogru yola iletmek
icin ikna etmeye calismak asla ve asla degildir. Asil yapilmasi gereken sey; ya-
lancilari cesurca karsimiza almak, cehaletle kapli yiginlari, olgularin ve aklin
sesinin 6énemsiz sayildigi, inkarciligi distur edinmis, gonilli cehalet ordusuna
heniiz kaptirmamisken, hi¢c olmazsa yalana yalan diye haykirmak, yalana kar-
si “karsi anlatilar” gelistirmek, asilsiz iddialarin yayilmalarini dogrulari daha
basite indirgeyip anlatarak énlemeye calismaktir (2019: 142-143). Bunun icin
elestirel akli mutlaka ve mutlaka sirekli faal tutmak, 6ncelikli adimlardan biri
olmalidir. Ozellikle Amerika eski senatdrlerinden Patrick Moynihan'in su s6zd,
hakikat sonrasi cagin ortaya cikardigi sorunlari baslamadan 6nlemede anahtar
olabilecek mahiyettedir: “Herkes kendi fikrine sahip olma hakkina sahiptir, an-
cak kendi olgularina/gerceklerine/hakikatlerine sahip olma hakki yoktur” (akt.
Alexander, 2013: 899). Elestirel akli kullanarak, aklimizi kiraya vermeyerek,
hakikatlerden kopmayip vicdanimizin ve inanclarimizin sesine kulak vererek
“g6zl aydin” olmak ya da duydugumuz, okudugumuz, seyrettigimiz her seyi
sorgulamadan kabul ederek, kendi gercegimizi insa edip somut verileri inkar
ederek gonilli cehalet ordusunun “g6zi kara militanlari” olmak da kisinin
kendi tercihidir.

Basta otekilestirme, nefret séylemi, sanal lincin 6niine gecilebilmesi ve asil
olarak da sosyal medya olmak lzere internette dolasima sokulmus bilgilerin
gercekligini, dogrulugunu algilayabilme ve elestirel siizgecten gecirebilme,
gerektiginde teyit edebilme yetenegdinin gelisebilmesi icin “elestirel med-
ya okuryazarliginin” yurttas egitimi listesine alinmasi gerekmektedir (Aygiil,
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2010: 138). Mevcut haliyle yeni medyanin algisal egilimlere olan yogun icerik
bombardimanindan tabiri caizse hasar almadan kurtulabilmek icin etkili yon-
temlerden biri bu olsa gerekir.

Hakikat sonrasi cagin yalanlariyla basa ¢ikma konusunda Keyes (2019) ise
en temel ¢6zimin “dirdstlidgin dirilisi” oldugunu belirtir. Ona goére yalan her
toplumda var olmustur ve olmaya da devam edecektir. Yapilmasi gereken sey
dirGstligin édillendirilip yalanin cezalandirilacagi bir baglamin olusturulma-
siolmalidir. Bir toplumun ortalama yiizde 10'u etik sahibi bir yapida iken yiizde
10'u ise tam tersi bir mizactadir ve geriye kalan yiizde seksenlik kisim sartlara
gore ileri-geri hareket etmektedir. Asil 6nemli olan bu blyiik kesimi, etik sahi-
bi olmayan yizde 10’un yonlendirmesine misaade etmemek olmalidir. Bunun
icin de gercegdi duymak istedigimizi, en az gercegi sdyleme becerimiz kadar ge-
listirmemiz gerekmektedir. Ancak bu sayede Uyelerinin birbirlerine giivendik-
leri insan gruplari olusturulabilecektir (2019: 328). Clink{ insani iliskiler gliven
Gzerine insa edilmektedir. Glvenin olmadigi ya da gliinden giine zayifladidi bir
diinyada en biiyiik zarari toplumsal mutabakat alacaktir. insanlari bir araya ge-
tiren ve toplumsal bir s6zlesme ortaya ¢ikarmalarina sebep olan her ne kadar
glivenlik saiki olsa da bir arada kalmalarini saglayan sey birbirlerine duyduklari
gliven duygusudur. Giivenin oldugu yerde siiphe olmayacadi gibi siiphenin bir
kere sirayet ettigi biinyede de giiven agir yarali demektir. Ustelik siiphe duyu-
lan sey hakikatin kendisi ise 0 zaman durum daha vahim bir hal alacaktir. Haki-
katin can cekistigi, herkesin kendince dogrularinin oldugu bir cagda hakikat er
ya da gec “fani” bir varlik halini alir. T4m bunlara ek olarak givenin azaldidi bir
diinyada ise “Hobbes, Locke ve Rousseau’'nun kemikleri sizlayacaktir”.
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* Bu yazi Malcolm Gladwell’in “Small Change: Why the Revolution Will Not Be Tweeted.” baslikli
makalesinin gevirisidir. https.//www.newyorker.com/magazine/2010/10/04/small-change-
malcolm-gladwell adresinden 19 Haziran 2019 tarihinde alinmistir.
Ceviri igin yazarin ve kurumun izni bulunmaktadir.

1 Subat 1960 Pazartesi gini 6gleden sonra saat dort bucukta, dort Gniversite
ogrencisi Kuzey Carolina’daki Greensboro sehir merkezindeki Woolworth'de
0gle yemegine oturdu. Kuzey Carolina A.&T.'de bir mil kadar uzaktaki kolejde
siyahi birinci sinif 6grencileriydiler. O dort kisiden biri olan Ezell Blair, kadin
garsona “Bir fincan kahve alabilir miyim?” dedi. Garson “Burada Zencilere hiz-
met vermiyoruz” diye yanitladi.

Woolworth'iin 6gle yemedgi tezgahi, altmis alti kisiyi agirlayabilen L seklin-
de bir bardi; koltuklar beyazlar icindi. Atistirmalik bar ise siyahlara ayrilmisti.
Benmari'de’ calisan siyahi bir kadin, 6grencilere yaklasti ve onlari uyarmaya
calistr: “Aptal gibi davraniyorsunuz, cahilce!” Hareket etmediler. Bes bucuk ci-
varinda, dikkanin on kapilari kilitlendi. Dortli yine de hareket etmedi. Nihayet
yan kapidan ayrildilar. Disarida Greensboro Record'tan bir fotografci da dahil
olmak iizere kiiciik bir kalabalik toplanmisti. Ogrencilerden biri “Yarin A.&T.
Koleji ile d6necedim” dedi.

Ertesi sabah, protesto, cogu dordi ile ayni yatakhaneden olan yirmi yedi
erkek ve dort kadin ile blylyerek basladi. Erkekler takim elbise giyip kravat
takmislardi. Ogrenciler 6devlerini beraberinde getirdiler. Tezgahta otururken
odevlerine calistilar. Carsamba giind, Greensboro'nun “Negro” Orta Ogretim

"Isiyla dogrudan temas etmeden, buhar araciligiyla pisirme yontemi, tezgahi (cevirenin
notu).

** Arastirma Gorevlisi, istanbul Kiiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi,
ookanseker@gmail.com, Orcid: 0000-0002-9027-8764
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Okulu Dudley High'dan o6grenciler katildi ve protestocularin sayisi seksene
yiikseldi. Persembe giinii, protestocularin sayisi North Carolina Universitesi
Greensboro Kampusi'nden ¢ beyaz kadin da dahil olmak Gzere Uc¢ yiiz kisiye
ulasti. Cumartesi giinii oturma eylemi alti yiiz kisiyle gerceklesti. insanlar so-
kaga dokiildii. Beyaz genc-yaslilar Konfederasyon bayraklari salladi. iclerinden
biri kestane fisedi atti. Ogle vaktinde A.&T. Futbol Takimi geldi. Beyaz 6grenci-
lerden biri “iste yikim ekibi geliyor” diye bagird:.?

Ertesi Pazartesi giind, oturma eylemleri yirmi bes mil uzakliktaki Wins-
ton-Salem ve elli mil uzakliktaki Durham’a yayildi. Bundan sonraki giin, Char-
lotte’taki Fayetteville Eyalet Ogretmen Koleji ve Johnson C. Smith Koleji’'ndeki,
ardindan Carsamba giinii Raleigh’deki St. Augustine’s Koleji ve Shaw Univer-
sitesi'ndeki 6grenciler katildi. Persembe ve Cuma giini, protestolar eyalet
sinirini gecerek Giiney Carolina Rock Hill'de, Virginia'da Hampton ve Ports-
mouth'da, Tennessee eyaletinde Chattanooga’'da ortaya ¢iktl. Ayin sonunda,
gliney seridi boyunca Teksas'a kadar batiya dogru oturma eylemleri gercek-
lestirildi. Siyaset teorisyeni Michael Walzer, Dissent dergisinde "Her 6grenciye,
oturmalarinin ilk gininin kampislerinde nasil gectigini sordum”, “Cevap her
zaman ayniydi: ates gibiydi, herkes katilmak istedi.” Sonunda yetmis bin 6g-
renci geldi. Binlerce kisi tutuklandi. Sayisiz binlerce kisiyi de bu durum daha
radikallestirdi. Altmisli yillarin baslarinda yasanan bu olaylar, on yil boyunca
Glney'i icine alan bir sivil haklar savasina déniistl ve tiim bunlar e-posta, me-
sajlasma, Facebookya da Twitter olmadan gerceklesti.

Bize soylendigine gore diinya bir devrimin ortasinda. Yeni sosyal medya
araclari, sosyal aktivizmi yeniden icat etti. Facebook ve Twitter ve benzerleriy-
le, siyasi otorite ve popiiler olan ile arasindaki geleneksel iliski gliclendirilmis
olacak ki; gligsiizlerin is birligi yapmalarini, koordine olmalarini ve kaygilarini
dile getirmeyi kolaylastirdi. Ulkelerinin komiinist hiikiimetini protesto etmek
icin 2009 Baharinda on bin protestocu Moldova sokaklarina ciktiginda, ey-
lem, gostericilerin bir araya gelmesini saglayan aractan dolay! Twitter Devri-
mi olarak adlandirildi. Bundan birkac¢ ay sonra, 6grenci protestolari Tahran'i
sarstiginda Disisleri Bakanligi, Twitter'in web sitesinin zamanlanmis bakimini
askiya almasini istedi. Yonetim, gosterilerin zirvesinde boylesine kritik bir di-
zenleme aracinin hizmet disi kalmasini istemiyordu. Daha sonradan Twitter'in
Nobel Baris Odiilii'ne aday gésterilmesini de isteyen eski bir ulusal giivenlik da-
nismani olan Mark Pfeifle, “ Twitter olmadan iran halki 6zgiirliik ve demokrasiyi
savunmak icin gliclenmis ve kendinden emin olamaz” dedi. Aktivistler bir za-
manlar nedenleriyle tanimlanirken, artik araclariyla tanimlaniyorlar. Facebook
savascilari, degisimi zorlamak igin ¢evrimici oluyor. “Sizler hepimiz igin en iyi
umutsunuz”. Eski Disisleri Bakanlidi yetkilisi olan James K. Glassman, Facebook,
A.T.&T., Howcast, MTVve Google'in sponsor oldugu yakin tarihli bir konferansta
siber eylemcilerden olusan kalabaliga konustu: “Facebook gibi siteler, ABD'ye

2 Greensboro’nun oturma eylemine yonelik ifadeler, Miles Wolff'un “Lunch at the Five
and Ten” (1970) adli kitabindan aktarilmaktadir (yazarin notu).
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terdristlere karsi dnemli bir rekabet avantaji sagliyor.” dedi. “Bir siire dnce, El
Kaide ‘Internet’te 6gle yemedimizi yiyor' dedim. Artik durum bdyle degil. El
Kaide Web 1.0'da kald1. Internet simdi etkilesim ve konusma ile ilgilidir”.

Bunlar giiclii ve kafa karistiricriddialar. internette kim tarafindan kimin dgle
yemedinin yendigi neden 6nemli? Facebook sayfasinda oturum acan insanlar
hepimiz icin en iyi umut mu? Moldova'nin sdézde Twitter Devrimi'ne gelince,
dijital evanjelizmi elestirenlerin en israrcilarindan biri olan Stanford’da calisan
Evgeny Morozov, Twitter'in ¢cok az Twitter hesabinin bulundugu Moldova'da
yetersiz ic 6neme sahip olduguna dikkat cekiyor. Bu bir devrim gibi gérinmu-
yor, en azindan protestolar. Washington Post’'ta Anne Applebaum’un 6nerdigi
gibi hilkimet tarafindan bir bakima pisirilip sahneye konan oyun gibiydi. (Ro-
manya intikamciligina dair paranoyak bir (lkede, protestocular Parlamento
binasinin izerine bir Romanya bayradi tasidilar). Bu arada iran érnedinde ise
gosterileri tweet’'leyen insanlarin neredeyse tamami Bati’daydi. Golnaz Esfan-
diari gecen yaz Foreign Policy dergisinde yazdi. “Basitce soylemek gerekirse:
iran'da Twitter Devrimi olmadi. Basitce sdylemek gerekirse: iran'da Twitter
Devrimi yoktu”. Esfandiari devam etti: “iran’da sosyal medyanin roliinii savu-
nan Andrew Sullivan gibi blogger’lar kadrosu durumu yanlis anladi. iran'daki
insanlara ulasamayan ya da ulasma zahmetine girmeyen Batili gazeteciler,
sadece ingilizce tweet'leri #iranelection etiketiyle kaydirdi” diye yazdi. Her
seye ragmen, hic kimse iran’daki protestolari organize etmeye calisan insanla-
rin neden Farsca disinda bir dilde yazacaklarini merak etmiyor gibiydi.

Bu ihtisamin bir kismi beklenmelidir. Yenilik¢iler tekbenci® olma egilimin-
dedirler. Cogunlukla her bir gercek ve deneyimi yeni modellerine sigdirmak
isterler. Tarihci Robert Darnton’in yazdigi gibi, “Ginim{z iletisim teknolojisi-
nin harikalari ge¢mis hakkinda yanlis bir biling Gretti-hatta iletisimin tarihinin
olmadigi veya televizyon ve internet giinlerinden 6nce dikkate alinmasi gere-
ken 6nemli hi¢bir seyin olmadigi duygusunu”. Ancak burada, sosyal medyaya
olan asin biyik cosku icinde isleyen baska bir sey daha var. Amerikan tarihin-
deki en olaganisti toplumsal ayaklanma olaylarindan birinden elli yil sonra,
aktivizmin ne oldugunu unutmus gibiyiz.

Greensboro, altmisli yillarin baslarinda, irksal kistahligin rutin olarak
siddet ile karsilandigi bir yerdi. Ogle yemeginde ilk defa oturan dort édrenci
dehsete disti. iclerinden biri: “Biri arkamdan gelip ‘B! diye badirirsa, sanirim
o anda yerimden diismiis olurdum” dedi. ilk giin, diikkanin midird, polis se-
fine haber verdi. O da derhal diikkana iki memur génderdi. Uciincii giin, dgle
yemegdi tezgdhinda beyaz sert bir cete ortaya cikti ve gostericilerin arkasinda
gosterisli bir sekilde durup, “burr-head negro” diye ugursuz sekilde fisildadi.

3 Solipsizm, 6znel bilincinin gercekligini tek gerceklik kabul eden, “Yalniz ben varim, ben-
den baska her sey yalnizca benim tasarimimdir” goristini benimseyen felsefi terim

(c.n.).

4 Afrikali genlere ait 6zel sac tipini belirtmek icin kullanilan irk¢i séylem (c.n.).
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Yerel bir Ku Klux Klan lideri ortaya cikti. Gerilim blyldikce Cumartesi giini
birileri bomba tehdidiyle aradi ve diikkanin tamami bosaltild.

Sivil haklar hareketlerinin baslangic simgesi kampanyalarindan bir digeri
olan 1964 tarihli Mississippi Ozgiirlik Yaz Projesi'nde tehlikeler daha belir-
gindi. Siddetsiz Ogrenci Koordinasyon Komitesi, Ozgiirlik Okullarini idare
etmek, siyah se¢gmenleri kayit altina almak ve Giiney’'de sivil haklar konusun-
daki farkindaligr artirmak icin biyik oranda beyazlardan olusan gonillilerin
yizlercesini Kuzey liyesi olarak aldi. “Hic kimse yalniz bir yere gitmemeli, ama
kesinlikle otomobille ve kesinlikle geceleri gitmemeli” dediler. Mississippi'ye
ulastiktan sonraki glinlerde, (¢ gonilli -Michael Schwerner, James Chaney ve
Andrew Goodman- kacirildi ve 6ldirildd, yazin geri kalaninda otuz yedi tane
siyahlara ait kilise atese verildi ve dizinelerce giivenli ev bombalandi; géndl-
liler do6viildd, vuruldu, tutuklandi ve silahli adamlarla dolu kamyonetler tara-
findan izlendi. Programdakilerin dortte biri okulu birakti. Statiikoya meydan
okuyan (derinden kok salmis sorunlara saldiran) aktivizm herkesin kaldirabile-
cedi bir sey degildir.

insanlari bu tiir aktivizm konusunda yetenekli kilan sey nedir? Stanford'da
Sosyolog Doug McAdam, Ozgiirliik Yaz okulunu birakanlarla, kalan katilimcilar
karsilastirdi ve kilit farkin, beklendigi gibi ideolojik tutku olmadigini kesfetti.
“Basvuranlarin tima- katilimcilar ve ayni sekilde birakanlar- yazlik programin
hedeflerini ve degerlerini yiiksek derecede kararli, acikca destekleyici olarak
ortaya cikiyor” sonucuna vardi. Daha da 6nemlisi, bir basvuranin sivil haklar
hareketi ile olan kisisel baglanti derecesiydi. Tim gonillilerden kisisel temas-
larint iceren bir liste yapmalari isteniyordu. istedikleri insanlar faaliyetlerinden
haberdar tutuluyorlardi. Katilimcilarin, ayni zamanda Mississippi’'ye giden ya-
kin arkadaslara sahip olma olasiliklari okulu birakanlardan cok daha yiiksekti.
McAdam, yiiksek riskli aktivizmin “glcli bag” olgusu oldugu sonucuna vardi.

Bu model tekrar tekrar ortaya cikiyor. 1970’lerde ortaya cikan, italya’da ra-
dikal bir grup olan Kizil Tugaylar'in Gizerine yapilan bir arastirmada katilanlarin
yiizde yetmisinin zaten orgitte en az bir iyi arkadasi oldugunu ortaya koydu.
Ayni sey Afganistan’daki micahitlere katilan erkekler icin de gecerlidir. Dogu
Almanya'nin, Berlin Duvari'nin yikilmasina neden olan gosterileri gibi kendili-
dinden goriinen devrimci eylemler bile, temelde giicli bir baga sahiptir. Dogu
Almanya’daki muhalefet hareketi, her biri yaklasik bir diizine tiyeye sahip bir-
kac yiiz gruptan olusuyordu. Her grup digerleriyle sinirli bir iliski icindeydi: o
zamanlar Dogu Almanlarin yalnizca yiizde 13'Gnln telefonu vardi. Tek bildik-
leri, pazartesi geceleri, Leipzig sehir merkezindeki St. Nicholas Kilisesi disinda,
insanlarin 6fkelerini devlete duyurmak icin toplanmalariydi. Ve kimin ortaya
ciktiginin birincil belirleyicisi “kritik arkadaslar” oldu - rejimi elestiren arkadas-
lariniz ne kadar fazlaysa, protestoya katilma olasiliginiz o kadar yiiksek oluyor-
du.

Bu yizden Greensboro 6gle yemeginde dort birinci sinif 6grencisi hakkin-
da 6nemli bir gercek -David Richmond, Franklin McCain, Ezell Blair ve Joseph
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McNeil- birbirleriyle iliskileriydi. McNeil, Blair'in A.&T.'nin Scott Hall yurdunda
oda arkadasiydi. Richmond, McCain’'in bir kat yukarisinda kaliyordu ve Blair,
Richmond ve McCain’in Dudley Lisesi'ne gitmisti. Dortl{, biralar gizlice yatak-
haneye sokar ve Blair ile McNeil'in odasinda gecenin gec saatlerine kadar ko-
nusurdu. Hepsi 1955'te Emmett Till cinayetini, ayni yil Montgomery otobisi
boykotunu ve 1957'de Little Rock’taki gosteriyi hatirliyorlardi. Woolworth’te
oturma fikrini ortaya atanan McNeil'di. Neredeyse bir ay bunu tartistilar. Son-
ra McNeil yurt odasina geldi ve digerlerine hazir olup olmadiklarini sordu. Bir
duraklama oldu ve McCain, yalnizca gecenin gec saatlerine kadar birbirleriyle
konusan insanlarda ise yarayacak bir sekilde, “Siz korkak tavuk musunuz degil
misiniz?”. Ezell Blair ertesi giin bir fincan kahve istemek icin cesaretini topladi.
Clinkil oda arkadasi ve liseden iki iyi arkadasi tarafindan kusatilmisti.

Sosyal medya ile baglantili aktivizm tird hic de bu sekilde degildir. Sosyal
medya platformlarn zayif badlar Gzerine kuruludur. Twitter, hi¢c tanimadiginiz
kisileri takip etme veya takip edilme aracidir. Facebook, tanidiklarinizi verimli
bir sekilde yonetmeniz, baska tirli iletisimde kalamayacaginiz insanlara ayak
uydurmaniz igin bir aractir. Bu nedenle, gergek hayatta asla sahip olamayacagi-
niz gibi, Facebook'ta binlerce “arkadasiniz” olabilir.

Bu bircok yonden harika bir sey. Sosyolog Mark Granovetter’in gozlemledi-
di gibi zayIf baglarda gii¢ vardir. Bizim tanidiklarimiz -arkadaslarimiz degil- en
biyiik yeni fikir ve bilgi kaynagimizdir. internet, bu tiir uzaktaki baglantilarin
glciinG, olaganisti verimlilikle kullanmamizi saglamaktadir. Yenilikgiligin ya-
yilmasinda, disiplinler arasi is birliginde, alicilari ve saticilari kusursuz bir sekil-
de eslestirmede ve bulusma dinyasinin lojistik islevlerinde de mdthistir. An-
cak zayif baglar nadiren yiiksek riskli aktivizme yol agcmaktadir.

“Helikopter Bocedi Etkisi: Sosyal Degisimi Siirdiirmek icin Sosyal Medyayi
Kullanmanin Hizli, Etkili ve Glgli Yollari” * adli yeni bir kitapta, isletme danis-
mani Andy Smith ve Stanford isletme Okulu Profesérii Jennifer Aaker akut
miyeloid [6semi hastaligina yakalanan genc bir Silikon Vadisi girisimcisi olan
Sameer Bhatia'nin hikayesini anlatiyor. Bu, sosyal medyanin giicld yanlarinin
mikemmel bir érnegdidir. Bhatia’nin kemik iligi nakline ihtiyaci vardi, ancak
akrabalari ve arkadaslari arasinda bir eslesme bulunamadi. Onunla ayni etnik
kokene sahip bir badisci en iyisiydi ve ulusal kemik iligi veri tabaninda birkag
Gliney Asyali vardi. Bu yiizden, Bhatia'nin is ortadi, e-postayi kisisel baglanti-
larina ileten, dort yizden fazla tanidigina Bhatia'nin durumunu aciklayan bir

w

The Dragonfly Effect, Quick, Effective and Powerful ways to Use Social Media to Drive So-
cial Change. insanlarin tek bir somut hedefe ulasmalarina yardimcr olmak icin sosyal
medya, pazarlama stratejisi ve tliketici psikolojisi kavramlarini kapsayan kuramdir. Kura-
min adinin ‘Helikopter Bocegi’ olmasinin nedeniise dort kanadiyla uyum icinde hareket
ederken, herhangi bir tarafa hizlica yonelebilen tek bocek olmasindan kaynaklanmistir.
Kuramin dért “kanadi”; Odaklanma, Dikkat Cekme, ilgi Cekme ve Harekete Gecme'dir

(c.n.).
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e-posta gonderdi; Facebook sayfalari ve YouTube videolari, yardim icin Sameer
kampanyasina ayrildi. Sonunda, kemik iligi veri tabanina yaklasik yirmi bes bin
yeni insan kaydedildi ve Bhatia bir eslesme buldu.

Ancak kampanya nasil bu kadar ¢ok insanin katilimini sagladi? Onlara ¢ok
fazla soru sormadan, bu, gercekten tanimadiginiz birine sizin adiniza bir sey
yaptirmanin tek yolu budur. Badis kayitlarina kaydetmek icin binlerce kisiyi
yazabilirsiniz, ¢linkii bunu yapmak oldukga kolaydir. Bir cubugun Gzerine ak-
tardiginiz DNA'nizi yollamak ve -kemik iliginizin ihtiyaci olan biri icin iyi bir es-
lesme oldugu ihtimali disinda- hastanede birkag saat gecirmek zorundasiniz-
dir. Kemik iligi bagislamak 6nemsiz bir mesele degildir. Ancak finansal veya
kisisel risk icermez; bir yaz boyunca kamyonetteki silahli adamlar tarafindan
kovalanmak anlamina gelmez. Sosyal olarak yerlesik norm ve uygulamalarla
ylzlesmenizi gerektirmez. Aslinda, sadece sosyal onay ve 6vgi getirecek bir
taahhuttdr.

Sosyal medyanin Evangelistleri bu ayrimi anlamiyor; bir Facebook arkadasi-
nin gercek bir arkadasla ayni olduguna ve bugin Silikon Vadisi'nde bir bagisci
kaydina kaydolmanin, 1960'ta Greensboro'daki ayrilmis bir 6gle yemeginde
oturmakla ayni anlamda eylemcilik olduguna inaniyor gibi gériinliyorlar. Aaker
ve Smith “Sosyal aglar 6zellikle motivasyonun artirilmasinda etkilidir” demek-
tedirler. Ama bu dogru degil. Sosyal adlar, katiimin gerektirdigi motivasyon
seviyesini azaltarak katilimi arttirmada etkilidir. Save Darfur Coalition’in Face-
book sayfasinda, ortalama dokuz kurus bagislayan 1.282.339 (yesi vardir. Fa-
cebook'taki bir sonraki en blyik hayir kurumun Darfur'un ortalama otuz bes
sent bagista bulunan 22.073 lyesi bulunmaktadir. Help Save Darfur'un ortala-
ma on bes sent vermis 2.797 (iyesi var. Darfur’'u Kurtar Koalisyonu'nun sézciisi
Newsweek'e verdigi demecte soyle demistir: “Verdikleri seyi temel alarak des-
tek hareketinin degerini kesinlikle 6lcmemeliyiz”. Bu kritik popilasyonu mes-
gul etmek icin giicld bir mekanizmadir. Topluluklarini bilgilendirir, etkinliklere
katilir, gonalla olurlar. Bu, bir deftere bakarak 6l¢ebilecegdiniz bir sey degildir.
Bir baska deyisle, Facebook aktivizmi, insanlari gercek bir fedakarlik yapmaya
motive ederek dedil, insanlarin gercek bir fedakarlik yapacak kadar motive ol-
madiklarinda yaptiklarini yapmaya tesvik ederek basarili olur. Greensboro’daki
0gle yemedinden cok uzak bir yoldayiz.

1960 kisinda Giiney'deki oturma eylemlerine katilan 6grenciler hareketi
“ates” olarak nitelendirdiler. Ancak sivil haklar hareketi bir bulasiciliktan ¢ok
askeri bir kampanya gibiydi. 1950’'lerin sonlarinda, Giiney'de cesitli sehirler-
de on alti oturma eylemi yeri vardi, bunlardan on besi resmen N.A.A.C.P.6 ve
CORE’ gibi sivil haklar 6rgiitleri tarafindan organize edildi. Aktivizm icin olasi
yerler kesfedildi. Planlar hazirlandi. Hareket aktivistleri egitim oturumlan di-
zenlediler ve olasi protestocular icin geri cekildiler. Greensboro Dortlisd, bu

6 Siyahi insanlarin Gelismesi icin Ulusal Birlik (c.n).

7 Irk Esitligi Kongresi (¢.n.).

ETKILESIM | 195



Malcolm GLADWELL (Cev. Okan SEKER)

temel calismasinin bir Grind idi; hepsi N.A.A.C.P.'nin Genclik Konsey'ine lUyey-
di. N.A.A.C.P.'nin yerel baskaniyla yakin baglar vardi. Durham’'daki oturma
eylemi dalgasi 6ncesinde protesto hakkinda bilgilendirildiler ve aktivist kilise-
lerde diizenlenen bir dizi hareket toplantisinin parcasi oldular. Oturma eylemi
Glney boyunca Greensboro’dan yayildiginda, ayrim gézetmeden yayilmadi.
“Atesi” harekete gecirmeye hazir, kendini adamis ve egitimli aktivistlerin 6z,
onceden var olan “hareket merkezleri” sehirlere yayildi.

Sivil haklar hareketi yiksek riskli aktivizmdi. Ayni zamanda, en énemlisi,
stratejik aktivizmdi: Hassasiyet ve disipline sahip bir meydan okuma. N.A.A.
C.P. merkezi bir organizasyondu ve New York’tan yiiksek resmi operasyonel
islemlere gore yonetiliyordu. Glney Hiristiyan Liderlik Konferansi'nda Mar-
tin Luther King, Jr., tartismasiz otoriteydi. Hareketin merkezinde, Aldon D.
Morris'in 1984'teki “Sivil Haklar Hareketi'nin Kokenleri” baslikli mikemmel
calismasinda ortaya koydugu gibi, hareketin merkezinde cesitli daimi komite-
ler, disiplinli gruplar ve dikkatlice ayrilmis bir is béliimi icinde olan siyahlara
ait kiliseler vardi. Morris, “her grup gorev odakliydi ve faaliyetlerini otorite
yapilariyla koordine ediyordu” diye yaziyordu. “Bireyler verilen gorevlerinden
sorumlu tutuldu ve genellikle cemaat Gzerinde nihai otorite kullanan bakan
tarafindan 6nemli catismalar ¢ozilda”.

Bu, geleneksel aktivizm ile cevrimici degisken arasindaki ikinci dnemli
ayrimdir: sosyal medyanin bu tiir bir hiyerarsik organizasyon ile ilgisi yoktur.
Facebook ve benzerleri, hiyerarsilerin yapi ve karakterlerinde zit olan aglar
olusturmak icin kullanilan araglardir. Hiyerarsilerden farkli olarak, kurallari ve
proseddrleriyle aglar tek bir merkezi otorite tarafindan kontrol edilmez. Ka-
rarlar fikir birligi ile alinir ve insanlari gruba baglayan baglar gevsektir.

Bu yapi, aglari distk riskli durumlarda son derece esnek ve uyumlu kilar.
Wikipedia miikemmel bir 6rnektir. Her girisi yoneten ve diizelten New York’ta
oturan bir editor yoktur. Her girisi bir araya getirme cabasi kendi kendini orga-
nize eder. Wikipediddaki her giris yarin silinecek olsayd, icerik hizli bir sekilde
geri ylklenirdi, ¢linki binlerce kisilik bir ag kendi vaktini bir géreve adadiginda
boyle olur.

Yine de aglarin iyi yapamadigi bircok sey var. Otomobil sirketleri,
yiizlerce tedarikcisini organize etmek icin duyarli bir ag kullaniyor, ancak
araclarini tasarlamak icin degil. Hi¢ kimse tutarli bir tasarim felsefesinin
eklemlenmesinin en iyi sekilde genisleyen, lidersiz bir organizasyon sistemi
tarafindan yapildigina inanmaz. Aglar, merkezi bir liderlik yapisina ve acik bir
otorite cizgisine sahip olmadiklari icin, fikir birligine varma ve hedef belirleme
konusunda giclik cekerler. Stratejik disinemezler; kronik olarak catisma
ve hataya egilimlidirler. Herkes esit oldugu zaman taktikler, stratejiler veya
felsefi yonler konusunda nasil zor secimler yaparsiniz?

Filistin Kurtulus Orgditi bir ag olarak ortaya cikti ve uluslararasi iliskiler uz-
manlari Mette Eilstrup-Sangiovanni ve Calvert Jones, International Security’'de
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yayimlanan son makalesinde, bu yiizden biiyidikce baslarini belaya soktuk-
larini ileri stirdi: “Aglarin tipik yapisal 6zellikleri -merkezi otoritenin yoklugu,
rakip gruplarin kontrolsiiz 6zerkligi ve resmi mekanizmalar yoluyla kavgalari
tahkim edememe- Filistin Kurtulus Orgiiti’ni dis manipiilasyon ve i¢ cekisme-
ye karsi asiri derecede savunmasiz kildi”.

1970'lerde Almanya’'da soyle devam ediyorlar: “Cok daha birlesik ve basa-
rili sol teroristler, profesyonel yonetim ve net is bolimleriyle hiyerarsik olarak
orgiitlenme egilimindeydiler”. Cografi olarak diizenli, yiz yize gérismelerle
merkezi liderlik, gliven ve gizlilik kurabilecekleri Giniversitelere yogunlastilar.
Polis sorusturmalari sirasinda nadiren yoldaslarina ihanet ettiler. Sagdaki kar-
sitlari merkezsiz aglar olarak 6rgitlenmisti ve béyle bir disipline sahip degil-
diler. Bu gruplara diizenli olarak sizildi ve Gyeler tutuklandiktan sonra kolayca
yoldaslarindan vazgecti. Benzer sekilde, El Kaide, birlesik bir hiyerarsi yapisina
sahip oldugu zamanlarda daha tehlikeliydi. Simdi aglari dagildidi icin cok daha
az etkili oldugu goriinmektedir.

Agin dezavantajlari, ag sistemik degisimle ilgilenmiyorsa- sadece korkut-
mak, asagilamak ya da sigrama yapmak istiyorsa- ya da stratejik disinmesi
gerekmiyorsa pek de dnemli dedgildir. Fakat glicli ve 6rgutli bir is kurmaya
calisiyorsaniz, bir hiyerarsiye sahip olmalisiniz. Montgomery otobiis boykotu,
toplu tasima araclarina bagli olarak her giin isten ise giden on binlerce insanin
katilimini gerektiriyordu. Bir yil siirdi. Bu insanlari nedenlerine sadik kalmaya
ikna etmek icin, boykotun organizatérleri her bir yerel siyah kiliseye moral ver-
mekle gorevlendirildi ve kirk sekiz sevkiyatgi ile kirk iki toplama istasyonuyla
birlikte Gcretsiz bir alternatif 6zel 6zel ulasim servisi hazirladilar. King, daha
sonra, Beyaz Vatandas Konseyi'nin bile, sistemin “askeri hassasiyetle” hare-
ket ettigini kabul ettigini sdyledi. King, Polis Komiseri Eugene (Bull) Connor'la
olan iklimsel hesaplasma icin Birmingham'a geldiginde, bir milyon dolarlik bir
bltceye ve operasyon birimlerine bélinmis yiiz tam zamanli calisani vard..
Operasyonun kendisi, dnceden haritalanmis, stirekli artan asamalara bolind.
Destek, sehir etrafinda kiliseden kiliseye dénen art arda kitlesel toplantilarla
sirdarilda.

Boykotlar, oturma eylemleri ve sivil haklar hareketi icin tercih edilen silah-
lar, siddetsiz catismalar, yiiksek riskli stratejilerdir. Catisma ve hata icin cok
az yer birakirlar. Bir protestocunun bile senaryodan sapmasi ve provokasyona
cevap vermesiyle birlikte, protesto gosterisinin ahlaki mesruiyeti tehlikeye
girer. Sosyal medya meraklilari, stiphesiz, King'in Birmingham’'daki goérevinin,
Facebook lzerinden takipcileriyle iletisim kurabilseydi ve bir Birmingham ha-
pishanesinden tweet’lerle yetinmis olsaydi, cok daha kolay hale gelecegine
inanirlardi. Ancak aglar daginiktir: Vikipedi'yi karakterize eden durmaksizin
diizeltme ve gbzden gecirme, degisiklik ve tartisma diizenini diisinin. Martin
Luther King, Jr., Montgomery'de bir wiki boykotu yapmaya calissaydi, beyaz
glic yapisi tarafindan buharlastirilirdi. Ve her pazar sabahi kilisede siyah toplu-
lugun yizde doksan sekizine ulasilabilen bir kasabada dijital iletisim araci ne
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ise yarar? King'in Birmingham’da ihtiya¢ duydudu, disiplin ve strateji, cevrimici
sosyal medyanin saglayamadigi seylerdi.

Sosyal medya hareketinin incili Clay Shirky’nin “iste Herkes Geliyor”udur.
New York Universitesinde ders veren Shirky, internetin érgiitlenme giiciini
gostermek icin yola cikiyor ve Wall Street’te calisan Evan ve arkadasi Ivan-
na'nin hikayesini anlatiyor. Hikdyede Ivanna bir New York City taksinin arka
koltugunda, pahali akilli telefonu Sidekick'i unutur. Telefon sirketi, Ivanna’'nin
kayip telefonundaki verileri yeni bir telefona aktarir, bunun (zerine o ve Evan,
SidekicK'in artik Queens’li bir gencin elinde oldugunu, kendisi ve arkadaslarinin
fotograflarini cekmek icin kullandigini kesfederler.

Evan, Sasha'ya e-posta géndererek telefonu geri istediginde, “beyaz kigi-
nin” onu geri almayi hak etmedigini séyledi. Evan sinirlenip, Sasha’'nin resmiy-
le birlikte bir web sayfasi hazirladi ve sitede olanlari anlatti. Baglantiyi arka-
daslarina iletti ve onlar da kendi arkadaslarina ilettiler. Birisi Sasha’'nin erkek
arkadasinin MySpace sayfasini buldu. Bir digeri yasadidi yerin adresini cevri-
mici olarak internette buldu ve araba siirerken evinin videosunu ¢ekti; Evan
videoyu siteye gonderdi. Hikaye Digg haber filtresi tarafindan secildi. Evan
simdi dakikada 10 e-posta aliyordu. Okurlarinin hikayelerini paylasmalari icin
bir bllten tahtasi olusturdu, ancak cevaplarin yogunluguna yetisemedi. Evan
ve lvanna polise gittiler, ancak polis, raporu esasen davayi kapatacak sekilde
“calint1” yerine "kayip” ilanina cevirdi. “Bu noktada milyonlarca okuyucu olan-
lariizliyordu” diye yazdi Shirky, “ve onlarca ana haber biilteni hikayeyi anlatti”.
Baskiya boyun egerek, N.Y.P.D. telefonu “calinti” olarak yeniden siniflandirdi.
Sasha tutuklandi ve Evan arkadasinin SidekicK'ini geri aldi.

Shirky'nin argimani, bunun internet 6ncesi cagda asla gerceklesemeyecek
tirden bir sey oldugu ve hakli oldugu yéniindedir. Evan, Sasha'yi asla takip
edemezdi. Sidekick'in hikayesi asla yayinlanmayacakti. Bu savasi yiiritmek icin
asla bir halk ordusu toplanamazdi. Polis, cep telefonu kadar 6nemsiz bir seyi
yanlis yere koyan yalniz bir kisinin baskisina boyun egmezdi. Shirky'ye gore
hikaye, internet caginda “bir grubun dogru tiirden bir amag icin seferber edile-
bilmesinin kolayligini ve hizini” g6steriyor.

Shirky, bu aktivizmm modelini bir yikseltme olarak gériiyor. Ancak bu, basit-
ce, tehlike karsisinda direnmemize yardimci olan giicld baglantilar Gzerinden
bilgiye erismemizi saglayan zayif baglantilari destekleyen bir 6rgitlenme bici-
midir. Enerjilerimizi stratejik ve disiplinli faaliyeti destekleyen organizasyon-
lardan esneklige ve uysalligi tesvik edenlere dogru kaydirir. Aktivistlerin ken-
dilerini ifade etmelerini kolaylastirir ve bu ifadenin herhangi bir etkiye sahip
olmasini zorlastirir. Sosyal medya araclari mevcut sosyal diizeni daha verimli
hale getirmek icin ¢ok uygundur. Statikonun dogal bir dismani dedillerdir.
Tim ddnyanin ihtiya¢ duydugu seyin biraz kenarlarda parlama oldugu kanisin-
daysaniz, bu sizi rahatsiz etmemelidir. Ancak, hala disarida entegre edilmesi
gereken 6gle yemegi tezgahlari oldugunu disiniyorsaniz, bu durum sizi du-
raklatmalidir.
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Shirky, kayip Sidekick'in hikayesini, agirbasli bir sekilde, -stiphesiz gele-
cekteki dijital protestocu dalgalarini da hayal ederek- “Sonra ne olacak?” diye
sorarak bitiriyor. Ama soruyu coktan cevapladi. Bundan sonra olan ¢ok daha
benzer. Ada bagli, zayif bagli bir diinya, Wall Streetlilerin genc kizlardan tele-
fonlarini geri almasina yardimci olmak gibi konularda ise yarar. Yasasin devrim.
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George Gerbner ve arkadaslari tarafindan gelistirilen ‘Yetistirme Kuraml’,
1967 yilinda ‘Kiltirel Gostergeler’ adiyla, televizyon diinyasinin yinelenen
ozelliklerine uzun dénem maruz kalan izleyicilerin gercek diinya algilamalari
ve davranislariylailgilenen bir arastirma projesi olarak baslamistir. Projenin ilk
yillarinda televizyonda sunulan siddetin dogasina odaklanilmis olsa da siirec
icinde toplumsal cinsiyet rolleri, azinliklar, yaslilar, saglik sorunlari vb. gibi pek
cok konuda arastirmalar yapilmis; proje, farkli Glkelere ve kiltirlere genisle-
tilerek karsilastirmali calismalar yapilmasi saglanmistir (Gerbner vd. 1996: 2).
Gerbner ve arkadaslari tarafindan iletisim bilimleri alanina yapilan bu 6zgiin
katki, yetistirme kuramini' 20. yizyilin ikinci yarisinda iletisim alaninda en sik
kullanilan kuramlardan biri haline getirmistir.

Yetistirme kurami, 1980'li yillardan itibaren Tirkiye'de de iletisim arastir-
malari icinde ilgi goéren bir arastirma alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna
karsin konuyla ilgili referans alinabilecek temel kaynaklar oldukca sinirlidir. Bu
acidan Prof. Dr. Omer Ozer'in Eyliil 2020'de Literatiirk Yayinlar’ndan ¢ikan Ka-
mular Tiirkii Séyleyin: George Gerbner’in Yetistirme Kurami Bakimindan Ozgiin
Arastirmalar baslikli kitabi, Tirkiye'de bu alanda calisan ve calismak isteyen
arastirmacilar icin temel bir referans kaynagdi niteligindedir. Yetistirme kura-
mi ile ilgili pek ¢ok arastirmaya imza atan ve kuramin Tirkiye'de taninmasina
onemli katkilar sunan Ozer bu calismasinda, giinliik hayatlarimizin vazgecil-

' Jennings Bryant ve Dorina Miron, 20. ylzyilin ikinci yarisinda iletisim bilimleri alanin
gelisimini ortaya koymak amaciyla yaptiklari calismalarinda, iletisim bilimleri alaninin
onde gelen dergileri Gzerine sistematik bir icerik analizi uygulamislar ve ‘Yetistirme Ku-
rami'nin alanda en sik kullanilan Gglnct kuram oldugunu ortaya koymustur. Ayrintili
bilgi icin bkz.: (Bryant ve Miron, 2004).

* Ogretim Gorevlisi, Anadolu Universitesi, Acik Ogretim Fakiiltesi,
odoruk@anadolu.edu.tr, Orcid: 0000-0001-8258-1758
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mez unsurlarindan biri haline gelen sosyal medyayi da yetistirme siirecine da-
hil etmistir. Televizyon ve Twitter'in yetistirme roliinii beraber ele alan Ozer,
boylece yetistirme calismalarinin 6nimizdeki siirecte odaklanmasi gereken
noktayi da isaret etmistir.

Ozer'in calismasi dort bolimden olusmaktadir. Birinci bélimde yetistir-
me kuramini etkileyen diger iletisim kuramlarindan ve yetistirme kuraminin
kurucusu George Gerbner'in disiincelerinden séz edilmistir. ikinci bolimde
yetistirme kuraminin (¢ bileseni olan kurumsal siire¢ ¢é6ziimlemesi, mesaj sis-
tem ¢oziimlemesi ve yetistirme ¢6zimlemesi hakkinda bilgi verilmistir. Ayrica
yetistirmenin kaniti olarak nitelenebilecek “yaygin goéris haline getirme” kav-
rami da ikinci bolim icinde detayli sekilde aciklanmistir. Calismanin Gglinci bo-
[iminde ise yetistirme kuramiyla ilgili literatir sunulmustur. Calismanin dor-
diincii ve son béliimiinde ise Ozer'in televizyon ve Twitter'i birlikte ele aldigi
yetistirme arastirmasinin yontemi, mesaj sistem ¢oziimlemesinden elde edilen
bulgular, bu cercevede yapilan yetistirme ¢6ziimlemesi ve goriisme sonuclari
paylasilmistir. Kitabin sonu¢ béliimiinde ise genel bir dederlendirme yapilmis-
tir.

Yetistirme kurami, televizyonu toplumun uzun dénem maruz kaldigi bir
mesaj sistemi olarak ele alirken, televizyonla bdyimenin ve yasamanin sirek-
li sonuclarina odaklanmistir (Signorielli ve Morgan, 1996: 111-112). Projenin
basladigi 1967 yilindan itibaren televizyonun dramatik iceriginin izlenmesi ve
televizyonla blyimenin sonuclarinin arastirilmasi, kuramin bir ‘televizyon ku-
ram!’ olarak nitelendirilmesine yol agmistir. Ote yandan projenin ilk yillarindan
1980’'lere kadar televizyon ve siddet iliskisine odaklanmasi, televizyon prog-
ramlarinin iceriginde yer alan siddeti konu edinmesi dolayisiyla kimi zaman da
bir siddet kurami olarak degerlendirilmistir. Ozer calismasinda bu iki yaklasi-
min da hatali oldugunun altini ¢izerken, yetistirme kuraminin esasinda bir hika-
ye anlatma (story-telling) kurami oldugunu vurgulamaktadir (2020: 15).

Hikaye ve hikaye anlatimi yetistirme kuraminin merkezinde yer alan kav-
ramlardir. Gerbner'a gore insani diger canlilardan ayiran en énemli 6zelligi,
kendi anlattigi hikayelerin yarattigi bir dinyada yasamasidir. Eski caglarda yiz
yiize iletisim ile topluluk Gyeleri tarafindan gelecek kusaklara aktarilan kalti-
rel hikdyelerin cogu cagimizda insanlara televizyon tarafindan anlatilmaktadir
(Signorielli ve Morgan, 1996: 112). Dolayisiyla yaygin bir kitle iletisim araci ve
glinldk hayatlarimizin bir parcasi olan televizyon, bireysel ve toplumsal dene-
yimlerimizin 6nemli unsurlarindan biri olarak cagin en 6nemli hikdye anlaticisi
olmustur. Yarattigi sembolik cevre ile toplumlara hayati, insanlari, degerleri,
glcli ve zayifi anlatmistir (Signorielli ve Morgan, 1996: 114). Medya ortamin-
daki biiyiik degisimlere ragmen Morgan ve digerleri, televizyonun giinimizde
hald merkezi hikaye anlaticisi konumunu korudugunu savunmaktadir (2015:
679).

GUnlmizde yeni iletisim teknolojilerinin yarattigi yeni medya ortaminda
‘hikayelerin’ varligi degismese de kullanicilara ulasma sekilleri, kullanicilar ta-
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rafindan tiiketilme bicimleri degismistir. Dolayisiyla yetistirme kurami gibi ge-
leneksel bir iletisim kuraminin ginimiz medya ortaminda hald gecerli olup
olmadigi ve sosyal medya platformlari Gzerinde uygulanabilirligi de dnemli bir
soru olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Morgan, Shanahan ve Signorielli, bu soruya
yanit aradiklari Yesterday's New Cultivation, Tomorrow baslikli makalelerinde
yetistirme kuraminin giinimiz medya ortaminda anlamli sekilde uygulanip uy-
gulanamayacagdini degerlendirmislerdir.

Morgan ve digerlerine goére, hikaye anlatiminin kiltirel roli ve hikayeleri
kimin anlatacagina iliskin temel endise giiniimiziin dijital medya diinyasinda
cok daha énemli hale gelmistir (2015: 679). Ote yandan bu hikayeler ister et-
kilesimli, ister secici, isterse sanal bir ortamda tiiketilsin hala bazi temel nok-
talar, verdikleri mesajlar, kisaca icerikleri acisindan 6nemli benzerlikler goster-
mektedir. Morgan ve digerlerine gore yetistirme kuramiicin 6nemli olan nokta
teknolojik degisimin kendisi degil, bu degisimin getirdigi yeni medya ortami-
nin kullanicilara eskisine kiyasla daha farkli ve cesitli mesajlar sunup sunmadi-
gidir. Eger mesajlarin icerigi acisindan anlamli bir fark yoksa yetistirme kura-
minin agiklayici bir kuram olarak bugiin de 50 yil dnceki kadar gegerli olacagini
savunmuslardir (Morgan vd. 2015: 686, 687). Bu gorislerden de anlasilacagi
Gzere glincel calismalarda yeni medya ortamlarina yonelik mesaj sistem ¢o-
ziimlemelerinin yapilmasi, bu mecralarin mesaj sistemlerinin geleneksel yayin-
allikla benzerliklerinin ve farkliliklarinin ortaya konmasi yetistirme kuramiyla
ilgili arastirmalarin bundan sonraki seyri acisindan oldukca 6nemlidir.

Ozer'in calismasi da Morgan ve digerleri ile benzer bir perspektifi paylas-
maktadir. Calismada bir yandan televizyonun giinimiizde hald merkezi bir
hikaye anlaticisi oldugu vurgulanirken diger yandan sosyal medya platform-
larindan Twitter'in gencler Gzerinde yetistirme rold olacak kadar uzun siredir
kullanildigr dikkate alinmaktadir. Béylece hem televizyonun hem de Twitter'in
insanlarin diinya algilamalari ve sosyal gerceklik kavramsallastirmalarina olan
katkisi ortaya konmaya calisilmistir. Ozer, gerek televizyonun yetistirme roli-
nidn devam ediyor olmasi gerekse her iki mecranin icerikleri arasinda karsilik-
i etkilesimin bulunmasi dolayisiyla birlikte ele alindiklarini ifade etmistir. Bu
dogrultuda calismada her iki mecra icin de mesaj sistem ¢6zimlemesi yapilmis
ve Twitter'da da yogun bir siddet kullaniminin s6z konusu oldugu tespit edil-
mistir (2020: 17).

Kitabin “Yetistirme Kurami Bakimindan Onemli Diisiinceler ve George
Gerbner'in Dislinceleri” baslikli birinci boliminde, oncelikle yetistirme kura-
mi Gzerinde etkili olduklari diisiincesiyle Frankfurt Okulu’nun kiltir endistrisi
ve Gramsci’'nin hegemonya kavramlarindan séz edilmistir (Ozer, 2020: 21-27).
Birinci bélimiin devaminda ise Gerbner’in farkli konulardaki gériisleri “ileti-
sim, Hikaye Anlatma, Popiiler Kiiltir, Kitle iletisim Araclari ve Egitim, Televiz-
yona Bakis ve Siddet” olmak iizere alti baslik altinda ele alinmistir. Bu gorisler
Gerbner'in yetistirme kuramini gelistirmesine olanak taniyan dislnsel diin-
yasinin ve elbette yetistirme kuraminin daha iyi anlasilmasi acisindan olduk-
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ca 6nemlidir. Ornegin Ozer, Gerbner'in iletisim taniminin tam olarak ‘Kiiltirel
Gostergeler Projesi’'nin ortaya cikis mantigini yansittigina isaret etmektedir
(2020: 31):

“iletisim, en genis insancil anlaminda, insanoglunun ne, neyin énemli ve dogru ol-
dudu konularini iceren mesajlarin Gretimi, elde edilmesi, algilanmasidir” (1967:41)
Bu tanim, kiltirel gostergeler projesinin temeli olmaktadir: Mesajlarin Gretilmesi
kurumsal siireci, elde edilmesi mesaj sistemini ve algilanmasi da yetistirme boyu-
tunu karsilamaktadir.

Kiltirel Gostergeler Projesi, calismanin “Klltirel Géstergeler Projesinin
(Yetistirme Kuraminin) Bilesenleri” baslikli ikinci bélimde ele alinmistir. Ozer,
projenin arastirma stratejisini olusturan bilesenlere gecmeden 6nce proje-
nin ortaya ciktigi, Gerbner'in diisiincelerinin sekillendigi donemde ABD'deki
toplumsal kosullar ve siddet olaylari hakkinda bilgi vermistir (2020: 92). Daha
sonra ise projenin (¢ bileseni olan ‘Kurumsal Siire¢ Cézimlemesi’, ‘Mesaj Sis-
tem Cozimlemesi’ ve ‘Yetistirme Cozimlemesi’ aciklanmistir. Ayrica yetistir-
me arastirmalarina yonelen elestirilere bir cevap olarak ortaya c¢ikan ‘yaygin
goriis haline getirme’ (mainstreaming) kavrami da bu kisimda ele alinmistir.
Kavramin ortaya c¢ikisi, kuram agisindan énemi ve yaygin goris haline getirme
coziimlemesinin nasil yapilmasi gerektigi detayli sekilde aciklanmistir (Ozer,
2020: 118-123).

Calismanin “ilgili Literatir” baslikli Giciinct béliminin ilk kisminda Ozer,
dijitallesen medya ortamlarina yonelik yapilan sinirli sayidaki yetistirme aras-
tirmasini incelemistir. Yetistirme arastirmalari icin oldukca yeni olan bu alanda
yapilan calismalara bakildiginda Facebook, Twitter, YouTube gibi sosyal aglara,
Netflix gibi Gcretli dijital yayin platformlarina ve video oyunlarina odaklandik-
lari goriilmektedir. Bu calismalarin sonuclari ele alindiginda, 6nemli bir kismin-
da yetistirme deliline ulasildig belirlenmistir (Ozer, 2020: 125-133). Bu durum
yetistirme kuraminin glinimiz yeni medya ortamlarina uygulanabilirligini ve
bu alana yénelinmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Ozer, {iciincii bélimiin
ikinci kisimda ise Tlrkiye'de yapilan yetistirme arastirmalarindan s6z etmistir.
Kitabinin giris kisminda Tirkiye'de yetistirme arastirmalarinin belirli bir asa-
maya geldigini ancak bazi arastirmalarda oldukca belirgin hatalar yapildigini
vurgulayan Ozer, bu kisimda yapilan calismalari yetistirme kuramina uygunluk-
lari bakimindan da degderlendirmistir (2020: 134-152).

Kitabin “Ozgiin Arastirmalar” baslikli dérdiincii ve son béliimi, calisma-
da kullanilan yontemlerin detayli bir sekilde agiklandigi bir yéntem kismi ile
baslamaktadir. Televizyon ve Twitter'da mesaj sistem ¢oziimlemesinin hangi
parametrelere gore yapildidi, yetistirme ¢ézimlemesi icin saha arastirmasinin
nasil sekillendigi anlatilmis; arastirma grubu hakkinda bilgi verilmis, arastirma-
nin varsayimlari ve temel hipotezi aciklanmistir (Ozer, 2020: 153-158). ikinci
kisimda ise televizyon ve Twitter (izerinde yapilan mesaj sistem ¢6ziimlemesi
bulgularina yer verilmistir. Ozer'in program iceriklerinin sistematik ve kiimiila-
tif olarak gozlenmesi ile elde ettigi mesaj sistem ¢oziimlemesi sonuclariicinde
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onemli bir bulgu Twitter'da siddet iceriklerinin televizyona oranla ¢cok daha
yiiksek cikmis olmasidir (Ozer, 2020: 163, 164). Ozer, televizyon ve Twitter'daki
siddet verileri birlestirildiginde yetistirme sorularina kaynaklik edecek sonuc-
larin daha belirgin olacagini 6ne sirmis ve analizine mesaj sistem ¢oziimleme-
si sonuclarini birlestirerek devam etmistir (2020: 165). Televizyon ve Twitter'in
izleyici/kullanicilarin sosyal gercekligine nasil katkida bulundugunu aciklamak
icin 20 sorudan olusan bir anket formu ile yapilan saha arastirmasindan elde
edilen sonuclar da calismanin bu kisminda tek tek aciklanmis ve yorumlanmis-
tir. Bolimin son kismi ise 15 kisi ile yapilan goérismenin bulgularina ve yorum-
lanmasina ayrilmistir.

Ozer, Kamular Tiirkii Séyleyin'de giiniimiizde yaygin olarak kullanilan sos-
yal medya platformlarindan Twitter'i yetistirme siirecine dahil eden 6zgin bir
arastirmaya imza atmistir. Ozer, bu alanda yapilacak yeni arastirmalarin bun-
dan boyle diger sosyal medya platformlarina genisletilmesi gerektigine isaret
etmistir. Bu acidan yeni arastirmalar icin mesaj sistem ¢6ziimlemesinin dnemi-
ne vurgu yapan Ozer, Tiirkiye'de uzman gruplarla sosyal medya platformlarina
yonelik gicli mesaj sistem ¢éziimlemeleri yapilmasi gerektigini belirtmistir
(2020: 223).
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SOYLESI/INTERVIEW

COVID-19 SALGINI VE §AGL||§ HABERCILIiGi:
PROF. DR. ERKAN YUKSEL iLE SOYLESI

Selin MADEN*

Maden, S. (2020). “Covid-19 salgini ve saglik haberciligi: Prof. Dr. Erkan Yiksel ile soylesi”.
Etkilesim, 6, 205-213. doi: 10.32739/etkilesim.2020.6.83

Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
This study complies with research and publication ethics.

Saglik haberciligi, kdkleri 19. yiizyila kadar uzanan ve giinimiize kadar siirege-
len bir habercilik pratigidir. Bireyleri saglik alaninda bilgilendirme faaliyetleri,
Osmanli doneminin ilk Tirkce gazetesi olarak kabul géren Takvim-i Vekayi ile
baslamis ve bugiine degin devam etmistir. Yaklasik iki asirlik zaman diliminde
saglik haberleri, sagliga iliskin 6nemli gelismelerin halka aktarilmasinda énem-
li bir isleve sahip olmustur. Hastaliklar, tedavi yontemleri, ilaclar vb. insan sag-
ugiyla ilintili cok sayida konu, bu haberlerin temasini olusturmaktadir. GUni-
mizde ise gelisen teknolojilerle birlikte hem geleneksel hem de yeni medya,
haberlerin daha genis okur/izler kitleler ile bulusmasina katki saglamakta ve
bu tlr haberlerin giderek popiilerlesmesinde etkili olmaktadir. Son donemde
ise Aralik 2019'da Cin'in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan COVID-19'a (Koronavi-
ris) iliskin haberler, saglik haberciliginin kazandigi popdilerligin dnemli bir gos-
tergesidir.

Koronavirs, kisa slirede diinya geneline yayilmasinin ardindan bir salgina
déniismis ve sonrasinda da saglik haberlerinde en cok islenen konulardan biri
haline gelmistir. Salginin ilk asamasinda uretilen haberlerde, virlsiin ortaya ¢I-
kis nedenleri ele alinmis ve tartisilmistir. Hastaligin yayilmaya devam ettigi bu
slre zarfinda can kayiplarinin yasanmasi, istatiksel verilerin haberlerin basat
konusu haline gelmesiyle sonuclanmistir. Hastaliga yakalanan kisi sayisinin her
gecen glin artmasinin ardindan haberlerde hastaliktan korunma yollari ve has-
taliga karsi alinmasi gereken énlemler islenmeye baslanmistir. Bunun yani sira
haberlerde, uzmanlar ve yetkililer tarafindan yapilan agiklamalara da yer veril-
mistir. Gelinen son noktada ise virlisiin yok edilmesine yonelik bilim insanlari
tarafindan yapilan calismalar, gelistirilen asi ve ilaclar haberlere sik sik konu
olmustur. Pandemi sirecinde sayisal acidan blylk bir ivme kazanan saglik
haberleri, salginin farkli yonlerinin okurlar ile paylasilmasinda énemli bir arag

* Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
selin.maden@uskudar.edu.tr, Orcid: 0000-0002-4426-1240
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olarak kullanilmistir. Ancak bu siireg, dogru habercilik uygulamalarinin yapilip
yapilmadidina iliskin tartismalari ve etik ilkeler ile iliskisine yonelik sorgulama-
lari da beraberinde getirmistir. Bunun sonucunda, pandemi siirecinde kitleler
ile paylasilan haberler iletisim calismalarina konu olmaya baslamis ve iletisim
bilimleri perspektifinden incelemeler 6n plana ¢ikmistir.

Koronaviris salgini doneminde saglik haberciliginin bir degerlendirmesi-
ni yapmak Uzere, saglik haberciligi konusunda kaleme aldigi yazilar ve yapti-
di calismalar ile alana biiylk katki koyan Prof. Dr. Erkan Yiksel ile bir soylesi
gerceklestirdik. Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Ogretim Uyesi
Prof. Dr. Erkan Yiiksel, saglik haberciliginin genel bir cercevesini ¢izerek, salgin
doénemini habercilik baglaminda analiz etti.

-Koronavirtis salgini ile birlikte 6n plana ¢ikan ve iletisim alaninda popiilerle-
sen “saglik haberciligi” Tiirkiye'de nasil bir tarihsel gelisim géstermistir?

Saglik haberciliginin Tirkiye'de ve bitin dinyada popiler hale gelme-
si aslinda 1990’larin sonu ve 2000'li yillarla baslar. 2010'lu yillarin basi, Tr-
kiye'de saglik konulu yayinciligin medyada belki de zirve yaptigi yillardir. Bu
durumun kiresel ve yerel pek ¢cok nedeninin oldugunu soyleyebiliriz. Clnk{
o yillar “saglikta donlsim hareketlerinin” yasandigi yillardir. En cok tartisilan
ve elestirilen ise “sagligin ticarilesmesi” konusudur. Bir yandan medyanin da
etkisiyle toplumun saglik anlayisi degisirken diger yandan saglikli ve uzun
yasam hikayesi ekseninde dogru ya da yanlis, yararli ya da zararli, neredeyse
her tirld Grdn, hizmet ya da icerik misteri bulabilmistir. Dolayisiyla Koronavi-
ris, saglik haberciliginin ulastigimiz noktadaki en son halkasidir.

-Saglik haberciligi, iletisim kuramlari perspektifinden hangi kuram ya da ku-
ramlarla ortlismektedir?

Medyaya yonelik tim kuramlarla bir sekilde saglik haberciligini iliskilendi-
rebiliriz. Literatiirde saglik haberciligine yonelik elestirilerin daha cok elesti-
rel kuramlar baglaminda 6n plana giktigini séyleyebiliriz. Basta da belirttigim
gibi sagligin metalasmasina ve en nihayetinde kapitalizme yonelik elestirilerin
daha cok dile getirildigini belirtebiliriz.

-Gazetecilerin saglik haberciligi yaparken uymalari gereken temel etik ilkeler
nelerdir? Halihazirda var olan etik ilkeler yeterli midir? Medyanin etik ilkelerin
uygulanmasindaki rol ve sorumluluklari nelerdir? Tiirk medyasi saglik habercili-
ginde etik ilkelere uygun davranma bakimindan ne diizeydedir?

Tlrkiye'de saglik haberciligi alaninda hizmet veren en az (ic dernekten ve
bunlarin etik anlayislarindan s6z edebiliriz. Dinyada bu alanda hizmet veren
daha pek cok dernegin de kendine gére bir takim etik ilkeleri ya da bildirgeleri
mevcut. Bunun disinda saglik haberlerinde dikkat edilmesi gerekenlere iliskin
cesitli kilavuzlar var. Tirkiye'de ilk dernek olan Egitim ve Saglik Muhabirleri
Dernegdi'nin etik ilkelerini ele alacak olursak bunlar bile bence fazlasiyla yeter-
li... Mesele etik ilkeleri art arda siralamak degil, bu ilkelere uygun yayin yap-
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mak. Turkiye'de saglik konulu yayincilik ilkelerinin belirlenmesine yonelik bizim
de ekibimizle birlikte 2010 yilinda baslayan ve (c yil siiren kapsamli bir proje
calismamiz oldu. Check Up Sadlik iletisimi adiyla proje raporumuzun 6zetini ki-
tap haline getirdik. Ardindan Asuman Kaya arkadasimiz diinyadaki saglik ha-
berciligine yonelik etik kilavuzlari inceledigi bir doktora tezi yazdi. Ona da YOK
tez tarama sistemi Gzerinden erisilebilir. Yani bu konuda dikkat edilmesi gere-
kenler zaten pek cok yerde ortaya konulmus, irdelenmis durumda. Yine bizim
arkadaslarimizla birlikte gerceklestirdigimiz pek ¢cok calismada bu etik ilkelere
ne kadar uyuldugunu konu alan arastirmalar yaptik. Bunlara internet Gzerin-
den erisebilirsiniz. Hepsi acik kaynaktir. Bu calismalarda ortaya c¢ikan sonucla-
ra baktigimizda etik ihlallerin bariz bir sekilde devam ettigini soyleyebiliriz...
Siz de biliyorsunuz ki etik ilkelerin yasal bir yaptirimi yoktur. Bu ilkeler kisinin
vicdani ile karar vermesine yardimci olabilecek, neyin iyi ve neyin koti oldugu-
nu ifade eden ilkelerdir. Dolayisiyla karari verecek olan saglik haberini yapan
muhabirler ve bu haberleri yayinlayan editérlerdir. Asil sorun ise iste buradan
kaynaklanmaktadir. Clinkd Turkiye'de saglik muhabirligi gibi bir alanin var olup
olmadigi tartismalidir. Medya kuruluslarinda kadrolu uzman saglik editorleri
yoktur. Saglik haberlerini yapanlarin 6nemli bir kismi, genelde muhabirlik mes-
ledgine yeni adim atmis, ilk habercilik deneyimlerini kazanmaya calisan acemi
muhabirlerdir. Muhabirlik deneyimi kazandiktan sonra baska alanlara kaymak-
ta ya da muhabirlik heveslerini aldiktan sonra meslekten ayrilmaktadirlar. O
nedenle Tiirkiye'de yalnizca saglik alanina bakan, saglik haberciligini bilen,
etik ilkelerinin farkinda olan ve bunlara dikkat eden saglik muhabiri sayisi ol-
dukca azdir. Mesele etik ilkeler degil saglik haberciliginde uzmanlasmanin bir
tirld saglanamamasidir. Uzmanlasmanin saglanamamasinin baslica nedeni de
muhabirlerin kendileri degil, yayin kuruluslarinin yénetim yapisi ve anlayisidir.
Onun da daha baska neden ve unsurlara bagli oldugunu elbette soyleyebiliriz.

-Bazi arastirmacilar gliniim(izii “gercek 6tesi ¢cag” olarak adlandirmakta ve bu
cagda yalan haber olarak nitelendirilen haber (retimlerinde yasanan artisa dik-
kat cekmekte. Yalan haber konusu saglik haberciliginde de cok tartisiliyor. Gerge-
gi yansitmayan saglik haberleri bireyleri ve toplumu nasil etkilemektedir? Saglik
haberciliginde yalan haberden kacinmak mimkdin mdidiir?

Bu soru karsisinda yillar 6nce sundugum bir bildirinin basligr aklima geldi:
“Medya Etigine Holistik Bakis”... Yani medya etigi toplumsal etik anlayislari-
nin disinda bir sey degildir. Bir toplumun etik anlayisi meslege, kisiye, duru-
ma gore dedismez. Ya tiimiyle vardir ya da yoktur, sorunludur. Medya etigini
hukuktan, ekonomiden, siyasetten hatta glinlik yasamdaki etik anlayislardan
farkli degerlendiremezsiniz. Ben soyle bir benzetmede bulunuyorum: Diyelim
ki kalp krizi gecirmis bir hastamiz var. Hastaneye gidiyor ve by-pass ameliya-
t1 olup kalbindeki sorun gideriliyor. Medya etigini de boyle dederlendirelim.
Medya kalp krizi gegirdi ve biz disaridan kimi midahalelerle onu olmasi ge-
rektigi gibi isler hale getirdik. Peki, sonra ne oluyor? Ameliyat 6ncesinde onu
hastalikli kilan ayni cevreye geri donlyor. Ayni eve, ayni kahvehaneye, ayni or-
tamlara... Yani onu hasta eden yere... Sonra ne oluyor? Birkac yil sonra yine
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ayni sorun tekrar ediyor. Mesele medyayi etik ilkelere uyar hale getirmek de
degil o halde... Mesele toplumsal bir iyilesmenin, toplumsal bir sagligin ger-
cek saglik hali oldugunu anlamakta yatiyor. Toplumda yalan ne dizeyde ise
medyada da yalanin o diizeyde oldugunu diisiiniyorum. Medyanin diger alan-
larinda yalan habercilik ne diizeyde ise saglik haberciliginde de o dizeydedir
elbet... Bizim Check Up Saglik iletisimi kitabimiza bakilirsa oradaki tartisma ve
gorislerden hareketle yalnizca yalan habercilik anlaminda degil daha pek cok
carpik alanda sorunlarin oldugunu soyleyebiliriz. S6z konusu calismada tlke-
mizde saglik haberciligi alaninda s6z sahibi 150 medya ve saglik profesyoneli
ve uzmanla goriistiik. Onlarin isaret ettigi konulari masaya yatirdik. iki kez ca-
listay dizenleyerek saglik haberciliginin farkli boyutlarini bir araya getirmeye
calistik. Carpici bir noktayi daha sdyleyeyim: O yillarda Tirkiye'de yalan, yanlis,
carpitma ya da cikar amacliicerikler karsisinda miidahale etmesi gereken ya da
midahale etmesi beklenen kamu ve sivil toplum 6rgitleri arasinda iletisim ve
isbirliginin ¢ok zayif bir diizeyde bulundugunu gérdiik. O giinden bu giine pek
cok mesafenin kat edildigini soyleyebiliriz belki, ama bugiin hala iletisim ve is
birliginin dizenledigimiz calistaylarda ortaya ¢ikan gorislerdeki beklentilere
yaklasmaktan uzak oldugunu séyleyebilirim.

-COVID-19, dlinya genelinde ilk kez gériilen bir viriis olmasi nedeniyle birey-
lerde bliyiik bir korku ve panik yaratti. Medyanin da zaman zaman bu korkulari
pekistirici gercek disi haberler (irettigine taniklik ettik. Medyanin toplumlarda
korku ve panik yaratan haberlere yer vermesinin temelinde ne gibi etmenler bu-
lunmaktadir?

Proje ekibimizdeki arkadasimiz Hande Ozgencay (Demirci) o yillarda giin-
demde olan domuz gribi haberlerindeki panik yaratan unsurlar Gzerine bir
ylksek lisans tezi hazirlamisti. Haberlerin halki kaygi, korku ve panige nasil
surdkledigini tezinde 6rneklerle aciklamisti. Her haberin herkes Gizerinde ayni
etkiler yaratabilecegini soylememiz dogru olmaz. Ancak hi¢ beklemedigimiz
kisiler Gzerinde bizim en basit diye gérdigimiz iceriklerin bile kaygi ya da
korku uyandirmasi olasilik dahilindedir. Ozellikle de mesele insanin cani ve
sagligi olunca saglik haberlerinin 6neminin diger tim haber tirlerinden cok
daha fazla oldugunu sdyleyebiliriz. Ekonomi haberi yalan ya da yanlis cikarsa
paranizi kaybedersiniz ama saglik haberinde kaybedeceginiz sey sagliginizdir.
Dogrudan gazete ve dergilerdeki saglik haberleri (izerinden olmasa bile saglik
konulu televizyon ve internet iceriklerinin halkimiz Gizerinde daha etkili oldu-
dgunu goriiyoruz. Turkiye genelinde yaptigimiz anket calismasinin sonuclarina
gore halkimizin 6nemli bir kisminin medyadan duydugu {riin ya da hizmeti
satin alma, medyada gordiigi hastane ya da doktora ulasma gibi somut dav-
ranislarini tespit ettik. Bunlardan zarar gordiigiinii soyleyenlerin sayisi da hic
de az degil. Dolayisiyla saglik haberciligine yalnizca COVID-19 haberciligi bag-
laminda degil, genel olarak egilmekte, 6nem vermekte ve bu alanda daha titiz
olmakta yarar oldugu soylenebilir. Meseleye bir de su acidan bakabiliriz: Bir
konunu haber olabilmesi icin cesitli unsurlari icinde barindirmasi gerekir. Yani
glin icinde yasanan her tirld gelismeyi haber olarak insanlarin 6niine sunama-
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yiz. En 6nemli, en ilging, en carpici, onlari en fazla ilgilendiren seyleri secme-
miz ve bunlari haber yapmamiz gerekir. Eski deyisle “képegin adami isirmasi
haber degildir ama adam kdpedi ssirirsa haberdir.” insanlar duygusal canlilar-
dir. Dolayisiyla kaygi ve korku da insanlarin en temel duygularidir. Bir mesele
kaygi ve korku unsurlari iceriyorsa ve COVID-19 kadar sagligimizi, canimizi ve
hayatimizi etkileyen bir konuysa, elbette haber olarak dikkate alinmaya de-
der. Burada ben oncelikle su ayrima dikkat edilmesi gerektigini disiniyorum:
Kaygi ve korkuya neden oldugu iddia edilen icerigin haber kaynadi kimdir? Bu
kaynak ve bilgi ne kadar gercek ve glvenilirdir? Habercinin ilk dikkat etmesi
gereken seyin bu oldugunu diisiniyorum. Habercinin ilk sorumlulugu gercege
karsi sorumluluktur. Ancak haber kaynagdi topluma karsi sorumluluk sahibi biri
ise ve o bunlari bu sekilde séylemisse burada ilk sorumlu davranmasi gereke-
nin haber kaynaginin kendisi oldugunu da atlamamamiz gerekir. ikinci olarak
bu haberin sunum bicimine dikkat edilmesi gerekir. Bu sunum bicimi gercegi
ne kadar yansitmaktadir? Sunum bicimi icerigin 6niine gegmekte midir? Bu da
muhabirden cok editoriin ve yayin yonetmenini sorumlulugudur. Bitinsel ba-
kis cercevesinde ben bir sorun s6z konusu oldugunda tek bir kisinin bulunarak
onun sorumlu tutulmasini pek dogru bulmuyorum. Sucu muhabire atalim, ya-
yin yonetmenine atalim, medya kurulusuna atalim ya da ‘medya’yi suclu ilan
edelim anlayisini indirgemecilik olarak gérdyorum. Bu konuda su 6rnegi veri-
yorum: Bir giil bahcesini zehirli sarmasiklar sarmissa bunun sorumlusu yalniz
basina bahc¢ivan ya da bahce sahibi degildir. Tohumun, havanin, suyun, ginesin
ve yagmurun payini da irdelemek gerekir. Clinki bunlardan birinin eksik olmasi
durumunda o sarmasiklarin boy verip bliyimesi miimkiin degildir. Bunu anla-
tinca Kemal Sunal’in Kibar Feyzo filminin sonunda soyledigi Gnli s6zi aklima
geliyor: “Soyle bakalim hakim bey, kim suglu?”

-Bilim insanlari, Koronavirlistin yok edilmesine yénelik calismalarina devam
ediyor. Ancak medyada sik sik asinin bulunduguna dair gercek disi haberler yer
aldigini gériyoruz. Olumlu sonuglanan bir calisma olmamasina karsi medya ne-
den umut tacirligi yapmaktadir? Bireylere nce umut verilmesi ve ardindan hayal
kirikligi yasatilmasi, bireyleri psikolojik olarak nasil etkilemektedir?

Asi calismalarinda gelinen noktalara iliskin agiklamalari medya yapmiyor,
haber kaynaklari yapiyor. Bu haber kaynaklarinin basinda da diinyanin en bi-
yiik devletlerinin baskanlari ve Diinya Saglik Orgiitii geliyor. “Asi bulundu”
haberlerini de “yok aslinda o asi degil” haberlerini de yine medyadan 6greni-
yoruz. “Medya” kavramini canli bir varlik ya da tek bir kisi gibi degerlendirme-
yelim. Gercekei olalim, genelleme tuzagina biz de diismeyelim. Medya, kitle
iletisim araclari demek. Yalnizca Tirkiye'de 30’a yakin dlke capinda dagitimi
yapilan glnlik gazete, 500'Un Gzerinde glnliik yerel gazete, yiizlerce dergi,
binlerce radyo kanali, pek ¢ok televizyon kanali ve sayisiz internet haber site-
si bulunuyor. Dijital mecralar ise lkedeki herkesin elinin altinda, herkes birer
yayincl... Medya, kitlesel iletisime olanak saglayan her tirld ortam demek...
Simdi medyanin tamaminin ayni ya da benzer tutum icinde oldugunu séyleme-
miz aslinda pek de dogru olmaz. Ancak bazi yayincilarin farkli niyet, amacg ya da
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beklentilerle ya da tamamen bilingsiz bir sekilde bizim begenmedigimiz ya da
elestirdigimiz icerikleri yayinladigini séyleyebiliriz. Bunlarin tamamini “umut
tacirligi” olarak nitelememiz de aslinda tamamen dogru olmaz. Asinin bulun-
masl konusu devlet baskanlari arasinda bir yarisa ve gii¢ gosterisine de donis-
mis durumda. Umut tacirliginden cok daha fazlasi, cok daha baska seyler var
yani... ABD'nin Diinya Saglik Orgiitii ile olan meselesi, ABD'nin Cin ve Rusya ile
olan iliskisi, Avrupa devletlerinin ortaya cikacak asi pastasina yonelik ticaret-
ten pay almayarisi bence umut tacirliginin daha Gzerinde bir duruma isaret edi-
yor. Bunlarin ne oldugunu 6niimizdeki aylarda belki daha iyi anlayabilecegiz.
Ancak simdilik neyi yalan, neyin gercek oldugunu tam olarak anlamakta, kime
ne derece giivenebilecedimizi kestirebilmekte biraz zorlandigimiz bir donem.
Aylar sonra o ¢ok glivendigimiz kisi ya da kurumlarin bile “pardon” dediklerini
duyarsak sasirmayalim. Domuz gribi ve asisinda neler yasadigimizi soyle bir ha-
tirlarsak kimlerin 6zir diledigini ve asil meselenin ne oldugunu gérebiliriz. Bu
meseleye de daha temkinli yaklasabiliriz.

Simdi tekrar basa donersek, elbette saglik haberciliginin en 6nemli ilkesi
“Once zarar verme"dir. Tlrkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin Gazetecinin Hak ve
Sorumluluklar Bildirgesi'nde séyle denir:

Saglik konusunda sansasyondan kacinilmali, insanlara umutsuzluk veya
sahte umut verecek yayim yapilmamalidir. Tibbi alandaki arastirmalar, kesin-
lesmis sonuclar gibi yayimlanmamalidir. Hastanelerde arastirmalar yapan, bilgi
ve gorlintd almaya calisan gazeteci kimligini belirtmeli ve girilmesi yasak bo-
limlere ancak yetkililerin izniyle girmelidir. Yetkilinin hastanin veya yakininin
izni olmaksizin hastane ve benzeri kurumlarda hicbir yolla ses ve gorintd alin-
mamalidir.

-Ktiresel bir sorun haline gelen COVID-19 salgininin medya kuruluslarinin ken-
di ideolojileri dogrultusunda farkli acilardan ele alinisini nasil yorumlayabiliriz?
Bu slirecte her medya kurulusu kendi ideolojisine uygun bir gerceklik yaratma
cabasina girmis olabilir mi?

Simdi diinyada farkli medya anlayislari var. Yani “nasil bir medya istiyoruz?”
sorusunun yaniti dinyanin farkli Glkelerinde farkli bicimlerde tanimlanmis.
Tarihten bu yana bu boyle olmus. Tek bir medya anlayisi s6z konusu dedgil.
Otoriter anlayis, liberal anlayis, totaliter anlayis, toplumsal sorumluluk anla-
yisl, devletin gelismesini esas alan anlayis ya da birlikte gelismeyi esas alan
anlayis gibi farkli anlayislar s6z konusu. Bunlari literatiirde “basin kuramlar”
adiyla inceleyebilirsiniz. Bu baglamda sizin sorunuza farkli bakis acisiyla fark-
i yanitlar verebilmek mimkin. Tirkiye'de genel olarak medya elestirilerinin
isimize geldigi zaman isimize gelen kurami temel alarak yaptigimizi diistiniyo-
rum. Turkiye'de nasil bir medya olmali sorusuna farkli kesimlerden farkli yanit-
larin gelmesi de sasirtici degil. Daha cok eklektik bir anlayis s6z konusu... Bu
baglamda demek istiyorum ki liberal bakis agisiyla isteyen herkesin istedigi her
seyi sdylemesinde bir sakinca yoktur. isteyen istedigi ideoloji ya da bakis aci-
siyla istedigi seyi yazar. Toplumsal sorumluluk anlayisiyla meseleye yaklasacak
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olursaniz, bir takim etik ilke ya da anlayislara sahip olmamiz gerektigi ortaya
¢ikar. Kamunun bilgi edinme, haber alma ve gercekleri 6grenme hakkindan s6z
edebiliriz. Tarafsizlik, nesnellik, kamu yarari, kamunun bilme hakki, medyanin
rol ve islevleri gibi tartismalari glindeme getirebiliriz. Bu tartismalar da Glke-
deki genel siyasi tartismalardan cok da uzak degildir. Hatta onlarin bir parcasi-
dir. Medya topluma ayna mi tutmalidir yoksa topluma kilavuzluk mu etmelidir?
Bu kilavuzluk neyi ne kadar aydinlatacak, bizi nereye gotiirecektir? Bu tartis-
malar Glkenin genel siyaset tartismalarindan ¢ok uzak tartismalar degildir.

-Pandemi siirecinde “kanaat énderi” olarak adlandirilan uzmanlarin medyay-
la iliskisini nasil dederlendiriyorsunuz? Uzmanlarin COVID-19 hakkindaki agikla-
malari toplumu dogru bilgilendirmede yeterli midir? Yoksa uzman diye gérdlikle-
rimiz medya ilgisini cekmeyi basaran “fast thinkers” (hizli diisiinler) uzmanlar mi?

Pandemi sirecinde pek ¢cok uzmanin ve hekimin medyada kanaat 6nderine
doniistiglini soyleyebiliriz. Bu kisilerden bazilarina uzman diyorsak, bu kisiler
de elbette diinyadaki gelismeleri izlemekte ve bunlari bizlere aktarmaktalar.
Ulastiklari bilgi neyse bize en nesnel sekilde aktarmaya calisanlar oldugunu
goriyoruz. Buradaki nesnellikten kastim bir goris ya da aciklama karsisinda
farkli ve degerli bakis acilarinin neler oldugunu bize acikliyorlar. Bu tiir acikla-
malarin son derece yararli oldugunu disiiniyorum. Yani kanita ve bilgiye da-
yanan acitklamalari 6nemsiyorum. Ancak elbette bu tir aciklamalar disinda da
aciklamalara sahit oluyoruz. Bu noktada da asil dnemli olanin biraz da medya
okuryazarligi oldugunu disiiniiyorum. Halkimizin medya okuryazarligi diize-
yi ne kadar yikselirse medyadan kendilerine ulasan icerikleri o derece dog-
ru degerlendirebileceklerine inaniyorum. Yalnizca kisisel goris, tahmin ya da
sezgilerini dile getirenlerle bir takim isim, kanit ya da bilgileri karsilastirmali
olarak sunan, farkli kaynaklardan da teyit edebildigimiz ve dogrulatabildigimiz
uzman kisilere daha fazla 6nem verir onlari daha ¢ok takip edersek saniyorum
biz de medyanin tiketicileri olarak kendi Gizerimize diiseni yapmis oluruz. Med-
ya bize kaliteli ve kalitesiz icerigi ayni anda sunuyor. Biz renkli, alli pullu, stsla
icerige daha cok ragbet ettikce bu tiir icerikleri gérmeye devam edecegimizi
de unutmamiz gerekiyor. Biz kaliteli olana yoneldikce kalitenin de yikselecegi-
ni sdyleyebiliriz. Yoksa sihirli bir degnek dokunup medyadaki tim sorunlari bir
anda ortadan kaldiracak, uzman olanla olmayani birbirinden ayiracak, bize en
dogdru icerigi sunacak dedgil... Bizim, toplum olarak bu tiir icerikleri talep edi-
yor olmamiz ve bu konudaki rahatsizligimizi dile getirmemiz ¢cok daha 6nem-
li... Medya iceriklerinden rahatsiz olanlarin basvurabilecekleri pek cok yer var.
Yayin kuruluslarinin telefon ve e-posta adresleri var. Televizyon ve radyo ice-
riklerini RTUK'e sikdyet edebiliyoruz, begenilerimizi iletebiliyoruz. Dolayisiyla
biraz geribildirimde bulunmakta da yarar var. Ben suna da inaniyorum: Eger
gercekten bedgendigimiz, takdir ettigimiz uzmanlar varsa, yayin kuruluslari var-
sa, muhabirler varsa bunlarin da ifade edilmesi adeta bir vatandaslik borcu...
Marifet, iltifata tabidir. Yani yesertmek istiyorsak onu daha fazla sulamamiz
gerekir...
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-McLuhan, gelisen teknolojiler ile birlikte diinyanin kiiresel bir kéye déndist-
gtind ve sinirlarin ortadan kalktigini séylemektedir. Gliniimiizde de sosyal medya
bilginin daha genis kitlelere ulasmasinda oldukg¢a etkili bir arag. Salgin siirecinde
de haberlerin geleneksel medyanin yani sira sosyal medyadan da paylasildigini ve
takip edildigini gordiik. Sosyal medya saglik haberciligini nasil etkiliyor?

Sosyal medyaya ben dijital medya diyorum ama bu kavram bile bence tam
olarak dogru bir kavram degil. Facebook, Instagram, YouTube ya da Twitter gibi
ortamlardan s6z ediyoruz. Her bir bireyin internet baglantisi Gzerinden yayin-
c1 olabildigi, kiiresel ortam saglayicilarin bu icerikler arasindan belirli olanlarn
bize belirli bir sira ile gosterdigi ortamlar... Her birinin kullanici profili digerin-
den Farkli... Ancak literatirde sosyal medya denilince genellikle Twitter'dan
soz ediliyor. Tiirkiye'de genc¢ ve orta yasta erkeklerin agirlikli olarak hakim
oldugu, daha cok tepkisel ve dirtisel iceriklerin 6ne ciktigi, kimilerine goére
hicbir mecrada olmadigi kadar 6zglrlikcl bir ortam... Her tirld dedikodunun
yayilmasina, manipiilasyonun yapilmasina olanak saglayan bir ortam... Bunun-
la birlikte dogrulugundan ya da yanlisligindan ¢cok emin olmasak bile diger
mecralarda yer bulamayan, farkli iceriklere erisebildigimiz, kendi glindemini
kendi olusturabilen, anlik karsilikli etkilesime sahip bir ortam. Dedikodu, yo-
rum ve elestiri kismini bir kenara birakirsak Twitter’'da paylasilan saglik konulu
icerigin bliyik b6élimi ya da neredeyse tamami internet sitelerinde, gazete,
dergi ve televizyon kanallarinda yayinlanan icerikler. Bunlarin paylasimlari sek-
linde... Yani geleneksel medyada yer alan saglik konulu icerikler daha sonra
dijital medya araciligiyla ¢cok daha fazla okuyucuya ulasiyor. En ¢ok paylasilan
icerikleri Gretenler yine geleneksel medyanin icerik saglayicilari. Bunun disin-
da kimi hekimlerin ve hastanelerin daha cok kendi imajlari acisindan yaptiklari
paylasimlar one cikiyor. YouTube (izerinde kanal acanlarin sayisi da pandemi
siirecinde oldukca artti. Orada da kimi uzmanlarin saglik konularina su ya da bu
sekilde degindiklerini goriyoruz. Ozellikle de beslenme, giizellik ve psikolojik
boyutlara yonelik icerikler dikkatimi ¢ekiyor. Biz bir yandan geleneksel med-
yada saglik haberciligine yonelik etik ilkelerden, yalan-yanlis haberlerden so6z
ederken diger yanda, dijital medyada bunlardan tamamen yoksun ya da yayinci
kisinin vicdanina kalmis iceriklerle karsi karsiya kaliyoruz. Simdilik dijital medya
platformlarinin cok daha kaotik ve karmasik bir yapida oldugunu séyleyebiliriz.

-Saglik haberciliginde karsilasilan misenformasyonun (kasit olmaksizin sahte
bilginin paylasilmasi) ve dezenformasyonun (sahte oldugu bilinen bilgilerin biling-
li olarak yaratilmasi ve paylasilmasi) online gecmek icin neler yapilmali ve ne gibi
énlemler alinmalidir?

Saglik haberciliginde bu tir iceriklere yénelik ne yapilmasi gerektigini aras-
tirma projemize katilan 150 uzmana sorduk. Pek cogundan bir komisyon ku-
rulmasi ve bunlarin denetlenmesine, cezalandirilmasina iliskin goérisler aldik.
Bunlarin neler oldugunu Check Up Saglik iletisim kitabinda bulabilirsiniz. Bizim
aklimiza genel olarak bir yanlis ya da kusur gérdiigiimiizde hemen onu yargila-
mak, mahkeme kurup cezalandirmak geliyor. RTUK ya da Reklam Kurulu bu tiir
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sikayetleri degerlendirerek gerekli cezalari kendi acilarindan degerlendirerek
veriyor. Bizim projemizin sonunda gerceklestirdigimiz calistayda da boyle bir
komisyon kurulmasi ve internet (izerinden sorunlu icerikleriilan ederek dogru-
sunu halka duyurmasi gibi bir takim 6neriler ortaya ¢cikmisti. Yani bir benzetme
yaparsak bahcede zehirli sarmasiklar varsa biz bunlari kamuoyuna ilan edecek-
tik, dogrusu budur diyecektik. O giin disiinilen seyin bir benzerini bugiin gi-
ndmdizde teyit.org ve benzeri yapilarin her tirli icerige yonelik olarak yaptik-
larini goriyoruz. Yani medyadaki icerikleri alip dogrusunu ve yanlisini bizlere
gosteriyorlar. Neyin dogru ve neyin yanlis oldugunu anlayabiliyoruz. Yine de
medyadaki her tirli misenfermasyonu ya da dezenformasyonu anlayabildigi-
mizi sOylememiz pek de mimkin degil. Ne ekonomi alaninda, ne siyaset ala-
ninda ne de saglik alaninda... Benim énerim bu tiir miidahaleleri medya disinda
bir komisyondan ya da devlet kurumlarindan ya da sivil toplum 6rgitlerinden
beklemek yerine medya kurumlarinin 6zdenetim mekanizmalarini harekete
gecirmelerini saglamak. Bunu nasil yapabiliriz? Elimizdeki kumandayla ya
da cep telefonuyla yapabiliriz 6rnegin... Begenmedigimiz kanali izlemeyiz,
dogruluguna inanmadigimiz icerigi paylasmayiz, dogru buldugumuz icerigi,
takdir ettigimiz uzmani daha cok paylasiriz. Sorgulamayi, karsilastirmayi,
elestirel bakabilmeyi ve kori korlne bir seylere inanmamayi basarabilirsek,
kendimizi, duygu ve disiincelerimizi daha az tepkisel ve dirtisel olmaya ca-
lisarak ifade edebilmeyi becerebilirsek bircok seyin degisebilecegine inaniyo-
rum. Yani meseleyi toplumsal bir bilinclenme ile mimkiin gériilyorum. iste bu
nedenle ilkogretim mezuniyet oraninin yiizde 50'lerden cok daha yukarilara
tasinmasi gerektigine inaniyorum. Ayni yiiksek seviyenin egitimin kalitesinde
de yakalanmasi gerektigini disinidyorum.

Cikar ¢atismasi : Cikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

Finansal destek : Finansal destek bulunmamaktadir.

Conflict of interest : There are no conflicts of interest to declare.
Financial support : No funding was received for this study.
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ETiK iLKELER VE YAYIM POLITIiKASI
Etik ilkeler

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, yayin eti-
gini ‘Committee on Publication Ethics (COPE)’ basta olmak (izere uluslararasi
diizeyde kabul géren akademik kuruluslarin belirledigi standartlar cercevesin-
de uygulamayi taahhit etmektedir. Bu kapsamda, makalelerde yer alan goris,
diisiince ve yorumlardan yazarlari sorumlu olup Uskiidar Universitesi sorumlu
tutulamaz. Nefret soylemi, ayrimcilik, 6tekilestirme ve benzeri etik disi ifade-
ler iceren calismalar dederlendirmeye alinmaz. Makalelerin dederlendirilme,
kabul ve yayimlanma asamalarinin timiinde bilimsel ve akademik etik anlayis
esas alinir. Sahte ya da diizmece veriler kullanilmasi, insan veya hayvanlarla
yapilan calismalarda etik disi teknik/yontemlerin uygulanmasi ve de referans
gostermeden baska kaynaklardan alinti yapilmasinin tespiti gibi durumlardail-
gili calisma degerlendirmeye alinmaz ve s6z konusu unsurlar yazara rapor edi-
lir. Etkilesim acik erisimli bir dergidir. Yayimlanmis olan metinler, fikri mulkiyet
ve telif haklari mevzuati esas alinarak, akademik amaclar dogrultusunda, atif
yapilarak kullanilabilir; ticari amaclarla kismen ya da tamamen codaltilamaz.
Etkilesim'in uygulamakta oldugu ‘Etik ilkeler’ ayni zamanda dergi paydaslarinin
da sorumluluk alanlari cercevesinde islerlik gostermektedir.

Paydas Sorumluluklan
Yayin Kurulu/Editorler

Etkilesim binyesinde faaliyet gosteren Yayin Kurulu/Editorler (Sorumlu Yazi
isleri Midird, Editér, Editér Yardimailari, Dil Editorleri, Web Editérleri, Sekre-
terya), dergide yayimlanan her tiir icerikten sorumlu olup, ilgili maddeler dog-
rultusunda asagida belirtilen rol ve ylikimlillkleri Gstlenirler:

e Gorev tanimlari dogrultusunda hukuksal sireclere iliskin her tir so-
rumlulugu Gstlenmek,

*  Yazar ve okurun bilgi talebini karsilamak,

e Etkilesim'in gelisimi icin caba gostermek,

e Duslince ve ifade 6zgirligini desteklemek,

¢ Nefret sdylemi, ayrimcilik ve otekilestirmenin karsisinda durmak,
e Etik ilkeler ve fikri haklara saygili olmak,

e Tum sirecleri hesap verebilirlik olcitlerine uygun olarak seffaf bir se-
kilde yiritmek.

Hakemler

Alanlarinda uzman hakemler nesnellik ve bilimsellik anlayisi dogrultusunda,
akademik ve etik ilkelerden de 6diin vermeksizin “kér hakemlik” usuliiyle Etki-



lesim dergisinin dederlendirme siirecinde yer alirlar. Hakemler, makale deger-
lendirme siirecinde asagida belirtilen kurallara uymak zorundadirlar:

Degerlendirmeleri beklenen calismalarin uzmanlik alani disindaki alan-
lardan olmasi durumunda calismalarin dergi yonetimine bildirilmesi,

Yazar isimlerini 6grenme ve de yazarlarla herhangi bir sekilde iletisime
girme ¢abasi icerisinde olmamak,

Editorlerle her tiriletisimin Etkilesim'in resmi elektronik kanallari (ize-
rinden gerceklestirilmesi,

Makale degerlendirme sirecinin gizlilik ilkesi dogrultusunda gercek-
lestirilmesi,

Makale degerlendirmede tarafsizlik ve nesnellik ilkesinden 6din veril-
memesi,

Herhangi bir cikar catismasi olasiliginda, inceleme reddi talebinde bu-
lunulmasi ve durumun editorlere bildirilmesi,

Degderlendirmenin yalnizca calisma odakli gerceklestirilmesi, kisisel ba-
kis acisi ve yaklasim tarzi farkliliklarinin degerlendirme sirecine etki
etmesine izin verilmemesi,

Makale degerlendirme raporunun akademik saygi ve nezaket sinirla-
rinin disina ¢ikilmaksizin, bilimsellik tavir ve anlayisina bagli kalinarak
hazirlanmasi,

Dederlendirme siirecinde yer alan hakemlerin, derginin yayin politika-
sini, etik ilkelerini ve editoryal tavrini benimsemeleri gerekmektedir.

Yazarlar

Etkilesim'e makale génderen yazarlarin, etik ilkeler ve yayin esaslarina uygun
Gretimde bulunmalari beklenmektedir. Bu baglamda yazarlarin, dergi yéneti-
minin belirlemis oldugu asagidaki kurallara uymalari gerekmektedir:

Etkilesim'e gonderilen makalenin dijital ya da basili mecralarda yayim-
lanmamis olmasi gerekmektedir.

Etkilesim'e gonderilen makale, dergi yonetimine bilgi vermeksizin bas-
ka bir mecrada yayimlanamaz. Ancak yazarin makaleyi geri cekmesi ya
da Etkilesim'in degerlendirme sirecinin olumsuz sonuclanmasiyla ya-
zar, makalesini baska bir mecrada yayimlayabilir.

Etkilesim'de yayimlanmis olan bir makalenin baska bir mecrada tipki
yayimi ya da basimi yapilamaz.

Makalenin Etkilesim’e gonderimi esnasinda ‘Etik Kurul Onay Raporu’,
‘Telif Devir Sozlesmesi' ve intihal oranini gosterir (Turnitin veya



iThenticate Uzerinden alinan) belgelerin de dergi editorligine
iletilmesi gerekmektedir.

e Etkilesim'e gonderilen makalenin 6zgiin calisma niteliginde olmasi,
baska calismalardan yararlanilmasi durumunda akademik ve etik anla-
yisa uygun sekilde referans gosterilmesi ve alintilanan eserlerin tama-
minin makalenin kaynakga kisminda listelenmesi gerekmektedir.

* Makaleye katki sunmayan kisilere yazar kisminda yer verilmemesine
Ozen gosterilmelidir.

¢ Makalenin hazirlanma/yayimlanma sirecinde herhangi bir finansal
destek alinmasi halinde bu durumun ilgili metinde acik¢a belirtilmesi
gerekmektedir.

e Kontrol ve/veya degerlendirme siireclerinde makaleye iliskin bilgi,
ham veri ya da ek aciklama talep edilmesi durumunda, s6z konusu veri-
lerin ilgili birimlere iletilmesi gerekmektedir.

e Olasi bir hata ya da dizeltme gerektiren durumlarda, yazarin editorler-
le iletisime gecerek siirece miidahil olmasi gerekmektedir.

e Yazarin makaleyi geri cekme talebi yalnizca dederlendirme asamasin-
da kabul edilir. Derginin basim/yayim asamasinda makale geri cekme
talebi kabul edilmez.

e Degerlendirme siirecine alinmis makaleler icin yazar isimleri ve sorum-
luluk siralamasi degistirme talepleri isleme konulmaz.

e Makaleler redaksiyon slrecine tabi tutulduktan sonra basim 6ncesin-
de son onay icin yazarlara gonderilir.

Etkilesim Dergisi Yayim Siire¢ ve ilkeleri
Yayim Siireci

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, acik erisim-
li, ulusal hakemli bilimsel bir dergidir.

Dergi Editorleri ve Yayim Kurulu gonderilen makalelerin hakem siirecini
baslatmadan 6nce ‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Telif Devir S6zlesmesi’ ve intihal
oranini gosterir (Turnitin veya iThenticate Gzerinden alinan) belgelerle birlikte
metinleri editoryal 6n degerlendirmeye alir.

Etkilesim'de “cift kor hakemlik” kurali uygulanmaktadir. Yazar tarafindan
gonderilen makale editoryal 6n dederlendirmenin ardindan ilgili alanda uz-
man iki ulusal/uluslararasi hakeme gonderilir.

Hakem raporlarinin olumlu gelmesi durumunda makale yayim sirecine ali-
nir.



Hakem raporlarindan birinin “yayimlanabilir”, digerinin ise “yayimlanamaz”
biciminde gelmesi durumunda makale Gciinci hakeme gonderilir.

Her iki hakemden de “yayimlanamaz” raporu gelmesi durumunda, editor,
hakem raporlarini, ‘yayimlanamaz’ karariyla birlikte yazara iletir.

Hakem raporlarindan birinin veya her ikisinin birden ‘diizeltme karari’ bi-
ciminde gelmesi durumunda makale ‘diizeltme’ raporlariyla birlikte yazara
iletilir. Yazarin, en gec bir ay icerisinde diizeltmeleri yaparak makaleyi dergi
editorligine gondermesi istenir.

Yazar, hakem ve Yayin Kurulu'nun gerekceli degerlendirme, elestiri ve 6ne-
rilerini dikkate almakla yiikiimlidir. Yapilan dederlendirme, elestiri ve 6neri-
leri onaylamamasi durumunda yazar, bunlari dergi editérligine rapor halinde
iletme hakkina sahiptir.

Yazar tarafindan diizeltme islemi tamamlanarak dergi editérligine ileti-
len makale, Editor ve Yayin Kurulu'nun gerekli gérmesi halinde ayni hakemlere
yeniden gonderilir. Bu siirecte ilgili diizeltmelerin 6neriler dogrultusunda ya-
pilip yapilmadidina iliskin yeni bir rapor istenebilir.

Makaleler, hakem dederlendirme siireclerinin tamamlanma tarihleri dog-
rultusunda siralanarak yayin listesine alinir.

Makaleler, yazim dillerine (Tiirkce/ingilizce) gére ilgili editérler tarafindan
redaksiyon siirecine tabi tutulur. Makaleler yayimlanmasi 6ncesinde son kont-
rol icin yazarlara gonderilir.

Dergiye gonderilen makaleler, yayim kapsamina alinsin ya da alinmasin,
yazarlara iade edilmez. Ancak yazarlar makalelerini yayim asamasindan 6nce,
gerekce gostererek geri cekme hakkina sahiptirler.

Yayimlanan makaleler icin yazara herhangi bir ticret 6denmez ve de yazar-
dan Ucret talep edilmez.

Makaleler basili ve dijital olmak tizere {icretsiz erisime aciktir.

Etkilesim/Yorum kismina gonderilen calismalar (kitap incelemesi, soylesi,
ceviri gibi) hakem degerlendirmesine tabi tutulmaz. Bu nedenle makale ¢agrisi
strecine dahil edilmez, son génderim tarihi yoktur ve bu bolime gonderilen
calismalar tim sene boyunca kabul edilebilir.

Etkilesim Dergisi Yazi Kategorileri
Makaleler

Arastirma Makalesi: iletisim veya sosyal bilimler alanindan bir konunun bi-
limsel arastirma yontemleriyle elde edilen bulgular dogrultusunda tartisildidi
orijinal bir arastirmaiceren, literatir calismasi, yontem aciklamasi ve arastirma
bulgu/sonuclarinin aktarildigi calismalardir



Derleme Makale: iletisim veya sosyal bilimler alanindaki bir konuya iliskin
daha 6nce yapilmis calismalarin detayli bir bicimde tarandidi, bu calismalardan
elde edilen bilgilerin glincel literatdirle birlikte yazar tarafindan belirlenmis bir
eksen etrafinda tartisildigi calismalardir.

Etkilesim/Yorum

Deneme: Yazarin kendi gorislerinden hareketle iletisim veya sosyal bilim-
ler alanindaki bir fikri tartistigi, bir konunun 6nemini gerekceleriyle vurguladi-
g1 calismalardir.

Kitap incelemesi: Bir kitabin konu, icerik, 5Snem bakimindan incelendigi ve
dederlendirildigi calismalardir. Bu tiirde yazar(lar) kitaba iliskin 6zet bilgilerin
aktariminin ardindan kitabin konusu ve icerigine iliskin dedgerlendirmelerde
bulunarak kitabin amaci, icerigin kapsayicilidi, alana katkisi, eksik noktalari hu-
suslarinda elestiriler yapar(lar).

Soylesi: iletisim veya sosyal bilimler alaninda uzman kisi/kisilerle giincel
bir konuya iliskin bakis acilarini sunmak, tartismalari aktarmak, bu tartismalar-
daki eksiklikleri belirlemek ve 6neriler sunmak amaciyla yapilan calismalardir.

Ceviri: Orijinal metnin yazari ile basim yerinden izin alinarak ve metne bire-
bir bagli kalinarak hazirlanan iletigsim veya sosyal bilimler alanindaki Tirkce-in-
gilizce, Ingilizce-Tlrkce calismalari kapsamaktadir.



ETHICAL PRINCIPLES AND PUBLICATION POLICY
Ethical Principles

Etkilesim, the Academic Journal of Uskiidar University, Faculty of Communi-
cation (henceforth, “the journal”), undertakes to carry out publication ethics
within the framework of the standards set by internationally accepted aca-
demic institutions, particularly “Committee on Publication Ethics (COPE)”".
In this context, the authors are responsible for the opinions, thoughts and
comments in the articles and Uskiidar University cannot be held responsible.
Studies containing hate speech, discrimination, marginalization and similar
unethical expressions are not taken into consideration. Scientific and academ-
ic ethical understanding is based on all stages of evaluation, acceptance and
publication of articles. In cases such as the use of fake or fraudulent data,
the application of unethical techniques / methods in studies conducted with
humans or animals, and the detection of quoting from other sources with-
out reference; the relevant study is not evaluated, and elements mentioned
above are reported to the author. Etkilesim is open access journal. The pub-
lished texts can be used with reference, based on intellectual property and
copyright legislation, for academic purposes. They cannot be reproduced par-
tially or completely for commercial purposes. The ‘Ethical Principles’ of the
journal also operate within the framework of the responsibilities of journal
stakeholders.

Stakeholder Responsibilities
Editorial Board / Editors

The Editorial Board / Editors (Managing Editor, Editor, Assistant Editors, Lan-
guage Editors, Web Editors, Secretariat) of Etkilesim are responsible for all
kinds of content published in the journal and undertake the following roles
and obligations in line with the relevant articles:

* Undertaking all kinds of responsibilities regarding legal processes in
line with job descriptions,

« To provide information to the author and the reader upon request,
* Tostrive for the development of Etkilesim,

« Supporting freedom of thought and expression,

« Tostand against hate speech, discrimination and marginalization,

« To comply with ethical principles and intellectual rights,

* To carry out all processes transparently in accordance with account-
ability criteria.

Reviewers
Referees who are experts in their fields employ blind reviewing without com-



promising academic and ethical principles. Referees must comply with the fol-
lowing rules during the article evaluation process:

e Notifying the editorial board about the studies outside the field of ex-
pertise,

» Keeping author names confidential and not trying to communicate
with the author,

e Conducting all kinds of communication with the editors through the
official digital channels of Etkilesim,

e Carrying out the article evaluation process in line with the principle of
confidentiality,

¢ Not compromising the principle of objectivity in evaluation,

e In the event of any conflict of interest, requesting a rejection of the
review and reporting it to the editors,

¢ Bearing in mind that the assessment is only focused on work, and per-
sonal perspective and approach style differences are not allowed to
affect the evaluation process,

e Preparing the evaluation report by adhering to the scientific attitude
and understanding, without going beyond the limits of academic re-
spect and courtesy,

e Refereesinvolved in the evaluation process are required to adopt the
journal’s publishing policy, ethical principles and editorial attitude.

Authors

Authors who submit articles to Etkilesim are expected to perform in accor-
dance with ethical principles and publication principles. In this context, au-
thors must comply with the following rules set by the editorial board:

e The article cannot have been published in digital or printed media.

e The article cannot be published in any other medium without inform-
ing the journal management. However, if the author withdraws the
article or the evaluation results negatively, the author may publish his
article in another medium.

e Anarticle published in Etkilesim cannot be just published or printed in
another medium.

» During the submission process, the “Ethics Committee Approval Re-
port”, “Copyright Transfer Agreement” and the documents showing
the plagiarism rate (received via Turnitin or iThenticate) should also be

submitted to the editorial board.



« Ifthe article is an original study, it should be referred to in accordance
with the academic and ethical understanding in case of benefiting
from other studies, and all of the cited works should be listed in the
bibliography.

*  Those who do not contribute to the article should not be included in
the author section.

« Ifany financial supportis received during the preparation / publication
of the article, this should be clearly stated in the relevant text.

« If Ffurther information, raw data or annotation is requested regarding
the article during the evaluation processes, the data should be for-
warded to the relevant units.

* In cases where a possible error or correction is required, the author
should be involved in the process by contacting the editors.

* The author’s request to withdraw the article is accepted only at the
evaluation stage. Article withdrawal requests are not accepted at the
printing / publication stage of the journal.

* Requests for changing author names and order of responsibility are
not processed for articles taken into the evaluation process.

Etkilesim Journal Publication Process and Principles
Publication Process

Uskiidar University Faculty of Communication Academic Journal Etkilesim is
an open access, national refereed scientific journal.

Before the review process, the manuscripts together with the “Ethics
Committee Approval Report”, the “Copyright Transfer Agreement” and the
documents (obtained through Turnitin or iThenticate) undergo preliminary
evaluation by Editors and Editorial Board.

The journal employs double-blind refereeing system. The article sent by
the author is sent to two national / international referees, who are experts in
the relevant field, after the editorial preliminary evaluation.

In case of a “not publishable” report from one referee and “publishable”
from the other, the article is sent to the third referee.

In case of “not publishable” report from both referees, the editor submits
the referee reports to the author together with the “not publishable” deci-
sion.

If one or both of the referee reports indicate correction, the article is sent
to the author together with the correction reports. The author is asked to



make corrections within one month at the latest and send the article to the
editor of the journal. After the evaluation and the referee report, the article
is ready to be published.

The author is obliged to take into account the evaluation, criticism and
suggestions of the referee and the Editorial Board. In the event that the eval-
uation, criticism and suggestions are not approved, the author has the right to
report them to the editor of the journal.

The article, which is sent to the editor of the journal after the correc-
tion process is completed by the author, is sent again to the same referees
if deemed necessary by the Editor and the Editorial Board. In this process,
a new report may be requested regarding whether the relevant corrections
have been made in line with the recommendations.

The articles are listed in the publication list in line with the completion
dates of the referee evaluation processes.

Articles are subject to the editing process by the relevant editors accord-
ing to their language (Turkish / English). Articles are sent to the authors for a
final check before publication.

Articles are not returned to the authors, regardless of whether they are
included in the scope of publication or not. However, authors have the right to
withdraw their manuscripts before the publication stage with a justification.

No fee is paid to the author and no fee is charged for the published arti-
cles.

Articles are available free of charge in print and digital.

Manuscripts sent to Etkilesim /Reviews and Remarks section (such as book
reviews, interviews, translations) do not undergo refereeing process; hence
“Call For Articles” does not apply to Etkilesim /Reviews and Remarks, there is
no deadline for such manuscripts and they are welcome throughout the year.

Etkilesim Journal Article Categories
Articles

Research Article: These are the studies that include an original research
in which a topic in the field of communication or social sciences is discussed
in line with the findings obtained by scientific research methods, and where
the literature study, method description and research findings / results are
conveyed.

Review Article: These are studies in which previous studies on a subject
in the field of communication or social sciences are reviewed in detail, and the



information obtained from these studies is discussed with the current litera-
ture within a frame determined by the author.

Etkilesim / Remarks and Reviews

Essay: These are the studies in which the author discusses an idea in the
field of communication or social sciences based on his own views and empha-
sizes the importance of a subject with its reasons.

Book Review: These are the studies where a book is examined and evalu-
ated in terms of subject, content and importance. Author(s), after giving some
information about the book, make evaluations about the subject and content.
Then they make criticisms about the purpose of the book, its content, its con-
tribution to the field, and its missing points(s).

Interview: These are studies conducted with the experts in the field of
communication or social sciences to present their perspectives on a current
issue, to convey discussions, to identify the inadequacies in these discussions
and to offer suggestions.

Translation: It includes Turkish translation of manuscripts from English
and English translation of manuscripts from Turkish in the field of communica-
tion or social sciences, with the permission of publication and strictly adhering
to the text.



YAZIM ESASLARI

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, asagida
belirtilen yazim kurallari dogrultusunda yayimlanmaktadir:

* Yazilarda sayfanin st, alt, sol ve sag kenarlarindan 2,5 cm bosluk birakil-
malidir. Makalenin gévde metni 1,5 satir araligi, kaynakca ise 1 satir araligi ile
yazilmalidir.

- Sayfa numaralari sag alt kosede yer almalidir.

« Derginin dili Tirkce olmakla birlikte ingilizce yazilmis calismalar da ya-
yimlanabilir. Dergiye goénderilen yazilarin dil bilgisi kurallarina uygunlugu dil
editorleri tarafindan yapilir. Tirkce makalelerin dil bilgisi, kisaltma vb. kuralla-
rinda Tirk Dil Kurumu Yazim Kilavuzu esas alinir.

* Turkee yazilan makalelerde, makalenin giris kismindan énce Turkge 6zet
ve ardindan Ingilizce abstract; Ingilizce yazilan makalelerde ise makalenin giris
kismindan 6nce Ingilizce abstract ve ardindan Tirkce 6zet yer almalidir.

» Makaleler, dzet/abstract ve kaynakca dahil 30 sayfayi gecmemelidir.

« Makalenin giris kismindan dnceki kesitini olusturan Tiirkce/ingilizce ma-
kale basliklar, ézet/abstract, bes anahtar sozciik/ keywords toplamda 300 s6z-
cgl asmamalidir.

 Makale basliginin tiimi ya da basligr anlatmaya yeterli kisaltmasi, makale-
nin editore gonderildigi elektronik postada belirtilmelidir.

 Makale basligi (ana baslik) 14 punto, biyik harflerle, koyu renkte ve say-
faya ortalanmis sekilde yazilmali; ara basliklar ise koyu renk, 12 punto ve sola
yasli olup, baslikta yer alan sézciiklerin bas harfleri blyik, diger harfler ise
kiiclk olarak yazilmalidir.

¢ Yazar(lar)in adi ve soyadi makalenin ana basliginin altinda, ana basligi or-
talayacak bicimde ve soyadi blyiik harflerle yazilarak yerlestirilmelidir. Soyadi
bitiminde st yildiz * verilerek yazara ait bilgiler (kurum bilgileri, iletisim bil-
gileri ve Orcid numaralar) dipnot olarak, Times New Roman ile sayfanin her
iki yanina yaslanarak ve yalnizca ilk sayfada gorilecek bicimde 10 punto ve 1
aralik boslukla yazilmalidir.

« Ozet/Abstract basliklarinda ilk harf biyik, sola yasl, 12 punto ve diiz/
bold yazi tipi kullanilmalidir. Ozet/Abstract metinleri ve Anahtar Kelimeler/
Keywords diiz yazi tipi, 11 punto ve 1.5 satir araligi kullanilarak yazilmalidir.

« Makale metni, sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde, Times New Ro-
man, 12 punto ve 1.5 satir araligi ile yazilmali; paragraf girintisi 1,25 cm olarak
tasarlanmalidir. Metin icerisindeki basliklardan 6nce bir satir bosluk birakilma-
udir.

 Metinde aktarilan; gazete, kitap, dergi, sanat eserleri, bilgisayar oyunlari,
mobil uygulamalar ve marka isimleri gibi ifadeler egik(italik) olarak yazilmalidir.



« Dipnotlar sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde Times New Roman
karakter ve 10 punto ile yazilmali; 1 satir araligi verilmeli ve dipnottan sonra
bir bosluk birakilarak baslatilmalidir.

- Kaynakca metni 11 punto ve tek satir araligi kullanilarak, yazilmalidir. Eser
bilgilerinin bir satirdan uzun olmasi durumunda sonraki satir(lar) 1,25 ¢cm girin-
tiyle baslatilmalidir. Ayni yazarin birden fazla eserinin kullanildigi durumlarda,
ilk eserden sonraki tekrarlarda yazarin ismi yerine diiz cizgi kullanilir.

» COPE ilkeleri ve akademik calisma kriterleri geregi, etik kurul onayi calis-
ma alanina bagli olarak alinmali ve calismada detaylariyla belirtilmelidir.

 Makalenin degerlendirilmeye alinabilmesi icin Turnitin/iThenticate intihal
raporunun %25'in altinda olmasi gerekmektedir. Benzerlik orani %25'i asan
makaleler degerlendirme sirecine alinmamaktadir.

- Kaynak Gosterme Kurallari -

« Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'de
‘American Psychological Association Kurallar'nin (APA) 5.0 versiyon metin ici
kaynak gosterme yontemi kullanilir.

 Metin ici atiflarda sirasiyla, yazar(lar)in ad(lar)i ve eserin yayim yili bera-
ber, atif yapilan kismin alindigi sayfa numarasi da yazilarak belirtilmelidir. Or-
negin, (Tarhan, 2006: 125).

« Ek bilgi niteliginde olup; metin icerisinde verildiginde metnin akis bitin-
[Ggini bozacagi disiinllen aciklama ve ayrintilar 1, 2, 3 seklinde numaralandi-
rilarak sayfa alti dipnot diizenlemesiyle verilmelidir.

« Sayfa alti aciklamalara iliskin kaynak gosteriminde de (APA); yani metin ici
kaynak gosterme bicimi kullanilmalidir.

« Yararlanilan kaynaktan yapilan ve 40 s6zcigii gegmeyen birebir alintilar,
metin icerisinde cift tirnak icinde verilir. 40 kelimeyi gecen birebir alintilama-
larda her iki taraftan esit paragraf girintisi (sol ve sag kenarlardan 1.25 cm)
birakilmali ve paragraf baslari 2 cm iceriden baslamalidir. Alintilanan metin,
tirnak kullanilmadan, 10 punto ve tek satir araliginda aktarilmalidir.

* Yazar adina metin icerisinde génderme yapilmasi durumunda, kaynak
gosterilirken, parantez icerisine yazarin adi tekrar ¥a2|lmay|p; yayinin yili ve
alinti yapilan sayfa numarasinin yazilmasi yeterlidir. Ornegin, (2006: 25).

» Gonderme yapilan eser iki yazarli ise, her iki yazarin da soyadlar belirtil-
meli (Alemdar ve Erdogan, 2001: 54); yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarin soya-
dindan sonra “ve digerleri” anlaminda “vd.” kisaltmasi kullaniimalidir. (Alemdar
vd. 1998: 32).

* Birden fazla kaynada yapilan géndermeler ayni parantez icinde noktali
virgiille birbirinden ayrilarak yazilmalidir. Ornegin, (Tokgdz, 2011: 152; Oskay,
1985: 43).



« Ardisik sayfalardan alinti yapilmasi durumunda kaynak gosterimi (Baud-
rillard, 2004: 20, 38 ve 52) biciminde yapilmalidir. Aralikli ardisik sayfalardan
yapilan alintilarda ise kaynak gosterimi (Bauman, 2012: 20-24, 48-56) bicimin-
de olmalidir.

e Ayniyazaraaitfarklicalismalarinayniparantezde verilmesihalinde, gecmis-
tenglinceleyilsirasitakipedilirveyazarsoyadigondermeninbasinabirkezyazilir.
Ornegin, (Giingdr, 1989, 2008, 2011).

* Ayni yazarin, ayni yil yayimlanmis birden fazla eserinin kullanilmasi duru-
munda alintilanma sirasina gore her bir kaynak, yayin yilina a, b, ¢ harfleri ekle-
nerek digerlerinden ayirt edilecek bicimde gésterilmelidir. Ornegin, (McQuail,
1987a: 55) (McQuail, 1987b: 40).

* Eserin yazari bilinmiyorsa ya da calismada yazar adi belirtilmemisse alinti
yaparken parantez icinde eserin adinin ilk birkag s6zcigi kullanilir. Bu tir bir
yapita gonderme yapilirken kitabin adi egik (italik) olarak yazilir ve ardindan
tarih belirtilir. Ornegin, (Yazili Basin Deder Zinciri Arastirmasi, 2017: 23).

« Calismalarda birincil kaynaklara ulasmak esastir. ikincil kaynaklar ancak
orijinal kaynada bilinen yollardan erisilemedigi ve birincil kaynagin dilinin az
kullanilan bir dil olmasi gibi istisnai durumlarda kullanilabilir. Ornegin, (Storey,
1997: 21'den akt. Gingor, 2016: 297).

* Yazari belli olmayan elektronik kaynak, gazete haberi gibi kaynaklarin
alan adi ve yayin tarihi belirtilmelidir. Atif yapilan kaynagin ismi egik (italik)
olarak yazilir. Kaynagin erisilebilecegi URL ise sadece kaynakcada verilmelidir.
Ornegin, (Radikal, 23 Mart 2016).

* Sosyal medya hesaplarindaki iletilere yapilan géndermelerde ileti yazari-
nin adi ve iletiyi yazdigi yil belirtilmelidir. Ornegin, (Aziz, 2018).

 Metin icerisinde génderme yapilan Basbakanlik Cumhuriyet Arsivi, Bas-
bakanlik Osmanli Arsivi vb. arsiv belgelerine; (BCA. 30.10 / 1.2.12) ya da (BOA.
DH-SYS. 65/7) 6rneginde oldugu bicimde arsiv tarafindan verilen numaralarile
génderme yapilmalidir.

* Ceviri eserlerin kaynak gosteriminde ise yazarin adi esas alinir. Cevirenin
adi kaynakcada gosterilir. Ornegin, (Fiske, 1996: 25).

* Derleme kitaplardan alinti yapilmasi durumunda, alinti yapilan makalenin
yazarinin adina gonderme yapilmasi esastir. Makalenin yer aldigi derleme kita-
bin tam kiinyesi kaynakcada gésterilir. Ornegin, (Tezcan, 2017: 102).

* Ekler (belgeler), calismanin sonunda ek ya da belgenin icerigi hakkinda
kisa bir bilgi ile verilmeli; bilimsel kaynak gésterme 6lcitlerine uygun bicimde
kaynakcada da yer almalidir. Tablo, sekil ve grafik gibi diger ekler; Ek Tablo:1,
Ek Grafik:1, Ek Sekil:3 6rneklerinde oldugu bicimde yazilmalidir.

 Metin icerisinde yer alan tablo, sekil ve grafikler adlandirilarak; hangi kay-



naktan alinti yapilmissa, tablonun, seklin veya grafigin hemen altinda yine APA
yontemiyle mutlaka belirtilmelidir.

- Kaynak¢anin Diizenlenmesi -

 Kaynakgada, metinde alinti yapilan ve géndermede bulunulan kaynaklara
eksiksiz olarak yer verilir.

« APA 5.0 kurallarina gére, kaynakga, eserlerin ilk yazarlarinin soyadina
gore alfabetik sirayla olusturulur.

» Kaynakcada ayni yazarin birden cok eseri yer aliyorsa, eserler yayin ta-
rihleri dikkate alinarak kendi iclerinde siralanir. Ayni yil icerisinde yayimlanmis
birden fazla eserin kaynakcada yer almasi durumunda ise, eserlerin, makale-
deki alintilanma sirasina gore harf (3, b, ¢, ...) seklinde verilerek listelenmesi
gerekir.

» Asagida belirtilen kaynak gosterme bicimleri kapsaminda yer almayan
eserlerin kaynak gosteriminde APA'nin son versiyonu dikkate alinir.

BASILI YAYINLAR
Tek Yazarli Kitap

Odabasi, I A. (2017). Milli sinema: Osmanli’da sinema hayati ve yerli iiretime
gecis. Istanbul: Dergah Yayinlari.

iki Yazarli Kitap

Kocabas, F. ve Elden, M. (2015). Reklamcilik: Kavramlar kararlar kurumlar. istan-
bul: iletisim Yayinlari.

Cok Yazarli Kitap

Topsimer, F., Elden, M. ve Yurdakul, N. (2009). Reklam ve halkla iliskilerde hedef
kitle. istanbul: iletisim Yayinlari.

Ceviri Kitap
Fiske, J. (1999). Popililer kiltiirii anlamak (S. irvan, cev.). Ankara: Ark Yayinlari.
Gozden Gegirilmis ya da Genisletilmis Baski

Alemdar, K. (2001). fletisim ve tarih (Genisletilmis 2. baski). Ankara: Umit Ya-
yincilik.

Derleme Kitap

Glngor, N. (der.). (2011). Cumhuriyet déneminde iletisim, kurumlar-politikalar.
Ankara: Siyasal Kitabevi.

Derleme Kitapta Makale/Bo6lim

Tezcan, A. (2017). Ahmet Emin Yalman. K. Alemdar (der.), Tiirkiye'de kitle iletisi-
mi diin-bugiin-yarin (102-116). Ankara: Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari.



Hakemli Dergide Makale

Baran, D. (2016). Tasarimin diyalektigi: Diyalektik kavrayisla tasarim kavramina
dokunma denemesi. Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 3(2), 93-
127.

Dergide Makale

Kostepen, E. (Subat 2009). isgalleri izlerken savas filmi yapmak. Altyazi Aylik
Sinema Dergisi, 81, 48-53.

Ansiklopedi/Basvuru Kitabindan Béliim ya da Yazi

Ebuzziya, Z. (1988). Basiretci Ali Efendi. /sldm Ansiklopedisi (388-389). Istan-
bul: Tirkiye Diyanet Vakfi.

Basili Gazeteden Alinti (Yazarl)

Sazak, D. (4 Haziran 1997). Medyada yeni stratejiler. Milliyet. 17.
Basili Gazeteden Alinti (Yazarsiz)

Hiirriyet. (6 Nisan 2018). Aydin Dogan, Dogan Medya'ya veda etti. 3.
Yayinlanmamis Tez

Devrimsel, M. (2020). Renklerin indirim algisina etkisi lizerine bir néropazarlama
arastirmasi (Yayimlanmamis yiiksek lisans tezi). Istanbul: Uskiidar Universi-
tesi Sosyal Bilimler Enstitisa.

Basili Bildiri

Tutar, C. (2019). Dijitallesen didnyanin giindelik yasam aktivitelerinde kendi-
lik kaygisinin yiikselisi. Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi 6. Uluslararasi
iletisim Giinleri Dijital Déniisiim Sempozyumu, (661-686). istanbul: Uskiidar
Universitesi.

ONLINE YAYINLAR
internette Yayinlanan DOI Atanmis Makale

West, A. (2011). Reality television and the power of dirt: Metaphor and matter.
Screen, 52(1), 63-77. doi:10.1093/screen/hjq050.

internette Yayinlanan DOI Atanmamis/Ucretsiz Erisime Sahip Makale

Haigh, M. M. ve Dardis, F. (2012). The impact of apology on organization — pub-
lic relationships and perceptions of corporate social responsibility. Public
Relations Journal, 6(1), http://www.prsa.org/Intelligence/PRJournal/Do-
cuments/2012HaighDardis.pdf. 28 Subat 2015.

Web Sayfasi/Blog Gonderisi

Bordwell, D. (18 Haziran 2013). David Koepp: Making the world movie-sized.
http://www.davidbordwell.net/blog/page/27/. 11 Ocak 2016.



Gazete internet Sitesinden Alinti (Yazarli)

Ozgiiven, F. (13 Ekim 2011). Bienal kiyisindan sehre bakmak. Radikal. http://
www.radikal.com.tr/yazarlar/fatih_ozguven/bienal_kiyisindan_sehre_bak-
mak-1066167. 2 Nisan 2014.

Gazete internet Sitesinden Alinti (Yazarsiz)

Reuters. (13 Ekim 2013). The top films at the North American box office.
http://www.reuters.com/article/2013/10/13/boxoffice-chartidUSL-
1NOI30A520131013. 15 Nisan 2014.

Sosyal Medya Hesabindan Alinti

Aziz, A. (11 Mart 2018). https://twitter.com/ayselaziz/status/97276035754
5697281 (ileti). 1 Eylil 2018.

Online So6zliik

Working Class. (2014). Encyclopedia of Social Media and Politics. Washington:
CQ Press. http://search.credoreference.com/content/entry/cqpresssome-
dpol/working_class. 17 Aralik 2015.

Online Ansiklopedi

Friend, C. (tarih yok). Social contract theory. J. Fieser ve B. Dowden (der.), /n-
ternet Encyclopedia of Philosophy. http://www.iep.utm.edu/soc-cont/. 28
Haziran 2014.

Wikipedia Maddesine Atif

Post-Structuralism. (tarih yok). Wikipedia. http://en.wikipedia.org/wiki/
Post-structuralism. 14 Temmuz 2013.

Filme Atif

Demirkubuz Z. (Y6n.). (2006). Kader [Sinema Filmi]. istanbul: D Yapim Reklam-
cilik ve Dagitim A.S.

YouTube ve Diger Video Paylasim Siteleri

ChallengingMedia. (4 Ekim 2006). Representation & the media: Featuring Stuart
Hall [Video]. https://www.youtube.com/watch?v=aTzMsPgssQY. 25 Aralik
2006.



AUTHOR GUIDELINES

Below are the paper submission rules of Etkilesim, Uskiidar University Faculty
of Communication Academic Journal:

 Page set up: 2,5 cm from top, bottom, both left and right. In text line
spacing should be 1.5. In references, line spacing should be single.

 Page numbers should be placed at the bottom on the right.

 The main language of the journal is Turkish, contributions in English are
also accepted. Revisions regarding to principles may be made by editors/
co-editors. Revisions regarding language use, punctuation and abbreviations
will be based on the most recent edition of the spelling guide of Turkish Lan-
guage Institution.

* For Turkish written manuscripts, there should be an English abstract fol-
lowed by the Turkish abstract before the introduction part. For English written
manuscripts, there should be a Turkish abstract followed by English abstract
before the introduction part.

e Maximum length of the manuscripts should be 30 pages including the
abstracts and references.

 Abstracts, both in Turkish and English, should be no longer than 300
words including the main title in English and Turkish and five keywords for
both languages.

* Title of the article or a clear short version of the title should be indicated
in the e-mail which is sent to the editor with article attached.

* The article title should be 14 point bold, centered and all in upper-case.
The subtitles should be left-aligned, 12 point, bold and title case (with First
letter of each word in upper-case).

¢ Name and surname of the author(s) should be placed under the main
title, centered, and surname written in capitals. After surname, superscripted
asterisk (*) should be placed and information regarding the author/authors’
institutions, contact information and Orcid numbers must be written in Times
New Roman 10 point and single line space that should be seen only in the first
page of the article, justified in footer.

* Abstract heading should be title case, left-aligned, 12 point and bold. Ab-
stracts and Keywords should be 11 point and 1.5 line spaced.

e Text should be justified, written in Times New Roman 12 points, 1,5 line
spacing. New paragraphs should be 1,25" left indented. There should be a sin-
gle space before the titles within the text.

* Expressions in the text, such as newspapers, books, magazines, artworks,
computer games, mobile applications and brand names should be written in
italic.



» Footnotes should be justified, written in Times New Roman 10 points,
single line spacing. Text should start with a space after the footnote.

 References should be 11 point with single spacing. If the information is
longer than a line, the next line(s) should start with 1,25 indent. In cases where
more than one work of the same author is used, a straight line is used instead
of the author’s name in repetitions after the first work.

* For research in all disciplines and for research requiring an ethical com-
mittee decision regarding clinical, experimental, human and animal studies;
ethics committee approval must be obtained separately.

* In order to evaluate the studies, the level of similarity should be less than
25% in Turnitin/iThenticate plagiarism report. Studies with similarity rates
above 25% will not be considered.

-Referencing Rules-

+ In Uskiidar University Faculty of Communication Academic Journal Et-
kilesim, the only referencing method that can be used is referencing within
the main text method, that is to say APA 5.0.

* Therefore, references should be mentioned within the main text by indi-
cating author’s surname, publication date and page number cited within pa-
renthesis (Tarhan, 2006: 125).

« Extra explanations regarding the main text and other remarks should be
given in footnotes. These notes should be numbered within the text as 1, 2, 3
and should be given at the end of the page with respective order and corre-
sponding remarks.

» The footnotes for the remarks that are given at the end of the page
should also be referred with referencing within the main text method, (APA).

* When quoting in the paper, if a direct quote is less than 40 words, incor-
porate it into your text and use quotation marks. If a direct quote is more than
40 words, make the quotation a free-standing indented block of text and do
not use quotation marks. The quotation should be single spaced.

« If the author’s name is given in the main text, only the publication year
and page number should be given within parenthesis. (2006: 25).

* |f there are two co-authors, both authors’ surname should be mentioned:
(Alemdar and Erdogan, 2007: 19). If there are more than two co-authors, “et.
al” should be included (Alemdar et al, 2004).

« If multiple references are made for the same subject, resources should
be separated by semicolon (Geray, 2005: 31; Moran, 2006: 37).

« Consecutive pages should be referenced as (Baudrillard, 2004: 20, 38 and
52). Non-consecutive pages should be referenced as (Bauman, 2012: 20-24,
48-56).



« IF multiple publications with same author and same publication year will
be referenced, these publications should be differentiated by adding a, b, c,
etc to the publication year, (McQuail, 1987a: 55) (McQuail, 1987b: 40).

* If the author is unknown or not mentioned, first words of the study is
used in parenthesis. It should be in italic and the date should be mentioned
afterwards.

e It is essential to reach primary sources, however, if can not be reached
due to some hardships, the source cited should be mentioned. E.g. (Glingor,
1997: 21 as cited in Storey, 2016: 297).

¢ In electronic sources with no author, source’s domain name and publica-
tion date should be specified (Radikal, 23 March 2016). The URL will be given
only in the references.

* References to messages in social media accounts must specify the name
of the writer and the year in which the message was written. For instance:
(Gates, 2013).

e Archive documents such as State Archives of the Prime Ministry, Otto-
man State Archives referred within the text should be specified as (BCA. 30.10
/1.2.12) or (BOA. DH-SYS. 65/7).

 Referencing translated works, name of the author is essential, (Fiske,
1996: 25). Translator’'s name is specified in the references.

« If cited from an edited book, author’s name of the article should be speci-
fied. Full identity of the edited book including the article should be presented
in the references.

 Attachments (documents), shall be presented at the end of the text and
down below should be a brief information as to the content of the document
and proper citation in line with the relevant criteria. Other attachments (7a-
ble, Figure, Graphs) will be presented as Additional Table 1, Additional Graph 1
and Additional Figure 3 after the references.

* Figures, graphs and maps within the text should be titled right under and
cited source should be given according to APA rules.

- Organizing References -

* The list of references should only include the resources, which were re-
ferred in the article.

* According to the APA 5.0 rules, references should be sorted alphabetical-
ly by the surname of the first authors of the sources.

« If there exists more than one work of an author with the same date in the
references, expressions “a, b, ¢” should be used to distinguish them from each
other and this should be adhered to in the references in the text and in the
references section.



» The latest version of APA is taken into account for the works that are not
included in the citation formats specified below.
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