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Editér’den

Yeni medya, ¢ok cesitli disiplin ve perspektiflerden
hem teorik hem de ampirik arastirmacilarin ilgi duydugu
bir alan olarak giincelligini korumaktadir. Bu kapsamda
yeni medyanin 6lcegine, hizina ve topluma nifuzuna
iliskin calismalar, iletisim alanindaki literatirin
gelismesine katkida bulunma potansiyeli tasimaktadir.

Bu sayimizda vyaymladigimiz  yazi tirlerini
¢esitlendirmenin heyecaniyla okurlarimizin karsisina
cikiyoruz. Ankara Haci Bayram Veli Universitesi iletisim
Fakiltesi blinyesinde yayimlanmakta olan Yeni Medya
dergisi, 9. sayisinda altt 6zgiin akademik calismanin
yani sira bir soylesi, bir geviri, iki kitap incelemesi ve
gorigler bolimimiuzde bir kanun degerlendirmesiyle
okuyucularla bulugsmaktadir.

Serife Ozturk, “Dijital Kiiltirde Gazetecilerin
Kimlikleri ve Alandaki Konumu” bashkl ¢alismasinda
Bourdieu’nun sosyolojik kavramlari temelinde yayin
hayatlarina dijital ortamda baslayan bes alternatif
medya kurulusunda c¢alisan medya profesyonelleriyle
yaptigi  derinlemesine  gorliismelerin  sonuglarini
paylasmistir. Gazetecilik alaninda sermaye sahipliginin
gazeteciler icin alanda kalmanin anahtari haline geldigi
sonucuna varilan makalede, bu sermaye tiirlerinin
basinda ekonomik ve kiiltirel sermayeye ilaveten
teknolojik araglari kullanabilme becerisi olan teknik
sermayenin de geldigi vurgulanmistir.

Muzaffer Sahin ve Giilgin Ucak “internet
Gazeteciliginde Kullanilan Kurumsal Haber
Kaynaklarinin Analizi: BBC Tiirkce Ornedi” bashkli
arastirmalarinda BBC Tirkce’de, “Baris Pinari Harekat1”
ile ilgili yayinlanan 88 haberde kullanilan kurumsal
haber kaynaklarini analiz etmislerdir. Arastirma
sonucunda BBC Turkge’nin yayinladigi haberlerde %80.3
oraninda kendi muhabirleri disindaki kaynaklardan da
yararlanarak haber aktardigi bulgulanmistir. Kurumsal
kaynagin cesitliligi ve isimlendirilmesinin BBC Tirkge
haberlerini givenirlilik, haber etkilesimi ve izlenilirlik
bakimindan 6ne ¢ikardigl sonucuna varilmistir.

irem Unsal, irem Elbir ve Elif Esiyok “Kozmetik
Sektériinde Satin Alma Karari Olusturmada Vloggerlarin
Rolii” baslikh calismalarinda sosyal medyada kozmetik
Grlin tanitimi yapan vloggerlari takip eden 21-30
yas arasinda 24 kadin katilimciyla gerceklestirdikleri
derinlemesine  goriismelerin  sonuglarini  vlogger
takip slreleri ve nedenleri, vloggerlarin givenilirligi
ve vloggerlarin tiliketicilerin Grine iliskin tutumlarini
degistirmedeki rolii gibi basliklar altinda incelemislerdir.
Arastirma sonunda sosyal medyada kozmetik Urin
pazarlamasinda aktif rol oynayan vloggerlarin
tuketicilerin satin alma kararlari Gzerinde biylik bir
rollinlin oldugu ve gliven iliskisini arttirdigi saptanmistir.

Arif Yildinm “Tiirkiye’de YouTuber Fenomeni ve
izlenme Tiirlerine Gére YouTube Analizi” bashkh
arastirmasinda, YouTuber-izleyici etkilesimini odak
alarak; Komedi/Eglence, Bilgi/Belgesel, Teknoloji,
Makyaj, Talk Show/Réportaj ve Gamer kategorilerinde
30farkl Youtuber tizerinden yeniizlenme pratiklerindeki
donlisumi ve popilarite oranlarini  incelemistir.
Arastirma sonunda televizyon ve radyo gibi geleneksel
yayinciliktaki yayin kusaklarinin, igerikleri izleyicilerin
tiketebilecekleri saatlere goére ayarladigi vurgulanarak;
YouTube gibi video igerik platformlarinin ise zamansiz
dogalari nedeniyle yayin kusaklarini ortadan kaldirdigi
ve izleyicileri 0Ozgirlestirdigi varsayimi tartismaya
acilmistir.

Murat Birol “Miizik Endiistrisinin Giyim Kiiltiiriine
Yansimasi: Sarkicilarin  Tarzlari Baglaminda Miizik
Video-Klipleri Uzerinden Bir Analiz” baslikl arastirmada,
gostergebilimsel ¢oziimleme yodntemiyle Pop, Rock
ve Arabesk/Fantezi tarzi olmak Uzere 3 farkh muzik
kategorisinde ©ne c¢ikan erkek ve kadin sarkicilarin
temsil edildigi 6 video-klibi incelemeye tabi tutmustur.
Calismanin sonucunda, belirli mizik kategorilerinde
analiz edilen video-kliplerde, sarkicilarin  giyim
tarzlarindan hareketle, duruslarinin toplumdaki yasam
tarzlarinda onlari dinleyen benzer kimlik yapilarini da
destekleyici oldugu ve temsil ettigi saptanmstir.
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Yusuf Firinct  gerceklik-sonrasi  ¢agda bilimsel
bilgi Uretimine odaklanan “Gergeklik-Sonrasi Cagda
Arastirma Yontemlerini Yeniden Diisiinmek” bashkl
calismasinda, bilim hegemonyasinin {izerinde durarak;
prestijli Gniversiteler veya kurumlarin da bilgi carpitmasi
yapabilecegine isaret etmistir. Calismanin sonunda
gerceklik sonrasi zamanda dogru iletisim ve dogru bilgi
konusunda daha dikkatli, sorgulayici ve elestirel olmanin
gerekliligi izerinde durulmustur.

Dergimizde ilk kez vyer verdig§imiz “Séylesi”
boélimiimiizde, Arda Umut Saygin’in Ankara Universitesi
iletisim Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Abdiilrezak Altun
ile gerceklestirdigi, iletisim fakiltelerinde yeni
medya egitimine odaklanan sdylesisini dikkatlerinize
sunuyoruz. Soyleside dijitallesmeyle iletisim
fakiiltelerinin ve iletisim alanindaki bilimsel bilgi
Uretiminin gecirdigi dontsim, mezunlarin sahip olmasi
gereken yeni donanimlar ve pandemi kosullarinda
uzaktan egitimin uygulama dersleri tGizerindeki etkisi gibi
konular tartisilmaktadir.

Bu sayimizda bir diger yeniligimiz, alana katki
sunacagina inandigimiz bir ceviri ¢alismasi. José van
Dijck ve Thomas Poell’in “Understanding Social Media
Logic” bashkli makalesini, Seyda Kocak Kurt “Sosyal
Medya Mantigint Anlamak” bashgiyla Tirkgelestirdi.
Calisma sosyal medyayi programlanabilirlik, popilerlik,
baglanabilirlik ve verilestirme ilkeleri baglaminda
inceleyerek, sosyal medyanin mevcut kitle iletisim
araglari  mantigini  nasil  degistirip  gelistirdigini
sorgulamaktadir.

“Goriisler” bélimimizde 7253 Sayili internet
Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu
Yayinlar Yoluyla islenen Suclarla Miicadele Edilmesi
Hakkinda Kanunda Degisiklik Yapiimasina Dair Kanun’a
yonelik bir degerlendirmeyi yayinliyoruz. Avukat Hasan
Oymak diizenlemeye dair miisbet ve menfi yaklasimlari
tartismaya agmaktadir.

ilk kitap incelememiz Amir Husain’in “Duyarli
Makine: Yapay Zekanin Olgunluk Cagi” adh eseri
lzerine. Tolga Tellan imzal incelemede, yazarin
yapay zeka konusunu dogrular ve yanlislar seklinde
abartilarla islemek yerine; olasi riskler ve 6ngorilebilir
potansiyeller lzerinde kapsamli bir tartismaya sokarak
ilerlettigi vurgulanmaktadir.

Dergimizin bu sayisinda yayinlanan son ¢alismada
Hasan Yurdakul, fakiltemiz 6gretim Uyeleri Himmet
Hillir ve Cem Yasin’in derledigi “Yeni Medya, Toplum
ve Siyasal lletisim” kitabina yénelik incelemeyle,
kitapta yer alan galismalara yonelik ayrintili bir analiz
sunmaktadir. Kitapta glindelik yasam pratiklerinde yeni
medyanin 6nemi, yeni medya ve demokrasi iliskisi,
yeni medyada gozetim olgusu, secim kampanyalari ve
blyilk veri, siyasal siireglerin ve sdylemlerin miicadele
alani olarak yeni medya, dogruluk sonrasi ¢agda siyaset
baglaminda yeni medyada propaganda ve dijital kamu
diplomasisi gibi giincel konu ve kavramlarin analiz
edildigi gbzlenmektedir.

Aralik sayimiza akademik galismalariyla katki sunan
yazarlarimiza, cahsmalari titizlikle degerlendiren
hakemlerimize ve editoryal sirecin her asamasinda
titizlik ve 6zveriyle galisan meslektaslarimiza tesekkir
ederiz. Okumalarinizin  yeni arastirmalara ilham
vermesini dileriz.
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