ILETiSiM SURECI BAGLAMINDA
ALGILAMA, SiBERNETIK VE GESTALT KURAMLARININ
KARSILASTIRILMASI VE TARTISMALAR

Dog. Dr. Ahmet Halik YUKSEL
I- GIRiS

Bu calisma, herbiri iletisim olgusu acisindan 6nemli yanlar ta-
styan, ortaya atildiklarindan bu yana tizerlerinde yogun tartismalar
siirdiiriilen; algilama kurami, sibernetik kurami ve Gestalt kuram
arasindaki bagdasan ve bagdasmayan noktalarin ve kuramlarin
igerdigi birtakim kavram ve yaklasimlarin tartisilmasini ve agiga

cikartilmasim1 amaglamaktadir.

Bu kuramlardan Gestalt ve algilama kuramlari temelde birer
psikoloji kurami gibi goriinmektedir. Oysa, bu yapilarinin yani
sira bu kuramlarin herbiri, ortaya atanlarin bakis acilar1 dogrul-
tusunda da sekillenerek, algilamanin ve en genis anlamayla iletisim
ve etkilesimin nasil gerceklestigini, gerceklesme siirecinde ne tiir
olay ve stireclerin gerceklestigini, sozii edilen bu gerceklesme stire-
. cinde nelerin digerlerine oranla daha etkili oldugunu ve bu siirecin
gerceklesmesi olgusuna igerden ve disardan nelerin - nasil etkide
bulundugunu agiklamaya c¢alismaktadir. Birtakim oOnemli nokta-
larda, birisi digerinin neredeyse anti-tezi olarak nitelendirebile-
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cek olan bu kuramlar arasinda kuskusuz bir¢ok farkliliklar oldugu
gibi, benzesen birtakum taraflar da soz konusudur. Zaman igerisin-
de gelistirilen bu kuramlar sadece dogduklar: alanin sinirlar ice-
risinde kalmamuslar, bircok bagka alanlarda da yansimalarini bul-
muslardir. Ornegin Gestalt kuraminin iizerine ve onu temel alarak
bir «yapisalcilik» kuraminin gelistirildigi bilinmektedir. (1) Ben-
zer sekilde, sibernetik kuramun ilkeleri kullanilarak, bir¢ok aracin
yapilabilmesi s6z konusu olmustur.

Bu c¢alisma, birbirinden cok farkl: olan kuramlarin tartismast
olarak ele alinmamalidir. Elbette bu kuramlarin birtakim farkh
yonleri bulunmaktadir. Ancak, yine de ayni alanda ya da benzer
alanlarda ortaya c¢ikan ve iletisim ortak temeline sahip bu kuram-
larin birarada ele alinmasi, benzer ve farkli yonlerinin tartisil-
mas1 gerekmektedir. Clinkii, herhangi bir alanda tek ve mutlak dog-
runun olabilecegini diisinmek miimkiin degildir ve bu kuskusuz
bilimsel c¢alisma ilkelerinin disinda kalan bir tavir olarak ortaya
cikmaktadir. Hemen her kuramin eksik ya da gelistirilmeye muh-
tac birtakim yonleri bulunabilir. Her kuram bir baska kuramla bii-
tinlenebilir ve boylelikle ortaya daha «tam’a yakin» kuramlarin
¢ikmasit miimkiin olabilir. Bu anlamda, en azindan hedefledikleri
alan acisindan birbirine yakin kuramlar olan; algilama kuramu,
Gestalt kurami, sibernetik ve bagl olarak informasyon kuramimn
bir arada ele alinarak benzer ve farkli yonlerinin ortaya c¢ikarilma-
s1 onem kazanmaktadir. Boylelikle sonugta, daha biitiinciil bir yak-
lasima ulasabilmek miimkiin olabilir. Kald1 ki, iletisim olgusunun
bir bilim olarak ele alinisi pek eskilere dayanmamaktadir. Bu ne-
denle, iletisimle ve iletisimin uzantilar olan alanlarla su ya da bu
sekilde ilgilenen tiim kuramlarin ve alanlarin incelenmesi, tartisil-
mas1 bu «yeni» bilim dalina katkida bulunmak ve onu gelistirmek
acisindan 6nemli ve gereklidir.

II- TERIMLER, ACIKLAMALAR VE SINIFLANDIRMALAR

1- GESTALT KURAMI

Bu kuram bir psikoloji akimi olarak kendinden 6nceki kuram-
lara karsi Wertheimer’in onciiliigiinde ortaya ¢ikmistir. Onceleri

(1) Yapisaleihk ve yapisalcilifin Gestalt Kuramiyla olan iliskisi ile ilgili agik-
lamalar i¢in bkz: AYSEGUL YUKSEL, Yapisalailik ve Bir Uygulama, Yazko
Yayinlar:, Istanbul: 1931, s. 38-39 ve s. 56-58.
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sadece Almanya’da gegerliligini siirdiiren bu kuramin, Gestalt ku-
raminin Onciilerinden sayilan Karl KOFFKA ve Wolfgang KOH-
LER’in Amerika Birlesik Devletleri'ne gidip yerlesmeleri ve orada
inceleme ve yayinlarda bulunmalar: tizerine Amerika’ya atladigi ve
gelismeye basladigr bilinmektedir.

Gestaltciler ruhsal olaylarin biitiintine ve orgiitlenmesine dik-
kati cekmislerdir. Bunlar fiziksel ve psisik, cevresel ve igsel bircok
etmenlerin belli bigcimlerde orgiitlenmesinden meydana gelmekte-
dir. Boylelikle meydana gelen biitiin de, i¢indeki 6gelerin toplamin-
dan fazla birsey olup, kendine 6zgii nitelikler gosterir. Konuya sis-
tem yaklasimi cercevesinde bakildiginda; sistemin sadece parca-
larin toplamindan ibaret olmayan bir biitiin olarak aciklanabildigi
dile getirilebilir (2). Bunun icin 6geleri incelemek ya da bilmek bii-
tiin hakkinda tam bir fikir veremez ya da biitlinii bilebilmemize
yardimct olamaz. Ornegin, bir melodi, sadece onu meydana getiren
ogeler olan notalardan ibaret degildir. Transpozisyon islemiyle,
baska deyisle bir melodiyi baska bir ses perdesine kaydumakla, ay-
ni melodiyi degisik notalardan icra etmek miimkiindiir ve dinleyen
onun s6z konusu melodi oldugunu rahatlikla anlayabilir. Bir ev;
tugla, kereste vb. seylerin toplamindan ¢ok farkli bir anlam tasir.
Gestalt, Almancada «sekil», «driintii», «bicim» anlamina gelir. Her-
hangi bir karmasik durumda elementlerden, bir baska deyisle par-
¢adan ¢ok, bu elementlerin meydana getirdigi sekil, 6riintii ve bici.
min énemi vardir. Biitiiniin ayr:1 bir anlam ve énemi bulunmaktadir.
Bir televizyon programindan ornek verecek olursak, tek tek sekansla-
rn degil, o sekanslarin meydana getirdigi programin onemi ve ayri
bir anlami vardir. Bir davrams: parcalara bélmek onun biitiinliigiinii
bozar, anlam ve biitiinliigiin yapisini tamamen degistirir. Bir nehir-
de su zerrecikleri her an degisir ama nehir varhigim siirdiiriir. Bir
toplumun parcalart olan insanlar vasayip oliirler ama toplum siire-
gider. «Agac» kelimesini «a-g-a-¢» harflerine bolersek kelimenin bir
anlami kalmaz. Bunlarin yanisira, dogadaki nesneler ve olaylar en
kiigiik parcalari degil, biiylikce parcalar1 incelendiginde, hatta an-
cak biitiinii incelendiginde anlasilabilir. Herhangi bir durumda ay-
r1 ayri parcalara degil de, bu parcalarin meydana getirdigi «bicim»
ve «Oriintiisye onem vermesi Gestalt kuramin temellerini meyda-

{2 INAL CEM ASKUN, <«Yénetimde Sistem Yaklasimi», AKADEMI - Bursa
1.T.1.A. Dergisi, Cilt II, No: 3, Kasim 1873, s. 1115,
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na getirir (3). Baska deyisle, Gestalt kurami, biitiiniin par¢alarina
olan mantiksal onceligine agirlik verir. Biitiin ve parga ise dogru
olarak ancak parcalar arasindaki iliskiler baglaminda aciklanabi-
lir. Bu da, biitlintin 6nce «pargalara ayrilmasi», simiflandirilmasi
yoluyla gergeklestirilebilir (4).

Gestalt kurama gore ayrica, hicbir sey boslukta cereyan etmez.
Hersey bir zaman ve uzay ortami icinde gecer ve ortamin etkisi
altinda bir anlam kazanir. Ornegin, 5 sayisinin oniinde ya da ar-
kasinda bir sifir, nokta veya virglil bulunmasi ile deger degisir
(5, 50, 0.5). Beyaz bir zemin iizerinde kiil rengi olan bir sekil, si-
yah bir zemin tizerinde aymi tonda bir kiilrengi sekilden daha ko-
yu renkte goriiniir. Tipk: bunun gibi, zaman icinde yanyana ya da
arka arkaya gelen olaylar da birbirini etkiler. Ornegin, sicak su-
dan ¢ikan elimize 1lik su soguk gibi gelir. Oysa, buzlu sudan ¢-
kan elimize ayni derecedeki 1lik su sicak gibi gelir.

Ayrica Gestalt kurami, 6nce durum ya da nesnenin timiinii
gorerek iligkileri kavramanin Onemini belirtmis, boylece iki du-
rum arasinda mekanik bir bag kurarak Ogrenme yerine; kavra-
yis, sezgi ve icgdrii (insight) yoluyla 6grenmenin Onemine dikkati
cekmistir. Bu Gestalt¢i goriis, efitimde anlamli Ggrenmeye Onem
verilmesine, toplu ogretim ve entegratif program uygulamalarina
yol acmustir (5).

2- ALGILAMA KURAMI

Insanlarin algis1 ve tanima alami dogal halde, anlamli ve or-
gitlenmis durumdadir. Algilama kuramimin temellerinden birini
meydana getiren boyle bir 6nermeyi, insanin yeni ve yabanci olan
seyleri algilama tarzi; bir bireyin yalmiz bir iki olguya dayanarak
baska bir kimsenin kisiligi hakkinda biitiin hali gosteren bir izle-
nim edinmesi; insanlardaki bir olgu hakkinda c¢ok fazla sey bil-
meden de olsa sonuca ve yargiya varma egilimleri ile aciklamak
miimkiindiir (6).

(3) FERIHA BAYMUR, Gene! Psikoloji, Inkilap ve Aka Yayinevi, Istanbul: 1976,
5. 296.

(4) AYSEGUL YUKSEL, s. 38.

(3) BAYMUR, s. 297.

(6) KENNETH K. SERENO - EDWARD M. BODAKEN, Trans-Per Understanding
Human Communication, Houghton Mifflin Co. Boston: 1975, s. 21-22.
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Algilama olaymin gergeklesmesi olayi islevsel acidan secicidir.
Bu niteleme ile kimsenin orada algilamak tizere bulunan herseyi
algilayamadig1 ya da algilamadigi, bir kimsenin algilama orgiitiinde
ancak bazi nesnelerin bir rol oynayacag ileri siirlilmektedir. Algi-
lama oOrgiitiinde bu sekilde 6nem verilen nesneler genellikle algi-
lamay1 yapan kimse bakimindan islevsellik bakimindan 6nem tasi.
yan seylerdir. Algilama orgiitii igin nesnelerin se¢iminde bireyin
ihtiyaclarinin, zihni tutum ve ruh hallerinin de etkisi dnem tasi-
maktadir.

Bir alt-yapimin ya da birimin algisal ve tamumasal ozellikleri
bityitk olctide parcast bulundugu yapimin ozellikleri  tarafindan
tayin edilir. Baska deyisle, bir biittiniin parcalarinin 6zeilikleri
biitiin tarafindan belirlenir. Insanlarin her bir algisinin «kendine
has bir hayati» yoktur. Bunlar baska algilarin meydana getirdigi
orgiit icinde yerlerini alirlar ve hepsi birden birleserek bir tani-
ma yapisint meydana getirirler.

Buraya kadar ele alinanlarin yaninda, zaman ve mekanda bir-
birine yakin olan ve birbirine benzeyen nesneler ya da olgular or-
tak bir yapimin pargalar: olarak algilanma egilimindedir. Bu sonun-
cu degerlendirme; algilama kuramina gore, birtakim algilarin ne-
den o&teki algilarla tek bir tanima yapisi meydana getirmek tlizere
biraraya geldigini vurgulamaktadir. Algilama kuramina gore, ben-
zerlik ve yakinhig iki ana belirleyici faktor olarak ayirirken, bun-
larin birey tarafindan algilandiklar: sekil icinde tanimlanmalari
gerektigini de anlamak gerekmektedir. Nelerin benzer sekilde al-
gilanacagimin ve bagl olarak algilamada neyin neyle birlikte orgiit-
leneceginin belirlenmesinde bireyin sahip oldugu kiiltiir ve egitimin
de onemli bir rolii bulunmaktadir (7).

3- SIBERNETIK KURAM

Yunanca diimen anlamindaki «kyberne» ve buradan da yone-
tici ve hiikkiimdar anlamlarina gelen «kybernetes» koklerinden tii-
retilmistir. Sibernetik (cybernétique) terimi, Nobert WIENER’in
1948’de Paris’te yayimlanan Cybernetics adlh yapitiyla ortaya atil-
mustir. Sibernetik; gerek makina ve gerek canlilardaki kumanda

(73  DAVID KERCH-RICHARD S. CRUTCHFIELD, Sosyal Psikoloji (Teori ve
Proklemler), Otiiken Yayinevi, Kultir Serisi: 29, Istanbul: 1930, s. 131-132.
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ve haberlesme kuraminin biitiin alanlarim kapsayan bilim olarak
tammmlanmaktadir. Kendi davramisimi bilme (haberlesme) ve bu-
nun sonucu olarak da kendini diizeltme (kumanda) anlamindaki
tilingsel bir islem, makinada da uygulanmakta ve gerceklestiril-
mektiedir. Daha acik bir deyisle, bu islem kendi kendini denetle-
me (kontrol) islemidir. Ozcesi, sibernetik kuram, iletisim agisin-
dan insan organizmasinin makinadan farksiz oldugu goriisiine da-
vanmaktadir (8).

4. BILGI (INFORMASYON) KURAMI

Bilgi (informasyon) tamamen sibernetik kuramin gelisimi si-
rasinda bir ileti (mesaj) icinde verilen bilginin elektronik amag
ya da makina yoluyla nasil isarete doniistiiriilebilecegi sorunlar:
halledilirken kurulmustur. Verilen informasyon kaslarin kasilma-
s1, ses dalgalar, sesli ve sissiz harfler, heceler-kelimeler, ctimleler,
pragraflar vb. olabilir ve matematiksel formiillere uygun bigim.
de makinaya verilebilir, yeniden diizenlenebilir ve saklanabilir.

En genel anlamiyla, iletisim alanmindaki bilgi kurami, felsefi
alanda bilgi kuraminin, insan iletisimini vurgulamak amaciyla dii-
zenlenmis ve degistirilmis bi¢imidir. Iletisim alanindaki bilgi kura-
mi temelde verilen 6zglin ileti i¢inde, 6nceden blme, bir ara¢ araci-
Ligiyla anlama ve yamitlama isleminde diizenlemenin ve kontroliin
gerceklesme yo! ve biciminin matematiksel anlatimi olarak ortaya
ctkmaktadir. Bilgi kuram, iletisim anlaminda bireylerin deger yar-
gilariyla ugrasmaz. Bu kuram, bilgiyi fiziksel olarak &lciileyemeye-
cek bir varlik olarak goriir. Ancak, bu durumda da, alict i¢in higbir
deger tasimayan herhangi bir ileti parcasi ile, cok biiyiik 6neme sa-
hip bir ileti arasinda hicbir ayrimlama yapilmamis olmaktadir. Bu
baglamda, bilgi kurami, giinlitk kullanimin disinda bir bilgi kavra-
muyla ilgilidir.

Ozet olarak bilgi kurami, organizasyon ile ilgili kavramlarin
anlasimasina bir temel sayilabilir. Verilen ileti icinde onceden
bilme, bir ara¢ araciligiyla anlama ve cevaplandirma isleminde or-
ganizasyonun ve kontroliin nasil gerceklestiginin  matematiksel
anlatimi olarak karsimiza cikmaktadir (9).

(8) Genis bilgi igin bkz.:. ALLAN R. BROADHURST-DONALD K. DARNFLL «An
Introduction to Cybernetics and Information Theory» Foundations of Commu-
nication Theory, Edited by: KENNETH K. SERENO-C. DAVID MORTENSEN,
Harper and Row Publishers, New York: 1970, s. 593-73.

(9 Agk., s. 64.



5- ARTIKLIK (REDUNDANCY)

Bu kavram bir bakima tekrarhilik anlamimi da tasimaktadsr.
Bu bir sonraki informasyonun ne olacagindan emin olma derece-
sidir. Kelime icinden bir iki harfin bilinmesi, kelime yapist itibar:
ile birbirini takip eden harflerden meydana geldigi igin, diger harf-
lerin de ©nceden bilinebilmesini kolaylastirir. Birbirini takip et-
meyen durumlarda artiklik zayif degerdedir. Daha cok harf ise,
kelimeyi bilmedeki ihtimal derecesini baska deyisle artiklihigy yiik-

seltir ve buna bagh clarak bozangii¢'ii (entropy) sifira yaklastirir
(10).

Artikhik ya da tekrarlilik, koda¢imimin dogrulugunun saglan-
masinda yardimci olur ve hatalarin ortadan kaldirilmasi icin kont-
rol imkanin:i saglar. Ornegin bir dildeki artiklik olgusu, heceleme
hatalarini ortadan kaldirir. Artiklik derecesi disiik olan dillerde,
bir harf degisimi anlam degisimine de yol agar. Bu anlamda bir
kelimenin anlami artiklik derecesinin yiikselmesinde onemli bir
etkendir.

Cogunlukla, aldigimiz bir iletinin olas1 anlami yerine dogru-
lugunu kontrol ederiz (11). Bir iletinin olas1 anlamu ise, kod konu-
sundaki deneyim, iletim kapsam ve tirdi, baska deyisle aliskan-
lik ve kullanim deneyimi tarafindan belirlenir. Bu anlamda aliskan.
Iik, artiklik kavraminin en temel kaynagi olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir. Bunlarn yanisira, artiklik giiriiltiiniin etkisi altindaki bir olu-
gun eksikliklerinin ortadan kaldirilabilmesine de yardimct olacak
bir olgudur. Ayrica artikhik olgusu, alicinin yapisindan kaynaklanan
problemlerin ¢oziimiinii de saglar. Eger, tiirdes olmayan (heterojen)
bir alicx kitlesine ulasilmak isteniyorsa, yiiksek artiklik derecesin-
deki iletiler kaynak tarafindan tercih edilmelidir. Iletisim siirecin-
de kullanmilacak kanalin secimi, artiklik ihtiyacina etki eden bir

dururndur.

6- BOZANGUC (ENTROPY)

Sozliik anlamiyla termodinamik bir sistemde elde edilemeyen
enerji miktarini belirleyen bir sozciiktiir. Genel anlamda ise her-

(10) A.gk.

(11) JOHN FISKE, Introduction to Communication Studies, Methuen and Co. Ltd.
London: 1685, s. 11.
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hangi bir sistemin evrenle birlikte diizensizlik ve etkisizlige dog-
ru olan egilimi anlamini tasimaktadir. Konuya iletisim acisindan
baktigimizda ise, iletisim siirecinde artiklik iletisimi gelistirirken,
bozangii¢'iin (entropy); «iletisim sorunlar1 doguran olgular»dir bici-
minde nitelendirilebilecegini gorebiliriz. Baska deyisle bozangiig,
en iist diizeyde «kestirememe» olarak anlasilmalidir.

En fazla bozangii¢ egilimi, diizensizlik ve doniisiim olanakla-
rint ortadan kaldirici rol oynayip, giderek biitiin sistemin 6limii-
ne yol acan bir hareket niteligini tasimaktadir (12).

Sistem igindeki farkli ogelerin karsilikli etkilesiminden dogan
etkinlikler, baska deyisle bozanglic kavrami «kaos» kavraminin
da tersi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kaosta, sistem iginde var-
olan Ogelerde farkli ozelliklerden ileri gelen islevler kaybolmus-
tur ve buna ragmen hareket siirer. Ornegin; bir televizyon cekimi
sirasinda kameramanlarin, kameralart senaryo dis1 olarak siirek-
li hareket ettirmeleri; 1sikgilarin 1siklar1 yakip sondirmeleri ya
da olmadik yerleri aydinlatip gerekli olan yerleri aydinlatmama-
lar1; resim secicinin olmadik goriintii kaynaklarim c¢ikisa verme-
si; oyuncularin dekor ardina gizlenmeleri vb. hareketler hep kaos
durumuna Ornek olarak verilebilir (13). Oysa, bozangiic soz konu-
su oldugunda, bu anilan durumun disinda, 6rnegin stiidyoda kont-
rol edilemeyen nedenlerle meydana gelen giiriiltiiler ¢ekime etki-
de bulunur. Ancak ¢ekim genel gizgileri ile belli bir senaryo kap-
saminda sitirmektedir.

III- TARTISMALAR

Bu boliimde, Gestalt kurami, algilama kurami, sibernetik ku-
ram yukarida ele alinan kavramlarin 1si§inda ele alinacak ve her
bir kuramin digerleriyle bagdasmayan yonleri tartisilacaktir.

7- GESTALT KURAMININ YAPISI IiLE ILGILI DEGERLEN-
DIRMELER

Gestalt kuramcilarinca, algilama kuramcilarindan farkli ola-
rak, sekillerin beyinde belirli birtakim merkezlerce algilanmasina

(12) ASKUN, s. 1116.
(13) BROADHURST-DARNELL, s. 65.
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gore sekillendigi savunulmaktadir. Ornek verilecek olursa, | tele-
vizyondaki herhangi bir deniz goriintiisiinde acik renkli boliimle-
rin si1g yerleri ifade etmesi degil, biitiin halinde deniz gosterildi-
ginde bir karsilastirma imkam ile birlikte bu acik rengin sig yer-
leri simgeledigi anlasilir. Baska deyisle, agik renk «sig»1 verdigi
ya da simgeledigi i¢in degil de, goriintiinlin icinde s1g bolgeyi ver-
digi icin simgeledigi sey insanlar tarafindan anlasilabilir.

Gestalicilere gore, algisal orgiitlemeler herseyden once fiziki
nesnelerin yaptii uyarmalara karsi derhal gosterdikleri tepki si-
rasinda insanlarin sinir sistemlerinde ortaya cikan fizyolojik olay-
lara baghdir. Gestalt¢ilar bazi sartlar altinda gudiileme ve zihni
durumun etkisini pek inkar etmemekle birlikte, «cisimlerin goru-
niistinde» daha c¢ok duyusal faktorlerin rol oynadigini 6ne siirer-
ler (14). Bunu sinema ve televizyon alamina uyarlayacak olursak,
belli bir harekete sahip olan resim ya da goriintii bir biitlin ola-
rak algilandiginda hareketi verir ve izleyenin kafasinda hareket
imaji olusur. Oysa hep bilir ki, sinema-TV goriintiileri birbirini iz-
leyen bir seri duragan resimden ya da cakip sénen noktadan, tara-
nan goriintiiden meydana gelmektedir.

Basit ve kolay bir 6rnek vermek gerekirse, Gestaltci goriise
sahip kuramcilar, SEKIL 1'de goriilen noktalara bakildiginda
bunlar1 yukardan asagiya bes grup veya gelisi glizel dagilmis olan
noktalar olarak degil de, iki yatay grup olarak gordiugiimuzii One
siirerler. Ote yandan bizi bu tiir bir 6rgiitlemeye iten faktorlerin fi-
ziki noktalar arasimdaki mekanik iliskilerden ¢iktigim ve bunun
beyindeki duyusal kesime yansidifini ve bizim degerlemelerimiz-
den, ihtiyaclarimizdan, ruh halimizden, ge¢imis deneyimlerimizden
bir oranda da olsa bagimsiz oldugunu ileri siirerler.

Eger buraya kadar ele aldiimiz noktalar1 ozetleyecek olur-
sak, algilayan kimsenin kisilik ve ihtiyaglarindan bagimsiz olup,
onun cevresi hakkindaki bilgilerini belli orgiitlemelere iten duyu-

sal faktorlere yapisal algilama faktorleri adimin verildigini goriiriiz
(15).

SEKIL 1 : Gestalt Kuramunda Cizgi Olusturan Noktalar Dizgesi

(14) KRECH - CRUTCHFIELD, s. 101.
(15) A.gk., s. 104-105.
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Aslinda yukarida verilen noktalar ornegi bir anlamda bize si-
nema ve televizyonun dogusunu bile aciklayabilir. Bir dizi belki
de birbirinden farklh duragan goriintii ard-arda gosterildiginde bu
goriintiileri izleyende bir hareket imaji olustugu bilinmektedir.
Televizyonda da teknik olarak benzer bir islem olmakta, parla-
vip sonen noktaciklar parcalar halinde ve birbirinden bagimsiz
olarak algilanmakta, Gestaltgilarin kuramina paralel olarak bir
biitiin ve giderek hareketli bir resim olarak algilanmaktadir.

Dzha once kavramlarin ele alindigi béliimde deginildigi gibi,
Wertheimer tarafindan temelleri atilan bu kuramda, insan sinir
sisteminin aldigr herhangi bir uyariya ve buna neden olan duru-
ma bir butiinliik icinde tepki verdigi goriisi  savunulmaktadir.
Gestalt kuramu ilkelerine gore, eger algiyr belli yonde yonlendiren
etkenleri gozardi edebilirsek(érnegin daha sonra ele alinacak se-
kil-zemin ikilemi gibi) TV ekranmindan sayisiz noktalar halinde
gonderilen goriintiiniin sinir sistemine bir uyari olarak gelmesi
halinde bunu ayri noktalar halinde algilanmayip bir biitunliik igin-
de tepki verilmesi ile birlikte TV olayim aigilayabiliriz. Daha o6n-
ce verilen ornege doniilecek olursa, bir deniz sahnesinin en genel
aniamda ve belli bir biitiinliik i¢inde noktalarin koyu ve yogun
olmasi ile derin; acik olmasi ile s18 algisimi yaratir. Ancak, kus-
kusuz ki acik renk, denizin s1g bolgesini verdigi icin degil de genel
deniz goriintiisiiniin icinde s1g bolgeyi verdigi igin anlasilir olabil-
mektedir. Fakat yine de genel bir deniz algis1 da séz konusudur.

Bu konu baska bir deyisle dile getirilecek olursa, baz1 alanlar-
da, ozellikle duragan (statik) yapiya sahip olan goriintiilerde uya-
riya neden olan seyler, olusan tepkiyi arttirabilmekte ve bir an-
lamda bagiml bir tarzda cevreden ayirabilmektedir. Herhangi bir
heykelin goriintiisli, bizim algi alamimiza girdiginde bizde olusan
tepki, cevrenin olusturdugu tekiden, oheykeli gbrmeye oraya ozel.
likle gitmissek farkli olabilmektedir. Bu anlamda, heykel cev-
resinden bizim algimiza gbre ayriliyor demek pek de yanhs ol-
maz. Aslinda benzer bicimde hareketli goriintiide de aym sey ger-
ceklesiyor denilebilir. Belli birtakim olaylar, belli bir gerceve icin-
den alinmaya basladigi andan itibaren (segici bir tarzda bazi oge-
ler ¢erceve ici, baz1 ogeler ise ¢erceve disi kalmakta ya da birakil-
maktadir) tipki yukarida sozii edilen nesneler gibi gevrelerinden
ayrilmaya, farklilik kazanmaya egilim gostermektedirler. Cok yay-
gin ve bilinen bir TV programi sahnesinde birisi JR'a ates etti-

26



ginde, cerceve icinde kalan ogeler; baska deyisle JR, ates eden
kisinin goriinen bir bolimi ¢evrelerinden tamamen ayrilmisiar-
dir. Ancak gerek duruk goriintii 6rneginde, gerek hareketli goriintii
orneginde ayrilan bu kisimlar hem biitiiniin kendisini olusturmakta
hem de biitliniin parcas: sayilmaktadir. Wertheimer’e gére, kuram-
sal bir bicimde ifade edilirse, boyle belirlenmis bilesimler ve varlik-
lar «Gestalt»lar olarak tanumlanmaktadir ve ortaya cikan biitiin,
pargalrina oranla mantiksal bir oncelige sahiptir.

Bilinen bir gercektir ki, herhangi bir uyvari duyu organimi et-
kiledigi zaman yiizeysel de oisa bir parca-biitiinlitk hali gdsterir.
Burada bir benzetme yapilirsa, bu durum bir mozaik’e benzetile-
bilir. Ancak, her algilanan uyarida, yukaridakinden ote ve farklh
olarak algiy1 belli yonde yonlendiren birtakim etkenler de bulun-
maktadir. Bu etkenler sekil-zemin (figure-ground) olay1 diizlemin-
de uyan arasindan ¢ikarilarak alinir. Bu ¢ikarilip alinmada etki
eden faktorler; zaman- mekandaki birbirine yakinlik, benzerlik de-
receleri gibi olgulardir. Bu ve benzer etkenler cikarilip alinan
parcamn sekil (figure) olmasini saglar. Biraz 6nceki ornekte, JR'm
vurulmasinda sekil gelisen vurma olayidir. Arkada bulunan esya-
lar, duvar, kap: vb. seyler ise zemin olarak nitelendirilmektedir. (16)

Burada Gestalt kuramu ile algilama kurami arasinda farkli
olarak nitelendirebilecegimiz bir baska noktayr belirtmek gerek-
mektedir. Algilama kuraminda zaman ve mekanda birbirine ya-
kin olan ve birbirine benzeyen nesneler ya da olgular ortak bir
yapinin parcalar olarak algilanma egilimindedir. Gestalt kuramin-
da ise algiy1 belli yonde yonlendiren etkenler, zaman ve mekanda-
ki yakinlik dereceleri ve benzerlik dereceleri gibi olgulardir.

Gestalt kuraminda organizasyon, biriktirip-toplama ile olusan
bir bicimlenme degildi. «Seylerin» Ozellikleri organizasyona dahil
olmamn agik etkisi altindadir. Ayrica, Gestalt kuramindaki orga-
nizasyon, sekil ve zemin arasindaki bir dizenleme olarak da kar-
simiza g¢ikmaktadir. Oysa, bu durum baska deyisle organizasyon,
daha sonra da ele alinacag gibi, daha ¢ok sayisal bir nitelik ta-
simaktadir.

(16) Sekil-zemin konusunda genis bilgi icin bkz.: HERBERT ZETTL, Sight-Sound-
Motion (Applied Media Aesthetics), Wardsworth Publishing Co. Inc. Bel-
mont-California: 1973, s. 99-168; HUGO MUNSTERBERG, The Film (A Psycho-
logical Study), Dover Publications Inc., New York: 1839, s. 18-31.
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Son olarak bir de Gestalt kuraminda yer alan akilda tutma,
hatirlama ve ¢agrisim kavramlarinin ele alinmast gerekmektedir.
Herhangi bir insanin bir TV programini izledigi varsayalim. Ki-
sinin yeteneklerine gbre bu programin bazi boliimleri o kisinin
aklinda yver edecektir. Aslinda akilda tutma olay1 bir anlamda si-
nir sisteminde olusan bir durumdur ve algilamada ilk asamada
olusan bir eylem olarak degerlendirilebilir. Ancak, Gestalt kura-
mina gore insamin aklinda beliren izler aklin ve sinir sisteminin
dinamik yapisindan Otiirii zayiflar, eski parlakligimi yitirir, ayrin-
tilar kaybolur ya da olusan iz genis ¢l¢iide degisime ugrar.

Organizasyon icinde olusan bir uyarn sonrast durum olan cag-
ristm  ise, farkli bir yapr tasimaktadir. Bir TV reklammnda
kullamilan bir kadinin cinselligi ¢agristirmasi, uyari sonra-
st olusan bir durumdur. Reklamda mali tanitan kadmn algilanir
ve o kadinmin tamittifi malin 6tesinde, kadin olmasindan kaynak-
lanan cinselligi daha yiiksek derecede akla gelir. Bu durumda soy-
lenebilecek nokta, bir algilamada parcalarin gliclii ve dogru orga-
nizasyonunun, daha sonra olusabilecek bir baska algilamada da
cagrisun icin onemli bir etken oldugudur. Aslinda hatirlama ve
tamimada da benzer etkinin ve durumun rol oynadigi sdylenebi-
lir. Gestaltcilarin ifadesiyle hatirlama olayi, algilanmakta olan al-
gmin (herhangi bir duruk obje ya da hareketli goriinti) daha 6n-
ceden kazamilmis benzer algi izlerinin birbirini tutmasi ve cakis-
masi ile miimkiindiir. Buradan yola ¢ikarak diyebiliriz ki, Gestalt
kurami acisindan algilama, cagrisim, akilda tutma ve hatirlama
bir biitiindiir. Ciinkii, temelde gergeklesen islem biribirine bircok
yonlerden son derece biiyiik yakinlhiklar tasimaktadir.

8- ALGILAMA KURAMI ILE ILGILI TARTISMALAR

Algilama konusunun tartisilabilmesi i¢in éncelikle algi kav-
raminin ele alinmasi gerekmektedir. Temelde algilama diinyanin
anlamli bir goriintiisiinii yakalayabilmemizi saglayan ve duyusal
uyaranin sec¢ilmesi, organize edilmesi ve yorumlanmasim da ige-
ren karmasik bir siirectir. Baska deyisle, algt ve buna bagl ola-
rak tamima alanm1 dogal halde, anlamli ve orgiitlenmis durumdadir.
Bu tamimlama c¢ok 6zel ve az rastlanan durumlar disinda, tamima
alaninin hicbir zaman karmakarisik, parca parca izlenimlerden,
birbiriyle baglantisiz yasantilardan ve tek tek durumlardan mey-
dana gelmedigini gostermektedir. Baska deyisle, herhangi bir bi-
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reyin tanima alami ve algilamasi diizenli ve anlamlidir. Ancak, al-
gilamanin islevsel bakimdan segici bir olgu oldugu da vurgulan-
malidir. Bu secici yapisinin yanisira biitiin algilar bir etkilesim so-
nucudur; karsihkli bir alis-veris sonucu degildir. Kuskusuz ki, hig
kimse algilayabilecegi herseyi birden algilamaz, algilayamaz. In-
sanlarm sahip olduklart zihni yapi, duyu organlarimi etkileyen bii-
tlin uyaricilara ayni onemi vermeye hazir, tarafsiz bir orgiitleme
ve diizenleme mekanizmast degildir. Tanima alamindaki belirli di-
zenleri belirleyen ve ancak bazi uyaricilar secerek bu tanima ala-
nina sokan faktorler, bu fizik uyaricilarla karsilasmadan once de
faaliyettedirler. Aslinda algisal diizenleme kendisini dogrudan ve-
rilen materyalle simirlandirmaz. Fakat goriinenin gériinmeyen uzan-
tilarint da ortaya koyar. Benzer sekilde, nesnelerin sadece ve co-
gunlukla on yiizlerinin goriilmesine karsin, tam olarak ve ¢ ba-
yutlu olarak algilandig1 bilinmektedir. Tipik durumda, diizenli bir
alg1 sekillendirilirken fiziki uyaricilardan yalniz bazilarit kullamilir
ve geri kalan uyaricilar ya hi¢ kullamilmaz ya da ikinci derecede bir
is goriirler (17). Aslinda algilama kuraminda alginin segiciliginden
kastedilen de bu olsa gerektir.

Insanlarin algilama kuramina gére en 6nemli &zelligi, onlarmn
etrafimizdaki nesnelerden gelen birtakim seyleri oldugu gibi algi-
lamadiklaridir. Insanlarmn algilari insanlarla birlikte, insanlarin
yapisinda meydana gelir. Ciinkii nesneleri olduklari gibi degil, in-
sanlarin olusuna ve yorumlayisina gore algilamak sz konusudur.
Ozetlersek; algimin olusmasinda ilk asama ya da etken olan algisal
se¢im, gevre uyaranlarimin bazilarinin tizerine odaklanilmas: anla-
minm tasir. Segtiklerimizin organize edilmesinde iki temel yol izle-
me egilimi tasiriz. Bunlardan birincisi sekil ve zemin (figure-
ground) ayrimlamasimin yapilmasidir. Belli tgeler iizerinde odak-
landigimizda sekil iizerine yogunlasiyoruz anlami ortaya ¢ikmakta-
dir. Zemin ise, sekil’in de i¢inde yer aldig1 diizenlemedir. Sozii edi-
len ikinci yol ise; bizim basitlestirilmis sekilleri algilamamizdir. Bu
da, bizim bicimleri basitlestirme 6n egilimimizden kaynagim almak-
tadir. Ayrica, uyaranlan da, algisal tamamlama stireci yoluyla ba-
sitlestirilmis sekiller olarak organize ederiz ki, bu da bizim tekles-
tirilmis biitiinleri algilama egilimimiz olarak nitelendirilebilir. So-
nug olarak, algisal organizasyon, uyaranlari basitlestirilmis ve tek-

(17)  KRECH-CRUTCHFIELD, s. 108-109.
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lestirilmis biitlinler olarak diizenleme c¢abalaridir. Algisal organi-
zasyon, sekil ve zemini ayirmayr da kapsar. Ayrica, uyaranlari ba-
sitlestirme ve tamamlama yoluyla anlasilabilir yapilar halinde or-
ganize ederiz. Alginin olusmasinda, algisal se¢im ve organizasyon-
dan sonra gelen asama ise yorumlamadir. Herhangi birseyi algila-
digimizda sadece secmek ve organize etmekle kalmaz ayni zaman-
da yorumlariz. Ancak bunlarin her ii¢ii o denli hizli ve ard-arda
gerceklesir ki, biz bu ii¢ islemin aymi anda olustugunu diisiiniiriiz.
Yapist geregi yorumlama, uyaran hakkinda yargilar ve anlamlar
¢ikarma stirecidir. Genellikle bu yargilar ve anlam cikarmalar 6z-
deslesme ve degerlendirme temel noktalarinda olur. Birey uyara-
nin dogasimi kendi cevresiyle (veya dis sistemle) siirekli olarak &z-
deslestirir. Ayrica, algiy1 sadece etkileyen degil aymi zamanda be-
lirleyen baz1 6gelerin soz konusu oldugunu da belirtmek gerekmek-
tedir. Bu ogeler asagidaki bigimde ele alinabilir.

A- Thtiyaclar

Ihtiyaglar konusunu daha iyi aciklayabilmek igin bir ornek
verilebilir. Bir televizyon programim seyretmekte olan iki kisi s6z
konusu olsun. Bunlardan birincisi son derece ag, diferinin ise kar-
m tok olsun ama cok fazla derecede susamis olsun. Bu kisilerin
seyretmekte oldugu programdaki kahramanlar ise bir lokantada
miikellef bir sofrada yiyip-icmekte olsunlar. Ornege konu olan iki
kisi de aym gorintiilerle karst karsiyadir. Programin seyredil-
mesi bittikten sonra birinci kisi (a¢ olan) televizyon programinda-
ki kahramanmn yedigi biftegi en ince ayrintisina kadar algilar ve
bunu dile getirebilirken, masadaki su, bira, sarap gibi iceceklere
pek fazla aldiris etmedigi goriilecektir. Tkincisi ise, tam tersine ha-
reket edecektir. Her ikisinin de program sonrasi davranis ve tep-
kileri muhtemelen farkli olacak ve her ikisine de o programin o
sahnesinde ne gordiikleri sorulacak olsa; birincisi (a¢ olan), yiye-
cek maddelerini ve «diger seyleri», ikincisi ise igecekleri ve «diger
baz1 seyleri» gordiigiinii, algiladigimi soyleyecektir. Birinci durum-
da yiyecek maddeleri «diger seylere» oranla ozel bir sckilde algi-
lanmis ve organize edilmistir. Tkinci halde ise, sekilzemin ikilemi
tam tersine donmiistiir.

B- Zihni Tutum

Bu oge ile birlikte, algilamay: gergeklestiren insanlarin cevre
tarafindan kosullandirilmalar1 olgusu isin icine girmektedir. Orne-
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gin, herhangi bir denege bir fotografl gosterilse ve bu fotograf ikinci
kez gosterilmeden 6nce de bu fotograftaki kisinin bir¢ok kisiyi ol-
diirmiis olan bir katil oldugunu stylense, muhtemelen fotografin
gisterildigi kisi fotografta algiladign goriintiide ikinci defadan son-
ra, belli bir kotii niyvet ifadesinin varhgmni dile getirecektir. (18)

Bu noktada algilama kurami ile Gestalt kurami arasimnda bir
benzerligin ortaya ciktifi sdylenebilir. Bilindigi gibi, Gestalt kura-
mina gbre de, organizasyonun kurulmasi icin daha onceki deneyim-
ler gereklidir (19). Belli bir deneyimin olusmasi ve insanda ver et-
mesi ve daha sonraki deneyimlere temel saglamas: stiphesiz ki insa-
nin zihni tutumundan ve cevre kosullanmasindan pek de ayrr dii-
suniilemez. Algilama kuraminda da, verilen ornekte oldugu gibi
(adam oldirenlerin kotit niyetli oldugu bilgisi ve deneyimi) énem
tasimaktadir. Bu noktada iki kuram arasinda belli bir benzerlik
oldugu diisiiniilebilir. Ancak, bir ayrim1 da vurgulamak gerekmek-
tedir. Ornekte, fotografin gosterildigi kisi, fotograftaki bireyi da-
ha 6nceden tanimamaktadir. Fakat, katillerin kotii niyetli olduk-
lart diisiincesi daha onceki deneyimleri nedeniyle onda bulunmak-
tadir. Burada, toplumsal normlarin 6énemi ortaya c¢ikmaktadir.
Diyelim ki eger katillerin kotii niyet tasimadiklart gibi bir nor-
ma sahip bir toplumsal yapilanma icerisinde yetismis herhangi bir
kisi soz konusu olsa, ayni 6rnekte benzer bir yargiya ulasamaya-
bilirdi. Baska deyisle, bu ornekte belli bir kosullamanin varlhig sz
konusudur. Bu kosullamada da belirleyici etken konu ile ilgili top-
lumsal normdur.

C- Ruh Hali

Etrafimizda bulunan seyler aslinda, algilama kuramina gore
nadiren goriindiikleri gibidir. Yine algilama kuramina gore, Ges-

(18) Secici algi1 ve gorsel alg: konusunda ayrintilt bilgi i¢in bkz.: DANIEL KATZ,
«Psychological Barriers to Communication», Mass Communications, Edited
by: WILBUR SCHRAMM, University of Illinois Press, 1875, s. 318-323; MEL-
VIN DE FLEUR, Theories of Mass Communication, David Mc Kay Co. Inc.
New York: 1868, s. 91-95 ve 119-140; KENNETH K.SERENO-EDWARD M.BODA-
KEN, Trans-Per Understanding Human Communication, Houghton Mifflin
Company, Boston: 1975, s. 21-41; RUDOLF ARNHEIM, Visual Thinking, Uni-
versity of California Press, Berkeley: 1969, s. 13-54; HANS TOCH- MALCOLM
S. MACLEAN Jr,, «Perception and Communication: A Transactional View»
Foundations of Communication Theory, Edited by: KENNETH K. SERENO- C.
DAVID MORTENSEN, Harper and Row Publishers, New York: 1970, s.125-137.

(19) J. DUDEY ANDRELW, The Major Film Theories (An Introduction), Oxford
UniversityPress, New York: 1876, s. 16.
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talt kuramindan oldukg¢a farkli olarak, insanlarin duygulari, ruh
halleri, kisilikleri ve mizaclari, onlarin g¢evrelerinde gordiikleri
seyleri renklendirir ve bir anlamda belirler (20). Yogun bir
" giivenlik ihtiyaci icinde bulunan bir kimsenin tanidigi cevre, de-
vamli olarak gitven aramayan bir kisinin tamdig1 ¢evreden kusku-
suz onemli farkliliklar tasiyacaktir. Bir bakima «isine geldigi gibi
diisiinmenin» ve «isine geldigi gibi algilamanin» kaynaklar1 tektir.
Daha once de deginildigi gibi, algilama olayinin segiciligini genis
Olglide davramis dinamigi belirler. Oysa, Gestalt kuramindaki bii-
tiincii yaklasim, algilama kuramindaki kadar secicilige yer verme-
mektedir. Bu noktay: baska bir bicimde ifade edersek; bir bireyin
cevresinden algiladigi hemen hersey bireyin sinir sisteminin fizyo-
lojik islevler gosteren bir uzantisidir. Bu uzanti, hemen her birey-
de farkli farkhi yapilar tasimaktadir. Bunun yanisira, bireylerin
hepsinin icinde bulundugu ortam ve durum da farklidir. Bu da
neyin, nasil ve ne Olglide algilanacagini belirler.

Buradan yola cikarak, algilarimizi yorumlayisimiz gibi, algila-
digimiz seylerin de sadece giidiileme siireglerinin bir sonucu olma-
digmmr soyleyebilmek de miimkiindiir. Gestalt kuramindan farkh
olarak, algilama kuramina gore, bizim herhangi bir andaki algila-
rimiz, aynl zamanda toplumsal idealler, ahlak kurallari, kiiltiirel
normlar gibi unsurlarin meydana getirdigi «yiiksek diizeydeki» ta-
nima yaplarmin bir fonksiyonudur. Ancak, herhangi iki kisinin
sinir yapilar1 hi¢bir sekilde ayni olamayacagina gore, algilama fark-
Iiliklarinin da dogmasi ve kanilardaki igeriklerin de birbirinden
farkli olmasi dogaldir. Bununla birlikte, genel olarak toplu olarak
kabul edilmis birtakim kanilar da s6z konusudur ve algilama ku-
ramina gore sayilan tiim bu faktorler biiyiik dlgiide algilamay: et-
kiler. Iste bu anlamda belli bir toplumda, o toplum iiyelerince pay-
lasilan kanilara «algilama sabiteleri» denir (21). Gestalt kuramindan
farkli olan nokta iste burada ortaya cikmaktadir. Clinkii, Gestaltgi-
lere gore, SEKIL 1'deki ornekte de goriildiigii gibi, baz1 seyler in-
sanlarin genel yapisindan 6tiirii ayn1 bicimde algilanmaktadir. Oy-
sa, bu pek de Oyle olmasa gerekir. Diinyada ¢izgisel perspektif kav-
ramint bilmeyen ya da algilamayan insan toplkuluklarinin oldugu
da bilinmektedir. (Afrika’da Zulu kabilesinde oldugu gibi) Bu du-
rumda, sozii edilen insan topluluklarmin bireyleri SEKIL 1'deki

(2z0) KRECH-CRUTCHFIELD, s. 114.
(21) ANDREW, s. 18.

32



noktalart ¢ok sayida dagimik noktalar kiimesi olarak algilayabilir-
ler. Ayrica, batida belli olcit ve dortgen kavramlari yasami belir-
lerken, degisik toplumlarda bu farkli olabilmektedir. Ornegin yine
ad1 gegen Zulu kabilesinde, hayat tamamen yuvarlak sekillerle dii-
zenlenmekte, koseler ve dortgen sekiller cevre diizenlemesinde yer
almamaktadir (22). Bir toplumda siyah renk iiziintii ve matemin
simgesi olarak ele alimirken baska bir toplumda baska tur duygu-
larin ifadesi olarak algilanabilmektedir. (23) Bu konu hakkinda
son bir 6rnek Tiirk-Islam sanatindaki gorsel diizenlemede 6nemli
bir yer tutan minyatiirden verilebilir. Minyatiirde, sekil-zemin iki-
lemi batili anlamdaki gorsel diizenlemeden tamamen farkli bir yap:
tasir. ayrica, derinlemesine bir perspektif yerine cisimlerin tist-liste
siralanmalar1 esasina dayanan dikey perspektif kullanilmaktadir.

Gestalt kurami ile algilama kurami arasindaki 6nemli farkl-
liklardan birisi daha soyle ele alinabilir. Algilama kuraminda top-
lumun ortak bir algilamasindan s6z edilirken; Gestalt kuraminda
bireylerin tek baslarina sahip olduklar1 6rnegin bir kirmizi algisy,
dortgen algisi gibi objeye baglh duyusal sabitelerden soz edilmek-
tedir.

Bir baska nokta ise su sekilde ortaya cikmaktadir. Gestalt ku-
raminda objeler, gecici olaylar gibi biitiiniin etrafindan ayrilip fark-
lilik gosterirler. Bu ayrilan kisimlar hem biitiiniin kendisini olustu-
rurlar, hem de biitliniin pargas: sayilirlar. Her algi unsurlarin top-
lanmas1 ve birlesmesiyle degil, bicim (ve bir anlamda da 6z olarak
farkh bir bicimde) gergeklesir. Gestalt kurami par¢a halinde degil,
yap1 ya da biitiinsel olarak algiladigimizi savunur. Ornegin; birbiri
ardisira dizilmis 7-8 noktanin zihinsel bir tasarimini yapmak ister-
sek goziimiiziin Oniine ancak onlarin toplam bicimini getiririz. Bi-
cimi yaratan parcalarin ya da dgelerin toplami degil, biitiinsel bi-
cimle olan iliskileridir. Oysa algilama kuramina gore, bir alt-yapi-
nin baska deyisle parcamn ‘algisal ve tamimasal o6zellikleri, buiyiik
olciide parcasi bulundugu yapimin baska deyisle biitiiniin &zellik-
lerini tasir ve onun tarafindan belirlenir.

(22) PHILIP G. ZIMBARDO, Psychology and Life, Scott Foresman and Co. Glen-
view-Illinois: 1969, s. 148.

(23) Renklerin simgesel anlamlart ve bu anlamlarin degisik toplumlardaki fark-
hiliklar: konusunda bkz.: DESMOND MORRIS, Manwatching (A Field Guide
to Human Behaviour), Triad-Panther Books, Great Britain: 1879, s. 24-43.
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Algilama kuramina gore, yasamin dogal halinde, diizenli ve
anlamli oldugunu ve bu diizenliligin islevsellik esasina gore belir-
lendigini bilmek yetmez. Zihni diinyamiz, yapilanmis veya baska bir
sekilde ifade etmeye calisilirsa, diizenlenmis bir diinya niteliginde-
dir ve bu diinyanin bir yapilar hiyerarsisi, siralamasi oldugu da
gbzlenebilir. Tamima alanimiz, biitiiniiyle birbirinden bagimsiz di-
zenli yapilardan meydana gelmez. Ayrica algilarimizin herbiri de
«kendi ozel hayati» olan birer yasant1 degildir. Her algi, diger alg:
unsurlarindan meydana gelen bir diizen icinde yer alir ve hepsi
birden bir tanima yapist meydana getirir. Bu tanima yapilarindan
herbiri birbiriyle ilintili bir ¢ok alt-yapiya, baska deyisle parcaya
boliniir. Boylelikle yine algilama kuramu ile Gestalt kurami ara-
sinda onemli bir baska fark daha ortaya ¢ikmaktadir. Algilama
kuraminda pargalar biitlin tarafindan, algisal ve tanmimasal 6zellik-
leri acisindan belirlense de varliklarini korumaktadirlar. Parcalar
biitiinit olusturmakta ama, biitiin icerisinde bir anlama sahip ola-
mamaktadirlar. Gestalt kuramimna gore, bilmedigimiz bir kelime-
nin harflerini yanyana getirmekle pek fazla birsey elde edemez o
sozeligli kuramayiz. Oysa, bildigimiz bir parcayt bir baska tonda
da dinlersek parcayr hemen taniriz. Ciinkii, parcanin biitiinsel ya-
pist tarafimizdan bilinmektedir. Bir baska deyisle, Gestaltcilara
gore, algilamacilardan farkli olarak, bicim ya da biitiin, kendisini
meydana getiren parcalarin verimi degil, bilisbuitiin bagimsiz ve
farkli bir seydir. Bu biitiin baska hicbir varlik ve parcaya indirge-
nemez.

Algilama kuramina gore ise, genel biitiin-parca ilkesi ve yak-
lasimi toplumsal yasamda onemli bir yer tutmaktadir. Sik sik var-
olan yapilara uymayan, hatta onlarla catisir goriinen yeni olgula-
ra dikkat gostermek gerekmektedir. Bazen gosterilen bu dikkat,
tanima alanindaki belli basli yapilarin yeni bastan ve koklii bir
bicimde bir daha organize edilmesiyle sonuclanir. Ama, ¢ofu hal-
de gatisan olgularin algilanmasina ragmen boyle bir yeniden orga-
nizasyon olamaz. Baska deyisle, eger formiile edilecek olursa, psi-
kolojik alanda ortaya ¢ikan bir degisme, kuvvetli bir yapi tizerin-
de miimkiin olacak en kiiciik etkiyi yapacak bir sekilde emilir.

Algilama kuramina gore, biitiin-parca iliskisi bir baska sekil-
de daha dile getirilebilir. Her uyarici, kendisi ile birlikte teskilat-
lanan diger uyarncilar arasindaki iliskiler gozoniinde tutularak al-
gilanir.
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Kolaylikla anlasilabilecegi gibi, yukaridaki bu onerme, ileti-
sim siirecinde kaynak ve alicinin tiim bilgi yiikii olarak tanimla-
nan bagint1 cercevesinin (cycle of reference) genel bir ifadesidir.
Bagint1 cercevesi deyimi, belirli bir anda, bir psikolojik olayin
kendine has ozelliklerini (algi, hitkiim, duyarlibk gibi) belirlemek
tizere isleyen ve islevsel agidan birbirine simdi ve ge¢miste bagh
olan faktorleri gostermek i¢in kullanilir. Ayni cinsten, her biri ar-
kasi sira gelen uyaricilarin degerlendirilmesinde dayanilan biiyiik-
liik olcegi, kendi icindeki parcalarin kendilerine has ozelliklerini
belirleyen teskilatlanmig algi biitiinii, baska bireyler ve gruplara
kars1 gosterilen tepkiler de goz 6niinde bulundurulan yerlesik top-
lumsal statii, hep bagint1 cercgevesinin ozel halleri olarak karsumi-
za ¢ikmaktadir. Bagmnti gercevesi kavrami bu yapisiyla, algilama-
nin yeterli ve gerekli bigcimde meydana gelmesinde onemli bir rol
oynamaktadir. Bireye bagint1 cercevesi disinda gonderilen iletiler
birer gliriiltii (noise) olmaya mahkumdur. (24) Aslinda, baginti cer-
cevesi kodlama ve kodagma islemlerinin ve bagli olarak iletisim
stirecinin saghklt bir sekilde gerceklesebilmesindeki en o6nemli
ogelerden birisidir. Bireylerin bagint1 cergevelerinin kesistigi alan
iletisim gerceklestigi alandir ve bu alanmin biiytikligli iletisimin
tam’a yakin gerceklesme oranint ve saghkhlik derecesini artirir.
Daha sonra ele alinacak, sibernetik kuramda benzer bicimde gii-
ritltii kavranm basit anlamda iletisim siirecine ilave edilmis ya da
iletisim zincirinden ¢ikarilmis isaretler yiiziinden, verilen ve alinan
baska deyisle algilanan iletiler arasinda farkliliklar olmasina ne-
den olan etkendir.

Algilama kurami kuskusuz ki, cok daha genis olarak tartisil-
mast gereken bir yapiva sahiptir. Ancak, konu baglaminda burada
tartisitlmas: gereken bir nokta daha bulunmaktadir, Algilama ku-
ramina goére zaman ve mekanda birbirine yakin olan ve birbirine
benzeyen nesneler ya da olgular ortak bir yapinin parcalari olarak
algilanma  egilimindedir. Boyle bir 6nerme, birtakim algilarn
neden dteki algilarla tek bir tanima yapist meydana getirmek {ize-
re biraraya geldigini gostermektedir. Benzerlik ve yakinligi iki ana
belirleyici faktor olarak ayirirken, bunlarin birey taralindan algi-

(24) lletisim streci ve ogelen ve oOzellikle guraltd konusunda ayrintili bilgi icin
bkz.: AHMET HALUK YUKSEL, Atatiirk¢ii Diisiince Sisteminde Kiiltiirel
fletisimin Modele Dayal1 Boyutlari, Anadolu Universitesi Acikdgretim Fakul-
tesi Yayinlari, No: 123, Eskisehir: 1987, s. 70-93.
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lanan sekil i¢inde tanimlanmalari gerektigini de anlamak gerek-
mektedir. Nelerin benzer olarak algilanacaginin belirlenmesinin
temelinde i¢inde yasanan kiiltiiriin rolii dnem tasimaktadir ki, bu
nokta Gestalt kurami ile algilama kuraminda beliren en 6nemli
ayriliklardan biridir. Ciinkii, Gestalt kuramina gore, hicbir sey
boslukta cereyan etmez; hersey bir uzay ve zaman ortami i¢inde
gecer ve o ortamin etkisi altinda bir anlam kazanir.

9- SIBERNETIK KURAMI ILE ILGILI TARTISMALAR

Sibernetik, gerek makina ve gerek canlilardaki kumanda ve
iletisim kuraminin biitiin alanlarini kapsayan bir bilim olarak ta-
mimlanmaktadir. Kendi davramisimi bilme (iletisim) ve bunun so-
nucu olarak kendini diizeltme (kumanda) bilingsel bir islemdir.
Daha acik bir deyisle bu islem kendini denetleme, kisacasi kont-
rol islemidir. Zaten sibernetik (cybernétique) kelimesinin de Yu-
nanca diimen anlamina gelen kyberne ve hiikiimdar anlamina ge-
len kybernetes koklerinden tiiretildigi bilinmektedir (25).

Cevremiz iizerinde denetim saglamak i¢in gdnderdigimiz buy-
ruklar da aslinda bir gesit bilgi olarak degerlendirilebilir. Her tiir
bilgi gibi bu buyruklar da iletim sirasinda bazi bozulmalara ugra-
yabilir. Bunlar genellikle yerlerine istenilenden daha tutarsiz bir
sekilde ulasabilirler. Kontrol ve iletisimde bireyler herzaman do-
ganin diizenledigi bozma ve anlamliyt yok etme egilimi ile sava-
sirlar ve bu konuda gesitli yontemler gelistirirler (26). Bizzat si-
bernetik kuramin kurucusu Nobert WIENER tarafindan degini-
len bu durum belli bir kuramin ve kontroliin dogusunu bir zorun-
Iuluk olarak beraberinde getirmistir. Bu da «sibernetik kuram»
olarak ortaya cikmustir. Yine bilgi, dig diinyayr kendimize uydu-
rurken ve bu uyumumuzu ona belirtirken, arada yapmis oldugu-
muz tiim alis-verisin adidir. Bilgiyi alma ve kullanma islemi bizim
dis cevredeki rastlantilara kendimizi uydurmamiz ve bu ortam
icinde etkin bir sekilde yasamamizdir saptamasi da boyle bir ku-
ram ihtiyacinin acik bir ifadesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Et-
kin bir yasama ise ancak, yeterli miktardaki bilgiyle saglanabilir.

(25) ORHAN HANCERLIOGLU, Felsefe Ansiklopedisi, Cilt 1, Remzi Kitabevi,
Istanbul: 1976, s. 241. .

(23) NORBERT WIENER, Sibernetik, Say Kitap Dagitim-Pazarlama, Istanbul:
1982, 5. 29,
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Bu nedenle iletisim ve kontrol, toplum icindeki yasantiyla iliskili
olsa bile, bir insanin kendi i¢ yapisinin bir parcasidir.

Sibernetik kurama gore, 6nemi bu kadar biiyiik olarak kabul
edilen bilgi (informasyon) tamamen sibernetigin gelisimi sirasin-
da bir ileti olarak verilen bilginin sayi olarak ne ¢oklukta olmas:
gerektigi ve bu bilginin elektronik ara¢c ya da makina yoluyla na-
sil isarete doniistiiriilebilecegi sorunlarimi tartisirken kurulmustur.
Sibernetik sozciigii «davramiscilik» terimi ile karsilastirilabilir. Si-
bernetik bir metod tarafindan ortaya konan bir konu ogesi olmak-
tan ¢ok bir yaklasim metodudur. Bu metod; dil, mantik, matema-
tik, biyoloji, ruhbilim, fizyoloji, antropoloji ve sosyolojiyi kapsar.
Fizyoloji, ruhbilim ve biyoloji, sibernetigi insan davranislari ve
makina bakis acisiyla genel fizyolojik islevler konusunda dikkate
alir. Matematik kavramlar iizerine sekillenmis yeni «bilgi kurami»
onlara bu imkani vermektedir. Aslinda bilgi kurami bi¢imsel 6zel-
liginin disinda, anlamla, iletinin icerigiyle, bir konu ile ilgili bilgiyle
ilglenmez. Bu durumda, bu kuramin iletisimdeki yerinin ve varhig.
nin onemi nereden kaynaklanmaktadir sorusu glindeme gelebilir.
Digerlerinde anlamlar ¢citkarmak iizere gerceklestirilen bilgi iletimi,
temelde belli bir koda, semboller sistemine ve onlar1 bagdastirip-
biraraya getirebilecek kurallar biitiiniine ihtiyac gosterir. Iste bu
baglamda sibernetik kuram, kodlar ve oluklarin kapasitesi ile ilgi-
lidir. Ayrica bu kuramda, verilen ya da alinin bilginin kalite de-
gerleri degil, sayisal degeri iletisimin ger¢eklesmesini saglar. Veri-
len bilgi, belirli bir isaret sistemi igerisinde iletimi saglayabilir.
Ornegin; televizyon yayinlarinda alici ve verici aygitlar, gorsel ile-
tilerin gonderiminde, gorsel malzemelerin elektronik belirteclere
ve bu belirteglerin doniistiiriilerek tekrar goriilebilir duruma gel-
mesi ile ilgilidir. Bu aygitlar, yayinlanan goriintliniin igerigi ve
kapsamiyla ilgili degillerdir. (27)

Bu asamada, s6z konusu edilen {i¢ kuramin karsilastirilmasi
acisindan onem tasiyan bir noktay: ele almak gerekmektedir. Bilgi
kuramina gore, bir sonraki bilginin ne olacagindan emin olma de-
recesine artiklik ya da tekrarhlik (redundancy) adi verilir. Daha
onceden bilinmeyen herhangi bir kelime i¢inden bir-iki harfin bi-

(27) Sibernetik kuram ve iletisim alanina yansimasi konusunda genis bilgi igin
bkz.: BROADHURST-DARNELL, s. 61-65 ve s. 67-72; AHMET HALUK YUK-
SEL, s. 117-121.
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iinmesi, kelime birbirini izleyen harflerden gelen bir yap1 tasidig:
icin diger harflerin ve bagh olarak kelimenin bilinmesini saglar.
Birbirini izlemeyen durumlar icin ise artiklik zayif bir defer ta-
gir. Bilinen daha cok sayida harf ise, kelimeyi bilmedeki olasilik
derecesini ylikseltmis ve bagli olarak bozangii¢'ii (entropy) sifira
yaklastirmistir.

Hatirlanacak olursa, Gestalt kuramina gore bilmedigimiz bir
kelimenin tiim harfierini bilsek de o kelimeyi kuramayiz. Ciinkii,
o kurama gore bicim ve yap1 kendisini meydana getiren parcala-
rm verimi degil, onlardan tamamen bagimsiz bir varlik olarak al-
gilanmakta ve karsimiza cikmaktadir.

Algilama kuramina gore ise, bir biitinlin parcalari, parcast
oldugu yapumun ozellikleri tarafindan belirlenir. Baska deyisle al-
g1, unsurlardan meydana gelen bir diizen icerisinde yer alir ve an-
cak hepsi birden bir tanima yapist olusturur.

Sadece bu tamimlarin tekrar yazilmasi bile, amilan ii¢ kuram
arasindaki en temel farkhligin ortaya konmasina yetebilecek bir
durum gostermektedir. Bilgi kuraminda, belli durumda olsa bile,
parcalar biitiinii belirlemede 6nemli derecede etken olurken; Ges-
talt kuraminda bu acgidan parcalar neredeyse tamamen etkisizdir
ve biitiin belirleyicidir. Algilama kuraminda ise, parcalar biitiinii
belirlese de, genel olarak butiinii olusturmada parcalarin 6nemli
biv roii s6z konusudur. Ancak bu asamada bir noktayr daha vur-
gulamak gerekmektedir. Ornegin, bilgi (informasyon) kuraminda,
ke'imenin biittintinii harfler yoluyla bilmekten ne anlasilmas: ge-
rektigi yeterince agik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Eger bilgi kura-
minda, ortaya konulan ornekte dile getirildigi baglamda sozii edi-
len sadece bi¢im olarak kelimenin bilinmesiyse, o zaman tartisi-
tan diger iki kuramdan farklilasan baska ¢nemli bir yén daha or-
taya cikmaktadir. Ciinkii, diger iki kuram olan algilama ve Ges-
talt kuramlarinda 6z de bicim kadar onem tasimaktadir. Ancak,
bilgi kuraminin mantig1 dogrultusunda fikir yiiriitilecek olursa,
baska deyisle eldeki verilerle biitiinii kestirmeye calisirsak, bura-
da kastedilen kelimenin bi¢imi olarak belirmektedir. Boylelikle,
vurgulanmaya calisilan ayrilik noktasi gerceklik kazanmaktadir.
Bu konuyu biraz daha acarsak, bilgi kuraminda verilen ya da ali-
nan bilginin, Gestalt kuramindan farklh olarak kalite degerleri de-
gil; sayisal degeri iletisimin gergeklesmesini saglar. Baska deyisle,
sibernetikte organizasyon sayisal bir yapi tasimaktadir. Oysa,
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Gestalt kuramdaki organizasyon sayisal olmaktan cok, sekil ile
zemin arasindaki iliski ve diizenlemedir. Burada sz konusu olan
organizasyonlar olaya nitelik ve 6zellik kazandirmakitadir.,

Bilgi (informasyon), heniiz ¢oziimlenemeyen bir durumda bi
reylerin ihtiyag gosterdikleri bilgi olarak nitelendirilebilir. Bir an-
lamda, fizikte rastgelelik ol¢iisii olan bozangiic (entropy) burada
bilinmeyen ile ilgilidir. Iletisim ise, bilgi parcalarinin yeniden dii-
zenlenip bu ¢oziilmeye ve tek diizelige varmak, bir baska deyisle
bilinmeyenlik anlaminda bozangiic’e karsi c¢ikma anlamim tasi-
maktadir. Ornek olarak herhangi bir TV programini ele alahm.
Bu programda bes ayri karakter, bir ana olay ve alt1 tane dc alt
olaylar dizisi olsun. Bunun yanisira, programin once bir bolimdi-
niin sonra da tiimiiniin deneklere seyrettirildigini varsayalim. Ges-
talt kuramina goére, deneklerce programin bir bolimiiniin seyre-
dilmesi bir anlam ifade etmeyecektir. Bu kurama gore, denekler
programda ne verildigini ve ne amaclandigimi tam olarak anlaya-
bilmek i¢in hem karakterlerin tiimiinii bilmeli, amilan alt1 adet
alt olay1 da algilamalh ve programin tiiminii de seyretmelidir.
Hatta bu da yetmeyecek, programin bir biitiin olarak ne verdigi
ne tiir iletiler ulastirmak istedigi de deneklerce bilinmelidir,

Ayni Ornekte, algilama kuramina gore ise, parcalar biitiin ta-
rafindan belirlendigine ve parcalarin tiimii birlikte bir tanima ala-
m olusturduguna gore; denekler programdaki karakterleri tani-
mali, alt olaylari da algilamalidirlar, Boylelikle, anilan program
denekler i¢in bir tanima alam haline gelebilir. Baska deyisle par-
galann timiiniin bilinmesi, sz konusu parcalarin olusturdugu bii-
tiniin anlasilmasina yetecektir.

Oysa, sibernetik kurama gore, efer denekler karakterlerin tii-
minii ya da bir bolimiini veya alt olaylarin tiimiinii ya da bir
boliimiinii bilmekle veya programin sadece bir bolimiinii seyret-
mekle biitlinii ¢ikarabilir, anlayabilirler. Ancak, deneklerin prog-
ramdan seyrettikleri bolim sayisi arttikca ya da karakterler veya
alt olaylar hakkindaki bilgileri cogaldik¢a bozangiic azalacaktir.

IV- SONUC

Sonug olarak, Gestalt kurami ansal islevlerin, parca halindeki
duyumlardan degil, insanin ruhsal yapisindaki biitiinsel bicimler
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meydana getirme yetenefinin yarattign ruhsal biitiinlerden ger-
ceklestigini; algilama kurami algi ve tamima alaninin dogal halde,
anlamli ve orgiitlenmis durumda bulundugunu, algilamamn islev-
sel bakimdan segici oldugunu, bir parcanin algisal ve tamimasal
ozelliklerinin biiyiik Olciide parcasi oldugu biitlintin 6zellikleri ta-
rafindan belirlendigini, zaman ve mekanda birbirine yakin olan
ve birbirine benzeyen nesneler ve olgularin ortak bir yapinin par-
calar1 olarak algilanma egiliminde oldugu; sibernetik kuram ise,
verilen ya da alinan bilginin (informasyon) kalite degerleri ile de-
¢il, sayisal degerlerle iletisimi sagladigi ve verilen bir ileti i¢in-
de dnceden bilme, bir arag araciligi ile anlama ve cevaplama isle-
minde organizasyonun ve kontroliin nasil gerceklestiginin matema-
tiksel bir anlatim oldugu goriistinii ortaya koymaktadir.

Gestalt kurami, genel-gecer bir yaklasimla tiim insanlarda bu-
lunan biitiinsel bicimler olusturma yeteneginin algilama olgusun-
da etken oldugu goriisiinii 6ne siirmekte ve bu noktada kiiltiirler
arasi farkliliklar ikinci plana atar gibi goriinmektedir. Oysa, al-
gilama kuraminda, algilama olgusunda etken olan seyler; ihtiyag-
gilama kuramina gore, algilama olgusunda etken olan seyler; ihti-
vaglar, zihni tutum ve ruh halidir. Bir baska deyisle, buradan insan-
larin i¢inde bulunduklar1 durum ve kiiltiirel yapinin algilamada et-
kide bulunan onemli etkenler oldugu ve pek Oyle genel-gecer 0l-
clitler konulamayaca@ ortaya ¢ikmaktadir.

Gestalt kuramina gore yasantilar karmasik olaylardir. Bunlar
fiziksel ve psisik, cevresel ve igsel bir¢ok etmenlerin belli bigimler-
de teskilatlanmasindan meydana gelmektedir. Béylece meydana
gelen biitiin de icindeki ogelerin toplamindan fazla birsey olup
kendine 6zgii nitelikler gosterir. Ornegin; «a-r-a-b-a» sozcligii icin-
deki harflerden farklidir ve tek tek harflerin bilinmesi bu sézcii-
gun bilinmesine ya da anlasilmasina yetmez. Oysa, sibernetik ku-
rama gore ayni «a-r-a-b-a» sézcugundeki harflerden sadece bazila-
rimin bilinmesi bile biitiin olarak sozciigii anlamamiza yetmekte-
dir. Algilama kuramina gore ise, «a-r-a-b-a» sbzcligiinii meydana
getiren harfler genel biitiiniin pargalaridir ve «araba» sozciigii ta-
.rafindan belirlenir ve tek tek harflerin 6nemi o denli biyiik ola-
rak ortaya gikmamaktadir.

Bu kuramlarin hangisinin digerlerine oranla daha dogru ve
hayatin gerceklerini daha karsilayict oldugu konusundaki tartis-
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malar bu caligmanin cercevesi disinda kalmaktadir. Genel anlam-
da bakildiginda, hayatin gesitli devrelerinde ve cesitli durumlarda
ele alinan kuramlarin biri veya ikisi ya da hepsi gegerliymis gibi
gelebilmektedir. Ornegin, bulmaca ¢ozerken, sibernetik ve bilgi
(informasyon) kuraminmin dogruluk ve gecerliligi s6z konusu ola-
bilir. Ciinkii, bazan 14-15 harflik bir sozciik veya deyim, o ana dek
¢tkan 3-4 harfin siralanisi ile bulmacayi ¢ozen tarafindan bilinme
sansini ortaya ¢ikarir. Bunun yamsira, konusu seyreden tarafindan
hi¢ bilinmese de, karakterlerden bazilarinin yapilarinin bilinmesi ve
taninmasi, birka¢ yan olay Oriintiisiiniin anlasilmasiyla bir filmin
sonu kestirilebilir ya da filmin konusu anlasilabilir. Ancak, baz
durumda, tiim harfleri bilinen bir sozciigiin harflerinin yanyana
yazilmasi hatta sozciigiin okunmas: bile sozciik hakkinda bir sey
ifade etmeyebilir. Bir kisinin sevdigi birinin fotografim goriip al-
gillamas1 o kisiye pek fazla birsey vermeyebilir. Ciinkii, sevgi gibi
duygularin tatmini, kisinin s6z konusu kisiyle birarada bulunma-
s1 ve boylelikle bir etkilesimin varligimi gerektirir. Bunun gercek-
lesmemesi durumunda ise, sadece fotografin varligi ve algilanma-
s1 yetmeyecegine gore, olgulara biitiinctil yaklasima sahip olan al-
gilama kuraminmin gecerliligi so6z konusu edilebilir. Kisacasi, ele
alinan ii¢ kuramin yanhslik ya da dogrulugu veya gecerlilik ya da
gegersizligi konusunda belli ve genel-gecer sonuglara ulagsmak ol-
dukca gii¢ ve karmasik bir yapt gostermektedir. Bu kuramlarim
her biri hayatin degisik durum ve alanlarimi karsilar ve bu bag-
lamda gecerli ve dogru olarak ele alinabilir.
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BIREY VE ILETiSIM :
FREUDCU VE FROMMCU YAKLASIMLAR
ACISINDAN BiR DEGERLENDIRME

Do¢. Dr. Murat BARKAN
GIRIS

Insanoglunun kendisi icin olumlu sonug verecegi inang ve bek-
lentisi ile yaptig1 hemen tiim girisimler sonucta amagladigi olum-
lu gelismeler yaninda; beklenti ve amaglarina ters diisen olumsuz
gelismeleri de, bir tiir yan etki olarak beraberinde getirmistir. Bu
ozellik, «her ¢6ziim beraberinde yeni sorunlar getirir ve insan bu
yeni sorunlara yeni ¢oziimler getirmeye yonelir» seklinde formiil-
lestirilebilir.

Bu ozellige bir o6rnek vermek gerektiginde ilk akla gelenler-
den biri, insanin «toplumsallasma ¢abasi» olmaktadir. Cok basit
bir tanimlamayla toplumsallagsma, insanlarin gereksinimlerini kar-
silamak icin diger insanlarla, belirli kurallara dayal iletisim iliski-
leri i¢ine girip birlikte yasam olanagini yaratmalar: siireci olarak
ifade edilebilir. Insanlik tarihinin kokenlerine inildiginde bu siire-
cin kokeni «dogal gereksinimler» olarak adlandirilabilecek gerek-
sinimlerin karsilanmasi ¢abasina dayandirilabilmektedir. Insan gi-
da edinme, savunma, iireme ve benzeri gereksinimlerini tek basina
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karsilamada yetersiz kalir. Ozellikle doga ile miicadele doneminde
tek basinaligin getirdigi giigsiizliik insanoglunu toplumsallasmaya
yonelten baslica etken olmustur. Bunun yaninda insanin bu gerek-
sinimlerini karsilama c¢abasina diger tiirdesleri ile gercgeklestirdigi
ortaklasa girisimi ile, kendisine bir yandan zaman ve emekten ka-
zanim (tasarruf) saglama olanagi saglarken diger yandan da amag-
larina ulagsma miicadelesindeki basar: oranmni arttirmistir.

Ancak diger yandan bu yarar, beraberinde bir takim sorunlar:
da getirmistir. Toplumsallasma kavraminin kapsaminda olan «Bir-
likte yasam» onun i¢in ek yiikumliiliikler, ek gereksinmeler ve ek
amaclar edinmeyi kacinilmaz kilmistir. Genis kapsamli bir yakla-
simla, glinimiiz insaninin yasaminda cnu rahatsiz etmekte olan
bir cok olay ya da gelismenin, insanoglunun bu ilk girisimi ve
onun sonuglar1 ve uzantist oldugu ileri siirtilebilir.

Teknolojik gelisme ve onun uzantis1 olan hizhi endiistrilesme,
toplumsallasma siirecinde oldugu gibi yan etkiler doguran diger
bir gelisme boyutu olmustur. S6z konusu gelismeler insanin ge-
reksinimlerini karsilama amacina yonelik olarak yine insanin ger-
ceklestirdigi gelismelerdir. Diger bir bakis acisiyla bu girisimler
ve sonucunda gerceklesen olusum insanoglunun ¢ikarlarina hizmet
etmek dogrultusunda dogayr denetimi altma aldiginin; dogadan
aldigin1 yine doga ile miicadelesinde dogaya karst bir silah ola-
rak kullandiginin bir gostergesi olmaktadir. Ancak makalenin ba-
sinda da deginilen yasa (ya da temel mantik) yine islemis ve tek-
noloji insana sagladigi yararlar yaninda birtakim yeni ve o6zgiin
nitelikli sorunlari beraberinde getirmistir. Guinimiiz insam artik
bir yandan teknolojinin kendine sagladigi olanaklardan yararlan-
makla birlikte bir yandan da yine teknolojinin yarattigi sorunlar:
¢ozmek i¢in ugrasmaktadir. Bu ugrasisinda ise basvurdugu birin-
cil kaynak cogu zaman yine doga olmaktadir.

Teknolojik gelisme ve bu gelismenin yarattift ¢evre saghg vb.
sorunlarin yaminda en belirgin sorun kaynagi da bireyin ruhsal
yap1 ve yasaminda olusmaktadir.

Bu sorun kategorisinde géze carpan ilk sorun kaynagi; bireyin
giinlitk yasaminin olduk¢a onemli bir boliimiinde teknoloji ile icli
disli olmasi zorunlulugundan otiirii yasaminin bu kesitinde kendi-
ni 6z benliginden sovutlamak durumunda kalmasidir. Bu sorun
insanda bir takim ruhsal kaynakli benlik ve 6z-denge bozulmalari
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olarak gozlenebilmektedir. Teknolojik gelisme ve bu gelismenin
bicimlendirdigi yasam kosullari ise insamin birey olarak kendi
kendine kurdugu «ozkisisel iletisim»in kopmasina neden olmakta-

dar.

Bunun yaninda, geliskin teknoloji bireyin kendi kendine ye-
terli hale gelmesini saglamakta; bu da insanin toplumla olan ba-
gitilarimi zayiflatmaktadir. Insan, toplum adi verilen ve bireyle-
rin belirli hedeflere ulasmak i¢in olusturduklart bir ortaklasa ze-
mini olarak tanimlanan biitiine gereksinim duydugu icin katilir.
Bu katilim gerekceleri ortadan kalktigi oranda da topluma katil-
maya veya toplumla biitiinlesmeye kisacast toplumsallasmaya ge-
rek kalmayacagi agiktir. Basitge ifade edilen bu ozellik karsisinda
geliskin teknolojinin yarattigl «kendi kendine yeterli insan» mode-
lini bir diger sekilde tamimlama olasiligi belirmektedir: «Geliskin
teknolojinin kendine sagladigi olanaklar sonucunda kendi kendine
yeterli olabildigi icin toplumsallasma geregi duymayan, toplumsal-
lasma glidisii zayiflamis insan». Konuya bu tanim dogrultusun-
da yaklasildiginda ise insan ig¢in «&z-kisisel iletisim» kopuklukla-
rindan kaynaklanan 6z-benlik sorunlari yaninda, toplumla insan
arasindaki «toplumsal iletisim» kopukluklarindan kaynaklanan
uyumsuzluk sorunlarindan sozetmek de miimkiin hale gelmekte-

dir.

Teknolojik gelismislik diizeyinden kaynaklanan bir diger so-
run da cevre sagligr alanindadir. Insanin doga ile miicadele eder-
ken teknolojiyi iiretip ondan yararlandigi bilinen ve bu ¢alismanin
baslarinda da vurgulanmis olan bir gergektir. Ancak ¢agdas insan,
icinde yasanan dénemde teknoloji ile miicadele ederken de doga-
dan yararlanmaya yonelmektedir. Ancak teknoloji ve onun uzan-
tist olan hizh endiistrilesme gelismesinin bir dogurgusu olan cevre
ve doganin kirletilmesi, sonucta insan ile dogal cevresi arasinda
bir iletisim ve etkilesim kopuklugunu da kac¢inilmaz kilmaktadir.
Bu ise gerek dogrudan gerek dolayli yollardan insanda ruhsal ve
bedensel sorunlar yaratmaktadir.

ILETiSIM KAVRAMI VE BOYUTLARI

Yukarida sozedilen sorunlarin kayna@i, cok derinlemesine ir-
delenmeden de kolayca goriilebilecek kadar aciktir. Bu sorun kay-
nag; gerek Ozkisisel, gerek toplumsal ve gerekse cevresel boyutta
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iletisim kopuklugudur. Bu durumda kopuklugu o kadar genis bo-
yutlu sorunlar yaratan iletisim iliskilerini yakindan tamima geregi
dogmaktadir. Iletisim kavrami ve onemini tamimak, sonunda ileti-
sim siireclerini her ii¢ diizeyde de bilingli kurmaya ya da so6z ko-
nusu diizeylerde kurulmus olan iletisim siireglerine bilingli katili-
ma olanak tanir. Bu ise iletisim kopuklugu sorununun iistesinden
gelinmesinde 6nemli bir asamadir.

Iletisim, genel bir yaklasimla bir «yasam iliskileri dizgesi» ola-
rak da tanimlanabilir. Dahasi, evrende var olan her canlimin diger
-canli ya da cansiz- her varlikla varolus miicadelesini siirdiirmek
yolunda kurdugu her tiirlii iliskiyi «iletisim» kavram: gergevesinde
degerlendirmek olasidir. Bununla birlikte, birey olarak insanin
kendi kendisiyle iletisim kurdugundan da sozetmek miimkiindiir.

Tanimi bu denli genis kapsamii yapilan iletisimin insanin ya-
sam siirecindeki farkl kesitlerde kazandigi 6zellikler hakkinda su
belirlemeler yapilabilir: Insan adi verilen geliskin memeli (primat)
yasami siirecinde su iki tiir iletisim Orgiitlenisi icinde bulunur.
Bu iletisim orgiitlenisleri icindeki insanin tanimini ise sdyle yap-
mak miimkiindiir:

(1) Toplumsal iletisim o6rgiitlenisleri i¢inde insan,

(2) Toplumsal iletisim orgiitlenislerine katilmaya aday olan bi-
rey olarak insan.

Deginilen orgiitlenisler icindeki insanlarin temel varolus ilis-
kilerinden biri olan iletisim iliskileri ise su sekilde tiirlendirilebilir;

. Toplumsal ya da ozkisisel iletisim iliskileri,

. Bireyin topluma ya da toplumun bireye yonelttigi iletisim
iliskileri,

. Toplumla biitiinlesik bireyin kendi disindaki varoluslara yo-
nelttigi (doga, teknoloji vb.) iletisim iliskileri.

Aslhinda iletisimbilim ad: verilen ugrasi alam da gerek toplum
gerek birey diizeyinde olusagelen varolus iliskileri dizgesinin, so-
runlarimi saptamaya ve bu sorunlara ¢6ziim aramaya calisir. Boyle-
ce insanoglu icin sozkonusu iliskiler siirecinde olusabilecek sorun-
larin iistesinden gelmek miimkiin olabilmektedir. Daha agik bir
anlatimla da iletisim bilim, iletisimin degisik kesit ve siireglerin-
deki isleyislerini irdeler, saptanan sorunlara ¢6ziim arar.
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Bu anlayisla toplumbilim’i insanlarin toplum igindeki iletisim
iliskilerini ve bu iliskiler stirecinde ortaya ¢ikan sorunlari incele-
yen ve bu sorunlara ¢oziim arayan bir bilimdali olarak; ruhbilimi
ise insanlarin ozkisisel diizeydeki iletisim iliskilerini inceleyen ve
bu iletisim siireclerinde basgosteren sorunlara c¢oziim onerileri ge-
tirmeye yonelen bir bilim alam olarak degerlendirmek miimkiin-
diir.

«Birey ve iletisim» konulu bu calismanin 6énemi, bu saptama-
lar 1s5181nda daha belirgin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma,
«iletigsim» kavrami ve etkinliklerinin gerek ozkisisel gerek toplum-
sal diizlemdeki uygulanislarina «birey olarak insan» acisindan bak-
maya ve degerlendirmeye c¢alismaktadir. Bireyin kendisi ve top-
lumla kurdugu iletisim iliskilerini, bilim literatiiriinde yeni olan
iletisimbilimi ve daha eski bir bilim dali olan davranisbilimi (ruh-
bilim, toplumbilim, toplumsal ruhbilim) acisindan degerlendirmeyi
amaclamaktadir. Ozellikle davramsbilimsel degerlendirmelerde ka-
bul edilen &lciit, bu alanda kendilerini kuram ve bilimsel yakla-
simlar1 ile bilim literatiirline kabul ettirmis ayrica yaklasimlarinin
temeline -agikca sOziinit etmeseler de- insanin iletisim yasamlarini
yerlestirmis, iki bilim adaminin konuyla ilgili gorisleri olmaktadir.
Gerek Freud gerek Fromm insan ve sorunlarimin kékeninde insa-
nin kendi kendine ve cevresi ile kurdugu iletisim iliskilerinde kar-
slastig1 sorunlart gérmiusler ve ¢ozimii de ylne deginilen iletisim
siireclerine mitdahalede aramislardir.

Diger bir yaklasimla Freud ve psikanalizci yaklasimi, insanin
ruhsal sorunlarinin kokenini insanin ozkisisel iletisim siireglerin-
deki cinsel sorunlarin yarattif1 parazitlenmelerde aramis ve ¢oziim
yontem ve Onerileri de daha «soyut» olarak tanimlanabilecek nite-
likte olmustur. Fromm ise deginilen oOzkisisel iletisim sorununu
Freud’'a gore daha somut yasantilarda gorme egilimi gostermistir.

Calismann ilerideki béliimlerinde bu iki yaklasim daha derin-
lemesine ele alinacaktir. Ancak heniiz baslangicta bir dzet saptama
yapmak gerektiginde sunlar ileri suruleblhr

Birey olarak insanin kendisi ve gevresi ile kurdugu ile-
tisim iliskileri belirli bir neden-sonug iliskisi iginde isler. Di-
ger bir ifade ile insanin 6zkisisel dliizeyde karsilastig: iletisim
sorunlar: cevresi ile kurdugu iletisim iliskilerinde de sorun-
larla karsilasmasina neden olurken diger yandan cevresi ile
olan iletisim sorunlari da o6zkigisel iletisimde belirli sorun-
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larla karsilasmasina neden olabilmektedir. Kisaca, insanin
kendisi ve ¢evresi ile iletisiminde séz konusu iki boyutta do-
gan sorunlar birbirlerini zincirleme olarak etkileme 6zelligi
géstermektedirler. Bu tlr sorunlarin ¢dziimiinde ise bu zin-
cirleme etkilesim slireclerinin taninmasi gerekmektedir.

FREUD VE YAKLASIMI

Freud oncelikle bireyin 0Ozkisisel yapisinda, iletisim kuracak
olan birimleri tanitmakla ise baslar. Bu birimlerin ya da iletisim
merkezlerinin kurulmasindaki temel neden, yine bu birimlerin oz-
kisisel iletisimde tstlendikleri gorev ve isleyisleri ile aciklanabilir.
Burada genelde birbiri ile iletisim iliskileri icinde bulunan ii¢ kat-
mandan sozedilebilir:

1- Algr-biling,
2- Biling ve biling-alti
3- Biling-dis1

Bir bakima bu katmanlan Freud'un yaklasimini temel olarak
«topografik goriis» kapsanmunda aciklamaya girisen G. Cansever,
bu katmanlarin islevlerini soyle siralamaya calisir: Algi-biling: dis
ve i¢ diinyadan gelen tiim uyarilari alir ama bunu kendi i¢inde ko-
rumaz; hemen bellek deposuna gonderir. Duyu yoluyla gelen uya-
rilar1 ve hareketle yapilacak tepkileri degeriendirip, gerekli adim
atmak bilince diser. Algi-biling sadece bir penceredir. Bu pencere bi-
lincin emriyle agik tutuldugunda, gorevi uyarilar: kabul edip, arka-
sindaki bellek bolumiine iletmektir. Bellek de bu izlenimleri am
boliimlerine verlestirir. Bu nitelikleri ile bu birim, bireyin kendi
yapisindan ve gevresinden gelen iletileri almakta ve degerlendirmek
tizere ‘ileti degerlendirme merkezi’ olan bilince gondermektedir.
Bellek bir bakima da ige ve disa doniik iletisim kanali islevlerini
yerine getirmekle yiikiimliidiir. Insanin ruhsal diinyasinda tek bir
bellek oldugunu sanmamak gerekmektedir. Tersine ¢ok cesitli ve
cok sayida ami boliimleri so6z konusudur. Algr-biling kanahyla ile-
tilerin tiirlerine gore ayristirilmas: ve kodlarin ¢oztimlenmesi «Bel-
lek»in uzmanlasmis boliimlerince yapilmaktadir.

Bu noktada enerji bosalimi ve karsit enerji bosalimindan da
s6z etmek yerinde olacaktir. Enerji bosalimi, insanin kendi yapi-
st icinde Algr-bilincin gereksindigi bir takim darvamslarin gercek-
lesmesi ya da gercgeklestirilmeye calisgilmasidir. Ancak biling siiz-

50



geci bu gereksinmeleri her zaman smirlamaya yonelik bir ¢aba
icindedir. Iste bu caba icin gereksinilen enerji de «Karsit Enerji»
dir ve g¢aba siirecinde bu enerji kullamlir. Bireyin kendi kendine
gerceklestirdigi iletisim siirecinin isleyisini ayakta tutan, akiimilas-
yon islevini tistlenen unsurlar iletilerdir. Bu tiir yiizyiize iletisim sii-
reci yasandigl varsayildiginda algi-biling iletisim kurulan bir kisi
olarak belirtilebilir (kaynak yada hedeftir). Biling de onun karsi-
sinda, onun iletilerine uyum gostermeyen iletiler iletmektedir. Di-
ger bir deyisle biling, algi-bilincin iletilerini gerceklestirmesini on-
lemeye c¢alisan, daha tecriibeli bir kisi goriiniimiindedir. Iste bu du-
rumda iletisim siirecinin akisim saglayan, bu iki kisinin fikir ve ¢a-
balarinda direncli olabilmelerini saglayan enerji catismasi kagi-
nilmazdir.Ancak sunu da hemen belirtmekte yarar var ki, bu ile-
tisim kaynak ve hedefleri bireyin vapisinda birinden biri olmaksi-
zin da yapamazlar. Bu karsit enerji akimi, toplum kurallarimin da
birey i¢in dengeli olmasi, bu karsit ileti kaynaklarinin varliklariy-
fa olasidir. Aksi takdirde ¢ift yonli bir iletisim silireci yasanamaz.
Bu halde ise algi-bilincin bagimsizca davranmasi, diger bir deyis-
le toplumla bireyin iletisiminin bozulmasi kaginilmazdir. Boyle ki-
sileri de toplum, ya dislamakta ya da toplumla iletisimlerini ola-
bildigince diizeltmeleri igin siki ve tibbi denetim altina almaktadir.
Tam tersinin olmasi, yani toplum iletileri karsisinda bireyin alg:-
biling gereksinimlerini karsit ileti olarak devreye sokamamasi ha-
linde ise bireyin toplumla iletisiminde yine bir dengesizlik ve
uyumsuzluga dayali bir sorun var demektir. Bu durumda da top-
lumun birey {izerinde «yaymaca» tiirii, tek yonlii bir iletimi soz
konusudur. Bu ileti karsisinda kendi karsit1 iletilerini devamli ola-
rak bastirmak durumunda kalan insan belli bir yerden sonra artik
daha fazla dayanamayacak ve kars: iletisinin siddeti daha denetim-
siz ve uyumsuz olarak disariya yansiyabilecektir. Bu karsit enerji
akimida, birikimden otiirii denetimsiz, uyumsuz ve zarar verici
olacaktir. Bu iletisim tiirii ve siirecinin ileyisi de toplumsal diiz-
lemde, toplumdaki siniflar arasi ¢catismalar, egemen simfin baskisi
ve baski altinda kalan smmifin catismasi tutumu ile drneklenebilir.

Bu ag¢iklamalar kisa bir siire bir yana birakip Freud'un «To-
pografik Gortis»li dogrultusundaki bireysel psikolojik yapt katman-
lar aciklanmaya cahsildiginda ikinci katman biling ve bilingalt1
konusunda ise su degerlendirmeler yapilabilir: Her ruhsal olayin
az ya da ¢ok enerjisi vardir. Ne var ki enerjinin giicii biling
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esigini asacak ya da astiracak diizeyde degildir. Bir ruhsal olayin
biling diizeyine cikabilmesi icin az veya cok enerji yiiklenmesi
gerekir. Iste bu biling altinin gérevidir. Bir ruhsal olaya biling-
alt1 tarafindan yeterli miktarda enerji aktarildiginda bu olay biling
diizeyine ¢ikar.

Algi-biling penceresinden alinan dis ve i¢ kaynakh iletiler, bel-
lek slizgecinde tiir ve niteliklerine gore ayristirildiktan sonra bu
algilar gerektiginde kullamilmak {izere bir depoya gonderilirler.
Bu depodaki iletiler bir bakima da hammadde niteligindedir. Bun-
lart kullanilabilir hale getirmek icin bir ¢aba, bir enerji harcamak
gereklidir. Ancak bu su yiziine ¢ikarilmayan ve devreye sokulma-
mis, bir islev kazandirilmadan depolanmis iletilerin hepsi birden
devreye sokulamaz.

Bu iletiler ya da uyarimlar algi-biling penceresinden alindik-
tan sonra degerlendirilirler. Boylece bu iletilere bilingli ya da bi-
lingsiz tepki gosterilir. Bu tepkilere karst gonderilen belirli bir za-
man siireci icindeki karsit tepkileri diger bir deyisle karsit enerji
bosalimlarimi ¢evreden ya da insanin yapisindan alir. Bu etkilesim
kokenli iletisim silireci sonucunda iletisim slireci, ¢evre-birey
ctkilesmeleri stirecinde her iki birimin {lizerinde, uyumlu, dengeli
ve yararli oldugu inancina varilmis olan bir yapida sabitlesir. Bu
ise belirli bir iletim karsisinda 6grenilmis tepkilere dayali geri bes-
lemeyi olusturur. Bundan sonra aym tiirden bir ileti ile karsilasil-
diginda gosterilecek geri besleme va da tepki hemen hemen ayni
olacaktir,

Bu siireg gevre ile bu tiir islerlik kazanmisken bireyin kendi
yvapisinda da hemen hemen aynt bicimde isler.

Ancak surasi da yadsinmaz bir gercektir ki bu slireg her za-
man hatasiz, eksiksiz ve sorunsuz yasanmaz. Toplum her zaman
insan1 dengeleyecek; algibiling c¢ikarlarimi da gozoniine alacak tep-
kiler ya da iletiler géndermez. Boyle olunca da tepkiler uyumlu,
diger insanlarca kabul edilebilir ya da hos karsilanabilir olmaz.

Cevrenin hosgoriisiiz, 6diin vermez, kesin iletileri ve ki-
sitlamalari, insamin gereksinimleri gozoniinde tutulmaksizin ile-
tildiginde, insanin hem kendi yapisindaki iletisimi, hem de cevre-
den bu iletileri gonderenler ile bir iletisim bozuklugu her zaman
sézkonusu demektir.
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Burada karsilikli karsit enerji artik denetimsiz, sagliksiz bir
sonuca gotiirticli siddetli etkinliklere dontismektedir. Buradaki cift
yonlii iletisim «acik iletisim» olmaktan ¢ikmis, toplum ve birey
diizeyinde «savunucu iletisim» niteligini kazanmistir. Bu tiir ileti-
sim ortaminda karsihikli ictenlik olanaksiz gibidir. Kisi, savunma
mekanizmalar: adi verilen bir takim ruhsal siiregleri yasamaya,
cevresinden gelen belirli iletilere ya da uyarimlara kars: degisik
maskeler takmaya baslamistir. Toplum da aym tiirden maskeleri
bireye kars: takmada ya da cesitli baskilarin siddetini arttirmada
daha fazla gecikmeyecektir.

Eger dengeli ozkisisel iletisimin olusmasinin 6n kosulu bire-
yin toplumla, toplumun da bireyle kuracagi saglikli ve acgik
iletisimi sonucu bireyin uyumlu bir «toplumsallasma siireci»
yasamasina bagh ise; ve saghkli, uyumlu ve dengeli toplumsallas-
ma siirecinin de bireyin yapisini saglikli olusturacagi diisiiniiliir-
se, deginilen asamadan sonra artik saglikli bir birey yapisindan da
sbz edilemeyecektir.

Boyle bir birey-toplum iletisim stirecindeki sorun bireyin ile-
tisim iliskileri ile simirli kalmayacaktir. Bu sorun toplumsallas-
ma siirecini yasayan, toplumun tiim bireyleri i¢in gecerli olan genis
kapsamli bir sorun niteligini kazanacaktir. Bu durumun ise saglik-
s1z bir toplumsal yap1 olusturacag agiktir.

Bu asamada «Savunma Mekanizmalari»nin biraz daha agim-
lanmas1 gerekiyor. Her bireyin Ozkisisel iletisimde de iletistigi bi-
rimlerden biri gevrenin bir temsilcisi olan «kisiligin toplumsal bo-
yutu»dur. Digeri ise onun kendine ozgi nitelikleri yani «kisiligin
ozkisisel boyutu»dur. Bu nedenle birey toplumla, hem kendi disin-
da hem de kendi kendisiyle olan iletisimi siirecinde kars1 karsiya-
dir. Bu belirleme bir bakima -eger bireyin toplumla bir catis-
mas1 soz konusu ise- kisinin kendi disinda da kendi iginde de ca-
tismaya dayali bir uyumsuz iletisim siireci yasadigimin bir goster-
gesidir.

Ancak gerek birey gerek toplum, bireyle olan iletisimde uyum,
denge ve diizen arar. O zaman bireye diisen bu catismaya neden
olan olay, olgu ve gercksinmeleri ortadan kaldirici bir c¢aba, bir
psikolojik siireg yasamaktir. Bu durumda birey bu olay, olgu ya
da gereksinmeleri, bir daha hatirlamamak tizere bir tarafa kaldir-
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makta ya da bunlari ¢evresine yokmus gibi gostermeye yonelmek-

Iste savunma mekanizmalann dedigimiz ruhsal yasanti tiirii,
insanin bu unsurlar1 ortadan kaldirip bir daha kullanilmamak iize-
re saklamas1 ya da cevreye boyle bir gereksinmesi olmadigint gis-
termeye calismasinda yardimci olmaktadirlar.

Ancak tiim bu toplumsal baskilar ya da toplumun kendine
uvyumlulastiricr ¢abalari karsisinda bireyin gosterdigi kabullenici
tepkiler yaninda toplum tarafindan gonderilen bu tepkilere dire-
nen ve «kisilik» ya da «benlik» olarak adlandirilan degismez ve
kendine Gzgli yapist vardir. Toplum bireyie olan iletisimde bu ya-
piyr gézoniine alarak ileti gonderir ya da alir. Ancak bu yap1 top-
fumun tiim baskici-degistirici ve kendine uyumlulastirici iletilerine
kars: hala kendine ozgii kisilik yapisini koruyamayacak olursa
toplumla ve herseyden once olan iletisiminde yeni bir takim sorun
ve catismalar stz konusu olacaktir. Diger bir deyisle savunma me-
kanizmalarimi devreye fazlaca sokmasi; gerek kendi disindaki ge-
rckse kendi icindeki toplumun her iletisine baska bir maske ta-
karak kendi karsit iletilerini ortadan kaldirmaya yonelmesi; bu du-
rum karsisinda gerek icindeki, gerekse disindaki toplum ya da ki-
sinin hangi maskesine gore ne tir bir ileti kodlayacagum bileme-
mesi halinde kisinin sabit bir maskesi olamayacagindan hangi mas-
kesini kendine uygulayacagim bilemeyecek ve kisiliksiz kalma teh-
likesi ile karst karsiya kalacaktir.

Bu ise kisinin toplumla olan iletisimini uyuma sokarken ken-
di kendisi ile olan 6zkisisel iletisimini bozmasi, kendi kendisi ile
bir tiir iletisim kopuklugu ya da cikmazi icine girmesinin kaginil-
maz olmasi demektir.

Bu noktada kisinin yapisindaki iletisim katmanlarindan sonun-
cusunu acgiklamak yerinde olacaktir. Biling-disi...

Basta da belirtildigi gibi algi-biling penceresinden alinan ile-
tilerin bir bolumtinii ayristinip bellek merkezine génderdikten
sonra bunlarin bir bolimiinii hemen isleme sokup, iletive kars:
geri besleme verilir. Ancak bu arada bir bsliimii de depolanir. iste
bilinc-alt1 ve biling-dis1 birimlerinin 6nemleri ya da islev farklihigs
bu noktadan itibaren baslamaktadir. Biling-alti deposu, depolanan
iletilerin nerede oldugunun bilindigi, gerektiginde depolanan bilgi
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ve iletilerin yeniden su yliziine ¢ikarilmasinmn olas1 oldugu, kontrol
altinda bir «arsiv» niteliginde oldugu vurgulanmisti. Ancak biling-
dist deposuda biling- altinin tam tersine olarak, oldukca daginik,
diizensiz, kountrol edilmeyen; biling-altindan daha genis ve daha
genis kapasiteli, gereksinildiginde islev kazandirilamayacak olan
iletilerin saklandigi bir depo olarak tanimlanmisti. Buradaki ileti
ve edinimler son derece simgesel ve kendine 6zgii siirecler sonucu,
fantazi iletiler olarak meydana cikmaktadirlar.

Bu ileti depolarmnin islev farkligim olusturan, daha dogrusu
sozii edilen iletilerin bu iki depodan birinde degil de otekinde de-
polanmasinin nedenleri sunlardir: fleti ve edinimler depolanma
asamasina geldiginde bireyin kendi yapisindaki ozkisisel iletisimi
baslar. Bireyin kendi benligi ile toplum catismaya baslar. Eger bu
ileti toplumun kesinlikle yadsidig nitelikleri tasiyorsa o zaman bu
iletinin gidilecegi yer bilin¢-disi deposudur. Bununla birlikte soz ko-
nusu edinim ya da ileti ozkisisel yapidaki topium ile benligin uyu-
munu bozacak niteliklere sahip degilse o zaman, daha ileride kul-
lamilmak iizere bilinc-alti arsivine ya da direkt olarak davranmisa
dontistiiriilmek {iizere davrams gelistirme merkezlerine gonderile-
cektir.

Toplumsal diizeydeki iletisim siirecinde kurumlari tanmimanin
gerekli ancak yeterli olmadigi gibi bireyin 6zkisisel ve toplumsal
iletisiminde, &zkisisel ilétisim kurumlarim tanimak yetmeyecek bu
kurumlara islerlik kazandiran yapi ogelerini de tamimak gercke-
cektir.

Ancak bu noktayr acimlamaya girismezden once, her iletisim
dizgesinde oldugu gibi birey ve ozkisisel iletisiminin temel ilkesi,
diger bir deyisle de temel erek ve yontemi tizerinde durmak yararh
olacaktir. Insan yapisi, davramslar1 ve iletisimi Freudcu goriise
gre uyuma, dengeye, 6zcesi hazza yoneliktir. Insan gerek kendi
ruhsal yapisinda gerekse toplumsal cevresiyle giristigi iletisimi so-
nucunda, ruhsal yasantisin1 ve toplumsal yasam iletilerini rahat-
sizliktan, ¢catismadan uzak tutacak bir yasami 6zler. Bunun ise ya-
sam iliskilerini her zaman yoneldigi hazza gotiirecegini varsayar.
Ancak insanoglunun yasaminda ve bu yasamin tarihi boyunca her
zaman onu ilk elde karsilayan, gerek kendi kendine, gerekse cev-
resiyle olan iletisiminde, ulasmayr amacladigr haz yerine aci ol-
mustur. Bu ise hazza olan yonelimin ve ereginin tam tersine, onun
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kendisi ve ¢evresiyle gatismasi ve uyum iizerine kurdugu dengede
sapmaiar demek olmustur. Bu o kadar yerlesik bir yasant1 olmus-
tur ki insan artik acisiz haz, hazsiz ac1 diisiinememekte, bunu da
yine bir savunma mekanizmasi olan ussallastirarak coziimlemeye
calismakta; hatta bu isleyis bigiminin hakliligi ve mantikliligim
savunan diisiince Orgiitlenislerini gelistirmistir ve gelistirmektedir.

Bu bakis acisiyla insanin iletisim yasanti ve isleyisini; «Aci
oldugu icin insan iletisim yontem ve bicimierini ise kosarark hazza
yonelir. Bir baska deyisle insan iletisiminde aciy1 tatmaksizin hazza
yonelmesi diistiniilemez. Bir bakima insanmin gerek kendi ig ileti-
sim slireclerinde yani bireysel diizeyde, gerek toplumla olan ilis-
kilerinde toplumsal diizeyde iletisim kurmasinin nedenidir. Diger
bir deyisle, insana (bireye, topluma, vasam iliskilerine) dinamizm
kazandiran isleyis de acinin varligl ve insanin acidan kacip hazza
yonelmesidir » denilebilir.

Ancak yasamin tekdiize ya da duragan olmadigi da diisiiniile-
cek olursa, insanin acrdan kacmasi, bunun igin bireysel ya da top-
lumsal diizeyde iletisim ¢abasina girmesinin yeterli olmayacagy; haz-
za ulassa da bu stireci sonsuza kadar haz duyarak yasayacagi an-
Iamina gelmedigi aciktir. Dogan bir sorun sonucunda ortaya ¢ikan
acimin ortadan kaldirilmasi ve hazza yonelmek igin girisilen iletisim
cabasinda bu cabanin yasandip: siirecte yeni sorunlarin ve acilarin
dogacagl; bunlarin da ¢6ziimi i¢in hazza yeni yonelimler ve bu
yonelimlerin kosullayacag:i yeni iletisim cabalari kagimlmaz ola-
caktir.

Bu 6zce aciklamadan sonra artik kisinin dinamik yasam caba-
s1 ve bu cabanin temelini olusturan dinamik iletisim siirecinin
Ggeleri {izerinde daha ayrintili durulabilir. Bu 6gelere deginilmesi
bireyin gerck &zkisisel yapisinda gerekse toplumsal yap1 ile olan
iletisiminde catisan Ogelerin anlagilmasina katkida bulunacaktir.
Bu ogeler sunlardir: Id, ego, siiperego.

id: Iletisim akisim gerceklestiren bu ii¢ 6ge arasinda ozgiin
niteliklere sahip bireysel iletileri gonderen kaynak niteliginde Oge-
dir. Siirekli olarak bireysel hazza yonelimi, toplumsal ileti ve ku-
rallar ile kendini kesinlikle sinirlayip kisitlamamak egiliminde olan
toplumsallasmayi, toplumsal kisiligi kendine karsit olarak gdren
dgedir. Kisiligin temelidir, oziidiir. Freud’a gore insan id ile dogar.
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Id'in 6z kisisel iletisimindeki temel islevi ve etkinlik stratejisi
sudur: Insanin bedensel ve ruhsal gereksinmeleri vardir. Bunlardan
vazgecilmesi ya da ortadan kaldirilmalar1 yanlistir, olanaksizdir.
Ve insanin gereksinmelerinin en kisa zamanda karsilanmas: gerek-
lidir. Bir yonii ile insamin hayvansale giidiileri dogrultusunda hare-
ket eden merkezidir. Bu dge; toplumla olan iletisiminde toplumun
bekledigi asgari ortaklagsmalardaki uyumu yadsir. Onun icin 6zki-
sisel iletisimdeki denge, uyum, doyum ve haz en temel gereksinim-
lerdir.

Bu Ogenin, topografik goriisiin yaptiga boliimleme ve kurum-
lastirmada gorev aldigi yer ise biling disidir. Bundan o6tiirii id de-
gismez. Insanin dogumu ile sahip oldugu 6zgiin niteliklerini korur
ve genellikle insanin yasami boyunca da c¢ocuksu kalir.

Bireyin kendi kendine gerceklestirdigi Ozkisisel iletisiminde
idin tam karsisinda, idin iletilerinin karsitini gelistiren ve gonde-
ren; ozkisisel diizeyde idi dengelemeye ve bu nedenle de ¢atismaya
nden olan; idin bakis acistyla bakildiginda aciya nden olan ileti ve
davranmiglan yaratan sliper-ego bulunur. Bu karsit iletiler en az
idinkiler kadar kati, odiin tamimazdir.

Ancak siiper-egonun idden bir onemli farkhilifi vardir: Si-
per-ego insanla birlikte dogmaz. Insanin toplumla olan iletisimi
ve etkilesimi sonucunda edinilir ya da olusur. Diger bir deyisle top-
lumsallasma adi verilen ve bireyin disindan gonderilen iletilerle
olusan iletisim, etkilesim ortaminda bireyi toplumsallastirmak igin
ide verilen odiinler sonucunda edinilen bir yapidir.

Siiper-egonun, topografik goriisiin yaptif1 boliimlemede aldi-
&1 yer biling-alti’dir. Nedeni ise sunlardir: Basta da belirtildigi gibi
algi-biling penceresinden gecen ileti ya da uyarimlar depolanma
asamasina geldiginde karsiya c¢itkan iki secenek vardi. Bu secenek-
lerden biri biling-disidir. Iste bu depoya gonderilen ve depolanan
iletiler siiper-ego ile ¢atismasi sonucunda tiimiilyle ortadan kaldi-
rilamayan idin istek ve iletileridir. Bu depoya gonderilen iletiler
arandiginda kolayca bulunulamamasi i¢in son derece dagik, dii-
zensiz, siiper-ego tarafindan yadsinmus iletilerdir. Iste bu depoda da
Siiper-egonun iletileri bulunur. Siiper-egonun iletileri, toplumsallas-
mak; toplumsal kurallar ve yonergeleri dogrultusunda davranmak:
bu tiir iletiler dogrultusundaki iletilere kabul géstermek zorunda
olan insan icin her an gereksinilecek olan iletiler ve uyarimlar oldu-
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gundan; gereksinildiginde bulunabilecek bir depoda saklanmakta-
dir. bu noktaya gelindiginde toplumsallasma olgusunu, birey ve ile-
tisimi icin tasidigl Onemi acisindan biraz daha acimlamak gerek-
mektedir.

TOPLUMSALLASMA VE ILETISIiM

Toplumsallasma, en basit tanumyla insanin, dogal ve tiiretil-
mis (yapay) gereksinimlerini karsilamak i¢in, tiirdesleri ile ve on-
larm icinde yasadigr ortamda uzmanlasmaya dayali; toplumsal ku-
rallar1 taniyip bu kurallara uyumlulastinlmaya yonelik bir iletisim
stirecidir. Insan, gerek dega gerek kendine zarar verici ya da en
azindan gereksinimlerini karsilamaya engel olusturan bir takim en-
gelierle olan miicadelesinde kendi basina yetersizliginin bilincine
varinca; ayni sorunlari yasayan diger turdesleri ile glicbirligi et-
mek zorunlulugunu duymustur ve bu giinde duymaktadir. Top-
lumsallagmanin bu davranis boyutunu ve insanin tiirdesleri ile gi-
ristigi bu iletisim cabasi onun bir takim dzgiin geresinme ve dav-
ramslardan fedakarlik etmesini kaciniimaz kilmaktadir. Bu, in-
sanlik tarihinin ilk doénemlerinde bir takim gelenek ve gorenekler
diizeyindeki kurallar ve simirlamalar dogrultusunda uygulanirken,
toplumsal o¢rgiitlenisler biiyiiylip kapsamlilastikca ve ayrintililas-
tikca «Hukuk ve Yasalar» haline getirilmistir. Diger bir deyisle hu-
kuk dizgesi ve yasalar, gelismis toplum oOrgiitlenislerinde insanin
cevresi ile olan iletisim ve etkilesilerini diizenleyen yapilanmalar-

1T,

insan giiniimiizde dogal ve tiiretilmis gereksinimlerini karsi-
lamada yetersizlikler icindedir. Diger bir deyisle insan ghniimiiz-
de de toplumsallasmak zorundadir. Ciinkii insan gereksinimlerinden
vazgegmedigi ya da gereksinimlerini bir tarafa birakmadig: stirece,
valnizca idinin yonettigi iletiler ve uyarimlari dogrultusunda dav-
ranamayacaktir. Hatta bu uyarim ve iletileri tliimiiyle ortadan kal-
dirmaya, bu gereksinimlerinin gorintiisiinii degistirip Oyle gister-
meyecek ve bunlar1 o dagimk, dizgesiz, dipsiz depoya, bir daha dev-
reye sokmamak iizere atacaktir. Iste insanin toplumsal bir canh tii-
rit olarak yasamaya basladigi andan bu yana yapisinda da bir
takim gelismeler, ek yapilanmalar olusmustur. Daha once ruhsal
yapisinda var olmayan bu depo ve depolama hiyerarsisi deginilen
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yeni yapilanmalar stirecinde olusmus ve gelismistir. O zamana ka-
dar ve olmayan daha dogrusu olusturulmasi icin gereksinim du-
yulmayan siiper-ego da idi insanin gereksinmelerine olan zayifli-
gindan yakalamis ve islevsiz kilmak i¢in onu dipsiz depoyu olus-
turup oraya atmustir. Artik id ve islevi «ikincil diizeyde onemli»
islemi gormektedir.

Tabii ki, yapisal degisim ve gelismeler hic bir iletisim ortam
ve siirecinde c¢atismasiz ve sorunsuz olacagi diisiiniilmemelidir.
Siipe-egonun bu basarisi da sorunsuz ve catismasiz olmamuistir.
Hatta giderek glintimiizde insanin ruhsal yapisindaki bu catisma
kesin sonuca ulasmus; siiper-ego yengisini ide tiimiiyle kabul etti-
rebilmis degildir. Glinimiiz insaninin bir takim ruhsal ve ic-iletisim
sorunlarinin hala ¢oziimlenmemis olmas: bu savi kanitlar, destek-
ler niteliktedir.

Bu noktada catisma iletisiminde olagelen, dogal gelisme ve
yapilanmadan s6z etmek gerekmektedir. Catismaya yonelik her ile-
tisim ortamu ve siirecinde, hele ki iletisen taraflar ileti gereksini-
i ya da uyariarinda 6diin vermeye, fedakarlik etmeye yonelme-
yerek «kapali iletisim» iliskisi kurmuslarsa bu iletisim siireci bir
takim arabulucu, yatistirict yapilanmalart dogal olarak kuracak
ve gelistirecektir. Tersi durumda catismanin yaratict; olumlasti-
rict; ileriye, uyuma gotiiriicti etki yapmasi beklenemez. Orta Dogu
¢ikmaz icinde, birbirlerine diismanhga dayali kapal iletisim bag-
lariyla bagh iletisim taraflar1 arasinda dogal olarak yapilasan «lyi
Niyet Komitesi» ve Birlesmis Milletler, bunun toplumsal diizlem-
deki en iyi ornegidirler. Her iletisim siirecinde olagelen bu yapi-
lanma bireyin kendi ruhsal yapisindaki 6zkisisel iletisiminde ya da
toplumla olan iletisiminde de gecerlidir. «Ego» adi verilen birim
iste id ile sliper-ego arasindaki bu kapali iletisime dayali catisma
sitrecinde bu gorevi iistlenmektedir. Ancak ego «Iyi Niyet Komite-
si» gibi gecici degil, Birlesmis Milletler gibi kalict bir birimdir. Go-
revi en basit bir tanimlamayla id ile siiper-ego arasindaki catisma
icinde bir uyum noktasi bulmaya c¢alismak; catismanin siddetini
azaltip, yumusatarak kisinin benligine verecegi zarari en aza indir-
mek ve dengeyi, uyumu olabildigince saglamaktir. Ancak bu ¢a-
basinda da tiimiiyle yansiz oldugu da pek ileri siiriilemez. Oncelik-
le siiper-egonun c¢ikarlarinin devamliligini saglamaya yonelir. Onun
ileti ve gereksinimlerinin id tarafindan kabuliinii catisma ortamim
yumusatarak saglamaya caligir.
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Bununla birlikte bu ii¢ birimin uyumlu bir ¢alisma ya da ile-
tisim kurdugunu diisinmek ya da kabul etmek ancak ideallestiril-
mis bir varsayim olabilmektedir. Bu iletisim siireci her zaman
diizenli yiirlimez. Diger bir deyisle bu iletisim siirecinin cesitli ev-
relerinde, devreye giren «Parazitler» iletisim siirecinin idealize edil-
digi kadar sorunsuz yiiriimesini engeller.

Bu parazitler bireyin kendi biinyesinden 6zkisisel iletisimi icin
oldugu kadar, gevresiyle olan iletisimi icin de bir tehlike olusturur.
Bunlar «algilama»dan davranisa kadar yasanan siirec icinde ince-
lendiginde bu parazitlerin olusmalari ve sonuglarini anlamak gerek-
i olacaktir.

PARAZIT NEDIR, NASIL OLUSUR?

Insanoglu, yasaminin hemen hemen her asamasinda kendiyle
oldugu kadar gevresiyle de ilgilidir. Insan s6z konusu ilgi kurma
ugrasisini gerceklestirirken kendisine gelen uyarilart farkli nitelik-
lerini algilamakta; uzmanlasmis duyu organlan aracihigiyla bu fark-
Ii uyarilari duyumsamaktadir. Isik, bicim, devinim... vb. gorsel
uyarilart goz adi verilen duyu organiyla, giiriiltii, konusma, miizik

. vb. isitsel uyarilar1 kulak denen duyu organiyla, dokunma, ¢arp-
madan 6tird duyulan aci1 ya da haz.. vb'lerini yani somatik uyari-
lar: deri ile duyumsar. Ancak bunlarin hepsini ayr1 zaman kesit-
lerinde; sirayla ya da eksik olarak duyumsamaz. Tim uyarilar: ay-
ni anda, bu iic uzman duyu organiyla duyumsar, sonra da bunlari
algilama siirecinde «elestirir» ve bir biitiin olarak isleme sokar.

Aymi duyu organlarinin hayvanlarda da var oldugu bir gercek-
tir. Ancak duyarhiiklarimin derece farkliliklari noktasinda insan-
lardan farklilik gosterirler. Ornegin, bir kopek belki bir insan ka-
dar iyi géremez ama koku alma duyusunda insandan ¢ok daha ge-
lismis bir duyumsama olanagina sahiptir.

Bu ii¢ duyu aracilifiyla duyumsanan uyarilar 6nce omurilige
sonra da depolama islevini iistlenen Cerebal Cortex’e gonderilir.
Bundan sonra ise -ilk defaya mahsus olmak tizere- «tepki» olarak
algilama dizgesi ve siirecinin ciktis1 seklinde davranisa yansitilir-
lar. Bu algilama siireci isleyisi, algisal psikoloji uzmam olan
Eleanor Gibson'un one siirdiigii «Algilama» kurami uyarinca olu-
sur. Iste gerek ozkisisel gerekse toplum ya da cevre ile kurulan
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iletisimde ortaya ¢ikan parazitlenmeler s6z konusu algilama siire-
cinin ayr1 ayri evrelerinde ortaya g¢ikabilir. Bunlar:

1- Cevresel parazit,
2- Fizyolojik parazit,
3- Psikolojik parazit, olmak ilizere ii¢ evrede olasidir.

Lo

- Cevresel Parazit: Bu parazit, icinde yasanan c¢evre kosulla-
rinin, gerek oOzkisisel gerekse toplumsal iletisim ve etkilesimlerde
yarattigi bozulmalardir. Bu tiir parazitlenme uyarim kaynaktan cik-
tiktan sonra algilama siireci baslamadan oOnce, gevreden gelen pa-
razit uyarimlarca bozulmasi seklinde gerceklesir. Cevre ile yapilan
konusma ve anlasma ya da insamin kendisi ile olan ozkisisel ileti-
sim siirecinde bir ucagin ge¢mesi; bir bulusma saatinde ¢oken ke-
sif sis; ¢cop kokulart yiiziinden gilizel gbriiniisli bir yemegin koku-
sunu alamama buna OSrnektir.

Cevresel parazitin bozucu etkisi duyumsanan bir uyarim ile
diger uyarimlarin eslestirilmesinin ve algisal biitiinliigiin olusturul-
masinin engellenmesi olarak gozlenebilir.

2- Fizyolojik Parazit: Cevresel uyarimlarn bir kisiden digeri-
ne parazitsiz ulasmasina karsin duyu organlarinda olan fizyolojik
bozukluk nedeniyle olusur. Fizyolojik parazitin varhigindan sozedil-
mesi icin sadece duyu organlari adi verilen pencerelerde ya da al-
gilama siirecinde kullanilacak herhangi bir organda olusmasi ya-
ninda ozkisisel veya toplumsal iletisimde bir bozulmaya neden ol-
masi1 gerekir.

3- Psikolojik Parazit: Cevresel ve fizyolojik parazitten ayri, bi-
reyin algilama ve iletisim siirecini yasadigi andaki psikolojik du-
rumu ile ilgilidir. Diger bir deyisle insan, 6zkisisel diizlemde ken-
disi ile iletisimi bozukken cevreyle uyumlu bir iletisime giremedigi
gibi kendisiyle de saglikli bir iletisim siirecine girememektedir.

Iste Freud ve Fromm'un birey ve iletisimi konusunda hem
birlestikleri hem de ayrilip birbirlerini elestirdikleri noktalar bu
parazitler konusunda en agik olarak ortaya ¢ikmaktadur.

FROMM'CU GORUS !

Fromm, insanin ruhsal yapisi; bu yap1 igindeki birimlerin diz-
ge-ici iletisimi; bu iletisim siirecinin yasadigi sorunlari ve sonug-

61



larini; toplumun kendi icinde yasayageldigi iletisim sorunlarim
ve gevrenin bu sorunlar tizerinde oynadig1 olumlu ve olumsuz etki-
lerle bagintilarimt kurarak aciklamaya calismaktadir. Ancak Fromm,
insanin kendi gelecegi ile kurdugu ve vasadigi iletisim siirecleri ko-
nusunda oldukca karamsardir.

Bu karamsarliginin temel nedeni, bireyin ve toplumun yasam
stirecinde karsilasageldigi cevreden kaynaklanan; dengeyi ve isleyi-
si bozan sorunlardir. Ozce Fromm, bireyin kendi kendisi ile ve di-
ger bireylerle kurageldigi iletisim siireclerinde, bu siirecleri 6zel-
likle toplumla iletisim siireclerinin «algilama» asamasinda ele ala-
rak iletisim sorunu olan parazitlenmelerin nedenleri iizerinde irde-
lemeler yapmaya yonelmistir. Ozellikle cevresel parazitler insanin
toplumsallasma siirecinde kurdugu iletisim iligkilerinde algilamay:
ctkilemekte; uyarimin daha duyu organlarina ulasmadan bozulup
seklini degistirmesine yol acmaktadir. Ancak bu sorun kaynagi bi-
reyi algilama siirecinin diger evrelerinde de rahat birakmamakta
ve olumsuz, bozucu etkilerini bu siirecler {izerinde de siirdiirmek-
tedir. Bunun sonucunda birey, zaten bozulmus olarak algi pence-
resine gelen uyarim, algilama stireglerinde de dogru olarak deger-
lendirememektedir. Cevresel parazit onu kendi icindeki algilama
siireclerinde de olumsuz etkileyip, tedirgin ederek, siirecin kendi
icindeki boliiminii gerektigi gibi gerceklestirip sonuca ulastirma-
si saglayacak olan «denge»yi yitirip siirekli «gerilim» icinde tu-
tarak bozmakta; ya da bozulmasina neden olmaktadir. Bu parazit-
ler bireyin iletisim cabasi stireclerinde tek tek ya da her iicii bir-
den ayni anda devreye girebilirler.

Tabii ki, ¢evresel parazitin, siddetinden 6tiirii kiside yaratabi-
lecegi, fizyolojik bozulmalar sonucunda «Fizyolojik Parazit»in or-
taya cikmasi da s6z konusudur. Cevresel parazit fizyolojik paraziti
de yaratip, buna da neden olabilirse, algilama siirecinin bundan
sonraki siiregte «mekanik isleyis» acisindan olumlu bir sonuca ula-
sabilmesi olasihigini ortadan kaldiracaktir.

Bireyin algilama siirecinde, cevresel parazit kaynakli denge
bozulmasi, bir yandan da psikolojik paraziti doguran etken ola-
caktir. Bireyin belirli bir olay ya da nesne tizerine dikkat yogunlu-
gunu saglamayi arzuladigl anda bu gereksinimi karsilama olanagim
ortadan kaldiran cevresel parazit, dogal olarak onu aciya ve diger
bir deyisle de psikolojik parazitin kendi kendine dogmasima neden
clacaktir. ‘
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Fromm, cevresel parazitleri; kaynaklari, tarih icindeki gelisi-
mi, toplumsal yasamin diizleminde neden ve sonuglarini tanitma-
va calistiginda ise, yaklasim yontemi psikclojik olmaktan cikip gi-
derek sosyalpsikolojik, tarihsel ve hatta felsefi boyutlara ulasmak-
tadir.

SONUC

Bu calisma siirecinde «birey» olarak insanin yasami ve 6zkisi-
sel yasamla olan bagintilar1 genel hatlariyla ele alinmis; one si-
rimler bireyin kendisiyle olan iletisimini yaklasimina temel almis
iki psikolog Freud ve Fromm'un goriisleri iizerine oturtulmaya ca-
lisilmustir.

Baslangicta yanhizca bir betimleme yapmaya yonelen calisma
sonralar1 bir yorumiama-elestirme ve degerlendirme c¢alismasi ni-
teligini kazanmistir.

Bu ¢alismanin sonucunda, bu calismaya hedef olan okuyucu-
nun, insanin yasama olan baghlifinda temel dayanagi olan ileti-
sim olgusunu daha yakindan tanimasina yardimci olunmus, bu
stirecin Ozkisisel ve ruhsal diizlemde karsilasacag: tehlike ve sorun-
lar1 tanityarak kavrama ve diistinme olanagina da kavusmasina yar-
dim edilmis olacagi umulmaktadir.

Insan igin, yiizyillar boyunca oldugu gibi bugiin de toplum
icinde bulunma, bu yap1 icinde yer alma yasamla esdegerde bir
gereksinmeyse, cevresindeki diger insanlarla birlikte bu gereksini-
mini karsilama olanagim veren iletisim de o denli 6nemli bir yere
sahiptir.

Insanin, bir toplumsallasma siireci yasamaksizin toplum icin-
de yeralmasi ve toplumca kabullenilmesi sézkonusu olamaz. An-
cak toplumsallasma siirecini de «saglikli» yasamasi, sonucun ama-
ca ulastirict olmasi acisindan temel kosuldur. Ancak toplumsallas-
ma slirecinin saglikli gerceklestirilebilmesi i¢in bu siirecin temeli-
ni olusturan «iletisim siirecinin gerekliliklerini» yerine yetirilerek
saglikh bir siireg ozelligine sahip olmasi gerektir. Bu siirecin teme-
lindeki gereklilik ise algilamadir. Algilama stirecinin, diger siirecle-
ri zincirleme olarak amaglanan sonuca gotiirticii olabilmesi icin ise
parazitlerden arindirilmis olmasi gerekmektedir.
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Ancak giinlimiiz insaminin, birey olarak, béylesine ideal bir
toplumsallasma ve toplumsal - 6zkisisel iletisim siirecini yasamasi
diisiiniilememektedir.

Herseyden once toplumsallasma adi verilen, bireyin topluma
mal edilmesi, toplumun cevre ile uyumlu bir birimi halini almas1
siireci icinde olmas1 gereken insan icin, birey-birey ve birey-toplum
iligkileri gerektigi kadar yogun olamamakta; hatta bu iliskiler gi-
derek ortadan kalkmaktadir. Yani birey bu siirecte kendine 6rnek
olarak almasi gereken kisilerle, yogunlugu bir yana, iliski bile ku-
ramama sorunu ile karst karsiya kalmaktadir. Bu insanin toplum-
la iligkilerini baltalayan birinci etken olmaktadir. Toplum denizin
dibinde bir istiridye kayasi, birey de o kayanmin iizerinde tutuna-
cak bir istiridye olarak disiiniildiigiinde, midyeyi kayaya baglaya-
cak olan tutangaclarin kayaya yapismamas: ya da giderek ortada
bir kayanin dahi olmamasi ile 6rneklenebilir. Bu durumda midye
yva baska bir kaya arayacak, ya yeni bir evrim gecirip deniz dibi
kumlar1 iizerinde yasamaya alisacak ya da olip gidecektir.

Giiniimiiz insani i¢in de toplumla dogrudan iliskilere bagh bir
toplumsallasmadan degil de kitle iletisim araglar aracihigiyla do-
layli bir toplumsallagsma hatta toplumsallastirmadan s6z etmek da-
ha dogru olmaktadir.

Bu yetmiyormus gibi bir de parazitler devreye girip var olan
birey-toplum iletisimi kirintilarimi ortadan kaldirmaktadir.

Bunun sonucunda da gliniimiiziin bireyi, kendisine hi¢ bir ¢i-
kis, kurtulus olanag taninmaksizin, adeta yasamla olan tiim bag-
larim koparircasina toplum ve giderek yasam dist kalmakta, kas-
ten olmasa da elde olmaksizin bu sonuca yonelmektedir. Burada
da cevresel kosullarin diizenledigi yasam biciminin belirleyici ol-
dugu ileri siiriilebilir.

Bu sorunlarm bilincine varilmakta, ontine gecilmekte daha da
gec kalindiginda, insanoglunun bu iletisim ¢ikmazi icinde kendi
kendini titketmek durumunda kalabilecegi diistiniilmelidir.
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KULTUREL ETKINLIKLERIN iSIiTME ENGELLIiLER
TARAFINDAN IZLENEBILMESI ICIN KULLANILAN
ISITME DESTEKLI SISTEMLER
— ILETISIM TEKNOLOJiSI UYGULAMASI —

Doc¢. Dr. Mehmet KESIM

Oldukga fazla sayida seyirci ve dinleyiciye yonelik mekanlar
diizenlenirken mimari estetigin yanisira en fazla Onem gosterilen
konulardan birisi de sesin kaliteli olarak dinlenebilmesinin sag-
lanmasidir. Genellikle bu diizenlemeler yapilirken normal isitme
duyusuna sahip olan kitlelere hizmet verilmesi, isitme engeli olan
ve yasadifimiz toplumun bireyleri olan kisilerin diisiiniilmemesi
onlar: ihmal etmek demektir,

Ozellikle son yillarda belirli bir egitimden gecen isitme engel-
lilerin, normal isitme duyusuna sahip olanlarla kaynastirilmas: ca-
lismalari, genis kitlelere hizmet veren biyiik salonlardaki ses dii-
zenlerinin de yeniden gbzden gecirilmesini zorunlu hale getirmek-
tedir. Iletisim teknolojisindeki gelismelerin bu alana uygulanmasi
veni sistemleri ortaya ¢cikarmaktadir.

ISITME DESTEKLI SISTEMLER

Isitme engellilerin cesitli mekanlardaki etkinlikleri izleyebil-
meleri icin yaygin olarak kullanilan isitme destekli sistemler sun-
lardir.
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boyunca bir magnetik alan olusturur. Yapilan ses yayinm telecoil
denilen ve kulaga takilan bir isitme araci ile alimir. Avrupa iilke-
lerinde olduk¢a yaygin olarak kullanilan bu sistem, ABD’de daha
az, kullanilmaktadir. Sistem icindeki ¢evirim bina insaat: sirasinda
kurulmadig: takdirde sonradan kurulmast oldukg¢a zordur ve ma-
liveti de o oranda yiiksektir.

Genlik Modillasyoniu Radyo Sistemi

Kablosuz bir sistemdir. Sistemde kiiciik ve diisiik giiclti bir
genlik modiilasyonlu verici kullanilir. Yayimm alacak isitme engelli-

68



ler, kulakligr olan kiiciik bir alic1 yardimiyla yaymn mesafesi igin-
de salonun her yerinden sesi kolayhkla alabilirler. Kullanilan ve-
ricinin glici 100 mw (mili watt) ve antenin yiiksekligi en cok 3
metredir. Sistem kolaylikla kurulabilir. Sistemin kuliamidigi me-
kan civarinda c¢alisan bir motor varsa, flioresan lamba kullanili-
yorsa veya atmosferik sartlarin degismesi halinde (gok gliriiltiisii
gibi) sisteme parazit karisir.

Frekans Modiilasyonlu Radyo Sistemi

Sistemin yapis1 Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemi ile ayni-
dir. Modiilasyon farkliligi oldugu i¢in sesin kalitesi ve niteligi da-
ha iyidir. Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemi'ndeki sakincaiar i
sistemde goriilmez. ABD de FCC (Federal Communication Cormmis-
sion) isitme engelliler icin bu tiir yayimlarda kullanilmak {izere
7276 MHz frekans bandimin kullanilmasini kabul etmistir.

Kizil Otesi Sistemi

Optik bir sistemdir. Kullanmilan 1s1k goriilebilir = spektrumun
altindadir. Verici olarak kullamlan sistemin bir kismi, salon veya
sahnenin tist kismindaki duvara izleyicilerin goriis mesafesi iger-
sinde yerlestirilir. Avrupa ve Amerika’da yaygin olarak kullan:l-
maktadir ve sistemdeki verici yaklasik olarak 12C0m?® lik bir yoyin
alanna sahiptir.

Sistemin bazi siirhiliklari sunlardir.
1- Sistem oldukg¢a pahahidir,

2- Iki kulaklik ile kuilanilan alicimin, vericiyi dogrudan gor-
mesi gerekmektedir,

3- Kullamilan alic1 cihazlar fiziki goriintimlerinden dolayr ol-
dukg¢a dikkat cekicidir,

4- Parlak giin 15181 sistemde giiriiltiiye yol actig icin, sistemin

kullanildigr mekanlardaki pencerelerin perdelerinin kapalt olmas:
gerckmektedir.

Tasiyict Akim Sistemi

Sistem bir ¢esit Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemidir. An-
ten olarak binada mevcut olan diisiik gerilimli alternatif akim kab-
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lolar1 kullanilmaktadir. Bu kablolar bina icerisinde bircok yerden
gectii icin, kulaklikli bir alic1 tasiyan isitme engelliler, yapilan
yaymlar: bina igersinde her yerde alabilirler. Sistem oldukca ucuz-
dur ve verimli olarak kullanilabilir. ABD’deki birgok okul bu sis-
temi yaklasik olarak 40 yildir kullanmaktadir. Sistem kurulacag:
zoman Gzellikle teknik olarak uyum saglanabilmesi icin, diisiik ge-
rilimli alternatif akim kablolar1 iyice gozden gecirilmelidir.

Dagitilmis Antenli Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemi

Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemi'nin daha genisletilmis bir
seklidir. Kullamlan anten, bir binanin belirli yerlerinden gegecek
sekilde yerlestirilir. Bu sekilde yerlestirilmis yaklasik 90 metrelik
bir anten ile 9000 m’ lik bir mekanda yayin yapilabilir. Sistem
ozellikle konferans salonlari i¢in uygundur ve ucuzdur.

SONUC

Isitme engellilerin, normal isitme duyusuna sahip kisilerin
yararlandig1 kiiltiirel etkinlikler gibi, kitlelere yonelik etkinlikleri
izlerken dinleyebilmeleri ve kaynasabilmeleri icin iletisim teknolo-
jisindeki yeniliklerin ¢zel amagli olarak uygulamaya konmasi ge-
rekmektedir. Kiiltiirel etkinliklerin yogun oldugu yerlerde, izleme
mekanlarinin tiimiinde olmasa bile en azindan bazilarinda en uy-
gun isitme destekli sistemlerden birinin kurulmasi, isitme engelli-
lerin de rahatlikla toplumla kaynasmasimi saglayacaktir.
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YENI MAMULDE PAZARLAMA ILETIiSIMI
STRATEJISI

Ar. Gr. Ali Auf BIiR
I. ILETISIM
A. TANIMI

Insan ve insan gruplar ortak anlamlar vasitasiyla iliski ku-
rarlar. Insanlar bu ortak anlamlarin kullamilmasiyla karsilikli ola-
rak istenilen yonde duygu, diisiince, tutum ve davranis yaratma-
ya calisirlar. Bu siireg iletisim olarak adlandirilir. Iletisim, kisiler,

gruplar ve orgiitler arasinda karsiikli mesaj degistokusu olarak
tanimlanabilir (1).

B. ILETISIM MODELLERI

Iletisimin siireg olma &zelligi onun ancak diizenli bir modelle
incelenmesini zorunlu kilmaktadir (2). Nitekim bugiine kadar ile-

(1) [than Cemalcilar, Pazarlama (Eskisehir: Hakan Ofset, 1983), s. 356.
(2 Wayne Delozier (Cev.: H. Mes¢i), «Haberlesme- icinde: Haluk Mesgi (Der)),
Reklamcilik Se¢me Yazilar (Eskigehir: Anadolu Uni. AOF Yayini, 1934), s.3.
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tisim, gelistirilen bir¢ok model yardimiyla incelenmistir. Bu mo-
dellerin hepsinde su {ic 6ge mutlaka yer almaktadir: Gonderici
(kaynak), mesaj, alict (Sekil 1). Modellerin genisletilmis sekillerin-
de ise kodlama, kanal, kodu ¢ozme, parazit, geribesleme kavram-
tari tanimlanmaktadir (3).

GONDERICI — MESAJ

v

ALICH

Sekil 1 : Genel Iletisim Modeli

Gonderici, yani mesajin kaynag: bir kisi, grup ya da orglittiir.
Kaynak istegini, diislincesini ya da haberini bir dizi simgeye do-
niistiirerek kodlama islemini gerceklestirir. Kod yardimiyla olu-
san mesaj, bir kanal araciligiyla aliciya ulastirilir. Burada kanal,
mesajin gondericiden aliciya dogru gittigi yol ya da medyadir. Al-
c1 kodu ¢ozer, tepkisinin gondericiye ulasmas1 ise geribesleme ola-
rak adlandirilir.

Acikladigimiz iletisim ogeleri Sekil 2’de goOsterilmistir.

S leeer LEEDAS 5{-» 0D COTMEbma]  ALICI

S s 1

I <+ PARAZIT o>

L—‘ GERIBESLEME }e TEPKI

Sekil 2 : Genisletilmis Iletisim Modeli

Mesajin alici icin anlam tasumasi, iletisimin basariyla gergek-
lesebilmesi icin gonderici ve alicimin «deneyim bolgeleri»nin kesis-
mesi gerekir (Sekil 3). Kesisen bolge ne denli biiyiik olursa ileti-
sim o kadar basarili olur (4).

{(3) Age, s5.5. . B

(4)  Wilbur Schramm, «Haberlesme Nasil Isler?» iginde: Unsal Oskay (Der.),
Kitle Habkerlesme Teorilerine Giris, 2. B. (Ankara: Ankara Uni. Siyasal Bil-
giler Fak., 1973), s. 103.
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Crtak Deneyim
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KODLAMA

Gonderici Alict
Dencyim Dencyim
Bolgesi Bolgesi

Sekil 3 : Ortak Deneyim Bolgesi
II. PAZARLAMA ILETISIMIi

A. TANIMI

Pazarlama, iyi bir malin gelistirilmesi, dogru olarak fiyatlan-
dirilmas1 ve tiiketicilerin istedikleri zaman hazir bulundurulmasi
yainnda daha baska islerin yapilmasinit da gerekli kilar. Zira tiike-
ticilerin malin varhg: konusunda bilgi sahibi olmalari, malin iis-
tiintiikleri karsisinda inandirilmalart gerekmektedir. Bu durumun
geregi olarak da her isletme, tiiketicileri ve/veya rekabeti diisiine-
rek etkin bir iletisim program hazirlamak zorunlulugunu hisse-
der (5). Burada «etkin bir iletisim programi»ndan kasit inandirici
(ikna edici) iletisimdir.

Aciklamalarimiz dogrultusunda pazarlama iletisimini soylece
tanimlamak miimkiindiir: Pazarlama iletisimi, isletmenin potansi-
yel tiiketicilerde ve/veya halihazir kullanicilarda, davranmis/tutum
degisikligi yaratmak amaciyla, mamul ve hizmetleriyle neler vaat
ettigini, neler saglayabilecegini anlatmak igin gerceklestirdigi, prog-
ramlanmis, inandirict iletisim cabalarnnmn timiidiic (6).

(5) Philip Kotler (Cev.: Y. Erdal), Pazarlama Yénetimi, 2. B., 2. C. (Istanbul:
Bilimsel Yayinlar Dernegi Yayini, 1984), s. 258.

(6) Age, s. 27¢; Ayrica bkz.. Wayne Delozier (Cev.: H. Mesg¢i), «Pazarlama Ha-
berlesmesi,» i¢inde: Haluk Mes¢i (Der.), Reklamcihik Se¢me Yazilar, s. 1.
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Bir isletmenin pazarlama iletisiminde kullandig1 ogeler sun-

lardar (7):

. Mamul. Mamuliin gortinimii, kullamimi, isleyisi, markasi,

ambalaj bicimi, ambalaj rengi, nitelikleri tiiketiciye isletme
hakkinda ®nemli mesajlar verir.

. Fiyat. Mamuliin fiyat1 bir prestij kaynagi olabilir veya ma-

kul bir fiyat rasyonel satinalma davramiglarimi etkileyebilir.

. Dagitim. Mamuliin satildign yer tiiketici icin mamul imaj1

hakkinda fikir verir.

. Tutundurma. Reklam, yiiz yiize satis, diger tutundurma ca-

balari, halkla iliskiler. Ozellikle bu tutundurma o6geleri tiiketi-
ciyle iletisimi saglayan en onemli pazarlama iletisimi ele-
manlaridir.

Siraladigimz Sgelerden de anlasildig: gibi, tiiketicinin mamul
ve/veya isletme hakkindaki imaji, basta tutundurma olmak iizere
¢ok sayida degiskenin karmasindan olusan mesajlar biitiiniidiir.
Bu karmaya «pazarlama iletisimi karmasi»da denmektedir.

B. PAZARLAMA ILETISIMI MODELI

Sekil 4'de goriilen pazarlama iletisimi modeli, genel iletisim
modelinin bir uyarlamasidir. Iletisim modelinde goriilen tiim 6ge-
lere sahiptir (8).

KODLAMA
ISLETME 1 Mamul ot MESA) ol KOD COZME HEDEF
Fiyat KANAL
Dagitim Y
Tuiundurma
° PARAZIT |
GERIBESLENME TEPKI N

Sekil 4 : Pazarlama Iletisim Modeli

(7)
(8)
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Mesajin kaynag isletmedir. Mesaj ise mamuliin kendisinden,
markasindan, fiyatindan, ambalajindan, satildigi yerden tutundur-
ma faaliyetlerinden olusan bir Oneriler biitiiniidiir. Mesajin kod-
lanmasi isletmenin kendisi tarafindan yapilabilecegi gibi, bir rek-
lam veya halkla iliskiler ajansimin yardimiyla da yapilabilir. Pa-
zarlama iletisim kanali, satis elemam, kitle iletisim araclari, ma-
muliin kendisi veya fiyat1 olabilir. Hedef, tiiketiciler olabilecegi
gibi, ortaklar, finans kuruluslar ve kamu yoneticileri de olabilir.

Pazarlama iletisiminin amaclan, farkina vardirma, ikna etme,
isteklendirme, olumlu goriis agiklattirma, baglilik yaratma, satisi
gerceklestirmedir. Pazarlama iletisimi siirecinde geribesleme pa-
zarlama arastirmasi yoluyla saglanir (9).

III. TUTUNDURMA

A. TANIMI

Calismamizda tutundurma olarak terimlestirdigimiz pazarla-
ma iletisimi elemant igin Anglo-sakson literatiirde «promotion» te-
rimi kullamilmasina ragmen Tiirkce kaynaklarda tam bir terim bir-
ligine heniiz varilamamistir. Tiirkge kaynaklarda «promotion» ye-
rine «satis tahriki (10)», «satis tesviki (11)», «satis cabalari (12)»,
«satisn 6zendirme (13)», «satisi kolaylastirict iletisim siireci (14)»,
«ylikseltim (15)», «tanmitim (16)», ya da yalnizca «promosyon (17)»
kullamilmaktadir. Tutundurma terimi ise ilk kez Olug¢ tarafindan
1970 yilinda «Pazarlama Ders Notlari»nda kullanilmistir (18).

(9) Cemalcilar, s. 348.

(10) Zeyyat Hatipoglu, Pazarlama {Istanbul: Anml Kitabevi, 1977}, s. 17.

(11) Pazarlama Idaresi ve Teknikleri El Kitab: (Ankara: MPM Yayini, 1969), s.91;
Aykut Sireli, Sosyo-Psikolojik Cephesi Ile Mal Politikas1 (istanbul: Istanbul
Uni. Isletme Fak. Yayini, 1972), s.2.

(12) Cemalcilar, s. 352.

(13) Kemal Kurtulug, Reklam Harcamalari, 2.B. (istanbul: Istanbul Uni. Isletme
Fak. Yaymi, 1982), s. 16.

(14) Tanju Oz_piirk,_ «Tutundurma» iginde: Pazarlama Yénetimi, 2.B. (Istanbul:
Istanbul Uni. Isletme Fak. Pazarlama Enst. Yayini, 1978, s. 172.

(15) Kotler, s. 297.

(16) Tung¢ Erem, Yoénetim Agisindan Pazarlama, 3.B. (istanbul: Istanbul: i.T.i.A.
Nihat Sayar Vakfi Yayini, 1980), s. 157.

(17 Cengiz Pinar, Pazarlama Politikalar1 ve Stratejileri (zmir: Ege Uni. 1.T.B.
Fak. Yayini, 1970}, s. 20%; [smet Mucuk, Pazarlama ilkeleri, (Istanbul: Der
Yayinlari, 1982}, s. 149.

(18) Ozturk, s. 170.
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Latince kokenli «promotion» deyimi Latince «promovere» ke-
limesinden gelmekte olup ileriye dogru hareket etmek veya ettir-
mek anlamina gelmektedir (19). Tiirkce kaynaklarda yer alan te-
rimlerde de gortldigii gibi «ileriye dogru harekei» terimlerin or-
tak noktasini olusturmakta, hicbiri kapsam itibariyle «promotion»
deyiminin anlamini verememektedir. Tiirkcemizdeki «tutunmas
kelimesinden tiireven «tutundurma» terimi de bir nesne, goris
ya da distincenin kabul gormesi, benimsenmesi anlamina gelmek-
te, karsit olarak ise «tutunmama-tutunamama» deyimleri kulla-
nilmaktadir (20). Bu nedenle «tutundurma» teriminin daha cok
yeni mamullerle birlikte kullanilmas: uygundur.

Tutundurma tiiketici ile isletme arasmnda gerekli bag kuran,
laylastirmak (benimsetmek, baglihk yaratmak) amaciyla, isletme-
nin denetimi altinda yiiriitiilen, miusteriyi ikna etme amacina yo-
nelik, bilingli, programlanmis faaliyetlerden olusan bir biitiindiir

(2D).
B. TUTUNDURMA MODELI

Tutundurma tiiketici ile isletme arasinda gerekli bagi kuran,
inandirta1 iletisim siirecinin bir pargasidir(22). Tutundurma Ggesi-
ni diger pazarlama iletisimi 68elerinden ayiran ozellik tiiketiciye
ulasmada o6zel medyalardan yararlanmasidir. Ayrica bu medyalar
aracibgiyla diger pazarlama iletisimi mesajlarindan  tiiketicileri
haberdar etmesidir. Tutundurma modeli Sekil 5'de gosterilmistir.

KODLAMA
ISLETME Reklim b} MESAJ JF* xop oz HEDSE
Yiiz yiize satiy .
Diger tutundurma MEDYA

cabalan
Halkla digkiler

PARAZIT

GERIBESLENME ~ [# TEPKI

Sekil 5 : Tutundurma Modeli

(19) James F. Engel vd., Promotional Strategy-Managing the Marketing Commu-
nications Process, 4.B. (Homewood, IIl.: Richard D. Irwin Inc., 1879), s.3.

(20) Ozturk, s. 172.

(21) Engel vd., s.3.

(22) William M. Kincaid, Premotion: Products, Services and Idess, 2.B. (Colum-
bus, Ohio: Bell and Howell Co., 1923), s. 133.
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C. TUTUNDURMA ARACLARI

Genelde kabul edilen bir ayirima gore tutundurma araclar:
dorde ayrilmaktadir: Reklam, yiz yiize satis, difer tutundurma
cabalar: ve halkla iliskiler. (Bkz. Tablo 1)

Rellam. Amerikan Pazarlama Birliginin tamitimma goére rek-
lam, herhangi bir malin, hizmetin veya fikrin, bedeli 6denerck, ki-
sisel clmayan bir bicimde yapilan tanitim faaliyetidir (23).

Yiiz yiize satig. Satiscilarin satiglar arttirmak amaciyla, mev-
cut ve potansiyel alicilarla yiiz yiize temaslarini kapsar. Yiz yiize
satisin diger bir ismi de kisisel satisdir (24).

Diger tutundurma cabalarn. Satiscilarin ve aracilarin firma ma-
mullerini satma kapasite ve arzularini artiran, tiiketicileri satinal-
maya isteklendiren, diger pazarlama bilesenlerinin sagladigi malze-
me ve teknikleri destekleyen ve gliglendiren (prim, indirim, ikra-
miye vb.) diger tutundurma cabalaridir (25).

Haikla Iligkiler. Temel olarak halkla iliskiler orgiitiin yoneti-
mine ait bir gorevdir. Halkla iliskiler bir kurulusun yonetiminin
izlemekte oldugu politikanin halka benimsetilmesi, calismalarin de-
vamlt ve tam olarak halka duyurulmasi, yonetime kars: olumlu bir
hava yaratilmasi, buna karsilik halkin da yonetim hakkinda ne di-
stindligiiniin, yonetimden ne istediginin ogreniimesi ve halkla is-
birligi saglanmasidir (26). Halkla iliskilerin amacina ulasmak icin
kullandig1 araglardan bazilari gerek kurum, gerekse mamuller icin
kamuoyu nezdinde olumlu imaj yaratmaya yoneliktir. Bu nedenle
halkla iliskiler cabalari tutundurma karmasi icinde stratejilestiri-
lerek, yonetimin yiriittugi diger halkla iliskiler faaliyetleriyle
uyumlastiriimalidir.

Tutundurma faaliyetleri icinde diistiniilen en 6nemli halkla
iliskiler ara¢lar: tamitim (publicity) ve kurumsal reklamdir. Tamtim
bizce halkla iligkilerin bir aracidir, halkla iliskiler teknigidir (27).

(23) William H. Bolen, Advertising (New York: John Wiley and Sons, 1981), s.4.

(24) Kurtulus, s. 18. V

(25) Ismail Kaya, «Satista Tesvik (Sales Promotion)», Pazarlama Dergisi, Y. 8,
S. 3 (Eyla! 1983), s. 20.

(28) James B. Orrick (Cev.: O. Onaran?), Halkla iliskiler (Ankara: Ankara Uni.
Siyasal Bilgiler Fak. Yayini, 1967), s.4.

(27) Orrick, s. 10; Kincaid, s. 362.
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TUTUNDURMA KARMASI

REKLAM YUZ YUZE SATIS DIiGER TUTUNDURMA HALKLA ILISKILER
KARMASI KARMASI CABALARI KARMASI KARMASI

Gazete Nihati Tiiketicilere Prim Tamtim

Dergi Perakendecilere Indirim Konusma

Radyo Toptancilara Kupon metinlerinin

TV Ureticilere Ikramiye hazirlanmasi

Posta yoluyla Yarisma Basinla iliskiler

Satis yeri Sergi editorlik

Actk alan Esantiyon Kurumsal Reklam

Hediyelik esya

Tablo 1 : Tutundurma Aracian




Tanitim bir mesaji (bireysel, orgiitsel, 6zel) 6deme yapmadan, kitle
iletisim araglarniyla haber niteliginde aciklama/duyurma faaliye-
tidir (28).

D. TUTUNDURMA STRATEJISI

Genel olarak strateji «Uzun donemli temel amaglarin tesbiti ve
bu amaclara ulasabilmek igin izlenecek yol» olarak tanimlanmak-
tadir (29). Tutundurma araglar1 sahip olduklan {stiinliikleri ve
yetersizlikleriyle cesitli fonksiyonlar: yerine getirirler. Bu nedenle,
kullanima hazir hale getirilmeleri ve koordine edilmeleri gerek-
mektedir (30). Tutundurma hedeflerinin saptanarak tutundurma
araglarinin kullanima hazir hale getirilmesi, birbirleriyle biitiin-
lestirilmesi ve uyumlastirilmasina tutundurma stratejisi adi veri-
lir (31). Tutundurma stratejisinin olusturulmasinda herhangi bir
stratejinin olusturulmasinda gegilen evrelerden gecilmektedir. Tu-
tundurma imkanlar1 arastirilir, kaynaklar analiz edilir, hedefler
saptanir, stratejiler gelistirilir, degerlendirilir ve tutundurma arag-
larina belirgin gorevler verilir (32).

Bir¢ok Tiirkce kaynak «tutundurma stratejisi»ni «tutundurma
karmasi» adi altinda, «... tutundurma araglarimin optimal oranlar
icinde bir araya getirilmesi» olarak tamimlamaktadir (33). Tanmim-
larda ortak nokta tutundurma biitgesinin saptanmasi ve tutundur-
ma araglarina diisen gorevlerin belirlenmesi tizerinde toplanmuastir.

IV. YENI MAMUL GELISTIRME SURECI

A. TANIMI

Pazarlama yonetimi acisindan yeni mamul oldukca esnek bir
kavramdir. Bugtine kadar yapilmis olan tamimlarda ortak nokta
yeni mamulun isletmeler ve tiiketiciler agisindan farkli anlamlar

(28) Orrick, s. 10.

(29) Dogan Sindiren vd., Isletme Politikast (Ankara: Eskisehir 1.T.I.A. Yaym,
1974), s. 11.

(30) Wayne Delozier (Cev.: H. Mesci), «Pazarlama Haberlesmesi Stratejisinin
Geligtirilmesi» iginde: Haluk Mes¢i (Der.) Reklamcilik Se¢me Yazilar, s. 24.

(31) Cemalcilar, s. 360’da satis ¢abalarina tiimlestirilmis ¢abalar olarak bakilmas:
gerektigini belirtmistir.

(32) Delozier, «Pazarlama Haberlesmesi», s. 24.

(33) Erem, s. 159.
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ifade ettigidir (34). Isletmeler acisindan yenilik pazarlama karmasi
elemanlarina ve bunlarin politika ve stratejilerine iliskindir. Tiike-
ticiler acisindan yenilik ise, yeni pazarlama karmasi elemanlar: ile
politika ve stratejilerin yeni olarak algilanmasina baghdir (35). Ya-
ni isletmenin «yeni mamul istiyorum» demesiyle mamul yeni olma-
makta, mamuliin hedef tiiketicilerce de yeni olarak algilanmasi
gerekmektedir.

Asagidaki isletmeler ve tiiketiciler agisindan yeni mamul anla-
yislarr ayr: ayri ele alinarak incelenecektir.

1. Isletmeler Acisindan

Giinimuzde isletmelerde kabul edilen yeni mamul anlayislar
sunlardir (36).

a. Isletme icin yeni ancak pazarda bilinen mamulii {iretme

Bir isletme teknolojik gelisme sonucu yeni bir mamul pazara
slirdiiglinde, rakip isletmeler de bu yeni mamule benzeyen veya ye-
rine ikdme edilebilecek baska mamuller {ireiebilirler. Rakip islet-
meler ufak tefek bazi farklh unsurlar ilave ediyor olsalar dahi, ye-
nilik degil taklit sozkonusu olmaktadir. Bu durumda mamuliin
degil isletmenin ve/veya markanin yeniligi 6n plana ¢ikar. Isletme-
nin amaci rakip pazardan pay kapmaktir. Cogu zaman mamuliin
gercekten yeni olmadigi halde miisteride yenilik imaji yaratarak
mamule bir yeni mamul hiiviyeti kazandiriimasinda marka etkili
bir aractir (37).

Yeni {iretilen mamuliin pazara yeni bir mamulmiis gibi tanit-
mi, bunlari yeni mamuller icinde degerlememize yol acmak-
tadir (38).

(34) Erdogan Firatli, Yeni Mamul Kalite Kontrolit (Eskisehir: Anadolu Uni.
Mimarlik-Mithendislik Fak. Yayini, 19883), s. 15. . .

(35) Muhittin Karakulut, Tiketici Davranis, 2.B. (istanbul: Istanbul Uni. Isletme
Fak. Pazarlama Ens. Yayini, 1885}, s. 30.

(35) John Gerlach ve Charles A. Wainwright, Successfull Management of New
Products (London: Sir Isaac Pitman and Sons Ltd., 1970), s. 16.

(37) Engin Okyay, Yeni Mamul Kararlari ve Tiirkiye'deki Uygulama (Istanbul:
istanbul Uni. isletme Fak. Pazarlama Ens. Yaywni, 1975), s. 35, Engin Ckyay,
«Yeni Mamul Gelistirmede Markalama ve Ambalaj», Pazarlama Dergisi, Y.4,
S. 1. (Eyldl 1978), s. 11.

(38) Okan Akcay, Endiistri Isletmelerinde Yeni Mamul Gelistirme ve Pazarlama
Yonetimi A¢isindan Analizi (Bursa: Bursa [.T.I.A. Yayini, 1¢77), s. 10.
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Bir isletmenin dis iilkelerden yeni teknoloji, patent ve know-how
alarak trettigi mallar da yeni mamuller simiflamas: icinde taklit
mamul olarak dustiniilebilir (39).

b. Mevcut mamulii yeni bir pazara siirme

Yeni bir pazara girerek ya da farkli bir dagitim kanal kullana-
rak meyvcut mamuller de isletme acgisindan yeni mamul ozelligi ka-
zanmaktadirlar (40). Bir tanuma gore yeni mamuller, tamamen yeni
bir pazar acgan, mevcut mamuliin yerini alan veya mevcut mamul
icin pazari onemli 6l¢lide genisleten mamullerdir (41).

c. Mamulii degisik boyutta pazara stirme

Mamullerin satisim1 artirmak, daha fazla kar elde etmek ve
rakiplere karst kuvvetli olmak icin daha 6nce pazara siirlilen ma-
mullerin boyutlar: degistirilebilir veya degisik boyutlarda mamul-
ler pazara siiriilebilir (42). Ornegin biiyiik boy buzdolabi iiretiminin
yanisira kiigciik boyut buzdolab: iiretimine baslayan isletme, elde
ettigi bu avantajt yeni bir tamitum faaliyetiyle duyurarak satislarim
artirabilir.

d. Yeni ambalaj kullanma

Pazarda mevcut mamullerin ambalaji degistirilerek bu mamul-
lere yeni mamul goriinitimii verilebilir. Ambalajin sekli tamamen
degistirilebilecegi gibi, sadece renk degisikligi de yapilabilir. Boy-
lece yeni bir goriintii ile satis artirma avantajina sahip olunur.

Burada mamule yalnizca, yeni bir goriinim kazandirmasi sézko-
nusudur (43).

e. Yeni fiziksel bicim ve miktar 6l¢tisii kullanma

Mamullerin yeni fiziksel bi¢cim kazanmasi ve/veya miktar ol-
giisit kullamilmasiyla bir¢ok pazarlama avantaji ele gegirilebilir.
Mamuliin markas: da degisirse degisiklik daha etkin hale gelebilir
(44).

(39) Okan Akcay, Pazarlamada Yeni Mamul Kavrami ve Pazarlama Stratejisine
Etkisi, Basilmamis Kollokyum Tebligi, 1979, s.8. )

(40) Robert Leduc (Cev.: T. Celensu), Yeni Mamul Tamitim: (Istanbul: Istanbul
Reklam Yayinlari, 1971, s. 21,

(41) Birol Tenekeciogiu, «Mamuiuin Hayat Seyrinde Pazarlama Yoneticilerinin
Gorevleri», ESADER, C.10, S.2 (Haziran 1275), s. 89.

(42) Akcay, Endistri Isietmelerinde..., s. 10-11.

(43) Age, s. 11.

(44) Gerlach ve Wainwright, s. 19.
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f. Mevcut mamulii iyilestirme

Mamuli iyilestirme, mamulde daha iyi malzeme ve teknoloji
kullanarak kalitesini artirmak ve mamuliin stilinde, goriiniimiin-
de degisiklik yaratmaktir (45).

Mamulii iyilestirme ¢abalarimin birincisi, mamuliin terkibine
giren maddelere ilave yapmaktir. Boylece mamul daha faydali ve
arzu edilir hale getirilir. S6zgelisi mamule tliketicilerin daha faz-
la hoslanacag koku ve/veya tad kazandirilir. Ikincisi ise teknolo-
jik gelismeler sayesinde daha fazla fayda yaratan mamuller iiret-
mek, mevcut mamulleri daha giivenilir, daha kullanimi kolay hale
getirmektir.

g. Tamamiyla yeni mamul iiretme

Tamamiyla yeni mamuller yeni bir teknoloji gerektiren ve/ve-
ya benzeri olmayan mamullerdir. Glintimuzde gelismis tilkelerde
dahi bu tiir mamullere sikca rastlanmamaktadir (46).

2. Tiiketiciler Acisindan

Tiiketiciler agisindan mamuliin yeniligi «algilama» tizerine ku-
ruludur. Bir mamulii tiiketici yeni olarak algihyorsa o mamul ye-
nidir (47). Ancak yeniligin pazarlama y®netimine yon verebilmesi
i¢in tiiketicilerin ¢ogunlugunca «yeni» olarak algilanmasi gerekir
(48).

Algilama, bir ya da birkag duyu orgam tarafindan beyne ulas-
tirllan bir uyaranin anlamlandirilmast (49) ve psikolojik yorumun
katilmasi (50) olarak tamimlanabilir. Bu nedenle sunulan yenilik
pazarlama y&neticisinin gérdigli degil, tiiketicinin  algiladigidar.
Sozgelisi, bira igenler arasinda yapilan bir arastirmada biralar ara-
sindaki farkin aslinda algilama fark: oldugu belirlenmistir (51).
Mamul imajimin asli, algilama tamiminda yer alan «psikolojik an-
lamlandirma da ve yorumlamada» yaratmaktadir.

(43) Kotler, s. 42. B

(46) Hdaldan Glrsel, Firma Acisindan Yeni Uriinlerin Planlanmas: ve Degerlen-
dirilmesi (Ankara: Ankara Uni. Siyasal Bilimler Fak. Yayini, 1979), s. 12.

(47) Cemalcilar, s. 233, Leduc, s. 12 ve Karabulut, s. 24.

(48) Kotler, s. 58.

(49) Gonul Kircaali, «Birey Cevresini Nasil Tanwr?» iginde: Merih Zillioglu (Ed.),
Davranis Bilimleri, (Eskiszhir: Anadolu Uni. AOF Yaymi, 1986), s. 35.

(30) Rasim Adasal, Medikal Psikoloji, (istanbul: Minnetoglu Yaymm, 1877), s. 724

(51) Yavuz QOdabasi, Tiketici Davramisi, (Eskisehir: Anadolu Uni. AOF Yaywmni,
19838), s. 65; Karabulut, s. 113,
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Algilama ozellikle, ihtiyacglar, tutumlar, giidiiler, deneyimler,
kisilik vb. kisisel faktorlerin etkisi altinda meydana geldiginden
mutlaka kisiler arasi algilama farklari olacaktir. Aymi sekilde ayni
birey degisik zaman ya da ortamlara bir olayi, nesneyi farkhi ola-
rak algilayabilecektir (52). Bu farklihk hedef tiiketiciler arasinda
yeni mamuliin ayni sekilde ve ayni siirede kabuliinii engelleyebil-
mektedir (53). Zira ayni yeniligin iki tiiketici tarafindan ayni sekil-
de algilanmasini beklemek ¢ck iyimserlik olur, ancak ortak veya
yaklasik bazi algilama bicimleri tespit etmek miimkiin olabilir.
Boyle bir tespit tutundurma ile ilgili mesajin, medyanmn zamanin
ve sikligin se¢imi i¢in de gerekli olacaktir.

Pazarlama yoneticisine oncelikle diisen gorev, pazarda tiiketi-
ci tarafindan «yeni» olarak algilanabilecek mamul o6zelliklerini be-
lirleyerek pazarda kisa slirede kabul gérecek yeni mamuliin iire-
tilmesine onderlik etmektir (54). Pazarlama yoneticisi, yeniligin,
mamuldeki fiziksel 6zelliklerden cok mamul ile birlikte gelen pa-
zarlama karmas: elemanlarinin algilanabilir cinsten olmasma ve
algilama bicimine bagh oldugunu unutmamalidir. Yeni mamul ti-
ketici igcin etkin bir uyarict oldugu takdirde, 6grenme stireci hizla-
nacak ve daha cabuk kabul edilecektir (55). Mamule yenilik kazan-
diran pazarlama karmasi elemanlari, tiiketiciler, tarafindan algi-
lanmadig: silirece, ne tiir bir ihtiyac1 tatmin ettigi belirsiz kalacak
ve yeni mamul hicbir zaman 6grenilmeyecektir.

Tiiketiciler tarafindan mamuliin yeni olarak algilanmasint sag-
layacak uyaricilar sunlardir:

. Mamul ag¢isindan. Yeni bir ihtiyac yaratan veya mevcut an-
cak karsilanmayan bir ihtiyact karsilayan mamuller. Yeni
renk, boyut, bicim, 6lcii, koku ve tad, yeni kullamim alam,
kullanim kolayhig kazandiran mamiiller veya yeni bir marka.

. Fiyat acisindan. Yeni fiyat, yeni 6deme sekli

. Dagitim agisindan. Yeni bir alim yeri.

. Tutundurma acisindan. Yeni bir mesaj, yeni bir medya, yeni
bir satis ¢abasi.

(52} Kircaali, s. 34.

(563) Karabulut, s. 110.

(54) Mucuk, s. 92. .

(55) Cavit Binbasioglu, Ogrenme Psikolojisi, (Ankara: Binbasioglu  Yayinevi,
1978), s. 41.
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Tiiketici agisindan mamulii yeni kilacak, benimsenmesini hiz-
landiracak ve tutundurma stratejisine yon verecek 6nemli baska
bir konu da yeni mamuliin yeni bir isleime ya da eski bir isletme
tarafindan piyasaya sunulmus olmasidir. Tiiketici goziinde yeni
mamul {ireten isletmeler Oncii isletmeler, taklit mamul tireten is-
letmeler ise izleyici isletmelerdir (56).

B. YENI MAMUL AMACLARI

Temel olarak yeni mamul amaclan ile isletme amaclar1 ara-
sinda paralellik vardir. Yeni mamul gelistirmenin de temel amaci
kardir. Fakat yeni mamul gelistirme nedenlerini yalnizca kara bag-
lamak hatalidir. Isletmelerin kdrim yamsira yeni mamul iiretme
amaclari sunlardir (57):

. Tiiketici tercih ve zevklerini karsilayabilme,

. Rekabet,

. Mal karmasini ve dizisini genisletme ve tamamlama egilimi,
. Pazar payim biiyiitine,

. Mevcut malin devrini tamamlayarak talebinin azalmasi.

Isletmeler yukarida saydigimiz nedenlerin biri ya da birkag-
ni ama¢ kabul ederek veya bunlarin zorlanmasiyla yeni mamul
arayisi icine girerler.

C. YENI MAMUL OZELLIKLERI

Isletmeler belirledikleri amaclar dogrultusunda yeni mamul-
de ekonomik, teknik ozelliklerin yamsira, mantiki 6zellikler de ara-
maktadirlar. Isletmelerin yeni mamulde olmasini istedikleri 6zel-
likler alti1 noktada toplanmaktadir (58) :

. Ekonomik iiretim imkanlarina sahip olmalidir.

. Teknolojik imkanlar yeni mamulii tiretmeye yeterli olmahidir.
. Karli olmalidir.

(56) Cemal FEkin, Pazarlama Yoniinden Yeni Mal Gelistirme Uzerine Bir Modal
(Adana: Kemal Matbaas: A.$. 1975), s. 22-23; Sireli, s. 44.

)  Akcay, «Pazarlamada Yeni...», s. 8.

3} Age, s. 6.
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. Basarili pazarlama imkéanlarina sahip olmalidir.

. Tercihe neden olacak farkli Gzellikleri olmalidir. Zira paza-
ra suriilen yeni mamuliin titketicinin ilgisini ¢eken «yenilik»
ozellikleri olmaz ise, kabuli giiclesecektir.

Yukarida ana hatlariyla belirtilen alti 6zelligin yanisira islet-
meler yeni mamulde ayrintili «tutunmas 6zellikleri de aramak zo-
rundadirlar. Ciinkii baz1 yenilik 6zellikleri mamuliin tutunmasim
kolaylastirirken bazilar ise giiclestirmektedir. Asagida adi gecen
yenilik ozellikleri gruplanarak agiklanacaktir (59):

. Tutunmayr Kolaylastiran Ozellikler. Mamuliin eskiye naza-
ran disiik fiyatla veya rakiplerinden diisiik fiyatla pazara siiril-
mesi, kullanim kolaylhigi ve/veya giivenligi getirmesi, ihtiya¢ duyu-
lan yer ve zamanda hazir bulunmasi, gosteris icin tiiketim imkani-
nin ve ikna edici ozelliklerinin bulunmasi yeni mamuliin kabuli-
nit hizlandiracaktir.

. Tutunmay1 Giiclestiren Ozellikler. Mamuliin, yeni kullanim
yontemleri, alisilmamis kullanma usulleri getirmesi, mamuliin tii-
keticinin anlayamadigt ve bilmedigi vaadleri tasimasi, kullanilisin-
da yeni masraflara yol acabilme ihtimali yeni mamuliin kabuliinii
gliclestirecektir.

. Etkisi Kisiye Gore Degisen Ozellikler. Mamuliin baz1 yenilik
ozelliklerinin etkisi ise kiiltiirel ortama baglidir. Mamuliin yeni
olarak algilanan yeni goriintisii (sekli, rengi, kokusu), degisik hiz-
metleri beraberinde getiriyor olusu veya degisik bir satis kanaliy-

la tiiketiciye ulasmast kisisel ve g¢evresel farkliliklara gore degisik
etkiler yaratabilecektir.

Bazi yenilik o6zelliklerinin mamuliin kabuliinii hizlandirmasi-
nin, bazilarmin ise gli¢lestirmesinin nedeni, tiiketicinin «riski» al-
gilamasidir (60). Pazarlama yoneticisi, tiiketicinin algiladigi risk-
leri (korkular) azaltmak, mamul ve markasina karsi bagimlihik
yaratmak i¢in, mamuliiniin sahip oldugu avantaj ve dezavantajlar
inceden inceye arastirmak zorundadir.

(9) Chester R. Wasson (Cev.: S. Oz-Alp), «Yeni Mamuliin Yeniligi Neresindedir?»
icinde: Pazarlama Secilmis Yazilar (Ekisehir: Eskisehir I.T.I.A. Pazarlama
Ens. Yayini, 1968), s. 117.

(50) Odabasi, s. 67.

85



V. YENI MAMUL GELISTIRME SURECI

Isletmeler yeni mamul gelistirmeyi alti safhada ele alirlar. Bu
safhalarda, isletmenin teknik ve ekonomik durumuyla, yeni ma-
mul alternatifleri arasinda iliski kurularak, teknolojik tahminler-
de bulunulur. Pazar yapisi analiz edilerek alternatif yeni mamuller
tizerinde risk analizleri yapilir. Sozii gegen alti safha asagidaki
gibi siralanabilir (61):

A. FIKIRLERIN TOPLANMASI

Isletme icinden (iist yoneticiler, teknik personel vb.) ve disin-
dan (Universiteler, miisteriler, reklam ajanslari, finansal kurum
ve bankalar, diger isletmeler vb.) yeni mamul fikirleri elde edilir.

B. ON ELEME

Bu safhada toplanan yeni marnul fikirlerinden isletme amag-
larina ve imkéanlarina uymayanlar elenir uyanlar ise 6nem sirasi
na gore siralanir. Sonra bu teklifler «mamul degerleme cetvelleri»
gibi kantitatif olmayan yontemlerle, pazarlama, satis ve iiretim

yonlerinden analiz edilir. Bu sekilde isletme amaclarina uygun ma-
muller bulmaya c¢alisihir (62).

On eleme safhasinin amaci cok sayida yeni mamul fikrini en
aza indirerek zaman ve maliyet tasarrufu yapmaktir.

C. EKONOMIK ANALIZ

Uygun gorillen yeni mamul tekliflerinin kantitatif yontemler-
e maliyet ve satis analizlerinin yapilmasidir. Bu sekilde alterna-
if veni mamullerin belirli bir siire icerisindeki ekonomik durum-
lar1 ortaya ¢ikarlir. Analizlerle talep, rekabet, maliyet vb. faktor-
lerin, isletmenin pazarlama faaliyetlerine katkist belirlenir. Karh-
ik durumlar, degisir ve degismez maliyetleri, yeni yatirim ihtiyac-
lan incelenir. Bu safhada proforma gelir-gider tablosunda tutun-
durma giderlerine de yer verilir. Bu sekilde tutundurma masraf-
lar da belirlenir.

e S

(31) Akcay, Endiisiri isletmelerinde..., s. 28.
(62) Gursel, s. 43-88.
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D. MAMUL GELISTIRME

Ekonomik goriilen mamuliin sekli, boyutu, ambalaji, markasi
vb. Ozellikleri belirlenir ve modelleri hazirlamir. Diger yandan yeni
mamul karsisinda tiiketici davraniglari tesbite c¢alisilir. Mamuliin
dayamkli veya dayamiksiz tiiketim mali olusuna gore telefon, mek-
tup, panel, gozlem yontemlerinden uygun olanlar kullanilir. Boy-
lece tiiketici tercihinin ne yonde olacagi kararlastirilir.

Yeni mamulii meydana getirmek i¢in basarili bir zamanlama

onem tasimaktadir. Bu konuda kantitatif tekniklerden yararlani-
labilir.

E. PAZAR DENEMESI

Pazar denemesi, yeni mamule iliskin pazarlama programinin
biitiin olarak, iyi se¢ilmis, az sayida gercek satis noktalarinda de-
nenmesidir (63). Satis denemesi daha ¢ok tiiketim mallarinda kul-

lanilmaktadir. Pazar denemesinde toplanan verilerle su sonuglara
varilabilir (64):

. Tiiketicilerin mamulii kullanma ve satinalma siireleri,
. Mamuliin ilgi ¢eken yonleri,
. Mamuliin kimler tarafindan daha ¢ok tercih edildigi.

Pazar denemesinin sonuclar1 isletme yoneticilerine, esas ola-
rak iki bakimdan yardimc: olur. Birinci olarak, tutundurma faali-
vetlerinin etkinlik derecesi anlasilir. Ikinci olarak ise yeni mamu-
liin tiiketicinin ihtiyaglarini karsilamada ne derece basarili oldu-
gu ortaya ¢ikar. Birinci ozellikle ilgili olarak ilk deneyenlerin ora-
ni, ikinci ozellikle ilgili olarak ise tekrar satinalanlarin orani kri-
ter olarak kullanilir. Bu iki temel kritere gbre pazar denemesin-
den cikarilacak dort muhtemel! sonug¢ vardir (65):

. Yeni mamulii deneyenlerin hem de yeniden satin alanlarin

oranmin yiiksek oldugunu gdsteriyorsa, mamul ticari saf-
haya hazirdir.

(83) Akcay, Endiistri Isletmelerinde..., 5. 112.
(64) Kotler, s. 101.
(35) Age, s. 101.
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. Deneyenler yiiksek, yeniden satinalanlar diisiik ise mamul
gbzden gecirilmelidir.

. Ilk satinalanlarin oram diisiik, yeniden satinalanlar yiiksek
ise, deneyenlerin yeni mamulden memnun kaldiklar1 ancak
tanitma faaliyetlerinin zayif oldugu ortaya c¢ikar.

. Her iki oran da diisiik oldugu takdirde mamulii bu sekliyle
tretmekten vazgecmek gerekir.

F. TICARI SAFHA

Pazar denemesi safhasindan sonra varsa yeni mamuliin eksik-
Bkleri tamamlanmir ve isletme lretime gecer. Yeni mamul tireten
isletme bu sathada tiim pazarlama faaliyetlerini sistemli bir tarz-
da yerine getirebilmek icin, planlama tekniklerinden yararlanarak
pazarlama stratejisini gelistirmesi gerekir. Pazarlama stratejisinin
gelistirilmesinde ana amag¢ yeni mamule talebi yaratmak ve bu
talebi en iyi sekilde karsilayacak pazarlama sistemini gelistirmek-
tir. Pazarlama stratejisinde ii¢ satha sozkonusudur:

. Hedef pazarin saptanmasi,
. Pazarlama karmasinin olusturulmas,

. Pazarlama maliyetlerinin belirlenmesi.

Hedef pazarin saptanmasi, en genel anlamiyla isletmenin hi-
tap etmeyi diisiindiigii tiiketici grubunun secilmesidir. Pazarlama
karmasinin olusturulmasi ise, segilen hedef pazardaki tiiketicilerin
ihtiyaglarim karsilamak amaciyla fiyat, dagitim ve tutundurma
stratejilerinin saptanmasidir. Son safha ise pazarlama faaliyetleri-
nin gerceklestirilmesinde karsilasilacak pazarlama maliyetleri be-
lirlenir.

VI. YENI MAMUL PAZARLAMA ILETiSIiMi STRATEIJISINiI ET-
KILEYEN DEGISKENLER

Yeni mamul pazarlama iletisim stratejisinde verilecek temel
kararlar, izlenecek vyollar, bir dizi degiskenin etkisi altinda belir-
lenir. Ad1 gecen degiskenlerin bir kismi isletmenin denetleyebildi-
g1, bir kismu ise denetleyemedigi degiskenlerdir.
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A. DENETLENEBILEN DEGISKENLER

1. Mamuliin Tiirii ve Ozellikleri

Yeni mamuliin endiistriyel ya da tiikketim mali olusu, farkh
tutundurma araglarimi kullanmayi gerektirir. Bugiin tiiketim mal-
lar1 pazarlamasinda en onemli tutundurma aracinin reklam, en-
diistri mallan pazarlamasinda ise yiiz yiize satis oldugu genis ol-
ciide benimsenmis bulunmakla birlikte endiistri mallan i¢in rek-
lam, tiiketim mallar1 i¢in yiiz yiize satis Onem tasimaktadir. Soz-
gelisi yeni mamul bir endiistri mal oldugunda reklamdan yarar-
lanmak zorunlu hale gelebilir. Ciinkii potansiyel alicinin, satis ele-
manim kabul etmesi, mal hakkinda soyleyeceklerine inanmasi i¢in
yeni mali iireten isletmenin varhigindan haberdar olmasi gerekir.
Yine, eger yeni mamul bilinmeyen bir 6zellige sahipse, bu czellige
karsi potansiyel alicida asinalik yaratma reklama diisecektir (66).

Ikinci boliimde de incelendigi gibi mamulun sahip oldugu
ozellikler (iistiinliigii, hedef kitleye uygunlugu, karmasikligi, dene-
nebilir ve soylenebilir olusu vb.) tutundurma mesajim etkiler. Soz-
gelisi mamul potansiyel tiiketicilerin kiitiirierine, deger sistemle-
rine aykinn oldugu takdirde tutundurma mesaji, mamulii mevcut
defer sistemlerine uydurmaya calismalidir.

2. Dagitim Kanah Stratejisi

Isletmenin yeni mamul icin sectigi dagitim kanali, tutundur-
ma stratejisini hedef kitle, mamul imaji ve zamanlama acisindan
etkilemektedir.

Isletmenin mamulii tiiketiciye aracisiz ulastirmasi, aracilara
yonelik tutundurma cabalarimi ortadan kaldiracaktir. Araci sayi-
sinin artmasi, isletmenin kendi pazarlama sirketlerini ve/veya ba-
yilerini kullanmasi durumlarinda ise tutundurma faaliyetleri 6nem
kazanacaktir. Dagitim kanalimin sayisimi belirleyen yogun, secici
veya imtiyazli dagitim kanali stratejilerinden biri secildiginde (ara-
cilarin mali satmada g¢ekimser davranma durumuna gore) farkh
tutundurma ‘arag¢lart kullanilacaktir {(67).

(66) Pazarlama Idaresi..., s. 93.

(67) Eli P. Cox (Cev.: N. Sagtir), Marketing, (Ankara: Basnur Matbaasi, 1965),
s. 75.
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Mamuliin satildig1 yerde tiiketiciye mamul hakkinda bilgi ve-
recegi icin, tutundurma mesajim duzenlerken gozoniine alinmasi
zorunludur.

Dagitim programi ile tutundurma programi arasinda zaman-
lama acgisindan uyumlastirma olmadigi takdirde tutundurma amag-
lar1 tehlikeye girebilir. Sozgelisi TV'de veya diger medyalarda ta-
nitilan yeni mamulii, tiiketiciler hemen gérmek ve almak isteyebi-
lirler. Tiiketici acik¢a mal talep etmese bile, sézgelisi TV'de gor-
diigii mali, magazada da goriince satinalma siirecinin hizlanmas:
sozkonusu olabilir. Ancak isletme mamuliin dagitimini zamanin-
da vapmamuissa, tiiketici diis kinklifina ugrayacag: gibi, tutundur-
ma faalivetinin etkinligi de azalacaktir. Ote yandan bazi isletme-
lerin mallarimin cok satildigr imajmi verebilmek i¢in satis noktala-
rina az miktarda mal dagittiklar: unutulmamalidir (68).

3. Fiyat Stratejisi

Gelistirilen yeni mamuliin pazarda tutunmasinda 6nemli fak-
torlerden biri o mamuliin fiyatidir. Ayrica fiyatin yenilik o6zellik-
lerinden biri oldugunu da unutmamak gerekir (69).

Yeni bir mamuliin fiyatlanmasinda ii¢ faktor etkili olur (70):

. Mamuliin kabul ettirilmesi,

. Rekabet karsisinda pazar paymn korunmasi, artirilmasi,
. Kar.

Goriildiigii gibi «mamuliin kabulii» fiyatlama amaglarn arasin-
dadir ve mamul gelistirilmeden 6nce gtézoniine alinmast gerekir
(71). Fiyat, mamuliin kalitesi hakkinda mesaj niteligi tasidigindan
ve 6deme kolayligi yontiyle ikna etme &zelligi bulundugundan tu-
tundurma mesaji ile ayni1 yonde stratejilestirilmesi gerekir. Yeni
mamuliin fiyatlanmasinda yiitksek fiyat politikalarindan biri (pa-
zarin kaymagini alma, gercek deger iizerinden fiyatlandirma, imaj

(68) Omer Asict ve Baybars Tek, Fiziksel Dagitim Yonetimi (Izmir: Bilgehan
Basimevi, 1985), s. 31.

(69) Sindiren vd., s. 84.
(70) Joel Dean (Cev.: S. Biiker), «Yeni Mamulin Fiyatlanmasi», i¢inde: Pazar-

lama Secilmis Yazilar (Eskisehir: Eskisehir I.T.I.A. Pazarlama Ens. Yayuwn,
1938), s. 131.

(71) Okan Akc¢ay, «Yeni Mamull Yasam Evrelerinde Fiyatlama Stratejisi», Akade-
mi, CIII, S.1 (Mart 1974), s. 162
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yaratma vb.) uygulandiginda tutundurma platformunun da duygu-
sal motifler tizerine kurulmasi gerekir. Tersi bir durumda ise (pa-
zara derinligine girme, rakipleri pazar disinda tutma, rakipleri or-
tadan kaldirma vb.) rasyonel motifler agirlik kazanir (72).

Ancak satinalma kararinin verilmesinde mamuliin kullanmilma-
siyla tiiketicinin saglayacagl prestijin, ikna edici tutundurma me-
sajimin ve mamuliin ayirict 6zelliginin mamuliin fiyatindan daha
fazla rol oynadigi unutulmamalidir (73).

Tutundurma fiyat iliskisinin bir yonii de tutundurma harca-
malarinin fiyatin etkisi altinda azalip, artmasidir.

4, Marka Imaj

Marka, tiiketicilere hakkinda bilgi edindikleri mallar1 dene-
mek, bunlar arasinda tatmin edici bulunanlar1 yeniden satinalmak
digerlerini ise almaktan kagmmmak imkani veren bir pazarlama
aracidir (74). Markalama ureticinin mallarinin taninmas: ve rakip-
lerin mallarindan ayirdedilmesi igin gercklidir.

Tutundurma faaliyetleriyle markanin, belirli bir tiiketici gru-
bunun fikirlerini, isteklerini, zevklerini yansitmasi, sosyal ve psi-
koiojik bakimdan rakiplerinden farkli anlamlar ifade etmesi sag-
lanir. Marka isletmelerin ulagsmaya calistiklar1 marka tercihi ve
marka bagimliligt kavramlarinin 6zinii olusturmaktadir.

Markamn, tiiketici tarafindan olumlu karsilanan bir imaja sa-
hip olusu ve/veya tiiketicinin markay1 onceki satin almalarindan
edindigi deneyimler marka tercihi ve bagimlilig1 yaratir. Boyle bir
isletmede kolaylikla mamul ¢esidine yeni bir mamul ilave edebilir.
Yeni mamul eger isletmenin daha 6nceki mamuliine benziyorsa,
bu takdirde ayni marka korunarak mevcut bagimlilik ve imajdan
yararlanilir. Tutundurma mesaj: mevcut imaji gliclendirecek sekil-
de olusturulur. Bu tiir yeni mamullerin (75):

. Tuketiciler tarafindan kabulii daha hizhidir.
. Tutundurma harcamalar1 azalir.
. Aracilar tarafinda da kolayca benimsenir.

(72) Fiyatlama stratejilexi konusunda bkz.: Uraz, s. 140-148.
(73) Pazarlama idaresi..., s. 91.

(74) Sireli, s. 47.

(75)  Akcay, Endistri..., s. 97.
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5. Kurum Imajt

«Kurum imaji» isletme kisiliginin kamuoyu tarafindan nasil
algilandiginin bir gostergesidir. Yeni mamul tiiketicilerce gelisme-
ve acik, diiriist, glivenilir, teknolojide 6ncii, dost gibi olumlu imaj-
larla taninan bir kurum tarafindan utretildigi takdirde kabulii ko-
laylasacaktir. Stzgelisi Hoover'in ¢ikardigi yeni elektrik siipiirge-
sinin benimsenme hiz1 ile Hitit diye bilinmeyen bir fabrikanin ¢i-
kardig: elektrik siiplirgesinin benimsenme hizi arasinda fark ola-
caktir.

Kurum imaji1 yalnizca nihai tiiketici ic¢in degil, aracilar, perso-
nel, ortaklar gibi ikna edilmesi gercken diger hedef gruplar icin
de onemli bir referans kayna@idir.

1976 ve 1980 yillar1 arasinda A.B.D.de yapilan kurumsal rek-
lamlarin yalmzca ve % 41'i tiiketim mallar: tireticilerine % 66’s1
ise endiistri mallan iireticilerine aittir. Kurumsal reklam yapan ti-
ketim mallar: iireticileri ise yiiksek fiyatli dayanikli tiketim mali
tireten sirketler clmustur. Bunun ana nedeni dayanikli tiiketim
mallar1 alimmda mamuliin kalitesi ve kurum imajinin etkin rol
oynamasidir. Boyle durumlarda tiiketici mamul ile iiretici islet-
menin kisiligini ozdestirmektedir (76).

6. Ambalaj

Ambalajlama tiiketiciye bilgi akisimi saglayan bir arac olup tii-
keticiler kadar aracilar i¢cin de 6nem tasimaktadir. Ambalajin tu-
tundurma mesajinin gorsel yontinu etkilemesi, rakiplere goére de-
gisik olmasi ve/veya tiiketicilerin mamuli gordigiinde tanimalar:
Oonemliyse sbzkonusudur. Aracilar yoninden ise ambalajin kolay
bozulur olmamasi, kolay yerlesmesi, yer kaplamamas: ikna edici
motifler olarak kullanilabilir. Ayrica ambalajin cekici, bilgi verici
vb. 6zelliklerinin bulunusu tiiketicinin Ggrenme stirecini hizlandi-
racaktir (77).

(76) «Kurumsal Reklam», Pars/McCann Erickson Reklam Ajans1 Ayin Raporu,
1935.

(77} Okyay, «Yeni Mamul Gelistirmede..», s, 13-14.
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B. DENETLENEMEYEN DEGISKENLER

1. Pivasa Yapisi ve Mamuliin Hayat Seyri

Yeni mamuliin siiriilecegi piyasa sartlariyla mamuliin hayat
seyri safthalarindaki benzerlikler nedeniyle, piyasa yapist ve ma-
muliin hayat seyri aralarinda baglant: kurularak incelenebilir.

a. Monopol Piyasasi

Tamamen yeni mamuller icin gecerli piyasa tiirtidiir. Tek sa-
tici, ikame malin olmayisi, ¢cok alict bu piyasamn belirgin 6zellik-
leridir. Tamamen yeni mamul iireten isletmeler ilk piyasaya giris-
lerinde (giris safhasi) monopol piyasasinin sartlarina gore strateji
gelistirirler. Monopol durumda olan isletme icin en dnemli konu,
monopolcli durumunu mitimkiin oldugu kadar korumak ve talep
egrisini saga dogru kaydirarak optimum tretim seviyesinde yiik-
sek kazanc elde etmektir (78).

Monopol  piyasasinda, rekabetin Onemsiz olusu, tutundurma
faaliyetlerinin onemini azaltmamaktadir. Gelecekte rekabetin can-
lanacagr gozonune alinarak yenilikgi tiiketicileri ikna etmeye yo-
nelik mesaj stratejileri ve «Onciilitk» yerlestirmesi i¢in tutundur-
ma karmasi elemanlarin birlestirilimesi 6nem kazanmaktadir. Tu-
tundurma faaliyetlerinin amac: yenilikcileri markadan haberdar
etmek, onlarin ilgisini ¢ekmek ve mamulii dagitmak icin aracilari
ikna etmektir. Ozellikle bu safhada esantiyon, hediye kuponu gibi
deneme alimini artirict tutundurma faalivetleri agirhik kazanmak-
tadir (79).

Tamamen yeni mamullerin piyasaya girislerinde dort farkh tu-
tundurma stratejisi sozkonusu olup, bu stratejiler asagidaki sartlar-
da uygulanmaktadir (80):

. Pazarmn kaymaginmi hizla alma stratejisi. Fiyat yiiksektir. Po-
tansiyel pazarin biiyiik bir bolimii mamulden habersizce, mamul-
den haberi olanlar, mamulii almaya istekli ve fiyatini 6deme yete-
negine sahipse, potansiyel rakiplere karst marka tercihi yaratilmak

(78) Ekin, s. 51.

(79) Engin Okyay, «Mamul Kavram: ve Mal Politikasi», icinde: Pazarlama Yone-
timi, (stanbul: Istanbul Uni. isletme Fak. Pazarlama Ens. Yayini, 1978), s. 120.

{89) Philip Kotler, Marketing Management, 5.B. (London: Prentice Hall Internati-
onal Inc., 1984), s. 363.
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isteniyorsa, yogun tutundurma harcamalar ile pazarin kaymagim
almak gerekir.

. Pazarin kaymagini yavas alma stratejisi. Fiyat yiiksektir. Pa-
zarmn biliyiikligi sinirliysa ve biiylik bir boliimii mamulden haber-
liyse, tiiketiciler yiiksek fiyat odemeye istekliyse, yakin zamanda
rakipler sozkonusu degilse diisiik tutundurma harcamalan ile pa-
zarin kaymagini almak gerekir.

. Pazarin derinligine hizla girme stratejisi. Fiyat dustiktiir.
Pazar biiyiikse ve tiiketicilerin ¢ogunlugu mamulden haberli degil-
se, fiyata karst duyarliltk sézkonusu ise, rakipler giicliiyse ve tire-
tim arttikca birim maliyetler diisiiyorsa yogun tutundurma harca-
malar1 ile pazarin derinliine girmek gerekir.

. Pazarin derinligine yavas girme stratejisi. Fiyat diisiiktiir.
Pazar biiyitkse, pazarin ¢ogunlugu mamulden haberliyse, fiyata
kars: duyarlihik ve bazi potansiyel rakipler varsa diisiik tutundur-
ma harcamalart ile pazarin derinligine girmek gerekir.

b. Tam Rekabet Piyasas:

Bu piyasa tiirit baz1 tarim tirinleri disinda goriilmediginden
incelenmeyecektir.

c. Eksik Rekabet Piyasasi

Eksik rekabet piyasasi monopol ile tam rekabet kutuplar1 ara-
sinda kalan tiim piyasa tiirlerini i¢ine alir. Tamamiyla yeni mamul-
ler disinda kalan yeni mamul gruplari, eksik rekabet piyasasinin
sartlarimi gozoniine alarak tutundurma faaliyetlerini gerceklestir-
melidirler. Yani diismiis olan karlarn, piyasa dengesini ve basarihi
rakipleri analiz ederek strateji gelistirmelidirler.

Eksik rekabet piyasalarinin iki sekli monopolcii rekabet ve
oligopol piyasalaridir. Monopolcii rekabet piyasalarinda «farklhlas-
tirtlmis» mal ve hizmet satan bircok isletme vardir. Oligopol piya-
sasl ise ayni mali satan az sayida firmanin bulundugu bir piyasa-
dir. Her iki piyasa yapisinda da «piyasa dengesi» nedeniyle fiyat
rekabeti, kisa bir suire sonra biitin isletmeleri ayn1 fiyattan satisa
zorlayacagi igin uygulanmasi riskli bir strateji olarak kabul edilir.
Bunun i¢in de isletmeler tutundurma faaliyetleriyle, degisiklik ya-
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ratmay: rasyonel davranis olarak gortirler (81). Ancak boylece ye-
ni isletmelerin pazara girisleri engellenebilir.

Tutundurma faaliyetlerini, 6zellikle de reklami ekonomik kila-.
cak biiyiik bir kapasite ile piyasaya girecek isletmeler, rakiplerine
oranla avantaj ele gegirirler. Bu tiir avantaj: safdis: birakmak igin,
pazardaki isletmelerin tutundurma faaliyetlerini artirmalar1 ve re-
kabeti koriikleyici bir tavir takinmalari, yeni mamul tutundurma
maliyetinin yiikselmesine neden olacaktir.

2. Pazar Bolimleme ve Hedef Pazar

Isletmelerin pazari aym ozellikleri tasiyan alt gruplara gore
ayirmalarina pazar boliimlemesi adi verilir. Bu boliimlemede amag,
tiiketicilerden ihtiyaclar1 ve istekleri birbirine benzeyen gruplari
saptayarak, pazarlama faaliyetlerini etkinlestirmektir. Pazar bo-
lumlemesi sayesinde isletme (82):

. Tutundurma c¢alismalarini karliligin en fazla olacagini um-
dugu pazar bolimlerine yogunlastirir,

. Pazar bolumiindeki ortak tiiketici ozelliklerinden yararlana-
rak en uygun tutundurma stratejisini gelistirir.

Goriilldiigli gibi, isletmenin hangi pazara hitap edecegi kendi
denetimindedir. Ancak segilen pazar boliimiindeki tiiketici 6zellik-
leri, satinalma davramslar1 tutundurma stratejisi = gelistirilirken
g6zonline alinmast gereken denetim disi degiskenlerdir. Bu neden-
le pazar boliimlemesi, tuketici ozellikleri yoniiyle incelenecektir.

a. Makro Pazar Boliimlemesi

Pazar bolumlemenin bir yolu, tiim pazari, sunulan malin 6zel-
liklerine bakilmaksizin potansiyel tiiketicilerin roliine uygun ola-
rak bolimlemedir. Tiiketici roliine uygun olarak pazar bdélimle-
mesi yapildiginda (83):

. Tuketiciler pazan
. Isletmeler pazar

(81) Dominick Salvatore ve Eugene A. Diulio (Cev.. M. Sarimeseli), «Fiyat ve
Uretim : Tekelci Rekabet ve Oligopol», icinde: Cem Alper (Der.), Iktisat, 2.B
(Ankara: Turk Ekonomi Kurumu Yayini, 1984), s. 280- 281.

(82) Mucuk, s. 84.

(83) Cemalcilar, s. 55.
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. Kurumlar pazari
. Devlet pazan
. Uluslararas1 pazar

olmak tizere bes tiir boliimleme ortaya cikmaktadir. Bu pazar bo-
lumleri degisik satinalma davranisi gostermektedirler.

b. Mikro Pazar Boliimlemesi

Mikro pazar boliimlemesi daha ¢ok tutundurma faaliyetleri-
nin etkinligi diisiiniilerek yapilan bir islemdir. Makro boliimleme
icin tanimlanan bes temel pazar ayri ayri kendi igerisinde cografi,
demografik, psikografik ve sosyolojik davranissal boliimlemeye
tabi tutulur. Amac, tutundurma mesajinin «bir kisiye» seslenecek
bicimde hazirlanarak, etkinliginin artirilmasi ve gereksiz cabala-
rin onlenmesidir (84).

. Cografi boliimlemede, nerede, hangi iklimde, hangi ortamda
(kirda m1, kent de mi) yasayanlara hitap edilecegine,

. Demografik boliimlemede, hangi yastan, cinsiyetten, gelir
grubundan, meslekten Ogrenim seviyesinden tiiketicilere hi-
tap edilecegine,

. Psikografik ve sosyolojik boliimleme de hangi hayat tarzini
benimseyenlere, sosyal siniflamanin neresinde olanlara, han-
gi kisilik Gzelliklerine sahip tiiketicilere hitap edilecegine,

. Davramssal bolumlemede ise, hangi giidiilerle, ne zaman, ne
miktarda satin alimda bulunanlara, diger markalara kars:
bagimlihg olanlara mi, olmayanlara m1 hitap edecegine,

karar verilir.

Mikro bolumleme sonucunda, sozgelisi su motoru iireten bir
isletmenin potansiyel titketicilerini koyde yasayan, ytiksek gelirli,
ciftci, erkek, okur-yazar ozellikleriyle siirlandirdigimi kabul ede-
lim. Deodorant pazarlayan bir isletme ise potansiyel tiketicilerini
sehirde yasayan, yiiksek gelirli, serbest meslek sahibi, kadin 6zel-
likleri ile sinirlansin. Bu isletmelerin aymi tutundurma stratejisin-

(34) Don E. Schultz (Cev.: H. Mesci), «Reklam Stratejisinin Gelistirilmesi», igin-
de: Haluk Mesgi (Der.), Reklamcilik Se¢me Yazilar (Eskisehir: Anadolu Uni.
AQF Yayini, 1984}, s. 34.
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den vyararlanamayacaklari aciktir. Zira bu iki tuketici grubuna,
ayni tutundurma mesajlan ile ulasilamayacag: gibi, aym tutundur-
ma araclari ile de ulasilamaz.

Mikro pazar boliimlemesinin dogru olarak tanimlanmasi sa-
yesinde isletmeler (85):

. Tutundurma mesajini, hedefin dikkatini c¢ekecek bigimde
hazirlayabilirler,

. Mesajlar ihtiyaclari tam olarak karsilayabilir,
. Zamanlama yapabilirler,

. Tutundurma araclarina en yiiksek diizeyde 6grenmeyi sagla-
yacak sekilde gorev yiikleyebilirler.

c. Hedef Pazar

Yeni mamul igin secilen hedef pazar iki yOniiyle tutundurma
kararlarini etkiler (86):

. Pazarin Cografi Biiyiikliigii. Isletme yalmzca yerel bir paza-
r1 kendine hedef olarak secerse tutundurma araglarina verilen go-
revler daha degisik olacaktir. Sozgelisi yerel bir pazarda yerel me-
sajlar, medyalar ve yiiz yiize satis onem kazanacaktir. Daha buyiik
bir pazarda ise ulusal mesajlar, medyalar ve reklam daha ¢ok kul-
lanilacaktir.

. Pazarin Yogunlugu. Pazarin yogunlugundan kasit, potansi-
yel tiiketicilerin toplam sayisi ve tiiketici tiirlerinin c¢oklugudur.
Yani isletmenin farklilastirilmis veya farklilastirilmamis pazarla-
ma stratejilerden hangisini sectigini ifade eder.

Pazarin yogun olusu, farkhi tutundurma mesajlarimi farkl tu-
tundurma araclar1 ve medyalarla gondermeyi gerektirir.

3. Tiiketici Davramsi

Tiiketici davramisi, bireylerin &zellikle ekonomik triinleri ve
hizmetleri satinalma ve kullanmadaki kararlarini ve bununla ilgi-
li faaliyetlerini kapsamaktadir. Tiiketici davranisimi agiklamak igin

(85) Schramm, s. 113-114.
(86) Cemalcilar, s. 361.
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gelistirilen modeller bir takim psikolojik ve sosyo-kiiltiirel faktor-
lerin tiiketicinin karar alma siirecine etki ederek, onun belirli bir
davranis bicimi gostermesine neden oldugunu veri kabul etmisler-
dir. Yeni mamul kararlarint ve stratejilerini etkileyen bu faktérler
Sekil 6’da goriilmektedir. Tiiketici davramsint etkileyen faktorler
sekilden de goriilecegi gibi ikiye ayrilir:

P3IKOLOJIK FAKTORLER

O6renme
Guadu
Algilama
Tutum

Kisilik
Satinalma
Aliskanliklary

TUKETICI DAVRANISI

SOSYO-KULTUREL
FAKTORLER

Aile

Danisma Gruplar
Sosyal Sinif
Kaltur

Sekil 6 : Tiiketici Davramisim Etkileyen Faktorler

Psikolojik faktorlerden biri olan tiiketicinin kisilik ozellikleri,
yeni mamul pazarlama iletisimi stratejisi gelistirilirken, tizerinde
hassasiyetle durulmasi gereken degiskenlerdendir.

Kisilik. Kisilik bir insami diger insanlardan ayiran davramslar
biitiiniidiir. Belirli bir durumda bir bireyin nasil davranacagini 6n-
ceden bilmemize yarar (87). Kimi arastirmacilar mal segiminde,
dayamikli mallarin ve kolayda mallarin satin alinmasinda kisiligin
rol oynadiginm1 saptamislardir. Kimi arastirmacilar ise kisilik ile
satimalma davranisi arasinda iliski olmadigini ortaya koymuslar-
dir (88).

Yeni mamul ureten isletmeler hangi kisilik o6zelliklerinin ma-
muliin kabuliinti etkileyecegini belirleyerek ona uyum gosterecek

(87) Age, s. 85.
(83) Cemalcilar, s. 71.
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stratejiler olusturmalidirlar. Yeni mamullerin kabullinde etkili
olabilecek tiiketici kisiliklerini bese ayirmak mimkiindiir (89):

Yenilikgiler. Toplumda ¢ok disiik bir yiizdeyi olustururlar.
Maceraci, risk kabul eden, altilgan, sosyal statiileri yiiksek, daha
az kaderce ozellikler tasirlar. Egilimleri agisindan karmasiktirlar.

Erken benimseyenler. Onemli &zellikleri sayginhiklaridir. Yasa-
diklan toplumda diisiince onderi konumuna sahiptirler. Yeni di-
stinceleri tedbirli olmak kaydiyla erken benimserler.

Erken davrananlar. En onemli kisilik ozellikleri tedbirli olus-
laridir. Bu insanlar, i¢inde bulunduklari sosyal sistemde ©nder
durumunda olmamakla birlikte, yenilikleri toplum ortalamasindan
once denemek isterler. Genellikle fikir liderleriyle komsu ve arka-
dastiriar.

izleyiciler. En 6nemli &zellikleri «kuskulu» oluslaridir. Yeni
mamuliin tasidigr yararlar, cogunlugun disiincesi ile onaylanma-
dikca, yeniligi benimsemezler.

Geri kalanlar. Bu kisiler geleneklerine baghdirlar. Yeniligi yal-
nizca gelenegi siirdiirme araci olarak kabul ederler.

Tiiketicilerin yenilige kars1 farkh kisilik &zellikleri gtsterme-
leri, yeni mamuliin piyasaya siriilme safhalarinda degisik tutun-
durma stratejilerinin uygulanmasimi zorunlu kilar. Tutundurma
faaliyetlerinin ilk safhasinda yenilik¢ilere ve erken benimseyen ¢o-
gunluga yonelmeli, mesaj olarak ayrintili teknik bilgi verilmeli
«prestij» reklamlariyla onlara ulasilmaya calisilmali ve «fikir li-
derleri» olmalarindan yararlanilmalidir. Boylece bireyler arasi ile-
tisim yoluyla yeni mamul hakkinda olumlu goriisler aciklatilmali-
dir. Erken davrananlar i¢inse fikir liderlerinin goriisleri, kurumsal
imaj ve mamauliin test sonuglart cok 6nemlidir.

Yeni mamulu erken benimseyerek olumiu goriislerini diger ki-
silere aktarmasi istenen «fikir liderlerinin» saptanmasi endistri
mallar i¢in kolay olsa bile tiiketim mallan icin kolay degildir. Bu
nedenle titketim mallarimi ilk kullananlarin adreslerini tespit ede-
rek fikir liderlerini belirleme ve yeni bilgileri «direkt posta» yon-
temiyle bu kisilere ulastirma ¢ok kullanmilan bir tutundurma faali-
yetidir.

(89) Kotler, s. 114, Karabulut, s. 127-128 ve Odabasi, s. 139.
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Fikir liderleri yoluyla diger tiiketicilere ulasmak iki safhali
iletisim olarak tamimlanirken, ginimizde diger tiiketiciler yoluyla
«fikir liderlerinin» davramslarinin etkilendigi de kabul edilmek-
tedir.

4. Yenilik Benimseme Siireci

Yenilik benimseme siireci tiiketicilerin, yeniligin farkina var-
diklari, denedikleri ve sonunda benimsedikleri ya da geri cevir-
dikleri bir sliregtir. Bu siire¢ bes safhada gerceklesmektedir (90):

. Farkina varma. Birey yenilikden haberdar olur ancak yeterli
bilgiye sahip degildir.

. Ilgilenme. Birey yenilik konusunda bilgi aramaya yonelir.

. Degerleme. Birey yeniligi denemenin yararli olup olmayaca-
gim distinmektedir.

. Deneme. Birey, yeniligi kiigiik capta dener.
. Benimseme. Yenilik her yoniiyle benimsenir.

Tamamen yeni mamuller icin gecerli olan yenilik benimseme
siireci, tiiketicinin otomatik, sinirli veya daha cok bilgi ihtiyacinin
oldugu yogun cozme durumlarina gore degisik siirelerde tamam-
lanir (91). Siireg, yeni mamulle ilgili herhangi bir mesajin, algila-
ma sartlar1 cercevesiyle tiiketici tarafindan alinmasiyla baslamak-
tadir. Yenilik benimseme siirecinin her safhasmda verilecek olan
kararlar psikolojik ve sosyo-kiiltiirel faktorlerin etkisi altindadir.
Tiketici karari tutundurma faaliyetlerinin etkisi altindadir.

Tutundurma faaliyetlerinin stratejilestirilmesi yoniinden far-
kina varma, ilgilenme ve degerleme safhalarinda uygulanacak stra-
tejiler onem tasimaktadir. Farkina varma asamasinda yeni ma-
mulle ilgili bilgiler, dikkat ¢ekici bir bi¢imde sunulmalidir. Bu
safhada tiiketicinin tyesi oldugu mamuliin danisma grubu norm-
lariyla karsi karsiya gelebilecegi ve danisma grublarindan gelen
bilgilere daha cok giivendigi unutulmamalidir.

Degerleme safhasinda ise tiiketicinin mamuli her yontiyle goz-
den gecirdigi «zihni bir pazar testi» yaptigr bilinmektedir. Bu ne-

(90) Kotler, s. 111-113.
(91) Karabulut, s. 154.
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denle deneme safhasinda tiiketiciye kanitlayici bilgiler vermek uy-
gun olur. Denenebilir mamullerde, tiketiciye mamulii denetmek
cok kullanilan bir yontemdir.

Pazarda rakip markalarin bulundugu yeni mamuller icin ise
tliketicinin genel satinalma karar stirecini incelemek gerekir. Zira
tiketiciler yeni mamul ile bu siirecin herhangi bir safhasinda kar-
silasabilirler (Bkz.: Sekil 7).

2.

Intiyacin Duyulmast

T
i

N
Tatmin Yollannin Aragtirimas Tutundurma Faaliyetleri
T Y
it E
N Reklam
Psikolojik ve Alternatiflerin Degerlendirilmesi t Yiiz yiize Satts
Sosyo — kiiltiirel v Diger Tutuadurma
Faktorler P > ¢ M
Cabalan
M Tamtim
Satsnalma Karan U
- L Fikir fiderleri
Danigma gruptan

Satinzlma sonras davranty

"~
T

| Tatmin Tatminsizitk

Sekil 7 : Satinalma Karar Siireci ve Yeni Mamul

Kaynak : Odabasi, s. 184, Karabulut s. 150.

5. Rekabet

Basarihi bir tutundurma stratejisinin gelistirilebilmesi, rakip
isletmelerin pazar yapilarimin, mamul 6zelliklerinin, fiyat dagitim ve
tutundurma stratejilerinin incelenmesine baglidir.

Tutundurma stratejisi acisindan rekabet analizi icin, isletme-
ler rakiplerini biiyiiklitk durumlarina gore kisimlara ayirmali, pa-
zar paylarini belirlemelidirler. Daha sonra ise her bir rakibin, ma-
mul ozellikleri, satis politikalari, amaclar1 incelenmeli ve gercek-
lestirdigi reklam, halkla iliskiler, yiiz ylize satis, diger tutundur-
ma faaliyetleri hakkinda bilgi toplayarak rakip tutundurma mesaj-
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larina (promotional message) ulasmaya calisiimalidirlar. Incelen-
mesi gereken diger 6nemli degiskenler ise, rakiplerin kullandiklar:
medyalar ve yaptiklart tutundurma harcamalaridir.

6. Hukuki Kosullar

Tutundurma stratejisi gelistirilirken faaliyetleri sinirlayan de-
giskenlerden biri de kanun ve yonetmeliklerdir.

Hukuki smarlamalarnn ilki, Tiirk Ticaret Kanununun 56. ve
57. maddelerinde aciklanan rekabet hakkinin kotiiye kullanilmasi-
n1 engelleyici <haksiz rekabet» miiessesesidir. 56. ve 57. maddeler-
de tutundurma faaliyetleri planlanirken isletmelerin kendileri veya
rakipleri hakkinda yamltici beyanda bulunamayacaklari yer almak-
tadir (92).

Diger sinirlamalar ise Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu'nun
blinyesinde uyguladigi «Reklam Yonetmeligi»nde yer almaktadir.
Ad1 gecen yonetmelikte radyo ve TV’'de yapilacak tamitim faaliyet-
leri, frekans ve mesaj acisindan simirlanmaktadir (93).

VII. SONUC

Tiiketicinin mamul ve/veya isletme hakkindaki imaji, basta tu-
tuncurma olmak {izere ¢ok sayida degiskenin karmasindan olusan
mesajlar biitiiniidiir. Bu karmaya «pazarlama iletisimi karmasi»
da denmektedir. Pazarlama iletisimi karmasmin en 6nemli elema-
ni olan tutundurma ise, bir isletmenin mal veya hizmetinin satisi-
m kolaylastirmak (benimsetmek, baghlik yaratmak) amaciyla, is-
letmenin denetimi altinda yiiriitiillen miisteriyi ikna etme amacina
yvonelik, bilincli, programlanms faaliyetlerden olusan bir biitiin-
diir. Genelde kabul edilen bir ayrima gore tutundurma araclar
dorde ayrilmaktadir: Reklam, yiiz ylize satis, diger tutundurma
cabalar1 ve halkla iliskiler.

Yeni mamul pazarlama iletisimi stratejisinde verilecek temel
kararlar, izlenecek yollar, bir dizi degiskenin etkisi altinda belirle-
nir. Adr gecen degiskenlerin bir kismi isletmenin denetleyebildigi,

(92) Oguz [mregiin, Ticaret Hukuku (Eskigshir: Anadolu Uni. Basiumevi, 1383),
s. 41,
(¢3) TRT Reklam Yénetmeligi, Ankara, 1983.
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bir kismi ise denetleyemedigi degiskenlerdir. Denetlenebilen degis-
kenler mamuliin tiriti ve ozellikleri, dagitim kanali stratejisi, fiyat
stratejisi, marka imaji, kurum imaji, ambalaj dir. Denetlenemeyen
degiskenler ise, piyasa yapist ve mamuliin hayat seyri, pazar bo-
liimleme ve hedef pazar, tiiketici davramsi, yenilik benimseme sii-
reci, rekabet ve hukuki kosullar’dir.

Yeni mamul pazarlama iletisimi stratejisi gelistirilirken denet-
lenebilen ve denetlenemeyen degiskenler kalitatif ve kantitatif yon-
temlerle analiz edilir. S6z konusu degiskenlerin analiz sonuglarina
gore iletisim amaclart saptanir. Belirlenen amaglar dogrultusun-
da, biitcenin saptanmast ve pazarlama iletisimi elemanlarma go-
revlerin yiiklenmesi ile de pazarlama iletisimi stratejisi tespit edil-
mis olur.
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FILM VE GERCEK (I)
Dog. Dr. Secil BUKER

Ger¢ekei Kurameilar

Fotograf bizi dogadaki bir gdéringl gibi
etkiler, glzellikleri koékenlerinin ayrilmaz
bir pargasi olan bir ¢igek ya da kar tanesi
gibi.

André Bazin

Bazin'e gore sinema nesnelerdeki gizli anlami ortaya cikarir.
Duyularla algilayamadigimiz gercekligi verir. Ciinkii dogaya, nes-
nelere diledigince yaklasir. Alict her seyi aynt anda gosteremez, ama
gostermek icin sectiginden higbir seyin yitip gitmemesine calisir.
Bu dilde goriinti gercege kattifindan otiirii degil, gercekte ortaya
gikardigindan oOtiirtt 6nemlidir. Gorintii gercek donistiirilerek de.
gil, gercekten se¢me yapilarak olusturulur. Gergcek ¢ok katman-
lidir, bu katmanlar alict bulabilir. Bazin igerigin gercekligi iize-
rinde durmaz. Sinemada 6nemli olan uzamsal gergekliktir. Goriin-
tildeki diislem {iiriinii nesneler gerceklik yamlsamasim yok etmez.
ciinkii sinemada gerceklik yamlmasi uzamin gergekligine baglhidir
(1967: 108). Film nesneyi yer aldigi uzam ig¢inde verir. Nesnenin
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obtir nesnelerle uzamsal iliskilerini gosterir. Bu filmin fiziksel ger-
cekligi.

Bazin ruhbilimsel gergeklikten de sbz eder. Tiim sanatlar insa-
nin var olmasimi gerektirir. Fotograf ise insan eli degmeden tireti-
lir. Ilk kez gerceklesen bir sey bu. Fotograf insana bagimh degil,
bundan dolay1r da o6biir sanatlardan ayrimh. Fotografin nesnelligi
goriintideki nesnenin varlifina inanmamiza yol acar. Goriintiide
zaman ve uzam acisindan var olan bir nesne goriiriiz. Bazin'e gore
gorintiiniin nesneden bagimsiz bir varhgl olamaz. Fotograf gerge-
gin ve belirgin bir izlenimin mercek araciligi ile kaliplastirilmasi-
dir. Insan goziiniin yerini alan mercegin «objektif» adint almasi da
rastlant1 degildir. Fotograf insan eli degmeden tiretildigi icin nes-
neldir. Boylece o kendinde salt benzerlikten 6te bir sey, ozdeslik
tasir. Fotogral nesneyi uzarmmyla birlikte kaliplastirir, bundan do.
lay1 nesnenin siirekliliginin bir izidir (Bazin, 1967: 96).

Bazin'e gore sinemanin hammaddesi gerceklik degil, gercekli-
gin biraktig: iz. Bu izler gerceklige dogustan bagh. Goriintiiye bak-
tigimizda yalnizca nesnenin niteliklerini degil, onun varhgimi da
goriirtiz. Gorlintii clus slirecinden 6tiirti yeniden tiretimi oldugu mo-
delin varhigini paylasir; o medeldir. Gortintii gercekligin kendisi de-
gil, sonusmazidir (asimptot). Nesnel diinyaya c¢ok benzer, ona bag-
lidir, ama onun yamsira var olan bir sonusmazdir. Goriintii bize
daha 6nce goremedigimizi sunar. Duyularimizla algilayamadigimiz
nesnel gerceklik iizerine bilgi verir. Gergek diinyanin siirekliligini
yansitir.

Foku avlayan Nanook 6nlinde Flaherty i¢cin
6nemli olan, Nanook ile hayvan arasindaki
iliskidir, bekleyisin gergek degeridir. Kurgu
zamani anlatabilirdi, Flaherty ise bize bek-
lemeyi gostermekle yetinmektedir; avin sii-
resi géruntiinin 6zGnln ta kendisidir, ger-
cek konusudur. Bundan dolayr filmde bu
sahne tek bir ¢ekimden meydana gelir.
Bundan otari bir ¢ekimin bir carpict kur-
gu'dan c¢ok daha heyecanlandirici oldugu
inkar mi edilecektir (Bazin, 1966: 47-48)%

Ayzenstayn da gercekten yola cikar, Bazin de. Ayzenstayn fil-
min gercekle bagimi koparir. Montajla gercegi yeniden diizenler.
Bazin’e gore montajdan vana olan yonetmenler olay: yok ederler.
Olayin yerine kurmaca olayr koyarlar. Kulesov, Ayzenstayn ve Gan-
ce'in kurgulari olayr géstermez, olayr amstirir.  Bazin gercekten

106



yola ¢ikar, ama gercegin otesine gegmez. Filmin gercekle iliskisini
koparmaz. Bazin ¢ekimler arasindaki dogal kurguyu yadsimaz kus-
kusuz, ama montaji, cekimler arasindaki acik iliskiyi yadsir. Ay-
zengtayn'in montaj anlayisim elestirir. Montajin yerine uzun ¢eki-
mi, alan derinligini koyar. Flaherty'nin fok avi ayrimini nasil ¢ek-
tigini anlatir. Cekim tavrindan 6tiirii Flaherty’i 6ver. Bazin uzun
¢ekimin de anlamli olabilecegini gosterir. Boylece bicimei kuram-
cilarin gozardi ettikleri anlatim bicimlerini giindeme getirir.

Bazin montaji yadsimaz, montajin Snemini azaltir. Ornegin
Welles Citizen Kane'de (Yurttas Kane, 1941) dramatik etkiyi kes-
meye basvurmadan yaratir. Alan derinligi kullamimiyla Welles bir-
kag sahneyi bir ¢evirime sigdirir (1967: 33). Alan derinligini Welles
bulmadi kuskusuz. Bazin'e gore Welles'in onceli Renoir.

Meslegimde ilerledik¢e alan derinligini kul-
lanma, egilimim artti. Calismalarim ilerle-
dikce, iki oyuncu, bir fotograf studyosun-
daymiscasina alicinin karsisinda yluz yilize
karsilastirmaktan vazgectim. Karakterleri-
mi alicidan degisik uzakliklarda, daha 6z-
glr bir bigimde 'yerlestir"meyi ve devindir-
meyi yegledim. Iste bunun igin alan de-
rinligine gereksinimim buyltk... (Renoir’-
dan aktaran Bazin, 1952: 6286).
Bazin'e gore Renoir'in derinlik yaratma c¢abalari montajin 6nemini
azaltti, Cevrinme ve derinlik anlam yaratmada etkili oldu. Bazin
olayin parcalanmasini istemiyor, kurgusuz film olmaz, ama yonet-
men alan derinlikli uzun cekimleri kurgu ile kaynastirabilir. Alan
derinligi olayin ayrintilarini gostermekle kalmaz, anlama da katk:
getirir. Izleyicinin yorum yapmasini saglar. Citizen Kane bunun en
iyi 6rnegidir. Welles bir dizi bindirme ile alan derinlikli goriinti-
leri oylesine giizel kaynastirir ki film gercekliginden bir sey yitir-
mez. Bindirmeler tek bir uzun cekimin siirekliligi ile karsithik ku-
rar. Boylece sesli filmin on yildan bu yana kullanmadigr hizli kur-
gu, carpict kurgu yeniden yasam bulur. Alan derinligi ise izleyici-
nin goriintii ile yakin bir iliski kurmasini saglar. Bu iliski, izleyi-
cinin gercekle olan iliskisinden daha da gii¢lidiir (1967: 35-36). Bu
durumda gdriintiiniin yapisi, icerikten daha gercekcidir. Ustelik
alan derinligi izleyicinin katkisini gerektirir. Izleyici etkin olmak
zorundadir. Ayzenstayn izleyicinin montajdan otiiri filme katila-
cagint sdyler, Bazin ise uzun c¢ekimden otiirli. Bazin'e gbre mon-
tajda izleyici yonetmenin sectigini goriir. Gérmesi gerekeni goriir.
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Montajla yanyana gelen iki goriintiiniin bir tek anlam vardir. Mon-
taj dogasi1 geregi ¢ok anlamliliga kapalidir. Bazin'e gore &ykii gi-
zem ve belirsizlige gercksinim duyar. Gizem ise alan derinlikli go-
rintiide vardir. Alan derinligi sinemanin bicemsel Gzellikler daga-
rina getirilen bir yeniliktir. Yonetmen icin bir segenektir. Yonetmen
alan derinligini, kimi kez konunun geregi oldugu icin kimi kez de
olaylarin uzamsal birlikteligini saglamak icin kullanir. Flaherty fok
avini montajla pargalasaydi gercek diissele doniisiirdii. Olayin ger-
cekligi yok olurdu. Louisina Story (Louisiana Oykiisii, 1948) buna
iyi bir 6rnektir. Flaherty filmdeki timsah ayriminda ¢ekim/karsi
ac1 ¢ekimi kurgusunu uygulayarak olayi parcalar, ama ritim yara.
tir. Ritim, miizik gibi, olaya eslik eder. Olayin kendisini degil, yo-
rumunu izleriz. Bazin'e gore bigimszl kaygilarla bu anlatim seci-
lebilir. Ozellikle diissel bir 6ykii icin bu tiir bir anlatim gerekli ola-
bilir, Ama bu anlatim bicimi Louisina Story icin uygun degildir.
Yeni Gergekegi filmler icin uygun degildir, Chaplin’in filmleri icin
uyzun degildir. Yeni Gergekel yonetmenler olayin siirekliligini ve
biitiinliiglinti bozmak istemezler. Chaplin de bu tiir bir stireklilik
ve bilitlinliige gereksinim duyar, c¢iinkii uzami parcalarsa komedi
yok olur. Onun filmlerinde komedi uzamda, insanin seylerle ilis-
kisinden kaynaklamir. Bazin cekim/kars1 acr ¢ekimine kars:. Dra-
matik iliskilerin alan derinlikii goriintiide diizenlenmesinden yana.
Dramatik iliskilerin goriintiiler arasindaki etkilesimden kaynaklan.
masindan yana degil. Alan derinlikli goriintii daha gercekci. Uste-
lik gergeklik belirsiz ve ¢cok katmanli.

Montaj sinema dilinin segeneklerinden biridir. Montaja daya-
nan anlatim egretilemeye, gercekci anlatim ise diizdegismeceye ve
eksiltiye yoneliktir. Yonetmen amacina uygun olani se¢melidir. Eg-
retileme anhiga, diizdegismece ve eksilti diinyaya zgiidiir. Nesnel
diinyanmin anlami vardir. Sinema bu anlami yakalayabilir. Olus sii.
reci (mekanik iiretim) bunu gerceklestirmesini saglar. Goremedigi-
miz gergekligi bulabilir. Bazin'in doganin anlam ve glicline inamr.
Diinyayt pargalamaksizin olaylari anlatabilecek, dogal biitiinltigii
bozmaksizin nesnelerin anlamini aciga vurabilecek bir sinema an-
latiminin gizini bulmaya calisir. Sinema ger¢ek diinyanin siirek-
liligini, biittinliigiini yansitmahidir.

Henri Bergson’a gore anlam biitlin olarak kavrariz, onu ¢o-
ziimlemeyiz. Bir ezgivi kavrarken tek tek notalari ya da ezginin
yapisint algilamayiz. Ezgiyi biitiin olarak kavrariz. Kavrama bu-
tiinciil bir yasantidir. Bergson’a gore bir nesne olarak, slirekli akis
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icinde olan &biir nesnelerle karsilasiriz. Onlar1 algilariz. Us bu ol-
gular1 Oriintiler bi¢iminde diizenler. Sezgi algi ve ussal diizenle-
meyi asarak anlagin parcaladigt yasantiyi yeniden diizenler (ak-
taran Andrew, 1978: 19). Boylece Bergson evrimsel akisi sezgi ile
kavrayabilecegimizi vurgular. Bu akisi kavrayabilmek icin bu akis-
la birlesmek, aynilasmak gerekir. Sinemada bu uzun c¢ekimle ola-
nakli. Bundan dolayr Bazin uzun cekimden yana. Bergson'a gore
biling nesneleri aracsiz olarak kavrar. Bundan dolayr Bazin mon-
taja karsi. Bergson'u izleyen elestirmenler seylerin yiiklii oldugu
anlam1 ortaya cikartan, tualde ya da perdede seylerin temel &ge-
lerini yaratan soyutlamadan baska soyutlama olmadigim vurgu-
larlar. Ornegin Maritain cagimizda hicbir ressamun goriiniir ger-
cekligin gizli toziine Rouault gibi yaklasmadigini soyler. Bazin de
sinematografik goriintliniin gercekligin gizli toziine yaklasmasim,
anlam1 goriiniir diinyada yakalamasin: ister. Bu isteklerin gercek-
lesmesi teknolojik gelismelere bagl.

Bundan dolayr Bazin teknolojik gelismelerden yana. Ciinkii bu
gelismeler gorsel algiyi dogal algiya yaklastiracak. Bazin Citizen
Kane'deki basarisindan otiiri Gregg Toland’t 6ver. Filmde Toland
on yedi milimetrelik merceklerle insanin dogal goriis acisina yakin
bir goriis acis1 elde eder. Teknoloji goriintiide yetkin bir gergeklik
yanilsamasi yaratir.

Bazin'e gore bu yanilsama o denli giiclidir ki tiyatro sinema
ile karsilastirildiginda cok daha soyut bir evren yaratir. Sahne bir
kenari salona acilan bir kutudur. Bu kutunun cevresinde kutuyu
destekleyen araglar, koridorlar, odalar vardir. Oyuncu sahneden
ayrildiginda soyunma odasina gider. Izleyici bunu bilir (1967: 104).
Izleyici tiyatroya bir ritiieli izlemeye gider. Sinema karanlik salon-
da diislere acgilan bir penceredir. Bu pencerenin yaninda soyunma
odalar1 yoktur. Oyuncu c¢erceveden ¢iktiginda var olmay: siirdiiriir,
ama biz onu goremeyiz. Bazin'e gdre sinema tiyatrodan etkilenme-
melidir.

Bazin Alman Disavurumculuguna da karsi. Kuramciya gore
filmdeki plastik deger gerceklikten kaynaklanmalidir. Tipki Renoir’
i filmlerinde oldugu gibi. Renoir stiidyoyu degil, dogay1 yegler. Go-
liin suyu oyuncularin yiizlerine yansir, riizgar saclarim dalgalandi-
rir. Oysa o donemde pek cck yonetmen konusmalart daha iyi kay.
dedebilmek i¢in dogal ¢ekim yerlerinden uzak durur. Oysa Bazin'e
gbre gorgil gerceklikte alicinin bulacag: cok sey var.
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Sinema gergekligin degisik dlzeylerini or-
taya ¢ikartmak i¢cin bulunmus bir sanattir.
Siegfried Kracauer

Kracauer fiziksel gercekligin ¢ok yonlii oldugunu vurgular.
Yonetmen kendisi i¢in uygun olani secmelidir. Kracauer goriintii-
niin yeniden tretim olduguna inanir. Goriiniir diinya yonetmenin
hammaddesidir. Kuramciya gore teknik ozelliklerin icerikle dog-
rudan iliskisi yoktur. Onlar yalnizca goriiniir diinyanmin kaydedil-
mesine yardim ederler. Bundan dolayi goriiniir diinya yonetmenin
hammaddesidir. Goriintii de doganin bir parcasi.

Sinema o6biir sanatlar gibi hammaddesinin 6tesine gecmek is-
ter. Arnheim bunu coskuyla karsilar. Kracauer ise bu diistinceye
kars1 ¢ikar. Ona gore sinema Obiir sanatlara benzemeye ¢alisirsa
biricik olma niteligini yitirir. Obiir sanatlar insana bagimli, bun-
dan dolayr hammaddenin 6tesine gecebiliyorlar. Sinema hammad-
denin o&tesine gegmemeli. O diinyanin anlatimi olmali. Resim, ya-
zin, tiyatro gibi sanatlarin doga ile iliskisi vardir kuskusuz. Ama
bu sanatlar dogay1 gostermezler, dogayr hammadde olarak kulla-

irlar. Hammaddeyi 6ylesine yogururlar ki hammaddeyi taniyama-

yiz. Hammadde sanat¢inin kendi amaci dogrultusunda kullandig:
bir aractir artik (1960: 300). Sanatci gercek olay ve nesnelerden
esinlenir, ama onlara yeni bicimler verir. Ressam ile sairi yonet.
menden ayiran budur. Ressam ile sair gercegi kaydetmez, gercegi
yogurur. Gergegi yansitmaz, gercek lizerine bir goriis olusturur.
Sinema obiir sanatlardan ayrimh. Bundan dolay: fizik gercegi goz
ardi etmemeli. Gercek yasam hammadde olma niteligini yitirme-
meli.

Kracauer avant-garde’larin gerceklik izlenimini yok ettiklerini
soyler. Avant-garde yonetmenler dogay1 yansitmazlar, kendi bi¢im-
lerini yaratirlar. Brunius «tiim sanatlar iginde sinema gergeklige
en uzak olandir» der (aktaran Kracauer, 1960: 181). Avant-garde
yvonetmenler gercgeklik izlenimini yok etmekle kalmazlar, oykiyii
de yok ederler. Oysa 6ykiilii film sinemanin estetik a¢idan da eko-
nomik ag¢idan da var olma nedeni. Kracauer’e gore oykii Nanocok
of the North (Kuzeyli Nanook, 1922), Man of Aran (Aranli Adam,
1934), Paisa (Koyli Kadin Paisa, 1946), La terra trema’da (Yer Sar-
siliyor, 1948) oldugu gibi yoreden kaynaklanmalidir. Olay orgiisii-
nii de gergeklik besler.

Yalniz filme alinmis tiyatro oyunu, icinde oykiiyii barindiran
bir sahne oldugu igin, gercekci degildir. Bu oykii gegici bir siire
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icin de olsa filmin oOykiisiinii bastirir. Oysa yonetmen bir Oykii
anlatirken, oykiiniin cevresindeki fizik gercegi de kucaklar. Sine-
mann sanat oldugu konusu acildiginda pek ¢ok kisi disavurumcu
filmleri diisiiniir. Oysa Kracauer'e gore bigimsel 0gelerin agir bas-
t1g1 bu filmler «sinemaya ozgii olani» yok eder. Das Kabinett des
Dr. Caligari'nin (Dr. Caligari’nin Muayenehanesi, 1919) dekorlarini
cizen Hermann Warm «filmlerin yasam verilmis cizimler oldugunu
soyler (Kracauer, 1960: 39). Kracauer’'e gore bu filmler fiziksel ger-
cekligi yadsidiklar icin «sinemaya 6zgii olani» yok ederler.

«Sinemaya 6zgii olami» en iyi sergileyen filmler belgesellerdir
kuskusuz. Bu filmlerde gercek¢i tutum her seyden istiindiir. Bi-
cimsel ozelliklerden bile iistiindiir. Ornegin Edgar Anstey ile Art-
hur Elton Housing Problems (Yerlesme Sorunlari, 1935) adlt bel-
gesellerinde izleyicileri gergek kisilerle karsilastirirlar. Bu kisiler
sorunlarim1 kendileri anlatirlar. Farelerden, kink dokiik tavan ara-
larindan, su tesisatindan yakinirlar. Ama kimi belgeseller bicim
kaygisiyla gerceklikten uzaklasirlar. Gergeklige bicim vermeye ca-
lisirlar. Ornegin Iven Rain’de (Yagmur, 1929), Basil Wright ile Harry
Watt Night Mail'de (Gece Postasi, 1936) siirsel anlatim arayist igin-
deler. Kracauer bu tutuma karsi (1960: 203).

Sinema obiir sanatlarla karsilastirilmamali. En yaratict yonet-
men bile dogaya bagimlidir. Bu bagimhlik ressamin, sairin bagim-
hihg ile karsilastirilamaz. Ciinkii sinema perdesi Athena’nin par.
layan kalkamdir. Athena Perseus’tan Medusa’y1 6ldiirmesini ister.
Medusanin yiizii 6ylesine korkunctur ki bu ylizii gbren tiim insan-
lar ve hayvanlar, tas kesilirler. Athena Perseus’a Medusa'nin yii-
ziine hi¢ bakmamasini, yalmizca kalkandaki yansisina bakmasim
sGyler. Perseus boéylece Medusa'yr 6ldiirmeyi basarir.

Korkun¢ seyleri gbrmeyiz. Daha dogrusu gérmemeyi seceriz.
Ama onlar sinemanin hammaddesi olduklarinda goriis alanimiza
girerler. Sinema perdesi onlar1 Athena’nmin parlayan kalkam gibi
hi¢c bozmadan gosterir. Bu kalkan kiiltlirtimiiziin, diinya goriisii-
miizlin gérmemizi engelledigi seyleri de gosterir. Bundan dolay1
sinemayla hicbir sanat gercekligin yetkin yansisi olma acisindan
yarisamaz. Riizgarda ugusan yapragin giizelligini sinema salonunda
goriruz.

Boylece gercek diinyada goéremedigimiz seyleri perde gosterir.
Sinemada diinyamizin gizli yonlerini bulgulariz. Sinema olguyu
parcalar, tipki bilim gibi. Gériinmezi goriinlir kilar. Griffith Mae
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Marsh'in ellerini gosterdiginde, eller neredeyse degisime ugrar. On-
larin Mae Marsh'in elleri oldugunu unuturuz. Goévdeden kopmus
ve biiyiitiilmiis eller yeni anlamlar tasir.

Sinema yalmzca kiiciik ayrintilar degil, kitleleri de ¢ok yet-
kin bir bicimde gosterir. Tiyatro sahnesi i¢in bir sorun olan kitle-
ler sinema i¢in sorun degildir. Sinema kaydirmali uzun ¢ekimlerle
bu isin tistesinden gelir.

Kracauer’e gore film gergekligi sergilemek icin vardir. Sinema
obiir sanatlar gibi gercekligi yaratici siirecle titketmez, tam tersine
acifa cikarir.
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FiLM VE GERCEK (II)
Dog. Dr. Secil BUKER

Yonetmen Gergegi Sorguluyor:
Blow-Up

Gergekligi soyut bir bi¢imde yeniden yarat-
mak istiyorum. Gercgegin dogasmi sorgu-
luyorum. Filmin goérsel yonu ile ilgili ola-
rak animsanmas: gereken nokta bu.

Michelangelo Antonioni

Yogun yesil. Yesilin icinden tanitma yazlari beliriyor. Yazilar
once siyah. Siyahi mavi kapliyor. Mavide olan1 secemiyoruz. Mavi
belirsiz. BLOWUP ¢ikiyor karsimiza. BLOWUP biyiik. Ama
BLOWUP'ta olan1 goremiyoruz. BLOWUP biiyliyor. Goriir gibi olu.
yoruz. BLOWUP yitip gidiyor. Boylece «rontgencilik» sona eriyor.

Filmin ilk goriintiisii: biiylik bir bina. Cercevenin solundan
bir cip goriintiiye girer. Cipte siyah giysili gencler vardir. Dolasir-
lar. Aralarinda siyah beyaz ceketli, siyah beyaz sapkali olanlar da
vardir. Arkalarini ddndiiklerinde siyah beyazi cok daha iyi sege-
riz. Mim yapan gengler bunlar. Kimilerinin yiizleri beyaz. Cipten
‘inerler. Kosarlar. Aralarinda kirmiziy1 yegleyenler vardir. Diislem-
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sel bir diinya yaratirlar. Antonioni bu diinyada ¢ok uzun siire kal-
mamiza izin vermez. ‘

Bizi gercek diinyaya gegirir. Yoksullar geceyi gecirdikleri ba-
rinaklarindan cikarlar. Aralarinda fotograf ustasi Thomas vardir.
Beyaz duvar boyunca yiiriirler. Beyaz duvarm {iizerindeki raylar-
dan siyah bir tren geger.

Kizil Col'de renkler 6zneldi. Filmin biiylik bir boliimiinde ger-
ceklik nevrozlu bir kadinin goziinden gosteriliyordu ......
Blow-Up'ta ise sorunum c¢ok baskaydi. Londra’nmin baskalari
icin degil, benim icin ne renk olduguna karar verdim. Cadde-
lerin rengini oykiiye gore degistirdim (aktaran Rifkin, 1982:
102).

Hyde Park ona gereksindigi yogun yesili dogal olarak sunar.
Thomas Hyde Park’ta fotograf makinesi ile gorgiil gercekligi ya.
kaladigini sanir. Mekanik olarak kaydedilmis duragan goriintiiler-
le gercege ulasacagimi disiiniir. Dis gercekligi fotograf makinesi
ile denetledigini samir. «Rontgenci» gibi ¢alisir. Dis gercekligin onu
denetledigini goriir. Yamldigim anlar, diis kirtklifina ugrar.

Thomas gorgiil gercekligi yakalamak icin bir belgeselci tavriy-
la fotograflar ceker. Yoksullarla bir gece gegirir. Sabah onlardan
ayrilir. Siyah Rolls Royce'una biner. ki zenci rahibe beyaz giysi-
leriyle goriintiiye girerler. Siyah bir otomobil rahibelerin 6niinden
gecer. Caddeyi mim yapan gencler doldurur. Thomas'dan yardim
isterler. Thomas onlara para verir. Yeniden yola koyulur. Bu kez
once mavi, sonra da kirmizi bir otobiis yolunu keser. Thomas on-
lara yol verir. Yeniden yola koyuldugunda iist acili ¢ekim siyah
Rolls Royce’'un beyaz désemelerini goérmemizi saglar. Thomas
stiidyoya varir. Siyah kapinin tizerindeki beyaz 39 ¢arpar goziimii-
ze. Thomas bir fotograf ustasidir. Cektigi siyah beyaz fotograflarla
iinliidiir. Renklerin arasindan gecer, ama her zaman siyah beyaza
ulasir. Seyleri siyah beyaz gormek ister.

Stiidyenun girisinde siyah beyaz bir fotograf asihidir. Stiidyo-
nun merdivenleri beyaz, merdivenlerin tizerindeki hali siyahtir.
Yardimcis1 Reg siyah beyaz cizgili fincandan kahvesini yudumlar.
Thomas beyaz bir kapiy1 acar. Beyaz tenli giysili Verushka cikar
karsimiza. Verushka poz vermek icin Thomas’t bekler. Paris’e gide.
cegini soyler. Acele eder. Thomas aldirmaz. Gergegi yeniden diizei-
ler. Gercege bicim verir. Renklerden yararlanir. Verushka'nin fo-
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tograflarin1 ¢eker. Antonioni renkli diinyada ¢ok uzun bir siire kal-
mamiza gbz yummaz. Bizi Thomas’m yardimcist Reg’e gecirir. Reg
siyah pantolonu beyaz gomlegi ile beyaz bir duvarin ontindedir.
Masanin iizerinde siyah fotograf makineleri dizilidir.

Thomas stiidyodan ¢ikar. Ressam arkadasi Bill’e gider. Bill'in
evinde de siyah beyazlar carpar goziimiize. Bill de bir sanatci ola-
rak gercegi yeniden diizenler. Gergege bicim verir. Renklerden ya-
rarlanir. Bill sprey boyayla rengin derinligine ve lekeye dayanan
soyut resimler yapar. Resimler nesnel gercegi degil, sanatcinin 6z-
nel gercegini yansitir. Tipkt Thomas'in fotograflar: gibi. Bill'in re-
simlerinin anlami yoktur. Bill onlar1 ¢ocuklarin yaptigr resimlere
benzetir. Onlarda daha sonra tutunacak bir sey bulur. Bunu de.
dektif oykiilerinde ipucu bulmaya benzetir. Filmde Thomas da cek-
tigi fotograflara dayanarak bir dedektif oykii kahramani gibi ip
ucu bulmaya calisir.

Thomas stiidyoya doner. Bu kez stiidyo renklenmistir. Unlii
fotogral ustasina modellik etmek icin can atan iki gen¢ kizin tize-
rinde siyah beyazin disindaki tiim renkler vardir. Thomas onlarla
ilgilenmez. Yalmz kizlardan birinin elindeki eflatun cantaya gozii
takilir. Kiza bu seytansi ¢antayr atmasini soyler. Bu renk film-
de daha sonra yeniden karsimiza ¢ikar. Modellerle ¢alisirken renk-
leri diizenleyen Thomas gercek yasamda renklere dayanamaz.

Thomas Rolls Royce'a atlar. Ates kirmizisi binalarin oniinden
gecer. Civit mavisi bir binaya ulasir. Kdseyi doner, koyu kahverengi
binalar1 geger, kahverenginin tonu degisir, kahverengi soluklasir,
karsidan beyaz bir bina goriiniir, Thomas'in yine siyah beyaza ula-
sacagini anlariz. Cok ge¢meden Thomas antikaciya varir.

Thomas manzara resimleri almak ister. Antikacidaki yash
adamla iletisim kuramaz. Yasli adam manzara resimleri olmadi-
gin1 soyler. Thomas antikacidan cikar.

Manzara resimleri yoktur, ama Thomas fotograf cekebilir.
Thomas parka yonelir. Yesil baglar. Yesil giderek yogunlasir. Ye-
silde siyah ceket, beyaz pantolonu, mavi gomlegi ile Thomas vardir.
Thomas yesilde goriintlileyecek bir sey arar. Birdenbire bir c¢ift
gbriir. Ucar Thomas. Merdivenleri licer beser cikar. Cifte ulasir.
Fotograflarim c¢eker. Kiz onu goriir. Fotograflar: ister. Thomas fo-
tograflart vermez. Antonioni uzun ¢ekimlerle yesili bize hissettirir.
Yesile doyariz. Yesil Thomas'in da bizim de gercegi gormemizi en-
geller.
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Thomas antikaciya doner. Bu kez bir kizla karsilasir. Onunla
iletisim kurabilir. Pervane almaya karar verir. Cok acele eder. On-
suz yasayamayacagini soyler. Pervane Thomas'in i¢ine diistiigii ki-
sir donglinlin simgesidir. Thomas gercege ulasmak istedikce don-
gii icinden ¢ikilmaz olacaktir. Thomas antikacidan cikar, Siyah be.
yaza dogru bir yolculuk daha baslar. Thomas Hyde Park boyunca
stirer. Koseyi doner, koyu kahverengi binalar1 gecer, kahverenginin
tonu degisir, kahverengi soluklasir, soluklasir, Thomas kahverengi
cizgili beyaz bir otobiisii gecer. Siyah beyaz lokantaya ulasir. Siyah
bevaz giysili bir kadin lokantanin oniinden geger.

Lokantada yazar arkadasi Ron vardir. Thomas ona ¢ektigi fo-
tograflar1 gosterir. Fotograflar1 bir kitapta toplayacaktir. Ron’a
sabah parkta cektigi fotograflardan soz eder. Sessizligi, huzuru
vansitan bu fotograflari kitabin sonuna koymay: diisiiniir. Ciinkii
elinde kentin siddetini, glirtiltii patirdisim yansitan pek cok fotog-
raf vardir. Thomas siddetin kentte, huzurun parta oldugunu dii
siiniir. Lokantada otururken bir erkegin onu gizledigini goriir. D1-
sar1 firlar. Aina onu kentin kalabaliginda yitirir. Rolls Royce'una
biner.

Kirmizi bir otoblis Thomas'in yolunu oylesine keser ki kirmi-
z1 tum perdeyi kaplar. Kirmizidan baskasi gériinmez olur. Tho-
mas’in oldukc¢a tehlikeli bir seriiveni yasamak iizere yola ¢iktigim:
anlariz. Cok ilerleyemez. Bu kez de yolunu gengler keser. Siyah
beyazlh bir kiz ona bir pankart verir. Pankartta GO AWAY yazili-
dir. Thomas pankarti otomobilin arkasina koyar. Thomas’t bir oto-
mobilin izledigini goériiriiz. Thomas stiidyoya varir, girmez. Kir-
muz1 telefon kuliibesine girer. Onu bir siire kirmizinin iginde gorii-
riiz. Stiidyoya yoneldiginde kizin (Jane) onu bekledigini goriir.

Stiidyoya girerler. Stiidyoda Thomas da Jane de yalan soyler.
Thomas negatifleri verecegini soyler, ama vermez. Jane de yanhs
telefon numaras: verir. Goriintiilerde yogun bir bicimde varhigini
stirdiren moru Antonioni aldatma, aldanma, yanilma ile ilgili ola-
rak kullanir.

Thomas aldatildigini bilmez. Mutludur. Karanlik odaya kosar.
Odamn mor kapisimi kapatir. Alict saga kayar. Yanip sonen kirmiz
bir lambanin tizerinde durur. Thomas kapiy1 agar. Elinde filmlerle
disar1 ¢ikar. Baska bir odaya girer. Odanin yesil kapisim1 kapatir,
Thomas bu kez yesilin arkasindadur.
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Negatiflere biiyiitecle bakar. Ilgisini ceken iki cekimi biiyii-
tir. Salona gider. Fotograflarin karsisina oturur. Siyah beyaz fo-
tograflarda rengin aldaticiligt yoktur artik. Fotograflarin birinde
Jane erkegi kolundan ceker. Obiiriinde ise opiisiirler. Jane foto3-
rafin disinda bir yere bakiyor gibidir. Thomas kuskulanir. Ama
bir anlam c¢ikartamaz. Lotman’a gore Thomas fotograflar1 zaman-
sal baglamlarindan ¢ikarttigi icin anlama ulasamaz (1973: 140).
Thomas bir baska fotograf alir. Obiirlerinin yanina asar. Birbir-
lerine sariimus cifti daha yakindan goriirtiz. Thomas Jane'in nere-
ye baktigini bulmaya calisir. Ama bosuna. Biiyiitecle bakar. Jane'in
baktigr noktayi isaretler. Fotografi duvardan ¢ikartir. Anlam bag.
lamdan 6tiirti gikartmaya c¢alisir. Yine olmaz. Karanhk odaya gi-
der. Fotograli biyiitiir. Duvara asar. Olay: yeniden kurmaya calisir.
Jane ile erkek sarlirlar. Caliliklarin arasimdan biri onlara bakar.
Jane de ona bakar. Thomas Jane'in verdigi numaray: cevirir. Nu-
mara yanhistir. Thomas yeniden karanhk odaya girer. Fotografi
biyiitlir. Duvara asar. Caliliklarin arasinda silahlh eli gortir. Tho-
mas biiyiittiigii fotograflarla yeni bir baglam yaratir. Artik her sey
aciktir. Thomas mutludur. Sevingle Ron’a telefon eder. Bu sabah
parkta bir cinayeti onledigini soyler.

Thomas nesnel gerceklikten yine uzaktir. Ama yamldigim bil-
mez. Kapr calinir. Model olmaya can atan kizlar gelir. Perde yine
renklenir. Mor yine basattir. Thomas, kizlarla gecirdigi eglenceli
dakikalardan sonra, fotograflari animsar. Kizlan savar. Bir an 6n-
ce fotograflara kavusmak ister. Parki gosteren fotograflardan bi-
rini yeniden biiyiitiir. Cesedi goriir. Gergegi ¢iplak gozle gérmek
ister. Parka gitmeye karar verir.

Karanlik park ona gergegi sunar. Thomas cesedi goriir. Ona
dokunur.

Stiidyoya doner. Antikacidan aldigi pervaneye dogru yiiriir.
Dalgindir. Fotograflarin calindigini goriir. Negatifleri arar. Onlar
da bulamaz. Fotograflardan biri yerdedir. Cesedi gérdiigii fotog-
raftir bu. Siyah beyaz lekelerden olusan fotograf tek basina pek
anlamli degildir. Patricia gelir (Thomas Jane'e Patricia'min karisi
oldugunu séyler. Sonra karis1 olmadigim soyler, izleyici gercegi 63-
renemez). Thomas’a ne aradigini sorar. Thomas bu sabah birinin
oldiriildugiinii soyler. Patricia olayin nasil oldugunu sorar. Tho-
mas «Bilmiyorum, gérmedim» der. Yerde buldugu fotograf1 Patricia’
ya gosterir. «Iste ceset» der. Patricia fotografa bakar. «Bill'in yaptigi
resme benziyor» der. Thomas «Evet» der.
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Thomas gercek kamitlar bulmak zorundadir. Ron'u olay yeri-
ne gotlirmeye karar verir. Yola koyulur. Yolda Jane'i gortir. Ama
onu kentin kalabaliginda yitirir.

Ron'un evine varir. Yine siyah beyazlar carpar goéziimiize. Ev-
de parti vardir. Thomas Ron'a anlatmaya calisir. Ama Ron isite-
cek durumda degildir. Thomas Verushka'y1 goriir. Ona «Bu gece
Paris’'te olmayacak miydin?» diye sorar. Verushka «Paris’teyim»
der. Thomas Ron'a cesedi gostermek ister. Fotograf cekmek zorun-
da olduklarini séyler. Ron «fotograf¢i sensin» der. Ona parkta ne
gordiigiinii sorar. Thomas «Higbir sey» der. Ron ondan partiye ka-
tilmasini ister.

Ertesi sabah Ron yine parka gider. Fotograf makinesi yaninda-
dir. Ama ceset yoktur. Yalnizca yesil vardir. Siyah ciple gencler
gelirler. Bir kizla bir erkek tenis kortunda topsuz ve raketsiz te-
nis oynamaya baslar. Obiirleri onlar1 izler. Thomas da izler. Top
kortun disina diiser. Gengler Thomas’'dan yardim isterler. Tipki
filmin basindaki gibi. Thomas gider. Topu alir. Firlatir. Oyun sii-
rer. Thomas raketin sesini duyar. Thomas topu almayi kabul etti-
ginde diislem diinyasim secer. Mim yapan gengler diislem diinyasi-
n1 bilerek, bilincle segerler. Onlar filmin sonunda yok olmazlar.
Thomas gorgiil gergekligi yakaladigini samir. Aldanir. Yogun yesi-
lin ortasinda siyah beyaz giysileri ile kiictliir, kiictilir yok olur.
Thomas'in yok oldugu ncktadan SON yazis1 belirir.
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FILMDE ZAMAN VE MEKAN UZERINE
Do¢. Yalemn DEMIR

Sanat dis nesnelerin oykiiniilmesidir. Oykiinme ise, bir icgii-
dii, insan dogasinin yokedilemeyen bir 6zelligidir. Aristoteles’e go-
re Oykiinme, tim insanlarda gocukluktan itibaren goriilen dogal
bir ozelliktir. Insani diger canlilara gore iistiin kilan onun diinya-
da en oykiiniicti yaratik olmasidir. Insan kiiltiiriiniin en alt basa-
maklarinda, tas devri sanatinda hayvan resimleri cogu kez gerce-
ge benzerlikleri nedeniyle begeni kazamirlar., Bu ¢izimler, ilkel in-
samn yogun gdzleminin bir sonucu olmasi yanminda, avlarinin bir
benzerini yaparak onlar iizerinde iistiinliik kurabilme istegini de
vurgular. Ava ¢ikmadan 6nce yapilan biiyii torenlerindeki 6ykiin-
meli oyunlar benzetmeci bir karaktere sahipti ve benzetmeyi can-
landirarak yapardi. Bu agidan oykiinmeli oyun ger¢egin hareket-

lerle yansitilmasiydi. Bu oyunlarda, gercek yasama ¢ok benzeyen
bir oyun diinyast kurulurdu.

Aristoteles’in  Poetika’sindan tiireyen Bati estetiklerinin ana
gelenegi, sanatin dogayi Oykiindiigii ya da Hamlet'in sdzlerinde ol-
dugu gibi, dogaya ayna tuttugu gorisiinii benimser. Ronesans’in ilk
yillarindan ondokuzuncu yiizyilin sonlarina, Giotto’dan Manet’e ve
izlenimcilere kadar resim bu ideali her zaman cogalan bir basa-
riyla izler. Ronesans’ta perspektifin de etkisiyle resim nesnelerin

119



ve figiirlerin {icboyutlu bir benzerini yaratmaya c¢alisir. Leonardo
da Vinci, sanat¢imn en ustiin yeteneginin gérmeyi bilmek oldu-
gundan sozederken, ressam ve yontucunun goriiniir diinya alanin-
da en iyl ogretmenler oldugunu vurgular. Giotto’dan beri demek
ki resim sanati gercedi yansitabilmeye yonelir. Giotto'nun kutsal
olaylar1 diinyada gecen olaylar niteligine biirtindiirmesi ve bilin-
meyen diinya yerine insanlar diinyasini resmetmesi ile baslayan
dis diinyanin yansitilmasi ronesans’ta, giderek izlenimcilerde titiz-
likle izlenen bir gelenek oldu. Seklin, hareketin, perspektifin, 1s1-
¢, 11k oyunlarimin arastirilmasiyla maddesel diinyanin ele ge-
cirilmeye calisilmas1 ressamlar1 los atolyelerinden disariya ¢ikma-
va, sirtta cantalar1 dere tepe dolasarak doga gerceklerini yakala-
maya zorladi.

Balzac'in, Tolstoy'un romanlar1 daha once bilinenlere gore do-
gay1 ve toplumu daha kusursuzca anlatmay: basarir. Zola, Germi-
nale’i i¢in maden ocaklarina iner. Assomoire'indaki meyhaneyi be-
timlemek i¢in meyhaneleri dolasir ve romanlarindaki ortami yasa-
mayi, gergegi yakalamak icin fek kural olarak goriir. Ibsen’in ve
Cehov'un oyunlar1 da Hamlet'in tiyatro idealini gerceklestirmeyi
kusursuzca basarir. Buna karsin tiim bu basarilar fotografin orta-
ya cikisiyla golgelenir. Kamera icin, ozellikle film kameras: icin
dogay1l betimleme yetenegi essizdi. Film gergegin illizyonunu ben-
zeri gorilmemis bir yontemle basarmayr miimkiin kilar. Eger sa-
natin ideali gercegin bir illizyonunu yaratmaksa, film bu ideali ku-
sursuzca basardigma gore, sanatin amaci dogamin  Oykiiniillmesi
midir? Bu nedenle, gercekcilide karsi gelenek sanatin dogayr oy-
kiinme amacin: kabul etmez. Bu gelenek bir sanat eseri yaratmanin
sadece dogayr oykiinmek olmadigini, ona bir baska ve ¢ok ©zel bir
amag eklenmesi gerektigini savunur. Izlenimcilik sonrasi1 sanat il-
ke olarak tiim gercekgilik hayallerini terkeden ve bunun yasam
tizerindeki sonucunu dogal nesnelerin deformasyonuyla ifade eden
itk akimdir. Kiibizm, konstraktivizm, fiitlirizm, ekspresyonizm, da-
dadizm ve stirrealizm dogaya bagl olan ve gercegil yansitan izle-
nimcilikten uzaklasmak gibi ortak bir noktaya sahip olan akimlar-
dir. Sanat, hazir verilmis bir gercekligin yalnizca yeniden yaratil-
mas1 olmayip, insani yasam ve nesneler konusunda nesnel bir go-
rlise kavusturan yollardan biridir. Sanat gergekligin bir 6ykiinme-
si degil bulgulanmasidir. Sanat eseri yasami yorumlamali, idealles-
tirmelidir. Veya tiimiiyle bagimsiz bir baska diinya yaratmalidir.
Sanatcinin duygu ve i¢diinyasimi yansitmali veya iizerinde calisi-
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lan malzemenin bir form iginde yeniden diizenlemesi olmalidir.
Onlara gore, sanat¢inin duygular:t soyut olarak ifade edilebilir ve
elde edilen form tlimiiyle diissel olabilir. Sanat eseri artik dogayi
anlatmayabilir. Ornegin; ¢agdas resim kuramcilari, resmin gerge-
gin ti¢cboyutlu bir goriintiisiinii elde etmeye asla kalkismamasini
savunurlar. Onlar icin resim, aslinda ikiboyutlu bir ylizey {izerine
renklerin uygulanmasidir. Bu cagdas goriis resmin gergegi yansit-
makta film ile yarismaya kalkismamast gerektigini kabul eder.
Resim bu gorevi tiimiiyle reddetmelidir. Filmin de gercegin bir
kopyast olmamas1 gerektigini savunurlar. Film, gercekgilige karsi
goriise gore diger sanat formlar: gibi yasamin bir yorumunu sun-
malidir. Veya kamerayr kullanarak baska bir evren yaratmalidir.
Resim nasil tuval iizerindeki renklerin disinda bir gerceklik tasi-
miyorsa ve doganin bir aynast olmadif: kabul ediliyorsa, film de
sadece perde iizerine yansitilan goruntiiler olarak kabul edilmeli-
dir. Bu goriintiiler fiziksel gergegin goriintiileridir. Bunlarin ger-
cekligi disinda filmin yarattifi gercek tiimilyle kendine &zgii bir
gercek olmalidir.

Cagdas sanat icinde tartisilan sorunlar boylece dogrudan filme
yansir. Film gortintiilerinin gergegi ¢ok yakindan andirmasi, bu-
nun sonucu olarak basit bir mesajin hi¢bir gramer diizeni olustu-
rulmadan basarlabilmesi nedeniyle, film tarihinin ilk yillarinda
gercek olgular sanki tiyatro sahnesi Ontinden izlenircesine goriin-
titleniyordu. Ancak perdenin ikiboyutlu olmasi ve diger simrhilik-
lar, dramatik sanatlarin bu yeni dalin1 daha aktif ve canli bir su-
nus formu arayisi i¢ine soktu. Bunun sonucu olarak cagdas sanat
icinde tartisma konusu olan formun diizenlenmesi, eszamanhlk
gibi sorunlar filme yansimaya basladi.Ornegin; kiibistlerin bir for-
mu, bir hareketi, bir nesneyi pargalara ayirma ve resim sanatiy-
la ilgili terimler i¢inde onu yeniden yapilandirma islemi dogrudan
filmin anlatim formunu etkiledi. Kiibistlere gelinceye kadar resmin
kullandig, 6zellikle izlenimcilerin mutlaklastirdigh ikiboyutlulugun,
yani ardardaligin yerini birdenbire ii¢chboyutlulugun ve eszamanli-
ligin almasiyla, nesnenin tek bir perspektiften degil, aym1 zamanda
tiim yiizeyleri ile kavranabilecek sekilde farkli perspektiflerden ve-
rilmeye baslanmasi, filmde de iki eszamanh olayin aym anda veril-
mesine, nesnelerin yada kisilerin degisik acilardan goriintiilenme-
sine neden oldu. Dadaist ve siirrealist akimlarda oldugu gibi, film-
de de geleneksel oykii tiirtinden ve onun kronolojik akisindan ko-
puldu. Obje gelencksel konumu icinden c¢ikarilarak, yeni iliskiler
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icinde kendisine tlimiiyle yeni bir icerik kazandirilmaya cahsildi.
Andre Breton'un dedigi gibi, dis nesne ahsilageldigi cevreden ko-

parilarak, bilesenlerinden ayrilarak baska unsurlarla yepyeni ilis-
kiler icine sokuldu.

Tiim bu etkilerin sonucunda, dogal olarak film gramerinin
gelisimi i¢inde diinyamin genis a¢ili gortintiisii kiigitk parcalara bo-
linmeye baslandi. Bu pargalar yada cekimler gercegin parcalarty-
di. Bunlar birbirleriyle iliskilendirilerek diizenlendiklerinde genis
acili gercegin bir illizyonu yeniden yaratiliyordu. Ancak c¢ekimle-
rin bilesimi ile elde edilen anlam, c¢ekimlerin herbirinin tasidig:
ham bilginin toplamindan daha farklidir. Bu tiir bilesimler, sine-
manin iistiin bir 6zelligini ortaya koyar. Ozel ve ozgiin bir film
gercegi. Bu gercek, gercegin perdede yansimasmdan farkhdir.

a. Korkmus bir yiiz.
b. Ona yonelen bir silah.
¢. Aymi adamin giilimseyen yiizii.

Bu ii¢ ¢ekim degisik yontemlerle birlestirildiginde degisik an-
lamlar yaratir. Goriintiideki kisi ¢ b a diizeninde korkak, a b c dii-
zeninde kahraman olarak yorumlanir.

Odada koltukta oturan bir kisi heyecan icinde tutuklanmasin:
bekler. Birinin kapiya yaklastigim isitir. Kapi1 kolunun oynadigmi
goriir. Koltugunun arkasina sakladig tabancasimi yavasca alir, ka-
pt acilmaya baslar. Tabancasini kapiya dogrultur, fakat iceriye po-
lisler yerine kucaginda kopek yavrulari tastyan bir c¢ocuk girer.
«Beyond The Law (Kanunun Otesi) filminden alinan bu sahnede
olay soyle cekimlere boltinmiis ve kurgulanmistir.

a. Koltukta oturan kisi. Sanki kapiya vuruldugunu duymus
gibi durumunu degistirir.

o

. Heyecanla bakan yiizii.

Oynayan kap1 kolu.

o 0

. Eli tabancaya gider.

@

Yavasca acilan kap.

=y

. Tabancay1 kapiya dogrultur.

g. Kopek yavrulariyla ¢ocuk girer.
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Kesinlikle olayin cekimlere boliinmesi ve coziimlenmesi, tiim
olayin genis ag¢ili bir goriintiisiinii vermekten daha etkindir. Ce-
kimlere bolme isleminin kendisi gercekle oynamaktir. Sadece bi-
linmeyen bir biitiinlin gercekci bir parcasim gostermek, seyirciye
cergeve disinda genis agihi bir gercegin varhgim hissettirir.

Genis acili gercegin parcalara boliinme islemi iki tiir olgunun
dogmasina neden olur.

a. Gergegin parcalara yada gekimlere boliinmesi ortamin yada
dekorun tiim cografyasim1 gostermez. Daha 6nemlisi, varol-
dugu sanilan gercek mekan yada ¢ekimler arasi mekansal
iliskiler gosterilemez.

b. Aksiyonun yada biitiiniin ¢ekimlere boliinmesi her ¢ekimi
gercek zamanin degisik bir am yapar. Bu zaman, dogas1 ge-
regi sabit, degismez, dogrusal bir gelisim gosterir., Kurgu'-
da aksiyonu yeniden kurmak, biitiinii olusturmak- i¢in seci-
len gekimlerin degisik siirelerinden yeni bir zamansal sira
ortaya ¢ikar,

Gergek zamanda ve mekanda segcme yapmak aksiyonun ileri-
ye goturiillmesi ve gelisimi icin en onemli unsurdur. Pudovkin’in
dedigi gibi, film gercegin 6gelerini kurgulayarak onlardan kendine
uygun veni bir gercek olusturur. Zamanin ve mekanin yasalari
filmde tlimiiyle degisir. Boylece filmsel zaman ve filmsel mekan
anlatim siirekliligini etkileyen temel ilkeler olur.

Filmin bir sanat olarak gelismesini etkileyen bir diger neden
ise, cagdas sanat uzerinde onemli bir etkiye ulasan Fransiz diislinii-
rii Henri Bergson'un zaman kavramidir. Evrende herseyin kesin-
tisiz, strekli bir degisim i¢inde oldugunu One siiren Bergson icin
simdiki anin kendisi de bir degismedir. Bu degisme icinde gecmis
hichir zaman yitip gitmez. Bellegin ge¢misten birseyleri simdiki
ana tasiyip getirmesi nedeniyle herzaman bellek -iginde varolusunu
sturdiiriir., Bergson gegmisin simdiki an ile bellek yoluyla birlesti-
rilmesi siirecini kendi zaman kavrami olan siire ile terimlendirir.
Bellek zaman yolu izerinde ilerlerken, toplayip devsirdigi siire ile
devamli olarak biiylir. Bergson, yasamin somut hareketliligine oy-
kiinen ve icsel durumlarda, duyumlarda, arzularda daha fazla ol-
dugunu one siirdiigii bu degisimi gercek gelismenin yerine koyar.

Bergsoncu zaman kavrami, cagdas sanat iginde bir yoruma ug-
rar. Biling i¢indekilerin eszamanliligi, gecmis zamanin simdiki za-
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man i¢cindeki varhgi, farkli zaman doénemlerinin birlikte stirekli
akis1, zaman ve mekanin goreceligi, aklin icinde harcket ettigi or-
tamin belirlenme ve ayrimlanmasinin olanaksizligt onem kazanir.
Cagdas sanatin temelini olusturan tiim 6geler bu yeni zaman kav-
ram1 icinde birlesir.

Ornegin; ¢agdas romanmn ¢nemli yazarlarindan Proust ve
Joyce'un calismalarinda bu etkiye sikca rastlanir. Proust’'un roma-
nt simdiki andan daha yasamsal bir 6nemi olan ge¢misin anim-
sanmas1 ve yeniden derlenmesi temeli tistline kurulmustur. Proust
gecmis ile simdiyi birlestirerek, gecmisi simdide yeniden iireten
bir ara¢ olarak gériir bellegi. Gegmis ile simdi arasinda bir bolme
yapmadid1 gibi, bu ikisi arasindaki simirlar1 da son derece belirsiz
ve akiskan olarak goriir. Proust tarihlerden ve caglardan sozetmez.
Romanindaki kahramanin kag¢ yasinda oldugu kesinlikle bilinmez.
Hatta olaylarin kronolojik iliskileri bile oldukg¢a belirsizdir. Ya-
santilar ve olaylar, zaman icindeki yakinhklar1 nedeniyle mantik-
sal olarak birbirine bagli degildir. Onlar1 ayirmaya ve kronolojik
olarak diizenlemeye kalkismak ona gore tiimiyle sagmadir. Joyce
icin de zaman yoni belli olmayan bir yoldur ve insan iizerinde
ileri ve geri hareket edebilir. Ancak Jovce zamanin mekansallasti-
rilmasini Proust’tan daha ileriye gdtiirtir ve i¢ yasantilari sadece
uzunlamasina degil, kesitler halinde de gosierir. Imgeler, diisiin-
celer, ansizin akla gelen amimsamalar, anilar ansizin ve birdenbire
yanyana dururlar. Tiim bunlar eszamanli olarak romanlarinda yan-
sir.

Bergson'un zaman felsefesi ile aym tarihlerde ortaya c¢ikan
film sanati lizerinde bu zaman kavrami onemli bir etkiye ulasir.
Bu zaman kavrami filmde bagka higbir tiirde elde edilemeyen bir
yetkinlikte ifade edilir. Sonugta da filmin formunda onemli yapi-
sal degisikliklere neden olur. Filmde zaman bir taraftan kesintisiz
stirekliligini diger taraftan geriye doniilmezligini kaybeder. Zaman
duraganlastirilabilir: geriye doniislerde. Tekrarlanabilir: animsa-
malarda. Ileriye atlayabilir: gelecekle ilgili goriintiiler icinde. Ayni
anda olan eszamanli olaylar birbiri ardindan, zamansal olarak
farkli olaylar ustiiste bindirilerek ve birbirinin yerini alarak aym
anda gosterilebilir. Onceki olay sonra, sonraki olay zamanindan
once gorunebilir. Filmde zaman mekan ile sikisikiya baghdir. Za-
manin degisimi mekanda olan bir degismeye baghdir. Bu zaman
iliskilerine hemen hemen mekansal bir nitelik kazandirir. Mekan
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da dogal olarak zamana iliskin ozellikler istlenir. Bd&ylece tiim
bu etkiler sonucunda film Herbert Read’in soyledigi gibi zaman ve
mekanda siireklilik iceren bir zaman ve mekan sanat1 olur. Film-
de anlatimi saglayan tiim ogeler yani cekim olgekleri, kamera agi-
lar1, kamera hareketleri, gortinttilerarast gecisler, aydinlatma, %ur-
gu vd. filmin bu niteligini ortaya koyarlar. Filmin bu niteligi diger
sanat dallariyla karsilastirildiginda hemen kendini belli eder.

Film ile diger sanatlar arasindaki en temel fark, filmin yarat-
tig1 diinya goruntusi icinde zaman ve mekan simirlarinin akici ol-
masidir. Plastik sanatlar bir mekan sanatidir. Miizik ise bir zaman
sanatidir. Plastik sanatlarda mekan statiktir, hareketsizdir, degis-
mez. Tiun bdlimlerinin hemojen olmasi nedeniyle, boéliimlerinin
hicbiri zamansal olarak bir digerini gerektirmez. Miizik ise, Berg-
son'un ifade ettigi gibi, notalarin zaman i¢inde bir diizen yarata-
cak sekilde birbirlerini izlemesiyle olusur. Tiyatro ise ¢ok simrh
bir zaman dilimine sahiptir. Seyircinin tiyatro salonundaki varli-
g1, aksiyonun gergekten gozler oniinde olustugu diistincesini verir.
Seyirci kendisini canli bir g&sterinin i¢inde bulur. Ge¢gmisten soz-
edilebilir, ancak sahnedeki olayla iliskisi varsa gegerlidir. Tiyatro
pekcok yonlerden filme en ¢ok benzeyen sanatsal bir ortamdir.
Ozellikle zaman ve mekan ile ilgili formlarin kaynasmasi gozonii- |
ne abindiginda tiyatro filme gercek bir benzerlik gosterir. Ancak
sahnede olan kismen mekan ile, kismen de zaman ile ilgilidir. An-
cak filmde oldugu gibi zaman ve mekanin asla bir karisimu degil-
dir. Tiyatro oyunundaki zamanin gergek zamanla hicbir benzerligi
olmamasina karsin, tiyatro oyunundaki zaman iliskileri film icinde-
ki zaman diizenine gore dogal yasantinin kronolojik diizeni ile da-
ha cok iliski i¢indedir. Tiyatro oyunu icinde yada tiyatro oyunu-
nun en azindan tek bir perdesinde deneysel gercegin zaman siirek-
liligi bozulmamis durumdadir. Ger¢ek yasamda oldugu gibi, bura-
da da olaylar ne kesinti ve atlamaya, ne de tekrarlama ve geri don-
meye izin veren ve kesinlikle diizenli gelisen kronolojik zamana
boyun egen bir gelisme yasasina gore birbirini izler. Béylece cesitli
boliimler (perdeler yada sahneler) i¢inde zamanda hizlanma, gecik-
me yada durma gorulmez. Oysa filmde sadece birbirini izleyen
olaylarin hiz1 degil, ayn1 zamanda onlarin kronometrik olgiisii de,
yavaslatilmis yada hizlandirilmis hareketlerin, kisa yada uzun kes-
melerin, az yada c¢ok yakin ¢ekimin kullanilmasina gore cekim-
den g¢ekime degisir. Oyun yazari sahne diizeninin mantigi nedeniy-
le, zamanin evrelerini ve anlarimi yinelemekten engellenir. Bu 6zel-
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lik, filmde en c¢arpici estetik etkilerin yaratilmasinda sik sik bas-
vurulan bir kaynaktir. Tiyatro oyununda, oykiiniin bir boliimiiniin
gecmisin hatirlanmasi bigiminde islendigi ve gecmisteki olaylarin
zaman i¢inde geriye gidilerek islendigi dogrudur. Ancak, genellikle
dolayli olarak sunulurlar. Tiyatro teknigi, oyun yazarina siirekli
gelisen konunun akist i¢inde gegmis sahnelerin tekrarlanmasina,
onlarin dogrudan olaylar dizisi arasina sokulmasina izin vermez.
Filmde herhangi bir ¢ekimin istenildigi yerden kesilebilmesi zama-
nin kesintili islenmesine olanak saglar. Bu filme hem heterojen
olaylar arasina bir baska olay sokarak, hem de sahnenin biittinliik
iceren bolumlerini ¢alismamin degisik bolumleri icine serpistire-
rek sahnenin gerilimini cogaltan uygulamalar saglar. Bu yontem-
le film, klavye iizerindeki tuslara asagi ve yukari, saga ve sola is-
tedigi gibi vuran bir kisinin izlenimini yaratir. Filmde kahraman,
itk olarak mesleginin baslangicinda gen¢ bir kisi, sonra gegmise
doniilerek bir gocuk olarak goriiliir. Daha sonra olaylar dizisinin
ileri bir asamasinda eriskin bir kisi olarak, bir siire onun is yasa-
mu izlendikten sonra, akrabalarindan yada arkadaslarindan birinin
anillarinda hala yasarken goriilebilir. Zamanin siireksizliginin bir
sonucu olarak, konunun gecmisi ele alan gelisimi ileriye doniik
bir gelisimle, kronolojik bir bag olmaksizin tekrarlanan geriye do-
niis araciligiyla ve zaman surekliligine doniilerek 6zgiirce birlesti-
rilir. Bununla beraber filmde, gercek mekansallastirma kosut ko-
nular eszamanlt olarak anlatilana dek gergeklesmez. Degisik ve
mekansal olarak ayri olaylarin eszamanlhligi, seyircinin zaman ve
mekan icinde hareket etmesine neden olur. Nesnelerin eszamanl
yakinligi ve uzakhgl (zaman i¢inde onlarin birbirlerine yakinligr)
mekansal ve zamansal bir 6ge icerir. Zamana iki boyut kazandi-
ran bu 6ge, filmin gercek ortamidir ve onun diinya goriintiisiiniin
temel kaynagidir.

Edebiyatta zaman tiyatro oyunundan farkli olarak izleyicinin
zaman deneyiminden bagimsiz bir nitelige sahiptir. Olaylar krono-
lojik bir gelisim gostermezler. Yasanan olgular, akla gelen diisiin-
ce ve duygular, anilar, gecmis ve simdi igice eszamanh olarak var-
olurlar. Romanda goriilen bu ozellik, zaman ve mekan araliklari-
nin birlesmesine yol acar. Zaman ve mekanmin swmirlar1 romanda
islenen iliskilerin icinde yokolur. Bu ozellik, filmin icinde gelistigi
zaman ve mekanin karisimimi andirir. Ancak George Bluestone’un
soyledigi gibi roman, mekam zaman i¢inde bir noktadan digerine
giderek anlatir, film ise zamam mekan icinde bir noktadan digeri-
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ne giderek anlatir. Filmde mekan statik niteligini, bilinen durgun-
lugunu kaybederek hareket kazanir ve kendi gelisim cizelgesine
sahip olur. Homojen fiziksel zaman filmde, heteroen bicimde dii-
zenlenmis zamamn Ozelliklerini tasir.
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TELEVIZYONUN TOPLUMSAL VE KULTUREL ETKIiLERI
Doc. Dr. Naci GUCHAN

«BEgitim», «lIletisim», «Kiiltiir». Herbiri ayrt anlamlar yiikle-
nip, ayr1 bilim dallar1 haline gelmis olsalar bile, birisini tanimla-
maya c¢alisirken digerinin sinirlarina girilebiliyor; ona aitmis gibi
goriinen kavramlardan yararlamlabiliyor.

Kiiltiir, insanin evren karsisindaki, doga karsisindaki, insan-
Iik karsisindaki davramislarimi belirleyen duygu, diisiince ve bilgi-
lerin toplami. Egitim, kisilerde istenilen davramslar yaratma sii-
reci; ya da «kasith kiiltiirleme». Iletisim ise, insamin yarattig1 sim-
geler yoluyla, bulduklarim, bildiklerini, diistindiiklerini biriktirip
baskalarina aktarmasy; dolayisiyla «olmazsa olmaz» bir unsur.
Baska deyisle, hayatin her anminda, her evresinde varolan iletisim-
de bulunmak, etkileme ya da etkilenmenin ta kendisi, ki buna, ele
aldigimiz baglama gore egitim, kiiltiirleme, yonlendirme diyoruz.

Bu ¢erceveden yola gikinca, giinimiiziin en etkili iletisim araci
diye tanumlanan, evimizin en ‘mutena’ kosesine yerlestirip, karsi-
sina hust ile oturdugumuz televizyon ile yayinlanan her kelime,
her kare, bizatihi bir etkileme, yonlendirme olgusunu da iginde
tasiyor. ’

A.B.D.'de sanayi-Gtesi onderlerden biri diye anilan ve teknoloji/
toplum iliskisi iizerine kafa yoran diisiiniir R.B. Fuller «Artik ebe-
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veynler iiglesti: anne, baba ve televizyon; ¢ocuk iizerinde tg¢lincii-
niin etkisi ilk ikisinden fazla, eksik degil» diyor (Hopkinson; 1979,
s. 178). Gergekten, tarihte ilk kez goriilen bir olayla ylizytizeyiz.
Ana-babadan daha cok sey bilen bir kusak var karsimizda. Hani
nerdeyse, psikoloji kitaplarina, oidipus ve elektra komplekslerine
bir de «televizyon kompleksi» eklenecek. Ote yandan, iilkemizde
yasayan herkes bi, «devlet baba» nmin ¢ocuklari olduguna gore, so-
zU edilen etki (egitim ya da kultiirleme) yasa bagh olmaktan c¢ikip,
tlim bireyleri kapsiyor.

Iste bu noktada bazi soru ya da sorunlar giindeme geliyor:
Televizyon bir arag olarak, karakteristiklerinden dolayi, hangi
amagcla kullanilirsa daha etkili olur? Hayatin i¢indeki diger unsur-
larla birlikte dustintildigiinde, yonlendirme giicii oran olarak ne
kadardir? Karsilikli konusmalarda bile duygu ve diistincelerimizi
aktarmada basarili oldugumuz konusunda bazan kusku duyabilir-
ken, TV programlari ile bu ne dereceye kadar basarilabilir? Ne
yapilirsa «ger¢gek»e yakin davranilmis olur? Gergek nedir? Prog-
ramlar1 hazirlayan, yani bizleri egiten yonlendiren kisiler, bu hak-
ki, yeterligi ve bir ebeveynde olmasi gereken sorumlulugu nasil
ve nereden kazanmaktadirlar? Programlarin hazirlanis bigimleri-
nin hayatimizdaki yansimalari nelerdir? Yayinlanan seylerle, var-
olan degerler (kiiltiirler) arasinda kimi c¢elisme ve catismalar ol-
maz mu? Televizyon hayatin iistiinde degil, icinde bir olgu degil
midir? Kisaca bu kitle iletisim araglar ve 6zelde televizyonun kiy-
met-i harbiyesi nedir?

Kolayca uzatilabilecek bu soru listesiyle, televizyonun toplum-
sal ve kiiltiirel etkilerinden s6z ederken, resimleri diizenleme tek-
niklerinden, yani televizyon dilinden, felsefi spekiilasyonlara ka-
dar pek genis kapsamli bir cevaplama ve aciklama islemine gir-
mek gerekiyor. Bu ise ¢ok boyutlu, karmasik, disiplinleraras: bir
yaklasimla ele alinmasi ve siirekliligi olmasi1 gereken bir caba. An-
cak bazi gostergelerden yola ¢ikarak ve diger tiim iletisim ortam-
larinin da bu etkilerde rolii/birlikteligi oldugunu gozden uzak tut-
mayarak bir takim diisiinceler ileriye stirtilebilir.

Kitle iletisimi alaninda yapilip, iilkemiz i¢in de gegerliligini
one siirebilecegimiz su goriis, televizyonun belki de temel etkilili-
gidir: Kitle iletisim araclar (6zellikle televizyon), varolan degerle-
rin siirdiiriilmesine katkida bulunur, bu degerleri pekistirir; belli
durumlarda kiiciik degismeler yapar (Klapper; 1960, s. 139). In-
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sanimiz, gazete seciminden, ilgilendigi konuya duyarhk gosterme-
sine, her davranisindan belli oldugu gibi, kendinde varolan davra-
nis ve ilgileri ile uyumlu olan mesajlara agiktir. Kendisine cekici
gelmeyen mesaji reddetmeye, yanlis yorumlamaya ve yanhs ha-
tirlamaya egilimlidir. Ornegin iki siyasal parti temsilcisinin tartis-
masin izleyen kisi, cok zaman tartismada one siiriilenleri dikkate
almaksizin, kendi tuttugu partinin temsilcisini agir basan taraf
olarak gormektedir. Ote yandan, bir mesaji almis olsa bile, ancak
istedigini hatirlamaktadir. Ornegin bat1 kiiltiiriine iliskin bir prog-
ram yayinlandiginda, bat1 yanlist olanlar iyi yanlarim, karsitlari-
nin da batinin ko6tii yanlarini hatirlama egilimi gostermeleri gibi.

Burada ilging ve 6nemli nokta, toplumumuzun beklentileri
ile televizyonun verdiklerinin kesistigi noktadir. Toplumun bek-
lentileri ve muhtevasini da, televizyon biitiiniiyle degil, ancak bir
dereceye kadar belirleyebilir. Televizyon, i¢cinde bulundugumuz kiil-
tiirii iireten ve yayan kurumlardan sadece birisi. Islevi, daha cok
biitlinleyicilik. Yani, isyerinden meyhaneye, eglence yerinden mes-
lek kurulusuna ve aile hayatina kadar uzanan biitiin hayat bolme-
lerinde dogrudan yasanan miinasebetleri, bir glinliik yayininda, to-
parlayip geri yansitiyor; bunu yaptigi 6l¢tide de dogallastiriyor,
pekistiriyor. Program yapimcisi, varolan degerlerin siirmesine kat-
kida bulunuyorsa, bu kasith olarak bunu yaptig icin degil, kont-
rol ettigi aracin teknolojisi («efektleri» saglama teknikleri v.b.) bu
degerleri zaten icerdigi ve kendisi de bunu paylastig1 icin (Belge;
1980). Ornegin belli bir savas hakkinda bir dizi seyrediliyor. Sava-
s1 yonetenlerden birinin bireysel kaprisleri savasin seyrini degisti-
riyor. Clinkii diziyi yapan kisi tarihi boyle anladig1 gibi, biitiin si-
nema geleneginde, etkili sahne yaratma teknigi de boyle belirlen-
mis.

Bu perspektif i¢cinde, 6rnegin yaygin bir seyirci kitlesi olan
spor yayinlarina bakalim. Televizyonun i¢c ve dis sportif faaliyet-
lerden kitleleri haberdar etme, dzendirme ve egitme fonksiyonunu
yerine getirdiginden sozedilebilir. Ancak bir spor olayimin kendisi-
ni aracisiz izlemekle, televizyondan izlemenin degisik etkileri var-
dir. Spor spikerlerinin, ilgiyi artirmak icin, yorumlarina hayal {irii-
nii seyler ilave ettikleri, dramatik siislemelerle zenginlestirdikleri
arastirmalarla kanitlanmistir (Parente; 1977, s. 128-132). Bu siis-
lemeler, seyircinin algilamasini degistirebilmekte ve ondan hos-
lanmasina, olay1 onaylamasina yol acabilmektedir. Yani televizyon,
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spor olaylart vasitasiyla bile, aykiriliklar1 ortaya cikartarak, top-
lumsal degerleri tekrar teyit etme yoluyla normlan giiglendirmek-
te, kisacast toplumsallastirma fonksiyonunu yerine getirmektedir.

Televizyonun toplumumuza etkileri konusu acilinca, ilk elde
soylenebilecek bashklar vardir:

Basin organlarini, sinemayi, tiyatroyu, reklamciligi, «bos za-
man» degerlendirme faaliyetlerini, i¢ siyasayi, siyasal kisileri, oku-
ma aliskanligini, toplumsal iliskileri, aile igi iliskileri, kisisel dav-
raniglart v.b. olumlu ya da olumsuz etkiledigi one siiriilebilir. An-
cak bu etkileri, kisa siirede ol¢iilebilen ve uzun siirede duyulacak,
olgiilecek etkiler diye ayirmak daha saghkl: olabilir (Senyapils;
1977, s. 43). Televizyonun, ornegin basin, radyo, sinema, tiyatro
gibi diger kitle iletisim araclarina etkileri kisa siirede goriilebilen,
Olciilebilen etkilerdir. Sinema salon sayilarimin hizla azalmasi, ba-
sinda gorsellige ve haber yaninda yoruma daha bir énem verilmesi
ilk akla gelen ornekler olabilir. Ama TV’'nin, 6rnegin kisisel ya da
toplumsal davranislarda yol acacag degismeler, uzun vadede go-
riilebilecek, duyulabilecek, olciilebilecek etkiler diye toplanabilir.

Bununla beraber, Tiirkiye'nin modernlesmekte olan bir iilke
olarak, televizyon ve videodan ne olcude etkilendigini soylemek,
hele kesin yargilarda bulunmak haylice zordur (Tokgédz; 1983, s.
11). Yapilmis bulunan ampirik arastirmalarin sayisi azdir; bunlar
tiim tiilkeye genellemek pek miimkiin degildir. Ancak Nermin Aba-
dan-Unat'in da belirttigi gibi (1983; s. 6), milyonlarca seyircinin
cesitli dizilerin baslica karakterlerini bellemeleri ya da kendilerini
onlarla Ozdeslestirmeleri, ulusal ozelliklerin ¢ok basit ve yavan
bi¢imde yorumlanmasina yol agabilecegi gibi, her basarili girisim-
ciligin haksiz rekabet, santaj ve siddete dayanmas: gerektigi ya da
normal aile hayatinda dayanisma ve sadakatin artik aranan erdem-
ler degilmis tarzinda yanlhs yargilara goturebilecegine karsi da c¢ok
dikkatli olunacagi tabiidir.

Sorun o6zellikle tilkemiz gibi, tarihsel nedenlerle kiltiir alanin-
da koklii reformlara girismis, eski ile yeni kiiltiir arasinda ahenkli
bir sentez yaratmaya c¢alisan iilkeler agisindan onemlidir. Kamuo-
yuna aykir1 gelen, gelenekleri ¢igneyen, cekici bilgileri igeren ya-
yimlarin, bir cesit «boonierang» (geri tepen silah) tepkisi yarat-
mamas! i¢in gereken tedbirlerin alinacagi da dogaldir.

132



Televizyonun toplumumuza etkilerinde en ¢ok tartisilan konu-
lardan biri de siddet olgusudur. Siddetin, seckin kiilttir altinda,
haik kiiltiirlintin (folklor) iistiinde, en genel yasama aliskanhiklari-
nini gorsel ve sozel olarak yeniden iiretilmesini saglayan bir kitle
kiltiirii diye tamimlanan poptiler kiiltiir vasitasiyla: iletildigi one
stirilmektedir; sonuclari da teorik planda degisik olarak vasiflan-
dirilmaktadir. Ornegin, doyurulamayan arzulari arittigi, toplum di-
s1 davramslara yol acabilecek temel arzular1 kontrol ettigini 6ne
stiiren Katarsis Teorisi; toplumsal bunalimlara yol acacagini one
siren Etki Teorisi; ogretildikten sonra bireyler tarafindan uygu-
landigimi, boylece toplumsal davranislara yon verildigini sSyleyen
Gorerek Ogrenme Teorisi ve bunlarin zaten insanin temel giidiile-
rinden oldugunu, televizyonun ancak bu giidiileri pekistirebilece-
gini one siiren Pekistirme Teorisi (Batmaz; 1981, s. 163). Bunlar-
dan hangi ya da hangilerinin gegerli oldugunu kesin ifadelerle or-
taya surmek giic. Ancak televizyona yansiyan siddet sorunu, bas-
ka kurumlarla olan iliskileri ve bir biitiin olarak toplumdaki sid-
det olaylar ile iliskisi gozoniinde tutularak incelenmeli; uygun
toplumsal, siyasal ve ekonomik cerceveler icine oturtulmalidir
(Halloran; 1983, s. 63). Baska bircok sorun gibi, bu da, toplumu-
muzu niteleyen kurumlarn 6zii ve oOrglitlenmesi i¢in 6demek zo-
runda oldugumuz bir fiyat olarak goriilebilir. Bir anlamda, hak-
ettigimiz sorunlarla karsilasmaktayiz. Ve o unlt ikilemi (=dilem-
ma) ortaya siirebiliriz: «Kitle iletisimi: Siddetin belirtisi mi? Yok-
sa nedeni mi?»

Kiiciik Dbitytik herkesin belli bir ilgiyle izledigi reklamlarin,
daha genis kitlelerde tiiketim talepleri yaratma ve pazarlama agi-
sindan ¢ok onemli etkileri oldugu agik. Saniyesine bile biiyiik meb-
laglar odenmesi, etkililiginin somut gdstergesi. Reklamlarin cok
~¢ekici ve carpici olmalart gerektigi ve bu sektorde piyasamin en
yetenekli kisilerinin ¢alistigini da biliyoruz. Bir programin ilgi ge-
kici olabilmesi i¢in, bir dakika icindeki ¢arpict 6ge sayisinin yiik-
sek olmasi gerek. Bir arastirmaya gore bu 6gelerin sayisi bir daki-
kalik normal bir TV programinda 2-3, reklam programlarinda 20-
30, basarili bir disko miizigi programinda ise 100-200 imis. Bigi-
min kiiltiire etkisi konusunda Hifzi1 Topuz su ilging yorumu geti-
riyor (Topuz; 1979): «Demek ki programlara ve yazilara yeni deger
oleiileri yon veriyor. Reklam programlarm bu acilardan ¢ok etkili
olmaya baslayinca, normal programlar da bu yollara yoneliyorlar.
Bilincli veya bilingsiz herkesi etkiliyor bu deger olgiileri». Bunla-
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rin glinlik hayatimizda da konusmalardan, davramislardan, giyim
kusama dek belli yansimalar gosterdigini gozlemleyebiliriz.

Sanayilesmenin baslattigi toplumsal /kiiltiirel degisme stire-
cinde ortaya ¢ikan hizli kentlesmenin, ¢esitlenen alt gruplarin, ye-
ni iliskilerin, yogun meta tiretim ve tiiketiminin, kisacas: yeni ha-
yat bi¢iminin belirledigi kitle toplumunun olusumu ve glintimiize
dek gelisimi ile gergek anlamda kurumsallasan bir kitle iletisimin-
den sdzetmek miumkiindiir. Kitle iletisim araclar i¢inde ozellikle
televizyonun insana diinyayr tamimlarken, hayal ile gercegin birbi-
rine karistigi ya da birbirinin yerini aldigi mesajlariyla da diinya
gbriisii tizerinde etkide bulunmalart kacinilmazdir (Zillioglu; 1986,
ss. 36-39). Ancak televizyonun, «sehire yeni gocmiis, kent hayatiy-
la uyum kuramamis, kent ile iliski slireci gelismemis niifusun ya-
bancihigim miimkiin oldugunca giderme aract olarak kullamildigs;
bu kitlenin televizyon vasitasiyla kentle biitiinlestigi, kentin asli
{iyesi oldugu hissini verdigi, dolayisiyla bir tampon mekanizma
gbrevi yliklendigi» (Senyapili; 1977, ss. 92-95) bigimindeki hipotez-
lerin de bilimsel arastirmalarla sinanmasi gerekliligini belirtmek
zorundayiz.

Son olarak televizyonun egitimde dogrudan ise kosulmasi,
yani «televizyon egitim programlari» ve toplumumuza etkileri {ize-
rinde durmak istiyorum.

Artan niifus, demokrasinin gelistirdigi hak ve ozgirliikler gi-
derek artan egitim talebine yol agarken, hizli toplumsal degisme-
ler, bilgi patlamasi, teknolojik gelisimin gerektirdigi bilgili, uyum-
lu, becerili insan yetistirme zorunlulugu egitimde yeni yontemle-
rin kullanimini gerekli killmistir. Egitim felsefesi ve politikasindaki
«egismeler en etken egitim teknolojisi uygulama yontemlerine yol
acrmms, gerek oOrgiin gerekse yaygin egitimde kitle iletisim araglar:
biitiin diinyada yogun bicimde kullamilmaya baslamistir. Egitim
teknolojisinin bilinen en yaygin uygulama alanlarindan birisi uzak-
tan 6gretim olup, iilkelerin bu sistemi ise kogmalari, kendi ihtiyag
ve zorunluluklarma gore degisiklik gosterebilmekte, ancak sistem
icinde televizyonu mutlaka devreye sokma egilimi de goze carp-
maktadir. Ulkemizde de bu sistem, bilindigi gibi, Anadolu Univer-
sitesi Acikégretim Fakiiltesi tarafindan yuriirlige konulmustur.

Sistemin onemli ayaklarindan biri olan televizyon programiari,
ulusal sebekeden yaymlandigi i¢cin, ¢grenciler digindaki kisiler ta-
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rafindan da seyredilebilmektedir. Tiirkiye gibi okuma ahskanh:-
nin yaygin oldugunu ileri sliremeyecegimiz ilkelerde, televizyonun
zaten varolmasimin getirdigi cazibe ve «Turkiin akli goziindedir»
ozdeyisiyle dile getirilen «seyretme» olgusunun 6nemi diistiniildii-
giince, televizyon egitim programlarinin fonksiyonunun sistemde
kendisine atfedilenden daha ¢ok 6nem kazanacagi sOylenebilir.

Bu durumda, televizyonun, ylizbinlerce ogrencinin yamnda, ge-
nis halk kitlelerinin de bilgi dagarcigini zenginlestirmek, olaylara
daha saglkli bakabilmesini, yorumlayabilmesini saglayacak bilgi
akiarnminda bulunmak, televizyonun toplumsal ve kiiltiirel etkile-
rinden s6z acildiginda belki de en olumlu yanimi vurgulamak ola-
caktir. Televizyonun yetiskin egitimindeki yeri ve 6nemi ise bilim-
sel arastirmalarla da zaten kamitlanmastir (Aziz; 1975).

Dinlenme, insanin daha iiretken olabilmesi i¢in belli bir siire
sorumluluklarini unutmasi1 demek. En etkili dinlenme yolu da
eglence. Ancak guniimiizde eglencenin gergek anlamdaki niteligi
eglendirirken egitme olgusunu da igeriyor. Televizyon genis kitle-
lerin -bazen tek- eglence araci olduguna gore, bu nitelik, televizyo-

nun eglendirirken egitme fonksiyonuna daha bir onem kazandir-
maktadir.

Sonug olarak, televizyonun ne «herseyimizi bagladifimiz bir
kurtarici», ne de «insanlarimizi manipule eden, onlar1 istedigi dog-
rultuda yonledirebilen» bir olgu yéntindeki goriislere prim verme-
digimizi belirtmemiz gerekir. Kaldi ki televizyonun tek basina et-
kilemesinden s6z etmenin yaniltici olacagi, onu, biitiin diger ileti-
sim ortamlariyla birlikte diisiinmek gerektigini de vurgulamistik.
Kisacasi, televizyonun «diinyayi evrensel bir kdye doniistiirdiigii»
ileri stiriilse bile, hayat, televizyona ragmen, televizyonla birlikte
vasanacak; iilkemizde de, gecmiste oldugu gibi bugiin de iyiye,
dogruya, giizele gidis siirecektir.
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TELEVIZYON YAPIMLARINDA YONETIM

Dog. Dr. Levend KILIC
TV'de Film Cagi... Video Cagr...

Televizyonun insan yasamindaki yerinin giderek artmasiyla
birlikte, televizyona yapim hazirlamaya yonelik c¢abalar da giderek
gelisme ve zanginlesme amaci icinde. Bir yandan uydu sistemleri
devreye giriyor, 6te yanda bu gelismelerin bir sonucu olarak izle-
yici kitlelerinin sinirt iilkelerin siyasi sinirlarini asiyor. Elbette bu
gelismeler televizyon yapimlarimin hem igerik hem de hazirlanma
bi¢imlerinin degismesine neden olmakta.

Guniimiizde televizyon ekrani igin yapim hazirlama ozellikle
sinema sanat1 ve sanayii, gelismis olan iilkelerde bir endiistri hali-
ne gelmistir. Yapimlarin ekrana ulasmasi karmasik bir teknolojik
arag-gerec ile ¢ok sayida insanin bir araya getirilmesi ile gercek-
lestirilir. 1960’1 yillara kadar televizyon yapimlari sinemanin yil-
lardir kullandigi geleneksel filmcilik yontemleriyle gerceklestiril-
di. Bu, stiidyolarda ve dis mekanlarda kullanilan film ¢ekim yon-
temleriydi. Bu dénem, televizyon yapimlar acgisindan «Televizyon-
da Film Teknigi Cagi» idi. Video teyp’in bulunmast televizyon ya-

~pimlarini, geleneksel film teknigi kullanmadan gerceklestirebilme
olanagim sagladi. Baslangigta pek itibar edilmeyen bu teknoloji
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ozellikle 1970°1i yillardan sonra televizyon yapimlarinda (ic ve dig
cekimlerde) yaygimlasmaya basladi. Bu yeni teknolojik donem te-
levizyon yapimlan agismndan «Televizyonda Video Teyp Cagi»dir.
Bu sadece televizyon yapimlari agisindan degil, sinernanin ortaya
ciktigr donemde oldu@u gibi biutlin insanlik acisindan yepyeni bir
cag olacaktir.

Projeksiyon edilen film gortintiisinden elektronik goriintiiye
gecise baslangicinda ¢ogu televizyon kurulusu karsit durmaya c¢a-
listi. Televizyon yapimlarim ortaya cikarma acisindan gelistirilen
bu yeni teknolojiye karsi durma, [ilm teknolojisine yapilan biiyitk
yatirimlardan kaynaklanmakiaydi. Ote vandan, video teyp'in sag-
ladigr elektronik goriintii nitelik acisindan film gorintiisit diizeyi-
ne baslangicindan beri ulasamamistir. Filmde goruntii, film seridi
tizerindeki 1s18a karst duyarh duyarkat tizerinde olusur. Bu gériintii
saydam, tizerinden 1s1k gegirebilen yani projeksiyon edilebilen bir
goriintiidiir. Bu nedenle de film «High Definition» bir ara¢ (media)’
dir. Video bant tizerindeki goriintli olusturma siireci elektroniktir.
Ekrandaki gortintii elektronik noktaciklardan olusur. Elektronik
noktaciklar da tek tek 1sik tanecikleri oldugundan elektronik gé-
riintii bir anlamda 1siktir. Elektronik noktaciklarin bir elektronik
goriintii karesi iizerindeki sayist heniiz (Higi Definition Televizyon
Kameralan disinda) bir film karesi tizerindeki 1s18a karst duyarh
hiicrelerin (noktaciklar) sayisi ile karsilastirilamayacak diizeyde
azdir. Bu nedenle video bant iizerindeki elektronik goériintii «Low
Definition» bir ara¢ olarak ortaya c¢ikmaktadir. Ancak ekrandaki
goriintiiniin Low Definition 6zelligini olusturan 1stkli elektronik
noktaciklar, resim sanatindaki «Pointillism» (Noktacilik) akimina
benzetilerek ekrandaki goriintiiniin estetik bir 6gesi olarak da de-
gerlendirilmektedir (Zettl, 1973, 67).

Ote yandan, «¢ekim asamasi» acisindan bakildiginda film ceki-
mi i¢in kullamlan arac-gerec video teknolojisine gére daha az kar-
masik ve basittir. Ancak video teknolojisinin bu noktadaki en bii-
yiik yarar filme gore cok daha az 151k ortamlarinda goriintii sagla
yabilmesidir. Estetik olarak gortintiideki isiklandirma ile yapila-
bilecekler 6tesinde teknik olarak video teknolojisi cok az 1sik or-
tamlarinda gérintii saglayabilmektedir. «Cekim sonrasi» (Post Pro-
duction) asamasi agisindan ise iki teknoloji arasindaki karsilastir-
ma da soyledir. Film (sinema) denildiginde yaraticilik acisindan
gekim sonrasinda ilk akla gelen «kurgu» (montaj)'dir. Film tekno-
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lojisinin, film seridi {izerindeki birbirini izleyen goriintii karelerini
tek tek ayirabilme, bagka bir deyisle iki kare arasindan kesebilme
olanagini saglamis olmasi, filmi kullananlara yaraticilik acisindan
sonsuz olanaklar saglamaktadir. Oysa video teyp teknolojisi bu
olanag 1970'li yillara kadar saglayamamistir. Bu nedenle de kur-
gu olanaklart acisindan filmin istinliigii tartisilmazdi. Bu da el-
bette, yaraticihik agisindan ekranda yayinlanacak bile olsa, film
teknolojisi yapim hazirlayan yonetmen igin biiylik kolaylik sagh-
vordu. Ancak giinlimiizdeki video teyp teknolojisi film teknolojisi
ile bu noktadaki agigimi kapamistir. Ozellikle 1 inc video teyp'ler
tek kare kurgu sistemine dayanarak film teknolojisine yetismistir.
Kurgu teknigi acisindan film teknolojisinin saglayabilecegi «yara-
ticthik» olanaklarinin hepsini saglayabilmektedir. Hatta baz1 o6zel
efekt konularinda (Digital Optics Efekt'ler gibi) film teknolojisi-
nin Oniine bile gecmistir.

Kuskusuz amacimiz televizyon yapimlart igin film ya da video
teknolojisinin karsilagtirmasimi yapmak degil. Ancak, kullanilacak
eknolojinin olanak ve simirlarimi bilmek ve akiler bir yaklasimla
secim yapmak gerekir. Video teknolojisindeki gelismelerden uzak
kalarak (bu teknolojiyi tanmimadan televizyon yapimlarn icin ge-
lenzksel film teknolojisine siki sikiya sarilmak yanlistir. Ote yan-
dan, video teknolojisini ¢ok az 1s1k ortamlarinda gdriintii saglaya-
biliyor diye aydinlatmaya onem vermeden kameranin verdigi her
ortamdaki goriintiiyii kayit etmek ve yaraticiiktan uzak bir se-
kilde post-production olanaklarimi kullanip hazirlanan yapimlari
antenlerden yayinlanarak evlerdeki alicalara ulagtirmak ta diger
yanlistir,

1970°li yillardan itibaren televizyon yapimlarinda gelencksel
film teknolojisinin kullamimi giderek azalmaktadir. Giiniimiizde
ise cok 6zel durumlar disinda televizyon yapimlarim film teknolo-
jisi ile gerceklestirmek hem akiler hem de ekonomik degildir. Ar-
tik elektronik goriintii, televizyon yapimlan acisindan, film go-
riintiisii ile es anlamda bir estetik malzeme olarak degerlendiril-
mektedir (Zettl, 1974, 2-11). Son yillarda gelistirilen High-Definition
Television System (HDTV) (Tonge, 1986; Mothersole, 1987) sinema
yonetmenleri tarafindan kullamiimaktadir. Filmin c¢ekimi, HDTV
sistemi ile video bant olarak yapilip, laser kayit sistemi ile cogal-
tilan 35 mm. film kopyalar sinema salonlarina dagitilmaktadir
(Wurtzel, 1983, 28).
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Televizyon Yonetmeni

Televizyon yapimlarinda yonetim cok yonlu kisiligi gerekti-
ren bir ¢alisma alanmidir. Yénetmen, televizyon teknolojisini sanat-
¢1 dauyarihiligr ile kullanan bir kisidir. Televizyon yonetmeni;

. sanatgi,

. psikolog,

. teknik uzman ve

. esgidiimcii olmalidir (Zettl, 1984, 502-503).

Yonetmen bir sanat¢r duyarlilign ile senaryoyu televizyona
uyarlamalidir. Yazili metni (senaryoyu) etkili goriintii ve ses bo-
yutu yaratarak ekrana vansitir. Boylece yonetmenin sanat¢l yonii
ortaya cikar. Bu siire¢ icinde yonetmen, yaratict ¢abalari ve gor-
sellestirme ile ilgili tasarladikiarini cesitli televizyon program ya-
pum Ogeleriyle birlestirir. Yonetmen, televizyon yapiminin farkl:
boyutlarinda calisan ¢ok sayidaki kisiyle ilgilenmelidir. Bu insan-
larin hepsi her zaman etkin bir ekip ¢alismasina hazir olmayabi-
lirler. Yonetmen bir psikolog gibi, onlarin etkin ekip g¢alismasini
basarabilmelerini saglamak icin biitiin kisilerle bireysel olarak il-
gilenir. Ote yandan, teknik ekibin basarili bir ¢alisma ortaya ko-
yabilmeleri i¢in ybnetmen, arac ve gereclerin ieknik olanaklarin: ve
stmirlarimi, bunlar kullanan kisiler kadar bilmelidir. Bu da yoOnet-
menin teknik uzmanhk yoniidiir. Bu agidan ybnetmen orkestra se-
fine benzer. Orkestra sefi, orkestra i¢cindeki biitiin c¢algilar1 kul-
lanmay1 bilmez; ancak sef hepsinin sesini tanir ve iyi sesin orta-
ya ¢ikmast i¢in yapilmasi gerekeni bilir. Baska bir yoniiyle de te-
levizyon yonetmeni, yapum icindeki cesitli ve birbirinden farkl
ogeleri ve stirecleri en kisa zamanda, en verimli ve en ekonomik
olarak diizenleyen bir esgiidiimcii dur (Zettl, 1984, 502-503).

Ekran I¢in Yonetim

Yonetmenin yonetim siireci i¢inde amaci belirlenen icerigi
(senaryoyu) televizyon yapimina doniistiirmek, ekran icin Goriimntii
Boyutu ve Ses Boyutu yaratmaktir. «Goriintii Boyutu», gorselles-
tirme (visualization) ve goriintiilleme (sequencing, picturization)
siirecleriyle ortaya ¢ikar. Gorsellestirme yapimin biitiin goriintiile-
rini bir arada degil, tek basina cekimleri ya da ayrim icindeki ce-
kimleri 6zel biryolla (zihinsel gozle) gorebilme yetenegidir (Zettl,
1973, 222). Bakis acisi ile ilgili bazi temel gorsellestirme etkenle-
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rini (kamera agisi-6znel ve nesnel kamera) ydonetmen bu siire¢ i¢in-
de diisiiniir. Boylece, insan ve nesnelerin kamera ile, kameranmn
konuyla (insan ve nesnelerle) olan iliskisi ortaya c¢ikar. Gorselles-
tirmenin eyleme doniismesi, gorsellestirme kagidi (story-board),
stlidyo plant ve cekim asamasi ile gergeklesir. Gorlintiileme ise
cekimlerin, sahnelerin ve ayrimlarin birbirini izleyerek bir biitiinii
olusturacak sekilde diizenlenmesidir (Zettl, 1973, 292). Gortintiile-
me, goriintii boyutu yaratmada yonetmenin ayrimlarm olusturdu-
gu «hareket» ve temay1 ortaya gikarmasini, «kurgu» konularini dii-
siinmesini gerektirir. Goriintii boyutu televizyon yapiminin gorsel
yoniinii olusturur. Elbette televizyon yapimi sadece goriintiiden
olusmaz. Yonetmenin, yonetim siireci i¢inde televizyonun isitsel
boyutunu, «ses boyutunu» da diisiinmesi gerekir. Ses boyutu, ses

.....

Televizyon yapimlarinda uygulanabilecek yonetim yaklasimla-
rint Gerald Millerson (1974, 329-332) soyle belirtmektedir:

. Mekanik Gelistirim,

. Oyunsal Gelistirim,

. Filmsel Gelistirim ve

. Degistirilmis Filmsel Gelistirim.

Mekanik Gelistirim (Mechanical Treatment), bu yaklasimla or-
taya ¢ikacak yapimda amag, kusursuz gdriintii ve ses surekliligi
saglamaktir. Gorlintii ve sesin teknik ac¢idan eksiksiz olmasina
ozen gosterilir. Sanatsal diirtii ve yaraticihk rastlantiya birakil-
mistir. Bu nedenle tamamen islevsel bir yaklasimdir. Kamera sa-
dece konuyu yansitir. Yaraticiliktan uzak bu yaklasimda izleyiciyi
etkileyen ekrandaki oyuncularin hareketleri ve sozleridir. Kame-
ra hareketleri, ¢cekim 6lcekleri ve goriintiisel gegisler sadece ko-
laylik icin kullanilir. Oyunsal Gelistirim (Theatrical Treatment),
gogunlukla drama yapimlarinda kullanilan bir yaklasimdir. Yapim,
dekor icinde gecen olaylar, hareketler ve konusmalar kapsar. Ya-
pimda 6nemli olan oyun ve oyuncu yénetimidir. Kamera hareket-
leri, ¢ekim olcekleri ve ses olanaklar1 dramayi yansitmaya yone-
liktir. Goriintiisel yaraticihiga 6nem verilmez. Filmsel Gelistirim
(Filmic Treatment), oyunsal gelistirimde oyuncular ve hareketleri
diistiniiliirken, filmsel gelistirimde ytnetmen birbiri ardina gele-
cek cekimleri diistiniir. Bu yaklasimda oyuncunun oyununu biiyiik
olciide etkileyen goriintiilerin gelistirimidir. Oykii-senaryo, c¢ekim
ve ayrimlara boliindiikten sonra kamera konumlari, hareketleri
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vb. oykiiniin akisina uyacak bicimde diizenlenir. Kameranin verdi-
8i goOriintii onceki yaklasimlardaki gibi sadece konuyu gostermez,
goriintii ve ses yorumlayici olarak kullaniiir. Degistirilmis Filmsel
Gelistirim  (Modified Milmic Treatment), kullanilan aracin (me-
dium) ozellikleri de uygulanan yaklasim icin onemlidir. Sinema’ya
pure cinema) uygun olan oOzellikleri televizyon icin kullanmak ge-
reksiz olabilir. Perdesinin biiyiikliigii sinemaya disa doniik ve et-
kili sunum olanagi saglamaktadir. Televizyon ise kiwgiik ekrani ne-
deniyle izleyici ile ozel iliskidedir. Kisiseldir ve igedontiktiir. Bu
nedenle televizyon insan karakterini ve duygularimi ortaya c¢ikarir,
psikolojik kullanima uygundur. Bu iki ara¢ arasindaki fark kisi-
sellik ve perde-ekran olarak goriilur. Televizyon igin gelistirilecek
vaklagim, film sanatinin estetik oOgeleriyle birlikte, televizyonun
niteliklerine uygun olan, televizyonla sinemanin birlikteligini sag-
layan bir yaklasim olmalidir. Bu da degistirilmis filmsel gelistirim-
dir (Millerson, 1974, 324-332).

Video bant olarak gerceklestirilen televizyon yapimlarinda yo-
netim (directing) gelisen video teknolojisinin olanaklariyla iki bi-
¢imde yapilmaktadir. Bunlar, «Kontrol Odas: Yonetimi» ve «Film
Stili Yonetim»dir. (Zettl 1984, 504).

Kontrol Odasi Yonetimi, bu yonetim bigiminde, tek kamera
ile yapimi gerceklestirme disinda resim secme masasina bagh iki-
ic va da daha fazla kamera kullanilir. Yonetmen, resim secme ma-
sasina bagli kameralar ve diger goriintii kaynaklar: ile goriintiiyii,
ses masasina bagh mikrofonlar ve diger ses kaynaklar ile sesi ala-
rak yapimin goriintii ve ses boyutunu olusturur. Kontrol odasi y6-
netiminde yonetmen, sadece gorsellestirme icindeki tek tek ¢ekim-
leri degil, siireklilik i¢inde biitin cekimleri yani gortintillemeyi
diigtintir. Bu yonetim bi¢iminde yonetmenin gorsellestirme siireci
ile ilgili olarak tek tek c¢ekimlerle ayrintili olarak ugrasmasi mim-
kiin degildir. Yapim: biitiin olarak, hareket ve kurgu olarak yani
gbruntiileme siireci olarak dusiiniir. Ciinkii, cekim sonrasi asama-
sinda goriintiileme siirecini tamamlamak miimkiin degildir. Film
Stili Yonetim, bu yOnetim bi¢ciminde yapim c¢ekim sonrasi (post-
production) asamasinda bitirilecek sekilde yonetilir. Kontrol odasi
yonetiminde oldugu gibi, yapim c¢ekim asamasinda degil cekim
sonrasinda tamamlanir. Sinemadan gelen bu ydnetim bicimi, sine-
mada oldugu gibi tek kamera teknigi ile gergeklestirilir. Senaryo,
oykiiniin (konunun) gelisimine uygun olabilecek sekilde kiiclik par-
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calara (cekim-sahne-ayrim seklinde) boluntir. Clinki, yonetmen
igin film stili yonetimde soz konusu olan «gorsellestirmesdir. Go-
riintiileme» degildir. Daha ac¢ik bir deyisle, yonetmen (¢cekim asa-
masinda) tek kameranin her ¢ekimde alacadi bakis acisi ile ilgile-
nir. Senaryonunu gerektigi gorsel stirekliligi ve ritmi unutmadan
yapim tek tek cekimler olarak gerceklestirir. Genellikle ¢ekim,
sahne ve ayrimlar senaryodaki yazilis sirasi izlenmeden ¢ekilir.
Ornegin; senaryoda giris cekimi igin genel ¢ekim ve ardindan ya-
kin ¢ekim verilmesi gerekmektedir. Video banda once yakin ce-
kim sonra genel cekim kayit edilebilir. Tersini de yapmak miim-
kiindiir. Ayrica, genel ¢ekim ve yakin cekim farkli bakis acilarin-
dan defalarca cekilebilir. Yonetmen bu siire¢ iginde elbette ki tek
tek cekimlerin sahne, ayrim ve biitiin senaryo i¢inde nasil bir yere
gelecegini gozden uzak tutmaz. Yonetmenin ayni konuyu farkh
kamera acilarindan goriintiilemesi, ¢ekim sonrasi asamasinda -kur-
guda- kendisine ayni konuyu farkl goriis agilarindan gorebilme ola-
nagini saglar. Bu nedenle, film stili yonetim, televizyon yonetme-
nine daha fazla yaraticihik olanag: saglar. Ote yandan senaryo, bu
yonetim bigiminde iki ya da li¢ kamera kullanarak da cekilebilir.
Ancak, kontrol odasi yonetim biciminde oldugu gibi, kameralar re-
sim se¢me masasindan gecerek tek goriintii kayit aracina (video
teyp) baglanmaz. Her kameranin ayri bir goriintii kayit araci var-
dir. Bu ¢ekim teknigine televizyon dilinde «Elektronik Dis Cekim»
(Elektronic Field Production, EFP) adi verilmektedir.

Televizyon ybnetmeni yapumi ister «Kontrol Odasi Yonetim»
bicimiyle, ister «Film Stili Yonetim» ile gerceklestirsin ikisi igin-
de ortak olan nokta sudur. Senaryoyu televizyona uyarlamak. Ek-
ran igin gériintii boyutu ve ses boyutu yaratmak. Yonetmen hangi
bicimle calisirsa calissin, senaryodaki diistinceyi gelistirir, ¢ekim-
leri secger, cekimleri sahne-ayrim iginde ve ayrimlart yapimin bii-
tint iginde diizenler; ses ve miizik kullanarak da gtrsel malzeme-
leri zenginlestirir. Televizyon yonetmeni bunlarin hepsini 6nce zih-
ninde olusturur ve daha sonra ekrana uyarlar. Bu da ydnetmenin
bir¢ok mesleki yetenege sahip olmasi1 gerektigini gdsteriyor. Bu
nedenle bazi uzmanlar televizyon yonetimini bir sanat, yénetmeni-
de bir sanat¢i olarak gormektedirler (Wurtzel, 1983, 504; Zettl,
1984, 502, 529).
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TELEVIZYON ICIN OYKU SENARYO YAZMAK
Doc. Dr. Dursun GOKDAG

Televizyon izlemek uyanik riiya gormeye benzer. O anda ya-
~saniyormus gibi, hayatin kendisiymis gibi gelisen, kimisinde giil-
diigiimiiz, kimisinde tiziildiigiimiiz, sinirlendigimiz, ya da yeni yeni
seyler ogrendigimiz bir riiya...

Televizyon rityasinin nasil goriilecegine karar veren yazardir.
Once riiyay1 (konuyu) tasarimlar, sonra da senaryo olarak yazar.
Gorip duydugumuz her sey, biiyiik ol¢lide yazarin tasarimladigi
sekil ve sirada ekrana gelir. Dolayisiyla bir programin «iyi» ya da
«kotii» olusunun temel belirleyicisi de senaryo olmaktadir.

Programda yer alacak s6z ve goriintiileri uygun sekilde birles-
tirmek, ne zaman soz, ne zaman goruntiiniin tek basma kullanila-
cagma karar vermek senaryo yazma sanatinin oziidiir. O nedenle,
senaryo yazarlarinin yazi ve goriintii dilini aymi ustalikla kullana-
bilmeleri gerekir. Hatta kimileri, yazarin bir yénetmen gibi goriin-
tiisel diisiinebilmesi gerektigini ileri siirmektedirler. Ise yeni bas-
layan, ya da televizyonu bilmeden senaryo yazmaya kalkisanlarin
zorlandiklar1 nokta, diistindiiklerini ses ve goriintii olarak zihinle-
rinde canlandiramamalaridir. Tarihi, dogal ve kultiirel zenginlikle-
rimizin biiylikliigline karsin nitelikli senaryo sikintisi ¢ekmemizin
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birinci nedeni, senaryo yazmamin &zel bilgi ve beceri gerektiren,
yetenek isteyen bir is, bir ugras olmasidir.

Televizyon programlarimizin nitelik ve nicelik olarak iyilesti-
rilebilmesi igin, yetenegine, kalemine giivenen herkesin yarisabi-
lecegi bir ortam hazirlanmalidir. Bir baska deyisle, senaryo yazar-
Iig1 sadece televizyonu bilenlerin, ya da bilenlerle ortak calisma
imkani bulanlarin tekelinden ¢ikarilmalidir. Basarili olabilecek ya-
zarlart bulup alana kazandiracak yol ya da yollart bulmak ve islet-
mek zorundayiz. Bunun onkosulu, «televizyonu bilmeme» engeli-
nin ortadan kaldirilmasidir. Benimsenecek yaklasimlardan birisi,
aday yazarlardan senaryo degil de, «6ykii senaryo» hazirlamalarim
istemek olabilir.

Amag

Bu yazimin amacl, televizyon konusunu hi¢ bilmeyenlere, 6ykii
senaryonun nasil hazirlanacagi konusunda yardict olmaktir.

ileriki sayfalarda su sorularin yanitlarimi bulacaksiniz:

. Oykii senaryo nedir ?

. Kimler yazabilir ?

. Hangi konularda yazlabilir ?

. Yazma isine nereden baslanir ?
. Nasil yazilir ?

Biz bu sorularin yanitlarini, egitim amacli programlart esas
alarak vermeye calisacagiz. Ancak oOnerdigimiz yaklasimin genel
ilkeleri her program tiirii icin gecerlidir.

Oykii Senaryo Nedir?

Oykii senaryo, programin nasil olacagma iliskin diisiinceleri-
nizi program yapmmcisina anlatmak-agiklamak icin kullanacagimz
bir vasitadir. Bu anlamiyla ne bir senaryodur, ne de senaryo islevi
goriir. O, program yapilsin diye gelistirilen-6nerilen yaratic1 diisiin-
cenin ilgililere iletimine ve tartisilmasina olanak veren bir aractir.
Tipki okunan bir kitabin, izlenen bir filmin bastan sona ve sozlii
olarak anlatilmasina benzer. Hani bu yazinin basinda «televizyon
izlemek uyamk riiya gormeye benzer» demistik... Iste Oykil senar-
yo, bu riiyay1r betimleyen bir yazidir.
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Daha yapilmamis bir program: betimleyebilmek icin, yazarin
programi bitmis gibi kafasinda canlandirabilmesi, deyim yerindey-
se «zihnindeki ekranda» gorebilmesi gerekir. Yazar, programi izle-
yiciye sunulacak son sekliyle «goren» ve «isiten» ilk kisidir. Oykii
senaryo, yazarin o gordiikleri ve isittikleriyle ilgili agiklamalaridir.

Oykii senaryo ne kadar acik, anlasilir ve ayrintili yazilirsa,
ondan hareketle yazilacak senaryo ve hazirlanacak program da ya-
zarin tasarimladigina o kadar yakin olcaktir. Peki ne kadar ayrimn-
til1 ? ilke olarak su séylenebilir: Oykii senaryoyu okuyacak olan
yapimcl va da yonetmen, programin nasil baslayacagini, hangi
olaylarin nasil gelisecegini ve nasil sonuglanacagin: kafasinda can-
landirabilmelidir.

Kimler Yazabilir ?
Meslegi, yasi, 6grenim diizeyi ne olursa olsun,
. Hayal giicii genis,
. Iyi bir gozlemci,
. Diisiincelerini yazilt olarak iyi anlatabilen,

. Ogretme ve ogrenmeden gercekten zevk alabilen 6ykii senar-
yo vyazabilir.

Eger bu yetenekleriniz varsa, ya da emin degil ama denemek is-
tiyorsamz pekala basarabilirsiniz de...

Konusu Ne Olabilir?

Program konusunu segerken, su noktayr hep akilda tutmak
gerekir: Biz televizyon programimi kendimiz igin degil, baskalar
igin yapariz. O nedenle, secilecek konunun bir grubun ihtiyaglari
ile iliskili olmasi, onlarin bir sorununa ¢oziim getirmesi gerekir.

Bu baglamda, asagidaki amaglara yonelik 6ykii senaryolar yazila-
bilir.

. Kimi islemleri, gercekleri, ilke ya da kurallar1 dgretmek.

. Kimi beceriler kazandirmak.

. Gudiilemek, dogru tutum ve tavirlar kazandirmak.

Televizyon, insanlart giidiillemek, onlara dogru tutum ve de-
gerler kazandirmak igin kullamldiginda en etkili olmaktadir.
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Ise Nereden Baslamal: ?

Ik yazacagimz dykii senaryonun bizzat yasadiginiz, yaptiginiz,
gozlediginiz ya da duydugunuz bir konuda olmasinin sayisiz yarari
vardir. Boyle hazir bir konuyu oykiilemek, hem basarinin hazzina
vardiracak, hem de kendinize olan giiveninizi artiracaktir.

Hazir ya da distintilerek kurulmus bir konunun yazimina geg-
meden, programin kimlik bilgilerinin ¢ikarilmasi gerekir. Bunlar;

. Hedef kitlenin nitelikleri,
. Ihtiyacin-sorunun ne oldugu ve
. Amaclarindan olusur.

Aciklandiginda daha iyi gorilecegi gibi, yazarin 6ykii senaryo-
yu yazabilmesi i¢in kimlik bilgilerine sahip olmasi gerekir. Ayni
bilgiler daha sonra, programin yapimci ve yonetmenine de gere-
kecektir. O nedenle kimlik bilgileri -ornekte goriilebilecegi gibi. 6y-
kii senaryonun kapagma da yazilmalidir. Simdi bu bilgileri kisaca
aciklayalim.

Hedef Kitlenin Niteliklerini Belirle

Hedef kitle kendileri i¢in program yapilacak grupiur. «Ilko-
kul dordiincii stnif 6grencileri», «ev hanumlari», «lise biyoloji dersi
ogretmenleri» vb... Yazarin hedef kitlesine iliskin bilgileri ¢cok kez

geneldir. Ancak onlart etkilemek, yeni bilgi ve beceriler kazandir-
mak gerektiginde, kimi niteliklerini iyice bilmek gerekir. Bunlar;

. Yaslar,

. Ogrenim diizeyleri,

. O konuda bildikleri,

. Yaptiklar1 is,

. Ekonomik diizeyleri vb. olabilir.

Oykii senaryonun yaziminda, hedef kitlenin bu ozellikleri esas
alimir. Programda kullanilacak kavramlar, verilecek bilginin diize-
yi, secilecek ornekler hep hedef kitlenin bu 6zelliklerince belirlenir.

Sorunu Tanimla

Ogretim amactyla yapilan her televizyon program: bir ihtiyact
gidermek, bir sorunu ¢ozmek igindir. Daha once de degindigimiz
gibi, segeceginiz konuyu bizzat yasamis, gozlemis, ya da duymus
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olabilirsiniz; veya yeniden ©zel olarak tasarlayabilirsiniz. Dolayi-
siyle konunun, yazarn ilgi alammna girmesi dogaldir. Ancak seci-
len konu, bir grubun sorunu-sikintist da olmali ki, yapmak icin
hakli bir nedenimiz olsun; yaptiktan sonra da izleyici bulabilsin.

Iste bu genel ihtiyag ya da sorunun sezilmesi-bilincine varil-
mas1 ve tanimlanmas: gerekir. Ornek verelim:

. Hemsirelik okulu birinci simif 6grencilerinin fetal dolasimin
anatomi ve fizyolojisini iyice Ogrenebilmeleri i¢in bir prog-
ram hazirlamaliyiz.

. Elektrikli ev aletlerinin neden oldugu kazalar konusunda
dikkatli olmalart i¢in, ev hamimlarimi bilgilendirmek gerekir.

. Halk, giines enerjisinin evlerin ve sularin isitilmasinda nasil
kullanilabilecegini iyice 6grenmek istiyor.

. 1lkokul ogrencileri yer c¢ekimi gibi soyut bir konuyu anla-
makta gliclitk cekiyor. Bu konu, giinlitk yasamda sikga kar-
silasilan olaylarla anlatilabilir.

Yukaridaki tamimlanmis sorunlarin hepsinde hedef kitlenin
farkli oldugunu dikkat ediniz. Tabi ki, ayni konu farkli kitleler
icin -farkli diizeylerde- de islepebilir.

Amaclari Belirle

Amaglar ihtiyactan dogar. Ya da soyle sOyleyelim: Amaclar
belirleyen ihtiyagtir. Ancak ihtiyacin ifade edilisindeki amag, oykii
senaryonun yazimina klavuzluk edecek kadar agik degildir.

Diyelim ki fetal dolasimin anatomi ve fizyolojisini hemsirelik
birinci smif 6grencilerine anlatacak bir program icin oykii senar-
yo yazacaksimz. Buradaki «fetal dolasimin anatomi ve fizyolojisini
anlatma» amaci1 ¢ok geneldir, ¢cok fazla bir sey sdylemiyor.

Yapilacak is bu genel amaci biraz daha ayrintili, biraz daha
somut olarak yazmaktir. Bunun igin kendinize su sorulari sorma-
mz gerekir: Bu ogrenciler fetal dolasim programim izlediklerinde;

. Hangi bilgileri,
. Hangi becerileri, ya da

. Hangi tutumlan kazanacaklardir ?
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Diyelim ki verdiginiz yamitlar da soyle olsun:
. Gobek bagindaki iki damarin adim bilecek.

. Fetal dolasimda normal olan iki degismenin yerini tayin ede-
bilecek.

. Fetal dolasim diyagramini dillendirebilecektir.

Goriildugi gibi 6ykii senaryonun igeriginde nelerin yeralacagi
simdi daha bir somutlasmuistir. Sonugta 6grencinin ne yapabilece-
gini styleyen bu amaclara «davranissal amaclara» diyoruz.

Davramissal Amagclar1 Gergeklestirecek Yasantilar: Belirle

Biz yasantilar yoluyla 6greniriz. Oykii senaryo yazmanin bu
asamasinda, her davranissal amacin -en iyi- hangi yasantilarla, yani
Ggrencive ne tiir uyaranlar izletirsek kazanilabilecegine karar ver-
mek gerekiyor. Ornegin «gobek bagindaki iki damarin adim bile-
cek» amacini alalim. Gerekli yasantilari belirleyebilmek igin soy-
le distinecegiz:

. Neleri nasil s6ylemeliyim,

. Neleri nasil gostermeliyim ki bu 6grenciler gobek bagindaki
iki damarin adini 6grenebilsin. Program tamamlandifinda izleyi-
cinin gorecegi riiyamin sekillendirildigi asamadir bu. Onlarin ne-
leri nasil gorecegini, neleri nasil duyacagini bu asamada kararlas-
tinnyorsunuz. Bazen hi¢ bir sey diisiinemezsiniz. Bu dogaldir. Ba-
zen diisiindiigiiniizii begenmezsiniz. Bazende diisiindiikleriniz bir’
den fazla olabilir.

Eger yasadiginiz, duydugunuz, ya da gozlediginiz bir konuda
yaziyorsaniz, yasantilarin neler olacagi ve sirasi bellidir. Ama bir
lonuyu 6zel olarak alip islemek istiyorsamz, o zaman gerekli yasan-
tilar1 titizlikle dusuniip yaratmanz gerekir.

Programun Bicimi

Yasantilarin neler olacagina karar verildiginde, yazilacak oy-
kii senaryo su ii¢ bicimden birine benzeyecek, ya da bunlarin ka-
risum1 olacaktir.

. Konuyla ilgili goriintiiler gosterilirken, tzerine konusulur.
Konusan gozitkmez.
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. Sunucu ya da sunucular konuyu anlatirken, yeri geldiginde
goriintiiler verilir. Ya da sunucu bizzat gostererek anlatir.

. Dramatik olabilir.

Siz bu program bicimlerinden belki yiizlercesini izlemissiniz-
dir. Nasil yapildigini bilemediginiz, ama hayret ve hayranhk duy-
dugunuz, etkilendiginiz pek ¢ok program olmustur. Yasantilari
belirlerken, o programlarda sizi etkileyenin ne oldugunu, ses ve
goriintiilerin nasil kullanildigini diiglintin... Buglin televizyon tek-
nolojisi oyle bir diizeye ulasmistir ki, sizin diisiinebileceginiz-One-
rebileceginiz her seyi gerceklestirmek miimkiindiir. Yeter ki ne is-
tediginizi iyi acgiklayin,

fyi Programin Olgiisii

Bazen ayni konuyu sunmanin iki ya da daha ¢ok bic¢imini dii-
stinmiis olabilirsiniz. Tabi bunlar arasindan se¢im yapmaniz gere-
kir. O zaman akla su soru geliyor: Nasil secelim ? Yani iyi bir
prograrmn nitelikleri nelerdir? Ne yazik ki her programa uygula-
nabilecek gecerli bir recete yoktur. Ol¢ii sizsiniz, sizin karariniz-
dir. Bu noktada yine izleyipte begendiginiz programlar: diistiniin.
Ilke olarak su soylenebilir: Iyi bir 6gretim programu,

. Eglendirmek ve
. Bilgi vermek gibi iki temel nitelige sahip olmalidir.

Her programimn izleyeni eglendirmesi gerekir. Aksi halde izle-
yici olmaz. Eglendirmek kavrami, insanin izlemekten hosnut olma-
s1, zevk almasi anlaminda kullanilmistir.

ikinci olclit programin oziiyle ilgilidir. Hazirlayacagimiz oykii
senaryo esas alinarak yapilacak program, eglendirirken dngoriilen
amaclar1 da gerceklestirmelidir. Oykii eglendirici olsun derken,
amagclarin ikinci planda kalmasi tehlikesi her zaman vardir.

Oykiiyii Yaziya Dokmek

Diisiindiiglinliz program kalanizda iyice netlesti mi? Goziinii-
zii kapadigimizda, programin bitmis sekli, bir film gibi géziiniiziin
oniinden geciyor mu? Evet diyorsaniz, artik yazmaya gegebilirsiniz.

Basta da soyledigimiz gibi, oykil senaryo yazmak, tipki oku-
nan bir kitabi, izlenen bir filmi bastan sona anlatmaya benzer. O
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tislupla yazilir. Anlatirken yaptigimiz gibi, bazen bir kisiyi, bir me-
kani, ya da bir olay1 -6nemli buldugumuz icin- ayrintili olarak be-
timleriz. Yine kimi konusmalari, ya da sozleri aynen tekrarlariz.
Biitiin bunlar 6ykii senaryo yazilirken de yapihr.

Sizin yazar olarak istediginiz, diisundiigiintiz gibi, diistindugii-
niize yakin bir programin hazirlanmasidir. Bunun igin, yapimciya
yardime1l olmaniz, zihninizde canlandirdigimizi ona ¢ok iyi aktar-
maniz gerekir.

Bir Uyan

Siz biiyiik bir olasihikla 6ykii senaryo yazdiginiz konunun uz-
manisimz. Konuyu bilmenizin yarari agiktir. Ancak olasi iki sa-
kincayr da unutmamak gerekir.

. Konuyu iyi bilmeniz, diizeyin tutturulamamasi, gereginden
¢ok seyin verilmesi, ya da gereksiz ayrintilara inilmesi gibi
istenmeyen sonuglar: da getirebilir.

. Kolayiniza geldigi i¢in kendi is yapma-soruna yaklasma bigi-
miniz lizerinde 1srar ederseniz, daha yararli olabilecek yak-
lasimlar1 goremeyebilirsiniz.

O nedenle konunu uzmani bile olsamz, ilgili kaynaklara ulas-
mals, onlar1 okumaly, izlemeli, hatta ilgililerle tartigmalisiniz.

Oykii Senaryo Ornegi

Asagidaki ornek, wyazarin 1987 yilinda acilan bir yarismada
mansiyon alan bir senaryosuna aittir. Bir oykii senaryonun senar-
yoya nasil doniismiis oldugunu somut olarak gosterebilmek icin,
oykii senaryo ve asil senaryo birlikte verilmistir. Senaryo, bir son-
raki asamada -yonetmen tarafindan- bu kez «¢ekim senaryosu» na
donustirulecek ve ¢ekilecektir.

Oykii senaryonun, programin bitmis seklini bastan sona -ba-
zen goriintiiyli agiklayarak, bazen konusmalar aynen vererek- ay-
rintih bir sekilde betimledigine dikkat ediniz. Oykii senaryoyu, say-
fanin sag lgte ikilik kismina yaziniz. Soldaki bosluga da, goriintii
ile ilgili aciklamalarimiz varsa onlar1 yaziniz.
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OYKU SENARYO

Dizinin ad1
Programin adi

Konusu

Hedef kitle
Yasi

Ogrenim diizeyi

Trafikle Saka Olmaz.

Cocuklarin trafik kurallarini benimseme
leri igin, ebeveynlerin sadece dogrulari
soylemeleri yetmez. Bu dogrulari kendi
davranislarinda da gostermeleri, onlara
ornek olmalar1 gerekir.

Ebeveynler

lkokul ve yukaris

Meslegi
Amaclari Bu program izleyenler,
. Ilkokul 6grencisinden beklenen, trafik
kurallarina uygun davramglarin neler
oldugunu,

. Ebeveynlerin ¢ocuklara kotlii 6rnek ola-
bilecek yanlis davranislarini,

. Cocukiarin dogru davramslart edinme-
leri i¢in ebeveynlerin nasil davranma- -
lar1 gerektigini bileceklerdir.

Yazari Dursun Gokdag

Adresi Anadolu Universitesi Acikogretim Fakiil-
tesi, 26470 ESKISEHIR

Tel 50581
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TRAFIKLE SAKA OLMAZ

Sadik (biiyiik baba) ile Giilden (anne), Emrah’
okula yolcu etmektedirler. Sadik mutlu bir se-
kilde Emrah’in gidisini izlerken, «Emrah» di-
ye seslenir. Emrah doniince, Sadik «olmaz» an-
laminda isaret parmagim sallar. Ayni isareti
Emrah’ta yapar ve ikisi birlikte «trafikle saka
olmaz» derler. Ve Emrah yoluna devam eder.
Emrah’in trafik kurallarina ne derece uydugu-
nu kontrol i¢in, arkadan Sadik’ta c¢ikar.

Emrah islek bir caddeden karsiya gegmek icin
gecide dogru giderken, kars1 kaldirimda, arka-
das1 Oya kendisini gbriir. Oya Emrah’a sesle-
nerek, gecit olmayan yerden gegmesini isaret
eder. Emrah, gecitten gegip geleceg§ini ve bek-
lemesini soyler; ve yiirimeye devam eder. Bu
durumu Sadik gérmis ve torununun davrani-
sindan mutlu olmustur. Emrah gecitten gecer,
kendisini bekleyen Oya’va yetisir ve birlikte
yirirler. Sadik’da karst kaldirinmdan torunu-
nu izlemeye devam eder.

Emrah ve Oya ana caddeye c¢ikan bir sokaga
geldiklerinde, Emrah eliyle Oya'yr durdurur.
Kurallara uygun olarak soluna ve sagma ba-
karak karsiya gegerler.

Cocuklar tekrar karsiya gegmeleri gereken 1s1k-
Ih bir kavsaga ulasir ve yesilin yanmasim bek-
lerler.

Bu sirada bir bey -kavsagin 3-5 metre asagi-
sinda- elinde tuttugu torunuyla, arabalarin
arasindan Sadik'in oldugu tarafa geger. Sadik
onlar1 gormiistur. Yesil yanar, Oya ve Em-
rah’da aym tarafa gecerler.

Az dnce gecen adam, ¢ocufuna, «doniiste kar-
sidan karsiya gecerken dikkatli ol emi canim»
diyerek cocuga el sallar... Adam geri dondi-
glinde Sadik’la karsilasir. Konusmalarindan bi-



Olay o anda olu-
yormus gibi gbs-
terilir.

ribirlerini tamidiklarim ve adamin adinin da
Sadik oldugunu 6greniriz. Sadik adama birlik-
te cay i¢cmeyi Onerir. Birlikte caddeyi goren
bir kiraathaneye ve cam kenarina otururlar.

Adam Sadik’a, Emrah’t ne zamandir okula yal-
niz gidip gelirken gordiigiinii, akilli ve s6z din-
ler bir ¢ocuk oldugunu soyler. Sadik, her ¢o-
cugun soz dinleyecegini, «sen soyledigin sozi
tutarsan baskasina da dinletebilirsin» diyerek,
o sirada caddeden gegmekte olan bir bayam
isaret eder... «Al iste... Duran iki aracin ara-
sindan bile gegmemek gerekirken hanimefen-
di oniki aracin arasindan geciyor.»

Adam Sadik’a hak verir. Sadik adama, az on-
ce kendisinin de ayni seyi yaptigini soyler ve
ciimlesini «trafikle saka olmaz» diye bitirir.
Adam utanarak «haklisin Sadik. Soyledigimiz-
le yaptigimiz biribirini tutmuyor» der.

Sadik, bir giin Emrah’la okula gelirken karsi-
ya yanlis yerden gegmeye calisan bir bayam
nasil uyardigini, o bayanin kendisini nasil ters-
ledigini anlatir. Sinirlenmistir. «Bu insanlar
yaptiklar1 hatamin hayati oldugunu gérmiiyor-
lar. Trafikle saka olmaz. Egitimleri yok bun-
larin adas...»

Adam mahcup bir sekilde o egitimsizlerden bi-
rinin de kendisi oldugunu soyler. Sadik «Hay
Allah... Ben o hanima sinirlenip hincim sen-
den aldim galiba.» Diyerek adamin gonliinii
almaya c¢alisir,

Adam uyarilarindan otiirti  Sadik’a  tesekkiir
eder ve soylediklerinde hakli oldugunu soyler.
Sadik trafik kurallarina uymanin 6nemine isa-
ret ederek, kazalarin yiizde doksanbesinin in-
san hatasindan kaynaklandigimi belirtir. Adam
Sadik’t dinlerken dalar ve az once torunuyla
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Adamin o
gecisi tekrar
gosterilir,

Sadik’'in
anlattiklar:
gOsterilir.
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karsiya gecisini diisiiniir... Torununa, «doniis-
te karsiya gecerken dikkatli ol emi canim» di-
yerek el sallayisini isitip goriiriiz.

Adam hayallerinden uyanip Sadik’a: Insanin
davranmslariyla ¢ocuga ornek olmas: gerektigi-
ni, gerekirse 6zel olarak garsiya pazara gotur-
mesi gerektigini, ¢ocugun dogru davranislarin-
da onu tesvik etmek, yanlislarinda ise uyar-
mak gerektigini soyler.

Adamin bu i¢ten konusmalar: sirasinda, Sadik,
«tabi», «tabi» diyerek hosnutlugunu ve katil-
digima belli eder.

Sadik, «Agzina saghk adasim. Isin piif nokta-
s1 bu iste: Dogruyu sdyleyeceksin, dogruyu ya-
pacaksin.» Sadik devamla, Emrah’t okula go-
tiirtip getirirken, dogru kurallar1 nasil anlatip
uyguladigini, aymisimi Emrah’in  anne-babasi-
mn da yaptigmt anlatir. Biitiin bunlarla yetin-
medigini belirterek, «... biz torunla rolleri de-
gistik: Ben torun oldum, o dede... Ve benim
ona sdyleyip yaptiklarimi o bana yapti.» der.
Sadik konusmasini, Emrahin artik okula yal-
niz gidip geldigini, ama icine sinmedigi igin
ara swra uzaktan izledigini belirterek bitirir.

Adam, «Iyi cirak ustasi yokken anlasilirmis.»
der.

Adam izin isteyip ayrilirken, Sadik bir cay da-
ha icecegini soyleyerek kalir. Sadik cayim soy-
ler ve disariy1 seyretmeye baslar.

Adasmi yanlis yerden gecmeye galigan birisini
uyarip birlikte 1s1klt gecide giderken goren Sa-
dik mutlu olur ve kendi kendine sOylenir: «Tra-
fikle saka olmaz.»



TRAFIKLE SAKA OLMAZ
(senaryo)
1. APARTMAN: IC: GUNDUZ
Bir apartman dairesinin dis kapisi. Anne (30 yaslarinda) ve biiyiik
baba (Sadik: 50-55 yaslarinda) Emraht okula ugurlamaktadirlar.
SADIK (EMRAHIN ARKASINDAN SESLENIR)
— Emrah...

Emrah bir-iki basamak indigi merdivende durur ve geriye doner.
Sadik isaret parmagini «olmaz» anlaminda sallar. Aynm1 seyi Em-
rah’da yapar...

SADIK ve EMRAH (BIRLiKTE)

— Trafikle saka olmaz.

ikisi de miitebessim. Emrah mutlu bir sekilde merdivenlerden iner.
Sadik kapinin arkasindaki portmantodan ceketini alir ve Emrah’in
arkasindan cikar.

2. CADDE: DIS: GUNDUZ

Emrah kaldirimda gitmekte, Sadik ise, onu uzaktan izlemektedir.
Bir arkadas: karsi kaldirimdan Emraht goriir. El-kol hareketleri
de yaparak sesini duyurmaya calisir. Nihayet Emrah’da onu goriir.

OYA (KARSI KALDIRIMDAN)

— Emraah gelsene... Burdan ge¢ burdan...

Emrah eliyle beklemesini isaret eder. Yine isaretle gecitten gecip
gelecegini anlatir ve gecide dogru yiiriir. Sadik bu durumu gor-
miistiir. Torununun davranist nedeniyle de mutludur.

SADIK (KENDI KENDINE)

— Aslanim benim, her yerden gegilmez tabi...

Emrah yaya gecidinden gecer, kiz arkadasina ulasir ve birlikte
yuriimeye baslarlar. Sadik karsi kaldirimdan onlari izleyerek yii-
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riir. Ana caddeye ¢ikan bir sokaga geldiklerinde, Emrah arkadasi-
nt kolundan tutarak durdurur. Once sola, sonra saga ve tekrar so-
la bakarak karsiya gecer.Sadik torununun bu davramsini gururla
izler.

Emrah ve Oya, 15tkli bir kavsaga gelir ve yesilin yanmasim1 bekler-
ler. Bu kavsagin 3-5metre uzaginda bir bey (45-50 yaslarinda), elin-
den tuttugu 7-8 yaslarindaki cocuk ile arabalarin arasindan ve
tehlikeli bir sekilde Sadik’in bulundugu tarafa gecer. Bu tehlikeli
gecisi Sadik da gormiistiir. Bu sirada yesil yanar ve Emrah’la Oya
da gecerler.

Az Onceki tehlikeli gecisi yapan bey ¢ocuguna

— Hadi giile giile. Doniiste karsidan karsiya
gecerken dikkatli ol emi yavrum...

Adam geriye donerken Sadik’la karsilasir.

ADAM

— Merhaba Sadik nasilsin ?

SADIK

— Merhaba adas. gel sana bir sabah ¢ay1 1s-
marlayim. Vaktin var mi ?

Sadik adasinin cevabini beklemeden koluna girer ve yiiriirler. Sa-

dik bir gazete alir ve tekrar cay icecekleri yere yonelirler.

3. KAHVEHANE: iC: GUNDUZ

Sadik ve adasi caddeyi yukaridan goren bir kahvehanenin cadde-
ye bakan tarafina otururken, Sadik eliyle ¢ayciya «iki» isareti ya-
par.

ADAM

— Gecen senin torunu gordiim. Artik kendim
gidip geliyorum dedi.

SADIK

— Opyle. Torun artik yalmz gidip geliyor.
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ADAM

— Akl cocuk, soz dinler tabi...

SADIK

— Ashinda her ¢ocuk sbz dinler. Ama sen soy-

ledigin sozii tutarsan baskalarina da dinle-
tebilirsin...

Sadik ciimlesinin sonuna geldiginde gozii disari kayar: 1sikli kav-
saktan ge¢meyen bir anneyi gostererek...

SADIK (BASIYLA SOKAGI iSARET EDEREK)

— Al iste... Duran iki aracin arasindan bile
gegmemek gerekirken, hanimefendi onikisi-
nin arasindan geciyor.

ADAM

— Dogru vallahi... Gecende 6yle birisini ezdi-
ler ya... Aynen bunun...

SADIK (SOZUNU KESEREK)

— Onun ig¢in mi az 6nce gegicem diye arabala-
rin arasinda cambazlik yaptin. Ucg metre
asagida kavsak var... Sen de ayn1 seyi yap-
tin. Hi¢ trafikle saka olur mu...

ADAM (UTANMIS)

— Haklisin Sadik. Soyledigimizle yaptigimiz
birbirini tutmuyor.

SADIK
— Gecgenlerde bir tanesini uyarayim dedim,

yaplp yapacagima pisman etti.

4. CADDE: DIS: GUNDUZ

Gecilmemesi gereken bir noktadan karsiya gegmeye calisan anne
ve cocugu. Kaldirnmdan cadeye her adim attiklarinda yoldan ge-
cen araba gecer ve tekrar kaldirnma c¢ikarlar. Sadik yaninda Em-
rah’la bayana yaklasirlar.
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SADIK

— Hanimefendi bakin su az ileride bir yaya
gecidi var...

BAYAN
— Biliyorum. Buradan ge¢mek yasak mi?
SADIK

— Trafikle saka olmaz. Hem yaptiginiz dogru
degil, hem de (YANINDAKI COCUGU GOS-
TEREREK) kot 6érnek oluyorsunuz...

BAYAN (SINIRLI)

— Sen ne karisirsin be... Kotii 6rnek oluyor-
sam kendi ¢ocufuma oluyorum. A aa deli
mi ne...

Bayan soziinii bitirmeden arabalarin arasina dalar. Sadik sasirip

kalmastir.

5. KAHVEHANE: IC: GUNDUZ
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SADIK (KIZGIN)

— Bu insanlar deli degillerse -ki degiller- yap-
tiklar1 hatanin hayati oldugunu goremiyor-
lar. Trafikle saka olmaz. Egitimleri yok
bunlarin adas...

ADAM (MAHCUP ve UZUNTULUD)

— Yok tabi. Ve mualesef o egitimsizlerden bi-
ri de benim...

SADIK (GONUL ALIRCASINA)

— Hay allah... Ben o hanima sinirlenip hinci
mi1 senden aldim galiba...

ADAM

— Yo yo yo sana tesekkiir ederim. Dediklerin-
de yerden goge haklisin. Haklisin tabi.



SADIK

— Sag ol adas. Inan ki trafik kurallarina uy-
dukca, olenlerimizin de, sakat kalanlarimi-
zin da sayis1 azalacak... Ciinkii trafik kaza-
larimin yuzde 95’inde hatali olan insan... Ve
biz insanlarimiza pekala dogrusunu da 06g-
retebiliriz.

Adam Sadik’in sozlerini dinlerken dalar ve soOylenenler giderek
hafifler, kaybolur. Buna paralel olarak adamin goriintiusii de bu-
lamklasir ve az oOnceki karsidan karsiya gecisi, kizina séyledigi
«DoOniiste karsidan karsiya gecerken dikkatli ol emi camim» sozii
tekrar goriintiiye gelir. Adamin c¢ocugu uzaklasirken, tekrar go-
riintil netsizlesir ve fonda adamin sesi duyulur.

ADAM

— Cocuga yap dedigini insanin once kendi
yapmali. Dogruyu-yanlis1  gostermek igin,
icabinda ne bileyim alip ¢arsiya pazara go-
tirmeli... Her dogru yaptiginda gocugu teb-
rik etmeli,tesvik etmeli. Yanlis yapinca da
usulii dairesinde uyarmall...

Adamin goruntisii ilk climlesinin bitiminde netlesir. Sézlerini ig-
ten ve inanarak soyle. Sadik adamin soyledigi her ciimlenin so-
nunda «tabi», «tabi» diyerek mutlulugunu gosterir.

SADIK (MUTLU BIR IFADE iLE)

— Agzina saghk adasim. Isin piif noktasi bu
iste: Dogruyu soyleyeceksin, dogruyu yapa-
caksin. Cocuga, dogru yapinca yaptiginin
ne kadar 6nemli oldugunu, yanlis yapinca
da ni¢in yanhs oldugunu agiklayacaksin...
Bak ben torunu 15 giin okula yalniz gon-
dermedim. Her trafik kuralimi tekrar tek-
rar hem anlattim, hem de birlikte uygula-

dik.

Bir kag¢ sefer annesiyle babasiyla gonder-
dim, ayn1 seyi onlar da yaptilar. Sonra biz
torunla rolleri degistik. Ben torun oldum,
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o dede... Ve benim ona yaptiklarimi o ba-
na yaptl

Simdi kendi gidip geliyor. Ama cevrede is-
temedigin kadar yanlis yapan var birader.
Onun i¢in ara-sira uzaktan uzaga takip ede-
yim dedim. Masallah cok iyi...

ADAM
— lyi ¢irak ustas: yokken anlasilirms...

Sadik ve adas1 bu espiri iizerine giiliisiirken, adas1 Sadik’a gidip
gitmeyecegini sorar. Sadik bir cay daha igecegini sOyler ve adasi
izin isteyip ayrilir. Sadik gazetesine gbz atar sonra disariya bakar...
Adas1 1sikli kavsaga dogru yiiriirken, yanhs yerden ge¢mek igin
caddeye adimimi atan bir gencin kolundan tutar ve gecit noktasim
gosterir...

SADIK (MUTEBESSIM)

— Trafikle saka olmaz...
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COCUK, TELEVIZYON VE CizGi FiLM
Ar. Gr. Deniz GULER
COCUGUN ONEMi

Toplumlar, herbiri degisik kisilik ozellikleri gosteren gesitli
insanlardan olusmaktadir. Biitiin insanlarin en belirgin ortak yan-
lar1 da dogum ve onu izleyen gocukluk evresidir. Kendimizi ya da
baskalarim1 anlayabilmek igin ¢ocugun diinyasmna girmek gerekir.

Genel ve ozel sozciiklerle gesitli kaynaklarda ¢ocuk'un tanimi-
na yer verilmistir. Kaynaklar ¢ocugu, «gelisen insan yavrusu, ol-
gunlasmamis, resit sayilmayan kiiciik yurttas (1)», «bebeklik cag
ile ergenlik cagi arasindaki gelisme doéneminde bulunan insan (2)»,
olarak tamumlamaktadir. Kendi icinde degisik evrelere ayrilan
biyolojik, ruhbilimsel ve toplumsal gelismenin en hzh ve kokli
doniisiimieri bu ¢agda gerceklesmektedir. Bir anlamda ¢ocuk, fiz-
yolojik, duygusal ve toplumsal gereksinimlerini tamamlamak is-
teyen bir kisidir. Cocuk yetiskinlerin modeli olmadigi gibi, arka-

(1) ATALAY YORUKOGLU, Degisen Toplumda Aile ve Cocuk, 2. Basilis, Aydin
Kitabevi Yayinlari, Ankara: 1984, s.3.

(2)  A. FERHAN OGUZHAN, Egitim Terimleri Sézligi, 2. Baski, T.D.K. Yayin-
lar1, Ankara: 1980, s. 52.
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das ve kardeslerinden farkl, 6zgiir, kendine 6zgii zeka ve kisilik
ozellikleri olan bir bireydir.

Teknolojinin, bilimin, tibbin gelistigi, iletisim araclarinin
sayica ve gesit olarak cogaldigr cagimizda toplumlarin temel 6gesi
olan ¢ocuk, biitiin dikkatleri iizerinde toplamaktadir. Cocukluk,
yetiskin insani hazirlayan bir evre oldugundan ¢ok oOnemlidir ve
bir ¢ok bilimlerin inceleme alani olarak kabul edilmektedir. Co-
cugu anlamadan, cocukluk caginin ozelliklerini bilmeden yorum-
lamak, yaptiklarini degerlendirmek, iletisimde bulunmak giictiir.
tiir.

Insan, yasaminmn ilk yillarindan, cccukluk evresinden basla-
yarak icinde bulundugu topluma kendini benimsettirme ¢abasi
i¢indedir. Bunun yam sira da icinde dogdugu toplumun kuralla-
rim1 6grenmek, benimsemek ve siirdiirmekle yiikiimliidiir. ilkel ol-
sun, gelismis olsun biittin toplumlarda bu tiir kurallar egemendir.

ILETISIMIN ONEMi

Genis bir kavram olan iletisim, ¢ok sayidaki bilimsel alanla-
rin konusu olmustur. Fen Bilimlerinde, sibernetik ve bilgi kuram
(enformasyon kurami); Sosyal Bilimlerde kiiltiir; Sosyal Psikolo-
jide ise bireyleraras: iliskiler ve grup ici etkinlikler olarak ele ali-
nirken (3), Egitim Bilimlerinde 6gretme-6grenme olarak incelen-
mektedir.

Iletisim insanin varolmas: ile ortaya cikmistir. Ilk cag insan-
larinin bir av 6ykiisiinii baskalarina anlatmak icin duvara ¢izdigi
resimler, atesin ¢evresinde dansederek, avlarimn basarisini dile ge-
tirmek, Papanin secilip se¢ilmedigini belirten dumanlarin rengi, de-
niz kiyilarinda gemilere yol gosterici fenerler, ressamin ¢izgileri ve
renkleri kullanimi, sinemacimin yapitlari, balerinin  devinimleri,
pantomimcinin mimikleri bir iletisim olayidir.

Her donemde (devirde) iletisimde bulunmak amaciyla kullani-
lan cesitli yontemler vardir. Gegmiste kullanilan bu yontemler gii-
riimiizde de kullamilmaktadir. Fakat kullamilan yere gérede an-
lamlar1 degismektedir. Ornegin, eskiden uzak yerlere bir sey ilet-

(3) KENNETH K. SERENO-C. DAVID MORTENSEN, Foundations of Communi-
cation Theory, Harper and Row Puslishers, New York: 1970, s. 1-2.
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mek igin gonderilen kosucular, giiniimiizde maratonluk olaymna
doniiserek bagka bir anlama biirtinmiistiir. Yine aym sekilde Yu-
nanistan’daki spor gosterilerinin en tnliisii sayilan Olympia oyun-
lari, halkin inan¢lari ve dinsel torenlere baghlik nedeniyle, ¢agimi-
zin spor karsilasmalarindan 6zde cok degisikti (4). Eskiden oyun-
larin yengine tanrilarin yenilmezlik bagisladigi bir insanmis anla-
mu yiiklenirken, giiniimiizde bes kitadan bunu meslek edinmis ya
da Ozengen sporcularin bir araya gelmesini, bir ortaklig: simgele-
mektedir. Burada, kullanilan araglarin her cagda ne kadar degisik
bir anlam1 oldugu vurgulanmak istenmektedir. Resim sanatinda da
durum aynidir. Insanlar diisiincelerini anlatmak ya da dogal cev-
resindekini somutlastirmak igin resim yaparken, yaptiklar: cesitli
-izm'lerle adlandirihir. Hareketli resim olarak adlandirilan Walt
Disney’in filmlerini ya da ¢izgi kitaplarimi (comic strip) taniyan
herkes, sunubulur ki, nesnelerin kimi zaman su yada bu anlamda
olduklarindan baska, degismis ya da bozulmus olarak ¢izilmesinde
bir neden vardir (5). Bir tipleme olan Miki, gercek bir fareye ben-
zemez ve fare ozelliklerini de gostermez. Fakat bu gercek disiliga
da kimseyi rahatsiz etmez. Cunkii Miki, bir nesnenin ya da olaymn
simgelestirilmis halidir. O’'nu yaratanin bir anlatim bicimidir. Mi-
ki'yi izleyenlerde kendine gére yorumlar. Cocuk sevecenlikle olay:
bir hayvan-insan karisimi olarak izlerken, yetiskin simgelenme
olarak tiim konuya ilgi gosterir.

Kisacast iletisim, insamin varligim siirdiirdiigii dogal cevrey-
le, toplumsal cevrenin yasam ortamini saglayan bir olgudur. Insan
dogdugundan beri iletisimde bulunmakta ve giinlitk yasaminin tii-
miinii iletisimle gecirmektedir. Hatta insamin olusmasini da, olus-
ma strasindaki biyolojik gelismesini de iletisim siirecine sokabili-
riz. Bu siirecte bir bilgi alisverisinden ¢ok duygu alisverisinden stz
edilir. Bugiin anne uzlntiiliyken, anne karnmindaki bebegin dur-
gunlastifi, neseliyken harcketlendigi bilinen bir gercektir. Dogum-
dan sonra cocugun gelisimi ile birlikte duygusal etkilesim davra-
nissal, gorsel iletisime ve seslere yerini birakir (6).

Bebek istedigini anlatmak i¢in aglama yolunu segerken, cocuk
soyvlevemedigi duygularimi oyunla disa vurur. Boylece biyolojik bir

(4) E.H. GOMBRICH, Sanatin Oykiisti, Cev: BEDRETTIN COMERT, 12. Basim,
Remzi Kitabevi, Istanbul: 1972, s. 58.

(5}  GOMBRICH, s.7.

(g) HEIDELISE ALS, «The Newborn Communicatas», Journal of Communication,
27, 2, 1977, s. 67-€8.
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varhik olarak diinyaya gelen insan yavrusu, insanoglu yasadig1 sii-
rece gevresiyle etkilesimde bulunmasi ve gereksinimlerini gider-
mesine yardimci olacak bir takim diisiince, duygu, bilgi, tutum ve
becerileri kazanir, 6grenir. Bir kaynakta bu siire¢ bir bakima, «co-
cugun evrenden ne istedigini Ogrenmesi, evrenin kendisinden ne
bekledigi yoniinde bilgi aramasi» seklinde tamimlanir (7). Boylece
gocuk, yas degiskeniyle, cevresindekilerden daha c¢ok bilgi arama,
Ogrenme istegine girisir.

Bilgi arama ve Ogrenme istegi tiim yasam boyunca siirer. Bil-
gi arama ve ogrenme duyu Orgenleriyle gerceklesmektedir. Ozellik-
le gorsel ve isitsel olusun dis diinyadaki bilgileri almak, biriktir-
mede diger duyulara oranla daha ¢abuk, daha nesnel ve daha ger-
cekgi oldugu islevleri vardir.Baska deyisle gorme ve isitme bire-
yin g¢evresiyle iliski kurabildigi temel yoldur.

COCUGUN YASANTISINDA TELEVIZYON

Teknik olarak, bir kaynaktan gelen elektromanyetik dalgalar:
ile ses ya da resme geviren aygitlarin genel adi, olarak tanimlanan
televizyon aym zamanda bir bilginin, goriisiin yada davranisin ya-
yinlanmas1 agisindan bir iletisim aracidir. Televizyon, cinsiyet, yas,
meslek gruplar vb. toplumdaki gesitli gruplara yayin yapmaktadir.
Bu grup iginde de ¢ocuklar1 c¢ektigi ve etkiledigi bir gergektir.
Genellikle ¢ocuklari hedef alan programlarda ‘eglendirirken egitir’
ilkesi gecerlidir.

Kaynaklar televizyonu insanlarin toplumsallasmasim sagla-
van, ¢ocuklara kii¢iik yasta bilgi veren, sozciik bilgisini genisleten,
ana babadan sonra en 6nemli etken olan bir ara¢ olarak goster-
mektedir (8). Cocugun yasantisinda bu kadar etkili olan televizyo-
nun cevresiyle olan iliskilerindeki yeni SEKIL-1'deki cizimle gos-
terilmigtir.

Bu kadar etkili olabilen televizyon ¢esitli yas gruplarina, kit-

lelere degisik iletiler gdndermektedir. Televizyon bebeklikte ve da-
ha sonraki yillarda dis diinyay1 eve getirmektedir. Kiigiik yaslar-

(7) DONALD F. ROBERTS, «Communication and Children: A Developmental
Approach», Handbook of Communication, Ed. ITHIEL DE SOLA POOL-
WILBUR SCHRAMM ve digerleri, Rand Mc Nally, Chicago: 1973, s. 174.

(8 HARRY F. WATERS, «What Tv Does To Kids», Newsweek, February 21,
1977, s. 63.
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SEKIL-1 : Televizyonun Diger Etmenlerle Cocuk Uzerinde Etkisi

dan itibaren televizyona acik kalan g¢ocuk, cesitli yayinlarla ve bu
yaymlarin iletilerine agik kalmaktadir.

Cocuklarin televizyon izleme siireleri ¢ocuktan cocuga degis-
tigi gibi ayni gocugun izleme oOzelligi de degismektedir. Bu degis-
me program igerifine, program tiiriine, ¢alisma saatlerine gore
farklihik gostermektedir. Cesitli aragtirmalarda degisen izleme ahs-
kanliklan cesitli degiskenlere gore incelenmistir. Cocugun okuma-
yazma Ogrendikten sonra televizyon izlemesi ile onceki durumu
arastirma konusu yapilmistir (9). Bu bulgular cocugun giinliik ya-
saminda televizyonun ne kadar etkili oldugunu gostermektedir.

Cocugun televizyon karsisindaki konumu su sekilde ozetlenir:
«Sistem cocuklar yetiskinler gibi etkilemez. Ciinkii ¢ocugun diin-
yas1 ile yetiskinin diinyast aymi degildir... (10)». Cocugun degisik
kurallar1 vardir.

(8) Cocuklarin yaslarina gore glinde, haftada ortalama kac¢ saat televizvon iz-
lediklerini arastirmak ig¢in bkz. JACK LYLE - H. HOFFMANN, <«Children’s
Use of Television and other Media», s. 142-143; MARIE WINN, The Piug in
Drug, The Viking Press, New York: 1978, s. 4, M. WINICK - J.S WEHREN-
BERG, Children and TV II, Association for Childhood Education internati-
onal, Washington D.C: 1982, s. 8; INCIi GUREL, <«Televizyonun Ilkokul Ca-
gindaki Cocuklar Ustiindeki Etkileri», TV’nin Tirk Toplumuna Etileri, Mil-
livet Yayinlari, Istanbul: 1977, s. 229; OYA TOKGOZ, Televizyon Reklamlari-
nin Anne - Gocuk Ikilisine Etkileri, Ank. Uni. S.B.F. Yayinlar1 No: 501, Ank:
1982, s. 43.

(10) TIMOTHY P. MEYER - ANNE HEXAMER, «Assessing impacts on Children»,
Broadcasting Research Methods, Allyn and Bacon inc., U.S.A: 1985, s. 253,
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TELEVIZYON PROGRAMLARI ICINDE CiZGI FILMIN YERI

Giinilimiizde televizyonun yaygin bir iletisim araci olarak fazla
gelistigi, glintin 24 saatinde bir ¢ok kanalin birden (televizvon ya-
yinlar1 yapilan ve programlarin) cogunu reklam sirketlerine yapti-
ran A.B.D."de ve Avrupa’'da agirlik ¢esitli konulardaki dizilere ay-
rilmis durumundadir. Tiirkiye'de ise bu durum yabanc: kaynakl
televizyon i¢in hazirlanmis tek ya da dizi seklindeki yapimlara, ya-
banct ve yerli sinema filmleri ile gergeklesmektedir. Bu program-
lar i¢inde sadece cocuga hitap etmesi; sunum bic¢imi, bilgi verici,
Ogretici olmast nedeniyle gocuk programlarinin konumu farklidir.

Tiirkiye'de cocuk yayinlari arasinda bilgilendirici nitelikteki
programlar, dis kaynakl cizgi filmlerle desteklenmektedir. Cocuk
programlart icinde canlandirma ve ¢izgi filmin kullanmim: esastir.
Ornegin Cumartesi giinleri yayinlanan ii¢ saatlik «Cumartesiden
Cumartesiye» adli programimin 1 saat 20., baska deyisle progra-
nn % 44.4’tuni ¢izgi filmler olusturmaktadir. Yapilan bir arastir-
mada, cocuklarca izlenen televizyon programlar: i¢inde birinci si-
rada ¢izgi filmler, ikinci sirada da cocuk programlari yer almak-
tadir (11).

Gozlemler televizyonda izlenen  ¢izgi filmlerin niteliklikleri,
icerikleri ve algilanmasi yas gruplarina gore degistigini gosterme-
sine ragmen genelde cizgi filmler her yasta seyredilmektedir. Okul
oncesi cocuk, yalin anlatimh kisa sarimli (metrajli) ¢izgi filmlere
ilgi gosterirken, ilk okulda diziler seklindeki, konulu ve televizyon
icin uzun sarimh cizgi filmler dikkat ¢ekmektedir.

Goriintiisel bir iletisim aract olarak cizgi filmin temel potan-
siyeli, karmasiklig1 acikliga kavusturacak, goriinmez olam gorsel-
lestirerek cabuk ve ozlii bir 6gretim saglamada yogunlasmaktadir.
Bagka deyisle, bir olay, bir olusum, bir hareket canlandirma yo-
luyla irdelenebilmekte ve simgelerle yalinlastirilarak etkin bir 6g-
renme saglanabilmektedir. Cizgi filmde konu gergeke¢i bir yakla-
sumla verilebildigi gibi, karikatiirize edilerek, espirili bir bicimde
sunulabilmektedir. Boylece Ggretim siireci sevimli bir hale doniis-
tirtilerek 6grenme istegi arttirilabilmektedir. Ayrica rengin ve se-

(11) Yazar tarafindan «Cocuk ve Cizgi Film Iletisiminde Uygulamali Bir Arastir- .
ma» bashginda yapilan calisma.
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sin devreye girmesiyle akilda kaliciligi artmakta, ayn zamanda
gorerek ve isiterek etkin bir 6grenme saglanabilmektedir.

Kisacast cizgi filmlerin ortaya ¢ikisi ve tarihsel gelisimi igin-
de gelistirilmesindeki amag, ogreticiliktir. Bagka deyisle eglendi-
rirken egitmek islevi iceriginden kaynaklanmaktadir. Ornegin; pro-
poganda araci olarak kullanilmaya baslanan Red Kit'in bir zaman-
lar agzindan eksik olmayan sigarasi, sigara i¢menin kotiiliiklerinin
artik iyice anlasilmasi ve kabul edilmesinden sonra bir saman ¢0-
piine doniistiiriiimiistiir. Boylece hem izleyende sigaraya Ozenme-
mis oluyor, hem de Red Kit evrensel olarak yiiriitiilen bir «anti-
sigara» kampanyasina karsi bir tutum iginde goziikityor (12).

Cizgi filmlerin diger bir islevi, bilgilendirmektir. Cizgi [ilm-
lerinde konunun sunumunda, kullanilan kavramlar bilgilendirici
niteliktedir. Soyut kavramlarin (birliktelik, adalet), bir anlamda
somutla verilmesi cocuklarin 6grenmesine neden olmaktadir. La
Fontain’in Oykiilerini temel alan Walt Disney'in ¢izgi filmleri ve
gesitli ¢izgi filmler bilgilendirmek ve bir sonuc ¢ikartmak amacim
glitmektedir. Televizyon yaymnlarinda yakindan taninan Tom ve
Jerry yanyana geldiklerinde gecinemeyen, fakat birbirinden de ko-
parnayan iki karakterdir. Kisa zamanda olaylar gelismesine rag-
men arkadashgin-dostlugun en giizel orneklerini verirler. Daha On-
ce vayinlanan ve sonra yayindan kaldirilan Sirinler adli ¢izgi film-
de, bilgilendirmek ve kavram ogretmesi, ogrettigi kavramn islevi-
ni gostererek uygulamas: buna en giizel 6rnektir. Televizyon yayim
olarak uzun sarimli olan bu ¢izgi filmde, her dizi de bir kavram
ogretilmektedir.  Ornegin; «birliktelik» kavrami su goriintiilerle
verilmistir: Sirin Baba Bilgin'e bir dal almasini ve kirmasini ister.
Bilgin dali alir ve kolay bir sekilde kirar. Bunun {iizerine Sirin Baba
bir deste dal almasimi ve bunlan kirmasini ister. Bilgin bir deste

dali kiramaz. Boylece ornek vererek «birliktelik» kavrami agiklan-
mis olur.

CiZG1 FILMLERIN }ETKILiLTGI

Televizyon ile cocugun etkilesimi alti alanda ele alinmaktadir.

a. Ozdeslesme
b. Diisiimsel (fantazya)

(12) EMRE KONGAR, Kiltiir ve iletisim, Say Yayinlari, Istanbul: 1986, s. 83.
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¢. Inanirhik
d. Mizah
e. Toresellik
f. Siddet

Cocuklarin en ¢ok izledigi programlarin gocuk programlar ve
cizgi filmler olmasi, ozellikle gocuk programlarmin ¢izgi filmlerle
dolu olmas1 bu etkilesim alanlarinin gizgi filmler i¢cin de gecerli ol-
dugunu gostermektedir.

Ozellikle siddet, televizyon ve cocuk konusunda en ¢ok tartisi-
lan konudur. Televizyon dizilerinde, filmlerde ve ¢izgi filmlerde de
siddet ogesinin 6n plana ¢iktig1 belirtilmektedir (13). Saldirganl-
gin oykiinmesi arastirildigi gibi toplumsal davranislar olan, insan-
lara yardimda bulunmak, nesneleri paylagmak gibi etkisi de aras-
tirtlmaktadir.

Bu arastirmalar icinde Stein ve Friedrich'in yapmis oldugu la-
boratuvar calismast 6nemlidir (14). Bu calisma sonucunda g¢ocuk-
larin biiyiiklerini, arkadaslarini ve televizyon modellerini &ykiine-
rek, baska birine yardimci oldugu, baska deyisle yardim etmeyi
ogrendigi, ozgecilik ve paylasma olgusunun ortaya ¢iktigi, baska-
larinin hakkina saygili davranislarda bulunuldugu ortaya ¢tkmustir.

Kitle iletisim araglarinin saldirganhk ve siddet olaylarinin or-
taya c¢ikmasinda bir paymnin bulunup bulunmadi® tartisma konu-
sudur. Varsa bile derecesinin ne oldugunu bilmek gerekir. Kitle
iletisim araglariyla yansitilan olaylarda siddetin 6zendirilmesi ara-
sinda zorunlu bir baglant1 yoktur ve heniiz kanitlanmis da degil-
dir. Kitle iletisim araglar (6zellikle televizyon), varolan degerlenin
stirdiiriilmesine katkida bulunur, bu degerleri pekistirir belli du-
rumlarda kiiciik degismeler yapar (15). Boylece kitle iletisim arag-
larinin olumlu etkisinden s6z edilir ve toplumsal denetimi pekis-
tirici bir 6zelligi bulunur.

Televizyonun pekistirme niteligi, izleyeni bir baska kisi yap-
ma degildir. Baska deyisle etken (aktif) olan kisiyi edilgen (pasif).

(13) MOODY, Growing up on TV, s. 52.
(14) BIAGGIO, s. 23.

(15) J. KLAPPER, The Effect of Mass Communication, The Free Press of Glenceo,
Illinois: 1880, s. 138.

170



edilgen olan kisiyi ise, etken yapamaziar (16). Bu agidan bakildi-
ginda ¢ocuk sadece cizgi film izleme siresince hareketsizdir. Eg-
deyisle dis goriiniisii, viicudu hareketsizdir. I¢ yapisina bakildigin-
da zihinsel olarak bir hareketlilik s6z konusudur. Gergekte sessiz-
lik, baska deyisle edilgen dinleme, kabul edilmis olmay1 simgele-
yen sozsiiz bir iletidir. Bu durum ¢ocugun kendisine ulasan uyari-
lar tzerinde kavramsal yetilerini, diisiinme y&niinden diizenlemesi
olarak goriilmektedir. Boylece gocuk, c¢izgi filmi izlerken olayla 6z-
deslesir, bir seyler kapar, diisiinebilir, izlediklerini zihninde yeni
bir boyuta sokar.«Kisinin duygusal olarak oziinii baska bir kisiy-
le veya grupla birlestirilmesi», olarak tanimlanan Gzdeslesme yo-
luyla ¢ocuk 6grenmis olur.

Televizyon ve c¢ocuk iligskisini ele alan c¢aligmalarda en cok
iizerinde durulan konu; televizyonun cocuklar iizerinde olumsuz
etkileri bulundugu konusudur.

Televizyon seyredimine agirlik verildiginden derslerin ihmal
edildigini, okuma becerisini geciktirdigini ve ¢izgi filmlerdeki sid-
det dolu sahnelerdeki saldirgan hareketlerin ¢ocuk iizerinde olum-
suz etkileri konusunda gesitli arastirmalar yapilmistir.

Bu konuda A.B.D.'deki ¢ocuk programlarinda siddete dayal
cizgi filmlerin ¢ok uzun zamandir oynadifi, yapilan arastirmalarda
siddete dayali ¢izgi filmlerin 30 degisik tiirii oldugu ve bunlarin
28'nin zararli etkisi oldugu belirtilir. Yine ayni sekilde baska bir
arastirmada da ¢ocuk programlarinda siddet sahnelerinin arttigini
ve 1985 yilinda bir haftalik gocuk programina bakilarak 919 sid-
det sahnesi saptanarak, program basina 1.8 siddet sahnesinin ol-
dugu vurgulamir (17).

Yapilan arastirmalarin uygulandigi iilke A.B.D.'dir ve calisma-
lar bu agidan ele alinmistir. Bu durum Tiirkiye igin gecerli degildir.

AB.D.de televizyon programlarinin yayinlan 6zel sirketlerce
ve reklam ajanslarmin elinde bulunmas: nedeniyle tecimsellik agir -
gelmektedir. Fakat Tiirkiye'de televizyon yayinlarimin bir tek ku-
rum tarafindan yapildigindan bir rekabet s6z konusu degildir. Bu

(16) AYSEL AZiZ, Toplumsallasma ve Kitlesel iletisim, Ank. Uni. B.Y.Y.O. Ya-
yinlarl1 No: 2, Ank.: 1982; s. 53.

(177 THOMAS RADECKI, <«Siddete Dayali Eglenceler», s: 15, NEVENKA PERKO-
VIC, «Belgrad TV'sindeki Siddete Dayali Programlars, s: 21.
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acidan konuya bakildigindan gosterilen cizgi filmler, genellikle dis
kaynakl yapimlardir. Dis kaynaklt programlarin anlasilabilmesi de
ancak yapilan seslendirmelerle gerceklesmektedir. Seslendirme iil-
keden iilkeye degisiklik gosterir. Ornegin; Vak Vak amca A.B.D’de
yegenleri tarafindan alaya alinan, kendi yanlis anlamalarn yiiziin-
den zarara ugrayan kisidir. Bu ¢izgi film tamamen degisik kiiltii-
rel gelenekleri olan bir iilkedehi¢ bir zaman olduklar: gibi kulla-
mlmaz ve sevilen karakterlerin hemen hemen tim &zelliklerini de-
gistirir. Boylece Vak Vak amca, kiiciik yegenleri tarafindan sozii
dinlenen ve takdir edilen, sorumluluk sahibi, 6rnek bir biiyiik oiur
cikar.

Tirkive'de cizgi filmler izleyene ileti gdondermek amaciyla va-
rarlanilan bir film tiirii olarak kullamlmaktadir.

Televizyon ve televizyonda gosterilen ¢izgi filmlerin ister olum.
lu ister olumsuz etkileri oldugu tartisitladursun, énemli olan bir ile-
tinin verilmesi ve bu iletinin ¢ocuklaer tarafindan algilanmasidir.
Gosterilen cizgi filmin konunun tiimi ele alindiginda iyilerin ka-
zandig1 goriiimektedir. Baska deyisle onemli olan biitiintin algilan-
masidir, biitiinden cikan sonuc¢tur. Hangi programa bakilirsa bakil-
sin sonucta bir ileti gonderir, bir ¢oztimleyicilik vardir ve diisiin-
meye yol acar.

CizGi FILMIN YAPISI
A. OYKU

Cizgi filmler insan benligini iki yénden sarmaktadir; biri su-
nulan konularin igerigi, soz ve davranislar, iletilen konu, digeri de
bu konunun sunulus bi¢cimidir. Yapisi da iki dramatik temele da-
vanmaktadir. Birinci dramatik yapi, bozulan bir seyi bir yanlisi
onarmayi arastirma ve gezi. Kisa sarimli yayinlanan bu tir ¢izgi
filmlerin amaci sirf eglencedir. Ikinci simflama ise, simgesel ve
soyut amaglar (birliktelik, varolmak) ve toplumsal bir durumla
ilgili sonu¢ amaclar (yasam, toplumsal diizen, korunmak) yer alir.
Bu simiflandirmaya giren c¢izgi filmlerde eylem daima ortaklasa
yapilir. Gereksinimler bireye degil, gruba aittir. Bu tur c¢izgi film-
ler televizyon icin uzun sarimli ve egitsel olarak nitelendirilir.

Gerek sertiven, gerek egitsel yapida olsun; c¢izgi filmlerde ge-
nelde varolma savasy vardir. Iyi-k6tii, otorite iliskileri, kuvvetli-za-
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yif bigiminde konu verilmektedir. Olaylar hicbir zaman gergekgi
bir bicimde sunulmaz. Eylemde, karakterlerde, zaman ve mekan-
da, simgesel bir anlatim s6z konusudur. Cizgi filmlerin tiirli ne
olursa olsun (eglendirici ya da egitsel) evren diissel ve canlandiri-
cidir.

Bir kaynakta cizgi filmin seyredilme nedeni &ykiiye dayandi-
rilmakta ve ¢izgi filmlerin tek tema - bircok c¢esitlemesi oldugu soy-
lenerck su ornek gosterilmektedir (18): ‘

«Kiigik bir varhik, dev bir yaratik tarafindan tehdit edil-
mektedir, éldiuraime ya da yutulma tehlikesi ile kars: kar-
gsiyadir. Kilicik varlik kacar ve sonunda kurtulmayr ba-
sarilr, hatta bazen dismana zarar verir.»

Kendi duygusal yasantilarina yakin olmasa insanlar bu konu-
nun ylizlerce ¢esitlemesini siirekli izlemeye istekli olmazlardi. Bu
giiclii acimasiz bir diismanmin tehdidi altindaki kiiciik yaratik, izle-
yenin kendisidir.Kendisini boyle hissetmesi, bu durumu kendisiyle
ozlestirmcktedir. Kuskusuz ¢izgi filmlerde mutlu son olmasa, sii-
rekli bu tiir filmleri izleme istegi de olmaz.

Oykiide anlatilan arastirma ve gezi oykiilerinin genel iki nite-
ligine bir iiclinciisii eklenebilir. Bu da kisilerin ve durumlarin se-
malastirilmasidir. Cizgi filmler gogunlukla bir ana temada gelisir.
Kisiler ve metin, oykiiye degin konunun 6n plana ¢ikmasi i¢in te-
mel cizgileriyle verilmislerdir. Bu kisiler birey olmaktan ¢ok ‘tip’
tirler. Elbiseleri ve kullandiklar aksesuarlar bu yam pekistirecek
ozdedir. Ornegin; Miki Fare onceleri hayvansal bir goriiniime sa-
hipken, tiplemede eldiven giydirilerek insancil bir goruniim veril-
meye baslanmistir (19). Sozi edilen tip kisiler dinamik degildirler
ve ¢izgi film siiresince hemen hemen higcbir evrimsel siire¢ gecir-
mezler. Onlain daha ilk kareden baslayarak, iyi-kotii, kuvvetli-zayif
ikileminden birinde siniflanmis goriiliir. Boylece ¢izgi film siire-
since ayni kalirlar.

B. KARAKTERLER

Cizgi filmleri sevecen yapan karakterlerdir. Baska deyisle giz-
gi filmlerin etkinligi karakterlerden kaynaklanmaktadir. Bir ¢izgi

(18) ERICH FROMM-, Ozgiirlitk Korkusu, Cev: ROZA HAKMAN, Yaprak Yayin-
lar, Istanbul: 1985, s. 128-127.

(19) ROBERT SKLAR, «Frank Capra ve Disney: Mith», s: 195, Movie-Made Ame-
rica: A Cultural History of American Movies, 1976.
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film karakteri insan niteliklerini gosteren, onunla ozdeslesen ve
duygularimi paylasandir. Cizgi film karakterleri insanda oGzdesles
me, yakinlik dogurdugu gibi, sinema sanatgilarinin da dogmasina
etki etmistir. Canlandirmanin tarihsel gelisiminde Fleischer Kar-
desler’in yarattigr Betty Boop, Manrilyn Monroe’den ¢ok once or-
taya ¢gkmistir (20). Bunun ardindan son derece miyop olan, bu
yiizden basina turld isler gelen «Mr. Magoo» tipi, «Pembe Panter»
tipi, sinema yildizlarinin dogmasina neden olmustur.

Cizgi filmin tarihsel gelisimine ve televizyonda yayinlanan giz-
gi filmlere bakildiginda gosterilenlerin hayvansal nesnelere, tiple-
melere 6nem verildigi goriilmektedir. ilk canlandirma filmi bir di-
nazordu ve sesle birlikte, miizikal ¢izgi filmde kullamlan da bir
faredir. Agackakan, ordek, kedi, yenilmez fare, konusan kopekler,
yenilmez sincaplar ve insan-hayvan karisimi olan cesitler ¢izgi fil-
min karakterleri olarak ortaya cikarlar. Karakterlerin yaratilma-
sinda sunlar belirtilir (21):

«<Filmlerine 6yle bir bas kahraman seg¢gmelidir ki, seyirci
ozlemlerini onda ger¢eklestirsin, kendinde arayipta bula-
madig1 herseyi onda bulsun. Ancak bu kahraman kesin-
likle insan olmamaliydil. Seyirci insanda bagislamadig:
tim gugshzlikleri, yanlislar:, korkulari, yanilgilar: o se-
vimli yaratikta bagislayabilirdi.»

Cizgi filmdeki kisiler hayvanlar, insanlar ve diissel kisiler ol-
mak iizere {i¢ grupta toplanabilir. Cizgi filmlerin hayvansal karak-
terlerle dolu olmasi rastlanti degildir. Hayvansal ozellikler karak-
terlere bir masumiyet kazandirirken, dogada karmasik toplumsal
iliskileri tiimiiyle kaplar ve belirler. Cocugun onceleri hayvanlarin
sezgisel, oyun dolu yanlarini algilamaya ve benimsemeye yatkin ol-
dugu dogrudur. Baska deyisle, cizgi filmde hayvanlar aracihigiyla
g¢ocugun i¢ dunyasint yansitma olanagindan yararlanilir.

Cizgi filmde hayvan karakterlerinin kullanimi iki sekilde ger-
ceklesmektedir:

1. Oyunun bas kahramam olarak,

2. Insanlara yardim eden olarak.

(20) NIJAT OZON, Sinema El Kitabi, Elif Yaywmnlari, Istanbul: 1964, s. €0.

(21) ZEYNEP ORAL, «10. Olim Yilinda Walt Disney: Canlandirma Sinemasi,
Yeni bir Endustri, Fantastik Bir Dunya», Milliyet Sanat Dergisi, Sayi. 205,
12 Kasim 1976, s.9.
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Birinci sekildeki kullanimda, hayvanlar ya doganin bir parga-
st olarak ya da olaylarin odak noktasi olarak gegerler. Hayvanlar
doganin bir pargasi olarak alindifinda, kendi 6zelliklerini de yan-
sitmaktadirlar. Tek farklar1 konusabilme ozelliklerinin olmasrdir.
Fakat cizgi filmde odak noktasi olduklarinda insanin bir simgesi
haline gelmektedirler. Baska deyisle, insani oynayan simgedir. Ki-
siliginde hem ¢ocuk, hem de yetiskin 6zelliklerinin en iyi sekilde
bir araya gelen Miki Fare ornek olarak gosterilebilir.

Hayvan karakterlerinin ikinci kullanim sekli insanlara yardim
etmesidir. Bu durumda da oykiide anlatildig1 gibi her zaman hak-
sizhiga ugrayan, dogru ve iyi olandan yanadir.

Cizgi filmde insan karakterleri az sayidadir. Cizgi filmde kul-
lamilan ¢ocuk figiirleri ve insan sekilleri, gergekten yetiskinin bir
0z simgesidir.

SONUC

Cizgi filmlerin toplumsal bir islevi vardir. O da gizgi filmin bir
iletisim araci olmasindan kaynaklanmaktadir. Yazin alaninda sair-
lerin alabildigince imgesel (resimsel) yazimi, resim sanatinda da
yazinsal bir anlatim, glinimiiziin ¢izgi romanlari, comic’leri, ¢izgi
filmleri bu anlayisin kitlere yayginlastirilmis uzantilar1 olarak gor-
mek miimkiindiir. Bu acidan bakildiginda, ¢izgi filme resim,
yazin karisimu bir sanat dalidir denilir. Hepsinde kullanilan dil as-
hinda simgedir. «Kararlastirilmis belirli bir anlami olan resim,
harf, bitki hayvan gibi isaret» olarak tamimlanan simge top-
lum iginde iletisimsel davranislari kolaylastirmak amaciyla kulla-
nilirlar. Boylece, «simgeler iletisimin aract haline gelir» Her
gizgi filmin bir iletisi vardir ve bu iletiyi genellikle simgesel anla-
timla verir.

Cizgi filmlerin cocugun bilissel, duygusal ve davranislarina ya-
kin olmasi ve cizgi film kahramaniyla kolayca 6zdeslesebilmesi ¢iz-
gi filmlerin izlenme nedenidir. Bunun ig¢in hayvanlarin, kisa oykii-
lerde (fable), ¢ocuk kitaplarinda, tiyatrolarda, ¢izgi filmlerde igin-
de olmak iizere kullanimi daha yaygindir. Hayvanlarin diinyasi,
¢ocugun yaraticl hayal giiciiniin rahatga hareket edebilecegi alan-
lardan birisidir. Bu baglamda bir ¢ok hayvan filmlerinin biiyiik
pedagoiik degeri oldugu, cocugun duyarliligini gelistirdigi bir ger-
cektir.
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BELGESEL SINEMANIN ONCUSU : ROBERT J. FLAHERTY*
Ar. Gr. Dr. Nazmi ULUTAK

Cocuklugunu bir maden miihendisi olan babasmin yamnda
arastirma gezilerine katilarak geciren Robert J. Flaherty (1884 -
1951), bu geziler sirasinda yeni insanlar ve kiiltiirlerle tanisti. 1910
vilinda kendisi de kasif oldu ve Kuzey Kanada'min haritasini
¢ikardi. Flaherty bu geziler sirasinda gettigi yerleri ‘filme almak,
icin iic haftalik sinema kursuna katildi ve bundan sonra kendisi
icin kasiflik degil, sinemacilik daha ¢ok Onem kazandi. (Barnouw
1974: 33).

1920 yilina dek cektigi filmleri kurgulayarak Amerikan Cograf-
ya Derneginde gosterimini yapan Flaherty, bu ¢alismasinda kendi-
sinin basarisiz kaldigim belirtir:

«Sonunda filmin koétli olusunun nedenini anladim; on yil
vasamis oldugum ve insanlarini ¢ok yakindan tanidigim
kuzeye donersem, bu kez tutunacak bir film umudunda
birlestik. ‘Neden 6rnek bir Eskimo ailesini ve bu ailenin bir

(*) Bu makale yazarmin Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler  Enstitisinde
Subat-1988 de tamamladig «Belgesel Sinemanin Temel Ozsllikleri ve Tarih
Felsefesi Ag¢isindan Belgesel Sinemada Gergeklik» adli doktora tez calisma-
sinda yer alan «Robert J. Flaherty» bashkl bolumden 6zetlenerek hazirlan-
mistir. Bu konudaki ayrintili bilgi icin yazara basvurulabilir.
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yillik yasayisini ele almayalim? diye sorduk birbirimize.
Hangi insanin yasayisi daha ilging olabilirdi? Iste, diinya-
daki herhangi bir insandan daha az bir kaynaga sahip bir
kimse. Hic bir soyun sag kalamayacag1 1ssiz bir yerde ya-
styor. Yasamasi, ac¢liktan o6lmeye karst slirekli bir savas-
tir. Cevresinde hig¢ bir sey yetismez. Sadece 6ldiirebilecegi
seylere dayanmak zorundadir. Ve, biitiin bu kosullarla bir-
likte, zorbalarin en korkuncunun -kuzeyin aci ikliminin
dunyadaki en aci iklimin- baskis: altindadir. Kuskusuz bu
oyku ilgin¢ olabilirdi.» (Flaherty 1968: 404)

Flaherty bu amacgla Hudson Bogaz1 dolaylarinda Port Huron'da
Eskimolarla birlikte iki y1l yasar. I¢lerinden bir ailenin, Nanookun
ailesinin ginlitk yasamlarini, doga ile olan micadelelerini filme
alir. Nanook of the North (Kuzeyli Nanock) adini verdigi filmini
tamamladiginda belgesel sinemanin bazi énemli ilkelerini de ortaya
cikarir.

Flaherty ic¢in Onemli olan ilk ilke, film yapim siirecinin &nce-
sinde baslayan, yapim siirecinde de devam eden calismalardir. Gri-
erson bu caligmalarin Flaherty de «arastirma ve arastirma o6zgiir-
ligiintin gercekliligi» oldugunu belirtir (Hardy 1946: 57). Arastirma
Flaherty icin, filmini ¢cekecegi insanlarla, kendi dogal mekanlarin-
da, onlar1 taniyana dek onlarla birlikte yasamaktir. Bu nedenle
Grierson Flahertynin belgesel sinemanin iki ana ilkesini ortaya
ctkardigint belirtir. Bunlardan birincisi; «Belgesel filmin gerecini
oldugu yerde yakalamasi ve bu gereci diizene sokmak i¢in onunla
igli dish olmasidir. Flaherty bununla bir iki yil ugrasiyor belki.
Oykiisii kendi kendine sdyleniverinceye degin, kisileriyle birlikte
vasamasi»dir (Grierson 1968: 346-347).

«Oykiiniin kendi kendine sdyleniverinceye degin» ortaya ¢ik-
masi, glinliik yasantilarin yogun gézlemine ve bu gozlemlerden yola
cikarak anlatilacak olgunun yvakindan taninmasina baglidir. Bu
yakinlik oyle bir noktaya varir ki, Flaherty neredeyse kendi yasa-
mindan bir boliimii perdeye getirir. Salt Nanook of the North'u
cekerken degil, yaptigr biitlin filmlerinde Flaherty bu arastirma
calismasini, baska bir deyisle filme ¢ekecegi insanlarla birlikte ya-
samay: ilke ediniyor. Bu ilke kendi basina, Flaherty'nin gelenek-
sel kurmaca sinemanin yapum siirecinin disina ¢ikmasina neden
oluyor. Ciinkii sinemaya bu tiir yaklasim; dekorlar, oyuncular,
senaryoyu kendiliginden disliyor. Biitiin bu unsurlarin disinda ya-
samin ve sinemanin kendi teknik olanaklariyla film yapmay: miim-
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kiin kiliyor. Filmin dramatik yapisini sadelikle, salt kameranin
ontinde varolan gercek yasamin ozelliklerinden gikariyor.

Flaherty i¢in filme cektigi insanlarla birlikte yasamak, tek yon-
li bir iliskiye, baska bir deyisle salt film yapmaya dayanmiyor. On-
larin yasamiarina giderek, onlardan biri oluyor. Aynit zamanda on-
lar da Flaherty'nin yasamina, amacina girerek beraberce yasama-
v1, beraberce film yapmay: beceriyorlar. Flaherty'nin énemli 6zel-
liklerinden biri de filme aldign kisilere ¢ektigi filmleri gostermek,
onlarla filmi tartismak. Flaherty Nanook of the North'un Eskimo-
larla birlikte kuruldugunu, ortaya c¢iktigini, onlarsiz hi¢ bir sey ya-
pamayacagini, kisacasi bunun biitliniiyle bir insanca iliskiler soru-
nu oldugunu belirtir (Flaherty 1968: 406). Boylece Flaherty salt
kendi gozlemlerinden yararlanmiyor. Konusu olan kisilerin de ken-
di yasamlar1 hakkindaki goriislerini degerlendiriyor. Cift yonli ile-
tisim, belgesel sinemanin énemli 6zelliklerinden biri oluyor. Filme
konu olan insanlar, kendilerini baskalarina anlatma olanagi bulu-
yorlar. Flaherty kendisi, seyircisi ve filme konu ettigi insanlar ara-
sinda kurdugu iiggen yapi ile karsilikli iletisimi olanakli kiliyor.

Grierson, Flaherty'nin ortaya cikardig: ilkelerden ikincisinin,
betimleme ile drami ayirt etmesi oldugunu belirtir (Hardy 1946:
81). Bir konunun yiizeysel degerlerini betimleyen yontemle, gercek
yonlerini ¢arpict bir bicimde ortaya ¢ikaran yontem arasindaki bi-
rincil ayrmmin yapilmasinin onemini vurgulayan Grierson, dogal
vasamin gorintilenmesinin miimkiin oldugunu ancak ayrintilarmn
da bir araya getirilerek aym yasamin bir yorumunun da yapilabi-
lecegini one siirer (Adali 1986: 56). Guynn da bu ilkeden yola ¢ika-
rak gercek belgesel filmlerin ¢oziimleyici (analitik) yontemle ca-
lismas: gerektigini soyler (Guynn 1986: 17).

Kracauer, Rotha'nin ortaya cikardigi ‘biraz anlatisal’ (slight
narrative) teriminden yola ¢ikarak bu konu hakkindaki goriislerini
belirtir (Williams 1980: 101-103): Rotha’nin bu terimi Flaherty'nin
‘bir 6ykii bireylerin edimlerinden degil, bir insanin yasamindan ¢ik-
malidir’ deyisini yorumlarken kullandigini belirten Kracauer, bu-
radan ortaya dort ana Ozelligin ¢iktiZini  savunur. Birincisi
Flaherty icin Oykiiniin gerekli oldugudur. Ikincisi, oykiiniin mut-
laka gercek bir insamin yasamindan ¢ikmasidir. Uglinciisii, 6ykii-
niin insanlarin edimlerinden ortaya ¢ikmamasidir. Kracauer bura-
da oOykiiniin, oyuncularin daha onceden tasarlanmis hareketlerin-
den, davranislarindan, tepkilerinden ¢ikmamas: gerektigini anla-
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tir. Flaherty'nin bir film yonetmeni olarak Sykiiye gereksinim duy-
dugunu ancak bunun tam anlamiyla sekillenmis, gelistirilmis ol-
masindan kac¢indigini belirtir. Rotha’'nin ‘biraz anlatisal’ teriminin
kaynagmin da burada bulundugunu sdyler. Dordiincii ana ozellik
ise ‘ctkmak’ (come-out) kelimesinin anlaminda bulunmaktadir.
Flalkerty de bu kelimenin anlaminin, ham malzemenin oykiilestiril-
mesi degil, bu ham malzeme i¢cinden Oykiiniin ¢ikmasina olanak ta-
nimak oldugunu belirtir. Flaherty'nin ‘biitiin insanlarda biiyiikliik
Ozl vardir ve bunu filmde gormek film yonetmenine baghdir... bir
olay ya da bir hareket bunu hemen ortaya ¢ikarir’ deyisinden, onun
filme aldig1 insanlarla birlikte neden uzun siire yasadigini, katr bir
metne kalmadigim belirtir.

Oykiiniin, kamera araciligi ile yasamin icinden c¢ikmasi, Rot-
ha’ya gore Flaherty'nin Eskimo kultiiriinden aldig1 disiincelerde
yatar (Giannetti 1982: 343): Rotha, Eskimo heykel geleneginde,
Eskimo'larin kendilerini yaratici olarak degil, daha ¢ok sanatsal
nesnelerin kasifleri olarak gordiiklerini belirtir. Eskimo’lara gore
sanatgimin gorevi, sakli sanatsal nesnenin kendini gOstermesini
saglayacak gozlemi yapmak ve bu sanatsal nesneyi ‘Gzgir’ birak-
maktiwr. Flaherty de bu anlayisa benzer olarak, yasamin icinde sak-
I bulunan 6ykiiyii ortaya c¢ikarir.

Oykiiniin yasamin icinden cikarilmasinda kullanilan en 6nemli
ara¢ Flaherty i¢in kameradir. Belirli bir metne, senaryoya siki si-
kiya baglh kalmadan c¢ekim yapmak, kameranin yapum i¢indeki so-
rumlulugunu arttirir. Kamera, kendi oniinde yasanan olaylar fil-
me alarak, bu yasamin icinden ‘Oykiinlin’ ¢tkmasini saglayan bir
ara¢ haline gelir. Grierson, Flaherty'nin her zaman kendi ‘bas ka-
meramani’ oldugunu, onun bu kuraminin kameranin aninda (spon-
tane) calismasina dayandigini belirtir (Hardy 1946: 57, 136). Frances
Hubbard Flaherty de, kocasmin bir bilim adami gibi ciddi galisa-
rak, kameranin her seyi ayrintilariyla gormesini stirekli ¢cekim ya-
parak sagladigini ve bunun nedeninin de ‘gercek ani’ yakalamak
oldugunu, boylece olayin kalbine girildigini belirtir. Bu ona gore
alginin patlamasidir. Bu noktadaki islemin tamamen goérsel oldu-
gunu; ve kelimelerin bunun i¢inde hicbir rolii olmadigini; kelimele-
rin de otesinde bir islem oldugunu soyler (Williams 1980: 90). Ro-
ger Régent de Flaherty'nin galisma aracinin oOncelikle kamera ol-
dugunu ve «nasil ¢imento ya da harca sekil veren mala oldugu hal-
de, onun iizerinde iz birakmasma tahammiil edilmezse, kamerann
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da filmin oriiliisiinde kendisini hissettirmesine tahammiil etmedi-
gini» (Kalking 1963: 76) belirtir. A.R. Fulton da Flaherty’'nin salt
belgeselin babasi olarak degil, aym1 zamanda kameranin dogay1 na-
sil belgeledigini gosteren ilk yonetmen olarak kabul edilmesi ge-
rektigini soyler (Fulton 1980: 152).

Oykiiniin yasamin iginden ¢ikarilmasinda kullamilan tek anla-
tim aract kamera degildir. Kurgu da bu asamada 6nem kazanir.
Ancak kurgu islemi biitiin ¢ekimler tamamlandiktan sonra &nem
kazanir (Reisz ve Millar 1968: 136). Cunkii daha 6nceden hazirlan-
mig, tamamlanmis bir ¢ekim senaryosuna bagli kalmadan ¢ekim-
ler aninda (spontane) olarak yapilmistir. Bazin'e gore Flaherty, F.
W. Murhau ya da Erich Von Stroheim’in filmlerinde kurgu:

«Eger ¢ok verimli bir gercegin iginde kaginilmaz bir ayik-
lama gibi tamamiyla olumsuz bir rol oynamiyorsa, hi¢ bir
rol oynamaz. Kamera her seyi ayni zamanda goéremez,
ama gormek icin sec¢tiginden de hig¢ bir seyin kaybolma-
masina ¢ahsir. Foku avlayan Nanook o6ntinde Flaherty
igin 6nemli olen, Nanook ile hayvan arasindaki iliskidir,
bekleyisin gercek degeridir. Kurgu zamani anlatabilirdi,
Flaherty ise bize beklemeyi gostermekle yetinmektedir;
avin slresi gorintinlin 6zinin ta kendisidir, gercek ko-
nusudur. Bundan dolay1 filmde bu sahne tek bir cekimden
meydana gelir.» (Bazin 1966: 48)

Erik Barnouw, Flaherty'nin, kurmaca filmlerin kurgu ‘grame-
rini’ benimsedigini ancak burada 6nemli bir ayirimin bulundugunu
belirtir (Barnouw 1974: 39): Barnouw'a gore Flaherty'nin kullan-
di1g1 bu aracin (kurgunun) kaynagi, bir senaryocunun ya da bir yo-
netmenin 6nceden tasarlaylp uyguladigi bir anlatim ydntemi ol-
madigidir. Kaynak yasamin kendisidir ve Flaherty ancak ¢ekimler
bittikten sonra bu araci kullanma olanag: bulabilmektedir. Fulton,
Flaherty'nin filmlerinde basit bir teknik kullandigini belirtir (Ful-
ton 1980: 151-152): Nanook of the North'da hi¢ bir fotograf hilesi
hatta zincirlemenin bile bulunmadigini, kameranin kesmeye bas-
vurmamak i¢in saga ya da sola cevrindigini sOyler. Fulton’a gore
bu teknik basitlik, her ¢ekimdeki olaya ve ¢ekim kosullarina ta-
mamen bagh kalmaktan dogmaktadir. Boylece Flaherty kendisi
gibi seyircinin de filmi izlerken bir kasif gibi davranmasina olanak
tanir (Barnouw 1974: 40).

Bazin, Flaherty ve Stroheim’in filmlerinin, donemlerindeki
klasik filmlerden cesitli yonleriyle farklilastigini belirtir (Andrew
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1976: 176): Birinci fark filmlerin stiidyo disinda cekilmesidir. Tkin-
cisi, dramatik mantik yerine, ele aldiklari malzemenin &zelligine
bagh kalmalaridir. Ugiinciisii, kurgunun tamamen cekilmis malze-
meye bagli olmasidir; boylece filmin biitiinii bir olgunun ‘sunumu’
(presentation) degil, daha ¢ok ‘arastirilmasi’ (investigation) dir. Bu
ozelliklerin filmde kisisel bir yaklasimi dogurdugunu belirten Ba-
zin,burada bi¢cmin a priori 6ge olmadigimi ancak filmin yapilis ne-
deni icinden ortaya c¢iktigimi belirtir. Bazin, Flaherty'nin gergek
yasamdan alinan goriintiilerle yeni bir sinemasal diinya yaratma-
digini, sinema araciligiyla diinyayr kesfetmeye calistifini  soyler
(Andrew 1976: 170).

Flaherty, yasami boyunca gergeklestirdigi filmlerin maddi des-
tegini genellikle sinema ile ilgisi olmayan kuruluslardan saglamis-
tir. Hollywood da bulunan yapim sirketleri ile anlasarak ¢ekimine
basladigr biitlin filmlerinde sorunlar ortaya ¢itkmis ve calismalari-
nin ¢ogunu yarim birakmistir (Scognomillo 1968: 53-66). Bu catis-
malarin temel nedeni Flaherty'nin sinema anlayisimin Hollywood
vapim kosullarina ve amaglarina uymamasindan kaynaklanmastir.
Boylece. belgesel sinemanin temelinde bulunan ana sorunlardan
biri olan kurumsallasma, bu tiiriin baslangicindan bugiine dek giin-
deminde kalmustir.
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TURKIYE'DE YAZILI BASININ
EKONOMIK YAPISINA BiR YAKLASIM

Prof. Dr. Ciineyt BINATLI

Radyo ve Televizyonu sozlii basin olarak tanimlayanlar yazili
basin kapsamina da gazete ve dergiyi almslardir. Sozliiklerde ba-
sm «gazete ve dergi gibi belirli zamanlarda ¢ikan yayinlarin hepsi»
seklinde tamimlandigindan baz1 gevreler kitaplarin basin kapsam
disinda tutulmasi gereginden soz ectmektedirler (1). Ancak yazili
basin denilince ilk akla gelen glinlitkk gazetelerdir. Politik, ekono-
mik, sosyal konularda yorumlu veya yorumsuz haber ve bilgi ve-
ren glinliik yaymnlar gazete adini alirlar. Julius Caesar doneminde
«gliniin olaylar1» adi ile ¢itkan duvar gazetelerinden giiniimiize ¢ok
sey degismistir.

Tiirkiye’de bugiinkii anlamda ilk gazete Orneklerini 1824 yi-
Iinda Izmir'de gormekteyiz. Fransizca yayimlanan bu gazeteden
sonra 1831 yilinda Takvim-i Vekayi adi altinda yayimlanan ilk tiirk-
ce gazeteyi ve daha sonralar Ceride-i Resmiye, Ceride-i Havadis,
Tercliman-1 Ahval ve Tasvir-i Efkar gazetelerini izlemekteyiz.

(1) Ahmet H_terberk, «Pazarlamada Bilesenleri Acisindan  Ulkemizdeki Yazili
Basinin Ozellikleri, Pazarlama Dergisi 1978, say:i 4, s. 39.
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Tirk gazeteciligi buglinkii durumuna Cumhuriyet doneminde
ulasmis 1924 Anayasasinda basin serbestisinin kabul edilmesi ve
1928 yilinda harf devrimi ile birlikte Tiirk harflerinin kabul edil-
mesi Tirk gazeteciliginde yeni bir ¢igir agmistir. Bugtin Tiirkiye'de
cok degisik tiir, nitelik ve fiyatta yaymn iiretilmektedir. Uretilen bu
yaymlar insanlarimizi okul 6ncesi donemden kiltiir diizeyinin iist
noktasmna kadar her diizeydeki insani tatmin edecek cesitliliktedir.

A- PAZARIN YAPISI

1- Tiiketiciler

Ulkemizde yaymnlarin talebini olusturan tiiketiciler genelde en
kiiciik dort ve yukarist yas grubundaki kisilerdir. Bu tiiketicilerin
titketim egilimleride genellikle ailenin kiiltiir diizeyine, gelir diize-
yine, is ve egitim yapisina, pazarin cografi yapisina baghdir. Bu
bagimhlik ailenin tiiketim olanaklarina gore ¢ok farkli kalitede ve
fivatta mal arzina neden olmaktadir. Alt gelir gruplarn icin arzedi-
len diisiik kaliteli kagit ve baskili iiriinlerin yanisira iist gelir grup-
lar1 icin de cok iyi kalitede iiriinleri pazarda gérmek miimkiin ol-
maktadir. 1988 yili itibariyle aymi hacimda fakat farkli icerik ve
baskili iki derginin fiyat1 pazarda 500 lira ile 5000 lira arasi degi-
siklik gostermektedir.

Eskisehir tuiketici piyasasinda ti¢ yili askin bir siiredir yapti-
gimiz incelemelerde gazete ve dergi talebinde gelir temel kriter
olmaktadir. Hatta gelire bagli olmaksizin diger mallarda meydana
gelen fiyat artislari tiiketiciyi dogrudan dogruya ilgilendirmese bi-
le malin tiiketiminde azalmaya yol a¢gmaktadir.

Tiiketiciler agisindan dergi ve gazete talebi temelde aym ol-
makla birlikte uygulamada bazi ayricaliklar gostermektedir. Bir
ornek vermek gerekirse, dergide kapak, kagit kalitesi, bask: ceki-
ciligi, fiyat talep degiskenligi yaratmakta, gazete ise manset ve ilk
sayfa igerigi, fiyat, hediye, cekilis kampanyalari, o gazeteye tirya-
kilik talebin baslica unsurlarim olusturmaktadir.

2- Rakipler

Ulke genelinde pazarin gesitli kesimlerine yonelik calisma gos-
teren ¢ok sayida iiretici bulunmaktadir. Bu tiir iiretici (yayinevi)
ler pazara hakim olabilmek ve pazardan daha biiyiik pay alabil-
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mek icin {irlinlerini hergiin c¢esitlendirmekte, renklendirmekte ve
yeniliklere yonelik olmaya ¢alismaktadirlar. Bugiin sadece siiresiz
yayinlarda kiigiik sermaye birikimleri ile yayin isletmelerinin var-
Lig1 slirmekte, pazarda rakip olarak goriilebilmektedir. Ancak hizla
bir endiistri haline gelen yaymevi isletmeciligi buglin biiyiik yati-
rim gerektirmekte en son pazarlama tekniklerine gore yonetilmesi
gerekmektedir. Son iki yil icersinde bu tutuma uymayan bir sekil-
de piyasaya ¢ikan bir ¢ok kurulus kisa bir siire icinde yayin haya-
tindan ve piyasadan gekilmek zorunda kalmistir. Halen pazardaki
tlim rakiplerin farkh pazarlama ve farkl iiriin arzi politikalar: soz-
konusudur. Rakipler iiriin cesitlerinin fiyatlandirmasini, indirim
oranlarini, dagitim kanallarini saptamakla birlikte Tiirkiye'de Ga-
meda/Yaydag ve Hiirdagitim gibi iki biyiik dagitim kurulusunun
diiopolt bu kararlarin etkisini zayiflatmaktadir.

3- Rekabet

Bugiin Tiirkiye'de Istanbul, izmir, Ankara ve Bursa'da ya-
yimlanan ve biiyiik olarak simiflandirilabilecek 16 gazetenin yanisi-
ra 700 gazete ve 2500 dolayinda siireli yayin bulunmaktadir. ilk
16 gazetenin satis rakamlari ise Mart 1988 itibariyle 2 milyon 800 bin
dolaylarindadir. Bu veriler gelismis iilkelerdeki gazete satislari ele
alindiginda oldukca diisiik sonuglar vermektedir. Ornegin, Japon-
va bin kisiye diisen gazete sayis1 bakimindan ilk iilke olup bin kisi-
ye 575 gazete dismektedir. Yine Japonya’'da sabah ve aksam olmak
lizere iki baski yapan Yomiuri Shimbun gazetesinin satist 13 mil-
yon 500 bin dolayinda Asahi Shimbun'un giinliik satis1 11 milyon
500 bin dolayindadir. Asahi Shimbun'un sadece aksam baskisi 4.5
milyondur. Tiirkiye'de yillar itibariyle en fazla satis yapan gazete
ozelligini koruyan Hiirriyet Gazetesi'nin satis ortalamasi 1987 iti-
bariyle 650.000 dolayindadir. Mart 1988 itibariyle ortalama 2 mil-
yon 200 bin civarinda satis kapasitesine sahip iilkemiz gazeteleri-
nin bugiinkii gazete tipini tekrar gozden gecirmeleri ve olaya fark-
Ii bir gazetecilik anlayisi ile bakarak daha kaliteli habercilik anla-
yis1 ile hareket etmeleri goriisiinde Prof. Dr. Mehmet Olug ve Za-
fer Mutlu'yva katiliyoruz (2).

Tiirkiye’'de piyasada ¢ok sayida firmanin bulunmasi ve triin
cesitinin bollugu piyasa boliimlerine gore fiyatlarin kabul edilebi-

(2)  Mehmet Olug, «letisim Olaylar1 ve Tiurk Basinmimin Sorunlari» Semineri, Ma-
yis 1983, Istanbul.
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lir diizeyde olusmasina neden olmaktadir. Avrupa iilkeleri esas
alindiginda, gerek gazete fiyatlart ve gerek siireli yaymnlar acisin-
dan en diisiik fiyat halen iilkemizde bulunmaktadir. Buna ragmen
firmalar eski kir marjlarindan daha disiik diizeyde gerceklesen
karhlik oranlarimi kabullenmektedirler. Bu karara biraz da enflas-
yonist ortamin yarattigi nominal gelir neden olmaktadir. Rekabet-
te diger onemli bir gelisme, yakin zamana kadar yayinevlerinin rek-
lam biitgelerini diisiik tutup sadece yazili basina reklam vererek
marka tercihi yaratabilmenin yetersiz kaldiginin goriilmesi radyo
ve oOzellikle televizyon reklamlarina yénelme TRT nin indirimli ta-
rife uygulamasina ragmen reklam harcamalarimi hizla arttirmistir.
Bilindigi gibi gazeteler icin reklam olay: iki boyutlu bir vazgecil-
mik bagimsizligini giivence altina almasi sadece satis gelirine degil
reklam gelirlerine de baghdir. Ayrica yaym organi daha c¢ok satabil-
mek aym zamanda reklam alabilmek ic¢in reklama ihtiyaci vardir.
Giiniimiizde bu yol yukarida da belirtmeye calistigimiz gibi televiz-
yondan gegmektedir. 1986 yili itibariyle reklam harcamalarinin
sektorlere dagiliminda basin yayin grubu 5. sirayr almistir (3).

Ote yandan Tiirkiye'de yayin organlarinin bin kisiye ulasma
maliyetinin (CPT) yiiksek olmast ve bu oranin tiraja gore degis-
mesi adi gegen reklam harcamalarinin marjinal maliyetini yayin
organin cinsine gore arttirmakta ve rekabette olumsuz etki yarat-
maktadir.

4. Pazar Boliimleri

Pazarin genel boliimlendirilmesinde Gelir ve Cografi konum
tiiketici yoniinden bir kriterdir. Ntifus yogunlugu, kentlesme ora-
n1 bolgenin satin alma giiciindeki nisbi ozelligi, baski ve dagitim
merkezleri ile yakinlik gibi temel kriterlerin degerlendirilmesi ge-
rekir. Dagitim sirketleri (Gameda ve Yaydag/Hirdagitim) bu kri-
terlere okuma - yazma oranlarini da eklemektedir.

Yayinin kalitesi, fiyati, reklam veya gazetelerin ek kitap ver-
meleri, piyango diizenlemeleri vb. dagitim politikasinda gelir kri-
terinden hareketi olusturmaktadir. Biitiin bu politikalar farkl is-
letmelerden farkli fiyat ve kalitede triinlerle pazar paylasimi so-
nucunu dogurur.

(3) Okay Gonensin, «Reklamm Iki Yéni» Cumhuriyet 16.3.1987.

190



Gazete bayileri ve kitabevleri son saticilar arasinda selektif da-
gitimin karma O6rnegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu iki son
noktada son alici ortaya ¢ikmaktadir.

B- PAZARLAMA POLITIKALARI

1- Uriin Politikas1

Pazarlamanin temel ilkelerinden birisi olan iiriin bilesenleri-
nin ¢esitlendirilerek pazara giren yayinevi isletmeleri artan sayida
tiriinlerini sunarak toplam karlarini artirmak istemeleri halen uy-
gulanan politikadir. Hiirriyet ve Milliyet grubunun iiriin bilesenle-
rini ¢esitlendirerek sunmasi bu politikaya bir 6rnek olarak goste-
rilebilir.

Yazili basinda {iiriin politikasi siireli yayinlar ve siiresiz yayin-
lar olmak tlizere iki kisimda planlamir. Bu yayinlarin gerektirdigi
karar tiirleri ise; triinii kalitesi, dizaym, c¢esidi ile ilgili kararlar,
isim, baslik belirleme ile ilgili sorunlar, satis1 gozoniine alarak sa-
t1s1 diisen yayin yerine baska tiir yayim ¢ikartma ile ilgili kararlar,
satista Oncelik sirasimi saptamak ve baski miktarini programlama
ile ilgili kararlar, ki optimize edecek iiriin bilesenlerini belirleme
ile ilgili kararlar, yeni tir yayinlar arastirmak, gelistirmek, uyarla-
mak, planlamak, yeni satis teknikleri gelistirme ile ilgili kararlar
olarak &zetlenebilir.

1- Dagitim Politikas1

Bugiin Tiirkiye'de gerek gazete ve dergi de ve gerek kitaplar-
da yaymevi isletmesi- Dagitict - Perakendeci seklindeki bir dagitim
tiggeninden s6z edilebilir. Ancak gazete dagitiminda ana yapi bu
ticgen olmakla beraber, Ana dagitim sirketi- Basbayi - Bayi seklin-
de bir dagitim organizasyonu gotzlenmektedir. Ancak uygulamada
tiretici dagitim kanallarindan gecmek yerine dogrudan dogruya sa-
tis1 da zaman zaman politika olarak uygulamaktadir.

3- Fiyat Politikas1

Yayin hayatinda fiyatlandirma politikas1 istisnalar1 olmakla
birlikte maliyet ve kar toplamindan satis iskontosunun diisiilmesi
yolu ile saptanmaktadir. Ancak Tiirkiye'de son yillarda hizlanma
gosteren enflasyonist etki kuruluslar1 fiyatlama politikas1 acisin-
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dan zorlamaktadir. Zira artan girdi fiyatlar: ile yiikselen maliyet-
ler satislarin diismesine yol agmaktadir. Satislarin azalmasina pa-
ralel olarak belirli bir cironun tutturulmasi amaci ile tekrar fiyat-
lara zam yapilmakta, bu arada enflasyonun etkisi ile artan girdi fi-
yatlarin maliyete yansimasi son ii¢ yildir Tiirk basinmini zorlamak-
tadir.

Daha o6nce de belirttigimiz gibi iilkemizde yazili basinin satis
fiyatlar1 diger Avrupa iilkelerine gore oldukg¢a diisiik diizeydedir.
Bugiin Avrupa iilkelerindeki gazete fiyatlar (pazar giinleri harig)
ortalama (TL karsiligi) 750 lira ile 2000 lira arasinda degismekte-
dir. Ote yandan Tiirkiye'de girdi fiyatlan iscilik disinda Avrupa
diizeyindedir. Ancak iilkemizde satinalma giiciiniin diisitk olmasi
gazeteleri fedakarlifa diger bir deyimle limitte calismaya zorla-
maktadir.

SONUC

Ana basliklar halinde sunmaya calistigimiz bu calismada tl-
kemizde yazili basin iiriinleri genelde maliyet alt1 bir fiyatla tiike-
ticiye iletildigini, aradaki farkin reklam gelirleri ve yayin kurulus-
larimin pazarlama, hizmet vb. gibi ugraslarla elde ettikleri gelirle
kapatildigini gérmekteyiz.

En ¢abuk bayatlayan mamul olan gazete diger bir deyimle 6zel-
ligi olan mal niteligindedir. Tiirkiye'de gazete ve dergiler ozellikle
Istanbul piyasasinda en son teknolojik gelismelere gore iiretilmek-
le birlikte iiretim asamasindan tiiketiciye kadar olan siire¢ alisila-
gelmis geleneksel yontemlerle stirdiiriilmeye c¢alistimaktadir. Glin-
liikk pazarlama calismalari, saatlik ¢alismalar, kamuoyu arastirma-
lan, tiiketici tercihleri vb. gibi arastirmalar yapilmasina ve deger-
lenrilmesine ragmen geleneksel yontem aliskanhgs degismemekte-
dir. Buna da neden kanimizca gazetelerin asirt merkeziyetgilikle
yonetimi kadar gazete yonetimindeki alayli-mektepli miicadelesin-
den de kaynaklanmaktadir.

Son yillarda iilkemizde enflasyonun hizla tirmanmasi gazete
ve dergi basimindaki girdi fiyatlarimi arttirmis ve bu artis dogal
olarak fiyata yansimstir. Ancak artan fiyatlarla birlikte tirajda
onemli diisiisler meydana gelmistir. Tirajin diismesi ile birlikte
Tiirk basimi bir helazonun igersine girmistir. Daha az tiiketiciye
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daha yiiksek bir fiyatla satis politikas1 1985 den buyana tirajlar
yartyariya diisiirmiistiiv. Nominal olarak bir ciro artisi goriillmek-
le beraber reel olarak incelendiginde 6rnegin bu tutarlar yeni bir
yatirima yetmemektedir.

Kanimizca Tiirkiye'de basin pazarlama konusuna ayr1 bir 6nem
vermek gerekmektedir. Oysa basin pazarlama diger mal pazarlama
yontemleri igersinde diisiiniilmekte, basin pazarlamamn bir ozel-
ligi oldugu tizerinde durulmamaktadir.

Ote yandan, iilkemiz gazetelerinin bugiinkii gazete tipini yeni-
den gozden gecirmeleri ve olaya farkli bir gazetecilik anlayis: ile
bakarak daha kaliteli bir habercilik anlayisi ile hareket etmeleri
kamimizca bir «satis gelirleri krizi» kapiya dayanmadan belli ¢6-
ziimlere yonelmesinde yararh olacaktir.
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REKLAM KAMPANYALARINDA TEMA BUTUNLUGUNUN
SAGLANMASI

Dog¢. Dr. ithan UNLU
GIRIS

Reklam, bir¢ok isletmenin pazarlama faaliyetlerinde 6nemli
yer tutar ve isletmenin pazarlama organizasyonunun iletisim bo-
yutunu olusturur. Isletmelerin reklamlari, tek tek hazirlanmis rek-
lamlar yerine, ¢cogu zaman uzun bir zaman perioduna yayilmis, te-
mel bir tema etrafinda toplanmis birbiriyle iliski bir dizi reklam-
dan olusur. Bu noktada tutarli bir reklam anlayisinin gostergesi
olarak kabul edilebilecek reklam kampanyalar1 olgusu ortaya ci-
kar. Her reklam kampanyasinin amacina gére temel bir temas: ol-
malidir.Temel bir temasi olmayan reklam kampanyas: birbiriyle
iliskisiz mesajlarin toplami haline gelir ve arzulanan etkiyi yarata-
maz.

Bu acgidan, reklam kampanyalarinda dogru temanin belirlen-
mesi ve belirlenen bu temanin kampanyay1 olusturan reklamlarda
biitiinliigiiniin ve siirekliliginin saglanmasi geregi ortaya cikar.

1. REKLAM KAMPANYASI TEMASI BELIRLEME SURECIH

Dogru ve isabetli kampanya temas: segmek kampanyanin iste-
nilen etkiyi yaratmasi agisindan ¢ok Onemlidir. «Deneyin hoslana-
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caksiniz» tiirtinde reklam temas: tiiketicinin markay: tercih etmesi
igin gegerli bir sebep degildir. Kullanilan tema tliketiciye belirli
bir vaadi icermelidir.

Reklamcr kampanya temas: olustururken bazi temel yakla-
simlar izleyebilir. Bu yaklasimlar;

— Temel satis Onerisi
— Konumlandirma
— Kisilik (imaj)

seklinde gruplandirlabilir.
1.1. Temel Satis Onerisi

Temel satis Onerisi yaklasimi 1940’1 yillarda Rosser Reeves
tarafindan gelistirilmis bir yaklasimdir. Bu yaklasima gore, rek-
lamc1 mal ve tiiketiciye iliskin bilgileri degerlendirirken markanin
ozellikleri ve buna bagh olarak tiiketiciye verilebilecek vaad iize-
rinde durur. Bu yaklasimda tiiketici markayr hangi 6zelliginden
dolay1 satin alacak ve tiitketici markayr almakla ne fayda saglaya-
cak sorularina cevap arar.

Malin sattiracak o©zelligi, tiiketicinin ihtiyacina ve isteklerine
cevap verecek nitelikleridir. Satin alinmayr saglayacak ozellik tek
olmalaridir. Yani, o ozelligin sadece o markada mevcut olmasi ve-
ya o Ozellik rakip markalarda olsa dahi onlar tarafindan kullanil-
mamis olmasidir. Malin satis1 saglayacak bu ozelligi titketici nezdin-
de yeterince 6nemli inandirict ve kuvvetli olmalidir. Tiiketici o
mali satin alip kullandiginda markanin iddia edilen o6zelliginden
dolay1 bir fayda saglamalidir. Reklamci, markanin tliketici géziin-
de degerini artirmak i¢in markanin 6nemli bir ayricaligint vurgu-
lamaya calisir. Markanin ozelligine gore tiiketiciye sunulacak One-
rinin belirlenmesi siireci genellikle su asamalardan gecer.

Reklamc ilk once malin sekli, bilesimi vb. fiziksel ozellikleri-
ni belirler. Daha sonra satisa sunus sekli iizerinde durur. Ornegin,
birka¢c mal biriminin tek ambalajda olmasi, malin degisik miktar-
larimi igeren ambalaj cesitliligi, ambalajin kullanim kolayligi, da-
ha sagliklh hazirlanmasi gibi. Malin 6zelliklerini belirleyen reklam-
c1, tiiketici goziinde bu ozelliklerden hangisinin degerli oldugunu
ve bagh olarak da tiiketiciye sunacagt vaadi saptar. Vaad her za-
man tek olmak zorunda degildir. Asil vaadin yaninda yan vaadlere
de yer verilir. Ornegin, otomatik ¢amasir makinamiz hem daha te-
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miz yikar hem de size zaman kazandirir, seklinde bir mesaj temiz

ytkamay1 vaad olarak zaman kazandirmayir yan vaad olarak sun-
maktadir.

Reklamc1 temel satis onerisi yaklasiminda malin ozelligi ile
fayda arasinda neden-sonug iliskisini kurmalidir. Ornegin, deter-
jamimizda X maddesi vardir (satis1 saglayacak ozellik). Bu yiizden
camasirlariniz daha temiz olur (tiketici faydasi) seklinde bir me-
saj tiiketiciye temizlik vaadi vermekte, neden olarak da X madde-
sini gostermektedir.

Titketici mali almakla bir anlamda vaadi de satin alir. Giinii-
miizde bir mahn bir ¢ok marka altinda pazarda varlifi soz konu-
sudur. Bu durumda ise markalar arasi farklilik hemen hemen kal-
mamistir. Marka farkliliginin bu anlamda ortadan kalkmasi malin
rasyonel ozellikleri disinda bir takim irrasyonel ozelliklerin vaad
olarak ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu tiir mesajlar genel-
likle benzetme yoluyla tiiretilmekte olup, satis1 saglama agisindan
etkileri tartisilabilir.

1.2.1 Konumlandirma

Temel satis Onerisine iliskin satist saglayici vaadlerin giderek
azalmasi ve rasyonel dl¢iiler disina ¢rkmast reklamcilar baska c¢o-
ziimler aramaya itmistir. 1970'li yillarda konumlandirma stratejisi
dogmustur.

Konumlandirmaysi;

Reklam terimleri sozliigii: «Isletmenin tiiketicinin zihninde ra-
kip mallara kiyasla malimin faydasinmi ve algilanabilirligini yaratma
cabasidir.»

Bolen: «Malin pazarimin nasil olacagini belirlemektir.»

Wright: «Malin rakip mallara gore kullanici goziinde farkl
algilanmasimi saglamaya yoneliktir.»

Otto: «Tiiketicinin hayat tarzina malin uydurulmasidir.»

Oqilvy: «Malin ne ise ve kimin isine yariyacagim belirlemektir.»

Myers: «Mali tiiketicinin zihninde belirli bir yere yerlestirmek-
tir.» olarak tamimlamislardir.
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Tanmimi ne sekilde yapilmis olursa olsun konumlandirma yak-
lagimi temel satis Onerisi gibi malin ozelliklerine bagh olmaktan
cok tiiketici Ozelligine bagh olarak gelistirilen bir yaklasimdir.

Tiketicinin hayat tarzina malin uydurulmasi olarak konum-
landuma ele alimirsa, bu yaklasim hedef pazara iki tiirlii yansir.
Birincisi, hedef pazarin ihtiyacim karsilayacak mal tiretme, ikin-
cisi hali hazirdaki mali belirli bir pazara hitap edecek sekile ge-
tirmektir. Bir mal bazen her iki konumda da olabilir. Hedef pa-
zarin ihtiyacim karsilamak dgin geleneksel bir malda baz degisik-
likler yapilarak ihtiyaci daha iyi karsilayacak hale getirilebilir. An-
cak, hedef pazarin ihtiyaci ¢ok iyi saptanmalidir. Bu degisiklik
genellikle malin igeriginde degisiklik yapilmadan ambalaj veya dis
gbrintistin degistirilmesidir. Tiiketim kaliplarina gore ambalaj
biiyiikliigiiniin farklilastirilmasi. Ornegin, kiigiik aileleri dikkate
alarak kiiciik ambalaj hazirlamak veya cayda oldugu gibi poset
cay uretilmesi bu farklilastirmay:1 yaratir. Diger bir yol malda koklii
degisiklikler yaparak hedef pazara hitap etmektir. Ornegin, dis ma-
cununun formiliinde degisiklik yapmak, rengini, kokusunu degis-
tirmek veya kollestrolsiiz siv1 yag iiretimek gibi. Bu ikinci yol ¢eki-
cilikle konumlandirmak olarak yorumlanir.

Malda hi¢ bir degisiklik yapmadan tamamen reklam aracilify
ile mala konum kazandirmaya da galisabilir. Ornegin, J marka be-
bek yagi ve sampuam bebekler i¢cin imal edilmis bir mal oldugu
halde kadin tiiketicileri hedef alan reklam kampanyalarinda bu
tirtinler igin bebek gibi cilde sahip olunacag vaadi ile yeni bir pa-
zar ve konum yaratilmaya calisilmaktadir. Genellikle bu tiir yakla-
sim isletmenin pazar paymin biiyiik, mal cesidinin ¢ok oldugu du-
rumlarda bagvurulan bir yoldur.

1.3. Kisilik (Imaj)

Kisilik veya imaj malin ve/veya isletmenin titketici tarafindan
algilanma bicimidir. Bu yoniiyle baz1 yazarlar tarafindan pazarlama
karmasinin besinci elemam olarak degerlendirilir. Mal, fiyat, dag:-
tim kanali ve satis ¢abalarmmin bu kisiligi olusturdugu ileri siirii-
lir (103). Reklam tiim pazarlama karmasi elemanlarina bagh ola-
rak imaji olumlu yonde yerlestirmeye calisir. Reklamin grafik

(1)  John S.WRIGHT, Daniel S.WARNER, Speaking of Advertising, (Mc Graw
Hill Book Company Inc., New York, 1363), s. 121-122.
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diizenlemesinden, metnine, kadar hersey bu imaji etkiler. Bu agidan
imaj kampanyalarinda reklamda kullanilacak tiim unsurlarin ge-
nel imaj1 desteklemesi gerekir.

Pazarda nitelik olarak birbirinin benzeri degisik markalarda
bir ¢ok mal vardir. Tiiketiciler ayn1 mahn degisik markalarini de-
gisik sebeplerle alirlar. Bunun nedeni, tiiketicinin markay: algila-
ma seklidir. O halde, tiiketicinin mali1 satin alirken, gozoniine al-
dign faydalardan biride markanin imajidir. Tiiketicinin marka hak-
kindaki imajinin bir yoniinii tiiketicinin ozellikleri (sosyo-psikolo-
jik, demografik vb), diger yoniinii ise reklamlar olusturur (2). Bu-
rada reklamin rolii secici algilama yaratmaktir.

Imaj, reklamda verilen mesajin tiiketici tarafindan analiz edil-
mesi sonucunda ortaya c¢ikar.

Tiiketicinin zihninde marka imaji kavraminmi olusturmanin yo-
lu, tiiketici ile markay: biitiinlestirme cabalarindan gecer. Tiiketici
zihninde yer alabilmek i¢in mesajlar onlarin 6nem verdikleri bir
kavrama yonelik olarak belirlenir. Ornegin, «Ozen gdsteren anne-
ler» sloganiyla yapilan bir margarin reklam: o margarini kullanan
annelerin ¢ocuklarim1 daha iyi besledikleri imajini yaratmak ama-
cayla kullanilmaktadir.

2. REKLAM KAMPANYASI BUTUNLUGUNUN SAGLANMASI

Reklam kampanyasi temasi belirlenirken kullanilabilecek te-
mel satis onerisi, konumlandirma ve imaj olusturma stratejileri
malin ve isletmenin pazarlama stratejisiyle uygunluk saglayacak
bicimde kullamlir. Onemli olan malin durumuna ve tiiketici duru-
muna gore kullanmilabilecek en uygun yaklasimin segilmesidir. Han-
gi yaklasim secilirse se¢ilsin reklamcinin kampanyanin biitiinlii-
giinii olustururken takip ettigi siire¢ Sekil 1'de ozetlenmistir (3).

Reklam ‘kampanyasinin temasi1 hangi yaklasim benimsenirse
benimsensin su ozellikleri biinyesinde tasimalidir.

- Vaad tiiketicinin bir ihtiyacimi karsilamaya yonelik olmalidar.
- Vaad tiiketicinin arzuladigi, bekledigi bir vaad olmalidir.

(2) William H. BOLEN, Advertising, (John Wiley and Sons, New York, 1981,
s. 28.

(3) Larry PERCY, John R. ROSSITER, Advertising Strategy: A Communication
Theory Approach, (Praeger Publishers, New York, 1980), s. 117.
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- Verilen vaad rakiplerde bulunmamali, veya daha once rakip-
ler tarafindan kullanilmis olmamalidir.

- Verilen vaad reklam dili ile anlatilabilmelidir.

Malin ana vaadinin belirlenmesi

A. Ana vaad
B. Yan vaadler .

i
:

¥

Her bir reklamin amaci

A. Tiiketiciyi hemen harekete gecirmek
B. Tiiketiciyi gelecekte harekete gegirmek

I
¥

Kampanya biitiinliigiiniin saglanmasi

Temel satis temasi
Gorsel benzerlik
Sozel benzerlik

o0w s

. Ses benzerligi

E. Tutum ve baglanti benzerligi

Sekil 1 : Reklam Kampanyas: Biitlinliigiinit Saglamaya Iliskin
Ornek Siireg

Malin ve hedef kitlenin yapisina bagh olarak, yukaridaki ozel-
likleri biinyesinde toplayan vaadler bir onceki boliimde sozii edi-
len yaklasimlar dogrultusunda belirlenir. Bu vaadlerden en 6nem-
lisi kampanyanmin ana vaadini olusturur. Diger vaadler yan vaad
olarak reklam kampanyasi1 kapsamina alinir.

Ana vaad ve yan vaadlerin belirlenmesinden sonra kampanya-
y1 olusturan her reklamn tiiketicide zaman acisindan nasil bir sa-
tin alma davranis1 yaratmak istedigi belirlenir. Maldan veya mar-
kadan tiketiciyi haberdar etmek, tercihi saglamak icin yapilan
cabalarin temelinde, tiiketiciyi satin almak tlizere harekete gegir-
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mek yatar. Reklam yiiz-yiize satisin aksine tek yonlti bir iletisim
oldugu i¢in tiiketiciyi harekete gegirmek en zor ve nihai amactir.
Tiiketiciyi bu yonde harekete gecirmek icin iki yol izlenebilir. Bi-
rincisi, «<hemen alin» «son firsat» gibi mesajlarla tiiketiciye dog-
rudan satis cagrist yapilir. Bazen dogrudan satis ¢agrisi «az mik-
tarda kaldi» gibi ¢agrilarla tiiketiciye hemen satin almasi icin ge-
rekce gosterir. Genel olarak dogrudan satis cagrilari daha kesin
ve tiiketiciyi baski altina almay:r amaglayan ¢agrnlardir.

Tiiketiciyi harekete gecirmek icin kullanilabilecek ikinci yakla-
sim satis ¢agrisinin daha esnek olarak yapidigi dolayh satis cag-
rilaridir. Genellikle, «Markamizi unutmayin», «Tamdiklarimiza da-
nisin», «Gelin ziyaret edin» gibi, gelecekte satin alma davrams:
amaglayan cagrilardir. Dolayli satis ¢agrist hemen ve tiiketicinin
o mali mutlaka almas: icin telkinde bulunmaz; fakat ima eder.

Malin ve tiiketicinin ozelligine bagli olarak her iki davranis
bicimi de tercih edilebilir. Kimi yazarlar, tiiketici iizerinde bask:
kurmaya yonelik cagrilarin olumsuz etki yapip satiglan etkiledigi-
ni savunurken kimi yazarlar da daha etkili oldugunu savunurlar.
Ozen gosterilmesi gereken nokta, ne dogrudan c¢agrilarda tiiketi-
ci iizerinde asirt baski kurmaya calismak ne de dolayh c¢agrida
reklam vaadini golgede birakacak kadar dolayli bir yol izlenmeli-
dir. Bu yiizden her iki yaklasimda da cagrilar dozunda yapilmalidir.

Tim bu sitire¢ sonunda, reklamci kampanyada yer alacak rek-
lamlarin tiiketici zihninde belli bir yer elde etmesi icin bu temanin
stirekliligini saglamalidir. Tema siirekliligi saglanan bir kampan-
yanin basari sansi artar.

Reklamin tema siirekliligi,

- Gorsel benzerlik

- Stzel benzerlik

- Ses benzerligi

- Tutum ve baglant1 benzerligi

ile saglanir (4).
Gorsel benzerlik. Reklam kampanyalarinda oldukca yaygin

kullanim alan:i bulan gorsel benzerlik unsurlarinin kullanilmas: de-
gisik bicimlerde ortaya ¢ikar.

(4)  John WRIGHT, Willis L. WINTER ve Sherily K. ZEIGLER, Advertising, (Mc
Graw Hill Publishing Company Ltd, New Delhi, 1982), s. 298.
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i. Kampanyay1 olusturan her reklamda belirli bir kisi kulla-
nilmasi; kampanyada kullanilan kisi A marka deterjan reklamin-
da, D marka sabun reklaminda, K marka hali reklamindaki gibi
tnlii kisiler olabilir veya hi¢ tammmmamus bir kisi kullanilarak da
bu suireklilik saglanabilir.

ii. Her reklamda benzer mekan diizenleme veya simgelerin
kullanilmasi; D marka sampuan reklamindaki benzer mekanlar, O
marka yemek yag reklamindaki sar1 renk hakimiyeti, M marka
sigara reklamindaki kovboylar, A marka deterjan reklamindaki
ikizler, I marka cam elyaf1 reklamindaki sargili el, L. marka deter-
jan reklamlarindaki bir kasik doldurulmas gibi unsurlarla da gor-
sel benzerlik saglanabilir.

iii. Gorsel benzerlik saglamanin en yaygin kullanimi logo kul-
lamimudir. Logo, 6zel bir yazi karakteri ile yazilmis marka veya is-
letme adi olarak tanimlanabilir.

So6zel benzerlik. Kampanya siirekliligini saglayan soézel unsur
slogandir. Slogan, bir seri reklami belirli bir fikir etrafinda top-
lamak icin kullamlan kolaylikla hatirlanabilecek ciimle veya de-
yim olarak tanimlanir (5).

Slogan ¢ogu zaman «Moda .................. dir» veya «Bira bu
kapagin altindadir» sloganlarinda oldugu gibi isletme ismi, mal
ismi veya marka ismini de belirtir. Kampanya niteligine bagli ola-
rak, soru, emir vb. yapilarda olabilir. Slogan bazen miizik esligin-
de cmngil olarak da kullanilabilir. Genel kabule gore, slogan marka-
y1 icermeli, kisa, acik ve kolaylikla hatirlanabilmelidir.

Seste benzerlik. Kampanya, siirekliligini saglamanin tglincii
yolu kelimelerden ¢ok belirli bir ses effekti kullanmaktir. S mar-
ka televizyon reklamlarindaki vurus sesi, K marka sivi yagindaki
dokiilme sesi, E marka margarin reklamlarindaki sarkag¢ sesi, P
marka cips reklamlarindaki ¢igneme sesi bu amagla kullanilmis
ses benzerlikleridir.

Tutum ve baglant1 benzerligi. Ender olmakla birlikte, b_am
kampanyalar benzer tutumlar ve benzer baglantilar kullanilir. Or-
negin D marka boyalar1 boyayr hem boyama anlaminda hem de fi-

(5) Lauranca URDANG, (ed). Dictionary of Advertising Terms, (Crain Books,
Chicago, 1985), s. 173,
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ziki olarak boyanin kendisi anlaminda kullanmistir. Ancak, sadece
bu tutum ve yap1 benzerliklerinden yararlanarak kampanya siirek-
liligi saglamak oldukca glictiir. Herseye ragmen bu yolda malin
kisiligini anlatmaya yarayan bir yoldur.

Dogal olarak bir reklam kampanyasinda yukarida siralanan
benzerlik saglayict unsurlardan herhangi biri kullanilacag: gibi bir-
kagt bir arada da kullanilabilir. Uygun bir kullanimla, her bir rek-
lam bir onceki reklamin etkisini artirarak birikim saglayacak ve
hedef pazarda arzu edilen davranisi saglamada yararli olacaktir.
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MUZIGI NASIL DINLIYORUZ
Yrd. Dog¢. Dr. Ali CEMALCILAR

Miizik sanatiyla dolayli ya da dolaysiz olarak ilgilenen bir
kimse, miizigi dinlediginde onu daha iyi anlamak ve tanimak igin
kimi konular1 6grenmek zorundadir. Bu konular; miizigi nasil din-
lememiz gerektigi yolundaki kimi yaklasimlar ile onu tanimada

temel anlatim &gelerinin yapisinin yiizeysel de olsa bilinmesi gibi
konulardir (*).

Miizigi daha iyi anlayip tamimanin tek ve en etkili ydntemi onu
dinlemektir. Miizik konusunda bir kitap okumak zaman zaman
bizlere yardimci olabilir. Ancak kitap okumanin miizigin oziine
ulasmada dinlemenin yerini tutamayacag: bir gercektir. Nasil din-
liyoruz? Herbirimiz miizigi kendi yeteneklerimize gore dinleriz. An-
cak dinleme siireci onu olusturan kimi diizlemlere ayrildiginda da-
ha berrak hale gelebilir. Bunlari duyumsal, anlatimsal ve salt mii-
ziksel duizlem olarak adlandirabiliriz.

Miizigi dinlemenin en yalin olant bize yalnizca hosnutluk duy-
gusu veren seslerin duyuldugu diizlemdir. Bu duyumsal dizlemdir.

(* Bu Makale, Aaron COPLAND, What to Listen For In Music New York,
Mentor Books 1957. Adli kitabinin 2. bélimunden genis 6lgide yararlanila-
rak hazirlanmistir.
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Burada miizigi diisiinmeden, iizerinde fazla durmadan dinleriz. Bu
stirec yalnizca alict bir zihinsel ortamda cesitli zaman, mekan ve
duygu dilimleri icinde kendiliginden olusan ve yalmizca miizikteki
ses boyutunun dinlendigi diizlemdir. Her kiside bu boyutun oldu-
dugu bilinmektedir. Ancak bestecilerin kullandiklar1 ses gerecle-
rine dinleyicilerin daha fazla duyarli olmalar1 gerekir. Miizigin
degerinin duyumsal zevkle esdefer oldugu ya da en sevimli ses
ogelerini kullanarak tiretilen miizigin en iinlii besteciler tarafindan
bestelendigini diisiinmek yanhistir. Onemli olan ses 6gesinin kul-
laniminin her besteciye gore degistiginin bilinmesidir. Ses form-
larimin kullanmilis1 bestecinin anlatma biciminin ayrlmaz bir par-
casidir. Bu konunun dinleme siirecinde dikkate alinmast gerekir.

Miizigin varoldugu ikinci diizlem, anlatimsal diizlemdir. Bu-
rada daha tartigmali bir alana girilmektedir. Herhangi bir miizik
parcasinin kesin olarak ne anlattifim1 soylemek ve bestecinin an-
latmak istediklerine dinleyici inandirmak oldukca giictiir. Ancak
bu bizleri miizigin anlatimsal bir yonii olmadig1 gibi bir diisiince-
ye gotiirmemelidir. Buradaki yaklasimin her miizigin bir anlatim
giicti oldugu yo6niindedir. Bu anlatim giicii kimi miiziklerde daha ¢ok
kimilerinde daha az olabilir. Ancak biitiin miiziklerde notalarin
ardinda bir anlam oldugu ve o miizigin anlatmak istedigi iste bu
notalarin ardinda olusan anlam kiimelerinde varoldugudur. Biitiin
sorun su soruyu ctzmekle c¢oziilebilir. Miizigin bir anlami var mi-
dir? Cevabimiz «evet» dir. Ancak soru; «Bu anlamin ne oldugunu
sozciiklerle anlatabilir misiniz?» olursa buna cevabimiz <«hayir»
olacaktir ve asil giiglitk te buradadir. Kimileri miizigin her zaman
bir anlami olmasim ve bu anlamin ne kadar somut olursa miizi-
gin daha iyi anlasilir olacagim diisiintirler. Oysa miizik Oylesine
anlamlar tasiyabilir ki bu anlamlarin karsiligim1 bulmak ¢ogu za-
man milmkiin olmayabilir. Miizikle iletisimi yeni kuracaklarin mii-
zikal tepkilere uygun olabilecek sozcitk karsiliklarimi aramalar:
dogaldir. Bu nedenledir ki CAYKOVSKY’i anlamamin BEETHO-
VEN'i anlamaktan daha kolay oldugunu diisiinebilirler. Burada
onemli olan herhangi bir tema ya da tlim miizigin anlatimsal nite-
liginin herkese gore degisebilecegidir. Yanisira eserlerin dinleyi-
ciye her defasinda ayni anlami vermesi de beklenemez.

Miizigin varoldugu diger bir diizlem salt miiziksel diizlemdir.
Miizigin salt hosnutluk veren ses boyutu ve dile getirdigi duygular
burada son bulmaktadir. Miizik burada notalar aracilig: ile ve on-
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larin kullamimlariyla varolmaya baslar. Birgok dinleyici bu diizle-
min yeterince farkinda degildir. Dinleyici miizikte notalar1 duydu-
gunda oncelikle melodinin farkina varacak ve onu nasil olursa
olsun oldugu gibi kabul edecek, daha sonra dikkatini ritim tize-
rinde toplayacaktir. Dinleyicilerin bu duizlemde daha ¢ok dikkatli
olmalan gerekmektedir. Ciinkii burada miizi§in temel anlatim
Ogeleri dinleyicinin karsisindadir. Dinleyici bu temel 6gelerin far-
kina varmaya c¢aba gostermelidir. Melodi, ritim, armoni ve ton
renklerini kavramali, tanmimalidir.

Dinleyiciler genelde yalnizca sesler ve bu seslerin birbirinden
ayrilmayan baglari ile ilgilenirler. Oysa miizikte temel anlatim 6ge-
leri dinleyicilere birlesik bir etki yaratmada ve dinlenilen miizigi
anlamada yardime1 olan 6gelerdir. Bu 6geler miizik eserindeki duy-
gusal ve dusiinsel yapiy1 belirledikleri gibi anlatimlardaki esgiidiim
ve dengeyi de saglarlar. Ritim diislincemizdeki hareket kavram
ile birlesmektedir. Melodi ise daha cok duygu diinyamizla ilgili
olup bu iki 6genin dinleyici tizerindeki etkisi hemen aynidir. Dog-
rudan i¢ giidiilerimizle hissedilen ritim ile melodi siki bir isbirligi
icerisindedir.

Iyi bir dinleyici olmanin kosullarindan biri, duyulan bir me-
lodiyi taniyabilmedir. Bu tanimanin gergeklesmesi i¢cin kimi yak-
lasimlar1 soylece ozetleyebiliriz:

Melodiler birer ciimle gibidirler. Bu nedenle onlari ayr1 ayri
degil, bir oncekileri bir sonrakilerle birlikte ve iliskilendirerek
dinlemek gerekir. Dinleyiciyi genellikle melodi yonlendirir. Dinle-
yiciye rehberlik eden melodidir. Melodileri izleyerek eserin nere-
de, hangi noktasinda oldugumuzu ve nereye dogru gitmekte oldu-
gunu anlayabiliriz.

Melodiyi taniyabilmemiz dinlenilen miizigi daha derinden an-
layip, kavrayabilmemize yardimci olacaktir. Melodide gecici ola-
rak goriilen aralik ve kadanslar melodik diziyi parcalara ayirarak
daha anlasilir bicime getirir. Surasi unutulmamalidir ki, bir miizik
parcasini dinlerken kesinlikle melodik diziden uzaklasilmamalidir.
O bir an goriilmeyebilir.Ancak tekrar duyuldugunda varhigimi1 daha

giicli olarak hissettirsin diye besteci tarafindan bilingli olarak
yapilmistir.

Armoni Ogesi olduk¢a karmasik, daha cok akla bagh olarak
gelisen bir Ogedir. Ancak dinleyicinin ayrintilarla pek girmeden
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akor arasindaki ses uyumlarimi tanimasinda yarar vardir. Boylece
dinleyici miizikteki temel armoni yapisini ve dolayisiyla uyum ve
uyumsuzlugun onemini kavrayabilecektir. Miizikteki uyum ve din-
leyicinin periyodik algilamalarina gére degisebilmektedir.

I¢ giidiisel olarak herkes baslangicta ses renklerinin cesitli
yonleri ile ilgili tam bir anlayis giiciine sahiptir. Kimi ses tonlari-
nt begenerek yada begenmeden dinleriz. Her ne kadar ses tonla-
rint hemen herkesin taniyip ayirdedebilecegi sdylenirse de yalniz-
ca yeterli dinleme deneyimi olan kisilerin farkedebilecekleri tiir-
den ve kolay olmayan farkliliklar vardir. Bu ozellikle calgilarda
goriilmektedir. Bu nedenle dinleyici calgilarin yapisal, islevsel ve
farkli ses ozelliklerinin bilinip ayidedilmesi ¢abasinda olmalidir.
Ancak galgilarin ton renklerinin ¢algiy1 ¢alan kisi tarafindan degi-
sik kullanimlarla belirlendigi de unutulmamalidir. Melodinin akis
¢izgisini genellikle bir calgidan digerine gecerek siirmektedir. Bu
gidisi izleyebilmek icin zihin ve dikkati siirekli acik tutmak gerekir.
- Eserde calgilarin yeri, niianslar, tonlar, vb. besteci tarafindan be-
lirli bir diizen icinde belirlenmistir. Bu diizeni amaca uygun bir
bigimde ve kendi kisisel yorumunuda ekleyerek dengeleyen orkest-
ra sefidir. Dinleyici dikkatini toplayacag: noktaya da noktalara
sefi izleyerek ulasacakiir.

Bir miizik toplulugunu (senfoni orkestra olabilir) dinlerken
dinleyicinin dinleme siirecinde dikkat edecegi dort temel Ogeyi
sOylece belirtebiliriz:

- Dikkati cekebilecek goriintiide bile olsa (6rnegin, Davul ca-
lan) miizisyenlerin hareketlerine kendinizi kaptirmayiniz.

- Toplulugun yalnizca yakininda bulundugunuz kesimine dik-
katinizi yogunlastirmayiniz.

- Toplulugu ilgisiz ve dikkatsiz olarak dinlemeyiniz.

- Dinleme siirecinde yalniz ses 6gesinin hos mesajlarina degil,
melodik temay1 onu c¢evreleyen ve ona katki getiren anlatim 6ge-
lerine ayirarak dinleyiniz.

Sonug olarak miizigi tanima ve anlamaya daha once de belirt-
tigimiz gibi siirekli ve bilingli bir dinleme ile ulasitlir. Miizigi din-
leme ve giderek onu anlayip tanima bir egitim olayidir. Bilingli
dinleme; miizigin temel anlatim 6geleri ile onlarin eser igindeki
kullanimlarinin izlenmesi, insan sesi ile ¢algilarin ses renkleri ve
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eserdeki islevleri, eserin formu gibi 6gelerin taninmas1 miizigi an-
lamada birer onciildiir. Giintimiiz teknolojisi kisilerin hemen her

tiir begeni ve isteklerini karsilayabilecek durumdadir. Dinleyici
kisi, kiitme ve kitle artik miizigin cok genis ve cok yonlii bir yapi-
da oldugunu bilmektedir. Ancak dinleyici miizigi tiimiiyle bir eg-
lence araci olarak gormeden onu bir kiiltiir ve egitim anlayis1 igin-
de istekli ve diizenli olarak dinlemelidir.
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BIiR ILETISIM SANATI OLAN KARIKATURUN
REKLAMLARDA KULLANIMI

Yrd. Dog. Atila OZER
GIRIS

Bir yandan aym gereksinmeyi gidermek icin kullanilan mal ve
hizmetleri {iretenlerin sayilarinin artmasi, 6te yandan da teknolo-
jinin hizli gelisimi sonucu her giin yeni yeni iiriinlerin bulunmasi,
isletmeleri reklam yapmaya zorlamaktadir (Baltacioglu, 1975).

Reklamciligin yayginlasmasi ile reklami yapan kuruluslarin da
gelistigi ve sayisal acidan cogalma gosterdigi gozlenmektedir. Rek-
1am Ajansi denilen bu kuruluslarda uzman kisilerin calismasi ve
yayin araclarimn fiat tarifeleri, reklamecilifin hi¢ de ucuza malol-
madigini gostermektedir. Bu viizden reklam harcamalari isletme-
lerin biitcelerine biiyiik rakamlar sokmayr basarmislardir. Islet-
meler tarafindan bir yaturim goziiyle bakilan reklamdan' bekleni-
lenlerde elbette yapilan harcamalardan ¢ok daha fazlasi olmalidir.

- Yeni pazar yaratilmast

- Varolan pazarin genisletilmesi

- Uretim ile tiiketimin uyarlanmas1

- Uretim maliyetlerinin diisiiriilmesi

- Malin kalitesinin artmasina neden olmasi
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gibi yararlar beklenen (Baltacioglu, 1975) reklamin, bu islevleri
yerine getirebilmesi i¢in reklam ajanslari icerisinde yeralan yara-
tict grubun g¢alismalart 6nemli bir yer tutmaktadir.

Reklami, gerek igerik acisindan ve gerekse gorsel acidan daha
etkili kilmak, yaratict boliim galisanlarinca her zaman ¢oziilmesi
gereken bir problem olmustur.

Reklamin etkin olmasi hem reklam veren, hem de reklam ya-
picilart tarafindan arzulanan ya da varilmak istenen en onemli he-
deflerden biridir. Bu yiizden ajanslar tarafindan hazirlanan rek-
lamlarda;

- Psikolojik olma
- Dikkat cekme
- Ilgi uyandirma

Istek yaratma

- Bellekte yer etme

- Hatirlanabilir olma ozellikleri siirekli dikkate alinmaya
calisilmaktadir.

Ozellikle insanin ilgisini ¢ekme agisindan degerlendirildiginde,
karikatiir; reklamlar icin vazgecilmez bir tiir olmalidir. Zira Fran-
sa’da yapilan bir inceleme, gazetelerdeki politik haberleri okuyu-
cularin %60 1mn, uluslararast haberleri %50'sinin, ekonomik ha-
berleri %20’sinin, karikatiirleri ise %95’inin izledigini ortaya koy-
maktadir (Topuz, 1974).

Mizah

«Mizah» sozciigii degisik kaynaklarda, cesitli sekillerde tanim-
lanmaktadir. Meydan-Larousse; gergegin giildiiriicii yanlarim1 or-
taya koyan sanat tiiriidiir, der. Aziz Nesin: Mizah, sesini duyura-
bildigi insam1 hangi oranda olursa olsun, giildiirebilen herseydir,
diye tanimlamaktadir.

Arapga kokenli olan bu sozciige, Tiirkge olarak bazi kaynaklar
«giilmece» karsih@gm kullamiyorlarsa da mizahin sadece giilme
unsurundan olusmadigi vurgulanarak soézciigiin yeterli olmadigl
goriisit agirlik kazanmaktadir.
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Bir yazarimiz «toplumsal carpikligi, bozuklugu, oziirii belir-
leyen, vurgulayan, onarimu i¢in Oneriler getiren bir anlatim bigi-
midir» (Sozer, 1978) derken «gililme»den hi¢ s6z etmemektedir.
Bir baska mizah yazari da, «mizah, her yonuyle elestiri ile icicedir.
Siyasal garpikliklarin ve toplumsal celiskilerin giin yiiziine ¢ika-
rilmasi eylemidir. Soyut gibi goriilen bir elestirinin, espri yogun-
lugu icinde somutlasmasidir. Caresiz kalan insanlarin yazili, gizili
ve sozli silahidir» (Balki, 1983) seklinde tamimlamaktadir.

Her ne kadar sar1 mizah, kara mizah, pembe mizah gibi renk-
lerle ifade edilen mizah tiirleri varsada az ya da cok giiliimseme,
ya da kahkaha, aci1ac1 giilme, siritma, biyik altindan giilme, pis pis
giilme, bazilarina gore beyinsel giilme gibi mizahin etkisine kars:
tepkiler soz konusu edilemezse eksik tanim yapilmis olur diisiin-
cesindeyim. Her ne tiirden olursa olsun, tiim bu giilme siddetleri
mizah sanati igerisinde saghkli ortamlarda gecerlidir. Giilme gazi
ile olusturulan yada sinirsel bunalimlarda ortaya ¢ikan, yani
kokeninde mantiksal bir neden bulunmayan giilme mizah sanati-
nin alam igerisinde degildir.

Degisik siddetlerdeki giilme, giildiirme tepkileri bir «komik»
durumun ortaya c¢ikmas: ile olanaklidir.

- Nedir «komik»?

Insan olmayan bir varhigin insana benzemeye calismasi ve
insanin insan gdrinimu, duygusu, varhigi, kisaca insan du-
rumundan uzaklagsmasi komiktir. Komik sadece gbériiniim-
den ibaret degildir. Beethoven’in dokuzuncu senfonisinin
zurna ve darbuka ile calinmis hali de komiktir (Aral, 1982).

Sozii edilen komik olaymmin gesitli kiliklarla sunulmasini mi-
zah olarak genellemek yanlis olmasa gerek. Mizahin sozlii olarak
adlandirabilecegimiz bicimi ile; halk fikralari, tekerlemeler, bilme-
celer, orta oyunu, yazili olarak adlandirabilecegimiz bicimi ile de;
hiciv, latife, destan, mani, taslama, fikra, 6ykii, roman, tiyatro gibi
uygulama alanlari vardir. Ancak bunlarin disinda bir alan daha

vardir ki mizahin ¢izgi tiirii diyebilecegimiz bu sanata KARIKATUR
ad1 verilmektedir. '

Karikatiir; giliniimiizde gazeteden televizyona, afisten dergiye
hatta ders kitaplarina kadar giren yaygin bir sanattir.

Karikatiir; Italyanca «Caricare» (yiiklemek) den gelmektedir.
Baslangicta sadece insanlarin goriiniisiinii, yliziinii (gehresini)
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konu edinmekteydi. Bugiin «portre karikatiir» denilen ¢izgiler kari-
katiirtin bir kolu olarak hala stirdiiriilmektedir.

Insanlarin gortiniislerini bozma, abartma, karakteristik ozel-
liklerini 6n plana c¢ikartma olarak degerlendirilen karikatiir, son-
ralar1 bu dar cerceveden disari cikmustir. Ilk zamanlarda portre
karikatiir anlayis1 ile cizilen boylesi galismalar abartmaya, cesitli
bitki ve hayvanlari insanlarin bir pargasi gibi gostermeye veya
insan hareketleri ile hayvan hareketlerini karsilastirmaya dayanir-
di. Yaygin anlamiyla, orijinali halk tarafindan bilinen insanlarin
davranis ve diislincelerinin g¢izerin yorumuda katilarak gizgilerle
cizilip verilmesidir diyebiliriz (Brittanica Ansiklopedisi).

Karikatiiriin Diinyadaki Geligimi

Karikatiiri andiran ilk desenler paleolitik ¢agdan kalmadir.
Fransa'da Areiege’de U¢ Kardesier Magarasinda, Dogu Ispanya’'da
Cueva’'da Ramigia magaralarinda, Castellon’da Casuble Bogazi'nda
ve Cezayir'de Tassili kayaliklarinda bulunan tas tisti graviirlerinin
bazilar1 karikatiir tiirlindendir. Bazilarinda bir hayvan derisini
maske gibi yiiziine 6rtmiis bir biiylicii goriiliir, bazilarinda giiliing
hayvanlar... Paleolitik ¢agin insanlarinin bu desenleri ne amagla
yaptiklar1 bilinmemektedir. Ama ne varki bu desenleri cizenleri
karikatiristlerin ilk atasi1 saymak yanhis olmaz.

Neolitik cagin sanatgilar1 da giiliing desenleri vazolarda ve
fresklerde siirdiirmuslerdir.

Karikatiire yonelik ¢alismalara eski Misir'da siklikla rastlan-
maktadir. Misir Krali IV. Amenofis’e ait portrenin bir benzetme
amaciyla o bigimde ¢izildigini One siirmek igin, yapit sahibinin
gozlerinde bir bozukluk oldugunu kabul etmek gerekir. Oysa sa-
natci bu yapitinda bilingli bir abartmaya yonelmistir. Ciinkii o do-
nem Misir resimlerindeki portreler, son derece etkileyici bir goz-
lemcilige dayali gergekgilik icindedir. Bu portre ise dikkati ¢eken
deformasyonu ile resim anlayisi agir basan diger yapitlardan ayn
bir niteliktedir (Yoltas, 1984).

Grek, Roma ve Cin sanatinda abartmali tiirden portre karika-
tiirlere rastlanmistir. Misir'da ve Hindistan'da g¢izgi oykilerin ilk
ornekleri ortaya cikarilmastir.

Baski makinasimin bulunmasi ile karikatiiriin yayginlasmast
saglanmistir. Artik bir karikatiir bir anda birkag yiiz kopye haline
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gelebilmektedir. 1400°lii yillarda Alman graviircii E.S. daha sonra
Hollandali ressam Jerome Bosch, Flaman ressam Brueghel kari-
katiir sanatinin Orneklerini baski makinalariyla ¢ogaltmistir. Leo-
nardo da Vinci (1452-1519) ve Rembrandt (1606-1669) c¢afinin en
biiylik karikatiir ustalarindan sayilmaktadir.

Bu arada Italya'da; Giseppe Arcimboldo (1527-1593), Carraci
Kardesler (1557-1602) (1560-1609), Bernini (1598-1680), Pier Leone
Ghezzii (1674-1755), G.B.Tiepolo (1696-1770), Jacgues Callot (1592-
1635), Almanya’da; Holbein (1497-1547), Fransa’da; Rabelais (1494-
1555), Jean Jagues Boissard (1528-1602), Abraham Bosse (1602-1676),
Ingiltere’de; William Hogart (1697-1764), James Gillray (1757-1815,)
Thomas Rowlandson (1756-1827) gibi sanatgilar da karikatiir or-
nekleri vermislerdir.

Karikatiir; sadece insanlarin dis goriiniiglerini abartili olarak
cizmek anlaminda kullanmilsaydi belkide bugiin ondan bir sanat
olarak soz etmek herkesce benimsenmeyecekti. Karikatiiriin bir
sanat olarak degerlendirilmesi ve bugiinkii saygin yerine oturtul-
mas1 yukarida siralanan tarihsel siire¢ icindeki gelismesindendir.
Bu nedenledir ki baz1 arastirmacilar karikatiir sanatimin 17. yy.'da
dogdugunu kabul ederler.

Baski makinesinin gelismesiyle yayin hayatida gelismis, dergi
ve gazete yayinlar1 birden bire gogalmaya baslamistir. Karikatiiriin
vayginlasmasi, karikatiircliye cizme firsati yaratilmasi, karikatiir-
cli sayisinin artmasi bu sanatta cesitli arayislara neden olmustur.

Fransa’'da 1830’da yayinlanan ilk karikatiir dergisi La Cari-
cature ve iki yil sonra onu izleyen Charivari ile karikatiir tarihinde
yeni bir donem baslar. ingilizler 1841’de Punchr yaratirlar. Alman-
lar 1844’de Fliegende Blatter’i, Italyanlar 1847’de Fischietto’yu
Avusturyalilar 1857'de Figaro’'yu, Amerikalilar ayni yil Harper's

Weekly'yi, Hintliler de 1857'de Indian Punch yaymn hayatina so-
karlar.

Giinlimiizde simirlarimi alabildigine genisleten karikatiir, an-
lam olarak Fransizcada oldugu gibi «Dessin humoristigue» ¢izgi-
mizah ya da grafik-mizah adi ile anilmaya baslamistir.

17. yiizyila kadar sadece portre olarak degerlendirilen karika-
tiir daha sonra konulu anlatima dénmeye baslamistir. Genellikle
alt yazilh olan bu karikatiirlere fikra resimlemek gibi bir islev
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yiiklenmistir. Bu tiir karikatiirlerde giilmece cizgiden degil, soz-
den, sozctiklerin tiirlii anlamlarda kullamilabilirliginden kaynaklam-
yordu. Cizgi, soz icin yardimci 63e olarak kullanilirken, s6z cizgi
i¢in vazgegilmez kilimiyordu. Bunun sonucu olarak da sozler kal-
dinldiginda ¢izgi anlamsiz kaliyor, ama ¢izgi kaldinldiginda soz-
ler hicbir sey yitirmiyordu. Anlam cizgiden degil, sézden gikiyor-
du. Cizginin islevi sadece sozii agmakt1 (Saskal, 1978).

Ikinci diinya savasina kadar soze agirlik veren karikatiir, bu

tarihten sonra bi¢imde, bigemde ve igerikte cesitlilikler gosterme-
ye baslamistir.

Bugiin diinyada yayginlasan karikatiir akimi icerisine giren
karikatiirlerin temel 6zelliklerinden birisi yazinin ikinci plana diis-
mesi ya da yazisiz karikatiiriin olusturulmasidir. Yazimin kaldirl-
mast ve cizgilerin sadelestirilmesi yaninda yenilikci karikatiircii-
ler vurucu, sasirtici, ¢irkin, igreng konular ve cizgiler se¢meye bas-
lamislardir. Almanya’da Adolf Obenlander, Heinrich Kley, Georg
Grosz, ve Kubin, Ingiltere’de Leslie Starke, Hoffnung, Ronald
Searle; Fransa’da Maurice Henry, Jean Effel gibi isimler yazisiz
karikatiiriin ¢ok basarili orneklerini vermislerdir.

Yeni akimin savunucusu ve uygulayicisi sayilan ve New Yorker
ekibinin basinda bulunan Saul Steinberg Romanya'da dogmus, Mi-
lano’da mimarlik okumus, iknici diinya savasinin baslangicinda
Amerika'ya  yerlesmis 6neml bir sanatqidir. Ilk karikatiirleri
Vogue, Life ve Harper’s Bazaar'da yayinlandiktan sonra New York-
er’e gecmis ve kisa zamanda Amerika'nin en giiclii ¢izeri olmustur.

Artik karikatiir eskisi gibi salt giildiirti veya salt elestiri olayl
degildir. Giildiiriiyii, elestiriyi bir araya getiren, giincel olaylar: in-
celerken Psikolojiyi, tarihi, biyolojiyi, dini, cinselligi isleyen vaz-
gecilmez bir iletisim ve yaratim sekli olmaktadir (Ceyhan, 1984).

Karikatiir yapmak icin ¢izginin disinda malzemelerde kulla-
mimaya baslanmustir. Killi toprak, seramik karikatiir malzemesi
olmustur. Suluboya, yagliboya, pastel, kolaj karikatiir i¢in siklik-
la kullanilmaya baslamistir. Bunlara dayanarak karikatiirist Niya-
zi Yoltas karikatiirii; gorsel sanatlardan yararlanarak mizah yap-
ma sanatidir (Yoltas, 1984) diye tanimlamastir.

Karikatiir arttk kendine ozgii bir sanat dalidir. Sanatin baska
dallarinda aranan oOlgiitlerin belirli bir ol¢iide bu sanatta da aran-
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mas1 dogaldir. Ornegin bir karikatiiriin cizgileri giizel duyusal de-
gerler tasimalidir. Bundan oteye giiliing ve yerginin gerektirdigi
kesin carpiciligr icermeli, toplumsal bir konuyu ya da insan &zel-
liklerini islemeli, ayrica bildirisini sozciiklerden ¢ok cizgiler ara-
cilign ile iletmelidir (Dolek, 1983).

Karikatiir sanat1 da diger sanat tiirleri gibi yaraticilik isteyen
bir sanat dalhdir. Temel amag kisilerin kurumlarin biiriinmek iste-
dikleri kimlikle, gergek kimlikleri arasindaki tutarsizligi sergiler-
ken bunu sade, yalin, sanatsal bir ¢izgiyle yapmaktir. Sulhi Dolek
bir yazisinda toplumdaki tutarsizliklari sergilerken bu yolla top-
lumu, giderek insanhig uyarmak giilmecenin temel amacidir, di-
yor. Boylesine 6nemli amaglart olan ve her kesimden izleyicinin
dikkatini ¢cekmesini basaran bu sanat toplumun y6nlendirilmesi ve
bilinglendirilmesinde bir arac olabilme ozelligi ile de deger tasi-
maktadir.

Karikatiir'iin Tiirkiye'deki Gelisimi

Tiirk karikatiir tarihine bakildiginda ilk gorilen isim «Diyo-
jen» dergisidir. Diyojen Teodor Kasap adinda bir Osmanli Rumun
cikardig mizah dergisidir. Aziz Nesin'in ilk Tiirk karikatiirlerinin
-minyatiirler- olabilecegini belirtmesine (Yetkiner, 1973) karsin 24
Kasim 1870 tarihli Diyojen dergisinde imzasiz, o giintin kosulla-
rinda karikatiir denilebilecek bir portrenin yayinlandigi bilinmek-
tedir. Bu tarihten sonra aymi dergide aralikli ve siirekli olarak ka-
rikatiirler yayinlanmis ama ne varki ilk karikatiirde oldugu gibi
bu karikatiirlerde de imzaya rastlanmamistir.

Tiirk karikatiir sanatinin ge¢ olugmasinin nedenini Semih Bal-
cioglu soyle aciklamaktadir.

Oncelikle sunu belirtelim ki, Osmanli Imparatorlu-
gunda dinsel etkilerle konulan resim yasagi, ilk ve en
onemli nedendir. Yasak nedeniyle sanatcilar figirtin disin-
daki cizgi sanatlarina; yazi, tezhip, ¢ini, tahta, oymacilik,
maden stislemeleri, mermer is¢iligine ydnelmislerdir. Bati-
ya kapali bir ulus olusumuz, egitimin timiyle dinsel temel-
lere bagh olusu, sanat¢imin dogrudan dogruya sarayin hiz.
metinde olmak zorunlugu da karikatir sanatinin gelisme-
sini engelleyen nedenler arasindadir (Balcioglu, 1983).

Diyojen dergisi ¢ikmadan once de bir gazetenin (Terakki) haf-
talik «kadinlara mahsus» ilavesinde bazi karikatiirlerin yayinlan-
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dig1 (Larousse, 1972) cesitli kaynaklarca belirtilmektedir. (Ferruh
Dogan, 1984).

Diyojen dergisi birbucuk yil kadar yaymnlandiktan sonra kapa-
tilmistir. Teodor Kasap bu dergiden sonra «Hayal» adh ikinci bir
mizah dergisi c¢itkarmistir. Hayal dergisi yapi olarak Diyojen’in
bir devamidir. Ancak daha c¢ok karikatiir yayinlanmaktadir. Ha-
yal’den sonra Cingirakli Tatar. 1873 yilinda Latife ve Kamer der-
gileri. 1874 yilinda Safak ve Kahkaha dergileri. 1875'de Geveze ve
Meddah dergileri yaymlanmistir. Tiim bu dergilerin ortak o6zelligi;
Diyojen’e benzemeleri ve yabanci asilli Osmanlilar tarafindan ¢i-
karilmis olmalaridir.

Bir Tiirk tarafindan c¢ikarilan ilk mizah dergisi Caylak'tir.
Dergi, Caylak Tevfik adinda birisi tarafindan cikarilmistir. Cay-
lak’tan sonra daha baska dergilerde yayinlanmistir elbette. Ancak
gozlenen odur ki; bu dergilerde yaymlanan karikatiirler yavas ya-
vas kisilik kazanan imzalari tasimaktadir. Bu baglamda karika-
tiirleriyle dikkati ¢eken ilk Tiirk ismi Cem’dir. Cem Fransa'da us-
talasmistir. Kalem ve daha sonra kendi adini verdigi Cem dergile-
rinde karikatiir cizmistir. Cem, bat1 anlayisina uygun sanatiyla is-
tibdat dénemini elestiren giiglii bir ¢izer olarak anilmaktadir.

1921'de Refik Halit Karay Aydede dergisini yayinlamaya bas-
lamistir. Bu dergide Ratip Tahir Burak, Miinif Fehim, Salih, Yusuf
Ziya gibi imzalar yer almigtir. 1922’de Giileryiiz adli bir baska mi-
zah dergisini de Sedat Simavi ¢ikarmistir. Bu iki derginin 6nemi;
Kurtulus Savasi'nda birbirinden farkli taraflar: desteklemeleridir.
Aydede, Giileryiiz dergisini Ankara Hikiimeti'ne satilmis olmakla;
Giileryliz de Aydede’yi Yunan Hiikuimetine satilmus olmakla sug-
lamigtar.

Kurtulus Savasi sona erince Aydede kapanmis cizer ve yazar-
lar1 yurt disina kagmislardir. Bir siire sonra Yusuf Ziya Ortag, Ak-
baba dergisini ¢ikarmistir. Bu dergide Ramiz, Necmi Riza ve To-
go'nun cizgileri goriillmektedir.

Cumbhuriyet doneminin baslarinda basinda Cemal Nadir imza-
st dikkati cekmeye baglar. 1930'da Aksam Gazetesi'nde giinliik ka-
rikatiirler ¢izen Cemal Nadir sanatimi gazetede siirdiiriirken, der-
gilerde de Ramiz adi siklikla goriilmektedir. Cemal Nadir ve Ra-
miz, karikatlir sanatimin Tiirkiye'de yayilmasi ve sevilmesine de-
gerli katkilarda bulunmuslardir.
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ilk karikatiir albiimii 1932’de yaymlanmistir. Cemal Nadir’in
«Amca Bey'e Gore» adini verdigi bu alblimden sonra Ramiz de bir
albim yayinlar.

Tiirk Mizah tarihinde defalarca kapanip yeniden "agilan, en
uzun omiurli mizah dergisi Akbaba 29 Nisan 1933 tarihinde yeni-
den yayin hayatina katilmistir.

1934-1948 wyillar1 arasinda araliklarla ¢ikan bir baska dergi de
«Karikatlir» diir. Karikatiir'i Sedat Simavi ¢ikarmistir.

ikinci diinya savasinda Tirkiye savasa girmedigi halde, mi-
zahcilar ilgi cekici bir savas mizahi gelistirmislerdir. Artik, Tiirk
basiinda savas, baris, azrail, Hitler, Mussolini, Nazi askerleri, top,
tiifek ve bomba konulu pek cok karikatiir goriilmeye baglanmistir.
(Ongoren, 1984).

1939-1948 yillar arasinda 34 karikatiir albimii yayinlanarak
karikatiir tarihinde ¢nemli bir donem yasanmustir. Bu tarihlerde
Cemal Nadir'in ve Ramiz'in en onemli karikatiir albiimleri yaym-
lanmistir. Yine bu tarihler arasinda Karikatiir, Akbaba, Amcabey
dergilerinin yanisira Koéroglu, Koylii gibi halk tipi dergilerin ka-
paklarinda yaymnlanan karikatiirler koy ve kasaba kahvelerine ka-
day girmistir.

Her zaman iktidar: tutmayi ilke edinen Akbaba okuyucu yiti-
rirken «Markopasa» adinda bir dergi biiyiik ilgi gormektedir. Bes
yil yaymlanan Markopasa, tek parti donemine kars: tutumuyla
halkin ve ozellikle aydin kesimin sevgisini kazanmistir. Mim Uy-
kusuz’'lu Markopasa, tirajint 60.000 gibi o gilinlerde inamilmaz bir
sayiya ulastirmayr basarmistir. Bu donemde yeni karikatlirciiler
kendilerini gostermeye baslamislardir. Orta kusak diye adlandirn-
lan bu gizerler; Selma Emiroglu, Semih Balcioglu, Turhan Selcuk,
Nehar Tiiblek, Ali Ulvi, Ferruh Dogan, Altan Erbulak, Bedri Kora-
man, Oguz Aral, Mistik, Yalgin Cetin, Tonguc Yasar, Eflatun Nuri,
Suat Yalaz, Hiiseyin Mumecu, Sururi, Sadi Dingcag ve Nihat Bali'dir.

1950-1960 willar1 arasindaki c¢ok partili donemde yayinlanan
«Tef» dergisi yazar ve ¢izer yoniinden onemli bir zenginlik goster-
mektedir. Karikatiirclilerin bu dénemde cizgileri farkhilasmaya
baslamis, tislup arayislari artmistir.

Istanbul trafiginde insan tasiyan dolmuslarin ismini alan «Dol-
mus» dergisi disinda «Tas», «Karikatiir» sonralarn «Tas-Karikatiir»
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o donemde karikatiir tarihinde onemli izler birakan dergiler ol-
muslardir.

1960-1970 doéneminde Tirk Karikatiiriinde bir durgunluk go-
riiliir. Hemen tiim gazetelerin birinci sayfalarinda 6zel koseleri olan
karikatiirler yavas yavas yok olmaya baslamistir. Karikatiirciiler
issizlikle karsi karsiya kalmislardir. O tarihlerde bazi karikatiircii-
lerin reklamcihikla gecinmeye calistiklari, bazilarinin da ¢izgi film
islerine yoneldigi gozlenmistir.

1961 yilinda issiz kalan pek ¢ok cizere Akbaba dergisi sayfala-
rim1 acmustir. Bu yillarda Akbaba, gerek mizahi yazi, gerekse kari-
katiir acisindan en iyi en usta orneklerini ortaya koymustur. Yu-
suf Ziya Orta¢'in 1967 yilinda oliimiiyle Akbabayavas yavas kisili-
gini degistirmeye baslar. Belli kadrolarin elinde kisir bir dongii-
ye doniisiir. Daha sonrada bir daha agilmamak iizere kapanir.

1970 yilindan sonra Tiirkiye'de goriilen yapisal degisme yeni-
den hareketli yillarin baslangict olur. Kirsal kesimden kentlere bii-
vitk bir goc baslanms, TV yayginlasmus, gazetecilikte ofset teknigi
Cagaloglu'na yerlesmistir. Kir-kent insani karisimi gecekondu ma-
halleleri olusmus, karma kiiltiiriin etkisiyle biiylik kent sokaklarin-
da icli kofte, doner kebap satislari, arabesk riizik, sans ve raslan-
tiya dayali senaryolarla sarkici ve tiirkiiciilerin filmleri ortaya ¢ik-
mis, bu yasantinin kendi ¢eliskisinden mizah da paymi almistir.

1970-1980 doneminin en 6nemli olay1 «Girgir» dergisinin yayin
hayatina girmesidir. Girgir Dergisi, Giinaydin Gazetesi'nin bir say-
fast olarak baslamis daha sonra bagimsiz bir dergi haline doniistii-
rilmistiir. Oguz Aral yetistirdigi gen¢ karikatiirciilerle soze, soz-
citk oyunlarina dayanan ¢arpik kentlesmenin yarattigi arabesk tip-
lerin, okul yasaminin, TV dizilerinin, reklam kampanyalarinin, spo-
run, sinemanin, ¢ogulukla ¢izgi roman bi¢imiyle alayindan {iireti-
len glincel bir mizah yaratti. Girgir mizahi, toplu olarak hazrla-
nan mizah gazeteciligin ornegidir (F. Dogan, 1984).

Tiirkiye'de tiraj acisindan sasirtict sayilara ulasan Girgir Der-
gisi'nden sonra Firt, Cargaf, Civi, Mikrop gibi ayni anlayistaki der-
giler de yaymlanmistir.

REKLAM NEDIR?

Mal veya hizmet iireten kuruluslar trettikleri bu mal ve hiz-
metleri tiketici denilen hedef kitleye tamtabilmek igin cesitli yol-
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larla ona ulasmaya calisirlar. Dogaldir ki tiiketici, alacagli mal hak-
kinda ne kadar ¢ok bilgiedinirse satin alma konusunda karar ver-
mesi de o kadar kolay olacaktir.

Uretilen iiriinlerin aliciya ulasmasi icin iiretici-toptanci (bas
bayii-tali bayii-alt bayii-bolge bayii-temsilci) perakendeci - tiiketici
gibi bir dagitim zinciri izlemesi gerekmektedir. Pazarlama siireci
igerisinde {iiretici ile tiiketici arasindaki bu uzaklik giin gec¢tik¢e bii-
yiumektedir. Sadece bu uzaklikla kalmayip, ayn:i tiirden pek cok
mal ve hizmetin miisteriler tarafindan satin alinmay: beklemesi de
isletme yoneticileri icin ¢oziillmesi gereken bir problem olmakta-
dir. Isletmelerin temel amaci; mal ve hizmet iireterek bunlan pa-
zarlamak ve daha ¢ok kar saglamaktir. Tum isletmelerin ayni ama-
ca yonelik olmasi (6zellikle liberal ekonomilerde) pesinden reka-
bet unsurlarmi da getirmektedir. Durum boyle olunca ¢agdas pa-
zarlama islevi icine giren reklam; gliniimiiz ekonomik yapisinin
vazgecilmez bir 6gesi olarak siirekli on planda kalmaktan kendi-
ni kurtaramiyacaktir.

Reklami bir haber ulastirma olarak degerlendirmek soz konu-
su edilirse, «tiiketiciye, iiretilen mal ve hizmetler hakkinda yeterli
ve dogru bilgiyi cesitli haberlesme araclar1 yardimiyla iletmektir.»
(Baltacioglu, 1975) seklinde tamimlamak olasidir. Ancak reklamin
haber ulastirmanin 6tesinde miisteri tarafindan satin alinmasi ey-
leminin gerceklestirilmesi islevi gibi daha ¢ok arzu edilen bir, ama-
c1 vardir. Bu nedenle bazi tanunlamalar; «miisteri bulmak ve var-
olan miisterilerin sayisini ¢ogaltmak amaciyla kullanilan cok giic-
li ve etkili bir aractir» (Celikel, 1958) seklindedir.

Reklam; bir haberlesme aracidir, mal ve hizmetlerle ilgili bilgi
verir, belli bir hedef kitleye yonelik yapilir, miisteride satin alma
eylemini gerceklestirmeye calhisir. Tum bu 6geleri igine alan bir ta-
mm yapilacak olursa, «kitle iletisim araglarinin denetimli kullan:-
muyla, fikir, mal ve hizmetler i¢in 6nceden saptanan kitlede isten-
dik yonde tutum ve davranis saglama faaliyetine reklam denir» sek-
linde toparlanabilecektir.

Bir mal ya da hizmet ic¢in «al beni, kullan beni» anlamina ge-
len ancak bu anlatimi, geregi gibi kilifa sokan reklamcilarin hem
yvontemler acisindan hem de araglar acisindan gesitli yollar izle-
dikleri gozlenmektedir.
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Oncelikle, basin, radyo, TV, dogrudan postalama, dis reklam-
lar, satis yeri reklamlari gibi reklamcilifin uygulama yerleri yanin-
da onemli olan reklam mesajinin hedef alinan kitleye ulastirilma-
sidir. Bu mesaj bazen spot, bazen bir film, bazen bir grafiktir. Sa-
natsal pek ¢ok 6geden yararlanir. Ancak, ne metin olarak diiz ya-
zinin, ne film olarak sinemanin, ne de grafik olarak plastik sanatla-
rin genel-gecer anlatim tekniklerinin, estetigin igindedir. Yeni, de-
gisik, bambagka bir olguya doniismiistiir. Hosumuza gitmesede
kendi tecimsel mantigina uygun bir estetik yaratmistir (Arayic,
1981).

Bu gortslere ragmen reklam amaciyla olusturulan iiriinlerin
de birer yarat: olduklar1 yadsinamaz. Bir TV reklami; film sana-
undan, dbasin reklami; fotogral, resim, karikatiir ve grafik sanatin-
dan yararlanarak kendine 6zgii sanatsal bir tirtin olustururlar.

Reklam, genel olarak; metin, gorsel Ogeler ve ses Ogesinden
olusur. Basin reklamlarinda ses ogesi yoktur ancak gorsel 6geler
ve metin ogesi tiim agirlifinca on plandadir. Yine basin reklamla-
rinda metnin yaz1 olarak kendisi (bi¢imi, karakteri) cerceve igine
yerlestirilmesi, kaplayacag: alan ve yazilar disindaki fotograf, illust-
rasyon ve karikatiirler reklamn gorsel 6geleri icinde yer alirlar.
Gorsel ogeler de metin de anlam ve igerik olarak birbirlerini tamam-
lamak, bir biitiin olusturmak zorundadirlar. Bu biitiinliik ne ka-
dar basarili olursa, reklam da amacina o kadar yaklasmis olacaktir.

Reklamlar; dogrudan satis amaciyla
hatirlatma amaciyla
lansman amaciyla
kurumsal amagla
sektorel amacla

titketiciye, dagitictya, mesleklere ve kamuoyuna yonelik tiirden
olabilir. Reklamlar; tek bir reklam seklinde hazirlanabilecegi gibi
kampanya seklinde de hazirlanabilmektedir.

Guniimiizde reklamlar genellikle reklam ajansi denilen kuru-
luslarca gergeklestirilmektedir. Reklam ajanslari iiretici ya da pa-
zarlayic1 firmalar adina reklami planlar, hazirlar ve yayinlar.

Reklamciligin gelismesinde sanayi devriminin yarattigr genis
tiretim kapasitesi, gelisen pazar sartlari, basin-yayin organlarinda-

ki gelismeler yaninda reklam ajanslari da onemli bir rol oynamis-
lardir (Eli Aciman).
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Reklam hazirligi i¢in gerek metin ve gerekse gorsel 6gelerin
olusturulmasi kanusunda teknik bilgilere sahip metin yazarlan,
miisteri temsilcileri, planlamacilar, trafik menajerleni, grafikerler,
sanat yonetmenleri ve film yonetmenleri reklam ajanslar gatisi
altinda toplanarak calismak durumundadirlar. Bazi ajanslar tim
bu gorevlileri bir araya toplamak yerine bir kisim gorevlileri bu-
lundurarak diger hizmetleri baska kisilere (gerektigi zaman) iicreti
karsihinda yaptirma yolunu segmektedirler.

REKLAMIN ILETISIM KURAMI ICERISINDE DEGERLEN-
DIRILMESI

Reklamcilar mesajlarini hedef aldiklar kitleye ulastirmak
igin kitle iletisim araglarint kullanmaktadirlar. Reklam mesajlari-
nin herhangi bir haber ya da bildiriden farkli olmas1 geregi her za-
man savunulmustur. O halde amac yalnizca bir seyi bildirmek degil
etkileyici bir iletisim saglamaktir.

KAYNAK
Reklam i Ara Koda Hedef
Mesai Kodiama - ¢ odagma Kitle

Reklamin Iletisim Siireci

Sekilde goriildiigii gibi media ile kurulan iletisim tek yonlii-
diir. Bu iletisimde geri besleme mekanizmas1 olmadig icin toplu-
mu, yani hedef kitlenin ozelliklerini, gereksinmelerini, kiiltiiriinii,
dilini, duygularimi cok iyi bilmek gereklidir. Bu nedenledir ki rek-
lamcilar hazirlik asamasinda 6n testler yapma veya reklam yapil-
diktan sonra etkinlik arastirmalari yapma yoluna gitmektedirler.

Reklamla hedef kitle arasindaki bu iliskinin kurulmasindan
elde edilen deneyimler, reklamin iletisim aracina verilmeden 6n-
ceki testleri ve reklamin yayinlanmasindan sonra yapilanarastir-
malar hep daha etkili olabilmenin yollarimin aranmasidir.

Biitlin bu deneyimlere sahip reklam ajanslarinda reklam ha-
zirlama silireci nasil olusmaktadir ?
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Sekilde goriildugu gibi, miisteri, miisteri temsilcisi ve yaratici
boliim arasindaki is akis trafigi zaman zaman goriindiigiinden da-
ha basit, ama ¢ogunlukla daha karmasik ve uzun c¢abalar gerekti-
ren bir goriiniimde olmaktadir.

Miisteri temsilcisi (reklam ajansi ile miisteri arasindaki ileti-
simi kuran, musteri karsisinda ajansi temsil eden kisi) miisteri-
nin sorunlarini, piyasa yorumunu, pazardaki durumunu, hedefle-
rini 6grenir, reklam ajansina gelir. Bir toplant1 diizenleyerek aldi-
g1 tum bilgi ve verileri ajansin yaratici grubuna aktarir. Bu grup
konuyu aralarinda ayrintili olarak tartisip «yaratmak» iizere top-
lantilar yapar. Yaratict grup i¢inde metin yazari, art direktor (bun-
lara bagli grafikerler, fotografcilar, illiistratorler, karikatiiristler,
film yapimcilari, cizgi film yapumcilar: vs.) gibi sanatcilar bulunur.
Metin yazari rexlam metnini hazirlamak icin uzun siire calisir. Bu
calismayl zaman zaman yalniz, zaman zaman art direktorle bera-
ber yapar. Metin yazar art direktorle birlikte reklamin boyutlar-
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Piyale Makarnas1 «Karikatiir Reklam» Cumhuriyet Gazetesi
14 Ekim 1960

ni1, yaz1 yerini, reklamda kullamilacak diger gorsel ogeleri belirler-
ler. Gorsel 6gelerin belirlenmesinde yeteri kadar titiz davramlma-
dig1 ajanslarla yapilan goriismelerden anlasilmugtir. Tirkiye'de
ozellikle basin reklamlarinda en 6nemli 6geyi «metin» olusturmak-
tadir. Yaratict boliim ¢alisanlar: en cok buna onem vermektedirler.
Ancak su da belirtilmektedir ki, «metinle grafik» bir biitiindiir.

Metin yazari ile art direktor birlikte yaptiklari ¢calismada; ha-
zirlanan reklamda fotograf kullanimi, illistrasyon kullanimi, de-
sen ya da karikatiir kullanimi konusu karara baglamir. Ajanstarin
bu secimde duygusal davrandiklar1 gozlenmektedir. Zaman zaman
miisteri istekleri bu ¢alismada yonlendinici olmaktadir.
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Reklam hazirlama siirecinin tamamlanmasi icin taslak calis-
malar, miisteriye damsmalar, orijinal hazirliklar:, miisterinin son
onay1 gibi asamalardan da gecmesi gerekmektedir.

REKLAMLARDA KARIKATUR

Tiirkiye'de «reklam karikatiirciiliigii» diye ayr1 bir dal heniiz
olusmamistir. Ama Amerika’da, Fransa'da, Almanya’'da sadece rek-
lam karikatiirii gizerek hayatimi kazanan ¢izerler vardir.

Diinyaca taninmis iinlii karikatiirciilerden Andre Frangois,
Paul Flora, Tomi Ungerer, Roland Topor, Jean Michel Folon
Georges Wolinski, PIEM, Jean Pierre Desclozeaux gibi ¢izerler rek-
lam karikatiiri konusunda ¢nde gelen isimlerdendir.

Reklam i¢in yapilan karikatiirler daha ¢ok basili yayinlarda
yer almaktadir. Gazete, dergi, kitap, yillik, brosiir, el ilani, posta
kart1 ve cikartmalarinda kullanilan karikatiirler ayrica c¢ikletler
icerisinde, cikolata gofret ambalajlarinda, esantiyon ve hediyelik
esya slislemelerinde, torba, c¢anta, poset ve ambalaj kagitlarinda,
seramik esyalarda da sik sik gortilmektedir.

Reklam  karikatiirlerinin en basarih 6rneklerinden olan
«Volkswagen» markali otomobil reklamlarinda giilmece yerli ye-
rinde kullanilarak satista etkili olmustur.

Fuat Kircali'nin aktarmasina gore; Engel, Wales, Warshaw’un
Schwerin Sirketi i¢in hazrladiklar1 raporda «reklam bildirisinin
giilmece Ogeleri icermesi c¢ok ciddi bir bildiriden kuskusuz daha
etkilidir» sonucuna ulasilmistir (Kircali, 1981).

Philips'in gozlemleri ise; giilmece kullaniminda bir risk bu-
lundugu, basarisiz olunmasi durumunda tam bir felaketle karsila-

silacagi, olumlu sonug¢ alimirsa elde edilecek yararin sonsuz oldu-
gudur (K. Philips, Broadcasting, 13 Mayis 1968).

Reklam igin yapilan karikatiirler:

a) Reklam metninin yaninda sadece bir gorsel malzeme ola-
rak (Vinyet),

b) Hem metin, hem de ¢izginin bir arada espri de katilip tam
anlamyla bir karikatiir olarak,

¢) Strip (bant karikatiir) olarak,
d) TV veya Sinemada ¢izgi film olarak kullanilmaktadir.
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— Ne miubarek, ne bereketli
agac degil mi ?..
— Evet, her ay binlerce mey-

va veriyor !

Turhan Selcuk
Akbaba 20 Nisan 1944

— Bu ne siklik yahu ?.. Mi-
rasa mu kondun ?

— Hayw, Milli Piyangonun
biiytik ikramiyelerinden birine
kondum !..

Semih Balcioglu

 Akbaba 23 Tesrinisani 1944




Giingor Kabakgioglu
Karikatiir Albiimii 1955
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Reklam metninin yaminda, gérsel bir malzeme olarak kulla-
nilan karikatiirler bazen reklam igin satin alinan yiizeyin biiyiik
bir bolimiinii kapladig1r gibi bazende son tarafta reklam slogani-
nin yaninda ikinci derecede onem tasiyan bir sekilde bulunabil-
mektedir.

26 Temmuz 1971 tarihli «Reklam Gazetesi»nde yer alan bir ha-
berde Amerikan Reklamcilifinda hayvan karikatiirleri son yillarin
en onemli yeniligi olarak gosterilmektedir.

«Glinlimiiz Amerikasinda reklamcilik sahasinda hayvan kari-
katiirleni fazlaca kullamilmaya baslamistir. Son aylarda, Walt
Disney'in Vak Vak Kardes adimi verdigi ordeginden, para yiyen
obur hayvana kadar cesitli hayvan tiplerini reklamlarda gormek
miimkiindiir. Ayrica reklamlarda komputer sisteminin donen disk-
lerine ve 1sikli harf tuslarina ilgi duyan, cagimiz (disi hipopotam
adli yaratia kadar) hayal giiciine dayanan sekillere cok rastlan-
maktadir.» ’

i

«Hayvan Karikatiirii ile tiiketicinin ilgisini ¢ekmeye ugrasan
bu tip ilanlar biiyiik firmalar tarafindan cok tutulmaktadir.

Bu firmalar arasinda diinya ¢apinda bir banka olan «Chase
Manhatten Bank», Sony Elektronik Cihazlari Sirketi gibi uluslar-
aras1 nitelikteki firmalar bulunmaktadir. Bu arada, Lee Kumas
Sirketi aslan, Benis Co. Sirketi timsah ve Honneywell Kompiiter
Sirketi ise penguen resimlerini reklam sembolleri olarak se¢mis-
lerdir.»

Hem metin, hem de ¢izginin espri de katilarak tam anlamiyla
bir karikatiir iginde kullamilan reklam tiirii de aranan tiirlerden
birisidir.

Mesaj Dergisi'nin haziran 1982 sayisinda yapilan bir ropor-
tajda Gilinaydin Gazetesi reklam yoneticisi «Karikatiir ilanlar me-
saji espri ile verdigi i¢in halkin ilgisini ¢ekiyor ve daha etkili olu-
yor» demektedir.

Giinaydin gazetesinde; Akbank, Firt dergisinde; Yap: ve Kredi
Bankasi, Saklambag gazetesinde; Anadolu Bankasinin karikatiir
reklamlar1 1981'den 1983 yili sonuna kadar siirekli sekilde ii¢ yil
vayinlanmistir.
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Karikatiir reklam uygulamas1 yapan ajans yoneticisi:

«Servisimizin elemanlar1 reklam veren kuruluslara oneriler go-
tiirerek goriisityor ve anlasma yapiyoruz. Reklam veren kuruluslar
bize temel sloganlarini veriyorlar. Biz de bu temel slogan iizerin-
de espriler bularak bular ¢izgi ile aktarmaya calisiyoruz. Ornegin;
Yapi ve Kredi Bankas: -Hizmette Simr Yoktur- sloganim verdi, ka-
rikatiiristlerimiz de buna uygun olarak soygun kompozisyonu igin-
de -Bu gidisle a¢ kalacagiz... Bu kasada da Paracek’ten baska bir-
sey vok...- diyen soygunculan karikatiir clarak c¢izdi. Cizdigimiz
eskizler bankamin onayr alindiktan sonra yaymmlamyors seklinde
aciklamada bulunmustur.

Strip (Bant Karikatiir) olarak kullamlan karikatiir reklamlar
da basili yayinlarda kullamlmaktadir. Bir reklam mesajin1 birden
fazla karede anlatir. Genel olarak simge bir tip yaratilip bu tipin
basindan gecen olaylar espri icerisinde anlatilirken reklam mesaji
iletilir.

Karikatiiriin canlandirilmasiyla sinema veya TV filmleri yapi-
farak da reklam mesaji iletmek miimkiindiir. Tiirkiye’de ve diin-
yada gokca uygulanan bir yontemdir. Karikatiirlere hareket ve ses
verilmesi reklamin c¢ekiciligini artirmaktadir. TV'de yayinlanan
izocam, Cincin Ciklet, Eti Biiskiii, Avis (Otomobil kiralayin) bu
konuda 6nemli ¢izgi filmlerdir.

REKLAMIN KARIKATURLE GORSELLESTIRILMESININ
AVANTAJLARI VE DEZAVANTAJLARI

Konu ile ilgili 60 grafiker ve cizerin goriisleri sorularak asagi-
da swalanmistir. Rekldm ajansinda calisan bir kisinin «avantajl:
yanl yokturs cevabi disinda diger cevaplardan su avantajlar belir-
lenmistir.

— Anlatimi kolaylastirir.

—- Anlatmm giiglendirir.

— Dikkati ¢eker.

— Her kesimden insana hitabeder.

— Gorsel hareket kazandinir,

— Carpicidir.
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ineken. Refreshes the parts
Heé‘gter beers cannoct reach.

Kizgin giines altinda susayan kisi Heineken Bira’sim

icince cole
yagmur yagmiscasina serinliyor... «Karikatiir Reklamsy
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— Reklami izleme sanst kazandirir.
— Okuyucu ile sicak bir iliski kurar.
— Carpic1 ve sasirticidir.

— Izleyici iizerinde sempati yaratir.

Belirlenen bu avantajlarin disinda devavantajli yanlar1 olup
olmadig1l sorusuna verilen cevaplardan da su sonuclar ¢ikmistir:

— Konunun ciddiyetini kaybettirebilir.
— Inandinicibiktan uzaklastirilabilir.
— Reklam metniyle biittinlestirilemezse ters etki yapar.
~— Kurum ve mamiiliin prestijini zedeleyebilir.
- — Uygulama zorlugu vardir.

— Mamul ve kurumu ikinci plana diisiirebilir.

Hemen her alanda oldugu gibi gorsel bir malzeme yalmz ba-
sina bir saheserken yerinde ve dozunda kullamilmama yiiziinden
degerinden cok sey kaybedebilecegi gibi, orta degerde bir malze-
me ile iyi kullanma sonucu ¢ok etkili sonuglar alinabilecegi bilin-
melidir.

SONUC

Cuinesin kavurucu sicaginda igilen mesrubatin  serinletmesi,
bir ¢ikolatanin tadimin adami kendine ¢ekmesi, basi catlarcasina
agriyan bir adamin goriintiisii, mutluluktan bulutlara yiikselmis
bir ¢ocugun sicrayisi... Bunlar ve bunlara benzer pek ¢ok anlatim
icin kullanilabilecek olan, igerisine mizah 6gesi eklenerck daha se-
vimli hale getirilmesi miimkiin olan anlatimlar i¢in, sasirtici, so-
ke edici, abartmalar kullanarak dikkati ¢cekmeyi amaglayan anla-
timlar icin karikatiir onemli bir gorsel aractir.

Binlerce sozcugii gazetede goren bir okuyucunun, kendisini il-
gilendiren yazilar1 okurken bir sozciik denizi igerisinde yer alan
reklam mesajim okumadan gecmesi ¢ok normaldir. Okuyucuyu rek-
lamin bulundugu bolgeye cekmek, onun ilgilenebilecegi bir ortam
yaratmak icin karikatiiriin ilgi ¢ekiciliginden yararlanmamak, bili-
nen bir 6geyi kenara itmek, gérmezlikten gelmek demektir.
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" “Acik Sant acklanmadan
L kimse bana salata yaptiramaz!”

«Teaser» reklam
9/6/1987, HURRIYET

Pivale Makarnasi ve Nuhun Ankara Makarnasi sadece karika-
tlir reklamlardan olusturulan kampanyalar diizenlemislerdir. Bu
kampanyalarin basarili olup olmadig ayr1 birer arastirma konusu-
dur. Ancak bir firmanin karikatiir reklam kampanyasina baslama-
sindan sonra digerininde ayni tiirden reklama basvurma gereksini-
mi rakip iki markanin ayni strateji avantajimi kullanma gayretini
gostermesi yetersiz de olsa bir fikir vermektedir.

Karikatlir yaygin bir sanatdir. Reklamlarda karikatiir kulla-
nilmas: karikatiirlin yayginhgindan yararlanma ve mizah yiikiin-
den dolayr giildiirerek iletisim kurma diistincesinden kaynaklan-
maktadir. Giildiirerek iletisim karmasik degil, kisa ve agiktir. Vu-
rucu bir yani vardir. Okuyucu ve izleyiciyi hemen yakalar. Karika-
tirle iletilen mesajin alinmasinda hazirhik siiresine gereksinim
yoktur. Reklamcilar, karikatiirden, onun sicakligindan, sevimlili-
ginden, giilmenin-giilimsemenin verdigi rahathiktan, gevsemeden
yararlanarak mesaj1 iletme yolunu segebilirler. Rekldim mesajina
mizah 6gesi katmak hedef kitlenin duyarlilig1 agisindan son derece
giic bir istir. Son yillardaki karikatiir reklamlarindaki durgunluk
ve gerilemenin nedenini buna baglamak dogru olsa gerek. Reklam-
larda rastgele kullanilan karikatiir ve mizah 6gesi kimi zaman ters
sonuglar verebilmekte, vurgulanmak istenen olaymm ciddiyetine
golge diisiirebilmektedir. Boyle bir yanlishga diisiilmemesi i¢in ka-
rikatiir sanatgisimin reklamecibk konusunda yeterli diizeyde bilgi
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sahibi olmasi gerekmektedir. O halde reklamcihik sektoriinde ge-
lisme gosteren iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye'de de «Reklam kari-
kattirciiliigii» dalinda sanat¢ilarin yetismesi gerekmektedir.

Gerek rekldm ajansinda calisan ve gerekse diger karikatiir
sanatcilar1 Amerika’da, Almanya’da, Ingiltere’de ve gelismis diger
ilkelerde son on yilda reklamlarda kullanmimi yogunlasan karika-

e ~
NARISIRED]

HOH  HOH ...
AMA BENINM \
YASAN SiIGORTANM

VAR |

Ali Ozbek
Yap1 ve Kredi Bankasi Reklam Firt Dergisi 26 Ekim 1982
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tlirlin Tilirkiye'de geriledigini belirterek bu gerilemenin degerlendi-
rilmesini O6nermektedirler.

Karikatiiriin bir kiiltiir isi oldugu ortadadir. Bu nedenle iini-
versite mezunu bir kisiye komik gelen bir olayin, kirsal kesimde
ilkokul mezunu birisine komik gelmeyebilecegi diisiiniilmelidir.

Karikatiiriin, reklamlarda amac¢ degil, ara¢ olmasina dikkat
edilmelidir.

Profesyonel diizeyde karikatiir ve karikatiir sanatgisina onem
verilmeli bu konuda yeni isimlenin yetismesine yardimci olunma-
lidir. Karikatiirii sanat olarak gormek ve herkese bunu asilamak
gereklidir. Grafiker yetistiren Ogretim kurumlarinda «karikatiir»
derslerinin konulmasi yararli olacaktir.

Reklam ajanslan karikatiiristleri de, grafikerler gibi biinyesi-
ne almali, reklamcilik alaninda gerekli bilgileri vererek onlari rek-
lamcr olarak yetistirmelidir.

Reklam ajanslarinca, miisteri durumunda bulunan firmalara
teklif edilecek reklam kampanyasi onerilerine karikatiirlii segenek-
ler de gotiiriilerek miisterilerin bu tiir teklifleri gozardi etmeyecegi
boyutlar kazandirilmali, bir bakima miisteriler de dolayli yoldan
egitilmelidir.

«Tadr Adam: Ceker» sozii karikatiirsiiz nasil anlatilabilirdi?
Emre Senan: 16.3.1984, Hiirriyet
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Mizaha yatkin olan ve pek ¢ok mizahgi yetistiren bir iilke du-
rumundaki Tiirkiye'de reklamcilik gelismektedir, ancak reklamlar-
da karikatiir kullanim1 gerilemektedir. Son yillarda daha ¢ok ¢izgi
film seklinde goriilen karikatiir reklamlar acik hava reklamlar: ve
basin reklamlar icin de dnemli bir arag olabilme potansiyelini ta-
simaktadir.
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TELEVIZYON-RADYO REKLAMLARI VE TURLERI
Yrd. Do¢. Hasan Sami YAYGINGOL

Televizyon ve radyo reklamciliginda hedef kitle {izerindeki me-
sajin iyi anlasilmasi, etkisi ve akilda kalicilign biiyitk 6lciide rekla-
m1 destekleyen diger Ggelere baghdir. Miizik destekleyici 6gelerin
vazgegilmez olamdir. Miizikten yoksun mesajlarin carpicilift ve
etkisi cok basarili degildir. Bu sebeple reklamlarda miizik yaygin
olarak kullanilmaktadir. Reklamlarda miizik sanatina bagh olarak
kullanilan bagka ogelerde vardir. Bu ogeler siir, dans, bale ve ti-
yatrodur.

Televizyon ve radyo reklamciliginda, mesajlarin hedef kitleye
iletilmesinde tiim giizel sanatlardan yararlanmilmaktadir. Bu olgu rek-
lamcilikta sanatgi-reklamer isbirligini ortaya ¢ikarmistir.

RdA-TV reklamlan her iilkede biiyiik ilgi ¢cekmektedir.

Televizyonun hem goze hem kulaga hitap etmesi, ailenin bii-
tiin bireylerine evin rahat kosullarinda ulasabilmesi acilarindan
degerlendirildiginde, televizyonun en etkin reklam araci oldugu
goriiliir. Televizyon reklamcihign ilk kez 1948 yillarinda A.B.D.'nde
baslamistir. Guiniimiize Amerika’da 150 dk. stiren giinliik reklam
programlart yer almaktadir. Avrupa’da ise bu siire daha kisadir (1).

(6B} Tungtan Baltacioglu, Tirkiye'de TV Reklam Harcamalar: (Ankara: Ankara
I.T.I.A. Yayinlar, 1975), s. 17.

239



Reklamecilar, televizyonda reklami ti¢ degisik yontemle kulla-
nirlar:

Ulke ¢apinda gosterilen genel yaym reklamlari olarak; iilke
diizeyinde gosterilmek iizere hazirlanmis veya yerel gosterimler icin
cesitli televizyon sebekelerine gonderilen spot reklamlar olarak.
Hangi yontemle hazirlanirsa hazirlansin bu gosterim unsurlarina
«reklam» veya «spot» adi verilmektedir (2).

Reklamlar genellikle su kategorilere ayrilir:

1. OYKULU REKLAM:

Konulu sinema filmlerinde oldugu gibi, bu tiir reklamlarda
bir olaylar dizisi vardir. Tipik olarak &ykii bir problemi ortaya
koyar, daha sonra belli bir iiriiniin bu problemi nasil ¢6ziime ka-
vusturdugu gosterilir. Oykii, canli yayin veya animasyon bi¢cimin-
de anlatilabilir. Genellikle kiiciik bir abartma veya kiiciik bir niik-
te Oykiyit siirirkler.

2. YASAMIN ICINDEN:

Oykiiden daha inandirici olan bu reklamda, geleneksel kadmn
veya erkek kahraman bulunmaz. Kahraman yerine, reklamda ga-
yet normal, alelade insanlara ve izleyicinin pekald komsusu ola-
bilecek tiirden insanlara yer verilir. Oykiilii reklam, biiylik 6lgiide
uydurma olaya dayanirken yasamin iginden tiiriindeki reklam, bu
reklamin uydurma olmadig1 izlenimini yaratir. Izleyicilerin «Ger-
cekten de Oyle!» tiiriinde bir tepki gostermeleri beklenir. Yasamin
icindeki turiindeki reklamlarla yakindan iliskisi olan bir baska
reklam tiirii ise «siirekli karakter» reklamlaridir. Bu tiir reklam-
da canlandirlan tip ve oyuncular aymidir, her defada karakter oyun-
ou belli bir tirlintin reklamin: yapar.

3. TANIKLIK:

Kusurlar1 gizlemeyen tarafisiz bir kamera ile goriintiilenir.
Taninmis veya taninmamus kisiler, o iiriin ile ilgili olarak hangi

(2) Roy Paul Nelson, The Desing Of Advertising, 5.B. (USA: Wm. C. Brown
Publishers, 1985), s. 279.
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ozellikleri begendiklerini anlatirlar. Dogrudan veya dolayli olarak
izleyicileri o iirtinii kullanmaya ikna ederler. Bu insanlar kendile-
rine vernilen bir rolii oynamazlar; onlar yalmzca malin iyi oldugu-
na inanan kisilerdir, Ya da 6yle goriintirler. Izleyicilerin «Eger bu
mal onun i¢in yeterince iyiyse benim icinde yeterince iyi olmali»
seklinde tepki gostermeleri beklenir. Tamiklik reklamlar: bir {iirii-
niin satisinl yapmak i¢in degil, kurumsal reklam amac: ile de kul-
lamilabilir (3).

4. SUNUCULU REKLAM:

Pek ¢ok reklamda Oykii gelisirken yorum yapan bir sunucu-
dan yararlanilir. Baz1 reklamlar daha basit yapidadir. Bu reklam-
larda yalnizca sunucu gosterilir. Sunucu izleyenlere belli bir iirit-
nii nicin denemeleri gerektigini anlatir. Eger sunucu ¢ok tanman
biri ise reklam onun tamklik 6zelliklerinden bazilarma yer verir,
bu ozelliklerinden yararlamlir. Sunuculu reklamin inandiricilik ye-
tenegi tamklik reklamina goére daha azdir. Izleyiciler ne ka-
dar samimi olursa olsun, sahnede profesyonel bir ses uzmaninin
varligim anlarlar. Sunuculu reklam, tipk: taniklik reklami gibi ya-
pimi ucuz olan bir reklam tiiriidir.

5. GOSTERMELI REKLAM:

Bir iiriinii satmanin en iyi yolu o iirliniin nasil yapildigini ra-
kip iiriinlere kars: iistiinliiklerinin neler oldugunu ve nasil kulla-
nildigini gostermektir. Gostermeli reklam, daha 6zenle secilmis gra-
fik ve oyuncu kadrosu gerektirir, veya yalnizca iiriin ve bu iiriinii
kullanan bir sunucu gosterilir. Televizyon bu tir reklam ic¢in son
derece uygundur. Hatta yiizyiize temastan daha iyidir. Televizyon’-
da, kamera ayrintiya daha yakin olarak odaklanabilir. Canli hare-
ketler resim ve grafiklerle birlestirilerek triiniin genel goriintiisii
verilir.

6. MUZIKLI REKLAM:

Bu tiir reklamda reklamci, 60 sn. hatta daha kisa olan gOste-
rim siiresi icerisinde miizikal fantazinin nese ve gesitliliginden ya-

(3) Age. s. 280.



rarlanmaya calisir. Radyo uzun yillar dnce iiriin satis1 konusunda
sarkilarin ne kadar degerli olduklarimi kamitlamistir, 1930’larda ve
1940'hh yillarda yasayan insanlar i¢in o donemdeki reklam miizik-
ferini (jingle) umursamamak ve terenniim etmemek olanaksizdi,
Coca cola 1970'li yillarda da reklam miiziginin etkili olabilecegini
framitladi. Coca cola’min «Diinyaya bir Coca cola ismarlama» adh
reklaminda bir pop miizigi plag1 bile yapilmisti. Ancak 1960'l1 yil-
larda goriilen tam anlamiyla mizikli, sarkili ve danshi reklamlar
glinimiizde az goriilmektedir. Ciinkii bu reklamlarn hazirlamak ol-
dukca masrafli olmaktadir. Radyo ve televizyon hizmetleri biyiik
harcamalar gerektirir. Ozellikle televizyon maliyeti ve seyircisinin
evrensel dogasi cok degiskendir. Bu sebeple televizyon reklamci-
hig titiz calismay1r gerektirir (4).

7. OZEL EFEKT REKLAMLARI:

Televizyon reklami yapumcilari, reklama o6zel efekt kazandir-
mak amaciyla her tiirlii arac ve beceriyi kullanmaya baslamislar-
dir. Kamera oyunlaniyla ozel bakis acilari, golgeler, resim don-
durma ve zamanda kesintiler yaratilmaktadir. Bu oyunlar sonu-
cunda insanlar veya esyalar goz boyamada oldugu gibi yer degis-
tirmekte, gbzden kaybolmakta veya goriinmez durumdan goriiniir
duruma gelmektedir. 1970'li yillarda tist iiste yigilan domino tas-
lar1 televizyon reklamlarn igin ¢ok popiiler bir 6zel efekt olmustur.
Birisi en alttaki dominoyu ceker ve tiim domino taslari, saniyede
30 adet olmak iizere birbiri iizerine, arka arkaya dokilirler ve iz-
leyiciye gosterilmek istenen goriintilyil veya yaziyr olustururlar.

Radyo reklamlariyla ilgili olarak da dort temel bicim veya dii-
stince ekolii saptanmistir. Bunlar miizikli yaklasim, oykiilii reklam-
lar, direkt yontem ile taniklik reklamlandir (5).

Miizikli Yaklasim:
Bu formda reklam, reklam metninin iceriginde reklam miizigi
{cingil) veya uyakli soz kullamlir. Bu yaklasim kisa metinler ve

diistinceler igin etkili olabilir. Ancak asir1 olarak kullanilmasi tirii-
niin belirgin 6zelliklerinin daha az hatirlanmasina yol agabilir.

(4)  Peter Biddlecombe, Financial Advertising and Public Relations (London:
Business Books Lmt., 1971), s. 39.

(3)  S.W. Dunn and A.M. Barbkan, Advertising (Hindsdale, Illinois: The Dryden
Press., 1974), s. 406.
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Oykiilii Reklam:

Oykiilii reklamlarda, genellikle diyalog biciminde ve daha cok
niikteli olmak iizere bir 6ykii anlatilir. Cogu reklamlar 60 sn. ile
smirlidir. Bu sebeple anlatilmak istenen konu, iletilmek istenen
mesaj, satis unsuriarl ve 6ykiiniin en can alici tiimcesini bu zaman
arahigmna sigdirmak oldukga dikkatli bir metin yazmay: gerektirir.

Direkt Yontem:

Bu tuir reklamda, konusmac: iiriin hakkindaki mesaji dogru-
dan sunar. Uriiniin belirgin 6zelliklerini vurgular ve genellikle
«sizde deneyin» tarzinda bir rica ile bitirir.

Taniklik Reklamlar::

Bu yaklasim giictinii tinlii bir tamiktan alir. Bazi durumlarda
bu taminms kisiye okumasi icin bir senaryo verilir. Baz1 durum
larda ise, tirlin hakkindaki gergeklerin siralandig bir liste verilir.
Bu gergekler gergevesinde dogaclamayla bir reklam uydurmas: ri-
ca edilir, her iki yaklasiminda avantaji ve hatali yonleri bulunmak-
tadir. Birincisi sOylenen sozleri kontrol altinda tutar ama genel-
likle iinlii kisinin etkisi kaybolur. Ikincisi sunucunun dogal tarz-
na agirlik verir. Bu defa da genellikle metnin kontrolii kaybolur (6.)

Televizyon ve radyodaki reklam yontemlerinden biri digeri
spot yontemidir. Spot yontemi yaygin bir ticari formiil olarak dii-
siintilmiistiir. Ozellikle spot Avrupa iilkelerinde kullanilan bir yon-
temdir. Spotlar, miizik ve cingil, yalnizca miizik veya cingil esligin-
de diizenlenmis reklamlardir. Spot mesajlar1 sadece okunur veya
60 sn.lik film olarak da yayinlanabilir. Ayrica spot reklamlarda mal
hizmet veya tiriiniin faydalarimi hedef kitleye anlatan skeg¢ ve paro-
diler goriilmektedir. Film’li spotlar genellikle reklam firmalarmca
kendi stiidyolarinda gerceklestirilmekte veya metinler kurulus ta-
rafindan okutulmaktadir (7).

YAYIN ARACININ GZEL KARAKTERISTIKLERI

Pek cok yonden, yayin araci i¢in reklam yaratmak basili rek-
lam yaratmak ile aymidir. Bir TV reklami, tirtin hakkinda bir kav-

(6) Runyon, Kenneth E, Advertising; 2.B. (Columbus: Charles E. Merrill Publis-
hing Co., 1984), 402.

(7)  F. Sheehafer Leammar. Successful Television and Radio Advertising (New
York: McGraw Hill Book Company Inc. 1359), s. 363.
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ram ile tiiketicinin yararina olacak bi¢cimde yorumlanmasi gere-
ken diisiince (fikir) ile baslar. Bu diisiince gergeklestirilmesi icin,
temel bir rehber niteliginde olan strateji metninde agikliga kavus-
turulur. Basili reklamcilikta oldugu gibi, yaym araci (TV, Radyo)
icin reklam yazmak arastirma ve iiriin hakkinda tam bir bilgi ge-
rektirir. North Advertising (Kuzey Reklamcilik) firmasinin onceki
baskan1 bu konuda su tavsiyelerde bulunur:

Geng bir bey veya bir bayan bana iyi bir televizyon reklami ya-
zar1 olmak i¢in ne yapilmas1 gerektigini sorduklarinda onlara
su dort 6neride bulunurum:

1. ARASTIRICI OLUN: Tecrit edilmis bir diinyada yasamayin.
Insanlar arasina girin ve onlarla konusun, ne istediklerini,
irtiniin hangi ozelliklerini begendiklerini, hangisini begenme-
diklerini 6grenin. Magazalar1 kontrol edin. Satis memurlarry-
la konusun. Saticilarin ve miisterilerin tepkilerini 6grenin. Sizin
satmaya calistiginiz, iiriinii yaratan kisilerle konusun. Uriinii
bir kere de siz deneyin. Uriinii, rakip iirtinlerle karsilastirn.
Uriinii perakendeci esnafa satan toptancilarla konusun. Onla-
rin iirliniin hangi 6zelliklerinden s6z ettiklerini hangilerinden
s6z etmediklerini 6grenin. Tiiketici arastirma raporlarinda,
ozellikle tarafsiz yorumlar: okuyun. Tuketicilerle onlarin si-
zinle konustuklar1 tarzda konusmayi Ogrenin.

2. BASITE INDIRGEYICI OLUN. Uriiniiniizle ilgili olarak
her tiirlii bilgiyi topladiktan sonra bunlan basite indirgeyin.
Onemsiz ve zararli olanlarimi bir kenara atin. Iyi olanlarim
kendinize saklayin. Unutmayin ki, bir tiriinii satmak icin bir
tek iyi fikir yeterlidir. Laf kalabalig1 alicilarin zihnini karis-
tirir. Basitlestirin!

3. INANDIRICI OLUN: Reklam, mali satmalidir. Yani rekla-
min amaci satistir. Bu nedenle gercekleri, tirtiniiniizii satin al-
ma ihtiyacinda olan ve almasi gereken insanlari inandiracak
iddialara doniistiiriin.  Insanlarin size ve sizin {riiniiniize
ilgi duyduklarini sanmayin. Onlar yalnizca sizin iiriiniiniiziin
onlar icin nasil yararl olabilecegini bilmek isterler.

4. HEYECAN UYANDIRICI GLUN: Gercekler veterli degildir.
Gergekler gosterigsizdir, ilgi cekmezler. Gergekleri gekici un-
surlarla siislemek gerekir. Miizik, niikte, yenilik, hareket, 151k,
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atmosfer, kamera oyunlarr- iddiamiz1 ilging duruma getirecek
ne varsa her seyi kullanin (8).

Ote yandan, yayin araci (TV, Radyo) basih reklamciligin sa-
hip olmadig: bazi 6zel karakteristiklere sahiptir. Basili reklamci-
Iik alan (bosluk, yer) ile ugrasirken yayin reklamciligi zaman (sii-
re) ile ugrasir. Eger ¢ok ilgi duyarsa, miisteri basili reklamdaki re-
simlere bakarak, reklam metnini okuyarak ve iiriiniin o6zelliklerini
inceleyerek istedigi kadar zaman harcayabilir. Yayin reklamcilig:
farkhdir. Bir an igin karsimiza gelir ve hemen yok olur; hemen
ardindan bir kez daha gosterilmez. Bu nedenle, yayin araciligr ile
gosterilen reklam basit olmak zorundadir. Yazar Hanley Norris,
«Yayin aracihify ile yaymnlanacak reklam, tipk: ilan tahtasinda ol-
dugu gibi, zihninizde bir ciimleye indireceginiz kadar kisa olmali-
dir» demektedir (9).

Aynmi zamanda, yaymn (TV, Radyo) reklamlari basili reklamin
yapamadigi sovmenlik firsat1 saglamaktadir. Yayin araci reklam
miizigine, klasik miizige, dramatik efektlere ve pekgok dikkat ge-
kici ozelliklere yer vermektedir. Yayin aracinda yer alan karakter-
ler, ozellikle radyoda, genellikle inandirma giicii yiikksek olan kisi-
lerdir.

TV,Radyo araciligi ile yayinlanan reklamlar: izieyen kisiler ba-
sili reklamlar: izleyen kisilerden farklidir. Dergideki makaleyi oku-
yan bir tiiketici reklama bakmak i¢in okumasini yarida kesmek
zorunda degildir. Reklam kolaylhikla gozard: edilebilir. Oysa, TV ve
Radyodaki reklam, davetsiz misafir gibidir. Izin almadan igeri gi-
rer goziimiiziin Oniine gelir; tiiketicinin se¢im hakki yoktur. Rek-
lam goriintiiye geldigi zaman, bir metni, bir konuyu, bir miizigi,
bir tiyatro eserini izleme veya dinleme olay1 durur. Reklam sona
erinceye kadar bir daha geri gelmez. TV ve radyo reklamlarinin
bu zorbalig1 (davetsiz gelis) bir yandan en guiclii 6zelligi olusturur-
ken ote yandan en zayif ozelligi olusturur. Reklam goriintiiye gel-
digi zaman tiiketici mesaji her zaman goéz ard: edebilir veya oda-
y1 terkedebilirse de TV ve radyo reklamlar1 tiiketicinin ilgisini
deha kolay ceker. Bununla birlikte, davetsiz olarak gelme bir ba-
kima zayifligi gostermektedir. Cilinkii normal program akisinin

(8) Wainwright, The Television Copywriter, 5.
(9) Hanley Norris, The Complete Copywriter (New York: McGraw-Hill, 1£26),
s. 153.
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reklam ile kesilmesi pek hos karsilanmaz ve reklam istenmeyen
vir tavirla izlenir. Yayin araglariyla yapilan reklamlar konusunda
en bliyiik elestiriyi televizyon almaktadir.

Kulaga hitap edici 6zelliginden dolayi, sloganlar, anahtar soz-
ciik ve tlimcecikler, uyaklar (kafiye) basih yayin orgamna gore da-
ha etkili olarak yayinlanabilmektedir. Radyo reklaminda kullani-
ian bir reklam tiimcesi «Dislerinizi Pepsodent ile fircaladigimzda
dislerinizdeki sariligin nereye gittigini merak edeceksiniz» tiimce-
si klasik haline gelmistir. Buch Bavarian Birast ilk kez tanmitildi-
gmda reklam sarkilart -Dolup tassin bardaklar nese ile- eriskin ti-
keticilerin % 35 tarafindan tanmmmyordu (biliniyordu). Salem siga-
rasimin miizikli reklamindaki tamamlanmak tizere soylenen yarim
tiimece «Salem’i iilke disina crkarabilirsiniz, ama ............ (miizik
aletiyle cikarilan kursunun havada cikarttifi sese benzer bir ses)»
hemen hemen herkes tarafindan rahatlikla tamamlaniyordu.

Uyakli sézler radyo ve TV reklamlarinda etkili bir bigimde
kullanilabilir. Gereginden fazla kullanilmamalidir.

Uyakli siir (nazim) ve diizyaz1 (nesir) esasma dayali reklamlar
iizerinde yapilan bir arastirmada ii¢ gercek ortaya ¢ikmistir:

1- Dikkat cekme ve ilgi toplamada uyakli reklamlar, sozleri
diizyaz1 bi¢iminde olan reklamlara gore daha etkilidir.

2- Uyakli reklamlarda satis unsuru kaybolur ve diizyazi versi-
yonunda dikkati ¢ekmez.

3- Dinleyiciler, uyakli reklamlara, diiz yazili olanlardan daha
cabuk ilgi duymaktadirlar.

Eger uyagin etkili olmasi isteniyorsa, aralikli olarak kullaml-
malidir. Biiylik bir boliimii diizyazi  biciminde olan bir reklam
metninde, anahtar niteligindeki reklam unsuru veya slogan kendi-
sini uyak (siir) bi¢iminde belli ederse daha kolay hatirlanabilmek-
tedir. Bununla birlikte, reklam metninin tiimii uyakh olursa satis
unsurunun yapaca$l ¢agrisim azalmaktadir.

1930°lu ve 40'h yillarda radyo, TV'nin iistlendigi role yakin bir
rol tstleniyordu. Milyonlarca insana ulasan en basta gelen tiirden
ev eglencesi saglayan gercek bir kitle iletisim araciydi. Televizyo-
nun ortaya ¢ikmastyla radyonun bashca reklam araci olma nite-
liginin gittikce azalmasi bekleniyordu. Bugiin, radyo yerel ve bol-
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gesel reklamcilikta, iilke capinda yiiriitiilen reklamcilhikla tamam-
layic1 bir arag olarak disiinilmektedir. Genellikle radyonun rek-
lam metni yazar icin bashca iki engeli bulunmaktadar:

a) Radyo tamamen kulaga hitap eden bir aractir, ve her sey
ses efektleri yardimiyla basarilmak durumundadir.

b) Radyo dinleyicisi ayni zamanda baska bir is yapmakla
mesguldiir, bulagik yikama, yemek pisirme, temizlik yap-
ma, okuma veya araba kullanma gibi.

Genel olarak reklam, dinleyicinin dikkatini ilk sekiz seniyede
¢ekmek zorundadir. Bunu yapamadig1 takdirde o kisinin dikkatini
cekemez. Bu nedenle, ilgi cekebilmek icin reklamin yapisimin ye-
terli ol¢iide ¢ekici olmas1 gerekir.

Daha once reklamlarla ilgili olarak dort temel diistince ve bi-

¢im ekolii saptamusti. Bu temel diisiince ve bicim ekolleri radyo
reklamlar icin de gegerlidir:

(a) Muzikli yaklagim,
(b) Oykiilii reklamlar,
(¢) Direkt yéntem

(d) Tamklk reklamlar:.

Simdi siraladigimiz temel diisiince ve bigimde yapilmis rek-
lam turleriyle ilgili ornekleri gérelim :

a) Miizikli yaklasim:

Asagidaki miizikli reklam Kentucky Tourism igin yapilmis
normal miizikli reklamdan alinmis bir boliimdiir. Bu reklamda or-
jinal sozciikler ve miizik kullamilarak dinleyicilerin zihinlerinde
Kentucky Tourism’in ve bu seyahat sirketleriyle yolculuk etmenin
zevkli yonleri bir tablo gibi canlandirilmaya c¢alisilmaktadir.

Pusta parlayarak yiikselen giinesi
Caydan su icen ceylam gordiin mii hig?
Mavi gozlerden daha mavi bir gokyiizii
Golgesi yesil olan bir dag glirdiin mii hig?

Su kenarinda oturup diis kurdugun ya da

Birtyle gozlerin yasarincaya kadar giildiigiin oldu mu?
Ah! Kentucky, Ah! Kentucky.
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Diisledigi balii yakaladig icin

Nesesinden ziplayan yavrunu gordiin mii hi¢?
Ates basinda oturup gonliince

Ailenin sarkisini bastan sona dinledin mi hic?
Zihnin istedigini bir daha elde edemeyecekmissin
Gibi sakin ve zinde.

Ah! Kentucky. Ah! Kentucky.

Ona asik olacaksin pek cok yonde (10).

b) Oykiilii reklam:

Minolta fotokopi makineleri i¢in yazilmis olan asagidaki or-
nek oykiili reklamin yapisini gostermektedir:

Garson
Sef
Garson
Sef
Garson
Sef
Garson
Sef

Garson :

Sef

Garson

Sef

Garson :

Sef

Garson :

: Senin i¢in bir siparisim var, sef.

: Neymis o?

: Alt1 nolu masa blimp (balon) kokteyl istiyor.

: Shrimp (karides) kokteyl demek istiyorsun yani.
: Ve de bir porsiyon beer (bira).

: Ve bir porsiyon been (fasulye).

: Ve bir porsiyon beef glue (dana zemki).

: Ne? Ver bakayim su meniiyii bana.

Tabii

: Kim g¢rkartti bu kopyayi? Bumburusuk, hi¢c okun-

muyor.

: Boath (kulitbe) dort, tavuk frisbee (havada ucan

tabak) istiyor.

: Fricasse (tavuk yahni).

Corn on the cat (kedi iistiinde masir). Allah allah bu
da ne demek oluyorki.

: Bu kopyalar ¢cok berbat.

Ben ne yapayun sefim? Bizim fotokopi makinasi
durmadan kagitlari burusturuyor, tutukluk vapiyor.

(10) William D. Taylor «The Sound oif Winners: Year’s Best Radio Spots), Adver-
tising Age, 24 August, 1881, 5. 52.
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Sef

Garson

Sef

Garson :

Sef

Garson

Sef

‘Garson

Sef

Garson
Sef

Garson :

Sef
Garson

Sef

: Bana bir Minolta getir.

: Ben bu meniide Minolta falan géremiyorum. Oh, ya-

ni minestrone (et ve sebze karisik koyu italyan cor-
s1) demek istiyorsun.

: Minolta EP 310 fotokopi makinas1 diyorum.

Haaa!

: Minolta EP 310 fotokopi makinasinda kagidin izle-

digi yol inanilmaz derecede kisa. Onun i¢in kagidi
Kiristirmryor.

Saka m1 ediyorsun?

: Hatta Minolta EP 310’da Self-Diyagnostic sistem bi-

le var.

: Su arkada bowling ziyafetcilerine ne dersin?
: Him?

: Nit'de (ciplak) pasta istiyorlar.

: Yani nut (findikli) Pasta.

Hayir nii'de pasta. Hani kizlar ...... hop athiyorlar.

: Ha suu.
: Evet.

: Su nane.

Konusmact : Minolta EP 310 fotokopi makinasi. Giivenebile-

ceginiz bir is ortagl.

¢) Direkt yontem:

Asagida direkt yonteme 6rnek olarak verdigimiz reklam, «Ba-
linalart kurtarim» kampanyasi i¢in yapilmistir. Fon olarak balina-
larin sesleri kullanilarak reklam, dinleyicilere balinalar hakkinda
bilgi vermeye baslar, onlarin balinalar hakkinda ne bildiklerini an-
lamalarina yardimci olur ve «Balinalari Kurtarin» dernegine des-
tek saglar. Reklamm sonucu olarak halktan toplanan bagislar ar-
tacak ve belkide balinalarin gelecegi garanti altina alinacaktir.

Konusmact: Yesilbaris Dernegi balinalar hakkindaki yanhs
kavramlar1 sunar. «Balina biiyiik bir baliktir.» Yanls. «Bali-
nalar sicak kanl, nefes alip veren memelilerdir. Yavrular: an-
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nenin karninda gelisir. Canh olarak dogarlar. Anne siitiiyle
biiyiirler. Balinalar yasam boyu evli kalmak lizere giftlegirler
ve yavrularina diskiindiirler. Birbirlerine ve g¢evrelerine karsi
olagan st hassastirlar. Konusurlar, oyun oynarlar, sarki
soylerler ve sezgi sahibidirler. Ulser olurlar, hatta bademcik-
leri rahatsizlanmir, Tipik olmamakla birlikte, baz1 balinalar
dostlarimi kurtarmak icin hayatlarim riske sokarlar. Baska
tiirden hasta hayvanlara bile yardim ederler. Bir balinanin
beyni bizimkinden bes kez daha biiyiiktiir. Diinya tizerindeki
herhangi bir hayvan beyninin en karmasik olamidir, aktif si-
nirli beyin, hiicre sayis1 en yiiksek beyin balinaminkidir. Bali-
nalar diismanlarina saldirmazlar. Bu yaz insanlar onlardan
16.000 adedini gaddarca oldiiriirken balinalar insanlara saldir-
mayacaklardir. Yesilbaris bu zulme kars: savas verecek. Bize
yardim edin. Yesilbarig’la bugiin temas kurun (11).

d) Tamklik:

Arthur Godfrey, bir fisttk ezmesi reklami icin hazirlanmis
tiriin hakkindaki gercekleri dile getirirken soze soyle basladi. «Ah!
Fisttk ezmesinden nefret ederim. Ama siz fisttk ezmesini seviyor-
saniz, satin alabileceginiz en iyi marka Skippy'dir.» Ve daha son-
ra uriiniin belirgin ozelliklerini siralamaya devam etti.

Diet 7-Up icin hazirlanmis olan asagidaki reklam, dikkat cek-
me, mizah ve gii¢liliik acisindan Don Rickles'in kisiligine dayan-
maktadir.

Konusmaci : Bakin Diet 7-Up1 kimler i¢iyor? Don Rickles

ve Lynda Carter.

Don Rickles : Diet 7-Up igtifini bilmiyoerdum, Linda.

Linda Carter : Eh, insan her giin yeni bir sey Ogrenir. Don.

Don Rickles : Bu elbisenin igine girebilmek igin kimbilir

nelerden vazgegmek zorunda kalmissindir, gii-
zel tathilar?

Linda Carter : Aman Don. Seni bilmem ama ben hicbir sey-
den vazgegmedim. Unutma, ben bir yildizim.
Ustelik herhangi bir diyet ickisi benim bu el-
bise igine sigmam icin yeterlidir.

(11) Age, 54.
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Don Rickles

Linda Carter

Konusmaci

Linda Carter’

Don Rickles
Linda Carter
Don Rickles
Linda Carter
Don Rickles

Konusmaci

(12)

Age, 54.

: Sahimi? Sey, Oyle ise, Diet 7-Up iciyorsun?

: Cinki tadi cok giizel, vazgecemiyorum. Ben

Diet 7-Up’t bunun i¢in seviyorum. Diyet yiye-
ceklerindeki garip tat yok bunda.

: Pekcok kisi Diet 7-Up iciyor ¢iinkii tadindan

vazgecemiyorlar. Ve Diet 7-Up’ta diyet tads
yok. Diet 7-Up hos, hafif, lezzetli bir diyet
mesrubatidir.

: Sen nicin Diet 7-Up igiyorsun, Don? Aliskan-

liklarin1 m1 ayarlamaya galisiyorsun?

: Hih, komik. Ben de tadin1 seviyorum.

: Bu imkansiz.

: Nedenmis o?

: Clinkii sende tat alma zevki yok hayatim.

: Oh. Cok naziksin. Gergek bir zevk.

: Diet 7-Up. Vazgegeceginiz tek sey kaloridir (12.)
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BIR RESSAMIN DILINi ARARKEN
‘ Doc¢. Dr. Bahadir GULMEZ

Bir resim tablosu géze nasil konusur sorusu ilk asamada re-
simsel dil olgusunu giindeme getiriyor. Gostergebilimsel anlamda
bir tabloyu olusturan birimleri bir biitiin olarak kabul edersek,
bu biitliniin, tabloya bakan goziin devinimlerinden, plastik diizle-
min bakisimizi yonlendiren, onun dolasimini saglayan izgelerden
olustugunu da kabul etmemiz gerekecektir. Bir baska deyisle, go-
riintiisel birimlerin olusturdugu bu yapisal biitunlitk, tablonun
plastik diizleminde engincesine yer almaktadir. Bu baglamda, bir
tabloyla goz goze gelme eylemi, o tablonun plastik diizleminde yer
alan imgeler diinyasinda bitimsiz bir geziye ¢ikma eylemidir (1).

Yazmmizda, iste bu bitimsiz geziye Burhan Uygurlar, Kometler
kusaginda yerini alan Ogiin BAKIR'in tablolarina bakarak ¢ikma-
y1 Onerecegiz. Siyah beyaz calisma iiriinlerinden Balikeilar serisi-
ne,Adem-Havva serisinden mitolojiye dek uzanacak bir gezi bu.
Bu zengin gostergeler evreninde bakisimiza carpici goriinen ortak
bir nokta var ki, o da tablolarin icten bir atilimi, bir hamleyi res-

(1) Resim Gostergebiliminin kuramsal boyutlarina daha o6nce b_gska bir yazi-
mizda deginmistik. Bkz. «Resim Gostergebilimi'ne Girig», A.U. Egitim Fak.
Dergisi, say: 2, 1986.
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mediyor olmasi. Sanki duygularin somutlastigini, somutlasabile-
cegini kanitlamak istercesine gizilmis, renklendirilmis figiirler. Ba-
kisimizi resimsel diizlemde devingenlestiriyoriar, ciinkii gerek konu
ya da igerik, gerekse bicim-renk olarak Ogiin Bakir'in tablolan
seyredeni dusiinduriyor, diisiincelere daldiriyor. Bir baska deyisle
ressamimizin yapitlari, géstergebilim, ruhbilim ve estetik iicgenin-
de degerlendirilmesi gereken bir yogunluk tasiyor. Bu yogunluk
tablolarla g6z goze geldigimizde, goze estetik bir yasantimin o68e-
lerini ileten bilgiyle yiiklii. Daha dogrusu, gbrme eyleminin ote
vakasinda bir yigin goriintiisel gosterge sayisiz sarilarin, kalwe-
rengilerin, tanmimlanmas1 oldukca zor yesillerin, maviliklerin i¢in-
den bakisimiza konusuyorlar. Goze bilgi iletiyorlar. Tablolar, gOs-
tergesel isleviyle bir anlam ya da anlamlar iiretiyor, bakan 6zne
de bu gostergeleri bakisiyla ayiklama siirecinde yasiyor. Bir baki-
ma firca darbeleriyle yaratilan kurmaca bir «evrenin» anlamlan-
masi1 siirecinde yasiyor bakisimiz.

Kuskusuz bir tabloda yazisal bir dilin varligindan sézedeme-
yiz. Ancak plastik diizlemin kesfedilmemis ya da heniiz kesfedilme-
mis bir yaz1 ya da dil ile yiiklii oldugunu unutmamak gerek. Bu-
nun nedeni aslinda resim yapitim bakisla degerlendirmemiz, ama
algiladigimizi dil ile yorumlamamizdandir. Bu baglamda, gorsel
ve dilsel olanmin eytisimli olarak i¢ ige baglandigini vurgulamakta
yarar vardir. Clinkii tabloyla goz goze gelme bakisimizi gGsterge-
sel alan tzerinde dolastirma eylemidir. Daha acik bir deyisle, goz
gbze gelme, goziin plastik diizlemde kendisini geziniyor gdrmesi
ve dogal olarak da plastik diizlemin goze konusuyor olmasidir.
Tablonun bu gostergesel islevi de onun bir iletisim dizgesine sa-
hip oldugunu kanitlamaktadir. Ogiin Bakir'in tablolarinda bu ile-
tisim dizgesini Balik¢ilar ve Mitolojiye iliskin olanlarinda arama-
ya calisacagiz. Ancak hemen animsatalim, ressamin etkinligini, es-
tetik bir nesne olan resim yapitimi olusturma etkinligi yaninda, es-
tetik nesneyi besleyen yan gostergeleri de hesaba katmak istiyoruz.

Paletten dogan efsaneler

Ogiin Bakir'in tablolarinda mitolojik konular nemli bir izlek.
Bakan kisiyi antik bir zamana siiriikliiyor : Adem ile Havva,
Adem’in ¢ocuklari, Parisler, Afroditler... Erkegiyle, disisiyle insan
bedenleri var orada. Asil carpici olan da bicimsel calisma. Insan
bedenlerinin simgesel cagrisumi ozellikle bakan gozii daha ¢ok et-
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kiliyor, ¢linkii insan ruhunun temel tutkularimi anistiriyor: sahip
olma, gliclit olma gibi. Unutmayalim ki efsaneler, ruhbilimcilerden
dilbilimcilere dek bir ¢ok arastirma alanlarimi isgal ettiler. Ciinki
her efsane, insanlig1 su ya da bu bicimde yansitan, insanin tarihsel
gelisimini iceren yapilara sahiptir. En azindan onun yansilarim ta-
sir. Efsane c¢ozlimlemesi elbette incelememizin anakonusu degil.
Ama Ogiin Bakirin tablolarinda yazinsal dilin zenginligini imren-
dirircesine fircadan dogan efsaneler, bir bigim ve renk ¢alismasi-
nin irlnleri olarak simgesel bir gercekligi yansitiyorlar. Ve bu
simgesel yap1 bakisimizi tuvale g¢iviliyor, duyum diinyamizda tit-
resimler yaratiyor.

Bakisimizin bu tablolarda duruk, apacik bir gercegi degil, ha-
reket halinde olan, eylem halinde olan kesitleri yakalhiyor daha
cok. insan bedeninin biyolojik yapis1 girintileriyle, oylumlariyla, dol-
gunluguyla kisacas1 doluluguyla yansitilmis. Ve biyolojik yapiya
ait olan hersey su gibi, ates gibi, hava gibi ya da kanin dolasimui,
nabzin atis1 gibi yasamsal glicli olan ogeler bu efsanelerde resim-
lenmis. Fircanin enerjisinden dogan bu yasamsal cizgi, resim sa-
natinda insan figiiriiniin yalnizca bir nesne olmadigini, bir eylem
oldugunu da anlatiyor.

Saniyoruz burada ressamin diislemesi 6nemli. O, bir miikem-
mellik, bir diizenlilik ilkesine bagli kalmiyor. insan bedenini egri-
lerle bozarak, deforme ederek, yeni bir anlam arama siirecine giri-
yor. Bunu bigimsel oldugu denli renk kaygisiyla da aktarma, yan-
sitma egilimi var kendisinde. Eylemi tuvalde yasatmak isteme, as-
Iinda figiirlerin, ayaklarindan yanaklarina dek uzanan cizgilerin
uyumuyla olasi. Belki boylesine bir hareketliligi verebilmek icin,
fircanin nice engelleri nasil astifim1 diislemek bile, bize engin bir
seyretme zevki verecektir. Iste bu cercevede degerlendirildiginde
goriintiisel gostergelerin uyandirdig simgesel ¢agrisimlarin dinamik-
ligi bicimsel gostergelerin uyandirdigi gorsel cagrisimlarin dina-
mikligiyle birlikte oldugunu saptiyoruz.

Eller, egriler, bakislar

Ogiin Bakir'in tablolarinda soziinii ettigimiz yasamsal cizgi,
ozellikle ellerin ve bakislarin anlatiminda daha derin bir anlam
kazaniyor. Oyle bilinen, taninan ellere, bakislara gondermede bu-
lunmuyor bu tablolar. Tablo goziin gormedigi bir bicimde «el iz-
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gesi» yasatiyor, firca bir imgelemin titopik yapisini ortaya dokii-
yor. Bir baska deyisle ressam, resimsel «yeni» bir nesne yaratarak,
resimsel nesneninkendine ozgii giicunii gozler Oniine seriyor. Gos-
tergebilimsel anlamda benzetme izgesinin Gtesinde ayr: bir dil diz-
gesinin dogusuna tantk oluyoruz. Acaba diye diisliiyor insan, soz-
citksiiz bir dil, daha dogrusu resimde anlam, uzlasmali izgelerin
bozulmasiyla mi daha bir yeni boyut kazamyor?

Gostergebilimsel acidan degerlendirdigimizde, séz konusu iz-
leklerin kiltiirel ortamdaki anlamlarina gére coziimlenmesi art-
zamansal yaklasimi gerektiriyor. Daha dogrusu kiiltiirel ortamlar-
daki yasama bicimine bagh kalarak ellerin ya da bakislarin islev-
lerini ¢oziimlemek gerekiyor. Eger ressamimiz boyle bir amacla
tablolarini tiretmis olsayd: fotograflara oykiinmesi gerekirdi. Oy-
sa ressamimizin bigimsel ¢alismasi dolasim alami olduk¢a yaygin
karmasik ruhsal duygularin anlamim giindeme getiriyor. Eller cok
seyler soyliiyor gibi. Diizanlamlarimn disinda yananlam zenginlik-
leriyle. Kullanmila kullanila bozulmus eller izlenimi veriyor. Sanki
bozulduklarini anlatmak istiyorlar. Ya da yabancilastiklarini. Ba-
kislarsa yasayan bir ortamin kendisi sanki. Bir ortam ki degisik
gostergeleri barindiriyor gibi. Cift anlamda iiretken bu bakislar.
Birincisi gozlerin yalmizca bakmak, gérmek icin yaratilmadiklarim
anlatiyorlar. Ikincisi de tablodan tabloya gozler degisik izgeler ta-
siyor. Degisik islevleri olan izgeler. Isig1 gosteriyorlar, bosluklar
gosteriyorlar. Ogiin Bakir'in tablolarinda renkler ve bigimlerin
aligverisi gibi, ellerin, bakislarin eylemi.

Renkler ve Otesi

Bir tabloya bakan kiside ilk etkileri olusturan gostergenin renk
oldugunu biliyoruz. Rengin bir goriintlibirim ozelligi tasimasit as-
linda bakisimizi anlamlamaya gotiiren 6nemli bir 6ge olmasindan-
dir. Tabloda anlami kristallestiren bir baslangic 6gesi ve somut
bir goriintiibirim o6zelligiyle renk, iletisimsel bir gosterge gorevi
gormektedir. Plastik diizlemde sindirilerek zenginlestirilen renkler
ve renk zerrecikleri tabloyu biitiinleyen ana unsurlardir. Herbiri,
bellegimizde, dilbilimsel anlamda bir sozce olusturma yetkisine sa-
hip bir gosterge ve herbiri diger gostergelerle bagintilar kuran bir
birimdir. Tiim bu soylediklerimizden ¢ikarabilecegimiz sonug ren-
gin tabloda somut bir yapitas: oldugudur.
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Ogiin Bakir'in renklerinde bu maddesel yap1 agirligini gérmek
olasi. Clinkii gerek Bahkeilarin gerekse Adem Havva 'min ve el-
botie diger tablolarinin uyandirdigi imgelemin derinliginde renk
calismasinin pay1 olduk¢a énemli. Ornegin Bahkeilar'da figiirlerin
devinimlilikleri renklerin koyuluk acrkltk dereceleriyle tamamlan-
maktadir. Geri plandaki deniz renk yansimasinin siirselligiyle tab-
loya derinlik boyutu vermektedir. Ama asil carpict olan geri plan-
daki gOkytizii renkleridir. Hele hele Adem-Havva serisinde, Paris
ve Ug Giizeller serisinde olusturulan renge bir ad vermek kolay ol-
mayacaktir. Bugdayin, altinin sarisina benzemeyen bir sar1 ve ye-
sillik, nesneleri, varliklar: bakisimizda yeniden dogurmaktadir. Toz-
koparan bir san ve silik deniz mavisi gercek balik¢ilar1 ve yasan-
manus efsaneleri silik bir zaman iginde yakalayan ve antik diinya-
ya ait bir mitolojik renk duygusunu veren renklerdir. Bu baglam-
da Ogiin Bakir'in tablolarinda yansiyan renk, dykiileme calismasi
olan bicimsel c¢alismayla kolkola tablonun gostergesel islevini pe-
kistirmekte, anlamsal boyutuna derinlik vermektedir.

Bu yazimizda Ogiin Bakir'in tablolarinin gostergesel islevini
yalnizea bir kesitini alarak yorumlamaya calistik. Ressamin evre-
ninde egemen olan izgelerin yananlamsal zenginligini ve goziimiize
ne denli konuskan oldugunu degerlendirdik. Bize gore bu tablo-
larda anlamli olan bir eylemin sasirtici boyutlarda resimlenmeye
calisilmasiydi. Gostergebilimsel agidan degerlendirdigimizde Paul
KLEE'nin iinli sozii yeniden giindeme geliyor: «Bir tablo goriin-
meyeni goriinebilir kilmali». Goriingiibilimciler, sanatta eylemsel
etkinligin kokeninde yatan «niyeti» ne denli yeterince aciklayama-
salar da, sanatta itkisel yapinin derecelerini kestiremeseler de, gii-
niimiizde resim yapitimi, gliclivle, direnisiyle, tutkulariyla anlamak
gerekiyor artik. Asil 6énemli olan da resimsel gostergelerin bu bo-
yutunu ¢oziimleyebilmek degil midir?
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HALKLA ILISKILER ACISINDAN HALK KAVRAMI

Yard. Dog. Dr. Mchmet KUCUKKURT*
GIRIS J

«Halkla 1liskiler» Ingilizce'deki Public Relations Fransizca'daki
Relation Publique'un karsiligi olarak dilimize c¢evrilmis, literatiir-
de boylece benimsenmis ve uygulamada yeni yeni kabul gérmeye
baglanms bir faaliyet alamdir.

Burada public karsilign olarak kullanilan «halk» kavrammin
kapsarmi ve anlamu iizerinde bir fikir birlifine varilamamaktadir.
Prof. Dr. Cemal Mihgioglu gibi genel olarak halkia iliskiler konu-
sunda Onciiliik etmis yazarlar, kamu kavramini public kelimesinin
karsiligi olarak kullanmislar ve «Kamusal iliskiler» terimini oner-
mislerdir (1). Bazilar1 da bu kelimeyi aynen alarak «Public Rela-
tions» veya «P.R.» terimlerini kullanmislardir (2).

(*) Ege Universitesi BYYO ve ZF Ogretim Uyesi. Bu yazinin hazirlanmasinda
yardimci olan, yol gosteren ve katkida bulunan Sayin Dog. Dr. Recep Sahin’e
tesekklri bir borg bilirim.

(1) Cemal Mih¢icglu, «Halkla iliskiler Nedir », Kamu Kurulustarinda Halkla
iliskiler Semineri, (Ankara: MPM Yay., 1971)

(2) Aleaddin Asna, Public Relations, (Istanbul: Osmanli Mat., 1833}
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Biz burada yeni bir isim ¢nermeden, sadece Ingilizce public
kelimesinin kapsami, anlam1 ve degisik boyutlarimi halkla iliskiler
agisindan irdeleyecegiz.

Grup ve Kamu Kavramlart

Ingilizce public kelimesinin Webster sozliigiindeki konumuzla
ilgili karsiliklar1 soylece verilmistir: «Ortak ozellikleri veya ortak
ilgileri-cikarlar1 olan insanlarin olusturdugu grup»; «belirli bir ak-
tivite veya bir kurumun amagladig1 ya da hedef aldig1 grup» (3).

Burada gecen «grup» kavrami, belli dl¢lilerde yapilasmis ve
sistemlesmis iliskilerle ortaya ¢ikan sosyal birimleri ifade etmek-
tedir. Baska deyisle, grup birden fazla kisi arasinda siirdiiriilen
kismen veya tamamen o6lciilti, diizenli, manal1 sosyal iliskiler igin-
deki insan toplulugudur. Tabiatiyle, her sosyal iliski, grubun olus-
mast icin yeterli degildir, ama «her grup bir karsilikli sosyal ilis-
kiler sistemidir» veya «belli olglilerde sistemlesmis ve yapilasmis
iliskiler grubudur» denilebilir (4).

Ancak, temel olmasina ragmen, bu sosyal iliskiler sistemi ol-
ma ozelligi, grubun tam olarak belirlenmesinde yetersiz kalmak-
tadir. Zira belli siireler icerisinde, belli diizen ve élgiide futbol oy-
nayan iki takim veya harbeden iki ordu, ortak calisma icerisinde
bulunan iki ayr1 tiniversite vs. de tek bir sosyal miinasebetler sis-
temi olarak ele alinabilir, ama bunlar1 tek bir grup ve bunlarin
ortak faaliyetlerini tek bir grubun faaliyetleri olarak degerlendir-
mek imkansiz gibi goriinmektedir. Ciinkii, grupta belli derecede
bir biitlinlitk de s6z konusudur. Dolayisiyla grubu diger sosyal
iliskilerden ayiran baska ozelliklerin de bulunmasi gerekir. Bu
ozelliklerin basmnda: 1. Uyelik ve davrams kalibi tipleri; 2. Ortak
amag; 3. Uyeler aras: isbirligi veya dayanisma gelmektedir. Bu 6zel-
liklerin bir arada bulunmas: veya bulunmamasimnin, grubun varli-
gin1 veya yoklugunu; grupla, grup olmayan diger sosyal iliskiler
sistemlerinin birbirlerinden ayrilmasini belirledigi gibi, bunlarin
temel Ozelliklerini de belirlemektedir (5).

(3)  Webster's New Collegiate Dictionary, (Springfield, Mass.: G. and C. Merriam,
1973)

(4) Leonard Broom and Philip Seiznick, Sociology (5th Ed.) (New York: Harper
and Row, 1973), s. 47-49.

(5) Ibid., s. 47-49.
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Bazi yazarlar tarafindan public karsilig: olarak kullanilan «ka-
mu» genel anlamda, ayn1 konuya ilgi duyan dagintk insanlarin olus-
turdugu birimdir. Aciklamalarda kolaylik saglamasi bakimindan
daha teknik olarak kamu, «belli olay veya sartlardan birlikte etki-
lenen veya etkilendigini zanneden, bu olay veya sartlara kars: ta-
virlar ortaya koyan ve ortaya koydugu tavirlar1 hiikiimet, politika-
cilar, is cevreleri vs. tarafindan dikkate alinan sosyal birimlerdir»
(6). Bu tanim yukarda Webster sozlugiinde verilen tamimin daha
gelistirilmisidir. '

Gintimiizde cok biiyiik onem kazanmis olmalar1 nedeniyle,
kamu ve kamuoyu arastirmalari genel teorilerden ziyade, sosyal
olay veya olgularin boyutlarina gore ele alinmaktadir. Tabiatiyle
teorilere ulasmayi da hedefleyen bu ele alislarin bir ¢oguna gore,
kamu, mahalli veya milli olabilecegi gibi, milletleraras: da olabil-
mektedir. Halkla iliskiler faaliyetlerinin en onemli amaclarindan
bir tanesi de mahalli, milli veya milletleraras1 kamu oyu olustur-
maktir. Belli olay veya sartlardan birlikie veya benzer sekilde
etkilenen kimselerin biraz sonra gorecegimiz glinimiiz kitle top-
lumlarinda ayni yore veya tilkede bulunmasi sart degildir. Durumu
daha iyi anlayabilmek icin kamunun bazi ozellikleri tizerinde dur-

mamiz gerekir. Bunlarin en onemlilerini alt1 bashk altinda ele
almak mumkiindir: (7).

1. Kamu istikrarsiz ve gecicidir. Belli ve uzun vadeli gayelere
sahip olan grup veya organizasyonlarin aksine, kamu ortak ilgiye
dayanmaktadir. Bu ortak ilgi de, belli sart veya problemlere bagl
olarak ortaya cikabilmekte, dagilabilmekte veya yeni bir sekil ige-
risinde tekrar belirebilmektedir.

2. Kamuda sahsi melekeler kuvvetlidir. Grubun aksine, kamu-
da sahsi suur, menfaat saiki ve ilgili konuyu sogukkanlilikla de-
gerlendirme kabiliyetleri oldukca yiiksek diizeyde bulunmaktadir.

3. Kamuda yapilasma yoktur ve fiziki yakinlik da sart degildir.

4. Kamuya katilim goniilliidiir. Say1 ve ifade derecesi istikrar-
sizdir.

5. Kamu smirsiz ve c¢oguldur.

6. Kamunun varligi belli 6n sartlara bagldir.

() Broom ve Selznick, a.g.e., s. 243-254,
(7). Ibid., s. 243-254.
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Bu ozellikleriyle public=kamu kavram: halkla iliskiler faali-
yetlerinin muhatabimin belirlenmesi agisindan kolayliklar sagla-
maktadir. Ayrica, bu yaklasim, halkla iliskilerin ne oldugunu agiga
kavusturmak amaciyla yapilan tammlar ile ima edilen ic ve dis
public=kamu kavramlarim1 da icerir.

Ornegin; E.J. Robinson'un tanimiyla public, «ilgili insan grup-
lar1» colarak ele alinmistir:

«figili insan gruplarinin tutumlarm ve davramslarim 6lcen,
degerlendiren ve yorumlayan; onlarin anlayis ve kabuliinii sagla-
mak i¢in kurumun saptayacagli amaclar ve alacagi kararlarda vone-
ticilere yardimer olan; hedef kitlelerin (kamularin) ilgileri, ihtiyag-
lar1 ve amaglar: ile kurumun ilgi, ihtiyac ve amaclarini bagdastir-
maya calisan; halkin anlayis ve kabuliinii kazanmak igin program-
lar ve projeler gelistiren, uygulayan ve degerlendiren uygulamali
bir sosyal davranis bilimidir» (8).

Allen ve Center’in yaptif1 tanum ise soyledir:

«Karsilikli tatmin saglayan iki yonlii iletisime dayanarak sos-
val sorumluluk tasiyan eylemlerle diistince ve davranislan etkile-
meyi amaglayan planli faaliyvetlerdir-gorevlerdir».

Allen ve Center ayrica Public kavramim da soyle agiklamis-
lardar:

«Public = kurumun iliski i¢inde oldugu grup ve bolim...» (9).

Giintimiiz sanayi ve sanayi 6tesi toplumlarinda public kavra-
mun: halkla iligkiler acisindan biraz once agiklanan kamu ve grup
kavramlar: ile es anlamli gérmemiz ve kendimizi onunla sinirlan-
dirmamiz degru degildir. Nitekim, Lerbinger (10), Preston ve Post
(11) gibi yazarlar, «Sosyal Gozlem» (Social Audit), «Cevreyi Takip»
(Enviromental Monitoring) ve «Cevreyi Tarama» (Enviromental

canning) gibi halkla iliskilerin kapsam ve boyutlarinin genis tu-
tulmasimi Oneren kavramlar gelistirmektedirler.

(¢} E.J. Robinson, Communication and Public Relations, (Columbus, OH: Charles
E. Merrill, 1338).

() Scoit M. Cutlip and Allen H. Conter, Effective Public Relations (4th Ed.)
(Englewood Cliffs, N.J.: Prentice-Hall, 1971, s. 2-4.

(ig) tto Larbinger, «Corparais Usz of Research In Public Relationss, Public
Dolations Review, (V.II, No: 4, Winter 1977), s. 11-21.

(11) Lee E. Preston and James E. Post, Private Management and Public Policy,
(Englowood Cliffs, N.J.: Prentice-Hall, 1373), s. 106-124,
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Kurum iizerinde hali hazirda bir etkisi olmasa bile yakin ve-
ya uzak bir gelecekte Onemli etkileri olabilecek ekonomik ve sos-
yo-politik cevredeki olaylarin ve bu olaylar1 yaratan aktérlerin sii-
rekli izlenmesinde yarar vardir. Bu tiirden olaylar veya kimseler
kurumu etkiledikten sonra, yani kurum yara aldiktan sonra, teda-
vi etmenin giicliikleri ve riskleri vardir. Onun i¢in ekonomik, sos-
yo-politik ve fiziksel gevredeki gelismeleri aninda izleyerek, hatta
onceden tahmin ederek, problemler kurumu etkilemeden tedbirler
almakta biiyiik yarar vardir. Buna «sosyal gozlem» veya «sosyal
gozlemcilik» denilmektedir (12).

Kurumun veya kisinin sosyal ve fizik cevresi iizerindeki etki-
sini; toplumun bir iiyesi olarak gorevlerini yerine getirip getirme-
digini; kamu yararina sosyal ve fiziki cevresinde neler yaptigimi
ve bu yapilanlarin baskalarinca nasil degerlendirildigini vb. arasti-
rilmasi gerekir. Bu tiirden sorulara cevap bulacak boyle bir aras-
‘tirmada, kurumla hig iliskisi yokmus gibi goriinen bazi kesimlerin
veya kategorilerin kurum hakkindaki diistinceleri, planlama i¢in
onemli ipuglarn verebilir. Bu tiirden sorulara cevap aramak icin

yapilan faaliyetlere de «gevreyi takip» veya «gevreyi tarama» denil-
mektedir (13).

Bu gorislerin dogrulugunu kabul edersek, halkla iliskilerde
kullanmilan «halk» kavramini miimkiin oldugu kadar genis tutmak-
ta yarar olacag aciktir. Onun icin bilim, sanat, is¢i, koylii, isada-
m1 vb. gevrelerinde degisik kategorilerin politik diisiincelerindeki
egilimler, sosyal ihtiyaglar, degerler vb. ile rakiplerin halihazir ve
potansiyel durumlar1 ile teknolojideki gelismeler vs. izlenmelidir.
Ayrica i¢ halkla iliskiler agisindan her seviyedeki gorevlinin kuru-
mun ilgilendigi veya ilgilenmesi gereken konulardaki diisiinceleri
de islenmelidir. Toplanacak bilgiler planlama asamasinda halkla
iliskiler acisindan yol gosterici olacaktir.

Boyle bir yaklasimla Public kavramina, Redhouse ve Webster
sozliklerinde venilen diger karsiliklarina yakm bir anlamda ele
almamiz gerekecektir. Redhouse sozliigiinde: Public <«halka ait,
umuma ait, umumi, ahali, herkese mahsus; acik, aleni; halk, ahali,
umum; seyirciler» olarak verilmektedir (14). Webster sozliigiinde

(12) Lerbinger, a.g.e.
(13) Lerbinger, a.g.e. .
" (14) Redhouse Ingilizce-Tiirk¢e Sozliik, (Istanbul; Redhouse Yay., 1974
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de, public= bir iilkede yasayan herkes; herkese ait anlamina gel-
mektedir (15).

Ayrica bu goriisii destekleyen bazi yazarlar da halkla iliskileri
tamimlarken public yerine society=toplum kavramim kullanmak-
tadirlar. Ornegin, C. Thomas Wilck, «Halkla iliskiler, kurumun
amaclarini en etkili sekilde gerceklestirmek icin toplumla iliskile-
rini diizenleme fonksiyonudur» diye tanimlamaktadir (16).

Bu tanimda kullanilan society=toplum kavramlariyla ifade
cdilmek istenen «kitle toplumu» dur.

Redhouse ve Webster sozliikleri ile Wilck'in verdigi tanimdan
sonra, biz yine sosyocloglara donerek halk (herkes), ahali (topluluk)
ve kitle toplumu kavramlarinin daha detayl bir a¢iklamasimi bul-
maya calisalim,

Halk, Topluluk ve Kategori Kavramlar:

Halk, belli cografi simirlar, bolgeler veya cemiyetler icerisin-
de veya diinyada yasayan insanlarin tamamini, yerine gore konu-
lacak sinira gore ifade etmektedir. Ele alinan bir iilke ise, bu du-
rumda kasdedilen halk, o iilke niifusunun tamamsi; bolge ise, o
bélgede yasayan insanlarin tamami; diinya ise, diinya niifusunun
tamamidir. Demografi veya niifus bilimi denilen bilim dali, halki
istatistiki acidan ele almaktadir. Sosyoloji ise, halki, sosyal bir
olay veya olgu olarak degerlendirmekte, demografinin ortaya koy-
dugu sonuglardan faydalanmaktadir. Halk kavramu ile stk sik ka-
nistirtlan topluluk kavrami tizerine durmakta da yarar vardir.

Ortak davranmislarin en yaygimi olmasina ragmen, topluluk
(gliruh) kavraminin belirlenmesi oldukca giic gibi goriinmektedir.
Topluluk, aralarinda fazla bir iliski veya biitiinlitk bulunmayan
fakat sosyal adet, gelenek veya adabi muhaseretin belirledigi dii-
zenli kalip veya olgiiler cercevesinde aymi yerde aymi magi, aym
konseri veya aym konferans: birlikte izleyen insanlardan olusmak-
tadir. Teorik olarak topluluk, fiziki bir yakinhk icerisinde bulu-
nan ve bu yakinhgin bilincinde olan, belli sosyal olaylar karsisin-

{17} Wekster’'s New Collegiate Dictionary, (Springfield, Mass.: G. and C. Merriam,
1973)

(13) C. Thomas Wilck, «Toward a Definition of Public Relations», Public Relations
Journal (V. 33. No: 12, December 1977}, s. 28-27.
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da aymi veya benzer reaksiyonlar gosteren, dolayisiyla belli olgli-
lerde de olsa, kontrolsiiz ve tabii iliskiler igerisine giren insanlarin
olusturdugu nisbeten yapilasmamis, nispeten organize olmamas,
kisa stireli ve istikrarsiz insan kiimesidir. Sosyal iliski ve biitiin-
litk icerisinde bulunmayan cadde veya kuyruklardaki kalabaliklar,
topluluk olma potansiyeline sahip olmakla birlikte daha basit ka-
labaliklardir. Sosyal hareketler ise, bir yonleriyle topluluk olan,
fakat genellikle daha organize, uzun omiirlii ve istikrarli olma &zel-

likleriyle de toplulugu asan insanlarin meydana getirdikleri davra-.
mslardir.

Toplulukta kisiler kismi bir iliski icerisinde bulunmakla bir-
likte birbirlerini tamimazlar. Tanisik olsalar bile, davramislarinda
birbirlerine fazla dikkat etmemektedirler. Bilhassa genis ¢aplt top-
lulukiarm bir ¢ogunda, kisiler davranislariyla benzerlik arzetmek-
te ve sorumluluk duygusu, kisiden topluma ge¢cmektedir. Hatta bazi
durumlarda, kisiler toplulukla isledikleri yakim ve cinayetlerden
fazla pisman goriinmemektedirler. Ayrica, toplulukta kisilerin man-
trtkli ve alternatifli diistinme kabiliyetleri azalmakta, liderler ve li-
derlikler gecici veya kisa siireli olmaktadir. Bu da daha ¢ok birey-
lerde, bireysel biling ve kabiliyetlerin azalmasi, yok olmas: veya
ortak heyecanin yayilmas: sonucunu dogurmaktadir.

Bu durumda «halk» kavrami, halkla iliskiler acisindan pek
kullanishi degildir. Cunkii, halkla iliskiler faaliyetinde bulunan kisi
veya kurumun faaliyetleri genellikle herkesi ilgilendirir nitelikte
olmadig1 gibi, herkes de her konuyla ilgilenmez; ilgilense bile ayni
derecede ilgilenemez. Halkla iliskilerin herkesi etkilemesi diye bir
gorevi veya amaci genellikle olmadigi gibi, bunu basarabilecek
maddi imkanlar1 da yoktur. «Topluluk» kavram: da halkla iliskiler
acisindan kullamish bir kavram degildir. Ciinkii, ¢ok degisik ilgi
alanlarim temsil eden bireylerin rasgele biraraya gelmeleri, biitiin-
liikk icinde olmamalari, halkla iliskiler acisindan bir sey ifade etmez.
Onun icin belli bir iilkede veya bolgede yasayan herkez yerine,
halki olusturan bireyleri; belirli kriterlere gore alt boliimlere ve-
ya simflara ayirarak daha kavranabilir bir duruma sokabiliriz. Bu
amacla, «sosyal kategoriler» kavrami isimize yarayabilir.

Halki veya toplumu olusturan bireyler, belirli 6zellikleri tasi-
yip tasimadiklarina gore sinifland:riiabilir. Bu siniflandirma, biyo-
lojik (yas, cinsiyet, renk, sakatlik, hastalik, saglamiik vs.) veya sos-
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yal (gelir veya egitim diizeyi,meslek veya milliyet, dogum yeri, bir
sosyal simf veya ziimreye, partiye, ideolojiye vs. baghhk, din,
dil, irk vs.) farkliliklara gére yapilabilir. Bu ayirimlarla belirlenen
birimlere de «kategoriler» denilmektedir. Kategoriler genellikle,
aralarinda karsilikli iliski, ortak gaye, tahrik unsuru vs. bulunan
gercek sosyal varlhiklar olmaktan ziyade teorik birimlerdir.

Kategorik ayirimlar, toplumun veya halkin daha iyi anlasil-
masmda ve teorilere gidilmede kullamilan 6nemli bir tekniktir.
Zira benzer ozellikleri dolayisiyla aynmi kategori i¢inde yer alan
kimselerin benzer bireysel tepkilerde bulunacagi, sosyal olaylardan
da benzer sekilde etkilenecegi varsayilabilir. Bu teknik, toplumda
var olan her tiirlii farkhiliklara uygulanabilecegi gibi, belli sorula-
ra cevap aramak i¢in, simirhh sahalarda da kullamlabilmektedir.
Ornegin, bir toplumun gelir diizeyi farkliliklarina gore ayirimi, o
toplumdaki dalgalanma ve sosyal adalet hakkinda; ©grenim di-
zeyine gore ayirimi, isglicindeki kalifiyelik ve teknolojik gelisimi
hakkinda; calisan ve issizlere gore ayirima, iktisadi sihhati hakkin-
da; yaslara gore ayirimi, dinanizmi hakinda vs. belli fikirler vere-
bilmektedir. Dolayisiyla, her ayirim, ele alinan toplumun ozellik-
lerinden biri veya bir kaciyla ilgili temel bilgileri ortaya koyabil-
mektedir. Ancak, toplumla birlikte, kategorilerin ozellikleri veya
fonksiyonlar1 da devamli az veya ¢ok degistigi icin, belli sartlar
ve zaman dilimi icerisinde elde edilen bilgiler ve varilan sonuglar,
gecerliliklerini zamanla kaybedebilmektedirler. Ornegin, buglinkii
Tuirkiye'deki meslek kategorileriyle ilgili bilgiler, yarinki Tiirkiye
izin kismen veya tamamen gegersiz olabilmektedir.

Arastirmada, kategorilerin kendileri de cesitli simiflamalara
tabi tutulabilmektedir. Her siniflamamn getirdigi bir takim fayda
ve teknik kolayliklar bulunmakla birlikte, kategorilerin biyolojik
ve sosyal olmak {izere ikiye ve bunlardan her birinin de kendi i¢in-
de alt kategorilere ayirimi daha teknik ve ger¢ek¢i bir simflama
gibi gortinmektedir. Daha ¢ok stratifikasyon konusu igerisinde ele
alinan sosyal kategoriler, her tiirlii farkliliklara dayamlarak veya
degisik sosyal olaylardan hareketle yapilan ayirimlarla belirlen-
mektedir.

Kitle ve Kitle Toplumu Kavramlar

Daha once iktibas ettigimiz Wilck'in tamiminda public yerine
society kavramimin kullanildigim gormiistiik. Society’yi «kitle» ola-
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rak ele aldigimizda giiniimiiz kitle toplumlarim olusturan ogelerin
birinde meydana gelecek bir degisme diger tgeleri de etkilemek-
tedir.

Toplumu ¢ok sayida birim veya parcadan olusan bir biitiin
olarak goren sistem diistiniirleri, gruplar1 ve kurumlar toplumun
birer alt sistemi olarak gérmektedirlre. Ornegin, kurumlar birer
ait sistem olarak birbirleriyle ve toplumun diger alt sistemleriyle
yani sosyal ve fizik gevrelerini olusturan diger &gelerle fonksiyo-
nel bir iligki i¢indedirler. Boylece bir kurum, iginde bulundugu
sosyal cevresinden isgi, yonetici; fizik cevresinden hammadde; di-
ger kurumlardan da islenmis veya yar islenmis makine, alet, eda-
vat, malzeme alan, bunlar1 kullanarak ¢ikti olarak yakin veya uzak
diger kurumlarin veya sosyal gevresinin istifadesine sunan bir alt
sistem olmaktadir. Boylece sistemik iliskilerin gelistigi kitle top-
lumlarinda bir yapilanma, organizasyon ve is boliimii olusmaktadir.

Kitle (17), aralarinda fazla yiizyiize iligki bulunmayan insan-
larin olusturdugu biiyilik topluluklardir denilebilir. Kitleyi olustu-
ran insanlarin benzer problemler veya olaylar karsisinda goster-
dikleri tepkilerin tiimii de kitle davramslandir.

Toplulugun aksine, kitleyi olusturan kimseler arasinda fiziki
yakinhk ve karsilikli iliski bulunmasi sart olmadig1 gibi, kisilerin
bireysel suurlann dolayisiyla ferdi karar alma veya tercih yapma
ve sahsi ihtiya¢ veya gayeler pesinde olma melekeleri de zayifla-
maktadir. Kitle olarak degerlendirilen modern toplumlarin bir go-
gunda oldugu gibi, iliskiler daha c¢ok gayri-sahsi olmakta ve Kkisi-
ler fizik yakinlik icerisinde olsalar bile kendi hayatlarini, kendi
kaderlerini kendileri yasamaktadirlar. Bu da kitleyi olusturan bi-
rimlerin, yani cesitli sartlar igerisinde ve yerlerde bulunan ve
farkli ozellik, problem veya gayelere sahip olan kisi ve alt gruplar-
dan tesekkiil etmis olmasindan kaynaklanmaktadir. Aym olaylarin
veya problemlerin televizyon, radyo, gazete gibi kitle iletisim arac-
laryla benzer veya farkli sekillerde sunulmasi veya bizzat karsi
karsiya gelinmesi bunlar: izleyen veya yasayan kisilerde, s6z konu-
su olay ve problemlerle ilgili benzer veya farkli reaksiyonlar veya
cevaplarin olusmasina yol a¢gmaktadir. Bu sekilde olusan benzer
veya farkl reaksiyon ve cevaplar, kitle davranmslaridir; bu cevap-
larin olusmas: ve ifadesi kisilerin kitle davramslarina katilmasi

(17) Bkz: Broom and Selznick, a.g.e., 5.47-54; Allen and Center, a.g.e., 5.97-123, 335.
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veya katilmi olayidir; bu cevap veya reaksiyonlart gerceklestiren
kisilerin olusturdugu sosyal birim de kitledir.

Kitle davramslan iizerinde en etkili olan unsur kitle iletisi-
midir. Bunun da sdylenti, olaylara bizzat sahit olma vs. gibi bir
takim basit yollari bulunmakla birlikte, en ¢nemli araglar1 kitle
iletisim aracglaridir. Kitle iletisiminde haber, bilgi veya mesajlar
belli organize kanallardan (televizyon ve radyo istasyonlari, haber
ajanlari, yayinevleri vs. gibi), belli mekanik veya elektronik arag-
larla (televizyon, radyo, video, gazete sayfalar1 vs. gibi) gayri-miite-
canis kitlelere iletilmektedir. Bu sekilde iletilen haber, bilgi veya
mesajlari, kitleyi olusturan kisi ve alt-gruplar genelikle aym sekil-
de degil, kendi sartlarmma ve kiltiirlerine gore farkli sekillerde al-
gilamakta veya degerlendirmektedirler.

Kitle iletisim olay1 daha ¢ok, tek tarafli isleyen iliskilere da-
vanmaktadir; yani bir taraf verici diger taraf alici durumundadir.
Haber, bilgi veya mesajlar1 hazirlayan veya iletenlerle, bunlarr iz-
leyen veya alanlar arasinda, genellikle gayri-sahsi ve dolayli bazi
iligkiler bulunabilmektedir. Ancak, hazirlanan veya verilen haber;
mesaj veya bilgilerle ilgili bir takim tepkilerin gosterilmesine ve-
ya bazi kamu oyu yoklamalarinin yapilmasina ragmen izleyen ve
alanlar, iletisim mesaj1 karsisindaki fikir, kanaat veya tenkitlerini
belirtme, yani iletisime cevap verme sansina pek sahip degillerdir.

Ayrica kitle iletisiminin, iletisim araclart vasitasiyla insanlari
gesitli diisiinceleri, fikirleri, inanclar:, ideolojileri, modalart vs.
kabul veya reddetmeye hazirladig, cesitli tiiketim mallarinin ali-
mina ve c¢esitli hizmetlerin veya kisi ve alt-gruplarin iyiligine, ko-
titligiine, faydaliigina veya zararhligina belli 6lctilerde de olsa ik-
na ettigi; .dolayisiyla, cesitli ihtiyaclarin, zevklerin, kararlarn,
normlarin, deger Olgiilerinin vs. belirlenmesini etkiledigi muhak-
kaktir. Ama, iletisimin farkli kaynaklara dayanmasi ve farkli yon-
lerde islemesi, toplumlarin yapi ve isleyislerinin farkliligy, iletisime
muhatap olan kisilerin ¢ogu kez sahsi gaye veya menfaatlerini dii-
siinme ve farkli durumlara gore tepki gosterme imkanlarina degi-
sik olciilerde de olsa sahip olmalar: vs. gibi nedenlerle, s6z konu-
su etkinin derecesi sartlara, toplumlara ve kisilere gore farkli ol-
maktadir.

Kitle toplumu (Mass Society), kitle &zelliklerinin toplumlarda
vaygmlasmasiyla birlikte, «kitle toplumu» kavrami da yerlesmeye
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baslamistir. Giiniimiiz modern toplumlarinin bir ¢ogu icin, bu kav-
ramin yanisira «organize toplum» kavram da kullanilmaktadir.
Modern toplumlarin bir cogunda «organize» ve «kitle» olma ozel-
likleri birlikte bulunmaktadir. Ozellikle sanayi sehirlesmenin yay-
ginlasmasi ile birlikte, 19. ylizyilda belirgin hale gelmeye baslayan
ve bir anlamda toplumlarin kitlelesmesi demek olan kitle toplumu
olaymnin 20. yiizyil baslarindan itibaren daha hizhh bir gelisme ice-
risine girdigi, genellikle kabul edilmektedir.

SGNUC :
Bizim amacimiz burada halkla iliskilerde kullanilan ve tartis-
malit bir kavram olan <«halk» yerine baska bir terim Snermek de-
gil sadece karsiligi halk olarak cevrilmis ve kullanilmis olan public
kavramiyla ne anlatilmak istendigini veya nelerin anlasilmas: ge-
rektigini ortaya koymak, boylece biitiin olarak halkla iliskiler de-
nildiginde, bunun ne anlama geldigini acikliga kavusturmaktir.

Ingilizce’deki public kavraminin yukarda aciklanan anlam ve
kapsamu ile bu kelimenin ima edilen z1t anlamina bakarak, halkla
iliskiler deyince kurum veya kisinin herkese agik, aleni olan veya
dyle olmasi gercken; gizli olmayan isleri (bazi islerin gizli tutul-
mas1 bir hak ve gorevdir) ile ilgili olarak sosyal ve fiziki cevreyle
kurduklarn iliskilerin anlasilmasi gerektigini ileri siirebiliriz. Ku-
rum veya kisinin bu tiirden islerine ilgil brey, grup veya kurum-
lar da kendi menfaatleri veya ilgileri icabi angaje olarak ilgili ka-
mu ve kamu oyunu olusturmaktadirlar.

Kurum veya kisinin icinde faaliyet gosterdigi sosyal cevresi
(yakin veya uzak sosyal ¢evre), o kurum veya kisinin halkini olus-
turmaktadir. Bu halk biitlin olarak kitle toplumu gibi diisiiniilebi-
lecegi gibi, bu kitle toplumu iginde kurum veya kisiye karsi ortak
ilgileri olan gruplar, kisiler, kamular ve kategoriler olarak da kav-
ranabilir, Bu, halkla iliskiler gorevlisinin imkanlarina, amaclarina
ve bakis agisinin genisligine gore degisecektir.

Genis acidan bakildiginda «sosyal gozlemcilik» ve «cevreyi ta-
kip ve tarama» gibi yaklasim ve teknikler ise yaramaktadir. Boy-
lece, halkla iliskiler agisindan «halk» deyince, halkla iliskiler faa-
liyetinde bulunan kurum veya kisinin 6zel olmayan, toplumsal olan,
aleni olan eylemi veya islerinden halihazirda etkilenen, gecmiste
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etkilenmis, veya gelecekte etkilenebilecek; veya eylem ve islemle-
riyle aktif olarak kurum veya kisiyi halihazirda etkileyen, gegmiste
etkilemis, veya gelecekte etkileyebilecek, kisi grup veya kurum-
larin olusturdugu kamular anlasilmalidir.
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29 KASIM SECIMLERI TV PROPAGANDALARINDA
KiM KIiME NE SOZ VERDI?
SIMGELER, SLOGANLAR, VAADLER

Ar. Gr. Ali Atif BIR
Ar. Gr. Selcuk YELES

Bilindigi gibi, gliniimiiz toplumlarinda bireylerin oy verme
davramsint etkileyen faktorlerden biri de «Siyasi Reklam Kam-
panyalari» ve «Siyasi Propaganda Faaliyetleri»dir.

Kitle iletisim araglarmin 6nemli 6lgiide kullanilmasiyla ger-
geklestirilen bu faaliyetler, bireylerin siyasi tutumlarini etkileye-
rek onlarin siyasi tercihlerini degistirmeyi veya pekistirmeyi amag-
lamaktadir.

Ulkemizde gectigimiz yil yapilan 29 Kasim 1987 Erken Genel
Secimleri 6ncesinde secime katilan siyasi partiler de bu amaca yo6-
nelik olarak, degisik kitle iletisim araglariyla propaganda faaliyet-
lerini ylirtitmiislerdir.

Secime katilacak olan siyasi partilere propaganda faaliyetlerini
televizyon araciligl ile yiiriitme ve gorintiilii propaganda yapma
imkaninin verilmesiyle, televizyon propagandalar1 gerek siyasi par-
tilerin, gerek kamuoyunun, gerekse kamuoyu arastirmasi yapan ku-
ruluslarin glindeminde ilk sirayr almistir.

Bu nedenle kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarin, televiz-
yonun sec¢menler iizerindeki etki diizeyini 6l¢mek amaciyla yeni
arastirmalara yoneldikleri gozlenmistir (Bkz. Tablo 1,2,3,4).
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TABLO 1

PIAR KAMAR KONDA VERI
ANAP 430 420 522 50.2
SHP 20.9 22.3 21.1 226
DYP 17.2 20.3 14.5 15.1
DSP 10.0 8.3 6.3 6.6
Diger 8.9 7.1 5.9 55

Yukarida yer alan tabloda siyasi patilerin Televizyon ve Rad-
yo propaganda konusmalar: dncesinde yapilan kamuoyu arastirma-
larmmin sonuclar goriilmektedir. Bu sonuclara gore ANAP, SHP ve
DYP’nin rahatga % 10 oy barajim asabilecekleri soylenebilir.

TABLO 2
PIAR KAMAR
ANAP 36.3 398
SHP 28.8 235
DYP 19.9 19.0
DSP 6.4 8.5
Diger 9.5 9.2

Yukarida yer alan Tablo 2'de ise siyasi partilerin Televizyon

ve Radyo Propaganda konusmalari sonrasinda yapilan kamuoyu
arastirmalarinda elde edilen sonuglar goriilmektedir. Bu iki kuru-
lustan PIAR arastirmasini Tiirkiye genelinde gerceklestirmis, KA-
MAR ise arastirmasimi Istanbul’da yaparak Tirkiye'ye genelle-

mistir.
TABLO 3
PIAR KAMAR
TV’'nin TV’nin
Muhtemel Muhtemel
Once Sonra Etkisi Once Sonra Etkisi
ANAP 430 363 —6.7 420 398 —22
SHP 20.9 28.8 79 22.3 235 1.2
DYP 17.2 19.9 2.7 203 19.0 -1.3
DSP 10.0 6.4 —-3.6 8.3 8.5 0.2
Diger 8.9 9.5 0.6 7.1 9.2 2.1

Yukarida siyasi partilerin Televizyon ve Radyo propaganda ko-
nusmalar: oncesinde ve sonrasimnda yapilan kamuoyu arastirmala-
rimin sonuglar ile TV'nin muhtemel etki duzeyleri goriilmektedir.
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TABLO 4

Kesin Secim

Kesin Secim Sonuclari
ile Arasindaki Farklar

Piar Kamar Konda Veri Sonuglar: Piar Kamar Konda Veri
ANAP 36.3 39.8 52.2 50.2 36.3 — 35 159 13.9
SHP 28.8 235 21.1 22.6 24.8 4.0 —-13 — 37 — 22
DYP 19.9 19.0 14.5 15.1 19.2 —0.7 —-0.2 — 47 — 4.1
DSP 6.4 8.5 6.3 6.6 8.5 —-2.1 — — 22 — 19
Diger 9.5 9.2 5.9 5.5 11.2 —-1.7 —2.0 — 53 — 5.7

Tabloda, kamuoyu arastirmalar1 sonuglar: ile kesin se¢cim sonuglan1 arasindaki farklar goriilmektedir.



Yukarida yer alan tablolar incelendiginde, secim sonuclarina
iliskin kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarin farkli sonuclar
elde ettikleri gozlenmektedir.

Siyasi partilerin TV ve Radyo propaganda faaliyetleri sonra-
sinda PIAR ve KAMAR'in yaptigi arastirma sonuclarina gore su
sonuglara varilabilir :

i. Anavatan Partisi'nin yiizde (-6.7) ile yiizde (-2.2),

ii. Sosyal Demokrat Halkgt Parti'nin yiizde (7,9) ile yiizde (1.2),
iii. Dogru Yol Partisi'nin yiizde (2.7) ile ylzde (-1.3),

iv. Demokratik Sol Parti'nin yiizde (0.2) ile ylizde (-3.6),

oranlar1 arasinda oylarinda fark olmast muhtemel goziikmektedir.
(Bkz. Tablo 3).

Kesin se¢im sonuglan ile PIAR ve KAMAR'mn se¢im sonuglar:
karsilastinldiginda bu iki kurulusun basarili sonucglar elde ettigi
goriiliir. Stiphesiz basarilarinin temel nedeni televizyon ve radyo
propaganda faaliyetlerinin segmenler {izerindeki etkisini degerlen-
dirmelerinden kaynaklanmaktadir (Bkz. Tablo 4). Son yaptiklar:
arastirmalarin sonuclar1 ile kesin secim sonuglari arasinda kiiciik
sapmalar bulunmasi bize propaganda Oncesi arastirmalarin sonug-
lar1 hakkinda bilgi verici niteliktedir. Dolayisiyla yukarida bu iki
arastirma kurulusunun sonuglarina gore, muhtemel saydigimiz oy
farkliliklarinin dogrulugundan s6z edebiliriz. Ancak s6z konusu oy
farklarinda yalnizca TV'nin etkisinin oldugunu diisiinmek yanlistir.
Ciinkii siyasi partiler propaganda araci olarak yalmzca TV'yi kul-
lanmamuslar, basin reklamlari, afisler, brosiirler, acik hava toplan-
tilar1 ile de propaganda faaliyetlerini yiirlitmiislerdir. Bu nedenle
TV'nin etkisini diger propaganda faaliyetlerinin etkisinden ayirarak
6lcmek pek miimkiin goriilmemektedir. Ancak daha genis kitlelere
kolayca ulasmas1 ve bilinen diger ustunliikleri ile TV, diger propa-
ganda araglarina gore daha etkin bir iletisim aracidir ve TV diger
propaganda araglar1 ile verilen mesajlar etkilemektedir.

Siyasi partilerin televizyon aracihigiyla yiiriittiikleri propagan-
da faaliyetlerinin, kiigiik oranlarda da olsa bir oy kaymasina neden
olduklar bir gergektir. Tiirkiye'de uygulanan secim kanunu gere-
gince de, kiigitk oy kaymalar1 meclis aritmetigini onemli 6lgiide de-
gistirebilmektedir. Bu nedenle de siyasi partiler istedikleri etkiyi
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yaratabilmek icin, verdikleri mesajlar inceden inceye planlamali-
dirlar. Acaba 29 Kasim 1987 Erken Genel Secimleri sonucunda
TBMM'ne giren siyasi partiler televizyon aracilifiyla verdikleri me-
sajlart iletisim bilimlerindeki gelismeler cercevesinde mi diizenle-
mislerdir? Bu ¢alismanin amact siyasi partilerin televizyon propa-
gandalarinda yer alan simge, slogan, vaad ve giiven saglayici/sarsici
unsurlar: inceleyerek, soz konusu unsurlarin  basarii bir sekilde
kullanihp kullanilmadigim ortaya koymak ve yukarida sordugumuz
sorunun cevabini vermektir.

SIMGELER VE SLOGANLAR

Propaganda en genel anlamiyla «bir bireyin veya grubun baska
bireylerin veya gruplarin tutumlarim belirleyip bicimlendirmek, de-
netim altina almak veya degistirmek igin, iletisim araglarindan ya-
rarlanarak bu bireyin veya gruplarin belirli bir durum veya konum-
daki tepkilerinin kendi amaglarina uygun tepkiler olacagini umarak
gerceklestirdigi bilingli bir girisim» olarak tanmimlanabilir.

Bir propaganda faaliyetinin basarili olabilmesi, mesajlarin ba-
sarili bir sekilde diizenlenmesine baghidir. Bu ise, hedeflenen kitle-
ye ulastirilmak istenen mesajlarin a¢ik ve anlasilir terimlerle olus-
turulmasini, olusturulan mesajlarin alicilar tarafindan istenilen se-
kilde algilanmasina ¢alisilmasini ifade eder. Yani karmasik mesaj-
lar bir konu, bir slogan veya bir 51mge bicimine doniistiiriilerek ba-
sitlestirilmelidir.

Simge «belli bir duygu, eylem ya da tutumu gosteren ortak isa-
retler biitiinii» olarak tanimlanabilir. Bu tanima gore toplumsal ya-
samda selamlasma bi¢imlerinden tapma bigimlerine, elbiselerden
masallara kadar pekgok sey birer simgedir. Simgeler, bireylerin
gecmisten gelen deney ve bilgilerini 6zetleyen, paylasilan bilgi, de-
ger ve korkular: ifade eden, belirli gruplara yonelik ortak isaret-
lerdir.

Slogan ise kisa ve garpici propaganda sozil olarak tamimlana-
bilir. Slogan, propaganda yayini sonrasinda hedeflenen kitlenin di-
line dolanarak ana mesajin hatirlanmasini ve yayilmasim saglar.
Bir slogam slogan yapan ozellikler, ana mesaj1 6zetleyicilik, hatirda
kalicilik ve tekrarlanma ozellikleridir. Goruldiigii gibi sloganlarin
bu islevleri yerine getirebilmeleri i¢in kisa ve garpici olmalart zo-
runludur.
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Asagida ANAP, SHP ve DYP'nin son se¢im propagandasinda
kullandiklar: simge ve sloganlar ayrt ayr1 incelenmistir.

ANAP'Im Kullandig1 Simgeler ve Sloganlar

ANAP'1n televizyon propagandasinin biitiiniine hakim olan sim-
ge «Cag Atlama» simgesidir. Bu simge tekrarlanarak slogan haline
getirilmistir. «Cag Atlama» simgesi ANAP'1n 1983 yilindan beri sii-
ren icraatini agik olarak ifade etmek i¢in kullanilmigtir. Ancak «Cag
Atlama» simgesinin gercek anlamini genis halk kitlelerinin bil-
digini s6ylemek zordur. Nitekim bu nedenle ANAP «Cag Atlama»
simgesini, diger toplumsal ve ekonomik simgelerle destekleme ge-
regini hissetmistir. Ornegin, temel simgeyi destekleyen ve ona agrk-
ik kazandiran simgeler soyle gruplandirilabilir:

A) Uygar iilke insani
B) i) Parlayan yildiz

i) Mucizeler uilkesi

iii) Ornek iilke

iv) Avrupai goriiniim
C) 1) Turizm patlamasi

i) Konut patlamasi
D) i) Asfalt yol

ii) Elektrik

iii) Sebeke suyu
E) i) Renkli TV

i) Buzdolab1

iii) Elektrik siipiirgesi
iv) Telefon

v) Video

ANAP, kars1 partilere yonelik olarak da, 1980 6ncesinin siyasi

ve ekonomik anarsi ortamim agik¢a ortaya koyan simgeler kullan-
mistir.

Kars1 partileri, siyasi ve ekonomik istikrar bozucu partiler ola-
rak gosteren bu simgeleri de asagidaki gibi gruplandirabiliriz:
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A) i) 1979'un karanhg
ii) Kaynayan kazan
B) i) Eski haman, yeni tas
ii) Gazel okumak
iii) Tiirkiye'nin eteginden ¢ekmek
C) i) 70 sent
ii) Tuz
iii) Margarin
iv) Benzin
Daha once de belirttigimiz gibi «Cag Atlama» simgesi «Tiirki-
ye cag atliyor» climlesi tekrarlanarak slogan haline getirilmistir.
Yine aym sekilde «Cag atlayan Tiirkiye'ye, elele daha da ileriye»
ciimlesini daha az tekrarlanmasina ragmen slogan olarak kabul
edebiliriz. «Vatandas oyunu bdlme, vur mihriinii Anavatan'in is-
tiine», «ANAP etrafinda birlesin, biitiinlesin» ciimleleri ise daha
cok baglayict son soz niteligi tasimaktadir.

Goruldugii gibi ANAP kullandig: simge ve sloganlar1 bir eksen
etrafinda toparlamis, propaganda platformunu tiim mesajlarinda
birlestirici-destekleyici unsur olarak kullanmustir.

SHP'nin Kullandigi Simgeler ve Sloganlar

SHP'nin televizyon propagandalarinda yogun olarak kullandig:
simge «Limon gibi stkilmak» simgesidir. Bu simge ANAP iktidar:
mn ekonomik icraatimin dar gelirli kesimler agisindan olumsuzlu-
gunu aciklayici bir nitelik tasimaktadir. SHP'nin kullandigi diger
simgeler de «Limon gibi sikilmak» simgesini destekleyici nitelik-
tedir.

ANAP iktidarimin ekonomik ve siyasi icraatinin olumsuzluk-
larim1 agiklayan simgeleri asagidaki gibi gruplandirabiliriz:

A) i) Mutfaktaki yangin

if) Buyuk sermaye

iii) Orta tabaka

iv) Fakir fukara

v) Gelir dagilimi ugurumu

vi) Dar gelirli vatandas

vii) Irmagin yonii
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B) i) Ekmek

i) Yumurta
iii) Peynir
iv) Sut

v) Odun
vi) Giibre
vii) Pancar

Ikinci grupta yer alan simgeler, fiyat artislart belirtilerek «Pa-
halilik» konusuna aciklik getirmek amaciyla kullanilmislardir.

Yukaridaki simgelerin yanisira, SHP’nin, kendini ve ANAP1
konumlandirmak i¢in kullandigi simgeler de bulunmaktadir:

A) 1) Zeytin Dali
ii) Denenmemis lider
B) i) Masalc1 Ozal

ii) ANAP balonu
itl) Gbz boyayan parti
iv) Banker faciasi
v) Borglu tiiccar
vi) Sorumsuz yonetim

Goriildiigt gibi SHP, daha cok ANAP'in biiyiik sermayeden ya-
na sorumsuz bir ydnetim anlayisi i¢cinde bulundugunu vurgulama-
ya calismistir. SHP, ANAP ideolojisinin yanlislarindan yola cika-
rak kendi ideolojisine yonelik mesajlar vermeyi amaclamistir. Boy-
le bir cabanin SHP'nin kendi iktidarinda yapacaklarini golgeledi-
gini belirtmek dogru olur.

SHP, «Limon gibi sikilmak» simgesini sloganlastirarak hedef-
lenen kitlenin ana mesaji hatirlamasini saglamistir. Ancak «Bes yil
daha bir limon gibi sikilmaya hayir» gibi ciimleler kisa ve carpici
olmamalari nedeniyle, tekrarlansalar dahi, slogan niteligi tasima-
maktadirlar.

SHP'nin gercek anlamda slogan niteli§i tasiyan cilimlesi ise,
ayni zamanda sonsdz olan «Hizla gelisen, hakca boliisen Tiirkiye»
dir. Bu slogamin da, ana mesajin ozetleyicisi oldugu tartisilacak bir
konudur. Ciinkii SHP'nin propaganda igeriginde hizla gelisme ve
hakca boliismeyi temellendirecek, mesajlar goriilmemektedir. Yi-
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ne «Sorumlu, diiriist yonetim, giiglii Tiirkiye» ciimlesi ise ana me-

saji ozetlemekle birlikte, yeteri kadar tekrarlanarak vurgulanma-
mistir.

SHP'nin kullandign daha cok son soz niteligi tasiyan yapilara
ise sunlar ornek olarak verilebilir:

. Oyum SHP'ye.

. Tuirkiye nefes alacak

. Sevgiyle, saygiyla yasanacak bir Tiirkiye.

. Oyunuzu bolmeyin.

. Insanlik dis1 iskenceye hayir.

. Ozal iktidarina dur demenin zamani geldi.

DYP'nin Kullandigi Simgeler ve Sloganlar

DYP, ANAP iktidarinin enflasyonu artirarak, orta gelirli vatan-
daslan ezdigini agiklayan simgeler kullanmistir. Ancak kullamilan

simgelerin aym1 amaca hizmet ettigini soylesek bile bir biitiinliik
tasidifim séylemek zordur.

DYP'nin iilke ekonomisine yonelik simgelerini asagidaki gibi
gruplandirabiliriz:

A) i) Atesten gomlek

ii) Dar gelirli vatandas
B) i) Bugday

ii} Pancar

iii) Giibre

iv) Sigara

v) Mazot
vi) Traktor

C) i) Muz
ii) Salca
iii) Cicek
iv) Et
v) Siit
Ikinci grupta sayilan simgeler fiyat artislari ile «Enflasyonu»

actklamak icin kullamilirken, iiglincii gruptaki simgeler gereksiz
ithalat1 vurgulamak icin kullanilmislardir.
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Diger yandan DYP, «Kirat» ve «Biiyiitk Tiirkiye» gibi nostaljik
simgelerle, segmen kitlesini ve dagilan parti kadrolarini biraraya
getirmeyi amaclamistir.

DYP kullandig1 baz1 simgelerle de, ANAP'1n 1980 Oncesine yo-
nelik saldir1 stratejisini ¢lirlitmek, Tiirk siyasal yasaminda yeni,
bu nedenle de deneyimsiz bir parti oldugunu ortaya koymak iste-
mistir. Bu simgeler sunlardir :

. Acemi eller

. Bozgunculuk

. Gegmis diigmanhg
. Gokteki yildizlar

DYP'nin hedef kitleyi tanimlamak i¢in kullandig1 simgeler ise,
dagimik secmen gruplarini bir potada degerlendirmesi acisindan
ilginctir. Asagida bu simgeler goriilmektedir:

. Eli nasirls
. Salvarl

. Kasketli

. Kravath

DYP televizyonda yaptifi propaganda konusmalarinda slogan
tanumina uyan bir ciimleye, «Anap iktidari, azap iktidari olmus-
tur»a yer vermistir. Bu climle sik sik tekrarlanmadigindan slogan
islevi gorememistir. Kampanya doneminde hedef kitlelere, DYP'nin
ana mesajlarini iletebilecek sekilde diizenlenemeyen sloganlar, he-
def kitlelerin bu mesajlari algilamasini ve yinelemesini olumsuz
yonde etkilemistir.

GUVENILIRLIK VE VAADLER

Siyasi partilerin propaganda faaliyetleri konusunda yapilan
arastirmalarda varilan 6nemli sonuglardan biri de propaganda faa-
liyetini yiirtiten kaynagin giivenirliligi ve sayginhig ile dinleyicide
yaratilan tutum degisikliklerinin dogrudan iliskili oldugudur.

Glivenilirlik diizeyi yiiksek olan kaynaktan gelen mesajlarin
aticilar tarafindan daha kolaylikla kabul edildigi  bilinmektedir.
Haita bu konuyu daha da ileriye gotiiren iletisimciler, iletisimin
kaynaga duyulan giivenle basladigimi vurgulamaktadirlar.
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29 Kasim 1987 Erken Genel Segimleri'ne iliskin partilerin te-
levizyonda yaptiklar1 propaganda konusmalarinin tiimiinde de gii-
venirliligi saglamak amacryla parti liderleri konusmuslardir. Yapi-
lan propaganda konusmalarinda se¢ime katilan siyasi parti lider-
lerinin aktif rol oynamalarimin bir nedeni de budur.

Televizyonda yapilan goriintiili propagandalarda ANAP genel-
likle «Giiglii parti-Giiglii lider» imajindan yararlanmak icin Basba-
kan Turgut OZAL1t konustururken, SHP daha ¢ok tanmiklarin yar-
dimina basvurmus, parti lideri Erdal INONU igin «Giivenilir lider»
imaj1 yaratmak istemistir.

Bir propaganda metninin en onemli unsurlarindan olan vaad-
lerin ise, «Biiyitkk vaad» olmalarinin yanisira, hedeflenen kitlede
«Sorun Coziicli» imaj yaratmas1 da onemlidir.

Asagida giivenilirlik ve vaadler her parti i¢in ayr1 ayn incelen-
mistir.

ANAP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Karst Partilere
Yonelik Giiven Sarsici Mesajlar

ANAP, Erken Genel Secim oOncesinde televizyonda yaptig pro-
paganda faaliyetlerinde, ge¢misteki basarili toplumsal, ekonomik
ve siyasal uygulamalarint (S6z konusu uygulamalar ANAP ideoloji-
sinin gostergeleridir) segmenlere hatirlatarak, segcmenler iizerinde
kendisine yonelik bir giiven duygusu olusturmak istemistir.

ANAP'm o6zellikle ekonomik alanda, gegmisteki uygulamalar:

segmenlere, ANAP'a neden giiven duyacaklarimin kamit1 olarak ak-
tarilmastir.

. Bizim neler yapacagimizin teminati ve gostergesi su son 4
yilda yaptiklarimizdir.

. ANAP anlayisindan baska hicbir anlayisin, memlekete bu
capta bir hizmet getirmeyecegini biliyoruz.

. Dort yildir dis basinda Tiirkiye 6rnek iilke olarak gosterili-
yor, bunu biz basardik.

Vb. gibi mesajlar, ANAP'in se¢menlerin giivenini kazanmak igin
kullandig1 mesajlara 6rnek olarak gosterilebilir. Bu mesajlarin
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icersinde «Yiice Allah’in uzattigr kalkinma ipi» tiiriindeki mesajlar
ise ANAP'In daha cok milliyet¢i - muhafazakar se¢menlerin giive-
nini kazanmak icin kullandigi mesajlar olmustur.

ANAP, kars1 partilere yoOnelik giiven sarsici mesajlar olustu-
rurken 1980 oncesi Tiirkiye'nin icinde bulundugu ortamin olumsuz
ozelliklerinden hareket etmistir. Gecmis yillarda iilkenin siyasal
yasaminda zaman zaman soz sahibi olmus parti liderlerine ve bu
parti liderlerinin kurduklari yeni partilere karsi giiven sarsmak
icin asagida yer alan mesajlara yer vermistir.

. Ciddiye alinacak hicbir teklifleri yok... Yeni teklifleri Ttiirki-
ye'yi eskiye, 1980 oOncesine gotiirmektir.
. Bugiin segime katilan diger partilerin neler yapacaklari, geg-
migste yaptiklarindan farkli mi1 olacaktir?
B) Vaadler
ANAP, oncelikle ekonomik yasami iyilestirmeyi hedefleyen
vaadler vermis; kars: partilere yonelik giiven sarsici mesajlarina

paralel olarak, tilkede varolan giiven ve huzur ortamint korumayi
hedefleyen vaadler vermeye de 6zen gostermistir.

. Sizleri enflasyona ezdirmeyecek ve her zaman enflasyonun
tizerinde gelir sahibi olmanizi saglayacagiz.

. Issizligi onleyip, yeni is sahalari acacagz.

. Her koye; elektrik, telefon, yol, belki tamamiyla asfalt yol,
su, belki sebeke suyu.

. 5 y1l sonra Tiirkiye sadece turizmden 5 milyar dolar kazana-
caktir.

. Milletce bollugu yaygin bicimde paylasacagiz.

. Kavga etmeyen, kalkinan gelisen Tiirkiye'yi bizler yaratacagiz.

SHP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Kars: Partilere
Yonelik Giiven Sarsici Mesajlar

SHP, hedefledigi kitlenin giivenini kazanmak i¢in olusturdugu
mesajlar1 6zellikle parti lideri Erdal INONU tizerinde yogunlastir-
mis, bu liderin kisiliginde sempati ve destek toplama g¢abalarina
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yonelmistir. Goriintiili propaganda filmlerinde, toplumun degisik
kesimlerinde yer alan insanlara «Giivenilirligin» tanikligi yaptiril-
mistir. SHP'nin, bu amagla cesitli tanitklarin agzindan kullandig
mesajlara sunlar 6rnek olarak verilebilir:

. Erdal INONU gibi bir liderin SHP'nin basinda bulunmas1 bir

sans, bu Tiirkiye i¢in bir sans. Boyle bir Genel Baskan'in de-
gerini bilmemiz lazim.

. Sayin INONU piril, pinil tertemiz denenmemis bir lider ol-
dugu icin SHP.

. Her agidan giivendigimiz icin INONTU.

. Biz orta tabakayiz, bizi diisiinecek tek insan oldugu igin
INONU.

. Erdal INONU'niin ciddi bir politikaci oldugunu goriiyoruz,
onun icin SHP.

SHP'nin partilere yonelik giiven sarsict mesajlarinin odaginda
ANAP bulunmaktadir. Ozellikle ANAP'1n degisik alanlarda gercek-
¢i politikalar uygulamadigi, tilkeyi sorumsuzca yonettigi diisiince-
lerini giiven sarsict mesajlar olarak diizenlemistir.

. ANAP goz boyayan partidir.

. ANAP iktidarinda hakca bolisme yoktur, demokrasi yarim
yamalaktir.

. ANAP hiikiimeti, iilkemiz topraklarimi bile bile yabancilara
satan, tonlarca radyasyonlu c¢ayi bile bile igirten, milletin
saghgiyla oynayan ona saygr duymayan bir hitkiimettir.

B) Vaadler

SHP'nin vaadleri ¢zellikle ekonomik alanda ortaya cikan so-
runlarin ¢6ziim oOnerilerinde yogunlasmaktadir. Bu vaadler toplu-
mun degisik kesimlerine yonelik olarak, ayr1 ayr1 olusturulmustur.
Ozellikle ¢alisan kesimlerin, yasam kosullarim iyilestirmeye yonelik
onlemlerin alinacagini belirten :

. SHP iktidarinda is¢inin, koyliiniin, memurun, emeklinin es-
nafin, gelirlerini, altim g¢izerek soOyliiyoruz, mutlaka enflas-
yonun ilerisinde tutacagiz. Onlar1 pahalilifa ezdirmeyecegiz.

. Dar gelirli vatandaslarin vergisini kaldiracagiz.
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Vb. gibi mesajlar SHP'nin mesajlar1 6nemli yer tutmaktadir. Diger
yandan SHP'nin kadin ve kadin sorunlarinin ¢éziimine yonelik
vaadleri kamuoyunun dikkatini ¢ekmis, ancak daha once de belirt-
tigimiz gibi «Limon gibi sikilmak» sloganin basarist SHP nin diger
vaad gruplari gibi bu vaad grubunu da gélgelemistir.

DYP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Kars:y Partilere
Yonelik Giiven Sarsici Mesajlar

DYP, kendisine yonelik giiven saglayict mesajlarini olusturur-
ken, daha o6nce iktidarda bulunmus olan bir partinin devam ol-
dugunu vurgulamistir. Ornegin;

. Bizim idare ettigimiz Tiirkiye'de hi¢cbir zaman ne yokluk ne
de kuyruk olmamustir.

. 1979’da yoklugu ortadan kaldiran biziz.

. Biz Tiirkiye'yi % 5 gibi diisiik enflasyon, 1.7 gibi kalkinma
hiziyla biraktik.

. Ogiindiikleri sanayi mamiilleri ise bizim devrimizde yapilan
fabrikalardan gelir, vb. gibi mesajlar hem ANAP’a karsi, ¢ift
yonli mesaj niteligivle giiven sarsmaya calisirken, giiven un-
surunu da olusturmaya yarayan mesajlardir.

Bunun yaninda DYP'nin, dogrudan ANAP’a karsi giivensizlik
yaratmak ig¢in diizenledigi mesajlar da vardir. Bu mesajlarda DYP
basta ekonomik ve siyasi alanlarda olmak iizere ANAP'1n biitiin
calismalarim kotillemektedir. Hatta denilebilir ki, DYP diger siyasi
partilere oranla ANAP’a yonelik daha fazla giiven sarsici mesaj
olusturmustur.

DYP'nin, ANAP’a yonelik olusturdugu giiven sarsici mesajlar-
dan bazilar1 sunlardir:

. Bu iktidar tesadiiflerin iktidaridir.

. Bugiinkii iktidarin 4 senelik icraati yiirekler acisidir.

. ANAP iktidar: azap iktidar1 olmustur.

. ANAP iktidar1 4 senede ne yaptiysa yine onu yapacak, yani

Tiirkiye'ye dert ve istirap verecektir.
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B) Vaadler

DYP'nin vaadleri, SHP'de oldugu gibi, ANAP'in uyguladig1 eko-
nomik politika sonucu toplumun degisik kesimlerinde ortaya ¢ikan
sorunlarin ¢oziimiinii hedef almaktadir. DYP'nin vaadlerini genis
halk kitlelerine yaymaya galistigi, bunu yaparken de ozellikle koy-
liiler ve ¢iftciler iizerinde vaadlerini yogunlastirdig: goriilmektedir.

DYP, diger partilerle karsilastirildiginda, vaadlerini daha agik
ve anlasilir bicimde diizenlemistir. Ornegin;

. Gelir dagilimim diizenleyecegiz.

. Herkesi is sahibi yapacagiz.

. Vergi adaletini saglayacagiz.

. Herkesi konut sahibi yapacagiz.

. Asgari ticreti 100.000 TL'ye ¢ikaracagiz.

Vb. gibi vaadlerin acik ve anlasilir olmalarinin yaninda somut ol-
duklar1 da kolayca soylenebilir.

SONUC

i) ANAP, propaganda biitiinii «Cag atlama» platformu istiine
oturtmustur. Ancak genis halk kitlelerinin, «Cag atlama»nin belir-
leyici ogelerini bilmemesi, ANAP1 bu kavrami acgiklayici simge ve
sloganlar1 kullanmaya yoneltmistir.

ANAP, 1980 oncesinin siyasi, sosyal ve ekonomik anarsisini
kars1 partilerin giivenlerini sarsici bir unsur olarak kullanmistir.
ANAP kendisi icin ise her konuda «Istikrar» saglayan parti mesa-
jin1 vererek giiven kazanmaya calismstir.

ANAP, sosyal, ekonomik ve siyasi istikran saglayan icraatinin
devami anlaminda vaadler kullanmistir.

i) SHP'nin propaganda biitiiniinii etkileyen «Limon gibi sikil-
mak» simgesi, basarih olsa da, diger mesajlarim golgede birakmis-
tir. SHP'nin simgeleri, ANAP iktidarinin ekonomik icraatinin «dar

gelirli toplum kesimleri yoniinden» olumsuzluklarim acgiklayici ni-
teliktedir.,

SHP, ANAP’a karsi olan giiveni, ekonomik ag¢idan carpikhik-
lar1 ve sorumsuzluklar: biitiinlestirerek sarsmaya caligmustir.
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Erdal INONU'niin sahsina, kararlihkla biitiinlesen «giivenilir»
lider imaj1 kazandirilmaya g¢ahisilmistir.

SHP’nin vaadleri daha ¢ok, dar gelirli toplum kesimlerinin re-
fahini arttirmaya yonelik olarak diizenlenmistir.

iii) DYP'nin kullandig1 simgeler, genel olarak «orta gelirli va-
tandaslarin enflasyon altinda ezildigini» aciklayan simgeler olarak
goriinse de, bir platform altinda biitiinlestikleri séylenemez. Orne-
gin, «Pahalilik atesten gbmlek» benzetmesi metin igersine tekrarla-
narak yerlestirilse ve «enflasyon» sozctigii ile birlestirilseydi, belki
de DYP halkin diline kolaylikla dolanabilecek bir mesaj elde etmis
olacakt1.

DYP, enflasyonun yarattifi olumsuzluklari giincel deyimlerle
simgelestirerek, bu olumsuzluklara ¢oziim getirici vaadlerde bu-
lunmustur.
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ANADOLU UNIVERSITESI ACIKOGRETIM FAKULTESI
KKTC PROJESI VE 1988 MEZUNLARI

Prof. Dr. San OZ-ALP(*)
GIRIS

1982 yilinda dgretime baslayan Anadolu Universitesi Acikog-
retim Fakiiltesi (AOF) 1986 yilinda ilk mezunlarint verdi. 1982 yi-
linda kaydolanlar icinde Adana Biirosuna bagli KKTC'den 17 6g-
renci de bulunuyordu. Sinavlara da Adana’da giriyorlardi. Sonraki
yillarda Ogrenci sayisinin artmast ile siavlar Lefkose'de yapilma-
ya baslandi.

1984 yilinda KKTC hiikiimet yetkilileriyle yapilan goriismeler-
de ozellikle kamu kesiminde ¢alisanlara yiiksek6grenim imkéan ve-
rilmesi tizerinde prensip kararina varilmist:. Yiiksekogretim Kuru-
Iu ve OSYM yoneticilerinin goriisleni alindiktan sonra OSYM'nin
bu durumda olanlar: 6zel bir sinava almasi uygun goriilmiistii. Bu
sinava girebilmek icin KKTC vatandasi, liseden belli bir siire 6nce
mezun ve son iki yil OSYM sinavina girmemis olma sart1 araniyor-
du. 1984 yilinda yapilan 6zel sinav sonucu 180 6grencinin AOF’e

(*) Anadolu Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi 6gretim iiyesi.
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kaydi yapilmisti. Bunlarin biiyiik ¢ogunlugu kamu sektoriiniin de-
gisik kademelerinde (genel miidiirden katibe kadar) galisiyordu.
Hiikiimet bu 6grencilerin 6grenim masraflarini karsilama ve danis-
manlik hizmetlerinden yararlanmalar igin belirli giinler izinli say-
ma karar1 aldi. Ayrica bazi bankalar da ayni dogrultuda kararlar
ald.

En fazla ogrencisi bulunan kurumlardan birisi de Kibris Rad-
yo Televizyon Kurumuydu. Halen 20’den fazla 6grenci (spikerden
gece bekcisine kadar) burslu olarak AOF'de okumaktadir. Bunlar-
dan 8’i 1988 yilinda mezun olmustur.

AOF/KKTC projesi Tiirkiye'nin ilk resmi yurtdis1 egitim prog-
ramidir. 1 Aralik 1985 tarihinde Anadolu Universitesi Rektorii ilk
defa diger bir iilkede Akademik yili agmis, 13 Ocak 1989 tarihin-
de ise yine ilk defa yurtdisinda bir diploma téreni diizenlenmistir.
1988 yili 69 AOF mezununa diplomalari KKTC Cumhurbaskani,
Meclis Baskani, Basbakami ve Bakanlari, Yiiksekogretim Kurulu
Baskani, T.C. Lefkose Biiyiikelgisi, ODTU Rektorii, Dogu Akdeniz
Universitesi Rektorii ve seckin bir davetli huzurunda verilmistir.
Diploma téreninde Anadolu Universitesi Rektorii ve oniki Anadolu
Uriversitesi ogretim iiyesi de hazir bulunmustur.

Anadolu Universitesi'nin Kibris'ta uyguladign 6zel proje ge-
sitli yonlerden ornek alinabilecek bir basaridir. Tiirkiye icin de
pilot bir ¢alismadir. Ayrica iyi planlamanin ve isi ciddiye alan kisi-
lerle isbirliginin basarili olmada onemi bir defa daha vurgulanmis
olmaktadir.

Ozel sinavla alinanlar bu imkan1 en iyi sekilde kullanarak hem
calisip hem okumanin her yasta miimkiin oldugunu agik bir sekil-
de ispat etmislerdir. Genglere 6rnek olacak sekilde derslerine ¢alis-
muslar, damismanlik hizmetlerinden genis ¢lgiide yararlanmislar ve
yiiksek notlar alarak mezun olmuslardir.

Bu makalede, AOF’le ilgili genel bilgiler verildikten sonra AOF-
KKTC o6grencileri ve ozellikle 1988 mezunlari tizerinde durulacak-
tir. Bu mezunlarin bir profili ¢ikarilmaya cahisilacaktir.

AQF Ogrencilerinin Smiflara ve Programlara Goére Dagilinu

1987-88 ogretim yilinda AOF’de toplam 132.907 &grenci bulun-
maktadir (Tablo 1). Ogrencilerden iicte biri Iktisat, iigte ikisi Is

288



Idaresi programindadir. (*) Ogrencilerin yarisina yakin kisma (%
47) birinci smifta, dortte biri ikinci simiftadir. Son simifta ise top-
lam 6grencilerin %9u bulunmaktadir.

1. SINIF  2.SINIF 3.SINIF 4.SINIF TOPLAM

iktisat 15.199 13.977 9.088 5.766 44.030
1‘;5 Idaresi 47.554 22.047 13.198 6.078 88.877
Toplam 62.753 36.024 22.286 11.844 132.907

Tablo 1. AOF ogrencilerinin siniflara ve programlara gore dagi-
lim1 (1987-88).

Yillara Gore AOF Mezunlan

Acikogretim Fakiiltesi {ic yil icinde (1986-88) toplam 16.492
mezun vermistir. (Tablo 2). 1988 yilinda mezun olan 5.662 G6grenci-
den 2.416’s1 (% 43) Haziran, 3.246’s1 (% 57) Eyliil doneminde mezun
olmustur. Haziranda mezun olan 2.416 ogrenciden 1.747’si (% 72)
erkek, 669'u (% 28) ise bayan &grencidir. Son siifta kayitli bulu-
nan 11.844 6grenciden, ancak 5.662'si (% 48) mezun olabilmistir.

Mezunlar
1986 4.658
1987 6.172
1988 5.662
Toplam 16.492

Tablo 2. Yillara gére AOF mezunlari.
YUKSEKOGRENIMDEKI KKTC OGRENCILERI

1987-88 Ggretim yilinda KKTC'nin 3.900 yiiksekogrenim ogren-
cisi vardir (Tablo 3). Bu ogrencilerden yaris1 Kibris'da, diger yari-
s1 ise Kibris disinda yiiksekGgrenim gormektedir. Kibris’da 68re-
nim gorenlerden 703'ii Dogu Akdeniz Universitesinin ¢esitli fakiil-

() 1988-89 Sgretim yilinda 64.298 Ofrenci 1. smifa kz_;xydlm yaptirmistir. Kaydini
yaptiranlarin dortte biri Iktisat, dortte G¢u Is Idaresi programinda bulun-
maktadir.
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telerinde, 289'u Ogretmen Kolejinde olmak iizere toplam 992 kisi
bu grupda yer almaktadir. AOF 6grencilerinin sayist ise 917'dir.
Yani her dort yiiksekogrenim goren Kibrislt 6grenciden biri Acik-
ogretime kayitli bulunmaktadir. Kibris disinda 6grenim gorenlerin
1.620’si Tiirkiye'de(*), 370'i ise basta Ingiltere ve A.B.D. olmak iize-
re diger iilkelerde 6grenim g&rmektedir. Yukarida belirtilen rakam-
lara Girne’de bulunan University College of Northern Cyprus 6g-
rencileri dahil edilmemistir. Bu yiiksekokulda ¢ogu hazirlikta ol-
mak lizere asagt yukar1 150 Ogrenci 6g8renim gormektedir.

Ogrenci Sayis1

Dogu Akdeniz Universitesi 703
Ogretmen Koleji 289
Toplam 992
AOF 917
KKTC Toplam 1.909
Tiirkiye'deki Universiteler 1.620
Diger Ulkeler (Ingiltere, A.B.D. vb.) 370
Toplam 3.899

Tablo 3. Yiksekogrenim goren KKTC ogrencileri (1987-88).

AOF/KKTC OGRENCILERI

1982 yilinda 6gretime baslayan Ag¢ikogretim Fakiiltesinde Ada-
na Biirosuna bagli 17 KKTC 6grencisi bulunuyordu. Bu say1 git-
tikce yiikselmis ve 1988 yilinda 286 6grenci OSYM kanaliyle, 151
ogrenci ozel smavla birinci sinifa kaydim yaptirmis ve toplam kay-
dolan 6grenci sayist 437 olmustur (Tablo 4). 1988-89 6gretim yilin-
da toplam o6grenci sayisit boylece 1.142°ye yiikselmistir.

(*)  Anadolu Universitesinde 51 6grenci bulunmaktadir. (1988-89 Ofretim yilin-
da bu rakam 70’e ylukselmistir. Bunlardan 23’4 de AOF Orgin Boéliimlerde
okumaktadir).
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OSYM OZEL TOPLAM

1982 17 — 17
1983 26 — 26
1984 81 180 261
1985 269 166 435
1986 194 175 369
1987 195 198 393
1988 286 151 437

Tablo 4. AOF/KKTC’de yillara gire kayit olan dgrenci sayilari.

1984 yilinda kayit yaptiran 261 6grenciden 180’1 ¢zel smavla
alinmisti. Bu 6grencilerden 59'u 1988 yilinda mezun olmustur. Bu
gruptan 8 Ogrenci ise son siniftan bu yil mezun olamamistir. Ka-
yit olanlarla mezun olanlarin oram (59/180) %33'diir. AOF'deki
genel mezun/kayit olan Ggrenci oramyla karsilastirirsak bu oranin
cok yiiksek oldugunu goriiriiz. Stz gelisi KKTC'de 1984’'de OSYM
kanaliyle kaydin1 yaptiran 81 &grenciden (diger yillardan kalanlar
ve nakilleri dikkate almadan) 10'u (% 12) mezun olmustur. Sonug-
ta ozel kontenjanla gelenlerin basaris1 digerlerine nazaran c¢ok yiik-
sektir. Ayrica birinci smiflara kaydimi yaptiran 6zel kontenjanla
alinanlarin ayrilma oranlan diger grupta yer alan 6grencilere gore
cok diistiktiir. '

AOF/KKTC Ogrencilerinin Smiflara Gére Dagilimi

1987-88 ogretim yilinda AOF'e kayith 917 &grenciden %43’
birinci, %27’si ikinei, %21'i {iglincii ve %9u dordiincii sinifta bu-
lunmaktaydi. Bu 6grencilerden %41'i OSYM ve %59'u 6zel konten-
jan kanaliyle kayit yaptirmuslardi. Toplam ogrencilerin %43'it ba-
yan ve %57'si erkekdir (Tablo 5 ve Tablo 6).

Ogrencilerden %33'ii iktisat ve %67’si is idaresi programinda
yer almaktadir. Ancak son smifta 36 (% 43) iktisat 6grencisi var-
ken, birinci simfta 97 (% 25) iktisat ogrencisi bulunmaktadir. Bu
durum AOF'’iin politikasina uygun bir gelismedir (Tablo 7).
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1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF 4. SINIF TOPLAM GENEL

OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL TOPLAM

BAYAN 71 31 42 66 15 76 5 41 133 264 397 -
ERKEK 124 117 69 71 35 66 12 26 240 280 520
TOPLAM 195 198 111 137 50 142 17 67 373 544 917
GENEL TOPLAM 393 248 192 84 917

Tablo 5. AOF/KKTC 6grencilerinin smiflara, cinsiyetlerine ve OSYM/Ozel’e gore dagilimi (1987-88).

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF 4. SINIF TOPLAM GENEL
iktisat Is I. 1Iktisat Is I. 1Iktisat Is I. Iktisat Is I. Iktisat Is. i. TOPLAM
(:?SYM 42 152 46 63 18 30 10 7 116 257 373
OZEL 55 144 55 79 50 94 26 41 186 358 544
TOPLAM 97 296 101 147 68 124 36 48 302 615 917
GENEL TOPLAM 393 248 192 84 917

Tablo 6. AOF/KKTC ogrencilerinin siiflara, subelere ve OSYM/Ozel'e gére dagilima (1987-88).



AOF/KKTC Ogrencilerinin Yas Dagilimlart

KKTC/AOF ogrencilerinin yas dagilimlart Tablo 7 de verilmis-
tir. En geng 3 6grenci 17 yasindadir. En yasli 46 + grubunda ise
4 ogrenci bulunmaktadir. Bunlardan en yaslhsi ise 54 yasindadir.

En geng ve en yash Ogrenci arasindaki yas fark: ise 37'dir.

Tabloda &grenci yaslar1 ayrica OSYM-Ozel'e gore de ayrilmis-
tir. Normal yiiksekogrenim yasi olarak kabul edebilecegimiz 17-23
yaslar1 arasinda OSYM kanaliyla gelen 6grencilerin % 85’1, ozel
kontenjanla gelen 6grencilerin ise %17’si bulunmaktadir. Ogrenci
yaslarim ii¢ gruba ayiracak olursak ylizde olarak su sonuglar or-
taya ¢ikmaktadir:

Yas OSYM (%) Ozel (%) Toplam (%)
17-23 85 17 44
24-30 12 38 40
31+ 3 25 16

100 100 100

24+ yas grubunda %15 oraninda OSYM kaynakli égrenci var-
ken, diger gruptan %83 oraninda o6grenci bulunmaktadir. A¢ikog-
retim uygulamasi bize okuma istegi olan herkesin her yasta basa-
rili olabilecegini agikca gostermektedir.

AOF/KKTC MEZUNLARI

Kibris'ta 1986-88 yillan1 arasinda (1986’da 6, 1987’de 9 ve 1988’
de 69 olmak tizere) toplam 84 Ggrenci mezun olmustur (Tablo 8).

0SYMm OZEL Toplam Genel
Bayan Erkek Bayan Erkek Bayan Erkek Toplam
1986 — 6 — — — 6 6
1987 1 8 — — 1 8 9
1988 5 5 33 26 38 31 69
Toplam 6 19 33 26 39 45 84
Genel Toplam 25 59 84

Tablo 8. AOF /KKTC mezunlarinin yillara, cinsiyetlerine ve OSYM/
Ozel'e gore dagilim.
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1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF 4. SINIF TOPLAM GENEL

YAS OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL TOPLAM
17 3 3 3
18 91 5 96 96
19 36 3 45 81 3 84
20 18 12 24 2 11 1 54 14 68
21 : 7 16 15 2 11 1 2 1 32 23 55
22 11 15 4 5 3 11 2 2 27 31 58
23 12 6 5 5 2 8 3 22 19 41
24 4 15 1 13 5 13 5 6 15 47 62
25 5 20 4 12 2 20 1 11 12 63 75
26 1 22 3 20 3 12 1 4 8 58 66
27 18 14 1 8 3 1 43 44
28 1 16 2 12 9 8 3 45 48
29 2 7 1 10 1 10 5 4 32 36
30 10 2 7 8 1 4 3 29 32
31-35 1 29 3 25 3 28 1 12 8 94 102
36—40 1 9 4 1 11 9 2 33 35
41—-45 1 1 5 1 1 7 8
46+ 1 1 1 1 1 3 4
TOPLAM 194 199 114 134 48 144 17 67 373 544 917

Tablo 7. AOF/KKTC &grencilerinin siiflara ve OSYM/Ozel'e gore yas dagilimi (1987-88).



Bu mezunlardan 25'i OSYM sinavlariyle, 59'u &zel sinavla fakiilte-
ye alimmislardir. Mezunlardan 39'u (% 46) bayan, 451 (% 54) er-
kektir. Ogrencilerden 33'ii (% 39) Iktisat, 51'i (% 61) Is Idaresi
programindan mezun olmuslardir (Tablo 9). 1988 yilinda ise me-
zunlarin cogunlugu (% 68) is idaresi programinda bulunmaktaydi.

Bayan Erkek Top‘luam Ge@i
Iktisat Is I. Iktisat Is I. Iktisat Is. 1. Toplam
1986 —_ — 5 1 5 1 6
1987 1 — 5 3 6 3 9
1988 15 23 7 24 22 47 69 _
Toplam 16 23 17 28 33 51 34
Genel Toplam 39 45 84

Tablo 9. AOF/KKTC mezunlarinin cinsiyetlerine, OSYM/Ozel'e ve
iktisat/is Idaresine gore dagilimu.

AOF/KKTC 1988 Mezunlarinin OSYM/QOzel'e, Haziran/Eyliil'e ve
Cinsiyetlere Gére Mezuniyet Dereceleri

Kibris Acikogretim 1988 mezunlarinin biri pekiyi, 33074 iyi,
35'de orta dereceyle mezun olmustur. Pekiyi ile mezun olan 6gren-
ci OSYM smaviyla, iyi ile mezun olan 33 6grenciden 31'i ézel kon-
tenjanla, 2'si OSYM smawviyla AOF’e girmislerdir. Pekiyi ile mezun
olan ogrenci ile iyi dereceyle mezun olan 33 &grenciden 26’s1, orta
derece ile mezun olan 35 &grenciden 11'i Haziran déneminde me-
zun olmuslardir (Tablo 10).

OSYM OZEL TOPLAM HAZIRAN EYLUL TOPLAM %
1 — 1 Pekiyi 1 — 1 1
2 31 33 1yi 26 7 33 48
7 28 35 Orta 11 24 35 51
10 59 69 38 31 69 100

Tablo 10. AOF/KKTC 1988 Mezunlarinin OSYM/Ozel’e ve Haziran/
Eylil'e Gére Mezuniyet Dereceleri.

Son sinifta bulunan 17 OSYM kaynakl: 6grenciden 10'u (% 59),
67 ozel kontenjanla alinan 6grenciden 59u (% 88) mezun olmus-
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tur. Son smifta bulunan 6grencilerin mezun olma orani ise %82’
dir (Tablo 11).

IV. Simif Haziran Eylul Mezun Basan
Ogrenci Sayisi Mezunlar1 Mezunlarn Toplami %

Bayan Erkek Toplam Bayan Erkek Bayan Erkek

OSYM 5 12 17 3 2 2 3 10 59
Ozel 41 26 67 20 13 13 13 59 88

Toplam 46 38 84 23 15 15 16 69 82

Tablo 11. AOF/KKTC IV. Simif Ogrencilerinin Cinsiyetlerine ve
OSYM/Ozel’e Gore Mezun Olma Durumlar: (1988).

Mezuniyet derecelerini AOF genelinde inceleyecek olursak,
1988 yilinda AOF’den mezun olan 5.662 6grenciden 5.83’1 (% 10) iyi,
5.075'i (% 90) orta dereceyle mezun olmuslardir. Tirkiye'de pekiyi
ile mezun olan yalniz 3 6grenci (4 ogrenciden 1'i KKTC'dedir) bu-
lunmaktadir (Tablo 12).

Derece Tirkiye % KKTC %
Pekiyi 4 — 1 1
Iyi 583 10 33 48 !
Orta 5.075 90 35 51
5.662 100 69 100

Tablo 12. AOF/Tiirkiye-KKTC Mezuniyet Dereceleri (1988).

AOGF/KKTC 1988 Haziran Mezunlarinmn ilk 250’yve Girme Durumlar1

1988 yilinda Haziran doneminde KKTC'de 38 o6grenci mezun
olmustur. Bu 38 ogrencinin 23 tanesi ilk 250 siralamasinda yer al-
mustir (Tablo 13). Bunlar arasinda Tiirkiye genelinde 3., 6., 14., 16,
36., 38., 40. ve 43. derecede bulunan 6grenciler vardir. Bu mezun-
lardan biiyiik bir ¢ogunlugu 6zel kontenjanla programa alinmis
olanlardir. Yalniz Tiirkiye siralamasinda 3. sirada yer alan bayan
ogrenci OSYM sinaviyla alinmisti (Tablo 14).
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ilk Say1

50 8
100 13
150 17
200 21
250 23

Tablo 13. AOF/KKTC 1988 Haziran Mezunlarinmn
ilk 250'ye Girme Durumlar:.

Haziran Mezunlar1 1lk 100’e Girenler Bayan brkek

OSYM 5 1 1 —
OZEL 33 12 6 6
33 13 7 6

Tablo 14. AOF/KKTC 1988 Haziran Mezunlarmmin Ilk 100’e Girme
Durumlari.

AQF/KKTC 1988 Mezunlarinin isde Calisma Durumlar

1988 mezunu 69 6grencinin isde ¢alisma durumlart Tablo 15'de
verilmistir. Ozel kontenjanla girenlerin tamami bir isde calismak-
tadir. Calisan 61 6grenciden 55'i (%90) kamu sektoriinde, 6's1 (% 10)
ise ozel sektorde galismaktadir. Bu sonug bir isde ¢alismanin oku-
mak icin bir engel teskil etmedigini acik¢a gtstermektedir.

Kamu sektoriinde bulunan 53 6grencinin 30'u degisik bakanlik
dairelerinde, 22’si iktisadi devlet kuruluslarinda (Bayrak Radyo
Televizyon Kurumu, Sanayi Holding, Merkez Bankasi, Kibris Hava
Yollar1 vb.), 1'i Belediyede ve 1'i Evkaf'ta calismaktadir. Ayrica
bir mezun da milletvekilidir.

OSYM OZEL TOPLAM OSYM OZEL TOPLAM
2 59 61 Calisan 25 100 88
8 — 8 Caligmayan 75 —_ 12
10 59 69 100 100 100

Tablo 15. AOF/KKTC 1988 Mezunlarinin Calisan/Calismayan Dagi-
lim1 ve Yiizdeleri.

297



SONUC

AOF/KKTC Projesi bu giine kadar basariyle yiiriitiilmiis ve
sonuglart alinmaya baslanmistir. Bu projenin alt1 amaci vardi
Birincisi AOF'iin KKTC'deki 6grenci sayisimi artirmak ve égrenci-
lere iliskin sinavlar dahil biitiin isleri KKTC'de yapmak. Ikincisi
yitksekogrenim yapma imkant bulamamis olanlara (dzellikle kamu
sektoriinde calisanlar) 6zel bir sinavla bu imkam vermek. Ugiin-
clisi Agikogretim Fakiiltesi Orgiin boliimlerine iletisim dalinda
(televizyon, basin-yayin, reklamcilik ve halkla iliskiler, egitim ileti-
simi ve planlamasi) 6zel kontenjanla 6grenci alinmasi. Dérdiinciisii
kamu kesiminde degisik dallarda hizmeti¢i egitim uygulamasi. Be-
sincisi Iktisadi ve Idari Bilimler dallarinda yiikseklisans (mastir)
programi uygulamak. Altincisi BRTK ile isbirligini gelistirmek,
teknik konularda karsilikli yardimeci olmak ve ortak programlar
tiretmek.

AOF/KKTC 6grenci sayis1 1988-89 6gretim yilinda binyiizii geg-
mistir. Bu ogrencilerden ¢ogunlugu 6zel kontenjanla AOF’e alin-
mislardir. Su anda KKTC'de yiiksekogrenimdeki her dort ogrenci-
den biri AOF'dedir. AOF'iin 6rgiin béliimlerinde 1988-89 &gretim
yilinda 23 6grenci bulunmaktadir. Bu yil iletisim dalinda 6grenim
goren ilk Ogrenciler mezun olarak Kibris'ta ¢alismaya baslayacak-
lardir. Hizmetici olarak 1987-88 ¢gretim yilinda 130 KKTC ilkokul
Ogretmenine egitim formasyon kurslar1 diizenlenmis ve basarih
olanlara sertifikalar1 verilmistir. Diger dallardan herhangi bir hiz-
meti¢i egitim talebi gelmemistir. Ayrica yiikseklisansa ¢ok talep
olmasina ragmen gerekli tesvik goriilmedigi i¢in programin agil-
mas1 mimkiin olmamistir. BRTK ile ozellikle 1985-86 yillarinda
ciddi bir isbirligi icine girilmis ve yararli sonuglar alinmistir, Da-
ha sonra zaman zaman iligkiler devam etmistir.

AOF/KKTC o6grencilerinden OSYM kanaliyle gelenlerin %85’
inin yaslar1 24’den kiigiiktiir. Ozel kontenjanla alinanlarin %83'iiniin
vaslar1 ise 24’den biiyiiktiir. Ozel kontenjan 6grencilerinin basari
orani diger gruba gore ¢ok yiiksektir. Bu grupta olanlar her yasta
hem galisip hem okumanin miimkiin oldugunu bir defa daha gos-
termislerdir. 1988 mezunu 69 6grencinin 27’si pekiyi ve iyi derecey-
le mezun olmustur. Bu Tiirkiye ortalamasinin ¢ok iizerinde bir so-
nugtur. Ayrica Haziranda mezun 38 ogrenciden 23t Tiirkiye gene-
linde ilk 250°ye girmistir.
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Ozel kontenjanla alinanlarin hepsi bir iste calismaktadir.
OSYM kanaliyle gelenlerin yalnizca ikisi bir isde galismaktadir.
AOF bgrencilerinin Kibris'ta is bulma sorunlar1 pek yoktur.

AOF/KKTC'den mezun olanlardan bir 6grenci Istanbul Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde yiikseklisansini tamamla-
yarak aym kurumda Iktisat dalinda doktoraya baslamistir. Anado-
lu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde bir ogrenci lktisat,
bir 6grenci de Isletme dalinda yiikseklisans 6grenimi yapmaktadir.
Diger bir dgrenci de bu yil ingiltere’de bankacilik dalinda yiiksek-
lisansa baslamistir.

KKTC'deki basarili 6zel kontenjan uygulamasi Tiirkiye'de de
rahatlikla ayn1 uygulamanin yapilabilecegini ve boyle bir uygula-
mamnn oOzellikle kamu kesimine kazandiracag: pekcok seyin oldu-
gunu gostermistir. Zaten AOF'iin temel amaglarindan biri de her
yasta kisiye okuma imkani vermektedir.
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SPECIAL EDUCATION IN TURKEY IN REFERENCE TO
UNESCO EXPERTS REPORT*

Prof. Dr. Yahya OZSOY

A report has been prepared on special education at the interna-
tional experts meeting held in UNESCO’s General Headquarters in
Paris, in 1979. In the second section of the report there are some
recommendations for the member states.

The intention of this paper is to explain the stuation in Turkey
in terms of these recommendations. Each of the recommendations
at the second section of the report titled «Orientations and Sugges-
tions» is being taken into consideration successively.

Related section of the report is given at the beginning of the
paper in its original form. Necessary explanations concerning the
situation in Turkey has been made subsequently.

It’s taught that it might be helpful to give a brief information
on Turkish educational system as a terms of reference in making
necessary comparisons.

(*) UNESCO Experts Meeting on Special Education. Unesco Headquarters Paris,
15-20 October 1979. Final Report (ED-79/Conf. 606/cal. 28)
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TURKISH EDUCATIONAL SYSTEM

Turkey is a country 776.723 square kilometers and has 55
millions population. It is a democratic state and governed by
republican system. Ankara is the capital. All country is consisted
of 67 local administrative units and each of them is called «Vilayet».

Turkish educational system is characterized by highly centereliz-
ed structure. Educational responsibility is undertaken by the
Ministry of Education Youth and Sports. Central organization of
the Ministry is consisted of main service offices, ancillary service
offices and consultation units. One of the 13 main service offices
is responsible for special education. This unit is called as «Ozel
Egitim ve Rehberlik Dairesi» Department of Special Education and
Guidance.

In provinces (Vilayet) educational services are being carried
out by superiendentes of schools called «Milli Egitim Genglik ve
Spor Midiirliigti» Directorate of Educational Youth and Sports.
At this level Guidance and Research Centers are responsible for
special education.

UNESCO’S SUGGESTIONS AND SITUATION IN TURKEY
ORIENTATIONS AND SUGGESTIONS

This report is aimed at advising Unesco on its immediate and
future mediumterm programme in special education.

A number of substantial suggestions have emanated from the
discussions. Specific suggestions directly related to Unesco action
have been formulated. Some more general orientations, however,
made in the context of present thinking and current trends, have
also been put forward. The meeting considered that the orienta-
tions for general consideration, while setting forth the conceptual
framework for Unesco’s programme in special education, also
provide suggestions and useful pointers to Member States which
are in the process of planning or modifying the policies and
educational structures to meet the needs of handicapped persons.
It is for this reason that the meeting’s suggestions are grouped in
this way.
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1. ORIENTATIONS FOR GENERAL CONSIDERATION
1.1. POLICY, PLANNING AND STRUCTURES

The meeting urged that Unesco should reflect the following
orientation in assisting and advising Member States:
1. All Member States should adopt as a matter of low or policy

a recognition of the rights of disabled persons to an educa-
tion and to full participation in society. This policy will
lead to specific action in education, employment, access to
buildings, and so on.

1. SITUATION IN TURKEY:

In general, there are related legislative provisions and policies
considering the educational and social participation rights of
disabled persons in Turkey.

Constitutional Law of Turkish Republic has accepted every
rights of exceptional persons including education, and adopted the
policies required for implimentation.

Besides the Constitutional Law there are other laws related
with special education such as:

— National Education Foundation Act No: 1739,
— Primary Education and Training Act, No: 222,
— Exceptional Children Act No: 2416,

— Social Services and Child Care Instituion Act No: 2828,
— Turkish Civil Code,

— Income Revenue Act,

— Labor Law,

— Social Security Act,

— General Health Care Act,

— Munisipilaties Act,

— State Personnel Act,
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— The Act related with purchasing of custom free and tax
free instruments and aids for handicapped persons such as blind,
dumb, deaf and physical handicaps.

This and other similar legislative provisions are protecting the
rights of disabled persons and children are taking into considera-
tion of their special situations. Beside these special acts there are
also some rules, regulations and by laws clarifying the situations
of these people within the society.

In Turkey in the case of the handicaped it might be right to say
that the problem is not the lack of laws and by laws but the
abundance in kinds and variation. The situation makes it difficult
for the handicaped in getting benefit from the existing provisions.
It creates a kind of red tape that makes it difficult even for the
specialist to follow the changes taken place in terms of rules and
regulations in the field.

2. Member States should adopt policies placing responsibility
for education of disabled children in the education ministries
and that compulsory education laws be adopted by all States.
When a new mandatory law is introduced on compulsory
education, this should include children with all ranges of
disabilities, including the most severaly handicapped. Where
compulsory laws exist, the Ministry of education should
not disclaim the responsibility for certain categories of
handicapped children. Experience has demonsrated that
special education programmes enrich the education offering
for all children.

2. SITUATION IN TURKEY:

The first level of primary education, namely elementary educa-
tion, is compulsary in Turkey. Although it is stated so in the related
law realization of this provision it is around 90 %. Majority of
those who have not received compulsory education are exceptional
children. At present there are schools for visually handicapped,
for hearing impaired, for orthopedically handicapped, for malad-
justed and for mentally retarted children.

But these schools are inadequate in terms of size and number.
There are large numbers of blind, deaf and orthopedically
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handicapped children who applied for entrance but not been
accepted because of limited quota. In addition, in order to be
eligible for registration a child must be under eleven. Those who
get over eleven during waiting their turn for registration are loosing
the right of registration. In other words they are loosing the chance
of this educational opportunity. Under this circumstances compul-
sary education has not been implemented and even the demands
of those who are willing to study have not been met.

There are not any educational services for those who are emo-
tionally disturbed, and who have learning difficulties and chroni-
cally health problems.

Although the Ministry of Education, Youth and Sports is
responsible for education. the children who need special education
some other ministries and institutions are also carrying out similar
educational services. For example educational respensibility of
orphanaged children is undertaken by the Ministry of Healty and
Social Welfare and education of delinquent youth are being carried
out by the Ministry of Justice.

In summary, primary education is compulsory for all in
Turkey. But it is not implemented entirely for all children needing
special education. Educational responsibility of disabled persons
is undertaken by various ministries and institutions.

3. Member States should be advised on the development of
legislation to ensure that the needs of disabled persons are
met. These actions should include the participation of
legislators and appropriate governmental policy-makers as
well as disabled persons and their representatives, parents
and specialists.

Legislation should be specific and precise to enable the acces
of disabled children to ordinary schools and should ensure

the necessary resources, personnel, support services and
organization.

3. SITUATION IN TURKEY:

As itis mentioned above in relation to first recommendation
there are some legislation concerning the education of disabled
persons in Turkey. In the preparation of these legislations opinions
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of specialits and disabled persons are being taken into considare-
tion at least for some of them.

Those articles creating obstacles and limitations for disabled
children in entering to ordinary schools in related legislation have
been taken out. Measures for creating necessary resources, for
obtaining supportive services, and for establishing related organiza-
tions in order to support these children have also been taken.
Howaver, the measures taken in terms of legislation are not being
implemented effectively.

4. Member States should be advised on the need for increased
flexibility in the application of regulations concerning
admission age and promotion of children from class to
class, as well as in taking of examinations with respect to
handicapped students.

4. SITUATION IN TURKEY:

At present, disabled children are being trained at seperate
schools according to specially chosen teaching methods. However,
in terms of registration and acceptance of disabled children necess-
ary changes have been made in laws and by laws of primary schools.
Also in the entrance examination of and the placement to higher
educational institutions, disabilities of the children who need spe-
cial education has been taken into consideration.

5. Member States should ensure that all aids which can help
to overcome or to lower the consequences of handicap be
exempted from customs duties and taxes. As far as possible
indivudial technical aids should be made available free of
charge to those individuals who need them.

5. SITUATION IN TURKEY:

For today, aids which are being purchased from abroad for
individual use by blinds and deafs for their schools have been
exempted from custom duities and taxes. However, this provision
does not cover other disabled groups.

Individual technical aids have not been made available free of
charge for those who need them. However, some aids such as;
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wheel chair, white cane, Braille watch and tabllets have been given
by voluntary organizations. Among these Red Cresent and Founda-
tion for the Blinds are worth for mention.

There is need for setting up rules and regulations to determine
by whom and how to distribute such technical aids and what the
State responsility be on the matter.

1.2. EARLY DEDECTION, ASSESSMENT AND INTERVENTION

Early detection, assessment and intervention are indispensable
prerequisities for succesful integration of many handicapped
children into regular schools, and can also enhance the develop-
mental potential of many severely handicapped children, helping
to prevent unwanted secondary problems.

1. The meeting strongly recommends that the necessary
measurees required be developed by close co-operation
between experts from different specialities, such as medical,
education, and must include parents, The best results will
ensue if early education is mediated by parents in the
child’s home. In appropriate cases it should also be part of
the daily programme in day care and residential facilities.

1. SITUATION IN TURKEY:

It is difficult to state that there is enough cooperation between
experts from different specialities such as medicine, education and
other speciality areas including parents for early detection and for
developing assesment criteria. However, in collaboration with
Munich and Anadolu Universities there is a project to implement
early detection and care model called «Kinder Zentrum» developed
and implemented by Munich University in several countries.

Early training covers all handicapped groups and all individual
handicaps with in these groups. Presently, educational opportunities
at kindergarten level are limited for deafs. Universities are pioniring
in this area. For example, an educational model is being developed
by Anadolu University. The educational center in this university
is also educating the parents. In parents education the Center is
using face-to-face teaching methods as well es longdistance educa-
tion methods.
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2. Screening procedures through specific screening measures
should be developed and carried out wherever possible for
different impairments (such as at risk registers, screening
for hearing, vision and psycho-motor development) and by
different kinds of personnel.

Early education is contingent on early identification. The
meeting recommends, however, that deliberate efforts to
detect problems schould not be made unless intervention
can follow. Right from the time of diagnosis, the family
should be given support and guidance. In this respect, other
parents can be of greatest assistance.

Children identified as having special problems need to be
assessed as to cause, type and severity of impairment.

This assessment should be followed by a programme of in-
tervention which may be educational or therapeutic accord-
ing to the problem. Since levels of development in countries
vary considerably from one region to another, the degree
of specialization of this assessment will vary also.

2. SITUATION IN TURKEY:

In general there is not any screening program through out the
country.

Centers for guidance and research in provinces are making
screening for hearing and vision. Busides this, other screening
activities for specfic research purposes are also being made.

Children identified as having special problems by screening
cther than specific research purposes have not been assessed as
to couse, type and severity of impairment.

At the end of screening activities unfortunately it is not common
to prepare neither an educational intervention program nor a
therapeutic one.

3. Intervention should be developmental and educational in
nature and should be carried out by a team approach of the
most qualified available workers and the family members.
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3. SITUATION IN TURKEY:

Intervention for blind, deaf, physically handicapped and dis-
abled persons are educational in nature. However, these programs

are not being carried out by team approach. These services mainly
being carried out by educators.

4. Very young children with handicaps should not be isolated
from normal children. In a situation where day care is
needed and available, children with handicaps should be
included in such normal programmes. Normal peer contact
on informal basis should be encouraged as much as possible.

4. SITUATION IN TURKEY:

There are educational opportunities for those children needing
special education at pre-school age particularly of those who have
hearing impairment and who are in need of social protection.
Children needing social care and protection are being trained by
special care centers and by institutions. Some of those having hear-
ing impairment are studying at seperate kindergarten programmes,
others are attending integrated programmes.

5. Training courses providing the necessary knowledge and
skills should be developed as a matter of priority. Such
courses should be developed in regional resource centers.
Detection of deviations from normal development requires
that all persons, especially parents, connected with the
upbringing and care of babies and young children are fa-
miliar with the normal pattern of development, the signs
of deviation from normal and what to do and where to go
if these are observed.

5. SITUATION IN TURKEY:

There is not training courses related with special education
for parents and for pre-school educators. In the programs preparing
pre-school personnel there is not enough provision and emphasis
for special education. Only a course titled «Introduction to Special
Education» is being taught as a compulsory subject in the programs
preparing school teachers.
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6. All approaches for the dissemination of such information
‘should be utilized including the mass media, dissemination
of printed material and training of health and other per-
sonnel dealing with young children. In a similar fashion,
school curricula should also include material on child deve-
lopment and childrearing techniques.

6. SITUATION IN TURKEY:

Lately, mass media especially radio programs have been used
frequently in this area. However, it is difficult to say that they are
«systematic programs». They are the result of personal initiatives
based on programmer’s own efforts, individual relations and coo-
perations. Also there is not any systematic approch to subject in
the area of printed mass media. There are efforts of including

to school programs such as healt, family planning and family edu-
cation.

1.3. TRAINING OF PERSONNEL:

Personnel here refers not only to teachers, but to all those
who are working with handicapped persons of all ages. This cate-
gory also includes administrators and policy-makers. It is impor-
tant to underline that the following recommendations are concer-
ned not only with personnel who are working with pupils of school
age but also with all those are involved in the delivery of all other
services for handicapped persons, including pre-school, further
education, vocational education and training, and employment
preparation.

1. A «special education element» should be included or further
developed in the general curriculum of teacher preparation
for regular schools.

1. SITUATION IN TURKEY:

Since 1982 teacher training for every levels of education has
been undertaken by universities in Turkey. Training of teachers
for special education started for the first time in the Faculty of
Education of Anadolu University in 1983. This pioniring attempt
has been followed by other universities by offering similar prog-
rams.
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Faculty of Educational Sciences of Ankara University is run-
ning a program of training specialists in special education since
1965. However, the number of graduates completing this program
and the number of students studying in the program is not enough
to meet the need in the area.

2. All students including those intending to work with pre-
school and post-school pupils should be given sufficient
information to enable them to recognize children with delays
and disordes of development to have at least some direct
exposure to current teaching methods used in special edu-
cation.

2. SITUATION IN TURKEY:

At the beginning of 1987-1988 academic year a compulsory
course titled «Introduction to Special Education» included in all
teacher training programs. But later it was decided to limit it with
associate degree programs training elementary school teachers.
This course has been taught at 1987-1988 academic year. In the
content of «Introduction to Special Education» course handicapped
children’s developments, health and educational characteristics are
being described, teaching methods and approaches in special edu-
cation are being studied and services of support and assistance
have been discussed.

3. A similar special education element should be made available
to all regular serving teachers as part of any in-service
training arrangements made available locally.

3. SITUATION IN TURKEY:

In-service teacher training programs are being organized and
conducted by the Department of In-Service Education of Ministry
of Education Youth and Sports. Unfortunately, there is not any
provisions for special education subjects in the in-service programs
organized for ordinary school teachers.

4. Institutions responsible for personnel training should be
helped to develop courses for staff working primarily with
handicapped persons of all ages. Such courses should stress
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elements common to all handicaps, but should also allow
for specializations concerned with specific handicaps and
areas of need. Courses should range in duration from one
or two weeks to more advanced courses leading to advanced
diplomas and higher level qualifications.

4. SITUATION IN TURKEY:

Institutions responsible for training of personnel in special
education are doing this generally by mobilizing their own resour-
ces and by using their own initiation.

In accordance with the needs courses ranging from two to
three weeks and those leading to teaching certificate in special
education are being developed and implemented within the scheme
of in-service training services. Generally these courses are organized
and operated in cooperation with The Ministry of Education Youth
and Sports, The Ministry of Social Welfare and Child Security,
and The Universities.

5. Staff training should as far as possible take place in the
setting in which they work - e.g. in schools, sheltered works-
hops, etc., but periods of study to attain high qualifications
abroad should be encouraged wherever this would meet the
needs both of the teacher and of the service.

5. SITUATION IN TURKEY:

Generally short courses are being organized and implemented
in schools and institutions at which the related personnel work
for. If the courses are being offered at the time of ongoing acade-
mic activities then on-the job training scheme is implemented.

Generally, setting for courses leading to teaching certificate
are being chosen among those that taught to be the most suitable.

6. The principle of modular training should be adapted to
provide as completa a curriculum as possible in respect of
both knowledge and skills. Such modular courses should
allow a teacher to accumulate credits towards a recognized
qualification in special education or rehabilitation and
should be given full accreditation.
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6. SITUATION IN TURKEY:

Programs leading to teaching sertificate in special education
offered by universities are based on unit-credit system. There is
not as yet enough experience to develop standart programs leading
to diploma. However, a joint study on the subject has been initi-
ated in collaboration with the Ministry of Education, Youth and

Sports, Universities and State Planning Institution during 1987 -
1988 academic year.

7. Joint training of interdisciplinary groups, such as teachers,
doctors, therapists, etc., is to be encouraged.

7. SITUATION IN TURKEY:

There is not any joint training activities involving the participa-
tion of interdiciplinary groups. There are seminars and symposium
type of activities organized by universities on specific branches in
which participation from various specialities takes place. However,
teachers’ participation is very limited.

8. As a matter of high priority, we recommend the establishment
of regional resource centres concerned with the development

of programmes for handicapped people. The functions of such
a centre would include:

(1) Provision of specialized teachers to act as resource
persons for regular and special programmes;

(ii) Provision of training, especially short term, on-the-jop
courses in core and specialized subjects for all types of

rehabilitation and special education workers, parents
and volunteers;

(iii) The development of materials and packages suitable
for the area.

8. SITUATION IN TURKEY:

There is not any such centers mentioned in the recommenda-
tion. Special education services in Turkey are being carried out
through the Guidance and Research Centers located in provinces.
In a way, these centers are responsible of carrying out of those
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services mentioned in UNESCO’s recommendation. However, these

centers are not as yet at the level to undertake this responsibility
effectively.

To carry out these services at a level of excellence there is a
concern of collaboration with these centers, universities and other
institutions. For this purpose The Ministry of Education, Youth
and Sports and Anadolu University are working jointly for deve-
loping a model.

9. All teachers should have access to local special education
resource centres containing curriculum materials and met-
hods which can be adapted to meet the needs of handi-
capped children.

9. SITUATION IN TURKEY:

This recommendation is a continuation of the eighth recom-
mendation. All teachers have access to Guidance and Research
Centers. However, services rendered by this centers have limitations
in accordance with their resources.

CONCLUSION

As it is understood from the explanations above those prin-
ciples and concepts recommended by UNESCO have taken place
in laws and by laws in Turkey. These concepts and principles as
ideas and statements have also been seen in the written resources.
However, as far as implementations are concerned, the situation
is different.

One of the differences is that special education services have
not covered all handicapped groups and all handicapped persons.
The other one is that integrated type of education has not clearly
understood.

Screening, early detection and early training, intervention and
rehabilitation are not implemented as they should be.

Training of personnel in regards to both in quantity and
quality is inadequate. Specially, interdiciplinary approach has not
been utilized in the personnel training and special education
practices.
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There is a need for reorganization of Guidance and Research
Centers in order to have them to render services as regional special
education institutions.

Recommendations of UNESCO have implication for us as
guiding principles. At the same time they are being considered as
basic criteria. It is author’s personal intention that five years later,
when a similar study shall be made, situation in Turkey will be
much more suitable to UNESCO’s recommendations.
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VIDEO EDUCATION CENTRES TO MEET
STUDENTS NEEDS IN TURKISH DISTANCE
EDUCATION PROGRAM*

Assoc. Prof. Dr. Murat BARKAN
Asst. Prof. Dr. Ugur DEMIRAY

INTRODUCTION

Anadolu University, in Turkey, has over 100.000 students
enrolled in a nationwide distance education program. The univer-
sity is located in Eskisehir, a city of approximately 500.000 located
in middlewest Anatolia between Ankara and Istanbul. The univer-
sity is not presently a distance teaching university but it is a uni-
versity with a distance teaching department refered to as the Open
Education Faculty (OEF). Although the program has been remar-
kably successful, the administration at the university continues to
seek new ways to solve present and futural problems inherent in
such a massive undertaking.

One of the geatest problems conforting educators in Turkey
is how to provide thousands of students with education at a distan-

(*)  English version of this study have been written and presented by Dr. Marina
Stock Mclsaac and Karen L. Murphy in the Annual Conference of the Inter-
national Division, Association for Educational Communications and Tech-
nology, new Orleans, L.A., January 16, 1988.
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ce by utilizing limited personel and financial resources. A solution
is to use existing communicational technologies such as television,
radio, printed materials to supplement the primary medium of
intruction. There are more than 200 regular supplementary televisi-
on and radio broadcasts per year. These television programs are
aired over one of the two government operated television channels.
First channel broadcasts throughout Turkey but the second chan-
nel presently serves only the principal cities and is not available
for educational programming.

Open education students generally waich television courses
at home. In addition to printed materials, radio and television
programs, an important component of instruction is provided by
Academic Advising Centres and OEF Bureaus. These bureaus, at 22
locations in Turkey and Northern Cyprus Turkish Repulic, provide
face-to-face lectures at the end of the day, usually from 18:00 to
21:00 to supplement the printed materials and radio - television
programs for students enrolled in open education courses. Students
who would like to ask questions or hear supplementary lectures
are encouraged to attend Academic Advising Centres where a uni-
versity lecturer is available to help them. Approximately 80% of
the students enrolled in open education programs make use of
these centres (Serter, 1986, p. 47-49). It is planned to have such
service centres in as many of the 67 provinces in Turkey as possible.

NEED FOR VIDEC EDUCATION CENTRES (VEC)

A major and current problem is the difficulty students have
in watching or listening Open Education Faculty’s educational
television and radio programs which are broadcast only once. In
an effort to determine whether students would benefit from
watching video cassettes of the educational programs if they were
made available at Video Education Centres (VEC), two applications
have been undertaken for the «pilot project procedure» which was
suggested as a project by a research group in the past year. (Tekin,
Demiray, Barkan, Project Report, 1987). These applications asses
the need for supplemental video education service at the existing
bureaus. The current level of TV broadcasting of Open Education
Faculty’s instuctional programs may be accepted as insufficient
for Turkish distance education. Television reception is widely
available today in Turkey, throughout over 98% of the country.
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92% of the OEF students indicate that they follow the television
programs at least some of the time (AOF Ogrenci ilgi Formu, 1983-
84). In previous years the programs were broadcast at 5:00 pm.
in the evenings during week days at a time that the majority of
students were still at work and therefore were unable to watch
the programs. The 20 minute TV programs this year are broadcast
on weekdays from 7:00 a.m. to 8:00 a.m., and on weekends from
8:00 a.m. 10:00 a.m. These broadcast hours may be accepted as too
early for convenient viewing because the majority of open educa-
tion students are generally at work during these hours so they are
unable to watch or listen to the programs. Furthermore, each lesson
is broadcast only once per year. Therefore students are unable to
watch or listen to programs if they missed the normal broadcast
time. Thus neither the university and faculty administration nor
the open education students have had no control over the timing
or pacing of this element of their instruction. Although the Video
Education Centre (VEC) projects do not currently address the issue
of an independent study, or the effectiveness of video programs
used individually by students to complete a course at their own
pace, that appears to be an area for hurther study.

PILOT VIDEO EDUCATION CENTRES PROJECT

The large scale Video Education Centre (VEC) project which
is underway is anticipated to affect in a number of Open Educa-
tion Faculty (OEF) Bureaus throughout Turkey. The main porpose
of VEC is to provide increased support services to open education
students. It is generally expected that OEF students will continue
to drive the bulk of their learning (appoximately 65%) from printed
materials, 15% from the evening face-to-face lessons, 10% from
television and radio instruction and 10% from other activities.

Since the beginning of open education six years ago, improve-
ments have been made in a number of instuctional and administra-
tive areas. VEC propose yet another alternative to provide supple-
mentary educational services to students in various parts of the
country. Pilot projects have already been completed in two of the
22 OEF Bureaus in Turkey and Northern Cyprus Turkish Repuclic,
specificaly, in Konya and Denizli. The content of the pilot project
has been limited to Foreign Language (English) Programs.
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PILOT PROGRAM 1

A pilot project in Konya was completed during sping, 1987
(May 18 to June 1, 1987) to discover whether or not video education
centres could be absorbed into the normal activities of OEF Bureaus
(AOF Dekanlik, Konya VEM Raporu, 1987). In this project a staff
person showed Video English Lessons which had already been
prepared by the faculty for broadcast television.

Students learned about the video education pilot program in
Konya through the regional press and through notices posted at
the bureau. Four groups of eppoximately 20 students each were
formed and met for 1 hour per day for 12 days at the Konya Bureau.
These groups were composed of first, second, third and fourth year
OEF students. A midday class was even arranged for the conveni-
ence of the students who work fulltime. During the first 10 days
video programs were shown for units 1-30 (which is equivalent to
the first year English Course) and then all the those were repeated
during the final two days. Because of time planning however, it
was not possible for the students to have repeated showings of the
video programs during their individual session. The purpose of
this project was not to teach the foreign language directly but to
help students consolidate their previous knowledge through repeti-
tion of the material.

As a result of this project, it was determined that indeed Video
Education Centres (VEC) can be absorbed into the normal func-
tions of the OEF Bureaus. At the end of the project, the director
of the Konya Bureau asked the students to write their suggestions
on how to improve and get more benefit from the service. Approxi-
mately 90% of the students in the Konya project recommended that
an instructor be included in future video projects (AOF Dekanlik
Konya VEM Raporu, 1987). These recommendations may suggest
that students are asking for a directed program including an inst-
ructor rather than a self-paced individuailzed course of instuction.

PILOT PROGRAM 2

The second study was done at the OEF bureau in Denizli from
November 16 to December 23, 1987 (AOF Dekanlik Denizli VEM
Raporu, 1987). The purpose of this project was to determine how
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video, with the help of an instructor, can increase the knowledge
and whether viewing video lessons of televised instruction might
improve the performance of OEF students. Based upon the recom-
mendations of the students in the Konya project, a teacher was
chosen to participate in this second project. The teacher who was
scllected is considered one of the best teachers from the Denizli
Anadolu High School (The Anadolu High School provide most of
their instruction in English). The project was designed in the
following manner: the english video lessons provided the primary
information and examples, and the teacher was instrumental in
amplifying selected information only.

Anncuncment of the new VEC in Denizli was made through
the regional newspaper, through posters at the bureau, and this
time additionally through individual letters sent to each student
living in central Denizli who had failed the first year OEF English
course during the 1986-87 academic year.

The first 20 students to apply and who met these qualifications
were accepted for the Video Education Centre Program. Five
females and fifteen males participated in this five week program.
Like 60% of all OEF students, half of the students in this group
had regular jobs while attending video class.

These students attended the video class in the Denizli GEF
bureau five days a week for two and one half hours each day, from
4:00 a.m. to 6:30 p.m. for five weeks. At the beginning of the pro-
ject, the students were given a «pre-level-test» consisting of 100
questions to determine their level of english. In addition, they
were asked to write a short biography which included their birthday
and place, where they worked and other professional information
during registrations. The students covered thirty units (1-30 units)
in five weeks. At the end of this period they were given another
test called «post-level-test», consisting of the same hundred ques-
tions as pre-level-test, to determine the progress of the english level.

The teachers role was to use the prepared VEC Video lessons
as the primary from of instruction. When important subjects were
presented in the video lesson, or studenis did not understand a
certain corcept, the teacher even used video freeze frame, or repe-
ated portions of the video program to provide information of elicit
responses from the class. As the video education centres are a form
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of face-toface instruction, the teacher was able to asses the level
of the students understanding as in other face-to-face situations,
i.e., from verbal questions and from nonverbal behaviour. During
each session the students completed either one or two units,
depending on the situation and the lenght the program. The instuc-
tor was also able to evaluate the students’ progress on a daily
basis from the ten questions «pre-and post-unit-tests» given on
each unit. As in the level test, the pre-and post-unit-test were
consisting of the same questions related to the unit’s concept. The
results of the level and unit tests were being analyzed currently
to determine how effective the video education was. A cursory look
at the results of Denizli level tests reveals a remarkable average
progress of 60 or 70 points among the students. These results are
supported by a similar progress in the unit test results. A questi-
onaire will also be given to the students. This questionaire will
obtain a student profile, will ask students’ opinions on the process
of video instruction, and will ask for their suggestions on how to
improve this form of instruction. Since these students in Denizli
had all failed their first year of english, they intend to take the
english midterm and final examinations along with the current
first-year students (These exams are given in March and June,
respectively).

FUTURE PLANS

It is planned that several more Video Education Centres (VEC)
will be established during 1988, in addition to offering video
classes again at the Konya and Denizli OEF Bureaus. Video Educa-
tion Classes are either currently being held or, are in the planning
stages in five other cities, each of which has it's own particular
charecteristics.

Denizli is unique in that it is the only city with an OEF bureau
but giving academic advising service is not available, so face-to-face
instruction is not normally possible there.

Trabzon and Samsun, on the other hand, are located quite far
from the administrative centre in Eskisehir, and therefore will
have to exercise far more local control than Konya and Denizli
which are nearer to Eskischir. For this, at first a qualified and
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effective communication channel must be prepared between these
two cities and the administrative center for video education.

istanbul, Ankara and izmir which are the largest cities and
where a large registered OEF student population is found, both
have their unique approaches to this form of instriction.

Finaly Erzurum and Van which are responsible for establishing
their own video education classes.

The fees that students pay for this service is quite moderate,
particularly in comparison with other places which provide lessons.
People attending other language courses must pay from four to

six times the amount that OEF students pay for their VEC English
courses.

Each new Video Education Center will incorporate suggestions
made by students and staff involved in earlier projects. For example,
changes may be made in the pacing of instruction, the lenght of
time given for each group to complete their instruction, the number
of groups which will be formed in the various bureaus, and the
kinds of students who will participate in the session. Such changes
will depend upon various factors such as geopraphic conditions,
teacher availability and the situation at the bureaus. In addition,
Open Education Faculty’s lessons, other than foreign language, is
offered in propect report.

Through the use of available educational techologies such as
video lessons to assist local instuctors at individual bureaus, effec-
tive instruction can be delivered to smaller groups of students in
autlying areas. Video stores or libraries can be seen even in small
sized towns and videocassettes are easily available. More and more
people own television sets and videoplayers. By this way perhaps
video lessons can also be used as instructional materials for indivi-
dual use. Such use of communicational technology contribute
significantly to students’ control over the timing and pacing of
their own instruction.
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ATATURKCU DUSUNCE SISTEMINE DAYALI
EGITIM ANLAYISI VE EGITIiM ILETiSIMi

Dog¢. Dr. Ahmet Halik YUOKSEL

1. Egitim Kavramu

Tiirk Dil Kurumunun yayinladigr Tirkce Sozliikte egitim, egit-
mek isi, egitme yollarint gosteren bilim olarak tanmimlanmaktadir.
Egitmek ise; «bir kimse ya da bir seyi, lizerinde isleyerek giidiilen
amaca gore gelistirmek, terbiye etmek» olarak agiklanmaktadir.

Bu c¢ok genel tanimlamanin étesinde, egitim olgusunun amac-
lara gore degisiklikler gosterebilen bir¢ok tamimlamas: yapilmak.
tadir. Bunlardan birkag¢1 soyledir (1):

— Yeni kusaklarin, toplum yasayisinda yerlerini almak i¢in
hazirlanirken, gereken bilgi, beceri ve anlayislar elde etmelerine ve
kisiliklerini gelistirmelerine yardim etme etkinligi.

— Onceden saptanmis amaclara gore insanlarin davranisla-
rinda belli gelismeler saglamaya yarayan planh etkiler dizgesi.

— Kisilerin toplumsallasmasi ve en elverisli diizeyde kisilik-
lerinin gelismesi icin, secilmis ve denetilmis bir cevrede (6zellikle
okullarda) yapilan bir siiregtir.

(1) IBRAHIM E. BASARAN; Egitime Giris, Giil Yaymevi, Ankara, 1978, s. 18.
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Burada sézii edilen siireg kavrami, «halden hale gegerek orta-
ya ¢ikan sey» olarak tanimlanmaktadir (2).

Siire¢ kavrami da isin icine girince, e8itim ve egitmek bir an-
lamda siirekli olarak degistirmek olarak degerlendirilebilir. Bagl
olarak egitim siirecinin amaci egitime konu olan bireylerin, baska
deyisle 6grencilerin davramslarinin degistirilmesidir. Davranis ol-
gusu, insanin gozlenebilen ya da o¢lgiilebilen bilingli etkinliklerinin
tiimiinii kapsar. Bu anlamda, insanin biitiin bilingli hareketleri,
diisiinceleri, duygu gosterileri, bir isi yapmasi, bir duruma kars:
tutumu, begenileri gibi bilingli olarak yaptigr tium hareketler ve
etkinlikler davrams olarak ele alinabilir.

Davrams konusundaki bu irdelemelerden sonra, ortaya bir de
davramislarin nasil degistirildigi sorunu cikmaktadir. Ciinkii, egi-
timde temel amacin davramslarin degistirilmesi oldugu vurgulan-
misti. En genel anlamda insan, davramslarmni, «yasantisi» yoluyla
kazanir ya da degistirir. Yeni birtakim davramislarin kazanilmasi
ya da istenmeyen eski davramislarin istenilen davramslara cevril-
mesi insanin yasantisina dayanir. Bu noktada, bir de, yasant1 kav-
ramunin tanmimlanmas: gerekmektedir. Yasanti; (a) Bireyin algila.
yvarak ve dogrudan etkinlik gostererek edindigi bilgi, tutum ve be-
cerilerin tiimii, (b) Insamin maddi ve toplumsal cevresiyle iliski

kurmasi sonucu gerceklesen etkilesim siireci olarak tamimlanmak-
tadir (3).

Buraya kadar ele alinan ncktalar 1siginda, egitimi soyle bir
tanima kavusturmak mimkiindiir: «Egitim, bireyin davranisinda,
kendi yasantisi yoluyla ve kasith olarak istendik degisme meydana
getirme siirecidir» (4).

Egitim olgusuna bireysel boyutun &Gtesinde bir de toplumsal
boyutta yaklasildiginda, durum biraz daha karmasik bir yapi ka-
zanmaktadir. Toplumsal bir siire¢ olarak egitim; toplumsal sart-
lar ile bu sartlar1 gelistirmesi sdzkonusu olan birey hakkinda bi-
limsel gecerliligi olan bilgiyi, 6grenme-6gretme sistemine uyarla-
yacak kavram, ilke ve becerileri saptamak ve uygulamaktir(5). As.

() A.gk., s 18,

3 Agk., s 19
A.gk., s. 21, .

(3)  FATMA VARIS; Egitim Bilimine Giris, AU. Egitim Fakultesi Yayinlari, No:
70, Ankara, 1978, s. 38. ’
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linda amilan siire¢ ¢ok boyutlu ve karmasiktir. Bu siirecin, sahip
oldugu ozellikleri siralamak konuya aciklik getirecektir (6):

Egitim siireci :

i. Kapsamhdir

ii. Cok boyutludur

iii. Stireklidir

iv. Dinamiktir

v. Bilimsel arastirma ve bulgulardan kaynaklanmir
vi. Evrensel ve ulusal yonleri vardir

vii. Insana &zgiidiir
viii. Tecrubelerle edinilir

ix. Amaca yoneliktir

%x. Olumluya dénitiktiir

xi. Biitiinleyicidir

xii, Zaman y6niinden simrsizdir
xiii. Mekan yoOniinden genistir ve her yerde olusur
xiv. Ulusal kalkinma ile dogrudan ilgilidir

xv. Kiilturii olusturur ve aktarir
xvi. Bir uyum siirecidir

Yukarida swralanan o6zellikler anlaminda egitim, kisinin top-
lum degerlerine ve yasama bigcimlerine saghkli uyum saglamasina
yardim eden bir siire¢ olarak goriilebilir. Burada da karsimiza, de-
gismeler karsisinda egitimin ne olmasi, nasil yapilandirilmasi ge-
rektigi sorusu cikar. Iste bu noktada egitim; toplum dinamizmini,
toplum kurumlarim gelistirmek yoluyla yoneltmekle sorumlu, de-
vaml, bir kusaktan digerine devredilen ve bilimsel tutum isteyen
bir tiir toplum miihendisligi olarak ortaya ¢ikmaktadir (7).

Kisacasi, egitim olgusunun, 6zde ¢cok karmasik ve kapsaml ol-
masina ragmen, derinlemesine incelendiginde, plan, amag, psiko-
sosyal, kiiltlirleme-kiiltiirlenme, davrams degistirme gibi kavram-
lar igerdigi gortilmekedir (8). Sozii edilen kiiltiiriin genel, evren-
sel, denenmis ve yerlesmis elemanlarinin 6gretilmesi genel 6greti.
mi meydana getirir. Bunlar ise toplumda yasayan herkesin 6gren-
mesi ve bilmesi gereken ortak bilgi ve becerileri icine almaktadir.

8) Agk.
(1 Agk. s 112

(8) CEVAT ALKAN; Egitim Ortamlari, A.U. Egitim Fakultesi Yayimnlar:, No: 85,
Ankara, 179, s. 4.
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Ancak, kiiltiir duragan (statik) bir yap: tasimaz. Benzer bigimde
egitim de, toplumun varhgm siirdiirmesi i¢cin onemli isleve sahip
parca olarak boslukta cereyan eden bir siire¢ degildir. Kisacasi; egi-
tim, toplumsal olma niteligine bagli olarak, devingen (dinamik)
olan kiilttir yapist icinde, devingen bir siirectir. Bu onerme, genel-
de toplumlarin siirekli degisme icerisinde bulunmas: olgusuna dog-
rudan baghdir.

Sonug¢ olarak, herkesin iizerinde anlasma saglayabilecegi, or-
tak ve genel-gecer bir egitim tamm gelistirmek miimkiin goriin-
memektedir. Ancak, bu calismanin kapsam ve amaglarima uygun
diisen tamim; «egitim bir degistirme siirecidir» (9) biciminde ger-
¢eklestirilebilir. Sozii edilen degistirme kavrami bir yoniiyle de se-
killendirme anlamini tasimaktadir. Bu nedenle, amlan tanim: da-
ha ozele indirgeyerek egitimin; «bireyin davranislarinda kendi ya-
santis1 yoluyla ve kasith olarak istendik degisme meydana getirme
siireci» oldugunu kabul etmek mumkiindiir (10).

Yukaridaki tamimda yer alan «kasith» ve «istendik» sozciik-
leri, toplumun egitim siirecini belirli kurumlar aracilifiyla, belirli
hedeflere ulasmak amaciyla ve Onceden tasarlayarak baslattigim
gostermektedir. Bu baglamda egitim; belirli amaclara ulasabilmek
i¢in, kasithh olarak diizenlenmemis ortamlarda bireyin kazandig:
davramis degisikliklerinden, kisacasi «kendiliginden kiiltiirlenme»
den ayrilir. Kendiliginden kiiltiirlenme olarak adlandirilan olguda,
onceden planlanmis birtakim hedefler bulunmamaktadir. Buna
karsin, bu olgu, toplumu olusturan bireylerde, bazi davrams degi-
siklikleri olusturma agisindan en az programli egitim kadar onem
tasir. Toplum, onceden tasarlanmis olmasa da, belirli davrams bi-
¢imlerini, bir baska deyisle toplum kiltiiriiniin 6zelliklerini bireye
bu ortamlarda aktarir. Aktarilan bu ozellikler, kontrol edilemeyen
bazi nedenlere bagh olarak, her zaman toplumun gercekten aktar-
mak istedigi ozellikler olmayabilir; ya da toplum, varolan ve isle-
mekte olan kiiltiirel oOzelliklerini gelisiglizel aktarmak istemiyor
olabilir. Iste bu nedenle, egitim olgusu kiiltiirleme ve toplumsal-
lasma siirecinin istendik amaclar dogrultusunda bilin¢li olarak
diizenlenen boliimunii olusturur. Daha somut olarak ifada edilecek
olursa, egitim bir kasith kiiltiirleme siirecidir.

(9) SELAHATTIN ERTURK; Egitimde «Program» Gelistirme, Yelkentepe Yayin-
lar1, Ankara, 1979, s. 12
(13 A.gk.
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Buraya kadar ele alinanlar is1iginda konuya bakildiginda; top-
lumun, isendik birtakim hedeflerine, ancak egitim suirecini belirli
kurumlar icinde diizenleyerek ulasabildigi goriilebilir. Anilan ku-
rumlar da, bireyin diinya ile tamistig1 ilk kurum olan aileden baslaya-
rak, toplumun ekonomik, siyasi, kiiltiirel amaglarina ulasabilmek
icin olusturdugu biitiin diger kurumlar: da igine alacak bir bi¢im-
de toplumsal yasamin biitiin kurum ve katmanlarina yayilir. An-
cak, bunlarin icinde okul (lar) adi verilen toplumsal kurum, 6zel-
likle belirli ve programli egitim hedeflerine ulasmak amaciyla olus-
turuldugundan digerlerine 6nemli oranda farklilik gosterir. Ani-
lan diger toplumsal kurumlarin kiiltiirleme siirecine katilmalarn
biiyiik o6lctide kendiliginden olup-bittigi halde; okul, toplumun
kendi bireyleri icin, «kasith kiiltiirleme» amaciyla kurup yonlen-
dirdigi bir kurumdur. :

Ozet olarak, okulu digerlerinden ayiran en onemli &zellik, he-
def ve amaclarinin onceden, istendik ve kasith bi¢cimde, «kasith
kiiltiirleme» ilkesi dogrultusunda belirlenmis olmasidir.

2. Atatiirkcii Diisiince Sistemi ve Egitim

Ulusal Kurtulus Savasinin sonrasinda kurulan Tiirkiye Cum-
huriyetinin 6niindeki en onemli ve yasamsal amac topluma her an.
lamda yeniden bi¢im vermekti. Sosyolojik anlamda topluma yeni
bir bigim verme ve bu baglamda yeni bir toplum yaratabilme-
nin aract ise kuskusuz egitimdir. Kaldi ki, yukarida da de-
ginildigi gibi egitim olgusu bireyleri ve toplumu, yapist geregi
istendik hedeflere gotiriir. Yeni toplumsal yapinin istendik hedefi
ise son derece aciktir: Atatiirkcii Diisiince Sistemi Ilkeleri dogrul-
tusunda diizenlenmis bir toplumsal yapi ile buna uygun bir top-
lumsal yasam ve anilan toplumsal yasamda her alan bireylerin
Atatiirkcli Kisilik Ozelliklerine sahip olmalar1 (11). Bu hedefe
ulasmada cesitli egitim kurumlarimin insanlarin yasamlarimn
her evresinde cesitli diizlemlerde oynamalari gereken birtakim
roller sozkonusudur. Bunlardan birincisi yine, aile ortamudir.
Aile ortami, bireyin dogal kisilik yapisimin ilk olusum ve bi-
¢imlenme ortami olma 6zelligini tasidig: icin, alt1 ilkeye baglh Ata-
tiirkcii Kisiligin bircok Ogesinin bireye kazandirilabilecegi temel

(1)  Amlan kisilik ozellikleri konusunda genis bilgi i¢in BKZ. iNAL CEM ASKUN,
«Yoénetici Kisiliginin Atatlirk Ilkeleri Temeline Goére Gelistirilmesi», ESADER
Cilt XVI, Say1: 1, Eskisehir, 1980, s. 1-38.
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diizeyi ortaya koymaktadir. Kuskusuz burada Tiirk toplumunun
aile iliskilerinde varolan yaygin diisiince ve davrams oOriintiisiiniin
de gozard: edilmemesi gerekir. Bu oriintii iginde, baz1 Atatiirkcii
Kisilik Ozelliklerinin dogrudan dogruya yer almasi sézkonusu ola-
bilirken, bazilar1 ancak ailenin egitim ve kiiltiir diizeyinin yiiksel-
mesiyle yerlesebilecektir. Ornegin, Cumhuriyetci Kisilik Ozellikle:
rinden olan «demokratik tutumlu» olma Ogesinin (12), aile yapi-
sinda ¢ocuga kazandirilmasi, ancak kiiltiir ve dolayisiyla iliski dii
zeyi yiiksek bir aile atmosferinin yaratilmis olmasina bagh kalir-
ken; aym kisiligin yasalara uyan, disiplinli, dengeli, «sabirli olma»
Ogesi ailesinin geleneksel iliski yapisinda dogal olarak bulunabil-
mektedir. Atatiirk¢ti Kisiligin temel Ggelerini bireye kazandirma-
da, temel kurum aslinda «kasitli kiiltiirleme» kurumlar: olan okul-
lar olacagina gore; burada okul-aile iliskileri biiyiik 6nem kazan-
maktadir. Her 6grenci, cesitli bolge ve yorelerinin birbirinden fark-
It aile yapilarma bagh oldugu icin, dgrenciye okulda kazandirilacak
kisiligin ailede yok edilmesini onlemek; bu konuda 6grenci ailele-
rinin durumlarimin yakindan incelenmesi, 6grenciye kazandirilacak
Atatirkeu Kisiligi desteklemedeki diisiince ve davranis agiklarinin
«ailenin egitimiyle» kapatilmasinda elde edilen basariya bagli ka-
lacaktir. Buradan da goriilmektedir ki aile; bir yandan Atatiirkcii
Kisiligi kendi glicti oraninda yetistirdigi bireye aktarma durumun.
da bulunurken; diger yandan kazandirmadigi veya okulun kazan-
dirdigim olumsuz tutumuyla yoketme cabasina giristigi ogelerin-
den, oOrgiin ve yaygin egitim kurumlarinin destekleyici ¢cabalarina
gereksinim duyacaktir (13).

Atatiirk ilkeleri iizerinde sekillenmis Tiirkiye Cumhuriyeti
Devleti vatandasimin Atatiirkcii  Toplumsal Kisiligini kazanacag:
temel kurum kuskusuz okullar olacaktir. Ana, ilk, orta, yiiksek 6g-
retim ve egitim diizeylerinde yer alan okullarin gerek oOrgiin, ge-
rekse yaygin tiirdeki calismalarinin sézkonusu kisiligi sekillendi-
recek bicimde diizenlenmesi, toplumun ve devletin dayanaca va-
tandas kisiliginin yaratilmasimin temel kosuludur. Bunun icin de,
okullarin bicimsel 6gretim amaglarnyla yetinmeyip, daha ¢ok egiti-
min alanina giren Atatiirk¢ii Toplumsal Kisiligin 6grencilere ka-
zandirilmas1 amaci dogrultusunda yapilanmalarini yeniden orgiit-

(12) BKZ: A.gk.s. 22, .

(13) INAL CEM ASKUN; «Atatiirk Ilkelerinin Kisilik Boyutlar1 ve Egitim Ortam-
lari», Uluslararast Atatiirk Konferanst Tebligler (Cilt 1) Bogazigi Universitesi
Yayinlar, Istanbul, 1981, (Teblig No: 10) s. 5 .
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lemeleri zorunlulugu ortaya cikmaktadir. Eger bu yola girilmezse,
kisinin ailede baslayip, okulda siiren, meslek orgiitlerinde ise son
asamasina gelen, kendi basina ne yone gittigi belli olmayan dogal
kisilik «seriiveninden» saglikli vatandas veya toplum uyesi davra.
nislart saglanamaz. Her devlet, toplumun bireylerini, 6gretim ve
egitim kurumlarinda bir yandan mesleklere hazirlarken, diger yan-
dan da ona, kendi vatandas kisiligini kazandirmak zorundadir.
Eger bunu kazandiramaz, baska deyisle okullardaki o6grencilerin
dogal kisilik yapis1 lizerine, anilan kisilik katmanini getiremezse,
o zaman kendi gelecegini dogal kisilikleri basibos kalmis, kisaca-
st «vatandas» olamamis insanlarin disiince ve davranislarim da
tehlikeye sokmus olur. Tiirkiye'de gittikce siklasan periyodlarla
toplum yonetiminde devletin girdigi ¢ikmazlarda, herhalde basta
gelen acik neden; Tiirkiye Cumhuriyeti Devletinin vatandas kisili-
gi olan «Atatiirk¢li Toplumsal Kisiligi» okullarda ogrencilere ka-
zandirmada diisiilen biyilik 6gretim ve egitim ¢ikmazidir,

Atattirk¢ii Toplumsal Kisiligi, toplum bireylerine kazandirma-
da {iciincii boyut ise; «oOrgiitsel» yasayistir. Orgiitler, aileden bas-
layip, okullar ve bireyin meslegini yiiriittiigh kuruluslara kadar,
toplumsal yasamin merkezini olustururlar. Okullarda, kisiligindeki
toplumsallasma ve kiiltiirlenme stireci hizlanan birey, okul sonra-
st mesleki kisiligini ¢alistig1 orglitte kazanir. Toplumu ve devletiy-
le, ulus temelleri Atatiirk Ilkeleri iizerine atilan Tiirkiye Cumhuri-
yvetinin kendi vatandas kisiligini elde etimede aile, okul cizgisinde
boyutlanan gelisme siirecini orgilitlerde de siirdiirmesi zorunlulugu
vardir (14). Okulda iyice sekillenecek, ailede desteklenecek Atatiirk.
¢it Toplumsal Kisilik, bireyin calisacagi veya iiye olacag orgiitler-
de olumsuz tutumlarla yipratilip, bozulmaya ugramadan, gerekli
meslek katmant da aymi dogrultuda elde edilmelidir. Okullardaki
egitim ortaminin geriligi nasil Atatiirkcli Toplumsal Kisiligin ger-
cek bicimiyle yetismesini engellerse; orglitlerdeki ¢alisma ortami-
nin ¢agdist zayiflik, noksanhik ve bozukluklari, okulda s6zkonusu
kisiligi elde etmis bireyin bu yapisin1 zorlayip, onu «sorunlu» bir
insan durumuna getirebilir. Orgiitii gerilikten kurtaracak veya
«gagcil Orgiit» ortamim yaratacak tek giic varsa, o da yonetimdir.
Her 6rgiit yonetim giictiniin tstiinlik ve zayifliklarina gore 6zelli-
gini kazamir. Orgiitsel havay1 belirleyen gii¢, yonetimdir. Yonetim
de bu giicii kuskusuz yoneticinin kisiliginden alir. Yoneticinin kisi-

(10 Agk, s. 8.
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liginden kaynaklanan ve Orgiitii calistiran yonetim giiciiniin de,
Atatiirk¢ti Toplumsal Kisilik temelinde 6ziinii kazanmasi, kendisi-
ne katilan bireylerin Atatiirk¢li Toplumsal Kisiliklerinde meslek
katmanint olusturacaktir.

Bu baglamda, Atatiirk de her diizlemdeki egitime biiyiik 6nem
vermis, «cagdas uygarhiklar diizeyine ulasma» istendik hedefinde,
egitim olgusuna onemli gorevler yiiklemis ve bunu su sozleri ile
belirtmistir: «Egitimdir ki, bir ulusu hiir, bagimsiz, sanli, yiiksek
bir toplum halinde yasatir veya bir ulusu kolelik ve yoksulluga
terk eder» (15). Egitimin hayati 6nemini boyle dile getiren Atatiirk,
egitimin amaclari konusuna asagidaki sozleri ile deginirken, aslin-
da egitim yoluyla yetistirilecek bireylere kazandirilmasi gereken
kisilik ozelliklerine de dikkat ¢cekmektedir (16): «Egitimin amaci,
yalniz hiikiimete memur yetistirmek degil, daha ¢ok memlekete
ahlakli, karakterli, cumhuriyetci, devrimci, olumlu, atilgan, basla-
dig1 isleri bitirecek yetenekte, diiriist muhakemeli, iradeli, yasam-
da rastlayacag engelleri yenmeye kudretli, karakter sahibi geng
yetistirmektir. Bunun igin de, 6gretim programlarini ve sistemleri-
ni ona gore diizenlemelidir». «Egitim islerinde kesin zafer kazan-
mis olmak gerekir. Bir ulusun ger¢ek kurtulusu ancak bu yolda
olur. Bu zaferin saglanmasi i¢cin hepimizin tek bir can, tek bir fikir
olarak temelli bir program iizerinde calismast gerekir. Bence, bu
programuin temel noktalart ikidir: a- Toplumsal yasamimizin ge-
reklerine uymasi, b- Cagin gereklerine uygun gelmesidir» (17).

Burada, Atatiirk’un konuya tam bir egitim bilimcisi titizligi ile
yaklastigini gorebiliriz. Hazirlanacak egitim programinin toplum-
sal yasamimizin gereklerine uymasi, sahip olunan tiim kiiltiirel de-
gerlerimizin egitim yoluyla yeni kusaklara ogretilmesini saglaya-
caktir. Egitim programlarimin ¢agin gereklerine uymasi ise bera-
berinde gelismelere agik olmay: getirecektir. Baska deyisle, toplum-
sal degisme sonucunda ortaya c¢ikabilecek yeni Ggelerin topluma
mal edilmesini saglayacak yapiy1 egitimin tasimasi gerekmektedir.
Kisacasi, egitim, cagdaslasmayi saglayic roliinii yerine getirmelidir.

Cumhuriyet oncesi Turk toplumuna bakildiginda, egitimin ge.
neliikle, saray ve cevresi ile diger yoneticilere 6zgii bir olgu oldugu

(15) UTKAN KOCATURK; Atatiirk'in Fikir ve Diisiinceleri, Turhan Kitabevi,
Ankara, 1984, s. 108.

(16) A.gk., s. 107.

(17) SAMI N. OZERDIM; Atatiirkciiniin El Kitab:, Tiurk Dil Kurumu Yayinlari,
Ankara, 1981, s. 189.
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goriilebilir. Oysa, her ¢agdas ve demokratik toplum gibi Atatiirkcii
Diisiince Sistemi dogrultusunda yapilanmis Tiirk toplumunda da
amag, her kesimden gelent ve her yastaki vatandasa yeteneklerine
paralel olarak verilebilecek en iist diizeydeki egitim-6gretim ku-
rumlarin: acarak onlar: egitmektir.

Cagdas ve demokratik toplumlarin en 6nemli tedbirlerinden
biri de, kisilerin icinde yasadiklari toplumun benimsedigi yapinin,
daha saglikli yiiriiyebilmesi ve gelisebilmesi yoniinde gerekli olan
bilgi ve becerileri kazandirmaktir (18). Bu baglamda Tiirk toplu-
mundaki egitim olgusu ve egitim dizgesinin de gorevi Cumhuriyet
yonetimi ve Atatiirk Ilkeleri ile kisilik 6zelliklerini bir yasam bici-
mi olarak ele alip, ona bagl fikir, tavir ve bilgileri kazanmis insan-
lar yetistirmektir. Bu noktada, egitim olgusunun niteliklerini Ata-
tiirk Ilkeleri cergevesinde kisaca ele almak gerekir.

a— Cumbhuriyetcilik Ilkesi :

Cumbhuriyetcilik Ilkesi ile yeni Tiirkiye Cumhuriyetinin egiti-
mi arasindaki iliskiyi, Atatiirk’iin bir s6zii agikca belirler. Atatiirk
ogretmenlere seslenirken, «Cumhuriyet sizden, fikri hiir, irfan1 hiir,
vicdani hiir nesiller ister» demistir. Bu baglamda, Cumhuriyetcilik
Ilkesini egitimdeki uygulamasi da 6zgiir diislinceyi engelleyen un-
surlarin ortadan kaldirilmasi bi¢ciminde olmustur (19). Bu da okul.
larin orgiitlenmesi, hazirlanan egitim programlari, genelde amag-
lanan hedef ve yasal diizenlemelerde kendini gdstermistir.

b— Ulusculuk Ilkesi :

Bu ilke, dagitilmis bir imparatorluk yerine ¢agdas, ulusal bir
devlet meydana getirmeyi amaglamaktadir. Toplum, cumhuriyetle
birlikte yeni bir ulusal kimlik ve yap1 kazanmistir. Bu yapinin un-
surlar1 olan dil, tarih ve amag birligi, devingen bir toplumsal or-
tamda siirekliligi ve biitiinlesmeyi saglamak durumundadir. Iste
bu anlamda egitim, ulusal yapiyr ve unsurlarint topluma kabul et-
tirmede kullanilan 6nemli bir aractir. Ulusal toplum yapisim en
iyi bicimde gelistirerek siirdiirmek i¢in son derece iyi ve cagdas

(18) SEFIK UYSAL; «Atatiirk ve Cagdas Egitim» Atatiirk ve Egitim, Turk Egitim
Dernegi Yainlari, Ankara, 1981, s. 297.

(19) ENVER ZIYA KARAL; <Atatirk Ilkelerinin Bicimlendirildigi Egitim», Atatiirk
ve Egitim, Turk Egitim Dernegi Yayinlari, Ankara, 1981, s. 7.
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boyutlarda egitilmis bireylere ihtiya¢ vardir. Bir sistem olarak top-
lumun amaclar biiyiime, kararhlik ve etkilesimse, bu amaclara
ulasmanin araci da egitim ve iletisimdir. Tarih, dil ve amag birligi
bigiminde sekillenen ulus olma bilincini bireyler yagam boyu siiren
egitim yoluyla kazanir ve gelistirirler.

Atatiirkcii Diisiince Sisteminde ulusal biitiinliik ve ulusal sinir-
larla cergevelenmis bir ulusculuk sézkonusudur. Bu anlayisla, va-
tan birligi, ortak sorunlar, ortak duygulan ile ortak kiiltiirle islen-
mis ulusal 6ze, ulusal ahlaka ve ulusal karaktere doniis vardir. Boy-
lesi degerler tasiyan bir diisiincenin gerceklesebimesi ulusal biin.
yemizden cikarilan cagdas bir egitim programi ile miimkiin olur.
Kald1 ki, egitimin ulusallik 6zelligi, bir ¢agdashk geregidir (20).

c— Devletgilik ilkesi :

Atatiirk¢li Diistince Sisteminin devletcilik ilkesi, devletin bii-
tlin faaliyet sahalarimi kapsar. Egitim de devletin faaliyet gosterdi-
gi alanlardan birisidir. Okullar agmak, gerekli egitim kodrosunu
yetistirmek, egitim programlarimi belirlemek hep devletin gorev-
leri arasinda yer alir. (21) Bir baska deyisle, devlet egitim aracini
kullanarak, Atatiirkcii Kisilik Ozelliklerine sahip bireylerden mey-
dana gelen bir toplum yaratma gorevini devletcilik ilkesinin egitim
alamina yansimasi ile gerceklestirebilir.

d— Halkcilik ilkesi :

Tiirkiye Cumhuriyeti yonetimi halkin kayitsiz-sartsiz egemenli-
gine dayanir. Devleti kuran halktir. Devletin kutsalligi da halkin
iradesinden gelmektedir (22). Bu anlamda devlet hazirladig egitim
programlari ile halki okutmak kalkindirmak dolayisiyla ¢cagdaslas-
tirmak ve halk: yeni bir ulusal bilince ulastirmayr hedeflemelidir.
Ayn1 zamanda egitim halkcilik ilkesinin temelleri olan halkin birli-
gini ve ortak amaglar i¢in dayanismasin da giiclendirici olmalidr.
Son olarak da, halk¢i kisilik ozelliklerinin  topluma mal edilmesi
saglanmalidir.

20) UYSAL, s. 297.
(21) Ulkemizde gergi 0zel sektdér de okul agabilir. Ancak, bunlarin programla-

rinin hazirlanmas: ve denetimi yine devletin kontroli altindadir.
(22) KARAL, s. 8.
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e— Laiklik Ilkesi :

Din, toplumsal bir kurumdur. Ancak, laiklik ilkesi cerce.
vesinde din, devlet yasamimin' yonlendirilmesinde egemen olmama-
Iidir. Atatiirkcii Diisiince Sisteminde laiklik, kisinin dinsel inan-
cindan vatandashk bilincini ayird edebilmesine baghdir. Iste laik-
lik ilkesi ile egitimin iliskisi bu noktada baslamaktadir. Vatan-
daslara anilan aliskanlig1 kazandirabilecek ara¢ egitimdir. Ayrica
laiklik ilkesinin, dinle-devlet islerinin ayrilmasinin yaninda devlet
islerinin 6zgiir diisiinceyle slirdiirillmesi anlamimi da goz ard: et-
memek gerekir. Toplum bireylerinin bu tiir 6zglir diislincelere sa-
hip olabilmesini de egitim saglayacaktir.

Laiklik ilkesinin 6nemli bir yan1 da din olgusunun zararh ctki-
lerden bizzat devletge korunmasi ise, dini egitimin de laik esaslarca
devlet tarafindan diizenlenmesi gerekir.

f— Devrimcilik (inkilapcihik) Ilkesi :

Atatiirkcii Diistince Sisteminde devrimcilik ilkesi, donmus sta-
tik bir toplumun kurulusuna meydan vermeyen bir yapiya sahiptir.
Ayrica bu son ilke digerlerinin glivencesi ve gelistirilme nedenidir.
Cinkii, Atatiirk devrimlerini ancak Atatlirk¢li devrimci bir ruh-
la savunmak miimkiindiir ve bu ruhu ve diisiinceyi verecek olan da
egitimdir (23). Savunmann yanisira devamli degisen hayat karsi
sinda, Atatiirk¢iiliigiin en dogal geredi olarak bunlari gelistirmek
de gerekir. «Hayatta en gercek yol gosterici bilimdir» temel ilkesi
ile bu durum daha fazla anlam kazanmaktadir. Atatiirk donmus
herseyin karsisindaydi. Hayatin anlami harekettir ve harckette ha-
yat vardir. Hareketin sona ermesi bir anlamda hayatin bittigini de
gbsterir. Bilindigi gibi Atatiirk hicbir zaman «beni izleyin» deme-
mistir. «Hayatta en gercek yol gosterici bilimdir» ve «bilimin disin-
da yol gosterici aramak delalettir» diyerek, gelisen bir bilimin
oldugunu ve bilim nereye gidiyorsa gercek¢iligin ve hedefin o oldu-
gunu vurgulamistir. Bu c¢esit bir devrimciligin koklesmesi ve yasa-
masini saglamaksa ancak egitimle olacaktir (24).

Bir baska agidan bakildiginda, Atatilirk devrimlerinin temel he-
defi, ulusal 6zlimiizii ve degerlerimizi gézardl etmeden, bilim yoluy.

(23) A.gk.,s. 10.
(24) A.gk., s 11.

339



la yeni toplumsal sartlara ve ihtiyaclara gore bagimsizlik ve cagdas-
lasmay1 gerceklestirecek yenilesmeyi saglamaktir. Bu anlamda Ata-
tirkcti devrimcilik ilkesi arastirmaya, gelistirmeye, siirekli hareke-
te, cagdaslasmak icin durmaksizin ¢cabalamaya bagh ve bunlar1 dai.
ma toplumun bilin¢ diizeyinde tutmay:r hedefleyen bir ilke olarak
karsimiza ¢cikmaktadir. Buna bagli olarak, Tiirk toplumundaki egi-
tim olgusu, toplum yasamindaki 6nemi agisindan arastirmaya, ge-
listirmeye ve uygulamaya en acik devrimci bir yapiya sahip olma-
Lidir.

Atatiirkcli egitim anlayisini en iyi niteleyen yine Atatiirk’iin bir
degerlendirmesidir: «Egitim ve ogretimde uygulanacak yol, bilgiyi
insan i¢in bir siis, bir zorbalik araci, yahut uygar bir zevkten ¢cok
maddi hayatta basarili olmay1 saglayan pratik ve kullanilmas1 miim-
kiin bir ara¢ haline getirmektir» (25).

3. Atatiirkcii Egitim Iletisimi :

Atatiirkcii Diistince Sistemi topluma yeni bir modelle gelmistir.
Eski toplumsal yap1 neredeyse tamamen degistirilmistir. Egitim, bir
toplumda o toplumun ihtiyaclarina uygun insan yetistirme gorevi-
ne sahip oldugu igin, eski egitim sistemi de kaldirilmis, egitimin bir-
ligi ile egitimin Tiirk devrimi ile Atatuirk ilkeleri dogrultusunda dii-
zenlenmesi saglanmistir. Yeni Tiirk egitim sisteminde egitim sadece
belirli mesleklere insangiicii yetistirmek ya da iist-sosyo-ekonomik
diizey insanlarina ozgiiliik ortadan kaldirlmis, her kesimden in-
sanin egitim hakkina sahip olabilmesi saglanmistir.

Egitimde birtakim temel ilkeler saptanmistir. Egitim «fikri hiir,
vicdant hiir, irfam hiir» kisilerden olusan bir toplum yaratma dog-
rultusunda islev gorecektir.

Ayrica, toplumda saglanan kadin haklarina paralel olarak, «er-
kek ve kiz gocuklarimizin aym surette» egitimi bir genel ilke haline
getirilmistir. Osmanlhda, egitim imkanlarinin hemen timu erkekler
icin saglanmisti. Oysa, «Tiirk kadim diinyanin en miinevver, en fazi-
letli ve en agir kadint olmalidir» diyen Atatiirk’iin getidigi ilkelerde
her konuda oldugu gibi egitim konusunda da kadin- erkek ayrimi
sozkonusu dahi edilmemistir. Bu anlamda, ¢agdas egitime paralel
olarak, her kesimden ve her cinsiyetten Tiirk insanina egitim-6gre-

(253 KOCATURK, s. 107.
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tim imkamm vermenin sart oldugunu géren Atatiirk bunu topluma
da biiyiik olciide kabul ettirmistir. (26)

Atatiirkcii egitim politikasimin diger boyutlar1 da toplumun ih-
tiyaci ile bireylerin ihtiyacinin programlara yansitilmasidir. Kald:
ki, cagdas egitimin amaci da toplumun ihtiya¢ duydugu alanlarda
insangiicli ve ihtisas giicii yetistirmektir. Bu da Atatiirk'iin egitim
anlayisinin temelidir. (27)

Atatiirkcii egitim iletisimin temelleri yine Atatiirk¢ii Diislince
Sistemi ve ilkeleri cercevesinde diizenlenecektir. Egitimin seslene-
cegi birim tiim ulustur. Bir baska deyisle ana-sistem ulus olmakta.
dir ve egitim devingen bir toplumsal ortamda islev goreceginden
alt-sistemlerle bagim da degisikliklere uyum gostermeyi saglayacak
politikalar ve iletisim kuracaktir. (28) Burada da iletisimin varhg
cok onemlidir. Ciinkii, alt-sistemlerden gelecek iletilerin iletilmesi,
egitimin amagclar dogrultusunda isleyip, islemediginin kontrol edil-
mesi de yine iletisim yoluyla ger¢eklesebilir.

SEKIL 1'deki c¢izimde de goriildiigii gibi Atatiirkcii egitim ile-
tisiminin gerceklestigi iki alt-sistem dogal egitim ile kuramsal egi-
timdir. Dogal egitim aile ve bireyin gevresi tarafindan gercekles-
tirilen, belli bir plana ve programa dayanmayan, daha ¢ok toplum-
sal normlar ve kiiltiirel degerleri 6greten bir yap:r tasir. Kurumsal
egitim ise, okullarda belli bir plan ve programla gerceklestirilen
ve daha ¢ok maddi gerceklerin 6gretildigi bir alt-sistemdir. Kurum-
sal egitimde bir G6grenme-6gretme siireci takip edilir. Bir baska
deyisle ogretim olgusu gerceklestirilir. Ogretim genel olarak yay-
gin bicimde ve orgiin bigimde verilir. Yaygin ogretim okullarda
yapilir. Ogretim olgusunun basamaklari, okul éncesi, ilk, orta, yiik-
sek oOgretim olarak diizenlenir. Ayrica, mesleki 6gretim ile diger
destekleyici Ogretim calismalart da yerine ve ihtiyaca gore uygu-
lanir. Egitim ise daha kapsamli ve uzun doénemli bir olgu olarak
ailede, is orgiitlerinde ve okullarda bir biitiin olarak gerceklesir.
Bir baska acidan egitim, hayatin her evresinde bireyin toplum-

(23) Burada bir noktayr vurgulamak gerekir. Toplumumuzda hala kizlarini okula
gondermeme konusunda direnmeler oldugu bilinmektedir. Bu da, egitim
politikast ve iletisimi konularinda hirtakim sorunlarin oldugunun kanitidir.
Yer yer, dini birtakim baskilarin da buna sebeb oldugu soylenebilir. Bu
durumda, «Laiklik» ilkesinin hayata gec¢irilmesinde bazi aksaklhiklarin var
oldugu goérulmektedir.

(27) Bkz; KCCATURK, s. 107.

(28) Bkz: SEKIL 1
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sal yasamu icin aldiga iletiler toplamidir denilebilir. Buna, toplum-
sal normlar, davrams kaliplar, diger kiiltiirel 6geler, okuma-yaz-
ma bilgisi, mesleki bilgilerin ve diger tiim bilgilerin bireye prog-
ramh ya da programsiz olarak verilmesi, iletilmesi de dahildir.

Tiirk egitim dizgesi genellikle kamu hizmeti olarak kurulmus-
tur. Gergi, duruma gore 0zel birtakim egitim kurumlar1 da kurula-
bilir. Ancak bu kuruluslar da, Atatiirk¢ii Diisiince Sistemi dogrul.
tusunda faaliyet gostermelidirler ve bu kuruluslarin egitim prog-
ramlar1 da devlet tarafindan diizenlenir ve denetlenir.

Ogretim alt-sisteminin {i¢ temel hedefi bireyleri meslege yonelt-
me; meslek alanlarinda olan gelismelere uyum saglanabilmesi i¢in
meslek gelistirme ve son olarak da genel kiiltiirii yiikseltmedir.

Diisiinsel, duygusal ve fiziksel baglamlarda verilecek egitimle,
Atatiirkcii Kisilik Ozelliklerinin bireylere kazandirilmasi ya da bi-
lin¢ diizeyine g¢ikarilmast amaclanmalidir.

Egitim'in ¢ercevesini aynmi zamanda toplumun da cercevesini
gizen yonetim anlayis1 ve yasalardir. Egitim ve 6gretimde su veya
bu sekilde biraraya gelen 6gretmen ile 6grenci, istenen amaca ulas-
mada cesitli yontemler, araclar-gerecler kullanabilerler. Genel ola-
rak egitim teknolojisi olarak adlandirdigimiz bu kullanim, egitim
ve dgretim ozellikleri ile 6grencinin 6zelliklerine bagh olarak degi-
siklik gosterebilir. Ornegin, isitme 6ziirlii bir 6grenci igin, onun &zel-
liklerinden otiirii, digerlerinden farkli yontemlerle, arag-gerecler
kullanilir.

Egitim, toplumu Atatiirk¢ii Diisiince Sistemi dogrultusunda
diizenlemek ve toplum bireylerini de Atatiirkcii kisilik o6zelliklerine
sahip kilmak i¢in en Gnemli aragtir. Bu aracin etkin kullanimi i¢in
ele almaya calistigimiz Atatiirkcli Egitim Iletisimini gergeklestir.
mek, hayata gecirmek gerekir.

Atatiirkgii Egitim Iletisimi siirecinde kaynak, Atatiirkcii Dii-
siince Sistemi c¢ergevesinde islev goren devlettir. SEKIL 2'deki ci-
zimde de goriildugi gibi, bu siirecte kaynagi, verecegi iletileri bicim-
lendirmede etkileyen birtakim uyaranlar bulunmaktadir. Sozii
gecen bu uyaranlardan bazilar aslinda egitim programlarinin te-
melleri niteligini tasiyan ogelerdir. Bashcalar:; yine Tiirk kiiltiirii,
Islam dini, bireylerin iginde yasadiklari ve kiiltiir baglaminda se-
killenmis olan toplumsal yapilar, kisacasi dis gevrelerdir. Bu &ge-
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nin varligr 6nemlidir. Ciinki, Tirk toplumunun o6niindeki hedef-
lerden birisi eger «cagdas uygarhklar diizeyine» ulasmak ise, bu
durumda 6lctit alinacak uygarhklara «yurtta baris, cihanda bans»
ilkesi temelinde, karsilikli saygiya dayanan iliskileri gelistirmek
zorunludur. Bu baglamda, kaynag: ve iletilerini etkileyen iki énemli
0ge daha ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar da, ¢cagdaslasma hedefi ile bu
cagdaslasmanmin geregi olarak teknolojik gelismelerdir. Bunun di-
sinda, egitim diizlemine gore degisen baska birtakim odgeler de soz-
konusudur.

Atatiirkcti Egitim Iletisimi siirecinde oluk; aile, okul, meslek
orgutleri, kitle iletisim araglar: ile diger «kendiliginden kiiltiirleme»
olgularidir. Bu siirecin istendik hedefi, Atatiirk ilkeleri dogrultu-
sunda Atatiirkgii Toplumsal Kisiligin vyetistirilmesidir ve SEXIL 1’-
deki cizimde gosterildigi gibi, diisiinsel, duygusal ve fiziksel alanlar.
da egitim gergeklestirilir. Alici, halktir ve aldig iletileri yorumlaya-
rak bir tepki olusturur. Bu tepki ise, yansima bi¢iminde ve ¢agdas
kimlik olan Atatiirkcii Kisilik Ozelliklerini kazanma veya reddetme
baglaminda ortaya ¢ikarak kaynapa ulasir. Eger, alicilardan red-
detme davramsini gosterenler yeni iletilere olumlu tepki géstermi-
yorlarsa, ya siirecte bir aksama vardir ya da birey sonunda ken-
disini toplum dis1 bulur.

Sonug olarak, toplumumuzun insan yetistirme kurumu olan
egitim, Atatiirk Ilkelerine bagl kisilik ozelliklerine gore orgiitlen-
dirilmek durumundadir. Toplumda birey, hangi meslege yonelirse
yonelsin, diger bir deyisle, ilerde hangi meslegin kisilik yapisun edi-
nirse edinsin, ona oncelikle dogal olarak zaten sahip oldugu Ata-
titrk¢ii Toplumsal Kisiligin egitim kuruluslarinda kazandirilmasi
baska deyisle bilin¢ diizeyine, ilgili egitim siireci yoluyla ¢ikarilmas:
gerekir. Bu kisilik onun yasadigi toplumla uyumunu saglayacak te-
mel yapis1 olacaktir. Sozkonusu temel kisilik yapisi iizerine, basta
meslek olmak iizere, 6teki kisilik yapt ve katmanlar1 gelip, ona uy-
gun olarak bicimlenecektir.
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UNIVERSITELERE GIRiS SORUNU, EGITIM
TEKNOLOJISINDEKI GELISMELER VE BIR ONERI

Yrd. Dog¢. Dr. Nuray SERTER

UNIVERSITELERE GIRI$S SORUNU

Cumbhuriyet Dénemi ile baslayan «Egitim Seferberligi», artan
niifusun da etkisiyle, giderek, her kademedeki okula olan ihtiya-
cin da biiylimesine neden olmustur.

Okul sayisimi arttirma cabalar, gerceklestirilmelerindeki ko-
layliklar gozoniine alindiginda, dogal olarak, ilkégretim-ortadgre-
tim-yiiksekogretim arasindaki okul sayisina iliskin dengeyi, bir
yiiksegi aleyhine bozmus, ilkogretim ve ortadgretimde okul acabil-
me sorunlar1 bir o¢lglide ¢6ziimlenebilmisse de, 1960 I1 yillardan
baslamak iizere, yiiksekogretim oniindeki yigilmalar kendini his-
settirmeye baslamistir. Once, kendilerine asir1 basvuru olan yiik-
sekogretim kurumlar1 sinavla 6grenci almaya baglamis, 1960 yilin-
dan sonra ise, biitiin yiiksekogretim kurumlar: i¢in giris sinavi séz-
konusu olmustur.

Yiiksekogretim Kurumlarinin sinavla 6grenci almaya baslama-
lan, temelde su sorunlar1 da beraberinde getirmistir:
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a) Adaylar, gerek iller ve gerekse kurumlar arasinda, sinavdan
smava yetismek zorunda kalmislar, ayrica, agir maddi yiik altina
girmiglerdir.

b) Bir adayin, birden fazla kuruma basvurmas: ve smnavlarina
katilmasi, aday sayisimin kabarik gozitkmesine sebep oldugu gibi,
birden fazla kurumun giris sinavlarim kazanan adaylar nedeniyle
de, kontenjan daralmalari, giriste aksamalar, 6gretim yilinin bas-
lamasinda gecikmeler meydana gelmis, kurumlararasi yer degistir-
meler sorun yaratmistir.

¢) Fazla sayidaki aday karsisinda, klasik sinav yontemleri ye
tersiz kalmis ve sinav degerlendirmelerinin objektifligi, yogun bir
bi¢imde tartisilir hale gelmistir.

d) Organizasyon eksikligi nedeniyle sinav tarihlerindeki ¢akis-
malar sorun yaratmis, gereksiz kirtasiye giderleri yapilmustir.

Bu ve benzeri nedenler, 1961 yilindan itibaren, ilgilileri ¢6-
ziimler aramaya yonlendirmis, ilk olarak, 1961-62 ogretim yilinda,
Siyasal Bilgiler Fakiiltesi'nde giris smavlar «test» seklinde yapil-
mis, onu sonradan diger bazi fakiilteler izlemislerdir. Sinavin
«test» seklinde yapilmasi, sadece, sinava olan giivensizlik sorunu-
nu kismen ¢oézmiis, bir de, degerlendirme siiresinden tasarruf sag-
lanustir (1).

Cesitli yiiksekogretim kurumlarinin, 6grenci alimi icin ayri
ayrn sinavlar uygulamasimin dogurdugu sakincalar, 1962-63 &gre-
tim yilinda, sadece Ankara Universitesi'nin Fakiiltelerini kapsayan
merkezi bir giris sinavi uygulamasina yolagmistir. Bu sistem, 1964-
1967 6gretim yillarinda Ankara Universitesi, 1967-73 6gretim yilla-
rinda Istanbul Universitesi ve 1974-75 6gretim yilinda ise Hacette-
pe Universitesi'nin sorumlulugunda uygulanmis olup, sisteme ka-
tilan kurum sayisinin giderek artmis olmasina karsilik, katilip ka-
tilmama, kurumlarin tercihlerine birakilmastir.

Universitelerarast Kurul, 1974 yilinda cikardigi bir yonetme-
likle, 6grenci se¢ciminin merkezi ve ortak bir diizenleme ile yapil-
masini benimsemis, ilgili diizenlemeleri yapmak ve uygulamak
amaci ile bir «Ogrenci Secme ve Yerlestirme Merkezi» kurulmasini
kararlastirmistir.

(1) Mihcioglu, Cemal. Universiteye Girisin Yeniden Diizenlenmesi, Ankara:
Ankara Universitesi Egitim Fakltesi, 1974.
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Bu amagla kurulan, «Universiteleraras1 Segme ve Yerlestirme
Merkezi» (USYM), 1974 Kasim ayinda goreve baslamis ve 1975-76
ogretim yilinda bu merkezin sorumlulugunda yapilan iliniversiteye
giris smavlar ile, merkeziyet¢i bir hiiviyete biirtiniilmiistiir (2).

Giinlimiize kadar gelen sonraki gelismeler icerisinde, verdigi
basarili ve cok cesitli gorevleri ile biiyiiyen Ogrenci Se¢me ve Yer-
lestirme Merkezi (OSYM), bir kurum olarak iiniversitelerin yaninda
yerini almus, tiniversitelere giris sinavlan ise, bugiinkii iki asamali
(6grenci segme smnavi-OSS, dgrenci yerlestirme sinavi OYS) sekli-
ne biiriinmiistiir. Bugiin i¢in, adi gegen sinavlara katilmayan &g-
renciler, hicbir sekilde, Yiiksekogretim Kurulu'na bagli iiniversi-
telerde 6grenim goérme sansina ve hakkina sahip degillerdir.

Biitiin bu gelismeler de gostermektedir ki, 1960 yillarindan bas-
layarak yogunlasan iniversitelere giris sorunlarindan, sadece, gi-
ris sinavlarimin organizasyonu sorunu ¢oziimlenmistir. Oysa, iini-
versitelere giristeki en biiyiik sorun, yapilacak sinavlarin sekli de-
gildir.

Asil sorun, giris sinavlarini kazanamadiklar: gerekgesiyle iini-
versiteler Oniinde giderek biiyiiyen yiginiar meydana getiren ve
kendilerine yliksekégretim hakki taninmayan 6grencilerin sorunu-
dur.

Asil sorun, sinavlara basvuru ve sinavlara giriste meydana ge-
tirilen bir «bolgeler ve liselerarast denge kurma» sorunu degil,
yiiksekdgrenim hakkini tanimada saglanacak bir «bolgeler ve li-
selerarasi denge kurma» sorunudur.

Bu sorunlar hi¢ ¢éziimlenemedigi gibi, glincelligini, giderek da-
ha da onemli olmak ilizere korumaktadir.

Universitelere giris icin sinav uygulanmasi ve ¢ok sayida ada-
yin yiiksekogretim gorme hakkindan mahrum kalmasi, zaman za-
man, T.C. Anayasalarinin «Egitim ve 0gretim gorme hakki ile ge-
nel esitlige» iliskin cesitli hitkiimlerine aykirt oldugu iddialar1 ile
karsilasmaktadir.  Smnavlarm basladigy yillarda, bu tiir iddialar
ve 1961 Anayasasinin ilgili hiikiimleri karsisinda, iiniversitelerimiz,
yaptiklar1 agiklamalarda, giris sinavlarimm bir siralama sinavi ol-

(2)  Payashioglu, Arif. Tirkiye'deYitksekdgretim Kurumlarina Ogrenci Secme ve
Yerlestirme Sistemi, Ankara: OSYM, 1935.
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dugunu belirtmek ihtiyacini duymuslar ve bununla: «Yerimiz si-
nirh oldugu i¢in giris sinavi yapip, adaylar1 basarilarina goére sira-
va koyuyor ve en basarililar1 aliyoruz; daha fazla 6grenci alabil-
sek herkesi kabul edecegiz» demek istemislerdir (3).

Bu arada, Anayasa Mahkemesi de, verdigi bir kararla (29.11.
1966 tarih, Esas No: 1966/11 ve Karar No: 1466/44),» ... hakli ne-
denlere dayanmildig: siirece, bu tiir uygulamalarin- {iniversiteye gi-
ris sinavlarinin-Anayasaya aykiri olamayacagi» goriisiinii bildirmis-
tir.

1960larin Tiirkiye'sinde, iiniversitelerdeki kapasite darligi soru-
nunu ¢oziimlemenin tek garesi «sinav yaparak eleme» olabilir. An-
cak, bir ¢evrek yiizyillik teknolojik gelisme igerisinde, sorunlara,
yeni olanaklarla ¢oziimler aranmali, hukuk kurallamm da buna go-
re degerlendirilmelidir. Biitiin diinyada, gelismesindeki temel ne-
den, «6grenime olan talebin artmasi, fiziki mekanlarin yetersiz kal-
mas1 ve teknolojik gelismeler» olan Uzaktanogretim Teknikleri'nin
uygulanma olanaklarinin varoldugu 1989larin Tiirkiye’sinde, iini-
versitelerdeki kapasite yetmezliginin ¢oziimleri de, yeni gelismeler
dogrultusunda aranmalidir. Artik, yiksekdgretim kurumlari, 1961
yilinda oldugu gibi: «Yerimiz olsa hepinizi alirdik...» tiiriinden bir
savunmayl1, giiniimiizde, aym rahathikla yapamamali, Anayasa Mah-
kemesi ise, «iiniversitelere giris i¢in yapilan smavlarin dayandig:
hakli nedenleri» birkez daha gozden gegirmelidir.

1982 Anayasasimn 42. maddesinde, «Kimsenin, egitim ve Ggre-
nim hakkindan yoksun tutulamiyacagi, ...egitim ve ogretimin cag-
das bilim ve egitim esaslarina gore...yapilacagindan», bahsedilmek-
tedir.

2547 Sayili Yiiksekogretim Kanununun , Ana Ilkelere iliskin
5. maddesinde ise, su hususlar yeralmaktadir:

¢) Yiiksekogretim Kurumlarimin ozellikleri, egitim-6gretim dal-
lar1 ile amaglar gozetilerek, egitim-6gretimde birlik ilkesi saglanir.

d)Egitim-6gretimin plan ve programlari, bilimsel ve teknolojik
esaslara, iilke ve yore ihtiyaclarina gore, kisa ve uzun vadeli olarak
hazirlanip, siirekli olarak gelistirilir.

(3) Mihgioglu, Cemal. Universiteye Giris ve Liselerimiz, ikinci Bask:, Ankara:
1979.
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e) Yitksekogretimde, imkan ve firsat esitligini saglayacak on-
lemler alinir. '

h) Yiiksekogretim Kurumlarimin gelistirilmesi, verimlerinin
arttirilmasi, genisletilmesi ve biitiin yurda yayginlastirilmas: ama-
cina yonelik olarak, ...iilke, cevre ve uygulama alan1 ihtiyaclarinin
karsilanmasi, rgiin, yaygn, siirekli ve acikogretimi de kapsayacak
sekilde planlanir ve gerceklestirilir.

Adigecen Kanunun 7. maddesinde ise, yiiksekdgretim kurum-
larmmin gorevleri arasinda su hususlar sayilmaktadir:

b) Yiiksekogretim Kurumlari arasinda, bu kanunda belirtilen
amag, ilke ve hedefler dogrultusunda, birlestirici, biitiinlestirici, sii-
rekli, ahenkli ve gelistirici isbirligi ve koordinasyonu saglamak.

h) ....Ogrencilerin ilgi ve yetenekleri dogrultusunda, ortadgre.
timdeki yonlendirme esaslarimi da dikkate alarak, 6grencilerin se.
cilmesi ve kabul edilmesi ile ‘ilgili esaslar1 tesbit etmek.

i) Yiiksekogretim Kurumlarinda ve bu kurumlara geriste, im-
kan ve firsat esitligi saglayacak onlemleri almak.

Goriilecedi gibi, gerek yasal diizenlemeler ve gerekse bizzat Ana-
yasa, Tiirk Yiiksekogretimini, ¢agdas egitim teknolojilerinden ya-
rarlanmaya zorlamaktadir. Ayrica, egitimde firsat esitligi, gelisme,
yenilenme ve yayginlastirma gibi temel ilkelere agirlik verilmekte,
ogrencilerin kabiliyetlerine gore egitimlerine 6nemle deginilmekte ve
yitksektgretim kurumlari bu yonde caba gostermekle gorevlendi-
rilmektedirler.

UZAKTANOGRETIM

2547 Sayili yasa ile benimsenen ilkeler geregince, Tiirk Yiiksek-
Ogretim Sisteminde yapilan en 6nemli uygulama, 1982-83 6gretim
yilinda, Anadolu Universitesi Acikogretim Fakiiltesi tarafindam, is-
idaresi ve iktisat dallarinda, uzaktanogretim teknikleri ile Ggreti-
me baslanmasidir. Ad1 gecen fakiilte, 1988-89 6gretim yili itibariyle,
ti¢ donem verdigi 16.500 mezununun yanisira, halen 175.000 6gren-
cisine, uzaktantgretim teknikleriyle 6grenim vermekte ve belirgin
bir basar1 elde etmektedir. Ancak, Tiirkiye'de, yiiksekogrenim di-
zeyinde uzaktandgretim verilmeye baslanmasi, beraberinde, onemli
bir sorunu getirmistir; su anda tlkede, iiniversiteyi kazanamayip
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«agtkta kalanlar»in yaninda, universiteyi kazanip «uzaktan egiti-
lenler» ve «ylizylize egitilenler» diye, ayn1 yasal haklara sahip iki
ayri grup olusmustur. Nitekim, klasik egitim yontemleri yaninda,
veni ve ¢agdas teknolojinin triinii olan «Acikdgretim», cesitli ¢ev-
relerde «ikinci sinif» bir egitim-6gretim sekli olarak algilanmakta,
ilgili kurum ve kuruluslardan yeterli destek gérememektedir. O3-
renci kesiminde de bu goriis ve diistince hakimdir. Bu agidan bakil-
diginda, egitim teknolojisindeki bu gelismenin, iilke capinda, genel.
lik ve esitlik ilkelerine uyacak sekilde uygulanmasinda, herseyden
once, anayasal bir gereklilik vardir.

Uzaktanogretim tekniklerinin uygulanmasiyla birlikte, klasik
egitim sistemi lizerinde yapilan arastirmalar, basarinin, ¢gretimin
bireysellestirilmesiyle birlikte azalip cogaldigim gostermektedir.
Buna gore, 6grenme, 6gretmen degil, bizzat 6grenci tarafindan olus-
turulmakta; egitimin merkezinin, 6gretmen degil, 6grencinin kendi-
sinin oldugu anlasilmaktadir. Egitim teknolojisi ise, ©6grenmenin
kolaylastirilmast amacina yonelik cesitli arac, yontem ve kaynak-
lardan, planli ve sistemli bir bicimde yararlanilarak, yeni ogretim
sistemleri, teknikleri ve araclarmin gelistirilmesi ve en Gnemlisi,
uygulanmasi alanidir. Bir egitim teknolojisi iiriinii olan uzaktanog-
retim, geleneksel okulun daha etkin olmasini sagladigi gibi, okul egi-
timinin disinda, 6gretmenle ogrencilerin birbirlerinden uzakta bu-
lunmalar: halinde de, 6gretim etkinliginin yiiriitiilmesini saglayan
yontemler biitiintidiir.

Tiirkiye'de, benzer alanlardaki yiiksekogretim kurumlarinda
geleneksel egitim yontemleriyle verilen egitim-6gretim, Agik6gretim
Fakiiltesi tarafindan uzaktanogretim yontemleriyle gergeklestiril-
mektedir. Oysa, uzaktanogretim teknikleriyle 6gretilebilecek konu-
lar oldugu gibi, iyi ogretilemiyecek ve mutlaka yiizyiize egitimin ge.
rektigi konular da olabilir. Bu bakimdan, uzaktanogretim teknik-
leri, sadece bir fakiilte diizeyinde ve onun biitun derslerini kapsa-
vacak sekilde degil, yurttaki tiim tiniversiteler diizeyinde fakat sade-
ce olanakli goriilen konularin 6gretiminde, en yararli ve ekonomik
bicimde, kullanilmalidir.

Ozetle, uzaktanogretim sistemi, yiiksekogretim kurumlarinin
ozellikle alt siniflarinda, uygulamaya olanak verebilecek degisik sa-
yidaki dersleri ve konularimin 6gretimi i¢in, yurt dizeyinde uygu-
landiginda, iiniversitelere giris smavlarimin yerine, adaylarin, ger-
cek egilim, yetenek, caba ve basarilarina dayali, daha esitlikci ve
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cagdas bir «Yiiksekogrenime Gegis» diizenine kavusulmus olunabi.
lir. Boylebir gecis, cagdas egitim teknolojisi aracihifivla, yliksekog-
renim hakkinin her adaya esit olarak taninmasi demektir. Bu «ge-
¢is» sistemindeki ogrenci basarisizliklari ise, tiniversiteye girememe
degil, tiniversitede bir iist sinifa gecememe basarisizligs olacaktir ki,
bir hakkin engellenmesi anlamina gelmemektedir.

ONERILEN MODEL

Yiiksekogretim Sistemi ana alanlara boliinerek veya su anda
kabul edilmis olan 8 ana alan (1-Dil ve Edebiyat, 2-Matematik ve
Fen Bilimleri, 3-Saghik Bilimleri, 4-Sosyal Bilimler, 5-Uygulamali
Sosyal Bilimler, 6-Teknik Bilimler, 7-Ziraat ve Ormancilik ,8-Sanat)
esas alinarak, yiiksekogretim kurumlarinda bu alanlara iliskin ola-
rak okutulan ve uzaktanogretim teknikleriyle verilebilecek biitiin
temel konu ve dersler belirlenir. Bu konu veya dersler, bir merkez
(veya merkezler) tarafindan, yiiksekogrenim butiinliigti icerisinde,
uzaktanogretim teknikleri ile 6grencilere aktarilacak bi¢imde hazir-
lamir ve aktarilir.

Biitlin yiiksekogretim Kurumlar:, uzaktantgretim teknikleriy-
le aktarilan konu ve dersler icerisinden, kendileriyle ilgili olanlar,
serbest olarak belirlerler. Bu ders ve konular ,ilgili yitksekogretim
kurumunda, klasik (ylizylize) ogrenime kabul edilmek igin, belirli
siire ve diizeyde basarilmasi gereken ders ve konulardir.

Yiiksekogrenime aday olan 6grenciler, bu derslerden diledikle-
rini takip ederler ve belirlenen bir siire igerisinde de, hangi dersler-
den sinava girmek istediklerini sinav merkezine bildirerek, alanlara
gore yapilacak merkezi sinavlara girerler. Adaylarin, sinavlarda,
her ders veya konudan almis olduklari not veya kredi, kendilerine
belge olarak verilir. Ogrenciler, siireleri icerisinde olmak kaydiyla,
tamamladiklar kredilerle, ya diledikleri yuksekogretim kurumuna
ylizylize egitim icin basvururlar, ya da kre-li tamamlamaya devam
ederler. Ciinki, her yiiksekogretim kurumu igin, gerek yeterli kredi
ve gerekse uzaktan ve ylizyiize egitim siireleri farkli olacaktir.

Ogrenciler, uzaktandgretimle tamamlamaya calistiklar: krediler
asamasinda, kendi ilgi, yetenek ve basarilarim iyi test etmek duru-
mundadirlar. Ciinki, herhangibir kuruma yiizyiize egitim igin ka-
bul edildiklerinde, bir daha kurum degistirme haklar: olmayacaktir.
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MODELDE BEKLENEN YARARLAR

Yiiksekogrenime gecis i¢in onerilen ve yukarida kaba hatlariy-
la agiklanmaya c¢alisilan modelden beklenen yararlar, bir bakima,
tiniversitelere giris icin yapilan merkezi sinav uygulamas: ile orta-
va c¢ikan ve tartisma konusu olan pek¢ok konuya da ¢oziimler geti-
rebilecek niteliktedir. Bu yararlar soyle ozetlenebilir:

1— Herseyden Once, Anayasal bir hak olan «grenim gtrme
ve kisinin kendini gelistirme» hakki, engellenmemektedir.

2— Ogrencilerin, lise diizeyindeki bilgileri, dogrudan simava
tabi tutulmayacag i¢in, liseler ve bolgelerarasindaki ortadgretime
iliskin dengesizlikler, bir odigiide, giderilmis olmaktadir.

3— Ogrencilerin, yiiksekdgretim diizeyindeki brans tercihleri,
daha gercekci esaslara dayanacaktir .

4— Yiiksekogretim kurumlarindaki ylizylize 6gretim kapasite-
si, o kurum i¢in kabul edilecek uzaktanogretim siiresi kadar arta-
cak, dolayisiyla, egitim kalitesinin iyilestirilmesi ve bilimsel calis-
malarin artmasi olanaklari dogacaktir .

5— Universitelere olan basvuru talebini ve dgrenim gordiikleri
kurumu degistirmek isteyenlerin sayisim siirekli olarak koriikleyen,
simdiki, pratik ve kiilfetsiz merkezi giris sinavlarina oranla, bu mo-
del, iiniversitelere girmek isteyenlerin sayisimi azaltacagi gibi, ku-
rum degistirmeleri de sifira indirecektir. Ciinki, bu modelde, aday
ogrenciler, sadece, gercekten yiiksekogretim gormek istedikleri dal
ve kurumla ilgili dersler i¢in basar: elde etmeye calisacaklardir.

6— Bulunduklar1 yiiksekogretim kurumunu degistirenler ve
suni tercihler sonunda meydana gelen basarisizliklar nedeniyle olan
ayrilmalar, simdiki sistemde, siirekli olarak iist simiflara kayan ve
higbirzaman doldurulmas: miimkiin olmayan kapasite bosluklar
meydana getirdigi gibi, zaten yiiksek olan egitim giderlerini de israf
etmektedir. Onerilen modelde, bu sorun asgariye inmektedir.

7— Uzaktanogretim uygulamasi, 68renciler agisindan, kentler-

arasi hareketliligi azaltacagr icin, yitksekogretim diizeyindeki ba.
rinma ve yurt sorunlarina daha kolay coziimler getirilebilecektir.

8— Ulke diizeyinde bir egitim sorunu ve esitsizlige neden olan
«liniversitelere hazirlik kurslari» ile, dolayli olarak iiniversitelere
giris sorunu ile baglantili olduguna inandigimiz «kolejlere girig»
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meselesi, onerilen model sonucunda, daha kolay ctziimlere ulasa-
bilecektir.

9— Onerilen model ile, uzun vadede, yiiksekdgretim egitim
maliyetlerinin diismesi beklendigi gibi, kapasite yetmezligi giderile-
bilecektir .

MODELIN UYGULANMASINDAKI GUCLUKLER

Onerilen model nedeniyle karsilasilabilecek ¢nemli giicliikle-
rin basinda, cok sayidaki dersin, uzaktanogretim teknikleri ile ha-
zirlanarak, ogrencilere sunulmasi gelmektedir. Ancak, ne var ki,
Tirk Yiksekogretimi, 1982-83 ogretim yilindan beri, bu teknoloji-
vi, sadece, Anadolu Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi'nin olanak-
lar1 ile ve sayilar: yiizbinleri asan 6grenciler icin basarili bir sekil-
de uygulamaktadir. Biitiin iiniversitelerin katilimlar1 ve devlet ola-
naklan da goézoniine alindiginda, bahsedilen glicliigiin altindan kal-
kilabilecegi, kolayca beklenebilir. Ayrica, uzaktanogretim sistemle-
rinde, gii¢litkler ve maliyet unsuru, sadece, baslangi¢c dénemlerinde
yogundur. Bu yogunluk giderek azalacagindan, sistem, kisa zaman-
da her bakimdan ekonomik hale gelecektir.

Boyle bir sistemde, diizenli calisan ve deneyimli bir merkezi
orgiite de ihtiya¢ olacaktir ki, uzun zamandan beri son derece di-
zenli ve basarili calismalar yapan OSYM'nin, bu yeni sisteme adap-
te olmasi, kolayhikla miimkiin olabilecektir.

Iyi bir planlama ve organizasyon ile, asamali bir gegis, 6neri-
len modeli isler hale getirecektir kanmisindayiz.
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OKUL ONCESi DONEMDE AiLE ORTAMININ ONEMIi

Yrd. Dog. Dr. Sezen UNLU

Cocuk dogdugu andan itibaren bir etkilesim siireci igindedir.
Once anne-babasi, daha sonra aile bireyleri, onun iliski kurdugu
insanlar grubunu olustururlar. Cocugun gelisimi ve egitiminde ve

toplumsallasmasinda en etkin rol ¢ocugun i¢cinde dogdugu aile or-
tamudir.,

Erken gocukluk caginin gelisim iizerindeki etkilerini ilk belir-
leyen Sigmund Freud’'dur. Cocuklarin degisik ana devrelerden geg-
tigini soyleyen Freud, bu devrelerde anne ve babayla olan iliski ni-
teliginin ¢ocuklarin duygusal gelisimleri ve kisilik gelisimlerinde
derin etkiler biraktigini belirtmistir.

Erik Erikson da eger cocuk anne ve babasiyla etkilesim sonu-
cu, diinyasiyla ilgili olarak bir giiven duygusu gelistiremez, kendi-
ni etkin, olumlu, becerikli ve basarili goremez ise, gelisimi iizerin-
de biiylik etkiler yapacagini belirtmistir.

Kisiligin olusum siirecinde ¢ocuk, siirekli aile ortam iginde
davranmislari ve kisiligi ile kopya edecegi, 6zdeslesecegi bir kisiye
ihtiya¢ duyar. Siiphesiz bu kisi de annedir. Bu donemde, ¢ocuk her-
seyi annesinden 0grendigi i¢in, annenin ¢ocuk iizerindeki etkisi bii-
yiiktiir.
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Demek ki cocugun erken yaslarda anne ve babasiyla olan ilis-
kisinin, gelisimi tizerindeki etkisi cok biiyiiktiir. Bu nedenle cocu-
gun 2-6 vas arasindaki «ilk cocukluk» doneminde, aile i¢inde ana
babanmin birbiriyle ve cocukla olan iliskileri, cocuga kars: goster-
dikleri sevgi, ozgiirlitk ve disiplin anlayisi, ailenin sosyo-ckonomik
ve sosyo-kiiltiirel diizeyi, cnun duygusal ve toplumsal gelismesini
belirleyici etki yapar.

Aile ortami sadece g¢ocugun bedensel toplumsal ve duygusal ge-
lismesini etkilemekle kalmaz, zihinsel ve dil gelismesini de belir-
ler. Béylece aile ortamu bireyin yasaminda en etkili bir ortamdir.

ERKEN OGRENMENIN ONEMI

Gelisim Psikologlari, yasamin ilk bes-alti1 yilinda gelismenin ve
ogrenmenin ¢ok hizh oldugunu; 6grenme kuramecilar ise bu yillar-
daki 6grenmenin olumlu ve olumsuz 6grenmenin, diizeltilmesi giig
ve kalici olacagini belirtmislerdir. Psikologlara ve 6grenme kuram-
cilarina gore erken deneyimilerin, cocugun zihinsel, duyussal ve dil
gelisimi iizerindeki etkilerini belirten arastirmalar yapmuslardir.

OKUL-ONCESI EGITIMIN ONEMI

Cecugun gelisimi ve egitimi agisindan cocuk-aile ve gevresi di-
sinda, toplumsal zorunluluklar sonucu, ¢ocugun okul-Gncesi egiti-
mi, kuramsal bir nitelik kazanmis ve okul 6ncesi egitim kuramlar
acilmustrr,

Sanayilesme ve teknolojik gelismeler sonucunda, kadimin ca-
lisma hayatina atilmasi, ¢ocuklarimi giivenle birakacag: ve bakila-
cag kurum ihtivaci yaratmus ve okul-Oncesi egitim kurumlan gi-
derek Onem kazanmustir.

Cocuk bu 6zel egitim kurumlarinda:
1- Toplumsal iliskileri belirlemeyi,

2- Kendi yasitlariyla oyun oynamayr ve bu oyun yoluyla 6g-
renmeyi,

3- Sorumluluk tasimayz,

4- Paylasmayi, isbirlifi yapmayi, rekabet etmeyi 6grenir,



5- Bagimmsiz davramslarda bulunmayzi,
6- Girisken olmayz,
7- Motor yetenegini gelistirmeyi Ogrenir.

Cocugun kurumda kazandigi biitiin bu toplumsal tutum, dav-
ramis aliskanhklar:, el becerileri, zihinsel beceriler, dil yetenegi ve
anlatim giiciiniin artmasi, ozellikle sosyo-ekonomik ve kiiltiirel dii-
zeyi diisiik aile ortaminda yetisen cocuklarin okula hazir olmalar
ve basarili olmalar1 acisindan onemlidir.

Bebeklik ve erken cocukluk yillarinda, ailenin ¢ocugun gelisi-
mi tizerindeki 6nemli rolii ve etkileri bugiin baz: iilkelerde kabul
edilmis ve bu 6nem okul-6ncesi programlarina yansimistir. Ancak
tilkemizde aile ve okul-Oncesi egitimine Onem verilmedigi ortada-
dir. Okul-6ncesi egitimin 6nemi aileler tarafindan yeterince bilin-
miyor. Ciinkii aileler okul-oncesi egitim kurumlarin, cocuklarina
giivenilerek bakilacak kurum olarak goriiyorlar. Aile ¢ocugunu oku-
la getirir ve birakir, ailenin okulda ¢ocuguyla ilgili olaganiistii du-
rumlar olmadikca ilgilenmez. Cocugun basarisizligi durumunda
aile ogretmeni-ogretmen aileyi suglar ve bu tutumlar, tiim bu ya-
santinin odak noktasi olan gocuga yansir ve bu da ¢ocugu olumsuz
yonde etkiler.

Halbuki ailenin yasam tarzi ve degerleri, cocuga oldugu gibi
yansidigindan, ¢ocugun ve ailenin egitimi ve degerleri arasinda bii-
tunlesme olmasi gereklidir ki ¢ocuk gelisme agisindan dengeli ola-
bilsin. Bunun igin de basta ailenin imkanlarini, sartlarimi tanimali
ve ona gore ¢ocuga egitim verilmeli ki ¢ocuk da aile ve okul ara-
sinda bir denge saglayabilsin .Bu nedenle ¢ocugun egitiminde on-
celikle ailenin egitimi gereklidir. Bu konuda yeterince organize egi-
tim hizmetlerinin hem yurt ¢apinda yayginlastirilamadigi hem de
kentsel ve kirsal kesimdeki dagilimin dengeli bir bicimde olmadi-
g1, bu donemde ¢ocuklarin gelisim Ozelliklerini dikkate alarak ha-
zirlanmis programlara yeterince yer verilmedigi, yeterince perso-
nelin bulunmadidi, sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir.,

Bu nedenle uzaktan 6gretim araclarimin biitiin kurum ve kuru-
luslarin ailenin egitimi faaliyetlerine katilmalarma gereksinim du-
yulmaktadir.

«Okul-6ncesi ailelerin uzaktan ogretim yontemlerinden yarar-
lanarak yetistirilmesi»nde, Tiirkiye kosullarinda uygulanabilecek
bir program modeli gelistirilebilir.
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Daha once Eskisehir'de isitme engelli ¢ocuklarin ailelerine
uzaktan &gretim teknikleri ve yontemleri tizerinde durarak, bir egi-
tim modell oius}tmulmug ve 0-12 yas arasinda isitme engelli ¢ocuk-
larn aileleri tzerine denenmistir.

Arastirma i¢in kiimeye giren ailelerin, isitme engelli gocuklar:-
nm kimlik bilgileri, engelinin olus zamani, nedeni ve isitme kalin-
tisina iliskin bilgiler ve ayni zamanda ailelerie ilgili kimlik, 0grenim
durumlari, isitine engelinin ve isitme engelli ¢ocugun egitimine ilis-
kin bilgi, tutum ve davramislart konusunda anket ve on-test hazir-
lanmistir. Ailelerle karsilikli goriiserek anket ve on-test’in dejer-
lendirilmesinden sonra ortaya cikan konu «Cocuga Iletisim Bece-
risi Kazandirma» tizerine calisilmis ve uzaktan Ogretim siireclerin-
den, basili materyal, radyo, televizyon ve yiizylize 6gretim program-
lart etkinlikleri ortaya ¢ikmistir.

«lletisim Becerisi Kazandirma» ile ilgili basih materyal, radyo
ve TV, programinda yer alacak bilgiler arastirmaci tarafindan bir
netin haline getirilmistir. TV metni ve radyo metni senaryo hali-
ri: doniistiirilmiis, aym1 zamanda metin kitapcik haline getirilmis-
tir. Yiizylize egitim i¢in de ayr1 bir 6zel materyal hazirlanmamis,
alanla ilgili bir 6gretim tyesi, basili materyal, radyo ve TV progra-
munt desteklemek icin aile grubunun sorularina cevap vermistir.

Programa alinan tim ailelere kitapcitk gonderilmis daha son-
ra énceden hazirlanmis olan radyo programi (banttan) ailelere din-
letildikten sonra, TV programi videodan izletilmistir. Daha sonra-
da bu programi destekleyici olarak ylizylize egitim uygulanmistir.

Arastirmaci tarafindan gelistirilip amaca gore olusturulan egi-
tim programumn isitme engelli ¢ocuklarm ailelerine uygulanmasi
sonucu bu kisilerin uzaktan ogretim yontemleriyle egitilebilecek-
leri saptanmistir. Kendilerine sunulan program sonras: iletisim be-
cerisi kazandirma konusunda bilgilendirilmis olduklar:1 uygulanan
sen testle belirlenmistir.

GOSTERI : 1. Hazirlanip kullanilan basili materyal
2. Teyp bandinin dinletilmesi
3. Video banttan izletilmesi

isitme engelli cocugu bulunan aileler i¢in hazirlamip uygula-
nan bu model programm normal diye adlandirdigimiz okul-6ncesi
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cag cocuklarimin ailelerini egitmek icinde kullanilabilir. Daha on-
ce kisaca agtklandigi gibi, 6nce ailelerin egitim ihtiyaci belirlenir.
Bu ihtiyaglar1 dikkate alan basili materyal hazirlanir. Bu mater-
yalden radyo-teyp yoluyla yapilabilecek agiklamalar belirlenir, bun-
larin senaryosu hazirlanip bant kaydi yapilir. Yine ayn1 basili ma-
teryalden TV yoluyla agiklanabilecek konular senaryolastirilip TV
kaydr ¢ekimi bant kayd yapilir.

Glintimiizde video-teyp bantlarinin cogaltilma imkani vardir.
Bu araclar aile ortaminda okuma, dinleme ve izleme yoluyla yay-
ginlastirilabilir. Simiflarda, ana okullarinda ve yuvalarda yapila-
cak ylizylize egitimle bu araglarin etkinligi arttirilir.
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ILETISIM PLANLAMASINDA KAVRAMSAL BiR CERCEVE

Yrd. Dog. Dr. Sacide VURAL
GIRIS

Kiiciik olcekte bireylerarasi, genis olgekte kitleleraras: duygu,
diisiince, beceri ve bilgi paylasim: anlamina gelen iletisim, tarih
boyunca bir ¢ok amag igin yaratilmis ve kullamilmistir. iletisimin,
ister basit, isterse karmasik problemlerin ¢6ziimii amaciyla gelis-
tirilmis olsun, boylesine bir etkinlige yonelmesi, daha gelistirilmesi
asamasinda bir yol gosterici olarak bilgi ve bilimden, sebep-sonug
kuramlarindan yararlanmay1 beraberinde getirmektedir. Belli amag-
lar1 gerceklestirmek lizere, bilim ve uygulamanin temel verilerinden
yararlanilarak diizenlenen mesaj, es deyisle planlama, diin oldu-
gu gibi bugiin de insan toplumlarinin sahip olduklar farklh nite-
likler nedeniyle karmagik bir duruma gelmistir.

Basit bir uyarici mesajin gonderilmesi esasina dayanan ileti-
sim planlamasi, tek bir amag yerine birden ¢ok amag icin diizen-
lenmeye yoneltildiginden beri daha da  karmasiklasmistir.
Bunun yamsira, kullanilan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar
ile planlayicilarin sisteme bakis acilarimin farkh nitelikleri de dik-
kate alimirsa, iletisim planlamasi sistemini olusturan 6geleri, hem
kendi iginde, hem de sistem ¢evresine uyarlamanin gii¢ligii ve One-
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mi daha kolay anlasilir. Sozii edilen ogeleri iletisim planlamas1 or-
tak paydasinda toplayan sistem, kendi icinde uyarlama siirecine
girerken sistemi olusturan Ogelerle etkilesmekte, sistem ve gbrev
cevresini etkilemekte ve gevresinden etkilenmektedir. Bu ¢ift yon-
lii etki sonucu, insan ve toplumlarin bilgisi artmakta, bilim gelis-
mektedir.

Gelisen bilgi ve bilim sonucu yaratilan teknoloji ve bunlarin
yeni bilgi ve teknolojilere dontisiimii, yeni iletisim mesajlar1 dii-
zenlemeyi gerektirmektedir. Biri 6tekinin, hem nedeni, hem de so-
nucu olan ve aralarinda diyalektik bir iliski bulunan bilim ve tek-
nolojide siirekli bir gelisim saglanmasi, iletisim mesajinin etkili se-
kilde diizenlenmesine baghdir. Boyle bir mesaj diizenleme, 6gren-

me ve bilin¢clendirme kuramlarinin etkili sekilde kullamilmas: ile
olanaklidir.

Kalkinmakta olan iilkelerin, iletisim kaynaklarini kalkinmanin
bir araci olarak planlamalar1 ve bu nitelikteki planlamalardan al-
diklar1 tatminkar sonuglar, iletisim planlamasinin etki giiclinii ve
onemini ortaya koyan orneklerden biri olmustur. Iletisim planla-
masimn etki giicliniin bilincine varmis olan iilkeler, kazandiklar:
deneyimlerle bir yandan yeni iletisim planlar1 hazirlamaya 6nem
verirken; o6te yandan siyasal ve ticari sistemler de nasil, daha etkili
ve verimli calisacaklar1 sorusuna cevap bulmak icin gelisen ve
gelismis olan toplumlardaki denetim yollarini arastirmislar; ileti-
sim planlamasinin genis bir alana yayilan etkin roliinii gérmiisler-
dir. Bu sonug; onlari, uzun vadeli, gelecege doniik ve genis dlgekte
planlama calismalar1 yapmaya yoneltmistir. Bugiin iletisimin gide-
rek artan etkilenme giicli, siyasal arenada ve genis oOlcekte, bir
dordiincii kuvvet olarak adlandirilmakta; kiiciik olgekte katil-
mali planlama ve denetimin alternatif modeli olan, bireylerin hiik-
metmesini tehdit etmekte; azinhik yonetimine, cogunlugu egemen
kilmaktadir.

Toplumdaki bu gelisme ve yonelimler, genelde, iletisim plan-
lamas: olarak bilinen bir siirecin giderek bic¢imlenmesine biitii-
niiyle katkida bulunmus ve bulunmaktadir. Bundan kisa bir sii-
re Once, tarimm, toplum kalkinmasi, telekominikasyon ve egitim
gibi, degisik alanlari igeren ve toplumun temel sektorleri iginde
yapilan planlama etkinlikleri, gercekte iletisim planlamasi siste-
minin uzantilarindan baska birsey degildir. Bu nedenle; cesitli
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disiplinlerle iliskili olan iletisim planlamasi, degisik alanlar-
dan bilim adamlariyla uygulayicilarin birlikte ¢alismasini gerek-
li kilmaktadir. Boylece, kendisi bir disiplin olmayan, ama disip-
linleraras1 genis bir alana yayilan, farkl: disiplinlerde calisanlarin
birlikte calismasin gerektiren iletisim planlamasi; bir toplumun
sahip oldugu toplumsal imgeler, iletisim kaynaklari, plancilarin
sisteme bakis agist ve iletisim amacimin turii gibi, dort ana fakto-
riin bileskesinde ortaya ¢ikmaktadir. Kuskusuz, bilesenlerin degis-
ken ozellikleri, degisik tiirde iletisim planlarinin ortaya ¢ikmasina
yol acmaktadir. Bu nedenle, belli bir topluma 6zgii ve belli zaman-
da gecerli, bir iletisim planlamasi tliriiniin cercevesini cizmek ve
boyle bir yontem vermek, ne olanakli ne de yararli olacaktir. Bura-
da temel amag: iletisim planlamasinin ne oldugunu, nasil yapild:-
gim gbzden gecirerek, kavramsal bir gergeve ¢izmeye calismaktir.
Tartismada verilen bilgileri kullanarak ya da yararlanarak kendi
durumlarina uygun iletisim planlari yapmak ya da bir planin uy-
gulanmasina karar vermek, okuyucularin kendisine birakilmakta-

dir.

A. PLANLAMA VE ILETISIM PLANLAMASI

Planlama, mevcut kosullardan hareketle gelecege yon vermek,
denetim altina almak igin yapilan ve kendi i¢inde degisme-gelisme
Ozelligi gosteren bir siirectir. Mevcut kosullar; icinde bulunulan
degerleriyle, kurum ve kuruluslariyla, ekonomisiyle, egitim siste-
miyle, kiiltiirel yapisiyla yasanilan atmosferdir. Sayilan bu fak-
torler de kendi iginde degisme-gelisme o6zelligi olan, biribirini et-
kileyen sistemlerdir. Hareket noktasinin degisken yapisi iginde ge-
lecege yonelen planlama, hem mevcut yapidaki degiskenligi, hem de
yoneldigi gevrenin mevcut yapisindaki devingenligi ve ayn1 zaman-
da her iki cevrenin gelecekteki degisme olasiliklarini dikkate ala-
rak yapilmaktadir. Daha da oteye, planlamanin kendisinin bir sii-
re¢ olmasi, bir anda olup biten bir etkinlik olmadigini gostermesi-
nin yanisira, kendisinin de degisken bir yapiya sahip oldugunu gos-
terir. Kendi sistemi icinde ve sistem c¢evresinde bulunan tiim fak-
torlerin degisme-gelisme gosteren yapisi iginde, planlama sistemi-
nin kendisinin duragan bir ozellik tasimasi; sistemin mantik yapi-
sina ters diisen, c¢elisen bir durumdur. O halde planlama; mevcut
kosullardan hareketle, bir ya da daha ¢ok amaci gergeklestirmek
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igin gelecege yonelen, en iyi davranis bigimini segcme ve gelistirme
ozelligine sahip, bilingli bir ¢abadir.

Normalde amaglarin belirlenmesiyle baslayan planlama stireci,
Middleton tarafindan (1) da ayni nokta, baslangig olarak alinmasi-
na karsin, Hancock (2) bu noktayt biraz daha gerilere gotiirerek,
politika ya da politikalarin analizinden baslatarak amaclara gel-
mektedir. Bir an Hancock'un goriisine katilip, planlama siirecini
politika analizinden baslattigimizda, politikalarin da stirekli nitelik
tasiyan bir plan oldugunu hatirlar, bunun baslangic noktasinin ne-
resi oldugu sorusunun cevabi ile Middleton'un goriisiine geliriz. As-
lina pek de onemli olmayan, baslangic noktasinin iki iletisim plan-
cis1 tarafindan farkli yerler olarak alinmasi, olsa olsa, planlama
siirecinin donilp dolasip aymi noktaya gelen bir daire ¢izmesinden
kaynaklanmaktadir.

Ister Middleton'un isterse Hancock'un goriisiine katilahm bizi,
planlama isleminin ardisik bir dizi karan icerdigi konusuna getirir.
Plancilann ardisik bir dizi karar verme etkinligine gotliren, siste-
min analizinden ve uygulamanin degerlendirilmesinden elde edilen
sonuglardir. Kuskusuz, planlama sistemi biri bitince oteki basla-
van, diizenlilik gosteren bir isleyise sahip degildir. Sistemde geri
doniisler, ileri gidip tekrar geriye doniisler olabilecegi gibi, her
asamada analiz tekrarlar, degerlendirme tekrarlari, deneme c¢alis-
malar yapilabilmektedir.

Planlama siirecinde analiz, degerlendirme ve arastirmaya ol-
dukga sik yer verilmesinin nedeni, planin kendi i¢ sistemine ve
gorev g¢evresine uyarlanmasini saglamak, planlamadan beklenen
sonug ile maliyet arasindaki denge mekanizmasint kurmaktadir.
Saglikli isleyen bir planlama sisteminde boyle bir mekanizmanin
kurulmast fayda-maliyet analizi olarak nitelendirilen yontem ve
tekniklerden, sebep-sonu¢ kuramlarindan yararlanmayi beraberin-
de getirir.

Genelde; kendi iginde saglhikli isleyen bir planlama sistemi,
kendi disindaki alanlari diizenleyen planlama sistemleriyle uyum-
lasmasimin yanisira, parcast olduklari ulusal sistemin ve bu siste-

(1) John Middleton, <A Conceptual Framework for Communication Plannig,»
Methods of Communication Planning, Unesco yayini, France, 1985, s. 37.

(2) Alan Hancock, Communication Planning for Development: An Operational
Framework., Unesco yayini, France, 1980, s. 60.
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me rehber olmak i¢in kurulmus olan, prensip ve normlar1 diizen-
leyen politikalarla da uyumlasmasi konusuna gotiirir.

Kendisine gore, daha biiyiik bir sistemin parcalari olan kiiciik
sistemler, kendi {iist sisteminin sahip oldugu sistem Ogelerine sa-
hiptir. Bir planlama sisteminde bu ogeler; bir toplumun sahip ol-
dugu degerler, kiiltiirii, egitim durumu, yasam bi¢imi v.b. faktor-
lerden olusan toplumsal imgeler, iletisim amacimin tiirii, iletisim
kaynaginin tiirii ve plancilarin sisteme bakis agilar1 olarak belir-
lenmektedir (3). Planlama sisteminin kendi icinde uyarlanmas: sii-
recinden kastedilen; sozii edilen 6gelerin sistem iginde biribiriyle
uyumlasmasi, sistem ¢evresinin sahip oldugu benzer 6gelerle uyum-
lasmasi ve planlama sisteminin yoneldigi ve yine alt sistemin sa-
hip oldugu, benzer Ogelere sahip olan gorev gevresiyle uyumlasma-
sidir.

Boylece, gerek uzun gerekse kisa vadeli planlama, var olan
kaynaklarin tarafsiz ve etkili bir sekilde kullanilarak, toplumun
amaclarina ozgii bir icerikle donatilip, iletisim politikalarinin ger-
ceklestirilmesi icin yapilan bir diizenlemedir (4). Planlarin igerigi-
ni olusturan ogelerin farkli nitelikleri, sonugta farkl tiirde plan-
lar ortaya ¢ikarmaktadir. Planlari adlandirmamiz1 saglayan bu oge-
ler; planlama sistemini olusturan ogelerden birisi olan planlama-
nin amaci, oteki de kullanilan kaynaklardir (5). Ornek vermek ge-
rekirse, amac egitmek ve kullanilan kaynak da bir noktadan diger
noktaya bilgi iletmek icin telefon ya da kitle iletisim araglarindan
biri olsa, ortaya cikacak planlamanin tiirii bir telekominikasyon
planlamasi olacaktir.

Buraya degin yapilan aciklamalardan da anlasildig: iizere ileti-
sim planlamasinin, bagka planlardan farki; planlama sisteminin
amaci ile kullanilan, yaratilan ve tahsis edilen kynaklarda ortaya
¢ikmaktadir. Bir baska soyleyis ile planlamanin amaci iletisim,
kullanilan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar iletisim kaynaklari
ise plamin tiirii bir iletisim planlamasi olmaktadir. Buradan hare-
ketle iletisim planlamasi: «... belirli imge ya da imgeler baglamin-
da, toplumsal olarak degerlendirilmis iletisim amaglarina ulasmak

(3) John Middleton, «Communication Plannig Defined», Methods of Communi-
cation Planning, Unesco yayinlari, France, 1985, s. 23.

(4) Middleton, 1985, a.g.m., s. 21.

(5} a.k., s5.23
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igin iletisim kaynaklarinin yaratilmasi, tahsis edilmesi ve kullanil-
masidir» (6).

Ozetle; Kullanilan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar ile ile-
tisim amacinin niteligi, iletisim planlamasinin tiiriinii, belirleyici
rol oynamaktadir. Bu nedenle, bir planlamadan degil, planlama ge-
sitlerinden soz edilmektedir. Temelde aym olan, kaynak ve amag-
larda biri, otekinden farklilik gosteren ve planlama sistemini ad-
landirmamiza yardimeci olan ve hatta baska alanlarda oldugu gibi
iletisim alaninda da planlarnn kendi iginde simiflandiran iletisim
plam tiirleri izleyen sayfada Tablo 1'de goriilmektedir.

B. ILETISIM PLANLAMASI

Tablo 1'in incelenmesinden de anlasilacag: iizere, bir plam o&te-
kinden -kesin ¢izgilerle ayirmasa bile- kabaca ayiran 6zellikler, plan-
lama sisteminde kullanilan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar ile
ulasilmas: diisiiniilen amaglarda ortaya ¢ikmaktadir. Ama, egitim
amaciyla hazirlanan bir mesajda eglendirme ve haber verme amaci
da yer alabilir. Bunun yaninda eglence amaciyla diizenlenen bir me-
sajda egitim, kiiltiir, esglidiim, haber verme &zetle Tablo l'de yer
alan tiim amaclar iist iiste cakigabilir. Bu nedenle, herhangi bir
amacla diizenlenen bir mesajin, diizenlendigi amagtan baska bir
amac icermedigini diisiinmek, son ¢oziimlemeye gore, hatali bir yak-
lasim olabilir. Aslinda mesajin baskin karekteri hangi ozelligi tasi-
yorsa o programin ya da mesajin ona gore adlandinldigini distin-
mek, daha dogru bir yaklasim olabilir. Son ¢oziimlemede tiim plan-
lama sistemleri icin gegerli olan yaklasim da bu olmaktadir.

Ne var ki, planlamanin tiirii ne olursa olsun ve ne denli karma-
sik bir yapiya sahip olursa olsun her tiir plan en basit bir planin sa-
hip oldugu benzer ya da karmasik konular1 igermektedir. Bu yapiy1
hemen herkesin yaptigi ve Middleton’un da makelesinde kullandig,
(7) tatile ¢itkmak i¢in, yapilan bir planlama 6rnegi iizerinde somut.
lastirmaya caligalim.

Bir isyerinde calisan ve yillik iznini kullanmak isteyen bir
aile reisi, tatile ¢tkma konusunda bir dizi karar vermekle karsi

) a.k., s.21.
(7)  a.k., s.37.
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AMAGLAR

TABLO 1
KAYNAK VE AMACLARINA CORE ILETISIM SISTEMI

ILETiSIM SISTEMI KAYNAK GRUPLARI

Bir noktadan diger
noktaya. (Teleko-
minikasyon, posta
iletisimieri, biigi-
sayar agi)

Kitle

(Basin,
yon,
yvazill materyaller.)

radyo,

iletisim araglar.
televiz-
film, magazinier,

Kisileraras:
Bir kisiden oOtekine
Gruplar

Haber Verme

Egitim

Bilinglendirme

Uyumlastirma

Diyalog

Eglence

I
Tolefon
Mektup
Telgraf
Dagitim

2

Telefonla 6grim.
Mzktupla 6&tm.
Bilgisayar des.

Sgrim.

3

4
Tim letisim aracg-

\lari yoluyla emir

ve direktifler.
Orglt-igi iletisim

2
Telefon reklamlari Gazste basmalkaleleri ve

7

Gazete hikayeleri kiigiik

iianlar
Radyo ilanlan

Televizyon haberieri

Yeni Filmler
Magazin hikayeleri

Afigler

8

Radyo-Televizyon eglt.

Ders kitaplan
Gazotecilik kurslan
Teknik dergiler

¢esitli hikayeler

Radyo-Televizyon konus-

malari, dramalas.

Reklamlar (tiim iletisim

araglarinda)

Basili materyaller ya da
siyasal
konusmalar S

yayin yoluyla

10
Acil haberler

Son haborler (vergi éde-

meleri gibi)

5
Bir konu ya da bir
problemle ilgili te-
lefon konugmasi.
Telgrafin  cevap-
lanmasi.
Bilgisayar ag yo-
luyla veri goén. ve
al.

11

Televizyonla
iletisim.

Orgiitlenmis
radyo ile egitim.

Editorlere meXxtuplar.

[+

Bir arkadasla tel.
lronusmasi.

Bir arkadasla mek.

12
Yayin dramasi
Gazete guldirileri
Sinema

Eglendirme amacgh ¢e

yvazili mat.

karsihikh

dontt ile

13
Basit konusma
climlelori.

,14 .
Sinif-igi Ggretim

15
Sivasal
gruplan
Yardima
ler

Halk konusmalan

tartigma

hizmet-

1

10
Personel
lart
Denetimsel
ler
17
Toplantilar
Animasycn
lan

toplant:-
iliski-

grup-

Canii eglenceler

Kaynak: John Middleton, «Communication Planning Defined,» Methods Of Com-
municaticn Planning, Unesco yayinlari, France, 1285, s.24.
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karsiya bulunmaktadir. Kuskusuz; ailenin, tatile ¢ikmak istemesi
bir amag¢ degildir. Burada amag, tatile ¢ikma isteginin gerisinde
yatan giiniin streslerinden ve isin yorucu havasindan bir siire uzak-
lasarak dinlenmek olabilecegi gibi, bir baska yere tatile giderek,
hem yeni yerler gormek, hem dedinlenmek olabilir. Bunlarin disin-
da daha baska bir ¢ok olasi amaclar tatile ¢ikma isteginin gerisin-
de yatabilir ve hatta birden cok amaci birlikte gerceklestirme is-
tegi de bir tatil planinin amaci olabilir.

Tatile ¢ikmay1 tercih etme, yukarda deginildigi gibi, burada
bir amag degil, amaca ulasmak igin secilen bir yol, yani bir strate-
jidir. Ancak; ulasilmasi olasi amag seceneklerinden birisine karar
vermek, secilecek yolu etkileyecektir. Tatilini yore disinda gegir-
mek ya da evde oturmayi yeglemek konusunda karar verirken, ki-
sinin, bu secenekleri dikkatle gézden gegirmesi ve bunu yaparken
de, hem kendi, hem de baskalarimin deneyimlerinden yararlanmasi
gerekmektedir.

Bir ailenin tatil plam1 ornegine indirgenen planlama c¢aligsmasi
ve bu calisma sirasinda aile reisinin deneyimlerine ya da yakinin-
daki kisilerin deneyimlerine basvurmasi, planciligi meslek edin-
mis ya da bu konuda gorevlendirilmis kisilerin planlama calisma-
sin1 yaparken, alana iliskin kuramlardan yararlanmasindan baska
birsey degildir. Karar vermek icin aile reisinin gozden gecirdigi
durum da plancinin kullandigi  sebep-sonu¢ analiz modellerinin
kendisidir.

Tatil planm1 yapan aile reisi, karar vermek icin yaptig1 analize
iliskin bilgileri nereden edinirse edinsin, bu bilgilere dayanarak yap-
t1g1 strateji seciminde, planladif1 sistemin ve sistem cevresinin ki-
lit noktalarint gbz 6niine almak zorundadir. Bu noktalar: aile iiye-
lerinin sayisi, var olan kaynaklar, ailenin giiciiniin ne oldugu, ki-
min, nereye gitmek istedigi, ne kadar stre tatil yapilacagi v.b. ola-
bilir. Aslinda bunlar sistemin baslangic smirlarimi ¢izen, strateji
seciminde etken olan faktorlerdir. Sozii edilen faktorleri bir kitle
iletisim planlamas1 gergevesi i¢inde diistindiigiimiizde, izleyicilerin
istek ve ihtiyaclari, sayilari ile plamin uygulama siiresi ve zamani,
kaynaklarin durumu v.b. faktorlere isabet eder.

Bunlarin yamsira, gidilecek yerin toplumsal yasamt ile ailenin
yvasadi@1 yerin toplumsal yasami arasindaki deger, inang, fiyat, sos-
yal hizmet v.b. konulardaki benzerlik ve farkhliklar ve hatta kar-
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slthklar strateji seglmmde etken olan 6teki faktorlerdir. Al ile uH fe-
ri ailenin sahip oldugu kiiltiir ve egitim diizeyine bnf’ ool
s0zii edilen faktorlen kendi aralarinda taruisarak, uz.asiioo .
noktay1 saptayablhrler Kuskusuz, temel bir strateji secimine uias-

mak i¢in, bazan ¢ok istenen kimi durumlardan vazoregebllecegx gi-
bi, istenmeyen bazi durumlar da kabul edilebilir.

Aile reisinin gozden gecirdigi ve toplumsal imgeler olarak de-
gerlendirdigi noktalar, calistigr isin istedigi zaman tatil yapmaya
uygun olup olmayisindan tutun da, bulundugu igyerindeidi hiyeras
sik pozisyonuna degin, daha bir gok faktor tarafindan etkileninek
tedir. Boylece; bir tatil planinin bigimlenmesinde énemli rol oyna-
yan toplumsal imgelerin, planlama sistemini olusturan 6teki fak-
torlere gore, daha 6nemli oldugu sonucuna varilabilir. Konuya kitlc
iletisim planlamasi ‘agisindan yaklasildiginda, hedef grubun (izle-
yicilerin) temel 6zelliklerinin analizi sonucunda ortaya ¢ikan du-
rum, toplumsal imgeler olarak somutlasir. Bir aile planlamasinda,
aile reisinin degisik yollardan ve degisik tekniklerle yaptigi toplum-
sal imge analizi, kitle iletisim planlamasinda bir'ekip tarafindan
ve daha genis boyutlarda, hedef kitlenin analizini yapmak demek
olan, izleyici arastirmalari seklinde goriilmektedir.

Buraya degin yapilan aciklamalardan da anlasildifs iizere, aile
réisinin, tatil planlamasi sirasinda yaptifi arastirma, analiiz ve de-
gerlendirmelere dayah olarak, nereye gidecegine karar verdigini
soyleyebiliriz. .

Tatile bir baska yoreye su ya da bu amaclan gerceklestirmek
iizere gitme kararinin verilmesi, planlama calismasimn yalnizca bir
boyutunu olusturmaktadir. Daha; «Nasil gidilecegi?» ve «Nerede
kalimacagi?» sorulari cevap beklemektedir. Sayet otobiisle gitme-
ye karar verilmigse, seyahat acentas: jle iliski kurup, rezervasvon
yaptirilmasi gerekmektedir. Seyahat acentasi, belkide, genel istem-
leri karsilayamadigi gerekgesiyle yeni istekleri karsilamak iizere
ek seferler diizenleme yoluna gidecektir. Yorede kalinacak yer igin
mevcut segeneklerden birisine karar verip, otel, pansiyon ya da
baska yerde kalmaya karar verdikten sonra, ilgili yerle iligski ku-
rup, yer ayirtilacaktir. Kalinacak yerin, boyle bir ailenin sisteme
girmesiyle, degisiklikler yapmasi gerekebilir. Ayrica; tatil siiresin-
ce evine bakmasi i¢in ricada bulundugu komsusu da kendi planini
degistirmek zorunda kalabilir. Bunlara daha baska bir cok olast se-
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genekler eklenebilir. Ornekteki aile reisi, tatile gitmek amaciyla
yaptif1 bu calismalarla, baska sistemlerin plan ve kaynaklarim
kendi planmiyla uyumlastirmis olmaktadir. Boyle bir uyumlastirma,
gereklilikten 6teye zorunluluktur. Uyumlastirmanin  yapilmasiyla
ulagim sistemi, konaklama sistemi gibi sistemler, tatil sisteminin
icine getirilmektedir. Kuskusuz adi gegen sistemler, bir ailenin yap-
t181 tatil sistemini igeren, daha biiyiik sistemlerdir. Bu biiyiik sis-
temler, sistemlerini kurarken, kiiciik sistemleri, bir baska soyleyis
ile verilen ornekteki bir ailenin tatil plamim1 dikkate almazlar; fa-
kat ailenin onlarin sistemine girmek icin yaptirdig1 rezervasyon,
onlarin kendi sistemi iginde bazi degisiklikler yapmay1 gerektire-
bilir.

Ulasim sisteminin, bir ailenin tatil planim dikkate almadan
kurdugu kendi sistemi, ailenin sisteme girmesiyle etkilenmekte ve
kendi icinde birtakim degisiklikler yapmak zorunda kalmaktadir.
Sonugta, ulasum sistemi ailenin yaptig1 planlama sistemini iger-
mekte ve ona gore kendi iginde yeni bir diizenleme ¢alismasina gir-
mekle, yeni bir uyarlama siireci gecirmektedir. Iste bu, toplumsal
sistemin 6nemli bir boyutu olan, karsilikhi dayanismanin ana sebep-
lerinden biridir (8).

Tatil yerine ulasan aile reisi, yine calismasim siirdiirerek, her
giin aile bireylerinin isteklerine gore planlama calismasina devam
edecek, tatil siiresince planina iliskin notlar alacak ve bunlar1 bir
sonraki tatil planina dokiiman olarak kullanacaktir. Bu dokiiman-
lar, biiyiik bir olasilikla, aile reisine bir sonraki tatilini, en az mas-
rafla maksimum memnuniyeti saglayacak bicimde gerceklestiril-
mesine yardimci olacaktir. Ozet olarak; planlamanin, siirekli degi-
sen ve gelisen, yeni calismalar gerektiren, devingen ve bilingli bir
caba oldugu sonucuna ulasabiliriz.

Sozii edilen aile zengin bir aile olsaydi, belki tatil yerini ken-
di diizenleyecek, tatil yapmak icin oraya gelmek isteyenler kendi
planlama sistemlerini, anilan ailenin planlama sistemine gore dii-
zenlemek zorunda kalacaklardi. Bunun disinda, daha bir ¢ok se-
cenek iizerinde durulabilir. Sonug olarak; planlama igin yolun tek
olmadigini, yollarin oldugunu soyleyebiliriz.

(8) a.k., s.40.
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Kisaca ozetlemek gerekirse, basit bir tatil plant 6rneginde so-
mutlastirilmaya calisilan planlama sistemi, kendine gore daha bii-
yiitk bir sistemin parcasi olarak goriilmekte ve yapilan planin belir-
lenen amaglara ulasmas: igin sistemin, hem kendi icinde, hem de
baska sistemlerle uyumlu bir isleyis kazanmas: gerekmektedir. Ge-
nel olarak kaynak, mesaj, alic1 ve doniitii icerdigini varsaydigimiz ile-
tisim sistemi, fonksiyonel oldugu zaman, bir baska sdyleyis ile in-
sanlar1 birlestiren bir noktadan hareket ettigi zaman insanlara yar-
dimci olabilmektedir. Iste, iletisim plancilarim diisiindiiren; degis-
meyi arzuladiklart faktorleri igeren bir cevrenin nasil diizenlene-
cegi, kendi sistemi icinde bu faktorlerin nasil degistirilecegi, ileti-
sim kuramlarinin ¢evreye en iyi nasil uyarlanacagi konularidir. ile-
tisim plancilarimin {izerinde c¢alistiklari, arastirdiklari bu konular,
iletisim planimin sinirlarint ¢izen bir bakis agis1 ve iletisim plan-
lamasiun kavramsal cercevesinin temel esasidir.

iletisim plancilarinin yogunlukla iizerinde calistiklar1 konular;
bir yandan planin ¢evresine uyarlamasint saglayarak cevreye yon
vermeyi, bir yandan da, hem kendini, hem de gevresini gelistirme-
sini saglamaktir.

Boylece «planlama, bir sistemi kendi sistem amaclarina ulastir-
mak ve kendi sistem gevresine uyarlanmasimi saglamak icin yapi-
lan bilincli bir ¢aba» (9) olarak tamimlanmaktadir. Tamimin 6gele-
rine bakildiginda sistem, ¢evre, adaptasyon (uyarlanma) gibi kav-
ramlara yer verildigi goriilmektedir. Bu kavramlardan neler kas-
tedilmekte oldugu izleyen paragraflarda sira ile agiklanmaya cab-
siimaktadar.

1. Sistem

«Sistem, biitiiniin giicii pargalarimin toplamindan daha biiyiik
olan, birbiriyle iliskili parcalar: birlikte isleyen ve bir biitiin olarak
amac ya da amaglara yonelen bir mekanizmadir» (10). Tanimda ge-
cen, biitiinii meydana getiren parcalarin ne oldugunu ve mekaniz-
manin nasil isledigini, daha bir agiklikla gorebilmek ic¢in bir 6rnek
tizerinde coziimleme yapmakta yarar vardir. Berrigan'in uiusal dii-
zeyde gelistirdigi aile planlamasi sisteminde (11) bu ¢dziimlemeyi

(9) ak., s.43.

(10) a.k., s.43. .

(11) Frances J. Berrigan, A Manual On Mass Media In Population And Develop-
ment, Unesco Yayini, France, 1977.
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yapacak olursak, sistemin en kiiciik parcasi bir kdye yonelik olarak
Gizenienen mesaj seklinde somutlasir. Daha  biiyiik sistemin bir
pargos: olarak goriiden ve kendisi baslibasina bir sistem olan, ani-
funn drnekteki iletisim sisteminin ogeleri: izleyici, mesaj, iletisim
pivcnir (kaynaklar), doniit mekanizmast ve plancilardir. Her bir
"+ u kendi bagina meveut aile planlamast uygulamalarim degis-
e amaciy gergeklestiremez. Ancak,“sistemin ogeleri birlikte ca-
ca izleyiciler lizerinde etkiye sahip olabilir. '

[EUS

Laha bliyiik bir sistemin parcasi olarak ele alinan, kdye yone-
diizenlenen aile planlamasina iliskin mesaj, koy halk:
Lrals bir ntifus plancisinin tartigmast seklinde olabilir. Kug-
, bu dizenlemede basit bir amag soz konusudur. Ayrica do-
niit mekanizmasi ya da degerlendirme, aminda sonug verir. Boyle-
:ayiintn pe duglindliglinii amnda 6grenmek olanaklidir. Siste-
ceviecind belirleyen surlar da oldukea belirgindir.  Sistem
: ca gore dizenlendigi icin ogeleri de azdir. Bu kiiglik
dsha karmagik aile planlamasi iletisim sistemi calis-
s paccasidir, Kiiciik sisteme gore, bu biiyiik sistem daha
‘aitorti icerir; daha cok iletisim Ogesine sahiptir; smirlarn da-
ho az bélirgindir; doniit ya da degerlendirme mekanizmas1 kismen
uzun zamanda bilgi saglar. Aile planlamasi iletisith sistemi calis-
imas1, daha biiyitk bir sistern olan ulusal aile planlamasi programu
sisterainin bir parcasidir. Ulusal aile planlamasi grogrami daha
« wunsik biv sistem olan, ulusal gelisme programu sisteminin bir
dir. Boylece devam eder gider.

CJoaine

LG

ey

IEn basitinden en karmasigina degin, farkh diizeylerdeki ile-
tisim sistemlerini, hiyerarsik bir yap i¢inde diisiinmekte yarar var-
duy. Ciinkii plancilar, iginde galistif1 sistemin gorevli oldugu parga-
' n'an sorumludur. Bu nedenle, plancilarin sistemi nasil gordiik-
ve *sistemin siirlarim nasil belirledikleri olduk¢a énemlidir.
paragraflarda, hayali olarak cizilen sistem sinirlari, plancilarin
admda netlik kazamr. Plancilar sistem planlamalarini o siirlar
- ¢ligliniip, ortaya ¢ikarirlar. Sistem biiyiidiikce, sinirlarin be-
vigi aralmakta, amaclar gogalmakta, iletisim araglar1 (kaynak-
2.} artmakta, doniit halkast islevini daha ge¢ yerine getirmekte,
planin yapilmast ile uygulanmasi arasindaki zaman dilimi artmak-
ta, sistem 1<arma$1k1a$maktad1r
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2. Cevre

Onceki pragraflarda sistemin ne oldugu tartismasindan hare-
ketle, bir sistemin ¢evresi, o sistemin disinda kalan faktorleri ice-
rir denilebilir. O halde, kii¢iik sistemin cevresi kendine gére daha
biiyiik sistemin sinirlari igine girdigi gibi, bu biiyiik sistemin cev-
resi de kendine gore daha biiyiik sistemin ¢evresi icine girmektedir.
i1k bakista boyle bir ¢oziimleme bir sistemin cevresi bir baska sis-
temin parcast gibi goriinmektedir. Nitekim de oyledir. Hatta bir
planlama sistemini kurarken g¢evreden sagladigimiz faktorleri di-
sindiigimiizde, ilk akla gelenlerden biri kaynak ya da kaynaklar
olmaktadir. Bunlar yalmizca para degil, insan ve oteki kaynaklar-
dir. Bilindigi gibi bir sistemin kaynaginin nitelik ve niceligi yapi-
lacak planin tiiriinii belirlemede 6nemli bir etkendir. Madde kay-
naklarini bir yana birakirsak, czellikle insan kaynagi, onun sahip
oldugu bilgi ve beceriler, deneyimlerinden hareketle ortaya koy-
dugu kuramlar, strateji belirlemede ve planlama sistemini ortaya
koymada en iyi yol gostericidir. Bunun yaninda ihtiyaglar1 da bir
kaynak olarak diisiinebiliriz. Bunlar ¢oziilecek problemleri ve ya-
kalanacak firsatlar1 yansitmaktadir. Ayrica bir sistemin amaglari-
nin icerik analizi yapildiginda ortaya ¢ikan sonuglarin 6nemli ihti-
vaglara tekabiil ettigini de gorebiliriz.

Baska orglitler ya da sistemler, cevrenin dnemli bir parcasim
temsil ederler. Ornegimizdeki aile planlamasi, ekonomik sistemin
bir parcasi olarak degerlendirilebilir. Gelir dagilimindaki dengeyi
korumak ve Fert Basina Diisen Milli Hasila oranmimi arttirmak igin
bir ekonomi planlamasina gidilebilir. Bu ekonomik planlama siste-
mi aile planlamas: sistemi ile birlikte esgtidiim icinde c¢alismas:
. gerekmektedir. Daha da 6teye, ekonomi planlama sistemi aile plan-
lamas: sistemini igerir ve onun bir parcasi halinde goriilebilir.
Ozetle, bir sistemin cevresinde bulunan o&teki sistemler, birinin

gevresi olurken, dtekinin parcasi olmakta ve birbirini etkilemek-
tedir.

Daha da onemlisi bugiin ilgilileri ve plancilar: diistindiiren ko-
nu, gelecekteki toplumun, ne ve nasil isleyen bir toplum olmasi ge-
rektigidir. Ashinda toplumsal imgeler olarak adlandirdigimiz bu ko-
nu, bugliniin ve gelecegin degerlerini, ideolojilerini, umutlarm iger-
mektedir. Planlama gercegine damgasini vuran, gecerlikte olan top-
lumsal imgeler, plancilarin tizerinde calistift konular olmakla bir-
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likte, hem planlama stratejilerini, hem de planin amaclarini 6nem-
li 6l¢tide etkileyen faktorlerdir.

Bireysel diizeyde plancilarin planlama sistemine bakis acila-
rin1 etkileyen toplumsal imgeleri, plancilarin halkla olan iliskile-
rinde Gnem kazanmaktadir. Agikcasi plancilarin degerleri halkin
degerlerine ters distiigtinde, planin istenileni gerceklestirme sansi
ya da planin yasama sansi ortadan kalkmaktadir. Bireysel diizey-
de, bireyin deerleri, ideolojileri ve umutlar olarak somutlasan
teplumsal imgeler, ulusal diizeyde, bir ulusun sahip oldufu amac-
lar ve siyasal idcolojiler seklinde gériiliir. Bunlar da tiim planlama
sistemlerini Snemli dlclide etkilemektedir.

Ozetle, sistemi kuran ogeler, disaridan gelen faktorlerdir. O
halde c¢evre, yasamak ve amaclarum gerceklestirmek icin cevreye
uyarlanmayi arastiran, verilen bir sistemin disinda kalan faktor-
leri icermektedir {(12).

3. Uyarlama (Adaptation)

Buraya degin yapilan agtklamalardan da anlasildig: tizere plan-
lamacilarin iizerinde calisndi planlama sistemi, acik bir planlama
sistemi yaklagmmidir. Bu nedenle, planlama sistemi tiim agik sistem-
ler gibi cevreden girdi almakta ve ¢evreye girdi vermekte, boylece
kendini ve cevresini degistirmekte, gelistirmekiedir.

Bir isletmenin trettigi mal ya da hizinetin, cevreden aranan
bir mal ya da hizmet olmasi, kendine iyi bir biitge saglayacak, gir-
disini saglayacak ve daha iyi bir liretim yapacak, kendini gelistire-
cektir. Boylece isletme, cevreye uyarlanmasina bagiml olarak, ama-
cii tatminkar diizeye ulastirmus, ¢evreden aldiklarii kendi sistemi
icinde uyarlamis olacaktir. Biiyiik sirketlerde ve cagdas diinyada
uyarlama kontrolii fayda-maliyet analizleriyle yapilmakta ve de-
gerlendirilmektedir.

Simdi aile planlamasi1 6rnegimize donelim ve diizelenen aile
planlamast iletisim sistemine bir géz atalim. Plancilar boyle bir
iletisim planlamast islemine girmeden once, hedef grubun, gelmi-
sini, gecmisini ve gelecegini, degisik acilardan ve ayrintih sekilde
analiz ctmektedirler (13). Bunun nedeni, sistemin kendi icinde ve

=

(i2) Middieton, 1835, g.g.m., 5. 45,
(13) Berrigan, 1977, a.g.k., 5. 21-33.
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gevresine uyarlanmasii saglamak icindir. Diyelim ki, hedef gru-
bun dil konusundaki durumunu arastirmadan, farkli dillleri konu-
san bir hedef gruba, aile planlamasi konusunda bir mesaj diizen-
ledik. Planlama sisteminden bekledigimiz amaci tatminkar diizey-
de saglamamiz olanakli midir? Kuskusuz, hayir. Cevabimiz hayir
c¢'duguna gore, planimizin ¢evreye uyarlanmasi saglanamams de-
mektir.

Cevreden gelen faktorler tarafindan kurulan ve yine cevreyi
degistirmeye yonelen bir sistemin, hem kendi i¢c yapisinda, hem de
gewesiyle saghkli uyarlanma halkalarimin kurulmasi gerekmekte-
dgir. Iste Uclincii Dinya Ulkelerinin dilemmalari (problemleri) ola-
rak dl ¢ getirilen sorunlar; gelismis Bati Toplumlarimin kendileri
icin kurmus oldugu planlama sistemlerini, Ugiincii Diinya Ulkele-
rinin alip, kendi tilkelerinde uygulamalar1 sonucunda ortaya mkan
degisik boyutlardaki uyarlanma sorunlaridir (14).

Boylece bir sistemin gevresine yardim edebilmesi icin olduke¢a
onemli rol oynayan «uyarlanma, amacin gerceklesmesine bagimh
olarak, amaci gerceklestirmenin tatminkar diizeye ulasmasi ve cev-
reden alinan kaynaklarn bir sistemin karekteristigine uyarlanma-
si surecidir» (16).

C. PLANLAMA BILINCLI BIR CABADIR

Onceki paragraflarda da agiklandify tizere, planlama sistemi-
nin kendi sistem faktorleri icindeki uyarlanmasi, ¢evresine ve go-
rev cevresine olan uyarlamasi oldukca oOnemlilik gostermektedir.
Iste plancilarin yaptig: is de genelde budur. Kuskusuz, bu uyarla-
may1 saglamak bilingli bir ¢abay1 gerektirir. Bu noktada akla sdy-
le bir soru gelebilir; bu bilince nasil ulasilmaktadir?

Sekil 1'in incelenmesinden de anlasilacagi iizere, bir planlama
etkinligini, herhangi bir etkinlikten ayirdeden ozellikler vardir. Or-
negin, yolda giderken, size aniden tokat indiren adama gosterdigi-
niz tepki, anidir ve hi¢ diisinmeden yapilmis bir davramis olarak
degerlendirilebilir. Oysa, bir planlama etkinliginde durum farkh-
dir. Bu farklilik, planlama slrecinin sistem amaglarina ulasmak
icin ya da gelecege uyum igin bilgiye basvurmasini ve rasyonel dii-

(14) S.C. Dube, «Dilemmas Of The Third World», Education For Development
Chalienges: Dilemmas, Unesco yayinlari, APED, 1985, s. 63-73.
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stincenin kullanilmasini igermesinden kaynaklanmaktadir (15). Iste
bu, insanmin baska etkinliklerinden planlamayi ayirdeden ozelliktir.

Sekil 1'de insamin gelisiglizel tepkilerinden planlama etkinli-
gini ayirdeden, rasyonel diisiinceyi olusturan faktorler, bes ana bas.
ik altinda toplanmaktadir. Middleton'un da rasyonelligi agiklar-
ken lizerinde durdugu faktorler sunlardir: Analiz {Analysis), Stra-

teji (Strategy), Karar (Decision), Uygulama (Action), Sonucu 6g-
renme (Learning) (16).

Bir planlama sistemini gelistirirken s6zii edilen etkinlikler, sii-
rekli olarak gerceklestirilir. Ne var ki, bir planlama sisteminde ani-
lan ¢aligmalart yaparken, belli bir sira izlenmez. Her biri tekrar
tekrar yapilabilecegi gibi, atlamalar da olabilir. Aslinda bu fak-
torlerden her biri, rasyonel diisiince siirecinde, bir sahneyi temsil
etmektedir. Ayrica her tirli planlama yaklasiminda, bir bicimde
ya da baska bir bicimde bu faktorler goriilebilir. Bir planlama etkin-
liginde bu faktorler nasil islemektedir? Izleyen paragraflarda ani-
lan faktorler ayr1 ayri ele alinarak tartisilmaktadir.

1. Amaliz (Analysis)

Analiz; planlama sisteminin, sistem amaglarini, cevresini, go-
rev gevresinin durumunu ve 6zelliklerini ayrintili olarak 6grenme
ile ilgili bir planlama sahnesidir. Plancilarin planlarini, sistem cev-
resine ve gorev gevresine uyarlamak igin ugrastiklari ve iizerinde
calistiklart sahne bu sahnedir. Sebep-sonug iliskileri, bir problem
durumu sz konusu ise problem ve nedenieri, planlamanin bu bo-
yutu ile ortaya konur ve agiklanir.

2. Strateji (Strategy)

Plancilar belirlenen amaclara ulasmak icin sebep-sonug bag:
kurarak, strateji olarak adlandirilan birtakum secenekli yollar or-
taya koyarlar. Bu yollan ortaya koyarken, bir yol gosterici olarak
iletisim kuramlarindan, planlama kuramlarindan, sebep-sonu¢ mo-
dellerinden yararlanmaktadirlar. Bu kuramlar planlama siirecin-
de cok acik olarak kullanmilmalarina karsin, bazen goéritinmezler. Bu
durumlarda; kuram bir varsayim olarak, plancilarin planladig: et-
kinligin altinda saklanmaktadir.

(15 Middleton, 1985, a.g.m., S. 48.
(16) a.k., s. 48.
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Basit sistemler bir yana, daha karmasik planlama sistemle-
rinde, strateji segenckleri gelistirme oldukca 6nemlilik gosterir.
Ornek vermek gerekirse, genis kitleye ulastirmak istedigimiz aile
planlamas1 konusundaki mesaji diizenler ve genis kitleye uygula-
maya kalkarsak, alacagimiz sonug ile maliyet arasindaki dengenin
maliyet yoniinde bozulma olasiligi yiiksek olabilir. Oysa mesajt
diizenleyip, kiiciik bir gruba uygulayip, olumlu sonug aldiktan son-
ra genis kitleye uygulandiginda fayda-maliyet arasindaki denge me-
kanizmasinin fayda yoniinde bozulma olasihgr artar. Iste buna,
goreli olarak strateji denilmektedir.

Strateji gelistirmenin bir baska boyuiu, plancilarin yine bir
klavuz olarak, kuramlardan, sebeb-sonu¢ modellerinden yararla-
nip, etkinlikleri orgiitlemesidir. Bunlara dayali olarak plancilar,
insan, zaman, madde kaynaklarini diizenlerler. Iste bu mekaniz-
manin isletilmesi de ¢ogu kez uygulama plam olarak adlandirilmak-
tadir. Aslinda bu da bir stratejidir.

3. Karar (Decision)

Ister basit bir amag, isterse daha karmastk bir sistem olsun,
gelistirilen stratejilerden birini uygulamak, kabul ya da reddetmek
icin karar gerekmektedir. Kuskusuz, basit bir amag¢ i¢in gelistiri-
len strateji ya kabul edilir uygulanir ya da reddedilir. Ama daha
cok amaclara sahip olan daha karmasik sistemlerde, se¢im yap-
may! gerektiren strateji secenekleri vardir. Acik ya da kapali ola-
rak, seceneklerden birisine karar vermek i¢in hangisinin en iyi ol-
dugunu arastirmak ve sonra onun uygulanmasina karar vermek
gerekecektir. Genelde bunun i¢in yapilan analiz, fayda-maliyet ana-
lizleridir.

Bunun yamsira kararlarin verilmesinde degerler de 6énemli rol
oynamaktadir. Gelistirilen strateji, bircok yonden en iyi goriinme-
sine karsin, uygulanmasi halinde deger catismalar: ortaya ¢rkacak-
sa, bu segenekten vazgecilip, bir baska secenege karar verilebilir.
Ozetle, planlamanin énemli bir 6gesi olan karar verme, planlama
sahnesinin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir. Cunku kararsiz
eylem olmaz.

4. Uygulama (Action)

Planin gorev cevresine tiimiiyle uygulanmast halinde, dogabi-
lecek sakincalardan, kaynak, zaman ve insan giicii kaybindan ka-
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¢inmak icin bir pilot proje gelistirmek uygulamanin 6nemli ve zo-
runlu bir asamasidir. Bu; yalmizca bir stratejiye karar vermek icin
degil, yeni stratejiler gelistirmek icin de gereklidir.

5. Ogrenme (Learning)

Planlamaci, planladigi siirecin, amaclarina ulasmadaki etkisini
ogrenmek gereksinmesi duyar. Planlama sisteminin doniit meka-
nizmasinin ya da degerlendirme mekanizmasinin isleyisi sénucun-
da elde edilen bilgilerle giderilen s6zii edilen gereksinme, yalnmzca
secilen stratejinin uygulanmasina karar vermek i¢in degil, aym za-
manda plamin gergek uygulama alaninda etkili olup olmadigin, ola-
miyorsa, ni¢in olamadiginin nedenlerini 6grenmek icin de gerek-
lidir.

Ozetle, planlama etkinligini bilinc¢li bir ¢aba haline getiren ve
ingilizce Analysis (analiz), Strategy (Strateji), Decision (karar), Ac-
tion (eylem) ve Learning (6grenme) sozciiklerinin bas harflerinin
bir araya gelmesiyle olusan ASDAL o6geleri, bir planlama siireci-
nin farkli diizeylerinde nasil bir islev yiiklenmektedir? Izleyen ki-
simda bu soru cevaplanmaya calisiimaktadir.

D. PLANLAMA DUZEYLERI

Buraya degin yapilan aciklamalarla yalmzca tek bir siireg gibi
algilanan planlama etkinliginin, Sekil 1’e doniip tekrar baktigimiz-
da, tek bir siire¢ olmadigini, etkinligin ti¢ diizeyde gergeklestigini
soyleyebiliriz. Bu diizeyler; sira ile plan igin planlama, uygulama
icin planlama, degerlendirme icin planlamadir.

1. Plan I¢in Planlama

Bir ise baslamak, o isin biiylik bir bdliimiinii yapmak demek-
tir, varsayimindan yola c¢ikarsak, planlama diizeyinin en onemli
kisminin, bu diizey planlama etkinligi oldugunu soylemek daha ko-
lay olmaktadir. Daha once de soylendigi gibi, planlamacilarin isi,
hazirladiklarn plani, sistem ve gorev cevresine uyarlamaktir. Kus-
kusuz, bu uyarlama, planlamanin kendi alt sistemi i¢inden basla-
maktadir. Kendine gore daha biiyiik bir sistemin i¢inde yer alan
ve onun bir parcasi olan planlama alt sistemi, kendi gevresinden
girdiler almaktadir. Bu girdiler planlama alt sisteminin kaynakla-
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rin1 olusturan faktorlerdir. Bunlarin iginde para, insan, bilgi ve
bilim gibi kaynaklar vardir. Kendi i¢inde bir sistem olan, planlama
alt sisteminin, yoneldigi cevre ve gorev cevresi kendi iist sistemi-
dir. Iste bu cevreye ciktilar verir; bu ¢iktilar plandir.

Biiyiik sistem, g¢evresinden bilgi ve fiziksel kaynaklar alir ve
kendisine kaynak saglamak ic¢in cevreye ciktilar verir. Bu ciktilar
planlama alt sisteminin g¢evresinden ve gorev cevresinden aldigi
girdilerdir. Bu girdi-gikt1 iliskisi, sistemin uyarlanma stratejisidir.
Planlama iist sisteminin, alt sistemine verdigi bilgi ve fiziksel kay-
naklar, planlama alt sistemini her diizeyde basarili yapar. Ciinki
planlama alt sistemi, biiylik sistem igin ¢iktilar tiretmektedir. Bu
ciktilar biiyiik sistemin uyarlanmasinda yararli bilgi bigimlerini
icerdigi stirece, plan olarak kalir.

Boylece, plan icin planlamayi, planlama alt sisteminin kendi
iist sistemine ve gorev gevresine uyarlamak icin bilingli bir ¢aba
olarak tamimlayabiliriz (17). Kuskusuz, sistemi sistem ve gorev
gevresine uyarlamanin tek yolu yoktur. Plancilar sahip oldugu bil-
gi ve yararlandigi kuramlara gore, farkli yaklasimlarla, kendi plan-
larim sistem ve gorev cevresine uyarlamanin yollarint arastirmak-
tadirlar. Plancilar, saglikli bir uyarlama yapmak icin de Onceki
paragraflarda tartisilan ASDAL siireclerini  kullanacaklardir. Bu
siireclerin bir plan gerceginde nasil isledigi izleyen paragraflarda
incelenmektedir. f

a. Analiz: Sistem ve Cevresini Tammma. Basarili bir planlama
icin sistem ve gorev cevresinin cok iyl taminmast gerckmektedir.
Bu islem, bizi sistemi farkli boyutlarda analiz etmeye gotiiriir.

a.l. Toplumsal Imge. Bir toplumun degerlerini, kiiltiirtinii, egi-
tim diizeyini, ekonomisini, saglk durumunu, dilini, niifusunu, dini
inanclarini, siyasal yapisini iceren faktore toplumsal imge denir.
Planlama sisteminin yapisini belirlemede, basat karakter o6zelligi
gosteren bu faktoriin, ayrintilt olarak analiz edilmesinin, sistem
ve cevresini tamimadaki 6nemi tartisilamayacak kadar aciktir. Ay-
rica, sistemi cevresine ve gorev cevresine uyarlamanin yolu, top-
lumsal imgelerin ¢ok iyi bilinmesinden gecer.

Bir toplumda yasayan insanlarin; ayni toplumsal, siyasal ve
ekonomik ortami paylasmalarina karsin, bir ¢ok konuda, aymi di-

(17) ak., s. 52.
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sinceyi paylastiklarimi soylemek gligtiir; hatta olanakli degildir,
demek belki daha dogru olabilir. Konuya bu agidan yaklasildigin-
da, bir toplumdaki toplumsal imgeleri birbirine zit, ii¢ kamuoyu
odaginda toplamak olanaklidir. Bunlardan birincisi, toplumun, sa-
bit sistemler olan kurumlar gibi, biitlinlesmis bir imgeye sahip ol-
masidir. Boyle bir toplumsal imgeden hareket ederek, planiama
sistemlerini kuran iilkeler, denetim yoluyla, diizenli bir toplumsal
degismeyi saglamaya calisan, cogunlukla Uciincii Diinya Ulkeleri-
dir. Sonug olarak bu toplumlar planlama sistemini kontrol meka-
nizmasi olarak isletirler. Boyle bir toplumsal imgenin altinda ise
merkezilesmis bir planlama yatar; bu planlamaya politikacilar,
grup liderleri ve koy liderleri katilir.

Tkincisi, toplumda gelisik goriisleri paylasan diisiince gruplari
vardir. Bu gruplarin sahip oldugu toplumsal imgeler biribirinden
farklidir. Boyle bir kamuoyunu esas alan planlama sistemi, siste-
mini kurarken, diisiince gruplarinin ortak noktalarini taniyip, bu
ortak noktadan hareketle, gruplarin sisteme katilimini saglar ve
katilim ilkesi dogrultusunda kendi sistemini big¢imlendirir. Kus-
kusuz, boyle bir planlama sistemine yon veren toplum, simifsal
farkliiklara dayanan, simif catismalarinin, gruplar arasinda yaris-
malarin yer aldign bir yapiyi icerir. Planlama sistemine diisiince
gruplarimn katihm derecesi, sistemin gevresine uyarlanmasini sag-
lamanin temel belirleyicisidir. Sonug olarak planlama sistemi bir
denge mekanizmasi iizerinde bigimlenir.

Uclinciisii, toplum, celisik goriislere sahip insan gruplarindan
olusmaktadir. Béyle bir toplumsal imgeye sahip olan toplumda,
radikal bir planlama yaklasimi, toplumun gelismesi ve yasaminin
siirmesi acisindan, gerekli goriilebilir. Boyle bir toplumsal imge-
nin bicimlendirdigi planlama sistemi, toplumda yeniden yapilan-
may1 amaclamaktadir. Bu sistem toplumsal yapiy1 yeni bir denge
mekanizmasina oturtmaya calisan bir planlama sistemidir.

Ozetle, bir toplum icinde gériilen ve planlama sistemine bagh
olarak aciklanmaya c¢alisilan, biribirinden farkli ii¢ toplumsal im-
ge odagimi, her toplumda gormek olasidir. Ancak, bir toplumda,
hangi toplumsal imgeye sahip komuoyu, baskin karakter ozelligi
gosteriyorsa, planlama sistemi daha ¢ok o kamuoyu Ozelliklerine
gore bicimlenmektedir. Bu nedenle degisik planlama yaklasimlarn
ortaya cikmastir.
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a. 2. Sistemin Karmasikligi. Karmasik bir sistemde, sistem ve
gevresini tanmima, birgok faktér tarafindan olumsuz yonde etkilen-
-mektedir. Bunlarin basinda doniit mekanizmasindan uzun zaman-
da bilgi saglanmas1 gelmektedir. Doniit mekanizmasindan bilginin
uzun zamanda alinmasi, gelen bilginin ne derece saglikli oldugu
konusundaki kaygilar: arttirir. Kuskusuz, kaygimin  artmasindaki
bir baska faktor de araya giren zaman diliminin fazla olmasidir.
Ozetle, sistem karmasiklastikca, sistem ve cevresinin taninmasi,
anlasilmasi giliclesmekte; basitlestikce anlasilirhg ve tammmmasi
kolaylasmakta ve sistem netlesmektedir.

a. 3. Kaynaklar. Aslinda plancilarin ne yapabilecegini belirle-
yen kaynaklardir. Bunlar iki sekilde goriiliirler. Birincisi, fiziksel
kaynaklardir. Bunlarin igine para, teknoloji ve insan girmektedir.
Ikincisi, bilgi kaynagidir. Bunlar yalnizca sistem ve sistem gevresi
hakkinda bilgileri degil, ayn1 zamanda kuramlar: ve neden-sonug
modellerini de icerirler. Kuskusuz kaynaklarin taninmasi, plan igin
strateji gelistirmede onemli rol oynamaktadir.

b. Strateji: Planlama icin Yol Segenekleri. Daha 6nce tanim-
ladigimiz gibi, strateji amacglara ulasmak icin bir yoldur. Ozellik-
le karmasik planlama sistemlerinde, secenekli strateji gelistirme,
karar verenlere, her bir segenegin zayif ve gii¢lii yanlan ile maliyeti
hakkinda bir segenek listesi sunmak demektir. Temel olarak plan
i¢in planlamada, plancilarin uygulamasina klavuzluk eden mevcut
birkag strateji vardir. Bunlar, planlama prosidiirii ya da planla-
ma kuramlar1 olarak bilinmektedir. S6zii edilen planlar, sanayiles-
mis Bati1 Toplumlarinda, sehir ve gelisme planlamasi olarak gelis-
tirilmistir. Ne var ki, plan icin planlamada amaca ulasmak icin yal-
nizca tek yol yoktur; yollar vardir. Bu yollarin planlanmasinda da
farkli planlama yaklasimlar1 goriilmektedir. izleyen paragraflarda
bu yaklasimlardan bazilar1 agiklanmaya c¢alisilmaktadir.

b. 1. Rasyonel/Ayrintilx Planlama. Bu planlama yaklasiminda
planlama sistemi analiz temeli lizerine kurulmaktadir (18). Biitiin
secenekler kapsamli olarak planlanmakta ve bu seceneklerin her
birinin fayda-maliyet analizleri yapilmakta, biitlin secenekler ayri
ayr1 degerlendirildikten sonra en iyisine karar verilip, uygulamaya

(18) John Middleton, «images andi Action: Theories in and of Communication
Planning», Approaches to Communication Planning, Unesco yayini, France,
1930, s. 46-48.
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konulmaktadir. Bilgi olarak kuramlari ve sebep-sonug analizlerini
kullanan, planlama sistemi, bu planlama yaklasimiyla biitiinlesmis
toplumsal imgeyi denetleyen, toplumsal bir yap: iizerinde bicim-
lendirilmektedir. Uygulamada bu planlama yaklasimiyla bazi stra-
teji gelistirme yollar izlenmektedir. Bunlardan birincisi, rutin ola-
rak yapilan planlardir. Biitge planlart buna érnek olarak gdsteri-
lebilir. Ikinci bir yol, ardisik karar verme seklinde olanidir. Bu tiir
bir rasyonel planlama yaklasiminda, problemler parcalara ayrila-
rak, her parca ayri planlamir; boylece her problem kendi iginde ¢o-
ziimlenir. Uglinciisii tiim durum gozden gecirilir; temel karar mev-
cut bilgi tizerinde bi¢imlendirilir. Bu yazimin basinda verilen tatil
planlamas1 6rneginde bu tiir bir planlama yaklasim izlenmektedir.

b. 2. Yenilik¢i (Innovative) Planlama. Bu planlama yaklasimin-
da plancilar, problemlere tepki i¢in yeni planlama sistemleri dii-
zenlemektedirler (19). Yaratilan yeni sistem, sistemin cevreye uyar-
lanmasimin kaybolmasini saglar. Belli bir nokta icin diizenlenen
planlama sistemi, baska noktalar icin diizenlenen planlama sis-
temleriyle problemlere tepki gostermede, birlesmeye ve biitiinles-
meye yonelir. Bu durum yeni sistemin yaratilmasi yoluyla kaynak-
lart harekete gecirir. Sonucta, yeni sistem giderek biiyiir ve geli-
sir. Kurulan yeni sistem, kismen uyumlastirilmamis bir gevreye
gotlirtilebilir; fakat ayni fikri paylasan bir kamuoyu bicimiyle kar-
silasabilir. Boylece yenilikci planlama, uyumlasmis toplumsal bir
imgeye sahip, bir strateji olarak goriilebilir. Bu yeni sistem zaman
gectikce giderek sabitlesir ve kismen uyumlagsmamis kurumlar agi-
nmin bir parcast haline gelir. Planlama o zaman, hemen hemen bir
baska yaklasim olan belirleyici planlamaya déniisebilir.

b. 3. Belirleyici (Allocative) Planlama. Bu planlama yaklasimi,
temel olarak sinirlandinlmis kaynaklarin rakip kullanicilar arasm-
da dagitilmasim dikkate almaktadir (20). Bu tiir planlama g¢ofu
kez varismaci toplumlarda biitgenin devamt i¢in yapilmaktadir. O
da toplumsal imgenin, hem aym fikri paylasan bir kamuoyu oldu-
gunu, hem de kamuoyunun kontrol altina alindigim gosterir. Giig
ve planlama kismen yerellestirilmis olabilir; ama planlama ve ka-
rar verme i¢in bigimsel prosiidiirii kurmus olan yonetmelikler var-

dir.

(19) J. Friedmann, Retracking America: A Theory of Transactive Planning, Garden
City, New York, 1973, s. 89.
(20) Friedmann, 1973, a.g.k.
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b. 4. Radikal (Radical) Planlama. Bu planlama iki bi¢imde g6-
riiltir (21). Birinci, problemlerin ¢6ziimii i¢in halk tabanmma daya-
nan, kollektif bir etkinlik seklinde ortaya ¢ikar. Biiyiik sistemin,
ozellikle hitkiimet sisteminin rolii minumum diizeydedir.

Bu yaklasimin ikinci seklinde, radikal degisme gerektiren du-
rumlarin biribirine yakin olanlar siraya dizilmektedir. Ciinkii top-
lum, yapir olarak hatali ve zulmedici goriilmektedir; genis olgek-
te yeniden yapilanmayr gerektirmektedir. Karsitliklar; toplumsal
yva da ekonomik siniflar arasinda olabilecegi gibi, ideolojik rekabet
gruplar1 arasinda da olabilir. Ne var ki, planlama bildigimiz gibi
alisilmis sekilde yapilmamaktadir. Cogu kez siddet yontemleri kul-
lanilarak, kokten, yeniden yapilanmaya gidilmektedir. Radikal ey-
leme rehberlik eden kuramlar siyasal ve ideolojiktir. (Aile planla-
masinda geng lyelerin bir ayaklanmasiyla, yeni amaclara yapilan
veni topluma gotiirme durumu, bu planlama i¢in 6rnek gosterile-
bilir.)

b. 5. Katilmali Planlama. Bilindigi gibi dominant toplumsal im-
geye bagl olarak gelistirilen planlama sisteminde, katilmanin amag-
lar1 farklidir (22). Bu farkli amaglar, toplumdaki farkli insan grup-
lar1 tarafindan farkli katilma bicimlerine gotiiriir. Kuskusuz, bazi
katilma bicimleri, kismen mevcut kaynaklara bagli olarak, her
planlama yaklagimi i¢cinde olusturulabilir.

c. Karar Verme: Bir Planlama Yaklasimini Se¢me. Mevcut du-
rumdan hareket edilerek gelecege yonelik olarak yapilan, plan icin
planlama galigmasina esas olan, segenek iiretme siirecini, planin
uygulanmaya konulmasina izin verilmesi anlamina gelen, bir karar
verme siireci izlemektedir. Kuskusuz, bu karar, dylesine su ya da
bu secenek olsun denebilecek denli, basit bir is olarak goriilme-
melidir; ¢linkii isin her asamasinin 6nemi bir yana, bu asama, stra-
tejik bir noktayr olusturmaktadir.

Bu noktada, mevcut seceneklerden birine karar vermeden 6n-
ce, baz1 sorularin cevaplandirilmas1 gerekmektedir. Birincisi, han-
gi plan secenegi, sistem ve gorev c¢evresine en iyi uyumlasmay: sag-
layacak bir secenektir? Bir baska soyleyis ile hangi plan, iist sis-

(21} B. Hudson, «Comparison of Current Planning Theories: Counterparts and
Contradictions», Journal of the American Planning Association, Vol. 45, No.
4, Los Angeles, 1979, s. 8. '

(22) Middleton, 1980, a.g.m., s. 50.
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temine uyarlanma, baska sistemlerle uyumlasma niteliklerine sa-
hiptir? Bu sorularin cevaplarinin arkasinda yatan o6zellikler, daha
Onceki planlama yaklasimlar ile ilgili agiklamalar sirasinda da
soylendigi gibi, bir toplumun sahip oldugu toplumsal imgenin du-
rumudur. Baskin karakter 6zelligi gosteren toplumsal imge, o top-
lumun planlama sisteminin temel belirleyicisidir. Ornek vermek
gerekirse, celisik diistince gruplarinin baskin karakter ozelligi gos-
terdigi bir toplumda, kontrol mekanizmasina dayali, bir planlama
sisteminin uygulama gercegine ulasmasi halinde, basarili sonuc
verme olasiligi, oldukca azdir. Boyle bir toplumda, basarili sonug
verme olasth@ yliksek olan planlama sistemi, olsa olsa farkli go-
riis gruplarmin uzlasma noktasi tzerinde bicimlenen, kamuoyun-
da diisiince birligine gotiiren bir planlama sisteminin bicimlenme-
si seklinde olmalidir. Kuskusuz, boyle bir planlamada, karardan
ctkilenenlerin soyle va da boyle karara katilmasi s6z konusudur.

Verilen 6rnekten de gikarsanacagi gibi, aslinda amaci bicim-
lendiren toplumsal imgelerle planlama sistemi arasindaki uygun-
luk, planin kendi sistemine, sistem ve gorev gevresine uyarlanma-
simin temel ilkesi oldugu goriilmektedir. Bu nedenle, hangi plan
seceneginin en iyi olduguna karar vermenin kilit noktasi, burasi
oldugu gibi, bir karar niteligi tasiyan, hangi plan sorusunun cevabi
da buradadir.

Bunun yanisira, bir baska soru, hangi plan secenegi en az ma-
livetle maksimum yarar saglamaktadir? Kuskusuz, boyle bir soru-
nun cevabi, belli bazi analiz yontem ve tekniklerinin uygulanmasini
gerektirmektedir. Elde edilen sonuc¢ cercevesinde, birinci sorunun
cevabi ile birlesen secenek, biiyiik olasilikla en iyi karar olacaktir.
Aksine bu noktalari dikkate almadan verilecek karar ise, gelecege
yonelik bir oyundan baska birsey olmayacaktir. En 6nemlisi de
oynanan oyunun, topluma odettigi bedeldir.

d. Uygunlama: Bir Planlama Yaklasmminmn Kullamilmas:. Degi-
sik boyutlarda analiz vapildiktan sonra, belirlenen ama¢ ya da
amaclar dogrultusunda, mevcut kaynaklart orgiitlendiren, plan icin
planlamaya esas teskil eden, secenek iiretme asamasini, bir baska
asama olan, uygulama izler. Iste bu asama, bir plamin gercek or-
tamda denenmesidir. Cogu kez pilot ¢alisma olarak niteleadirdigi-
miz bu asama, planin nasil isledigini ortaya koymak ac¢isindan ol-
duk¢a onemlidir. Ciinkii bu asama, 6nceden kestirilemeyen, gézden
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kacan, fakat planin basarisini etkileyen faktorleri gormek ve dii-
zeltmek olanagi vermektedir. Ozellikle genis kapsamli karmasik
planlama sistemlerinde, boyle bir ¢alismanin yapilmasi, planin sag-
likli islemesi acisindan oldukca 6nemlidir.

e. Ogrenme: Bir Planlama Yaklasim Gelistirme. Belirlenen
planlama yaklasimlarindan birinin uygulanmasindan elde edilen
sonuglar, o plammn bir bakima basar1 durumunu ortaya koymak-
tadir. Planin aksayan yanlarimin diizeltilme olanagini veren, pilot
calisma sonuglar1 gercevesinde, sistem yeniden gozden gegirilir ve
bir plan olarak ortaya ¢ikan, plan icin planlamava esas olan, plan-
lama alt sistemi gelistirilir.

2. Uygulama I¢cin Planlama

Plan icin planlama diizeyinde, planlamanin sistem ve cevresi,
temel faktorler acisindan analiz edildikten sonra, bir planlama yak-
lasimu gelistirilmektedir. Gelistirilen bu yaklasim, pilot bolgede uy-
sulamaya konulduktan sonra, yeniden gelistirmekle ve uygulama
icin plan ortaya c¢ikarilmaktadir. Bundan sonraki asamayi plan-
lama sisteminin, belirlenen amac¢ ya da amaclara wulasmas: icin,
sistem ve ¢evresine uyarlanmas: izler. Bu asamaya planin uygula-
ma asamast diyoruz. Planin uygulanma asamasinda, planlanan sis-
tem ile sistemin kendi st sistemine, sistem cevresine ve gorev cev-
resine olan uyarlamasinin ¢ok iyi olmast demek, sistemin basari-
smin maksimum diizeyde olmast demektir. Ne var ki, cogu kez boy-
le olmayabilir. Bir baska soyleyis ile, plan icin planlama sisteminin
eelistirilmesi diizeyinde, plan ¢ok basarili sonu¢ vermesine karsin,
ikinci bir diizey olan, planlamanin sistem gevresine ve gorev ¢ev-
resine olan uyarlanmasi asamasinda, farkli nedenlerle ayni ya da
Lenzer sonug vermeyebilir. Bunun nedeni, sistemin ve c¢evresinin
degisken yapisidir. Iste bu asamada, planin daha ivi islemesi igin,
aksayan vyanlarin, planlama sisteminin temel 68eleri acisindan,
gozden gecirilmesi, yeniden giindeme gelmektedir. Kuskusuz, plan
cok iyi isliyorsa, nedeninin ortaya koyulmasi, yeni planlar yapilir-
ken gozoniinde bulundurulmast acisindan, gdzden gegirme konu-
su, yine giindeme gelmektedir. Bu noktada ASDAL formiilii tekrar
isletilir ve planlama sistemine yeni bir bi¢im verilir. Belki bu bi-
¢im, yararlanilan kaynaklar ve amaclar ayni olmasina karsin, 6n-
ceki bicimden cok farkli bir bicim de olabilir. Aslinda, plan icin
planlama diizeyini uygulama icin planlama diizeyinden ayiran fark-
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Iihk da burada yatmaktadir. Planlama sisteminin tanim hatirla-
nacak olursa, «planlama, sistemin amag¢ ya da amacglarina ulasmasi
i¢cin sistem ve gorev gevresine uyarlamada bilingli bir ¢aba» oldugu
ifade edilmisti. Iste plan icin planlama asamasinda, cabanin bilincli
olup olmadigt bilinmemektedir. Ancak bu, planin sistem ve cevre-
sine uyarlanmasi sirasinda goriilmektedir.

3. Degerlendirme i¢in Planlama

Sekil 1'deki matrixe doniip tekrar bakildiginda, planlamanin
bir oteki diizeyinin degerlendirme oldugu goriilmektedir. «Deger-
lendirme ,bir sistemin, hem kendi sistem ve gorev cevresine uyar-
lanmasi, hem de sistemin gelistirilmesi agisindan, bu sistemin et-
kinligi hakkinda bilgiye sahip olmak ve kullanmak i¢in yapilan
bilingli bir cabadir» (24). Plancilar iyi bir uyarlama yapabilmek
icin planlama sisteminin her diizeyinde oldugu gibi bu diizevinde
de ASDAL formilinii uygulamalarn gerekmektedir. Kuskusuz, ¢a-
bayt bilingli hale getiren bu 6gelerin uygulanmas: sonucunda, el
de edilen bilgiyle planlama sistemi yonlendirilmektedir.

Genel olarak, planin uygulanmasi sonucunda, sistemin ama-
cina ne derece ulastifim somutlastiran degerlendirme, iki boyutta
gerceklestirilmektedir. Birisi deger, oteki de teknik boyuttur. De-
ger boyutu; planlanan sistem ile gereksinmeler arasindaki iliski-
nin derecesi, bir baska soyleyis ile, planlanan sistemin, gereksin-
melere cevap verme oranidir. Bu oran ne denli yiiksek olursa, plan-
lama sisteminin o denli basarili oldugu anlamumi tasir. Kuskusuz,

bunu 6grenmeye yardim eden sistem, degerlendirme etkinligidir
(249).

Degerlendirmenin ikinci bir boyutu olan, teknik boyutta ise,
plancilar iki nokta lizerinde durmaktadirlar. Birisi gelistirdikleri
planlama sisteminin yapisinin durumu, Oteki ise degerlendirme
yontemleridir. Plancilar, vapiyi gelistirmek ig¢in, planlanmis etkin-
ligin uygulama basarisi ile planlama etkinligine esas olan, strate-
jinin basarisimi siirekli degerlendirmektedirler. Bu degerlendirme-
ler sonucunda yeni stratejiler gelistirilir.

Plancilarin planlama sistemini gelistirmek i¢in farkli diizey-
lerde ve farkh agilardan yaptign degerlendirme etkinliginin bir bas-

(23) Middleton, 1985, a.g.m., §. 67.
(24) John Mayo, «Evaluation Strategies for Communication Planning», Approaches
to Communication Planning, Unesco yayinlari, France, 1980.
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ka yonii de plan ile gikt1 arasindaki karsilastirmadir. Bir isletme-
de bunu fayda-maliyet analizi ile ortaya koymak oldukca kolaydir.
Bir iletisim planlamasinda ise bunu ortaya koymak, farkli ¢aba
gerektirmektedir; c¢linkii bir iletisim planinda ¢ikti: Birgok sayida
radyo ve televizyon programi olabilir. Buniarin plan ile karsilasti-
riimasi, bir radyo programunin hedefl kitle tizerindeki etki derece-
sidir. Bunlarda girdi-cikti iliskisi ancak boyle kurulabilmektedir.

SONUC

Basit bir uyarica mesajin gbnderilmesi esasina dayanan ileti-
sim planlamasi; kullandig, yararlandig: ve yarattigr kaynaklarin
iletisim kaynaklari, amaci da iletisim olmas: nedeniyle, baska plan-
lama sistemlerinden farklilik g&stermektedir. Her tiir planlama
sisteminde oldugu gibi, iletisim planlamas:min; kaynak, toplumsal
imgeler, plancilarin sisteme bakis acilari ile planlama sisteminin
amaci gibi 6gelerin bileskesinde somutlastift goriilmektedir. Bu
ogelerin degisken yapilari, degisik tiirde iletisim planlar1 ortaya
cikarmaktadir. Bu sonug, belli bir iletisim planlamasinin kavram-
sal cercevesini cizmeyi gliclestirmektedir. Daha da &teye, konunun
basindan bu yana yapilan tartismalar 1s1$inda, kavramsal bir cer-
ceveye ulasmak olanaksiz goriinmektedir.

Kavramsal diizeyde bir iletisim planlamasi gercevesine ulasila-
.madigina gore, boyle bir g¢erceveye ulasmanin yontemi verilebilir
mi? Planlama sistemi a@indaki matrixden de anlasilacag: {izere,
bir plan1 olusturmak igin belli bir sira izlenmedigi goriilmektedir.
Planlama sistemi ag1 kurulurken, bazi noktalarin atlandigini, baz
noktalarin tekrarlandigim, bir ¢ok yonteme basvuruldugunu, bir
cok teknigin kullanildigim gormekteyiz. Bu nedenle, kavramsal bir
cergeveye ulasilamadigi gibi, bir vontem vermek de olanakli de-
gildir.
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ACIKOGRETIM FAKULTESI ILK MEZUNLARININ
NITELIKLERI UZERINE BAZI BILGILER*

Yrd. Do¢ Dr. Ugur DEMIRAY

CALISMANIN YAPISINA ILISKIN

Tirk Egitim Sistemine 1982 yilinda yeni bir kilometre tas:
olarak girdigi belirlenen ve uzaktan &gretim yontemini uygulaya-
rak, kitle iletisim araglarini egitimin hizmetine kosan Anadolu Uni-
versitesi Acikogretim Fakiiltesi, ilk mezunlarim 1985-86 6gretim yila
Haziran déneminde 768 kisi olarak vermistir.

Bugiin, diinyamin iki yiize yakin tlkesinde egitimin bir baska
boyutunu olusturan uzaktan Ogretim yodntemi, ginlimiizde basili
malzemeden televizyon yayinlarina, yiiz yize iletisimden radyo ya-
yinlarina kadar tiim araclari, egitimin vazgecemeyecegi araclar
haline getirmistir. Bu nedenle, bu arac¢lar1 kullanarak yonlendiren
egitimciler ve egitim yoneticileri, giderek kitlasan kaynaklarin kul-
lanim1 konusunun yamsira, bu araclarin toplumlar tizerindeki ka-
cimlmaz etkisi karsisinda biiylik sorumluluklar altindadirlar. Oy-
le ki; bugiin, birakimz egitimi, iletisim araglarimin girdigi her or-

(*  Bu makale 1937 yilinda yapilan, ayni adi tasiyan calismadan Ozetlenerek
aktarilmistir. Konu ile ayrintili bilgi yazarindan elde edilebilir.
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tam ve icerdigi her tiir mesaj, kitlelerin bir saniye sonra alacaklari
kararlar: bile etkileyebilmektedir. Iletisim araglarinin bilinen bu
gticti karsisinda, tilke yoneticileri bu araglarin katkis: ile gercekles-
tirilen her etkinligi buyiik bir titizlikle takip etmekte ve ulasilan
sonuglarin boyutlarim arastirarak, olusan yeni durum karsisinda
onlemler ya da yeni kararlar almaktadirlar.

Hizla gelisen iletisim ortaminda, giderek toplumuna, hatta ken-
disine yabancilasan bugiiniin insani, insan olmanin gereklerinden
olan toplumsal etkilesimlerini, yasam deneyimlerinin sagladig bi-
rikim ve egitim diizeyinin koydugu sinirlar iginde stirdiirebilmek-
tedir. Birikim ve egitim diizeyi elverissiz olanlar kendi dinyalar:-
nin degil, kendilerini yoneter!erin onlar i¢in uygun gordiigi (bir
oranda onlar igin ¢izilen) diinya icerisinde yasamaya mahkitim ol-
maktadiriar.

iste, bu nedenledir ki; salt egitim amacina yonelik kullanim-
lar icin gelistirilmemis olan kitle iletisim araclari, insansal sorum-
luluk duyan, insan olma onurunu yasayan bilimadami, egitimci ve
yoneticiler tarafindan egitimin hizmetine kosulmustur. Bovlece,
¢liniimiizde egitim olanagmni elinden yitirmis olan, ekonomik ve
toplumsal giiclerin etkisiyle egitimini yeterli gdrmeyip, kendini ye-
nileme gereksinmesi igerisinde bulunan toplum bireyleri artik ken-
dilerinin bu yonlerini tamamliyamayacaklarimi sandiklar1 bir do-

nemde; uzaktan dgretim yontemi, bu kitlenin egitimi konusunda bir
¢cifir acmistir.

Egitimde uzaktan Ogretim yonteminin kullanilmasina baslan-
mnastyla, o zamana kadar varhfim siirdiiren geleneksel egitim ko-
suilari, artik kendine ceki diizen vermek, daha onemlisi kendini
venilemek zorunda kalmustir. Ancak, sadece kendini cagin gerek-
leriyle her zaman yenileycbilen geleneksel egitim yontemleri, uy-
gulandiklart lilkelerde halen basarilt bir sekilde toplumun egitim
vapisina giglii etkilerde bulunmakta ve toplumsal sorumluluklari-
nmt basariyla yerine getirebilmektedirler.

Gerek geleneksel egitim-68retim, gerekse cagdas uzaktan egi-
tim-0gretim yontemleri hizmet verdikleri ya da ulastiklari toplum
kesimlerine, en genis anlamda onlarm yasamlarinda ise yarayabi-
lecek, becerilerini gelistirebilecek bilgiler kazandirabildigi oranda,
toplumsal kurumlardan destek ve ilgi goriir.

Tiirk Egitim tarthi icerisinde lisans ogretimi diizeyinde hizmet
anlayisi getiren Agikogretim Fakiiltesi uygulamasimn ise koyulu-
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sundan ilk mezuniyete kadar gecen 4 yil sonunda fakiilteden mezun
olan kitlenin, fakiilteye kaydolan kitlenin hangi 6zelliklerini yogun-
lukla {izerinde tasidigi konusu bilinmemekiedir. Bu nedenle, Acik-
Ogretim Fakiiltesi mezunlarinin, hangi niteliklere sahip olduklar-
nin acgikliga kavusturulmas: gerekmektedir. Iste bu noktada, aras-
tirmanin problemi belirmektedir. Arastirmanin problemi; «Agik-
Ogretim Fakiltesi ilk mezunlarnin (haziran donemi) baz1 sosyal ve
kisisel ozelliklerinin neler oldugu ve bu ozelliklerin genellenebilir
nitelikte olup olmadigi»dir.

Calismanin amaa ise; soyle 6zetlenebilir. 1982-83 Ggretim yilin-
da Anadolu Universitesi biinyesinde 6gretime baslayan Acikdgretim
Fakiiltesi; iletisim araclarim egitimin hizmetine kosarak ogreti-
mini_ siirdiirmektedir. Acikogretim Fakiiltesi isleyisinde televizyon
ders programlari yayim, basili malzeme, radyo programi yayinlari,
yliz yiize egitim (damismanlik hizmeti), video ile egitim ve biiro hiz-
metleriyle Ogrencisine ulasmakta: Tiirkiye'nin il, ilce, kasaba, kdy
bazinda her yerlesim birimindeki &grencisine dort yilhik lisans 6g-
retimi (ve Lisans Diplomasi) vermektedir. Boyle bir islevi olan Fa-
kiilteyi (Agikogretim Fakiiltesini) haziran doneminde bitirenler han-
gi kisisel ve sosyal ozelliklere sahiptirler? Calismanin amaci, be-
timsel bir yaklasimla bu mezun grubu ortaya koymaktir. Bu amac:
gerceklestirebilmek i¢in; bu dénemde mezun olan ogrencilerin,

a- Hangi kisisel ozelliklere sahip olduklari,
b- Hangi sosyal ozelliklere sahip olduklar,

c- Genel AOF o6grenci kitlesinin kisisel ve sosyal ozelliklerin-
den farkh yonleri, diger bir deyisle bunlarin baz1 ozellikleri
ile genel AOF &grenci kitlesine ne yonde benzeyip benzeme-
dikleri {izerinde durulmusiur.

Bu calisma, dncelikle A¢ikogretim Fakiiltesi  yoneticilerine;
hangi ozelliklere sahip 6grencilerin donem kaybr olmadan mezun
olduklart konusunda bilgi verebilecektir. Calisma, bu fakiilteye
égrenci yerlestiren OSYM kurumu yetkililerine, Fakiiltenin damnis-
manhik hizmetlerini yiirliten dgretim lye ve yardimeilarina, nasil
bir ogrenci kitlesine seslenerek sisteme katkida bulunduklari hak-
kinda goriis clusturmalarina yardimer olabilir. Bu calisma Tiirk
Egitim Sisteminde gorev alan egitimcilere bu fakiiltenin mezunlan
hakkinda bilgi verebilir. Yine bu calismanin sonuglari, Acikogre-
tim Fakiiltesi vyetkililerinin aldiklar ya da alacaklar kararlarda
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belirli bir yonde etkide ve hatta katkida bulunarak bir ¢lclide yon-
lendirici olabilir.

Ayrica bu calisma, aym konu iizerinde ¢alisacaklara, verli ve
vabanct bilim adamlarina bilgi vererek onlara belirli bir bakis aci-
s1 kazandirabilir. Nihayet bu calisma, kamuoyunun Acikdgretim
Fakiiltesi hakkindaki bilgilerine yeni bir boyut getirerek uzaktan
Ogretimin {iilke icerisinde baska alanlarda uygulanmasi konusunda
bilin¢ ve gereksinim olusturabilir.

Ogrencilere uygulanan sormacadan elde edilen veriler bu sor-
macanin 6grenciler tarafindan dogru ve samimi sekilde cevaplan-
dirilmasy Olclistinde, daha sonra mezun olacak Ogrenciler ve yasa-
yan Ogrenci tipolojisi hakkinda da bilgi verebilir.

Bu calismada, 1982-83 ogretim yilinda Anadolu Universitesi
Acikbgretim Fakiiltesime kaydolup 1985-86  oOgretim yilinda dér-
dincii smifa gelerek mezun olmaya aday durumdaki Ggrencilcre
son simf ogrencisi, 1982-83 6gretim yilinda Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi'ne kaydolup, 1985-86 6gretim yilinin Haziran
doneminde bu fakiilteden mezun olan 6grencilere de mezun 6grenci
denilmektedir.

Calismanin yontemi; alan calismasindan elde edilen bilgilerin,
fakiilteve iliskin olarak yapilmus calismalar ve Acikogretim Fakiil-
tesi Dekanliginda bulunan resmi belgelerden elde edilen bilgilerle
tamamlanarak birlestirilip, yvorumlanmas: seklinde 6zetlenebilir,
Calisma esas itibariyle betimsel yaklasima dayanmaktadir.

Bilindigi gibi, Anadolu Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi Ikti.
sat ve Is Idaresi boliimlerinden, ilk olarak 1985-86 &gretim yilinin
haziran déneminde 768 kisi mezun olmustur. Bu say: Eyliil 1986,
biitiinleme sinavi sonunda 4658’e ulasmustir. Bu 63retim wvilinda
sozii edilen programlarin son simflarinda 9946 kisi bulunmakta-
dir. Aynt yilda Agikogretim Fakiiltesi dordiincii sinif dgrencilerine
Fakiilte Dekanliginca uygulanan «Acikdgretim Fakiiltesi Ogrenci-
lerinin Bos Zamanlarini Degerlendirme Faaliyetleri» adli sorma-
caya verilen cevaplardan, haziran déneminde mezun olanlara ait
bilgiler, bilgi islem ortamindan alinmistir. Ancak bilgi islem orta-
minda 768 mezundan 680’ine ait bilgilerin mevcut oldugu goril-
mustiir. Daha sonra bu 6grencilerden, sormacaya kuralli cevap ver-
meyen 44 tanesinin cevaplart gecersiz sayilmis ve bu calisma 636
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Ogrencinin gecerli verileri tizerine kurulmustur. Boylelikle kullan-
lan sormacanin donme hizi % 83 olarak belirlenmistir.

Ayrica bu c¢alismada, 1982-83 &gretim yilinda Fakiilteye
kaydolan ogrencilere uygulanan «&grenci Bilgi Formu»ndan elde
edilen bilgilerle, dort yil sonra elde edilen bilgiler karsilastirilarak
aralarindaki farklilik ve benzerliklerin belirlenmesine calisilmistir.

Calismanin yapilabilmesi i¢in Fakiilteye ilgili olarak yapilan
tez, arastirma ve Ozgiin ¢alismalardan da yararlanmilmstir.

Calisma; betimsel yaklasim yontemine dayandirilarak, Haziran
doéneminde mezun olan kitleyi tamimlamaya yoneliktir. Kitlenin
betimlemesi yapilirken temel degiskenler olarak baz kisisel, sos-
yo-ekonomik o6zellikleri konu alan sorulardan yararlanilmis, sor-

macada yer alan diger sorularin cevaplar1 ¢alismanin disinda tutul-
mustur.

BULGULAR

Acikogretim Fakiiltesi'me 1982-83 Ggretim yilinda 29.479 dgrenci
kaydolmustur. 1985-86 6gretim yilina gelindiginde bu 6grencilerin
9946’s1 dordiincti simifa gelmis ve bunlardan 768’1 6gretim yilinin
Haziran doéneminde mezun olmustur.

AcikSgretim Fakiiltesi son simf 6grencilerinden Haziran done.-
minde mezun olanlar orani; Iktisat boliimiinde % 8, Is Idaresi bo-
lumiinde % 7 dolaymndadir.

Bagli bulunduklar1 biirolar gézéniinde bulundurularak son si-
nif 6grencilerinin cografi bolgelere dagilisi soyledir. Marmara ve
Ege Bolgeleri 3776 (% 45), Ic Anadolu Bolgesi 2528 (% 30), Akdeniz
Bolgesi 848 (% 10), Karadeniz Bolgesi 754 (% 9), Dogu ve Giiney-
dogu Anadolu Bolgesi 464 (% 6). Bu bolgelerdeki biirolara kayith
son simf ogrencilerinden mezun olanlarin dagilis1 ise sirayla 248
(% 38), 176 (% 28), 75 (% 12), 69 (% 11) ve 68 (% 11) dir.

Yukarida, boélgelerin gelismislik  durumuna gore siralandig:
dikkate alinirsa, gelismis bolgelerden gelismemis bolgelere gidil-
dikce son simiftaki 6grencilerin mezun olma oraninin arttigt gortil-
mektedir. Oyleki, Marmara ve Ege Bolgelerinde her 15 son simif
ogrencisinden biri haziran doneminde mezun olurken, Dogu ve
Giineydogu Anadolu bolgesinde bu say1 2'ye ¢ikmaktadir. Bu so-
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nuca gore ozellikle geri kalmis bolgelerdeki ogrencilerin 63rencilik
sorumlulugu disindaki yiikiimliiliiklerinin daha az oldugunun sdy-
lenmesi miimkiin olabilir.

Acikogretim Fakiiltesi ogrencilerinin ilk mezunlan arasinda
cinsiyet acisindan; erkeklerin cogunlukta oldugu gorilmektedir.
1982-83 6gretim yilinda okula kaydolan Ggrencilerin cinsiyet agisin-
dan dagilist % 26 kiz, % 74 erkek seklinde iken, bu dagihs dordiin-
cli simifta % 29 kiz, % 71 erkek seklindedir. Haziran mezunlar icin
ise, bu dagilis % 22 kiz, % 78 crkek bicimindedir. Bu verilerden
hareketle, yil kaybr olmadan son sinifa kadar gelme oranmmn kiz-
larda, fakat mezun olma oraminin ise erkeklerde daha yiiksek ol-
dugu soylenebilir.

1985-86 6gretim yilindaki ilk Agikogretim Fakiiltesi mezunla
rimin bazi niteliklerini belirlemede énemli bir degiskenin de, vas
ve medeni durumun oldugu ileri siirtilebilir. Genelde 6rgiin 63retim
vapan diger yliksekdgretim kurumlarna cranla, biraz daha vash
olan (Demiray, 1987) Acikogretim Fakiiltesi son simif égrencilerin-
den bekar ve evli olanlarin mezun olma oranlar: birbirinden farkh
degildir. Son sif 6grencilerinin % 87’si bekar, % 13’ evli olup,
bu oranlar haziran donemi mezunlar icin de aymdir. Ancak bekar
olanlardan «hi¢ evlenmemis, sozlii veya nisanli olmayanslarin, «evli
olanlar»dan da «gocuklu olanlar»in mezun olma oram digerlerin-
den daha yuiksektir. 6zellikle son simf 6grencilerinden dul veya bo-
sanmis bekarlarin ya da cocuksuz evli olanlar arasinda mezun olma
orani diisiiktiir. Ogrenciler, mezun olma halinde medeni durum ag1-
sindan kendi iglerinde % 5 gibi bir fark gostermektedir.

Biiyiik sehir ve ilce merkezlerine gore; il merkezi, kéy ve kasa-
balarda oturmakta olan Acikégretim Fakiiltesi Ggrencilerinin me-
zun olma durumu daha yiiksektir. Il merkezlerinde mezun olma ora.
ninin daha yliksek olmasi, muhtemelen buralarda 6grenciye sagla-
nan Akademik Danismanlik ve Uygulama Hizmetlerinden, koylerde
oturmakta olan son simif 6grencileri mezun olma oraninin yiiksek
olmas1 da, bu 6grencilerin ogrencilik disindaki sorumluluklarinin
daha az olmasindan kaynaklanmis olabilecegi diistintilebilir.

Bir iste calisip calismama agisindan duruma bakildiginda, Acik.
ogretim Fakiiltesi 6grencileri arasinda calisanlarin, diger &rgiin
ogretim yapan kuruluslara gore daha fazla gorulmektedir. (Demi-
ray, 1987; Eksi, 1982; Gokmen ve Digerleri, 1985) Daha 6nemlisi,
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Agikbgretim Fakiiltesi programlarinda calisan Ogrenciler igin se-
ne kaybetmeden son sinifa gelme ve son siniftan mezun olma oran-
larmin yiksek oldugu goriilmektedir.

Bu Agikogretim Fakliitesi'nin ozellikle calisan ogrenciler icin
bir cikis kapisi oldugunu gosteren 6nemli bir kamt niteligindedir.
Nitekim 1982-83 6gretim yilinda Acikogretim Fakiiltesi'ne kaydo-
lan her 75 calismayan &grenciden sadece biri yi1l kaybetmeden 4
yil sonra haziran doneminde mezun olabilirken, bu say1 ¢alisan 6g-
rencilerde 3 kisiyi gegmektedir. 1985-86 6gretim yilinda calismayan
son swf Sgrencilerinden her 18 kisiden bir tanesi haziran done-
minde mezun olabilirken, ¢alisan 6grencilerin her 15’'inden bir ta-
nesi bu donemde mezun olabilmektedir.

Ogrencilerin 6grenimleri siiresince masraflarinmi hangi kavnak-
tan karsiladigi, 6grencinin ekonomik bagimsizhgr ve kisiliginin otur-
mas1 agisindan onemlidir (Gokmen ve Digerleri, 1985; Eksi, 1982).
Son simflarda bu soruya alinan cevaplar, son simiflar icin masraf-
larin karsidandiga kaynak ile mezun olma oram arasinda bir iliski
bulunmadigini, diger bir deyisle mezun olma oramnin masraflarin
karsilandig kaynaga gore degismedigini ortaya koymaktadir.

Acikogretim Fakiiltesinde 6grenci olma, sene kaybetmeden son
simfa gelme ve mezun olma durumu ile ailedeki kisi sayisi da iliskili
olabilir. Genel olarak Acikogretim Fakiiltesi son simif Ogrencileri
haziran donemi mezunlarinin ailelerinde 4 ya da daha fazla birey
yasamaktadir. Agikogretim Fakiiltesi 6grencilerinin biiyilik bir kis-
minin 4 ya da daha fazla kisiden olusan ailelerden gelidigi goriil-
mektedir. Ancak ailesinde en cok 3 ya da daha az kisi bulunanlara
gore bu ogrencilerde y1l kaybetmeden dordiinci simfa gelme ve son
siniftan mezun olma oranlart daha disiik olmaktadir. Bu durum,
kalabalik ailelerin degisik yonleriyle bu 6grencilerin egitimini ye-
terince destekleyemedigi seklinde yorumlanabilir goriilmektedir.

Aci6gretim Fakiiltesi, kitle iletisim araclarini efitimin hizmeti.
ne kostugu icin, ogrencilerine yasadiklar ortamda hizmet verebil-
mektedir. Ailesiyle birlikte oturan &grenciler biiyiik bir ¢ogunluk
olusturmaktadir. Bu, son simfta olma konumu ile mezun olma ko-
numunda kosutluk icermektedir. Ancak, mezun olma agisindan ba.
kildiginda, ailesiyle birlikte yasavan 6grencilerde biraz diisiis, tek
basina yasayanlarda da biraz artis vardir. ’
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Egitimin her kademesinde, ne konumda olursa olsun, 6gren-
cinin en yakin cevresi diye nitelendirilen ana ve babanin egitim dii-
zeyi, onem kazanmaktadir. Bu 6nem; yiiksekogretim Ggrencisi igin
de s6z konusudur. Anne babanin 6grenim durumu ile yi1l kavbet-
meden son sinifta haziran doneminde mezun olma oranlari arasin-
da acik bir fark goze carpmaktadir. Ancak anne ve babanin 6grenim
durumunun yiiksek olmasi halinde kayip vermeden son smifa gel-
me oranmin yiikselme egiliminde oldugu, annenin 6grenim durumu-
nun yiiksek olmasi halinde mezun olma durumunun artma egilimi
gosterdigi seklinde yorumlanabilecek bazi isaretler vardir.

Acikdgretim Fakiiltesi 6grencilerinin anne ve babasinmn is du-
rumlart konusunda; kaydolma yilindan baslayarak mezun olma du-
rumuna gidildik¢e, annenin «evde oturma» - «ev kadimi» olma halj,
babann is durumu da; is¢i, memur ve emekli konumlarinda sayi-
sal bir artis gostermektedir. Anne ve babamn is ya da meslegi ile
Ogrencinin mezun olma orani arasinda da agik bir iliski bulunmak-
tadir. Burada annesi ev kadim olan ile babasi issiz-memur veya
emekli olan son sinif ogrencileri i¢cin haziran doneminde mezun
olma oraninin artma egiliminde oldugu goéze carpmaktadir. Bu da,
Acgikogretim Fakliltesinin ilk mezunlarinin annesi evde oturan, ba-
babalarin da isci, memur ve emekli denilebilecek, giiniimiiz giincel
deyimiyle, orta direk tabakadan olustugu, Acikogretim Fakiiltesi-
nin de bodyle bir kitleye hizmet verdigi soylenebilir.

Mezun olan 6grencilere, ailesinin toplam aylik gelir degiskeni
agisindan bakildiginda; 60.000-120.000.-TL arasinda bir gelire sahip
oldugu goriilmektedir. Bu ortalama gelirin agirhikli olarak, yariya
vakin bir boliimiinii ailede bir kisinin saglamakta oldugu, veriler-
den anlasilmaktadir. A¢ikdgretim Fakiiltesi son smif &grencileri
ailelerinin toplam ayhk gelir diizeyleriyle mezun olma oranlar: ara-
sinda ¢ok acik bir iliski goze carpmamakla birlikte 6zellikle en yiik-
sek gelir diliminde (230.000 TL. ve {izeri) olanlar i¢cin bu orammn dii-
stk oldugunu gosteren isaretler vardir. Ancak aileye gelir saglayan
kisi sayisi ile mezun olma oram arasinda agik bir iliski gorilmek-
tedir. Aileye gelir saglayan kisi sayis1 azaldikca mezun olma oram
artmakta, arttikca mezun olma oram azalmaktadir.

Acgikogretim Fakiiltesi Ogrencilerinin kendine ait odast bulu-
nup bulunmamasi ile mezun olma arasinda acik bir iliski goriil-
memistir.

400



Evlerinde TV ve video ile radyo gibi araclara sahip olanlar ile
mezun olma durumu arasinda belirgin bir farklilik goriilmemek-
tedir.

Acikdgretim Fakiiltesi son simif Ogrencilerinden ailesi kendi-
sine «gok az serbestlik» taniyan ya da «hi¢g» tamimayanlarda haziran
déneminde mezun olma orani azalma, «gok serbestlik» tantyan ya da
<hic» miidahale etmeyenler de ise, beklendigi gibi, artma egilimi
gostermektedir.

Acikogretim Fakiiltesi son simf 6grencilerinin giinlitk ders ca-
lisma saati ile mezun olma orani arasinda siki bir iliski vardir. Ders
calisma saati arttikga mezun olma orami da artmaktadir. Giin-
de 1 saatten daha az ders g¢alisan son simf 6grencileri icin 22 kisi-
den biri haziran doneminde mezun olabilirken, bu say1 giinde 3 saat
va da daha fazla ders ¢alisanlarda 4’e yaklasmaktadir.

SONUC

Her diisiince sistemi ve toplumsal yasayis biciminde oldugu
gibi, Tiirk Egitim/Ogretim sisteminde de kendini yenileyebilme
olgusu (simdilik yiiksekogretim kesiminde), cagdas uzaktan egitim
yontemi uygulanmasiyla, 1982 yilindan bu yana Anadolu Univer-
sitesi Agikogretim Fakiiltesince  yiiriitiilmektedir. Kuskusuz bu
sistem de, toplumsal yapimizin 6zelliklerine gore varolacak, yasa-
yacak ve toplumda islevsel olacaktir. Bu nedenle de sistem var-
ligim, Tiirk insaninin dogasindan kaynaklanan 6nermelerle ve ¢agin
gereklerine gore kendini yenilemek zorundadir. Bu bakis altinda,
Acikogretim Fakiiltesinin ilk mezunlari verdigi 1985-1986 ogretim
yilinda, Iktisat ve Is Idaresi programlarina kayitli 6grencilerden,
mezun olanlarinin genelde nasil bir yapiya sahip oldugu sorusu
karsisinda yapilan bu ¢alismadan elde edilen sonucglar su sekilde
verilebilir.

1985-86 ogretim yili Haziran doneminde Anadolu Universitesi
Agikogretim Fakiiltesinden mezun olanlardan iktisat boliimiinde
olanlar agirliktadir. Mezun olan Ogrencilerin dagilis: nicel olarak
daha fazlasi iilkenin gelismis denilen bati bélgelerinden, nitel ola-
rak da dogu bélgelerindendir.

Cinsiyet acgismdan, erkeklerin daha fazla mezun oldugu Acik-
~ Ogretim Fakiiltesinde mezun olanlarin yas ortalamast diger orgiin
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dgretim yapan yiiksekogretim kurumlarina oranla biraz daha faz-
ladir. Bunun en 6nemli nedeni; sistemin, daha 6nce 6gretim olana-
g1 elinden kagirmis, durumundaki bireylere 6gretim olanag: tani-
masidir.

1985-86 Haziran donemi mezunlarin ¢alisip calismama acisin-
dan degerlendirmesinde, ¢alisan 6grencilerin, calismayanlardan da-
ha fazla orami kapsadig1 ortaya ¢ikmistir. Acikogretim mezunlari-
nin hem calisip hem okumasi 6zelliginin, diger 6rgiin egitim kurum-
‘larinda bulunmayan bir 6zellik oldugu soylenebilir.

Haziran doneminde mezun olan Ogrencilerden bekar olanlar-
dan <hi¢ evlenmemis, so6zlii veya nisanli olmayan»larin, evli olan-

landan ise «evli ¢ocuklular» mezun olma durumunda daha basarili.
dirlar.

Mezunlarin anne ve babalarmin egitim diizeyleri mezun olma
durumu konusunda, anne ve babanin 6grenim durumunun yiiksek
olmasi halinde artma gostermekte oldugu soylenebilir. Mezunlarin
annelerinin egitim diizeyi, babalarinin egitim diizeyine gore daha
diisitk oldugu da eklenmelidir.

Acgikogretim Fakiiltesi son simf Ggrencilerinden ailesi kendi-
sine «cok az serbestlik» tamiyan ya da «hig» tanimayanlarda hazi-
ran doneminde mezun olma oram azalma, ¢ok serbetlik tamyan

ya da hi¢ miidahale etmeyenler de ise, beklendigi gibi, artma egili-
i1 gostermektedir.

Actkogretim Fakiiltesi son simif 6grencilerinin giinliik ders ca-
l:'sma saati ile mezun olma arasinda siki bir iliski vardir. Calisma
saati arttikca mezun olma orami da artmaktadir. Giinde 1 saatten
daha az ders calisan son smf 6grencileri icin 22 kisiden biri hazi-
ran doéneminde mezun olabilirken, bu say: giinde 3 saat ya da daha
fazla ders calisanlarda 4’e yaklasmaktadir.
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