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I· ctats

Bu cahsma, herbiri iletisim olgusu acismdan onemli yanlar ta
siyan, ortaya atildiklarmdan bu yana iizerlerinde yogun tartismalar
surdiirulen: algilarna kurarm, sibernetik kurarrn ve Gestalt kurarm
arasmdaki bagdasan ve bagdasmayan noktalann ve kuramlann
icerdigi birtakim kavram ve yaklasimlarm tartisilmasmr ve aciga
cikartilmasnu amaclamaktadir.

Bu kuramlardan Gestalt ve algilama kuramlan temelde birer
psikoloji kurarrn gibi goriinmektedir. Oysa, bu yapilarirnn yam.
sira bu kuramlarm herbiri, ortaya atanlarm bakis acrlari dogrul
tusunda da sekillenerek, algilamarnn ve en genis anlarmyla iletisim
ve etkilesimin nasil gerceklestigini, gerceklesme siirecinde ne tiir
olay ve siireclerin gerceklestigini, sozu edilen bu gerceklesme sure
cinde nelerin digerlerine oranla daha etkili oldugunu ve bu siirecin
gerceklesmesi olgusuna icerden ve disardan nelerin - nasil etkide
bulundugunu aciklamaya cahsmaktadrr. Birtakim onemli nokta
larda, birisi digerinin neredeyse anti-tezi olarak nitelendirebile-
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eek olan bu kuramlar arasmda kuskusuz bircok farkhhklar oldugu
gibi, benzesen birtakim taraflar da soz konusudur. Zaman icerisin
de gelistirilen bu kuramlar sadeee dogduklari alamn sirurlarr ice
risinde kalmarmslar, bircok baska alanlarda da yansimalarnu bul
muslardir. Ornegin Gestalt kurammin iizerine ve onu temel alarak
bir «yapisalcilik» kurarmnm geIi;;tirildigi bilinmektedir. (1) Ben
zer sekilde, sibernetik kuramm ilkeleri kullamlarak, bircok aracm
yapilabilmesi soz konusu olrnustur.

Bu cahsma, birbirinden cok farkh olan kurarnlarm tartismasi
olarak ele almmamahdir. Elbette bu kuramlann birtakim farkli
yonleri bulunrnaktadir. Aneak, yine de aY11l alanda ya da benzer
alanlarda ortaya cikan ve iletisim ortak temeline sahip bu kuram
lann birarada ele ahnmasi, benzer ve farkh yonlerinin tartisrl
mast gerekmektedir. Cunkii , herhangi bir alanda tek ve mutlak dog
runun olabilecegini diisiinrnek miimkiin degildir ve bu kuskusuz
bilimsel cahsma ilkelerinin dismda kalan bir tavir olarak ortaya
cikmaktadir. Hemen her kuramm eksik ya da gelistirilmeye muh
tac birtakim yonleri bulunabilir. Her kuram bir baska kuramla bii
tiinlcnebilir ve boylelikle ortaya daha «tam'a yakin» kurarnlarm
cikmasi rniimkun olabiIir. Bu anlamda, en azmdan hedefledikleri
alan acismdan birbirine yakm kuramlar olan; algilama kurarm,
Gestalt kurarrn , sibernetik ve bagh olarak informasyon kurarrnnm
bir arada ele almarak benzer ve farkh yonlerinin ortaya cikarilrna
Sl onem kazanmaktadir. Boylelikle sonucta, daha btitiinciil bir yak
lasima ulasabilmek miimkiin olabilir. Kaldi ki, iletisim olgusunun
bir biIim olarak ele ahmsi pek eskilere dayanrnamaktadir. Bu ne
denle, iletisimle ve iletisimin uzantilari olan alanlarla su ya da bu
sekilde ilgilenen tiim kuramlarm ve alanlarm ineelenmesi, tartisil
mast bu «yeni. bilim dalma katkida bulunmak ve onu gelistirrnek
acismdan onemli ve gereklidir.

11- TERiMLER, A~IKLAMALARVE SINIFLANDIRMALAR

1- GESTALT KURAMI

Bu kuram bir psikoloji akirm olarak kendinden onceki kuram
lara karst Wertheimer'in onciiliigunde ortaya cikrmstir. Onceleri

(I) Yapisalcihk ve yapisalcilrgin Gestalt Kuramiyla alan Ilisktsi ile ilgili acik
lamalar icin bkz: AY~EGUL YUKSEL, Yaprsalcrlrk ve Bir Uygulama, Yazka
Yaymlarr, istanbul: 1831, s. 38-39 ve s. 56-58.
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sadece Almanya'da gecerliligini siirdiiren bu kuramm, Gestalt ku
rammm onciilerinden sayilan Karl KOFFKA ve Wolfgang KOH
LER'in Amerika Birlesik Devletleri'ne gidip yerlesmeleri ve orada
inceleme ve yaymlarda bulunmalan iizerine Arnerika'ya atladigi ve
gelismeye basladigi bilinmektedir.

Gestaltciler ruhsal olaylarm biitiiniine ve orgiitlenmesine dik
kati cekmislerdir. Bunlar fiziksel ve psisik, cevresel ve icsel bircok
etmenlerin belli bicimlerde orgiitlenmesinden meydana gelmekte
dir. Boylelikle meydana gelen biitiin de, icindeki ogelerin toplamm
dan fazla birsey olup, kendine ozgii nitelikler gosterir. Konuya sis
tern yaklasirm cercevesinde bakildigmda: sistemin sadece parca
larm toplammdan ibaret olmayan bir birtiin olarak aciklanabildigi
dile getirilebilir (2). Bunun icin ogeleri incelemek ya da bilmek bii
tiin hakkmda tam bir fikir veremez ya da biittinii bilebilmemize
yardimci olamaz. Ornegin, bir melodi, sadece onu meydana getiren
ogeler olan notalardan ibaret degildir. Transpozisyon islemiyle,
baska deyisle bir melodiyi baska bir ses perdesine kaydirmakla. ay
ru melodiyi degisik notalardan icra etmek miimkiindiir ve dinleyen
onun soz konusu melodi oldugunu rahatlikla anlayabilir. Bir ev;
tugla, kereste vb. seylerin toplammdan cok farkh bir anlam tasir.
Gestalt, Almancada «sekil», «oriintii», «bicim» anlamma gelir. Her
hangi bir karmasik durumda elernentlerden, bir baska deyisle par
cadan cok, bu elementlerin meydana getirdigi sekil, orirntii ve bici,
min onemi vardir. Biitiiniin ayn bir anlam ve onemi bulunmaktadir.
Bir televizyon programmdan ornek verecek olursak, tek tek sekansla
rm degi], 0 sekanslann rneydana getirdigi programm onemi ve ayrt
bir anlarm vardir. Bir davramsi parcalara bolmek onun butiinliigiinii
bozar, anlam ve biitimliigun yaptsiru tamamen degistirir. Bir nehir
de su zerrecikleri her an degisir ama nehir varhgmi siirdiiriir. Bir
toplumun parcalan olan insanlar yasayip olurler ama topJum siire
gider, «Aga<;» kelimesini «a-g-a-<;» harflerine bolersek kelimenin bir
anlami kalmaz. Bunlann yamsIra, dogadaki nesneler ve olaylar en
kuciik parcalari degil, biiyiikce parcalari incelendiginde, hatta an
cak birtiinii incelendiginde anlasilabilir. Herhangi bir durumda ay
n ayn parcalara degil de, bu parcalarin meydana getirdigi «bicim»
ve «orilntii-ye onem vermesi Gestalt kuramm temellerini meyda-

(2) iNAL CEM A$KUN, -Yonetimde Sistem Yaklasirru», AKADEMi - Bursa
LT.i.A. Dergisi , Cilt II, No: 3, Kasim 1973, s. 1115.
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na getirir (3). Baska deyisle, Gestalt kurami, biitiinun parcalarma
olan mantiksal onceligine agirhk verir. Biitiin ve parca ise dogru
olarak ancak parcalar arasmdaki iliskiler baglammda aciklanabi
lir. Bu da, biitiiniin once «parcalara ayrrlmasi», srmflandmlmasr
yoluyla gerceklestirilebilir (4).

Gestalt kurama gore ayrrca, hicbir sey boslukta cereyan etmez.
Her~ey bir zaman ve uzay ortami icinde gecer ve ortamm etkisi
altmda bir aniam kazamr. Ornegin, 5 sayismm oniinde ya da ar
kasmda bir sifrr, nokta veya virgiil bulunmasi ile deger degisir
(5, 50, 0.5). Beyaz bir zemin iizerinde kiil rengi olan bir sekil, si
yah bir zemin iizerinde aym tonda bir kiilrengi sekilden daha ko
yu renkte gorimiir. TIpkI bunun gibi, zaman icinde yanyana ya da
arka arkaya gelen olaylar da birbirini etkiler. Ornegin, sicak su
dan cikan elimize ihk su soguk gibi gelir. Oysa, buzlu sudan <;:1
kan elimize aym derecedeki ihk su steak gibi gelir.

Aynca Gestalt kurami, once durum ya da nesnenin tiimiinii
gorerek iliskileri kavramanm onemini belirtrnis, boylece iki du
rum arasinda mekanik bir bag kurarak ogrenmc yerine; kavra
yis, sezgi ve icgoru (insight) yoluyla ogrenmenin onemine dikkati
cekmistir. Bu Gestaltci gorus, egitimde anlamli ogrenmeye onern
verilmesine, toplu ogretlm ve entegratif program uygulamalarma
yol acrmstir (5).

2- ALGILAMA KURAMI

Insanlarm algisi ve tamrna alarn dogal halde, anlamh ve or
giitlenmis durumdadir. Algilama kurammm temellerinden birini
meydana getiren boyle bir onermeyi, insamn yeni ve yabanci olan
seyleri algilama tarzi: bir bireyin yalrnz bir iki olguya dayanarak
baska bir kimsenin kisiligi hakkmda biitim hali gosteren bir izle
nim edinmesi; insanlardaki bir oigu hakkmda cok fazia sey bil
meden de oisa sonuca ve yargiya varma egilimleri ile aciklamak
mumkiindur (6).

(3) FERiHA BAYMUR, Genel Psikoloji, Inkrlap ve Aka Yaymevi, istanbul: 1976,
s. 296.

(4) AY~EGUL YUKSEL, s. 38.
(5) BAYMUR, s. 297.
(6) KENNETH K. SERENO - EDWARD M. BODAKEN, Trans-Per Understanding

Human Communication, Houghton Mifflin Co. Boston: 1975, s. 21-22.
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Algilama olaymm gerceklesmesi olayi islevsel acidan secicidir.
Bu niteleme ile kimsenin orada algilamak iizere bulunan herseyi
algilayamadrgi ya da algilamadigi, bir kimsenin algilama orgiitunde
aneak bazi nesnelerin bir rol oynayacagi ileri siirulmektedir. Algi
lama orgutunde bu sekilde onem verilen nesneler genellikle algi.
lamayi yapan kimse bakumndan islevsellik bakimmdan onem tasi,
yan seylerdir. Algilama orgiitii icin nesnelerin seciminde bireyin
ihtiyaclarmm, zihni tutum ve ruh hallcrinin de etkisi onem tasi
maktadir.

Bir alt-yapmm ya da birimin algisal ve tammasal ozellikleri
biiyiik olciide parcasi bulundugu yapmm ozellikleri tarafmdan
tayin edilir. Baska deyisle, bir butuniin parcalarinm ozellikleri
birtiin tarafmdan belirlenir. insanlarm her bir algisirnn «kendine
has bir hayati» yoktur. Bunlar baska algilarm meydana getirdigi
orgirt icinde ycrlerini ahrlar ve hepsi birden birleserek bir tam
ma yapismi meydana getirirler.

Buraya kadar ele almanlann yanmda, zaman ve mekanda bir
birine yakm olan ve birbirine benzeyen nesneler ya da olgular or
tak bir yapimn parcalari olarak algilanma egilimindedir. Bu sonun
eu degerlendirrne: algilama kuramma gore, birtakim algilarm ne
den oteki algilarla tek bir tarnma yapisi meydana getirmek iizere
biraraya geldigini vurgulamaktadir. Algilama kuramma gore, ben
zerlik ve yakmligi iki ana belirleyiei faktor olarak aymrken, bun
larm birey tarafmdan algrlandiklari sekil icinde tammlanmalan
gerektigini de anlamak gerekmektedir. Nelerin benzer sekilde al
gilanacagmm ve bagh olarak algilamada neyin neyle birlikte orgiit
leneceginin belirlenmesinde bireyin sahip oldugu kiiltiir ve egitimin
de onemli bir rolii bulunmaktadir (7).

3- SiBERNETiK KURAM

Yunanea diimen anlammdaki «kyberne» ve buradan da yone
tici ve hiikiimdar anlamlarma gelen «kybernetes» koklerinden tii
retilmistir. Sibernetik (cybernetique) terimi, Nobert WIENER'in
1948'de Paris'te yayimlanan Cybernetics adh yaprtryla ortaya atil
rmstir. Sibernetik; gerek makina ve gerek canhlardaki kumanda

(7) DAVID KERCH-RICHARD S. CRUTCHFIELD, Sosyal Psikoloji (Teori ve
Problemler) , Otuken Yaymevi, Kultur Serisi: 29, istanbul: 19'30, S. 131-132.
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ve haberlesme kurammm biitiin alanlanm kapsayan bilim olarak
tammlanmaktadrr. Kendi davramsirn bilme (haberlesrne) ve bu
nun sonucu olarak da kendini diizeltme (kumanda) anlammdaki
bilinc;scl bir islern, makinada da uygulanmakta ve gerceklestiril
mektedir. Daha acik bir deyisle, bu islem kendi kendini denetle
me (kontrol) islemidir. Ozcesi, sibernetik kurarrn, iletisim acism
dan insan organizmasmm rnakinadan farksiz oldugu gorusiine da
yanrnaktadir (8).

4- BiLGi (iNFORMASYON) KURAMI

Bilgi (inforrnasyon) tamamen sibernetik kuramm gelisimi SI

rasmda bir ileti (rnesaj) icinde verilen bilginin elektronik amac
ya da makina yoluyla nasil isarete donusturiilebilecegi sorunlan
halledilirken kurulmustur. Verilen inforrnasyon kaslarm kasilma
SI, ses dalgalan, sesli ve sissiz harfler, heceler.kelimeler, ciimleler,
pragraflar vb. olabilir ve matematikscl formiillere uygun bicim.
de makinaya verilebilir, yeniden diizenlenebilir ve saklanabilir.

En genel anlamiyla, iletisim alamndaki bilgi kurarrn, felsefi
alanda bi1gi kurarmrnn, insan iletisimini vurgulamak amaciyla dii
zenlenmis ve degistirilmis bicimidir. Iletisim alanmdaki bilgi kura
rru tcmelde verilen ozgiin ileti icinde, onceden blme, bir arac araci
ligiyla anlama ve yamtlama isleminde diizenlcmenin ve kontroliin
gerceklesme yol ve biciminin matematiksel anlatnru olarak ortaya
cikmaktadir. Bilgi kurarm, iletisim anlammda bireylerin deger yar
gilarryla ugrasmaz. Bu kuram, bilgiyi fiziksel olarak olciileyemeye
cek bir varlik olarak gorur. Ancak, bu durumda da, ahci icin hicbir
deger tasimayan herhangi bir ileti parcasr ile, cok biryiik oneme sa
hip bir ileti arasmda hicbir aynmlama yapilrnarms olmaktadir. Bu
baglamda, bilgi kurami, giinluk kullammm dismda bir bilgi kavra
rmyla ilgilidir.

Ozet olarak bilgi kurami, organizasyon ile ilgili kavrarnlarm
anlasilmasma bir temel sayilabilir, Verilen ileti icinde onceden
bilme, bir arac aracihgiyla anlama ve cevaplandirma isleminde 01'

ganizasyonun ve kontroliin nasil gerceklestiginin matematiksel
anlatirm olarak karsirmza cikmaktadir (9).

(8) Genii'! bilgi icin bkz.: ALLAN R. BROADHURST-DONALD K. DARNELL «An
In troduction to Cybernetics and Information Theory" Foundations of Commu
nication TheOTY, Edited by: KENNETH K. SERENO-C. DAVID MORTENSEN,
Harper and Row Publishers, New York: 1970, s. 59-73.

(9) Avg.k., s. 64.
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5- ARTIKLIK (REDUNDANCY)

Bu kavram bir bakima tekrarhlik anlamiru da tasimaktadir.
Bu bir sonraki informasyonun ne olacagindan emin olma derece
sidir. Kelime icinden bir iki harfin bilinmesi, kelime yapisi itiban
ile birbirini takip eden harflerden meydana geldigi icin, diger harf
lerin de onceden bilinebilmesini kolaylastmr. Birbirini takip et
meyen durumlarda artikhk zayif degerdedir. Daha cok harf ise,
kelimeyi bilmedeki ihtimal derecesini baska deyisle artikhligr yiik
seltir ve buna bagh olarak bozanguc'ii (entropy) srfira yaklastmr
(10).

Artikhk ya da tekrarhhk, kodacimimn dogrulugunun saglan
masinda yardimci olur ve hatalann ortadan kaldirilmasi icin kont
rol imkamm saglar. Ornegin bir dildeki artikhk olgusu, heceleme
hatalanm ortadan kaldmr, Artikhk derecesi diisiik olan dillerde,
bir harf degisimi anlam degisimine de yol acar. Bu anlamda bir
kelimenin anlami artikhk derecesinin yiikselmesinde onemli bir
etkendir.

Cogunlukla, aldigirmz bir iletinin olasi anlami yerine dogru
lugunu kontrol ederiz (11). Bir iletinin olasi anlami ise, kod konu
sundaki deneyim, iletim kapsam ve tirrii, baska deyisle aliskan
hk ve kullamm deneyimi tarafindan belirlenir. Bu anlamda ahskan,
hk, artikhk kavrarmmn en temel kaynagi olarak karsirmza cikmak
tadir. Bunlann yamsira, artikhk gurultunim etkisi altindaki bir olu
gun eksikliklerinin ortadan kaldirilabilmesine de yardimci olacak
bir olgudur. Aynca artikhk olgusu, ahcmm yapismdan kaynaklanan
problemlerin coziimiinii de saglar. Eger, turdes olmayan (heterojen)
bir ahci kitlesine ulasilmak isteniyorsa, yiiksek artikhk derecesin
deki iletiler kaynak tarafmdan tercih edilmelidir. Iletisim siirecin
de kullamlacak kanalm secimi, artikhk ihtiyacma etki eden bir
durumdur.

6- BOZANGU<; (ENTROPY)

Sozliik anlarrnyla termodinamik bir sistemde elde edilemeyen
enerji miktanm belirleyen bir sozciiktiir. Genel anlamda ise her-

(10) A.g.k.
(11) JOHN FISKE, Introduction to Communication Studies, Methuen and Co. Ltd.

London: 1983, s. 11.
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hangi bir sistemin evrenle birlikte diizensizlik ve etkisizlige dog
ru olan egilimi anlarmru tasimaktadir. Konuya iletisim acismdan
baktigirrnzda ise, iletisim siirecinde artikhk iletisimi gelistirirken,
bozangiic'un (entropy); «iletisim sorunlan doguran olgularvdir bici
minde nitelendirilebilecegini gorebiliriz. Baska deyisle bozanguc,
en iist diizeyde «kestirememe» olarak anlasilmalidir.

En fazla bozangiic egilimi, diizensizlik ve doniisiim olanakla
rim ortadan kaldirici 1'01 oynayip, giderek butim sistemin oliimii
ne yol acari bir hareket niteligini tasimaktadir (12).

Sistem icindeki farkh ogelerin karsihkh etkilesiminden dogan
etkinlikler, baska deyisle bozangiic kavrarm «kaos» kavrammm
da tersi olarak karsirmza crkmaktadir. Kaosta, sistem icinde var
olan ogelerde farkh ozelliklerden ileri gelen islevler kaybolmus
tur ve buna ragmen hareket siirer. Ornegin: bir televizyon cekirni
sirasmda karneramanlarm, kameralan senaryo disi olarak siirek
Ii hareket ettirmeleri; isikcilarm isiklari yakip sondiirmeleri ya
da olrnadik yerleri aydmlatip gerekli olan yerleri aydmlatmama
Ian; resim secicinin olmadik gortintii kaynaklarmi cikisa verme
si; oyunculann dekor ardma gizlenmeleri vb. hareketler hep kaos
durumuna ornek olarak verilebilir (13). Oysa, bozangiic soz konu
su oldugunda, bu arulan durumun dismda, ornegin stiidyoda kont
1'01 edilemeyen nedenlerle meydana gelen giirultiiler cekime etki
de bulunur. Ancak cekim genel cizgileri ile belli bir senaryo kap
sammda siirmektedir.

111- TARTI~MALAR

Bu bolumde, Gestalt kurarm, algilama kurami, sibernetik ku
ram yukanda ele alman kavramlarm isigmda ele almacak ve her
bir kuramm digerleriyle bagdasmayan yonleri tarusilacaktir.

7- GESTALT KURAMININ YAPISI iLE iLGiLi DEGERLEN·
DiRMELER

Gestalt kuramcrlarrnca, algilama kuramcilarmdan farkh ola
rak, sekillerin beyinde belirli birtakim merkezlerce algilanmasma

(12) A$KUN. s. 1116.
(13) BROADHURST-DARNELL, s. 65.
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gore sekillendigi savunulmaktadir. Ornek verilecek olursa, I tele
vizyondaki herhangi bir deniz goruntiisiinde acik renkli boliimle
rin Slg yerleri ifade etmesi degil, biitiin halinde deniz gosterildi
ginde bir karsilastirma imkam ile birlikte bu acik rengin Slg yer
leri simgeledigi anlasihr. Baska deyisle, acik renk «sig»; verdigi
ya da simgeledigi icin degil de, goruntuniin icinde Slg bolgeyi ver
digi icin sirngeledigi sey insanlar tarafmdan anlasilabilir,

Gestaltcilere gore, algisal orgirtlemeler herseyden once fiziki
nesnelerin yaptigi uyarmalara karst derhal gosterdikleri tepki si
rasinda insanlann sinir sistemlerinde ortaya cikan fizyolojik olay
lara baghdir. Gestaltcilar bazi sartlar altmda giiduleme ve zihni
durumun etkisini pek inkar etmemekle birlikte, «cisimlerin goru
niisiinde» daha cok duyusal faktorlerin rol oynadigim one surer
ler (14). Bunu sinema ve televizyon alamna uyarlayacak olursak,
belli bir harekete sahip olan resim ya da gorimtii bir biitim ola
rak algilandigmda hareketi verir ve izleyenin kafasmda hareket
imaji olusur. Oysa hep bilir ki, sinema-TV goriintilleri birbirini iz
leyen bir seri duragan resimden ya da cakip sonen noktadan, tara
nan goriintuden meydana gelmektedir.

Basit ve kolay bir ornek vermek gerekirse, Gestaltci goriise
sahip kuramcilar, $EKiL l 'de goriilen noktalara bakildigmda
bunlan yukardan asagiya bes grup veya gelisi giizel dagilmis olan
noktalar olarak degil de, iki yatay grup olarak gordugumiizu one
siirerler. Ote yandan bizi bu tiir bir orgiitlemeye iten faktorlerin fi
ziki noktalar arasmdaki mekanik iliskilerden ciktigim ve bunun
beyindeki duyusal kesime yansidigim ve bizim degerlemelerimiz
den, ihtiyaclanrmzdan, ruh halimizden, gecmis deneyimlerimizden
bir oranda da olsa bagimsiz oldugunu ileri siirerler.

Eger buraya kadar ele aldigirmz noktalarr vozetleyecek olur
sak, algilayan kimsenin kisilik ve ihtiyaclarmdan baglmslz olup,
onun cevresi hakkmdaki bilgilerini belli orgirtlemelere iten duyu
sal faktorlere yapisal algilama faktorleri admm verildigini goruriiz
(15).

$EKiL 1 : Gestalt Kurammda c;izgi Olusturan Noktalar Dlzgesi

(14) KRECH - CRUTCHFIELD, s. 101.
(15) A.g.k., s. 104-105.
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Aslmda yukanda verilen noktalar ornegi bir anlamda bize si
nema ve televizyonun dogusunu bile aciklayabilir. Bir dizi belki
de birbirinden farkh duragan goruntu ard-arda gosterildiginde bu
goruntuleri izleyende bir hareket imaji olustugu bilinmektedir.
Televizyoncla da teknik olarak benzer bir islern olmakta, parla
yIp sonen noktaciklar parcalar halin de ve birbirinden bagimsiz
olarak algilanmakta, Gestaltcilarm kuramma paralel olarak bir
birtim ve giderek hareketli bir rcsim olarak algilanmaktadir,

Daha once kavramlarm ele almdigi boliimde deginildigi gibi,
Wertheimer tarafmdan temelleri atilan bu kuramda, insan sinir
sisteminin aldigi herhangi bir uyanya ve buna neden olan duru
rna bir biitimliik icinde tepki verdigi gorusii savunulmaktadir.
Gestalt kurarrn ilkelerine gore, eger algtyi belli yonde yonlendiren
etkenleri gozardi edebilirsekfornegin daha soma ele almacak ~e

kil-zemin ikilemi gibi) TV ekranmdan sayisiz noktalar halinde
gonderilen goruntuniin sinir sistemine bir uyan olarak gelmesi
halinde bunu ayn noktalar halinde algrlanmayip bir biitunliik icin
de tepki verilmesi ile birlikte TV olayirn algilayabiliriz. Daha on
ce verilen ornege doniilecek olursa, bir deniz sahnesinin en genel
anlarnda ve belli bir birtiinliik icinde noktalann koyu ve yogun
olmasi ile derin; acik olmasi ile Sig algisim yaratir. Ancak, kus
kusuz ki acik renk, denizin Sig bolgesini verdigi icin degil de genel
deniz goruntiisuniin icinde sig bolgeyi verdigi icin anlasihr olabil
mektedir. Fakat yine de genel bir deniz algisi da soz konusudur.

Bu konu baska bir deyisle dile getirilecek olursa, bazi alanlar
cia, ozellikle duragan (statik) yapiya sahip olan goriintulerde uya
nya neden olan seyler, olusan tepkiyi arttirabilmekte ve bir an
lamda bagimh bir tarzda cevreden ayirabilmektedir. Herhangi bir
heykelin goriintusu, bizim algi alamrmza girdiginde bizde olusan
tepki, cevrenin olusturdugu tekiden, oheykeli gorrneye oraya ozel,
likle gitrnissek farkh olabilmektedir. Bu anlamda. heykel cev
resinden bizim algrrrnza gore ayrihyor demek pek de yanhs 01
maz. Aslmda benzer bicirride hareketli goriintiide de ayrn sey ger
ceklesiyor denilebilir. Belli birtakim olaylar, belli bir cerceve icin
den almmaya basladigi andan itibaren (secici bir tarzda bazi oge
IeI' cerceve ici, bazi ogeler ise cerceve d1;>1 kalmakta ya da birakrl
rnaktadir) tipki yukanda sozii edilen nesneler gibi cevrelerinden
aynlmaya, farkhhk kazanmaya egilim gostermektedirler. Cok yay
gm ve bilinen bir TV prograrm sahnesinde birisi JR'a ates etti-
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ginde, cerceve icinde kalan ogeler: baska deyisle JR, ates eden
kisinin goriinen bir bolumu cevrelerinden tamamen ayrilrmslar
dir. Aneak gerek duruk goruntii orneginde, gerek hareketli gorimtii
orneginde aynlan bu kisimlar hem biitiiniin kendisini olusturrnakta
hem de biitiiniin parcasi sayilmaktadir. Wertheimere gore, kuram
sal bir bicimde ifade edilirse, boyle belirlenmis bilesimler ve varlik
lar «Gestaltslar olarak tammlanmaktadir ve ortaya cikan butun,
parcalrma oranla mantiksal bir oncelige sahiptir.

Bilinen bir gercektir ki, herhangi bir uyari duyu orgamm et
kiledigi zaman yiizeysel de olsa bir parca-butiinluk hali gosterir.
Burada bir benzetme yapihrsa, bu durum bir mozaik'e benzetile
bilir. Aneak, her algilanan uyanda, yukandakinden ote ve Iarkh
olarak algiyi belli yonde yonlendiren birtakim etkenler de bulun
maktadir. Bu etkenler sekil-zemin (figure-ground) olayi diizlernin
de uyan arasmdan cikarilarak alimr. Bu cikarihp almmada etki
eden Iaktorler: zaman- mekandaki birbirine yakinlik, benzerlik de
receleri gibi olgulardir. Bu ve benzer etkenler cikarihp ahnan
parcamn sekil (figure) olmasim saglar, Biraz onceki ornekte, JR'm
vurulmasmda sekil gelisen vurma olayidir. Arkada bulunan esya
lar, duvar, kapi vb. seyler ise zemin olarak nitelendirilmektedir. (16)

Burada Gestalt kurami ile algilama kurarru arasmda farkh
olarak nitelendirebilecegimiz bir baska noktayi belirtmek gerek
mektedir. Algilama kuraminda zaman ve mekanda birbirine ya
km olan ve birbirine benzeyen nesneler ya da olgular ortak bir
yapmm parcalari olarak algilanma egilimindedir. Gestalt kuramm
da ise algryi belli yonde yonlendiren etkenler, zaman ve mekanda
ki yakmhk dereeeleri ve benzerlik dereeeleri gibi olgulardir.

Gestalt kurarnmda organizasyon, biriktirip-toplama ile olusan
bir bicimlenrne degildi. «Seylerin» ozellikleri organizasyona dahil
olmamn acik etkisi altmdadir. Aynea, Gestalt kurammdaki orga
nizasyon, sekil ve zemin arasmdaki bir duzenlerne olarak da kar
sirruza cikmaktadir, Oysa, bu durum baska deyisle organizasyon,
daha soma da ele ahnacagi gibi, daha cok sayisal bir nitelik ta
srmaktadir.

(16) Sekll-zemln konusunda g enis bilgi icin bkz.: HERBERT ZETTL, Sight-Sound
Motion (Applied Media Aesthetics), Wardsworth Publishing Co. Inc. Bel
mont-California: l()73, s. 9'9-168; HUGO MUNSTERBERG, The Film IA Psycho
logical Study), Dover Publications Inc., New York: 1959, s. 18-31.
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Son olarak bir de Gestalt kurarmnda yer alan akilda tutma,
hatirlarna ve cagrisim kavrarnlarmm ele almmasi gerekmektedir.
Herhangi bir insanm bir TV programmi izledigi varsayalim. Ki
sinin yeteneklerine gore bu prograrmn bazi bolumleri 0 kisinin
aklmda yer edecektir. Aslmda akilda tutma OlaYI bir anlamda si
nil' sisteminde olusan bir durumdur ve algilamada ilk asamada
olusan bir eylem olarak degerlendirllebilir. Ancak, Gestalt kura
mma gore insanm aklmda beliren izler aklm ve sinir sisteminin
dinamik yapisindan otiiru zayiflar, eski parlakhgiru yitirir, ayrm
tilar kaybolur ya da olusan iz genis olciide degisime ugrar.

Organizasyon icinde olusan bir uyari sonrasi durum olan cag
rrsrm ise, farkh bir yapi tasimaktadir, Bir TV reklammda
kullamlan bir kadmm cinselligi cagristirmasi, uyari sonra
SI olusan bir durumdur. Reklamda mali tamtan kadm algilamr
ve 0 kadmm tamttrgr rnalm otesinde, kadm olmasmdan kaynak
lanan cinselligi daha yiiksek derecede akla gelir. Bu durumda soy
lencbilecek nokta, bir algilamada parcalarin giiclii ve dogru orga
nizasyonunun, daha sonra olusabilecek bir baska algilarnada da
cagrisim icin onemli bir etken oldugudur. Aslmda hatirlama ve
tammada da benzer etkinin ve durumun rol oynadigi soylenebi
lir. Gestaltcilarm ifadesiyle hatirlama olayi, algilanmakta olan al
gmm (herhangi bir duruk obje ya da hareketli goriintii) daha on
ceden kazamlrrns benzer algi izlerinin birbirini tutrnasi ve cakis
mast ile miimkiindiir. Buradan yola cikarak diyebiliriz ki, Gestalt
kurarm acismdan algilama, cagrisim. akilda tutma ve hanrlama
bir butiindur. Ciinkii, temelde gerceklesen islem biribirine bircok
yonlerden son derecc buyiik yakmhklar tasimaktadir.

8- ALGI LAMA KURAMI iLE n.on.t TARTI~MALAR

Algilama konusunun tartrsilahilmesi icin oncelikle algi kav.
rammm ele almrnasi gerekmektedir. Temelde algilama diinyanm
anlamh bir gorimtiisimu yakalayabilmemizi saglayan ve duyusal
uyaramn secilmesi, organize edilmesi ve yorumlanmasim da i<,:e
ren karmasik bir siirectir. Baska deyisle, algi ve buna bagh ola
rak tarnma alam dogal halde, anlamh ve orgutlenmis durumdadir.
Bu tammlama cok ozel ve az rastlanan durumlar disinda, tamma
alanmm hicbir zaman karmakarrsrk, parca parca izlenimlerden,
birbiriyle baglantisiz yasantilardan ve tek tek durumlardan mey
dana gelmedigini gosterrnektedir. Baska deyisle, herhangi bir bi-

28



reyin tamma alam ve algilamasi diizenli ve anlamhdir. Aneak, al
gilamamn islevsel bakimdan secici bir olgu oldugu da vurgulan
mahdir. Bu secici yapismm yamsira biitun algilar bir etkilesim so
nueudur; karsilikh bir ahs-veris sonueu degildir. Kuskusuz ki, hie;
kimse algilayabilecegi herseyi birden algilamaz, algilayamaz. in
sanlann sahip olduklan zihni yapi, duyu organlanm etkileyen bii
tiin uyaricilara aym onerni vermeye hazrr, tarafsiz bir orgirtleme
ve diizenleme mekanizmasi degildir. Tamma alanmdaki belirli dii
zenleri belirleyen ve aneak bazi uyaricilari secerek bu tamma ala
nma sokan Faktorler, bu fizik uyaricilarla karsilasmadan once de
faaliyettedirler. Aslmda algisal diizenleme kendisini dogrudan ve
rilen materyalle simrlandirmaz. Fakat goriinenin goriinmeyen uzan
tilariru da ortaya koyar. Benzer sekilde, nesnelerin sadeee ve <';0

gunlukla on yiizlerinin gorulmesine karsm, tam olarak ve lie; ba
yutlu olarak algilandigi bilinmektedir. Tipik durumda, diizenli bir
algi sekillendirilirken fiziki uyaricilardan yalmz bazrlari kullamhr
ve geri kalan uyaricilar ya hie; kullamlmaz ya da ikinei dereeede bir
is goriirler (17). Aslmda algilama kurammda algimn seciciliginden
kastedilen de bu olsa gerektir.

insanlann algilama kuramma gore en onemli ozellig], onlann
etrafrmizdaki nesnelerden gelen birtakim seyleri oldugu gibi algi
lamadiklaridir. insanlann algilari insanlarla birlikte, insanlann
yapisinda meydana gelir. Ciinkii nesneleri olduklan gibi degil, in
sanlann olusuna ve yorumlayisma gore algilamak soz konusudur.
Ozetlersek: algmm olusmasmda ilk asarna ya da etken olan algisal
secim, cevre uyaranlannm bazilarmm iizerine odaklamlmasi anla
mim tasrr. Sectiklerirnizin organize edilmesinde iki temel yol izle
me egilimi tasiriz. Bunlardan birineisi sekil ve zemin (figure
ground) aynmlamasmm yapilmasrdrr. Belli ogeler iizerinde odak
landigimizda sekil iizerine yogunlasiyoruz anlarm ortaya cikmakta
dir. Zemin ise, sekil'in de icinde yer aldigi diizenlernedir. Sozii edi
len ikinci yol ise; bizim basitlestirilmis sekilleri algilamamizdir. Bu
da, bizim bicimleri basitlestirrne on egilimimizden kaynagim almak
tadir, Aynea, uyaranlan da, algisal tamamlama siireci yoluyla ba
sitlestirilrnis sekiller olarak organize ederiz ki, bu da bizim tekles
tirilmis biitiinleri algilama egilimimiz olarak nitelendirilebilir. So
nuc olarak, algisal organizasyon, uyaranlan basitlestirilmis ve tek-

(17) KRECH-CRUTCHFIELD, s. 108-109.
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lestirilmis bi.iti.inler olarak di.izenleme cabalandir. Algisal organ i
zasyon, sekil ve zemini ayirrnayi da kapsar. Aynca, uyaranlan ba
sitlestirme ve tamamlama yoluyla anlasilabilir yapilar halinde or
ganize ederiz. Algirnn olu~masmda,alglsal secim ve organizasyon
dan sonra gel en asama ise yorumlamadir. Herhangi birseyi algila
digirmzda sadece secrnek ve organize -etmekle kalmaz aym zaman
da yorumlanz. Ancak bunlann her iicii 0 denli hizh ve ard-arda
gerceklesir ki, biz bu iic islemin aym anda olustugunu diisiiniiriiz.
Yapisi geregi yorumlama, uyaran hakkmda yargilar ve anlamlar
cikarma si.irecidir. Genellikle bu yargilar ve anlam cikarmalar oz
deslesme ve degerlendirme temel noktalannda olur. Birey uyara
rnn dogasmi kendi cevresiyle (veya dis sistemle) si.irekli olarak oz
deslestirir. Ayrica, algryi sadece etkileyen degil ayrn zamanda be
lirleyen bazi ogelerin soz konusu oldugunu da belirtmek gerekmek
tedir. Bu ogeler asagidaki bicimde ele almabilir.

A- Ihtlyaclar

Ihtiyaclar konusunu daha iyi aciklayabilmek icin bir ornek
verilebilir. Bir te1evizyon prograrrnm seyretrnektc olan iki kisi soz
konusu olsun. Bunlardan birincisi son dereee ac, digerinin ise kar
m tok olsun ama cok fazla derecede susarms olsun. Bu kisilerin
seyretmekte oldugu programdaki kahramanlar ise bir lokantada
mi.ikellef bir sofrada yiyip-icmekte olsunlar. Ornege konu olan iki
kisi de aym gorimtulerle karst karsiyadir. Programm seyredil
mesi bittikten soma birinei kisi (ac olan) televizyon prograrmnda
ki kahramanm yedigi biftegi en ince ayrmtisma kadar algilar ve
bunu dile getirehilirken, masadaki su, bira, sarap gibi iceceklere
pek fazla aldirrs etrnedigi goriilecektir. Ikincisi ise, tam tersine ha
reket edeeektir. Her ikisinin de program sonrasi davrams ve tep
kileri muhtemelen farkh olaeak ve her ikisine de 0 programm 0

sahnesinde ne gordiikleri sorulacak olsa; birineisi (ac clan), yiye
cek maddelerini ve «diger seyleri», ikineisi ise icecekleri ve «diger
bazi seyleri» gordiigunii, algiladrgim soyleyecektir. Birinci durum
da yiyeeek maddeleri «diger seylere» oranla ozel bir sekilde algi
lanrrns ve organize edilmistir. Ikinci halde ise, sekil-zemin ikilemi
tam tersine donmiistilr,

B- Zihni Tutum

Bu oge ile birlikte, algilamayi gerceklestiren insanlarm cevre
tarafmdan kosullandmlmalari olgusu isin icine girrnektedir. Orne-
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gin, herhangi bir denege bir Iotograf gosterilse ve bu fotograf ikinci
kez gosterilmeden once de bu fotograftaki kisinin bircok kisiyi 01
diirrniis olan bir katil oldugunu soylense, muhtemelen fotografm
gosterildigi kisi Iotografta algiladigi gorimtude ikinci defadan son
ra, belli bir kotii niyet ifadesinin varhgirn dile getirecektir. (18)

Bu noktada algilama kurarm ile Gestalt kurami arasmda bir
benzerligin ortaya ~lktlgl soylenebilir. Bilindigi gibi, Gestalt kura
mma gore de, organizasyonun kurulmasi icin daha onceki deneyim
ler gereklidir (19). Belli bir deneyimin olusmasi ve insanda yer et
mesi ve daha sonraki deneyimlere temel saglamasi siiphesiz ki insa
nm zihni tutumundan ve cevre kosullanmasindan pek de ayn dii
siiniilemez. Algilama kurammda da, veri1en ornekte oldugu gibi
(adam oldiirenlerin kotii niyetli oldugu bilgisi ve deneyimi) onern
tasunaktadir. Bu noktada iki kuram arasmda belli bir benzerlik
oldugu dusiinulebilir. Ancak, bir ayrirru da vurgulamak gerekmek
tedir. brnekte, fotografrn gosterildigi kisi, fotograftaki bireyi da
ha onceden tammamaktadir. Fakat, katillerin kotii niyetli olduk
Ian diisiincesi daha onceki deneyimleri nedeniyle onda bulunmak
tadir. Burada, toplumsal normlarm onerni ortaya cikmaktadir.
Diyelim ki eger katillerin kotii niyet tasimadiklari gibi bir nor
ma sahip bir toplumsal yapilanma icerisinde yetismis herhangi bir
kisi soz konusu olsa, aym ornekte benzer bir yargiya ulasamaya
bi1irdi. Baska deyisle, bu ornekte belli bir kosullamarnn varhgi soz
konusudur. Bu kosullarnada da belirleyici etken konu ile ilgili top
lumsa1 normdur.

c- Ruh Hali

Etrafimizda bu1unan seyler aslmda, algilama kuramma gore
nadiren goriindiikleri gibidir. Yine algilama kuramma gore, Ges-

(18) Secici algi ve gorsel alg: konusunda ayrrntih bilgi icin bkz.: DANIEL KATZ,
«Psychological Barriers to Communication", Mass Communications, Edited
by: WILBUR SCHRAMM, University of Illinois Press, 1975, s. 3],6-320; MEL
VIN DE FLEUR, Theories of Mass Communication, David Mc Kay Co. Inc.
New York: 1968, s. 91-96 ve 119-140; KENNETH K.SERENO-EDWARD M.BODA
KEN, Trans-Per Understanding Human Communication, Houghton Mifflin
Company, Boston: 1975, s. 21-41; RUDOLF ARNHEIM, Visual Thinking. Uni
versity of California Press, Berkeley: 1969, s. 13-54; HANS TOCH- MALCOLM
S. MACLEAN .Jr., «Perception and Communication: A Transactional View"
Foundations of Communication Theory, Edited by: KENNETH K. SERENO- C.
DAVID MORTENSEN, Harper and Row Publishers, New York: 1970, s.125-137.

(I9) J. DUDEY ANDRELW, The Major Film Theories (An Introduction}, Oxford
UniversityPress, New York: 1976, s. 16.
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talt kurammdan oldukca farkh olarak, insanlann duygularr, ruh
halleri, kisilikleri ve mizaclarr, onlann cevrelerinde gcrdukleri
seyleri renklendirir ve bir anlamda belirler (20). Yogun bir

. giivenlik ihtiyaci icinde bulunan bir kimsenin tamdigi cevre, de
vamli olarak giiven aramayan bir kisinin tarudigi cevreden kusku
suz onernli farkhhklar tasiyacaktir. Bir bakrma «isine geldigi gibi
diisiinmenin» ve «isine geldigi gibi algilamanm» kaynaklan tektir.
Daha once de deginildigi gibi, algilama olaymm seciciligini genis
olciide davrams dinamigi belirler. Oysa, Gestalt kurammdaki bii
tiincii yaklasim, algilarna kurammdaki kadar secicilige yer verme
mektedir. Bu noktayi baska bir bicimde ifade edersek; bir bireyin
cevresinden algiladigi hemen hersey bireyin sinir sisteminin fizyo
lojik islevler gosteren bir uzannsidir. Bu uzanti, hemen her birey
de farkh farkh yapilar tasimaktadir. Bunun yamsira, bireylerin
hepsinin icinde bulundugu ortam ve durum da farklidir. Bu da
neyin, nasil ve ne olciide algilanacagim belirler.

Buradan yola cikarak, algrlarmnzi yorumlayisnrnz gibi, algila
digirmz seylerin de sadece giidiileme sureclerinin bir sonucu olma
digim soyleyebilmek de miimkimdiir. Gestalt kurarmndan farkh
olarak, algilama kurarruna gore, bizim herhangi bir andaki algila
rrmiz, ayrn zamanda toplumsal idealler, ahlak kurallan, kiiltiirel
normlar gibi unsurlann meydana getirdigi «yiiksek diizeydeki» ta
rnma yapilarmm bir fonksiyonudur. Ancak, herhangi iki kisinin
sinir yapilari hicbir sekilde ayrn olamayacagma gore, algilama fark
hhklarmm da dogmas I ve karnlardaki iceriklerin de birbirinden
farkh olmasi dogaldir. Bununla birlikte, genel olarak toplu olarak
kabul edilmis birtakim kamlar da soz konusudur ve algilama ku
ramma gore sayilan tiim bu faktorler biiyiik olcude algrlarnayi et·
kiler. Iste bu anlamda belli bir toplumda, 0 toplum iiyelerince pay
Iasilan karnlara «algilarna sabiteleri» denir (21). Gestalt kurarmndan
farkh olan nokta iste burada ortaya cikmaktadir. Ciinkii, Gestaltci
lere gore, $EKiL L'deki ornekte de goruldtigii gibi, bazi seyler in
sanlarm genel yapismdan otiiru aym bicimde algrlanmaktadrr, Oy
sa, bu pek de oyle olmasa gerekir. Diinyada cizgisel perspektif kav
ramtm bilmeyen ya da algilarnayan insan toplkuluklarmm oldugu
da bilinmektedir. (Afrika'da Zulu kabilesinde oldugu gibi) Bu du
rumda, sozii edilen insan topluluklarinm bireyleri $EKiL l 'deki

(20) KRECH-CRUTCHFiELD, s. 114.
(2Il ANDREW, s. 18.
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noktalan cok sayida dagimk noktalar kiimesi olarak algilayabilir
ler. Aynca, batida belli olcu ve dortgen kavramlan yasarm belir
lerken, degisik toplumlarda bu farkh olabilmektedir. Ornegin yine
adi gecen Zulu kabilesinde, hayat tamamen yuvarlak sekillerle dii
zenlenmekte, koseler ve dortgen sekiller cevre diizenlernesinde yer
almamaktadir (22). Bir toplumda siyah renk uziintii ve matemin
simgesi olarak ele ahrnrken baska bir toplumda baska tiir duygu
larm ifadesi olarak algilanabilmektedir. (23) Bu konu hakkmda
son bir ornek Turk-Islam sanatmdaki gorsel diizenlemede onernli
bir yer tutan rninyatiirden verilebilir. Minyatiirde, sekil-zernin iki
lemi batih anlamdaki gorsel diizenlerneden tamamen farkh bir yapi
tasrr. aynca, derinlemesine bir perspektif yerine cistmlerin iist-iiste
siralanmalari esasma dayanan dikey perspektif kullamlmaktadrr.

Gestalt kurarm He algilama kurarru arasmdaki onemli Iarkh
liklardan birisi daha soyle ele almabiIir. Algilarna kurammda top
lumun ortak bir algilamasmdan soz edilirken; Gestalt kurammda
bireylerin tek baslarma sahip olduklan ornegin bir krrrmzi algisi,
dortgen algisi gibi objeye bagh duyusal sabitelerden soz edilrnek
tedir.

Bir baska nokta ise su sekilde ortaya cikmaktadir. Gestalt ku
rammda objeler, gecici olaylar gibi biitunun etrafmdan ayrihp fark
hhk gosterirler. Bu aynlan kisimlar hem butiiniin kendisini olustu
rurlar, hem de birtiiniin parcasi sayihrlar. Her algi unsurlarm top
lanmasi ve birlesmesiyle degil, bicim (ve bir anlamda da OZ olarak
farkh bir bicimde) gerceklesir. Gestalt kurarm parca halinde degil,
yapi ya da birtiinsel olarak algiladigmuzi savunur. Ornegin: birbiri
ardisira dizilrnis 7-8 noktanm zihinsel bir tasarrrmnt yapmak ister
sek goziimiiziin online ancak onlarm toplam bicimini getiririz. Bi
cimi yaratan parcalarm ya da ogelerin toplarm degil, biitiinsel bi
cirnle olan iliskileridir, Oysa algilama kuramma gore, bir alt-yapi
nm baska deyisle parcamn algisal ve tammasal ozellikleri. buyiik
olciide parcasi bulundugu yapmm baska deyisle biitiiniin ozellik
lerini tasir ve onun tarafmdan belirlenir.

(22) PHILIP G. ZIMBARDO, Psychology and Life. Scott Foresman and Co. Glen
view-Illinois: 1969, s. 148.

(23) Renklerin simgesel anlamlan ve bu anlamlarm degtslk toplumlardaki fark
h hklarr konusunda bkz.: DESMOND MORRIS, Manwatching IA Field Guide
to Human Behaviour). Triad-Panther Books, Great Britain: 1879, S. 24-43.
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Algilama kuramma gore, yasarrun dogal halinde, diizenli ve
anlamh oldugunu ve bu diizenliligin islevsellik esasma gore belir
lendigini bilmek yetmez. Zihni dunyarmz, yapilanrms veya baska bir
sekilde ifade etmeye cahsihrsa, diizenlenmis bir diinya niteliginde
dir ve bu diinyanm bir yapilar hiyerarsisi, srralamasi oldugu da
gozlenebilir. Tamma alammiz, biitiiniiyle birbirinden bagimsiz dii
zenli yapilardan meydana gelmez. Aynca algilarirmzm herbiri de
«kendi ozel hayati» olan birer yasanti degildir, Her algi, diger algi
unsurlanndan meydana gelen bir diizen icinde yer ahr ve hepsi
birden bir tamma yapisi meydana getirir. Bu tamma yapilarmdan
herbiri birbiriyle ilintili bir cok alt-yapiya, baska deyisle parcaya
boliiniir. Boylelikle yine algilama kurarm ile Gestalt kurarni ara
smda onemli bir baska fark daha ortaya cikmaktadir. Algilama
kurammda parcalar birtiin tarafindan, algisal ve tammasal ozellik
leri acismdan belirlense de varhklanrn korumaktadirlar. Parcalar
butunii olusturrnakta ama, biitun icerisinde bir anlama sahip ola
mamaktadirlar, Gestalt kuramma gore, bilrnedigimiz bir kelime
nin harflerini yanyana getirmekle pek fazla birsey elde edemez 0

sozciigii kurarnayiz. Oysa, bildigimiz bir parcayi bir baska tonda
da dinlersek parcayi hemen tamnz. Ciinkii, parcanm biitiinsel ya
plSl tarafirmzdan bilinmektedir. Bir baska deyisle, Gestaltcilara
gore, algrlamacrlardan farkh olarak, bicirn ya da biitiin , kendisini
meydana getiren parcalarm verimi degil, biisbutiin bagimsiz ve
farkh bir seydir. Bu biitun baska hicbir varhk ve parcaya indirge
nemez.

Algilama kuramma gore ise, gene! biitiin-parca ilkesi ve yak
lasimi toplumsal yasamda onemli bir yer tutmaktadir. Sik sik var
olan yapilara uymayan, hatta onlarla catisir goriinen yeni olgula
ra dikkat gostermek gerekmektedir. Bazen gosterilen bu dikkat,
tamma alanmdaki belli bash yapilarm yeni bastan ve koklii bir
bicimde bir daha organize edilmesiyle sonuclamr. Ama, cogu hal
de catisan olgulann algilanmasma ragmen boyle bir yeniden orga
nizasyon olamaz. Baska deyisle, eger forrniile edilecek olursa, psi
kolojik alanda ortaya cikan bir degisrne, kuvvetli bir yapl iizerin
de miunkim olacak en kiiciik etkiyi yapacak bir sekilde ernilir.

Algilama kuramma gore, biitiin-parca iliskisi bir baska sekil
de daha dile getirilebilir. Her uyarici, kendisi ile birlikte teskilat
lanan diger uyaricilar arasmdaki iliskiler gozonunde tutularak al
grlamr.
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Kolayhkla anlasilabilecegi gibi, yukandaki bu onerrne, ileti
sim siirecinde kaynak ve ahcmm tum bilgi yiikii olarak tammla
nan bagmti cercevesinin (cycle of reference) genel bir ifadesidir.
Baginti cercevesi deyimi, belirli bir anda, bir psikolojik olaym
kendine has ozelliklerini (algi, hiikiim, duyarlihk gibi) belirlemek
iizere isleyen ve islevsel acidan birbirine simdi ve gecmiste bagh
olan Iaktorleri gostermek icin kullamlir. Aym cinsten, her biri ar
kasi sira gelen uyaricilarin degerlendirilmeslnde dayamlan biiyiik
luk olcegi, kendi icindeki parcalarin kendilerine has ozelliklerini
belirleyen teskilatlanrrns algi butiinii, baska bireyler ve gruplara
karst gosterilen tepkiler de goz onunde bulundurulan yerlesik top
lumsal statu, hep bagmti cercevesinin ozel halleri olarak karsrmi
za cikmaktadir, Bagmti cercevesi kavrarm bu yapisiyla, algilama
nm yeterli ve gerekli bicimde meydana gelmesinde onemli bir 1'01

oynamaktadir. Bireye bagmti cercevesi dismda gonderilen iletiler
birer giirultii (noise) olmaya mahkumdur. (24) Aslmda, baginti cer
cevesi kodlama ve kodacma islemlerinin ve bagli olarak iletisim
siirecinin saglikh bir sekilde gerceklesebilmesindeki en onemli
ogelerden birisidir. Bireylerin bagmti cercevelerinin kesistigi alan
iletisim gerceklestigi alandir ve bu alanm biiyukliigii iletisimin
tam'a yakm gerceklesrne oramm ve saghkhhk derecesini artirrr.
Daha sonra ele almacak, sibernetik kuramda benzer bicimde gii
riiltii kavrarrn basit anlamda iletisim siirecine ilave edilmis ya da
iletisim zincirinden cikarilrms isaretler yiiziinden, verilen ve alman
baska deyisle algilanan iletiler arasmda farklihklar olmasma ne
den olan etkendir.

Algilama kurarm kuskusuz ki, cok daha genis olarak tartisil
mast gereken bir yapiya sahiptir. Ancak, konu baglarmnda burada
tartisrlmasi gereken bir nokta daha bulunrnaktadir. Algilama ku
ramma gore zaman ve mekanda birbirine yakm olan ve birbirine
benzeyen nesneler ya cla olgular ortak bir yapmm parcalari olarak
algilanma egilimindedir. Boyle bir onerrne, birtakirn algilarm
neden oteki algilarla tek bir tamma yaprsi meydana getirmek iize
re biraraya geldigini gosterrnektedir. Benzerlik ve yakmligi iki ana
belirleyici faktor olarak ayirirken, bunlann birey tarafmdan algi-

(24) ileti~im sureci ve 6g.el€ri ve 6zellikle gurultu konusunda ayrrntrh bilgi icin
bkz.: AHMET HALUK YUKSEL, Ataturkcu Dusunce Sisteminde Kiiltiirel
Iletisimin Modele Dayah Boyutlarr. An.adolu Universitesi Acikogretirn Fakul
tesi Yaymlari, No: 123, Esklsehir: 1937, s. 70-93.
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lanan sekil iclnde tammlanmalari gerektigini de anlamak gerek
mektedir. Nelerin benzer olarak algilanacagimn beIirIenmesinin
temeIinde icinde yasanan kiilturun rolii onern tasimaktadir ki, bu
nokta Gestalt kurarm ile algilama kurammda beIiren en onernli
ayrihklardan biridir. Ciinkir, Gestalt kuramma gore, hicbir sey
boslukta cereyan etmez; hersey bir uzay ve zaman ortami icinde
gecer ve 0 ortamm etkisi altmda bir anlam kazamr.

9- SiBERNETiK KURAMI iLE tr.cn.t TARTI~MALAR

Sibernetik, gerek makina ve gerek canhlardaki kumanda ve
iletisim kurammm biitim alanlarmi kapsayan bir biIim olarak ta
rnmlanrnaktadir. Kendi davrarnsim biIme (iletisim) ve bunun so
nucu olarak kendini diizeltme (kumanda) bilincsel bir islemdir,
Daha acik bir deyisle bu islem kendini denetleme, kisacasi kont
rol islemidir. Zaten sibernetik (cybernetique) kelimesinin de Yu
nanca diimen anlamma gelen kyberne ve hiikiimdar anlamma ge
len kybernetes koklerinden tiiretildigi biIinmektedir (25).

Cevremiz iizerinde denetim saglamak icin gonderdigirniz buy
ruklar da aslmda bir cesit biIgi olarak degerlendirllebilir. Her tirr
bilgi gibi bu buyruklar da iletim sirasmda bazi bozulmalara ugra
yabilir. Bunlar genelIikle yerlerine istenilenden daha tutarstz bir
sekilde ulasabilirler. Kontrol ve iletisimde bireyler herzaman do
ganin diizenledigi bozma ve anlamhyi yok etme egilimi iIe sava
sirlar ve bu konuda cesitli yonternler gelistirirler (26). Bizzat si
bernetik kuramm kurucusu Nobert WIENER tarafmdan degini
len bu durum belli bir kuramm ve kontroliin dogusunu bir zorun
luluk olarak beraberinde getirmistir, Bu da «sibernetik kuram»
olarak ortaya cikrmstir. Yine bilgi, dis diinyayt kendimize uydu
rurken ve bu uyumumuzu ona beIirtirken, arada yaprms oldugu
muz tiim ahs-verisin adrdir. Bilgiyi alma ve kullanma islerni bizim
dis cevredeki rastlantilara kendimizi uydurmarrnz ve bu ortam
icinde etkin bir sekilde yasamarmzdir saptamasi da boyle bir ku
ram ihtiyacmm acik bir ifadesi olarak karsirmza cikmaktadir. Et
kin bir yasama ise ancak, yeterli miktardaki bilgiyle saglanabilir.

----------
(2:)) ORHAN HANCERLiOGLU, Felsefe Ansiklopedisi, Cilt I, Remzi Kitabevi,

Istanbul: 1976, s. 24l.
(23) NORBERT WIENER, Sibernetik, Say Kitap Dagrtim-Pazarlama, istanbul:

1982, s. 29.
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Bu nedenle iletisim ve kontrol, toplum icindeki yasantiyla iliskili
olsa bile, bir insanm kendi ic yapismm bir parcasidir.

Sibernetik kurama gore, onemi bu kadar biiyiik olarak kabul
edilen bilgi (informasyon) tamamen sibernetigin gelisimi sirasm
da bir ileti olarak verilen bilginin sayi olarak ne coklukta olmasi
gerektigi ve bu bilginin elektronik arac ya da makina yoluyla na
sil isarete donusturulebilecegi sorunlanm tartisirken kurulmustur.
Sibernetik sozciigii «davramscihk» terimi ile karsilastirilabilir. Si
bernetik bir metod tarafmdan ortaya konan bir konu ogesi olmak
tan cok bir yaklasim metodudur. Bu metod; dil, mantrk, matema
tik, biyoloji, ruhbilim, fizyoloji, antropoloji ve sosyolojiyi kapsar.
Fizyoloji, ruhbilim ve biyoloji, sibernetigi insan davramslari ve
makina bakis acisiyla genel fizyolojik islevler konusunda dikkate
ahr. Matematik kavramlar iizerine sekillenmis yeni «bilgi kurarm»
onlara bu imkam vermektedir. Aslmda bilgi kurami bicimsel ozel
liginin dismda, anlamla, iletinin icerigiyle, bir konu ile ilgili bilgiyle
ilglenmez. Bu durumda, bu kuramm iletisimdeki yerinin ve varhgi.
nm onemi nereden kaynaklanrnaktadir sorusu giindeme gelebilir.
Digerlerinde anlamlar cikarrnak iizere gerceklestirilen bilgi iletimi,
temelde belli bir koda, semboller sistemine ve onlan bagdastmp
biraraya getirebilecek kurallar birtiiniine ihtiyac gosterir. Iste bu
baglamda sibernetik kuram, kodlar ve oluklann kapasitesi ile ilgi
lidir. Aynca bu kuramda, verilen ya da ahmn bilginin kalite de
gerleri degil, sayisal degeri iletisimin gerceklesmesini saglar, Veri
len bilgi, belirli bir isaret sistemi icerisinde iletimi saglayabilir.
Ornegin: televizyon yaymlarmda ahci ve verici aygitlar, gorsel ile
tilerin gonderiminde, gorsel malzemelerin elektronik belirteclere
ve bu belirteclerin donilstirriilerek tekrar gortilebilir duruma gel
mesi ile ilgilidir. Bu aygrtlar, yaymlanan goriintiiniln icerigi ve
kapsarmyla ilgili degillerdir, (27)

Bu asamada, soz konusu edilen ii~ kuramm karsilastmlmasr
acismdan onem tasiyan bir noktayi ele almak gerekmektedir. Bilgi
kuramma gore, bir sonraki bilginin ne olacagindan emin olma de
recesine artikhk ya da tekrarhlik (redundancy) adi verilir. Daha
onceden bilinmeyen herhangi bir kelime icinden bir-iki harfin bi-

(27) Sibernetik kuram ve Ilotlsirn alanma yansimasi konusunda genis bilgi lcin
bkz.: BROADHURST-DARNELL, s. 61-65 ve s. 67-72; AHMET HALUK YUK
SEL, S. 117-121.
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Iinmesi, kelime birbirini izleyen harflerden gelen bir yapi tasidigr
icin diger harflerin ve bagh olarak kelimenin bilinmesini saglar.
Birbirini izlemeyen durumlar icin ise artikhk zayif bir deger ta
;;11'. Bilinen daha cok sayida harf ise, kelimeyi bilmedeki olasihk
derecesini yiikseltmis ve bagh olarak bozanguc'ii (entropy) sifira
yaklas tirrrus tir.

Hatirlanacak olursa, Gestalt kuramma gore bilmedigimiz bir
kelimenin tiim harflerini bilsek de 0 kelimeyi kuramayiz. Ciinkii,
o kurama gore bicim ve yapl kendisini meydana getiren parcala
I'm verimi degil, onlardan tamamen bagimsiz bir varhk olarak al
gilanmakta ve karsirmza cikmaktadrr.

Algilama kurarmna gore ise, bir birtuniin parcalari, parcasi
oldugu yapmm ozellikleri tarafmdan belirlenir. Baska deyisle al
gi, unsurlardan meydana gelen bir diizen icerisinde yer ahr ve an
cak hepsi birden bir tamma yapisi olusturur.

Sadece bu tammlarin tekrar yazilmasi bile, anilan tiC; kuram
arasmdaki en temel farkhligm ortaya konmasma yetebilecek bir
durum gosterrnektedir. Bilgi kurammda, belli durumda olsa bile,
parcalar birtiinii belirlemede onemli derecede etken olurken; Ges
talt kurammda bu acidan parcalar neredeyse tarnamen etkisizdir
ve biitiin belirleyicidir. Algilama kurammda ise, parcalar biitiinii
belirlcse de, gene1 olarak biitunu olusturrnada parcalarm onernli
til' rolii soz konusudur. Ancak bu asamada bir noktayi daha vur
gulamak gerekmektedir. Ornegin, bilgi (informasyon) kurammda,
kelimenin butuniinii harfler yoluyla bilmekten ne anlasrlmasi ge
rektigi yeterince acik olarak ortaya cikmaktadir. Eger bilgi kura
mmda, ortaya konulan ornekte dile getirildigi baglamda sozii edi
len sadece bicirn olarak kelimenin bilinmesiyse, 0 zaman tartisi
Ian diger iki kuramdan farklilasan baska onernli bir yon daha 01'

taya cikmaktadir, Ciinkii, diger iki kuram olan algilama ve Ges
talt kuramlannda oz de bicim kadar onem tasimaktadir. Ancak,
bilgi kurarmmn mantigi dogrultusunda fikir yiiriitiilecek olursa,
baska deyisle eldeki verilerle btitiinii kestirmeye cahsirsak, bura
da kastedilen kelimenin bicimi olarak belirmektedir. Boylelikle,
vurgulanmaya calrsilan ayrihk noktasi gerceklik kazanmaktadir.
Bu konuyu biraz daha acarsak, bilgi kurammda verilen ya da ali
nan bilginin, Gestalt kurammdan farkh olarak kalite degerleri de
gil; sayisal degeri iletisimin gerceklesmesini saglar. Baska deyisle,
sibernetikte organizasyon sayisal bir yapi tasimaktadir. Oysa,
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Gestalt kuramdaki organizasyon sayisal olmaktan cok, sekil ile
zemin arasmdaki iliski ve diizenlernedir. Burada soz konusu alan
organizasyonlar olaya nitelik ve ozellik kazandirmaktadir.

Bilgi (informasyon), heniiz coztimlenemeyen bir durumda bi.
reylerin ihtiyac gosterdikleri bilgi olarak nitelendirilebilir. Bir an
lamda, fizikte rastgelelik olciisii alan bozangiic (entropy) burada
bilinmeyen ile ilgilidir. Iletisim ise, bilgi parcalarmm yeniden dii
zenlenip bu cozulmeye ve tek diizelige varmak, bir baska deyisle
bilinmeyenlik anlammda bozangiic'e karst cikma anlamrm tasi
maktadir, Ornek olarak herhangi bir TV prograrmni ele alahm.
Bu programda bes ayn karakter, bir ana olay ve alti tane de alt
olaylar dizisi olsun. Bunun yarusira, programm once bir boliimii
nun sonra da tiimiiniin deneklere seyrettirildigini varsayahm. Ges
talt kuramma gore, deneklerce programm bir boliimiiniin seyre
dilmesi bir anlam ifade etmeyecektir. Bu kurama gore, denekler
programda ne verildigini ve ne amaclandigim tam olarak anlaya
bilmek icin hem karakterlerin tiimiinii bilmeli, amlan alti adet
alt olayi da algilamah ve programm tiimiinu de seyretmelidir.
Hatta bu da yetmeyecek, prograrrnn bir biitim olarak ne verdigi
ne tiir iletiler ulastirrnak istedigi de deneklerce bilinmelidir.

Aym ornekte, algilama kurarmna gore ise, parcalar biitiin ta
rafindan belirlendigine ve parcalarm tiimii birlikte bir tamma ala
m olusturduguna gore; denekler programdaki karakterleri tam
mall, alt olaylari da algilamahdirlar, Boylelikle, arnlan program
denekler icin bir tarnma alam haline gelebilir. Baska deyisle par
calarm tiimiiniin bilinmesi, soz konusu parcalarm olusturdugu bii
tiiniin anlasilmasma yetecektir.

Oysa, sibernetik kurama gore, eger denckler karakterlerin tii
miinii ya da bir bolumiinu veya alt olaylarin tiimiinii ya da bir
bolumiinii bilmekle veya prograrnm sadece bir boliimimu seyret
mekle biitiinii cikarabilir, anlayabilirler. Ancak, deneklerin prog
ramdan seyrettikleri boliim sayisi arttikca ya da karakterler veya
alt olaylar hakkmdaki bilgileri cogaldikca bozangiic azalacaktir.

IV- SONDe

Sonuc olarak, Gestalt kurarm ansal islevlerin, parca halindeki
duyumlardan degil, insamn ruhsal yapismdaki biitimsel bicirnler
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meydana getirme yeteneginin yaratngi ruhsal biitiinlerden ger
ceklestigini; algilarna kurami algi ve tamma alammn dogal halde,
anlamh ve orgutlenmis durumda bulundugunu, algilamamn islev
sel bakimdan secici oldugunu, bir parcanm algisal ve tammasal
ozelliklerinin biiyiik olciide parcasi oldugu biitiiniin ozellikleri ta
rafmdan belirlendigini, zaman ve mekanda birbirine yakm olan
ve birbirine benzeyen nesneler ve olgulann ortak bir yapmm par
calari olarak algilanma egiliminde oldugu: sibernetik kuram ise,
verilen ya da alman bilginin (informasyon) kalite degerleri ile de
gil, sayisal degerlerle iletisimi sagladrgi ve verilen bir ileti icin
de onceden bilme, bir arac aracihgi ile anlama ve cevaplama isle
minde organizasyonun ve kontroltin nasil gerceklestiginin materna
tiksel bir anlatim oldugu gortisimii ortaya koymaktadir,

Gestalt kurarrn, genel-gecer bir yaklasimla tiim insanlarda bu
lunan btittinsel bicimler olusturrna yeteneginin algilama olgusun
da etken oldugu gorusunu one stirmekte ve bu noktada kiilturler
arasi farkhhklari ikinci plana atar gibi gortinmektedir. Oysa, al
gilama kurammda, algilama oigusunda etken olan seyler: ihtiyac
grlarna kuramma gore, algilama olgusunda etken olan seyler: ihti
yaclar, zihni tutum ve ruh halidir. Bir baska deyisle, buradan insan
larin icinde buiunduklan durum ve kiiltiirel yapmm algilamada et
kide buiunan onemli etkenier oldugu ve pek oyle genel-gecer 01
cutler konulamayacagi ortaya cikmaktadir.

Gestalt kuramma gore yasantilar karmasik olaylardir. Bunlar
fiziksel ve psisik, cevresel ve icsel bircok etmenlerin belli bicimler
de teskilatlanmasmdan meydana gelmektedir. Boylece meydana
gelen btittin de icindeki ogelerin toplammdan fazia birsey olup
kendine ozgu nitelikier gosterir. Ornegin: «a-r-a-b-a» sozciigii icin
deki harflerden farkhdir ve tek tek harflerin bilinmesi bu sozcii
gim bilinmesine ya da anlasilmasina yetmez. Oysa, sibernetik ku
rama gore aym «a-r-a-b-a» sozciigimdeki harfierden sadece bazila
nmn bilinmesi bile birtiin olarak sozciigii anlamarruza yetmekte
dir. Algilama kurarruna gore ise, «a-r-a-b-a» sozcugtinii meydana
getiren harfier genel butunim parcalaridir ve «araba» sozciigu ta-

. rafmdan belirlenir ve tek tek harflerin onerni 0 denli buyirk ola
rak ortaya cikmamaktadrr.

Bu kuramlarm hangisinin digerlerine orania daha dogru ve
hayatm gerceklerini daha karsilayici oldugu konusundaki tarns-
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malar bu cahsmanm cercevesi dismda kalmaktadir. Genel anlam
da bakildigmda, hayatm cesitli devrelerinde ve cesitli durumlarda
ele alman kuramlann biri veya ikisi ya da hepsi gecerliymis gibi
gelebilmektedir. Ornegin, bulmaca cozerken, sibernetik ve bilgi
(informasyon) kurammm dogruluk ve gecerliligi soz konusu ola
bilir. Ciinkii, bazan 14-15 harflik bir sozciik veya deyim, 0 ana dek
cikan 3-4 harfin siralarnsi ile bulmacayi cozen tarafmdan bilinme
sansim ortaya cikanr. Bunun yarnsira, konusu seyreden tarafmdan
hie bilinmese de, karakterlerden bazilarmm yapilarmm bilinmesi ve
tanmmasi, birkac yan olay ortintiisiiniin anlasilmasiyla bir filmin
sonu kestirilebilir ya da filmin konusu anlasilabilir. Ancak, bazi
durumda, tiim harfleri bilinen bir sozciigun harflerinin yanyana
yazilmasi hatta sozciigun okunmasi bile sozciik hakkmda bir sey
Hade etmeyebilir. Bir kisinin sevdigi birinin fotografim goriip al
gilamasi 0 kisiye pek fazla birsey vermeyebilir. Ciinkii, sevgi gibi
duygularm tatmini, kisinin soz konusu kisiyle birarada bulunma
Sl ve boylelikle bir etkilesimin varhgim gerektirir. Bunun gercek
lesmemesi durumunda ise, sadece Iotografm varhgi ve algilanma
Sl yetmeyecegine gore, olgulara biitiinciil yaklasima sahip olan al
gilama kurammm gecerliligi soz konusu edilebilir. Kisacasi, ele
alman ii<; kuramm yanhshk ya da dogrulugu veya gecerlilik ya da
gecersizligi konusunda belli ve genel-gecer sonuclara ulasmak 01
dukca giic ve karmasik bir yapi gostermektedir. Bu kuramlann
her biri hayatm degisik durum ve alanlanm karsilar ve bu bag
lamda gecerli ve dogru olarak ele almabilir.

KAYNAK<;A

ANDREW, J. DUDLEY. The Major Film Theories (An Introduction),
Oxford University Press, NewYork : 1976.

ARNHEIM, RUDOLF. Film as Art, University of California Press,
Berkeley: 1966.

Visual Thinking, University of California Press Ber
keley: 1969.

ASKUN, iNAL CEM. «Yonetirnde Sistem Yaklasirm» AKADEMi,
Bursa i.T.i.A. Dergisi, Cilt II, Kasun 1973, No: 3, s.
1112-1123.

41



BAYMUR, FERiHA. Genel Psikoloji, Inkilap ve Aka Yaymevi, is
tanbul: 1976.

BROADHURST, ALLAN R. - DARNELL, DONALD K. «An Introduc
tion to Cybernetics and Information Theory» Founda
tions of Communication Theory, Edited by: KEN
NETH K. SERENO - C. DAVID MORTENSEN - Harper
and Row Publishers, New York: 1970, s. 59-73.

DE FLEUR, MELVIN. Theories of Mass Communication, David
McKay Co. Inc. New York: 1968.

FISKE, JOHN. Introduction to Communication Studies, Methuen
and Co. Ltd. London: 1985.

GOMBRICH, E. H. Art and Illusion (A Study In The Psychology
of Pictorial Representation), Phaidon Press, Edin
burgh: 1983.

HAN<:;:ERLiOGLU, ORRAN. Felsefe Ansiklopedisi, Cilt I-II, Remzi
kitabevi, istanbul, 1976.

KATZ, DANIEL. «Psychological Barriers to Communication» Mass
Cammunication, Edited by: WILBUR SCHRAMM,
University of Illinois Press, 1975, s. 316-329.

KRECH, DAVID - CRUTCHFIELD, RICHARD S. Sosyal Psikoloji
(Teori ve Problemler), Otiiken Yayinevi, Kultirr Seri
si: 29, istanbul: 1980.

MORGAN, CLIFFORD T.lntroduction to Psychology, McGraw Hill
Book Co. Inc. New York: 1961.

MUNSTERBERG, HUGO. The Film (A psychological Study), Dover
Publications Inc. New York: 1969.

SERENO, KENNETH K. - BODAKEN, EDWARD M. Trans-Per
Understanding Human Communication, Houghton
Mifflin Company, Boston: 1975.

TaCH, HANS - MACLEAN Jr. MALCOM S. «Perception and Com
munication: A Transactional View» Foundations of
Communication Theory, Edited by: KENNETH K.
SERENO - C. DAVID MORTENSEN, Harper and Row
Publishers, New Yorh: 1970, s. 125-137.

42



WIENER, NORBERT. Sibernetlk, Say Kitap Dagrtim-pazarlama,
istanbul: 1982.

YUKSEL, AY$EGUL. Yaprsalcihk ve Bir Uygulama, Yazko Yaym
lan, istanbul: 1981.

YUKSEL, AHMET HALUK. Atatiirkcti Diisunce Sisteminde Kiiltii
rei Iletislmin Modele Bayah Boyutlarr, Anadolu Uni
versitesi Acikogretim Fakultesi Yaymlan No: 123, Es
kisehir: 1987.

YUKSEL, AHMET HALUK. Ilettslm Biliminin Temelleri (Kavram
lar, Kuramlar, KiHtiirel Boyut ve Iletlslm Bllimi Egl
timi Modell] Anadolu Universitesi, Acikogretim Fakiil
tesi Yaymlari No: 132, Eskisehir: 1988.

ZETTL, HERBERT. Sight-Sound-Motion (Applied Media Aesthe
tics), Wardsworth Publishing Co. Inc. California: 1973.

ZIMBARDO, PHILIP. Psychology and Life, Scott Foresman 'and Co.
Glenview-Illinois: 1969.

43



BiREY VE iLETi~iM

FREUDCU VE FROMMCU YAKLA~IMLAR

A<;ISINDAN BiR DEGERLENDiRME

Do~. Dr. Murat BARKAN

GiRi~

Insanoglunun kendisi icin olumlu sonuc verecegi inane ve bek
lentisi ile yaptigi hemen tum girisimler sonucta amacladigi olum
lu gelismeler yanmda; beklenti ve amaclarma ters diisen olumsuz
gelisrneleri de, bir tiir yan etki olarak beraberinde getirmistir. Bu
ozellik, «her coziim beraberinde yeni sorunlar getirir ve insan bu
yeni sorunlara yeni cozumler getirmeye yonelir» seklinde formiil
lestirilebilir.

Bu ozellige bir ornek vermek gerektiginde ilk akla gelenler
den biri, insanm «toplumsallasma cabasi» olmaktadir. Cok basit
bir tammlamayla toplumsallasma, insanlarm gereksinimlerini kar
silamak icin diger insanlarla, belirli kurallara dayah iletisim iliski
leri icine girip birlikte yasam olanagrm yaratmalan siireci olarak
ifade edilebilir. Insanhk tarihinin kokenlerine inildiginde bu sure
cin kokeni «dogal gereksinimler» olarak adlandmlabilecek gerek
sinimlerin karsrlanmasi cabasma dayandmlabilmektedir. Insan gi
da edinme, savunma, iireme ve benzeri gereksinimlerini tek basma
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karsilamada yetersiz kahr. Ozellikle doga ile miicadele doneminde
tek basinahgm getirdigi giicsuzliik insanoglunu toplumsallasmaya
yonelten bashca etken olrnustur. Bunun yamnda insanm bu gerek
sinimlerini karsilama cabasma diger tiirdesleri ile gerceklestirdigi
ortaklasa girisimi ile, kendisine bir yandan zaman ve emekten ka
zamm (tasarruf) saglama olanagi saglarken diger yandan da amac
lanna ulasma miicadelesindeki basari oramm arttirrmstir.

Ancak diger yandan bu yarar, beraberindc bir takirn sorunlan
da getirmistir. Toplumsallasrna kavrammm kapsaminda olan «Bir
likte yasam» onun icin ek yiikiimluliikler, ek gereksinmeler ve ek
arnaclar edinmeyi kacinilmaz kilrmstir. Geni:;; kapsarnh bir yakla
simla, giiniimiiz insamrun yasaminda onu rahatsiz etmekte olan
bir cok olay ya da gelismenin, insanoglunun bu ilk girisimi ve
onun sonuclari ve uzantisi oldugu ileri siiriilebilir.

Teknolojik gelisme ve onun uzantisi olan hizh endustrilesme,
toplumsallasma siirecinde oldugu gibi yan etkiler doguran diger
bir gelisme boyutu olmustur. Soz konusu gelismeler insanm ge
reksinimlerini karsilama amacma yonelik olarak yine insanm ger
ceklestirdigi gelismelerdir. Diger bir bakis acisiyla bu girisimler
ve sonucunda gerceklesen olusum insanoglunun crkarlarina hizmet
etmek dogrultusunda dogayi denetimi altina aldiginm: dogadan
aldigirn yine doga ile mucadelesinde dogaya karst bir silah ola
rak kullandigimn bir gostergesi olmaktadir. Ancak makalenin ba
smda da deginilen yasa (ya da temel mantik) yine islernis ve tek
noloji insana sagladigi yararlar yamnda birtakim yeni ve ozgim
nitelikli sorunlan beraberinde getirmistir. Giinumuz insam artrk
bir yandan teknolojinin kendine sagladigi olanaklardan yararlan
makla birlikte bir yandan da yine teknolojinin yarattigi sorunlan
cozmek icin ugrasmaktadir, Bu ugrasisinda ise basvurdugu birin
cil kaynak cogu zaman yine doga olmaktadir.

Teknolojik gelisme ve bu gelismenin yarattigr cevre saghgi vb.
sorunlann yamnda en belirgin sorun kaynagi da bireyin ruhsal
yapi ve yasaminda olusmaktadir,

Bu sorun kategorisinde gaze carpan ilk sorun kaynagi: bireyin
giinliik yasammm oldukca onemli bir boliimiinde teknoloji ile icli
dish olmasi zorunlulugundan otiiru yasarmmn bu kesitinde kendi
ni oz benliginden soyutlamak durumunda kalmasidir. Bu sarun
insanda bir takim ruhsal kaynakh benlik ve oz-denge bozulmalan
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olarak gozlenebilmektedir. Teknolojik gelisme ve bu gelismenin
bicimlendirdigi yasam kosullari ise insanm birey olarak kendi
kendine kurdugu «ozkisisel iletisimvin kopmasma neden olmakta
dlr.

Bunun yamnda, geliskin teknoloji bireyin kendi kendine ye
terli hale gelmesini saglamakra: bu da insanm toplumla olan ba
gmtllanm zayiflatmaktadir. Insan, toplum adi verilen ve bireyle
rin belirli hedeflere ulasmak icin olusturduklari bir ortaklasa ze
mini olarak tammlanan biitime gereksinim duydugu icin katrhr.
Bu katihm gerekceleri ortadan kalktigi oranda da topluma katil
maya veya toplumla birtiinlesrneye kisacasi toplumsallasmaya ge
rek kalmayacagi aciktir. Basitce ifade edilen bu ozellik karsismda
geliskin teknolojinin yarattigi «kendi kendine yeterli insan- mode
lini bir diger sekilde tammlama olasihgi belirmektedir: «Geliskin
teknolojinin kendine sagladigi olanaklar sonucunda kendi kendine
yeterli olabildigi icin toplumsallasma geregi duymayan, toplumsal
lasma gudiisii zayiflarms insan». Konuya bu tamm dogrultusun
da yaklasildiginda ise insan icin «oz-kisisel iletisim. kopuklukla
nndan kaynaklanan oz-benlik sorunlan yanmda, toplumla insan
arasmdaki «toplumsal iletisim. kopukluklarmdan kaynaklanan
uyumsuzluk sorunlanndan sozetmek de miimkiin hale gelmekte
dir.

Teknolojik gelismislik diizeyinden kaynaklanan bir diger so
run da cevre saghgl alanmdadir. Insanm doga ile miicadele eder
ken teknolojiyi iiretip ondan yararlandigi bilinen ve bu cahsmanm
baslarinda da vurgulanmis olan bir gercektir. Ancak cagdas insan,
icinde yasanan donernde teknoloji ile mucadele ederken de doga
dan yararlanmaya yonelmektedir. Ancak teknoloji ve onun uzan
tisi olan hizh endiistrilesme gelismesinin bir dogurgusu olan cevre
ve doganm kirletilmesi, sonucta insan ile dogal cevresi arasmda
bir iletisirn ve etkilesim kopuklugunu da kacimlmaz kilmaktadir.
Bu ise gerek dogrudan gerek dolayh yollardan insanda ruhsal ve
bedensel sorunlar yaratmaktadir.

iLETi~iM KAVRAMI VE 'BOYUTLARI

Yukanda sozedilen sorunlann kaynagi, cok derinlemesine ir
delenmeden de kolayca goriilebilecek kadar aciktrr. Bu sorun kay
nagi: gerek ozkisisel, gerek toplumsal ve gerekse cevresel boyutta
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Iletisim kopuklugudur. Bu durumda kopuklugu 0 kadar genis bo
yutlu sorunlar yaratan iletisim iliskilerini yakmdan taruma geregi
dogmaktadir. Iletisim kavramt ve onemini tammak, sonunda ileti
sim sureclerini her li<; diizeyde de bilincli kurmaya ya da soz ko
nusu diizeylerde kurulmus olan iletisirn siireclerine bilincli katih
rna olanak tarnr. Bu ise iletisim kopuklugu sorununun iistesinden
gelinmesinde onemli bir asamadir.

IIetisim, genel bir yaklasrmla bir «yasam iliskileri dizgesi» ola
rak da tammlanabilir, Dahasr, evrende var olan her canlmm diger
-canh ya da cansiz- her varlikla varolus mucadelesini siirdiirmek
yolunda kurdugu her tiirlii iliskiyi «iletisim» kavrarru cercevesinde
degerlendirrnek olasrdir. Bununla birlikte, birey olarak insanm
kendi kendisiyle iletisim kurdugundan da sozetrnek miirnkiindiir.

Tanirm bu denli genis kapsamh yapilan iletisimin insanm ya
sam siirecindeki farkli kesitlerde kazandigi ozellikler hakkmda su
belirlemeler yapilabilir: Insan adi verilen geliskin memeli (primat)
yasarrn siirecinde su iiki tiir iletisim orgiitlenisi icinde bulunur.
Bu iletisirn orgiitlenisleri icindeki insanm tamrmrn ise soyle yap
rnak mumkundiir:

(1) Toplumsal iletisim orgutlenisleri icinde insan,

(2) Toplumsal iletisim orgutlenislerine katilmaya aday olan bi
rey olarak insan.

Deginilen orgiitlenisler icindeki insanlann temel varolus ilis-
kilerinden biri olan iletisim iliskileri ise su sekilde turlendirilebillr:

Toplumsal ya da ozkisisel iletisim iliskileri,

Bireyin topluma ya da toplumun bireye yonelttigi iletisim
iliskileri,

Toplumla birtiinlesik bireyin kendi disindaki varoluslara yo
nelttigi (doga, teknoloji vb.) iletisim iliskileri.

Aslmda iletisimbilim adr verilen ugrasialam da gerek toplum
gerek birey diizeyinde olusagelen varolus iliskileri dizgesinin, so
runlarim saptamaya ve bu sorunlara coziim aramaya calisir. Boyle
ce insanoglu icin sozkonusu iliskiler siirecinde olusabilecek sorun
larm iistesinden gelmek miimkim olabilmektedir. Daha acik bir
anlatimla da Iletisim bilim, Iletislmin deglsik kesit ve stireclerin
deki isleylslerml irdeler, saptanan sorunlara cozum arar.
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Bu anlayisla toplumbilim'i insanlann toplum icindeki iletisim
iliskilerini ve bu iliskiler siirecinde ortaya cikan sorunlan incele
yen ve bu sorunlara coziim arayan bir bilimdah olarak; ruhbilimi
ise insanlann ozkisisel diizeydeki iletisim iliskilerini inceleyen ve
bu iletisim siireclerinde basgosteren sorunlara coziim onerilert ge
tirmeye yonelen bir bilim alaru olarak degerlendirmek miimkun
diir,

«Birey ve iletisim» konulu bu cahsmamn onemi, bu saptama
lar isigmda daha belirgin olarak ortaya cikmaktadir. Bu cahsma,
«iletisim- kavrarm ve etkinliklerinin gerek ozkisisel gerek toplum
sal diizlemdeki uygulamslarina «birey olarak insan» acismdan bak
maya ve degerlendirmeye cahsmaktadir. Bireyin kendisi ve top
lumla kurdugu iletisim iliskilerini, bilim literatiirunde yeni olan
iletisimbilimi ve daha eski bir bilim dah olan davrarnsbilimi (ruh
bilim, toplumbilim, toplumsal ruhbilim) acisindan degerlendirmeyi
amaclamaktadir. Ozellikle davrarnsbilimsel degerlendirmelerde ka
bul edilen olcut, bu alanda kendilerini kuram ve bilimsel yakla
simlari ile bilim literatirriine kabul ettirrnis aynca yaklasnnlarimn
temeline -acikca soziinii etmeseler de- insamn iletisim yasamlariru
yerlestirmis, iki bilim adammm konuyla ilgili gortisleri olmaktadir.
Gerek Freud gerek Fromm insan ve sorunlarmm kokeninde insa
nm kendi kendine ve cevresi ile kurdugu iletisim iliskilerinde kar
silastigi sorunlan gormusler ve coziimii de yine deginilen iletisim
siireclerine miidahalede ararmslardir.

Diger bir yaklasimla Freud ve psikanalizci yaklasirrn, insamn
ruhsal sorunlarmm kokenini insanm ozkisisel iletisim siireclerin
deki cinsel sorunlann yarattigi parazitlenmelerde aramis ve coziim
yontem ve onerileri de daha «soyut» olarak tanimlanabilecek nite
likte olmustur. Fromm ise deginilen ozkisisel iletisim sorununu
Freud'a gore daha somut yasantilarda gorme egilimi gosterrnistir.

Cahsmamn ilerideki bdlumlerinde bu iki yaklasim daha derin
lemesine ele ahnacaktrr. Ancak heniiz baslangicta bir ozet saptama
yapmak gerektiginde sunlar ileri suriilebilir:

Birey olarak insamn kendisi ve cevresi ile kurdugu ile
tisim iliskilerl belirli bir neden-sonuc Iliskisi iciride Isler. Di
gel' bir ifade ile insamn ozkisisel duzeyde karsilastigr iletisim
sorunlan cevresi ile kurdugu iletislm ilrskileriride de sorun
larla karsilasmasma neden olurken diger yandan cevresi ile
olan iletlslm sorunlan da ozkisisel iletisimde belrrli sorun-
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larla karsilasmasma neden olabilmektedir. Kisaca, insanm
kendisi ve cevresi ile iletisiminde soz konusu iki boyutta do
gan sorunlar birbirlerini zincirleme olarak etkileme ozellig!
g6stermektedirler. Eu tur sorunlarm cozumunde ise bu zin
cirleme etkilesim sureclerinin tamnmasi gerekmektedir.

FREUD VE YAKLA~IMI

Freud oncelikle bireyin ozkisisel yapismda, iletisim kuracak
olan birimleri tanitmakla ise baslar. Bu birimlerin ya da iletisim
merkezlerirrin kurulmasindaki temel neden, yine bu birimlerin oz
kisisel iletisimde iistlendikleri gorev ve isleyisleri ile aciklanahilir.
Burada genelde birbiri ile iletisim iliskileri icinde bulunan u<; kat
mandan sozedilebilir:

1- Algi-bilinc,
2- Bilinc ve bildnc-alti

3- Bilinc-drsi

Bir bakirna bu katmanlan Freud'un yaklasimmi temel olarak
«topografik gorus» kapsarnmda aciklamaya girisen G. Cansever,
bu katmanlann islevlerini soyle siralamaya cahsir: Algi-bilinc: dis
ve ic diinyadan gelen tiim uyanlan alir ama bunu kendi icinde ko
rumaz; hemen bellek deposuna gonderir. Duyu yoluyla gelen uya
nlan ve hareketle yapilacak tepkileri degerlendirip , gerekli adirm
atmak bilince diiser. Algi-bilinc sadece bir penceredir. Bu pencere bi
lincin emriyle acik tutuldugunda, gorevi uyanlan kabul edip, arka
sindaki bellek bohimune iletmektir. Bellek de bu izlenimleri am
boliimlerine yerlestirir. Bu nitelikleri ile bu birirn, bireyin kendi
yaprsindan ve cevresinden gelen iletileri almakta ve degerlendirmek
iizere 'ileti degerlendirme merkezi' olan bilince gonderrnektedir.
Bellek bir bakima da ice ve disa doniik iletisim kanali islevlerini
yerine getirmekle yiikiirnliidiir. Insamn ruhsal diinyasmda tek bir
bellek oldugunu sanmamak gerekrnektedir. Tersine cok cesitli ve
cok sayida am boliimleri soz konusudur. Algr-bilinc kanaliyla ile
tilerin tiirlerine gore ayristmlmasi ve kodlann coziimlenmesi «Bel
leks-in uzrnanlasmis boliimlermce yapilrnaktadir.

Bu noktada enerji bosahrm ve karsrt enerji bosahmindan da
soz etmek yerinde olacaktir. Enerji bosahrru, insanin kendi yapi
Sl icinde Algi-bilincin gereksindigi bir takim darvanislarm gercek
lesmesi ya da gerceklestirilmeye calisilmasidir. Ancak bilinc siiz-
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geci bu gereksinmeleri her zaman smirlamaya yonelik bir caba
icindedir. Iste bu caba icin gereksinilen enerji de «Karsit Enerji»
dir ve caba siirecinde bu enerji kullamhr. Bireyin kendi kendine
gerceklestirdigi iletisim siirecinin isleyisini ayakta tutan, akiimilas
yon islevini iistlenen unsurlar iletilerdir. Bu tiir yiizyiize iletisim sii
reci yasandigi varsayildigmda algi-bilinc iletisim kurulan bir kisi
olarak bclirtilebilir (kaynak yada hedeftir). Bilinc de onun karst
smda, onun iletilerine uyum gostermeyen iIetiler iletmektedir. Di
ger bir deyisle bilinc, algi-bilincin iletilerini gerceklestirrnesini on
lemeye cahsan, daha tecriibeli bir kisi goriiniimundedir. Iste bu du
rumda iletisim siirecinin akisim saglayan, bu iki kisinin fikir ve ca
balarinda direncli olabilmelerini saglayan enerji catismasi kaci
rulmazdir.Ancak sunu da hemen belirtrnekte yarar var ki, bu ile
tisim kaynak ve hedefleri bireyin yapismda birinden biri olmaksi
Zl11 da yapamazlar. Bu karsit enerji akirm, toplum kurallanmn da
birey icin dengeli olmasi, bu karsit ileti kaynaklanmn varliklarry
la olasidir. Aksi takdirde cift yonlii bir iletisim siireci yasanamaz.
Bu halde ise algi-bilincin bagimsizca davranrnasi, diger bir deyis
le toplumla bireyin iletisiminin bozulmasi kacmilmazdir. Boyle ki
sileri de toplum, ya dislamakta ya da toplumla iletisimlermi ola
bildigince diizeltmeleri icin siki ve tibbi denetim altma almaktadir.
Tam tersinin olmasi, yani toplum iletileri karsisinda bireyin algi
bilinc gereksinirnlerini karsit ileti olarak devreye sokamamasi ha
linde ise bireyin toplumla iletisiminde yine bir dengesizlik ve
uyumsuzluga dayah bir sorun var demektir. Bu durumda da top
lumun birey iizerinde «yaymaca» tiirii, tek yonlu bir iletimi soz
konusudur. Bu ileti karsismda kendi karsiti iletilerini devamli ola
rak bastirrnak durumunda kalan insan belli bir yerden sonra artik
daha fazla dayanamayacak ve karst iletisinin siddeti daha denetim
siz ve uyumsuz olarak disanya yansiyabilecektir. Bu karsit enerji
aknrnda, birikimden otiiru denetimsiz, uyumsuz ve zarar verici
olacaktir. Bu iletisim tiirii ve siirecinin ileyisi de toplumsal diiz
lemde, toplumdaki simflar arasi catismalar, egemen simfm baskisi
ve baski altmda kalan smifm cansmasi tutumu ile orneklenebilir.

Bu aciklamalari kisa bir siire bir yana brrakip Freud'un «To
pografik Gorusvii dogrultusundaki bireysel psikolojik yapl katman
Ian aciklanmaya calisildiginda ikinci katman bilinc ve bilincalti
konusunda ise su degerlendirmeler yapilabilir: Her ruhsal olaym
az ya da cok enerjisi vardir. Ne var ki enerjinin giicii bilinc
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esigini asacak ya da astiracak diizeyde degildir. Bir ruhsal olaym
bilinc diizeyine cikabilrnesi icin az veya cok enerji yiiklenmesi
gerekir. i;;te bu bilinc altmm gorevidir, Bir ruhsal olaya bilinc
alti tarafmdan yeterli miktarda enerji aktarildigmda bu olay bilinc
d uzeyine cikar.

Algt-bilinc penceresinden alman dis ve ic kaynakh iletiler, bel
lek siizgecinde tiir ve niteli'klerine gore aynstrnldiktan sonra bu
algilar gerektiginde kullamlmak iizere bir depoya gonderilirler.
Bu depodaki iletiler bir bakima da hammadde niteligindedir. Bun
Ian kullamlabilir hale getirmek icin bir caba, bir enerji harcamak
gereklidir, Ancak bu su yiiziine cikartlmayan ve devreye sokulma
mrs, bir islev kazandmlmadan depolanrrns iletilerin hepsi birden
devreye sokulamaz.

Bu iletiler ya da uyanmlar algi-bilinc penceresinden ahndik
tan soma degerlendirilirler. Boylece bu iletilere bilincli ya da bi
Iincsiz tepki gosterilir, Bu tepkilere karst gonderilen belirli bir za
man sureci icindeki karsit tepkileri diger bir deyisle karsit enerji
bosahmlarrm cevreden ya da insanm yapisindan ahr. Bu etkilesim
kokenli iletisim siireci sonucunda iletisim siireci, cevre-birey
etkilesmeleri siirecinde her iki birimin iizerinde, uyumlu, dengeli
ve yararh oldugu inancina varilmis olan bir yapida sabitlesir, Bu
ise belirli bir iletim karsismda ogrenilmi~ tepkilere dayali geri bes
lemeyi olusturur. Bundan sonra aym tiirden bir ileti ile karsilasrl
digmda gosterilecek geri besleme ya da tepki hemen hemen aym
olacaktir.

Bu siirec cevre ile bu tiir islerlik kazanrrnsken bireyin kendi
yapismda da hemen hemen aym bicimde isler.

Ancak surasi da yadsmmaz bir gercektir ki bu siirec her za
man hatasiz, eksiksiz ve sorunsuz yasanmaz. Toplum her zaman
insaru dengeleyecek; algi-bilinc crkarlarmi da gozonime alacak tep
kiler ya da iletiler gondermez. Boyle olunca da tepkiler uyurnlu,
diger insanlarca kabul edilebilir ya da hos karsrlanabilir olmaz.

Cevrenin hosgoriisiiz, odun verrnez, kesin iletileri ve ki
srtlamalarr, insanm gereksinimleri gozoniinde tutulmaksizm ile
tildiginde, insamn hem kendi yapismdaki iletisimi, hem de cevre
den bu iletileri gonderenler ile bir iletisim bozuklugu her zaman
sczkonusu demektir.
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Burada karsihkh karsit enerji artik denetimsiz, saghksiz bir
sonuca gotiiriicii siddetli etkinliklere doniismektedir. Buradaki cift
yonlu iletisim «acik Iletisim» olmaktan cikrms, toplum ve birey
diizeyinde «savunucu Iletisim. niteligini kazanrmstir. Bu tiir ileti
sim ortammda karsihkli ictenlik olanaksiz gibidir. Kisi, savunma
mekanizmalan adi verilen bir takrm ruhsal siirecleri yasarnaya,
cevreslnden gelen belirli iletilere ya da uyanmlara karst degisik
maskeler takmaya baslarmstir. Toplum da ayrn tiirden maskeleri
bireye karsi takmada ya da cesitli baskilarm siddetini arttIrmada
daha fazla gecikmeyecektir.

Eger dengeli ozkisisel iletisimin olusmasmm on kosulu bire
yin toplumla, toplumun da bireyle kuracagi saghkh ve acik
iletisimi sonucu bireyin uyumlu bir «toplumsallasma siireci»
yasamasma bagh ise; ve saghkh, uyumlu ve dengeli toplumsallas
rna siirecinin de bireyin yapisim saglikh olusturacagi dusiiniilur
se, deginilen asamadan soma artik saghkh bir birey yapismdan da
soz edilemeyecektir.

Boyle bir birey-toplum iletisim siirecindeki sorun bireyin ile
tisim iliskileri ile sirnrh kalmayacaktir. Bu sorun toplumsallas
rna siirecini yasayan, toplumun tiim bireyleri icin gecerli alan genis
kapsamh bir sorun niteligini kazanacaktir. Bu durumun ise saghk
SlZ bir toplumsal yapi olusturacagi aciktir.

Bu asamada «Savunma Mekanizmalarismn biraz daha acim
lanmasi gerekiyor. Her bireyin ozkisisel iletisimde de iletistigi bi
rimlerden biri cevrenin bir temsilcisi alan «kisiligin toplumsal bo
yutu-dur, Digeri ise onun kendine ozgii nitelikleri yani «kisiligin
ozkisisel boyutu»dur. Bu nedenle birey toplumla, hem kendi dism
da hem de kendi kendisiyle alan iletisimi siirecinde karst karsiya
dir. Bu belirleme bir bakirna -eger bireyin toplumla bir catis
mast soz konusu ise- kisinin kendi dismda da kendi icinde de <;a
tismaya dayali bir uyumsuz iletisim siireci yasadigirnn bir goster
gesidir.

Ancak gerek birey gerek toplum, bireyle alan iletisimde uyum,
denge ve diizen arar. 0 zaman bireye diisen bu catismaya neden
alan olay, olgu ve gereksinmeleri ortadan kaldtricr bir caba, bir
psikolojik siirec yasamaktir. Bu durumda birey bu olay, olgu ya
da gereksinmeleri, bir daha hatirlamamak iizere bir tarafa kaldir-
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makta ya da bunlan cevresine yokrnus gibi gostermeye yonelmek
tedir.

Iste savunma mekanizmalan dedigimiz ruhsal yasanti turu,
insamn bu unsurlan ortadan kaldmp bir daha kullamlmamak iize
re saklamasi ya da cevreye boyle bir gereksinmesi olrnadigmi gos
termeye calismasinda yardimci olrnaktadrrlar.

Ancak turn bu toplumsal baskilar ya da toplumun kendine
uyurnlulastirrci cabalari karsisinda bireyin gosterdigi kabullenici
tepkiler yanmda toplum tarafmdan gonderilen bu tepkilere dire
nen 'Ie «kisilik» ya da «benlik» olarak adlandmlan degismez ve
kendine ozgii yapisi vardir. Toplum bireyle olan iletisimde bu ya
piyi gozoniine alarak ileti gonderir ya cia ahr. Ancak bu yapl top
Iurnun turn baskicr-degistirici ve kendine uyumlulastmci iletilerine
karst hala kendine ozgii kisilik yapisini koruyamayacak olursa
toplumla ve herseyden once olan iletisiminde yeni bir takim sorun
ve catismalar soz konusu olacaktir. Diger bir deyisle savunma me
kanizmalarmi devreye fazlaca sokmasi: gerek kendi dismdaki ge
rcksc kendi icindeki toplumun her iletisine baska bir maske ta
karak kendi karsrt iletilerini ortadan kaldirmaya yonelmesi: bu du
rum karsismda gerek icindeki, gerekse dismdaki toplum ya da ki
sinin hangi maskesine gore ne tiir bir ileti kodlayacagirn bileme
mesi halinde kisinin sabit bir maskesi olamayacagmdan hangi mas
kesini kendine uygulayacagirn biIemeyecek ve kisiliksiz kalma teh
likesi ile karst karsiya kalacaktir,

Bu ise kisinin toplumla olan iletisimini uyuma sokarken ken
eli kendisi ile olan ozk,i~isel iletisimini bozmasi, kendi kendisi ile
bir WI' iletisim kopuklugu ya da cikmazi icine girmesinin kacmil
maz olrnasi dernektir.

Bu noktada kisinin yapismdaki iletisim katmanlanndan sonun
cusunu aciklarnak yerinde olacaktir. Bilinc-disi. ..

Basta da belirtildigi gibi algi-bilinc penceresinden alman ile
tilerin bir boliimunu ayrrsnrrp bellek merkezine gonderdikten
sonra bunlann bir boliimiinii hemen isleme sokup, iletiye karst
geri besleme verilir. Ancak bu arada bir boliimii de depolamr. i~te

bilinc-alti ve bilinc-disi birimlerinin onemleri ya da islev Farkhhgi
bu noktadan itibaren baslamaktadir, Bilinc-alti deposu, depolanan
iletilerin nerede oldugunun bilindigi, gerektiginde depolanan bilgi
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ve iletilerin yeniden su yuziine cikartlmasimn olasi oldugu, kontrol
altmda bir «arsiv» niteliginde oldugu vurgulanrmsti. Aneak bilinc
disi deposuda bilinc- altmm tam tersine olarak, oldukca dagnuk,
diizensiz, kontrol edilmeyen: bilinc-altmdan daha genis ve daha
genis kapasiteli, gereksinildiginde islev kazandrrilamayacak olan
iletilerin saklandigi bir depo olarak tammlanrmsti. Buradaki ileti
ve edinimler son derece simgesel ve kendine ozgu siirecler sonueu,
fantazi iletiler olarak meydana cikmaktadirlar.

Bu ileti depolanmn islev farkhgim olusturan, daha dogrusu
sozii edilen iletilerin bu iki depodan birinde degi] de otekinde de
polanmasmm nedenleri sunlardir: Ileti ve edinimler depolanma
asarnasina gel dig in de bireyin kendi yapismdaki ozkisisel iletisimi
baslar. Bireyin kendi benligi ile toplum catismaya baslar. Eger bu
ileti toplumun kesinlikle yadsidigi nitelikleri tasiyorsa 0 zaman bu
iletinin gidilecegi yer bilinc-disi deposudur. Bununla birlikte soz ko
nusu edinim ya da ileti ozkisisel yapidaki toplum ile benligin uyu
munu bozaeak niteliklere sahip degilse 0 zaman, daha ileride kul
lamlmak tizere bilinc-alti arsivine ya da direkt olarak davramsa
doniisturiilmek iizere davrarns gelistirrne merkezlerine gonderile
cektir.

Toplumsal diizeydeki iletisim siirecinde kurumlan tammamn
gerekli ancak yeterli olmadigi gibi bireyin ozkisisel ve toplumsal
ilctisiminde, ozkisisel iletisim kurumlanm tammak yetmeyecek bu
kurumlara islerlik kazandiran yapl ogelerini de tammak gereke
cektir.

Ancak bu noktayi acimlamaya girismezden once, her iletisim
dizgesinde oldugu gibi birey ve ozkisisel iletisirninin temel ilkesi,
diger bir deyisle de temel erek ve yonterni iizerinde durmak yararh
olacaktir. Insan yapisi, davramslari ve iletisimi Freudeu goriise
gore uyuma, dengeye, ozcesi hazza yoneliktir, Insan gerek kendi
ruhsal yapisinda gerekse toplumsal cevresiyle giri:;;tigi iletisimi so
nucunda, ruhsal yasantisim ve toplumsal yasam iletilerini rahat
sizlrktan, catismadan uzak tutacak bir yasarm ozler. Bunun ise ya
sam iliskilerini her zaman yoneldigi hazza gotiirecegini varsayar.
Aneak insanoglunun yasarrnnda ve bu yasamm tarihi boyunca her
zaman onu ilk elde karsilayan, gerek kendi kendine, gerekse cev
resiyle olan iletisiminde, ulasmayi amacladigi haz yerine acr 01
mustur. Bu ise hazza olan yonelimin ve ereginin tam tersine, onun
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kendisi ve cevresiyle catismasi ve uyum iizerine kurdugu dengede
sapmalar demek olmustur. Bu a kadar yerlesik bir yasanti olmus
tur ki insan artik aC1S1Z haz, hazsiz aci diisiinernemekte, bunu da
yine bir savunma mekanizmasi alan ussallasnrarak cozumlemeye
cahsmakta: hatta bu isleyis biciminin hakhhgi ve mantikhhgim
savunan diisiince orgirtlenislerini gelistirrnistir ve gelistirmektedir,

Bu bakis acisiyla insanm iletisim yasanti ve isleyisini: "ACI
oldugu icin insan iletisirn yontem ve bicimlerini ise kosarark hazza
yonelir. Bir baska deyisle insan iletisiminde aC1Yl tatrnaksizm hazza
yonelmesi diisiirriilemez. Bir bakima insanm gerek kendi ic ileti
sim siireclerinde yani bireysel diizeyde, gerek toplumla alan ilis
kilerinde toplumsal diizeyde iletisim kurmasmm nedenidir. Diger
bir deyisle, insana (bireye, topluma, yasam iliskilerine) dinamizm
kazandiran isleyis de acmm varhgi ve insamn acidan kacip hazza
yonelmesidir )} denilebilir.

Ancak yasamm tekdiize ya da duragan olmadrgi da diisiiniile
cek olursa, insamn acidan kacmasi, bunun icin bireysel ya da top
lumsal diizeyde iletisim cabasina girmesinin yeterli olmayacagi: haz
za ulassa da bu siireci sonsuza kadar haz duyarak yasayacagi an
Iarmna gelrnedigi aciktir. Dogan bir sorun sonucunda ortaya cikan
acmin ortadan kaldirilmasr ve hazza yonelrnek icin girisilen iletisim
cabasmda bu cabarnn yasandigi siirecte yeni sorunlann ve acilarm
dogacagi: bunlann da coziimii icin hazza yeni yonelimler ve bu
yonelimlerin kosullayacagi yeni iletisim cabalan kacirulmaz ola
caktir.

Bu ozce aciklamadan soma artik kisinin dinamik yasam caba
51 ve bu cabanm temelini olusturan dinamik iletisim siirecinin
ogeleri uzerinde daha ayrmtih durulabilir. Bu ogelere deginilmesi
bireyin gerok ozkisisel yapismda gerekse toplumsal yapi ile alan
iletisiminde catisan ogelerin anlasilmasina katkida bulunacaknr.
Bu ogeler sunlardir: Id, ego, siiperego.

1d: Iletisim cakisim gerceklestiren bu uc age arasmda ozgim
niteliklere sahip bireysel iletileri gonderen kaynak niteliginde oge
dir. Siirekli olarak bireysel hazza yonelirni, toplumsal ileti ve ku
rallar He kendini kesinlikle sinirlayip kisrtlamarnak egiliminde alan
toplumsallasmayi, toplumsal kisiligi kendine karsit olarak goren
ogcdir. Kisiligin temelidir, oziidiir. Freud'a gore insan id He dogar,
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Id'in oz kisisel iletisimindeki temel islevi ve etkinlik stratejisi
sudur: insanm bedensel ve ruhsal gereksinmeleri vardir, Bunlardan
vazgecilmesi ya da ortadan kaldmlmalari yanhstir, olanaksizdir.
Ve insamn gereksinmelerinin en krsa zamanda karsilanmasi gerek
lidir. Bir yonii ile insanm hayvansale giidiileri dogrultusunda hare
ket eden merkezidir. Bu age; toplumla olan iletisiminde toplumun
bekledigi asgari ortaklasmalardaki uyumu yadsir. Onun icin ozki
sisel iletisimdeki denge, uyum, doyum ve haz en temel gereksinim
lerdir.

Bu ogenin, topografik gorusim yaptigi boliimleme ve kurum
Iastirmada gorev aldigi yer ise bilinc disrdir. Bundan otiirii id de
gismez. Insamn dogurnu ile sahip oldugu ozgiin niteliklerini korur
ve genellikle insarun yasarm boyunca da cocuksu kahr.

Bireyin kendi kendine gerceklestirdigi ozkisisel iletisiminde
idin tam karsisinda, idin iletilerinin karsrnm gelistiren ve gonde
ren; ozkisisel diizeyde idi dengelemeye ve bu nedenle de catismaya
nden olan; idin bakis acisryla bakildigmda aciya nden olan ileti ve
davraruslari yaratan super-ego bulunur. Bu karsrt iletiler en az
idinkiler kadar kati, odiin tarumazdir,

Ancak siiper-egonun idden bir onemli farkhhgi vardir: SU
per-ego insanla birlikte dogmaz. Insamn toplumla olan iletisimi
ve etkilesimi sonucunda edinilir ya cia olusur. Diger bir deyisle top
Iumsallasma adi verilen ve bireyin dismdan gonderilen iletilerle
olusan iletisim, etkilesim ortammda bireyi toplumsallastirmak icin
ide verilen odiinler sonucunda edinilen bir yapidir.

Siiper-egonun. topografik gorusiin yaptigi boliimlemede aldi
gl yer bilinc-alti'drr. Nedeni ise sunlardir: Basta da belirtildigi gibi
algi-bilinc penceresinden gecen ileti ya da uyarrmlar depolanma
asamasma geldiginde karsiya cilkan iki secenek vardi, Bu secenek
lerden biri bilinc-disidir. Iste bu depoya gorider'ilen ve depolanan
iletiler siiper-ego ile cansmasi sonucunda tiimiiyle ortadan kaldi
nlamayan idin istek ve iletileridir. Bu depoya gonderilen iletiler
arandiginda kolayca bulunulamamasi icin son derece dagirnk, dii
zensiz, super-ego tarafmdan yadsmrms iletilerdir. Iste bu depoda da
Siiper-egonun iletileri bulunur. Siiper-egonun iletileri, toplumsallas
mak; toplumsal kurallar ve yonergeleri dogrultusunda davranmak:
bu tiir iletiler dogrultusundaki iletilere kabul gosterrnek zorunda
olan insan icin her an gereksinilecek olan iletiler ve uyanmlar oldu-
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gundan; gcreksinildiginde bulunabilecek bir depoda saklanmakta
dir. bu noktaya gelindiginde toplumsallasma olgusunu, birey ve ile
tisirni icin tasidigi onemi acisindan biraz daha acimlamak gerek
mektedir.

TOPLUMSALLA~MAVE iLETi~iM

Toplumsallasma, en basit tannrnyla insamn, dogal ve tiiretil
mis (yapay) gereksinimlerini karsilamak icin, tiirdesleri ile ve on
larm icinde yasadigi ortamda uzmanlasmaya dayali: toplumsal ku
rallan tamyIp bu kurallara uyurnlulastirilmaya yonelik bir iletisim
siirecidir. Insan, gerek doga gerek kendine zarar verici ya da en
azmdan gereksinimlerini karsilamaya engel olusturan bir takim en
gellerle olan miicadelesinde kendi basina yetersizliginin bilincine
vannca; aym sorunlan yasayan diger tiirdesleri ile gucbirligl et
mek zorunlulugunu duymustur ve bu giinde duyrnaktadir. Top
lumsallasmamn bu davrarns boyutunu ve insanm tiirdesleri ile gi
ristigi bu iletisim cabasi onun bir takirn ozgun geresinme ve dav
raruslardan Iedakarhk etmesini kacmilmaz kilmaktadir. Bu, in
sanlik tarihinin ilk donernlerinde bir takim gelenek ve gorenekler
diizeyindeki kurallar ve simrlamalar dogrultusunda uygularnrken,
toplumsal orgiitlenisler biiyiiyiip kapsamhlastrkca ve ayrmtililas
ti'kca «Hukuk ve Yasalar» haline getirilrnistir, Diger bir deyisle hu
kuk dizgesi ve yasalar, gelismis toplum orgiitlenislerinde insanm
cevresi ile olan iletisim ve etkilesilerini diizenleyen yapilanmalar
dir.

Insan giiniimiizde dogal ve tiiretilmis gereksinimlerini karst
lamada yetersizlikler icindedir. Diger bir deyisle insan giiniimiiz
de de toplumsallasmak zorundadir. Ciinkii insan gereksinimlerinden
vazgecmedigi ya da gercksinimlerini bir tarafa bira'kmadigi siirece,
yalmzca idinin yonettig] iletiler ve uyarirnlari dogrultusunda dav
ranarnayacaktir. Hatta bu uyanm ve iletileri tiimiiyle ortadan kal
dirrnaya, bu gereksinimlerinin goruntiisunii degistirip oyle goster
meyecek ve bunlan 0 dagmik, dizgesiz, dipsiz depoya, bir daha dev
reye sokmarnak iizere atacaktir. Iste insanin toplumsal bir canh tii
rii olarak yasarnaya basladigi andan bu yana yapisinda da bir
takim gelismeler, ek yapilanmalar olusmustur. Daha once ruhsal
yapismda val' olmayan bu depo ve depolama hiyerarsisi deginilen
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ycni yapilanmalar si.irccinde olusmus ve gelismistir. 0 zamana ka
dar ve olmayan daha dogrusu olusturulmasi icin gereksinim du
yulmayan super-ego da idi insamn gereksimnelerine olan zayifh
gll1dan yakalarms ve islevsiz kilmak icin onu dipsiz depoyu olus
turup oraya atrrnstrr. Artik id ve islevi «lklncll diizeyde onemli»
islemi gormektedir.

Tabii ki, yapisal degisim ve gelismeler hie; bir iletisim ortarm
ve siirecinde catismasiz vc sorunsuz olacagi diisiiniilmemelidir.
Siipe-egonun bu basarisi da sorunsuz ve catismasiz olmarrnstir.
Hatta giderek gi.ini.imi.izdc insamn ruhsal yapisindaki bu catisma
kesin sonuca ulasrrns: super-ego yengisini ide tiimiiyle kabul etti
rebilmis degildir. Giiniirniiz insammn bir takim ruhsal ve ic-iletisim
sorunlanmn hala coziimlenmemis olrnasi bu savi kamtlar, destek
ler niteliktedir.

Bu noktada catisma iletisiminde olagelen, dogal gelisme ve
yapilanmadan soz etmek gerekmektedir. Catismaya yonelik her ile
tisim ortami ve surecinde, hele ki iletisen taraflar ileti gereksini
mi ya da uyanlannda odim vermeye, fedakarlik etmeye yonelme
yerck «kapah iletisim» iliskisi kurmuslarsa bu iletisim siireci bir
takim arabulucu, yanstirici yapilanmalari dogal olarak kuracak
ve gelistirecektir. Tersi durumda catismamn yaratici: olumlasti
rici: ileriye, uyuma gotirrircu etki yapmasi beklenemez. Orta Dogu
cikmazi icinde, birbirlerine diismanhga dayah kapah iletisim bag
lanyla bagh iletisim taraflan arasinda dogal olarak yapilasan «Iyi
Niyet Kornitesi» ve Birlesmis Millctler, bunun toplumsal diizlem
deki en iyi ornegidirler. Her iletisim siirecinde olagelen bu yapi
lanma bireyin kendi ruhsal yapismdaki ozkisisel iletisiminde ya da
toplumla olan iletisiminde de gecerlidir. <,Ego» adi verilen birim
iste id ile super-ego arasindaki bu kapah iletisime dayah catisma
siirecinde bu gorevi iistlenmektedir. Ancak ego <,iyi Niyet Komite
si» gibi gecici degil, Birlesmis Milletler gibi kahci bir birimdir. Go
revi en basit bir tarnmlamayla id ile super-ego arasmdaki catisma
icinde bir uyum noktasi bulmaya calismak: catismanm siddetini
azaltip, yurnusatarak kisinin benligine verecegi zaran en aza indir
mek ve dengeyi, uyumu olabildigince saglamaktir, Ancak bu ca
basmda da tiimiiyle yansiz oldugu da pek ileri suriilemez. Oncelik
le siiper-egonun cikarlarmm devamhhgim saglamaya yonelir. Onun
ileti ve gereksinimlerinin id tarafindan kabuliinu catisma ortarmru
yurnusatarak saglamaya calisir.

59



Bununla birlikte bu lie; birimin uyumlu bir cahsma ya da ile
tisim kurdugunu dusiinmek ya da kabul etmek ancak ideallestiril
mis bir varsayim olabilmektedir. Bu iletisim siireci her zaman
diizenli yurilmez. Diger bir deyisle bu iletisim siirecinin cesitli ev
relerinde, devreye giren «Parazitler. iletisim siirecinin idealize edil
digi kadar sorunsuz yirriimesini engeller.

Bu parazitler bireyin kendi biinyesinden ozkisisel iletisimi icin
oldugu kadar, cevresiyle olan iletisimi icin de bir tehlike olusturur,
Bunlar «algilarna-dan davramsa kadar yasanan siirec icinde ince
lendiginde bu parazitlerin olusmalari ve sonuclarim anlamak gerek
li olacaktir.

PARAZiT NEDiR, NASIL OLU~UR?

Insanoglu, yasarmrnn hemen hemen her asamasinda kendiyle
oldugu kadar cevresiyle de ilgilidir. insan soz konusu ilgi kurma
ugrasisim gerceklestirinken kendisine gelen uyanlan farkli nitelik
lerini algilamakta: uzmanlasrms duyu organlan aracihgiyla bu fark
h uyanlan duyumsamaktadir. Isrk, bicim, devinim... vb. gorsel
uyanlan goz adi verilen duyu orgamyla, girriiltu, konusma, miizik
... vb. isitsel uyanlan kulak denen duyu orgamyla, dokunma, carp
madan otiirli duyulan aci ya da haz.. vb'lerini yani sornatik uyari
Ian deri He duyumsar. Ancak bunlann hepsini ayn zaman kesit
lerinde; sirayla ya da eksik olarak duyumsamaz. Tiim uyarilari ay
manda, bu uc uzman duyu orgamyla duyumsar, sonra da bunlan
algilama siirecinde «elestirir» ve bir biitiin olarak islerne sokar.

Aym duyu organlarmm hayvanlarda da var oldugu bir gercek
tiro Ancak duyarhliklarmm derece farkhliklari noktasmda insan
lardan farklihk gosterirler, Ornegin, bir kopek belki bir insan ka
dar iyi goremez ama koku alma duyusunda insandan cok daha ge
lismis bir duyumsama olanagma sahiptir.

Bu iie; duyu aracihgiyla duyumsanan uyanlar once omurilige
sonra da depolama islevini iistlenen Cerebal Cortex'e gonderilir,
Bundan sonra ise -ilk defaya mahsus olmak iizere- «tepki» olarak
algilarna dizgesi ve siirecinin cuktisi seklinde davrarnsa yansitihr
lar. Bu algilama siireci isleyisi, algisal psikoloji uzmam olan
Eleanor Gibsori'un one surdugii «Algilama» kurarm uyannca olu
sur. Iste gerek ozkisisel gerekse toplum ya da cevre ile kurulan
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iletisimde ortaya cnkan parazitlenmeler soz konusu algilama siire
cinin ayn ayn evrelerinde ortaya cikabilir. Bunlar:

1- Cevresel parazit,
2- Fizyolojik parazit,
3- Psikolojik parazit, olmak iizere iic evrede olasidir.

1- Cevresel Parazit: Bu parazit, icinde yasanan cevre kosulla
rmm, gerek ozkisisel gerekse toplumsal iletisim ve et'kilesimlerde
yarattigr bozulmalardir, Bu tiir parazitlenme uyanm kaynaktan cik
tiktan sonra algilarna siireci baslamadan once, cevreden gelen pa
razit uyarimlarca bozulmasi seklinde gerceklesir. Cevre ile yapilan
konusma ve anlasma ya da insamn kendisi ile olan ozkisisel ileti
sim siirecinde bir ucagm gecmesi: bir bulusma saatinde coken ke
sif sis; cop kokulan yiiziinden giizel gorunuslii bir yernegin koku
sunu alamama buna ornektir.

Cevresel parazitin bozucu etkisi duyumsanan bir uyanm ile
diger uyanmlann eslestirilmesinin ve algisal btitiinliigiin olusturul
masmm engellenmesi olarak gozlenebilir.

2- Fizyolojik Parazit: Cevresel uyanmlann bir kisiden digeri
ne parazitsiz ulasmasma karsm duyu organlarmda olan fizyolojik
bozukluk nedeniyle olusur. Fizyolojik parazitin varhgmdan sozedil
mesi icin sadece duyu organlan adi verilen pencerelerde ya da al
gilama siirecinde kullamlacak herhangi bir organda olusmasi ya
nmda ozkisisel veya toplumsal iletisimde bir bozulmaya neden 01
mast gerekir.

3- Psikolojik Parazit: Cevresel ve fizyolojik parazitten ayn, bi
reyin algilarna ve iletisim siirecini yasadigi andaki psikoloj ik du
rumu ile ilgilidir. Diger bir deyisle insan, ozkisisel diizlemde ken
disi ile iletisimi bozukken cevreyle uyumlu bir iletisime giremedigi
gibi kendisiyle de saghkh bir iletisim siirecine girememektedir.

Iste Freud ve Fromm'un birey ve iletisimi konusunda hem
birlestikleri hem de ayrihp birbirlerini elestirdikleri noktalar bu
parazitler konusunda en acik olarak ortaya cikmaktadir.

FROMM'CD GORU~

Fromm, insanm ruhsal yapisi: bu yap1 icindeki birimlerin diz
ge-ici iletisirni: bu iletisim siirecinin yasadigi sorunlan ve sonuc-
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lanm; toplumun kendi icinde yasayageldigi iletisim sorunlanm
ve cevrenin bu sorunlar iizerinde oynadigi olumlu ve olumsuz etki
lerle bagmtilarirn kurarak aciklamaya calismaktadir. Ancak Fromm,
insanm kendi gelecegi ile kurdugu ve yasadigi iletisim surecleri ko
nusunda oldukca karamsardir.

Bu karamsarhginm temel nedeni, bireyin ve toplumun yasarn
surecinde karsrlasageldigi cevreden kaynaklanan: dengeyi ve isleyi
si bozan sorunlardir. Ozce Fromm, bireyin kendi kendisi ile ve di
gel' bireylerle kurageldigi iletisim siireclerinde, bu siirecleri ozel
likle toplumla iletisim siireclerinin «algilama» asamasmda ele 0.10.
rak iletisirn sorunu olan parazitlenmelerin nedenleri iizerinde irde
lerneler yapmaya yonelmistir. Ozellikle cevresel parazitler insanm
toplumsallasma siirecindc kurdugu iletisim iliskilerinde algilarnayi
etkilernekte: uyanmm daha duyu organlarma ulasmadan bozulup
seklini degistirmesine yol acmaktadir. Ancak bu sorun kaynagi bi
reyi algilama siirecinin diger evrelerinde de rahat birakmarnakta
ve olumsuz, bozucu etkilerini bu siirecler ilzcrinde de surdiirrnek
tedir. Bunun sonucunda birey, zaten bozulmus olarak algi pence
resine gelen uyarirm, algilama sureclerinde de dogru olarak deger
lendiremcmektedir. Cevresel parazit onu kendi icindeki algilama
sureclerinde de olumsuz etkileyip, tedirgin ederek, siirecin kendi
icindeki boliimiinu gerektigi gibi gerceklestirip sonuca ulastirma
S1111 saglayacak olan «dengevyi yitirip siirekli «gerilim» icinde tu
tarak bozmakta; yo. do. bozulmasma neden olmaktadir. Bu parazit
ler bireyin iletisim cabasi siireclerinde tek tek yo. do. her iicii bir
den aym anda devreye girebilirler,

Tabii ki, cevresel parazitin, siddetinden otiirii kiside yaratabi
lecegi, fizyolojik bozulmalar sonucunda «Fizyolojik Parazitvin 01'
taya cikmasi do. soz konusudur. Cevresel parazit fizyolojik paraziti
de yaratip, buna do. neden olabilirse, algilama siirecinin bundan
sonraki siirecte «rnekanik isleyis» acismdan olumlu bir sonuca ula
sabilmesi 01as1hg111I ortadan kaldiracaktir.

Bireyin algilama siirecinde, cevresel parazit kaynakh denge
bozulmasi, bir yandan do. psikolojik paraziti doguran erken 010.
caktir. Bireyin belirli bir olay ya da nesne iizerine dikkat yogunlu
gunu saglamayi arzuladigi anda bu gereksinimi karsilama 01anag1111
ortadan kaldiran cevresel parazit, dogal olarak onu aciya ve diger
bir deyisle de psikolojik parazitin kendi kendine dogmasina neden
olacaktrr.
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Fromm, cevresel parazitleri; kaynaklan, tarih icindeki gelisi
mi, toplumsal yasarnm diizleminde neden ve sonuclarrm tamtma
ya cahstiginda ise, yaklasim yonterni psikolojik olmaktan cikip gi
derek sosyalpsikolojik, tarihsel ve hatta felsefi boyutlara ulasmak
tadir.

SONU<;

Bu cahsma siirecinde «birey» olarak insanm yasarm ve ozkisi
sel yasarnla olan baginnlari geneI hatlanyla ele almrms: one sii
riimler bireyin kendisiyle olan iletisimini yaklasirmna temel alnus
iki psikolog Freud ve Frornm'un goriisleri iizerine oturtulmaya ca
hsilrmstir.

Baslangicta yanhzca bir betimleme yapmaya yonelen cahsma
sonralan bir yorumlama-elestirme ve degerlendirme cahsrnasi ni
teligini kazanrmstir.

Bu cahsrnamn sonucunda, bu cahsmaya hedef olan okuyucu
nun, insamn yasama olan baghligmda temel dayanagi olan ileti
sim olgusunu daha yakmdan tammasma yardimci olunmus, bu
siirecin ozkisisel ve ruhsal diizlemde karsilasacagi tehlike ve sorun
Ian tamyarak kavrama ve diisiinme olanagma da kavusmasina yar
dim edilmis olacagi umulmaktadir.

Insan icin, yiizyillar boyunca oldugu gibi bugim de toplum
icinde bulunma, bu yap I icinde yer alma yasamla esdegerde bir
gereksinmeyse, cevresindeki diger insanlarla birlikte bu gereksini
mini karsilama olanagirn veren iletisim de 0 denli onernli bir yere
sahiptir.

Insamn, bir toplumsallasrna siireci yasamaksizm toplum icin
de yeralmasi ve toplumca kabullenilmesi sozkonusu olamaz. An
cak toplumsallasma siirecini de «saglrkh» yasamasi, sonucun ama
ca ulastrrici olmasi acisindan temel kosuldur. Ancak toplumsallas
rna siirecinin saglrkh gerceklestirilebilmesi icin bu siirecin terneli
ni olusturan «iletisim siirecinin gerekliliklerini» yerine yetirilerek
saglikh bir siirec ozelligine sahip olmasi gercktir. Bu siirecin teme
lindcki gercklilik ise algilamadir. Algilama siirecinin, diger siirecle
ri zincirleme olarak amaclanan sonuca goturiicii olabilrnesi icin ise
parazitlerden armdirrlrrns olmasi gerekmektedir.
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Ancak gunumiiz insamrun, birey olarak, boylesine ideal bir
toplurnsallasma ve toplumsal - ozkisisel iletisirn siirecini yasamasi
dusunulememektedir.

Herseyden once toplumsallasma adi verilen, bireyin topluma
mal edilmesi, toplumun cevre ile uyumlu bir birimi halini almasi
siireci icinde olrnasi gereken insan icin, birey-birey ve birey-toplum
iliskileri gerektigi kadar yogun olamamakta; hatta bu iliskiler gi
derek ortadan kalkmaktadir. Yani birey bu siirecte kendine ornek
olarak almasi gereken kisilerle, yogunlugu bir yana, iliski bile ku
ramama sorunu ile karsi karsiya kalmaktadir. Bu insanm toplum
la iliskilerini baltalayan birinci etken olmaktadir. Toplum denizin
dibinde bir istiridye kayasi, birey de 0 kayamn iizerinde tutuna
calk bir istiridye olarak diisiiniildugimde, midyeyi kayaya baglaya
cak olan tutangaclarm kayaya yapisrnamasi ya da giderek ortada
bir kayamn dahi olmamasi ile omeklenebilir. Bu durumda midye
ya baska bir kaya arayacak, ya yeni bir evrim gecirip deniz dibi
kumlan iizerinde yasamaya ahsacak ya da oliip gidecektir.

Giiniirniiz insam icin de toplumla dogrudan iliskilere bagh bir
toplumsallasmadan degil de kitle iletisim araclan aracihgiyla do
layh bir toplumsallasma hatta toplumsallastirrnadan soz etmek da
ha dogru olmaktadir,

Bu yetrniyorrnus gibi bir de parazitler devreye girip var olan
birey-toplum iletisimi kmnulanrn ortadan kaldirmaktadir.

Bunun sonucunda da giiniimiiziin bireyi, kendisine hie bir <;1
kis, kurtulus olanagi tamnmaksizm, adeta yasamla olan tiirn bag
lanm kopanrcasma toplum ve giderek yasarn d1~1 kalmakta, kas
ten olmasa da elde olmaksizm bu sonuca yonelmektedir. Burada
da cevresel kosullarm diizenledigi yasam biciminin belirIeyici 01
dugu ileri suriilebilir,

Bu sorunlarm bilincine vanlmakta, oniine gecilmekte daha da
gee kahndigmda, insanoglunun bu iletisim cikmazi icinde kendi
kendini tuketmek durumunda kalabilecegi diisiiniilmelidir.
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KULTUREL ETKiNLiKLERiN i~iTME ENGELLiLER
TARAFINDAN iZLENEBiLMESi i<;iN KULLANILAN

i~iTME DESTEKLi SiSTEMLER
- iLETi~iM TEKNOLOJiSi UYGULAMASI -

Doc;. Dr. Mehmet KESiM

Oldukca fazla sayida seyirci ve dinleyiciye yonelik mekanlar
duzenlenirken mimari estetigin yamsira en fazla onem gosterilen
konulardan birisi de sesin kaliteli olarak dinlenebilmesinin sag
lanrnasidir. Genellikle bu diizenlerneler yapihrken normal isitme
duyusuna sahip olan kitlelere hizmet verilmesi, isitme engeli olan
ve yasadigirmz toplumun bireyleri olan kisilerin diisiinulmemesi
onlan ihmal etmek demektir.

Ozellikle son yillarda belirli bir egitimden gecen isitme engel
lilerin, normal isitme duyusuna sahip olanlarla kaynastmlmasi ca
hsmalari, genis kitlelere hizmet veren biiyiik salonlardaki ses dii
zenlerinin de yeniden gozden gecirilmesini zorunlu hale getirmek
tedir. Iletisim teknolojisindeki gelismelerln bu alana uygulanrnasi
yeni sistemleri ortaya cikarmaktadir.

i~iTME DESTEKLi SiSTEMLER

Isitrne engellilerin cesitli mekanlardaki etkinlikleri izleyebil
meleri icin yaygm olarak kullarulan isitrne destekli sistemler sun
lardrr.



~ ...~_ .... --. ...............__ ...... U.LUI,..",-,.1..1..1., ':(\"'11.1.1.1.1.1.1-boyunca bir magnetik alan olusturur. Yapilan ses yayirn telecoll
denilen ve kulaga takilan bir isitme araci ile ahmr. Avrupa ulke
lerinde oldukca yaygm olarak kullamlan bu sistem, ABD'de daha
az kullarnlmaktadir. Sistem icindeki cevirim bina insaati srrasmda
kurulmadigi takdirde sonradan kurulmasi cldukca zordur ve rna
Iiyeti de 0 oranda yiiksektir.

Cenltk Modulasyonlu Radyo Sistemi

Kablosuz bir sistemdir. Sistemde kiiciik ve diisiik giiclu bir
genlik modiilasyonlu verici kullamhr. Yayim alacak isitme engelli-
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ler, kulakhgi olan kiiciik bir ahci yardrmiyla yaym mesafesi icin
de salonun her yerinden sesi kolayhkla alabilirler. Kullamlan ve
ricinin giicii 100 mw (mili watt) ve antenin yiiksekligi en cok 3
metredir, Sistem kolayhkla kurulabilir. Sistemin kullaruldigi me
kan eivannda cahsan bir motor varsa, fliioresan lamba kullarnh
yorsa veya atmosferik sartlarin degismesi halinde (gok giiriiltiisii
gibi) sisteme parazit karisir.

Frekans Modiilasyonlu Radyo Slsteml

Sistemin yapisi Genlik Modi.ilasyonlu Radyo Sistemi ile aym
dir. Modiilasyon farkhhgi oldugu icin sesin kalitesi ve niteligi da
ha iyidir. Genlik Modiilasyonlu Radyo Sisterrii'ndeki sakmcaiar L-c,
sistemde goriilmez. ABD de FCC (Federal Communication Cornmis
sion) isitrne engelliler icin bu tiir yaymlarda kullamlmak iizere
72-76 MHz frekans bandmm kullamlmasim kabul etmistir.

Ktzil Otesi Sistemi

Optik bir sistemdir. Kullamlan isik goriilebilir spektrumun
altindadir. Veriei olarak kullamlan sistemin bir kismi, salon veya
sahnenin iist kismindaki duvara izleyieilerin gorus mesafesi icer
sinde yerlestirilir. Avrupa ve Amerika'da yaygm olarak kullan.l
maktadir ve sisterndeki vcrici yaklasik olarak 12COln2 lik bir Y::.lJTl
alanma sahiptir.

Sistemin bazi smirhhklari sunlardir,

1- Sistem oldukca pahahdir,

2- Iki kulakhk ile kullamlan alicrnm, vericiyi dogrudan gor
mesi gerekmektedir,

3- Kullamlan alici eihazlar fiziki gorimumlerinden dolayi 01
dukca dikkat cekicidir,

4- Parlak gun l;>lgl sistemde guriiltiiye yol actig; icin, sistemin
kullaruldrgi mekanlardaki pencerelerin perdelerinin kapali olrnasi
gerckmektedir.

Tasryicr Alum Sistemi

Sistem bir cesit Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemidir. An
ten olarak binada meveut olan diisiik gerilimli alternatif akim kab-
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lolan kullarulmaktadir. Bu kablolar bina icerisinde bircok yerden
gectigi icin, kulakhkh bir ahci tasiyan isitme engelliler, yapilan
yayinlari bina icersinde her yerde alabilirler. Sistem oldukca ucuz
dur ve verimli olarak kullamlabilir. ABD'deki bircok okul bu sis
temi yaklasik olarak 40 yildir kullanmaktadir. Sistem kurulacagi
.:::"man ozellikle teknik olarak uyum saglanabilmesi icin, diisiik ge
rilimli alternatif akim kablolan iyice gozden gecirilmelidir.

Dagrnlrms Antenli Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemi

Genlik Modiilasyonlu Radyo Sistemi'nin daha genisletilrnis bir
seklidir. Kullamlan anten, bir binanm belirli yerlerinden gececek
sekilde yerlestirilir. Bu sekilde yerlestirilmis yaklasik 90 metrelik
bir anten ile 9000 m' lik bir mekanda yaym yapilabilir, Sistem
ozellikle konferans salonlan icin uygundur ve ucuzdur.

SONU<;

Isitme engellilerin, normal isitrne duyusuna sahip kisilerin
yararlandigi kiiltiirel etkinlikler gibi, kitlelere yonelik etkinlikleri
izlerken dinleyebilmeleri ve kaynasabilmeleri icin iletisim teknolo
jisindeki yeniliklerin ozel amach olarak uygulamaya konmasi ge
rekmektedir. Kiiltiirel etkinliklerin yogun oldugu yerlerde, izleme
mekanlannm tumimde olmasa bile en azmdan bazrlarinda en uy
gun isitme destekli sistemlerden birinin kurulmasi, isitrne engelli
lerin de rahathkla toplumla kaynasmasim saglayacaktir.

YARARLANILAN KAYNAKLAR
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YENi MAMULDE PAZARLAMA iLETi~iMi

STRATEJiSi

Ar. Gr. Ali Atrr BiR

I. iLETi~iM

A. TANIMI

insan ve insan gruplan ortak anlamlar vasrtasiyla iliski ku
rarlar. insanlar bu ortak anlamlarin kullamlmasiyla karsihkh ola
rak istenilen yonde duygu, diisiince, tutum ve davrarus yaratma
ya cahsirlar. Bu siirec iletisim olarak adlandmhr, Iletisim, kisiler,
gruplar ve orgiitler arasinda karsilikh mesaj degistokusu olarak
tammlanabilir (1).

B. iLETiSiM MODELLERi

Iletisimin siirec olma ozelligi onun ancak diizenli bir modelle
incelenmesini zorunlu kilmaktadir (2). Nitekim bugiine kadar ile-

(1) Ilhan Cernalcilar, Pazarlama (Eskisehir. Hakan Ofset , 1983), s. 356.
(2) 'Wayne Delozier (Cev.: H. Mesci) ••Haberlesrne- icinde Haluk Mesci (Der.J,

Beklamcihk Secme Yazrlar (Esklsehir. Anadolu Uni. AOF Yayirn , 1934), s.3.
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tisirn, gelistirilen bircok model yardirruyla incelenmistir. Bu mo
dellcrin hepsinde su iic oge mutlaka yer almaktadir: Gonderici
(kaynak), mesaj, ahci (Sekil 1). Modellerin genisletilrnis sekillerin
de ise kodlama, kanal, kodu cozrne, parazit, geribesleme kavram
Ian tarnmlanmaktadir (3).

MESAlI GoNDERlel I· ·l ....---[ ALIe,

Sekil 1 : GeneI Iletisim Modeli

Gonderici, yani mesajm kaynagi bir kisi, grup ya da orgiittiir.
Kaynak istegini, diisiincesini ya da haberini bir dizi simgeye do
nustiirerek kodIama islernini gerceklestirir. Kod yardirmyla oIu
san mesaj, bir kanal aracihgiyla aliciya ulastirihr. Burada kanal,
mesajm gondericiden aliciya dogru gittigi yol ya da medyadir. Ah
Cl kodu cozer, tepkisinin gondericiye ulasmasi ise geribesIeme ola
rak adlandrrihr.

Acikladigirmz iletisim ogeleri Sekil 2'de gosterilmistir.

Sekil 2 : Genisletilmis Iletisim Modeli

Mesajm ahci icin anIam tasimasi, iletisirnin basarryla gercek
lesebilmesi icin gonderici ve ahcmm «deneyim bolgelerivnin kesis
mesi gerekir (Sekil 3). Kesisen bolge ne denIi buyiik oIursa ileti
sim 0 kadar basarih oIur (4).

(3) Age, s. 5.
(4) Wilbur Schramm, «Haberlesme Nasrl Isler?» icinde. Unsal Oskay (DeL),

Kitle Haber-lesmo Teorilerine Gtrts, 2. B. (Ankara: Ankara DnL Siyasal Bil
giler F2.k., 1973), s. 103.
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Sekil 3 : Ortak Deneyim Bolgesi

II. PAZARLAMA uartstut

A. TANIMI

Pazarlama, iyi bir mahn gelistirilmesi, dogru olarak fiyatlan
dirilmasr ve tiiketicilerin istedikleri zaman hazir bulundurulmasi
yanmda daha baska islerin yapilmasim da gerekli kilar. Zira tiike
ticilerin malm varligi konusunda bilgi sahibi olmalarr, malm us
tiinlukleri karsismda inandmlmalan gerekmektedir. Bu durumun
geregi olarak da her isletrne, tiiketicileri vejveya rekabeti diisiine
rek etkin bir iletisim prograrm hazrrlamak zorunlulugunu hisse
der (5). Burada «etkin bir iletisim programisndan kasit inandirrci
(ikrra edici) iletisimdir,

Aciklamalarmuz dogrultusunda pazarlama iletisimini soylece
tammlamak miimkimdiir: Pazarlama iletisimi, isletrnenin potansi
yel tiiketicilerde vejveya halihazir kullanicilarda, davrarus /tutum
degisikligi yaratmak amaciyla, mamul ve hizmetleriyle neler vaat
ettigini, neler saglayabilecegini anlatmak icin gerceklestirdigi, prog
ramlanmis, inandirici iletisim cabalarmm tiimiidiir (6).

(5) Philip Kotler (Cev.. Y. Erda]), Pazarlama Yonetimt, 2. B., 2. C. (istanbul:
Bilimsol Yayrnlar Dcrncgi Yayiru, 1984), s. 258.

(6) Age, s. ~70; Aynca bkz.: Wayne Delozier (Cev.: H. Mesci) , «Pazarlama Ha
berlesrnesi,» icinde. Haluk Mosci tDer.) , Heklamcrhk Secme Yazrlar, s. 1.
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Bir isletrnenin pazarlama iletisiminde kullandigi ogeler sun
lardir (7):

Mamul. Mamuliin gorunumii, kullarnrm, isleyisi, markasr,
ambalaj bicimi, ambalaj rengi, nitelikleri tiiketiciye isletrne
hakkmda onemli mesajlar verir.

Fiyat. Mamuliin fiyati bir prestij kaynagi olabilir veya ma
kul bir fiyat rasyonel satmalma davramslanrn etkileyebilir.

Dagttim. Mamuliin satildigi yer tiiketici icin mamul imaji
hakkmda fikir verir.

Tutundurma. Reklam, yiiz yiize satis, diger tutundurma ca
balari, halkla iliskiler, Ozellikle bu tutundurma ogeleri tiiketi
ciyle iletisimi saglayan en onemli pazarlama iletisimi ele
manlaridir.

Srraladigrmiz ogelerden de anlasildigi gibi, tiiketicinin mamul
ve/veya isletme hakkmdaki imaji, basta tutundurma olmak iizere
cok sayida degiskenin karmasmdan olusan mesajlar biitiiniidiir,
Bu karmaya «pazarlama iletisimi karmasisda denmektedir.

B. PAZARLAMA iLETiSiMi MODELi

Sekil 4'de goriilen pazarlama iletisirni modeli, genel iletisim
modelinin bir uyarlamasidir, Iletisim modelinde goriilen tiim oge
lere sahiptir (8).

KOOLAMA

Mamul MESA)

L
riyat

KANAL
D:lgltlm

Tutundurma

PAR;ZiT~ ~

GERiUESLENME TEPKI

Sekil 4 Pazarlama Iletisim Modeli

(7) Dolozior-, S. 2.
(8) Kotler, s. 273.
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Mesajm kaynagi isletmedir. Mesaj ise mamuliin kendisinden,
markasmdan, fiyatmdan, ambalajmdan, satildigi yerden tutundur
rna faaliyetlerinden olusan bir oneriler biitiiniidiir. Mesajm kod
lanmasi isletmenin kendisi tarafmdan yapilabilecegi gibi, bir rek
lam veya halkla iliskiler ajansmm yardimiyla da yapilabilir. Pa
zarlama iletisim kanah, sans elemam, kitle iletisim araclari, ma
mullin kendisi veya fiyati olabilir. Hedef, tiiketiciler olabilecegi
gibi, ortaklar, finans kuruluslari ve kamu yoneticileri de olabilir.

Pazarlama iletisiminin amaclan, farkma vardirma, ikna etme,
isteklendirme, olumlu gorus aciklattrrma, baghhk yaratma, satisi
gerceklestirmedir. Pazarlama iletisimi siirecinde geribesleme pa
zarlama arastirmasi yoluyla saglamr (9).

III. TUTUNDURMA

A. TANIMI

Cahsrnarmzda tutundurma olarak terimlestirdigimiz pazarla
rna iletisimi elemam icin Anglo-sakson literatiirde «promotion» te
rimi kullamlmasma ragmen Turkce kaynaklarda tam bir terim bir
ligine heniiz varilamarmstir. Tiirkce kaynaklarda «promotion» ye
rine «satis tahriki (10)>>, «satis tesviki (11)>>, «sans cabalarr (12)>>,
«satisi ozendirme (13)>>, «satisi kolaylastmci iletisim siireci (14)>>,
«yiikseltim (15)>>, «tanrtim (16»>, ya da yalmzca «promosyon (17)>>
kullamlmaktadir. Tutundurma terimi ise ilk kez Oluc tarafmdan
1970 yihnda «Pazarlama Ders Notlari snda kullamlrrustir (18).

(9) Cemalcrlar, s. 348.
(10) Zeyyat Hatipoglu, Pazarlama <istanbul: AmI Kitabevi, 1977), s. 17.
(II) Pazarlama Idaresi ve Teknikleri EI Kitabi (Ankara: MPM Yayirn, 1900), s.91;

Aykut Si reli , Sosyo-Psikolojik Cephesi ile Mal Politikasi (istanbul: istanbul
DnL lsletmo Fak. Yayiru, 19'72) , s.2.

(12) Cemalcilar, s. 352.
(13) Kemal Kurtulus. Beklam Harcamalarr, 2.B. (istanbul: istanbul DnL Islctrne

Fak. Yayim, 1982), s. 16.
(14) Tanju Ozturk, -Tutundurma- icindo. Pazarlama Yonutirni, 2.B. (istanbul:

istanbul DnL Isletme Fak. Pazarlama Enst. Yayiru, 1978], s. 172..
(15) Kotler, s. 297.
(16) Tunc Erem, Yonetim Acisindan Pazarlama, 3.B. (istanbul: istanbul: LT.LA.

Nihat Sayar Vakf'i Yayim, lJ980). s. 157.
(17) Cenglz PIllar, Pazarlama Politikalan ve Stratejileri (lzmtr. Ege DnL LT.B.

Fak. Yayiru, 1970), s. 209; ismet Mucuk, Pazarlama Ilkelert, (istanbul: Der
Yayinlari. 1982), s. 149.

(18) Ozturk, s. 170.
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Latince kokenli «promotion» deyimi Latince «promovere» ke
limesinden gelmekte olup ileriye dogru hareket etmek veya ettir
mek anlamma gelmektedir (19). Tiirkce kaynaklarda yer alan te
rimlerde de goriildiigii gibi «ileriye dogru hareket» terirnlerin or
tak noktasmi olusturrnakta, hicbiri kapsam itibariyle «promotion»
deyiminin anlamim veremernektedir. Turkcernizdeki «tutunrna»
kelimesinden tiireyen «tutundurrna» terimi de bir nesne, gorus
ya da diisiincenin kabul gormesi, benimsenrnesi anlamma gelmek
te, karsit olarak ise «tutunmama-tutunarnama» dcyirnleri kulla
rulmaktadir (20). Bu nedenle «tutundurrna» teriminin daha cok
yeni mamullerle birlikte kullamlmasi uygundur.

Tutundurma tiiketici ile isletrne arasmda gerekli bagi kuran,
laylastrrrnak (benimsetmek, baglihk yaratmak) amaciyla, isletme
nin denetimi altmda yirriitiilen, miisteriyi ikna etrne amacma yo
nelik, bilincli, programlanmis faaliyetlerden olusan bir biitiindiir
(21).

B. TUTUNDURMA MODELi

Tutundurma tiiketici ile isletme arasmda gerekli bag: kuran,
inandrrici iletisim siirecinin bir parcasidirtZz). Tutundurrna ogesi
ni diger pazarlama iletisimi ogelerinden ayiran ozellik tiiketiciye
ulasmada ozel medyalardan yararlanmasidir. Aynca bu medyalar
aracihgiyla diger pazarlama iletisirni mesajlanndan tiiketicileri
haberdar etrnesidir. Tutundurma modeli Sekil 5' de gosterilmistir-,

KODLAMA

RckIam
Yuz yuze sans
Diger rutundurma
cabalan
Halkla ilj~kilcr

GERiBESLENME

Sekil 5 Tutundurma Modeli

(19) James F. Engel vd., Promotional Strategy-Managing tile Marketing Cornmu-
nications Process, 4.B. (Homewood, HI.: Richard D. Irwin Inc., 1979), 5.3.

(20) Ozturk, s. 172.
(21) Engel vd., 5.3.
(22) William M. Kincaid, Promotion: Products, Services and Ideas, 2.B. (Colum

bus, Ohio: Bell and Howell Co., 19~5), s. 133.
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C. TUTUNDURMA ARA<;LARI

Genelde kabul edilen bir ayirrma gore tutundurma araclari
dorde ayrilmaktadir: Reklam, yiiz yiize satis, diger tutundurma
cabalari ve halkla iliskiler, (Bkz. Tablo 1)

Reklam. Amerikan Pazarlama Birliginin tamtrmma gore rek
lam, herhangi bir mahn, hizmetin veya fikrin, bedeli odenerek, ki
sisel olmayan bir bicimde yapilan tamtim faaliyetidir (23).

Yiiz yiize sans. Satrscilarin satislari arttirrnak amaciyla, rnev
cut ve potansiyel alicilarla yiiz yiize temaslanm kapsar. Yiiz yiize
satism diger bir ismi de kisisel satisdir (24).

Dlger tutundurma cabalarr. Satiscilarm ve aracilarin firma ma
mullerini satma kapasite ve arzularim artiran, tiiketicileri satmal
maya isteklendiren, diger pazarlama bilesenlerinin sagladigi malze
me ve teknikleri destekleyen ve giiclendiren (prim, indirirn, ikra
miye vb.) diger tutundurma cabalaridir (25).

Halkla Iliskller, Temel olarak halkla iliskiler orgutiin yoneti
mine ait oil' gorevdir. Halkla iliskiler bir kurulusun yonetirninin
izlemekte oldugu politikamn halka benimsetilrnesi, cahsmalarin de
vamli ve tam olarak halka duyurulmasi, yonetime karst olumlu bir
hava yaratilmasi, buna karsihk halkm da yonetirn hakkmda ne dii
sundugimiin, yonetimden ne istediginin ogrenilmesi ve halkla is
bir'Iigi saglanmasidir (26). Halkla iliskilerin amacma ulasmak icin
kullandigi araclardan bazilari gerek kurum, gerekse mamuller icin
kamuoyu nezdinde olumlu imaj yaratmaya yoneliktir. Bu nedenle
halkla iliskiler cabalan tutundurma karrnasi icinde stratejilestiri
lerek, yonctimin yirriittiigi; diger halkla iliskiler Iaaliyetleriyle
uyurnlas tmlrnahdir.

Tutundurma faaliyetleri icinde diistiniilen en onemli halkla
iliskiler araclari tamtim (publicity) ve kurumsal reklarndir. Tamtim
bizce halkla iliskilerin bir aracidir, halkla iliskiler teknigidir (27).

(23) William H. Bolen, Advertising (New York: John Wiley and Sons, 19S1), s.4.
(24) Kurtulus, s. 19.
(25) Ismail Kaya. -Satrsta Tesvik (Sales Promotion)", Pazarlama Dergtsi. Y. 8,

S. 3 CEylu! 1983), s. 20.
(26) James B. Orrick (C;;cv.: O. Onaran) , Halkla ili§kiler (Ankara: Ankara DnL

Siyasal Bilgiler Fak. Yayiru , 1967), s.4.
(27) Orrick, s. 10; Kincaid, s. 362.
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TUTUNDURMA KARMASI

REKLAM
KARMASI

Gazete
Dergi
Radyo
TV
Posta yoluyla
Sans yeri
Acrk alan

YUZ YUZE SATI$
KARMASI

Nihati Tuketicilere
Perakendecilere
Toptancilara
Ureticilere

DiGER TUTUNDURMA
GABALARI KARMASI

Prim
Indirim
Kupon
Ikramiye
Yarisma
Sergi
Esantiyon
Hediyelik esya

HALKLA iLi$KiLER
KARMASI

Tamtim
Konusma
metinlerinin
hazirlanmasi
Basinla jliskiler
editorliik
Kurumsal Reklam

Tablo 1 : Tutundunna Araclan



Tamtim bir mesaji (bireysel, orgiitsel, ozel) odeme yapmadan, kitle
iletisim araclariyla haber niteliginde aciklama/duyurma faaliye
tidir (28).

D. TUTUNDURMA STRATEJiSi

Genel olarak strateji «Uzun donemli temel amaclarm tesbiti ve
bu amaclara ulasabilmek icin izlenecek yol» olarak tammlanmak
tadir (29). Tutundurma araclari sahip olduklan iistunliikleri ve
yetersizlikleriyle cesitli fonksiyonlan yerine getirirler. Bu nedenle,
kullamrna hazrr hale getirilmeleri ve koordine edilmeleri gerek
mektedir (30). Tutundurma hedeflerinin saptanarak tutundurma
araclarinm kullamma hazir hale getirilmesi, birbirleriyle biltiin
Iestirilmesi ve uyumlasrmlmasma tutundurma stratejisi adi veri
lir (31). Tutundurma stratejisinin olusturulmasinda herhangi bir
stratejinin olusturulmasmda gecilen evrelerden gecilmektedir. Tu
tundurma imkanlari arastmlir, kaynaklar analiz edilir, hedefler
saptamr, stratejiler gellstir-ilir, degerlendirilir ve tutundurma arac
lanna belirgin gorevler verilir (32).

Bircok Turkce kaynak «tutundurma stratejisi-ni «tutundurma
karmas» adi altmda, «... tutundurma araclarmm optimal oranlar
icinde bir araya getirilmesi» olarak tarumlamaktadir (33). Tanim
larda ortak nokta tutundurma biitcesinin saptanmasi ve tutundur
rna araclarina diisen gorevlerin belirlenmesi iizerinde toplanrmstrr.

IV. YENi MAMUL GELi~TiRME SURECi

A. TANIMI

Pazarlama yonetimi acismdan yeni mamul oldukca esnek bir
kavramdir. Bugiine kadar yapilrrns olan tammlarda ortak nokta
yeni mamulun isletrneler ve tiiketiciler acisindan farkh anlamlar

(28) Orrick. s. 10.
(2:9) Dogan Sindiren vd., Isletme Politikasr (Ankara: Esklsehir i.T.i.A. Yaymi,

1974), s. II.
(30) Wayne Delozier (Cev.. H. Mesci) , -Pazarlama Haberlesmesi Stratejisinin

Cellstrrllmesi- icinde: Haluk Mesci (Der.I Heklamcrhk Secme Yazrlar, s. 24.
(31) Cemalcilar, s. 360'da satrs cabalarma tumlestirtlrnis cabalar olarak bakrlmasi

gerektigini belirtmistir.
(32) Delozier, -Pazarlama Haberlesmesi», s. 24.
(33) Erem, s. 159.
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ifade ettigidir (34). Isletmeler acismdan yenilik pazarlama karmasi
elemanlanna ve bunlann politika ve stratejilerine iliskindir, Tuke
ticiler acismdan yenilik ise, yeni pazarlama karmasi elemanlan ile
politika ve stratejilerin yeni olarak algilanmasma baglidir (35). Ya
ni isletmenin «yeni mamul istiyorum» demesiyle mamul yeni olma
makta, rnamuliin hedef tiiketicilerce de yeni olarak algilanmasi
gerekmektedir.

Asagidaki isletrneler ve tiiketiciler acismdan yeni mamul anIa
yislan ayn ayn ele almarak incelenecektir.

1. Isletmeler Acrsmdan

Gimumuzde isletmelerde kabul edilen yeni mamul anlayislari
sunlardir (36).

a. Isletme icin yeni ancak pazarda bilinen mamulii iiretrne

Bir isletme teknolojik gelisrne sonucu yeni bir mamul pazara
surdugiinde. rakip isletmeler de bu yeni mamule benzeyen veya ye
rine ikame edilebilecek baska mamuller iiretebilirler. Rakip islet
meler ufak tefek bazi farkh unsurlar ilave ediyor olsalar dahi, ye
nilik degil taklit sozkonusu olmaktadrr. Bu durumda mamuliin
degil isletmenin ve/veya markamn yeniligi on plana cikar. Isletrne
nin arnact rakip pazardan pay kapmaktrr. Cogu zaman mamuliin
gercekten yeni olrnadigi halde musteride yenilik imaji yaratarak
mamule bir yeni mamul hiiviyeti kazandmlmasrnda marka etkili
bir aractir (37).

Yeni iiretilen mamuliin pazara yeni bir marnulmiis gibi tamti
rrn, bunlan yeni mamuller icinde degerlemernize yol acmak
tadir (38).

(34) Erdogan Frr'atl r, Yeni Mamul Kalite Kontrolii (Eskrschir : Anadolu Uni.
Mimarllk-Miihendislik Fak. Yayiru. 1983), s. 15.

(35) Muhittin Karabulut, Tuketici Davramsi , 2.B. (Istanbul: Istanbul Dni. lsletme
Fak. Pazarlama Ens. Yayim, 1885), s. 30.

(33) John Gerlach ve Charles A. Wainwright, Successf'ull Management of New
Products (London: Sir Isaac Pitman and Sons Ltd., 1970), s. 16.

(37) Engin Okyay. Yeni Mamul Kararlan ve Ttirkiye'deki Uygulama (Istanbul:
Istanbul Dni. Islctme Fak. Pazar!ama Ens. Yayirn , 1975), s. 35; Engin Okyay ,
«Yeni Mamul Gclistirmedc Markalama ve Ambala]», Pazarlama Dergisi, Y.4,
S. 1. (EylUl 1978), s. 11.

(38) Okan Akcay, Endiistri Isletmelertnde Yeni Mamul Gelistirrne ve Pazarlama
Ybnetlrni Acismdan Analizi (Bursa: Bursa I.T.I.A. Yaymi, 1877), s. 10.
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Bir isletmenin drs iilkelerden yeni teknoloji, patent ve know-how
alarak urettigi mallar da yeni mamuller sirnflamasi icinde taklit
mamul olarak diisimiilebilir (39).

b. Meveut mamulii yeni bir pazara siirme

Yeni bir pazara girerek ya da farkh bir dagitrm kanah kullana
rak meveut mamuller de isletrne acismdan yeni mamul ozelligi ka
zanmaktadirlar (40). Bir taruma gore yeni mamuller, tamamen yeni
bir pazar acan, meveut mamuliin yerini alan veya meveut mamul
icin pazan onemli olciide genisleten mamullerdir (41).

e. Mamulii degisik boyutta pazara siirrne

Mamullerin satisiru artirmak, daha fazla kar elde etmek ve
rakiplere karst kuvvetli olmak icin daha once pazara siirulen rna
mullerin boyutlan degistirilebilir veya degisik boyutlarda mamul
ler pazara siiriilebilir (42). Ornegin buyuk boy buzdolabi iiretirninin
yarusira kuciik boyut buzdolabi iiretimine baslayan isletme, elde
ettigi bu avantaji yeni bir tamtim faaliyetiyle duyurarak satislarrm
artirabilir,

d. Yeni ambalaj kullanma

Pazarda meveut mamullerin ambalaji degistirilerek bu mamul
lere yeni mamul goruniimii verilebilir. Ambalajm sekli tamamen
degi~tirilebiIeeegi gibi, sadece renk degisikligi de yapilabilir. Boy
Ieee yeni bir gorimtii ile satis artirma avantajma sahip olunur.
Burada mamule yalmzca, yeni bir goriiniim kazandirmasi sozko
nusudur (43).

e. Yeni fiziksel bicim ve miktar olciisii kullanma

Mamullerin yeni fiziksel bicim kazanmasi vejveya miktar 01
ctisii kullarulmasiyla bircok pazarlama avantaji ele gecirilebilir.
Mamulim markasi da degisirse degisiklik daha etkin hale gelebilir
(44).

(3,g) Ok an Akcay, Pazarlamada Yeni Mamul Kavrarm ve Pazarlama 8tratejisine
Etlcisl , Basilmumrs Kollokyum Tcbligi , 1979, 5.8.

(40) Robert Leduc (Cev.: T. Celensu) , Yeni Mamul Tarutrrru (Istanbul: Istanbul
Rekiam Yaymlan, 1971), S. 21.

(41) Birol Tenckcciog'iu. -Marnuiun Hayat 8eyrinde PazarIarna Yonetlcilertnin
Corevlcri-, ESADER. C.10, 8.2 (Haziran 1975), s. 89.

(42) Akcay, Endfrstri Isletmelermde... , s. 10-11.
(43) Age, s. 11.
(4.4) Gerlach ve ¥!ainwright, s. 19.
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f. Mevcut mamulii iyilestirme

Mamulii iyilestirrne, mamulde daha iyi malzeme ve teknoloji
kullanarak kalitesini artirmak ve mamuliin stilinde, goriinurnim
de degisiklik yaratmaktir (45).

Mamulii iyilestirrne cabalarirun birincisi, mamuliin terkibine
giren maddelere ilave yapmaktir. Boylece mamul daha faydah ve
arzu edilir hale getirilir. Sozgelisi mamule tiiketicilerin daha faz
la hoslanacagi koku ve/veya tad kazandmhr. Ikincisi ise teknolo
jik gelismeler sayesinde daha fazla fayda yaratan mamuller iiret
mek, mevcut mamulleri daha giivenilir, daha kullamrm kolay hale
getirmektir.

g. Tamarmyla yeni mamul iiretrne

Tamarmyla yeni mamuller yeni bir teknoloji gerektiren veive
ya benzeri olmayan mamullerdir. Giiniimuzde gelismis iilkelerde
dahi bu tiir mamullere sikca rastlanmamaktadir (46).

2. Ttiketictler Acrsmdan

Tiiketiciler acismdan rnamuliin yeniligi «algilama» iizerine ku
ruludur. Bir mamulii tiiketici yeni olarak algihyorsa 0 mamul ye
nidir (47). Ancak yeniligin pazarlama yonetirnine yon verebilmesi
icin tiiketicilerin cogunlugunca «yeni» olarak algilanmasi gerekir
(48).

Algilama, bir ya cia birkac duyu orgam tarafmdan beyne ulas
tirilan bir uyaranm anlamlandmlmasi (49) ve psikolojik yorumun
katilmasi (50) olarak tammlanabilir. Bu nedenle sunulan yenilik
pazarlama yoneticisinin gordiigii degil, tiiketicinin algiladigidir.
Sozgelisi, bira icenler arasmda yapilan bir arastirmada biralar ara
smdaki farkm aslmda algilama farki oldugu belirlenrnistir (51).
Mamul imajmm ash, algilama tammmda yer alan «psikolojik an
lamlandirma da ve yorumlamada» yaratmaktadir.

(4.» Kotler, s. 42.
(46) Haldan Cursel, Finna Acrsmdan Yeni Urunlerln Planlanmasi ve Degerlen-

dirilmesi (Ankara: Anka.ra Urii. Siyasal Bilimler Fak. Yaytru, 19'79), s. 12.
(47) Cemalcilar , s. 233, Leduc, s. 12 ve Karabulut, s. 24.
(48) Kotler, s. 58.
(49) Gonul Krrca al'i, -Brrey Cevrestni Nasrl Tamr?» Icindc. Merih Zrllioglu (Ed.J,

Davrams Bilimleri, (Eskisohir. Anadolu Dni. AOF Yayrm , 1986), s. 35.
(30) Rasim Adasal, Medikal Psikoloji, tistanbul. Minnctoglu Yayirn , 1977), S. 724.
(51) Yavuz Odabasi, Tuketict Davrarnsr, (Eskisehir. Anadolu uni. AOF Yayirn ,

1983), s. 65; Karabulut, s. 113.
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Algilama ozellikle, ihtiyaclar, tutumlar, giidiiler, deneyimler,
kisilik vb. kisisel faktorlerin etkisi altmda meydana geldiginden
mutlaka kisiler arasi algrlama farklari olacaktrr, Aym sekilde aym
birey degisik zaman ya da ortamlara bir olayi, nesneyi farkh ola
rak algilayabilecektir (52). Bu farkhhk hedef tiiketiciler arasmda
yeni mamuliin aym sekilde ve aym siirede kabuliinii engelleyebil
mektedir (53). Zira aym yeniligin iki tiiketici tarafmdan aym sekil
de algilanmasim beklemek cok iyimserlik olur, ancak ortak veya
yaklasik bazi algilama bicimleri tespit etmek miimkiin olabilir.
Boyle bir tespit tutundurma ile ilgili mesajm, medyanm zamanm
ve sikhgin secirni icin de gerekli olacaktir,

Pazarlama yoneticisine oncelikle diisen gorev, pazarda tiiketi
ci tarafmdan «yeni» olarak algilanabilecek mamul ozelliklerini be
lirleyerek pazarda kisa siirede kabul gorecek yeni mamuliin lire
tilmesine onderlik etmektir (54). Pazarlama yoneticisi, yeniligin,
mamuldeki fiziksel ozelliklerden cok mamul ile birlikte gelen pa
zarlama karmasi elemanlannm algilanabilir cinsten olmasma ve
algilama bicimine bagh oldugunu unutrnamahdrr. Yeni mamul tii
ketici icin et'kin bir uyarrci oldugu takdirde, ogrenme siireci hizla
nacak ve daha cabuk kabul edilecektir (55). Mamule yertilik kazan
drran pazarlama karmasi elemanlan, tiiketiciler, tarafmdan algr
lanmadrgi siirece, ne tiir bir ihtiyaci tatmin ettigi belirsiz kalacak
ve yeni mamul hicbir zaman ogrenilmeyecektir.

Tiiketiciler tarafmdan mamuliin yeni olarak algilanmasim sag-
layacak uyarrcilar sunlardir:

Mamul acismdan, Yeni bir ihtiyac yaratan veya mevcut an
cak karsilanmayan bir ihtiyaci karsilayan mamuller. Yeni
renk, boyut, bicim, ol<;:ii, koku ve tad, yeni kullamm alarn,
kullamm kolayligi kazandiran mamiiller veya yeni bir marka.

Fiyat acismdan. Yeni fiyat, yeni odeme sekli

Dagrtim acismdan. Yeni bir ahm yeri.

Tutundurma acismdan, Yeni bir mesaj, yeni bir medya, yeni
bir sans cabasi.

(52) Kircaali, S. 34.
(53) Karabulut, s. no.
(54) Mucuk, s. 9,2.
(55) Cavit Binbasioglu, Ogrenme Psfkolojisi , (Ankara: Binbasioglu Yaymevi,

1978), s. 41.
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Tuketici acismdan mamulii yeni kilacak, benimsenrnesini hiz
Iandiracak ve tutundurma stratejisine yon vereeek onemli baska
bir konu da yeni rnamuliin yeni bir isletme ya da eski bir isletme
tarafmdan piyasaya sunulmus olmasidrr. Tuketici goziinde yeni
mamul iireten isletmeler oncii isletmeler, taklit mamul iireten is
letmeler ise izleyici isletmelerdir (56).

B. YENi MAMUL AMA<;LARI

Temel olarak yeni mamul amaclari ile isletme amaclari ara
smda paralellik vardir. Yeni mamul gelistirmenin de temel amaci
kardir, Fakat yeni mamul gelistirrne nedenlerini yalmzca kara bag
lamak hatahdir. Isletmelerin karm yarusira yeni mamul iiretrne
amaclari sunlardir (57):

Tiiketici tercih ve zevklerini karsilayabilme,

Rekabet,

Mal karmasmi ve dizisini genisletrne ve tarnamlama egilimi,

Pazar payirn btiyiitme,

Meveut maIm devrini tamamlayarak talebinin azalmasi.

Isletmeler yukanda saydignrnz nedenlerin biri ya da birkaci
ill amac kabul ederek veya bunlann zorlanmasiyla yeni mamul
arayisi icine girerler.

C. YENi MAMUL bZELLiKLERi

Isletrneler belirledikleri amaclar dogrultusunda yeni mamul
de ekonomik, teknik ozelliklerin yamsrra, mantiki ozellikler de ara
maktadirlar. Isletmelerin yeni mamulde olmasirn istedikleri ozel
likler alti noktada toplanmaktadir (58) :

Ekonomik iiretirn imkanlarma sahip olmahdir.

Teknolojik imkanlar yeni mamulii iiretrneye yeterli olmahdir.
Karli olmahdrr.

(56) Cemal Ek in , Pazarlama Yiiniinden Yeni Mal Gellsttrme Uzertne Bir Modal
(Adana: Kernal Matbaasi A.~. 1975.). s. 22-23; Sireli, s. 44.

(:57) Alway. -Pazar'la.mada Yeni. ..-. S. 8.
(53) Age. s. 6.
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Basarih pazarlama imkanlarina sahip olmahdir.

Tercihe neden olacak farkh ozellikleri olmahdir. Zira paza
ra suriilen yeni mamulim tiiketicinin ilgisini ceken «yenilik»
ozellikleri olmaz ise, kabulii giiclesecektir.

Yukanda ana hatlanyla belirtilen alu ozelligin yarnsira islet
meler yeni mamulde ayrmtih «tutunma» ozellikleri de aramak zo
rundadirlar. Ciinkii bazi yenilik ozellikleri mamulun tutunmasim
kolaylastmrken bazilari ise giiclestirmektedir. Asagida adi gecen
yenilik ozelllkleri gruplanarak aciklanacaktir (59):

· Tutunmayi Kolaylastrran Ozellikler. Mamuliin eskiye naza
ran diisuk fiyatla veya rakiplerinden diisiik fiyatla pazara siiriil
rnesi, kullamm kolayligi ve/veya guvenligi getirmesi, ihtiyac duyu
Ian yer ve zamanda hazir bulunmasi, gosteris icin tiiketirn imkam
nm ve ikna edici ozelliklerinin bulunrnasi yeni mamuliin kabulil
nii luzlandrracaktir.

· Tutunmayi Giiclestfren Ozellikler, Mamuliin. yeni kullamm
yontemleri, ahsilmamis kullanma usulleri getirmesi, mamulim tii
keticinin anlayarnadigi ve bilmedigi vaadleri tasimasi, kullamhsm
da yeni masraflara yol acabilme ihtimali yeni marnuliin kabuliinii
giiclestirecektir.

· Etkisi Kisiye Gore Degisen Ozellikler, Mamulim bazi yenilik
ozelliklerinin etkisi ise kiilturel ortama baghdir. Mamuliin yeni
olarak algilanan yeni goriiniisii (sekli, rengi, kokusu), degisik hiz
metleri beraberinde getiriyor olusu veya degisik bir sans kanahy
la tiiketiciye ulasmasi kisisel ve cevresel farkhliklara gore degisik
etkiler yaratabilecektir.

BaZI yenilik ozelliklerinin rnamuliin kabulunii hizlandirmasi
nm, bazrlarmm ise giiclestirmesinin nedeni, tiiketicinin «riski» al
gilarnasidrr (60). Pazarlama yoneticisi, tiiketicinin algrladigi risk
leri (korkulari) azaltmak, mamul ve markasma karst bagrmhhk
yaratmak icin, mamuliiniin sahip oldugu avantaj ve dezavantajlan
inceden inceye arastirmak zorundadir.

(S9) Chester R. Wasson (Cev.. S. bz-Alp), -Yeni Mamulun Yenil igi Nerosmdedir?»
icinde. Paza.rlama Secilrnis Yazrlar (Ekisehir. Eskisehir t.r.t.x. PazarIama
Ens. Yayiru , 1968), s. 117.

(SO) Odabasr, s. 67.
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V. YENi MAMUL GELi~TiRME SURECi

Isletmeler yeni mamu1 gelistirrneyi alti safhada e1e ahrlar. Bu
safhalarda, isletmenin teknik ve ekonomik durumuy1a, yeni ma
mul alternatifleri arasinda Iliski kuru1arak, teknolojik tahminler
de bulunulur. Pazar yapisi ana1iz edi1erek aIternatif yeni mamuller
iizerinde risk analizleri yapihr, Sozii gecen alti safha asagidaki
gibi siralanabilir (61):

A. FIKiRLERiN TOPLANMASI

Isletme icinden (iist yoneticiler, teknik persone1 vb.) ve dism
dan (universiteler, miisteriler, reklam ajans1an, finansa1 kurum
ve bankaIar, diger isletrneler vb.) yeni marnul fikirleri elde edilir.

B. ON ELEME

Bu safhada top1anan yeni mamul fikirlerinden isletrne amac
larma ve imkanlarma uymayaniar elenir uyan1ar ise onern sirasi
no. gore srralarnr. Sonra bu teklifler «marnul degerleme cetvelleri»
gibi kantitatif olmayan yonternlerle, pazarlama, sans ve iiretim
yonlerinden analiz edi1ir. Bu sekilde isletrne amaclarma uygun ma
muller bulmaya cahsihr (62).

On eleme safhasmm amaci cok sayida yeni mamul fikrini en
aza indirerek zaman ve maliyet tasarrufu yapmaktir.

C. EKONOMiK ANALIZ

Uygun goriilen yeni mamul tekliflerinin kantitatif yontemler
le maliyet ve satis analizlerinin yapilmasidir, Bu sekilde 0.1 terna
til yeni mamullerin be1irli bir siire icerisindeki ekonomik dururn
lari ortaya cikarihr. Ana1izierle talep, rekabet, maIiyet vb. faktor
lerin, isletrnenin pazarlama faaliyetierine katkisi belirlenir. Karh
hk durumlarr, degisir ve degisrnez maliyet1eri, yeni yatirim ihtiyac
Ian incelenir. Bu safhada proforma gelir-gider tablosunda tutun
durma giderlerine de yer verilir. Bu sekilde tutundurma masraf
Ian do. belirlenir.

(81) Akcav, Endiistri Isletmolertnde ...• s. 28.
(62) Gursel, s. 43-86.

86



D. MAMUL GELi~TiRME

Ekonomik gorulen mamuliin sekli, boyutu, ambalaji, markasi
vb. ozellikleri belirlenir ve modelleri hazirlamr. Diger yandan yeni
mamul karsismda tiiketici davramslari tesbite cahsihr. Mamuliin
dayamkh veya dayarnksiz tiiketirn mali olusuna gore telefon, mek
tup, panel, gozlem yontemlerinden uygun olanlar kullamhr. Boy
Ieee tiiketici tercihinin ne yonde olacagi kararlastmlir.

Yeni mamulii meydana getirmek icin basarih bir zamanlama
onern tasimaktadir. Bu konuda kantitatif tekniklerden yararlam
labilir.

E. PAZAR DENEMESi

Pazar denemesi, yeni mamule iliskin pazarlama programmm
birtiin olarak, iyi secilmis, az sayida gercek sans noktalarmda de
nenmesidir (63). Satis denemesi daha cok tiiketim mallannda kul
lamlmaktadir. Pazar denemesinde toplanan verilerle su sonuclara
vanlabilir (64):

Tiiketicilerin mamulii kullanma ve satmalma si.ireleri,

Mamuliin ilgi ceken yonleri,

Mamuliin kimler tarafmdan daha cok tercih edildigi,

Pazar denemesinin sonuclari isletme yoneticilerine, esas ola
rak iki bakimdan yardimci olur. Birinei olarak, tutundurma faali
yetlerinin etkinlik dereeesi anlasihr, Ikinci olarak ise yeni mamu
liin tiiketicinin ihtiyaclarmi karsilamada ne dereee basarih oldu
gu ortaya cikar, Birinei ozellikle ilgili olarak ilk deneyenlerin ora
m, ikinci ozellikle ilgili olarak ise tekrar satmalanlann oram kri
ter olarak kullamhr. Bu iki temel kritere gore pazar denemesin
den cikarrlacak dart muhtemel sonuc vardir (65):

Yeni mamulii deneyenlerin hem de yeniden satm alanlann
orammn yiiksek oldugunu gosteriyorsa, mamul tieari saf
haya hazirdir.

(63) AkGEW. Endustrt i~letmelerinde... , s , 112.
(64) Kotler. s. 101.
(63) Age. s. 101.
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Deneyenler yuksek, yeniden satmalanlar diisiik ise mamul
gozden gecirilmelidir.

Ilk satmalanlann oram dusuk, yeniden satmalanlar ytiksek
ise, deneyenlerin yeni mamulden memnun kaldiklari ancak
tamtma faaliyetlerinin zayif oldugu ortaya cikar.

Her iki oran da diisiik oldugu takdirde mamulii bu sekliyle
uretmekten vazgecmek gerekir.

F. rrcxnr SAFHA

Pazar denemesi safhasmdan sonra varsa yeni mamultin eksik
liklcri tamamlarnr ve isletrne tiretime gecer, Yeni mamul tireten
isletrne bu safhada tiim pazarlama faaIiyetlerini sistemIi bir tarz
da yerine getirebilmek icin, planlama tekniklerinden yararlanarak
pazarlama stratejisini gelistirmesi gerekir. Pazarlama stratejisinin
gelistirilmesinde ana arnac yeni mamule talebi yaratmak ve bu
talebi en iyi sekilde karsilayacak pazarlama sistemini gelistirrnek
tiro Pazarlarna stratejisinde ti<; safha sozkonusudur:

Hedef pazarm saptanmasi,

Pazarlarna karmasmm olusturulmasi,

Pazarlama maliyetlerinin beIirlenmesi.

Hedef pazann saptanmasi, en genel anlarrnyla isletmenin hi
tap etmeyi diisiindiigii ttiketici grubunun secilmesidir. Pazarlama
karmasmm olusturulrnasi ise, secilen hedef pazardaki ttiketicilerin
ihtiyaclarmi karsilamak amaciyla fiyat, dagitim ve tutundurma
stratejilerinin saptanmasidir. Son safha ise pazarlama faaliyetleri
nin gerceklestirilmesinde karsilasilacak pazarlama maliyetleri be
lirlenir.

VI. YENi MAMUL PAZARLAMA iLETi$iMi STRATEJiSiNi ET
KiLEYEN DEGi:?KENLER

Yeni mamul pazarlarna iletisim stratejisinde verilecek temel
kararlar, izlenecek yollar, bir dizi degiskenin etkisi altmda belir
lenir. Adi gecen degiskenlerin bir kisrm isletrnenin denetleyebildi
gi, bir kisrm ise denetleyemedigi degiskenlerdir.
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A. DENETLENEBiLEN DEGi$KENLER

1. Mamuliin Ttiru ve Ozelllkleri

Yeni mamulun endiistriyel ya da tiiketim malt olusu, farkh
tutundurma araclarrrn kullanmayi gerektirir. Bugiin tiiketim mal
Ian pazarlamasinda en onemli tutundurma aracmm reklam, en
diistri mallan pazarlamasmda ise yiiz yiize sans oldugu genis 01
ciide benimsenmis bulunmakla birlikte endiistri mallan icin rek
lam, tiiketim mallan icin yiiz yiize sans onem tasimaktadir. Soz
gelisi yeni mamul bir endiistri mali oldugunda reklamdan yarar
lanmak zorunlu hale gelebilir. Ciinkii potansiyel ahcirnn, satis ele
rnamm kabul etmesi, mal hakkmda soyleyeceklerine inanmasi icin
yeni mali iireten isletmenin varligmdan haberdar olmasi gerekir.
Yine, eger yeni mamul bilinmeyen bir ozellige sahipse, bu ozellige
karst potansiyel ahcida asinahk yaratma reklama diisecektir (66).

ikinci boliimde de incelendigi gibi mamulun sahip oldugu
ozellikler (iistunliigii, hedef kitleye uygunlugu, karrnasrkhgi, dene
nebilir ve soylenehilir olusu vb.) tutundurma mesajim etkiler. Soz
gelisi mamul potansiyel tiiketicilerin kiiltiirlerine, deger sisternle
rine aykrn oldugu takdirde tutundurma mesaji, mamulii mevcut
deger sistemlerine uydurmaya cahsmahdir.

2. Dagrtim Kanah Stratejisi

Isletmenin yeni mamul icin sectigi dagitim kanah, tutundur
rna stratejisini hedef kitle, mamul imaji ve zamanlama acismdan
etkilemektedir.

Isletrnenin rnarnulii tiiketiciye aracisiz ulastirmasi, aracilara
yonelik tutundurma cabalarrm ortaclan kaldiracaktrr. Araci sayi
smm artmasi, isletmenin kendi pazarlama sirketlerini vejveya ba
yilcrini kullanmasi durumlannda ise tutundurma faaliyetleri onem
kazanacaktir, Dagitim kanahrnn sayismi belirleyen yogun, secici
veya imtiyazh dagrtim kanah stratejilerinden biri secildiginde (ara
cilarm mali satmada cekirnser davranma durumuna gore) farkh
tutundurma araclari kullamlacaktir (67).

(66) Pazarlama ldaresi.. .. s. 93.
(57) Eli P. Cox (Cev.: N. Sagturr , Marketing, (Ankara: Basnur Matbaasi, 1965),

s. 75.
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Mamulim satildigi yerde tiiketiciye mamuI hakkmda bilgi ve
recegi icin, tutundurma mesajim duzenlerken gozonime ahnmasi
zorunludur.

Dagitim prograrm ile tutundurma programi arasmda zarnan
lama acismdan uyumlastirma olrnadigi takdirde tutundurma arnac
Ian tehlikeye girebilir. Sozgelisi TV'de veya diger medyalarda ta
mtilan yeni mamulii, tiiketiciler hemen gorrnek ve almak isteyebi
lirler. Tiiketici acikca mall talep etrnese bile, sozgelisi TV'de gor
diigu mall, magazada da goriince sannalma siirecinin hizlanmasi
sozkonusu olabilir. Ancak isletrne marnuliin dagrtirmm zarnarun
da yapmarrnssa, tiiketici diis kirikligma ugrayacagi gibi, tutundur
rna faaliyetinin etkinligi de azalacaktir. Ote yandan bazi isletme
lerin mallarirnn cok satildigi imajim verebilmek icin sans noktala
nna az miktarda mal dagrttiklarr unutulmamalidir (68).

3. Fiyat Stratejisi

Gelistirilen yeni rnamuliin pazarda tutunmasmda onernli Fak
torlerden biri 0 mamuliin fiyatrdir, Aynca fiyatm yenilik ozellik
lerinden biri oldugunu da unutmamak gerekir (69).

Yeni bir mamuliin fiyatlanmasmda iic faktor etkili oIur (70):

Mamuliin kabul ettirilmesi,

Rekabet karsismda pazar paymm korunmasi, artmlmasr,

Kar.

Goriildugu gibi «mamuliin kabulii» fiyatlama arnaclari arasm
dadir ve mamul gelistirilmeden once gozonune almmasi gerekir
(71). Fiyat, mamuliin kalitesi hakkinda mesaj niteligi tasidigmdan
ve oderne kolayhgi yonuyle ikna etmeozelligi bulundugundan tu
tundurma mesaji ile aym yonde stratejilestirilmesi gerekir. Yeni
mamuli.in Fiyatlanrnasinda yiiksek fiyat politikalarindan biri (pa
zann kaymagim alma, gercek deger iizerinden fiyatlandirma, imaj

(68) Orner A~ICI ve Baybars Tek , Fiziksel Dag'itrm Yonetimi (Izmir-. Bilgehan
Basimevi, 1985). s. 31.

(69) Sindiren vd., s. 84.
(70) Joel Dean (Cev.. S. Buker). -Yeni Mamulun Flyatlanrnasi», ic;:inde: Pazar

lama Sectlmls Yazrlar (Eskisehir: Eskisehir i.T.I.A. Pazarlama Ens. Yayrm ,
1938). s. 131.

(7lJ Okan Akcay , «Yen i Marnulu Yasarn Evrelerinde Fiyatlama Stratej isi». Akade
mi, C.Ill, 5.1 (Mart 1974), s. 162.
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yaratma vb.) uygulandigmda tutundurma platformunun da duygu
sal motifler iizerine kurulmasi gerekir. Tersi bir durumda ise (pa
zara derinligine girme, rakipleri pazar dismda tutma, rakipleri 01'

tadan kaldirma vb.) rasyonel motifler agirhk kazanir (72).

Ancak satmalma kararimn verilmesinde mamuliin kullamlma
siyla tuketicinin saglayacagi prestijin, ikna edici tutundurma me
sajrmn ve mamuliin ayiricr ozelliginin mamuliin fiyatmdan daha
fazla 1'01 oynadigi unutulmamahdrr (73).

Tutundurma fiyat iliskisinin bir yonii de tutundurma harca
malannm fiyatm etkisi altinda azahp, artmasidir.

4. Marka Imaji

Marka, tiiketicilere hakkmda bilgi edindikleri mallan dene
mek, bunlar arasmda tatmin edici bulunanlan yeniden satmalmak
digerlerini ise almaktan kacmmak imkaru veren bir pazarlama
aracidir (74). Markalama iireticinin mallarmm tanmmasi ve rakip
lerin mallanndan ayirdedilmesi icin gercklidir.

Tutundurma faaliyetleriyle markanm, belirli bir tiiketici gru
bunun fikirlerini, isteklerini, zevklcrini yansitmasi, sosyal ve psi
kolojik bakimdan rakiplerinden farkh anlamlar ifade etmesi sag
larnr. Marka isletrnelerin ulasmaya cahstiklari marka tercihi ve
marka bagimhhgi kavramlannm oziinii olusturmaktadir.

Markanm, tiiketici tarafmdan olumlu karsilanan bir imaja sa
hip olusu ve/veya tiiketicinin markayi onceki satm almalarmdan
edindigi deneyimler marka tercihi ve bagimhhgi yaratir. Boyle bir
isletrnede kolayhkla mamul cesidine yeni bir mamul ilave edebilir.
Yeni mamul eger isletmenin daha onceki mamuliine benziyorsa,
bu takdirde ayru marka korunarak mevcut bagimhhk ve imajdan
yararlanihr. Tutundurma mesaji mevcut imaji giiclendirecek sekil
de olusturulur. Bu tiir yeni mamullerin (75):

Tuketiciler tarafmdan kabulii daha hizhdir,

Tutundurma harcamalan azalir.

Aracilar tarafmda da kolayca benimsenir.

(72) Fiyatlama stratejileri konusunda bkz.: Uraz, S. 140-148.
(n.) Pazarlama ldarest..., s. 91.
(74) Sir'cl i, s. 47.
(75) Akcay, Endustri ... , s. 97.
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5. Kurum Imaji

«Kurum imaji» isletme kisiliginin kamuoyu tarafmdan nasil
algilandigimn bir gostergesidir. Yeni mamul tiiketicilerce gelisme
ye acik, diirust, giivenilir. teknolojide oncii, dost gibi olumlu imaj
larla tamnan bir kurum tarafmdan iiretildigi takdirde kabulii ko
Iaylasacaktir. Sozgelisi Hoover/in cikardigi yeni elektrik supiirge
sinin benimsenme hizi ile Hitit diye bilinmeyen bir fabrikanm <;1
kardigi elektrik siipiirgesinin benimsenme hizi arasmda fark ola
caktir.

Kurum imaj 1 yalmzca nihai tiiketici icin degil, aracilar, perso
nel, ortaklar gibi ikna edilmesi gercken diger hedef gruplar icin
de onemli bir referans kaynagidir.

1976 ve 1980 yillari arasmda A.B.D.'de yapilan kurumsal rek
lamlarm yalmzca ve % 41'i tiiketirn mallan ureticilerine % 66'Sl
ise endirstri mallan iireticilerine aittir. Kurumsal reklam yapan tu
ketim mallan iireticileri ise yiiksek fiyatli dayamkh tiiketirn mah
iireten sirketler olmustur. Bunun ana nedeni dayamkh tuketirn
mallan ahmmda marnuliin kalitesi ve kurum imajmm etkin rol
oynamasidir. Boyle durumlarda tiiketici rnarnul ile iiretici islet
menin kisiligini ozdestirmektedir (76).

6. Ambalaj

Ambalajlama tiiketiciye bilgi akismi saglayan bir arac olup tii
keticiler kadar aracilar icin de onern tasimaktadir. Ambalajm tu
tundurma mesajmm gorsel yoniinii etkilemesi, rakiplere gore de
gi;;ik olmasi vejveya tiiketicilerin mamulii gordiigiinde tarnmalari
onemliyse sozkonusudur. Aracilar yoniinden ise ambalajin kolay
bozulur olmamasr, kolay yerlesmesi, yer kaplamamasi ikna edici
motifler olarak kullarnlabilir. Aynca ambalajm cekici, bilgi verici
vb. ozelliklerinin bulunusu tiiketicinin ogrenme siirecini hizlandi
racaktrr (77).

(76) -Kurumsal Reklam-, Pars/McCann Erickson Reklam Aiansi Aym Raporu,
1935.

(77) Okyay, «Ye n i Mamul Gcllstirmodo ... ". s. 13-14.
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B. DENETLENEMEYEN DEGi$KENLER

1. Piyasa Yaprsi ve Mamultin Hayat Seyri

Yeni marnuliin siiriilecegi piyasa sartlarryla mamuliin hayat
seyri safhalanndaki benzerlikler nedeniyle, piyasa yaprsi ve ma
mulun hayat seyri aralannda baglanti kurularak incelenebilir.

a. Monopol Piyasasi

Tamamen yeni mamuller rein gecerli piyasa turirdiir. Tek sa
tICI, ikame malin olmayisi, cok alter bu piyasanm belirgin ozellik
leridir. Tamamen yeni mamul tireten isletmeler ilk piyasaya giris
lerinde (giris safhasi) rnonopol piyasasmm sartlarma gore strateji
gelistirirler. Monopol durumda olan isletme icin en onemli konu,
monopolcii durumunu rniimkiin oldugu kadar korumak ve talep
egrisini saga dogru kaydirarak optimum iiretim seviyesinde yiik
sek kazanc elde etrnektir (78).

Monopol piyasasinda, rekabetin onemsiz olusu, tutundurma
faaliyetlerinin onernini azaltrnamaktadir, Gelecekte rekabetin can
lanacagi gozoniine almarak yenilikci tuketicileri ikna etmeye yo
nelik mesaj stratejileri ve «onculirk» yerlestirrnesi icin tutundur
rna karmasi elemanlann birlestirilmesi onem kazanmaktadir. Tu
tundurma faaliyetlerinin amaci yenilikcileri markadan haberdar
etmek, onlarm ilgisini cekmek ve mamulii dagrtmak icin aracilari
ikna etmektir. Ozellikle bu safhada esantiyon, hediye kuponu gibi
denerne ahrmrn artmci tutundurma faaliyetleri agirhk kazanrnak
tadir (79).

Tamamen yeni mamullerin piyasaya girislerinde dart farkh tu
tundurma stratejisi sozkonusu olup, bu stratejiler asagidaki sartlar
da uygulanmaktadrr (80):

. Pazarm kayrnagim hizla alma stratejisi. Fiyat yiiksektir. Po
tansiyel pazann biiyuk bir boliimii mamulden habersizce, mamul
den haberi olanlar, mamuli.i almaya istekli ve fiyatirn odeme yete
negine sahipse, potansiyel rakiplere karsi marka tercihi yaratilmak

(78) Ekin, s. 51.
(79) Engin Okyay, «Marnul Kavrarm ve MGt! Politikasi», icindo: Pazarlama Yone

tirni, (stanbul. istanbul Cni. lslotme Fak. Pazarlama Ens. Yayrm , 1978), S. 120.
(80) Philip Kotler, Marketing Management, 5.B. (London: Prentice Hall Internati

onal Inc., 1984), S. 363.
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isteniyorsa, yogun tutundurma harcamalan ile pazann kaymagim
almak gerekir 0

o Pazann kaymagmi yavas alma stratejisi. Fiyat yuksektir. Pa
zann biiyuklugi; simrhysa ve biiyiik bir boliimu mamulden haber
liyse, tiiketiciler yiiksek fiyat odemeye istekliyse, yakm zamanda
rakipler sozkonusu degilse diisiik tutundurma harcamalan ile pa
zarm kaymagim almak gerekir.

. Pazarm derinligine hizla girme stratejisi. Fiyat diisiiktiir.
Pazar biiyukse ve tiiketicilerin cogunlugu mamulden haberli degil
se, fiyata karst duyarlihk sozkonusu ise, rakipler giicliiyse ve iire
tim arttikca birim maliyetler dusuyorsa yogun tutundurma harca
malan ile pazann derinligine girmek gerekir.

. Pazann derinligine yavas girme stratejisi. Fiyat diisiiktiir.
Pazar buyiikse, pazann cogunlugu mamulden haberliyse, fiyata
karst duyarhhk ve bazi potansiyel rakipler varsa dusiik tutundur
rna harcamalarr ile pazann derinligine girmek gerekir.

b. Tam Rekabet Piyasasi

Bu piyasa tiirii bazi tanm uriinleri dismda goriilmediginden
incelenmeyecektir.

c. Eksik Rckabet Piyasasi

Eksik rekabet piyasasi monopol ile tam rekabet kutuplan ara
smda kalan tum piyasa tiirlerini icine ahr. Tamamiyla yeni mamul
ler dismda kalan yeni mamul gruplan, eksik rekabet piyasasmm
sartlarim gozoniine alarak tutundurma faaliyetlerini gerceklestir
melidirler. Yani dusmiis olan karlarr, piyasa dengesini ve basarih
rakipleri analiz ederek strateji gelistirmelidirler.

Eksik rekabet piyasalanmn iki sekli monopolcii rekabet ve
oligopol piyasalaridir. Monopolcii rekabet piyasalarmda «farkhlas
tirrlrms» mal ve hizmet satan bircok isletme vardir. Oligopol piya
sasi ise aym mall satan az sayida firmamn bulundugu bir piyasa
drr. Her iki piyasa yapismda da «piyasa dengesi» nedeniyle fiyat
rekabeti, krsa bir sure sonra butiin isletmeleri ayrn fiyattan satisa
zorlayacagi icin uygulanmasi riskli bir strateji olarak kabul edilir,
Bunun icin de isletmeler tutundurma faaliyetleriyle, degisiklik ya-
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ratmayi rasyonel davrams olarak gorurler (81). Ancak boylece ye
ni isletrnelerin pazara girisleri engellenebilir.

Tutundurma faaliyetlerini, ozellikle de reklami ekonornik kIla-.
cak buyiik bir kapasite ile piyasaya girecek isletmeler. rakiplerine
oranla avantaj ele gecirirler. Bu tiir avantajr safdisi birakmak icin,
pazardaki isletmelerin tutundurma faaliyetlerini artirrnalari ve re
kabeti koriikleyici bir tavir takmmalarr, yeni mamul tutundurma
maliyetinin yirkselmesine neden olacaknr.

2. Pazar Bolumleme ve Hedef Pazar

Isletmelerin pazan aym ozellikleri tasiyan alt gruplara gore
ayirmalarma pazar bolumlemesi adi verilir. Bu boliimlernede amac,
tiiketicilerden ihtiyaclari ve istekleri birbirine benzeyen gruplan
saptayarak, pazarlama faaliyetlerini etkinlestirmektir, Pazar bo
lumlernesi sayesinde isletrne (82):

Tutundurma cahsmalariru karhligm en fazla olacagim um
dugu pazar boliimlerine yogunlastirir,

Pazar bolumiindeki ortak tiiketici ozelliklerinden yararlana
rak en uygun tutundurma stratejisini gelistirir.

Goruldiigii gibi, isletrnenin hangi pazara hitap edecegi kendi
denetimindedir. Ancak secilen pazar boliimiindeki tiiketici ozellik
leri, satmalma davramslari tutundurma stratejisi gel istir'il irken
gozoniine ahnmasi gereken denetim disi degiskenlerdir. Bu ncden
le pazar boliimlemesi, tiiketici ozellikleri yoniiyle incelenecektir,

a. Makro Pazar Boltimlemesl

Pazar boliimlemenin bir yolu, tiim pazan, sunulan malin ozel
liklerine bakilmaksizm potansiyel tiiketicilerin roliine uygun ola
rak boliimlemedir. Tiiketici roliine uygun olarak pazar boliimle
mesi yapildigmda (83):

Tuketiciler pazan
. Isletmeler pazan

(81) Dominick Salvatore ve Eugene A. Diulio (Cev.. M. Sarrmeseh) , «Fryat ve
Uretim . Tekelci Rckabet ve Olf gopol», icinde. Cern Alper (Dor.) , Ilctisat, 2.B
(Ankara: Turk Ekonomi Kurumu Yayiru, 1984), s. 280- 281.

(82) Mucuk , s. 84.
(83) Cemalcilar, s. 55.
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Kurumlar pazan

Devlet pazan

Uluslararasi pazar

olmak iizere bes tirr boliimleme ortaya cikmaktadir. Bu pazar bo
liimleri degisik satmalma davranisi gostermektedirler.

b. Mikro Pazar Bolumlemesl

Mikro pazar boliimlernesi daha cok tutundurma faaliyetleri
nin etkinligi diisimiilerek yapilan bir islemdir. Makro boliimlerne
icin tammlanan bes temel pazar ayn ayri kendi icerisinde cografi,
demografik, psikografik ve sosyolojik davranissal bolumlemeye
tabi tutulur. Amac, tutundurma mesaj111111 {( bir kisiye» seslenecek
bicimde hazrrlanarak, etkinliginin artrrrlmasi ve gereksiz cabala
r111 onlenmesidir (84).

Cografi bolumlemede, nerede, hangi iklimde, hangi ortamda
(krrda rru, kent de mi) yasayanlara hitap edilecegine,

Demografik bolumlemede, hangi yastan, cinsiyetten, gelir
grubundan, meslekten ogrenim seviyesinden tiiketicilere hi
tap edilecegine,

Psikografik ve sosyolojik boliimleme de hangi hayat tarzim
benimseyenlere, sosyal sirnflamanm neresinde olanlara, han
gi kisilik ozelliklerine sahip tiiketicilere hitap edilecegine,

Davramssal boliimlemede ise, hangi giidiilerle, ne zaman, ne
miktarda satin alimda bulunanlara, diger markalara karst
bagimlihgi olanlara mi, olmayanlara mi hitap edecegine,

karar verilir.

Mikro bolumleme sonucunda, sozgelisi su motoru iireten bir
isletrnenin potansiyel tuketicilerini koyde yasayan, yiiksek gelirli,
ciftci, erkek, okur-yazar ozellikleriyle simrlandrrdigim kabul ede
lim. Deodorant pazarlayan bir isletme ise potansiyel tiiketicilerini
sehirde yasayan, yiiksek gelirli, serbest meslek sahibi, kadm ozel
likleri ile smirlansm. Bu isletmelerin aym tutundurma stratejisin-

(84) Don E. Schultz (ev.: H. Mosci) , «Reklarn Stratejisinin Geli"tirilmesi», icin
de: Haluk Mesci (Der.) , Beklamcrhk Secme Yazrlar tEskisehir. Anadolu UnL
AOF Yayim , 1984), s. 34.
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grubuna,
tutundur-

den yararlanamayacaklan aciktir. Zira bu iki tiiketici
ayrn tutundurma mesajlan ile ulasilamayacagi gibi, ayrn
ma araclari ile de ulasrlamaz,

Mikro pazar bolumlemesinin dogru olarak tarumlanmasi sa
yesinde isletmeler (85):

Tutundurma mesajmi, hedefin dikkatini cekecek bicimde
hazirlayabilirler,

Mesajlar ihtiyaclari tam olarak karsilayabilir,

Zamanlama yapabilirler,

Tutundurma araclarma en yiiksek diizeyde ogrenmeyi sagla
yacak sekilde gorev yiikleyebilirler.

c. Hedef Pazar

Yeni mamul icin secilen hedef pazar iki yoniiyle tutundurma
kararlarim etkiler (86):

. Pazarm Cografi Buyiikliigu. Isletme yalrnzca yerel bir paza
n kendine hedef olarak secerse tutundurma araclarma verilen go
revler daha degisik olacaktir. Sozgelisi yerel bir pazarda yerel me
sajlar, medyalar ve yiiz yiize sans onem kazanacaktir. Daha biiyiik
bir pazarda ise ulusal mesajlar, medyalar ve reklam daha cok kul
Iarnlacaktrr.

. Pazarm Yogunlugu, Pazarm yogunlugundan kasit, potansi
yel ttiketicilerin toplam sayisi ve tiiketici turlerinin coklugudur,
Yani isletrnenin farkhlastmlrms veya farklilastmlmarms pazarla
rna stratejilerden hangisini sectigini ifade eder.

Pazarm yogun olusu, farkh tutundurma mesajlarim farkh tu
tundurma araclari ve medyalarla gonderrneyi gerektirir.

3. Tiiketici Davramsr

Tirketici davranisi, bireylerin ozellikle ekonomik urunleri ve
hizmetleri satinalma ve kullanmadaki kararlarmi ve bununla ilgi
li faaliyetlerini kapsarnaktadir. Tiiketici davramsim aciklamak icin

(85) Schramm, s. 113-114.
(86) Cemalcilar, s. 361.
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gelistirflen modeller bir takim psikolojik ve sosyo-kultiirel faktor
lerin tiiketicinin karar alma siirecine etki ederek, onun belirli bir
davrarns bicimi gosterrnesine neden oldugunu veri kabul etmisler
dir. Yeni mamul kararlanm ve stratejilerini etkileyen bu faktorler
Sekil 6'da gorulmektedir. Tiiketici davrarnsmi etkileyen faktorler
sekilden de goriilecegi gibi ikiye aynhr:

PSiKOLOJiK FAKTORLER

Oorenme
Glidli
Algilama
Tutum
Kisrllk
Satmalma
Ahskanlrklari

SOSYO-KULTUREL
FAKTORLER

Aile
Darusma Gruplan
Sosyal Sirnf
Kultur

--I TUKETICi DAVRANI$I

Sekil 6 : Tuketici Davranismi Etkileyen Faktorler

Psikolojik faktorlerden biri olan tiiketicinin kisilik ozellikleri,
yeni mamul pazarlama iletisimi stratejisi gelistirilirken, uzerinde
hassasiyetle durulmasi gereken degiskenlerdendir.

Klsillk. Ki~ilik bir insam diger insanlardan ayiran davrarnslar
biitiinudiir. Belirli bir durumda bir bireyin nasil davranacagirn on
ceden bilmemize yarar (87). Kimi arastirmacilar mal seciminde,
dayarukh mallann ve kolayda mallarm satin almmasmda kisiligin
rol oynadigim saptarruslardrr. Kimi arastirmacrlar ise kisilik ile
satmalma davrarnsi arasmda iliski olmadigim ortaya koyrnuslar
dir (88).

Yeni rnamul iireten isletmeler hangi kisilik ozelliklerinin ma
muliin kabuliinii etkileyecegini belirleyerek ona uyum gosterecek

---_._-------
(87) Age. s. 85.
tss: Cemalcrlar, s. 71.
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stratejiler olusturmahdirlar, Yeni mamullerin kabuliinde etkili
olabilecek tuketici kisiliklerini bese ayirmak miimkiindiir (89):

Yeniltkcller. Toplumda cok diisiik bir yiizdeyi olustururlar.
Maceraci, risk kabul eden, altilgan, sosyal statuleri yiiksek, daha
az kaderce ozellikler tasirlar. Egilimleri acismdan karmasrktirlar.

Erken benimseyenler. Onemli ozellikleri saygmhklarrdir. Ya$a
diklarr toplumda dusiince onderi konumuna sahiptirler. Yeni dii
siinceleri tedbirli olmak kaydiyla erken benimserler.

Erken davrananlar. En onemli kisilik ozellikleri tedbirli olus
Iaridir. Bu insanlar, icinde bulunduklan sosyal sistemde onder
durumunda olmamakla birlikte, yenilikleri toplum ortalamasmdan
once denemek isterler. Genellikle fikir liderleriyle komsu ve arka
dasnrlar.

Izleyfcller. En onemli ozellikleri «kuskulu» oluslaridir, Yeni
mamuliin tasidigi yararlar, cogunlugun diisiincesi ile onaylanma
dikca, yeniligi benimsemezler.

Geri kalanlar. Bu kisiler geleneklerine baghdirlar. Yeniligi yal
mzca gelenegi siirdiirme aract olarak kabul ederler.

Tuketicilerin yenilige karsi farkh kisilik ozellikleri gosterme
leri, yeni mamuliin piyasaya siirulme safhalannda degisik tutun
durma stratejilerinin uygulanmasim zorunlu kilar, Tutundurma
faaliyetlerinin ilk safhasmda yenilikcilere ve erkcn benimseyen <;0

gunluga yonelmeli, mesaj olarak ayrmtih teknik bilgi verilmeli
«prestij» reklamlanyla onlara ulasilmaya cahsilmah ve «fikir Ii
derleri» olmalanndan yararlarnlmahdir. Boylece bireyler arasi ile
tisim yoluyla yeni mamul hakkmda olumlu gorusler aciklatilmah
dir, Erken davrananlar icinse fikir liderlerinin gorusleri, kurumsal
imaj ve mamuliin test sonuclari cok onemlidir.

Yeni mamulu erken benimseyerek olumlu goruslerini diger ki
silere aktarmasi istenen «fikir liderlerinin» saptanmasi endirstri
mallan icin kolay olsa bile tiiketim mallan icin kolay degildir, Bu
nedenle tiiketim mallanm ilk kullananlann adreslerini tespit ede
rek fikir liderlerini belirleme ve yeni bilgileri «direkt posta» yon
temiyle bu kisilere ulastirma cok kullamlan bir tutundurma faali
yetidir.

(89) Kotler, s. 114, Karabulut, s. 127-128 ve Odabasi, s. 139.
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Fikir liderleri yoluyla diger tiiketicilere ulasmak iki safhah
iletisim olarak tammlamrken, gimiimiizde diger tiiketiciler yoluyla
«Fikir liderlerinin» davramslarmm etkilendigi de kabul edilmek
tedir.

4. Yenilik Benimseme Stireci

Yenilik benimseme siireci tirketicilerin, yeniligin farkma var
diklari, denedikleri ve sonunda benimsedikleri ya da geri cevir
dikleri bir siirectir. Bu siirec bes safhada gerceklesmektedir (90):

Farkma varma. Birey yenilikden haberdar olur ancak yeterli
bilgiye sahip degildir,

ilgilenme. Birey yenilik konusunda bilgi aramaya yonelir.

Degerleme. Birey yeniligi denemenin yararli olup olmayaca
gmi diisunmektedir.

Deneme. Birey, yenlligi kiiciik capta dener.

Benimseme. Yenilik her yonuyle benimsenir.

Tamamen yeni mamuller icin gecerli olan yenilik benimseme
siireci, tuketicinin otomatik, smirli veya daha cok bilgi ihtiyacmm
oldugu yo gun cozme durumlarma gore degi~ik siirelerde tarnam
lamr (91). Sirrec, yeni mamulle ilgili herhangi bir mesajm, algila
rna sartlari cercevesiyle tiiketici tarafmdan almmasiyla baslamak
tadir. Yenilik benimseme siirecinin her safhasinda verilecek olan
kararlar psikolojik ve sosyo-kiiltiirel faktorlerin etkisi altmdadir.
Tiiketici karan tutundurma faaliyetlerinin etkisi altmdadir,

Tutundurma faaliyetlerinin stratejilestirilmesi yonunden far
kma varma, ilgilenme ve degerleme safhalannda uygulanacak stra
tejiler onern tasimaktadir. Farkma varma asamasmda yeni rna
mulle ilgili bilgiler, dikkat cekici bir bicimde sunulmalidir. Bu
safhada tiiketicinin iiyesi oldugu rnamuliin darnsma grubu norm
lanyla karst karsrya gelebilecegi ve darnsma grublanndan gelen
bilgilere daha cok giivendigi unutulmamahdir.

Degerleme safhasmda ise tiiketicinin mamulii her yoniiyle goz
den gecirdigi «zihni hir pazar testi» yapttgi bilinmektedir. Bu ne-

(00l Kotler, s. 111-113.
(91l Karabulut, s. 154.
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denle deneme safhasmda tiiketiciye karntlayici bilgiler vermek uy
gun olur. Denenebilir mamullerde, tiiketiciye mamulii denetmek
cok kullamlan bir yontemdir.

Pazarda rakip markalann bulundugu yeni mamuller icin ise
tiiketicinin genel satmalma karar siirecini incelemek gerekir. Zira
tiiketiciler yeni mamul ile bu siirecin herhangi bir safhasmda kar
silasabilirler (Bkz.: Sekil 7).

,..-

Tutundurrna Faeliyetleri
y

E

11 Rcktam
I Yuz yuze Sans

M i----
Diger Tutundurma

A Cabalan

M Tamnrn

U
L Ftldr lidcrleri

Damsma grup!an

L--

I lbnyacm Duyulman 1
:J..";--

!I Tannin YoUanmn AJ.·:l~~lI1lm"'-~1 I
I

Pstkolojlk ve I r Altcmatttlerln ~gd,nili'ilm~i II
Sosyo - kulturel
Faktorler

~9J. :=::;j:;:

~~.'::":"==1

Sekll 7 : Satmalma Karar Siireci ve Yeni Mamul

Kaynak : Odabasi, s. 184, Karabulut s. 150.

5. Rekabet

Basarih bir tutundurma stratejisinin gelistirilebilmesi, rakip
isletrnelerin pazar yapilarimn, mamul ozelliklermin. fiyat dagitim ve
tutundurma stratejilerinin incelenmesine baghdir,

Tutundurma stratej isi acisrndan rekabet analizi icin, isletme
ler rakiplcrini biiyiikliik durumlarma gore kisimlara ayirrnah, pa
zar paylarim belirlemelidirler. Daha soma ise her bir rakibin, ma
mul ozellikleri, sans politikalan, amaclari incelenmeli ve gercek
lestirdigi reklam, halkla iliskiler, yiiz yiize sans, diger tutundur
rna faaliyetleri hakkinda bilgi toplayarak rakip tutundurma mesaj-
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larina (promotional message) ulasmaya cahsilmahdirlar, Incelen
mesi gereken diger onemli degiskenler ise, rakiplerin kullandrklan
medyalar ve yapuklari tutundurma harcamalaridir.

6. Hukuki Kosullar

Tutundurma stratejisi gelistirtlirken faaliyetleri sirurlayan de
gi$kcnlcrden biri de kanun ve yonetrneliklerdir.

Hukuki simrlamalarm ilki, Turk Ticaret Kanununun 56. ve
57. maddelerinde aciklanan rekabet hakkimn kotiiye kullanilmasr
111 engelleyici «haksiz rekabet» miiessesesidir. 56. ve 57. maddeler
de tutundurma faaliyetleri planlamrken isletmelerin kendileri veya
rakipleri hakkmda yarnltici beyanda bulunamayacaklan yer almak
tadir (92).

Diger smrrlamalar ise Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu'nun
bimyesinde uyguladigi «Reklam Yonetmeligi-nde yer alrnaktadir.
Ad1 gecen yonetmelikte radyo ve TV'de yapilacak tamtim faaliyet
leri, Irekans ve mesaj acismdan simrlanmaktadir (93).

VII. SONU~

Tuketicinin mamul ve/veya isletme hakkmdaki imaji, basta tu
tunclurma olmak iizere cok sayida degiskenin karrnasindan olusan
mesajlar biitiinudiir. Bu karmaya «pazarlarna iletisimi karmasr»
da denrnektedir. Pazarlama iletisimi karmasmm en onemli elema
111 olan tutundurma ise, bir isletrnenin mal veya hizmetinin sansi
111 kolaylastirrnak (benimsetmek, baghhk yaratmak) amaciyla, is
letmenin denetimi altmda yiirtrtiilen miisteriyi ikna etme arnacma
yonelik, bilincli, programlanmis faaliyetlerden olusan bir butiin
diir. Genelde kabul edilen bir aynma gore tutundurma araclari
dorde ayrilmaktadir: Reklarn, yiiz yiize satis, diger tutundurma
cabalari ve halkla iliskiler.

Yeni mamul pazarlama iletisimi stratejisinde verilecek ternel
kararlar, izlenecek yollar, bir dizi degiskenin etkisi altmda belirle
nil'. Ad1 gecen degiskenlerin bir kismi isletmenin denetleyebildigi,

(92) Oguz Imregun, Ticaret Hulcuku (Eskisehir Anadolu Uni. Basunevl. Id8;»).
s. 4l.

(93) TRT Reklim Yonetmeligt, Ankara, 1983.
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bir kisrm ise denetleyemedigi degi~kenlerdir. Denetlenebilen degis
kenler mamuliin tiirti ve ozellikleri. dagitim kanah stratejisi, fiyat
stratejisi, marka imaji, kurum imaji, ambalaj'dir. Denetlenemeyen
degi~kenier ise, piyasa yapisi ve mamuliin hayat seyri, pazar bo
liimleme ve hedef pazar, tiiketici davramsi, yenilik benimseme sii
reci, rekabet ve hukuki kosullar'dir.

Yeni mamul pazarlama iletisimi stratejisi gelistirilirken denet
lenebilen ve denetlenemeyen degiskenler kalitatif ve kantitatif yon
temlerle analiz edilir. Soz konusu degiskenlerin analiz sonuclarma
gore iletisim amaclan saptamr. Belirlenen amaclar dogrultusun
da, biitcenin saptanmasi ve pazarlama iletisimi elemanlanna go
revlerin yiiklenmesi ile de pazarlama iletisimi stratejisi tespit edil
mis olur.
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FiLM VE GER<;EK (I)

Doc;. Dr. Secll BUKER

Gercekcl Kuramcilar

Fotograj bizi dogadaki bir gorungu gibi

etkiler, guzellikleri k6kenlerinin aynlmaz

bir parcasi olan bir cicek ya da kar tanesi
gibi.

Andre Bazin

Baziri'e gore sinema nesnelerdeki gizli anlarm ortaya cikarir.
Duyularla algilayamadigirmz gercekligi verir. Cimkii dogaya, nes
nelere diledigince yaklasir. Ahci her seyi aym anda gosteremez, ama
gostermek icin sectiginden hicbir seyin yitip gitmemesine cahsir.
Bu dilde gorimtu gercege kattigmdan oturii degil, gercekte ortaya
cikardigmdan otiirii onemlidir. Goriintu gercek doniistiiriilerek de.
gil, gercekten secme yapilarak olusturulur. Gercek cok katman
hdrr, bu katmanlan ahci bulabilir. Bazin icerigin gercekligi iize
rinde durmaz. Sinemada onernli alan uzamsal gercekliktir. Gorun
tiideki diislem iiriinii nesneler gerceklik yamlsamasim yak etmez.
ciinkii sinemada gerceklik yarnlmasi uzarrnn gercekligine baghdir
(1967: 108). Film nesneyi yer aldigi uzam icinde verir. Nesnenin

105



obiir nesneIerle uzamsaI iliskilerini gosterir. Bu fiImin fizikseI ger
cekligi.

Bazin ruhbiIimscI gerceklikten de soz eder. Tiim sanatlar insa
nm val' olmasirn gerektirir. Fotograf ise insan eli degmeden iireti
lir. ilk kez gerceklesen bir sey bu. Fotograf insana bagimh degil,
bunclan dolayi cla obiir sanatlardan aynmh. Fotografm nesnelligi
goruntudeki nesnenin varligina inanmarrnza yol acar, Goriintiide
zaman ve uzam acismdan val' olan bir nesne goruriiz. Bazin'e gore
goruntuniin nesneden bagrmsiz bir varhgi oIamaz. Fotograf gerce
gin ve beIirgin bir izlenimin mercek araciligi ile kahplastirilmasi
dir. Insan goztiniin yerini alan mercegin «objektif» adim almasi da
rastlanti degildir. Fotograf insan eli degmeden iiretildigi icin nes
neldir. Boylece 0 kendinde salt benzerlikten ate bir sey, ozdeslik
tasir. Fotograf nesneyi uzarmyla birlikte kahplastirrr, bundan do_
layi nesnenin surekliliginin bir izidir (Bazin, 1967: 96).

Baziri'e gore sinemarun hammaddesi gerceklrk degil, gercekli
gin biraktigi iz. Bu izIer gerceklige dogustan bagh. Goruntiiye bak
tigirmzda yaImzca nesnenin niteIikIerini degil, onun varhgim da
goruruz. Goruntii olus siirecinden otiirii yeniden iiretimi oldugu mo
delin varhgirn paylasir: 0 modeIdir. Goruntu gercekligin kendisi de
gil, sonusmazidir (asimptot). Nesnel diinyaya cok benzer, ona bag
lidir, ama onun yamsira val' oIan bir sonusmazdrr. Goruntii bize
daha once goremedigirnizi sunar. Duyularirmzla algilayamadigimiz
nesneI gerceklik uzerine biIgi verir. Gercek diinyanm siirekliligini
yansitir.

Foku avlayan Nanook onunde Flaherty icin
onemli olan, Nanook ile hayvan arasmdaki
Iliskidir, bekleyisin gercek degeridrr. Kurgu
zamaru anlatabilirdi, Flaherty ise bize bek
lemeyi gostermekle yetinmektedir; avm su
rosi goruntunun ozunun ta kendisidir, ger,
cek konusudur. Bundan dolayi filmde bu
sahne tek bir cekimden meydana gelir.
Bundan oturu bir cekimin bir carpici kur
gu'dan cok daha heyecanlaridirici oldugu
inkar mi edilecektir (Bazin, 1966: 47-48)?

Ayzenstayn da gercekten yoIa crkar, Bazin de. Ayzenstayn fil.
min gercekle bagim kopanr. MontajIa gercegi yeniden diizenler.
Baziri'e gore montajdan yana olan yonetmenler olayi yok ederler.
Olaym yerine kurmaca olayi koyarlar. Kulesov, Ayzenstayn ve Gan
ce'm kurguIan olayi gosterrnez, olayi arustirrr. Bazin gercekten
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yola cikar, ama gercegm otesine gecmez. Filmin gercekle iliskisini
koparmaz. Bazin cekirnler arasmdaki dogal kurguyu yadsimaz kus
kusuz, ama montaji, cekimler arasmdaki acik iliskiyi yadsir. Ay
zenstayri'm montaj anlayismi elestirir, Montajm yerine uzun ceki
mi, alan derinligini koyar. Flaherty'nin fok avi ayrrmim nasil cek
tigini anlatir. Cekirn tavnndan otiirii Flaherty'i over. Bazin uzun
cekimin de anlamli olabilecegini gosterir. Boylece bicimci kurarn
cilarin gozardi ettikleri anlatrm bicimlerini giindeme getirir.

Bazin montaji yadsrmaz, montajm onernini azaltir. Ornegin
Welles Citizen Kane'de (Yurttas Kane, 1941) dramatik etkiyi kes
meye basvurmadan yaratir. Alan derinlig; kullarumiyla Welles bir
kac sahneyi bir cevirime sigdmr (1967: 33). Alan derinligini Welles
bulmadi kuskusuz. Bazin'e gore Welles'in onceli Renoir.

Meslegrmde ilerledikce alan derinltgtnl kul,
lanma egilimim artti. Cahsmalarrm ilerle
dikce, iki oyuncu, bir fotograf studyosun,
daymiscasma alicmm karsisinda yuz yuze
karsilastrrmaktan vazgectim, Karakterleri,
mi ahcidan degisik uzakhklarda, daha oz
gur bir bicimde yerlestirmeyi ve devindir
meyi yegledim. Iste bunun icin alan de
rmligirie gereksinimim buyuk..; (Renoir'.
dan aktaran Bazin, 1952: 626).

Bazin'e gore Renoir'm derinlik yaratrna cabalari montajm onemini
azaltti, Cevrinme ve derinlik anlam yaratmada etkili oldu. Bazin
olaym parcalanmasmi istemiyor, kurgusuz film olmaz, ama yo net
men alan derinlikli uzun cekimleri kurgu ile kaynastirabilir, Alan
derinligi olaym ayrmtilarirn gostermekle kalmaz, anlama da katki
getirir. Izleyicinin yo rum yapmasirn saglar. Citizen Kane bunun en
iyi ornegidir. Welles bir dizi bindirrne He alan derinlikli goruntii.
leri oylesine giizel kaynastrrir ki film gercekliginden bir sey yitir
mez. Bindirmeler tek bir uzun cekimin siirekliligi ile karsrtlik ku
rar. Boylece sesli filmin on yildan bu yana kullanrnadigi hizli kur
gu, carpici kurgu yeniden yasarn bulur. Alan derinligi ise izleyici.
nin goruntii He yakm bir iliski kurrnasim saglar. Bu iliski, izleyi
cinin gercekle olan iliskisinden daha da giicliidiir (1967: 35-36). Bu
durumda goruntimiin yapisi, icerikten daha gercekcidir. Ustelik
alan derinligi izleyicinin katkismi gerektirir. izleyici etkin olmak
zorundadir. Ayzenstayn izleyicinin montajdan otiiru filme katila
cagim sayler, Bazin ise uzun cekimden oturii, Baziri'e gore mon
tajda izleyici yonetrnenin sectigini gorur. Cormesi gerekeni gorur.
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Montajla yanyana gelen iki goriintiinun bir tek anlarm vardir. Mon
taj dogasr geregi cok anlamhliga kapalidir. Baziri'e gore oykii gi
zem ve belirsizlige gereksinim duyar. Gizem ise alan derinlikli go
runtiide vardir. Alan derinligi sinemanm bicemsel ozellikler daga
rma getirilen bir yeniliktir. Yonetmen icin bir secenektir. Yonetrnen
alan der inligini, kimi kez konunun geregi oldugu icin kimi kez de
olaylann uzamsal birlikteligini saglamak icin kullamr. Flaherty fok
avim montajla parcalasaydi gercek diissele doniisiirdii. Olaym ger
cekligi yok olurdu. Louisina Story (Louisiana Oykiisu, 1948) buna
iyi bir ornektir. Flaherty filmdeki timsah aynmmda cekim/karsi
act cekimi kurgusunu uygulayarak olayi parcalar, ama ritim yara.
tir. Ritirn, miizik gibi, olaya eslik eder. Olaym kendisini degil, yo
rumunu izleriz. Baziri'e gore bicirnsel kaygilarla bu anlatim seci
lebilir. Ozellikle diissel bir oykii icin bu tiir bir anlatim gerekli ola
bilir. Ama bu anlanrn bicimi Louislna Story icin uygun degildir,
Yeni Gercekci filmIer icin uygun degildir, Chaplinin filmleri icin
uygun degildir. Yeni Gercekci yonetrnenler olaym siirekliligini ve
birtiinlugimii bozmak istemezler. Chaplin de bu tiir bir siireklilik
ve butiinluge gereksinim duyar, ciinkii uzarni parcalarsa komedi
yak olur. On un filmlerinde komedi uzamda, insanin seylerle ilis
kisinden kaynaklanir. Bazin cekirrr/karsr act cekimine karst. Dra
matik il iskilerin alan derinlikli goruntude diizenlenrnesinden yana.
Dramatik iliskilerin goriintiiler arasmdaki etkilesirnden kaynaklan.
masindan yana degil. Alan derinIikIi goriintu daha gercekci, Uste
Iik gerceklik belirsiz ve cok katrnanh.

Montaj sinema dilinin seceneklerinden biridir. Montaja daya
nan anlanm egretilemeye, gercekci anlatim ise diizdegismeceye ve
eksiltiye yoneliktir. Yonetrnen arnacrna uygun 01am secrnelidir. Eg
retileme anliga, diizdegismece ve eksilti diinyaya ozgiidiir. Nesnel
diinyamn anlarru vardir. Sinema bu anlarm yakalayabiIir. Olus sii,
reci (rnekanik tiretim) bunu gerceklestirrnesini saglar. Gorernedigi
miz gercekligi bulabilir. Bazin'in doganin anlam ve giictine inamr.
Diinyayi parcalamaksizm olaylan anlatabilecek, dogal biitiinliigu
bozmaksizm nesnelerin anlarmrn aciga vurabilecek bir sinema an
latimmm gizini bulmaya cahsrr, Sinema gercek diinyanm siirek
liligini, butunliigiinii yansitmahdir.

Henri Bergson'a gore anlarm hiitiin olarak kavrariz, onu <;0
zumlerneyiz. Bir ezgiyi kavrarken tek tek notalan ya da ezginin
yapIslm algrlamayiz. Ezgiyi biitun olarak kavranz. Kavrama bu
tiinciil bir yasantidir. Bergsori'a gore bir nesne olarak, siirekli akis
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icinde olan obiir nesnelerle karsilasirtz. Onlan algilariz. Us bu 01
gulan orimtuler biciminde diizenler. Sezgi algi ve ussal diizenle
meyi asarak anlagm parcaladigi yasantiyi yeniden duzenler (ak
taran Andrew, 1978: 19). Boylece Bergson evrimsel akisi sezgi ile
kavrayabilecegimizi vurgular. Bu akrsi kavrayabilmek icin bu akis
121. birlesmek, ayrnlasmak gerekir. Sinemada bu uzun cekirnle 0121.
nakh. Bundan dolayi Bazin uzun cekimden yana. Bergsori'a gore
bilinc nesneleri aracsiz olarak kavrar. Bundan dolayi Bazin mon
taja karst, Bergson'u izleyen elestirrnenler seylerin yiiklii oldugu
anlarrn ortaya cikartan, tualde ya da perdede seylerin temel oge
lerini yaratan soyutlamadan baska soyutIama olmadiguu vurgu
larlar. Ornegin Maritain cagmnzda hicbir ressamm goriiniir ger
cekligin gizli toziine Rouault gibi yaklasmadigim sayler. Bazin de
sinernatografik goruntiiniin gercekligin gizli toziine yaklasmasiru,
anlarm gor'iiniir diinyada yakalamasini ister. Bu isteklerin gercek
lesmesi teknolojik gelismelere bagh.

Bundan dolayi Bazin teknolojik gelisrnelerden yana. Ciinkii bu
gelismeler gorsel algryi dogal algiya yaklastiracak, Bazin Citizen
Kane'deki basarismdan otiirii Gregg Toland'i over. Filmde Toland
on yedi milimetrelik merceklerle insanm dogal goriis acisma yakm
bir gorus a<;1S1 elde eder. Teknoloji goriintiide yetkin bir gerceklik
yamlsamasi yaratir.

Baziri'e gore bu yamlsama 0 denli giiclirdirr ki tiyatro sinema
ile karsilastrrildigmda cok daha soyut bir evren yaratir. Sahne bir
kenan salona acilan bir kutudur. Bu kutunun cevresinde kutuyu
destekleyen araclar, koridorlar, odalar vardir. Oyuncu sahneden
ayrildigmda soyunma odasma gider. Izleyici bunu bilir (1967: 104).
Izleyici tiyatroya bir ritiicli izlemeye gider. Sinema karanhk salon
da diislere acilan bir penceredir. Bu pencerenin yanmda soyunma
odalan yoktur. Oyuncu cerceveden ciktiginda var olrnayi surdirriir.
arna biz onu goremeyiz, Bazin'e gore sinema tiyatrodan etkilenme
melidir.

Bazin Alman Disavurumculuguna da karst. Kuramciya gore
filmdeki plastik deger gerceklikten kaynaklanmahdir, Trpki Renoir'
m filmlerinde oldugu gihi. Renoir stiidyoyu degil, dogayi yegler. Go
liin suyu oyunculann yiizlerine yansrr, rtizgar saclarmi dalgalandi
nr. Oysa 0 donemde pek cok yonetmen konusmalari daha iyi kay,
dedebilmek icin dogal cekim yerlerinden uzak durur. Oysa Bazin'e
gore gorgiil gerceklikte ahcimn bulacagi cok ;;ey var.
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Sinema gercekligtn degrsik duzeylerini or
taya cikartmak icin bulunmus bir sanattir.

Siegfried Kracauer

Kracauer fiziksel gercekligin cok yonlu oldugunu vurgular.
Yonetrnen kendisi icin uygun olam secrnelidir, Kracauer goriintii
niin yeniden iiretirn olduguna inarnr. Goriiniir diinya yonetrnenin
hammaddesidir. Kuramciya gore teknik ozelliklerin icerikle dog
rudan iliskisi yoktur. Onlar yalmzca goriinur diinyanin kaydedil
mesine yardim ederler. Bundan dolayi goriinur diinya yonetmenin
hammaddesidir. Goriintu de dogamn bir parcasi.

Sinema obiir sanatIar gibi hammaddesinin otesine gecmek is
ter. Arnheim bunu coskuyla karsilar, Kracauer ise bu dusiinceye
karst cikar. Ona gore sinema obur sanatiara benzemeye cahsirsa
biricik olma niteligini yitirir. Obur sanatlar insana bagirnh, bun
dan dolayi harnmaddenin otesine gecebiliyorlar. Sinema hamrnad
denin otesine gecmemeli, 0 diinyamn anlatrrm olmah. Resim, ya
zm, tiyatro gibi sanatlarin doga ile iliskisi vardrr kuskusuz. Ama
bu sanatlar dogayi gostermezler. dogayi hammadde olarak kulla
mrlar, Hammaddeyi oylesine yogururlar ki hammaddeyi tarnyama
yiz. Hammadde sanatcimn kendi amaci dogrultusunda kullandigi
bir aractir artik (1960: 300). Sanatci gercek olay ve nesnelerden
esinlenir, arna onlara yeni bicimler verir. Ressam ile sairi yonet.
menden ayiran budur. Ressam ile sair gercegi kaydetmez, gercegi
yogurur. Gercegi yansitmaz, gercek iizerine bir goriis olusturur,
Sinema obiir sanatIardan ayrirnh. Bundan dolayi fizik gercegi goz
ardi etmemeli. Gercek yasam hammadde olma niteligini yitirme
meli.

Kracauer avant-garde'Iarin gerceklik izlenimini yok ettiklerini
sayler. Avant-garde yonetmenler dogayi yansitmazlar, kendi bicim
lerini yaratirlar. Brunius «tiim sanatlar icinde sinema gerceklige
en uzak olandir» der (aktaran Kracauer, 1960: 181). Avant-garde
yonetrnenler gerceklik izienimini yak etmekle kalmazlar, oykiiyii
de yok ederler. Oysa oykulii film sinemanm estetik acidan da eko
nomik acidan da var olma nedeni. Kracauere gore oykir Nanook
of the North (Kuzeyli Nanook, 1922), Man of Aran (Aranh Adam,
1934), Paisa (Koylii Kadm Paisa, 1946), La terra trema'da (Yer Sar
sihyor, 1948) oldugu gibi yoreden kaynaklanmahdir, Olay orgiisii
nii de gerceklik besler.

YaImz filme almrms tiyatro oyunu, icinde oykiiyu barmdiran
bir sahne oldugu icin, gercekci degildir. Bu oykii gecici bir sure
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icin de olsa filmin oykusiinu bastirir. Oysa yonetrnen bir oykii
anlatrrken, oykuniin cevresindeki fizik gercegi de kucaklar. Sine
mamn sanat oldugu konusu acildiginda pek cok kisi disavurumcu
filmleri diisiiniir. Oysa Kracauer'e gore bicimsel ogelerin agir bas
hgl bu Iilmler «sinernaya ozgii olam» yak eder. Das Kabinett des
Dr. Caligari'nin (Dr. Caligari'nin Muayenehanesi, 1919) dekorlanm
cizen Hermann Warm «filrnlerin yasam verilmis cizimler oldugunu
sayler (Kracauer, 1960: 39). Kracauere gore bu filmler fiziksel ger
cekligi yadsidiklan icin «sinemaya ozgii olani» yok ederler.

«Sinemaya ozgu olarn. en iyi sergileyen filmler belgesellerdir
kuskusuz, Bu filmlerde gercekci tutum her seyden iistiindiir. Bi
cimsel ozelliklerden bile iistundiir. Ornegin Edgar Anstey ile Art
hur Elton Housing Problems (Yerlesme Sorunlan, 1935) adh bel
gesellerinde izleyicileri gercek kisilerle karsilastirrrlar. Bu kisiler
sorunlanm kendileri anlatirlar. Farelerden, krrik dokiik tavan ara
larrndan, su tesisatmdan yakmrrlar. Ama kimi belgeseller bicim
kaygisiyla gerceklikten uzaklasirlar. Gerceklige bicim vermeye ca
hsirlar. Ornegin Iven Raln'de (Yagmur, 1929), Basil Wright ile Harry
Watt Night Mail'de (Gece Postasi, 1936) siirsel anlatrm arayisi icin
deler. Kracauer bu tutuma karst (1960: 203).

Sinema obiir sanatlarla karsilastmlmamah. En yaratrci yonet
men bile dogaya bagrmhdir. Bu bagimhhk ressamm, sairin bagim
lihgi ile karsilastirrlarnaz. Ciinku sinema perdesi Athena'nm par
layan kalkamdir, Athena Perseus'tan Medusa'yi oldiirmesini ister.
Medusa'mn yiizu oylesine korkunctur ki bu yiizii goren tiim insan
lar ve hayvanlar, tas kesilirler. Athena Perseus'a Medusa'mn yii
ziine hie; bakrnamasim, yalmzca kalkandaki yansisma bakmasirn
sayler. Perseus bi::iylece Medusa'yi oldiirmeyi basarrr.

Korkunc seyleri gormeyiz. Daha dogrusu gorrnerneyi seceriz,
Ama onlar sinemanm hammaddesi olduklannda gorus alarnrmza
girerler. Sinema perdesi onlan Athena'mn parlayan kalkam gibi
hie; bozmadan gosterir. Bu kalkan kiilturtimiizim, diinya gorusu
miiziin gormemizi engelledigi seyleri de gosterir. Bundan dolayi
sinemayla hicbir sanat gercekligin yetkin yansisi olma acismdan
yarisamaz, Riizgarda ucusan yapragin giizelligini sinema salonunda
goruriiz.

Boylece gercek diinyada goremedigimiz seyleri perde gosterir.
Sinemada diinyarmzm gizli yonlerini bulgulanz. Sinema olguyu
parcalar, tipki bilim gibi. Goriinmezi goriinur kilar. Griffith Mae
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Marsh'm ellerini gosterdiginde, eller neredeyse degisime ugrar. On
larm Mae Marsh'm elleri oldugunu unuturuz. Govdeden kopmus
ve buyiitiilmiis eller yeni anlamlar tasir,

Sinema yalmzca kiiciik ayrmtilan degil, kitleleri de cok yet
kin bir bicimde gosterir, Tiyatro sahnesi icin bir sorun olan kitle.
ler sinema icin sarun degildir, Sinema kaydirmah uzun cekimlerle
bu isin iistesinden gelir.

Kracauere gore film gercekligi sergilemek icin vardir. Sinema
obiir sanatlar gibi gercekligi yaratici siirecle tiiketmez, tam tersine
aciga cikarrr.
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FiLM VEGER<;EK (II)

DOl;. Dr. Secll BUKER

Yonetmen Gercegi Sorguluyor:

Blow-Up

Gercekligi soyut bir bicimde yeniden yarat,
mak istiyorum. Gercegin dogasim sorgu
luyorum. Filmin gorsel yonu ile ilgili ola
rak ammsanmasi gereken nokta bu.

Michelangelo Antonioni

Yogun yesil, Yesilin icinden tamtrna yazrlari beliriyor. Yazilar
once siyah. Siyahi mavi kaphyor. Mavide olam secemiyoruz. Mavi
belirsiz. BLOWUP cikryor karsmuza. BLOWUP biiyiik. Ama
BLOWUP'ta olam goremiyoruz. BLOWUP biiyiiyor. Gorur gibi olu,
yoruz. BLOWUP yitip gidiyor. Boylece «rontgencilik. sona eriyor.

Filmin ilk goruntiisii: buyiik bir bina. Cercevenin solundan
bir cip gorimtuye girer. Cipte siyah giysili gencler vardir. Dolasir
lar. Aralarinda siyah beyaz ceketli, siyah beyaz sapkah olanlar da
vardrr. Arkalanm dondiiklerinde siyah beyazi cok daha iyi sece
riz. Mim yapan gencler bunlar. Kimilerinin yiizleri beyaz. Cipten
"inerler. Kosarlar. Aralannda kirrmziyi yegleyenler vardir. Diislem-
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sel bir diinya yaratirlar. Antonioni bu dimyada cok uzun siire kal
mamiza izin vermez.

Bizi gercek diinyaya gecirir, Yoksullar geceyi gecirdikleri ba
nnaklanndan cikarlar. Aralannda Iotograf ustasi Thomas vardir.
Beyaz duvar boyunca yiiriirler. Beyaz duvann iizerindeki raylar
dan siyah bir tren gecer.

KIZd <;01'de renkler ozneldi. Filmin biiyiik bir boliimilnde ger-
ceklik nevrozlu bir kadimn goziinden gosteriliyordu .
Blow-Up'ta ise sorunum cok baskaydi, Londra'nm baskalari
icin degil, benim icin ne renk olduguna karar verdim. Cadde
lerin rengini oykuye gore degistirdim (aktaran Rifkin, 1982:
102).

Hyde Park ona gereksindigi yo gun yesili dogal olarak sunar.
Thomas Hyde Park'ta fotograf makinesi ile gorgiil gercekligi ya,
kaladigim samr. Mekanik olarak kaydedilmis duragan goriintiiler
Ie gercege ulasacagim diisiiniir. DI~ gercekligi Fotograf makinesi
ile denetledigini samr. «Rontgenci» gibi calisir. DI~ gercekligin onu
denetledigini gorur. Yamldigim anlar, diis kirikhgma ugrar.

Thomas gorgiil gercekligi yakalamak icin bir belgeselci tavriy
la fotograflar ceker. Yoksullarla bir gece gecirir. Sabah onlardan
ayrihr. Siyah Rolls Royce'una biner. Iki zenci rahibe beyaz giysi
leriyle goriirrtiiye girerler. Siyah bir otomobil rahibelerin onunden
gecer. Caddeyi mim yapan gencler doldurur. Thomas'dan yardrm
isterler. Thomas onlara para verir. Yeniden yola koyulur. Bu kez
once mavi, sonra da kirrmzi bir otobiis yolunu keser. Thomas on
lara yol verir. Yeniden yola koyuldugunda iist a c;:I1 I cekim siyah
Rolls Royce'un beyaz dosemelerini gormernizi saglar, Thomas
stiidyoya vanr. Siyah kapmm iizerindeki beyaz 39 carpar gozirmu
ze. Thomas bir fotograf ustasidir. Cektigi siyah beyaz Fotograflarla
iinltidiir. Renklerin arasindan gecer, ama her zaman siyah beyaza
ulasu'. Seyleri siyah beyaz gormek ister.

Stiidyonun girisinde siyah beyaz bir fotograf asihdir. Stiidyo
nun merdivenleri beyaz, merdivenlerin iizerindeki hah siyahtir.
Yardimcisi Reg siyah beyaz cizgili fincandan kahvesini yudumlar.
Thomas beyaz bir kapiyi acar. Beyaz tenli giysili Verushka cikar
karsrrmza. Verushka paz vermek icin Thomas'i bekler. Paris'e gide,
cegini sayler. Acele eder. Thomas aldirrnaz. Gercegi yeniden diizen
ler. Gercege bicim verir. Renklerden yararlarnr. Verushka'nm fo-
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tograflarmi ceker. Antonioni renkli diinyada e;:01<. uzun bir siire kal
marmza goz yummaz. Bizi Thomas'm yardimcisi Reg'e gecirir. Reg
siyah pantolonu beyaz gomlegi ile beyaz bir duvarm ontindedir.
Masamn iizerinde siyah fotograf makineleri dizilidir.

Thomas stiidyodan cikar. Ressam arkadasi Bill'e gider. Billin
evinde de siyah beyazlar carpar goziimiize, Bill de bir sanatci ola
rak gercegi yeniden diizenler. Gercege bicim verir. Renklerden ya
rarlamr. Bill sprey boyayla rengin derinligine ve lekeye dayanan
soyut resimler yapar. Resimler nesnel gercegi degil, sanatcimn oz
nel gercegini yansrtir, Tipki Thomas'm fotograflari gibi. Bill'in re
simlerinin anlarm yoktur. Bill onlan cocuklarm yaptigi resimlere
benzetir. Onlarda daha sonra tutunacak bir sey bulur. Bunu de,
dektif oykulerinde ipucu bulmaya benzetir. Filmde Thomas da cek
tigi Iotograflara dayanarak bir dedektif oykii kahramam gibi ip
ueu bulmaya cahsir,

Thomas stiidyoya doner. Bu kez stiidyo renklenmistir. Unlit
fotograf ustasina modellik etmek icin can atan iki gene kizm iize
rinde siyah beyazm dismdaki tiim renkler vardir. Thomas onlarla
ilgilcnmez. Yalmz kizlardan birinin elindeki eflatun cantaya gozii
takihr. Kiza bu seytansi cantayi atrnasim sayler. Bu renk film
de daha soma yeniden karsirmza crkar. Modellerle cahsrrken renk
leri diizenleyen Thomas gercek yasamda renklere dayanamaz.

Thomas Rolls Royce'a atlar. Ates kirrmzisi binalann oniinden
gecer, Civit mavisi bir binaya ulasir. Koseyi doner, koyu kahverengi
binalan gee;:er, kahverenginin tonu degisir, kahverengi soluklasrr,
karsidan beyaz bir bina goriiniir, Thomas'm yine siyah beyaza ula
sacagini anlanz. Cok gecmeden Thomas antikaciya vanr.

Thomas manzara resimleri almak ister. Antikacidaki yash
adamla iletisim kuramaz. Yash adam manzara resimleri olrnadi
gnu sayler. Thomas antikacidan cikar.

Manzara resimleri yoktur, ama Thomas fotograf cekebilir.
Thomas parka yonelir. Yesil baslar. Yesil giderek yogunlasir. Ye
silde siyah ceket, beyaz pantolonu, mavi gomlegi ile Thomas vardir.
Thomas yesilde goriintiileyecek bir sey arar. Birdenbire bir cift
goriir. Ucar Thomas. Merdivenleri iicer beser crkar. Cifte ulasir,
Fotograflarmi ceker. KlZ onu goriir. Fotograflari ister. Thomas fo
tograflari vermez. Antonioni uzun cekimlerle yesili bize hissettirir.
Yesile doyanz. Yesil Thomas'm da bizim de gercegi gormemizi en
geller.
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Thomas antikaciya doner. Bu kez bir kizla karsrlasir. Onunla
iletisirn kurabilir. Pervane almaya karar verir. Cok acele eder. On
suz yasayamayacagmi sayler. Pervane Thornas'm icine diistiigii ki
SIr donguniin simgesidir. Thomas gercege ulasmak istedikce don
gii icinden cikilmaz olacaktir. Thomas antikacidan cikar, Siyah be.
yaza dogru bir yolculuk daha baslar, Thomas Hyde Park boyunca
surer. Koseyi doner, koyu kahverengi binalan gecer, kahverenginin
tonu degisir, kahverengi soluklasir, soluklasrr, Thomas kahverengi
cizgili beyaz bir otobusii gecer. Siyah beyaz lokantaya ulasir. Siyah
beyaz giysili bir kadm lokantanm oniinden gecer.

Lokantada yazar arkadasi Ron vardir. Thomas ona cektigi fo
tograflan gosterir. Fotograflarr bir kitapta toplayacaktir. Ron'a
sabah parkta cektigi fotograflardan soz eder. Sessizligi, huzuru
yansitan bu fotograflari kitabm sonuna koymayi diisiiniir. Ciinkii
elinde kentin siddetini, giirultii patirdismi yansitan pek cok fotog
raf vardir. Thomas siddetin kentte, huzurun parta oldugunu dii,
siiniir, Lokantada otururken bir erkegin onu gozledigini goriir. DI
sari firlar. Ama onu kentin kalabaligmda yitirir. Rolls Royce'una
biner.

Kirrmzi bir otobiis Thornas'm yolunu oylesine keser ki kirmi
Zl tum perdeyi kaplar. Kirrmzidan baskasi gorunmez olur. Tho
rnas'm oldukca tehlikeli bir seriiveni yasamak iizere yola ciktigmi
anlanz. Cok ilerleyemez. Bu kez de yolunu gencler keser. Siyah
beyazh bir kiz ona bir pankart verir. Pankartta GO AWAY vazih
dir. Thomas pankarti otomobilin arkasma koyar. Thomas'! bir oto
mobilin izledigini goriiruz. Thomas studyoya varir, girmez. Kir
rmzi telefon kuliibesine girer. Onu bir sure kirrmzmm icinde gorii
riiz. Stiidyoya yoneldiginde kizm (Jane) onu bekledigini goriir.

Stiidyoya girerler. Stiidyoda Thomas da Jane de yalan sayler.
Thomas negatifleri verecegini sayler, ama vermez. Jane de yanhs
telefon numarasi verir. Goriintiilerde yogun bir bicimde varhgmi
siirdiiren moru Antonioni aldatma, aldanma, yamlma ile ilgili ola
rak kullamr.

Thomas aldatrldigim bilmez. Mutludur. Karanhk odaya kosar.
Odamn mor kapisim kapatir. Ahci saga kayar. Yamp sonen kirrmzi
bir lambarnn iizerinde durur. Thomas kapiyi acar. Elinde filmlerle
disart cikar. Baska bir odaya girer. Odanm yesil kapisim kapatrr.
Thomas bu kez yesilin arkasmdadir.
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Negatiflere biiyiitecle bakar. ilgisini ceken iki cekirni buyii
tiir. Salona gider. Fotograflarin karsisma oturur. Siyah beyaz fo
tograflarda rengin aldaticihgi yoktur artik. Fotograflann birinde
Jane erkeg: kolundan ceker. Obirriinde ise opiisiirler. Jane Iotog
rafm dismda bir yere bakiyor gibidir. Thomas kuskulamr. Ama
bir anlam cikartamaz. Lotmari'a gore Thomas fotograflari zaman
sal baglamlarmdan cikarttigi icin anlama ulasamaz (1973: 140).
Thomas bir baska fotograf ahr. Obiirlerinin yamna asar. Birbir.
lerine sarrlrms cifti daha yakmdan goriiruz. Thomas Jane'in nere
ye baktrgiru bulmaya cahsir. Arna bosuna. Biiyiitecle bakar. Jane'in
baktigi noktayi isaretler. Fotografi duvardan cikartrr. Anlami bag
lamdan otiirii cikartrnaya cahsir. Yine olmaz. Karanhk odaya gi
del'. Fotografi buyirtiir. Duvara asar. Olayi yeniden kurmaya cahsrr.
Jane ile erkek sarihrlar. Cahhklarm arasmdan biri onlara bakar.
Jane de ona bakar. Thomas Jane'in verdigi numarayi cevirir. Nu
mara yanhstir. Thomas yeniden karanhk odaya girer. Fotografi
buyiitiir. Duvara asar. Calihklarm arasmda silahh eli gorur, Tho
mas buyiittugii fotograflarla yeni bir baglam yaratir, Artik her sey
aciktrr. Thomas mutludur. Sevincle Rori'a telefon eder. Bu sabah
parkta bir cinayeti onledigini soyler,

Thomas nesnel gerceklikten yine uzaktir. Ama yanildigmi bil
mez. Kapi cahmr, Model olmaya can atan kizlar gelir. Perde yine
renklenir. Mol' yine basattir. Thomas, kizlarla gecirdigi eglenceli
dakikalardan sonra, fotograflari ammsar. Kizlari savar. Bir an on
ce Iotograflara kavusmak ister. Park! gosteren Iotograflardan bi
rini yeniden biiyiitiir. Cesedi gorur. Gercegi ciplak gozle gormek
ister. Parka gitmeye karar verir.

Karanhk park ona gercegi sunar. Thomas cesedi gorur. Ona
dokunur.

Stiidyoya doner. Antikacidan aldigi pervaneye dogru yiiriir.
Dalgmdir. Fotograflarm calmdigmi goriir. Negatifleri arar. Onlan
da bulamaz. Fotograflardan biri yerdedir. Cesedi gordugii fotog
raftrr bu. Siyah beyaz lekelerden olusan fotograf tek basma pek
anlarnh degildir. Patricia gelir (Thomas Jane'e Patricia'mn karisi
oldugunu soyler, Soma karisi olmadigim soyler, izleyici gercegi og
renemez). Thornas'a ne aradigim sorar. Thomas bu sabah birinin
olduruldugiinu soyler. Patricia olaym nasil oldugunu sorar. Tho
mas «Bilmiyorum, gorrnedim. der. Yerde buldugu fotograh Patricia'
ya gosterlr. «Iste ceset» del'. Patricia fotografa bakar. «Hill'in yaptigi
resme benziyor» del'. Thomas «Evet» der.
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Thomas gercek kamtlar bulmak zorundadir. Rori'u olay yeri
ne gotiirmeye karar verir. Yola koyulur. Yolda Jane'i goriir. Ama
onu kentin kalabaligmda yitirir.

Ron'un evine vanr. Yine siyah beyazlar carpar goziimiize. Ev
de parti vardir. Thomas Rori'a anlatmaya cahsir. Ama Ron isite
cek durumda degildir. Thomas Verushka'yi gorur. Ona «Bu gece
Paris'te olmayacak miydin?» diye sorar. Verushka «Paris'teyim»
der. Thomas Rori'a cesedi gosterrnek ister. Fotograf cekrnek zorun
da olduklanm sayler. Ron «Fotografci sensin» der. Ona parkta ne
gordiigiinu sorar. Thomas «Hicbir sey» der. Ron ondan partiye ka
tilmasim ister.

Ertesi sabah Ron yine parka gider. Fotograf makinesi yanmda
dir. Ama ceset yoktur. Yalmzca yesil vardir. Siyah ciple gencler
gelirler. Bir kizla bir erkek tenis kortunda topsuz ve raketsiz te
nis oynamaya baslar. Obiirleri onlan izler. Thomas da izler. Top
kortun disma diiser. Gencler Thomas'dan yardirn isterler. Tipki
filmin basmdaki gibi, Thomas gider. Topu ahr. Frrlatrr. Oyun sii
rer. Thomas raketin sesini duyar. Thomas topu almayi kabul etti
ginde diislem diinyasim secer. Mim yapan gencler diislem diinyasr
rn bilerek, bilincle secerler. Onlar filmin sonunda yok olmazlar.
Thomas gorgiil gercekligi yakaladigirn samr. Aldamr. Yogun yesi
lrn ortasmda siyah beyaz giysileri ile kiiciiliir, kiiciiliir yok olur.
Thomas'm yok oldugu noktadan SON yazisr belirir.
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FiLMDE ZAMAN VE MEKAN UZERiNE

Do<;. Yalcm DEMiR

Sanat dis nesnelerin oykuniilmesidir. Oykiinme ise, bir icgii
dii, insan dogasimn yokedilemeyen bir ozelligidir. Aristoteles'e go
re oykunme, tum insanlarda cocukluktan itibaren gorulen do gal
bir ozelliktir. insam diger canhlara gore iistiin kilan onun diinya
da en oykimiicu yaratik olmasidir. insan kiiltiiriiniin en alt basa
maklannda, tas devri sanatmda hayvan resimleri cogu kez gerce
ge benzerlikleri nedeniyle begeni kazamrlar. Bu cizimler, ilkel in
sanm yogun gozlerninin bir sonucu olmasi yamnda, avlannm bir
benzerini yaparak onlar i.izerinde iistiinliik kurabilme istegini de
vurgular. Ava cikmadan once yapilan buyii torenlerindeki oykun
meli oyunlar benzetmeci bir karaktere sahipti ve benzetmeyi can
landirarak yapardi. Bu acidan oykiinmeli oyun gercegin hareket
lerle yansitilmasrydi. Bu oyunlarda, gercek yasarna cok benzeyen
bir oyun diinyasi kurulurdu.

Aristoteles'in Poetika'smdan ti.ireyen Ban estetiklerinin ana
gelenegi, sanatm dogayi oykiindiigii ya da Hamlet'in sozlerinde 01
dugu gibi, dogaya ayna tuttugu gor'iisiinii benimser. Ronesans'm ilk
yillarmdan ondokuzuncu yiizyihn sonlarma, Giotto'dan Manet'e ve
izlenimcilere kadar resim bu ideali her zaman cogalan bir basa
nyla izler. Ronesans'ta perspektifin de etkisiyle resim nesnelerin
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ve figiirlerin iicboyutlu bir benzerini yaratmaya cahsir. Leonardo
da Vinci, sanatcmm en irstiin yeteneginin gormeyi bilmek oldu
gundan sozederken, ressam ve yontucunun goriiniir diinya alanm
da en iyi ogretmenler oldugunu vurgular. Giotto'dan bed demek
ki resim sanati gercegi yansitabilmeye yonelir, Giotto'nun kutsal
olaylan diinyada gecen olaylar niteligine burundtirrnesi ve bilin
meyen diinya yerine insanlar diinyasim resmetmesi ile baslayan
dis diinyanin yansrtilmasi ronesans'ta, giderek izlenimcilerde titiz
likle izlenen bir gelenek oldu. Seklin, hareketin, perspektifin, isi

gm, isik oyunlannm arastirrlmasiyla maddesel dunyamn ele ge
cirilmeye cahsilmasi ressamlan los atolyelerinden disarrya cikma
ya, sirtta cantalari dere tepe dolasarak doga gerceklerini yakala
maya zorladi.

Balzac'm, Toistoy'un romanlari daha once bilinenlere gore do
gay: ve toplumu daha kusursuzca anlatrnayi basarir. Zola, Germi
nale'i icin maden ocaklanna iner. Assomoire'indaki meyhaneyi be
timlemek icin meyhaneleri dolasir ve romanlanndaki ortami yasa
mayi, gercegi yakalamak icin tek kural olarak gorur, Ibsen'in ve
Cehov'un oyunlan da Hamlet'in tiyatro idealini gerceklestirmeyi
kusursuzca basarir. Buna karsm tiim bu basarrlar fotografm orta
ya cikisryla golgelenir. Kamera icin, ozellikle film kamerasi icin
dogayi betimleme yetenegi essizdi, Film gercegin illizyonunu ben
zcri goriilmemis bir yonternIe basarrnayi miimkiin kilar. Eger sa
natm ideali gercegin bir illizyonunu yaratmaksa, film bu ideali ku
sursuzca basardigma gore, sanatm amact dogamn oykiiniilmesi
midir? Bu nedenle, gercekcilige karst gelenek sanatm dogayi oy
kiinme amacim kabul etmez. Bu gelenek bir sanat eseri yaratmanm
sadece dogayi oykunrnek olmadigirn, ona bir baska ve cok ozel bir
arnac eklenmesi gerektigini savunur. izlenimcilik sonrasi sanat il
ke olarak tiirn gercekcilik hayallerini terkeden ve bunun yasam
irzerindeki sonucunu dogal nesnelerin deformasyonuyla ifade eden
ilk akirndir. Kiibizm. konstraktivizm, futiirizm, ekspresyonizm, da
dadizm ve siirrealizm dogaya bagh olan ve gercegi yansitan izle
nirncilikten uzaklasmak gibi ortak bir noktaya sahip olan akimlar
dir. Sanat, hazir verilmis bir gercekligin yalmzca yeniden yaratil
masi olmayip, insam yasam ve nesneler konusunda nesnel bir go
ruse kavusturan yollardan biridir. Sanat gercekligin bir oykiinme
si degil bulgulanmasidrr. Sanat eseri yasarm yorumlamah, idealles
tirmelidir. Veya tiimiiyle bagimsiz bir baska diinya yaratmalidir.
Sanatcimn duygu ve icdimyasmi yansitmah veya iizerinde cahsi-
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Ian malzemenin bir form icinde yeniden diizenlemesi olrnahdir.
Onlara gore, sanatcmm duygulan soyut olarak ifade edilebilir ve
elde edilen form tiirniiyle diissel olabilir. Sanat eseri artik dogayi
anlatmayabilir. Ornegin: cagdas resim kuramcilari, resmin gerce
gin iicboyutlu bir goruntiisunu elde etmeye asla kalkismamasim
savunurlar. Onlar icin resim, aslmda ikiboyutlu bir yiizey iizerine
renklerin uygulanmasidir. Bu cagdas gorus resmin gercegi yansit
makta film ile yarismaya kalkismamasi gerektigini kabul eder.
Resim bu gorevi tiimuyle reddetmelidir. Filmin de gercegin bir
kopyasi olmamasi gerektigini savunurlar. Film, gercekcilige karst
goruse gore diger sanat formlan gibi yasarmn bir yorumunu sun
mahdir. Veya karnerayi kullanarak baska bir evren yaratmahdir.
Resim nasil tuval iizerindeki renklerin dismda bir gerceklik tasi
rmyorsa ve doganm bir aynasi olmadigi kabul ediliyorsa, film de
sadeee perde iizerine yansrtilan goruntiiler olarak kabul edilmeli
dir. Bu gorimtiiler fiziksel gercegin goriintilleridir. Bunlann ger
cekligi disinda filmin yarattigi gercek tiimuyle kendine ozgii bir
gercek olmahdir.

Cagdas sanat icinde tartrsilan sorunlar boylece dogrudan filme
yansir, Film goruntulerinin gercegi cok yakmdan andirrnasi, bu
nun sonueu olarak basit bir mesajm hicbir gramer diizeni olustu
rulmadan basarilabilmesi nedeniyle, film tarihinin ilk yillarmda
gercek olgular sanki tiyatro sahnesi oniinden izlenireesine goriin
tiileniyordu. Aneak perdenin ikiboyutlu olmasi ve diger simrhhk
lar, dramatik sanatlann bu yeni dahrn daha aktif ve canh bir su
nus formu arayisi icine soktu. Bunun sonueu olarak cagdas sanat
icinde tartisma konusu olan formun diizenlenmesi, eszarnanhhk
gibi sorunlar filme yansimaya basladi.Ornegin: kiibistlerin bir for
mu, bir hareketi, bir nesneyi parcalara ayirrna ve resim sanatiy
la ilgili terimler icinde onu yeniden yaprlandirma islerni dogrudan
filmin anlatrm formunu etkiledi. Kiibistlere gelineeye kadar resmin
kullandigi, ozellikle izlenimeilerin mutlaklastirdigi ikiboyutlulugun,
yani ardardahgm yerini birdenbire iicboyutlulugun ve eszamanh
hgin almasiyla, nesnenin tek bir perspektiften degil, aym zamanda
tiim yiizeyleri ile kavranabileeek sekilde farkh perspektiflerden ve
rilmeye baslanmasi, filmde de iki eszamanh olaym aym anda veril
mesine, nesnelerin yada kisilerin degisik acilardan goriintulenme
sine neden oldu. Dadaist ve siirrealist akimlarda oldugu gibi, film
de de geleneksel oyku tiiriinden ve onun kronolojik akismdan ko
puldu. Obje geleneksel konumu icinden cikarrlarak, yeni iliskiler

121



icinde kendisine tiimiiyle yeni bir icerik kazandrrilmaya cahsildi.
Andre Breton'un dedigi gibi, dis nesne ahsilageldigi cevreden ko
parilarak, bilesenlerinden aynlarak baska unsurlarla yepyeni ilis
kiler icine sokuldu.

Tiirn bu etkilerin sonucunda, dogal olarak film gramerinin
gelisirni icinde diinyanm genis acih gdrtintusii kiicuk parcalara bo
liinmeye baslandi. Bu parcalar yada cekimler gercegin parcalariy
di. Bunlar birbirleriyle iliskilendirilerek diizenlendiklerinde genis
acih gercegin bir illizyonu yeniden yaratihyordu. Ancak cekirnle
rin bilesimi ile elde edilen anlarn, cekimlerin herbirinin tasidrgi
ham bilginin toplammdan daha farklidir. Bu tiir bilesimler, sine
manm iistiin bir ozelligini ortaya koyar. Ozel ve ozgim bir film
gercegi. Bu gercek, gercegin perdede yansimasmdan farkhdir,

a. Korkmus bir yiiz.

b. Ona yonelen bir silah.

c. Ayrn adamm giilumseyen yiizu.

Bu tic cekirn degisik yontemlerle birlestir-ildiginde degisik an
lamlar yaratir. Goriintudeki kisi c b a duzeninde korkak, abc dii
zeninde kahraman olarak yorumlarnr.

Odada koltukta oturan bir kisi heyecan icinde tutuklanmasim
bekler. Birinin kapiya yaklastigim isitir. Kapi kolunun oynadigrm
goriir. Koltugunun arkasma sakladigi tabancasmi yavasca alrr, ka
pI acilrnaya baslar. Tabancasim kapiya dogrultur, fakat iceriye po
lisler yerine kucaginda kopek yavrulan tasiyan bir cocuk girer.
«Beyond The Law (Kanunun Otesi) filminden alman bu sahnede
olay soyle cekirnlere bolimmus ve kurgulanrmstir.

a. Koltukta oturan kisi, Sanki kapiya vuruldugunu duymus
gibi durumunu degistirir.

b. Heyecanla bakan yiizu.

c. Oynayan kapi kolu.

d. Eli tabancaya gider.

e. Yavasca acilan kapi,

f. Tabancayi kapiya dogrultur.

g. Kopek yavrulanyla cocuk girer.
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Kesinlikle olaym cekimlere bolimmesi ve coztimlenmesi, tum
olaym genis acih bir goruntiisiinii vermekten daha etkindir. Ce
kimlere bolrne islerninin kendisi gercekle oynarnaktir. Sadece bi
linmeyen bir btitiiniin gercekci bir parcasim gosterrnek, seyirciye
cerceve dismda genis acih bir gercegin varhgim hissettirir.

Genis acih gercegin parcalara boliinme islerni iki tiir olgunun
dogmasma neden olur.

a. Gercegin parcalara yada cekimlere boliinmesi ortamm yada
dekorun tiim cografyasmi gostermez. Daha onemlisi, varol
dugu samlan gercek mekan yada cekimler arasi mekansal
iliskiler gosterilemez.

b. Aksiyonun yada butiiniin cekimlere boliinmesi her cekimi
gercek zamamn degisik bir am yapar. Bu zaman, dogasi ge
regi sabit, degismez, dogrusal bir gelisim gosterir, Kurgu'
da aksiyonu yeniden kurmak, biitimii olusturmak icin seci
len cekimlerin degisik siirelerinden yeni bir zamansal sira
ortaya cikar.

Gercek zamanda ve mekanda secme yapmak aksiyonun ileri
ye goturiilmesi ve gelisimi icin en onemli unsurdur. Pudovkin'in
dedigi gibi, film gercegin ogelerini kurgulayarak onlardan kendine
uygun yeni bir gercek olusturur. Zamanm ve mekanm yasalan
filmde tiimiiyle degisir. Boylece filmsel zaman ve filmsel mekan
anlatim siirekliligini etkileyen temel ilkeler olur.

Filmin bir sanat olarak gelismesini etkileyen bir diger neden
ise, cagdas sanat uzerinde onemli bir etkiye ulasan Fransiz diisimii
rii Henri Bergson'un zaman kavrarmdir. Evrende herseyin kesin
tisiz, siirekli bir degisim icinde oldugunu one siiren Bergson icin
simdiki anm kendisi de bir degismedir. Bu degisme icinde gecmis
hicbir zaman yitip gitmez. Bellegin gecmisten birseyleri simdiki
ana tasiyip getirmesi nedeniyle herzaman bellek icinde varolusunu
siirdurur. Bergson gecmisin sirndiki an ile bellek yoluyla birlesti
rilmesi siirecini Kendi zaman kavrami olan siire ile terimlendirir.
Bellek zaman yolu uzerinde ilerlerken, toplayip devsirdigi siire ile
devamh olarak biiyiir. Bergson, yasamm somut hareketliligine oy
kiinen ve icsel durumlarda, duyumlarda, arzularda daha fazla 01
dugunu one siirdiigii bu degisimi gercek gelisrnenin yerine koyar.

Bergsoncu zaman kavrarm, cagdas sanat icinde bir yoruma ug
rar. Bilinc icindekilerin eszarnanhligi, gecmis zamamn sirndiki za-
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man icindeki varhgi, farkli zaman donemlerinin birlikte siirekli
akisi, zaman ve mekamn goreceligi, aklm icinde hareket ettigi or
tarmn belirlenrne ve aynmlanmasmm olanaksizligi onern kazamr.
Cagdas sanatm temelini olusturan turn ogeler bu yeni zaman kav
rami icinde birlesir.

Ornegin: cagdas romamn onemli yazarlarmdan Proust ve
Joyce'un cahsmalarinda bu etkiye sikca rastlamr. Proust'un roma
m sirndiki andan daha yasamsal bir onemi olan gecmisin arum
sanrnasi ve yeniden derlenmesi temeli irstiine kurulmustur. Proust
gecmis ile simdiyi birlestirerek, gecmisi simdide yeniden iireten
bir arac olarak gortir bellegi. Gecrnis ile sirndi arasmda bir bolme
yapmadigr gibi, bu ikisi arasmdaki simrlan da son derece belirsiz
vc akiskan olarak gorur. Proust tarihlerden ve caglardan sozetmez.
Romamndaki kahramanm kac yasmda oldugu kesinlikle bilinmez.
Hatta olaylann kronolojik iliskileri bile oldukca belirsizdir. Ya
santilar ve olaylar, zaman icindeki yakmliklari nedeniyle mantik
sal olarak birbirine bagli degildir, Onlan ayirmaya ve kronolojik
olarak diizenlemeye kalkismak ona gore tiimiiyle sacmadir. Joyce
icin de zaman yonii belli olmayan bir yoldur ve insan iizerinde
ileri ve geri hareket edebilir. Ancak Joyce zamamn mekansallasti
rrlmasim Prousttan daha ileriye gotiirirr ve ic yasantilari sadece
uzunlamasma degil, kesitler halinde de gosterir. Imgeler, diisiin
celer, ansizin akla gelen ammsamalar, amlar ansizm ve birdenbire
yanyana dururlar. Tum bunlar eszamanli olarak romanlannda yan
SIr.

Bergson'un zaman felsefesi ile aym tarihlerde ortaya cikan
film sanati iizerinde bu zaman kavrarm onemli bir etkiye ulasir.
Bu zaman kavrami filmde baska hicbir tiirde elde edilerneyen bir
yetkinlikte ifade edilir. Sonucta da filmin formunda onemli yapi
sal degisikliklere neden olur. Filmde zarnan bir taraftan kesintisiz
siirekliligini diger taraftan geriye doniilmezligini kaybeder. Zaman
duraganlastrrilabilir: geriye doniislerde. Tekrarlanabilir: arurnsa
malarda. ileriye atlayabilir: gelecekle ilgili goruntuler icinde. Aym
anda olan eszamanh olaylar birbiri ardmdan, zamansal olarak
farkh olaylar irstiiste bindirilerek ve birbirinin yerini alarak ayrn
anda gosterilebilir. Onceki olay sonra, sonraki olay zamanmdan
once goriinebilir. Filmde zaman mekan ile sikisikiya baglrdir. Za
marun degisimi mekanda olan bir degismeye baghdir. Bu zaman
iliskilerine hemen hemen mekansal bir nitelik kazandirir. Mekan
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da dogal olarak zamana iliskin ozellikler iistlenir. Boylece tum
bu etkiler sonucunda film Herbert Read'in soyledigi gibi zaman ve
mekanda siireklilik iceren bir zaman ve mekan sanati olur. Film
de anlatimi saglayan tum ogeler yani cekim olcekleri, kamera act
lari, kamera hareketleri, goruntulerarasi gecisler, aydmlatma, kur
gu yd. Iilrnin bu niteligini ortaya koyarlar, Filmin bu niteligi diger
sanat dallanyla karsilastrrildigmda hemen kendini belli eder.

Film ile diger sanatlar arasmdaki en temel fark, filmin yarat
tlgl dimya goruntiisii icinde zaman ve mekan simrlarmm akici 01
masidir. Plastik sanatlar bir mekan sanatidir. Muzik ise bir zaman
sanatidrr. Plastik sanatlarda mekan statiktir, hareketsizdir, degis
mez. Tum boliimlerinin homojen olmasi nedeniyle, boliimlerinin
hicbiri zamansal olarak bir digerini gerektirmez. Muzik ise, Berg
sori'un ifade ettigi gibi, notalann zaman icinde bir diizen yarata
cak sekilde birbirlerini izlernesiyle olusur, Tiyatro ise cok simrh
bir zaman dilimine sahiptir. Seyircinin tiyatro salonundaki varh
gl, aksiyonun gercekten gozler oniinde olustugu dusuncesini verir.
Seyirci kendisini canli bir gosterinin icinde bulur. Gecmisten soz
edilebilir, ancak sahnedeki olayla iliskisi varsa gecerlidir. Tiyatro
pekcok yonlerden filme en icok benzeyen sanatsal bir ortamdir.
Ozellikle zaman ve mekan ile ilgili formlann kaynasmasi gozonii- ,
ne almdigmda tiyatro filme gercek bir benzerlik gosterir. Ancak
sahnede olan kismen mekan ile, kismen de zaman ile ilgilidir. An
cak filmde oldugu gibi zaman ve mekarnn asIa bir karismu degil
dir, Tiyatro oyummdaki zamamn gercek zamanla hicbir benzerligi
olmarnasma karsm, tiyatro oyunundaki zaman iliskileri film icinde
ki zaman diizenine gore dogal yasantmm kronolojik diizeni ile da
ha cok iliski icindedir, Tiyatro oyunu icinde yada tiyatro oyunu
nun en azmdan tek bir perdesinde deneysel gercegin zaman siirek
Iiligi bozulmarms durumdadir. Gercek yasamda oldugu gibi, bura
da da olaylar ne kesinti ve atlamaya, ne de tekrarlama ve geri don
meye izin veren ve kesinlikle diizenli gelisen kronolojik zamana
boyun egen bir gelisme yasasma gore birbirini izler. Boylece cesitli
boliimler (perdeler yada sahneler) icinde zamanda hizlanma, gecik
me yada durma goriilmez. Oysa filmde sadece birbirini izleyen
olaylann hizr degil, aym zamanda onlann kronometrik olciisii de,
yavaslatilmis yada hizlandmlrms hareketlerin, kisa yada uzun kes
melerin,az yada cok yakm cckimin kullamlrnasma gore cekim
den cekime degisir, Oyun yazan sahne diizeninin mantigi nedeniy
le, zamanm evrelerini ve anlanm yinelemekten engellenir. Bu ozel-

125



lik, filmde en carpici estetik etkilerin yaratilmasmda sik sik bas
vurulan bir kaynaktir. Tiyatro oyununda, oykiinun bir bolurmintin
gecmisin hatirlanmasr biciminde islendigi ve gecmisteki olaylarm
zaman icinde geriye gidilerek islendigi dogrudur. Ancak, genellikle
dolayh olarak sunulurlar. Tiyatro teknigi, oyun yazanna siirekli
gelisen konunun akisi icinde gecmis sahnelerin tekrarlanmasma,
onlann dogrudan olaylar dizisi arasma sokulmasma izin vermez.
Filmde herhangi bir cekimin istenildigi yerden kesilebilmesi zama
nm kesintili islenmesine olanak saglar. Bu filme hem heterojen
olaylar arasma bir baska olay sokarak, hem de sahnenin biitiinliik
iceren boliimlerini calisrnanm degisik boliimleri icine serpistire
rek sahnenin gerilimini cogaltan uygulamalar saglar. Bu yontern
Ie film, klavye iizerindeki tuslara asagi ve yukarr, saga ve sola is
tedigi gibi vuran bir kisinin izlenimini yaratir. Filmde kahrarnan,
ilk olarak mesleginin baslangicinda gene bir kisi, soma gecmise
doniilerek bir cocuk olarak goruliir. Daha soma olaylar dizisinin
ileri bir asamasinda eriskin bir kisi olarak, bir siire onun is yasa
rm izlendikten sonra, akrabalarmdan yada arkadaslarmdan birinin
arularmda hala yasarken gorulebilir. Zamanm siireksizliginin bir
sonucu olarak, konunun gecmisi ele alan gelisimi ileriye doniik
bir gelisimle, kronolojik bir bag olmaksizm tekrarlanan geriye do
niis araciligiyla ve zaman siirekliligine doniilerek ozgiirce birlesti
rilir. Bununla beraber filmde, gercek mekansallastirma kosut ko
nular eszamanh olarak anlatilana dek gerceklesmez. Degisik ve
mekansal oIarak ayn oIayIann eszamanhhgi, seyircinin zaman ve
mekan icinde hareket etmesine neden oIur. NesneIerin eszamanh
yakinhgi ve uzakhgi (zaman icinde onlann birbirlerine yakmhgi)
mekansaI ve zarnansal bir age icerir. Zamana iki boyut kazandi
ran bu age, filmin gercek ortarmdir ve onun diinya goruntiisuniin
temeI kaynagidir,

Edebiyatta zaman tiyatro oyunundan farkh oIarak izIeyicinin
zaman deneyiminden bagimsiz bir nitelige sahiptir. Olaylar krono
Iojik bir gelisim gostermezler. Yasanan oIgular, akIa gelen dustin
ce ve duygular, amlar, gecmis ve simdi icice eszamanh oIarak var
olurlar. Romanda gorulen bu ozellik, zaman ve mekan arahklari
nm birlesmesine yol acar. Zaman ve rnekanm simrlari romanda
islenen iliskilerin icinde yokoIur. Bu ozellik, filmin icinde gelistigi
zaman ve mekanm karisimiru andirtr. Ancak George Bluestone'un
soyledigi gibi roman, mekarn zaman icinde bir noktadan digerine
giderek anlatir, film ise zamam mekan icinde bir noktadan digeri-
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ne giderek anlatir. Filmde mekan statik niteligini, bilinen durgun
lugunu kaybederek hareket kazamr ve kendi gelisim cizelgesine
sahip olur. Homojen fiziksel zaman filmde, heteroen bicimde du
zenlenmis zamanm ozelliklerini tasrr.
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TELEViZYONUN TOPLUMSAL VE KULTUREL ETKiLERi

Do~.l>r.Naci GU<;HAN

«Egitim», «Iletisirn», «Kiiltiir». Herbiri ayn anlamlar yiikle
nip, ayn bilim dallan haline gelrnis olsalar bile, birisini tarumla
maya calisirken digerinin srmrIarma girilebiliyor; ona aitmis gibi
goriinen kavramlardan yararlamlabiliyor.

Kultiir, insanm evren karsismdaki, doga karsismdaki, insan
hk karsismdaki davramslarirn belirleyen duygu, diisiince ve bilgi
lerin toplami. Egitim, kisilerde istenilen davramslar yaratma sii
red; ya da «kasith kiiltiirleme». Iletisim ise, insamn yarattigr sim
geler yoluyla, bulduklanrn, bildiklerini, diisiindiiklerini biriktirip
baskalarma aktarmasi: dolayisiyla «olmazsa olmaz» bir unsur.
Baska deyisle, hayatm her amnda, her evresinde varolan iletisim
de bulunmak, etkileme ya da etkilenrnenin ta kendisi, ki buna, ele
aldigumz baglama gore egitim, kultiirlerne, yonlendirme diyoruz.

Bu cerceveden yola cikmca, gunumiizim en etkili iletisim araci
diye tammlanan, evimizin en 'rnutena' kosesine yerlestirip, karst
sma husu ile oturdugumuz televizyon ile yaymlanan her kelime,
her kare, bizatihi bir etkileme, yonlendirme olgusunu da icinde
tasiyor.

A.B.D.'de sanayi-otesi onderlerden biri diye amlan ve teknolojij
toplum iliskisi iizerine kafa yoran diisiiniir R.B. Fuller «Artrk ebe-
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veynler iiclesti: anne, baba ve televizyon; cocuk iizerinde iiciincii
niin etkisi ilk ikisinden fazla, eksik degi]» diyor (Hopkinson; 1979,
s. 178). Gercekten, tarihte ilk kez goriilen bir olayla yiizyiizeyiz.
Ana-babadan daha cok sey bilen bir kusak var karsirmzda. Hani
nerdeyse, psikoloji kitaplarina, oidipus ve elektra komplekslerine
bir de «televizyon kompleksi» eklenecek. Ote yandan, iilkemizde
yasayan herkes bi,: «devlet baba» mn cocuklari olduguna gore, so
zii edilen etki (egitirn ya da kiiltiirleme) yasa bagh olmaktan cikip,
tiim bireyleri kapsryor,

Iste bu noktada bazi soru ya da sorunlar giindeme geliyor:
Televizyon bir arac olarak, karakteristiklerinden dolayi, hangi
amacla kullarnhrsa daha etkili olur? Hayatin icindeki diger unsur
larla birlikte dlisiiniildtigilnde, yonlendirme giicii oran olarak ne
kadardir? Karsrlikh konusmalarda bile duygu ve diisiincelerimizi
aktarmada basarih oldugumuz konusunda bazan kusku duyabilir
ken, TV programlan ile bu ne dereceye kadar basarrlabilir? Ne
yapihrsa «gercek-e yakm davranilmis olur? Gercek nedir? Prog
ramlan hazirlayan, yani bizleri egiten yonlendiren kisiler, bu hak
kr, yeterligi ve bir ebeveynde olmasi gereken sorumlulugu nasil
ve nereden kazanmaktadirlar? Programlarm hazirlarns bicimleri
nin hayatrrmzdaki yansirnalari nelerdir? Yaymlanan seylerle, var
olan degerler (kiiltiirler) arasmda kimi celisme ve catismalar 01
maz rru? Televizyon hayatm iistiinde degil, icinde bir olgu degil
midir? Kisaca bu kitle iletisim araclari ve ozelde televizyomm kiy
met-i harbiyesi nedir?

Kolayca uzatilabilecek bu soru listesiyle, televizyonun toplum
sal ve kiiltiirel etkilerinden soz ederken, resimleri diizenleme tek
niklerinden, yani televizyon dilinden, felsefi spekiilasyonlara ka
dar pek genis kapsamh bir cevaplarna ve aciklama islemine .gir
mek gerekiyor. Bu ise cok boyutlu, karmasik, disiplinlerarasi bir
yaklasirnla ele almmasi ve siirekliligi olmasi gereken bir caba. An
cak bazr gostergelerden yola cikarak ve diger tiim iletisim ortam
Iarimn da bu etkilerde rolii/birlikteligi oldugunu gozden uzak tut
mayarak bir takim diisimceler ileriye siiriilebilir.

Kitle iletisimi alanmda yapihp, iilkemiz icin de gecerliligini
one siirebilecegimiz su gorus, televizyonun belki de temel etkilili
gidir: Kitle iletisim araclari (ozellikle teJevizyon), varolan degerle
rin siirdiiriilmesine katkida bulunur, bu degerleri pekistirir: belli
durumlarda kiiciik degismeler yapar (Klapper; 1960, s. 139). in-
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samrmz, gazete seciminden, ilgilendigi konuya duyarhk gosterme
sine, her davrarnsmdan belli oldugu gibi, kendinde varolan davra
ms ve ilgileri ile uyumlu olan mesajlara aciktrr. Kendisine cekici
gelmeyen mesaji reddetmeye, yanhs yorumlamaya ve yanlis ha
tirlamaya egilimlidir. Ornegin iki siyasal parti temsilcisinin tarns
masuu izleyen kisi, cok zaman tartismada one siirulenleri dikkate
almaksizm, kendi tuttugu partinin temsilcisini agir basan taraf
olarak gormektedir. Ote yandan, bir mesaji alnus olsa bile, ancak
istedigini hatu-Iarnaktadir. Ornegin bati kultiirune iliskin bir prog
ram yaymlandigmda, batr yanhsi olanlar iyi yanlarmi, karsrtlari
run da batmm kotii yanlanm hatirlama egilimi gosterrneleri gibi.

Burada ilginc ve onemli nokta, toplumumuzun beklentileri
ile televizyanun verdiklerinin kesistigi noktadir. Taplumun bek
lentileri ve muhtevasim da, televizyan biitimiiyle degil, ancak bir
dereceye kadar belirleyebilir. Televizyan, icinde bulundugurnuz kiil
tiiru iireten ve yayan kurumlardan sadece birisi. Islevi, daha cok
btitiinleyicilik. Yani, isyerinden meyhaneye, eglence yerinden mes
lek kurulusuna ve aile hayatma kadar uzanan biittin hayat bolrne
lerinde dogrudan yasanan mimasebetleri. bir giinliik yayimnda, to
parlayip geri yansitiyor: bunu yaptigi olciide de dogallastmyor,
pekistiriyor. Program yapimcisr, varolan degerlerin siirmesine kat
kida bulunuyorsa, bu kasith olarak bunu yaptigi icin degilvkont
rol ettigi aracm teknalojisi (eefektleri» saglama teknikleri v.b.) bu
degerleri zaten icerdigi ve kendisi de bunu paylastigi icin (Belge:
1980). Ornegin belli bir savas hakkmda bir dizi seyrediliyor. Sava
si yonetenlerden birinin bireysel kaprisleri savasm seyrini degisti
riyar. Cunkii diziyi yapan kisi tarihi boyle anladigi gibi, biitiin si
nema geleneginde, etkili sahne yaratma teknigi de boyle belirlen
mis.

Bu perspektif icinde, ornegin yaygm bir seyirci kitlesi olan
spor yaymlanna bakahm. Televizyonun ic ve dis sportif faaliyet
lerden kitleleri haberdar etrne, ozendirme ve egitrne fonksiyonunu
yerine getirdiginden sozedilebilir. Ancak bir spor olaymm kendisi
ni aracisiz izlernekle, televizyondan izlemenin degisik etkileri var
dir. Spor spikerlerinin, ilgiyi artirmak icin, yorumlanna hayal iir'ii
nti seyler ilave ettikleri, dramatik siislemelerle zenginlestirdikleri
arastirmalarla kamtlanrmstir (Parente; 1977, s. 128-132). Bu siis
lemeler, seyircinin algilamasmi degistirebllmekte ve ondan hos
lanmasma, olayi onaylarnasma yol acabilmektedir. Yani televizyon,

131



spor oIayIan vasttasiyla bile, aykrrihklari ortaya cikartarak, top
IumsaI degerleri tekrar teyit etme yoIuyIa normIan giiclendirrnek
te, kisacasi toplumsallastirma fonksiyonunu yerine getirmektedir.

Televizyonun topIumumuza etkileri konusu acilmca, ilk eIde
soylenebilecek bashklar vardir:

Basm organlanru, sinemayi, tiyatroyu, reklamcrligi, «bos za
man» degerlendirrne faaliyetlerini, ic;: siyasayi, siyasal kisileri, oku
ma ahskanhgim, topIumsaI iliskileri, aile ici iliskileri, kisisel dav
ramslari v.b. olumlu ya da olumsuz etkiledigi one siirulebilir, An
cak bu etkileri, kisa siirede olciilebilen ve uzun siirede duyuIacak,
olciilecek etkiler diye ayirmak daha saghkli olabilir (Senyapih;
1977, s. 43). TeIevizyonun, ornegin basin, radyo, sinema, tiyatro
gibi diger kitle iletisim araclarma etkileri kisa siirede gorulebilen,
olculebilen etkilerdir. Sinema salon sayilarmm lnzla azalmasi, ba
smda gorsellige ve haber yamnda yoruma daha bir onem verilmesi
ilk akla geIen ornekler olabilir. Ama TV'nin, ornegin kisisel ya da
toplumsaI davramslarda yol acacagi degismeler, uzun vadede go
rulebilecek, duyulabilecek, olciilebilecek etkiler diye toplanabilir.

BununIa beraber, Ttlrkiye'nin rnodernlesmekte olan bir ulke
olarak, televizyon ve vidcodan ne olcude etkilendigini soylemek,
hele kesin yargilarda bulunmak haylice zordur (Tokgoz: 1983, s.
11). Yaprlmis bulunan ampirik arastirrnalarm sayisi azdir: bunlan
tiim iilkeye genellemek pek miimkiin degildir. Ancak Nermin Aba
dan-Unat'm da belirttigi gibi (1983; s. 6), milyonlarca seyircinin
cesitIi dizilerin bashca karakterlerini bellemeleri ya da kendilerini
onlarla ozdeslestirmeleri, ulusaI ozelliklerin cok basit ve yavan
bicimde yorumIanmasma yol acabilecegi gibi, her basarih girisim
ciligin haksiz rekabet, santaj ve siddete dayanmasi gerektigi ya da
normal aile hayatmda dayamsma ve sadakatin artik aranan erdem
Ier degilmis tarzmda yanhs yargilara gotiirebilecegine karst da cok
dikkatli olunacagi tabiidir.

Sorun ozellikle iilkemiz gibi, tarihsel nedenlerle kiiltiir alanin
da koklii reformlara girismis, eski ile yeni kiiltiir arasmda ahenkli
bir sentez yaratmaya calisan iilkeler acismdan onemlidir. Karnuo
yuna aykm gelen, gelenekleri cigneyen. cekici bilgileri iceren ya
yimlarm, bir cesit «boomerang» (geri tepen silah) tepkisi yarat
mamasi icin gereken tedbirlerin almacagi da dogaldir.

132



Televizyonun toplumumuza etkilerinde en cok tartisilan konu
lardan biri de siddet olgusudur. Siddetin, seckin kultiir altinda,
halk kiiltiiriiniin (folklor) iistunde, en genel yasarna aliskanhklarr
nm gorsel ve sozel olarak yeniden iiretilmesini saglayan bir kitle
kultiirii diye tammlanan popider kiilttir vasitasiyla iletildigi one
suriilmektedir: sonuclari da teorik planda degisik olarak vasiflan
drrilmaktadir. Ornegin, doyurulamayan arzulan arrttigr, toplum di
:;;1 davranislara yol acabilecek temel arzulan kontrol ettigini one
siiren Katarsis Teorisi; toplumsal bunahmlara yol acacagirn one
siiren Etki Teorisi; ogretildikten sonra bireyler tarafmdan uygu
landiguu, boylece toplumsal davranislara yon verildigini soyleyen
Gorerek Ogreume Teortsl ve bunlarm zaten insamn temel giidule
rinden oldugunu, televizyonun ancak bu giidiileri pekistirebilece
gini one siiren Peklstirme Teorlsi (Batmaz; 1981, s. 163). Bunlar
dan hangi ya da hangilerinin gecerli oldugunu kesin ifadelerle 01'

taya surrnek giic. Ancak televizyona yansiyan siddet sorunu, bas
ka kurumlarla olan iliskileri ve bir butiin olarak toplumdaki sid
det olaylan ile iliskisi gozonimde tutularak incelenmeli; uygun
toplumsal, siyasal ve ekonomik cerceveler icine oturtulmahdir
(Halloran; 1983, s. 63). Baska bircok sorun gibi, bu da, toplumu
muzu nitelcyen kurumlann ozu ve orgiitlenmesi icin odemek zo
runda oldugumuz bir fiyat olarak goriilebilir. Bir anlamda, hak
ettigimiz sorunlarla karsilasmaktayiz. Ve 0 unlii ikilemi (= dilem
ma) ortaya siirebiliriz: «Kitle iletisimi: Siddetin belirtisi mi? Yok
sa nedeni mi?»

Kiicirk buyiik herkesin belli bir ilgiyle izledigi reklamlarm,
daha genis kitIelerde tiiketim talepleri yaratma ve pazarlama aci
smdan cok onemli etkileri oldugu acik, Saniyesine bile buyiik meb.
laglar odenmesi, etkililiginin somut gostergesi. Reklamlarm cok
cekici ve carpici olmalan gerektigi ve bu sektorde piyasanm en
yetenekli kisilerinin cahstigirn da biliyoruz. Bir programm ilgi ce
kici olabilmesi icin, bir dakika icindeki carpici age sayismrn yuk
sek olmasi gerek. Bir arastirmaya gore bu ogelerin sayrsi bir daki
kalrk normal bir TV programmda 2-3, reklam programlarmda 20
30, basarih bir disko muzigi programmda ise 100-200 imis, Bici
min kulture etkisi konusunda Hifzi Topuz su ilginc yorumu geti
riyor (Topuz; 1979): «Dernek ki programlara ve yazilara yeni deger
olciileri yon veriyor. Reklam programlan bu acilardan cok etkili
olmaya baslaymca, normal programlar da bu yollara yoneliyorlar.
Bilincli veya bilincsiz herkesi etkiIiyor bu deger olciileri». Bunla-
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nn giinliik hayatrrmzda da konusmalardan, davramslardan, giyim
kusama dek belli yansimalar gosterdigini gozlemleyebiliriz.

Sanayilesmenin baslattigi toplumsal /kiiltiirel degisme siire
cinde ortaya cikan hizh kentlesmenin, cesitlenen alt gruplarm, ye
ni iliskilerin, yogun meta iiretirn ve tiiketiminin, kisacasi yeni ha
yat bicirninin belirledigi kitle toplumunun olusumu ve giiniimuze
dek gelisimi ile gercek anlamda kurumsallasan bir kitle iletisimin
den sozetrnek miimkundiir. Kitle iletisim araclan icinde ozellikle
tc1evizyonun insana diinyayi tammlarken, hayal ile gercegin birbi
rine kan~tlgl ya da birbirinin yerini aldigi mesajlariyla da diinya
gorilsii iizerinde etkide bulunmalan kacmilmazdir (Zilhoglu: 1986,
5S. 36-39). Ancak televizyonun, «sehire yeni gocmtis, kent hayatiy
la uyum kuramamrs, kent ile iliski siireci gelismemis niifusun ya
banciligim miimkun oldugunca giderme araci olarak kullarnldigi:
bu kitlenin televizyon vasrtasiyla kentle butiinlestigi, kentin asli
iiyesi oldugu hissini verdigi, dolayisiyla bir tampon mekanizma
gorevi yiiklendigi» (Senyapili: 1977, ss. 92-95) bicimindeki hipotez
lerin de bilimsel arastirmalarla smanmasi gerekliligini belirtmek
zorundayiz.

Son olarak televizyonun egitimde
yani «televizyon egitim programlari» ve
rinde durmak istiyorum.

dogrudan ise kosulmasi,
toplumumuza etkileri iize-

Artan niifus, demokrasinin gelistirdigi hak ve ozgiirlukler gi
derek artan egitim talebine yol acarken, hizh toplumsal degisme
lcr, bilgi patlamasi, teknolojik gelisimin gerektirdigi bilgili, uyum
lu, becerili insan yetistirrne zorunlulugu egitimde yeni yontemle
rin kullannrum gerekli krlrmstir. Egitim fclsefesi ve politikasmdaki
..tegi~melel' en etken egitim teknolojisi uygulama yonternlerine yol
acmis, gerek orgim gerekse yaygm cgitimde kitle iletisim araclari
biitim dimyada yogun ibicimde kullarnlmaya baslarmstir. Egitim
teknolojisinin bilinen en yaygm uygulama alanlanndan birisi uzak
tan ogretim olup, iilkelerin bu sistemi ise kosrnalari, kendi ihtiyac
ve zorunluluklarma gore degi~iklik gosterebllmekte, ancak sistem
icinde televizyonu mutlaka devreye sokrna egilimi de gaze carp
maktadrr. Ulkemizde de bu sistem, bilindigi gibi, Anadolu Univer
sitesi Acikogretim Fakiiltesi tarafindan yiirirrlilge konulmustur.

Sistemin onemli ayaklanndan biri olan televizyon programlari,
ulusal sebekeden yaymlandigi icin, agrenciler dismdaki kisiler ta-
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rafmdan da seyredilebilmektedir. Turkiye gibi okuma ahskanligi
mn yaygm oldugunu ileri siiremeyecegimiz ulkelerde, televizyonun
zaten varolmasmm getirdigi cazibe ve «Tiirktin akh goziindedir»
ozdeyisiyle dile getirilen «seyretrne» olgusunun onemi diisuniildu
glinde, televizyon egitim programlannm fonksiyonunun sistemde
kendisine atfedilenden daha cok onern kazanacagi soylenebilir.

Bu durumda, televizyonun, yiizbinlerce ogrencinin yamnda, ge
nis halk kitlelerinin de bilgi dagarcigim zenginlestirmek, olaylara
daha saglikh bakabilmesini, yorumlayabilmesini saglayacak bilgi
aktarrrmnda bulunmak, televizyonun toplumsal ve kiiltiirel etkile
rinclen soz acildigmda belki de en olumlu yarnm vurgulamak ola
caktrr. Televizyonun yetiskin egitimiudeki yeri ve onemi ise bilim
sel arasurmalarla da zaten kamtlanrmsnr (Aziz; 1975).

Dinlenme, insanm daha iiretken olabilmesi icin belli bir siire
sorumluluklarrm unutrnasi demek. En etkili dinlenme yolu da
eglence, Ancak giiniimuzde eglencenin gercek anlamdaki niteligi
eglendirirken egitme olgusunu da iceriyor. Televizyon genis kitle
lerin -bazen tek- eglence araci olduguna gore, bu nitelik, televizyo
nun eglendirirken egitrne fonksiyonuna daha bir onem kazandir
maktadir.

Sonuc olarak, televizyonun ne «herseyirnizi bagladigirmz bir
kurtarici», ne de «insanlarrmizi manipule eden, onlan istedigi dog
rultuda yonledirebilen» bir olgu yoniindeki gorirslere prim verme
digimizi belirtmemiz gerekir. Kaldi ki televizyonun tek basma et
kilemesinden soz etmenin yamlticr olacagi, onu, butiin diger ileti
sim ortamlanyla birlikte diisiinmek gerektigini de vurgularmstik.
Kisacasi, televizyonun «diinyayi evrensel bir kaye doniistiirdtigii»
ileri siirulse bile, hayat, televizyona ragmen, televizyonla birlikte
yasanacak: iilkernizde de, gecmiste oldugu gibi bugiin de iyiye,
dogruya, giizele gidis surecektir.
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TELEViZYON YAPIMLARINDA YONETiM

iDol;. Dr. Levend KILI<;

TV'de Film <;agl... Video <;agl. ..

Televizyonun insan yasammdaki yermm giderek artrnasiyla
birlikte, televizyona yaplm hazrrlamaya yonelik cabalar da giderek
gelisme ve zanginlesme amaci icinde. Bir yandan uydu sistemleri
devreye giriyor, ate yanda bu gelismelerin bir sonucu olarak izle
yici kitlelerinin srmrt iilkelerin siyasi simrlarmi asiyor, Elbette bu
gelismeler televizyon yapimlarmm hem icerik hem de hazirlanma
bicirnlerinin degismesine neden olmakta.

Gunirmiizde televizyon ekram icin yapim hazirlama ozellikle
sinema sanati ve sanayii, gelismis alan iilkelerde bir endiistri hali
ne gelmistir. Yapimlarm ekrana ulasmasi karrnasik bir teknolojik
arac-gerec ile cok sayida insamn bir araya getirilmesi ile gercek
lestirilir. 1960'h yillara kadar televizyon yapimlari sinemanm yil
lardir kullandigi geleneksel filmcilik yontemleriyle gerceklestiril
di. Bu, stiidyolarda ve dl~ mekanlarda kullamlan film cekim yon
temleriydi. Bu donern, televizyon yapimlari acismdan «Televizyon
da Film Teknigi <;agl» idi. Video teyp'in bulunmasi televizyon ya-

,plmlanm, geleneksel film teknigi kullanmadan gerceklestirebilme
olanagim sagladi. Baslangicta pek itibar edilmeyen bu teknoloji
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ozellikle 1970'li yillardan soma televizyon yapimlarmda (ic ve dis
cekimlerde) yaygmlasmaya basladi. Bu yeni teknolojik donem te
levizyon yapimlari acrsindan «Televizyonda Video Teyp Cagr-dir.
Bu sadece televizyon yaprm Ian acisindan degil, sinernamn ortaya
crktigi donemde oldugu gibi biitun insanhk acismdan yepyeni bir
~ag olacaktir.

Projeksiyon edilen film goriintiisunden elektronik goriintuye
gecise baslangicmda cogu televizyon kurulusu karst durmaya ca
listi. Televizyon yapimlarmi ortaya cikarma acisindan gelistirilen
bu yeni teknolojiye karsi durma, film teknolojisine yapilan biiyiik
yatirrmlardan kaynaklanmaktaydr, Ote yandan, video teyp'in sag
Iadigi elektronik gorunru nitelik acismdan film goriintusu diizeyi
ne baslangicmdan beri ulasamarmstir. Filmde goruntii, film seridi
uzerindeki isiga karst duyarh duyarkat iizerinde olusur. Bu goruntii
saydarn, iizerinden isik gecircbilen yani projeksiyon edilebilen bir
gorunttrdur. Bu nedenle de film «High Definition» bir arac (media)'
dir. Video bant iizerindeki goruntu olusturrna siireci elektroniktir.
Ekrandaki goruntii elektronik noktaciklardan olusur. Elektronik
noktaciklar da tek tek isik tanecikleri oldugundan elektronik go
riintii bir anlamda isiktir. Elektronik noktaciklarm bir elektronik
goruntu karesi iizerindeki sayisi heniiz (Higt Definition Televizyon
Kameralan dismda) bir film karesi iizerindeki l~lga karst duyarh
hiicrelerin (noktaciklar) sayisi ile karsilastmlamayacak diizeyde
azdir. Bu nedenle video bant iizerindeki elektronik goruntii «Low
Definition» bir arac olarak ortaya cikmaktadrr. Ancak ekrandaki
goriintiiniin Low Definition ozelligini olusturan rsikh elektronik
noktaciklar, resim sanatmdaki «Pointillism» (Noktacihk) akimina
benzetilerek ekrandaki goriintunim estetik bir ogesl olarak da de
gerlendirilmektedir (Zettl, 1973, 67).

Ote yandan, «cekim asamasi» acismdan bakrldigmda film ceki
mi icin kullamlan arac-gerec video teknolojisine gore daha az kar
masik ve basittir. Ancak video teknolojisinin bu noktadaki en bii
yiik yaran filme gore cok daha az isik ortamlarinda goriintii sagla
yabilmesidir. Estetik olarak gorimtiideki isiklandirma ile yapila
bilecekler otesinde teknik olarak video teknolojisi cok az isik 01'

tamlarinda goriintii saglayabilmektedir. «Cekim sonrasi. (Post Pro
duction) asamasi acisindan ise iki teknoloji arasmdaki karsilastir
rna da soyledir. Film (sinema) denildiginde yaraticilrk acismdan
cekim sonrasmda ilk akla gelen «kurgu» (montajj'dir. Film tekno-
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lojisinin, film seridi iizerindeki birbirini izleyen goriintu karelerini
tek tek ayirabilme, baska bir deyisle iki kare arasmdan kesebilme
olanagmi saglamis olmasi, filmi kullananlara yaraticihk acismdan
sonsuz olanaklar saglamaktadir. Oysa video teyp teknolojisi bu
olanagi 1970'li yillara kadar saglayamarmsnr. Bu nedenle de kur
gu olanaklari acisindan filmin ustiinlugii tartrsilmazdi. Bu da el
bette, yaraticihk acismdan ekranda yayinlanacak bile olsa, film
teknolojisi yapimi hazlrlayan yonetrnen icin biryuk kolaylik sagh
yordu. Ancak giinumiizdeki video teyp teknolojisi film teknolojisi
ile bu noktadaki acigim kaparmstir. Ozellikle 1 inc video teyp'ler
tek kare kurgu sistemine dayanarak film teknolojisine yetismistir.
Kurgu teknigi acisindan film teknolojisinin saglayabilecegi «yara
ticihk» olanaklarmm hepsini saglayabilmektedir. Hatta bazi ozel
efekt konulannda (Digital Optics Efekt'ler gibi) film teknolojisi
nin oniine bile gecmistir.

Kuskusuz amacirmz televizyon yapimlari icin film ya da video
teknolojisinin karsilastrrmasim yapmak degil. Ancak, kullamlacak
teknolojinin olanak ve simrlarmi bilmek ve akilci bir yaklasimla
secim yapmak gerekir. Video teknolojisindeki gelismelerden uzak
kalarak (bu teknolojiyi tanunadan tclevizyon yapimlari icin ge
leneksel film teknolojisine SIb sikiya sanlmak yanhstir. Gte yan
dan, video teknolojisini cok az isik ortamlannda goriintii saglaya
biliyor diye aydmlatmaya onem vermeden kameramn verdigi her
ortamdaki goriintiiyii kayit etmek ve yaraticiliktan uzak bir se
kilde post-production olanaklanm kullamp hazrrlanan yapimlari
antenlerden yaymlanarak evlerdeki ahcalara ulastrrmak ta diger
yanhstir,

1970'li yillardan itibaren televizyon yapimlarinda geleneksel
film teknolojisinin kullannru giderek azalmaktadir, Giinumiizde
ise cok ozel durumlar dismda televizyon yapirnlarrm film teknolo
jisi ile gerceklestirrnek hem abler hem de ekonomik degildir. Ar
tik elektronik goriintii, televizyon yapimlari acisindan, film go
rtintiisii ile es anlamda bir estetik malzeme olarak degerlendiril
mektedir (Zettl, 1974,2-11). Son yillarda gelistirilen High-Definition
Television System (HDTV) (Tonge, 1986; Mothersole, 1987) sinema
yonetmenleri tarafindan kullanilmaktadir. Filmin cekirni, HDTV
sistemi ile video bant olarak yapihp, laser kayit sistemi He cogal
tilan 35 mm. film kopyalar sinema salonlanna dagitilmaktadir
(Wurtzel, 1983, 28).
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Televizyon Yonetment

Televizyon yapimlarmda yonetim cok yonlu kisiligi gerekti
ren bir calisma alamdir. Yonetmen, televizyon teknolojisini sanat
ci duyarhligi ile kullanan bir kisidir, Televizyon yonetrneni:

sanatci,
psikolog,
teknik uzman ve
esgudumcii olmalidir (Zettl, 1984, 502-503).

Yonetrnen bir sanatci duyarhligi ile senaryoyu televizyona
uyarlamahdir. Yazih metni (senaryoyu) etkili gcruntii ve ses bo
yutu yaratarak ekrana yansmr. Boylece yonetmenin sanatci yonii
ortaya cikar. Bu siirec icinde yonetmen, yaratici cabalari ve gor
sellestirrne ile ilgili tasarladiklarim cesitli televizyon program ya
pim ogeleriyle birlestirir. Yonetrnen, televizyon yapirmmn farklt
boyutlannda cahsan cok sayidaki kisiyle ilgilenmelidir. Bu insan
lann hepsi her zarnan etkin bir ekip cahsmasina hazir olmayabi
lirler. Yonetmen bir psikolog gibi, onlarm etkin ekip cahsrnasim
basarabilmelerini saglarnak icin biitiin kisilerle bireysel olarak il
gilenir. Ote yandan, teknik ekibin basarih bir cahsma ortaya ko
yabilmeleri icin yonetrnen, arac ve gereclerin teknik olanaklarrru ve
simrlaruu, bunlan kullanan kisiler kadar bilmelidir. Bu da yonet
menin teknik uzmanhk yoniidiir. Bu acidan yonetmen orkestra se
fine benzer. Orkestra sefi, orkestra icindeki butim calgilari kul
lanmayi bilmez; ancak sef hepsinin sesini tamr ve iyi sesin orta
ya crkrnasi icin yapilrnasi gerekeni bilir. Baska bir yonuyle de te
levizyon yonetrneni, yapim icindeki cesitli ve birbirinden farkh
ogeleri ve siirecleri en kisa zamanda, en verimli ve en ekonomik
olarak di.izenleyen bir esgtidiimcii diir (Zettl, 1984, 502-503).

Ekran Icin Yonetlm

Yonetrnenin yonetim siireci icinde arnaci belirlenen icerigi
(senaryoyu) televizyon yapimma doniisturmek, ekran icin Gorimn!
Boyutu ve Ses Boyutu yaratmaktir. «Gorimtii Boyutu», gorselles
tirme (visualization) ve gorimtuleme (sequencing, picturization)
siirecleriyle ortaya cikar. Gorsellestirme yapnrun butiin goriintule
rini bir arada degil, tek basma cekimleri ya da aynm icindeki ce
kimleri ozel biryolla (zihinsel gozle) gorebilme yetenegidir (Zettl,
1973, 222). Bakis acrsi ile ilgili bazi temel gorsellestirme etkenle-
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rini (kamera acisi-oznel ve nesnel kamera) yonetmen bu siirec icin
de dusiiniir. Boylece, insan ve nesnelerin kamera ile, kameramn
konuyla (insan ve nesnelerle) olan iliskisi ortaya cikar. Gorselles
tirmenin eyleme doniismesi, gorsellestirrne kagidi (story-board),
stiidyo plam ve cekim asamasi ile gerceklesir, Goruntuleme ise
cekimlerm, sahnelerin ve aynmlann birbirini izleyerek bir biitiinii
olusturacak sekilde diizenlenmesidir (Zettl, 1973, 292). Goriintiile
me, gorimtii boyutu yaratmada yonetmenin aynmlann olusturdu
gu «hareket» ve ternayi ortaya cikarmasim, «kurgu» konulanm dii
siinmesini gerektirir. Goriintii boyutu televizyon yapimmm gorsel
yoniinii olusturur. Elbette televizyon yapmn sadece gorimtiiden
olusmaz. Yonetmenin, yonetirn siireci icinde televizyonun isitsel
boyutunu, «ses boyutunu» da diisiinmesi gerekir. Ses boyutu, ses
yakmligi ve ses derinligi ogeleriyle ortaya cikar (Wurtzel, 1983, 225).

Televizyon yapimlarmda uygulanabilecek yonetim yaklasimla-
rim Gerald Millerson (1974, 329-332) soyle belirtmektedir:

Mekanik Gelistirim,
Oyunsal Gelistirim,
Filmsel Gelistirim ve
Degistirilmis Filmsel Gelistirim,

Mekanik Gellstirtm (Mechanical Treatment), bu yaklasimla or
taya crkacak yapimda amac, kusursuz goruntir ve ses surekliligi
saglamaktir. Goruntii ve sesin teknik acidan eksiksiz olrnasma
ozen gosterilir, Sanatsal durtii ve yaraticihk rastlantiya brrakil
rmstir. Bu nedenle tamamen islevsel bir yaklasrmdrr. Kamera sa
dece konuyu yansitir. Yaraticihktan uzak bu yaklasimda izleyiciyi
etkileyen ekrandaki oyunculann hareketleri ve sozleridir. Kame
ra hareketleri, cekim olcekleri ve goruntusel gecisler sadece ko
layhk icin kullamhr. Oyunsal Gellstirlm (Theatrical Treatment),
cogunlukla drama yapimlarmda kullamlan bir yaklasrmdir. Yapim,
dekor icinde gecen olaylar, hareketler ve konusmalari kapsar. Ya
pimda onemli olan oyun ve oyuncu yonetimidir, Kamera hareket
leri, cekim olcekleri ve ses olanaklan dramayi yansrtmaya yone
liktir. Goruntiisel yaraticihga onem verilmez. Filmsel Gellstlrlm
(Filmic Treatment), oyunsal gelistirimde oyuncular ve hareketleri
diisuniiliirken, filmsel gelistlrimde yonetmen birbiri ardma gele
cek cekimleri diisiiniir. Bu yaklasimda oyuncunun oyununu biiyiik
olcude etkileyen goruntulerin gelistirimidir. Oykii-senaryo, cekim
ve aynmlara boliindiikten sonra kamera konumlan, hareketleri
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vb. oykuniin akisma uyacak bicimde diizenlenir. Kameranm verdi
gi gorimtii onceki yaklasimlardaki gibi sadece konuyu gosterrnez,
goriintu ve ses yorumlayici olarak kullarnlir. Deglstirllmis Filmsel
Geltstlrhn (Modified Milmic Treatment), kullamlan aracin (me
dium) ozellikleri de uygulanan yaklasim icin onernlidir. Sinerna'ya
pure cinema) uygun olan ozell ikleri televizyon icin kullanmak ge
reksiz olabilir. Perdesinin biiyiikliigii sinemaya disa doniik ve et
kili sunum olanagi saglamaktadir. Televizyon ise kiiciik ekrani ne
deniyle izleyici ile ozel iliskidedir. Kisiseldir ve icedoniikttir. Bu
nedenle televizyon insan karakterini ve duygulanm ortaya cikarrr,
psikolojik kullamma uygundur. Bu iki mac; arasindaki fark kisi
sellik ve perde-ekran olarak gorirliir. Televizyon icin gelistirilecek
yaklasim, film sanatmm estetik ogeleriyle birlikte, televizyonun
niteIiklerine uygun olan, televizyonla sinemamn birlikteligini sag
layan bir yaklasim olmahdir. Bu da degistirilrnis filmsel gelistirim
dir (Millerson, 1974, 324-332).

Video bant olarak gerceklestirilen televizyon yapirnlarmda yo
netim (directing) gelisen video teknolojisinin olanaklanyla iki bi
cimde yaprlmaktadir. Bunlar, «Kontrol Odasi Yonetimi» ve «Film
Stili Yonetimsdir. (Zettl 1984, 504).

Kontrol Odasi Yonetimi, bu yonetirn biciminde, tek kamera
ile yaprrm gerceklestirme dismda resim secme masasina bagli iki
iic ya da daha fazla kamera kullarnhr. Yonetrnen, resim secme rna
sasma bagli kameralar ve diger gorimti; kaynaklan ile goriintiiyti,
ses masasma bagh mikrofonlar ve diger ses kaynaklan ile sesi ala
rak yapurnn goriintii ve ses boyutunu olusturur. Kontrol odasi yo
netiminde yonetmen, sadece gorsellestirrne icindeki tek tek cekirn
leri degil, siireklilik icinde biitiin cekimleri yani gorimtulemeyi
diisiiniir, Bu yonetim biciminde yonetmenin gorsellestirme siireci
ile ilgili olarak tek tek cekimlerle ayrmtih olarak ugrasmasi miirn
kiin degildir. Yapimi butiin olarak, hareket ve kurgu olarak yani
goriintiileme siireci olarak diisiiniir. Cunkii, cekim sonrasi asarna
sinda goriintulerne siirecini tamamlamak miimkiin degildir. Film
Stili Yonetim, bu yonetirn biciminde yapim cekim sonrasi (post
production) asarnasinda bitirilecek sekilde yonetilir. Kontrol odasi
yonetiminde oldugu gibi, yapim cekim asamasmda degil cekim
sonrasinda tamamlamr. Sinemadan gelen bu yonetirn bicimi, sine
mada oldugu gibi tek kamera teknigi ile gerceklestirilir. Senaryo,
oykiiniin (konunun) gelisimine uygun oIabiIecek sekilde kiiciik par-
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calara (cekim-sahne-ayrrm seklinde) boluniir. Cunkii, yonetrnen
icin film stili yonetimde soz konusu olan «gorsellestirmevdir. Go
riintuleme» degildir, Daha acrk bir deyisle, yonetrnen (cekim asa
masmda) tek kameramn her cekimde alacagi bakis aC;ISI ile ilgile
nir. Senaryonunu gerektigi gorsel siirekliligi ve ritmi unutmadan
yapirrn tek tek cekimler olarak gerceklestirir. Genellikle cekim,
sahne ve aynmlar senaryodaki yazihs sirasi izlenrneden cekilir.
Ornegin: senaryoda giris cekimi icin gene! cekim ve ardindan ya
kin cekim verilmesi gerekmektedir. Video banda once yakm ce
kim soma genel cekim kayrt edilebilir. Tersini de yapmak mum
kiindiir. Aynca, genel cekim ve yakin cekim farkh bakis acilarm
dan defalarca cekilebilir, Yonetrnen bu siirec icinde elbette ki tek
tek cekimlerin sahne, aynm ve biitiin senaryo icinde nasil bir yere
gelecegini gozden uzak tutmaz. Yonetmenin aym konuyu farkh
kamera acilarindan gorunttilemesi, cekim sonrasi asamasmda -kur
guda- kendisine aym konuyu farkh gorus acilarmdan gorebilme ola
nagim saglar. Bu nedenle, film stili yonetim, televizyon yonetrne
nine daha fazla yaraticihk olanagi saglar, Ote yandan senaryo, bu
yonetim biciminde iki ya da uc; kamera kullanarak da cekilebilir.
Ancak, kontrol odasi yonetim biciminde oldugu gibi, kameralar re
sim secme masasindan gecerek tek gorilntii kayit aracma (video
teyp) baglanmaz, Her kameramn ayn bir goriintii kayrt araci var
dir. Bu cekim teknigine televizyon dilinde «Elektronik DI~ Cekim»
(Elektronic Field Production, EFP) adi verilmektedir.

Televizyon yonetrneni yapnm ister «Kontrol Odasi Yonetirn»
bicimiyle, ister «Film Stili Yonetim» ile gerceklestirsin ikisi icin
de ortak olan nokta sudur, Senaryoyu televizyona uyarlamak. Ek
ran icin goruntu boyutu ve ses boyutu yaratmak. Yonetrnen hangi
bicimle cahsirsa cahssm, senaryodaki dusiinceyi gelistirir, cekirn
Jeri secer, cekimleri sahne-ayrim icinde ve aynmlan yapimm bii
tiinii icinde diizenler: ses ve miizik kullanarak da gorsel malzeme
leri zenginlestirir. Televizyon yonetrneni bunlarm hepsini once zih
ninde olusturur ve daha sonra ekrana uyarlar. Bu da yonetmenin
bircok mesleki yetenege sahip olmasi gerektigini gosteriyor. Bu
nedenle bazi uzmanlar televizyon yonetimini bir sanat, yonetrneni
de bir sanatci olarak gorrnektedir'ler (Wurtzel, 1983, 504; Zettl,
1984, 502, 529).
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TELEViZYON 'ic;iN OYKU SENARYO YAZMAK

DOl;. Dr. Dursun GOKDAG

Televizyon izlemek uyamk riiya gormeye benzer. 0 anda ya
sarnyormus gibi, hayatm kendisiymis gibi gelisen, kimisinde giil
dugumiiz. kimisinde iizuldiigiimiiz, sinirlendigimiz, ya da yeni yeni
seyler ogrendigimiz bir riiya ...

Televizyon riiyasmm nasil goriilecegine karar veren yazardir.
Once ruyayi (konuyu) tasanmlar, sonra da senaryo olarak yazar.
Goriip duydugumuz her sey, biiyiik olciide yazann tasarimladigi
sekil ve sirada ekrana gelir. Dolayisiyla bir programm «iyi» ya da
«kotii» olusunun temel belirleyicisi de senaryo olmaktadir.

Programda yer alacak soz ve goruntiileri uygun sekilde birles
tirmek, ne zaman soz, ne zaman gortintiiniin tek basma kullarula
cagma karar vermek senaryo yazma sanatmm oziidiir. 0 nedenle,
senaryo yazarlanmn yazi ve gortintii dilini aym ustahkla kullana
bilmeleri gerekir. Hatta kimileri, yazarm bir yonetmen gibi goriin,
tiisel diisiinebilmesi gerektigini ileri siirmektedirler. Ise yeni bas
layan, ya cia televizyonu bilmeden senaryo yazmaya kalkisanlarm
zorlandiklari nokta, dusiindiiklerini ses ve goriintii olarak zihinle
rinde canlandiramamalaridir. Tarihi, do gal ve kiiltiirel zenginlikle
rimizin biiyiikliigune karsm nitelikli senaryo sikmtisi cekmemizin
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birinci nedeni, senaryo yazmamn ozel bilgi ve beceri gerektiren,
yetenek isteyen bir is, bir ugras olrnasidir.

Televizyon programlartrmzm nitelik ve nicelik olarak iyilesti
rilebilmesi icin, yetenegine, kalemine giivenen herkesin yarisabi
lecegi bir ortam hazirlanmahdir. Bir baska deyisle, senaryo yazar
hgI sadece televizyonu bilenlerin, ya da bilenlerle ortak cahsma
imkam bulanlann tekelinden cikarrlmahdir. Basarih olabilecek ya
zarlan bulup alana kazandiracak yol ya da yollan bulmak ve islet
mek zorundayiz. Bunun onkosulu, «televizyonu bilmeme» engeli
nin ortadan kaldirrlmasidir, Benimsenecek yaklasrmlardan birisi,
aday yazarlardan senaryo degil de, «oykii senaryo» hazirlamalarrm
istemek olabiIir.

Amac

Bu yazmm amaci, televizyon konusunu hie bilmeyenlere, oykii
senaryonun nasil hazrrlanacagi konusunda yardici olmakur.

ileriki sayfalarda su sorulann yamtlanm bulacaksimz:

Oykii senaryo nedir ?

Kimler yazabilir ?

Hangi konularda yazilabilir ?

y azma isine nereden baslanir ?

Nasil yazihr ?

Biz bu sorularm yamtlarrni, egitim arnacli programlan esas
alarak vermeye cahsacagiz. Ancak onerdigirniz yaklasimm genel
iIkeleri her program tiirii icin gecerlidir.

'Oykii Senaryo Nedir?

Oykti senaryo, prograrmn nasil olacagma iliskin diisunceleri
nizi program yapimcisma anlatmak-aciklamak icin kullanacagrrnz
bir vasitadir. Bu anlarrnyla ne bir senaryodur, ne de senaryo islevi
gorirr. 0, program yapilsm diye gelistirilen-onerilen yaratici diisiin
cenin ilgililere iIetimine ve tartisrlrnasma olanak veren bir aractrr.
TIpkI okunan bir kitabm, izlenen bir filmin bastan sana ve sozlii
olarak anlatilmasma benzer. Hani bu yazmm basmda «televizyon
izlemek uyamk riiya gormeye benzer» demistik.v. Iste oykii senar
yo, bu riryayi betimleyen bir yazidrr.
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Daha yapilmarms bir prograrru betimleyebilmek icin, yazann
programi bitrnis gibi kafasmda canlandirabilmesi, deyim yerindey
se «zihnindeki ekranda» gorebilmesi gerekir. Yazar, programi izle
yiciye sunulacak son sekliyle «goren» ve «isiten» ilk kisidir. Oykii
senaryo, yazann 0 gordukleri ve isittikleriyle ilgili aciklamalarrdir.

Oykii senaryo ne kadar acik, anlasihr ve ayrmtih yazihrsa,
ondan hareketle yazilacak senaryo ve hazirlanacak program da ya
zarm tasarimladigma 0 kadar yakm olcaktir. Peki ne kadar ayrm
tih ? ilke olarak su soylenebilir: Oykii senaryoyu okuyacak olan
yaprmci ya da yonetrnen, programm nasil baslayacagim, hangi
olaylarm nasil gelisecegini ve nasil sonuclanacagmi kafasinda can
landirabilmelidir.

Kimler Yazabilir ?

Meslegi, yasi, ogrenim diizeyi ne olursa olsun,

Hayal giicii genis,

Iyi bir gozlemci,

Diisiincelerini yazih olarak iyi anlatabilen,

Ogretme ve ogrenmeden gercekten zevk alabilen oykii senar
yo yazabilir.

Eger bu yetenekleriniz varsa, ya da emin degil ama denemek is
tiyorsamz pekala basarabilirsiniz de ...

Konusu Ne Olabilir?

Program konusunu secerken, su noktayi hep akilda tutmak
gerekir: Biz televizyon programim kendimiz icin degil, baskalari
icin yapanz. 0 nedenle, secilecek konunun bir grubun ihtiyaclari
ile iliskili olmasi, onlarm bir sorununa coziim getirmesi gerekir.
Bu baglamda, asagidaki arnaclara yonelik oykii senaryolar yazila
bilir.

Kimi islemleri, gercekleri, ilke ya da kurallan ogretmek.

Kimi beceriler kazandirmak.

Giidiilemek, dogru tutum ve tavirlar kazandirmak.

Televizyon, insanlan giidirlemek, onlara dogru tutum vc de
gerler kazandirrnak icin kullamldigmda en etkili olrnaktadir.
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Ise NeredenBaslamah ?

ilk yazacagimz oykii senaryonun bizzat yasadigimz, yapugimz,
gozlediginiz ya da duydugunuz bir konuda olmasmm sayrsiz yaran
vardir. Boyle hazrr bir konuyu oykiilemek, hem basarrrnn hazzma
vardiracak, hem de kendinize olan giiveninizi artiracaktir.

Hazir ya da diisiiniilerek kurulmus bir konunun yazimma gee
meden, programm kimlik bilgilerinin cikarilmasi gerekir. Bunlar;

Hedef kitlenin nitelikleri,
. Ihtiyacm-sorunun ne oldugu ve
. Amaclarindan olusur.

Aciklandigmda daha iyi gorulecegi gibi, yazarm oykii senaryo
yu yazabilmesi icin kimlik bilgilerine sahip olmasi gerekir. Aym
bilgiler daha sonra, programm yaprmci ve yonetmenine de gere
kecektir. 0 nedenle kimlik bilgileri -ornekte gorulebilecegi gibi, oy
hi senaryonun kapagina da yazilmahdir. Simdi bu bilgileri kisaca
acrklayahm.

Hedef Kltlenin Niteliklerini Belirle

Hedef kitle kendileri icin program yapilacak gruptur. «Ilko
kul dordiincii smif ogrencileri», «ev hammlari», «lise biyoloji dersi
ogretmenleri» vb ... Yazarm hedef kitlesine iliskin bilgileri cok kez
geneldir. Ancak onlan etkilemek, yeni bilgi ve beceriler kazandir
mak gerektiginde, kimi niteliklerini iyice bilmek gerekir. Bunlar;

Yaslari,
bgrenim diizeyleri,
o konuda bildikleri,
Yaptiklari is,
Ekonomik diizeyleri vb. olabilir.

Oykii senaryonun yazrmmda, hedef kitlenin bu ozellikleri esas
almir. Programda kullanilacak kavramlar, verilecek bilginin diize
yi, secilecek ornekler hep hedef kitlenin bu ozelliklerlnce belirlenir.

Sorunu Tammla

bgretim amaciyla yapilan her televizyon programi bir ihtiyaci
giderrnek, bir sorunu cozmek icindir. Daha once de degindigimiz
gibi, sececeginiz konuyu bizzat yasamis, gozlemis, ya da duymus
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olabilirsiniz; veya yeniden ozel olarak tasarlayabilirsiniz. Dolayi
siyle konunun, yazann ilgi alanma girmesi dogaldw. Ancak seci
len konu, bir grubun sorunu-srkmtisi da olmah ki, yapmak icin
hakh bir nedenimiz olsun; yaptiktan sonra da izleyici bulabilsin.

Iste bu genel ihtiyac ya da sorunun sezilmesi-bilincine vanl-
masi ve tammlaamasi gerekir. Ornek verelim:

Hernsirelik okulu birinci smif ogrencilerinin fetal dolasirmn
anatomi ve fizyolojisini iyice ogrenebilmeleri icin bir prog
ram hazirlamahyiz.

Elektrikli ev aletlerinin neden oldugu kazalar konusunda
dikkatli olmalan icin, ev harnmlarrm bilgilendirmck gerekir.

Halk, gimes enerjisinin evlerin ve sulann isitilmasmda nasil
kullamlabilecegini iyice ogrenmek istiyor.

ilkokul ogrencilerd yer cekimi gibi soyut bir konuyu anla
makta gucliik cekiyor. Bu konu, gimliik yasamda sikca kar
silasilan olaylarla anlatilabilir,

Yukandaki tammlanrrns sorunlarm hepsinde hedef kitlenin
farkh oldugunu dikkat ediniz. Tabi ki, aym konu farkli kitleler
icin -farkh diizeylerde- de islenebilir,

Amaclarr Bellrte

Amaclar ihtiyactan dogar, Ya da soyle soyleyelim: Amaclari
belirleyen ihtiyactir, Ancak ihtiyacm ifade edilisindeki amac, oykii
senaryonun yazimina klavuzluk edecek kadar acik degildir.

Diyelim ki fetal dolasirnm anatomi ve fizyolojisini hemsirelik
birinci smif ogrencilerine anlatacak bir program icin oykii senar
yo yazacaksirnz. Buradaki «fetal dolasrrmn anatomi ve fizyolojisini
anlatrna» amaci cok geneldir, cok fazla bir sey soylemiyor.

Yapilacak is bu genel amaci biraz daha ayrmtili, biraz daha
somut olarak yazmaktir, Bunun icin kendinize su sorulan sorma
mz gerekir: Bu ogrenciler fetal dolasim programim izlediklerinde;

Hangi bilgileri,

Hangi becerileri, ya da

Hangi tutumlan kazanacaklardir ?
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Diyelim ki verdiginiz yamtlar da soyle olsun:

Gobek bagmdaki iki damarm adim bilecek.

Fetal dolasimda normal olan iki degismenin yerini tayin ede
bilecek.

Fetal dolasun diyagramim dillendirebilecektir.

Goruldiigu gibi oykii senaryonun iceriginde nelerin yeralacagi
simdi daha bir somutlasrmstir. Sonucta ogrencinin ne yapabilece
gini soyleyen bu amaclara «davrarussal amaclara» diyoruz.

Davramssal AmaclarrGerceklestirecek Yasannlari Behrle

Biz yasantilar yoluyla ogreniriz. Oykii senaryo yazmanm bu
asamasinda, her davramssal amacm -en iyi- hangi yasantilarla, yani
ogrenciye ne tirr uyaranlar izletirsek kazamlabilecegine karar ver
mek gerekiyor. Ornegin «gobek bagmdaki iki damarm adim bile
cek» amacirn alalim. Gerekli yasantilari belirleyebilmek icin soy
Ie diisimecegiz:

Neleri nasil soylemeliyim,

Neleri nasil gosterrneliyim ki bu ogrenciler gobek bagmdaki
iki damann admi ogrenebilsin. Program tamamlandiginda izleyi
cinin gorecegi ruyamn sekillendirildigi asarnadir bu. Onlarm ne
Ieri nasil gorecegini, neleri nasil duyacagim bu asamada kararlas
tmyorsunuz. Bazen hie bir sey diisunemezsiniz. Bu dogaldir. Ba
zen diisiindiigiinilzii begenmezsiniz. Bazende dusiindukleriniz bir'
den fazla olabilir.

Eger yasadigmiz, duydugunuz, ya da gozlediginiz bir konuda
yazryorsaruz, yasantilarm neler olacagi ve sirasi bellidir. Ama bir
l.onuyu ozel olarak ahp islemek istiyorsamz, 0 zaman gerekli yasan
tilan titizlikle diisiiniip yaratmamz gerekir.

Programm Biciml

Yasantilarm neler olacagina karar verildiginde, yazilacak oy
kii senaryo su ii<; bicimden birine benzeyecek, ya da bunlarm ka
risimi olacaktir.

Konuyla ilgili goriintiiler gosterllirken, iizerine konusulur.
Konusan gozukrnez.
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. Sunucu ya da sunucular konuyu anlatirken, yeri geldiginde
goriintuler verilir. Ya da sunucu bizzat gostererek anlatir.

. Dramatik olabilir.

Siz bu program bicimlerinden belki yiizlercesini izlemissiniz
dir. Nasil yapildigim bilernediginiz, ama hayret ve hayranhkduy
dugunuz, etkilendiginiz pek cok program olmustur. Yasantilari
belirlerken, 0 programlarda sizi etkileyenin ne oldugunu, ses ve
goruntiilerin nasil kullamldigirn dti~tintin... Bugiin televizyon tek
nolojisi oyle bir diizeye ulasrmstir ki, sizin diisunebileceginiz-one
rebileceginiz her seyi gerceklestirrnek miimkiindur. Yeter ki ne is
tediginizi iyi aciklaym.

Iyl Programm Ol~iisii

Bazen aym konuyu sunmanm iki ya da daha cok bicimini dii
siinmiis olabilirsiniz. Tabi bunlar arasmdan secim yapmamz gere
kir. a zaman akla su soru geliyor: Nasil secelim ? Yani iyi bir
programm nitelikleri nelerdir? Ne yazik ki her programa uygula
nabilecek gecerli bir recete yoktur. bl<;ii sizsiniz, sizin kararimz
dir. Bu noktada yine izleyipte begendiginiz programlan diisimiin.
Ilke olarak su soylenebilir: Iyi bir ogretim prograrm,

Eglendirmek ve

Bilgi vermek gibi iki temel nitelige sahip olmahdir.

Her programm izleyeni eglendirmesi gerekir. Aksi halde izle
yici olmaz. Eglendirmek kavrarm, insamn izlemekten hosnut olma
Sl, zevk almasi anlammda kullarnlrmstir.

Ikinci olciit programm oziiyle ilgilidir. Hazrrlayacagimz oykii
senaryo esas almarak yapilacak program, eglendirirken ongorulen
amaclan da gerceklestirrnelidir. Oykii eglendirici olsun derken,
arnaclarm ikinci planda kalmasi tehlikesi her zaman vardir.

Oykiiyii Yaziya Dokmek

Diisiindiigiiniiz program kafamzda iyice netlesti mi? Goziinii
zii kapadigirnzda, programm bitmis sekli, bir film gibi gozuniiziin
oniinden geciyor mu? Evet diyorsamz, artik yazmaya gecebilirsiniz.

Basta da soyledigimiz gibi, oyku senaryo yazmak, tipki oku
nan bir kitabi, izlenen bir filmi bastan sona anlatmaya benzer. a
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iislupla yazihr. Anlatirken yaptigmuz gibi, bazen bir kisiyi, bir me
kam, ya da bir olayi -onernli buldugumuz icin- ayrmtih olarak be
timleriz. Yine kimi konusmalan, ya da sozleri aynen tekrarlanz.
Butiin bunlar oykii senaryo yazihrken de yapihr.

Sizin yazar olarak istediginiz, dtisiindiigtiniiz gibi, dusiindiigii
niize yakm bir prograrrnn hazrrlanmasidir. Bunun icin, yapimciya
yardimci olmamz, zihninizde canlandirdigrmzr ona cok iyi aktar
mamz gerekir.

Bir Uyarr

Siz biiyiik bir olasihkla oykii senaryo yazdigimz konunun uz
manisimz. Konuyu bilmenizin yaran aciknr. Ancak olasi iki sa
kincayi da unutmamak gerekir.

Konuyu iyi bilmeniz, diizeyin tutturulamamasi, gereginden
cok seyin verilmesi, ya da gereksiz ayrmtilara inilmesi gibi
istenmeyen sonuclari da getirebilir,

Kolayimza geldigi icin kendi is yapma-soruna yaklasma bici
miniz iizerinde israr ederseniz, daha yararh olabilecek yak
lasimlarr goremeyebilirsiniz,

a nedenle konunu uzmam bile olsaruz, ilgili kaynaklara ulas
mali. onlan okumah, izlemeli, hatta ilgililerle tartismahsiruz.

Oykil Senaryo Ornegi

Asagidaki ornek, yazann 1987 yihnda acilan bir yarismada
mansiyon alan bir senaryosuna aittir. Bir oykii senaryonun senar
yoya nasil donusmiis oldugunu somut olarak gosterebilmek icin,
oykii senaryo ve asil senaryo birlikte verilmistir, Senaryo, bir son
raki asamada -yonetrnen tarafindan- bu kez «cekim senaryosu» na
doniisturulecek ve cekilecektir.

Oykii senaryonun, programm bitrnis seklini bastan sona -ba
zen goruntiiyii aciklayarak, bazen konusmalari aynen vererek- ay
rmtih bir sekilde betirnledigine dikkat ediniz. Oykii senaryoyu, say
fanm sag iicte ikilik kismma yazmiz. Soldaki bosluga da, goriintu
ile ilgili aciklamalarmiz varsa onlan yazimz.
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Dizinin adi

Programm adi

Konusu

Hedef kitle

Ya~1

Ogrenim diizeyi

Meslegi

Amaclan

Yazan

Adresi

Tel

OYKU SENARYO

Trafikle Saka Olmaz.

Cocuklarm trafik kurallanm benimseme
leri icin, ebeveynlerin sadece dogrulari
soylemeleri yetmez. Bu dogrulari kendi
davrarnslarmda da gosterrneleri, onlara
ornek olmalan gerekir.

Ebeveynler

ilkokul ve yukarisi

Bu prograrm izleyenler,

Ilkokul ogrencisinden beklenen, trafik
kurallanna uygun davrarnslarm neler

oldugunu,

Ebeveynlerin cocuklara kotii ornek ola
bilecek yanhs davramslarmi,

Cocukiarm dogru davramslari edinme
Ieri icin ebeveynlerin nasil davranma
Ian gerektigini bileceklerdir.

Dursun Gokdag

Anadolu Universitesi A<;lkogletim Fakiil
tesi, 26470 ESKiSEHiR

50581
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TRAFiKLE $AKA OLMAZ

Sadik (biiyiik baba) ile Giilden (anne), Emrah'i
okula yolcu etmektedirler. Sadik mutlu bir se
kilde Ernrah'm gidisini izlerken, «Emrah. di
ye seslenir. Emrah doniince, Sadik «olmaz» an
lammda isaret parmagirn sallar. Aym isareti
Emrah'ta yapar ve ikisi birliktc «trafikle saka
olmaz» derler. Ve Emrah yoluna devam eder.
Emrah'm trafik kurallanna ne derece uydugu
nu kontrol icin, arkadan Sadik'ta cikar.

Emrah islek bir caddeden karsiya gecmek icin
gecide dogru giderken, karst kaldirrmda. arka
dasi Oya kendisini gorur. Oya Emrah'a sesle
nerek, gecit olmayan yerden gecmesini isaret
eder. Emrah, gecitten gecip gelecegini ve bek
lemesini sayler; ve yiirirmeye devam eder. Bu
durumu Sadik gormiis ve torununun davram
smdan mutlu olmustur. Emrah gecitten gecer,
kendisini bekleyen Oya'ya yetisir ve birlikte
yiiriirler. Sadik'da karst kaldmrndan torunu
nu izlemeye devam eder.

Emrah ve Oya ana caddeye cikan bir sokaga
geldiklerinde, Emrah eliyle Oya'YI durdurur.
Kurallara uygun olarak soluna ve sagina ba
karak karsiya gecerler.

Cocuklar tekrar karsiya gecmeleri gereken isik
II bir kavsaga ulasir ve yesilin yanmasirn bek
lerler.

Bu sirada bir bey -kavsagm 3-5 metre asagi
smda- elinde tuttugu torunuyla, arabalarm
arasmdan Sadik'in oldugu tarafa gecer. Sadik
onlan gormiistur. Yesil yanar, Oya ve Em
rah'da aym tarafa gecerler,

Az once gecen adam, cocuguna, «doniiste kar
sidan karsiya gecerken dikkatli 01 emi carnm »

diyerek cocuga el sallar... Adam geri dondii
gimde Sadik'la karsrlasir. Konusrnalarmdan bi-



Olay 0 anda olu
yorrnus gibi gos
terilir.

ribirlerini tanidiklarim ve adamm admm da
Sadik oldugunu ogreniriz. Sadik adama birlik
te <;ay icmeyi onerir. Birlikte caddeyi goren
bir kiraathaneye ve cam kenanna otururlar.

Adam Sadrk'a, Emrah'i ne zamandir okula yal
mz gidip gelirken gordugunii, akilh ve soz din
ler bir cocuk oldugunu sayler. Sadik, her <;0
cugun soz dinleyecegini, «sen soyledigin sozii
tutarsan baskasma da dinletebilirsin» diyerek,
o sirada caddeden gecmekte olan bir bayarn
isaret eder. .. «AI iste ... Duran iki aracm ara
smdan bile gecmemek gerekirken hammefen
di oniki aracm arasmdan geciyor.»

Adam Sadik'a hak verir. Sadik adama, az on
ce kendisinin de aym seyi yaptigim sayler ve
ciimlesini «trafikle saka olrnaz» diye bitirir.
Adam utanarak «hakhsm Sadik. Soyledigimiz
le yaptigirrnz biribirini tutmuyor» der.

Sadik, bir giin Emrah'la okula gelirken karst
ya yanhs yerden gecmeye cahsan bir bayam
nasil uyardigim, 0 bayanm kendisini nasil ters
ledigini anlatrr. Sinirlenmistir. «Bu insanlar
yaptiklari hatamn hayati oldugunu gorrniiyor
lar. Trafikle saka olmaz. Egitimleri yok bun
lann adas ... »

Adam mahcup bir sekilde 0 egitimsizlerden bi
rinin de kendisi oldugunu sayler. Sadik «Hay
Allah... Ben 0 hamma sinirlenip hmcirm sen
den aldim galiba.» Diyerek adamm gonliinii
almaya cahsir.

Adam uyanlarmdan otiirii Sadik'a tesekkur
eder ve soylediklerinde hakh oldugunu sayler.
Sadik trafik kurallarma uymamn onemine isa
ret ederek, kazalann yiizde doksanbesinin in
san hatasmdan kaynaklandigirn belirtir. Adam
Sadik'i dinlerken dalar ve az once torunuyla
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Adamm 0

gecisi tekrar
gosterilir.

Sadik'm
anlattiklarr
gosterilir.
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karsiya gecisini dusiiniir. .. Torununa, «doniis
te karsiya gecerken dikkatli 01 emi canim» di
yerek el sallayisim isitip goruriiz.

Adam hayallerinden uyamp Sadik'a: Insamn
davramslariyla cocuga ornek olmasi gerektigi
ni, gerekirse ozel olarak carsiya pazara gotur
mesi gerektigini, cocugun dogru davramslarm
da onu tesvik etmek, yanhslarmda ise uyar
mak gerektigini sayler.

Adamm bu icten konusmalari sirasinda, Sadik,
«tabi», «tabi» diyerek hosnutlugunu ve katil
digmi belli eder.

Sadik, «Agzma saghk adasim. Isin piif nokta
Sl bu iste: Dogruyu soyleyeceksin, dogruyu ya
pacaksin.» Sadik devamla, Emrah'i okula go
riiriip getirirken, dogru kurallan nasil anlatip
uyguladigmi, ayrusiru Emrah'in anne-babasi
nm da yapngim anlatrr, Biitiin bunlarla yetin
rnedigini belirterek, «... biz torunla rolleri de
gistik: Ben torun oldum, 0 dede ... Ve benim
ona soyleyip yaptiklanrm 0 bana yapti.» del'.
Sadrk konusmasmi, Emrahin artik okula yal
mz gidip geldigini, ama icine sinmedigi icin
ara sira uzaktan izledigini belirterek bitirir.
Adam, «iyi cirak ustasi yokken anlasihrrms.»
del'.

Adam izin isteyip ayrihrken, Sadrk bir cay da
ha icecegini soyleyerek kahr, Sadik cayim say
ler ve disariyi seyretmeye baslar.

Adasim yanhs yerden gecrneye cahsan birisini
uyanp birlikte isikh gecide giderken goren Sa
dik mutlu olur ve kendi kendine soylenir: «Tra
fikle saka olmaz.»



TRAFiKLE $AKA OLMAZ
(senaryo)

1. APARTMAN: tc. GUNDUZ

Bir apartman dairesinin dis kapisi. Anne (30 yaslarmda) ve buyirk
baba (Sadik: 50-55 yaslarmda) Emrah'i okula ugurlamaktadirlar.

SADIK (EMRAHIN ARKASINDAN SESLENiR)

- Emrah...

Emrah bir-iki basamak indigi merdivende durur ve geriye doner.
Sadik isaret parmagirn «olmaz» anlammda sallar. Aym seyi Em
rah'da yapar. ..

SADIK ve EMRAH (BiRLiKTE)

- Trafikle saka olmaz.

Ikisi de miitebessim. Emrah mutlu bit sekilde merdivenlerden iner.
Sadik kapmm arkasmdaki portmantodan ceketini ahr ve Emrah'm
arkasmdan cikar,

2.CADDE: DI~: GUNDUZ

Emrah kaldmmda gitmekte, Sadik ise, onu uzaktan izlemektedir.
Bir arkadasi karst kaldmmdan Emrah'i goriir. El-kol hareketleri
de yaparak sesini duyurmaya cahsir. Nihayet Emrah'da onu gortir.

OYA (KAR$I KALDIRIMDAN)

- Emraah gelsene ... Burdan ge<; burdan ...

Emrah eliyle beklemesini isaret eder. Yine isaretle gecitten gecip
gelecegini anlatir ve gecide dogru yiiriir. Sadik bu durumu gor
miistiir. Torununun davramsi nedeniyle de mutludur.

SADIK (KENDi KENDiNE)

- Aslamm benim, her yerden gecilmez tabi. ..

Emrah yaya gecidinden gecer, kiz arkadasma ulasir ve birlikte
yiiriimeye baslarlar. Sadik karst kaldmrndan onlan izleyerek yii-
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riir. Ana caddeye cikan bir sokaga geldiklerinde, Emrah arkadasi
rn kolundan tutarak durdurur. Once sola, sonra saga ve tekrar so
la bakarak karsiya gecer.Sadik torununun bu davrarusmi gururla
izler.

Emrah ve Oya, isrkh bir kavsaga gelir ve yesilin yanmasim bekler
ler. Bu kavsagin 3-5metre uzaginda bir bey (45-50 yaslarmda), elin
den tuttugu 7-8 yaslarmdaki cocuk ile arabalann arasindan ve
tehlikeli bir sekilde Sadik'm bulundugu tarafa gecer. Bu tehlikeli
gecisi Sadik da gorrnustur. Bu sirada yesil yanar ve Ernrah'Ia Oya
da gecerler.

Az onceki tehlikeli gecisi yapan bey cocuguna

- Hadi giile giile. Doniiste karsrdan karsiya
gecerken dikkatli 01 emi yavrum...

Adam geriye donerken Sadik'la karsilasrr.

ADAM

- Merhaba Sadrk nasilsin ?

SADIK

- Merhaba adas, gel sana bir sabah cayi IS

rnarlayim. Vaktin var rrn ?

Sadik adasmm cevabmi beklemeden koluna girer ve yiiriirler. Sa
dik bir gazete alir ve tekrar cay icecekleri yere yonelirler.

3.KAHVEHANE: i~: GUNDUZ

Sadik ve adasi caddeyi yukandan goren bir kahvehanenin cadde
ye bakan tarafina otururken, Sadik eliyle cayciya «iki» isareti ya
par.

ADAM

- Gecen senin torunu gordiim. Artik kendim
gidip geliyorum dedi.

SADIK

- Oyle. Torun artik yalruz gidip geliyor.
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ADAM

- AkI1h cocuk, soz dinler tabi...

SADIK

- Aslmda her cocuk soz dinler. Ama sen soy
ledigin sozu tutarsan baskalarma da dinle
tebilirsin...

Sadik ciimlesinin sonuna geldiginde gozii disari kayar: isikh 'kav
saktan gecmeyen bir anneyi gostererek. ..

SADIK (BA~IYLA SOKAGI i~ARET EDEREK)

- Al iste ... Duran iki aracm arasmdan bile
gecmernek gerekirken, hammefendi onikisi
nin arasmdan geciyor.

ADAM

- Dogru vallahi ... Gecende oyle birisini ezdi
ler ya ... Aynen bunun...

SADIK (SbZUNU KESEREK)

- Onun icin mi az once gecicem diye arabala
nn arasmda cambazlrk yaptm. U<; metre
asagida kavsak var... Sen de aym seyi yap
tm. Hie trafikle saka olur mu...

ADAM (UTANMI$)

- Hakhsm Sadik, Soyledigimizle yaptigimiz
birbirini tutmuyor.

SADIK

- Gecenlerde bir tanesini uyarayim de dim,
yapip yapacagima pisman etti.

4. CADDE: DI$: GUNDUZ

Gecilmemesi gereken bir noktadan karsiya gecmeye cahsan anne
ve cocugu. Kaldmmdan cadeye her adim atnklarmda yoldan ge
cen araba gecer ve tekrar kaldmma cikarlar. Sadik yanmda Em
rah'la bayana yaklasirlar.
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SADIK

- Hammefendi bakm su az ileride bir yaya
gecidi var ...

BAYAN

- Biliyorum. Buradan gecmek yasak mi?

SADIK

- Trafikle saka olmaz. Hem yapngimz dogru
degil, hem de (YANINDAKi <;OCUGU GOS
TEREREK) kotii ornek oluyorsunuz...

BAYAN (SiNiRLi)

- Sen ne karisirsm be... Kotii ornek oluyor
sam kendi cocuguma oluyorum. A 'aa deli
mi ne...

Bayan sozunii bitirmeden arabalann arasma dalar. Sadik sasmp
kalmistir.

5. KAHVEHANE: i~: GUNDUZ

SADIK (KIZGIN)

- Bu insanlar deli degillerse -ki degiller- yap
tiklan hatanm hayati oldugunu goremiyor
lar. Trafikle saka olmaz. Egitimleri yok
bunlarin adas ...

ADAM (MAH<;UP ve OZONTOLO)

- Yok tabi. Ve mualesef 0 egitimsizlerden bi
ri de benim...

SADIK (GONUL ALIRCASINA)

- Hay allah ... Ben 0 harnma sinirlenip hmci
rm senden aldim galiba ...

ADAM

- Yo yo yo sana tesekkiir ederim. Dediklerin
de yerden gage hakhsm. Hakhsm tabi.
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SADIK

- Sag 01 adas, Irian ki trafik kurallarma uy
dukca, olenlerirnizin de, sakat kalanlanrru
zm da sayisi azalacak... Ciinkii trafik kaza
larmm yiizde 95'inde hatah olan insan... Ve
biz insanlarirmza pekala dogrusunu da og
retebiliriz.

Adam Sadik'm sozlerini dinlerken dalar ve soylenenler giderek
hafifler, kaybolur. Buna paralel olarak adamm goriintusu de bu
Ianiklasir ve az onceki karsidan karsiya gecisi, kizma soyledigi
«Donirste karsidan karsiya °ge<;:erken dikkatli 01 emi camm» sozu
tekrar goriintuye ge1ir. Adamm cocugu uzaklasirken, tekrar go
runtii netsizlesir ve fonda adamm sesi duyu1ur.

ADAM

- Cocuga yap dedigini insamn once kendi
yaprnah. Dogruyu-yanhsi gostermek icin,
icabmda ne bileyim ahp carsiya pazara go
tiirrneli ... Her dogru yaptigmda cocugu teb
rik etrneli.tesvik etmeli. Yanhs yapmca da
usulii dairesinde uyarmah ...

Adamm goruntusii ilk ciimlesinin bitiminde netlesir. Sozlerini ic
ten ve inanarak soyle. Sadik adamm soyledigi her ciimlenin so
nunda «Labi », «tabi» diyerek mutlulugunu gosterir.

SADIK (MUTLU BiR iFADE iLE)

- Agzma saghk adasrm. Isin piif noktasi bu
iste: Dogruyu soyleyeceksin, dogruyu yapa
caksm. Cocuga, dogru yapmca yaptigmm
ne kadar onemli oldugunu, yanhs yapmca
da nicin yanhs oldugunu aciklayacaksm. o.

Bak ben torunu 15 giin okula yalmz gon
dermedim. Her trafik kuralmi tekrar tek
rar hem anlattim, hem de birlikte uygula
dik.

Bir kac sefer annesiyle babasiyla gonder
dim, aym seyi onlar da yaptrlar. Soma biz
torunla rolleri degistik, Ben torun oldum,
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o dede ... Ve benim ona yaptiklarum 0 ba
na yapti,

~imdi kendi gidip geliyor. Ama cevrede is
temedigin kadar yanhs yapan var birader.
Onun icin ara-sira uzaktan uzaga takip ede
yim dedim. Masallah cok iyi ...

ADAM

- Iyi cirak ustasi yokken anlasihrmrs ...

Sadik ve adasi bu espiri i..izerine giiliisirrken, adasi Sadik'a gidip
gitrneyecegini sorar. Sadik bir cay daha icecegini sayler ve adasi
izin isteyip aynhr. Sadik gazetesine gaz atar soma disariya bakar...
Adasi isikh kavsaga dogru yi..iri..irken, yanhs yerden gecmek icin
caddeye adimmi atan bir gencin kolundan tutar ve gecit noktasmi
gosterir...

SADIK (MUTEBESSIM)

- Trafikle saka olmaz...

YARARLANILAN KAYNAKLAR

Blumenthal, Howard J. Television Producing and Directing. New
York: Barnes and Noble Books; A division of Harper
and Row Publishers 1987.

Combes, Peter, John Tiffin. Television Production for Education.
London: Focal Press, 1978.

Kemp, Jerrold E., Deone K. Dayton. Planning and Producing Inst
ructional Media (Fifth Edition). New York: Harper
and Row Publisher, 1985.

Mager, Robert F. Prepearing Instructional Objectives (Second Edi
tion). Belmont, California: Fearon Pitman Publishers,
1975.

162



C;OCUK, TELEViZYON VE C;iZGi FiLM

Ar. Gr. Deniz GULER

C;OCUGUN ONEMi

Toplurnlar, herbiri degisik kisilik ozellikleri gosteren cesitli
insanlardan olusmaktadir. Biitiin insanlarm en belirgin ortak yan
Ian da degum ve onu izleyencocukluk evresidir. Kendimizi ya da
baskalarmi anlayabilmek icin cocugun diinyasma girmek gerekir.

Genel ve ozel sozcilklerle cesitli kaynaklarda cocuk'un tammi
na yer verilmistir. Kaynaklar cocugu, «gelisen insan yavrusu, 01
gunlasmamis, resit sayilmayan kiiciik yurttas (1)>>, «bebeklik cagi
ile ergenlik <;agI arasmdaki gelisme doneminde bulunan insan (2)>>,
olarak tarnmlamaktadir. Kendi icinde degisik evrelere aynlan
biyolojik, ruhbilimsel ve toplumsal gelismenin en hizh ve koklii
donusumleri bu cagda gerceklesmektedir. Bir anlarnda cocuk, fiz
yolojik, duygusal ve toplumsal gereksinirnlerini tamamlamak is
teyen bir kisidir, Cocuk yetiskinlerin modeli olmadigi gibi, arka-

(1) ATALAY YORUKOGLU, Deglsen Toplumda Aile ve Cocuk. 2. Basihs, Aydm
Kitabevi Yaymlarr, Ankara: 1984, s.3.

(2) A. FERHAN OGUZHAN, Egttim Terimleri Sozlugu, 2. Baski, T.D.K. Yaym
lari, Ankara. Hi80, s. 52.
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das ve kardeslerinden farkh, ozgiir, kendine ozgil zeka ve kisilik
ozellikleri olan bir bireydir.

Teknolojinin, bilimin, tibbm gelistigi, iletisim araclarimn
sayica ve cesit olarak cogaldig; cagumzda toplumlarm temel ogesi
olan cocuk, biitiin dikkatleri iizerinde toplamaktadir. Cocukluk,
yetiskin insam hazrrlayan bir eyre oldugundan cok onernlidir ve
bir cok bilimlerin inceleme alam olarak kabul edilmektedir. <:;0
cugu anlamadan, cocukluk caginm ozelliklerini bilmeden yo rum
lamak, yaptiklanrn degerlendirrnek, iletisimde bulunmak giictiir.
tiir.

Insan, yasarmrnn ilk yillarmdan, cocukluk cvresinden basla
yarak icinde bulundugu topluma kendini benimsettirme cabasi
icindedir. Bunun yam sira da icinde dogdugu toplumun kuralla
rim ogrenmek, benimsemek ve siirdiirmekle yiikiimliidiir. Ilkel 01
sun, gelismis olsun biitiin toplumlarda bu tiir kurallar egemendir.

ILETiSiMiN ONEMI

Genis bir kavram olan iletisim, cok sayidaki bilimsel alanla
rm konusu olmustur, Fen Bilimlerinde, sibernetik ve bilgi kurarm
(enformasyon kurarm): Sosyal Bilimlerde kiiltur: Sosyal Psikolo
jide ise bireylerarasi iliskiler ve grup ici etkinlikler olarak ele ah
mrken (3), Egitim Bilimlerinde ogretme-ogrenme olarak incelen
mektedir.

Iletisim insanm varolmasr ile ortaya cikrmstir. ilk ~ag insan
lannm bir av oykiisiinii baskalarma anlatmak icin duvara cizdigi
resimler, atesin cevresinde danscderek, avlarmm basarisim dile ge
tirmek, Papanm secilip secilmedigini belirten dumanlarm rengi, de
niz kiyilarmda gemilere yol gosterici fenerler, ressamm cizgileri ve
renkleri kullamrm, sinemacmm yaprtlari, balerinin devinimleri,
pantomimcinin mimikleri bir iletisim 01aY1d1r.

Her donemde (devirde) iletisimde bulunmak arnaciyla kullam
Ian cesitli yontemler vardir. Gecrniste kullamlan bu yontemler gii
niirniizde de kullamlmaktadir. Fakat kullamlan yere gorede an
lamlan degismektedir. Ornegin, eskiden uzak yerlere bir sey ilet-

(3) KENNETH K. SERENO-C. DAVID MORTENSEN, Foundations of Communi
cation Theory, Harper and Row Puslishers, New York: 1970, s. 1-2.
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mek icin gonderilen kosucular, giiniimiizde maratonluk olayina
doniiserek baska bir anlama burunmustiir. Yine aym sekilde Yu
nanistari'daki spor gosterilerinin en iinliisu sayilan Olympia oyun
lan, halkm inanclari 'Ie dinsel torenlere baghhk nedeniyle, cagimi
zm spor karsilasrnalarmdan ozde cok degisikti (4). Eskiden oyun
lann yengine tanrilarm yenilmezlik bagl~ladlgl bir insanmis anIa
rm yiiklenirken, giiniimiizde bes kitadan bunu rneslek edinmis ya
da ozengen sporculann bir araya gelmesini, bir ortakhgi simgele
mektedir. Burada, kullanilan araclarm her cagda ne kadar degisik
bir anlanu oldugu vurgulanmak istenmektedir. Resim sanatinda da
durum ayrndir, Insanlar diisiincelerini anlatmak ya da dogal cev
resindekini somutlastirmak icin resim yaparken, yaptiklari cesitli
-izrn'Ierlc adlandirihr. Hareketli resim olarak adlandirilan Walt
Disney'in filmlerini ya da cizgi kitaplanm (comic strip) tamyan
herkes, sunubulur ki, nesnelerin kimi zaman su yada bu anlamda
olduklarindan baska, degismis ya da bozuimus olarak cizilmesinde
bir neden vardir (5). Bir tiplemc olan Miki, gercek bir fareye ben
zemez 'Ie fare ozelliklerini de gosterrnez. Fakat bu gercek disihgi
da kimseyi rahatsiz etmez. Ciinkii Miki, bir nesnenin ya da olaym
simgelestirilmis halidir. O'nu yaratanm bir anlatim bicimidir. Mi
ki'yi izlcyenlerde kendine gore yorumlar. Cocuk sevecenlikle olayi
bir hayvan-insan karisnru olarak izlerken, yetiskin simgelenme
olarak tum konuya ilgi gosterir.

Kisacasi iletisim, insamn varhgim surdiirdiigu dogal cevrey
Ie, toplumsal cevrenin yasam ortammi saglayan bir olgudur. Insan
dogdugundan beri iletisimde bulunmakta 'Ie giinliik yasarnmm til
miinii iletisimle gecirmektedir, Hatta insamn olusmasim da, olus
rna sirasindaki biyolojik gelismesini de iletisim siirecine sokabili
riz. Bu siirecte bir bilgi ahsverisinden cok duygu ahsverisinden soz
edilir. Bugiin anne iizuntiiluyken, anne karrnndaki bebegin dur
gunlastigi, neseliyken hareketlendigi bilinen bir gercektir, Degum
dan soma cocugun gelisimi ile birlikte duygusal etkilesim davra
mssal, gorsel iletisime ve seslere yerini birakir (6).

Bebek istedigini anlatmak icin aglama yolunu secerken, cocuk
soyleyemedigi duygulanm oyunla disa vurur. Boylece biyolojik bir

(4) E.H. COMBRICH, Sanatm Oyktisu, Cev. BEDRETTIN COMERT, 12. Basim,
Remzi Kitabevi, istanbul: 1972, s. 55.
COMBRICH, s.7.
HEIDELISE ALS, "The Newborn Communicates», Journal of Communication,
27, 2, 1977, s. 67-68.
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varhk olarak diinyaya gelen insan yavrusu, insanoglu yasadigi sii
rece cevresiyle etkilesimde bulunmasi ve gereksinimlerini gider
mesine yardimci olacak bir takim diisiince, duygu, bilgi, tutum ve
becerileri kazamr, ogrenir. Bir kaynakta bu siirec bir bakuna, «<;0

cugun evrenden ne istediginiogrenmesi, evrenin kendisinden ne
bekledigi yonunde bilgi aramasi» seklinde tammlamr(7). Boylece
cocuk, yas degiskeniyle, cevresindekilerden daha cok bilgi arama,
ogrenme Istegine girisir.

Bilgi arama veogrenme istegi tiim yasam boyunca surer. Bil
gi arama ve ogrenme duyuorgenleriyle gerceklesmektedir. Ozellik
le gorsel ve isitsel olusun dis diinyadaki bilgileri almak, biriktir
mede diger duyulara oranla daha cabuk, daha nesnel ve daha ger
cekci oldugu islevleri vardir.Baska deyisle gorme ve isitme bire
yin cevresiyle iliski kurabildigi temel yoldur.

QOCUGUN YASANTISINDA TELEViZYON

Teknik olarak, bir kaynaktan gelen elektromanyetik dalgalari
ile ses ya da resmeceviren aygitlarm genel adi, olarak tammlanan
televizyon aym zamanda bir bilginin, gortisiin yada davramsm ya
ymlanmasi acismdan bir iletisim aracidir. Televizyon, cinsiyet, yas,
meslek gruplari vb. toplumdaki cesitli gruplara yaym yapmaktadir.
Bu grup icinde de cocuklari cektigi ve etkiledigi bir gercektir.
Genellikle cocuklan hedef alan programlarda 'eglendirirken egitir'
ilkesi gecerlidir.

Kaynaklar televizyonu insanlann toplumsallasmasim sagla
yan, cocuklara kiiciik yasta bilgi veren, sozciik bilgisini genisleten,
ana babadan sonra en onernli etken alan bir arac olarak goster
mektedir (8). Cocugun yasantismda bu kadar etkili olan televizyo
nun cevresiyle olan iliskilerindeki yeni SEKiL-l'deki cizimle gos
terilmistir.

Bu kadar etkili olabilen televizyon cesitli yas gruplanna, kit
lelere degisik iletiler gondermektedir. Televizyon bebeklikte ve da
ha sonraki yillarda dis diinyayi eve getirmektedir. Kiiciik yaslar-

(7) DONALD F. ROBERTS, «Communication and Children: A Developmental
Approach", Handbook of Communication. Ed, ITHIEL DE SOLA POOL
WILBUR SCHRAMM ve d igerleri, Rand Mc Nally. Chicago: 1973, s. 174.

(8) HARRY F. WATERS, «What Tv Does To Kids". Newsweek. February 21,
l!977, s. 63.
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$EKiL-l : Televizyonun Diger Etmenlerle Cocuk Uzerinde Etkisi

dan itibaren televizyona acik kalan cocuk, cesitli yaymlarla ve bu
yaymlann iletilenine acik kalmaktadir.

Cocuklarin televizyon izleme siireleri cocuktan cocuga degis
tigi gibi aym cocugun dzleme ozelligi de degismektedir. Bu degis
me program icerigine, program tiirune, cahsma saatlerine gore
farkhhk gostermektedir. Cesitli arastirmalarda degisen izleme ahs
kanhklan cesitli degiskenlere gore incelenmistir. Cocugun okuma
yazma ogrendikten soma televizyon izlemesi ile onceki durumu
arastirma konusu yapilrrnstir (9). Bu bulgularcocugun gimluk ya
sammda televizyonun ne kadar etkili oldugunu gostermektedir.

Cocugun televizyon karsisindaki konumu su sekilde ozetlenir:
«Sistern cocuklan yetiskinler gibi etkilemez. Ciinkti cocugun dim
yasi ile yetiskinin diinyasi aym degildir... (IO)». Cocugun degisik
kurallan vardir.

(.9) Cocuklarin yaslarma gore gunde, haf'tada ortalama kac saat televizvon lz
lediklerini arastirmak icin bkz. JACK LYLE - H. HOFFMANN, «Children's
Use of Television and other Media», s. 142-143; MARiE WlNN, The Plug in
Drug, The Viking Press, New York: 1978, s. 4; M. WINICK - J.S WEHREN
BERG, Children and TV II, Association for Childhood Education internati
anal, Washington D.C: 1982, s. 8; iNCi GDREL, «Televizyonun ilkokul Ca
giridaki Cocuklar Ustundeki Etkilert-, TV'nin Turk Toplumuna Etileri, Mil
liyet Yaymlari, istanbul: 1977, s. 22'9; OYA TOKGOZ, Televizyon Reklamlan
run Anne - Cocuk ikilisine Etkdlert, Ank. DnL S.B.F. Yaymlari No: 501, Arik:
1982, s. 43.

lIo) TiMOTHY P. MEYER - ANNE HEXAMER, «Assessing impacts on Children»,
Broadcasting Research Methods. Allyn and Bacon inc., U.S.A: 1985, s. 253.
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TELEViZYON PROGRAMLARI i<;iNDE ctzot FiLMiN YERi

Giiniirniizde televizyonun yaygin bir iletisim araci olarak fazIa
gelistigi, giiniin 24 saatinde bir cok ikanalm birden (televizyon ya
ymlari yapilan ve programlann) cogunu reklam sirketlerine yapti
ran A.B.D.'de ve Avrupa'da agirhk cesitli konulardaki dizilere ay
rilrms durumundadir. Turkiye'de ise bu durum yabanci kaynakh
televizyon icin hazirlanrrns tek ya da dizi seklindeki yapimlara, ya
banci ve yerli sinema filmleri ile gerceklesmektedir, Bu program
Iar icinde sadece cocuga hitap etmesi; sunum bicimi, bilgi verici,
ogretici olmasi nedeniyle cocuk programlarinm konumu farklidir.

Turkiye'de cocuk yaymlari arasmda bilgilendirici nitelikteki
programlar, dis kaynakh cizgi fiImIerle desteklenmektedir. Cocuk
programlan ,ic;:inde canlandirma ve cizgi filmin kullammi esastir.
Ornegin Cumartesi giinleri yaymlanan iic;: saatlik «Cumartesiden
Curnartesiye» adh programmm 1 saat 20., baska deyisle progra
mm 'lb 44.4'iinii cizgi filmIer olusturmaktadir. Yapilan bir arastir
mach, cocuklarca izlenen televizyon programlan icinde birinci Sl

rada cizgi filmler, ikinci slrada da cocuk programIan yer almak
tadir (11).

Gozlemler televizyonda izlenen cizgi filmlerin niteliklikleri.
icerikleri ve algrlanmasi yas gruplarma gore degistigini gosterrne
sine ragmen genelde cizgi filmIer her yasta seyredilmektedir. Okul
oncesi cocuk, yahn anlatirnh kisa sanmh (metrajh) cizgi filmlere
ilgi gosterirken, ilk okulda diziler seklindeki, konulu ve televizyon
icin uzun sarimh cizgi filmIer dikkat cekmektedir,

Goriintusel bir iletisim araci olarak cizgi filmin temel potan
siyeli, karrnasikhgr acikhga kavusturacak, gorimmez olam gorsel
Iestirerek cabuk ve ozlii bir ogretim saglamada yogunlasmaktadir.
Baska deyisle, bir olay, bir olusum, bir hareket canlandirma yo
Iuyla irdelenebilmekte ve simgelerle yalmlastirrlarak etkin bir og
renme saglanabilmektedir. Cizgi filmde konu gercekci bir yakla
simla verilebildigi gibi, karikatirrize edilerek, espirili bir bicimde
sunulabilmektedir. Boylece ogretim siireci sevimli bir hale doniis
turulerek ogrenme istegi arttirrlabilmektedir. Aynca rengin ve se-

(11) Yazar taraf'mdan «Cocuk ve Cizgi Film Iletieiminde Uygulamah Bir Arastrr
rna" bashgmda yapi lan calisma.
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sin devreye girmesiyle akilda kahcihgi artmakta, ayrn zamanda
gorerek ve isiterek etkin bir ogrenme saglanabilmektedir.

Krsacasr cizgi filmlerin ortaya cikisi ve tarihsel gelisimi r9111
de gelistirilmesindeki amac, ogreticiliktir. Baska deyisle eglendi
rir'ken egitmek islevi iceriginden kaynaklanmaktadrr. Ornegin: pro
poganda araci olarak kullamlmaya baslanan Red Kit'in bir zarnan
lar agzindan eksik olmayan sigarasi, sigaraIcmenin kotiiliiklerinin
artrk iyice anlasilmasi ve kabul edilmesinden sonra bir saman 90

pime doniisturulmustiir. Boylece hem izleyende sigaraya ozenme
mis oluyor, hem de Red Kit evrensel olarak yiirutiilen bir «anti
sigara» karnpanyasma karst bir tutum icinde goziikuyor (12).

Cizgi filmlerin diger bir islevi, bilgilendirmektir. Cizgi film
lerinde konunun sunumunda, kullamlan kavramlar bilgilendirici
niteliktedir, Soyut kavramlann (birliktelik, adalet), bir anlamda
somutla verilmesi cocuklarm ogrenmesine neden olmaktadrr. La
Fontain'in oykiilerini temel alan Walt Disney'in cizgi filmleri ve
cesitli cizgi filrnler bilgilendirmek ve bir sonuc cikartmak arnacim
giitmektedir. Televizyon yaymlarmda yakindan tamnan Tom ve
Jerry yanyana geldiklerinde gecinerneyen, fakat birbirinden de ko
pamayan Tki karakterdir. Kisa zamanda olaylar gclismesine rag
men arkadasligm-dostlugun en guzel orneklerini verirler. Daha on
ce yayinlanan ve soma yayindan kaldirilan Sirinler adh cizgi film
de, bilgilendirrnek ve kavram ogretmesi. ogrettigi kavramm islevi
ni gostererek uygularnasi buna en giizel ornektir. Televizyon yayirn
olarak uzun sarrmh olan bu gizgi filmde, her dizi de bir kavram
ogretilmektedlr. brnegin;«birliktelik» kavramr su goruntulerle
verilmistir: Sirin Baba Bilgiri'e bir dal almasim ve kirmasmi ister.
Bilgin dah ahr ve kolay bir sekilde krrar. Bunun iizerine Sirin Baba
bir deste dal almasirn ve bunlan kirmasim ister. Bilgin bir deste
dah krramaz. Boylece ornek vererek «birliktelik. kavrarm aciklan
nus olur.

ctzot FiLMLERiN ETKiLiLiCi

Televizyon ile cocugun etkilesimi alti alanda ele almmaktadrr.

a. Ozdeslesrne
b. Diisiimsel (fantazya)

(2) EMRE KO:'-JGAR, Kiiltiir ve Ilettsim. Say Yayrn lart , istanbul: r986, s. 83.
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c. Inarurlik

d. Mizah

e. Toresellik

f. Siddet

Cocuklarm en cok lizledigi program1ann cocuk programlan ve
cizgi filmler olmasi, ozellikle cocuk programlarmm cizgi filmlerle
dolu olmasi bu etkilesim alanlanmn cizgi filmler icin de gecerli 01
dugunu gostermektedir,

Ozellikle siddet, televizyon ve cocuk konusunda en cok tartrsi
Ian konudur. Televizyon dizilerinde, filmlerde ve cizgi filmlerde de
siddet ogesinin on plana ciktig; belirtilmektedir (13). Saldirganh
gm oykunmesi arastmldigi gibi toplumsal davramslar olan, insan
lara yardimda bulunmak, nesneleri paylasmak gihi etkisi de aras
tirrlmaktadrr.

Bu arastirmalar icinde Stein ve Friednich'in yaprms oldugu la
boratuvar cahsmasi onemlidir (14). Bu cahsma sonucunda cocuk
lann buyiiklerini, arkadaslarmi ve televizyon modellenini oykiine
rek, baska birine yardimci oldugu, baska deyisle yardim etmeyi
ogrendigi, ozgecilik ve paylasma olgusunun ortaya<;lktlgl, baska
lannm hakkma saygih davramslarda bulunuldugu ortaya cikrmstir.

Kitle iletisim araclarirun saldirganhk ve siddet olaylannm 01'

taya cikmasmda bir paymm bulunup bulunmadigi tartisma konu
sudur. Varsa bile derecesinin ne oldugunu bilmek gerekir. Kitle
iletisim araclariyla yansitilan olaylarda siddetin ozendirilmesi ara
smda zorunlu bir baglanti yoktur ve heniiz kamtlanmis da degil
dir. Ki tle dlerisim araclari (ozellikle televizyon), varolan degerlenin
siirdiirulmesine katkida bulunur, bu degerleri pekistirrr belli du
rumlarda kiiciik degismeler yapar (15). Boylece kitle iletisirn arac
lannm olumlu etkisinden soz edilir ve toplumsal denetimi pekis
tirici bir ozelhgi bulunur.

Televizyonun pekistirme niteligi, izleyerri bir baska kisi yap
rna degildir, Baska deyisle etken (aktif) olan kisiyi edilgen (pasif),

(13) MOODY. Growing up on TV. s. 52.
(14) BrAGGIO. s. 23.
(15) J. KLAPPER. The Effect of Mass Communication, The Free Press of Glenceo,

Illinois: 1960, s. 139.
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edilgen olan kisiyi ise, etken yaparnazlar (16). Bu acidan bakildi
gmda cocuk sadece cizgi film izleme siiresince hareketsizdir. E~

deyisle dis gortiniisii, viicudu hareketsizdir. ic; yapisma bakildigm
da zihinsel olarak bir hareketlilik soz konusudur. Gercekte sessiz
Iik, baska deyisle edilgen dinleme, kabul edilmis olmayi simgele
yen sozsuz bir iletidir. Bu durum cocugun kendisine ulasan uyan
lar iizerinde kavramsal yetilenini, diisiinme yoniinden diizenlemesi
olarak goriilmektedir, Boylece cocuk, cizgi filmi izlerken olayla oz
deslesir, bir seyler kapar, dusunebilir, izlediklerini zihninde yeni
bir boyuta sokar.eKisinin duygusal olarak oziinii baska bir kisiy
le veya grupla birlestirilmesi», olarak tammlanan ozdeslesme yo
luyla cocuk ogrenrnis olur.

Televizyon ve cocuk iliskisirri ele alan cahsmalarda ien cok
uzerinde durulan konu; televizyonun cocuklar iizerinde olumsuz
etkileri bulundugu konusudur.

Televizyon seyredimine agirhk venildiginden derslerin ihmal
edildigini, okuma becerisini geciktirdiginl ve cizgi filmlerdeki sid
det dolu sahnelerdeki saldirgan hareketlerin cocuk iizerinde olum
suz etkileri konusunda cesitli arastirrnalar yapilrmstir.

Bu konuda A.B.D.'deki cocuk programlarmda siddete dayah
cizgi filmlerin cok uzun zamandir oynadigi, yapilan arastirmalarda
siddete dayah cizgi filmlerin 30 degisik tiirii oldugu ve bunlann
28'nin zararh etkisi oldugu belirtilir. Ydne aym sekilde baska bir
arastirmada da cocuk programlannda siddet sahnelerinin artngim
ve 1985 yilmda bir haftahk cocuk programma bakilarak 919 sid
det sahnesi saptanarak, program basma 1.8~iddet sahnesinin 01
dugu vurgulamr (17).

Yapilan arastirmalarm uygulandigi iilke A.B.D.'dir ve cahsma
lar bu acidan de almrmstrr. Bu durum Tiirkiye doin gecerli degildir,

A.B.D.' de televizyon programlarmm yaymlan ozel sirketlerce
ve reklam ajanslannm eldnde bulunmasi nedeniyle tecimsellik agir
gelmektedir. Fakat Turkiye'de televizyon yayinlanrnn bir tek ku
rum tarafmdan yaprldigmdan bir rekabet soz konusu degildir. Bu

(16) AYSEL Aziz, Toplumsallasma ve Kitlesel Iletislm. Ank. Dni. B.Y.Y.O. Ya
ymlan No: 2, Ank.: 19'82; s. 53.

(17l THOMAS RADECKI, -Siddete Dayal! Eglenceler-, 5: 15; NEVENKA PERKO
vtc. -Belgrad TV'sindeki Siddete Dayah Progr'arnlar», 5: 21.
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acidan konuya bakildigmdan gosterilen cizgi filmIer, genelIikIe dis
kaynakh yapimlardir. Dis kaynakli programlann anlasilabilmesi de
ancak yapilan sesIendirmeIerle gerceklesmektedir. Seslendirrne iil
keden iilkeye degisiklik gosterir. Ornegin: Vak Vak amca A.B.D'de
yegenleri tarafmdan alaya ahnan, kendi yanlis anIamaIan yiiziin
den zarara ugrayan kisidir. Bu cizgi film tamamen degisik kiiltu
reI gelenekleri olan bir iilkede.hic bir zaman olduklan gibi kulla
rulmaz ve sevilen karakterlerin hemen hemen tum ozelliklerini de
gi~tirir. Boylece Vak Vak amca, kiiciik yegenleri tarafmdan sozu
dinlenen ve takdir ediIen, sorumluluk sahibi, ornek bir biiyiik olur
cikar.

Turkiye'de cizgi filmler izIeyene ileti gondermek arnaciyla ya
rarlarnlan bir film tiir'ii olarak kullamlmaktadir,

Televizyon ve televizyonda gosterilen cizgi filmlerin ister olum,
lu ister olumsuz etkileri oldugu tarttsrladursun, onemli olan bir ile
tinin verilmesi ve bu iletinin cocuklar tarafmdan algilanmasidir.
Gosterilen cizgi filmin konunun tiimii ele almdigmda iyilerin ka
zandigi gorirlmektedir. Baska deyisle onernli olan biitiinun algilan
masidrr, biitunden cikan sonuctur. Hangi programa bakihrsa bakil
sm sonucta bir ileti gonderir, bir coziimleyicilik vardir ve diisiin
meye yol acar,

CiZGi FiLMiN YAPISI

A. dYKU

Cizgi filmler insan benligini iki yonden sarrnaktadir: biri su
nulan konulann icerigi. soz ve davrarnslar, iletilen konu, digeri de
bu konunun sunulus bicimidir. Yapisi da iki dramatik temele da
yanmaktadir, Birinci dramatik yapi, bozulan bir seyi bir yanlisi
onarrnayi arastirrna ve gezi. Kisa sarrmh yayinlanan bu tur cizgi
filmlerin amaci sirf eglencedir. Ikinci smiflama Tse, simgesel ve
soyut amaclar (birliktelik, varolmak) ve topIumsal bir durumla
ilgili sonuc amaclar (yasam, toplumsal diizen, korunmak) yer alir.
Bu simflandirrnaya giren cizgi filmlerde eylem daima ortaklasa
yapihr. Gereksinimler bireye degil, gruba aittir. Bu tiir cizgi film
ler televizyon icin uzun sarrmli ve egitsel olarak nitelendirilir.

Gerek seriiven, gerek egitsel yapida olsun; oizgi filmlerde ge
nclde varo!ma savasi vardrr. Jyi-kotu, otorite iliskileri, kuvvetli-za-
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yif biciminde konu verilmektedir. Olaylar hicbir zaman gercekci
bir bicimde sunulmaz. Eylemde, karakterlerde, zaman ve mekan
da, simgesel bir anlatim soz konusudur. Cizgi filmlerin tiirii ne
olursa olsun (eglendirici ya da egitsel) evren diissel ve canlandiri
cidrr.

Bir kaynakta cizgi filmin seyredilme nedeni oykiiye dayandi
nlmakta ve cizgi filmlerin tek terna - bircok cesitlemesi oldugu soy-
Ienerek su ornek gosterilmektedir (18): .

-Kucuk bir varhk, dey bir yaratik tarafmdan tehdit edil
mektedir, cldurulme ya da yutulma tehlikesi ile karst kar
siyadir. Kucuk varlik kacar ve sonunda kurtulmayi ba
sarir, hatta bazen dusmana zarar verir.»

Kendi duygusal yasantilarma yakm olmasa insanlar bu konu
nun yuzlerce cesitlemesini siirekli izlemeye istekli olmazlardi. Bu
guclu acimastz bir dusmanm tehdidi altmdaki kiiciik yaratik, izle
yenin kendisidir.Kendisini boyle hissetmesi, bu durumu kendisiyle
ozlestirmcktedir. Kuskusuz cizgi filmlerde mutlu son olmasa, sii
rekli bu tiir filmleri izleme istegi de olmaz.

Oykiide.anlatrlan arastirma ve gezi oykiilerinin genel iki nite
Iigine bir iiciinciisii eklenebilir. Bu da kisilerin ve c1urumlann se
malastrrilmasidir. (:'izgi filmler cogunlukla bir ana temac1a gelisir,
Kisiler ve metin, oykiiye degin konunun on plana cikmasi icin te
mel cizgileriyle verilrnislerdir. Bu kisiler birey olmaktan cok 'tip'
tirler. Elbiseleri ve kullandiklari aksesuarlar bu yam pekistirecek
ozdedir. Ornegin: Miki Fare onceleri hayvansal bir gorunilme sa
hipken, tipIernede eldiven giydirilerek insancil bir gorirniirn veril
meye baslanmistir (19). Sozu edilen tip kisiler dinamik degildirler
ve cizgi film siiresince hemen hemen hicbir evrimsel siirec gecir
mezler. Onlari daha ilk kareden baslayarak, iyi-kotii, kuvvetli-zayif
ikileminden birinde simflanrms gorulur, Boylece cizgi film siire
since aym kahrlar.

B. KARAKTERLER

Cizgi filmleri sevecen yapan karakterlerdir. Baska deyisle ciz
gi filmlerin etkinligi karakterlerden kaynaklanmaktadir, Bir cizgi

(18) ERICH FROMM-, Ozgurluk Korkusu, Cev. ROZA HAKMAN, Yaprak Yaym
lan, istanbul: 10S5, s. 126-127.

(19) ROBERT SKLAR, «Frank Capra ve Disney: Mith», s. 195, Movie-Made Arne-
rica: A Cultural History of American Movies, 1976.
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film karakteri insan niteliklerini gosteren, onunla ozdeslesen ve
duygulanm paylasandir. Cizgi film karakterleri insanda ozdesles
me, yakmhk dogurdugu gibi, sinema sanatcilanrun da dogmasma
etki etmistir. Canlandirmanm tarihsel gelisirrrinde Fleischer Kar
desler'in yarattigi Betty Boop, Manrilyn Monroe'den cok once or
taya crkrmstir (20). Bunun ardmdan son derece miyop olan, bu
yiizden basma tiirlii isler gelen «Mr. Magoo- tipi, «Pembe Panter»
tipi, sinema yildizlarmm dogmasma neden olmustur,

Cizgi filmin tarihsel gelisimine ve televizyonda yaymlanan ciz
gi filmlere bakildigmda gosterilenlerin hayvansal nesnelere, tiple
melere onem verildigi goriilmektedir. ilk canlandirma filmi bir di
nazordu ve sesle birlikte, miizikal cizgi filmde kullamlan da bir
faredir. Agackakan, ordek, kedi, yenilmez fare, konusan kopekler,
yenilmez sincaplar ve insan-hayvan karisirm olan cesitler cizgi fil
min karakterleri olarak ortaya cikarlar. Karakterlerin yaratilma
smda sunlar belirtilir (21):

-Filmlerine oyle bir bas kahraman secmelidir ki, seyirci
ozlemlermi onda gerceklestirsin, kendinde arayipta bula
madigr herseyi onda bulsun. Ancak bu kahraman kesin
likle insan olmamahydi. Seyirci insanda bagislamadigr
turn gucsuzlukleri, yanhslari, korkulari, yamlgrlari 0 se
vimli varatikta bagislayabthrdi.»

yizgi filmdeki kisiler hayvanlar, insanlar ve diissel kisiler 01
mak iizere ii<;: grupta toplanabilirvCizgi filmlerin hayvansal karak
terlerle dolu olmasi rastlanti degildir. Hayvansal ozellikler karak
terlere bir masumiyet kazandmrken, dogada karmasik toplumsal
Hi~kileri tiirniiyle kaplar ve belirler. Cocugun onceleri hayvanlarm
sezgisel, oyun dolu yanlanm algilamaya ve berrimsemeye yatkm 01
dugu dogrudur. Baska deyisle, cizgi filmde hayvanlar aracihgiyla
cocugun ic diinyasim yansitma olanagmdan yararlanrhr.

yizgi filmde hayvan karakterlerinin kullammi iki sekilde ger
ceklesmektedir:

1. Oyunun bas kahramam olarak,

2. Insanlara yardim eden olarak.

(20) NIJAT ozon. Sinema El Kitabr, Elif Yaymlarr, Istanbul: 1964, s. 90.
(21) ZEYNEP ORAL, «10. Olurn Yilmda Walt Disney: Canlandrrrna Sinemasi,

Yeni bir Endustrt, Fantastik Bir Dunya-, Milliyet Sanat Dergisi, Sayi. 206,
12 Kasun 1976, s.9.
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Birinci sekildeki kullammda, hayvanlar ya dogamn bir parca
Sl olarak ya da olaylann odak noktasi olarak gecerler. Hayvanlar
dogamn bir parcasi olarak ahndigmda, kendi ozelliklerini de yan
sitrnaktadirlar. Tek farklan konusabilme ozelliklerinin olmasidir.
Fakat cizgi filmde odak noktasi olduklannda insanm bir sirngesi
haline gelmektedirler. Baska deyisle, insam oynayan simgedir. Ki
~ihginde hem cocuk, hem de yetiskin ozelliklerinin en iyd sekilde
bir araya gelen Miki Fare ornek olarak gosterilebilir.

Hayvan karakterlerinin ikinoi kullarnm sekli insarrlara yardim
etmesidir. Bu durumda da oykiide anlatildigi gibi her zaman hak
sizliga ugrayan, dogru ve iyi olandan yanadir.

Cizgi filmde msan karakterleri az sayidadir. Qizgi filmde kul
Iamlarr-cocuk figiirleni ve insan sekilleni, gercekten yetiskinin bir
oz simgesidir.

SONDe;

Cizgi filmlerin toplumsal bir islevi vardir. 0 da cizgi filmin bir
iletisim araci olmasmdan kaynaklanmaktadir. Yazin alamnda sair
lerin alabildigince imgesel (resimsel) yazirm, resim sanatmda da
yazinsal bir anlatim, guniimiizun cizgi romanlari, comic'Ieni, cizgi
filmleni bu anlayism lcitlere yaygmlastrnlrms uzantilari olarak gar
mek miimkiindiir. Bu acidan bakildigmda, cizgi filme resim,
yazm kansirm bir sanat dahdir denilir. Hepsinde kullamlan dil as
lmda simgedir. «Kararlasnrrlmrs belirli bir anlarm olan resim,
harf, bitki hayvan gibi isaret» olarak tammlanan simge top
lum icinde iletisimsel davraruslari kolaylastirmak amaciyla kulla
mlirlar. Boylece, «sirngeler iletisimin araci haline gelir» Her
oizgi filmin bir dletisi vardir ve bu iletiyi genellikle simgesel anla
timla verir.

Cizgi filmlerin cocugun bilissel, duygusal ve davrarnslarma ya
km olmasi ve cizgi film kahramanryla kolaycaozdeslesebilmesi ciz
gi filmlerin izlenme nedenidir. Bunun dcin hayvanlarm, kisa oykii
lerde (fable), cocuk kitaplarmda, tiyatrolarda, cizgi filmlerde icin
de olmak iizere kullamrru daha yaygmdir. Hayvanlann diinyasi,
cocugun yaratici hayal giiciiniin rahatca hareket edebilecegi alan
lardan birisidir. Bu baglamda bdr cok hayvan filmlerinin biiyiik
pedagojik degeri oldugu, cocugun duyarhhgim gelistirdigi bir ger
cektir.
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BELGESEL SiNEMANIN ONCUSU : ROBERT J. FLAHERTY'~

Ar. Gr. Dr. Nazmi ULUTAK

Cocuklugunu bir maden miihendisi olan babasmin yamnda
arastirrna gezilerine katilarak geciren Robert J. Flaherty (1884
1951), bu geziler sirasmda yeni insanlar ve kiiltiirlerle tamsti. 1910
yilmda kendisi de kasif oldu ve Kuzey Kanada'mn haritasini
crkardi. Flaherty bu geziler sirasmda gettigi yerleri 'filme almak,
icin uc haftahk sinema kursuna katildi ve bundan sonra kendisi
icin kasiflik degil, sinernacihk daha cok onem kazandi, (Barnouw
1974: 33).

1920 YI1l11a dek cektigi filmleri kurgulayarak Amerikan Cograf
ya Derneginde gosterimini yapan Flaherty, bu cahsmasmda kendi
sinin basarrsiz kaldigmi belirtir:

-Sonunda filmin kotu olusunun nedenini anladim, on yil
yasarms oldugum ve insanlanm cok yakmdan tamdigim
kuzeye donersem, bu kez tutunacak bir film umudunda
hirlestik, 'Neden ornek bir Eskimo ailesini ve bu ailenin bir

(*1 Bu makale yazannm Anadolu Universitesl Sosyal Brl irn ler Enstrtusundo
$ubat-1938 de tamamladigi -Bel gcsel Sinemanm Temel Ozellikleri ve Tarih
Felsefesi Acisindan Belgesel Sinemada Cerccklik- adl t doktora toz cahsma
smda yer alan «Robert J. Flaherty» baslikh bolumden bzetlenerek hazrrlan
rmstir. Bu konudaki ayrmtrh bilgi icin yazara basvurulabitlr.
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yilhk yasayismi ele almayalim?' diye sorduk birbirimize.
Hangi insanin yasayrsi daha ilginc olabilirdi? lste, dunya
daki herhangi bir ins andan daha az bir kaynaga sahip bir
kimse. Hie bir soyun sag kalamayacagi lSSlZ bir yerde ya
sryor. Yasamasi, acliktan olmeye karst surekli bir savas
tir. Cevresinde hie bir sey yetismez. Sadece oldurebilecegi
seylere dayanmak zorundadir. Ve, butun bu kosullarla bir
likte, zorbalarin en korkuncunun .kuzeyin aci ikliminin
dunyadaki en aci ikllmin, baskrsi altindadir. Kuskusuz bu
oyku ilginc olabilirdi.» (Flaherty 1968: 404)

Flaherty bu amacla Hudson Bogazi dolaylannda Port Huron'da
Eskimolarla birlikte iki yil yasar, Iclerinden bir ailenin, Nanook'un
ailesinin gimliik yasamlarmi, doga Tle olan rniicadelelerini filme
ahr. Nanook of the North (Kuzeyli Nanook) admi verdigi filmini
tamamladiginda belgesel sinemamn bazi onemli ilkelerini de ortaya
cikarir.

Flaherty rein onernli olan ilk ilke, film yapim siirecinin once
sinde baslayan, yapim siirecinde de devam eden cahsmalardir, Gri
erson bu calismalarm Flaherty de «arastirrna ve arastirrna ozgiir
Iiigtmim gercekliligi» oldugunu belirtir (Hardy 1946: 57). Arastirrna
Flaherty icin, filrnini cekecegi dnsanlarla, kendi dogal mekanlarm
da, onlan tarnyana dek onlarla birlikte yasamaktir. Bu nedenle
Grierson Flaherty'nin belgesel sinernamn iki ana ilkesini ortaya
cikardigim belirtir. Bunlardan birincisi: «Belgesel filmin gerecini
oldugu yerde yakalamasi ve bu gereoi diizene sokmak icin onunla
icli dish olmasidir. Flaherty bununla bir iki yil ugrasiyor belkt,
Oyktisii kendi kendine soyleniverinceye degin, kisileriyle birlikte
yasamasi-dir (Grierson 1968: 346-347).

«Oykiiniin kendi kendine soylemverinceye degin» ortaya cik
mast, giinliik yasantilarm yogun gozlemine ve bu gozlemlerden yola
cikarak anlatilacak olgunun yakmdan tanmrnasma baglidir. Bu
yakmlrk oyle bir noktaya vanr ki, Flaherty neredeyse kendi yasa
mmdan bir boliimii perdeye getirir. Salt Nanook of the North'u
cekerken degil, yaptrgi biitiin filmlerinde Flaherty bu arastirrna
cahsmasirn, baska bir deyisle filme cekecegi insanlarla birlikte ya
samayiflke ediniyor. Bu ilke kendi basma, Flaherty'nin gelenek
sel kurmaca sinemamn yapim siirecinin disma cikmasma neden
oluyor. Ciinkii sinemaya bu tiir yaklasim: dekorlan, oyunculan,
senaryoyu kendiliginden dishyor. Biitiin bu unsurlann dismda ya
sarrun ve sinemamn kendi tekrrik olanaklanyla film yapmayi miim-
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kiin kihyor. Filmin dramatik yapisrm sadelikle, salt kameranm
oniinde varolan gercek yasamm Bzelliklerinden cikariyor.

Flaherty icin filme cektigi insanlarla birlikte yasamak, tek yon
Iii bir iliskiye, baska bir deyisle salt film yapmaya dayanrmyor. On
lann yasarnlarma giderek, onlardan biri oluyor. Aym zamanda on
lar da Flaherty'nin yasarmna, amacma girerek beraberce yasarna
y1, beraberce film yapmayi beceriyorlar. Flaherty'nin onemli ozel
liklerinden biri de filme aldigi leisilere cektigi filmleri gostermek,
onlarla filmi tartismak. Flaherty Nanook of the North'un Eskimo
larla birlikte kuruldugunu, ortaya ciktigirn, onlarsiz hi<; bir sey ya
pamayacagirn, kisacasi bunun biittiniiyle bir insanca iliskiler soru
nu oldugunu belirtir (Flaherty 1968: 406). Boylece Flaherty salt
kendi gozlemlerinden yararlanrmyor. Konusu olan kisilerin de ken
di yasamlari hakkmdaki goriislerirri degerlendiriyor. Cift yonlii ile
tisim, belgesel sinemanm onemli ozelliklerinden biri oluyor. Filme
konu olan insanlar, kendilerini baskalarrna anlatma olanagi bulu
yorlar. Flaherty kendisi, seyircisi ve filme konu ettigiInsanlar ara
smda kurdugu iicgen yapi ile karsrhkh dletisimi olanakh kihyor.

Grierson, Flaherty'nin ortaya cikardigi ilkelerden ikinoisinin,
betimleme ile drarm ayrrt etmesi oldugunu belirtir (Hardy 1946:
81). HiI' konunun yiizeysel degerler.ini betimleyen yontemle, gercek
yonlerini carpici bir bicimde ortaya cikaran yontem arasmdaki hi
rincil aynmm yapilmasirnn onemirri vurgulayan Grierson, dogal
yasamm goruntulenmesinin mumkiin oldugunu ancak ayrmtilarm
da bir araya getirilerek aym yasamm bir yorumunun da yapilabi
lecegini one siirer (Adah 1986: 56). Guynn da bu ilkeden yola cika
rak gercek belgesel filmlerin cozumleyici (analitik) yontemle ca
Iismasi gerektigini sayler (Guynn 1986: 17).

Kracauer, Rotha'nm ortaya cikardigr 'biraz anlatisal' (slight
rtarrative) teriminden yola cikarak bu konu hakkmdaki goruslerini
belirtir (Williams 1980: 101-103): Rotha'nm bu terimi Flaherty'nin
'bir oykii bireylerin edimlerinden degil, bir insanm yasamindan cik
malidir' deyisini yorumlarken kullandigim belirten Kracauer, bu
radan ortaya dart ana ozelligin ciktigim savunur. Birincisi
Flaherty Icin oykiiniin gerekli oldugudur. Ikincisi, oykiiniin rnut
laka gercek bir insanm yasammdan cikmasidir. Uciinciisii, oykii
nun insanlarm edimlerinden ortaya cikmamasidir. Kracauer bura
da oykunun, oyuncularm daha onceden tusarlanmrs harcketlcrin
den, davramslarmdan, tepkilerinden cikmamast gerektigini anla-
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tir. Flaherty'nin bir film yonetmeni olarak oykiiye gereksinim duy
dugunu ancak bunun tam anlarmyla sekillenmis, gelistirilmis 01
rnasindan kacmdigmi belirtir. Rotha'mn 'biraz anlatisal' terirninin
kaynaginin da burada bulundugunu sayler. Dorduncii ana ozellik
ise 'cikmak' (come-out) kelimesinin anlammda bulunmaktadir.
Flaherty de bu kelimenin anlamimn, ham malzemenin oykulestiril
mesi degil, bu ham malzeme icinden oykimiin cikmasma olanak ta
rnmak oldugunu belirtir. Flaherty'nin 'biitiin insanlarda buyiikluk
ozii vardir ve bunu filmde gormek film yonetmenine baghdrr. .. bir
olay ya da bir hareket bunu hemen ortaya cikarrr' deyisinden, onun
filme aldigi insanlarla birlikte neden uzun siire yasadigmi, kati bir
metne kalmadigmi belirtir.

Oykunun, kamera araciligi ile yasamm icinden cikrnasr, Rot
ha'ya gore Flaherty'nin Eskimo kiiltiiriinden aldigi diisiincelerde
yatar (Giannetti 1982: 343): Rotha, Eskimo heykel geleneginde,
Eskimo'Iarm kendilerini yaratici olarak degil, daha cok sanatsal
nesnelerin kasifleri olarak gordiiklerini belirtir. Eskimo'Iara gore
sanatcinm gorevi, sakli sanatsal nesnenin kendini gostermesini
saglayacak gozlemi yapmak ve bu sanatsal nesneyi 'ozgur' birak
maktir. Flaherty de bu anlayisa benzer olarak, yasamm icinde sak
h bulunan oykiiyii ortaya cikarir.

Oykiiniin yasarmn icinden cikarilmasmda kullarnlan en onemli
arac Flaherty icin kameradir. Belirli bir metne, senaryoya srki si
kiya bagh kalmadan cekim yapmak, kameranm yapim icindeki so
rumlulugunu arttrrrr. Kamera, kendi onimde yasanan olaylan fil
me alarak, bu yasamm icinden 'oykiiniin' cikmasmi saglayan bir
arac haline gelir. Grierson, Flaherty'nin her zaman kendi 'bas ka
meramaru' oldugunu, onun bu kurammm kameramn amnda (spon
tane) cahsmasina dayandigmi belirtir (Hardy 1946: 57, 136). Frances
Hubbard Flaherty de, kocasimn bir bilim adarrn gibi ciddi cahsa
rak, kameramn her seyi ayrmnlanyla gorrnesini siirekli cekirn ya
parak sagladigmi ve bunun nederrinin de 'gercek am' yakalamak
oldugunu, boylece olaym kalbine ginildiglni belirtir. Bu ona gore
algmm patlamasidir. Bu noktadaki islemin tamamen gorsel oldu
gunu; ve kelimelerin bunun icinde hicbir rolii olmadigirn: kelimele
rin de otesinde bir islem oldugunu sayler (Williams 1980: 90). Ro
ger Regent de Flaherty'rrin cahsma aracirnn oncelikle kamera 01
dugunu ve «nasil cimento ya da harca sekil veren mala oldugu hal
de, onun iizerinde iz birakrnasma tahammiil edilmezse, kameranm
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da filmin oriiliisiinde kendisini hissettirmesine tahammiil etmedi
gini» (Kalkmc 1963: 76) belirtir. A.R. Fulton da Flaherty'nin salt
belgeselin babasi olarak degil, ayrn zamanda kameranm dogayi na
sil belgeledigini gosteren ilk yonetmen olarak kabul edilmesi ge
rektigini soyler (Fulton 1980: 152).

Oykiiniin yasamm icinden cikanlmasmda 'kullamlan tek anla
tim araci kamera degildir. Kurgu da bu asamada onem kazamr,
Ancak kurgu islemi biitiin cekimler tamamlandiktan sonra onem
kazamr (Reisz ve Millar 1968: 136). Ciinkii daha onceden hazrrlan
nus, tamarnlanrms bir cekirn senaryosuna bagh kalmadan cekim
ler aninda (spontane) olarak yapilrmstir, Bazin'e gore Flaherty, F.
W. Murhau ya da Erich Von Stroheirri'm filmlerinde kurgu:

-Eger cok verimli bir gercegin icinde kacmilmaz bir ayik
lama gibi tamamiyla olumsuz bir rol oynamiyorsa, hie bir
rol oynamaz. Kamera her seyi aym zamanda gorsmez,
ama gormek icin sectiginden de hie bir seyin kaybolma
masina cahsir. Foku avlayan Nanook onunde Flaherty
icin onemli clan, Nanook He hayvan arasmdaki Iliskidir,
bekleyisin gercek degeridir, Kurgu zamam anlatabilirdi,
Flaherty ise bize beklemeyi gostermekle yetinmektedir;
avm suresi goruntunun ozunun ta kendisidir, gercek ko
nusudur. Bundan dolayi filmde bu sahne tek bir cekimden
meydana gelir.» (Bazin 1966: 48)

Erik Barnouw, Flaherty'nin, kurmaca filmlerin kurgu 'grame
rini' benimsedigini ancak burada onemli bir aymmm bulundugunu
belirtir (Barnouw 1974: 39): Barnouw'a gore Flaherty'nin kullan
dlgl bu aracm (kurgunun) kaynagi, bir senaryocunun ya da bir yo
netmenin onceden tasarlayip uyguladigi bir anlatim yontemi 01
madigidir. Kaynak yasamm kendisidir ve Flaherty ancak cekimler
bittikten soma bu araci kullanma olanagi bulabilmektedir. Fulton,
Flaherty'nin filmlerinde basit bir teknik kullandigirn belirtir (Ful
ton 1980: 151-152): Nanook of the North'da hie bir fotograf hilesi
hatta zincirlemenin bile bulunmadiguu, kameranm kesmeye bas
vurmamak icin saga ya da sola cevrindigini soyler. Fultori'a gore
bu teknik basitlik, her cekimdeki olaya ve cekim kosullarma ta
mamen bagh kalmaktan dogmaktadir. Boylece Flaherty kendisi
gibi seyircinin de filmi izlerken bir kasif gibi davranmasma olanak
tamr (Barnouw 1974: 40).

Bazin, Flaherty ve Stroheim'm filmlerinin, donemlerindeki
klasik filmlerden cesitli yonleriyle farkhlastigrm belirtir (Andrew
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1976: 176): Birinci fark filmlerin stiidyo dismda cekilmesidir. Ikin
cisi, dramatik mantik yerine, ele aldrklari malzemenin ozelligine
bagh kalmalaridir, Uciinciisii, kurgunun tamamen cekilmis malze
meye bagh olmasidir: boylece filmin biitunii bir olgunun 'sunumu'
(presentation) degil, daha cok I arastirtlmasi' (investigation) dir. Bu
ozelliklerin filmde kisisel bir yaklasimi dogurdugunu belirten Ba
zin,burada bicmin a priori age olmadigim ancak fiImin yapihs ne
deni icinden ortaya ciknguu belirtir. Bazin, Flaherty'nin gercek
yasarndan alman goriintulerle yeni bir sinemasal diinya yaratma
digmi, sinema aracihgiyla diinyayi kesfetmeye cahstrgim sayler
(Andrew 1976: 170).

Flaherty, yasarm boyunca gerceklestirdigi filmlerin maddi des
tegini genellikle sinema ile ilgisi olmayan kuruluslardan saglamis
tir. Hollywood da bulunan yapim sirketleri ile anlasarak cekimine
basladigi butiin filmlerinde sorunlar ortaya crkrms ve cahsmalari
nm cogunu yanm brrakrmstir (Scognomillo 1968: 53-66). Bu catis
malarm temel nedeni Flaherty'nin sinema anlayismm Hollywood
yaplm kosullarma ve amaclarma uymamasmdan kaynaklanrmstir.
Boylece belgesel sinemamn temelinde bulunan ana sorunlardan
biri olan kurumsallasma, bu tiiriin baslangicmdan bugiine dek giin
deminde kalrmsnr.
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TURKiYE'DE YAZILI BASININ
EKONOMiK YAPISINA BiR YAKLA~IM

Prof. Dr. Cimeyt BiNATLI

Radyo ve Televizyonu sozlii basm olarak tammlayanlar yazih
basm kapsamma da gazete ve clergiyi almislardir. Sozliiklerde ba
sin «gazete ve dergi gibi belirli zamanlarda cikan yaymlann hepsi»
seklinde tarnmlandigindan bazi cevreler kitaplarm basm kapsarm
dismda tutulmasi gereginden soz etmektedirler (1). Ancak yazih
basm derrilince ilk akla gelen giinlisk gazetelerdir. Politik, ekono
mik, sosyal konularda yorumlu veya yorumsuz haber ve bilgi ve
ren giinliik yaymlar gazete admi ahrlar. Julius Caesar doneminde
«gimun olaylari» adr ile cikan duvar gazetelerinden giiniunuze cok
sey degismistir.

Tiirkiye'de bugiinkii anlamda ilk gazete orneklerini 1824 y1
lmda Izrnir'de gormekteyiz. Fransizca yayimlanan bu gazeteden
soma 1831 yilmda Takvim-i Vekayi adi altmda yayirnlanan ilk tiirk
ce gazeteyi ve daha sonralan Ceride-i Resmiye, Ceride-i Havadis,
Terciiman-i Ahval ve Tasvir-i Efkar gazetelerini izlemekteyiz.

(1) Ahmet Ilterberk, -Pazarlamada Bilescnlerr Acisindan Ulkemizdeki Yazrh
Basimn Ozel likleri, Pazarlama Dergisi 1978, sayi 4, s. 39.
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Tirrk gazeteciligi bugiinkii durumuna Cumhuriyet doneminde
ulasmis 1924 Anayasasinda basin serbestisinin kabul edilmesi ve
1928 yihnda harf devrimi ile birlikte Turk harflerinin kabul edil
mesi Turk gazeteciliginde yeni bir <;:lglr acmistir. Bugiin Tiirkiye'de
cok degisik tirr, nitelik ve fiyatta yayin iiretilmektedir. Uretilen bu
yayinlar insanlarumzi okul oncesi donemden kirltiir diizeyinin iist
noktasma kadar her diizeydekiinsam tatmin edecek cesitliliktedir.

A- PAZARIN YAPISI

1- Tiiketiciler

Ulkernizde yaymlarm talebini olusturan tiiketiciler genelde en
kiiciik dart ve yukarisi yas grubundaki kisilerdir. Bu tiiketicilerin
tiiketim egilimleride geneIlikle ailenin kiiltiir diizeyine, gelir diize
yine, ri~ ve egitim yapisina, pazarin cografi yapisma baghdir. Bu
bagimhhk ailenin tiiketirn olanaklarma gore cok farkh kalitede ve
fiyatta mal arzina neden olmaktadir. Alt gelir gruplan icin arzedi
len diisiik kalite1i kagit ve baskih tiriinlerin yanisira iist gelir grup
Ian icin de cok dyi kalitede irriinleri pazarda gorrnek miimkiin 01
maktadir. 1988 yilt itibariyle aym hacimda fakat farkh icerik ve
baskili iki derginin fiyati pazarda 500 lira ile 5000 lira arasi degi
siklik gostermektedir.

Eskisehir tiiketici piyasasinda iic yih askm bir siiredir yapti
gimiz incelemelerde gazete ve dergi talebinde gelir temel kriter
olmaktadir. Hatta gelire bagh olmaksizm diger mallarda rneydana
gelen fiyat artislarr tiiketiciyi dogrudan dogruya ilgilendirmese bi
le malm tiiketiminde azalmaya yol acmaktadir.

Tiiketiciler acismdan dergi ve gazete talebi temelde aym 01
makla birlikte uygulamada bazr ayricalrklar gosterrnektedir. Bir
ornek vermek gerekirse, dergide kapak, kagit kalitesi, bash ceki
cihgi, fiyat talep degiskenligi yaratmakta, gazete ise manset ve ilk
sayfa icerigi, fiyat, hediye, cekilis kampanyalan, 0 gazeteye tirya
kilik talebin baslica unsurlanm olusturmaktadir.

2- Rakipler

DIke genelinde pazarm cesitli kesimlerine yonelik cahsrna gos
teren cok sayida iiretici bulunmaktadrr. Bu tiir iiretici (yayinevi)
ler pazara hakim olabilmek ve pazardan daha biiyiik pay alabil-
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mek icin iirunlerini hergiin cesitlendirmekte, renklendirmekte Vt

yeniliklere yonelik olmaya calismaktadirlar. Bugiin sadece siiresiz
yaymlarda kuciik sermaye birikimleri ile yaym isletmelerinin var
hgi siirrnekte, pazarda rakip olarak gorulebilmektedir. Ancak hizla
bir endustri haline gelen yaymevi isletmeciligi bugiin biiyiik yati
nm gerektirrnekte en son pazarlama tekniklerine gore yonetilmesi
gerekmektedir. Son iki yrl jcersinde bu tutuma uymayan bir sekil
de piyasaya cikan bir cok kurulus kisa bir siire icinde yaym haya
tmdan ve piyasadan cekilmek zorunda kalrmstir. Halen pazardaki
tiim rakiplerin farkh pazarlama ve farkh iiriin arzi politikalan soz
konusudur. Rakipler iirun cesitlerinin fiyatlandirmasrm, indirim
oranlanm, dagitim kanallanm saptamakla birlikte Tirrkiye'de Ga
meda/Yaydag ve Hurdagmm gibi iki biiyuk dagmm kurulusunun
diiopolii bu kararlann etkisini zayiflatmaktadir.

3- Rekabet

Bugiin Turkiye'de istanbul, Izmir, Ankara ve Bursa'da ya
yimlanan ve biiyiik olarak smiflandmlabilecek 16 gazetenin yamsi
ra 700 gazete ve 2500 dolayinda siireli yaym bulunmaktadrr. ilk
16 gazetenin sans rakamlan ise Mart 1988 itibariyle 2 milyon 800 bin
dolaylarmdadir. Bu veriler gelismis iilkelerdeki gazete satislari ele
almdiginda oldukca diisiik sonuclar vermektedir. Ornegin, Japon
ya bin kisiye dusen gazete saYISI bakimmdan ilk iilke olup bin kisi
ye 575 gazete diismektedir. Yine Japonya'da sabah ve aksam olmak
iizere iki bash yapan Yomiuri Shimbun gazetesinin sansi 13 mil
yon 500 bin dolaymda Asahi Shimbun'un giinluk satisi 11 milyon
500 bin dolaymdadir. Asahi Shimbun'un sadece aksam baskrsi 4.5
milyondur. Turkiye'de yillar itibariyle en fazla satis yapan gazete
ozelligini koruyan Hurriyet Gazetesi'rrin sans ortalamasi 1987 iti
bariyle 650.000 dolayindadir. Mart 1988 itibariyle ortalama 2 mil
yon 200 bin civarmda satis kapasitesine sahip iilkerniz gazeteleri
nin bugimkii gazete tipini tekrar gozden gecirmeleri ve olaya fark
h bir gazetecilik anlayisi 'ile bakarak daha kaliteli habercilik anla
YI~I ile hareket etmeleri gorusiinde Prof. Dr. Mehmet Oluc ve Za
fer Mutlu'ya katihyoruz (2).

Tiirkiye'de piyasada cok sayida firmanm bulunmasi ve iiriin
cesitinin bollugu piyasa boliimlerine gore fiyatlarm kabul edilebi-

(2) Mehmet Oluc, «Ilet.isirn Olaylan ve Turk Basimrun Sorunlarr- Semineri. Ma
YIS 11983. istanbul.
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lir diizeyde olusmasina neden olmaktadir. Avrupa iilkeleri esas
almdigmda, gerek gazete fiyatlan ve gerek siireli yaymlar acism
dan en diisiik fiyat halen iilkemizde bulunmaktadu', Buna ragmen
firmalar eski kar marjlarmdan daha diisiik duzeyde gerceklesen
karhhk oranlanm kabullenmektedirler. Bu karara biraz da enflas
yonist ortarrnn yarattigi nominal gelir neden olmaktadrr. Rekabet
te diger onemli bir gelisrne, yakm zamana kadar yayinevlerinin rek
lam biitcelerini diisiik tutup sadece yazih basma reklam vererek
marka tercihi yaratabilmenin yetersiz kaldigmm goriilmesi radyo
ve ozellikle televizyon reklamlarma yonelme TRT'nin indirimli ta
rife uygulamasma ragmen reklam harcamalanm hizla arttirrrnstrr.
Biliridigi gibi gazeteler icin reklam olayi iki boyutlu bir vazgecil
mezliktir. Bugiin yaym organlanndan herhangi birisi icin ekono
mik bagunsizhgim giivence altma almasi sadece sans gelirine degil
reklam gelirlerine de baghdrr. Aynca yaym orgam daha cok satabil
mek aym zamanda reklam alabilmek ic;'in reklama ihtiyaci vardir.
Gimumuzde bu yol yukanda da belirtmeye cahstrgimiz gibi televiz
yondan gecmektedir. 1986 yili itibariyle reklam harcamalarmm
sektorlere dagihrrunda basin yaym grubu 5. sirayi alrmstir (3).

ate yandan 'I'iirkiye'de yayin organlanmn bin kisiye ulasrna
maliyetinin (CPT) yiiksek olmasi ve bu orarnn tiraja gore degis
mesi adr gecen reklam harcamalanmn marjinal maliyetini yaym
orgamn cinsine gore arttIrmakta ve rekabette olumsuz etki yarat
maktadir.

4- Pazar Boltlmlerl

Pazann genel bdliimlendirilmesinde Gelir ve Cografi konum
tiiketici yoniinden bir kriterdir. Niifus yogunlugu.vkentlesme ora
m bolgenin satm alma giiciindeki nisbi ozelhgi, bash ve dagrnm
merkezleri ile yakmhk gibi temel kriterlerin degerlendirilmesi ge
rekir. Dagitim sirketleri (Gameda ve Yaydag/Hiirdagrtnn) bu kri
terlere okuma - yazma oranlanm da eklemektedir.

Yayimn kalitesi, fiyati, reklam veya gazetelerin ek kitap ver
meleri, piyango diizenlemeleri vb. dagitim politikasmda gelir kri
terinden hareketi olusturmaktadir. Biitiin bu politikalar farkh is
letmelerden farkh fiyat ve kalitede iirunlerle pazar paylasirm so
nucunu dogurur.

(3) Okay G6nensin, -Reklamrn Iki Y6nQ» Cumhuriyet 16.3.1987.
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Gazete bayileri ve kitabevleri son saticilar arasmda selektif da
gitnmn karma ornegi olarak karsimiza cikmaktadir. Bu iki son
noktada son ahci ortaya cikmaktadir.

B- PAZARLAMA pOLiTiKALARI

1- Urun Polltlkasr

Pazarlamanm temel ilkelerinden birisi olan iirun bilesenleri
nin cesitlendirilerek pazara giren yaymevi isletmeleri artan sayida
Iirimlerini sunarak toplam karlarim artirrnak istemeleri halen uy
gulanan politikadir. Hurriyet ve Milliyet grubunun iiriin bilesenle
rini cesitlendirerek sunmasi bu politrkaya bir ornek olarak goste
rilebilir.

Yazih basmda iiriin politikasi siireli yaymlar ve siiresiz yaym
lar olmak iizere iki kisimda planlamr. Bu yaymlann gerektirdigi
karar tiirleri ise; iiriinii kalitesi, dizaym, cesidi ile ilgili kararlar,
isirn, bashk belirleme ile ilgili sorunlar, satisi gozonime alarak sa
tisi diisen yaym yerine baska tiir yayrm cikartma ile ilgili kararlar,
satista oncelik sirasrru saptamak ve bask! miktanm programlama
ile ilgili kararlar, 'kart optimize edecek iirtin bilesenlerini belirleme
ile ilgili kararlar, yeni tur yaymlar arastirmak, gelistirmek, uyarla
mak, planlamak, yeni sans teknikleri gelistirme ile ilgili kararlar
olarak ozetlenebilir.

1- Dagmm Polltlkasi

Bugiin Tiirkiye'de gerek gazete ve dergi de ve gerek kitaplar
da yaymevi isletmesi - Dagitici - Perakendeci seklindeki bir dagitrm
iicgeninden soz edilebilir. Ancak gazete dagitirmnda ana yapi bu
iicgen olmakla beraber, Ana dagitim sirketi - Basbayi - Bayi seklin
de bir dagrtim organizasyonu gozlenmektedir. Ancak uygulamada
uretici dagitim kanallanndan gecmek yerine dogrudan dogruya sa
tisi da zaman zaman politika olarak uygularnaktadir.

3- Fiyat Polltlkasr

Yaym hayatmda fiyatlandirma politikasi istisnalan olmakla
birlikte maliyet ve kar toplammdan satrs iskontosunun dusiilmesi
yolu ile saptanmaktadir, Ancak Tiirkiye'de son yillarda hizlanma
gosteren enflasyonist etki kuruluslari fiyatlama politikasi acrsm-
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dan zorlamaktadir. Zira artan girdi fiyatlanile yiikselen maliyet
ler satislarin diismesine yol acmaktadir. Satislarm azalmasma pa
ralel olarak belirli bir cironun tutturulmasi amaci ile tekrar fiyat
lara zam yapilmakta, bu aradaenflasyonunetkisi ile artan girdi fi
yatlann maliyete yansimasi son tic yildir Turk basmim zorlamak
tadir.

Daha once de belirttigirniz gibi iilkernizde yazih basmm sans
fiyatlan diger Avrupa iilkelerine gore oldukca diisiik diizeydedir.
Bugiin Avrupa iilkelerindeki gazete fiyatlari (pazar giinleri haric)
ortalama (TL karsrhgi) 750 lira ile 2000 lira arasmda degismekte
dir. Ote yandan Turkiyede girdi fiyatlari i~c;i1ik dismda Avrupa
diizeyindedir, Ancak tilkemizde satmalma giiciiniin diisiik olmasi
gazeteleri fedakarhga diger bir deyimle limitte calismaya zorla
maktadir.

SONUe;

Ana bashklar halinde sunmaya cahstrgirmz bu cahsmada iil
kemizde yazilrbasm Iirtinleri genelde maliyet alti bir fiyatla tirke
ticiye dletildigini, aradaki farkm reklam gelirleri ve yaym kurulus
lannm pazarlama, hizmet vb. gibi ugraslarla elde ettikleri gelirle
kapatildigiru gormekteyiz,

En cabuk bayatlayan mamul olan gazete diger bir deyimle ozel
ligi olan mal niteligindedir. Tiirkiye'de gazete ve dergiler ozellikle
istanbul piyasasmda en son teknolojik gelisrnelere gore iiretilmek
Ie birlikte iiretirn asamasmdan tiiketiciye kadar olan siirec ahsila
gelrnis geleneksel yontemlerle siirdiirillmeye cahsilmaktadir, Giin
Iiik pazarlama cahsmalarr, saatlik calismalar, kamuoyu arastirma
lari, tiiketici tercihleri vb. gibi arastirmalar yapilmasma ve deger
lenrilmesine ragmen geleneksel yontern ahskanhgi degismemekte
dir. Buna da neden karnrmzca gazetelerin asiri merkeziyetcilikle
yonetimi kadar gazete yonetimindeki alayli-mektepli miicadelesin
den de 'kaynaklanmaktadir.

Son yillarda ulkemizde enflasyonun hizla nrmanmasi gazete
ve dergi basimmdaki girdi fiyatlanm arttirmis ve bu artis dogal
olarak fiyata yansirmstir. Ancak artan fiyatlarla birlikte tirajda
onemli diisiisler meydana gelmistir. Tirajm diismesi ile birlikte
Turk basim bir helazonun icersine girmistir, Daha az tiiketiciye
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daha yiiksek bir fiyatla sans politikasi 1985 den buyana tirajlan
yanyanya diisurmiistiir. Nominal olarak bir ciro artist goriilmek
le beraber reel olarak incelendiginde ornegin bu tutarlar yeni bir
yatmma yetmernektedir.

Kamrmzca Turkiye'de basin pazarlama konusuna ayn bir onern
vermek gerekmektedir. Oysa basm pazarlama diger mal pazarlama
yontemleri vicersinde diisunulmekte, basin pazarlamamn bir ozel
ligi oldugu iizerinde durulrnamaktadir.

Ote yandan, iilkemiz gazetelerinin bugiinkii gazete tipini yeni
den gozden gecirmeleri ve olaya farkh bir gazetecilik anlayisi ile
bakarak daha kaliteli bir habercilik anlayisi ile hareket etmeleri
kammizca bir «satis gelirleri krizi» kapiya dayanmadan belli <;0
ziimlere yonelmesinde yararh olacaktir.
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REKLAM KAMPANYALARINDA TEMA BUTUNLUGUNUN
SAGLANMASI

Doc, Dr. ilhan UNLU

GiRiS

Reklam, bircok isletmenin pazarlama Iaaliyetlerinde onemli
yer tutar ve isletmenin pazarlama organizasyonunun iletisim bo
yutunu olusturur, Isletmelerin reklamlarr, tek tek hazrrlanrms rek
lamlar yerine, cogu zaman uzun bir zaman perioduna yayilrms, te
mel bir tema etrafmda toplanrms birbiriyle ihski bir dizi reklarn
dan olusur. Bu noktada tutarh bir reklam anlayismin gostergesi
olarak kabul edilebilecek reklam 'kampanyalari olgusu ortaya <;1
kar. Her reklam kampanyasmm amacma gore temel bir temasi 01
mahdir.Temel bir temasi olmayan reklam kampanyasi birbiriyle
iliskisiz mesajlarm toplarm haline gelir ve arzulanan etkiyi yarata
maz.

Bu acidan, reklam kampanyalannda dogru temanm belirlen
mesi ve belirlenen bu temanm kampanyayi olusturan reklamlarda
biitiinlugiiniin ve surekliliginin saglanmasi geregi ortaya cikar.

1. REKLAM KAMPANYASI TEMASI BELiRLEME SURECi

Dogru ve isabetli kampanya temasi secmek kampanyamn iste
nilen etkiyi yaratrnasi acismdan cok onemlidir. «Deneyin hoslana-
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caksmiz» tiirtinde reklam temasi tiiketicinin markayi tercih etrnesi
icin gecerli bir sebep degildir. Kullarulan tema tiiketiciye belirli
bir vaadi icermelidir.

Reklamci kampanya ternas I olustururken bazi temel yakIa-
simlar izleyebilir, Bu yaklasimlar:

- Temel satis onerisi
- Konumlandirma
- Kisilik (imaj)

seklinde gruplandrrilabillr.

1.1. Temel Sans Onerisi

Temel satrs onerisi yaklasimi 1940'h yillarda Rosser Reeves
tarafmdan gelistirilmis bir yaklasimdir. Bu yaklasima gore, rek
lamer mal ve tiiketiciye iliskin bilgileri degerlendirirken markanm
ozellikleri ve buna bagli olarak tiiketiciye veriIebiIecek vaad iize
rinde durur. Bu yaklasimda tuketici markayi hangi ozelliginden
dolayi satm alacak ve tuketici markayi almakla ne fayda saglaya
cak sorulanna cevap arar.

Malin sattrracak ozelligi, tuketicinin ihtiyacma ve isteklerine
cevap verecek nitelikleridir. Satm almrnayi saglayacak ozellik tek
olmalarrdtr. Yani, 0 ozelligin sadece 0 markada mevcut olmasi ve
ya 0 ozellik rakip markalarda olsa dahi onlar tarafmdan kullarul
manus olmasidir. MaIm satisi saglayacak bu ozelligi tuketici nezdin
de yeterince onemli inandrrtci ve kuvvetli olrnahdir, Ttiketici 0

mali satm ahp kullandiginda markanm iddia edilen ozelliginden
dolayi bir fayda saglamahdir. Reklamci, markarnn ttiketici goziin
de degerini artrrmak icin markamnonemli bir ayricahgim vurgu
lamaya calrsir. Markanm ozelligine gore ttiketiciye sunulacak one
rinin beIirlenmesi siireci geneIIikIe su asamalardan gecer.

Reklamcr ilk once maIm sekli, bilesimi vb. fiziksel ozellikleri
ni belirler. Daha sonra satisa sunus sekli iizerinde durur. Ornegin,
birkac mal biriminin tek ambaIajda olmasr, maIm degisik mrktar
larmi iceren ambaIaj cesitliligi, ambaIajm kullarum kolayligr, da
ha saghkh hazrrlanmasi gibi. MaIm ozelliklerini belirleyen reklarn
CI, tiiketici goziinde bu ozelliklerden hangisinin degerli oldugunu
ve bagh olarak da tuketiciye sunacagi vaadi saptar. Vaad her za
man tek olmak zorunda degildir. ASII vaadin yarnnda yan vaadlere
de yer verilir. Ornegin, otomatik camasir makinamiz hem daha te-
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miz yrkar hem de size zaman kazandirir. seklinde bir mesaj temiz
yrkarnayi vaad olarak zaman rkazandirrnayi yan vaad olarak sun
maktadir.

Reklamci temel sans onerisi yaklasirrnnda maIm ozelligi ile
fayda arasmda neden-sonuc iliskisini kurmahdir. Ornegin, deter
jarnrmzda X maddesi vardir (satisi saglayacak ozellik). Bu yiizden
camasrrlarimz daha temiz olur (tiiketici faydasi) seklinde bir me
saj tiiketiciye temizlik vaadi vermekte, neden olarak da X madde
sini gostermektedir.

Tiiketici mali almakla bir anlamda vaadi de satm ahr. Giinu
miizde bir maIm bir cok marka altmda pazarda varhgi soz konu
sudur. Bu durumda ise markalar arasi farkhhk hemen hemen kal
marmstir. Marka farkhligmm bu anlamda ortadan kalkrnasi maIm
rasyonel ozellikleri dismda bir takim irrasyonel ozelliklerin vaad
olarak ortaya cikrnasma neden olmustur, Bu tiir mesajlar genel
likle benzetme yoluyla tiiretilmekte olup, satisi saglama acismdan
etkileri tartisilabilir.

1.2.1 Konumlandirrna

Temel sans onerisine iliskin satisi saglayici vaadlerin giderek
azalmasi ve rasyonel olciiler disma crkmasi reklamcilari baska <;0
ziimler aramaya itrnistir. 1970'li yillarda konumlandirma stratejisi
dogmustur.

Konumlandirmayi:

Reklam terimleri sozli.igil: «Isletmenin tiiketicinin zihninde ra
kip mallara kiyasla malmm Iaydasmi ve algilanabilirligini yaratma
cabasidir, »

Bolen: «Malin pazarmm nasrl olacagim belirlemektir.»

Wright: «Malin rakip mallara gore kullamci goziinde farkli
algilanmasim saglamaya yoneliktir.»

Otto: «Tiiketicinin hayat tarzma mahn uydurulmasidir.»

Oqilvy: «Malm ne ise ve kimin isine yariyacagim belirlemektir.»

Myers: «Mali tiiketicinin zihninde belirli bir yere yerlestirrnek
tir.» olarak tammlarmslardir.
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Tarnrm ne sekilde yapilrms olursa olsun konumlandirma yak
lasum temel satrs voneris! gibi malm ozelliklerine bagh olmaktan
cok tiiketici ozelligine bagh olarak gelistirilen bir yaklasimdir.

Tuketicinin hayat tarzma mahn uydurulmasi olarak konum
landirma ele ahmrsa, bu yaklasim hedef pazara iki tiirlii yansir.
Birincisi, hedef pazarm ihtiyacirn karsilayacak mal iiretme. ikin
cisi hali hazirdaki mah belirli bir pazara hitap edecek sekile ge
tirmektir. Bir mal bazen her iki konumda da olabilir. Hedef pa
zarin ihtiyacim karsilamak ic;in geleneksel bir malda bazi degisik
likler yapilarak ihtiyaci daha iyi karsilayacak hale getirilebilir. An
cak, hedef pazann ihtiyaci cok iyi saptanmahdir. Bu degisiklik
genellikle malm iceriginde degisiklik yapilmadan ambalaj veya dis
goriiniisun degistirilmesidlr. Tiiketirn kaliplarma gore ambalaj
biiyiiklugiiniin farkhlastirrlmasi. Ornegin, kiiciik aileleri dikkate
alarak kiiciik ambalaj hazirlamak veya cayda oldugu gibi poset
cay iiretilrnesi bu farklilastirrnayi yaranr. Diger bir yol malda koklii
degisiklikler yaparak hedef pazara hitap etrnektirvOrnegin, dis ma
cununun formiiliinde degisiklik yapmak, rengini, kokusunu degis
tirmek veya kollestrolsiiz SlVl yag iiretmek gibi. Bu ikinci yol ceki
cilikle konumlandirmak olarak yorumlamr.

Malda hie; bir degisiklik yapmadan tamamen reklam aracihgi
ile malakonum kazandirmaya da cahsabilir. Ornegin, J marka be
bek yagi ve sampuarn bebekler icin imal edilmis bir mal oldugu
halde kadm tiiketicileri hedef alan reklam kampanyalannda bu
irriinler icin bebek gibi cilde sahip olunacagi vaadi ile yeni bir pa
zar ve konum yaratilmaya cahsilmaktadir. Genellikle bu tiir yakla
$UTI isletmenin pazar paymm biiyiik, mal cesidinin cok oldugu du
rumlarda basvurulan bir yoldur.

1.3. Kisilik (imaj)

Kisilik veya imaj mahn vejveya .isletmerrin tirketici tarafmdan
algilanma bicimidir. Bu yonuyle bazi yazarlar tarafmdan pazarlama
karmasmm besinci elemaru olarak degerlendirilir. Mal, fiyat, dagi
tim kanah ve sans cabalarmm bu ki$ihgi olusturdugu ileri siirii
liir (103). Reklam tum pazarlama karmasi elemanlarma ibagh ola
rak imaji olumlu yonde yerlestirrneye cahsir. Reklamm grafik

(lJ John S.WRICHT, Daniel S.WARNER, Speaking of Advertising, (Me Craw
Hill Book Company Inc., New York, 1JI63), s. 121-122.

198



diizenlemesinden, metnine, kadar hersey bu imaji etkiler. Bu acidan
imaj kampanyalannda reklamda kullamlacak tum unsurlann ge
nel imaj1 desteklemesi gerekir.

Pazarda nitelik olarak birbirimn rbenzeri degisik markalarda
bir cok mal vardir, Tuketiciler aym malm degisik markalanm de
gisik sebeplerle ahrlar, Bunun nedeni, tiiketicinin markayr algila
rna seklidir, 0 halde, tiiketicinin mah satm alirken, gozoniine al
digi faydalardan biride markanm imajidir, Tiiketicinin marka hak
kmdaki imajmm bir yoniinii tiiketicirrin ozellikleri (sosyo-psikolo
jik, demografik vb), diger yoniinii ise reklamlar olusturur (2). Bu
rada reklamm rolii secici algilama yaratmaktir.

imaj, reklamda verilen mesajm tuketici tarafmdan analiz edil
mesi sonucunda ortaya crkar,

Tiiketicinin zihninde marka imaji kavramim olusturrnarun yo
lu, tiiketici He markayi butiinlestirme cabalarmdan gecer. Tiiketici
zihninde yer alabilmek icin mesajlar onlarm onem verdikleri bir
kavrama yonelik olarak belirlenir. Ornegin, «Ozen gosteren anne
len> slogamyla yapilan bir margarin reklarm 0 margarini kullanan
annelerin cocuklanm daha iyi besledikleri imajmi yaratmak ama
ciyla kullamlmaktadir.

2. REKLAM KAMPANYASI BUTUNLUGUNUN SAGLANMASI

Reklam 'kampanyasi temasi belirlenirken kullarnlabilecek te
mel sans onerisi, konumlandirma ve 'imaj olusturma stratejileri
mahn ve isletmenin pazarlama stratejisiyle uygunluk saglayacak
bicimde kullamhr. Onemli olan malm durumuna ve tiiketici duru
muna gore kullamlabilecek en uygun yaklasimm secilmesidir, Han
gi yaklasim secilirse secilsin reklamcmm .kampanyanm btitiinlii
gunu olustururken takip ettigi siirec Sekil l 'de ozetlenmistir (3).

Reklam kampanyasmm temasi hangi yaklasim berrimsenirse
benimsensin su ozellikleri biinyesinde tasimalidir.

- Vaad tiiketicinin bir ihtiyacim karsilamaya yonelik olmahdir.
- Vaad tiiketicinin arzuladrgi, bekledigi bir vaad olmahdir.

(2) William H. BOLEN, Advertising, (John Wiley and Sons, New York, 1981,
s. 28.

(3) Larry PERCY, John R. ROSSITER, Advertising Strategy, A Communication
Theory Approach, tPraeger Publishers, New York, 1980), s. 117.
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- Verilen vaad rakiplerde bulunmarnah, veya daha once rakip
Ier tarafmdan tkullarulrms olmamalidir.

- Verilen vaad reklam dili ile anlatilabilmelidir.
;----

! Malin ana vaadinin belirlenrnesi
!

A. Ana vaad

B. Yan vaadier

A. Tuketiciyi hemen harekete gecirmek

B. Tuketiciyi gelecekte harekete gecirmek
!
._--..---_.~--------,_._-_._._.-----

i-~'~--'

I Her bir reklarnm amaci,,
!

I
t

Kampanya hiitiinliigtiniin saglanmasi

A. Temel sans temasi

B. Gorsel benzerlik

C. Sozel benzerlik

D. Ses benzerligi

E. Tutum ve baglanti benzerligi_.- -----_._._-_.__._•..._-_._,.•.,_._-------------- ~-----
Sekil 1 : Reklam Kampanyasi Butilnlugiinii Saglamaya Iliskin

Ornek Surec

Malin ve hedef kitlenin yapisma bagli olarak, yukanda:ki ozel
Iikleri bunyesinde toplayan vaadler bir onceki boliimde sozii edi
len yaklasimlar dogrultusunda belirlenir, Bu vaadlerden en onem
lisi kampanyamn ana vaadini olusturur, Diger vaadler yan vaad
olarak reklam kampanyasi kapsarmna alimr.

Ana vaad ve yan vaadierin belirlenmesinden sonra karnpanya
yi olusturan her reklarmn tirketicide zaman acisindan nasil bir sa
tmalma davramsi yaratmak istedigi belirlenir. Maldan veya mar
kadan tiiketiciyi ha:berdar etmek, tercihi saglamak li<;in yapilan
cabalarin temelinde, tirketiciyi satm almak iizere harekete gecir-
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mek yatar. Reklam yiiz-yiize satism aksine tek yonlii bir dletisim
oldugu Icin tiiketioiyi harekete gecirmek en zor ve nihai amactir.
Tuketiciyi bu yonde harekete gecirrnek .icin iki yol izlenebilir. Bi
rincisi, «hernen ahn» «son firsat» gibi mesajlarla tiiketiciye dog
rudan sans cagrisi yapihr, Bazen dogrudan sans cagris; «az mik
tarda kaldi» gibi <,:agnlarla tuketiciye hemen satm alrrrasi icin ge
rekce gosterir. Genel olarak dogrudan satis cagrilari daha kesin
ve tiiketiciyi baski altma almayi amaclayan cagnlardir.

Tuketiciyi harekete gecirmek icin kullamlabilecek ikinci yakla
sim sans cagrismm dahaesnek olarak yapildigi dolayh sans c:;ag
rilarrdir. Genellikle, «Markarmzi unutmaym», «Tarndiklarmiza da
nisin», «Gelin ziyarer -edin» gibi, gelecekte satm alma davrarusi
amaclayan cagrilardir. Dolayh satis cagrisi hemen ve tiiketicinin
o mali mutlaka almasi icin telkinde bulunmaz; fakat ima eder.

Malm ve tuketicinin ozelligine bagh olarak her iki davrams
bicimi de tercih edilebilir, Kimi yazarlar, tuketici iizerinde bask!
kurmaya yonelik cagrrlarm olumsuz etki yaplp satislari etkiledigi
ni savunurken kirni yazarlar da daha etkili oldugunu savunurlar.
Ozen gosterilmesi gereken nokta, ne dogrudan cagrilarda tiiketi
ci iizerinde asiri baski kurmaya cahsmak ne de dolayh cagrida
reklam vaadini golgede birakacak kadar dolayh bir yol izlenmeli
dir. Bu yiizden her iki yaklasimda da cagrilar dozunda yapilmahdir.

Tiim bu siirec sonunda, reklamci kampanyada yer alacak rek
lamlann tiiketici zihninde belli bir yer elde etmesi icin bu temanm
surekliligini saglamahdir. Tema surekliligi saglanan bir kampan
yanm basari sansr artar.

Reklamm tema siirekliligi,

- Gorsel benzerlik
- Sozel benzerlik
- Ses benzerligi
- Tutum ve baglann benzerligi

ile saglamr (4).

Gorse! benzerlik. Reklam kampanyalarmda oldukca yaygm
kullamm alam bulan gorsel benzerlik unsurlannm .kullamlmasi de
gi~ik bicimlerde ortaya cikar,

(4) John WRIGHT, Willis 1. WINTER ve Sherily K. ZEIGLER, Advertising, (Me
Graw Hill Publishing Company Ltd, New Delhi, 1982), s. 29B.
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i. Karrrpanyayi olusturan her reklamda belirli bir kisi kulla
rulmasr: kampanyada kullamlan kisi A marka deterjan reklamm
da, D marka sabun reklammda, K marka hali reklammdakl gibi
iinlii kisiler olabilir veya hie tanmmamis bir kisi kullamlarak da
bu siireklilik saglanabilir.

ri. Her reklamda benzer mekan diizenlerne veya simgelerin
kullanilmasi: D marka sampuan reklarmndaki benzer mekanlar, 0
marka yemek yagi reklammdaki san renk hakimiyeti, M marka
sigara reklarnmdaki kovboylar, A marka deterjan reklammdaki
ikizler, i marka cam elyafi reklarmndaki sargih el, L marka deter
jan reklamlarindaki bir kasik doldurulmasi gibi unsurlarla da gor
sel benzerlik saglanabilir.

iii. Gorsel benzerlik saglamanm en yaygm kullammi logo kul
Iamrmdir, Logo, ozel bir yazr karakteri ile yazilrms marka veya is
letme adi olarak tammlanabilir.

Sozel benzerlik. Kampanya siirekliligini saglayan sozel unsur
slogandir. Slogan, bir seri reklamIbelirli bir fikir etrafmda top
lamak icin kullarnlan .kolaylrkla hatirlanabilecek ciimle veya de
yim olarak tammlamr (5).

Slogan cogu zaman «Moda dIP> veya «Bira bu
kapagin altmdadir» sloganlarmda oldugu gibi isletme dsmi, mal
ismi veya marka ismini de belirt'ir. Kampanya niteligine bagh ola
rak, soru, emir vb. yapilarda olabilir. Slogan bazen miizik esligin
de cmgil olarak da kullamlabilir. Genel kabule gore, slogan marka
yr icerrneli, kisa, acik ve .kolayhkla hatirlanabilmelidir.

Seste benzerlik. Kampanya, surekliligini saglamanm iiciincii
yolu kelimelerden cok belirli bir seseffekti kullanmaktir. S mar
ka televizyon reklamlarindaki vurus sesi, K marka SIVI yagindaki
dokiilme sesi, E marka margarin reklamlanndaki sarkac sesi, P
marka cips reklamlanndaki cigneme sesi bu amacla kullamlrms
ses benzerlikleridir.

Tutum ve baglann benzerligl. Ender olmakla birlikte, bazi
kampanyalar benzer tutumlar ve benzer baglantilar kullamlir. Or
negin D marka boyalan boyayi hem boyama anlarrunda hem de fi-

(5) Lauranca URDANG, (ed). Dictionary of Advertising Terms, (Crain Books,
Chicago, 1985), s. 173.
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ziki olarak boyanm kendisi anlammda kullanmistir. Ancak, sadece
bu tutum ve yapi benzerliklerinden yararlanarak kampanya siirek
liligi saglamak oldukca giictur. Herseye ragmen bu yolda mahn
kisiligini anlatmaya yarayan bir yoldur.

Dogal olarak bir reklam kampanyasmda yukanda siralanan
benzerlik saglayici unsurlardan herhangi biri kullamlacagi gibi bir
kaci bir arada da kullamlabilir. Uygun bir kullammla, her bir rek
lam hir onceki reklamm etkisini artirarak hirikim saglayacak ve
hedef pazarda arzu edilen davrarnsi saglamada yararh olacaktir.
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MuziCi NASIL DiNLiYORUZ

Yrd. DoC;. Dr. Ali CEMALCILAR

Miizik sanatiyla dolayh ya da dolaysiz olarak ilgilenen bir
kimse, muzigi dinlediginde onu daha iyi anlamak ve tammak icin
kimi konulari ogrenmek zorundadir. Bu konular: muzigi nasil din
lememiz gerektigi yolundaki kimi yaklasimlar ile onu tammada
temel anlatnn ogelerinin yapismm yiizeysel de olsa bilinmesi gibi
konulardir ("').

Miizigi daha iyi anlayip tammanm tek ve en etkili yonterni anu
dinlemektir. Muzik konusunda bir kitap akumak zaman zaman
bizlere yardimci olabilir. Ancak kitap okumamn miizigin oziine
ulasmada dinlemenin yerini tutamayacagi bir gercektir. Nasil din
liyaruz? Herbirimiz miizigi kendi yeteneklerimize gore dinleriz. An
cak dinleme siireci onu olusturan kimi diizlemlere ayrildigmda da
ha berrak hale gelebilir. Bunlan duyumsal, anlatimsal ve salt mii
ziksel diizlem olarak adlandirabiliniz.

Muzigi dinlemenin en yalm olarn bize yalmzca hosnutluk duy
gusu veren seslerin duyuldugu diizlemdir. Bu duyumsal diizlemdir.

(*1 Bu Makale, Aaron COPLAND, What to Listen For In Music New York,
Mentor Books rg,57. Adli kitabirun 2. b6liirniinden g enis olcude yararlamla
rak hazrrlannnstir.
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Burada mtizigi diisunmeden. iizerinde fazla durmadan dinieriz. Bu
siirec yaImzca ahci bir zihinsel ortamda cesitli zaman, mekan ve
duygu dilimieri icinde kendiliginden olusan ve yaImzca miizikteki
ses boyutunun dinlendigi diizlerndir. Her kiside bu boyutun oIdu
dugu bilinmektedir. Ancak bestecilerin kullandiklari ses gerecle
rine dinIeyiciIerin daha fazla duyarh oimalan gerekir. Miizigin
degerinin duyumsal zevkle esdeger oldugu ya daen sevimli ses
ogelerini kullanarak iiretilen muzigin en iinlii besteciler tarafmdan
bestelendigini dusimmek yanhstir, Onemli olan ses ogesinin kul
lammmm her besteciye gore degistiginin hilinmesidir. Ses form
larmm ikullamhsi bestecinin aniatma biciminin aynimaz bir par
casrdir. Bu konunun dinleme stirecinde dikkate almmasi gerekir.

Miizigin varoldugu ikinci diizlem, anlatimsal diizlemdir. Bu
rada daha tartismah bir alana girilmektedir. Herhangi bir miizik
parcasinm kesin olarak ne anlattigmi soylemek ve bestecinin an
latmak istedikierine dinleyici inandirmak oldukca giictiir. Ancak
bu bizleri rniizigin anlatimsal bir yonii olmadigi gibi bir diisiince
ye gotiirmemelidir. Buradaki yaklasnmn her miizigin bir anlatim
giicii oldugu yoniindedir, Bu anlatirn gucii kimi miiziklerde daha cok
kirnilerinde daha az oiabilir. Ancak biitiin miiziklerde notalann
ardmda bir aniam oldugu ve 0 muzigin aniatmak istedigi iste bu
notalann ardmda olusan anlam kiimelerinde varoldugudur. Biitiin
sarun su soruyu cozmekle coziilebilir. Miizigin bir anIarm val' mi
dir? Cevabimiz «evet» dir. Ancak soru; «Bu anIamm ne oldugunu
sozcirklerle anlatabilir misiniz?» olursa buna cevabimiz «hayir»
olacaktir ve as II giicliik te buradadir. Kimileri muzigin her zaman
hir anlarm olmasmi ve bu anIamm ne kadar somut olursa miizi
gin daha iyi anlasihr olacagim diisiiniirler. Oysa miizik oylesine
anlamlar tasiyabilir ki bu anlamlarm karsihgmi bulmak cogu za
man miimkiin olmayabilir. Miizikle iletisimi yeni kuracaklarm mii
zikal tepkilere uygun olabilecek sozciik karsihklarim aramalari
dogaldir. Bu nedenledir ki CAYKOVSKY'i anlamanm BEETHO
VEN'i aniamaktan daha kolay oldugunu diistmebilirler. Burada
onemli olan herhangi bir tema ya da tiim miizigin anlatimsal nite
liginin herkese gore degisebilecegidir, Yamsira eserlerin dinleyi
ciye her defasmda aym anlarm vermesi de beklenemez.

Mtizigin varoldugu diger bir diizlem salt miiziksel diizlemdir.
Miizigin salt hosnutluk veren ses boyutu ve dile getirdigi duygular
burada son bulmaktadrr. Muzik burada notalar aracrhgi He ve on-
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Iarm kullammIanyIa varolmaya baslar. Bircok dinIeyici bu diizle
min yeterince farkmda degildir, Dinleyici miizikte notalan duydu
gunda oncelikle melodinin farkma varacak ve onu nasil olursa
olsun oldugu gibi kabul edecek, daha sonra dikkatini ritim iize
rinde topIayacaktIr. Dinleyicilerin bu diizlemde daha cok dikkatli
olmalan gerekmektedir. Ciinkii burada miizigin temel anlatim
ogeleri dinleyicinin karsismdadrr. Dinleyici bu temel ogelerin far
kma varmaya caba gostermelidir, Melodi, ritim, armoni ve ton
renklerini kavramah, tarumahdir,

Dinleyiciler genelde yalmzca sesler ve bu seslerin birbirinden
ayrilmayan baglari ile ilgilenirler. Oysa miizikte temel anlatim oge
leri dinleyicilere birlesik bir etki yaratmada ve dinlenilen milzigi
anlamada yardimci olan ogelerdir. Bu ogeler miizik eserindeki duy
gusal ve diisiinsel yapryi belirledikleri gibi anlatImlardaki esgiidiim
ve dengeyi de saglarlar. Ritim diisuncemizdeki hareket kavrarm
ile birlesmektedir. Melodi ise daha cok duygu dilnyarmzla ilgiIi
olup bu iki ogenin dinleyici iizerindekl etkisi hemen ayrndir. Dog
rudan ic giidiilerimizle hissedilen ritim ile melodi SIb bir isbirligi
icerisindedir.

Iyi bir dinleyici olmamn kosullarmdan biri, duyulan bir me
lodiyi tamyabilmedir. Bu tammanm gerceklesmesi icin kimi yak
lasimlari soylece ozetleyebiliriz:

Melodiler birer ciimle gibidirler. Bu nedenle onlan ayn ayn
degil, bir oncekileri bir sonrakilerle birlikte ve iliskilendirerek
dinlemek gerekir. Dinleyidyi genellikle melodi yonlendirir, Dinle
yiciye rehberlik eden melodidir. Melodileri izleyerek eserin nere
de, hangi noktasmda oldugumuzu ve nereye dogru gitmekte oldu
gunu anlayabiliriz.

Melodiyi tamya:bilmemiz dinlenilen miizigi daha derinden an
Iayip, kavrayabilmemize yardrmci olacaktir, Melodide gecici ola
rak gorirlen aralrk ve kadanslar melodik diziyi parcalara ayirarak
daha anlasihr bicime getirir. Surasi unutulmamahdir ki, bir miizik
parcasnu dinlerken kesinlikle melodik diziden uzaklasilmamahdir.
o bir Ian goriilmeyebilir.Ancak tekrar duyuldugunda varhgirn daha
giiclii olarak hissettirsin diye besteci tarafmdan bilincli olarak
yapilrmstrr.

Armoni ogesi oldukca karmasik, daha cok akla bagh olarak
gelisen bir ogedir. Ancak dinleyicinin ayrmtilarla pek girmeden

207



akor arasmdaki ses uyumlanru tammasmda yarar vardir. Boylece
dinleyici miiziktelci temel armoni yaprsmi ve dolayisiyla uyum ve
uyumsuzlugun onemini .kavrayabilecektir. Miizikteki uyum ve din
leyicinin periyodik algilamalarma gore degisebilmektedir.

ic; giidtisel olarak herkes baslangicta ses renklerinin cesitli
yonleri ile ilgili tam bir anlayis giiciine sahiptir. Kimi ses tonlan
rn begenerek ya da begenmeden dinleriz. Her ne kadar ses tonla
nm hemen herkesin taruyip ayirdedebilecegi soylenirse de yalmz
ca yeterli dinleme deneyimi olan kisilerin farkedebilecekleri tiir
den ve kolay olmayan farkhhklar vardir. Bu ozellikle calgilarda
gorulmektedir. Bu nedenle dinleyici calgilarm yapisal, islevsel ve
farkh ses ozelliklerinin bilinip ayidedilmesi cabasmda olmahdir.
Ancak calgilarm ton renklerinin calgiyi calan kisi tarafmdan degi
sik kullammlarla belirlendigi de unutulmamahdir. Melodinin akis
cizgisini genellikle bir calgidan digerine gecerek stirmektedir. Bu
gidisi izleyebilmek icin zihin ve dikkati stirekli acrk tutmak gerekir.
Eserde calgilarm yeri, ntianslar, tonlar, vb. besteci tarafrndan be
Iirli bir diizen icinde belirlenmlstir. Bu diizeni amaca uygun bir
bicimde ve kendi kisisel yorumunuda ekleyerek dengeleyen orkest
ra sefidir. Dinleyici dikkatini toplayacagi noktaya da noktalara
sefi izleyerek ulasacaktir.

Bir miizik toplulugunu (senfoni orkestra olabilir) dinlerken
dinleyicinin dinleme siirecinde dikkat edecegi dart temel ogeyi
soylece belirtebiliriz: '

- Dikkati cekebilecek goriintiide bile olsa (ornegin, Davul c;a
Ian) miizisyenlerin hareketlerine kendinizi kaptrrmaymiz.

- Toplulugun yalmzca yakmmda bulundugunuz vkesimine dik
katinizi yogunlastrrmayimz.

- Toplulugu ilgisiz ve dikkatsiz olarak dinlemeyiniz.

- Dinleme stirecinde yalrnz ses ogesinin hos mesajlarma degil,
melodik temayi onu cevreleyen ve ona katki getiren anlatrm oge
lerine ayirarak dinleyiniz.

Sonuc olarak muzigi taruma ve anlamaya daha once de belirt
tigimiz gibi stirekli ve bilincli bir dinleme ile ulasihr. Mtizigi din
Ierne ve giderek onu anlayip tamma bir egitim olayidir. Bilincli
dinleme; miizigin temel anlatim ogeleri ile onlann eser icindeki
kullarnmlarmm izlenmesi, insan sesi ile calgilarm ses renkleri ve
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eserdeki islevleri, eserin formu gibi ogelerin tanmmasi milzigi an
lamada birer onciildiir. Giiniimiiz teknolojisi kisilerin hemen her

tiir begeni ve isteklerini karsnayabilccek durumdachr. Dinleyici
kisi, kiime ve kitle artik muzigin cok genis ve cok yonlii bir yapi
da oldugunu bilmektedir. Aneak dinleyici miizigi tiimiiyle bir eg
lenee araci olarak gormeden onu bir kiiltiir veegitim anlayisi icin
de istekli ve diizenli olarak dinlemelidir.
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BiR iLETi~iM SANATI OLAN KARiKATURUN
REKLAMLARDA KULLANIMI

Yrd. D09. Atila OZER

GiRi$

Bir yandan aym gereksinmeyi gidermek icin kullamlan mal ve
hizmetleri tiretenlerin sayilarmm artmasi, ote yandan da teknolo
jinin hIZlI gelisimi sonucu her gun yeni yeni iirilnlerin bulunmasi,
isletmeleri reklam yapmaya zorlamaktadir (Baltacioglu, 1975).

Reklamcihgm yaygmlasmasi ile reklarm yapan kuruluslarm da
geli~tigi ve sayisal acidan cogalma gosterdigi gozlenmektedir. Rek
lam Ajansi denilen bu kuruluslarda uzman kisilerin cahsmasi ve
yaym araclarmm fiat tarifeleri, reklamciligm hie de ucuza malol
madigmi gostermektedir. Bu yiizden reklam harcamalan isletme
lerin biitcelerine biiyiik rakamlar sokmayi basarrmslardir. Islet
meIer tarafmdan bir yatmm goziiyle bakilan reklamdan bekleni
lenlerdeelbette yapilan harcamalardan cok daha fazlasi olrnahdrr,

- Yeni pazar yaratilmasr
- Varolan pazarm genisletilmesi
- Uretim ile tiiketimin uyarlanmasi
- Uretim maliyetlerinin diisiirulmesi
- Malm kalitesinin artmasma neden olmasi
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gibi yararlar beklenen (Baltacroglu, 1975) reklamm, bu islevleri
yerine getirebiImesi icin reklam ajanslan icerisinde yeralan yara
tier grubun cahsrnalan onemli bir yer tutmaktadrr.

Reklanu, gerek icerik acismdan ve gerekse gorsel acidan daha
etkiIi kilmak, yaranci boliim cahsanlannca her zarnan cozulmesi
gereken bir problem olmustur.

Reklamm etkin olmasi hem reklam veren, hem de reklarn ya
ptcilari tarafmdan arzulanan ya da vanlmak istenen en onemli he
defIerden biridir. Bu yiizden ajanslar tarafmdan hazirlanan rek
lamlarda:

- Psikolojik olma

- Dikkat cekme

- Ilgi uyandirma

- Istek yaratma

- Bellekte yer etme

- HanrIanabilir olma ozelliklcri siirekli dikkate almmaya
cahsilmaktadir.

Ozellikle insamn ilgisini cekme acisindan degerlendirildiginde,
karikatiir: reklamlar icin vazgecilmez bir tiir olmahdir. Zira Fran
sa'da yapilan bir inceleme, gazetelerdeki poIitik haberleri okuyu
culann %60'lllm, uluslararasi haberleri %50'sinin, ekonomik ha
berleri %20'sinin, karikatiirleri ise %95'inin izledigini ortaya koy
maktadir (Topuz, 1974).

Mizah

«Mizah» sozcligii degisik kaynaklarda, cesitli sekillerde tarnm
lanmaktadir. Meydan-Larousse; gercegin giildiiriicu yanlanm or
taya koyan sanat tiirtidiir, der. Aziz Nesin: Mizah, sesini duyura
bildigi insam hangi oranda olursa olsun, giildiirebilen herseydir,
diye tammlamaktadir.

Arapca kokenli olan bu sozciige, Tiirkce olarak bazi kaynaklar
«giilmece» karsihgim kullamyorlarsa da mizahm sadece giilme
unsurundan olusmadigi vurgulanarak sozciigiin yeterli olmadrgi
gcriisti agirhk kazanmaktadir.
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Bir yazanrmz «toplumsal carpikligr, bozuklugu, oziirii belir
leyen, vurgulayan, onarmu icin oneriler getiren bir anlatim bici
midir» (Sezer, 1978) derken «gulme-den hie; soz etmemektedir.
Bir baska mizah yazan da, «rnizah, her yoniiyle elestiri ile icicedir.
Siyasal carpikhklarm ve toplumsal celiskilerin gun yiiziine cika
rilmasi eylemidir. Soyut gibi goriilen bir elestirinin, espri yogun
lugu icinde somutlasmasidir. Caresiz kalan insanlarm yazih, cizili
ve sozlii silahidirs (Balki, 1983) seklinde tammlamaktadir,

Her ne kadar san mizah, kara mizah, pembe mizah gibi renk
lerle Hade edilen mizah tiirleri varsada az y~ da cok giiliimseme,
ya da kahkaha, aCIaCI giilme, smtma, biyik altmdan giilme, pis pis
giilme, bazilarma gore beyinsel giilme gibi mizahm etkisine karst
tepkiler soz konusu edilemezse eksik tamm yapilrms olur diisiin
cesindeyim. Her ne tiirden olursa olsun, tiim bu gi.ilme siddetleri
mizah sanati icerisinde saghkh ortamlarda gecerlidir. Gi.ilme gazi
ile olusturulan ya da sinirsel bunahmlarda ortaya cikan, yani
kokeninde mantiksal bir neden bulunmayan gi.ilme mizah sanati
mn alam icerisinde degildir.

Degisik siddetlerdeki giilme, giildiirme tepkileri bir «komik»
durumun ortaya cikmasi ile olanakhdir.

- Nedir «komik»?

lnsan olmayan bir varligin insana benzemeye calismasi ve
insanm insan gorunurnu, duygusu, varhgr, kisaca insan du
rumundan uzaklasmasi komiktir. Komik sadece gorunum
den ibaret degildlr. Beethoven'in dokuzuncu senfonisinin
zurna ve darbuka He calmmis hali de komiktir (Aral, 1982) .

Sozii edilen komik olaymm cesitli kihklarla sunulmasmi mi
zah olarak genellemek yanhs olmasa gerek. Mizahm sozlti olarak
adlandirabilecegimiz bicimi ile; halk fikralari, tekerlemeler, bilme
celer, orta oyunu, yazih olarak adlandirabilecegimiz bicimi ile de;
hiciv, latife, destan, rnani, taslama, fikra, oykii, roman, tiyatro gibi
uygulama alanlan vardir. Ancak bunlann dismda bir alan daha
vardir ki mizahm cizgi tiirii diyebilecegimiz bu sanata KARiKATtJR
adi verilmektedir.

Karikatiir: giiniimiizde gazeteden televizyona, afisten dergiye
hatta ders kitaplarma kadar giren yaygin bir sanattir.

Karikatiir; italyanca «Caricare» (yiiklemek) den gelmektedir.
Baslangicta sadece insanlarm goriiniisiirrii, yiiziinii (cehresini)
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konu edinmekteydi. Bugiin «portre karikatiir» denilen cizgiler kari
katuriin bir kolu olarak hala surdiiriilmektedir.

insanlann goriinuslerini bozma, abartma, karakteristik ozel
liklerini on plana cikartma olarak degerlendirilen karikatiir, son
ralan bu dar cerceveden disan crkrmstir. ilk zamanlarda portre
karikatiir anlayisi ile cizilen boylesi cahsmalar abartmaya, cesitli
bitki ve hayvanlari insanlann bir parcasi gibi gostermeye veya
insan hareketleri ile hayvan hareketlerini karsilasurmaya dayamr
di. Yaygm anlamiyla, orijinali halk tarafmdan bilinen insanlann
davrams ve diisiincelerinin cizerin yorumuda katilarak cizgilerle
cizilip verilmesidir diyebiliriz (Brittanic'a Ansiklopedisi).

Karikatiiriin Diinyadaki Gellslml

Karikatirrii andiran ilk desenler paleolitik cagdan kalmadir.
Fransa'da Areiege'de U<,: Kardesler Magarasmda, Dogu Ispanya'da
Cueva'da Ramigia magaralarmda, Castellon'da Casuble Bogazi'nda
ve Cezayir'de Tassili kayahklarmda bulunan tas iistu graviirlerinin
bazrlari karikatiir tiiriindendir. Bazilarmda bir hayvan derisini
maske gibi yiiziine ortmtis bir biiyiicii goriiliir, bazilannda giilunc
hayvanlar... Paleolitik cagm insanlanmn bu desenleri ne amacla
yaptiklari bilinmemektedir. Ama ne varki bu desenleri cizenleri
karikattiristlerin ilk atasi saymak yanhs olmaz.

Neolitik cagm sanatcilari da giiliinc desenleri vazolarda ve
fresklerde surdiirmuslerdir.

Karikatiire yonelik cahsrnalara eski Misir'da sikhkla rastlan
maktadir. MISlr Krah IV. Amenofis'e ait portrenin bir benzetme
amaciyla 0 bicimde cizildiginl one stirmek icin, yapit sahibinin
gozlerinde bir bozukluk oldugunu Jcabul etmek gerekir. Oysa sa
natci bu yapitmda bilincli bir abartmaya yonelmistir. Ciinkii 0 do
nem Misir resimlerindeki portreler, son derece etkileyici bir goz
lemcilige dayah gercekcihk icindedir, Bu portre ise dikkati ceken
deformasyonu ile resim anlayisi agir basan diger yapitlardan ayn
bir niteliktedir (Yoltas, 1984).

Grek, Roma ve Cin sanatmda abartmah tiirden portre karika
tiirlere rastlanrmstir. Misir'da ve Hindistan'da cizgi oykiilerin ilk
ornekleri ortaya cikarilrrustir.

Baski makinasmm bulunmasi ile karikattirtin yayginlasmast
saglanrmstir. Artik bir karikatiir bir anda birkac yiiz kopye haline
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gelebilmektedir. 1400'lii yillarda Alman graviircii E.S. daha sonra
Hollandah ressam Jerome Bosch, Flaman ressam Brueghel kari
katiir sanatmm orneklerini bask! makinalanyla cogaltrmstir. Leo
nardo da Vinci (1452-1519) ve Rembrandt (1606-1669) cagmm en
biiyiik karikatiir ustalanndan sayilmaktadir.

Bu arada italya'da; Giseppe Arcimboldo (1527-1593), Carraci
Kardesler (1557-1602) (1560-1609), Bernini (1598-1680), Pier Leone
Ghezzii (1674-1755), G.B.Tiepolo (1696-1770), Jacgues Callot (1592
1635), Almanya'da; Holbein (1497-1547), Fransa'da; Rabelais (1494
1555), Jean Jagues Boissard (1528-1602), Abraham Bosse (1602-1676),
ingiltere'de; William Hogart (1697-1764), James Gillray (1757-1815,)
Thomas Rowlandson (1756-1827) gibi sanatcilar da karikatiir or
nekleri vermislerdir.

Karikatiir; sadece insanlann dis gorimiislerini abartih olarak
cizmek anlammda kullarnlsaydi belkide bugiin ondan bir sanat
olarak soz etmek herkesce benimsenmeyecekti. Karikatiiriin bir
sanat olarak degerlendirilmesi ve bugiinkii saygm yerine oturtul
mast yukanda siralanan tarihsel siirec icindeki gelismesindendir.
Bu nedenledir ki bazi arasnrmacilar karikatiir sanatmm 17. yy.'da
dogdugunu kabul ederler.

Bask! makinesinin gelismesiyle yaym hayatida gelismis, dergi
ve gazete yaymlan birden bire cogalmaya baslamistir. Karikatiiriin
yaygmlasmasi, karikatiirciiye cizme firsati yaratilmasi, karikatiir
cii sayismm artmasi bu sanatta cesitli arayislara neden olmustur,

Fransa'da 1830'da yaymlanan ilk karikatiir dergisi La Cari
cature ve iki yI1 sonra onu izleyen Charivari He karikatiir tarihinde
yeni bir donern baslar. ingilizler 1841'de Punch'i yaratirlar. Alman
lar 1844'de Fliegende Blatter'i, italyanlar 1847'de Fischietto'yu
Avusturyahlar 1857'de Figaro'yu, Amerikahlar aym yil Harper's
Weekly'yi, Hintliler de 1857'de Indian Punch'! yaym hayatma so-
karlar. .

Giiniimiizde smrrlanm alabildigine genisleten karikatiir, an
lam olarak Fransizcada oldugu gibi «Dessin humoristigue» cizgi
mizah ya da grafik-mizah adi ile amlmaya baslarmsnr.

17. yiizyila kadar sadece portre olarak degerlendirilen karika
tiir daha sonra konulu anlatIma donrneye baslarrustir. Genellikle
alt yazih olan bu karikatiirlere fikra resimlemek gibi bir islev
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yiiklenmistir. Bu tiir karikatiirlerde giilmece cizgiden degil, soz
den, sozciiklerin tiirlu anlamlarda kullamlabilirliginden kaynaklarn
yordu. Cizgi, soz icin yardimci age olarak kullamlirken, soz cizgi
icin vazgecilmez kihmyordu. Bunun sonucu olarak da sozler kal
dmldiginda cizgi anlamsiz kahyor, ama cizgi kaldmldigmda soz
ler hicbir sey yitirmiyordu. Anlam cizgiden degil, sozden cikiyor
duo Cizginin islevi sadece sozu acmakti (Saskal, 1978).

Ikinci diinya savasina kadar soze ragirlrk veren karikatur, bu
tarihten sonra bicimde, bicemde ve dcerikte cesitlilikler gosterme
ye baslamrstir.

Bugiin diinyada yayginlasan karikatiir akirm icerisine giren
karikaturlerin temel i::izelliklerinden birisi yazmm ikinci plana dus
mesi ya da yazisiz karikatiiriin olusturulmasidir. Yazmm kaldml
mas1 ve cizgilerin sadelestirilmesi yanmda yenilikci karikatiircu
ler vurucu, sastrtici, cirkin, igrenc konular ve cizgiler secmeye bas
larmslardir. Almanya'da Adolf Obenlander, Heinrich Kley, Georg
Grosz, ve Kubin, Ingiltere'de Leslie Starke, Hoffnung, Ronald
Searle; Fransa'da Maurice Henry, Jean Effel gibi isimler yazrsiz
karikaturiin cok basarih orneklerini vermislerdir,

Yeni akirmn savunucusu ve uygulayicisi sayilan ve New Yorker
ekibinin basinda bulunan Saul Steinberg Rornanya'da dogmus, Mi
lano'da mirnarhk okumus, iknici diinya savasmm baslangicmda
Amerika'ya yerlesmis onemli bir sanatcidir. ilk karikatiirleri
Vogue, Life ve Harper's Bazaar'da yaymlandrktan sonra New York
er'e gecmis ve kisa zamanda Amerika'mn en giiclii cizeri olmustur.

Artik karikatur eskisi gibi salt guldiirii veya salt elestiri olayi
degildir. Giilduruyii, elestiriyi bir araya getiren, giincel olaylan in
celerken Psikolojiyi, tarihi, biyolojiyi, dini, cinselligi isleyen vaz
gecilmez bir iletisim ve yaratim sekli olmaktadir (Ceyhan, 1984).

Karikatiir yapmak icin cizginin disinda malzemelerde kulla
nilmaya baslanrmstir. Killi toprak, seramik karikatur malzemesi
olmustur. Suluboya, yaghboya, pastel, kolaj 'karikatiir icin sikhk
la kullamlmaya baslarmstir. Bunlara dayanarak karikatiirist Niya
zi Yoltas vkarikatiirii: gorsel sanatlardan yararlanarak mizah yap
ma sanatidir (Yoltas, 1984) diye tarnmlarmstir.

Karikatiir artrk kendine ozgii bir sanat dahdir, Sanatin baska
dallannda aranan olciitlerm belirli bir olciide bu sanatta da aran-
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mast dogaldir, Ornegin bir karrkatUrun cizgileri giizel duyusal de
gerler tasimahdir. Bundan oteye giiliinc ve yerginin gerektirdigi
kesin carpicihgi icermeli, toplumsal bir konuyu ya da insan ozel
liklerini islemeli, aynca bildirisini sozciiklerden cok cizgiler ara
cihgi ile iletmelidir (Dolek, 1983).

Karikatiir sanati da diger sanat turleri gibi yaraticihk isteyen
bir sanat dalidir. Temel arnac kisilerin kurumlann biirimmek iste
dikleri kimlikle, gercek kimlikleri arasmdaki tutarsizligi sergiler
ken bunu sade, yalm, sanatsal bir cizgiyle yapmaktir, Sulhi Dolek
bir yazismda toplumdaki tutarsizliklari sergilerken bu yolla top
lumu, giderek insanhgi uyarmak giilmecenin temel amacidrr, di
yor. Boylesine onemli amaclari olan ve her kesimden izleyicinin
dikkatini cekmesini basaran bu sanat toplumun yonlendirilmesi ve
bilinclendirilrnesinde bir arac olabilme ozelHgi ile de deger tasi
maktadir.

Kartkattir'Iin Tiirklye'deki Gellslml

Turk karikatiir tarihine bakildiginda ilk gortilen isim «Diyo
jen» dergisidir. Diyojen Teodor Kasap admda bir Osmanh Rumun
cikardigi mizah dergisidir, Aziz Nesin'in ilk Turk karikatiirlerinin
-minyatiirler- olabilecegini belirtrnesine (Yetkiner, 1973) karsm 24
KaS1m 1870 tarihli Diyojen dergisinde imzasiz, 0 giiniin kosulla
nnda karikatiir denilebilecek bir portrenin yaymlandigi bilinmek
tedir. Bu tarihten soma aym dergide aralrkh ve siirekli olarak ka
rikatirrler yaymlanmis ama ne varki ilk karikatiirde oldugu gibi
bu karikatiirlerde de imzaya rastlanmarmstir.

Turk karikatiir sanatmm gee olusmasmm nedenini Semih Bal
cioglu soyle acrklamaktadir.

Oncelikle sunu belirtelim ki, Osmanh lmparatorlu,
gunda dinsel etkilerle konulan resim yasagr, ilk ve en
onemli nedendir. Yasak nedeniyle sanatcilar f'igurun disin
daki cizgt sanatlarma, yazi, tezhip, cini, tahta, oymacrhk,
maden suslemeleri, mermer isciligine yonelmislerdir. Bati,
ya kapali bir ulus olusumuz, egttimin tumuyle dinsel temel
lere bagh olusu, sanatcinin dogrudan dogruya saraym hiz,
metinde olmak zorunlugu da karikatur sanatmm gelisme
sini engelleyen nedenler arasindadir (Balcioglu, 1983).

Diyojen dergisi cikmadan once de bir gazetenin (Terakki) haf
tahk «kadmlara mahsus» ilavesinde bazi karikatiirlerin yaymlan-
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dIg"! (Larousse, 1972) cesitli kaynaklarca belirtilrnektedir. (Ferruh
Dogan, 1984).

Diyojen dergisi birbucuk yil kadar yaymlandiktan sonra kapa
tilmistir. Teodor Kasap bu dergiden sonra «Hayal» adh ikinci bir
mizah dergisi crkarrmstir. Hayal dergisi yap1 olarak Diyojeri'in
bir devarmdir. Ancak daha cok karikatiir yaymlanmaktadir. Ha
yal'den sonra Cingirakh Tatar. 1873 yihnda Latife ve Kamer der
gileri. 1874 yilmda Safak ve Kahkaha dergileri. 1875'de Geveze ve
Meddah dcrgileri yaymlanrmstir. Tiim bu dergilerin ortak ozelligi:
Diyojeri'e benzerneleri ve yabanci asilh Osmanlilar tarafmdan ci
karilrrus olmalaridir.

Bir Turk tarafmdan cikarilan ilk mizah dergisi Caylak'tir.
Dergi, Caylak Tevfik admda birisi tarafmdan cikarilrmsur. Cay
lak'tan sonra daha baska dergilerde yaymlanrrnstir elbette. Ancak
gozlenen odur ki; bu dergilerde yaymlanan karikatlirler yavas ya
vas kisilik kazanan irnzalan tasimaktadir. Bu baglamda karika
tiirleriyle dikkati ceken ilk Turk isrni Cem'dir. Cern Fransa'da us
talasrmstir, Kalern ve daha sonra kendi adim verdigi Cem dergile
rinde karikatur cizmistir. Cern, bati anlayisina uygun sanatiyla is
tibdat donernini elestiren giiclii bir cizer olarak amlmaktadir.

1921'de Refik Halit Karay Aydede dergisini yaymlarnaya bas
lamisnr. Bu dergide Ratip Tahir Burak, Miinif Fehirn, Salih, Yusuf
Ziya gibi imzalar yer almistir, 1922'de Giileryiiz adh bir baska rni
zah dergisini de Sedat Sirnavi cikarrrustir. Bu iki derginin onemi:
Kurtulus Savasi'nda birbirinden farkh taraflan desteklerneleridir.
Aydede, Giileryuz dergisini Ankara Hirkiimeti'ne satilrms olrnakla;
Giileryiiz de Aydede'yi Yunan Hiikiimetine satilmis olrnakla sue
larmstir.

Kurtulus Savasi sona erince Aydede kapanmis cizer ve yazar
Ian yurt disina kacrmslardir. Bir siire sonra Yusuf Ziya Ortac, Ak
baba dergisini cikarrmstir. Bu dergide Rarniz, Necmi Riza ve To
go'nun cizgileri gorulmektedir.

Curnhuriyet doneminin baslarmda basinda Cernal Nadir irnza
Sl dikkati cekmeye baslar. 1930'da Aksam Gazetesi'nde giinliik ka
rikatiirler cizen Cernal Nadir sanatirn gazetede surdiiriirken, der
gilerde de Rarniz adi sikhkla goriilmektedir. Cernal Nadir ve Ra
miz, karikatirr sanatinm Turkiye'de yayilmasi ve sevilrnesine de
gerli .katkilarda bulunmuslardir,
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ilk karikatiir albiimii 1932'de yayinlanrmstir. Cemal Nadir/in
«Amca Bey'e Gore» adim verdigi bu albiimden sonra Ramiz de bir
album yaymlar.

Tiirk Mizah tarihinde defalarca kapamp yerriden 'acilan. en
uzun omurlii mizah dergisi Akbaba 29 Nisan 1933 tarihinde yeni
den yaym hayatma katilrmstir.

1934-1948 yrllari arasmda aralrklarla cikan bir baska dergi de
«Karikatiir» diir. Karikatiir'ii Sedat Simavi cikarrrustir.

Ikinci diinya savasinda Turkiye savasa girrnedigi halde, mi
zahcilar ulgi cekici bir savas mizahi gelistirrnislerdir. Artik, Tiirk
basimnda savas, bans, azrail, Hitler, Mussolini, Nazi askerleri, top,
tiifek ve bomba konulu pek cok karikatiir gorulmeye baslanrmstir,
(Ongoren, 1984).

1939-1948 yillari arasmda 34 karikatiir albumii yaymlanarak
karikatirr tarihinde onemli bir donem yasanrrnstir. Bu tarihlerde
Cemal Nadir'in ve Ramizin en onemli karikatiir albumleri yaym
lanrmstir. Yine bu tarihler arasmda Karikatiir, Akbaba, Amcabey
dergilerinin yarusira -Koroglu, Koylii gibi halk tipi dergilerin ka
paklarmda yaymlanan karikatiirlcr koy ve kasaba kahvelerine ka
dar girmistir.

Her zaman iktidan tutmayi ilke edinen Akbaba okuyucu yiti
rirken «Markopasa» admda bir dergi biiyiik ilgi gormektedir. Bes
yil yayinlanan Markopasa, tek parti donernine karst tutumuyla
halkin ve ozellikle aydm kesimin sevgisini kazanmtstrr. Mim Uy
kusuzlu Markopasa, tirajirn 60.000 gibi 0 giinlerde inamlmaz bir
sayiya ulastirrnayi basarrmstir. Bu donemde yeni karikatiirciiler
kendilerini gostermeye baslarmslardir. Orta kusak diye adlandiri
Ian bu cizerler: Selma Erniroglu, Semih Balcioglu, Turhan Selcuk,
Nehar Tublek, Ali Ulvi, Ferruh Dogan, Altan Erbulak, Bedri Kora
man, Oguz Aral, Mistrk, Yalcm Cetin, Tongue Yasar, Eflatun Nuri,
Suat Yalaz, Hiiseyin Mumcu, Sururi, Sadi Dinccag ve Nihat Bali'clir.

1950-1960 yillari arasmdaki cok partili donemde yayinlanan
«Tef» clergisi yazar ve cizer yoniinden onemli bir zenginlik goster
mektedir. Karrkatiirciilerin bu donemde cizgileri farkhlasmaya
baslarms, iislup arayislan artrmsnr.

istanbul trafiginde insan tasiyan dolmuslarm ismini alan «Dol
mus» clergisi dismda «Tas», «Karikatiir» sonralan «Tas-Karikatiir»
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o donernde karikatiir tarihinde onemli izler birakan dergiler 01
muslardir.

1960-1970 doneminde Turk Karikatiiriinde bir durgunluk go
riilur. Hemen tiim gazetelerin birinci sayfalannda ozel koseleri olan
karikatiirler yavas yavas yok olmaya baslarmsnr, Karikatiirciiler
issizlikle karst karsiya kalrmslardir. 0 tarihlerde bazi karikatiircii
lerin reklamcihkla gecinmeye cahstiklari. bazilarirnn da cizgi film
islerine yoneldigi gozlenmistir.

1961 yilinda issiz kalan pek cok cizere Akbaba dergisi sayfala
rim acrmsnr. Bu yillarda Akbaba, gerek mizahi yazi, gerekse kari
katiir acismdan en iyien usta orneklerini ortaya koyrnustur. Yu
suf Ziya Ortac'm 1967 yihnda oliimiiyle Akbabayavas yavas kisili
gini degistirmeye baslar. Belli kadrolann elinde kisir bir dongii
ye doniisur. Daha sonrada bir daha acilmamak iizere kapamr.

1970 yilmdan sonra Turkiye'de goriilen yapisal degisme yeni
den hareketli yillarm baslangicr olur. Kirsal kesimden kentlere bii
yiuk bir goc baslarrns, TV yaygmlasrrns, gazetecilikte ofset teknigi
Cagaloglu'na yerlesrnistir, Kir-kent insanr-karrsum gecekondu ma
halleleri olusmus, karma kiiltiiriin etkisiyle biiyiik kent sokaklarin
da icli kofte, doner kebap satislari, arabesk miizik, sans ve raslan
tiya dayah senaryolarla sarkici ve tiirkticiilerin filmleri ortaya cik
rrns, bu yasantmm kendi celiskisinden mizah da paY1l11 alrrustir.

1970-1980 donerninin en onemli olayi «Girgrr. dergisinin yaym
hayatma girrnesidir. Grrgir Dergisi, Giinaydm Gazetesi'nin bir say
fasi olarak baslarms daha sonra bagimsiz bir dergi haline donustu
rulmtistiir. Oguz Aral yetistirdigi gene karikatiirciilerle soze, soz
cirk oyunlarma dayanan carpik kentlesmenin yarattigi arabesk tip
lerin, okul yasamirun, TV dizilerinin, reklam kampanyalarmm, spo
run, sinernarnn , cogulukla cizgi roman bicimiyle alaymdan iireti
len giincel bir mizah yaratti. Girgir mizahi, toplu olarak hazrrla
nan mizah gazeteciligin ornegidir (P. Dogan, 1984).

Turkiye'de tiraj acrsmdan sasrrtici sayilara ulasan Grrgir Der
gisi'nden sonra Firt, Carcaf, Civi, Mikrop gibi ayrn anlayistaki der
giler de yaymlanrmstrr.

REKLAM NEDiR?

Mal veya hizmet iireten kuruluslar iirettikleri bu mal ve hiz
metleri tiiketici denilen hedef kitleye tamtabilmek icin cesitli yo 1-
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larla ona ulasmaya cahsrrlar. Dogaldir ki tiiketici, alacagi mal hak
kmda ne kadar cok bilgiedinirse satm alma konusunda karar ver
mesi de 0 kadar kolay olacaktir.

Uretilen iirunlerin ahciya ulasmasi 19m iiretici-toptanci (bas
bayii-tali bayii-alt bayii-bolge bayii-temsilci) perakendeci - tiiketici
gibi bir dagitim zinciri izlemesi gerekmektedir. Pazarlama siireci
icerisinde iiretici ile tiiketici arasmdaki bu uzakhk giin gectikce bii
yiimektedir. Sadece bu uzaklikla kalmayip, ayrn tiirden pek cok
mal ve hizmetin miisteriler tarafmdan satm ahnmayi beklemesi de
isletme yoneticileri icin coziilrnesi gereken bir problem olmakta
drr. Isletmelerin temel amaci: mal ve hizmet iireterek bunlan pa
zarlamak ve daha cok kar saglamaktir. Tiim isletrnelerin aym ama
ca yonelik olmasi (ozellikle liberal ekonomilerde) pesinden reka
bet unsurlanrn da getirmektedir. Durum boyle olunca cagdas pa
zarlama islevi icine giren reklam; gimiimiiz ekonomik yapisinm
vazgecilmez bir ogesi olarak siirekli an planda kalmaktan kendi
ni kurtararmyacaktir.

Reklarm bir haber ulastirma olarak degerlendirmek soz konu
su edilirse, «tuketiciye, iiretilen mal ve hizmetler hakkmda yeterli
ve dogru bilgiyi cesitli haberlesme araclari yardmuyla iletrnektir.»
(Baltacioglu, 1975) sekhnde tanimlamak olasidir. Ancak reklamm
haber ulastrrmarun otesinde miisteri tarafmdan satm ahnmasr ey
leminin gerceklestirilmesi islevi gibi daha cok arzu edilen bir, ama
Cl vardir, Bu nedenle bazr tamrnlamalar: «rniisteri bulmak ve var
olan miisterilerin sayisirn cogaltmak amaciyla kullamlan cok giic
Iii veetkili bir aractir» (Celrkel, 1958) seklindedir,

Reklam; bir haberlesme aracrdir, mal ve hizmetlerle ilgili bilgi
veril', belli bir hedef kitleye yonelik yapihr, miisteride satm alma
eylemini gerceklestirmeye cahsir. Tiim bu ageleri icine alan bir ta
nU11 yapilacak olursa, «kitle iletisim araclarrrun denetimli kullam
miyla, fikir, mal ve hizmetler .icin onceden saptanan kitlede isten
dik yonde tutum ve davrarns saglama faaliyetine reklam denir. sek
linde toparlanabilecektir,

Bir mal ya da hizmet icin «al beni, kullan beni» anlamma ge
len ancak bu anlatirm, geregi gibi kihfa sokan reklamcilarm hem
yontemler acismdan hem de araclar acismdan cesitli yollar izle
dikleri gozlenmektedir,
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Oncelikle, basin, radyo, TV, dogrudan postalama, dis reklam
lar, sans yeri reklamlan gibi reklamcihgm uygulama yerleri yanm
da onernli olan reklam mesajrmn hedef alman kitleye ulastmlma
sidir. Bu mesaj bazen spot, bazen bir film, bazen bir grafiktir. Sa
natsal pek cok ogeden yararlamr. Ancak, ne metin olarak diiz ya
zmin, ne film olarak sinemanm, ne de grafik olarak plastik sanatla
rm genel-gecer anlatim tekniklerinin, estetigin icindedir. Yeni, de
gisik, barnbaska bir olguya doniismiistiir. Hosumuza gitmesede
kendi tecimsel mantigina uygun bir estetik yaratrmstir (Arayici,
1981).

Bu goriislere ragmen reklam arnaciyla olusturulan urunlerin
de birer yarati olduklan yadsmamaz. Bir TV reklamr, Elm sa.na.
\\\""\11<1.\""\, Do.sm re'K\aml; iotograi , resim, karrkatur ve grafik sanatm
dan yararlanarak kendine ozgii sanatsal bir irriin olustururlar,

Reklam, genel olarak; metin, gorsel ogeler ve ses ogesinden
olusur, Basm reklamlannda ses ogesi yoktur ancak gorsel ogeler
ve metin ogesi tiim agirhgmca on plandadir, Yine basin reklamla
nnda metrrin yazi olarak kendisi (bicimi, karakteri) cerceve icine
yerlestirilmesi, kaplayacagi alan ve yazilar dismdaki Iotograf, illust
rasyon ve karikatiirler reklarmn gorsel ogeleri icinde yer alirlar.
Gorsel ogeler de metin de anI am ve icerik olarak birbirlerini tamam
lamak, bir biitiin olusturrnak zorundadirlar. Bu biitiinliik ne ka
dar basarih olursa, reklam da amacma a kadar yaklasrms olacaktir.

Reklamlar; dogrudan satis amaciyla
hatrrlatma amaciyla
lansman arnaciyla
kurumsal arnacla
sektorel arnacla

tiiketiciye, dagiucrya, mesleklere ve kamuoyuna yonelik tiirden
olabilir. Reklamlar; tek bir reklam seklinde hazrrlanabilecegi gibi
kampanya seklinde de hazirlanabilmektedir.

Giinumiizde reklarnlar genellikle reklam ajansi denilen kuru
luslarca gerceklestirilmektedir. Reklam ajanslan iiretici ya da pa
zarlayici firmalar adma reklarm planlar, hazirlar ve yaymlar,

Reklamciligrn gelismesinde sanayi devriminin yarattigi genis
iiretim kapasitesi, gelisen pazar sartlari. basm-yayin organlannda
ki gelismeler yarnnda reklam ajanslan da onemli bir rol oynamis
Iardir (Eli Aciman).
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RekIam hazirhgi icin gerek metin ve gerekse gorsel ogeIerin
olusturulmasi kanusunda teknik biIgiIere sahip metin yazarlarr,
miisteri temsilcileri, planlamacilar, trafik menajerleri, grafikerler,
sanat yonetmenleri ve film yonetmenleri rekIam ajansIan canst
aItmda toplanarak cahsmak durumundadirlar. BaZI ajansIar tiim
bu gorevlileri bir araya topIamak yerine bir kisim gorevlileri bu
Iundurarak diger hizmetleri baska kisilere (gerektigi zaman) iicreti
karsihgmda yaptirma yoIunu secmektedirler.

REKLAMIN ILETI~IM KURAMI I<;ERISINDE DEGERLEN
DIRILMESI

Reklamcilar mesajlarinr hedef aldiklari kitleye ulastirmak
icin kitle iletisim araclarim kullanmaktadlrlar. RekIam mesajlan
nm herhangi bir haber ya da bildiriden farkh olrnasi geregi her za
man savunulmustur. a halde amac yalmzca bir seyi bildirmek degil
etkiIeyici bir iletisim saglamaktir.

KAYNAK

Redef
Kitle

-----i~

Kodlama
Rcklam
Mesaji EJray Kodacrna

------i~
1..-_--1

Reklamm Iletisim Siireci

Sekilde goriildiigii gibi media iIe kurulan iletisim tek yonlii
diir. Bu iletisimde geri besleme mekanizmasi olmadigi icin toplu
mu, yani hedef kitIenin ozelliklerini. gereksinmelerini, kultirriinii,
dilini, duygularim cok iyi bilmek gereklidir. Bu nedenledir ki rek
lamcilar hazrrhk asamasmda on testler yapma veya reklam yapil
diktan sonra etkinlik arastirmalari yapma yoluna gitmektedirler.

Reklamla hedef kitle arasmdaki bu 'iliskinin kuruImasmdan
eIde edilen deneyirnler, reklarmn iletisim aracma veriImeden on
ceki testIeri ve reklarmn yaymlanmasindan sonra yapilanarastir
malar hep daha etkili oIabilmenin yollarimn aranmasidrr.

Biitiin bu deneyimlere sa hip rekIam ajansIannda reklam ha
zirlama siireci nasil olusmaktadir ?
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Musteri

,J,

Mii~teri Terusilcisi

J,

YARATICI Bolum

l.
REKLAM

J.

Mii~teri Ternsilcisi

Reklam Ajanslarmda
Reklarmn Hazrrlanma
Si.ireci

[ MECRA

Sekilde goriiIdligli gibi, musteri, miisteri temsilcisi ve yaratici
boliim arasmdaki is akis trafigi zaman zaman goriindiigiinden da
ha basit, ama cogunlukla daha karrnasik ve uzun cabalar gerekti
ren bir gorunumde olmaktadir,

Miisteri temsiloisi (reklam ajansi ile musteri arasmdaki ileti
simd kuran, musteri karsisinda ajansi temsil eden kisi) miisteri
nin sorunlarnu, piyasa yorumunu, pazardaki durumunu, hedefle
rim ogrenir, reklam ajansma gelir. Bir toplanti diizenleyerek aldi
gl tiim bilgi ve verileri ajansm yaratici grubuna aktanr. Bu grup
konuyu aralannda ayrmtih olarak tarnsip «yaratmak» iizere top
lantilar yapar. Yaratici grup icinde rnetin yazan, art direktor (bun
lam bagh grafikerler, fotografcilar, illiistratorler, karikatiiristler,
film yapimcilari, cizgi film yapimcilarr vs.) gibi sanatcilar bulunur.
Metin yazan reklam metnini hazirlamak icin uzun siire calisir. Bu
cahsmayi zaman zaman yalrnz, zarnan zaman art direktorle bera
bel' yapar. Metin yazan art direktorle birlikte reklamm boyutlari-
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Piyale Makarnasi «Karikatiir Reklam. Cumhuriyet Gazetesi
14 Ekim 1960

ill, yazr yerirni, reklamda kullamlacak diger gorsel oge1el'i belirler
ler. Gorsel ogelerin belirlenmesinde yeteri kadar titiz davrarnlma
dig: ajanslarla yapilan gorusmelerden anlasilrmstrr. Turkiye'de
ozellikle basin reklamlarmda en onemli ogeyi «rnetin» olusturmak
tadir. Yaratici boliim cahsanlan en cok buna onem vermektedirler.
Ancak su cia belirtilmektedir ki, «rnetinle grafik» bir biitiindiir.

Metin yazan ile art direktor birlikte yaptuklari cahsmada: ha
zrrlanan reklamda fotograf kullamrm, illtistrasyon kullamrm, de
sen ya da karIkatiir kullamrm konusu karara baglamr. Ajanslann
bu secimde duygusal davrandiklari gozlenmektedir. Zaman zaman
miisteri istekleri bu cahsmada yonlendinici olmaktadir,
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Reklam hazirlarna siirecinin tamamlanmasi icin taslak cahs
malar, rniisteniye damsmalar, orijinal hazirhklan, musterinin son
onayr gibi asamalardan da gecmesi gerekrnektedir.

REKLAMLARDA KARiKATUR

Tiirkiye'de «reklam karikatiirciiliigu. diye ayri bir dal heniiz
olusmarrnsur, Ama Amerika'da, Fransa'da, Almanya'da sadece rek
lam karikatiirii cizerek hayatmi kazanan cizerler vardrr.

Diinyaca tamnrms iinlii karikatiirciilerden Andre Francois,
Paul Flora, Tomi Ungerer, Roland Topor, Jean Michel Folon
Georges Wolinski, PiEM, Jean Pierre Desclozeaux gibi cizerler rek
lam karikatiiru konusunda onde gelen isimlerdendir.

Reklam icin yapilan karikatiirler daha cok basih yaymlarda
yer almaktadir. Gazete, dergi, kitap, yrlljk, brosiir, el ilam, posta
karti ve crkartmalarmda kullamlan karikatiirler ayrica cikletler
icerisinde, cikolata gofret ambalajlarmda, esantiyon ve hediyelik
esya siislemelerinde, torba, canta, poset ve ambalaj kagitlarmda,
seramik esyalarda da sik sik goriilmektedir,

Reklam karikaturlerinin en basarih orneklerinden olan
«Volkswagen» markah otomobil reklamlarinda giilmece yerli ye
rinde kullamlarak satista etkili olmustur,

Fuat Krrcali'nm aktarmasma gore; Engel, Wales, Warshaw'un
Schwerin Sirketi icin hazirladiklari raporda «reklam bildirisinin
giilmece ogeleri icermesi cok oiddi bir bildiriden kuskusuz daha
erkilidir» sonucuna ulasrlrmstir (Kircali, 1981).

Philips'in gozlemleri ise; giilmece .kullammmda bir risk bu
Iundugu, basarisiz olunmasi durumunda tam bir felaketle karsila
silacagi, olumlu sonuc ahmrsa elde edilecek yararm sonsuz oldu
gudur (K. Philips, Broadcasting, 13 Mayis 1968).

Reklam icin yapilan karikatiirler:

a) Reklarn metninin yanmda sadece bir gorsel malzeme ola
rak (Vinyet),

b) Hem metin, hem de cizginin bir arada espri de katihp tam
anlarrnyla bir karikatiir olarak,

c) Strip (bant karikatiir) olarak,

d) TV veya Sinemada cizgi film olarak kullamlrnaktadrr.
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- Bu ne siklik yahu ?. Mi
rasa rm kondun ?

- Hayir, Milli Piyangonun
biiyiik ikramiyelerinden birine
kondum 1..

Semih Balcioglu

t=~~~=:=i==_~~=-_.-JAkbaba 23 Tesrinisani 1944

- Ne rniibarek, ne bereketli
agac degil mi ?.

- Evet, her ay binlerce mey
va veriyor !

Turhan Selcuk
Akbaba 20 Nisan 1944
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Gungor Kabakcioglu
Karikatiir Albiimii 1955
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Reklam metninin yamnda, gorse! bir malzeme olarak kulla
mlan karikaturler bazen reklam ioin satIn alman yiizeyin biiyiik
bir boliimtinu kapladigi gibi bazende son tarafta reklam slogam
run yamnda ikinci derecede onem tasiyan bir sekilde bulunabil
mektedir,

26 Temmuz 1971 tarihli «Reklam Gazetesi snde yer alan bir ha
berde Amerikan Reklamcihgmda hayvan kariikatiirleri son yillarm
en onemli yeniligi olarak gosterilmektedir.

«Giiniimiiz Amerikasmda reklamcilrk sahasmda hayvan kari
katiirleri fazlaca kullamlmaya baslarmstir. Son aylarda, Walt
Disney'in Vak Vak Kardes adim verdigi ordeginden, para yiyen
obur hayvana kadar cesitl» hayvan tiplerini reklamlarda gormek
miimkiindiir. Aynca reklamlarda komputer sisteminin donen disk
lerine ve isrkh harf tuslarma ilgi duyan, cagrrmz (disi hipopotam
adh yaratiga kadar) hayal giiciine dayanan sekillere cok rastlan
maktadir.»

«Hayvan Karikatiirii He tiiketicinin ilgisind cekmeye ugrasan
bu tip ilanlar buyiik firmalar tarafmdan cok tutulmaktadir,

Bu firmalar arasmda diinya capmda bir banka olan «Chase
Manhatten Bank», Sony Elektroni'k Cihazlari Sirketi gibi uluslar
arasi nitelikteki firmalar bulunmaktadir. Bu arada, Lee Kumas
Sirketi asIan, Benis Co. Sirketi timsah ve Honneywell Komputer
Sirketi ise penguen resimlerini reklam sembolleri olarak secmis
lerdir.»

Hem metin, hem de cizginin espri de katilarak tam anlamiyla
bir karikatiir icinde kullamlan reklam tiirii de aranan tiirlerden
birisidir.

Mesaj Dergisi'nin haziran 1982 sayismda yapilan bir roper
tajda Giinaydm Gazetesi reklam yoneticisi «Karikatiir ilanlar me
saji espri ile verdigi icin halkin ilgisini cekiyor ve daha etloili olu
yor demektedir.

Giinaydm gazetesinde; Akbank, Frrt dergisinde: Yapi ve Kredi
Bankasi, Saklambac gazetesinde: Anadolu Bankasmm karikatiir
reklamlari 1981'den 1983 yih sonuna kadar siirekli sekilde iie; yil
yaymlanrmstir.
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Karikatiir reklam uygulamasi yapan ajans yoneticisi:

« Servisimizin elemanlan reklam veren kuruluslara oneriler go
tiirerek gorusiiyor ve anlasma yapiyoruz. Reklam veren kuruluslar
bize ternel sloganlanm veriyorlar. Biz de bu temel slogan iizerin
de cspriler bularak bulan cizgi ile aktarmaya cahsryoruz. Ornegin:
Yapi ve Kredi Barrkasi -Hizmette Smir Yoktur- slogamm verdi, ka
rikatiiristlerirniz de buna uygun olarak soygun kompozisyonu icin
de -Bu gidisle ac kalacagiz ... Bu kasada da Paracek'ten baska bir
sey yok ... - diyen soygunculan karikatiir olarak cizdi, Cizdigirniz
eskizler bankarun onayi almdiktan sonra yayinlamyor» seklinde
aciklamada bulunrnustur.

Strip (Bant Karikatiir) olarak kullamlan 'karikatiir reklarnlar
da basih yaym1arda kullamlmaktadir. Bir reklam mesajim birden
Iazla karede anlatir. Genel olarak simge bir tip yaratihp bu tipin
basmdan gecen olaylar espri icerisinde anlatilrrken reklam mesaji
iletilir.

Karikatiiriin canlandirilmasiyla sinema veya TV filmleri yapi
larak da reklam mesaji iletmek miimkiindiir. Tiirkiye'de ve diin
yada cokca uygulanan bir yontemdir. Karikaturlere hareket ve ses
verilrnesi reklamm cekiciligini artirmaktadir, TV'de yaymlanan
Izocam, Cincin Ciklet, Etd Biiskiii, Avis (Otomobil kiralaym) bu
konuda onemli cizgi filmlerdir.

REKLAMIN KARiKATURLE GORSELLESTiRiLMESiNiN
A\/ANTAJLARI VE DEZAVANTAJLARI

Konu ile ilgili 60 grafiker ve cizerin goriisleri sorularak asagi
cia sirulanrmstir. Reklam ajansmda cahsan bir kisinin «avantajh
yam yoktur» cevabi dismda diger cevaplardan '?U avantajlar belir
Icnmistir.

Anlatimi kolaylastirir.

Anlatnrn giiclendirir.

Dikkati ceker.

Her kesimden insana hitabeder.

Gorse! hareket kazandrrrr.

Carpicidir.
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Heineken.Refreshestheparts
other beers cannotreach.

Kizgm giines altmda susayan kisi Heineken Bira'smi icince cole
yagmur yagml~CaSma serinliyor... «Karikatlir Reklam»
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Reklarm izleme sansi kazandmr.

Okuyucu ile sicak bir iliski kurar.

Carprci ve sasirucidrr.

Izleyici iizerinde sempati yaratir.

Belirlenen bu avantajlann disinda devavantajh yanlan olup
olmadigi sorusuna verilen cevaplardan da su sonuclar cikmistir:

- Konunun ciddiyetini kaybettirebilir.

- Inandirrcihktan uzaklasnrrlabihr.

- Reklam metniylebiitunlestirilemezse tel'S etki yapar.

- Kurum ve marniiliin prestijini zedeleyebilir.

- Uygulama zorlugu vardrr.

- Mamul ve kurumu ikinci plana diisurebilir.

Hernen her alanda oldugu gibi gorsel bir rnalzeme yalmz ba
sina bir saheserken yerinde ve dozunda kullarulmarna yuziinden
degerinden<;ok sey kaybedebilecegi gibi, orta degerde bir malze
me ile iyi kullanma sonucu cok etkili sonuclar almabilecegi bilin
melidir.

SONUe;:

Giinesin kavurucu sicagmda icilen mesrubatm serinletmesi,
air cikolatanm tadmm adarm kendine cekmesi, basi catlarcasina
agriyan bir adamm goriinttisti, mutluluktan bulutlara yiikselmis
bir cocugun SI<;raYl~I... Bunlar ve bunlara benzer pek cok anlatim
icin kullamlabilecek olan, icerisine mizah oges; eklenerek daha se
vimli hale getirilmesi mumkiin olan anlatrmlar icin, sasirtrci, ~o

ke edici, abartmalar kullanarak dikkati cekrneyi arnaclayan anla
timlar icin karikatiir onemli bir gorsel aractir.

Binlerce sozciigii gazetede goren bir okuyucunun, kendisini il
gilendiren yazrlari okurken bir sozciik denizi icerisinde yer alan
reklam mesajirn okumadan gecmesi cok normaldir. Okuyucuyu rek
larnm bulundugu bolgeye cekmek, onun ilgilenebilecegi bir ortam
yaratmak icin karikatiirim ilgi cekiciliginden yararlanmamak, bili
nen bir ogeyi kerrara itmek, gormezlikten gelmek derneknir.
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SARI DEGiL

':A~lk San acklaomadan
kimse bana salata yaptramazl"

S A R I
«Teaser» reklam

9/6/1987, HURRiYET

Piyale Makarnasi ve Nuhun Ankara Makarnasi sadece karika
tiir reklamlardan olusturulan kampanyalar diizenlerrrislerdir. Bu
kampanyalarm basarih olup olmadigi ayn birer arastirrna konusu
duro Ancak bir firmamn karikatiir reklam kampanyasina baslama
smdan sonra digerininde aym tiirden reklama basvurma gereksini
mi rakiip iki markamn aym strateji avantajim kullanma gayretini
gostermesi yetersiz de olsa bir fikir vermektedir.

Karikatiir yaygm bir sanatdir. Reklamlarda karrkatiir kulla
mlmasi karikatiirun yaygl11hgl11dan yararlanma ve mizah yiikiin
den dolayi giildiirerek iletisim kurma dusiincesinden kaynaklan
maktadir. Guldiirerek iletisim karmasik de gil , kisa ve acrktrr. Vu
rucu bir yam vardir. Okuyucu ve izleyioiyi hemen yakalar. Karika
turle iletilen mesajin ahnmasmda hazirhk siiresine gereksinim
yoktur. Reklamcilar, karikaturden, onun sicakhgmdan, sevimlili
ginden, giilmendn-giilumsemenin verdig! rahathktan, gevsemeden
yararlanarak mesaji iletme yolunu secebilirler, Reklam mesajma
mizah ogesi katmak hedef kitlenin duyarhligi acismdan son derece
giic bir istir. Son yillardaki kari'katiir reklamlarmdaki durgunluk
ve gerilemenin nedenini buna baglamak dogru olsa gerek. Reklam
larda rastgele kullamlan kari:katiir ve mizah ogesi kimi zaman tel'S
sonuclar verebilmekte, vurgulanmak istenen olaym ciddiyetine
golge diisiirebilmektedir. Boyle bir yanhsliga diisulmemesi icin ka
rikatiir sanatcismm reklarncihk konusunda yeterli diizeyde bilgi

233



sahibi olmasi gerekrnektedir. 0 halde reklamcihk sektorunde ge
Iisme gosteren iilkelerde oldugu gibi Tunkiye'de de «Reklam kari
katiirciiliigii. dalmda sanatcilarin yetismesi gerekrnektedir.

Gerek reklam ajansmda cahsan ve gerekse diger karikatiir
sanatcilari Amerika'da, Almanya'da, ingiltere'de ve gelismis diger
iilkelerde son on yilda reklamlarda kullamrrn yogunlasan karika-

Ali Ozbek
Yap1 ve Kredi Bankasi Reklami Firt Dergisi 26 Ekim 1982



tiiriin Tiirkiye'de geriledigini belirterek bu gerilemenin degerlendi
nilmesini onerrnektedirler.

Karikati.iri.in bir ki.ilti.ir isi oldugu ortadadir, Bu nedenle i.ini
versite mezunu bir kisiye komik gelen bir olaym, kirsal kesimde
ilkokul mezunu birisine komik gelmeyebilecegi dusuniilmelidir.

Karikati.iri.in, reklamlarda arnac degil, arac olmasma dikkat
edilmelidir.

Profesyonel diizeyde karikatiir ve karskatur sanatcisma onem
verilmeli bu konuda yeni isimlerin yetisrnesine yardirnci olunrna
lidir. Karikati.iri.i sanat olarak gormek ve herkese bunu asilamak
gereklidir. Grafiker yetistiren ogretim kurumlarmda «karikatiir.
derslerinin konulmasi yararh olacaktrr.

Reklam ajanslan karikatiiristleri de, grafikerler gibi bi.inyesi
ne alrnah, reklamcilrk alanmda gerekli bilgilerr vererek onlan rek
lamer olarak yetistirmelidir.

Reklam ajanslarmca, mtisteri durumunda bulunan firmalara
teklif edilecek reklam kampanyasi onerilerine karikati.irli.i secenek
ler de gotiiriilerek mustenilerin bu tiir teklifleri gozardi etmeyecegi
boyutlar kazandirilmah, bir bakima miisteriler de dolayh yoldan
egi tilmelidir.

«Tadi Adami Ceker» sozu karikatursiiz nasil anlatilabilirdi?
Emre Senan: 16.3.1984, Hi.irriyet
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Mizaha yatkm olan ve perk cok mizahci yetistiren bir iilke du
rurnundaki Tiirkiye'de reklamcihk gelismektedir, ancak reklamlar
da karikatiir kullamrm gerilemektedir. Son yillarda daha cok cizgi
film seklinde gorulen karikatiir reklamlar acik hava reklamlari ve
basm reklarnlan icin de onemli bir arac olabilme potansiyelini ta
simaktadir.
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TELEViZYON-RADYO REKLAMLARI VE TURLERi

Yrd. DOl;. Hasan Sami YAYGINGOL

Televizyon ve radyo reklamciligmda hedef kitle iizerindeki me
sajin iyi anlasilmasi, etkisi ve akilda 'kahcihgi biryiik olciide rekla
mi destekleyen diger ogelere baghdir, Muzik destekleyici ogelerin
vazgecilmez olamdir. Miizikten yoksun mesajlann carpiciligi ve
etkisi cok basarih degildir, Bu sebeple reklamlarda miizik yaygm
olarak kullamlmaktadir, Reklamlarda miizik sanatma bagh olarak
kullamlan baska ogelerde vardir. Bu ogeler siir, dans, bale ve ti
yatrodur.

Televizyon ve radyo reklamcihgmda, mesajlann hedef kitleye
iletilmesinde tum guzel sanatlardan yararlamlmaktadir, Bu olgu rek
larncihkta sanatci-reklamci isbirldgini ortaya crkarrmstir.

Rd-TV reklamlarr her iilkede biiyiik ilgi cekrnektedir.

Televizyonun hem gaze hem .kulaga hitap etmesi, ailenin bii
tun bireylerine evin rahat kosullarmda ulasabilmesi acilarmdan
degerlendirildiginde, televizyonun en etkin reklam araci oldugu
goruliir. Televizyon reklamcihgi ilk kez 1948 yillarmda A.B.D.'nde
baslarrnstir. Giiniimuze Amerika'da 150 dk. siiren giinliik reklam
programlari yer almaktadir. Avrupa'daise bu sure daha kisadir (1).

(1) Tunctan Baltacioglu, Tiirkiye'de TV Reklam Harcamalan (Ankara: Ankara
LTJ.A. Yayinlarr, 1975), s. 17.
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Reklamcilar, televizyonda reklarm ii~ degisik yontemle kulla
mrlar:

DIke capmda gosterilen genel yayin reklamlan olarak; ulke
duzeyinde gosterilmek iizere hazirlanmis veya yerel gosterirnler icin
cesitli televizyon sebekelerine gonderilen spot reklamlar olarak.
Hangi yontemle hazirIarnrsa hazrrlansm bu gosterim unsurlarina
«reklam» veya «spot» adi verilmektedir (2).

Reklamlar genellikle su kategorilere ayrihr:

1. bYKULt) REKLAM:

Konulu sinema filmlerinde oldugu gibi, bu tiir reklarnlarda
bir olaylar dizisi vardir, Tipik olarak oykii bir problemi ortaya
koyar, daha sonra belli bir irriiniin bu problemi nasil coztime ka
vusturdugu gosterilir. Oykii, canh yaym veya animasyon bicimin
de anlatilabilir. Genelljkle kuciek bir abartma veya kuciik bir niik
te oykiiyii siiriikler.

2. YASAMIN i<;iNDEN:

Oykiiden daha inandirici olan bu reklamda, geleneksel kadm
veya erkek kahraman bulunmaz. Kahraman yerine, reklamda ga
yet normal, alelade insanlara ve izleyicinin pekala komsusu ola
bilecek turden insanlara yer verilir. Oykulii reklam, biiyirk olciide
uydurma olaya dayamrken yasarnm icinden tiiriindeki reklam, bu
reklamm uydurma olmadigi izlenimini yaratir. Izleyicilerin «Ger
cekten de oyle!» tiiriinde bir tepki gosterrneleri beklenir. Yasamm
icindeki tiiriindeki reklamlarla yakmdan iliskisi olan bir baska
reklam turii ise «surekli karakter. reklamlaridir, Bu tiir reklam
da canlandmlan tip ve oyuncular ayrndir, her defada karakter oyun
au belli bir irriiniin reklamim yapar.

3. TANIKLIK:

Kusurlari gizlemeyen tarafisiz bir kamera ile goriintulenir.
Tanmrms veya tanmrnarms kisiler, 0 iiriin ileilgi1i olarak hangi

(2) Roy Paul Nelson, The Desing Of Advertising, 5.B. (USA: Wm. C. Brown
Publishers, 19'85), s. 279.
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ozellikleri begendiklerirri anlatirlar. Dogrudan veya dolayh olarak
izleyicileri 0 irriinii kullanmaya ikna ederler. Bu insanlar kendile
rine venilen bir rolii oynamazlar: onlar yalmzea malin iyi oldugu
na inanan kisilerdir, Ya da oyle gortmiirler. Izleyicilerin «Eger bu
mal onun icin yeterince iyiyse benim icinde yeterince iyi olrnah»
seklinde tepki gostermeleri beklenir. Tamklik reklamlan bir iirii
niin satisnu yapmak icin degil, kurumsal reklam amaci He de kul
lamlabilir (3).

4. SUNUCULU REKLAM:

Pek cok reklamda oykii gelisirken yorum yapan bir sunucu
dan yararlarnhr. BaZI reklamlar daha basit yapidadir, Bu reklam
larda yalmzea sunucu gosterilir. Sunucu izleyenlere belli bir iirii
nii nicin denemeleri gerektigini anlatrr. Eger sunucu cok tamnan
bini ise reklam onun tamklrk ozelli'klerinden bazilarma yer verir,
bu ozelhklermden yararlarnhr. Sunuculu reklamm inandrricihk ye
tenegi tarnkhk reklamma gore daha azdir. Izleyiciler ne ka
dar samimi olursa olsun, sahnede profesyonel bir ses uzmanmin
varlrgmi anlarlar, Sunuculu reklam, tipki tamklrk reklarm gibi ya
pirm ucuz olan bir reklam tiiriidiir.

5. GbSTERMELi REKLAM:

Bir irriinii satmarun en iyi yolu 0 tiriiniin nasil yapildigim ra
kip iirimlere karst iistiinliiklerinin neler oldugunu ve nasil kulla
mldigim gostermektir. Gostermeli reklam, daha ozenle secilmis gra
fik ve oyuncu kadrosu gereknirir, veya yalmzea iiriin ve bu iirunu
kullanan bir sunucu gostenilir. Televizyon bu tiir reklam icin son
derece uygundur. Hatta yiizyiize temastan daha iyidir. Televizyon'
da, kamera ayrmtiya daha yakin olarak odaklanabilir. Canh hare
ketler resirn ve grafiklerle birlestirilerek irriiniin genel goriintusu
verilir.

6. MuziKLi REKLAM:

Bu tiir reklarnda reklamci, 60 sn. hatta daha kisa olan goste
rim siiresi icerisinde miizikal fantazinin nese ve cesithiliginden ya-

(3) Age. s. 280.
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rarlanmaya cahsir. Radyo uzun yillar once iiriin satisi konusunda
sarkilarin ne kadar degerli olduklanm kamtlarmstir. 1930'lavda ve
1940'h yillarda yasayan insanlar icin 0 donemdeki reklam miizik
lerirri (jingle) umursamamak ve terenniim etmemek olanaksizdi.
Coca cola 1970'li yillarda da reklam miiziginin etki1i olabilecegini
kamtladi. Coca cola'nm «Diinyaya bir Coca cola ismarlama» adh
reklammda bir pop rniizigi plagi bile yapilmisti. Ancak 1960'h yil
larda gorulen tam anlarmyla miizikli, sarkrh ve dansh reklamlar
gtmumiizde az gorulmektedir, Cunku bu reklamlari hazirlarnak 01
dukca masrafh olmaktadir, Radyo ve televizyon hizrnetleri biiyiik
harcamalar gerektirir. Ozellikle televizyon maliyeti ve seyircisinin
evrensel dogasi cok degiskendir, Bu sebeple televizyon reklamci
hgl titiz cahsmayi gerektirir (4).

7. bZEL EFEKT REKLAMLARI:

Televdzyon reklarm yapimcilari, reklarna ozel efekt kazandir
mak amaciyla her tiirlii arac ve beceriyi kullanmaya baslamislar
dir. Kamera oyunlariyla ozel bakrs acilari. golgeler, resim don
durma ve zamanda kesintiler yaratrlmaktadrr. Bu oyunlar sonu
cunda insanlar veya esyalar goz boyamada oldugu gibi yer degis
tirrnekte, gozden kaybolmakta veya goriinmez durumdan goriinur
duruma gelmektedir. 1970'li yillarda iist iiste yigrlan domino tas
Ian televizyon reklamlari icin cok popiiler bir ozel efekt olmustur,
Binisi en alttaki dominoyu ceker ve tiim domino taslari, saniyede
30 adet olmak iizere birbiri iizerine, arka arkaya dokiiliirler ve iz
leyiciye gosterilmek istenen gorimtuyu veya yazryi olustururlar.

Radyo reklamlanyla ilgili olarak da dart temel b icim veya dii
siince ekolii saptanrmstir. Bunlar miizikli yaklasim, oykiilii reklam
lar, direkt yontem ile tamkhk reklamlaridrr (5).

Miizikli Yaklasim:

Bu formda reklam, reklarn metninin iceriginde reklam muzigi
(cingil) veya uyakh soz kullarnhr. Bu yaklasirn kisa metinler ve
diisimceler icin etkili olabiIir. Ancak asiri olarak kullamlrnasi irrii
niin belirgin ozelliklerinin daha az hatrrlanmasma yol acabilir,

(4) Peter Biddlecornbe, Financial Advertising and Public Relations (London:
Business Books Lmt. 1971), s. 39.

Co) ft.W, Dunn and A.M. Barban, Advertising (Hindsdale, Illinois, The Dryden
Press., 11)74), s. 406.
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byktilti Reklarn:

Oyktilii reklamlarda, genellikle diyalog biciminde ve daha cok
nukteli olmak iizere bir oyku anlatihr. Cogu reklamlar 60 sn. ile
simrhdir. Bu sebeple anlatilmak istenen konu, iletilmek istenen
mesaj, sans unsurlan ve oyktiniin en can ahci tiimcesini bu zaman
araligma srgdirrnak oldukca dikkatli bir metin yazmayi gerektirir.

Direkt Yontern:

Bu tiir reklamda, konusmaci irriin ha.kkmdaki mesaji dogru
dan sunar. Uriinun belirgin ozelliklerini vurgular ve genellikle
«sizde deneyin» tarzinda bir rica ile binirir.

Tarnkhk Reklamlan:

Bu yaklasim giicunii iinlii bir tanrktan ahr. Bazi durumlarda
bu tanmmis kisiye okumasi icin bir senaryo verilir. Bazi durum
Iarda ise, iir'iin hakkindaki gerceklerin siralandigi bir Iiste verilir.
Bu gercekler cercevesinde dogaclarnayla bir reklam uydurrnasi ri
ca edilir, her iki yaklasimmda avantaji ve hatah yonleri bulunmak
tadir. Birincisi soylenen sozleri kontrol altmda tutar ama genel
likle iinlii kisinin etkisi kaybolur. Ikincisi sunucunun dogal tarzi
na agirlrk verir. Bu defa da genellikle metnin kontrolii kaybolur (6.)

Televizyon ve radyodaki reklam yonternlerinden biri digeri
spot yonternidir. Spot yontemi yaygm bir ticari forrniil olarak dii
siiniilmiistur. Ozellikle spot Avrupa iilkelerinde kullamlan bir yon
temdir. Spotlar, miizik ve cingil, yalnizca miizi'k veya cingil esligin
de duzenlenmis reklamlardir. Spot mesajlan sadece okunur veya
60 sn.lik film olarak da yaymlanabilir. Aynca spot reklamlarda mal
hizmet veya iiriiniin faydalarmi hedef kitleye anlatan skec ve paro
diler gortilmektedir. Film'Ii spotlar genellikle reklam firmalarmca
kendi studyolarmda gerceklesririlmekte veya metinler kurulus ta
rafmdan okutulmaktadir (7).

YAYIN ARACININ bZEL KARAKTERisTiKLERi

Pek cok yonden, yaym araci icin reklam yaratmak basih rek
lam yaratmak ile ayrndir. Bir TV reklami, iirun hakkmda bir kav-

(6) Runyon. Kenneth E, Advertising; 2.B. (Columbus: Charles E. MerriII Publ is
hing Co .. 1964), 402.

(7) F. Sheehafer Leammar. Successful Television and Radio Advertising (New
York: McGraw HiJI Book Company Inc. 13'59), S. 363.
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ram ile tuketicinin yaranna olacak bicimde yorumlanmasi gere
ken diisiince (fikir) ile baslar, Bu diisiince gerceklestirilmesi icin,
temel bir rehber niteliginde olan strateji metninde acikhga kavus
turulur. Basili reklamcihkta oldugu gibi, yaym araci (TV, Radyo)
icin reklam yazmak arastirma ve iiriin hakkmda tam bir bilgi ge
rektirir. North Advertising (Kuzey Reklamcihk) firmasmm onceki
baskam bu konuda su tavsiyelerde bulunur:

Gene bir bey veya bir bayan bana iyi bir televizyon reklarrn ya
zan olmak icin ne yapilmasi gerektigini sorduklarmda onlara
su dort oneride bulunurum:

1. ARA~TIRICI OLUN: Tecrit edilmis bir diinyada yasamaym.
insanlar arasma girin ve onlarla konusun, ne istediklerini,
irriiniin hangi ozelliklerini begendiklerini, hangisini begenme
diklerini ogrendn. Magazalari kontrol edin. Satis memurlany
la konusun, Saticilarm ve miisterilerin tepkilerini ogrenln. Sizin
satmaya cahstigimz, irriinii yaratan kisilerle konusun. Uriinu
bir kere de siz deneyin. Urlinli, ra'kip iirimlerle karsilastmn.
Urlinli perakendeci esnafa satan toptancilarla konusun. Onla
nn iiruniin hangi ozelliklerinden soz ettiklerini hangilerinden
soz etmediklerini ogrenin. Tiiketici arastirma raporlarmda,
ozellikle tarafsiz yorumlari okuyun. Tuketicilerle onlarm si
zinle konustuklari tarzda konusmayi ogrenin.

2. BASiTE iNDiRGEYiCi OLUN. Uruniiniizle ilgili olarak
her tiirlu bilgiyi topladiktan soma bunlan basite indirgeyin.
Onemsiz ve zararh olanlarim bir kenara atm. Iyi olanlarim
kendinize saklaym. Unutmaym ki, bir iirurrii satmak icin bir
tek iyi fikir yeterlidir. Laf kalabaligi alicilarm zihnini karis
tmr. Basitlesfirin!

3. iNANDIRICI OLUN: Reklam, mah satmahdir. Yani rekla
mm amaci satistrr, Bu nedenle gercekleri, iiruniiniizii satin al
ma ihtiyacmda olan ve almasi gereken insanlari inandrracak
iddialara doniisturiin. Insanlarm size ve sizin iiruniiniize
ilgi duyduklarim sanmaym. Onlar yalruzca sizin iiriinuniiziin
onlar ioin nasil yararh olabilecegini bilmek isterler.

4. HEYECAN UYANDIRICI OLUN: Gercekler yeterli degildir,
Gercekler gosterissizdir, ilgi cekmezler. Gercekleri cekici un
surlarla siislemek gerekir, Muzik, niikte, yenilik, hareket, isik,
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atmosfer, kamera oyunlarr- iddiamzi ilginc duruma getirecek
ne varsa her seyi kullanm (8).

Ote yandan, yaym araci (TV, Radyo) basih reklamcihgm sa
hip olmadigi bazi ozel karakteristdklere sahiptir. Basih reklamci
Irk alan (bosluk, yer) ile ugrasirken yaym reklamcrligi zaman (sii
re) He ugrasir. Eger cok ilgi duyarsa, rniisteri basrh reklamdaki re
simlere bakarak, reklam metnini okuyarak ve iiruniin ozelliklerini
inceleyerek istedigi kadar zaman harcayabilir. Yaym reklamcihgi
fankhdir. Bir an icin karsiruza gelir ve hemen yak olur; hemen
ardmdan bir kez daha gosterilmez, Bu nedenle, yaym aracihgi ile
gosterilen reklam basit olrnak zorundadir. Yazar Hanley Norris,
«Yayrn araciligi iIe yaymlanacak reklam, npki ilan tahtasmda 01
dugu gibi, zihninizde bir ciimleye indireceginiz kadar kisa olmali
dir» demektedir (9).

Aym zarnanda, yaym (TV, Radyo) reklamlari basih reklamm
yapamadigi sovmenlik firsati saglarnaktadir. Yaym araci reklam
miizigine, klasik miizige, dramatik efektlere ve pekcok dikkat ce
kici ozelliklere yer vermektedir. Yaym aracmda yer alan karakter
ler, ozellikle radyoda, genellikle inandirma gucii yiiksek olan kisi
lerdir.

TV,Radyo araciligi ile yaymlanan reklamlan izleyen kisiler ba
sih reklamlan izleyen kisilerden farkhdir. Dergideki makaleyi oku
yan bir tiiketici reklama bakmak icin okumasmi yanda kesmek
zorunda degildir. Reklam kolayhkla gozardi edilebilir. Oysa, TV ve
Radyodaki reklam, davetsiz misafir gibidir. bin almadan iceri gi
rer gozumiiziin oniine gelir; tiiketicinin secim hakki yoktur. Rek
lam goriintiiye geldigi zaman, bir metni, bir konuyu, bir miizigi,
bir tiyatro eserini izleme veya dinleme olayi durur. Reklam sona
erinceye kadar bir daha geri gelmez. TV ve radyo reklamlarmm
bu zorbahgi (davetsiz gelis) bir yandan en giiclu ozelligi olusturur
ken ate yandan en zayif ozelligi olusturur. Reklam gorimtiiye gel
digi zaman tiiketici mesaji her zaman goz ardi edebilir veya oda
YI terkedebilirse de TV ve radyo reklamlari tiiketicinin ilgisini
daha kolay ceker. Bununla b irlikte, davetsiz olarak gelme bir ba
kima zayifhgi gostermektedir. Ciinkii normal program akismm

(8) Wainwright, The Television Copywriter, 5.
(9) Hanley Norris, The Complete Copywriter (New York: McGraw-Hill, 10.:6).

s. 153.
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rek 1am ile kesilrnesi pek hos karsilanmaz ve reklam istenmeyen
Ur tavrrla izlenir. Yaym araclariyla yapilan reklarnlar konusunda
en biiyuk elestiriyi televizyon jalmaktadir.

Kulaga hitap edici ozellrginden dolayi, sloganlar, anahtar soz
ciik ve tiimcecikler, uyaklar (kafiye) basih yaym orgamna gore da
ha et'kili olarak yaymlanabilmektedir. Radyo reklarmnda kullarn
Ian bir rcklarn tiimcesi «Dislerinizi Pepsodent ile fircaladigmizda
disler-inizdeki sarrhgm nereye gittigini merak edeceksiniz» tiimce
si klasik haline gelrnistir, Bueh Bavarian Birasi ilk kez tamtildi
gmda reklam sarkilari -DoJup tassin bardaklar nese ile- eriskin tii
keticilerin % 35 tarafmdan tammyordu (biliniyordu). Salem siga
rasmm muzikli reklarrundaki tamarnlanmak iizere soylenen yanm
tiimce «Salem'i iilke disina crkarabilirsiniz, ama (miizik
aletiyle cikarilan kursunun havada crkarttigi sese benzer bir ses)»
hernen hemen henkes tarafmdan rahathkla tamamlamyordu.

Uyakh sozler radyo ve TV reklamlannda etkili bir bicimde
kullanilabilir. Gereginden fazla kullamlrnamahdir.

Uyakh siir (nazim) ve diizyazi (nesir) esasma dayah reklamlar
iizcrinde yapilan bir arastirmada u<; gercek ortaya crknusur:

1- Dikkat cekme ve iIgi toplamada uyakh reklamlar, sozleri
diizyazt bicirninde olan reklamlara gore daha etkilidir.

2- Uyakh reklamlarda satis unsuru kaybolur ve diizyazi versi
yonunda diklkati cekrnez.

3- Dinleyiciler, uyakh reklarnlara, diiz yazih olanlardan daha
cabuk ilgi duymaktadtrlar.

Eger uyagin etkili olmasr isteniyorsa, aralukh olarak kullarul
mahdir. Biiyuk bir bolumu diizyazi biciminde olan bir reklam
metninde, anahtar niteligindeki reklam unsuru veya slogan kendi
sini uyak (siir) biciminde belli ederse daha kolay hanrlanabilmek
tedir. BununJa birlikte, reklam metninin tiirnii uyakh olursa sans
unsurunun yapacagi cagrrsrm azalmaktadir.

1930'lu ve 40'h yillarda radyo, TV'nin iistlendigi role yakm bir
rol ustleniyordu, Milyonlarca insana ulasan en basta gelen tiirden
ev eglencesi saglayangen;ek bir kitle ilenisirn araciydi. Televizyo
nun ortaya cikmasiyla radyonun bashca reklam araci olma nite
liginin gittikce azalmasi bekleniyordu, Bugiin, radyo yerel ve bol-
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gesel reklamcihkta, iilke capinda yiiriitiilen reklamcihkla tamam
layici bir arac olarak dtisiiniilmektedir. Genellikle radyonun rek
lam metrri yazari icin bashca iki engeli bulunmaktadir:

a) Radyo tamamen kulaga hitap eden bir aractir, ve her sey
ses efektleni yardmuyla basarrlrnak durumundadir.

b) Radyo dinleyicisi aym zamanda baska bir is yapmakla
mesguldiir. bulasuk yikama, yemek pisirme, temizlik yap
rna, okuma veya araba kullanma gibi.

Genel olarak reklam, dinleyicinin dikkatini ilk sekiz seniycde
cekmek zorundadir. Bunu yapamadigi takdirde 0 kisinin dikkatini
cekemez. Bu nedenle, ilgi cekebilmek icin reklamm yapismm ye
terli olciide cekici olmasi gerekir.

Daha once reklamlarla ilgili olarak dart ternel diisunce ve bi
cirri ekolii saptarmsti. Bu temel dusiince ve bicim ekolleri radyo
reklamlari icin de gecerlidir:

(a) Miizikli yaklasim,

(b) Oykiilu reklarnlar,

(c) Direkt yontem

(d) Tamkhk reklamlan.

Simdi srraladignrnz temel diisiince ve bicimde yapilrrns rek
lam tiirleriyle ilgili ornekleri gorelim

a) Miizikli yaklasim:

A~agidaki miizrkld reklam Kentuoky Tourism icin yapilrrns
normal miizikli reklamdan almrms bir boliimdiir. Bu reklamda or
jinal sozciikler ve miizik kullarularak dinleyicilerin zihinlerinde
Kentucky Tourism'in ve bu seyahat sirketleriyle yolculuk etmenin
zevkli yonleri bir tablo gibi canlandmlrnaya cahsilmaktadir.

Pusta parlayarak yiikselen giinesi
Caydan su icen ceylarn gordiin mii hie?
Mavi gozlerden daha mavi bir gokylizli
Golgesi yesil olan bir dag giirdiin mii hie?

Su kenarmda oturup diis kurdugun ya da
Biriyle gozlerin yasarmcaya kadar giildugun oldu mu?
Ahl Kentucky, Ah! Kentucky.
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Diisledigi bahgi yakaladigi icin
Nesesinden ziplayan yavrunu gordiin mii hie?
Ates basmda oturup gonliince
Ailenin sarkrsmi bastan sona dinledin mi hie?
Zihnin istedigini bir daha elde edemeyecekrnissin
Gibi sakin ve zinde.
Ah! Kentucky. Ah! Kentucky,
Ona asik olacaksm pek cok yonde (10).

b) Oykiilu reklam:

Minolta fotokopi makineleni icin yazilrms olan asagidaki or
nek oykulu reklamm yapisim gostermektedir:

Garson Senin icin bir siparisirn var, sef.

Sef Neyrnis o?

Garson Alti nolu masa blimp (balon) kokteyl istiyor.

Sef Shrimp (karides) kokteyl demek istiyorsun yani.

Garson Ve de bir porsiyon beer (bira),

Sef Ve bir pors:iyon been (fasulye).

Garson Ve bir porsiyon beef glue (dana zemki),

Sef Ne? Ver bakayim su meniiyii bana.

Garson Tabii

Sef Kim crkartti bu kopyayi? Bumburusuk, hie okun
muyor.

Garson Boath (kuliibe) dort, tavuk frisbee (havada ucan
tabak) istiyor.

Sef Fricasse (tavuk yahni).

Garson Corn on the cat (kedi iistiinde misrr). Allah allah bu
da ne demek oluyorki.

Sef Bu kopyalar cok berbat,

Garson Ben ne yapayim sefirn? Bizim fotokopi makinasi
durmadan kagitlari burusturuyor, tutukhrk yapiyor.

(10) William D. Taylor «The Sound oif Winners: Year's Best Radio Spots), Adver
tising Age, 24 August, 1931, s. 52.
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Sef Bana bir Minolta getir.

Garson Ben bu meniide Minolta falan gor'emiyorum. Oh, ya
ni minestrone (et ve sebze karisik koyu italyan cor
si) demek istiyorsun.

Sef Minolta EP 310 fotokopi makinasi diyorum.

Garson Haaa!

Sef Minolta EP 310 fotokopi ma'kinasmda kagidm izle
digi yol inamlmaz derecede kisa. Onun icin kagrdi
kiristirmryor.

Garson Saka rru ediyorsun?

Sef Hatta Minolta EP 31O'da Self-Diyagnostic sistem bi-
le var.

Garson Su arkada bowling ziyafetcilerine ne dersin?

Sef HIm?

Garson Nti'de (ciplak) pasta istiyorlar.

Sef Yani nut (findikh) Pasta.

Garson Hayir nii'de pasta. Hani kizlar hop athyorlar.

Sef Ha suu.

Garson Evet.

Sef Su nane.

Konusmaci : Minolta EP 310 fotokopi makinasi. Giivenebile
ceginiz bir is ortagi.

c) Direkt yontem:

Asagida direkt yonteme ornek olarak verdigimiz reklam, «Ba
linalan kurtarm» karnpanyasi icin yapilrmstir. Fon olarak balina
lann sesleri kullamlarak reklam, dinleyicilere balinalar hakkinda
bilgi vermeye baslar, onlann balinalar hakkmda ne bildiklerini an
lamalanna yardimci olur ve «Balinalari Kurtarm» dernegine des
tek saglar, Reklamm sonucu olarak halktan toplanan bagislar ar
tacak ve belkide balinalann gelecegi garanti altma ahnacaktir,

Konusmaci: Yesilbaris Dernegi balinalar hakkmdaki yanhs
kavramlari sunar. «Balina biiyiik bir bahktir.» Yanhs, «Bali
nalar steak kanh, nefes ahp veren memelilerdir. Yavrulari an-
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nenin karnmda gelisir. Canh olarak dogarlar, Anne siitiiyle
biiyiirler, Balinalar yasam boyu evli kalmak iizere ciftlesirler
ve yavrulanna duskiindurler. Birbirlerine ve cevrelerine karst
olagan iistii hassasnrlar. Konusurlar, oyun oynarlar, sarki
soylerler ve sezgi sahibidirler. Ulser olurlar, hatta bademcik
leri rahatsizlamr. Tipik olmamakla birlikte, bazi balinalar
dostlanm kurtarmak icin hayatlanm riske sokarlar. Baska
tiirden hasta hayvanlara bile yardrm ederler. HiI' balinamn
beyni bizirnkinden bes kez daha biiyiiktiir. Diinya iizerindeki
herhangi bir hayvan beyninin en karrnasrk olamdrr, aktif si
nirli beyin, hircre saYISI en yiiksek beyin balinarunkidir. Bali
nalar diismanlarma saldirrnazlar. Bu yaz insanlar onlardan
16.000 adedini gaddarca oldiirtirken balinalar insanlara saldir
mayacaklardrr. Yesilbaris bu zulme karst savas verecek. Bize
yardim edin. Yesilbarrs'la bugiin temas kurun (11).

d) Tarukhk:

Arthur Godfrey, bir Iistrk ezmesi reklarm icin hazirlanrrus
irriin hakkmdaki gercekleri dile getirirken soze soyle basladi, «Ah!
Fistrk ezmesinden nefret ederim. Ama siz Iistrk ezmesini seviyor
samz, satm alabileceginiz en iyi marka Skippy'dir.» Ve daha son
ra irriiniin belirgin ozelli'klerini siralamaya devam etti.

Diet 7-Up icin hazirlanrms olan asagrdaki reklam, dikkat cek
me, mizah ve giicliiliik acismdan Don Rickles'm kisiligine dayan
maktadir,

Konusmaci Bakm Diet 7-UP'1 kimler iciyor? Don Rickles
ve Lynda Carter.

Don Rickles Diet 7-Up ic;tigini bilmiyordum, Linda.

Linda Carter Eh, insan her gun yeni bir sey ogrenir. Don.

Don Rickles Bu elbisenin icine girebilmek icin kimbilir
nelerden vazgecmek zorunda kalrrnssmdir, gii
zel tathlar?

Linda Carter Aman Don. Seni bilmem ama ben hicbir sey

den vazgecmedim. Unutma, ben bir yildiznn.
Ustelik herhangi bir diyet ickisi benim bu el
bise ioine sigmam icin yeterlidir.

(11) Age, 54.
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Don Riokles Sahimi? Sey, oyle ise, Diet 7-Up iciyorsun?

Linda Carter Cunkii tadi cok guzel, vazgecemiyorum. Ben
Diet 7-Up'1 bunun icin seviyorum. Diyet yiye
ceklerindeki garip tat yok bunda.

Konusmaci Pekcok ki;;li Diet 7-Up iciyor ciinkii tadmdan
vazgecemiyorlar. Ve Diet 7-Up'ta diyet tadi
yak. Diet 7-Up hos, hafif, lezzetli bir diyet
rnesrubatidir.

Linda Carter Sen nicin Diet 7-Up iciyorsun, Don? Ahskan
hklanru mi ayarlamaya cahsiyorsun?

Don Rickles Hih, komik. Ben de tadirn seviyorum,

Linda Carter Bu imkansiz.

Don Rickles Nedenmis o?

Linda Carter Cunkii sende tat alma zevki yak hayatim.

Don Rickles Oh. Cok naziksin. Gercek bir zevk.

Konusmaci Diet 7-Up. Vazgececeginiz tek sey kaloridir (12.)

(12) Age, 54.
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BiR RESSAMIN DiLiNi ARARKEN

Do<;. Dr. Bahadir GULMEZ

Bir resim tablosu gaze nasil konusur sorusu ilik asarnada re
simsel dil olgusunu giindeme getiriyor. Gostergebilimsel anlamda
bir tabloyu olusturan birimleri bir birtiin olarak kabul edersek,
bu biitiiniin, tabloya bakan gozim devinimlerinden, plastik diizle
min bakisrrmzi yonlendiren, onun dolasurnm saglayan izgelerden
olustugunu da kabul etmemiz gerekecektir. Bir baska deyisle, go
riintiisel birimlerin olusturdugu bu yapisal birtunliik. tablonun
plastik diizleminde engincesine yer almaktadir, Bu baglamda, bir
tabloyla goz gaze gelme eylemi, 0 tablonun plastik diizlerninde yer
alan imgeler diinyasmda bitimsiz bir geziye cikma eylemidir (1).

Yazmuzda, iste bu bitimsiz geziye Burhan Uygurlar, Kometler
kusagmda yerini alan Ogiin BAKIR'm tablolarma bakarak cikma
y; onerecegiz. Siyah beyaz cahsma irriinlerinden Bahkcilar serisi
ne.Adem-Havva serisinden rnitolojiye dek uzanacak bir gezi bu.
Bu zengin gostergeler evreninde bakrsrrmza carpici goriinen ortak
bir nokta var ki, 0 da tablolarm icten bir atihrm, bir hamleyi res-

(ll Resim Costcrgoblhmmin kuramsal boyutlarma daha once baska bir yazi
rrnzda deglnmistlk. Bkz. «Resim Gostergeblllmine Girts», A.D. Egitim Fak.
Dergisi, sayi 2, 1086.
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mediyor olmasi. Sanki duygularin somutlasngim, somutlasabile
cegini kanrtlamak istercesine cizilmis, renklendinilmis figurler, Ba
kisurnzi resimsel diizlemde devingenlestiriyoriar, ciinkii gerek konu
ya da icerik, gerekse bicim-renk olarak Oglin Bakir'm tablolan
seyredeni diisiindiiriiyor, diisuncelere daldrriyor. Bir baska deyisle
ressamimizm yapitlari, gostergebilim, ruhbilim ve estetik iicgerrin
de degerlendirilmesi gereken bir yogunluk tasiyor, Bu yogunluk
tablolarla goz gaze geldigimizde, gaze estetik bir yasantmm age
lerini ileten bilgiyle yiiklu, Daha dogrusu, gorme eyleminin ate
yakasmda bir yigm goruntusel gosterge sayrsiz sarilarm, kahve
rengilerin, tammlanmasi oldukca zor yesillerin, maviliklerin icin
den bakisnrnza konusuyorlar. Gaze bilgi iletiyorlar. Tablolar. gas
tergesel isleviyle bir anlam ya da anlamlar uretiyor, bakan ozne
de bu gostergeleri bakisiyla ayiklama siirecinde yasryor. Bir baki
rna firca darbeleriyle yaratilan kurmaca bir «evrenin» anlamlan
mast siirecinde yasiyor bakisirmz.

Kuskusuz bir tabloda yazrsal bir dilin varhgmdan sozedeme
yiz. Ancak plastik diizlernin kesfedilrnemis ya da heniiz kesfedilrne
rnis bir yazi ya da dil ile yiiklii oldugunu unutrnamak gerek. Bu
nun nedeni aslmda resim yapitirn bakisla degerlendirmerniz, ama
algiladigirmzi dil ile yorumlamarmzdandrr. Bu baglamda, gorsel
ve dilsel olamn eytisimbi olarak ic ice baglandigim vurgulamakta
yarar vardir. Ciinku tabloyla goz gaze gelme bakisirmzi gosterge
sel alan iizerinde dolastirma eylemidir. Daha acik bir deyisle, goz
gaze gelme, goziin plastik diizlemde kendisini geziniyor gormesi
ve dogal olarak da plastik diizlemin gaze konusuyor olmasidir.
Tablonun bu gostergesel islevi de onun bir iletisirn dizgesine sa
hip oldugunu kamtlamaktadir. Ogim Bakir'm tablolannda bu ile
tisim dizgesini Bahkcilar ve Mitolojiye iliskin olanlarmda arama
ya cahsacagiz. Ancak hemen ammsatahm, ressamm etkinligini, es
tetik bir nesne olan resim yaprtim olusturrna etkinligi yamnda, es
tetik nesneyi besleyen yan gostergeleri de hesaba katmak istiyoruz.

Paletten dogan efsaneler

Ogim Bakir'm tablolannda mitolojik konular onernli bir izlek.
Bakan kisiyi antik bir zamana sliri.i'kltiyor: Adem ile Havva,
Adem'in cocuklari, Parisler, Afroditler... Erkegiyle, disisiyle insan
bedenleri val' orada. AsI1 carpici olan da bicimsel cahsma, Insan
bedenlerinin simgesel cagrisurn ozellikle bakan gozii daha cok et-
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kiliyor, cilnkii insan ruhunun temel tutkulanrn amstrnyor: sahip
olma, giiclii olma gibi. Unutmayahrn ki efsaneler, ruhbilimcilerden
dilbilimcilere dek bir cok arastirma alanlanrn isgal ettiler. Cunkii
her efsane, insanligi su ya da bu bicimde yansitan, insamn tarihsel
gelisimini iceren yapilara sahiptir. En azmdan onun yansilarirn ta
sir. Efsane cozumlemesi elbette incelememizin anakonusu degil.
Ama Ogiln Bakir'm tablolarmda yazmsal dilin zenginligini imren
dirircesine frrcadan dogan efsaneler, bir bicim ve renk cahsmasi
mn iirunleri olarak simgesel bir gercekligi yansrtiyorlar. Ve bu
simgesel yapi bakrsirmzi tuvale civiliyor, duyum diinyarmzda tit
resimler yaratiyor.

Bakismuzm bu tablolarda duruk, apacik bir gercegi degil, ha
reket halinde olan, eylem halinde olan kesitleriyakahyor daha
cok. insan bedeninin biyolojik yaplsl girintileriyle, oylumlanyla, dol
gunluguyla kisacasi doluluguyla yansitilrms. Ve biyolojik yapiya
ait olan hersey su gibi, ates gibi, hava gibi ya da kanm dolasum,
nabzm ansi gibi yasamsal giicii olan ogeler bu efsanelerde resim
lenmis. Fircanm enerjisinden dogan bu yasarnsal cizgi, resim sa
na:tmda insan figuruniin yalmzca bir nesne olmadigmi, bir eylem
oldugunu da anlatiyor.

Samyoruz burada ressamm diislemesi onemli. 0, bir miikem
melljk. bir diizenlilik ilkesine bagh kalmiyor. insan bedenini egri
lerle bozarak, deforme ederek, yeni bir anlam arama surecine giri
yor. Bunu bicirnsel oldugu denli renk kaygisiyla da aktarma, yan
sitma egilimi var kendisinde. Eylemi tuvalde yasatmak isteme, as
lmda figiirlerm, ayaklanndan yanaklarina dek uzanan cizgilerin
uyumuyla olasi. Belki boylesine bir hareketliligi verebilmek icin,
fircamn nice engelleri nasil astigim diislemek bile, bize engin bir
seyretrne zevki verecektir. Iste bu cercevede degerlendirlldiglnde
goriintusel gostergelerin uyandirdigi simgesel cagrisimlarm dinamik
ligi bicimsel gostergelerin uyandirdigi gorsel cagrisimlarm dina
mrkligiyle birlikte oldugunu saptiyoruz.

Eller, egriler, bakislar

Ogun Bakrr'm tablolannda soziinii ettigimiz yasamsal cizgi,
ozellikle ellerin ve bakislarm anlatimmda daha derin bir anlam
kazamyor. Oyle bilinen, tamnan ellere, bakislara gondermede bu
lunmuyor bu tablolar. Tablo goziin gormedigi bir bicirnde «el iz-
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gesi» yasanyor, firca bir imgelemin irtopik yapisim ortaya dokii
yor. Bir baska deyisle ressarn, resimsel «yeni» bir nesne yaratarak,
resimsel nesnenmkendine ozgir giiciinii gozler oniine seriyor. Gos
tergebilirnsel anlamda benzetme lzgesinin otesinde ayri bir dil diz
gesinin dogusuna tamk oluyoruz. Acaba diye dusliiyor insan, soz
cuksiiz bir dil, daha dogrusu resimde anlam, uzlasmah izgelerin
bozulmasiyla rm daha bir yeni boyut kazamyor?

Gostergebilimsel acidan degerlendrrdiglmizde, soz konusu iz
leklerin kulturel ortamdaki anlamlarma gore cozumlenmesi art
zamansal yaklasnrn gerektiriyor. Daha dogrusu kiiltiirel ortarnlar
daki yasama bicirnine bagh kalarak ellerin ya da bakislarm islev
Ierini cozumlemek gerekiyor. Eger ressamirmz boyle bir amacla
tablolarirn uretmis olsaydi fotograflara oykiinmesi gerekirdi. Oy
sa ressamlmlzm. bicimsel cahsmasi dolasrm alam oldukca yaygm
karmasik ruhsal duygulann anlamim gundeme getiriyor. Eller cok
seyler soyluyor gibi. Diizanlarnlarmm dismda yananlam zenginlik
leriyle. Kullamla kullarnla bozulrnus eller izlenimi veriyor. Sanki
bozulduklanm anlatmak istiyorlar. Ya da yabancrlastiklarmi. Ba
kislarsa yasayan bir ortamm kendisi sanki. Bir ortam ki degisik
gostergeleri barmdiriyor gibi. Cift anlamda iiretken bu bakislar.
Birincisi gozlerin yalnizca bakmak, gormek icin yaratilmadiklarim
anlatiyorlar. Ikincisi de tablodan tabloya gozler degisik izgeler ta
sryor. Degisik islevleri olan izgeler. Isigr gosteriyorlar, bosluklari
gosteriyorlar. Ogun Bakrr'm tablolarmda renkler ve bicimlerin
ahsverisi gibi, ellerin, bakislarin eylemi.

Renkler ve iOtesi

Bir tabloya bakan kiside ilk etkileri olusturan gostergenin renk
oldugunu biliyoruz. Rengin bir goruntiibirim ozelligi tasunasi as
lmda bakisirrnzr anlamlamaya gottiren onemli bir oge olrnasmdan
dir. Tabloda anlami kristallestiren bir baslangic ogesi ve somut
bir gorilnttibirim ozelligiyle renk, iletisimsel bir gosterge gorevi
gorrnektedir. Plastik diizlemde sindirilerek zenginlestirilen renkler
ve renk zerrecikleri tabloyu birtunleyen ana unsurlardir. Herbiri,
bellegimizde, dilbilimsel anlamda bir sozce olusturma yetkisine sa
hip bir gosterge ve herbiri diger gostergelerle bagintilar kuran bir
birimdir. Turn bu soylediklerirnizden cikarabilecegimiz sonuc ren
gin tabloda somut bir yapitasi oldugudur.

256



Ogiin Bakir'm renklerinde bu maddesel yapi aglrhgml gorrnek
olasi, Ciinkii gerek Bahkcilarm gerekse Adem Havva 'run ve el
bette diger tablolarmm uyandirdigi imgelemin derinliginde renk
calismasirun payi oldukca onemli, Ornegin Bahkcilar'da figiirlerin
devinimhlikleri renklerin koyuluk acrkhk dereceleriyle tamamlan
maktadir. Geri plandaki deniz renk yansimasmm siirselligiyle tab
Ioya derinlik boyutu vermektedir. Ama asil carpici alan geri plan
dab gokyiizii renkleridir. Hele hele Adem-Havva serisinde, Paris
ve V<; Giizeller serisinde olusturulan renge bir ad vermek kolay ol
mayacaktrr. Bugdaym, altmm sansma benzemeyen bir san ve ye
sillik, nesneleri, varliklan bakisimizda yeniden dogurmaktadir. Toz
koparan bir san ve silik deniz mavisi gercek balikcilan ve yasan
manns efsaneleri silik bir zaman icinde yakalayan ve antilk diinya
ya ait bir mitolojik renk duygusunu veren renklerdir. Bu baglam
da Ogun Bakir'm tablolannda yansryan renk, oykiileme cahsmasi
alan bicimsel cahsmayla kolkola tablonun gostergesel islevini pe
kistirrnekte, anlamsal boyutuna derinlik verrnektedir.

Bu yazirmzda Ogiin Bakrr'in tablolanmn gostergesel islevini
yalmzca bir kesitini alarak yorumlamaya cahstik. Ressamm evre
ninde egemen olan izgelerin yananlamsal zenginligini ve goziimiize
ne denli konuskan oldugunu degerlendirdik. Bize gore bu tablo
larda anlamh alan bir eylemin sasirtici boyutlarda resimlenmeye
cahsrlmasiydi. Gostergebilimsel acidan degerlendirdigimizde Paul
KLEE'nin iinlii sozii yeniden giindeme geliyor: «Bir tablo goriin
meyeni goriinebilir kilmah». Gorungubillmciler, sanatta eylemsel
etkinligin kokeninde yatan «niyeti» ne denli yeterince aciklayama
salar da, sanatta itkisel yapmm derecelerini kestiremeseler de, gii
niimiizde resim yaprtiru, giiciiyle, direnisiyle, tutkulanyla anlamak
gerekiyor artik. Asil onemli olan da resimsel gostergelerin bu bo
yutunu coziimleyebilmek degil midir?
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HALKLA iLi~KiLER A(:ISINDAN iHALK. KAVRAMI

Yard. DOl;. Dr. Mehmet KUvUKKURT*

GiRi~

«Halkla Iliskiler» Ingilizce'deki Public Relations Fransizca'daki
Relation Publique'un karsrhgi olarak dilimize cevrilmis, Iiteratiir
de boylece benimsenmis ve uygulamada yeni yeni kabul gormeye
baslarms bir faaliyet alamdir.

Burada public karsilrgi olarak kullamlan «halk» kavrammm
kapsarm ve anlarm iizerinde bir fikir blrligine varrlamamaktadrr.
Prof. Dr. Cemal Mihcioglu gibi genel olarak halkla iliskiler konu
sunda onciiliik etmis yazarlar, kamu kavrarmrn public kelimesinin
karsihgi olarak kullanrruslar ve «Karnusal Iliskiler» terirnirri oner
mislerdir (1). Bazrlan da bu kelimeyi aynen alarak «Public Rela
tions» veya «P.R.)} terimlerini kullanmislardir (2).

(*) Ege Unlversitesi BYYD ve ZF Ogretim Uvesi. Bu yazirnn hazu-Ianmasmda
yardirnci clan, yol gosteren ve katkida bulunan Saym DOl;. Dr. Recep Sahirr'e
tosekkuru bir bore bi li rirn.

<IJ Cernal Mihcioglu, «Halkla Iliskiler Nedir » Kamu Kuruluslarmda Halkla
Iliskiler Semtnert, (Ankara: MPM Yay., 1971)

(2) Aleaddin Asna, Public Relations, (istanbul: Osmanli Mat., 1933)
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Biz burada yeni bir isim onermeden, sadece ingilizce public
kelimesinin kapsami, anlarm ve degisik boyutlanm halkla iliskiler
acisindan irdeleyecegiz.

Grup ve Kamu Kavramlan

ingilizce public kelimesinin Webster sozliigiindeki konumuzla
ilgili karsrhklari soylece verilmistir: «Ortak ozellikleri veya ortak
ilgileri-crkarlari olan insanlarm olusturdugu grup»: «belirli bir ak
tivite veya bir kurumun amacladigi ya da hedef aldigi grup» (3).

Burada gecen «grup» kavramr, belli olciilerde yapilasmis ve
sistemlesrnis iliskilerle ortaya cikan sosyal birimleri ifade etmek
tedir. Baska deyisle, grup birden fazla kisi arasmda siirdiiriilen
kismen veya tamamen olculu, diizenli, manah sosyal iliskiler icin
deki insan toplulugudur. Tabiatiyle, her sosyal iliski, grubun olus
mast icin yeterli degildir, ama «her grup bir karsrlrkh sosyal ilis
kiler sistemidir» veya «belli olciilerde sistemlesmis ve yaprlasmis
iliskiler grubudur» denilebilir (4).

Ancak, temel olmasma ragmen, bu sosyal iliskiler sistemi 01
rna ozelligi, grubun tam olarak belirlenmesinde yetersiz kalmak
tadir. Zira belli siireler icerisinde, belli diizen ve olciide futbol oy
nayan iki takim veya harbeden iki ordu, ortak cahsma icerisinde
bulunan iki ayn iiniversite vs. de tek bir sosyal miinasebetler sis
temi olarak ele almabilir, ama bunlan tek bir grup ve bunlann
ortak faaliyetlerini tek bir grubun faaliyetleri olarak degerlendir
mek imkansiz gibi goriinmektedir. Ciinkii, grupta belli derecede
bir biitiinliik de soz konusudur. Dolayrsiyla grubu diger sosyal
iliskilerden ayrran baska ozelliklerin de bulunmasi gerekir. Bu
ozelliklerin basmda: 1. Uyelik ve davrams kahbi tipleri; 2. Ortak
amac: 3. Uyeler arasi isbirligl veya dayarnsma gelmektedir. Bu ozel
liklerin bir arada bulunmasi veya bulunrnamasirun, grubun varh
gim veya yoklugunu: grupla, grup olmayan diger sosyal iliskiler
sistemlerinin birbirlerinden ayrilmasim belirledigi gibi, bunlann
temel ozelliklerini de belirlemektedir (5).

(3) Webster's New Collegiate Dictionary, (Springfield, Mass.: G. and C. Merriam,
1973)

(4) Leonard Broom and Philip Seiznick, Sociology (5th Ed.l (New York: Harper
and Row, 1973), s. 47-49.

(5) Ibid., s. 47-49.
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Bazi yazarlar tarafindan public karsihgr olarak kullamlan «ka
rnu» genel anlamda, aym konuya ilgi duyan dagmrk insanlarm olus
turdugu birimdir. Acrklamalarda kolaylrk saglamasi bakimmdan
daha teknik olarak kamu, «belli olay veya sartlardan birlikte etki
lenen veya etkilendigini zanneden, bu olay veya sartlara karst ta
virlar ortaya koyan ve ortaya koydugu tavirlari hiikiimet. politika
cilar, i~ cevreleri vs. tarafmdan dikkate alman sosyal birimlerdir»
(6). Bu tarum yukarda Webster sozlugiinde verilen tamrrun daha
gelistirilmisidir,

Guniimuzde cok biiyiik onern kazanrms olmalan nedeniyle,
kamu ve kamuoyu arastirmalan genel teorilerden ziyade, sosyal
olay veya olgulann boyutlanna gore ele ahnmaiktadir. Tabiatiyle
teorilere ulasrnayi da hedefleyen bu ele alislarm bir coguna gore,
kamu, mahalli veya milIi olabilecegi gibi, milletlerarasi da olabil
mektedir. Halkla iliskiler faaliyetlerinin en onemli amaclarmdan
bir tanesi de mahalli, milli veya milletlerarasi kamu oyu olustur
rnaktir. Belli olay veya sartlardan birlikte veya benzer sekilde
etkilenen kimselerin biraz sonra gorecegirniz giiniimiiz kitle top
lumlarinda aym yore veya iilkede bulunmasi sart degildir. Durumu
daha iyi anlayabilmek icin kamunun bazi ozellikleri uzerinde dur
marrnz gerekir. Bunlann en onemlilerini alti bashk altmda ele
almak miimkiindur: (7).

1. Kamu istikrarsrz ve gecicidir, Belli ve uzun vadeli gayelere
sahip olan grup veya organizasyonlann aksine, kamu ortak ilgiye
dayanmaktadir. Bu ortak ilgi de, belli sart veya problemlere bagh
olarak ortaya cikabilmekte, dagilabilmekte veya yeni bir sekil ice
risinde tekrar belirebilmektedir.

2. Kamuda sahsi melekeler kuvvetlidir, Grubun aksine, kamu
da sahsi suur, menfaat saiki ve ilgili konuyu sogukkanhlikla de
gerlendirme kabiliyetleri oldukca yiiksek diizeyde bulunmaktadrr.

3. Kamuda yapilasma yoktur ve fiziki yakmhk da sart degildir.

4. Kamuya kanhm gcnulludiir. Sayi ve ifade derecesi istikrar
sizdir,

5. Kamu smirsiz ve coguldur.

6. Kamunun varhgi belli on sartlara baghdir.

(5) Broom ve Selzriick, a.g .e.. s. 243-254.
(7) Ibid., s , 243-254.
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Bu ozellikleriyle publlc e kamu kavrarm halkla iliskiler faali
yetlerinin muhatabmm belirlenmesi acismdan kolayhklar sagla
rnaktadrr. Ayrrca, bu yaklasnn, halkla iliskilerin ne oldugunu aciga
kavusturrnak amaciyla yaptlan tammlar ile ima edilen ic ve dis
public = kamu kavramlarim da icerir,

Ornegin: E.J. Robinson'un tarnmiyla public, «ilgili insan grup
larr» olarak de almrmstir:

«Llgili insan gruplarmm tutumlarmi ve davramslarmi olcen,
degerlendiren ve yorumlayan; onlann anlayis 'Ie kabuliinii sagla
mak icin kurumun saptayacagi amaclar ve alacagi kararlarda yone
ticilere yardimci olan; hedef kitlelerin (kamularm) ilgileri, ihtiyac
Ian ve amaclan ile kurumun ilgi, ihtiyac ve amaclarmi bagdastir
maya cahsan: halkm anlayis ve kabuliinii kazanmak icin program
lar ve projeler gelistiren, uygulayan ve degerlendiren uygulamah
bir sosyal davrarns bilimidir» (8).

Allen ve Center/in yaptigt tamm ise soyledir:

«Karsihkh tatmin saglayan iki yonlii iletisime dayanarak sos
yal sorumluluk tasryan eylernlerle diisiince 'Ie davramslari etkile
meyi amaclayan planli faaliyctlerdir-gorevlerdir».

Allen ve Center aynca Public kavrammi da soyle aciklamis
lardir:

«Public = kurumun iliski icinde oldugu grup ve boliim... )} (9).

Guniimiiz sanayi ve sanayi otesi toplumlannda public kavra
rmru halkla iliskiler acismdan biraz once aciklanan kamu ve grup
kavramlari ile es anlamh gormemiz 'Ie kendimizi onunla simrlan
drrmamiz dogru degildir, Nitekim, Lerbinger (10), Preston 'Ie Post
(11) gibi yazarlar, «Sosyal Gozlem» (Social Audit), «Cevreyi Takip.
(Envirornental Monitoring) 'Ie «Cevreyi Tarama» (Enviromental
Scanning) gibi halkla iliskilerin kapsam ve boyutlarmm genis tu
tulmasim oneren kavramlar gelistirrnektedirler.

(S) KJ. Roblnson, Communication and Public Relations, (Columbus, OH: Charles
E. l'vfey-rlll, E3G).

c,) Scott 1'v1. Cutlip and Allen H. Canter, Effective Public Relations (4th Ed.!
(En')ewood Cliff's, N.J.: Prentice-Hall, 1971, s. 2-4.

(IS) Otto Lorbillger, -Corparatc Use of Research In Public Relations», Public
nD:atiol1s Hevicw, (V.I1I, No: 4, Winter 1(77), s. 11-21.

(11) LCD E. Presto-i and James E. Post, Private Management and Public Policy,
(Eriglowood Cliffs, N.J.: Prentice-Hall, ])73), s. 106-124.
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Kurum iizerinde hali hazirda bir etkisi olmasa bile yakm ve
ya uzak bir gelecekte onemli etkileri olabilecek ekonomik ve sos
yo-politi'k cevredeki olaylarm ve bu olaylan yaratan aktorlerin sii
rekli izlenmesinde yarar vardir. Bu tirrden olaylar veya kimseler
kurumu etkiledikten sonra, yani kurum yara aldrktan sonra, teda
vi etmenin giiclukleri ve riskleri vardir. Onun icin ekonomik, sos
yo-politik ve fiziksel cevredeki gelismeleri anmda izleyerek, hatta
onceden tahmin ederek, problemler kurumu etkilerneden tedbirler
almakta buyirk yarar vardir. Buna «sosyal gozlern» veya «sosyal
gozlemcilik» denilmektedir (12).

Kurumun veya kisinin sosyal ve fizik cevresi iizerindeki etki
sini; toplumun bir iiyesi olarak gorevlerini yerine getirip getirme
digini; kamu yararma sosyal ve fiziki cevresinde neler yaptigrm
ve bu yapilanlarm baskalarrnca nasil degerlendirildigini vb. arasti
rilmasi gerekir. Bu tiirden sorulara cevap bulacak boyle bir aras

'trrmada. kurumla hie Iliskisi yokmus gibi gorimen bazi kesimlerin
veya kategorilerin kurum hakkindaki diisiinceleri, planlama icin
onemli ipuclari verebilir. Bu tiirden sorulara cevap aramak icin
yapilan faaliyetlere de «cevreyi takip» veya «cevreyi tarama» denil
mektedir (13).

Bu goriislerin dogrulugunu kabul edersek, halkla iliskilerde
kullarulan «halk» kavrarmrn miimkiin oldugu kadar genis tutmak
ta yarar olacagi aciktir. Onun icin bilim, sanat, isci, koylii, isada
rm vb. cevrelerinde degisik kategorilerin politik dtisimcelerindeki
egilimler, sosyal ihtiyaclar, degerler vb. He rakiplerin halihazir ve
potansiyel durumlan ile teknolojideki gelismeler vs. izlenmelidir.
Aynca ic halkla iliskiler acismdan her seviyedeki gorevlinin kuru
mun ilgilendigi veya ilgilenmesi gereken konulardaki dtisiinceleri
de islenmelidir, Toplanacak bilgiler planlama asamasinda halkla
iliskiler acismdan yol gosterici olacaktir.

Boyle bir yaklasimla Public kavramma, Redhouse ve Webster
sozluklerinde venilen diger karsilrklarma yakm bir anlamda ele
almarrnz gerekecektir, Redhouse sozliigiinde: Public «halka ait,
urnuma ait, umumi, ahali, herkese mahsus; acik, aleni; halk, ahali,
umum; seyirciler» olarak verilme!ktedir (14). Webster sozliigunde

(12) Lerbinger, a.g.e.
(3) Lerbinger, a.g.e.
(14) Redhouse Ingftizce-Turkce Siizliik, (Istanbul. Redhouse Yay., 1974
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de, public= bir iilkede yasayan herkes; herkese ait anlamma gel
mektedir (15).

Aynca bu goriraii destekleyen bazi yazarlar da halkla Iliskileri
tanimlarken public yerine society = toplum kavrarnmi kullanmak
tadirlar. Ornegin, C. Thomas Wilck, «Halkla iliskiler, kurumun
amaclarirn en etkili sekilde gerceklestirmek icin toplumla iliskile
rini diizenleme fonksiyonudur diye tamrnlamaktadir (16).

Eu tammda kullamlan society=toplum kavramlanyla ifade
cdilrnek istenen «kitle toplumu. duro

Redhouse ve Webster sozliikleri ile Wilck'in verdigi tammdan
sonra, biz yine sosyologlara donerek halk (herkes), ahali (topluluk)
ve kitle toplumu kavramlannm daha detayh bir acrklamasmi bul
maya cahsahm.

Halk, Toplulukve Kategori Kavramlan

Halk, belli cografi sirurlar, bolgeler veya cemiyetler icerisin
de veya diinyada yasayan insanlarin tamammi, yerine gore konu
lacak simra gore ifade etmektedir. Ele alman bir iilke ise, bu du
rumda kasdedilen halk, 0 irlke niifusunun tamarm: bolge ise, 0

bolgede yasayan insanlann tamami: diinya ise, dunya niifusunun
tamamidrr. Demografi veya niifus bilimi denilen bilim dah, halki
istat.istiki acidan ele alrnaktadir. Sosyoloji ise, halki, sosyal bir
olay veya olgu olarak degerlendirmekte, demografinin ortaya koy
dugu sonuclardan faydalanmaktadir. Halk kavrarm ile SIlk sik ka
rrstrrrlan topluluk kavrarm iizerine durmakta da yarar vardir.

Ortak davrarnslarm en yaygim olrnasma ragmen, topluluk
(giiruh) kavrammm belirlenmesi oldukca giic gibi goriinrnektedir.
Topluluk, aralannda fazla bir iliski veya biitiinliik bulunmayan
fakat sosyal adet, gelenek veya adabi muhaseretin belirledigi dii
zcnli kahp veya olciiler cercevesinde aym yerde aym maci, aym
konseri veya aym konferansi birlikte izleyen insanlardan olusmak
tadir. Teorik olarak topluluk, fiziki bir yakmhk i<;:erisinde bulu
nan ve bu yakmhgin bilincinde olan, belli sosyal olaylar karsism-

(Ie) VvetEtcr's New Collegiate Dictionary, (Springfield, Mass.: G. and C. Merriam,
1973)

(1')) C. Thomas Wilek, «Toward a Definition of Publie Relations», Public Relations
Journal (V. 33. No: 12, December 1977), S. 28-27.
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da aym veya benzer reaksiyonlar gosteren, dolayisiyla belli olcii
lerde de olsa, kontrolsiiz ve tabii iliskiler .icerisine giren insanlann
olusturdugu nisbeten yapilasmarms, nispeten organize olmarrus,
kisa siireli ve istikrarsiz insan ki.imesidir. Sosyal iliski ve biitiin
Iiik icerisinde bulunmayan cadde veya kuyruklardaki kalabaliklar,
topluluk olma potansiyeline sahip olmakla birlikte daha basit ka
labaliklardrr. Sosyal hareketler ise, bir yonleriyle topluluk olan,
fakat genellikle daha organize, uzun omurlii ve istikrarh olma ozel
likleriyle de toplulugu asan insanlann meydana getirdikleri davra
mslardir.

Toplulukta kisiler kismi bir iliski icerisinde bulunmakla bir
likte birbirlerini tammazlar. Tarnsrk olsalar bile, davraruslarinda
birbirlerine fazla dikkat etmernektedirler. Bilhassa genis caph top
luluklann bir cogunda, kisiler davramslariyla benzerlik arzetrnek
te ve sorumluluk duygusu, kisiden topluma gecmektedir. Hatta bazi
durumlarda, kisiler toplulukla isledikleri yakim ve cinayetlerden
fazla pisman gorunmemektedirler. Aynca, toplulukta kisilerin man
trkli ve alternatifli dusimme kabiliyetleri azalmakta, liderler ve li
derlikler gecici veya kisa siireli olmaktadir, Bu da daha cok birey
lerde, bireysel bilinc ve kabiliyetlerin azalmasi, yok olmasi veya
ortak heyecamn yayilmasi sonucunu dogurmaktadir.

Bu durumda «halk» kavrarm, halkla iliskiler acismdan pek
kullamsli degildir. Ciinkii, halkla iliskiler Iaaliyetinde bulunan kisi
veya kurumun faaliyetleri genellikle herkesi ilgilendirir nitelikte
olrnadigi gibi, herkes de her konuyla ilgilenmez; ilgilense bile aym
dereccde ilgilenemez. Halkla iliskilerin ·herkesi etkilemesi diye bir
gorevi veya amaci genellikle olmadigi gibi, bunu basarabilecek
maddi imkanlan da yoktur. «Topluluk» kavrarru cia halkla iliskiler
acisindan kullarnsh bir kavram degildir. Ciinkii, cok degisik ilgi
alanlarmi temsil eden bireylerin rasgele biraraya gelmeleri, butiin
liik icinde olmamalan, halkla iliskiler acisindan bir ~ey ifade etmez.
Onun icin belli bir i.ilkede veya bolgede yasayan herkez yerine,
halki olusturan bireyleri; belirli kriterlere gore alt boliimlere ve
ya sirnflara ayirarak daha kavranabilir bir duruma sokabiliriz. Bu
amacla, «sosyal kategoriler. kavrarm isimize yarayabilir.

Halki veya toplumu olusturan bireyler, belirli ozellikleri tasi
yIp tasrmadnklarma gore simflandirtlabilir. Bu siruflandirma, biyo
lojik (yas, cinsiyet, renk, sakathk, hastalrk, saglarnhk vs.) veya sos-
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yal (gelir veya egitim diizeyi.meslek veya rnilliyet, degum yeri, bir
sosyal snuf veya ziirnreye, partiye, ideolojiye vs. baglihk, din,
dil, Irk vs.) farkhliklara gore yapilabilir. Bu aymmlarla belirlenen
birimlere de «kategoriler» denilmektedir. Kategoriler genellikle,
aralannda karsilrkh iliski, ortak gaye, tahrik unsuru vs. bulunan
gercek sosyal varlrklar olmaktan ziyade teorik birimlerdir.

Kategorik aymmlar, toplumun veya halkm daha iyi anlasil
masmda ve teorilere gidilmede kullamlan onemli bir tekniktir.
Zira benzer ozellikleri dolayisiyla ayrn kategori icinde yer alan
kimselerin benzer bireysel tepkilerde bulunacagi, sosyal olaylardan
cia benzer sekilde etkilenecegi varsayrlabilir. Bu teknik, toplumda
var olan her tiirhi farkhhklara uygulanabilecegi gibi, belli sorula
ra cevap aramak icin, simrh sahalarda da kullamlabilmektedir.
Ornegin, bir toplumun gelir diizeyi farkhliklarma gore ayirirrn, 0

toplumdaki dalgalanma ve sosyal adalet hakkmda; ogrenim dii
zeyine gore aymrm, isgiiciindeki kalifiyelik ve teknolojik gelisirni
hakkrnda: cahsan ve issizlere gore aymrm, iktisadi sihhati hakkin
da; yaslara gore ayirirm, dinanizmi hakinda vs. belli fikirler vere
bilmektedir. Dolayisiyla, her aymrn. ele alman toplumun ozellik
Ierinden biri veya bir kaciyla ilgili temel bilgileri ortaya koyabil
mektedir. Ancak, toplumla birlikte, kategorilerin ozellikleri veya
forrksiyonlari da devamh az veya cok degistig! icin, belli sartlar
ve zaman dilimi icerisinde elele edilen bilgiler ve vanIan sonuclar,
gecerliliklerini zamanla kaybedebilmektedirler. Ornegin, bugiinkii
Turkiye'deki meslek kategorileriyle ilgili bilgiler, yannki Turkiye
icin krsmen veya tamamen gecersiz olabilmektedir.

Arastirmada, kategorilerin kendileri de cesitli simflarnalara
tabi tutulabilrnektedir. Her smiflamanm getirdigi bir takim fayda
ve teknik kolayhklar bulunmakla birlikte, kategorilerin biyolojik
ve sosyal olmak iizere ik iye ve bunlardan her birinin de kendi icin
de alt kategorilere ayrrrmi daha teknik ve gercekci bir sirnflama
gibi gorunmektedir. Daha cok stratifikasyon konusu icerisinde ele
alman sosyal kategoriler, her tiirlu Iarkhliklara dayarnlarak veya
degisik sosyal olaylardan hareketle yapilan aymmlarla belirlen
mektedir.

Kitle ve Kitle Toplumu Kavramlan

Daha once iktibas ettigimiz Wilck'in tammmda public yerine
society kavrammm kullamldigim gormiistiik. Society'yi «kitle» ola-
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rak ele aldigirmzda gi.iniimi.iz kitle toplumlanm olusturan ogelerin
birinde meydana gelecek bir degisme diger ogeleri de etkilernek
tedir.

Toplumu cok sayida birim veya parcadan olusan bir bi.iti.in
olarak goren sistem diisiiniirleri, gruplan ve kurumlari toplumun
birer alt sistemi olarak gormektedirlre. Ornegin, kurumlar birer
ali sistem olarak birbirleriyle ve toplumun diger alt sistemleriyle
yani sosyal ve fizik cevrelerini olusturan diger ogelerle fonksiyo
nel bir iliski icindedirler. Boylece bir kurum, icinde bulundugu
sosyal cevresinden isci, yonetici; fizik cevresinden hammadde; di
ger kurumlardan da islenmis veya yan islenmis malkine, alet, eda
vat, malzeme alan, bunlan kullanarak cikti olarak yakm veya uzak
diger kurumlann veya sosyal cevresinin istifadesine sunan bir alt
sistem olmaktadir. Boylece sistemik iliskilerin gelistigi kitle top
lumlannda bir yapilanrna, organizasyon ve is bolumii olusmaktadir.

Kitle (17), aralannda fazla yi.izyi.ize iliski bulunmayan insan
lann olusturdugu bi.iyi.ik topluluklardir denilebilir. Kitleyi olustu
ran insanlann benzer problemler veya olaylar karsismda goster
dikleri tepkilerin ti.imi.i de kitIe davramslaridir.

Toplulugun aksine, kitleyi olusturan kimseler arasmda fiziki
yakmhk ve karsilikh iliski bulunmasi sart olmadigi gibi, kisilerin
bireysel suurlan dolayisryla ferdi karar alma veya tercih yapma
ve sahsi ihtiyac veya gayeler pesinde olma melekeleri de zayifla
maktadir. Kitle olarak degerlendirilen modern toplumlann bir <;0
gunda oldugu gibi, iliskiler daha cok gayri-sahsi olmakta ve kisi
ler Iizsk yakmlrk icerisinde olsalar bile kendi hayatlanm, kendi
kaderlerini kendileri yasamaktadirlar. Bu da kitIeyi olusturan bi
rimlerin, yani cesitli sartlar icerisinde ve yerlerde bulunan ve
farkh ozellik, problem veya gayelere sahip olan kisi ve alt gruplar
dan tesekkiil etmis olmasmdan kaynaklanmaktadir. Aym olaylarm
veya problemlerin televizyon, radyo, gazete gibi kitle iletisim arac
larryla henzer veya farkh sekillerde sunulmasi veya bizzat karst
karsiya gelinmesi bunIan izleyen veya yasayan kisilerde, soz konu
su olay ve problemlerle ilgili benzer veya farkh reaksiyonlar veya
cevaplann olusmasma yol acmaktadir. Bu sekilde olusan benzer
veya farkh reaksiyon ve cevaplar, kitle davramslarrdir: bu cevap
lann olusmasi ve ifadesi kisllerin kitle davraruslarma katilrnasi

(17) Bkz. Broom and Selznick, a.g.e., 5.47-54: Allen and Center, a.g.e., 5.97-123, 335.
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veya katrhrm olayidir: bu cevap veya reaksiyonlan gerceklestiren
kisilcrin olusturdugu sosyal birim de kitledir.

Kitle davrarnslari iizerinde en etkili olan unsur kitIe iletisi
midir. Bunun da soylenti, olaylara bizzat sahit olma vs. gibi bir
takim basit yollan bulunmakla birlikte, en onemli araclari kitIe
iletisim araclarrdrr. KitIe iletisirninde haber, bilgi veya mesajlar
belli organize kanallardan (televizyon ve radyo istasyonlan, haber
ajanlari, yayinevleri vs. gibi), belli mekariik veya elektronik arac
larla (televizyon, radyo, video, gazete sayfalari vs. gibi) gayri-miite
canis kitIelere iletilmektedir. Bu sekilde iletilen haber, bilgi veya
mesajlan, kitIeyi olusturan kisi ve alt-gruplar genelikle ayrn sekil
de degil, kendi sartlarma ve kiil turlerine gore farkh sekillerde al
gilamakta veya degerlendirmektedirler.

KitIe iletisim olayi daha cok, tek tarafh isleyen iliskilere da
yanmaktadir: yani bir taraf verici diger taraf alici durumundadir,
Haber, bilgi veya mesajlan hazirlayan veya iIetenlerle, bunlan iz
leyen veya alanlar arasinda, genellikle gayri-sahsi ve dolayh bazi
iliskiler bulunabilmektedir. Ancak, hazrrlanan veya veriIen haber,
mesaj veya bilgilerle ilgili bir takim tepkilerin gosterilmesine ve
ya bazr kamu oyu yoklamalanrnn yapilmasma ragmen izleyen ve
alanlar, iletisim mesaji karsismdaki fikir, kanaat veya tenkitIerini
belirtme, yani iletisime cevap verme sansma pek sahip degillerdir.

Ayrica kitle iletisiminin, iletisirn araclan vasrtasiyla insanlari
cesitli diisunceleri, fikirleri, inanclan, ideolojileri, modalan vs.
kabul veya reddetmeye hazirladigi, cesitli tiiketim rnallarmm ali
rnma ve cesitli hizmetlerin veya kisi ve alt-gruplarm iyiligine, ko
tiiliigune, faydahligina veya zararhhgma belli olcillerde de olsa ik
na ettigi: .dolayisryla, cesitli ihtiyaclarm, zevklerin, kararlarm,
normlann, deger olciilerinin vs. belirlenmesini etkiledigi rnuhak
kaktir. Ama, iletisimin farkli kaynaklara dayanrnasi ve farkli yon
lerde islernesi, toplumlann yapi ve isleyislerinin farkhhgi, iletisime
muhatap olan kisilerin cogu kez sahsi gaye veya menfaatlerini dii
siinrne ve farkli durumlara gore tepki gosterme imkanlarina degi
)ik olciilerde de olsa sahip olmalan vs. gibi nedenlerle, soz konu
su etkinin derecesi sartlara, toplumlara ve kisilere gore farkli 01
rnaktadir.

KitIe toplumu (Mass Society), kitIe ozelliklerinin toplumlarda
yaygmlasmasiyla birlikte, «kitle toplumu» kavrami da yerlesrneye
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baslarmstir. Gimumuz modern toplumlannm bir cogu icin, bu kav
ramm yamsIra «organize toplum» kavrarm da kullamlmaktadir.
Modern toplumlann bir cogunda «organize» ve «kitle» olma ozel
likleri birlikte bulunmaktadir. Ozellikle sanayi sehirlesmenin yay
gmlasmasi ile birlikte, 19. yiizyilda belirgin hale gelmeye baslayan
ve bir anlamda toplumlann kitlelesmesi demek olan kitle toplumu
olaymm 20. yiizyil baslarmdan itibaren daha hIZlI bir gelisme ice
risine girdigi, genellikle kabul edilmektedir.

SONUe;

Bizim arnacirmz burada halkla iliskilerde kullamlan ve tarns
mall bir kavram olan «halk. yerine baska bir terim onermek de
gil sadeee karsiligi halk olarak cevrilmis ve kullamlmis olan public
kavrarmyla ne anlatilmak istendigini veya nelerin anlasilmasr ge

rektigini ortaya koymak, boylece biitiin olarak halkla iliskiler de
nildiginde, bunun ne anlama geldigini acikhga kavusturmaktir.

Ingilizce'deki public kavrammm yukarda aciklanan anlam ve
kapsarru ile bu kelimenin ima edilen ZIt anlamma bakarak, halkla
iliskiler deyinee kurum veya kisinin herkese acik, aleni olan veya
oyle olmasi gereken: gizli olmayan isleri (bazi islerin gizli tutul
mas1 bir hak ve gorevdir) ile ilgili olarak sosyal ve fiziki cevreyle
kurduklan iliskilerin anlasilmasi gerektigini ileri siirebilirrz. Ku
rum veya kisinin bu tiirden islerine ilgil brey, grup veya kurum
lar da kendi menfaatleri veya ilgileri icabi angaje olarak ilgili ka
mu ve kamu oyunu olusturmaktadirlar.

Kurum veya kisinin icinde faaliyet gosterdigi sosyal cevresi
(yakm veya uzak sosyal cevre), 0 kurum veya kisinin halkmi olus
turmaktadir, Bu halk biitiin olarak kitle toplumu gibi diisuniilebi
lecegi gibi, bu kitle toplumu icinde kurum veya kisiye karst ortak
ilgileni olan gruplar, kisiler, kamular ve kategoriler olarak da kav
ranabilir, Bu, halkla iliskiler gorevlisinin imkanlarma, amaclarma
ve bakis acismm genisligine gore degisecektir.

Genis acidan bakildiginda «sosyal gozlemcilik» ve «cevreyi ta
kip ve tarama. gibi yaklasrm ve teknikler ise yaramaktadir. Boy
Ieee, halkla iliskiler acismdan «halk» deyinee, halkla iliskiler faa
liyetinde bulunan kurum veya kisinin ozel olmayan, toplumsal olan,
aleni olan eylemi veya islerinden halihazirda etkilenen, gecmiste
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etkilenmis, veya gelecekte etkilenebilecek; veya eylem ve islemle
riyle aktif olarak kurum veya kisiyi halihazirda etkileyen, gecmiste
etkilemls, veya gelecekte etkileyebilecek, kisi grup veya kurum
larm olusturdugu kamular anlasilmahdir.
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29 KASIM SE<;iMLERi TV PROPAGANDALARINDA
KiM lKiME NE ISOZ VERDi?

SiMGELER, SLOGANLAR, VAADLER

Ar.Gr. Ali AtIf BiR
Ar.Gr. Selcuk YELES

Bilindigi gibi, giintimuz toplumlarmda bireylerin oy verme
davramsmi etkileyen faktorlerden biri de «Siyasi Reklam Kam
panyalan» ve «Siyasi Propaganda Faaliyetleri-dir.

Kitle iletisim araclarmm onemli olciide kullamlmasiyla ger
ceklestirilen bu faaliyetler, bireylerin siyasi tutumlaruu etkileye
rek onlann siyasi tercihlerini degistirrneyi veya pekistirrneyi amac
lamaktadir.

Ulkemizde gectigimiz yil yapilan 29 Kasirn 1987 Erken Genel
Secimleri oncesinde secime katilan siyasi partiler de bu amaca yo
nelik olarak, degisik kitle iletisim araclanyla propaganda faaliyet
lerini yiirtrtmtislerdir.

Secime katilacak olan siyasi partilere propaganda faaliyetlerini
televizyon aracihgr ile yiiriitrne ve gdriirrtiilii propaganda yapma
imkamnm verilmesiyle, televizyon propagandalan gerek siyasi par
tilerin, gerek kamuoyunun, gerekse kamuoyu arastrrmasi yapan ku
ruluslarm giindeminde ilk srrayi alrmstir.

Bu nedenle kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarin, televiz
yonun secrnenler iizerindeki etki diizeyini olcmek amaciyla yeni
arasnrmalara yoneldikleri gozlenmistir (Bkz. Tablo 1,2,3,4).
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TABLa 1
;---- ----

PiAR KAMAR KONDA VERi--- ~-------~ ~. ----
ANAP 43.0 42.0 52.2 50.2
SHP 20.9 22.3 21.1 22.6
DYP 17.2 20.3 14.5 15.1
DSP 10.0 8.3 6.3 6.6
niger 8.9 7.1 5.9 5.5---
Yukanda yer alan tabloda siyasi patilerin Televizyon ve Rad-

yo propaganda 'konusmalari oncesinde yapilan kamuoyu arastirrna
lanmn sonuclari goI'iilmektediI'. Bu sonuclara gore ANAP, SHP ve
Dyp'nin rahatca % 10 oy barajim asabilecekleri soylenebilir.

TABLa 2-------------- -------
PiAR KAMAR

--~----- ----
ANAP 36.3 39.8
SHP 28.8 23.5
DYP 19.9 19.0
DSP 6.4 8.5
Diger 9.5 9.2--------

Yukanda yer alan Tablo 2'de ise siyasi partilerin Televizyon
ve Radyo Propaganda konusmalari sonrasmda yapilan kamuoyu
arastirmalarmda elde edilen sonuclar goriilmektedir. Bu iki kuru
lustan PiAR arasnrmasim Turkiye genelinde gerceklestirmis, KA
MAR ise arastirmasim istanbul'da yaparak Ttirkiye'ye genelle
mistir.

TABLa 3
piAR KAMAR

TV'nin TV'nin
Muhtemel Muhtemel

Once Sonra Etkisi Once Sonra Etklsi
."_.'---.-,--

ANAP 43.0 36.3 -6.7 42.0 39.8 -2.2
SHP 20.9 28.8 7.9 22.3 23.5 1.2
DYP 17.2 19.9 2.7 20.3 19.0 -1.3
DSP 10.0 6.4 -3.6 8.3 8.5 0.2
Diger 8.9 9.5 0.6 7.1 9.2 2.1

Yukanda siyasi partilerin Televizyon ve Radyo propaganda ko
nusmalari oncesinde ve sonrasinda yapilan kamuoyu arastirmala
rimn sonuclari ile TV'nin muhtemel etki diizeyleri gorulmektedir.
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TABLO 4

Kesin Seclm Sonuclari
Kesin Secim iIe Arasmdaki Farklar

Piar Kamar Konda Veri Sonuclarr Piar Kamar Konda Veri--_.. ."--,~,~ ..,,-- ._~.,-- .._---
ANAP 36.3 39.8 52.2 50.2 36.3 - 3.5 15.9 13.9
SHP 28.8 23.5 21.1 22.6 24.8 4.0 -1.3 - 3.7 - 2.2
DYP 19.9 19.0 14.5 15.1 19.2 -0.7 -0.2 - 4.7 - 4.1
DSP 6.4 8.5 6.3 6.6 8.5 -2.1 - - 2.2 - 1.9
Diger 9.5 9.2 5.9 5.5 11.2 -1.7 -2.0 - 5.3 - 5.7

Tabloda, kamuoyu arastirmalari sonuclari ile kesin secim sonuclan arasmdaki farklar goriilmektedir.



Yukarida yer alan tablolar incelendiginde, secim sonuclarma
iliskin kamuoyu arastirmasi yapan kuruluslarm farkh sonuclar
elde ettikleri gozlenmektedir.

Siyasi partilerin TV ve Radyo propaganda faaliyetleri sonra
smda PiAR ve KAMAR'm yaptigi arastirma sonuclarma gore su
sonuclara vanlabiIir :

i. Anavatan Partisi'nin yiizde (-6.7) ile yiizde (-2.2),

ii. Sosyal Demokrat Ha1k'.;1 Parti'ndn yiizde (7,9) ile yiizde (1.2),

iii. Dogru Yol Partisi'nin yiizde (2.7) ile yiizde (-1.3),

iv. Dernokratik Sol Parti'nin yiizde (0.2) ile yiizde (-3.6),

oranlan arasmda oy1annda fark olmasi muhteme1 gozukmektedir.
(Bkz. Tablo 3).

Kesin secim sonuclari ile piAR ve KAMAR'm secim sonuclari
karsilastmldiginda bu iki kurulusun basarih sonuclar elde ettigi
goriilur. Siiphesiz basarilanmn temel nedeni televizyon ve radyo
propaganda faaIiyetlerinin secmenler iizerindeki etkisini degerlen
dirmelerinden kaynaklanmaktadir (B'kz. Tablo 4). Son yaptiklari
arastirmalann sonuclari ile kesin secim sonuclari arasmda kiiciik
sapmalar bulunrnasi bize propaganda oncesi arastirmalarm sonuc
Ian hakkmda bilgi verici niteliktedir. Dolayisiyla yukarida bu iki
arastirma kurulusunun sonuclarina gore, muhtemel saydigmuz oy
farkhliklanmn dogrulugundan soz edebiliriz, Ancak soz konusu oy
farklarmda yalmzca TV'nin etkisinin oldugunu diisiinmek yanhstir.
Ciinku siyasi partiler propaganda araci olarak yalmzca TV'yi kul
lanmarmslar, basm reklamlan, afisler, brosiirler, acik hava toplan
tilari ile de propaganda faaliyetlerini yiiriitmiislerdir. Bu nedenle
TV'nin etkisini diger propaganda faaIiyetlerinin etkisinden ayirarak
olcmek pek murnkiin gorulmemektedir. Ancak daha genis kitlelere
kolayca ulasmasi ve bilinen diger irstiinliikleri He TV, diger propa
ganda araclarma gore daha etkin bir iletisim aracidir ve TV diger
propaganda araclari ile verilen mesajlari etkilemektedir.

Siyasi partilerin televizyon aracrhgiyla yiirirttiikleri propagan
da faaIiyetlerinin, kiiciik oranlarda da olsa bir oy kaymasma neden
olduklari bir gercektir. Turkiye'de uygulanan secim kanunu gere
gince de, kiiciik oy kaymalan mec1is aritrnetigini onemli olcude de
gistirebilmektedir. Bu nedenle de siyasi partiler istedikleri etkiyi
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yaratabilmek icin, verdikleri mesajlan inceden inceye planlarnah
dirlar. Acaba 29 Kasun 1987 Erken Genel Secimleri sonucunda
TBMM'ne giren siyasi partiler televizyon aracihgiyla verdikleri me
sajlari iletisim bilimlerindeki gelismeler cercevesinde mi diizenle
mislerdir? Bu cahsmarun amaci siyasi partilerin televizyon propa
gandalannda yer alan simge, slogan, vaad ve giiven saglayrcr/sarsici
urrsurlari inceleyerek, soz konusu unsurlann basarih bir sekilde
kullarnhp kullarulmadignu ortaya koymak ve yukanda sordugumuz
sorunun cevabim vermektir,

SiMGELER VE SLOGANLAR

Propaganda en genel anlarrnyla «bir bireyin veya grubun baska
bireylerin veya gruplann tutumlarim belirleyip bicimlendirrnek, de
netim altma almak veya degistirmek icin, iletisim araclarmdan ya
rarlanarak bu bireyin veya gruplarm belirli bir clurum veya konum
daki teplkilerinin kendi amaclarma uygun tepkiler olacagim umarak
gerceklestirdigi bilincli bir girisim. olarak tammlanabilir,

Bir propaganda faaliyetinin basarih ola:bilmesi, mesajlann ba
sarih bir sekilde diizenlenmesine baghdir. Bu ise, hedeflenen kitle
ye ulastirrlmak istenen mesajlann acik ve anlasihr terimlerle olus
turulmasmi, olusturulan mesajlann ahcilar tarafmdan istenilen se
kilde algilanmasma cahsrlmasim ifade eder. Yani karmasik mesa}
lar bir konu, bir slogan veya bir simge bicirnine dcniistirrulerek ba
sitlestirilmelidir.

Simge «belli bir duygu, eylem ya da tutumu gosteren ortak isa
retler biitiinti» olarak tamrnlanabilir. Bu tamma gore toplumsal ya
samda selarnlasma bicimlerinden tapma bicimlerine, elbiselerden
masallara kadar pekcok ,:;;ey birer simgedir. Simgeler, bireylerin
gecrnisten gelen deney ve bilgilerini ozetleyen, paylasilan bilgi, de
gel' ve korkulan ,ifade eden, belirli gruplara yonelik ortak isaret
lerdir.

Slogan ise kisa ve carpici propaganda sozii olarak tammlana
bilir. Slogan, propaganda yayim sonrasmda hedeflenen kitlenin di
line dolanarak ana mesajm hatirlanmasim ve yayilmasim saglar.
Bir slogam slogan yapan ozellikler, ana mesaji ozetleyicilik, hatirda
'kahcihk ve tekrarlanma ozellikleridir. Gcruldiigu gibi sloganlarm
bu islevleri yerine getirebilmeleri icin kisa ve carpici olmalari zo
runludur,
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Asagida ANAP, SHP ve Dyp'nin son secim propagandasmda
kullandnklari simge ve sloganlar ayn ayn incelenmistir.

ANAP'm Kullandigr Simgeler ve Sloganlar

ANAP'm televizyon propagandasmm biitiiniine hakim olan sim
ge «<;ag Atlama» simgesidir. Bu simge tekrarlanarak slogan haline
getirilmistir, «<;ag Atlama» simgesi ANAP'm 1983 yrhndan beri sii
ren icraatrrn acrk olarak ifade etmek icin kullamlrmsnr. Ancak «Cag
Atlama» simgesinin gercek anlamim genis halk kitlelerinin bil
digini soylemek zordur. Nitekim bu nedenle ANAP «<;ag Atlama»
simgesini, diger toplumsal ve ekonornik simgelerle destekleme ge
regini hissetmistir. Ornegin, temel simgeyi destekleyen ve ona acrk
hk kazandrran simgeler soyle gruplandmlabilir:

A) Uygar iilke insam

B) i) Parlayan yildiz

ii) Mucizeler ulkesi
iii) Ornek iilke
iv) Avrupai gorimum

C) i) Turizm patlamasi

ii) Konut patlamasi

D) i) Asfalt yol

ii) Elektrik
iii) Sebeke suyu

E) i) Renkli TV

ii) Buzdolabi
iii) Elektrik siipiirgesi
iv) Telefon
v) Video

ANAP, karst partilere yonelik olarak da, 1980 oncesinin siyasi
ve ekonomik anarsi ortamim a<;I1k<;a ortaya koyan simgeler kullan
rmstir.

Karst partileri, siyasi ve ekonornik istikran bozucu partiler ola
rak gosteren bu simgeleri de asagidaki gibi gruplandirabiliriz:

276



A) i) 1979'un karanligi

ii) Kaynayan kazan

B) i) Eski haman, yeni tas

ii) Gazel okumak
iii) Tiirkiye'nin eteginden cekmek

C) i) 70 sent

ii) Tuz
iii) Margarin
iv) Benzin

Daha once de behrttigimiz gibi «<;ag Atlama» simgesi «Tiirki
ye cag athyor» ciimlesi tekrarlanarak slogan haline getirilmistir,
Yine ayru sekilde «<;ag atlayan Ttirkiye'ye, elele daha da ileriye»
ciimlesini daha az tekrarlanmasma ragmen slogan olarak kabul
edebiliriz. «Vatandas oyunu bolme, vur miihriinu Anavatan'm iis
tiine», «ANAP etrafmda birlesin, birtiinlesin» ciimleleri ise daha
90k baglayici son soz niteligi tasimaktadir.

Goruldugii gibi ANAP kullandigi simge ve sloganlan bir eksen
etrafmda toparlamis, propaganda platformunu tiim mesajlannda
birlestirici-destekleyici unsur olarak kullanrmstir.

SHp'nin Kullandrgi Simgeler ve Sfoganlar

SHp'nin televizyon propagandalarmda yogun olarak kullandigi
simge «Limon gibi srkilmak» simgesidir. Bu sirnge ANAP iktidan
nm ekonomik icraannm dar gelirli kesimler acisindan olurnsuzlu
gunu acrklayici bir nitelik tasimaktadir, SHP'nin kullandigi diger
simgeler de «Limon gibi sikilmak» simgesini destekleyici nitelik
tedir.

ANAP iktidarmm e'konomik ve siyasi icraatmm olumsuzluk
Ianni aciklayan simgeleri asagidaki gibi gruplandirabiliriz:

A) i) Mutfaktaki yangm

ii) Biiyirk sermaye
iii) Orta tabaka
iv) Fakir fukara
v) Gelir dagilmu ucurumu

vi) Dar gelirli vatandas
vii) Irmagm yonii
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B) i) Ekmek

ii) Yumurta
iii) Peynir
iv) Siit
v) Odun

vi) Gubre
vii) Pancar

ikinci grupta yer alan simgeler, fiyat artislan belirtilerek «Pa
hahlrk» konusuna acikhk getirmek amaciyla kullarulrruslardir.

Yukaridaki simgelerin yamsira, SHp'nin, kendini ve ANAP'1
konumlandirmak icin kullandigi simgeler de bulunmaktadir:

A) 'i) Zeytin Dah

ii) Denenmemis lider

B) i) Masalci Ozal

ii) ANAP balonu
iii) Goz boyayan parti
iv) Banker facias1
v) Borclu tiiccar

vi) Sorumsuz yonetirn

Goriildugu gibi SHP, daha cok ANAP'm biiyiik sermayeden ya
na sorumsuz bir yonetim anlayisi icinde bulundugunu vurgulama
yo. cahsrmstir. SlIP, ANAP ideolojisinin yanhslarmdan yolo. cika
rak kendi ideolojisine yonelik mesajlar vermeyi amaclarmstir. Boy
le bir cabamn SllP'nin kendi iktidarmda yapacaklanm golgeledi
gini belirtmek dogru olur.

SHP, «Limon gibi sikilmak» simgesini sloganlastirarak hedef
lenen kitlenin ana mesaji hatirlamasim saglamrstir. Ancak «Bes yil
daha bir limon gibi sikilmaya hayir. gibi ciimleler krsa ve carpici
olmamalan ncdeniyle, tekrarlansalar dahi, slogan niteligi tasima
rnaktadrrlar.

SHP'nin gercek anIamdo. slogan niteligi tasiyan ciimlesi ise,
ayrn zamando. sonsoz olan «Hizla gelisen, hakca bolusen Turkiye»
dir, Bu slogamn da, ana mesajm ozetleyicisi oldugu tartisilacak bir
konudur. Ciinkii SHp'nin propaganda iceriginde hizla gelisme ve
hakca boliismeyi temellendirecek, mesajlar gortilmemektedir. Yi-
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ne «Sorumlu, diiriist yonetim, giiclii Ttirkiye» ciimlesi ise ana me
saji ozetlemekle birlikte, yeteri kadar tekrarlanarak vurgulanma
mistir.

SHP'nin kullandigi daha cok son soz niteligi tasiyan yapilara

ise sunlar ornek olarak verilebilir:

Oyum SHp'ye.
Tlirkiye nefes alacak
Sevgiyle, saygryla yasanacak bir Tiirkiye.
Oyunuzu bolmeyin.
Insanlrk disi iskenceye hayir.

. Ozal iktidarma dur demenin zamam geldi,

DYP'nin Kullandrgi Simgeler ve Sloganlar

DYP, ANAP iktidarmm enflasyonu artirarak, orta gelirli vatan
daslari ezdigini aciklayan simgeler kullanrmstir. Ancak kullamlan
simgelerin aym amaca hizmet ettigini soylesek bile bir biitiinluk
tasidigun soylemek zordur.

Dyp'nin iilke ekonomisine yonelik simgelerini asagidaki gibi
gruplandirabiliriz:

A) i) Atesten gomlek

ii) Dar gelirli vatandas

B) i) Bugday

ii) Pancar
iii) Giibre
iv) Sigara
v) Mazot

vi) Traktor

C) i) Muz

ii) Salca
iii) Cicek
iv) Et
v) Slit

Ikinci grupta sayilan simgeler fiyat artislan He «Enflasyonu»
acrklamak icin kullarulirken, iiciincu gruptaki simgeler gereksiz
rthalati vurgularnak icin kullamlnnslardrr.
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niger yandan DYP, «Kirat» ve «Biiyiik Turkiye. gibi nostaljik
simgelerle, secmen kitlesini ve dagilan parti kadrolarim biraraya
getirmeyi amaclarmstrr.

DYP kullandigi bazi simgelerle de, ANAP'm 1980 oncesine yo
nclik saldiri stratejisini ciirirtmek, Turk siyasal yasarrunda yeni,
bu nedenle de deneyimsiz bir parti oldugunu ortaya koymak iste
mistir, Bu simgeler sunlardir

Acemi eller
Bozgunculuk
Gecmis dusmanhgi
Gokteki yildizlar

Dyp'nin hedef kitleyi tammlamak icin kullandigi simgeler ise,
dagimk secmen gruplanm bir potada degerlendirmesi acismdan
ilginctir. Asagida bu simgeler gorulmektedir:

Eli nasirh
Salvarh
Kasketli
Kravath

DYP televizyonda yaptigi propaganda konusmalarmda slogan
tarnrruna uyan bir ciimleye, «Anap iktidarr, azap iktidan olmus
turva yer vermistir. Bu ciimle sik sik tekrarlanmadigmdan slogan
islevi gorememistir. Kampanya doneminde hedef kitlelere, Dyp'nin
ana mesajlanm iletebilecek sekilde diizenlenemeyen sloganlar, he
def kitlelerin bu mesajlan algilamasmi ve yinelemesini olumsuz
yonde etkilernistir.

GUVENiLiRLiK VE VAADLER

Siyasi partilerin propaganda faaliyetleri 'konusunda yapilan
arastirmalarda vanlan onemli sonuclardan biri de propaganda faa
liyetini yiiruten kaynagm giiverrirjiligi ve saygmhgi ile dinleyicide
yaratilan tutum degisikliklerinin dogrudan iliskili oldugudur.

Guvenilirlik diizeyi yiiksek olan kaynaktan gelen mesajlann
alicilar tarafindan daha kolayhkla kabul edildigi bilinmektedir.
Hatta bu konuyu daha da ileriye gotiiren iletisimciler, iletisimin
kaynaga duyulan giivenle basladigim vurgulamaktadirlar.
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29 Kasun 1987 Erken Genel Secimleri'ne iliskin partilerin te
levizyonda yaptiklari propaganda konusmalarmm tiimilnde de gil
venirliligi saglamak amaciyla parti liderleri konusmuslardrr. Yapi
Ian propaganda konusmalarmda secime katilan siyasi parti lider
lerinin aktif 1'01 oynamalarmm bir nedeni de budur.

Televizyonda yapilan goruntiilii propagandalarda ANAP genel
likle «Giiclii parti-Giiclii lider. imajmdan yararlanmak icin Basba
kan Turgut OZAL'I konustururken, SHP daha cok tamklann yar
dmuna basvurmus, parti lideri Erdal iNONU icin «Giivenilir lider.
imaji yaratmak istemistir.

Bir propaganda metninin en onernli unsurlarmdan olan vaad
lerin ise, «Buyiik vaad» olmalarmm yamsIra, hedeflenen kitlede
«Sorun Cozucii» imaj yaratmasi da onemlidir.

Asagida giivenilirlik ve vaadler her parti icin ayn ayn incelen
mistir.

ANAP Giivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Girven Saglayicr/Karst Partilere
Yonelik Girven Sarsici Mesajlar

ANAP, Erken Genel Secim oncesinde televizyonda yaptigi pro
paganda faaliyetlerinde, gecmisteki basarih toplumsal, ekonomik
ve siyasal uygulamalanm (Soz konusu uygulamalar ANAP ideoloji
sinin gostergeleridir) secmenlere haurlatarak, secrnenler iizerinde
kendisine yonelik bir giiven duygusu olusturmak istemistir.

ANAP'm ozellikle ekonomik alanda, gecmisteki uygulamalan
secmenlere, ANAP'a neden girven duyacaklarmm kamti olarak ak
tarilrrustir.

Bizim neler yapacagumzm teminati ve gostergesi su son 4
yrlda yapnklanrmzdir.

ANAP anlayismdan baska hicbir anlayisin, memlekete bu
capta bir hizmet getirmeyecegini biIiyoruz.

Dort yildir dis basmda Turkiye ornek mke olarak gosterili
yor, bunu biz basardrk.

Vib. gibi mesajlar, ANAP'm secmenlerin giivenini kazanmak icin
kullandigi mesajlara ornek olarak gosterilebilir. Bu mesajlann
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dcersinde «Yiice Allah'm uzattigi kalkmma ipi» tiirimdeki mesajlar
ise ANAP'm daha cok milliyetci - muhafazakar secmenlerin giive
nini kazanmak icin kullandigi mesajlar olrnustur.

ANAP, karsi partilere yonelik girven sarsici mesajlar olustu
rurken 1980 oncesi Turkiye'nin icinde bulundugu ortamm olumsuz
ozelliklerinden hareket etrrristir. Gecmis yillarda iilkenin siyasal
yasarmnda zaman zaman soz sahibi olmus parti liderlerine ve bu
parti liderlerinin kurduklari yeni partilere karst giiven sarsmak
icin asagida yer alan mesajlara yer vermistir.

Ciddiye alinacak hicbir teklifleri yok. .. Yeni teklifleri Turki
ye'yi eskiye, 1980 oncesine goturmektir.

Bugiin secime katilan diger partilerin neler yapacaklan, gee
miste yaptnklarmdan fankh rm olacaktir?

B) Vaadler

ANAP, oncelikle ekonomik yasarm iyilestirmeyi hedefleyen
vaadler vermis: karst partilere yoneldk giiven sarsici mesajlarma
paralel olarak, iilkede varolan giiven ve huzur ortamuu korumayi
hedefleyen vaadler vermeye de ozen gostermistir,

Sizleri enflasyona ezdirmeyecek ve her zaman enflasyonun
iizerinde gelir sahibi olmarnzr saglayacagiz.

i~sizligi onleyip, yeni is sahalan acacagiz,

Her koye: elektrilk, telefon, yol, belkl tamamiyla asfalt yo!'
su, belki sebeke suyu.

5 yil sonra Turkiye sadece turizmden 5 milyar dolar kazana
caktrr,

Milletce bollugu yaygm bicimde paylasacagiz.

Kavga etmeyen, kalkman gelisen Tiinkiye'yi bizler yaratacagiz.

SHP Giivenilirlikve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Giiven Saglayici/Karsi Partilere
Yonelik Girven Sarsici Mesajlar

SHP, hedefledigi kitlenin giivenini kazanmak icin olusturdugu
mesajlan ozellikle parti lideri Erdal iNONU iizerinde yogunlastir
mis, bu liderin kisiliginde sempati ve destek toplama cabalarma
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yonelmistir. Goriintulii propaganda filmlerdnde, toplumun degisik
kesimlerinde yer alan insanlara «Gtivenilirligins tarukhgi yaptiril
rmstir. Sl-IP'nin, bu amacla cesitli tamklarm agzmdan kullandrgi
mesajlara sunlar ornek olarak verilebilir:

Erdal iNONU gibi bir liderin SHP'nin basmda bulunmasi bir
sans, bu Tiirkiye icin bir sans. Boyle bir Genel Baskan'in de
gerini bilmemiz lazim.

Saym iNONU pml, pml tertemiz denenmemis bir lider 01
dugu icin SHP.

Her acidan giivendigimiz icin iNONU.

Biz orta tabakayiz, bizi diisiinecek tek insan oldugu icin
iNONU.

Erdal iNONU'niin ciddi bir politikaci oldugunu goruyoruz,
onun icin SHP.

Sl-lP'nin partilere yonelik girven sarsici mesajlarmm odagmda
ANAP bulunmaktadir. Ozellikle ANAP'm degi~ik alanlarda gercek
ci politikalar uygulamadigi, ulkeyi sorumsuzca yonettigi diisiince
lerini girven sarsici mesajlar olarak diizenlemistir.

. ANAP goz boyayan partidir.

ANAP ilktidarinda hakca boliisrne yoktur, demokrasi yanm
yamalaknr.

ANAP hiikumeti, iihkemiz topraklariru bile bile yabancilara
satan, tonlarca radyasyonlu cayi bile bile icirten, milletin
sagligryla oynayan ona saygi duymayan bir hiikiimettir.

B) Vaadler

SHP'nin vaadleri ozelli:kleekonomik alanda ortaya cikan so
runlarm cozirm onerilerinde yogunlasmaktadrr. Bu vaadler toplu
mun degisik kesimlerine yonelik olarak, ayn ayri olusturulmustur.
Ozellikle cahsan kesirnlerin, yasam kosullarim iyilestirmeye yonelik
onlemlerin almacagim belirten :

SHP iktidarmda iscinin, kcyliintm, rnemurun, emeklinin es
nafm, gelirlerini, altim cizerek soyliiyoruz, mutlaka enflas
yonun ilerisinde tutacagiz. Onlart pahahhga ezdirmeyecegiz.

. Dar gelirli vatandaslarm vergisini kaldiracagiz.
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Vb. gibi mesajlar SHp'nin mesajlari onemli yer tutmaktadir, Diger
yandan SHp'nin kadm ve kadm sorunlarmin coziimiine yonelik
vaadleri kamuoyunun dikkatini cekrnis, ancak daha once de belirt
tigimiz gibi «Limon gibi sikilmak» sloganm basarrsi SHP'nin diger
vaad gruplari gibi bu vaad grubunu da golgelemistir.

DYP Glivenilirlik ve Vaadler

A) Kendi Partisine Yonelik Girven Saglayicr/Karsi Partilere
Yoneli'k Giiven Sarsici Mesajlar

DYP, kendisine yonelik giiven saglayici mesajlarim olusturur
ken, daha once iktidarda bulunmus olan bir partinin devarm 01
dugunu vurgularmsnr. Ornegin:

Bizirn idare ettigimiz Turkiye'de hicbir zaman ne yokluk ne
de kuyruk olmarrustir.

1979'da yoklugu ortadan kaldiran biziz.

Biz Turkiye'yi % 5 gibi diisiik enflasyon, 1.7 gibi kalkmma
hiziyla biraktik.

Ogiindiikleri sanayi mamiilleri ise bizim devrimizde yapilan
fabrikalardan gelir, vb. gibi mesajlar hem ANAP'a karsi, cift
yonlii mesaj niteligiyle girven sarsmaya cahsirken, giiven un
surunu da olusturrnaya yarayan mesajlardir.

Bunun yamnda Dyp'nin, dogrudan ANAP'a karst giivensizlik
yaratmak icin diizenledigi mesajlar da vardir. Bu mesajlarda DYP
basta ekonomik ve siyasi alanlarda olmak iizere ANAP'm biitiln
calismalarmi kotiilernektedir. Hatta denilebilir ki, DYP diger siyasi
partilere oranla ANAP'a yonelik daha fazla giiven sarsici mesaj
olusturmustur,

Dyp'nin, ANAP'a yonelik olusturdugu girven sarsici mesajlar-
dan bazilari sunlardir:

Bu iktidar tesaduflerin iktidaridir.

Bugiinkii iktidarm 4 senelik icraati yiirekler acisidir.

ANAP iktidan azap iktidan olmustur.

ANAP iktidan 4 senede ne yaptiysa yine onu yapacak, yani

Turkiye'ye dert ve istirap verecektir.
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B) Vaadler

Dyp'nin vaadleri, SHP'de oldugu gibi, ANAp'm uyguladigi eko
nomik politika sonucu toplumun degisik kesimlerinde ortaya cikan
sorunlarm cozumiinii hedef almaktadir, Dyp'nin vaadlerini genis
halk kitlelerine yaymaya cahstigr, bunu yaparken de ozellikle kay
liiler ve ciftciler iizerinde vaadlerini yogunlastirdigr goriilmektedir.

DYP, diger partilerle karsilastmldrgmda, vaadlerini daha acik
ve anlasihr bicimde diizenlemistir. Omegin:

Gelir dagihrmm duzenleyecegiz.
Henkesi is sahibi yapacagiz.
Vergi adaletini saglayacagiz.
Herkesi konut sahibi yapacagiz.
Asgari iicreti 100.000 'I'L'ye cikaracagiz,

Vb. gibi vaadlerin acik ve anlasihr olmalarmm yanmda somut 01
duklari da kolayca soylenebilir.

SONDe

i) ANAP, propaganda biitiinu «Cag atlama» platformu iistiine
oturtmustur. Ancak genis halk kitlelerinin, «<:;ag atlama-rnn belir
leyici ogelerini bilmemesi, ANAP'l bu kavrarm aciklayici simge ve
sloganlari kullanmaya yoneltmistir.

ANAP, 1980 oncesinin siyasi, sosyal ve ekonomik anarsismi
karst partilerin girvenlerini sarsici bir urrsur olarak kullanrmstir,
ANAP kendisi icin ise her konuda «Istjkrar» saglayan parti mesa
jim vererek giiven kazanmaya calrsrrustir.

ANAP, sosyal, ekonomik ve siyasi istikran saglayan icraatmm
devarrn anlammda vaadler kullanmrsnr.

i) SHP'nin propaganda biitiiniinii etkileyen «Limon gibi sikil
mak» simgesi, basanh olsa da, diger mesajlanm golgede birakrrns
tir. SHP'nin simgeleri, ANAP iktidarmm ekonomik icraatmm «dar
gelirli toplum kesimleri yoniinden» olumsuzluklarmi aciklayici ni
teliktedir.

SHP, ANAP'a karst olan giiveni, ekonornik acrdan carprkhk
Ian ve sorumsuzluklan butiinlestirerek sarsmaya cahsnustir.
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Erdal iNONU'nlin sahsma, kararhhkla biitiinlesen «giivenilir»
lider imajikazandmlmaya cahsilrmstrr.

SHP'nin vaadleri daha cok, dar geIirli toplum kesimlerinin re
fahmr arttrrmaya yonelik olarak duzenlenmistir.

iii) Dyp'nin kullandigi simgeler, genel olarak «orta gelirIi va
tandaslarm enflasyon aItmda ezildigini» aciklayan sirngeler olarak
gorunse de, bir platform aItmda butiinlestikleri soylenemez. Orne
gin, «Pahalihk atesten gornlek» benzetmesi metin icersine tekrarla
narak yerlestirilse ve «enflasyon» sozctigii ile birlestirilseydl, belki
de DYP halkm diline kolayhkla dolanabilecek bir mesaj eide etmis
olacakti.

DYP, enflasyonun yaratngi olumsuzluklan glincel deyimlerle
simgelestirerek, bu olumsuzluklara coziim getirici vaadlerde bu
lunmustur.
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ANADOLU UNivERSiTESi A<;IKOGRETiM FAKULTESi
KKTC PROJESi VE 1988 MEZUNLARI

Prof. Dr. San OZ-ALP("')

GiRi~

1982 yilmda ogret:ime baslayan Anadolu Universitesi A<;lkog
retim Fakiiltesi (AOF) 1986 yihnda ilk mezunlarmi verdi. 1982 yi
lmda kaydolanlar icinde Adana Biirosuna bagh KKTC'den 17 og
renci de bulunuyordu. Smavlara da Adana'da giriyorlardi, Sonraki
yillarda ogrenci sayismm artmasi ile smavlar Lefkose'de yapilma
ya baslandi,

1984 yihnda KKTC hiikiimet yetkilileriyle yapilan goriismeler
de ozellikle kamu kesiminde cahsanlara yiiksekogrenim imkam ve
rilmesi iizerinde prensip karanna vanlrmsti. Yiiksekogretim Kuru
lu ve OSYM yoneticilerinin gorusleni almdiktan sonra OSYM'nin
bu durumda olanlan ozel bir smava almasi uygun gorulmiistii. Bu
smava girebilmek icin KKTC vatandasi, liseden belli bir siire once
mezun ve son iki yI1 OSYM smavma girmemis olma sarti aramyor
duo 1984 yilmda yapilan ozel smav sonucu 180 ogrencinin AOF'e

(*l Anadolu Universitest Acikogretim Fakultesi ogretim uyesl.
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kaydi yaprlrmsti. Bunlarm buyiik cogunlugu kamu sektoriiniin de
gi~ik kadernelerinde (gene! miidiirden katibe kadar) cahsiyordu,
Hiikiimet bu ogrencilerin ogrenim masraflarmi karsilama ve darns
manhk hizmetlerinden yararlanmalari icin beIirli giinler izinli say
rna karan aldi. Aynca bazr bankalar da aym dogrultuda kararlar
aldi.

En fazla ogrencisi bulunan kurumlardan birisi de Kibris Rad
yo Televizyon Kurumuydu. Halen 20'den fazla ogrenoi (spikerden
gece bekcisine kadar) burslu olarak AOF'de okumaktadir. Bunlar
dan S'i 1988 yilmda mezun olmustur,

AOF jKKTC projesi Tiirkiye'nin ilk resmi yurtdisi egitim prog
rarmdir. 1 Arahk 1985 tarihinde Anadolu Universitesi Rektorii ilk
defa diger bir iilkede Akademik yih acrrus, 13 Ocak 1989 tarihin
de ise yine ilk defa yurtdismda bir diploma toreni duzenlenrnistir.
1988 yih 69 AOF mezununa diplomalan KKTC Cumhurbaskam,
Meclis Baskaru, Basbakaru ve Bakanlan, Yuksekogretim Kurulu
Baskarn, T.C. Lefkose Biiyiikelcisi, ODTU Rektorii, Dogu Akdeniz
Universitesi Rektorii ve seckin bir davetli huzurunda verilmistir.
Diploma toreninde Anadolu Universitesi Rektoru ve oniki Anadolu
Universitesi ogretim iiyesi de hazir bulunmustur.

Anadolu Universitesi'nin Kibris'ta uyguladigi ozel proje ce
sitli yonlerden ornek almabilecek bir basarrdir. Tirrkiye icin de
pilot bir cahsmadir. Ayrica iyi planlamamn ve isi eiddiye alan kisi
lerle isbirliginin basanh olmada onemi bir defa daha vurgulanrms
olmaktadrr.

Ozel smavla ahnanlar bu imkam en iyi sekilde kullanarak hem
cahsip hem okumanm her yasta miimkiin oldugunu acik bir sekil
de .ispat etmislerdir. Genclere ornek olacak sekilde derslerine cahs
rmslar, damsmanhk hizmetlerinden genis olctide yararlanrmslar ve
yiiksek notlar alarak mezun olmuslardir.

Bu makalede, AOF'le ilgili genel bilgiler verildikten sonra AOF
KKTC ogrencileri ve ozellikle 1988 mezunlan iizerinde durulacak
tir. Bu mezunlarm bir profili cikarilmaya calisilacaktir.

AOF Ogrencilerinin Smiflara ve Programlara Gore Dagihnu

1987-88 ogretim yilinda AOF'de toplam 132.907ogrenci bulun
maktadir (Tablo 1). Ogrencilerden iicte biri Iktisat, iicte ikisi i~
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Idaresi programmdadir, (*) Ogrencilerin yarisma yakm kisrm (%
47) birinci smifta, dortte biri ikinci simftadir, Son smifta ise tap
lam ogrencilerin %9'u bulunmaktadir.

iktisat
h idaresi

Toplam

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF 4. SINIF TOPLAM
-- _.-

15.199 13.977 9.088 5.766 44.030
47.554 22.047 13.198 6.078 88.877

62.753 36.024 22.286 11.844 132.907

Tabla 1. AOF ogrencilerinin smiflara ve programlara gore dagi
hrm (1987-88).

Yillara Gore AOF Mezunlarr

A<;:lkogretim Fakiiltesi iic yI1 icinde (1986-88) .toplam 16.492
mezun verrnistir. (Tabla 2). 1988 yilmda mezun alan 5.662 ogrenci
den 2.416'SI (% 43) Haziran, 3.246'SI (% 57) Eyliil donerninde mezun
olmustur. Haziranda mezun alan 2.416 ogrenciden 1.747'si (% 72)
erkek, 669'u (0/0 28) ise bayan ogrencidir. San simfta kayith bulu
nan 11.844 ogrenciden, ancak 5.662'si (% 48) mezun olabilmistir.

Mezunlar

1986
1987
1988

Toplam

4.658
6.172
5.662

16.492

Tabla 2. Yillara gore AOF mezunlan.

YUKSEKOGRENiMDEKi KKTC OGRENCiLERi

1987-88 ogretim yilmda KKTC'nin 3.900 yuksekogrenim ogren
cisi vardir (Tabla 3). Bu ogrencilerden yarisr Kibrts'da, diger yan
SI ise Kibrrs dismda yuksekogrenim gormektedir. Kibris'da ogre
nim gorenlerden 703'ii Dogu Akdeniz Universitesinin cesitli fakiil-

(*) 1988-89 ogretirn yrlinda 64.298 6grenci 1. smrf'a kaydrm yaptrrrmstir. Kaydirn
yaptiranlarm d6rtte bin Iktisat, d6rtte ucu i$ ldarest prograrnmda buIun
maktadir.
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telerinde, 289'u Ogretmen Kolejinde olrnak iizere toplam 992 kisi
bu grupda yer alrnaktadir. AOF ogrenciierinin sayisr Tse 917'dir.
Yani her dort yiiksekogrenim goren Kibrrsh ogrenciden biri Acik
ogretime kayith bulunrnaktadir. Kibris dismda ogrenim gorenlerin
1.620'si Turkiye'def"), 370'i ise basta ingiltere ve A.B.D. olmak iize
re diger iilkelerde ogrenim gormektedir. Yukanda belirtilen rakam
lara Girne'de bulunan University College of Northern Cyprus og
rencileri dahil edilmemistir. Bu yiiksekokulda cogu hazirhkta 01
mak iizere asagr yukan 150 ogrenci ogrenim gormektedir.

Ogrenci SaylSl

Dogu Akdeniz Universitesi

Ogretmen Koleji

Toplam

AOF

703

289

992

917

KKTC Toplarm 1.909

Turkiye'deki Universiteler 1.620

Diger Ulkeler (Ingiltere, A.B.D. vb.) 370

Toplam 3.899

Tablo 3. Yiiksekogrenim goren KKTC ogrencileri (1987-88).

AOF/KKTC OGRENCiLERi

1982 yilmda ogretime baslayan A<;lkogretim Fakiiltesinde Ada
na Biirosuna bagh 17 KKTC ogrencisi bulunuyordu. Bu sayi git
tikce yiikselmis ve 1988 yihnda 286 ogrenci OSYM kanaliyle, 151
ogrenci ozel smavla birinci smifa kaydim yaptirrrns ve toplam kay
dolan ogrenci sayist 437 olmustur (Tablo 4). 1988-89 ogretim yilm
da toplam ogrenci sayisi boylece 1.142'ye yiikselmistir,

(*l Anadolu Umversiteslnde 51 ogr'enci bulunmaktadrr. (19'88-89 ogretirn yilm
da bu rakam 70'e yukselmlstir. Bunlardan 23'u de AOF Orgun Bol urnler'de
okumaktadrrJ.
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1982

1983

1984

1985

1986

1987

1988

OSYM

17

26

81

269

194

195

286

OZEL

180

166

175

198

151

TOPLAM

17

26

261

435

369

393

437

Tablo 4. AOF/KKTC'de yillara gore kayit olan ogrenci sayilari.

1984 yilmda kayit yaptiran 261 ogrenciden 180'i ozel smavla
almrmsti. Bu ogrencilerden 59'u 1988 yihnda mezun olmustur. Bu
gruptan 8 ogrenci ise son siruftan bu yil mezun olamamistir. Ka
yrt olanlarla mezun olanlann oram (59/180) %33'diir. AOF'deki
genel mezurr/kayrt olanogrenci oramyla karsilastmrsak bu oramn
cok yiiksek oldugunu gorilriiz. Soz gelisi KKTC'de 1984' de OSYM
kanaliyle kaydim yaptiran 81 ogrenciden (diger yillardan kalanlan
ve nakilleri dikkate almadan) l O'u (% 12) mezun olmustur. Sonne
ta ozel kontenjanla gelenlerin basarisi digerlerine nazaran cok yiik
sektir. Aynca birinci smiflara kaydmi yaptiran ozel kontenjanla
ahnanlarm aynlma oranlan diger grupta yer alan ogrencilere gore
cok diisiiktiir.

AOF/KKTC Ogrencilerinin Snuflara Gore Dagrlmu

1987-88 ogretim yihnda AOF'e kayith 917 ogrenciden %43'ii
birinci, %27'si ikinci, %2l'i ilciincii ve %9'u dordiincii smifta bu
lunmaktaydi, Bu cgrencilerden %41'i OSYM ve %59'u ozel konten
jan kanaliyle kayit yaptirmislardt. Toplam ogrencilerin %43'ii ba
yan ve %57'si erkekdir (Tablo 5 ve Tablo 6).

Ogrencilerden %33'ii iktisat ve %67'si is idaresi programmda
yer almaktadir. Ancak son smifta 36 (% 43) iktisat ogrencisi var
ken, birinci simfta 97 (% 25) iktisat ogrencisi bulunmaktadrr. Bu
durum AOF'iin politikasma uygun bir gelismedir (Tablo 7).
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-----_.---------------._-_._---------
1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF 4. SINIF TOPLAM GENEL
__ • __ ••••__ ."_._. __ .• ' O<•• ~__._ •• _._.._ .• ,,_, ..•• __••__~_••.• __ •• _. _~_~. •• _. __ .~. • .•• _

OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL OSYM OZEL TOPLAM
- - -".._._-_ ..~._-----.._._-_..-.._._-----.--_ .._- ..'-.

BAYAN 71 81 42 66 15 76 5 41 133 264 397
ERKEK 124 117 69 71 35 66 12 26 240 280 520_..... _-. _. -- - . .--•._~-_._.-.- .---_...._-_ .. ""'--' -.- ...

TOPLAM 195 198 111 137 50 142 17 67 373 544 917

GENEL TOPLAM 393 248 192 84 917

Tabla 5. AOFjKKTC ogrencilerinin simflara, cinsiyetlerine ve OSYMjOzeI'e gore dagihrm (19-87-88).

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF 4. SINIF TOPLAM GENEL
-,_....... ,._, .._----

iktisat i~ i. iktisat i~ i. Iktisat i~ i. iktisat i~ i. iktisat i~. i. TOPLAM

OSYM 42 152 46 68 18 30 10 7 116 257 373
OZEL 55 144 55 79 50 94 26 41 186 358 544

TOPLAM 97 296 101 147 68 124 36 48 302 615 917

GENEL TOPLAM 393 248 192 84 917

Tabla 6. AOFjKKTC ogrenciIerinin smiflara, subelere ve OSYMjOzeI'e gore dagilmu (1987-88).



AOF jKKTC Ogrencilerinin Yas Dagrhmlarr

KKTCjAOF ogrencilerinin yas dagihmlari Table 7 de verilmis
tiro En gene 3 ogrenci 17 yasmdadrr. En yash 46 + grubunda ise
4 ogrenci bulunmaktadir. Bunlardan en yashsi ise 54 yasmdadir,

En gene; ve en yash ogrenci arasmdaki yas farki ise 37'dir.

Tabloda ogrenci yaslari aynca OSYM-Ozel'e gore de ayrilrms
tir. Normal yiiksekogrenim yasi olarak kabul edebilecegimiz 17-23
yaslan arasmda OSYM kanahyla gelen ogrencilerin % 85'i, ozel
kontenjanla gelen ogrencilerin ise % 17'si bulunmaktadrr. Ogrenci
yaslarirn iie; gruba ayiracak olursak yiizde olarak su sonuclar or
taya cikmaktadir:

Ya~ OSYM (%) Ozel (%) Toplam (%)

17-23 85 17 44
24-30 12 58 40
31+ 3 25 16----

100 100 100

24+ yas grubunda % 15 oramnda OSYM kaynakh ogrenci var
ken, diger gruptan %83 oranmda ogrenci bulunmaktadir. Ae;lkog
retim uygulamasi bize okuma istegi olan herkesin her yasta basa
rih olabilecegini acikca gostermektedir.

AOFjKKTC MEZUNLARI

Kibris'ta 1986-88 yillari arasmda (l986'da 6, 1987'de 9 ve 1988'
de 69 olmak iizere) toplam 84 ogrenci mezun olmustur (Tablo 8).

OSYM bZEL Toplam Genel

Bayan Erkek Bayan Erkek Bayan Erkek Toplam

6
1 8

38 31

39 45

84

33 26

33 26

59

6
1 8
5 5

6 19

25

1986
1987
1988

Toplam------------------------
Genel Toplam

Tablo 8. AOF jKKTC mezunlanmn yillara, cinsiyetlerine ve OSYMj
Ozel'e gore dagihrm.
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•.~--~-_._-_._.~-

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF 4. SINIF TOPLAM GENEL
----- ---_...__._,._--_.-".-..~- .._-~ _....._-,---_._._~-.,-~-

YA$ OSYM OZEL OSYM (}ZEL OSYM .OZEL OSYM OZEL bSYM bZEL TOPLAM
-- ---

17 3 3 3
18 91 5 96 96
19 36 3 45 81 3 84
20 18 12 24 2 11 1 54 14 68
21 7 16 15 2 11 1 2 1 32 23 55
22 11 15 4 5 8 11 2 2 27 31 58
23 12 6 5 5 2 8 3 22 19 41
24 4 15 1 13 5 13 5 6 15 47 62
25 5 20 4 12 2 20 1 11 12 63 75
26 1 22 3 20 3 12 1 4 8 58 66
27 18 14 1 8 3 1 43 44
28 1 16 2 12 9 8 3 45 48
29 2 7 1 10 1 10 5 4 32 36
30 10 2 7 8 1 4 3 29 32

31-35 1 29 3 25 3 28 1 12 8 94 102
36-40 1 9 4 1 11 9 2 33 35
41-45 1 1 5 1 1 7 8
46+ 1 1 1 1 1 3 4

TOPLAM 194 199 114 134 48 144 17 67 373 544 917

Tabla 7. AOFjKKTC ogrencilerinin simflara ve OSYMjOzel'e gore yas dagihrrn (1987-88).



Bu mezunlardan 25'i OSYM smavlariyle, 59'u ozel smavla fakiilte
ye ahnrmslardir. Mezunlardan 39'u (% 46) bayan, 45'i (% 54) er
kektir. Ogrencilerden 33'ii (% 39) Iktisat, 51'i (% 61) i~ idaresi
programmdan mezun olmuslardir (Tabla 9). 1988 yilmda ise me
zunlann c;agunlugu (% 68) is idaresi programmda bulunmaktaydi,

Bayan Erkek Toplam Genel----'".•~~._ .•. __.. -_.-,,-_.,._-_.--_." --'~~,.~.

iktisat i~ i. iktisat i~ i. iktisat i~. i. Toplam

1986 5 1 5 1 6
1987 1 5 3 6 3 9
1988 15 23 7 24 22 47 69

-
Toplam 16 23 17 28 33 51 84

Genel Toplam 39 45 84

Tabla 9. AOF jKKTC mezunlarmm cinsiyetlerine, OSYMjOzel'e ve
Iktisat/Ts idaresine gore dagihrm,

AOF jKKTC 1988 Mezunlarmm OSYMjOzel'e, Hazlran/Eyliil'e ve
Cinsiyetlere Gore Mezuniyet Dereceleri

Kibris Acikogretim 1988 mezunlanmn biri pekiyi, 330'ii iyi,
35'de orta dereceyle mezun olmustur. Pekiyi He mezun alan ogren
ci OSYM smaviyla, iyi ile mezun alan 33 ogrenclden 31'i ozel kon
tenjanla, Z'si OSYM smaviyla AOF'e girmislerdir, Pekiyi He mezun
alan ogrenci ile iyi dereceyle mezun alan 33 ogrenciden 26'Sl, arta
derece He mezun alan 35 ogrenciden 11'i Haziran donerninde me
zun olmuslardir (Tabla 10).

OSYM OZEL TOPLAM HAZiRAN EYLUL TOPLAM %

1 1 Pekiyi 1 1 1
2 31 33 Iyi 26 7 33 48
7 28 35 Orta 11 24 35 51

10 59 69 38 31 69 100

Tabla 10. AOFjKKTC 1988 Mezunlanmn OSYMjOzel'e ve Haziranj
Eylirl'e Gore Mezuniyet Dereceleri.

San smifta bulunan 17 OSYM kaynakh ogrenciden l O'u (% 59),
67 ozel kontenjanla alman ogrenciden 59'u (% 88) mezun olmus-
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tur. San simfta bulunan ogrencilerin mezun alma aram ise %82'
dir (Tabla 11).

IV. Simf
Ogrenci SaYISI

Haziran
Mezunlari

Eylul Mezun Basari
Mezunlan Toplarm %

Bayan Erkek Toplam Bayan Erkek Bayan Erkek------
10

59

69

3

13

16

2

13

15

17

67

84

OSYM 5 12 3

Ozel 41 26 20-----
Taplam 46 38 23

Tabla 11. AOF/KKTC IV. Smif Ogrencilerinin Cinsiyetlerine ve
OSYM/Ozel'e Gore Mezun alma Durumlan (1988).

Mezuniyet derecelerini AOF genelinde inceleyecek olursak,
1988 yilmda AOF'den mezun alan 5.662ogrenciden 5.83'ii (% 10) iyi,
5.075'i (% 90) arta dereceyle mezun olmuslardir. Turkiye'de pekiyi
ile mezun alan yalmz 3 ogrenci (4ogrenciden 1'i KKTC'dedir) bu
lunmaktadir (Tabla 12).

---_._-
Derece Tiirkiye % KKTC %-_......._--
Pekiyi 4 1 1

Iyi 583 10 33 48

Orta 5.075 90 35 51

5.662 100 69 100

Tabla 12. AOF/Tiirkiye-KKTC Mezuniyet Dereceleri (1988).

AOF/KKTC 1988 Haziran Mezunlarmm ilk 250'ye Ginne Durumlarr

1988 yilmda Haziran doneminde KKTC'de 380grenci mezun
olrnustur. Bu 38 ogrencinin 23 tanesi ilk 250 siralarnasmda yer al
mistir (Tabla 13). Bunlar arasmda Tiirkiye genelinde 3., 6., 14., 16.,
36., 38., 40. ve 43. derecede bulunan ogrenciler vardir, Bu mezun
lardan buyiik bir cogunlugu ozel kantenjanla programa ahnrrus
olanlardir. Yalmz Tiirkiye siralarnasmda 3. srrada yer alan bayan
ogrenci OSYM smaviyla alinrmsti (Tabla 14).
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ilk

50
100
150
200
250

Sayi

8
13
17
21
23

Tablo 13. AOF jKKTC 1988 Haziran Mezunlannm
ilk 250'ye Girme Durumlan.

Haziran Mezunlan ilk 100'e Girenler Bayan Erkck

OSYM 5 1 1
OZEL 33 12 6 6--- --

38 13 7 6

Tablo 14. AOF jKKTC 1988 Haziran Mezunlanmn ilk ioo:e Girme
Durumlan.

AOF/KKTC 1988 Mezunlannm Isde.Cahsma Durumlan

1988 mezunu 69 ogrencinin isde cahsma durumlan Tablo 15'de
verilmistir, Ozel kontenjanla girenlerin tamarm bir isde cahsmak
tadir. Cahsan 61 ogrenciden 55'i (%90) kamu sektoriinde, 6'Sl (%10)
ise ozel sektorde cahsmaktadir. Bu sonuc bir isde cahsmanm oku
mak icin bir engel teskil etmedigini acikca gcstermektedir.

Kamu sektoriinde bulunan 55 ogrencinin 30'u degisik bakanhk
dairelerinde, 22'si iktisadi devlet kuruluslarmda (Bayrak Radyo
Televizyon Kurumu, Sanayi Holding, Merkez Bankasi, Kibris Hava
Yollan vb.), l '! Belediyede ve l 'i Evkaf'ta cahsmaktadir. Aynca
bir mezun da milletvekilidir.

OSYM OZEL TOPLAM OSYM OZEL TOPLAM

2 59 61 Cahsan 25 100 88
8 8 Cahsmayan 75 12

10 59 69 100 100 100

Tablo 15. AOF jKKTC 1988 Mezunlanmn Calisan/Cahsmayan Dagl-
hrm ve Yiizdeleri.
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SONU<;

AOF/KKTC Projesi bu giine kadar basariyle yiirutiilrniis ve
sonuclari almmaya baslanrmstir. Bu projenin aln amaci vardi.
Birmcisi AOF'lin KKTC'deki ogrenci sayismi artirmak ve ogrenci
lere iliskin smavlar dahil biiriin isleri KKTC'de yapmak. ikincisi
yiiksekogrenim yapma imkani bulamarrns olanlara (ozellikle kamu
sektorimde calisanlar) ozel bir smavla bu imkarn vermek. De;lin
ciisii Acikogretim Fakiiltesi orgiin boliimlerine iletisim dalmda
(televizyon, basm-yaym, reklamcihk ve halkla iliskiler, egitim ileti
simi ve planlamasi) ozel kontenjanla ogrenci almmasi. Dordiinciisii
kamu kesiminde degisik dallarda hizmetici egitirn uygulamasi, Be
sincisi iktisadi ve Idari Bilimler dallarmda yiikseklisans (mastir)
programr uygulamak. Altincisi BRTK ile isbirligini gelistirmek,
teknik konularda karsihkh yardirnci olmak ve ortak programlar
iiretmek.

AOF/KKTC ogrenci sayisi 1988-89 ogretim yihnda binyiizu gee
mistir. Bu ogrencilerden cogunlugu ozel kontenjanla AOF'e alm
rmslardir. Su anda KKTC'de yiiksekogrenimdeki her dart ogrenci
den biri AOF'dedir. AOF'lin orgiin bolumlerinde 1988-89 ogretim
yihnda 23 ogrenci bulunmaktadrr. Bu yI1 iletisirn dalmda ogrenim
goren ilk ogrenciler mezun olarak Kibrrs'ta cahsrnaya baslayacak
lardir, Hizmetici olarak 1987-88 ogretim yihnda 130 KKTC ilkokul
ogretmenine egitim formasyon kurslan diizenlenmis ve basarih
olanlara sertifikalarr verilmistir. Diger dallardan herhangi bir hiz
metici egitim talebi gelmemistir. Aynca yiikseklisansa cok talep
olmasma ragmen gerekli tesvik goriilmedigi icin programm acil
rnasi miimkiin olmarmstir. BRTK ile ozellikle 1985-86 yillarinda
ciddi bir isbirligi icine girilmis ve yararh sonuclar ahnrmstir. Da
ha sonra zaman zaman iliskiler devam etmistir,

AOF/KKTC ogrencilerinden OSYM kanaliyle gelenlerin %85'
inin yaslari 24'den kiiciiktiir. Ozel kontenjanla ahnanlann %83'linlin
yaslari ise 24'den buyuktiir. Ozel kontenjan ogrencflerinln basari
oram diger gruba gore cok yiiksektir, Bu grupta olanlar her yasta
hem calisip hem okumanm miimktin oldugunu bir defa daha gos
termislerdir. 1988 mezunu 69 ogrencinin 27'si pekiyi ve iyi derecey
le mezun olrnustur. Bu Turkiye ortalamasmm cok iizerinde bir so
nuctur, Aynca Haziranda mezun 38 ogrenciden zs'u Tiirkiye gene
linde ilk 250'ye girrnistir.
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Ozel kontenjanla almanlarm hepsi bir iste cahsmaktadir.
OSYM kanaliyle gelenlerin yalmzca ikisi bir isde cahsmaktadir.
AOF ogrencilerinin Krbris'ta is bulma sorunlan pek yoktur.

AOF/KKTC'den mezun olanlardan bir ogrenci istanbul Uni
versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde yiiksekllsansrm tamamla
yarak aym kurumda iktisat dahnda doktoraya baslarmstir. Anado
lu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde bir ogrenci iktisat,
bir ogrenci de Isletme dalmda yiikseklisans ogrenimi yapmaktadir.
Diger bir ogrenci de bu yil Ingiltere'de bankacihk dalmda yiiksek
Iisansa baslarmstir.

KKTC'deki basarih ozel kontenjan uygulamasi Tiirkiye'de de
rahathkla aym uygulamanm yapilabilecegini ve boyle bir uygula
manm ozellikle kamu kesimine kazandiracagi pekcok seyin oldu
gunu gostermistir. Zaten AOF'lin temel amaclarmdan biri de her
yasta kisiye okuma imkam vermektedir.
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SPECIAL EDUCATION IN TURKEY IN REFERENCE TO
UNESCO EXPERTS REPORT*

Prof. Dr. Yahya OZSOY

A report has been prepared on special education at the interna
tional experts meeting held in UNESCO's General Headquarters in
Paris, in 1979. In the second section of the report there are some
recommendations for the member states.

The intention of this paper is to explain the stuation in Turkey
in terms of these recommendations. Each of the recommendations
at the second section of the report titled «Orientations and Sugges
tions» is being taken into consideration successively.

Related section of the report is given at the beginning of the
paper in its original form. Necessary explanations concerning the
situation in Turkey has been made subsequently.

It's taught that it might be helpful to give a brief information
on Turkish educational system as a terms of reference in making
necessary comparisons.

(*) UNESCO Experts Meeting on Special Education. Unesco Headquarters Paris,
15-20 October 1979. Final Report CED-79/Conf. eos/car. 28)
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TURKISH EDUCATIONAL SYSTEM

Turkey is a country 776.723 square kilometers and has 55
millions population. It is a democratic state and governed by
republican system. Ankara is the capital. All country is consisted
of 67 local administrative units and each of them is called «Vilayet».

Turkish educational system is characterized by highly centereliz
ed structure. Educational responsibility is undertaken by the
Ministry of Education Youth and Sports. Central organization of
the Ministry is consisted of main service offices, ancillary service
offices and consultation units. One of the 13 main service offices
is responsible for special education. This unit is called as «Ozel
Egitirn ve Rehberlik Dairesi» Department of Special Education and
Guidance.

In provinces (Vilayet) educational services are being carried
out by superiendentes of schools called «Milli Egitim Genclik ve
Spor Miidiirlugti» Directorate of Educational Youth and Sports.
At this level Guidance and Research Centers are responsible for
special education.

UNESCO'S SUGGESTIONS AND SITUATION IN TURKEY
ORIENTATIONS AND SUGGESTIONS

This report is aimed at advising Unesco on its immediate and
future mediumterm programme in special education.

A number of substantial suggestions have emanated from the
discussions. Specific suggestions directly related to Unesco action
have been formulated. Some more general orientations, however,
made in the context of present thinking and current trends, have
also been put forward. The meeting considered that the orienta
tions for general consideration, while setting forth the conceptual
framework for Unesco's programme in special education, also
provide suggestions and useful pointers to Member States which
arc in the process of planning or modifying the policies and
educational structures to meet the needs of handicapped persons.
It is for this reason that the meeting's suggestions are grouped in
this way.
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1. ORIENTATIONS FOR GENERAL CONSIDERATION
1.1. POLICY, PLANNING AND STRUCTURES

The meeting urged that Unesco should reflect the following
orientation in assisting and advising Member States:

1. All Member States should adopt as a matter of low or policy

a recognition of the rights of disabled persons to an educa
tion land to full participation in society. This policy will
lead to specific action in education, employment, access to
buildings, and so on.

1. SITUATION IN TURKEY:

In general, there are related legislative provisions and policies
considering the educational and social participation rights of
disabled persons in Turkey.

Constitutional Law of Turkish Republic has accepted every
rights of exceptional persons including education, and adopted the
policies required for implimentation.

Besides the Constitutional Law there are other laws related
with special education such as:

- National Education Foundation Act No: 1739,

- Primary Education and Training Act, No: 222,

- Exceptional Children Act No: 2416,

- Social Services and Child Care Instituion Act No: 2828,

- Turkish Civil Code,

- Income Revenue Act,

- Labor Law,

- Social Security Act,

- General Health Care Act,

- Munisipilaties Act,

- State Personnel Act,
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- The Act related with purchasing of custom free and tax
free instruments and aids for handicapped persons such as blind,
dumb, deaf and physical handicaps.

This and other similar legislative provisions are protecting the
rights of disabled persons and children are taking into considera
tion of their special situations. Beside these special acts there are
also some rules, regulations and by laws clarifying the situations
of these people within the society.

In Turkey in the case of the handicaped it might be right to say
that the problem is not the lack of laws and by laws but the
abundance in kinds and variation. The situation makes it difficult
for the handicaped in getting benefit from the existing provisions.
It creates a kind of red tape that makes it difficult even for the
specialist to follow the changes taken place in terms of rules and
regulations in the field.

2. Member States should adopt policies placing responsibility
for education of disabled children in the education ministries
and that compulsory education laws be adopted by all States.
When a new mandatory law is introduced on compulsory
education, this should include children with all ranges of
disabilities, including the most severaly handicapped. Where
compulsory laws exist, the Ministry of education should
not disclaim the responsibility for certain categories of
handicapped children. Experience has demonsrated that
special education programmes enrich the education offering
for all children.

2. SITUATION IN TURKEY:

The first level of primary education, namely elementary educa
tion, is compulsary in Turkey. Although it is stated so in the related
law realization of this provision it is around 90 %. Majority of
those who have not received compulsory education are exceptional
children. At present there are schools for visually handicapped,
for hearing impaired, for orthopedically handicapped, for malad
justed and for mentally retarted children.

But these schools are inadequate in terms of size and number.
There are large numbers of blind, deaf and orthopedically

306



handicapped children who applied for entrance but not been
accepted because of limited quota. In addition, in order to be
eligible for registration a child must be under eleven. Those who
get over eleven during waiting their turn for registration are loosing
the right of registration. In other words they are loosing the chance
of this educational opportunity. Under this circumstances compul
sary education has not been implemented and even the demands
of those who are willing to study have not been met.

There are not any educational services for those who are emo
tionally disturbed, and who have learning difficulties and chroni
cally health problems.

Although the Ministry of Education, Youth and Sports is
responsible for education. the children who need special education
some other ministries and institutions are also carrying out similar
educational services. For example educational responsibility of
orphanaged children is undertaken by the Ministry of Healty and
Social Welfare and education of delinquent youth are being carried
out by the Ministry of Justice.

In summary, primary education is compulsory for all in
Turkey. But it is not implemented entirely for all children needing
special education. Educational responsibility of disabled persons
is undertaken by various ministries and institutions.

3. Member States should be advised on the development of
legislation to ensure that the needs of disabled persons are
met. These actions should include the participation of
legislators and appropriate governmental policy-makers as
well as disabled persons and their representatives, parents
and specialists.

Legislation should be specific and precise to enable the acces
of disabled children to ordinary schools and should ensure
the necessary resources, personnel, support services and
organization.

3. SITUATION IN TURKEY:

As it is mentioned above in relation to first recommendation
there are some legislation concerning the education of disabled
persons in Turkey. In the preparation of these legislations opinions
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of specialits and disabled persons are being taken into considare,
tion at least for some of them.

Those articles creating obstacles and limitations for disabled
children in entering to ordinary schools in related legislation have
been taken out. Measures for creating necessary resources, for
obtaining supportive services, and for establishing related organiza
tions in order to support these children have also been taken.
Howaver, the measures taken in terms of legislation are not being
implemented effectively.

4. Member States should be advised on the need for increased
flexibility in the application of regulations concerning
admission age and promotion of children from class to
class, as well as in taking of examinations with respect to
handicapped students.

4. SITUATION IN TURKEY:

At present, disabled children are being trained at seperate
schools according to specially chosen teaching methods. However,
in terms of registration and acceptance of disabled children necess
ary changes have been made in laws and by laws of primary schools.
Also in the entrance examination of and the placement to higher
educational institutions, disabilities of the children who need spe
cial education has been taken into consideration.

5. Member States should ensure that all aids which can help
to overcome or to lower the consequences of handicap be
exempted from customs duties and taxes. As far as possible
indivudial technical aids should be made available free of
charge to those individuals who need them.

5. SITUATION IN TURKEY:

For today, aids which are being purchased from abroad for
individual use by blinds and deafs for their schools have been
exempted from custom duities and taxes. However, this provision
does not cover other disabled groups.

Individual technical aids have not been made available free of
charge for those who need them. However, some aids such as;
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wheel chair, white cane, Braille watch and tabllets have been given
by voluntary organizations. Among these Red Cresent and Founda
tion for the Blinds are worth for mention.

There is need for setting up rules and regulations to determine
by whom and how to distribute such technical aids and what the
State responsility be on the matter.

1.2. EARLY DEDECTION, ASSESSMENT AND INTERVENTION

Early detection, assessment and intervention are indispensable
prerequisities for succesful integration of many handicapped
children into regular schools, and can also enhance the develop
mental potential of many severely handicapped children, helping
to prevent unwanted secondary problems.

1. The meeting strongly recommends that the necessary
measurees required be developed by close co-operation
between experts from different specialities, such as medical,
education, and must include parents, The best results will
ensue if early education is mediated by parents in the
child's home. In appropriate cases it should also be part of
the daily programme in day care and residential facilities.

1. SITUATION IN TURKEY:

It is difficult to state that there is enough cooperation between
experts from different specialities such as medicine, education and
other speciality areas including parents for early detection and for
developing assesment criteria. However, in collaboration with
Munich and Anadolu Universities there is a project to implement
early detection and care model called «Kinder Zentrum. developed
and implemented by Munich University in several countries.

Early training covers all handicapped groups and all individual
handicaps with in these groups. Presently, educational opportunities
at kindergarten level are limited for deafs. Universities are pioniring
in this area. For example, an educational model is being developed
by Arradolu University. The educational center in this university
is also educating the parents. In parents education the Center is
using face-to-face teaching methods as well es longdistance educa
tion methods.
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2. Screening procedures through specific screening measures
should be developed and carried out wherever possible for
different impairments (such as at risk registers, screening
for hearing, vision and psycho-motor development) and by
different kinds of personnel.

Early education is contingent on early identification. The
meeting recommends, however, that deliberate efforts to
detect problems schould not be made unless intervention
can follow. Right from the time of diagnosis, the family
should be given support and guidance. In this respect, other
parents can be of greatest assistance.

Children identified as having special problems need to be
assessed as to cause, type and severity of impairment.

This assessment should be followed by a programme of in
tervention which may be educational or therapeutic accord
ing to the problem. Since levels of development in countries
vary considerably from one region to another, the degree
of specialization of this assessment will vary also.

2. SITUATION IN TURKEY:

In general there is not any screening program through out the
country.

Centers for guidance and research in provinces are making
screening for hearing and vision. Busides this, other screening
activities for specfic research purposes are also being made.

Children identified as having special problems by screening
other than specific research purposes have not been assessed as
to couse, type and severity of impairment.

At the end of screening activities unfortunately it is not common
to prepare neither an educational intervention program nor a
therapeutic one.

3. Intervention should be developmental and educational in
nature and should be carried out by a team approach of the
most qualified available workers and the family members.
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3. SITUATION IN TURKEY:

Intervention for blind, deaf, physically handicapped and dis
abled persons are educational in nature. However, these programs
are not being carried out by team approach. These services mainly
being carried out by educators.

4. Very young children with handicaps should not be isolated
from normal children. In a situation where day care is
needed and available, children with handicaps should be
included in such normal programmes. Normal peer contact
on informal basis should be encouraged as much as possible.

4. SITUATION IN TURKEY:

There are educational opportunities for those children needing
special education at pre-school age particularly of those who have
hearing impairment and who are in need of social protection.
Children needing social care and protection are being trained by
special care centers and by institutions. Some of those having hear
ing impairment are studying at seperate kindergarten programmes,
others are attending integrated programmes.

5. Training courses providing the necessary knowledge and
skills should be developed as a matter of priority. Such
courses should be developed in regional resource centers.
Detection of deviations from normal development requires
that all persons, especially parents, connected with the
upbringing and care of babies and young children are fa
miliar with the normal pattern of development, the signs
of deviation from normal and what to do and where to go
if these are observed.

5. SITUATION IN TURKEY:

There is not training courses related with special education
for parents and for pre-school educators. In the programs preparing
pre-school personnel there is not enough provision and emphasis
for special education. Only a course titled «Introduction to Special
Education» is being taught as a compulsory subject in the programs
preparing school teachers.
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6. Ail approaches for the dissemination of such information
'should be utilized including the mass media, dissemination
of printed material and training of health and other per
sonnel dealing with young children. In a similar fashion,
school curricula should also include material on child deve
lopment and childrearing techniques.

6. SITUATION IN TURKEY:

Lately, mass media especially radio programs have been used
frequently in this area. However, it is difficult to say that they are
«systematic programs». They are the result of personal initiatives
based on programmer's own efforts, individual relations and coo
perations. Also there is not any systematic approch to subject in
the area of printed mass media. There are efforts of including
to school programs such as healt, family planning and family edu
cation.

1.3. TRAINING OF PERSONNEL:

Personnel here refers not only to teachers, but to all those
who are working with handicapped persons of all ages. This cate
gory also includes administrators and policy-makers. It is impor
tant to underline that the following recommendations are concer
ned not only with personnel who are working with pupils of school
age but also with all those are involved in the delivery of all other
services for handicapped persons, including pre-school, further
education, vocational education and training, and employment
preparation.

1. A «special education element» should be included or further
developed in the general curriculum of teacher preparation
for regular schools.

1. SITUATION IN TURKEY:

Since 1982 teacher training for every levels of education has
been undertaken by universities in Turkey. Training of teachers
for special education started for the first time in the Faculty of
Education of Anadolu University in 1983. This pioniring attempt
has been followed by other universities by offering similar prog
rams.
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Faculty of Educational Sciences of Ankara University is run
ning a program of training specialists in special education since
1965. However, the number of graduates completing this program
and the number of students studying in the program is not enough
to meet the need in the area.

2. All students including those intending to work with pre
school and post-school pupils should be given sufficient
information to enable them to recognize children with delays
and disordes of development to have at least some direct
exposure to current teaching methods used in special edu
cation.

2. SITUATION IN TURKEY:

At the beginning of 1987-1988 academic year a compulsory
course titled « Introduction to Special Education» included in all
teacher training programs. But later it was decided to limit it with
associate degree programs training elementary school teachers.
This course has been taught at 1987-1988 academic year. In the
content of «Introduction to Special Education» course handicapped
children's developments, health and educational characteristics are
being described, teaching methods and approaches in special edu
cation are being studied and services of support and assistance
have been discussed.

3. A similar special education element should be made available
to all regular serving teachers as part of any in-service
training arrangements made available locally.

3. SITUATION IN TURKEY:

In-service teacher training programs are being organized and
conducted by the Department of In-Service Education of Ministry
of Education Youth and Sports. Unfortunately, there is not any
provisions for special education subjects in the in-service programs
organized for ordinary school teachers.

4. Institutions responsible for personnel training should be
helped to develop courses for staff working primarily with
handicapped persons of all ages. Such courses should stress

313



elements common to all handicaps, but should also allow
for specializations concerned with specific handicaps and
areas of need. Courses should range in duration from one
or two weeks to more advanced courses leading to advanced
diplomas and higher level qualifications.

4. SITUATION IN TURKEY:

Institutions responsible for training of personnel in special
education are doing this generally by mobilizing their own resour
ces and by using their own initiation.

In accordance with the needs courses ranging from two to
three weeks and those leading to teaching certificate in special
education are being developed and implemented within the scheme
of in-service training services. Generally these courses are organized
and operated in cooperation with The Ministry of Education Youth
and Sports, The Ministry of Social Welfare and Child Security,
and The Universities.

5. Staff training should as far as possible take place in the
setting in which they work - e.g. in schools, sheltered works
hops, etc., but periods of study to attain high qualifications
abroad should be encouraged wherever this would meet the
needs both of the teacher and of the service.

5. SITUATION IN TURKEY:

Generally short courses are being organized and implemented
in schools and institutions at which the related personnel work
for. If the courses are being offered at the time of ongoing acade
mic activities then on-the job training scheme is implemented.

Generally, setting for courses leading to teaching certificate
are being chosen among those that taught to be the most suitable.

6. The principle of modular training should be adapted to
provide as completa a curriculum as possible in respect of
both knowledge and skills. Such modular courses should
allow a teacher to accumulate credits towards a recognized
qualification in special education or rehabilitation and
should be given full accreditation.
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6. SITUATION IN TURKEY:

Programs leading to teaching sertificate in special education
offered by universities are based on unit-credit system. There is
not as yet enough experience to develop standart programs leading
to diploma. However, a joint study on the subject has been initi
ated in collaboration with the Ministry of Education, Youth and
Sports, Universities and State Planning Institution during 1987
1988 academic year.

7. Joint training of interdisciplinary groups, such as teachers,
doctors, therapists, etc., is to be encouraged.

7. SITUATION IN TURKEY:

There is not any joint training activities involving the participa
tion of interdiciplinary groups. There are seminars and symposium
type of activities organized by universities on specific branches in
which participation from various specialities takes place. However,
teachers' participation is very limited.

8. As a matter of high priority, we recommend the establishment
of regional resource centres concerned with the development
of programmes for handicapped people. The functions of such
a centre would include:

(i) Provision of specialized teachers to act as resource
persons for regular and special programmes;

(ii) Provision of training, especially short term, on-the-jop
courses in core and specialized subjects for all types of
rehabilitation and special education workers, parents
and volunteers;

(iii) The development of materials and packages suitable
for the area.

8. SITUATION IN TURKEY:

There is not any such centers mentioned in the recommenda
tion. Special education services in Turkey are being carried out
through the Guidance and Research Centers located in provinces.
In a way, these centers are responsible of carrying out of those
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services mentioned in UNESCO's recommendation. However, these
centers are not as yet at the level to undertake this responsibility
effectively.

To carry out these services at a level of excellence there is a
concern of collaboration with these centers, universities and other
institutions. For this purpose The Ministry of Education, Youth
and Sports and Anadolu University are working jointly for deve
loping a model.

9. All teachers should have access to local special education
resource centres containing curriculum materials and met
hods which can be adapted to meet the needs of handi
capped children.

9. SITUATION IN TURKEY:

This recommendation is a continuation of the eighth recom
mendation. All teachers have access to Guidance and Research
Centers. However, services rendered by this centers have limitations
in accordance with their resources.

CONCLUSION

As it is understood from the explanations above those prin
ciples and concepts recommended by UNESCO have taken place
in laws and by laws in Turkey. These concepts and principles as
ideas and statements have also been seen in the written resources.
However, as far as implementations are concerned, the situation
is different.

One of the differences is that special education services have
not covered all handicapped groups and all handicapped persons.
The other one is that integrated type of education has not clearly
understood.

Screening, early detection and early training, intervention and
rehabilitation are not implemented as they should be.

Training of personnel in regards to both in quantity and
quality is inadequate. Specially, interdiciplinary approach has not
been utilized in the personnel training and special education
practices.
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There is a need for reorganization of Guidance and Research
Centers in order to have them to render services as regional special
education institutions.

Recommendations of UNESCO have implication for us as
guiding principles. At the same time they are being considered as
basic criteria. It is author's personal intention that five years later,
when a similar study shall be made, situation in Turkey will be
much more suitable to UNESCO's recommendations.
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VIDEO EDUCATION CENTRES TO MEET
STUDENTS NEEDS IN TURKISH DISTANCE

EDUCATION PROGRAM*

Assoc. Prof. Dr. Murat BARKAN
Asst. Prof. Dr. UgurDEMiRAY

INTRODUCTION

Anadolu University, in Turkey, has over 100.000 students
enrolled in a nationwide distance education program. The univer
sity is located in Eskisehir, a city of approximately 500.000 located
in middlewest Anatolia between Ankara and Istanbul. The univer
sity is not presently a distance teaching university but it is a uni
versity with a distance teaching department refered to as the Open
Education Faculty (OEF). Although the program has been remar
kably successful, the administration at the university continues to
seek new ways to solve present and futural problems inherent in
such a massive undertaking,

One of the geatest problems conforting educators in Turkey
is how to provide thousands of students with education at a distan-

(*) English version of this study have been written and presented by Dr. Marina
Stock McIsaac and Karen L. Murphy in the Annual Conference of the Inter
national Division, Association for Educational Communications and Tech
nology, new Orleans, L.A., January 16, 1J988.
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ce by utilizing limited personel and financial resources. A solution
is to use existing communicational technologies such as television,
radio, printed materials to supplement the primary medium of
intruction. There are more than 200 regular supplementary televisi
on and radio broadcasts per year. These television programs are
aired over one of the two government operated television channels.
First channel broadcasts throughout Turkey but the second chan
nel presently serves only the principal cities and is not available
for educational programming.

Open education students generally watch television courses
at home. In addition to printed materials, radio and television
programs, an important component of instruction is provided by
Academic Advising Centres and OEF Bureaus. These bureaus, at 22
locations in Turkey and Northern Cyprus Turkish Repulic, provide
face-to-face lectures at the end of the day, usually from 18:00 to
21 :00 to supplement the printed materials and radio - television
programs for students enrolled in open education courses. Students
who would like to ask questions or hear supplementary lectures
are encouraged to attend Academic Advising Centres where a uni
versity lecturer is available to help them. Approximately 80% of
the students enrolled in open education programs make use of
these centres (Serter, 1986, p. 47-49). It is planned to have such
service centres in as many of the 67 provinces in Turkey as possible.

NEED FOR VIDEO EDUCATION CENTRES (VEe)

A major and current problem is the difficulty students have
in watching or listening Open Education Faculty's educational
television and radio programs which are broadcast only once. In
an effort to determine whether students would benefit from
watching video cassettes of the educational programs if they were
made available 'at Video Education Centres (VEC), two applications
have been undertaken for the «pilot project procedure» which was
suggested as a project by a research group in the past year. (Tekin,
Demiray, Barkan, Project Report, 1987). These applications asses
the need for supplemental video education service at the existing
bureaus. The current level of TV broadcasting of Open Education
Faculty's dnstuctional programs may be accepted as insufficient
for Turkish distance education. Television reception is widely
available today in Turkey, throughout over 98% of the country.
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92% of the OEF students indicate that they follow the television
programs at least some of the time (AOFOgrenci ilgi Formu, 1983
84). In previous years the programs were broadcast at 5:00 pm.
in the evenings during week days at a time that the majority of
students were still at work and therefore were unable to watch
the programs. The 20 minute TV programs this year are broadcast
on weekdays from 7:00 a.m. to 8:00 a.m., and on weekends from
8:00 a.m. 10:00 a.m. These broadcast hours may be accepted as too
early for convenient viewing because the majority of open educa
tion students are generally at WOI1k during these hours so they are
unable to watch or listen to the programs. Furthermore, each lesson
is broadcast only once per year. Therefore students are unable to
watch or listen to programs if they missed the normal broadcast
time. Thus neither the university and faculty administration nor
the open education students have had no control over the timing
or pacing of this element of their instruction. Although the Video
Eduoation Centre (VEe) projects do not currently address the issue
of an independent study, or the effectiveness of video programs
used individually by students to complete a course at their own
pace, that appears to be an area for hurther study.

PILOT VIDEO EDUCATION CENTRES PROJECT

The large scale Video Education Centre (VEe) project which
is underway is anticipated to affect in a number of Open Educa
tion Faculty (OEF) Bureaus throughout Turkey. The main porpose
of VEC is to provide increased support services to open education
students. It is generally expected that OEF students will continue
to drive the bulk of their learning (appoximately 65%) from printed
materials, 15% from the evening face-to-face lessons, 10% from
television and radio instruction and 10% from other activities.

Since the beginning of open education six years ago, improve
ments have been made in a number of instuctional and administra
tive areas. VEC propose yet another alternative to provide supple
mentary educational services to students in various parts of the
country. Pilot projects have already been completed in two of the
22 OEF Bureaus in Turkey and Northern Cyprus Turkish Repuclic,
specificaly, in Konyaand Denizli. The content of the pilot project
has been limited to Foreign Language (English) Programs.
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PILOT PROGRAM I

A pilot project in Konya was completed during sping, 1987
(May 18 to June 1, 1987) to discover whether or not video education
centres could be absorbed into the normal activities of OEF Bureaus
(AOF Dekanhk, Konya VEM Raporu, 1987). In this project a staff
person showed Video English Lessons which had already been
prepared by the faculty for broadcast television.

Students learned about the video education pilot program in
Konya through the regional press and through notices posted at
the bureau. Four groups of eppoximately 20 students each were
formed and met for 1 hour per day for 12 days at the Konya Bureau.
These groups were composed of first, second, third and fourth year
OEF students. A midday class was even arranged for the conveni
ence of the students who work fulltime. During the first 10 days
video programs were shown for units 1-30 (which is equivalent to
the first year English Course) and then all the those were repeated
during the final two days. Because of time planning however, it
was not possible for the students to have repeated showings of the
video programs during their individual session. The purpose of
this project was not to teach the foreign language directly but to
help students consolidate their previous knowledge through repeti
tion of the material.

As a result of this project, it was determined that indeed Video
Education Centres (VEe) can be absorbed into the normal func
tions of the OEF Bureaus. At the end of the project, the director
of the Konya Bureau asked the students to write their suggestions
on how to improve and get more benefit from the service. Approxi
mately 90% of the students in the Konya project recommended that
an instructor be included in future video projects (AOF Dekanhk
Konya VEM Raporu, 1987). These recommendations may suggest
that students are asking for a directed program including an inst
ructor rather than a self-paced individuailzed course of instuction.

PILOT PROGRAM 2

The second study was done at the OEF bureau in Denizli from
November 16 to December 23, 1987 (AOF Dekanlik Denizli VEM
Raporu, 1987). The purpose of this project was to determine how
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video, with the help of an instructor, can increase the knowledge
and whether viewing video lessons of televised instruction might
improve the performance of OEF students. Based upon the recom
mendationsof the students in the Konya project, a teacher was
chosen to participate in this second project. The teacher who was
sellected is considered one of the best teachers from the Denizli
Anadolu High School (The Anadolu High School provide most of
their instruction in English). The project "vas designed in the
following manner: the english video lessons provided the primary
information and examples, and the teacher was instrumental in
amplifying selected information only.

Announcment of the new VEC in Denizli was made through
the regional newspaper, through posters at the bureau, and this
time additionally through individual letters sent to each student
living in central Denizli who had failed the first year GEF English
course during the 1986-87 academic year.

The first 20 students to apply and who met these qualifications
were accepted for the Video Education Centre Program. Five
females and fifteen males participated in this five week program.
Like 60% of all OEF students, half of the students in this group
had regular jobs while attending video class.

These students attended the video class in the Denizli OEF
bureau five days a week for two and one half hours each day, from
4:00 a.m. to 6:30 p.m. for five weeks. At the beginning of the pro
ject, the students were given a «pre-level-test» consisting of 100
questions to determine their level of english. In addition, they
were asked to write a short biography which included their birthday
and place, where they worked and other professional information
during registrations. The students covered thirty units (1-30 units)
in five weeks. At the end of this period they were given another
test called «post-level-test», consisting of the same hundred ques
tions as pre-level-test, to determine the progress or the english level.

The teachers role was to use the prepared VEC Video lessons
as the primary from of instruction. When important subjects were
presented in the video lesson, or students did not understand a
certain corcept, the teacher even used video freeze frame, or repe
ated portions of the video program to provide information of elicit
responses from the class. As the video education centres are a form
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of face-to-face instruction, the teacher was able to asses the level
of the students understanding as in other face-to-face situations,
i.e., from verbal questions and from nonverbal behaviour. During
each session the students completed either one or two units,
depending on the situation and the lenght the program. The instuc
tor was also able to evaluate the students' progress on a daily
basis from the ten questions «pre-and post-unit-tests» given on
each unit. As in the level test, the pre-and post-unit-test were
consisting of the same questions related to the unit's concept. The
results of the level and unit tests were being analyzed currently
to determine how effective the video education was. A cursory look
at the results of Denizli level tests reveals a remarkable average
progress of 60 or 70 points among the students. These results are
supported by a similar progress in the unit test results. A questi
onaire will also be given to the students. This questionaire will
obtain a student profile, will ask students' opinions on the process
of video instruction, and will ask for their suggestions on how to
improve this form of instruction. Since these students in Denizli
had all failed their first year of english, they intend to take the
english midterm and final examinations along with the current
first-year students (These exams are given in March and June,
respectively).

FUTURE PLANS

It is planned that several more Video Education Centres (VEC)
will be established during 1988, in addition to offering video
classes again at the Konya and Denizli OEF Bureaus. Video Educa
tion Classes are either currently being held or, are in the planning
stages in five other cities, each of which has it's own particular
charecteristics.

Denizli is unique in that it is the only city with an OEF bureau
but giving academic advising service is not available, so face-to-face
instruction is not normally possible there.

Trabzon and Samsun, on the other hand, are located quite far
from the administrative centre in Eskisehir, and therefore will
have to exercise far more local control than Konya and Denizli
which are nearer to Eskisehir. For this, at first a qualified and
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effective communication channel must be prepared between these
two cities and the administrative center for video education.

istanbul, Ankara and izmir which are the largest cities and
where a large registered OEF student population is found, both
have their unique approaches to this form of instruction.

Finaly Erzurum and Van which are responsible for establishing
their own video education classes.

The fees that students pay for this service is quite moderate,
particularly in comparison with other places which provide lessons.
People attending other language courses must pay from four to
six times the amount that OEF students pay for their VEC English
courses.

Each new Video Education Center will incorporate suggestions
made by students and staff involved in earlier projects. For example,
changes may be made in the pacing of instruction, the lenght of
time given for each group to complete their instruction, the number
of groups which will be formed in the various bureaus, and the
kinds of students who will participate in the session. Such changes
will depend upon various factors such as geopraphic conditions,
teacher availability and the situation at the bureaus. In addition,
Open Education Faculty's lessons, other than foreign language, is
offered in propect report.

Through the use of available educational techologies such as
video lessons to assist local instuctors at individual bureaus, effec
tive instruction can be delivered to smaller groups of students in
autlying areas. Video stores or libraries can be seen even in small
sized towns and videocassettes are easily available. More and more
people own television sets and videoplayers. By this way perhaps
video lessons can also be used as instructional materials for indivi
dual use. Such use of communicational technology contribute
significantly to students' control over the timing and pacing of
their own instruction.
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ATATURKc;U DU~UNCE SiSTEMiNE DAYALI
EGiTiM ANLAYI~IVE EGiTiM iLETi~iMi

Doc, Dr. Ahmet Haluk YUKSEL

1. Egltim Kavrarm

Tiirk Dil Kurumunun yayinladigi Tiirkce Sozliikte egitim, egit.
mek isi, egitme yollanm gosteren bilim olarak tamrnlanmaktadir.
Egitmek ise; «bir kimse ya da bir seyi, iizerinde isleyerek giidiilen
amaca gore gelistirmek, terbiye etmek» olarak aciklanmaktadir.

Bu cok genel tammlamamn otesindevegitim olgusunun amac
lara gore degisiklikler gosterebilen bircok tanimlamasi yapilrnak.
tadir. Bunlardan birkaci soyledir (1):

- Yeni kusaklarin, toplum yasayisinda yerlerini almak icin
hazrrlamrken, gereken bilgi, beceri ve anlayislar elde etmelerine ve
kisiliklerini gelistirmelerine yardim etme etkinligi,

- Onceden saptanrms amaclara gore insanlarm davrarnsla
rmda belli gelismeler saglamaya yarayan planh etkiler dizgesi.

- Kisilerin toplumsallasmasi ve en elverisli diizeyde kisilik
lerinin gelismesi icin, secilmis ve denetilrnis bir cevrede (ozellikle
okullarda) yapilan bir siirectir,

(1) iBRAHiM E, BA~ARAN; Egitlme Gh-is. Gel! Yaymevi, Ankara. 1978, S. 18,
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Burada sozii edilen siirec kavrami, «halden hale gecerek orta.
ya cikan sey» olarak tamrnlanmaktadir (2).

Siirec kavrami da isin icine girince, egitirn ve egitmek bir an
lamda siirekli olarak degistirmek olarak degerlendlrilehllir. Bagh
olarak egitim siireeinin amact egitime konu olan bireylerin, baska
deyisle ogrencilerin davrarnslarmm degistirilmesidir. Davrarns 01
gusu, insamn gozlenebilen ya da olciilebilen bilincli etkinliklerinin
tiimiinii kapsar. Bu anlamda, insanm butiin bilincli hareketleri,
dusiinceleri, duygu gosterileri, bir isi yapmasi, bir duruma karst
tutumu, begenileri gibi bilincli olarak yaptigr tiim hareketler ve
etkinlikler davrams olarak ele almabilir.

Davrarns konusundaki bu irdelemelerden sonra, ortaya bir de
davrarnslarm nasil degistirildigi sorunu cikmaktadir. Ciinkii, egi
timde temel amaem davrarnslarm degistirilrnesi oldugu vurgulan
misti. En genel anlamda insan, davranrslarrm, «yasantisi» yoluyla
kazamr ya da degistirir. Yeni birtakim davrarnslarm kazamlmasi
ya da istenmeyen eski davrarnslarm istenilen davrarnslara cevril
rnesi insamn yasantisma dayamr. Bu noktada, bir de, yasanti kav
rarnmm tarnmlanmasi gerekrnektedir. Yasanti: (a) Bireyin algila,
yarak ve dogrudan etkinlik gostererek edindigi bilgi, tuturn ve be
cerilerin tiimii, (b) insamn rnaddi ve toplumsal cevresiyle iliski
kurmasi sonueu gerceklesen etkilesim siireci olarak tanirnlanmak
tadir (3).

Buraya kadar ele alman noktalar isigmda, egitimi soyle bir
tamrna kavusturrnak mumkiindiir: «Egitim, bireyin davrarnsmda,
kendi yasantisi yoluyla ve kasith olarak istendik degisme rneydana
getirrne siirecidir» (4).

Egitirn olgusuna bireysel boyutun otesinde bir de toplumsal
boyutta yaklasildrgmda, durum biraz daha karmasik bir yapi ka
zanmaktadir. Toplumsal bir siirec olarak egitim: toplumsal sart
lar ile bu sartlari gelistirrnesi sozkonusu olan birey hakkmda bi
limsel gecerliligi olan bilgiyi, ogrenrne-ogretme sistemine uyarla
yaeak kavram, ilke ve becerileri saptamak ve uygulamaktrrrS). As.

(:;;) A.g.k., s. 18.
(3) A.g.k., s. 19.
(4) A.g.k., s. 21.
(5) FATMA VARI$; Egf tim Bilimine Girts, A.D. Egttirn Fakultesl Yayinlarr, No:

70, Ankara, 1978, s. 33.
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lmda amian siirec cok boyutiu ve karmasiktir. Bu siirecin, sahip
oldugu ozellikleri siralamak konuya acikhk getirecektir (6):

Egitim siireci :

i. Kapsamlidir
ii. Cok boyutiudur

iii. Siireklidir
iv. Dinamiktir
v. Bilimsel arastirrna ve buigulardan kaynakIamr
vi. Evrensel ve uiusal yonleri vardir

vii. insana ozgiidiir
viii. Tecriibelerle edinilir

IX. Amaca yoneliktir
x. OIumIuya doniiktiir

xi. Biitiinleyicidir
xii. Zaman yoniinden simrsizdir

xiii. Mekan yonunden genistir ve her yerde olusur
xiv. Uiusal kaIkmma ile dogrudan ilgilidir
xv. Kiiltiirir olusturur ve aktanr

XVI. Bir uyum siirecidir

Yukanda siralanan ozellikler anlarmnda egitim, kisinin top
Ium degerlerine ve yasama bicimlerine saghkh uyum saglamasma
yardim eden bir siirec olarak goriilebilir. Burada da karsmuza, de
gismeler karsismda egitimin ne olmasi, nasil yapilandmlmasi ge
rektigi sorusu cikar. Iste bu noktada egitim: toplum dinamizmini,
topium kurumianm gelistirmek yoIuyia yoneltmekle sorumIu, de
vamh, bir kusaktan digerine dev.redilen ve bilimsel tutum isteyen
bir tiir topium miihendisligi olarak ortaya cikmaktadir (7).

Kisacasi, egitim oigusunun, ozde cok karrnasik ve kapsamh 01
masma ragmen, deriniemesine incelendiginde, plan, arnac, psiko
sosyaI, kiilturleme-kiiltiirlenme, davrarns degistirme gibi kavram
Ian icerdigi goriilmekedir (8). Sozii edilen kultiirim geneI, evren.
seI, denenmis ve yerlesmis eIemanIannm ogretilmesi genel ogretL
mi meydana getirir. Buniar ise toplumda yasayan herkesin ogren
mesi ve bilmesi gereken ortak bilgi ve becerileri icine almaktadir.

(6) A.g.k.
(7) A.g.k. s. 112.

(8l CEVAT ALKAN; Egitim Ortamlarr, A.D. Egttim Fakultesi Yayin lari. No: 85,
Ankara, 1879, s. 4.
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Ancak, kiiltiir duragan (statik) bir yapi tasimaz. Benzer bicimde
egitim de, toplumun varhgim surdtirmesi icin onemli isleve sahip
parca olarak boslukta cereyan eden bir siirec degildir. Krsacasi: egi.
tim, toplumsal alma niteligine bagh olarak, devingen (dinamik)
olan kiiltiir yaplsl icinde, devingen bir siirectir. Bu onerme, genel
de toplurnlarm siirekli degisme icerisinde bulunmasi olgusuna dog
rudan baghdrr.

Sonne olarak, herkesin iizerinde anlasma saglayabilecegi, or
tak ve genel-gecer bir -egitlm tarnrm gelistirrnek mumkiin goriin
memektedir. Ancak, bu cahsrnanm kapsam ve amaclarma uygun
diisen tamm; «egitim bir degistirme surecidir» (9) biciminde ger
ceklestirilebilir. Sozii edilen degistirme kavrarm bir yonuyle de se
killendirme anlamim tasimaktadir, Bu nedenle, amIan tammi da
ha ozele indirgeyerek egitirnin: «bireyin davrarnslarmda kendi ya
santisi yoluyla ve kasrth olarak Istendik degisme meydana getirme
siireci» oldugunu kabul etmek miimkiindiir (10).

Yukandaki tammda yer alan «kasith» ve «istendik» sozciik
leri, toplumun egitim siirecini belirli kurumlar aracihgiyla, belirli
hedeflere ulasrnak amaciyla ve onceden tasarlayarak baslattigim
gosterrnektedir. Bu baglamda egitim: belirli amaclara ulasabilmek
icin, kasith olarak diizenlenmemis ortamlarda bireyin kazandigi
davrarns degisikliklerinden, kisacasi «kendiliginden kultiirlenme.
den ayrihr. Kendiliginden kiiltiirlenme olarak adlandmlan olguda,
onceden planlanrms birtakim hedefler bulunmamaktadir. Buna
karsm, bu olgu, toplumu olusturan bireylerde, bazi davrams degi.
siklikleri olusturrna acismdan en az programli egitim kadar onern
tasir. Toplum, onceden tasarlanrrns olmasa da, belirli davrams bi
cimleririi, bir baska deyisle toplum kiiltiiriiniin ozelliklerini bireye
bu ortamlarda aktanr. Aktanlan bu ozellikler, kontrol edilemeyen
bazi nedenlere bagh olarak, her zaman toplumun gercekten aktar.
mak istedigi ozellikler olmayabilir; ya da toplum, varolan ve isle
mekte olan kultiirel ozelliklerini gelisigiizel aktarmak istemiyor
olabilir. Iste bu nedenle, egitim olgusu kiiltiirlerne ve toplumsal
lasma siirecinin istendik arnaclar dogrultusunda bilincli olarak
diizenlenen bolumiinii olusturur. Daha somut olarak ifada edilecek
olursa, egitim bir kasrth kultiirleme siirecidir.

(9) SELAHATT!N ERTURK; Egf tirnde «Program» Gclistirme, Yelkentepe Yayin
lan, Ankara, 191'9, s. 12.

(0) A.g.k.
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Buraya kadar ele almanlar isigmda konuya bakildigmda: top
lumun, isendik birtakim hedeflerine, ancak egitirn siirecini belirli
kurumlar icinde diizenleyerek ulasabildigi gorulebilir, Arnlan ku.
rumlar da, bireyin diinya ile tamstigi ilk kurum olan aileden baslaya
rak, toplumun ekonomik, siyasi, kiiltiirel amaclarina ulasabilrnek
icin olusturdugu biitiin diger kurumlan da icine alacak bir bicim
de toplumsal yasamm biitiin kurum ve katmanlarma yayihr. An
cak, bunlann icinde okul (lar) adi verilen toplumsal kurum, ozel
likle belirli ve prograrnh egitim hedeflerine ulasmak amaciyla olus
turuldugundan digerlerine onemli oranda farkhlik gosterir. Am
Ian diger toplumsal kurumlann kiiltiirleme siirecine katilmalari
biiyiik olciide kendiliginden olup-bittigi halde; okul, toplumun
kendi bireyleri icin, «kasith kiiltiirleme» amaciyla kurup yonlen
dirdigi bir kurumdur.

Ozet olarak, okulu digerlerinden ayiran en onemli ozellik, he
def ve amaclarmm onceden, istendik ve kasith bicimde, «kasith
kiiltiirlerne» ilkesi dogrultusunda belirlenmis 01maS1d1r.

2. Atatiirkcii Diisiince Sistemi ve Egltim

Ulusal Kurtulus Savasmm sonrasmda kurulan Tirrkiye Cum
huriyetinin onimdeki en onemli ve yasarnsal amac topluma her an.
lamda yeniden bicim vermekti. Sosyolojik anlamda topluma yeni
bir bicim verme ve bu baglamda yeni bir toplum yaratabilme
nin araci ise kuskusuz egitimdir. Kaldi ki, yukanda da de
ginildigi gibi egitim olgusu bireyleri ve toplumu, yapisi geregi
istendik hedeflere gotiirirr. Yeni toplumsal yapmm istendik hedefi
ise son derece aciktir: Atatiirkcii Diisunce Sistemi Ilkeleri dogrul
tusunda diizenlenmis bir toplumsal yapr ile buna uygun bir top
lumsal yasarn ve arnlan toplumsal yasamda her alan bireylerin
Ataturkcii Kisilik Ozelliklerine sahip olmalan (11). Bu hedefe
ulasrnada cesitli egitirn kurumlanmn insanlarm yasarnlarmm
her evresinde cesitli duzlemlerde oynamalan gereken birtakun
roller sozkonusudur. Bunlardan birincisi yine, aile ortarnidir.
Aile ortami, bireyin dogal kisilik yaprsmin ilk olusurn ve bi
cimlenrne ortarm olma ozelligini tasidigi icin, alti ilkeye bagli Ata.
tiirkcii Kisiligin bircok ogesinin bireye kazandmlabilecegi temel

(11) Amlan kis i lik ozellikleri konusunda geni~ bilgi icin BKZ. INAL CEM A$KUN;
-Yonetici Kisrligmln Ataturk jlkeleri Temeline Gore Celistrrilmesi-. ESADER
Cilt XVI, Sayr: I, Eskisehir, 19S0, s. 1-3S.

333



diizeyi ortaya koyrnaktadir. Kuskusuz burada TUrk toplumunun
aile iliskilerinde varolan yaygin diisiince ve davrarns ortintiisiinun
de gozardi edilmemesi gerekir. Bu oriintu icinde, bazi Atatiirkcii
Kisilik Ozelliklerinin dogrudan dogruya yer almasi sozkonusu ola
bilirken, bazrlari ancak ailenin egitirn ve kultiir diizeyinin yiiksel
mesiyle yerlesebilecektir, Ornegin, Cumhuriyetci Kisilik Ozellikle
rinden olan «demokratik tuturnlu» olma ogesinin (12), aile yapi,
smda cocuga kazandirrlmasi. ancak kiiltiir ve dolayisiyla iliski dii,
zeyi yiiksek bir aile atmosferinin yaratilrms olmasma bagh kahr
ken; aym kisiligin yasalara uyan, disiplinli, dengeli, «sabirh olma»
ogesi ailesinin geleneksel iliski yapismda dogal olarak bulunabil
mektedir. Atattirkcii Kisiligin temel ogelerini bireye kazandtrrna
da, temel kurum aslinda «kasith kiiltiirleme» kurumlan olan okul
lar olacagma gore; burada okul-aile iliskileri biiyiik onern kazan
maktadir. Her ogrenci, cesitli bolge ve yorelerinin birbirinden fark
'h aile yapilarina bagh oldugu icin, ogrenciye okulda kazandrrrlacak
kisiligin ailede yok edilmesini onlemek: bu konuda ogrenci ailele
rinin durumlanmn yakmdan incelenmesi, ogrenciye kazandrrilacak
Atatiirkcii Kisiligi desteklemedeki diisiince ve davrarns aciklarirun
«ailenin egitimiyle» kapatilmasmda elde edilen basariya bagh ka.
lacaktir. Buradan da goriilmektedir ki aile; bir yandan Atatiirkcii
Ki~iligi kendi giicii oramnda yetistirdigi bireye aktarma durumun,
da bulunurken; diger yandan kazandirmadigi veya okulun kazan
dirdigmi olumsuz tutumuyla yoketme cabasma giristigi ogelerin
den, orgiin ve yaygm egitirn kururnlarmm destekleyici cabalarina
gereksinim duyacaktir (13).

Atatiirk ilkeleri iizerinde sekillenmis Tiirkiye Cumhuriyeti
Devleti vatandasmm Atatiirkcii Toplumsal Kisiligini kazanacagi
temel kurum kuskusuz okullar olacaktir, Ana, ilk, orta, yiiksek og
retim ve egitim diizeylerinde yer alan okullann gerek orgiin, ge
rekse yaygm riirdeki calismalarmm sozkonusu kisiligi sekillendi
recek bicimde duzenlenmesi, toplumun ve devletin dayanacagi va
tandas kisiliginin yaratilmasmm temel kosuludur. Bunun icin de,
okullarm bicimsel ogretim amaclanyla yetinmeyip, daha cok egiti
min alanma giren Atatiirkcii Toplumsal Kisiligin ogrencilere ka
zandrrilmasr arnaci dogrultusunda yapilanmalarim yeniden orgiit-

(12) BKZ: A.g.k. 6. 22.
lI3) INAL CEM A~KUN; -Ataturk Ilkeleririin Kisrlik Boyutlari ve Egttim Ortarn

Ian», Uluslararast Atatiirk Konf'eransr Tebltgler (Cilt 11 Bogazici Univorsitesl
Yaymlari , istanbul, 1931, tI'ebllg No: 10) S. 5 .
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lemeleri zorunlulugu ortaya cikmaktadir. Eger bu yola girilmezse,
kisinin ailede baslayip, okulda siiren, meslek orgirtlerinde ise son
asamasina gelen, kendi basma ne yone gittigi belli olmayan dogal
kisilik «seriiveninden» saghkh vatandas veya toplum iryesi davra,
ruslari saglanamaz. Her devlet, toplumun bireylerini, ogretim ve
egitim kurumlarmda bir yandan mesleklere hazrrlarken, diger yan
danda ona, kendi vatandas kisiligini kazandirmak zorundadir.
Eger bunu kazandiramaz, baska deyisle okullardaki ogrencilerin
dogal kisilik yapisi iizerine, arulan kisilik katrnanuu getiremezse,
o zaman kendi gelecegini dogal kisilikleri basibos kalrrus, kisaca
Sl «vatandas» olamarms insanlann diisiince ve davramslarrm da
tehlrkeye sokmus olur. Turkiye'de gittikce siklasan periyodlarla
toplum yonetiminde devletin girdigi cikrnazlarda, herhalde basta
gelen acik neden; Tiirkiye Cumhuriyeti Devletinin vatandas kisili
gi olan «Atatiirkcii Toplumsal Kisiligi» okullarda ogrencilere ka
zandirrnada diisiilen biiyuk ogretim ve egitim cikrnazrdrr.

Atatiirkcii Toplumsal Kisilig], toplum bireylerine kazandirma
da iiciincii boyut ise; «orgiitsel» yasayisnr. Orgutler, aileden bas
layip, okullar ve bireyin meslegini yurirttiigt! kuruluslara kadar,
toplumsal yasarnm merkezini olustururlar, Okullarda, kisiligindeki
toplumsallasma ve kiiltiirlenrne siireci hizlanan birey, okul sonra
Sl mesleki kisiligini calrstig; orgiitte kazarnr. Toplumu ve devletiy
Ie, ulus temelleri Atatiirk Ilkeleri iizerine atrlan Turkiye Cumhuri
yetinin kendi vatandas kisiligini elde etmede aile, okul cizgisinde
boyutlanan gelisrne siirecini orgutlerde de siirdiirmesi zorunlulugu
vardir (14). Okulda iyice sekillenecek, ailede desteklenecek Atatiirk.
cii Toplumsal Kisilik, bireyin cahsacagi veya iiye olacagi orgutler
de olumsuz tutumlarla yipratihp, bozulmaya ugramadan , gerekli
meslek katmam da aym dogrultuda elde edilmelidir. Okullardaki
egitim ortammm geriligi nasil Atatiirkcii Toplumsal Kisiligin ger
cek bicimiyle yetismesini engellerse; orgirtlerdeki cahsma ortarm
mn c;agdl~l zayifhk, noksanhk ve bozukluklari, okulda sozkonusu
kisiligi elde etmis bireyin bu yapisrm zorlayip, onu «sorunlu» bir
insan durumuna getirebilir. Orgiitii gerilikten kurtaracak veya
«c;agClI orgirt» ortarmrn yaratacak tek gtiC; varsa, 0 da yonetimdir,
Her orgiit yonetim giiciiniin iistunluk ve zayiflrklarma gore ozelli
gini kazamr, Orgiitsel havayi belirleyen giic, yonetimdir, Yonetim
de bu giicii kuskusuz yoneticinin kisiliginden ahr. Yoneticinin kisi-

(14) A.g.k., s. 8.
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liginden kaynaklanan ve orgiitu cahstiran yonetim gucunun de,
Atatiirkcii Toplumsal Kisilik temelinde oziinii kazanmasi, kendisi.
ne katilan bireylerin Atatirrkcii Toplumsal Kisiliklerinde meslek
katmamm olusturacaktir.

Bu baglamda, Ataturk de her diizlemdeki egitime biiyiik onern
vermis, «cagdas uygarhklar diizeyine ulasma» istendik hedefinde,
egitim olgusuna onemli gorevler yiiklernis ve bunu su sozleri ile
belirtrnistir: «Egitimdir ki, bir ulusu hiir, bagimsiz, sanli, yiiksek
bir toplum halinde yasatir veya bir ulusu kolelik ve yoksulluga
terk eden> (15). Egitimin hayati onemini boyle dile getiren Atatiirk,
egitimin amaclari konusuna asagidaki sozleri ile deginirken, ashn
da egitim yoluyla yetistirilecek bireylere kazandmlmasi gereken
kisilik ozelliklerine de dikkat icekmektedir (16): «Egitimin amaci,
yalmz hiikiimete memur yetistirmek degil, daha cok memlekete
ahlakh, karakterli, curnhuriyetci, devrimci, olumlu, atilgan, basla
digt isleri bitirecek yetenekte, diirust muhakerneli, iradeli, yasam.
da rastlayacagi engelleri yenmeye kudretli, karakter sahibi gene;
yetistirrnektir. Bunun icin de, ogretim programlanm ve sisternleri
ni ona gore diizenlemelidir». «Egitirn islerinde kesin zafer kazan
mrs olmak gerekir. Bir ulusun gercek kurtulusu ancak bu yolda
olur. Bu zaferin saglanrnasi icin hepimizin tek bir can, tek bir fikir
olarak temelli bir program iizerinde cahsmasi gerekir. Bence, bu
programm temel noktalan ikidir: a- Toplumsal yasamrrruzm ge
reklerine uymasi, b- Cagm gereklerine uygun gelrnesidir» (17).

Burada, Atatiirk'iin konuya tam biregitim bilimcisi titizligi ile
yaklastigmi gorebiliriz. Hazrrlanacak egitirn programmm toplum
sal yasarrurruzm gereklerine uyrnasr, sahip olunan tiirn kiiltiirel de
gerlerimizin egitim yoluyla yeni kusaklara ogretilmesini saglaya
caktrr. Egitim programlarmm cagm gereklerine uymasi ise bera
berinde gelismelere acik olmayi getirecektir. Baska deyisle, toplum.
sal degisme sonucunda ortaya cikabilecek yeni ogelerin topluma
mal edilmesini saglayacak yapiyi egitimin tasrmasi gerekmektedir.
Kisacasr, egitim, cagdaslasmayi saglayici roliinii yerine getirmelidir.

Cumhuriyet oncesi Turk toplumuna bakildigmda, egitimin ge,
neIlikle, saray ve cevresi ile diger yoneticilere ozgii bir olgu oldugu

t is: UTKAN KOCATURK; Ataturkun Fikir ve Dusunceleri. Turhan Kitabevi,
Ankara. 1984. s. 108.

(16) A.g.k.. s. 107.
(17) SAMi N. bZERDiM; Ataturkcunun El Kitabi, Turk Dil Kurumu Yaymlarr,

Ankara, 1981. s. 189.
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gorirlebilir. Oysa, her cagdas ve demokratik toplum gibi Atatiirkcii
Dusiince Sistemi dogrultusunda yapilanrms Tiirk toplumunda da
amac, her kesimden gelen ve her yastaki vatandasa yeteneklerine
paralel olarak verilebilecek en iist diizeydeki egitim-ogretim ku
rumlanm acarak onlan egitmektir.

Cagdas ve demokratik toplumlarm en onemli tedbirlerinden
biri de, kisilerin icinde yasadiklari toplumun benimsedigi yapmm,
daha saghkh yiiriiyebilmesi ve gelisebilmesi yoniinde gerekli olan
bilgi ve becerileri kazandirmaktir (18). Bu baglamda Tiirk toplu
mundaki egitim olgusu ve egitim dizgesinin de gorevi Cumhuriyet
yonetimi ve Atatiirk ilkeleri ile kisilik ozelliklerini bir yasam bici
mi olarak ele ahp, ona bagh fikir, tavir ve bilgileri kazanrms insan
lar yetistirmektir. Bu noktada, egitim olgusunun niteliklerini Ata
turk Ilkeleri cercevesinde kisaca ele almak gerekir.

a- Cumhurtyetclllk ilkesi :

Curnhuriyetcilik ilkesi ile yeni Turkiye Cumhuriyetinin egiti
mi arasmdaki iliskiyi, Ataturk'iin bir sozu acikca belirler. Atatiirk
ogretmenlere seslenirken, «Cumhuriyet sizden, fikri hiir, irfam hiir,
vicdam hiir nesiller ister» dernistir. Bu baglamda, Cumhuriyetcilik
ilkesini egitimdekl uygulamasi da ozgiir diisiinceyi engelleyen un
surlann ortadan kaldmlmasi biciminde olmustur (19). Bu da okuL
lann orgirtlenmesi, hazirlanan egitirn prograrnlarr, genelde amac
lanan hedef ve yasal diizenlemelerde kendini gostermistir.

b- Ulusculuk ilkesi :

Bu ilke, dagrtilrms bir imparatorluk yerine cagdas, ulusal bir
devlet meydana getirmeyi amaclamaktadir. Toplum, cumhuriyetle
birlikte yeni bir ulusal kimJik ve yapi kazanmrstir. Bu yapmm un
surlari olan dil, tarih ve amac birligi, devingen bir toplumsal or
tamda siirekliligi ve butiinlesmeyi saglamak durumundadrr. Iste
bu anlamda egitirn, ulusal yapiyi ve unsurlarmi topluma kabul et
tirmede kullamlan onemli bir aractir. Ulusal toplum yapisim en
iyi bicimde gelistirerek siirdiirmek icin son derece iyi ve cagdas

(18) ~EFiK UYSAL; -Ataturk ve Cagdas Egitirn- Atatiirk ve Egf tirn, Turk Egitim
Dernegi Yamlarr, Ankara, 1981, S. 297.

(19) ENVER ZiYA KARAL; -Ataturk Ilkeleranin Bicimlondirtldigt Egttim-, Atatiirk
ve Egi tlm, Turk Egrtirn Dernegi Yaymlari, Ankara, 1981, S. 7.
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boyutlarda egitilmis bireylere ihtiyac vardir, Bir sistem olarak top
lumun amaclari biiyiime, kararhhk ve etkilesimse, bu amaclara
ulasmanm araci da egitirn ve iletisimdir. Tarih, dil ve amac birligi
biciminde sekillenen ulus olma bilincirri bireyler yasam boyu siiren
egitim yoluyla kazamr ve gelistirirler.

Ataturkcii Diisiince Sisteminde ulusal butiinliik ve ulusal sirur
larla cercevelenmis bir ulusculuk sozkonusudur. Bu anlayisla, va
tan bir'ligi, ortak sorunlar, ortak duygulan ile ortak kiiltiirle islen
mis ulusal oze, ulusal ahlaka ve ulusal karaktere dontis vardir, Boy
lesi degerler tasiyan bir diisimcenin gerceklesebimesi ulusal biin,
yemizden cikanlan cagdas bir egitim prograrm ile miimkim olur.
Kaldi ki, egitimin ulusalhk ozelligi, bir cagdashk geregidir (20).

c- Devletclllk iIkesi :

Atatiirkcii Diisiince Sisteminin devletcilik ilkesi, devletin bii.
tiin faaliyet sahalanm kapsar. Egitim de devletin faaliyet gosterdi
gi alanlardan birisidir. Okullar acmak, gerekli egitim kodrosunu
yetistirmek, egitim programlanm belirlemek hep devletin gorev
leri arasmda yer alir, (21) Bir baska deyisle, devlet egitim aracmi
kullanarak, Atatiirkcii Kisilik Ozelliklerine sahip bireylerden mey
dana gelen bir toplum yaratma gorevini devletcilik ilkesinin egitim
alanma yansunasi ile gerceklestirebilir.

d- Halkcihk iIkesi :

Tiirkiye Cumhuriyeti yonetirni halkm kayrtsrz-sartsiz egemenli
gine dayamr. Devleti kuran halktir. Devletin kutsalligi da halkm
iradesinden gelmektedir (22). Bu anlamda devlet hazrrladigt egitim
programlan ile halki okutmak kalkmdirmak dolayisiyla cagdaslas
tirmak ve halki yeni bir ulusal bilince ulastrrmayi hedeflemelidir.
Aym zamanda egitim halkcihk ilkesinin temelleri olan halkm birli.
gini ve ortak amaclar icin dayarusrnasiru da giiclendirici olmalidir.
Son olarak da, halkci kisilik ozelliklerinin topluma mal edilmesi
saglanrnahdir.

[2:D) UYSAL, s. 2.97.
(21l Ulkornizde gen;i ozel sektor de okul ac;abilir. Ancak, bunlarm prograrnla

rinm hazrrlanmasi ve denetimi yine devletin kontrolu altrndadrr.
(22) KARAL, s. 8.
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e- Laiklik iIkesi :

Din, toplumsal bir kurumdur. Ancak, laiklik ilkesi cerce,
vesinde din, devlet yasammm yonlendirilmesinde egemen olmama
lidir. Atatiirkcii Dusiince Sisteminde laiklik, kisinin dinsel inan
cmdan vatandashk bilincini ayird edebilmesine baghdir. Iste Iaik
lik ilkesi ile egitimin iliskisi bu noktada baslamaktadir. Vatan
daslara amlan ahskanhgi kazandrrabilecek arac egitimdir. Ayrica
laiklik ilkesinin, dinle-devlet islerinin ayrilmasmm yamnda devlet
islerinin ozgtir diisunceyle siirdiiriilmesi anlamim da goz ardi et
memek gerekir. Toplum bireylerinin bu tiir ozgiir diisuncelere sa
hip olabilmesini de egitim saglayacaktir,

Laiklik iIkesinin onemli bir yam da din olgusunun zararh ctki
lerden bizzat devletce korunmasi ise, dini egitimin de laik esaslarca
devlet tarafmdan diizenlenmesi gerekir,

f- Devrimcilik (Inkilapcihk) iIkesi

Atatiirkcii Diisiince Sisteminde devrimcilik iIkesi, donmus sta
tik bir toplumun kurulusuna meydan vermeyen bir yapiya sahiptir.
Aynca bu son ilke digerlerinln giivencesi ve gelistirllme nedenidir.
Ciinkii, Atatiirk devrimlerini ancak Ataturkcii devrimci bir ruh
la savunmak miimkiindiir ve bu ruhu ve diisimceyi verecek olan da
egitimdir (23). Savunmanm yamsira devamli degisen hayat karst,
sinda, Atatiirkciiliigiin en dogal geregi olarak bunlan gelistirrnek
de gerekir. «Hayatta en gercek yol gosterici bilimdir» temel iIkesi
ile bu durum daha fazla anlam kazanmaktadrr, Atatiirk donrnus
herseyin karsismdaydi. Hayatm anlami harekettir ve harekette ha
yat vardir, Hareketin sonaerrnesi bir anlamda hayatm bittigini de
gosterir. Bilindigi gibi Atatiirk hicbir zaman «beni izleyin» derne
mistir. «Hayatta en gercek yol gosterici bilimdir» ve «bilimin dism
da yol gosterici aramak delalettir. diyerek, gelisen bir bilimin
oldugunu ve bilim nereye gidiyorsa gercekciligin ve hedefin 0 oldu
gunu vurgularmsnr. Bu cesit bir devrlmciligin koklesmesi ve yasa
rnasirn saglamaksa ancak egitimle olacaktir (24).

Bir baska acidan bakildigmda, Atatiirk devrimlerinin temel he
defi, ulusal oziimiizil ve degerlerimizi gozardi etmeden, bilim yoluy.

(23) A.g.k .• s. 10.
(24) A.g.k., s. 11.
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la yeni toplumsal sartlara ve ihtiyaclara gore bagirnsizhk ve cagdas
Iasmayi gerceklestirecek yenilesrneyi saglamaktir, Bu anlamda Ata
turkcii devrimcilik ilkesi arastirmaya, gelistirrneye, siirekli hareke.
te, cagdaslasmak icin durmaksizm cabalamaya bagh ve bunlan dai,
rna toplumun bilinc diizeyinde tutrnayi hedefleyen bir ilke olarak
karsirmza cikrnaktadir. Buna bagh olarak, Turk toplumundaki egi
tim olgusu, toplum yasamindaki onerni acismdan arastirrnaya, ge
listirmeye ve uygulamaya en acik devrimci bir yapiya sahip olma
hdir.

Atatiirkcii egitim anlayisim en iyi niteleyen yine Atatiirk'tin bir
degerlendirmesidir: «Egitim ve ogretimde uygulanacak yol, bilgiyi
insan icin bir sus, bir zorbahk aracr, yahut uygar bir zevkten cok
maddi hayatta basarih olmayi saglayan pratik ve kullarnlmasi mum
kim bir arac haline getirmektir» (25).

3. Atatiirkcii Egltlm Iletlslml :

Atatiirkcii Dusimce Sistemi topluma yeni bir modelle gelmistir,
Eski toplumsal yapl neredeyse tamamen degistirilmistir.Egitim, bir
toplumda 0 toplumun ihtiyaclarina uygun insan yetistirme gorevi
ne sahip oldugu icin, eski egitim sistemi de kaldrrilrms, egitirnin bir
ligi ile egitimin Turk devrimi ile Atatiirk ilkeleri dogrultusunda dii
zenlenrnesi saglanrmstir. Yeni Turk egitim sisteminde egitim sadece
belirli mesleklere insangiicti yetistirmek ya da iisr-sosyo-ekonomik
diizey insanIanna ozgiiliik ortadan kaldirilrms, her kesimden in
sanm egitim hakkma sahip olabilmesi saglanrrustir.

Egitimde birtakim temel ilkeler saptanrmsnr. Egitim «fikri hiir,
vic dam htir, irfam hiir- kisilerden olusan bir toplum yaratma dog
rultusunda islev gorecektir.

Aynca, toplumda saglanan kadm haklarma paralel olarak, «er
kek ve kiz cocuklarmuzm aym surette» egitimi bir genel ilke haline
getirilmistir. Osmanlida, egitim imkanlarmm hemen tiimii erkekler
icin saglanmistt. Oysa, «Turk kadim diinyanm en mtinevver, en fazi
Ietli ve en agir kadmi olmahdir. diyen Atatiirk'un getidigi ilkelerde
her konuda oldugu gibi egitim konusunda da kadm- erkek ayrirru
sozkonusu dahi edilmernistir. Bu anlamda, cagdas egitime paralel
olarak, her kesimden ve her cinsiyetten Turk insanma egitim-ogre-

(25) KOCATURK. s. 107.
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tim imkarnm vermenin sart oldugunu goren Atatiirk bunu topluma
da biiyiik olciide kabul ettirmistir. (26)

Atatiirkcii egitim politikasmm diger boyutlan da toplumun ih
tiyaci ile bireylerin ihtiyacmm programlara yansrtilmasrdir. Kaldi
ki, cagdas egitimin amact da toplumun ihtiyac duydugu alanlarda
insangiicu ve ihtisas giicii yetistirmektir. Bu da Atatiirk'iin egitim
anlayismm temelidir. (27)

Atatiirkcii egitim iletisimin temelleri yine Atatiirkcu Diisiince
Sistemi ve ilkeleri cercevesinde diizenlenecektir. Egitimin seslene
cegi birim turn ulustur. Bir baska deyisle ana-sis tern ulus olmakta,
dir ve egitim devingen bir toplumsal ortamda islev goreceginden
alt-sistemlerle bagim da degisikliklere uyum gostermeyi saglayacak
politikalar ve iletisim kuracaktir. (28) Burada da iletisimin varhgi
cok onemlidir. Cunkii, alt-sistemlerden gelecek iletilerin iletilmesi,
egitimin amaclar dogrultusunda isleyip, islernediginin kontrol edil
mesi de yine iletisim yoluyla gerceklesebilir.

~EKiL l'deki cizimde de goruldugii gibi Atatiirkcii egitirn ilc
tisiminin gerceklestigi iki alt-sistem dogal egitim ile kuramsal egi
timdir. Dogal egitim aile ve bireyin cevresi tarafmdan gercekles
tirilen, belli bir plana ve programa dayanmayan, daha cok toplum.
sal normlar ve kiiltiirel degerleri ogreten bir yapi tasrr. Kurumsal
cgitim ise, okullarda belli bir plan ve programla gerceklestirilen
ve daha cok maddi gerceklerin ogretildigi bir alt-sistemdir. Kurum
sal egitimde bir ogrenme-ogretme siireci takip edilir. Bir baska
deyisle ogretim olgusu gerceklestirilir. Ogretim genel olarak yay
gm bicimde ve orgim bicimde verilir. Yaygm ogretim okullarda
yapihr, Ogretim olgusunun basamaklan, okul oncesi. ilk, orta, yiik
sek ogretlm olarak diizenlenir. Aynca, mesleki ogretim ile diger
destekleyici ogretim cahsmalari da yerine ve ihtiyaca gore uygu
lamr. Egitim ise daha kapsarnh ve uzun donemli bir olgu olarak
ailede, is orgiitlerinde ve okullarda bir biitiin olarak gerceklesir,
Bir baska acidan egitim, hayatm her evresinde bireyin toplurn-

(23) Burada bir noktayr vurgulamak gerekir. Toplumumuzda hala kizlariru okula
g6ndermeme konusunda direnmeler oldugu bilinmektedir. Bu da, egitirn
politikasi ve Iletisimi konulannda birtakrm sorunlarrn oldugunun kamtidir.
Yer ycr, dini birtakrm baskilarm da buna sebeb oldugu soylenebtlir. Bu
durumda, -Laiklik- ilkesinin hayata geclrIlmesinde bazi aksakliklarm var
oldugu gorulmektedir.

(27) Bkz; KOCATORK, s. 107.
(28) Bkz: ~EKiL 1
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sal yasarni icin aldigi iletiler toplarrndir denilebilir. Buna, toplum
sal norrnlar, davrams kahplari, diger kiiltiirel ogeler, okuma-yaz
rna bilgisi, mesleki bilgilerin ve diger tiim bilgilerin bireye prog
ramh ya da programslz olarak verilmesi, iletilmesi de dahildir.

Tiirk egitim dizgesi genellikle kamu hizmeti olarak kurulmus
tur. Gerci, duruma gore ozel birtakim egitim kurumlan da kurula
bilir. Ancak bu kuruluslar da, Atatiirkcii Diisiince Sistemi dogrul,
tusunda faaliyet gostermelidirler ve bu kuruluslarm egitim prog
ramlan da devlet tarafmdan diizenlenir ve denetlenir.

Ogretim alt-sisteminin ii<; temel hedefi bireyleri meslege yonelt
me; meslek alanlarmda olan gelismelere uyum saglanabilmesi icin
meslek gelistirme ve son olarak da genel kiiltiirii yiikseltmedir.

Dusiinsel, duygusal ve fiziksel baglamlarda verilecek egitimle,
Ataturkcii Kisilik Ozelliklerinin bireylere kazandmlmasi ya da bi
line diizeyine cikarilmasr amaclanmahdir.

Egitirri'in cercevesini aym zamanda toplumun da cercevesmi
cizen yonetim anlayisi ve yasalardir, Egitim ve ogretimde su veya
bu sekilde biraraya gelen ogretmen ile ogrencl, istenen amaca ulas
mada cesitli yontemler, araclar-gerecler kullanabilerler. Genel ola
rak egitim teknolojisi olarak adlandirdrgnrnz bu kullarnm, egitim
ve ogretim ozellikleri ile ogrencinin ozelliklerine bagh olarak degi
siklik gosterebilir. Ornegin, isitme oziirlii bir ogrenci icin, onun ozel
liklerinden otiirii, digerlerinden farkh yonternlerle, arac-gerecler
kullamhr,

Egitim, toplumu Atatiirkcii Dusiince Sistemi dogrultusunda
diizenlemek ve toplum bireylerini de Atatiirkcii kisilik ozelliklerine
sahip kilmak icin en onemli aractir. Bu aracm etkin kullarnrm icin
ele almaya cahstrgirmz Atatiirkcii Egitim Iletisimini gerceklestir.
mek, hayata gecirmek gerekir.

Atatiirkcii Egitim Iletisimi siirecinde kaynak, Atatiirkcii Dii
siince Sistemi cercevesinde islev goren devlettir. $EKiL 2'deki ci
zimde de goriildiigii gibi, bu siirecte kaynagi, verecegi iletileri bicim
lendirmede etkileyen birtakrm uyaranlar bulunmaktadir. Sozii
gecen bu uyaranlardan bazilan aslmda egitim programlannm te
melleri niteligini tasiyan ogelerdir. Bashcalari: yine Tiirk kiilturu,
islam dini, bireylerin icinde yasadiklari ve kiiltiir baglammda se
killenmis olan toplumsal yapilar, kisacasi dis cevrelerdir. Bu oge-
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nin varligi onemlidir. Ciinkii, TUrk toplumunun oniindeki hedef
lerden birisi eger «cagdas uygarhklar diizeyine» ulasmak ise, bu
durumda olcut almacak uygarliklara «yurtta baris, cihanda baris.
ilkesi temelinde, karsilikli saygiya dayanan iliskileri gelistirrnek
zorunludur. Bu baglamda, kaynagi ve iletilerini etkileyen iki onernli
age daha ortaya cikmaktadir. Bunlar da, cagdaslasma hedefi ile bu
cagdaslasmarun geregi olarak teknolojik gelismelerdir. Bunun di
smda, egitim diizlemine gore degisen baska birtakim ogeler de soz.
konusudur.

Atatiirkcii Egitim Iletisimi siirecinde oluk; aile, okul, meslek
orgiitleri, kitle iletisim araclari ile diger «kendiliginden kiiltiirlerne»
olgularidir. Bu siirecin istendik hedefi, Atatiirk ilkeleri dogrultu
sunda Atatiirkcii Toplumsal Kisiligin yetistirilrnesidir ve SEKIL 1'
deki cizimde gosterildig! gibi, diisiinsel, duygusal ve fiziksel alanlar,
da egitim gerceklestlr'ilir. Ahci, halktir ve aldlgl iletileri yorurnlaya.
rak bir tepki olusturur. Bu tepki ise, yansirna biciminde ve cagdas
kimlik olan Atatiirkcii Kisilik Ozelliklerini kazanma veya reddetme
baglammda ortaya cikarak kaynaga ulasir, Eger, ahcilardan red
detrne davramsim gosterenler yeni iletilere olumlu tepki gostermi
yorlarsa, ya siirecte bir aksama vardrr ya da birey sonunda ken
disini toplum disi bulur.

Sonuc olarak, toplumumuzun insan yetistirme kurumu olan
egitim, Atatiirk Ilkelerine bagh kisilik ozelliklerine gore orgiitlen
dirilmek durumundadir. Toplumda birey, hangi meslege yonelirse
yonelsin, diger bir deyisle, ilerde hangi meslegin kisilik yaprsim edi
nirse edinsin, ona oncelikle dogal olarak zaten sahip oldugu Ata
tiirkcii Toplumsal Ki$iligin egitirn kuruluslarmda kazandirilmasr
baska deyisle bilinc diizeyine, ilgili egitim siireci yoluyla cikarilmasi
gerekir. Bu kisilik onun yasadigi toplumla uyumunu saglayacak te
mel yapisi olacaktir. Sozkonusu temel kisilik yapisr uzerine, basta
meslek olmak iizere, oteki kisilik yapi ve katmanlan gelip, ona uy.
gun olarak bicimlenecektir.
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UNivERSiTELERE GIRI~ SORUNU, EGiTiM
TEKNOLOJiSiNDEKi GELi~MELER VE BiR ONERi

Yrd. Doc. Dr. Nuray SERTER

UNivERSiTELERE ctats SORUNU

Cumhuriyet Donemi ile baslayan «Egitim Seferberligi», artan
niifusun da etkisiyle, giderek, her kademedeki okula olan ihtiya
em da biiyumesine neden olmustur.

Okul sayismi artnrma cabalari, gerceklestirilmelerindeki ko
layliklar gozoniine almdigmda, dogal olarak, ilkogretim-ortaogre
tim-yiiksekogretim arasmdaki okul sayisma ihskin dengeyi, bir
yuksegi aleyhine bozrnus, ilkogretim ve ortaogretimde okul acabil
me sorunlan bir olciide coztimlenebilmisse de, 1960 h yillardan
baslamak iizere, yiiksekogretim oniindeki yigilmalar kendini his
settirmeye baslarrustir. Once, kendilerine asrri basvuru olan yiik
sekogretirn kurumlan smavla ogrenci almaya baslamis, 1960 yihn
dan sonra ise, biitiin yiiksekogretim kurumlan icin giris smavi soz
konusu olmustur.

Yuksekogretim Kurumlarmm smavla ogrenci almaya baslama
Iari, temelde su sorunlan da beraberinde getirmistir:
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a) Adaylar, gerek iller ve gerekse kurumlar arasmda, smavdan
sinava yetismek zorunda kalrrnslar, ayrica, agir maddi yirk altma
girmislerdir.

b) Bir adayin, birden fazla kuruma basvurmasi ve smavlarma
katilrnasi, aday sayismm kabank gozukmesine sebep oldugu gibi,
birden fazla kurumun giris smavlarmi kazanan adaylar nedeniyle
de, kontenjan daralmalan, giriste aksamalar, ogretim yihnm bas
lamasmda gecikmeler meydana gelrnis, kurumlararasi yer degistir
meIer sorun yaratrmstrr.

c) Fazla sayidaki aday karsismda, klasik smav yontemleri ye
tersiz kalrrns ve smav degerlendirmelerinin objektifligi, yogun bir
bicirnde tartisihr hale gelrnistir.

d) Organizasyon eksikligi nedeniyle smav tarihlerindeki cakis
malar sorun yaratrms, gereksiz krrtasiye giderleri yapilrrnstrr.

Bu ve benzeri nedenler, 1961 yrlmdan itibaren, ilgililerl co
ziimler aramaya yonlendirrnis, ilk olarak, 1961-62 ogretim yilmda,
Siyasal Bilgiler Fakiiltesi'nde giris smavlan «test» seklinde yapil
mrs, onu sonradan diger bazi fakiiltcler izlemislerdir, Smavm
«test» seklinde yapilmasi, sadece, smava olan giivensizlik sorunu
nu krsmen cozmiis, bir de, degerlendirme siiresinden tasarruf sag
larmstir (1).

Cesitli yiiksekogretim kurumlanmn, ogrenci ahmi icin ayri
ayn smavlar uygulamasmm dogurdugu sakmcalar, 1962-63 ogre
tim yilmda, sadece Ankara Universitesi'nin Fakiiltelerini kapsayan
merkezi bir giris smavi uygulamasma yolacrmstir. Bu sistem, 1964
1967 ogretim yillarmda Ankara Universitesi, 1967-73 ogretim yilla
rmda istanbul Universitesi ve 1974-75 ogretim yihnda ise Hacette
pe Universitesi'nin sorumlulugunda uygulanrnis olup, sisteme ka
tilan kurum sayismm giderek artrrns olmasma karsihk, katihp ka
tilmama, kurumlann tercihlerine birakilrrustir.

Dni versi telerarasi Kurul, 1974 yihnda cikardigi bir yonetrne
likle, ogrenci seciminin merkezi ve ortak bir diizenleme ile yapil
masmi benimsemis. ilgili diizenlemeleri yapmak ve uygulamak
amaci ile bir «Ogrenci Secme ve Yerlestirrne Merkezi» kurulmasim
kararlasnrrrustir.

(ll Mihcioglu, Cerna!. Universiteye Girlsln Yeniden Diizenlenmesi, Ankara:
Ankara Universitesi Egi t irn Fakultosl , 1974.
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Bu amacla kurulan, «Universitelerarasi Secme ve Yerlestirrne
Merkezi» (USYM), 1974 Kasim aymda goreve baslarms ve 1975-76
ogre tim yilmda bu merkezin sorumlulugunda yapilan iiniversiteye
giris smavlari ile, merkeziyetci bir hiiviyete biirunulmiistur (2).

Giiniimuze Kadar gelen sonraki gelismeler icerisinde, verdigi
basarili ve cok cesitli gorevleri ile biiyiiyen Ogrenci Secme ve Yer
lestirrne Merkezi (OSYM), bir kurum olarak iiniversitelerin yanmda
yerini alnus. iiniversitelere giris smavlan ise, bugiinkii iki asamali
(ogrenci sccme smavi-OS'S, ogrenci yerlestirme smavi OYS) sekli
ne biirilnrniistiir. Bugiin icin, adi gecen smavlara katilmayan og
renciler, hicbir sekilde, Yiiksekogretim Kurulu'na bagh iiniversi
telerde ogrenim gorme sansma ve hakkina sahip degillerdir.

Biitun bu gelisrneler de gosterrnektedir ki, 1960 yillarindan bas
layarak yogunlasan iiniversitelere giris sorunlarmdan, sadece, gi
ris smavlannm organizasyonu sorunu coziimlenrnist.ir. Oysa, iini
versitelere giristeki en biiyiik sorun, yapilacak smavlann sekli de
gildir.

Asil sorun, girrs smavlanm kazanamadrklarr gerekcesiyle iini
versiteler onimde giderek biiyiiyen yigmlar meydana getiren ve
kendilerine yiiksekogretim hakki tanmmayan ogrencilerin sorunu
duro

Asil sorun, smavlara basvuru ve smavlara giriste meydana ge
tirilen bir «bolgeler ve liselerarasi denge kurma» sorunu degil,
yiiksekogrenim hakkim tammada saglanacak bir «bolgeler ve li
selerarasi denge kurrna» sorunudur.

Bu sorunlar hie cozumlenemedigi gibi, giincelligini, giderek da
ha da onemli olmak iizere korumaktadir.

Universitelere girls icin smav uygulanmasi ve cok sayida ada
yin yirksekogretim gorme hakkmdan mahrum kalrnasr, zaman za
man, T.e. Anayasalannm «Egitim ve ogretim gorme hakki ile ge
nel esitlige» iliskin cesitli hiikumlerine aykm oldugu iddialan ile
karsilasmaktadir. Smavlarm basladigi yillarda, bu tiir iddialar
ve 1961 Anayasasmm ilgili hiikiimleri karsismda, iiniversitelerimiz.
yaptiklari aciklamalarda, giris smavlannm bir siralama smavi 01-

(2) Pavaslroglu, Arif. T'tlrklyede'Yuksekogrcttm Kurumlarma Ogrenci Secmo ve
Yerlestlrme Sistemi, Ankara: OSY]'vI, 1935.
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dugunu belirtmek ihtiyacmi duymuslar ve bununla: «Yerimiz SI
mrh oldugu icin giris SmaVI yapip, adaylan basanlarma gore sira
ya koyuyor ve en basarihlan ahyoruz: daha fazla ogrenci alabil
sek herkesi kabul edecegiz» dernek isternislerdir (3).

Bu arada, Anayasa Mahkemesi de, verdigi bir kararla (29.11.
1966 tarih, Esas No: 1966/11 ve Karar No: 1466/44),» '" hakh ne
denlere dayamldigi siirece, bu tiir uygularnalarm- imiversiteye gi
ris smavlarmm-Anayasaya aykm olamayacagr» gorusiinii bildirrnis
tiro

1960lann Tiir'kiye'sinde, iiniversitelerdeki kapasite darligi soru
nunu coziimlemenin tek caresi «smav yaparak eleme» olabilir. An
cak, bir cevrek yiizyilhk teknolojjk gelisme icerisinde, sorunlara,
yeni olanaklarla cozumler aranrnali, hukuk kurallan da buna go
re degerlendirilmelidir. Butiin diinyada, gelismesindeki temel ne
den, «ogrenime olan talebin artmasi, fiziki mekanlann yetersiz kal
mast ve teknolojik gelismeler» olan Uzaktanogretim Teknikleri'nin
uygulanma olanaklanrun varoldugu 1989'lann Tiirkiye'sinde, imi
versitelerdeki kapasite yetmezliginin cozumleri de, yeni gelismeler
dogrultusunda aranmahdir. Artik, yiiksekogretim kurumlan, 1961
yilmda oldugu gibi: «Yerimiz olsa hepinizi ahrdik... » tiiriinden bir
savunmayi, giiniimiizde, aym rahatlikla yapamamah, Anayasa Mah
kemesi ise, «iiniversitelere giris icin yapilan smavlarm dayandigi
hakh nedenleri» birkez daha gozden gecirmelidir.

1982 Anayasasmm 42. maddesinde, «Kimsenin, egitlm ve ogre
nim hakkmdan yoksun tutularmyacagr, ...egitim ve ogretimin <;ag
das bilim ve egltlm esaslanna gore ...yapilacagmdan», bahsedilmek
tedir.

2547 Sayih Yiiksekogretim Kanununun, Ana iIkelere iliskin
5. maddesinde ise, $U hususlar yeralmaktadir:

c) Yiiksekogretim Kurumlarmm ozellikleri. egitim-ogretim dal
Ian ile amaclari gozetilere'k, egitim-ogretimde birlik ilkesi saglamr.

d)Egitim-ogretimin plan ve programlan, bilimsel ve teknolojik
esaslara, iilke ve yore ihtiyaclarma gore, kisa ve uzun vadeli olarak
hazrrlarnp, siirekli olarak gellstlrlllr.

(3) Mrhcioglu, Cernal. Unfverslteye Girts ve Liselerimiz, ikinci Baskr, Ankara:
1979.
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e) YUksekogretimde, imkan ve hrsat e~itligini saglayacak on
lemler ahmr.

h) Yiiksekogretim Kurumlarmm gelistirilmesi, verimlerinin
arttmlrnasi, genisletilmesi ve btitiin yurda yaygmlastmlmasi ama
cma yonelik olarak, ... Iilke, cevre ve uygulama alaru Ihtlyaclarnun
karsilanmasr, orgtin, yaygm, siirekli ve acikogrettml de kapsayacak
sekilde planlamr ve gerceklestirilir.

Adigecen Kanunun 7. maddesinde ise, yiiksekogretim kurum
lanmn gorevleri arasmda su hususlar sayilmaktadir:

b) Yuksekogretim Kurumlan arasmda, bu kanunda beIirtilen
amac, ilke ve hedefler dogrultusunda, blrlestlricl, btitttnlestlrtcl, sii
rekli, ahenkli ve gellstirlcl Isblrltgl ve koordinasyonu saglamak,

h) ....Ogrencilerin ilgi ve yetenekleri dogrultusunda, ortaogre,
timdeki yonlendirme esaslarnn da dikkate alarak, ogrencilerin see
cllmesl ve kabul edilmesi ile 'llgill esaslarr tesbtt etmek.

i) Yuksekogretim Kurumlarmda ve bu kurumlara gerlste, Im
kan ve frrsat esitlig! saglayacak onlemlerl almak.

Goriilecegi gibi, gerek yasal diizenlerneler ve gerekse bizzat Ana
yasa, Turk Yiiksekogretimini, ~agda~ egitim teknolojilerinden ya
rarlanmaya zorlamaktadir. Ayrica, egitimde firsat esitligi, gelisme,
yenilenme ve yaygmlasnrma gibi temel ilkelere agirhk verilmekte,
ogrencilerin kabiIiyetlerine gore egitimlerine onemle deginilmekte ve
yiiksekogretim kurumlan bu yonde caba gostermekle gorevlendi,
rilmektedirler.

UZAKTANOGRETiM

2547 Sayih yasa ile benimsenen ilkeler geregince, Turk Yiiksek
ogretim Sisteminde yapilan en onernli uygulama, 1982-83 ogretim
yihnda, Anadolu Universitesi A~lkogretim Fakiiltesi tarafmdan, is,
idaresi ve iktisat dallarmda, uzaktanogretim teknikleri ile ogreti.
me baslanmasrdir. Adi gecen faktilte, 1988-89 ogretim yih itibariyle,
iic donem verdigi 16.500 mezununun yamsrra, halen 175.000 ogren
cisine, uzaktanogretim teknikleriyle ogrenim vermekte ve beIirgin
bir basan elde etmektedir. Ancak, Turkiye'de, yiiksekogrenim dii
zeyinde uzaktarrogretim verilmeye baslanmasi, beraberinde, onemli
bir sorunu getirmistir: su anda ulkede, iiniversiteyi kazanamayip
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«acikta kalanlar-m yanmda, iiniversiteyi kazanip «uzaktan egiti
lenler» ve «yiizyiize egitilenler» diye, aym yasal haklara sahip iki
ayn grup olusmustur. Nitekim, klasik egitim yonternleri yamnda,
yeni ve c;agda~ teknolojinin iirtinii olan «Acikogretim», cesitli cev
relerde «ikinci simf» bir egitim-ogretirn sekli olarak algilanmakta,
ilgili kurum ve kuruluslardan yeterli destek gorememektedir, bg
renci kesiminde de bu goriis ve diisiince hakimdir. Bu acidan bakil.
digmda, egitim teknolojisindeki bu gelismenin , iilke capmda, geneL
lik ve esitlik ilkelerine uyacak sekilde uygulanmasmda, herseyden
once, anayasal bir gereklilik vardir.

Uzaktanogretim tekniklerinin uygulanmasiyla birlikte, klasik
egitim sistemi iizerinde yapilan arastrrmalar. basarimn, ogretimin
bireysellestirilmesiyle birlikte azahp cogaldigirn gostermektedir.
Buna gore, ogrenme, ogretmen degil, bizzat ogrenci tarafmdan olus.
turulmakta; egitimin merkezinin, ogretmen degil, ogrencinin kendi
sinin oldugu anlasilmaktadir, Egitim teknolojisi ise, ogrenmenin
kolaylasttrrlmasi amacma yonelik cesitli arac, yontem ve kaynak
lardan, planh ve sistemli bir bicimde yararlarnlarak, yeni ogretim
sistemleri, teknikleri ve araclarrmn gelistirilmesi ve en onernlisi,
uygulanmasi alamdir. Bir egitim teknolojisi irriinu olan uzaktanog
retim, geleneksel okulun daha etkin olmasmi sagladigi gibi, okul egi
timinin dismda, ogretmenle ogrencilerin birbirlerinden uzakta bu
lunmalan halinde de, ogretim etkinliginin yiiriitiilmesini saglayan
yontemler biitiinudiir.

Turkiye'de, benzer alanlardaki yiiksekogretim kurumlarmda
geleneksel egitim yontemleriyle verilen egitim-ogretlm, Acikogretim
Fakiiltesi tarafmdan uzaktanogretim yontemleriyle gerceklestiril
mektedir. Oysa, uzaktanogretirn teknikleriyle ogretilebilecek konu
lar oldugu gibi, iyi ogretilemiyecek ve mutlaka yuzyiize egitimin ge,
rektigi konular da olabilir. Bu bakimdan, uzaktanogretim teknik,
Ieri, sadece bir Iakiilte diizeyinde ve onun biitim derslerini kapsa
yacak sekilde degil, yurttaki tiirn iiniversiteler duzeyinde fakat sade
cc olanakh gorulen konulann ogretiminde, en yararh ve ekonomik
bicirnde, kullarnlmahdir.

Ozetle, uzaktanogretim sistemi, yiiksekogretirn kurumlarmm
ozellikle alt simflarmda, uygularnaya olanak verebilecek degisik sa
yidaki dersleri ve konularmm ogretimi icin, yurt duzeyinde uygu
landrgmda, imiversitelere giris smavlannm yerine, adaylarin, ger
cek egilim, yetenek, caba ve basarilarma dayah, daha esitlikci ve
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cagdas bir ({ Yiiksekogrenime Gecis» diizenine kavusulmus olunabi,
lir. Boylebir gecis, cagdas egitim telmolojisi aracihgiyla, yiiksekog.
renim hakkmm her adaya esit olarak tamnmasi clemektir. Bu «ge
cis» sistemindeki ogrenci basarisizhklart ise, imiversiteyc girememe
degil, iiniversitecle bir iist simfa gecerneme basarisizhgi olacaktir ki,
bir hakkin engellenmesi anlamma gelmemektedir.

ONERiLEN MODEL

Yiiksekogretim Sistemi ana alanlara boliinerek veya su aneta
kabul edilmis olan 8 ana alan (I-Dil ve Edebiyat, 2-Matematik ve
Fen Bilimleri, 3-Saghk Bilimleri, 4-Sosyal Bi1imler, 5-Uygulamah
Sosyal Bilimler, 6-Teknik Bilimler, 7-Ziraat ve Ormancilik ,8-Sanat)
esas almarak, yiiksekogretim kurumlarmda bu alanlara iliskin ola
rak okutulan ve uzaktanogretim teknikleriyle verilebilecek birtiin
teme1 konu ve dersler belirlenir. Bu konu veya dersler, bir merkez
(veya merkezler) tarafmclan, yiiksekogrenim butiinliigu icerisinde,
uzaktanogretim teknikleri ile ogrenci1ere aktarilacak bicimde hazrr
lamr ve aktarihr.

Biitiin yiiksekogretim Kurumlan, uzaktanogretim teknikleriy
Ie aktan1an konu ve ders1er icerisinden, kendileriyle ilgili olanlari,
serbest olarak belirlerler. Bu ders ve konular ,ilgili yuksekogretim
kurumunda, k1asik (yiizyiize) ogrenime kabul edilmek icin, belirli
siire ve diizeyde basarrlmasi gereken del's ve konulardir.

Yuksekogrenime aday olan ogrencilel', bu derslerdcn diledikle
rini takip ederler ve belirlenen bir siire icerisinde de, hangi dersler
den smava girmek istecliklerini smav merkezine bildirerek, alanlara
gore yapilacak merkezi smavlara girerler. Adaylarm, smavlarda,
her ders veya konudan alrms olduklan not veya kredi, kendilerine
beIge olarak verilir, bgrenciler, siireleri icerisinde olmakkaydiyla,
tamamladiklari kredilerle, ya dileclikleri yiiksekogretirn kurumuna
yiizyiize egitim icin basvururlar, ya da kredi tamarnlarnaya devam
ederler, Ciinki, her yiiksekogretim kurumu icin, gerek yeterli krecli
ve gerekse uzaktan ve yiizyiize egitirn siireleri farkh olacaktir.

bgrenciler, uzaktanogretimle tamamlamaya cahstiklarr krediler
asamasmda, kendi ilgi, yetenek ve basarilarmi iyi test etmek duru
mundadirlar, Ciinki, herhangibir kuruma yiizyiize egitim icin ka
bul eclildiklerinde, bir daha kurum degistirrne haklari olmayacaknr.
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MODELDE BEKLENEN YARARLAR

Yiiksekogrenime gecis icin onerilen ve yukanda kaba hatlariy
la aciklanmaya cahsilan madelden beklenen yararlar, bir bakima,
iiniversitelere giris icin yapilan merkezi smav uygulamasi ile orta
ya cikan ve tartisma kanusu alan pekcok kanuya da coziimler geti
rebilecek niteliktedir. Bu yararlar soyle ozetlenebilir:

1- Herseyden once, Anayasal bir hak alan «ogrenim gorme
ve kisinin kendini gelistirme» hakki, engellenmemektedir.

2- Ogrencilerin, lise duzeyindeki bilgileri, dogrudan smava
tabi tutulmayacagi icin, liseler ve bolgelerarasmdaki ortaogretime
iliskin dengesizlikler, bir olcude, giderilmis olmaktadir.

3- Ogrencilerin. yiiksekogretim duzeyindeki brans tercihleri,
daha gercekci esaslara dayanacaktir .

4- Yiiksekogretim kurumlarmdaki yiizyiize ogretim kapasite
si, a kurum icin kabul edilecek uzaktanogretirn siiresi kadar arta
cak, dolayisiyla, egitim kalitesinin iyilestirilmesi ve bilimsel cahs
malann artmasi alanaklan dogacaktir .

5- Universitelere alan basvuru talebini ve ogrenim gordiikleri
kurumu degistirmek isteyenlerin sayisini siirekli alarak korukleyen,
simdiki, pratik ve kiilfetsiz merkezi giris smavlarma aranla, bu mo
del, iiniversitelere girmek isteyenlerin sayrsim azaltacagi gibi, ku
rum degistirmeleri de sifrra indirecektir. Ciinki, bu madelde, aday
ogrenciler, sadece, gercekten yiiksekogretim gormek istedikleri dal
ve kurumla ilgili dersler icin basari elde etmeye cahsacaklardir.

6- Bulunduklan yiiksekogretim kurumunu degistirenler ve
suni tercihler sonunda meydana gelen basansizhklar nedeniyle alan
aynlmalar, simdiki sistemde, siirekli alarak tist suuflara kayan ve
hicbirzaman doldurulmasi mumkiin almayan kapasite bosluklari
meydana getirdigi gibi, zaten yiiksek alan egitim giderlerini de israf
etmektedir. Onerilen modelde, bu sarun asgariye inmektedir.

7- Uzaktanogretim uygulamasr, ogrenciler acismdan, kentler,
arasi hareketliligi azaltacagi icin, yiiksekogretim duzeyindeki ba,
rmma ve yurt sarunlarma daha kalay coziimler getirilebilecektir.

8- DIke diizeyinde bir egitim sarunu ve esitsizlige neden alan
«iiniversitelere hazirhk kurslari» ile, dolayh alarak iiniversitelere
giris sarunu ile baglantili olduguna inandigirmz «kolejlere giris.
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meselesi, onerilen model sonucunda, daha kolay cozumlere ulasa
bilecektir.

9- Onerilen model ile, uzun vadede, yiiksekogretim egitim
maliyetlerinin diismesi beklendigi gibi, kapasite yetmezligi giderile
bilecektir .

MODELiN UYGULANMASINDAKiGU~LtlKLER

Onerilen model nedeniyle karsilasilabilecek onemli giicliikle
rin basmda, cok sayidaki dersin, uzaktanogretirn teknikleri He ha
zirlanarak, ogrencilere sunulmasi gelmektedir, Ancak, ne val' ki,
Turk Yiiksekogretimi, 1982-83 ogretim yihndan beri, bu teknoloji
yi, sadece, Anadolu Universitesi A<;lkogretim Fakiiltesi'nin olanak
Ian ile ve sayilari yiizbinleri asan ogrenciler icin basarih bir sekil
de uygularnaktadir. Biitiin universitelerin katihmlari ve devlet ola
naklan da gozoniine almdigmda, bahsedilen guc;lugun altmdan kal
kilabilecegi, kolayca beklenebilir. Aynca, uzaktanogretim sisternle
rinde, giicliikler ve maliyet unsuru, sadece, baslangic donernlerinde
yogundur. Bu yogunluk giderek azalacagmdan, sistem, kisa zaman
da her bakimdan ekonomik hale gelecektir,

Boyle bir sistemde, diizenli cahsan ve deneyimli bir merkezi
orgiite de ihtiyac olacaktir ki, uzun zamandan beri son derece dii
zenli ve basarih cahsmalar yapan OSYM'nin, bu yeni sisteme adap
te olmasi, kolaylrkla rnumkim olabilecektir.

Iyi bir planlama ve organizasyon ile, asamah bir gecis, oneri.
len modeli isler hale getirecektir kamsmdayiz.
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OKUL ONCESi DONEMDE AiLE ORTAMININ ONEMi

Yrd. Do~. Dr. Sezen UNLU

Cocuk dogdugu andan itibaren bir etkilesim siireci icindedir,
Once anne-babasi, daha sonra aile bireyleri, onun Ilisiki kurdugu
insanlar grubunu olustururlar, Cocugun gelisimi ve egitiminde ve
toplumsallasmasinda en etkin rol cocugun icinde dogdugu aile or
tarmdir.

Er'ken cocukluk cagmm gelisim iizerindeki etkilerini ilk belir
leyen Siqmund Freud'dur. Cocuklarm degisik ana devrelerden gee
tigini soyleyen Freud, bu devrelerde anne ve babayla olan iliski ni
teliginin cocuklarm duygusal gelisimleri ve kisilik gelisimlerinde
derin etkiler biraktigim belirtmistir.

Erik Erikson da eger cocuk anne ve babasiyla etkilesim sonu
eu, diinyasiyla ilgili olarak bir giiven duygusu gelistiremez, kendi
ni etkin, olumlu, becerikli ve basarih goremez ise, gelisimi iizerin
de biiyiik etkiler yapacagirn belirtmistir.

Kisiligin olusum siirecinde cocuk, surekli aile ortami icinde
davramslari ve kisiligi ile kopya edecegi, ozdeslesecegi bir kisiye
ihtiyac duyar. Siiphesiz bu kisi de annedir. Bu donemde, cocuk her
seyi annesinden ogrendigi icin, annenin cocuk iizerindeki etkisi bii
yuktur.
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Demek ki cocugun erken yaslarda anne ve babasiyla olan ilis
kisinin, gelisimi iizerindeki etkisi cok biiyiiktiir. Bu nedenle cocu
gun 2-6 yas arasindaki «ilk cocukluk» doneminde, aile icinde ana
babamn birbiriyle ve cocukla olan iliskileri, cocuga karsi goster
dikleri sevgi, ozgiirliik ve disiplin anlayisi, ailenin sosyo-ekonomik
vc sosyo-kiiltiirel diizeyi, onun duygusal ve toplumsal gelismesini
belirleyici etki yapar.

Aile ortami sadeee cocugun bedensel toplumsal ve duygusal ge
lismesini etkilemekle kalmaz, zihinsel ve dil gelismesini de belir
ler. Boylece aile ortami bireyin yasammda en etkili bir ortamdir.

ERKEN OGRENMENiN ONEMi

Gelisim Psikologlan, yasamm ilk bes-alti yilmda gelismenin ve
ogrcnmenin cok hIZ11 oldugunu: ogrenme kuramcilarr ise bu yillar
daki ogrenmenln olumlu ve olumsuz ogrenmenin, diizeltilmesi giic
ve kahn olacagmi belirtmislerdir. Psiko1oglara ve ogrenme kuram
cilarma gore erken deneylmlerin, cocugun zihinse1, duyussal ve dil
gelisimi iizerindeki etkilerini belirten arastirmalar yaprmslardir.

OKUL-ONCESi ECiTiMiN ONEMi

Cocugun gelisirni ve egitimi acismdan cocuk-aile ve cevresi di
smda, toplumsal zorunluluklar sonueu, cocugun okul-oncesi egiti
mi, kuramsal bir nitelik kazanmis ve oku1 oncesi egitim kuramlan
acilmis tir.

Sanayilcsme ve teknolojik gelismeler sonucunda, kadirnn ca
hsma hayatma aulmasi, cocuklarmi giivenle brrakacagi ve bakila
cagJ kurum ihtiyaci yaratrrns ve okul-oncesi egitim kurum1an gi
derek onem kazanrmstrr.

Cocuk bu ozel egitim kurumlarmda:

1- Top1umsa1 iliskileri belirlemeyi,

2- Kendi yasitlariyla oyun oynamayi ve bu oyun yo1uyla og
renmeyi,

3- Sorum1uluk tasimayi,

4- Paylasmayi, isbii-ligi yapmayr, rekabet etmeyi ogrenir,
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5- Bagrmsiz davramslarda bulunmayi,

6- Girisken olmayi,

7- Motor yetenegini gelistirmeyi ogrenir.

Cocugun kurumda kazandigi biitiin bu toplumsal tutum, dav
ranis ahskanhklari, el becerileri, zihinse1 beceriler, dil yetenegi ve
anlatim giiciiniin artmasi, ozellikle sosyo-ekonomik ve kiiltiirel dii
zeyi diisiik aile ortammda yetisen cocuklarm okula hazir olmalari
ve basarih olmalan acismdan onemlidir.

Bebekli'k ve erken cocukluk yillarmda, ailenin cocugun gelisi
mi iizerindeki onemli rolii ve etkileri bugim bazi iilkelerde kabul
edilmis ve bu onem okul-oncesi programlarma yansirmstir. Ancak
iilkemizde aile ve okul-oncesi egitimine onem verilmedigi ortada
dir. Okul-oncesi egitimin onemi aile1er tarafmdan yeterince bilin
miyor. Cunkii aileler okul-oncesi egitim kurumlanm, cocuklarma
giivenilerek bakilacak kurum olarak goriryorlar. Aile cocugunu oku
la getirir ve birakir, ailenin okulda cocuguyla ilgili olaganiistii du
rumlar olrnadikca ilgilenmez. Cocugun basarisizhgr durumunda
aile ogretmeni-ogretmen aileyi suclar ve bu tutumlar, tiim bu ya
santmm odak noktasi olan cocuga yansir ve bu da cocugu olumsuz
yonde etkiler.

Halbuki ailenin yasam tarzi ve degerleri, cocuga oldugu gibi
yansidrgmdan, cocugun ve ailenin egitimi ve degerleri arasmda bii
tiinlesme olmasi gereklidir ki cocuk gelisme acisindan dengeli ola
bilsin. Bunun icin de basta ailenin imkanlarirn, sartlarrm tammah
ve ona gore cocuga egitim verilmeli ki cocuk da aile ve okul ara
smda bir denge saglayabilsin .Bu nedenle cocugun egitiminde on
cclikle ailenin egitimi gereklidir. Bu konuda yeterince organize egi
tim hizmetlerinin hem yurt capmda yaygmlastmlamadigi hem de
kentsel ve kirsal kesimdeki dagihrmn dengeli bir bicimde olmadi
gl, bu donernde cocuklarin gelisim ozelliklerini dikkate alarak ha
zirlanrrns programlara yeterince yer verilmedigi, yeterince perso
nelin bulunmadigi, sarun olarak ortaya cikmaktadir.

Bu nedenle uzaktan ogretim araclarmm birtiin kurum ve kuru
luslarm ailenin egitimi faaliyetlerine katilmalarma gereksinim du
yulmaktadir.

«Okul-oncesi ailelerin uzaktan ogretim yontemlerinden yarar
lanarak yetistirilmesi-nde, Tiirkiye kosullarmda uygulanabilecek
bir program modeli gelistirilebilir.
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Daha once Eskisehir'de isitme engelli cocuklarm ailelerine
uzaktan cigretim tcknlkleri ve yontemlcri iizerinde durarak, bir egi
tim modcli olusturulmus ve 0-12 yas arasmda isitme engelli cocuk
larm aileleri iizcrine dcnenmistir.

Arasnrma icin kiirneye giren ailelerin, isitme engelli cocuklari
TIm kimlik bilgileri, engelinin olus zamaru, nedeni ve isitrne kahn
tisina iliskin bilgiler ve ayrn zamanda ailelerlc ilgili kimlik, ogrenim
durumlarr, isitme engelinin ve isitme engelli cocugun egitimine ilis
kin bilgi, tutum ve davrarnslari konusunda anket ve on-test hazir
1a111111;;tl1'. Ailelerle karsihkh goriiserek anket ve on-testin deger
lendirilmesinden sonra ortaya cikan konu «Cocuga Iletisim Bece
risi Kazandirma» iizerine cahsilmis ve uzaktan ogretim siireclerin
den, basrh materyal, radyo, televizyon ve yiizyiize ogretim program
Ian etkinlikleri ortaya cikrmsnr.

«Iletisirn Becerisi Kazandirrna» He ilgili basih rnateryal, radyo
ve TV, prograrnmda yer alacak bilgiler arastirmaci tarafmdan bir
rnctin haline getirilmistir. TV metni ve radyo metni senaryo hali
rj: donusturiilmus, ayrn zamanda metin kitapcik haline getirilmis
til'. Yiizyiize egitim icin de ayri bir ozel materyal hazirlanmarms,
alanla ilgili bir ogretim iiyesi, basih materyal, radyo ve TV progra
mim desteklemek icin aile grubunun sorularma cevap vermistir,

Programa alman tiirn ailelere kitapcik gonderilmis daha son
ra onceden hazrrlannus alan radyo prograrm (banttan) ailelere din
letildikten soma, TV programi videodan izletilmistir. Daha sonra
cia bu prograrru destekleyici olarak yuzyiize egitim uygulanrmstrr.

Arastirmaci tarafmdan gelistirilip amaca gore olusturulan egi
tim programmm isitme engelli cocuklarrn ailelerine uygulanmasi
sonucu bu kisilerin uzaktan ogretim yontemleriyle egitilebilecek
leri saptanmistrr. Kendilerine sunulan program sonrasi iletisim be
cerisi kazandrrrna konusunda bilgilendirilmis olduklan uygulanan
son testle belirlenmistir.

G<':')STERI : 1. Hazrrlanrp kullarulan basih materyal

2. Teyp bandmin dinletilmesi

3. Video banttan izletilmesi

Isitme engelli cocugu bulunan aileler icin hazirlanrp uygula
nan bu model programi normal diye adlandirdignruz okul-oncesi
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~ag cocuklarirnn ailelerini egitmek icinde kullamlabilir. Daha on
ce kisaca aciklandigi gibi, once ailelerin egltim Ihtiyaci belirlenir.
Bu ihtiyaclari dikkate alan basih materyal hazirlamr, Bu mater
yalden radyo-teyp yoluyla yapilabilecek aciklamalar belirlenir, bun
lann senaryosu hazirlamp bant kaydi yapihr, Yine aym basih ma
teryalden TV yoluyla aciklanabilecek konular senaryolastmhp TV
kaydi cekimi bant kayd yapihr.

Giiniimiizde video-teyp bantlannm cogaltilma imkam vardir.
Bu araclar aile ortammda okuma, dinleme ve izleme yoluyla yay
gmlastrrilabilir. Smiflarda, ana okullarmda ve yuvalarda yapila
cak yiizyiize egi timle bu araclarm etkinligi arttirihr.
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iLETi~iM PLANLAMASINDA KAVRAMSAL BiR C;ERC;EVE

Yrd. iDo~. Dr. Sacide VURAL

ctnts

Kiiciik olcekte bireylerarasi, genis olcekte kitlelerarasi duygu,
dusimce, beceri ve bilgi paylasurn anlamma gelen iletisim, tarih
boyunca bir 90k amac icin yaratilrms ve kullamlrmstir. Iletisimin,
ister basit, isterse karmasik problemlerin coziimii amaciyla gelis
tirilmis olsun, boylesine bir etkinlige yonelmesi, daha gelistirilmesi
asamasmda bir yol gosterici olarak bilgi ve bilimden, sebep-sonuc
kuramlanndan yararlanrnayi beraberinde getirmektedir. Belli amac
Ian gerceklestirmek iizere, bilim ve uygulamanm temel verilerinden
yararlamlarak diizenlenen mesaj, es deyisle planlama, diin oldu
gu gibi bugiin de insan toplumlaruun sahip olduklari farkh nite
likler nedeniyle karmasik bir duruma gelmistir.

Basit bir uyarici mesajm gonderilmesi esasma dayanan ileti
sim planlamasi, tek bir arnac yerine birden 90k amac icin duzen
lenmeye yoneltildiginden beri daha da karmasiklasrmstir.
Bunun yamsira, kullamlan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar
ile planlayicilarm sisteme bakis acilarmm Iarkh nitelikleri de dik
kate ahmrsa, iletisim planlamasi sistemini olusturan ogeleri, hem
kendi icinde, hem de sistem cevresine uyarlamanm giicliigi; ve one-
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mi daha kolay anlasilrr. Sozii edilen ogeleri iletisim planlamasi or
tak paydasmda toplayan sistern, kendi icinde uyarlama siireeine
girerken sistemi olusturan ogelerle etkilesmekte, sistem ve gorev
cevresini etkilemekte ve cevresinden etkilenmektedir. Bu cift yon
Iii etki sonueu, insan ve toplumlann bilgisi artmakta, bilim gelis
mektedir.

Geli;;en bilgi ve bilim sonueu yaratilan teknoloji ve bunlann
yeni bilgi ve teknolojilere doniisiimii, yeni iletisim mesajlan dii
zenlemeyi gerektirmektedir. Biri otekinin, hem nedeni, hem de so
nueu olan ve aralannda diyalektik bir iliski bulunan bilim ve tek
nolojide siirekli bir gelisirn saglanmasi, iletisim mesajmm etkili se
kilde diizenlenmesine baglidir. Boyle bir mesaj duzenleme, ogren
me ve bilinclendirme kuramlannm etkili sekilde kullarnlmasi ile
olanaklidir.

Kalkmmakta olan ulkelerin, iletisim kaynaklanm kalkmmanm
bir araci olarak planlamalan ve bu nitelikte'ki planlamalardan al
diklari tatminkar sonuclar, iletisirn planlamasmm etki giiciinii ve
onernini ortaya koyan orneklerden biri olrnustur. Iletisim planla
masmm etki gilciiniin bilincine varrrus olan irlkeler, kazandiklari
deneyirnlerle bir yandan yeni Iletisim planlan hazirlarnaya onern
verirken: ote yandan siyasal ve tieari sistemler de nasil, daha etkili
ve verirnli cahsacaklari sorusuna cevap bulmak icin gelisen ve
gelismis olan toplumlardaki denetim yollanm arastirmrslar: ileti
sim planlamasmm genis bir alana yayilan etkin roliinii gormiisler
dir. Bu sonuc; onlari, uzun vadeli, gelecege doniik ve genis olcekte
planlama cahsmalari yapmaya yoneltmistir. Bugiin iletisimin gide
rek artan etkilenrne giicii, siyasal arenada ve genis olcekte, bir
dorduncu kuvvet olarak adlandmlmakta; kiiciik olcekte katil
mall planlama ve denetimin alternatif modeli olan, bireylerin hiik
metmesini tehdit etrnekte: azinhk yonetimine, cogunlugu egernen
kilmaktadir.

Toplumdaki bu gelisme ve yonelimler, genelde, iletisim plan
Iamasi olarak bilinen bir siirecin giderek bicimlenmesine btitii
niiyle katkida bulunmus ve bulunmaktadir. Bundan kisa bir sii
re once, tarrm, toplum kalkinmasi, telekominikasyon ve egitirn
gibi, degisik alanlan iceren ve toplumun temel sektorleri icinde
yapilan planlama etkinlikleri, gercekte iletisim planlamasr siste
minin uzantilarmdan baska birsey degildir. Bu nedenle: cesitli

364



disiplinlerle iliskili olan iletisim planlamasi, degisik alanlar
dan bilim adamlanyla uygulayicilarm birlikte cahsmasim gerek
li kilmaktadir. Boylece, kendisi bir disiplin olmayan, ama disip
linlerarasi genis bir alana yayilan, farkh disiplinlerde cahsanlarm
birlikte cahsmasm gerektiren iletisirn planlamasi: bir toplumun
sahip oldugu toplumsal imgeler, iletisim kaynaklan, plancilarm
sisterne bakis ae;:ISI ve iletisim amacmm tiirir gibi, dart ana fakto
riin bileskesinde ortaya crkmaktadrr. Kuskusuz, bilesenlerin degis
ken ozellikleri, degisik tiirde iletisim planlarmm ortaya cikmasma
yol acmaktadir, Bu nedenle, belli bir topluma ozgii ve belli zaman
da gecerli, bir iletisim planlamasi tiirimiin cercevesini cizmek ve
boyle bir yontern vermek, ne olanakh ne de yararli olacaktir. Bura
da temel arnac: iletisim planlamasmm ne oldugunu, nasil yapildi
gmi gozden gecirerek, kavramsal bir cerceve cizmeye cahsmaktir.
Tartismada verilen bilgileri kullanarak ya da yararlanarak kerrdi
durumlarma uygun iletisim planlan yapmak ya da bir planm uy
gulanmasma karar verrnek, okuyucularm kendisine birakilmakta
dir.

A. PLANLAMA VE iLETi$iM PLANLAMASI

Planlama, mevcut kosullardan hareketle gelecege yon vermek,
denetim altma almak icin yapilan ve kendi icinde degisme-gelisme
ozelligi gosteren bir siirectir. Mevcut kosullar: icinde bulunulan
degerleriyle, kurum ve kuruluslariyla, ekonomisiyle, egitim siste
miyle, kirlturel yapisiyla yasamlan atmosferdir. Sayilan bu fak
torler de kendi icinde degisme-gelisme ozelligi olan, biribirini et
kileyen sistemlerdir. Hareket noktasmm degisken yapisi icinde ge
lecege yonelen planlama, hem mevcut yapidaki degiskenligi, hem de
yoneldigi cevrenin mevcut yaprsmdaki devingenligi ve aym zaman
da her i'ki cevrenin gelecekteki degisme olasrhklanrn dikkate ala
rak yaprlmaktadir. Daha da oteye, planlamarnn kendisinin bir sii
rec olrnasi, bir anda olup biten bir etkinlik olmadigim gosterrnesi
nin yamsira, kendisinin de degisken bir yapiya sahip oldugunu gos
terir. Kendi sistemi icinde ve sistem cevresinde bulunan tiim fak
torlerin degisme-gelisme gosteren yapisi icinde, planlama sistemi
nin kendisinin duragan bir ozellik tasrmasi: sistemin mantik yapl
sma ters diisen, celisen bir durumdur. 0 halde planlama; mevcut
kosullardan hareketle, bir ya da daha cok amaci gerceklestirrnek
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rem gelecege yonelen, en iyi davrarns bicimini secme ve gelistirme
ozelligine sahip, bilincli bir cabadir.

Normalde amaclarin belirlenmesiyle baslayan planlarna siireci,
Middleton tarafmdan (1) da ayrn nokta, baslangic olarak almmasi
na karsm, Hancock (2) bu noktayi biraz daha gerilere gotiirerek,
politika ya da politikalarm analizinden baslatarak amaclara gel
mektedir. Bir an Hancock'un goriisime katihp, planlama siirecini
politika analizinden baslattigmnzda, politikalann da siirekli nitelik
tasiyan bir plan oldugunu hanrlar, bunun baslangic noktasmm ne
resi oldugu sorusunun cevabi ile Middleton'un gortisiine geliriz. As
lma pek de onemli olmayan, baslangic noktasmm iki iletisirn plan
CiSI tarafmdan farkh yerler olarak alinmasi, olsa olsa, planlama
siirecinin doniip dolasip ayrn noktaya gelen bir daire cizrnesinden
kaynaklanmaktadrr.

ister Middleton'un isterse Hancock'un gorustme katilahm bizi,
planlama isleminin ardisik bir dizi karan icerdigi konusuna getirir.
Plancilari ardisik bir dizi karar verme etkinligine gotiiren, siste
min analizinden ve uygulamamn degerlendirilmesinden elde edilen
sonuclardir, Kuskusuz, planlama sistemi biri bitince oteki basla
yan, diizenlilik gosteren bir isleyise sahip degildir, Sistemde geri
doniisler, ileri gidip tekrar geriye doniisler olabilecegi gibi, her
asarnada analiz tekrarlan, degerlendirme tekrarlan, deneme cahs
malan yapilabilmektedir.

Planlama siirecinde analiz, degerlendirme ve arastirmaya 01
dukca srk yer verilmesinin nedeni, plarnn kendi ic sistemine ve
gorev cevresine uyarlanmasiru saglamak, planlamadan beklenen
sonuc ile maliyet arasindaki denge mekanizmasrru kurmaktadir.
Saglikh isleyen bir planlama sisteminde boyle bir mekanizrnanm
kurulmasi fayda-maliyet analizi olarak nitelendirilen yontern ve
tekniklerden, sebep-sonuc kuramlanndan yararlanmayi beraberin
de getirir.

Genelde; kendi icinde saglikli isleyen bir planlama sistemi,
kendi dismdaki alanIan diizenleyen planlama sistemleriyle uyum
lasmasimn yamsira, parcasi olduklan ulusal sistemin ve bu siste-

(1) John Middleton, «A Conceptual Framework for Communication Plannig.»
Methods of Communication Planning. Unesco yayiru, France, 1985, s. 37.

(2,) Alan Hancock, Communication Planning for Development: An Operational
Framework., Unesco yayim, France, 1980, s. 60.
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me rehber olma'k icin kurulmus olan, prensip ve normlan diizen
leyen politikalarla da uyumlasmasi konusuna gotirriir.

Kendisine gore, daha biiyiik bir sistemin parcalari olan kiiciik
sisternler, kendi iist sisteminin sahip oldugu sistem ogelerine sa
hiptir. Bir planlama sisteminde bu ogeler: bir toplumun sahip 01
dugu degerler, kulttirii, egitim durumu, yasam bicimi v.b. faktor
lerden olusan toplumsal imgeler, iletisim amacmm tiiru, iletisim
kaynagmm tiirir ve plancilarm sisteme bakis acilari olarak belir
lenme'ktedir (3). Planlama sisteminin kendi icinde uyarlanmasi sii
recinden kastedilen; sozii edilen ogelerin sistem icinde biribiriyle
uyumlasmasi, sistem cevresinin sahip oldugu benzer ogelerle uyum
lasmasi ve planlama sisteminin yoneldigi ve yine alt sistemin sa
hip oldugu, benzer ogelere sahip olan gorev cevresiyle uyumlasma
sidir.

Boylece, gerek uzun gerekse kisa vadeli planlama, var olan
kaynaklann tarafsiz ve etkili bir sekilde kullamlarak, toplumun
amaclarma ozgti bir icerikle donatihp, iletisim politikalannm ger
ceklestirilmesi icin yapilan bir diizenlemedir (4). Planlann icerigi
ni olusturan ogelerin farkh nitelikleri, sonucta farkh turde plan
lar ortaya cikarmaktadrr. Planlan adlandirmarmzr saglayan bu age
ler; planlama sistemini olusturan ogelerden birisi olan planlama
run amaci, oteki de kullamlan kaynaklardir (5). Ornek vermek ge
rekirse, amac egitmek ve kullamlan kaynak da bir noktadan diger
noktaya bilgi iletmek icin telefon ya da kitle iletisim araclarmdan
biri olsa, ortaya crkacak planlamanm tiirii bir telekominikasyon
planlarnasi olacaktir.

Buraya degin yapilan aciklamalardan da anlasildigi iizere ileti
sim planlamasmm, baska planlardan farki: planlama sisteminin
amaci ile kullarnlan, yaratilan ve tahsis edilen kynaklarda ortaya
cikmaktadir, Bir baska soyleyis He planlamanm amaci iletisim,
kullamlan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar iletisim kaynaklari
ise planm tiirir bir iletisim planlamasi olmaktadir. Buradan hare
ketle iletisim planlamasi: ({ ... belirli im~e ya da imgeler baglarmn
da, toplumsal olarak degerlendirilmis iletisim amaclarma ulasmak

(3) John Middleton, -Communication Plannig Def'lned», Methods of Communi
cation Planning, Unesco yaymlarr, France, 1985, s. 23.

(4) Middleton, 1985, a.g.m., s. 2l.
(5) a.k., s.23
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rein iletisim kaynaklanmn yaratilmasi, tahsis edilmesi ve kullaml
masidir» (6).

bzetle; Kullamlan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar He ile
tisirn arnacmm niteligi, iletisim planlamasirun tirriinu, belirleyici
rol oynamaktadir. Bu nedenle, bir planlamadan degil, planlama <;e
sitlerinden soz edilmektedir. Temelde aym olan, kaynak ve amac
larda biri, otekinden farkhhk gosteren ve planlama sistemini ad
Iandirmarmza yardimci olan ve hatta baska alanlarda oldugu gibi
iletisim alamnda da planlan kendi icinde siruflandiran iletisim
plam tiirIeri izleyen sayfada Tablo l 'de gorulmektedir.

B. iLETi~iM PLANLAMASI

Tablo l 'In incelenmesinden de anlasrlacagi iizere, bir plam ote
kinden -kesin cizgilerle ayirmasa bile- kabaca ayiran ozellikler, plan
lama sisteminde kullamlan, yaratilan ve tahsis edilen kaynaklar ile
ulasilmasi diisiintilen amaclarda ortaya cikmaktadir. Ama, egitim
amaciyla hazirlanan bir mesajda eglendirme ve haber verme amaci
da yer alabilir. Bunun yamnda eglence amaciyla diizenlenen bir me
sajda egitim, kiiltur, esgiidiim, haber verme ozetle Tablo l 'de yer
alan tiim amaclar iist iiste cakisabilir. Bu nedenle, herhangi bir
amacla diizenlenen bir mesajin, duzenlendigi amactan baska bir
amac icermedigini diisiinmek, son cozurnlemeye gore, hatah bir yak
lasim olabilir. Ashnda mesajm baskin karekteri hangi ozelligi tasi
yorsa 0 programm ya da mesajm ona gore adlandmldigim diisiin
mek, daha dogru bir yaklasim olabilir. Son cozurnlemede tiim plan
lama sistemleri icin gecerli olan yaklasim da bu olmaktadir.

Ne var ki, planlamanm tiiru ne olursa olsun ve ne denli karma
sik bir yapiya sahip olursa olsun her tiir plan en basit bir plamn sa
hip oldugu benzer ya da karrnasrk konulan icermektedir, Bu yapryi
hemen herkesin yaptigi ve Middletori'un da makelesinde kullandigi,
(7) tatile cikrnak icin, yapilan bir planlama ornegi iizerinde somut,
lastirmaya cahsahm.

Bir isyerinde cahsan ve yilhk iznini kullanmak isteyen bir
aile reisi, tatile cikma konusunda bir dizikarar verme'kle karst

(6) a.k .• 8.2l.
(7) a.k.• 8.37.
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TABLO 1
KAYNAK VE AMAc;LARINA CORE iLETI$IM SiSTEMI

iLETl~jM SiSTEMI KAYNAK GRUPLARI

Blr noktadan diger
noktaya. (Teleko
minikasyon, posta
i!8ti$imlEJri, bilgl
sayar agr.)

Kitle Iletisim araclari.
(Basm, radyo, televiz
yon, film, magazrrucr,
yazrh materyaller.)

Kisllcrarasi
Bir klsidcn otekme
Gruplar

grup-

eglenceler

H
Srrnf-Ici ogr8tim

13
Personel toplanti
Ian
Denetirnsel ili$ki
lor

15
Siyasal
gruplan
Yardirnci hizrnet
lor
Halk konusmalari

17
Toplantrlar
Anirnasyon
Ian

18
CanlI

karsilikh

(vergi ode-

12
Yayin dramas:
Gazete gulduruleri
Sinema.
Eglendirme arnach
)'~z2!~a:t.

10
Acil haberler
Son haborler
meleri gibiJ

9
Cazete basmakalelcrt V3

cositli hlkaycler
Hadyo-Tclovizyon konus
m alari, dramalar.
Roklamlar (turn Iletisrm
araclarmda)
BaSIl! materyaller ya da
yayin yoluyla siyasal
konusmalar

7 13
Gazoto hikayeleri kucuk Basit konusrna
tlanlar cumlclcrl.
Ra.Iyo Ilanlarr
Tclcvizyon haberleri
Yoni Filmier
Magaziri hikaycleri
Afisler

8
Badyo-Tclcvizyon ol;lt.
Ders kitaplari
Gazotccilik kurslari
Tcknik dergiler

11
Tolefon
Mektup
Telgraf
Dagrtim

I

f
~o1efonla 6,~rtm.
Mektupla ogtm.

) Bilgisayar des.
Iagrtm.

I~el0fon reklamlari

1
i

I
Jium lctisim arac
'llan yoluyla emir

ve direktifler.
Orgut-ici Iletisim

15 11 ..

I
Bir konu ya da bir Telovizyonla
problemle i!gili to- i let.isirn.
lefon konusrnasi. Orgutlenmls donut He
Telgrafm cevap- radyo Ile egltim.
Ianmasi, Editorlero mektuplar.
Bilgisayar agi yo-

I
IUYla veri gon, ve

al. _.

I~ir arkadasla tel.
konusmasr.lBir arkadasla mek.

Uyumlastrrrna

Haber Verme

Egitim

Eglence

Billnclendirme

Diyalog

Kaynak: John Middleton, "Communication Planning Dof'lned,» Methods Of Com
munication Planning, Unesco yaymlan, France, 1885, s.2·1.
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karstya bulunmaktadir. Kuskusuz: ailenin, tatile cikmak istemesi
bir amac degildir. Burada amac, tatile crkrna isteginin gerisinde
yatan giiniin stres1erinden ve isin yorueu havasmdan bir siire uzak
lasarak dinlenmek olabilecegi gibi, bir baska yere tatile giderek,
hem yeni yerler gorrnek, hem dedinlenmek olabilir. Bunlarrn dism
da daha baska bir cok olasi amaclar tatile cikma isteginin gerisin
de yatabilir ve hatta birden cok amacr birlikte gerceklestirme is
tegi de bir tatil plammn amaci olabiIir.

Tatile cikmayi tercih etme, yukarda deginildigi gibi, burada
bir amac degil, amaca ulasrnak icin secilen bir yol, yani bir strate
jidir. Ancak; ulasrlmasi olasi amac seceneklerinden birisine karar
vermek, secilecek yo1u etkileyecektir. Tatilini yore dismda gecir
mek ya da evde oturmayi yeglemek konusunda karar verirken, ki
sinin, bu secenekleri dikkatle gozden gecirrnesi ve bunu yaparken
de, hem kendi, hem de baskalarinm deneyimlerinden yararlanmasi
gerekrnektedir.

Bir ailenin tatil plam ornegine indirgenen planlama cahsmasi
ve bu calisma sirasmda aile reisinin deneyimlerine ya da yakmm
daki kisilerin deneyimlerine basvurrnasi, plancihgi meslek edin
mis ya da bu konuda gorevlendirilmis kisilerin planlama cahsma
smi yaparken, a1ana iliskin kuram1ardan yararlanmasmdan baska
birsey degildir, Karar vermek icin aile reisinin gozden gecirdigi
durum da plancmm kullandigi sebep-sonuc analiz modellerinin
kendisidir.

Tatil plam yapan aile reisi, karar vermek icin yaptigi analize
iliskin bilgileri nereden edinirse edinsin, bu bilgilere dayanarak yap
tlgl strateji seciminde, planladigi sistemin ve sistem cevresinin ki
lit noktalanm goz oniine almak zorundadir, Bu noktalar: aile uye
lerinin sayisi, var alan kaynaklar, ailenin giiciiniin ne oldugu, ki
min, nereye gitmek istedigi, ne kadar siire tatil yaprlacagi v.b. ola
bilir. Aslmda bun1ar sistemin baslangic simrlarirn cizen, strateji
seciminde etken alan faktorlerdir. Sozii edilen faktorleri bir kitle
iletisim planlarnasi cercevesi icinde diisiindiigiimiizde, izleyicilerin
istek ve ihtiyaclari, sayilari ile p1amn uygulama siiresi ve zamam,
kaynaklarm durumu v.b, faktorlere isabet eder.

Bunlann yamsira, gidilecek yerin toplumsal yasami ile ailenin
yasadigi yerin toplumsal yasami arasmdaki deger, inane, fiyat, sos
yal hizmet v.b. konulardaki benzerlik ve farkhhklar ve hatta kar-
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sithklar strateji seciminde etken olan oteki faktorl~rdir. Aile Hyde
ri ailenin sahip oldugu kiiltiir ve egitim diizeyine bat,;rn1) u'

sozii edilen faktorleri kendi aralarinda 'tarnsarak, uz.asr.z
noktayi saptayabilirler. Kuskusuz, temel bir strateji secimine ulas
mak icin, bazan cok istenen kimi durumlardan vazgecebilecegi gi
hi, istenmeyen bazi durumlar da kabul edilebilir.

Aile reisinin gozden gecirdigi ve toplumsal imgeler olarak de
gerlendirdigi noktalar, cahstigr tsin istedigi zaman tatil yapmaya
uygun olup olmayismdan tutun da"bulundugu iryyerinde;d hiyerar
~jlk pozisyonuna degin, daha bir cok faktor tarafmdan etkilenmck
tedir. Boylece: bir tatil plammn bicimlenmesinde onemli rol oyna
yan toplumsal imgelerin, planlama sistemini olusturan oteki fak
torlere gore, daha onemli oldugu sonucuna vanlabilir. Konuya kitlc
iletisim planlamasi acismdan yaklasildigmda, hedef grubun (izle
yicilerin) temel ozelliklerinin analizi sonucunda ortaya cikan du
rum, toplumsal imgeler olarak somutlasir. Bir aile planlamasmda,
aile reisinin degisik yollardan ve degisik tekniklerle yaptigi toplum
sal imge analizi, kitle iletisim planlamasmda bir ' ekip tarafmdan
ve daha genis boyutlarda, hedef kitlenin analizini yapmak dernek
alan, izleyici arastirmalari seklinde gdriilmektedir.

Buraya degin yapilan aciklamalardan da anlasildigi iizere, aile
reisinin, tatil planlamasi sirasmda yaptigi arastirrna, analiz ve
gerlendirmelere dayah olarak, nereye gidecegine karar verdigini
soyleyebiliriz.

Tatile bir baska yoreye su ya da bu amaclari gerceklestirmek
iizere gitme karannm verilmesi, planlama cahsmasmm yalmzca bir
boyutunu olusturrnaktadir. Daha: «Nasil gidilecegi?» ve «Neredc
kalmacagi?» sorulan cevap beklemektedir. Sayet otobiisle gitme
ye karar verilmisse, seyahat acentasi He iliski kurup, rezervasvon
yaptmlmasi gerekmektedir. Seyahat acentasi, belkide, gene! istem
leri karsrlayamadigi gerekcesiyle yeni istekleri karsilamak iizere
ek seferler diizenleme yoluna gidecektir. Yorede kahnacak yer icin
mevcut seceneklerden birisine karar verip, otel, pansiyon ya da
baska yerde kalmaya karar verdikten sonra, ilgili yerle iliski ku
rup, yer ayirtilacaktir, Kahnacak yerin, boyle bir ailenin sisteme
girmesiyle, degisiklikler yapmasi gerekebilir. Aynca; tatil siiresin
ce evine bakmasi icin ricada bulundugu komsusu da kendi plamm
degistirmek zorunda kalabilir. Bunlara daha baska bir cok olasi se-
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cenekler eklenebilir. Ornekteki aile reisi, tatile gitmek amaciyla
yaptigi bu calismalarla, baska sistemlerin plan ve kaynaklanm
kendi plamyla uyumlastirrms olmaktadir. Boyle bir uyumlastirma,
gereklilikten oteye zorunluluktur. Uyumlastirmanm yapilmasiyla
ulasim sisterni, konaklama sistemi gibi sistemler, tatil sisteminin
icine getirilmektedir. Kuskusuz adi gecen sistemler, bir ailenin yap
tlgl tatil sistemini iceren, daha biiyuk sistemlerdir. Bu biiyirk sis
temler, sistemlerini kurarken, kiiciik sistemleri, bir baska soyleyis
ile verilen ornekteki bir ailenin tatil plamm dikkate almazlar; fa
kat ailenin onlann sistemine girmek icin yaptirdrgr rezervasyon,
onlann kendi sistemi icinde bazt degisikllkler yapmayi gerektire
bilir.

Ulasim sisteminin, bir ailenin tatil plamm dikkate almadan
kurdugu kendi sistemi, ailenin sisteme girmesiyle etkilenmekte ve
kendi icinde birtakim degisiklikler yapmak zorunda kalmaktadir,
Sonucta, ulasim sistemi ailenin yaptigi planlama sistemini icer
mekte ve ona gore kendi icinde yeni bir diizenleme calismasma gir
mekle, yeni bir uyarlama siireci gecirmektedir. Iste bu, toplumsal
sistemin onemli bir boyutu olan, karsihkh dayarnsmanm ana sebep
lerinden biridir (8).

Tatil yerine ulasan aile reisi, yine cahsmasim siirdiirerek, her
giin aile bireylerinin isteklerine gore planlama calismasma devam
edecek, tatil siiresince plamna iliskin notlar alacak ve bunlan bir
sonraki tatil plamna dokiiman olarak kullanacaktrr. Bu dokuman
lar, biiyiik bir olasihkla, aile reisine bir sonraki tatilini, en az mas
rafla maksimum memnuniyeti saglayacak bicimde gerceklestiril
mesine yardimci olacaktir. Ozet olarak: planlamamn, siirekli degi
sen ve gelisen, yeni cahsmalar gerektiren, devingen ve bilincli bir
caba oldugu sonucuna ulasabiliriz.

Sozii edilen aile zengin bir aile olsaydi, belki tatil yerini ken
di diizenleyecek, tatil yapmak icin oraya gelmek isteyenler kendi
planlama sistemlerini, amlan ailenin planlama sistemine gore dii
zenlemek zorunda kalacaklardi. Bunun dismda, daha bir cok se
cenek iizerinde durulabilir. Sonuc olarak; planlama icin yolun tek
olmadigim, yollarm oldugunu soyleyebiliriz.

(8) a.k., sAO.
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Kisaca ozetlemek gerekirse, basit bir tatil plam omeginde so
rnutlastrrilmaya cahsilan planlama sistemi, kendine gore daha bii
yirk bir sistemin parcasi olarak gorulmekte ve yapilan planm belir
lenen arnaclara ulasmasi icin sistemin, hem kendi icinde, hem de
baska sistemlerle uyumlu bir isleyis kazanmasi gerekmektedir. Ge
nel olarak kaynak, mesaj, ahci ve doniitii .icerdigini varsaydigirrnz He
tisim sistemi, fonksiyonel oldugu zaman, bir baska soyleyis He in
sanlan birlestiren bir noktadan hareket ettigi zaman insanlara yar
dimci olabilmektedir. Iste, iletisim plancilarim diisimdiiren; degis
meyi arzuladiklari faktorleri iceren bir cevrenin nasil diizenlene
cegi, kendi sistemi icinde bu faktorlerin nasil degistirilecegi, ileti
sim kuramlarmm cevreye en iyi nasil uyarlanacagi konularidir. He
tisim plancilarmm iizerinde cahsuklarr, arastirdiklan bu konular,
iletisim planmm simrlarnu cizen bir bakis a<;ISI ve iletisim plan
lamasmm kavramsal cercevesinin temel esasidir.

Iletisim plancilarmm yogunlukla iizerinde cahsnklari konular;
'bir yandan plamn cevresine uyarlamasim saglayarak cevreye yon
vermeyi, bir yandan da, hem kendini, hem de cevresini gelistirme
sini saglamaknr.

Boylece «planlama, bir sistemi kendi sistem amaclarina ulastir
mak ve kendi sistem cevresine uyarlanmasim saglamak icin yapi
Ian bilincli bir caba» (9) olarak tarumlanmaktadir. Tammm ogele
rine bakildigmda sistem, cevre, adaptasyon (uyarlanma) gibi kav
ramlara yer verildigi gortilmektedir. Bu kavramlardan neler kas
tedilmekte oldugu izleyen paragraflarda sira ile aciklanmaya cah
silmaktadir.

1. Sistem

«Sistem, biitiiniin giicii parcalanrnn toplammdan daha biiyiik
olan, birbiriyle iliskili parcalari birlikte isleyen ve bir biitiin olarak
amac ya da amaclara yonelen bir mekanizmadir» (10). Tammda ge
cen, biitiinii meydana getiren parcalarm ne oldugunu ve mekaniz
mamn nasil isledigini, daha bir acikhkla gorebilmek icin bir ornek
iizerinde cozfrmlerne yapmakta yarar vardir. Berrigan'm ulusal dii
zeyde gelistirdigi aile planlamasi sisteminde (11) bu cozumlemeyi

(9) a.k., s.43.
(10) a.k.; s.43. .
(11) Frances J. Berrigan, A Manual On Mass Media In Population And Develop

ment, Unesco Yayirn , France, 1977.
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yapacak olursak, sistemin en kii<;ilk parcasi bir kaye yonelik olarak
cij;<:;:nJcJ1cn rnesaj seklinde somutlasir. Daha .biiyiik sistemin bir
pal\';):;' olarak goriilen ve kendisi baslibasma bir sistem olan, ani-

ornekteki iletisim sisteminin ogeleri: izleyici, mesaj, iletisim
",\'an (kaynuklar), donut mekanizmasi ve plancilardir. Her bir

l l' kcndi basma mevcut aile planlamasi uygulamalanm degis
L:nnc arnacim gerceklestiremez. Ancak.lsisternin ogeleri birlikie ca

izleyiciler iizerinde etkiye sahip olabilir.

Daha biiyiik 'oil' sistemin parcasiolarak ele ahnan, koye yone
diizenlenen aile planlamasma iliskin mesaj, koy halki

tiimis bir niifus plancismm tartrsmasi seklinde olabilir. Kus
:U LlZ, bu diizenlemede basit bir amac soz konusudur. Aynca do
nut mckanizrnasi ya da degerlendirme, arunda sonuc verir. Boyle

ne dusundtigunti anmda ogrenmek olanakhdir. Siste
belirleyen simrlar da oldukca belirgindir. Sistem

arnaca gore diizcnlendigi icin ogeJel'i de azdir. Eu kiiciik
Fl, :;iraz daha karmasik aile planlamasi iletisim sisterni calts-

pan,:aslChr. Kiicuk sisteme gore, bu bi.iyii'k sistem daha
"G"z:KI(ru. .icerir: daha cok iletisim ogesine sahiptir: simrlan da
ha 2,2 belirgindir: donut yada degerlendirme mekanizmasi kismen
uzun zamanda bilgi saglar. Aile planlamasi iletisim sistemi cahs
1:-;,aS1, daha biiyirk bir sistem olan ulusal aile planlamasi programi
iLterninin bir parcasidir. Ulusal aile planlarnasi grogranu daha

'oil' sis tern clan, ulusal gelisme prograrm sisteminin bir
1'2. ",,:::;$Ho[11'. Boylece devam eder gider.

En basitinden en karmasigina degin, farkh diizeylerdeki ile
tisim sistemlerini, hiyerarsik bir yapi icinde diisimmekte yarar var
drr. Ciinki; plancilar, icinde 9ah~tlgl sistemin gorevli oldugu parca
; n .an sorumludur. Bu nedenle, plancilarm sisterni nasil gordiik
cri ve "sistemin sirurlarrm nasil' belirledikleri oldukca onemlidir.

paragraflarda, hayali olarak cizilen sistem simrlari, plancilarm
',.,,'asmda netlik kazamr. Plancilar sistem planlamalanm 0 simrlar

r"i.i)Uniip, ortaya cikarrrlar. Sistem buyildtikce, simrlarm be
',rn.igi azalruakta, amaclar cogalrnakta, iletisimaraclari (kaynak

artrnakta, donut halkasi islevini daha gee yerine getfrmekte,
planm yaprlmasi He uygulanmasi arasmdaki zaman dilirni artmak
ta, sistem karmasiklasmaktadrr.



2. Cevre

Onceki pragraflarda sistemin ne oldugu tartismasmdan hare
ketle, bir sisternin cevresi, 0 sisternin dismda kalan faktorleri ice
rir denilebilir, a halde, kiiciik sisternin cevresi kendine gore daha
buyiik sistemin simrlan icine girdig] gibi, bu biiyiik sisternin cev
resi de kendine gore daha biiyuk sistemin cevresi icine girmektedir,
ilk bakista boyle bir coziimleme bir .sistemin cevresi bir baska sis
temin parcasi gibi goriinmektedir. Nite'kim de oyledir. Hatta bir
planlama sistemini kurarken cevreden sagladigirrnz faktorleri dii
siindiigiimiizde, ilk akla gelenlerden biri kaynak ya da kaynaklar
olmaktadir. Bunlar yalmzea para degil, insan ve oteki kaynaklar
dir. Bilindigi gibi bir sistemin kaynagimn nitelik ve niceligi yapl
Iaeak planm tiiriinii belirlernede onemli bir etkendir. Madde kay
na'klarim bir yana birakirsak, ozellikle insari-kaynagi. onun sahip
oldugu bilgi ve beceriler, deneyimlerinden hareketle ortaya koy
dugu kuramlar, strateji belirlemede ve planlama sistemini ortaya
koymada en iyi yol gostericidir. Bunun yamnda ihtiyaclari da bir
kaynak olarak diisiinebiliriz. Bunlar coziilecek problernleri ve ya
kalanacak firsatlari yansitmaktadir. Aynca bir sistemin amaclari
nm icerik analizi yapildigmda ortaya cikan sonuclarm onernli ihti
yaclara tekabiil ettigini de gorebiliriz.

Baska orgiitler ya da sistemler, cevrenin onemli bir parcasnu
temsil ederler. Ornegimizdeki aile planlarnasi, ekonomik sisternin
bir parcasi olarak degerlendir'ilebilir. Gelir dagihmmdaki dengeyi
korumak ve Fert Basma Diisen Milli Hasila oramm arttirrnak icin
bir ekonomi planlamasma gidilebilir. Bu ekonomik planlama siste
mi aile planlarnasi sistemi ile birlikte esgiidiim icinde cahsmasi

. gerekmcktedir. Daha da oteye, ekonomi planlama sistemi aile plan
Iamasi sistemini icerir ve onun bir parcasi halinde goriilebilir.
Ozetle, bir sisternin cevresinde bulunan oteki sistemler, birinin
cevresi olurken, otekinin parcasi olmakta ve birbirini etkilemek
tedir.

Daha da onemlisi bugiin ilgilileri ve plancilarr diisiindiiren ko
nu, gelecekteki toplumun, ne ve nasil isleyen bir toplum olmasi ge
rektigidir. Aslmda toplumsal imgeler olarak adlandirdigumz bu ko
nu, bugiiniin ve gelecegin degerlerini, ideolojilerini, umutlanm icer
mektcdir. Planlama gercegine damgasmi vuran, gecerlikte olan top
lumsal imgeler, plancilarm iizerinde cahstigr konular olmakla bir-
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Iiktc, hem planlarna stratcjilcrini, hem de plamn amaclarmi onern
Ii olciide etkileyen faktorlerdir.

Bireysel diizeyde plancilarm planlarna sistemine bakis acila
rim etkileycn toplumsal imgeleri, plancilarin halkla olan iliskile
rinde oncm kazanmaktadir. Acikcasi plancilarm degerleri halkm
dcgerlerine tel'S dU:;;tiigunde, plarun istenileni gerceklestirrne sansi
ya da plamn yasama sansi ortadan kalkmaktadir. Bireysel diizcy
de, bireyin degerleri, idcolojileri ve umutlari olarak sornutlasan
toplumsal imgeler, ulusal diizeyde, bir ulusun sahip oldugu amac
lar ve siyasal idcolojiler seklinde goriiliir. Bunlar da tum planlama
sistemlerini onemli olciide etkilernektedir.

Ozetle, sistemi kuran ogeler, disarrdan gelen Iaktorlerdir. 0
halde cevre, yasamak ve arnaclarrm gerceklestirmek icin cevreye
uyarlanmayi arasuran, verilen bir sistemin dismda kalan faktor
leri iccrrnektedir (12).

3. Uyarlama (Adaptation)

Buraya de gin yapilan aciklamalardan da anlasildigi iizere plan
lamacilarm iizerindec;ah~tlgl planlama sistemi, acik bir planlama
sisterni yaklasurndir. Bu nedenle, planlama sisterni tum acik sistem
Ier gibi cevreden girdi almakta ve cevreye girdi vermekte, boyIeee
kendini ve cevresini degistirmekte, gelistirmektedir,

Bir isletrnenin iirettigi mal ya cia hizmetin, cevreden aranan
bir mal ya da hizmet olmasi, kendine iyi bir biitce saglayacak, gir
disini saglayacak ve daha iyi bir iiretim yapacak, kendini gelistire
eektir. Boylece isletrne, cevreye uyarlanmasina bagimh olarak, arna
cirn tatminkar diizeye ulastrrmis, cevreden aldiklarim kendi sistemi
icinde uyarlamis olacaktir. Biiyiik sirketlerde ve cagdas diinyada
uyarlama kontrolii fayda-maliyet analizleriyle yapilrnakta ve de
g;erlendirilmcktcclil'.

Simdi aile planlamasi ornegimize donelim ve diizelenen aile
planlamasi iletisim sistemine bir goz atalnn. Plancilar boyle bir
ilctisim planlamasi islernine girrneden once, hedef grubun, gelmi
sini, gecmisini ve gelecegini, degisik acilardan ve ayrintih sekilde
analiz ctrnektedirler (13). Bunun nedeni, sistemin kendi icinde ve

(12) Micldioton , 1~~3;j, a.g.m., S. 45.
(13) Bcrrrgan , 1977, a.g.k., s. 31<13.
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cevresine uyarlanmasim saglamak icindir, Diyelim ki, hedef gru
bun dil konusundaki durumunu arastirmadan, farkh dillleri konu
san bir hedef gruba, aile planlamasi konusunda bir mesaj diizen
ledik. Planlama sisteminden bekledigimiz amaci tatminkar diizey
de saglamamiz olanakh midir? Kuskusuz, hayir. Cevabirmz hayir
olduguna gore, plamrmzm cevreye uyarlanmasi saglanamarms de
mektir.

Cevreden gelen Iaktorler tarafmdan kurulan ve yine cevreyi
dcgistirrneye yonelen bir sistemin, hem kendi ic yapismda, hem de
cevresiyle, saglIkh uyarlanma halkalarmm kurulmasi gerckmekte
dir. Istc Uciincii Dimya Ulkclerinin dilemmalan (problemleri) ola
rak dile getirilen sorunlar; gelisrnis Bat! Toplumlannm kcndileri
icin kurmus oldugu planlama sistemlerini, Uciincii Diinya Ulkele
rinin alip, kendi iilkelcrinde uygulamalan sonucunda ortaya cikan,
degisik boyutlardaki uyarlanma sorunlaridir (14). '

Boylece bir sistemin cevresine yardim edebilmesi icin oldukca
onernli rol oynayan «uyarlanma, amacm gerceklesmesine bagimh
olarak, amaci gerceklestirmenin tatminkar diizeye ulasmasi ve cev
redcn alman kaynaklarm bir sistemin karekteristigine uyarlanma
51 siirecidir. (16).

C. PLANLAMA BiLiN<;:Li BiR <;:ABADIR

Onceki paragraflarda da acrklandigi iizere, planlama sistemi
nin kendi sistem faktorleri icindeki uyarlanmasi, cevresine ve go
rev cevresine olan uyarlamasi oldukca onemlilik gostermektedir.
Iste plancilarm yaptigi is de genelde budur. Kuskusuz, bu uyarla
mayi saglamak bilincli bir cabayi gerektirir. Bu noktada akla soy
le bir soru gelebilir: bu bilince nasil ulasrlmaktadir?

Sekil 1'in incelenmesinden de anlasilacagi iizere, bir planlama
etkinligini, herhangi bir etkinlikten ayirdederrozellikler vardir, Or
ncgin, yolda giderken, size aniden tokat indiren adama gosterdigi
niz tepki, anidir ve hie dusimmeden yapilrrns bir davrarns olarak
degerlendirilebilir. Oysa, bir planlama etkinliginde durum farkh
dir. Bu farkhlik. planlama siirecinin sistem amaclarma ulasmak
icin ya da gelecege uyum icin bilgiye basvurmasmi ve rasyonel dii-

(14) s.c. Dube, «Dilemmas Of The Third World". Education For Development
Challenges: Dilemmas, Unesco yaymlari, APED, 1985, s. 63-73.
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siincenin kullarulmasim icermesinden kaynaklanmaktadir (15). Iste
bu, insanm baska etkinliklerinden planlamayi ayirdeden ozelliktir.

Sekil l 'de insamn gelisigiizel tepkilerinden planlama etkinli
gini ayirdeden, rasyonel diisiinceyi olusturan faktdrler, bes ana bas.
Irk altmda toplanmaktadir. Middleton'un da rasyonelligi aciklar
ken iizerinde durdugu Iaktorler sunlardir: Analiz (Analysis), Stra
teji (Strategy), Karar (Decision), Uygulama (Action), Sonucu og
renme (Learning) (16).

Bir planlama sistemini gelistirirken sozu edilen etkinlikler, sii
rekli olarak gerceklestirilir. Ne var ki, bir planlama sisteminde am
Ian cahsmalari yaparken, belli bir sira izlenmez. Her biri tekrar
tekrar yapilabilecegi gibi, atlamalar da olabilir. Aslmda bu fak
torlerden her biri, rasyonel diisiince siirecinde, bir sahneyi temsil
etmektcdir. Aynca her tiirlu planlama yaklasnmnda, bir bicimde
ya da baska bir bicimde bu Iaktorler gorulebilir. Bir planlama etkin
liginde bu faktorler nasil islemektedir? Izleyen paragraflarda am
Ian Iaktorler ayn ayn ele almarak tartisilmaktadir.

1. Analiz (Analysis)

Analiz: planlama sisteminin, sistem amaclarmi, cevresmi, go
rev cevresinin durumunu ve ozelliklerini ayrmtih olarak ogrenme
ile ilgili bir planlama sahnesidir. Plancilarm planlarim, sistem cev
resine ve gorev cevresine uyarlamak icin ugrastrklari ve iizerinde
cahstiklari sahne bu sahnedir. Sebep-sonuc iliskileri, bir problem
durumu soz konusu ise problem ve nedenleri, planlamanm bu bo
yutu ile ortaya konur ve aciklarur.

2. Strateji (Strategy)

Plancilar belirlenen amaclara ulasmak icin sebep-sonuc bagi
kurarak, strateji olarak adlandmlan birtakim secenekli yollar or
taya koyarlar. Bu yollan ortaya koyarken, bir yol gosterici olarak
iletisim kuramlanndan, planlama kuramlarmdan, sebep-sonuc mo
dellerinden yararlanmaktadrrlar. Bu kuramlar planlama siirecin
de cok acik olarak kullamlmalanna karsm, bazen gorunmezler. Bu
durumlarda; kuram bir varsayim olarak, plancilarm planladigi et
kinligin altmda saklanmaktadir.

(15) Middleton, 1985, a.g.m., s. 48.
(16·) a.k., s. 48.
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Basit sistemler bir yana, daha karmasik planlama sistemle
rinde, strateji secenekleri gelistirme oldukca onemlilik gosterir.
Ornek vermek gerekirse, genis kitleye ulastirrnak istedigirniz aile
planlamasi konusundaki mesaji duzenler ve genis kitleye uygula
maya kalkarsak, alacagrrmz sonuc ile maliyet arasmdaki dengenin
maliyet yonimde bozulma olasiligi yiiksek olabilir. Oysa mesaji
diizenleyip, kiiciik bir gruba uygulayip, olumlu sonuc aldiktan son
ra genis kitleye uygulandiginda fayda-maliyet arasmdaki denge me
kanizmasmm fayda yoniinde bozulma olasihgi artar. Iste buna,
goreli olarak strateji denilmektedir.

Strateji gelistirmenin bir baska boyutu, plancilarm yine bir
klavuz olarak, kuramlardan, sebeb-sonuc modellerinden yararla
mp, etkinlikleri orgutlernesidir. Bunlara dayah olarak plancilar,
insan, zaman, madde kaynaklarim duzenlerler. Iste bu mekaniz
mamn isletilmesi de cogu kez uygulama plam olarak adlandirilmak
tadir, Aslmda bu da bir stratejidir.

3. Karar (Decision)

ister basit bir amac, isterse daha karrnasrk bir sistem olsun,
gelistirilen stratejilerden birini uygulamak, kabul ya da reddetmek
icin karar gerekmektedir. Kuskusuz, basit bir amac icin gelistiri
len strateji ya kabul edilir uygulamr ya da reddedilir. Ama daha
cok amaclara sahip olan daha karmasrk sistemlerde, secirn yap
rnayi gerektiren strateji secenekleri vardir. Acik ya da kapah ola
rak, seceneklerden birisine karar vermek icin hangisinin en iyi 01
dugunu arastirmak ve sonra onun uygulanmasma karar vermek
gerekecektir. Genelde bunun icin yapilan analiz, fayda-maliyet ana
lizleridir.

Bunun yamsira kararlann verilrnesinde degerler de onemli rol
oynamaktadir. Gelistirilen strateji, bircok yonden en iyi goriinme
sine karsm, uygulanmasi halinde deger catrsmalari ortaya crkacak
sa, bu secenekten vazgecilip, bir baska secenege karar verilebilir.
Ozetle, planlamanm onernli bir ogesi olan karar verme, planlama
sahnesinin onemli bir boyutunu olusturmaktadir. Ciinkii kararsiz
eylem olmaz.

4. Uygulama (Action)

Plamn gorev cevresine tiimiiyle uygulanmasi halinde, dogabi
lecek sakmcalardan, kaynak, zaman ve insan giicii kaybmdan ka-
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cmmak icin bir pilot proje gelistirrnek uygulamamn onemli ve zo
runlu bir asamasidir. Bu; yalmzca bir stratejiye karar verrnek icin
degil, yeni stratejiler gelistirmek icin de gereklidir.

5. Ogrenme (Learning)

Planlamaci, planladigi siirecin, amaclarma ulasrnadaki etkisini
ogrenmek gereksinmesi duyar. Planlama sisteminin donut meka
nizmasmm ya da degerlendirrne mekanizmasmm isleyisi sonucun
da elde edilen bilgilerle giderilen sozii edilen gereksinme, yalmzca
secilen stratejinin uygulanmasma karar vermek icindegil, ayru za
manda planm gercek uygulama alanmda etkili olup olmadigim, ola
rmyorsa, nicin olamadigmin nedenlerini ogrenmek icin de gerek
lidir.

Ozetle, planlama etkinligini bilincli bir caba haline getiren ve
ingilizce Analysis (analiz), Strategy (Strateji) , Decision (karar), Ac
tion (eylem) ve Learning (ogrenme) sozciiklerinin bas harflerinin
bir araya gelmesiyle olusan ASDAL ogeleri. bir planlama siireci
nin farkh diizeylerinde nasil bir islev yiiklenmektedir? izleyen ki
simda bu soru cevaplanmaya calisilmaktadir.

D. PLAN LAMA DOZEYLERi

Buraya degin yapilan acrklamalarla yalrnzca tek bir siirec gibi
algilanan planlama etkinliginin, Sekil l 'e doniip tekrar baktigrnuz
da, tek bir siirec olmadigirn, etkinligin iic diizeyde gerceklestigini
soyleyebiliriz. Bu diizeyler: sira ile plan icin planlarna, uygulama
icin planlama, degerlendirme icin planlamadir,

1. Plan Icln Planlama

Bir ise baslamak, 0 isin biryiik bir boliimiinii yapmak demek
tir, varsayirrnndan yola crkarsak. planlama diizeyinin en onemli
kisrmmn, bu diizey planlama etkinligi oldugunu soylernek daha ko
lay olmaktadir. Daha once de soylendigi gibi, planlamacrlarm isi,
hazirladrklari plaru, sistem ve gorev cevresine uyarlamaktir. KU$
kusuz, bu uyarlama, planlamanm kendi alt sistemi icinden basla
maktadir. Kendine gore daha biiyuk bir sistemin icinde yer alan
ve onun bir parcasi olan planlama alt sistemi, kendi cevresinden
girdiler almaktadir. Bu girdiler planlama alt sisteminin kaynakla-
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rim olusturan faktorlerdir. Bunlann icinde para, insan, bilgi ve
bilim gibi kaynaklar vardir. Kendi icinde bir sistem alan, planlama
alt sisteminin, yoneldigi cevre ve gorev cevresi kendi list sistemi
dir. Iste bu cevreye ciktilar verir; bu ciktilar plandir,

Biiyiik sistem, cevresinden bilgi ve fiziksel kaynaklar ahr ve
kendisine kaynak saglamak icin cevreye ciktilar verir, Bu ciktilar
planlama alt sisteminin cevresinden ve gorev cevresinden aldigi
girdilerdir. Bu girdi-cikn iliskisi, sistemin uyarlanma stratejisidir.
Planlama list sisteminin, alt sistemine verdigi bilgi ve fiziksel kay
naklar, planlama alt sistemini her diizeyde basarih yapar. Ciinkii
planlama alt sistemi, biiyiik sistem icin ciktilar iiretmektedir. Bu
ciktilar buyiik sistemin uyarlanmasmda yararh bilgi bicimlerini
icerdigi siirece, plan olarak kahr,

Boylece, plan icin planlamayi, planlama alt sisteminin kendi
list sistemine ve gorevc;:evresine uyarlamak icin bilincli bir caba
olarak tanimlayabiliriz (17). Kuskusuz, sistemi sistem ve gorev
cevresine uyarlamamn tek yolu yoktur. Plancilar sahip oldugu bil
gi ve yararlandigi kuramlara gore, farkh yaklasimlarla, kendi plan
lariru sistem ve gorev cevresine uyarlamanm yollanm arastirmak
tadirlar. Plancilar, saglrkh bir uyarlama yapmak icin de onceki
paragraflarda tartisilan ASDAL siireclerini kullanacaklardrr. Bu
siireclerin bir plan gerceginde nasil isledigi izleyen paragraflarda
ineelenmektedir. •

a. Analiz: Sistern ve Cevreslni Tamma. Basarih bir planlama
icin sistem ve gorev cevresinin cok iyi tarunmasi gerekmektedir.
Bu islem, bizi sistemi farkh boyutlarda analiz etmeye gotiirur.

a.1. Toplurnsal Imge. Bir toplumun degerlerini, kultiirunii, egi
tim diizeyini, ekonomisini, saglik durumunu, dilini, nufusunu, dini
inanclarmi, siyasal yapisim iceren faktore toplumsal imge denir.
Planlama sisteminin yapisnu belirlemede, basat karakter ozelligi
gosteren bu faktoriin, ayrintih olarak analiz edilmesinin, sistem
ve cevresini tammadaki onemi tartisilamayacak kadar aciktir. Ay
nea, sistemi cevresine ve gorev cevresine uyarlamanm yolu, top
lumsal imgelerin cok iyi bilinmesinden gecer.

Bir toplumda yasayan insanlann; aym toplumsal, siyasal ve
ekonomik ortami paylasmalarma karsm, bir cok konuda, aym dii-

(17) a.k .. s. 52.
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sunceyi paylastiklarim soylemek giictur: hatta olanakh degildir,
demek belki daha dogru olabilir. Konuya bu acidan yaklasildigm
da, bir toplumdaki toplumsal imgeleri birbirine ZIt, iie; kamuoyu
odagmda toplamak olanakhdrr. Bunlardan birincisi, toplumun, sa
bit sistemler olan kurumlar gibi, biitiinlesmis bir imgeye sahip 01
masidir. Boyle bir toplumsal imgeden hareket edere'k, planlama
sistemlerini kuran iilkeler, denetim yoluyla, diizenli bir toplumsal
degismeyi saglamaya cahsan, cogunlukla Uciincii Diinya Ulkeleri
dir. Sonuc olarak bu toplumlar planlama sistemini kontrol meka
nizmasi olarak isletirler. Boyle bir toplumsal imgenin altmda ise
merkezilesmis bir planlama yatar; bu planlamaya politikacilar,
grup liderleri ve koy liderleri katihr.

ikincisi, toplumda celisik goriisleri paylasan diisunce gruplari
vardir. Bu gruplann sahip oldugu toplumsal imgeler biribirinden
farkhdir, Boyle bir kamuoyunu esas alan planlama sistemi, siste
mini kurarken, diisiince gruplarmm ortak noktalarmi tamyip, bu
ortak noktadan hareketle, gruplann sisteme katihrrnm saglar ve
katihm ilkesi dogrultusunda kendi sistemini bicimlendirir. Kus
kusuz, boyle bir planlama sistemine yon veren toplum, simfsal
Iarkhhklara dayanan, simf catismalarmin, gruplar arasmda yaris
malarm yer aldigi bir yapIYI icerir. Planlama sisremine dusimce
gruplarmm katihm derecesi, sistemin cevresine uyarlanmasmi sag
lamamn temel belirleyicisidir. Sonuc olarak planlama sistemi bir
denge mekanizmasi iizerinde bicimlenir.

Uciinciisii, toplum, celisik goruslere sahip insan gruplanndan
olusmaktadir. Boyle bir toplumsal imgeye sahip olan toplumda,
radikal bir planlama yaklasmn, toplumun gelismesi ve yasarmmn
siirmesi acismdan, gerekli goriilebilir. Boyle bir toplumsal imge
nin bicimlendirdigi planlama sistemi, toplumda yeniden yapilan
mayi amaclamaktadir, Bu sistem toplumsal yapiyi yeni bir denge
mekanizmasma oturtmaya cahsan bir planlama sistemidir.

Ozetle, bir toplum icinde gorulen ve planlama sistemine bagh
olarak aciklanmaya cahsilan, biribirinden farkh iic toplumsal im
ge odagmi, her toplumda gormek olasidir. Ancak, bir toplumda,
hangi toplumsal imgeye sahip komuoyu, baskm karakter ozelligi
gosteriyorsa, planlama sistemi daha cok 0 kamuoyu ozelliklerine
gore bicimlenmektedir, Bu nedenle degisik planlama yaklasrmlan
ortaya cikrrnstrr.
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a. 2. Slstemin Karmasrkhgi. Karmasik bir sisternde, sistem ve
cevresini tarnrna, bircok faktor tarafindan olumsuz yonde etkilen-

.mektedir. Bunlann basmda donut mekanizmasindan uzun zaman
da bilgi saglanmasi gelmektedir. Donut mekanizmasmdan bilginin
uzun zamanda almmasi, gelen bilginin ne derece saghkh oldugu
konusundaki kaygrlan arttmr. Kuskusuz, kaygmm artrnasmdaki
bir baska faktor de araya giren zaman diliminin fazla olrnasidir.
Ozetle, sistem karmasrklastikca, sistem ve cevresinin tanmmasi,
anlasilmasi guclesmekte: basitlestrkce anlasihrhgi ve tanmmasi
kolaylasmakta ve sistem netlesmektedir,

a. 3. Kaynaklar. Ashnda plancilarm ne yapabilecegini belirle
yen kaynaklardir, Bunlar iki sekilde gortilurler. Birincisi, fiziksel
kaynaklardir. Bunlann icine para, teknoloji ve insan girmektedir.
Ikincisi, bilgi kaynagidir. Bunlar yalmzca sistem ve sistem cevresi
hakkinda bilgileri degil, aym zamanda kuramlan ve neden-sonuc
modellerini de icerirler. Kuskusuz kaynaklann tamnmasi, plan icin
strateji gelistirmede onemli rol oynamaktadir,

b. Strateji: Planlama Icin YoI Seceneklerl. Daha once tatum
ladignmz gibi, strateji amaclara ulasmak icin bir yoldur. Ozellik
Ie karmasik planlama sistemlerinde, secenekli strateji gelistirme,
karar verenlere, her bir secenegin zayif ve giiclii yanlan ile rnaliyeti
hakkinda bir secenek listesi sunmak demektir. Temel olarak plan
icin planlarnada, plancilarm uygularnasma klavuzluk eden mevcut
birkac strateji vardir. Bunlar, planlama prosiidiiru ya da planla
ma kuramlan olarak bilinrnektedir. Sozii edilen planlar, sanayiles
mis Bat! Toplumlarmda, sehir ve gelisme planlamasi olarak gelis
tirilmistir. Ne var ki, plan icin planlamada amaca ulasmak icin yal
mzca tek yol yoktur; yollar vardir. Bu yollarm planlanmasinda da
farkh planlama yaklasimlan gorulmektedir. Izleyen paragraflarda
bu yaklasimlardan bazrlari aciklanmaya cahsilmaktadir.

b. 1. Rasyonel/Ayrmtrli Planlama. Bu planlama yaklasimmda
planlama sistemi analiz temeli iizerine kurulmaktadir (18). Biitiin
secenekler kapsamh olarak planlanmakta ve bu seceneklerin her
birinin fayda-maliyet analizleri yapilrnakta, biitiin secenekler ayn
ayn degerlendirlldikten soma en iyisine karar verilip , uygulamaya

(18) John Middleton, «Images andl Action: Theories in and of Communication
Planning», Approaches to Communication Planning, Unesco yayim, France,
1930, s. 46-48.
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konulmaktadir. Bilgi olarak kuramlan ve sebep-sonuc analizlerini
kullanan, planlama sistemi, bu planlama yaklasimiyla biitimlesmis
toplumsal imgeyi denetleyen, toplumsal bir yapi iizerinde bicim
lendirilmektedir. Uygulamada bu planlama yaklasrmiyla bazi stra
teji gelistirme yollan izlenmektedir. Bunlardan birincisi, rutin ola
rak yapilan planlardir. Biitce planlan buna ornek olarak gosteri
lebilir. Ikinci bir yol, ardisik karar verme seklinde olamdir. Bu tiir
bir rasyonel planlama yaklasimmda, problcmler parcalara aynla
rak, her parca ayn planlamr; boylece her problem kendi icinde ga
ziimlenir. Uciinciisii tiim clurum gozden gecirilir: temel karar mev
cut bilgi iizerinde bicimlendirilir. Bu yaZl11l11 basmda verilen tatil
planlarnasi orneginde bu tiir bir planlama yaklasirm izlenmektedir.

b. 2. Yenilikcl (Innovative) Planlama. Bu planlama yaklasmun
da plancilar, problemlere tepki icin yeni planlama sistemleri dii
zenlemektedirler (19). Yaratilan yeni sistem, sistemin cevreye uyar
lanmasimn kaybolrnasim saglar. Belli bir nokta icin diizenlenen
planlama sistemi, baska noktalar icin diizenlenen planlama sis
temleriyle problemlere tepki gostermede, birlesmeye ve butimles
meye yonelir. Bu clurum yeni sistemin yaratilmasi yoluyla kaynak
Ian harekete gecirir. Sonucta, yeni sistem giclerek biiyur ve geli
sir. Kurulan yeni sistem, kismen uyumlastrrilmarms bir cevreye
gotiiriilebilir: fakat aym fikri paylasan bir kamuoyu bicimiyle kar
silasabilir. Boylece yenilikci planlama, uyumlasrms toplumsal bir
imgeyc sahip, bir strateji olarak goriilebilir. Bu yeni sistem zarnan
gectikce giderek sabitlesir ve kismen uyumlasmamis kurumlar agi
mn bir parcasi haline gelir. Planlama 0 zaman, hemen hemen bir
baska yaklasim olan belirleyici planlamaya doniisehilir.

b. 3. Belirleyici (Allocative) Planlama. Bu planlama yaklasmu,
temel olarak smirlandmlrms kaynaklann rakip kullarncilar arasm
da dagitilmasim dikkate almaktadir (20). Bu tiir planlama c;ogu
kez yarismact toplumlarda biitcenin devarm icin yapilmaktadir. 0
da toplumsal imgenin, hem aym fikri paylasan bir kamuoyu oldu
gunu, hem de kamuoyunun kontrol altma almdigiru gosterir. Giic
ve planlama kismen yerellestirilmis olabilir; ama planlama ve ka
rar verme icin bicimsel prosiidurii kurmus olan yonetmelikler var
dir.

(19) J. Friedmann, Retracldng America: A Theory of Transactive Planning, Garden
City, New York, 19'73, s. 59.

(20) Friedmann, 1973, a.g.k.
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b. 4. Radikal (Radical) Planlama. Bu planlama iki bicimde go
riiliir (21). Birinci, problemlerin coziimii icin halk tabamna daya
nan, kollektif bir etkinlik seklinde ortaya cikar. Biiyiik sistemin,
ozellikle hiikumet sisterninin rolii minumum diizeydedir.

Bu yaklasirnm ikinci seklinde, radikal degisme gerektiren du
rumlarm biribirine yakm olanlan siraya dizilmektedir. Ciinkii top
lum, yapt olarak hatah ve zulmedici gorulmektedir: genis olcek
te yeniden yapilanrnayi gerektirmektedir, Karsrthklar: toplumsal
ya da ekonomik smiflar arasmda olabilecegi gibi, ideolojik rekabet
gruplan arasmda da olabilir. Ne var ki, planlama bildigirniz gibi
ahsilrms sekilde yapilmamaktadir. Cogu kez siddet yontemleri kul
lamlarak, kokten, yeniden yapilanmaya gidilmektedir. Radikal ey
Ierne rehberlik eden kuramlar siyasal ve ideolojiktir. (Aile planla
masmda gene iiyelerin bir ayaklanmasiyla, yeni amaclara yapilan
yeni topluma gotiirme durumu, bu planlama icin ornek gosterile
bilir.)

b. 5. Kanlmah Planlama. Bilindigi gibi dominant toplumsal im
geye bagh olarak gelistirilen planlama sisteminde, katilmanm arnac
Ian farklidir (22). Bu farkli amaclar, toplumdaki farkh insan grup
Ian tarafmdan farkh katilma bicimlerine gotiirur. Kuskusuz, bazi
katilma bicimleri, kismen mevcut kaynaklara bagh olarak, her
planlama yaklasnm icinde olusturulabilir.

c. Karar Verme: Bir Planlama Yaklasmum Secme, Mevcut du
rumdan hareket edilerek gelecege yonelik olarak yapilan, plan icin
planlama cahsmasma esas olan, secenek iiretme siirecini, planm
uygulanmaya konulmasma izin verilmesi anlarmna gelen, bir karar
verme siireci izlemektedir. Kuskusuz, bu karar, oylesine su ya da
bu secenek olsun denebilecek denli, basit bir is olarak goriilme
melidir; ciinkii isin her asarnasinm onemi bir yana, bu asama, stra
tejik bir noktayi olusturmaktadir.

Bu noktada, mevcut seceneklerden birine karar vermeden on
ce, bazi sorulann cevaplandmlmasi gerekmektedir. Birincisi, han
gi plan secenegi, sistem ve gorev cevresine en iyi uyumlasmayi sag
layacak bir secenektir? Bir baska soyleyis ile hangi plan, iist sis-

(2:1) B. Hudson, «Comparison of Current Planning Theories: Counterparts and
Contradictions», Journal of the American Planning Association, Vol. 15, No.
4, Los Angeles, :L979, s. 8. .

(22) Middleton, 19BO, a.g.m., s. 50.
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temine uyarlanma, baska sistemlerle uyumlasma niteliklerine sa
hiptir? Bu sorulann cevaplanmn arkasmda yatan ozellikler, daha
onceki planlama yaklasimlan ile ilgili aciklamalar sirasmda da
soylendigi gibi, bir toplumun sahip oldugu toplumsal imgenin du
rumudur. Baskm karakter ozelligi gosteren toplumsal imge, 0 top
lumun planlama sisteminin temel belirleyicisidir. Ornek vermek
gerekirse, celisik diisiince gruplarimn baskm karakter ozelligi gos
terdigi bir toplumda, kontrol mekanizmasma dayah, bir planlama
sis terninin uygulama gercegine ulasmasi halinde, basarih sonuc
verme olasihgi, oldukca azdir. Boyle bir toplumda, basarih sonuc
vermc olasihgi yiiksek olan planlama sistemi, olsa olsa farkh go
riis gruplarinm uzlasma noktasi iizerinde bicimlenen, karnuoyun
da diisimcc birligine gotiiren bir planlama sisteminin bicimlcnme
si seklinde olmahdir. Kuskusuz, boyle bir planlamada, karardan
ctkilenenlerin soyle ya da boyle karara katilmasi soz konusudur.

Verilen ornekten de cikarsanacagi gibi, aslmda amaci bicim
lendiren toplumsal imgelerle planlama sistemi arasmdaki uygun
luk, plarun kendi sistemine, sistem ve gorev cevresine uyarlanma
smm temel ilkesi oldugu gorulmektedir. Bu nedenle, hangi plan
seceneginin en iyi olduguna karar vermenin kilit noktasi, burasi
oldugu gibi, bir karar niteligi tasryan, hangi plan sorusunun cevabi
da buradadir.

Bunun yanisrra, bir baska soru, hangi plan secenegi en az ma
liyetle maksimum yarar saglamaktadir? Kuskusuz, boyle bir soru
nun cevabi, belli bazi analiz yontem ve tekniklerinin uygulanmasim
gerektirmektedir. Elde edilen sonuc cercevesinde, birinci sorunun
cevabi ile birlesen secenek.vbiiyiik olasihkla en iyi karar olacaktir.
Aksine bu noktalan dikkate almadan verilecek karar ise, gelecege
yonelik bir oyundan baska birsey olmayacaktir. En onemlisi de
oynanan oyunun, topluma odettigi bedeldir.

d. Uygulama: Bir Planlama Yaklasmunm Kullamlmasi. Degi
sik boyutlarda analiz yapildiktan sonra, belirlenen amac ya da
amaclar dogrultusunda, mevcut kaynaklan orgiitlendiren, plan icin
planlamaya esas teskil eden, secenek iiretrne asamasim, bir baska
asama olan, uygulama izler. Iste bu asama, bir planm gercek or
tamda denenmesidir. Cogu kez pilot cahsma olarak nitelendirdigi
miz bu asarna, planm nasil isledigini ortaya koymak acistridan 01
dukca onemlidir. Ciinkii bu asama, anceden kestirilemeyen, gozden
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kacan, fakat planm basarismr etkileyen faktorleri gormek ve dii
zeltrnek olanagi vermektedir. Ozellikle genis kapsamh karmasik
planlama sistemlerinde, boyle bir calismanm yapilmasi, planm sag
likh islemesi acismdan oldukca onemlidir.

e. Ogrenme: Bir Planlama Yaklasum Gelisttrme. Belirlenen
planlama yaklasunlarindan birinin uygulanmasmdan elde edilen
sonuclar, 0 plamn bir bakima basari durumunu ortaya koymak
tadir. Plamn aksayan yanlarmm diizeltilme olanagim veren, pilot
calisma sonuclari cercevesinde, sistem yeniden gozden gecirilir ve
bir plan olarak ortaya crkan, plan icin planlamaya esas olan, plan
lama alt sistemi gelistirrlir,

2. Uygulama i<;in Planlama

Plan icin planlama duzeyinde, planlamamn sistem ve cevresi,
temel faktorler acisrndan analiz edildikten sonra, bir planlama yak
Iasirm gelistirilmektedir. Gelistirilen bu yaklasnn, pilot bolgede uy
gulamaya konulduktan sonra, yeniden gelistirmekle ve uygulama
icin plan ortaya crkarilmaktadir. Bundan sonraki asamayi plan
lama sisteminin, belirlenen amac ya da amaclara ulasmasi icin,
sistem ve cevresine uyarlanmasi izler. Bu asarnaya plamn uygula
ma asamasi diyoruz. Plamn uygulanma asamasinda, planlanan sis
tem He sistemin kendi iist sistemine, sistem cevresine ve gorev cev
resine olan uyarlamasimn cok iyi olmasi demek, sistemin basan
srrun maksimum di.izeyde olmasi demektir. Ne var ki, cogu kez boy
le olmayabilir. Bir baska soyleyis ile, plan icin planlama sisteminin
B"eli~tirilmesi diizeyinde, plan cok basarrli sonuc vermesine karsm,
ikinei bir diizey oIan, planlamanm sistem cevresine ve gorev cev
resine olan uyarlanmasi asamasmda, farkli nedenlerle aym ya da
Lenzer sonuc vermeyebilir. Bunun nedeni, sistemin ve cevresinin
degi$ken yapisidir. Iste bu asamada, plamn daha iyi islernesi icin,
aksayan yanlarin, planlama sisteminin teme1 ogeleri acisindan,
gozden gecirilmesi, yeniden gi.indeme gelmektedir. Kuskusuz, plan
cok iyi isliyorsa, nedeninin ortaya koyulmasr, yeni planlar yapihr
ken gozoniinde 'bulundurulmasi acismdan, gozden gecirrne konu
su, yine gi.indeme gelmektedir. Bu noktada ASDAL formiilii tekrar
isletilir ve planlama sistemine yeni bir bicim verilir. Belki bu bi
cim, yararlamlan kaynaklar ve arnaclar ayni olmasma karsm, on
eeki bicimden cok farkh bir bicim de olabilir. Aslrnda, plan icin
planlama diizeyini uygulama icin planlama di.izeyinden ayiran fark-
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1111k da buracla yatmaktadir. Planlama sisteminin tamrm hatirla
nacak olursa, «planlarna, sistemin amac ya da amaclarma ulasmasi
icin sis tern ve gorev cevresine uyarlamada bilincli bir caba» oldugu
ifade edilmisti. Iste plan icin planlama asamasinda, cabanm bilincli
olup olmadigi bilinmemektedir. Ancak bu, plamn sistem ve cevre
sine uyarlanmasi sirasmda gorulmektedir.

3. Degerlendirme Icin Planlama

Sekil ldeki matrixe doniip tekrar bakildigmda, planlamanm
bir oteki diizeyinin degerlendirme oldugu goriilmektedir. «Deger
lendirme ,bir sistemin, hem kendi sistem ve gorev cevresine uyar
lanmasi, hem de sistemin gellstirilmesi acismdan, bu sistemin et
kinligi hakkmda bilgiye sahip olmak ve kullanmak icin yapilan
bilincli bir cabadir. (24). Plancilar iyi bir uyarlama yapabilmck
icin planlama sisteminin her duzeyinde oldugu gibi bu diizeyinde
de ASDAL formiilimii uygulamalan gerekmektedir. Kuskusuz, ca
bayi bilincli hale getiren bu ogelerin uygulanrnasi sonucunda, el
de edilen bilgiyle planlama sistemi yonlendirilmektedir.

Genel olarak, plarnn uygulanmasi sonucunda, sistemin ama
cum ne derece ulastigmi somutlastiran degerlendirrne, iki boyutta
gerceklestirilmektedir. Birisi deger, oteki de teknik boyuttur. De
ger boyutu; planlanan sis tern ilegereksinmeler arasmdaki iliski
nin derecesi, bir baska soyleyis ile, planlanan sistemin, gereksin
melere cevap verme oramdir. Bu oran ne denli yiiksek olursa, plan
lama sisteminin 0 denli basarih cldugu anlamim tasir, Kuskusuz,
bunu ogrenmeye yardim eden sistem, degerlendirme etkinligidir
(24).

Degerlendirmenin ikinci bir boyutu olan, teknik boyutta ise,
plancilar iki nokta iizerinde durmaktadirlar. Birisi gelistirdikleri
planlama sisteminin yapismm durumu, oteki ise degerlendirme
yonternleridir. Plancilar, yapryi gelistirrnek icin, planlanrms etkin
ligin uygulama basarisi ile planlama etkinligine esas oIan, strate
jinin basarisim siirekli degerlendirmektedirler. Bu degerlendirrne
ler sonucunda yeni stratejiler gelistirilir.

Plancilarm planlama sistemini gelistirrnek icin farkh diizey
lerde ve Iarkh acilardan yaptigi degerlendirme etkinliginin bir bas-

(23) Middleton, 1985, a.g.m., s. 67.
(24) John Mayo, «Evaluation Strategies for Communication Planning», Approaches

to Communication Planning, Unesco yaymlan, France, 1980.
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ka yonii de plan ile cikti arasmdaki karsilastrrmadir. Bir isletme
de bunu fayda-maliyet analizi ile ortaya koymak oldukca kolaydir.
Bir iletisim planlamasmda ise bunu ortaya koymak, Iarkh caba
gerektirmektedir; ciinkii bir iletisim plamnda ciktr: Bircok sayida
radyo ve televizyon prograrrn olabiIir. Bunlann plan ile karsrlasti
rrlmasi, bir radyo prograrmrun hedef kitle uzerindeki etki derece
sidir. Bunlarda girdi-cikti iliskisi ancak boyle kurulabilmektedir.

SONU<;

Basit bir uyanca mesajm gonderilmesi esasma dayanan ileti
sim planlamasi: kullandigi, yararlandigi ve yarattrgi kaynaklann
iletisim kaynaklan, amaci da iletisim olmasi nedeniyle, baska plan
lama sistemlerinden farkhhk gosterrnektedir. Her riir planlama
sisterninde oldugu gibi, iletisim planlamasmm; kaynak, toplurnsal
imgeler, plancilarin sisteme bakis acilari ile planlama sisteminin
amaci gibi oge1erin bileskesinde somutlastigi goriilmektedir. Bu
ogelerin degisken yapilari, degisik tiirde iletisirn planlari ortaya
cikarmaktadir. Bu sonuc, belli bir iletisim planlamasirnn kavrarn
sal cercevesini cizmeyi giicleatirmektedir. Daha da oteye, konunun
basmdan bu yana yapilan tartismalar isiginda, kavramsal bir cer
ceveye ulasmak olanaksiz goriinmektedir.

KavramsaI diizeyde bir iletisim planlamasi cercevesine ulasila-
,madlgll1a gore, boyle bir cerceveye ulasmarun yonterni verilebilir

mi? Planlarna sistemi agmdaki matrixden de anlasilacagi iizere,
bir plam olusturmak icin belli bir sira izlenrnedigi gorirlmektedir.
Planlarna sistemi agl kurulurken, bazi noktalarm atlandigmi, bazi
noktalarin tekrarlandrgim, bir cok yontcme basvuruldugunu, bir
cok teknigin kullamldigmi gormekteyiz. Bu nedenle, kavramsal bir
cerceveye ulasilamadigi gibi, bir yontern vermek de olanakli de
gildir.
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A<;IKOGRETiM FAKULTESi iLK MEZUNLARININ
NiTELiKLERi UZERiNE BAZI BiLGiLER*

Yrd. Doc Dr. Ugur DEMiRAY

<;ALI~MANIN YAPISINA n.tsxta

TUrk Egitim Sistemine 1982 yihnda yeni bir kilometre tasi
olarak girdigi belirlenen ve uzaktan ogretim yontemini uygulaya
rak, kitle iletisim araclarim egitimin hizmetine kosan Anadolu Uni
versitesi Acikogretim Fakiiltesi, ilk mezunlanm 1985-86 ogretim yili
Haziran doneminde 768 kisi olarak verrnistir.

Bugiin. diinyanm iki yiize yakm iilkesinde egitimin bir baska
boyutunu olusturan uzaktan ogretim yontemi, giiniimiizde basili
malzemeden televizyon yaymlarma, yiiz yiize iletisimden radyo ya
yinlarma kadar tiim araclari, egitimin vazgecemeyecegi araclar
haline getirmistir. Bu nedenle, bu araclari kullanarak yonlendiren
egitimciler ve egitirn yoneticileri. giderek kitlasan kaynaklarm kul.
lamrm konusunun yamsira, bu araclarm toplumlar iizerindeki ka
cimlmaz etkisi karsismda biiyiik sorumluluklar altmdadirlar. Oy
Ie ki; bugun, birakiruz egitimi, iletisim araclarirnn girdigi her or-

(*l Bu makale 1937 yilmda yapilan, ayrn adi tasiyan cahsrnadan 6zetlenerek
aktarrlmistrr. Konu i lo ayrrntrli bilgi yazarmdan elde edilebilir.
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tam ve icerdigi her tiir mesaj, kitlelerin bir saniye sonra alacaklan
kararlan bile etkileyebilmektedir. Iletisim araclarmm bilinen bu
gucii karsismda, iilke yoneticileri bu araclarm katkisi ile gercekles
tirilen her etkinligi biiyiik bir titizlikle takip etmekte ve ulasilan
sonuclarm boyutlanm arastirarak, olusan yeni durum karsismda
onlemler ya da yeni kararlar almaktadirlar.

Hizla gelisen iletisim ortarrunda, giderek toplumuna, hatta ken
disine yabancilasan bugunun insam, insan olmamn gereklerinden
olan toplumsal etkilesimlerini, yasam deneyimlerinin sagladigi bi
rikirn ve egitim diizeyinin koydugu srmrlar icinde surdiirebilmek
tedir. Birikim ve egitim diizeyi elverissiz olanlar kendi diinyalari
nm degil , kendilerini yonetenlerin onlar icin uygun gordugu (bir
oranda onlar icin cizilen) diinya icerisinde yasarnaya mahkum 01
maktadrrlar.

Iste, bu nedenledir ki; salt egitirn amacma yonelik kullarnm
lar icin gelistirilrnemis olan kitle iletisim araclari, insansal serum
luluk duyan, insan olma onurunu yasayan bilimadarm, egitimci ve
yoneticiler tarafmdan egitimin hizmetine kosulmustur. Bovlece,
giiniirniizde egitirn olanagim elinden yitirrnis olan. ekonomik ve
toplumsal giiclerin etkisiyle egitimini yeterli gormeyip, kendini ye
nileme gereksinmesi icerisinde bulunan toplum bireyleri artik ken
dilerinin bu yonlerini tamamhyarnayacaklarim sandiklarr bir do
nemde; uzaktan ogretim yontemi, bu kitlenin egitimi konusunda bir
<;lg11' acrmstir.

Egitimde uzaktan ogrctim yonteminin kullamlmasma baslan
rnastyla, 0 zamana kadar varhgmi siirdiiren geleneksel egitim ko
sullarr, artik kendine ceki diizen verrnek, daha onernlisi kendini
yenilemek zorunda kalrrnstir. Ancak, sadece kendini cagm gerek
leriyle her zaman yenileyebilen geleneksel egitim yontemleri, uy
gulandiklari iilkelerde halen basarrh bir sekilde toplumun egitim
yapisina gilclii etkilerde bulunmakta ve toplumsal sorumluluklari
111 basariyla yerine getirebilmektedirler.

Gerek geleneksel egitim-ogretirn, gerekse cagdas uzaktan egi
tim-ogretirn yonternleri hizmet verdikleri ya da ulastiklari toplum
kcsimlerine, en genis anlamda onlann yasamlarmda ise yarayabi
lecek, becerilerini gelistirebilecek bilgiler kazandirabildigl oranda,
toplurnsal kurumlardan destek ve iIgi goriir.

Tiirk Egitim tarihi icerisinde lisans ogretimi duzeyinde hizrnet
anlayisr getiren Acikogretirn Fakiiltesi uygulamasmm ise koyulu-
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sundan ilk mezuniyete kadar gecen 4 yil sonunda fakiilteden mezun
olan kitlenin, fakiilteye kaydolan kitlenin hangi ozelliklerini yogun
lukla iizerinde tasidigi konusu bilinmemektedir. Bu nedenle, Acik
ogretim Fakiiltesi mezunlarmm, hangi niteliklere sahip olduklan
nm acikhga kavusturulmasi gerekmektedir. Iste bu noktada, aras
tirmamn problemi belirmektedir. Arastirmanm problemi; «Acik
ogretim Fakiil tesi ilk mezunlanmn (haziran donemi) bazi sosyal ve
kisisel ozelliklerinin neler oldugu ve bu ozelliklerin genellenebilir
nitelikte olup olmadigr-dir,

Cahsmarun amaci ise: soyle ozetlenebilir. 1982-83 ogretim yilm
da Anadolu Universitesi biinyesinde ogretime baslayan A<;:lkc)iiretim
Fakiiltesi: iletisim araclarim egitimin hizmetine kosarak ogreti·
mini siirdiirrnektedir. Acikogretim Fakiiltesi isleyisinde telcvizyori
del's programlari yaymi, basih malzerne, radyo prograrm yaymlari,
yiiz yiize egitim (damsmanhk hizmeti), video ile egitim ve biiro hiz
metleriyle ogrencisine ulasmakta: Turkiye'nin il, ilce, kasaba, kay
bazmda her yerlesim birimindeki ogrencisine dart yilhk lisans og
retimi (ve Lisans Diplomasi) vermektedir. Boyle bir islevi olan Fa
kiilteyi (Acikogretim Faki.i1tesini) haziran doneminde bitirenler han
gi kisisel ve sosyal ozelliklere sahiptirler? Cahsmarun amaci, be
timsel bir yaklasimla bu mezun grubu ortaya koymaktrr. Bu arnaci
gerceklestirebilmek icin: bu donemde mezun olan ogrencilerin.

a- Hangi kisisel ozelliklere sahip olduklari,

b- Hangi sosyal ozelliklere sahip olduklan,

c- Genel AOF ogrenci kitlesinin kisisel ve sosyal ozelliklerin
den farkh yonleri, diger bir deyisle bunlann bazi ozellikleri

ile genel AOF ogrenci kitlcsine ne yonde benzeyip benzeme
dikleri iizerinde durulmus tur.

Bu cahsrna, oncelikle Ac;:l1zogrctim Fakiiltesi yoneticilerine:
hangi ozelliklere sahip ogrencilerin donern kaybi olmadan mezun
olduklan konusunda bilgi verebilecektir. Cahsrna, bu Iakiilteye
ogrenci yerlestiren OSYM kurumu yetkililerine, Fakiiltenin darns
manhk hizmetlerini yuriiten ogre tim iiye ve yardimcilarma, na511
bir ogrenci kitlesine seslenerek sistcme katkida bulunduklan hak
kinda goriis olusturrnalarma yartlimcr olabilir. Bu calisma Tiirk
Egitirn Sisterninde gorev alan egitimcilere bu Fakiiltenin mezunlan
hakkmda bilgi verebilir. Yine bu cahsmamn sonuclarr, Acikogre
tim Fakiiltesi yetkililerinin aldiklarr ya da alacaklan kararlarda
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belirli bir yonde etkide ve hatta katkida bulunarak bir olciide yon
lendirici olabilir.

Aynca bu cahsma, aym konu iizerinde calisacaklara, yerli ve
yabanci bilim adamlanna bilgi vererek onlara belirli bir bakis aC;:1

SI kazandirabilir. Nihayet bu cahsma, kamuoyunun Acikogretim
Fakiiltesi hakkmdaki bilgilerine yeni bir boyut getirerek uzaktan
ogretimln iilke icerisinde baska alanlarda uygulanrnasi konusunda
bilinc ve gereksinim olusturabilir,

Ogrencilere uygulanan sormacadan elde edilen veriler bu sor
macanm ogrenciler tarafmdan dogru ve samimi sekilde cevaplan
dirrlmasi olciisiinde, daha sonra mezun olacak ogrenciler ve yasa
yan ogrenci tipolojisi hakkmda da bilgi verebilir.

Bu cahsmada, 1982-83 agretim yilmda Anadolu Universitcsi
Acikogretirn Fakiiltesi'ne kaydolup 1985-86 ogretim yihnda dor
diincii smifa gelerek mezun olmaya aday durumdaki ogrencilcre
son snuf ogrencisi, 1982-83 agretim yihnda Anadolu Universitesi
A\~lkogretim Fakirltesi'ne kaydolup, 1985-86 ogretim yrlmin Haziran
donemlnde bu fakiilteden mezun olan ogrencilere de mezun ogrenci
denilmektedir.

Calismanm yonterni: alan calismasmdan elde edilen bilgilerin.
Iakiilteye iliskin olarak yapilrms calismalar ve Acrkogretim Fakiil
tesi Dekanhginda bulunan resmi belgelerden elde edilen bilgilerle
tamarnlanarak birlestirilip, yorumlanrnasi seklinde ozetlenebilir.
Cahsrna esas itibariyle betimsel yaklasima dayanrnaktadir.

Bilindigi gibi, Anadolu Universitesi Acikogretim Fakiiltesi ikti_
sat ve i~ Idaresi boliimlerinden. ilk olarak 1985-86 agretirn yilmm
haziran doneminde 768 kisi mezun olmustur. Bu sayi Eyliil 1986,
butiinleme smavi sonunda 4658'e ulasrrnstir. Bu agretim yilmda
sozii edilen programlann son smiflarmda 9946 kisi bulunmakta
dir. Aym yilda Acikogretim Fakiiltesi dordiincii smif ogrencilerine
Fakulte Dekanligmca uygulanan «Acikogretim Fakiiltesi Ogrenci
lerinin Bos Zamanlanm Degerlendirme Faaliyetleri» adh sorrna
caya verilen cevaplardan, haziran doneminde rnezun olanlara ait
bilgiler, bilgi islem ortammdan ahnmistrr. Ancak bilgi islem orta.
nunda 768 mezundan 680'ine ait bilgilerin mevcut oldugu gortil
miistiir. Daha sonra bu ogrencilerden, sormacaya kuralh cevap ver
meyen 44 tanesinin cevaplan gecersiz sayilmis ve bu calisma 636
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ogrencmm gecerli verileri iizerine kurulmustur, Boylelikle kullam
Ian sormacamn donme hIZI % 83 olarak belirlenmistir.

Aynca bu calismada, 1982-83 ogretim yilmda Fakulteye
kaydolan ogrencilere uygulanan «ogrenci Bilgi Formu-ndan elde
edilen bilgilerle, dort yII soma elde edilen bilgiler karsrlastrrilarak
aralarmdaki Farkhhk ve benzerliklerin belirlenmesine cahsilrmstrr.

Cahsmamn yapilabilmesi icin Fakulteye ilgili olarak yapilan
tez, arastirrna ve ozgiin calismalardan da yararlarnlrmstir.

Cahsma: betimsel yaklasim yontemine dayandirilarak, Haziran
doneminde mezun olan kitleyi tammlamaya yoneliktir. Kitlenin
betimlemesi yapilirken temel degiskenler olarak bazi kisisel, sos
yo-ekonornik ozellikleri konu alan sorulardan yararlarnlrms, sor
macada yer alan diger sorulann cevaplan cahsmanm dismda tutul
mustur.

BULGULAR

Acikogretim Fakiiltesi'ne 1982-83 ogretim yilmda 29.479 ogrenci
kaydolmustur. 1985-86 ogretim yilma gelindiginde bu ogrencilerin
9946'SI dordiincu simfa gelmis ve bunlardan 768'i ogrerim yihrnn
Haziran doneminde mezun olmustur.

Acikogretim Fakiiltesi son srmf ogrencilerinden Haziran done
minde mezun olanlar oram; iktisat boliimiinde % 8, i;; Idaresi bo
liimiinde % 7 dolaymdadir.

Bagh bulunduklan biirolar gozoniinde bulundurularak son SI
mf ogrencilerinin cografi bolgelere dagihsi soyledir, Marmara ve
Ege Bolgelcri 3776 (% 45), i<; Anadolu Bolgesi 2528 (% 30), Akdeniz
Bolgesi 848 (% 10), Karadeniz Bolgesi 754 (% 9), Dogu ve Giiney
dogu Anadolu Bolgesi 464 (% 6). Bu bolgelerdeki biirolara kayrth
son snuf ogrencilerinden mezun olanlann dagihsi ise sirayla 248
(% 38), 176 (% 28), 75 (% 12), 69 (% 11) ve 68 (% 11) dir.

Yukarida, bolgelerin gelismislik durumuna gore siralandigi
dikkate ahmrsa, gelismis bolgelerden gelismernis bolgelere gidil
dikce son sirnftaki ogrencilerin mezun olma orammn arttigi gorul
mektedir. Oyleki, Marmara ve Ege Bolgelerinde her 15 son simf
ogrencisinden biri haziran doneminde mezun olurken, Dogu ve
Giineydogu Anadolu bolgesinde bu sayi 2'ye cikmaktadir. Bu so-
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nuca gore ozellikle geri kalrrns bolgelerdeki ogrencilerin ogrencilik
sorumlulugu dismdaki yiikiimliiluklerinin daha az oldugunun soy
Ienmesi mtimkiin olabilir.

Acikogretirn Fakiiltesi ogrcncilerinin ilk mezunlarr arasmda
cinsiyet acrsiridan: crkeklerin <;ogunlukta oldugu gorulmektedir.
1982-83 ogretim yilmda okula kaydolan agl'encilerin cinsiyet acisin
dan dagrhsi % 26 kiz, % 74 erkek seklinde iken, bu dagilrs dordiin
cii sirnfta % 29 kiz, % 71 erkek seklindedir. Haziran mezunJan icin
ise, bu dagihs % 22 kiz, % 78 erkek bicirnindedir. Bu verilerdcn
hareketle, yII kaybi olmadan son sirufa kadar gelrne oramnm kiz
larda, fakat mezun olma oramnm ise erkeklerde daha yiiksek 01
dugu soylenebilir.

1985-86ogretim yihndaki ilk Acikogretirn Fakiiltesi mezunla
nmn bazi niteliklerini belirlemede oncmli bir degiskenin de, vas
ve medeni clurumun oldugu ileri siiriilebilir. Gcnelcle orgun ogretim
yapan diger yiiksekogretim kurumlarina oranla, biraz daha vash
olan (Derniray, 1987) Ac;I kogretim Fakiiltesi son SJ11If ogrcncilerin
den bekar ve evli olanlarm mezun olma oranlari birbirinden Farkl:
degildir, Son sirnf ogrencilerinin % 87'si bekar, % 13'Li cvli olup,
bu oranlar haziran donerni mezunlar icin de ayrndrr. Ancak bekar
olanlardan «hie evlenrnemis, sozlii veya nisanli olmayan-Iarm, «evli
olanlarsdan da «cocuklu olanlarvin mezun olma oraru digerlerin
den daha yiiksektir. ozellikle son smif ogrencilerinden dul veya bo
sanrrns bekarlann ya da cocuksuz evli olanlar arasinda mezun alma
oram diisiiktur. OgrenciJer. mezun olma halinde medeni durum aC;:I
sindan kendi iclerinde % 5 gibi bir fark gostermektedir.

Buyiik sehir ve ilce merkezlerine gore; il merkezi, kay ve kasa
balarda oturmakta alan Acrkogretim Fakiiltesi ogrencilerlnln me
zun olma durumu daha yiiksektir. il merkezlerinde mezun alma ora,
nmrn daha yiiksek olmasr, muhtemelen buralarda ogl'enciye sagla
nan Akademik Darnsmanhk ve Uygulama Hizmetlerinden, koylerde
oturrnakta olan son simf ogrencilel'i mezun olma orammn yiiksek
olrnasi da, bu ogrencilerin ogrenciJik disindaki sorumluluklanmn
daha az olmasmdan kaynaklanrrns olabilecegi diisuniilebilir.

Bir iste cahsip cahsrnama acismdan duruma bakildigmda, AC;:Ik
ogretim Fakiiltesi ogrencileri arasinda calisanlarm, digcl' orgiin
ogretim yapan kuruluslara gore daha fazla goriilmektedir. (Demi
ray, 1987; Ek;;L 1982; Gokrnen ve Digerleri, 1985) Daha onernlisi.

398



Acikogretirn Fakiiltesi programlannda calisan agrenciler icin se
ne kaybetmedcn son sirnfa gelme ve son simftan mczun olma ora 11

larinm yiiksek oldugu goriilmektedir.

Bu A~lkagretim Faklutesi'nin ozellikle calisan ogrenciler ;r;in
bir cikis kapisi oldugunu gosteren onemli bir kamt niteligindedir.
Nitekim 1982-83 agretim yihnda Acikogretim Fakiiltesi'ne kaydo
Ian her 75 cahsmayan agrenciden sadece biri yil kaybetrneden 4
yil sonra haziran doneminde mezun olabilirken, bu sayi cahsan ag
rencilerde 3 kisiyi gecmektedir. 1985-86 agretim yihnda cahsmayan
son sinif ogrencilerinden her 18 kisiden ibir tanesi haziran done
minde mezun olabilirkcn, cahsan ogrencilerin her 15'inden bir ta
nesi bu donemde mczun olabilmektedir.

Ogrencilerin ogrenimlcri siiresince masraflanm hangi kavnak
tan karsiladigi, ogrencinin ekonomik bagirnsizhgi ve kisiliginin otur
masi acismdan onernlidir (Gokmen ve Digerleri, 1985; Eksi, 1982).
Son simflarda bu soruya alinan cevaplar, son simflar icin masraf
lann karsilandigi kaynak ile mezun olma orarn arasmda bir iliski
bulunrnadigim, diger bir deyisle mezun olma orammn masraflarin
karsilandigi kaynaga gore degisrnedigini ortaya koyrnaktadrr.

A<;lkogretim Fakultesinde ogrenci olma, sene kaybetmeden son
simfa gelme ve mczun olma durumu ile ailedeki kisi sayisi da iliskili
olabilir. Genel olarak Acikogretim Fakiiltesi son simf ogrcncileri
haziran donerni mezunlarmm ailelerinde 4 ya da daha fazla birey
yasamaktadir. Acikogretirn Fakiiltesi ogrencilerinin biiyiik bir kis
minm 4 ya da daha fazla kisiden olusan ailelerden gelidigi gcrul
mektedir, Ancak ailesinde en cok 3 yo. da daha az kisi bulunanlara
gore bu ogrencilerde yil kaybetmeden dordiincii srmfa gelme ve son
smiftan mezun olma oranlan daha diisiik olrnaktadir. Bu durum,
kalabalik ailelerin degisik yonleriyle bu ogrencilerin egitimini ye
terinee destekleyemedigi seklinde yorumlanabilir gorulmektedir.

Aciogretim Fakultesi, kitIe iletisim araclarmi egitimin hizmeti,
ne kostugu icin, ogrencilerine yasadiklan ortamda hizmet verebil
mektedir. Ailesiyle birlikte oturan ogrenciler biiyiik bir cogunluk
olusturmaktadir. Bu, son simfta alma konumu ile mezun olma ko
numunda kosutluk icermektedir, Ancak, mezun alma acismdan ba.
kildigmda, ailesiyle birlikte yasayan ogrencilerde biraz diisiis, tek
basma yasayanlarda da biraz artis vardir.
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Egitimin her kadernesinde, ne konumda olursa olsun, ogren
cinin en yakm cevresi diye nitelendirilen ana ve babanm egitirn dii
zeyi, onem kazanmaktadir. Bu onem: yiiksekogretirn ijgrencisi icin
de soz konusudur, Anne babanm ogrenim durumu ile yil kaybet
meden san smifta haziran doneminde mezun alma oranlari arasm
da acik bir fark goze carpmaktadir. Ancak anne ve babanm ogrenim
durumunun yiiksek olmasi halinde kayip verrneden san sirufa gel
me orarunm yiikselme egiliminde oldugu, annenin ogrenim durumu
nun yiiksek olrnasi halinde mezun alma durumunun artrna egiliml
gosterdigi seklinde yorumlanabilecek bazi isaretler vardir.

Acikogretim Fakiiltesi ogrencilerinln anne ve babasmm is du
rumlan konusunda: kaydolma yilmdan baslayarak mezun alma du
rumuna gidildikce, annenin «evde oturrna» - «ev kadim» alma hali,
babanm is dururnu da; isci, memur ve emekli konumlarmda sayi
sal bir artrs gostermektedir. Anne ve babanm is ya da rneslegi iIe
ogrencinin mezun alma orarn arasmda da acik bir il iski bulunrnak
tadir. Burada annesi ev kadim alan ile babasi issiz-rnemur veya
emekli alan san smif ogrencileri icin haziran doneminde mezun
alma oramrnn artma egiliminde oldugu goze carprnaktadir. Bu da,
Acikogretim Fakiiltesinin ilk mezunlarmm annesi evde oturan, ba
babalann da isci, memur ve emekli denilebilecek, giiniimiiz giincel
deyirniyle, orta direk tabakadan olustugu, Acikogretim Fakiiltesi
nin de boyle bir kitleye hizmet verdigi soylenehilir.

Mezun alan ogrencilere, ailesinin toplam aylik gelir degiskeni
acismdan bakildigmda: 60.000-120.000.-TL arasmda bir gelire sahip
oldugu goriilmektedir. Bu ortalama gelirin agirhkh olarak, yanya
yakm bir boliimiinii ailede bir kisinin saglamakta oldugu, veriler
den anlasrlmaktadir. A<;lkogretim Fakiiltesi san simf ogrencileri
ailelerinin toplarn ayhk gelir diizeyleriyle mezun olma oranlart ara
smda cok acik bir iliski gaze carpmamakla birlikte ozellikle en yiik
sek gelir diIiminde (230'.000 TL. ve iizeri) olanlar icin bu orarun dii
siik oldugunu gosteren isaretler vardir. Ancak aileye gelir saglayan
kisi sayrsi ile mezun alma oraru arasinda acik bir iliski goriilmek
tedir. Aileye gelir saglayan kisi sayisi azaldikca mezun alma Dram
artrnakta, arttikca mezun alma oram azalmaktadir,

Acikogretim Fakiil tesi iogrencilerinin kendine ait odasi bulu
nup bulunrnamasi ile mezun alma arasmda acik bir iliski goriil
memistir.
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Evlerinde TV ve video ile radyo gibi araclara sahip olanlar ile
mezun olma durumu arasmda belirgin bir farkhhk gorulmemek
tedir.

Acikogretim Fakiiltesi son srmf ogrencilerinden ailesi kendi
sine «cok az serbestlik» tamyan ya da «hie» tammayanlarda haziran
doneminde mezun olma oram azalma, «cok serbestlik» tamyan ya da
«hie» miidahale etmeyenler de ise, beklendigi gibi, artma egilimi
gosterrnektedir.

Acikogretim Faki.iltesi son simf ogrencilerinin giinluk ders <;a
hsma saati ile mezun alma oram arasmda siki bir iliski vardir. Ders
cahsma saati arttikca mezun olma oram da artmaktadir. Giin
de 1 saatten daha az ders cahsan son simf ogrencileri icin 22 kisi
den biri haziran doneminde mezun olabilirken, bu sayi gunde 3 saat
ya da daha fazla ders cahsanlarda 4'e yaklasmaktadir.

SONUC

Her diisimce sistemi ve toplumsal yasayis biciminde oldugu
gibi, Tiirk Egitirn/Ogretim sisteminde de kendini yenileyebilme
olgusu (simdilik yiiksekogretim kesiminde), cagdas uzaktan egitim
yontemi uygulanmasiyla, 1982 yihndan bu yana Anadolu Univer
sitesi Acikogretim Fakiiltesi'nce yuriitiilmektedir. Kuskusuz bu
sistem de, toplumsal yapirmzm ozelliklerine gore varolacak, yasa,
yacak ve toplumda islevsel olacaktrr. Bu nedenle de sistem var
hgim, Turk insanmm dogasmdan kaynaklanan onermelerle ve cagm
gereklerine gore kendini yenilemek zorundadir. Bu bakis altinda,
A<;lkogretim Fakiiltesinin ilk mezunlan verdigi 1985-1986 ogretim
yihnda, iktisat ve i~ idaresi programlanna kayith ogrencilerden,
mezun olanlarmm genelde nasil bir yaptya sahip oldugu sorusu
karsismda yapilan bu cahsmadan elde edilen sonuclar su sekilde
verilebilir.

1985-86 ogretim yrh Haziran doneminde Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi'nden mezun olanlardan iktisat boliimiinde
olanlar agirhktadir. Mezun olan ogrencilerin dagihsi nicel olarak
daha fazlasi iilkenin gelismis denilen bat! bolgelerinden, nitel ala
rak da dogu bolgelerindendir.

Cinsiyet acismdan, erkeklerin daha fazla mezun oldugu Acrk
ogretim Fakiiltesi'nde mezun olanlarm yas ortalamasi diger orgiin
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ogretim yapan yiiksekogretim kurumlanna oranla biraz daha Faz
ladir, Bunun en onemli nedeni; sistemin, daha once ogretim olana
gIm elinden kacirrms, durumundaki bireylere ogretim olanagi tam
masidir.

1985-86 Haziran donemi mezunlann cahsip cahsmama acisin
clan degerlendirmesinde, calisan ogrencilerin, cahsmayanlardan da
ha fazla oram kapsadigi ortaya cikrrnstir. AC;lkogretim mezunlari
mn hem cahsip hem okumasi ozelliginin, diger orgiin egitim kurum

·lannda bulunmayan bir ozellik oldugu soylenebilir.

Haziran doneminde mezun olan ogrencilerden bekar olanlar
dan «hie; evlenmernis, sozlii veya nisanh olmayanslarm, evli olan
landan ise «evli cocuklular» mezun olma durumunda daha basarih,
dirlar.

Mezunlann anne ve babalanmn egitirn diizeyleri mezun olma
durumu konusunda, anne ve babamn ogrenim durumunun yiiksek
olmasi halinde artma gostermekte oldugu soylenebilir, Mezunlarm
annelerinin egitim diizeyi, babalarmm egitim diizeyine gore daha
diisiik oldugu da eklenrnelidir.

Acikogretim Fakiiltesi son simf ogrencilerinden ailesi kendi
sine «cok az serbestlik» tamyan ya da «hie;» tammayanlarda hazi
ran donerninde mezun olma oram azalma, cok serbetlik tamyan
ya da hie; miidahale etmeyenler de ise, beklendigi gibi, artma egili
mi gosterrnektedir.

AC;lkogretim Fakiiltesi son simf ogrencilerinin giinliik ders ca
hsrna saati ile mezun olma arasmda siki bir iliski vardir. Calisma
saati arttikca mezun olma oram da artmaktadrr. Gimde 1 saatten
daha az ders cahsan son simf ogrencileri icin 22 kisiden biri hazi
ran doneminde mezun olabilirken, bu sayi giinde 3 saat ya da daha
fazla ders cahsanlarda 4'e yaklasmaktadir.
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