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Message from the Editor

First, we are happy to announce to you that our third volume has been published. There are 7
articles from 8 authors published in this current issue.

In this issue, we have included articles which analyze concepts under our main title of
“globalization and localization”. Eight authors have penned articles including film, advertising,
globalization, public diplomacy and identity of countries.

And in this context, in this issue of TOJDAC you we will find some topics related to
“Globalization and Localization” and also knowledge and thoughts related to theoretical and
practical aspects.

We hope that this third issue of TOJDAC has given you a well-rounded informed notion, bridging
theory and practice and will serve as a useful resource.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations and remarks,
or submit articles for consideration, please contact TOJDAC Secretariat at the below address or e-
mail us to info@tojdac.org

Hope to keep in touch and meeting in our next Issue, 1st of July 2013
Sincerely,

Ass. Prof. Dr. Volkan Ekin Editor

Istanbul Kiiltiir University Atakdy Campus 34156-istanbul TURKEY
Tel: +90 212 4984141 ext. 4122

Emails: v.ekin@iku.edu.tr

URL.: http://www.tojdac.org
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KURESELLESME KAVRAMI VE KURESELLESMEYE
YONELIK YAKLASIMLAR

Duygu DUMANLI KURKCU
Istanbul Kiiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Iletisim Sanatlar1 Boliimii
d.dumanli@iku.edu.tr

ABSTRACT

The globalization is a notion which explains the very latest enhancements. Nonetheless it is
not possible to reach to a concensus about the outcomes of globalization. In this study, we
tried to explain notion of globalization and we analyzed the concepts of it. Then, we studied
different approaches with the historical development of the concept.

Key Words: Globalization, Localization

1- GIRIS

Kiiresellesme, diinyada son zamanlarda yasanan gelismeleri agiklamak igin kullanilan bir
kavramdir. Bu gelismelerin ekonomik, siyasi, sosyal, teknolojik ve kiiltiirel boyutlart oldugu
icin de kiiresellesmenin tanimi ve anlami kisiden Kkisiye gore farklilik gostermektedir.
Kiiresellesmenin sonuglarina iliskin de bir goriis birliginden s6z etmek miimkiin degildir. Bu
baglamda kiiresellesme kavramina iliskin gesitli yaklagimlar bulunmaktadir.

Bazilar1 kiiresellesmenin diinyada refahi arttiracagini, gelismis ve gelismekte olan iilkeler
arasindaki farklari azaltacagini ifade ederken bazilari da ayni kavrami somiirgeciligin modern
yaklagimi olarak ifade etmislerdir. Kiiresellesme kavramina iligkin bir yandan olumlu
yaklasimlar varken (Asiri Kiiresellesmeciler), diger yandan da bu siireci ¢ok siddetli bir
sekilde elestiren olumsuz yaklasimlar (Kiiresellesme Karsitlar) bulunmaktadir. Ayrica
kiiresellesme siirecine daha tarafsiz yaklagsan (Doniisiimselci) goriisler de bulunmaktadir.

Bu ¢alismada oncelikle kiiresellesme kavramini agiklamaya yonelik ¢esitli tanimlamalara yer
verilmis, kiiresellesme kavraminin tarihsel siirecteki gelisimi agiklanmig, sonrasinda
kiiresellesme kavramina yonelik yaklagimlara yer verilerek bu yaklasimlarin tarihsel
degerlendirmeleri agiklanmistir. Buradan da yola ¢ikilarak kiiresellesme ve yerellesme
arasindaki iliski irdelenmeye ¢alisiimistir.”

2- KURESELLESME KAVRAMI

Kiiresellesme kavrami, basta akademik ve ekonomik c¢evrelerde olmak {izere en ¢ok tartisilan
kavramlarin basinda gelmektedir. Ozellikle akademik gevreler tarafindan kiiresellesmenin ne
oldugu, kiiresellesmeyi ortaya ¢ikaran sebepler ve kiiresellesme siirecinin sonuglari,
kiiresellesmenin olumlu ve olumsuz yonleri de farkli diisiince kaliplariyla ele alinarak
aciklanmaktadir. Bu baglamda kiiresellesme kavrami ve kiiresellesme siirecine iliskin birgok
tanim ve acgiklama yapilmstir.

George Modelski, “kiiresellesme diinyanin biiylik medeniyetleri arasindaki artan baglantinin
tarihidir” der. Kiiresellesme kavrami en eski medeniyetler arsinda diizensiz araliklarla ortaya
¢ikan karsilasmalara kadar uzanan, uzun vadeli tarihsel bir siirectir. Modelski’ye gore
kiiresellesme, uluslar, medeniyetler ve siyasal topluluklar arasindaki genel dayanismanin
genislemesinin ve derinlegsmesinin tarihsel siirecini kapsayan bir kavramdir(Held ve McGrew,
2008:71). Kiiresellesmenin fikir mimarlart Muray Rohtbard ve David Friedman gibi liberal
diiglintirlerdir. Bu diisiiniirler 1970’li yillardan itibaren ‘piyasalarin serbestligi ilkesi’ni

" Istanbul Universitesi Gazetecilik Anabilim Dali Doktora Programu, Kiiresellesmenin Medya Etkileri
dersi 6devi olarak hazirlanmigtir. Calisma yayinlanmak {izere genisletilip revize edilmistir.
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caligmalarinin merkezine koymuslar bdylece ‘birakiniz yapsinlar’ seklindeki liberal
ideolojinin gegerliligini kanitlamaya g¢alismislardir. S6z konusu liberal sdylem kaynagini,
Ludwig von Mises ve Friedrich von Hayek’in temsil ettigi Macar Ekonomi Okulu
diisiintirlerinden almaktadir(Tutal,2006:22-23).

Kiiresellesme; uluslararasilagsma siirecinin tamamlanip, bdlgesel olmayan tiretim dokularinin
iiretim ve tiiketiminin diinya ol¢eginde planladigi, serbest rekabet ve piyasa diizeninin
uluslariistii kuruluslar tarafindan denetlendigi, kurallarin uluslariistii anlayisla calistigi bir
sistemdir(Kutlu, 1998:175).

Kiiresellesme kavraminin hangi unsurlari igermesi gerektigi konusunda ortak bir kani
olmamasina ragmen, genel olarak kabul gdren bir bi¢imi olarak su tanimlama yapilabilir;
“kiiresellesme; insan, sermaye, teknoloji ve hizmetler bakimindan entegrasyonun
saglanmasidir. Kiiresellesme; ticaretin, direkt yabanci sermaye yatirimlarinin artmasi ve fikir
haklarinin uygulamaya konmasiyla tliretim faktorlerinin mobilitesinin daha da yilikselmesi
sonucu diinyanin giderek daha fazla biitiinlesmesini ifade etmektedir”(Adams, 2008:725).
Kiiresellesme kavramina iliskin diger bir tanimda su sekildedir; kiiresellesme toplumlarin
siyasal yonetimi ve yonetim politikalari, ideolojisi ve Kkiiltiirleri {izerinde uluslararasi
sermayenin ekonomik politikasi, Kkiiltiirii ve ideolojisinin egemenligini kurmasi ve
gelistirmesidir(Gezgin,2005:10).

Giddens’a gore kiiresellesme modernlik kavramiyla genis ¢apta esanlamlidir. Ciinkii yeni
¢agda ‘diinya c¢apinda toplumsal iligkilerin yogunlugu’ daha o6nceki tarihsel donemlerin
hepsinde oldugundan ¢ok daha fazladir. Kiiresellesmeyi anlamak i¢in modernligi giidiileyen
giicleri incelemek gerekmektedir; yani i¢ ige gegmis sanayilesme, kapitalizm, militarizm ve
devletgilik stireglerinin nitelikleri geregi nasil kiiresellesen bir giice sahip olduklarini anlamak
gerekmektedir(Held ve McGrew,2008:71-72).

Giddens’a gore toplumsal etkinligin kiiresellesmesi, bazi acilardan, ger¢cek anlamda diinya
¢apinda baglantilarin, 6rnegin kiiresel ulus-devlet sistemiyle veya uluslararasi igbdliimiiyle
iligkili baglantilarin gelismesi siirecidir. Bununla birlikte, genel diizeyde kiiresellesme, en iyi
sekilde, zamansal-mekansal uzaklasmanin temel boyutlarinin bir ifadesi olarak
anlasilmaktadir(Giddens,2010:37). Paul Hirst ve Grahame Thompson kiiresellesme kavrami
ve siireci ile ilgili goriislerini su sekilde agiklamislardir;  ulusal Kkiiltiirlerin, ulusal
ekonomilerin ve ulusal simirlarin ¢6ziildiigii, sosyal hayatin biiyiikk bir boliimiiniin kiiresel
siirecler tarafindan belirlendigi bir ¢agda yasiyoruz. Bu anlayisin temelinde, yeni ve hizli
ekonomik kiiresellesme siireci fikri yatmaktadir. Ayri ulusal ekonomilerin ve dolayisiyla
ulusal ekonomik yonetimin yerli stratejilerinin hizla gecerliligini kaybettigi gercek bir kiiresel
ekonominin ortaya ¢iktigi ya da ¢ikma siirecinde oldugu oOne siiriilmektedir(Hirst ve
Thompson, 2007:26).

Kiiresellesme kavramina iligkin c¢aligmalarda bulunan David Held ve Anthony McGrew
kiiresellesme ig¢in 6zel bir kavramsallagtirmayla birlikte kiiresellesmenin &zelliklerini
kesfetmek amacli kullanilacak yontemler dizisi sunmuslardir.

David Held ve Anthony McGrew, kiiresellesmeyi; ‘kitalar arasi veya bolgeler arasi akislar ve
aglar meydana getiren, toplumsal iligkilerin uzamsal 6rgiitlenmesinde doniisiimii temsil eden
bir siire¢’ olarak tanimlamaktadirlar(Held ve McGrew,2008:72).

Robertson ise, kiiresellesme siirecinin bir yiiziinii kiireselin yerellesmesi, diger yiiziinii ise
yerelliklerin evrensellesmesinin olusturdugunu belirtmektedir. Kiiresel ve yerel arasinda
siiregelen karsilikli dinamigin sonucu olarak yasanan farklilagma ve aynilagsma birbirini
olanakli hale getirmektedir. Robertson’a gore yerelligi yaratmak ve daha sonrada igermek
olarak tanimlanan bu siireg kiiresellesme kavrami ile somutlagsmaktadir(Ongdren, 2002:449).

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 2
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Robertson, kiiresellesme siirecini kapsayici bir bigimde agiklamaya ¢alisirken oncelikle
sosyo-kiiltiirel siiregleri 6n plana almaktadir. Robertson’a gore kiiresellesme olgusu kendisini
olusturan toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik siireclerden bagimsiz degildir. Kiiresellesme,
modernitenin dinamizmine 6zgii bir dizi siire¢ten meydana gelmektedir ve kavram olarak da
diinyanin kigiiltiillmesi ve bir biitin olarak diinya bilincinin pekistirilmesini ifade
etmektedir(Ilgaz Biiylikbaykal,2004:8). Paul Hirst ve Grahame Thompson’a gore
kiiresellesme siireci ile birlikte diinya ekonomisi temel dinamikleri itibari ile uluslararasilasti,
denetim dis1 piyasa gii¢leri tarafindan baski altina alindi, hi¢bir ulusal devlete tabi olmayan ve
piyasa avantajlarinin belirledigi yerlere yerlesen ger¢ek ulusotesi sirketler oldu(Hirst ve
Thompson, 2007:26).

Ozetle belirtmek gerekirse kiiresellesme, her alanda mesafenin daha az 6nemli hale gelmesi,
siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda diinyanin daha ¢ok biitiinlesmesi siireci olarak
da ifade etmek miimkiindiir. Bu baglamda kiiresellesme tek tarafli bir siire¢ degildir, daha ¢ok
¢ift tarafli bir siiregte, zit egilimleri icererek de gelismektedir.

3- KURESELLESMENIN TARIHSEL SURECTEKI GELISiMi

Kiiresellesmeyi iilkeler arasinda biiylik ve artan bir ticaret akisiyla, sermaye yatiriminin
gergeklestigi acik bir uluslararasi ekonomi olarak tanimlanirsa, bu tarz bir isleyis uluslararasi
ticari faaliyetlerin tarihi bakimindan yeni olmamaktadir. Ger¢ek anlamda biitiinlesmis bir
diinya ticaret sistemi, 19. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren vardir. Ekonomik olaylarin
kiiresellesmesinin ve bunun olusturdugu yeni durumun genellikle 1960’larda ortaya ¢iktigi
diisiintilmektedir. 1960 bir taraftan kiiresele kurumlarin ortaya ¢iktigi ve kiiresel diizeyde
faaliyetlerini siirdiirdiigii, diger taraftan da ticari faaliyetlerin hizla gelisim gosterdigi bir
donemdir(Cubuk¢u,1999:7).

Kiiresellesmenin tarihi gelisim siirecini irdeleyecek olursak oncelikli olarak Ikinci Diinya
Savasi sonrasi Soguk Savas donemi ve bu donemde ki ekonomik ve toplumsal olgular1 géz
oniinde bulundurmak gerekmektedir. Genel olarak kiiresellesme siireci, Soguk Savas’in sona
ermesi ve Sosyalist Blok’un ¢okmesiyle birlikte biiyiik bir hiz kazanmustir.

Sovyet Birligi dagilmadan 6nce diinyada bir tarafta ABD diger tarafta ise Sovyet Birligi’nin
yer aldig1 iki kutuplu bir denge s6z konusudur. Sovyet Birligi’nin dagilmasi siireci ile birlikte
diinya {izerindeki bu denge bozulmustur. Sovyet Blok’unun giderek kiiresellesen diinya
ekonomisi ve teknoloji karsisinda, rekabet edememesi iki kutuplu dengenin dagilmasina
neden olmustur. 1945 yilina bakildiginda bir tarafta savas oncesine oranla askeri ve ekonomik
giiciinii kaybeden Avrupa devletleri, diger tarafta ise diinyanin siiper giicleri niteliginde ABD
ve Sovyetler Birligi yer almaktadir. Bati’da ABD ekonomisine bagli olarak yeniden yapilanan
liberal demokrasileri Dogu’da ise komiinist ideolojiye sahip bir ekonomik-siyasi giivenlik
sahasi  olusturan  Sovyetler  Birligi’nin  varligt  s6z konusu  olmaktadir(Ilgaz
Biiyilikbaykal,2004:16). Suat Gezgin’e gore kiiresellesme siirecine hiz kazandiran faktérlerden
biri de Dogu Bloku’nun yikilmasi sonrasinda liberal piyasa ekonomisine yonelik giiven
duygusunun artmasidir. Bu baglamda kisa bir siirede devlet¢i ekonomiler tiim maliyetlerine
ragmen terk edilmeye baslanarak, serbest ekonominin imkanlarindan yararlanma ¢abasi igine
girmislerdir. S6z konusu durum teknolojinin iiretimini ve dagitimini elinde tutan iilkeler igin
yeni pazarlar kazanmak anlamina gelmektedir(Gezgin,2005:11).

1945-1975 yillar1 arasinda diinya cografi mekan olarak onemli bir boliimiinii serbest Pazar
iliskilerine agmistir. “1945 dncesinden temelde farkl1 bir diinya ticareti alani ortaya ¢ikt1. Ileri
kapitalist iilkelerdeki sermaye kendine daha serbestge at kosturabilecegi bir zemin buldu.
Serbest Pazar ekonomisine, kapitalizme gecen {iilkeler artti veya bir bagka deyisle “li¢lincii
diinya” denilen iilkelerde kapitalizmin gelismesi hizlandi. Kisacasi bu dinamigi 1980’lerden
itibaren sekillenecek olan kiiresellesmeyi hazirlayan en 6nemli gelismelerin birincisi olarak
kabul edebiliriz” (Ilgaz Biiylikbaykal,2004:19).

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 3
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1970’1i yillarda gelismis iilkelerin ekonomilerinde bir durgunluk dénemi ortaya ¢ikmustir.
Geligsmekte olan iilkeler de ortaya ¢ikan bu bunalimdan paylart almislardir. Ancak bu
bunalimin etkileri gelismekte olan iilkelerde daha ¢ok 1980’lerde goriilmektedir. Bu donemde
bir ¢ok iilke dalgali doviz kuru sistemini kabul etmistir (Ilgaz Biiyiikbaykal,2004:19).

1980°’li ve 1990’11 yillarda ekonominin uluslararasilasmasi ve bloklasmalarin artmasi,
diinyanin ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel cografyasini yeniden sekillendirmistir. Ayrica
diinya siyasi egilimindeki yumusama yeni pazar imkanlarinin bolgesel isbirlikleri ve
biitiinlesmelerin  yogunlagsmasini saglamakta ve tiiketim yapisinda degismelere yol
agmaktadir. Ekonominin uluslararasilasmasinda geleneksel anlamdaki tiriinler yerine, degisik
uluslarin katilimiyla ortaya konulan iiriinler ve ulusal pazar yerine uluslar asir1 pazarlar
mevcuttur. Bu pazarda degisik kiiltiirlere sahip tiiketicilerin zevk ve tercihlerinden olusan
veya olusturulan “homojenlik”, “diinya tiiketim kiiltiiriniin” olusmasina ve gelismesine yol
agmistir. Kurumlar, tilkeler ve kiiltiirler arasindaki farklari asarak kiiresel ¢apta olusan bu
istek ve ihtiyaclarin tatminine ¢alismaktadirlar(Sigya, 2001:8-9).

Manuel Castells’e gore, 1980’lerin sonlarinda, 1990’larin baslarinda iktidara gelen yeni
liderlerin siyasi c¢ikarlar1 da Kkiiresellesme secenegini destekliyordu. Castells’in siyasi
¢ikarlardan kasit ettigi ise, secilmek ve iktidarda kalmaktir. Birgok durumda yeni liderler,
ekonomilerin inise ge¢mesi, hatta ¢ogu zaman ¢okmesi sonucu se¢ilmistir ve iktidarlarimi
iilkenin ekonomik performansini ciddi bi¢imde gelistirerek giiclendirmislerdir. Castells bu
duruma Ornek olarak 1992°de secilen Clinton’1 vermektedir. Castells, Clinton’in basarili
baskanlik kampanyasmin “Mesele ekonomi, aptal!” soylemi etrafinda Orgiitlendigini
vurgulamigtir(Castells, 2005:180-181).

Joseph Stiglitz’in “Kiiresellesme biiyiik hayal kirikligi” adli kitabinda, Clinton’in Ekonomik
Danismanlar Konseyi’nin bagkani olarak, devlet ve piyasalar arasindaki iligkiyi, birbirini
biitiinleyen bir iliski olarak gdren, her ikisinin de ortaklasa ¢alistigini kabul eden bir ekonomi
politikast ve felsefe olusturmaya calistigini ve piyasalar ekonomisinin merkezinde yer alsa
bile devletin oynayacagi simirlida olsa oOnemli bir rol bulundugunu fark ettigini
belirtmistir(Stiglitz,2002:13).

Roland Robertson ise kiiresellesmenin bes farkli evreden gecip giiniimiize geldigi tezini
savunmaktadir. Robertson, birinci evreyi olusum evresi, ikinci evreyi baslangig, ticilincii
evreyi ylkselis, dordiincii evreyi hegemonya icin miicadele, besinci evreyi ise belirsizlik
evresi  olarak  adlandirmistir.  Roland  Robertson, bu evreleri su  sekilde
aciklamistir(Ozkan,2004:18-19):

Kiiresellesmenin olusum evresi Avrupa’da onbesinci yiizyilin baglarindan onsekizinci
ylizyilin ortalarina kadar slirmistiir. Bu evrede ulus topluluklar yavas yavas ortaya ¢iktl ve
Ortacag’in ulusotesi sistemi ¢oktii. Katolik kilisesinin etkinlik alani genisledi. Birey
anlayiglar1 insanliga iliskin diisiinceler 6ne ¢ikti. Kiiresellesmenin baslangi¢ evresi ise
Avrupa’da onsekizinci yiizyilin ortasindan 1870’lere kadar siirdii. Baslangigta iiniter devletler
diisiincesi dogrultusunda keskin yon degisiklikleri oldu. Resmi uluslar arasi iligkiler anlayisi
gelisti, birey bilinci olustu, ¢ok daha somut bir insanlik anlayisi yerlesti. Uluslararast ve
ulusotesi diizenlemeler ve iletisime iliskin yasal sézlesmeler yapildi.

1870 ve 1920 arasi, kiiresellesmenin yiikselis evresi oldu. Bu dénemde “modernlik” sorunu
ilk kez temalagmaya baslandi. Ulusal ve kisisel kimliklere iliskin diislinceler ortaya ¢ikti,
Avrupali olmayan birka¢ toplum “uluslararasi topluma” kabul edildi. Iletisimin
kiiresellesmesi artt1, kiiresel yarigsmalar devreye girdi, Olimpiyatlar ve Nobel 6diili gibi.
Robertson’un kiiresellesmenin dordiincli evresi olarak tanimladigi “Hegemonya igin
miicadele” evresi 1920’lerin ortalarinda basladi ve 1960’11 yilarin sonuna kadar siirdi.
Milletler Cemiyeti ve ardindan da Birlesmis Milleteler kuruldu. Ulusal bagimsizlik ilkesi
kabul edildi. Catisan “modernlik anlayislar1” belirdi. Ugiincii Diinya belirginlesmeye basladi.
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Robertson, kiiresellesmenin besinci evresi olarak tanimladigi “belirsizlik evresi” ise
1960’larin sonunda bagladi. 1990’larin baginda krize girdi. Bu evrede soguk savas sona erdi
ve “hak ve ozgiirliikkler” temasi 6ne ¢ikmaya basladi. Kiiresel kurum ve hareketleri ¢ogaldi,
kitle iletisim araglarinin sayisi, hizi ve yaygmligi akilalmaz derecede artti. Toplumlar
cokkiiltiirliilik ve coketniklik sorunuyla bu evrede daha fazla karsilastilar. insan Haklari
kiiresel bir sorun haline geldi, uluslararasi sistem daha fazla akiskanlik kazandi.

4- KURESELLESMEYE YONELIK YAKLASIMLAR

Kiiresellesme kavramina yonelik diisiince ve yaklagimlari ¢ok genel bir tanimlamayla, yeni
diinya diizeninden memnun olanlar ya da olmayanlar seklinde a¢iklamam miimkiindiir.
Ayrica bu agiklamaya ek olarak bu iki asir1 ug¢ arasinda kiiresellesme bir abartidir tezini
savunanlarda bulunmaktadir.

Kiiresellesme siire¢ ve yaklasimlarina yonelik ¢alismalar literatiirde ikili, tgli ve dortli
gruplandirmalar seklinde karsimiza ¢ikabilmektedir. Ancak kiiresellesme konusunda ¢alisan
arastirmacilarin genellikle kiiresellesmeye yonelik tutum ve degerlendirmelerini, Held ve
McGrew’in  ¢alismasinda sundugu {i¢lii gruplandirma seklinde gergeklestirdikleri
sOylenebilir(Bryane:4).

Held ve McGrew’1n ¢alismasinda kiiresellesmenin;
1-Asir Kiiresellesmeci Yaklasim (Hiperglobalist),
2-Kuskucu Yaklagim (Sceptic)
3-Evrimsel-Dontistimsel Yaklasim (Transformationalist) olmak iizere {ii¢ yaklasimi
icerdigi belirtilmektedir.

Asir1 Kiiresellesmeci Yaklasim (Hyperglobalist), bir yandan daha 6nce ger¢eklesmis dnemli
gelismeleri inkar etmezlerken; diger yandan ayni donemde olan (yani giincel, modern)
kiiresellesme belirtilerinin ortaya ¢iktig1 belli tarihsel kirilma noktalarini da tayin ederler.
Onlara gore eski ¢aglar, 6n-kiiresellesme (pre-globalisation) donemi olarak adlandirilmistir.

Kuskucu Yaklasimi Benimseyenler (Sceptic); kiiresellesmenin ve kiiresel baglantilarin yeni
birer olgu olmadigimmi vurgulayarak konuyu ele alirlar. Kiiresellesme kuskucular;
kiiresellesmenin yiizyillar boyunca siirmekte oldugunu, bazi gelismelerin kiiresellesmenin
sadece derecesini ve kapsadigi alan1 degistirdigini ancak olgunun tek basina 6z karakteristigi
olmadigini belirterek kiiltiirel, ekonomik, politik, sosyal ve teknolojik gelismeleri evrimsel bir
¢izgiye dayandirirlar.

Doniisiimsel Yaklasim (Transformationalist) tezini savunanlar; kiiresellesmenin kendisinin
basli basina, modern toplumlar1 ve diinya diizenini tekrardan sekillendirerek yapilandiran,
yaygin sosyal, politik ve ekonomik degisimlerin hizin1 belirleyen temel gii¢ olarak goriirler.
Dolayist ile asir1 kiireselci yaklasimi radikallestirirler. Kiiresellesmeye yonelik tim bu
yaklasimlar, gilincel olan kiiresellesme olgusuna etki eden anahtar unsurlar olarak farkli
faktorleri gorerek bunlar tizerine odaklanirlar. Dolayisiyla her yaklasim kendi kiiresellesme
tanimini1 yapmaktadir(Rennen ve Martens,2003:137).

4-1- Asir1 Kiiresellesmeciler

Asir1 kiiresellesmecilere gore kiiresellesme, insanlik tarihinde geleneksel ulus devletlerin
ozelliklerini yitirdigi ve hatta kiiresel ekonomide islevsiz bir birim haline geldigi yeni bir ¢agi
ifade etmektedir. Asir1 kiiresellesmeciler, ekonomik kiiresellesmenin uluslararasi iiretim,
ticaret ve finans aglar1 olusturarak milli ekonomilerin yapilarini bozdugunu vurgularlar. Bu
sinirsiz  ekonomide, yerel hiikiimetler kiiresel ve giiglii kuruluslar arasinda islemlerin
aktariminda rol Tstlenir hale gelmislerdir. Birgok asirt kiiresellesmeci, ekonomik
kiiresellesmenin yeni formlarda sosyal orgiitler meydana getirdigini ve bunlar araciligiyla da
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geleneksel milli hiikiimetlerin yerini ele gegirildigini kabul ederler(Held ve McGrew,2008:14-
15).

Asir1 kiiresellesmeciler, kiiresellesme sdyleminin Bati’daki gii¢lii toplumsal gii¢lerinin
¢ikarlarina hizmet ettigini reddetmezken, ayni zamanda modern toplumsal Orgiitlenme
Olgegindeki gercek yapisal degisimleri de yansittigini vurgularlar. Diger gelismelerin yani
sira, ¢ok uluslu kurumlarin artigi, diinya mali piyasalari, popiiler kiiltiiriin yayilmast ve
¢evrenin kiiresel olarak yok olusu bunun kanitidir.

Asiri kiiresellesmeci anlayista merkezi olan, kiiresellesmeye atfedilen 6zgiil mekansalliklara
yapilan vurgudur. Kiiresellesmeci analiz kiiresel aglar1 ve sistemleri isleyen diger mekansal
olgeklerden yerel veya ulusal ayristirmaya ¢alisirken kiiresellesmeyi oncelikle bolgeler arasi
veya kitalar arasi Olgekte bulusturan aktiviteler ve iliskiler olarak tanimlar(Held ve
McGrew,2008:14).

Asir1  kiiresellesmecilere gore, piyasalar artitk devletlerden daha giiclii konumdadir.
Devletlerin otoritesindeki bu gelisme ise, diger kurumlar ile birliklerin ve yerel-bélgesel
otoritelerin artarak yayginlasmasi seklinde goriilebilir. Asirt kiiresellesmeciler, diinya
toplumunun, geleneksel ulus devletlerin yerini almakta oldugu ya da alacagi ve yeni
toplumsal orgiitlenme sekillerinin belirmeye basladigi diisiincesindedirler. Ancak bu grup
icinde yer alanlar homojen degillerdir(Hablemitoglu, 2004:20). Asir1 kiiresellesmeciler kendi
aralarinda farklilik gosterirler. Neoliberallere gore bireysel otonomilerin ve piyasa ilkelerinin
devlet giiciine iistlinliigii memnuniyet vericidir. Radikaller ya da Neo-Maksistler i¢in modern
kiiresellesme ezici kiiresel kapitalizmin galibiyetini temsil eder(Held ve McGrew,2008:30-
31).

Hablemitoglu bu konuya iliskin olarak su ornegi vermeketedir; Neoliberaller, devlet giicii
lizerinde piyasanin ve bireysel 6zerkligin basarisini hosnutlukla karsilarken, ayni grup iginde
yer alan Neo Marksistler ya da radikaller, ¢agdas kiiresellesmeyi, baskici kapitalizmin
temsilcisi olarak degerlendirmektedirler. Ancak bu ideolojik yaklasimlardaki farkliliklara
ragmen, bugiin giderek artan bir bi¢imde biitiinlesmis kiiresel bir ekonominin varligina iliskin
bir fikir birligi de vardir(Hablemitoglu, 2004:21).

Asir1 kiresellesmeciler, bu siirecin kiiresel ekonomide kaybedenler kadar kazananlari da
yarattigina inaniyorlar. Buna ragmen hiikiimetler, kiiresellesmenin sosyal sonuglarini idare
etmek durumunda kalmaktadirlar. Kiiresellesme, kazanan ve kaybeden arasindaki
kutuplagmayi, kiiresel ekonomik diizen iginde birbirine baglayabilir. En azindan neoliberal
harekete gore, kiiresel ekonomik rekabetin “sifir toplamli” iiretimde bulunmasi s6z konusu
degildir. Asiri-kiiresellesmeci bakis agisina gore, kiiresel ekonominin yiikselisi, radikal yeni
diinya diizeninin bir kanit1 olarak yorumlanabilecek, kiiresel diizeyde kiiltiirel karisim, kiiresel
yayllma ve kiiresel yonetisim kurumlarmin dogusu, kokli bir bi¢imde yeni diinya diizenin
kanitlari ve ulus devletin Olimi olarak yorumlanmaktadir
(Bozkurt,http://www.makaleler.com/bilim-makaleleri/kuresellesme-kavram-gelisim-ve-
yaklasimlar.htm: 20.03.2013).

Asir1  kiiresellesmeciler, artitk ulusal hiikiimetin  smirlarint  kontrolde zorluk ¢ekmeye
basladiklarin1 belirtmislerdir. Asir1 kiiresellesmecilere gore, iilkeler arasinda uluslararasi
isbirligi kolaylagsmuistir; artan kiiresel iletisim altyapist sayesinde farkli iilkelerin halklari,
ortak ¢ikarlarinin daha ¢ok farkina varmakta ve bunun sonucunda da kiiresel bir uygarligin
dogusu i¢in ortak bir zemininin olugmaktadir.

4-2- Kiiresellesme Karsitlar: (Kuskucular)

David Held ve arkadaslarinca kiiresellesme kuskuculari olarak tanimlanan bu grup
“kiiresellesme karsitlar1” olarak da ifade edilebilir. Kiiresellesme karsitlari icin, kiiresellesme
kavraminin kendisi silipheli olarak goriilmektedir. Kiiresellesme Kkarsitlari, kiiresellesme
kavrami igerisinde kiiresel olan nedir diye sorgulamaktadirlar. Kiiresellesme karsitlarina gore,
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eger kiiresel evrensel bir doniisim olarak yorumlanamazsa, bu durumda kiiresellesme
kavrami Ozgiinlik igermekten yoksun oldugu anlamina gelemektedir. Hi¢ bir cografya
referans olmadan ulus-6tesini kiiresel olandan hatta bolgesellesme siirecini kiiresellesme
siirecinden ayirmak miimkiin goriilmemektedir. Diger bir deyisle, kiiresellesme literatiiriiniin
¢ogu, kiiresel i¢cin mekansal referanslar1 belirtmekte basarisiz oldugu igin kiiresellesme
karsitlar1, kavramin deneysel olarak isler duruma getirilemeyecek kadar genis oldugunu ve bu
nedenle, ¢agdas diinyay1 anlamak igin eksik bir ara¢ oldugunu ileri siirmektedirler(Held ve
McGrew,2008:11).

Anthony Giddens ise kiiresellesmeyi bastan sona tartigmali olarak goren ve kiiresellesmeyle
onceki donemlerde mevcut olana herhangi bir katki yapilmadigini ifade eden bu grup igin
“siipheciler” kavramini kullanmistir(Giddens, 2010:38). Kiiresellesme karsiti denildiginde
akla ilk gelen isimler Naomi Klein ve Noreena Hertz’dir. Ayrica Paul Hirst, Graham
Thompson, Joseph Stiglitz, Michael Hardt, Antonio Negri, gibi isimlerde kiiresellesmeyi
biiyiik 6lgtide elestirenler arasindadir.

Joseph Stiglitz’e gore, kiiresellesmenin kendisi iyi ya da koti degildir. Stiglitz,
kiiresellesmenin dogru degerlendirildigi zaman iyilikler yapabilecek giice sahip oldugunu
belirtmektedir. Kiiresellesmeyi kendi kosullarinda, kendi hizlarinda benimseyen Dogu Asya
iilkeleri igin kiiresellesme, 1997 yilinin yol agtig1 gerilemeye karsin biiyiik fayda saglamistir.
Ancak, diinyanin biiyiikk boliimiinde bununla karsilastirabilecek bir fayda getirmemistir.
Stiglitz’e gore, kiiresellesme birgoklar1 i¢cin tam anlamiyla bir felaket gibi
goriinmektedir(Stiglitz,2002:42).

Hirst ve Thompson, “Kiiresellesme Sorgulaniyor” adli kitabinda biitiinlesmis bir diinya
diizeninin bulunmadigini1 daha ¢ok iilke ekonomilerinden olusan bir uluslararasilasmanin séz
konusu oldugunu belirtmislerdir. Hirst ve Thompson’a gore kiiresellesmeye dayanak
gosterilen birgok ekonomik faaliyet aslinda tarihte belli donemlerde daha yogun olarak
yasanmistir ve dolayisi ile kiiresellesme gibi bir konunun yeni bir siireci temsil etmedigi
aciktir. Onlara gore gercek anlamda uyum saglamig bir diinya ticaret sistemi 19. yiizyilin
ikinci yarisinda olustugu igin, uluslararasi ekonominin karmasik bir agiklik-kapalilik hikayesi
vardir(Hirst ve Thompson, 2007:8).

Hirst ve Thompson kiiresellesme kavrami fiizerine olan iddialarini su sekilde
belirtmislerdir(Hirst ve Thompson, 2007:27-28);

» Bugiiniin biiylik 6lgiide uluslararasilasmis ekonomisi tarihsel gelisiminden bagimsiz
degildir. Mevcut uluslararast ekonomi, bazi yonleriyle 1870-1914 yillar1 arasinda
hiikiim siiren rejimden daha az agik ve daha az biitiinlesmistir.

» Gergek uluslararast kurumlara az rastlanmaktadir. Cogu kurum ulusal temellidir,
ulusal liretim ve satig bolgelerinin giicline oranla ¢okuluslu ticaret yapmaktadir.

» Sermaye hareketliligi, gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere dogru yogun bir
yatirim ve istihdam akisina neden olmamaktadir.

» Bazi iddial1 kiiresellesme taraftarlarinin da kabul ettigi gibi diinya ekonomisi
gergekten kiiresel olmaktan ¢ok uzaktadir. Ticaret, yatirim ve finansal hareketler daha
¢ok Avrupa, Japonya ve Kuzey Amerika liggeninde yogunlasmis durumdadir.

» Dolayisiyla, eger politikalarin1 koordine ederlerse, bu ekonomik giiglerin finansal
piyasalar ve diger ekonomik yonelimler {izerinde gii¢lii bir yonetisim baskist kurma
potansiyelleri bulunmaktadir.

Joseph Stiglitz kiiresellesmeyle ilgili olarak; ulusal devletlerin ulusallagsma siirecini
yonlendirdigi gibi kiiresellesme siirecini yonlendirebilecek, her iilkenin vatandaslarina karsi
sorumlu davranabilecek bir diinya devletinin bulunmadigii belirtmistir. Stiglitz’e gore,
bunun yerine kiiresel devletsiz kiiresel yonetim diye adlandirilabilecek bir sistem mevcuttur,
birka¢ kurulus (Diinya Bankasi, IMF, WTO) ve birka¢ aktoriin (belirli mali ve ticari ¢ikarlara
sik1 sikiya bagli olan maliye, ticaret ve dis ticaret bakanliklar1) sahneye hakim oldugu ve
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bunlarin kararlarindan etkilenen ¢ok sayida insanin neredeyse hic¢bir s6z hakkinin olmadigi
bir sistem hakimdir(Stiglitz,2002:43).

Hirst ve Thompson kiiresellesmis bir ekonominin sonuglarini su sekilde belirtmektedirler
(Hirst ve Thompson, 2007:36-39);

» Kiiresellesmis bir ekonominin yonetisimi temel bir agmaz tasimaktadir.
Diizenleyicilerin etkin bir isbirligi yuriittiigii ve ¢ikarlarinin ortiistiigii kabul
edilse bile, toplumsal kosullarindan soyutlanmis kiiresel piyasalari diizenlemek
zordur. Baslica zorluk, kiiresel piyasa giigleriyle basa ¢ikabilecek etkili ve
biitiinlesmis uluslararasi ve ulusal kamu politikasi modelleri olusturmaktir.

» Cokuluslu sirketlerin, diinya ekonomisinin birincil oyuncular1 olarak ulusétesi
sirketlere donlismesidir. Ulusotesi sirket, uluslararasilasmis bir yonetimi olan,
diinyada en giivenli ya da en yiiksek gelirin oldugu yerlere yerlesmeyi uman, 6zel
bir ulusal kimligi olmayan, gergekten serbest olan sermayedir.

» Kiiresellesmenin {i¢iincii sonucu, orgiitlii emegin ekonomik pazarlik giiciiniin ve
politik etkisinin daha da azalmasidir. Kiiresellesmis piyasalarin ve ulusotesi
sirketlerin yansimasi, agik bir diinya emek piyasasi olacaktir. Bu piyasa, asil
olarak, iilkeden iilkeye gercek emek hareketliligyle degil emek maliyeti ve talebi
bakimindan en uygun bolgeleri segen hareketli sermayeyle islemektedir.

» Kiiresellesmenin kaginilmaz sonucu, uluslararasi politik sistemdeki ¢ok
kutuplulugun artmasidir. Giiniimiize kadar hakim durumda olan ulusal gii¢, kendi
topraklarinda da baska bir yerde de kendine 6zgii diizenini zorla kabul ettiremez
artik, kamusal ya da 6zel daha kiiclik ajanlar hirsli hegemonlara karsi artan
reddetme ve sakinma gii¢lerini kullanirlar. Ulusétesi sirketlerden uluslararasi
goniillii kuruluslara kadar birgok yapt medyayr kullanarak ulusal sinirlar
otesindeki vatandaglardan mesruiyet ister ve bu mesruiyeti elde eder.

Stiglitz’e gore, kiiresellesme bastan sekillendirilebilir. Bu yapildiginda ve gerektigi gibi adil
bir bigimde, kendilerini etkileyen politikalarla ilgili biitiin {ilkelere sdz hakki verilerek
yiiriitiildiigii zaman, hem siirekli ve daha kalici bir biiylimenin elde edildigi, hem de s6z
konusu bu biiyiimenin meyvelerinin daha esit ve adil bir bi¢imde bdliisiildigli bir kiiresel
ekonomi yaratilmasi saglanabilir(Stiglitz,2002:43).

Diger bir bakis agis1 ise Avrupa Birligi (bolgecilik/yerellik) umuduna daha fazla dayanmasi
"global" olanlara, "yerel" olanlarin tepkisidir. Ancak "global" olan karsisinda "yerel" olanin
tepkiselligi de, muhalefet etme giicii de problemli konumdadir. Kiiresel 6lgekli akiskanligin
siddeti karsisinda, “global” olanla “yerel” olanin gerilimli iliskisi, ikisinin de biraz birbirine
dontismesiyle sonu¢lanmaktadir. Bu nedenle kiiresellesme siirecinin iki yiizii vardir: bir yiizii
“evrensellesme”, diger yiizii “yerellesmedir”. Kiiresel akigkanligin yarattigi karsilagsmalarin
siddeti karsisinda, global olan karsitini/yereli yaratir, sonra onu igine almaya/yutmaya
calisirken bu siire¢ igerisinde kendisi de yerellesir, yerel olan global olana direnirken ya saf
bir yerelligi temsil ederek kendi kendini gettolastiracaktir ya da onunla iliskiye gececek,
dolayisiyla yerelligini/farkliligini kaybedecektir. Sonugta global ile yerel olanlarin iliskisi bir
dislama iligkisi degil, birbirinin i¢ine yerlesme iliskisidir. Saf (tektiplesmis) bir global ya da
saf (tektiplesmis) bir yerel artik kalmamistir(Alankus, 2001:2-3).

Kisaca belirtmek gerekirse kiiresellesme kuskucularina gore kiiresellesme, beklenilmeyen bir
sey degildir; sadece bu siire¢ asir1 kiiresellesmeciler tarafindan abartilarak bir efsane haline
getirilmistir. Diinya ekonomisi ge¢miste oldugundan daha az biitiinlesmistir. Kiiresellesme,
bir biitliinlesmeyi degil, farkli kiltiirler, farkli uygarliklar ya da bolgeler arasinda yeni
catigmalar1 beraberinde getirecektir. Kiiresellesme kuskuculari ayrica diinya ekonomisi
igerisindeki esitsizlige dikkat ¢ekmektedir.
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4-3- Evrimsel-Doniisiimsel Yaklasimi Benimseyenler

Evrimsel-doniisiimsel tezi savunanlar arasinda; Rosenau, Giddens, Scholte ve Castel bulunur.
Modern toplumlari ve diinya diizenini sekillendirecek sosyal, politik ve ekonomik
degisimlerin merkezinde itici gii¢ olarak kiiresellesmenin oldugunu ifade ederler.
Doniisiimselcilere gore, kiiresellesme aslinda ¢eliskilerle dolu tarihsel siirecinden dolay1 bu
degisim yoniindeki silkelenmenin dogrultusu tahmin edilemez, dolayisiyla belirsizdir.

Giddens’in de dahil oldugu ve “doniisiimciiler” diye nitelendirilen bu Tig¢ilincli grup,
kiiresellesmeyi modern toplumlari ve diinya diizenini yeniden sekillendiren hizli sosyal,
siyasal ve ekonomik degismelerin arkasindaki ana siyasal gii¢ olarak gérmektedir.

Asir1 kiiresellesmeciler ve kiiresellesme karsitlar ile kiyaslandiginda dontisiimsel yaklasim
gelecege iligkin herhangi bir iddia sunarak kiiresellesmenin yoriinge haritasini ¢izmezler.
Kiiresellesmeye kiiresel uygarlik veya kiiresel piyasa baglaminda bakmazlar. Ulus-devletin
sonunun geldigini kabul eden asir1 kiiresellesmecilerle aslinda bu konuda hi¢ bir seyin
degismedigini kabul eden kiiresellesme karsitlarina karsin, doniigiimciiler yeni bir egemenlik
rejimi ileri siirerek her iki grubun degerlendirmelerini reddederler. Bu baglamda bugiin
egemenlik daha az cografi smirlarla tanimlanmis ve daha karmasik uluslar iistii aglarla
bi¢imlendirilmigtir. Doniisiimsel goriis, asir1 kiiresellesmecilerin tersine diinyay1 tek bir
toplum olarak gormez. Daha ¢ok bazi devletlerin, toplumlarin benzerliklerinin artarak
birbirine daha fazla benzer hale geldigini, ancak bazilarinin ise yeni bir kiiresel seviyede yer
alarak gittikce marjinal hale geldiklerini ifade ederler(Held ve McGrew,2008:8-11).

Evrimsel-doniisiimselciler kiiresellesmeyi, modern toplumlari ve diinya diizenini yeniden
sekillendiren hizli sosyal, siyasal ve ekonomik degismelerin aralarindaki gii¢ olarak
gormektedir. Artik dis ya da uluslararast ile igigleri arasinda ac¢ik bir ayrim
goriilememektedir(Hablemitoglu,2004:23).

Bu konuda Giddens su saptamayi1 yapmaktadir:”’Ulus-devletler ve buna bagli olarak ulusal
siyasi liderler hala gii¢cli miidiirler, yoksa diinyay1 sekillendiren gii¢cler karsisinda biiyiik
Olglide eli kolu baglanmis bir konuma mi gelmislerdir? Ulus-devletler gergekte hala
giicliidiirler ve siyasal liderlerin de diinyada oynayacak biiyiik bir rolleri vardir. Ama ayni
zamanda, ulus-devletin goézlerimizin Oniinde yeniden sekillenme siirecini de kimse
yadsiyamaz”(Esgin:189-190). Aslinda bu {i¢ goriis arasindaki temel farkliliklar, olgulardan
ziyade, temsil ettikleri diinya goriislerinden kaynaklanmaktadir. Daha kiiresellesme
tartismalarinin 6ncesinde, temelde evrenselci bir tutum igerisinde kendilerini ifade eden
liberaller ve bazi Marksistler, kiiresellesme siirecini, mevcut yaklasimlarin bir sonucu olarak
degerlendirmislerdir(Esgin: 190).

5-SONUC

Kiiresellesme olgusu hangi alanda olursa olsun, ekonomiden sanata, bilimden iletisime
herhangi bir ¢alismada, yapimda, {iretimde, diinyaya acilarak ulusalligin, yerelligin
reddedilmeksizin digina ¢ikilmasi ve Kkiiresellesmeyle bagdastirilmasidir. Bu baglamda
kiiresellesme kavramina iligkin farkli goriis acilar1 ve kiiresellesme siirecinin tarihsel
degerlendirmelerine dair farkliliklar giintimiizde de halen devam etmektedir. Bu farkliliklarin
temelinde kiiresellesmeye yonelik yaklasimlarin ¢esitliligi yatmaktadir. Bu baglamda
kiiresellesme  yaklasimlarinin ~ vurgulandigi  ¢alismamizda  kiiresellesmenin  tarihsel
degerlendirmeleri David Held ve arkadaslarinin ¢alismasinda belirtilen ii¢lii egemen bakis
kapsaminda yapilmuistir.

Aslinda bu li¢ yaklasim arasinda temel farklilik kaynagi temsil ettikleri diinya goriisleridir.
Daha kiiresellesme tartismalar1 baslamadan 6nce, temelde evrenselci tutum i¢inde kendilerini
ifade eden liberaller ve bazi Marksistler kiiresellesme siirecini, mevcut yaklasimlarina dayali
olarak degerlendirmislerdir. Ancak sonugta zit diinya goriislerinin temsilcileri olan her iki
grup da, ulus devletin ve yerellik unsurlariin asindigi ve kiiresel bir uygarligin dogmakta
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oldugu seklindeki asiri-kiiresellesmeci bir yaklasimin benimsendigi benzer gorisleri
savunmaktadirlar.

Kiiresellesme siirecine elestirel yaklasan kuskucu yaklasima gore, kiiresellesmenin tarihgesi
insanlik tarihinin baslangicina dayandirilmalidir. Kuskucu yaklasima gore 1890’lardan daha
az bagimsiz diinya diizeni vardir. Kiiresellesmenin itici gilicii bu yaklasim igin devlet ve
piyasalardir. Asir1 kiiresellesme yaklasimi taraftarlart ise, kiiresellesmenin itici giicliniin
kapitalizm ve teknoloji oldugunu belirtirler ve kiiresellesmenin tarihsel siirecini 15. ve 16.
yiizy1l dolaylarindan baslatarak incelemektedirler. 15. yiizyildan itibaren kapitalist diinya
ekonomisinin baglangiciyla ve diinya lizerindeki cografi is bolimiiniin, hammaddeye ulasim
imkanlarinin, endiistri {iretiminin, sermaye dolasiminin artmasiyla birlikte incelenebilecegini
vurgularlar. Kiiresellesme ile yeni bir ¢ag algilanmasi gerektigi vurgulanir. Bu baglamda ulus-
devletin ve yerelligin giiciiniin zayifladigini belirtirler.

Doniisiimsel yaklagimin savunuculart ise tarihsel degerlendirmelerini 20. yilizyilin son
¢eyreginden itibaren godzlenen teknolojik gelismelerin yansimalariyla gergeklestirirler ve
kiiresellesmenin asil etkilerinin belki de heniiz tam olarak yansimadigini, gelecekte
yansiyacagini belirtirler.

Ozetle belirtmek gerekirse kiiresellesme olgusunun karsisinda yerel olanim tepkiselligi de,
muhalefet etme giicli de problemlidir. Kiiresel 6l¢ekli gelisimin siddeti ve hizi karsisinda,
kiiresel olanla yerel olanin gerilimli iliskisi, ikisinin de biraz birbirine doéniismesiyle,
birbiriyle i¢ i¢e ge¢mesi ile sonug¢lanmaktadir. Bu nedenle kiiresellesme olgusunun ve
kiiresellesme siirecinin iki yiizii bulunmaktadir: bir yiizii “evrensellesme”, diger yiizii ise
“yerellesmedir”. Kiiresellesme siireci evrensellesme (benzesme) ve yerellesme (farklilasma)
yoniinde iki dinamigi bir arada barindiran, ikisini etkilesime geciren, sonugta ikisini de
dontstiiren bir siirectir. Kimi yazarlar bu doniisiimii melezlesme olarak adlandirmaktadir.
Artik kiiresel olanin da yerel olanin da biitlin goriintiileri birbiriyle iliskilenmis melez
gorintiiler olarak degerlendirilmektedir.
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VE KULTUREL GOSTERGELER BAGLAMINDA PRINGLES
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ABSTRACT

It is no argument that the world has become an increasingly interactive place. This is an
obvious result of globalization. In direct parallel to this, different brands have adapted their
advertising strategies wherein they produced advertisements for particular countries, coded
with images of their particular culture. The type of products the producers put forward and the
way these products are presented to consumers in regards of cultural codes will be evaluated.
This study will take into consideration a particular product of the brand Pringles, which is a
globally well-known brand, and is sold all around the United Kingdom, is being analyzed.
The product called Kebap the package design will be examined according to Roland Barthes’s
semiotic methodology, in the light of globalization and localization.

Keywords: Globalization, glocalization, branding, culture, semiology.

GIRIS

Tim diinyada kiiresellesmeyle birlikte ortadan kalkan sinirlarin, benzer bir kiiltiirii ortaya
¢ikarmasi, kiiltiirel kimliklerin yok edildigi ya da yozlastirildigi, benzer deger yargilari
tagtyan toplumlarin olugsmasiyla, ireticilerin iriinlerini olusturup satisa sunarken, hedef
pazarlar konumundaki iilkelerin, kiiltiirel degerleri gz Oniinde bulundurularak gelistirilen
pazarlama stratejileri agisindan kiiresellesme kavrami, satin alma davranislarinda, 6nemli bir
role sahip olmaktadir.

Tiketicilerin isteklerinde iilkeden iilkeye farklilik gosteren kiiltiirel gostergelerin, pazarlama
stratejilerinin ana temasi olmasi durumu, tiikketicinin satin alma davranislarini ve ihtiyaglarini
dogrudan etkilediginden, kiiltiiriin 6nemini fark etmemize sebep olmaktadir. Bu amaglar
dogrultusunda iilkelere ait kiiltiirel gostergeleri inceleyip, pazarlama stratejilerini belirleyen
kiiresel markalar, triinlerini sunduklar1 pazarlardaki {ilkelerin yerel ozelliklerine gore
uygulamalarini gelistirmektedirler.

Bu ¢alismada, Procter& Gamble firmasina ait olan Pringles markasinin, 2010 yilinda Birlesik
Krallik pazarinda satisa sundugu triinii, “Kebap ¢esnili Pringles” patates cipsinin, Britanya’da
hangi hedef kitleye, hangi Kkiiltiirel gostergeler araciligiyla tasarlandiginin arastirmasi
yapilacak ve adi gecen {iriiniin ambalaji ele alinarak, gostergebilimsel ¢éziimlemesi iizerinde
durulacaktir.

KURESEL MARKA OLARAK PRINGLES VE YERELLESME SURECI

Diinyada milyonlarca kisi tarafindan tercih edilen, Tiirkiye'de de oldukca sevilen Pringles
iiriinleri, Ingiltere'de en ¢ok satilan atistirmaliklar arasinda yeralmaktadir. Amerikan
Procter&Gamble firmas1 tarafindan iiretildigi donemde, iiretici firma Ingiltere
mahkemelerine, Pringles'in patates cipsi olmadigi iddiasiyla dava agmistir ve dava sonucunda
iirlinlin igerigindeki patates oraninin yiizde 50’den az ¢ikmasi, haksiz vergi alimi konusunu
ortaya c¢ikarmistir. Mahkeme yaptigi inceleme sonucu Pringles'larda yiizde 42 oraninda
patates @riinii oldugunu saptamis ve iriinden alinan KDV'nin (Value Added Tax)
kalkmasina karar vermistir (http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/7490346.stm

' KDV: Katma Deger Vergisi
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06Mart2013:19:55). Ingiltere kanunlarina gére, unlu mamullerden KDV alinmamasi
gerekliliginden dolay1, verilen kararla birlikte Pringles gesitlerinin Ingiltere’deki satis1 diger
iilkelere gore ¢ok daha ucuzdur.

Uriiniin o doénemdeki sahibi Procter&Gamble firmasi, 2012 yilinda Pringles markasini,
Kellogs Sirketi’ne yaklasik 3 milyon dolara satmistir (http://historyofbusiness.blogspot.com,
27Mart2013/12:05).

Logo iizerinde bulunan, iri bryikli “Julius Pringles” olarak ismi belirlenen karakterin
tasarimcisi, Louis R.Dixon’dir. (http://en.wikipedia.org, 28Mart2013/11:00) Dikey bir bigimi
olan Pringles patates cipsi kutusunun tasarimcist Amerikali kimyager Dr.Fredric J. Baur ise
2008 yilinda hayatini kaybettiginde kendi tasarladigi Pringles kirmizi kutuya (Orijinal kutu)
cesedinin kiillerini koydurtmustur (www.time.com, 28Mart2013/11:25).

Pringles, “Kebap ¢esnili” patates cipsini 2010 yilinda Birlesik Krallik pazarina, o dénemde
sahibi oldugu firma Procter&Gamble ve Tesco marketler zinciriyle birlikte ¢alisarak satisa
sunmustur.

e Kiiresel — Yerel Kiiltiir Etkilesimi Ornegi Olarak Pringles Kebap
Geleneksel dogu kiiltiiriine ait bir yemek olan Kebabin olustugu cografi bolgenin digina
¢ikarak Batili bir bolgede, kiiresellesmenin etkisiyle varolmast ve kiiresel-yerel
birlikteligindeki durumuyla “déner”in Avrupa’da ya da Britanya adasindaki simgelestirdigi
anlamlar iizerinden degerlendirilmesi; elde edilen bulgularin kiiresellesme-yerellesme
soylemleri agisindan degerlendirilmesi, Pringles’in Kebap ¢esnili tiriiniiniin Birlesik Krallik
pazarinda satiga sunulmasindan yola ¢ikilarak yapilacaktir.

Bir Yunan yemegi olan Gyros ile, pisirilme esaslari neredeyse ayni olan doner kebap;
Yunanistan’da domuz eti ya da tavuk etiyle pisirildiginden, Tiirkiye’nin Miisliman bir toplum
olmasi sebebiyle keci, dana ya da tavuk eti kullanilarak pisirilmesiyle tiiketilmektedir. Doner,
Avrupa kitasinda (Fransa, Almanya), Britanya adasinda, Amerika Birlesik Devletleri’nde,
¢ogunlukla Tiirk Déneri ismiyle bilinmektedir ve satisa sunuldugu restaurantlarin
vitrinlerinde helal yemek manasina gelen Halal Food iletisi ile Misliiman kesime oncelikle
hitap eden bir yemek tiirii olarak hazirlanmaktadir.

Tirkiye’de ise donerek pisirilmesinden otiirii “doner” ismi verilen kebapla ilgili de 19.
yiizyilda Bursa’da ilk kez yapildig1 bilgisinden bahsedilirken; 1900’lerde Selanik’te ilk kez
yapildig1 séylenmektedir.

Patates cipsinin tarihsel olusumuna bakacak olursak; ilk kez, Saratoga adiyla bilinen cips,
1853 yilinda New York’ta yapilmistir ve kagit inceliginde dilimlenen patateslerin,
dondurulmus buzlu suya batirilmasi, ardindan kizartilmis yaga atilmasit usuliiyle
pisirilmesiyle olusturulmustur. 1925 yilina kadar, hig bir firma bu cipslerin satis1 igin organize
olmamistir; artan satiglarla beraber mekanik, soyma, kesme, dilimleme makineleri
gelistirilerek satigina baglanmistir. 1936 yilina gelindiginde ise, 3 milyon bussel (1 bussel =
36,74541 kg) satilan patates cipsi, 1957 yilina gelindiginde 394 milyon bussel tiikketilmekteydi
(Ralph ve Towne, 1959:53)

MCG? sertifikasi bulunan Pringles iiriiniinde, Miisliiman kesim tarafindan kesinlikle alacag:
disiiniilerek hedef kitle sinirlandirilmistir.

2 Muslim Consumer Group: Ingiltere’deki gida raporlama firmasi; domuz ve benzeri hayvanlarin
derilerinden, kemiklerinden, i¢ yaglarindan, killarindan, maya ve enzimlerinden tretilen katki
maddeleri ihtiva edilmediginin raporlandigt kurulus.
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Déner’le ilgili baska bir bilgiye gére, 1980’lerin ortalarinda Almanya’da dénerin Currywurst®
ile savasindan bahsedilmekte, ayrica da doner kebabin yavas yavas Gyros’u raflardan
kaldirdigina da deginilmektedir (Bischoff, 2010:163).

Simdiye kadar sozii edilen bu iilkeler ¢okkiiltiirlii politika uygulayan iilkelerdir ve genelde
yogun go¢ almis, yabanci kaynakli niifusun yerellesmesiyle etniklik kazandigi toplumlardir;
etniklik, biyolojik olmaktan &te kiiltiirel degerlere yani dogduktan sonra kazanilanlara bagl
olmaktir (Erkal, 2005:148).
e Kiiresellesme ve Kiiresel Markalasma: Pringles Ornegi

20. yiizyilin ikinci yarisindan sonra hiz kazanan ancak geg¢misi 13. ylizyilla dayanan
kiiresellesme kavrami, 1980°den giiniimiize ekonomik, teknolojik, sosyal ve kiiltiirel yasami
en fazla etkileyen faktorlerin basinda gelmektedir. Kiiresellesmenin, pazarlama iizerindeki
etkileri ise olduk¢a oOnemlidir; 21. ylizyilin baglarindan itibaren pazarlamanin yeniden
bigimlenmesine sebep olmustur (Demirbag Kaplan ve Baltacioglu, 2009:294).

Temel amaci “ayirt edicilik”, “bilinirlik” olan markalagma, tiiketici ve miisteriyle kurulan
duygusal ve fayda temelli iligski sayesinde rekabet avantaji elde etme durumudur. Markanin
basarili olabilmesi ve yonetilmesi, hedef pazardaki tiiketici ve potansiyel miisterileri,
giidileri, zevkleri, tercihleri, ihtiya¢ ve beklentileri dogrultusunda tanimlanmasiyla
olusmaktadir (Alikisioglu, 2012:125).

“Kiiresellesmeyle beraber, diinya piyasalarinda hizli degisken bir rekabet soz konusudur;
buna bagl olarak Pazar dinamikleri de degismektedir [...] Firmalar artik iiriine oldugu
kadar miisteriye de odakli ¢calismaktadiriar” (Ayhan, 2012:19).

Pazarlamacilar olusturduklar1 kiiresel markalarini, kiiresel pazarlara sokma gayreti i¢inde
bulunurlar ve pazarlama stratejilerinde kiiresel markalar {ilkelerin yerel ozelliklerine gore
¢esitli uygulamalar gergeklestirmektedir. Pringles kebap iiriiniinde de kiiresellesen bir iiriiniin
yerel niteliklerle olusturuldugu goriilmektedir.

Zorlu rekabet ortaminda biiyiik sirketler; (P&G gibi) iiriinlerinin ayakta kalabilip, piyasada
varolabilmesi i¢in yeni fikirlerin piyasada varolabilme olasiligini degerlendirmektedir;
tilketici davranig ve beklentileri konusunda arastirma yapmakta ve sonunda 100 fikirle
basladiklari adimlarina 2 ya da 3 fikirle devam etmektedir. Bu uzunca siireyi astiktan sonra,
secilen iriin i¢in gerekli olan iiretim, marka, paketleme detaylar1 belirlenmekte ve potansiyel
miisterilere denetilmektedir. Uriin tiiketiciden geger not alirsa medya ve reklam ¢alismalarina
gecilmektedir. Sonrasinda ise markalasmada duygusallik konusu s6z konusu olmaktadir. ”
(Ayhan, 2012:20).

“Modernligin sonug¢lart adli yapitinda sosyolog Anthony Giddens, kiiresellegsmenin diinyanin

farkly yerlerindeki yerel kimliklerin yeniden canlanmast igin bir neden oldugunu belirtir.
Malcolm Bernard ise, kiiltiirlerin gorsel isaretler ve araglar ile goriiniir bir hale geldigini
soyler [...] ¢cagdas toplumlarda reklamlar bu anlamda kurumsal bir yapt olarak tiiketicilerin
yasam bicimlerinin deneyimlendigi, daha onceden sahip oldugu rahatlik ve birlikteligi
destekleyen bir islev yiiklenir "(Kaplan, ve Baltacioglu, 2009:374).

Kiiresellesmenin sonucunda ortaya ¢ikartilan, 2010 yilinda Pringles markasinin Kebap ¢esnili
patates cipsi iriinli, Tesco hipermarketlerinde satisa sunulmustur; Tesco marketlerini diger
marketlerden ayiran temel 6zelliklerden bazilari ise orta ve alt gelirli vatandaslara hitap ettigi
licret politikast ya da bir alana bir bedava (buy one get one free) gibi promosyon
uygulamalarinin yaygin olarak kullanildig1 marketlerden olmasidir. Ayrica marketin miisteri

3 Currywurst: Almanya’da (6zellikle Berlin) yaygin olarak tiiketilen, domuz etinden iiretilmis, kizarmis
sosis iizerine ket¢ap ya da domates salgasi, kori sosu serpilerek servis edilen, geleneksel bir fast food
yemek tiiriidiir.
14
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profilinde, Birlesik Krallik’ta yasayan yabanci uyruklu, 6grenci vatandaslarin varolmasi da
onemlidir. Dolayisiyla s6zii edilen iiriiniin hedef kitlesi 6nceden belirlenmistir.

Philip Kotler’e gore pazarlama; “Ureticiyle tiiketici arasindaki tim faaliyetlerdir. Baska bir
deyisle pazarlama, iiriinii satabilme ve bunun devamliligini saglayabilme sanatidir”. Tiiketici
talebindeki degisiklikler, iriinlerin ve markalarin pazarlanmasimi 6n plana ¢ikarmistir.
Markay1 bir giiven unsuru haline getiren pazarlamacilar, markaya bir karakter ve simge
kazandirma hedefindedir. Tiiketici ile marka arasinda duygusal bir bag kurulmasiyla,
duygusal 6nermelerin iiriin segimindeki etkileri kesfedilmistir(Ayhan, 2012:17).

“Satilmak istenen tiriintin; rakiplerine gore degisik tasarima, o6zelliklere, performansa,
rahatliga, saglamliga vb. sahip olmast iiriinde fark yaratmay: saglar” (Ayhan, 2012:36). Bu
nedenledir ki; Pringles 6zel dikey tasarimli kutusuyla diger cipslerden farkli ambalaji
sayesinde ayrilarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Altan Ayhan’in tanimina gére ambalaj; “Reklamda da rol alarak igindeki iiriiniin satisi icin
calismaktadr” (Ayhan, 2012:52). Pringles kutusu ambalajina bakildiginda, 1970’lerde kutu
ilk hali olan kirmizi Original ismiyle satisa sunuldugunda, kutunun agzi konserve agacagi
gibi tasarlanmisti; bir pim sayesinde agilan ambalaj, zamanla giiniimiizdeki seffaf kapagin
altindaki kagidin koparilmasiyla diisiik maliyetli halini almistir. Hem sunumunun ilgingligi,
hem de iginde barindirildigi cipslerin formunu ve kirilmasini 6nleyici korunakli kutusuyla,
iirinde fark yaratma konusuna &rnek bir ¢alismadir. Uriinii koruyarak tiiketiciye sunan
ambalaj, giiniimiizde olduk¢a 6nem kazanmaktadir ve tipki bir Coca Cola sisesi gibi sahip
oldugu karakteristik 6zellik sayesinde diinyanin her yerinde bilinebilir bir cips kutusu imajimi
yaklasik 40 yildir korumaktadir.

* Kiiltiirel Gosterge Olarak Tasarlanan Kahraman Julius Pringles

“Kiiltiir: Toplum ve sanat hakkindaki ¢cagdas soylemlerde en hakim ve anlasiimasi giic
kavramlardan biridir. Nedeni ise farkli insanlar tarafindan farkli bigcimlerde
kullamilmasidir.  Antropologlarin  kiiltiirle ilgili yiizden fazla tamm olusturduklar
bilinmektedir. [...] Birkag tanima bakacak olursak; “Kiiltir, kusaktan kusaga gecen,
kurallara bagh, paylasilan, simgelere dayanan, ogrenilen davranis ve inanglart kapsar.
Yalnizca iyi egitimli insanlar degil herkes kiiltiirliidiir. Homo tiirii, (genel anlamda) kiiltiir
kapasitesine sahiptir, fakat insanlar yetistirildikleri farkll kiiltiirlere gére kendine 6zgii
kiiltiirler icinde yasar. Kiiltiir, insamn dili ve simgeleri kullanma, kiiltiirel 6grenme
kapasitesine baghdr. Kiiltiir geleneksel tavir ve davranislar ve egitim yoluyla insanlarda
igsellestirilmis davranig kurallariyla ilgilidir "(Berger, 2011:141).

Biiylik pazardaki {iriinlerin bir kahramani bulunmaktadir; {iriin igin tasarlanan bu
kahraman zamanla markay1 temsil etmeye baslamaktadir. Ornegin Pringles’in karakteri
olan Julius Pringles 1970’lerde markanin kahramani olarak logosunda kullanilmaya
baslanmuistir, logoda bulunan kahraman, giiniimiize kadar bes defa degisiklik gostermistir
(http://logos.wikia.com/wiki/Pringles).

Resiml: 1970’lerdeki ilk logo (www.flickr.com). Saglar
ortadan ikiye ayrilmis, kirmizi yanakli, irice bryiklar1 olan bir
adam.

PRINGLES
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Resim2: 1986 yilinda yapilan degisiklikle, tamami biiyiik
harflerle yazili olan marka adindaki (Pringle’s) kesme
kaldirilmistir. Ilk tasarima goére bigimsel olarak kahraman
Julius Pringles’in g6z bigiminde degisiklige gidilmis ve kas
ilave edilmistir. Biyik formunda da kalinlasma soz
konusudur; ayrica kahramana dudak ilave edilmistir. Ik
logoya karsin gomlek yakasi kaldirilmis ve onun yerine
papyon oldugu anlasilan ikon genisletilerek PRINGLES
yazisi 6n plana gikartilmistir.

Resim3: 1990’larin sonundaki degisiklikte ise saglik
belirtisi olan karakterin yanaklarindaki belirgin pembe
yanaklar ve agiz tamamen kaldirilmig, fazla ¢izgilerden
arindirilan logoda sadelige gidilmistir. Papyon big¢imi
icinde vurgulanan PRINGLES yazist boyutunda biraz daha
biiyiikliik yapilarak isme dikkat ¢ekilmis yazi karakteri bir
oncekiyle ayni kalmistir.

Resim4: 2002 yilindaki degisiklikte, kaglar kaldirilmis onun
yerine kahkiil bigimli saglar ilave edilmistir. Julius
Pringles’in bakis yoniinde de bir degisiklik yapilmuis; ¢izgiler
daha rahat bir hal almistir. En o6nemli degisiklik ise
markanin ismi olan Pringles yazisi sadece ilk harfi biiyiik
harfle, diger harfler ise kiigiik olarak tasarlanmis ve bu defa
ismin konumu papyon disina ¢ikarilmis, ayrica daha kiigiik
boyutlarda i¢i kirmizi renge boyali bir papyon karaktere
ilave edilmistir. Boylelikle form ii¢ boyut kazanmuistir.

Resim5: Giinlimiizdeki halinde ise logonun kahramini Julius
Pringles’in sagindaki hareketlenme ile karaktere daha havali,
hareketli bir gériiniim kazandirilmistir. Kirmizi papyon ayni
konumunda bulunurken, daha dikkat c¢ekici degisiklik
markanin yazi karakterindeki Pringles’in “i” harfinde
bulunan noktasinin cips bi¢iminde olusturulmasi ve yazi
karakterinin keskin hatlarindan siyrilarak daha yumusatilmis
bir hale doniistiiriilmesidir. Logo iizerinde zamanla yapilmis
bu degisikliklerle marka, daha ¢agdas ve yalin bir formla
tilketiciye sunulmustur.

COZUMLEME
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Calismada gostergebilimsel ¢oziimleme yoOntemi temel alinarak, Roland Barthes’in
¢oziimleme ilkeleriyle Pringles patates cipsinin, Britanya’da tiiketiciye sunuldugu Kebap
¢esnili Uriinliniin  gorseli ve Pringles markasimnin karakter logolari incelenmektedir.
Gostergebilim, gosterge dizgelerini inceleyen bilim dali olarak tanimlanmaktadir.
Gostergebilim alaninda gelistirilen yontemlerle reklam dili ¢dziimlemesi yapilmaktadir.
Goriintliniin s6zbilimi {izerine ilk kez 1964 yilinda ¢alisma yapan kisi ise Roland Barthes’tir.

Reklam tizerine yapilan ¢oziimlemeler, reklamlarin anlamlarinin anlasilmasinda, tiiketicilere
yon verilmesinde oldukg¢a 6nemli bir rol oynamaktadir. Gosterge ile neye vurgu yapilmak
isteniyorsa onun On plana c¢ikarilmasi saglanmaktadir. Barthes, 1964’te yayimlanan
Rhétorique de ['image adli yazisinda resmi incelerken, su sorulari sormustur: Resim bir dizge
olusturabilir mi? Yoksa yan yana dizilmis simgeler olarak mi kalir? Resim nasil anlam
kazanir yani nasil okunur? (Akerson, 2005:184).

Bu ilkeler dogrultusunda Pringles reklami incelenecektir.

Resim6: Pringles (Kebap) Ambalaji
Barthes’a gore, reklamin iletisi li¢ diizlemden olusmaktadir:

I. Dilsel ileti; (Great British Flavours);

II. Sifrelenmemis goriintiisel ileti (gercege benzerlik);

III. Sifrelenmis goriintiisel ileti (simgesel);
Beyaz fon iistiinde, markanin “Julius Pringles” adamindan olusan
logosu bulunmaktadir. Doner Kebabin takili oldugu pisirme
diizenegi, doner yerine Pringles patates cipsi, ket¢ap ve mayonez
tiipleri bulunmaktadir. Cipsin etrafinda da donmeyi temsil eden
gorsel ¢izim ifadesi bulunmaktadir.

Birinci ileti diizleminin; slogan, marka adi ve iirlin ¢esidinden
(kebap) olustugu goriilmektedir, dolayisiyla da dilsel (s6zel) oldugu
soylenebilir. Dilsel sifreyi ¢dzebilmek igin Ingilizce okuma yazma
bilmek (6grenmis olmak) gerekmektedir. Pringles sozciigiiniin
anlami marka adi olmasindan ibaret degil, marka adi olarak
diizanlam katinda kalmaktadir. Sloganda “Great British Flavours”
Biiyiik Britanyali ve Muhtesem Britanyali segimiyle ¢ift anlamli bir
kullanim goriilmektedir. Bu anlami destekleyici olarak da Birlesik
Krallik bayragi bulundurulmaktadir.

Ikinci ileti diizleminde olan sifrelenmemis goriintiisel ileti
diizleminde ise reklamda goriip de hemen tamidigimiz seyler
bulunmaktadir: doner sisi (vertical spit), patates cipsi, ketgap ve
mayonez  tlipii... Bu nesnelerin  goriintiileri  asillarina
benzemektedir; yani uzlasilmig, nedensiz gostergeler degil, yasam
deneyimlerimizden tanidigimiz nesneleri aynen yansitmaktadirlar. Bu ilk okumada resmin,
resim oldugunu anlamak ve resimde goriileni tanimak yetmektedir. Resimdeki doner pisirme
aletini tanimak bir sifre bilgisi gerektirmemektedir; bu sebeple Barthes sifrelenmemis olarak
kabul etmektedir. Bu nesnelerin resimdeki diizeni de 6nemlidir ancak Barthes’a gore, dildeki
sozdizim anlaminda sifrelenme sayilmamaktadir. Onceden belirlenmis kesinleyici kurallar
yoktur. Bu diizlem reklamda diizanlam katinda bulunmaktadir.

Barthes, sifrelenmis goriintiisel ileti diizlemini yananlam kati olarak degerlendirmekte, tek tek
gostergelere ayirmakta ve bunlari kiiltiirel artalan agisindan yorumlamaktadir.

“Yananlam, bir terime ve genis anlamda bir imgeye, bir metindeki figiire hatta bir metne
eklenen kiiltiirel anlami ifade etmek icin kullanilan bir terimdir. Karsit olarak kullanilan
diizanlam ise bir terimin, figiiriin, metnin vb. gercek anlamini ifade” etmektedir (Berger,
2012:92).
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Gosterge 1:

Gosteren: Patates Cipsi Kutusu

Gosterilen: Kebap ¢esnili oldugu anlagilan patates cipsi

Yananlam asamasi ise: Dogu Kkiiltliriine ait geleneksel yemekleri olan kebap sozciigiiniin
burada bunun bir “doner kebap” olduguna gonderme yaptigi goriilmektedir. Yani bu iiriini
alan kisiler iiriinii yerken kebap tadina varacaklarinin géstergesidir.

Doner kebabin, iginde barindirdigi ¢esitliligi, hamuru ve etinden dolayr agir diye
tanimladigimiz iriin olan yemegin aksine bir adet patates cipsi ile cipsin hafifligine génderme
yapilmistir.

Gosterge 2:

Gosteren: Bir adet patates cipsi

Gosterilen: Dogulular igin geleneksel yemek géondermesi

Doner Kebap ile dogu ¢agrisimi yapilirken, “Muhtesem Britanya lezzeti” iletisi ile dilsel
diizlemde  zitlagsmaktadir. Uriin  Ingiltere  pazarinda, Ingiltere’de yasayan
Dogulu/Arap/Tiirk/Miisliiman kesim igin gorsel gostergeler acisindan daha anlamli olacaktir
ancak s6z konusu ayni iriin Tirkiye pazarinda satisa ¢ikarilsaydi ayni degeri/ilgiliyi
goremeyebilirdi.

Gosterge 3:

Gosteren: Nesnelerin se¢imi

Gosterilen: Bir araya getirilen bu nesneler (doner sisi, ket¢ap, mayonez) kebabi yerken
tatlandirilan her seyin burada bulundugunu géstermeye yoneliktir. Ciinkii Ingiltere’de kebap
restaurantlarinda genellikle kebap ¢esitleri ketgap ve mayonez ile servis edilmektedir; sebebi
ise fast food aliskanligindan gelmektedir, Tiirk, Arap ya da dogu mutfagindan yemek yiyen
Britanyalr ya da Avrupalilar genellikle yemeklerini ket¢ap, mayonez ve sarimsakli sos ile
tatlandirarak tiiketmektedirler bu da dogu yemeginin batililasmis halidir.

Gosterge 4:

Gosteren: Resmin tiimii

Gosterilen: Dogu — Bati kiiltiirleri

Bu reklam, geleneksel Dogu yemegi olan kebabi ¢agristirmaktadir.

Dogu kiiltiiriine ait olan bu geleneksel yemegin genel adi olan Kebap (isim-Arapga), TDK
sozliginde “Dogrudan dogruya ateste veya kap icinde susuz olarak pisirilmis et” anlaminda
belirtilmektedir. Et manasinda da kullanilan kebap, dogu mutfag: kiiltiiriiniin yemeklerinin
baslica iiriinii olmasindan kaynakli etli ve hamurlu yemeklerin genel adidir (tdk.gov.tr).

Patates cipsi ise; “cok ince dogranmis patateslerin kirilgan hale gelene kadar yagda
kizartilmasiyla olusmus bir yiyecektir. Temelde iiriin kizartilir ve tuzlanir;, ancak cesitli
baharatlarla, peynirlerle, bitkisel katkilarla ya da dogala ozdes aromalar ile hazirlanan pek
¢ok ¢esidi bulunur. Atistirmalik bir gida’ olarak tanimlanmaktadir (tr.wikipedia).

Her ikisi de fast food yani hizli yemek kategorisinde sayilabilen iiriinler; geleneksel ve otantik
yiyecek olan kebabin Batililik ve ¢agdasliga vurgu yapan imgelerle paketlenmesi Grnegini
gostermektedir. Goriintiilerin aslinda sifrelenmis oldugunu gordiigiimiiz bu goriintiisel ileti
diizleminde, Doner Kebap makinasini belli bir kiiltiir sifresi iginde, baska bir degerle
alimliyoruz. Sifrenin bu sekilde ¢6ziimlenmesinin sebebi ise; bu gostergelerin degerleri
istinde Dogu Kkiiltiirline ait uzlasilmig, yani sifrelenmis goriintiisel gostergeler olarak
karsimiza ¢ikmalaridir.

Britanya’da Dogu kiiltiirline ait yemeklerin; sis kebap, déoner kebap, pide, lahmacun vb.
sunuldugu restaurantlarin artigindaki en biiyiik etken Britanya’nin aldigi gogtiir, bu kiltiirii
benimseyen Britanyalilar da zamanla kiiltiiriin bir pargasi halini almiglardir. Ve bu yemeklerin
hazirlanigi ve tiiketimindeki hiz bunda 6nemli bir rol oynamistir. Pringles markasi iiriinii olan
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cips de atistirmalik (snack)bir lriin olarak, hizli yemek (fast food) kategorisindeki iiriinle bir
araraya gelmistir.

Yine ¢oziimlemeye doniildiigiinde, bu ii¢ diizlemin birbiriyle etkilesim i¢inde olduklari
sOylenebilir. Birinci diizlem, yani dilsel ve sozel olan diizlem, 6teki iki diizlem agisindan
belirleyici olma 6zelligini tagimaktadir. Daha once de belirtildigi gibi reklamda kullanilan
dilin sifresini bilmemiz gerekmektedir. Uriin sadece Ingiltere pazarinda satisa sunulmaktadir;
inceleme igin bakildiginda Ingilizce bilmeyen biri tarafindan dilsel iletinin sifresini ¢6zmek
giiclesecektir. Yeniden slogana bakildiginda (Great British Flavour) Britanyali olmak ile {ist
anlam yiiklenmektedir;  “Diinyanmin en biiyiik ekonomik giicii konumundaki, ticari ve
endiistriyel gelismenin zirvesindeki, ilk endiistrilesen ulus niteligindeki Britanya nin
kimligine sahip olmak ile es degerdir.

(http://ilef.ankara.edu.tr/id/yazi.php?yad=798).

Reklamda basvurulan séz oyunlarindan ya da diger bir deyisle retorik figiirlerden abarti,
egretileme, diizdegismece sozel alanda kullanildigi gibi, goriintiisel olarak da
kullanilmaktadir.

Prof.Dr.Rengin Kii¢likerdogan’in taniminda Abarti; “Reklam iletisinde en ¢ok ele alinan
konuyu vurgulayan abartma, iletiyi yineleme yaparken tekdiizelikten koruyan esanlamlilik,
betimlemede varsillik saglayan dolaylama, iki karsit sozciigiin ya da diistiincenin ayni anda
kullamldigi karsitlami sayabiliriz” diye tanimlanmaktadir (Kiigiikerdogan, 2011:148).

Resim6’daki gorselde, patates cipsinin boyutu oldugundan biiyiik gosterilerek tiiketicinin
dikkatini ¢ekmesi amaglanmuistir. “Egretileme, bir seyi baska bir sey yoluyla agiklama,
yorumlama ya da érnekleme ile anlam olusturan dil mecazlaridir” (Berger, 2012:94). Yani
gorseldeki benzerlik iliskisidir; patates cipsinin doner kebaba benzemesi durumudur.

“Diizdegismece, anlamin ornekseme yoluyla olustugu egretilemenin aksine, anlamin ¢agrisim
yoluyla olustugu bir dil mecazidir” (Berger, 2012:94). Yani parga-biitiin iligskisi kurularak,
patates cipsinin kebap ¢agrisimi yapmasidir.

Ikinci ve iigiincii diizlemler goriintiisel diizlemlerdir; biri sifrelenmis, biri de sifrelenmemistir.
Sifrelenmemis alanlar goriintlilerin diizanlam katidir bir baska deyisle gordiigiimiizi
tanimaktan olusmaktadir. Sifrelenmis alan ise; bu goriintiilerin yananlamlari ile ilintilidir.
Yananlamlarin kurulmasinda, donemin gegerli kiiltiirel ve ideolojik sifrelerini de iginde
bulundurmaktadir.

SONUC
Kiiresellesmenin getirdigi sinirsizlik; marka ve iiriinlerin satis-pazarlamasinda, hedef kitlelere
yonelik iletigim stratejilerinin ve reklam yaratim siireglerinin belirlenmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadirlar.
Batidan gelen (Batililagsmis) ve kiiresellesmenin getirdigi sinirsizlikla yayginlagan triinlerin,
yerel kiiltiiriin 6zelliklerine gore, simgelesen imgeleri segerek, hedef kitlenin 6zellikleri goz
oniinde bulundurularak nasil pazarlandigina oOrnek olusturmaktadir. Bu stratejileri
olustururken faaliyet gosterdikleri iilkelerin kiiltirel gostergesi olan simgelerden
faydalanilmaktadir. Ornegin; Pringles markasi, kiiresel olan “orijinal” iiriiniiniin disina
cikarak, yerellik etrafinda satisa ¢ikardigi, Birlesik Krallik’a 6zgii, Ingiltere’nin kiiltiirel
gostergelerini de i¢inde barindirarak, her iki 6zelligi; kiiresel (global), yerel (lokal) birlestirip,
glokal olarak Pringles Kebap iiriiniinii olusturdugu goriilmektedir. Bat1 Kiiltiirii tarafindan
yaratilmis Pringles Kebap patates cipsi, Birlesik Krallik’ta, Dogu kiiltiiri tarafindan
benimsenmis kebabin o iilkeye gore uyarlandigi bir {iriin olarak raflardaki yerini almigtir.
Giliniimiizde fast food kiiltiiriiniin i¢inde sayilabilen atigtirmalik cipsler tiim Diinya’da hizla
yayginlasmaktadir. Cagdas yasamin vazgecilmezi gibi algilanmaya baslanan bu tiir iiriinler;
yogun olarak gengleri, ¢cocuklar1 hedef alarak pazarlanmaktadirlar. Kiiresellesmenin sagladigi
kolaylikla yayginlasan, hergiin milyonlarca insan tarafindan satin alinan bu iriinler, 6zellikle
19
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2013 Volume 3 Issue 2

serbest zaman tiiketiminin ayrilmaz birer elamani gibi de konumlanmaktadir. Kiiltiirel
gostergeler araciligiyla tasarlanan ambalajlari ise satin alma davranislarinda etkili birer rol
oynamaktadirlar.
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ABSTRACT

The Art of Cinema, which has a past of more than a century long, is frequently discussed in
terms of globalization and localization. Cinema started in Europe (France) but became a
worldwide phenomenon due to the US (Hollywood). And today Hollywood, which generally
represents the American cinema industry and commercial cinema, is the leader in terms of
spectator and profits with billions of dollars. It constantly tries to enter every corner of the
world to show / sell American movies after the rise of the globalization and sometimes makes
concessions in terms of national values. Turkish cinema which is on the way to create a
renaissance after the fall of Yesilgam in terms increasing number of films and spectators by
beating Hollywood’s big productions has the most percentage with its local admissions in
Europe. Turkish cinema is successful at home and receives international awards almost every
year but not as widespread comparing with other successful European cinemas. In this study,
the reasons for the failure of Turkish, which has remained local yet also aims at taking on a
more global nature, will be analyzed.

Keywords: Globalization, cinema industry, Turkish cinema.

GIRIS

Kiiresellesme teknolojik imkanlarin ¢ogalmasiyla ekonomik, ticari, sosyo-kiiltiirel anlamdaki
bir takim degisim ve doniisiimlerle giliniimiizde sikg¢a tartisilan bir olgu haline geldi. Bu
baglamda diinyanin hemen hemen her iilkesinde yasamin neredeyse tiim alanlarma hakim
olmaya baglayan kiiresellesme hakkinda son zamanlarda ¢ok sayida bilimsel ¢alisma yapilmis
ve sanatsal eserler meydana getirilmistir.

Kiiresellesme ilgili ¢aligmalarda genellikle yerel ve ulusal degerlerin yok olma tehlikesi
altinda oldugu, vaadedilen ¢ok seslilik yerine tek tiplesme ve tek seslilik gibi sakincalara
deginilmektedir. Gliniimiizde genis kitleleri etkileyen ve en giiglii sanat dallarindan biri olan
sinema milyar dolarlarla ifade edilen ticari getirisi ile diinyanin en 6nemli ticari faaliyet
alanlarindan biridir. Bu nedenle kiiresel sermaye, ¢ok uluslu sirketler daha bir ¢ok kurum ve
kurulus sinema ile yakindan ilgilenmektedir.

Sinemanin ticari boyutu kadar kiiltiirel boyutu da o denli 6nemlidir. Sinema sanati tizerine son
zamanlarda nicel g¢alismalarin yani sira niteliksel ve ideolojik g¢alismalar da giderek
¢ogalmaktadir. Bu ¢alismalarin bas roliinde sinema alaninda neredeyse diinyada tek hakim
olan Hollywood ve onun basarilari, etkileri, faydasi, zararlari ve benzeri konular akademik
olarak ele alinmaktadir. Bir ¢ok iilke kendi ulusal sinemalarini korumak i¢in ticari ve yasal
tedbirler almaktadir.

Tiirk sinemasi ise son 20 yildaki Hollywood egemenligini film sayisinda olmasa da yerli film
izleyicisi anlaminda kirmistir. Bir ¢ok Tiirk filmi uluslararasi alanda prestijli 6diiller almakta,
uluslararas: festivallere katilmakta ve ortak yapimlara ya da biiyiik biitgeli filmlere eve
sahipligi yapmaktadir. Bu baglamda Tiirk sinemasi son zamanlarda diinya sinema piyasasinin,
sinemacilarin ve elestirmenlerin dikkatini ¢eker bir konuma gelmistir.
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DUNYA SINEMA ENDUSTRISI

Diinya sinema sektorii bir ¢ok kaynakta; izleyiciler, film kiralayicilar, ev video gelirleri,
online film kiralama hizmetleri ve internetten edinilen film bedelleri olarak
nitelendirilmektedir. Ayrica sinema sektorii genel olarak; Kuzey Amerika, EMEA (Avrupa,
Ortadogu, Afrika), Asya Pasifik ve Latin Amerika olarak dort bolgeye ayrilmaktadir.
Yaklasik 90 milyar dolarlik global sektdr biiyiikliigiiniin neredeyse yarisi Kuzey Amerika
bolgesinde bulunmaktadir. EMEA yaklasik 27-28 milyar dolarla ikinci sirada yer almaktadir.
Asya Pasifik ise yaklasik 20 milyar dolarlik pay ile ii¢ilincli sirada yer almaktadir. Latin
Amerika ortalama 2-3 milyar dolarla zincirin en zayif halkasidir. Uzmanlarin 6n goriisiine
gore global sinema sektorii 2013 yilinda giderek biiyiiyerek 100 milyar dolarlik bir giice
ulasacaktir. Kuzey Amerika yaklasik 45 milyar dolarla lider konumunu devam ettirirken diger
bolgelerde de benzer oranda artislarin olacagi tahmin edilmektedir (Celik, s.247-248).

Sinema sektoriinde gise gelirleri dagiliminda 6nce dagitimci masraflart kargilanir. Dagitimci
payt1 ABD iginde %30, uluslararasi pazarda %40-45. Blockbuster denilen biiyiik biitceli
filmlerde dagitimci pay1 2-4 hafta i¢inde %70’lere ulasabilmektedir. Avrupa’da 1990’lar
sonu ve 2000’lerin basinda kar marj1 film yapiminda neredeyse sifir olmustur. Dagitimda ise
kar pay1 yaklagik %3’tiir (Erus,2007,s.6). Giiniimiizde ABD’de filmlerin %80-90’1 biiyiik
stiildyolarca dagitilmaktadir. Cesitli yontemlerle stiidyolar filmlerini seyirciye ulastirirken,
bliyiikk gise getirisi beklenen filmlerle birlikte daha az popiiler filmler de dagitimciya
dayatilmaktadir (Erus, 2007,s.7).

Gilniimiizde baslica Hollywood stiidyolart Warner Bros, Fox, Columbia Tri-Star kendi
baslarina Paramount ve Universal ise UIP catis1 altinda uluslararasi dagitim sgirketlerine
sahiptir. Bu sirketler ve temsilcileri diinyanin hemen hemen her iilkesinde film dagitimini
kontrol etmektedir. Ornek vermek gerekirse, 1980’lerde Giiney Kore’de Tiirkiye’ye benzer
sekilde yasal degisikliklerle Hollywood sirketleri filmlerini dogrudan dagitima basglamis
piyasa gelirlerini %80’i bu sirketlere ge¢mistir. Son zamanlarda tim diinyada oldugu gibi
Giliney Kore’de de pazar Hollywood filmlerine belirli bir doygunluk gostermis ve Hollywood
tarzi yerel filmler 6n plana ¢ikmistir (Erus, 2007,s.9).

1960’lar ve 1970’lerde Hollywood sinemasindaki yapimeci egemenligine karsin yaratici ve
bagimsiz projelerede yer verilmistir. Hollywood stiidyolar1 yonetmenlerin sanatsal heveslerini
tatmin etmeleri amaciyla onlarin isteklerine ve taleplerine ve denemelerine izin vermistir.
Ancak bazi basarisiz denemeler sonrasi (genis kitlelere hitap edecek sanatsal filmlerin
basarisiz olmasi) artik yonetmenlerin ilahlastirildigi ve yapimcinin kétiilendigi donem sona
ermistir. 1980°lerde bu baglamda blockbuster denilen ve ortalama 100 milyon dolar biitgeye
sahip dev prodiiksiyonlar déonemi basladi. Bu filmlerin basarili olmasi i¢in en az 2-3 kat1 gise
geliri gerekmektedir. Bu nedenle filmler genelde Noel ya da yaz tatili donemlerinde
gosterilmektedir. Dolayli reklamlarla satilan tiriinlerin miktar1 da 6nemlidir. Oyuncaklar,
bilgisayar oyunlari, DVD’ler ve devam filmleri vb. Bdylece film, gosterimden kalksa bile
getirisi devam etmektedir. Diger 6zellikleri seyirciye yasattiklart deneyim. Gergekiistii veya
hiper gergeklik gibi terimlerle nitelendirilmektedir. Bu filmleri ¢eken yonetmenlerin basarisi
ilk filmler iizerinden kendini pazarlayabilme becerisi kisacasi gise basarisi gerekmektedir.
Boylece bigim, anlatinin 6niine gegmeye baslamistir. Hareketli 6zel efektlere dayali fantastik
apolitik, genglere dayali ve karakterlerden ¢ok konu odakl: filmler giderek artmistir (Erensoy,
2012, s.57-61).

Hollywood blockbuster filmlerinin toplam gisesinin 2/3’ii uluslararasi pazarlardan
gelmektedir. Bazi animasyonlar c¢esitli iilkelerde dublaj ve sakalarla yerellestirilmektedir.
Hollywood stiidyolar1 uluslararast alanda daha ¢ok kisiye ulasmak i¢in proje iiretmektedirler.
Boylece dil ve kiiltiir farki sorunu asilmaktadir. Ayrica starlarin kim oldugu degil nereli
oldugu 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda uluslarasi oyuncu kadrosuna sahip “Karayip
Korsanlar1” ile “Rio” ve “Buz Devri” belirli bir kiiltiire mensup olmayarak basarili oldular.
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Bilhassa “Rio” ve “Buz Devri” gibi filmlere dublaj yapilarak yerellestirme imkanlar1 da
vardir. Hollywood epik yapidaki macera filmlerinin ve siiperkahraman yapimlarinin yabanci
izleyiciler i¢in cazip tiirler oldugunun bilincindedirler. Bunun yani sira western ve
bilimkurgunun birlestirildigi “Kovboylar ve Uzaylilar” gibi 6rnekler de séz konusudur
(Whipp, 2011a).

Pixar’in animasyon filmi “ Arabalar 2” diinya ¢apinda 44 dilde gosterilmistir. Her iilkede
filmde ana karakterin seslendirilmesi sorun olmustur. Ortak vokal bir kiiltiir olmamas1 bir
ABD animasyonundaki 6zel bir karakteri anlasilmaz kilabiliyordu. Bu nedenle iilkelere
¢oziimler dretmek i¢in ¢aba sarfedilmektedir. Ceviride ya da filmin anlagilmasinda gerekli
olan ve sessiz donemden beri kullanilmakta olan altyazi da uluslararasi alanda 6nem
kazanmaktadir. Bunun yani sira, altyazi okumaktan hoslanmayanlar ya da okur yazar
olmayanlar i¢in de 1930’lardan itibaren diinya sinemasinda bir ¢ok filme dublaj yapilmistir.
Kiiresel rekabetin bir parcast olan bu siiregte dogru ceviri de ayrica 6nem kazanmaktadir
(Whipp, 2011b).

“Gorevimiz Tehlike”, “Transformers”, “Tintin” gibi 2012°nin pahali yapimlar1 uluslarasi
alanda biiylik basar1 kazanmislardir. Spielberg’in “Tintin” adli filmi daha ABD’de
gosterilmeden 2 ay once Avrupa’da gosterime girmis ve 300 milyon dolar gise geliri elde
etmistir. “Gorevimiz Tehlike” Rusya, Hindistan ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi uluslararasi
mekanlarda ¢evrilmis ve film premiyeri Dubai’de gergeklestirilmistir. Bu baglamda Amerikan
edebiyatinin 6nemli eserleri fazla Amerikanvari bulunarak uluslararasi seyircinin ilgisini
¢ekmemektedir. Bunlarin yan1 sira Hollywood filmleri Amerikan degerlerini fazlaca empoze
etmeden ancak ABD mali etiketiyle ticari basar1 ve teknik kalite garantisi vermektedir.
ABD’de sinema okullari, sinema dernekleri, meslek kuruluslarindan yetenek ajanslarina kadar
biiyiik bir kurumsallasma s6z konusudur. Hollywood’un ticari filmleri belli basli Amerikan
degerlerine daha az deginirken, stilleri ve teknik {istlinliikleriyle kiiresel anlamda bir ¢ok
yetenekli sinemaciy1 bir araya getirmektedir. Ve farkl: kiiltiir ve lilkelerden sinemaci ABD’de
ABD degerlerine uygun filmler gekmektedir (Goldstein, 2012).

Hollywood giiniimiizde giderek yabanci seyirciye odaklanmaktadir. Bu baglamda Rusya, Cin
ve Brezilya’daki genclerin Hollywood filmlerine ilgisi giderek artmaktadir. Warner Bros adli
Hollywood film sirketi “Harry Potter”, “Sherlock Holmes” ve “Baslangi¢” gibi filmlerle 2010
yilinda ABD disinda 2.9 milyar dolar hasilat elde etmistir. ABD’de diinyanin en biiyiik ev
eglence sistemlerinden biri olan DVD satiglarinin diismesiyle yabanci gelir kaynklarina daha
da bagimli hale gelmistir. Bu baglamda 6rnegin Kuzey Amerika’da az is yapan filmler Rusya
ve Giiney Kore gibi iilkelerde ¢ok daha fazla gise getirisi elde etmektedir. Rusya, artan geng
niifusu ve sinema salonlariyla Hollywood’un yeni hedef kitlesi durumundadir. 2010 yilinda
160 milyon bilet satilarak ilk defa iilke niifusundan fazla bilet satilmistir. 2007°de Rusya’da
Amerikan filmleri Rus filmlerinden iki kat daha fazla is yapmistir. 2010 yilinda Rusya’da
sinema sektoriinde ithal filmler yerli sinemaya gore 5 kat daha fazla is yapmistir. Rus
yonetimi de filmleri desteklemek yerine sinema salonlarmin sayisinin artttirilmasina
yonelmistir. Cin’de sinema gelirleri 2010 yilinda 1.5 milyar dolara ulagmistir. Cin hiikiimeti
yilda sadece 20 yabanci filmin gdsterilmesine izin vermektedir. ABD’de dagitimcilar gelirden
%50-55 pay alirken, Cindeki Hollywood sirketleri yerel bir dagitimciyla anlasmak zorundadir
ve ancak %15 pay alabilmektedir. Biiyiikk Hollywood stiidyolarinin giicii, iyi filmler
yapmaktan daha ¢ok filmlerden her sekilde en fazla kar1 elde etme basarisidir. Bunu yaparken
son derece gli¢lii pazarlama stratejileri ve yabanci film zevklerine uyum saglama ve kendini
kabul etttirme becerileridir (Hollywood Goes Global, 2012).

Amerikan filmleri sadece Amerika ve Kanada’da masrafini gidermekte, dolayisiyla
uluslararast piyasada sirf kar etme giidiisiiyle satilmaktadir. Bundan dolayr da yurtdisina
filmler daha ucuza satilmaktadir. Bu nedenle mesela Arjantin gibi bir iilkede Arjantin
filmlerinin Amerikan filmlerinden daha az sansi olmasinin nedeni, gosterim igin satis fiyatlari
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Amerikan filmlerinden daha pahali olmasidir.Bu Hollywood tarafindan uluslararasi rekabeti
zayiflatmak i¢in kullanilan stratejik bir yontemdir. Bu stratejinin baska bir boyutunda da
Avrupall yonetmenlerin Hollywood’da film ¢ekmelerinin saglanmasi da bulunmaktadir.
Ozellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra yabanci piyasalar Hollywood icin g¢ok onem
kazanmistir. 60’larda yabanci piyasadan kazanilanlar biitiin gelirin yaristydi. O tarihten beri
yabanci ve ulusal piyasalardan kazanilan miktar az ¢ok aynidir. Hollywood’da bunun yani
sira yabanci starlari Amerika’ya getirmek yerine, Amerikan yapimlarmin yurtdiginda
¢ekilmesi giindeme geldi (Maltby, 1997, s.69).

2010 yilinda, en az 20 milyon sinema biletinin satildig1 iilkeler ve sinemalari {izerine yapilan
bir ¢alismada sayisal verileri European Audiovisual Observatory adli kurulustan alinmistir.
ik sirada 2.9 milyar bilet ile Hindistan yer almaktadir ve yerli film seyircisi %92’dir. ABD
1.3 milyar biletle ikinci siradadir ve ABD filmlerinin seyircisi de yaklasik %92’dir. Cin 217
milyon seyirci ve %57 yerli sinema seyircisi ile 3.siradadir. Fransa 200 milyon seyirci ile
Avrupa’nin en ¢ok izleyicisi olan ve diinyada en ¢ok Avrupa filmleri gosterilen iilkesidir
(%50.2). Ingiltere’deki 173 milyon izleyicinin %77’si (133 milyon seyirci) Hollywood
filmlerine gitmektedir. Almanya ve Rusya yaklasik 140-145 milyon izleyici ve %60-65
Hollywood egemenligi rakamsal birliktelik gostermektedir. Tiirkiye 31 iilkelik listede 37
milyon seyirci ile 20.sirada yer alirken Hollywood egemenliginin (%42) en az oldugu besinci
iilkedir. Listedeki 24 iilkede Hollywood egemenligi %50’den fazladir. Tiirkiye ayrica yaklagik
%351 yerli film izleyicisi ile Hindistan, Cin, Japonya ve Misir’dan sonra 5.siradadir. Kisacasi
Tirkiye Hollywood filmlerinden daha ¢ok kendi ulusal filmlerine ilgi gdsteren az sayidaki
iilkelerden biridir. Ayn1 ¢alismada Misir sinemasinin Arap ve Miisliiman iilkelerdeki etkisine
ragmen Tirkiye’nin, Tirk¢e’nin ¢ok yaygin bir dil olmamasindan dolay1 g¢evre iilkelerde
etkili olmadigina vurgu yapmaktadir (World Domination, 2013).

TURK SINEMA ENDUSTRISI

Tiirkiye’de, 1960’larda ve 1970’lerde Istanbul’da sinemalar yapimci sirketler tarafindan
paylasilirken  Anadolu’da ise bdlge isletmeciligi s6z  konusuydu.Yapimcilarin
gorevlendirdikleri kisiler filmleri dagitirlardi. Bilet satisindan %50 komisyon alinirken,
isletmeciler de film sirketlerine avanslar ve senetler vererek gdsterim gelirinden %40-60 pay
alirlardi. Bununla birlikte yapimci sirketlere sezon oncesi film siparisi verilirdi. Ayni
donemlerde yabanci film ithalinde gesitli engeller getirilirken, yabanci filmlere %70 vergi
uygulamastyla Tiirk sinemasi korunuyordu (Erus, 2007,s.8).

1990’lardaki UIP-WB hakimiyeti pazar pay1 ve dagitilan Tirk filmi baglaminda 2000’lerde
Ozen Film’e ge¢misir. Tiirk filmi sayis1 arttikca dagitilan Tiirk filmi sayis1 da artmistir. UIP-
WB %75 iken Ozen Film %25. 2000’lerde %50 ABD %34 Ozen Film. Yerli filmlerin pay:
1984°te %53°ten, 1989°da %34°¢, 1994°te %16’ya inmistir (Erus, 2007,s.10).

Tirk sinemasinin ticari anlamda yiikseliginin yani sira uluslararasi arthouse sinema (sanat
sinemas1) alaninda yiikselis s6z konusudur. Uluslararasi dagitimda Londra Tiirk Filmleri
Festivali gibi etkinlikler artmaktadir. Nuri Bilge Ceylan, Cannes Film Festivalinde ¢esitli
odiiller alirken, Semih Kaplanoglu’nun “Bal” adli filmle 2010 yilinda Berlin Film
Festivalinde Altin Ayi1 o6diili almistir. Bununla birlikte gise basarisi sadece Tiirkiye
sinirlarinda kalmakta, Misir sinemasi gibi Arap diasporasinda herhangi bir ticari basari
yasanamamaktadir. Almanya’da Tiirk niifusun yogunluguna ve Fatih Akin gibi sinemacilara
ve Ingiltere’deki Tiirk topluluguna ragmen popiiler Tiirk filmleri burada fazla is
yapmamaktadir. Tiirkiye Islam diinyas: i¢inde en c¢ok kar getiren sinema olarak goze
carpmaktadir. 2010 yilinda 193 milyon dolar gise geliri elde edilmistir. Aym1 yil Misir’da
sadece 20 milyon dolarlik bir gelir s6z konusudur. Yesilgam doneminde yari amatdr ve
fantastik denemelerle Hollywood’dan etkilenmistir. Giiniimiizde teknik ve finansal anlamda
imkanlar daha fazladir ve Hollywoodvari yaklagimlar bulunmaktadir (Hoad, 2011).
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2005 yilindan 2011°e dek 30 Tiirk filmi farkli diinya festivallerinde (Cannes, Berlin, Venedik
vb.) 6diil kazanmistir. Bu rakam nicel oldugu kadar nitelik agisindan da Tiirk filmlerinin
basarisin1 gostermektedir. Tiirlere bakildiginda %93 dram ve melodram %7 komedi kara
mizah ve dram On plana ¢ikmaktadir. Temalara bakildiginda ise; koyde banliydde geng ve
¢ocuk konusu %27, siradan insanlar %20, ask ve ¢esitl iligkiler %23, diger %27 oranda iken
ve siyasa, sosyal meseleler ise sadece %3 oraninda islenmektedir. Mekan olarak kent %13 ile
en az tercih edilen mekandir. %27 tercih kiy1 mahalle, kdy, kir doga ise %23, kasaba, kii¢iik
sehir %20 ve diger mekanlar %17 oraninda tercih edilemektedir. Oyuncu se¢iminde %56
oranda taninmamis oyuncular s6z konusudur. Sinema star1 oran1 %17, TV star1 %10 ve diger
oyuncu oran1 %17°dir. Ozgiin nitelik agisindan bakildiginda %30 belgesel nitelikli, fotograf
estetigi on planda olan %27, tir filmi %20 ve deneysel ve klasik anlati %13 oranda
islenmektedir. (Tanridver, 2011, s.88-91).

Tiirk yapim sirketleri son dénemlerde ortak yapim filmler ve diziler igin, Yunanistan italya,
Hindistan ve Rusya gibi iilkeler ile calismaktadir. Yasal diizenlemeler ile yiiriirliikteki
mevzuat ve tesviklerden yabanci film sirketleri de yararlanmaya bagladi. Filmin konusu ve
senaryosu gerektirdigi takdirde ortak yapima katilmayan bir iilkede dis veya i¢ mekanlarda
¢ekimlere izin verilmektedir. Bollywood-Yesilgam ortakligi kapsaminda “Anna the Super
Rockstar” filminin ¢ekimleri Pamukkale, Peri Bacalar1 ve Istanbul’da yapildi. Bazi
béliimlerin Iran, Yunanistan, Ispanya ve Kanada’da ¢ekilmesi planmaktadir. Biitcesi yaklasik
2 milyon dolar kadardir (Oniir, 2012).

Tirk-Hint ortak yapimi ‘Anna-The Super Rockstar’ adli filmin yapimciligi Evrensel Medya
Grup ile Rakhshan Movies Network tarafindan yapacagi ve sadece prodiiksiyonu 3 milyon
dolara mal olacacagi, daha ¢ekilmeden Tiirkiye’ye 30 milyon turizm geliri sagladig1 haberleri
Tirk basininda yer almigtir. Polisiye ve agk temalarinin i¢ i¢e gectigi filmin bazi sahneleri
Pamukkale, Nemrut Dag1, Peribacalar1 ve Istanbul’da gekilecegi ve filmin Kasim 2012’de
Kuzey ve Giiney Kore, Cin, Arap yarimadast ve Avrupa lilkelerinde ayni anda izleyici ile
bulusacagi bilgisi de bir ¢ok basin organinda yer almistir. (The Super Rockstar, 2012). S6z
konusu filmle ilgili 2012 yilinda yogun bir medya tanitimi yapilmasina ragmen, bu makalenin
bitirildigi donem iginde filmle ilgili baska bir bilgiye ulagilamamustir.

Tirk sinemasinin yurtdiginda tanitimi ile ilgili bir diger gelisme de 2013 yilinin ilk aylarinda
Pekin'de diizenlenecek bir etkinlikte Tiirk filmlerinin gosterilmesidir. Film Yapimcilar
Meslek Birligi Koordinatorii Ayse Sonmez, Cinli’lerin Tirk filmlerine ilgi gdstermesinden
otirii Pekin Film Festivali'ne bir Tiirk filmleri panoramasi yaptiklarini ifade ederken,
Uzakdogu'da romantik ve aksiyon tiirlerindeki filmlerin daha ¢ok sevildigini vurgulamaktadir.
Sonmez ayrica, Tiirkiye'deki oyuncularin ve yazilan senaryolarin artik daha dikkat ¢ekecek
boyuta ulastigini dile getirermektedir. 2012 yilinda Bagimsiz Sundance Film Festivali'nde
dramatik dalda Diinya Sinemasi Jiiri Ozel Odiilii'ne layik goriilen Rasit Celikezer'in yazip
yonettigi “Can”, Omer Faruk Sorak'in yonettigi “Ask Tesadiifleri Sever”, Hasan Tolga
Pulat'n yonettigi “Giizel Giinler Gorecegiz”, Ahmet Haluk Unal'm yonettigi “Sakli Hayatlar”
ve Yesim Sezgin'in yonettigi “Canakkale 1915” Cinlilerle bulusacak filmler arasinda yer
almaktadir (Tirk Filmleri, 2013)

2008 yilinda diizenlenen, 45. Uluslararasi Antalya Film Festivalinde, festivalin bir anlamda
kiiresel kapist olan 4. Ulusararasi Avrasya Film Festivali de diizenlendi. Ayni zamanda
3.Avrasya Film Market etkinligi de gergeklestirildi. Bavaria Film International, HBO Central
Europe, Joint Entertainment, Kinowelt International, Maximum Films, Studio Canal gibi
bir¢ok uluslarasi film sirketi olmak iizere 55 iilkeden 300 kadar yonetici katildi. Antalya Film
Festivali sonrasinda baslayan Avrasya Yapim Platformuna Yeni Zellanda, Tayvan, Cin,
Fransa, Almanya ve Tiirkiyeden yapimeilar katildi. Bu etkinlikte diisiik biitgeli ortak yapimlar
icin goriismeler yapilirken biiylik biit¢eli filmlerin Tiirkiye’de g¢ekilmesi i¢in anlagmalar
yapilmistir (Turkish Film Bazaar, 2013).
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UNIC (Uluslararas1 Sinemalar Birligi) Kidemli Baskan Yardimcisi Phil Clapp, Avrupa’da
sinema endiistrisinin en hizli biiylidigii iilkenin Tiirkiye oldugunu belirtmektedir. Tim
Avrupa sinemalarini catis1 altinda bulunduran UNIC 2013 yilinin ilk toplantisini biitiin
iiyelerinin katilimiyla Istanbul’da gerceklestirdi. Avrupa’da sinema endiistrisinin en ¢ok
Rusya’da daha sonra da Tirkiye’de biiylidiigii bilgisini veren Clapp, tiim Tiirkiye’de bir yilda
45 milyon civarinda bilet satildigini1 belirtirken, bu sayinin kisa siirede iki katina ¢ikacagini
iddia etmektedir. Boylece kisi bagina 0.6 sinema biletin diistiigii Tiirkiye’de pazarin da iki kat
biliyiimesi anlamina gelmektedir (Cengiz, 2013).

Sinema dagitim zincirlerinden MARS Entertainment’in ortaklarindan Muzaffer Yildirim,
Tirkiye’de diinya ile ayni zamanda filmlerin vizyona girememe nedenlerinden birinin hala
makara film kullanilmasi oldugunu ifade etmektedir. Mars Entertainment biinyesindeki
sinemalarda dijitallesme oraninin yilizde 26 oldugunu belirten Yildirim, diinya ile ayni anda
15-20 dijital film gosterilebildigini, 40 milyon dolarlik dijitallesmeden sonra bu sayinin 80
filme c¢ikacagini iddia etmektedir. 2012 Avrupa Yerel Film Pazari ile ilgili rakamalara
bakildiginda sdyle bir tablo ile karsilasmaktayiz: Yerel filmlerin izlenme oranlar1 Tiirkiye’de
%30, Fransa’da %42, Italya’da %38, Ingiltere’de %36’dir. Satilan bilet sayisina bakildiginda
ise; Fransa’da 204 milyon, Ingiltere’de 172 milyon, Rusya’da 168 milyon, Almanya 135
milyon ve Tiirkiye 44 milyon adettir. Sinema hasilatinda Fransa ve Ingiltere 1.3 milyar Euro
ile 6nde giderken, Almanya 1 milyar Euro ve Rusya 962 milyon Euro onlari takip etmektedir.
Tirkiye ise184 milyon Euro ile arka siralarda yer almaktadir (Cengiz, 2013).

2010 yilinda, Zeynep Santircioglu ve Alex Sutherland adli iki yapimei tarafindan Istanbul’da
kurulan AZ Celtic Films kisa siirede uluslararasi projeler imza attilar. 2013 Oscar To6reni’nde
En Iyi Film Oscar’1 alan Argo filminin bazi béliimleri Istanbul’da cekilmistir. AZ Celtic
Films Londra’da “Argo” i¢in Warner Bros. yoneticileriyle masaya oturup onlar1 Tiirkiye’nin
film gekilebilecek giivenli bir mekan olduguna ikna etmek igin ¢aba harcamis ve filmin bazi
boliimleri Istanbul’da ¢ekilmistir. Sirket yoneticileri Kiiltir Bakanligi’nin prodiiksiyon
sirketlerine destek olduguna ama yabanci filmlerin Tiirkiye’ye gelmeye devam etmesi igin
daha fazlasina, devlet tesvikine ihtiyag oldugunu vurgulamaktadir. Macaristan, Giiney Afrika
gibi Tirkiye’ye rakip iilkelerde yabanci filmlere devlet tesvik sunmakta ve bu da yapimciya
¢ekici gelmektedir. Santiroglu ve Sutherland’e gore bu sektoriin ilke tanitimina ve
ekonomisine katki potansiyeli ¢ok biiyiiktiir. Ornegin gectigimiz giinlerde Kolombiya yabanci
filmlere yiizde 40 devlet tesviki saglayacagini duyurmustir. Yapimeilar ayrica Tiirkiye’de
¢ekimler i¢in daha fazla platolara, stiidyolara, eleman yetistiren okullara ve ekipman saglayan
sirketlere gereksinim oldugunu belirtmektedirler. Biiyiik yabanci filmlerin Tiirkiye’ye gelmesi
icin daha organize olunmasi ve mali anlamda onlara kolaylik saglanmasi gerekirken, hala bu
konuda uygun bir altyapt bulunmamaktadir. Santircioglu ve Sutherland ayrica katkida
bulunduklar1 “Tinker Tailor Soldier Spy” adli film oldugunu, filmde Istanbul’un beklenildigi
gibi goriinmedigini ve bunun kesinlikle yonetmenin basarist oldugunu ifade etmektedir.
Onlara gore yonetmen, baska bir Istanbul gdstermek istedi ve bunu da basarmis oldu. Sirketin
“The Two Faces of January” dahil olmak tizere ¢alistigi filmlerden higbiri i¢in klige
mekanlarda klise ¢ekimler yapilmamistir. Son yaptiklari ti¢ filmin de donem isi olmasinin da
avantaji oldugu kagmilmazdir. “Tinker Tailor Soldier Spy” 1979°da, “Argo” 1974’te, “The
Two Faces of January” ise 1963’te gegcmekteydi (Vural, 2013).

Sonug olarak, Tiirk sinemasi tilkedeki politik ve kiiltiirel doniisiimii yansitmaktadir. Filmlerde
¢ogunlukla toplumsal cinsiyet, erkek egemen toplum ecle alinmakta ve kiiltiirel bellek
islenmektr. Son 10 yilda yonetmenler modernite ile gelenek, alisanliklar cinsel kimlik, erkek
egemen ideoloji arasindaki miicadele yansitilmaktadir. Boylece Tiirk sinemas: iilkedeki
kiiltiirel degisimi, karsitliklar1 ve Tirk kiiltiir tarihinin melez anlatimlarini ele almaktadir.
Tirk sinemasinin yabanci seyirciler tarafindan ticari agidan ¢ok ilgi ¢ekmemesinin bu yerel
sorunlar ve konular oldugu ileri siiriilmektedir (Berlinski, 2009).
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SONUC

Son 20-30 yilda diinyadaki siyasi, kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik gelismeler, bir ¢ok sanat
dalin1 derinden etkilemistir. Kiiresellesme olgusu da bu gelisme ve degisimlerin bir sonucu
olarak giindeme gelen ve sikga tartisilan bir olgusur. Biiylik kitleleri etkileyen ve astronomik
ticari getirisi olan sinema ve onunla baglantili endiistrisi de kiiresellesmenin ilgi alanindadir.
Bu baglamda basta Amerikan sinemasinin temsil eden Hollywood ve diger gelismis iilkeler
sinemay1 hem bir propaganda araci hem de ticari bir alan olarak ele almaktadir.

Sinema tarihi incelendiginde kiiresel anlamda en giiglii iilkeler arasinda Hollywood yani
Amerikan sinemasinin basi ¢ektigi goriiliir. Giiglii bir endiistriye sahip Hollywood sinemasi
yaklasik 100 yildan beri diinyanin bir ¢ok iilkesinde milyarlarca kisiyi etkilemistir. Bu
basarinin nedenleri ekonomik ve teknolojik {istlinliigiin yani sira son derece etkin ve yaygin
halkla iligkiler ve pazarlama caligmalarinin biiyiik katkisi vardir. Hollywood’un ayrica
diinyadaki bir ¢ok sinemaciy1 blinyesine katan yapisi ve Amerikan kiiltiiriiniin sinema yoluyla
milyarlarca kisiyi etkilemesi de, bu iilke ve sinemasini en biiyiik kiiresel giiclerden biri haline
getirmektedir.

Tirk sinemasi son yillarda ticari ve sanatsal anlamda yurticinde ve yurtdisinda gesitli
basarilar elde etmistir. 1980°lerdeki ve 1990’lardaki goéreceli kriz ve gerileme donemi sonrasi
yasanan ge¢is doneminin ardindan giiniimiizde Tiirk sinemasi uluslararasi alanda tartigilir ve
lizerinde akademik g¢alismalar hazirlanan bir duruma gelmistir. Tiirk sinemas1 bu baglamda
kiiresel pazarda ilerleme gdsteren, taninan, odiiller alan bir sinema olarak tanimlanabilirken,
teknik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyolojik gibi bir ¢cok nedenlerden dolay1 diinyanin 6nde gelen
sinemalar1 arasinda sayilamanaktadir. 100 yillik siiregte bir tirlii gergeklestirilemeyen
endiistrilesme, asir1 yerel konularin ve sorunlarin ele alinmasi, sinema salonlarinin azligi,
sinema aligkanliginin gereken diizeyde olmamasi ve tanitim ve pazarlama eksikligi gibi
olgular Tiirk sinemasinin kiiresel bir sinema olmaktan daha ¢ok bolgesel ve yerel bir sinema
olarak kalmasina neden olmaktadir.

Sonug olarak Tiirk sinemasi; sinema dili, teknik ve estetik degerler ve profesyonel halkla
iligkiler ve pazarlama alaninda basari kazandigi ol¢iide, yerelligini kaybetmeden kiiresel
anlamda 6nde gelen sinemalar arasina girebilecek potansiyele sahiptir.
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ABSTRACT

Political and current events effect society causing changes and transformations in social awareness. To
this end, all kinds of changes and transformations reflect on art which is the mirror of society. Cinema
which is the seventh form of art is also effected in time either as development or regression. Therefore,
the effects of globalization that commenced after the 2™ World War has also reflected on cinema. The
reflections of anxiety in mankind that occurred after the atom bomb was dropped on Japan have first
materialized with the increase of doomsday related movies. This type of horror cinema defined by
movie critic Charles Derry as doomsday movies generally involves mutated creatures such as fish,
birds or humans. The appearance of doomsday related movies depends on social anxieties. Zombie
movies which have appeared due to social anxieties and spread in the context of globalization can be
seen in almost all countries. Even though the Haiti based zombie concept was present prior to the 2nd
World War, it transformed into a different concept after the atom bomb was dropped due to the nuclear
and radiactive threats and its cinematic representation has thus evolved. Today, when all concepts and
movements roam freely from country to country in the context of globalization, the zombie concept has
entered our cinema with the movie “The Zombie Wedding” (2010, Directed by: Murat Emir Eren,
Talip Ertiirk). In this study, first the concept of zombies will be defined and the cliches of zombie
horror movies will be mentioned. Afterwords the first Turkish zombie movie “The Zombie Wedding”
will be analyzed by making use of critical and semiotic theories and its indicators spesicif to the
Turkish society will be emphasized.

Keywords: Globalization, vernacular, horror cinema, zombie

GIRIS

Siyasi, politik ve giindeme dair olaylar toplumu etkilemekte, toplumsal bilingte degisim ve
dontistimler yasanmasina neden olmaktadir. Bu baglamda toplumda yasanan her tiirlii degisim
ve donilisiim, toplumun aynasi durumundaki sanata da yansimaktadir. Yedinci sanat dali olan
sinema, zaman igerisinde ilerleme ya da gerilemeler bazinda degisime ve doniisiime
ugramaktadir. Dolayisiyla II. Diinya Savasi sonrasi baglayan kiiresellesme siirecinin etkileri
sinemaya da yansimistir. Japonya’ya atom bombasinin atilmasi sonrasinda insanlarda olusan
kaygiin yansimalari sinemada kiyamet kavramina iligkin filmlerin artisiyla somutlanmistir.
Sinema elestirmeni Charles Derry’nin kiyamet filmleri olarak tanimladigi bu korku sinemast
tirli, genellikle mutasyona ugramis balik, kus, insan gibi yaratiklari konu almaktadir.
Kiyamet filmlerinin ortaya ¢ikma nedenleri toplumsal kaygilara dayanmaktadir. Toplumsal
kaygilar nedeniyle ortaya ¢ikan ve kiiresellesme baglaminda yayilan zombi filmleri neredeyse
her iilke sinemasinda bulunmaktadir. Haiti kdkenli zombi kavrami II. Diinya Savasi
oncesinde sinemada yer aliyor olsa da, II. Diinya Savasi’nda atom bombasinin atilmasiyla
olusan niikleer ve radyoaktif tehlikelerin yarattigi kaygiyla baska bir kavrama doniismiis ve
sinemada temsili de degismistir. Kiiresellesme baglaminda tiim kavramlarin ve akimlarin iilke
iilke dolastig1 giiniimiizde iilkemiz sinemasina zombi kavrami “Ada: Zombilerin Diigiinii”
filmiyle girmistir. Bu ¢alismada oncelikle zombi kavraminin tanimi ve zombi tiirii korku
filmlerinin kliselerinden bahsedilecektir. Daha sonra ise ilk Tiirk zombi filmi olan “Ada:
Zombilerin  Diigtinii” (2010, Yo6n: Murat Emir Eren, Talip Ertiirk) elestirel ve
gostergebilimsel kuramlardan faydalanilarak ¢6ziimlenecek ve yerellik tasiyan Tiirk
toplumuna 6zgii gostergeleri irdelenecektir.

KORKU SINEMASI VE ZOMBI

Zombi kavramini Frankenstein, vampir, kurt adam gibi diger film canavarlarindan farkli kilan
ozellik; diger kavramlarin Gotik Edebiyat’tan sinemaya uyarlanmasina ragmen zombi
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kavraminin Haiti folkloriinden besleniyor olmasidir. Diyagramdan da goriilecegi gibi diger
canavarlarla ortak paydalarda bulusan noktalari bulunuyor olsa da, her bir canavar gibi
zombilerin de ayirt edici baz1 6zellikleri bulunmaktadir. (Strohecker, 2012) Yiiriiyen Oliiler
olarak da adlandirilan zombiler nedense korku sinemasinin iivey evlatlarindan sayilmstir.
1931-1984 yillar1 arasini kapsayan bir arastirma tiim korku filmlerinin yalnizca yiizde besinde
zombilerin yer aldigini ortaya koymus, son 15-20 yilda bu oran daha da diismiis durumdadir.
Bunun sebeplerinden biri de, vampirlerle ya da diger korku karakterleriyle karsilagtirildiginda
bu igren¢ mahluklarin pek erotize edilmeye elverisli figiirler olmamasi olabilir.(Ozkaracalar,
2007, s. 507)

ZOMBIE

CHRIST

ORACULA

Resim 1: Filmlerde yer alan zombi tiirleri diyagrami1
(http://thesocietypages.org/cyborgology/2012/02/27/the-zombie-in-film-full-essay-parts-i-ii-and-iii/)

Zombi sozciigii, daha ¢ok Haiti’de yaygin olan voodoo kiiltiiriine ait bir inang bigimini
yansitmakla birlikte 6ldiikten sonra yeniden dirilmeyi kapsamaktadir. Voodoo inancina gore
oldiikten sonra dirilen kisi ayni zamanda bir cadinin kontrolii altinda bulunmaktadir. Bu
inang, popiiler kiiltiirde, 6zellikle B smifi korku filmlerinde, yasayan-6lii yani zombie olarak
nitelik degistirmistir. Zombi, kismen ¢liriimiis, konusma dili ¢ok basit, sik sik ayni kisa
ctimleyi tekrarlayan, akildan ve bilingten yoksun, tek amaci yasayanlarin etini yemek olan bir
varliktir. Ilk zombie filmi, 1932 yilinda Amerika’da cekilen ve zombie roliinde Bela
Lugosi’nin yer aldig1 67 dakikalik “White Zombie” adl1 filmdir. (Akbulut, 2012, 5.97)

Ik gekilen zombi filmlerinde beyni kontrol altina alinmis canavarlarken zaman igerisinde et
yiyici yasayan Oliilere daha sonra ise virlis kapmis insanlara déniismiislerdir. Bu doniisiimiin
temel nedeni kiiresellesme baglaminda II. Diinya Savasi sirasinda yasanan niikleer patlamanin
bireyler iizerinde yarattigi kaygidir. Amerikan izleyicisinin i¢inde bulundugu soguk savas
atmosferiyle baglantili olarak “Ya olursa?” endisesiyle olusturulan bu filmlerin etkisi voodoo
temelli aciklamalara sahip zombi filmlerinden daha etkili olmustur (Beyit, 2000, s.12).
Elestirmenlere gore bu film ayn1 zamanda Amerikan muhafazakarligina karsi yapilmis en
radikal filmlerden biridir. (Ryan vd, 1997, s.266)

Amerikan korku sinemasinin ideolojisinde yer almasinin nedenleri arasinda ise yine din yani
Hiristiyanlik bulunmaktadir. Oliiniin dirilisi Bat1 kiiltiiriinde bilindik bir hikaye olarak
oncelikle Incil’de “Lazarus’un dirilisi” olarak ge¢mektedir. Zombi ve Lazarus iki efsanede
birbirine benzer sekilde dirilme 6zelligi gostermektedirler.(Thomas, 2010, s.3) Yasayan Sliiler
ve zombi kavramlar1 ayn1 zamanda Incil’de gegen kiyametin alametleri olarak bilinen &liilerin
uyanigini da simgelemektedir.
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ZOMBI NEDIiR?

Zombi, Afro-Karayip ruhani inang sistemlerinde 6liimsiiz bir insandir. Bu folklorik zombiler,
dogatstii giigler ve samanistik hekimligi araciligiyla, yasayanlar arasinda korku yaratmak
amaci ile 6lii insan bedenlerinin yeniden canlandirilmasi ile olusturulmustur.

Kanadali etnobotanist Wade Davis, 1982 yilinda Haiti’ye gitmis ve orada yaptigi arastirmalar
sonucunda, yasayan bir insanin iki 6zel tiir tozu almasiyla bir zombiye doniistiiriilebilecegini
iddia etmistir. (Guercio, 1986, s.33) Birincisi coup de poudre igerisinde bulunan
tetrodotoxin maddesi nedeniyle oli benzeri duruma neden olmaktadir. Tetrodotoxin
Japonlarin yemek zevkini olusturan, fugu ya da kirpi baligi icinde bulunan zehirli toksin ile
ayni Ozelliklere sahiptir. Oldiiriicii etkisi olan bu maddenin 1 mg’lik dozu insani giinlerce
bilinci agik olmasima ragmen, yar1 6lii bir durumda birakabilmektedir. Ikincisi ise bokor adi
verilen insani bilingsiz ve kendi istemi disinda hareket eden zombi benzeri bir duruma
sokmasiyla bilinen bir tozdur. (Morris, 2011, 5.53)

Filmlerdeki zombi kavrami ise bu folklorik efsanenin ¢ok uzaginda, tamamen hayal iiriinii
olup bir kiyamet teorisi olarak senaristler ve yazarlar tarafindan ortaya atilmistir. 1968 yilinda
George A. Romero’nun licleme seklinde ¢ektigi “The Night Of The Living Dead” ile baslayan
zombi filmlerinden sonra viriis kapmis insanlara déniisen zombi karakteri, korku tiiriiniin yeni
bir alt tiirii olarak gelistirilmeye baslanmistir. Korku filmleri olarak baslayan bu alt tiir
zamanla korku / komedi tarzinda iiriinlerle yelpazesini genisletmistir.

Sinema tarihgisi ve elestirmeni Giovanni Scognamillo, korku ustasi Clive Baker’dan soyle
aktariyor: “Zombiler degisik bir tiir ¢iirtimiis et. Her seyden dnce, beyinsiz, akilsiz oluyorlar
ve akilsiz olan da beni dehsete diisiiriir.” (Scognamillo, 2006, s.89)

ZOMBI FILMLERININ TEMEL OZELLIKLERI (KLISELERI)

Romero’nun “The Night Of The Living Dead” (1968, Yon: George Romero) filmiyle
baslayan zombi tiirii korku filmlerinde asagida yer alan belli kriterlerin mutlaka bulundugu
gorilmektedir:

1) Sebep: Viriis, radyoaktivite ya da uzaydan gelen bir beyin kontrolii ¢er¢evesinde
zombiler var olur,

2) Sebepleri dogrultusunda ya Sliiyken dirilen cesetlerdir ya da diriyken 1sirilma ya da
viriis, radyoaktivite gibi nedenlerle 6len insanlardan olusurlar,

3) Bir grup insan bu doniisiime ugramaz ve kalabalik zombi grubundan kagmaya
caligirlar,

4) Zombi grubu kagan insan grubundan kalabaliktir,

5) Bu kalabalik zombi grubu ile doniisiime ugramamis insan grubunun g¢atismasi filmin
temelini olusturur,

6) Filmlerdeki zombi kavramina gére zombiler 6ldiikten sonra dirilir ve sadece beyin
fonksiyonlar1 et ihtiyacini gidermeye programlanir. Zombileri 6ldiirmek igin kafa
bolgesine sert bir vurus yapmak yeterlidir. (Binici, 2010,
http://www .bakiniz.com/murat-emir-eren-talip-erturk-video-roportaj/)

Bir grup insan nedeni anlagilamayan bir nedenle zombiye doniismiis insan kalabaliginin
icerisinde kendisini bulur ve zombiye doniismemek, hayatta kalmak i¢in yasam savasi
verir.(Grahame-Smith, 2007, s.109) Romero’nun “The Night Of The Living Dead” (1968,
Yon: George Romero) filmiyle baslayan bu klise bir¢ok iilke sinemasinda ve Hollywood’da
sayisiz Orneklerle giiclendirilmistir. Romero’nun bu filmi ayni zamanda canli yamyamlik
sahnelerini temsil eden ve ayn1 zamanda sert bir siyasi mesaj igeren bagimsiz korku akiminin
baslangicini imgeleyen film olma 6zelligine de sahiptir. (Odell, 2011, s.113) Korku filmleri
olarak baslayan bu alt tiir zamanla korku / komedi tiiriinde de 6rnekler vermeye baglamistir.
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Zombi filmlerinin iilkemizdeki tek 6rnegi ise “Ada: Zombilerin Diigiinii” 2010, Yo6n: Murat
Emir Eren, Talip Ertiirk) filmidir. Ilk Tiirk zombi filmi korku / komedi tiiriinde ¢ekilmistir.
Film 3’4 kadin, 4’1 erkek olmak lizere 7 gencin arkadaslarinin diigiini i¢in Biiyiikada’ya
gitmeleri ve o sirada diigiiniin zombiler tarafindan basilmasi tizerine kurulmustur. Aksam saat
17:00’den ertesi sabah saat 06:00’ya kadar siiren bir zamani anlatmaktadir.

Filmin ilk 20 dakikasinda grup igerisinde ¢esitli dinamikler kurulmakta ve ilk zombinin
goriinmesiyle birlikte, bu dinamikler hi¢ kurulmamis gibi bir anda dagilmaktadir. Finale
gelindiginde ise olaylar ve dinamikler bir yere baglanmamaktadir. Zaten zombiler goriiniir
goriinmez basta kurulan grup dagilmakta, film de tamamen 6znel kameradan ¢ekildiginden
diger grup da filmin sonuna kadar gériillememektedir.

Filmin ilk sahnesi taksiyle Kadikdy Iskelesi’ne gidis ile baslamaktadir. Vapurda da devam
eden g¢ekimler sirasinda karakterlerin tanitimi siirmektedir. Adaya gelinir, nikah kiyilip,
eglenceye gecilir. Dligiin sirasinda geleneksel halay ¢ekme sirasinda zombi istilasi baglar. Bu
karisiklikla beraber grup iiyeleri, iki sevgili ve bir kadin (ii¢li) ve 1’1 kadin 3 erkek olmak
(dortlii) tizere 2 grup olarak adaya dagilir.

Diigiinii ve dolayisiyla filmi ¢gekmekte olan, film boyunca neredeyse hi¢ gormedigimiz ancak
onun goziinden olaylara baktigimiz dortlii gruptaki kameraman bir kenara saklanarak
karsisina ¢ikan bir zombiyi Oldiiriir, boylelikle izleyiciler bir zombi filmi igerisinde
olduklarini anlarlar. Zombileri kontrol altina almak adina gelen polisler zombiler tarafindan
parcalanir; boylelikle otoritenin ¢okiisii gosterilerek grubun yasaminin kendi ellerinde oldugu
izlenimi verilmistir. Iskeledeki son vapurun da kalkma goriintiisii sonrasinda zombilerle
adada mahsur kaldiklarinin alt1 ¢izilmis, boylelikle film baglamistir. Cep telefonlar1 yoluyla
ayr distiikleri arkadaslarma ulasan dortlii grup iiyeleri, onlarla bulusmak iizere diigliniin
yapildig1 otele geri donmek iizere yola ¢ikarlar. Bu sirada ormandan ve mezarliktan gegmeleri
gerekmektedir. Bu sahnelerde genellikle kamera gece goriisii konumundadir.

Ormanda yiiriirlerken helikopter sesi duyarlar. Helikopterden yapilan anonsa goére sabah 6’ya
degin ortalik yatisana, onlemler alinana degin saklanmalar1 gerekmektedir. Kurtarma ekibi
sabah saat 06:00’da iskelede olacaktir.

Grup iiyeleri baglarina gelen bu olay hakkinda fikir yiiritiirlerken diisiindiikleri olasi
durumlar; sahte raki, hap, kalitesiz komiir dumani, igerisinde civa bulundugu gerekg¢esiyle
midye gibi nedenlerle delirmis insanlar ya da zombi istilasidir. Zombi istilasi diisiincesine
hic¢biri inanmak istemez.

Ormanda zombi saldirisina ugrayan grup viran durumda bir ¢ay bahgesine ulasir. Ancak grup
iiyelerinden biri zombi tarafindan isirilir. Bu sahneye degin etrafta bir¢ok zombi
goriilmektedir ancak bu zombiler ayn1 zamanda giildiiriiciidiir. Elinde ¢ay tepsisiyle zombiye
donlismiis olan yaratik, saldirirken c¢ay tepsisiyle ilerlemekte bu da giildiirii unsuru olarak
algilanmasini saglamaktadir. Bu sahne diger sahnelere oranla daha i1sikli bir ortamda
¢ekilmistir, boylelikle grubun ¢atismada oldugu kalabaligin zombiler oldugu izleyiciye ¢ayci
zombi lizerinden verilmistir.

Cay bahgesinden ayrilan grup iiyeleri yolu kisaltmak amaciyla korkuyor olsalar da
mezarliktan gegmek zorunda kalirlar. Mezarlikta yasli bir meczupla karsilagirlar. Yash
meczubu konuk oyuncu Nihat {leri canlandirmaktadir. Adamin bankta sigara icerek “Hanima
bir bakayim dedim. Yerinde duruyor mu diye” soziyle iirken grup lyeleri hizlanarak
mezarliktan ¢ikar ve otele ulasirlar.
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Otel bahgesi cesetlerle dolu, kan igerisinde ve viran bir durumdadir. Yaralanan grup iiyesini
otelin lobisinde bulunan bos odada bir koltuga oturturlar, digerlerini bulduktan sonra onu geri
alacaklari iizerine anlasarak otelde arkadaslarin1 aramaya baslarlar.

Otel odalarini tek tek gezmeye baslayan geriye kalan grup iiyeleri 1s1k yanan bir oda goriir,
kapisimi ¢alarlar ardindan kapi acilmayinca kapiyr kirarak igeri girerler. Iceride diigiin
sirasinda gordiikleri bir kadinla karsilasirlar. Girdikleri odada televizyonu agip birseyler
ogrenmeye ¢aligirlar. Odada bulduklar1 kadin da arkadaslarini bulma ¢aligsmalarina katilir. Bu
sirada bir odadan ¢ikan zombi grup iiyelerinden bir kizi yakalar. Arada ¢ikan ¢atismanin
arasmma konuk oyuncu Taner Birsel girer. Elinde tiifekle ava c¢ikmuis bir Kkisiyi
canlandirmaktadir.

Sonraki sahne avcinin evinde baslamaktadir. Evde avci, aveinin Kkarisi, grubun kaybolan erkek
iiyesi, otelde bulduklari kiz ve kameraman ile kameramanin hep yaninda olan erkek karakter
oturmaktadir. Bu sirada kaybolan diger iki kadma ne oldugu hakkinda bilgi verilmez.
Kameraman evde dolasirken bir odada gruptaki kaybolan iki kadin karakterden birini
zombiye doniismiis olarak goriir. Hemen ardinda avci araya girerek kapiy1 kapatir ve kilitler.
Bu arada odadaki sevgililerini kaybetmis iki erkek karakter lizgiin, 6fkeli bir sekilde lanetler
ederek tartigmaktadirlar. Avcir araya girerek kavgayi yatistirir. Kameranin bir sonraki
acilisinda aver ayirdigr iki gencin arasinda oturmakta, hep beraber raki igmektedirler. Ickinin
etkisiyle herseyi bir kenara birakip futboldan s6z etmeye baslarlar.

Kameranin tekrar agilip kapanmasiyla avei goriintiiye gelir. Pencereden disarisini seyrederek
kendisi agisindan olaylarin nasil gelistigini anlatir. Kameraman avcinin yonlendirmesiyle
disaridaki kalabalik zombi grubunu goriintiiye alir. Kalabalik olmalarinin ve toplanmalarinin
nedeninin bir liderleri oldugu diisiincesiyle kalabaliktan kimin lider olabilecegini saptamaya
caligirlar. Bu sirada gozlerine tanidik gelen bir yiiz takilir. Bu kisinin bir aktér oldugu
konusunda fikir birligine varirlar. Onlara tanidik gelen bu yiiz filme konuk oyuncu olarak
katilan Cansel Elgin’dir. Cansel Elgin’i vururlarsa kalabaligin dagilacagimma konusunda
anlasirlar. Tam bu sirada sabah ezani okunmaya baslar. Ezanla beraber zombiler dagilirlar.

Kalabaligin dagilmasiyla sevgilisi zombiye doniismiis olarak i¢erde kilitli bulunan arkadaslari
ve avcinin karist disindakiler evden ayrilir ve otelin lobisinde yarali olarak biraktiklari
arkadaglarini almak {izere otele girerler. Ancak arkadaslari da zombiye doniigmiistiir. Otelde
bulduklar1 kiz, zombiye doniismiis arkadaslarin1 basindan vurarak dldiiriir. Iskeleye dogru
yiliriimeye bagladiklar1 sirada cami hoparloriinden duvarlara tirmanmayin liitfen anonsu
yiikselince, zombilerin ezan sesinden korktuklarindan dolay: dagilmadiklarini, yeni kurbanlar
bulmak i¢in camiye dogru gitmis olduklarini anlarlar.Yolda hem dinlenmek hem de
saklanmak i¢in mola verdikleri sirada sevgilisi zombiler tarafindan kagirilan geng¢ adam,
zombi olan sevgilisi tarafindan pargalanir.

Geride sadece kameraman, avci ve otelde bulduklar1 kadin karakter kalirken, kalabalik bir
zombi grubu ortaya ¢ikar, avcinin mermileri bitmistir, tiifegini yere atar. Zombiler avciya
saldirarak onu da yerler. Hava aydilanmistir. Hayatta kalan kadin ve kameraman sahile
dogru kogsmaya devam ederler, iskeleye ulasirlar. Bu arada kameranin sarj1 bitmek lizeredir,
sinyal vermeye baslar. Kalabalik zombi ordusu, peslerinden iskeleye dogru gelmektedir.
Onlerini kesmek i¢in demir kapiy1 kapatir ve iskeleye kosmaya devam ederler. iskelede ve
ufukta vapur gdziilkmemektedir. Arka planda dumanlan tiiten Istanbul goriinmektedir. Kalan
iki kahramanin ¢iglik sesleri yiikselirken kameranin goriintiisii gider.
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FiLMIN AFiSiNIN DEGERLENDIRILMESI

Resim 2: “Ada: Zombilerin Diigiinii” filminin afisi
http://www.34beden.com/wp-content/uploads/2012/12/ada-zombilerin-dugunul .jpg
http://janitschar-besiktas.blogspot.com/2010/04/ada-zombilerin-dugunu-2010.html

Kendi kiiltiirlinden olmayani ya da kendisine yabanci olani uyarlarken tercih edilen temel
prensibi uygulayarak korku / komedi tiiriinii tercih ediyor. (Danaci, 2011, s.241) Resim 2’de
goriilen ilk film afisi filmin korku / komedi tiiriinde ¢ekildiginin altin1 ¢izerken, Resim 2’de
goriilen diger afis filmin korku filmi oldugunu diisiindiirmektedir. Ancak filmin sloganinin
ikinci afigte biiyiik puntolarla yer almasiyla birlikte korku / komedi motifi slogan iizerinden
vurgulanmistir. Slogan “Diigiine geldik, yediler” olarak verilmis, diigiine giden insanlarin
zombiler tarafindan aksam yemegine doniisecegi belirtilerek filmin genel sinopsisi boylelikle
afisle izleyiciye yansitilmistir.

Resim 2’de goriilen ilk afiste Vapur ve ¢ay tepsili zombi beraber kullanilmistir. Vapur
Istanbul’un gostergesi konumunda iken ¢ay tepsisi ve ince belli ¢cay bardag Tiirk kiiltiiriiniin
gostergeleri olarak goze carpmaktadir. Zombi ise bunlardan bagimsiz olarak Amerikan
kiiltiirtiniin gostergesi iken cay tepkisini elinde tasimasi ise kiiresellesme ekseninde bir
uyarlamanin gostergesi konumunu almistir. Bu zitliklarin birlikte kullanimi bir komedi
unsuruna doéniismiis boylelikle korku unsuru ve komedi unsurunun zithigindan korku / komedi
tiirlinde bir yapim oldugu iletisi ortaya ¢ikmuistir.

EVER FELT LIKE YOU WERE
SURROUNDED BY ZOMBIES?

‘,,.w Sg r?:sf‘r

Ve

fe sé“fw

Www.romzom.com

Resim 3: “Shaun Of The Dead” (2004, Yon: Edgar Wright) filminin afisi
(http://www.ccdblog.com/2013/01/shaun-of-dead-lego-ized-stylized.html)

Filmin korku / komedi Ozelliklerini tasimasinin nedeni zombi istilasinda kalmis 5 Tiirk
gencinin bununla nasil basa ¢ikacagina iliskin bir deneme olmasidir. Hollywood’daki
benzerlerine gore sagma sec¢imlerde bulunan bu bireylerin se¢imleri filmdeki komedi
unsurunun temelini olusturmaktadir. Bu karakterin tavir ve davraniglarina nazaran filmde yer
alan zombiler ciddi konumdadir ancak zombilerin komikligi Tiirkiye’de yasayan insanlarin
mizahi mizaglarindan ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin gaycinin ¢ay dagitirken zombi olmasi gibi.
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Zombi tiirtiniin korku / komedi tarzinda yapilan orneklerinden biri “Shaun Of The Dead”
(2004, Yon: Edgar Wright) filmidir. Resim 4’te de goriildiigii gibi afiste kullanilan zombi
karakterleri komik goriiniimleriyle bu filmin korku / komedi tiiriinde bir yapim oldugunun
altin1 ¢izmektedir. Sloganinda ise komedi tiirii “Romantik bir komedi. Zombilerle” sloganiyla
bu durum giiglendirilmigtir. Resim 4’te dikkat ¢eken gosterge elinde sari gigekler tutan
kravathi bir adamdir. Afiste yer alan diger adamlardan farki renklerin canlilig1 iizerinden
verilmistir. Afiste yer alan diger adam ve kadinlarin gozlerinin beyaz gosterilmesi ile onlarin
zombi oldugu iletisi verilmektedir. Saskin, cama yapismis gibi komik goriintiiler sergileyen
zombilerin arasinda kravathi ve elinde ¢icek tutmakta olan adamin birlikte kullanilmasi
komedi unsurunun One ¢ikmasini saglamigtir. Ancak Ote yandan karakterlerin gozlerinin
beyaz olmasi onlarin korkutucu oldugu iletisini de vermektedir. Boylelikle filmin korku /
komedi tiiriinde oldugunun vurgusu bu zitliklar tizerinden iletilmistir.

SONUC

II. Diinya Savasi sirasinda Nagazaki ve Hirosima’ya diisen atom bombalariin yarattigi
kaygilar, 1980°li yillarda baslayan Iran-Irak Savasi’nin yarattigi kaos, teknolojinin fazla
ilerlemesi, ozon tabakasinin delinmesi sonucu mevsim normallerinin bozulmasi gibi bir ¢ok
etmen kiyamet tiirlindeki korku filmlerinin zaman igerisinde artan bir grafik sergilemistir.
Bununla birlikte kiiresellesme siireci, tiim diinyanin biiyiikk giic konumundaki Amerika’ya
bagli bir kdye doniismesine neden olmustur. Amerika’nin elinde tuttugu giicii sinema,
televizyon gibi kitle iletim araglariyla biitiin diinyaya yaydigi gériilmektedir.

Sinemanin en énemli ideolojik araglardan biri oldugu giiniimiizde, popiiler kiiltiire ait {iriinler
Amerika tarafindan iretilip yayilmaktadir. Bu ideolojiler dogrultusunda yayilan korku
unsurlarindan biri de kiyamet korkusudur. Teknoloji nedeniyle yabancilagsma igerisinde
bulunan bireylerin aslinda yalniz olduklarinin altin1 ¢izen bu filmler ayn1 zamanda ilkel
donemlere geri doniisii de simgelemektedir. Viran ve yikik durumdaki diinyada hayatta
kalmaya g¢alisan karakterleri ele alan bu filmlerde, karakterler filmin sonunda kalabalik
karsisindaki savasi kaybederler. Alt metin olarak topluma ve diizene direnmenin faydasi
olmayacaginin altin1 ¢izen bu filmlerde, siiriiye katilmak diginda segenek yoktur. Kiyamet
alttiiriine giren zombi filmlerinde de vurgulanan gizli ileti biitiinii bu yonde verilmektedir.
Izleyici kendini filmdeki toplumdan kagmaya calisan karakter yerine koyarak, basarmasi icin
heyecanlanir ancak 6zdeslestigi karakter de sonunda topluma dahil olmak zorunda kalir.
Boylelikle izleyicinin gergek hayatta da 6zdeslestigi karakter gibi topluma boyun egmesi
saglanmaktadir.

Ulkemizde ¢ekilen ilk zombi filmi “Ada: Zombilerin Diigiinii” adli filmdir. 1968 sonrasi
popiiler tiire ait kodlar tasiyan bir uyarlama filmdir. Bu filmin 6ncesinde “Oliiler Konusmaz
Ki” (1970, Yon: Yavuz Yalinkilig) adli film ¢ekilmistir ancak o filmde yer alan korku
karakteri hem vampir, hem hayalet, hem hortlak hem de zombi 6zelliklerini bir arada
barindirmaktadir. (Sen, http://www.beyazperde.com/filmler/film-186655/¢lestiriler-
beyazperde/) Vampir gibi giineste 6len bu karakter zombi simifina girmemektedir. “Ada:
Zombilerin Diigiinii ”1968 yilinda Romero’nun ortaya filmiyle kliselesen zombi filmlerinin
tim kliselerini igerisinde barindirmaktadir. Kiiresellesme baglaminda iilke sinemamiza
uyarlanmig olan bu filmde zombilerin nasil ortaya ¢iktigiyla ilgili varsayimlar giildiirii unsuru
olarak ortaya atilmis ancak neden ac¢iklanmadigi i¢in varsayimlar havada kalmaistir.

“Ada: Zombilerin Diigiinii "filminin ¢dziimlemesine bakmak igin oncelikle filmin g¢ekildigi
donemlerde Tiirkiye’nin durumuna g6z atmak gerekmektedir. Ak Parti Hiikiimeti’nin
iktidarda oldugu, bir¢cok yasal diizenleme ve yasaklamalarin uygulamaya sokuldugu bir
donemde bu filmin ¢ikmis olmasi sasirtict goriillmemektedir. 1960 ve 1980 olmak iizere iki
farkli darbe gegirmis, sag-sol tartismalariyla genglerin boliindiigli ve 6ldiigli zamanlardan
geemigstir. Hilkiimet degisikligiyle birlikte muhafazakarligin artmaya basladigr 2000’li
yillarda toplumdan ayri duran bireylerin tek tek topluma katilmaya zorlandigi, topluma
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katilmaz ise hapise yollandigi goriilmektedir. Bu baglamda topluma dahil olmanin altinin
¢izildigi ve “kiyamet” gibi dinsel inanglara yonelik bir filmin ortaya ¢ikmasi anlasilir bir
durumdur. Islam inanglarinda tiim &liilerin dirilecegi Ahiret Giinii’ne de bir génderme tasiyan
“Ada: Zombilerin Diigiinii” filmi, kiiresellesme baglaminda iilke sinemamiza girerek
muhafazakarlagma ve topluma ait olma temalarina vurgu yaparak giindemdeki hiikiimete ait
mesajlar1 gizli ileti olarak izleyicilere ulastirmistir. Filmin sonunda zombilerden kurtulmaya
calisan genglerin tamami zombiye doniisme yoluyla topluma dahil olmustur.

Filmde yer alan, sonradan gruba dahil olan kadin karakter disinda yer alan kadin karakterler
zombiye donlismektedir. Bu durum ataerkil Tirk toplumunda kadina bakisin bir gostergesi
konumundadir. Zombiye donilisen erkek karakteri basindan vuran ise otelde tanistiklari
kadindir. Aptal kadin, zeki kadin imgeleri zombiye doniismek ya da donlismemek iizerinden
karakterlere yiiklenmistir. Ancak filmin sonunda bu kadin da zombiler tarafindan
yakalanmaktadir.

2000’1i yillarda ivme kazanan korku tiriindeki diger filmler Tiirk inan¢larindaki “cin”
olgusuna vurgu yaparlarken, “Ada: Zombilerin Diigiinii” filmi Tiirk korku sinemasinin ilk
ornekleri gibi Bati1 inan¢ kaynaklarindan faydalanarak Tirklestirme iizerinden bir uyarlama
yapma yoluna gitmistir. Bu yontem cehennem, cin, biiyli gibi kavramlar diginda korku unsuru
icermeyen Islam dini igerisinde daha 6nce basarili olmadig1 gibi bu filmde de basar
saglayamamuistir.

“Ada: Zombilerin Diigiinii” filmi zombi tiirli filmlerin daha 6nce sozii edilen tiim kliselerini
kullanmistir. Son donemde yine birer zombi filmi olan “Resident Evil” (2002) ya da “Silent
Hill” (2006) gibi bilgisayar oyunu formatinda tasarlanmis olarak izleyiciye sunulmustur.
Ayrica film, Tiirk korku sinemasinda 2000 sonrasi filmlerde kullanilan inang, din klisesini de
ezan sesinin kullanimi ile uygulamistir; fakat buradaki kullanim daha sonraki sahnede ezan
sesinin zombileri etkilememesi iizerinden bir komedi unsuruna doniistiiriilmiistiir. Bunlara
ragmen film gisede basari saglayamamuistir. (Bknz: Tablo:1)

. Hafta Degisim Hafta Degisim Toplam Toplam
Tarih Salon Seyirci %/: Hasilat %/: Sesirci Haillat Hafta
29 Oca. - 04 Sub. 2010 43 13.060 - 102.370 TL - 13.060 102.370 TL 1
05 - 11 Sub. 2010 43 5.979 -54,2% 44.068 TL -57,0% 19.039 146.438 TL 2
12 - 18 Sub. 2010 33 2.634 -55,9% 18.390 TL -58,3% 21.673 164.828 TL 3
19 - 25 Sub. 2010 10 1.158 -56,0% 5.765 TL -68,7% 22.831 170.593 TL 4
26 Sub. - 04 Mar. 2010 5 157 -86,4% 946 TL -83,6% 22.988 171.539 TL 5
05 - 11 Mar. 2010 6 588 274,5% 3.445 TL 264,2% 23.576 174.984 TL 6
12 - 18 Mar. 2010 6 758 28,9% 4.756 TL 38,0% 24.334 179.739 TL 7
19 - 25 Mar. 2010 1 111 -85,4% 663 TL -86,1% 24.445 180.402 TL 8
26 Mar. - 01 Nis. 2010 3 3.207 2789,2% 12.826 TL 1834,5% 27.652 193.228 TL 9
16 - 22 Nis. 2010 3 128 -96,0% 684 TL -94,7% 27.780 193912 TL 10
23 - 29 Nis. 2010 1 30 -76,6% 162 TL -76,3% 27.810 194.074 TL 11
04 - 10 Haz. 2010 1 44 46,7% 246 TL 51,9% 27.854 194.320 TL 12
18 - 24 Haz. 2010 1 29 -34,1% 174 TL -29,3% 27.883 194.494 TL 13
25 Haz. - 01 Tem. 2010 1 17 -41,4% 102 TL -41,4% 27.900 194.596 TL 14
30 Tem. - 05 Agu. 2010 1 219 1188,2% 1.261 TL 1136,3% 28.119 195.857 TL 15
06 - 12 Agu. 2010 2 342 56,2% 2.064 TL 63,7% 28.461 197.921 TL 16
13 -19 Agu. 2010 2 236 -31,0% 1.391 TL -32,6% 28.697 199.312 TL 17
20 - 26 Agu. 2010 3 288 22,0% 1.783 TL 28,2% 28.985 201.095 TL 18
27 Agu. - 02 Eyl. 2010 6 312 8,3% 2.124 TL 19,1% 29.297 203.219 TL 19
03 - 09 Eyl. 2010 1 46 -85,3% 372 TL -82,5% 29.343 203.591 TL 20

Tablo 1: “Ada: Zombilerin Diigiinii” filminin gise durumu
(http://boxofficeturkiye.com/film/2010542/Ada:-Zombilerin-Dugunu.htm?filmop=hafta)

Teknik agidan da filme bakmak gerekmektedir. Filmde kullanilan tekniklerin birgogu daha
once Tirk Sinemasi tarafindan denenmemis yontemlerdir. “Ada: Zombilerin Diigiinii”
filminin 6zelliklerinden biri Tiirk Sinemasi’nda gerilla tarzinda ¢ekilmis ilk film olmasidir.
Bu ¢ekim tekniginin kullanilmasmin nedeni filmin gergeklik izleniminin arttirilmaya
caligilmasidir. Korku Sinemasi kurgu tekniklerinden ¢ok faydalanmaktadir ancak her sahne
kesme, seyircinin film izledigi izlenimi tekrar tekrar animsattigindan gerilla tarzi el kamerasi
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ile ¢ekilmis izlenimi verilme yoluyla gergeklik etkisi arttirllmaya g¢alisiimistir. Bu tarzin
iilkemizdeki diger 6rnegi ise “Karadedeler Olay:” (2011, Yon: Erdogan ve Erkan Bagbakan)
adli filmdir.

Bu filmde gercekligi arttirmak amaciyla kullanilan diger yontem ise taninmamis oyuncularin
rol almasidir. Izleyici tamidig1 yiizleri gordiikge yine film izledigi izlenimini tekrar tekrar
animsayacagindan, taninmamis ya da az taninmis oyuncularin kullanimina 6ncelik verilmis;
Cansel Elgin, Taner Birsel, Nihat fleri gibi iinlii sanatcilar ise konuk oyuncu olarak rol
almistir. Film ve izleyici arasinda yasanan sorun; el kamerasinin fazla hareketli olusu ve bir
siire sonra bas agrist ile mide bulantis1 yasatmasidir. El kameras: kullanimi gerceklik etkisi
verirken bir yandan da fazla hareket izleyicinin filmden kopmasina neden olmaktadir. (Sen,
http://www.beyazperde.com/filmler/film-186655/elestiriler-beyazperde/)

Film tamamen diyaloglar lizerinden kurulmus bir film olarak dikkat ¢ekmektedir. Filmin
tabanina oturtulan diyaloglarin ise gereksiz ve hat sathada kiifiir igeriyor oldugu goze
carpmaktadir. Diger korku / komedi tarzinda yapilan “Kutsal Damacana” (2007), “Kutsal
Damacana 2: Itmen” (2009), “Kutsal Damacana 3: Dracoola” (2011) gibi son dénem Tiirk
korku filmi o6rnekleri de gdz oniine alindiginda kiifiirsiiz korku / komedi yapilamayacagi
sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Filmin basarisizliginin temel nedenleri arasinda zombi kiiltiirii ve
inancinin Tirk kiiltiirlinde bulunmamasi sayilabilecegi gibi goriintiilerin gereksiz sallanan el
kamerasi nedeniyle seyircileri rahatsiz ediyor olmasi da diisiiniilebilir.
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ABSTRACT

Political and current events effect society causing changes and transformations in social awareness. To
this end, all kinds of changes and transformations reflect on art which is the mirror of society. Cinema
which is the seventh form of art is also effected in time either as development or regression. Therefore,
the effects of globalization that commenced after the 2™ World War has also reflected on cinema. The
reflections of anxiety in mankind that occurred after the atom bomb was dropped on Japan have first
materialized with the increase of doomsday related movies. This type of horror cinema defined by
movie critic Charles Derry as doomsday movies generally involves mutated creatures such as fish,
birds or humans. The appearance of doomsday related movies depends on social anxieties. Zombie
movies which have appeared due to social anxieties and spread in the context of globalization can be
seen in almost all countries. Even though the Haiti based zombie concept was present prior to the 2nd
World War, it transformed into a different concept after the atom bomb was dropped due to the nuclear
and radiactive threats and its cinematic representation has thus evolved. Today, when all concepts and
movements roam freely from country to country in the context of globalization, the zombie concept has
entered our cinema with the movie “The Zombie Wedding” (2010, Directed by: Murat Emir Eren,
Talip Ertiirk). In this study, first the concept of zombies will be defined and the cliches of zombie
horror movies will be mentioned. Afterwords the first Turkish zombie movie “The Zombie Wedding”
will be analyzed by making use of critical and semiotic theories and its indicators spesicif to the
Turkish society will be emphasized.

Keywords: Globalization, vernacular, horror cinema, zombie

GIRIS

Siyasi, politik ve giindeme dair olaylar toplumu etkilemekte, toplumsal bilingte degisim ve
dontistimler yasanmasina neden olmaktadir. Bu baglamda toplumda yasanan her tiirlii degisim
ve donilisiim, toplumun aynasi durumundaki sanata da yansimaktadir. Yedinci sanat dali olan
sinema, zaman igerisinde ilerleme ya da gerilemeler bazinda degisime ve doniisiime
ugramaktadir. Dolayisiyla II. Diinya Savasi sonrasi baglayan kiiresellesme siirecinin etkileri
sinemaya da yansimistir. Japonya’ya atom bombasinin atilmasi sonrasinda insanlarda olusan
kaygiin yansimalari sinemada kiyamet kavramina iligkin filmlerin artisiyla somutlanmistir.
Sinema elestirmeni Charles Derry’nin kiyamet filmleri olarak tanimladigi bu korku sinemast
tirli, genellikle mutasyona ugramis balik, kus, insan gibi yaratiklari konu almaktadir.
Kiyamet filmlerinin ortaya ¢ikma nedenleri toplumsal kaygilara dayanmaktadir. Toplumsal
kaygilar nedeniyle ortaya ¢ikan ve kiiresellesme baglaminda yayilan zombi filmleri neredeyse
her iilke sinemasinda bulunmaktadir. Haiti kdkenli zombi kavrami II. Diinya Savasi
oncesinde sinemada yer aliyor olsa da, II. Diinya Savasi’nda atom bombasinin atilmasiyla
olusan niikleer ve radyoaktif tehlikelerin yarattigi kaygiyla baska bir kavrama doniismiis ve
sinemada temsili de degismistir. Kiiresellesme baglaminda tiim kavramlarin ve akimlarin iilke
iilke dolastig1 giiniimiizde iilkemiz sinemasina zombi kavrami “Ada: Zombilerin Diigiinii”
filmiyle girmistir. Bu ¢alismada oncelikle zombi kavraminin tanimi ve zombi tiirii korku
filmlerinin kliselerinden bahsedilecektir. Daha sonra ise ilk Tiirk zombi filmi olan “Ada:
Zombilerin  Diigtinii” (2010, Yo6n: Murat Emir Eren, Talip Ertiirk) elestirel ve
gostergebilimsel kuramlardan faydalanilarak ¢6ziimlenecek ve yerellik tasiyan Tiirk
toplumuna 6zgii gostergeleri irdelenecektir.

KORKU SINEMASI VE ZOMBI

Zombi kavramini Frankenstein, vampir, kurt adam gibi diger film canavarlarindan farkli kilan
ozellik; diger kavramlarin Gotik Edebiyat’tan sinemaya uyarlanmasina ragmen zombi
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kavraminin Haiti folkloriinden besleniyor olmasidir. Diyagramdan da goriilecegi gibi diger
canavarlarla ortak paydalarda bulusan noktalari bulunuyor olsa da, her bir canavar gibi
zombilerin de ayirt edici baz1 6zellikleri bulunmaktadir. (Strohecker, 2012) Yiiriiyen Oliiler
olarak da adlandirilan zombiler nedense korku sinemasinin iivey evlatlarindan sayilmstir.
1931-1984 yillar1 arasini kapsayan bir arastirma tiim korku filmlerinin yalnizca yiizde besinde
zombilerin yer aldigini ortaya koymus, son 15-20 yilda bu oran daha da diismiis durumdadir.
Bunun sebeplerinden biri de, vampirlerle ya da diger korku karakterleriyle karsilagtirildiginda
bu igren¢ mahluklarin pek erotize edilmeye elverisli figiirler olmamasi olabilir.(Ozkaracalar,
2007, s. 507)

ZOMBIE

CHRIST

ORACULA

Resim 1: Filmlerde yer alan zombi tiirleri diyagrami1
(http://thesocietypages.org/cyborgology/2012/02/27/the-zombie-in-film-full-essay-parts-i-ii-and-iii/)

Zombi sozciigii, daha ¢ok Haiti’de yaygin olan voodoo kiiltiiriine ait bir inang bigimini
yansitmakla birlikte 6ldiikten sonra yeniden dirilmeyi kapsamaktadir. Voodoo inancina gore
oldiikten sonra dirilen kisi ayni zamanda bir cadinin kontrolii altinda bulunmaktadir. Bu
inang, popiiler kiiltiirde, 6zellikle B smifi korku filmlerinde, yasayan-6lii yani zombie olarak
nitelik degistirmistir. Zombi, kismen ¢liriimiis, konusma dili ¢ok basit, sik sik ayni kisa
ctimleyi tekrarlayan, akildan ve bilingten yoksun, tek amaci yasayanlarin etini yemek olan bir
varliktir. Ilk zombie filmi, 1932 yilinda Amerika’da cekilen ve zombie roliinde Bela
Lugosi’nin yer aldig1 67 dakikalik “White Zombie” adl1 filmdir. (Akbulut, 2012, 5.97)

Ik gekilen zombi filmlerinde beyni kontrol altina alinmis canavarlarken zaman igerisinde et
yiyici yasayan Oliilere daha sonra ise virlis kapmis insanlara déniismiislerdir. Bu doniisiimiin
temel nedeni kiiresellesme baglaminda II. Diinya Savasi sirasinda yasanan niikleer patlamanin
bireyler iizerinde yarattigi kaygidir. Amerikan izleyicisinin i¢inde bulundugu soguk savas
atmosferiyle baglantili olarak “Ya olursa?” endisesiyle olusturulan bu filmlerin etkisi voodoo
temelli aciklamalara sahip zombi filmlerinden daha etkili olmustur (Beyit, 2000, s.12).
Elestirmenlere gore bu film ayn1 zamanda Amerikan muhafazakarligina karsi yapilmis en
radikal filmlerden biridir. (Ryan vd, 1997, s.266)

Amerikan korku sinemasinin ideolojisinde yer almasinin nedenleri arasinda ise yine din yani
Hiristiyanlik bulunmaktadir. Oliiniin dirilisi Bat1 kiiltiiriinde bilindik bir hikaye olarak
oncelikle Incil’de “Lazarus’un dirilisi” olarak ge¢mektedir. Zombi ve Lazarus iki efsanede
birbirine benzer sekilde dirilme 6zelligi gostermektedirler.(Thomas, 2010, s.3) Yasayan Sliiler
ve zombi kavramlar1 ayn1 zamanda Incil’de gegen kiyametin alametleri olarak bilinen &liilerin
uyanigini da simgelemektedir.

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 30



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2013 Volume 3 Issue 2

ZOMBI NEDIiR?

Zombi, Afro-Karayip ruhani inang sistemlerinde 6liimsiiz bir insandir. Bu folklorik zombiler,
dogatstii giigler ve samanistik hekimligi araciligiyla, yasayanlar arasinda korku yaratmak
amaci ile 6lii insan bedenlerinin yeniden canlandirilmasi ile olusturulmustur.

Kanadali etnobotanist Wade Davis, 1982 yilinda Haiti’ye gitmis ve orada yaptigi arastirmalar
sonucunda, yasayan bir insanin iki 6zel tiir tozu almasiyla bir zombiye doniistiiriilebilecegini
iddia etmistir. (Guercio, 1986, s.33) Birincisi coup de poudre igerisinde bulunan
tetrodotoxin maddesi nedeniyle oli benzeri duruma neden olmaktadir. Tetrodotoxin
Japonlarin yemek zevkini olusturan, fugu ya da kirpi baligi icinde bulunan zehirli toksin ile
ayni Ozelliklere sahiptir. Oldiiriicii etkisi olan bu maddenin 1 mg’lik dozu insani giinlerce
bilinci agik olmasima ragmen, yar1 6lii bir durumda birakabilmektedir. Ikincisi ise bokor adi
verilen insani bilingsiz ve kendi istemi disinda hareket eden zombi benzeri bir duruma
sokmasiyla bilinen bir tozdur. (Morris, 2011, 5.53)

Filmlerdeki zombi kavrami ise bu folklorik efsanenin ¢ok uzaginda, tamamen hayal iiriinii
olup bir kiyamet teorisi olarak senaristler ve yazarlar tarafindan ortaya atilmistir. 1968 yilinda
George A. Romero’nun licleme seklinde ¢ektigi “The Night Of The Living Dead” ile baslayan
zombi filmlerinden sonra viriis kapmis insanlara déniisen zombi karakteri, korku tiiriiniin yeni
bir alt tiirii olarak gelistirilmeye baslanmistir. Korku filmleri olarak baslayan bu alt tiir
zamanla korku / komedi tarzinda iiriinlerle yelpazesini genisletmistir.

Sinema tarihgisi ve elestirmeni Giovanni Scognamillo, korku ustasi Clive Baker’dan soyle
aktariyor: “Zombiler degisik bir tiir ¢iirtimiis et. Her seyden dnce, beyinsiz, akilsiz oluyorlar
ve akilsiz olan da beni dehsete diisiiriir.” (Scognamillo, 2006, s.89)

ZOMBI FILMLERININ TEMEL OZELLIKLERI (KLISELERI)

Romero’nun “The Night Of The Living Dead” (1968, Yon: George Romero) filmiyle
baslayan zombi tiirii korku filmlerinde asagida yer alan belli kriterlerin mutlaka bulundugu
gorilmektedir:

1) Sebep: Viriis, radyoaktivite ya da uzaydan gelen bir beyin kontrolii ¢er¢evesinde
zombiler var olur,

2) Sebepleri dogrultusunda ya Sliiyken dirilen cesetlerdir ya da diriyken 1sirilma ya da
viriis, radyoaktivite gibi nedenlerle 6len insanlardan olusurlar,

3) Bir grup insan bu doniisiime ugramaz ve kalabalik zombi grubundan kagmaya
caligirlar,

4) Zombi grubu kagan insan grubundan kalabaliktir,

5) Bu kalabalik zombi grubu ile doniisiime ugramamis insan grubunun g¢atismasi filmin
temelini olusturur,

6) Filmlerdeki zombi kavramina gére zombiler 6ldiikten sonra dirilir ve sadece beyin
fonksiyonlar1 et ihtiyacini gidermeye programlanir. Zombileri 6ldiirmek igin kafa
bolgesine sert bir vurus yapmak yeterlidir. (Binici, 2010,
http://www .bakiniz.com/murat-emir-eren-talip-erturk-video-roportaj/)

Bir grup insan nedeni anlagilamayan bir nedenle zombiye doniismiis insan kalabaliginin
icerisinde kendisini bulur ve zombiye doniismemek, hayatta kalmak i¢in yasam savasi
verir.(Grahame-Smith, 2007, s.109) Romero’nun “The Night Of The Living Dead” (1968,
Yon: George Romero) filmiyle baslayan bu klise bir¢ok iilke sinemasinda ve Hollywood’da
sayisiz Orneklerle giiclendirilmistir. Romero’nun bu filmi ayni zamanda canli yamyamlik
sahnelerini temsil eden ve ayn1 zamanda sert bir siyasi mesaj igeren bagimsiz korku akiminin
baslangicini imgeleyen film olma 6zelligine de sahiptir. (Odell, 2011, s.113) Korku filmleri
olarak baslayan bu alt tiir zamanla korku / komedi tiiriinde de 6rnekler vermeye baglamistir.
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Zombi filmlerinin iilkemizdeki tek 6rnegi ise “Ada: Zombilerin Diigiinii” 2010, Yo6n: Murat
Emir Eren, Talip Ertiirk) filmidir. Ilk Tiirk zombi filmi korku / komedi tiiriinde ¢ekilmistir.
Film 3’4 kadin, 4’1 erkek olmak lizere 7 gencin arkadaslarinin diigiini i¢in Biiyiikada’ya
gitmeleri ve o sirada diigiiniin zombiler tarafindan basilmasi tizerine kurulmustur. Aksam saat
17:00’den ertesi sabah saat 06:00’ya kadar siiren bir zamani anlatmaktadir.

Filmin ilk 20 dakikasinda grup igerisinde ¢esitli dinamikler kurulmakta ve ilk zombinin
goriinmesiyle birlikte, bu dinamikler hi¢ kurulmamis gibi bir anda dagilmaktadir. Finale
gelindiginde ise olaylar ve dinamikler bir yere baglanmamaktadir. Zaten zombiler goriiniir
goriinmez basta kurulan grup dagilmakta, film de tamamen 6znel kameradan ¢ekildiginden
diger grup da filmin sonuna kadar gériillememektedir.

Filmin ilk sahnesi taksiyle Kadikdy Iskelesi’ne gidis ile baslamaktadir. Vapurda da devam
eden g¢ekimler sirasinda karakterlerin tanitimi siirmektedir. Adaya gelinir, nikah kiyilip,
eglenceye gecilir. Dligiin sirasinda geleneksel halay ¢ekme sirasinda zombi istilasi baglar. Bu
karisiklikla beraber grup iiyeleri, iki sevgili ve bir kadin (ii¢li) ve 1’1 kadin 3 erkek olmak
(dortlii) tizere 2 grup olarak adaya dagilir.

Diigiinii ve dolayisiyla filmi ¢gekmekte olan, film boyunca neredeyse hi¢ gormedigimiz ancak
onun goziinden olaylara baktigimiz dortlii gruptaki kameraman bir kenara saklanarak
karsisina ¢ikan bir zombiyi Oldiiriir, boylelikle izleyiciler bir zombi filmi igerisinde
olduklarini anlarlar. Zombileri kontrol altina almak adina gelen polisler zombiler tarafindan
parcalanir; boylelikle otoritenin ¢okiisii gosterilerek grubun yasaminin kendi ellerinde oldugu
izlenimi verilmistir. Iskeledeki son vapurun da kalkma goriintiisii sonrasinda zombilerle
adada mahsur kaldiklarinin alt1 ¢izilmis, boylelikle film baglamistir. Cep telefonlar1 yoluyla
ayr distiikleri arkadaslarma ulasan dortlii grup iiyeleri, onlarla bulusmak iizere diigliniin
yapildig1 otele geri donmek iizere yola ¢ikarlar. Bu sirada ormandan ve mezarliktan gegmeleri
gerekmektedir. Bu sahnelerde genellikle kamera gece goriisii konumundadir.

Ormanda yiiriirlerken helikopter sesi duyarlar. Helikopterden yapilan anonsa goére sabah 6’ya
degin ortalik yatisana, onlemler alinana degin saklanmalar1 gerekmektedir. Kurtarma ekibi
sabah saat 06:00’da iskelede olacaktir.

Grup iiyeleri baglarina gelen bu olay hakkinda fikir yiiritiirlerken diisiindiikleri olasi
durumlar; sahte raki, hap, kalitesiz komiir dumani, igerisinde civa bulundugu gerekg¢esiyle
midye gibi nedenlerle delirmis insanlar ya da zombi istilasidir. Zombi istilasi diisiincesine
hic¢biri inanmak istemez.

Ormanda zombi saldirisina ugrayan grup viran durumda bir ¢ay bahgesine ulasir. Ancak grup
iiyelerinden biri zombi tarafindan isirilir. Bu sahneye degin etrafta bir¢ok zombi
goriilmektedir ancak bu zombiler ayn1 zamanda giildiiriiciidiir. Elinde ¢ay tepsisiyle zombiye
donlismiis olan yaratik, saldirirken c¢ay tepsisiyle ilerlemekte bu da giildiirii unsuru olarak
algilanmasini saglamaktadir. Bu sahne diger sahnelere oranla daha i1sikli bir ortamda
¢ekilmistir, boylelikle grubun ¢atismada oldugu kalabaligin zombiler oldugu izleyiciye ¢ayci
zombi lizerinden verilmistir.

Cay bahgesinden ayrilan grup iiyeleri yolu kisaltmak amaciyla korkuyor olsalar da
mezarliktan gegmek zorunda kalirlar. Mezarlikta yasli bir meczupla karsilagirlar. Yash
meczubu konuk oyuncu Nihat {leri canlandirmaktadir. Adamin bankta sigara icerek “Hanima
bir bakayim dedim. Yerinde duruyor mu diye” soziyle iirken grup lyeleri hizlanarak
mezarliktan ¢ikar ve otele ulasirlar.
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Otel bahgesi cesetlerle dolu, kan igerisinde ve viran bir durumdadir. Yaralanan grup iiyesini
otelin lobisinde bulunan bos odada bir koltuga oturturlar, digerlerini bulduktan sonra onu geri
alacaklari iizerine anlasarak otelde arkadaslarin1 aramaya baslarlar.

Otel odalarini tek tek gezmeye baslayan geriye kalan grup iiyeleri 1s1k yanan bir oda goriir,
kapisimi ¢alarlar ardindan kapi acilmayinca kapiyr kirarak igeri girerler. Iceride diigiin
sirasinda gordiikleri bir kadinla karsilasirlar. Girdikleri odada televizyonu agip birseyler
ogrenmeye ¢aligirlar. Odada bulduklar1 kadin da arkadaslarini bulma ¢aligsmalarina katilir. Bu
sirada bir odadan ¢ikan zombi grup iiyelerinden bir kizi yakalar. Arada ¢ikan ¢atismanin
arasmma konuk oyuncu Taner Birsel girer. Elinde tiifekle ava c¢ikmuis bir Kkisiyi
canlandirmaktadir.

Sonraki sahne avcinin evinde baslamaktadir. Evde avci, aveinin Kkarisi, grubun kaybolan erkek
iiyesi, otelde bulduklari kiz ve kameraman ile kameramanin hep yaninda olan erkek karakter
oturmaktadir. Bu sirada kaybolan diger iki kadma ne oldugu hakkinda bilgi verilmez.
Kameraman evde dolasirken bir odada gruptaki kaybolan iki kadin karakterden birini
zombiye doniismiis olarak goriir. Hemen ardinda avci araya girerek kapiy1 kapatir ve kilitler.
Bu arada odadaki sevgililerini kaybetmis iki erkek karakter lizgiin, 6fkeli bir sekilde lanetler
ederek tartigmaktadirlar. Avcir araya girerek kavgayi yatistirir. Kameranin bir sonraki
acilisinda aver ayirdigr iki gencin arasinda oturmakta, hep beraber raki igmektedirler. Ickinin
etkisiyle herseyi bir kenara birakip futboldan s6z etmeye baslarlar.

Kameranin tekrar agilip kapanmasiyla avei goriintiiye gelir. Pencereden disarisini seyrederek
kendisi agisindan olaylarin nasil gelistigini anlatir. Kameraman avcinin yonlendirmesiyle
disaridaki kalabalik zombi grubunu goriintiiye alir. Kalabalik olmalarinin ve toplanmalarinin
nedeninin bir liderleri oldugu diisiincesiyle kalabaliktan kimin lider olabilecegini saptamaya
caligirlar. Bu sirada gozlerine tanidik gelen bir yiiz takilir. Bu kisinin bir aktér oldugu
konusunda fikir birligine varirlar. Onlara tanidik gelen bu yiiz filme konuk oyuncu olarak
katilan Cansel Elgin’dir. Cansel Elgin’i vururlarsa kalabaligin dagilacagimma konusunda
anlasirlar. Tam bu sirada sabah ezani okunmaya baslar. Ezanla beraber zombiler dagilirlar.

Kalabaligin dagilmasiyla sevgilisi zombiye doniismiis olarak i¢erde kilitli bulunan arkadaslari
ve avcinin karist disindakiler evden ayrilir ve otelin lobisinde yarali olarak biraktiklari
arkadaglarini almak {izere otele girerler. Ancak arkadaslari da zombiye doniigmiistiir. Otelde
bulduklar1 kiz, zombiye doniismiis arkadaslarin1 basindan vurarak dldiiriir. Iskeleye dogru
yiliriimeye bagladiklar1 sirada cami hoparloriinden duvarlara tirmanmayin liitfen anonsu
yiikselince, zombilerin ezan sesinden korktuklarindan dolay: dagilmadiklarini, yeni kurbanlar
bulmak i¢in camiye dogru gitmis olduklarini anlarlar.Yolda hem dinlenmek hem de
saklanmak i¢in mola verdikleri sirada sevgilisi zombiler tarafindan kagirilan geng¢ adam,
zombi olan sevgilisi tarafindan pargalanir.

Geride sadece kameraman, avci ve otelde bulduklar1 kadin karakter kalirken, kalabalik bir
zombi grubu ortaya ¢ikar, avcinin mermileri bitmistir, tiifegini yere atar. Zombiler avciya
saldirarak onu da yerler. Hava aydilanmistir. Hayatta kalan kadin ve kameraman sahile
dogru kogsmaya devam ederler, iskeleye ulasirlar. Bu arada kameranin sarj1 bitmek lizeredir,
sinyal vermeye baslar. Kalabalik zombi ordusu, peslerinden iskeleye dogru gelmektedir.
Onlerini kesmek i¢in demir kapiy1 kapatir ve iskeleye kosmaya devam ederler. iskelede ve
ufukta vapur gdziilkmemektedir. Arka planda dumanlan tiiten Istanbul goriinmektedir. Kalan
iki kahramanin ¢iglik sesleri yiikselirken kameranin goriintiisii gider.
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FiLMIN AFiSiNIN DEGERLENDIRILMESI

Resim 2: “Ada: Zombilerin Diigiinii” filminin afisi
http://www.34beden.com/wp-content/uploads/2012/12/ada-zombilerin-dugunul .jpg
http://janitschar-besiktas.blogspot.com/2010/04/ada-zombilerin-dugunu-2010.html

Kendi kiiltiirlinden olmayani ya da kendisine yabanci olani uyarlarken tercih edilen temel
prensibi uygulayarak korku / komedi tiiriinii tercih ediyor. (Danaci, 2011, s.241) Resim 2’de
goriilen ilk film afisi filmin korku / komedi tiiriinde ¢ekildiginin altin1 ¢izerken, Resim 2’de
goriilen diger afis filmin korku filmi oldugunu diisiindiirmektedir. Ancak filmin sloganinin
ikinci afigte biiyiik puntolarla yer almasiyla birlikte korku / komedi motifi slogan iizerinden
vurgulanmistir. Slogan “Diigiine geldik, yediler” olarak verilmis, diigiine giden insanlarin
zombiler tarafindan aksam yemegine doniisecegi belirtilerek filmin genel sinopsisi boylelikle
afisle izleyiciye yansitilmistir.

Resim 2’de goriilen ilk afiste Vapur ve ¢ay tepsili zombi beraber kullanilmistir. Vapur
Istanbul’un gostergesi konumunda iken ¢ay tepsisi ve ince belli ¢cay bardag Tiirk kiiltiiriiniin
gostergeleri olarak goze carpmaktadir. Zombi ise bunlardan bagimsiz olarak Amerikan
kiiltiirtiniin gostergesi iken cay tepkisini elinde tasimasi ise kiiresellesme ekseninde bir
uyarlamanin gostergesi konumunu almistir. Bu zitliklarin birlikte kullanimi bir komedi
unsuruna doéniismiis boylelikle korku unsuru ve komedi unsurunun zithigindan korku / komedi
tiirlinde bir yapim oldugu iletisi ortaya ¢ikmuistir.

EVER FELT LIKE YOU WERE
SURROUNDED BY ZOMBIES?

‘,,.w Sg r?:sf‘r

Ve

fe sé“fw

Www.romzom.com

Resim 3: “Shaun Of The Dead” (2004, Yon: Edgar Wright) filminin afisi
(http://www.ccdblog.com/2013/01/shaun-of-dead-lego-ized-stylized.html)

Filmin korku / komedi Ozelliklerini tasimasinin nedeni zombi istilasinda kalmis 5 Tiirk
gencinin bununla nasil basa ¢ikacagina iliskin bir deneme olmasidir. Hollywood’daki
benzerlerine gore sagma sec¢imlerde bulunan bu bireylerin se¢imleri filmdeki komedi
unsurunun temelini olusturmaktadir. Bu karakterin tavir ve davraniglarina nazaran filmde yer
alan zombiler ciddi konumdadir ancak zombilerin komikligi Tiirkiye’de yasayan insanlarin
mizahi mizaglarindan ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin gaycinin ¢ay dagitirken zombi olmasi gibi.
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Zombi tiirtiniin korku / komedi tarzinda yapilan orneklerinden biri “Shaun Of The Dead”
(2004, Yon: Edgar Wright) filmidir. Resim 4’te de goriildiigii gibi afiste kullanilan zombi
karakterleri komik goriiniimleriyle bu filmin korku / komedi tiiriinde bir yapim oldugunun
altin1 ¢izmektedir. Sloganinda ise komedi tiirii “Romantik bir komedi. Zombilerle” sloganiyla
bu durum giiglendirilmigtir. Resim 4’te dikkat ¢eken gosterge elinde sari gigekler tutan
kravathi bir adamdir. Afiste yer alan diger adamlardan farki renklerin canlilig1 iizerinden
verilmistir. Afiste yer alan diger adam ve kadinlarin gozlerinin beyaz gosterilmesi ile onlarin
zombi oldugu iletisi verilmektedir. Saskin, cama yapismis gibi komik goriintiiler sergileyen
zombilerin arasinda kravathi ve elinde ¢icek tutmakta olan adamin birlikte kullanilmasi
komedi unsurunun One ¢ikmasini saglamigtir. Ancak Ote yandan karakterlerin gozlerinin
beyaz olmasi onlarin korkutucu oldugu iletisini de vermektedir. Boylelikle filmin korku /
komedi tiiriinde oldugunun vurgusu bu zitliklar tizerinden iletilmistir.

SONUC

II. Diinya Savasi sirasinda Nagazaki ve Hirosima’ya diisen atom bombalariin yarattigi
kaygilar, 1980°li yillarda baslayan Iran-Irak Savasi’nin yarattigi kaos, teknolojinin fazla
ilerlemesi, ozon tabakasinin delinmesi sonucu mevsim normallerinin bozulmasi gibi bir ¢ok
etmen kiyamet tiirlindeki korku filmlerinin zaman igerisinde artan bir grafik sergilemistir.
Bununla birlikte kiiresellesme siireci, tiim diinyanin biiyiikk giic konumundaki Amerika’ya
bagli bir kdye doniismesine neden olmustur. Amerika’nin elinde tuttugu giicii sinema,
televizyon gibi kitle iletim araglariyla biitiin diinyaya yaydigi gériilmektedir.

Sinemanin en énemli ideolojik araglardan biri oldugu giiniimiizde, popiiler kiiltiire ait {iriinler
Amerika tarafindan iretilip yayilmaktadir. Bu ideolojiler dogrultusunda yayilan korku
unsurlarindan biri de kiyamet korkusudur. Teknoloji nedeniyle yabancilagsma igerisinde
bulunan bireylerin aslinda yalniz olduklarinin altin1 ¢izen bu filmler ayn1 zamanda ilkel
donemlere geri doniisii de simgelemektedir. Viran ve yikik durumdaki diinyada hayatta
kalmaya g¢alisan karakterleri ele alan bu filmlerde, karakterler filmin sonunda kalabalik
karsisindaki savasi kaybederler. Alt metin olarak topluma ve diizene direnmenin faydasi
olmayacaginin altin1 ¢izen bu filmlerde, siiriiye katilmak diginda segenek yoktur. Kiyamet
alttiiriine giren zombi filmlerinde de vurgulanan gizli ileti biitiinii bu yonde verilmektedir.
Izleyici kendini filmdeki toplumdan kagmaya calisan karakter yerine koyarak, basarmasi icin
heyecanlanir ancak 6zdeslestigi karakter de sonunda topluma dahil olmak zorunda kalir.
Boylelikle izleyicinin gergek hayatta da 6zdeslestigi karakter gibi topluma boyun egmesi
saglanmaktadir.

Ulkemizde ¢ekilen ilk zombi filmi “Ada: Zombilerin Diigiinii” adli filmdir. 1968 sonrasi
popiiler tiire ait kodlar tasiyan bir uyarlama filmdir. Bu filmin 6ncesinde “Oliiler Konusmaz
Ki” (1970, Yon: Yavuz Yalinkilig) adli film ¢ekilmistir ancak o filmde yer alan korku
karakteri hem vampir, hem hayalet, hem hortlak hem de zombi 6zelliklerini bir arada
barindirmaktadir. (Sen, http://www.beyazperde.com/filmler/film-186655/¢lestiriler-
beyazperde/) Vampir gibi giineste 6len bu karakter zombi simifina girmemektedir. “Ada:
Zombilerin Diigiinii ”1968 yilinda Romero’nun ortaya filmiyle kliselesen zombi filmlerinin
tim kliselerini igerisinde barindirmaktadir. Kiiresellesme baglaminda iilke sinemamiza
uyarlanmig olan bu filmde zombilerin nasil ortaya ¢iktigiyla ilgili varsayimlar giildiirii unsuru
olarak ortaya atilmis ancak neden ac¢iklanmadigi i¢in varsayimlar havada kalmaistir.

“Ada: Zombilerin Diigiinii "filminin ¢dziimlemesine bakmak igin oncelikle filmin g¢ekildigi
donemlerde Tiirkiye’nin durumuna g6z atmak gerekmektedir. Ak Parti Hiikiimeti’nin
iktidarda oldugu, bir¢cok yasal diizenleme ve yasaklamalarin uygulamaya sokuldugu bir
donemde bu filmin ¢ikmis olmasi sasirtict goriillmemektedir. 1960 ve 1980 olmak iizere iki
farkli darbe gegirmis, sag-sol tartismalariyla genglerin boliindiigli ve 6ldiigli zamanlardan
geemigstir. Hilkiimet degisikligiyle birlikte muhafazakarligin artmaya basladigr 2000’li
yillarda toplumdan ayri duran bireylerin tek tek topluma katilmaya zorlandigi, topluma
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katilmaz ise hapise yollandigi goriilmektedir. Bu baglamda topluma dahil olmanin altinin
¢izildigi ve “kiyamet” gibi dinsel inanglara yonelik bir filmin ortaya ¢ikmasi anlasilir bir
durumdur. Islam inanglarinda tiim &liilerin dirilecegi Ahiret Giinii’ne de bir génderme tasiyan
“Ada: Zombilerin Diigiinii” filmi, kiiresellesme baglaminda iilke sinemamiza girerek
muhafazakarlagma ve topluma ait olma temalarina vurgu yaparak giindemdeki hiikiimete ait
mesajlar1 gizli ileti olarak izleyicilere ulastirmistir. Filmin sonunda zombilerden kurtulmaya
calisan genglerin tamami zombiye doniisme yoluyla topluma dahil olmustur.

Filmde yer alan, sonradan gruba dahil olan kadin karakter disinda yer alan kadin karakterler
zombiye donlismektedir. Bu durum ataerkil Tirk toplumunda kadina bakisin bir gostergesi
konumundadir. Zombiye donilisen erkek karakteri basindan vuran ise otelde tanistiklari
kadindir. Aptal kadin, zeki kadin imgeleri zombiye doniismek ya da donlismemek iizerinden
karakterlere yiiklenmistir. Ancak filmin sonunda bu kadin da zombiler tarafindan
yakalanmaktadir.

2000’1i yillarda ivme kazanan korku tiriindeki diger filmler Tiirk inan¢larindaki “cin”
olgusuna vurgu yaparlarken, “Ada: Zombilerin Diigiinii” filmi Tiirk korku sinemasinin ilk
ornekleri gibi Bati1 inan¢ kaynaklarindan faydalanarak Tirklestirme iizerinden bir uyarlama
yapma yoluna gitmistir. Bu yontem cehennem, cin, biiyli gibi kavramlar diginda korku unsuru
icermeyen Islam dini igerisinde daha 6nce basarili olmadig1 gibi bu filmde de basar
saglayamamuistir.

“Ada: Zombilerin Diigiinii” filmi zombi tiirli filmlerin daha 6nce sozii edilen tiim kliselerini
kullanmistir. Son donemde yine birer zombi filmi olan “Resident Evil” (2002) ya da “Silent
Hill” (2006) gibi bilgisayar oyunu formatinda tasarlanmis olarak izleyiciye sunulmustur.
Ayrica film, Tiirk korku sinemasinda 2000 sonrasi filmlerde kullanilan inang, din klisesini de
ezan sesinin kullanimi ile uygulamistir; fakat buradaki kullanim daha sonraki sahnede ezan
sesinin zombileri etkilememesi iizerinden bir komedi unsuruna doniistiiriilmiistiir. Bunlara
ragmen film gisede basari saglayamamuistir. (Bknz: Tablo:1)

. Hafta Degisim Hafta Degisim Toplam Toplam
Tarih Salon Seyirci %/: Hasilat %/: Sesirci Haillat Hafta
29 Oca. - 04 Sub. 2010 43 13.060 - 102.370 TL - 13.060 102.370 TL 1
05 - 11 Sub. 2010 43 5.979 -54,2% 44.068 TL -57,0% 19.039 146.438 TL 2
12 - 18 Sub. 2010 33 2.634 -55,9% 18.390 TL -58,3% 21.673 164.828 TL 3
19 - 25 Sub. 2010 10 1.158 -56,0% 5.765 TL -68,7% 22.831 170.593 TL 4
26 Sub. - 04 Mar. 2010 5 157 -86,4% 946 TL -83,6% 22.988 171.539 TL 5
05 - 11 Mar. 2010 6 588 274,5% 3.445 TL 264,2% 23.576 174.984 TL 6
12 - 18 Mar. 2010 6 758 28,9% 4.756 TL 38,0% 24.334 179.739 TL 7
19 - 25 Mar. 2010 1 111 -85,4% 663 TL -86,1% 24.445 180.402 TL 8
26 Mar. - 01 Nis. 2010 3 3.207 2789,2% 12.826 TL 1834,5% 27.652 193.228 TL 9
16 - 22 Nis. 2010 3 128 -96,0% 684 TL -94,7% 27.780 193912 TL 10
23 - 29 Nis. 2010 1 30 -76,6% 162 TL -76,3% 27.810 194.074 TL 11
04 - 10 Haz. 2010 1 44 46,7% 246 TL 51,9% 27.854 194.320 TL 12
18 - 24 Haz. 2010 1 29 -34,1% 174 TL -29,3% 27.883 194.494 TL 13
25 Haz. - 01 Tem. 2010 1 17 -41,4% 102 TL -41,4% 27.900 194.596 TL 14
30 Tem. - 05 Agu. 2010 1 219 1188,2% 1.261 TL 1136,3% 28.119 195.857 TL 15
06 - 12 Agu. 2010 2 342 56,2% 2.064 TL 63,7% 28.461 197.921 TL 16
13 -19 Agu. 2010 2 236 -31,0% 1.391 TL -32,6% 28.697 199.312 TL 17
20 - 26 Agu. 2010 3 288 22,0% 1.783 TL 28,2% 28.985 201.095 TL 18
27 Agu. - 02 Eyl. 2010 6 312 8,3% 2.124 TL 19,1% 29.297 203.219 TL 19
03 - 09 Eyl. 2010 1 46 -85,3% 372 TL -82,5% 29.343 203.591 TL 20

Tablo 1: “Ada: Zombilerin Diigiinii” filminin gise durumu
(http://boxofficeturkiye.com/film/2010542/Ada:-Zombilerin-Dugunu.htm?filmop=hafta)

Teknik agidan da filme bakmak gerekmektedir. Filmde kullanilan tekniklerin birgogu daha
once Tirk Sinemasi tarafindan denenmemis yontemlerdir. “Ada: Zombilerin Diigiinii”
filminin 6zelliklerinden biri Tiirk Sinemasi’nda gerilla tarzinda ¢ekilmis ilk film olmasidir.
Bu ¢ekim tekniginin kullanilmasmin nedeni filmin gergeklik izleniminin arttirilmaya
caligilmasidir. Korku Sinemasi kurgu tekniklerinden ¢ok faydalanmaktadir ancak her sahne
kesme, seyircinin film izledigi izlenimi tekrar tekrar animsattigindan gerilla tarzi el kamerasi
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ile ¢ekilmis izlenimi verilme yoluyla gergeklik etkisi arttirllmaya g¢alisiimistir. Bu tarzin
iilkemizdeki diger 6rnegi ise “Karadedeler Olay:” (2011, Yon: Erdogan ve Erkan Bagbakan)
adli filmdir.

Bu filmde gercekligi arttirmak amaciyla kullanilan diger yontem ise taninmamis oyuncularin
rol almasidir. Izleyici tamidig1 yiizleri gordiikge yine film izledigi izlenimini tekrar tekrar
animsayacagindan, taninmamis ya da az taninmis oyuncularin kullanimina 6ncelik verilmis;
Cansel Elgin, Taner Birsel, Nihat fleri gibi iinlii sanatcilar ise konuk oyuncu olarak rol
almistir. Film ve izleyici arasinda yasanan sorun; el kamerasinin fazla hareketli olusu ve bir
siire sonra bas agrist ile mide bulantis1 yasatmasidir. El kameras: kullanimi gerceklik etkisi
verirken bir yandan da fazla hareket izleyicinin filmden kopmasina neden olmaktadir. (Sen,
http://www.beyazperde.com/filmler/film-186655/elestiriler-beyazperde/)

Film tamamen diyaloglar lizerinden kurulmus bir film olarak dikkat ¢ekmektedir. Filmin
tabanina oturtulan diyaloglarin ise gereksiz ve hat sathada kiifiir igeriyor oldugu goze
carpmaktadir. Diger korku / komedi tarzinda yapilan “Kutsal Damacana” (2007), “Kutsal
Damacana 2: Itmen” (2009), “Kutsal Damacana 3: Dracoola” (2011) gibi son dénem Tiirk
korku filmi o6rnekleri de gdz oniine alindiginda kiifiirsiiz korku / komedi yapilamayacagi
sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Filmin basarisizliginin temel nedenleri arasinda zombi kiiltiirii ve
inancinin Tirk kiiltiirlinde bulunmamasi sayilabilecegi gibi goriintiilerin gereksiz sallanan el
kamerasi nedeniyle seyircileri rahatsiz ediyor olmasi da diisiiniilebilir.
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ABSTRACT

In today’s modern world, changes in technology are accompanied by changes in brand loyalties.
Differentiating from their technological past, today’s sociaties are encompassed by an advanced
technology culture. For directing these societies towards a pre-planned point, various and
deliberate efforts should be designed. One of such efforts is using narratives, which may, by their
components and functions, have a direct influence on individuals’ behaviour. Narratives are
designed according to the values of a target group of people with the aim at directing their
conceptions. Values influence individuals’ preferences by distinguishing “the good” from “the
bad”, “the beautiful” from “the ugly”. Therefore, values can not be seperated from the narratives
of products or services. Considering we live in an era where information and technology are
married couples, finding examples of narrations on internet is not very uncommon. Narrations
may have influence on purchasing behaviour of individuals. In this study, local and international
brands which aim at reaching consumers by narrations on internet were investigated. A sample
group of consumers on internet between ages 15-60 were studied with regard to brand-narrations
interactions. Results of quantitative analysis were discussed.

Keywords: Narration and New Media, Digitalization, Perception and New Media.

GIRIS

Toplumlarin 6zlerinde tasidiklart soyut ya da somutlastirilmis birtakim yargilart vardir. Bu
goriinen ya da goriinmeyen, davranislar {lizerinde rol sahibi olan kurallar ya da olgular, o
toplumun reflekslerinin yonlendirilmesinde etkilidirler. Giinlimiizde bu degerlerin varligindaki
giiclii duygularin birey ve toplum algilarindaki etkisini kesfederek islemeye baglayan marka/iiriin
sahipleri, satin alim ve lretim dongiisiinii “Kiiltirel Degerler” ¢evresinde sekillendirmeye
baslamiglardir.

Firmalar, markalarini eskiden giiniimiiza siiregelen kiiltiirel degerler ile ulastirmayi amaclarken,
kullandiklar1 yontemin, yine gelenekselligi cagristiran, eskiden baslaylp gilinlimiize kadar
devamlilig1 olan “Oykiileme” olmasi anlamlidir. Genis bir ¢erceveden bakilacak olursa, gecmise
baghlik, giinimiiziin ¢agsal oOzellikleriyle kombine edilmis bir “kiiltiirel degerler” olgusunu
anlatacak en gilizel yontem de bu gegmis gelecek, geleneksellik cagdaslik, gercek davranig ve
oykiilenmis tesvik ile “Gykiileme” olacaktir. Kigi zaman ve mekandan» olugan 6ykii unsurlari, dil,
din, etik, sanat, yagam tarzi, gelenekler, ahlak gibi kiiltiirel degerler ile temel degerleri, iirlin
nitelikleriyle ilgili degerleri ve/veya alana 6zgii degerleri “haznesine alarak; dinleyicilerin
dikkatini ¢eker, konuyu ve karakterleri vurgular, karmagik diisiinceleri somutlastirir, basitlestirir;
giiclii duygular uyandirir, akilda kalir. !

Oykiileme, markalar tarafindan son yillarda gittikce artan bir ivmeyle, tercih edilen sunum
yontemi olarak kendisini gostermektedir. Sektor olarak kiiltiirel degerlerle islenen bankalardan,
Maslow’un ihtiyaglar piramidindeki ilk basamak olan “yeme-beslenme” yani gida sektoriine
kadar genis bir reklam, tanitim yelpazesinde goérebilmek miimkiindiir.
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Glinlimiiz teknolojik durusunun insan yasaminin her evresine niifuz ettigi gerceginden hareketle,
markalar temsillerini yeni medyada da giiclendirmektedirler. Uriin/magaza reklamlari cep
telefonlarina birakilan mesajlarla, internetteki ¢esitli oyun, reklam, sanal diinyalar ya da erisimine
izin verilen uygulamalarla yasamimiza paydas gibi girebilmektedirler. Radio, televizyon, cep
telefonu, afis, ara¢/bina giydirmeleri, gazeteler, billboardlar gibi daha nice iletisim mecralar1 artik
internette de goriilebilmektedir. Televizyonlarda kurgusu ve gorselligi ile dikkatleri tizerine ¢eken
oykiileme teknikli marka/iiriin sunumlari, reklamlar1 artik internette de boy gostermektedir.
Teknolojik yeterlilik ve toplumun hazir olup olmamasi ile baglantili bir bicimde de farkli
zamanlarda farkli tilkelerde degerlerle bezenmis kullanimlar goze carpmaktadir.

Bu baglamda, internette kiiltlirel degerlerle sarmalanmis Oykiileme teknigi ile algilara seslenen
markalarin olup olmadigi, internet kullanicilarinin da marka-deger/dykil etkilesimlerinden
etkilenip etkilenmedikleri belirli bir Orneklemde incelenecek ve ¢ikan sonuglar
degerlendirilecektir.

KULTUREL DEGERLER

Tiirk Dil Kurumu Giincel Sozliikte kiiltiiriin tanimina bakildiginda degerler ile kiiltiiriin ayrilmaz
oldugu goriilmektedir. Tanima gore: “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci iginde yaratilan biitiin
maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin
dogal ve toplumsal gevresine egemenliginin Olciislinii gosteren araclarin biitiini, hars, ekin”
[4]olan kiiltiir, zeminini degerlere oturtmaktadir. Davranislarimizi bigimlendiren benimsedigimiz,
zamanla degisime ugrayabilen her kiiltiiriin ayr1 degerler dizgesi vardir. !

Kiiltiiriin kalbi olan degerler iyinin koétiiden, temizin kirliden, giizelin ¢irkinden ayirt edilmesine,
tutarli olan1 6grenmemize yardim eder. ['Ug tiir deger bulunmaktadir: "

* Bireyin ulasmak istedigi konumla ilgili inaniglari, davranmig bigimlerini kapsayan
Temel Degerler

* Ekonomik, toplumsal, dinsel ve diger etkinliklerle ilgili inaniglar1 isaret eden Alana
Ozgii Degerler

* Tiiketicinin iiriinden beklentileriyle ilgili olan Uriin Nitelikleriyle ilgili Degerler

Kurumlar igin degerler; bir niteliktir. Olusumu igin belirli bir zamana ihtiya¢ duyulmaktadir.
Zaman igerisinde, icinde bulunulan toplumsal o&zelliklerden, disaridan gelen etkenlerden
etkilenebilmektedirler. Kurumlar degerleri sayesinde kurumun kisiligi i¢in iyi ve kotiliyl; etik ve
etik olmayani olusturmakta ve davranislarina alip almama karari vermektedirler. Degerlerin
olugsmast i¢in tipkr ritiieller, Oykiiler gibi; bir zaman, mekan ve kisi/kahramana ihtiyag
olabilmektedirInsanlarin zihinlerinde, istenen algry1 yaratabilmek icin sozel ifadenin disindan
gorsel ozelliklerin de 6zenle kurgulanmasi gerekmektedir. Bu nedenle, renk, logo, slogan, isim
gibi gorsel gostergeler ile semboller, kahramanlar, ritiieller ve degerler gibi kiiltiirel gostergeler
onemlidir. Kisiler, toplumlar, iilkeler, kurumlar sahip olduklari toplumsal degerlerle digerlerinden
ayrismaktadirlar."”!

Dil,din, estetik ahlak anlayisi, yasam bi¢imi, gelenekler de iyi-kotii, ayriminda ve tutumlarin
bi¢imlendirilmesinde biiyiik rol oynamaktadirlar. Gorsel kurgular da kiiltiirel degerler hakkinda
ipuclar1 vermektedirler.

OYKULEME KAVRAMI, iISLEV VE OLUSTURUCULARI

Bir edebiyat terimi olan 6ykiileme, anlatim tiirlerinden biridir. Temel anlamda 6ykiileme Tiirk Dil
Kurumu’nun yazin terimleri sozciigiine gore: “anlatr” dir ve “Roman, 6ykii, masal, oyun gibi
tiirlerde anlatilan gercek ya da diigsel olaylarin anlatim1” bi¢giminde tanimlanir. Ancak giiniimiizde
oykiilemeye sadece bir anlati bigimi demek, getirileri diisliniildiigli zaman ¢ok siirlayici bir
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tanimlama olarak kalacaktir. Oykiileme bir baslangici, gelisimi ve su an1 bulunan, kahramana,
Oykiisii, zaman ve mekani bulunan, 6nceden tasarlanmis bir niyet dogrultusunda zihinlerdeki
algiya etki edebilmek iizere kullanilan, igerisinde kiiltlir bilesenleri barindiran, kaynagini kurum
kiiltiiriinden alarak kurum kimligi ve gorsel gostergeleri igeren, giiniimiizde yayginlasarak
kullanilan ikna ¢abalaridir. Kurumlar da birey ve toplumlar gibi kiiltiir {izerinde ayakta
durmaktadirlar. Dil, din, sanat, yasam bi¢imi, gelenekler, ahlak gibi degerler kisiler, toplumlar ve
kurumlar iizerinde etkilidirler. Gorsel isitsel unsurlarin ve Gykiilemenin sozii edilen degerlere
parallel olarak bigimlendirilmesi, hedef kitleye niifuzu acisindan 6nemlidir.

Gorsel, isitsel unsurlar, aktdrlerin de kullanildigi G6ykii anlatimi, bir Oykiiniin bir anlatict
tarafindan anlatilmast olarak simirlar igerisinde kalmamistir. Duragan tablolarda da bir “6ykii
anlatimi”ndan bahsedilmektedir. Filmlerdeki “6ykii anlatimi”nda da sozel ya da degil bircok
unsur bulunmaktadir. Bordwell’e gore Oykii anlatimi, Anglo-Amerikan &ykiileme akiminda
“6ykii s6ylemi” kavramina karsiliktir,

Bir anlati, olaylar1 aktarir. Olay aktarimi varsa Oykiilemeden bahsetmek gerekir. Oykiiniin
yonlendirilidigi kisi dinleyici, yonlendiren kisi anlaticidir. Bir 6ykii; kisi, durum ve eylem ile
olugmaktadir. Kisi, bir figlir yani betidir, durum Oykiiniin belli bir anindaki kisilerin ya da
eylemin durumudur. Eylem ise; kisi/ kahraman tarafindan gergeklestirilip duruma etkisi olan,
oykiiyii ilerleten edim ya da edimler bitinidir. "“Kisiler kiltirel degerlerle hedef kitleye
seslenirler. Kiyafetlerinden kullandiklari dil, aksana tavira kadar bir kiiltiirii gorsel ve dilsel temsil
edebilmektedirler. Belli bir durumun tespiti ya da aktariminda da kiiltiirel degerlerden bezemeler
s0z konusu olabilir. Eylemlerle geleneksel kiz isteme, nikah torenleri gibi degerler faaliyete
gecirilirler,. Anlati terimi ii¢ degisik anlamda ya da diizlemde ele alinmaktadir.

Oykii: Anlatilan olay, anlat1 sdylemi: Olaylarin anlatilma tarzi, disavurumu, anlatma edimi
Birbirleriyle iligkili olan diizlemlerin incelenmesinde bes 6l¢iit saptanmistir. Diizen, siirem, siklik,
kip ve ses. ']

Yirminci yiizyil sonlar itibariyle yorumlara bakildiginda, 6ykii anlatimi okuyucu/izleyicinin
ilgisini daha ¢ok g¢ekebilecek, hatta bazen hikayenin kendisinden daha 6nemli olabilecektir.'*
Bu baglamda ele alindiginda, kiiltiirel degerlerle yogrulmus bir dykiileme ¢abasiyla hedef kitleye
seslenilmesi, iizerlerinde daha kalici bir etki olusrurabilecektir.

OYKULEME, iISLEVLERI VE OLUSTURUCULARI

Oykiiler; sunumlari canli tutmaktadirlar. Dort isleve sahip olan dykiiler, iletilerin hedef kitleye
iletilmesinde kullanilmaktadirlar. Dinleyicilerin dikkatini ¢ekerek konu ve karakteri vurgular,
karmagik diisiinceleri basitlestirerek somutlastirirlar, dinleyiciler arasinda giiclii duygular
uyandirirlar, karmasik detaylar unutulsalar da Sykiiler dinleyicilerin aklinda yer ederler. '*!

Islevleri kiiltiirel degerler agisindan yerlerine oturtmak gerekirse; dykiilemeyle kurumlarm ya da
irlinlerin hedef kitlesinin dikkatleri ¢ekilmek istenmektedir. Hedef kitlenin dikkatini kahraman,
kurum ya da {iriin iizerinde toplamak amac¢lanmaktadir. Zihinlerdeki markaya yonelik karmasik
diisiince, dykiileme sayesinde sadelestirilmektedir. Oykiileme genis olarak ele alindig1 zaman bir
degerler, semboller, kahramanlar ve ritiieller toplamidir Bu baglamda hedef kitle i¢in ortak payda
olmast dolayisiyla markaya yakinlagsmasi, yakinligmin siirdiiriilmesi  gibi  etkiler
yaratabilmektedir. Uriinlerin pazarlanmasi sdzkonusu oldugunda, yazili amaglardan ya da soguk
maddelerden, yasayan ortak degerleri, kiiltiirel degerleri tasimasi dolayisiyla akilda ayrigmakta ve
zihinlerde yer birakabilmektedirler.
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Bir olayin iizerinden anlatimin gergeklestirilmesi olarak tanimlanabilen 6ykiileme ya da diger bir
deyisle anlati {ic unsurdan olugmaktadir. Temanin aktariminin i¢inde olan kigi/kahraman; her bir
oyki belirli bir zamanda sdzkonusu ve dykiileme ani da bir zamanlama igindedir son olarak da
oykiilemenin konusunun gegtigi dis ¢evre ile, dykiilemenin yapildig1 ¢evre anlati unsurlaridir.

Tahsin Yiicel’e gore; her tiirlii bilginin en azindan ii¢ etkenin islevi oldugu sdylenebilir; diinyanin
kendisi yani mekan, onu ele alan 6zne denilen belli biri ve her ikisinin de {izerinde konuslandig1
zaman yani belli bir an. Cevreleyen gergek evren de olsa betimlenmis/diislenmis Sykiisel bir
evren de olsa 6gelerden birisi i¢cin dogru olan ya da degisen diger ikisi i¢in de dogrudur ve
degismelidir """

MEDYADAKI KULTUREL DEGERLERIN YER ALDIGI MARKA OYKULEMELERI
Kiiltiirel degerler, giinlimiizde artik sadece bir toplum tarafindan paylasilan nitelikler olarak ele
almmamaktadirlar. Rekabet ortami beraberinde, rakipleriyle savasmak igin yeni strateji ve
taktiklerin olmasi1 gerekliligini dogurmustur. Bu stratejilerden biri ve son yillarda en gozdesi de
dykiilemedir. Oykiilemeleri; {iriin tamtiminda, marka reklaminda, yine marka/iiriin PR’larinda
sikca gorebilmekteyiz. Kimi zaman {iirlin ya da marka; bir kurum olarak hedef kitlesine hitap
ederken; kimi zaman patron, hissedar, paydas, bilinen pazarlama enstriimanlarina hitap
edebilmektedir. Oykiileme kullanilan markalari; televizyon, gazete, billboardlar, cep telefonlar,
afisler, radyolar gibi medya araglarinda gorebilmekteyiz. Oykiilemeler tasarlanirken bazi
degerlerden beslenirler. Hedef kitle ile ortak payda tasindiginm1 ortaya koyarak algilart
bicimlendirmek amagctir. Bu kiiltiirel degerler, dil, din, sanat, tarih, estetik, diinya goriisi,
gelenekler olabilir.

YERLi ORNEKLER

Aytag: Gidaya yonelik olarak iiretim yapan Ayta¢ markasinin” yapana da yiyene de helal olsun”
sloganli reklamlari. Heredot Cevdet karakteriyle iinli Hasan Kagan adli aktoriin oynadigi bir
reklam filmidir. Helal yiyecekler, misliimanlar agisindan dikkat edilen din kaynakli
degerlerdendir. Aktoriin secilme nedeni uzun soluklu bir yerli dizide hikaye anlatan kisi
olmasidir. Hikayelerin bazilari tarih temalidir, kalabalik bir ortamda anlatilir, anlatim etkileyici
bir dille gergeklesir. Oykiilerin sonunda dinleyenlerin kendilerine hisse c¢ikarmalari, ¢ikarim
yapmalari, bagka bir deyisle onceden saptanmig diisiince sekline yonlenmeleri saglanmaya
calisilmaktadir. Buradan hareketle Ayta¢ markasi reklaminda, karakter geleneksel erkek kiyafeti
giymektedir, fonda bulunan yaz1 “Lezzet Ustatlar” sdzciik segimi agisindan da gelenekseldir. /'

Hasan Kasgan
ve Ovan Demnir

@
v

= HEC AL 7 aef -
@ ,
TSE’NIN ILK HELAL BELGESI

e A

Gorsel 1. Aytag Lezzet Ustatlari Gorsel 2. Aytac “a kalite”

Tiirkiye’nin ilk Helal Belgesi

Denizbank: Denizbank kredi reklaminda; kiz isteme seramonisi yasanmaktadir. Kiz isteme
ritiieli sirasinda “Tirk Kahvesi” igilmektedir. Geleneksel bir Tiirk igecegi olan kahve, reklam
filminde soylenilen “karadeniz tiirkiisii”, ge¢cmisten bugiine gelmis degerleri gozler Oniine
sermektedir. Yoresel aksanla sdylenen tiirkii, kiiltiirel degerler arasinda yer almaktadir. Denizin
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kredileri “her derde deva” sozii kaliplagmig ge¢misten giiniimiize gelen bir deyim olmasi
nedeniyle kiiltiirel gostergedir.'®

Gorsel 3. Denizbank Kredi “Kiz Isteme”

Kent Cikolatalar:: Kent Bayram Cikolatalari: 1970’lerden 2010 yilina kadar devam eden bu
oykiileme siyah-beyaz goriintiilerden renkli goriintiilere kadar yagamdan anlari filmlestirerek
sunmaktadirlar. Dedelerden torunlara, nostaljik bir sarki se¢imi, eski bir fotograf alblimiindeki
fotograflarin goriintiisii, bayramda sunulan ¢ikolata, hediye olarak gotiiriilen ¢ikolata, 6piilen eller
gelenek gorenekleri simgelemektedirler. “Nesillerdir Her Bayram Birlikteyiz” slogan ise yine
gecmisin gelenekselligi tizerine oriilii bir reklamin imzasi niteligindedir.!'”

Gorsel 4. Kent Cikolatalar1 “Kent Bayram Cikolatalar1”
Canakkale Gecilmez Oyunu: Internette baz1 dykii oyunlar1 da artik oyun sektdriinde yerlerini

almaktadirlar. Ornek olarak, tarih kiiltiirel degerini isleyerek hedef kitlenin algisina seslenen
“Canakkale Gegilmez” oyunu.!"

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 42



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2013 Volume 3 Issue 2

7/10  PARA: 100 TL GUCLEDIRICILH

Gorsel 5. Internet Hikaye Oyunu “Canakkale Gegilmez Hikaye Oyunu”

Denizbank Facebook Subesi

Denizbank, internet lizerinden islem yapilabilen her banka gibi islemlerine devam ederken, sosyal
paylasim sitelerinin 6nemini kavrayarak bir subesini de facebook iizerinden agmistir. Facebook’ta
acilan Denizbank subesinin reklamlarinda ise yine “kiz isteme” ritiieli gibi yasam tarzini,
gelenekleri iceren bir sube acarak, Oykiileme teknigi kullanilan reklamlarini internete tasimistir.
Reklam filminin bir 6zelligi de; 6ykiileme teknigini reklam filminde ‘konusu bir adada yasayacak
olan iinlii kisilerin’ oldugu film fragmam kurgusudur.'”televizyonlara da verilen reklamda,
Denizbank Facebook banka subesinin tanitimi, reklam filminin ¢ekildigi adada bir basin
toplantistyla tanitilmaktadir. Kurguya gore, para gonderimi facebook denizbank subesinden
aninda gergeklesmekte, karakterlerden birisi digerine kameralar karsisinda para aktarimi
gerceklestirmektedir.

DenizBunk

Press Esc to/exit!full screen mod

Gorsel 6. Denizbank ‘Film Fragmani Kurgusu Giirsl 7: Denizbank Facebook Subei

YABANCI ORNEKLER

The Crocker Bank: 1970 yilinda Amerika’da yayina giren bir reklam filmidir. Filmde marka ad1
reklamin sonunda ¢ikarak dikkatleri evleniyor olan cifte ¢ekerler. Reklam bu ¢iftin diigiin giinii
ile ilgilidir. Kilise, papaz, alyanslar gibi ayrintilar, reklamimn kiiltiirel degerlerle iglenmis
oldugunun gostergesidir. Tiim ayrintilar1 bir agk filmi tarziyla karelere sigdiran reklam filmi,
oykiileme teknigi kullanarak cekilmistir.” Gidecek uzun bir yolunuz var, oraya ulagsmanizda
yardimc1 olmak isteriz” yazisini ekrana yerlestirirken, markanin varligi da goze ¢arpmaktadir.
Sonda ¢ikan marka adi Oykiiniin biitiinliiglinii bozmayarak, dikkatlerin bolinmemesini
saglamaktadir. *
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P

Gorsel 8. 00:30” Cank”wedding” Gorsel 9. 00:55 Crocker Bank”wedding

NESCAFE MARKASI OYKULU INTERNET REKLAMI ARASTIRMA ORNEGI
“Geleneklere gore Yunanistan’da ve Tirkiye’de kahve sunumu mutlaka en yash kigiden
baslayarak yapilir”™ yazili iletisi Nescafe’nin Tirk gelenek ve goreneklerini 6ne ¢ikararak
yapilan bir reklamdir. Reklam, sosyal medyada yer almakla birlikte hedef kitleye ulasmada bazi
degerleri de kullanmaktadir. Reklam, Tiirk¢e dilini kullanarak kurgusunu dil kiiltiirel degeri
iizerine kurmaktadir. Ikinci gosterge Tiirk geleneklerine gore kahvenin muhakkak en yaslidan
baslayarak sunulmasi gercegidir. Uciincii kurgu ise kullanicinin bir senelik yasam &ykiisiiniin
cesitli istatistiki ¢ikarimlar yaparak gorsellerle sunumudur. Sunum yapilmadan once sistem
verileri derlerken bekleme sirasinda bir Nescafe alinmasi hatirlatilmaktadir. Bir yillik yasam
kisitinda kullanicinin diinya goriisiinii de Nescafe ile bagdastirarak sunmaktadir. Tiim sunular
fonunda Nescafe Altin Anlar 2011 kavram gorseliyle 6ne ¢ikarken, bitiminde “2011 yilinin sana
getirdigi giizel anlarin, yeni yilda da devam etmesi dilegiyle...” dilsel iletisi goriilmektedir.

ILE

% 201

Sen kahveni yudumlarken,
Altin Anlar yiikleniyor.

Geleneklere gére Yunanistan'da ve Tiirkiye'de kahve sunumu,
mutlaka en yash kisiden baslanarak yapilir.

Gorsel 10. Nescafe “Altin Anlar 2011-Yunanistan ve Tiirkiye’de Kahve Sunumu Mutlaka En
Yasli Kisiden Baslar”
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20 :ylllnln sana getirdigi guizel anlarnn,

yeni yilda da devam etmesi dilegiyle...

NESCAFE
GOLD

Gorsel 11. Nescafe “Degerli Giizel Anlar Yeni Yilda da Devam Etsin”

Internetteki Oykiilii reklamlarin incelenmesi yapilirken yine arastirmanin tek soruluk inceleme
kismimin bir boliimiinii de internetten devam ettirilmigtir. Reklamin gorseli ve linkinin de
verildigi soruya alinan yanitlar sdyledir:

Nescafe’nin “Altin Anlar 2011 ile bir yillart i¢in fotograflarla kiiltiirel degerlerin kullanilarak
Oykiilenmesi sonucu izlettirdigi reklamin, kahveyi satin almalarina neden olup olmayacagi
soruldu. Cevaplar Evet, Hayir ve Belki olarak 279 6rneklem ile bi¢imlendirildi. Reklami izleyen
kigilerin yiizde 69.80 kadari satin alma yoniinde etkilenebilecegini belirtmistir. 53.77’lik bir
yizde ise kesinlikle Nescafe’yi degerlerle oriilmiis reklamdan etkilenerek almak isteyeceklerini
belirtmislerdir. Yiizyiize sorarak alinan yanitlarin ise; %56.64°1 evet, % 28.90°1 hayir ve %14.45°1
reklamdan etkilenerek iiriinii belki alacaklarini ifade etmislerdir.

Tablo 1. Aytag Lezzet Ustatlan Kiiltiirel deger iceren Internette yer alan “Nescafe altin anlar
2011” reklamindan etkilenme sayilari

Aralik 2011 - Ocak 2012

Tablodaki degerler, kiiltiirel degerlerle bezenmis bir reklamin Oykiileme bi¢iminde kendilerine
sunulmasi sonucunda, hedef kitlenin davranislarinin degisip degismeyecegini sayilarla
gostermektedir. Oyle ki; reklamin sunuldugu internet ortaminda ve yiizyiize yapilan incelemede,
kigiler kiiltiirel degerlerle sunulan reklam sonunda ¢ogunlukla {iriinii satin alabileceklerini ifade
ederek reklamlardaki degerlerin islendigi Oykiileme tekniginin ne kadar etkin oldugunu
gostermektedir.

SONUC

Kisiler ve genis perspektifle alinacak olursa toplumlar, her gegen giin teknolojinin kendilerine
sundugu hizmetleri isteyerek ya da istemeyerek kullanmaktadirlar. Ulkemizde Devlet dairesinde
bizzat gidilerek yapilacak birgok islem www.turkiye.gov.tr adresiyle sadece bir internet baglantisi
kadar uzaktadir. Firmalar trettikleri mal ya da hizmeti tiketiciye ulastirmak icin siireglerini,
kalitelerini gelistirip fiyatlarin1 makul seviyelere indirmekte ancak rekabet piyasasinda hedef kitle
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algilar1 tizerinde farkli gabalara ihtiya¢c duymaktadirlar. Kitleleri niyetlenen dogrultuda hareket
etmeye yonlendirmek i¢in kisilerin ya da toplumun kiiltiirel degerlerine seslenmek, mesajlariyla
donatmak hedef kitleye “sizinle aym kiiltiirii paylasiyoruz, biz de siziz” algis1 verilmeye
calisilmaktadir. Bu algiyr uyandirmanin yollarindan birisi de kiiltiirel degerlerle oriilmiis
oykiileme teknigidir. Bu baglamda degerleri, marka ya da driinlerin Oykiilerinin diginda
diisinmemek gerekir. Gegmise baglilik, gelenek gorenek, dil, din, sanat, yasam bi¢imi gibi
degerlerin gecmisten siiregelen Ozellikleri diislintildiigiinde, hedef kitleye seslenirken yine
“zaman, mekan, kisi” ** unsurlar1 barindiran 6ykiilenmis tesvik ile “Sykiileme” teknigi kullanimi
en uygun teknik olacaktir. Boylelikle “dinleyicilerin dikkatini ¢eker, konuyu ve karakterleri

vurgular, karmagik diisiinceleri somutlastirir, basitlestirir; giiclii duygular uyandirir, akilda kalir.”
[25]

Insan yasamina siddetle niifuz eden teknoloji gergegini ele aldigimizda, markalar temsillerini yeni
medyada da giiclendirmektedirler. Uriin/magaza reklamlari, radio, televizyon, cep telefonu, afis,
ara¢/bina giydirmeleri, gazeteler, billboardlar gibi daha nice iletisim mecralarmi da
gorebildigimiz internet, dikkatleri lizerine ¢eken Oykiileme teknikli marka/lirlin sunumlari,
reklamlarina ev sahipligi yapmaktadir.

Bu baglamda, internette Oykiileme teknigi ile algilara seslenen markalarin olup olmadig,
aragtirilldiginda, oOncelikle televizyonlarda gormeye alisik oldugumuz Oykiilleme teknigiyle
cevrelenen, kiiltiirel degerlerin kullanildigr reklamlari, tanitimlari gorebilmekteyiz. Hedef
kitlenin iizerinde dykiilenmis internet reklamlarinin etkisi sorgulandigi zaman, Reklami izleyen
kisilerin sosyal medya {iizerinden yiizde 69.80 kadar1 satin alma yoniinde etkilenebilecegini
belirtmistir. Yiizyiize goriismelerde yiizde 71.09’luk dilimin kiiltiirel degerlerin icinde oldugu
reklamlar1 izledikten sonra marka-oykii etkilesimlerinden etkilenip iirlinii alma egiliminde
olacaklar1 yanitlarina ulagilmistir. Toplam olumlu satin alma egilimi %55.55 olarak
oranlanabilirken, olumsuz satin alma harici bu oran; %70.60’dur.

“Kiiltiirel degerler” ile bezenen ve bir edebiyat terimi olmaktan cikarak, algilar1 yonlendirmede
son yillarda daha etkin kullanilmaya baglayan “ykiileme”; {iriin ya da marka tanitimlarinda,
kisi/toplumlarin satin alma davraniglarini dil, din, yasayis tarzi, gelenekleri gibi 6nemli degerlerle
biliyilk oranda etkileyebilmekte ve firmalar icin hedef kitleye acgilmakta Onemli bir yer
tutmaktadir.
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ABSTRACT

With the globalization, our perceptions about the other countries have started to diversify and
underwent a change. By the fast circulation of people, intellectual commoduties, products and
information in the world, countries stand out with their identities too. In the world of today,
where countries are more visible and attainable, we see that countries behave as persons who
try to express themselves to others. At this point, what should Turkey do which is a Western
country according to the East, and an Easterner acoording to the West that has aims to open
up itself to the world? Is communication with the other countries and its people by keeping
the local elements and characteristics a better communication strategy or should it underline
its Western identity? According to Huntington, Turkey is one of the “lonely” countries in the
world. This means that it does not belong to any big culture. The dilemma of Turkey which is
a country between globalisation and localization in the international arena will be analyzed
according to the two main questions asked above by discussing concepts of modernity and
traditionism.

Keywords: Globalization, Localization, Identity of Countries, Communication Strategy of
Countries, Occidentalization, Orientalism.

“Bugiiniin kiiresel kiiltiiriiniin temel ézelligi aynilik ve

Sfarkliigin  kendilerini gii¢lendirmek icin karsilikli
olarak birbirlerinin unsurlarini yok etme siyaseti ve
béylece Aydinlanma’min ikiz fikirleri olan muzaffer
evrensel ve esnek yereli basarili bir sekilde
kendilerinin tasidigini ilan etmeleridir.”
(Appadurai’dan aktaran Keyman, 2000:227).

GIRIS

Kiiresellesmeyle birlikte, diger iilkelerle ilgili algilarimiz c¢esitlenmeye ve farklilagmaya
baslamistir. Insanlarin, diisiinsel iiriinlerin, metalarin, bilginin ve yasam tarzlarinin diinyada
son derece hizli bir sekilde dolasima girmesiyle, iilke kimlikleri 6n plana ¢ikmaya baslamistir.
Ulkelerin ¢ok daha gériiniir ve ulasilabilir oldugu giiniimiizde, iilkelerin kendini tipk1 birer
birey gibi digerlerine ifade etme ihtiyaciyla hareket ettigini goriiyoruz. Bu noktada tiim
diinyaya agilmak isteyen ve “Doguya gore Batili, Batiya gore Dogulu” olan Tiirkiye nasil bir
yol izlemelidir? Tiirkiye’nin, yerel unsurlarina daha ¢ok sahip ¢ikip, kendine has 6zelliklerine
vurgu yaparak diger ilkeler ile iletisime ge¢cmesi mi daha dogru bir iletisim stratejisi olur,
yoksa Tiirkiye Batili kimligini mi 6n plana ¢ikarmalidir?

Huntington’a gore; Tirkiye “yalniz” iilkeler kategorisinde olan bir iilkedir, yani herhangi bir
blyiik kiiltire ait degildir. Bu ¢alismada, kiiresellesen diinyada, kamu diplomasisi
uygulamalarinda Batili ve yerel kimligi arasinda kalan Tirkiye’nin bu ikilemi modernlik ve
gelenekgilik kavramlari gergevesinde yukarida sorulan iki temel sorudan yola ¢ikilarak analiz
edilecek ve s6z konusu durum irdelenmeye caligilacaktir.
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KURESELLESME ve ULKE KiMLIiGi

“Evrensel normlar da buna dahil olmak tizere, evrensel hakikatlerin ileri siiriilmesi, bir ‘list
anlati” veya ‘hakim anlatidir’ (yvani, global bir anlatidir) ve bu anlati, sadece, diinya-
sisteminde giicii elinde bulunduran gruplarin ideolojisini yansitir ve dolayisiyla da bu
anlatimn  herhangi bir epistemolojik gegerligi yoktur. One siiriilen ¢egitli evrensel

hakikatlerin, aslinda tikelci ideolojiler oldugunu diisiincesine oldukca sicak yaklasiyorum.”
(Wallerstein, 2003:188).

21. Yiizyil iilkeleri kiiresellesme ile birlikte diinya sahnesinde ¢ok daha fazla géz oniindedir.
Birlesmis Milletler’e iiye olan 192 iilkenin her biri farkli kimliklere sahiptir ve bu iilkeler
arasindaki etkilesim her gecen giin artmakta ve ¢ok boyutlu iligkilere dontismektedir. Paul
Virilio’nun iddia ettigi gibi “Fukuyama’nin tarihin sonunu ilan etmesi ¢ok kaba ve ¢ig
goriiniirken, cografyanin sonundan biiylik bir giivenle bahsedilebilecegini iddia etmek son
derece miimkiin goriinmektedir.” (Virilio’dan aktaran Bauman, 2006:19-20). Ulkelerin
birgogu diger ilkeler ile isbirligi icine girmek, ticari hacimlerini yiikseltmek, kiiltiirel
iligkilerini yogunlastirmak, bilgi ve teknoloji transferini artirmak i¢in diger iilkelerle is birligi
icindeyken, giiniimiizde kendini diinyaya kapatmis olan iilke sayisi olduk¢a azdir. Makro ve
mikro Ol¢ekte iilkeler kiiresellesmeden kendilerine diisen payr almak istemektedir. Bugiiniin
diinyasinda tilkeler birbirine ¢ok daha yakindir ve bunun dogal bir sonucu olarak global
kiiltiirtin her iilkeye ve dolayisiyla her eve sizmasiyla birlikte, bu durum kimi iilkelerin
kendilerini diinyaya agma siirecinde lehine kimilerinin aleyhine olmaktadir. Ulke markasiin
en Onemli ayaklarindan biri olan kiiltiir, kiiresellesmeyle birlikte yersiz-yurtsuzlasmaya
baslamistir (Tomlinson, 2004:148). Tirkiye ise bu siiregte farkli bir ikilem yasamaktadir:
Tirkiye bir ulus marka olacaksa, agirlikli olarak Batili kimligi ile mi diinya sahnesinde yer
alacaktir, yoksa yerel unsurlarina m1 vurgu yapmalidir? Bu konu, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulusundan itibaren giiniimiize kadar gelmis olan ve hala tartisilan bir meseledir.
Kiiresellesmeyle birlikte ¢ok kiiltiirlii ve ¢ok kimlikli olan Tiirkiye’nin iilke kimligi ve iilke
markasi konusu artik ¢ok daha fazla giindeme gelmeye baglamistir.

Farkli ¢calismalarda kiiresellesmenin pek ¢ok farkli tanimi yapilmaktadir, fakat genel bir tanim
yapmak gerekirse, Giddens kiiresellesmeyi su sekilde agiklar:

“Diinya onemli bakimlardan, artik hemen herkesi etkileyen, gelisen karsilikli bagimlilik
iliskilerinin bir sonucu olan tek bir toplumsal sistem haline gelmigstir. Kiiresel sistem yalnizca,
icinde belirli toplumlarin gelisip degistigi bir cevre degildir. Ulkeler arasindaki, sinirlari
asan toplumsal, politik ve ekonomik baglar, her bir iilkede yasayanlarin kaderini énemli
olciide etkilemektedir. Diinya toplumunun artan karsilikli bagimliligint anlatan genel terim,
kiiresellesmedir.” (Giddens, 2000:67).

Karsilikli bagimlilik hali ekonomik baglantilar s6z konusu oldugunda toplumlarda “cok
kazanan azmlik ile az kazanan ¢ogunluk” yaratmasi bakimindan olumsuz bazi sonuglar
verebilirken, kiiltiir ve sanat alaninda yerelliklerden beslenmis yapitlar iilkelerin zenginliginin
bir aynasi olabilmektedir. Kiiresellesmenin 6ziinii Batinin ekonomik ¢ikarlarina dayandiran
Oran ise kiiresellesmenin gelisim siirecini su sekilde aktarmaktadir:

“Kiiresellesmenin 6zii, Bati'min altyapisiyla (kapitalizm) ve iistyapisiyla (rasyonalizm,
demokrasi, insan haklari, vb.) tiim diinyaya yayilmasidr. Burada olay kimi biiyiik iilkelerin
planli-programli bir genisleme stratejisinden degil, sermayenin temel amact olan karin
maksimizasyonunun (azami hadde ¢ikarilmasinin) itici giiciinden kaynaklanmaktadir: Bu da,
dogal olarak, pazarin biyiitiilmesiyle olacaktir. Bati ii¢ tarihsel dalga halinde yayimigstir.
Birinci dalga 1490 lardadir, merkantilizmle tasinmistir, sémiirgecilikle sonuglanmistir. Ikinci
dalga 1890’lardadir, sanayi devriminin olanaklariyla tasinmistir, emperyalizmle
sonuglanmigtir. Ugiincii dalga ise 1970’lerde cokuluslu sirketlerin dogmasi, 1980 lerde
iletisim devriminin gelismesi ve 1990’larda da SSCB’nin ¢6kmesi sonucu Bati'nin rakibinin
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kalmamas: gibi ii¢ par¢ali bir siiregle tasinacak, “Globallesme” denilen olguyla
tamimlanacaktir.” (Oran, 2008:41).

Globallesme ya da diger bir deyisle kiiresellesmenin ilerleyen zamanlarda insanliga ne gibi
faydalar1 ve zararlar1 olabilecegi diinyanin dort bir yaninda tartisilan bir konudur. Bu
tartismanin temelinde ise kiiresellesmenin esitlik¢i ve adil bir yapiya sahip olmadigi yoniinde
cesitli diisiinceler yatmaktadir. Oyle ki Bauman bunu “Kiiresellesmis bir diinyada yerel
kalmak, toplumsal sefaletin ve alcalmanin bir gdstergesidir” seklinde bir ifade ile anlatmaya
caligmistir (Bauman, 2006:9). Merkezden ¢evreye dogru akiskan bir yapida olan kiiresellesme
hegemonyasi tartigilan bir konudur.

“Modern dist olarak tanimlanan toplumlar arasindaki farkliliklar tipolojik bir yapr olarak
geleneksele indirgenirken, gelencksel modernden ¢ikarsandigi ve modern tarafindan
tammlandig icin 6zgiil var olma kosullart modern iizerinden okunur. Yeni-realizmde Dogu ve
Bati olarak kabul edilenin, diinya-sistemi kuraminda merkez ve ¢evre seklinde formiile
edildigi soylenebilir.” (Keyman, 2000:230).

Kiiresellesme ikili bir diinya yaratmaktadir; kiiresellesme yerellikten ayri1 disiiniilemez.
Harvey’in zaman mekan sikismasi olarak adlandirdigi ekonomik degisimle, kiiresellesme
sonucunda da kazananlar ve kaybedenler olmaktadir (Harvey, 2010:317). Bauman’a gore;
“Kiiresellestirme ne kadar birlestirirse o kadar bolmektedir; birlestirirken bdélmektedir;
yerkiirenin tek tipligini tesvik etme nedenleriyle blme nedenleri 6zdestir” (Bauman, 2006:8).
Bu degerlendirmeye somut bir 6rnek vermek gerekirse; Cin Halk Cumhuriyet’i “yiizyilin yeni
kiiresel giici” olarak tanimlanmaktadir ve ucuz is giicii ile dis yatirnmeilarin gézdesi haline
gelen iilke, refah seviyesi olarak vatandaslarina “kiiresel bir giice” yakisir bir sekilde iyi bir
hayat saglayamamaktadir.

Birlesmis Milletler’in verilerine gore Cin Halk Cumhuriyeti ortalama derecede insani gelisme
gosterebilmektedir (http://hdr.undp.org/en/media/HDR_2009 EN Complete.pdf,15.04.2013).
Bauman bu durumla baglantili olarak kiiresellesmenin ikili dogasina deginmis ve “Bazilari
icin kiiresellesme olarak gériilen sey, baskalari icin yerellesme anlamina gelmekte; bazilar
icin yeni bir 6zgiirliigtin isaretini veren sey, baskalarmin iizerine davetsiz ve kotii bir kader
gibi ¢ullanmaktadir” demistir (Bauman, 2006: 8-9). Giddens da Bauman ile ayn1 diisiinceyi
paylasmaktadir: “Kiiresellesme bugiin, zengin olsun yoksul olsun, biitiin iilkelerdeki
insanlarin yasamlarim etkilemekte, yalnizca kiiresel sistemleri degil, ayni zamanda giindelik
yasami da degistirmektedir. Kiiresellesme birlesmis bir diinya yaratmamistir. Tam tersine,
temel toplumsal ayrimlar ve ¢atismalart dogurmustur.” (Giddens, 2000: 68-69).

Kiiresellesmeyi ulusal kisilikler tizerindeki etkisi g¢ercevesinde degerlendirecek olursak,
kiiresellesmenin &tekilestirme, medeniyetler ¢catismasi, dislama, somiirgelestirme, yerellikleri
asimile etme, degerleri ¢ozmesi, kiiltiirleri tek tiplestirmesi gibi konularda bazi sonuglar
dogurdugunu goriiriiz. Hall, bu konuyu su sekilde agiklamaktadir: “Birbiriyle hala miicadele
eden iki kiiresellesme bicimi var: Eski, sirketlesmis, kapali, gittikce daha savunmact olan bir
bicim. Bunun milliyet¢ilige ve ulusal kiiltiirel kimlige geri doniip, tiimiiyle erozyona
ugramadan etrafina surlar 6rmesi gerekiyor. Obiir yanda da, kiiresel post-modernin diger
bigimi var. Farkliliklarla beraber yasamaya ama bir yandan da onlari yenmeye, bastirmaya,
denetimine almaya ve igine ¢ekmeye calisiyor ” (Hall, 1998:54-55).

“Modernlik salt Batililik midir?” sorusu birgok Batili olmayan iilkenin kendine sordugu bir
sorudur ¢iinkii modernlik ve Batililik Avrupa merkezciligi elinde sekillenmis olan
kavramlardir. Bu kavramlar, Tirkiye’nin hikayesini diinyaya en dogru sekilde anlatma
siirecinde, ozellikle kiiltiirel diplomasi uygulamalarinda, Tiirkiye’nin en ¢ok karsisina ¢ikan
ve tartisilan kavramlar arasinda yer almaktadir; Tiirkiye Cumhuriyeti kurulusundan itibaren
Batililagsma yolunda birgok adim atmuistir fakat Batili kimlige ne kadar sahip oldugu tartismali
bir konudur. Giilalp® gore; “Tiirkiye’de Kemalizm, Batililasmay: ‘evrensel’ uygarliga ulagma
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olarak algilayp tamimlamas: acisindan, Ugiincii Diinya milliyet¢iliginin paradigmatik bir

modeliydi. Kemalist projenin esasi, Batililagmay: benimseyerek Bati emperyalizmini alt etme
girisimiydi.” (Gilalp,1998:65).

Tirkiye’nin hikayesi ile ilgili, batililasma baglaminda Robins ise s0yle demektedir:

“Tiirkler Batili toplumlar arasinda yer almak istedi ¢iinkii Avrupa’'min korkun¢ durumdaki
paryalart haline gelmis olan toplumlarin durumuna diismek istemediler. Tiirkler belli
alanlarda, Batili ve modern bir toplum haline geldiler. Buna ragmen Avrupalilarin géziinde
Tiirkiye Batili degildi, Avrupa toplulugu icinde yabanci, disaridan baskasinin isine karisan
bir iilke konumundaydi. Zafer Senocak’in belirttigi gibi Avrupali’da, ‘Tiirkler Kur’an okur,
operaya gitmez’ inanct hakimdir. Avrupalinin géziinde, Tiirkler, kendine dzgii insanlardir”
(Robins, 1996:65).

Yine Tiirkiye ve Tiirklerin batililasma hikayesiyle ilgili Keyder sunlari sdylemektedir:
“Modernlestirmeci Tiirkler modernlesmeyi Batililasmayla, Avrupa uygarliginda bir yer
edinmekle dzdeslestirmislerdi. Modernlik onlarin  kavrayisinda biitiinsel bir projeydi;
Avrupa’yt modern kilan kiiltiirel boyutlarin kavrayisinda biitiinsel bir projeydi; Avrupa’yt
modern kilan kiiltiirel boyutlarin tiimiinii kucaklayip i¢sellestiren bir proje. Onlar sadece
akilcihgi, biirokratiklesmeyi ve orgiitsel etkinligi artirmakla yetinmiyor, laikligi, bireyin
ozerkligini ve kadin-erkek esitligini saglamak icin bir toplumsal doniisiime de ihtiyag
duyuyorlardr. Bu proje, yerel kiiltiire ancak folklor ¢ercevesine sigabilecek kadar bir yer
taniyor, modernlik kavramimin safligimn “Islami” ya da “Tiirk” gibi bir niteleyici sifatla
bozulmasini kabul etmiyordu.” (Keyder, 1998:39).

Gilniimiizde, Tiirkiye’nin Batili bir toplum oldugu veya olmadigi konusunda hala bir goriis
birligine varilabilmis degildir. Batili olmak ile Batili degerleri benimsemeye ¢aligmak elbette
ki farkli kavramlardir. Ornegin Hiilsse’e gore; Tiirkiye, Avrupa’nin “kiiltiirel &tekisi” olarak
goriilmektedir (Hiilsse, 2006:315). Avrupa iilkeleri Tiirkiye’yi Batili olarak tanimlamazken,
Tiirkiye’de kimi kesimlerin kendini Batili olarak tanimlamasi da dikkat ¢ekici bir noktadir.

Migdal, Tirkiye’deki modernlesme siirecine farkli bir agidan yaklasmaktadir; tilkedeki
kiiltiirel ve siyasal giiclin modernlesme konusundaki genis ¢apli etkisini su sekilde agiklar:
“Modernlegme projesi hem olgu, hem de kurgu yonii olan bir konudur. Dayandigi olgular,
toplumun nasil érgiitlenebilecegi hakkinda hemfikir olan liderlerin elindeki muazzam kiiltiirel
ve siyasal giicte yatar. Bu gii¢, bilim yuvalarindan kentin sokaklarina kadar maddi ve
toplumsal diinyayr 6grenmek, ardindan egemenligi altina alip denetlemek demektir. (...)
Bagska yerlerde oldugu gibi Tiirkiye’'de de liderler eski bir imparatorlugun kalintilarindan bir
ulus yaratmak i¢cin modernlesmenin silindirini kullanmisglardir.” (Migdal, 1998:230).

Ortayli ise, Batinin medenilestirme projesinin bir diger yiiziine dikkat ¢ekmektedir; Batinin
diintine ve bugiiniine dair su sekilde bir elestiri getirir: “Avrupa kitast ashinda tarihteki bazi
olaylart kapatmak igin, dig diinyamn iizerinde israrla bir denet¢ilik gorevi iistlenmistir ve
orada “Mission civilatrice” (medenilestirme misyonu) dedigimiz siirece benzeyen bir nevi
insan haklart misyonerligini bunun igin yiiklenmektedir. Bu kita, gercekten ¢ok miittehid bir
aile miydi? Hayir” (Ortayli, 2008:187-188).

TURKIYE’NIN ULKE KiMLiGi ve KURESELLESME: MODERNLIK ve
BATILILIK

Diinya’da kamu diplomasisi, iilkelerin diger iilkelerle olan iletisiminde ve sonug olarak
etkilesimlerinde ¢ok 6nemli bir yerdedir. Bu stratejik adim atilirken, “Biz kimiz?” sorusuyla
yola ¢ikilir ve yol boyunca asil énemli sorunun “Biz kim degiliz?” oldugu fark edilir.
Todorov, “The Conquest of America” isimli kitabinda “Kendini tanima, baskasini tanimaya
bagh olarak gelisir” der (Todorov, 2008:254). Bu baglamda, “kim olmadigimiz” konusunda
uzlagmaya varabilirsek, dogru bir baslangic yapmis oluruz. Hall, bunu; “Tiim diinyay:

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 51



)

2)

3)
4)

5)

6)

The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2013 Volume 3 Issue 2

dolagwrsin: Senin disindaki herkesin ne oldugunu égrendiginde, sen onlarin olmadigisin
demektir. Bu anlamiyla kimlik daima, kendi olumlusunu sadece olumsuzun dar bakisiyla elde
edebilen yapilanmis bir temsildir. Kendini insa edebilmesi i¢in, kimligin otekinin igne
deliginden ge¢mesi gerekir.” seklinde ifade etmistir (Hall, 1998:41). Hall, modernlik ve
kimliklerin olugmasiyla ilgili olarak ise sdyle diisiinmektedir:

“Ozne anlayisimin siirekliligi ve kimligin duraganhg konusunda yasanan altiist oluglar ve
huzursuzluklar, bir stkinti olarak modernligin baslangi¢ noktasidir. Bunlar aydinlanma ve
ilerleme anlamindaki modernligin degil, bir sorun olarak modernligin baslangicidwr. (...)
Modernligi, kendine doniik akil yiiriitmenin bir bicimi olarak olusturan kuramlar ve
kavramlastirmalar gibi, bu kolektif toplumsal kimlikler de modern diinyay: iireten muazzam,
uzun erimli tarihsel siiregler tarafindan bicimlendirilmis ve saglamlastirilmistir. Bu kimlikler
sanayilesme, kapitalizm, kentlesme, diinya piyasasinin olusumu, toplumsal ve cinsiyete dayali
isboliimii, bireysel ve toplumsal yasamin kamu ve ézel seklindeki biiyiik ayrimi,; ayrica da ulus
devletin egemenligi ve Batililasma ile modernlik anlayisi arasindaki ozdeslesme tarafindan
sahneye konan ve saglamlastirilan kimliklerdir. ” (Hall, 1998:66-67).

16. yiizyildan itibaren Osmanlilar ve Tiirkiye Cumhuriyeti Batililasma konusuna ¢ok 6nem
vermigstir. Bu baglamda, Tiirkiye dini ve kiiltiirel birlik i¢inde oldugu Dogudan ¢ok, yiiziinii
neden Batiya donmiistiir? Bu durumu Oran, su gerekg¢elere dayandirmaktadir (Oran, 2008:50-
51):

Tarihsel boyut: Anadolu’nun cografi, dinsel, vb. yapisi daha Imparatorluk kurulmadan
Tiirkleri hep Bati’ya yiiriimeye zorlamuis, Islam’in gaza gelenegi de ayni islevi gormiistiir.
Ideolojik boyut: Tiirkiye’nin yakin tarihine damgasmi en gii¢lii bicimde vurmus siyasal
kurulus olan Ittihat ve Terakki, milliyet¢i ve Baticidir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin de temelde
Ittihatgilar tarafindan kurulmus oldugu ve esas olarak ayni Baticilik uygulamasini devam
ettirdigi bir gercektir.

Toplumsal boyut: Gerek sinifsal yapisi gerekse sectigi kalkinma modeli Tiirkiye’yi Bati’ya
dogru gotiirmiistiir.

Kiiltiirel boyut: Bati’nin kiiltiirel etkisi Tiirkiye’de biiyiiktiir. Devlet katinin yani sira Tiirk
insani da, biiyiik 6l¢iide, Dogulu degil Batili olarak anilmak ister.

Yukarida da belirtildigi gibi; statiikoculugu Osmanli’dan bu yana temel strateji olarak
uygulayan, iistelik bir Orta Biiylikliikte Devlet (OBD) olarak statiikoya biiyiikk dnem veren
Tirkiye i¢in Baticilik statitkoculukla 6zdestir.

Tirkiye temel cizgileri agisindan bir azgelismis iilkedir. Kemalizm, 1950’lerde gelisen
azgelismis {ilke milliyet¢iliginin 1930’larda ortaya ¢ikmis ilk Ornegi, hatta prototipidir.
Azgelismis iilke milliyet¢iliginde, milliyetgilik ile Baticilik 6zdestir.

Tim bu boyutlara ragmen, Batiya yiiziinii donmiis bir tilke olan Tiirkiye i¢in Batili sifatini
kullanmak Dogulu tarafini géz ardi etmek anlamina gelmektedir. Bu bakimdan, Tiirkiye’nin
Batinin ve Dogunun bir sentezi oldugunu ve bunun kiiltiirel diplomasi alaninda biiyiik bir
zenginlik oldugunu belirtmekte fayda var. Kiiresellesme ile birlikte, Tiirkiye’nin biricikligini
on plana ¢ikartacak olan en 6nemli unsurlardan biri kiiltiirel ¢esitliligi ve kiiltiirel mirasidur.

TURKIYE’NIN ULKE KiMLiGi ve YERELLIK: GELENEKCILiK ve BATILI
OLMAMAK

Kiiresellik dendiginde anlasilmasi gereken nedir? Kiiresel nitelik tagiyan bir kiiltiiriin digerine
gore farklilig1 nedir? Bunun yanitini yine Hall vermektedir : “Kiiresel kitle kiiltiirii Bati
merkezlidir ve daima Ingilizce konusur ve kendine 6zgii tiirdeslestirme bicimi vardir. Bu
kiiltiir, tiirdeslestirici bir kiiltiirel temsil bi¢imidir, eskiden de oldugu gibi miithis derecede
oziimseyicidir. Fakat tiirdeslestirme asla kesin olarak tamamlanmamigtir ve tamamlanmak
icin de ¢abalamaz. Her yerde Ingilizligin ya da Amerikaliligin kiiciik mini-versiyonlarin
tiretmeye kalkismaz. Farkliliklar: 6ziimseyerek daha biiyiik, her seyi kapsayan ve aslinda
Amerikan tarzi bir anlayisi olan ¢ergevenin icine yerlestirmek istemektedir. Yani, stirekli ve
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daha fazla yogunlasan kiiltiir ve diger sermaye bicimlerinde yer edinmistir. Ama artik, ancak
yerel sermayeler araciligiyla, diger siyasal ve ekonomik seckinlerin yaninda ve onlarla
isbirligi icinde hiikiim siirebilecegini anlamis olan bir sermaye bi¢imdir. Onlar silip atmaya
calismaz, onlarin araciligiyla igler. Bir yandan tiim bu kiiresellesme ¢ercevesinin ayakta
durmasini saglamasi gerekir, bir yandan da bu sistemin polisligini yapmalidwr: Bir tiir
bagimsizlik oyununu sahneye koymaktadir sanki.” (Hall, 1998: 49).

Kamu diplomasisi uygulamalarinda iilkenin hangi yonlerinin 6n plana ¢ikartilacagi, yerel
kimlige mi yoksa Batili kimlige mi vurgu yapilacagi konusu hassas bir konudur. Tiirkiye hala
bir kimlik bunalimi yasamaktadir, bu kimlik bunalimi Tiirkiye’nin Bati ile Dogu arasinda
kalmisligina, Huntington’un kavramiyla “yalniz bir iilke” olmasina baglanabilir. “Ne modern
ne de modern benlik, karsitlar: olan geleneksel ya da Oteki olmadan kendi iclerinde kurulu
bir anlama sahip olabilirlerdi. Bunun anlami, verili bir mekdandaki anlamlarin ve degerlerin
degistokusunun dil vasitasiyla gercgeklestigi ve kiiltiirel pratiklerin aslhinda farkiilik vasitasiyla
gerceklestigi ve kiiltiirel pratiklerin ashinda farklihik vasitasiyla nesneleri anlamlandiran
pratikler olduklaridir” seklinde ozetleyen Keyman (Keyman, 2000:225); bu sdylemin
aynisint - Avrupa merkezci tavriyla Batililik kavramini iireten Avrupa kiiltiiriinde,
“Otekilestirme” ad1 altinda gormekte oldugumuzu sdyler: “Sark ve Garp (Occident)
arasindaki epistemolojik ve ontolojik ayrim temelinde sarki Oteki, Avrupa’min maddi
uygarhiginmin ve kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargast olarak kuruldu ve isledi.” (Keyman, 2000:
222). (...) Sark Bati’'min materyal medeniyetinin ve kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasidir...
Oryantalizm, bir séylem tarzi olarak destekleyici kurumlar, akademi, imgesel doktrinler,
hatta somiirge biirokrasileri ve somiirge tislubuyla bu parcay! kiiltiirel ve hatta ideolojik
olarak ifade ve temsil eder (Said’den aktaran Keyman, 2000:248). (...) Otekilik damgas:
vurulmus olan bir ¢alisma ‘nesnesi’ — ‘Ozne’ ya da ‘nesne’ olsun farkli olan her sey — fakat
temel bir nitelige sahip olan olusturucu bir otekilik... Adet oldugu tizere bu ¢alisma ‘nesnesi’
pasif, kattlimci olmayan, ‘tarihsel’ bir oznellikle yiiklii, her seyin étesinde eylemsiz, ozerk
olmayan, kendisi iizerinde egemen olmayan bir (nitelige sahip olacaktir): Kabul edilebilecek
tek Sark, ya da Sarki, ya da yani kendisiyle iligkisinde kendisi degildir; otekiler tarafindan
belirlenir, anlasilir, tanimlanir — ve eyleme gecirilir” (Anour Abdel-Malek’ten alint1 yapan
Keyman, 2000:248).

Kiiresellesmenin yarattigi ikili diinya karsitliklar iizerinden okunabilen bir diinyadir. Keyman
bunu sdyle aciklar: “Oteki 'nin yaratiimasinin uluslar aras: toplumun yerlesmesinin ayrilmaz
bir parcasi oldugu onermesinden ii¢ énemli nokta ¢ikarsanabilir. Ilki uluslararasi iliskiler
kuramimin Bati modernitesine yerlesikligidir ve Dogu/Bati ve Kuzey/Giiney iliskilerinin
temelinin bu kuram icerisindeki analizinin Karl Marx da dahil olmak iizere Auguste
Compte’dan Max Weber’e kadar sosyolojik sdylem tarafindan yaratilan modern ve
geleneksel, Bati ve Batili-olmayan, garp ve sark arasindaki bir dizi tali karsithk vasitasiyla
yapildigini gosterir. Bundan dolayi iki paradigmatik konumun, yeni-realizm ve diinya-sistemi
kuraminin isleyisini belirleyen yeni-faydact mantik ikili tarih anlayisi seklinde Gemeinschaft-
Gessellschaft sorunsaliyla baglantilarint da belirler. Belirtildigi gibi, bu tarih anlayist
tipolojik yapilar olarak tali karsithiklar yaratarak kiiltiirel farkliigr ayniliga indirgedigi icin
tipolojiktir” (Keyman, 2000:229-230).

Yerelligin olumlu taraflarina vurgu yapan Hall, yerellikten kopmus bir kiiresellik
diisiiniilemeyecegi konusuna soyle deginmektedir: “Kiireselden séz ettigim konugmamin
sonunda, Batimin bugiine kadar anlattigi en zekice hikayeyle mi karsi karsiyayiz, yoksa, bu,
daha da celiskili bir fenomen midir diye sormustum. Simdi tam tersini soracagim. Yerel olan,
yerel istisnalardan mi ibaret; dedikleri gibi, tarihte bir nokta mi sadece? Highbir yere
uymuyor, hi¢bir sey yapmuiyor, pek derinlikli de degil. Yeryiiziinde siirekli ilerleyen kiiresel
sermayenin her seyi géren gozii tarafindan yenilip yutulmay, dahil edilmeyi bekliyor. Yoksa
kendisi de son derece c¢eliskili bir durumda mi? Ayni zamanda hareketli, tarihsel olarak
dontistim iginde, eski ve yeni dillerin tiimiinde konusuyor. Modern ¢agdas miizigin dillerini
diisiintin ve hi¢bir modern miizik diizenlemesi duymamig olan geleneksel miiziklerin nerelerde
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kaldigini bir sorun. Baska miizikleri duymamus hi¢bir miizik kaldi mi1? Biitiin ¢arpict modern
miizikler birer gegittir. Modern popiiler miizigin estetigi, melezin, gegidin, diasporanin
(dagilp yayiimanin), gé¢menligin estetigidir.” (Hall, 1998:60).

Kamu diplomasisinde iilkenin degerlerine, kiiltiiriine, kiiltiirel mirasina sahip ¢ikmasi
gerekmektedir ¢iinkii bir iilkenin diger ilkelerden farklilastigi alanlar kendine has olan
kiiltiirel 6zellikleridir. Bu bakimdan asagidaki tablo kamu diplomasisinde iilkenin hangi
alanlardaki yerel unsurlarina vurgu yapmasi gerektigini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Anahtar Bilesenler: Tarih, Dil,
Toprak, Siyasal Rejim, Mimari,
Ulus marka kimligi Spor, Ed@biyat, Sanat, Din, Egitim
Sistemi, Ikonlar, Cografya, Miizik,
Yeme-i¢me, Folklor

~

Marka ithalati, Spordaki Basarilar,
Diaspora, Pazarlama Iletisimi,

Ulus marka iletisimini Marka Elg:ileri,' Kiltiirel Etkinlikler,
. § P Hiikiimet, Dis Iligkiler, Turizm
saglayanlar

Deneyimi, Unlii insanlar

o %
/Hedef Kitle: Ulke icindeki \

tiikketiciler, Ulke disindaki
tiikketiciler, Yerel Firmalar,
Ulus marka imaji - » | Yabanci Firmalar, Dis
Yatirimcilar, Hikiimetler,
Medya

- /

Kaynak: Bkz., Keith Dinnie (2008), Nation Branding, Great Britain: Elsevier, s.49.

Kamu diplomasisinde kiiltiirel diplomasi uygulamalari ¢ok 6nemlidir. Kiiltiirel diplomasi bir
ulusun ruhunu ortaya koyan unsurdur (Hughes, 2006:10). Bu anlamda, yurtdisindaki
insanlarin hem goniillerini hem zihinlerini kazanmak gerekmektedir. Tirk sanati, dansi,
sinemasi, miizigi ve edebiyati “kendine yabancilastirilmadan” tiim diinyaya tanitilmalidir.
Ornegin, Amerika Birlesik Devletleri’nde en iyi Amerikan kitaplar1 yabanci dillere gevrilip,
yurtdisindaki birgok iiniversitenin kiitiiphanesine, ¢alisma merkezlerine gonderilmektedir.
Ayni sekilde, yurtdisina gonderilmek {izere birgok film ve televizyon programi yapimini
hiikiimet tarafindan destekleme konusunda da c¢alismalar vardir (Hughes, 2006:11).
Tirkiye’ye donecek olursak, iilke olarak mesajimiz nedir ve bu mesaji ne kadar iyi
ulastirabiliyoruz? Yerel unsurlarimizla ne kadar barigigiz? Kiiresellestikgce yerellesmenin
tehlikelerinin yaninda, yerel unsurlarimiza sahip ¢ikmanin yollarini hiikiimet politikalari
hangi alanlarda ne kadar destekliyor?

Nye’ye gore; bugiiniin kamu diplomasisinde yumusak giic kavrami, diinya ile olan
diyalogumuzu sekillendirmektedir. Yumusak giiclin ii¢ kaynagi bir iilkenin kiiltiirli, siyasi
degerleri ve dis iligkileridir (Nye, 2004:11). Giiniimiizde bir iilke kiiltiiriine, degerlerine ve
yerel unsurlarina sahip ¢iktig1 kadar, diinyada farklilagsmakta, goniillerde ve zihinlerde daha
kalict sekilde yer edinebilmektedir.
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Immanuel Wallerstein; “Kiiltiir, sosyal bilimler liigatindaki en belirsiz, en tartismali
sozciiklerden/kavramlardan birisidir. Ne anlama geldigi ya da ne ima ettigi konusunda kayda
deger bir anlasmaya varimamustir. Eger kiiltiir sozciigiiniin basina ‘global’ sifatint koyarsak,
bu kafa karisikliginin etkisini asirt dlgiide artirmig oluruz” der (Wallerstein, 2013: 182).

Kiiresellesen diinyada Kkiiltlir, yapisal donilisimlere maruz kalmaktadir. Kiiltiirlin yersiz-
yurtsuzlagmasi (Tomlinson, 2004:148), diinyanin McDonaldslasmasi (Ritzer’den alint1 yapan
Lechner ve Boli,2006:139), merkezdekilerin ¢evredekilere kendi diinya goriislerini aktarmasi
(Gramsci’den aktaran Schudson, 1994:26) kiiresellesmenin sonuglaridir. Kiiresellesme ve
yerellik birbirinden ayrilabilen kavramlar degildir. Appadurai bunu sdyle agiklar:

“Kiiresel kiiltiiriin ~ giiniimiizdeki temel ozelliginin, aynilik ve farkliligin  karsilikli
birbirlerinden faydalanma ve boylece Aydinlanmanin ‘muzafferane sekilde evrensel ve esnek
bir bicimde tikel olma’ iki u¢lu diisiincesini seve seve tistlerine aldiklarini ilan etme yéniinde
gasterilen miisterek politikalar oldugunu ileri siirmektedir. (...) Kiiresel kiiltiirel etkilesimler
kurami... bazi bilim adamlarimin ‘kaos’ kurami diye adlandwrdiklart kuramin bir tiir beseri
uyarlamasina yonelmek zorunda kalacak.” (Appadurai’den alintt yapan Robertson,
1998:106).

Hall da kiiresellik ve yerelligin birbirinden ayrilmaz kavramlar oldugunu diistinmektedir:

“Kiiresel diye adlandirdigimiz sey, sistemli bir bi¢cimde her seyi devirip gegen, benzerlik
yaratan bir sey olmaktan ¢ok, ashinda tikellik (particularity) araciligiyla isleyen; tikel
mekanlary, tikel etkinlikleri miizakere eden, tikel kimlikleri harekete gecirerek isleyen bir
seydir. Dolayisiyla yerel ve kiiresel arasinda daima bir diyalektik, siiregiden bir diyalektik
vardrr.” (Hall, 1998:88).

Kiireselligin ve yerelligin bir araya gelmesiyle ortaya karisim, yani melezlik kavrami
¢ikmustir. Kiiltiir, yersiz yurtsuzlagsmakta ve diinya melezlesmektedir: “‘Melez’ (creole) ve
Yaratma’ (create) arasindaki benzerlikler rastlantisal degildir. Her zamankinden daha kesin
bir sezgiyle, melez kiiltiirlerin, insanlarin etkin bir bi¢cimde kendi sentezlerini olugturmaya
calismalarimin bir sonucu oldugunu séyleyebiliriz. Insanhigin biitiin kiiltiirel envanteri géz
oniine alindiginda, melezlesme biraz kaybetmeyi ama biraz da kazanmayi igerebilir. (...)
Cevre kiiltiir, merkezden gelen anlamlari ve simgesel bicimleri oOziimserken ve onlar
kendisine ait kilmak icin 6nemli oranda déniistiiriirken, merkez ve cevre arasindaki kiiltiirel
benzerlikleri dyle cogaltir ki, kiiltiir ithalatinin yolunu agmis olur. (...) Devlet, hem merkezin
kiiltiriiniin biiyiik ¢apli bir ithalat¢isi hem de ¢evrenin hemen hemen otantik geleneklerinin
koruyucusudur. Ama bu ikisi arasinda hi¢bir ayri gayri yoktur. Belki de devletin mesrulugunu
korumast icin melezlesmemis otantikligin destekleyicisi olmasi kag¢inilmazdir.” (Hannerz,

1998:161-163).

Keyman ise, kiiresellesmenin dogurdugu ikilikleri soyle ozetlemistir: “Modern bir durum
olan kiiresellesme diisiincesinden iki énemli sonu¢ cikar. Ilk sonu¢, modernite sorununun
kiiresellik sorununa dontismesinin, istikrarli, tutarli ve birlestirici bir benin itiretimi ve
yeniden-tiretim stirecine i¢kin bir unsur olan étekilestirme siirecini olduk¢a sorunlu kilan
kimlik ve farkliik arasinda bir kopus bicimini a¢iga ¢ikarmis olmasidir. Bu anlamda,
kiiresellesme bir yandan evrensellik iddiasim, diger yandan farkiiligin kimlik icerisinden
¢oziilmesine karsi farkly ozne konumlarindan ve farkli mekanlardan ¢ikan bir direnisi tagir.
Tkinci sonug, David Harvey ' nin de acik¢a belirttigi gibi, kiiresellesme diisiincesi ve somut
gasterimlerinin ‘mekdant ve zamani tecriibe etme’ seklimizde ‘bir doniisiime’ neden olmasina
ragmen, hala ‘sermaye birikiminin temel kurallarina’ gémiiliidiir ve bu kurallar tarafindan
ustten-belirlenir.” (Keyman, 2000:27).
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Tirkiye, konumu itibariyle Dogunun Batisi, Batinin Dogusudur. Tiirkiye farklilasmak ve
kendine has o6zelliklerini yitirmeden, modernligini geleneksel kodlariyla yasayabilir. Cok
kimlikli olan ve bu bakimdan kiiltiirel zenginligi ile diinyanin sayili iilkelerinden olan
Tirkiye, melezlesen diinyada kendi degerlerine ve kiiltiirel mirasina sahip ¢ikabildigi 6l¢iide
konumunu saglamlastiracak ve bir cazibe merkezi haline gelecektir. Bu bakimdan,
modernligin salt Batililik tizerinden okunmamasi gerekirken, her iilkenin alt yapisal ve
kiiltiirel dinamiklerinin farkli oldugu goz oniinde bulundurularak, Tiirkiye’nin de kendi
modernlik tanimin1 yeniden insa edip, diinyada saygin bir yer edinmesi gerektigi ortadadir.
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ABSTRACT

It’s a well-known fact that “globalization” is one of the most important concepts of our time.
This concept can be defined as a notion uniting different people and cultures around the
world. Globalization contains others concepts for completing itself. The most important
concept from these concepts is “localization”. Globalization and localization that complete
each other, to appear suddenly in front of individuals by using daily life, politics or art and
also influence individuals in many ways. In this study, the cultural signs used in the cinema
of Ferzan Ozpetek —turkish and also italian director- will be analyzed in the context of
globalization and localization.

Keywords: Globalization, localization, cinema, cultural sign, symbols, values, traditions,
Ferzan Ozpetek

“Cok kiiltiirlii olunca kafandaki acilar degisiyor. Bir
yere ait olup aslinda her yere ait olmak ¢ok giizel.”
(Ferzan Ozpetek)

GIRIS

Yasamakta oldugumuz ¢agin en énemli kavramlarindan/ olgularindan birinin “kiiresellesme”
oldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Diinya iizerindeki farkli tlkelerin, insanlarin,
kiiltiirlerin birbirleriyle etkilesim halinde bulunmasi, farkli ekonomilerin ortak temeller
lizerine kurulmasi anlamina gelen “kiiresellesme” kavrami, kendini tamamlamak i¢in bagka
kavramlari da biinyesinde barindirmaktadir. Bu kavramlardan en dnemlisi belki de “yerellik”
kavramidir. Birbirlerinin “zitt1” olarak birbirini tamamlayan bu iki kavram, giindelik
yasamdan siyasete, sanata kadar her yerde bireyin karsisina ¢ikmakta, hatta bireyi etkisi altina
almaktadir.

“Yerellik” kavrami, anlamin1 hem karsitliktan hem de gorelilikten almaktadir. Diinyanin
gilinlimiizde yasadig1i doniisiimii ile ilgili olusturulan séylemlerde yerel terimi iki karsithik
icinde yer bulmaktadir. Yerel, ya “kiiresel X yerel” ya da “ulusal X yerel” zitlig1 i¢inde yani
bir kavram ¢iftinin bir tarafi olarak tanimlanmaktadir. Ancak diger yandan bu kavram
giftlerinin, iglerinde goreliligi barindirdiginin da belirtilmesi gerekmektedir. Ciinkii bu
gorelilik i¢inde yerelin karsit1 kiiresel olabildigi gibi ulusal da olabilmektedir. Ama bagka bir
acidan bakildiginda ulusal, kiireselin karsiti olan bir yerel olarak da var olabilmektedir.
Sosyolog Ilhan Tekeli’nin de belirttigi gibi, biitiin degistikce, yerel de degismektedir. Her
birey dogdugunda kendini bir yerellik i¢inde bulmaktadir. Yasamin devingenligi icinde
yasanilan yerellikler degisebilmektedir. Ancak sonugta her zaman iginde yasanilan bir yerellik
vardir.

Glniimiizde var olan yerellik kavramindaki yaklasimlarda yerel, kiireselin karsiti olarak

degerlendirilmektedir. Kiiresel olan kapital, mal, imaj vb. akimlarin oldugu bir uzamdir. Bir
kimlige sahip degildir ve ayni zamanda kimliksizlestiricidir de. Bu zeminde kiiresel yerele

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 57



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2013 Volume 3 Issue 2

girmekte ve onu doniistiirmektedir. Buna zit olarak yerel ise otantiktir ve kimlige sahip
olandir. S6zii edilen bu zitlik i¢inde yerelin kiireselin kendini de yok ederek yayilmasina karsi
durmasi beklenmektedir. Mevcut beklenti ise, on goriilen direnmenin toplumsal hareketler
halinde ortaya ¢ikmasidir (Tekeli, 2010: 167-168).

Peki, yerelligin karsi durmasi beklenen kiiresellik kavrami tam olarak nedir? 20.yiizyilin en
onemli olaylarindan biri olan kiiresellesme i¢inde ekonomik, politik, teknolojik ve sosyal
alanlarda kapsamli bir doniisiimii barindiran bir siirectir. Bir diger deyisle kiiresellesme,
ekonomik, sosyo-Kkiiltiirel, siyasi ve hatta giinliik yasam boyutlarinda insanlari, toplumlari,
iilkeleri ve orgiitleri etkilemektedir (Ozmen, 2009: 314).

Levitt’in 1983 yilinda {inlii “Globalization of Markets” makalesinde belirtmis oldugu gibi
“kiiresellesme” kavrami son yirmi bes yilda giindelik konusma iginde yer bulmustur. Bir¢ok
tanimin yani sira kiiresellesme; “bilginin, paranin, mal ve hizmetlerin, is giiciliniin,
hammaddenin, enformasyonun, teknolojinin ve fikirlerin artan hizla diinya iizerinde dolasima
¢ikmasi ve paylasima sunulmasi 20.ylizyilin sahit oldugu bir gelismedir.” (Yagci, 2009: 4)
Kiiresellesme kavram olarak, diinyanin tek bir arenaya doniistiigii siireci betimlemek igin
kullanilmaktadir.(http://books.google.com.tr/books?hl=tr&Ir=&id=pTUs5taH6 XIC&oi=fnd&
pg=PA58&dqg=the+effect+of+globalization+on+local+communities+robyn+bateman&ots=q
wKAWTX5q]&sig=0aqaGY qtC6IDy5-
1WB3hgq4JHAY U&redir _esc=y#v=onepage&q&f=false, erisim tarihi: 01.04.2013).

Nazim Giiveng’e gore ise, kiiresellesme, sag-sol gibi siyasi ideolojilerin dar ve oznel
kaliplarinin i¢ine sigdirilamayacak kadar genis ve nesnel bir gergekliktir. Kiiresellesmeyi
kapitalizmin benimsedigi yayilmaci tutumla, emperyalizmle bir tutan, ulusalligin yok
edilmesi gibi goren veya gosteren diisiinceler ve tavirlar son derece yanilticidir (Giiveng,
1998: 305).

Yukarida belirtilmeye c¢alisilan diisiinceler ¢ergevesinde birgok aragtirmaciya gore,
kiiresellesme aslinda gelir, medya ve teknoloji olmak lizere ili¢ ana bilesen arasinda olusan
iliskiler icerisinde var olmaktadir. Var olan bu iliskiler ise igerisinde kiiltiirel 6zellikler,
gelenekler ve yerel pazarlarda gerekli olabilecek diger unsurlart da barindirabilmektedir.
Kiiresellesmenin medya ile bagi olan alanlarda —06zellikle sanatta- kiiltiirel 6zelliklerle ile
kendine yer bulmasi séz konusudur. 7. Sanat olarak adlandirilan sinema da kiiresellesme
siirecinde 6nemli degisimler gegirmistir. Yerelin ve kiireselin ortak noktada bulusabildigi
ender alanlardan biri olan sinema, bu iki 6nemli kavrami biinyesinde harmanlamayi
basarabildigi noktada ¢ok katmanli bir yapiya sahip olabilmektedir.

Biitiin bu bilgiler 1s181nda yapilacak ¢alismanin amaci, her giin bireylerin karsi karsiya kaldigi
kiiresellesme ve yerellik kavramlarinin sinemada nasil yer aldigini, filmlerinde kiiltiirel
gostergelerle yerellik 6gelerini sik¢a kullanan ve bu 6zelligiyle filmlerinin gesitli kiiresel
basarilar kazandig1 bir yonetmen olan Ferzan Ozpetek sinemasi iizerinden incelemektir.
Calismada oOncelikle kiiresellik ve yerellik kavramlari g¢esitli kuramcilarin temelinde
irdelenmeye ¢alisilacak, ardindan kiiresellik ve sinema iliskisine deginilecektir. Kurulacak
kuramsal g¢erceve etrafinda Ferzan Ozpetek’in IMDB bazinda en ¢ok puan alan filmleri,
yonetmenin kiiresellik-yerellik kavramlariyla iligkili olarak kullandigi kiiltiirel gostergeler
temelinde incelenecektir.

KULTUR KAVRAMI TEMELINDE KURESELLESME VE 7. SANAT SINEMA
ILiSKisSi

Kiiltiir emperyalizminin kendine en ¢ok yer buldugu alanlardan biri sinemadir. Kiiltiirel
gostergeler sinema icinde olduk¢a kullanilmaktadir. Kiiresellik ve yerellik kavramlarinin
kiiltiirel gostergeler araciligiryla sinemada nasil yer aldigmi incelemeden oOnce, kiiltiiriin ne
anlama geldigine bakmak gerekirse; kiiltiir kavrami “egilim gostermek™ ya da “siirdiirmek”
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anlamina gelen “colero” kelimesinin kokii olan Latince “cultura”dan gelmistir (Nardali, Ay,
2009: 108).

Terry Eagleton ise kiiltiirii en genis anlamiyla, “genler yoluyla birbirimize aktaramadigimiz
her seydir” seklinde tanimlamaktadir (Eagleton’ten aktaran Giinay, Sonmez, 2012: 110).
Kiiltiir kavramimin kullanimma ve yorumlanmasia bakildiginda ise, Eco’ya gore, “bir
gostergenin yorumu kiiltiirel ya da anlamsal bir birimdir. Her hangi bir kiiltiirde bu birimler
bir karsitlik dizgesi i¢inde diizenlenir. Bu iliski durumu genel anlamsal dizge olarak
adlandirilir” (Eco, 1998: 154). Kiiltiirel gostergeler de tipki diger gostergeler gibi farkliliklar,
zitliklar iginde anlam kazanmaktadirlar. Bir kiiltiirde yer alan gostergeler kendi aralarinda
iligki kurmalarmmin yami sira, diger kiiltiirlere ait gostergelerle de iliski iginde
bulunmaktadirlar. Bu etkilesimin sonucu olarak, iki kiiltiire ait degisik gostergeleri
birbirleriyle karsilastirmak olanagi bulunmaktadir (Giinay, Sonmez, 2012: 113).

Kiiltiirel gostergelerin farkli yorumlanmasinin sebebi, Ella Shohat ve Robert Stam’in da
belirttigi gibi, algilarin zamana, uzama ve baglama bagl olarak degismesidir. Bir filme ait
ayni imgeler ya da sesler farkli toplumlar igin farkli algilar ortaya ¢ikarabilmektedir. Genel
anlamda, kiiresellesme ve wulusallik arasindaki iliskiler “resmi simetri” tarafindan
sekillendirilmektedir. Ancak bu durum aslinda, gergek bir asimetridir. Biitiin durumlarda,
kiiltiirler iletisim siire¢lerinde ulusal 6zelliklerini (farkliliklarini) kaybetme egilimindedirler.
Bunun sonucunda da gostergesel olarak ulusal olmayan hale gelmislerdir. Ancak yasadiklari
bu kayip, ulusal kaynaga sahip olmadiklari i¢in degildir. Tersine kimlikler, kiiltiirler ve ulusal
ilgiler basarili araglardir. Ancak bu sekilde, “kiiresellesme”nin 6zellikle de sinema alaninda
simetrik  olmayan bir siire¢ oldugu ortaya c¢ikmaktadir (Hedetoft, 2005,
http://is.muni.cz/el/1421/jaro2012/FAV196/um/32133503/HjortMackenzie Cinema and Nat
ion.pdf#fpage=277 erisim tarihi: 22.04.2013: 262-264).

Kiiltiir kavrami temelinde sinema ve kiiresellik iligkisi diisiiniildiigii zaman akillara ilk
“Hollywood” gelmektedir. Kiiltiirel emperyalizm korkusu sinema alaninda &zellikle de
sinemanin ilk yillarinda Amerikan sinemasi ile Fransiz sinemasi arasinda yasanmistir.
Kamuoyunu etkileme ve degerleri sekillendirme giicii nedeniyle, Hollywood filmlerinin
hegemonyasi uluslararasi siyasal konularda bile olduk¢a 6nemli bir yere sahip olmustur.
Diger yandan, Ulusétesi (Transnational) sinemanin en 6nemli temsilcisi olan Hollywood’un
yani sira diger iilke sinemalar1 da yerellikleri i¢inde kiiresellesebilmektedir.

Bu acgidan, ulusotesi olarak ifade edilen yoOnetmenlerin sinemasi ayricalikli kiiltiirel
yapilandirma ile artan isbirligi i¢indedir. Film-yapimcilarinin cografi-ulusal konumlari bilissel
ve diisiinsel basmakalip kati sistemlere karst durmanin garantisi olarak goriilmektedirler. Bu
yaklasim 6zellikle Ferzan Ozpetek’in Hamam filminde de goriilebilmektedir. Bu filmde
Ozpetek gelencksel kodlar1 (yerellik ogeleri) oldukca fazla kullanmustir (Girelli, 2007,
http://www.ingentaconnect.com/content/intellect/nc/2007/00000005/00000001/art00002,
erisim tarihi: 30.03.2013).

YERELLIK-KURESELLIK BAGLAMINDA FERZAN OZPETEK FILMLERININ
INCELENMESI

Ferzan Ozpetek Kimdir?
“ftalya’da Tiirk, Tiirkiye’de Italyanim...”

1959 yilinda Istanbul’da dogan Ferzan Ozpetek 1976 yilinda, Roma’daki La Sapienza
Universitesi’'nde Sinema Tarihi egitimi almistir. Accademia Navona’da ve Accademia d’Arte
Drammatica’da Silvio D’Amico yénetimindeki sanat tarihi ve kostiim derslerine devam eden
Ozpetek, 1982 yilinda Julian Beck ile birlikte Yasayan Tiyatro’da ¢alistiktan sonra “Scusate
il ritardo”da Massimo Troisi'nin ve “Son Contento”’da Maurizio Ponzi’nin asistanligini
yapmistir. Asistanlik stireci yonetmenin sinemada uzmanlagmasuin baslangici olmugtur.
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Yonetmenin ilk filmi olan Hamam, 1997 Cannes Film Festivali’nde “Yonetmenlerin Onbes
Giinii” tarafindan kesfedilmis ve hem Italya hem de diger iilkelerde elestirmenlerin ve
sinemaseverlerin begenisini kazanmistir. Yonetmenin ikinci filmi Harem Suare ise 1999
yilinda Cannes Film Festivali'nin Resmi Seckisine secildi ve Toronto, Palm Springs ve
Londra festivallerinden de resmi davet almistir. Ayrica Ozpetek ilk iki filmi ile yakaladigi
basariy: izleyen filmlerinde de siirdiirerek Italya’min en cok izlenen yénetmenlerinden biri
olmustur.

Yonetmenin Filmleri: Hamam, 1997- Harem Suare, 1999-Cahil Periler, 2000-Karsi
Pencere, 2002-Kutsal Yiirek, 2005-Bir Omiir Yetmez, 2007-Miikemmel Bir Giin, 2008-Sahane
Misafir, 2012 (Mithat Alam Film Merkezi Séylesi, Panel ve Sunum Yillig1 2009).

Calismada Incelenecek Ferzan Ozpetek Filmleri ve Kiinyeleri;

(7.29) - La finestra di fronte/ Karst Pencere (2003)

(7.19) - Le fate ignoranti/ Cahil Periler (2001)

(6.90) - Mine vaganti/ Serseri Maywnlar (2010)

(6.80) - Hamam (1997) (http://www.imdb.com/name/nm0654858/filmorate)

KARSI PENCERE

Filmin Konusu:

'Karst Pencere', dokuz yildir evli ve iki ¢ocuklu geng bir kadin olan Giovanna ile kocasi
Filippo'nun tesadiifen yolda yasli bir adamla karsilasmalariyla baglar, olaylar hafizasini
kaybeden yasli adamin hayatlarina girmesiyle gelisir, bununla birlikte geng¢ kadinin da yagsami
degismeye baslar. Evliligi pek yolunda gitmeyen Giovanna’nin karsi pencereden gozetledigi
komsusuna duydugu platonik ask ve yasli adamin ge¢misten gelen ask hikayesi ikisinin de
yasamlarin1 etkiler. Gen¢ kadin ig¢in artitk yasamini sorgulama zamani gelmistir
(http://www.sinemalar.com/film/923/karsi-pencere, erisim tarihi: 12.04.2013).

Filmin kiinyesi:

Filmin Adi: Kars1 Pencere Tiir: Romantik, Dram
Yonetmen: Ferzan Ozpetek Siire: 106 dakika

Goriintii Yonetmeni: Gianfilippo Corticelli Dagitimci: Warner Bros.
Senaryo: Ferzan Ozpetek, Gianni Romoli Oyuncular: Giovanna Mezzogiorno
Kurgu: Patrizio Marone Massimo Girotti
Miizik: Andrea Guerra Raoul Bova

Yapim yih ve iilkesi: 2003, italya-ingiltere- Serra Yilmaz

Turkiye

Yapimcr: Tilde Corsi, Gianni Romoli

(http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/247859.asp?cp1=1, erisim tarihi: 01.04.2013.)

CAHIL PERILER

Filmin Konusu:

Antonia ve Massimo, Roma yakinlarindaki bir sayfiyede normal bir hayat siiren, 10 yil1 agkin
siiredir evli bir ¢ifttir. Massimo'nun bir araba kazasi sonucu 6lmesi ile, Antonia i¢in hersey bir
anda alt lst olur. Massimo Oliimiiniin ardindan ¢ok sayida ani ve bir de siiphe birakmustir.
Acaba Massimo’nun, evlilikleri siiresince bir baska kadinla iliskisi olmus mudur? Antonia bu
merakla kocasmin ge¢misinin arastirmaya baslar. Sonug, hayal edebileceginin de Gtesinde
sirprizlerle doludur (http://www.sinemalar.com/film/1827/cahil-periler, erisim tarihi:
29.03.2013).

Filmin Kkiinyesi:
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Filmin Adi: Cahil Periler Andrea Renzi

Yonetmen: Ferzan Ozpetek Gabriel Garko

Goriintii Yonetmeni: Pasquale Mari Erika Blanc

Senaryo: Ferzan Ozpetek, Gianni Romoli Rosaria De Cicco

Sanat Yonetmeni: Bruno Cesari Lucrezia Valia

Oyuncular: Margherita Buy Luca Calvani
Stefano Accorsi Koray Candemir
Serra Yilmaz

(http://www.sinemalar.com/film/1827/cahil-periler, erisim tarihi: 29.03.2013).

SERSERI MAYINLAR

Filmin Konusu:

Italya'nin giineyinde bir makarna fabrikasinin sahibi olan Cantoneler, son derece varlikli bir
ailedir. Ailenin erkek ¢ocuklarindan biri, Tommaso, Roma'daki okulunu bitirir ve evine geri
doner. Bu geri doniis olduk¢a onemlidir, ¢linkii Tommaso tiim ailesini bir arada toplayip
escinsel oldugunu agiklamaya karar vermistir. Bu gergegi erkek kardesi Antonio'ya
aciklayarak aile islerini birakip yazar olmaya karar verdigini sdyler. Sirrin1 agiklamaya hazir
olan Tommaso beklenmedik bir siirpriz karsisinda basarisiz olur. Erkek kardesi Antonio da
escinseldir ve bunu agiklamistir. Bu durum karsisinda aileyi sikintili zamanlar beklemektedir
(http://www.beyazperde.com/filmler/film-179492/).

Filmin Kiinyesi:

Filmin Adi: Serseri Mayinlar Tiir: Dram, Komedi, Romantik
Yonetmen: Ferzan Ozpetek Siire: 110 Dak.

Yapimci: Domenico Procacci, Gianluca Oyuncular: Riccardo Scamarcio
Leurini Nicole Grimaudo
Senaryo: Ferzan Ozpetek, Ivan Cotroneo Daniele Pecci

Vizyon Tarihi: 26 Mart 2010 Carolina Crescentini
Yapimi: 2010 - Italya Lunetta Savino

(http://www.sinemalar.com/film/37464/serseri-mayinlar, erisim tarihi: 04.04.2013.)

HAMAM

Filmin Konusu:

34. Antalya Film Festivali’nde en iyi film, yonetmen ve miizik 6diillerini almistir. Film, yillar
once Italya'y1 terk edip Istanbul'da yasamaya baslayan teyzesinin &ldiigiinii ve kendisine
miras olarak bir hamam biraktigin1 6grenen, meslek hayatinda basarili, evlilik hayatindaysa
problemli gen¢ mimar Francesco'nun Istanbul'a gelisi ve Mehmet adli gencle iliskisi
anlatmaktadir. (http://www.sinemalar.com/film/922/hamam, erisim tarihi: 25.03.2013.)

Filmin Kiinyesi:

Filmin Adi: Hamam Yapmmi: 1997 - italya,
Yonetmen: Ferzan Ozpetek Tiirkiye, Ispanya
Yapimci: Marco Risi, Cengiz Ergun Oyuncular: Serif Sezer
Senaryo: Ferzan Ozpetek Basak Kokliikaya
Vizyon Tarihi: 24 Ekim 1997 Halil Ergiin
Tiir: Dram, Romantik Alper Kul

Zerrin Arbasg

(http://www.sinemalar.com/film/922/hamam, erisim tarihi: 25.03.2013.)

Ferzan Ozpetek’in Secilen Filmlerinin Kiiltiirel Gostergeler Baglaminda incelenmesi

Kiiltiirii olusturan 6gelere bakildiginda, Amerikali antropolog George P. Murdock’un (1967)
yaptig1 ¢aligmalar sonucu kiiltiir kavraminin her toplumda 72 adet 6gesi (adlar, aile, batil
inanglar, dini kurallar, bayramlar, cenaze adetleri, evlilik, hediyelesme hukuk, yemek, yemek
saati, ticaret sekli, saka yapma, tedavi olma... gibi) oldugu ortaya ¢ikmakta ve bu ogeler
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Murdock tarafindan “Kiiltiiriin Evrensel Ogeleri” olarak adlandirilmaktadir (Nardali, Ay,
2009: 110).

Evrensellik kavraminin karsisinda yer alan bir kavram olan ulusal kiiltiiriin ne oldugu
incelendiginde su sekilde bir tanimla karsilasmak miimkiindiir: “Ulusal kiiltiir, degerler,
inanglar, normlar ve ulusal gruplarin davranigsal dokulari”dir. Kiiltiirle ilgili geleneksel
bilgiler Hollandali arastirmaci Geert Hofstede’nin gelistirmis oldugu “sogan kabugu”
kuraminin yansimasidir. Hofstede kiiltiirii “bir grubun iyelerini ya da insan kategorisini
digerinden ayirt eden aklin toplu programlamasi” seklinde tanimlamaktadir. Degerler
Hofstede’e gore, sembolleri, kahramanlar1 ve ritiielleri igeren kiiltiirel pratikler araciligiyla
manifesto edilen kiiltiiriin goriilmeyen yanidir. Kiiltiirel degerlerin uygulamalari yonlendirdigi
saviyla kiiltiir, degerler ve pratikler arasindaki iliskileri “Sogan Kabugu Diyagrami” ile
gorsellestirmistir. Diger yandan Hofstede’e gore, kiiltiir “cevrenin insan yapimi pargasidir”
(Javidan, House ve ark. 2006: 899, http://www.palgrave-
journals.com/jibs/journal/v37/mn6/pdf/8400234a.pdf, erisim tarihi:25.03.2013).

Semboller

Kahramanlar

Ritueller

Sekil 1- Hofstede’in “Sogan Kabugu” Modeli (Hoftstede, 2005).

Hofstede’in gelistirmis oldugu kuram gergevesinde filmlerin igerisinde yer alan kiiresel
ve/veya yerel olgular kiiltiirel gostergeler temelinde dort ana baglik etrafinda ele alinacaktir:

Simgeler: Simgeler baglama gore hem var olant hem de var olmayani ifade etmektedir. Belli
anlamlar1 yiikler ve digerlerini dislarlar. Karsitlik iligskisi kurarak anlami gizli bir sekilde
aktarirlar. Ornegin ha¢ “Hristiyan olanlar1” gosterirken, ayn1 zamanda olmayanlar1 da
belirtmis olmaktadir. Anlam1 gizli bicimde aktarmaktadirlar. Bir diger yandan ise simgeler,
anlam aktarma siireci i¢inde sozciikleri, bi¢gimleri, el-kol devinimlerini de kullanmaktadir.
Konusu gecen simgeler uygulandiklari alan ile ilgili olarak islem yiiklenmektedirler
(Kiigiikerdogan, 2009: 20).

Kahramanlar: Birey, iletisim siirecinin temelinde yer almakta ve kimi zaman ileti
aktariminda kimi zaman ise iletinin algilanmasi siirecinde etkili olmaktadir. Reklam iletileri
gibi alic1 lizerinde dogrudan etki yaratma amacina sahip olan iletilerde ise aktaran kiginin,
yani kahramanin diger islevi de aliciyr etkileyerek mal ya da hizmeti satin almaya
yonlendirmektir (Kii¢iikerdogan, 2009: 61).

Adetler/ Gelenekler (Ritiieller): Gelenekler “farkli kiiltiirel ortamlarda bireylerin sozlii
olmayan davranislaridir.” Kusaktan kusaga anlatilan soOylenceler, olaylar, aliskanliklar
geleneklere ornek olarak verilebilmektedir. Torenler (ritiieller) ise, “davranislarin simgesel
bigimleridir ve belli davranig bigimleri yaratmak ya da siirdiirmek amaciyla yapilirlar, 6rnegin
etkileme amaci tasirlar.” Torenlerde paylasim, birliktelik gibi duygular 6n plandadir. Bu
torenlere katilan kisiler ¢ogu zaman ayni kiiltiirden olan kisilerdir. Birbirleriyle iliskilidirler
(Kiigiikerdogan, 2009: 58-59).
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Degerler: “Degerler ve davraniglar, bir kiiltiirde neyin dogru neyin yanlig, neyin giizel neyin
¢irkin, neyin 6nemli neyin 6nemsiz vs. oldugunun gdstergesi olarak tanimlanmaktadir. Birey
kendisine Ogretilen bu deger yargilarina gore hareket etmekte, aksi takdirde toplumdan
digslanmaktadir. Normlar ise yaptirim giicii olan kurallar biitinii olup kiiltiirel degerler,
normlar araciligiyla davraniglari etkilemektedir “(Odabasi’ndan aktaran Nardali, Ay, 2009:
110).

Hofstede’e gore ise; “Deger araglari kisinin olmasi gerek hissinin betimlerken, uygulamalar
(pratikler) ise karsidaki kisinin ne hissettigini tanimlamaktadir. Bu iki kavram arasindaki
ayrim sadece arastirmacilarin kavramlarinda bulunmamaktadir. Aymi zamanda kisilerin
akillarinda da bulunan bir ayrimdir” (Javidan, House ve ark. 2006: 900, http://www.palgrave-
journals.com/jibs/journal/v37/mn6/pdf/8400234a.pdf, erisim tarihi:25.03.2013).

Bu tanim 1s1ginda, degerlerin tutumlardan 6nce gelmekte oldugu ve ilk olarak tutumlari
ardindan ise davranislari etkiledigi belirtilebilmektedir. Sosyal yapi, din, dil, egitim ve
ekonomik durum gibi unsurlar, degerlerin olusmasinda 6nemli role sahiptir. Bu nedenle farkli
din, dil ve irk gibi 6zellikler tagiyan bireylerin, farkli degerlere sahiptir. Konuyla ilgili 6rnek
vermek gerekirse, Arap, Ispanyol ve Latin toplumlarmimn zaman ve deger yargilari ile
Amerikan veya Alman toplumlarinin zaman ve deger yargilart birbirinden farklidir (Nardali,
Ay, 2009: 110-111).

Ornegin Amerikan kiiltiirii icinde bulunan ¢ok yeme 6zelligi diger kiiltiirlere gore oldukca
farklidir. Rapaille’in belirttigine gore, diger kiiltiirlerde de Amerikan tarihinde yasanan aglik
ve agliktan 6lme gibi sikintilar yasanmistir. Ancak, bu sikintilara ragmen yine de birgogunun
“depolama” arzusunu hafifletecek baska etkenler yasanmistir. italyan kiiltiirii iizerinde ise,
aristokrasinin giiclii etkileri bulunmaktadir. Kisaca, “bir aristokrat higbir zaman bir biifede
tikinmayacak, hi¢ bir zaman yemek yerken acele etmeyecektir. O tiim lokmalarin tadini
cikarir, lezzeti ve uyumu takdir eder”. Italyan toplumunun yemege iliskin bu aristokratik
tutumu, biitiin katmanlara sizmistir. Italyanlarin, statiilerinden bagimsiz bir sekilde, konu
yemek oldugunda “gii¢lii bir zarafet anlayiglar1’” bulunmaktadir. Onlara gore asirt yemek,
“lezzeti takdir etme becerisini” yok etmektedir (Rapaille, 2011: 146-147). Bu noktada,
“kiiltiirler bireysel boyutlarda degildir. Bir biitiindiirler ve sahip olduklari mantiksal boyut
kisilerin bireysel dinamikleri ile anlasilamamaktadir” (Javidan, House ve ark. 2006: 900,
http://www .palgrave-journals.com/jibs/journal/v37/n6/pdf/8400234a.pdf,erisim
tarihi:25.03.2013). Ayrica pek c¢ok arastirmaciya gore ise, kiiltiirii olusturan aliskanliklar,
degerler ve inanislar, insanoglunun davranislar1 ve gelisiminde kesinlikle 6nemli bir role
sahiptir (Javidan, House ve ark. 2006:908,http://www.palgrave-
journals.com/jibs/journal/v37/mn6/pdf/8400234a.pdf,erisim tarihi:25.03.2013).

Bu baglamda calisma igerisinde “kiiresellik” ve “yerellik” kavramlariyla iligkilendirilen
yonetmen Ferzan Ozpetek’in IMDB bazinda en ¢ok puan alan, Karsi Pencere, Cahil Periler,
Hamam ve Serseri Mayinlar adl1 filmleri igerdigi kiiltiirel gostergeler temelinde, kahramanlar,
gelenekler, simgeler ve degerler ger¢evesinde su sekilde incelenmektedir;
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Tablo 1: Kars1 Pencere

Kahramanlar/ Kisiler | Gelenekler/Torensel Simgeler Degerler
Davranislar
-Giovanna -Aile yemegi -Emine Karakteri | -Aile
Mezzogiorno(Giovanna) | dikdortgen masa (sofra | (Tiirk oyuncu -Paylasim
-Flippo Nigro (Flippo) diizeni) Serra Yilmaz) -Yardimseverlik
-Massimo Girotti (Yasli | -Tv karsisinda mag -Yash adamin (Ailenin hafizasimi
adam) seyretmek (Flippo) kanavige yatak kaybeden yasl
-Serra Yilmaz (Emine) ortiisii adami evine almasi)
-Baglilik
-Ask
-Tutku
-Ihanet
-Komsuluk iligkisi
Tablo 2: Cahil Periler
Kahramanlar/Kisiler Gelenekler/Torensel Simgeler Degerler
Davranislar
-Margherita Buy | -Japon 6lim -Mumlar-¢i¢ek -Aile
(Antonia) seremonisi -Sunak/Buda -Birlik
-Andrea Renzi | -Tiirkce sarki (dini simge- -Ask
(Massimo) -Uzun dikdortgen yerellik 6gesi) -Ihanet
-Stefano Accorsi | yemek masasi -Serra -Arkadaslik Tliskisi
(Michele) -Yemek tarifi vermek | karakterinin -Yardim
-Serra Yilmaz (Serra) (Tiirk karakter Serra Tirkge severlik (Hasta
-Gabriel Garko | tarafindan) konustugu sahne | bakimi)
(Ernesto) -Kahve yapmak (dilsel gdsterge) | -Komsuluk liskisi-
-Erika Blanc (Veronica) - Ttalyan tipi misafirperverlik
-Koray Candemir (Emir) mutfak
-Ajda Pekkan

-Japon miizigi
-Cezve

-Kimono
-“Kahve
yapayim mi1?”’
(Dilsel gosterge)
-Japon kadimnin
geleneksel
kiyafeti
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Tablo 3: Serseri Mayinlar

Kahramanlar Gelenekler/Torensel Simgeler Degerler
Kisiler Davranislar
-Riccardo -Cenaze toreni -Gelinlik (kiiresel -Zenginlik
Scamarcio -Diigiin toreni simge) -Ozlem
(Tommaso -Gilimiis Takim -Sevgi
Cantone) -Siyah beyaz aile -Baglilik
-Nicole fotograflari -Aile
Grimaudo (Alba - “Dogunun en
Brunetti) degerli kumaslarini
-Alessandro getirdim.” (Dilsel
Preziosi - gosterge)
(Antonio Cantone -Yuvarlak masada
-Ennio aksam yemegi,
Fantastichini makarna ve sarap
(Vincenzo - Aksam yemeginde
Cantone fikra anlatimi (Dilsel
-Lunetta  Savino gOsterge)
(Stefania Cantone -Miizik kullanimi ve
) Sezen Aksu (isitsel

gOsterge)

Tablo 4: Hamam

Kahramanlar/ Gelenekler/Torensel Simgeler Degerler
Kisiler Davranislar
-Alessandro -“Yar saclarin liile -Dantel masa ortiisii | -Aile
Gassman lile” Tiirkiist -Bagortiisii ( yemeni) | -Baglilik
(Francesco) -Kahve (sabah -Dansoz -Sevgi
-Francesca Italyan gelenegi) -Pavyon -Umut
d'Aloja (Marta ) -Dansoz raki sofrasi | -Kilise -Ozlem
-Carlo Cecchi -Tiirk sarkici -Cinili hamam
(Oscar) Italyanca sarki -Takunya-pestemal
-Halil Ergiin soyliiyor. -Ince belli bardakta
(Osman) -Hamam kiiltiiri cay
-Serif Sezer -“Bu aksam biitiin
(Perran) meyhanelerini
-Mehmet Giinsiir dolastim
(Mehmet) Istanbul’un”sarkis1
-Basak (Isitsel Gosterge)
Kokliikaya -Esnaf (Kofteci
(Fustin) Refik)
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SONUC

Fransiz ekonomi profesorii Serge Latouche (2001:24-25) kiiresellesmenin kiiltiirii yok ettigini
savunmaktadir. Cilinkii ona gore, kiiltiir, ekonomik emperyalizm ve ekonominin emperyalizm
nedeniyle yerinin miizeler oldugu diisiiniilen folklor bir kavram konumuna diisiiriilmektedir
(Tutal, 2005: 35). Ancak diger taraftan kiiresellesme ile ilgili yapilan bir tanim da su
sekildedir: “Kiiresellegsme: hangi alanda olursa olsun ekonomiden sanata, bilimden iletisime
herhangi bir ¢alismada/iiretimde/ yapimda diinya ¢apinda gegerliligi/agirligi/onciiliigii olan
normlarin/ 6lgiitlerin dikkate alinmasi veya etkili hale gelmesi, benimsenmesi; diinyaya
acilarak  yerelligin/ulusalligin  reddedilmeksizin  disina  ¢ikilmast  ve  evrensellikle
bagdastirilmasi/birlesmesidir” (Giliveng, 1998: 318).

Bu noktada tlizerinde durulmasi gereken kavram belki de, diinyada, yerelliklerin birbirinden
kopuk baglantilar seklinde kiiresellesmenin doniistiirdiigii deneyimler olarak yasandigi
savinin agiklamasi olan “melezlik” kavramidir. Melezlik “diinyamin farkli yerlerindeki
kiiltiirlerin birbirine karismasidir (...) Bu agidan Amsterdam’da Fasli kizlarin Tayland Boksu
yapmasi, Londra’daki Asya rap miizigi, Irlanda bageli (bir tiir simit), Cin tacosu (Meksika
Yemegi) gibi fenomenleri kabullenme girisimidir”’ (Tomlinson’dan aktaran Tutal, 2006: 74).
Diinyanin farkli yerlerinde, hayatin ne kadar farkli yasandigi ve farkli bolgelerdeki insanlarin
-giindelik yasam g6z Oniine alinarak- her seyden 6nce, kendi “yerel” kiiltiirlerinin taleplerine
karsilik verdikleri unutulmamasi gereken bir gercekliktir (Wallerstein, 2013: 186). Alman
filozof Martin Heidegger’in “dasein” (bir yerde var olmak) kavramindan yola ¢ikilirsa, bir
insanin varligimin ancak bir yerellikte anlam kazandigimi belirtmek yanlis olmayacaktir
(Tekeli, 2010: 143).

“Yerel”e iliskin olarak elde edilen bulgular, bireylerin yereli nasil tanimladig ile ilgilidir. Bu
dogrultuda,

- Yerel nesneleriyle, objeleriyle bilinir;

- Yerel insanlariyla bilinir;

- Yerel i¢ ve dis iliskileriyle bilinir.
Eger yerel bu 6zellikleriyle biliniyorsa ve tanimlaniyorsa yerelin betimlenmesi de bu 6geler
kurularak yapilmahdir (Tekeli, 2010: 170). Ferzan Ozpetek de filmlerinde kiiresellik ve
yerellik kavramlarimi kiiltiirel gostergeler temelinde bu sekilde kurgulamaistir.

Amerikali sosyolog Immanuel Wallerstein’e gore, global kiiltiir diye bir “sey”in varligini
kabul etmeyenler olabilmektedir. “Fakat bu hagar: cinin gergekte var olduguna inanan ¢ok
sayida insan var. Bu kavram, kimilerine gore bir yart tanri, kimilerine gére ise seytanin viicut
bulmug hali. Ama oyle goriintiyor ki, tiim bu insanlar i¢in bu, bir ger¢eklik” (Wallerstein,
2013: 183). Bu ifadesiyle Walerstein’in, aslinda insanlarin kiltiirel normlarinin ihlal
edildigini ortaya koymasmin bile bir kiiltiirlin yasadiginin gostergesi oldugunu belirttigi
olduke¢a acgiktir.

Kiiltiirel farkliliklar ayni bilginin farkli bi¢imlerde islenmesine neden olmaktadir (Rapaille,
2011: 6). Her kiiltiir kendine 6zgili gelenekler, torensel davraniglar, simgeler ve degerlere
sahiptir. Karsi Pencere ve Cahil Periler filmlerine “aile yemegi gelenegi” cerg¢evesinde
bakildiginda dikdortgen masa etrafinda toplanan bireyler goriilmektedir. Aktarilmak istenen
anlam ise, aile igi iletisimi giiglii tutmak, dostluk, arkadaslik ve akrabalik iliskilerini
pekistirmek, sevgi, baglilik ve paylagimi arttirmaktir.

Y énetmenin neredeyse tiim filmlerinde rol alan Tiirk oyuncu Serra Y1lmaz da Ferzan Ozpetek
sinemas! igerisinde kiiltiirel bir simge ve bir yerellik 6gesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ayrica oyuncunun Tiirk kimligi ile rol aldig1 ve orijinal dili Italyanca olan filmlerin kimi
sahnelerinde Tiirk¢e konusturuldugu da dikkat edilmesi gereken bir baska noktadir.

Gelenekler ve torensel davranislar ¢ergevesinde yonetmenin iiglincii filmi olan Cahil Periler’e
bakildiginda ise, izleyicinin bazi1 sahnelerde bir Japon Oliim Seremonisi ile karsilastirildig
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goriilmektedir. Filmin ana karakterlerinden olan ve olaylarin akisini degistiren Massimo’nun
o0limii ardindan Uziintiisiine tanik olunan Japon yardimci kadin, bu torensel davranisin
kahramanidir. Seremoninin gergeklestirildigi uzam ise igeriginde, 6liintin fotografi, mum,
tiitsii ve Oliiniin esyalar1 gibi ¢esitli simgesel 6geleri barindirmaktadir.

Yonetmenin filmlerinin yerel gostergelerinden olan Tiirk oyuncu Serra Yilmaz’in Tirk
insaninin onemli degerlerinden olan komsuluk iliskilerinin ve misafirperverligin 6nemini
vurguladigl ve ozellikle Karsi Pencere ve Cahil Periler filmlerinde bunun temsili olarak
sunuldugu agikca goriilmektedir. Kimi sahnelerde Italyan komsularmin ¢ocuklaria baktig,
kimi sahnelerde ise elinde yemek tabagi ile komsu ziyareti yaparak yemek tarifi verdigi sozii
gecen degerleri orneklendirmektedir.

Filmin en 6nemli isitsel gostergelerinden olan miizik kullanimi ise yerellik baglaminda alti
¢izilmesi gereken en Onemli noktalardan biridir. Bu baglamda ilk akla gelen isim “Sezen
Aksu’dur”. Yonetmen birgok filminde sanatginin miiziklerini Italyan yasami igerisine
aktarmay1 basarmistir. Ayrica yerellik gostergesi olan Sezen Aksu’nun “Kutlama” adli
sarkisi, Serseri Mayinlar filminin final sahnesinde diigiin ve cenaze tdorenine arka fon
olusturmaktadir. Miizik ile iliskisi olan bir diger yerellik 6gesi ise Cahil Periler filminde
hasta odasinin asili olan Ajda Pekkan posteridir. Bu gorsel gosterge izleyiciyi hem sanatginin
kendisine hem de sarkilarina gétiirmektedir.

Sanat¢inin ilk filminde (Hamam) ise, en onemli gosterge olan hamamin kendisi filmin temel
yerellik 6gesidir. Ayrica filmde dans6z kullanimi, raki sofrasinin kurulmasi, iki kiiltiirii bir
araya getiren Tiirkge ve Italyanca sarkilar, gelenekleri temsil ederken, dantel masa ortiisii,
basortiisli, takunya, pestamal, ince belli bardakta igilen c¢ay gibi kiiltiirel gdstergeler de
simgeleri temsil etmektedir.

Bu noktada Ozpetek’in filmlerinde de goriildiigii gibi, yerellikler aslinda kiiresellik karsiti
olarak bulunmamaktadir. Tersine, yerellik bir zenginlestirme araci olarak kiiltiirlerarasi
etkilesimi daha saglikli hale getirmekte, kiiresellesme kavramini gii¢lendirmektedir. Boylece
kiiresellesme, emperyalizmin korkulan 6zelliklerinden bagimsiz, diinya lizerindeki kiiltiirlerin
birbirlerine katki saglamasi anlamia gelebilecektir. Bunun iitopik bir durum olmadigina
verilebilecek en onemli 6rnek ise, yine Ozpetek’in filmlerinde —sadece Tiirk yerel 6geleri
degil- pek ¢ok yerel kiiltiirii bir arada vererek kiiresel bagarilara imza atmasidir.
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