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Message from the Editor

First, we are happy to announce to you that volume 3 - issue 3 has been published. There are 5
articles from 5 authors published in this current issue.

In this context, in this issue of TOJDAC you we will find some topics related to “Communication
Studies” and also knowledge and thoughts related to theoretical and practical aspects.

We hope that this third issue of TOJDAC has given you a well-rounded informed notion, bridging
theory and practice and will serve as a useful resource.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations and remarks,
or submit articles for consideration, please contact TOJDAC Secretariat at the below address or e-
mail us to info@tojdac.org

Hope to keep in touch and meeting in our next Issue, 1st of October 2013
Sincerely,

Ass. Prof. Dr. Deniz Yengin Editor

Istanbul Kiiltiir University Atakdy Campus 34156-istanbul TURKEY
Tel: +90 212 4984141 ext. 4122

Emails: v.ekin@iku.edu.tr

URL: http://www.tojdac.org
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NARNIA GUNLUKLERI “ASLAN, CADI VE DOLAP” SINEMA
FILMININ MITiK ARKETIPLERI VE ANLATISAL
COZUMLEME YONTEMIYLE INCELENMESI

Deniz CEYLAN
Istanbul Kiiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Tletisim Tasarim: Boliimii

ABSTRACT

Mythology reflects the common and deep memories of nations by transforming the language and
cultural codes accumulated since the beginning of mankind into an invaluable collection. Written by
C.S. Lewis and half a century later, brought to the cinema screen with rich visual effects, The
chronicles of Narnia: the lion, the witch and the wardrobe is the first of a series of fantastic novels that
bring to day mythology. Since its birth, cinema has made use of literary narratives, and with the
development of technology, the visual representation of fantastic productions has taken on a
remarkable state. In this context, elements pertaining to Turkish language and culture in The
chronicles of Narnia: the lion, the witch and the wardrobe will be examined and the film’s characters,
time and space will be evaluated.

Key words: Narnia Giinliikleri, Mitoloji, Sinema, Anlatisal Céziimleme

GIRIS

Primitif 6rneklerinden itibaren sanat; en kiiciik isitsel, gorsel ve anlatisal 6gelerde dil, kiiltiir ve
cografyalar Ustii duyarhliklar1 bir araya getirme eylemidir. Magara duvarlarindaki ilkel ¢izim
orneklerinden modern resimlere, saman ayinlerindeki ezgilerden senfoni ve kongertolara, yazinin
kaydettigi ilk uyakli sézlerden cagdas siir antolojilerine dek insanligin verdigi sanatsal triinler
kusaticiligi ve zaman igerisinde ulagtig1 hedef kitlenin biiyiikliigii ile deger kazanir. Sanatci, farkinda
olmadig1 ve adin1 koyamadig1 estetik kodlarla bir biling olusturur. Bu biling sanat eyleminin zamanlar
oOtesi idealine ulagsmak i¢in eldeki tiim ortak degerlerin sanata malzeme kilinmasi sonucunu dogurur.
Dolayisiyla “sanat igin” yeryiiziindeki tiim varliga mahkiim ve bagimli olan sanatg¢i; yine “sanat igin”
yeryiiziindeki tiim varliktan bagimsiz ve Ozgiirdiir. Insanligm ortak, uzak ve derin hafizasini yansitan
mitoloji bu agidan paha bigilmez bir esin kaynagidir. Taberi, Firdevsi, Heredot ve benzeri biiyiik
isimlerin, mitolojiyle tarihi kaynastirarak olusturdugu metinler bugiin, diine dair baslica yapitlar olarak
kabul gormektedir. Asirlar boyu felsefenin golgesinde olgunlastirilmis sanat anlayisinin ¢ocuklari
olarak J. R. R. Tolkien, C.S.Lewis ve Umberto Eco gibi yeni kalemlerin metinleri de diin iizerinden
yarini1 kurmaya aday yapitlar olarak deger bulmaktadir.

Yazildig: tarihten yarim asr1 agkin bir siire sonra beyaz perdeye aktarilan Narnia Giinliikleri, aslinda
mitolojinin bugiine uyarlandig1 bir fantastik roman serisidir. Irlandali yazar C.S.Lewis tarafindan
1950’lerde ¢ocuklar i¢in yazilan seri; 41 dile ¢evrilmis ve diinya edebiyatinda ¢ocuk klasikleri
arasindaki yerini almigtir. Yapitin igeriginde ¢ok¢a Yunan ve Roma mitolojisine ait arketiplerle
karsilastigimiz gibi klasik ingiliz ve irlanda peri masallarindan da yararlanildig1 goriilmektedir. Anlati
yapisinda Hiristiyanliga ait motifler agir basmakla birlikte farkli dini unsurlar1 da muhtevasinda
barindirmaktadir. Alegorik yaklagimlar ve fantastik unsurlar eserin basarisin1 pekistirmis ve eser
radyo, televizyon, tiyatro ve dzellikle sinema alanlarinda da hayat bulmustur. Bununla birlikte eserde
Tiirk kiltiirii ve Tirk dili ile ilgili unsurlar da dikkati gekmektedir.

Tiim bu 6zellikleri ve anlatisal-goriintiisel diizeydeki zengin igerigiyle Narnia Giinliikleri ve ¢esitli
uyarlamalar1 incelenmeye deger bulunmustur. Bu calismada 7 kitaplik Narnia Giinliikleri serisinin
basilig sirasimna gore ilk, igerik sirasina gore ikinci eseri olan “Aslan, Cadi ve Dolap” sinema
uyarlamasinin, Tiirk kiiltiir ve mitolojisinden de izler tastyan dgelerine dikkat cekilecek ve anlatisal
¢Oziimleme yontemiyle incelenmeye caligilacaktir.
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Anlati; roman, hikaye, masal vb. edebi tlirlerde bir olay dizisini anlatma bi¢imi, hikayeleme, hikaye
etme, tahkiyedir.' Insanlik tarihiyle baslayan “anlati” tim zamanlarda ve tiim toplumlarda var
olmustur. Fakat her anlati edebi deger tasimaz. Fabl, masal, siir, hikdye, roman, oyun, senaryo edebi
anlat1 tiirleri arasinda sayilabilir.

Sinema sanat1 viicut buldugu zamanlardan itibaren edebi anlatilardan beslenmistir. En geng sanat dali
olan sinema ve en yash anlati vadisi olan edebiyat (6zellikle roman) arasinda zaman icinde bu
beslenme etkilesime doniigmiis; sinemanin edebiyattan aldig1 senaryo, bakis agisi, tasvir ve kurgu
unsurlar1 disinda edebiyat da zenginlesen sinema tekniklerinde alenen yararlanmaya baglamigtir.

Edebi anlatilarda kelimeler araciligiyla ortaya konulan olay (vaka), sinemada beyaz perdede/ekranda
hayat bulmaktadir. Bdylelikle ayni noktadan hareketle anlatinin olay ve iletisim aracinin
diizenlenmesiyle farkl: tiirlerde eserler meydana gelmektedir. “Anlatmada vaka nakledilir, gdstermede
ise okuyucunun gozleri dniinde tecessiim ettirilir: Tasvirden de mekan ve sahislarla ilgili hususiyetleri
dikkatlere sunmada yararlanilir. Bu ii¢ unsurun tamaminda oldugu gibi, bir boliimiinde veya kisminda
terkip haline getirilmesi “bakig acisi”yla ilgilidir.”* Sinemanin edebi anlatilardan yararlanmasi
noktasinda anlatmaya bagli edebi metinlerin olay o6rgiisii sunumunda kullanilan anlatma ve gosterme
yontemleriyle tasvir (betimleme) siiphesiz etkilidir.

“Edebiyat kuramini rasyonalist bir disiplin olarak alirsak, dilbilimcinin dil hakkinda sorduguna benzer
bicimde sorabiliriz: Bir anlatinin gerekli bilesenleri (ve sadece gerekli olanlar) nelerdir?” sorusuyla
anlat1 kuraminin dgelerini belirlemek icin bir giris yaptyor Seymour Chatman, Oykii ve Soylem adl
kitabinda. “Yapisalci kuram her anlatinin iki boliimii oldugunu ileri siirer: bir &ykii; icerik ya da
olaylar zinciri (eylemler, olan bitenler), bunlarla birlikte varliklar diyebilecegimiz(karakterler, zaman
ve uzam Ogeleri) ve bir sdylem, yani ifade; igerigin aktarilma yolu. Basit deyimiyle dykii bir anlatinin
‘ne’sidir, séylem ise ‘nasil’1.

Kurgusal diinya hem sinemay1 hem de edebiyati kapsayan kocaman bir halka gibidir. Kurgu, kurmaca;
gerceklik algisini baska boyutlara tagimakla birlikte her okumada yeniden dirilerek farkli yorumlarla
cogalabilir oOzelliktedir. “Kurgusal diinya, dig diinyanin bir diisliince sistemi etrafinda sanatgi
tarafindan yorumlanmasi sonucu netice bulur.”*

Sanatsal iiretimin endiistrilesmesi ve sanatsal tiikketimin kiiresellesmesi baglaminda mitolojik arketipler
tim Diinya dilleri ve toplumlar1 i¢in 6nemli bir kaynaktir. Sanat degeri yiiksek ve genis kitlelere hitap
edebilen fantastik yapitlarin, insanligin ortak paydast olan farkli mitolojilerden yararlanmasi,
basarisinin artmasinda 6nemli rol oynamaktadir. “Edebiyat ve sinema yapitlar1 kurgusal bir diinya
yaratarak okuyucu ve izleyiciyi bu diinyanin i¢ine ¢ekerler. Edebiyat yapitlari, okuma edimi yoluyla
zihinde imgesel bir canlandirma olustururken, sinema gorsel ve igitsel algilarla yaratilmis bir diinyaya
katilim1 saglar. Sinema ve edebiyat yapitlari, ¢ok farkli yapilar1 olmasina karsin, kurgusal nitelikleri ve
icerdikleri anlati teknikleri agisindan paralellikler sergilerler.””” Edebiyatin diismani olan gerceklik,
sinemanin en yakin dostuyken sézciiklerin asirlar boyu yol arkadasligini yapan mitoloji, beyaz perde
icin en cetin smav vadisidir. Gerek maddi gerek gorsel anlamda mitik unsurlarin sinemaya
uyarlanmasi isi giiglestirirken Ote yandan yazinsal tarafta mitolojik &geler ve sozciiklerin giicii
okuyucunun hayal giicinden kuvvet alir. Bu sebeptendir ki roman unsurlari okuyucusunun ugsuz
bucaksiz hayal diinyasinda istedigi rahatlikta gezintiye ¢ikarken sinemaya bakildiginda izleyici ister
istemez bir yonetmenin sinirladigi hayal diinyasina mahkiim olacaktir. Once romani okunup sonra
filmi izlenen eserlerin filmlerinin begenilmemesi de bundandir.

! http://tdkterim.gov.tr/bts/

2 Aktas, Serif, Roman Sanati ve Roman Incelemesine Giris, Akgag Yayinevi, 5. Baski, 2000, Ankara, sy 12

® Chatman, Seymour, Oykii ve Séylem-Filmde ve Kurmacada Anlat: Yapisi, De Ki Basim Yaym, Ankara, sy 17

4 Aktas, Serif (2000)Sy 15°ten sadelestirilmistir.

* Tutumlu, Reyhan, Anlat1 Bilimi A¢isindan Roman-Sinema Etkilesimi ve Bir Uygulama: Anayurt Oteli, Basilmamis Yiiksek
Lisans Tezi, 2002, Ankara, Bilkent Universitesi.
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Berna Moran fantastigin; gercekligin mekéan, zaman, karakter kavramlarini, canli cansiz ayrimini
tanimayan ve bildik diinyamizin 6tesinde alternatif bir diinyay1 isin ig¢ine katan anlatilarin tiimiine
verilen bir ad oldugundan bahseder.® Fantastik anlatilar okuyucusunu/dinleyicisin cezp etmek igin de
mitolojiyle desteklenir.

Mitolojik Unsurlar

* Pek ¢ok Diinya mitolojisinde oldugu gibi Tiirk mitolojisinde de “yolculuk ve gegit”
s6z konusudur. Dolap ve Narnia Ulkesi bu duruma drnektir.

¢ Kurt bizim mitolojimizde ana unsurlardan biridir. Tiirk halk kiiltiiriinde kurt ile ilgili
yiizlerce inanis, uygulama ve efsane vardir.”

* Kegi-Insan(Pan): Yunan mitolojisinde kirin, satirlerin ve gobanlarin tanrisidir. Bu
tanim, Pan"1 doga ile dogrudan iligkili kildig1 i¢in pastoral bir nitelik arz etse de Pan'in
biitiin mitoslarda yar1 kegi yar1 insan suretinde tasvir edilmesi onu korkutucu bir figiir
haline getirmistir. Oyle ki Pan, kirlarda aniden insanlarin karsisina ¢ikip goriintiisiiyle
insanlart korkuttugu icin panik sdzciigiine de ilham kaynagi olmustur. Pan, ¢oban
tanrist oldugu icin trkiitiicii goriintlisii ile zithk arz edecek sekilde kaynaklarda
¢ogunlukla kirlarda dolasip fliit ¢alan, sevimli bir figiir olarak betimlenir. Ancak Pan,
bir¢cok kaynakta ¢iglik atarak diismanlarini kacirma, panik ettirme yetenegine sahip
olarak tanimlanmistir.® Bay Tumnus buna Grnektir.

* At, kegi, aslan, ay1 gibi diinya mitolojilerinin ortak unsurlarindan olan hayvanlar da
Narnia giinliiklerinde kullantlmistir.

Tiirk Dili ve Kiiltiiriine Ait Unsurlar

* Eserde aslanin ad1, Aslan; Beyaz Kralige’nin adi, Jadis (Tiirk¢e cadi kelimesinden) ve
tash (tas) anlamlariyla kargimiza cikar.’

* Edmund Beyaz Cad1 ile karsilastiginda ondan “Tiirk Lokumu” ister.

* Bay Tumnus, Lucy’yi evine davet ettiinde evindeki sdominede Samanizm’den asina
oldugumuz “ateste cinler” goriiniimiine taniklik ederiz.

* Tas masanin, islam kiiltiiriinde arinma ve ari bicimde ebedi hayata kavusmanin
sembolii olarak kabul edilen musalla tagina nitel ve islevsel benzerligi de dikkatlerden
kagmamaktadir.

NARNIA GUNLUKLERI’NIN ANLATISAL INCELENMESI

Anlatisal boyutta olay; kisi, zaman, uzam unsurlarindan her birinin ayni derecede bulunduklari
katkiyla olusan bir biitiindiir. “Vakanin ne olup olmadigini belirlemek istedigimizde, bu kelimenin
ifade ettigi kavram disina ¢ikmak zorundayiz: Her hal i kdrda vakanin zuhuru sahis kadrosuna,
mekéana ve zamana ihtiya¢ gosterir. Bu {i¢ unsuru birbirinden ayr1 diisinmek de miimkiin degildir.
Sahis kadrosu ifadesi, mekan ve zaman fikrini beraberinde tagir.”" Dolayisiyla anlatisal ¢oziimlemeler
kurmaca yapitin daha iyi okunmasina olanak saglar.

C.S. Lewis’in 1950 yilinda yazdigi ve Narnia Giinliikleri adim1 verdigi yedi kitaplik serinin ilk
kitabindan uyarlanan Aslan, Cadi ve Dolap, yasl bir profesoriin evinde saklambag oynarken tesadiifen
kesfettikleri bir gardirobun i¢inden yepyeni diinyalara agilan dort gocugun macerasini anlatiyor...

® Moran, Berna, Tiirk Romanma Elestirel Bir Bakis, Iletisim Yayinevi, 1. Baski, 1994, Istanbul, sy 60

7 Cobanoglu, Ozkul, Tiirk Edebiyatimn Mitolojik Kaynaklari, Anadolu Universitesi Yayim, 2. Baski, 2013, Ankara, sy 111
8 http:/tr.wikipedia.org/wiki/Pan_%28mitoloji%29 (29 May1s 2013)

0 http://en.wikipedia.org/wiki/Portal:Narnia (29 May1s 2013)

1 Aktas, Serif (2000) Sy 46
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Filmde, dolabin &biir tarafindaki kapiy1 agan Pevensie kardesler, o andan itibaren Nazi bombalarinin
diistiigii Ikinci Diinya Savas1 Ingiltere’sinin kabus gibi ortamindan ¢ikip Narnia adiyla bilinen paralel
evrene gecis yaparlar. Konusan hayvanlar1 ve mitolojik yaratiklariyla peri masallarindakine benzer
biiyiileyici bir diinyaya giris yapmislardir. Ancak Narnia iilkesi ¢ilgin biyiicii Beyaz Cadi Jadis’in
uyguladigi buzlu iksirin etkisi altindadir ve hi¢ bitmeyen bir kig yasamaya mahkum edilmistir.
Pevensie kardesler, Beyaz Cadi’ya karsi gorkemli bir miicadeleye girigirler. Bu konuda en biiyiik
destegi ise, Narnia’nin mistik ve bilge kisilikli Aslan’indan alacaklardir.

KARAKTERLER

Lucy Pevensie

Lucy, Pevensie kardeslerin en kiigiigiidiir. Filmde onu merkez karakter olarak goriiriiz. Cok sevimli bir
kiz ¢ocugu olan Lucy, ayn1 zamanda oldukc¢a zeki ve duygusal bir ¢ocuktur. Kizila ¢alan kahverengi
kiit kesimli saglari, hafif aralik disleri, mavi, hayata merak ve zeka piriltilariyla bakan gozleri ve
gozlerinin rengi kadar giizel bir kalbi vardir. Merhametli yiiregi ve sicacik giiliisii sevimliligine
sevimlilik katar.

Profosor Kirke’in evindeki dolabin Narnia iilkesine agildigin1 kesfeden ilk cocuktur. Kardeslerini bu
gecide inandirmasi gerekmektedir. Narnia iilkesine en ¢ok inanan Lucy’dir. Lucy’nin hayvanlar ve
diger yaratiklarla da arasi ¢ok iyidir. Yar1 kegi yart insan olan Bay Tumnus ile tanisir. Lucy, Bay
Tumnus ile onun evine gay igmeye gider ve onun ¢aldig1 kavalin biiyiisii ile uyuya kalir. Uyandiginda
ise Bay Tumnus’u aglarken bulur, ¢iinkii Bay Tumnus onu oraya Narnia’nin en zalimi olan Beyaz
Cadr’ya teslim etmek i¢in getirir. Ama Bay Tumnus onu cadiya veremeyecegini fark eder ve boylece
Lucy’yi gercek diinyaya donebilecegi yere gizlice gotiiriir. Lucy gercek diinyaya dondiigiinde
Narnia’da saatler ge¢irmis olsa da fark eder ki kendi diinyasinda zaman hi¢ gegmemistir. Kardesleri bu
hikayeye inanmazlar; ta ki kendileri gidip Narnia’y1 gorene kadar. Lucy, Mr. Beaver’a Aslan isminden
bahsettiginde 'tatil giinlerinin basladig1 giine uyanmak' gibi hisseder. Daha sonra ¢ocuklar Noel Baba
ile tanigirlar ki bu kisi Lucy’ye bir hanger ve bir iyilestirici iksir verir.

Lucy ve Susan, Aslant tag masaya kadar izlerler ve burada cadinin Aslan’1 asagilayip 6ldiirmesine
tanik olurlar. Sabahinda tas masanin ¢atladigini ve Aslan’in tekrar dirildigini goriirler. Oradan Beyaz
Cadr’nin kalesine gidip tasa doniigmiis Narnialilar1 bularak Aslan’in onlar1 eski hallerine getirmesini
saglarlar. Beruna savasindan sonra Lucy iksiri kullanarak kardesi Edmun’du ve daha birgok
Narnialilar1 iyilestirir. Bundan sonra ise Cesur Kralige Lucy olarak bilinir. Tiim Pevensie kardesler
arasinda Aslan’a en yakin olan da Lucy’dir. Cesur ve yardimsever durusu kardesleri i¢inde ayirt edici
bir 6zelliktir."

Edmund Pevensie

Edmund, 4slan, Cadi ve Dolap'ta hikdye boyunca en g¢ok gelistirilen ana karakterdir. Edmund,
sempatik bir insan olarak hayatina baglayan bu kitapta daha sonra kotiiye doner ve yeni bir okula
gider, sonra algakca hareket etmeye baslar. Ancak Edmund, babasi savasta hizmet etmek zorunda
oldugu ve sonug¢ olarak evden gittigi konusunda iizgiindiir. O zamanlar savas zamani oldugu i¢in
Edmund’un annesi; Edmund'u, Edmund’un ablasini, agabeyini ve kiz kardesini giivende olacaklari
Profesor’iin evine gonderir. Edmund’un kiz kardesi yeni gittikleri yerdeki bir odada duran dolabin
icinde bir yerden Narnia adinda bir yere gidilebildigini sdyler ve giinler boyunca Narnia'y1 anlatir. Bir
gece Edmund, kiz kardesi Lucy'i takip ederek Narnia'ya agilan dolab1 bulduktan sonra Lucy'nin daha
once gittigi bu yerin gergek oldugunu ne kadar gozleriyle de gorse ablasi ve agabeyine Narnia'nin
sadece kardesinin hayali oldugunu, Oyle bir yer olmadigini ima ederek Lucy hakkinda acimasiz ve
alayci yorumlar yapar.

Edmund, Narnia'ya gittigi zaman Narnia'y1 hakimiyeti altina alan ve kendisini Narnia Kraligesi olarak
tanitan Beyaz Cadi ile tanigir. Beyaz Cadi ilk 6nce Edmund'a yakin davranir, ona ¢ok sevdigi Tiirk

" http://wiki.narniaweb.com/index.php/Lucy_Pevensie (25 Mayis 2013)
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lokumundan verir ve bu Tiirk lokumunun biiyiilii etkisiyle Edmund daha ¢ok lokum ister; fakat cadinin
bir sart1 vardir. Beyaz Cadi Edmund’un kardeslerini de Narnia'ya getirmesini ister, sadece onlarla da
tanigsmak istedigini belirtir ama asil amacinin onlar1 6ldiirmek oldugunu fark ettirmez. Biyiili Tiirk
lokumunun etkisinde kalan Edmund, Beyaz Cadi'ya karsi gelemez ve teklifini kabul eder. Eve
dondiikten sonra Lucy'nin hikayesinin gergek oldugunu kabul etmek istemez, hala Narnia'nin sadece
Lucy'nin kafasinda bir kurmaca oldugunu ileri siirer. Fakat bir giin Pevensie ailesinin dort gocugu da
dolaptan Narnia'ya ¢ikarlar ve daha 6nce Narnia'nin ger¢ek olduguna inanmayan Lucy ve Edmund’un
agabeyi Peter ve ablasit Susan gergekleri gdzleriyle gordiiklerinde ¢ok sasirirlar. Daha sonra Lucy,
Susan ve Peter iki kunduz tarafindan Beyaz Cadi'dan korunmalari i¢in onlar1 evlerine gotiiriirler, fakat
bu sirada Edmund soguk ve karli havada iisiiyerek Beyaz Cadi'nin saraymin yolunu tutar.

Edmund, Beyaz Cadi'nin onu Narnia Prensi yapacagini disiiniir, bu ylizden onun yanina gider. Saraya
ulastigi zaman Beyaz Cadi kardeslerinin nerde oldugunu sorar, onlart getirmedigini dgrenince ¢ok
sinirlenir; Edmund'a ne Tiirk lokumu verir, ne de onu Narnia Prensi yapar, sadece onu bir yere kapatir.
Edmund béylece Beyaz Cadi'nin aslinda kim oldugunu 6grenir. Gergekte Narnia'nin asil Krali olan
Aslan uzun yillar boyunca Narnia'da olmamigtir. Bu firsattan yararlanan Beyaz Cadi tiim Narnia'ya
buzul ¢agin1 yasatmis ve agir kurallar koymustur, oysa Aslan'in yonettigi Narnia ¢ok daha baskadir.

Aslan, Narnia'ya geri doner ve dort Pevensie kardesinin Narnia'y1 kurtarabilecegini diisiiniir, onlari
savasa davet eder. Aslan, Edmund’un kurtulmasi igin kendi canini feda eder ama Narnia'nin 6zel bir
giiciiyle Aslan hayata tekrar geri doner. Beyaz Cadi ve ordusu ile Narnia severler ve Pevensie
kardeslerin yaptig1 savas sonucu Narnia, Beyaz Cadi'nin etkisinden kurtulur ve eski giinlerine geri
doner. Peter, Narnia Krali; Susan, Narnia Kralicesi; Edmund, Narnia Prensi ve Lucy, Narnia Prensesi
olarak secilir. Narnia'daki igini tamamladiklarini diisiinen Edmund ve kardesleri Narnia'ya gore 15 yil
sonra geldikleri dolabin bulundugu odaya dolap yardimiyla geri donerler, fakat 6zel bir giigle geri
dondiiklerinde kendilerini gittikleri zamanda (¢ocukluk dénemlerinde) bulurlar.'”

Susan Pevensie

Susan 2. Diinya Savasi’ndaki hava baskinlar1 nedeniyle Profesér Kirke'iin evine gonderilen Pevensie
kardesler arasinda 2. kardestir. Kizlarin biiyiigii yani Edmud ve Lucy’nin ablasidir. Diger iki erkek
kardesi gibi Susan da Lucy’nin iginde gizli bir gecit olan dolab1 bulduguna dair hikayesine inanmaz.

Susan ve Peter Lucy’ye kotii bir sey olup olmadigi konusunda endiselendikleri i¢in Profesor Kirke'den
yardim isterler. Lucy’nin dogru sdyledigine dair Profesér’den aldiklar1 bilgi onlart sagirtir ama bastaki
giivensizliklerine ragmen, Susan bayan Macready’den kagmak i¢in o gardiroba tirmanir.

Beaver'in evinde, Susan, Aslan ismini ilk defa duydugunda ¢ok giizel bir kokunun gectigini diisiiniir.
Aslan’1 bulduktan sonra tiim yasadiklarinin ardindan tag masaya olan gezide Noel Baba ile tanisir ve
bu kisi Susan’a bir yay, bir ok kilifi ve sihirli boynuz verir. O gece Lucy ve Susan, Aslan’1 tag masaya
kadar izleyip 6ldiigline ve sabahinda tag masanin ¢atladigini ve Aslan’in dirildigine tanik olurlar. O
hiikiimdarlikta Susan, Nezaketler Kralicesi Susan olarak bilinir."

Peter Pevensie

Peter kardeslerin en bilyligiidiir. Kardeslerin hikayesi Peter'm onlara “Bu eski evi aragtiralim.”
demesiyle baslar. Lucy’nin basgka bir diinyaya gecis saglayan dolabi bulma hikayesine digerleri gibi o
da inanmaz. Narnia’ya gegtiklerinde Lucy’e inanmadigi i¢in ondan 6ziir diler.

Narnia’y1 biraz gezdikten sonra oranin zalim cadi ile yonetilen tehlikeli bir yer oldugunu anlar.
Edmund’u kandirip onu kagiran cadidan almak igin olaylara karisirlar. En biiyiikleri Peter oldugu i¢in
liderligi ona verirler, bu daha sonra ona cadi ile karsilagmasinda verilen ordunun da basina ge¢me
hakki verir. Rhindon’u ve kirmizi kalkani Noel Baba’dan aldiktan sonra bunlar ilk olarak cadinin

12 http://tr.wikipedia.org/wiki/Edmund Pevensie (20 May1s 2013)
13 http://wiki.narniaweb.com/index.php/Susan_Pevensie (26 Mayis 2013)
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ajanlarma yani kurt Maugrim’a karst kullanir. Peter korkusunu yener ve cesurca savasip kurdu
oldiiriir. Bunun tizerine Aslan ona “kurt 6ldiiren Sir-Peter” ismini verir ve ona kilicint her zaman
temizlemesi gerektigini sOyler. Beruna savasinda Peter Narnialilara cadinin giiglerine karst liderlik
eder ve cadi ile kendisi savasir. Savas bittiginde Muhtesem Kral Peter olarak anilir.'

Aslan
Aslan, Narnia’nin bilge karakteridir. Pevensie kardesler de ilk olarak Aslan’in adini duyduklarinda
heyecan, onur ve mutluluk hissederler. Eski bir Narnia kehanetine gore:

“Yanlislar dogru olacak aslan goriindiigiinde

Biitiin acilar son bulacak o kiikrediginde

Kus oliimle tanisacak o dislerini gosterdiginde
Tekrar bahara kavusacagiz o yelesini salladiginda.”

Aslan Peter'i kurt Maugrim’i 6ldiirdiikten sonra sdvalye yapar. Aslan Edmund’u kurtarmak i¢in canini
feda edecegini cadiya sdyler ve boylece cadi Aslan’t Lucy ve Susan’in gozleri onilinde tas masada
oldiiriir. Cad1 ve ordusu gittikten sonra kizlar Aslan’in bedeni iizerinde aglar. Giin dogumu ile tag
masa catlar ve aslan dirilir. Kizlar, Aslan’in sirtinda cadinin evine giderler. Burada Aslan nefesiyle
herkesi hayata dondiiriir. Ardindan onlar1 Beruna’ya gotiiriir; burada cadinin ordusu ile karsilagirlar.
Tiim Narnia’y1 sallayan bir kiikreme ile aslan cadinin iizerine atlar ve onu 6ldiiriir. Savasin ardindan
Edmund’u kahramanligindan dolay1 sévalye yapar. Giinler sonra Aslan, kardesleri taglandirip onlar1
kral ve kralige ilan eder. Kutlamanin ortasinda yok olur ve yillarca ortaya ¢ikmaz '°

Bay Tumnus

Bay Tumnus soguk kis gecesinde 15181n altina gelir ve gordiigline ¢ok sasirir. Bu bir kiicliik “Havva
kiz1”dir. Bir kag soru sorduktan sonra isminin Lucy oldugunu 6grenir. Bay Tumnus da cadi boyle
emrettigi i¢cin onu evine ¢ay igmeye davet eder. Bdylece onu uyutup cadiya teslim edebilecektir. Ama
Lucy’yi anladik¢a Bay Tumnus bunu yapamayacagini fark eder. Boylece onu gizli yollardan goétiirerek
geldigi gegide geri getirir. Bu sekilde Lucy geldigi yerden geriye, diinyaya donebilecektir. Lucy
Narnia’ya 2. kez geldiginde Bay Tumnus’un onun cadi ile iliskisi hakkinda higbir sey bilmedigini
sanmaktadir. Fakat Lucy bunlart Edmund’dan 6grenir. Cadi, kurt Maugrim tarafindan yonetilen gizli
ekibi, Bay Tumnus’u tutuklamak ve evini yok etmek i¢in gonderir ve Bay Tumnus’u evine getirip onu
tasa gevirir. Aslan onu bulup hayata déndiiren kadar da 6yle kalir.'®

Beyaz Cadi (Jides)

Cadi, Narnia’ya dogru giderken 4demoglu olan Edmund’u goriir ve kehanetlerden korkarak ona sihirli
lokumu verir ve kardeslerini kendisine getirmesi i¢in onu ikna eder. Edmund’dan kardeslerin Bay
Tumnus ile olan iligkisini 6grenir ve Tunmus’u tutuklatmak icin kurda emir verir. Yakalandiginda ise
onu tasa ¢evirir. Edmund cadiya “Aslan hareket halinde” haberi ile dondiigiinde cad1 tas masaya dogru
kizak stirer. Bu sirada da geriye kalan ii¢ kardesi orada oldiirecegini umar. Ama Aslan bu sirada
ylizyillik kis1 bitirmistir ve boylece cadi eskisi kadar hizli bir sekilde seyahat edemez. Cadi, Narnialilar
Edmund’u kurtarmaya geldiginde onu 6ldiirme karari alir. Cadi kendini bir ciiceye doniistiiriir ve
kacar. Edmund o gece kagmis olsa da cadi Narnialilarin kamplarina gelir ve Edmund’un derin biiyiliye
kapilmis oldugunu iddia eder. Ozel goriismede Aslan, Edmund’un hayati ile kendi hayatini
degistirmeyi onerir. Cadi bunu kabul eder ve Aslan’1 tas masada 6ldiiriir. Aslan 6ldiikten sonra cadi
hic zaman kaybetmeden Narnia’nin ordusuna saldirir. Savas siiresince cadi asasimi kullanarak
Narnialilar1 taga doniistiirir. Cadi1 Aslan’1 goriince afallar. Aslan Narnia’y1 sallayan bir kiikreme ile
cadinin iizerine atlar ve onu 6ldiiriir.

' http://wiki.narniaweb.com/index.php/Peter Pevensie (26 Mayis 2013)
'3 http://wiki.narniaweb.com/index.php/Aslan (20 Mayis 2013)

16 http://wiki.narniaweb.com/index.php/Tumnus ( 22 May1s 2013)

'" http://wiki.narniaweb.com/index.php/White_Witch (20 Mayis 2013)
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ZAMAN

Eserde zaman 6nemli bir unsurdur. Ciinkii Narnia {ilkesine geg¢ildiginde her sey degisir. Gegtikleri
dolaba geri dondiiklerinde ise gergek diinyada zaman hi¢ akmaz. Dolayisiyla filmin sonunda
Narnia’da 15 sene gecirmis olmalarina ragmen unuttuklari geg¢idi kesfedip dolaptan geri dondiiklerinde
zaman ger¢ek hayatta hi¢ ilerlememistir. Genel olarak film savas yillarim1 kapsar. Savas baslamistir,
tahliye edilen g¢ocuklar Profesor’iin evine varirlar ve ger¢ek zamanda o evde birkag¢ giin gegcirirler.
Ama Narnia zamani 15 yildan fazladir. Bu duruma sigrama denemese de paralel evren zamani sz
konusudur. Ayrica Narnia Giinliikleri serisi, “goriis-noktasinin yapay algiya ya da diise dayali olarak
sunuldugu filmler”'® arasindadir.

UzAM

Narnia bir paralel evren kurgusudur. Dolayisiyla eserde kurgu mekan iizerinden olusturulmustur.
Okudugumuz ya da izledigimiz yapit birilerinin degil Narnia’nin seriivenidir. Narnia fantastik bir
diinyada yer alan masalst bir diyardir. Burada konusan hayvanlar, orman perileri, satirler, sentorlar,
minatorlar ve daha pek ¢ok fantastik yaratik yagar. Ancak Narnia iilkesi ¢ilgin biiyiicii Beyaz Cadi
Jadis’in uyguladigi buzlu iksirin etkisi altindadir ve hi¢ bitmeyen bir ki yasamaya mahk{im edilmistir.
Pevensie kardesler ise bu aslinda ait olduklar1 diigiinmedikleri bu diinyayr barisa ve huzura
kavusturmakla yikiimliidiirler. Pevensie kardesler iizerinden anlatilan hikdye, aslinda Narnia’y1
kurtarmak iizerinedir. Anlatinin Narnia’da biiyliyen ¢ocuk kahramanlari, hikayenin sonunda tekrar
cocukluklarma doner. Cocuk anlatilarinin, hedef kitlesini yakaladig1 “hayal” giicii, tiim akig boyunca
Narnia’nin kurtulusu i¢in hizmet etmektedir.

SONUC

Kurgusu mekén iizerinden olusturulan Narnia Giinliikleri fantastik bir roman serisi olarak cazibesini
yitirmeden 1950’lerden giiniimiize dek gelmeyi basaran bir yapittir. Eserin biiyiisiinii korumasinin
sebepleri arasinda bu fantastik diinyanin masalsilig: siiphesiz etkilidir. Narnia Giinliikleri’nin bagarisi
ayrica mitolojinin asilardir ¢aglayan kiiltiir selalelerinden beslenerek topladigi giigten destek almasi,
evrensel degerlere vurgu yapmasi, kisi kadrosunun c¢esitliligi, yapay algiya ve diise dayali olmas1 gibi
unsurlarla desteklenmistir. Edebi anlatilarda olay: kisi kadrosu, zaman ve mekandan ayri incelemek
miimkiin olmadigindan Narnia Giinlikklerinde de anlatisal inceleme yontemi gerek roman gerekse
sinema filmi agisindan daha aydinlatici bir sonug elde etmemizi saglamakta, eseri daha iyi okumamiza
olanak tanimaktadir.

Kisi kadrosu, yetenekleri ve ozellikleri birbirinden farkli dort kardes, kendi gibi gizemli bir
malikdneye sahip bir profesor, mistik ve bilge kisilik, Aslan, kotiiliigii ve kis1 temsil eden bir cadi,
konusabilen hayvanlar, mitolojik yaratiklar gibi renkli bir yelpazeye yayilmistir.

Satirler, sentorlar, minatorlar, orman perileri gibi bat1 mitolojisine ait dgelerin kullanilmasinin yani
sira eser, savag yillari, kahramanlarin {ilkeye baris1 getirmeye c¢alismasi, iyilik, dostluk, kardeslik gibi
evrensel degerlerle de bezenmistir. Paralel bir mekan kurgusu yaratilmis olmasina karsin Narnia
Ulkesi’nde zaman paralellik géstermez. Kahramanlar Narnia’daki yillar siiren seriivenin ardindan
dondiiklerinde gergek diinyay1 bir riiya misali biraktiklari anda, oldugu gibi bulurlar. Bu da eserde
kullanilan “hayal” &gesinin bir pekistireci olarak yank: bulur.

Tiirk mitolojisinde de siklikla yer alan yolculuk-gecit, kurt ve pek ¢ok diger hayvan bu eserde olay
orgiisiinii olusturan 6nemli baglanti noktalarma yerlestirilmistir. Incelemede &zellikle dikkatimizi
ceken baska bir nokta yazarin Tirk kiiltiiriinii ve Tiirk diline ait sdzciikleri alelade kullanmamis
olmasidir. Narnia’nin bilge kisisini temsil eden, hemen hemen tiim iilke tarafindan erki ve liderligi
kabul goren, biitiin baris ve feraha ulasma beklentilerini {izerinde toplamis karakterin Tiirk¢e “Aslan”

18 Giirata, Ahmet, Oznel Zamanin izinde: Sinemada Postmodern Zamanlar ve goriis Noktasi, Sinemada Anlat1 ve Tiirler,
Vadi yaymlari, 2004, Ankara, sy 110
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adin1 tasimast; cadi, tag gibi kelimelerin eserin orijinalinde Tiirk diline ait karsiliklariyla yer almasi;
yaklasik 10. asra kadar Tiirklerde en yaygin din olan Samanizm’in dnemli unsurlarindan ates ve cinler
6gelerinin kullanilmasi; Tas masa-musalla tasi benzerligi ve Beyaz Cadi’nin Narnia Giinliikleri’nin
ana kahramanlarindan biri olan Edmund’1 kandirmak i¢in diinyaca iinlii, cazibesine kars1 konulamayan
Tiirk lokumunu sunmasi elbette tesadiif degildir.

Goriiliiyor ki diinya capindaki yapitlarin beslendikleri pinarlar yalnizca bati ve uzak dogu kiiltiirlerinde
akmiyor. Narnia Giinliikleri “Aslan, Cadi ve Dolap” filminde Tiirk dili ve kiiltiirliniin diinya ¢apinda
bir eserin basaris1 ve klasikler arasinda yerini almasindaki katkis1 yadsinamaz. Fantastik ogelerle
bezeli, uluslar arasi ses getiren bilyiik biit¢eli yapimlarin intercultural perspektiften de okunmasi hem
s0z konusu yapitlarin zenginligini ortaya koyacak hem de milli kiiltiir ve mitolojilerin yeniden
iiretilmesi noktasinda yaratici fikirler verecektir.
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REKLAM ILETILERINDE TUKETICI DAVRANISLARINI
BELIRLEYEN PSIiKOLOJIK ETMENLER:
UNIVERSITELERIN GAZETE REKLAMLARI UYGULAMA ORNEGI

Vildan ASLAN

ABSTRACT

Nowadays, great changes have been lived also in marketing field as the other fields had. The
developments which had been lived together with globalization such as technological developments
rapid increase of population, socio-economic changes in population, socio-economic choupes in
population, have been caused the diversification of needs and wants. So the behaviour of purchasing is
effected by the factors of social, cultural, pysicological that individuals hasn’t been shown homogen
spesification. As a result of that diffirent purchasing activities have been occured changing from one to
one. In this research, factors that affect consumer behavior, the analysis of foundation universities ads
and analyzes, psychological factors determining the choice of high school seniors and college students
were examined to compare with the results of the survey.

Keywords: Consumer, Tiiketici, psyclogical factors, university.

GIRIS

Tiiketim ve tiiketici son yillarin en ¢ok konusulan ve tartisilan kavramlari arasindadir. Zamanla
tiretilenlerin satilmasi i¢in daha ¢ok ¢aba gdsterilmesi geregi ortaya ¢ikmistir. Bu gabalar tiiketicileri
daha yakindan tanimaya, tliketim davranislarini incelemeye ve gelecekteki tiikketim konusundaki
egilimleri ortaya ¢ikarmaya yoneliktir. Bu nedenle tiiketiciler {izerinde yapilan arastirmalar, {iretimin
tiketime uyarlanmasinda biiyilk 6nem tasidig1t gibi, reklam iletilerinde tiiketici davranislarin
yonlendirme konusunda da etkili olmaktadir.

Her birey psikolojik 6zellikler baglaminda bir digerinden degisik kisilik o6zellikleri gdstermektedir.
Tiiketici davraniglar agisindan konuya bakilacak olunursa; reklamlarla tutumlarda yaratilmak istenen
degisimde basarili olunmasi ve markaya yonelik tiiketicilerde olumlu bir algilamanin ve davranis
degisikliginin yaratilabilmesi i¢in hedef kitlenin kigilik &zelliklerini olusturan ve bir ¢ok agidan
farklilik gosteren psikolojik etmenlerin de reklam kampanyasinin ilk asamasint olusturan durum
analizinde ayrmtili olarak degerlendirilmesi dogru ileti ve medya stratejilerinin olusturulmasi
agisindan 6nem tagimaktadir.

Son yillarda vakif iiniversiteleri kurulumundaki artis nedeni ile tiiketici, bir¢cok secenek arasindan
istedigi kurumu segebilmektedir. Bu nedenle {iniversiteler, 6grencinin satin alma kararina etki eden
etmenleri, beklentilerini, gereksinimleri dikkatle incelemeli; hizmet ve stratejilerini buna gore
belirlemelidirler.

TUKETICi DAVRANISLARINI OLUSTURAN KiSiSEL ETMENLER

Tiiketici davraniglarini olusturan etmenlerin basinda gelen kisisel etmenler, bireyin gereksinimlerinin,
iirlinden ya da markadan elde etmeyi umdugu yararin nitelik ve oraninin, davranis 6rneklerinin ve iiriin
ya da marka tercihlerinin yoniiniin belirlenmesinde bir pusula vazifesi gormektedir.[1] Kisisel
etmenlerin ilki olan kisginin yasgi ve yas donemi, onun hangi tiir mallara, hangi model ve tarzlara
yonelecegini belirlemektedir. Kiginin evli ya da bekar olmasi, evli ise ¢ocuklu olup olmamasi,
cinsiyeti, gelir durumu, egitim diizeyi, meslegi de tiiketici davranigini belirleyici 6gelerdendir.[2]
Yagam bi¢imi ise kisinin para ve zamanini harcamadaki seg¢eneklerini simgelemektedir. Kisiler mal,
hizmet ve etkinliklerini kendi yasam bi¢imlerine uygun olanlar arasindan se¢mektedirler.[3]
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TUKETICI DAVRANISLARINI OLUSTURAN TOPLUMSAL-KULTUREL ETMENLER
Tiketici davranislarinin inceleme konusunu birey olusturmaktadir. Ancak bireyin davramigina etki
eden, onu denetimi altina alan ya da bi¢imlendiren etmenler bireyin kendi i¢inde barindirdigi
Ozelliklerin yani sira, bireyin toplumun bir {iyesi haline gelmesi yani sosyallesmesi ile baslayan
siiregte, onun etrafin1 saran Ogelerle etkilesimi sonucunda bigimlenmektedir. Toplumsal-kiiltiirel
etmenlerin kaynagini ise; “kiltiir- alt kiiltiir”, “sosyal siniflar”, “danigma gruplar1” ve “aile” kriterleri
olusturmaktadir. Tiim bireyler, kii¢lik yaglardan itibaren iginde yasadiklari toplumsal ¢evrenin sahip
oldugu genel yapi cercevesinde davranarak, kiiltiiriin etkisi altindaki sosyokiiltiirel ve psikolojik
etmenlerin olusturdugu yap1 igerisinde tiiketici olmayr ve ne tiir tiiketim davraniglarimin kabul
edilebilir oldugunu 6grenmektedirler. [13]

TUKETICi DAVRANISLARINI OLUSTURAN PSiKOLOJiK ETMENLER

Psikolojik etmenler, tiiketicilerin satin alma amagclarini incelemekte, diger bir deyisle tiiketicilerin
tiketim mallarin1 satin alma nedenlerini ortaya koymaya g¢alismaktadirlar. Herhangi bir tiiketici
davranisinin gergeklesebilmesi igin tiiketiciyi harekete gecirecek bir itici giice gereksinim vardir. Buda
motivasyondur.[4] Motivler yani giidiiler, ¢evresel degisime verilebilecek tepkiyi diizenlemektedir.
Bu tepkiler, hedef kitle davranislarinda da gecerlidir. Pazar etkinlikleri igerisinde tiiketiciyi amaclarina
ulagma yolunda iten gii¢ de yine, glidii’diir. Satin alma kararinin olugmasi i¢in herhangi bir bigimde
giidiiniin saglanmasi sarttir. Bu gereksinimleri yaratmada reklamlarin ¢ok biiyiik bir rolii vardir. Bir
reklamcinin amaci, gereksinimlerin doyurulma yolunun kendilerinden gectigine miisteriyi ikna etmek
yani kendilerine yonelik istek kazandirmaktir.[5]

Bireyler, giinliik yasanti igerisinde yogun bicimde uyarici etmenlerle karsi karsiya kalmaktadirlar.
Uyaranlarin tamaminin fark edilmemesi, ancak bir kisminin fark edilmesinin nedeni ‘algr’ kavramiyla
aciklanmaktadir. Algilama Ozetle, kisinin zihinsel siiregleriyle tutarli olarak uyaranlar1 alma
egilimidir.[6] Marka yaratmak, biitiiniiyle duyulara seslenmekle ilgili bir seydir. Ne kadar ¢ok duyu
uyarilirsa, tiikketicinin zihninde o kadar gii¢lii bir marka olugturulmaktadir.[7] Bu baglamda reklamciya
diisen gorev ise, tiiketicinin maruz kaldigi binlerce ileti arasindan kendi vaadini, tiiketicinin seg¢ici
algisina hitap edecek bigimde on plana ¢gikarmak ve iletinin hedef tiiketici tarafindan dogru bir bigimde
algilanmasini saglamak olmalidir.

Kisilik, bir insanin biitiin ilgilerini, niteliklerini, yeteneklerini, konusma bi¢imini, dis goriiniimiini ve
cevresine uyum bicimini belirleyen bir kavramdir.[8] Benlik ise kisinin kendini nasil gordiigi,
kisiligine iliskin kamlarmin ne oldugunu agiklamaktadir. Uriinler ve markalar tiiketicinin benliginin
bir uzantisi olarak kabul edilmektedirler. Bu agidan iirlinlerin ve markalarin tasidig1 simgesel anlamlari
bilmek gereklidir. [9]

Ogrenme, kisi davranislarin olusmasinda ve yonlenmesinde, satin alma karar siirecinde rol oynayan
onemli bir olgudur. Yasam bi¢imini ve tiikketimi bi¢imlendiren kiiltiir, sosyal siniflar, kurumlar ve
diger orgiitler 6grenme sayesinde taninmaktadir.[10] Bellek ise, tiiketici kararlarinin 6nemli bir
belirleyicisidir. Bellek, bilgilerin alinmasi, depolanmasi ve gereksinim duyuldugunda geri ¢agrilmasi
siirecini kapsamaktadir.

Tiiketici aligveris esnasinda daha dnceden bellegine yerlesmis, bir takim bilgiler edinmis oldugu iiriine
oncelik vermektedir. Eger tiiketici 6grenme sonucunda olumlu bir yargiya varmis ve bu bir davranig
bigimine doniismiigse, rakip iiriinlerin sansin1 azaltmaktadir. Isletmeler tiiketicilere markayla ilgili
kisisel deneyimler yasatarak da onlar1 bir 6grenme siirecinden gegirip, markay1 6greterek satin alma
kararlarini etkilemektedir.[11]

Cevredeki nesnelere, kisilere ve olaylara yonelik diisiinceleri, duygulart ve eylemleri igeren tutumlar,
davranislarin geligsindeki yonlendirici gii¢lerdir. Tutumun incelenmesiyle davraniglarin 6n kestirimi
olanagi dogacaktir. Diger yandan da tutum degisimi siirecinin kosullarinin saptanmasiyla insan
davraniglari, tutumlar1 denetlenerek denetim altina alinabilecektir.[12] Tutumlar1 olusturan bilesenler
siralanacak olursa; Biligsel Bilesen, Duygusal Bilesen, Davranigsal Bilesen’dir.
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Tiiketicilerin bir iirlin, hizmet ya da reklam temasini sevip sevmedigini sorgulamaya baslamasi ile
birlikte tiiketicilerin tutumlarini ifade etmeye baslamasi s6z konusudur. Bu baglamda reklamin verdigi
bildirimler ve yansittigi deger yargilar1 ile tiiketicilerin tutum ve davraniglarini etkilemesi
kaginilmazdir.[13]

VAKIF UNIVERSITELERINE YONELIK HAZIRLANAN REKLAMLAR VE UYGULAMA
ORNEKLERI
Gazetede reklami1 yayimlanan Vakif Universitelerinin seciminde asagidaki 6lgiitler géz oniine alinarak, 4
Vakif Universitesi (Kog U., Istanbul Ticaret U., Ozyegin U., Yeditepe U.) iizerinde bir inceleme
yapilmistir;

* 900 iizerinde 6grenci kontenjan1 bulunan,

e 2011-2012 egitim-6gretim yili OSYM tercihleri dogrultusunda, tiim kontenjanlarda

(kismi burslu, tam burslu ve parali) %87 ve iizeri doluluk oranina sahip,

e Istanbul il siirlari icerisinde bulunan,

* Spesifik alanda egitim vermeyen,

* Lisans egitimi veren vakif tiniversiteleri.
s p ?AMRAAC.;T,“:;\ARK
SifLECEG"N

=

d Istanbul Ticaret Ulniversitesi ‘
" GELECEGE DOGRU
GUCLU BIR ADIM ¢ |

S, 16 Temmuz - 5 Agustos 2012 tarihlerinde,
A, e Kog Universitesi Rumelifeneri Kampiisii'nde
OzU'DE!

Tanitim Giinleri'ne
davetlisiniz!

TANITIM GUNLERI

I === S S o -2
Kaynak: Milliyet Gazetesi, 29 Temmuz 2012., Hiirriyet Gazetesi Egitim Eki, 19 Temmuz 2012.
Amacg

Son yillarda vakif tiniversiteleri kurulumundaki artis nedeni ile tiiketici bir¢ok segenek
arasindan istedigi kurumu segebilmektedir. Bu nedenle iiniversiteler, 6grencinin satin alma kararina
etki eden etmenleri, beklentilerini, gereksinimlerini dikkatle incelemeli; hizmet ve stratejilerini buna
gore belirlemelidirler. Bu arastirmada, vakif tiniversitesi se¢iminde 6grenci kararlarmi etkileyen
psikolojik etmenler ve vakif {iniversitelerinin gazete reklamlarindaki gorsel ve dilsel 6zelliklerinin
psikolojik etmenlerle uyumu incelenmistir.

YONTEM

Bu ¢aligmada oncelikle lise son sinif 6grencilerine anket ¢alismasi uygulanmistir. Uygulanan anket
sonucunda elde edilen demografik 6zellikler ile likert tipi 6l¢ek sonucunda ortaya ¢ikan bireylerin
psikolojik etmenlere karst tutumlarini yansitan sonuglar karsilastirilmigtir. Bunun yani sira vakif
iiniversitelerinin 2011-2012 tercihlerine gore doluluk oranlar1 dogrultusunda belirlenen vakif
iiniversitelerinin gazete reklamlari, dilsel ve gorsel bakimdan ¢oziimlenmistir. Sonu¢ kisminda ise
anket sonuclar ile ¢oziimleme sonuclar1 karsilastirilmis ve gazete reklamlarinin psikolojik etmenler
dogrultusunda hazirlanip hazirlanmadig arastirtlmistir.

VERI TOPLAMA ARACLARI

Vakif tniversitesi tercihlerine yonelik tutum olgegindeki 18 maddenin genel giivenirligi 0=0,826
olarak bulunmustur. Yapilan Kmo ve Barlett analizi sonucunda faktdr analizinin yapilabilir oldugu
goriilmistiir. Ancak yapilan faktor analizi sonucu 6lgegin 1. ve 13. Sorularin faktor yiikleri 0,400 den
kiiciik oldugu icin arastirmadan cikarilmistir. Olgegin geriye kalan 16 maddesinin genel giivenirligi
tekrar alindiginda a=0,814 olarak bulunmustur. Yapilan Kmo ve Barlett analizi sonucunda KMO
degerinin 0,805 olarak Barlett degerinin ise 0,05 den kiiciik oldugu ve faktdr analizinin yapilabilir
oldugu gorilmiistiir. Faktor analizi sonucunda toplam varyansi %55,32 olan 4 faktor olusmustur;
“Ogrenme”, “Motivasyon-giidii ", “Kisilik-algilama”,“ Tutumlar”.
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VERILERIN ISTATIKSELANALIZI

Arastirmada elde edilen veriler SPSS for Windows 17.0 programi kullanilarak analiz edilmistir.
Veriler degerlendirilirken tanimlayici istatistiksel metotlar1 kullanilmigtir. Niceliksel verilerin
karsilastirilmasinda iki grup arasindaki farki Mann Whitney-U testi, ikiden fazla grup durumunda
parametrelerin gruplararasi karsilastirmalarinda Kruskal Wallis H-Testi testi kullanilmistir. Elde edilen
bulgular, %95 giiven araliginda %5 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir.

Arastirmaya Katilan Vakif Universitesi Tercihlerine Yonelik Tutum Diizeylerinin Demografik
Ozelliklere Gore Farklilasmast

Arastirmaya katilan lise son sinif &grencilerinin Vakif iniversitesi tercihlerine yonelik tutum
diizeylerinin puan ortalamalarinin bazi degiskenler agisindan anlamli bir farklilik gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore;

Istanbul ilinin merkez ve tasra ilgeleri arasindaki farkliliklar: tespit etmek amaci ile Gaziosmanpasa ve
Besiktas ilgelerinde uygulanan anket caligmasi sonucunda anlamli bir fark goriilmemistir.

Anadolu lisesinde ve genel lisede 6grenim goren lise son sinif 6grencilerinin motivasyon-giidii puant,
meslek lisesinde 6grenim goren lise son smf &grencilerinin motivasyon-giidii puanindan yiiksek
bulunmustur.

Anadolu lisesinde 6grenim goren lise son sinif dgrencilerinin kisilik-algilama puani, genel lisede
Ogrenim goren lise son sinif 6grencilerinin kisilik-algilama puanindan yiiksek bulunmustur.

Fen alaninda egitim goren lise son sinif dgrencilerinin 6grenme puani, TM- Egit Agirlik ve Meslek
lisesi alaninda egitim goren lise son sinif 6grencilerinin 6grenme puanindan yiiksek bulunmustur.

Meslek lisesi alaninda egitim goren lise son sinif 6grencilerinin motivasyon-giidii puani, S6zel ve Dil,
TM ve Fen alaninda egitim goren lise son smif dgrencilerinin motivasyon-giidii puanindan yiiksek
bulunmustur.

Sozel ve Dil alaninda egitim goren lise son sinif 6grencilerinin kisilik-algilama puani, TM, Fen ve
Meslek Lisesi alaninda egitim goren lise son sinif dgrencilerinin kisilik-algilama puanindan yiiksek
bulunmustur.

SONUC

Bireyler iiniversite konusunda 6nceden yasanilmig bir deneyime sahip olmadiklari i¢in, bilgi birikimine
gore hareket edememektedirler. Bu durumda, ¢esitli kaynaklara bagvurmakta ve bu kaynaklarin ilettigi
bilgilerle yetinme durumunda kalmaktadirlar. Bu durum, bireyde tedirginlie yol a¢maktadir. Bu
nedenle bireylere, liniversiteler hakkinda yeterli bilgilerin verilmesi ve kaynaklarin saglanmasi,
bireylerin tedirginliginin giderilmesinde nemli bir etken olusturmaktadir. Universitelerin tanitim
etkinlikleri ve reklam iletileri bu konuda bireylere 6nemli katkilar saglamaktadir.

Anket sonuglari incelendiginde, drneklem grubunun iiniversite hakkinda bilgi toplarken en ¢ok bilgi
danistig1 kisilere gore dagiliminda, 6grencilerin en ¢ok yararlandigt grubun &gretmenler, en az
yararlandig1 grubun ise, reklam kaynaklar1 oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Bu sonugtan ¢ikarsama
yapilarak, ogrencilerin yalnizca %3,9’unun reklam kaynaklarina basvurdugu ortaya cikmaktadir.
Ogrenciler tercihlerinde iiniversitelere yer verirken oldukca diisiik bir oranda reklam kaynaklarindan
yararlandiklarindan, yayinlanacak reklamlarin dikkat c¢ekici ve algr etmeninin yogun olarak
kullaniminin ~ saglandigi ilanlar 6nem kazanmaktadir. Incelenen vakif {iniversiteleri ile
karsilastirildiklarinda, vakif {iniversitelerinin tiimiiniin, algisal etmenlerden yararlandiklari sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. Renklerin ve gorselligin etkin oldugu gazete ilanlarinda bireylerin algi diizeylerine
girilmeye ve etkilemeye calisilmistir. Ogrenci adaylarma brosiir ulastirma olanagmin saglanmasi,
iiniversitede okuyan Ogrencilerin gereksinimlerinin karsilanmasi ve memnun etme, {iniversite web
sitesinin giincellenmesi, tniversite araciligi ile uzmanlarin 6grenci adaylarina verebilecekleri
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egitimler, ailelere yonelik tanitim etkinlikleri, {iniversitelerin dgrenci adaylarimi etkilemelerinde ve
istendik davraniglar1 gerceklestirmelerini saglamalarinda 6nemli adimlar1 olusturacaktir.

Aragtirmada 6rneklem grubunun %92,6’lik bir kesiminin devlet iiniversitesi, %42,6’lik bir kisminin
vakif tiniversitelerinin tam burslu kontenjanlarini, %23,8’lik bir kisminin vakif tiniversitelerinin %50
burslu kontenjanlarini ve %5,9’unun vakif iiniversitelerinin %25 burslu kontenjanlarini tercih etmeyi
diisiindiikleri saptanmistir. Bu sonuglar incelendiginde 6grencilerin genel olarak orta sosyo-ekonomik
diizeyde olduklar1 ve tercihlerini genel olarak bu nedenle devlet ya da vakif {iniversitelerinin burslu
kisimlarinda yogunlastirdiklar1 sonucu ¢ikarilabilir. Vakif iiniversitelerinin reklamlar1 incelendiginde
ise, yalnizca Ozyegin Universitesi ve Yeditepe Universitesinin gazete reklamlarinda burs olanaklarina
yer verdikleri goriilmektedir. Ozellikle Yeditepe Universitesi burs olanaklarina ayrintili bir bigimde
gazete reklaminda yer vermektedir.

Orneklem grubunun {iniversite se¢imi igin istenen kriterlerle vakif iiniversitesi segimi icin istenen
kriterler karsilastirildiginda; en 6nem verilen kriterin Kaliteli Egitim oldugu, onu Mezuniyet Sonrast Iy
Giivencesinin takip ettigi gorilmektedir. Sosyal, Kiiltiirel Faaliyetlerin, Kurumsallasmis ve Geleneksel
Olmas: segeneklerinin vakif iiniversitesi secmede ¢ok etkin olmadigi, buna karsin Burs Imkanlar:
seceneginin vakif {iniversitesi tercih etmede ¢ok etkili bir kriter oldugu anket verileri sonucunda tespit
edilmistir. Sonuglar ile vakif {iniversitelerinin reklamlart karsilagtirildiginda, Kaliteli Egitim ve
Mezuniyet Sonrast Is Giivencesi vurgusunun yalnizca Ozyegin Universitesi ve Istanbul Ticaret
Universitesi reklamlarinda yapildig1, diger iiniversitelerin reklamlarinda egitim Kkalitesi ya da
mezuniyet sonrasi (gelecek) ile ilgili herhangi bir bilgi verilmedigi goriilmektedir. Gelecegin insa
edilmesinde en biiyiik adimi olusturan iiniversitelerin reklamlarinda ve sloganlarinda gelecege doniik
gondermeler yapmak, reklam stratejileri agisindan deger tagimaktadir.

Orneklem grubunun iiniversite tercihlerinde etkili olacagini diisiindiigii etmenlere gore dagilimi
incelendiginde, bireylerin iniversite tercihlerini etkileyen en 6nemli etmenin YGS-LYS puanlar
oldugu goriilmistir. Bu durumdan ¢ikarilabilecek genel sonug; yiliksek YGS- LYS puam alan
Ogrencilerin puanlarina gore yiiksek puanla alan iiniversite ve boliimlere dnem verecekleri, diger
etmenleri fazla dikkate almayacaklari, YGS-LYS puami diisiikk 6grencilerin ise diger etmenleri goz
Oniine alsalar bile puanlar1 yetmedigi i¢in puanlart yetebilecek yerleri tercih edecekleri, baska bir
deyisle, istedikleri degil yerlesebilecekleri yerleri tercih edecekleridir. Bu durum, tutumlarin
yonlenmesinde olumsuz bir etken olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii bireyin niyeti ve istegi ile
davramg1 birbiri ile uyusamamaktadir. Universite tercihini etkileyen ikinci etken ise {iniversitenin
kalitesidir. Ogrenciler puanlar1 yeterli geldigi takdirde, tercih yaparken {iniversitenin kalitesini goz
oniine almaktadirlar. Bu duygu ve diisiince ile davranigin uyumlu oldugu bir durumdur. Beklenenin
aksine maddi olanaklar 6rneklemin yalnizca yarisi tarafindan dikkate alinmakta ve 4. dncelik olarak
siralanmaktadir. Yine Sosyal imkanlar 6grenciler i¢in cok 6nemli bir etmen olarak goriilmemektedir.

Diger bir soruda Besiktas bolgesindeki 0grencilerin tercih edecegi iiniversiteler arasinda yer alan
Vakif Universiteleri arastirilmis ve en ¢ok tercih edilen ilk bes {iniversitenin sirasi ile; Bahgesehir U.,
Kog U., Yeditepe U., Isik U. ve Okan U. oldugu gdzlemlenmistir. Besiktas bolgesindeki drneklem
grubundan kendilerine gore en iyi 5 Vakif Universitesini yazmalar1 istenmis ve ilk bes sirada sirast ile;
Kog U., Yeditepe U., Bahcesehir U., Beykent U. ve Sabanci1 U. belirlenmistir. Bu siralama, tezatlik
olusturmaktadir. Ciinkii 6grencilerin algilarinda yer alan en iyi Vakif Universiteleri arasinda Beykent
ve Sabanci Universiteleri yer alirken, iiniversite tercihleri arasinda bu iiniversitelere yer
vermemektedirler.

Bir sonraki soruda Gaziosmanpasa bolgesindeki 6grencilerin tercih edecegi {iniversiteler arasinda yer
alan Vakif Universiteleri arastirilmis ve en ¢ok tercih edilen ilk bes iiniversitenin siras1 ile; Kadir Has
U., Beykent U., Bahgesehir U., Istanbul Bilgi U. ve Istanbul Arel U. oldugu gozlemlenmistir. 2011-
2012 niversite doluluk oranlari ile karsilastirildiginda; secilen iniversiteler ile doluluk oranlart
arasinda ilk bes sirada bir uyum s6z konusu degildir. Gaziosmanpaga bolgesindeki Srneklem
grubundan kendilerine gore en iyi 5 Vakif Universitesini yazmalar1 istenmis ve ilk bes sirada sirast ile;
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Kadir Has U., Kog U., Beykent U., Istanbul Bilgi U. ve Istanbul Arel U. belirlenmistir. Bu siralama,
Kog Universitesi haricinde uyumluluk gostermektedir.

Hem Gaziosmanpasa hem de Besiktas bolgesinde bulunan orneklem grubunun %67’si tercihleri
arasinda herhangi bir Vakif {iniversitesine yer vermemistir. Bu durum, Vakif Universitelerinin reklam
kampanyalarmin genel hedef kitlenin yaklasik olarak yalmzca %33’iine seslenilebilecegini
gostermektedir. Bu nedenle, kampanya diizenlenirken, hedef kitlenin 6zellikleri daha 6nemli hale
gelmektedir.

Ankette bulunan likert tipi 6lgek sonuglart madde madde incelenecek ve vakif {iniversitelerinin
reklamlari ile karsilastirilacak olunursa;

*  “Bir vakif iiniversitesi tercih etmem icin tiiniversite ile ilgili detayli bilgi sahibi olmam
gerekir.”: Ogrenme etmeninin etkin oldugu bu maddede, bilgi edinmenin dgrenci adaylari igin
ne kadar biliylik 6neme sahip oldugu anlasilmaktadir. Bu nedenle vakif iiniversitelerinin
pazarlama stratejilerinde ve reklamlarinda, iiniversite hakkinda ayrintili bilgi vermeye 6zen
gostermesi yerinde bir karar olacaktir.

*  “Bir vakif iiniversitesini ziyaret etmem, bu itiniversiteyi segmemde etkili olur.”: Ortalamanin
iizerinde sayilabilecek bu deger, vakif {iniversitelerinin tercihlerinde iiniversite ziyaretlerinin
Oonemini gostermektedir. Coziimlemesi yapilan vakif tiniversiteleri reklamlari incelendiginde
Ozyegin Universitesi disinda diger {i¢ iiniversitenin de kampiislerinde tamitim giinleri
diizenledigi goriilmektedir. Universite ziyaretleri, 6grenci adaylarinin iiniversitenin fiziksel
kosullart hakkinda bilgi edinmesi ve 6grenme etmeninin etkin olmasi agisindan oldukga 6nem
tagimaktadir. Tanitim giinleri ile saglanan bu olanak, 6zellikle tercih dénemlerinde etkin hale
gelmekte ve Ogrencilerin bu donemde yapacaklar1 ziyaretlerin davranig degisiminde etkili
olacag1 varsayilmaktadir.

*  “Karsiastirma yaptigimda bana daha ¢ok artisi olan bir vakif iiniversitesi ise, tercih etmekte
cekinmem.”: Ogrenme etmenini temsil eden bu maddede, {iniversitenin diger iiniversitelere
gore daha cok art1 yonlerinin olmasinin, dgrenci adaylar1 tizerinde dnemli bir etkisi oldugu
gbzlenmistir. Coziimlemesi yapilan vakif {iniversiteleri reklamlari incelendiginde, Ozyegin
Universitesi kariyer olanaklar1 ve gelecek iizerine vurgu yaparken, Yeditepe Universitesi burs,
yurt ve egitim olanaklari hakkinda ayrintili bilgi vermis, Kog Universitesi tarihi ve koklii
yapisint vurgulamaya calisirken, Istanbul Ticaret Universitesi ise, bir sehir iiniversitesi
oldugunu ve ITO giivencesi ile dgrenci yetistirdigi konular1 {izerinde durmustur. Her bir
iniversite degisik yonlerini vurgulama konusunda birbirinden farkli stratejiler
siirdiirmiiglerdir. Burada bir {iniversitenin digerinden daha {istiin oldugunu sdylemek dogru
olmayacaktir. Bunun nedeni, Ogrenci adaylarinin hangi yo6nii ile iiniversite beklentisi
igerisinde oldugunun bilinmemesidir. Bu konuda yapilabilecek en giizel yontem, reklamlarda
iiniversite ile ilgili artilarin ve farkliliklarin miimkiin oldugunca ¢ok ve garpici bir bigimde
sunulmasidir.

o “Vakaf iiniversitesinin koklii bir gecmisinin olmast tercih etmemde etkilidir.”: Ogrenme
etmenini temsil eden bu maddede ortalama bir deger ortaya ¢ikmis ve vakif tiniversitelerinin
kokli bir gegmiginin var olmasinin énemi {izerine durulmustur. Céziimlemesi yapilan vakif
iiniversiteleri reklamlar1 incelendiginde, Kog Universitesi’nin gorsellikle bu imaj1 yansitmaya
calistigl, diger iiniversite reklamlarmin ise kurulus yillarinin ¢ok eski tarihlere dayanmamasi
itibari ile bu konuya iligkin bir ileti sunmadiklar1 goriilmektedir.

*  “Gelecegim konusunda garanti veren bir vakif iiniversitesini tercih edebilirim.”: En yiiksek
ikinci ortalamaya sahip bu maddede, gelecek garantisinin 6grenci adaylari igin onemli bir
etmen oldugu bir kez daha tespit edilmistir. Ogrenme etmeninin etkin oldugu maddede,
ogrencilerin ayritili bilginin yan1 sira, liniversitenin gelecek konusunda garanti vermesi de
talep edilmektedir. Coziimlemesi yapilan vakif {iniversiteleri reklamlar1 incelendiginde,
Ozyegin Universitesi ve Istanbul Ticaret Universitesi bu konuyu ¢engel tiimcelerine tasiyarak
dikkat ¢ekmeye caligmis ve gelecegin parlakligi konusunda 6grenci adaylarina ipuglari
sunmuslardir. Yeditepe Universitesi ise, egitim olanaklar1 kisminda, egitim basamaklarinda
ilerleme ve yurtdis1 etigim firsatlart sunma segenekleri ile dolayli da olsa gelecek konusunda
dgrencilere firsatlar sunulacagi imajim yansitmaya calismistir. Ogrencilerin gelecek kaygisinin
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giderilmesi konusunda verilen iletiler, 6grenci adaylar1 acisindan biiyiilk 6neme sahiptir. Bu
nedenle yapilan pazarlama stratejilerinde ve reklam iletilerinde gelece§in vurgulanmasi,
bireylerin istendik davranislara yonelmesine katki saglayacaktir.

“Yakin ¢evremde vakif iiniversitesinde okuyarak kariyer elde etmis birinin olmast benim de
tercih etmemde etkili olur.”: Ortalama bir degere sahip olan ve 6grenme etmeninin bir pargasi
olan bu maddede, 6grencilerin sosyal 6grenmeye karst duyarliliklar {izerinde durulmus ve
kendisi disinda deneyime sahip bireylerden etkilenme oranlari tespit edilmeye calisilmistir.
Bireylerin kendi yasantilar1 ile elde edemeyecekleri tecriibeleri bir bagkasinin tecriibeleri
iizerinden edinerek davranis olusturma egilimi, tiniversite tercihlerinde 6nem kazanmaktadir.
Ogrenciler bu tecriibeyi edinmis bireylerden yararlanarak belirli bir fikir edinmekte ve bu
fikirleri davranisa doniistiirmektedirler. Bu nedenle, reklamlarda uygulanan tanik gdsterme
etkinlikleri onem kazanmaktadir. Coziimlemesi yapilan vakif {iniversiteleri reklamlar
incelendiginde, Ozyegin Universitesi’nin bu dogrultuda bir pazarlama stratejisi olusturdugu
tespit edilmektedir. Reklamlarinda mezun ya da hala egitimine devam eden 6grencilerin
kariyerleri hakkinda bilgi verilen Ozyegin Universitesi reklaminda, bireylerin bu 6grenci ya da
mezunlardan etkilenerek ve onlar gibi olma arzusu ile tercihlerinde Ozyegin Universitesi’ne
yer verebilecekleri diiglinlilmiistiir.

“Genglerin ihtiyaclarima hitap eden bir vakif iiniversitesinde okumay: isterim.”: Tutum
etmeninin gostergesi olan bu maddede, 6grenci adaylarinin gereksinimlerini karsilayan bir
vakif iiniversitesini tercih etme tutumunun etkinligi {izerinde durulmustur. Coziimlemesi
yapilan vakif iiniversiteleri reklamlar1 incelendiginde, bu durumu en iyi bicimde yansitan
gazete reklaminm Yeditepe Universitesi oldugu tespit edilmistir. Universite, reklamlarinda
yurt, burs ve egitim olanaklarindan s6z etmis ve Ogrencilerin en 6nemli gereksinimleri
iizerinde ayrintili bir bicimde durmustur. Ozyegin ve Istanbul Ticaret Universitesi de
gelecekle ilgili gereksinimleri g6z Oniine alarak, reklam iletilerinde gelecek konusunu
vurgulamaya c¢alismistir. Ogrencilerin gereksinimlerini karsilayan bir iiniversitenin tercih
edilme olasilig1 daha yiiksek olacaktir.

“Sayginlik kazandirma konusunda vakif iiniversitesi, devlet iiniversitesine gére daha
etkilidir.”: Maddenin ortalamas: incelendiginde, oldukga diisiik bir deger ortaya ¢ikmistir.
Motivasyon etmeninde saygi gereksiniminin yansimasi olan bu maddenin 6grenci adaylar1 i¢in
vakif iiniversitelerinin bu gereksinimi karsilayamayacag1 goriisii ortaya ¢ikmistir. Ogrenciler
devlet iiniversitelerinin, vakif {iniversitelerine gore daha sayginlik kazandirabilecek kurumlar
oldugu goriisiindedirler. Bu diisiincenin degismesini saglayacak olan kurum, yine vakif
iiniversiteleridir. Universitelerin sayginlik konusuna énem vermeleri ve reklam iletilerine de
bu durumu yansitmalari, 6grenci adaylarinin goriislerini degistirmeleri konusunda etkili
olabilir.

“Vakif iiniversitesinde okuma, is hayatina bir adim énde baslamayr saglar.”: Ogrencilerin
olumsuz bir bi¢cimde yanitladiklar1 bir diger madde motivasyon etmenini yansitan bu
maddedir. Ogrenci adaylari, vakif iiniversitelerinin is yasammna bir adim 6nde baslamay1
sagladig1 goriisiine katilmamaktadirlar. Devlet iiniversitelerinin bu konuda daha etkin oldugu
gorlisinde olan Ogrencilere, diisiincelerinin degigsmesini saglayabilecek ¢esitli stratejiler
gelistirilebilir. Gelecek ve is garantisinin vurgulanmasi, dil egitiminin basarist ve is
yasamindaki onemi konularinda yapilan bilgilendirmeler, 6grenci adaylarmin diisiince ve
davranislarinda degisim saglayabilecektir. Coziimlemesi yapilan vakif iniversiteleri
reklamlar1 incelendiginde, Kog Universitesi digindaki diger vakif {iniversitelerinin reklam
iletilerinde bu stratejiler uygulanmaistir.

“Bir vakif tiniversitesini tercih etmem igin tiniversitenin rakiplerine gére daha iddiali olmasi
gerekir.”: Ortalama bir degere sahip olan maddede, tutum etmeni yansitilmigtir. Duygusal
bilesen ve biligsel bilesenin etkin oldugu tiimce, bireylerin farklilik arayislarinin bir
gostergesidir. Ogrenci adaylari, rakiplerinden daha iddiali olan bir vakif iiniversitesini tercih
edebileceklerini sdylemislerdir. Bu yanit dogrultusunda, vakif iiniversitesi reklamlarinda
iddiali tiimcelerin yer almasi ve iiniversitenin diger rakiplerinden farkli oldugu imajmin
verilmesi, tercih edilme konusunda {iniversiteye avantaj saglayacaktir. Coziimlemesi yapilan
vakif {iniversiteleri reklamlar1 incelendiginde, Ozyegin Universitesi’nin “Hayatinin girisimini
yap! OzUii se¢, fark yarat!” ve Istanbul Ticaret Universitesi’nin “Hayata Ayricalikli
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Bagslangi¢” ¢engel timceleri ile rakiplerinden farkli olduklari imajinin yansitilmaya ¢alisildigt
goriilmektedir.
“Yeni bir sosyal smifin arasina katilmak acgisindan vakif iiniversitelerini daha etkin
buluyorum.”: Motivasyon etmeninin bir yansimasi olan maddenin, 6grenci adaylar1 agisindan
dogru bulunmadig tespit edilmistir. Ogrenciler, yeni bir sosyal smif arasina katilmanin, vakif
iiniversitesinde 0grenim gormekle saglanabilecegi goriisiine katilmamaktadirlar. Bu durum
ogrenciler acisindan motivasyon kaynagi olarak goriillmemektedir. Bu nedenle pazarlama
stratejilerinde ve reklam iletilerinde bu konu {iizerinde durulmasmna gerek yoktur.
Coziimlemesi yapilan vakif iniversiteleri reklamlart incelendiginde de sosyal sinif
farkliliklarini yansitan herhangi bir ileti bulunmamaktadir.
“Uzmanlarin onerdigi bir vakif iiniversitesini tercih edebilirim.”: Kisilik-algilama etmeninin
bir yansimasini olusturan maddede, uzman goriisiiniin 6grenci adayinin davranigi iizerindeki
etkisi tespit edilmeye ¢alisitimistir. Ogrenci adaylar1 uzman gériisii dogrultusunda tercihlerinde
vakif {iniversitesine yer verebilecekleri yanitini vermislerdir. Coziimlemesi yapilan vakif
tiniversiteleri reklamlar1 incelendiginde, uzman gorisiiniin yer aldigi bir reklam iletisi
bulunmamakta, Ozyegin Universitesi’nin gazete reklami iletisinde mezunlarin Kariyer
yasamlari ile bu durum yansitilmig, Istanbul Ticaret Universitesi’nde ise, tercih
danigmanlarimin tanitim giinlerinde 6grenci adaylarina yardimei olacagi vurgusu yapilarak,
uzman goriisiiniin var oldugu géndermesi yapilmaya calisilmistir.
“Hayalimdeki iiniversiteye denk gelen bir vakif iiniversitesi ise; tercih ederim.”: En yiiksek
ortalamaya sahip tglincii maddede, kisilik ve algilama etmeninin etkisi Olglilmeye
caligtlmistir. Bireyin hayallerini yansitan bir vakif iiniversitesinin var olmasi durumunda,
6grenci adaylarmin tercihlerinde bu {iniversitelere yer verebilecegi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu
durumu pazarlama stratejisinde ve reklam iletisinde kullanmak isteyen vakif iiniversitelerinin
oncelikle, bireylerin diislerinde var olan {iniversite imajinin ne oldugu konusunda arastirma
yapmalar1 ve bu dogrultuda reklamlarinda bu diislerin gerceklesebilecegi ortamin kendi
iiniversitelerinde oldugu mesajin1 vermeleri gerekmektedir.
“Vakif tiniversitelerinin sosyal imkanlarint daha yeterli buldugum icin se¢meyi diisiiniiriim.”:
Kisilik ve algilama etmeninin yansimasi olan bu maddede, 6grencilerin sosyal olanaklar
konusundaki gereksinimlerini karsilama konusundaki vakif iiniversitelerinin 6nemi iizerinde
durulmustur. Ogrencilerin ortalama bir yamit verdigi maddede, vakif iiniversitelerini tercih
etmede sosyal olanaklarin 6nemli oldugu sonucu ¢ikarilmistir. Coziimlemesi yapilan vakif
iiniversiteleri reklamlari incelendiginde, Yeditepe Universitesinin reklam iletilerinde sosyal
olanaklara yer verdigi tespit edilmistir.
“Vakif iiniversitelerinin bana gére olmadig inancindayim.”: Kisilik-Algilama etmeninin
yansitan bu maddede, bireyler vakif iiniversitesinin kendisine gore olmadigi algisina sahip
oldugunu belirtmistir. Bu durum alginin ydnlendirilmesi ile olumlu yonde degistirilebilir.
Ancak bireylerin algilarin1 ve inanglarini degistirmek oldukga giictiir. Bu nedenle, pazarlama
stratejilerinde bu konu iizerinde olduk¢a ayrintili bir calisma yapilmasi gerekmektedir.
Oncelikle algmin nedenleri konusunda bir arastirma yapilmali, daha sonra ise bu algilarin
degistirilmesi konusunda ¢aligmalar planlanmalidir.
“Kendini siirekli yenileyen bir vakif iiniversitesini, sabit kalan bir devlet iiniversitesine tercih
ederim.”: Tutum etmenini yansitan ve ortalama bir yanit alinan bu maddede, 6grenci
adaylarinin kendini yenileyen bir vakif {iniversitesini, atil kalan bir devlet iiniversitesine tercih
edebilecegi sonucu c¢ikmaktadir. Coziimlemesi yapilan vakif iiniversiteleri reklamlar
incelendiginde, bu durumu yansitan bir reklam iletisi tespit edilememistir. Reklam iletilerinde
yenilik ve gelisimi simgeleyen iletilere yer verilmesi, istendik davranislarin olusturulmasi
konusunda vakif tiniversitelerine katki saglayabilecektir.

Bu calismanin 6rneklemi Gaziosmanpasa ve Besiktas ilgeleri ile sinirlandirilmis ve
256 bireyden olugan bir 6grenci grubu ile ¢aligilmigtir. Arastirma daha genis bir alanda ve
kapsamda gergeklestirildiginde, hi¢ kuskusuz daha faydali ve evreni temsil etme giicli daha
yliksek sonuglar elde edilebilir.

Tim bu sonuglar incelendiginde, Psikolojik Etmenlerin bireylerin davranislar
tizerinde oldukga etkili oldugu, bu nedenle reklam iletilerinde ve pazarlama stratejilerinde
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psikolojik etmenlerden yararlanmanin istendik davranislarin olusturulmas: konusunda katki
saglayabilecegi diisiiniilmektedir. Yapilan ¢alismanin, gelecekte yapilacak ¢aligmalara kaynak
olusturmasi temenni edilmektedir.
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SINEMA VE TELEViIZYONDA GORSEL HAZ VE SINEMASAL
COZUMLEMELER

Ayse Duygu ATASOY
Istanbul Kiiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, fletisim Tasarimi Boliimii

ABSTRACT

In this paper, tragic pleasure is handled from the perspective of independent cinema compare
to popular media perspective. In this context the works of directors who can be named as
Antagonist directors such as Nuri Bilge Ceylan, Zeki Demirkubuz, Lars von Terier, Park
Chan-Wook are the main subjects.

Keywords: tragedy, pleasure, catharsis

GIRIS

Medya en basit anlamda; yazili, sesli ya da gorsel tiim kitle iletisim araglar1 olarak tanimlanir.
Medya, sahip olunan bu araglarla bilgilendirme, yonlendirme, egitme, duygular dile getirme,
toplumsal iliski kurma, eglendirme ve uyarma amaciyla toplumla iletisime gecmeyi kurgular.
Boylece aktarilmak istenen bilgiyi kitlelere ulastirmada en kolay yontemdir.

Sinema ise en basit tanimiyla herhangi bir hareketi diizenli araliklarla pargalara bdlerek
bunlarin resimlerini belirleme ve sonra bunlar1 gosterici yardimiyla karanlik bir yerde,
bir perde lizerinde yansitarak hareketi yeniden olusturma igidir. Yukaridaki tanima gore kitle
iletisim araclarindan biri olarak da tamimlayabilece§imiz sinema, cergeve icindeki bir
goriintliyli bir kurguya dayandirarak, kamera hareketleri, 1siklandirma, ses, oyuncu ve dekor
gibi kendine 6zel anlatim araglarini kullanan ayni zamanda estetik kaygisi tasiyan bir sanat
dali olma oOzelligi gostermektedir. Televizyondan sonra en etkili gorsel kitle iletisim aract
olma 6zelligini tasimaktadir.

Neden-sonug lizerinden kurgulanan yasam, medya araglar iizerinden toplum ya da ulastigi
kitleye, bir seyleri aktarabilmek adina bu yontemle cevap verme c¢abasindadir. Sunulan
dizilerde, okunan bir romanda ya da dinlenilen bir hikayede, yazilan bir yazida kurgulanan
olay Orgiisii neden-sonu¢ iliskisi {izerinden yapilmaktadir. Bir diktatoriin katledilisi,
Amerika’nin uygarlik simgesine yapilan “hakaret”, ya da “iilkede gelinen nokta” gibi siyasi ya
da politik olaylar neden-sonug iliskisi {izerinden algilanip algilatilmaktadir. Popiiler sinemada
bir sey anlatma gayesi tasiyan filmler yine bu noktadan yola ¢ikmaktadirlar.

Calismada, popiiler medyanin genel olarak yansittig1 bakis agisina karsi, bagimsiz sinemanin
durusu islenmektedir. Bu baglamda sinemada Nuri Bilge Ceylan’dan Zeki Demirkumuz’a
Terier’den Park Chan-Wook’a varolan tabular yikan, sorgulayan ve bu anlamda sinemanin
Antigone’leri olan yonetmenler ve eserleri ayrica dizi furyasina da deginen filmler ve diziler
calismanin konusunu olusturmaktadir.

TRAJEDI VE TRAJIK HAZ

Yukarida basit tanimi kullanilan medya ve yine bir medya araci olan sosyal medyada, bir 6tke
sonucu ortaya ¢ikan, bunun lizerinden ‘goériilen’ ya da ‘gosterilen’ siddete karsilik, siddetle
cevap veren paylasimlarin, birgok kisi tarafindan ilgi ile takip edilmesi ve alkiglanmasi
kisilerde ‘haz’ duygusu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Diinyanin herhangi bir yerinde yasanan
bir terdre iliskin, kitlelerin bu duruma karsi, durumu yaratan kisi ya da kurumlara gosterdigi
siddetli tepki ya da sOylem rahatlatici olma niteligiyle iyi bir drnek olusturmaktadir. Fakat

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 18



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC July 2013 Volume 3 Issue 3

siddeti farkli sekillerde isleyen sinemanin alisilmisin diginda bir anlatimla, izleyiciye sunusu
bazen ayn1 haz duygusunu olusturmaktadir.

Medyanin toplum iizerinde yarattig1 katarsis durumu ile bir cesit mastiirbasyon islevi
saglamasi disinda sinema; aci ve siddet olgularini bazen estetize ederek, bazen rahatsiz edici
bir sekilde gostererek, bazen de i¢inde siddetin ta kendisinin bulunmasina ragmen higbir
sebep-sonug iligkisine yer vermeyerek kullanir. Antik ¢ag filozoflarindan biri olan
Aristotales’in tregedyalar i¢in insanlar iizerinde katharsis olarak tanimladig: “trajik haz”zi;
Poetica’da, trajik kahramanin yazgisi yiiziinden igimizde olusan korku ve acima
duygularimizla birlikte “o seving i¢inde duydugumuz hafifleme duygusu” olarak
adlandirmaktadir. Unlii tragedyalardan biri olan Antigone’de ozan baskahramanin biitiin
ozgiirliiklerini sanki bir iple baglayip gittikge daha sikilasan bir diigiime cevirir. Arada
kaygilarimizi yatistirdigir durumlarda ipleri gevsetse de sonug¢ bdliimiinde yazgisina meydan
okuyan kahramani daha agir sekillerde daha yikici tehditlerle yalniz birakarak savastirir.
Senaryosunu Zach Helm’in yazdigi March Forster’in yonettigi, Stranger Than Fiction adl
sinema filminde de benzer bir sey s6z konusudur. Yarattig1 kahramanlar1 anlamaya calisan,
yazdig1 olaylar igsellestiren, kitabinin kahramanini 6ldiirmeye ¢alisan yazar kendi yarattigi
kahramani karsisinda goriince bir sekilde onu 6ldiirmekten vazgecer ve kitabini bu sekilde
tamamlar.

Fakat burada yapilan en 6nemli konusmay1 kahramanin yardim istedigi edebiyat profesorii
dile getirir. Profesor, yazarin romanini eline aldiginda kahramana 6lmesi gerektigini soyler.
Ciinkii eger kahraman o6liirse bu tam bir basyapit olacaktir. Ancak kahraman 6lmez. Yazar da
siradan bir roman yazmis olur. Burada tregedyanin 6nemi ya da katharsis’lik durumu daha
farkli bir sekilde goriilmektedir. Buradaki “Antigone” 6lmemek icin ugrasir ve hazin sonunu
degistirerek romani bir bagyapit olmaktan ali koyar.

Bagimsiz sinemanin Tiirkiye’deki de en Onemli temsilcilerinden biri olarak goriilen Nuri
Bilge Ceylan, son yapitinda isledigi olay orgiisiinde ise tiim bu neden-sonug iligkisine dayali
bakis agisim1 kirmasi, izleyicinin “trajik haz”zina engel olmustur. Ayrica kendi ve
meslektaslar1 acisindan da, Dieter Duhm’un nevrotik korku (korkudan korku) olarak
tanimladigi, sinemacilarin belli kurallarin disina ¢ikma egiliminde olmama ve bu durumu
reddetme haline karsi da bir meydan okuma niteligi kazanmaktadir. Fakat tiim bu meydan
okumalar yoOnetmeni siradanlastirmamis, aksine bir bagyapit sahibi yapmistir. Antik
Tragedyalarin yazildigi donemde, demokrasinin en geliskin halinin uygulandigi bilinen
Yunan cografyasinin aksine tiranlik rejimi ile yonetildigi diisiintildiginde, doénem
kosullarinda ‘arkaik giilimseme’ yerlestirilen kuros ve kore heykellerine karsin yazilan
tregedyalar aslinda ayn1 zamanda bir meydan okuma niteligi tasimaktadir.

SINEMADA GORSEL HAZ

Sinema siirekli olarak farkli hazlar sunar. Bunun nedeni eglence olarak baslayan bir sanatin
zamanla kendisini sadece eglence degil, ayn1 zamanda farkli arayislarla kendini ifade etme
istedigidir. Mutluluk, seving, agk, oliim, intikam, savas, barig, ideolojik, psikolojik sadece
sayacaklarimizdan bir kacidir.

Gostergebilimi siklikla kullanan ve alt metinlerinden yararlanan bir sanatin giiniimiizde bunu
ustalikli bir sekilde sergilemesi saniyorum yanlis bir ifade olmayacaktir. Buna en iyi 6rnek
Godard’m yapitlarindan verilebilir.'Godard’mn yapitlar1 sinema igin 6zellikle 6nemlidir; ¢iinkii

! Wollen, Peter, SinemadaGéstergeler ve Anlam (Metis Yayinlar1,2008)147
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sinemada gostergebilimsel bir “gizeme biiriindiirme” islemi baska sanat bigimlerinden ¢ok
daha fazla miimkiindiir. Bunun temel nedeni ¢ogu filmin belirti-gdriintiisel gosterge 6zelligi
tagimasi ve sinemanin neden oldugu “ger¢eklik yanilsamasi” dir. Sinema, diisiincenin nesnesi
olan diinyadakine benzer ya da onunla ayni1 belirtkelere sahip bir iletisim arac1 bulmaya iliskin
o ylzyillik disii gergeklestirir adeta.

Godard senaryosuz ¢ekimle, sinemadaki anlatimi oyunculukla ve g¢ekimle gerceklestirir.
Kadin erkek iliski i¢in “Jim and Jill” en iyi 6rnegi olarak sunulabilir. Gergekgiligi baz alan
anlatimla iki erkek arasinda kalan kadin ve se¢imsizligi anlatir. Bu izleyici i¢in haz ve sinirsel
bir ornektir. Ciinkii kadin i¢in tercih etme arzuladigi bir duygu iken tercih edilme erkegin
dogas1 geregi avi kaybetme miicadelesidir.

Diger 6nemli ¢oziimlemecilerden Laura Mulvey ise sinemaya tamamen bir haz 6gesi olarak
bakar. “Laura Mulvey, “Gérsel Zevk ve Anlati Sinemas1” isimli makalesinde

Hollywood stilinin ‘gorsel zevki ustalikli ve tatmin edici bir bigimde manipiile’ etmesine
dayandigi soyler. Ayni zamanda Mulvey’e gore sinema insana skopofili imkani tanir.
Sinemanin tanidig1 bu imkan karanlik bir salonda baskalarindan kopuk olarak, ekrandakini bir
nesne konumunda gozetlemenin ve bundan zevk almanin imkanidir. Mulvey acgikca ‘sinemada
izleyiciler ¢ok belirgin bir sekilde teshirciliklerini baskilama ve baskilanan arzularini
oyuncuya yansitma konumundadirlar’der.

Insan dogas1 geregi haz alma egilimiyle secer. Haz alman egilimi ne kadar olursa, ilgisi de o
kadar ¢ok olacaktir. Bu basit mantik ile sinema i¢ i¢ce gecerek izleyiciyi ¢eker.

Bu baglamda hazzi en iyi sunan sanatlardan biri oldugu gercegi ve bunu kullanma bi¢imi ile
sinema ve diger alt teknolojik egence kutusu olan televizyonun iist seviyede haz verme
olgular1 oldugu bir gercektir.

SINEMASAL ORNEKLER
OLDBOY(IHTiYAR DELIKANLI)

Filmde yalniz basina, tek bir odada disar1 ile iletisimi sadece televizyon ile saglanmis ve
deliremeyen bir adami1 Oh Daesu’yu izlemekteyiz. Oh Daesu fazla alkollii oldugu bir aksamda
nedenini bilmeden bir odaya kapatilmistir. Tiim sorularina ragmen kimseden bir cevap
alamamistir. Higbir sorusuna yanit alamayacagini anlayan Oh Daesu sorular1 kendine
yoneltmeye baglar. Kim ona boyle bir zulmii gérmiis olabilir diye tiim kotii davrandigi,
husumet iginde oldugu kisilerin listesini yapar. Bu siire igerisinde de kendi ile tiim
hesaplagsmalarin i¢inde bulur kendini. Fark ettigi bir sey vardir ki birinin intikami sonucu
orada bulunmasidir.

Kendi ile hesaplagmasi sirasinda televizyondan karisinin 6liim haberini izleyen Oh Daesu,
cinayetin kendisinin {izerine atildigin1 da goriir. Bir siire sonra, kendisini bu duruma diisiiren
kisiden intikam alma yeminleri etmeye baslar. Kagmak icin duvari kazmaya baslar. Asla pes
etmez ve 15 yilin duvarda, gercek diinyaya ulasabilen bir delik agmay1 basarir. Ertesi sabah
hipnotize edilerek 15 sene dnce kacirildig yerin yakinindaki bir binanin ¢atisina birakalir.

Boylece kin besledigi intikam almaya calistig1 kisiyi aramaya baglar. Ama once bir restorana
gider ve o sirada yemegini yerken bir telefon alir ve bayilir. Susi restoraninda ¢alistigi kiz onu
evine getirir. Boylece aralarinda bir etkilesim baslar. Bu arada telefonu eden Woojin yani Oh

2 Mulvey, Laura, Gorsel Zevk ve Anlat1 Sinemasi, Sanat Cinsiyet, haz.
Ahu Antmen, Iletisim Yaynlar1, istanbul, 2008.
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Daesu’dan intikam almak isteyen kisi hala onu izlemektedir. Kiz ile iligskisinden ve birbirine
olan sevgisinden emin olduktan sonra kendini gOstermeye baslar. Bu arada neden Oh
Daesu’dan intikam almak istedigini Oh Daesu’nun kendisinin 6grenmesini saglar.

Oh Daesu; Woojin’in daha lisedeyken kardesi ile iliskisine tanik olmustur. Bunu da yakin bir
arkadasi ile paylagmis ve oradan go¢ etmislerdir. Aslinda Oh Daesu’da bu olaym duyulmasini
istememistir. Ama olay okulda duyulmustur. Bu sebepten Woojin, kardesini nehre atarak
onun katili olmustur.

Bu olayla yiizlesen Oh Daesu rahatlamistir ve intikam alma amagli Woojin’e dersini verme
iizerine yola koyulmustur. Fakat Woojin’in karsisina ¢iktiginda hi¢ beklemedigi bir gercekle
ylizlegmistir. Sevmeye bagsladig1 ve birlikte oldugu kadin kendi 6z kizidir.

Bu gercekle yiizlesen ve Woojin’e bir sey yapamayacagini anlayan Oh Daesu intikam
yeminleri ettigi Woojin’e kizin hig¢bir sey bilmemesi i¢in yalvarir. Kdpegi olmay1 bile teklif
eder. Havlar, ayaklarma kapanir, en sonunda Woojin’in sirrimi paylastigi i¢in kendini
cezalandirir ve dilini keser. Fakat Woojin i¢in aldig1 intikam ne kadar énemli goriinse de hig
bir sey ifade etmez. O da kendini vurur. Oh Daesu odada kaldigi zamanlarda kendini
hipnotize eden kadini bulur ve tekrar hipnotize edilmesini ister. Amaci her seyi unutmaya
calismaktir. Sorusu ise: ‘bir hayvandan daha asagi olsam bile, benim de yasamaya hakkim
yok mu? dur.

Filmde intikam duygusu ve onun beraberinde getirdigi siddetin yani sira Oidipus mitinin bir
Koreli ydonetmenin bakis agisiyla yeniden tahsis edildigini gormekteyiz. Film antik trajedileri
aratmayacak Ol¢iidedir.Kisinin kendi ile hesaplagsmalari, teorik bilginin pratikte ne kadar ise
yaradigi, ruhsal bunalimlarin ve intikam duygusunun insanda yarattig1 siddet istemi.. filmi
izlerken Oh Daesu’nun intikam almasimi arzularken olaylar karsisinda her seyi anlama ve
derin bir sessizlige gomiilme hali.. tiim bunlarin hepsinin birbiri icine gegerek sunumu.
Gergek bir tragedinin perdeye aktarimi. Tiim bunlarin 6tesinde ensest gib tabu bir konuyu
alasag1 etmesi..

ANTICHRIST (DECCAL)

Lars Von Trier’in kendine has uslubu ile sinema perdesine aktarilan Tiirk¢e ¢evirisi Deccal
olan bu film de ise bir ¢ok ayrint1 s6z konusudur. Filmde ¢ocugunu kaybettigi i¢in depresyona
giren bir kadin ve onu tedavi etmeye c¢alisan kocasi. Kadmin film boyunca igsel yolculugunu
gormekteyiz. Adam kadini seviyordur ve karisini tedavi etmek i¢in onu kadmnin bir zamanlar
doktora tezini yazmak icin gittigi orman evine gotiiriir. Fakat isler burada tam bir korku
filmine doniisiir.

Adam kadimin hastaliginin doktora zamaninda basladigini fark eder. Ve resimlerde ¢ocugunun
ayakkabilarinin siirekli ters baglandigini goriir. Bu sirada kadin adami igkenceye tabi tutar ve
kadin1 sonunda o6ldiiriir.

Filmi izlerken de asi, azgin, korkularyla zor ylizlesebilecek bir kadin ve karsisinda tiim bu
olup bitene karsi son derece sogukkanli bir sekilde kadini diizene sokmaya galisan bir kadin
goriilmektedir.

Filme konusu itibari ile bakildiginda boyle goriinse de Lars Von Trier, filmde ¢okca sembol
kullanmistir. Ve film bu sembollerle kendini gosterir. Nietzsche’nin Deccal adli eserinden
hatta Nietzsche’nin kendisinden etkilendigi asikardir.
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Bunun yani sira erkek kiiltiirii kadin ise dogay1 simgelemektedir. Filmde pornografi ve siddet
fazlasiyla estetize edilmistir. Belki de filmde en rahatsiz edici unsur budur. Fakat bilinen
baska bir gercek vardir ki o da aslinda dogaya kars1 kiiltliriin ne denli nevrotik bozukluklar
yarattigidir ki bunu film boyunca kadinda sik¢a gdérmekteyiz. Doga da pornografiktir,
acimasizdir. Fakat doga herhangi bir seyin hesabim1 yapmaz o yavasca olmasi gerektigi gibi
davranir fakat kiiltiir stirekli dogay1 bozar ve dogal olan seyleri kiiltiire etmeye calisir.

Filmde doga, kadm ile sembolize edildiginde bir bilince ulasir ve intikam duygusu olusur.
Kiiltiire yani erkege saldirir ona iskence eder. Erkekte bunun sonucunda kadinmi o6ldiiriir ve
kendi yarattig1 nevrotik bozuklukla hayatina devam eder.

Filmde kadm ve erkegin sembolize ettigi seyler disinda Isa’nin dogumu sirasinda gelen iic
krali simgeleyen ii¢ hayvan gbze carpmaktadir. Geyik, karga ve tilki. Matem act ve
umutsuzluk olarak sunulan, paganizmin Hiristiyanliga yansiyan bu ii¢ 6gesini bireyin arsizca
yasam istegi, dogurganlik ve caresizlikleri ile harmanlandigina da tanik olmaktay1z.

DOGVILLE

"Bazi insanlart egitemezsiniz, onlart kotiiliik etmemeye ikna edemezsiniz. Kotiiliiklerini
suratlarina vurunca sadece inkar etmez, sizden daha da nefret ederler. Onlart gormezden de
gelemezsiniz. Cezalarimi hak etmislerse hak etmislerdir. Merhamet her zaman en dogrusu
degildir, en giizeli ve en ahlaklisi da degildir. Size kétiiliik edenleri mazur gérmek, onlara
anlayrs gostermek, onlarin igindeki seytani ancak besler, biiyiitiir. Affetmek belki de o insana
yvapabileceginiz en biiyiik kotiiliiktiir."

Dogyville’de oyuncular1 tebesirlerle kroki seklinde c¢izilmis bir tiyatro sahnesi iizerinde
goriiliir. Lars Von Trier duvarlar1 olmayan bir diinyanin gergekligini -ki bu her insan
ruhundaki onun goriinmez kilan duvarlar da dahil- tabiri caizse tim ¢iplakligiyla goziimiize
sokmak istemektedir.

Film ti¢lincii anlaticinin "Bu Dogville kasabasinin hazin dykiidiir" diye basliyor. Amerika'da
bir dag kasabasinda siradan hayatlarini siirdiirmeye ¢alisan gayet kendi halinde ve ahlakli
insanlar, aralarina esrarengiz bir bicimde katilan ve gangsterlerden kagtigin1 séyleyen giizel
bir kadin, sonrasinda Dogville kasabasinda yasanan kademeli degisim konu alinmaktadir.

Kasaba sakinleri ilk basta gilizel ve gizemli Grace'i aralarina dahil etmek konusunda
cekinseler de bir sekilde buna ikna olurlar ama kasaba halki i¢in bu yeterli olmaz ¢iinkii her
iyiligin bir karsilig1 vardir. Grace igin yeterince liitufta bulunduklarini diisiinen kasaba halki,
cok az para karsiliginda ona giindelik ev, bahge islerini yaptirirlar.

Grace 'in bir siginma gibi yasadigi bu kasabaya gosterdigi tahammiil ve teslimiyet iist
seviyedir. Tiim bu eziyetlere bir melek sabriyla ve anlayisiyla tahammiil edecek kadar kimden
ve neden kagtig1 sorusu kafamizdan gitmiyor film boyunca. Grace'nin bu yumusak bash ve
hosgoriilii tavri kasaba halkinin ilkel duygularini daha da ortaya ¢ikararir.

Finalde izleyiciyi sasirtici bir son bekliyor Grace'in babasiyla yaptigi konusma her seyi agik
ediyor; Grace babasini kibri icin suglarken babasinin: "Asil kibirli olan sensin. Bu sozleri
sOylerken sozde al¢ak goniilliiliik ediyorsun. Hi¢ kimsenin senin yiiksek ahlaki degerlerine
erisemeyeceginden o kadar eminsin ki herkesi bagisliyorsun" sézleri Grace'i film boyunca
aslinda nasil okumamiz gerektigini vurguluyor. film her seyden oOnce kimseyi hakl
cikarmiyor.
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DANCER IN THE DARK(KARANLIKTA DANS)

Selma Dogu Avrupa’dan kagarak ABD’de bir fabrikada ¢aligmak zorunda kalan ve ¢ok para
kazanamayan bir go¢mendir. Amerika'yva 10 yasindaki oglu Gene ile go¢ eden ve bir
karavanda yasayan Cek asilli Selma Jezkova kalitsal bir hastalik yiiziinden kor olmak
iizeredir. Bu hastaligin oglunu da etkileyecegini bilen Selma, ¢elik fabrikasinda canla basla
calisarak biriktirdigi parayla oglunu ameliyat ettirmek istemektedir. Selma en ¢ok Hollywood
miizikallerinden etkilenir. Ve miizikalleri dinlerken gozlerini kapatarak kendini bir kag
dakikaligin1 da olsa miizikten ve miizikallerden olusan bir diinyanin iginde hayal eder ve
mutlu olur. Komsusu ve ev sahibi olan Polis Memuru Bill, bir giin Selma'nin parasini ¢alinca
Selma onu 6ldiirmek zorunda kalir ve hapis yolunu tutar. Bdylece trajedi baslar. Filmde
yagmurlu bir giinde puslar iginde bir gol ¢ikar karsimiza, sonra bir fabrika, makineler, isgiler,
sonra demiryolu, tren, baska is¢iler, dans eden isciler, ormanin i¢inde sekerden yapilmis gibi,
sonradan kabusa doniisecek, orman igindeki Selma ile oglunun yasadigi ev. Fabrikanin
estetize edilmesinden, ¢alismaya ve iscilere dvgiiden soz edebiliriz. Ozellikle Selma'nin
fabirkada ¢alisirken giindiiz diisii gordiigii sahne ve demiryolunda is¢ilerin dansi sahnesinde.
Selma'nin hayati ¢alismaktan, sadece ¢aligmaktan olugsmaktadir; giindiiz fabrikada ¢aligir gece
evde paketleme isi yapar; kimi geceler fabrikada gece ndbetine kalir, oglunun géz ameliyati
icin para biriktirmektedir. Sanki isledigi bir glinah i¢in tiim hayatiyla bir diyet dder gibidir,
nefes almadan calisarak, sonra gozleriyle daha sonra da hayatiyla. Bu Selma'nin sirridir: Bir
cocuk dogurmak istemistir, bir bebegi kucagina alma hazzi i¢in, aileden gegen ve insani yavas
yavas kor eden hastaligimi bile bile. Simdi oglu Gene'de de aynmi hastalik ¢ikmistir, o da
kendisi gibi agir agir kor olmaktadir. Ote yandan fabrikay: sever, ¢alismayi, oradaki isci
arkadaglarini; basit, mutlu ve tevekkiil dolu bir hayat yasamaktadir, ¢alismayla gecen. Bu
hayat, komsusu / ev sahibi Bill-Linda ailesinin hayatiyla tezat teskil eder; bu tipik bir
Amerikan orta smif ailesidir; Bill polistir ki, bu meslegin se¢ilmis olmasi da hi¢ tesadiif
degildir. Karisinin, evinin isteklerine, ihtiyaglarina yetismek igin borca girmistir; Linda'nin
caligmaktan uzak bir hayat1 vardir, orta sinif dertleriyle, sikintilartyla bas basa evde oturur.
Hig bir sey yapmaz. Bill bor¢lanma pahasina karisinin istedigi kanepeyi almak ister, bunu da
karisindan saklar, zira kendsini artik sevmeyecegini diisliniir. Bill'in sirr1 da budur; bu sir onu
suga gotiirecektir. Selma'nin oglunun ameliyat1 i¢in birktirdigi parasin ¢alar.

Bill'in mesleginin polis olarak sec¢ilmesinin nedeni de budur belki, bir polisin sug islemesinde
yatan tezat i¢in. Zira filmin baska bir sorunsali da su¢ / adalet - ceza / masumiyet meselesidir.
Bill'in paray1 ¢almasindan itibaren filmde her sey alt iist olur. Filmin hiz1 ve ritmi degisir. Iyi
ile kotii, masum ile suclu, dogru ile yalan kars1 karsiya gelir ve i¢ ice gecer. Filmin kirildigi,
karigtig1, planlarin alt {ist oldugu, karsilasmalarin ve yer degistirmelerin oldugu kirilma
noktasi. Selma'nin masumiyetini boylesi bir siddetle yitirisindeki tezat; masumken suclu
konuma diismesindeki tezat sozkonusudur. Selma gittikge uzayan, agirlasan bu sahnenin
sonlarina dogru Bill'i, kafasim1 ezerek oldiirmek zorunda kalir. Bill 6liirken mutludur; zira
suglarindan (hirsizlik) ve gilinahlarindan (masum karsisinda) arinmasi ancak masumun
kendisini 6ldiirmesiyle miimkiindiir. Bu sahnede ikisi birbirini affeder. Selma'nin mahkemede,
"Onu neden O6ldiirdiin?" sorusuna, "O istedigi i¢cin" seklinde verecegi cevap elbette jiiri
tarafindan gegerli bir gerek¢e olarak kabul edilmeyecektir. Mahkeme sahnesi hem bu filmin
(ve belki de tiim Amerikan sinemasinin) hem de Amerikan toplumunun ¢éziimlenmesi igin
olanaklar sunar. Pek ¢ok Amerikan filminde karsimiza ¢ikan bu sahnede sug¢luyla sugsuz ayirt
edilir, acgiklanir.

Filmin mesaj1, toplumsal-ahlaki dersi verilir; olaylar ¢oziiliir, sorular cevaplanir; giinah
¢ikarilir. Seyirci filmden bir adalet duygusu, bir rahatlama ile ¢ikar; toplumsal adalete olan
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giiven tazelenir. Avukatin retorik sanatindaki becerilerini, ikna giiciinii ispatladigi, halktan
secilen jiirinin halki temsil edercesine olaylar1 dinleyip hemen her zaman "dogru", "adil"
yargiya vardigi o meshur mahkeme sahnesi...

Saveinin Selma'y1r sucladigi temel noktalar ilgingtir: En basta kisiligi -ne kadar bencil ve
paragdz oldugu, yalan soyledigi- sonra komiinizmi -ki Mac Carthy doneminde bir kisiyi suglu
bulmak icin yeterli bir nedendir bu- daha sonra gd¢menligi nankorliigi. Bu suglamalarin
karsisina bu sefer kurbanin kisiligi, hayati, kariyeri, toplumsal statiisii konulmaktadir -giizel
bir evi, ailesi, isi, kariyeri olan bir 'polis' neden yanlarina siginan fakir bir gdgmen is¢inin
parasini calsin? sorusu. "Yalan" da filmde baska bir 6nemli unsur, 6zellikle de yargilama
sahnesinde. Selma tiim savunmasi boyunca tek bir yalan sdyliiyor. Babasinin adi ve paray1
ona gonderdigi yalan1 - ki bu oglunun ameliyatinin basarili olmasi i¢in bir kosuldur ona gore,
bu yalani o nedenle soyler; gercek Oldrich Novi sahneye / mahkemeye ¢ikinca Selma'nin bir
yalan soyledigi, dolayistyla da o sugu islemis oldugu gibi bir sonu¢ ¢ikiyor ortaya. Halbuki
mahkemede daha ciddi bir yalan s6z konusudur: Linda'nin yalani. Linda evde olup bitenleri
gormiis, en azindan duymustur. Bu yalan bir insanin yargilanmasinda tanik ifadesi olarak
kullanildig1 ve idamina neden oldugu igin daha ciddi bir yalandir. Selma'nin masum hatta
¢ocuksu yalanmma karsilik Linda'nin hi¢ de masum olmayan yalani... Filmde orta smif
siddetinin ve ikiyiizliiliigiinii yansitmasi agisindan 6nemli bir andir.

SAW(TESTERE)

Testere filminde anlatilan ve maruz kalman siddet fazliligin nedeni, sosyal yasam iginde
sikisan insan ve bir¢ok yiikiin altinda ezilen maddi-manevi agirliklarin tatmini olarak anlatilir.
“Ceza vermek” Testere’nin en biiyilik haz aldig1 ve yola ¢iktig1 kavramdir. Bu, sosyal yasam
i¢inde insanin kendisine lizenlere vermek istedigi intikamin gorsele doniismiis anlatimidir.
Izleyici de su soru vardir “Acaba bu kadin veya bu adam kime ne yapt1?”. Ciinkii izlerken bir
yandan buna tutunmak ister izleyici. O kadar kotli olmay1 ve izlediklerinden keyif almayi
kendine yakistiramaz. Bu ylizden cezalandirilan mutlaka koti bir sey olmalidir. Yoksa kendi
vicdanimizla bunu yiizlestirmek imkansiz hale gelir.

Diger bir agidan bakildiginda Testere’nin ceza verme yoOntemidir. Duygusal bir ¢okiintii
yaratma niyetinde olmadig1 agiktir ki filmin isminden testere kelimesi anlam bulsun. Mutlaka
bir sey kesilecektir. Tipki diyet gibi, her seyin bir karsiligi vardir. Kurbanlar Testere nin
bakigina gore baskalarina duygusal olarak zarar vermislerdir. Karsiliginda diyet 6demelilerdir.
Filmin en Onemli unusurlarindan biri segme hakkinin olmasidir. Biitiin film serilerine
bakildiginda, hicbir kurban net bir sekilde “Sunu yapacaksin” gibi talimatla karsilagmaz.
Mutlaka ikilikler ve se¢me arasinda birakilirlar. Ve her zaman O6lmezler, ciinkii bedeli
Olmeden de verilebilir yargis1 vardir. Filmin sonunda kimi izleyici Testere’nin yaptiklarini
dogru bulmazken kimileri i¢in rahatlama ve ceza vermenin hazzi yasanir.

Testere gliniimiiz sinemasinda korkunun Gtesinde anlatim sunar. Korku filmi adrenalin ve
kagma-kovalamaca sahnelerine ile dikkati siirekli olayin iginde kahramanlarla 6zdeslestirerek
sunarken, sadece gerilimle siddeti kullanarak sorular soran bir filmdir. Bu 6zelligi ile diger
gerilim filmlerinden ayrilir. Testere filminin korku oldugunu idda edenler tabiki de olacaktir.
Ancak korku filminde mutlaka korkulan bir nesne(ruh, canavar,vb..) ya da kisi vardir. Testere
korkulan biri degil, ¢6ziimlenmeye calisilan bir karakter. Kurbanlar Testere’den kagmaz,
bulunduklari durumdan kurtulmaya calisirlar. Bu korku ile gerilimi ayiran 6nemli unsurlardan
biridir.
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SONUC

Sinemanin izlenirligi ve tercih edilirligi siirekli kendini yenilemesinde yatmaktadir. Gorselligi
hikayelerle bezeyerek onlara yeni anlamlar ve anlatimlar katan sinemanin hazza olan yakinligi
insan dogasmin gercekligi ile biitiinlesir. Bu sayede yeni anlatim yontemleri ile hazzin
anlatimi derinlik bulur.

Haz kavrami sadece sinema iizerinde degil biitiin sanat dallar i¢in vazgecilmez bir olgudur.
Bu olgunun sekillenisi ve anlatimdaki zenginlikleri ile sinemada biitiin 6rneklerini gérmek
miimkiindiir. Ciinkii sinemada biitlin obje ve nesneler karakterleri simgelerler ve biitiin
karakterlerin duygulart vardir. Iyi- kotii, giizel-girkin, ahlakli-ahlaksiz, mutlu-mutsuz.
Ikilemler ile izleyiciye biitiin duygusal olaylar1 yasatan bir diinya olan sinemanin haz ile
iligkisi olduk¢a kuvvetlidir. Matematiksel bir gergeklikle ile yasamayan aksine tamamen
begenilme ve izlenme iizerine yapilan bir sanatin hazza yonelik olmasi kitlesinin insan
begenisi iizerine olmasindan kaynaklanir. Tatmin duygusu ve bunu besleyen biitiin dgeleri
kendine goére kullanmasiyla sanat kavrami i¢ine giren sinemanin giiciinii yadsimak dogru
olmayacaktir.

Sonu¢ olarak, sinemanin anlatimsal giicii, kullandig1 dil ile aciklanabilir. Her film ve
yonetmen kendi dili ve anlatim bicimiyle tipki farkli yazarlar gibi hikayeler sunar. Sinemanin
gorsel giicii, kitaplardaki climleler gibidir. Aralarindaki fark ise goriinenin okunandan daha
¢ok tercih edilir olmasidir.
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TURKIYE’DE DIJITAL GAZETECILIK:
HABERTURK VE HURRIYET GAZETELERI ORNEGI

Derya AYDOGAN
Istanbul Kiiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Tletisim Tasarim1 Boliimii

ABSTRACT

Nowadays digitalization starts to gain power and importance. Thus newspapers which means
of communicaton are affected as negatively and positively inevitably. The newspaper was the
most important mass communication from past to present but it had to limited facilities about
the length of news, diversity of news or number of pictures. This problem was disappeared
through the emergence of online newspapers. Online newspapers are more advantageous than
traditional newspapers because of they includes like pictures, videos and articles. Online
newspapers' another advantage is sharing in social media through they have to comments
section, participation of reader and share button also. Their disadvantage is causing
information pollution because of they includes lots of data. In this study the important first
five news of Habertiirk newspaper and Hiirriyet newspaper which online and printed are
discussed and compared with each others. Shannon-Weaver's Information Theory, Manuel
Castells' Network Society theory and Marshall McLuhans' Global Village and The Medium is
the Messeage theories are used in this study.

Keywords: Digitalization, online newspaper, traditional newspaper, news

GIRIS

[letisim sozciigii giiniimiizde genis bir anlam ifade etse de en eski ve ilk anlamiyla haberlesme
olarak aciklanabilir. Insanlar tarih boyunca duygu ve diisiincelerini birbirlerine aktarmak icin
cesitli iletisim tekniklerine bagvurmuslardir. Bu siireg ilkel yollardan baglayarak modernlesme
siirecine gitmis giiniimiizde ise post-modern donemle birlikte genis bir ivme kazanmustir.

Beden dili, duman, giivercin gibi iletisim araglar1 bugiin ilkel olarak algilanirken; siirecine
gore mektup, telgraf, gazete, telefon, radyo, televizyon gibi araglar modern dénem araglari
olarak diisiiniilebilir. Bireylerarasi iletisim oldugu gibi toplumlar veya topluluklar arasi
iletisim de s6z konusudur. Bireylerarasi iletisimde mektup, telgraf, telefon gibi araglar
onemliyken genig bir toplulukla iletisim kurmak i¢in kitle iletisim araglar1 olan gazete,
televizyon, radyo gibi araglar 6nem kazanirlar.

fletisim aslinda ge¢misten bugiine degismez bir unsur olarak insanlarn en temel
ihtiyaclarindan biridir. Degisen veya gelisen araclardir. Once yakinindakiyle iletisime gegmek
sonra bulunulan toplumla, sehirle, iilkeyle ve dis iilkelerle iletisim iginde olmak insan
hayatinda énemli bir yere sahiptir. Ilkel dénemlerde sadece yakin tarafla iletisgim saglanirken,
modern dénemde daha uzaklara kadar iletisim miimkiin hale gelmistir. Iginde bulunulan post-
modern donemden bahsedecek olursak; internet sayesinde diinyayla aym anda kolaylikla
iletisim kurmak miimkiindiir.

Kitle iletisimin 6nemli araglarindan biri gazetedir. Gazete hayatimiza Tanzimat doneminde
girmistir. Zor bir donemden gecen Osmanl halkini ¢esitli konularda bilgilendirme ve egitme
amaciyla ortaya ¢ikan gazete, zamanla sayica artmistir. Ayrica modern dénem unsurlarindan
sayilabilecek gazete, gelisen iletisim teknikleri ve teknoloji ile giiniimiizde post-modern bir
araca doniisme evresindedir.
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Internetle birlikte gelisim gosteren teknoloji, iletisim araglarim da etkisi altma almugtir.
Giinliik basili gazetelerin yaninda internet gazeteleri oldukga hizli yayilmaya baslamis ve suan
post-modern siirece uygun ilerleme kaydetmektedir. Post-modern olarak algilamanin sebebi,
post-modernitenin icine aldig1 cokseslilik, tiirlerin i¢ ice gecmesi, izleyici katilimi gibi
unsurlara sahip olmasidir. Gazetelerin ¢esitlenmesi belirli kisilerin tekelinden ¢ikip
coksesliligi getirmistir. Post-moderniteye daha ¢ok ayak uydurmasi ise internet sayesinde
gerceklesmis ve internet gazeteleri yani online gazeteler meydana gelmistir. Internet
gazeteleri video, gorsel ve yaziyr ayni anda kapsayarak televizyon ve gazetenin i¢ ige
gegmesine olanak saglamistir. Haberlerin altinda bulunan yorum béliimiiyle de izleyici
katilimi miimkiin olmustur. Basili ve online gazete arasindaki farklar1 anlayabilmek i¢in bir
takim iletisim kuramlaria bagvurulmalidir. Buna gore ¢aligmaya 151k tutacak kuramlari kisaca
aciklamak gerekir.

Claude Shannon ve Warren Weaver, Laswell’in iletisim modeline giiriiltii temasin1 ekleyerek
modelin kuramlagmasimi saglayarak matematiksel iletisim kuramim (enformasyon kurami)
olustururlar. Matematiksel iletisim kurami, bir enformasyon kaynagindaki iletinin sinyallerle
ve giirliltiiniin de eklenmesi ile aliciya, alicidan da hedefe ulagsma siirecidir. Ayrica tek yonli
bir iletisim stirecidir.

ENFORMASYON . i
At & GONDERICI

\ 4
Y
\ 4

ALICI

ileti sinyal sinyal ileti

Y

HEDEF

GURULTU
KAYNAGI

Tablo 1: Shannon-Weaver Enformasyon Modeli'

Marshall McLuhan, matbaanin bulunusundan evvel daha toplumsal odakli bir iletigim
oldugunu savunarak bunu kiiresel bir kdye benzetir. Matbaanin bulunusundan sonra ise
bireycilige doniildiigiinii belirtir. Metinlerin yeniden {retilebilmesi teknigiyle basinin
yayginlasan kullanimi, ayni anda ve ayni iletiyle ¢cok genis bir kitleye ulasma olanagi saglar.
McLuhan bu yeni toplum modeline Gutenberg Galaksisi adini verir. Son olarak ¢agdas
toplumda elektrik ve elektronik medyanin yiikselisiyle toplum yeniden kdy modeline dogru
yonelir.” Ek olarak McLuhan, “Ara¢ Mesajdir” soziiyle iletinin iletildigi araca gore farkli
anlamlar kazandigini soyleyerek bir de soguk ve sicak araglar tanimlamasi1 yapmaistir.

Elektronik iletisime gecis, modernitenin deneyimsel dogasindaki bir degisimle
iliskilendirilebilir. En iyi ifadesini, sicak araglarin yerlerini kademeli olarak soguk araclara
birakmasinda bulur. Sicak bir arag katilima izin vermez ve yiksek enformasyonel igerige
sahiptir. Buna karsin soguk araclar izleyici katilimi i¢in daha fazla alan birakir ve daha diisiik
enformasyon yogunlugu gosterirler.’

! http://www.onurcoban.com/2011/09/shannon-weaver-modeli.html
> Michel Bourse ve Halime Yiicel, iletisim Bilimlerinin Seriiveni, (ist. Ayrinti Yayinlari, 2012), s. 107
* Nick Stevenson, Medya Kiiltiirleri, (ist. Utopya Yayinlari, 2008), 204
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Manuel Castells, alfabenin ve matbanin bulunugsunun o dénem toplumlarindaki degisiminden
bahsederek bugilinkii teknolojik donemin getirisi ag toplumunun da toplumda biiyiik
degisimlere yol agacagini savunur. 2 bin 700 yil sonra benzer tarihsel boyutlarda, bagka bir
teknolojik doniisim gerceklesiyor; cesitli iletisim bicimleri interaktif bir ag iginde
biitiinlesiyor. Ya da bagka bir deyisle, tarihte ilk kez insan iletisiminin yazili, s6zlii, gorsel-
isitsel bigimlerini ayni1 sistem i¢inde biitiinlestiren bir hiper-metin ve meta-dil olusuyor.4

Kiiresel erisime sahip, biitiin iletisim araclarini birlestiren, karsilikli etkilesim potansiyeline
sahip, yeni bir elektronik iletisim sisteminin ortaya ¢ikig1 kiiltlirlimiizii ebediyen degistiriyor,
degr,istirecek.5 Calismada kitle iletisim aract olan gazetenin tarihi siirecinden baslayarak
olusum evreleri aktarilacak, ardindan dijitallesme kavrami ve dijital gazeteler iizerinde
durulacaktir. Son olarak Hiirriyet ve Habertiirk gazetelerinin basili ve online sayfalari
karsilastirilacak, igerik incelemeleri yapilacaktir. Buradan hareketle Shannon-Weaver
Enformasyon kuramiyla iletilmek istenen haberin ne kadar saglkli gittigi arastirilacak,
McLuhan’mn kuramlariyla gazetenin degisen araglari incelenecek ve Castells’in Ag Toplumu
kuramindan hareketle de toplumun degisimine g6z atilarak edinilen bulgularla ¢alisma
sonlandirilacaktir.

Iletisim Araci Olarak Gazete

Siyasi, sosyal, kiiltiirel, ekonomik gibi konularda ve giinliikk olaylar hakkinda bilgi vermek
amaciyla giinliikk veya belirli siirelerle ¢ikarilan yayinlara gazete denir. Gazete sozcugii
Tiirkce’ye Latince’den Fransa yoluyla gecmistir. “Gazette”, haberler biilteni demektir. Bati
iilkelerinde “Journal”, “Diurna (giindelik) ve “Chroincle (haber siralamasi) adlar1 da
kullamilmaktadr. ©

Kokleri on dordiincii yiizyildaki, aristokrasi hakkinda bilginin tagindig1 “haber kagitlar1” ile
burjuvazinin ticari sorunlarmi ¢dzmek i¢in kullandigi “haber mektuplarina” kadar giden
gazetenin, bunlardan farki diizenli araliklarla yayinlanmasidir. Diizenliligi ve siirekliligi
saglayan ise; posta arabalariin haftada bir haberlerin alim ve dagitim islerini yapmasi ve
matbaanin icat edilmesidir. Posta arabalarinin kendi aralarinda 6rgiitlenmesi, haberin
yayilmasini saglayan “dagitim aglarinin” kurulmasini saglamig, matbaa da yazili iirlinlerin
basilma hizlarini ve miktarlarini arttirmustir.”

Aslinda gazetenin ¢ikis noktasi, savag haberlerini duyurma ve bu konuda bilgilendirme
gayesiyle yapilan haberlesme sistemidir. Daha sonra cesitli siyasal nedenlerle propaganda
aracina doniismiis ve ardindan halki ¢esitli konularda bilgilendiren bir ara¢ haline gelmistir.

Gazete de kitap gibi Osmanliya, batiya nazaran ¢ok daha geg¢ bir donemde girmistir. Bunda
okuryazar oraninin diislikligii gibi cesitli sebeplerin yan1 sira matbaanin ge¢ gelmesinin de
etkisi vardir. Osmanli’da ilk gazeteler azinlik ¢evresinde goriilmeye basladi. Bu gazeteler
araciligiyla azinliklara tlkelerindeki durum ve degisikliklerle ilgili bilgi veriliyor, 1789
Fransiz Ihtilali ile ilgili durumlar anlatiliyordu.

Imparatorluk topraklarinda ¢ikartilan ilk gazete Fransiz elgiligince Istanbul’da yaymlanan
Bulletin des Nouvelles (1795) idi. Bunu, yine elgiligin aylik olarak yaymladigi Gazette
Frangaise de Constantinople (Ekim 1796) izledi. Izmir’de Alexandre Blacque tarafindan

* Manuel Castells, Ag Toplumunun Yiikselisi, (Istanbul Bilgi Universiesi Yayinlari, 2008) s. 440
5
A.G.E.s. 441
® Murat Karaduman, Degisen iletisim Ortami, Yeni Medya ve internet Gazeteciligi, s. 13 y.l. tez
7 Nuray Turan, Yeni Medya ve Gazetecilik, s.9 y.l tez
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haftalik cikartilan La Spectateur Oriental (24 Mart 1821) gazetesi, Fransa’nin “sark
siyasetini”ni elestirdigi icin konsolosun hismina ugramisti. izmir’de 1824’te ¢ikan La
Smyrneen ve 1828’de ¢ikan Le Courrier de Smyrne, imparatorlugun gazete siciline
kaydedildiler. Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali Pasa da nesriyat kervanina Kahire’de
cikarttirdigr Tiirkce/Arapca Vekay-i Misriye (1829) ile katildi. “Reformcu” padisah II.
Mahmut’un emriyle 1831°de Fransizca olarak Le Moniteur Ottoman, yari-resmi statiisiiyle
yayina baslad1.®

Osmanli toplumlu olduk¢a zor bir donemden geciyordu. Bu donemin atlatilmasi igin en
onemli unsur halkin egitilmesiydi. Ciinkii halkin destegi i¢in modern bir biling olusmasi
gerekiyordu. Genis bir halk tabakasia ve olabildigince hizli yayilabilmenin en etkin yolu
olarak gazeteler goriildii. Donemin gazeteleri giincel olaylar, politik, siyasi durumlar gibi
tarih, edebiyat, cografya, sanat gibi birgok alanda da konular igeriyordu.

Yabanci ve Istanbul’da yayimlanan gazetelerin disinda izmir gazeteleri halki modernlesmeye
gotiiren bir koprii oldu. Ciinkii yabanci gazeteler propaganda araci olmasi disinda daha ¢ok
azinliklarin yararmaydi ve Istanbul gazeteleri ise daha ¢ok resmi biiltenlerdi. Ancak Izmir,
liman1 vasitasiyla hareketli bir ticaret merkeziydi ve bdylece hem iceriden hem disaridan
haberler yayimlanabiliyordu.

[zmir gazeteciligini degerlendirirken, bu tecriibenin, Tiirk Basii i¢in iki énemli sonug
dogurdugunun alt1 6nemle ¢izilmelidir. Bunlardan birincisi; gazetelerin Avrupa ile Osmanlt
Devleti arasindaki iligskiler agisindan saglam bir koprii gorevi iistlenebileceginin
anlasilmasidir. Bu durum her iki taraf icin de gegerlidir. Ikinci sonug, izmir gazetelerinin
[stanbul’da gercek anlamda bir Tiirk basininin dogumuna yol agmus olmalaridir.’

[k Tiirkge gazetemiz de, devlet tarafindan 11 Kasim 1831°de haftalik periyodla Takvim-i
Vekayi adiyla yayinlandi. Blacque Bey, bu gazetenin yayma hazirlanmasina “muavenet”
etti.'” “Takvim”den sonra, ilk Tiirk¢e gazete, yukarida Akif Pasa’dan bahsederken adi gegen
Ingiliz tebaasindan Churchill’in ¢ikattigi “Ceride-i Havadis”dir. “Takvim-i Vekayi”, sadece
devlet eliyle ¢ikardi. Muhteviyati da daha ziyade beyanname, tevcihat ve tesrifat gibi resmi
hayata ait negriyattan ibaretti. Ara sira merak ¢ekici bazi diinya havadisleri verdigi de olurdu.
Her resmi gazete gibi, baz1 meselelerde bugiin mithim bir vesika kiymetini haiz olan bu
gazetenin ufku kendiliginden dardi. 1826-1839 yillarina nispetle daha miisait bir havada ¢ikan
“Ceride-i Havadis” ilim, ahlak ve hatta edebiyat iizerinde makaleler, 1842 senesinde
memlekette baslayan tiyatro hayatinin verdigi imkanlarla bazi piyes hiilasalari nesretmek
suretiyle bu daireyi daha ¢ok genisletir.""

[k &zel Tiirkce gazetelerimiz ise Agah Efendi ve Sinasi’nin birlikte ¢ikardiklar1 Terciiman-1
Ahval ve yine Sinasi’nin ¢ikardig1 Tasfir-i Efkar’dir. Tanpinar, Terciiman-1 Ahval i¢in diinya
ile miinasebet kuran, okumanin zaman gecirme aract oldugu bir aragtan c¢iktigimi sdyler.
Ciinki artik gazete “hakiki manada bir kiirsii olur.” Vatan, millet, insanlik, hiirriyet, hak,
adalet gibi mefhumlarin etrafinda hakiki bir insan tesekkiil eder. Memlekette hatir1 sayilacak
bir efkari umumiye viicuda gelir.

® Hiirkan S., Kayis N., Meraklisina Medya Dersleri, Sinemis yay., s. 7

° Ali Budak, Batililasma ve Tirk Edebiyati, Bilge Kultlr Sanat yay., s. 253-254

" Hirkan S., Kayis N., Meraklisina Medya Dersleri, Sinemis yay, s. 7

"' Ahmet Hamdi Tanpinar, 19. Asir Turk Edebiyati Tarihi, Caglayan Kitapevi, s. 146
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Bir modernlesme araci olarak gazeteler toplumu Bati yoniinde degistirir ve doniistiiriir;
edebiyat1 yeni bir yoriingeye oturturken, iki tarafli bir islev i¢inde gdriinmektedirler. Birinci
tarafta, halki bilgilendirme ve ydnlendirme vardir. Cagdas Bati’nin ister fikri olsun isterse
teknik, biitiin nemli verimlerini sayfalarina tagimis, tanitmis ve 6gretmislerdir. Belli konulara
1srarla dikkat cekerek tabii bir bakima yonlendirici de olmuslardir. Ikinci tarafta, gazetenin
kitle iletisimindeki giiciiniin belirleyici unsurlari; yayma ve benimsetme vardir. Elbette, bir
olguyu, bir diislinceyi, bir bilimi, bir teknigi bulup getirmek, aktarmak biiyiik istir. Fakat
biitiin bunlar1 genis kitlelere yaymak, hele hele benimsetmek siiphesiz ¢ok daha biiyiik bir
istir. Gazeteler iste bunu da yapmuslardir. Yeni diisiinceler ve bilgiler, ¢cok sinirli bir kesimin
dar ¢evresinden tagmis, toptan bir degisim ve doniigiimiin saikleri olmuslardir. Ve bdylece,
gazeteler, olusturmus olduklart yeni ve kendi olgiileri iginde genis ortak kiiltiir ortaminda,
aydin kesimle halk arasindaki geleneksel ugurumun kapanmas siirecini baslatmislardir.'?

Kisacasi gazete Osmanli i¢in en dnemli modernlesme araci olmustur. Devletin ve halkin her
yonden degismesi gelismesi batiya yaklagmasi gazeteler araciligiyla saglanmistir. Gazeteler
bir nevi 6gretmen/okul olarak gelecekte daha bilgili toplumlarin olusmasina 6nayak olmustur.
Guniimiizde ise kitle haberlesme araci olarak gazetenin Onemi artarak siirmils ve yeni
teknolojilerle yapisi da degisim ve doniisiim gostermistir.

Yeni Medya ve Dijital Gazete

Gazetenin tarihsel siireci, ortaya ¢ikis amaci ve o donem tilkemizdeki durumu hakkinda kisaca
bilgi verdik. Simdi ise teknolojik gelismelerin etkisiyle ortaya c¢ikan dijitallesmeden
bahsediyoruz. Dijitallesme bir¢cok alan gibi gazeteyi de etkisi altina almis durumda. 15.
ylizyillda matbaa araciligi ile gergeklesen devrimin ardindan bugiin dijitallesme ile yeni bir
doneme girildigini goriiyoruz. Yazinin bulunmasi toplumda gii¢ sahibi olanlar diginda
kalanlarin da katilabildigi bir iletisim siirecini baslatmis, matbaanin bulunmasi kitlesel
tiketimi mimkiin kilmis, dijital teknoloji ise kitlesel tiikketim kadar iiretim imkanlarini da
ortaya cikarmugtir.”

Dijitallesmenin ortaya ¢ikisina etken olan teknolojik gelisme ise internettir. Internet birgok
bilgisayar sistemini birbirine baglayan ve her gecen giin biiyiiyen bir iletisim agidir. Internet
terimi, “international” (uluslararasi) ve “network” (ag yapisi) sdzciiklerinin birlesmesinden
olugmustur. Bu uluslararast ag, birbirine sabit olarak baglanmis yiiksek hizli iletisimi olan
bilgisayarlardan olusmaktadur."*

Internet, gazetecilik alanmna farkli bir boyut getirmis ve internet gazeteleri ortaya ¢ikmustir.
Internet gazeteleri, geleneksel gazetenin web iizerinde birebir yaymlanmasiydi. Ancak daha
sonra bu degisti ve internet gazeteleri geleneksel gazetenin birebir kopyasi olmaktan ¢ikarak
daha genis bir ivme kazandu. 11k olarak ABD’de ortaya ¢ikan internet gazetelerinin Tiirkiye’ye
gelisi ise 1995 yilinda olmustur.

Temmuz 1995°de internet iizerinden habercilige baslayan ilk yayin orgami Aktiiel Dergisi
olmustur. Geleneksel gazeteler i¢cinden Zaman 1995°te, Milliyet 1996°da, Hiirriyet ve Sabah
1997°de online yayin hayatina baglamiglardir. Gazetenin tamamini online olarak veren ilk
gazete Milliyet olmustur. Bagimsiz haber sitelerinin artmasi daha ¢ok 2000 yilindan itibaren
nethaber, habertiirk ve internethaber gibi sitelerle doldu. Bunlarin iginde Habertiirk geleneksel

2 Ali Budak, Batililasma ve Tiirk Edebiyati, Bilge Kultur Sanat yay.s. 409

 prof. Dr. Ciineyt Binatli, Yeni Teknolojiler ve Kitabin Gelecegi Uzerine Birkac S6z, (iletisim ve teknoloji kitabi
icinde), Kirmizikedi yay., s. 13

" Murat Karaduman, internet ve Gazetecilik, (Yeni iletisim teknolojileri ve medya kitabi iginde), Ips yay., s. 142
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yapmin aksine amiral gemisinin internet olmasiyla dikkat c¢eken bir medya kurulusu
olmustur."

Gazete, geleneksel medyaya ornek verilirken; online gazete yeni medya i¢inde yer alir. Cilinkii
online gazete, geleneksel gazetenin aksine goklu ortami destekler. I¢inde yazi, gérsel, video
ve sesi barindirir. Bunun disinda etkilesim 6zelligi de vardir. Okuyucular kendi iclerinde
iletisime gegebildikleri gibi yazarlarla da etkilesim i¢inde olabilirler.

Yeni medya terimi 1990’larin ortalarindan itibaren is ve sanat ¢cevrelerinde multimedya (¢oklu
ortamlar) kavraminin yerine kullanilmaya baslar. Multimedya ‘veri, ses, metin, hareketli ya da
hareketsiz grafik goriintii, resim ve film gibi farkl iletisim elemanlarin bir iletisim sebekesi
icinde bir arada bulunduran platformdur. Iste bu yeni medya biiyiikk oranda bilgisayar
teknolojisine dayanmakla beraber sadece dijital bir medya degil, ayn1 zamanda etkilesimli bir
enformasyon dagitim aracidir. Etkilesim ve multimedya 6zelligine sahip olmasi1 yeni iletisim
teknolojilerinin en ayirt edici 6zelligidir."®

Postmodern ¢agin en 6nemli 6zelliklerinden biri hizdir. Her sey olabildigince hizli iglemelidir.
Internet de geleneksel gazetenin yavashigmi almis onu online gazetelerle saniyelere kadar
ilerleyen biiylik bir hiz durumuna getirmistir. Ayrica etkilesim olanagi ile de geleneksel
gazeteyi bilyiik bir doniisiim i¢ine sokmustur.

Dijitallesmeyle Olusan Yeni Medya ve Gazetenin Degisimi

Teknolojik gelismelerin etkisi altina aldig1 gazete de yenilenme asamasina girmis ve hizla
ilerleme kaydetmektedir. Bir iletisim aracit olan gazetenin gecirdigi degisim geleneksel
olandan farkli degisiklikleri de beraberinde getiriyor. Bugiin artik bildigimiz eski anlamiyla
olan gazete yerini bir¢ok tiiriin barindig1 yeni bir iletisim araci sayilabilecek online gazetelere
birakacak gibi goziikiiyor.

“Internet, geleneksel gazetecilik alanina, yeni ve farkli boyutlarmn gelmesini saglamistir.”
Buradan anlagilacagi gibi, internet enformasyonun hedef kitleye ulagtirilabilecegi yeni bir alan
olmustur. Ancak internet kendine 0zgii olanaklarindan dolayi, sadece mevcut kitle iletigim
araglarindan ¢ikan enformasyonun yayilmasina olanak veren bir ara¢ olmakla kalmamis, ayni
zamanda ]e;nformasyonun yeniden {iretildigi ve yeni bigimlerde sunuldugu bir ortam haline
gelmistir.

Internet gazeteciligi de giiniimiize ulasana degin farkli asamalardan gecerck ilerleme
katetmistir. 11k olarak geleneksel gazetenin igerigini birebir kopyalaniyordu. Daha sonra basilt
gazetede yer alan haberler disinda haberler de verilmeye baslandi. Son olarak ise izleyici
katilim1 miimkiin hale geldi. Boylece okur istedigi an etkilesim igine girme firsat1 buldu. Yani
Sanayi Devrimi’nin ardindan gelen Enformasyon Cagi ile okur ve dolayisiyla toplum
degiserek daha yiiksek oranda s6z hakki ve tepkiye sahip oldu. Bu da McLuhan’1n iizerinde
durdugu “Kiiresel Koy” kavraminin altini ¢izmis oldu.

Network baglantilarinin  diinyamizi  kusatmasi, McLuhan’in deyimiyle “kiiresel kdy”
durumuna gelen yerkiirede, artik tiim okuyucularin istenilen zamanda ve mekanda internet

Y Yrd. Dog. Dr. Tolga Kara, internet Gazeteciliginde Yeni Reklam D&nemi, (Yeni Medya Ve... kitabi icinde),
Anahtar Yay., s. 441-442

" Yrd. Dog. Dr. Oya Saki Aydin, Teknoloji, Haber, Nesnellik, (iletisim ve teknoloji kitabi icinde), Kirmizikedi yay.,
s. 104

Y Murat Karaduman, internet ve Gazetecilik, (Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya kitabi iginde), Ips yay., s. 143
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aracilifiyla gazeteye ulagsmalarini olas1 duruma getirmistir. Kiiresel kdye doniisen yerkiirede,
artik geleneksel olarak yerel ve uluslararasi diizeylerde ortaya ¢ikan toplumsal, ekonomik,
kiiltirel gelisme ve degisim ile doniisiimlerin birbirlerinden ayr1 olarak diisiiniilmesi,
degerlendirilmesi ve algilanmasi miimkiin degildir. Ustelik bir iletisim aginda bdylesi
olaylarin yer almamasi ya da {stiinkorii gegistirilmesi, okuyucular acgisindan da kabul
edilemez bir mesleki anlayis, tutum ve davranig bicimidir.'®

Ayrica internet gazetesinin basili gazeteye gore bircok avantaji da vardir. Gazetenin
degisimine etken bu 6zellikler her an her yerden (bilgisayar, cep telefonu gibi) habere hizli bir
ulasimi getirir. Bunun disinda gazete artik salt metin ve gorsel olmaktan ¢ikmis gorsel, video,
animasyon, ses, metin gibi tiirleri kapsayan bir hiper-metin haline dénmiistiir.

Internet teknolojisi, birden ¢ok medya sistemini kendinde bulusturur. Baska ifadeyle
kullaniciya ¢oklu ortam/arag¢ sunar. multimedyanin/¢oklu ortamin tanimi: “metin, illiistrasyon,
ses ve video gibi mevcut tekniklerin ayni potada kaynastirilmasidir” bigiminde yapilmaktadir.
Boylelikle, kitlesel ve bireysel iletisim arasindaki sinirlar1 ortadan kalkmakta, farkli medya
sistemleri, drnegin radyonun ses verileri, televizyonun video ve animasyon verileri, basil
medyanin fotograflar1 ve metinleri birbiriyle i¢ ice/yan yana ve ayni anda kullanilabilir hale
gelmektedir."’

Bir haberin 6nceki durumlarina arsiv olanagi sayesinde kolayca ulagmak da miimkiindiir.
Haberlerin altinda verilen haberle baglantili linklerle haberin tiim seyri takip edilebilir. Bu
sayede, sade vatandasin ulagmakta zorlandig1 gazete binalarindaki arsiv odalarina okuyucular,
internet lizerinden, evindeki bilgisayarinin birkac¢ tusuna dokunup anahtar kelimeyi yazarak
kolayca ulasabildigi gibi, istedigi haber, makale ya da resmin ¢iktisini da alip
saklayabilmektedir.*’

Ancak alt1 ¢izilmesi gereken bagka bir konu da fazla miktarda enformasyona maruz kalmaktir.
Ciinkii daha 6zet haberlerin akilda kalmasi kuskusuz daha kolaydir. Ote yandan haberin tiim
detaylari, gorseli, videosu habere dair tiim merak duygusunu o6ldiirdiigii gibi sonrasinda
ilgisizlik olusturabilir.

Biitiin teknolojik yenilikler gibi, internet ortami da beraberinde c¢esitli tartigmalar getirir.
Teknoloji sayesinde bilgiye hizli ulagmak, haberi yaymak, daha genis bir kitleye ulagmak,
erisim zamanini izleyicinin se¢mesi habercilik agisindan olumlu gelismelerdir. Ancak tiim
bunlar izleyiciler acisindan hi¢ olmadigi kadar ¢ok bilgiye maruz kalma riskini de beraberinde
getirir. Ustelik kaynagin giivenilirligi her zaman net degildir.*’

Internet gazeteciligi ile ilgili olusum tam olarak tamamlanamadigindan bu konuyla ilgili kesin
yargilarda bulunmak da zordur. Ancak bu yeni olusumun en biiylik getirisi aglarin ¢evreledigi
bir kitle iletisim araciyla Enformasyon Toplumunun olusumunu saglamak ve Kiiresel Koy’e
yeniden doniisii miimkiin kilmaktir.

¥ Suat Gezgin, Geleneksel Basin ve internet Gazeteciligi, (internet Caginda Gazetecilik kitabi iginde), Siyahbeyaz
yay., s. 31

' Nihat Halici, Online Gazetecilik, (Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya kitabi icinde), Ips yay., s. 160

2% syat Gezgin, Geleneksel Basin ve internet Gazeteciligi, (internet Caginda Gazetecilik kitabi icinde), Siyahbeyaz
yay., s. 32

L yrd. Dog. Dr. Oya Saki Aydin, Teknoloji, Haber, Nesnellik, (iletisim ve Teknoloji kitabi icinde), Kirmizi Kedi yay.,
s. 118
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Tiirkiye’de Dijital Gazetecilik

Gazeteler ilk olarak savas, provakasyon ve gesitli iilkelerdeki azinliklar1 kendi iilkeleri
hakkinda bilgilendirmek amacli haber mektuplar1 seklinde ortaya ¢ikmistir. Ardindan belli
araliklarla ve son olarak giinliikk gazeteler olusmustur. Gazetelerin en 6nemli misyonu halki
cesitli konularda bilgilendirmek ve egitmekti. Gazeteden sonra bu gorevi sesle radyo ve
goriintii ve sesin birlesimi ile televizyon da siirdiirdii.

Ancak internetin hizla yayilmaya baslamasi gazetede de degisim ve doniisiime sebep oldu.
Internet tarihin en hizli yayilma gosteren iletisim araci olmustur: ABD’de radyonun 60
milyon insana ulasmas1 30 yili aldi, TV bu yayilma seviyesine 15 yilda ulasti. Internet ise
diinya capinda bilgisayar aginin gelismesini izleyen ii¢ y1l i¢inde bunu bagard:.”

K&keni ABD olan bu teknolojinin iilkemize gelisi, 1994 yilidir. O yillarla birlikte, TUBITAK,
ODTU, Bogazigi Universitesi gibi bilimsel ve akademik kuruluslar, sokaktaki insana da
internete erigme imkani sunmaya bagladilar. Biz Tiirkler, 1994 yilinda bu teknolojiyle tanigma
firsat1 bulduk. 1994, Amerika’da web sitelerinin sayisinda patlama yiliyd:. inanilmaz bir
icerikle karsilasti Tiirkler. Ama heniliz Tiirkge igerik yoktu ve internetin yayginlagmasi
acgisindan hizla Tiirkge igerik yaratmak gerekiyordu.”

Internetle birlikte gazeteler de igeriklerini web ortamma tasimaya basladi. Ik olarak
geleneksel gazetesin kopyast olan online sayfalar sonra kendine 6zgii yapiya doniiserek daha
cok haberi biinyesinde topladi ve basili gazetenin kopyasi olmaktan ¢ikti. Bunun disinda
sadece online olarak yayinlanan gazeteler de meydana geldi. internet gazeteciliginin en
onemli tarafi salt metin yerine, video, gorsel, ses, animasyon gibi tiirlerle hipermetin 6zelligi
tagimasidir.

1990’larin ortasindan itibaren uluslararasi haber akisi, etkilesim, ¢cabukluk, cesitlilik ve erigim
ile tanimlanan yeni bir gazetecilik anlayisi belirmeye baslamistir. Bu yeni anlayis
izleyici/kullanicilar ve gazeteciler igin ¢esitli avantajlar barindirmakla beraber, geleneksel
basin anlayisi ve degerlerinin yeniden tanimlanmasini gerektiren bir altiist olusu da
beraberinde getirmistir.”*

Internet gazeteleri ilk olarak ABD’de 1995 yilinda ortaya ¢ikar. Iginde The Washington Post,
New York Times v Daily Mirror’un da yer aldigi sekiz gazete baskiya hazir sayfalarini online
olarak aktarmaya baslarlar.”

Internet {ilkemizde de hizla yayilmaya baslamis dogal olarak Tiirk basmini da etkisi altina
almistir. Tirkiye’de ilk Aktiiel dergisi (19 Temmuz 1995) internette sayfa acar. Aynmi yilin
Ekim ayinda Leman Dergisi, online olur ve Zaman gazetesi de 2 Aralik 1995 tarihinden
itibaren gazetesindeki haber ve kose yazilarimi basliklar halinde internet iizerinden vermeye
baglar. ilerleyen tarihlerde sirastyla Milliyet, Hiirriyet ve Sabah internet ortamma geger.”®
Ayrica 2000’li yillarda bagimsiz haber siteleri de kurulur. Nethaber, internethaber ve

22 Manuel Castells, Ag Toplumunun Yiikselisi, (istanbul Bilgi Universiesi Yayinlari, 2008) 471

** Nevzat Basim, Aaa, Bilgisayarlar Aralarinda Konusuyor, (internet Caginda Gazetecilik Kitabi iginde),
Siyahbeyaz yay., s. 15

4 Oya Saki Aydin, Teknoloji, Haber, Nesnellik, (iletisim ve Teknoloji Kitabi iginde), KirmiziKedi yay., 5.103

® A.G.E.5. 110

*®B. Firlar ve S. Deniz, Dijital Gazeteler ve Pazarlama: Tiirkiye’deki Dijital Gazetelerin Pazarlama Dinamiklerinin
Degerlendirilmesine iliskin Bir Analiz, s. 315
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habertiirk bunlarin arasinda dikkat ¢ekici olanlardir. Habertiik daha sonra basili gazete
yayimlamasi ve televizyon kanalini1 kurmasiyla da gelisme gosterir.

Internet gazetelerinin en Onemli Ozelligi haberi aninda yayimlayabilmesidir. Bir olay
ogrenmek icin ertesi giinkii gazeteyi beklemeye gerek kalmaz. Arsiv olanag: ile haberin
gecmisi veya basa bir haberi aramak bulmak oldukc¢a kolay bir hale gelmistir. Ayrica
diinyanin herhangi bir yerinden herhangi bir gazeteyi kolaylikla okumak da miimkiindiir.

Hiirriyet Gazetesi

1 Mayis 1948’de yayina basglayan Hiirriyet Gazetesi, Sedat Simavi tarafindan kurulmustur.
Sedat Simavi’nin vefatinin ardindan 1953’de gazetenin ydnetimi ogullar1 Haldun ve Erol
Simavi’ye geger. Hiirriyet’le birlikte haber yazimi, sekil ve islup bakimindan degisiklik
yasar. Ayn1 durum kose yazilar icin de gegerlidir. Halkin daha kolay anlayabilecegi,
kullanimi yaygin kelimeler tercih edilmeye baslanir. Haber ve kdse yazilar1 daha anlagilir ve
kisa sekilde yazilir. Bununla birlikte fotograf kullaniminin artirlmasina 6zen gosterilir.”’

Hiirriyet Gazetesi yonetimindeki ikinci degisikligin 1968 yilinda yasandigi goriilmektedir.
Haldun Simavi, gazete yonetiminden ayrilarak Hiirriyet’in yonetimini Erol Simavi’ye
birakmistir. Bu donemde Hiirriyet’in ekonomik agidan oldukga biiytidiigii, teknoloji alaninda
oncii adimlar attig1 bilinmektedir.”® 1994°de ise Hiirriyet, Aydin Dogan’a satilmustir.

Hiirriyet gazetesi, dijital ortamda yaymna 1 Ocak 1997’de basladi. Onceleri sitemiz sadece
gazetenin internet versiyonuydu. Ug yil kadar bu boyle devam etti. 1999’un son aylarinda site
tamamiyla yenilendi. Sadece gazete haberleri degil, okurlara giin icindeki gelismeleri, borsa
verilerini takip edebilecekleri olanaklar sunuldu, bunun da 6tesinde yeni kanallar agildi.”’
Hiirriyet gazetesinin internet haber sitesi Tiirkiye genelinde subat 2011 istatistiklerine gore en
cok ziyaret edilen siteler siralamasinda 7. sirada. Diinya genelinde ise 474. Sirada yer alir.*°

Habertiirk Gazetesi

Habertiirk gazetesi diger gazetelerin tersine bir ¢izgidedir. Genel olarak dnce basili gazeteler
kurulmus ardindan online sayfalarin1 faaliyete gegirmislerdir. Ancak Habertiirk, 6nce online
sayfasini kurmus sonra basili gazetesini yayinlamustir.

Haberturk.com, 5 Haziran 2000 tarihinde Tiirkce olarak yayin hayatina baslamis ve
internet lizerinden giincel haber kaynag1 olarak faaliyet gosteren web sitesidir. Alexa
verilerine gore diinya iizerinde en ¢ok ziyaret edilen 1149., Tiirkiye'de ise en ¢ok ziyaret
edilen 19. web sitesidir.”!

Gazete Habertiirk, Ciner Yayin Holding'in 1 Mart 2009'da yayin hayatina baglayan giinliik
gazetesidir. Gazetenin genel yaym yonetmenligini Fatih Altayli yapmaktadir. Gazete ilk giin
360 bin adet ikinci giin ise 202 bin adet satild1. *

7 yusuf Ozkir, Hiirriyet Gazetesi’'nin Kimligi, s. 48

»® A.G.E.S.56

» Rosan Karakas, Hiirriyet Deneyimi, (internet Caginda Gazetecilik kitabi icinde), Siyahbeyaz yay., s. 76
30 http://tr.wikipedia.org/wiki/H%C3%BCrriyet_(gazete)

31 http://tr.wikipedia.org/wiki/Haberturk.com

32 http://tr.wikipedia.org/wiki/Gazete Habert%C3%BCrk
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Habertiirk’{in ek olarak bir de televizyonu vardir. Habertiirk TV, Ufuk Giildemir tarafindan 23
Mart 1999'de kuruldu. Ulusal yayin yapan kanal Ufuk Giildemir'in hayatin1 kaybetmesinin
ardindan 10 Haziran 2007'de Ciner Medya Grubu tarafindan satin alind1.™

Tablolar

Asagidaki tablolarda Hiirriyet ve Habertiirk gazetelerinin basili ve online yayilarinda birinci
sayfa dnemli ilk 5 haberine iliskin bilgiler yer almaktadir. Basili gazeteler giinliik olarak takip
edilmis, online olanlarda ise 6glen 12.30-13.00 saatleri arasindaki haberler dikkate alinmistir.
Haber tiirlerinin yanisira basili gazetede haberde karakter ve gorsel sayisi verilmis online
gazetede ise tiim bunlarin yaninda video ve yorum sayilar1 da eklenmistir. Arastirma bulgulari
tablolardaki verilere gore yapilip sonug bdliimiiyle sonlandirilacaktir,

HABER TURU KARAKTER SAYISI GORSEL SAYISI VIDEO YORUM SAYISI

1 ) 3 4 ST Y3 4L 3 4SSy s 4S|40
29 Nisan | Gindem|  Spor | Ekonomi| Planet | Gle [4370|3337[1890 %60 | 984 [ I | I | I | 1 |16 - - - BRI NN
30 Nisan | Giindem | HiniyetTV | Gindem | Gindem | Planet [6118 | - | 1180) 4905 | 993 | 1 | - | 1 | 1 ] 2 1] - - L6 ] - [ 10]-1]2
1 Mays | Gindem | Gindem | Gindem | Giindem | Gindem | 775 [ 213 [ 132 6142 | 32| 12 | 05 | B | % | | - L2 4] 6| 8|3
2 Mays | Galer | Gindem | Gindem | Magazin | Gindem | 2245 | 523 |3867) 1202 | 2803 | 12 | 1 | - [ 1 | 1 1 IEREN
3Mays |Gindem| Gindem | Geler |Gindem | Planet | 1157|1021 ) 1576 1907 | 1067 | 7 | 1 | 32 [ 11 | 1 1| - HEREN
4 Mayss |Gindem| Galei | Planet |Ekonomi|Ekonomi| 1067352211709 668 | 2047 £ | B3 | 1 [ 1 | 1 f - -9k
§Mayss [Ekonomi| Ekonomi | Geleri |Ekonomi| Planet | 2848 | 2139|7937/ 310 5095 | 1 | 1 | B[ 1 [ 10 - 1] 2] 6] - L
6Mays | Gindem| Gindem | Grindem | Gindem | Spor [ 4982 | 1349 1592 | 966 [ 2167 [ 12 | I | 1 | § | | te 6 nnls|!
7Mays |Ekonomi| Planet | Giindem | Ekonomi | Ekonomi | 4354 | 937 | 1192 3213 [ 1091 | 11 | I 1 1 1 1 1 Y5 1|
8 Mays | Spor | Gindem | Geleri |Ekonomi| Kltir | 2504 | 1357|1199 1310 | 1844 [ 81 | 10 | 9 | 1 |20 ) 1 | 1 9 ¥ s |E
9 Mayss |Ekonomi| Ekonomi | Giindem | Gindem | Spor | 1441 |5SI32) 915 | 1495 |27 1 | 1 | 1 [ 3 [ D0 012 15 [T
10 Mays | Egitim | Gindem | Giindem | Galeri | Glen [950 2206 (449 | 813 |46 1 | I | 1 | B | 1l 5] - -
11 Mays | Ekonomi| Ekonomi | Gindem | Gindem | Giindem | 3197 9509 [ 2042 | 3074 | 3485 | 1 | 4 | 1 | 2 | 2 LR 55
12 Mays | Gindem| Gindem | Giindem | Gindem | Planet [ 49 [ 1467 994 | 5 | 985 [ I | I | 1 | 1 | 1 - )
29 Nisan | Gindem | Gindem | Ekonomi | Ekonomi | Ekonomi| 857 | 764 | 724 | 1061 | 127 | | | | 1 | - B3
30 Nisan | Gindem | Ekonomi |Ekonomi| Galed | Gelei [4900| 658 [1074] - |39 [ I [ I | I | 7T | 3B |1 HEREENE
1 Mays | Gindem | Gindem | Gindem| Gelei |Gindem| 220 3754 [ 22 - |93 ] 1 [ 1 [ 2 [ 16 [310 - | I j 10 ] 38 1)
2 Mays |Ekonomi| Ekonomi | Ekonomi| Magazin | Magazin | 678 | 539 | 1038 | 1501 [ 255 | 1 | 32 | 1 | 37| 1 1 - 1
3Mays | Galed | Gindem | Magazin |Ekonomi| Galed | - 47190355 ) 292 | - |10 1 [ S0 [ 1 [ 9 - 7] - |H
4 Mays |Gindem| Gindem | Magazin | Magazin |Ekonomi| 8061 | 534 | 264 | 214 | 1504 | 1 | 1T | B | 1 [ 1 | I 1|1 0] - 1 - A
$Mayss | Magazin| Ekonomi | Geleri | Magazin| Magazin | 604 | 2457|3693 | 329 | 910 | 1 | 1 [ 4L [ D[ 70 4 ) B
6Mays | Spor | Gindem | Spor | Dinya | Magezin| 197 |2064| 408 | 2576 | 755 | 1 | 1 | 1 | 1 [ 26 13 - B
TMays |Gindem| Kultir |Ekonomi| Spor | Dinya [416 | 472 |22 48 |10 1 | 1 [ 1 [ 1 [H B sy [ - R
8§ Mayss | Spor | Ekonomi |Ekonomi|Ekonomi| Dinya | 4304 | 753 |2821) 634 | 62 | 3 | 1 | L [ L [ %0 - | - | - - - |45 -2 - T
9 Mays |Gindem| Ekonomi | Giindem | Magazin| Dinya | 201 | 804 [1090) 581 [ 2040 | 1 | 1 [ 1 [44[ 1 | - | - | - - - Sl 1D L
10 Mays | Gindem| Gindem | Grindem | Magazin | Ekonomi| 499 [ 1010 | 817 | 616 [ 2997 I | 5 | L | 6 | 1 | - | - | - - -6 - 6 R
11 Mayss |Ekonomi| Gindem | Gindem | Magazin| Spor [ 1697|3166 1366 527 | 1393 ] 1 | 1 [ 1 | B | | 1 3 L
12 Mays | Gindem| Dinya | Giindem | Gindem | Gleri [ 1257 | 439 (3657 236 [ 250 [ I | I | I | 1 | 16 R

Tablo 1. Hiirriyet ve Habertiirk Gazetelerinin Online Sayfa igerikleri

3 http://tr.wikipedia.org/wiki/Habert%C3%BCrk_TV
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HABER TURU KARAKTER SAYISI GORSEL SAYISI

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
29 Nisan Giindem Diinya Spor Spor | Ekonomi | 1039 | 452 | 648 212 279 2 2 1 1 1
30Nisan | Giindem | Giindem Spor Spor Spor 693 [ 513 | 365 231 329 2 1 1 1 1
1 Mayis Diinya Giindem | Késevazist Ek Ekonomi | 897 | 432 | 488 727 205 1 1 2 8 1 H
2 Mayis Giindem Gincel Spor | Giindem | Giindem | 1156 | 386 | 529 | 231 171 4 1 1 - 1 |U
3 Mayis Giindem Diinya Giindem Spor | Magazin | 754 | 648 | 481 383 464 2 2 4 2 1 R
4 Mayis Giindem | Ekonomi | Roportaj | Gindem | Gindem | 1066 | 640 | 147 | 308 380 1 1 1 2 3 |R
5 Mayis Giincel Insan Roportaj | Magazin | Magazin | 825 | 396 | 333 207 225 - 1 1 2 1 I
6 Mayis Giindem | Raportaj Spor Giindem | Ekonomi | 670 | 369 | 628 330 313 2 1 4 1 - Y
7 Mayis Diinya Spor Giindem | Giindem | Ekonomi | 1348 | 369 | 320 338 373 3 4 1 1 2 E
8 Mayis Diinya Giindem Spor Giindem | Insan 716 | 303 | 541 556 451 3 1 1 - 2 T
9 Mayis Giindem | Giindem Spor Diinya | Magazin | 1195 | 617 | 404 483 223 1 1 2 2 2
10 Mayis | Ekonomi Kiiltiir Insan Diinya | Ekonomi | 640 | 351 | 495 370 266 2 3 3 2 1
11 Mayis | Giindem | Giindem | Ekonomi |Réportaj| Spor 686 | 471 | 370 300 338 1 2 - 1 1
12 Mayis | Giindem | Gindem | Giindem Spor | Giindem | 1133 | 253 | 411 164 179 3 1 3 2 1
29 Nisan Politika Giincel Spor Spor | Magazin | 613 | 257 | 335 335 169 1 2 1 1 1
30 Nisan Giincel Toplum Toplum [ Giindem | Insan 544 | 363 | 791 389 192 1 1 1 1 2
1 Mayis Giincel Giincel Ekonomi | Giindem | Spor 493 | 413 | 419 560 110 - 2 1 1 1
2 Mayis Toplum Giindem | Giindem |Gindem | Magazin | 489 | 315 | 478 769 145 1 2 3 5 1 [H
3 Mayis Politika Giindem Spor Ekonomi | Giindem | 661 | 295 | 687 358 212 - 1 2 1 1 A
4 Mayis Ekonomi | Ozel Haber | Yazi Dizisi | Diinya Spor 542 | 449 | 562 464 166 - 1 2 1 1 B
5Mayis | Ozel Haber | Yazi Dizisi | Ekonomi Spor | Roportaj | 371 | 398 | 287 315 345 1 2 - 1 3 E
6 Mays Politika Politika Spor Spor | Ekonomi | 488 | 255 | 449 130 484 1 1 4 1 2 R
7 Mayis Giincel Diinva | YaziDizisi| Spor | Politika | 476 | 560 | 513 462 177 2 1 2 4 1 T
8 Mayis Politika Giindem Giincel | Guincel | Magazin | 542 | 274 | 424 | 434 178 - 2 3 3 1 |V
9 Mayis Politika Politika Politika Spor Giincel | 644 | 184 140 251 642 1 1 1 3 3 R
10 Mays Politika Spor Politika Spor Insan 588 | 380 | 333 211 243 - 2 3 1 1 K
11 Mayis Politika Giincel Insan Saglk | Egitim | 476 | 293 | 313 253 292 1 2 - 1 1
12Mayis | Giindem | Politika | Magaz Yazi | Ekonomi | 1620 | 181 | 233 114 101 2 - 1 1 1

Tablo 2. Hiirriyet ve Habertiirk Gazetelerinin Basili Sayfa Icerikleri

Arastirma Bulgular

Her iki tabloya da baktigimizda haber tiirleri bakimindan dikkat cekici 6gelerden biri
galeridir. Basili gazetede yer kisitlamasi dolayisiyla resim galerileri yer almaz. Haber az
sayida resimle verilir. Oysa online gazetede haberi vermenin alternatif bir yolu olarak habere
iliskin ¢ok sayida resimle birlikte haber agiklamasi yer alir. Béylece haber sadece bir metin
olmaktan cikarak adeta bir gorsel showa dontisiir.

Ek olarak online gazetede haber alternatifi bakimindan videoya da rastlanir. Haber yazi resim
ve video ile birlikte verilmesinin yam sira yalnizca video olarak da sunulabilir. Haberdeki
karakter sayisina bakildiginda basili gazetede karakter kullanimi en fazla 1600’lerdeyken
online gazetede 5500’lere kadar ¢ikmistir. Bu da haberi kesmeden tiim ayrintilariyla sunmak
anlamma gelir. Habere iliskin malzeme neredeyse tamamiyla kullanilmistir. Ancak burada
dikkat ¢ekilmesi gereken nokta okurun fazla miktarda enformasyona maruz kaldigidir. Basili
gazetede haberin genel anlamiyla 6zetinden yararlanan okur online gazetede habere iligkin
gerekli gereksiz tiim verilerle kars1 karsiya kalir. Bu da habere iligkin duyarlilig: etkileyici bir
faktor olabilir. Ciinkii ayrintilar her seyde oldugu gibi haberde de siiphesiz meraki 6ldiirerek
ilgiyi asag1 ¢ekebilir.

Online gazetenin getirdigi en 6nemli yenilik yorum yapabilme olasiligidir. Okur yalmizca
habere yorum yapabildigi gibi kendi arasinda da etkilesime gecebilme imkanina sahiptir.
Ayrica yaym yoOnetmeni, muhabir, editor, yazar gibi haberi yayinlayan kisilerle de iletisim
imkani vardir. Bu da basili gazetedeki tek yonli iletisimi kaldirarak ¢ift yonlii bir iletisim
durumunu olusturur. Okur sadece bilgiyi alan degil ayn1 zamanda yorumlayan veya tepkisini
de ortaya koyandir. Okur katilimi bu yeni medya aracini sekillendirir.

Basili gazetede haber oncelikleri yayin yonetmenleri tarafindan belirlenirken, online gazetede

onceligi belirleyen okurdur. Basili gazeteye baktigimizda politika ve spor haberlerinin daha
belirgin oldugunu ancak online gazetede haber ¢esitliligin daha yogun oldugunu goriiriiz.
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Ayrica tabloda gosterilmeyen baska bir unsur olan haber linklerinden de bahsetmek gerekir.
Herhangi bir haberin altinda yer alan haber linkleri okuru haberin ge¢misine veya haberle
iliskili diger konulara yonlendirebilir.

Basili gazetedeki habere ekleme yapmak, baglik veya hatali bilgiyi diizeltmek igin bir giin
sonrasini beklemek gerekirken; online gazetede bu aninda yapilabilir. Yeni bir haberle ilgili
bir iki ciimleyle verildikten sonra ayrintilar geliyor ciimlesiyle haberin devaminin saglanacagi
bilgisi verilir. Online gazetedeki karakter sayisinin 100’lere kadar diismesinden bunu
gorebiliriz. Boylece okur olayla ilgili ilk bilgiyi aninda edinmis olur.

Diger bir konu olarak da yer sikintisindan dolayr basili gazetelerde haber ayiklamasi
yapilmaktadir. Ancak online gazetede buna gerek kamadan var olan tiim haberler sunulabilir.
Sosyal medyada da paylagma olanagi saglanir.

Basili gazetede hangi haberin daha c¢ok ilgi gordiigiine dair bilgi edinilmesi miimkiin
olmazken tiklama sayisiyla online gazetede bu 6l¢iim yapilabilir.

Kisacasi online gazetenin basili gazeteye oranla daha genis bir yelpazesi vardir. Ancak basili
gazeteye oranla daha fazla enformasyona sebep olmasi bakimindan eksi puan olarak
degerlendirilebilir.

SONUC

Gazeteler, dogusundan giiniimiize degin bir okul ve 6gretmen gorevi gérmiis toplumun en iist
tabakasindan en alt tabakasina kadar etkili bir yayin organi olmustur. Batida, savas haberleri
ve azinliklan kendi iilkeleri hakkinda bilgilendirme amaciyla ortaya ¢ikan gazete, Osmanli’da
egitici misyonuyla yer alir. Osmanli doneminde ilk olarak Fransiz gazeteleriyle karsilasilirken
zamanla Tiirkce gazeteler de yayimlanmistir. Osmanli Imparatorlugu’nda, Fransiz Ihtilali’nin
hemen ve ilk somut etkilerinden biri gazetecilik alaninda olmus ve bu siirecin yaganmasina
zemin hazirlamistir. Baska bir sdyleyisle Osmanli Devleti’nde gazetecilik, biiyiik 6l¢iide
biiyiik devrimle iligkili olarak baslamig ve gazetecilikle birlikte ve onun sayesinde devletin
sosyal, ekonomik ve siyasal degisimi saglanabilmistir.**

Gazete cesitli asamalardan ge¢mis ancak gilinlimiizde internetle birlikte fonksiyonlarini
genisleterek hizli, kolay erisilebilir, detayli haberlerin metin, gorsel, video ile birlikte
kullanimiyla hipermetin 6zelligi kazanmistir. Bylece iletinin iletildigi ara¢ da degisim ve
doniisiime ugramistir. Bir¢ok kisi iletinin kendisiyle ilgilenirken Marshall McLuhan’a gore
ara¢ iletidir. iletisim araci iletidir. Bir bagka deyisle egemen bir iletisim aracinin temel
nitelikleri, bize hem nasil diislinmemizi hem de bildirisimi nasil diizenlememiz gerektigini
sOyleyebilir. McLuhan iletinin igerigiyle ve bicimiyle degil, iletinin olanaklariyla ilgilenir.
Medya, insan olanaklariin ve yetilerinin uzantisidir, tiim teknik alani kapsar. Toplumsal ve
kiiltiirel gelisimde onemli belirleyicidir. McLuhan bu bakis agisinda her medyaya ozgii
nitelikler3i5 belirleyip belirli medyalarin getirdiklerini ve toplumsal isleyisini betimlemeye
koyulur.

Haberin aracinin kagit degil de bilgisayar ve internet olmasi da bunu kanitlar. Ciinkii iletinin
olanaklar1 degismistir. Tiim diinyaya aglar sayesinde yayilabilme &zelligine kavusmustur.
Boylece zaman ve mekan kavrami da ortadan kalkar. Bu da diinyanin her yerindeki bilgiye
rahatlikla ulasimi saglayarak kiiltiirel gelisime katkida bulunur, gelisimi saglar. Manuel

** Ali Budak, Batililagma ve Tiirk Edebiyati, Bilge Kultir Sanat yay., s. 235
%> Michel Bourse ve Halime Yiicel, iletisim Bilimlerinin Sertiveni, (ist. Ayrinti Yayinlari, 2012), s. 108
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Castels, aga dayali bir toplumsal yapinin dengesini bozmaksizin yeniliklere gidebilecek, son
derece dinamik ve acik bir sistem oldugu goriisiinii savunur. Kitle iletisim araglart
kiiltirimiiziin ifadesidir; kiltiirimiiz de kitle iletisim araglarmin sundugu malzemeler
iizerinden isler.*®

Ayrica McLuhan, elektronik iletisimin Kiiresel koye doniis oldugunu soyler. Elektronik
iletisim, sozlii caga ve kabile 6znesine dzgii kisisel katilim kosullarini igerir. Ozne tipografik
cagin akilct ve mesafeli bireyi degildir artik. Kabile caginin 6znesine daha ¢ok benzer, onun
gibi baskalartyla ve gevreyle derin bir kisiler arasi etkilesim agligi ¢eker. Buna medya
teknolojilerinin giindelik islerimizle ve oteki bireylerle bagintimizi degistirdigi diisiincesi
eklenir. internetin gelisimi de bunu kamitlar.”’

Kitle iletisim aracglarinin McLuhan’in Galaksi’si oldugunu belirten Castells, izleyicinin pasif
bir nesne olmaktan ¢ikip interaktif bir 6zneye kavustunun altini ¢izer. Yeni araclarin ortaya
¢ikisi, yazil iletisim bigimlerinin gorsel egimini kirmis, diinya yurttaglarini sozlii kiltiirlerle
pek cok benzerligi olan, ortak bir kiiltiire geri dondiirmiistiir. Kiiresel koy, hiyerarik tekbicimli
ve bireyci matbaa kiiltiiriinii ortadan kaldirmig, yerine de eszamanli olaylarin dokunsal
kiiltiirinii gecirmistir. Elektrik hizli kosullarinda, boliim (department) egemenlikleri de ulusal
egemenlikler gibi hizla eriyip gitmistir. Merkezden kenarlara daha eski, mekanik, tek-yonlii
genisleme sekillerine saplanip kalmak gilinlimiiziin elektrikli diinyasinda gecerli degildir.
Elektrik merkezlestirmez, merkezsizlestirir.38

Yeni iletisim araclarinin katilima olanak saglamasi ise iletisim alanini genisletmis ve aktif bir
kullanim alan1 dogurmustur. Bu da ¢ift yonlii bir iletisim anlamina gelir. Online gazetelerde
de yorum yapabilme olanagi sicak bir ara¢ olan gazeteyi soguk bir araca doniistiirir.
Elektrikle, televizyonla ve bilisimle modern elektronik ¢ag yeni bir sonugla belirir. Soguk
medyanin yeni egemenligi. McLuhan’a gore, soguk medya daha ¢ok kathm gerektirir. Ve
sicak medyanin tersine, alic1 iletiyi tamamlamaya yoneltir. Katilim kavrami 6nemlidir: Ayrica
iletinin okunmasi becerisi, dikkatin ¢ekilmesi, 6teki alicilarla sdylesim, gondericiye yanit gibi
yeni teknolojiler kigiler arasi iletisimde bir saydamlik getirir. Bir bagka sonug, iletinin, artik
matbaa tarafindan dondurulmus olmadigindan, icerigine indirgenememesidir. Ileti esnek,
degisken, evrilebilir duruma gelmistir ve tagidigi bilgi artik ikincil bir 6ge olma egilimindedir,
6nemli olan nasil iletildigidir.”

Haberlere eklenen yorumlarla ¢ift yonlii iletisimin saglanmasi Shannon ve Weaver’in
enformasyon kuramini akla getirir. Ciinkii bu sistem iletiyi alicidan hedefe gonderir ancak
alic1 da tepkisini, gorlistinii geri bildirim ile gondericiye tekrar gonderir boylece diresel bir
iletisim siireci ortaya cikar. ileti ¢ift onlii olmustur ancak bu sekilde giiriiltii de artmustir.
Shannon ve Weaver’a gore her tiir iletigimde ti¢ tiir sorun belirler. Gondericiden alictya kadar,
kanal, uzam ve zamana gore simge dizilerinin aktarimimin dogrulugunu ilgilendiren teknik
sorunlar. iletisim sinyallerinin aktariminda durum nedir? Alicnin yorumuyla géndericinin
niyetinin uyumu konusundaki anlambilimsel sorunlar. Aktarilan nesnenin temsillerinin ya da
imgelerinin gdnderici ve alict i¢in olabildigince benzerlik tagimasi gerekir. Simgeler istenen
anlami tagirlar m1? Alictya kadar taginan anlamin, istenen davranigi uyandirmasinin basarisi
konusunu kapsayan etkinlik sorunlari, tutumlar ve davraniglar {lizerine etkisi nedir? Bu

*® Manuel Castells, Ag Toplumunun Yiikselisi, (istanbul Bilgi Universiesi Yayinlari, 2008), s. 451

%7 Michel Bourse ve Halime Yiicel, iletisim Bilimlerinin Sertiveni, (ist. Ayrinti Yayinlari, 2012), s. 108-109
%% Nick Stevenson, Medya Kiiltirleri, (ist. Utopya Yayinlari, 2008), s. 206

** Michel Bourse ve Halime Yiicel, iletisim Bilimlerinin Sertiveni, (ist. Ayrinti Yayinlari, 2012), 107
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yaklagimla iletisimin tam bir sistemi ortaya konulur. Kuram {i¢ temel eksen gercevesinde
olusur: Bildirisim kavrami tanim1, kodlama incelemesi, kod ¢oziimii incelemesi.*

Aslinda tiim olanaklarinin yami sira Shannon ve Weaver modeline gore bakarsak,
enformasyonda giiriiltii artar. Boylece iletinin dogrulugu tartisilir boyuta iner veya onemi
diiser. Katilim, baska durumlar1 da beraberinde getirir. Castells buna cemaat adini verir.
Topluluklar da, kisisel cemaatler de, bilgisayar iizerinden oldugu kadar, bilgisayar disinda da
yiiriir. Bu bakis agisina gore sosyal aglar, cemaatlerin yerini alir, yerel cemaatler sosyal aglar
kurma ve korumanin birkag alternatifinden biridir, Internet de baska bir alternatif sunar.*' Bu
da katilimla birlikte tanimadigin bireye bile ulasarak orgiitlenmeyi meydana getirebilir. Ote
yandan toplumsal baglar1 da gii¢lendirici rol oynayabilir. Ciinkii iletisim yliz ylize olmaktan
daha rahat ve dolayisiyla daha samimidir.

Yeni medya olanaklarinin getirisi online gazeteler, daha ¢ok kaynaktan ve daha fazla bilgi
almay1 saglar. Ancak bu durum yiiksek bir enformasyon bombardimanina maruz kalmak
anlam1 da tasir. Umberto Eco, bu konunun altin1 ¢iziyor: “Insanoglunun bellegi tiimiiyle
bilgisayara geg¢irilince ne olacak? Yirmi satirlik bir bibliyografya daha yararli, ¢linkii sonugta
okudugunuz ii¢ kaynagin ismini aklinizda tutabiliyorsunuz. Peki, bir tusa basinca karsiniza
gelen 10 bin baghkli bir bibliyografya neye yarar? Ancak ¢Ope atilir. Fotokopi de aynu.
Okumay1, dolayisiyla bilgiyi 6ldiiriiyor. Eskiden kiitiiphaneye gider beni ilgilendiren konular
hakkinda notlar alirdim. Simdi kolay oldugu i¢in binlerce sayfa fotokopi g¢ektirerek eve
geliyorum. Dolayisiyla biitiin sorun bu asir1 bilgilenmeyi siizgegten gegirmeyi basarabilmekte
ve bunu aninda yapmakta diigiimleniyor. Ciinkii elemeyi yapabilmek icin eskisi kadar
zamammiz yok.”**

Online gazeteler arsiv olanagi, fazla miktardaki gorsel, ek olarak video, yorum, sosyal
medyada paylasabilme, bilgiye hizli ve zaman-mekandan bagimsiz ulasabilme gibi olanaklara
sahiptir. Ayrica basili gazetede haber siralamasi ve elemesi gazete yoneticilerinin elindeyken
online gazetede bdyle bir ayrimin kesin ¢izgileri yoktur. Tim haberler sayfada yer alir.
Boylece okur istedigi haberi okur ya da kendine bir siralama yaparak istedigi, ilgi alanina
giren konulara yonelir. Buna karsihik “kendi gazetemizi kendimiz” olusturmaya
basladigimizda muhtemelen, kimi gazetelerin mangetlerine bakmayacagiz bile. Sadece
ilgilendigimiz konularla ilgili haberler ulasacak bize. Sadece ilgilendigimiz konularla ilgili
haberler ulasacak bize. Bunun bir avantaji var... Ilgilendigimiz konularla ilgili haberleri
kacirmayacagiz... Daha derinlemesine bilgi sahibi olacagiz. Dezavantaji da var...
Konusacaglﬂgnz ortak konularin sayis1 giderek azalacak. Kimi konularda belki tiimiiyle cahil
kalacagiz...

Kisacast yeni teknolojilerin li¢ temel Ozelligi, karsilikli etkilesim, kitlesizlestirme ve
eszamansizliktir.** iletisim ve teknoloji internet ve ag teknolojisinin getirisi online gazeteler
dairesel iletisimi saglayarak elektronik anlamda kiiresel kdye doniisii gerceklestirmistir.

“AG.E.5. 70

*1 Manuel Castells, Ag Toplumunun Yiikselisi, (istanbul Bilgi Universiesi Yayinlari, 2008) 478

** Hakan Kara, internet, Gazetecilik ve Yeni Olanaklar, (internet Caginda Gazetecilik Kitabi iginde), Siyah Beyaz
yay., s. 42

** Hakan Kara, Bilgisayar/internet Teknolojisi ve Degisen Gazetecilik, (Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya Kitabi
icinde) IPS iletisim Vakfi yay., s. 121

4 Oya Saki Aydin, Teknoloji, Haber, Nesnellik, (iletisim ve Teknoloji kitabi icinde), kirmizi kedi yay., s. 108
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TURKIYE’DE KARIKATURUN DiJiTAL DONUSUMU:
UYKUSUZ DERGISI

Bahadir UCAN
Istanbul Kiiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Iletisim Tasarimi Béliimii

ABSTRACT

Years of 2000’s can be defined as “digital age.” In this digital age, it is seen that digitalization creates
new concepts and approaches and it even affects our daily lifes. Changes have seen on different areas
of art both on style and contentment with digitalization. In this study,it is aimed to underline
digitalization, to investigate its effects on the world of cartoons which are caricature, homour and the
articles and to comment on what digitalization brings. As a popular caricature magazine in Turkey
Uykusuz is selected to contrast the differences of published Uykusuz and the digitalized one that can
be read on its official facebook fan page.

Keywords: Caricature, digitalization , homour, article

GIRIS

Bilgisayar teknolojisinin 1980’lerde gelismeye baslamasi ve sonrasi, grafigin gelisimini
hizlandirmigtir. Bilgisayar teknolojilerindeki gelisimi ve bilisimi anlayabilmek i¢in Oncelikle
dijitallesmeyi kavramak gerekir. Dijitallesme, bilisimin ve bilgisayar teknolojilerinin temelini
olusturan bir siiregtir. Shannon-Weaver’in Bell Arastirma Ensititiisii’'nde yaptig1 c¢aligmalar
dogrultusunda gelistirdigi “Enformasyon Kurami” ile iletisim, 0 ve 1’ler araciligiyla ifade edilmis,
iletisim bir bilim dali olarak olugmaya baslamistir. Sistemlerin 0 ve 1’ler araciligiyla ifadesi, bilisimin
ve bilgisayar teknolojilerinin temelini olusturmaktadir. Farkli kavramlar olmakla birlikte dijitallesme
ve bilisim birlikte gelisen kavramlardir.

Bilgisayar teknolojisinin gelisim gosterdigi, dijitallegmenin hayatimizin 6nemli bir gercegi haline
geldigi 2000’11 yillar “ dijital yiizy1l” olarak tanimlanabilir. Dijitallesme sonras1 donem, yeni medya ve
etkileri insanlarin giindelik yasamlarini degistirdigi gibi, sanatta da yeniliklere ve degisimlere sebep
olmustur. Karikatiir sanati dijital donilisiimle birlikte bagka bir hal almis, kimlik degistirmis, mizah
dergilerinin bayii bazinda satislar1 diiserken-6zellikle Oguz Aral donemine kiyasla- mizah dergileri
internette yayilmaya baslamis, gerek sosyal paylagim sitelerinde, gerekse e-dergi formatinda insanlarla
bulusmaya baslamistir. Eski Girgir doneminin “elle okuma” aligkanliklari, yerini dijital dergilere
birakmaya baglamis ve karikatiir, yeni medyanin 6nemli unsurlarindan biri olmustur.

Bu calismada Tiirkiye’deki mizah ve karikatiiriin dijitallige ge¢isi secilmis olan 6rneklem baglaminda
irdelenmektedir. Tirkiye’nin en popiiler mizah dergilerinden olan Uykusuz Dergisi’nin basili
formatiyla sosyal medyadaki “dijital” hali karsilasgtirmali olarak incelenmistir. Sanat ve teknoloji
iligkisi tizerinden, karikatiir ve mizahin Tirkiye’deki gelecegi {izerine, ge¢cmisi ve bugiinii
degerlendirilerek varsayimlarda bulunmak amaglanmaktadir.

ILETiSiM SURECINDE KARIKATUR

Iletisim siireci, iletisim diizeninin yapisi i¢inde karsilikl1 iliskiler kurulma bigimini anlatan siirectir.
[letisim siirecinde en az iki kisinin varli§1 gerekir; bu kisilerden biri mesaj1 goénderen, digeri ise mesaji
alandir'. iletisim temelde diisiincelerini belli kodlamalarla génderen bir génderici ile bu kodlamalart
¢Oziip algilayan bir aliciyr gerekli kilar. Bu siirecin amaci, gondericinin diisiincelerini alicida
olusturmaktir. Iletisim konusu olan sey, alicinin duyu organlarin1 harekete gecirecek bicimde bir dizi
kodlamay1 icermektedir®. Bu igerigin her zaman fiziksel, sosyal, psikolojik 6zellikleri bulunur. S6z
konusu ozellikler gerek gondericilerin, gerek alicilarin davraniglarini belirleyip, somut eylemlere

! Sabuncuoglu Z., Tiiz M. (1998, Istanbul). “Orgiitsel Psikoloji”, Alfa Basim Yayim Dagitim, s.54
% http://www.odevsel.com/egitim/2740/iletisim-kavraminin-tanimi-ve-onemi.html, erisim tarihi 02.04.2013
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doniismesini saglamaktadir. fletisimin en dnemli sorunu, ¢ogu kez ortaya cikan belirsizliktir. Ortama
iliskin bir belirsizlik ya da agikligin olmayisi gondericiler ve alicilar arasinda gerilim yaratmaktadir’.

Iletisim siirecinde dort dnemli dge vardir:

Gonderici: Mesaji ileten insan ya da insan gruplaridir. Gondericinin islevi, gonderilecek mesajin 6nce
saptanmasi, sonra anlasilir nitelikte olmasina 6zen gostermektir. Gondericinin ilettigi mesajin saglikli
olmast i¢in her seyden dnce kendi bilingli varligi ile bilingalt1 varligt arsinda bir dengenin bulunmasi
gerekir. Ote yandan gonderici ilettigi mesajin onemine inanmali ve bunu belirli bir amag icin
yaptiginin bilincinde olmalidir.

Mesaj: Burada iki nokta 6nem tasir; mesajin dili ve mesajin igerigi. Mesajin dili, alic1 tarafindan
zorlanmaksizin anlagilabilir, acik, net ve kesin nitelik tasimasini ifade eder. Mesajin igeridi ise,
iletilmek istenen bilgi ve disiincenin ele alinig bigimidir. Bu bilgi ve diisiincelerin higbir yanlig
yoruma yol agmayacak sistematik bir sekilde aktarilmasi gerekir. Ozellikle alicinin egitsel ve sosyal
diizeyi ve diger 6zelliklerine uygun igerikte bir mesaj hazirlanmasina 6zen gosterilmelidir.

Kanal: Mesajin aliciya iletildigi yoldur. Mesajin iletilmesinde kullanilan iletisim araglar1 ayn1 zamanda
kanal islevini {istlenir. Bunlar gdze, kulaga ve diger duyu organlarima hitap edebilir. Iletisim kanalinda
fiziksel ve psikolojik parazitler olmamasina ya da varsa bunlarin giderilmesine dikkat edilmelidir.

Alict: Tletisim siirecinin son asamas1 alicidir. Bir kisi ya da bir grup olabilir. Alic1 gelen mesaji kendi
anlayis yetenegine ve biraz da ¢ikarlarina uygun bigimde degerlendirir. Pozisyonu genelde pasiftir.
Aldig1 mesaji kaynagina iletirse aktif pozisyona gecer. Alicinin basari olasilig1 dnyargilardan uzak ve
objektif bigimde mesaji degerlemesine baglidir’.

Iletisim siirecinde karikatiire deginecek olursak, karikatiir bir iletisim dili olarak tiim &geleri iginde
barindirmaktadir. Karikatiir ¢izen kisi ya da karikatiirist gonderici konumundadir. Olusturdugu eser
yani karikatiir bir mesaj igerir. Aktarilmak istenen diisiince, mesajin kendisini olusturur. Karikatiirde
mesaj, bir durumu ¢arpitarak giiliing hale getirme ya da bir kavram iizerine okuyucunun diigiinmesini
saglama seklinde olabilir. Karikatiirde kanal ya da iletisim araglari, basili formatlar (dergi, gazete
karikatirleri, kitap, albiim,vb.) olabildigi gibi giiniimiizde daha yaygin kullanilan dijital formatlar da
(e-dergiler, internet, facebook sayfalari,vb) olabilmektedir. Mesaj, karikatiirde gorsel anlatim yoluyla
verilmektedir. Alici, karikatiiriin okuyucusudur. Karikatiiriin alicida biraktig: etki, okuyucularin profili
ve karikatiirde anlatimin basarisiyla degisebilmektedir.

ENFORMASYON KURAMI

fletisimin bir bilim olarak kabul edildigi 20. yiizyilin en temel kuramlarindan biri Shannon-Weaver
Modeli dir. Shannon-Weaver ilk defa iletisimin matematiksel olarak aciklanabilecegini gostermistir.
Kitle iletisim kuramlar1 agisindan olduk¢a 6nemli olan bu model, sadece insan iletisiminin degil,
elektronik iletisiminin de oncli modellerinden biri olmaktadir. Giiniimiizde bilgisayar ve elektronik
gibi sayisal disiplinlerinin de ilgisini gosterdigi bu modelin, kitle iletisimi agisindan yarattig1 etkiyi
incelemek gerekir.

Shannon-Weaver modeli, Enformasyon Kurami veya Matematiksel Iletisim Kurami olarak da
isimlendirilmektedir. Bu modeli, 1949 yilinda Claude Elwood Shannon (1916-2001) ve Warren
Weaver (1894-1978) ortaklaga yaptiklar bir ¢aligmayla bulmuslardir. Bu iki isim aslinda matematik
ve elektronik gibi alanlarda calisma yapiyorlardi, ancak 2. Diinya Savast ve sonrasinda yaptiklari
caligmalar, kitle iletisimine yon verdi®.

Shannon ve Weaver’in ¢alismalart Ana Akim iletisimi olarak degerlendirilmektedir. Harold Dwight
Lasswell tarafindan ortaya atilan “Lasswell Modeli” gibi bu modelde pozitivizmin deneyci bilim
anlayisindan oldukg¢a etkilenmistir. Bu agidan bakildiginda tiim bu ana akim modelleri, kendinden

3 Askun, 1., (1976, Eskisehir). « Isgoren Degerlemesi”, Eskisehir Ticari ve Idari [limler Akademisi Yay., s.13-14
4 http://www.onurcoban.com/2011/09/shannon-weaver-modeli.html, erisim tarihi 02.04.2013
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once ortaya konan; uyaran-tepki, hipodermik igne yontemi, sihirli mermi ve tasima kemeri gibi
kendine has caligmalardan etkilenmistir. Paul Lazarsfeld gibi isimler bu kavramlarla, uyaran bir
nesnenin, uyarilan bir nesneye olan etkisini agiklamaya ¢alismiglardir. Bu dénemde propagandanin ve
reklamciligin sekillenmeye baslamasi da ilgingtir. Tim bu gelismelerden sonra ortaya konan 2
modelden biri olan Shannon-Weaver modeli ¢izgisel bir yapidadir. Diger model ise Laswell modelidir.
Shannon-Weaver modeli su ¢izgiyi takip eder:

N s O —>| GONDERICI ALICI HEDEF

ileti sinyal sinyal ileti

GURULTU
KAYNAGI

Sekil 1. Shannon-Weaver Modeli

Shannon-Weaver’a gore iletisimdeki temel sorun, bir noktadaki mesajin baska bir noktada kismen ya
da yaklasik olarak bire bir yeniden olugmasidir. Mesajlar anlamlar igerir; belirli fiziksel ya da
kavramlar, birimler ile iliskili olurlar. Iletisim semantik agidan bir miihendislik probleminden farklidr.
fletisimin 6nemli bir yonii, gercek mesajin, olas1 ileti mesajlar1 arasindan secilmis olmasidir. Sistem,
yalnizca gercek ya da secilecek mesaj1 degil, segilebilme olasilig1 olan tim mesajlar1 hesaba katacak
sekilde tasarlanmalidir, ¢iinkii hangi mesajin se¢ilecegi anlik tayin edilir. Sistemin kiimesindeki mesaj
sayis1 sinirl ise, her olasilik esit oranda temsil edilmelidir. Bu durumda en dogal se¢im, logaritmik
fonksiyonla belirlenir.

Mesajin istatiksel etkisini ve siirekli bir dizinin var oldugunu diisiinsek dahi, her durumda logaritmik
bir 6l¢ii  kullamlmahdir’. Logaritmik &lgiim yapmak cesitli nedenlerle daha uygundur:
1. Pratikte daha kullanighdir. Zaman, bant genisligi, bant sayis1 gibi miithendislik anlaminda 6nemli
parametreler logaritma ile dogrusal egilimdedir. Ornegin, bir grup igin bir réle ekledigimizde sayi,
olasi rolelerin sayist iki katina ¢ikar. Matematiksel anlamda réle eklemek, logaritma 2 tabanina 1
eklemek anlamina gelir. Muhtemel mesaj sayisini arttirmak, kabaca logaritmay1 da iki katina ¢ikarir.

2. Olgii olarak sezgisel hisse yakindir. Bu yakinlik (1) sezgisel olarak iliskilendirilebilir ve ortak
standartlar ile karsilastirildiginda dogrusaldir. Bir hisseder, 6rnegin, iki delikli bir kartin iki kere bilgi
depolama i¢in kapasitesi vardir ve iki kanal bilgisi iletecek bir kapasiteye erisebilmesi icin kartlar
0zdes olmalidir.

3. Matematiksel olarak daha uygundur. Sinirlayici iglemlerin ¢ogu, logaritma agisindan basit ama
olasiliklar sayis1 agisindan karmasiktir. Logaritmik bir bazin se¢imi, bilgi 6l¢iimii agisindan bir birim
secimine karsilik gelir.Taban 2 kullanildig: takdirde sonugta ortaya ¢ikan birim ikili rakamdir ya da
bitler olarak ifade edilebilir. Bir role veya bir flip-flop devresi ile iki sabit pozisyonlar1 olan bir cihaz,
bir bit bilgiyi saklayabilir. N kadar cihaz N bit depolar, dolayisiyla toplam olasilik 2N olur:

log, 2N =N.

Gorildigii gibi Shannon-Weaver modeli; iletisime, igerik anlamindan ¢ok teknik bir yontem olarak
bakar. Bu yapisi nedeniyle kitle iletisiminde her ne kadar 6nciide olsa, yeni teorilerin gelistirilmesine
engel olamamistir. Ancak elektronik alanda, dzellikle bilgisayar ve yazilim sistemlerinde oldukga
onemli bir konumdadir. Model, iletisim bilimlerinin temelini ve dijitallesmeyi anlamak i¢in olduk¢a
onemli bir sistemdir.

3 Shannon, C.E. (1948). “ A Mathematical Theory of Communication”, The Bell System Technical Journal, Vol. 27, s. 379—
423, 623-656.
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SIMULAKRLAR VE SIMULASYON

Jean Baudrillard’in ortaya attigi simiilasyon kurami, 20.yiizyilin en ses getiren ¢ikiglarindan biridir.
Simiilakr, bir gergeklik olarak algilanmak isteyen goriiniim anlamina gelir. Simiilasyon ise bir arag, bir
makine, bir sistem ya da bir olguya 6zgii isleyis bi¢iminin incelenme, gosterilme ya da agiklanma
amaciyla bir maket ya da bir bilgisayar programiyla yapay bir sekilde yeniden {iretilmesidir.
Simiilasyon, bir taklit, suret ya da parodi degil ash yerine gdstergeleri konulmus bir gergek ya da her
tiirli gergek yerine islemsel ikizini koyan bir caydirma olayidir. Gergegin tim gdstergelerine sahip,
gercegin tim agamalarina kisa devre yaptiran kusursuz, programlanabilen, gostergeleri kanserli
hiicreler gibi ¢ogalabilen bir makineden s6z ediyorsak, ger¢ek bir daha asla geri donmeyecektir.
Bundan boyle her tirli diissel ve gergek ayrimindan yoksun, yalnizca ayni yoriinge cergevesinde
dolanan énodellere dayali ve farklilik simiilasyonu iiretiminden ibaret bir hipergercekten soz
edebiliriz’.

Disneyland biitiin simiilakr diizenlerinin i¢ ice ge¢mis oldugu kusursuz bir modeldir. Disneyland her
seyden Once bir iliizyon ve fantazm oyunudur. Bu diigsel evren {izerine diisen gorevi layikiyla yerine
getirmektedir. Kalabaliklar1 Disneyland’a ¢eken sey Amerika’nin minyatiirlesmis toplumsal bir
mikrokozmosuna benziyor olmasi ve bundan alinan keyiftir. Bu diissel evrendeki tek olaganiistii sey,
icerideki kalabaliktan yayilan sicaklik ve sevecenligin yani sira insana farkli duygular yasatan bol
miktardaki oyun ve oyuncagin varligidir.

Disneyland’ta bir konsantrasyon kampina benzeyen otoparkla icerdeki kalabalik arasinda tam bir tezat
vardir. Iceride binbir ¢esit oyuncak, insanlar1 oradan oraya siiriiklerken, disar1 ¢ikan insan yalmzliga,
arabasma dogru ilerlemek mecburiyetindedir. Bu ¢ocuksu evren, Walt Disney adindaki bir sahsin
hayal giicliyle tasarlanmis ve bugiinkii halini almistir. Disneyland’in her kdsesinde nesnel bir Amerika
modeliyle karsilasmak miimkiindiir. Bu goériintii kalabalik bireylerin morfolojik yapisina gidene kadar
bir benzerlik gostermektedir. Amerika’daki tiim degerler minyatiirlestirilmekte ve ¢izgi filmler
araciligiyla ¢ogaltilarak kendilerinden gegmektedir. Cogaltilan minyatiirler, fiziksel anlamda gercek
driinlerin ortaya ¢ikmasini saglar. Dolayisiyla sanal evrenin olusturdugu bir X vardir ve gergek
olmayan X’ten iiretilen ger¢ek oyuncaklar, kitaplar, vs. vardir. Sanal evren, kendi simiilasyonlarinin
bir iiriinii olarak gergek materyaller iretir.

KARIKATURUN TANIMI

Karikatiir Italyanca yiiklemek veya sorumlu tutmak anlamima gelen caricare sdzciigiinden tiiremistir.
Bu baglamda karikatiir “anlam yiiklenmis resim” demektir. Servet-i Fiiniin sairi Cenap Sahabettin ise
karikatlirii “hakikatin kabak durusu” olarak nitelendirmektedir. Semseddin Sami Kadmus-1 Tiirki ise
karikatiirii “eglence ve gildiirmek igin yapilan tuhaf resim” olarak tamimlamakta ve karikatiir
sozciigliniin mecazen “ kiyafet ve tavr1 giiliing adam” anlamina geldigini belirtmektedir. Cemil
Cem’e gore karikatlir sanatin ziibdesi, sanatin en seckin pargasi olarak betimlenmistir’. Aziz
Yavuzdogan’a gore karikatiir, ele aldig1 konular giildiirme amaclh ya da elestirel bir yaklasimla,
¢izgisel anlamda abartan, ¢arpitan bir resim tiriidiir®. Karikatiir 6gretmeni Sam Viviano'ya gore
karikatiir, gercek yasamdaki insanlarin tarifi olup, kurgusal insanlarin yeniden iiretimleri degildir.
Walt Disney ise en c¢ok zorlandigi seyin, insan gibi davranacak bir hayvana verecegi en uygun
karikatiir ifadesini bulmak oldugunu séylemistir’.

KARIKATURDE ANALOG DONEM

Tiurkiye’de karikatiirde analog donem, ilk Orneklerin verilmeye baslandigt Cumhuriyet Oncesi
donemden 1980’lere kadar uzanan genis bir tarihsel aralik olarak kabul edilebilir. 1980’ler sonrasi
bilgisayar teknolojisinin kendini gostermeye baslamasi ile birlikte dijital doneme gegilmistir.
Tiirkiye’nin karikatiir tarihinde ilk basili 6rnek Teodor Kasap’in 1870’te yayimladigi Diyojen mizah

¢ Baudrillard J., (Ekim 2011, Ankara). “Simiilakrlar ve Simiilasyon” , Dogu Bati Yayinlari, s. 30-31,Cev: Oguz Adanir
7 Cosar, S. (2010) . "Edebiyatin Karikatiirize Halleri”, International Periodical For the Languages, Literature

and History of Turkish or Turkic , Vol. 5/2.

8 Yavuzdogan, A. (2012, Istanbul). “Nasil Karikatiir Cizebilirim?”, Siyah-Beyaz Yayincilik, s.3-4

? http://tr.wikipedia.org/wiki/Karikatur, erisim tarihi 07.04.2013
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dergisidir. Karikatiirde ger¢ek anlamda Bati anlayisina uygun eserler veren ilk dergi ise Cem’dir.
Cem, ayn1 zamanda karikatiiristin ismidir ve gii¢lii yergileriyle donemini korkusuzca elestirebilen bir
dava adami olarak 6ne ¢ikmaktadir. Cem, Cumhuriyet dsneminde de eserler vermistir'.

Cumhuriyet doneminde Ramiz-Cemal Nadir ikilisi dne g¢ikmaktadir. Ramiz, imparatorlugun son
yillarinda yetisen bir karikatiiristtir. Cemal Nadir ise kdy okullarinda resim 6gretmenligi yaparken,
Tiirk karikatiiriinde bir yenilik olarak Aksam gazetesinde giinliik karikatiirler ¢cizmeye baslamistir.
1940’11 yillara gelindiginde Tiirk karikatiirii ilerleme gostermeye baslamis, Selma Emoglu, Mim
(Mustafa) Uykusuz, Ali Ulvi, Semih Balcioglu, Turhan Selcuk gibi isimler donemim mizah
dergilerinde ¢izmeye baglamislardir. Tiirk karikatiiriinde 1950°1i yillar “50 Kusag1” olarak anilir. 50
Kusag ile birlikte karikatiire yenilikler getirilmis, Tirk karikatiirii demokrasi asamasinda gii¢clenmis,
Ozglir ve etkin bir anlatim dili olarak kendine yer bulmustur. Ferruh Dogan, Suat Yalaz, Yalgin Cetin,
Nehar Tiblek, Tongug Yasar, Bedri Korama, Oguz Aral gibi gii¢lii isimler 50 Kusag: igerisinde yer
almislardir.

Tiirk karikatiirii 1960'tan sonra bir duraklama donemine girmistir. Sanatcilarin anlatim agisindan
yenilikler getirmeyisinin yani sira okuyucu ve izleyici de karikatiire daha az ilgi gdstermeye
baslamistir. Gazete ve dergiler yalmiz yurtdisindan alinan karikatiirleri ve adini duyurmus Tiirk
sanatgilarnm yapitlarimi yayimhyor, geng sanatcilarin galismalarina fazla sans taninmamustir''.
Duraklamaya neden olan etkenlerden biri karikatiiriin giderek soyut bir grafik sanat diizeyine gelmesi,
anlatimin1 karmasik simgeler ve ¢izim teknikleriyle iletir olmasidir. Karikatiir ¢izgiyle giilmece yapma
sanatidir diisiincesi yerini, karikatiir giildiirmez diisiindiiriir diisiincesine birakmis, giilmecesi sinirlt bu
yaklagim da genis izleyici kitlesi tarafindan benimsenmemistir. Konu ya da anlatim yolu bulamayan
karikatiirciiler giincel olaylar1 resimlemekten ileri gecemeyen yapitlar iiretir olmuslardir. Bu dénemin
sonlarinda, 1969°da Semih Balcioglu, Turhan Selcuk ve Ferti Ongéren Karikatiirciiler Dernegi’ni
kurmuslardir. 1970'lerin basinda karikatiir kendini yenileme siirecine girmistir. Bu donemde karikatiir
biiylik yayginlik kazanarak pek ¢ok kisi, 6zellikle de gencler igin bir anlatim, bir disavurum araci
olmustur. 1975'te de Istanbul'da, Tepebasi'nda Tiirkiye'nin ilk Karikatiir Miizesi kurulmustur.

KARIKATURDE DiJITAL DONEM

Tiirk karikatiiriinde dijital donem, 1980°ler sonras: olarak kabul edilebilir. Jean Baudrillard’in ortaya
attig1  simiilasyon kurami, bilgisayar teknolojisiyle birlikte degisen gerceklik algisindan
bahsetmektedir. Diinyadaki politik siire¢ler dahi simiilasyon kuramu ile agiklanabilmektedir. Bilgisayar
teknolojisinin varligini bu denli hissettirdigi yillarda, Tiirkiye’de karikatiir de bigimsel ve igeriksel
degisimlere ugramistir. Dijitallesmenin karikatiir izerindeki etkinligini en ¢ok arttirdigi dénem ise
2000’1 yillardir. 2000’11 yillar ile birlikte, popiiler mizah dergileri Uykusuz, Penguen, Girgir ve
Leman gibi dergiler basili ya da analog yaymlari disinda kendi web sitelerini kurmuslar ve dergilerinin
bilgisayarlara indirilebilir formatlarin diizenlemislerdi. Bunun yan1 sira, karikatiirler sosyal paylasim
sitelerinin vazgegilmezleri arasinda yer almis, sosyal paylasim siteleri araciligiyla okurlarin
karikatiirler iizerine yorumlar yapabildigi ve doniisler alabildigi, interaktif bir iletisim ortami
olugmustur. Karikatiirde dijital donemle birlikte e-dergiler, yeni karikatiir anlayisinin {iriinleri olarak
pek ¢ogu icretsiz halde internet iizerinden okunabilir formatlarda ortaya ¢ikmislardir. Shannon-
Weaver’in enformasyon kurami ile, sistemleri 0 ve 1 ile ifade eden yaklasimi, iletisimin
matematiksellesmesi, bir iletisim dili olarak karikatiir sanatinda da etkilerini géstermistir.

ICERIK ANALIZ YONTEMI

Bu calismada icerik analiz ydntemi benimsenmistir. igerik analizi, toplanan verileri aciklayabilecek
kavramlara ve iliskilere ulasmay1 amagclayan bir yontemdir'?. Cesitli sdylemlere uygulanan birtakim
metodolojik ara¢ ve teknikler biitiinii olan igerik analizi, kontrollii bir yorum ¢abast ve genellikle
tiimdengelime dayanan bir ‘okuma’ araci olarak degerlendirilebilmektedir”. Arastirmada Uykusuz

10 Balcioglu, S. (1998,Istanbul). “Cumhuriyet’in 75 Yilinda Tiirk Karikatiirii”, Tiirkiye Is Bankas1 Yay., s.10-12

" http:/tr.wikipedia.org/wiki/Karikatur, erigim tarihi 07.04.2013

12 web.sakarya.edu.tr/~skuyucu/sunum/ismail.ppt, erisim tarihi 07.04.2013

B Giirel E., Alem J.“Postmodern Bir Durum Komedisi Uzerine fcerik Analizi: Simpsonlar” (2010). The Journal of
International Social Research, Vol. 3/10, 332 - 347.
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Dergisi’nin Mayis 2012-Agustos 2012 tarihleri arasindaki basili orneklerinin tiimiinii kapsayan
Uykusuz albiimii (Uykusuz Cilt 20, Say1 248-260) ile derginin g¢alisanlarinin bilgisi dahilinde
okuyucularla bulusan, en fazla sayida hayrana ulasmis Uykusuz facebook hayran sayfasinin ayni tarih
araligindaki paylagimlari i¢erik analiz yontemi ile kargilastirilmis ve incelenmistir.

BULGULAR VE YORUMLAR
Tarih Arahg Analog- One Cikan Dijital-One Cikan
Cizerler Cizerler
Yigit Ozgiir (2)
31.05.2012- Umut Sarikaya (1) Yigit Ozgiir (10256)
28.06.2012 Memo Tembelgizer (1) | iltem Dilek (9766)
Ugur Giirsoy (1)
Yigit Ozgiir (1)
05.07.2012- [Item Dilek (1)
02.08.2012 Ersin Karabulut (1) Yigit Ozgiir (10903)
Memo Tembelgizer (1) | Ugur Giirsoy (8264)
Cihan Kili¢ (1)
Ugur Giirsoy (10799)
09.08.2012- Yigit Ozgiir (1) Yigit Ozgiir (8304)
23.08.2012 Memo Tembelgizer (1) | Cihan Ceylan (8232)

Tablo 1. Uykusuz Dergisi Dijital-Analog Karsilagtirmasi

Tablo 1’deki veriler, analog olarak nitelendirilen ilgili Uykusuz albiimii'* ile dijital olarak
nitelendirilen ilgili Uykusuz facebook sayfasindan'" edinilmislerdir. Analog Uykusuz’da éne ¢ikan
gizerler baslhigi altinda Mayis 2012- Agustos 2012 tarihlerindeki sayilarin kapaklarini ¢izen
karikatiiristlerin isimlerine yer verilmistir. Parantez iginde belirtilen sayilar, karikatiiristin ilgili tarih
araliginda ¢izdigi kapaklarin sayisi olarak tayin edilmistir.Kapak sayfasi, bir derginin, kitabin ya da
basilt bir kaynagin satigin1 dogrudan etkiledigi ve okuyucuda ilk izlenimin olusmasini sagladigi igin
kapak sayfasini ¢izmek, bu baglamda bir ¢izer olarak 6ne ¢ikarilmak anlamina gelebilmektedir.

Dijital Uykusuz’da ise 6ne ¢ikan cizerler, facebook sayfasinda paylasilan karikatiirlerinin aldig1 begeni
sayist dikkate alinarak listelenmistir. Parantez icinde belirtilen sayilar, karikatiiristin ilgili tarih
araliginda karikatiiriiniin aldig1 begeni sayisin1 géstermektedir.

Analog Uykusuz’u degerlendirecek olursak, 31.05.2012-28.06.2012 tarihleri arasinda Yigit Ozgiir 2
sayida kapak sayfasi ¢izimi yaparak ilk sirada bulunmaktadir. Umut Sarikaya, Memo Tembelgizer ve
Ugur Giirsoy ise birer sayida kapak sayfalarini ¢izmislerdir.

Dijital Uykusuz’da ise Yigit Ozgiir karikatiirii 10256 kez begenilmis ve ikinci siray1 9766 begeni ile
[Item Dilek almistir. Analog Uykusuz’daki 6ne ¢ikan gizer (Yigit Ozgiir) ile dijital Uykusuz’daki 6ne
cikan cizer (Yigit Ozgiir) ayn1 olmasina ragmen, analogda 6ne ¢ikarilan diger gizerlerin karikatiirleri
(Umut Sarikaya, Memo Tembelgizer, Ugur Giirsoy) dijitalde paylasiimamis ve ilgi gdrmemistir. Ayni
tarihler arasinda Uykusuz’un dijital formatinda fltem Dilek’in karikatiirii 9766 gibi bir begeni sayisina
ulasmasina ragmen, analog formatlarin anlik geri bildirime imkan saglamayan yapisi, ¢izerin analog
formattaki Uykusuz’da 6ne ¢ikmasina mani olmusgtur.

Tablo 1°deki 05.07.2012- 02.08.2012 tarihlerini kapsayan sayilar incelendiginde analog formattaki
Uykusuz’da éne ¢ikan tek bir ¢izer bulunmamaktadir. Kapaklan gizenler Yigit Ozgiir, Iltem Dilek,
Ersin Karabulut, Memo Tembelgizer ve Cihan Kili¢ olmuslar ve her biri birer kez kapak sayfasi
¢izmislerdir. Ayni tarihler icerisinde, dijital formattaki Uykusuz’da 6ne ¢ikan ¢izer 10903 begeni ile

' Uykusuz Cilt 20 (2012, istanbul).
' hitps://www.facebook.com/uykusuzdergicom?fref=ts, erisim tarihi 07.04.2013
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Yigit Ozgiir olmustur. Yigit Ozgiir'ii 8264 ile Ugur Giirsoy takip etmistir. Diger cizerlerin
karikatiirleri paylasilmamis ya da Yigit Ozgiir ve Ugur Giirsoy’a oranla ¢ok az begeni aldiklar icin
one cikanlar kapsamimda degerlendirilmemistir. Dijitalde Yigit Ozgiir okurun begenisiyle
karsilagmasina ragmen, analog formatta kendine fazla yer bulamamis, yalnizca bir kapagin ¢izimi
kendisine yaptirilmistir. fltem Dilek, Ersin Karabulut, Memo Tembelgizer ve Cihan Kilig karikatiirleri
ise dijital formatta yer bulmamasina ya da yeterli begeni alamamasina karsin bu ¢izerler analogda 6ne
cikan ¢izerler listesindedirler. Karikatiiriiyle 8264 begeniye ulasan Ugur Giirsoy ise analog formatta
listeye dahi girememistir.

Son tarih araligi olan 09.08.2012- 23.08.2012 tarihlerindeki sayilar incelendiginde, analog formatta
Yigit Ozgiir ve Memo Tembelgizer birer kez kapak karikatiirii gizerek &ne ¢ikan ¢ikan iki gizer
konumundadir. Dijital formatta ise Ugur Giirsoy karikatiirii 10799 begeni ile ilk siradadir. Yigit Ozgiir
karikatiirii 8304 begeni ile ikinci, Cihan Ceylan karikatiirii ise 8232 begeni sayisi ile iigiincii siradadir.
Cihan Ceylan karikatiirii, Yigit Ozgiir karikatiiriine ¢ok yakin sayida begeni alarak dijitalde listeye
girmis fakat analogda kendine yer bulamamistir. Geri bildirim mantigindan yoksun, basildigi an
degistirilebilme imkaninin olmadig1 analog formatin, okuyucunun taleplerini tam olarak karsilamadig:
goriilmektedir. Mayis 2012-Agustos 2012 tarihlerinde Uykusuz’un en ¢ok hayrant bulunan facebook
sayfasinda ilgi goren bazi ¢izerler (Ugur Giirsoy, Cihan Ceylan), analog formatta ya da basili
Uykusuz’da kapak ¢izimleri yapmamislar ve dijital formatta ilgi gérmeyen bazi gizerler (Memo
Tembelgizer), analog formatta 6ne ¢ikarilmiglardir.

Dijital Uykusuz, okurlarmin kurdugu bir hayran sayfasi olmasi, interaktif bir iletisim olanagini
sunmasi, geri bildirime dayali mantif1 ve sayisal verilerin analizine olanak saglamasi acisindan
okuyucunun taleplerini daha dogru karsilamaktadir. Analog Uykusuz’da, ancak basildiktan sonra
degerlendirme olanagi varken, dijital Uykusuz’da eleme okura dayali ve anlik yapilabilmektedir.
Begeni sayist disinda okuyucunun karikatiirlere yorum yapabilmesi, igerigin giincellestirilebilir olusu,
licretsiz ulagim imkanit ve doganin korunumu, dijital formattaki Uykusuz ’un diger avantajlari
arasindadir.

Uykusuz
Uykusuz Dergisi Tiraj (Ort) Hayran Sayis1 | Twitter Takipc¢i
Sayisi
Analog 65000 X X
Dijital X 1295777 308529

Tablo 2. Uykusuz Dergisi Dijital-Analog Karsilagtirmasi

Tablo 2 incelendiginde, Uykusuz’un basili halinin ortalama tiraji 65000'® iken Uykusuz Dergisi
facebook tizerinden 1295777 kisiye, twitter lizerinden 308529 kisiye ulagabilmektedir. Uykusuz’un
dijital formattaki yansimalart olan facebook ve twitter sayfalari, haftalik ortalama tirajinin ¢ok daha
iizerinde talep gérmektedir. Shannon-Weaver’in enformasyon kurami ve iletisimin dijitallesmesinin
ornegi olarak Uykusuz Dergisi’nin sosyal medyadaki etkinligi gosterilebilir. Karikatiir ve mizah,
dijitallesme ile birlikte boyut degistirmis ve sosyal medyada, internette, basili hallerine oranla ¢ok
daha etkin bir anlatim ve iletisim dili olarak temsil edilmeye baslanmistir. Uykusuz Dergisi, internette
yeni bir kimlikle, ikinci bir uzamla var olmaktadir. Uykusuz Dergisi’nin internetteki, sosyal paylasim
sitelerindeki ikinci uzami, basili halinin 6niine ge¢mektedir. Simiilasyon kuraminda oldugu gibi
gercek, internet iizerindeki sanal ortamda olugmaktadir. Sanal evren, ger¢ek olmayan degerler
iizerinden kendi gerceklerini olusturmakta ve simiilasyonlar ya da gergegin taklitleri, fiziksel
gergeklerin dahi otesine gegmektedir. Bu baglamda, insanlar elle dokunarak okuyabilecekleri gergek
dergiler yerine sanal olarak, dijital halde okunabilen formatlar1 tercih etmeye baslamislar ve bu yeni
gercekliklere adapte olmuslardir.

' hitp://www.hurriyet.com.tr/pazar/21475754.asp, erisim tarihi 12.05.2013
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Shannon-Weaver’in 1948’de gelistirdikleri Enformasyon Kurami, dijitallesmenin, sistemlerin 0 ve
I'ler aracihigiyla ifade edilmesinin Oniinii a¢mistir. Enformasyon Kurami, iletigimin
matematiksellesmesini saglamis ve iletisimin bir bilim dali olarak kabul edilmesine katkida
bulunmustur. Iletisimin matematiksellesmesi, bilgisayar teknolojisinin ortaya cikist ve etkileri
dijitallesmenin yalnizca elektronik cihazlardaki gelismelerle sinirli kalmayip, farkli disiplinleri
etkileyen bir yapt kazanmasma sebep olmustur. Dijitallesme, 21.yy’in getirdigi en Onemli
kavramlardan biri haline gelmistir. Bilimde, sanatta, teknolojide 6nemli gelismelere neden olmasinin
yani sira giindelik hayatimizi da degistirmistir.

Dijitallesme ile ilgili en 6nemli ¢ikislardan biri Jean Baudrillard’in Simiilasyon Kurami olmustur. Jean
Baudrillard Fransiz diisiiniir ve sosyologtur. Medya iizerine ¢alismalar yapmaktadir. Simiilasyon
Kurami ile giiniimiiz politik ve ideolojik yaklagimlara elestiriler getirmistir. Diinya giindemine dair
meseleleri simiilasyon kurami ile agiklamaktadir. Baudrillard’a gore gercek ile sanal arasinda, temsil
edilen ile gerceklik arasinda bir ayrim gozetmek zorlasmistir. “Gergeklik”, “hiper-gerceklik” gibi
kavramlari irdeleyen Baudrillard siyasi olaylar1 sanallagtirdigi gibi, Disneyland ornegiyle de dikkat
cekmektedir. Walt Disney’in olusturdugu kurmaca diinyanin, birtakim gergekler iirettigini vurgular.
Baudrillard’a gore, sanal bir evren olan Disneyland, oyuncaklarla, kitaplarla ve birtakim endiistriyel
gereglerde yer alarak gercek objelere doniisiir. Dolayisiyla, sanallik ile gerceklik iliskisi karmasik bir
hal alir. Bir kisinin hayal diinyasinda yer alan, dijital platformlarda sunulan sanal iiriinler ve
olusturulan sanal evren, kendi fiziksel gergeklerini iiretmeye baglamistir. Simiilasyon Kuramu,
giinimiizde hala iizerinde tartigilan bir kuram olmaktadir ve glinlimiiz gergeklerinin agiklanmasinda,
dijitallesmenin etkilerinin irdelenmesi noktasinda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Dijitallesmenin ¢izgi diinyasma etkilerini géz Oniinde bulundurursak, karikatiirde yeni ¢izim
tekniklerinin ortaya ¢iktigini, e-dergi ve sosyal medyanin karikatiir ve mizahi farkli bir mecraya
tasidigim1 ve dijital diinyada onemli aktdrler olduklarini gdrmekteyiz. Karikatiir, bir sanat dali
olmasinin yani sira ¢izer ile okuyucu arasinda bir etkilesim ve iletigim siireci dogurmaktadir. Bu
baglamda, karikatiir bir iletisim yolu olarak degerlendirilebilir. Karikatiir, iletisimin tiim basamaklarini
icinde barindirmaktadir. Karikatiirist ya da ¢izer gondericidir; mesaj karikatiiriin tasidigi anlam, kanal
ya da iletisim araglar1 ise dergi, gazete, sergiler, paylasim siteleri, vs. olmaktadir. Okuyucular ise alict
konumundadirlar. Bir iletisim yolu olarak karikatiir, sosyal medya ile birlikte farkli bir kimlik
kazanmigtir. Sosyal medya ve paylasim sitelerinin vazgegilmez Ogelerinden biri haline gelmistir.
Sosyal medya araciligiyla okuyucu-gizer arasinda interaktif bir ortam kurulabilmektedir. Okuyucu-
cizer arasinda olusan, geri bildirim sistemine dayanan, bir paylagimin bir dongiiyii olusturdugu ve
kitlelere yayildigi bu sanal ortam, karikatiir ¢izim tekniklerinin de gdzden gegirilmesini gerekli
kilmigtir. Analog donemde ¢ini miirekkepleriyle kagitlara c¢izilen ve oOzellikle Tiirkiye’deki ilk
ornekleri incelendiginde, renksiz hazirlanan karikatiirler, bilgisayar programlari ile renklendirilir ya da
tamamiyla dijital ortamda g¢izilir olmustur. Cini miirekkebiyle ¢izilen karikatiirler, ¢izim hatalarin
gosterirken, dijital ortamda karikatiir izerinde ¢izimin her agsamasinda degisiklige gitmek miimkiindiir.
Guaj boya, akrilik boya ile renklendirilen karikatiirlerde de ¢ini miirekkebinin dogurdugu sorunlar
gozlemlenebilmektedir. Elle ¢izim ya da renklendirme hassas oldugundan ¢izim yanliglari, istenilen
rengin elde edilememesi gibi sorunlar olugmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte bilgisayar ortaminda
gerekli diizenlemeleri yapmak ve istenilen renk degerine ulagsmak miimkiin olmustur.

Karikatiirde analog donem, Cumhuriyet oncesi yillardan, 1980’lere dek uzanan genis bir yelpazeyi
kapsamaktadir. Cumhuriyet doneminde Ramiz-Cemal Nadir ikilisinin karikatiire katkilarini
gormekteyiz. Ramiz, Osmanli’nin son déonemlerinde ¢aligmalar yapmaya baglamistir. Cemal Nadir ise
resim Ogretmeniyken karikatiire ilgi duymustur. Tirkiye’nin gazeteye gilinlik ¢izimler yapan ilk
karikatiiristidir. Aksam gazetesinde calismalart yer bulmustur. Karikatiiriin Tiirkiye’de gec yer
bulmasi, monarsik yonetim ile iliskilendirilebilir. Osmanli’nin saltanat gelenegi iginde hiciv ile
beslenen bir sanatin kabul edilemeyecek olmasi, karikatiirlin ortaya ¢ikmasina ve gelismesine engel
teskil etmistir. 1940’1 yillara gelindiginde Tiirk karikatiirii gelisme gdstermis, uluslar arasi anlamda
kendini gostermeye baslamistir. Bu donemde Turhan Selguk, Ali Ulvi, Semih Balcioglu, Mim
(Mustafa) Uykusuz gibi isimler 6ne ¢ikmaktadir. Tiirk karikatiirinde 1950°li yillar “50 Kusag1”
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olarak adlandirilmistir. Tiirkiye’de demokrasi ortaminin olusmasi ile birlikte 50 Kusag karikatiiristleri
onemli yeniliklere ve caligmalara imza atmiglardir Ferruh Dogan, Suat Yalaz, Yal¢in Cetin, Nehar
Tiiblek, Tongug Yasar, Bedri Korama, Oguz Aral gibi isimler 50 Kusag1 igerisinde aillmaktadir. Tiirk
karikatiirii 1960'larda giiglii karikatiirciilerini yitirmeye baslamistir. Kariktatiire duyulan ilgi azalmaya
baslamigtir. Karikatiir giderek grafiksellesmeye baglamistir ve soyut ¢aligmalar tiretilmistir. Cizgiyle
giilmece mantig1 yerine izleyiciyi diigiindiiren karikatiir 6rnekleri goriilmiis, bu yeni anlayis toplum
tarafindan yeterli ilgiyi gormemistir. 1970’ler ile birlikte yeniden bir hareketlilik goézlenmis,
Tiirkiye’nin ilk karikatiir miizesi kurulmustur. Karikatiirde ¢ok sesli yillar baglamis, diisiindiiren ya da
giildiiren karikatiirler kendi izleyici kitlelerini bulmuslardir.

Tiirk karikatiirinde dijital donem, 1980’ler sonrasi olarak diisliniilebilir. Glinlimiiz karikatiiristleri
dijital donemin eserlerini vermektedirler. Bilgirsayar teknolojisinin ve uygulamalarinin toplum
tarafindan benimsenmesiyle birlikte karikatiir yeni bir boyut kazanmus, karikatiiristler farkli arayislari
denemislerdir. Karikatiir-grafik iliskisi artmis, dijital eserlerin iliistrasyon, grafik ya da karikatiir
olarak dogrudan isimlendirilmesi ya da bir ayrimin yapilabilmesi giiglesmistir. Dijital formatlarda
paylasilan karikatiirler gerek sosyal medyada, gerekse e-dergi olarak kendilerine yer bulmaya
baslamiglardir.

Uykusuz orneklemi incelendiginde, dijital formatin interaktif bir iletisim ve etkilesim ortami
olusturmasi, facebook’un begeni ve paylasima dayanan yapisi ile okuyuculardan geri bildirim
saglanmasi, aga¢ kesimini ve doga tahribini 6nleyemesi gibi dzelliklerle analog formatin 6niine gegtigi
soylenebilir. Dijital formatlarin (facebook ve twitter sosyal paylasim siteleri) ulastig1 kisi sayisiyla
analog formatin (basili Uykusuz) ulastig1 kisi sayis1 degerlendirildiginde, dijital formatin sagladig:
ozellikler sebebiyle, dijital yoniinde ciddi bir istiinliik oldugu goriilmektedir. Uykusuz orneklemi
iizerinden karikatiirdeki dijital doniisiim gozlenebilmektedir. Karikatiirde ve mizahta dijitallesmenin,
dergilerin bayi satiglarint diisiirdiigiinti fakat internet araciligiyla ve dijital ortamlarda bir yandan da
karikatiir ve mizahi daha ¢ok kisiye ulastirdigini sdéylemek miimkiindiir.

Sanat ile teknoloji iliskisini diisliindiigiimiizde, sanatin gelisen teknolojiyle ve endiistriyellesmeyle
birlikte sekil aldig1 ve kendisini yeniden ifade ettigi goriilmektedir. Fotografin kesfiyle resmin retinal
hazza hizmet eden anlayisi sorgulanmaya baslamig ve farkli teknikler olusmus, sinemanin ilk
adimlarinin atilmistir. Bilgisayar teknolojisiyle birlikte sanat bir kirilma daha yasamistir. Fotograf ve
bilgisayar, grafigin ayr1 bir disiplin olarak dogmasina neden olmustur. Ressamlar grafikerlik yapmak
durumundayken, teknik imkanlarin artmasiyla birlikte grafik tasarimcilar dogmustur. Bilgisayar
teknolojisi, grafik tasarimda ilerlemeleri beraberinde getirmistir. Grafik programlarini en yaygin
kullanan meslek gruplarindan biri ise karikatiiristler olmustur. Karikatiirde dijitallige ge¢is donemyle
birlikte karikatiiristler, grafik programlarina da hakim olmak geregi duymuslardir. Oyle ki dijitallesme,
karikatiir sanat1 anlayigini degistirdigi gibi karikatiiristlerin aligkanliklarini da etkilemistir.

Sosyal medya ile birlikte internet, ortak bir oyun sahasi haline gelmis fakat hemen her ¢izerin oyuna
dahil olabilmesi, karikatiiristler arasindaki rekabeti arttirmistir. 1990’11 yillara kadar, karikatiirde s6z
sahibi olmak ya da kendini gosterebilmek i¢in mizah dergilerine muhtag olan geng karikatiiristler,
2000’li yillarda o6zellikle sosyal medya ile birlikte kendilerini daha ¢ok duyurabilir ve insanlara
ulasabilir olmuslardir.

flerleyen yillarda, insanlarin “dijital” karikatiire ve mizaha daha ¢ok adapte olacag: ve klasik dergi-
kitap okuma aliskanliklarinin yerini gorsel kiiltiiriin alacagini soyleyebiliriz. Insanlar, hamur
sayfalarda gezinmek yerine e-kitaplari, e-dergileri ve gorsel kiiltiir iiriinlerini tercih edeceklerdir.
Gorsel kiiltiir, yeni iletisim araglarmin olusumuyla sekillenecektir. Tirkiye’deki gen¢ niifus
disiiniildiigiinde, yeniliklere kolay uyum saglayan bir iilke oldugumuz sdylenebilmektedir.
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