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ANATOLlA 

İletişim çagındayız; nerede ne var, neler yaşanıyor, dünyada neler oluyor 
anında ö�reniyoruz. İnsano�lu artık gözlerini dünyaya kapayamıyor; zira 
dünyadaki her gelişme onu yakından llgilendlriyor. Insano�lu zorunlu 
buna; alaca�ı karariann rasyonelll�i dünyadaki gelişmelerden 
etkllenmekte çünkü. 
Dünyalıyız biz; aynı gezegeni, aynı atmosferi, ço�u yerde de benzer 
kültürel ortamlan, de�erleri ve aynı dili paylaşıyoruz. Sonuçta bir dünya 
allesiyiz biz. Birbirimizi etkiliyoruz; ve yeni bir dünya kuruyoruz her 
seferinde; güzell, do�ruyu ve mükemmeli anyoruz. Yeni oluşumlar, başka 
oluşumlan do�uruyor, güzeli, do�ruyu ve mükemmeli bulmak için ... 
Umutluyuz; her yeni oluşum ileriye, güzele, do�ruya ve mükemmele do�ru 
bizi biraz daha yaklaştınyor çünkü. Bu durdurulamaz; do�anın kuralıdır, 
şimdiye de�in güzeli, do�ruyu ve mükemmell aramaktan insano�lunu 
durdurabilen olmadı. Olamayacak da ... 
İletişim dedik yukanda, Türkiye turizminde yeri nedir lletişimin? 
Alınan kararlarda ne derece etkili olabilmektedir? İletişimdeki "Geri 
Besleme" ne oranda gerçekleşebilmektedir ülkemiz turlzminde? 
işletmeciler, yatınmcılar, bu sektörde çalışanlar seslerini ilgili yerlere 
duyurabilmektc midirler? 
Anatolla Dergisi, turizm lle ilgili tartışmalan kapalı toplantı salonları 
dışına çıkarmakta sizlere yardımcı olmak istiyor. Yatırımcılar, 
işletmeciler, çalışanlar, turizm e�itimi ile u�raşanlar ve turlzmle ilgili 
herkes turizm lle ilgili her konudaki düşünce ve görüşlerini ANATOLlA 
Dergisi'ne yazabillrler. Gönderilen yazılar yalnızca nitelik açısından 
de� ertendirilecektir, 
Yazılarınızı bekliyoruz. 


