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EDIiTORDEN

Bir Umutla Merhaba

RTakademi dergisi Glkemizin hafizasi, gecmisi ve gelecegi olan Tirkiye

Radyo ve Televizyon Kurumunun akademi ile kurmak istedigi dogru ve

planl isbirliginin sonucu olarak ortaya cikti. iletisim ana disiplini etra-
finda disiplinler arasi bir yayin olarak planlanan TRTakademi dergisini olusturur-
ken amacimiz sosyal bilim arastirmacilarini bir araya getirecek nitelikli bir liman
olusturmakti. Daha ilk sayida farkli {iniversitelerden pek ¢ok akademisyenin bu
limanin farkinda olmasi bizleri ¢ok heyecanlandirdi. Umut ediyoruz ki akademi-
TRT isbirliginin ilk meyvesi olan dergimiz muhtemel pek ¢ok olasi isbirliginin de
haberecisi olacaktir. Bu yolda ilk adimimizin bu denli biyiik bir ilgiye mahzar olmasi
bizleri gelecek adina bir hayli umutlandiriyor.

Dergimizi planlarken gelen yazilari derleyen ve kaderine riza gosteren bir an-
layis yerine igerik Ureten, zaman zaman alaninda yetkin isimlerden yazi talep
eden ve planladigi igerik ile ilgili emek veren bir anlayisi tercih ettik. Dolayisiyla
etkin bir sekilde hem gelen hem de gelecek yazilarla ilgili birtakim planlamalari
hayata gecirebildik. Cok titiz hazirlanmis bir hakem formu ve her biri birbirinden
degerli hakemlerimizle hedefledigimiz “hakemli dergi” formunda énemli bir me-
safe kat ettik. Amacimiz sadece hakemli makalelerden olusan bir dergi olmak
degildi, birtakim degerlendirme yazilari, kitap elestirileri ve réportajlarla da zen-
gin bir icerik olusturmayi hedefledik. Elinizde tuttugunuz sayiya bakinca da, cok
degerli isimlerle yapilmis roportajlar, eglence endistrisine 151k tutacak Gnemli
kitaplarin elestirisi ve kapsamli degerlendirme yazilariyla bunu biyik bir él¢lide
basardigimizi mutlulukla séylemeliyim.

ilk sayimizda dosya konumuzu “eglence endiistrisi” olarak segtik. Ozellikle ile-
tisim bilimi agisindan eglence hem iktidarlara rahatlik saglayan dogasi hem de
icerdigi muhalefet imkanlariyla gegmisten bugiine tartisilagelen kavramlarin ba-
sinda geliyor. Karl Marx'tan Georg Simmel’e, Theodor W. Adorno’dan Max Hork-
heimer’e, Guy Debord’dan Kiiltiirelciler'e, Douglas Kellner'dan Zygmund Bau-
man’a varincaya pek cok teorisyen, eglencenin nasil ve kimler tarafindan birer
endustriye donusturilerek kitle/popller kiltlire hayat verdigine deginmisler ve
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Editorden

gindelik yasamdaki etkinligine vurgu yapmislar. Biz de iletisim ortaminin en basat
kavramlarindan biri olan eglencenin pesine diiserek, endistri ile iliskisini sorgula-
yan ve farkli pratikler {izerinden bu kavramin yansimalarini sorgulayan makale,
soylesi ve kitap elestirileri ile belki de tlkemizde ilk defa bu konuyu boylesine
derinlemesine tartisabilme imkanina kavustuk. Bu vesile ile dergimize katki sagla-
yan tiim arastirmacilara, TRTakademi’ye kattiklari deger icin tesekkiir ederiz.

TRTakademi dergisi 6zellikle altini ¢cizmemiz gerekiyor ki Tiirkiye sartlarinda
kolay kolay bir araya gelemeyecek bir ekibin irlinii. Basta bizlere bu imkani sagla-
yan ve goreve geldigi ilk andan itibaren hem akademiye hem de iletisim fakdltele-
rine Ozel bir 6nem atfeden TRT Genel Midiiri Senol Goka'ya attigi bu degerli
adim igin tesekkir ediyorum. Yayin ve danisma kurulunda yer alarak bizlerle bir-
likte dergimize biylik emek veren c¢ok degerli akademisyen hocalarimiz ve
TRT'nin degerli yoneticilerine de sagladiklari bu nitelikli atmosferden dolayr min-
nettarligimi ifade etmek isterim.

Biyuk bir umutla ¢iktigimiz bu yolun hayirli olmasini diliyor, tekrar ilk glinden
bugline dergimizin her asamasina emek veren yol arkadaslarimiza ve yazilariyla
TRTakademi’'ye hayat veren tiim arastirmacilara tesekkir ediyorum.

Prof. Dr. M. Bilal Arik

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016
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Profesyonel Eglence Uretiminin Sizofrenisi:
Nightcrawler' da imaj Avi ve Avcllari...

SERDAR OZTURK*
Ozet

Eglence en temel insani ihtiyaglar arasinda yer alsa da, eglenceyi iki kategori altinda siniflandi-
rabiliriz: yukaridan eglence ve asagidan eglence. Yukaridan dnce gosteri toplumuyla ilintiliyken,
asagidan eglence seyirlik toplumla baglantihidir. Medya sektoriinde ve diger alanlarda profes-
yonel séylem, kiiltlir ve eglence endistrisinin insanlarin bos zaman faaliyetlerini baskiladigi ve
toplum Gzerinde hegemonya kurdugu gosteri toplumuna katki yapmaktadir. 1980’lerden sonra
ortaya gikan neo-televizyon yayincilik anlayisinda gosteri toplumunun ve eglencenin éncelikli
oldugu anlasilmaktadir.

Bu ¢alismada, Dan Gilroy’un yonetmenligini yaptigi 2014 yapimi Nightcrawler (Gece Vurguncu-
su) filmi, bazi sosyal teorik anlayiglar ve temel felsefi terimlerden yararlanilarak, ginimiz
toplumunda siddet yonelimli imajlarin dogasini agiklamak icin analiz edilmektedir. Blyilk gozle-
re sahip ve etrafindaki imajlar hakkinda merakli olan imaj avcisi Lou, gergekligi ve imajlar yaka-
lamakta ve maniplile etmekte ve daha sonra kendisini baskalarina géstermek ve para kazanmak
icin medya ile pazarlik yapmaktadir. Filmin alt metninden, bu tip eglence lretiminde sorumlu
lic ayakl bir yapi oldugunu iddia etmekteyim: imaj avcilari (Lou), imaj dagrticilari (medya) ve
imaj alimlayicilari (izleyiciler). Yukaridan eglence uretiminden kaginmak igin, tim taraflarin
imajlarin ve profesyonel séylemin tuzaginin farkinda olmasi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Neo-televizyon, imaj avcisi, eglence lretimi, sinema felsefesi

* Prof. Dr., Gazi Universitesi
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The Schizophrenia of the Professional Entertainment
Industry: Image Hunting and Hunters in the Nightcrawler ...

SERDAR OZTURK*

Abstract

Although entertainment is a basic human need, we can classify it into two categories: top-
down entertainment and entertainment from the bottom up. The first one is connected to
spectacle of society whereas the latter is related to spectacle society. Professional discourse in
the media sector and in other areas contributes to the spectacle of society where culture or
entertainment industry dominates the leisure time of people and sets up hegemony over the
society. The neo-television, which emerged after 1980s, manifests the spectacle of society and
entertainment comes to first in the concept of broadcasting.

In this study, | would like to analyze Nightcrawler (2014), which was directed by Dan Gilroy, by
using some social theory concepts and basic philosophical terms in order to clarify the nature
of violent images in today’s society. The image hunter Lou, who has big eyes and is curious
about every image around him, catches and manipulates both reality and images and then tries
to bargain with the media in order to show himself off in front of others and makes money as
well. From the subtext of the movie, | claim that there is a triangle that is responsible for enter-
tainment production: image catchers (Lou), image distributers (media) and image receptionists
(viewers). In order to get rid of top-down entertainment, all parts have to have an awareness of
the image and of professional discourse traps.

Keywords: Neo-television, image hunter, entertainment production, film philosophy

* Prof. Dr., Gazi University
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Serdar Oztiirk

1. Giris

Siddetin, korkunun, kanin eglencelik tarzda sunuldugu ve talep edildigi bir ¢agda
geriye ne kalabilir? Baudrillard gibi medya disiindrlerinin, her seyin imajlar haline
geldigi, gercegin artik imajlardan olustugunu soyledigi (Toffoletti, 2014) bir do-
nemde artik imajlarin kendilerinin kendilerine 6zgli ontolojik bir varlik héline
geldiklerini, gercekle iliskilerini kopardiklarini vurgulamak, en az siddet imajinin
kendisi kadar korkutucu olsa gerek. Clink(, eger korkung olaylarin kendisi bizlere
haz verecek tarzda isleniyorsa ya da bizzat bu islenise konu olan imajlarla birey
her giin karsilasa karsilasa artik ondan haz duymaya basliyorsa, artik etik olarak
tartisilabilecek bir alan da kalmamis demektir: Etigin kendisi de eglencelik mater-
yal haline gelebilir.

Etigin iptal edildigi bu donlsiim Avrupa’da ve genel olarak diinyada 1980li yil-
larda televizyon yayinciigindaki degisim ile ilintilidir. Televizyon, neo-liberal poli-
tikalarla uyumlu olarak “neolasmistir”. Kaotik ve akiskan tarzda olan bu déniisim
sonucunda beliren yeni televizyonu, “neo-televizyon” olarak kavramsallastirmak
muimkindur (Barbier ve Bertho Lavenir, 2003: 272).

Televizyon yayinciliginin baslangig yillarindaki model, programlarin “eglendir-
mek, bilgilendirmek, egitmek” islevleri cercevesinde tanimlaniyordu. Her islevin
bir zamani vardi. ikinci modelde ise ayni program icinde iig islevin de bulunabile-
cegi varsayilir. Neo-televizyon (¢ genel goriiniimiyle kendisini gésterir: Dinlenme
zamanini ele gegirmesi, reality showlarin hakimiyeti ve haberlerin gosteri forma-
tina donlisiimi. Bunlari kisaca agtigimizda sunlar séylenebilir:

1980’li yillarin televizyonunda televizyon, dinlenme ve eglenme pratiklerinin
icinde yer alir. Egitsel ve kiiltirel amagh tematik kanallar da var olur ancak tele-
vizyon aslil olarak eglence pratikleri igine yerlesir. Tematik kanallarin artisiyla arz
artar. Televizyon, genellikle is sonrasi izlemeyle 6zdeslestirilir. Dinlenme zamani-
na yerlesir televizyon. Boyle bir konumlanma dizilerin, sporun ve yarismalarin
kalici basarisini saglar. Reality showlar ise ticari ve hatta giderek kamusal kanal-
larda 1990’larda ortaya ¢ikar. Kamusal olanla 6zel olan, siyasal olanla kisisel olan,
onemli olanla sagma olan yeni programlar birbirine karisir.

Neo-televizyonun ana 6zelligi, yari canlandirmaci, yari gazeteci sunucu tipleri-
nin belirlemesidir. Siradan olan, glindelik olan seyler televizyonda artar. Siyaset
adamlari televizyonda goriinmekten ¢ekinmez. Siyasi programlar prime time’dan
kaybolurken yerini eglence programlari alir. Reality showlar 6zel hayatlari eglen-
celi sekilde anlatir.

Bu tip yayinlarin ortaya ¢ikisi hem kolektif yasamin yeni bicimlerinin belirme-
siyle, hem de televizyon programlarinin i¢ donisiimiyle agiklanir. Bu programlar
basari saglar ¢linkl otuzlu yillarda sinemanin yaptigi gibi izleyicilere belli bir za-
manda diinya ve kendi pozisyonlari Gzerine diisiinecek uygun araglar temin eder.

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Profesyonel Eglence Uretiminin Sizofrenisi

Bu programlar televizyon ile toplumun gegcirdigi degisimleri birbiriyle iliskilendirir.
Bu yillarda devlet sorun ¢ézmede geriye gider. Siyaset adamlarinin taninmighgi
azalir. Bireyler, kendilerini parcal bir toplumda bulurlar. Okul, sendika, parti ve
hatta aile gibi geleneksel kurumlar referans ¢ercevesi olmaktan cikar. Televizyon,
referans cergevesi olmaya baslar. Reality showlar da bu bélinmis ve yalitiimis
toplumda kendi islevini yerine getirir.

Gosteri haberler, bu ¢alismanin asil konusunu olusturmasi agisindan televiz-
yondaki degisimin ana nirengi noktalarindan birisini teskil eder. Degisim once
tekniklerde gorulir. 1990’larda hafif video kameralar yayginlasir. Dusuk fiyatlarda
¢ekim yapilir. Televizyon haberlerinde goriintilerin yeri degisir. Goriintiler hem
¢ok sayida hem de siradan olur. Goriintl alinmayan konularin haber yapilmamasi
kurali gelir.

1960’larda her roportaj, kesin bigimde saptanmis bir yerde ve zamanda ko-
numlandiriimaktaydi. Neo-televizyon haberlerindeyse gorintilerin 6zel durumla
baglantilar zayiftir. Gértntdler bir yayindan digerine yer degistirerek acghgi, sava-
s, kazay temsil edebilir. Bazen arsivden gikar, donustlrdlir, sayisallastirilir. Ger-
¢eklik medyanin, sirketlerin, belli iktidar gruplarinin isteklerine uyarlanir. Kérfez
Savasi’nda kurbansiz goériinti icin her sey yapilir, petrole batmis bir karabatak
goruntisi gercekmis gibi gosterilir. Yapay mizansenler yaratilir. Amerikan kuvvet-
lerinin 1994’te Somali'ye cikisi televizyona gore uyarlanir. Cekimin giin 1siginda
yapilmasi igin glinin dogmasi beklenir, kameralar karaya ayak basan askerleri
cekebilmek icin daha 6nce kiyiya cikar. Dolayisiyla neo-televizyon gergekligi temsil
etmekle yetinmez, ama ayni zamanda gercekligi insa eder ve dondstirir.

1980’lerden sonra televizyon, hakkinda konusmadigi seyi kamuoyunun giin-
demine getirmeyecek kadar tahakkiimcudir. Televizyon, tercihen kisaca aktarila-
bilecek tekil ve kolayca anlasilabilecek anlama sahip olaylari Uretir. Gergek yasam
da bu semalara gore Uretilmeye baslar. Gosteri haberin yayginlasmasi kurumla-
rin, devletin isleyisini derinlemesine degistirir (Barbier ve Bertho Lavenir, 2003:
272-279).

Belirtilen bu sorunsal tizerinde dislinmemize yol agacak ilging filmlerden bir
tanesi Nightcrawler' dir (Dan Gilroy, 2014). Film, glinimiizde siddet imajlarinin
Uretim slrecini ve bunun neo-televizyondaki gésterimini anlamaya yonelik filmik
imgelerle yuklidir. Genel olarak bakildiginda Nightcrawler, 6nceleri gercek an-
lamda hirsizlik yaparak varligini sirdiiren Louis (Lou) Bloom’un video ¢ekimi ya-
pan bir ekiple karsilasmasi sonrasi “imaj avciligina ve hatta hirsizhigina” girismesi
ve bu sirecte karsilastigi iliskiler izerine yogunlasmaktadir. Filmik imgeler Gzerin-
de gezinti, bizlere, glinimiiz medya sektoriinde siddetin eglencelik hale getiril-
mesi slirecini ve bu siirecte izleyici dahil sorumluluklar tizerinde sorular sormami-
za yol acacak 6nemli ipuclari sunmaktadir.

Cilt 1 /Sayi 1/ Ocak 2016 dKaDeMi
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Serdar Oztiirk

2. Gecenin iginde Kaybolmak

Sorular, daha filmin isminde ve filmin girisinde baslar: Nigin gece, nigin gece vur-
guncusu? Clinkl gece, bakislardan uzak bir andir. Gece, karanliktir. Karanlik, olay-
larla kendisini ifade eder. Olaylar, cinayet, kaza, vurgun, hirsizlik gibi eylemlerden
olusur. Sug isleyenler ve suca maruz kalanlar gece vakitlerinde “karanhigi yaran
bakigla” ortaya cikarilabilirler. Bu bakis, insanin bedeninin uzanimlari olan tekno-
lojiyle saglanir. Elektrik sayesinde gece fethedildiginde, bunun bedellerinden birisi
Akira Kurosawa’nin Dreams’inda (1990) ihtiyar bilgenin soyledigi gibi, ciplak gozle
yildizlari gorme duygusundan uzaklasmamizdir. Benzer duyguyu daha popller
tarzdaki filmlerden Did You Hear About Morgans? (Marc Lawrance, 2009) filmin-
de de goririz. New York’un satafatli 1sik cenneti icinde yildizlari dahi gérme duy-
gusunu yitiren sorunlu bir gift, kiiglik bir kasabaya tasinmak zorunda kaldiklarinda
gece gordukleri yildizlar karsisinda hayretten dilini i1siracak denli saskinhiga ugrar-
lar. Bu, belki de Kant’in, aklin anlamakta yetersiz kaldig1 blyikliik ve dinamik gli¢
karsisinda sasakaldigi “ylice ani”ni gagristirir.

Buna karsin Lou gibileri agisindan gecenin karanhgi, gece vurgunu yapmak gibi
pratik bir fayda saglar; bir estetik deneyim ya da yiice duygusu degil. Filmin ana
karakteri Lou, karanligin imkanlarindan yararlanarak hirsizlik yapan ve yasamini
bu sayede geciren orta yash bir erkektir. Cesur, hirsh, aragsal akli oldukga gelismis
bir erkek. Glvenlik gorevlisinin feneri karanligl yarip Lou’ya ulastiginda Lou’nun
icinde bulundugu durumu anlamamiza yol agacak metaforik ya da belki ironik bir
ifadeyle karsilasiniz: “Kayboldum.” Lou, giivenlik gérevlisine bu sozcligu sarf eder.
Lou, hangi anlamda kaybolmustur? Walter Benjamin’in vurguladigi gibi, tarihin
icinde kaybedenler arasinda yer alan bir madun mudur? Yasamin iginde kaybe-
denler arasinda midir? Yoksa sézclgln gercek anlamiyla o anda gecenin karanli-
ginda yolunu kaybetmis midir? Lou, ikinci anlamda “kayboldum” diyorsa, yalan
soylemektedir. Clinkl bizler, yani izleyiciler ve Lou’yu analiz edenler, objektif ve
subjektif kamerayla ne oldugunu gérmekteyizdir. Lou, telleri kesmektedir ve son-
raki sahnelerde onlari satmakta oldugunu anlariz. ilk ifade dogrudur yani Lou
yasamin icinde kaybedenler arasindadir. Nigin kaybettigini bilmeyiz, filmin icinde
Lou’nun yasamina iliskin ayrintilar géremeyiz. Gelgelelim, akademik egitim alma-
digini, okumadigini, bildiklerini sadece internet diinyasindan ve karsilastigi iliski-
lerden, deneyimlerden 6grendigini filmi izlerken anlariz. Lou’nun tarihine iliskin
bilgimiz sadece bunlardir. Nihayetinde Lou, film icerisinde sik sik gérecegimiz
Uzere yalan soyleyerek taktikler gelistiren ve bu sayede var olmaya calisan bir
karakterdir.

Lou, glivenlik gorevlisine saldirir ve sonraki sahneden anladigimiz lizere onun
saatini de calar. Ancak giivenlik gorevlisiyle olan kavga sahnesinin sonucunu go-
remeyiz. Bosluklari doldurma gorevi izleyiciye verilir. Lou, ¢aldiklarini satmak icin
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bir santiyeye gider. Bakir tel, tel 6rgi, rogar kapaklari satmaya calismaktadir.
Pazarlik yapma, Lou’nun karakterine ickindir. Kendisi dahil her seyi pazarlamak
icin elindeki bu giicini kullanmaya ¢alisir.

Lou, pazarhk yaparken ideal konusmalar sergiler. Bu konusmalar sanki filmler-
den replikler, internetten kes kopyala yapistir tarzinda alintilardir: “Sizinle bir is
iliskisi adina duslk fiyata razi olacagim efendim.” Bu tiir konusmalar film boyunca
oldukga siktir, bunlar ilerleyen sayfalarda ayrintili olarak analiz edilecektir. Simdi-
lik su kadarini belirtmek gerekir ki Lou, etik anlamda en dip dizeydeki eylemi
dahi, profesyonel ve yumusatici ifadelerle gizleyen ve onu normallestirmeye cali-
san bir dil kullanmaktadir. Bu dil, ileride belirtecegimiz tizere aslinda imajlari pa-
zarlayan medyanin da dilidir.

Lou, deneyimleri igerisinde tipki Goethe’nin Faust’u gibi siirekli diizey atlama-
ya, yeni bir evreye gegmeye ¢alisan performanslar sergiler. Pazarlama sahnesinde
dahi bunu goriirliz. Lou, anlik bir kararla aslinda is aradigini séyler, “hatta bir sey-
ler 6grenip kendini gelistirebilecegi bir is istemektedir.” Lou, daha dnce boyle bir
talepte bulunmus mudur? Bunun yaniti yoktur, bildigimiz sey, onun tel, rogar
kapagl gibi metal nesneleri galip sattigidir. Glivenlik gorevlisiyle bogusmasinda
elde ettigi nesne dahi metaldir, bir saattir. Bu anlamda Lou, evlere girmeyen bir
karakter olarak resmedilir.

Calisma, Hegel’in de belirttigi gibi insani insan yapan en temel ihtiyaglardan
birisidir. Bizler, calisma araciliglyla kendimizle doga arasinda dolayimlama gergek-
lestiririz. Calisma, insanin kendisini gergeklestirmesinin, kendi gliciinii dogaya,
disaridaki nesnelere aktarmasinin ve kendisini ifade etmesinin en 6nemli aragla-
rindan birisidir (Fraser, 2008: 62-5). Bu noktada Lou’nun arzusu aslinda son dere-
ce etik bir arzudur. Ancak Lou’nun yiziine, mimiklerine baktigimizda ve konus-
masinin profesyonel tonunu isitti§imizde bu arzusunun gerc¢ekten hakiki bir arzu
olup olmadigini merak ederiz:

“Sen kimsin derseniz, ¢aliskan biriyimdir, gozimu yikseklere dikerim. Hayir kendimi
kandirmiyorum efendim. Saygili bireyler yetistirmek okullarda gok popiiler. Eskiden olsa
bunun gerekliligine katilirdim. Ancak gliniimiz is ahlakinda buna eskisi kadar deger ve-
rilmediginin farkindayim. Ben suna inaniyorum. Sadece gecesini giindiiziine katanlarin
basina iyi seyler gelir. Ve sizin gibi zirveye erismis insanlar gokten zembille inmedir. Pi-
yangoyu kazanmak istiyorsan 6nce bilet alacak parayi kazanmalisin.”

Karsisindaki kisi zirveye erismis durumda degildir. Lou, ironi yapmaktadir. Kar-
sisindaki kisinin bekledigi ideal konusmayi sergilemektedir. Konusmada Urettigi
semboller Lou’ya yabanci gibidir. Lou, konusurken eglenmektedir. ise kabul edil-
mez. Bu durumda son bir hamle yapar, stajyer olarak ise girmeyi 6énerir. Ucret
almadan calismak ister. isyeri sahibi hirsiz ¢alistirmayacagini séylediginde Lou,
ironik ve alaysamali bir glilimsemeyle oradan ayrilir.
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Lou, geceleri bilerek kaybolmaktadir ancak var olma micadelesi icerisinde bu
kayiptan ¢alisma araciligiyla ¢cikmak ister. Kendisine bu firsat verilmediginde baska
deneyimlere dogru yolculuguna devam eder.

3. “Kan Demek Rating Demek”...

Socrates “Deneyimlenmemis bir yasam yasanmaya degmez,” der. Heidegger ise
kendimizi deneyime firlatmaya mahklimlar oldugumuzu vurgular (Bolt, 2013).
Gece eski model arabasinda yolculuk Lou’nun bedenini hareket ettirerek radar ve
sensor gibi isleyen kulak ve gozleri icin yeni deneyimler kesfetmesinin asli yolu-
dur. Lou'nun gozleri ¢ok biylktir. Belki de geceleri yaptigl is, giderek gozlerinin
bu minvalde evrimlenmesine yol agmistir. Karanlik igerisinde hareket algisini da
agmistir. Bu baglamda her karsilastigl olay, Lou’nun Faustvari gelisimine katki
yapar. Elbette Faust’tan farki, Lou’nun varligini siirdiirmeye ¢alismasinda parayi
temel almasidir. Oysa Faust’ta toplumu modernlestirmek, donistiirmek arzusu
vardir. Lou’da ideal amaglar yoktur.

Ampirik diinyaya kosulsuz bagli olan Lou trafik kazasinda arabada sikismis ka-
dini kurtarmaya ¢alisanlar ve polisler arasinda imaj avcilarini gériir. Videoyla var
olani goriintlilemeye calisan iki kisilik ekiptir bu. Lou, onlari dikkatlice izler. G6-
rintly alan kisiye, bunun televizyonda gosterilip gosterilmeyecegini sorar. “Sa-
bah haberlerinde. Kan demek rating demek. En ¢ok parayi hangisi verirse”. Kame-
ran Joe Loder, bu yaniti verir Lou’ya. Lou, isi 6grenmek istemektedir. Burada
yapmasi gereken isi 6grenmek igin ¢alismaktir. Ne var ki, calisma istegi Joe tara-
findan kabul edilmez. Buna karsin Lou, ona kibarca tesekkir eder; ¢linkii Joe,
Lou’ya yapacagl is konusunda olaganisti bir fikir vermistir. Bu, Lou igin dénim
noktasidir.

Lou, haberleri izleyerek konuyu kavramaya calisir. Gece sahit oldugu olayi er-
tesi sabah televizyonda gordigiinde artik disiincesi iyice pekismistir. Haberler,
sug, trafik, cinayet, hirsizlik ile doludur. O halde kendisi bu tiir dramatik gorinti-
leri elde etmeye ¢alismalidir. imaj paradir, 8yleyse imaj avcisi olmalidir.

4. Avlanan “Carpici” imajlarin Neo-Televizyonda Temsili...

imaj avcisi olmak icin 6nce teknolojik ekipmana sahip olmak gerekir. Bu noktada
Lou’nun bir baska metal daha ¢almasi gerekmektedir: bisiklet. Bisikleti pazarlik
glclinG kullanarak satar ve temel diizeyde bir kamera ve radyo sinyallerini tara-
yan alet alir. Lou, internet ve elektronik diinyaya asinadir ve hatta 6zellikle radyo
sinyallerini tarama anlaminda usta sayilabilir. Polis telsizine girerek dncelikle olay-
lari 6grenmek gerekmektedir. Acemi oldugu alan kamera ¢ekimleridir. Bunu da
zamanla deneyim sayesinde 6grenir ve gelistirir.
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ilk gbriintisiini KWLA isimli bir yerel televizyon kanalina gétiiriir. Kanal, Los
Angeles’taki yerel olaylara yogunlasmaktadir. Haber programi yoneticisi olan yasli
gorinimli Nina, gériintilere ilgi gdsterir. imajlar kanl gériintilerle yukludiir.
Sadece uyari koyarak haberin televizyonda yayinlanmasini televizyon kanalinda
calisan profesyonellerden ister. Baslik da Uretilmistir: “Arag¢ gasplarinda artis.”
insa edilmis bir basliktir bu. Nina’nin sadece gériintiilere ihtiyaci vardir, digeri
Uretilebilir, degistirilebilir, seslendirilebilir. Gelgelelim Lou’nun sorunu goérinti
kalitesidir, bu nedenle Lou’dan iyi bir ekipman temin etmesini ister. Firsat buldu-
gunda roportaj da yapmalidir Lou. Béylece Nina, Lou’yu daha 6teye gitmesi konu-
sunda tegvik eder. Kanli gorintiler bulunmasi durumunda irtibata gecmeleri
konusunda anlasirlar. Her tirld kanli gériinti mi? Nina yaniti verir: “Her tirlisi
degil, seyircilerin ilgisini en gok kenar mahallelerde islenen suglar ¢ceker. Hali vakti
yerinde beyazlarin azinlik ya da fakir kesim tarafindan kurban edilmesi dncelikli
tercihimiz olacak.”

Varlikh beyaz siniflarin alanlarina yonelik saldirilarin merkeze alindigi bir ter-
cihle haberler insa edilmektedir. Bu, tipki Stuart Hall ve digerlerinin Policing the
Crises (1982) calismasinda ileri siirdiigli tezi cagristirir. ingiltere’de gergek hayat
icerisinden tespit edilen su¢ konulu olay parcalari, ortak bir amag¢ dogrultusunda
insa edilir: Ulkede giivenlik ile ilgili sorunlar bulunmaktadir. Bu sorunlarin ¢éziimii
icin zorlayic iktidar kurumu olan polisin ve hukuk mekanizmalarinin devreye
girmesi gerekmektedir. Haberler, toplumda ve iktidar kurumlarinda bu yénde bir
rizanin ingasl icin insa edilmektedir. Bu ¢erceveden hareket edildiginde tlkedeki
sosyo-ekonomik problemleri goz ardi etmek, olaylar sadece bir sug ve glivenlik
iliskisi dahilinde formiile etmek mimkinddr.

Kadin haber yoneticisi Nina’nin benzer formil dairesinde giristigi haber insa
faaliyeti ve bu ugurda sergiledigi hirs, sanki Network (Sidney Lumet, 1976) filmin-
de Faye Dunaway’in oynadigl geng gazeteci Diana’nin hirsi ve ¢abalarina benzer.
Hem Nina hem Diana rating kaygisiyla olaylari eglence formatinda haberlestir-
mekteydi. Aradaki fark, Nina’nin daha yash olmasidir. Network’te yash kurt haber
yoneticisi William Holden’in oynadigi Max karakteri, eski kamusal habercilik gele-
negini temsil eden pozisyonda gosterilmis, Max gen¢ Diana’nin hayati eglencelik
formatta goren anlayisina karsi ¢cikmisti. Ancak 1970’lerin sonlarinin genci olan
Diana artik glinimiiziin yash Nina’si olmustur. Diana’nin o dénemdeki anlayisi
istisna olmaktan ¢ikmistir. Televizyon, artik “gosteri haberler”in ana minvalde yer
aldigi bir “neo-televizyon” héaline gelmistir.

Nina'nin sug ve kaza gibi olaylarin imajlarina yonelik ilgisi profesyonel bir si-
recten gecerek olusmustur. Karsisindaki Lou’'nun éncelikle bunu anlamasi gerek-
mektedir. Lou’nun “sadece sug” ile ilgili imajlari talep edip etmedigine dair soruya
Nina, “Hazir kaza da olur,” yanitini verir. Lou, “Ama kanli olmali” der. Nina, bu
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ifadeyi yumusatma, daha dogrusu profesyonel bir tarzda ayni gercekligi baska
tarzda anlatmaya ihtiya¢ duyar. “Sey, c¢arpici diyelim. Nasil bir sey istedigimi an-
laman igin sdyle bir 6rnek vereyim Lou. Bizim haber biltenini daha ¢ok, ciglk
atarak bogazi kesilmis bir kadin olarak disin.” “Kanli” ifadesi “carpici” sdzciglyle
yer degistirmis gibi gozikmesine ragmen aslinda Nina’nin vurguladigi “kanli-
carpici”’dir, her kan carpici olmayabilir. Ustelik “kanli” ibaresi sadece biyolojiye ve
dogaya gonderme yaptigl, kiiltlir ve profesyonellikten gecerek islenmedigi icin
Nina’yi rahatsiz etmektedir. Dilimiz, gercekligi kibarlastirmali, filtreden gegirmeli-
dir.

5. Profesyonel iktidar iliskisinin Kurulumu

Lou, konuyu kavradigina ve artik kendi isinin basinda olduguna gére kendisine
yardimci olacak bir isgi ¢alistirmak zorundadir. Aslinda bir sirketi yoksa nasil yeni
bir eleman alacaktir? Lou, imajlar diinyasindan ve deneyimlerinden bir isadami-
nin nasil olacagini ¢ok iyi bilmektedir. Kendisine isadami goriintlisii vererek ele-
man alir.

Lou, almak istedigi Rick’e profesyonel yalanlar sdyler. Eski elemanini kaybet-
mistir, bu nedenle yeni g¢alisan almak istemektedir. Rick, aynen Lou gibi para ka-
zanarak varhigini siirdiirmeye calismaktadir. Ancak cok biyik hedefleri yoktur,
amatordir, profesyonel soylem hakkinda bilgi sahibi degildir. Kendini pazarlama
konusunda en ufak fikre sahip degildir. Bu nedenle Lou, Rick’e kendini pazarlama-
sini soyler. Lou, sdylem lzerinde egemenlik saglayarak Usttinlik kurar. Cok distik
ticret énerir. Ustelik Rick’in cep telefonunun GPRS &zelligi sayesinde yol tarifini
maliyetsiz ¢ozer. Hatta lcret vermemek igin de ugrasir, Rick’e stajyerlik teklif
eder.

Lou ile Rick arasindaki iligki tipik bir isadami ve isci iliskisidir. Lou, kendini CEO
gibi sunmaya calisir. Erving Goffman’in Giinliik Yasamda Benligin Sunumu’nda
(2009) altini gizdigi “imaj yonetimi”, Lou’nun tiim konusmalarina ve eylemlerine
sinmistir. Lou’nun profesyonel imaj yonetimi arzusu Rick ile birlikte gerceklestir-
meye calistiklari ilk imaj avinda kendini bariz gosterir. Rick’in hatasi yiziinden av
kacirilmistir. Lou, yapilan arastirmalara gére basarinin bir numarali anahtarinin
iletisim oldugunu soyler. Lou, bir bilim adami ve sirket yoneticisi gibi konusur.
Akademik egitim almadigina ve kitap okumadigina gore bunlari nasil bilmektedir?
Nina’ya kendisini ifade ederken belirttigi “internette her sey var” ifadesi, Lou’nun
bildikleri ansiklopedik verileri gérsel medya sayesinde 0grendigine gonderme
yapar. Gelgelelim énemli olan, heniiz pismemis, doga durumuna yakin kosullar
altinda yasayan ve dislinen Rick Uzerinde imaj yonetimidir. Amag, onu ikna et-
mektir. Bu dogrultuda her tiir profesyonel yalan soylenebilir, her trla ikna yon-
temleri denenebilir. Tipki medyanin yaptigi gibi. Filmin yonetmeni Gilroy, aslinda
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Lou’nun yaptigl ile medya sirketlerinde calisanlarin yaptiginin benzer oldugunu
hatirlatir bizlere. Amag ratingleri artirmak ise, bu amag dogrultusunda yapilan her
sey mubahtir: Lou, ayni gece bir baska imaj avinda basarili oldugunda gergeklige
miidahale ederek tipki medya gibi etik kaygilarin hemen hi¢ olmadigini gosterir.
Evin icerisine gizlice girer, bazi fotograflarin yerini degistirerek Nina’nin istedigi
“carpict” gortntiler yakalar.

6. “Seyirlik Toplum”a Karsi “Gosteri Toplumu”

Ritzer’in “seyirlik toplum” ile “gosteri toplumu” kavramlari arasinda yaptigi ayrim,
Lou’nun ve Lou’yu izleyen bizlerin yani izleyicilerin neyin pesinde oldugunu gos-
termesi acisindan ilgingtir (Ritzer, 2000: 138). Seyirlik toplum, eglencenin asagi-
dan duretildigi, kendiligindenligin, oyunun, karnavesk kiltlirin egemen oldugu
topluma goénderme yapar. Pazaryerinin diinyasi gibidir. Henliz tamamen ticari-
lesmemis, metalagmamis bir kiiltirdir bu. Gésteri toplumunda ise eglence yuka-
ridan manipiile edilerek retilir. imajlar sayesinde insanlar haz icerisinde erirler.
imajlar tarafindan gercevelenmis bdyle bir diinyada sadece eglendigimizi sanan
varliklar haline geliriz.

Lou’yu kuran bakis agisi gosteri toplumunun kurucu unsurlari arasinda yer
alan gorsel teknolojiler tarafindan insa edilmistir. Her seyi internetten 6grenir.
Hatta ¢ikmak istedigi televizyon yoneticisi kadinin bitln hikdyesini 6grenmek igin
bile internete basvurur. Giin boyu bilgisayar basindadir. internette bilgi kirintilari
arasinda gezinti yapar. internette bilgi yerine, enformasyon avciligi yapar ve ger-
¢ek hayatta 6grendiklerini imaj avciliginda kullanir. Glindiiz bilgisayar diinyasinda
kendisine yiikleme yapar, gece ylikleme yaptigl enformasyonu kullanir. Bizler,
yani o dilinyayi izleyen izleyiciler ise, nasil kamera Lou’nun pesindeyse kamera
dolayimindan Lou’nun pesine takiliriz. imajlarin avcisi olan Lou’yu ve cektiklerini
merak ederiz. izleyeni izleriz. Onemli olan sonugctur, yani bize gdsterilmek isteni-
len “gosteri”dir.

Lou, tipki glinlim{iz gorsel kiltir imajlarinin tutsagindaki insan gibi, kendi gii¢-
IG ve zayif yonlerini dahi web sitelerinden 6grenir. Yakin zamanda buna dair liste
cikarmistir. Bu listeye gore televizyon haberciligi hem severek yapabilecegi hem
de basarili olabilecegi bir alandir. Televizyon, 6zellikle ticari televizyon, gosteri
toplumunun temel medyasidir. Gosteri toplumu igerisinde imajlari yakalamaya
calisan Lou, eglenmek icin kendi goruntilerini televizyondan izler. Haberlerini ise
bilgisayarda listeler. Boylece Lou, kendisini anlamak icin internet ve televizyon
diinyasinin igerisine basvurur. Gosteriyi izler ve gosteri toplumunun temel bilese-
ni olan imajlari Uretmeye c¢alisir. Lou, gosteri toplumundaki neo-televizyonun
“neo” insanini temsil eden bir karakterdir.
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Eger Lou yasamini “carpicl” imajlarla kazaniyorsa, bir sekilde secici algisi sid-
det, korku ve kan imajlarini bulacak tarzda islemeye baslar. Peki uymuyorsa ne
olur? Carpici imaji Uretmek igin gerceklige miidahale eder. Goriintilere ilk mi-
dahale ettigi an, araba yakininda yatan yaraliyi siriklemesi, aydinlk alana ¢ikar-
mas! ve daha net gorinti almasidir. Gorlinti alirken haz alir. Bu sliregte tim
teknikleri ve acilari denemeye calisir. insanlarin kanl gériintiileri Lou icin degerli
bir aractir. imajdan gecerek kendini var eder Lou.

Bu baglamda Akira Kurosawa’nin Dreams (1990) filminin “Kargalar” bélimin-
de Van Gogh’un yaptigi miidahaleden farkli bir miidahaleyle karsilastigimiz anlasi-
lir. Van Gogh tutku icerisinde kendi portresini yaparken, kulaginin, yaptigi port-
reyle uyumsuz oldugunu anladiginda kulagini keser. Van Gogh, kulaginin bir tefer-
ruat oldugunu séyler, dnemli olan yaptigi sanatidir. Unlii ressam, seyirlik toplu-
mun diinyasinin igerisinden boyle bir eylem Uretmistir. Gergeklige, sanati adina
midahale etmis, kulagini kesmistir. Gelgelelim amaci, imaj pazarlamak, insanlari
maniplle etmek, onlari hazlar diinyasinda eritmek degildir. Sanat, kulaginin fazla
oldugunu Van Gogh’un algisina dayattiginda, ressam bunu sadece ve sadece
sanat adina yapar. Gosteri toplumunun gocugu Lou ise gergeklige line ulagmak,
taninmak, bilinmek ve daha 6nemlisi para adina yapar. Van Gogh’un ve Lou’nun
eylemleri arasinda niyetler ve amaglar baglaminda ciddi fark vardir. Ancak Lou, bu
noktada kalmaz ve medyayla ortak bir sekilde etigin sinirlarini olduk¢a asindiran
bir baska cizgiye ilerler. Bu, etigin tamamen iptal edildigi bir momenttir.

7. Etigin iptal Edildigi Ugrak
Nightcrawler'in yoénetmeni Dan Gilroy, gosteri toplumunun temel bileseni olan
imajlara yonelik elestiriyi, Grettigi sinema filmindeki imajlar vasitasiyla yapar.
imajlar (izerinden imaj elestirisi. Filmin alt metnine bakildiginda, yénetmenin
temel elestiri hedefleri arasinda ekonomik iktidarin ve sembolik iktidarin oldugu-
nu goririz. Sembolik iktidari medya temsil etmektedir. Buna ileride deginilecek-
tir, ancak daha 6nce belirtildigi (izere Lou’nun karsilastig insanlarla diyaloglari ¢ok
ciddi bir ekonomik iktidar elestirisinin izlerini tasir. Metalleri satmak isterken
isyeri sahibiyle yaptigi diyalog, Rick ile pazarlama ve profesyonel is iliskileri konulu
yaptigl konusma ve haber yoneticisi Nina ile yaptig soylesiler. Her seyin sadece
“degisim degeri” lzerinden isledigi bir iliski aginda, profesyonel séylem, yalan,
gercegin yumusatiimis sozlerle yeniden insasi, diyalogdan ziyade iktidarin mono-
lojiden gecerek Uretildigi bir yapi. Paradan gecerek her sey rasyonellestirilmekte-
dir. Bu gercevede etik, adi anilmayan bir kavram olarak séylenmedik alanda asih
durmaktadir.

imajlari pazarlamak ve imajlar vasitasiyla kendini (inlii kilmak arzusu basat ol-
dugunda artik, gortntileri satmak istedigi Nina’ya santaj yapmada yadirganacak
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bir sey kalmaz. Lou, eger Nina kendisi ile yatmaz ise kendi deyimiyle Nina ile “is
iliskisini” kesecegini sodyler. Nina'ya ratingleri kendisinin ylkselttigini hatirlatir.
Yine Los Angeles’ta sug¢ oranlari dismesine ragmen kendisinin sug¢ goruntileri
buldugunu, bunun da biyuk basari oldugunu séyler. Tam bir is adami gibi konu-
sur: “Bir malin gercek fiyatini onu talep edenler belirler. Sen onu (haber) istiyor-
sun, ben de seni.” Hatta, imajlar avindaki rakibinin arabasina kasith kaza yaptira-
rak onu devreden cikarir. Bununla yetinmez kazadan sonra rakibinin kanli goriin-
tilerini ceker. Bir baska sahnede Rick’in performans degerlendirmesine gore zam
alacagini soyler. Rick, iki aydir zam bekledigini soyler. Her gece “burnu beladan
kurtulamamaktadir.” Ustelik geceleri halen garajda yatmaktadir. Lou, aragsal
akliyla durumu rasyonellestirir: “Rick, mevcut ekonomik kosullar altinda zam
yapamam. Asgari licrete galisiyoruz zaten.”

Sembolik iktidarin en 6nemli ayaklarindan birisi olan medya ile ilgili etigin iptal
edildigi ugrak, medya profesyonellerinin Lou’dan talebidir. Nina, Lou’ya “kendisi-
ne vaat ettigi seyi istedigini” soyler. “Basit bir bicaklama” eylemi istedigi seyler
arasinda degildir. Medya profesyoneli olan Nina, Lou’ya beklentisini agiklamistir:
Carpici (kanl ve beyaz yiiksek siniftan insanlarin glivende olmadigini kanitlayan)
imajlar. Lou bunlari temin edecegini séylemistir. imajlarda aksama oldugunda
Nina, vaat edileni arar. Lou, vaat ettiginin pesine diser, bulamadiginda evinde
aynayi ofkeyle kirar, bagirir.

Eger sembolik iktidar, imaj avcisi Lou’dan Lou’'nun eskiden ¢aldigi metallere
benzer daha sert imajlar istiyorsa o zaman kimsenin yapamadigini yapma arayi-
sinda suirekli “fark” yaratma arzusunun isledigi fasit bir daireye girilir. Lou, boyle-
ce asil gorlintusini geker. Bir eve girilmis, ¢ kisi oldlrilmistir. Olay sonrasi
kacan kisileri ve arabalarinin plaka numarasini filme alir. Daha sonra eve girer ve
evdeki tim kanl goriintilerin ayrintilarini ¢eker. Nightcrawler'\n yénetmeni bu
sahneyi uzun ¢ekmeyi tercih etmistir. Belki de bu tir sahneleri televizyon prog-
ramlarinda izleyen bizlerin bir suga ortak olduklarini hatirlatmak istemistir. Haya-
timizda bu tiir imajlarla vakit gegiren seyirciler i¢in imajlarin kendileri artik eglen-
celik bir cerez haline gelmistir.

Duyarsizlastiriimis bireylerin insasinda korkutucu imgelerin hazza donismesi-
nin ve doénustirilmesinin etkisi vardir. The Salt of the Earth (Wim Wenders ve
Juliano Ribeiro Salgado, 2014) filminde Unll fotografci ve kasif Sebastido Salgado,
bir fotografci olarak agliktan 6liim ve katliam dahil insanoglunun etik olarak diple-
re indigi pek ¢cok gerceklikle karsilastigini ve cogu defa gorintdileri ¢ektikten sonra
uzun uzun agladigini séyler. Salgado, aci icindeki insanligin hikayesini fotograflar-
ken sosyal sorumluluk geregi hareket eder ve fotograflarina bunu yansitir. Filmi
izledigimizde insanligin trajik gercegi ve siddet manzaralari katarsisi saglayacak bir
baglamda verilmez. Onu hissetmemiz ve ona dair sorular sormamiz istenilir.
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Nightcrawler filmi de bizi katarsise ulastirmak istemez, tam tersine, haz yaratan
siddet icerikli imajlarin sunuldugu baglam bize hatirlatilir ve bizim kendi gercekli-
gimiz ile ylzlesmemiz talep edilir. Ancak filmi izlerken, imaj avcilarinin ve imajlari
gosterime sokanlarin ve de dogrudan gosterilmese bile filmin alt metninden izle-
yicilerin kanl imajlardan haz aldiklarini goririz. Siddet imajlari parayla degisime
konu edilmistir. Para her seyi degisime konu ettiginde ise artik etigin konusu ola-
cak bir sey kalmamistir.

Nina’nin kullandigi bir ifade, televizyon diinyasinda etigin iptal edildigi diizeyin
boyutlarini anlamamiz acisindan 6nemlidir. Lou’'nun kendini gergek anlamiyla
kanitladigl ev baskini imajlar karsisinda Nina haz igerisinde kendinden gecer.
Kanlar (izerinde ¢ok az filtre konularak haber biltenlerine cikarilir. Asil 6nemli
mesele, Grana’da ev baskini haberine dair imajlarin ne kadar gosterilecegidir.
Yardimcisina sordugunda, “yasal agidan mi?” diye sorar yardimcisi. Nina ise “Yok
ahlaki acidan, tabii ki yasal agidan.”

Yasalar izin verse, medya igin sinir yoktur. Her sey gosterilebilir. Etik devrede
degildir. Yasalarin zorlayici glictinlin iptal edildigi an, belki goriintiiler ham haliyle
de yayinlanabilir. Medya icin sadece gelecek ceza dnemlidir. ilging olan siirekli
profesyonellikten s6z eden medya profesyonelleri icin etik kodlarin iptal edilme-
sidir. ClinkUi gosteri diinyasinda imaj her seydir.

imaj, medya icin her seyin étesinde bir degere sahipse, yasalarin zorlayicr hii-
kiimlerinden siyrilmanin taktiklerini gelistirmek gerekir. Magdurlarin yizlerini
mozaiklemek ve agik adreslerini vermemek durumunda yasalardan siyrilmak
mimkiindir. Ya habercilik etigi agisindan? Televizyon sirketinde bu tiir sorular
yonelten kisi, kanaldaki sorumlulardan birisidir. Etik durusu daha farkh bir konum-
lanmada olan bu profesyonelin sorusu karsisinda Nina, eylemini rasyonalize eden
bir agiklama yapar: Rating her seyin ol¢lstdur. Aslinda tarih boyunca gesitli 6lgit-
ler gelistirilmistir. Antik Yunan’da “insan her seyin 6lclistidir” diyen filozoflarin
Olgltd ile ratingi her seyin 6lgltl alanlarin diinyaya bakislari birbirinden oldukga
farklidir. Vincent Mosco’nun deyimiyle rating her yere uyarlanabilecek “igkin
(immanent) bir degerdir” (2009: 141). Bundan kasit, rating medyanin tiim ol¢tti
héle geldiginde bu niceliksel deger vasitasiyla her tiir programin retilebilecegidir.
Rating, bu noktada evrensel, ebedi, sonsuz bir degere sahip olur ve diger her sey
ratingin tlrevi haline gelir.

Ratingi belirleyen imajlarin sertligidir. Sertlikte ise 6l ve kan derecesi gibi kri-
terler belirleyici olur. Lou, kendini gerceklestirdigi ve belki de medyanin talep
ettiginin dahi 6tesinde goruntileri ¢ektiginde artik pazarlik giliclinii ele gegirmis-
tir. Sert imajlarla artik istedigini elde edebilecegini dislniir:
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“Su andan itibaren yakaladigim her haberin itibarlastirlmasini istiyorum. Sirketin adi
Video Prodiksiyon Haberleri. Profesyonel haber alma servisi. Bu sekilde okunacak ta-
mam mi? Ayrica bir adim ileri gegip ekibinle tanismak istiyorum.”

Lou, 68rendigi pazarlik kiiltlirini medya sirketinin kendisine karsi kullanir. Ni-
na, ¢aresiz Lou’nun talebini kabul eder. Sira, ¢ekilen imajlarin dramatize edilerek
sunumudur. Burada Nina ve ekibinin yaratici (ya da nereden bakildigina goére
yikici) cabalari devreye girer. Bashk, “Korku Evi”dir. Gorintiiler esligindeki haber
sunumu sirasinda “oldukca gtivenli sanilan bir ev” ifadeleri vurgulanir. Boylece
gluvensiz evlerde yasadigimiz ileri siirtlir. Goriintiler reji tarafindan strekli tek-
rarlanir. Hem haber sunucularinin hem de imaji gésteren ekibin “daha sert vurgu-
lar” yapmalari Nina tarafindan istenilir. Olayin, Los Angeles’ta yasayanlar icin
tehlike arz ettigini vurgulayacak tim teknikler denenir. “Abarti” istenilir.

Lou, imajlarinin medya profesyonellerini etkilemesinden olduk¢a mutludur.
Herkes mutludur ve mutluluklarini glilerek ifade ederler. Diger televizyon kanalla-
ri haberi defalarca gosterdiginde hazlar artar. Bu noktada hazzi lireten bas aktor-
lerden birisi olan Lou’nun dlinyasina daha ayrintili yolculuk yapmak gerekmekte-
dir.

8. Modern imaj Avcisinin Ozellikleri

Biyoloji, antropoloji ve tarih bilgimiz, insani diger canlilardan ayiran Ug temel
ozellik oldugunu soyler: eller ve 6zellikle bas parmak, avci gozlerimiz ve hikayeler
anlatmaya uygun dilimiz. Ellerimizle alet yapma 6zelligine sahibizdir. Primatlarda
da bu durum kismen gorilmesine karsin kiltir haline gelmemistir, basittir ve
aynisinin binlerce yildir tekrarlandigi bir 6zelliktir. Gozlerimiz ise avi yakalamaya
yonelik bir 6zellige sahiptir. Tavsan gibi varliklarda ise yatay goris acisi avlanmak-
tan kacmaya katki saglar. insanda avc gozler oldukca gelismistir. Bu iki dzellik
insanda bir miktar farkli olmasina karsin yine de diger bazi canlilarla ortaktir. An-
cak Uglincl ozellik olan hikayeler anlatmaya uygun dilimiz, gegmis, simdi ve gele-
cek hakkinda imgelem diinyasini yaratmanin yolunu agar. Diger canlilar gegmis ve
gelecek zamani anlatacak bir dil yapisina sahip degildir ve tstelik simdiki zamanda
olani sinirli ses sistemiyle kendi tlirdesleriyle paylasabilirler.

Immanuel Kant’'tan beri 6zellikle bilmekteyiz ki insanlar temelde ortak bazi
giclere sahip olmalarina karsin yine de bu gilicler filozof Spinoza’nin dedigi gibi
tlim insanlarda ayni derecede degildir. Nedir bu glicler? Kant’a gore bu yetiler, aci
ve haz duyma, hayal kurma, arzulama, anlama ve bilme yetileri (Kant, 2011: 25-
29). Her insan bu giclere sahip olarak diinyaya gelir. Gelgelelim tiim bedenler
yine de birbirinden farklidir. Hatta Spinoza, bir bedenin sinirlarinin nereye kadar
gidebilecegini heniiz bilemedigimiz ve hicbir zaman tam olarak bilemeyecegimizi
ileri stirer (Spinoza, 2009: 268, 275). Bedenler farkh giclerle diinyaya firlatilabile-
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cegi gibi, egitim, estetik ve fiziksel deneyim, karsilasmalar, entelektiel tecriibeye
girme gibi pratikler sayesinde yetilerde artis olabilir. Ornegin ressam Rafael, cok
yetenekli sanatsal yetilerle diinyaya gelmemesine karsin olaganistl ¢abasi saye-
sinde nitelikli eserler Gretmistir.

Bu aciklamalarin filmle ne ilintisi vardir? Filmde Lou’nun avci gozleri oldukga
iridir. Avcilik ve toplayicilik doneminde gozlerdeki keskinlik avlanma igin son dere-
ce merkeziydi. Ancak glinimizin imajlar caginda goézlerin keskinligi imajlarin
yakalanmasi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Lou’nun goézleri biyolojik olarak buna
yatkindir. Aslinda filmde tam anlatilmasa bile, belki de gozlerin bu sekilde sekil-
lenmesinde kiiciik yaslardan beri gorsel kiiltiire merakinin ve sonra karanlik igeri-
sinde yolculuk yaparak kendisini var etmesinin de etkisi olabilir. ikinci olarak
Lou’nun elleri oldukga yetkindir. imaj avciligindan énce yaptig hirsizlik hayatinda
tel kesme ve metalleri ele gegirme konusunda oldukga yetkin ellere sahiptir. Ka-
mera kullanimi, kamera agilari degisikliklerindeki ustalik ve kivrak el beceriyle
surekli gerceklige miidahale etmesi bu konudaki yetkinliginin érnekleri arasinda-
dir. Lou’nun Gglincl ozelligi, konusma dilinin profesyonel bir tarzda ikna etme
Uzerine kurulu olmasi ve bunun igin her tlrli hikayeyi Uretmesidir. Hikayenin
gercekligi dnemli degildir, 6nemli olan Lou’nun hedefine varacak tarzda bir hikaye
insa etmesidir. Bu anlamda Lou, usta bir hikaye anlaticisidir. Belki vurgulanabile-
cek ek bir nokta, Lou’'nun ayni zamanda kulaklarinin oldukga yetkin olmasidir.
Lou, etrafindaki sesleri ve o sesler igerisinde kendi gelisimi dogrultusunda en
verimli olacagini diisiind(igi sesleri radar gibi tespit etme konusunda ustadir.

Bu ozellikler, onun gozleriyle ve diger algilariyla deneyimlediklerini 6grenme
yetenegiyle birlestiginde denklem tamamlanmis olur. Lou, hem gergeklige hem
de gergeklikten Uretttigi imajlara miidahale ederek medyayla ve medyadan gege-
rek toplumla iliski kurmaktadir. Gergeklige midahalesiyle ilgili filmde ornekler
boldur. Carpici goérinti icin yarally! tasima, evdeki fotograf kareleriyle oynama,
polis ve suglularin ayni mekanda olmalarini saglamak igin polise telefon agma
gibi.... Imajlara miidahale ise genellikle imajlarin eksiltilmesi yoluyla islemektedir.
Tim gorintileri gdstermek yerine isine yarayacaklari keser, kendi aleyhine olabi-
lecek goriintilerde eksiltmeye gider ve daha sonra santaj yapmak icin ise yaraya-
cak goriintileri baska bilgisayara depolar. imajlarda ¢ogaltmay ise televizyon
sirketi yapar. Dramatik sunum, siirekli tekrarlar, haber sunucularinin etkiyi artir-
mak i¢in kullandigi diger teknikler bunlar arasinda yer alir.

Lou, kendini gergeklestirmek istemektedir. Bunun yolu para kazanmak, calis-
mak ve kendinin baskalari tarafindan taninabilirliginden gecer. Modern diinyada
ozellikle kent ortaminda en siradan birey dahi anonim yiginlar altinda ve kendine
ait olmadigini hissettigi yabancilasmis bir diinyada “ben varim” mesajini verebil-
mek icin kendince yontemler gelistirir. Ornegin sofér, tasit yazilari sayesinde ken-
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dini gosterir, tasit onun tekerlekli medyasi olur (Basgdz, 2005: 39-64). GUnimuiz-
de sosyal medya, gdstermek ve gosterileni gormek yonelimli bir tarzda her tirla
givenligin saglandig site tarzi evlerde kendimizi diinyaya agmanin bir kanalidir.
Sosyal medya bizlere réntgenleme ve réntgenlenmede olaganisti imkanlar su-
nar. Birey bu olanaklari kendini géstermek ve gosterileni izlemek yoninde kulla-
narak harcar ve nihayetinde Birdman veya Cahilligin Umulmayan Erdemi (Ale-
jandro Gonzélez Iiarritu, 2014) filminde oldugu gibi “tiklaniyorum &yle ise varim”
biciminde 6zetlenebilecek bir patikada kendisini bulur.

Lou, tipki Hegel'in “Kéle ve Efendi” diyalektigini anlatirken vurguladigi tanima
ve taninma Uzerinden bireyin ontolojik varliginin kurulumuna benzer tarzda, ken-
dini gerceklestirmenin en énemli yollarindan birisi olarak “taninma”yi gorir. Ta-
ninmasini arzu ettigi kesimler, daha once hirsizlik yaparken yakalanmamak igin
ugrastigl polisler, televizyonu izlemesine karsin sadece pasif konumda kalmasi
nedeniyle bir tirli iletisime giremedigi televizyon profesyonelleri ve bunlardan
gecerek daha genel toplum kesimleridir. Lou, polislerin evine gelip kendisine
imajlarla ilgili sorular sormasindan keyif alir. Daha 6nce polislere yakalanmamaya
¢alisan Lou, simdi polislerin kendisine ihtiya¢ duydugu birey haline gelmistir.

Gelgelelim Lou, kendini gerceklestirmede en 6nemli gii¢lerinden bir digeri
olan hikaye anlatma yetenegini polisleri aldatmak icin kullanir. Onlara yalan soy-
ler, gergekte olani tam anlatmaz. Profesyonel haber servisi oldugunu sik sik vur-
gular. Nigin? Kanimca, profesyonellesmeye vurgu, Lou’nun kendini temize ¢ikar-
masinin en verimli yoludur. Polislerin, dedektiflerin ve televizyon kanallarinin
profesyonel anlayista calistiklari varsayilirsa, Lou’nun onlardan temelde farki
yoktur. Lou, iktidarin dilini ¢6zmis ve iktidar olmak igin iktidarin dilini ona karsi
kullanmistir. Profesyonel séylemi vurgulamak, sorumlulugu defetmenin en sanci-
siz ve pratik adimidir.

Herkesin hem sozler hem de imajlarla gerceklik tablosu ¢izdigi bir diinyada
“aslinda olan”a nasil ulasilacaktir? Baudrillard’a sorsaydik, “asla ulasamazdik”
derdi (Toffoletti, 2014). izleyiciler olarak biz, Tanrisal bir bakisla, ashinda olan bi-
ten ile olan bitenin tiirevi olan imajlar arasindaki farki gormekteyiz. Filmik diinya
icerisinde sozlerden ve imajlardan hikaye Uretilerek gercekte olan perdelenmistir.
Bu noktada hakikatin kendisi, sdylenen sozler ile gosterilen imajlar olmaya bas-
lamistir. Lou’nun cektikleri ve soyledikleri zaten gergekte olan ile uyumsuzdur,
ancak televizyona girdiginde bu uyumsuzluk katlanir. Baudrillard’in terminoloji-
sinden gittigimizde kopyalana kopyalana gerceklik ile bagini timuyle kaybetmis
“ki¢”lerle karsilasiriz. Oyleyse boyle bir diinyada gergeklige ulasmak mimkiin
degildir. Onemli olan televizyonun ve kitlelerin gérmeyi arzu ettigi kani, vahseti,
glvensizligi, siddeti vurgulayacak imajlardir.
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9. Olay Uretimine Gegis ve ideolojik Manipiilasyon

Lou, gorsel iletisim teknolojileriyle “goriiniirde ev baskini”, “gercekte ise uyustu-
rucu meselesi” olan olayda tespit ettigi plakanin sahiplerine ulasir. Bilgisayarda
“sonraki adima ge¢” secenegine tiklar. Artik imaj Gretimi icin imaja konu olayin
Uretimine gecmistir Lou. Videodan arag plakalari ve kacan suclulari kesmis ve
kesilen goriintiilerden onlarin adlarini ve adreslerini bulmustur. Adreslere gidile-
cek ve araci siren kisi bulunmak istenecektir.

Lou’nun tiim amaci imaj Gretmek icin gergekligi manipilasyondur. Ancak ger-
cekligin Uretimi risklidir ve artik Rick’e daha fazla ihtiya¢ duymaktadir. Rick’e fel-
sefede kullanildig1 anlamiyla “gercek degeri” (intrinsic value) igin degil, gercekligin
manipuilasyonunda yararlanabilecegi “aragsal deger” mantigiyla ihtiya¢ duymak-
tadir. Bu cergevede glindelik eglence endiistrisi dahil tiim endiistriye hakim olan
dili ve mantigi kopyalayan Lou ile tekrar karsilasiriz. Rick’e normal kosullarda is
iliskilerini kimseyle paylagsmayacagi yalanini séyler. Ancak “Oyle bir an gelir ki
sirketi bir st seviyeye tasiyacak olan parayl elde etme firsati dogar.” Buna
Lou’nun kendi deyimiyle “kirilma ani” denebilir. Bu durumda Rick’e sunu énerir:
“Seni bu firsatin Uizerine atlayan ekibin bir pargasi olmaya davet ediyorum.”

ironinin ve sézciik oyunlarinin isledigi bir “kirlma ani” ile karsilasiriz. Gergek,
profesyonel séylem ile gizlenir ve Lou’nun karsisindaki kisi olan Rick, Rick’in arzu
ettigi diinya icerisine mistifiye edilmis sozlerle firlatilir. Rick, aynen sirketlerdeki
performans degerlendirme kriteri gibi degerlendirilir. Rick, performansini bileme-
yecegine gore onu bilecek olan patronu Lou’dur:

“Iik olarak, odaklanma ve emre itaat konusunda biiyiik asama kaydettin. Karmasik so-
runlar karsisinda bile basit ve net ¢oziimler Uretebiliyorsun. Ayrica hevesindeki artisin
da farkindayim. Yeni bir fikir tizerinde galisirken gozlerindeki 15181 gérmek gilizel. Umarim
yenilikgi fikirlerinle yillar boyu sirketimize hizmette bulunursun.”

Lou, hangi sirketten bahsetmektedir? Ahmet Hamdi Tanpinar’in Saatleri Ayar-
lama Enstitiisii (2000) romaninda oldugu gibi, aslinda trajikomik olan gercek
Ozenle secilmis s6zlerden olusan bir demetle, dil oyunlariyla bambaska bir tarzda
sunulmaktadir. Gelgelelim, biylk manzaraya baktigimizda bu dilin, ¢alisanlari
motive edecek blyilk sirketlerin kaliplasmis dili oldugunu anlariz. Bu noktada
Umberto Eco’nun James Bond romanlarina (ve buradan yorum yaparak elbette
filmlerine) yonelik yaptigi degerlendirmeleri hatirlamamiz mimkindir: Kaliplas-
mis semalarla ve formatla yazilmis bir hikaye Uretimi, bir sanat eserine karsi yapi-
lan en biyiik ihanetlerden birisidir. Okuyucunun (ve izleyicinin) ortak duyusundan
secilmis 6geleri kullanma, sirf onlari katarsise ulastirmak igin belirli kalipsal for-
mdlleri tercih etme ve onun 6tesine gegmeme, diistince dilinden uzaklagsmanin en
kolay yoludur (Eco, 1992).
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Boylece bir tarafta “kanaat dili”, yani okyanusun lzerindeki kdpuklerin oldugu
dil ile 6zenle segilmis sdzcilklerle ¢ikarlarin gizlenmesine yarayan profesyonel dil,
aslinda ayni amaca hizmet etmektedir: Mevcut diinyanin devam etmesi. Dolayl-
siyla Deleuze’un dedigi dilde “kekeleme” (Deleuze ve Parnet, 1990: 86-87) yani
sistemde yarik yaratacak diisiince ortaya cikamamaktadir. Filme tasidigimizda
Lou, kendisinden profesyonel sdylemin bekledigi konusmalari sergilemektedir.
Gayet duygusuz ve rasyonel sdylemdir bu. Profesyonel séylemin esiri olan Lou,
Lou’nun kapanina giren ve henliz doga durumundan tam g¢ikamamis, pismemis,
¢ig olan Rick’e, Rick’in kendisinin ne kadar énemli oldugunu vurgulayacak sozler
sarf etmektedir. Rick dahi kendisinin 6nemli olduguna inanmamaktadir. Rick’in
tek amaci hayatini sirdiirecek gelire ulagsmaktir ve Rick yeteneklerinin sighginin
farkindadir. Ancak Rick, Lou’nun soézlerinin agirligi altinda pazarlik sansini yitire-
cektir. Sofistlerin Antik Yunan’da gergeklestirdigi ve glinimizde uzmanlarin, ileti-
simcilerin Uzerine dersler verdikleri “ikna sanati” Rick’in gercek cikarlarini gérme-
sini engellemistir. Profesyonel sdylem, tam anlamiyla ideolojik islevini yerine
getirmistir. Bu noktada Lou’nun profesyonel sdylem vasitasiyla yaptigl Rick lize-
rinde yarattig ideolojik etki, televizyon sirketinin yaptigindan temelde farkli de-
gildir.

Artik siddetin estetize edilmesinden Uretilen bir ideoloji ile karsi karsiyayiz.
Althusser, sistemin devamliligina baski aygitlarindan ziyade igerisinde egitimin,
medyanin yer aldigi ideolojik aygitlara 6zel bir 6nem verir. Medyanin ideolojik
islevinden s6z edildiginde ilk etapta insanin aklina, icerigi belirgin ve acik olan
politik ve ideolojik programlar gelebilir. Gelgelelim yakindan analiz, siddet prog-
ramlarinin estetize edilecek tarzda sunumunun ideolojinin islemesinde daha etkili
olabilecegini gosterir. Aslinda reel diinyada, televizyonda gosterildigi kadar siddet
olmayabilir. Nitekim izledigimiz filmde Los Angeles’taki siddetin az oldugu vurgu-
lanir. Ancak rating kaygisi, televizyon sirketlerini siddetin hem nicelik hem de
nitelik olarak fazla oldugunu gostermeye zorlar. Gergeklikte istisna olarak vuku
bulan olaylara dair imajlar bulunmaya calisilir ve eger yoksa uretilir. Bdylece in-
sanlarin ne kadar giivensiz ortamda yasadiklari “yanilsamasi” yaratilir. insanlar
icinde yasadiklari dlinyayi, gérsel teknolojinin géziinden gérdigiinde yasadiklarini
degil, sunulan imajlari hakikat zannederler.

ilging olan husus, izleyicilerin bu imajlari seyretme arzularidir. Aslinda garip bir
sekilde degisik taraflarin “var olma kaygilarinda” c¢akismalarla karsilasiriz: Lou,
varhigini strdirmek ve varolusunu digerlerine gostermek icin siddet yonelimli
imaj tespiti ve Uretimiyle ugrasir; televizyon sirketi rekabet edebilmek ve var
olabilmek igin bu tlr imajlari gésterir ve en nihayet izleyiciler glivenli bir diinyada
yasayip yasamadiklarina, var olma kaygilarina yanit vermek icin bu imajlara yone-
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lirler. Bu noktada boyle bir diinyada Deleuze’un deyimiyle “kekeleme” yaratmak,
yani sOylem igerisinde yarik yaratma imkani var midir sorusu ortaya ¢ikar.

10. Profesyonel ikna Sanatina Karsi Kagis Cizgileri...

Sayet Lou’nun profesyonel ikna sanatina ayni séylem formatinda yanit verilseydi
en nihayetinde Lou’nun hattinda isleyen bir siiregten sz edilebilirdi. Clinkd, imaj
avaisi Lou, iktidar iligskilerinde bulundugu pozisyon dolayimiyla belirleyici konum-
dadir. Ancak, Rick’i ikna etmeye yonelik konusma sirasinda Rick “Sagol adamim
¢abaliyorum iste,” diye yanit veriyorsa, profesyonel dile karsi belirli oranda bir
kagis cizgisiyle karsilasiriz. Rick, profesyonel dili bilmez. Aynen Lou gibi modern
toplum icerisinde varligini sirdiirmeye calisir fakat potansiyel giicleri sadece basit
ihtiyaclarini karsilayacak dili kullanmaya yeter. Arzusu maas artisidir. Ancak Lou,
kendi g¢ikarlarini koruyacak taktikle yine dil oyunlarini devreye sokar ve Rick’i,
Video Haberleri’nin Bagkan Yardimciligina terfi ettirir. ironik olan, aslinda var
olmayan sadece ismi olan sirkette sadece Lou’nun ve Rick’in galismasidir. Baskan
olan Lou’nun kendisidir, yardimcisi ise Rick’tir. Bu durumda Lou’nun yaptigi sey,
var olan durumu dil oyunlariyla tescillemek ve Rick’i ikna etmek igin dil oyunlarini
pazarlik araci olarak kullanmaktir. Rick maas artisi istemek, Lou ise vermemek ya
da az vermek istemektedir. Cikarlar ortismemektedir. Glinimiziin kariyer hedef-
lerine dair yaratilan séyleme benzer bir durumdur bu. Asil miizakere konusu para
olmasina ragmen, bu sanki en dnemsiz sey gibi en sona birakilacak ve en son
konusulacak mevzu gibi varsayilir.

Ama Lou’nun varsaymadigl bir nokta vardir. Rick, profesyonel dilde “kekele-
me” yapacak tarzda tepki verir: “Ne oldum ben simdi? Bu zam anlamina mi geli-
yor?” Rick aslinda kendisi igin somut neyin ifade ettigini vurgular. Basit sorular
sorar: “Ne kadar?” Profesyonel séylemde bu tarz bir talepte bulunulmayacagini
bilen Lou, “rakam soyle” dediginde Rick, bu defa gercekten kekeler. Hangi rakami
bile telaffuz edecegini bilmez; karsisindakinin iktidarini glicendirmekten korkar.
“Yiiz” rakamini sdyleyecek gibi olur vazgecer ve “yetmis dolara” iner. Lou, hemen
kabul eder.

Burada her sey bitmis degildir, ¢clinkii Rick siradan bir insandir ve profesyonel
soyleme yabancidir. Rick, pisman olmustur. “Daha fazla olabilirdi degil mi?” diye
sorar. Gelgelelim Lou, pazarlig kapatmistir. Rick ise kapatmamistir. istekler ¢a-
kismamaktadir. Rick, daha fazla maas artisi istemekte israr eder. Lou, buna pro-
fesyonel diliyle yanit verir: “Sen gelismekte olan bir sirketin icindesin. Senin 6du-
lUn bir kariyer.” Rick, giidiilerine daha yatkin dil kullanir ve gergekten olan biteni
bu dil vasitasiyla izah eder: “Yemisim kariyerini. Abuk sabuk bir isten bahsediyor-
sun bana! Surekli soylediklerine bogun egmemi bekliyorsun. Daha fazla istiyo-

”

rum.
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Deleuze’un baglaminda kekeleme dili Herman Melville’nin Kdtip Bartleby ro-
maninda Bartleby’'nin “yapmayayi tercih ederim” (2014) bigiminde 6zetlenen
ironik dile benzer. Buna karsin Rick’in diinyasina girdigimizde aslinda Rick’in itira-
zini dile getiren dil de Lou’ya sorun yaratan bir kekelemedir. Bu durumda Lou,
Rick’i isten atma secenegine sahiptir. Buna karsin imaj Uretimine ihtiya¢ duyan
Lou, yanindaki kisiyi “insan” olarak kendinde degerli bir varlik olarak degil; imajin
Uretimine katki saglayacak bir “ara¢” olarak gérmektedir. Dolayisiyla imaj Gretimi
icin ona da ihtiyaci vardir ve siddet gorintilerinde Rick’e de yer vermelidir. Rick’i
gozden cikardiginda, Rick’in o gece orada kazanilacak her seyin yarisina ortak
olma o6nerisini kabul eder goriinlr. En azindan isini bu gece bitirmesine kadar ona
ihtiyaci vardir. Rick ise artik durmamaktadir: “insanlarla insan gibi konusmalisin...
insanlari anlamalisin.” Lou’nun su ana kadar ikna sanati bosa gitmistir. Rick, pro-
fesyonel dilde kekemelik yaratan bir konusma sergilemeye baslamistir. Bu nokta-
da artik ikna sanatinin ise yaramayacagini Lou anlamistir. Anlamadiginda yaptig
sey, Rick’i 6lime gondermek ve 6lim anini kaydetmektir. Rick hakhidir: Lou, her
iliskiyi ve insani arag olarak gérmektedir. Anlamadig sey, arag olarak gérmenin
kendisinin Lou’nun bizzat Rick’in kendisini 6lime kadar gotiirecegidir. Lou igin en
blyilk haz para ise, diger her sey hazzin Uretimine katki saglayan aragsal bir de-
gerdir.

Rick’in 6liim anini kameraya ¢ekme sirasinda Lou soyle der: “Glvenilmez bir
eleman igin sirketimin basarisini riske atamam.” Onemli olan sirkettir; insan degil.
Tipki televizyon sirketi gibi dnemli olan Lou’nun (sézde) sirketinin cikaridir. imajla-
rin insanlarin Uzerinde yarattigi etkiler 6nemli degildir. Bu anda yapilan son diya-
log soyledir:

Lou: “Sen benim pazarlik glicim elimden aldin, onu bana karsi kullandin. Tekrar yapa-

bilirdin itiraf et.”

Rick: “Bilmiyorum.”
Lou: “Ben biliyorum.”

Lou, 6nemli bir noktayi kavramistir. Pazarlik ile ilgili profesyonel sdylem bir kez
kavrandiginda ve pazarligin kurucu unsuruna karsi kullanildiginda yeni bir asama-
ya gegilir. Rick, bu pazarlik dilini, profesyonel sdylem lizerinden degil, o séylemin
disinda “kekeleyerek” kullanir. Bu noktada Lou’nun profesyonel séylemi kullana-
rak Rick’i ikna etme olanagi yoktur; ctnku ikisi farkli séylemler tGzerinden miica-
dele yiritmektedirler. Avcl olan Lou, bu durumda tahakkim mekanizmasina
basvurur ve Rick’in 8liim fermanini verir. ideolojik mekanizma islemediginde artik
baski aygitlarina gegcilir. Dolayisiyla Althusser’in ve Gramsci’'nin ideolojik meka-
nizmalar ve baski mekanizmalari arasinda makro dizeyde yaptig analizlerin daha
gindelik hayata yansimasini gésteren imajlarla karsilasiriz: Lou, Rick’i ikna etmek
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icin her tir ideolojik séylemi denemis; ancak amatoér ruhlu ve glidilerine gére
hareket eden Rick’i ikna edememistir. Rick’i arabadan g¢ikmasi ve ¢ekim yapmasi
icin ikna etmeye calistiginda Rick kabul etmez ve Lou bu durumda siddet diline
basvurur. Rick’i fiziksel agidan hirpalayacagini acikca dile getirerek tehdit eder.
Rick’e yalan soyleyerek onu 6liime géndermesi ise baski aygitinin en ug érnegini
temsil eder.

Lou, profesyonel séylemi gorsel kiiltlirden edinmistir. Televizyon bu baglamda
baslica basvurdugu medyadir. ilging olan, Lou’nun da edindigi bu profesyonel
soylemi televizyon profesyonellerine karsi kullanmasidir. Gértintiler yayinlandi-
ginda televizyon kanalinda etik kaygilar tasiyan editor, ev baskiniyla ilgili haberin
ashinin aslinda uyusturucu meselesi oldugunu soyler Nina’ya. Nina ise haberin
gercekligiyle artik ilgilenmez. ilgi cekecek format 6nemlidir.

Editor: “Haberin asli bu!”

Nina: “Bizim olayin lizerine gélge dlislrir... Bu olay kenar mahallede islenmis. Bir kent-
sel sug. O kadar.”

Edit6r: “Lou gibi konusuyorsun.”
Nina: “Bence Lou, biraz daha yiliksege ulasmamiz igin hepimizi tesvik ediyor.”

Bu diyalogun gosterdigi Uzere, artik Lou, televizyonun eglencelik profesyonel
haber soylemini 6grenmis, kendine dahil etmis ve sonra onun daha 6tesine geg-
mistir. Aynen kendisinin Rick’e soyledigi gibi pazarlik glicini televizyon kanalin-
dan almis ve ona karsi kullanmistir. Pandoranin kutusu bir kere acildiginda tele-
vizyon sirketi artik yasalar nedeniyle benimsedigi cizgisini dahi birakmakta ve
Lou’nun dilini benimsemeye baglamaktadir. imajlari yakalama ve gésterme mii-
cadelesinde higbir sinir ve etik ¢izgi kalmamaktadir.

Lou, profesyonel dili iyi bilmektedir ve bu dil Gzerinden diger kurumlarla mi-
cadele eder. Televizyon kanalini bu baglamda kendisine bagladiktan sonra polisle
olan iligskisinde de bu dili etkili kullanir. Lou, polis sorgusunda profesyonel yalanlar
soyler. Kadin polis bu durum karsisinda 6fkelenir, Lou’nun kendisini aptal yerine
koydugunu soyler. Lou’yu ortagini dahi 61U halde birakmakla suglar. Dolayisiyla
Lou’nun ve hatta genel olarak profesyonel dilin disina gikar. Eger Lou ile iletisim
kurmak istiyorsa profesyonel sdylem hattinda olmalidir. Lou, bunu bilmektedir.
Lou istifini bozmaz ve profesyonellige vurgu yapar: Ambulans gelmistir. Gorevliler
islerini daha profesyonel yaparlar. Bu gerekge karsisinda polis gergegi bilse dahi
yanit veremez. Gergekten de ambulanstaki gorevliler profesyonel calisirlar, buna
itiraz eden olabilir mi? Polisler de dyle degil midir?

Lou, sorgunun polis kamerasinda gekildigini bilmektedir. Kameraya bakar. Di-
sari ¢ikar, glines gozliklerini takar, caldigl saati takar. Polis arabasina bakar ve
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gllimser. Sokakta yirir. Sonraki goruntd, ise yeni aldigi Gg kisiye cektigi nutuk-
tur:

“Tebrikler. Ustiin kisisel becerileriniz ve ise alma kurulunun olumlu degerlendirmeleri
sonucunda Video Prodiiksiyon Haberleri biinyesine katilmis bulunmaktasiniz. Qyle
umuyorum ki caliskanliginiz ve bagliliginiz sayesinde stajyerlik programini basariyla biti-
rip tam zamanli bir V.P.H. galisani olarak kariyer hedeflerine ulasacaksiniz.”

Gengler, profesyonel gériinimludir, Rick gibi islenmemis, ham degillerdir. Do-
layisiyla zaten egitim sirecinde rafine edilmis profesyonel dile yatkin olan bu
gengler Lou’nun dilini gayet iyi bilmektedirler. Hi¢ soru sormadan arabalara bine-
rek imaj avina gikarlar. Los Angeles onlari beklemektedir.

11. Sonug

Nightcrawler, eglence ve haz Uzerinden isleyen imaj sistemini etkili bir kritikten
gecirir. Bu kritik diiz, sloganik ve sanatsalin disindaki bir dil ile degil, sinematogra-
finin tim imkanlarini kullanarak izleyici Uzerinde duygu ve dislince yaratacak
tarzda verilir. Filme genel olarak bakildiginda elestiri, sadece neo-televizyona
yonelik degildir, ayni zamanda hazzi ve eglenceyi siddet icerikli imajlarda gorerek
o kapana kendisini teslim eden izleyicilere de yéneltilir. imaj avcilarinin, imaj gos-
tericilerinin ve izleyicilerinin birlikte bir glinaha ortak olduklarini hatirlatir bizlere.

Bu ortaklasa sorumlulukta en énemli unsurlardan birisi sorgulamadan kabul
ettigimiz profesyonel sdylemdir. Siddet icerikli mesajlarin estetize edilerek bizi
gercekten var olan fiziksel diinyaya ve iliskilere yabancilastirmalari gibi, profesyo-
nel séylem de gergekte var olani 6rterek imajlarin yaptigina benzer bir islev Ust-
lenmektedir. Bu séyleme maruz kalanlar ayni sdylemi benimsemeye calisarak
yanit vermeye calistiginda oldukca zorlanmaktadirlar. Gazeteciligin profesyonel
soylemi, is yerindeki iliskilerin profesyonel séylemi, sirketlerin ve kamu kurumla-
rinin profesyonel sdylemi. Bu dogrultuda Richard Rorty’nin belirttigi “birbirimize
zalimlik yapmadan nasil yan yana yasariz” (1995: 18-9) olarak formile edilebile-
cek etigin kendisi profesyonel sdylemin kapaninda geride kalmakta, her iliski
aragsal hale getirilmektedir.

Aragsal hale getirilen iliskiler “kar” ve “kazanma” mantalitesine oturtuldugun-
da artik insanin en asli ihtiyaglarindan birisi olan eglence, aslinda eglence olmak-
tan g¢ikmakta, eglence bir katarsis, bir gegici haz, bir kagis haline gelmektedir.
insani iliskiler buharlastirilmakta ve kendinde deger olmaktan cikarilmakta “gos-
teri toplumu”nun malzemesi haline getirilmektedir. Bu noktada 6érnegin Osmanli
minyatirlerinde gordigimuz degisik karakterlerin “hayretten dilini 1sirmak” tar-
zindaki bakisinin kendisi gosteri toplumunun eglencelik materyalleri arasinda
yerini almaktadir. Hayretten dilini isirtan bakis seyirlik toplumun bakisidir. Bu
bakis, John Huizinga'nin s6zlind ettigi “oyun insani”nin eglenceyi alttan Gretmesi-
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ni icerir (2006). Bu bakis, Sabahattin Ali'nin Kiirk Mantolu Madonna’sinda (2013)
Raif'in Almanya’da Maria Puder’in Selbstprorat tablosu karsisinda hissettiklerine
dair entelektiiel ve sanatsal bir seyirdir:

“Ara sira dolaglyor, gormeyen goézlerle diger tablolara bakiyor vesonra gabucak ayni ye-
re donerek uzun middet seyrediyordum. Her defasinda yiiziinde yeni ifadeler, gitgide
kendini belli eden bir hayat gorir gibiydim. Asaglya dogru bakan gozlerin gizlice beni
stizdigunl, dudaklarin hafifge kipirdagini zannediyordum. (56). Kendimi bildim bileli,
bitlin glinlerimi, haberim olmadan ve nefsime itiraf etmeden, bir insani aramakla ge-
girmis ve bu yizden bitin diger insanlardan kagmistim. O resim aradigim bu insani
bulmanin miimkin olduguna, hatta ona pek yakin bulunduguma, bir miiddet olsun beni
inandirmis, icimde, bir daha uyutulmasi kabil olmayan bir tmit uyandirmisti (62).”

Eglence alttan degil, endustrinin kendisinden Uretildiginde ve yayildiginda bu
oyunsal ve estetik bakis yerini, baskalarinin senaryolarinin oyuncusu oldugumuz
diinyaya birakmaktadir. Bu durumda imajlari avladiklari diistinenlerin kendileri de
zamanla avlananlar arasinda yerini almaktadir. Sizofrenik bir durumdur bu: imaji
avladigini sananlarin aslinda avladiklari imajlarla avlanmalari.

imaj avindan kagis imkani miimkiin midiir? Filmin icerisinde acik yaniti yoktur
bunun. Sezgisel olarak yanit verebildigimiz sey, tamamen ratingin, metalagmanin
ve ticari mantigin isledigi neo-televizyon anlayisi yerine devlet ve toplum arasinda
kamusal yayinciligin kesinlikle korunmasi gerektigidir. Bununla birlikte imaj avcili-
ginda olanlarin ve avlanan imajlari alimlayanlarin glinlik gergeklestirdikleri eylem
Gzerinde diginiim sergilemeleri daha koklii ve kalici sonuglar Gretebilir. Bagka
deyisle, Nightcrawler'i izlerken filmdeki imajlara yonelik yonelttigimiz sorularin
benzerini iginde yasadigimiz gosteri toplumunun eglencelik imajlar mantigina
sordugumuzda asil asamayi kaydedebiliriz.

Dogru sorulari sormak dogru yanitlara giden adimi olusturur. Eger gosteri top-
lumunu ve bu toplumun somutlasmis medyalarinda neo-televizyonun mantigini
profesyonellesmis yukaridan Uretilen eglence Uretimi ve dili sagliyorsa, ona karsi
yeni varolus tarzi icat etme ancak iginde ironinin, mizahin, sanatin, estetigin ve
oyunun yer aldigi entelektielligi ve amator ruhu iceren alttan eglence uretimiyle
saglanabilir. Deleuze’un sozini ettigi kagis cizgilerinin yaratimi igin Edward
Said’in altini ¢izdigi “amator ruh” devreye konulmalidir. Amatoér ruhu koruyabil-
mek, oyunsalligi, cocuksu ruhu yasam boyu tim sahaya yaymayi kapsar. Said’in
kendi deyimiyle “amatorizm, kar ya da 6dil beklentisiyle degil, tabloyu daha ge-
nis cizmeye, belli ve engeller arasinda baglantilar kurmaya duyulan ask ve dinmek
bilmez merakla; bir uzmanlk alanina kapatilmayi reddederek, belli bir meslekten
olmanin insana getirdigi her turli kisitlamaya ragmen disiincelere ve degerlere
Ozen gostererek hareket etme istegidir” (2009: 76). Bu tir yaraticiliga yonelik
baskilar uzmanlasma, bilirkisilik, iktidar ve otoriteye uyumlu ¢alisma ve profesyo-

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Profesyonel Eglence Uretiminin Sizofrenisi 31

nel calismayi tesvik eden kurumsal 6dil ve tesvik gibi unsurlardan gelir (78). igin-
de neo-televizyon anlayisinin da dahil oldugu gosteri toplumunun profesyonel-
lesmis kiiltlirinden uzaklasmaya ¢alismak, Kant'in “bilmeye cesaret et!” formlu-
ni biraz degistirerek soylersek “amatoér ruhu korumaya cesaret et!” dislincesini
benimsemek demektir.
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Ozet

Televizyon, etkisi ve yayginhgi ¢ok yiiksek olan ve bu 6zelliklerinden dolayi da lzerinde siirekli
tartismalarin yarataldiga bir aragtir. Televizyona iyimser bir agidan bakanlar, aygiti 6zellikle
teknik Usttnliklerini 6n plana ¢ikararak degerlendirir. Televizyon diinyayi kiglik bir kdy haline
getirmistir. Televizyon ayni zamanda iyi bir egitim, bir kiltir, bir sanat aracidir. Ayrica televiz-
yon aileye hitap eden seyirlik ve eglencelik bir aragtir. Televizyona daha elestirel bakan karsi
goris ise, televizyon iceriginde eglence olmasinin kabul edilebilir oldugunu ancak asil sorunun
eglencenin dozuyla ilgili oldugunu savunmaktadir. Televizyonda eglence igerikli yapimlara gok
yer verilmekte, hemen her tirli igerik eglence olarak sunulmakta, izleyicinin olayla ilgili algisi da
bu sekilde olugsmaktadir.

Bu ¢alismada Tirkiye’de yayin yapan televizyon kanallarinin prime time yayin akislari incelene-
rek eglencenin akistaki dagiimi tespit edilmistir. inceleme dénemi olarak 8-14 Haziran 2015
segilmistir. Bu tercihte Tirkiye’de 7 Haziran segimlerinin hemen ertesi haftasi olmasi ve giin-
demde yogun tartismalarin bulunmasi belirleyici olmustur. Calismaya dahil edilen kanallar,
haziran ayi izlenme oranlarinda en Ustte yer alan ilk 7 kanaldir. Kanallarin prime time yayin
akislari niceliksel igerik analizi yontemiyle incelenmis, gesitli kategoriler olusturulmus, tirler bu
kategorilere yerlestirilerek degerlendirme yapilmistir.

Elde edilen veriler, incelenen televizyon kanallarinda eglence programlarinin diger yapimlara
gore daha agirlikta oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Eglence, Prime Time, izlenme Orani, Niceliksel icerik Analizi.

* Dog. Dr., Akdeniz Universitesi



TRTAKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Volume 01 | Issue 01 | January 2016 | Entertainment Industry

The Dominance of Entertainment on TV
Broadcasting in Turkey

N. TULAY SEKER*

Abstract

Television is a medium which has a high level of influence and prevalence, and thus which is
exposed to constant debates because of these features. The ones, who have an optimistic
approach towards TV, evaluate it especially by featuring its technical superiorities. According to
them, television has turned the world into a small village. At the same time, it is a medium of
good education, culture and arts. Furthermore, it is a device of entertainment and sight which
appeals to the families. Those, whose approach towards TV is more critical, assert that it is
agreeable that television can include entertainment as a part of it, but the level of entertain-
ment used in television is the problem to be solved. Television displays so many television
productions with high levels of entertainment; nearly all kinds of programmes include elements
of entertainment, and the perception of the viewer(s) on the phenomenon is constructed in
this way.

This study ascertained the distribution of entertainment in the prime time broadcasting
streaming of the television channels in Turkey. The selected period of the TV streaming in this
study was June 8 to 14, 2015. The fact that this period was just the week after the Election Day
in Turkey (on June 7) and the agenda was full of debates was the determinant for selecting the
period which this study made an analysis of. The television channels which this study examined
are top 7 channels in the rating list in June. The prime time streaming of the channels was
studied through the quantitative content analysis, and then some categories were generated;
the types of the programmes were evaluated after being distributed into these categories. The
data acquired from this study put forth that the number of the entertainment programmes in
TV channels analysed in this study exceeds that of the other types of TV programmes.
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1. Giris

Televizyon glinlimiiziin en yaygin, gigli ve hi¢ kuskusuz en ¢ok tartisilan kitle
iletisim aracidir. Tim topluma ulasan, gorintiniin ve sesin gicliinden kaynakla-
nan etkisiyle hem haber gibi ciddi kamusal icerigi iletmede, hem de eglence ve
kurmaca icerikle toplumun duygusal gereksinimlerini karsilamada basat rol
televizyonundur. Diger yandan Tirkiye, televizyonun bu etki ve giicliniin gérece
daha fazla deneyimlendigi bir Glkedir. Tirk toplumunun televizyon izlemeye
ayirdig zamanin boyutu c¢esitli arastirmalarda saptanmistir. Televizyon yayinlari
Tirk izleyicisinin glindeminde de énemli bir yer tutar. Toplum, okumaya iliskin
yatkinliginin olmamasi nedeniyle izlemeye egilimlidir. Haber ve benzer ciddi
olaylara iligkin tartismalari televizyon Uzerinden takip eden, demokratik tercih-
lerini televizyonda olusan glindeme gore sekillendiren, eglenceye dair gereksi-
niminin blytk bdlimini de ayni medya Uzerinden gergeklestiren bir toplum
yapisi s6z konusudur. Bu nedenle televizyon kanallarinin yayin igerigi Turk top-
lumu s6z konusu oldugunda daha da énem kazanmaktadir. Cok izlenen TV ka-
nallarinin kamusal olaylara ne 6lglide degindigi, nasil bir ¢erceve ¢izdigi, glin-
demi olusturma konusunda ne kadar yetkin oldugu, bir medya niteligi sorunu
olmaktan 6te, lilkenin demokratik diizeyinin olusumu ve gelisimi agisindan da
yasamsal bir boyutta ortaya ¢ikmaktadir. Yayin igerigi konusunda en belirgin ve
tartismali konu, eglencenin agirhgi ve belirleyiciligidir. Ticari kaygilarla izleyiciye
kolay benimsenen, eglence agirlikli yapimlar sunulmaktadir. Bu noktadan hare-
ketle, ozellikle televizyonun en cok izlendigi prime time saatlerinde eglence
egemenliginin s6z konusu oldugu disliniiimektedir.

Bu galisma da iste bu eglence agirliginin ulastig boyutu somut verilerle sap-
tamayi amaglamaktadir. Calismanin temel arastirma sorusu;

“En ¢ok izlenme oranina sahip Tirk televizyon kanallarinin prime time yayin
akisinda eglence programlarinin dagilimi nasildir?”

ikinci arastirma sorusu ise;

“Eglenceye donik yayin icerigiyle izlenme oranlari arasinda baglanti var mi-
dir?” seklindedir.

Bu dogrultuda ilk olarak, farkli donemlerden ve farkli ekollerden olmasi go-
zetilmeksizin duslinirlerin televizyona dair olumlu ve olumsuz goérusleri derle-
nerek kuramsal bir cerceve olusturulmustur. Ardindan Tirkiye’'de televizyon
yayinciliginin gelisim seyri ele alinmistir. Calismanin uygulama kisminda ise
izlenme oranlarinda ilk siralarda bulunan 7 kanalin yayin akisinin tiir ve siire
olarak dagilimi analiz edilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda kanallarin
izlenme oranlari ile yayinladiklari eglence programlari arasindaki baglanti orta-
ya konmustur.
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2. Televizyon Uzerine Tartismalar

Latince kokenli bir s6zcik olup “uzagl gérmek” anlamina gelen televizyon, s6z-
clik anlamiyla paralel olarak gercekten de insanin gérme duyusunun ulasacagi
en ileri asamadir, gérme vyetisinin inanilmaz boyutlara erismesidir. insanlara
goruntlsl ve sesiyle ulasan televizyon, zaman ve mekan sinirhliklariyla gizili
gindelik yagsam deneyiminin sinirlarini gelistiren, gelistirmekle de kalmayip bu
deneyimin nitel ve nicel 6rintisiinde 6nemli degisikliklere yol acan bir teknolo-
jik olanaktir (Mutlu, 2008: 21).

Yayginlig ve etkisi cok genis olan televizyon, kimi 6zelliklerinden dolayi 6v-
glyle bahsedilen bir aracken, kimi 6zelliklerinden dolayi da elestirilerin odagin-
da yer almistir. Clinki televizyon ¢ok boyutlu bir aragtir. Televizyon, hem bir
endustri, hem teknolojik bir arag, hem kiltiir ve sanat lretimi hem eglence
kaynagl hem de siyasal ve toplumsal bir kurumdur. Dolayisiyla televizyona ait
bu degisik diizeylerin kendi 6zgil gereklilikleri vardir ve bu gereklilikler, televiz-
yon iletisiminin sinirlarini belirlemektedir Ustelik de bu belirleme birbirleriyle
celisebilen gerekliliklerin zorunlu birlikteligi sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.

lyimser yaklagimlara gore, televizyonu iyi yapan en énemli ézellik, onun fi-
ziksel ve teknik olarak sundugu olanaklardir. McLuhan’a goére, televizyonun
sundugu bu olanak sayesinde insanlar kendi kiiglik ¢evrelerinin bir Giyesi olmak-
tan gikip iyice kiiglilen diinyanin etkin bir Giyesi olmaktadir. Yine televizyon en-
distrisinin buyik cogunlugu televizyonu, ¢ok etkili bir egitim, kiltiir, sanat araci
olarak niteleme egilimindedir (Mutlu, 2008: 22).

Televizyon evrensel bir aragtir, bu nedenle egitim islevini 6zglr bir sekilde
yerine getirir. Bu 6zgurlik, insanlarin hayal gliclinii deneyimlemesini saglar; bu
da televizyonda yer alan dramlarla basarili ve kapsamli bir sekilde yapilir. Sine-
ma ve radyonun yapamadigini televizyon yapmis, dramlara evrensel bir artirnm
katarak insanlarin daha yiksek bir seviyeye ulasmasinda 6nayak olmustur. Te-
levizyon toplumdaki standardi yikselterek birikimli bir izleyici kitlesi olusturma
¢abasi icine girmis, bu ¢aba toplumda bulunan yiksek, orta ve disik tabakala-
rin birbirine yaklasma egilimi gdstermesini saglamistir (Groombridge, 26).

Televizyon, insanlarin birbirini daha fazla sevmesini, daha iyi anlamasini sag-
layamasa da diger araglarla kiyaslandiginda daha esit bir yonlendirme gergek-
lestirdigi kabul edilen bir olgudur. Televizyon araciligiyla degisik sinif, irk, inanis-
larin farkina varilmaktadir. Degisik kultlrleri evrensel olarak kaynastirmis, bu
sayede sosyal ve egitimsel bir gorevi yerine getirmistir. Televizyon toplumda
s6zIU kaltiran olusturulmasinda da etkin olmustur (Groombridge, 27).

Televizyon, her gruptan izleyicinin kendine ait, iceriginde kendini bulabilecegi
cesitlilikte yapimlar sunmaktadir. Bir yandan diziler, seriyaller, gtildirt dramlari,
eglence programlari gibi populer programlarla genel izleyici kitlesinin timine
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hitap ederken, diger yandan belli kilttrel ilgiye sahip, sinirli sayida izleyici kitlesini
de yakalamayi hedefleyen yapimlar yayinlanmaktadir (Kaplan, 1993: 35).

Televizyon, toplumsal yasamin akisindan, inislerinden ve cikislarindan soyut-
lanamayan onemli bir kiltiirel kurumdur. Televizyon zamandan ve mekandan
bagimsiz olamayan, izleyicinin iginde bulundugu cevreyle, izleyis streciyle ig ice
gegmistir. Televizyondaki kurgusal tirlerin 6ykisu, izleyicinin bu tirlerden gi-
kardigr anlam, kullanilan anlatim tekniginden cok, izleyicinin icinde bulundugu
baglamin ya da ortamin Griintdir. Tum bunlardan yola cikarak televizyonun
toplumun en merkezi kilturel disavurum bigimlerinden biri oldugu séylenebilir
(Kaplan, 1993: 15).

Televizyon her tirlu soylemi kapsadigi icin kendinden 6nceki sinema, radyo
gibi araclari geride birakarak insanlarin her tirli gelismeyi takip ettikleri bir
ara¢ durumuna gelmistir. Televizyon bu kapsayici sdylemi nedeniyle kiltiriin
her alaninda etkili bir konuma yerlesmistir (Postman, 1994: 105).

Televizyonun mevcut konumunu daha da glglendirerek sirdirmesinde
kendinden onceki iletisim formlarini sahiplenmesinin yaninda kendinden sonra-
kilere de eklemlenebilen yapisi etkilidir. Kendinden 6nceki sinemanin filmini,
radyonun muzigini sahiplenmis, kendinden sonraki multimedya ve internet
ortamlarinin temel yapilarinda da yer bulmustur (Kaya, 2001: 203).

Televizyona iyimser bakis agisiyla yaklagilmasinin bir diger nedeni de onun
aileye hitap eden seyirlik ve eglencelik bir arag olarak algilanmasidir. Televizyon
evde diger esyalar gibi kendine ayrilan yerde durmakta, izleyiciler kendilerine
ait olan mekanda seyirlerini gergeklestirmektedir. Televizyonda yayinlanan
kurmaca tirlerin aileye hitap eden konulari, aile yasantisini isleyen senaryolari
izleyici gozlinde televizyonun aileye ait konumunu giiglendirmektedir.

Televizyonla ilgili olumlu degerlendirmelerin karsisinda olumsuz degerlendir-
meler de bulunmaktadir. Olumsuz degerlendirmeler genellikle, televizyon tara-
findan iletilen igerikler Gzerinde yogunlasmaktadir. Televizyonun ¢ok boyutlu bir
iletisim araci oldugunu da goéz 6nlinde bulundurarak elestirilerin tek basina iceri-
ge yonelik olmadigini, icerigin siyasal, toplumsal, ekonomik ve kiltirel siireglerle
baglantili olarak ele alindigini belirtmek gerekmektedir (Mutlu, 2008: 22).

Televizyon 6zellikle kitle toplumu ve kitle kiltri kuramcilari tarafindan cid-
di elestirilere maruz kalmistir. Kitle toplumu kuramcilarinin tima kitle iletisim
araglarinin toplum UGzerindeki etkisini olumsuzluguna vurgu yapmis, sanayiles-
menin ve teknolojik gelismenin neden oldugu kiltirel kirlenmeye odaklanmis-
lardir. Bu kuramcilar, “yiksek kalttr”-“kitle kaltiirt” seklindeki kaltirel dizlem
ikililiginden “seckin” ve “seckin olmayan” seklindeki toplumsal ve siyasal diiz-
lem ikililigine kadar uzanan degerlendirmeler yapmistir. Sanayi ve teknolojik
gelismeler, kiltlrel ve toplumsal esitsizlikleri kitle kiiltliri ve seckin olmayanlar
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lehine sarmis, yiksek kiltirin kirlenmesine neden olmustur. Kitle toplumu
Uyelerinin egitim ve kiltur dizeyi distktir, bu kitle kaltird insanlarinin begeni-
lerini asgari misterek dizeyinde konumlayacak sekilde bicimlendirmekte, sira-
danlik, zihinsel rahatlik, edilgenlik ve kacis 6zendirilmektedir. Bu goris televiz-
yonu da kitle kultiriniin baslica etkeni olarak gormektedir, televizyon kitle
kiltirdndn Gretici kurumlarindan baglicasidir. Televizyon yayincili§inda temel
amac kazang saglamaktir ve bu amacgla parayi 6deyen izlerkitlenin istekleri yeri-
ne getirilir. Kitlesel izleyicinin talepleri de distk bir begeni 6l¢lisinii yansitan,
derinligi olmayan, eglendirici, sadece zaman gecirmeye yonelik, gercek yasam-
dan kagmaya elveren driinlerden olugsmaktadir (Mutlu, 2008: 23).

Baudrillard (1991: 20), televizyonun tlketim toplumundaki 6nemini benzer
bir yaklasimla dile getirmektedir. Tlketim toplumunun bir riini olan televiz-
yon nesne olarak kodlanmis bir toplumsal statli unsurudur. Nesne olarak tele-
vizyon farkli sinif fraksiyonlari arasinda kultirel farklar insa etmektedir, burada
televizyonun kilturel islevi ikincil Gneme sahiptir. Ev ici ortamlarda televizyo-
nun fiziksel konumu bazi statl farklarini ifade eder; alt sinif evlerde oturma
odasi genellikle ilk goze carpan sey haline gelen televizyon setinin etrafinda
diizenlenmektedir. Buna karsin yliksek kultlre ait evlerde burjuvazinin televiz-
yon setlerini saklama ve gizleme yoniinde egilimi vardir. Bunun nedeni, televiz-
yonun bayagilik gdstergesi ve kitle kiltliri olarak goriilmesidir.

Kitle kiltlra elestirilerinin diger bir tarafini olusturan Frankfurt Okulu ku-
ramcilari da kitle iletisim araglarina yonlendirdikleri elestirilerde “kaltir endist-
risi” kavramini kullanmustir. ileri kapitalist toplumlarda kitle iletisim araglan
birer kiltlr endustrisi haline gelmistir ve onlarin Urettigi kiltiir de gercek degil,
seylesmis yapay bir kiiltirdar. Kaltir endistrilerince yayilan kitle kdltlrinin
0zgiin, kendiliginden hicbir yoni yoktur. Sanat metalasmis, diger tiiketim malla-
rindan farki kalmamistir, sanat da kitle kilttrtyle birlikte toplumsal hiyerarsiye
itaatin gerekliliklerini anlatir olmustur. Frankfurt Okulu kuramcilarinin kitle
kiiltira elestirisi daha ¢ok bu yapay kiiltiriin toplumsal adaletsizliklerin sirip
gitmesine yonelik isleviyle ilgilidir. Ancak her iki yaklasimin elestirileri de genel-
de televizyon 6ncesi kitle iletisim araglarina yonelik olmakla birlikte televizyon
icin de gecerlidir. Televizyon tarafindan Uretilenler yiksek kiltiirli tehdit eden
veya var olan diizenin devamini saglayan yapay bir iceriktir. izleyici edilgen bir
konumda bu icerige maruz kalmaktadir, kiltir endUstrilerinin icerigi bu edilgen
izleyiciyi maniplle etmektedir.

Postman (1994: 90) da televizyonun toplumsal hayatta ¢ok etkin bir arag ol-
duguna dikkat ¢ekerek on dokuzuncu yizyil sonu ve yirminci ylzyil basi iletisim
medyasinin bir “ce-ee” diinyasi yarattigini ifade etmistir. Televizyon, kendinden
onceki telgraf ve fotografinin yapamadigini yapmis, goriintiiniin glclini de
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kullanarak evlere girmis, insanlarin bu “ce-ee” diinyasinda yasamalarina yol
acmistir. Televizyonun kontrol edilemez bir sekilde insan hayatina niifuz ettigini
belirten Postman, en ufak cocuklarin dahi televizyon izlemekten alikonulama-
yacagini, en berbat yoksullugun bile televizyondan vazge¢cmeyi gerektirmeyece-
gini, en yiice egitim sisteminin bile televizyonun belirleyiciliginden kurtulama-
yacagini ve kamuoyunu ilgilendiren politika, haber, egitim, din, bilim, spor gibi
tim konularin televizyonun ilgi alaninin disinda kalmayacagini vurgulamaktadir.
Bu dogrultuda kamuoyunun bu konulari kavrayis bicimi de tamamen televizyo-
nun yonelimine gore sekillenmektedir.

Televizyon ayni zamanda bir kumanda merkezi gibi faaliyet gdstermektedir.
Onii geken bir iletisim araci olarak diger medya araglarindan yararlanisimizi
televizyon belirlemekte, hangi kitabin okunacagina, hangi filmin seyredilecegi-
ne, hangi gazetenin, derginin alinacagina televizyon karar vermektedir. Televiz-
yonun giicii enformasyon ve eglence araci olarak o kadar blylmiustir ki daha
onceki tim enformasyon ve medya araglarini degistirmistir (Williams, 2003: 3).

Televizyon izleyicilere, programlardan reklamlara kadar uzanan cgesitlilikte
tema sunmakta ve tim bu sunulan icerikle biiylik oranda izleyiciyi duygusal
bakimdan hosnut etmek amaglanmaktadir. Amerikan televizyonunun bitlniyle
izleyicilerine eglence malzemesi sunmayl amag¢ edindigini belirten Postman
(1994: 99), sorunun televizyonun eglendirici bir ara¢ olmasi degil, eglenmeyi
her tiirli deneyimin dogal cercevesi haline getirmesi oldugunu belirtmektedir.
Yani sorun, televizyonun eglendirici temalar sunmasi degil, bitin temalarin
eglence olarak sunulmasidir.

3. Tirkiye’de Televizyon Yayincihig

Turkiye’de televizyon yayincihigiyla ilgili ilk denemeler istanbul Teknik Universi-
tesi (ITU) tarafindan baslatilsa da karasal televizyon yayininin daha genis kitlele-
re ulastiriilmasi TRT yayiniyla gergeklesmistir. 31 Ocak 1968 yilinda baslayan TRT
yayini (Turam, 1996: 5-6) Ankara’da yasayan 1 milyon 270 bin kisi tarafindan
izlenmis, Ankara Televizyonu’nda baslayan yayinlar daha sonra izmir ve istanbul
Televizyonlarinca da strdirilmustir (Aziz, 1996:147).

TRT nin yayini 1974 yilinda haftada 5 giin ve toplam 20 saate ulasmis, ayni
yilin mart ayinda haftada 6 gline, nisan ayinda da 7 gline ¢ikmistir. 1984 yilinda
renkli yayina gecilmis ardindan TRT’ye bagh yeni kanallar yayin hayatina basla-
mistir. 1986’da TRT 2, 1989°da TRT 3, TRT GAP, 1990’da Avrupa’ya yonelik yayin
yapan TRT-Int., TRT 4, 1992’de Tiirki Cumhuriyetlere yonelik TRT Avrasya yayin-
lari baslatiimistir (Uygug ve Geng, 1998: 79). 2008 yilinda TRT 4’le ayni frekans-
tan yayin yapan TRT Cocuk kurulmus, 1 Ocak 2009 tarihinde de TRT 6 kanali
yayina baslamistir. TRT 2 kiiltlir ve sanat agirlikli olarak basladigl yayinina 2001
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yilindan itibaren haber agirlikli olarak devam etmektedir. TRT 1 ise genel izleyici
kitlesine hitap eden bir anlayisla yayinciligini sirdiirmektedir.

TRT'nin yayin politikasinda anayasa ve yasalar cercevesinde cizilen sinirlar
belirleyici olmustur. 1961 Anayasasi’'nda 6zerk bir kurulus olarak tanimlanan
TRT, tartismal bir siirecin ardindan 1971 Anayasasi’nin 121. maddesinin degis-
tirilmesi sonucunda 6zerkligini yitirmistir. Ozerkligi kaldirilan kurumun tarafsiz
da olamayacagi yoniinde tartismalar devam etmis, TRT yayinlarina bu tartisma-
larin gélgesinde devam etmistir. Ozellikle iktidar ve muhalefet partilerinin taraf-
sizlik ilkesini kendi menfaatleri dogrultusunda kullanma girisimleri siyasette
yozlasmaya neden olmus, TRT ekrani bir sov ekranina donismeye baslamistir.
Tarafsizlik kavraminin siyasetgiler tarafindan sadece siyaset ekseninden deger-
lendirilmesi TRT'nin toplumdaki diger kurumlara, gruplara, sivil érglitlenmelere,
cinsiyetlere karsi tarafsizhigini da geri plana itmistir (Mutlu, 1999: 21).

TRT’nin yayincilik anlayisi televizyonun en 6nemli ve etkili Griinlerinden biri
olan haberlerde kendini ortaya koymaktadir. Televizyon haberciligiyle ilgili yapi-
lan bir icerik analizi TRT'nin, haberleri tlrlerine gore dengeli bir sekilde dagitti-
gini ancak politik ve protokol haberlerine sayi ve siire olarak fazla yer ayirdigini
tespit etmistir. Sunus formel, konusmalar resmi, siire uzundur. Béylece uzun ve
sikici haber biiltenleri ortaya ¢ikmaktadir (Oztiirk, 1996: 1096).

1990’h yillarin ilk yarisinda Tirkiye’de énemli gelismeler yasanmis, radyo te-
levizyon yayincihiginda devlet tekelinin durgun sularindan ticari rekabet ortami-
nin firtinalarina gegilmistir (Sahin, 1996: 191). Tiirkiye’de heniiz 6zel televizyon
yayinciligiyla ilgili yasal diizenlemeler bulunmadigi igin ilk 6zel televizyon kanali
olan Magic Box Star 1 ilk yayinini yurtdisindan yapmis, uydu lzerinden yapilan
bu yayin kii¢lik canak antenlerle izlenmistir. Ardindan Tele-On, Show TV, Kanal
6, HBB gibi kanallar 1992’den itibaren uydu Gzerinden yayin yapmistir. Show
TV’ye bagh olarak kurulan ve baslangigta sifreli olan Cine 5 ise 1993 yilinda ya-
yina baslamistir. Ayni yil ATV, Kanal D, yayina baslamistir. ilk haber kanali olan
NTV 1996 yilinda yayina gecmistir (Ozcaglayan, 1998: 209). Diger bir haber
kanali Habertirk 2001 yilinda kurulmustur. 1990l yillar boyunca Kanal 7, STV,
Kral TV, TV 8, Flash TV kanallari yayina baslamistir. 2000’li yillarda da TV5, ya-
banci sermaye sahipligindeki Fox TV, yabanci ortakli TNT, Kanal 24 gibi kanallar
kurulmustur (Dursun ve Alemdar, 1999: 127).

Ozel kanallarin yayina baslamasiyla izleyiciler hem o zamana kadar hic gér-
medikleri kadar kanal hem de igerik cesitliligiyle karsilasmistir. Kanallarin yayina
basladigl 1990’ yillarda Tirkiye “rating” kavramiyla tanismis, 6zel yasam, kisilik
haklari, medya terori ve halkin gercekleri 68renmesi gibi kavramlar tartisma
glindemine girmistir (Sahin, 1996: 191-195).
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Ozel televizyon yayinlarinin gerek icerik, gerek sunus teknigi, gerekse kulla-
nilan dil agisindan o zamana kadar bilinenden ¢ok farklh oldugu gorilmustar.
Kanallarin yasal bosluklardan yararlanarak ve herhangi bir izne tabi olmadan
yayina baslamalari, kendilerini sorumlu hissedecekleri herhangi bir kurum ve
kurulusun olmamasi, yayinlarda alabildigine bir serbestlik ortami yaratilmasina
neden olmustur (Aziz, 1999: 139).

Basta Show TV olmak (izere 6zel kanallar, o giine kadar Tirkiye’de TRT’ye
uygulanan sansirden dolay dislanan Turk filmlerini, formatlari yurtdisindan
satin alinan yarisma programlarini, Turk izleyicisinin henliz tanimadigi Reality
Show’lari, anchormanlerin sundugu haber programlarini ekranlara tasimis ve
genis kitleleri cekmistir (Colakoglu, 1996: 93).

Kitlelerin ilgisinin dnemli bir nedeni, yillardir tekel durumunda kamu hizmeti
olarak ve siyasilerin baskisi altinda basta haberler olmak lzere tek diize yayin
anlayisina sahip olan, sansasyonel yayinciliktan her zaman uzak duran TRT ya-
yinlaridir. Tekdizelikten sikilan TRT izleyicileri bu izinsiz televizyon yayinlarini
kisa slirede benimsemistir (Aziz, 1999: 140)

Ozellikle sik bagvurduklari canli yayinlarla farkli bir format sunan 6zel tele-
vizyonlar, yayinlarda eglenceye agirlik veren bir yol izlemistir. ABD televizyon
yayinciliginda goriilen eglence agirlikli yayin anlayisi, 6zel kanallar tarafindan
kopya edilmis, yayinlarin bliylik boélimi eglence tirli programlarla doldurul-
mustur. Disaridan alinan yerli ya da yabanci mizik yapimlari, show programlari,
yarisma formatlari bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.

4. Televizyon Kanallarinin Yayin Akisi Analizi
Bu calismada, Tiirkiye’de yayin yapan ve en ¢ok izlenme 6zelligine sahip olan 7
kanalin prime time’daki yayin icerigi analiz edilmistir. Prime time, tim aile bi-
reylerinin televizyon izleme olanagina sahip oldugu aksam 19.00 ile 23.00 saat-
lerini arasini kapsayan, televizyon kanallari agisindan en degerli zaman dilimidir.
Tecimsel sistemlerde, yapim maliyeti ve sayginlik bakimindan en 6nde gelen
yapimlar bu zaman diliminde yayina verilir ve bu, izleyici sayisinin giin boyunca
en (st dizeye ulagsmasi anlamina gelir. Kamusal televizyonculukta da prime
time 6nemli bir dilimdir; ¢linkii bu zaman diliminde kamusal televizyon kanallari
varlik sebeplerine uygun olarak en etkili mesajlar iceren programlarini, ulasabi-
lecekleri en ¢ok izleyiciye aktarma imkanina sahip olurlar (Mutlu, 1999: 14).
Calismanin amaci, ozellikle herkesin ekran karsisinda oldugu bu zaman dili-
minde izlenme oranlarinda en tepede bulunan 7 kanalin yayin iceriginde eglen-
ceye ne kadar yer ayrildigini tespit etmektir. Bu kanallar, TV8, Fox TV, Star TV,
Kanal D, ATV, Show TV, TRT 1 seklinde siralanabilir. Analiz kapsaminda kanalla-
rin 8-14 Haziran 2015 haftasinda prime time yayin akislari incelenmistir. Ozellik-
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le bu haftanin secilme nedeni, Tirkiye’de 7 Haziran 2015’te yapilan Genel Se-
¢imlerin hemen ertesi haftasi olmasi, glindemde olduk¢a 6nemli tartismalarin,
secim sonuglari degerlendirmelerinin yer almasidir. Tirkiye acisindan bu denli
o6nemli olan bir haftada en ¢ok izlenme oranlarina sahip kanallarin prime time
yayin akisi, hem kanallarin politikasi hem de izleyicinin egilimi agisindan veriler
sunacaktir.

Calismada ilk olarak, haziran ayinin ilk yarisinda prime time’da en ¢ok izlen-
me oranina sahip kanallarin verilerine ulasiimistir. Bu listelerde en tepede yer
alan ilk 7 kanalin gegmise doniik yayin akislarina internet Uzerinden erisilmis,
kanallarin ginlik yayin akisinin en édnemli kismini olusturan prime time prog-
ramlari inceleme kapsamina alinmistir. Bu programlari analiz ederken niceliksel
icerik analizi yonteminden yararlaniimistir. Analiz, olusturulan iki varsayimi
sinamak lizere uygulanmigtir. Bu varsayimlar su sekilde siralanabilir:

1. Tirk televizyon kanallarinin prime time yayin akiglarinda eglence iceren

programlar agirligi olusturmaktadir.

2. Prime time’da eglenceye agirlik veren Tirk televizyon kanallari daha

¢ok izlenmektedir.

Niceliksel icerik analizi ilkeleri dogrultusunda 6ncelikle programlar tirlerine
gore ayristirilmis, ardindan ilgili haftada kanala ait prime time zaman diliminde
hangi tir programin kag kez yayinlandigi saymaca yontemiyle tespit edilerek
tablolastinimistir. Amag, televizyonun belirlenmis pek ¢ok fonksiyonu yaninda
fonksiyonlarindan biri olan eglencenin 6ne ¢ikma oranini analiz etmektir.

Programlari tiirlerine gére ayirirken Radyo ve Televizyona Ust Kurulu (RTUK)
izleme ve Degerlendirme Merkezi Baskanliginin televizyon program tiirlerine
iliskin siniflandirmasi esas alinmistir. Reklamlar bu ¢alismanin dogrudan konusu
olmadigi icin bu kategori devre disi birakilmistir. Bu tirler;
= Haber programlari; haber bilteni, hava ve yol durumu, ekonomi biilteni,
haber programlari, yorum programlari ve giincel programlar.
= Spor programlari; spor bilteni, spor karsilasmalari, spor haber programlari,
spor belgeselleri, spor magazin programlari ve spor egitim programlari.
= Kiltir programlari; belgeseller, bilgi-kiltir yarismalari, sanat programlari,
sohbet programlari ve gosteri sanati ile ilgili programlar.
= Dinf ve moral programlar; dini téren yayinlari, dini ve moral sohbet prog-
ramlari, dinf egitim programlari.
= Egitim programlari; ¢ocuk programlari, orgiin egitim programlari, yaygin
egitim programlari, egitim spotlari, bilgi-beceri programlari, saglik programlari
ve genglik programlari.
= Bilgilendiren/Eglendiren programlar; kusak programlar, yasam tarzi ve egi-
limleri ile ilgili programlar, yari belgesel programlar.
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= Gergek insan yasamindan yola g¢ikilarak hazirlanan programlar ve belgesel-
ler; reality show programlari, direng¢ yarismalari, gercek yasam hikayelerinden
olusan programlar.

= Dramatik programlar; dramatik diziler, ¢izgi filmler, dramatik belgeseller,
sinema ve televizyon filmleri.

=  Miuzik programlari; Tirk Halk Mizigi programlari, Tirk Sanat Mizigi prog-
ramlari, populer mizik programlari, video-klip yayini agirlikli programlar, ¢ok-
sesli muzik programlari, konser yayinlari ve miizik sohbetleri.

= Eglence programlari; magazin programlari, blok eglence programlari, dra-
matik ogeler iceren eglence programlari, yarismalar, gosteriler, talk showlar yer
almaktadir.

=  Program tanitimlari; fragmanlar.

= Diger tir programlar; 6nemli olaylarin naklen yayinlari, yayini bir defaya
mahsus miinferit programlar.

4.1. Televizyon Kanallarinin 1-15 Haziran 2015 Prime Time izlenme Paylari
Asagidaki prime time izlenme paylari tablosunda saat araligi 18.00-23.59 olarak
gosterilmistir. Bu calismada prime time’in baslangici olarak haber biilteni yayin-
layan kanallarin ana haber biltenlerinin baslama saati alinmis, haber bilteni
yayinlamayan TV8 kanalinin prime time araligi da diger kanallarla es tutulmustur.

Tablo 1. Televizyon Kanallarinin 1-15 Haziran 2015 Prime Time izlenme Oranlari
(http://www.connectedvivaki.com)

1-15 HAZIRAN 2015
KANALLARIN IZLENME PAYLARI (%) PRIME TIME (18.00-23.59)

Kanal Tim Kigiler AB Kadin 20+ Erkek 20+
TV8 12,93 14,17 13,06 11,01
FOX TV 10,44 10,81 11,95 9,10
STARTV 9,55 8,76 10,82 8,59
KANAL D 8,00 8,47 8,05 8,16
ATV 7,18 7,28 7,41 7,75
SHOW TV 6,52 6,04 6,53 6,18
TRT 1 4,25 6,07 3,83 4,92
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Tabloda da goéruldiigu gibi kanallarin prime time izlenme paylari, tiim kisiler,
AB (egitim dlizeyi ve sosyal statlsi daha st diizeyde olan grup), 20 yas Usti
kadinlar ve 20 yas Ustl erkekler esas alinarak 6l¢tilmustir. Tabloya gore TV8 1-
15 Haziran arasinda tim gruplarda en ¢ok izlenen kanal durumundayken TRT 1
tiim gruplarda 7. sirada izlenen kanal olmustur.

4.2. Prime Time’da Yayinlanan Programlarin Tiirlere Gore Dagilimi

Tum kanallarin ve tim haftanin verileri asagidaki tek tabloda toplanmistir. Tab-
loda sadece tiirler ve bu tirlerin sayisal miktarina deginilmis, tablo disinda ka-
lan konularla ilgili veriler metin olarak aktarilmistir.

Tablo 2. Prime Time’da Yayinlanan Program Tdrlerinin Haftalik Dagilimi
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Kanal Prime Time’da Yayinlanan Program Turlerinin Haftalik Dagilimi
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TV8 - 3 - 2 - 6
FOX TV 7 13 - - - -
STARTV 7 17 - 2 -
KANAL D 7 12 - 1 - -
ATV 7 6 - 4 3 - 1
SHOW TV 7 9 2 4 - - -
TRT 1 7 14 - - 2 - 1

inceleme kapsaminda olan ve haziran ayi izlenme oranlarinda ilk sirada yer
alan TV8 kanalinda haber yayini olmadigi, prime time’in tamamini kapatacak
sekilde gercek insan yasamini ele alan yarisma programlarinin yayinlandigi go-
ralmektedir. Yarisma programi haftanin dort gind tiim ana yayin kusagini (pri-
me time) kapatmistir. Yarisma programi haftanin alti glini prime time’da yayin-
lanmis, bu glinlerin sadece ikisinde yarismadan sonra baska bir program yayina
girmistir. Bu programlar yerli, yabanci filmler ve talk show’dur.

inceleme haftasi izlenme oranlarinda ikinci sirada yer alan Fox TV, haftanin
her glinii prime time’in basinda haber biilteni yayinlamaktadir. Ana kusagin
kalan kisminda da dizi, yerli ve yabanci film gibi dramatik programlara agirlik
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veren kanalda tekrar dizilerin yayinlandigi da gdzlemlenmistir. ilgili haftada 8
yerli dizi, 5 yerli ve yabanci film olmak Uzere toplamda 13 dramatik yapimin
izleyiciyle bulustugu gorilmustar.

izlenme oranlarinda U¢iincii sirada yer alan Star TV de ilgili haftada dramatik
televizyon programlarina agirlik veren bir yayin akisi sunmustur. Kanalda prime
time, haftanin her aksami ana haber biilteniyle baslamis, ardindan dizi, yerli
veya yabanci film, eglence programi gibi tiirler ekrana getirilmistir. Kanalda bir
haftada 13 dizi, 4 sinema filmi, 1 yarisma ve 1 magazin programi yayina girmis-
tir. Hafta sonu hari¢ prime time’da her aksam iki dizinin yayina girdigi gorul-
mustur.

incelenen haftanin dérdiincii izlenen kanali olan Kanal D, ana haber biilte-
niyle basladigi prime time’da agirlikh olarak dramatik tiir olarak adlandirilan dizi
ve filme yer vermistir. Analiz haftasinda kanalda eglence kategorisinde deger-
lendirilen 1 yarisma programinin yayinlandigl gézlemlenmis. Bu yayinda her
aksam prime time’da iki yapima yer verilmis, bunlar da genellikle bir dizi ve bir
filmden olusmustur. Toplamda 12 dramatik program yayin akisinda yer almistir.

Prime time izlenme oranlarinda besinci sirada yer alan ATV’nin program tiir-
leri acgisindan cesitlilik sundugu soylenebilir. Kanalin haftalik yayin akisindaki
yapimlar 5 ayri kategoriye yerlestirilerek analiz edilmistir. Her aksam ana haber
bllteniyle baslayan prime time’da diziden filme, yarisma programindan dini
programa uzanan cesitlilikte yapimlar yer almaktadir. inceleme haftasinda pri-
me time haberle baslamis, 1 film ve 5 diziden olusan 6 dramatik yapim, 4 eglen-
ce programi, 3 bilgi-kilttr yarismasi, 1 dinf program yayina girmistir. Program-
larin ginlere dagilimina bakildiginda haftanin bes giini dizi yayinlandigi, dizi
yayinindan sonra yarisma, talk show, dinf sohbet programlarinin ekrana geldigi
gorilmektedir. Diger iki giin ise yarisma ve film yayini olmustur.

En ¢ok izlenen yedi kanal arasinda altinci sirada yer alan Show TV’nin prime
time yapimlarini 4 kategoride toparlamak mimkindir. Haftanin her giini ha-
ber biilteniyle baslayan prime time’da 3 film ve 6 diziden olusan 9 dramatik
yapim, 4 eglence programi ve 2 spor programi yer almistir. Kanalda haber di-
sinda her aksam 2 yapim yayina girmis, bu ikililer eglence programi-dizi, spor
programi-film, dizi-tekrar dizi, dizi-yarisma, eglence programi (guldiri-
yarisma), seklinde siralanabilir.

inceleme kapsamina alinan son kanal TRT 1’de prime time’da yayinlanan
yapimlar 4 kategoride toplanmistir. Bunlar; prime time’in basinda yayinlanan
ana haber bilteni, filmden ve dizilerden olusan dramatik yapimlar, kiltir prog-
ramlari, dinT ve moral programlar seklinde belirlenmistir. Hafta boyunca kanal-
da haber biiltenleri disinda 10 dizi, 4 yerli ve yabanci film, 2 bilgi-kultlr progra-
mi, 1 dinf program yayina girmistir. Programlarin giinlere dagilimina bakildigin-
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da haftanin bir glini disinda her giin bir ya da iki dizi yayinlandigi, genellikle
diziye film, bilgi programi, dini programin eslik ettigi gérilmektedir.

4.3. Televizyon Programlarinin Siire Olarak Dagilimi

Televizyon kanallarinin prime time’da yayinladigl programlarin siire olarak dagi-
limi1 da 6nemli veriler sunmaktadir. Programlarin haftalik siire dagihmi alinirken
baslangic olarak haber bilteninin baslama saati, bitis olarak ise 00.00 saati
alinmistir. Zaman araliginin bu sekilde tutulma nedeni, yukarida da deginildigi
lizere izlenme oranlari alinirken kullanilan aralik olmasindandir. Ozellikle prime
time’in sonuna dogru yayina giren programlarin bitis saati degil, zaman araligi-
na kadar giren kismi siire toplamina dahil edilmistir. Veriler yayin akisindan
alindigi icin reklam kusaklari ya da program tanitimlar (fragman) da toplam
sure icerisinde ele alinmis, herhangi bir ayristirma yapilmamistir.

Tablo 3. Prime Time Programlarinin Haftalik Stire Dagilimlari
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Kanal Prime Time’da Yayinlanan Program Tiirlerinin Haftalik Toplam Sureleri
(dakika)
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TV8 - 255 - 120 - 1425 -
FOXTV 450 1650 - - - - -
STAR 345 1725 - 240 - - -
KANAL 420 1485 - 195 - - -
ATV 525 1205 - 375 60 - 40
SHOW 570 1080 135 465 - - -
TRT 1 420 1555 - - 105 - 60

TV8 haber yayini yapmayan bir kanaldir ve prime time’in tamamini eglence
kategorisine yerlestirebilecegimiz yapimlara ayirmaktadir. Dizi ve filmlerden
olusan dramatik programlara 255 dakika, eglence programlarina 120 dakika,
direng yarismasi olarak kabul edilen yapima da 1425 dakika ayirmaktadir. Tim
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veriler bir araya getirildiginde kanalin haftalik 1800 dakikayi eglence igerikli
programa ayirdigl, baska bir program tirine yer vermedigi gérilmektedir.

Fox TV yayinindan elde edilen haftalik veriler degerlendirildiginde kanalin,
haftalik yayin akisinda 450 dakikay! haber biltenine ayirdigi, buna karsilik eg-
lence kategorisinde degerlendirilen dizi ve filmlerden olusan dramatik yapimla-
ra toplam 1650 dakika ayirdig gorilmektedir. Kanalda iki tiirlin disinda herhan-
gi bir yapima rastlanmamustir.

Star TV'nin prime time verileri incelendiginde, haftalik toplam 345 dakikanin
haber biiltenine ayrildigi, eglence igeriginden olusan yapimlarin ise haftalik
toplam 1965 dakikay! kapsadigi sdylenebilir. Bu toplamda, dizi ve filmlerden
olusan dramatik yapimlar 1725 dakika, eglence programlari ise 240 dakikalk
sureyi olusturmaktadir.

Kanal D’nin de slreler biraz farklilasmakla birlikte Star TV'yle ayni kategori-
lere yayin akisinda yer verdigi gozlemlenmistir. Kanalin haftalik toplam 420
dakikayi haber icin ayirdigi, dramatik yapimlara 1485 dakika yer verdigi, eglence
programlarinin ise haftalik yayin akisinda 195 dakika yer tuttugu bulgulanmistir.
Veriler bir araya getirildiginde kanalin haftalik toplam 1680 dakikay! eglence
kategorisindeki yapimlara ayirdigi gérilmektedir.

ATV'nin prime time’daki slire dagilimlarina bakildiginda, haber bilteni ve
bilgi-klltlir programi kategorisindeki yapimlara toplam 585 dakika ayirdigi,
eglence kategorisinde degerlendirilen dramatik programlara ve eglence prog-
ramlarina toplam 1620 dakika yer verdigi gozlemlenmistir. Bu toplamin 1205
dakikasini dizi ve filmlerden olusan dramatik yapimlar, 375 dakikasini ise eglen-
ce programlari olusturmaktadir. Kanalda dini ve moral programlara da 40 daki-
ka ayrilmistir.

Show TV’nin prime time yayin akisi siire dagihminda doért kategorinin verileri
esas alinmistir. Kanalda ana yayin kusaginin 570 dakikasi haber biltenine, 135
dakikasi da spor karsilasmasi ve spor programina ayrilmistir. Kanal, dizi ve film-
lerden olusan dramatik programlara 1080 dakika, eglence programlarina ise
465 dakika ayirmaktadir. Bu verilerden yola ¢ikarak kanalin eglence kategorisi-
ne giren yapimlara toplam 1545 dakika ayirdigi séylenebilir.

inceleme kapsamina alinan son kanal TRT 1’de dért ayri program kategorisi-
nin stire dagilimina bakilmistir. Elde edilen veriler, kanalin haftada toplam 525
dakika bilgi icerikli yayin yaptigini ortaya koymustur. Bu toplamin 420 dakikasini
haber bilteni, 105 dakikasini kiltlr programlari olusturmustur. Dini ve moral
programlarin haftalik toplam siiresi 60 dakikadir. TRT'nin eglence kategorisinde
degerlendirilen, dizi ve filmlerden olusan dramatik yapimlara haftada toplam
1555 dakika yer ayirdigi bulgulanmustir.
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SONUG VE DEGERLENDIRME

8-14 Haziran 2015 haftasinin prime time yayin akislarini izlenme oranlarina
gore en Ust siralarda yer alan 7 kanali esas alarak inceleyen bu ¢alisma, kanalla-
rin akislarinda eglenceye ne kadar yer verdiklerini bulgulamayi amaglamistir. Bu
dogrultuda izlenme oranlariyla yayin icerigi arasindaki iliskiye odaklanmak da
mimkun olmustur.

Elde edilen veriler yayin akisinda ayrilan toplam siire olarak degerlendirildi-
ginde, izlenme oranlarinda lg¢lnci sirada yer alan Star TV'nin hem yapim sayisi
hem de siire olarak eglence kategorisindeki programlara en ¢ok yer veren kanal
oldugu bulgulanmistir. Kanalda haftalik toplam 19 yapim yayinlanmis, bu ya-
pimlarin 17’sini diziler olusturmustur. Bu eglence icerikli yapimlarin toplam
suresi 1965 dakikadir.

Yayin akisinda siire olarak eglence icerikli yapimlara ikinci sirada yer veren
kanal TV8'dir. izlenme oranlarinda da en Ustte bulunan bu kanalda yapim sayisi
11 oldugu halde, bu yapimlarin toplam siiresi 1800 dakikadir. TV8 haftalik akis-
ta 3 dramatik yapima yer vermis, bunun yaninda direng yarismasi olarak adlan-
dirilan ve gergek insan yasamini konu alan 6 yapimi ekrana getirmistir. Yapim
sayisl az olmasina ragmen ayrilan sirenin uzun olmasinin nedeni, direng yaris-
masinin prime time’in tamamini kapatacak uzunlukta olmasindan kaynaklan-
maktadir.

Kanal D izlenme oranlarinda doérdiincii sirada yer almakta ancak eglence ka-
tegorisinde yer alan yapimlari yayinlama siresi agisindan (giinci sirada bulun-
maktadir. Kanalin prime time’da eglenceye ayirdigi siire 1680 dakika olup 12’si
dramatik tlirden olusan toplam 13 eglence icerikli yapima yer verilmistir.

izlenme oranlarinda ikinci sirada yer alan Fox TV, eglence kategorisindeki
yapimlara ayrilan siire olarak dordinci sirada yer almistir. Kanalin ayirdigi siire
1650 dakika olarak ol¢tilms, turlerin dagihmina bakildiginda ise icerigin tama-
minin dramatik programlar olan dizi ve filmlerden olustugu gorilmistiir. Dra-
matik yapimlarin toplam sayisi 13’tdr.

Haziran ayi izlenme oranlarinda besinci sirada yer alan ATV’nin yayin akisin-
da bilgi yarismalarina da yer verdigi ancak bu kanalda da eglence kategorisinin
agirhgini hissettirdigi gézlemlenmistir. Kanalin bilgi-kaltir programlarina ayirdi-
g1 slire 60 dakika iken eglence yapimlarina 1620 dakika ayrildigi bulgulanmustir.
Kanal bu haftalik toplam sireyle eglence igerigine en ¢ok yer veren kanal sira-
lamasinda besinci sirada yer almistir. Eglence kategorisinde yer alan 10 yapimin
6’sini dramatik programlarin olusturdugu bulgulanmistir.

izlenme oranlarinda yedinci sirada yer alan TRT 1’in prime time’da kiiltiir
programlarina da yer verdigi ancak agirigin bu kanalda da eglence kategorisin-
de oldugu bulgulanmistir. TRT 1, 1555 dakika toplam sireli eglence programla-
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riyla altinci sirada yer almis, kanalda yer alan eglence kategorisindeki 14 yapi-
min tamami dramatik programlardan olusmustur. Kanalda haber biltenine
ayrilan sire disinda 105 dakika kaltlir programi, 60 dakika da dinf ve moral
programin yayinlandigi gértlmastir.

Haziran ayi izlenme oranlarinda altinci sirada yer alan Show TV, bu galisma-
da yapilan eglence kategorisi siralamasinda yedinci sirada yer almistir. Sirala-
mada esas alinan eglence programlarinin toplam siresi agisindan bakildiginda,
prime time yayin kusaginin 1545 dakikasinin eglence icerikli yapima ayrildig
bulgulanmistir. Programlarin tiirlerine gore dagilimi ise kanalda 13 eglence
icerikli yapimin yer aldigini bunun da 9’unun dramatik yapimlardan olustugunu
gostermektedir.

Tum bu verilerden yola ¢ikarak, izlenme oranlarinda en (st siralarda yer alan
kanallarin prime time yayin igeriklerinin 6nemli oranda eglence programlarin-
dan olustugu, TRT 1 ve ATV disindaki kanallarin higbirinde bilgi-kiltir program-
larina yer verilmedigi sdylenebilir. Bu verilerden yola cikilarak ¢alismanin “Tirk
televizyon kanallarinin prime time yayin akislarinda eglence iceren programla-
rin agirhg olusturdugu” ve prime time’da eglenceye agirlik veren Tirk televiz-
yon kanallarinin daha c¢ok izlendigi seklindeki varsayimlari dogrulanmistir.

Kanallarin yayin akisi belirlenirken Tirkiye’nin glindemi hi¢ géz 6niinde bu-
lundurulmamis, kanallar genel izleyici kitlelerine Tarkiye'nin giindemini haber
biltenleriyle sinirli tutulan bir zaman diliminde aktarmistir. Kanallarda beklene-
nin disinda herhangi bir yayin gerceklesmemistir. Ciddi konular ve bunlara ilis-
kin tartismalar, tematik kanallarla sinirli kalmakta fakat bu kanallar izlenme
orani siralamasinda cok altlarda kalmaktadir. izlenme oranlarina gére toplumun
blylik bolimi, 6rnegin arastirmanin yapildigi haftanin giindemi olan se¢im
sonuglarini ve yeni hikiimet tartismalarini bir kenara birakip, dizi ve eglenceli
yarisma programlari izlemeyi yeglemistir. Bu egilimin, arastirmanin ele aldigi
haftanin disinda da benzer sekillerde gergeklestigi goz éniine alindiginda, ticari
televizyonlarin izleyici taleplerine karsilik verme kaygisiyla hareket ederek, de-
mokrasi agisindan Uzerlerine ylklenmis olan en temel islevleri yerine getirme-
digini séylemek miamkinddr.

TV8 disindaki tim kanallarin prime time’in baslangicinda ana haber biilteni
yayinladig gorilmdistlr. Haber biltenlerinin yayin akisindaki stire dagilimi de-
gerlendirildiginde, Star TV'nin 345 dakika ile habere en az yer veren, Show
TV’nin ise 570 dakika ile habere en fazla yer veren kanal oldugu bulgulanmistir.
Calisma kapsaminda haber biltenlerinin icerigi ¢6zimlenmemis olmakla birlik-
te, bu tiir programlarda da rating kaygisi nedeniyle ciddi kamusal politik icerigin
cok az yer bulabildigi, haber biiltenlerinin dnemli bir béliminin de eglence
agirhkl bir icerikte hazirlandigl bilinmektedir. Haber biltenleri ve benzer eglen-
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ce agirlikh olmayan programlarin igeriklerinin de ne 6lgiide amacina uygun ol-
dugunun ayrica arastirilmasi gerekmektedir.
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Ozet

Bireyler galisma disi zamani kendilerini rahatlatmak icin kullanirlar. Rahatlamak igin basvurulan
yontemlerden baslicasi ise eglencedir. Eglence endustrisinin en 6nemli bilesenlerinden biri olan
medya, bireylere bos zamanlarini degerlendirmeleri igin gesitli alternatifler sunar. Sunulan
alternatiflerin iginde 6zellikle glinimiz toplumunun énemli unsurlarindan biri olan gozetleme
ve gbzetleme igerikli Grinler de bulunmaktadir. Bu galisma gozetlemenin sinema, televizyon
programlari ve sosyal aglarda nasil kullanildigini incelemektedir, gézetlemenin bir eglence
unsuru olarak topluma kabul ettiriimesinde medyanin roli tartisilmaktadir. Literatiir taramasi
yonteminin kullanildigi ¢alismada ayrica literatiirde yer alan bilgiler sentezlenerek gézetleme ve
eglence iliskisi ortaya konulmaya galisiimistir.
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Abstract

Individuals spend their off-hours for relaxing and one of the main activities for relaxing is enter-
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1. GIRIS

GUnumuz bireyleri, ozellikle bliylksehirlerde yasayanlar, ¢alisma disinda kalan
bos zamanlarinda streslerinden siyrilabilmek icin cesitli eglence yéntemlerini
tercih ederler. Eglence tek bir tanimla betimlenmesi gii¢c bir kavramdir; ¢ok
cesitli aktiviteler eglence taniminin iginde yer alabilirken bireylere gére farkhhk
arz edebilir. Kiltlr sanat aktivitelerinin icinde bulunmaktan seyahat etmeye
kadar pek ¢ok eylemi eglence taniminin icinde degerlendirmek muimkinddr.
Bos zaman ve bos zamanin icinde yaratilan eglence bir anlamda kusatiimis bire-
yin sistem icinden bir kacisi olarak distnilebilmektedir. Birey, bulundugu or-
tam icinde sikildikca her bos aninda eglenceye kagarak kendini rahatlatma pesi-
ne dismektedir. Ancak bu kagis, sinirli bir kagistir, bu kagis tam da sistemin
kollarina olan bir kagistir.

Guniimiiz toplumlarinda her birey bir gézetleme pratigine tabi tutulur. ister
isyerinde, ister okulda; ister sokakta, ister alisveriste sistematik ya da sistematik
olmayan gozetleme bigimleri bireylerin pesini birakmaz. Bazi gézetleme bigim-
leri gbzetlenen obje olan bireyi rahatsiz ederken, bazilari ise ¢ok siradan karsi-
lanan ve kaniksanmis olgular haline donlismustlr. Gozetlemenin nesnesi olma-
ya alisik olan bireyin, gézetleyen 6zne yerine gegisi gbzetlemenin eglence en-
distrisinde kullaniminin kapilarini aralar. Bireye sunulan, sadece ulastigi Griiniin
icerigindeki eglence unsuru degil, ayni zamanda gozetleyen yerine de gegebil-
mis olmanin hazzidir belki. Bireylere gozetleyen olma hazzini sunan eglence
endistrisi Urlinleri gesitlilik gdsterebilir. Ancak biz bu ¢alismada iletisim tekno-
lojileri ile gelistirilmis olan eglence endstrisi Griinleri lizerine yogunlasacagiz ve
sinema, televizyon, sosyal aglar baslklar ile ele alacagiz. Oncelikle eglence
endustrisinin genel bir ¢ergevesi cizilecek ve ardindan gozetleme kavrami tarti-
silacak; daha sonra ise eglence endistrisi ve gézetlemenin kesisimi irdelenecek.

2. Eglence Endiistrisinin Cergevesini Cizmek

Eglence, tim toplumlarda gesitli sekillerde yer alan ve ihtiya¢ duyulan olgular-
dan biridir. DiGglinler, festivaller gibi ritiiellerde eglence vardir ve vazgecilmez-
dir. Toplumdaki bireylerin hem sosyallesmesi hem de rahatlayabilmesi icin ihti-
ya¢ duyulan olgulardan biridir eglence; dolayisiyla toplumlarda eglencenin is-
levsel bir rolii de bulunur. Eglenceyi sdyle tanimlayabilmek miimkindiir: ingiliz-
ce eglence anlamina gelen entertainment kelimesi Latince kokenlidir ve dikkati
c¢ekmek ya da hos bir bicimde oyalayici anlamindadir. Eglence canli ya da araci-
lanmis, bilererek yaratilmis, aktiflestirilmis, diizenlenmis, yayilmis deneyimdir.
Eglence kolaylikla tespit edilir, ulasilabilir ve tiiketilir. Eglence, dikkat ¢ekicidir,
uyaricidir, duyusaldir, duygusaldir, sosyal ve ahlakidir (Sayre ve King, 2010: 4).
Genis bir tanima sahip olan eglenceyi, su basliklar altinda toplamak mimkin-
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diir: Sohbet, halk edebiyati Griinleri (destanlar, masallar, halk hikayeleri, fikra-
lar, bilmeceler, tekerlemeler, maniler, tirkdler), yiyecek ve icecekler, oyunlar
(dramatik, dramatik olmayan oyunlar, elektronik oyunlar), mizik, dans, giyim,
kusam ve suslenme, koku, gezinti, inanclar, hediye ve 6diller, erotik ogeler
(Ozdemir, 2005).

Toplumlarin zaman gegirmek icin bagvurduklari eglence yontemleri zaman
icinde retilen eglence bicimleri haline déniismeye baslamistir. Uretilen ve
kitlesellestirilen eglence etkinlikleri, eglence endustrisi kavramini ortaya cikarir.
Endustrilesme ayni zamanda sinirlandirmayi, siniflandirmayi, standardizasyonu
ve kaliplastirmayi da getirir. Bir liretim slreci olan endustrilesme hi¢ kuskusuz
Urettiginin tiiketilmesini ister ve dolayisiyla tiiketime yonlendiriciligi de iginde
bulundurur. Eglence endistrisi de modern hayatin buhranindan kagan bireyleri
kollarina alip sakinlestirirken ayni zamanda da var olan kapitalist sistem digina
¢tkmalarini engellemeye calisir. Boylece eglence endistrisinin iki farkli ve 6nem-
li rolli agiga cikar: Modern hayattan yorulan bireyleri sakinlestirmek ve yeniden
o hayata dénmelerini saglamak; bireylerin yorgunluklarini atarken sistem disina
¢itkmalarini engellemek.

Eglence endistrisi tartismasi calisma disi zamani, ¢alisma disi zaman ise sa-
nayi toplumunu gagristirir. Sanayi toplumunun olusmasiyla birlikte tretim sire-
ci ev disl bir zamana tasinir ve bdylelikle zaman, galisma ve g¢alisma disi yani bos
zaman kavramlariyla ikiye ayrilir. Ancak “bos vakit ¢alismadan ayrilamaz. Ayni
insan calismadan sonra dinlenir, gevser ya da kendince bir seylerle mesgul olur.
Her giin ayni saatte is¢i fabrikasindan c¢ikar, memur bilirosundan. Her hafta,
cumartesi, pazar, glindelik ¢alismanin diizenliligiyle birlikte, bos vakitlere aittir;
¢linkli bu birlik vardir ve her bir kisi, kullanabilecegi zaman payini ¢alismanin ne
olduguna —ve ne olmadigina— gére programlamaya calisir” (Lefebvre, 2013: 35).
Her ne kadar calisma ve calisma disi bir zaman olsa da ikisinin birbirinden etki-
lenmedigini séylemek mimkiin degildir. “isin/galismanin (work), zorunlu, esgi-
dimld, kuralci, 6rgitli ve ritliel bir kurguya kavusmasi, ¢alisma disi alanin da
endistriyel egemen ilkeler dogrultusunda dénidsmesini mimkiin kildi” (Aytag,
2002: 232). Calisma saatlerinin azalmasiyla ortaya ¢ikan serbest zaman, calisan
insanlarin gittikce artan gereksinimleri ve yetileriyle bir araya gelince kitle ser-
best zamani denen modern goriingli ortaya cikti. Kitlesellestirilmis serbest za-
man, serbest zaman etkinliklerinin metalasmasiyla, serbest zaman kullaniminin
¢ok genis bir sanayi tarafindan hazirlanarak kitlelere sunulmasiyla, giderek daha
¢ok sayida insanin serbest zamanlarinda ayni ya da benzer, kitlesel olarak (re-
tilmis Urlin ve hizmetleri tiketmesiyle ortaya ¢ikmis bir terimdir (Aydogan,
2004: 10). Kitlesellestirilmis serbest zaman, eglence enddstrisinin de temelleri-
nin atilmasini saglamis olan bir baslangictir. Serbest zamanlarini gesitli etkinlik-
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lerle gecirmek isteyen kitleleri bir araya getirebilmenin yolu eglencenin kitlesel-
lestirilmesi ve enddstrilestirilmesidir.

Eglencenin, “gec¢ kapitalizmin kosullarinda ¢alismanin uzantisi” (Adorno,
2011: 68) oldugunu disiinen Adorno, eglence endistrisi tartismalarinda ortaya
koymus oldugu kiltir endustrisi kavramiyla akla gelen ilk isimlerdendir. Kiltlr
endistrisinin en 6nemli yasasi, insanlarin arzuladiklari seylere kavugsmamalarini
ve bir yoksunluk igcinde giilerek doyuma ulagsmalarini saglamaktir (Adorno,
2011: 74). Dolayisiyla kilttr endustrisi Granleri doyuma ulastirir ama sahip
olunamayanlari kapsar yani doyum saglasa da ebedi bir kavusma gerceklesmez.
Ebedi kavusmanin gerceklesebilmesi mimkin degildir, ciinkii ¢calisma digi za-
manda kultir endistrisine ya da eglence enddstrisine olan kagis kisa bir kavus-
may!i ve ardindan yeniden ¢alisma zamanina donusdi igerir. Bir anlamda eglence
endustrisinin sunduklari bireyleri yeniden ¢alisma zamanina hazirlar.

Bireylerin sirekli olarak eglenceye gidebilmeleri zordur, bu nedenle eglence
onlarin ayaklarina, evlerine gelir. iletisim araclari bireylerin evlerine, onlarin
yakinlarina eglenceyi tasiyan araglardir. Dergiler, gazeteler, radyo, televizyon,
filmler, bilgisayar oyunlari, sosyal aglar... Belirtilen ve burada belirtilmemis olan
unsurlar iletisim araclari ya da daha kapsayici olarak sdylersek medya ve eglen-
cenin birlesme noktalaridir. Kitle iletisim araclarinin pek ¢ok islevinin® bulunma-
sinin yani sira énemli islevlerinden biri de izleyicilerini, hedef kitlesini eglendir-
mektir. Eglence, sadece bos zamani dolduran bir olgu degildir, ayrica sadece
¢alisma disi zamanda rahatlama saglayarak calisma zamanina bireyleri hazirla-
yan bir olgu da degildir. Eglencenin bir endistri olmasindan dolayi ekonomik
getirisi vardir. Eglence endistrisi hem hizmet hem de Urin olmak Uzere iki tir
faaliyette bulunur ve elbette her ikisinin de ekonomik bir degeri vardir. Bireyle-
rin eglence endustrisinin icine misteri olarak girmeleri endustriyi canli tutar.
Diger yandan ise eglence endustrisinin siyasi bir yoni de vardir. Calisma disi
zamanda bos kalan bireylerin bir araya gelerek toplumsal olaylar, siyaset, eko-
nomi gibi konularda tartismasinin 6niine gegebilmenin en iyi yollarindan biri
onlari eglenceli baska unsurlara yonlendirmektir. “Kisi eglenirken, agirlk olarak
duygularini kullandigindan diisiinmeyi geri plana iter. Oliver Stone’un ‘Katil
Doganlar’ filminde TV programcisi ‘Seyircilerin kafalarindaki boslugu doldura-
Iim’ diye ¢irpinarak, program malzemelerini bulmaya ¢alisan muhabirlere yiik-

1 UNESCO tarafindan hazirlanan MacBride Raporu olarak bilinen rapora gore, iletisimin islev-
leri arasinda habercilik, toplumsallastirma, motivasyon, tartisma ve diyalog, egitim, kiiltirel
gelisme, bitlnlestirmenin yani sira eglence de yer almaktadir. Eglence islevi, isaret, simge,
ses ve imgeler araciligiyla tiyatro, dans, sanat, edebiyat, miizik, spor ve oyun gibi bireysel ve
toplu nitelikli yaratici etkinlikleri yaymak olarak agiklanmaktadir (MacBride vd., 1993: 15)
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leniyordu. Tiketicinin, seyircinin kafasindaki bosluk asiri eglendirilmeye alismis,
distinmekten uzaklastiriimis olmaktan kaynaklaniyor” (Rigel, 2002: 144).

Bireylerin bir araya gelerek hos vakit gegirmeyi planladigl ya da toplumsal
bazi rittiellerin yapildigi bir eglence biciminin ¢cok uzaginda olan eglence enduist-
risi, bireylere ne zaman, ne yapacaklarini, nasil eglenebileceklerini, eglencenin
neler oldugunun sinirlarini gizen dayatmaci bir yapidir. Tlketicisine bir¢ok sece-
nek sunan eglence endistrisi hem bos zamani degerlendirmeyi, hem insanlarin
bos zamanlarinda disiincelere dalmasini engellemeyi hem de ekonomik bir
getiri saglamayi hedefler. Eglence endistrisinin 6nli alinamayan bir endistri
oldugunu da sdylemeden gegmemek gerekir. “Din yasadigimiz eglenceyi hig
olmamis gibi hissettikce, daha fazla, farkh ve iyi eglence isteme konusundaki
hevesimiz de artacaktir. Eglenceler, bizi pop hayalinin icine daha fazla daldirmak
ve angaje etmek icin giderek daha ekstrem olmanin yollarini ariyor” (Niedzviecki,
2011: 219). Dolayisiyla tadina doyulamayan, hep daha fazlasi istenen eglence
arzusu slrdiikce eglence endustrisi glin gectikge daha da glicleniyor.

3. Gozetlemenin Kavram Alani

ilk olarak diistinildiigiinde gdzetleme birilerine olan bakisi ¢cagristirir. Bir sézli-
ge basvuruldugunda karsilagilan kavram alani “1. (Bir kisinin yaptiklarini) kendi-
ni gostermeden veya fark ettirmeden gizlice takip etmek, tarassut etmek. 2.
(Olmasini, gelmeseni) beklemek, kollamak” (Ayverdi, 2006: 1093) olarak belirir.
Ancak gozetleme lzerine derinlemesine distnilmeye baslandiginda ise ¢ok
katmanli bir yapi oldugu gorilir. Belirtmek gerekir ki gdzetleme modernligin
kuramsal boyutlarini olusturan bilesenlerden biridir> ve asla sadece insanin
merak ya da arzu dirtilerine dayandirilamayacak kadar karmasik bir kavramdir.
Gozetleme, 6zellikle gelisen teknoloji ile birlikte her yanimizi saran, kaginilama-
yan, kabul edilen ve hatta onaylanan bir kavramdir. Teknolojinin gelismesi ile
birlikte yayginlik kazanmis ve sistematiklesmis olsa da gozetleme neredeyse
insanhk kadar eski bir kavramdir. Semavi dinlerde, Tanr’nin her seyi géren ve
bilen olmasina yapilan vurgu bir anlamda gézetlemenin, tanrisal gézetlemenin
insanhigin hayatinda ve Tanri algisinda ne kadar eskilere goétiriilebileceginin
dayanaklarindan biridir. Sekiler ¢ercevede bakildiginda da en basit yaklasimla
insanlarin kendilerine gelecek bir zarardan uzak durabilmelerini saglayan unsur-
lardan biridir gozetleme.

2 Giddens, modernligin kurumsal boyutlarini dort baslikta ele alir. Bunlar soyle agiklanabilir:
Gozetleme (enformasyon ve toplumsal denetim kontroll), kapitalizm (rekabet¢i emek ve
Grtn piyasalarn baglaminda sermaye birikimi), askeri iktidar (savasin endistrilesmesi bagla-
minda araglarin kontrolii) ve endistriyalizm (doganin donustirilmesi, yapay ¢evrenin gelisi-
mi) (Giddens, 1998: 63).

Cilt 1 /Sayi 1/ Ocak 2016 dKaDeMi

55



56

Nihal Kocabay Sener

insanhigin uzun zamandir tanisik oldugu bir eylem bicimi olan gdzetleme,
Marx’ta oldugu gibi fabrikada iscilerin islerini yapip yapmadiklarinin kontroli-
nin, Weber’in bakisina gore biirokrasinin, Foucault’'ya gore ise disiplin ve ikti-
darin temelidir. Teknolojinin gelismesi ve bu gelismelere bagli olarak iletisimde
yasananlarla birlikte gozetleme kavrami Uzerine farkl tartismalar yapilir hale
gelmistir. Gozetleme kavrami artik cok daha karmasik bir yapiya isaret eder.

Gozetlemenin nedenleri dislinlldiglinde su kavramlar isik tutar: Merak
etme/bilgi toplama, arzu ve istek, denetim, siniflandirma ve giivenlik. Gozetle-
menin icinde barindirdigl unsurlardan biri meraktir; canlilar kendileri disinda
farkli gérdikleri baska canlilari gozetlerler ve onlarla ilgili bilgi edinmeye ¢alisir-
lar ki bu gozlemlemekle baglantihdir. Gézetlemede yer alan bir baska kavram
ise arzu ve istektir. Bu hem bir erkegin/disinin bir disiye/erkege olan gizli baki-
sinda hem de bir canlinin bir baska canlyi avlamak igin izlemesinde ortaya ¢ikar.
Bir seyin baska bir seyi gbzetlemesindeki unsurlardan biri denetimdir; gozetle-
yen, gozetleneni denetim altinda tutar ve bu Foucault'ya gore cezalandirmadan
¢ok daha etkili bir yontemdir. Gozetlemenin igine alabilecegimiz bir baska kav-
ram ise siniflandirmadir. Gozetlenen bireyler ya da baska canlilar, gbzetlenme
sonucunda farkh siniflara ayristirilirlar. Ayrica gézetleme, gozetleyenin glivende
olmasini, tehlikelere karsi kendini koruyabilmesini de beraberinde getirir. G6-
zetleyenin gozinin, gozetlenilenin Uzerinde olmasi tehlikeyi kontrol altinda
tutmasini saglar.

Klasik anlamda gozetleme tartismalarinda gozetlemenin yapilabilmesinin en
temel kosulu gozetlenenin gorinir olmasidir, gdzetlenmek goérinir olmayi
gerektirir, gériinmeyen, ortada olmayan gozetlenemez. Dolayisiyla ortada ve
apacik olan gozetlenen, savunmasizdir; gozetleyeninin bakisina hedeftir. Gozet-
leyen ise cogu zaman gorilmeyen ve sakli olandir yani gériilmeden géren’dir;
Foucault'nun (2013: 314) tanimlamasiyla “cehresi olmayan bir bakis”tir. Go-
rinmeyen ise gozetleyen olmanin verdigi iktidarla glivendedir, bakis tstinli-
giniln gozetleyende olmasi gozetlenen Uizerinde baski unsurudur. Gozetleyenin
niyeti cogu zaman iyi degildir ve “gbzetledigine gore koti niyetlidir” (Bachelard,
1999: 84).

Gozetleme denetlemeyi, gozetlenme ise denetlenebilir olmayi getirir, dene-
tim gozetleme ile saglanir. Foucault (2007: 23), gbzetlemenin cezalandirmaktan
daha etkili ve verimli oldugunun fark edildiginden s6z eder, bu fark edis 18.
ylzyill ve 19. ylzyilin basinda yeni bir iktidar isleyisinin yapilanmasina denk di-
ser. Foucault'ya gore (2013: 262) gozetleme, hem Uretim aygitinin bir i¢ pargasi
hem de disiplinsel iktidarin uzmanlasmis bir ¢arki oldugu 6lglide, belirleyici bir
ekonomik islemci haline gelir. Foucault'nun yaklasimina gore gozetleme istenen
bir sey iken gdzetlenme asla istenen bir olgu degildir. Zira bir bireyin denetle-
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nebilir olmaya riza gostermesi akla ¢ok yatkin degildir. Bu durumda ginimiz-
deki yeni gozetleme bigimleri 6zellikle medya ile yapilan gozetlemeler ayri bir
tartisma konusunu giindeme getirir.

GUnUmuzde gozetleme cok farkh sekillerde yapilabilmektedir. Kredi kartiyla
yapilan alisverislerden, ziyaret edilen internet sitelerine, pasaport kontroliinden
givenlik kameralarina kadar pek ¢ok sistem bizi gozetler. Gozetleme toplu-
munda yasayan bireyler bir nevi yeni bir “blyik kapatilma”3nin icindedir. Her
gozetleme bicimi bireyler tarafindan kabul edilmiyor olsa da riza gostermeleri
saglanir. Yurtdisina gitmek icin vize alinirken parmak izi vermek kabul edilebilir
olmasa da riza gosterilmek zorundadir. Ancak medya yoluyla yapilan gozetle-
melere gonilli olunur. Gozetleyen, izinli gbzetleme yaparken gozetlenen ise
gonlillii gézetlenmeyi kabul eder. Medyada yer alan ve gézetlemenin esas oldu-
gu programlarda katilimcilar gézetlenmek icin orada bulunurken izleyiciler ise
onlari gozetlemek igin ekranlarinin karsisindadirlar. Bu durum alisik olunan
gozetleyen-gbzetlenen arasindaki iliskiyi degistirir. Bakmaktan ve gozetlemek-
ten alinan ancak ifsa edilemeyen zevk artik mesru hale gelir. Oncesinde toplum
tarafindan dogru karsilanmayan voyeur bakis, tim toplumu saran, toplumu
ekranlarin basina ¢eken bir olgu haline gelir. Gozetlenenin, gbzetlenmekten ve
bakis nesnesi konumunda olmasindan dolay yasadigi rahatsizlik ise tim gozle-
rin Uzerinde olmasindan dolayi duyulan bir hazza dénugslr. Sadece geleneksel
medyadaki gozetleme degildir gézetleme olgusunu degistiren, 6zellikle sosyal
medya gozetleme olgusunu yeniden dislinmemizi saglamistir. Calismanin ileriki
boliimlerinde ele alinacak sosyal medyada da karsilikli olan bir gozetleme s6z

31656 yilinda Paris’te Hopital Général (genel hastane) adli bir kurum kurulmus ve birkag ay
gibi kisa bir sire iginde Paris nifusunun azimsanmayacak bir bolima (Ug yiiz bin nifusunun
en az alti bini) bu kurumda gozetim altina alinmistir. Ancak Foucault’'ya gore Hospital
Général’in isleyisi ya da amaci bakimindan higbir tibbi diisiince ya da amagla iliskisi yoktur.
Tersine, bu kurum o dénemde Fransa’da orgiitlenmekte olan monarsik ve burjuva diizenin
dnemli bir pargasi, hatta makamidir. Ustelik ayni yillarda biitiin Avrupa’da benzer gelismeler
meydana gelmis, cesitli Glkelerde niifusun dnemli bir kismi siki resmfi denetim altindaki ku-
rumlarda kapatilmistir. Kapatilanlar deliler, hastalar, fakirler, escinseller gibi farkli ozellikler
tasiyan kisilerin olusturdugu karisik bir gruptur. Ancak yine de bu gruba ait olanlarin 6nemli
ortak bir 6zelligi vardir: Hepsi bedensel 6zlrli olduklari igin ya da baska nedenlerle ¢alisama-
yan veya c¢alismak istemeyen, sabit isi ve evi olmayan yersiz yurtsuz insanlardir. Foucault’ya
gbre bu blyik kapatilma sirecinin arkasinda dogrudan dogruya ekonomik ve siyasi bir neden
vardir. Biiylik bir ihtimalle ispanyol ekonomisinde meydana gelen bir kriz sonucunda biitiin
Bati diinyasini etkisi altina alan ve Ucretlerin diismesine, issizlige, para kithgina neden olan
ekonomik bir kriz olarak yorumlar. Foucault boylece kapatiimanin ikili bir islev yerine getirdi-
gini soyler: Boyle bir ekonomik kriz aninda ag kalan issiz ve aylak kesimin bagkaldirmasi tehli-
kesine karsi glvenli bir 6nlem almak ve kapatilmis olanlarin kriz gectikten sonra ucuz ve
kolayca denetlenebilir bir is glicli olusturmasini saglamak (Foucault, 2005: 12).
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konusudur; cinkl her gozetleyen, hem gozetleyen hem de gozetlenen haline
donlismastar.

Medyadaki gozetlemeler, medyatik teshiri ortaya koyar. “Medyatik itikaf (bir
yere cekilme, ortalikta goriinmeme) sosyal yoksunlukta teshir ister; her hal ve
durumda goriinmek, gorindigini gostermek, gosterdiginin gorildigina gor-
mek, gorildaginin gosterildigini bilmek, gosterilenin gorildugina fark etmek
ister; medyatik teshir ister. Medyatik teshir, 6nce goriilmek, sonra begenilmek,
sonra da begenenden teyit ister; begenildiginin begenence yeniden gosterilme-
sini, begenenin, begenilenin ve begeninin yeniden teshirini ister” (Camdereli,
2012). O halde medyatik gozetleme, gézetlenilenin onaylanmasidir, yani gozet-
leme artik bir onay mekanizmasi halini de almistir, gézetlenen begenilen, gozet-
lenen 6yklndlendir.

Klasik anlamda gézetleme tartismalari olarak tanimlamaya ¢alistigimiz bi-
rokrasi, iktidar ya da iscilerin kontroliiniin disinda gézetleme artik tim toplumu
kapsayan bir olgu haline gelmistir. istensin ya da istenmesin bireylerin gozetle-
meden kagabilmeleri neredeyse mimkiin degildir artik. TUm bunlarin yani sira
medyanin gozetlemeyi kesfetmesiyle birlikte bir eglence unsuru olarak da de-
gerlendiriimeye baslamistir gbzetleme. Simdi gozetlemenin kontrol, glivenlik,
bilgi edinme gibi islevlerinin disinda eglence unsuru olarak nasil kullanildigini
sinema, televizyon ve sosyal aglar 6zelinde 6rneklerle tartisacagiz.

4. Eglence Endiistrisi ile Gozetlemenin Kesisimi

Eglence endustrisi, gbzetlemenin blyulli ve gekici olan yanini kesfedip bunu bir
pazar haline donistirerek hedef kitlesine sunar. Gériinmeden gérmenin verdigi
haz, ¢esitli medyalar ile aracilanarak hedef kitleye verilir. Gosterinin temel mot-
tosu olan “goériinen sey iyidir, iyi olan sey gorinir” (Debord, 2010: 39) séylemi
ile gbzetlemenin hazzini eglence endistrisi birbirine karar ve gézetleme olgu-
sunu hem bir icerik hem de bir ticari nesne olarak sunar. Gozetleme bir igeriktir;
¢linkli eglence endustrisi gozetlemeyi oncelikle bir igerik olarak kullanmaya
baslar. Gozetleme cesitli sinema filmlerinin konusunu olusturur, televizyon
programlari gdzetleme konseptine uygun olarak insa edilir. insanlardaki merak
duygusunu harekete geciren gozetleme olgusu ayni zamanda meraki tatmin
etmenin de bir yoludur. Gézetleme ticari bir nesnedir; ¢linkl gbzetleme olgu-
sunu icerik olarak kullanan eglence endistrisi bunu hedef kitleye satar. Boylece
once icerige donisen gozetleme olgusu ardindan metalasir.

Eglence endistrisinin gdozetleme olgusunu kullanmasi gdzetlemenin, gozet-
lenmenin ve teshirin de toplum tarafindan kabullenilmesini ortaya ¢ikarir. Eg-
lence endustrisi teshir ve gozetlenmenin korkulan bir sey olmadigini soyler.
Teshirden korkmak bir yana, bazi modern iletisim araclarinda teshir hos karsila-
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nir, istenir ve kullanilir. Dolayisiyla kisinin 6zglrligini ve onurunu (1984'te
oldugu gibi) ya da kisinin kimlik aracini (kimlik hirsizhigl) (internet’te Av filminde
oldugu gibi) kaybetmesi yonindeki dehsetengiz gorus soyle dursun, CS/ gibi
polisiye televizyon dizileri kapali devre televizyon kameralarinin ‘gergekten ise
yaradigl’ yonlindeki gorise glivenirken, Biri Bizi Gozetliyor gibi gerceklik prog-
ramlari, izleyenlerin tam, 6zel alan gorinirligini oviilmeye deger bir durum
olarak gérmesini saglar (Lyon, 2013: 202).

Eglence endlstrisi gozetleme olgusunu, hem Urettigi iceriklerde kullanirken
hem de izleyicisi/kullanicisi Gzerinde uygular. Gézetleme her ne kadar iktidara
sahip olmayi gerektirse de ya da gozetleyene bir iktidar misyonu yliklense de bir
acidan bakildiginda risk tagsir. iktidarini gériinmezliginden alan gézetleyen, gé-
rindr hale geldiginde iktidari sarsilir. Dolayisiyla gozetleyenin iktidarini strdi-
rebilmesi igin goriinmezligini de siirdiirmesi gerekir. Goriinmez olan goriiniire
donistuginde ise byl bozulur. Teknolojik bir ara¢ kullanmadan gézetleyen —
yani sadece kendi uzuvlarini kullanan— gozetlerken yakalanabilmeye, goriin-
mezligini yitirmeye daha yakindir. Teknolojiyle aracilandiriimis gézetlemede ise
gorinmezligin yitirilmesi ihtimali daha zayiftir. Oysa eglence endustrisi kullani-
cisina/izleyicisine son derece konforlu ve risksiz bir gozetleme imkani sunar.
Eglence endistrisinin sundugu gozetleme biciminde gériinmez olan gozetleye-
nin goriiniir hale gelmesi mimkiin degildir, mimkin olsa da miihim degildir,
¢linkli onlar sadece izleyici konumundadirlar. Gozetleyenin sahip oldugu iktidar,
goriinmeden gérmenin iktidari onlarin elinde yoktur, aksine iktidar onlarin {ize-
rindedir.

Geleneksel kitle iletisim araglari, 6zellikle de televizyon gozetleme kavrami-
na farkliliklar getirmistir, glinimizde yeni medya olarak anilan internet ile bir-
likte ise gozetleme kavramina iligskin farkhliklar artmistir. Ancak oncelikle eglen-
ce endustrisi Grlinlerinin yer aldigi mecralardan biri olan televizyonun gozetle-
mede olusturdugu farkliliklara kisaca deginelim. Medya, temel olarak sinoptik
bir karaktere sahiptir; yani panoptikin tersine ¢ogunlugun azinligi gézetledigi bir
sistemdir, televizyon ile birlikte bu artmistir. “Televizyon gelistik¢e, milyonlarca,
ylz milyonlarca insan sahnede az olani gorebildi, 6nce kamera yardimiyla olay-
dan sonra, ve daha yakin bir zamandan itibaren o noktada ve dogrudan. Tele-
vizyonda gorindr olan kisiler yani sinoptik uzamda var olanlar 6zel bir 6neme
sahiptir. Onlari sadece dekoratif figlrler olarak anlamak onlari hafife almaktir.
Onlar aktif bir sekilde bilgiyi filtreler ve sekillendirirler” (Mathiesen, 1997: 226).
Dolayisiyla goriinmezin, yani gozetleyenin sahip oldugu iktidar, sinoptikonda
gorindr olanin, yani gbzetlenenin eline gecer. “Sinoptikon evrenindeki iletisim,
gozetim ve iktidarin tanimini degistirmekle kalmamis, medyatik ‘gérinirligin’
kendisini de iktidar ve gii¢c kavramlariyla iliskili hale getirmistir” (Kése, 2011a:
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199). Gozetleyenler gérmekten ve bilmekten dolayi iktidara sahip olma hazzini
yasayanlar degil, sadece gérme hazzini yasayanlardir. iste eglence endistrisi
bilmenin iktidarini degil, gérmenin ve gézetlemenin hazzini sunar. Bu nedenle
eglence endistrisinde “yayinlanan tiim gorintiler, kendi dikizcisi tarafindan
gorilmek i¢in, tam olarak onun gérme arzusunu, sinirlarini ve taleplerini tatmin
etmek zorundadir” (Marion, 2012: 101). Ayrica eglence endistrisinde “gorinti-
lerin yayinlanmasinin ve Uretilmesinin amaci bir diinya agmak degil, diinyanin
bir ekran tarafindan kapatiimasidir” (Marion, 2012: 106). Dolayisiyla ¢alisma
hayatindan bir kacis olan eglence, belirlenmis sinirlar icerisinde yani yeni diin-
yalara agilmadan gerceklesir.

Buraya kadar (izerinde durulan eglence enddstrisi Urlnlerinin ve gdzetleme
kesisiminin geleneksel kitle iletisim araglari araciligiyla nasil ulastirildigina ilis-
kindi. Ancak glinimuzde dikkat ¢eken bir diger nokta ise yeni medya ve gozet-
leme baglantisidir. Ozellikle artik bireylerin her bos anlarini degerlendirmek igin
kullandiklari sosyal aglar, gézetlemenin hayatin merkezine ne kadar yerlestigi-
nin bir kanitidir. Sosyal aglardaki gozetleme bigimi omniptikondur yani herkesin
birbirini gozetleyebildigi istes gézetleme bicimidir. Ayrica sosyal ag sitelerinin
tim kullanicilari gozetledigini de belirtmekte yarar vardir; ancak bu noktayi
acmak calismanin sinirlarinin disina ¢ikmak anlamina gelir. Clinki kullanilan bu
gozetleme eglence endustrisi kapsami iginde degerlendirilebilir degildir. Sosyal
aglarin eglence endustrisine katkisi bireylerin birbirlerini gozetleyebilmesidir.

Eglence endustrisi ve gozetleme iliskisinin genel bir yaklasim ile ele alinmaya
cahisildigr bu bashgin altinda birer eglence endistrisi alani olan sinema, televiz-
yon ve sosyal aglar tartisilmaya calisilacak. Gézetlemenin sinema, televizyon ve
sosyal aglarin eglence endustrisi mecralarinda nasil kullanildigl agimlanacaktir.

4.1. Sinema: Gozetleyeni Gozetleme ya da Gozetlemeyi Ogrenme

“Kultar endustrisinin en karakteristik Grini sayilan sesli film” (Adorno, 2011:
55-56) eglence endustrisinin vazgecilmez Urlnlerinden biridir. Bos zaman ge-
cirmek, eglenmek icin yapilan aktivitelerden belki de en fazla tercih edileni film
izlemektir. Ayrica filmler, gézetlemenin gekiciligini ilk fark eden eglence endiist-
risi Grlnleridir de denebilir. Filmler ile gbzetleme arasindaki baglanti iki sekilde
kurulur. Birincisi filmin iginde yer alan gozetlemelerdir. Bu tiir gdzetleme olgusu
filmin konusunu olusturabilecegi gibi bazi sahnelerini de olusturabilir. Ancak bu
noktada sunu belirtmek gerekir: Filmler gdzetleme ve gozetleme teknolojilerini
siklikla konu edinirler, 6zellikle distopik filmlerde gozetleme ve gozetleme tek-
nolojileri 6nemli yer kaplar. Fakat burada sinirlandirilan ve tartisilacak olan
gozetleyen bakisin, daha direkt bir ifadeyle, dikizci (voyeurist) bakisin filmlerde
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yer almasidir. Filmler ve gozetleme baglantisinin ikincisi ise filmi izleyen kisinin
perdeye ya da ekrana bakisi ile olusturulan gdzetleme atmosferidir.

Oncelikle bir eglence endistrisi Giriinii olan filmlerin iginde kullanilan gézet-
lemeyi tartisma ile baslayalim. Gozetleme yani burada ele alinacak sekli ile di-
kizci bakis bir filmin konusunu olusturabilecegi gibi sadece bazi sahnelerinde de
yer alabilir. 1900 ve 1995 arasinda Hollywood bir ya da daha fazla ana karakte-
rin nedenli ya da nedensiz gézetlemeci faaliyetlerde bulundugu en az 1200 film
yaptl. Hollywood’ta gozetlemecilik ¢esitli sekillerde temsil edildi: gazeteci, de-
dektif, casus, psikoanalist, cinsel sapik, psikopat, katil, tecaviizcl, fotografci,
kameraman. Gozetlemeci hastalikl, siklikla paranoid, ginlik hayat normlarini
bozan siddet egilimli birey olarak temsil edilir (Denzin, 1995: 1-3).

izleyici hem gozetleyenin gozii ile gériirken hem de gozetleyeni izleme hatta
gozetleme imkanini bulur. Filmdeki gozetleyenin gozi ile gekilen planlar yani
0znel kameranin kullanilmasi, izleyiciye direkt olarak gozetleyen deneyimi yasa-
tirken, gozetleyenin nesnel kamera ile gekilen planlari ise izleyiciye gozetleyeni
gozlemleme imkani sunar. Diger yandan izleyici gozetleneni de gozlemleyebil-
meyi deneyimleyebilmektedir. Dolayisiyla bu durumda izleyici gozetlemenin her
asamasini risksiz bir sekilde deneyimleyebilme imkanina kavusur. Sunulan bu
deneyimi yasayan izleyici ulasmis oldugu deneyim nedeniyle mutludur, icten ice
eglenir.

Filmlerin icinde yer alan gozetlemelerin disinda film ve gézetleme baglanti-
sinin ikincisi ise filmi izleyen kisinin perdeye ya da ekrana bakisi ile yaratilan
gozetleme atmosferidir. Mulvey’e gore, sinemayla baglantili olan g farkli bakis
vardir: Filmlestirmeye (profilmic) yatkin olaylari kaydeden kameraninki, bitmis
Urlini seyreden izleyicininki ve perde yanilsamasindaki karakterlerin birbirine
bakiglari. Anlatisal filmin uzlasimlari bunlarin ilk ikisini yalanlar ve Ugclinclye
bagiml kilar, bunun bilingli amaci, daima araya giren kameranin varhgini tasfiye
etmek ve izleyicideki uzaklastirici bir farkindaligi 6nlemektir (Mulvey, 2015).

ilk bakista sinema, habersiz ve isteksiz bir kurbanin gizlice gézlenmesinin ka-
pal diinyasindan uzak goriilebilir. Perdede gorilen ¢ok agik¢a gosterilir. Ama
anadamar filmler yigini ve bu yiginin icinde bilingle evrilmis oldugu uylasimlar,
izleyicinin varligina ilgisiz, onlar igin bir ayrilmishk duygusu Ureten ve onlarin
voyoristik fantazisinden yararlanan, sihirli bicimde kendini ele veren, siki sikiya
mihirlenmis bir diinyayl resmeder. Daha 6tesi, izleyicileri bir digerinden yali-
tan salonun karanhgiyla, perdedeki degisen i1sik ve goélge kaliplarinin parlaklig
arasindaki keskin zitlik, voyoristik ayrilmislik yanilsamasinin derecesini yikseltir.
Her ne kadar film gergekten gosterilmekte, gorilmek lzere orada bulunmak-
taysa da, projeksiyonun kosullari ve anlatisal uylasimlar izleyiciye, 6zel bir din-
yaya bakiyor olma yanilsamasini verir. izleyicilerin sinemadaki durumlarindan
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en asikadr olani, onlarin teshirciliklerinin bastiriimasi ve bastirilmis arzunun
oyuncuya yansitilmasi halidir (Mulvey, 2015).

Oyuncular
«—»

\\ O e

Sekil 1: Sinemada Bakis

Dolayisiyla sinema aslinda seyirlik bir nesne olarak hazirlanmis olan gorintileri
izleyiciye sunarken ayni zamanda izleyiciyi gbzetlemeye de davet eder. izleyici
film boyunca bilmedigi bir olayin, hayatin icinde kendini bulur ve gozlerini kes-
fetmek icin perdeye ya da ekrana diker. Perdeye ya da ekrana dikilen gozler
merakla ve kesfetmek icin bakar; bilinmeyen ve merak edilene olan bu bakis bir
tlir gbzetlemeciliktir, géziin gézetleme icin terbiyesidir. Filmler gozetlemeyi ve
bakisin sinirlarini belirler. Bu terbiye ve sinirlandirma islemi eglence endustrisi
ile harmanlanarak izleyiciye sunulur. Mulvey, bunu soyle ifade eder: “Bir kadi-
nin bakilasihgini aydinlatmanin ¢ok 6tesine gecerek sinema kadina temasa ola-
rak nasil bakilacaginin yolunu insa etmektedir” (Mulvey, 2015). Filmler bakma
arzusunu tatmin eden hareketli goriintilerdir.

Filmler bir yandan izleyicisini 6znel kamera ile birebir gdzetleyen roliine yer-
lestirirken ayrica nesnel kameranin sundugu aciyla bir hayati ve olayi uzaktan
gozleyen konumuna koyar. Filmler nasil gozetlenilecegini hem gozetlemeye
izleyiciyi dahil ederek hem de gozetleyeni izleyiciye gostererek gozetleme olgu-
sunu eglence endustrisi Grlinl iginde sunmayi1 amaglar.

4.2. Televizyon: Tele-G6zetlemeciler Diinyasi

Televizyon girdigi her evde ve toplumda her yeni teknolojik gelisme gibi farkli-
liklara neden olmustur. Birey, aile ve toplumsal hayati derinden etkileyen ileti-
sim teknolojilerinden biridir televizyon. Elbette televizyonun toplumsal etkileri
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bu calismanin konusu degil, calismayi ilgilendiren nokta, televizyonun en ulasihr
ve en ucuz eglence icerigine ulasilabilir bir mecra olmasi. Televizyon izleyicisine
pek cok icerik sunar, bu icerikler eglence icerebilecegi gibi ayni zamanda farkh
konulari da icerebilir. Ancak televizyon yayinlarinin icerigine iliskin calisan
Postman’a gore televizyon, sadece eglence sunmakla kalmaz, bitin temalari
bir eglence haline dénustirilr. Eglence, televizyondaki her tlrli sdylemin Ust-
ideolojisidir. Neyin gosterildiginin ya da hangi bakis agisinin yansitildiginin higbir
onemi yoktur; her seyin Ustinde tutulan varsayim hepsinin bizim eglenmemiz
ve haz almamiz gozetilerek sunulmasidir (Postman, 2004: 102).

Televizyon programcilari televizyonun dogasina uygun olan eglence ile in-
sanlarin merakini cezbeden gozetlemeyi bir araya getirmeyi ihmal etmemisler-
dir ve ortaya gozetleme igerikli programlar ¢ikarmislardir; ¢linkli gbzetlemenin
oldugu programlar gercekligin® oldugu programlar olarak diisiintiliir. Distopya-
nin en 6nemli 6rneklerinden biri olan George Orwell'in 1984 romaninda yer
alan Big Brother olgusu ise bu programlara belli ki ilham kaynagi olmus ve adini
vermistir. Fakat 1984’te zorunlu olarak devlet gozetlemesine maruz kalan birey-
lerin yerini, gézetlemeye dayali programlarda yer alabilmek icin ddeta birbiriyle
yarigan gonilli kitleler almistir. Bu gondllu kitleler gozetlenmek ve mahremi-
yetlerini ortaya dokerek sohret pesine diiserken izleyenler ise merak iginde
ekranlardan onlari gozetlemeyi kendilerine gorev edinmislerdir. Lakin gozetle-
yen konumunda olan izleyiciler de aslinda gozetlenen toplumun bireyleridir.

Gozetleme programlari izleyici bireylere evlerinin konforunda baska diinya-
lar, bagka hayatlar aralar. Bu bir tele-gézetlemedir.> Tele-gézetleme kavrami iki
anlam alanini icinde barindirir. Birincisi tele kelimesinin yerlesik anlamiyla kul-
lanilmasidir. Yunanca uzak anlamina gelen tele ile kullanilan gézetleme, uzaktan
gozetlemeyi imlemektedir. Tele-gézetleme yapanlarin yukarida anilan gozetle-
me bigciminde oldugu gibi goériinmezliklerinin gériinlir hale gelebilmeleri mim-
kin degildir, mimkin olsa da gorinir olmalari mihim degildir. Clinkli onlar
sadece izleyenlerdir, gozetlemeden gelen iktidari elinde bulundurmayanlardir.
Tele-g6zetleme kavraminin kullanilmasindaki bir diger neden ise Turkiye’'de

4 Realty show olarak adlandirilan bu programlarin Tiirkgesi distnuldiginde “gergegin goste-
risi” anlamina geliyor. Rigel’e gore, Turkge gevirisindeki 'gercegin gosterisi' ismi bile bu prog-
ramlarda bir mantik hatasi yapildigini gosteriyor. Clinkl gercek hicbir zaman gosteriye gevri-
lemez. Dogaldir, kurgu kabul etmez. Eger kurgulanir, oynanirsa, artik gercek ozelligi kalma-
mistir (Rigel, 2002: 157).

5 Telesurveillance kavrami glivenlik kameralari araciligiyla yapilan gozetleme igin de kullanil-
maktadir. Ancak burada tele-gézetleme metin iginde agiklandigi gibi hem uzaktan yapilan
gozetlemeyi hem de televizyon araciligiyla yapilan gozetlemeyi ifade eder.
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televole kiiltiirii® olarak adlandirilan ve 1990’ yillari kapsayan bir déneme ta-
nikhk edilmis olmasidir. Aslinda adini bir televizyon programindan alan bu kiil-
tlr donemi, Gnlilerin hayatlarini televizyon ekranlarina tasiyan, onlarin ne yap-
tiklarini gérindr kilarken izleyiciyi de gozetleyen olarak konumlandiran bir do-
nemdir. Tele-gbzetleme kavrami hem uzaktan gozetlemeyi tanimlarken ayni
zamanda Unli olarak tanimlanan insanlarin hayatlarina agilan bir penceredir. Bu
acidan bakildiginda tele-gézetleme daha cok televizyon programlari araciligiyla
yapilan bir gbzetleme bicimini tanimlamaktadir.

izleyicilerin tele-gézetleme ile sizdiklar hayatlar televizyonun sunabilecegi
tlim icerikleri binyesinde toplar. Yesilcam filmlerinden kalma bir deyisle ask,
entrika, dram, iste hepsi bu programlardadir. Gézetleme programlari hayatta
olabilecek her seyi izleyiciye sunar, gozyasi da kahkaha da ayni yapimin iginde-
dir, hem de “gergek” ve “gergek” kisilerce. Tim bu ilgi ¢ekici unsurlarin lGzerine
gozetlemeden kaynakl olarak mahremiyet ihlallerinin eklenmesi ise ¢ekiciligi
daha da arttirir elbette. Gozetlemenin oldugu yerde mahremiyet ihlalinden s6z
etmemek mumkin degildir, ancak gozetlenenlerin buna razi oldugu dislnildu-
ginde bunun bir ihlal mi oldugu sorusu tartismali hale gelir.

Yeni iletisim ve gdzetleme teknolojilerinin gelismesiyle birlikte yayginlasan
panoptik/sinoptik gli¢ kullanimi, yasamin her alaninda mahremiyetin geri do-
nlssiiz bicimde pargalanmasi ve gaspiyla sonuglanan 6limcil érnekler ortaya
koyarken; s6z konusu siireg, neyin toplum yasamiyla, neyin bireysel yasam
alaniyla ilgili olduguna iliskin de can alici sorular ortaya koyar. Bu yoniiyle, mah-
remiyetini, 6znelligini ve 6zgurligind televizyon ekrani adli kansiz sunakta si-
nayan bireylerin adeta goriinmez bir iktidarin i1slahevlerine dénlismis olan ya-
samlari da artik gelecege iliskin hicbir anlamli vaat sunamaz (Kose, 2011b: 11).
Bu tir programlara katilan yarismacilarin bazilarinin psikolojilerinin bozulmasi,
programin bitmesinden sonra bazi sorunlar yasamalari sunulan anlamsiz vaatle-
re 6rnektir. Kisa donemlik sdéhretlere kavusan yarismacilar parlayip sénen yildiz-
lar gibidir. “Ekranlarda dogup yasamlarini yine ekranlarda sonlandirmanin bi-
yulu cekiciligine kapilmis olan bir avug talihli medyatik seckinin kendi ‘yalniz
birakilma’ haklarini edebiyen vyitirdigi ve ortada siginilabilecek givenli hicbir
siginagin olmadigl bir yoksunlastirma silrecidir burada s6z konusu olan” (Kése,
2011a: 220).

6 Televoleler, Tirkiye’deki medya ortaminda 1990’ yillarin ortalarinda ticari televizyon
kanallarinda yayinlanan ve izleyicileri eglendirmeye yonelik bir formatta hazirlanan bir prog-
ram tlru olarak yayginlik kazanmistir. Televole programlarinin 6nemli 6zelliklerinden biri,
insanlarin duygularina seslenmesi ve eglence diinyasini izleyicilerin evlerine tasimasidir.
Televolelerin igeriginden dolayi, bugiin itibariyla, televolelesme olgusundan s6z edildiginde;
ashinda vurgulanan medya iceriklerinde yasanan magazinlesmedir (Dagtas, 2005: 126).
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Eglenmek, Gnlenmek ve eglendirmek icin ¢ikilan gozetlenme yolundaki “ger-
ceklik programlari banyo ve yatak odasinin kutsal 6zel alanlar oldugu yéniindeki
geleneksel diistinceyi de tersine ¢evirmistir; buralar artik siradan, olagan, diin-
yevi ihtisamiyla kamusaldir” (Lyon, 2013: 219). Zira izleyicilere tim kapilar acik-
tir, kabullenilmis bir gdzetlenmedir s6z konusu olan. izleyici ise baskalarinin
hayatlarina sizmis olmaktan, “gercek” zamanli “gercek” hikayeler izlemekten
memnundur. izleyicinin icindeki réntgenci, yarismacilarin icindeki teshirci orta-
dadir artik.

4.3. Sosyal Aglar: Hem Teshirci Hem Gozetlenen Olmak

iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte gézetleme teknolojileri de artig
ve yayginlik gosterir. internetin hayatimiza girmesi, tasinabilir aygrtlarla interne-
te bagh kalma ve “online” ya da “mobil” yasama ile birlikte, belki de hi¢ olmadi-
g1 kadar teknoloji bireylerin birer uzantisi haline geldi. Web 2.0 teknolojisiyle
internet kullanicilarinin ayni zamanda igerik Ureticisi olabilmeleri farkh bir diin-
yanin kapilarini araladi. Once magazin sayfalarinda ardindan televizyonlarda
gorilen Unliler, sonrasinda gergeklik programlariyla hayatlarimiza giren dnli
linstizlerin sdhret olma imkanini yakalayabildigi gibi sosyal aglarla birlikte artik
herkes kendi diinyasinin inlisd, takip edileni ve baskalarinin takip edeni yani
gozetleyeni ve gozetleneni olma “firsat”ini yakaladi.

GUnUmuzde internetin yayginlagsmasiyla birlikte, panoptikon ve sinoptikon
yerini omniptikon’a birakti. Artik cogunlugun birbirini izledigi bir gézetim sireci
s6z konusudur. Burada da sosyal paylasim aglari olan Facebook, Twitter gibi
araglar Uzerinden insanlarin birbirlerinin yasamlarini gozetledikleri gorilir
(Arslantas-Toktas vd., 2012: 33). Hem bir iletisim araci hem de bir eglence araci
olan sosyal aglar istes gézetlemenin kapilarini araladi (Bkz. Sekil 2: Sosyal Aglar-
da istes Gozetleme). Karsiliklilk esasina dayanan istes gézetlemede kullanicilar
birbirlerinin paylasimlarini, diger kullanicilara agtiklari kisisel bilgilerini takip
ederler. istes gbzetleme, karsiliklilik esasina dayandigi gibi ayni zamanda goniil-
lGliik esasina da dayanir. Clinki sosyal aglarda bulunan, paylasimlar yapan kisi-
ler gbzetlenmeyi ve burada var olmayi isterler, hatta bazen kendilerini olmadik-
lari sekilde var ederler.
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Dijital Ag Yonetimi

Sekil 2: Sosyal Aglarda istes Gdzetleme (Kocabay-Sener, 2015: 199)

Gorilinlr olma talebiyle birlikte gozetlenmeye izin verme bireyin yasamini
kendi talebiyle kamusal alana agmasi ve bu da sosyallesme, sosyal sermaye gibi
gururla (!) tasiyor olmasi yasamimiza sosyal medya ile yogun bir sekilde yer alir
(Rigel, 2014: 891). Kullanicilar burada gézetlenmek ve goézetlemek icin yer alir-
lar. Yaptiklari “paylasim”larin “begen”i almasi, “yorum yap”ilmasi, “retweet”
edilmesi ya da “favorilere ekle”nmesi kullaniciyi memnun eder, gériinir oldu-
gunu ve onaylandigini hissettirir, yani gozetleniyor olmak arzu edilen bir seydir.
Arzu edilen bu gézetleme ayni zamanda eglenceyi de beraberinde getirir.

Yukarida anmis oldugumuz sinema ve televizyonda izlenenlere gozetleyen
olarak dahil olmanin verdigi hazzi, sosyal aglarda gozetlenen olmak alir. Yani
sosyal aglar bireye hem gozetlemenin hem de gézetlenmenin, hem bakmanin
hem de bakilmanin hazzini yasatir. Sosyal aglarda bireyler hem teshir eden,
hem de gozetlenendir, en dnemlisi bunlarin gondlli olarak yapilmasidir. Kisi
kendini sunarak, teshir ederek var eder ve bireyin kendini var edebilmesi “Ote-
ki”ni taniyabilmesi ile mimkiindiir; 6tekini ise gozetleyerek tanir.

Kisinin kendini var etmek igin, gértiniir kilma ve géstermeye olan yatkinligini
Hal Niedzviecki, “Dikizleme Kiltlri” olarak adlandiriyor, “dikizleme kults-
ri”ntin miladini 2008 yih olarak belirliyor ve sdyle tanimliyor (Niedzviecki, 2010:
7-8): “Dikizleme kiiltliri bir realty sovdur; YouTube, Twitter, Flickr, MySpace ve
Facebook’tur. Bloglar, chat odalari, amator porno siteleri, kendisini Jedi Séval-
yesi sanan sisman bir ¢ocugun virls gibi yayilan videosu, eski sevgilisiyle sevisen
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sarhos arkadasinizin cep telefonuyla gekilen fotograflari —elbette hemen cevri-
mici paylasilir— ve sivil denetimdir. Dikizlemek Web 2.0’in belkemigi, kurumsal
ve siyasi veri tabanlarinin lokomotifidir. Pornografi icin derler ya: Gérmeden
bilemezsiniz! iste simdi gériiyorsunuz; her an, her giin, her yerde.”

Dikizlemek, herkes hakkinda her seyi bilme ve 6grenme arzusudur. Bu arzu-
yu tatmin karsiliginda, herkesin sizin hakkinizdaki her seyi 6grenmesine de izin
vermis olursunuz. Diger tim Ozellikleri bir yana biraksak bile, dikizlemenin ba-
gimhhk yaptigi gercegini gormezden gelemeyiz. Sadece tek bir tik’la yeni arka-
daslar edinmeyi kim istemez ki? Parklarin yerine apartmanlarin dikildigi ve kom-
sularimizi gittikce daha az umursadigimiz bir ¢agda, kafa dengi insan arayisi siip-
hesiz son derece mesrudur ve giderek de giiclenecektir (Niedzviecki, 2010: 15).

Artik Unlilerin televizyonlara, gazetelere yansiyan hayatlarina ya da nli
Unslzlerin hayatlarina televizyon ekranlarindan sizmaya gerek kalmamistir.
Cunkd artik aslinda tanimadigimiz, gérmedigimiz ve belki de hi¢ géremeyecegi-
miz Unlilerin yerine kendi ¢evremizin Unlilerini izleyebilme, onlari gozetleye-
bilme imkanimiz var, hem de bizler igin kendilerinin hazirladiklari igeriklerle.
Sosyal aglarda bireylerin yaptiklari paylasimlar hem hazirlayan olarak gozetle-
nenler icin bir eglence iken ayni zamanda onlari gézetleyenler icin de birer eg-
lence unsurudur. Ayrica bireylerin yaptiklari paylasimlar kendilerini kesfetmele-
rini de saglar; ancak bireylerin kendilerini kesfi baskalarinin onlari kesfi ile
mimkin.

5. SONUC

Modern diinyadaki bireylerin ¢alisma disi zamanlarini degerlendirdikleri en
onemli alanlardan biri eglencedir. Eglence, bireyleri rahatlatip ¢alisma zamani
icin yenilerken ayni zamanda da bos zamanlarinda ya da ¢alisma digi zamanla-
rinda onlari 6zellikle siyaset ya da ekonomi gibi konulari disiinmekten uzak
tutar. Eglence sirasinda duygularin yogun olmasi nedeniyle bireyler kendilerini
disinmeye ve sorgulamaya kapatirlar. Bu nedenle eglence, hem bireylerin
rahatlamasini saglar hem de var olan dizeni korur. Zira ancak bireylerin sorgu-
lamadigi ve degistirmeye calismadigi bir diizen stabil kalabilir. Dolayisiyla eglen-
ce aslinda eglenceden ¢ok daha fazlasidir ve mevcut diizen iginde vazgegilmez
bir aragtir.

Sanayi ile birlikte calisma saatlerinin belirlenmesi, ev ve lretim mekaninin
ayrilmasiyla birlikte bireylerin bos zaman olgusu olusmustur ve bu zamani dol-
duracak baska bir endustri olan eglence endistrisinin temelleri de atilmaya
baslanmistir. Ancak eglence endustrisinin yaygin hale gelmesi, toplumdaki ne-
redeyse herkesin hayatinin bir pargasi haline gelmesinde medyanin énemli bir
roll vardir. Clinkd kitle iletisim araglari en rahat ve en ucuz olarak ulasilabilecek
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eglence endustrisi Grlnleridir. Medyanin sundugu icerikler evlerin orta yerine
kurulan eglence mekanlari haline gelir.

Medya eglence igeriklerini liretirken aslina bakildiginda toplum tarafindan
cok da hos karsilanmayan gozetlemeciligi iceriklerine yerlestirir. Gozetlemenin
toplumsal normlarin disinda kaldigi, gézetlenmenin ise bir bilinmezin bakisiyla
bireyi karsi karsiya birakmasinin rahatsiz edicilig§i medya iceriklerinde yerini
almaya baslar. Hatta medya icerikleri gézetleyen ve gozetlenen iligkisini yeni-
den kurgular: Gézetlenmek artik rahatsiz edici bir olgudan ziyade, arzu edilen
bir durum haline gelir.

Calisma kapsaminda eglence endiistrisi Urlinlerinden olan medyanin gézet-
leme ile kesisimi sinema, televizyon ve sosyal aglar perspektifinde sorgulandi.
Sinemada gozetleme, seyircinin perdede olanlara gozetlemeci bir bakis ile yak-
lasimini kapsarken ayni zamanda da senaryonun igeriginden kaynakh olan go-
zetlemeciligin icinde seyircinin yer almasi saglanir. Sinema izleyicinin goéziini bir
gozetlemeci bakisa gevirir ve gozetlemeci bakis pratiklerini izleyicinin kaniksa-
masini saglar.

Her evin neredeyse vazgecilmezi haline gelmis olan televizyon ise gozetleme
icerikli programlariyla izleyiciyi resmen gozetlemeci ilan eder ve gozetlemecilige
mesruiyet kazandirir. Gozetleme igerikli programlarda sadece gozetleyenin
konumu degil, gdzetlenilenin de konumu degisir. Bu programlarda gézetlenme
rahatsiz olunan bir olgu degil, aksine arzu edilendir, teshir olunmak ve teshir
etmek olmasi gerekendir. Gozetleyenler de gozetlenenler de hallerinden mem-
nundur. Hem gozetlemek hem de gozetlenmek eglencenin bir parcgasidir. Ayrica
bu tiir programlar “siradan” insanlarin Uinli olabileceklerini, “siradan” insanlarin
hayatlarinin da merak edilebilir ve izlenebilir olabileceginin kanitidir. Magazin
programlariyla Unlllerin hayatlarini teshir etmesine alisik olan izleyiciler gozet-
leme programlariyla hi¢ tanimadiklari kisileri izlemeye baslarlar. Elbette bu
kadar insanin gozl 6niinde olan “siradan” bireyler zamanla Unli haline déni-
str, zira UnlG olmanin yolu medyada ve/veya medyanin eglence iceriklerinde
gorindr olmaktan gecer.

Medyada olmak ve gorinir olmak kavramlari sosyal aglari neden bu kadar
sevdigimizin birer gdstergesi aslinda. Once Gnliileri ardindan “siradan” insanla-
rin hayatlarini televizyondan gozetledikten sonra artik herkes kendi gevresinin
Unlilerini gozetliyor ve herkes kendi ¢evresinin tGnlisi haline gelerek gozetleni-
yor. Sosyal aglar, gozetlemek ve gozetlenmek icin var. Elbette birer iletisim agi
sosyal aglar ama isleyisi kullanicilarin birbirlerini gdzetlemelerine yani istes
go6zetlemeye bagl olarak calisiyor. Sosyal aglardaki gézetleme bireylere kendi-
lerini 6nemli ve 6zel hissettiriyor. Belki de reel hayatta toplumdaki bireylerden
goremedigi ilgiyi ve dnemi sosyal aglarda yani sanal diinyada buluyor bireyler.
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Ayni zamanda sosyal aglar eglence ihtiyacini karsiliyor, hem de sinema ya da
televizyon gibi calisma disi zamanda degil, her zaman. Clinki sosyal aglara bag-
lanma o6zellikle mobil teknolojilerle her zaman ulasilir durumda, ¢alisma disi
zamanda degil, calisma zamaninda hem de bu zamanin tam da ortasinda sosyal
aglarda gezerek eglenebilmek mimkin.

Hem eglence endistrisi hem de eglence tiketicileri gdzetlemenin eglence
endustrisi Grlinlerinde kullanilmasindan hosnut gibi duruyor. Gézetleme bigim-
leri mecraya goére farkhliklar gosteriyor olsa da gozetleme ve eglence arasinda
dogru oranti oldugu ortada. Gozetleme eglenceyi getiriyor, ayni sekilde gozet-
lenmek de bir eglence bi¢cimine doniisiiyor. Bireyler gormek ve gorilmek isti-
yor. Gozetlenen toplumun goézetiimeyen ama goézetlenen yurttaslari olmak
istiyor. Eglence, goriiniir ve goren olarak hayat buluyor.
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Reception analysis takes into consideration not only individual differences but also cultural
differences. On the other hand, there are diverse factors determining audience’s reception and
active participation. Education, age, sex, economical status, family background, ethnicity, world
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Ozet

izleyicilerin aktif birer katilimci oldugunu vurgulayan alimlama calismalarinda bireysel farklilikla-
rin yaninda, kiltirel farkliliklar da énem kazanir. Diger yandan izleyicilerin alimlamasini, yani
aktif birer katilimci olarak medya mesajlarini yorumlamalarini belirleyen faktorler gesitlidir.
Egitim, yas, cinsiyet, ekonomik durum, aile yapisi, etnik koken, diinya goriisii ve benzeri faktor-
ler alimlamayi etkilemektedir. Bunun yaninda medya okuryazarligi bilincine sahip olmak ve
elestirel okumalar yapabilmek, alimlamayi belirleyen baska bir etken olarak karsimiza ¢ikar. Bu
genel cerceveden bakarak, karsilastirmali bir ahmlama analizi olarak tasarlanan bu calisma
kapsaminda, ispanya’da ve Tiirkiye’deki geng izleyicilerin kiiresel olarak dolasima giren popiiler
icerikleri alimlamalari incelenecektir. Bu baglamda, ispanya’da ve Tiirkiye’de iletisim fakiiltele-
rinde 6grenci olan genglerle kiresel bir televizyon programi olan Survivor ile ilgili odak grup
calismalari gergeklestirilmistir. Konuyla ilgili literatlr taramasi yapilarak, karsilastirmali alimlama
¢alismalari ve medya okuryazarligi kavramlari incelenmistir.

Keywords: Medya Okuryazarlig, Karsilastirmali Alimlama, Survivor, Televizyon programlari,
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1. Introduction: Theory And Literature On Comparative Reception

Media literacy is a very common research topic among scholars in communication
since 1990s. The concept refers to a critical analysis process generally. It is quite
common to define the notion as an ability “to access, analyze, evaluate media
messages and create new ones” (Baran, 2004:50; Hobbs, 1998:16; Potter, 2005:22;
Livingstone, 2004:4). Reception studies on audiences became very popular among
scholars of cultural studies especially after 1980s. Television became a popular
family entertainment and with the rise of global neo-capitalist order, many private
channels began broadcasting diverse programs (Mattelart-Neveu, 2003). Reception
studies and media literacy perspective intersect in their emphasis on critical
spectatorship abilities of popular media audiences. The main question is generally
“how audiences produce meanings from media contents and which variable quality
effect this process?”. Most of the researchers use quantitative methods such as
interviews, observations, and focus groups (Morley, 2005:99).

Using terms from literature such as reading, coding, and so on, Morley tried to
show the process of active audience viewing. David Morley’s study about TV show
Nationwide is one of the first ethnographic researches, observing its participants in
their natural environments (Morley, 2003:95). Tamar Liebes and Elihu Katz in their
article titled “six interpretations of Dallas” especially leaned on culture and class
differences determining reception (Liebes-Katz, 1992:127).

Sonia Livingstone and Peter K. Lunt in their article, “The reception of public
participation programs” discuss diverse reception types of these programs. They
adopted the method of focus group discussion to see the interactions between
audiences (Livingstone-Lunt, 1992:146). Comparative reception analysis as a
method of research seems to increase after 1990s because of globalization
process. With this analysis, usually two or more nations are used as research units
for cross-cultural observations (Chisholm, 1995: 21; Haddon, 1998; Hofstede,
1998:16; Jensen, 1998:5-10; Livingstone, 1998: 435; Livingstone-Bovill, 2001:3-14;
O’Donnell, 1999).

This kind of research is valid, especially for underlining cultural globalization and
showing its effects. We may say that communication studies such as on sociology
have to be comparive by definition (Nowak, 1989: 34). Communication as a process
of meaning production led to research questions dealing increasingly with facts and
relationships between nations and other human groups. Sociologist Melvin L. Kohn
in 1989 mentions four kinds of cross-national research. This typology he presents is
quite useful to form the pattern of each research. The first approach is taking a
“nation as object of study”. Here, the aim is to understand particular countries for
their own sake. The researcher tries to determine the distinctive features about a
country. “In the first type of cross-national research, where nations are the object
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of study, the investigator’s interest is primarily in the particular countries studied:
how Germany compares to the United States, France to the Soviet Union, or India
to Pakistan” (Kohn, 1989: 21).

The second model is “nation as context of study”; in this kind of research, “one
is interested in testing the generality of findings and interpretations about how
certain social institutions operate or about how certain aspects of social structure
impinge on the personality” (Kohn, 1989: 21). The third model considers a nation
as the unit of analysis, that is, “in this model given the prior identification of a
number of measurable dimensions along nations vary (e.g. gross national product,
unemployment rate etc.) systematic relations are sought among these dimensions,
each nation thereby serving as one unit or data source” (Livingstone, 2003: 485).

The last model that interests us more in this study takes nation as a
“component of a larger” international or transnational system. Kohn calls it
“transnational” research. Borrowing this term from economists and political
scientists who have studied corporations, Kohn underlines the transitions between
countries. We can give a straightforward example from media studies such as
Robert C. Allen’s study on soap operas as a global phenomenon in his book called
“To be continued... Soap Operas Around The World”, 1995. Therefore, in this study,
we compare two nations not only focusing on their differences but mostly
searching for similarities on a global level. Many scholars since the middle of the
twentieth century are realizing comparative researches on media use. Without
doubt, they have diverse interests. Transnational or even global media companies
as well as the industry which offers branded products and services, have an
existential interest in data on how their products and marketing campaigns can be
used in other countries. (...) Thus, empirical findings on how a new technology is
accepted and used in other countries and the consequences this has for
established media play an important role in media development. Furthermore,
transnational politics aim at solving intercultural and international conflicts or at
deepening the collaboration between different countries (Hasebrink, 2012: 383).
As Beniger claimed briefly: “The word comparative is redundant in the social
sciences and the term comparative analysis is doubly redundant. All social science
research is comparative and so too is all analysis” (1992: 47). The notion of
comparative analysis is rather problematic but it is also meaningful in a way that it
widens our perspective while designing a research and presenting its results to an
international platform.

“Beyond this relevance for political and economic agents, comparative research
is also particularly relevant for academic research. One reason is the studies on
universally applicable concepts and theories. (...) Furthermore, the transnational
influence of single global players (e.g.,Disney) or of single countries and their
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cultural industry (e.g., United States), on the cultural identity of other countries
represents an important area of comparative research on media use and
reception” (Hasebrink, 2012: 384). “The main barrier for transnational media
consumption is the diversity of language. Media users everywhere in the world
clearly prefer media in their domestic language; they will only turn to options in
other languages if they look for functions, which are not fulfilled by domestic
media” (Hasebrink, 2012: 391).

As we see, comparative research on media reception and appropriation is still
rather selective and focused on case studies on a few selected countries, media
products, and users. Thus, it is rather difficult to obtain a more general and
systematic overview of this research field. Quite a number of comparative studies
have focused on the question of how globally distributed media products are
interpreted by users in different cultural contexts. A pioneer study in this respect
has been the American TV series Dallas as mentioned before, which was
particularly successful in many parts of the world. Other examples of comparative
studies have focused on The Lord of Rings, Big Brother, or Disney products
(Hasebrink, 2012: 392). As Hasebrink says:

“The increasing relevance of transnational phenomena-e.g., global media
players, globally distributed media products, increasing mobility and migration,
transnational, social and political movements and supranational institutions and
governance- clearly requires approaches to compare research which do not take
countries as homogeneous containers.” Hasebrink, 2012:394).

“Comparative research could be called the communication field's 'extended and
extendable frontier' as Kohn claimed (1989:93). In addition, many scholars such as
Blumler agree on that comment: “Any comparisons we take within a single country
are necessarily limited to one set of political, economic, cultural and historical
contexts represented by that particular country” (Blumler et al.1992: 3).

If we summarize shortly, there are three important roles of comparative
research:

1. Comparative research helps us to comprehend social change beyond the
boundaries of nation state.

2. It also supports our imagination by creating information about diverse
cultural contexts.

3. Comparative studies will lead us to explore and analyze macro issues about
different societies.

Reception analysis is also crucial to defining the unknown audience. As young
people are increasingly consuming global products of the culture industry, to create
a media-literate society, we should try to understand their perspectives as
audiences. Franco’s (2001) comparative study on identity and community relations,

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Media Literacy Education And Cultural Differences

Castello, Dobson, and O’Donnell’s (2009) comparative discourse analysis on soap
operas in Scotland and Catalufia, and Biltereyst’s reception analysis (1991) about
American soap operas and local products are distinctive examples from the field.
Reception as an active meaning-producing process depends on both individual and
cultural characteristics. Educational background, age, gender, economic status,
family structure, political views, and society determine our reception. On the other
hand, we assume that media literacy education and awareness effect reception
process too. Based on the literature, we may formulate the basic questions of this
research as following:

-What are the differences and similarities concerning the reception of a global
program, between students from two different cultural contexts?

- How do media literacy courses affect the reception of university students?

-What are the determinant factors for becoming a media literate person?

2. Research Methodology

Our studies started with an overall investigation of reception studies literature.
Subsequently, we created two focus groups. To make a comparison, the first one
was realized in Turkey from the Communication Faculty students of Istanbul
Commerce University (Turkey-Istanbul:7 students: 2 female and 5 male). The
second comprised 7 students from the Communication faculty of Autonomous
University of Barcelona (Spain-Barcelona) who attended the focus group (7
students: 3 male and 4 female). As methodology, we applied a triangulation of
qualitative methods; observation, questionnaire, and focus group discussions. We
watched a 15-minute piece of the local Survivor show with the participants in
Turkey and in Spain separately while asking the same questions and observing
them. In addition, the question form was filled out by the participants. We also
studied the media literacy education briefly in Turkey. We made a literature
overview to see the developments in this area to compare with Spain.

Comparing nations is a challenging task as mentioned before. But the task is still
meaningful. To deal and understand global cultural products, we must realize more
cross-national projects. To achieve this goal, we compared and contrasted
discussion results by categories and emerging topics. Finally, we wrote down the
findings using quotes from the focus group discussions. The final report was
prepared keeping in view theory, literature, and our findings.

2.1. Emerging Issues

2.1.1. Perspectives from East and West

Note that the primary focus was not to search for differences between countries. It
was rather to look for similarities in the media reception of youngsters. Still, we
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encountered some specific differences. While doing the comparative study, the
main obstacle was language. With Turkish students, we used our and their native
language (Turkish), but with students from Barcelona (who defined themselves as
Catalans), it was more complex. We choose to solve that problem by using a
common language: English. During the discussions, at some points when some
participant became nervous or excited, we witnessed that they immediately began
to speak Catalan with others. This is also indicates the role and importance of
native language as a tool of expression. We have to note that there was no
significant difference between media access to the two groups. They all had access
to internet and other media.

2.1.2. Media Literacy in Spain and Turkey: Education and Background

Media and information literacy has a rich history in Europe and in Spain. There
have been diverse efforts—local, regional, and national—supporting media literacy
in general since 1990s. Some of these efforts mostly aim teachers and their formal
education and others aim school curriculums and educational strategies.
Nevertheless, in Europe we see that media and information literacy is often taught
by a teacher who has a degree in another subject such as social sciences, arts, or
language. There are different efforts to bring media literacy courses to students. In
reality, each school has its own way to deal with that problem. As a result, some
schools have a strongly supported media literacy and some have not (Culver, 2013:
76). Today we witness that this imbalance is of high concern when media literacy is
seen as a crucial part of education.

When we look at the situation of Turkey, we should note that the regulatory
body, The Supreme Council of Radio and Television (RTUK), plays a crucial role in
developing and applying media literacy policies in Turkey. After 2000, RTUK
implemented a Project called «Smart Signs» for protecting children, especially from
the negative effects of television. In fact, it is a guidance system for parents to
protect their children from harmful content. We must say that perhaps the most
important step for media literacy education is the elective courses for schools
organized by and in cooperation of RTUK and the Ministry of Education. The other
development was Media literacy courses that started in the 2006-2007 school year
(www.rtuk.org.tr, 2013). Furthermore, media literacy and media education in
Turkey are still new concepts and need to be developed. At universities, many
communication departments have media literacy courses or courses related to this
subject since 2000s. In Commerce University, Istanbul, the communication
department has a Media Literacy course only since 2012. However, before that, the
subject was included in some other courses.

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Media Literacy Education And Cultural Differences

In the case of Barcelona, Spain, numerous efforts have been made by the
department of Communication and Education at the Autonomous University of
Barcelona in relation to the Cooperation Program of the Global Chair on Media and
Information Literacy and Intercultural Dialogue, United Nations Educational,
Scientific and Cultural Organization—United Nations Alliance of Civilizations
University Twinning and Networking Programme (UNESCO-UNAOC UNITWIN). The
main research projects in this field were: 1) EMEDUS—that aims to analyze the
various media literacy education approaches in national curricula across the
European Union’s 27 member states and to develop recommendations to sustain
educational policy levels 2) DINAMIC—that is creating new indicators of Media and
Information Literacy (MIL), which refer to individuals and institutions (Pérez
Tornero et al. 2013: 99).

In 2004, Prof. Pérez Tornero was appointed to prepare a draft report on
promoting digital literacy. The title was changed into media and information
literacy. In this report, two qualitative changes in the strategy of promoting digital
competence were proposed:

-Considering digital capacities not only as a technical skill but also mainly as a
process of cultural and institutional transformation.

-Proposing policies that promote digital capacities using ecosystemic and
cultural vision that carefully consider the specific contexts and times in which the
new digital culture can sustain itself and develop in a specific social system.
Without a comprehensive and systematic view on this topic, any process will be
partial and unstable (Pérez Tornero et al. 2013: 100-101).

They developed five indicators to measure media literacy levels in terms of use,
critical understanding, and communicative skills. These indicators were : Social
Behavior, Communicative skills, Citizen Participation, Communicative skills, and
Content creation (Pérez Tornero et al. 2013:109-111). By content creation they
mean individuals creating content in order to communicate and interact. The focus
of this project is to create a system of indicators for media literacy applicable to
individuals and companies. Participant students from Barcelona stated that they
already had a course named “Communication Education”.

2.2. Comparative Reception Analysis’ Results on TV Show Survivor

Survivor is a reality game show in which contestants are isolated on a tropical island
to win several prizes and to achieve diverse goals. The show is broadcasted in many
countries with slight differences. The format was actually created by a British
television producer in 1992. The first edition took place in Sweden in 1997. In
Turkey, the show with the original name Survivor has been broadcasted since 2005.
On the other hand, in Spain, the show began in 2000 under the name,
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Supervivientes: Expedicion Robinson. After this brief description of the show, to
compare reception, some topics and quotes from the discussion are used. Instead
of using the participants’ actual names, we denoted Turkish students as T and
Catalan students with C. With this word code, we used numbers from 1 to 7 (7
students attended our discussions from each country) and added their sex and age
as indicators of their social position. The students from Barcelona, Spain, have a
strong ethnic awareness. As they distinguish themselves from the mainstream
Spanish people, we name their group as Catalan instead of Spanish.

The evaluation of general topics and the main results of the investigation is
summarized below.

2.2.1. Watching Habits of Youngsters

Youngsters in the focus group watch American serials such as “Game of Thrones”
or “How | met Your Mother” and Catalan students mostly watch news programs.
They underline the differences in content between Spanish television and Catalan
ones: “In Catalunya we have alternatives. In Spain they do not have.” (C1/Female/
20).

Turkish students watch local sitcoms also. However, Catalan participants do not
have any favorite shows on national television and specifically do not watch
Spanish television shows. They distinguish themselves from Spanish Culture. The
media use of Catalan students is part of their cultural and ethnic identity: they
criticize Spanish people’s watching habits. The Turkish group showed no emerging
ethnicity.

Both focus group participants watch television via Internet and individually.
They do not watch TV with their family. They have their own watching habits and
mostly criticize other family members on that issue: “In my house, my mother and
sister watch them (reality shows). | tell them to watch other stuff, but they watch
them to socialize” (C3/Female/20). All participants watch TV shows and programs;
only one student mentioned that he never watched TV (T5/Male/25).

2.2.2. Critical Reading and Meaning Production

Catalan students were very critical of TV messages. They also produce texts (write
tweets) on this subject. Turkish students, mostly did not think there was any kind of
message in media texts. For Catalan students, studying journalism forced them to
be aware of the problems of the Media Industry. Ethics and codes were often
revealed. They could not agree on the need for these shows. Some Catalan
students thought that it is TV market some Catalan students say it is an uneducated
people’s choice. “It is a matter of interest. Critical people watch that kind of
programming (news programs)” (C5/Female/20).
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They separate themselves not only from Spanish people but also from ordinary
people in general. Catalan participants thought that Survivor has a Mediterranean
format from Spain or Italy. Turkish students thought that it has a US format.

All students saw themselves as conscious media users. They thought that being
a communication student made a difference. But some thought family education
as more important: (C1/Female/20) says, “Education is important but for me,
family education is more important. In my sports club there are young people like
me they are cultivated educated but they watch silly programs”.

When watching the show, all participants made negative remarks. They made
remarks about the contestants and talked about the love life of the contestants.
They agreed with the researcher when she said “They are famous because they are
on TV”. As indicated, one of the important media skills is the ability to differentiate
between factual and fictional media content. We asked them about reality shows
and if they were real. They mostly agreed about them being fictional.

2.2.3. The Concept of Media Literacy
Catalan students (all of them) could define media literacy using terms such as:
critical reading, education, and awareness.

Turkish students were unable to define the term. Only one student could talk
about media and its political implications. Catalan students find themselves media
literate or they think they are becoming one. They say studying communication
(journalism) makes them media literate. Turkish students (after a short definition
of media literacy) find themselves partially media literate. Catalan students
remember taking a course on this subject. Turkish students mostly did not
remember such a course. Both groups underlined the importance of education
concerning media use. One student states that: “It is linked with education and
skills” (C3/Female/20).

2.2.4. The General Understanding about Reality Formats
Catalan and Turkish students watch common international TV shows. Their favorite
show is Who wants to be a millionaire? They think it is a contest about knowledge.
They find it useful and entertaining. “This show is not a waste of time. It maintained
its content during the years and we watch different people’s stories” (T6/Male/23).
Catalan participants also mention some local programs such as el gran dictat,
which they say protects Catalan language. Turkish participants mostly watch a local
popular quiz show “kelime oyunu” (word game). Nearly all students think that
reality shows are a manipulation of reality. They use words such as: fictional, false
reality, or stimulation. “In reality shows there are script writers. We cannot talk
about reality here. It is all about entertainment” (T3/Male/24). “They are acting’,
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there is a script, they are actors, this crying is not real (while watching the show)”
(C7/Male/20) and (C6/Female/20).

2.2.5. Reception Issues and Survivor Show

All students knew the show and its content. Some could easily describe the actions.
One student described the show as “Famous people trying to survive on an island”
(C3/Female/20) or some negative approaches such as: “popular show with
disgusting contestants and dramatization and bad production (C4/Female/20) were
made. Most comments were negative. Turkish students (2 of them already were
watching the show) could easily tell the names of the producer and presenters.
Only two Catalan students could tell the names of the presenter and producer in
Spain. They all agreed about the characteristics of the winners: according to them
popular, beautiful, and aggressive people win this contest. One student said:
“There are common points of people all around the world like ambition. That’s why
Survivor is so popular”(T3/Male/24). And one added: “There is everything for rating
in this contest. Participants, presenter all is good. There are curiosity and
identification. The viewer can also participate via internet or mobile phone. It is a
good way to relax” (T4/Male/24).

When we asked which countries broadcast the show, Catalan participants could
only tell Turkey and the United States of America. Turkish participants also said
Spain, Turkey, the United States of America, and Argentina, and one added that it
was broadcast in nearly 50 countries around the world.

Some found local characteristics in the show: “They make Turkish grill and eat
baklava. We definitely see local food culture” (T6/Male/23). Catalan students did
not see any cultural resemblance: “Because we are Catalan we feel different from
Spanish Culture (C2/Male/19)”. Catalan participants drew a line between Spanish
and Catalan culture including watching habits and contents: “Audience of TV 5
(national popular channel in Spain also broadcasts Survivor) and La Sexta (Catalan
Television) is different. Young and educated people are critical and watch Salvados
(a news program on La Sexta) older people watch Supervivientes (Survivor)”
(C2/Male/19). (C3/Female/20) says: “People watch this shows because they are
not well educated and they are Spanish”.

One Catalan student commented about the global nature of the show: “They
look for ideas which can bring success in many countries. We can think it is from
here but in Great Britain or Germany they will say it is from there” commented
(C4/Female/20).
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2.3. Conclusion and Comments

In order to compare the media literacy awareness of university students from two
countries in a limited context, we studied youngsters’ watching habits and
perspectives on the subject. We acknowledge that this project is a small step
toward understanding the effect of media literacy education on reception and
meaning production process. Nevertheless, the results show that media education
and political involvement is crucial for media literacy. Catalan students were aware
of media organization and were highly critical because of the political situation of
their country. Only one among the Turkish students (T3/Male/24) talked about
political issues and media ethics and that student was also critical of media
content.

On the other hand, governments and policy makers have to take into account
the new abilities concerning media reception. The comparative setting mainly
produces information for the international planning of media. It is vital to see the
global picture to understand clearly the process of media literacy education. The
global contents are usually commercial and sensational. They are designed to
attract all types of personalities and people from different cultural and educational
backgrounds. “As users of multimedia media, young people develop their tastes
and skills -of varying levels and types. Young people may even play active roles in
their relationship with media, for example communicating for their rights and for
other social issues” (Kotilainen-Suoninen, 2013: 141). Creating meaning is a very
essential component of media literacy and needs several literacy skills.

In the limits of this research, we witnessed that cultural and educational
background together with other social and national realities affect meaning
production. On the other hand, awareness about media literacy provides students
with more critical skills about media content and spectatorship. Therefore
comparative studies about reception enable us to discover and comprehend the
global audience faced with popular contents.
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1. Girig

Baudrillard, medyanin iletisimi olanaksiz kildigi, anlami yok ettigi ve izleyiciyi edilgen
bir konuma dustrdigine iliskin kabuller Gzerinden yazdigi The Evil Demon of Ima-
ges (1988) ve On Seduction (1991a) adl eserlerinde kendi postmodern medya ku-
raminin temellerini atar. S6z konusu kuram ve kuramin Uzerinde insa edildigi ter-
minoloji, gliniimiiz medya araglari ve igeriklerinin toplumsal olanla aligverisini anla-
yip analiz etmek igin dnemli bir fonksiyon tstlenmektedir.

Calismada, Baudrillard’in postmodern medya kurami Tirkiye’de izlenen popliler
bir reality sov programi olan Survivor 6zelinde ele alinmistir. Herhangi bir televizyon
formatinin® kuram gercevesinde incelenmesi mimkiin iken 6zellikle bir reality sov
formatinin tercih edilmesinin sebebini s6z konusu program tipindeki ‘gerceklik’
vurgusunda aramak yerinde olacaktir. Televizyon araciligi ile olusturulan imgelerin
toplumsal bellekte, kiltiirde ve aktiiel yasamdaki karsiliklarini ve biraktigi etkiyi
gozleyebilmek icin calismada gergeklik algisi yiiksek bir program igerigi tercih edil-
mesi bazi avantajlar sunmaktadir. Ornegin, siradan insanlarin 6znesini ve yemek
yapmak, sohbet etmek gibi glinliik yasantinin nesnesini olusturdugu bir icerigin
herhangi bir uyarlama ihtiyaci, statli veya para gibi ara¢ olmaksizin bireylerce be-
nimsenmesi ve uygulanmasi daha olasidir. Dolayisiyla reality sovlardaki bir s6z veya
eylemin toplum hayatinda olusturdugu akis, daha net ve katiksiz bir sekilde duyula-
bilmektedir. Boylelikle televizyon programi ile toplumsal arasindaki iki yonli kopri-
yU daha kolay ve saf bir bicimde kavrama imkani dogmus olmaktadir.

Kuramin deneysel analizine baslamadan 6nce Baudrillard tarafindan gelistirilen
ve/veya kullanilan bazi kavramlari agiklamak, galismayi ve sonuglarini anlamak
acisindan yol gosterici olacaktir.

Baudrillard’in Simiilakrlar ve Simiilasyon Yapitindaki Temel Kavramlar

Simiilakr: “Bir gergeklik olarak algilanmak istenen gériiniim” (Baudrillard, 1998: 3).
Simiilasyon: “Bir arag, bir makine, bir sistem, bir olguya 6zgii isleyis biciminin incelenme,
gosterilme ya da aciklanma amaciyla bir maket ya da bilgisayar programi araciligiyla yapay
bir sekilde yeniden (iretilmesi” (Baudrillard, 1998: 3).

Hiper-Gergeklik: Baudrillard’a gére hiper-gergeklik, gercek ve kurgu arasindaki ¢izginin yok
olmasidir.

“

1 Moran ve Malbon televizyon programi formatini su sekilde tanimlarlar “..formatlar bir
televizyon programinin lretim, finansman, pazarlama ve yayinlama etkinliklerini olusturan
birbiri ile alakal bilgi birimleridir. Bunlar tek ve basit bir program érnedi ile baslayan ve niha-
yetinde biisbiitiin bir program formatina déniisen toplama ve birlestirme islemlerinden olu-
surlar” (2006: 25).
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Anlamin Patlamasi: Medya anlam kaybini engelleyemez; ¢ok bilgi az anlam (iretir. Baudril-
lard’a (1983) gére “bilgi lirettigi igerigi, iletisimi ve toplumsali yutar, anlami yok eder ve top-
lumsali yeniligin aksine tam anlamiyla puslu bir bilgi yoklugunun igine sokar” (96-100).
Sicak-Soguk Olay: Televizyon sicak medya olaylarini soguk olaylara déndistiirtir ve bu olaylar
siradanlasarak eglence araci héline gelir. Ornedin, “medya Kérfez Savasi gériintiilerini sege-
rek Amerikalilarin vicdanlarini sizlatmayacak bir sekilde bir dizi simiile edilmis gériintiiler
silsilesi iginde yayinlamisti” (Baudrillard, 1991: 208).

Bu kavramlar cercevesinde Baudrillard’in medya kuramini, Frankfurt Okulu Al-
man teorisyenleri T. Adorno (1903-1969) ve M. Horkheimer’in (1895-1973) disin-
celeri gcergevesinde degerlendirmek yerinde olacaktir. S6z konusu kuramcilara gore
kiltir ve sanat metalagmis ve ekonomik sistemin devami icin kapitalist yeniden
Uretim zinciri icinde 6zinl kaybetmistir. Bireysel biling, medya ideolojileri tarafin-
dan kontrol edilmekte ve sonugta 6zne ve nesne birbirinin yerine gegmektedir. Bu
noktada, Adorno ve Horkheimer Aydinlanma dislincesinin insanhigi barbarliga go-
tlrdiglind savunur. Ayni sekilde, Baudrillard da semiyoloji kuraminda yonlendirilen
oznede (kitlede) medyanin yanilsama Urettiginden s6z eder. Ancak Frankfurt teo-
risyenlerinden farkli olarak kitlenin pasifligini, medya mesajlar ve kitle arasinda
diyalektik bir sirecin varligindan ziyade kitlenin eglence ve haz istegine baglar.
Kenneth de benzer sekilde “hiper-gercekligin temelde Las Vegas ve Disneyland gibi
medyanin sundugu edlence yoluyla yaratildigini” savunur (2011: 310).

Frankfurt kuramcilarinin izinden devam edecek olursak bunlara gore ticari tekel-
ler ve siyaset erkinin etkisiyle medya endustrisi yeni islevler kazanmistir. Ekonomi
ve siyasetin televizyon medyasi lizerinden toplumsal alanda Urettigi etkiyi ve olus-
turdugu ya da degistirdigi degerler sistemini ortaya gikarabilmek oldukga zorluklar
icermektedir. Bu zorluklardan birisi toplumsal alanda meydana gelen degisiklikleri
ve dinamikleri bititindyle kavrayabilmekse bunun kadar énemli bir digeri s6z konu-
su degisikliklerin kaynaklarini ayrigtirabilmektir. Toplumsal alani degistiren kaynak-
larin bazilari birbirlerini pekistirici etkiye sahipken bazilari zit yénde veya birbirleri-
nin etkisini manipile etmek suretiyle karma sonuglar ortaya koyabilmektedir. Ca-
lisma bu zorluklarin gizdigi sinirlar icerisinde toplumsal alanda etkili olan bir kaynak
olarak televizyonun, onu evlerinin baskdsesine koyanlarin hem gorsel hem de isitsel
duyularina hitap eden kolay ulasilabilir bir eglence kaynagi iken arka planda bireyler
Uzerinden kolektif bilince nasil ve ne oranda niifuz edebildigine bir cevap aramak
amaciyla yapilmistir. Bu baglamda arastirmada elde edilen bulgular kullanilarak;

e insanlari televizyon izlemeye iten nedenler nelerdir?

e Eger medya, bilinci sekillendirmede 6énemli dlglide etkili ise bu dogrudan mi

yoksa dolayli yollardan mi olusur?
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o Medya, hiper-gercek bir algi mi yaratir veya algiy1 yonlendirirken gercegi ye-
niden Ureterek kendi similasyonunu mu yaratir?
gibi sorularin besledigi hipotezlerin test edilmesi amaclanmistir. Televizyon prog-
ramlarinin eglenceli olduklari igin izlendigi, izleyiciyi edilgenlestirerek bilinci bigim-
lendirdigi ve bunlarin bir sonucu olarak simiilasyon diinyasi olusturdugu hipotezle-
rinin gecerliligi deneysel olarak sorgulanirken son donemde cesitliligi ve izlenirligi
oldukga artan reality sov program formati érneklem olarak secilmistir. “Reality
sov’lar temelde ‘réntgencilige olan aghgimizi’ tatmin ettigimiz gercek deneyimleri-
mizden ortaya cikan yapay (riinlerdir” (Derrida, 2002: 41). Bu sovlar “Gamedoc?,
Survivor? gibi gercek katilimcilarin etkilesime girdigi oyunlar, izdivag programlari,
Biri Bizi Gézetliyor tarzi programlar ve yetenek yarismalari gibi bircok formatta
yapilandiriimaktadirlar” (Ouellette ve Murray, 2009: 5).

Hill'e gore reality sov; tabloit habercilik, belgesel ve popller eglence kiiltlirini
bir araya getiren, medya endustrilerinin piyasalasmasi ve deregilasyonu sonucu
olusmus bir tlrdlr (2005: 15). Reality sovlar, tabloit haberciligin siradan igerikleri
eglenceli kilarak anlatma 6zelligine sahip olmasinin yaninda televizyonun gergekgi
tarafini besleyen belgesel formatina iliskin bazi 6zelliklerini de icinde barindirmak-
tadir. Bu cercevede, Hill belgesellerin gozleyici gercekgilik (observatory realism) ve
aciklayici gergekgilik (expositional realism) dgelerine reality sovlarin da sahip oldu-
gunu soyler (2005: 16). Bunun yani sira, mevcut ve/veya bir ya da birkag Glkede
denenmis ve basariya ulagsmis program formatlari dogrudan veya degistirile-
rek/yerele uyarlanarak yayinlanmaktadir. Bu baglamda, popiler eglence kilturi-
niin dnemli bir islevi olan ‘kitleyi eglendirme amacl’ reality sovlarin diger bir 6zelli-
gini olusturmaktadir (2005: 21). Dolayisiyla, program igeriklerinin belirli merkezler-
de tasarlandigi ve tim diinyada yeknesak bir kaliba biriindigiini sdylemek mim-
kindur.

Calismanin konusunu olusturan Survivor programi yukarida belirtilen Gg 6zelligi
de yansitmaktadir. Programin teknik olarak issiz bir adaya diisme ve gruplara ayril-
ma, gruplar arasi 6dil ve dayaniklilik yarismasi, eleme, gruplarin bir araya gelmesi,
bireysel yarisma, tekrar eleme, final, iki ayri yarisma, eleme ve kazananin agiklan-
masi bélimlerinden olustugu gorilmektedir. Programda senaryo metni olmadigin-
dan ve program gercek kisilerden olustugundan gerceklige yonelik bir vurgu bu-
lunmaktadir. Ayrica, program icra edilirken acil durumlara karsi ilk yardim ekibinin
ve ulasim olanaklarinin hazir tutuldugunu, mekandaki oyun malzemelerinin her

2 Oyun seklinde tasarlanmis dékiiman, tar.

3 Kelime anlamiyla hayatta kalan kimse. Burada diinya lzerinde birgok tlkede yapilan ve 6zel
olarak segilen iki grubun bir adada zor sartlar altinda yarismalarini konu alan televiz-
yon yarismasi.
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bolim 6ncesinde boliime uygun olarak hazirlandigini, yarismacilara ve yapim ekibi-
ne lojistik ve finansal destek saglandigini, yarismacilara yemek kaplari, bigak, kuli-
be, olta, ag vb. arag ve gereclerin hazir olarak verildigini belirtmekte fayda vardir.

2. Yontem

Arastirmada 127 Survivor izleyicisine uygulanan 50 soruluk anket ile 10 izleyici ile

yapilan yiz yiize gorisme tekniginden elde edilen bulgular isiginda programdaki

imgelerin alimlanma diizeyi dl¢iilmistir. ikinci olarak, nitel icerik analizi ydntemin-
de televizyon formatlari Baudrillard’in sicak-soguk olay iliskisi kavrami Uzerinden
incelenerek tablolastiriimis ve 2010-2012 yillarinda yayinlanan Survivor programin-
dan dort bolim; sicak-soguk olay, hiper-gerceklik ve anlamin patlamasi kavramlari
cergevesinde incelenmistir. Nitel arastirma yonteminde 6lgme islemi degiskenlerin
derinlemesine incelenmesiyle yapilabilmektedir. Bu nedenle, igerikte belirlenmis
unsurlarin hangi siklikla tekrar ettigi oransal olarak ol¢lilmekte, benzer ifadeler bir
araya getirilmekte ve 6zetlenmektedir. Bunun yani sira kaynagin ilettigi mesajlarin
arka plani ve baglami irdelenmektedir. Belirtilen yillar arasinda yayinlanan tim
bélimler incelendiginde program igeriginin temelde a) oyunlar, b) kisilerin giindelik
hayatlari ve c) tartisma veya kavgalardan olustugu saptanmistir. Bu nedenle, (i¢ ana
kategoriyi temsilen dort bolliim secilmis ve bolimlerden alinan kesitler, belirlenen
kategoriler ekseninde incelenmistir.

Ug arastirma tekniginden ulagilan bulgular asagida verilen hipotezlerin test
edilmesinde kullanilmistir:

v' Televizyon programlari eglenceli olduklari icin izlenirler (neden).

v" Televizyon medyasi toplumsal alanda hiikiim siirer ve programlari araciligi ile
goreli olarak kitleyi edilgenlestirerek bilincin sekillenmesinde 6nemli dlglide et-
kilidir (etki).

v' Televizyon medyasi kolektif bilinci sekillendirerek similasyonlar diinyasi yaratir
(sonug).

Bununla birlikte toplumsal alanda hiper-gergekligi resmetmek, stiidyo ortamindaki
katiimcilara yayin sirasinda ulasabilmek veya izleyicilerin programi giinlik hayatla-
rinda nasil deneyimlediklerini sicagl sicagina yansitmak mumkiin olamadigi icin
arastirmanin goreli olarak niteleyici oldugunu belirtmek gerekir. Ayrica arastirmayi
nispeten teorik kilan kisitlardan bir digeri de arastirmaya katilanlarin sorulara cevap
verirken objektiflikten uzaklasma ihtimalleridir. Bu yiizden, anketlerin bir¢ogu yiiz
yluze gerceklestirilmistir ve yapilan goriisme teknigi ile yanilma payi en aza indir-
genmeye calisiimistir.
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2.1. Yontemin Uygulanmasi
2.1.1. Medya igerikleri: Televizyonun Sicak ve Soguk Olaylari; Eglence

Asagidaki tabloda gosterildigi gibi herhangi bir tlirden televizyon programi bir veya
iki asamali sicak olay evresinden sonra soguk olaya dontserek hiper-gercekligin bir
pargasi olmaktadir.

Tablo 1: Medya iceriklerinin Sicak-Soguk Olay Analizi

Tir icerik Sicak Olay Soguk Olay
Belgesel | Hayvan Orn: Kaplanin avlanma sahnesi. Hikayelendirilmis, yavas
Belgeseli cekim ve ekran yakalamayla
kaplanin bir anda her yerde
gortlebilmesini (omnipresen-
ce) teknik olarak mimkin
kilan ve diger hayvan tirleriy-
le birlikte birbiriyle alakal
sahnelerin kolajlanmasiyla av
sahnesinin sunulmasi.
Reality Survivor Sicak Olayin | Sicak Olayin 2. Evre- | Yarisma formati seklinde
Sov 1. Evresi: | si: Gergek yasam TV'de izleme.
Gergek mucadelesinin kur-
hayattaki gulanmig similasyo-
yasam mi- | nu.
cadelesi.
Reality Evlendirme | Sicak Olayin | Sicak Olayin 2. Evre- | Evlendirmenin safhalarini bir
Sov Programlari | 1. Evresi: si: Geleneksel olarak | eglence araci olarak reality
Kadin ve kodlanmig sembolle- | sovformatinda izleme.
erkegin rin stiidyo ortamina
gercek tasinmasiyla ciftlerin
hayattaki evlendirilme siireci.
geleneksel
evlenme
ritieli.
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Tiir icerik Sicak Olay Soguk Olay Tiir
Reality Sov | Yemek Sicak Olayin 1. Sicak Olayin 2. Misafirperverlik
Programlan | Evresi: Kendiligin- Evresi: Misafirper- nosyonunun soyut-

den gelisen misafir- | verligin yapaylastigi landig1 misafir
perverlik tavri ile ve evin stlidyo agirlama rittelini
gercek hayatta olarak islevsellesti- yarisma formatinda
misafir agirlama rildigi misafir agirla- bir eglence araci
stireci. ma sireci. olarak izleme.

Egitsel Saghk Sicak Olayin 1. Sicak Olayin 2. Katiimcilarin teatral

Programlar | Programlari | Evresi: (mevcut Evresi: Hastalik veya | hareketlerini ‘bilgi-

olmayan temsili
olay): Hastalig
tedavi etme amagli
hasta ve doktorun
gercek yasam dene-
yimi, bilimsel olarak
test edilmis ilag.

rahatsizlik durumu-
nu benzetim yoluyla
ekranda fizik tedavi,
tibbi dayanagi olma-
yan bitkisel tarif
vererek telefon
baglantisi araciligyla
¢Ozme.

lenme’ veya ‘eglen-
ce’ amagli izleme.

2.1.2. Survivor Simiilasyonu

Survivor yarismasini, yapaylastiriimis ve teknige indirgenmis ada ortaminda katilim-
cllarin s6zde yasam miicadelesi vererek birbirleriyle yaristiklar bir reality sov prog-

rami olarak tanimlamak mimkiindir. Ada s6zlik anlamiyla deniz veya okyanusun
cevreledigi ve edebiyatta sembolik olarak kagisi ve insanin yalnizligini simgeleyen
bir yasam miicadelesi iginde olma durumunu anlatir. Bu noktada programin gercek
yasam mucadelesi edimini yeniden Ureterek similasyona donistirmesi asagidaki

tabloda somutlastiriimaya calisilmistir.

Tablo 2: Survivor Similasyonu

Survivor Programi Gergek Yagsam Miicadelesi
Ada Goreli olarak terk edilmis herhangi bir cografi alan
Yarismacilar Yasam micadelesi veren gergek kisiler

Cogunlukla yarismacilar arasi miicadele

Cogunlukla dogaya karsi miicadele

Rekabet

is birligi

Oyunlar

Gergek micadele

Gonalluluk

Zorunluluk

Kuliibe (sembolik imge)

Herhangi bir tlr barinak (magara, baraka, ¢adir, vb.)

Muz/hindistan cevizi /balik (sembolik imge)

Herhangi bir tir yiyecek (bitki veya hayvan)

Standartlastirilmis stireg (process)

Duruma / olaya bagl degisen siireg ve kosullar
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izledigimiz gorintiiler sanki gercek anlamda bir felaket olmus hissi olusturmakla
birlikte aslinda teknik anlamda bir diizen iginde verilmektedir. Bir taraftan yarisma-
cilar yiyecek, tuvalet, banyo vesair birincil ihtiyacglarindan yoksun birakilarak umut-
suzluk icinde resmedilmektedirler. Diger taraftan yarismacilarin kaza, dogal afet
veya beklenmedik bir nedenden dolayi ilkel yasamin gerektirdigi kosullarla miicade-
le ettikleri yanilsamasi Uretilmektedir. Dolayisiyla yarismaya ihtiyari olarak istirak
edildigi perdelenerek yarisma, gercekten kasvetli, zor ve zorunlu bir durum sonucu
kazara bir araya gelmis bir grup insanin verdigi gercek miicadele olarak resmedil-
mektedir. Bununla birlikte, zaman zaman bulunduklari ortamin dogal gizelliklerini
iceren ekran goruntileri ve arka plan mizigi ile magazinsel bir hava olusturularak
program eglendirici kiinmaktadir. Televizyonun kolajladigi birbiriyle celisik dogal ve
yapay ekran gorintilerinin belirli bir diizensizlik i¢inde verilmesi, yabancilasmaya
neden olmakta ve gergek-kurgu arasindaki ¢izgi bulaniklasmaktadir. Baudrillard’in
dedigi gibi “...gézlerimiz ekran yiizeyinde kaybolmus gibi, gitgide daha ¢ok yakinla-
siyoruz imgeye. Ve televizyonun serebro gérsel komasina kolayca diisiiyoruz, bu
aninda hayalimizle dolan ekranin durmaksizin bizi vakumlamasindan baska bir sey
degildir” (2009: 20).

Televizyonun izleyiciyi bu denli etki altina almasindaki nedenler Survivor prog-
rami 6zelinde elde edilen bulgular ¢ercevesinde soyle siralanabilir: doga gorintdile-
ri, mekana uygun yapilandiriimis oyunlarin ‘meydan okuma’ bigciminde hazirlanma-
sl, izleyicilerin glindemden kopmama motivasyonlari, Gnla kisilerin glindelik hayat-
larini izleyebilme olanagi veren yarisma formati, dedikodu, kavga ve tartisma. Bu
magazinsel dgeler genel olarak programi eglendirici kilmaktadir. Nitekim, bircok
arastirmaci ve elestirmen, televizyonun tek islevinin eglendirmek ve izleyicilere iyi
vakit gecirtmek oldugu goérisiundedirler (Eslin, 1991: 59; Postman, 1994: 151; Sar-
tori, 2004: 26). Baudrillard’a gore ise simiilasyon kitlenin eglence isteginden dogar.
Asagidaki grafikten de anlasilacag lizere, diger baska nedenlerin yaninda, eglence-
nin Survivor programini izleyenler igin temel motivasyon oldugu sdylenebilir. Dola-
yisiyla, izleyicileri etki alanina alan baslica faktorler eglence, zaman gegirme, sosyal-
lesme, bilgi edinme ve kimlik arayisi gibi ihtiyaclardir.

insanlarin neden televizyonun etkisi altinda kaldiklari sorusunun cevabina ulas-
tiktan sonra Uzerinde durulmasi gereken diger bir nokta da bu nedenin (medyanin
veya somut olarak televizyonun) bilinci sekillendirmede 6nemli 6lglide etkisi olup
olmadigidir; var ise bunun dogrudan bir etkiyle mi yoksa dolayli yollardan mi gerce-
klstu bir algi diinyasi olusturduguna bakilmasi gerekmektedir. Bu baglamda gerce-
kistiinlin kolektif biling icinde ne 6l¢lide somutlastigini anlamak icin ‘medya, bilinci
nasil yeniden forma sokmaktadir ve bu programlari izlerken kendi hayatlarimizi mi
yoksa sahip olmak istediklerimizi mi izliyoruz?’ sorularina cevap aranmasi gerek-
mektedir.
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Grafik 1: Survivor'in izlenme Nedenleri
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(1: Eglence amagli, 2: Giindemden uzak kalmamak icin, 3: Amacim yok, 4: Manzarayi seyretmek
icin, 5: Zaman gecirmek igin, 6: Siradan insanlarin hayatlarini gézlemlemek icin, 7: Unliilerin
hayatlarini gézlemlemek igin)

Bu sorulara cevap ararken programda izleyicilerin karar verme siirecine kisa mesaj
(SMS) ile aktif bir bicimde katilarak hangi yarismacinin elenecegini belirlediklerini
hatirlatmak gerekir. Karar stirecine katilim, izleyicileri televizyondaki figiirlere yakin-
lastiran bir mekanizma olarak islemektedir. Televizyon gorintisu ile hayatin kendisi
arasinda bir baglanti kurulmasi uzak-yakin mevhumunu ortadan kaldirarak fiziksel
mesafeyi gorinmez kilmaktadir. Asagidaki grafiklere bakildiginda, sanal gergeklik
icinde yakinlastirilan izleyici ve yarismacilar arasinda destek olma, fanatizm, idol
olma anlaminda duygusal yakinhk kuruldugu gorilmektedir. Bu sayede, sergilenen
karakterlerin kisilikleri, davranis ve tutumlari, sdzleri ve hatta hisleri bile izleyici ve
yarismacilar arasinda bag olusturabilmektedir.

Gondilluler kategorisindeki yarismacilar izleyicilerin kendileri ile benzerlik kurabile-
cekleri siradan insanlardan segilmisken Unliiler grubu izleyicilerin ‘gibi olmak’ iste-
yebilecekleri kisileri temsilen merak uyandiran veya medyatik goriinen kisilerden
olusmaktadir. Neredeyse tim yarismacilarin vicutlari zor kosullarda yasamaktan
oturl kaslasmis olmaktan ziyade fit olma, atletik gdriinme ve iyi gériinimli olma
adina erillik ve disilik cagristirmaktadir. Boylelikle, karakterler araciligiyla izleyicide
dolayli olarak duygusal bag kurulmasi kolaylasmis olmaktadir.

icerik, gercekte oldugundan farkli olarak algilanmakta ve igsellestirilebilmektedir.
Sonuglar gosteriyor ki izleyicilerin yaridan fazlasi yarismacilarla bir bag kurmus, cogu
ise yarismacilarin samimi ve dogal oldugu, yapmacik olmadig gorisiinde birlesmis-

Cilt 1/Say1 1/ Ocak 2016 TRTaKaDeMi

95



96 Ozlem Yumrukuz

lerdir. Herhangi bir gegmise ve dolayisiyla bir olay veya deneyime dayanmayan bu
sanal bag somut diinyadaki gergekdisti alginin bir gdstergesini teskil etmektedir.

Grafik 2 ve 3: izleyici Tutumlan4

Q26

A

S-26. Yarismacilarla duygudaslik kurarim.

5
$ 27
O

»

S-27. Kendim ve yarigmacilar arasinda benzerlik kurarim.

4 (1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Kismen katiliyorum, 4: Katiiyorum ve 5:
Tamamen katiliyorum seklinde derecelendirilmistir.)
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2.1.3. Survivor'in Ektigi imgeler
Programda acgiktan veya ortiik vurgulanan sembollerin bilingteki yansimalarinin

aciga c¢ikariimasiyla Survivor'in hiper-gergeklik algisi yarattigindan s6z etmek mim-
kindr.

Grafik 4, 5: Survivor'in Ektigi imgeler

Q47

1: Miicadele, 2: Adada kalmak, 3: Tropik yiyecekler, 4: Kendi yaptigim bir barinakta kalmak, 5:
Ormanda yasamak, 6: Diger.

6 7
5 3 Q48 5

4%

1: Balik avlama, 2: Muz ile, 3: Hindistan cevizi ile, 4: Bulabildigim otlar ile, 5: Diger hayvanlari
avlayarak, 6: Tavsan ile, 7: Mantar ile.

Yukarida gorlldugl Uzere, Survivorin ektigi imgelerin izleyicide igsellestiriimesi
siireci, belirli bazi semboller araciligiyla agiga cikmaktadir. Ornegin, ‘balik avlama’,
‘muz’, ‘Hindistan cevizi’ gibi ifadeler dogrudan programda sik¢a tekrar eden imge-
lerdir. Ayni sekilde, ‘miicadele’, ‘ada’, ‘tropik’ kelimeleri yukaridaki grafikte gorl-
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digi gibi programda vurgulanan sembollerden birkagidir. ‘Vahsi dogada yasamak
size neyi ifade eder?’ sorusuna izleyicilerin %46’sI miicadele, %18’i adada kalmak ve
%11’ ise tropik; ‘ne ile beslenirdiniz?’ sorusuna izleyicilerin %42’si balik avlayarak,
%23’ muz, %14’l ise Hindistan cevizi secenegini tercih ederek cevaplamistir. Top-
lamda %79’luk bir oran ile Survivor imgelerinin izleyicide ekildigi gorilmektedir.

Normalde, Hindistan cevizi ve muz endemik bitkilerden degildir ve kiltirel bel-
lekte ‘kebap’ veya ‘baklava’ kelimeleri gibi yerelligi ¢agristirmamaktadir. Cografi
anlamda ise Turkiye, Maldiv, Malta veya Karayip denildiginde oldugu gibi ilk anda
ada imgesini hatirlatmamaktadir. Ancak, bu tiirden bir alginin yalnizca Survivor
etkisinden kaynaklanmayabilecegini kabul etmek gerekirse de izleyicilerin bilincinde
daha dnceden semalarina yerlesen medya unsurlarinin topluca bir tezahiirii olma
ihtimali ylksektir. Dolayisiyla Survivor programini s6z konusu etkinin baslaticisi
olmasa bile pekistiricisi olarak nitelemek mimkiindiir. Morley’in (1983) belirttigi
gibi, televizyonun etki alani alicinin kendi veya bagkalarinin kilttriindeki birikimle-
rinden beslenir: “Bir programin tercih edilen baskin anlami yayginlastirmadaki
basarisi diger baska kurumsal alanlardan (kiliseler ve okullar gibi) alinan ideoloji ve
kodlari tasiyan okuyucularla bulusup bulusmamasina baghdir” (106).

Son olarak, programda yarismacilarin ‘kultibeleri’ barinak olarak kullandiklari
gorilmektedir. Benzer sekilde, izleyicilere Survivor programindan bagimsiz olarak
sorulan ‘vahsi dogada yalniz basiniza kalsaniz ne tir bir barinakta yasardiniz?’ soru-
suna izleyicilerin %530 kullibe cevabini vermistir. Cadir, baraka, magara ve diger
secenegini isaretleyenler, kullibeyi tercih edenlerin yarisindan azdir. Bununla birlik-
te, izleyicilerin bu yondeki egilimlerinin televizyon etkisinin yani sira izleyicilerin
onceki deneyimlerinin bir disavurumu olarak da yansiyor olmasi muhtemeldir. Bu
ylizden televizyonun belirli imgeleri ektigini veya mevcut olan yansimalari giiglen-
dirdigini belirtmek daha makul olacaktir.

2.2. Survivor Programinin igerik Analizi
2010-2012 yillari arasindaki dénemde yayinlanan Survivor programlari arasindan
secilen dort farkli bolimiin icerik analizini;
1. Oyunlar ve yarismalar,
2. Yarnismacilarin 6nceki hayatlarini ya da aile iliskileri veya 6zel iliskiler gibi ki-
sisel konulari ele alan balumler/ canli yayinlar,
3. Kavga, dovis, dedikodu veya tartismalari adadaki giinlik hayatin akisi igin-
de deneyimlediklerini gésteren bolimler
olmak lzere (¢ ana baslik altinda yapmak mimkiinddr.
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2.2.1. Survivor Bolimii Kategori 2: Baudrillard’in Sicak-Soguk Olay iliskisi Bagla-
minda inceleme

Sicak-Soguk Olay, Zaman-Mekdn Sikismasi; burada® programin sunucusu ve bir
yarismaci arasindaki diyaloga tanik oldugumuz sicak olay-soguk olay iliskisinin iki
boyutlulugu s6z konusudur. Diyalog, televizyonun maddeselliginin 6tesinde ilk olay
Uzerinden goruntilerle birlikte yayinlandigi anda, sicak olayin 2. evresi haline gel-
mistir. 2. sicak olayin yavaslatilmis, mizikle desteklenmis ve bollinmis sahneler
seklinde yansitilmasi, gerceklige vurgu yaparken diger taraftan televizyon tekniginin
magazinsel icerigi haline gelmistir.

Tablo 3: Sicak-Soguk Olay

1. Sicak Olay: Annenin rahatsizlanmasi, (Dolayl isitsel deneyimleme).

2. Sicak Olay: Yarismacinin Aglamasi, Uziintiisii, (Dogrudan gorsel deneyimleme).

Soguk Olay: Magazinsel dénusiimi, merak/acima/duygudaslik hissi TV ekranindan izleme.

Bu iki boyutlu sicak olaylar zincirinde, yarismanin kurallari kapsaminda durumu-
na karar verilecek yarismacinin heyecan, merak ve eglence araci olarak algilanan
yarismadan ayrilip ayrilmamasi durumu televizyonun soguk olayi olmustur. Sahne-
ler, bir bakima izleyici (gercek diinya) ile yarismacilarin —izleyiciler agisindan— diin-
yasi (televizyonun sundugu diinya) arasinda bir gerceklik algisi olusturmaktadir.
Yarismacinin Uzlintlsl orada olmayan anne imgesine karsi izleyicilerin benzer bir
tiziintl haline girmelerini tetiklemektedir. izleyiciler 2. sicak olaya karsi yabancilasa-
rak izlemedikleri (sadece farkinda olduklari) 1. sicak olay ile dolayli yoldan baglan-
maktadir. Gorsel olarak iletilen 2. sicak olay ile ‘yaratilan simdi ve su anda’ algisi 1.
sicak olay Uzerinden deneyimlenmektedir. Oysa, 1. sicak olay farkli bir zaman ve
mekanda vuku bulmustur. Fakat, televizyon araciligiyla ‘su anda ve burada’ yeniden
Uretilmektedir. Her iki olay da nihayetinde televizyon araciligiyla soguk olaya do-
nismustir. Diger bir deyisle, hem 1. sicak olay hem de 2. sicak olay birbirine gege-
rek izleyicilerin merak duygularini kabartan eglence nesnesi haline gelmistir.

2.2.2. Survivor Bolimii Kategori 1: Baudrillard’in Hiper-Gergeklik, Anlamin Patla-
mas! ve Sicak-Soguk Olay iliskisi Baglaminda inceleme

Birinci kategoriye giren bélimler arasindan secilen drneklemler® altriiizm nosyonu-
nu sorunsallastiran kiltiir/doga ve is birligi/rekabet ikilemleri agisindan tartisiimis-

5 (31 Mayis 2012). Survivor Nihat'in annesinden kéti haber aldigi an [.mov].
http://www.youtube.com/watch?v=Bf4ESJtKuCo (10.02.2015) adresinden alinmistir.

6 (26 Temmuz 2010). Survivor agik arttirma [.mov].
https://www.youtube.com/watch?v=BNCQGFXFPi8 (10.02.2015) adresinden alinmistir.
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tir. Survivor sozciik anlami olarak hayatta kalan, zorluklarla miicadele etmeye giici
yeten kimse’ anlamina gelmektedir. Kelime bu anlamiyla felaket, dogal afet ya da
saf dogal kosullarda dogaya karsi gosterilen hem fiziksel hem de psikolojik bir mi-
cadele icinde olma durumunu anlatmaktadir. Boyle bir durumla karsi karsiya kalin-
diginda, bireyler birbirleriyle rekabet etmekten ¢ok is birligi icinde olma egilimi
gosterirler. Bu davranisin nedenlerinin farklilastigi ve insanin dogasinda var oldugu
yapilan cesitli arastirmalarla ortaya konmustur. Ornegin, Blurton’a (1984) gére
bireyler klikler, dislanma ve dedikodu gibi sosyal cezalara maruz kalmamak igin
birbirleri ile dayanisma halindedirler (1-3).

Henrich vd.ne (2005) gore ise, “bir gruba yeni katilan lyelerin inanglari ve tercihle-
ri, icinde bulunduklan diger topluluklarla iyi gecinmelerini saglamak ve yasamlarini
stirdiirebilmek icin paylastiklari belirli gérev ve sorumluluklari yapilandiran toplumsal
ve ekonomik kurumlar tarafindan sekillendirilir’ (813). Kanadali, Cinli ve Hong Konglu
ogrenciler Uzerinde yapilan baska bir arastirmada ise, ‘cevrelerine tanidik olma’ hissi-
nin diistik oldugu durumlarda Cinli 6grencilerin (anayurtlarindan uzakta olan) digerle-
riyle daha fazla is birligi icinde olduklar gézlemlenmistir (2005: 813).

Anlamin patlamasi; gergek bir felaketle karsilagildiginda felaket ada, ¢6l, orman
veya olay nasil bir cografyada vuku bulduysa, bu cografyada hayatta kalanlar birbir-
lerine ihtiyaclari olacagl glidisiyle daha ¢ok dayanisma iginde bulunma egilimi
gosterirler. Diger taraftan Survivor yarismacilari temelde psikolojik, fizyolojik ve
sosyolojik bir miicadele icinde diskalifiye olmamak veya kot resmedilmemek gibi
bir ¢aba icerisine girmektedirler. Burada miicadele dogaya karsi verilen salt fizyolo-
jik veya psikolojik savas olmanin 6tesinde yarismacilarin birbirlerine yonelttikleri
psikolojik ve sosyolojik bir gekismeyi de kapsamaktadir.

Bir diger ifadeyle, gercek durumda gekilen zorluk hayatta kalanlar igin dayanis-
manin dogal bir mevcudiyetini gerektirirken bu durum Survivor programinin simiile
edilmis evreninde yarisma formatinda hazirlanmis iceriginden dolayl ‘rekabete’
dontsmustir. Program dogaya karsi gosterilen miicadele olarak yansitilmasi gere-
ken/sezilen/beklenen durumu bireysel veya gruplar arasi® rekabete dénustirerek
kelimenin anlamini nétralize etmektedir. Bu noktada Baudrillard’in anlamin patla-
masini medyanin imgeyi puslu bilgi yoklugunun igine siriklemesi seklinde ifade
ettigi diistincelerini tekrar hatirlamak gerekir.

Anlam patlamasina iliskin olarak secilen érneklem kapsaminda ortik olarak vur-
gulanmis ‘rekabet’” kavramini incelemek yerinde olacaktir. Programda yarisma for-

(2 Mayis 2011). Taner Asena [.mov]. http://www.youtube.com/watch?v=sBWspX9at6w.
(10.02.2015) adresinden alinmistir.

7 http:// www.etymonline.com adresinden alintilanan s6zctiglin anlami Turkge’ye gevrilmistir.

8 Gruplar arasi dayanismada goriilen birbirini destekleme egilimi ‘is birligi’ olarak degerlendi-
rilmemelidir. Zira burada karsi takimi yenmeye ¢alisma istegi belirleyici olmaktadir.
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matinin bir uzantisi olarak kurgusalligi vurgulayan rekabet gozlemlenmekte, diger
bir ifadeyle somut anlamda &yle olmasi beklenmektedir. Ancak bunun psikolojik
anlamda gergege vurgu yapan bir ‘miicadeleye’ donustiigli gorilmektedir. Oyunun
kurgusalligi gercek kisilerin miicadelesi ile i¢ ice gecmektedir; oyun icin oyundan
(game for the sake of game) s6z etmek pek mimkiin degildir. Dolayisiyla, rekabet
deneyimi hem yarismacilar hem de izleyiciler tarafindan gergek bir miicadele olarak
algilanmakta, boylelikle daha inandirici olmaktadir.

Tablo 4: Survivor Sembollerinin Analizi

Kapali anlam | Gergek anlam Ortiik vurgulanmis anlam Gergek anlam

Rekabet Ortaklik, esit olma durumu Micadele Yenmeye ¢alismak

Bununla birlikte, incelenen birka¢ bolimde yarismacilarin yardimlasma eylemi
icerisine girdikleri de gozlemlenmistir, ancak bu programin gerceklik iddiasina katki
saglamamaktadir. Clnkl temelde yarisma formatinda diizenlenmis olan program
dayanisma algisinin varligini teknik olarak imkansizlastirmaktadir.

izleyicilerin algisi yasam miicadelesini ilkel doga kosullarinda vermek zorunda ka-
lan insanlarin is birligi icinde olabilecekleri yoniindedir. Ancak, izleyiciler bu miicade-
lenin (simile edilerek) program formatinda sunulmus halinde ise rekabet gozlemle-
diklerini ve bunun da gergek bir miicadeleyi yansittigini ifade etmislerdir. Rekabetin
programda acikca vurgulanirken ortiik olarak mucadele seklinde algilandigl sonucu
cikmaktadir. Dayanisma nosyonu ise seffaflasmakta ve bulaniklasmaktadir.

Bu celiski, gosterimin spectacle inandiriciligini arttirmakta ve similasyonun zit
degil, ters/aykiri yonde bir anlam yarattigi sonucuna gétirmektedir. Denilebilir ki
Survivor aglik, susuzluk, 6zlem, mahrumiyet ve zorluk gibi hallerin yiizeysel anlamda
is birligi icinde olmalarini gerektirdigi izlenimini verirken bir yandan da arka planda
oyunlari, yarismalari ve kavgalari izledigimiz ‘is birliginin’ anlamini bulanik ve kar-
masiklastirdigini gizleyen bir eglence araci haline gelmektedir.

izleyicilerin cogunlugu programla ilgili gdriislerini yansittiklari anketin genel de-
gerlendirme kisminda ‘miicadele, dogallik, ilkel yasamin zor kosullari, gercek insan
ve hayatla miicadele, dogal yasamin ve adanin giizelligi, a¢ insanlarin davranislari,
dogal ve ilging buluyorum, (nliilerin gercek karakterlerini yansitiyor’ gibi ifadelerle
vurgulamislardir. Bunun yani sira, izleyicilerin birgogunun ‘programdaki gercek
miicadeleyi izlerken orda olmayi ¢ok isterdim’ seklinde cevaplar verdikleri gozlem-
lenmistir. Dahasi, ‘yarisma’ ve ‘heyecan’ kelimeleri en ¢ok yorumda bulunulan ifa-
deler arasindadir. Burada tele-gorsel imgeleri ‘dogal olan’ ile 6zdegslestirme egilimi
vardir ki dogal olanin ‘6z, katiksiz, saf’® anlami géz éniinde bulunduruldugunda bu,
imgelerin sanalligi ile ¢elismektedir .

9 http:// www.tdk.gov.tr adresinden alintilanmistir (07.02.2015).
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Grafik 6. Survivor Simulasyonu

Cergeve, gorlnisteki anlam,

seffaflasan (patlayan) anlam

Aclik, susuzluk,
mahrumiyet, 6zlem vs.

isbirligi, Psikolojik ve
Sosyolojik Miicadele

Oyunlar,

kavgalar vs. icerik, ekilen sifrelenmis alan

Fizyolojik
Miicadele

Zaman-Mekdn Sikismasi/Anlamin Patlamasi; bu baglik altinda incelenen diger
bolimde ise hazir yiyecek ve icecekler programin sunucusu tarafindan Amerikan
dolari karsihginda acik arttirma ile satilmaktadir. Amerikan dolarinin tercih edilmesi,
yerel imge olan Turk lirasini muglaklastirarak, mekani (adayi) baglamindan koparip
kozmopolit bir cerceveye tasimaktadir ve icerigi Bati perspektifinden yeniden ta-
nimlamaktadir. Ayni zamanda yerel olanla olmayani esitleyerek mekani sorunsallas-
tirmaktadir (yerel kaltiir; mevcut olmayan imge) ve bir tlr yakinsama ile ilkellik,
gerceklik ve dogallik hissi uyandirmaktadir. Acik arttirma ile satilan pizza, dondur-
ma, makarna ve kola gibi yapay yiyecek ve iceceklere (gercek yasama [ada disindaki
hayatlarina] ait olan somut imgeler; Bati’'nin yemek kdiltiir(i) olan arzu ve aglik duy-
gusu; zaman ve mekanin ortadan kalkmasini ve adanin yapaylastiriimasini gercek
hayatin dogalligi ile gizleme g¢abasinin bir Griinlidir. Bu nedenle, para birimi ve
yiyecekler dogal olandan ¢ok, kiiltiire ait olmaktadir ve mekanin ‘dogallastirilmis’ ve
halihazirda dogal olan imgeleri ile yapilan gergeklik vurgusu yarismacilarin yasanti-
larinin yapayhgini gizlemekte ve dahasi 6nemsizlestirmektedir. Doga soyutlanmis,
simdile edilmis ve televizyonun teknik bir 6zelligine indirgenmistir. Boylelikle, imge-
nin anlami uzamsal baglamdan koparak seffaflasmistir.

Taylor'un (1987) da sozlnU ettigi gibi, “televizyon tarih boyunca kendiliginden
olusan ve esit dlizeyde éneme sahip olaylari kolajlayarak codrafyasindan ve tarihi
baglamindan koparip oturma odalarimiza kadar tasiyan ilk kiiltiirel aragtir” (103-
105). Castells (2000) de durumu ayni sekilde yeni medya teknolojileri agisindan su
sekilde ifade etmistir: “Yeni medya teknolojileri mekénlarin kendi tarihsel ve cografi
badlarindan kopusunu hizlandirarak mekéni, boslugu ortadan kaldiran uzam iginde
akan islevsel ag 6rgiilerine veya imge kolajlarina tekrar baglamistir” (375). Survi-
vor'n bu boéliminde gercek yasama ait nesnelerin stlidyo ortamina tasinarak,
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halen gercek yasama ait olan fakat gercek yasamla alakasiz bir baglam icinde sunul-
dugu gorilmektedir.

2.2.3. Survivor Bolumii Kategori 3: Sicak-Soguk Olay, Anlamin Patlamasi ve Hiper-
Gergeklik; China Sydrome Ornegi

China Syndrome filmi bir televizyon spikeri ve kameramaninin hikayesini anlatmak-
tadir. Film boyunca her an patlamasi beklenen bir niikleer santralin yaydigi tedirgin-
lik hissi hiikiim stirmekte ve bu his ayni zamanda merak, gerilim ve korku ile birlikte
heyecan uyandirmaya devam etmektedir. Nikleer santralin patlama olasiligi her
seye bir son vermek anlamina gelmekle birlikte patlamanin ertelenmesi bu heyeca-
ni beslemektedir. Bununla birlikte, hi¢c kimse patlamanin gergek bir felaketle sonug-
lanacagini aklina bile getirmek istememekte ¢linkii heyecan kadar hayatta kalmak
da bir o kadar rahatlama duygusu vermektedir. Zaten film korku ve heyecanla ge-
¢en ama gercek bir felaketin olmayacagi duygusunu verdigi igin inandirici olmakta-
dir. Filmin sonunda niikleer santralin infilak etmesi yerine, film bir cinayetle sonlan-
dinlmaktadir. Zira patlamanin gergeklesmesi halinde filmin ana ‘olayr’ sona erecegi
icin bu higbir zaman gergeklesmeyecektir.

Programin drneklem kapsaminda incelenen bu béliiminde!? ise iki yarismaci
¢6ziime ulasamayan bir kavganin iginde gosterilmektedir. Olay yarismacilardan
birinin ciddi sekilde yaralanmasi veya sakatlanmasi ile sonuglanacak olsa, olayin
bitmis olmasinin verdigi sakinlik, olay olurken duyulan haz ve heyecani asmayacagi
icin, ‘olay icermeyen’ gorintiler atilmaktadir. Bu bolimde izleyicideki coskunun
devam ettirilmesi adina yarismacilardan birinin diskalifiye edilmesiyle olay kot bir
sonu¢ dogurmadan ve izleyicinin merak duygusu sondirilmeden daha kabul edile-
bilir bir sonuca baglanmaktadir.

Derrida’nin (2002) belirttigi gibi, “olay haz yaratma gliciinii siirekli bir ‘yakinda ola-
cak’ vurgusu ile elde etmis olmaktadir” (13). Olayin inandiricihigini siirdirebilmesi igin,
ilk basta caydirma ve ilgi uyandirma amaci icinde devinmesi gerekmektedir. Goriinti-
lerin tekrarlanmasi, yavaslatiimasi ve benzer igerikteki kesitlerin birlestiriimesi, sonucu
erteleyen bir dizi olaylar zincirini olusturmaktadir. imgeler miitemadiyen ‘beklenmedik
olay’ vurgusu yapmakta, fakat orada olan sadece nedenler silsilesi ile fantasmadaki
olay igin bir sonug yaratma arzusundan 6teye gitmemektedir; olay hicbir zaman kétu
anlamda sonuglanmayarak sadece bir kuruntudan ibaret olmaktadir.

Programin bu boélimiinde, gerceklige yakinlasma arzusu sahici bir felaketle kar-
silasma deneyimini tehdit etmektedir. Diger bir deyisler, fiziksel siddetin yoni de-
gistirilerek yerini yarismacinin yarismadan atilmasi olayi almistir. Yarismacilardan

10 (3 Subat 2013). Pascal Nouma Nihat Dogan kavgasi [.mov].
http://www.youtube.com/watch?v=6MfQaBi-koU (10.02.2015) adresinden alinmistir.
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birinin basina kot bir olay gelmis olsaydi o zaman mecazi olarak bir ‘patlamadan’
soz edilebilirdi, fakat diskalifiye edilme durumu beklenilenin aksine olay1 baska bir
olayla yer degistirerek caydirici bir etki yaratmistir. Olaylar ayni seviyede heyecan,
merak ve tedirginlik yaratarak makul bir noktada sonuclanmistir. China Syndrome
filminde ise bir tiirli yasanmayan nikleer santralin patlamasi, teknik islerden so-
rumlu madirin oldirilmesiyle sonuglanmigti.

Her iki durumda da izleyicideki duygusal denge sirdiriilmeye c¢alisiimaktadir.
Film en nihayetinde bir kurgu oldugu icin bir kisinin 6ldirilmesi, patlama ile cok
sayida kisinin dlebilecegi ihtimaline karsi daha kabul edilebilir bir durumdur.* Rea-
lity sov olarak izledigimiz programda ise bu durum yarismacinin uzaklastirilmasi
olarak yansimakta; merak, heyecan ve eglence duygularini daha da arttirmaktadir.

izleyiciler bir taraftan merak ve arzu ile yarismayi izlediklerini ve aksi halde cok
sikici olabilecegini ifade ederken diger taraftan siddet iceren sahnelerin rahatsizlik
verdigini dile getirmislerdir. Bitlin olarak degerlendirildiginde program dogal olani
intizama sokma, dizayn etme, katlanilabilir hale getirme, dogadaki ger¢ek miicade-
lenin gerektirdigi 6zellikleri yarismalarda arama ve yerine koyma ile gercek diinya-
nin bir simiilasyonunu yaratmaktadir.

3. Ankete Ve Yiiz Yiize Goriisme Teknigine iliskin Bulgular ve Degerlendirme

3.1. Ankete iliskin Bulgular

Toplam 127 kisiye uygulanan anket sorularindan elde edilen veriler, katilimcilarin
egitim diizeyi bilgilerinden olusmaktadir. Bunlarin 72’si kadin, 55’i ise erkektir.

Tablo 5: Anket Katilimcilarinin Profili

Egitim Diizeyi Katilimci Sayisi

Doktora 2
Yiiksek lisans 12
Universite 63
Lise 28
Ortaokul 4
ilkokul 8

Toplam 127

Katiimcilarin %18’i 18-24 yas, %64’( 25-34 yas, %13’0 35-45 yas araliginda, %5'i ise
46 yas ve Ustlindeki kisilerden olusmaktadir. Programi izleyenlerin ¢ogunlugu ise
18-24 yas araligindadir. Bu gruptaki katilimcilarin ¢gogunlugunu 6grenci, ev hanimi

11 Bu 6lumiin (cinayetin) kasith olmasi ve felaketin nispeten kasitsiz oldugu celiskisi faydaci
(utilitarian) bakis agisina gore degerlendirilip tartisma genisletilebilir.
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ve issiz statlideki gruplar olusturmaktadir. Demografik ozelliklerine bakildiginda
katiimcilarin %34’G Marmara bélgesi, %25’i i¢c Anadolu, %20’si Karadeniz, %10’u
Akdeniz, %6’sI Ege, %3’'U Dogu Anadolu ve %2’si Gliney Dogu Anadolu Bolgesi’den
istirak etmistir. Mesleki profilleri géz 6ntinde bulunduruldugunda 0-1500 TL arasi
gelir diizeyine sahip olanlarin orani %30, 1600-2500 TL arasi %33, 2500-3500 TL
arasl %29 ve 3500 TL ve yukari gelir diizeyine sahip olanlarin orani ise %4'tir. Ayrica
ankete katilanlar 6gretmen, mihendis, isletmeci, bankaci, miteahhit, ev hanimi,
Ogrenci, memur, mufettis, esnaf, pazarlamaci, glivenlik elemani ve hizmetli gibi
cesitli meslek gruplarindan ve herhangi bir iste ¢alismayan kisileri kapsayan genis
bir yelpazeden olusmaktadir.

Yorum

Katiimcailarin demografik 6zellikleri goz 6niinde bulunduruldugunda en fazla kati-
limcinin Marmara Bolgesi'nde oldugu goézlemlenmistir. Ancak, bu katilimcilarin
bircogu Turkiye’'nin degisik yerlerinden son bes ile on yilda bu bélgeye go¢ etmis
kisilerden olugsmaktadir. Dolayisiyla belirli bir 6l¢lide heterojenlik saglanmistir. Kati-
Imcilarin ¢gogunlugunun 3500 TL'nin altinda gelir diizeyine sahip olduklari goril-
mektedir. Buna gore, gelir diizeyi farkliliklari programin tercih edilmesinde ¢ok da
fazla etkili olmamaktadir. Bunlarin disinda, programi yedi saat ve fazla seyreden 31
kisi ayrica incelenmistir. Bu izleyicilerin timunin programda sik tekrar eden imgele-
ri i¢sellestirdikleri gozlemlenmistir. ‘2.1.2 Survivor Similasyonu’ basliginda verilen
anket sonuglarindan da goriilecegi gibi ankete katilanlarin yarisi ilgili sorulara kuld-
be, 19’u balik avlama, 10’u Hindistan cevizi, kalani ise muz cevabini vermistir. 11
izleyici ise gercek hayatta rekabet oldugunu duslinirken 20’si is birligi cevabini
vermistir. Agikgca gorullyor ki, programa maruz kalma stiresi arttikga imgelerin bi-
lingcte yansimalari daha belirgin hale gelmistir.

3.2. Yiiz Yiize Goriisme Teknigine iliskin Bulgular
Katiimailarin yas, egitim durumu, cinsiyetlerine dair bilgiler ve goriismelerden yapi-
lan alintilar asagidaki gibidir.

Tablo 6: Goriismeye Katilanlarla ilgili Elde Edilen Veriler

Egitim Lise Universite Universite mezu- | Ogretmen Ev hanimi
Durumu mezunu | Ggrencisi nu (calismiyor)

Sayi 1 3 1 1 4

Yas 25 18, 20, 22 23 23 30, 35, 38,55
Cinsiyet Kadin Kadin Kadin Kadin Kadin
Memleket / | Bingdl/ | Rize/istan- | Rize/istanbul Sivas/istanbul | Bingdl, Bat-
Yagadigi istanbul | bul man, Samsun /
Sehir istanbul
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Konusmaa 1: 19:17:05’ / 25.07.2014.

“Yarismacilar yiyeceklerden mahrum birakildiklari icin gergekgi geliyor. Kavgalari izlerken
egleniyorum bence bir senaryosu yok...Bazen tedirgin oluyorum ¢iinkii kavga sahneleri ol-
dukgca gercek. Yarismayi izledikten sonra bir siire etkisinde kaliyorum. Ornegin, yarismaci-
lari baska bir programda gérsem bile Survivor'da izledigim sekliyle hatirliyorum... ilk olarak
akhma hep Hindistan cevizi, okyanus, kamera ve pilav geliyor Survivor denince...”

Konusmaa 2: 20:10:08’ / 25.07.2014.

“Programi eglenerek izliyoruz. Kaliteli, gergekgi zaten bu yiizden izliyorum... Yarismacilar
aglik cekiyorlar ve yasam miicadelesi veriyorlar... Gergekgi bulmadigim higbir sey yok, her
sey dodal. izlerken sanki kendim oradaymisim gibi hissediyorum... Kavga ve déviisler hos
olmasa da sabirsizca bekliyorum... bir keresinde biri ayagini kirinca ¢ok tziilmiistim... Ya-
rismada is birligi yok ama rekabet var... Survivor denince ilk olarak aklima heyecan, dogal
giizellik, bocekler ve tropik meyveler geliyor... Tamamen bana hitap ediyor.”

Konugsmaa 3: 10:34:56’/ 30.07.2014.

“Yizde seksen gergekgi buluyorum... Doda, meyveler ve Hindistan cevizi aklima geliyor
Survivor denilince. Yarisma formatinda ama yarismacilar gergekten aglik ve susuzluk geki-
yor. Bence dodal.... Para igin yarisiyor olabilirler ama gergek davraniglarini sergiliyorlar...
Ozellikle cocuklarim cok etkileniyorlar ve hep giindemimizde Survivor var. Hatta bazen tek-
rarint izliyorum... Hindistan cevizi, heyecan... Gériintiiler gercek... is birligi var ama rekabet
goriiyorum programda, bu gergek hayatta da béyle... Eglenceli bu yiizden izliyorum... Ken-
dimi tuttugum kisilerin yerine koyuyorum.”

Konusmaci 4: 12:00:06’ / 03.08.2014.

“Oyunlar gergekgi... Kavgalar gergek karakterlerini yansitiyor... Gergek disi bulmadigim
higbir sey yok...Yerinde olsam ben de éyle davranirdim diyorum... Hindistan cevizi, muz ve
doga hatirliyorum... Rekabet vurgulaniyor ve ¢ok eglenceli... kaliteli... gergekgi... Agliklari
cok gergekgi dedil ama gergek hayattaki miicadeleyi yansitiyor. Programi izledikten sonra
bir siire etkisinde kaliyorum.”

Konugmaca 5: 17:45: 22’ / 10. 08.2014.

“Her seyi gergekgi buldugum igin izliyorum... Kavgalari sevmiyorum kapatiyorum televiz-
yonu... A¢ kalmalari gergekgi dedil... Program Hindistan cevizi ve muz ¢adnistiriyor. Is birligi
yok ama rekabet var..., eglenceli..., bilgileniyorum.”

Konugsmac 6: 10:30:23’ / 11.08.2014.

“Oyunlar sanki ordaymisim gibi hissettiriyor... Yiizeyselligini sorgulamiyorum..., ordaymi-
sim gibi geliyor ve film izler gibi izlemiyorum... Miicadele gergekgi... K6tii bir olay olacakmis
hissi olusmuyor ama tedirginlik hissediyorum... Dogal gtizellik... Gergek yasam miicadele-
sini yansitiyor... gercekgi, dogal... gercek yasam.”
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Konusmac 7: 11:11:45’ / 16.08.2014.

“Eglenceli ama sik izlemem. Cok gergekgi bulmuyorum yiyecek gibi mesela. Aglik ve susuz-
luk ¢ekmeleri inandirici gelmiyor. Oyuncular gergek karakterlerini sergiliyorlar...eglenceli
buldugum igin izliyorum...Programdaki miicadelenin gergek hayatin uzantisi oldugunu dii-
stiniiyorum. Genel olarak gergekgi.”

Konugsmaca 8: 18:12:34’ / 30.08.2014.

“Eglenceli... Odiiller giizel, her sey gercek. Mekdn ve yarismacilar gercekgi. Rekabet var cok
fazla diisiinmeden her seyi oldudu gibi kabul ediyorum... Gergekten aglar... is birligi var
ama rekabet ¢ok belirgin... Gergek yasam mdiicadelesi... Merak duyuyorum, yiizeysel de-
gil... dogal... Kameralar olmasaydi da aynen béyle davranirlardi.”

Konugsmaci 9: 21:23:00’ / 23.08.2014.

“Kismen is birligi, tamamen miicadele var... Kameralar olmasaydi da ayni sekilde davranir-
lardi. Balik tutma, ada ve hirs gagristiriyor... A¢ olduklari zaman sinirli oluyorlar biz de ina-
niyoruz ve sorgulamiyoruz gergcek mi diye... Gergek hayatta miicadele var... eglenceli ra-
hatlatiyor bu ytizden izliyorum.”

Konusmaci 10: 21: 45:04’ / 23. 08.2014.

“Eglenceli ne olacak diye merak igindeyim hep... Sorgulamadan seyrediyorum...Gergekgi
gibi... ama izlerken gercek olmadiginin farkindayim... Bazen kendimi yarismacilarin yerine
koyarim... Yiyecekler gercek¢i ama fazla sorgulamiyorum éyle mi diye... Is birligi var ama
rekabet hiikiim slirtiyor gergek hayatta oldugu gibi.., eglendirici.”

Yorum

Yiiz ylize derinlemesine goriisme tekniginden elde edilen verilere gore K-7 ve K-10
goreli olarak programi daha az siklikla takip etmektedir ve yorumlari digerlerine
gore farkhlasmaktadir. Kalan sekiz konusmaci ise yarismayi dizenli bir sekilde takip
etmektedir ve bu konusmacilarin yarisma hakkindaki gorusleri birbirleri ile benzerlik
gostermektedir. Tim konusmacilarin gercek hayati tele-gorsel imgeleri de icine
alan bir algl dinyasinin iginde yorumladiklari gézlemlenmistir. Oyun, rekabet ve
heyecan gibi magazinsel ogeler programin gergekgilik ve dogallik vurgusuyla bir-
lesmektedir ve gonillllik dogal anlamda zorunluluk olarak algilanmaktadir (K-1, 2,

3,4,5,6,7,8,9).

Tablo 7: Survivor Sembollerinin Analizi
Kapali anlam Gergek anlam Ortiik vurgulanmis anlam Gergek anlam
Gonallaluk Hir irade ile, goniilli Zorunluluk Gorev, sorumluluk
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Yukaridaki tablodan anlasilacagi Gzere, programin gonilli olma yerine mecburiyet
algisi yarattigini acik¢a gormek mimkindir. Yarismaya katilma, yarisanlarin mec-
buriyetinden degil, belirli motivasyonlarla kendi isteklerine bagli egilimlerinin bir
sonucudur. Konusmacilarin cogu yarismacilarin aclik ve/veya susuzluk cekmelerini
dogal ve gercekei bulurken buna zorunlu olarak katlandiklarini disiinmektedirler.
Dolayisiyla, gonulltlik anlamsal olarak erimis ve zorunluluk algisi altinda kaybol-
mustur.

Buna ek olarak, yarismanin yizeyselliginin sorgulanmamasi, (K-4, 6, 8, 9, 10) sa-
nal igerigin uzamsal nifuzu spatial virtual penetration (oradaymis gibi hissettirmesi)
(K-2, 3, 4, 10 ) ve programin eglence amaciyla izlenmesi (K-1, 2, 3, 4,5, 6, 7, 8, 9, 10)
simiile edilmis icerigin hiper-gerceklik yarattigl sonucuna gotiirmektedir.

Baudrillard similasyonun temelde medyanin eglence liretmesinden kaynaklan-
digini ileri stirmisti. Bosshart ve Macconi (1998) de benzer sekilde medyanin sag-
ladig1 eglencenin, izleyici agisindan gesitli islevlere ayrildigini ifade etmistir. Bunlar:
“Telafi (compensations), doyum-ihtiyaclarin karsilanmasi (gratifications-copliance
of needs) ve kendini gerceklestirmedir (self-realization)” (3-4). Bu islevlerin izleyicile-
ri “hayallerinden ve diisiincelerinden arindirdigini” ileri sirmislerdir. Konusmacila-
rin yorumlarina bakilacak olursa medya igeriginin hazza dayali eglence istegini do-
yurdugu goriilmektedir. Vorderer (2001) bunu, izleyicilerin korku veya gerilim filmi
izlediklerinde bile kendilerini sikilmis hissetmedikleri seklinde ifade etmistir (253).

Benzer sekilde, medyanin eglence islevinin kitlede yarattigi boslugu ve insan ya-
samini siradanlastirmasini Abdilhak Sinasi Hisar su sekilde ifade etmektedir:

“Glindelik islerin agirhgiyle yorulan zihinler daha ilkel eglencelere diiskiin oluyoriar;
hayatin ¢abuklugu insanlari bir bakima dikkatsizlige iteliyor; sinema insanlan tadil-
mas! kolay begenilere dadandiriyor; gazeteler... okurlari son derece hafif bir edebiya-
ta, ylizeysel bir meraka alistiriyor;... edebiyat kutsal asamasindan bir eglence derece-
sine iniyor;... hatta eskiden kutsal sayilan tarihin bile, yiiksek bilimsel asamasindan
inerek, romanlastigini ve eskiden bin giicliikle yazilan tarihi hayatlarin simdi pek ko-
laylikla romanlastirildigini gériiyoruz...” (Hisar, 1943)

Eglence isteginin bir sonucu olarak televizyon izleme ve sanal igerigi gercek ola-
rak algilama, gondericinin (medya) alici (izleyici) Gzerinde bir l¢lide etki yaratmasi-
na neden olmaktadir. Ancak, etkinin kayda deger bir sonu¢ yaratmasi daha c¢ok
bilince ne derece yansidigiyla ilgilidir. Zira, programi az siklikla takip eden izleyicile-
rin digerlerine gore daha az etki altina girdikleri goriilmektedir. Sonucta, Survivor'in
kurgusalliginin izleyiciler tarafindan gergekgi olarak algilanmasi hiper-gercek bir algi
yaratabildigini gostermektedir.
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4. Sonug

Televizyon medyasi 1980-1990 vyillar arasinda yuritiilen neo-liberal politikalar
sonucu nesnellikten ve agirlikh olarak bilgilendirme islevinden uzaklasmistir. Tekno-
lojideki gelismelerle birlikte uydu yayinciligi yayginlasmis ve 6zel kanallarin sayisinin
artmasi ile medya endustrisindeki rekabetci anlayis kitlelere ulasabilmek icin ‘bilgi-
lendirme’den cok, ‘eglendirme’ islevine hizmet etmeye baslamistir. iceriklerin ma-
gazinsel boyutu 6n plana cikarilarak, ithal edilen gesitli program formatlari eglence
araci olarak islevsellesmistir. Ozellikle reality sovlar cesitli iceriklerde hazirlanarak
oldukga poptiler bir tiir haline gelmistir.

Jean Baudrillard’in simiilasyon kurami medya-toplum iliskisine ve gergeklik so-
rununa kuramsal acgidan farkll bir perspektif kazandirmistir. Baudrillard, postmo-
dernligi similasyonlar diinyasina hapsolmus tiiketim toplumu Uzerinden tanimla-
maktadir. Bu gergevede galismada, hipotezleri ve bulgulan eslestirirken temelde
medyanin tercih edilme nedenleri, bireylerin medyaya maruz kalma diizeyi, med-
yanin birey lizerindeki etkileri, pasif kitle ve bunlarin yansimalar ele alinmistir. Ca-
lisma, Baudrillard’'in similasyon kuraminin Tirk toplumunda medyanin igerik ve
alici agisindan deneysel olarak test edilmesine dayanmaktadir. Medyadan génderi-
len mesajlarin nesnenin asil anlamini muglaklastirarak gercegin yerini almasi Survi-
vor programi lizerinden somutlastirilmaya calisilmistir.

Kiltlir ve doga ikilemi gegmis ve simdinin karsilastiriimasi ile agiklanmaktadir.
insanoglunun ortak tehdit, diisman ve doga ile miinasebetinde is birligi icinde olma
egilimi oldugu bircok arastirma ile ortaya konmustur. Sonucta, ilkel dénem insanin-
da alttirizm gidiileri baskin gelmekteyken goriinirde doga ile miicadeleye vurgu
yapan programda ise yarismacilarin birbirleri ile olan rekabeti gercek bir miicadele
algisi yanilmasi altinda resmedilmektedir. Program gergegin similasyonuile is birligi
ve rekabet algisini soyutlastirarak imgenin anlamini yeniden iretmekte ve muglak-
lastirmaktadir.

Gergekligin yeniden Uretimi, aracin mesajin yerine gegerek mesajin kendisi ol-
masiyla saglanmaktadir.?2 Dolayisiyla, bir ara¢ olarak eglence mesajin kendisi ol-
maktadir. Sonugta basit bir icerigin dikkat ¢ekici bir aragla sunulmasi veya énemli
bir konunun bayagilastirilarak verilmesi icerigin baglamindan koparilmasi ve sira-
danlasmasina mediocrity neden olmaktadir. Bu, gercek yasam kesitinin televizyon-
da teknik olarak yapilandirilmasinin bir sonucudur. Ozellikle reality sovlarin gercege
olan vurgusu ortaya c¢ikan kopuklugun Gstiini 6rtmekte ve gergekistii bir biling
olusturmaktadir. Yaratilan algi yanilsamasi bizi medyanin hiper-gerceklik yaratma
islevinin oldugu sonucuna gotiirmektedir.

12 Daha fazla bilgi icin bkz. McLuhan M. (1965). Understanding Media: The Extensions of
Man. McGraw-Hill Paperback, New York/London.
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Ozlem Yumrukuz

Arastirmanin sonuglari temel motivasyonu eglenmek olan izleyicilerin benzer
dislince semalari tasidiklarini gdstermektedir. Bu baglamda, programin siklikla
goriintilenen belirli imgeleri ektigi gdrilmustiir. Ornegin, Survivorintim bélimle-
rinde goruntilenen balik avlama, muz, hindistan cevizi ve kuliibe imgeleri izleyicile-
rin ¢ogu tarafindan goriintiilenmeyen veya nispeten az siklikla gorintilenenlere
gore daha fazla animsanmis ve gerceklikle iligskilendirilmistir.

Kitlenin medya mesajlarina yonelik tepkileri arastirmanin incelenmesi gereken
diger boyutunu olusturmaktadir. Arastirmanin bu alandaki boslugu doldurmak
adina medya-kitle diyalektigi konusunda yapilacak calismalara altyapi olusturacagi
distinllmektedir. Bunun yani sira giinUmuizde geleneksel medya olan TV'nin yeni
medya teknolojileri ile i¢ ice gecmis sekilde kuramsal ve deneysel agidan degerlen-
dirilmesini iceren galismalarin yapilmasi bu alandaki saha ¢alismalarina ¢cok boyutlu-
luk kazandiracaktir.

Son olarak, reality sovlarin etkilerinin uzun vadede kolektif bilingte diger baska
etkenlerle bir arada gézlemlenebildigi 6lctide bir hiper-gerceklik algisi yarattigindan
s6z etmek daha dogru olacaktir. Bu baglamda medyanin dogrudan ve dolayli olarak
hiper-gergeklige hizmet eden faktorlerden biri oldugu sonucuna varilabilir.
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Ozet

Turkiye'de aksam saatlerinin toplumdaki vazgegilmezi olan yerli televizyon dizileri, son yillarda
kapital-popdilist diizenin yasama aktarimini saglayan metin igerikleriyle sunulmaktadir. Televiz-
yon dizilerindeki karakterler, toplumdaki kimliklerin genel gecer 6zellikleriyle stereotiplestirilerek
izleyiciye sunulurken; bu durum, siklikla toplumsal gergekligi yansitiyormusgasina, 6zlinde tek
yonlu bir algiyla ele alinmakta, karakterler Gzerinden onlarin metinlerine islenerek temsil edil-
mekte ve ekran karsisinda belirli zamanlarda tiketilmektedir. Dizilerin, toplumun iginde bulun-
dugu kilttrden beslenerek kultiiri yeniden etkilemesiyle topluma seslenisi, farkli kiltirlerin 6te-
kini yaratarak ve yansitarak temsil edilisini de beraberinde getirir. Toplumun ise dizilerde sunulan
metinsel igerikleri anlamlandirma asamasinda, kurgusal-6znel ayrimciligin yaratildigi karakterler
Uzerinden kendini de bunlardan biriyle 6zdeslestirerek toplumda kendini mesru kilma ¢abasina
girdigi, dolayisiyla “oteki” kimliklerin baskin kimlikler ¢atisi altinda pasifize oldugu gériilmektedir.
Bunu yaparken nefret ve siddet yerine mizahin, televizyondaki deyisiyle komedinin unsurlarin-
dan yararlanilarak sunuldugu da galismada 6nemli bir vurgudur. Bu baglamda, galismanin ama-
cini, farkh kdltdrlerin bulundugu “Yalan Diinya” dizisindeki karakterlerin toplumsal kimliklere
gore temsil analizleri olusturmaktadir. Bu amagla, dizi gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kul-
lanilarak, yaratilan kimliklerin gorsel-isitsel ve metinsel igerikleriyle bitiinsellik cergevesinde ana-
liz edilmistir. Calismanin sonucunda, mitler lizerine kurulu dizinin ideolojik yeniden tretimi yine-
leyici ve destekleyici birtakim &zellikler gosterdigi, bunu yaparken de mizah unsuru olarak kiiltu-
rel degerleri yan anlaminda kullandigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Dizi, Toplumsal Kimlikler, Temsil, Mit, ideolojik Yeniden Uretim.
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Abstract

In Turkey, local TV series have an irreplaceable place in the evenings in society and they are pre-
sented with text contents which convey capitalist-populist order in the last few years. The char-
acters in the TV series are being stereotyped while presenting to the audience. This situation is
often taken in the consideration with a single point of view or perception as if it reflects social
reality while representing characters via embroidered texts and consumed by the audience at
certain times. TV series are fed by the culture in their society and brings representation by cre-
ating and reflecting different cultures’ “
once more. Society tries to legitimize itself by identification with one of the characters which are
created by discrimination of fictional-subjective while trying to interpret the text contents pre-
sented in TV series and pacified under dominant identities of “other”. While doing this, factors
of humor or comedy instead of violence and hate are benefited and presented and it is empha-
sized in the study importantly. Within this context, this study deals with the representation anal-
ysis according to social identities of the characters of “Yalan Diinya” TV series which contain dif-
ferent cultures. In this purpose, the series are analyzed with semiological method in a holistic
framework of visual-audial and text contents of the identities created. At the end of the study, it
is confirmed that the series which are built on myths has some features which are repetitive and
supportive to ideological reproduction while using cultural values in connotation as a factor of
humor.

other”, and speak to the society by affecting the culture
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1. Girig

Yerli televizyon dizileri, gliniimiiz televizyonlarinda en ¢ok 6rnegi goriilen ve tele-
vizyonla en cok iliskilendirilen program tirleri olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Benzer
bicimde, glinimuizde popliler kiltir de televizyondan yayilan ve onunla bigimle-
nen bir noktaya gelmistir. Clinki televizyon, popdiler kiltiir Griinlerini Gretme, top-
luma ulagtirma ve donistiirme potansiyeline sahiptir (Arik, 2003: 604). Yerli tele-
vizyon dizilerine bakildiginda, genellikle bir metin, dizi karakterleriyle birlikte ve on-
larin tanitilan kisilikleriyle ilistirilerek verilmektedir. Her bir dizi karakterinin diin-
yasi ayri bir kisilikle ve onlarin deyisleriyle sunuldugunda toplumdaki bireylere isa-
ret eden dizilerin toplumlarin kiltirlerinden de bagimsiz bir kiltirde olduklarini
soylemek miimkiin degildir. Clinki televizyon metninin Uretildigi ve tiketildigi top-
lumsal baglam, metnin anlamlandiriimasi agisindan yasamsal bir nitelik tasimakta-
dir (Birkiye, 1984: 155). Diziler, buradan hareketle televizyonlar araciligiyla toplum-
larin kdltdrlerini yansitan dnemli unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Televizyon dizileri izlerkitleye diislincesinin ve diinya goriistiniin tam tersini bile
soyllyor olsa yine de kendi séylemini dinlettirmeyi saglayabilmektedir. Boyle bir
ortamda toplumsal temsiller de 6nem kazanmakta ve bu nedenle ‘sen’, ‘ben’, ‘o’
nasil temsil ediliyor sorusunu sormayi tetiklemektedir (Celik, 2013: 1). Televizyon
dizilerinin ¢ogunlugunda temsillere karakterler aracihigiyla bir kimlikle yer veril-
mektedir. Kimlik ise toplumsalin ve kiltiirelin temelinde bigimlendirilmekte ve insa
edilmektedir. Tam bu noktada bireylerin televizyon dizilerindeki karakterleri i¢sel-
lestirmelerinden, onlar gibi davranmalarindan soz edilebilir.

Varol’a gore (2014),

(...) bireyler kendilerini dizilerdeki ‘favori karakterleri’ yerine koyarak ve onlarla
Ozdeslik kurarak gercek yasantilarinda da o karakterler gibi davranmaya basla-
maktadirlar. Giderek kendisine ve tiim diinyaya iliskin algi ve gorusleri, dolayisiyla
kimlik 6zellikleri medyada yer alan temsillerle uyumlu duruma gelir (309).

Televizyonun bireylerin kisilik ve kimliklerini ele gegirici diizeyde, onlari etki-
leyerek, sundugu rol modellerle benliklerinden alarak dizilerdeki temsiller ile top-
lumu tek tiplesmeye gotiirmesi s6z konusudur.

Bu genel gergeve igerisinde, toplumun iginde bulundugu kiltiirden beslenerek ye-
niden kiiltlir( etkilemesiyle glinlimiiz yerli televizyon dizilerinin en etkili bicimde
sunuldugu érneklerden birisini “Yalan Diinya” olusturmaktadir. “Yalan Diinya”, ka-
pitalist yasamin getirileri icerisindeki yasam tarzlarinin sunuldugu bir dizidir. Karak-
terleri ve konulari distintldiginde ¢ogunlukla Ust ve orta siniftaki kimselerin ya-
santilari temsil edilmektedir. Dizi karakterleri toplumsal siniflardaki kimliklerin
temsili baglaminda kozmopolit bir nitelik tasimaktadir. Bu ¢alismada, eglence en-
distrisi cercevesinde 2012 ve 2014 yillari arasinda Tiirkiye’de televizyonda yayin-
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lanan yerli dizilerden “Yalan Diinya”nin ekrandaki sunulus bigimi isiginda iginde bu-
lundurdugu toplumsal kimliklerin temsilleri analiz edilmistir. Analiz sonucunda,
bulgularin degerlendirilmesi, yalnizca “Yalan Diinya” dizisinin dort sezonundaki b6-
limlerden saptanan 6rneklere iliskindir. Bu bakimdan elde edilen bulgular arastir-
manin derinligi agisindan énemlidir.

2. Televizyon Dizilerinde Temsil Kavrami

Temsil, toplumsal cogunluk tarafindan genel anlaminda bir seye 6zgl sunus bicimi
olarak bilinse de gostergebilime iliskin sinirlandiriimis birtakim tanimlar igermekte-
dir. Temsil, bir seyin ya da birinin bir sey ya da biri tarafindan bagka birine sunumu-
dur (Mutlu, 2004: 278). Buradan hareketle temsil, genel bir profili tiim hatlariyla
gizen bir ana evrenden segilmis tek bir 6rnek olabilmektedir.

Hall’a (1997) gore,

(...) televizyon bir temsil araci, bir temsil sistemidir. Temsil, burada, Hall’'un
kullandigi bigimiyle anlami insa eden ve ileten bir slirece, ‘anlamlandirma siirecine’
isaret edecek bicimde kullaniimaktadir. Bu anlamda temsil; s6zIU, yazili ya da ikonik
gostergeler kullanarak ‘gercek’ maddi diinyada zaten mevcut olan seyleri kodlayan
ya da onlari yansitan bir stire¢ degil, tam da bu anlamlandirma siirecine anlam
Ureterek ve anlamlarin degisime olanak saglayarak katilan bir slregtir (5).

Temsil, modern toplum yapilarinda gorilen birgok kesimin kendilerine 6zgl do-
gustan getirdikleri ya da sonradan edindikleri birtakim 6zellikleri dikkate alarak bi-
¢imlenmektedir. “Yalan Diinya”, Turkiye’deki birgok farkli kesimi igine alarak bir
kiltir mozaigi olusturdugu icin gesitli temsil bigimlerine sahiptir. Bunlar; kadin-er-
kek temsili, gay temsili, tasrali-kentli temsili, aile temsili, Tlrk kimligi temsili, Kiirt
kimligi temsili, Laz kimligi temsili, genclik-yaslilik temsili, yoksulluk-zenginlik temsili
gibi cesitli siniflarin 6zelliklerini yansitarak zihinlerde genel bir ¢cerceve ortaya koy-
maktadir.

Temsillerin en iyi ifade bicimlerinden biri ise televizyondur. Ozellikle yerli diziler
bircok bireye seslenerek, toplumdaki temsil bicimlerini gostermektedir. Temsil, te-
levizyonda sunulurken dil ve anlam iliskisini gézeterek izleyiciye aktariimaktadir.
Hall (1997: 25), “temsil kavramini dil araciliglyla anlam Uretimi” olarak tanimlar.
Temisil, televizyonda sunuldugunda ¢ogu zaman bir gilice dayandirilarak yapilmak-
tadir. Temsil edilen sey, sahip oldugu giic ve anlami Urettigi dille izleyici karsisina
¢tkmaktadir. Bu glic ise bir ideolojiyi icinde barindirmaktadir (Althusser, 1970: 39).
Gramsci’'ye gore iktidar ve gig; kiltir gibi, glindelik yasamin her alaninda yer al-
maktadir. Foucault ise (2000: 69-70; 107), glictin belirli kurumlar tarafindan sahip
olunan bir sey olmaktan ziyade, giicii iliski sonucunda Uretilen bir sey olarak gor-
mektedir. Foucault’ya gére, gli¢/iktidar birtakim guic/iktidar iliskileri sonucunda or-
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taya ¢ikmaktadir. Bu makalede de glig, televizyondaki temsil yoluyla izleyiciye ak-
tarilan bir boyut kazanir. Dolayisiyla temsil, yasama 6zgli gercekligi ve bireyi temel
almasi adina televizyonda en carpici 6rneklerinin siklikla yerli dizilerde bulundugu
bir yapida sunulmaktadir.

3. Televizyon Dizilerinde Kimlik Kavrami

Kimlik, bir kimseye ya da topluluga 6zgi belirli 6zelliklerin uyum ve sireklilik iceri-
sinde bir bltinlik gostermesi ve g¢agristirmasidir. Kimlik, bilingdisinda etkinligini
her an siirdiiren, sosyal gercekligi bireyin farkinda olmadan kuran, ancak 6tekiyle
karsilagildiginda varlig fark edilen bir olgudur (Pamuk, 2014: 11). Kimlik, tarihsel
gelisim siireci icerisinde toplumsal siniflarin kiltir yapilariyla paralellik gdstererek
ilerleme kazanmis bir olgudur. Bir toplumun ideolojileri, kiltiirleri, Gretim bigim-
leri, yagam tarzlari, neleri tercih ettikleri gibi etkenler, o toplumun kimligini yansit-
maktadir. Bu bigimde dusinildiglinde, kimligin, ilkel kavimlerdeki kisiler arasi ile-
tisimden dogan yapilar da gdz 6niine alinarak eskiden beri var oldugu séylenebilir.

Kimlikler kendi iglerinde gesitlenerek cogalma gosterse de genel kapsamiyla iki
tiriinden bahsedilebilmektedir. Bunlar; bireysel kimlik ve kolektif kimliklerdir. Bi-
reysel kimlik, farkli baglamda, farkl bir olay karsisinda bireyin yeniden konumlani-
sidir. Bu yeniden konumlanis, bireyin ayni olay karsisinda bile farkli zamanlarda
farkh tavirlar sergilemesine neden olur (Pamuk, 2014: 89-90). Kolektif kimlik ise
belirli bir birey grubunun kendi hakkindaki bilinci ve duygusuyla iliskilidir; toplulu-
gun kendine 6zgu niteliklere sahip oldugu ve biricikligi yoniindeki bilinci ve aidiyet
duygusudur (Bilgin, 1999: 62). Melucci’'ye (2013: 43) gore kolektif kimlik, bireyin ait
oldugu grupta sirekli ve kalici olmasini garanti eder.

Bunlar disinda kimlik tiirleri; gelenek ve normlarin yogunluk kazandigi kiltiirel,
cografyayi icine alarak “biz” duygusu yaratan yerel (bolgesel), bireyin cinsel cekim
hissettigi bireylerle ilgili kendini nasil tanimladigini iceren cinsel, din ve etik kurallar
cercevesinde kimligi olusturan din, kiltlr ve siyaseti icerisinde barindiran millf,
daha ¢ok “millilestirilen” kimligi iceren ulusal, ideolojik durus ve diinya gorisini
kapsayan politik, azinlk statiisiindeki gruplari iceren etnik gibi alt bashklarda da
incelenebilmektedir. Ayrica bunlara bir de “Oteki”lestirilen kimlik eklenmektedir.
Burada “biz-onlar” ayrimi yaratilmaktadir. Edward Said de bir kimligin varligini bes-
leyen unsurun baska kimlikler —6teki— oldugunu sdylemektedir. Her kiiltiirin geli-
simi ve surdirilebilirligi icin farkh ve rakip kimliklere, es deyisle, alter-egolara
(6teki ben) gereksinim duyulmaktadir. Kimliklerin insa edilmesi icin 6tekilerin ne
oldugunun ve onlarin farkliliklarinin tespit edilmesi gerekmektedir (Said’den akt.
Ulug, 2009: 33). Buradan hareketle, kimlik, “6teki”nin tizerinden kurulan bir insa ile
kendi butlinligini korumaya calismaktadir. Bu durum, gercek yasamda oldugu
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gibi, televizyonda da ayni bicimde gergeklesir. Dolayisiyla bireyler, dizilerdeki ka-
rakterlerle ve olaylarla 6zdeslik kurarak kendilerini yasama dair glidiilemektedirler.
Bu da onlarin kimlik yapilari isiginda gerceklesmekte ve onlari etkilemektedir.

4, Kiiltiir Yoluyla Kimlik ingasi: Stereotipler

19. ylizyilin kapitalizmi; sanayilesme, kentlesme ve modernlesme siireglerine bagli
olarak gelisen yeni ve esi olmayan bir egemen kiltlrd, kitle kiltliriinG yaratmistir.
Dolayisiyla kitle kiltird kitle Gretimi yapan endistriyel bir yapinin yarattigi maddi
yasami gerceklestirme ve bu gergeklestirmenin materyal ve bilissel-dlslinsel bigi-
midir. Kitle kiltiiri ginimizde kitle iletisim araclari ve bu araclarin destekledigi
kiresel pazarin mal, hizmet ve ideolojisiyle birlikte distinilmektedir. Popiler kiil-
tlr ise kitle Uretimi yapan pazarin ekonomik, siyasal ve biligselliginin ifadesi olan
kitle kulttrtiniin somut sekillerinden biridir. Populer kiltir egemen toplumsal ve
ekonomik iliskileri destekler, hakli ¢ikarir ve siirlip gitmesinde yardimci olur (Erdo-
gan, 2004: 3-4).

Kiltir endistrisi, kapitalist toplumlarda yasam alanlarina yerlesmistir. Bu bag-
lamda medya, bireylerin populer kiiltlirlin dayattig tiketimi gerceklestirmesine
aracilik etmektedir. Kiiltlir endistrisinde bir bakima eglenceli sunumlar birer ideo-
lojiye donusturilmektedir. Tam da bu noktada, ideoloji ve hegemonya kavramla-
riyla ele alinan egemen ideoloji kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Gramsci igin her
tarih donemi icin gecerli zitliklar dizisi sunulmaktadir. Bunlar zor ile riza, tahakkiim
(egemenlik) ile hegemonya, siddet ile uygarlktir. Bir sosyal grubun GstUnlGgu iki
sekil alir: Egemenlik ve entelektliel ahlaki yonlendirme. Bir sosyal grup silah zoruyla
kendisine bagimli kilmaya ya da “tasfiye etmeye” galistig diisman kesimler karsi-
sinda egemen, mittefik ve dost kesimler karsisinda yonlendirici olur (Anderson,
1988: 39-40). Toplumu yoneten elit bir azinligin kendi ahlaki, politik ve kilttrel gi-
clyle toplumu érgutleyerek yonlendirme tarzi da hegemonyayi tanimlar.

Hegemonyanin saglanmasi igin riza, temel zorunluluk iken; ideoloji, rizaya da-
yanmamakla birlikte zorla da dayatilabilmektedir. Hegemonya, ideolojiden daha
genis bir kategoridir; hegemonya, ideolojiyi kapsamakta ancak ona indirgeneme-
mektedir (Tuncer, 2012). Lippmann’a gore ‘rizanin imalati’ ya da ‘riza Gretimi’ kav-
rami ise propagandanin yeni yontemlerini uygulayarak toplumun istemedigi bir
seyi topluma kabul ettirmektir (Chomsky, 1997). Tim bunlar ¢ercevesinde; ideo-
loji, riza Uretimi, hegemonya kavramlari arasinda biitiinsel bir iliski oldugu gordil-
mektedir.

Toplumsal yapida goriilen sinifsal kimliklerin ¢ézimlenmesi agisindan stereotip
kavrami 6nem arz etmektedir. Walter Lippmann, “stereotip” kavramindan ilk ola-
rak 1922'de Public Opinion (Kamuoyu) isimli eserinde soz etmistir. Lippmann
(2004: 1-2), stereotip kavramini kadinin ya da erkegin kafasindaki diinya fotografi
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olarak tanimlamistir. Bu tanim sosyal psikoloji literatirtine gruplar hakkindaki
inanglar ve beklentilerden olusan “zihinsel temsiller” olarak uyarlanmistir (Ash-
more ve Del Boca, 1981; Schneider, 2004). Birey, grup ya da topluluk hakkinda sa-
hip olunan temellendiriimemis kanaatlere, basitlestirilmis yaygin inanglara daya-
nan stereotipler, televizyonun popiler anlati bigcimlerinden dramatik yapimlarda
her giin yeniden Uretilmektedir.

5. Mizah ve Medya iligkisi Baglaminda “Oteki”nin Sunumu
Mizah toplumsal gerceklige, giiliing, sira disi, eglenceli, satirik bir dille yaklagimdir.
Artun Avci'ya (2003) gore gelenekler, toreler, toplumsal sistem ve yonetimler, ikti-
darlarin yarattigi adaletsizlikler mizahin konusu ve temel elestiri nesnesidir. Mizah
elestirel olmasi nedeniyle insanligin 6zgirlesebilme 6zne/ergil olma bilincini ve
muimkiin/butlinsel insan olma 6zlemini ayakta tutan donustiricl praksislerden bi-
ridir. Ancak bugiin icin komedyanin ya da komik olanin hala bir elestiri silahi oldu-
gundan bahsetmek pek de mimkiin degildir. Gelisen kapitalizm, klresellesme ve
teknolojiyle birlikte iktidarlar karsisindaki mizahin sert durusu da degisim ve donu-
siime ugramistir.

Bazi teorisyen ve arastirmacilara gére mizah ve gililme birbirinden farkli kav-
ramlardir. Mizah gilmenin sebebiyken, giilme bir sonug, tepki veya edimdir.
Gulme edimi, tek bir neden ve sonuca indirgenebilir bir yapiya da sahip degildir.
Tarihsel siregte mizah, giilme ve bu kavramlarin tanimlanma sorunu hakkinda de-
tayh calismalar Golstein ve McGhee (1972), Chapman ve Foot (1976) ve McGhee
(1979) tarafindan yapilmis; s6z konusu arastirmalar baglaminda da gilme teorileri
dort ana baslik altinda siniflandiriimistir. Bunlar “Ustinlik teorisi”, “uyumsuzluk te-
orisi”, “rahatlama teorisi” ve “psikoanalitik teori”dir (Foot ve McCreaddie, 2006:
295).

Ustiinliik teorisi giilmeyi, bir kisinin diger insanlar Gizerindeki istiinliik duygula-
rinin bir ifadesi olarak agiklamaktadir; en fazla kullanima sahip teorilerin basinda
gelmektedir. Platon, giilting kisilerin kendisini oldugundan daha akilli, daha erdemli
sanan kisiler oldugunu soyleyerek boyle tiplere giilenlerin duygularina da isaret et-
mis olmaktadir (Morreall, 2007: 8). Kendisini oldugundan farkli géren birisine giilen
bir kisi, onun distigl duruma diismedigi, kendisinin ondan daha uyanik oldugunu
diistind(gi icin Ustlin olma duygularina kapilacaktir. Boyle bir durumda da giilme-
nin merkezinde Ustiin olma duygusu hakim olacaktir. Platon ve Aristoteles’in giil-
meye yaklasimlari blyilk oranda benzerdir. Aristoteles de Platon gibi glilmeyi ala-
yin bir tlri olarak nitelendirir ve niikteyi “adam edilmis kistahlik” olarak gorur
(Morreall, 2007: 9). Birgok dinf sistem, giilmeyi kenara itmis ve insanin kisiligi tize-
rinde zararli etkileri oldugunu telkin etmistir (Baudelaire, 1997: 4, 11).
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Kokleri Antik Yunan’a dayanan Ustlnlik teorisi, glilmeyi sakinilmasi gereken bir
davranis bigimi olarak goriir. Hobbes “ani zafer duygusu” adiyla olusturdugu kura-
mini soyle aktarir (Morreall, 2007: 8-9): “Gllme, bir kendi kendini kutlamadir; her
seye karsi olan bitiin bu savasimda, kendimizi bir baskasindan ya da daha onceki
durumumuzdan daha iyi gérme duygusu Uzerinde ylkselmektedir.” Uyumsuzluk
teorisi, insanlarin, beklentilerine uymayan bir durumun varligina giilmeleri olarak
Ozetlenebilmektedir. Pascal bunu, “Kisiyi, umduguyla buldugu arasindaki sasirtici
orantisizhktan baska hicbir sey daha fazla gildirmez,” seklinde agiklamaktadir
(Morreall, 2007: 24-25).

Gillmenin olumlu ve olumsuz yonleri Gizerine gelistirilen teorilerden biri de psi-
koanalitik teori olarak da bilinen rahatlama teorisidir. Rahatlama teorisi, sikinti ve-
ren durumdan kurtulma, psikolojik sinirsel bosalmayla da agiklanabilmektedir.
Spencer gilmeyi, buhar borularindaki glivenlik tipasini agmaya benzetir. Glilmeyle
sinir sisteminde olusan fazla enerjinin agiga ¢ikmasi, benzer durumlar olarak gor-
mdstir. Spencer’in kuramindaki enerji, herhangi bir duygu igin ortaya ¢ikmakta ve
aniden gereksiz hale gelerek giilmeyi olusturmaktadir (Morreall, 2007: 41-44). in-
sanlar kendilerini sinirlayan disiincelerin bir an igin serbest kalmasindan keyif al-
maktadirlar. Ote yandan Freud, insanoglunun dogustan gelen cinsellik icgtidiistini,
toplum tarafindan dislanmamak i¢in mizah yoluyla ortaya ¢ikardigi goriistinii ileri
surmugtar.

Aristoteles’e gore komedya asagi karakterli insanlarin taklididir. Ne var ki kotu-
[Uglin timiinden degil yalnizca komik olanindan s6z eder; bu da girkinligin yalnizca
bir bolimudar. Clinkl glliing olma kusurludur, girkinliktir, ama ne aci ne de zarar
getirir insana. Ve komedya maskesi, bunu ¢ok iyi simgeler: Cirkin ve bigimsizdir,
ama hicbir aci belirtisi yoktur bu yiizden (Aristoteles, 2003: 28). Glilmeden Ustiin-
lik duygusunu gikarmaya calisan Aristotoles’e gore kisi onur kirici ve alayci glilme-
den uzak durmali ve neseli glilmeye yonelmedir (Sanders, 1995: 101).

Televizyondaki kiltir Grlnlerinin, izlerkitlenin kimlik olusturma siireglerini et-
kiledigi, ortak kulttr olusturmada énemli bir role sahip oldugu bilinmektedir. Bu
noktada “Yalan Diinya”, stereotipler tizerinden mizah tretimiyle, temsil ettigi top-
lumsal siniflara Gstlinlik teorisi kapsaminda alayci yaklasmaktadir. Sanders’in
(1995: 91) ifadesiyle “tek bir onur kirici kahkahada korkung bir giic yatar” artik.
Genis kitlelere seslenmesiyle de, televizyon mizahin elestirel olma 6zelligini kay-
bettirmistir, mizah endistrilesmistir. Mizah, ideolojiyi cesitli imgelerle, sembol-
lerle, mitlerle ve ¢agrisimli anlatilar yoluyla aktarmakta ve yaymaktadir.

Otekilestirme kavrami, ‘ben’in, her zaman digeri ya da digerlerine iliskin olarak,
¢ogunlukla olumsuz 6n yargilarla dolu ve indirgemeci bir tutumla bir ‘Gteki’ imaji
olusturmasi ve ‘Gteki’nin yani sira, kendini de, bu imajla arasinda var oldugunu var-
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saydigi ayrim (izerinden tanimlanmasi diislincesini ifade etmektedir (Aksoy Sheri-
dan, 2007: 96). Televizyonun temsil glicinde toplumsal kimliklerin ve 6zellikle
“obteki” kimliklerin temsillerinin sunumunda mizahin ideolojik ve alayci-elestirel
tavrindan yararlanilmasi s6z konusudur. Bu baglamda, televizyon temsilini, basit
bir yansitma sureci olarak degil, yogun gostergeler araciligiyla, ayrintilarda kurulan
ve kilttrin uzlasi ve kodlarinin iiretimine katilan bir siire¢ oldugunu anlamak ge-
rekmektedir (Celenk, 2005: 83-84).

6. Yontem

Medyanin glctniin sinirsiz oldugunu savunan Elestirel Teori gibi yaklasimlar goz
onlnde bulunduruldugunda, bireyler medyanin zihinlere yerlestirdigi stereotipler
araciligiyla 6tekilere karsi 6n yargili davranis ve diistince kaliplari gelistirmektedir.
Gllmenin giiclind kullanan bir anlatisal komedi “Yalan Diinya”da, dizide temsil edi-
len ana karakterlerin biz ve onlar karsithigi Gizerinden kurgulandigi gézlemlenmek-
tedir. Sosyal Kimlik Teorisi, herhangi bir gruba Uyelikten kaynaklanan kimligin olu-
sumunu analiz etmeyi ve aidiyetin yarattigi bu kimligin grup davraniglarina olan et-
kisini agiklar. Sosyal kimlikler, kategorizasyon, 6zdeslesme ve kiyaslama siireglerin-
den gecerek olusmaktadir (Tajfel, 1969: 173-174). S6z konusu kategoriler ve kate-
goriler arasi farkhlklarin abartih sunumu “biz” ve “6teki” kimliklerinin olusmasina
neden olmaktadir (Ellemers, Kortekaas ve Ouwerkerk, 1999: 372-373).

Amacli 6rnekleme yonteminin kullanildigi bu ¢alismada bir yandan icerik anali-
ziyle karakterlerin nasil yansitildigina odaklaniimis, analizleri gliclendirmek ama-
ciyla bir yandan da Roland Barthes’in gostergebilim kuramindan faydalanarak dizi-
deki kimlikler irdelenmistir. Toplumsal yasamda bireylerin tasidigi kimliklerin tele-
vizyondaki temsil bicimleri diistintldigiinde, analizler igin Barthes’in diiz anlam ve
yan anlam kavramsallastirmasindan yararlanilmistir. Barthes’a gore (1990: 122-
124) Saussure, gostergeyi (sign) tanimlarken gostereni (signifier) mental bir imge,
gosterileni (signified) ise kavram olarak tanimlamistir. Bu ikisi arasindaki iliski gos-
terge 6rintlsldir, somut bir varliktir. Ayrica “Barthes’a gore diiz anlam, neyin an-
lamlandirildigi; yan anlam ise nasil anlamlandirildigidir” (Barthes’dan akt. Kiigliker-
dogan, 2005: 68). Bu orlintl ve anlam iliskisi bir butinsellik icerisinde galismanin
analizi igin 6nemlidir. Ayrica, Barthes miti de gostergeler yoluyla ulasilabilen, ancak
gosterge zincirinin 6ncesinde yapilandiriimis kendine 6zgi bir kavram olarak ta-
nimlamistir. Mit, etki ve nedensellik iliskisi kurarak olaylari agiklama yoluna gitmek-
tedir (Barthes, 1972: 5-114). Bu baglamda dizideki gostergesel kodlar énemlidir.
Arastirma sonucu elde edilen bulgularin yorumlanmasi ve degerlendirilmesi, yal-
nizca “Yalan Diinya”nin dort sezonunda yer alan bolimlerden saptanan érneklere
iliskindir.
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7. “Yalan Diinya”nin Analizi

7.1. Dizi Hakkinda Genel Bilgiler

“Yalan Diinya”, 13.01.2012 - 19.11.2014 tarihleri arasinda Kanal D’de (Yapim Sir-
keti) yayinlanmis bir dizidir. Toplamda dért sezon yayinlanan bir durum komedisi
tlrudir. Dizi, 90 boélimden olugsmakta ve her bolim 120 dakika stirmektedir. Ko-
nunun istanbul’un Cihangir semtinde gectigi dizide 31 karaktere yer verilmistir.
Tirkiye’deki iki u¢ yasam tarzindan gelen ailelerin yasam oykileri komik bir dille
anlatilmaktadir. Dizinin yayinlandigi aksam Kanal D, Tirkiye’de ilk kez, Twitter kul-
lanicilarini ekrandan hashtag’e yonlendirmistir. Boylece izleyici tepkisi #yalan-
dunya etiketiyle dlcilerek dizi interaktif bir boyut kazanmistir. Dizinin ilgi gérme-
sinde, senaristi Glilse Birsel’in daha 6nce de senaristligini yaparak oynadigi “Avrupa
Yakasi”nin referans olmasi énemlidir.

“Yalan Dlnya”nin toplumdaki kullanilis bigimlerine bakildiginda kaliplasmis bir
ifade, bir deyis oldugu gorilmektedir. Sarkilardan siirlere, kitaplardan filmlere de-
gin birgok alanda kullanilan “yalan dlinya” kalibi, dizide spot isiklarinda sénlip giden
yildizlarin yasamini konu alir. Dizideki karakterlerin gergek diinyasi apartman ya-
santisi, sokaktaki insan halleridir. Ancak onlar bunun disindaki diinyay kendilerine
gercek gormektedir. Kafelerdeki, partilerdeki, dizi oyunculugundaki yildiz konum-
lari ya da paparazzilerin karsisina gegtikleri kimlikleri onlara gergek diinya olarak
goruniir. Ancak bu durum onlarin aslinda “yalan diinya”sidir. Buradan hareketle,
siradan insanin yasantisi kafede de, partide de gelip gecicidir. Gergek diinyasi 6te
diinyadir. Yalan diinya, gercek diinyaya gecmek icin yalnizca araci konumundadir.
Ote yandan, “eski uygarliklardan beri tiim toplumlarda bir ‘6te diinya’ diisiincesi
vardir. Bu evrensel goris, dinlerin 6te diinyaya ait tasarim ve tasavvurlariyla des-
teklenmistir” (Bascetingelik, 2009: 183). Gergek diinya ve “Yalan Dinya” ayrimini
yaptigl bir kose yazisinda Glilse Birsel de (http://www.hurriyet.com.tr; Erisim:
11.03.2015) konuya iliskin olarak, gercek diinyanin “Yalan Diinya”dan daha sagma
ve inanilmaz hale geldigini belirtmistir. Bu dogrultuda, Birsel'in gercek diinyada
olani biteni sevmedigi ve kendine ait bir diinyay! yansittigi icin gercek diinyanin
izlerine de rastlanmayan bir diinya yarattigi séylenebilir.

7.2. Karakter Tahlilleri

“Yalan Dlinya” karakterleriyle adindan sik¢a soz ettiren ve karakterlerin belirli
stereotipler temel alinarak olusturuldugu bir dizidir. Bu karakterlerden bazilarini
soyle siralamak mimkindr:

Sehmuz (Altan Erkekli): Antakyali, muhafazakar bir babadir. Otoriter, orta yasli,
milliyetgi ve geleneklerine baglidir.

Servet (Fiisun Demirel): Ev islerine diiskiin, alaturka begenileri olan, domestik
bir anne figlriddr.
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Riza (Beyazit Oztiirk): Kocabas Ailesi’nin ogludur. Duygusaldir. Ailesi, Riza’yi,
Nurhayat ile evlendirmek istese de o Deniz'i sevmektedir.

Deniz (Giilse Birsel): izmirli bir karakteri yansitir. 34 yasinda, okullu bir oyuncu
ve modern geng bir kadindir.

Gorsel 1. “Yalan Dinya” oyuncu kadrosu.
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Emir (Sarp Apak): Bora’nin liseden arkadasidir. Popiler bir oyuncu ve playboy-
dur. Metroseksueldir.

Selahattin/Ahmet Cakaler (Olgun Simsek): Kocabaslarin varisligine aday
olacak kadar parag6z, kurnaz, pinti, ailesine ilgisiz, capkin bir sektér adamidir. Ah-
met ise ikizinin aksine kibar, diigiinceli ve alkoliktir. Bir dizi oyuncusudur.

Giilistan (Hasibe Eren): Selahattin’in esidir. Antakya gelenegini de siirdiiren ve
anne-babasinin yaninda ¢ocugunu yetistirmis bir ev kadinidir. Sinif atlama ¢abasi
icerisindedir.

Bora (Oner Erkan): Deniz’in erkek kardesidir. issiz, enerjik, sempatik bir karak-
terdir.

Agilay (Nihal Yalgin): Deniz’in sette tanistigi oyuncu arkadasi ve ev arkadasidir.
Entelektiiel ve nevrotiktir.

Nurhayat (Gupse Ozay): Antepli Karakas Ailesi’'nin istanbul’da dogmus biiyii-
mds kizidir. Ailesi varliklidir. Titiz, diizenli ve hamarattir.

Orgun (Bartu Kigilikgaglayan): Gilistan ve Selahattin’in ¢apkin ogullaridir. Ko-
cabas Ailesi'nin gizemli, tuhaf hareketler sergileyen, karanhk tavirli torunlandir.
Evde oturmayi sever. Okulu sevmemektedir.

Cagatay (Hakan Merigliler): Narsist, bakimli, ¢apkin, modern bir yapida sunu-
lur.

Tiilay (irem Sak): Selahattin’in metresidir. Beyoglu’'nda bir pavyonda calisir.
Sarkicilik ve konsomasyon yapmaktadir. Saftir.

Zerrin (Derya Karadas): Gilgin, delidolu, komik bir kizdir. Ttlay’in arkadasidir,
dansozlik yapar. Tehditkar, uyanik, despot ve Selahattin ile yarisacak derecede hi-
lekar bir tiplemedir.

Timur (Rutkay Aziz): Deniz ve Bora’nin babasidir. Eski Karsiyakali, modern,
prensip sahibidir. Radikaldir.

Cigdem (Hiimeyra Akbay): Deniz ve Bora’nin annesidir. Mesleki uzmanlg ar-
keolojidir.

Eylem/Vasfiye Teyze (Gonca Vuslateri): Eylem, Orgun’un sevgilisidir. Gotik bir
giyim ve yasam tarzi vardir. Vasfiye Teyze ise, Kocabas Ailesi'nin Antakya’dan aile
dostudur. Konustugu herkesi sonunda aglatir. Surekli agik aramakta ve herkesin
arasini agmaya ¢alismaktadir. Dedikoducu ve laf tastyicidir. Siklikla 6rgli drmekte-
dir.

Afife (Goniil Ulkii): Deniz ve Bora’nin anneannesidir. Eski devlet tiyatrosu oyun-
cularindandir. istanbul’da yasamaktadir.

7.3. Stereotipler Baglaminda “Yalan Diinya” Dizisinin Analizi
Dizi icerisinde barindirdigi stereotipler agisindan carpici bir nitelik tasir. Dizide yer
alan stereotiplere bakildiginda soyle bir siralama yapilabilir:
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Deniz ve Agilay: Ekonomik 6zgirliikleriyle kendi ayaklari izerinde duran mo-
dern kadin stereotipidir. Senarist Birsel’in bakis agisiyla da “biz ve onlar” karsithgi-
nin “biz” kismidir. Bilgili, kaltarll, bakimli ve modern yasayan kadinlara gonderme
yapmaktadir.

Servet, Giilistan ve Vasfiye Teyze: Dedikoducu ev kadini stereotipleridir. Ozel-
likle Servet; anag, tombul ve domestik yapisiyla tipik ev kadinina bir ggndermedir.
Gulse Birsel’'in Yolculuk Nereye Hemserim kitabinda (2005: 144) ev kadini stereoti-
pine yonelik yine sdyle bir metni bulunur: “Bingil, domestik ve manti agmaya daha
uygun bir gorinti!” Bu diistinlis Servet karakteriyle iliskilendirilerek televizyon ek-
ranlarina da kitaptaki benzer bigimiyle yansitilmigtir.

Tiilay ve Zerrin: Alt sinifi temsilen “pavyon karisi” stereotipleridir. Tllay “yuva
yikan kadin”, Zerrin ise sevdiginin ailesi karsisinda “hafif mesrep” bir kadindir. Bu
imaji yikmak icin kendini “pasa kizi” olarak tanitir.

Orgun: Rahat, aykiri, miskin geng bir erkek stereotipidir.

Cigdem ve Afife: Genglik yillarinda galisan, modern gorusli, dik duruslu, mesa-
feli, entelektiiel, zevkli-bakimli, kentli birer kadin stereotipidir.

Emir ve Cagatay: Modern, poptler, bakimli, hovarda, kentli, calisan erkek ste-
reotipleri.

Riza: Baba meslegi yapan, geleneklerine bagli, moderniteye uyum gosterirken
komik sunulan erkek stereotipi.

Sehmuz: Ataerkil, muhafazakar, kendi ugrasilari olan, kadinlara karsi mesafeli
bir erkek stereotipi.

Timur: Kilttrel sermayesi yliksek, burjuvazi, kadinlara karsi flortoz, entelektiel
bir erkek stereotipi.

7.4. “Yalan Diinya” ve Toplumsal Kimlikler
“Yalan Diinya”da geleneksel aile ve modern aile, toplumsal cinsiyet, dizide kullani-
lan objeler (tiketim nesneleri), mekan ve yasam tarzlari, yemek kalttirQ, toplumsal
sinif vurgusu, demografik unsurlar (yas, meslek, cinsiyet), giyim modasi ve etnisite
temsilleri, karakterlerin yansittiklari kimlikler temelinde irdelenerek incelenmistir.
Mitler (izerine kurulu olan dizide geleneksel ve modern aile mitleri orta sinif 6zel-
liklerini gosterseler de birbirleriyle miicadele ve rekabet igerisinde sunulmaktadir.
Bu noktada;

Geleneksel Aile: Ekonomik sermayeye sahip ancak kiiltlirel sermayeden yok-
sun Uyelere sahiptir (Kocabas Ailesi).

Modern Aile: Kiltirel sermayeleri zengin, yiiksek kilttir begenisine sahiptir (Al-
sancak Ailesi).
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Gorsel 2. Kocabas ve Alsancak Ailelerinin yasam tarzlari dolayisiyla kiltirleri dizide farkh bigim-
lerde sunulmustur. Bunlar dizideki gorsel kodlar araciligiyla izleyiciye aktariimaktadir.

Dizide gorsel kodlar esliginde sunulan gesitli unsurlara bakildiginda bu ayrima
ulasilabilmektedir. Bu noktada geleneksel aileye atfedilerek sunulan goésterenler;
terlikler, oymal koltuklar, kabarik elbiseler, topuz saglar, yemek masasina dayal
sofra kdlturQ, dantelli-capraz serili ortiler, yapilan ev isleri ve “zevksiz” obje segim-
leri olmaktadir. Dizide modern aile tarafindan geleneksel aileye bu objelerle atifta
bulunulur. Bu objelerle gosterilenler ise “kotl” algisi yaratan geleneksellik, “sonra-
dan gorme” vurgusu, tasralilik, cehalet, gorgisizlik, uyumsuzluk, geri kalmislik,
bagnazlik biciminde siralanabilmektedir. Dizide geleneklere baghlik, gosteren-
gosterilen iligkisi baglaminda “olumsuz” anlamlar yiklenerek aktarilmakta; 6zgtin-
IUk, Avrupai tarzda, geleneksellige “6zenti” gondermesi lizerinden sunulmaktadir.
Yan anlaminda, modern ailenin de “6zenti”likleri, “6teki” Gzerinden bu bigimde 6r-
tllmekte ve boylece bir aile “Gteki”lesirken, digeri yliceltilmektedir. Bir bakima, se-
narist/oyuncunun kendini elit géstermesi, onun disinda her karakterin bir noktada
farkhlasmasina 6zgl “6teki” olusu resmedilmektedir.

Dizide objeler Gizerinden statiikocu tutumla bir “gosteri toplumu” yaratiimak-
tadir. Ornegin, 18. Boliimde, Giilistan, Asya’da Uretilen ve VIP misteriler icin sinirli
sayida gelen, son moda, pembe tasli mobil telefonlardan (statii-itibar temelinde
tiketim nesnesi) almistir. Kafede diger kadinlarin elinde gérerek aldigi bu telefon,
bir sonraki karede kadinlarin telefonlarinin degistirilmesiyle ekrana yansir. Bu du-
rum Glistan ile verilerek, sinif atlama g¢abasindaki kimligiyle 6zenti tavri 6rtisti-
riliir. Debord’un da (1996: 27) soyledigi bicimde, gorilen bu diinya, metanin diin-
yasidir.
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Gorsel 3. Gllistan ve Nurhayat son moda telefonlarini —bilim miti— elde etmislerken yeni moda
telefonlar gikar ve cemiyette rezil olarak “sosyal statl” kaybina ugramaktadirlar (18. Bolum).

7.5. Etnisite Temsilleri ve Otekiler

Dizide her bir oyuncunun farkli bir kiltlrd, birbirinden ayri etnik kimlikleri temsil
ettigi gorilmektedir. Bu da sozli-sozsiiz iletisim kodlari icerisinde karakterlerin
olaylar karsisindaki davranislarina yansitilmaktadir. Boylece karakterler belirli ka-
liplar icerisinde stereotiplestirilerek sinifsal kimliklerinin bir parcasi olan etnik nite-
likleriyle de 6n plana tasinmaktadir.

Kiirt Temsili: isci sinifindan orta sinifa gecen Selahattin, Kocabaslarin Adiya-
manli damadidir. Senarist Birsel'in de ifade ettigi gibi (http://www.hurriyet.com.tr;
Erisim Tarihi: 11.03.2015) dizideki en pis isler, ikiylzltlik ve gikar iliskileri bu karak-
ter Gzerinden verilir. Bu durum Selahattin’in tagrali olmasi 6zelliginden genellene-
rek Doguda yasayanlarin bu tur kisilikleri oldugunu toplumda yayginlastirir. Dizi
boylece Dogu kiltirlini otekilestirerek sundugu bu durumu mesru kilan bir yapiya
blrinmektedir. Selahattin’in kardesi Ahmet ise kendini kent yasamina adapte et-
mistir. ikisi de ayni kentte yasamasina karsin, dizide Ahmet daha sakin bir yapida-
dir. Alsancak ve Kocabaglarin birlikte yasadiklari apartmanin gorevlileri (isci sinifi-
alt sinif) Cumali ve Gérkem de (Mardinli) dizideki bir baska Kirt temsilleridir. Dizi-
nin icerisindeki diger Kirt temsili ise “Firat’in Yazgisi” dizisinin kendisidir. Burada
tasrali kiiltlre 6zgl gelenekler asagilanmakta, komik dusirilerek yansitiimaktadir
(zilgitlar, siveler vb). Ana akim haberlerde savas sdylemlerinde sik¢a kullanilan eup-
hemism de (yufimizm) burada kullanilir. “Kaba ve agir bir s6z yerine ayni anlami
veren daha hafif bir s6z” (Redhouse Sézliik, 1998: 329) anlamina gelen bu kavram,
oOzellikle savas soylemlerinde medyada agirlikli bir bicimde kullanilir. Komedi tiiri
olan bu dizinin icerisindeki dizide de irkgilik ve nefret sugunun varligi senaristin ai-
diyetlik duymadigi kimlikler Gizerinden sunulur. izlerkitlenin yasami anlamlandirma
siirecindeki “mutlu siddet”e de dizinin bu sahnelerinde rastlanmaktadir. Ozellikle
metin iceriklerinde, Firat (Cagatay) karakteri Gzerinden Firat Nehri'nin bulundugu
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cografyaya (Dogu Anadolu ve Glineydogu Anadolu) gonderme yapilarak tim dizi-
leri ve kilturel kodlar ti'ye alinmaktadir. Burada da Kiirtlerin siddet yanlisi olduklari
ve her sorunu siddet yoluyla ¢ozdlkleri komedi unsurlariyla aktariimaktadir.

Gorsel 4. Trajedinin absird komedi tiriinde sunuldugu “Firat’'in Yazgisi” dizisinden gorintdler.

Arap Temsili: Antakyali Kocabas Ailesi’nin reisi Sehmuz karakteri tarafindan ve-
rilmektedir. Antakya sivesi incelendiginde, Sehmuz’'un konusmasi ve anlatiminin
ozinde Arap kiltirinden de beslenerek ortaya ¢iktigr gorilmektedir. Konustugu
cumlelerdeki fiiller “yiyek, oltictgikk, geliciiik...” biciminde sunulmaktadir.

Gorsel 5. “Kiralik Daire”, Sehmuz’un soyledigi bicimde yazilarak mizah unsuru olmustur. Tasral
zihniyet ve cehaleti izleyiciye tokat gibi vurulmustur (1. Bolim).

Ornegin dizinin 43. Bélimiinde Agilay’in Antakya sivesi 6grendigi sahnelerde
Sehmuz’dan yardim almasi s6z konusudur. Acilay’in kadin erkek iliskilerine dayali
Antakya deyislerini 6grenmesi lizerine sordugu soruya Sehmuz’un yaniti soyle olur:
“Gencken giizel bir kiz gordigiimiizde derdik: ‘Rabbek!” Allah! Yani ne kadar giizel
bir kiz... Kestigin kizin yanina gidersin dersin: ‘Gel he, bir tur atak da gelek.” Kabul
ederse yalniz kaldiginizda ‘Ya Habib! Kalbe bi’ habbecik yanak ver! Yani askim, sev-
digim, gel azicik 6peyim gibisinden...” Burada da gorildigi gibi en basitinden “Ha-
bib” kelimesinin Arapga “sevgili” karsiligina geldigi bilinmektedir. Sevgililik durum-
larinin ilahi bir tiniyla sunulusu ve Arap girtlagiyla kelimelerin soylenisi gibi unsurlar
Antakyali sivesinin 6zlinde Arapga ile de yakinlik tasidigina dikkat gekmektedir.
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Gorsel 6. Sehmuz, Agilay’a kendi sivesini kabul etmedigi, “aslinda olan”in boyle oldugunu savun-
dugu Antakya sivesini 6gretir (43. Bolum).

Laz Temsili: Asiye ve Reis tarafindan sunulur. Karadeniz sivesiyle konusurlar. Alt
sinif/isci sinifi temsilidirler. Kocabaslarin dikkanlarindaki elemani Reis, evlerinde
yardimci olan Asiye’ye asiktir. Farkli kilttrlere yonelik yapilan dizideki bu ayrim,
meslek gruplari dolayisiyla ekonomik diizey, konusma sekli, yasam tarzi ve giyim-
lerine yansiyan birtakim &zelliklerle “6teki”lestirilen etnik kimlikleri (karakterlerin
sahip olduklari kimlikleri) ekranda arka plana tasir.

Roman Temsili: Tulay ile sunulur. Dizide Tilay’'in konusmalari, davranislari, ya-
sam tarzi, begenileri, evinin tasarimina degin bircok gorsel kod yer almaktadir. Ste-
reotipler baglaminda da (calgi/cimbis kodlari-Romanlar) Tilay sarkicilik yapmak-
tadir. Roman temsili oldugu direkt olarak sdylenmese de, bu, yasayis bigimiyle or-
taya konulur. Canli, ¢ok renkli, fosforlu tonlarin hakim oldugu giyimi, aksesuarlari
ve ev dekorasyonuyla Roman kimliginin dizideki alt sinif temsilidir.

Gorsel 7. Tulay’'in canl renklerin baskinligiyla olusturulmus isiltil diinyasi.

Beyaz Tiirk Temsili (Batr’ya ithafen “izmirli” Kimligi): Basrol oyuncusu olan
Glilse Birsel/Deniz Alsancak tarafindan ekran karsisinda sunulur. Egemen ideoloji-
nin gictinl temsilen, cogunluktan yana bir imaj sergiledigini sdylese de, karakterin
topluma kendini kabul ettirme ydneliminde ve elitist bakis agisiyla toplumun gele-
neklerine de aykiri tavirlar sergiledigi goriilmektedir. Alsancak ve ailesi; nezih, Av-
rupai yasam tarzinda yetismis, elit bir yapi icerisinde, izmirli olarak sunulurlar. Elit
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temsili oluslarinin, izmirli olmalarina dayandiran etken, izmir’in “Gavur izmir” ola-
rak toplumda anilmasidir. Burada egemen ideolojiye karsit bir protesto niteligi ta-
styan kimlik temsili, siyasal iktidara karsit bir silah olarak da kullanilmaktadir. Clinki
Senarist Birsel (Deniz Alsancak), yazilarinda tavrini ve politik durusunu sikca belli
etmektedir. Birsel, Yazlik (2011: 49) kitabindaki bir yazisinda da toplumsal tavir ve
protestolara yakin duran biri oldugunu belirterek ruhunun solcu, en azindan sosyal
demokrat oldugunu soylemektedir. “Biz ve onlar” karsithigini da dizide bu etnik
kimlik Gzerinden insa etmektedir.

b N LI

Gorsel 8. Mizahin en glgli silah farkindaligiyla olusturuldugu kliseler, 6n yargilar ve kaliplastir-
malarla yaratilan “Yalan Dlnya”.

7.6. Gondermeler Uzerinden “Yalan Diinya”
“Yalan Dlinya”nin karakterlerini gercek diinyaya iliskin kilan ve gercek yasamla bag-
lantisi oldugunu gosteren birtakim saptamalar da soyle ifade edilebilir:

* Dizideki Selahattin’in Adiyamanli sivesinin, Adiyaman dogumlu olan HDP is-
tanbul Milletvekili Sirri Siireyya Onder’den esinlenerek olusturuldugu bilinmekte-
dir (konusma bicimi, memleketi, fiziksel gorlinttsi vb.).
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Gorsel 9. Onder’den esinlenerek yaratilan Selahattin karakteri.

* Orgun, 2002 yapimi Orange Country (Genglik Hikayeleri) adli bir komedi fil-
mindeki Lance Brumder (Jack Black) karakterinden esinlenerek yaratiimistir.

3 AN e
Gorsel 10. Orgun karakteri Lance Brumder karakteri gibi uzun sagli, agzini yamultarak konusan,

rahatina diskln, miskin bir karakter. Ayrica, dizide Orgun ile 6zdeslesen mavi kazak karikattrdeki
Orgun’a gonderme yaparak sosyal medyada da sikga paylasilan figiirlerden olmustur.

* Orcun’un sevgilisi Eylem de Vasfiye Teyze tarafindan “hayalet gelin” seklinde
anilarak karakter tarafindan Ghost Bride filmine gonderme yapilir.

Gorsel 11. Eylem lizerinden Ghost Bride filmine gonderme yapilir.

* Glistan, dizinin 18. Boliminde Roman marka bir turuncu giysi giydigi icin,
firma sponsorluk anlasmasini iptal etmistir. Nedeni, Gllistan’in siklikla rikis ve
Ozenti bir kimligi yansitmasidir.

[FTaKaDeMi Cilt 1 /Say1 1/ Ocak 2016



Turk Eglence Endustrisinde Toplumsal Kimlik Temsilleri: “Yalan Diinya” Dizisi 13 1

Gorsel 12. Gilistan’in bir gece giysisini glindelik bir giysi olarak beyaz ¢orap ve kahve tonu
ayakkabi/canta kombini yaptigi sahnelerden gérintiler (18. Balim).

* Hasibe Eren ve Flisun Demirel 1997’de “Sidika”da anne-kiz roliindeyken
2012’de “Yalan Dlinya”da ayni rollerle yer almaktadirlar.

Gorsel 13. 1997’de “Sidika” dizisindeki anne-kiz figiirleri ve 2012’de “Yalan Dlinya”daki anne kiz
figuirleri ayni oyuncular tarafindan canlandirilir.

* Vasfiye Teyze capsleri Gzerinden sosyal mesajlarin verilmesinin yani sira, ka-
rakterin, sanal diinyada da gergek kimseler gibi adina diizenlenmis internet adres-
leri, hesaplari ve bloglari bulunmaktadir.

Gorsel 14. Vasfiye Teyze, gercek bir kimse boyutuyla internette adina siteler agilan bir karakter
olmustur.
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Karakterlerin reklam ve sosyal ortamlardaki sunumu onlari gergekgi kilmakta
ve bu durum gagrisimlar tzerinden eglence ve dijital oyun endustrisine, dolayi-
siyla popiler kiiltir ve tiiketim kiltirine gonderme yapmaktadir.

8. Sonug ve Degerlendirme

Aile miti Gzerine kurulu olan “Yalan Dlnya”, toplumun sinifsal yapisi ve kiltirel
ozelliklerinden etkilenerek yeniden topluma sunulusuyla yeniden lretimi gercek-
lestirmektedir. Toplumda var olan kapitalist diizen, gli¢ ve tiiketim ideolojisini olay
Orglisu icerisindeki metin iceriklerinde 6zellikle karakterler izerinden (stereotip-
lerle kimliklere yedirilerek) yerine getirmektedir. Bunu yaparken yapimin tiirii olan
komedinin mizahi unsurlarindan beslenerek sempatik ve yumusatilmis bir yontemi
sectigi goriilse de durumun art alaninda ciddi bir alaycilik s6z konusudur. Otekine
karsi duyarsizlasma yaratan, siniflari yasam bicimleri ve statlikocu tutumla ayrim-
layan bir durus sergiledigi goriliur. Dizide sunulan ana akim degerler 1s18inda irkgl,
cinsiyetci, yascl, adaletsiz (salt kendi degerlerini ylcelten), siddetle alay ederek
umursamaz tavir takinan ve olaylari yalnizca kendi gergevesinden goren, 6znel ni-
telikte elitist bir ideoloji sunulmaktadir. Oteki kimliklerin ise baskin kimlikler catisi
altinda pasifize oldugu gorilmektedir. Dolayisiyla nefret ve siddetin mizaha uyar-
lanmis versiyonu karsimiza ¢ikmaktadir.

Dizide oteki olarak tarif edilen her karakter ¢ogunlukla ekonomik olarak glig-
stzdiir. Romanlar, Lazlar, Aleviler, Kiirtler, Ermeniler, Rumlar, LGBT bireyler ve ate-
istlerin kendilerini nasil tanimladiklari dnemli degildir. Onemli olan giicli egemen
ideolojinin onlari nasil tanimladigidir. Dizi, kentliler de dahil olmak Uizere, genel bir
toplum kritigi olarak goriilebilir ancak stereotipler araciligiyla olumsuz temsiller,
otekilere karsi 6n yargilarin yayginlastiriimasina hizmet etmektedir. Lippmann’in
(2004: 66-67) isaret ettigi gibi algilar diizeyinde beliren stereotipler, 6n yarginin
olusmasina etki etmekte ve her ikisinin bilesimi kolektif kimligi sekillendirmektedir.
Medya da 6teki olarak adlandirdiklari kimlikleri ya yeterince temsil etmemekte ya
da temsilleri olumsuz olaylarla birlikte sunarak, bireylerde bu kimliklere karsi 6n
yargilarin gelismesine sebep olmaktadir. On yargi kavramini belirli bir dis grup hak-
kindaki olumsuz dogmatik kanaatler olarak tanimlayan Tajfel (1969: 173), sosyal
kategorizasyonun, asimilasyonun ve kavramsal bagdasimin birleserek 6n yargilari
sekillendirdigine deginmistir. “Yalan Dlinya”daki stereotipler, egemenin degerle-
rini mesrulastirdigindan ve olumsuzluklar 6tekilere yansittigindan, bunun, dizinin
senaristi ve basrol oyuncusu Giilse Birsel’in temsil ettigi grup icerisinde kalan birey-
lerin kendilerini daha iyi hissetmelerine yol actigl gbzlemlenmistir. Birsel, “biz ve
onlar” karsithg cercevesinde, cogunlugun kimliginden yana gostererek kendisini
“biz” olan sinifa koymaktadir. Boylece dizi karakterleri de toplumdaki 6n yargi ve
genel kabuller dogrultusunda belirgin kimliklerle ekranda sunulmaktadir. Bu sirada
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da farkli kimliklerin bir araya geldigi dizide toplumsal kesimler arasindaki farkllk,
ayrimcilik gozetilerek karakterler Gzerinden verilmektedir. “Yalan Diinya”, top-
lumsal siniflardan en az birer temsil bulundurmasi nedeniyle tim kesimleri icine
alarak genis bir hedef kitleye seslenmektedir. Ancak, dizideki karakterlerin birbir-
leri Gzerinden verilen sinifsal catismalarin olay orgilisiindeki son kertede bir sinifin
baskin ¢tkmasiyla sunuldugu goriilmektedir. Bu sinifin ise kendilerini “Beyaz Tiirk-
ler” olarak lanse eden, Avrupai yasam tarzini benimseyen, bilgili, kiiltiirli, okumus
kesim (Alsancaklar) oldugu gosterilir. Bu durum dizinin tim bolimlerindeki karak-
terlerin olaylar karsisindaki durusu, olaylara bakis agisi, yasayislarina degin bircok
icerikten anlasilmaktadir. Karakterler birbirleri arasindaki farkhhklari ulusal kimligi
kullanarak anlatma gabasina girmektedirler. Clinki “ulusal kimlik, kimligin insasi
surecinde, ‘biz olmayan’in tanimlanmasiyla, ‘6teki’ Gzerinden ve ‘6teki’'nin ayna-
sinda eskisinden daha giicli bir bicimde yeniden tretilmektedir (Onk Yildiran ve
Selguk S6nmez, 2014: 199).

“Avrupa Yakas!” dizisiyle de benzer sahnelerin bulundugu dizi, yagsam-6lim, iyi-
kotu, erillik-disilik, gelenek, bilim, basari, genglik, mutluluk mitine degin zengin bir
mit yelpazesine oturtulmustur. Bu c¢ercevede, ideolojik yeniden Uretim, mitler ve
diiz anlam-yan anlam ayrimlari yapabilmek adina dizinin sunuldugu bicimde degil
de gostergeleri duslinllerek bir okuma yapildiginda bu bulgulara ulasildigi goralir.
Clnkd kiltirel 6gelerden sikga beslenen dizinin, izleyicinin kendi kilttrel 6zellikle-
riyle diziyi degerlendirme asamasinda amacini gergeklestirdigi; ancak, izleyiciden
farkl olarak ideolojik boyutu agik¢a gozler 6niine sermedigi goriilmektedir. Dolayi-
styla, dizi metinleri, kiiltiirel gdstergeler yoluyla, toplumdaki belirli kimseleri ylcel-
ten bir yapida sunulmaktadir. Elitlerin stirekli hakhligina vurgu yapilirken, otekileri
de kendileri Gizerinden karsilastirmaya gotiiriip son asamada alt ettigi gériilmekte-
dir. Bir baska deyisle, dizide “biz ve onlar” karsithgi gliclendirilmekte, stereotipler
temelinde “biz”in yaratildigi Gst kesimlerin “Oteki”lerin yaratildig farkli kesimleri
kendi gozlerinden temsil ettikleri bir sunum gosterilmektedir.
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Modern toplumsal iligkilerin kendine 6zgii mekan anlayisi, sanayilesmeye kosut olarak agiga
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Specific view of space related to modern societal relations has a content that occurred parallel
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1. Giris

Modern toplumsal iliskilerin kendine 6zgli mekan-zaman anlayisi, sanayilesmeye
kosut olarak agiga ¢ikan ve 20. ylizyilin baslarinda da olgunluga erisen bir icerik-
tedir. Avrupa genelinde para-meta ekonomisinin somirgelerle ticaret araciligiyla
sagladigl sermaye birikimi, kentlerde kiiglik atolyelerin kurulmasina, artan Gretim
talebinin kirsal alanlardan kentlere go¢ eden yeni is glicliyle karsilanmasina ve bu
is glictinlin ¢calisma diizenini 6rgltlemek tzere de fabrikalarin kurulmasina neden
olmustur. Feodalizm karsisinda burjuvazi, kendini ifade edecegi mekanin milkiye-
tini elde etmis, sahip olduklarini 6rgltlemis (kentsel arazi ve binalarin nasil kulla-
nilacagina iliskin diizenlemeler gergeklestirmis) ve mekan Gzerindeki sosyal iliski-
leri tamamiyla dénistiirmustir. Toplumsal iliskilerdeki degisim, bir yandan top-
lumsal grup ve katmanlarin tanimlanmasina, kapali ve yerel ekonomilerden sana-
yinin Uretim ve ticaretin tiiketim glicini bigimlendirdigi diinya ekonomisine ge-
cilmesine ve teknolojik gelismelerin siradan insanin yasaminda kdltiirel sonuglar
dogurmasina yol acarken; diger yandan da mekani siradan insanin gercekliginden
soyutlamigtir.

Mekanin insan kavraminin disinda nesnelesmesi, bizatihi tiiketim olgusuna
dayanmaktadir. Tiketim pratikleri kent tasarimini ve kent kiiltlirini dondstiren
bir glic olarak gerek mekan gerekse toplum Uzerinde yonlendirici bir etkiye sahip-
tir. Bireyler ile Uzerinde yasadiklari mekanlar arasindaki fiziki ve sosyal baglar,
0zunl tiketim esasl sembol ve eylemlerin olusturdugu popdler kiiltir ile betim-
lenirken, mekanlar da popdler kiltiiriin ve onun ¢ercevesini ¢izdigi eglence pratik-
lerinin gergekliginde farkli roller Gstlenmektedir. Cagimizda glindelik yasamin
anlamlandirilmasi arayisinda énemli bir rol oynayan popiler kiiltir ile bu kilttrel
formun materyal ve mental diizlemde somutlasmasini saglayan eglence pratikle-
ri, mekanin orgltlenmesindeki karakteristikleri belirleyen unsurlar olarak tanim-
lanmaktadir. Bu baglamda, calismada, tiketim kaliplarinin degismesine bagh
olarak yeniden kurgulanan eglence pratiklerinin —ve de bu pratiklere yon veren
popdiler kiltlirin— mekanin bigimini ve islevini nasil donustiirdiglinin sorgulan-
mas! amaglanmistir. Popiler kiltirin kurguladigi materyal ve mental iliskiler
diinyasinda, artik eglenmek icin mekana duyulan gereksinimden daha énemli
olan husus, bir yerin mekan olabilmek icin ne diizeyde eglenceyi icinde barindir-
masi gerektigidir.

2. Mekanin Orgiitlenmesindeki Degisim

Bireyin eylem bigimlerinin agiklanmasi, zaman ve mekan kavramlarinin tanim-
lanmasiyla mimkiindiir. Kavramlara yiklenen anlamlar ise, bu anlamlandirma-
larda zaman igerisinde ortaya ¢ikan dénlisiime, insani ve insana dair olani agikla-
ma kaygisi gliden paradigma farklilasmalarina isaret etmektedir. Kavramlarin
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birbirlerine gondermeler yaparak iliskisel diizlemde tanimlanmasi, teorilerin belli
paradigmalar altinda toplanmasini kolaylastirirken; son yillarda sosyal bilimlerde
‘zaman’ ve ‘mekan’ kavramlarinin tiimlestirilmesi ise insan etkinliklerinin gerekge-
lendirilmesindeki donisiime ve bu donlisimiin sonuglarina gonderme yapmak-
tadir. En genel anlamiyla zaman, “bir isin, bir olusun icinde gectigi, gececegi veya
gecmekte oldugu siire, vakit” iken, mekan ise “bulunulan yer” seklinde tanim-
lanmaktadir (TDK, 2015). Mekanin siklikla zamana bagli olarak algilanmasi ise
kavramin “toplumsal ve dogal olaylarin gerceklestigi, kartezyen koordinat siste-
mine sahip, salt bir uzay pargas!” (Kaygalak, 2011:3) seklindeki pozitivist paradig-
ma igerisinden tanimlanmasina yol agmaktadir. Cografi konum, toplumsal aidiyet
ve glindelik yasamla iliskilendirilen mekan, pozitivist yorumlarda pasif, diizenleyi-
ci ve belirleyici niteliklere sahiptir. Endustriyel iliskilerle birlikte mekan, bolge ve
lokasyon analizlerinin bir pargasi olmus; dokusuyla glindelik yasamin cazibe mer-
kezine donisip donismemesine gore degerlendirilmeye baslamistir. Ancak za-
man ve mekan kavramlarini bitlinlestirme c¢abasindaki egemen pozitivist para-
digmanin, bireylerin fiil ve eylemlerinin cografi diizlemde belirginlesmesine, tarih-
sel kesitte diizenleyici karaktere biriinmesine ve felsefi diizlemde de anlatilarin
muglaklastiriimasina odaklandigi gérilmektedir. Pozitivist paradigmanin ‘geomet-
rik uzam’ olarak sinirlandirdigl, postmodern paradigmanin ise ‘esitligin ve 6zgiir-
lGgun gerceklik kazandigl yer’ seklinde tanimladigi mekan, elestirel paradigmada
sosyal suregleri hem etkileyen hem de etkilenen bir konuma yerlesmistir. Elestirel
paradigma mekani, egemen Uretim sirecinin agiga cikardigi icsel celiskilerden
kurtulmak icin yeniden diizenlenen, ancak her miidahaleyle birlikte yeni digsal
celiskiler doguran uretilmis ortam olarak okumaktadir. Elestirel paradigmaya gére
insan zihninin isleyisinde yine insan tarafindan anlaml pargalara bélliinerek so-
mutlasan zaman, belli bir mekanda gerceklestirilen ortak insan eylemleri kesiti
iken; mekan ise tarihsel gegmisin, ekonomik liretimin ve mevcut is bélimiyle gig
iliskilerinin Gzerinde yapilandirildigi konum-zamanin organizasyonudur.

Mekanin érgltlenmesiyle liretim sirecinin ve bu siirecin beraberinde getirdigi
toplumsal-yonetsel iliskiler aginin énemli bir iliskisi bulunmaktadir. Sanayilesme
oncesi donemde mekan, sosyal yasama bagli ve dogrudan bir orgitliilige sahip
olmustur. Glindelik yasamin unsurlari, dogrudan bireylerin bulunduklari, kendile-
rini Urettikleri, kendileri gibi olan diger bireylerle iliskide olduklari ‘yer’in cografi,
tarihsel, kilturel 6zelliklerine, ekolojik kosullarina ve zamanin belli bir kesitindeki
haline baghydi. Kapitalizmle birlikte mekan soyutlasmis, homojenlesmis, cizgisel
sureklilige sahip, ici bosaltilmis ve edilgen bir alana isaret etmeye baslamistir
(Yirtici, 2005). Kapitalist iretim tarzinin diinya genelinde yayginlasmasiyla birlikte
mekan, Uretim faktori olmanin 6tesinde Uretim sirecinin unsurlarindan birisi
haline gelmis ve belli bir zaman kesiti icerisinde (giin icinde en az 8 saat c¢alisilan is
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yerleri, bos zamanin gecirildigi alisveris merkezleri, sinema, tiyatro gibi eglence
dinlence alanlari, bedensel aktivitelerin gerceklestirildigi ya da bu aktiviteleri
gerceklestirenlerin seyredildigi spor salonlari ve stadyumlar, yeme-igme gibi te-
mel ihtiyaglar karsilanirken sosyal iliskilerin ylrutildtgi lokanta, bar, cafe tird
mekanlar ya da barinmadan stati sahibi olmaya degin genis bir yelpaze icerisinde
anlam kazanan konutlar vd.) islevsellesirken, bu zaman kesiti disinda pasif bir
unsur olarak degerlendirilmistir.

Mekan en dinamik oldugu kosullarda (zamanda) dahi, pasif ve itaatkar bir ka-
rakteristige sahiptir. Geleneksel kapitalizmde mekanin edilgenligi, nesnelerin
orgltlenmesinde ve farkliliklarin niteliksel degil niceliksel diizlemde tanimlanma-
sinda aciga c¢ikarken; modern kapitalizmle birlikte mekanin edilgenligi, rasyonel
bir kontrol ve cografi soyutlama araciligiyla etkin bir konumlandirmaya dayan-
maktadir. Konumlandirmanin etkinligi timlesik bir finansal ekonominin pargasi
haline gelmesindendir. Toplumsal yasamin lretimiyle mekan-zaman anlayisina
egemen olan tarz arasindaki baglar, bireyin giindelik yagamini nerede, nasil, kim-
lerle ve hangi zaman kesiti icerisinde gegirecegine iliskin olgulari agiga ¢gikarmak-
tadir. Cagimizda glindelik yasam, bir kalip ya da stereotip olarak degil, toplumsal
yasamin kurgulanmasinda etkin rol oynayan egemen ve karsit giicler arasindaki
iliskinin niteligine, yogunluguna ve tarzina bagh olarak sirekli olarak yeniden
dizenlenen bir mekan-zaman birlikteligi seklinde anlam kazanmaktadir (Tellan,
2008). Ornegin John Urry, kapitalizmin zaman-mekan birlikteligini inceleyen ¢a-
lismalarin ayrintili bir 6zetini sunduktan sonra, mekanin zaman temelli 6rgitlili-
gunln kapitalist sanayilesmeyi gegmistekilerden ayirt etmede belirleyici rol oyna-
digina dikkat cekmektedir:

“Modern toplumlarin genellikle, modern-6ncesi toplumlara gore saat-zamanina daha
¢ok gtivendikleri gézlenir. Modern toplumlarda zaman gogunlukla toplumsal etkinlikler
acisindan yapilandirilmaz. Saat-zamani, modern toplumlarin ve onlarin kurucu toplum-
sal etkinliklerinin 6rgutlenmesinde merkezi bir 6nem tasimaktadir. Bu tiir toplumlar,
zamanin (ve mekanin) bosaltiimasi ve zamanin soyut, béliinebilir ve evrensel olarak 6l-
cllebilir bir sekilde hesaplanmasinin gelisimi ¢evresinde konumlanmislardir. Modern
makine uygarliginin ilk ayirt edici 6zelliginin, buharli makineden pek ¢ok bakimdan gok
daha 6nemli bir bulus olan saat araciligiyla 6rgiitlenmis zamansal diizenlilik oldugu agik-
tir” (Urry, 2015:16-17).

Yasamin dizenlemesi ve kontrol altina alinmasinda temel olgeklerden biri
olan zaman, toplumsal diizeyde orglitlenmenin belirleyici kosuludur. Zamanin
toplum Uyeleri arasinda bir anlasma araci olarak ifade edilis bigimi, ortakligin
insasinda énemli rol Ustlenmektedir. Zaman, toplumsal etkinlikleri sistematiklesti-
rir; bolimlendirilmesi ise bir yandan etkinliklerin niteligine ve tekrar sikligina
dayandirilirken, 6te yandan da sosyallesmenin ortak kabullerine uygun bicimde
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gerceklestirilmektedir. Sosyal bilimlerin elestirel teorisi, mekanin zamana bagli
olarak orgitlendigini; isin ekonomik niteliginin yani is gliciinlin ve is teknolojileri
sermayesinin etkinliginin zamani dénistiirebilme becerisinde aranmasi gerektigi-
ni ifade etmekle birlikte, son déneme degin toplumdaki mekéansal odaklarin (ma-
halle/semt, kasaba, kent merkezi, bolgesel sehir ve hinterlandi gibi) politik karak-
teristigini yeterince sorgulamamistir. “Kapitalizm, Ucretli emekgiler icin evi ve isi
birbirinden ayirir; ancak belirli bir mekansal bicimdeki bir evin mekansal konumu,
politik agidan iliskisiz olarak gorilemez” (Urry, 2015: 96). Mekana bagli olarak alt
kiltlrlerin ortaya ¢ikisi, mekanin sinif i¢i bolinmeler dogurmasi, mekanin top-
lumsal katmanlar arasi gegiskenlige ne diizeyde imkan tanidigi, mekanin kentsel
bolgelerde toprak rantina dayali yeni ekonomik birikimlere hangi kosullarda kapi
araladigi tartisiimasi gereken politik konu basliklari olmugsa da; elestirel teorinin
ortodoks ekonomizmi son ceyrek ylzyilla degin bu konulara uzak kalmistir.
Mekan, toplumsal nesneler arasindaki iliskilerin, fiziki ve sosyal 6rglitlenme 6riin-
tiilerinin ya da ekolojik determinizmin (icinde ve) 6tesinde, tarihsel bakimdan da
yonetsel olandir.

Mekan yonetiminin tarihsel kosullari, Gretim sireci ve iliskilerindeki donusu-
me bagh olmustur. Sanayilesme ve ulus-devlet iliskisinin Gzerinde orgltlendigi
birincil mekan, atolye ve fabrikalar olmustur. Baslangicta fabrikalar (diiz bir zemi-
nin hizla yayilmaya uygun oldugu ortamlar disinda) genellikle nehir, gol, deniz
kenarlarina ya da kara ve demiryollari aginin siklastigl noktalarda kurulmakta idi.
Boylelikle fabrika odakl sinai metropollerde ulasim maliyetleriyle depolama gi-
derleri azalmis, is glici bulmak ve ¢alisma ortamini 6rgitlemek kolaylasmis ve
kisi, mal ve enformasyon akisi hizlanarak artmistir. imalat metropolleri, bu akisin
koordinasyonunda ihtisaslasarak ve bu ihtisaslasmayi da giderek gesitlendirerek,
kontrollerini gliclendirmislerdir (Aytar, 2005: 30). Uzun bir donem boyunca tica-
retin hinterlandi olan cografyalarda toplanan ve gerek hammadde gerekse yerle-
sim merkezlerine yakin noktalarda insa edilen fabrikalari, cografi bakimdan 6zel
bir bolgede toplamak, insan sagligina zararl atiklar Gretmesi ya da yliksek girilti
sebebiyle ruhsal yorgunluk acgiga c¢ikarmasi gibi nedenlerle yerlesim merkezlerin-
den uzak tutmaya zorlamak ya da insan kaynaklari talebini belli merkezlerden
(Silikon Vadisi, Tsukuba Teknoparki, Chengdou Bolgesi vb.) karsilamak igin bir
arada konumlandirmak gibi gereksinimler son yillarda ifade edilmeye baslamistir.
Kapitalizmin baslangicinda fabrika-kent modeline dayah 6rgttltlGga, demiryollari,
limanlar, ylikleme istasyonlari ve ¢op yiginlarindan arta kalan bolgelerde cadde ve
bulvarlarla bolimlenmis arazilerden ve bu arazilerde kurulu mahallelerden mey-
dana gelen bir yerlesim tarzini egemen kilmis; planlamadan ¢ok pratige dayali bir
cevre diizenlemesi esas alinmistir. Uretim iliskilerindeki ¢oziilme ve yeniden 6r-
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gitlenme, kosullarin elverissizligine ragmen biyiginden kiglgline (kentten eve
degin) tim mekanlarin zamanla iliskilendirilerek kurgulanmasina yol agmistir.

Sosyo-kiiltiirel agidan degerlendirildig§inde mekan, geometrik ve Uretilmis bir
yap! olmanin oOtesinde, ‘zamani anlamh ve gortinir kilan’ bir organizasyona do-
nismektedir. Bu baglamda mekan, farkli kiltirlerin, toplumsal siireglerin, ideolo-
jilerin ve ekonomik iliskilerin kurgulandigy, iliskilerin ve is yapis bicimlerinin ¢o-
ziimlemesinin yapildigl ‘alan’ ya da ‘konum’ halini kazanmaktadir. Bu durum
mekanin antropolojisine vurgu yapmakta ve Uretim, dagitim ve tiiketim iliskileri
mekanin antropolojisi aracilifiyla ¢éziimlenmektedir. insan-nesne arasindaki
iliskilerde 6ne ¢ikan faktdr, mekanin érgitlenme bigimidir. 20. ylzyillda Fordist
Uretim sureciyle ulasilan yeni evrede, mekan metalastirilmis, is, barinma, eglen-
me ya da tiketme amagli olarak kiiglik pargalara boliinmis ve toplumun dogayla
olan iligkisi ortadan kalkmistir. Sanayilesmenin kitlesel 6lgege ulasmasi ve glinde-
lik yasamin parcalanmasi demografik yapidaki dénlisimiin dogal sonuglaridir.
Dinya nifusunun hizli artis gostermesi, kentlerin metropollere déniismesi ve
nifusun belli bolgelerde yogunlagsmasiyla ulasim hizinin insan ve hayvan gliciniin
Otesine gegmesiyle birlikte mekan, dogayi isgal etmeye baslamistir. Fordist Uire-
tim sirecinin, ekonomik, politik, sosyal, ideolojik, teknik ve hukuki geliskileri de-
netim altinda tutmaya yarayan islevi, liretim siirecinin mekan-zaman baglaminda
kendini konumlandirdigi kentin de yeni bir anlam kazanmasini saglamistir.
Mekansal orgiitlenme, glg iliskilerinin dogurdugu siniflar ile siyasetin ve ideoloji-
nin islettigi toplumsal sireglerin, ‘cografi yer’in tarihsel dinamiklerinin ve belirli
bir zamanda belirli bir konumda bulunan insan psikolojisinin etkisi altinda yapi-
lanmaktadir. Sanayilesmeyle birlikte kendinden dnceki evreleri veri alan, tarimsal
iliskiler Gizerine sekillenen mekan 6érgltlenmesi geri plana diismis; ‘yer’ is diinyasi
icin sil bastan sekillendirilerek, Gretim sirecinin bir pargasi haline gelmistir. II.
Diinya Savasl sonrasi donemde hizmet sektoriniin diinya ekonomisinde baskin
hale gelmeye baslamasiyla birlikte mimari Gisluplarda simgelestirme ve heyecan-
landirma giderek artmistir. Endustriyel kentlerin mimari islevsellikleri, tarihsel
stirecin sonucuyken, tiiketim odakl kentlerin mekansal érgiitlenmesi ise yeni bir
kiiltirel varolusa isaret etmektedir. Mekan olgusu, cagimiz toplumsal gerceklik
algisinda (postmodernizmde) parcalanmislik, boélinmislik, gecmise o6zlem ve
gelecegin belirsizligi seklinde bir perspektif kazanmistir. Mekanin orgiitlenisinde
karmasa, duzensizlik ve belirsizligin hakimiyet kazanmasi, gecmisle baglarinin
hizla koparilarak kimlik esasl gelecegin insa edilmeye calisiimasi ve dogmalarin
sorgulanmasinin kolaylasmasi modernist varsayimlarin sistematik bir bicimde
reddedilmesine neden olmustur.

Mekanin postmodern bicemde yapilanmasini ve is diinyasinin gereksinimleri
dogrultusunda metalasmasini Urry su sozlerle 6zetlemektedir: “Modern hareket,
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mekani soyut, ussal, homojen ve mimarinin 6zi olarak gorirken; bu postmoder-
nist, yeni-yerlici, degisik bicim, mekani tarihsel olarak 6zgil, kokenini gelenekler-
de bulan, tikelci, belirsiz ve baglama bagl olarak gorir” (2015: 187). Alisveris
amach slipermarket, shopping center ve mall (AVM); eglence amacli sinema,
tiyatro, opera, hayvanat bahgesi ve botanik sahalari (arboretum); is disi zamanin
gecirildigi kahvehane, cafe, lokanta, bar, gece kullibi tiriinden yeme-igme
mekanlariyla stadyum, spor merkezi, galeri ve sergi salonlari, halk kitiiphaneleri,
kongre merkezleri tirtinden dinlence ve zihinsel etkinlik mekéanlari; seyahat ve
turizm enddstrisinin hizmetindeki otel, motel ve kamp merkezleri araciligiyla
modern kentte ‘mekanin tiketimi’ kolaylagmistir. Tiketimin basit ve hizli bir bi-
gimde gergeklesmesi ise, biitiin bu mekanlarin, Fordist tretim/Taylorist yonetim
strecinin getirdigi ‘mekanin oérgitlenmesi’ tarzina uygun bigcimde kurgulanmasi
sonucu mumkiin olmustur. Kapitalizmin, kenti bir bitlin olarak tiiketim nesnesi
haline getirmesinin yani sira, parca parga tiilketim metaina dénistiirmesinin gin-
delik yasam Uzerindeki bir diger 6nemli sonucu ise standart piyasa degerinin
olugmasidir: “Bltiin maddi gereksinimleri igin piyasaya bagimli olan kentlerdeki
milksuz Ucretli emekgiler, sanayilesen Uretimin seri mallari icin devasa bir alici
kitlesi olusturuyordu ve bu durum (pazarliga, yani fiyatin satici ve alici arasinda
pazarda belirlenmesine dayal) eski perakende ticaretin terk edilmesini getirmisti”
(Kaygalak, 2008: 46). Ortalama kar yerine marjinal karin esas alindigi, satis hac-
minin azalan maliyetler ilkesi dogrultusunda belirli bir diizeye gikariimaya calisil-
digi, Grin yasam egrisinin her asamasinda farkl fiyatlandirma politikasinin be-
nimsendigi ve tlketici talebine ragmen fiyatlandirma giiciniin arz edenin elinde
oldugu modern kapitalizmde, kent merkezli kitle hareketleri ve kolektif satin alma
suregleri belirleyici konum kazanmistir. 1980’lerden itibaren ozellestirme, liberal-
lesme ve finansallasma politikalari baskin hale gelmis ve ticaretin kurallari kentsel
enformasyonun degisen dogasi kapsaminda orgiitlenen sirketler tarafindan belir-
lenmeye baslamistir. Sirketler, ¢alisanlarin Urettikleri Uriinlere yabancilastigl ve
Fordist liretim slreci temelinde 6rgiitlenmis mekanlarda bireylerin somut eylem-
lerinin soyutlandigl bir mantigin egemen olmasini kolaylastirmistir. is diinyasi
acisindan kentler, sermayenin yeniden Gretimi ve tiketimin yeniden yapilandiril-
masi igin zorunlu bir islevsellige sahiplerdir. “Kent bundan béyle ortak biitgeden
karsilanan, tekelci ranta ve tiiccarlarin karina, hissedarlarin payina ve faiz 6deme-
lerine aktarilan ve tahsis edilen degerin Uretildigi bir alan degildir; artik bugln
kentin kendisi degisim degeridir” (Merrifield, 2014: 80). Sanayilesme siirecinin
baslangicindan itibaren gilindelik yasam igerisinde deneyimlenen basit kolektif
satin alma sireci, artik karmasik, bireysellestirilmis ve finansal slireclerle destek-
lenmis bir tiiketim eylemine donismis durumdadir (Tellan, 2008).
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3. Guindelik Yasamin Kiiltiirel Unsuru Olarak Eglence

Gundelik yasamin ‘nerede’ sirdirildigiu kadar énemli olan diger bir soru ise
‘nasil’ deneyimlendigidir. Mekan olgusu ile dogrudan baglantili ve eszamanli ola-
rak anlam kazanan kiltirtin, glic ve tahakkim iliskilerinin 6tesinde ekonomik
zenginlik, refah ve ticaret iliskileriyle yogun bir bag kurmasi ise kitle kiltiriinden
tiketim kiiltirine dogru evrilmeye isaret etmektedir. Sanayilesmeyle birlikte,
insanla iliskilendirilebilen is yapis ve yasayis bicimleri teknoloji temelinde yeniden
orgltlenmis ve sermayenin yonlendirdigi bir davranis ve karar verme sirecine
donlsmistlir. Kapitalist toplumsal orglitlenme modelinin getirdigi bu yeni yapis
bigiminin islerligi, yiginlarin tiketmesine, tiiketim igin enformasyon ve ulagim
hizmetlerinin gelismesine ve hizmetlerin gelisimi icin de teknolojik (makine ve
dlsilinsel) altyapi yatinmlarina odaklaniimasina (bilimsel icat ve buluslarin ortaya
ctkmasiyla evrensel egitim siireglerine) ihtiyag duymaktadir. Ancak diinya tarihi-
nin son yiz yillik doneminde, satis yonetimi, pazarlama, reklam, halkla iliskiler,
ikna ve algl yonetimiyle onay lretimi mekanizmalarinin tim islerligine ragmen
tiiketimin yetersiz kaldig pek ¢ok zaman kesiti olmustur. Bu asamada kapitalizm,
baslangicta egemen kiiltiire karsitlik, farklilik, ayriksilik, direnis gibi farkli neden-
lerle agiga ¢ikan is yapis bicimlerini tiiketim sistemi icine dahil ederek (alternatifi
massederek) kendini yenileme ve gelistirme stratejisini benimsemistir. iste giin-
delik yasamda ‘popiler kultir’ olarak tanimladiklarimiz da bu noktada anlam
kazanmaktadir.

Sinai kapitalizmin baslangic asamasinda bireylerin glindelik yasamlari ve dav-
ranis kaliplari ¢alisma yasamindaki rollerine bagl olarak bicimlenmekteydi. Gele-
neksel bicimde tarim alaninda galisan koyliler igin kdy yasami ve ciftgiligin getir-
digi iliskiler belirleyiciyken; madenlerde galisanlar emek yogun temelde standart-
lasmis calisma kosullarina, atolye ve fabrikalarda calisanlar ise endustriyel devri-
min ilk dalgasinin getirdigi teknoloji odakli is iliskilerine tabi idiler. Emegin degeri-
nin saat basi Ucret biciminde piyasada belirlenir olmasi ve Uretime yon veren
piyasa ortaminin kirsal alanlardan kentsel mekanlara evrilmesiyle birlikte tarim,
pre-sanayi, zanaat ve hizmet sektorl gibi farkl alanlarda calisan ancak adeta
birbirlerinin aynisi, yondesmis is kimlikleri ortaya ¢ikmistir. 19. yizyilin ortalarina
degin genis toplum kesimlerinin kendilerini tanimlamalarindaki bu tarz bir ben-
zesmenin disinda kalabilen, yalnizca aristokratlar ile Veblen’in ‘gdsterisgi tiketim-
ciler’i olmustur. 1800’lerin son ¢eyreginden itibaren ise kapitalist diinyada, ulus
devlet ekonomilerinin denetiminde agiga cikan zenginligin kontroliiniin bankaci-
lik-sigortacilik-uluslararasi ticaret cergevesinde orgiitlenen finans kapitalin eline
gecmeye baslamasiyla birlikte, bireylerin glindelik yasam kaliplari ve davranislari
da yeniden farklilasma egilimi icine girmistir. Gerek ulasim-iletisim hizmetleri
alaninda yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasi ve kitlesellesmesi, gerekse biiylik ma-
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gazalarin caddelerini isgal ettigi yeni kentsel mekanlarin olusmasiyla birlikte sos-
yal iliskilerin deneyimlenis bicimi de degisim gbstermeye baslamistir: “Berlin,
Paris, Londra, Glasgow, New York ve Chicago gibi sehirler 1890’lardan Birinci
Dinya Savasi’'nin patlak verdigi 1914’e kadar ulasim aglarini gelistirdiler.
1860’larda Paris, Hausmann tarafindan yeniden planlanarak bir bulvarlar sehri
olarak tekrar insa edildi. Bulvarlar artik yalnizca askerlerin yoksul halk arasinda
cikabilecek isyanlari kontrol edebilecekleri yerler degil, gezintiye ¢cikan flaneurle-
rin (piyasa yapanlar) de giysilerini sergileyip, vitrinleri seyredebilecekleri yerler
héline gelmisti” (Bocock, 1997: 25-26). Kisa slirede artan Uretimin pazarlanmasini
kolaylastiracak yeni tiiketim kaliplari gelistirilmis; 6zellikle 1l. Dinya Savasi sonrasi
donemdeki kalkinma ve kiresel biylime dalgasinda, ¢alisma hayatinin 6tesinde
sosyal iliskilerin de nasil yrGtulmesi gerektigi tanimlanmaya baslamistir. Yirminci
ylzyil bireyi, evde, sokakta, sporda, sanat etkinliklerinde, yeme-igme mekanlarin-
da, eglence ortamlarinda, bir diger ifadeyle is disi yasam alanlarindaki rollerine
kisa slirede uyum saglamis ve is yasaminin kuralci, sistematik ve esglidimli ka-
rakteristigine karsi is disi (bos) zamanini alternatif eglence, bagimlilik ve tutku
pratikleriyle —6zetle kiiltirel dinamiklerle— doldurmaya baglamistir.!

Bireylerin glindelik yasam pratiklerinde tiketimin Uretime, Gretimin de tike-
time bagimhhg, bir yandan tiiketim alanlarinin genislemesine ve tiiketilenlerin
cesitlenmesine neden olurken, diger yandan da tiiketim yoluyla farklilasma egili-
minin kuvvetlenmesini agiga cikarmistir. “Bireylerin yasamlarini anlamli kilma ve
anlamh kildiklarini kendileri ve kendileri gibi olan digerlerine aktarmada kullana-
caklari tiiketim metalarini secerken, ayriksiligi esas almalari, populer kiltir olarak
tanimlanmis alandaki Uriinlere basvurulmasini kaginilmaz hale getirmistir” (Tel-
lan, 2009: 77). Satin alinan materyallerin ya da atifta bulunulan mental siireclerin
(fikir, deger yargisi ve duslincelerin) icinde barindirdigi egemene alternatiflik
yorumu, 6zellikle gencler ve diger toplumsal alt gruplar tercih edilmelerini kolay-
lastirmaktaysa da; popdler kiltlrin soyut ve somut diizeylerde denetlenebilir bir

1 Bu ayrismanin kapitalizmle birlikte gergeklestigine vurgu yapan Ali Akay, Deleuze ve Guatta-
ri‘"den hareketle endUstriyel sermayenin sermayeyi yersiz yurtsuzlastirdigini ve geleneksel birey
cileciliginin artik daimi emek glict Gretimi icinde daimi borcun 6denmesi olarak tanimlandigini
ifade eder: “Arzu Uretimi ile sosyal Uretim kapitalizm 6ncesinde ayrisik degilken, kapitalizmle
beraber sosyal alanin 6rgitlenmesi sadece socius’un (ve onun yeni bigimini belirleyen serma-
yenin) sagladigl bir sey héline gelir. Kapitalizmin socius’u soyut, niteliksel akimlarla, diizenlerle
degil; tretici faaliyetlerle ilgilidir. Oznellik bicimlerinin Gretiminin sosyo-ekonomik iiretimden
ayrismis olmasi, kapitalizmin en belirgin ézelligidir. Onceki toplumsal formasyonlarda éyle
degildi; kabilelerde, despotik toplumsal formasyonda da genis aileler iginde feodal etkinlikler,
ailesel insan yeniden Uretimi arasinda fonksiyonel olarak bir ayrisma mimkin degildi. Kapita-
lizmde 6zel alan-kamusal alan ayrismasi; arzu Uretimi, 6znellik Gretimiyle ekonomiler arasinda
ayrisma s6z konusudur” (Akay, 2002: 105).
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yapis bicimi olmasi, kapitalist tiiketim kaltiirG agisindan islevsellesmesini hizlan-
dirmaktadir. Bu baglamda, Raymond Williams popdler kiltirin dort farkl tani-
minin 6ne ¢iktigini vurgulamaktadir. Bunlar, “cok sayida insan tarafindan kabul
gbren”, “bayagi/siradan nitelikte olan”, “bilincli bir sekilde insanlarin favorisi ko-
numuna gelmesi icin tasarlanan” ve “esasen insanlar tarafindan kendileri icin
yapilmakta olan” seklinde siralanmaktadir (aktaran Storey, 2006: 5). Ancak gu-
nimiiz populer kiiltlr diinyasl, bireyin kendisine ait olanin elinden alinarak, ¢agi-
miza egemen olan Uretim ve érgltlenme tarzi tarafindan ‘stirekli degisim’ ilkesi
dogrultusunda yenilenmesi, gelistiriimesi ve alternatifligi ortadan kaldirildiktan
sonra paketlenerek yeniden bireye satilmasina dayanmaktadir. Ozetle popiiler
kaltdr, mekanik, elektronik ya da sayisal iretimin ¢ogaltici etkisiyle ‘biricik’ olani
cesitlendiren ve bu gesitliligi bireye 6zglrlik ya da 6zgunlik diye pazarlayarak
satan kiltlrduar. Yuksek kilttrin bireyselligi mitlestiren igeriginin aksine popller
kaltar kitlesel Giretimin ticari kosullardaki tiiketimine vurgu yapmaktadir.

Popiiler kiltirde metalarin tiiketilebilmesi, tiiketilecek olanlarin bireye ihtiyag
olarak sunulmasina dayanmaktadir. Hemen her istegi ihtiyag ile 6zdeslestiren ve
ihtiyaglarin bireyin satin alma alanindaki ticari metalarla karsilanacagini varsayan
popliler kiiltiir icin alisveris, is disi (bos) zamanin temel pratigidir. is disi zaman,
bir yandan ekonomik lretim dinamikleri igerisinde ¢alisma-yorulma ikilemindeki
bireyin dinlenerek Uretime yeniden hazirlanmasi iken diger yandan da tiketimin
gerceklestirilerek kitlesel tiretimin emilmesinde kullanilan islevsel yasam kesitidir.
is disi (bos) zamanin dialitesi, kapitalist calisma siireci disi anlarin yine kapitalist
tiiketim siireci icin feda edilmesine dayanmasindandir. is disi zamani dolduran
ahsveris etkinlikleri, basit bir ticari mekan olarak degerlendiriimenin &tesinde
sosyal, siyasal ve etik boyutlariyla analiz edilmesi gereken pazar yerlerinde ger-
ceklesmektedir. Geleneksel pazar yerleri ticari mallarin degis tokusu yoluyla za-
manin paylasimina odaklanmigsa da, postmodernizmle birlikte yayginlasan biylk
alisveris merkezlerinde (AVM) is disi zamanin yénetimi kolaylasmis ve mekanlar-
daki metalagsma ile mekanlarin metalagsmasi kutsanmistir. Alisveris merkezleri,
¢agdas tiiketimi orglitleyen mekanlar olarak, satin alma, etkinlik, giivenlik, iletisim
ve estetik gibi unsurlar tizerinden giindelik yasama miidahil olmaktadirlar:

“Ziyaretgiler buralarda yemek yiyebilir, arkadaslariyla bulusabilir, sinema gibi etkinlikle-
re katilabilir veya sadece bos zamanlarini gegirmek icin dahi bulunabilirler. Yeter ki bu-
ralara gelsinler ve tiketsinler. Alisveris merkezleri tiiketimin yalnizca nesneler Gzerin-
den gergeklesmeyecegi bunun yaninda bos zamanin, sanatin, kiilttrel etkinliklerin de
bir tiilketim nesnesi oldugunun 6nemli bir géstergesi ve saglayicisidir” (Gliney ve Aydo-
gan, 2013: 109).

Kapitalizm, bireyin glindelik yasaminda calisma iliskileri Gzerinde uyguladigl
denetimin bir benzerini is disi zaman Uzerinde de kurmaya c¢alismaktadir. Bos
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zamanin ne tirden eylemlerle doldurulacagi populer kiltirin temel konusu hali-
ne gelmis; bireylerin spor, sanatsal faaliyet, kiiltiirel etkinlik, yeme-igme, giyinme,
karsilikli sohbet ve goriisme, tatil gibi pratiklerin dogrudan katimcilari mi yoksa
izleyicileri (okuyucu/dinleyici/seyirci/takipgi) mi olacagl konusundaki karari popu-
ler kaltlrin kanaat onderleri vermeye baslamislardir. Yine bu noktada popller
kdlttrin kanaat 6nderleri, is disi (bos) zamanda yapilanlarin nasil anlamlandirila-
cagi ve davranislarin ne gibi sonuclar doguracagi konularinda da etkili bir pozisyon
kazanmislardir. Populer kaltdr, is disi zaman etkinliklerine ‘yasamin gercegi’, ‘ha-
yatin anlami’ gibi sloganlarla odaklanmakta; bos zaman etkinliklerinin insan ya-
saminda belirleyici oldugunu varsayarak is Gzerindeki kontroll is disi alanlara
kaydirmaktadir. “Kapitalizm perspektifinden bos zaman, parsellenmis ‘kurtaril-
mis’ karl bir pazardir. Bu sliregte birey edilgendir; sunulu programlari, metalari,
mekanlari, eylem kaliplarini, statii simgelerini, imaj ve gostergeleri tiketmekle
varolusu ikameye ¢alismaktadir” (Aytag, 2005: 9).

Tiketim pratiklerinin siklikla ekonomik yarar saglamayan stati kazandirma, il-
gi uyandirma, ¢ekicilik saglama, yenilikgi olma gibi 6zelliklere vurgu yapan mal ve
hizmetlerin satin alinmasi yoluyla gergeklestirilmesi, arzulama, sahip olma, sergi-
leme, terk edip yeni Griin arayisina girme doéngisiinin islemesini kolaylastirmak-
tadir. Popliler kiltiiriin tiketimi harekete geciren dogasi materyallere (somut
nesnelere) dondk ihtiyaglarin o6tesinde diger insanlarla iliskilendirilmis mental
(soyut zihinsel) isteklere 6ncelik tanimaktadir. Postmodern iliskiler diinyasinda
tiketimin mutluluk ve eglenceyle iliskilendirilmesi, arzu edilen her seyin yapilabi-
lecegi ve satin alinabilecegine donlk popduler kiiltiir varsayimlarina dayandiril-
maktadir:

“Popduler kulttirt haz duygusu gudiiler ve 6ziinde eglenceye, vakit gegcirmeye yonelik bir
kalttrdur. Populer kdltiir insan metabolizmasinin bir gerekliligidir. Tarih boyunca birey-
ler bir sekilde yapmak zorunda olduklari ‘islerin’, ‘gérevlerin’, ‘6devlerin’ ve ‘yikimli-
ltiklerin’ disinda kalan zamanlarda rahatlama ve 6zgiirlesme ihtiyaci hissederler. Bu ra-
hatlama gereksinimi onlar gesitli kiltrel pratiklere yoneltir. Bu pratikler toplumdan
topluma ve dénemsel olarak farkliliklar gosterse de degismeyen tek sey, bu rahatlama
aktivitelerinin ‘dugsel’ boyutudur. Bireyler bu dissel zaman diliminde, gercek hayatta
ve ¢alisma kosullarinda ulasamadiklari bazi gereksinimlerin ve hazlarin tatminini hedef-
lerler” (Arik, 2009: 27).

GUnlmizde tiketim, bireyin ve iliskide oldugu digerlerinin yeniden c¢alismaya
(Uretime) hazirlanmasinin 6tesinde, is disi (bos) zamanda rahatlatici, haz saglayici
ve eglendirerek keyif verici bir istek karsilama pratigine donlsmiis durumdadir.
“Schiller, eglence hizmetlerindeki bliylimenin, sadece reklamcilara yeni pazarlar
saglamakla kalmadigini, biytyen sinif alti kesim, genisleyen toplumsal boliinme-
ler ve sarmallasan hapishane nifusu gibi 6nemli toplumsal meselelerin Gzerini
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Orttiguni iddia etmektedir” (aktaran Stevenson, 2008: 300-301). Eglence saye-
sinde toplumsal sorunlarin giindeme gelmesi ertelenmekte; geleneksel tanimlar-
daki “genis kalabaliklarin dikkatini Ustline ¢eken hosca zaman gegcirici eylemler”,
“bir nesne ya da eyleme odaklanan ¢ok sayida insanin ortak davranisi” (Bates ve
Ferri, 2010: 5) anlamlarina uygun bir kamusal alan perdelemesi yasanmaktadir.
Ozetle, eglence diinyasi kamusal faydadan ¢ok, ekonomik cikarlar ve tecimsel
orintiler dogrultusunda gelisim gostermektedir. Eglencenin is disi zaman ve
modern tiketimcilikle iliskisi, etkinlik tlrlerinin tamaminin belli bir pazar degeri
tasimasi ve piyasa ekonomisinin kurallarinin bu alanda gecerli olmasina dayan-
maktadir. Eglence, geleneksellesmis toplum iliskilerinden soyutlanarak, sektérde-
ki profesyonel uzmanlarin yonlendiriciliginde giiniimizdeki bicimini almistir. Gi-
yim-kusam, moda, yiyecek ve icecek, oyun, dans, mizik, spor, edebiyat, tiyatro,
sinema, radyo, televizyon, internet, resim, heykel, fotograf, muze, festival, senlik,
sergi gibi ¢ok farkli ortam ve etkinlikleri igerisinde barindiran eglence, popiler
kdlttrin olusturulma, dondstirilme, anlamlandiriima, aktarilma ve iligkilendiril-
me sirecinin bir pargasidir. S6zlU kiltlrin yazih kiltlre ve yazili kiiltlirlin de gor-
sel kiltire dontsmesiyle birlikte eglence, zaman ve mekan sinirliliklarini kiran,
bireye 6zgilikten bagimsizlasip yiginsal etkinlige donisen bir sosyallesme unsuru
halini almistir. “Eglencenin metalasmasi ya da kitle kaltird GrGnG (Ureticiler ile
tlketiciler arasindaki bir ticari Girtin) durumuna gelmesi, eglencenin farkli amaglar
dogrultusunda yeniden kurgulanmasini, planlanmasini, geleneksel igerigini ve
islevlerini yitirmesini de beraberinde getirmistir. Stireklilik niteligine sahip tretim,
dogasi geregi eglence diinyasinda tek tiirlesmeye neden olmustur” (Ozdemir,
2005: 30).

“Sikilmaksizin hos¢a zaman gegirme, yeme-igme, konusma, sdylesme, oynama
gibi eylemleri gerceklestirirken alaya alma, topluluk icinde mizahi kullanarak gl-
me ve gililiing duruma getirme” gibi pratikleri icinde barindiran eglence, popiler
kiltirin en 6nemli ayaklarindan birini olusturmaktadir. Populer kiltlrin bir
eyleme birden fazla islevsellik atfedebilme becerisi, eglencenin insana, mekana,
zamana, iletisim tarzina, iliskideki giic politikasina, 6zetle baglama dayali yapisini
ortaya cikarmaktadir. Eglence, bireyler agisindan hayalleri kurulan farkl etkinlik-
lerin gergeklestirilebilme ihtimali, grup baglaminda kisinin paylasimlari esasinda
cevresindekilerle birlikte mutluluk hissine ulasmasi, toplumsal bakimdan bir et-
kinligin dissal degiskenlerden tamamen bagimsiz secildigi dislincesi ve 6zgirlik,
kiiltirel diizeyde ise ait olunan cinsiyet, irk, sinif vb. temelli ritiiel ve deneyimlerin
aktarimidir. Eglencenin is disi (bos) zaman etkinliklerindeki farklilasma noktasi ise
sorumluluklari ve zorunluluklardir. Eglenmenin tim o6zgirlestiricili§ine karsin
diger bireylerden bagimsiz, kisiye ylkimlilikler getirmeyen ya da yap-yapma
ikilemine dislirmeyen bir icerigi yoktur. Aksine popller kiltirin tiiketim esash
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kaliplari, bireylere nerede, ne zaman, nasil egleneceklerini ddeta dayatarak, giin-
cel is disi (bos) zaman davranis dinamiklerini agiga ¢ikarmaktadir.

Cagimizda eglence ile populer kiltlrin tek bir olgunun iki farkh ytzi oldugu
yorumu yaygin kabul gérmektedir. Bu baglamda Ray B. Browne popliler kiltiirin
karakteristigini su sekilde 6zetlemektedir: “Popiler kiltir izledigimiz televizyon,
seyrettigimiz sinema, yedigimiz ev yemegi ya da fast-food, giydigimiz giysiler,
soyledigimiz sarkilar ya da duydugumuz muzik, ugruna para harcadigimiz seyler,
yasama karsi tutumumuzdur. Bu kiltur, gerek kitle medyasi tarafindan gerekse
baska kanallardan dagitilan icinde yasadigimiz toplumun bitiinidir. Ozetle bi-
tlin diinyamiz olandir” (aktaran Bates ve Feri, 2010: 3). Artik eglence, yilksek
kdltirin kamuya sunduklarinin aksine siradan insanlar arasinda bedensel, sozli
ya da simgesel diizeyde iletisime konu olan; kendi yasamini ¢evresine sunarak
iliskilerini anlamli kilmaya ¢alisan bireylerin bos zaman etkinlikleri olarak okun-
maktadir. Uzun bir zaman kesitinde ‘kisinin siklikla tek basina karar verdigi, zevk
ve tercihleri dogrultusunda sergiledigi eylemler’ ya da ‘empati ve zaman paylasi-
mi esasli, beceri ve yeteneklerin sergilendigi, cogulluk temelli paylasimlar’ olarak
betimlenen eglencenin, popller kiiltiiriin bos zaman pratiklerine egemen oldugu
son yarim yuzyillk kesitte ‘insan gruplarini bir araya getiren ticarilestirilebilir giri-
simler’, ‘pazarlanabilir Grinler’, ‘sov ve izlence kokenli kurgular’ ya da ‘mekana
bagli deneyimler’ seklinde tanimlanmasi; igerikteki tecimsellesmeyi agik¢a ortaya
koymaktadir.

4. Eglence Mekanlarinin Doniigiimii

Bireyin mutluluk arayisini canl tutan ve hosa giden anlatilar ile eylemleri iceren
eglencenin nerede ve nasil gergeklestirildigi popdler kiltirin en énemli unsurla-
rindan birini olusturmaktadir. S6zIU kdltirin yazil, gorsel-isitsel ve gliniimizde
de sayisal-sanal (digital and virtual) kiltire evrilmesiyle birlikte eglence deneyim-
leri zaman ve mekan sinirlamalarini asarak, genis kitleler tarafindan paylasilir hale
gelmistir. Glinimizde sanayilesme oncesi kirsal yasamin dogum, digin, hasat
gibi olaylara ve aristokratlarin yaz-kis balosu, 6zel giin ve bayramlar, yabanci ko-
nuklar icin verilen davetler, oyun ve yarismalar gibi zamana bagl eglence etkinlik-
lerindeki kisithliklar geri planda birakilmis ve gelenekselligin ici bosaltilarak global
popiler kultlr dinamiklerinin kurumsal islerligine odaklanilmistir. Mizik, spor,
sanatsal etkinlikler, mizah gosterisi, tiyatro, sinema, dans, yeme-igme, elektronik
salon oyunlari, bedensel-zihinsel rekreasyon, gezi ve turizm gibi ticarilesmis eg-
lence faaliyetlerine odaklanma, eglence mekanlarinin gegmistekinden farkl he-
defler dogrultusunda yeniden tasarlanmasina, kurgulanmasina ve yapilandirilma-
sina yol agmistir. Mekanlarin tlketici istekleri dogrultusunda glincellenmesi, eg-
lencenin surekliligini saglarken; bos zaman etkinliklerinin de kisa sirede is sireci-
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ne benzer bicimde standartlasmasi eglencenin kentin sikiciligina eklemlenmesine
yol agmistir.

Popiiler kaltirin birey psikolojisinde aciga ¢ikardigi yetmezlik ve yorgunluk
duygusunun asilmasi, yapilacak etkinlik tirtinin ve gidilecek eglence mekaninin
seciminde belirleyici olmaktadir. Eglenceden alinacak haz ile gerek bireysel di-
zeyde doyuma ulasilmasi gerekse toplumsal diizeyde sosyallesmenin saglanmasi,
ancak ‘biriciklik’, ‘benzersizlik’, ‘kisinin sahsina aitlik’ duygusunu islevsellesmesiyle
mimkiindir. insani duygularin homojen kitle eglence endistrisinde karsilanma-
sinin gui¢ltgi, mikro 6lgekli haz topluluklarina dahil olma ¢abasini ve bu topluluk-
larin bulundugu mekanlara yonelmeyi gerektirmektedir. Bu baglamda mekanin,
eglence arayisindaki kisi agisindan cografi yer ya da konum olarak énemi geri
plana duserken mekanda bulunan diger kisilere ve mekanin imajina atfettigi
onemler 6n plana ¢ikmaktadir. Kentlerin ve bolgelerin eglence ortami lretiminde
ikonik yapilarin, alisveris merkezlerinin, mega etkinliklerin, tematik parklarin ve
kiltirel miras unsurlarinin 6n plana ciktigi gorilmektedir. Bunlar eglence
mekanlari agisindan ayristirict unsur atfedilen degerlerdir. Nihai tiketici konu-
mundaki bireyin bakkal, market ya da alisveris merkezinden standart fiyat arali-
ginda aldig1 markali yiyecek-iceceklere eglence amaciyla gittigi restoran, club, bar,
otel vb. mekanlarda fahis fiyatlar 6deyebilmesinin sebebi bu tiirden bir psikolojik
mesrulastirmadir.

Eglence mekanlarinin temelde faaliyet konularina gore siniflandirilmalarina
karsin, sosyolojik bakimdan faaliyet kiimelerine goére siniflandiriimalari daha isa-
betlidir. Faaliyet kiimelerine gore eglence mekanlari tecimsel (commercial), geg-
misten gelen (residual) ve alternatif (subcultural) seklinde ayrismaktadir. Tecimsel
eglence mekanlari, eglence materyalleriyle sireglerinin herhangi baska bir meta
gibi pazarlanip, tiketildigi; zaman dénglisiiniin calisma zamani-is digi zaman ay-
rismasi (izerinden orgitlendigi, elle tutulur maddi unsurlarin ya da gozle gorulir
mekanlarin bireyin haz almasi igin tasarlandig ticari yerler olarak tanimlanmakta-
dir. Tuketiciler popiler kiltir streglerinin giindelik yasamda baskin hale gelmeye
basladigi son yillara degin eglencenin pasif alicisiyken tercihler yapan bir aktére
donidsmeye baslamis; eglence lretim bicimi de tiliketici arz ve isteklerine tabi
kilinarak toplumsal iliskilerde baglayiciligi olan bir model haline gelmistir (Slater,
1997). Cogul, yeniden bicimlendirilebilir, oyunlarla dolu ve giindelik hayatin bas-
makalip siradanhginin populer kiltir deneyimlerinin estetikligiyle unutturulmaya
calisildig1 bu tecimsel mekanlarda reel ile gorsel-isitsel-sayisal hizmetler tiimlesik
bir yapi kazanmaktadir. 2014 yili itibariyla kiiresel yeme-icme, eglence mekanla-
rindan elde edilen isletmecilik ile turizm hizmetleri gelirleri sirasiyla 2.1, 0.71 ve
1.4 trilyon ABD dolar blytklGgine ulasmisken, analog ve sayisal medya Uriinle-
ri/ortamlar tiketimiyle dijital eglence sektori ekonomisi 1.9 trilyon ABD dolari
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seviyesine c¢ikmistir. Yillik 6 trilyon dolari asan ekonomik cevrimiyle bos zaman
endustrileri, dlinya hizmet sektériinlin de belirleyicisi konumundadir. Ayni dénem
(2014 yih) itibariyla Turkiye’de ev disi mekanlarda yeme-icme sektor 40 milyar
ABD dolarina, i¢-dis turizm ve konaklama gelirleri 43 milyar ABD dolarina, medya
ve eglence sektoriniin buyukligi ise 13.7 milyar ABD dolarina ulasmistir (PWC,
2014; C&M, 2015). Bu durum tecimsel nitelikteki eglence mekanlarinin biiyime
potansiyelini ortaya koymaktadir. Nebi Ozdemir, tilkemizde eglence kiiltiiriiniin
gelisimini degerlendirdigi calismasinda kentsel eglence aliskanliklarinin son evre-
deki durumunu su sozlerle 6zetlemektedir:

“Bugin Tirkiye'nin biyik kentlerinde Lunapark, Dreamland, Tatilya, Disneyland gibi
adlarla anilan eglence merkezleri veya tema parklari kurulmakta ve kentli insanin hiz-
metine sunulmaktadir. Buralarda elektronik ya da mekanik pek ¢ok oyun araci yer al-
maktadir. Bunun yani sira rekreasyon merkezlerinde musterilerin gesitli aktivitelere ka-
tilmalari saglanmaktadir. Yine bliyuk yerlesim birimlerinde gesitli kisi, kurum ve kurulus-
lar tarafindan partiler, davetler diizenlenmektedir. Gazino, pavyon, taverna, diskotek,
bar, meyhane, lokanta/restaurant gibi yerler gesitli kesimlere mensup kentli insanin eg-
lendigi, baslica eglence mekanlaridir” (Ozdemir, 2005: 65).

Gegmis donemlerden glinimiize degin gelen eglence mekanlari ise faaliyet
kiimelerinden ikincisini olusturmaktadir. Eglenme duygusunun karsilandigi, bulu-
nulmaktan haz alinan acik ya da kapali her tiirden mekan, tecimsel karakteristik-
ten uzak kaldig 6lglide dogal bir kamusal alan niteligine kavusmakta ve gegmisin
gunimuzdeki devami olarak anlam kazanmaktadir. S6zIu kiltir ve kisiler arasi
iliskilerin stirdirilmeye ¢alisildigl ve hemen her tiirden faaliyetin geleneksel tarz-
da gergeklestirildigi mekanlar, ticarilesmelerine karsin sinailesmemis durumdadir.
Yas, cinsiyet, statl, meslek grubu gibi faktorlere bagh olarak kendi icinde de islev-
sellesen bu mekanlarin i¢ ve dis tasarimlarinin geleneksel 6zellikte olmasi tecim-
sellikten ayirt edici bir diger noktadir. Bu noktada kultir esasli yeniden yapilan-
dirmalarda gec¢misle baglarin koparilmadan ginimiiz taleplerinin karsilanmasi
stratejisi dnceliklidir. Geleneksel kiiltiir ile mekan dolayiminda eglence i¢ ice ge¢-
mekte ancak popiler kiltiriin hiz ve dinamizmi diglanmaktadir. Mekan marka-
lagsma gliclinii ve enerijisini sembolik ekonomiye dayandirmaktadir.

Uglincii tir eglence mekani kiimelenmesi genis kesimlere hitap eden mekan-
larin disinda kalan alternatif yerlerdir. Alternatif mekanlarin alternatifligi, ticarili-
ge ve popiller kultiire karsithgr degil, aksine bunlarla bitiinlesmis bir alt kilttr
arayisina dayanmaktadir. Psiko-sosyal bakimdan egemen tiiketim pratiklerinden
kendini uzak hisseden bireylerin —6zellikle ergenlik ve genglik donemini yasayan-
larin— uzlagilara bagkaldirma, yalnizhiginin sinirlarindaki deneyimler araciligiyla
birliktelik kurmaya galisma ya da yeni bir kimlik insa etme ¢abalari, gegici olarak
anlam kazanan eglence mekanlarinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Bu
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mekanlarda, popdler kiltiriin eglence pratikleri farkli alt kaltir gruplarina eklem-
lenerek, haz arayisindaki bireyin kolektifligin sinirlamalarini asarak kendi tecribe-
leri Gzerinden konusmasi saglanmaktadir. “Bu nedenle, alt kdltirler, insanlarin
mesken tuttuklari yeni zaman ve yerler olarak ortaya cikarlar; alt kultdrler, yeni
kimlik kaynaklaridir; alt kiiltiirler, yeni farkhilik gosterenidir” (Jenks, 2007: 190). Alt
kdltar, 6nerileriyle poptler kiltir dinamiklerinin kendini giincelleyip gelistirme-
sinde; medya, moda, giizellik, i¢ mekan tasarimi gibi alanlarda yeni ticari agihmla-
ra imkan tanimasiyla dnemli bir islevsellige sahiptir.

5. Sonug

Eglence konulu giincel tartismalarin agiga cikardigi tablo, popdiler kiltirin
mekana bagl iliskiler ile bu iliskilerin strdirdlebilirligi tizerinden igkin karakteris-
tigini kurguladigidir. Popller kiiltliri zamana bagli olarak insa etme varsayiminin
ancak mekansal diizenlemeler ile mimkin olacagl 6ngoriilmekte ve ge¢mis do-
neme ait mekansal iliskilerin bitlniyle ortadan kaldiriimasi hedeflenmektedir.
Tarihin belli bir anindaki mevcut gig iliskileri dinamigine uygun mekan sosyolojisi
Ureten kapitalizm, tiiketim odakli populer kiltlriin yayginlasmasini saglayabilmek
icin gegmis mekansal iliskileri yikmakta ve eglence esasli sosyal iliskilerin (bir diger
deyisle eglence mekanlarinda gézlemledigimiz sosyal yasam davranislarinin) yeni
merkez haline gelmesini saglamaya galismaktadir. Bireylerin glindelik yasamlari,
populer kiltlirin ¢atisan gikarlarinin strekli pazarlik konusu edildigi mekanlarda
deneyimlenmektedir. Fiske, bu catismayi séyle 6zetlemektedir: “Gigliler iktidar-
larini uygulayabilecekleri ‘mekanlar’ —dise dokunur olanlarin birkaginin adini ver-
mek gerekirse kentler, blyulk alisveris merkezleri, okullar, is yerleri ve evler—insa
ederler. Zayiflar bu mekanlar icinde kendi ‘uzamlar’ini kurarlar; bu mekanlarda
dolasirken gegcici olarak buralari kendi mekanlari haline getirirler; buralari ihtiyag-
lari oldugu ya da ihtiyaclan gerektirdigi siirece isgal ederler” (2012: 46). Mekanin
kullanilabilirliginin popdler kiltirdeki konumlandirmalara bagh oldugunun varsa-
yllmasiyla birlikte, mekanin en yaygin kullanim bigimlerinden biri olan eglenceye
iliskin stratejiler gelistirilmesi de kaginilmaz hale gelecektir.

Mekanin eglence pratikleri Gzerindeki etkisi iki yonden agiga ¢ikmaktadir. Ka-
pitalist ekonomik iliskiler, Gzerinde eglendigimiz yerleri, alisveris yaptigimiz maga-
zalari, dinlendigimiz ve is ve is disi zamanimizi degerlendirdigimiz kamusal alanlari
Uretmekte ve popiiler kiiltlr de tim bu mekanlarda bos zamanimizi nasil tiikete-
cegimize dair bize anlatilar seti sunmaktadir. Ancak birey, tiim dissal zorlamalara
karsi, kendi uyarlamasiyla mekana miidahale etmekte; kaliplasmis eglence davra-
nislarinin disina gikabilmekte ve mekani kendi kullanim pratikleriyle ekonomik
cikar baglarinin disina tasimaya c¢alismaktadir. Popiler kiltlriin ve somutlasmasi-
ni saglayan form olarak eglencenin tim ¢evresel unsurlarina ragmen, mekanin
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orglitlenmesindeki bu tarz bir farkhhk, fayda ve karlilik amaci glitmeyen insani
iliskilere dayali bir sosyal yasamin nasil yiritilebilecegi konusunu akillardan gi-
karmamamiz gerektigini ortaya koymaktadir.
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1. Giris

Eglence, yeni diinya ekonomisinin en hizli gelisen alanlarindan biridir. Teknolojik
gelismeler eglence sektoriinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu durumda teknolo-
ji, eglence endustrisinin ekonomik yapisini biiylik oranda etkilemekte ve degis-
tirmektedir. Ayni zamanda internet ve diger iletisim teknolojilerinin gelismesiyle
de eglencenin alani genislemis ve tanimlanmasi gliglesmistir (Argan, 2007: 49). Bu
gelismelere bilgi iletisim teknolojilerinde her gegcen giin yasanan yenilikler ve
kiiresellesmenin etkileri de eklenince bir¢ok alanda degisim yasanmaya baslamis-
tir. isletmeler geleneksel mecralarin énemini yitirdigi bu dénemde tiiketicilere
ulasabilmek adina onlarin ¢ok yogun olarak kullandiklari sosyal medyayr 6nemli
bir marka iletisim ortami olarak pazarlama karmalarina eklemislerdir. Sosyal
medyayi kullanarak markanin hedef kitlesinin sik kullandigi platformlarda gercek
zamanli iliskiler kurulabilmekte, tirin, hizmet ve kampanyalar tanitiimakta ve bu
diyaloglara aktif katilim ile dogrudan iletisim saglanmaktadir.

Bireylerin birincil internet kullanim amaglarindan biri haline gelen sosyal med-
ya, musteri odaklilk anlayisini benimseyen cesitli isletmeler icin ayni zamanda
marka kisiliklerini de yansitabilecekleri bir mecra olarak kullanilir hale gelmistir.
Marka kisiligi kavraminin sosyal medya acisindan 6nemi, giindelik yasaminin
onemli bir bolimini gegirdigi, arkadas ve sosyal iliskilerini ylirtittigu, begendigi,
tercih ettigi markalari da bu mecralarda paylasmasi ve zaman gecirdigi sosyal
aglarda, alisveris yaptigi markalar ile de arkadaslik kurmasina olanak saglamasin-
dandir. Boylelikle, markayla arkadas olabilen tiiketici, yliksek oranda marka sada-
katini gerceklestirebilmektedir. Buradaki 6nemli asama, markayi tiketiciyle arka-
das yapabilmektir. Bunun iginde sosyal medyadaki iceriklerin eglence faktori
icermesi markay! avantajli duruma getirmektedir. Eglenceli markalar samimi mar-
ka kisiligi gostererek daha fazla arkadas/tuketici takipgiye sahip olabilmektedir.

GUnlimiz modern diinya kiiltlirind sosyal medya aracili§iyla etkilemenin yeni
olusumlarindan biri ise Instagram’dir. Instagram, yaratici gorseller kullanarak
kendini ifade etmeye ve iletisim kurmaya yardimci olmaya yarayan bir sosyal
medya aracidir. Fotograf ve video paylasmaya yarayan bu uygulama, kisilerin
artik mobil cihazlar araciligiyla her yerde, her zaman ve her seye ait fotograf ve
videolar ¢ekmesinden dolayi onlarin icindeki fotografclyi ortaya cikarmaktadir
(Jensen, 2014: 1). Kullanicilar, kisisel hikayeleri ve ilgi alanlarini ¢ektikleri fotograf-
lar araciliglyla paylasarak, kendilerini ortaya koyma o6zgiirliigiine sahip olmakta-
dirlar. Uygulamada kullanilan gesitli filtreler ve baslklarla kullanicilar igerigi kisi-
sellestirebilmekte ve kendilerine 6zel fotograf galerileri olusturabilmektedir. Di-
ger bir deyisle, Instagram kisilere digerleri tarafindan nasil gériinmek istediklerine
dair ideal goriinimlerini betimleme sansini vermektedir (Ginsberg, 2015:78-79).
Van House’a (2011) gore de kisisel fotografcilik dort ana sebeple surdirilmekte-
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dir; ilk olarak ani, hikaye ve kimlik olusturmakta, ikinci olarak, yeni iliskiler gelis-
tirmekte ve var olanlari da gliglendirmekte, daha sonra ise kendini temsil ve ifade
etme sansi vermektedir. Markalar ise bu yeni akimi kisiler gibi kendilerini ifade
edebilmenin ve marka kisiligini yansitmanin bir yolu olarak gérmelerinin yani sira
maliyetinin diisiik olmasi sebebiyle tercih etmeye baslamislardir.

Bu ¢alismanin amaci, markalarin Instagram hesaplarinda paylastiklari fotograf,
video, yorum ve ¢ok cesitli etiketlerin analiz edilerek, eglence faktérinin kulla-
niminin ortaya konulmasidir. Calisma kapsaminda, yapilan analize bagh olarak,
eglence faktord kullanimiin marka kisiligine etkisi Starbucks Tirkiye hesabi Gze-
rinden degerlendirilecektir.

2. Sosyal Aglarda Eglence Faktoériiniin Kullanimi

Eglence ile ilgili bircok farkli tanim s6z konusudur. Bu tanimlar genel olarak birta-
kim hislerin tecriibe edilmesiyle ilgilidir. Yani insanlar belirli bir duyguyu hissede-
cek deneyimler elde etmeye calisirlar. Eglenenler de kendilerini aglatacak veya
guldirecek deneyimler yasatilmasini isterler (Bartsch ve Viehoff, 2010). Modern
anlamda eglence, genis ve heterojen insan grubunu eglendirmek Uzere satilan
deneyim olarak tanimlanmaktadir. Eglence bir diger tanimda ise, hosnutluk ya-
ratma ve tatmin edici bir deneyim yasama olarak degerlendirilmektedir (Argan,
2007).

Genel olarak eglence denilince ilk akla gelen, nese ve cosku igerisinde gegirilen
vakittir. Insanoglu yiizyillardan beri eglence dgesiyle ic ice yasamistir. Gerek top-
lumsal yasama ge¢meden once, gerekse toplumsal yasama gectikten sonra bu
durum degismemistir. Eglence, her insanin hayatinda mutlaka var olmus ve ol-
mazsa olmaz bir fenomen hélini almistir. Orgiitlii yasama gecilmesi ve kitle ileti-
sim araglarinin yayginlasmasiyla birlikte eglencenin unsurlar da degisiklik gos-
termis, farkli milletlerden insanlar ayni elektronik eglence ortaminda birlesmis-
lerdir. BUtlin bu ilerlemelerin ve icatlarin sonucunda, eglence, diinyanin en biyik
sektorlerinden biri haline gelmistir. Artik eglence, mizik, sinema, dans, spor,
rekreasyon, elektronik oyun, sosyal medya vb. alt alanlarda dretilen Grinlerin
pazarlandigi ticari bir alan olarak tanimlanmaya baslanmistir.

Sosyal medya dar anlamiyla, internetin bireyleri birbirleriyle sanal ortamda
bulusturan web tabanli hizmetlerinden biridir (Boyd ve Ellison, 2007: 1). Genis
anlamda ise, bireylerin sinirlari belli olan bir sistem icerisinde acik ve yari agik
profil olusturmalarina izin veren, farkli kisilerle baglanti paylasiminda bulunan
kisilerin listesini gosteren web tabanli hizmetler olarak tanimlanmaktadir. Buna
gore sosyal medya, kullanicilara enformasyon, disiince, ilgi ve bilgi paylasim
imkani taniyarak karsilikli etkilesim yaratan cevrimici araglar ve web siteleri icin
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ortak kullanilan bir terimdir. Sosyal medya, katilimi ve ilgili olmay tesvik ederek
topluluk ve ag olusturmaya aracilik etmektedir (Kusay, 2010: 67).

Woodall ve Colby (2011) sosyal medyanin giinimiizde bu kadar yayginlasma-
sinin ve geleneksel medyaya goére cazip olmasinin nedenlerini dort baslikta analiz
etmistir. Bunlardan birincisi, sosyal medyanin kullanicilarin istedikleri zaman ileti-
sime gectikleri, istemedikleri zaman iletisimi kestikleri bir platform olmasidir.
ikincisi, kullanicilarin sosyal medyayi diger bireylerle deneyimlerini paylasmak icin
kullanmalari ve sosyal medya sayesinde iletisim aglarini genisletebilmeleridir.
Uglinciist ise, kullanicilarin benzer ilgi alanlarini tartismak icin cevrimici tiiketici
topluluklari olarak bir araya geldikleri ve is, aile, politika, hobi, teknoloji veya
baska alanlarla ilgili konularda fikir paylasimlari sonucunda topluluk Gyelerinin
yararlanabilecegi uzmanliga odaklanilmasi ve sosyal medyanin interaktifliginin
toplulugun bilgi artisina yardimci olmasidir. Son olarak ise, sosyal medya kullanici-
larinin genellikle uzman olarak goriilmesi nedeniyle onlarin tavsiyeleri, ticari kaygi
giden satis personelinin yorumlarindan daha giivenilir olarak degerlendiriimekte
ve bunun sonucu olarak sosyal medya diger kullanicilardan bilgi almak amaciyla
etkin bir sekilde kullanilmaktadir.

GUlnlimizde, 6nemli bir trend haline gelen sosyal medya, isletmeleri dogru-
dan musterileriyle bulusturan énemli bir pazarlama firsati olmustur. Sosyal med-
ya, isletmelerin zamanli ve dogrudan nihai tiiketiciyle iletisim halinde olmasini
geleneksel iletisim araglarina gére daha disik maliyet ve daha buyuk etkinlikte
gerceklestirmelerini saglamaktadir (Kaplan ve Haenline, 2010). Bu nedenledir ki,
Starbucks, Burger King, IBM gibi biiylik isletmelerden yerel dondurma diikkanla-
rina kadar birgok isletme, sosyal medya pazarlamasinin avantajlarindan yarar-
lanmak istemektedir (Barutgu ve Tomas, 2013: 9). isletmeler, mevcut misterile-
rine ulasmak, yenilerini kazanmak, gliven vermek, bilinirliklerini arttirmak ve
marka imajlarini korumak icin giderek artan oranda sosyal medyayi kullanmakta-
dir (Mills, 2012: 162-163).

Instagram’in gittikce populer hale gelmesi ve sosyal mecralardaki pazarla-
ma uygulamalarinda infografik ve gorsel kullaniminin artmasiyla beraber marka-
lar Instagram’a ilgi gostermeye baslamistir. Buna bagli olarak, calisma kapsamin-
da sosyal medya araglarindan Instagram segilerek, marka kisiligi Gzerindeki etkisi
ortaya konulmaya c¢ahisiimistir.

3. Bir Sosyal Ag Olarak Instagram’in Marka Kisiligine Etkisi

insanlarin gordiikleri objeleri daha geg unuttuklari, yapilan arastirmalarla kanit-
lanmis ve markalar sosyal aglarinda yazi agirlikli génderilerden vazgegip gorsel
agirlikli gonderilere agirlik vermeye baslamistir. Bu agidan bakildiginda gorsel
ogelerle Griin ve hizmetlerin pazarlanmasinda biyilk avantaji olan Instagram,
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yaratici sekilde kullanildiginda, 6zel kampanyalarla desteklendiginde, markanin
diger sosyal medya hesaplariyla birlikte ¢ok kanalli bir iletisim ¢alismasi ydratil-
diglinde markalar icin blylk potansiyele sahip bir mecra haline gelmistir. Sosyal
medya teorilerine gore isletmeler marka degerlerini olustururken, tiiketicilerin
dislince ve gorislerine 6nem verdiklerinden, iletisim cift yonli gerceklesmekte,
Instagram’da ise kullanici bu degeri, markanin paylastigi icerikte bulmaktadir
(Wallsbeck ve Johansson, 2014: 65) Kisaca, Instagram’i da igine alan fotograf
paylasilan sosyal aglar, isletmeler icin hedef kitleye kolay ulasma imkani taniyan,
yogun rekabetci ortamda avantaj saglayan, diisik maliyetli ve yiiksek kalitede bir
cevrede marka iletisiminde bulunarak marka degerini yiikseltme imkani saglayan
mecralardir (Safko, 2012).

Instagram, tlketicilerin kendilerini ilgi alanlari, tutkulari, degerleri ve kisilikle-
riyle adeta vitrine cikardiklari dislindldigiinde onlarin hayatina direkt olarak
dokunma sansina sahip bir mecra olmaktadir. Bundan dolayr markalar hedef
kitlelerini daha yakindan tanimakta ve daha etkin bir iletisim kurmaktadir. Ayni
zamanda markalar, gorsel hikayeler araciligiyla kendi hayatlarini olusturmakta,
fotograf ve video paylasimlariyla gergek yasam deneyimlerini ortaya gikarmakta-
dir. Sonucgta markalar, tiiketiciler onlarin Griinlerini satin aldiginda yasayacaklari
deneyimlerin kalitesini ve tlirini gostermis olmaktadir. Buna gore, Instagram
araciligiyla markalar, tiketicilerin glinliik hayatlarina nasil deger katabileceklerini
ortaya koymaktadir (Ginsberg, 2015: 80). Bunu saglayabilmek icin de markalarin
fotograf paylasimlari, Grlnlerinin 6tesine gecerek, tiketiciyi eglendiren, icine
katan ve onlarla bag kuran bir yapida olmaktadir. Markalar tiiketicinin zihninde
“insan” olarak konum edinmek arzusunda olup, marka kisiliklerini iletisimlerinde
vurgulamak istemektedirler. Bu yaklasim da markanin tiiketicileri ve hedef kitlele-
riyle daha gergek, amacina uygun, anlamli ve yakin bir iliski kurma imkani ver-
mektedir. Yasanan duygusal yakinligin sonucunda da markalar takipgileriyle giiclQ
marka topluluklari olusturmakta ve onlarin satin alma kararlarini etkileyerek,
marka farkindaligi ve marka sadakatini arttirabilmektedir (Goksel, 2013).

Markalar sadece fiziksel unsurlardan olusmamaktadir. Fiziksel unsurlarin yani
sira markalarin da insanlarda oldugu gibi ruhlari var. Markalara yiklenen bu insa-
ni 6zellik marka kisiligidir (Borga, 2004: 83). Gugli bir kisilige sahip marka ile tiike-
tici arasinda kurulan duygusal bag, tiketicinin memnuniyetini arttirmaktadir.
Tiketiciler, kullandiklari Grlinlerle kendi kisiliklerini 6zdeslestirmekte ve kendile-
rini kullandiklari markalarla ifade etmektedirler.

Aaker J., (1997: 347) marka kisiliginin boyutlarini belirlemeye yonelik ¢calisma-
sinda marka kisiligini, birtakim insan karakterlerinin belirli bir markayla iliskilendi-
rilmesi olarak tanimlamistir. Firmalar icin ise marka kisiligi, farklilastirma, konum-
landirma ve tiketiciler ile arasinda duygusal baglar insa etmede kullanilan bir
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aractir (Heding vd., 2009: 118). Marka kisiligi, cinsiyet, yas ve sosyoekonomik sinif
gibi 6zelliklerin yani sira sicakkanli, ilgili ve duygusal olma gibi klasik insana 6zgii
kisilik 6zelliklerini de icermektedir. Marka kisiligi, insan kisiligi gibi, hem ayirt edici
hem de sireklidir (Aaker, 2009: 160). Marka kisiligi, tliketicilerin ¢esitli markalari
birbirinden ayirt edebilmesini saglayan kisilik 6zelliklerinin farkl markalara akta-
rilmasiyla yaratilmaktadir (Tigh, 2003: 68). Bir baska tanima gore marka kisiligi, bir
markaya aktarilabilecek olan insana 6zgu kisilik 6zelligi ya da karakter cizgileridir.
Genel anlamda, marka kisiligi, tiketicinin markaya aktardigi insani Ozelliklerin
toplamidir (Ogilvy, 1983: 85).

Marka kisiligi olustururken en 6nemli unsurlardan bir tanesi marka kisiligiyle
hedef kitle kisilik 6zelliklerinin 6rtlismesidir. Marka ile tiiketici kisiligi ya da ideal
kisilikle yakinhk arttik¢a Girtindi satin alma niyeti ve marka sadakati de artmaktadir.
Bazi markalar tiiketicilerin rasyonel yonlerine gekici gelirken, digerleri ise tiiketi-
cinin sempati, yakinlik duyma ya da aidiyet hissetme gibi duygusal yonlerine hitap
etmektedirler. Bu baglamda marka kisiligi, isletmelerin kendilerini rakiplerinden
ayirt edebilmek ve farkhhk yaratmak igin, markalarini konumlandirmada kullani-
lan 6nemli bir 6gedir (Ozgliven&Karatas, 2010: 144).

Jennifer Aaker’in (1997) calismasina gore, marka kisiliginin bes temel boyutu
vardir. Bu boyutlar ve boyutlarin altinda yer alan degiskenler kisaca sunlardir:

Samimiyet

Mautevazi: aileye yonelik, kiiclik kasabali, uygun fiyat, mavi-yaka,
Dirust: samimi, gercek, ahlakli, diistinceli, sefkatli

Haysiyetli: orijinal, essiz, yaslanmayan, klasik, eski moda

Neseli: duygusal, arkadas canlisi, sicakkanli, mutlu

Cosku

Cesur: moda, heyecan verici, olagan disi, gosterisli, kiskirtici
Canli: havall, geng, canli, girisken, maceraci

Hayal Glicl Genis: essiz, esprili, sasirtici, sanatsal, eglenceli
Glncel: bagimsiz, cagdas, yenilikgi, saldirgan

Yeterlik

Guvenilir: caliskan, givenli, etkin, glvenilir, dikkatli
Zeki: teknik, kurumsal, ciddi

Basarili: lider, kendinden emin, niifuzlu

Cok Yénliiliik
Ust Sinif: biyileyici, yakisikli, iddiali, gok yonli
Cazibeli: disil, plrizsiz, seksi, nazik
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Sertlik
Acik Havaya Uygun: erkeksi, Batili, hareketli, atletik
Cetin: dayanikli, glgld, akilh

Marka kisiligi markay! tanimlamada ve isletmenin i¢ ve dis ¢evresine yonelik
olarak olumlu bir imaj olusturmada énemli bir role sahiptir. isletmeler marka
kisiliklerini olusturduktan sonra cgesitli pazarlama iletisimi yontemleriyle bu kisilik
ozelliklerini tlketicilere aktarmaktadirlar. Agirhkl olarak reklamlar yoluyla akta-
rilmaya calisilan bu 6zellikler, glinimiizde sosyal medyanin aktif bir rol oynar hale
gelmesiyle sosyal aglara dogru bir kayma gostererek marka kisiligini aktaracak
yeni mecralarin agilmasina olanak tanimistir. iste bu noktada markalarin Instag-
ram hesaplari da kisilik 6zelliklerini agik ve net gosterebildikleri alanlar héline
gelmis ve tiiketicilerin bu hesaplari arkadaslariymis gibi takip ederek, begenme ve
yorum yapma haklarina sahip olduklari gzlemlenmistir (Bolton et al., 2013).

Ozetle, markalar takipgileriyle iliskilerini ve Griinlerinin reklamini yapma ara-
sindaki dengeyi basarili bir sekilde kurmalidir. Sadece uriiniin 6zellikleriyle 6ne
cikan fotograflar daha ¢ok tutundurma stratejisi gibi algilandigindan, fotografin
icine insan dahil edildiginde, marka igin iletisim daha duygusal ve dahil edici, diger
bir deyisle deneyimsel olmaktadir. Gorsellerde kisilere yer vermek daha canl ve
samimi bir goriintl olusturarak, tiketicileri Grlinii satin almaya tesvik etmektedir.
Bu tarz icerikler sosyallesme giidisiine hitap ederek basariya ulasmaktadir. Mar-
kalar icin 6nemli olan yaratici ve segici bir igerik hazirlamaktir. Bunun yolu da “az
coktur” prensibine (www.marketoloji.com) dayali olarak fotograf ve video ylk-
lemekten gegmektedir.

4. Bir Sosyal Ag Olan Instagram’da Eglencenin Kullanimi: Starbucks’in Instagram
Hesabinin Analizi

4.1. Arastirmanin Kapsami ve Orneklemi

Bu bolimde ¢alisma kapsaminda segilen Starbucks (Tiirkiye) markasinin Instag-
ram hesabi fotograflar ve yorumlar dahilinde incelenecektir. Calismada Starbucks
markasinin segilme nedeni, 2014 yilinda daha onceki adiyla Nitrogram, su anki
adiyla TOTEMS listesinde diinyada Instagram kullanan 150 firma siralamasinda
Nike’dan sonra ikinci sirada yer almasidir. Nike 3.452.109 takipgi ve 22.274.489
etiketli gonderiye sahipken, Starbucks’da bu rakamlar 2.063.755 takipgi ve
9.320.026 etiketli gonderi seklindedir. Bu galismada lilkemizde Instagram’in etki-
sini ortaya koymak amaciyla Starbucks Tiirkiye resmi hesabinin incelenmesine
karar verilmistir. Siralamada ilk sirada bulunan Nike markasinin érneklem olarak
alinmamasi ise Nike'in Nike Turkiye isimli resmi bir hesabinin bulunmamasindan
kaynaklanmaktadir. TOTEMS listesi Instagram’daki populer markalari siralayan bir
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internet sitesidir. Bu siralama hesabin takipgileri, hesap tarafindan yiklenen fo-
tograflar ve hesaba ait kullanilan etiketlere dayanarak agiklanmaktadir
(http://www.forbes.com). Bu baglamda c¢alisma kapsaminda 01.08.2015-
13.08.2015 tarih araliginda Starbucks Tirkiye hesabinin sahip oldugu yaklasik
190.000 takipci, 460 gonderi ve 1.507 etiket detaylica analiz edilecektir.

4.2. Arastirmanin Sinirlan

Oncelikle, arastirma, sosyal aglarda eglence faktéri kullaniminin marka kisiligi
Gzerindeki etkisini son zamanlarda kullanici sayisinin artmasi ve gorsel kullanimin
marka lzerindeki avantajlarindan dolay sadece Instagram {izerinden gergeklesti-
rilmistir. Diger bir sinirlama ise Instagram’i en basaril kullanan marka olan Nike’in
Nike Tirkiye hesabi olmamasi nedeniyle, arastirmanin ikinci sirada bulunan Star-
bucks (Tirkiye) hesabi tizerinden yapilmis olmasidir. Bununla birlikte ilgili hesaba
dair icerik analizi hesap agma tarihinden 15 Agustos 2015 tarihine kadar incelen-
mis ve ¢alismaya bir zaman siniri getirilmistir.

4.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda Starbucks Tirkiye hesabinda bulunan 460 fotograf icerik
analizi ydntemiyle incelenmistir. icerik analizi, metinlere ve kullanildiklari baglam-
lara yonelik anlamli ve gegerli ¢ikarimlar yapabilmek igin kullanilan bilimsel bir
arastirma yontemidir (Krippendorff 2004: 18). Oncelikle hesapta bulunan fotog-
raflar Ginsberg’in (2015) “Shaping The Personalities of the Top Food Brands on
Instagram” baslikli calismasinda kullandig fotograf kategorileri esas alinarak sinif-
landinimistir. Ginsberg’e (2015) gore fotograflar 11 unsura ayrilmaktadir. Bunlar;
Urin (fotografta sadece Urinin yer almasi), Grin ve kisi (Grantn kullanicisiyla
birlikte fotograflanmasi), trtin ve kisiler (trlinin kullanicilarla birlikte fotograf-
lanmasi), Griin ve mizah (lriniin mizahi bir anlatimla gorsellestirilmesi), diinya
olaylari (Grtiniin tarihteki 6nemli glinler ve olaylar ile 6zdeslestirilerek gorsellesti-
rilmesi), tarifler (icinde markaya ait Grtinlin gectigi tarif gorsellerinin kullanimi),
kampanya duyurusu (lrinle ilgili ¢esitli kampanyalarin duyurumuna dair goérsel
kullanimi), kullanicidan gelen gonderiler (kullanicilarin kendi sayfalarinda paylas-
tiklari fotograflarin kullanimi), Gnltlerden gelen génderiler (Unlilerin kendi sayfa-
larinda paylastiklar fotograflarin kullanimi), yasam tarzi (rinin farkli yasam
tarzlariyla 6zdeslestirilerek gorintiilenmesi) ve videolardir (icinde Griniin yer
aldigi videolar). Arastirmada bu ¢alismadan yararlaniima sebebi, secilen 6rnekle-
min yiyecegi tamamlayan icecek {rlini olmasidir. Starbucks Tirkiye hesabinda
bulunan buitlin fotograflar bu unsurlara ayrilarak incelenmistir. Bu unsurlardan
sadece Urlini gosteren ve kampanyayi belirtenler tutundurma aktivitesinin bir
pargasi olmakta, diger dokuz unsur ise marka kisiligi gostergesi olarak yer almak-
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tadir. Ginsberg’in (2015) arastirmasina ek olarak bu calismada Starbucks Turki-
ye’nin fotograflarin altina yapmis oldugu ilk yorumlar da analiz edilecektir. Bu
incelemelerin sonucunda fotograflar ve altlarindaki yorumlar ile Aaker’in (1997)
samimiyet, cosku, yeterlilik, cok yonlilik ve sertlik olmak Uzere bes boyuttan
olusan marka kisiligi 6zellikleri arasinda baglanti kurularak Starbucks’in Tlrkiye’de
sahip oldugu marka kisiligini tlketiciye yansitmada Instagram hesabini nasil kul-
landigl ortaya konulacaktir. Diger bir deyisle, 6ncelikle Starbucks’in pazarlama
iletisimi kapsaminda Instagram hesabinda kullandigi fotograflar ve yorumlardaki
dil analiz edilerek, buradan Starbucks’in Tirkiye’de sahip olmak istedigi marka
kisiligine ulasilacaktir.

4.4. Arastirma Sonuglari

Starbucks Turkiye hesabinda bulunan 460 fotografin kategorik dagihmi Tablo
4.1’de verilmistir. Buna gore en c¢ok kullanilan fotograf tirt, Griniin kullanildig
fotograflardir. En az kullanilanlar Unliilerden gelen gonderilere ait fotograflar
olup, tariflere ise hig yer verilmemistir.

Starbucks Tirkiye hesabinin fotograf altina yaptigl yorumlar incelendiginde
kullanilan ifadelerden bazilari su sekildedir: haftanin stresini/yorgunlugunu at-
mak, tatil, yazi yudumlamak, hafta sonu plani, leziz bir aksamiistii, giine ding¢
baslamak, kumsalda keyif yapmak, glinesin batisini izlemek, leziz bir kesif, basinizi
déndiirebilir, sicak yaz aksamlari, ferahlik, hafiflik, dibine kadar yaz, giiniin stresi
biter, yaz sicaklarina meydan okuyun, eglenceli yaz tatili, yazi doyasiya yasamak,
tutkuyla yudumlanan kahve, giinii tatlandirmak, is ¢ikisi aksam kahvesi, hafta
sonunun gelisi, lezzetiyle efsanelesen, bahar, keyif dolu bir deneyim, cuma aksa-
mi, kiiciik degdisiklik bliyiik kesif, gline mutluluk katmak, giine mutlu baslamak,
kar/kis keyfi, kalp kalbe, kendinizi simartin, haftayr mutlu kapatin, icinizi isitin,
mutluluk, sonbaharin tadi, aksamiizeri keyfi, tiim giinii capcanl gegirin. Bu ifade-
lerin ortak noktasi mevsimlerin, haftanin giinlerinin ve giin igindeki zaman dilim-
lerinin kahve ve yiyeceklere dair eglenceyi cagristiran ogeler icermesidir (Sekil
4.1).
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Tablo 4.1. Starbucks Instagram Hesabinin Analizi

Fotografin Tiirii Fotograf Ornegi Fotograf Adedi
Uriin 199
Uriin ve Kisi 75
Kampanya Duyurusu 73
Diinya Olaylari 43
Uriin ve Kisiler 27
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Yasam Tarzi 15

Uriin ve Mizah 10

Videolar Tl 4 BRI 0

Starbucks'ta Bulusalim!

Kullanicidan Gelen

N . 7
Gonderiler
HE:Z
1 ¢ muratbur82
Tarifler - 0
B - ilkerkaleli
Unlilerden Gelen 5

Gonderiler

B &) tohumotizm

Kaynak: Ginsberg, 2015; http://instagram/starbucks_tr, 2015
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Sekil 4.1. Starbucks Turkiye'nin Eglenceli Fotograf Paylagimlari

Kaynak: http://instagram/starbucks_tr, 2015.

“Bu hafta sonu ¢ikacaginiz yolculukta size hangi Starbucks lezzeti eslik ede-
cek?”, glines gozligl takmis kahve, kumsalda yatan kahve, 20. yasini kutlayan
frappucino, Tirkiye’de 12. yasini kutlayan Starbucks gibi gorsellerle de Starbucks
zaten bir kisiymis gibi algilanmakta ve takipgilerin Starbucks ile arkadas olduklari-
na dair inanci artmaktadir (http://instagram/starbucks_tr, 2015).

Marka kisiliginin bir parcasi olarak markanin sosyal sorumluluk kampanyasi
olan Otizm Vakfina verdigi destek de fotograflarda bulunmakta ve buna ek olarak
cevre dostu, yeniden kullanilan kupalarin gorsellerine de sik sik yer verilmektedir
(http://instagram/starbucks_tr, 2015).

Ayrica, minik sUrprizler yapmak, sabah sporu sonrasi kahve igme, kitap okuma
veya okuldan sonra ders galismak igin Starbucks’ta bulusmak gibi yorumlarla da
eglencenin yasam tarzina donlsebilecegi vurgulanmaktadir. 23 Nisan, 19 Mayis,
30 Agustos, Ramazan Bayrami, Anneler Ginl, Babalar Gin, Sevgililer Guni,
Yilbasi, Diinya Kadinlar Giinii, Ogretmenler Giinii, Kahve Festivali, Fashion Night
Out gibi bayram ve diger 6zel giinlerde de giinlerin icerigine uygun olarak eglence
faktorl kullanilmaya calisilmistir (http:/ /instagram/starbucks_tr, 2015).

Buna ek olarak soru ciimleleriyle (Sizin favori frappucino’nuz hangisi?, Bugln
frappucinolar kimden? vb.) takipgilerle etkilesim arttirilmaya ¢ahsiimistir. Takipgi
sayisi arttikga marka kisiliginin bilinirligi de artmakta ve Instagram hesabi amacina
ulasmis olmaktadir.

Bu paylasimlarin disinda bircok perakendecinin hesabinda bulunan magaza
karti ayricaliklari, yenilenen ve yeni agilan magazalar hakkinda bilgiler, indirimler,
kampanya duyurulari ve yarismalar da hesapta yer almaktadir.

Kahvenin sosyallesmenin ana etkenlerinden biri haline geldigi giinimuzde,
kahve markalarn da tiiketicilerin arkadasi olmak icin instagram hesaplarindaki
paylasimlari (izerinden birbirleriyle yarismaktadir (www.kahve.gen.tr, 2015).
Biituin hesabi detayh bir sekilde incelendiginde Starbucks Tirkiye’nin agirlikli ola-
rak mitevazi, dirist, haysiyetli ve neseli paylasimlariyla marka kisiligi cesitlerin-
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den samimi marka kisiligine sahip oldugu gorilmektedir. Paylasimlarin bircogun-
da kahvenin giindelik yasamin bir pargasi oldugu ve tiiketicilerin adeta arkadasi
oldugu vurgusu yapilmaktadir. Uriiniin tek olarak gésterildigi fotograflarda dahi
eglenceli goruntiler sergilenmektedir. Samimiyetin yani sira Starbucks Turkiye
hesabinin cesur, canli, hayal glicl genis ve glinceli yakalayan paylasimlarda bulu-
narak ayni zamanda cogkulu bir marka kisiligine sahip oldugu da sdylenebilir.
Samimi ve cosku dolu bir marka olabilmenin ortak noktasi ise eglenceli icerik
paylasimindan ge¢cmektedir. Tiketicilerin her sektorde marka ¢oklugundan yasa-
nan rekabette kimi markalari kendine yakin gorip, Instagram’da arkadasi gibi
takip etmesi onu kendi kisiligine yakin bulmasindan ve ayni zamanda eglenceli
iceriklerin tuketiciyi fethetmesinin daha kolay olmasindan kaynaklanmaktadir.
Starbucks bir yandan Tirkiye’de en ¢ok magaza sayisina sahip (234)
(www.hurriyet.com.tr, 2015) kahve zinciri olarak tiliketicinin kahve deneyimini
arttirmayi amaglarken, diger yandan da Instagram hesabini kisiligini gdstermenin
yolu olarak kullanip, bu deneyimi marka sadakatine donistirmeyi hedeflemek-
tedir.

5. Sonug ve Degerlendirme

Bos zamanla, teknolojik gelismelerle, ekonomik ve toplumsal degisimlerle ve
birgok degisik unsurla iliskilendirilebilen eglence endistrisinin temelinde yer alan
“eglence” kavraminin, 21. ylizyillin bireylerinin yasamlarinda énemli bir yer tuttu-
gu soylenebilir. Bu amac¢ dogrultusunda kitlelerin haz duymasini saglamak ama-
ciyla eglence, bilingli olarak planlanmaktadir (Odabasi, 2004: 100). Bu planlar
dahilinde markalar da sosyal medya hesaplarinda eglence faktoriine yer vermeye
basladi.

Yapilan ¢alismalarin geneline bakildiginda, sosyal medya kullanicilarinin basli-
ca kullanim ve doyum faktorleri sosyallesme, eglence, statii olusturma ve bilgi
arayisidir (Gallion, 2014: 3). Bu ihtiyaglar sosyal medyanin sundugu anlik iletisim,
kisisellestirme ve simgeler ile kolaylikla karsilanmaktadir. Ozellikle Instagram
kendini ifade etme 6zglirligl nedeniyle bu ihtiyacglari basariyla gerceklestirmek-
tedir. Kullanicilarin kisisel profilleri onlarin ilgi alanlari, kisilikleri ve degerlerini
ifade edip gostererek onlarin sanal birer temsilcisi olmaktadir (Ginsberg, 2015:
79). Ayni unsurlar markalar icin de gecerli olmakta, kimi zaman bu kullanicilar
markalar olmaktadir. Knibbs’e (2013) gore, Instagram’da cekici fotograf ve video
paylasan markalar olumlu geri donls almakta, insanlar basarili gorsel iceriklere
sahip markalarla daha yakindan ilgilenmektedir. Markalar paylastiklari goérsellerle
sadece birer Uriin olmadiklarini, 4deta insan gibi farkh kisiliklere sahip olduklarini
vurgulamaktadir. Buna ek olarak, bu paylasimlari ¢esitli kampanyalarla destekle-
yen markalar Instagram araciligiyla hedefledikleri, farkindalik ve sadakat arttirma,
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marka topluluklari olusturma, marka kisiligini yansitarak tiketiciyle 6zdeslesme,
kiiresel pazarda basariya ulasabilme ve bunlari diistik bir maliyetle yapmak sansi-
na sahip olmaktadirlar.

Sonug olarak, Instagram’in 6zellikle markanin kendini ifade etmesi, marka kisi-
ligini yansitabilmesi gibi ozellikleri sebebiyle bir satis tutundurma araci olarak
degil de markanin esas yiiziini tiketicilere géstermenin bir yolu olarak kullanil-
mas! daha dogru olmakta ve basariyi getirmektedir (Wallsbeck ve Johansson,
2014: 16). Dijital cagda 6nem kazanan gorsel kullaniminin markalar Gzerindeki
etkisinin kaginilmaz oldugu dikkate alindiginda Instagram’in yadsinamaz onemi
ortaya ¢ikmakta ve bu gorsellerin eglence faktoriyle desteklendiginde samimi bir
marka kisiligi yansittigl ortaya cikmaktadir. Diger bir deyisle, Instagram, marka
kisiligini yansitmak adina markalarin tercih ettigi bir hesap olarak marka iletisimini
destekleyen en 6nemli mecralardan bir tanesidir.
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Kiiresel Eglence Endiistrisinde Yasanan Gelismenin
Televizyon Programlari ile Dizi Filmler Uzerindeki Etkileri

BETUL PAZARBASI"

Ozet

Kiresellesme yirminci yizyilin ikinci yarisindan itibaren hemen her alanda 6nemli degisimlere
yol agmistir. Kiiresellesmenin etkisiyle eglence endustrisi ve medya yepyeni bir boyut kazanmis,
kiresel izleyici internet Uzerinden saglanan ve kisisellestirilebilen zengin TV igeriklerini tercih
etmeye baslamistir. Teknolojik gelismeyle birlikte milyonlarca insanin internet ve mobil iletisim
alanina dahil olabilecegi etkilesimli bir ortamda yayincilik, kiresel/yerel program igerik ureti-
mi/akisi ana unsurlar olarak tartismaya agiimistir.

Kuresel eglence endistrisi ve medya alaninda sistemin sinirli sayida ulusétesi aktor tarafindan
yonetilmesi, icerigin onlar tarafindan Uretilerek uluslar arasi dagitima sunulmasi dijital ¢cagda
rekabeti gliclestirmekte ve kulttrel/yerel gesitliligi yok ederek sorunlara yol agmaktadir. Prob-
lemin kiresel boyutta ¢6ziimii icin izlenmesi gereken stratejilerin temel dinamiklerinin belir-
lenmesi gergevesinde galismanin arastirma sorulari su sekilde olusturulmustur: Dijital teknolojik
entegrasyonun kuresel eglence endistrisi ve yayincilik alanindaki yansimalari neler olacaktir?
Mobil teknolojilerin kullanimi artan dijital reklam gelirlerine paralel olarak uluslararasi program
akisina nasil etki edecektir? Gelismekte olan (lkelerin kiiresel eglence endistrisi ve dizi icerik
Uretiminde global diizeyde rekabet edebilmesi, endistrilesme sorunlarini ¢ézebilmesi ve kalici
olabilmesi igin izlenmesi gereken politikalar nelerdir?

Kiresel eglence endistrisi ve uluslararasi program pazarinin temel dinamiginin kdra endeksli
oldugu ve yogunlasma egilimi sergiledigi diisiincesinden hareketle Materyalist Medya Kurami
(Alver, 2011) perspektifinden yararlanilarak alana iliskin bilimsel ¢alismalar, arastirmalar incele-
necektir. Kiiresel eglence endustrisi iginde dnemli bir yere sahip olan TV programlari araciligiyla
iletilen igerigin, kiltirel degerlerin, yagam tarzlarinin aktarimi konusunda son derece énemli
oldugu temel varsayimindan hareketle ¢alismayla eglence endustrisi ve kiresel/yerel program
akisinin gelecekte nasil bir boyut kazanacagl konusunun arastiriimasi amaglanmaktadir. Elde
edilen bulgular; mobil teknolojilerle entegre edilen kiiresel eglence endistrisi icinde TV prog-
ram pazarinin dijital reklam gelirlerinin artmasiyla birlikte kiiresel ve yerel dizeyde &nemli
boyutlarda gelisecegini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresel Eglence Endiistrisi, Medya, Televizyon Yayinciligi, Dizi Filmler
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Abstract

Since second of the twenty century, globalization has made fundamental change for almost
every area. Because of the globalization, entertainment industry and media have gain a new
global perspective, so that people around the world has access and preferred rich TV pro-
grammed contents via internet. Technologic integration has opened a new discussion that
millions of people can join and gain access internet and mobile communication area such as
program contents, global and local broadcasting and publishing.

Global entertainment industry is managed by a limited number of transnational actors in the
media field. It is also submitted for distribution internationally and manufactured by them, so
that the content is difficult to compete in the digital age. For this reason, local culture’s value
has been disappeared significantly. Research questions of the study within the framework of
determining the basic dynamics of the strategy to be followed for resolving the global problems
were created as follows: There will be reflections of what in the digital technological integra-
tion of the global entertainment industry and the publishing sector? The use of mobile tech-
nology in parallel, with the growing digital advertising revenue, will impact on how the interna-
tional programs flow? Developing countries, in order to compete in the global entertainment
industry, on a global level and range of content production, what are the political policies to be
able to solve the problems and be permanent of industrialization and monitoring.

Global entertainment industry and international programs, earnings-indexed basic dynamics of
the market and concentration trends on the idea, that exhibit to movement materialist Media
Theory (Alver, 2011), scientific studies on areas benefiting from the perspective will examine
the research. Global entertainment has an important place in the industry of content such as
cultural values, lifestyles, which is transmitted through TV programs. From the major assump-
tion that the entertainment industry and the global / local program’s flow is intended to inves-
tigate. The symptom of this point out that; because of the mobile technology, global enter-
tainment industry and TV program market, with the increase in digital advertising revenues, it
shows significant development at both the global and the local level.

Keywords: Global Entertainment Industry, Media, TV Broadcasting, TV Series
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1. Giris

Kiresellesme ekonomik, toplumsal ve kiltiirel alanlarda 6nemli degisimlere yol
acmis, Ulkeler siyasi yapida degisime gitmek zorunda kalmistir. iletisim teknoloji-
sindeki gelisme ve gelismenin tsunami etkisi yarattigl eglence endustrisiyle oda-
ginda yer alan medya o6nemli kavram ve tartismalari beraberinde getirmistir.
Kiresellesme medya igeriklerinde inovasyona neden olmus, kamu yarari ilkesi goz
ardi edilmistir. Kiresellesmenin ivme kazanmasiyla birlikte medya endustrisi
gelismis Ulkelerde sinirli sayida holding tarafindan yonetilirken, gelismekte olan
Ulkeler de ise ozellestirilmis ve ulusotesi yatirnmcilarin bu Ulkelere olan ilgileri
artmistir. Kiiresellesme sonrasi hizla gelisen ¢ok uluslu sirketler bir yandan diinya
ekonomisine yon verirken 6te yandan iletisim, telekomiinikasyon, bilisim alanla-
rinda satis hacmi yliksek gelirler elde etmis ve kiiresel eglence endustrisi eksenin-
de orglitlenen global medya pazarlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Dijital sis-
temin yayginlasmasi ve etkin kullanimi yayincilik politikalariyla igeriklerinde de
radikal déntsiimler yaratmistir. Zira teknolojik gelismeyle birlikte kiiresel izleyici
internet lzerinden saglanan TV igeriklerini geleneksel yayinciliga tercih etmeye
baslamis, boylece eglencenin tanimi degismistir.

Eglence endistrisinde degisimle yasanan gelisme alanin kiresel blyUkluguni
de gozler dniine sermistir. Price Waterhouse Coopers’in (PWC) agiklamis oldugu
son rapora gore, halen kiresel olarak 1.7 trilyon dolarlik hacme sahip olan eglen-
ce endustrisi her yil ortalama %5.1 oraninda biyimekte ve 2019’ da 2.2 trilyon
dolarlk bir pazar payina ulasmasi beklenmektedir. Ayrica dijital uygulamalara
reklamcilik alaninin liderlik edecegi ve 2018 yilinda toplam reklamcilik gelirinin
%33'lnun, tlketici gelirinin ise %17’sinin dijital araglardan saglanacagi 6ngoérul-
mektedir. Rapora gore dijital tiiketiciden kazang saglamak igin teknolojinin uygu-
lanmasi yeterli olmamakta, dijital caga uygun, tiiketiciye gliven veren ve yenilige
acik is stratejisi kapsaminda olusturulan “dijital diistince tarzini” da benimsemek
gerekmektedir (http://www.pwc.com.tr/tr/basin-bulteni/2014/kuresel-eglence-
medya-2014-2018-raporu.html).

Eglence endistrisi genis bir alani kapsamakta, yayincilik ise yapim sirketlerin-
den stidyolara, yonetmenlerden senaristlere, aktorlerden aktrislere, dagitim
kanallarindan reklam verenlere, hatta dekor, kostiim ve diger tiim yan ticari kuru-
luslarina kadar bu alanin en 6nemli ekonomik ve kdiltiirel pargalarindan birini
olusturmaktadir. Dolayisiyla yayincilik endistrisinde kiiresel rekabet giderek yo-
gunlasmakta, uluslararasi diizeyde program uretimi/satisi hizla yayginlasmakta ve
konu kuresel/yerel diizeyde tartismaya acgilmaktadir. Clinki kiiresel iletisimde
kiiltiir ve eglence endustriyel 6lgekte medya tarafindan iretilmekte yine medya
araciligiyla dagitilmaktadir.
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Kiresel ekonomide yasanan doniisim eglence ve medya endustrisi alaninda
da karsilik bulmakta, Tirkiye gibi gelismekte olan Ulkeler {rettikleri dizi-
ler/programlar ile kiresel pazarda yikselen deger olarak kabul gérmektedir.
Tirkiye'nin kendine 6zgli format ve igerikle Uretmis oldugu dizi ihracatinin
2014’te 350 milyon dolara ulagsmasi ve Fransa’nin Cannes kentinde 2015’te ger-
ceklestirilen diinyanin en biiyiik Eglence icerik Pazari Fuari’na (MIPCOM) “onur
konugu Ulke” statlistiyle katilmasi eglence ve dizi sektoriindeki gelisme trendinin
gelecekte de slrecegini gostermektedir (http://www.haberturk.com/ekonomi
/haberin-var-mi/haber/1136565-turk-dizileri-mipcom-2015te-begeniye-sunuldu).

Kiiresel izleyicinin mobil teknolojilerle birlikte zamandan ve mekandan bagim-
siz olarak izledigi dizileri eglence anlayisinin merkezine yerlestirmesi, tGlkemizde
Olgllebilir kanallar iginde prime time’da yayinlanan dizilerin tekrarlari ve 6zetle-
riyle birlikte yayin dagilimindan yiiksek oranlarda pay almasi dikkatlerin yerli ya-
pim dizi filmlere ¢ekilmesine neden olmaktadir.

Kiresel eglence endstrisi ve medya alaninda sistemin sinirli sayida ulusotesi
aktor tarafindan yonetilmesi, igerigin onlar tarafindan tretilerek uluslararasi dagi-
tima sunulmasi, dijital ¢cagda rekabeti gliglestirmekte ve ayni zamanda kiltu-
rel/yerel cesitliligi 6Gnemli dlcliide yok ederek probleme yol agmaktadir. Kiiresel-
lesmeyle birlikte sorunlar da artik kiiresel hale gelmistir. Bu nedenle problemin
kiiresel boyutta ¢dziimd igin izlenmesi gereken stratejilerin temel dinamiklerinin
belirlenmesi ¢ercevesinde 6nem kazanan ve yanitlanmaya ¢alisilacak olan galis-
manin arastirma sorulari ise su sekilde olusturulmustur: Dijital teknolojik enteg-
rasyonun kiiresel eglence endistrisi ve yayincilik alanindaki yansimalari neler
olacaktir? Mobil teknolojilerin kullanimi artan dijital reklam gelirlerine paralel
olarak uluslararasi program akisina nasil etki edecektir? Gelismekte olan ulkelerin
kiiresel eglence endustrisi ve dizi icerik Gretiminde global dizeyde rekabet ede-
bilmesi, endistrilesme sorunlarini ¢ézebilmesi ve yayincilik ekosisteminde kalici
olabilmesi igin izlenmesi gereken politikalar nelerdir?

Ortaya konulan sorularin yanitlanmasi amaciyla ¢alisma kapsaminda; oncelikle
kiresel eglence endistrisi ve medya ayrintili olarak agiklanacaktir. Kiiresel eglen-
ce endustrisi ve uluslararasi program pazarinin temel dinamiginin kdra endeksli
oldugu ve yogunlasma egilimi sergiledigi dislincesinden hareketle, Materyalist
Medya Kurami (Alver, 2011) perspektifinden yararlanilarak alana iliskin bilimsel
calismalar, raporlar (PwC'in “Kiresel Eglence ve Medyaya Bakis 2014 -2018 Rapo-
ru, Deloitte Turkiye tarafindan gerceklestirilen dizi sektoriyle ilgili arastirmasi)
irdelenecektir. Ardindan mobil iletisimin degisiminin tetikledigi dijital cagda kiire-
sel yayincilik ve TV program endustrisi alaninda yasanan gelismeler ortaya ko-
nulmaya calisilacaktir. Kiiresellesmeyle birlikte yogun sekilde uluslararasi dolasi-
ma aktarilan program ya da dizilerin ihrag¢ edilen pazarlardaki izleyicilerin yasam
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tarzlari, degerleri ve dil problemleri ylziinden kulttrel indirime ugramasi, tlkele-
rin kendi dilinde ve kiltiirinde program lretmesine yol agmistir. Bu nedenle
gliniimizde mobil teknolojiler sayesinde izleyici oranlari her gegen gilin artan dizi
filmler, calismamizin bir diger onemli bashigini olusturacaktir.

Kiresel eglence enduistrisi icinde dnemli bir yere sahip olan TV programlari
araciligiyla iletilen igerigin, kilturel degerlerin, yasam tarzlarinin aktarimi konu-
sunda son derece 6nemli oldugu temel varsayimindan hareketle ¢alismayla eg-
lence endustrisi ve kiresel/yerel program akisinin gelecekte nasil bir boyut kaza-
nacagl konusunun arastirilmasi amacglanmaktadir.

2. Kiiresel Eglence Endiistrisi ve Medya

Kiresellesme siirecinin ortaya ¢ikmasinda; yeni enformasyon ve iletisim teknolo-
jilerinin gelismesi, bilgi ekonomisinin artan bir sekilde uluslararasi dolasim ve
paylasima girmesi, uluslararasi elektronik ve finans aginin olusmasi, eglence en-
distrisinin giderek kiresel pazara dénismesi, yayincilik alaninda devletin ve ka-
mu tekellerinin sorgulanan rolleri son derece etkili olmustur. Friedman’a (2000:
18) gore kiiresellesme kiiresel piyasalar, kiresel finans ve bilgisayar teknolojileri
araciligiyla daha yuksek bir yasam diizeyi saglamakta, toplumlari entegre etmekte
ve kiresel bir bag olusturmaktadir. Bugiin kiiresel baz da birbirine bagh olan ve
araliksiz islem yapabilen finans piyasalari Castels’in (1999) de belirttigi gibi kiresel
diizeyde milyarlarca dolar degerindeki islemleri elektronik devreler vasitasiyla tek
tusla saniyeler icinde gerceklestirebilmekte, kiiresel sermaye akimlari diinyayi
yeniden sekillendirmektedir.

Kokleri oldukca eskiye dayanan ve Dogu Hindistan Kumpanyasi (East India
Company-kurulusu 1600) zamanindan beri girisimcilerin riyalarini sisleyen kiire-
sellesme, Uretimin orgiitlenmesinin ve piyasalarin kullaniimasinin diinya 6lgegin-
de cereyan etmesidir. Aslinda su anda tanik oldugumuz seyler de sinai ve finans
kapitalin kiiresel yogunlasmasi yoniindeki uzun tarihsel egilimlerin gergeklesme-
sinden baska bir sey degildir (Morley, Robins, 1997: 152). “Kuresel” (global) s6z-
cUglinin kokeni, 400 yil 6ncesine kadar uzansa da, “kiiresellesme” (globalization)
oldukca yenidir. ilk olarak 1960’larda ortaya ¢ikan 1980’lerde sikca kullaniimaya
baslanan, 90’larda bilim adamlarinin da énemini kabul ettigi anahtar s6zcik kiire-
sellesme, esas itibariyla diinyanin Amerikanlasmasidir (Gerbier, 2001: 57-64). Ve
Oylesine 6nemli hale gelmistir ki giinimiizde her sey bu kavram esliginde acik-
lanmaktadir: Kiiresel eglence, kiiresel medya, kiresel ekonomi, kiiresel 1sinma,
kiiresel teror gibi.

Ekonomiden siyasete, sosyal politikadan kdltire, her alandaki degisimi ifade
etmek icin kullanilan kiiresellesme farkh sekillerde tanimlanmistir. Anthony Gid-
dens (1994: 62) kiresellesmeyi, yerel olusumlarin millerce 6tedeki olaylarla bi-
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¢imlendirildigi diinya capindaki toplumsal iliskilerin yogunlasmasi olarak tanim-
lamakta, Baylis ve Smith (2000) ise kiresellesmenin sosyal boyutuna deginmekte
ve Giddens’in bu goriistinii desteklercesine kiiresellesmeyi; sosyal iliskilerin ulusal
sinir, zaman ve mesafe gibi kavramlardan siyrilmasi olarak gérmektedir. Devlet
Planlama Teskilati (2000: 3) ise konuya iliskin olarak hazirladigi raporda kiiresel-
lesmenin hemen her boyutuna deginmekte ve kiresellesmeyi ekonomik, siyasi,
sosyal, kiltiirel alanlarda bazi ortak degerlerin yerel ve ulusal sinirlari agarak diin-
ya capinda yayilmasi olarak tanimlanmaktadir. Zira kiresellesmeyle birlikte sinir-
lar ortadan kalkmakta, uluslarin birbirlerine olan ekonomik, siyasal ve sosyokdilti-
rel bagimliliklari giderek artmaktadir.

Kiresellesme siirecinde ulkeler arasinda mal, hizmet ve sermaye akisi artmak-
ta, ekonomik bitiinlesme yasanmaktadir. Kiiresel ekonomi uluslararasi aktorlerin
kurallarini belirledigi ve piyasalari bigimlendirdigi adaletsiz bir yapilanma igerisin-
dedir. Ulusétesi sirketlerin kiiresel ekonomi icinde 6nemi siirekli olarak artmakta,
ekonomiye s6z konusu bu sirketler yon vermektedir.

iletisim endustrilerinde kiiresellesme ekonomik kiiresellesmeyle birlikte bas-
lamistir. Kiiresel iletisim uluslararasi haber ve televizyon program akisindan eg-
lence endustrisine, reklam igeriklerine kadar genis bir yelpazeyi icermektedir.
Uluslararasi iletisimde kiresellesmenin birbiriyle bagintili iki anlami bulunmakta-
dir:

v Bir firmanin, bir iilkenin sinirlar étesinde yatirim yapmasi,

v" Firmalarin birleserek (Time-Warner+AOL birlesmesi) veya satin alarak,
ortak olarak uluslararasilasmasidir. Bu liretim ve pazar kontroll sayesinde karla-
rin azamilestirilmesi anlamina gelmektedir (Erdogan, 1995: 60). Uluslararasi ileti-
simde kiresellesmeyle s6z konusu olan ulusétesi sirketlerin egemenligidir. Dev
kuruluslar kar ve sermaye birikimi icin, bazen is birligi yaparak, bazen de rekabet
ederek miicadele etmektedirler.

Kiresel iletisim de kultir ve eglence, endistriyel dlgekte medya tarafindan
Uretilmekte medya araciligiyla dagitilmaktadir. Medya endustrilerinin glgli bir
bicimde stratejik sektorler arasindaki yerini almaya baslamasi 20. yizyilin sonlari-
na rastlamaktadir. Reel sosyalizm deneylerinin 1989 yilindan itibaren fiili olarak
¢okmesiyle birlikte, tiim diinyada medya sektoriine blyik yatirimlar yapilmis,
geleneksel medyalar (gazete, televizyon, radyo, sinema vb.) dev holdinglerin birer
parcasi haline gelmistir. iletisim teknolojisindeki gelismeler, giris bariyeri son
derece yiiksek olan medyanin kiiresellesmesine yol agmistir. Medya ulusotesi
yatay, dikey ve ¢apraz birlesmeler ile kiiresel hale gelmistir. Medya endiistrileri-
nin yogunlasma egilimi; gelismis kapitalist Ulkelerde medyanin ticarilesmesinin
yani sira “kiltiir emperyalizmi” kavramini da beraberinde getirmistir. iletisimde
kiltir emperyalizmi, 6zglir bir karaktere sahip olmayip genel emperyalist siste-
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min bir alt pargasidir. Zira kiltiirel ve ekonomik alanlar birbirinden ayirt edileme-
yecek sekilde beraberdir. Klttirel iretim, otomobil tretiminden asagl kalmaya-
cak kadar, kendi siyasal ekonomisine sahiptir. Sonugta, kiiltlirel ¢ikti (trtin) olarak
nitelenen her sey ayni zamanda ideolojiktir ve sistemin ¢ikarina hizmet eder
(Schiller, 1991).

Bati toplumlarindaki medya endustrilerinin diger sektorlerdeki gibi rekabetgi
bir pazar ortaminda finansal ve siyasal baskilar tarafindan belirlenen ticari ya da
yari-ticari kurumlar oldugunu belirten J.B. Thompson teknolojik yeniliklerin de
son yillarda gozlenen devasa degisime 6nemli katkilar sundugunu ifade etmekte-
dir. Thompson’a (1996: 190) gore bu degisim, ekonomi politik diizeyde dort ana
egilimi glindeme getirmistir:

v' Medya endiistrisinde giderek artan yogunlasma (concentration),

Medya endustrisinde giderek genisleyen gesitlenme (diversification),
Medya endustrisinde artan kiresellesme (globalization),

Yayincilik alaninda “kurallarin kaldirilmasi” yoniindeki genel egilim (dere-
gulation).

iletisim teknolojileri alaninda yasanan dijitallesme devrimi 1980’li yillarla bir-
likte, eglence enddstrisi basta olmak lizere cesitli endustrileri birlestirerek, ileti-
sim alaninda kamusal ve 6zel ayrimini ortadan kaldirmistir. Deregiilasyon, libera-
lizasyon politikalari gergevesinde kamusal yarar ve kamusal alan ilkelerinin yerine
bireysel yarar, tlketici yarari ve 6zel alan ilkelerine yonelik uygulamalar agirlik
kazanmistir. Deregilasyon uygulamalarina liberallesmenin eslik etmemesi; devlet
tekelinden sonra 6zel tekelleri glindeme getiren bir yapiyla sonuglanmistir. Global
anlamda egemenligi ellerinde tutan dev sirketler, diinya ¢apinda dagitimi yapilan
ticari kaltdr Grinlerini tekellerinde tutmakta ve bu anlamda kitle kiilttrinin k-
resellesmesine neden olmaktadirlar. Zira glinimizde kiltirel eglence paketi
(film, muzik, dans, spor) tim diinyaya birka¢ medya sirketi tarafindan dagitiimak-
ta, uluslararasi holdinglerin kiiresel hakimiyeti yasanmaktadir.

Kiresel medya sirketleri, diinya kamuoyunu istedikleri gibi yonlendirmeyi,
reklam sektori icin spesifik tiketici kitlesi (biling endistrisi) olusturmayi ve daha
da 6nemlisi egemen kdltlrleri ve degerleri butlin dinyada etkin kilmayr amacgla-
makta, bunun sonucunda medya endustrilerinin sinirlarini belirlemek giderek
zorlagmaktadir. Zira kar ve rekabet mantiglyla hareket eden yeni medya sirketle-
rinin en 6nemli amaci Urlinlerini miimkiin olan en genis tiketici kitlesine ulastir-
maktir. Bu amagla s6z konusu dev sirketler uluslararasi arenada kendi aralarinda
da rekabet etmekte, yatay, dikey ve gapraz birlesmeler yoluyla énemli 6lglide
guclenmektedirler. William James Stover’a (1984: 33) gore boylesi bir yogunlas-
ma:

ASRNRN

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Kuresel Eglence Endustrisinde Yasanan Gelismenin ...

— Yatay ve dikey birlesmeler

— Holdinglerin iletisim sektoriine el atmasi

— lletisim teknolojisini lireten ve/veya isleten sirketlerin biyik sirketlerin
blnyesine girmesi seklinde ortaya ¢ikmakta, sektor sinirli sayida sirket tarafindan
kontrol edilmektedir. Bunu dogrulayan gelisme kiiresel medya pazarinin, Ameri-
kan medyasina hikmeden sekiz ulusétesi sirket tarafindan yonetilmesidir. Bu
sirketler: General Electric, AT&T/Liberty Media, Disney, AOL- Time-Warner [AOL
beklenen kari saglayamadigi icin 2009 yilinda Time-Warner’la olan Ortakhgini
resmen sona erdirmistir (http://www.medyaloji.net/haber/time_warner_aol_
ortakligi_bitti.ntm.)], Sony, News Corparation, Viacom and Seagram ve Alman
asill ¢ok uluslu holding toplulugu olan Bertelsmann’dir. Zaman igerisinde yeni
sirketler dahil olmus ise de giic micadelesi devler ve onlarin rakipleri arasinda
halen strmektedir. McChesney’e (2001) gore bu sirketlerin hicbiri pazara bir
medya sirketi olarak girmemistir. Medya piyasasina giris tarihleri ise olduk¢a ye-
nidir. S6z konusu sirketler, diinyanin en biiyiik 300 finansal olmayan sirketler
listesinde yer almaktadir ve esas faaliyetleri ABD’de olmakla birlikte yalnizca (g
tanesi gercek anlamda ABD kdkenlidir.

Amerika Birlesik Devletleri diinyanin en biylk eglence ve medya pazarini
olusturmaktadir. ABD’deki medya enddstrisi medya Urinlerinin en biyik ihracat-
¢ist konumunu strdirmektedir. Hollywood kokenli film stlidyolari, televizyon
aglariyla kiiresel eglence endustrisi bu sirketlerin kontroli altindadir. S6z konusu
yogunlasmanin 6zlind kiresellesmeyle birlikte ivme kazanan yeni iletisim tekno-
lojilerine yapilan yatinmlarla agiga ¢ikan “hiz” olusturmaktadir.

internet ve mobil iletisime yonelik talebin her gegen giin artmasi diger sektor-
lerde de 6nemli degisime yol agmis; ancak en belirgin dénlisiim hig stiphe yok ki
eglence ve medya sektériinde yasanmistir. Kiiresel izleyici internet izerinden
saglanan ve kisisellestirilebilen zengin TV iceriklerini tercih etmeye baslamis, mo-
bil cihazlar sayesinde zaman ve mekan kisitlamasinin ortadan kalkmasi mobil
eglenceye yonelik talebi artirmistir. Yeni nesil televizyonlar sayesinde internet
Uzerinden gelen zengin icerik izleyicileri geleneksel TV kanallari yerine sanal or-
tamdan gelen ve kisisellestirilebilen iceriklere yonlendirmistir. Degisimin 4G ve 5G
gibi hizli mobil internet teknolojileriyle daha da ciddi boyutlara ulagsmasi beklen-
mektedir  (http://www.haberturk.com/ekonomi/isyasam/haber/1086707-inter
netten -televizyona-alisan-izleyici-eski-tvyi-cabuk-unuttu).

Yaratici endustriler icinde yer alan eglence endiistrisi tiim diinyada blylk bir
hizla bliylimekte, Pay TV’ler bu kapsamda degerlendirilmektedir. Eglence endst-
risi diinyada 1.6 trilyon dolar, Amerika Birlesik Devletleri'nde ise 479 milyar dolar-
Ik bir rakami ifade etmektedir. Amerika bu endistrinin basini cekmekte ve (re-
timin bayuk kismi bu Ulke tarafindan gerceklestiriimektedir. 2017'de eglence ve
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medya pazarinin diinyada 2.1 trilyon dolar, ABD’de ise 632 milyar dolarlik hacme
ulagmasi 6ngorilmektedir.

Reklamdan internet erisimine, video oyunlarindan radyoya kadar 13 sektorii
inceleyen, medya ve eglence sektérinin gelecegine dair onemli tespitlerde bulu-
nan arastirma sirketi PriceWaterhouse Coopers (PWC) yayinlamis oldugu “Kiresel
Eglence ve Medyaya Bakis 2014-2018 Raporu” ile degisimin boyutlari hakkinda
onemli ipuglarini ortaya koymustur. Reklam yatirimlarina 6nemli 6lglide yon ve-
ren rapora gore, eglence ve medya sektoriinde, dijitale yapilan toplam harcama,
2013 ila 2018’i kapsayan 5 vyillik siirec icinde yilda %12,2’lik bir birlesik blytime
oraniyla (CAGR) artacaktir. Boylece dijital harcamalar kiiresel eglence ve medya
harcamalarindaki bliylimenin %65’ini, yani her ti¢ dolardan neredeyse ikisini olus-
turacaktir.

Raporda farkli Glkelerin yani sira Tirkiye’nin bu alandaki biylime hiziyla ilgili
ongoriilere de yer verilmektedir. Diinyada eglence ve medya sektoriiniin blyik-
gl 2013 yilinda yaklasik 1,78 trilyon dolarken, bu rakam Glkemizde 12 milyar
dolar olarak gergeklesmistir. 2014 yili sonunda sektorin blylkliginin diinyada
yaklasik 1,9 trilyon dolar, Turkiye’de ise 13 milyar dolara ulagsmasi beklenmekte-
dir. Sektorin 5 yillik projeksiyonunu da ortaya koyan rapora gére 2018’de kiiresel
eglence ve medya sektorinin yillik ortalama %5 ile 2,27 trilyon dolara, Turki-
ye’de de yillik ortalama %8,8 buyimeyle 18,25 milyar dolara ulasmasi 6ngoril-
mektedir.

Rapora gore, hizl bliylime gosteren Cin, Brezilya, Rusya, Hindistan, Meksika,
Guney Afrika, Turkiye, Arjantin ve Endonezya gibi dokuz pazar kiresel eglence ve
medya gelirini gliclendirmektedir. S6z konusu Ulkeler 2009 yilinda kiiresel eglence
ve medya gelirinin yalnizca %12,4’Gnl olusturuyor iken 2018 yilinda pazarin
%21,7’sini olusturmalari beklenmektedir. Bu nedenle de bu lkeler gbzlenmesi
gereken pazarlar arasinda yer almaktadir. Ayrica 2018’de, ABD’nin diinyanin en
bilyuk eglence ve medya pazari olmaya devam edecegi, listenin ikinci sirasinda
yer alan Japonya’nin ise koltugunu Cin’e kaptiracagi tahmin edilmektedir.

PWC tarafindan yayinlanan rapor, yasanan hizli biyimenin genel reklamcilik
gelirlerine etkisini de irdelemektedir. Rapora gore, mobil internet yayginlasma
orani 2018 yilinda %55’e ulasacak ve boylece toplam reklamcilik gelirleri icinde
dijital reklamciligin pay1 ayni ddnemde %33’e yikselebilecektir. Oysa 2009 yilinda
bu payin sadece %14 civarinda oldugunu hatirlatmak gerekiyor. internet reklam-
cihiginin ise yillik %10,7’lik bliylme oraniyla sektorin dinamiklerini degistirecegi
distnulmektedir. Reklamciliktaki toplam yillik birlesik biyime oraninin %4,4
oldugu disiindldiglinde, bu 6ngoriyl anlamak daha da kolaylasmaktadir. Hatta
boylece 2018 vyilinda, internet reklamciliginin TV reklamciliginin yerini almaya
hazir hale gelecegi de ifade edilmektedir. Oysa 2009 yilinda, TV reklamciligi inter-
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net reklamciliginin tam iki kati degere sahipti. 2018 yilina gelindiginde ise internet
reklamciiginin TV reklamciliginin yalnizca 20 milyar dolar gerisinde kalacagi du-
stinilmektedir. Ozellikle de mobil internet reklamciligindaki &nemli kazanimlarin
yillik %21,5 birlesik buylime oraniyla elde edilecegi ongoérilmektedir (http://
www.pwc.com.tr/tr/basin-bulteni/2014/kuresel-eglence-medya-2014-2018rapo
ru.jhtml).

2.1. Kiiresel Yayincilik ve TV Program Endiistrisi

Uluslararasi iletisim enddstrisinin Batili 6zellikle Amerikali dev miiltimedya sirket-
leri tarafindan kontrol edilmesi Gglincli diinya Ulkelerindeki medya sistemlerinin
yapilarini, mesajlarin igeriklerini belirlemis ve medya sistemleri daha 6nce hig
olmadig kadar birbirleriyle etkilesim igerisine girmistir. Medya endustrisinde
kokli degisimlere yol agan yayincilik alaninda kamu tekellerinin kaldiriimasi ise
stirecin en dnemli adimini olusturmustur. Finans, sigorta ve reklam sektérii de bu
strece destek vererek, medyanin hizli biyimesine, dev kuruluslarin géreli olarak
karli olan ancak giris bariyeri son derece yuksek olan bu alanda faaliyetlerini ar-
tirmalarina bir anlamda zemin hazirlamistir. Béylece kiiresel medyanin temelleri
atilmistir. Kiresel medya rekabet edebilmek ve pazar payini koruyabilmek igin
sirketlere ekonomik alanda ¢ok daha gii¢lii olma zorunlulugunu getirmistir. ileti-
sim teknolojilerinin Gretiminin ve kullaniminin biyilk yatirnmlar gerektirmesi,
program Uretim maliyetlerinin yiksekliginin yani sira, personel istihdaminin bit-
ceye arti yikler kazandirmasi biiyiik sermaye gruplari disindaki sirketlere medya
piyasalarina giris engeli koymustur. Bunun sonucunda ABD ve lider konumundaki
diger Ulkeler, tretmis olduklari mesajlarin, igeriklerin uluslararasi alanda serbest-
¢e dolagimini saglayarak, diger (lkelerin medya sistemleri, kiltiirel ve sosyal do-
kulari Gizerinde degisimlerin yasanmasina yol agmiglardir. Amerika Birlesik Devlet-
ler Bagkani Clinton” un ticaret ve iletisimin evrensel oldugunu belirtmesi sonu-
cunda yasanan gelismeler bu dusiinceyi dogrularken, iletisim araglarinin kiiresel-
lesmenin en 6nemli tasiyicisi oldugunu da acik¢a ortaya koymustur (Alemdar,
2001:11-12).

Kiresellesme yayin sistemlerinde uluslararasi rekabeti de dogurmustur.
ABD’nin Avrupa ve (glncl dinya llkelerine televizyon programlarinin yani sira
televizyon sistemlerini de satmaya ¢alismasi Macaristan, Bulgaristan, Romanya,
Cek Cumbhuriyeti, Litvanya, Slovakya ve Slovedenya’da uydu ve kablolu televizyon
yayinciligi alaninda ulusétesi yatirmcilarin etkinlik kazanmasi, 6ncelikle Avrupa
Ulkelerini harekete gecirmis, Avrupa kaynakh olmayan programlara, kiltlrel
egemenligi korumak ve yerli yapimcilarin rekabet konumunu gelistirebilmek
amaciyla kotalar konmustur (Morley, Robins, 1997: 39).
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Amerika’nin eglence enddistrisi ve medya alaninda gelismekte olan ulkeler
tarafindan model olarak alinmasinda, Amerikan yayin kuruluslarinin ulusal ve
uluslararasi alanda kazandigi endustriyel basari belirleyici rol oynamistir. Ancak
Amerika ve bu modeli benimseyen diger (lkelerde medya endustrilerinin artan
bir sekilde yogunlasma egilimine girmesi, sistemin birebir model alinmasinin en
onemli sakincasini tegkil etmekte ve uluslararasi alanda sinirlayici diizenlemeleri
zorunlu hale getirmektedir. Zira “bilgilendirme” ve “kamuoyu olusturma” ilkesiyle
hareket etmesi gereken medya endustrilerinin uluslarin dinyayl algilama
bicimlerini etkileyecek siyasi, ekonomik, kiltiirel yapilanmalara yol acabilecek
glcte bir silah oldugu dusuntlir ise, konunun ciddiyeti ve uluslararasi
platformlarda tartismalara yol agan yasal diizenlemelerin nedenleri daha kolay
anlagsilabilecektir.

Pazarin lideri konumunda olan Amerika tiim programlari, filmleri eglence pa-
keti icinde hazirlayip sunmakta, diger Ulkelerde yayinlanan sinema filmleri, TV
programlari bu Glkeden satin alinmakta ya da ayni formatta yerli taklitleri tretil-
mektedir. Uluslararasi dolasimdaki sinema filmlerinin, televizyon programlarinin
yarisi, Hollywood tarafindan (retilmis dizi ve filmlerden olusmaktadir. MGM, 20"
Century Fox, Universal, Columbia Pictures bu filmlerin Uretildigi baslca stiidyo-
lardir. Amerikalilar program Uretiminde oOteki Ulkelerle kiyaslanmayacak ol¢lide
basarilidir. Yabanci llkelere sattiklari programin yapim masraflari, yerli programla
mukayese edilmeyecek kadar yliksek olmasina ragmen, Amerikan firmalari disik
fiyatlarla kiiresel 6lgekte satis yaparak bu alanda milyar dolarlar kazanmaktadir.
TV program endustrisi o kadar karli bir hale gelmistir ki dev sirketler daha fazla
izleyici cekebilmek icin kendi aralarinda olaganisti rekabete girmislerdir. Avrupa
pazarlariyla rekabet edebilmek icin daha ucuz maliyetlerle daha ¢ok program
satmak ve Tirkiye dahil diger Ulkelerde yeni yapilanma egilimi gosteren ticari
medya kuruluslariyla gelecek icin anlasmalar yapmak rekabetin énemli pargasini
olusturmustur (Hurriyet, 2007: 11).

Eglence endustrisi ve medya alaninda pazarin stratejisini belirleyen dinamikler
izleyici/okuyucu istek ve beklentilerinden baska faktorlerin de temel belirleyici
oldugunu gostermektedir. En etkili unsur, hi¢ siiphe yok ki lider konumda bulu-
nan Ulkelerin Urettikleri Griinlerin ileri teknolojiyle ¢ok daha ucuza tretilmis olma-
sidir. Sonugta medya ekonomik tabanh bir isletmedir. Karin artirilmasi, reklam
misterisinin, sponsorlarin Uretilen programlara veya Uriinlere yonlendirilebilme-
si, tiraj ya da reytingin artirilabilmesi son derece 6nemlidir. Bu durum medya
organizasyonlarinda igerikten, yayin politikalarina kadar pek ¢ok unsurun tek
tiplesmesine neden olmaktadir.

Televizyon ve filmler toplumsal yasamlari anlatan ve sosyal yasamlara sekil ve-
ren kiltir endustrileridir. Sosyal farklilik kaliplarina iligkin iletisimi, gruplarin ta-
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ninma istegini, sosyal degerlere ve fikirlere meydan okunmasi, onaylanmasi ve
sosyal degisimin deneyimlenmesini hangi terim ve sembollerle dislinecegimizi
sunarlar. Bu nedenle eglence endustrisinde TV programlari ve filmler araciligiyla
aktarilan icerik son derece 6nemlidir.

Kiresellesmeyle birlikte icerigin Ureticisi olan yapim sirketleriyle yayin kuru-
luslari arasinda da yogun sekilde dikey entegrasyonun ortaya ¢iktigi gorilmekte-
dir. Zira igerik iretimi, hem igerik saglayan prodiiksiyon firmalari agisindan, hem
de bu hizmeti ve Grini alan yayinci kuruluslar agisindan ticari bir faaliyettir. Dola-
yisiyla, ticari faaliyetin tim alanlarinda oldugu gibi televizyon program Gretimi
alaninda da karin arttirilmasi amaciyla isletmelerin daha énce s6zi edilen enteg-
rasyon stratejilerini benimsedigi gérilmektedir. Bu geriye dogru dikey entegras-
yon piyasanin yapisini sekillendirerek izleyicilere ulasan yayinin gesitliligini ve
icerigini bicimlendirmekte, izleyicinin zevkleri ve satin alma davranislari (izerinde
etkili olabilmektedir. Bu amacla Uretilen televizyon dizileri ise eglence endustrisi
icinde giderek 6nem kazanmaktadir (Pazarbasi, Yilmaz, 2007).

2.1.1. Dizi Filmlerin Endiistrilesmesi

Kiresellesmeyle birlikte tim diinyada egemen gli¢lerin yon verdigi kar temelli
medya piyasalari olusturulmustur. S6z konusu siirecte ¢ok sayida izleyiciye ulas-
mak, program ve reklam gelirlerini artirmak igin kokli kamu yayincilig anlayisin-
dan vazgegilerek, kamusal yayin kuruluslarinin egemenligindeki yayin alani ticari
isletmelere agiimistir. Yayin sistemlerinin liberallesmesi ve televizyon programla-
rinin gelismis Ulkelerden gelismekte olan (ilkelere dogru akmasi, teknolojik ve
ekonomik bagimhhgin yani sira igeriksel ve kiltlrel bagimliigi da beraberinde
getirmistir.

Medya drtinleri 6ncelikle yabanci izleyiciler tarafindan o Ulkenin kiiltirel geg-
misi ve bilgisi olmaksizin degerlendirilir. Oysaki tam anlamiyla takdir edilebilmesi
icin o Ulkeyle ilgili gerekli kilttrel birikime sahip olmak gerekir. Bu durum medya
ekonomistleri tarafindan uzun sure tartisilmis ve sonunda kdlttrel indirim (cultu-
ral discount) kavrami gelistirilmistir. ikinci olarak estetiksel zevkler, sosyal kiiltiirel
degerler, dil ve diger faktorler medya Urliniinin diger medya Uriiniinden daha iyi
olup olmadigl konusunda farkh yargilara yol agabilir. Dolayisiyla medya Uriinleri-
nin i¢ pazardaki degerleri baz alinarak yabanci pazarlardaki degerleri tam anla-
miyla tahmin edilemez (Lee, 2006: 260). Clinki izlemenin cazibesi ya da cekiciligi
dil farkhihg nedeniyle seslendirme ve alt yaziya ya da farkh aksanlara maruz kala-
rak azalmaktadir (Hoskins, MacFadyen, Finn, 1997: 4). Bu nedenle kiresel yayin
yapan medya organizasyonlarinin temel slogani herkesin kendi dilinde, kendi
kiltirinde kendi programini Gretmesi ve izlemesidir. S6z konusu kiltirel indi-
rimden hareketle tGlkemizde 6zel televizyon kanallarinin son yillarda artan reklam
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butcelerine paralel olarak izleyiciyi ve reklam verenleri/sponsorlari ekran karsisi-
na ¢ekebilecek, izlerkitlenin kendilerini ¢ok daha kolay bir sekilde 6zdeslestirebi-
lecekleri yerli yapim programlara, 6zellikle de dizi filmlere yoneldikleri gériilmek-
tedir. Sanat degerinin yani sira artan g¢ekim/senaryo/oyuncu kalitesi, kendine
0zgl format ve igerigiyle dizi filmlerin reytingleri altlist etmesi ise onlari blylk
Olgide hakli ¢ikarmaktadir. Zira 6lgulebilir kanallarda “prime time”da yayinlanan
program dagilimlarina bakildiginda dizilerin tekrarlariyla birlikte izleyiciler tarafin-
dan en fazla tercih edilen program tipi oldugu gérilmektedir (http://www.ekovit
rin.com/subat-15/dizi-ihracati-150-milyon-dolara-ulasti-h49369.html.).

Tiirk televizyon izleyicisi dizileri eglence anlayisinin merkezine yerlestirmekte,
eglence endistrisinde televizyon dizileri giderek 6nem kazanirken ayni zamanda
glcli bir ekonomiye doénlismektedir. Tirk dizileri Ortadogu’dan Orta Asya’ya
Kuzey Afrika’dan Dogu Avrupa’ya kadar seksene yakin tlkede kiresel izleyici tara-
findan da ilgiyle izlenmekte ve 200 milyon dolardan fazla gelir getirmektedir.
Tirkiye'nin sektordeki 2023 hedefi ise 1 milyar dolar olarak ifade edilmektedir
(http://www.ito.org.tr/wps/portal/gazete-detay?WCM_GLOBAL_CONTEXT=ito_
portal_tr/ito-portal / gazete/gzt-2014gzt -2014-9/gzt-2014-9-26/2022d18045dd5
d5983e1ff174d181f0c). Bu da ulkemizin kiiresel medya endistrisinde tiiketici
olmanin yani sira ayni zamanda Uretici (ilke konumuna ilerlediginin ve dizi filmle-
riyle gelecekte Uretici Ulkeler arasinda yer alacaginin en 6nemli gostergelerinden
biridir. Belgika’nin Le Soir gazetesi 31 Mart 2014 tarihli sayisinda Medimatrie
Enstitlisi tarafindan yapilan agiklamalarin yer aldigi haberinde Tirk dizilerinin
kiiresel basarilarina dikkat ¢cekerek, Tirkiye'nin yilda 100 yeni dizi prodiiksiyonu
ile Amerika’nin 6nilinde yer aldigini ve diinyanin tam 70 Ulkesine yaptigi ihracat ile
de birinci sirayi isgal ettigini ifade edilmistir. Gazete s6z konusu 70 (lkenin ithal
ettigi TV dizi filmlerinin %36’sinin Tirkiye’den, %32’sinin Amerika Birlesik Devlet-
leri’'nden geldigini, liclinci sirada ise %13 ile Gliney Kore’nin yer aldigini belirtmis-
tir (http://yenihaber.be/turkiye-orta-asyanin-yeni-holywoodu/25610/).

Uluslararasi TV program pazarinin %80’ine hakim olan, program Uretiminin
yapim sirketlerinden dagitim kanallarina kadar tim teknolojik ve finansal altyapi-
siyla endustriye donlstligl Amerika’da program satis hacminin diger Ulkelerle
kiyaslanamayacak olglide yiksek olmasinda ve kiiresel basarisinda pek ¢ok unsur
dnemli rol oynamaktadir. Oncelikle Amerika’da Hollywood kokenli stiidyolarin ve
bagimsiz yapim sirketlerinin yayinci kanallardan ve networklerden aldiklari Gcret-
lerin yani sira farkh gelir kalemleri de bulunmaktadir. Genellikle yapimcilarin ilk yil
maliyetlerinin %60 ile %75 civarindaki gelirleri yayinci kuruluslardan alinan yayin
Ucretinden olusmaktadir. Geriye kalan %25-%40’lik kisim ise devlet tesvikleri, yurt
disi dagitim ve online aglara satislardan kaynaklanmaktadir. Ozellikle “blockbus-
ter” olarak nitelendirilebilecek bazi yapimlar igin farkl oranlar uygulanabilmekte-

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Kuresel Eglence Endustrisinde Yasanan Gelismenin ...

dir. Pek ¢ok Ulkede devletin film ve TV program Uretimine sagladigi tesvik, Ameri-
ka icin de gecerlidir. Eyaletler arasinda farkliliklar bulunmakla birlikte %30-40’lara
varan vergi indirimi, satis vergisinden muafiyet, cesitli nakdi ve nakdi olmayan
destekler gibi tesviklerle vergi indiriminin yillik yaklasik 1.4 milyar dolar oldugu
ifade edilmektedir. Ekonomiye pozitif etkisi tam olarak olcilemedigi ya da sadece
basarili 6rneklerin kamuoyuyla paylasildigl noktasinda elestiriler getirilse de eya-
letler; yeni yapimlari ¢cekebilmek adina 6nemli tesvikler sunmaya devam etmek-
tedir. Ornegin; North Carolina’da cekilen “Under the Dome” adli dizinin bodlim
basina yaklasik 3 milyon dolarlik biitcesinin 400 bin dolarlik kisminin tesviklerden
karsilandigl tahmin edilmektedir. Amerika’da oldukga yaygin olarak kullaniimakta
olan Netflix, Amazon Prime, Hulu vb. aglara satiglar da énemli gelir kalemini olus-
turmaktadir. “Under the Dome” dizisi igin; lyelerine ilk yayin tarihinden dort glin
sonra izleme olanagi verecek Amazon Prime’in boliim basina 750 bin dolar 6dedi-
gi varsayllmaktadir. Bununla birlikte stlidyolar ya da yayinci kuruluslar, yaptiklari
anlasmalar sayesinde, diziler heniiz yayinlanmaya baslamadan sponsorlardan
kolayca finansman temin edebilmektedir (http://www?2.deloitte.com/content/
dam/Deloitte/tr/Documents/technology-media-telecommunications/tr-media-
tv-report.pdf). Turkiye’'de ise dizileri Greten yapim sirketlerinin temel gelir kay-
naklari yayinci kanallardan elde edilen bolim basi Ucretleriyle basarili dizilerin
yurt disi satislarindan elde edilen gelirlerdir. Televizyonlardan alinan (cretler
bolim basina ve dizilerin reytinglerine gore yaklasik 200 bin ila 700 bin dolar
arasinda bulunurken, ihra¢ bedelleri de 500 bin ile 200 bin dolar arasinda degis-
mektedir (http://www.milliyet.com.tr/dizi-ihracati-4-yilda-15-kat-artti/ekonomi/
detay/1931258/default.htm). Yurt disi satislarindan pay alinabilmesi ise tamamen
yapimciyla yayinci kurulusun aralarinda yaptiklari anlasmanin sartlarina baghdir.
Televizyon pazarinin oligopolistik bir yapi sergilemesi, izleyici beklenti ve egi-
limlerinin medya igeriklerini sekillendirmesi, dizi ve programlara reytinge gore
para 6denmesi, izleyiciyi/reklam vereni o programa ¢ekecek magazinsel unsurla-
rin da artmasina yol agmaktadir. Medyanin uyguladigi ekonomik politikalar ile
izleyici arz-talep iliskisi ekseninde gerceklestirilen yayinlarda projelerin kabul
gbrmesi ve uzun sire ekranlarda kalmasi giderek gliclesmektedir. Kanallar genel-
likle yapim sirketleriyle 13 boliim Gzerinden anlasma yapmakta, ilk birka¢ bolim
dizinin reyting basarisi hakkinda ¢ok sey ifade etmektedir. Eger beklenti gercekle-
sir ve proje reyting alirsa yeni 13’er bolimlik anlagsmalar yapilmakta, aksi takdir-
de dizi yayindan kaldiriimaktadir. Yapim sirketlerinin finansal agidan yeterince
glcli olamamasi kanalla pazarlik giiclinii azaltmakta, kendilerine ait bitceleri
olamadigi igin uzun sire sektérde var olmalarini gliglestirmektedir. Béylece med-
ya endustrisinde yasanan yogunlasma yapim sirketleri 6lceginde de bariz bir se-
kilde gorilmektedir (Pazarbasi, Yilmaz, 2007). Bu ise ne yazik ki sistemin disinda
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kalan yapim sirketlerine yasama sansi vermemektedir. Oysa yayincilik alaninda
bagimsiz yapim sirketlerinin desteklenmesi, yayincihigin ¢esitlenmesi ve ¢ogulcu-
lugun saglanmasi agisindan son derece 6nemlidir.

Amerika’da bagimsiz yapim sirketleri gliclii yapimcilar, dagiticilar, finans kuru-
luslari ve sponsorlar tarafindan desteklenirken, tilkemizde finans kuruluslari dizi-
lerin kisa stirede yayindan kaldirilabilecegi endisesiyle genellikle sektore yeni giris
yapan yapimcilara ve ilk projelere finansman saglama konusunda ¢ekingen dav-
ranmaktadir. Kiltlir ve Turizm Bakanligi ise sinema sektorine belirli kriterler cer-
cevesinde verdigi destegi dizi sektoriine henliz saglamamaktadir. Ayrica dizileri
yasal teliflerini 6deyerek gevrimici yayinlayan aglar gelismekte olduklari igin bu
mecralardan elde edilen gelirler de oldukga kisith kalmaktadir (http://www?2.
deloitte.com/content/dam/Deloitte/tr/Documents/technology-media-
telecommunications/tr-media-tv-report.pdf).

Tirk dizileri farkl kiltiirleri harmanlayan yapisi, islami diinyanin degerleri ve
geleneklerini reddetmeyen modern yasam tarzini birlestirmesiyle izleyicinin ilgisi-
ni gekmekte Ortadogu, Kuzey Afrika ve Dogu Avrupa’da Amerikan dizileriyle ra-
hatlikla rekabet edebilecek konuma gelmektedir. Yerli yapimlar kiiresel trendlere
uygun olarak tiirt ne olursa olsun (aksiyon, genclik, aile, polisiye) romantizm ana
temasiyla dizilerin temel hedef kitlesi olan kadin izleyicileri ekran karsisina ¢ek-
mekte ve kiresel rekabetini sirdirmektedir (http://www?2.deloitte.com/content
/dam/Deloitte/tr/Documents/technology-media-telecommunications/tr-media-
tv-report.pdf).

3. Sonug

Ozetle ¢alismada elde edilen bulgulara goére, dijital teknolojik entegrasyon, kiire-
sel eglence endustrisi ve yayincilik alaninda 6nemli degisimlere yol agmistir. Kiire-
sellesme siirecinde etkin rol oynayan medya baslangi¢cta homojenlestirici bir etki-
ye sahip olmus ise de sonraki siirecte gesitliligi ve yerelligi ortadan kaldirma duy-
gusu ile glivensizlik yaratmistir. Uluslararasi iletisim sistemi kutuplarin ve sosya-
lizmin ¢oktiigli 1980 sonrasinda Bati'nin egemenliginde ticari sektore donustiri-
lirken, tim kontrol bir avug kiresel aktoriin denetimine ge¢mistir. Cok sayida
izleyiciye ulasmak, program ve reklam gelirlerini artirmak igin kokli kamu yayinci-
g1 anlayisindan vazgecilmis, kar temelli medya piyasalari olusturulmustur. Kire-
sellesme ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerden eglence enddstrisi ve yayin-
cllik ciddi oranda etkilenmis, hizla kabuk degistirmistir. Ulkeler kiiresel izleyiciyi
memnun edecek, reklam verenleri, sponsorlari programlara ¢ekebilecek 6zgiin
format ve igerik arayisina girmis, izleyiciyi prime time’da tekrarlariyla birlikte orta-
lama 180 dakika siireyle ekran karsisinda tutabilen dizi filmlerse en etkili formdil-
lerden biri olarak kabul gormustur.
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Kiresellesme eglence ve medya endustrisinde artan dijital reklam gelirlerine
paralel olarak koklii degisim yaratmis, Tirkiye’ninde aralarinda oldugu yikselen
pazarlar kiresel diizeyde program Ureten ve ihrag eden Ulke konumuna gelmistir.
Tirkiye’de medyanin gorsel kiltirin izlerkitleye aktarimi konusunda zengin bir
icerige sahip olmasi, uluslararasi basariy1 da beraberinde getirmistir. Turkiye farkh
kiiltirleri harmanlayan yapisi, islami dinyanin degerleri ve geleneklerini
reddetmeyen modern yasam tarzini birlestirmesiyle diinyanin en hizli biiylyen
televizyon sektorleri arasinda Cin’den sonra ikinci sirada yer almakta,
Balkanlar’dan Uzak Dogu’ya, Ortadogu’dan Kuzey Afrika’ya, Dogu Avrupa’ya
kadar yizden fazla llkeye dizi film ihra¢ etmektedir. Tirk yapimi dizilerin
diinyada 400 milyondan fazla izleyiciye ulastig tahmin edilmektedir.

ihrag edilen popiiler televizyon dizileri tiiketim kiiltiiriine yonelik mesajlariyla
Turkiye’nin kiresel marka degerini artirmakta ve turizmin/ekonominin gelismesi-
ne katki saglamaktadir. Zira dizilerin dis satiglariyla birlikte Tarkiye’'nin tarihi, kiil-
tiirel degerleri, yasam tarz, kiiresel izleyiciyle bulusmakta bu da Tirkiye’'ye olan
ilgiyi artirmaktadir. Dizi filmlerin gekildigi mekanlarin (istanbul, Kapadokya, Mar-
din) ¢ok sayida yerli ve yabanci turist tarafindan ziyaret edilmesi, kullanilan kos-
tiim ya da aksesuarlarin ihrag ediliyor hale gelmesi, mobil telefonlara indirilen
uygulamalarla birlikte oyuncularin giydikleri kiyafetlerin markalarinin belirlenerek
internet izerinden satin alinabilmesi giicll bir dizi ekonomisi yaratmaktadir.

Dis pazarlarda yogun talep goren diziler, artan rekabet ve izleyici oranlariyla
birlikte televizyon kanallari igin yasamsal 6nem arz etmekte ve yayinci kanallar
icin yliksek reklam bitgesi anlamina gelmektedir. Eglence endistrisi ve yayincilik
alaninda teknolojik entegrasyonla birlikte rekabet siirekli olarak artmaktadir.

Tlrkiye gibi gelismekte olan Ulkelerde stratejik sektor olarak nitelendirilen dizi
film Gretiminin endistrilesebilmesi icin 6ncelikle; medyadaki yogunlasmaya para-
lel olarak ortaya ¢ikan yapim sirketleri arasindaki yogunlagsmanin éniine gecilmesi
ve bagimsiz yapim sirketlerinin de desteklenmesi, yapim sirketleriyle dagitim
kanallarinin yapisal olarak birbirinden ayrilmasi, dagitim aglarinin kiiresel 6lgekte
genisletilmesi, sponsorlar ve reklam verenlerin yani sira bankalarin uygun kosul-
larda kredi vermelerini olanakl kilacak diizenlemelerin gerceklestiriimesi, devlet
tesvikinin saglanmasi, dizi sektoriinde galisan emekgilerin uzun galisma saatlerin-
den, almis olduklari tcretlerdeki uguruma kadar her tirli haklarini koruyabilecek
sendikal 6rgitlenmenin gerceklestirilmesi bu agidan 6nem arz etmektedir.

Programlarin uluslararasi dagitiminda izlenen stratejinin dinamiklerine bakil-
diginda izleyici istek ve beklentilerinden baska faktorlerin de pazarin igerigini
belirledigi gorilmektedir. Program pazarinda alicilari yonlendiren temel faktoér-
lerden biri de kiresel pazara sunulan Urlinlerin ucuz ya da pahali olmasidir. Ya-
pimcilarin reytingleri artirabilmek ve yerel/kiiresel diizeyde rekabet edebilmek
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icin Uretmis olduklari dizilerde Gnlii aktor/aktrisler, yénetmen ve senaristler, ta-
rihi mekanlar, kostiim ya da dekorlar kullanmasi (Orn. “Dirilis ‘Ertugrul’”, “Filinta”,
“Muhtesem Yuzyll” ya da “Késem Sultan” gibi diziler) maliyetleri buylk olglde
artirmaktadir. Dizi beklenen izleyici oranlarina ulasamadiginda kisa sirede yayin-
dan kaldirimakta yapilan yatirimlar ise bosa gitmektedir. Bunun 6niine gegebil-
mek icin diger yapim sirketleri tarafindan da farkh projelerde kullanilabilecek
kalici platolarin kurulmasi, kostiim ya da dekorlarin saklanmasina imkan verecek
sistemin olusturulmasi, baslangicta pahali yatirimlar gibi goriinse de uzun vadede
dizi maliyetlerini bliylk 6l¢lide dislirecek ve kiiresel rekabette yapim sirketleriyle
yayinci kanallara 6nemli avantajlar saglayacaktir.

Tirkiye dizi sektoriinde kazandigi uluslararasi basaridan hareketle gelecekte
program Uretimi/satisi konusunda kiiltlrel ve tarihi avantajlarini da kullanarak
yakin cografyasinda yer alan Ulkelerde 6nemli oyuncu olmayi hedeflemekte, bu
amagcla kiiresel medya gruplari ve dagitim sirketleriyle gelismekte olan pazarlarda
is birligine gitmektedir. Zira Turkiye dizi Gretimi konusunda dnemli bir bolgesel
merkez konumundadir.

Ulke iginde yerli yapimlarin artmasi reklam ve finans sektériinii gelistirmekte,
izleyicinin yerli yapimlara olan ilgisi, kalitenin artmasina paralel olarak artmakta-
dir. Ancak basari icin dijital caga uygun sekilde yerel diistinlip, kiiresel hareket
etmek ama onunda 6tesinde kiiltiirel tercihleri gbz ardi etmemek gerekmektedir.
Kiresel eglence ve TV igerikleri uluslararasi egemen unsurlarla Uretilmektedir.
Dolayisiyla gelismekte olan Ulkelerin eglence enddstrisi ve nitelikli dizi icerik Ure-
timinde inovasyon ekosistemine dahil olabilmesinin yolu hig stiphe yok ki dizi film
Uretiminin sektorlesme sorunlarini ¢ézebilecek, ekonomik, siyasal, hukuksal, bi-
limsel ve kdltirel alanlarda kurumsallasmayi saglayacak kokli kamu politikalari-
nin olusturmasindan gegmektedir.
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Ozet

Bu galismada Tiirkiye'de Uretilen popiler mizik Griinlerinde yasanan standartlasma ve kalitesiz-
lesmeye Theodor W. Adorno’nun popiler miizik elestirisi perspektifinden bir vurgu yapilmistir.
CGalismanin birinci bolimiinde Frankurt Okulu teorisyenlerinden Theodor W. Adorno’nun kiiltir
endistrisine ve onun bir pargasi olan popiler mizige yonelik elestirileriyle ilgili kavramsal bir
arastirma yapilmistir. Calismanin ikinci béliminde Ritzer’in standartlasma ve McDonaldlasma
ile popliler mizik endustrisi arasindaki iliskiye referans yapilmistir. Arastirmanin uygulama
béliminde Turkiye'de Uretilen popller mizik Grtnleriyle ilgili bir icerik analizi yapilmistir.
Popdiler Turk mizik pazarinda 27 Temmuz — 02 Agustos 2015 tarihlerinde Turkiye’nin en gok
dinlenen radyo kanallarinda yayinlanan on sarkinin sarki sozleriyle ilgili bir icerik analizi yapilmis
ve sarki s6zlerindeki ‘ana tema’da yasanan standardizasyon konusuna dikkat ¢ekilmistir. Calis-
manin sonucunda Turkiye'de lretilen ve genis kitleler tarafindan tiiketilen muziklerin standart
ana tema ve ritimlerde kurgulanmig birer Griin olarak pazara sunuldugu ve mizik endustrisini
McDonaldlastirarak hizli ve seri tiiketime tesvik ettigi konusuna dikkat ¢ekilmistir. Ayrica popu-
ler miizikte yasanan bu standartlasmanin endiistriyel, sosyal ve toplumsal zararlarina yonelik
saptamalarda bulunulmustur.
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Muzik
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Abstract

In the present study, the standardization and reduction in the quality of the popular music
produced in Turkey were empha-sized from the perspective of Theodor W. Adorno’s popular
music criticize. In the first part of the study, a conceptual study was conducted in connection
with the critics of Theodor W. Adorno, one of the theoreticians in Frankfurt School, addressed
at the culture industry and the popular music that is a part of it. In the second part of the study,
the relationship suggested by Ritzer between the standardization and McDonaldization and
popular music has been studied. In the research part of the study, popular music works pro-
duced in Turkey were studied and analyzed. A content analysis was conducted on the lyrics of
the top ten songs that were on air in the radio stations between the dates of July 27th and
August 2th 2015, and the standardization experienced in the “main theme” of lyrics was under-
lined. In the conclusion of the study, it was emphasized that music works produced in Turkey
and consumed by large masses are put into the market as products that are based on standard
main themes and rhythms and the music industry encourage quick and serial consumption
through McDonaldization. In addition, a determination were made in connection with the
industrial-social and common risks of this standardization in music.
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1. Giris

Muzik endustrisinin toplumsal etkileri 6zellikle 20. ylzyihn ikinci yarisindan itiba-
ren ciddi bir tartisma konusu olmustur. Kiltirler arasi farkhhk gosteren mizik
tiketimi diinyada kiresellesme olgusu arttikca daha da 6nemli olmaktadir. Kiire-
sellesen diinyada ortak payda altinda kiimelendirilmeye c¢alisilan toplumlarin bu
ortak paydada bulusmasinda mizik énemli bir rol oynamaktadir. Kiiresel form-
larda dretilen muzik tek, hizli bir tiketim kaltlrinin olusmasina katkida bulun-
maktadir.

Kiresellesme olgusu ile birlikte toplumlarin tek tiplesmesi ve beraberinde
kendi yerel ozelliklerini kaybetmeleri sorunsali ortaya ¢ikmaktadir. Bu sorunsalin
kaynagi ise yaratilmak istenen bu tek tip topluma riayet eden, onu yonlendiren ve
ona naslil davranmasi gerektigini soyleyen lider bir “popiler kiltir”in olmasidir.
Bu egemen popiller kiltlrin oraya ¢ikmasinda basroli oynayan dinamiklerden
biri olan “mizigin standartlastirilmasi” bu misyona hizmet eden énemli bir olgu-
dur. Standartlasma beraberinde hizli tiiketimi getirmekte ve mizigin kalitesinden
cok, anlik ve hizh tlketilecek 6zelligi 6n plana getirmektedir.

Bu calismanin ana konusu olan mizigin standartlasmasi beraberinde mizigin
ve onun sunumunu yapan radyo ve televizyonlarda nitelik sorunsalini da ortaya
cikartmaktadir. Standartlasan miizik, nitelik yoniyle degil hizli bir tiketim mad-
desi olarak nicelik olarak degerlendirilmektedir. Mizigin standartlasmasi ve nite-
ligini kaybetmesinin en 6énemli ilk tartismalarindan birini yapan Frankfurt Okulu
ve Theodor W. Adorno bu standartlasma sonucunda miizigin iki ana baslikta ince-
lenmesi gerektigini belirtmistir. Theodor W. Adorno standartlasmis muzige “po-
pller muzik” derken, nitelik yoni daha yiiksek olan ve bu standartlasmaya boyun
egmeyen mizige “ciddi muzik” nitelemesini yapmistir.

Ritzer ise toplumun tek tiplestiriimesiyle ilgili olan “McDonaldlastirma” ben-
zetmesini yapmis ve standartlasmis toplumu daha da standartlastirmak igin sunu-
lan kaltar Grunlerini de birer fast food restoran zincirinde satilan burgere ben-
zetmistir. Popller muzik Grinleri nitelik yonlerini kaybederken bir hamburger gibi
hizl tiketilen birer Griine donlstlrilerek kaltirin ortak bir paydada kiireselles-
mesine hizmet etmektedir.

Popiler mizik Grunlerinin standartlasmasi populer Tiirk maziginde 1980 yilin-
dan sonra uygulanmaya baslayan neo-liberal ekonomik politikalarin etkileriyle
kendisini gostermeye baslamistir. Bunun ilk somut ornekleri ise diinyada ilk kez
1983 yilinda kullaniimaya baslayan bilgisayar destekli miizigin (MIDI), Tirkiye’de
uygulanmaya basladigi 90°’li yillarda ortaya ¢ikmistir. 1990’ yillarda yasanan ve
“pop muzik patlamasi” olarak adlandirilan bu dénem, tecimsel radyo isletmeleri-
nin de ortaya ¢ikmasiyla Tiirkiye popiler kiltiirinde 6nemli bir kirllmanin yasan-
masina neden olmustur. Bilgisayar destekli muzik, tipki diinyada oldugu gibi Tur-
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kiye’de de belirli kaliplarda uUretilen standart bir mizigin ortaya ¢ikmasina katkida
bulunurken, sayisi artan 6zel sermayeli radyo kanallari bu mizigin yayginlasmasi-
na 6ncililik etmistir.

Bu calismada poptler Tirk miziginde yasanan standartlasma sorunsali Theo-
dor W. Adorno’nun popiler mizik elestirileri baz alinarak irdelenmis ve radyo
kanallarinin sarki listelerinde (playlist) en ¢ok yer verdikleri sarkilarin bu standart-
lasmay! nasil tetikledigine dair bir durum tespiti yapilmistir. Arastirmada radyo
kanallarinin sunduklari populer mizigin icerik ve kurgusunda yasanan standart-
lasmaya vurgu yapilmis ve bu mizik Grinlerinin ortak 6zellikleri Gizerinde tespit-
lerde bulunulmustur. Giinlimiizde radyo mecrasiyla standartlasmis populer mizik
birbiriyle paralel bir yapida islev gormekte ve tiketim toplumunun olusmasina
katkida bulunmaktadir.

2. Adorno Kiiltiir Endiistrisi - Popiiler Miizik iliskisi

Theodor W. Adorno (1903-69), Frankfurt Okulu teorisyen ve yazarlarindan biriydi.
1923 yilinda Frankfurt Universitesi’nde olusturulan bu ekol, toplumsal degisimi
tesvik etme girisimi olarak elestirel teoriyi gelistirmistir. Theodor W. Adorno, Max
Horkkeimer, Herbert Marcuse ve en son olarak da, Jirgen Habermas gibi isimlerle
birlikte kapitalizmin toplum Gzerindeki kontroliinii ve bunun yarattigi esitsizlikleri
elestirmistir. Horkheimer ile birlikte gerceklestirdigi calismada kiltir endistrisi-
nin kapitalizmin egemenliginin merkezinde durdugunu iddia etmistir (Adorno ve
Horkheimer 1977: 211).

Glnimiz kapitalist toplumlarinda, kiltiir endustrisi her biri birer emtia olan
kaltar bigimlerini Gretir. Kiltlir, pazarda alinip satilmasi, daha fazla para getirmesi
icin Uretilir. Bir takas degerine sahiptir ve sirketler kar elde etmek igin kaltir tretir-
ler. Frankfurt Okulu yazarlarina gore, boylesi bir metalastirma klttrel Gretimin ve
toplumsal yasamin tiim vecghelerine niifuz etmis ve giderek artan bir sekilde yaygin-
lagsmistir. Bu ise, kiltiir endustrilerinin Grlinlerinin standartlasmasina ve dolayisiyla
da kiltlir endustrisi Urlinlerini tiiketenlerin edilgenlesmesine yol agmistir. Held bu
durumu soyle agiklamigtir:

“Kiltir endistrisinin temel 6zellikleri onun karsi karsitya oldugu sorunu yansitir. Ayni anda
hem ilgiyi ayakta tutabilmeli hem de g¢ektigi dikkatin Griinin itibarsizlasmasina yol agmaya-
cak miktarda olmasini saglamalidir. Bu yiizden, ticari eglence dikkatli ama edilgen, gevsek
ve elestirel olmayan alimlamayi hedefler” (1980: 94).

Theodor W. Adorno’ya goére, popller muzik kiiltir endistrisinin bir parcasidir.
Popiiler miizige dair 6ne stirdiigii dnemli iddialardan biri onun standartlastiriimis
oldugudur. Adorno’nun goérisine goére, sarki turleri, sarkilarin kendileri ve parca-
lari da dahil olmak Uizere, tum Urin standartlastinimistir. Yani, eger Theodor W.
Adorno 1930, 1940 ve 195Q’li yillarda degil de, bugiin popiiler mizik hakkinda
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yaziyor olsaydi, muhtemelen o6ncelikle popiler mizigin dinleyiciler tarafindan
aninda ayirt edilebilen bazi stardart tiirlere —heavy metal, country mizigi, halk
mizigi, blues, soul, urban, dans, rock vs.— boliinmus oldugunu iddia ederdi. Ayrica
bu tiir mizik ve sarkilarin kendilerinin de az sayida farkl yapilar halinde standart-
lastirilmis oldugunu one siirerdi. Theodor W. Adorno agisindan, bu tip parcalarda
birbirinin yerine gegebilir nitelikte az sayida bilesen vardir. Kendisinin de soyledigi
gibi, sarkinin koro boliminiin baslangici diger pek ¢ok sarkinin koro béliimlerinin
baslangiciyla yer degistirebilir.

Theodor W. Adorno’ya gore, bir popller miizik sarkisinin parcalari birbiriyle
degistirilebilir. Gendron bdylesi bir “parca degisebilirligini” seri Gretim otomobil
ornegini kullanarak aciklamistir (1986: 20). Bu yiizden, gercekte, bir 1956 Cadillac
Eldorado’nun herhangi bir mekanik pargasi (6rnegin karbirator) genel mekaniz-
manin iglevsel bitlinligl bozulmaksizin baska herhangi bir 1956 Cadillac Eldora-
do’da kullanilabilir. Gendron tarafindan 6nerilen bir baska 6rnekte oldugu gibi,
herhangi bir stereo sistemin hoparlorleri baskalariyla degistirilebilir ve normal
kosullarda, sistem hala ¢alismaya devam eder. Parga degisebilirligi, her ne kadar
Ureticiler kendi pargalari icin piyasa talebini canli tutmak adina Urinlerinde yal-
nizca kendi pargalarinin kullanilmasini saglamaya calissa da, rasyonalize edilmis
endistriyel sistemler i¢cin ¢ok énemlidir. Bu nedenle, bir Peugeot 206 pargasi
baska bir 206’da kullanilabilse de, ayni parga bir Volvo’da kullanilamaz. Ama yine
de lastikler gibi bazi parcalar daha degisebilir niteliktedir.

Theodor W. Adorno bdylesi standartlastirilmis Grinler arasinda var olan bu
tiirdeki cesitlemeye “sahte bireysellestirme” demistir. Boylesi cesitlemeler Gri-
niin temel yapisini degistirmez, yalnizca yiizeysel degisiklikler sunar. Ornegin,
Peugeot 206'nin lizerine yapistirilan yaris gizgileri sahibinin zevkine bagli olarak
aracin gorlntusini etkileyebilir ancak performansi Gzerinde bir etkisi yoktur.
Theodor W. Adorno popiiler mizikteki ¢esitlemelerin de bu tiirde oldugunu soy-
ler. Popller sarkilarin detaylari degisebilir ancak esas yapi ve bigim ayni kalir.
Goodwin bu par¢a degisebilirligi ve sahte bireysellestirme fikirlerinin glinimuz
mizik sahnesine nasil uygulanabilecegine dair soyle bir 6rnek vermistir:

“Pop sarkilari genellikle ayni veya ¢ok benzer davul kaliplarini, akor dizilerini, sarki yapilarini
ve sozlerini kullanirken pazarlama teknikleri (satista kullanilacak ‘karakterlerin’ olusturul-
masl, mesela New Kids on the Block grubu, Kiss grubu tarafindan bir zamanlar kullanilan
makyaj), performans orijinallikleri (Michael Jackson’in ‘hickingl’, Madonna’nin ‘tartismalara
yol agan’ videolari) veya retorik jestler (Pete Towsend’in gitarini ‘yeldegirmeni’ gibi sallama-
si, Chuck Berry’nin ‘Grdek yirliylsd’) yoluyla farklilastirilirlar” (1992: 76).

Theodor W. Adorno’nun populer miizik analizi “popiler mizik” ve “ciddi mi-
zik” arasindaki karsilastirmaya dayalidir. Standartlastiriimis poptler muzigi, mizi-
gin bir bolimindeki detayin yalnizca parcanin bitiintine bagh olarak anlam ka-

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Theodor W.Adorno’nun Perspektifinden Popiiler Tiirk Miiziginde Standartlasma Sorunsali

zandigl ve populer mizikte oldugu sekliyle standartlastirmanin olmadigi “ciddi
mizik”ten ayirmanin mimkin oldugunu iddia eder. Theodor W. Adorno’nun
“ciddi” mizik hakkindaki iddialari, parcaya kendine hashgini ve bireyselligini veren
mizik parcasinin bir biitlin olarak genel dogasiyla belirli parcalari arasindaki yakin
iliskinin degerlemesine dayanir. Blyik mizik eserleri, mesela Mozart’a ait olan-
lar, 6zgiin ve orijinaldir. MUzigin pargalari bir araya geldiginde ortaya ¢ikan bitiin,
sadece parcalarin toplami degildir. Bu, genel anlami yaratmak icin pargalar kulla-
nan bir sanatsal yaratimdir. Bir parcanin bir baskasinin yerine kullanilmasi tim
eserin anlamini ciddi sekilde etkileyecektir.

Frankfurt Okulu seri Giretim ilkelerinin motorlu araglar Gretimine oldugu kadar
kiltir Gretimine de uygulandigini iddia etmistir. Bu bakis agisina gore, popiler
mizik de endustriyel bigcimde Uretilir. Ne var ki tam da bu noktada Adorno’nun
analizi bir sorunla karsilagsmistir; ¢linkii pop muzik, retim bandinda degil de,
onun zanaat tarzi dedigi sekilde yazilmaktadir. Yani standart bir popiler mizik
pargasini, evinde kalemi ve kagidiyla oturan ve bir Gretim bandi igin standart
pargalar Gretmenin disipliniyle sinirlandiriimayan bir kisi yazar. Adorno’ya gore,
bu sadece kapitalist ¢alisma sablonuna tabi olmayan daha eski bir tiretim bigimi-
nin kalintilarini géstermektedir. Buna ragmen, populer miizigin cok dnemli bazi
konularda —6zellikle tanitimi ve dagitimi anlaminda— endistrilesmis olduguna
dair iddiasini sirdirmdstr.

Theodor W. Adorno’ya gore endistrilesmis popller mizik dinleyicisi standart
ve rutinlesmis bir dizi tepkinin icinde kaybolmustur. Dinleyicinin dikkatinin dagil-
mis ve Ozensiz oldugunu iddia eder. Bu anlamda, pop miizik glinimiz sosyal ya-
samin glindelik arka planinin bir pargasidir. Mesela, pop mizigi, muizik uzmanlari-
nin bir Beethoven senfonisini dinlememiz gerektigini soyledikleri bicimde —yani
oturup bitin dikkatimizi vererek ve Beethoven’in bize iletmek istedigi anlami
yaratmak icin pargalarin birbirleriyle nasil iliski kurduklarini gérerek— dinlemeyiz.
Adorno’nun bakis agisina gore, popller mizikten alinan haz yapay ve sahtedir. Bu
yuzden dinleyici igin de onun deyimiyle “ritmik olarak itaatkar”
yici, sarkinin standartlastirilmis ritmini takip ederek ve onun tarafindan boyun
egdirilerek veya kosullandirilarak “ritmin kolesi” olmustur.

denilebilir. Dinle-
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Tablo 1: “Ciddi” ve “Popiiler” Miizik Uretim ve Tiiketiminin Yapisi

“Ciddi” Miizik

“Popiiler” Miizik

Her parga “miizikal anlami biitiinsellige”
baghdir, asla yalnizca bir miizik semasinin
zorla uygulatiimasina degil

Miizikal besteler bilindik sablonlari ¢ergeve-
leri takip eder; stilize edilmislerdir.
Cok az orijinallige sahiptirler.

Ana tema ve detaylar biitiiniin igine sikica
Orilmdisttir.

Biitiiniin yapisi detaylara bagli degildir,
—blitiin bireysel detaylar tarafindan
degistirilemez.

Ana tema dikkatle gelistirilmistir.

Melodik yapi son derece katidir ve siklikla
tekrarlanir.

Detaylar biitiinii degistirmeksizin degistirile-
mezler- detaylar neredeyse biitiinii kap-
sar/6éngordr.

Armonik yapi bir diziden olusur (“en ilkel
armonik olgular vurgulanir”)

Bigimsel yapi ve igerik arasindaki tutarhilik
korunur.

Karmasikligin ¢alismanin yapisi iizerinde
hicbir etkisi yoktur.

Standart semalar (mesela dans igin) uygulan-
sa bile, bunlar hala biitiiniin iginde kilit rol
oynamaya devam ederler.

Bireysel “etkilerin” kombinasyonu vurgulanir
— ses, renk, ton, tempo, ritm gibi.

Yiiksek teknik yeterlilik kurallarini vurgular.

Dogaglama “normal” hale gelir (oglanlar
yalnizca dar bir pencerede “salinabilirler”)

Detaylar ikame edilebilir niteliktedir (“bir
makinenin dislileri misali gérevlerini yerine
getirirler”)

Yeni ve orijinal gibi gériiniirken miizikte
anlasilabilir olana dair geleneksel kurallari
tasdik eder.

Kaynak: Held, 1980: 101.

Theodor W. Adorno’ya gore bunlardan haz alan kisiler yozlasma virlistini al-

mislardir ve endistrilesmis kapitalist sistemin lzerlerinde egemenlik kurmasina
aciktirlar. Adorno’nun gorisiline gore, bir baska tehlikeli haz onun “duygusal” diye
nitelendirdigidir. Populer sarkilar tarafindan ortaya ¢ikarilan duygular ve hisler,
derin ve ice isler olmak yerine sahte veya olgunlasmamis niteliktedirler. Ciddi
mizigin en iyi 6rnekleri tarafindan yaratilan ve ifade edilen hisler ve duygularla
mukayese edilemezler. Theodor W. Adorno’nun belirttigi, ciddi ve popiler mizi-
ge dinleyicilerin verdikleri tepkiler arasindaki farklarin bir 6zeti Tablo 2’de sunul-
mustrur.

Theodor W. Adorno’nun iddiasina gore popliler miizigin tGretiminde, metinsel
bicim ve dinleyici tepkisi standartlastirilmistir ve benzer bir 6z yapiyi agiga vurur.
Kapitalist toplumlardaki endistriyel Gretim standartlastiriimis Grinlerin ortaya
¢tkmasina sebep olur. Bu Urlnler, sirf kendileri igin bilindik oldugundan dolayi
boylesi bir endistriyel irlini talep eden veya arzulayan izleyiciler toplulugunun
Uyeleri tarafindan yizeysel bicimlerde kullanilanilir. Béyle bir sistem endistriyel
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aygitlari kontrol edenler tarafindan —kapitalist veya burjuva sinif— toplumun do-
mine edilmesini kolaylastirir. NtGfusun biyik ¢ogunlugu edilgen durumdadir ve
onlari istediklerini distndukleri Griinlerle beslemekte olan kdltir endustrisi tara-
findan manipiile edildiklerinden sahte bir mutluluk icindedirler. Adorno’nun bu
tezi Tablo 3’te sunulmustur.

Theodor W. Adorno’nun bu yaklasimi, popiler mizigin dogasini, iretimini ve
tiiketimini nitelendirme girisimidir. Adorno, Marx kaynakli elestirel teoriye benzer
bir elestiri gelistirmek istemistir. Durum bu olunca da, teori genis bir alani kapsar
ve giincel mizik ve kiltiirtin, kapitalist toplumda galisan sinifa baski uygulamada
kullanilma bigimlerini gosterecek bir elestiri getirmeye calisir.

Tablo 2: Dinleyicide Tegvik Edilen Tepkiler Bakimindan “Ciddi” ve “Popller” Muzik Arasindaki
Farklar

“Ciddi” Miizik

Ciddi muzik pargasini anlayabilmek igin kisinin onun bitinini deneyimlemesi gereklidir.

Butunln detaylara verilen tepkide glcli bir etkisi vardir.

Motifler ve detaylar yalnizca bitiinin baglaminda anlasilabilir

Mdzigin anlamini, hissini yakalamak igin yalnizca onu tanimak, mesela mizigi bir baska “ben-
zer” parcayla 6zdeslestirmek yetmez.

Mdzigi takip etmek igin gaba ve konsantrasyon gereklidir.

Estetigi glinlik yasamin surekliligini kesintiye ugratir ve bellek kullanimini tesvik eder.

“Popiiler” Miizik

Pargalarin alimlanmasi ve bunlara verilen tepkilerde biitiiniin ¢ok az etkisi vardir; pargalara
bitiine verildiginden daha giigli tepkiler verilir.

Muzik, dnceden kabul edilmis/bilinen, kolaylikla taninabilir tirler halinde standartlastiriimistir.

Miizigi takip etmek icin ok az gaba gerekir; dinleyicinin zaten miizikal deneyimlerini siniflan-
dirdigi farkh modelleri vardir.

Butlne ¢ok az vurgu yapilir; 6nemli olan tarz ve ritimdir (ayagin yerdeki hareketi).

Tanidik deneyimlere yonlendirir (motifler ve detaylar baglam disinda anlasilabilir ¢tink dinle-
yici otomatik olarak bir gerceve saglar).

Miizigin anlami, hissi tanima yoluyla elde edilir; bu da onun kabullni saglar.

Dinleme yoluyla elde edilen haz ve eglence —6zdeslesme mekanizmasindan kaynaklanan nite-
liklerle donanan— “miizik nesnesine” aktarilir.

En basarili, en iyi mlzik en ¢ok tekrar edilenle 6zdeslestirilir.

Mdzigin toplumsal biling tGizerinde “uyutucu etkisi” vardir.

Glinlik yasamda bir gesit devamlilik duygusunu gliglendirir; bir yandan da basite indirgenmis
yapisiyla unutkanhgi dayatir.

Diusuinmeyi gereksiz hale getirir.

Kaynak: Held, 1980: 103.
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Tablo 3: Adorno’nun Popiler Muzik Agiklamasi

ENDUSTRIYEL URETIM
(tanitim ve dagitim da dabhil olarak, her ne kadar sarki Gretimi aslinda bir zanaat bigiminde
olsa da)

}

POPULER MUziK
(standartlagsmistir ve ciddi muzikle gelisir)

'

DINLEYiCi
(dikkati dagilmis ve 6zensizdir, itaatkar ve duygusaldir)

3. Popiiler Miizik ve McDonaldlagsma

George Ritzer (1993: 65), toplumsal yasam orgiitlenmesinde baskin modelin Weber
(1958: 74) tarafindan nitelendigi gibi biirokrasi degil de, McDonald’s fast food res-
toranlari 6rnegindekine benzer bir rasyonellestirme oldugunu 6ne sirmustir. Rit-
zer ¢cok sayida baska toplumsal yapinin fast food restoranlarina benzer bicimde
orgitlendigini iddia etmistir ve buna “toplumun McDonaldlastiriimasi” adini ver-
mistir. Ritzer tarafindan incelenmis olan 6rneklerden {i¢lini ele alirsak —spor, egitim
ve saglik— bunlarin gittikge artan bicimde McDonald’s benzeri 6zellikler sergiledigini
gorlriz. Bu tip bir orgltlenmenin baslica bilesenleri verimlilik, hesaplanabilirlik,
ongorilebilirlik ve kontroldiir. Uriinlerini verimli ve etkin bicimde ulastirmayi, per-
sonelin ¢alisma tarzindaki savurgan islemleri ortadan kaldirmayi ve misteriyi uzun
siire bekletmemeyi hedefler. Uriinlerin {iretim ve teslimat siirecinde her bir safha
Olgllir ve hesaplanir. Bundan dolayl McDonald’s restoranlarindaki burgerler kesin
bir olcliye sahiptir ve pisirilme zamanlari tam olarak belirlenmistir. McDonaldlasti-
rilmig organizasyonlarda Urlinler ve gevre standarttir ve dngorilebilir niteliktedir.
Temel fikir, hamburgerin New York’ta da, Londra’da da, Paris’'te de, Moskova’da da
ayni gérinmesi ve ayni lezzete sahip olmasidir. McDonald’s gibi organizasyonlarda-
ki sirecler net yonetim cizgileriyle kontrol edilir.

Ritzer, Weber gibi, McDonaldlastirma’da isin igine dahil olan rasyonalizasyon su-
reglerine ragmen, bu tip organizasyonlarin irrasyonel ve verimsiz olabileceklerini
soyler. Ornegin, bir hamburger icin uzunca bir siire sirada bekleyebilir ve nitelikteki
cesitsizligi sikici ve heyecansiz bulabiliriz. Dahasi, McDonald’s tarzindaki gibi rutin ve
ongorulebilir olmayan deneyimler Gretmeye tesebbls eden baska tirde orgitlen-
meler de gelisebilir.
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Ritzer'in iddialarindaki énemli bir nokta bos zamanlarimizin rasyonellestirilmis
olmasidir. Yani, yalnizca Uriinlerin Gretimi ve bizim onlari tiikettigimiz yerler degil,
ayni zamanda zamanimiz ve bos vakit aktivitelerimiz de rasyonellestirilmistir. Once-
leri isten veya devlet blirokrasisinden kactigimiz yerler de rasyonellestirilmis McDo-
naldize modele benzer sekilde diizenlenmistir.

Bu rasyonalizasyon siireglerinin pop mizige uygulanabilecegi iddia edilmistir.
Weber, Bati miziginin rasyonel yapisinin 6zel dogasina referans yapmistir. Ona
gbre bu 6zel doga, “Muzikal rasyonalizasyonun énemi mdigzikal Uretim slrecinin
bilinen araclarla, etkin aygitlarla ve anlasilabilir kurallarla is goren, hesaplanabilir bir
konuya donustirilmesidir. Buna karsi hi¢ durmaksizin galismak disavurumcu bir
esnekligin itici glicidir” (Martindale & Riedel 1958: 22). Goodwin’in belirttigi gibi:
“Tipki kapitalist toplumlarin metalarin yaratimina diizen getirmek igin Uretimi ras-
yonellestirmeye giderek daha gok ihtiyag duymasi gibi, Bati miizigi de muzik Gretimi
icin bir kurallar agi yaratir. Boylece, miizigin ne oldugu evrensel bir nota sistemi ve
tonal ve ritmik farkliliklarin kesin 6l¢limiyle tanimlanir hale gelir” (1992: 76).

Goodwin, Weberci gizgide oldugu gibi, yeni teknoloji bigimlerinin gelismesinin ve
bunlarin miizige uygulanmasinin mizikal metinlerin dogasinin ve Uretiminin rasyonel-
lestirilmesini icerdigine dair kanitlar bulmustur. Bununla ilgili i boyut tanimlar: “Ar-
monik rasyonalizasyon, zamansal rasyonalizasyon ve tinisal benzerlik.” Armonik ras-
yonalizasyon kismen, 6rnegin, pek ¢ok modern sintisayzirda bulunan mikrotonalite-
nin ortadan kaldiriimasiyla gergeklesir. Bunun miizigin globallesmesinde etkisi blyuk-
tlr; ¢linki pek ¢ok Batili olmayan miizik Bati sintisayzirlarini kullanarak ¢ikarmanin
gii¢ oldugu mikrofonlara dayalidir (1992: 83). Bu ylizden, mizikte duymayi bekle-
yebilecegimiz ton yelpazesinde bir sinirlama vardir. Zamansal rasyonalizasyon,
teknoloji araciligiyla gergeklesir, mesela saniyede belli sayida vurus Uretebilen bu
ylizden de bir miizik pargasinin genel dogasini yapilandiran bir davul makinesi gibi.
Tinisal benzerlik ise sintisayzirlardan gelen seslerin énceden fabrikalarda ayarlan-
masi yoluyla olur, bunun anlami da yeni makinelerin onlari her kim, nerede ve ne
zaman galarsa galsin ayni sesleri Gretmeleridir.

Weberci bir yorumla, mizik endustrisinde lretim giderek daha da artan bir
bicimde rasyonel baglamda 6rgitlenebilir. Bu yizden, bir muzik pargasinin farkh
bilesenleri, eger kayitlar dakikada ayni vurus sayisi kullanilarak yapilmigsa, farkh
yerlerde olusturulup daha sonra bir araya getirilebilir. Bu ise tiim muzik pargasi-
nin yapilandiran vurusun 6nemini artirir. Dahasi, parcalar sinirli sayida sesler kul-
lanilarak, mizik enstrimanlarindan ziyade bilgisayar konusunda yetenekli olan
kisiler tarafindan son derece hizli bir sekilde olusturulabilir.
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4. Arastirmanin Amaci ve Yontemi:

Konu belirlendikten sonraki asama, arastirma konusuyla ilgili olarak ¢6ziilmek
istenen problemi, bir baska deyisle, arastirmanin amacini ortaya koymaktir. Prob-
lem kuramlardan, daha onceki arastirmalarin bulgularindan ve/veya kisisel goz-
lemlerden yola ¢ikilarak olusturulabilir (Kircaali-iftar, 1999: 4). Arastirmanin prob-
lemi “Popliler Turk miziginde, en ¢ok dinlenen sarkilarda standartlasma var mi-
dir? Bu standartlasma nasil ortaya ¢ikmaktadir?” Bu kapsamda arastirmanin ama-
c1, 2015 yilinin yaz mevsiminde ana akim radyo kanallarinda yayinlanan mizik
Urlnleri Gzerinden populer Turk muzigindeki standartlasmaya vurgu yapmakta-
dir.

Calismanin uygulama boélimiinde Tirkiye’'de tiiketilen popiler mizik eserle-
rinde yasanan standartlasma olgusu ile ilgili bir durum tespiti yapiimistir. Yapilan
arastirmada 27 Temmuz—2 Agustos 2015 tarihleri arasinda Tirkiye’de yayin ya-
pan 32 ulusal dl¢ekli radyo kanalinda en ¢ok yayinlanan on sarkinin sarki sozlerine
icerik analizi yapilmistir. S6z konusu arastirma déneminde amach 6rneklem kulla-
nilmis ve 6rneklem radyolarda en fazla yayinlanan sarkilardan segilmistir. Radyo-
larda en fazla yayinlanan on sarkinin segilmesinde amag en ¢ok tekrar edilen ve
dolayisiyla en popiuler olan miziklerin 6rneklem olarak kullaniimasidir. Arastirma
donemi icinde radyolarda en ¢ok yayinlanan on sarki Telifmetre adl eser takibi
sistemi verileriyle karsilastiriimis ve 6rneklemin gegerliligi test edilmistir.

Berelson igerik analizini, “iletisimin agiklanan igeriginin yansiz, sistematik ve
sayisal tanimlarini yapan bir arastirma teknigi” olarak tanimlamaktadir. Baska bir
anlamda igerik analizi, arastirmacinin yazili bir kaynagi incelerken gérmek istedigi
bilgi, 6lglit veya 6zlin metinde ne kadar siklikla séylendiginin ortaya konmasidir.
Klaus Krippendorff'a gore ise yazili veya resimsel bir belgede beklenen mesajin
nicellestirilmesi islemine igerik analizi denir. Kerlinger de igerik analizini, gézlem
yonteminden farkl bir islem olarak “arastirma yapan kisinin, diger kisilerin ortaya
koymus olduklari iletisim materyallerinin belli 6lgllere gore ele alip incelemesi”
olarak tanimlamaktadir (Arseven, 2001: 86). icerik analizinin dnemli asamalarin-
dan biri de verilerin kodlanmasidir. Bu asamada arastirmaci elde ettigi bilgileri
inceleyerek, anlamh bélimlere ayirmayi ve her bélimin kavramsal olarak ne
anlam ifade ettigini bulmaya calisir. Bu bélimler bazen bir cimle ya da paragraf,
bazen de bir sayfalik veri olabilir. Kendi iginde anlamli bir biitlin olusturan bu
bolimler, arastirmaci tarafindan isimlendirilir, diger bir deyisle kodlanir (Yildirim
ve Simsek, 2005: 30). Bu kodlama islemi tek bir kelime veya birka¢ kelimeden
olusabilecegi gibi cimle veya paragrafta olabilir. Yapilan bu kodlamalar daha
onceden belirlenmis kavramlara gore yapilabilecegi gibi, verilerden ¢ikarilan kav-
ramlara gore ve genel bir cerceve icinde yapilan kategorilere gore de yapilabil-
mektedir (Aygil, 2008: 9).
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Bu arastirmada orneklem kapsaminda olan sarkilarin sézlerinde en ¢ok tekrar
edilen kelimelerin tespiti sozcik birim analizi uygulanmistir. Tekrar edilen s6zcik-
lerin anlamlarindan hareket ederek sarkilarin ana temasi lizerinden analiz yapil-
mistir.

Arastirmanin evreni Tilrkiye’de Uretilen ve arastirma donemi icinde radyolar-
da yayinlanan tim mdazik Grinleri olup, sinirhhg arastirma déneminde ulusal
radyo kanallarinda en sik yayinlanan sarkilardir. S6z konusu dénemde radyo ka-
nallarinda en ¢ok yayinlanan on sarki ve yayin adetleri ise Tablo 4’teki gibidir:

Tablo 4: Arastirma Déneminde Tirkiye’nin Ulusal Yayin Yapan Radyo Kanallarinda En Cok Yayin-
lanan On Sarki

Sira | Yorumcu Adi Sarki Adi Calinma Sayisi
1 Hadise Yaz GUnu 677
2 Glilsen Bangir Bangir 575
3 Ajda Pekkan Yakarim Canini 569
4 Kenan Dogulu Ask ile Yap 561
5 Simge Mis Mis 561
6 Soner Sarikabadayi Unuttun mu Beni 550
7 Demet Akalin Ders Olsun 538
8 Goksel Denize Biraksam 536
9 Mabel Matiz Sarisin 522
10 Sila Hediye 517

Kaynak: http://www.telifmetre.com/default.aspx, Erisim: 05.08.2015.

Uygulamanin ikinci bolimiinde 6rmeklemi olusturan sarkilarin ritim araliklarinin
tespit edilmesi icin 10S BPM Detector adl aplikasyon ile sarkilarin ritimleri (BPM)
incelenmistir. Uygulamanin Ggiincli bolimiinde ise sarkilarin video klipleri ince-
lenmistir. Arastirmaya konu olan video kliplerin bicimsel analizi Kalay’in (2007:
90) kategorileri referans alinarak yapilmistir. Giniimiizde video kliplerin bigimsel
analizi dort kritere gore yapilmaktadir (Kalay, 2007: 90):

1. Esas itibariyla katiksiz gorsel ifadelerden olusanlar;

2. Sarkinin sozleri tGizerinde odaklasan bir anlatiyi icerenler;

3. Bu iki tarzin 6nemli 6zelliklerini binyesinde tasiyanlar;

4. Zaman zaman riyalari ya da bir ¢izgiyi izlemeyen deneysel filmleri an-

dirir sekilde soyut ve alakasiz bir dizi gérinti siralayanlar.
Sarki s6zu ve video klip analizinde tekrarlanan ogeler ve igerikler kayit altina

alinmis ve bunlarin mizikteki standartlasmaya yonelik durumlari hakkinda tespit-
lerde bulunulmustur.
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5. Bulgular

Arastirma kapsaminda incelenen sarkilar ve sozleriyle elde edilen bulgular asagi-
daki gibi siralanmistir.

5.1. Sarkilarin Bigimsel Analizi

Orneklem kapsaminda olan sarkilarin bigcimsel analizi icin sarkilarin ritimleri ince-
lenmistir. incelenen sarkilarin genel olarak yiiksek ritimde sarkilar oldugu gézlem-
lenmistir. En ¢ok dinlenen yedi sarkinin BPM degerlerini 110 ile 160 arasinda
oldugu gorilmektedir. Bu BPM degeri yiksek tempolu sarkilari ifade etmektedir.
Sarkilar belirli pop kaliplarinda hazirlanmistir. Bu yliksek tempo Adorno’nun soy-
ledigi “ritmik olarak itaatkar” bir dinleyici modeli yaratmistir. Dinleyici standart
kaliplarda kurgulanmis benzer ritimlerdeki sarkilari dinlemektedir. Bu onlari “rit-
min kolesi” itaatkar bir dinleyici modelinin olusmasina neden olmaktadir. Benzer
kaliplardaki bu sarkilar dinleyiciye bir morfin gibi siringayla verilmektedir. Dinleyi-
ci edilgen bir bicimde uyusmus bir halde bu sarkilari dinlemekte ve standartlagsmis
bir miizik zevkinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Tablo 5: Arastirilan Sarkilarin Ritim ( BPM) Degerleri

Sira | Yorumcu Adi Sarkinin Adi Sarkinin Ritmi (BPM)
1 Hadise Yaz GUnu 131
2 Gllsen Bangir Bangir 159
3 Ajda Pekkan Yakarim Canini 136
4 Kenan Dogulu Ask ile Yap 129
5 Simge Mis Mig 116
6 Soner Sarikabadayi Unuttun mu Beni 139
7 Demet Akalin Ders Olsun 155
8 Goksel Denize Biraksam 97
9 Mabel Matiz Sarisin 93
10 |Sila Hediye 99

5.2. Sarkilarin (Sozlerinin) igerik Analizi

Arastirmaya konu olan, radyo kanallarinda en ¢ok yayinlanan on sarkinin sarki
sozlerine uygulanan igerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan ve ana temalarda gori-
len standart 6zellikler Tablo 6’daki gibi derlenmistir:
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Tablo 6: Sarkilarin Sozlerinde Verilen Mesajlar

Hadise - Yaz Glinu

Ask Sarkisi — Bir sevgiliye yapilan ¢agri var. Sarkida en gok tekrar
edilen kelimeler “hadi”, “sar”, “al” gibi eyleme davet eden

kelimelerdir. Elektronik mizik enstriimanlariyla kurgulanmig bir
sarki. Dinleyiciyi eyleme tesvik eden bir sarki. Sozlerinde sevgili-
ye yapilan bir ¢agri sonucunda sevgilinin bir eylemde bulunmasi

hedefleniyor.

Gulsen - Bangir Bangir

Ask Sarkisi — Sevgiliye meydan okuyan tema var. En gok tekrar
edilen kelimeler “yavrum”, “teslim ol” gibi argo ve meydan oku-
yucu sozler. Elektronik sintisayzirlarla kurgulanmis bir mizik var.
Dinleyiciyi eyleme tegvik eden bir sarki. Sarkida sevgiliyi kontrol
altina almaya galisan bir eylem var. Sarkinin sézlerinde sevgiliye
tepeden bakilmakta, hor gorilmekte ve sevgiliye sézel siddet
uygulanmaktadir.

Ajda Pekkan -Yakarim Canini

Ask Sarkisi — Ayrilik sonrasi sevgiliye verilen mesaj var. En gok
tekrar edilen kelimeler “yakmak”, “aglayacaksin”, “anlayacak-
sin”. Emir kipi kullanilarak kurgulanmis bir sarki. Sevgiliye sozel
bir siddet uygulanmaktadir. Sevgilinin tehdit yoluyla geri gelme-

si hedeflenmektedir.

Kenan Dogulu - Ask ile Yap

Ask Sarkisi — Sevgiliyle bulusma- ¢agri amaci igeren sozler var. En
cok tekrar eden kelimeler “ask”, “yap”. Emir kipi kullanilmistir
ve sevgiliye bir eylem gagrisi var.

Simge - Mis Mis

Ayrilik Sarkisi — Sevgiliye ayrilma talebini agiklamasi igin baski
yaplliyor. Sarkida en ¢ok tekrar edilen kelimeler “mis mis”, “la
la”. Sézlerde emir kipi kullaniimis. Sevgili eyleme ¢agriliyor.

Soner Sarikabadayi - Unuttun mu Beni

Ayrilik Sarkisi — Giden sevgilinin ardindan meydan okuma var.
Sorgulayici ve hesap soran bir ana tema var. Sarkinin sozlerinde
karsi tarafa konusmaya yonelik bir eylem ¢agrisinda bulunulu-
yor.

Demet Akalin - Ders Olsun

Ask Sarkisi — Es kovuluyor. Sarki sézlerinde tekrarlar var. Sozler-
de siddet uygulanmaktadir. Sarki iginde yer alan “lziile tzlle
sor”, “git ecele” seklinde s6z 6bekleriyle bir siddet temasi kurgu-
lanmis. Ders olsun diyen yorumcu sevgiliye bir ceza vermekte ve
bu da siddetin bir diger 6rnegi olarak dikkatleri gekmektedir.
Sarkida sevgiliye bir eylem gagrisi var, sevgilinin gitmesine
yonelik tehditkar bir dille meydan okunmaktadir.

Goksel - Denize Biraksam

Ask Sarkisi — Ayrilik temasi var. Romantik bir sarki ve ayrilik
sonrasinda aci geken bir sevgilinin duygularini igeriyor.

Mabel Matiz - Sarisin

Ask Sarkisi — Sevgiliye duyulan duygulari igeren bir sarki s6zi
var. Soyut anlatimla kurgulanmis bir sarki. Tekrarlayan kelimeler
yok. Siirsel 6zellikler kullanilarak yazilmig bir sarki.

Sila - Hediye

Ask Sarkisi - Ayrilik sarkisi. Romantik bir sarki. Ayrilik sonrasi aci
¢eken sevgilinin, giden kisinin ardindan yasadigi 6zlemi dile
getiriyor. En ¢ok tekrar edilen kelimeler “don gel”, “gel”. Sarki
eyleme tesvik ediyor. Giden sevgiliyi geri dondiirmeyi talep
eden bir mesaj var.
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ilk onda yer alan sarkilarin tamami ask sarkisidir. Bu sarkilardan 8 tanesi ayrilik
sarkisi iken 2 tanesi ask ve sevgiliye yapilan daveti konu olarak islemektedir. Sarki-
lardan bes tanesi sozlerinde siddet icermekte ve sevgi duyulan kisi, nefret- mey-
dan okuma-kovma iceren sifat ve fiillere maruz kalmaktadir. Siddet iceren sarki-
lardaki siddet miktari o kadar yiksek ki sevgili 6liime dahi gonderilmektedir.

Yapilan icerik analizinde sarkilarin melodileriyle sarki sézlerinin bir bitiin olus-
turdugu gozlemlenmistir. Adorno’nun popiler miizik tarifinde belirttigi gibi sarki-
lar “dUslinmeyi gereksiz hale getirmistir”. Sarki s6zleriyle muzik ve ritim bir bitin
hélinde kurgulanmistir ve anlatilmak istenen eylemler direk olarak ritimsel kurgu
ile birlikte sunulmaktadir. Sarki sozleri tek basina okundugunda fazla bir anlam
tasimamaktadir, miizikle bir biitiin halde anlam bttnligu kazanmaktadir.

Sarkilarda tiiketime dayal bir séylem yer almaktadir. Ani yasayan ve o an yapi-
lacak eylemlere referans edilmektedir. Gelecek ile ilgili o an sonrasi igin hicbir
soylem yer almamaktadir. Ani yasamaya dayanan bir séylem vardir.

Sarkilarda dikkat ¢ceken bir diger konu ise sarkiyi sdyleyenin sarkilarda yiiksek
egosu olan ve bir bilirkisi edasiyla seslenmesidir. Glilsen “Bangir Bangir” sarkisin-
da sevgiliye “sifir aldin” derken, Ajda Pekkan “Yakarim Canini” sarkisinda “ask
deliliktir anlayacaksin”, Kenan Dogulu “Ask ile Yap” sarkisinda “kalpten gilersen
kalani detay gerisi kolay”, Simge “Mis Mis” sarkisinda “glizel adam olacagina boy-
le 6zel adam ol kal kalbimde”, Demet Akalin “Ders Olsun” sarkisinda “halin gelene
gecene ders olsun”, “git sen acele acele bensiz ecele ecele” demektedir. Sarkilar-
da sarkiyi séyleyen kisi hep “iyi olan, haksizliga ugrayan” insanken seslendigi insan
“koti, haksizlik yapan, ders almasi-ceza almasi gereken” kisidir.

Theodor W. Adorno’nun populer miizik Giretim-tiketim yapisini agiklarken kul-
landigi gibi sarkilarda kullanilan miizikal besteler bilindik sablonlari takip etmek-
tedir. Bu, Adorno’nun belirttigi ritmin anlamin 6niine gectigi bir durumun olus-
masina neden olmaktadir. Melodilerin sikikla tekrarlandigi sarkilarda ritmik olarak
tekrarlanan birer s6z 6begi de bulunmaktadir:

Tablo 7: Sarkilarda Ritim Olarak Tekrarlanan Sozler

Sarki Ritim olarak Tekrarlanan igerik

Hadise - Yaz Glnu Beni al kollarina sar, birakma

Gllsen - Bangir Bangir Yavrum kaldir kollarini, teslim ol etrafin sarili
Ajda Pekkan -Yakarim Canini Yakarim canini

Kenan Dogulu - Ask ile Yap Ne yaparsan yap ask ile yap

Simge - Mis Mis Mis mis te mug mus

Soner Sarikabadayi - Unuttun mu Beni Sunu bir yiziime séylesene unuttun mu beni?
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Git sen acele acele, bensiz ecele ecele, halin gelene

Demet Akalin - Ders Olsun
gecene ders olsun

Goksel - Denize Biraksam Denize biraksam kendimi, kumlara uzatsam gélgeni
Mabel Matiz - Sarisin Yok
Sila - Hediye Gel, gel ne olur dén gel, hadi don gel.

Ritzer, sintisayzirlarla Gretilen sarkilarin birbirine benzeyen formlarda ve ritim-
lerde muziklerin ortaya ¢ikmasina neden oldugunu, bunun da mizigi standartlas-
tirdigini belirtmektedir. Arastirmaya konu olan 10 sarkinin 7 tanesi de elektronik
mizik aletleriyle diizenlenmistir. Bu muzik enstriimanlarindan ziyade bilgisayar
konusunda yetenekli olan kisiler tarafindan olusturulan ve McDonaldlagan mizi-
ge de ornek olarak gosterilebilir.

5.3. Sarkilarin Video Kliplerinin Bigcimsel Analizi
Arastirmaya konu olan video kliplerin bigimsel analizi Kalay’in (2007: 90) kategori-
leri referans alinarak yapilmistir.

Bu baglamda arastirmamiza konu olan on sarkinin video kliplerinin bigimsel
analizi Tablo 8’deki gibi belirtilmistir:

Tablo 8: Arastirmaya Konu Olan Video Kliplerin Bigcimsel Analizi

Sarki Klip Tari

Hadise - Yaz GUnli 4 / Sosyal ve alakasiz gérintiler
Glilsen - Bangir Bangir 4 / Sosyal ve alakasiz gérintiler
Ajda Pekkan -Yakarim Canini 4 / Sosyal ve alakasiz géruntiler
Kenan Dogulu - Ask ile Yap 2 / Sozlere odakh

Simge - Mis Mis 4 / Sosyal ve alakasiz gériuntiler
Soner Sarikabadayi - Unuttun mu Beni 4 / Sosyal ve alakasiz gérintiler
Demet Akalin - Ders Olsun 4 / Sosyal ve alakasiz gorintiler
Goksel - Denize Biraksam 1/ Katiksiz gérsellik

Mabel Matiz - Sarisin 4 / Sosyal ve alakasiz gorintiler
Sila - Hediye 4 / Sosyal ve alakasiz géruntiler

Sarkilarin video klipleri incelendiginde muzigin gorsel sunumunu standartlastiran
cok sayida ortak oOzelliklerin oldugu gorilmektedir. Bu 6zellikler, belirli s6zel ve
ritimsel kaliplarla Gretilen miziklerin video kliplerinde de benzer gorsel kaliplar
icerdigini gdstermektedir. Bu gorsel tablo 9'daki gibi derlenmistir:
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Tablo 9: Arastirmaya Konu Olan Video Kliplerin Karakteristigi

Sarki Klip Ozellikleri

Hadise - Yaz Gun( Cinsellik Kullanimi- Dis Mekan Cekimi

Gllsen - Bangir Bangir Cinsellik Kullanimi- Dis Mekan Cekimi - Dans Koreografi
Ajda Pekkan -Yakarim Canini Cinsellik Kullanimi- Dis Mekan Cekimi - Dans Koreografi
Kenan Dogulu - Ask ile Yap Dans ve Koreografi - Kapali Mekan Cekimi

Simge - Mis Mis Cinsellik Kullanimi- Dis Mekan Cekimi - Dans Koreografi

Soner Sarikabadayi - Unuttun mu . . L
Dans ve Koreografi - Kapali Mekan Cekimi

Beni

Demet Akalin - Ders Olsun Cinsellik Kullanimi- Dis Mekan Cekimi - Dans Koreografi
Goksel - Denize Biraksam Dis Mekan Cekimi - Dlsuk Seviyede Cinsellik Kullanimi
Mabel Matiz - Sarisin Dis Mekan Cekimi - Solist On Planda

Sila - Hediye Dis Mekan Cekimi - Solist On Planda

Sarkilarin gorsellik aracihgiyla pazarlanmasinda en ¢ok kullanilan yontem olan
video kliplerde de pek ¢ok konuda benzesmeler goriilmektedir. Arastirmaya konu
olan sarkilarin video klipleri %80'ni dis mekan cekimlerle kurgulanirken,
%50'sinde insan bedeni cinsel bir obje olarak kullaniimistir. Bayanlarin solist ol-
dugu sarkilarda erkek bedeni cinsel bir obje olarak kullanilirken, bayanlarin kendi
bedenleri de birer cinsel obje olarak kullanilmistir. Mayolu, mini etekli bayanlar
ve vari ¢iplak erkekler video kliplerde birer cinsel obje olarak sunulmustur. Klip-
lerde kullanilan bir diger 6nemli 6zellik ise dans gruplariyla yapilan koreografiler
olmustur, érnekleme dahilinde olan on sarkinin altisinin video kliplerinde genis
koreografili danslar kullanilmistir. Kliplerdeki bu 6zellikler sarkilarin ritim ve sézel
anlamda tasidiklari standart kaliplari gorsel bigimde video kliplere de tasindigini
gostermektedir. Bu durum, benzer 6zellikteki sarkilarin benzer ritimler, ana tema-
lar ve benzer gorsel figlirlerle standartlastirildiklarini géstermektedir. Bu sarkilar,
McDonalds’ta satilan burgerler gibi siralanmakta ve tiiketicilere hizh bir tiiketim
malzemesi olarak sunulmaktadir.

6. Sonug ve Degerlendirme

Serbest piyasa ekonomisinin temelinde olan ‘tiiketim toplumu’ yaratma ¢abasi
giinimuizde tim endustrileri domine etmektedir. Tiiketime dayali bir toplumun
yaratilmasinda en 6nemli unsurlardan biri pasif —edilgen— ve fazla diisinmeden
morfinlenmis beyinlere sahip bireyler yaratmaktir. Bu morfinlestirilmis bireyler
sorgu yeteneklerini terk edip bir robota dénlismekte ve onlari kumanda edenlerin
isteklerini yerine getirmektedir.
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Muzik, sadece eglence endistrisinin en 6nemli araglarindan biri degil ayni za-
manda tiketim toplumunun yaratiimasinda basrolli oynayan en buyik etkenler-
den biridir. Muzik araciligiyla verilen mesajlar 6zellikle genclerin tiiketim aliskan-
liklarini etkilemekte ve onlarin tiiketim toplumunun birer aktif ‘pasif birey’i olma-
sinda 6nemli rol oynamaktadir.

Tiketim toplumu yaratmak igin ¢ok fazla sorgulamayan, ¢ok fazla diisinme-
yen bireylere ihtiyag vardir. Yasam tarzini ‘tiiketim’e endeksleyen bireyler dikkat-
sizce tliketim yapmakta ve serbest piyasa ekonomisinin devam etmesine katkida
bulunmaktadir. Tiketim olgusu sadece maddi anlamda degil, manevi anlamda da
insanlarin diinyasina girmektedir. Bireyler manevi degerleri olan kavramlarin da
tiiketimini yapmaktadir. Serbest piyasa ekonomisi bu sistemde manevi degerlerin
de tliketilmesini ister. Manevi degerlerini tiiketenler, yasadiklari psikolojik buh-
ranlarin disa vurumunu, maddi tiketim yaparak bastirmaktadirlar. Bu da tiketi-
me reel anlamda katma deger yaratmaktadir.

Daha ¢ok iki cinsin kendi arasinda yasadigi ask/sevgi iliskilerini konu alan mu-
zik, glinUmiizde igerigiyle tiketim toplumunun sekillenmesinde ciddi bir rol oy-
namaktadir. Sevginin, askin, birlikteliklerin ve hatta cinselligin dahi tiiketilmesini
isteyen sistem bunun gerceklesmesinde miizigi bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Bu
sistemin yayginlasmasinda miizik 6nemli bir rol oynamaktadir. Glinimizde sarki-
larda verilen mesaj ve duygular ile sarkilarin video kliplerinde sunulan goérseller
buna ciddi anlamda hizmet etmektedir.

Miuzik, bu hizmeti sunarken elinden geldigi kadar basitlesmektedir. Birbirine
benzeyen ritimlerde kurgulanan sarkilar, benzer konularda yazilan sarki sézleri ve
ayni bicimsel 6zelliklere sahip video klipler bu sisteme hizmet etmekte ve 6zellikle
genglerin ‘pasifleserek tiketim toplumunun aktif birer elemani’ olmasina katkida
bulunmaktadir. Adorno benzer ritimlerde kurgulanan popiler miizik Griinleriyle
dinleyicinin, sarkinin standarthstiriimis ritmini takip ederek ve boyun egdirilerek
ritmin kolesi haline geldigini belirtmistir. Ritmin kolesi olan dinleyici sarkida veri-
len ana mesajl da bu ritimle beraber edinmekte ve mesaji vermek isteyenin kolesi
olmaktadir. Ritim esliginde sunulan tekrarlar s6zel anlamda da tekrarlanmakta,
bu tekrarlanan sézel icerik dinleyinin bilingaltina gitmektedir.

Tirkiye’de uUretilen mizik Grinlerinin incelendigi bu arastirmada da popliler
miizigin serbest piyasa ekonomisinin yaratmak istedigi ‘tiketim toplumu’na hiz-
met ettigi gortlmustir. Turkiye'nin en ¢ok dinlenen ulusal radyo kanallarinda 27
Temmuz—02 Agustos 2015 tarihlerinde en ¢ok yayinlanan on sarkinin incelendigi
arastirmada en ¢ok dinlenen sarkilarin bu sisteme hizmet eden sarkilar oldugu
tespit edilmistir. Buna gore, sarkilar:

e Sevgi/ask ve cinselligi metalastirmakta ve sevgilerin birer tiiketim malze-

mesi gibi tiketilmesi gerektigini savunmaktadir. ‘Biri giderse digeri gelir’
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ana temasiyla bir objeye donusttrilen ikili iliskiler/yasanan birliktelikler
‘anlik’ ve ‘zamani yasayan’ iliskiler olarak kurgulanmistir.

Sarkilar egosantik bir birey profilini empoze etmektedir. Bu bireyler, sarki-
larda ese meydan okumakta, kendisini onun {stlinde gérmektedir. Sarki-
larda egosantrik bir profil cizilirken, tasvir edilen bu birey kesinlikle oyuna
gelmeyen, aksine oyuna getiren, akilli, kurnaz ve firlama bir tiplemeyle su-
nulmaktadir.

Sarkilarin s6zlerinde siddet ciddi boyutlara ulasmistir. Sarki sézlerinde sev-
gi sozcikleri yerini “yakmak”, “6ldirmek”, “ecel” gibi siddet icerikli eylem-
leri gagristiran sozciiklere birakmistir. Bu sozcilikler agresif ritimlerle des-
teklenmekte ve bireylerin bilingaltlarina gonderilmektedir.

|Il

Sarkilar benzer relektronik itimler (loop) ve benzer elektronik cihazlarla
Uretilmektedir. Genel olarak 100 BPM’in {izerinde kurgulanan ritimlerden
olusan, Adorno’nun belirttigi gibi, birbiriyle degistirilebilir parcalardan olu-
san mizik pargalar Uretilmektedir. Bu sarkilar Weberci deyisle mizik en-
distrisinde rasyonel anlamda o6rgitlenmistir. Mizik konusunda uzman-
lasmis bireylerden ¢ok bilgisayar konusunda yetenekli olan kisiler (aranjor-
ler) tarafindan hazirlanan bu sarkilar birbirleriyle benzesmekte ve teknolo-
jinin el verdigi kadar 6zgir olmaktadirlar.

Popiiler miizik Grlnlerinde kurgulanan gorsellikte de benzesmeler goril-
mektedir. Bu benzesme, standartlastiriimis ya da Ritzer’in (2002: 54) de-
yimiyle McDonaldlastiriimis sarkilarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Arastirma kapsaminda incelenen sarkilarin video kliplerinde ritim olgusu
danslarla desteklenmektedir. Kliplerde danslarla desteklenen gorsel imge-
lere cinsellik de katilmaktadir. Dikkat ¢ceken 6nemli konulardan biri de ka-
din cinselliginin yaninda erkek cinselliginin de artik mizik Grinlerinde kul-
laniimaya baslanmasidir. Kadinin fiziginin metalastirilarak bir tiketim obje-
si gibi gosterildigi video kliplerde, mayolu kizlar, mini etekli, bikinili, taytli
dansg kizlar, ritim esliginde dans ederken, yari ¢iplak ve kash erkekler de
birer cinsel objeye donustirilerek sunulmaktadir. Erkeklerin de cinsel obje
olarak kullanilmasi, sistemin kadinlarin da cinsellik konusunda aktif birer
tiiketici olmasina yonelik ¢abasina hizmet etmektedir. Cinselligin, erkekle-
rin yani sira kadinlar tarafindan da tiketilmesi, pazarin da bliylimesine
katkida bulunacaktir. Bu agidan ele alindiginda sistem, miizik video kliple-
rinde erkek cinselligini de kadinlara birer cinsel meta olarak sunmaktadir.

Miuzik endustrisinin, yaratilmak istenen tiilketim toplumunun sekillenmesinde
kullanilmasi, bu endustrinin tlketimine katkida bulunurken muzigin sanatsal
kimligine de zarar vermektedir. Zira, uzun ugraslar sonucunda Uretilen muzik
Urinleri (Adorno’nun deyimiyle ciddi mizik) tiiketimin yavaslamasina neden

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Theodor W.Adorno’nun Perspektifinden Popiiler Tiirk Miiziginde Standartlasma Sorunsali

olacak ve mizigin endistrilesme siirecinde sistemin istedigi cizgiden uzaklasacak-
tir. Basit kaliplarla hizli bir bicimde Uretilen muzik Griinleri hem kendileri birer
‘tlketim malzemesi’ olarak kullaniimakta, hem de kullanilirken kullaniciya verdigi
mesajlarla ‘aktif bir tiketicinin’ ortaya ¢cikmasina hizmet etmektedir.

Serbest piyasa ekonomisinin yarattigl bu yeni ‘tliketici’ modeline hizmet eden
popller miizik endustrisi topluma da zarar vermektedir. Popdilist bir zihniyetle
yetisen bireylerin psikolojileri sagliksiz bir sekilde gelismektedir. Bu sistem bencil,
egosu yiksek, siddete meyilli, agresif bir toplumun ortaya ¢ikmasina hizmet et-
mektedir. Sarkilarda dinledikleri sozleri 6rnek alan gencler bilingaltlarina giden bu
kodlarla sagliksiz gelismektedir. Bu sarkilarda yer alan gorsel kodlarla yiikli video
klipler de genclerin kisiliklerinin gelismesine olumsuz etki etmektedir. Bu etkiler
bir yandan sagliksiz bir tiiketim toplumunun olusmasina hizmet ederken, diger
yandan da onemli bir sanat araci olan muzigin kalitesinden uzaklasmasina ve
deforme olmasina neden olmaktadir. Giinimizde Adorno’nun “ciddi mizik”
olarak tanimladig sanatsal degeri daha yliksek, popdilist zihniyetten uzak tretilen
mdziklerin yayginlasarak sektorii domine etmesi ayni zamanda Turkiye'nin evren-
sel miizik arenasinda geri kalmasina neden olmaktadir. Populer mizigin bir sirin-
ga ile genclere kodlanmasi onlarda bir bagimliligin olusmasina neden olmaktadir.
Bu bagimlilik kendisini talep olarak gostermektedir. Ortaya cikan bu talep ise
mecburi bir arzin da olusmasina, daha dogrusu olusan arzin daha da biyimesine
neden olmaktadir. Bu durum, sektori de olumsuz etkilemekte ve bu ‘tiketim
toplumu yaratma’ ideolojisinde olmayan sanatgcilarin varliklarini yok etmektedir.
iste bu noktada kamuya biiyiik gérev diismektedir. Kamu kuruluslarinin ‘ciddi
mizik’ olarak adlandirilan mizik Gretimine destek olmasi ve bu yonde liretim
yapan yaratici beyinlere firsatlar vermesi gerekmektedir.
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1. Giris

Reklam temelde bir tanitim enstrimanidir. Basarisi ise ilgi ¢ekiciligiyle dogru
orantilidir. Glglu bir etki yaratip, amacini gercgeklestirebilmek icin hedef kitlenin
psikografik ozelliklerini goz 6niinde bulunduran efektif bir planlama silrecinin
ciktisi olmalidir. Tasidigl mesaj ile hedefledigi kitlenin dikkatini ¢ekebilmesi,
dolayisiyla mesajin anlasilmasi ve amacina ulagmasi ancak bu sekilde miimkiin
olabilmektedir. Bu durum ¢ogunlukla medya planiyla ilgili bir asama olarak de-
gerlendirilse de aslinda 6zlinde hedef kitlenin yasam bigcimini tanimak ve glincel
begenilerini, diisinme ve davranma semalari olarak yerlesmis toplumsalliklarini
¢o6ziimlemekle iliskili bir stirectir. Bu nedenle toplum sorunsali Gizerinden deger-
lendirmeler stratejik 6nem kazanmaktadir.

Toplum, Simmel’in (1999) dedigi gibi, karsilikli etkilesimlerden baska bir sey
degildir. Genel kabul géren bu toplum tanimi, daha derin kuramsal gikarimlarla,
farkli teorisyenler tarafindan tasvir edildiginde temel karsitliklar da ortaya ¢ik-
maktadir. Bireye atfedilen “6zne” ve “nesne” ikilemi etrafinda yapilan gesitli
tartismalarin, bir anlamda gevresinden dolasan Bourdieu, ortaya koydugu “ha-
bitus” kavramiyla bireyin toplumsallagsmasini dinamikleriyle ortaya koymustur.
Birey buna bagh olarak, topluma ve ayni zamanda kendine ait kiltirtini olus-
turmaktadir. iste bu husus reklamin diiniini, bugiiniinii ve gelecegini anlam-
landirmak agisindan kritiktir. “Habitus” kavrami (izerinden kusak teorisini ku-
ramsal ¢erceve olarak benimseyen bu arastirmada; “Eglence reklamlarinin yeni
uygulamlarinin Z kusagi tGzerindeki etkileri nelerdir?”, “Z kusaginin viral reklam
uygulamalarina yonelik algilari nelerdir?” ve “Z kusaginin, varsa degisen tiiketim
egilimleri ne yondedir?” sorularina cevap aranmis, yeni (dijital) reklam bigimi ve
Z kusag etkilesiminin degerlendirilmesi amaglanmistir. Bu dogrultuda habitus,
kusak teorisi ve yeni reklam kavramlarina deginilerek, Z kusagini temsil eden
katihmcilarla derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.

2. Kavramsallastirma

2.1. Habitus Uzerine

Toplum (izerine tartismalarda, hem elestirel hem de ana akim 6zelinde, ¢ogu
zaman uzlasi saglanamadigi gorilmektedir. Bu durum kavramsal betimlemeler
Gzerinde gorus farkhliklarinin oldugunu gostermektedir. Marx, tretim iliskileri-
nin mutlak bir sekilde siyasal, entelektiiel ve sosyal diizeyde tim Ustyapi ku-
rumlarini kosullandirdigini ileri stirmektedir. Ekonomik belirleyiciligi ifade eden
bu yaklasim, toplumsal kurumlarin bastan sona tretim iliskileriyle tasarimlandi-
gini isaret eder. Buna gore degerler, bir distince degildir, maddi yasamin i¢cinde
ortaya cikar (Tompson, 1994: 279). icsel bir iretim oldugunu ileri siirmek yanil-
tici olabilir. Ancak bu séylemden varilmasi gereken sonug, degerlerin insani
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pasiflestirdigi olmamalidir. Marx’in insan icin kullandigi “gattungswesen” (var-
liktlra) kavrami insani kendi dogasini olusturma becerisine sahip bir varlik ola-
rak gostermektedir. Marksist teori, degerler sisteminin ekonomik diizlemden
beslendigini sdylense de, insana dair “6zne” vurgusu gigliidir. Diger taraftan,
ayni zamanda Bati Marksistleri olarak da tanimlanan Frankfurt Okulu dusinar-
leri ve ozellikle L. Althusser, insani “nesne” olarak betimleyip, “6zne” algisinin
bir yanilsama oldugunu ileri slirer. Althusser (2003: 99) ideolojinin 6zne katego-
risinde isleyis kazandiginin altini gizer; 6zne her tir ideolojinin kurucusudur. Bu
nedenle “kendi tarihleri olmayan” (Marx ve Engels, 1999: 17) ideolojilerin 6zne-
lere ihtiyaci vardir. Althusser’e gore (89) “bireyi ideolojinin 6znelestirmesi” ayni
zamanda bireyin varolus kosullariyla kurduklari imgesel iliskinin tasarimlanma-
sidir. Adorno ve Horkheimer (2010) da, Althusser ile ayni gorlsi paylasirlar.
Kendi denetimlerinden uzak gldilenlemelerle nesnelesen bireyin gigli bir
sekilde kendiligini ve 6zneligini savundugunu ileri stirerler. Dolayisiyla Gstyapi-
nin 6znelestirdigi bireyin tretim iliskilerini oldugu gibi kabul ettigini ifade eder-
ler.

Literatlrde goriilen “0zne” ve “nesne” tartismasi Bourdieu’'nun habitus teo-
risiyle farkh bir diizleme yayilmaktadir. Bizi birey yapan, toplum iginde konum-
landiran, topluma uyum saglama siiregleri, yani “toplumsallasma” yasam habi-
tusunu olusturmaktadir. Habitus icinde toplumsal 6grenme sadece toplumsal
yasamin surekliligini saglamaz, ayni zamanda lretimin istikrarini da gergeklesti-
rir. Bu manada habitus ve onun bigimlendirdigi yasam bi¢imi, maddi alani yeni-
den lretmektedir. Bu agidan habitus, toplumsallasmanin kendisidir, Gstyapiyi
Uretirken ayni zamanda onu yeniden Uretip onunla senkron yasamaktadir. Diin-
yaya dair bltun algilarimizi Giretmektedir. Habitus (izerinde galisan Bourdieu,
habitusun toplumsal diinya ile iliskiye girdiginde ne oldugunu “sudaki balk”
alegorisiyle aciklamaktadir. Buna gére habitus toplumsal alanda bir balk gibi
suyun agirhgini hissetmez. icinde oldugu diinyanin dogal bir pargasi olur (Bour-
dieu ve Loic, 2003: 118).

Bourdieu’nun yaklasiminda habitusun toplumsal pratiklere etkisi mutlak be-
lirleyicidir. GUnlik yasamimizin, kamusal ve 6zel alanlarin her bir manivelasi,
kaynagini habitustan almaktadir. Bundandir ki habitusun yeniden Uretilmesi
noktasinda aktif olan araglar, ayni zamanda onun bigim verdigi araglardir ve
yasam bicimimize etki eder. Kiltlrel sonuglari da olan bu etki, en basit diizeyde
birey davranislarini etkilemektedir. Daha makro bir degerlendirme ile tutumlari
ve deger yargilarini da belirlemektedir. Bu agidan habitusun yasam pratigindeki
etkisi her alanda gorilmektedir. Siyasi tercihler, kiltlrel degerler, sosyal olay-
lar, ekonomik iliskilerin bicimi gibi topluma ait olan her konuya yén vermekte-
dir. Reklam da hedef kitleyi etkilemeyi hedefleyen bir arag¢ olarak yasam bigimi-
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ni formatlandiran habitusu anlayarak stratejilenmek durumundadir. Dolayisiyla
bu arastirmanin konusu olan eglence reklami uygulamalarinin kazandi-
g1/tretildigi bicimler kadar hedef kitlenin eglence reklamlariyla kurdugu etkile-
sim de kaynagini habitustan almaktadir. Ancak toplum homojen degildir; ayni
toplum icinde dahi farkli yasam bicimleri bulunmaktadir. Hedef kitlenin katego-
rize edilmesinde veriler saglayan sosyo-ekonomik statiiler ve psikografik 6zellik-
ler, ortak deger yargilarina dair sinirlandirilmis gruplari isaret etmektedir. Her
grubun kendine dair yasam bicimi olmasi durumu ise aslinda toplum icinde
farkh habituslarin varliginin kanitidir. Kaynagini yas gruplari, cinsiyet, ekonomik
statiiler, cografya gibi bircok degiskenden alan farkhlasmis hedef gruplar, spesi-
fik yasam bicimlerine ve habitusa sahiptir. Bu anlamda dijital toplumun ve giin-
cellenmis habitus iginde ortaya ¢ikan, karakterize edilmis “yeni” bireyin, temel-
de ekonomik bir arag olan “yeni” reklam tipolojilerine olan yaklasimi bu aras-
tirmanin temel merak konusudur.

2.2. Kusak Teorisi: X,Y ve Z Kusaklari

Reklam literatiiriiniin ve sektor deneyimlerinin isaret ettigi gergeklerden birisi;
hedef kitleye ulasamayan ve begeni diizeylerine uygun bicimlendirilmemis rek-
lam galismasinin istenilen etkiyi yaratmasinin mimkiin olmadigidir. Reklamin
etkisi konulu birgok akademik arastirma bu konuda ikna edici verileri saglamistir
(Joshi ve Hanssens, 2010; Trampe vd., 2009; Flueckiger, 2009). Reklam endst-
risi aktarilabilir habitusu anlamak ve uyum saglamak hususunda, belki de diger
tim alanlardan ¢ok daha etkin ve hizli hareket etmektedir. Bu hiz, sektoriin
surdurdlebilirliginin hedef kitleye etki etme potansiyelini muhafaza etmesine
bagh olmasiyla agiklanabilir. Reklamcilar is yaptiklari sirketleri bu potansiyelle-
rini ortaya koyarak ikna ederler ve para kazanirlar. Dolayisiyla reklam mecra
kullanimlarini, reklam stratejilerini ve reklam mesajlarinin tiiketiciyle etkilesim-
lerini takip etmek ayni zamanda toplumun eglence kiltirind analiz etme konu-
sunda anlamli ve isabetli verileri saglama kapasitesi tasimaktadir. Ayrica rekla-
min tarihsel kékenlerinden glinimiize kadar gelen varolus asamalari ve gegirdi-
gi evrim, toplumsal yasamin kavsak noktalarini da net bir sekilde ortaya koy-
maktadir. Bu noktada goz ardi edilmemesi gereken sey, daha once de ifade
edildigi gibi toplumun homojen olmadigidir. Ayni toplumda var olan farkli jene-
rasyonlarin, ozellikle hayat tarzina etki eden teknolojik yeniliklere adaptasyon-
larina bagh olarak, farkli yasam bicimlerine sahip oldugu bir gercektir. Bu durum
ABD’de Howe ve Strauss’un (1992) kusak teorisi olarak adlandirilan X ve Y ku-
saklarinin jenerik 6zelliklerini ortaya koyarak, ayni toplum igindeki bireyin kendi
varolus kosullarinda ortaya cikan alt kilturlere sahip gruplari agikladiklari calis-
mada goriilmektedir. Oyle ki Howe ve Strauss’un 1993 yilinda yayimladiklari
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13t Gen, 1997 yilinda yayimladiklari The Fourth Turning ve 2000 yilinda yayim-
ladiklari The Next Great Generation isimli kitaplari X ve Y kusaklarinin birbirle-
riyle uyumsuz i¢sel tipolojilerini ortaya koymustur.

Kusak teorisi X kusagini; 1960-70’li yillarda dogan, mesleki kariyer sahibi ol-
may! dnemseyen, egitim almis, kitap okumak icin zaman ayirmayan ancak film
izlemeyi tercih eden, duygusal, kisisel bakimina 6nem veren, degisime acik olan,
mesleki performansinda basariya odaklanmis kisiler olarak betimlemistir. Ayni
zamanda X kusagi dinyanin farkh cografyalarinda benzer ozellikler ile ortaya
¢ikmis ilk kiresel jenerasyondur. Toplumcu ve idealist, kanaatkar ve sadik bir
jenerasyon olarak resmedilir (Senbir, 2004: 24). Diger taraftan Y kusagi;
1980’ler ve sonrasinda dogan, teknolojik yenilikleri deneyimlemis, bilgisayar-
atari oyunlariyla biylimis, ergenlik déneminde cep telefonlariyla tanismis,
sosyal yonu gelismis, is ortaminda ve mesai saatlerinde esnekligi benimseyen,
kariyerden daha ¢ok kendini ifade etmeye 6nem veren, karar aliminda pasif
degil aktif olmayi isteyen jenerasyondur (Howe ve Strauss, 1992).

X ve Y kusag teorisi 6zellikle internetin yayginlagsmasi ve dokunmatik tekno-
lojiyle birlikte hayatimiza giren cep telefonu, tablet gibi Griinlerin yasantimizin
parcasi haline gelmesiyle birlikte Hammill (2005) tarafindan yetersiz gorilmus
ve Z kusaginin eklenmesiyle gelistirilmistir. Z kusagi 2000 ve sonrasinda dogmus
kisileri tanimlamaktadir. Z kusagi, X ve Y kusagina gore daha yash ebeveynlere
sahiptir. Bilgiye ulagsma kapasiteleri, teknolojinin getirdigi firsatlar sayesinde,
¢ok daha yiksektir. Tabletler, akilli telefonlar ve bilgisayarlar yasamlarinin bir
parcasidir. Daha erken yasta egitim goren Z kusagi daha hizli zihinsel gelisim
gostermektedir. Bireycilikleri diger nesillere gore daha kuvvetlidir. Sosyallesme
yollarinin en belirgini sosyal medyadir. Dijital ¢agin ¢ocuklari olan Z kusaginin
ayni anda birden fazla konu ile ilgilenebilme yeteneklerinin oldugu varsayilmak-
tadir. Teknolojiyi diger kusaklara gére ¢ok daha iyi kullanan Z kusagi, giyilebilir
ve tasinabilir teknoloji Grilinlerini glinlik hayatinin bir pargasi haline getirmistir
(Senbir 2004: 27-28; Williams, 2010: 12). istatistik Kurumu 2015 verilerine gére
Turkiye nifusunun %24,3’' 0-14 yas grubu, bir diger ifadeyle Z kusagidir. Tablo
2’de bu X, Y ve Z kusaklarinin teknoloji kullanimlari ve begenileri gosterilmekte-
dir.
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Tablo 1: X, Y ve Z Kusaklarinin Teknoloji Kullanimlari ve Begenileri

X Kusagi Y Kusagi Z Kusagi
1960-1979 1980-1999 2000-2000+
DVD Google-Facebook
Video (VHS) . . . g
. . . Internet-Email-SMS Twitter-Instagram
Ikonik Teknoloji Walkmann
Gameboy-Xbox Ipad-Iphone
IBM PC . i
Ipod Android-PS4-Wii
Yirtik kot Sapka Dar pantolon
Popiiler Kiiltiir Asiri renkler Erkek Kozmetigi V yaka
Piercing Havai tarz Giyilebilir teknoloji

Markalar arasi

Masa- sira

Mizik-coklu model

Satin Alma tercih Marka sadakati yok Marka takintisi
Motivasyonlari Arkadas referansi Trendler
Uzmanliklar
. . R Yonlendirici Gliglendirici ilham verici
Ideal Lider Ozelligi . T
Otoriter Is birlikgi Es yaratici
Dogrudan Viral Etkilesimli kampan-
Pazarlama yontemi pazarlama Referanslar yalar
Bilango Elektronik pazarlama Marka ilgisi
Spontane Coklu duyusal Ogrenci odakl
o . . Etkilesimli Gorsel Kinestetik
Egitim Yontemleri . -
Rahat ortam Kafe stili Salon stili

Coklu uyaran

Kaynak: McCrindle Research, Generations Defined: 50 Years of Change Over 5 Generations,
(2012).

Sonug olarak hetorojen toplumun, farkli jenerasyonlarinin farkh algi bicimle-
rine, deger yargilarina ve yasam tarzlarina sahip oldugu bir gercek olarak karsi-
mizdadir. Bu nedenle, reklam uygulamasi ve mesajindan alimlanan seyin, her-
keste ayni etkiyi yaratmasi beklenmemelidir. Sosyal medya platformlarinda
dikkat cekmeye calisan bir reklamin erismek istedigi kitlenin aktif bir sosyal
medya kullanicisi oldugu unutulmamalidir. Bu nedenle, sosyal medya kullanici-
larinin icsel 6zelliklerinin derinlemesine analiz edilmesi, liretilen igerigin nasil bir
etki yaratacagini 6énceden kestirebilmek igin biyik 6nem tasimaktadir. Hatali
kurgulanmis ve hedef kitlesinin begeni kriterlerine uyum saglayamamis icerik-
ler, sadece bosa harcanmis emek ve para anlamina gelmez ayni zamanda arzu-
lanmayan bir alginin ortaya ¢ikmasina neden olabilir. iste bu nedenle sosyal
medya kullanicisinin kim oldugu, hangi icgorileri tasidigi online reklamlara
yonelik algilarinin ne oldugu sorusu bliyiik dnem tasimaktadir. Z kusaginin sos-
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yal medyayi en aktif kullanan grup oldugu dusindldiginde, onlari hedefleyen
bir reklam mesajinin hangi icgorileri takip etmesi gerektigi, reklam performansi
acgisindan en 6nemli asamadir.

3. Yeni Reklam Uygulamalari

3.1. Eglence Reklamlari “Advertainment”

GUnlmizde reklam uygulamalarinin, goérsel ve isitsel araglarla desteklenen
¢oklu ortam (multimedia) prodiksiyonlarinin ortaya ¢ikmasiyla daha renkli ve
cezbedici oldugunu sdylemek miimkindur. Bu cezbedici reklamlar, hedef kitle-
nin begeni diizeylerine de bagh olarak, mesajin dikkat cekicilig§inde 6nemli bir
asama kaydetmislerdir. Diger taraftan reklamin eglence kiiltiirine uyum sagla-
masl, hatta zaman zaman yeni eglence kategorilerinin 6nclisii olmasi, Uiriin ve
hedef kitle arasindaki duygusal temasin saglanmasi noktasinda 6nemli avantaj-
lari beraberinde getirmektedir. Reklam ve eglencenin bir araya gelmesiyle orta-
ya cikan yeni uygulamalar advertainment eglence reklamlari kavramiyla tanim-
lanmistir (Russel, 2007). Eglence ve reklamin birlikteligindeki temel amag, eg-
lencenin renkli ve igine ¢eken cazibesini kullanarak, Griin ve hizmetlerin taniti-
mini daha etkili bir sekilde yapmaktir. Boylece reklamin akilda kaliciligi artacak
ve istenilen davranisin ortaya cikarmasi kolaylasacaktir. Eglence reklamlari geli-
sim olarak aslinda sinema ve televizyon programlarina Uriin yerlestirme gibi
basarili pratik uygulamalarla saha denemeleri gergeklestirerek ortaya ¢ikmistir.
Devam eden siirecte internetin sosyal hayata yerlesmesi, dijital uygulamalarin
kitlelere ulasmasi, cesitli tiirden eglence barindiran uygulamalarin tiiremesine
yol agmistir. Clinkli eglence uygulamalarina talep vardir, pazarda karsilik bul-
maktadir. Reklam da bu kategoride zaman zaman dijital oyunlar, viral uygula-
malar, ambiyans, flah mob, sinema, eglence programlari, yarismalar gibi eglen-
ce Uriinlerine yerleserek hedef kitlesini etkilemeyi amaglamaktadir. Bazi durum-
larda ise eglence Uriiniinii kendisi Giretmektedir. Ozellikle kendi eglence retimi
icinde dikkat gekici bir diger husus “eglence reklamlan” (advertainment) olarak
adlandirilan yeni kategorinin (Russell, 2007: 3-4), salt bir reklam fonksiyonu
degil ayni zamanda halkla iliskiler fonksiyonu olarak da islev gormekte olusudur.
Zira kitle iletisim araglarindan yer ve zaman satin alinarak gergeklestirilen gele-
neksel reklam uygulamalari yerini, kitle yerine bireye yonelen; (cretsiz ancak
yaratici mecralar ve uygulamalari kullanan; satin aldirmayi degil tutum olus-
turmayi ya da imaj yenilemeyi merkeze almis uygulamalara birakmaya basla-
mistir. Eglence reklamlari diinyasini kesfetmek icin 6nce kitle iletisim araglarinin
diinlinden buginine iliskin bir degerlendirme yapmak faydah olabilir. Clinki
eglence reklamlarinin da reklam endistrisine yerlesmesi, kitle iletisim araglari-
nin toplumsal hayatin parc¢asi olmasiyla mimkiin olmustur.
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Toplumsallagsma sireclerinin 6nemli bir fonksiyonu olan kitle medyasi (Mo-
ra, 2008; Balci, 2007; Aziz, 1982), bireyin kimligine, tliketim aliskanliklarina,
kiiltirel davranislarina ve begeni kriterlerine iliskin anlamli bir “habitus” insa
eder ve ayni zamanda “habitus”un bir pratigi, bir parcasidir (Kése, 2009: 73).
Dolayisiyla, temelde toplumsal bir pratik olan reklam prodiksiyonlarini ele al-
mak, aslinda bir noktadan habitusa iliskin okuma da saglamaktadir. Bu agidan
Ozellikle konvansiyonel reklamlarin ilk 6rnekleriyle simdiki versiyonlari arasin-
daki farka hizlica g6z atmak dahi, dikkat cekici bir toplumsal algi degisimine
isaret etmektedir. 1622 yilinda Bourne ve Archer’in kurdugu The Weekley News
isimli ingiltere’nin ilk gazetesinden sonra Avrupa’nin bircok ilkesinde cesitli
tirden basili medya yayinlari ortaya ¢ikmistir; 1800°’lerden itibaren ise ABD’de
toplumsal hayata egemen olmuslardir (Hudson, 1873: 33-35). ilk basili reklam
ornekleri de yayginlasan gazetelerde ve dergilerde goriilmektedir. Ozellikle
Amerika Birlesik Devletleri’'ndeki basili reklamlarin glinlimaz reklam stratejileri-
ne daha ¢ok benzeyen, gostergebilimsel agidan deger tasiyan reklamlar oldukla-
ri degerlendiriimektedir. Bunun nedeni ise temelde kapitalizmin bir Grini olan
reklamin, kapitalizmin gelistigi yer olan ABD’de daha erken olgunlasmasidir.
Ornegin 1900’ lerin baslarinda ABD gazetelerinde yayimlanan Coca-Cola reklam-
larinda, dénemin eglence kiltlrinin en popdller araglarindan olan otomobil,
Noel Baba gibi figlirler, reklam mesajlarina yerlestirilerek, reklamin ilgi ¢ekicili-
gini arttirmiglardir. Clinkl bu eglence sembollerini igsellestirmis hedef kitlenin
reklam mesajini yakalamasi daha kolay gerceklesmektedir. Bu degerlendirme,
ABD’de heniiz erken donemde stratejiklesen reklam calismalarinin ayri bir
onem tasidigini gostermektedir.

¥lvy HAT'S OFF to -
the pawuse that refreshes

Bugtinse basili reklamlar daha az metin daha ¢ok yaratici alegorilerle dikkat
¢ekmektedir. Bu durum tasarim teknolojilerindeki iyilesmenin oldugu kadar
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ayni zamanda hedef kitlenin 6zellikle mizah anlayislarindaki kaymanin bir sonu-
cu olarak agiklanabilir. Sonugta reklamcilar, her daim toplumsal begeni diizeyle-
rine uyum saglayacak reklam uygulamalarini tasarimlarlar.

90-60-90

G e ——

Yukaridaki 6rnekte 2000’li yillarda yayimlanmis bir Coca-Cola reklaminin
“icinizi serinletir” ve “formunuzu korur” mesajlarinin sadece alegori/metafor
gorsel destegiyle, yalin bir anlatimla verildigi goriilmektedir. 1900’lerde ve
2000’lerde yapilan ayni Urin reklamlarinin bariz gériinen strateji farki, ancak
toplumsal begeni dizeylerinin degismesiyle agiklanabilmektedir. Nihayetinde
basili reklamlarin “habitus”a bagli alarak topluma uyum gosterdigi ortadadir.
Ancak bu mecranin sinirli igsel 6zellikleri, basili reklamlarin glinimuz dijital
toplumuna entegre olmasina engel olusturmaktadir. Fakat bu noktada belirtil-
mesi gereken bir basili reklam eklentisi bulunmaktadir.

QR (quick response) kod olarak tanimlanan bu eklenti, reklam galismasinin
bir noktasina yerlestirilen barkodun cep telefonu kamerasiyla okutularak bir
dijital platforma yonlendirilmesini ifade etmektedir. Béylece basili reklamlarin
bir noktada dijital topluma uyum gosterdigi gorilmektedir. Ancak buradaki
uygulama ve aslinda gergeklesen sey, basili reklamda yer alan bir eklentinin,
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reklam platformunu telefon ya da benzeri bir mecraya tasimasi, transfer etme-
sidir. Yani 0z itibariyla basili reklam uygulamalari, ilk érneklerinden gliniimiize
kadar gecgen siirede yapisal bir degisiklik tasimamaktadir; ancak gesitli eklentiler
aracihgiyla dijital platforma transfer kabiliyeti kazanmistir.

Reklam sektoriiniin basil kitle iletisim araglarina yerlesmesinden sonraki bir
diger onemli sigrayisi, televizyonun ortaya cikisiyla gergeklesmistir. 1923 yilinda
siyah beyaz icat edilen, 1960’larda renkli olarak genis kitlelere yayilan televiz-
yon, ayni zamanda bitlin bir toplumsal tarih icin doniim noktalarindan birini
teskil etmektedir. Televizyon, farkh toplumlarda, eglence, politika gibi farkli
konularda enformasyona odaklansa da (Goombridge, 1995: 14), diinyanin he-
men her yerinde toplumsal hayatin vazgecilmez bir pargasi olarak konumlan-
mistir ve habitusun yeniden Uretimi konusundaki etkin roll tGzerinde kesin bir
uzlasi saglanmistir (Fiske, 1999: 56; Storey, 2000: 37). Dolayisiyla geriye kalan
diger her seyde oldugu gibi reklama etkisi de muazzamdir. Reklam endustrisinin
ilk multimedia yayini olan TV reklami, 1941 yilinda bir bezbol maginin devre
arasinda NBC kanalinda dokuz saniye yayinlanmistir. “America Runs on Bulova
Time” sloganiyla gorlintl ve sesi bir araya getiren reklam, diz siyah bir zemin
Gzerine yerlesmis beyaz ABD haritasi ve saat gorintisiinden ibarettir. Reklam,
hedef kitle Gzerindeki sasirtici etkisiyle blylk satis sicramalari gerceklestirmis,
reklam verenlerin televizyonun “sihirli” gliciinii kesfetmesini saglamistir.

GiUnumuzde televizyon hala reklam pastasindan en biyik payi alan mecra-
dir. 2014 yilinda Tirkiye’de tim reklam harcamalarinin %51,4’( (3.052.000.000
TL) televizyon reklamlarina yapilmistir (www.rd.org.tr). Biyik butceli prodiiksi-
yonlar olan televizyon reklamlari, teknolojinin ilerlemesiyle animas-
yon/fantastik 6gelerden olusmus, eglence kultlirine uyum saglamis, cekici,
cezbedici yapimlar haline gelmis ve Uriin yerlestirme gibi alt entegrasyonlar
sayesinde mecra ici farkh mesaj iletim yollari kazanmistir.

Gorsel reklam kategorisinde gerek dergi reklamlarinin gerekse televizyon
reklamlarinin tasarimsal performanslariyla dikkate deger gelisim gosterdigi
ortadadir. Ancak yayimlandiklari kitle iletisim mecrasinin i¢sel 6zelliklerine bagl
olarak tek yonlu ve etkilesime kapali olduklari gorilmektedir. Bu eksiklik inter-
netin ortaya ¢ikmasiyla ortadan kalkmis, kullaniciya odaklanan bambaska bir
reklam tarzi yerlesmistir.

3.2. Reklamin Eglenceli Uriinleri: Viral Uygulamalar

1990’larda kullanilimaya baslanan internetin yayginlasmasi, kullanici etkilesimi-
ne uygun altyapiy saglayan ve boylece sosyal medya platformlarini ortaya ¢ika-
ran web 2.0 teknolojisiyle 2000’li yillarda gerceklesmistir. Buglin milyarlarca
kullanicisi olan sosyal medya platformlarindan “Facebook” 2004, “YouTube”
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2005, “Twitter” 2006, “Instagram” 2010 ve “Vine” ise 2013 yilinda kurulmustur.
Tum dilnyada siyasi, ekonomik ve kiltirel dizeyde dramatik etkiler ortaya
¢ikaran sosyal medya platformlarinin bu kadar yeni araglar olmasi sasirticidir.
2010’lu yillara kadar, toplumsal degisimlere son derece acik olan reklam en-
dustrisinin dahi, bu hizli degisime reaksiyon gostermekte tereddit ettigi, rek-
lamcilarin ise internetin etkisini azimsadigi goérilmektedir (Sugarmann, 2008:
114-115, Avsar ve Elden, 2004: 66). Bugiin ise internet reklamlarinin son bes
yilda gosterdigi pay artisi, gelecegin reklam mecrasi oldugunu isaret etmekte-
dir®

internet reklamlari icerisinde banner reklamlar, online oyunlar, dijital enteg-
rasyonlar, arama motorlari reklamlari, e-posta reklamlari gibi yeni tip reklam
tasarimlari bulunmaktadir. Bu dijital reklamlarin benzersiz faydasi ise progra-
matik reklamcilik olarak adlandirilan tanimlanmis hedef kitleye erisim olanagi
saglamasidir (Peterson ve Kantrowitz, 2015). Kullanicilarin tarayicilarina daha
Onceden, cesitli sitelerden yerlesen tanimlama dosyalari (cookie), kullaniciyi
internet kullanim amaclarina gore kategorilere ayirmaktadir. Ornegin arama
motorlarinda spor ayakkabi arayan bir kullanici ilgili kategoriye yerlesmekte ve
spor ayakkabi reklami o kullaniciya gitmektedir. Boylece internet reklamiyla
erisilen her kullanici, aslinda harekete gecen hedef kitleden olusmaktadir. Diger
taraftan, reklami izleyen ve marka ile etkilesime gegen kullanicilari siniflayarak
olusturulan istatistikler, reklam igin harcanan emegin ve paranin karsiligini gos-
termesi acgisindan 6nem tasimaktadir (Broadbent, 1999: 4-5). Bu ozellikleriyle
dijital reklam konvansiyonel mecralara karsi avantajli bir konuma gelmistir.
Ancak internet ¢aginin reklam enddistrisi agisindan asil bliylk etkisi kendisini
sosyal medya reklamlarinda gostermektedir.

Sosyal medya tim dilinyada oldugu gibi Turkiye’de de gilinlik hayatin bir
parcasi haline gelmistir. internet ve sosyal medya arastirmasi yapan “We Are
Social” Tirkiye’de 40 milyon aktif sosyal medya kullanicisi oldugunu saptamis-
tir. Dinyada sosyal medya kullaniminda 10. Sirada olan Tirk kullanicilari giinde
ortalama 2.9 saatini sosyal medyada gecirmektedir (www.wearesocial.net). Bu
degerler, siyaset, politika, sosyal etkilesim, spor, mizah gibi cok farkli amaglarla
ortaya ¢lkan sosyal medya etkilesimlerinin toplumsallasma siireglerinde ne
derece 6nemli bir aktoér oldugunu isaret etmektedir. Sosyal medya etkilesimleri
trafiginin icinde sosyal medya reklamlari 6nemli bir yasam alani elde etmistir.
Ozellikle yaraticiligiyla giindemi takip eden mizahi reklamlar ayni zamanda birer

T 1AB’nin gergeklestirdigi Turkiye’'nin dijital reklam yatirimlari arastirmasi, 2014 yilinda dijital
reklam harcamalarinin 1.409.000.000 TL'ye ulastigini ve bir dnceki yila gére %20,5 oraninda
arttigini gostermistir. Bu sonuglara gore Tirkiye’de internet reklamlari televizyon reklamla-
rindan sonra en ¢ok yatirim yapilan mecradir (www.iabturkiye.org, 05.07.2015).
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sosyal paylasim ogesi olarak kabul gormektedir ve sosyal medya kullanicilari
tarafindan gondlli olarak yayilmaktadir. Bircok ornekte goruldiigi gibi halkla
iliskiler ve reklam is birligiyle yapilandirilan flash mob, ambians gibi viral uygu-
lama videolarinin sosyal paylasim platformlarinda yayilip milyonlarca tekil kul-
laniciya ulasmasi son derece carpici bir durumdur. Bazi 6rneklerde ise gelenek-
sel TV reklami prodiiksiyonlarinin sadece sosyal medyada yayimlandigi durum-
larla karsilagiimaktadir. Ornegin Evian su markasinin YouTube’a yiikledigi rek-
lam videolarindan birisi 2015 Eylil itibariyla yaklasik 113 milyon kez; bir baskasi
ise yaklasik 81 milyon kez izlenmistir. Rakamlarin buylklGgu dikkat cekmekte-
dir. Eger bu reklam videolari televizyonda yayimlanmis olsalardi, Evian’in med-
ya biitcesi olarak ylz milyonlarca lirayr harcamasi gerekecekti. Ancak sosyal
medyada kazanilan bu yliksek erisimin higbir maliyeti bulunmamaktadir.

Reklam endustrisi, halkla iligkiler ile is birligi icerisinde, sosyal medyanin ve
onun ortaya c¢ikardigi eglence kdltiirtinlin bir pargasi olma micadelesini devam
ettirmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda, son birkac yil icinde, sayilari 100’lere
varan sosyal medya ajansi ortaya ¢ikmis, sektorde onemli bir yer edinmistir.
Ancak, sosyal medya kullanicilarinin begeni diizeyleri zorludur ve ylksek yarati-
cihk gosteren iceriklerin begenildigi goriilmektedir. Bu noktada hazirlanan ice-
riklerin bireyler ile duygusal temas kurmasi fark edilebilir bir avantaj saglamak-
tadir. Bireyselligin 6ne ¢iktig1 Gretimler, toplumsal sorunlara hassas ayni za-
manda pragmatist bir toplumun begeni diizeylerine uygun galismalari ortaya
cikarabilen igerikler, giinlin kazanani olarak kendisine yer bulmaktadir. 2012
yilinda tlkemizde dolasima giren ve ayni zamanda ilk viral 6rneklerinden biri
olan “gittigidiyor.com” ¢alismasi, basarili bir baska 6rnek olarak karsimizdadir.
“Eski sevgiliye kapak” konseptiyle yayimlanan viral, yaklasik 1 milyon kez izle-
mis, 6.300 blog yazisina konu olmus, sosyal medya kullanicilari tarafindan 47
cevap videosu cekilmis, ana haber biiltenlerine, gazetelere konu olmus ve mil-
yonlarca kullanici yorumu alarak hedef kitle ile etkilesim kurmustur. Bir baska
drnekte LG G2 lansmani kapsaminda istanbul istinye Park’ta gerceklestirilen
flash mob uygulamasi, viral ¢alismaya donistiiriilmis ve YouTube’da 230.000
kez izlenmis, on binlerce kullanici etkilesimi ortaya ¢ikarmistir. Henliz baslangig
tarihi yeni olan uygulamalarin sayisi giderek artmaktadir. Temelde halkla iliski-
ler etkinlikleri olan ambiyans, flash mob uygulamalari viral prodiksiyondan
gecerek sosyal medyada yayimlanmakta ve reklama donustirilmektedir. Dikkat
cekici etkilesim oranlariyla yeni reklam tipolojisi olarak viral ¢alismalar aslinda
reklamin gelecegini isaret etmektedir.
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4. Metodoloji

Eglence reklamlarini, 6zellikle sosyal medya reklamlarindan viral uygulamalarin
etkilerini anlamak, reklam endustrisinin yarattigl yeni uygulamalari agiklamakla
kalmaz, ayni zamanda habitustan lreyen ve onu yeniden lreten araglarin etki-
sinin ¢6zimlenmesinde 6nemli bir kavrayis da saglayabilir. Bu arastirma genel-
de eglence reklamlarinin, 6zelde ise viral uygulamalara yonelik algilari ortaya
¢ikarmayr amaglamaktadir. Bu dogrultuda su sorulara yanit aramistir:

(1) Eglence reklamlarinin yeni uygulamalarinin Z kusagi tzerindeki etkileri

nelerdir?

(2) Z kusaginin viral uygulamalara yonelik algilari nelerdir?

(3) Zkusaginin, varsa degisen tiiketim egilimleri ne yondedir?

Arastirma, yorumlayici bir yaklasimla sosyal bir olguyu katilimcilarin bakis
acgisindan anlama ve yorumlama ¢abasindadir. Bu ¢abada arastirmanin sorulari-
ni yanitlamada elverisli bir rehber aranirken, Holstein ve Gubrium’un (2004)
aktif gorismeleri kapsayan nitel metotlarin, digerlerinin ne hissettigini ve ne
disunduklerini anlamanin iyi bir yolu oldugu fikrine kulak vermek yol gosterici
olmustur. Buradan hareketle karmasik anlamlarla ilgili algilamalarin belirlene-
bilmesinde bu arastirma kapsaminda nitel arastirmalardan, derinlemesine go-
risme tekniginden faydalaniimistir. Nitel arastirmalarda goriisme teknigi, ger-
ceklige iliskin algilara, anlamlara ve tanimlamalara vakif olmanin etkili bir yolu-
dur (Punch, 2005: 165-166). Agiklayici ¢calismalarda yliz ylize gorUsmeler, az
bilinen olgulari ve karmasik siregleri agiga c¢ikarmada katilimcilarin algilarina
rasyonel bir cerceve saglayabilir.

4.1. Veri Toplama Yoéntemi ve Orneklem

Arastirmada, derinlemesine goriisme teknigiyle yiz ylize gérismeler gercekles-
tirilmistir. Gorlismelerin yari yapilandirilmis soru formlarindaki agik uglu sorular,
hem goriismeyi stirekli canl tutmus hem de gériismeciye daha ayrintili bilgilere
ulasmasinin yolunu agmistir. Onceden kaliplasmamis, standartlasmamis sorular
gorisme ilerledikge 6zgiin sorularin (Punch, 2005: 166-167) ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Goriismelerin merkezi algilarin agiga cikarilmasi olmakla beraber,
birinci bolimde katilimcilarin psikografik ozellikleri kusak farklliklarinin net bir
bicimde ortaya ¢ikarilmasi baglamiyla tanimlanmis, ikinci bolimde katilimcilarin
sosyal medya kullanim bicimleri saptanmistir. Uclincli bolimde ise genelde
sosyal medya reklamlari, 6zelde ise viral uygulamalara yonelik algilar ve tiiketim
egilimleri agiga cikarilmistir. Derinlemesine goériismeler, toplumsal katmanlar
icinde Z kusagi Uzerinden gergeklestirilmistir. Zira Z kusagi X ve Y kusagina gore
internetle temasi en glicli kusak olarak aciklanmaktadir. Z kusaginin temsilcisi
katilimcilarda viral reklam bicimlerinden herhangi biriyle birden fazla kez karsi-
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lasmis olma 6n kosulu aranmistir. Bunun icin Antalya’da bir ilkégretim okulu ve
bir lisede duyuru yapilarak katihmci aranmis, ilkégretim okulundan ve liseden
2’ser katihmciya ulasiimistir. Katiimcilarin demografik 6zellikleri su sekildedir;

e Bartu P. 2002 dogumlu erkek. Lise 6grencisi, aylik hane geliri 5.000 TL. Ayhk
kisisel gelir 450 TL.

e Sade K. 2000 dogumlu, kadin. ilkdgretim 6grencisi, aylik hane geliri 12.000.
Aylik kisisel gelir 500 TL.

e Cihan Y. 2001 dogumlu erkek. Lise 6grencisi, aylik hane geliri 3.500. Aylik ki-
sisel gelir 400 TL.

e Betiil B. 2005 dogumlu, kadin. ilkégretim dgrencisi, aylik hane geliri 7.000.
Aylik kisisel gelir 350 TL.

Tirkiye istatistik Kurumunun Gelir ve Yasam Kosullari Arastirmasi (2013) so-
nuglarina gore Tirkiye’de kullanilabilir yillik hane geliri 29.479 TL'dir. Katimci-
larin hane gelirleri yillik 42.000 ve 144.000 TL arasinda degismektedir. Katilimci-
larin sosyoekonomik statileri farkli olsa dahi, orta gelir grubunun Gstliinde ol-
duklari gorilmektedir. Katilimcilarin kisisel gelirleri (bu gelir aileden alinan cep
harghgi seklindedir) ise birbirine yakindir.

4.2. Aragtirmanin Sinirhliklari

Arastirmanin baslica sinirliliklari tekrar edebilirlik, glivenirlik ve nesnelliktir. Bu
sinirliliklar ayni zamanda nitel arastirmalarin “yorumsayici” dogasinin bir soru-
nudur (Kimbetoglu, 2005). Dolayisiyla nitel arastirmalar igin glvenirlik, gegerlik
ve nesnellik arastirmanin “tutarlihgr” ile ilgilidir ve arastirmacinin tiim arastirma
boyunca nesnelligi saglamasina da siki sikiya baglidir. Diger taraftan katilimcila-
rin timi Antalya’da yasamaktadir. Bu hususta arastirmanin farkli cografyalarda
tekrar etmesi daha genellenebilir bulgulara ulasiimasina katki saglayabilir. Ayri-
ca, evrenin oldukga genis oldugu distnildiginde 6rneklemin kiguklaga bir
baska sinirhliktir. Secilen érneklemin evreni temsil etme yetisinin bulunmamasi
ve derinlemesine goriisme ile elde edilen verilerin istatistiksel gegerliliginin
olmamasi, sonuglarin yorumlama ile genel degerlendirme karakteri tasimasina
neden olmustur.

4.3. Bulgularin Degerlendirilmesi

Daha sistematik bir tartismaya olanak saglamasi bakimindan bulgular G¢ bo-
limde gruplandirilmis haliyle aciklanacaktir. ilk olarak katilimcilarin psikografik
ozellikleri, ikinci bolimde ise katihmcilarin sosyal medya kullanimlarina yonelik
bulgular sunulacaktir. Ugiincii bélimde ise genelde sosyal medya reklamlari,
Ozelde ise viral uygulamalara yonelik algilar ve tiiketim egilimleri agiklanacaktir.
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4.3.1. Katilimailarin Psikografik Ozellikleri

Katihmcilara ilk olarak glindelik hayatlarina iliskin sorular yénetilmistir. Bulgular,
katilimcilarinin psikografik ozellikleri Z kusaginin tim ozellikleriyle uyumlu bir
tablo sergiledigini gostermektedir. Sade K. icin glindelik hayat cep telefonunda
akmaktadir: (...) “Sabah géziimii agcar acmaz tabi ki telefonuma bakiyorum.
Cogu zaman bir Whatsapp bildirimi oluyor ya da bir mesaj. Hicbir sey yoksa ben
giinaydin yaziyorum arkadaslarima.” Sade K. gibi tipik bir Z kusagi profili gizen
Cihan Y.”de giindelik hayatinin ta kendisi olarak teknolojik aletleri isaret etmek-
tedir: “Bilgisayarim benim her seyim. istedi§im ne varsa yiiklerim, sonra iste-
mezsem silerim. En ¢ok sevdigim seylerden biri oyun oynarken yemek, abur
cubur falan yemek. (...) Disariya da ¢ikiyorum ama muhabbet genelde ayni bir
stire gegince zaten telefonlar elde takiliyoruz.”

Bartu P. icin de durum benzer olmakla birlikte bu hayat ¢ok da “sikici” ola-
bilmektedir: “Oyun oynuyorum, iste Facebook, YouTube falan ama sikiliyorum
artik yeni bir seyler artyorum hep ayni seyler var her yerde. (...) Cok fazla arka-
dasim var Playstation oynuyoruz, sinemaya falan gidiyoruz. Ben genelde hemen
eve dénmek istemiyorum ama onlarin online oyunlari oluyor saatli dénmeleri
gerekiyor.” Bartu P.'nin acikladigi gibi Z kusagi gercek olanla sanal olani ig ice
gecmis yasamaktadir.

Betul B. iginse glindelik hayat okul ve ev arasinda bir yerlere sikismistir. Onu
tek rahatlatan sey biraz mola verdigi muziktir: “YouTube’ta her seyi izliyorum.
Daha ¢ok da miizikle ilgili videolari. Bazen de komik videolari arkadaslara gén-
deriyorum. Okul zamani 2 saat iznim ver hemen bitiyor. Yine 6dev sabah yine
okul, keske yurtdisindaki gibi okula internetten devam etsem {(...)” ilging olan
katilimcilara ilk olarak guindelik hayatlarina iliskin sorular yonetilmesine karsin
gindelik hayat olarak tanimlanan tiim pratiklerin internete iliskin olmasidir. Z
kusagi icin gercek hayata ait pek ¢ok seyin izi silinmek lizeredir.

4.3.2. Katiimcilarin Sosyal Medya Kullanim Bigimleri

Derinlemesine goriismelerin ikinci boliminde katilimcilara sosyal medya kulla-
nim bicimlerine yonelik sorular yoneltilmistir. En genel ifadeyle tim katilimcilar
icin tiim kanallar benzer degere sahiptir. Ancak kanallarin bazi 6zellikleri Betiil
B. i¢in bir dnem siralamasi yapilmasini gerekli kilmaktadir: “Bence en genis ézel-
lik YouTube’ta var milyonlarca sarki, video. Benim bile bir siirii begeni alan vi-
deom var. Cok eglenceli ve daha az sikici. Artik Facebook ¢ok sikici bence. Her-
kes ayni seyleri paylasiyor ayni insanlarin fotograflari, ayni yerler (...)” Cihan Y.
sosyal medya kanallari icinde Twitter ve YouTube’u dncelemektedir: “Face artik
eskidi. Zaten ilk girdigimdeki gibi de eglenmiyorum. Onun yerine YouTube’ta
kanal kurdum. Kendi videolarimi paylasiyorum, yabanci arkadaslar edindim.
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Face’de hep tanidik insanlar var.” Cihan Y.'nin yeni insanlar kesfetme merakini
Bartu P.’de paylasmaktadir: “Giiniin bir siirii saatini okuldakilerle gegiriyorum.
Sosyal medyada yeni insanlar bulmak kolay ve giizel. Farkli farkli sehirlerde
tilkelerde yasiyorlar onlarla oyun oynuyoruz, video paylasiyoruz. (...) Cin’den
Amerika’dan bir siirii kisi var paylasim yapan onlarla zaman gegirmek hosuma
gidiyor.” Bu farkli kiilturlerle bir arada olunan yer ise online oyunlar ya da video
paylasim siteleridir. Oyun icinde birkag kelimeden ibaret sayilabilecek iletisim Z
kusagi icin yeterli, hatta “birlikte zaman gecirmek” olarak tanimlanmaktadir.
Gorilen o ki birlikte zaman gecirmek icin ayni videoyu begenmek ya da bir onli-
ne oyuna dahil olmak yeterlidir. Sosyal medya kullanimlari éyle bir noktaya
gelmistir ki artik taninan, yakin olunan, bildik insanlar yerine Z kusagi bilinme-
yenle, taninmayanla etkilesimin pesine dismektedir.

4.3.3. Katiimcilarin Viral Uygulamalara Yonelik Algilari ve Tiiketim Egilimleri
Sosyal medya kanallarinin herhangi birinden birden fazla viral uygulamayla
karsilasmis katilimcilar igin bu videolari tanimlamak “zor” ve “karmasiktir”.
Katihmcilarin viral uygulamalara iliskin bu algilari, viral uygulamalarin nihai he-
define ulagmis oldugunun da acik bir kaniti sayilabilir. Gergcekten de Z kusagi icin
viral uygulamalar, bir marka tarafindan yaratilan degil videodaki figliranlarin
hazirladig igeriklerdir. Ornegin Sade K., bu yeni bigimleri “kamera sakasi” olarak
izlemektedir: “Bir siirii izledim béyle video ben. Kamera sakalari iste sonunda
biri ya bozuluyor ya bir stirii insan onunla ilgili bir seyler yapiyor. (...) Bir arkada-
sim paylasmisti béyle plastik bir sey vardi yerde insanlar gegip gitti yanindan
gizli kamera ile de ¢cekmisler, sonra biri edilip aldi ve ¢épe atti birden oradaki
ylizlerde kisi onu alkisladi falan. (...) Orada bir marka gérmedim. Hicbirinde yok
insanlar ¢ekip koymuslar. (...)” Sade K., Glkemizdeki en bilinen érneklerinden
birkagini da izledigini ifade etmektedir: “(...) mesela birinde kizin biri eski sevgili-
sinin hediyelerini satiyordu bir videoda ¢ok komikti. (...) Sitenin adini hatirlami-
yorum. Belki kendi site kurmustur.”

Buna karsin markayi fark eden Cihan Y. ve Bartu P., icin bu viral uygulamalar
ses getirmis, markaya yonelik sempati yaratmayi basarmisti: “(...) zaten (iyey-
dim de kizin hdlini gériince ¢ok giildiim. Harika diisiinmiis, marka para versin
bence isteseler reklamda béyle dodal olmazdi.” (Cihan Y.). Gorildigu gibi kati-
limai viral uygulamalardaki markayi fark etmis olsalar bile, icerigin marka yerine
hikayedeki kisiler tarafindan Uretildigine inanmaktadir. Viral uygulamanin tam
da hedefledigi bu dogallik, Z kusaginca olduk¢a olumlu algilanmaktadir. Yine
viral uygulamalarin reklam kokmayan, sanki marka yok gibi “caktirmadan” me-
sajl yerlestirme bi¢imi de yerini bulmus gérinmektedir. Gergekten de Cihan Y.
icin gercek, artik marka degil “o kizin” hikayesidir. Bartu P."de markay! hatirla-
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yan ancak uygulamanin reklam oldugunu fark edemeyenlerdendir: “Giizeldi
bence hem intikamini aldi hem de odlani rezil etti (...) internet sitesini biliyor-
dum da éyle pek girmemistim. Videoyu izleyince girdim kizin esyalari da vardi
her sey gergekti.” Viral uygulamada marka videodaki hikayeyi siteye tasiyarak
hikayeyi daha da gercek kilmisti. Z kusaginin tipik temsilcileri baska viral uygu-
lamalardan da s6z etti. Ornegin Evian’in bebekleri “harika”ydi. Markafoni’nin
viral reklami ise Betil B. i¢in “gergekten ¢ok komikti”. Bu videodaki anlatim ve
mizah oOgeleri henliz bu siteden alisveris yapmasini saglayacak bir kredi karti
olmamasina ragmen bu markayi en favori alisveris sitesi olarak tanimlamasina
neden olacak kadar etkiliydi: “En iyi alisveris sitesi Markafoni, uygulamasi bile
var, ama daha kredi kartim yok, belki annem bir giin kullanmama izin verir.”

Acikga, viral uygulamalar, marka taninirligina katki saglamakta, dahasi amag-
ladiklari geleneksel reklamin “sahte” algisini da yikmis gibi gériinmektedir. igin-
de marka, iriin aslinda reklama ait her sey olmasina karsin, viral reklamlar ola-
rak algilanamamaktadir. iste yénlendiriciligi, mesaji yerlestirme giicii tam da
buradan gelmektedir. Samimi kurgular, UnllG yizlerin disinda iyi segilmis figi-
ranlar hikayeyi daha da gergek kilmistir. Viral uygulamalarin katilimcilarin tani-
digi kisilerce paylasiimis olmasi da reklami 6ziinden uzaklagmasina ve daha da
samimi bir yolla hedef kitlelerine ulagsmasini saglamaktadir. Diger yandan bir
baska yeni uygulama flash mob ve ambians uygulamalari ise heniiz daha az
bilinir gérinmektedir. Bilinen hali ise genel olarak kalabalik insan topluluklari-
nin dans gosterilerine benzetilmektedir. Betil B. bu uygulamalari YouTube’ta
izlemektedir: “Oylesinde gezinirken gérdiim adi da dedisikti. Sonra aramaya
yazdim bir siirii ¢ikti. Genelde hep dans falan.” Diger katihmcilar igin de flash
mob ve ambians uygulamalarinin algilanmasi benzerdir. Bu durum bu uygula-
malarin Tirkiye’de heniiz ¢ok yeni uygulamalari olmasiyla agiklanabilir.

5. Sonug

Arastirma (¢ soruya yanit bulmustur. ilk olarak “eglence reklamlarinin yeni
uygulamalarinin Z kusagi Gizerindeki etkileri (A.S.1)” katihmcilar 6zelinde yorum-
landiginda, reklam veren agisindan, kuvvetli olumlu bir etki oldugu degerlendi-
rilmistir. Zira viral uygulamalari dikkat gekiciligi ve 6zellikle mizah 6gelerini tasi-
dig1 oranda katilimcilar tarafindan olumlu karsilik gérmektedir. Z kusaginin yeni
olan her seyi merak etme guidisi, geleneksel olanin disinda yeni yollarla bu
meraki tatmin etme aliskanhgi bu kusagin temsilcisi olan arastirma katilimcilar-
da da belirgindir. Ancak tiiketicinin zihninde bu basaridan adim adim yikselen
merdivenler son derece kaygan goriinmektedir. Agikg¢a, bu uygulamalar 6zellikle
Turkiye’de henliz tam anlamiyla birer reklam olarak afise edilmemis ve az sayi-
dadir (Effie Awards Turkiye, Kristal Elma gibi 6nemli reklam yarismalarinda ka-
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tegori olarak yer almamaktadir). Bu uygulamalarin sayilarindaki asiri bir artis ile
simdiki etkilerinden ¢ok uzaklara diisecegine yonelik bir 6ngori ve hatta bir
uyari sunmak mumkindir. Clnki katihmcilarin, viral reklamlari reklam olarak
tanimlamada tereddit ettikleri degerlendirilmektedir. Dolayisiyla reklam kav-
ramina yonelik “varsa” olumsuz tutumlarini viral algilarina yansitmadiklari go-
rilmektedir. Arastirmanin yanit aradigi bir diger soru “(A.S.2) Z kusaginin viral
uygulamalara yonelik algilar”na iliskindir. Arastirma katiimcilari igin viral uygu-
lamalar reklam degil, bazen bir kamera sakasI bazen de siradan birinin gtindelik
hayatina iliskin bir konunun anlatildig eglenceli videolardir. Uygulamalarin
samimi kurgulari ve ilging hikayeleri izleyenleri de igine ¢ekmekte, markanin
olumlu imajini desteklemekte ve/veya yaratmaktadir. Katiimcilarin viral rek-
lamlari begenmesinin ve ozellikle takip etmesinin en 6nemli nedeni bir eglence
Urlna tuketiyor hissi yagsamalaridir. Bu durum virali geleneksel reklamdan fark-
lllastiran bir niteliktir ve viral uygulamalar icin 6nemli bir avantajdir. Son olarak,
“(A.S.3) Z kusaginin degisen tuketim egilimleri” katiimcilar Gzerinden incelen-
mistir. Z kusagini temsil eden katilimcilarin, literatiiriin de 6ngordigu gibi, yeni-
ye ve farkliiga yonelik arayisi siirecek gibi gériinmektedir. Oyle ki pek ¢ok riin,
kendi ihtiyaclariyla ilgili olmamasina ragmen, farkli olduklari, yeni olduklari igin
katihmcilar tarafindan izlenmeye deger bulunmaktadir. Bu yoniyle viral reklam-
larin isleyis mantigi olan kisiden kisiye yayilma yontemi, katilimcilarin davranis-
lariyla tamamen ortiismektedir.

Tum bu bulgular yeni arastirmalara da 151k tutacak kavsak noktalari olustur-
mus olabilir. Dijital toplumun habitusu icinde ortaya c¢ikan yeni birey ve elbette
yeni reklam bigimlerine yonelik arastirmalar, kusak teorisi art alaniyla diger
kusaklar arasindaki farkliliklari tartisabilir. Bunun yani sira geleneksel reklam
bicimleriyle eglence reklamlarindaki yeni reklam bigimlerinin etkilerinin, varsa,
farkhliklarini arastirmak da anlamli olabilir. Hem yeni reklam bigimleri hem de
kusak teorisi konusunda heniiz ¢cok yeni olan birikimin artarak devam etmesi,

sonraki arastirmalar i¢in faydalh bir literatiiriin olusmasini saglayacaktir.

Kaynakgca

Adorno, T. W. ve M. Horkheimer. (2010). Aydinlanmanin Diyalektigi. (Cev. Nihat Ulner-Elif
Oztarhan Karadogan). istanbul: Kabalci Yayinevi.

Althusser, L. (2003). ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari. (Cev. Alp Timertekin). istanbul:
ithaki Yayinlari.

Avsar, Z. ve M. Elden. (2004). Reklam ve Reklam Mevzuati. Ankara: Rtk Yayinlari.

Aziz, A. (1982). Toplumsallasma ve Kitlesel iletisim. Ankara: Ankara Universitesi Basin Yayin
Yiiksekokulu Yayinlari.

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Eglence Reklamlarinin Viral Uygulamalari ve Z Kusagi Uzerinden Bir Degerlendirme

Balci, S. (2007) “Bir Siyasal Kiiltlr Yaraticisi Olarak Siyasal Toplumsallasma ve Siyasal Toplumsal-
lasma Siirecinde Medyanin islevleri”, Medya ve Otesi icinde. (Der. Bilal Arik, Musta-
fa Seker). Konya: Tablet Yayinlari.

Bourdieu, P. ve W. Loic. (2003). Diisiiniimsel Bir Antropoloji icin Cevaplar. (Gev. Nazli Okten).
istanbul: iletisim Yayinlari.

Broadbent, S. (1999). Hesap Verebilen Reklam. (Cev. H. Mesci). istanbul: Reklamailik Vakfi
Yayinlari.

Fiske, J. (1999). Popiiler Kiiltiirii Anlamak. (Cev. S. irvan). Ankara: Ark Yayinlari.

Flueckiger, B. (2009). “Lifestyle, Aesthetics and Narrative in Luxury Domain Advertising”, Popu-
lar Narrative Media. 2.2, 195-212.

Groombridge, B. (1995). Televizyon ve insanlar. (Cev. . Sener). istanbul: Der Yayinlari.

Hammill, G. (2005). “Mixing and Managing Four Generations of Employees”, FD Magazine
Online, 12(2). http://fdu.edu/newspubs/magazine/05ws/generations.htm.

Holstein, A. ve F. Gubrium. (2004). The Active Interview, Qualitative Research Theory Method
and Practice (Ed. David Silverman), London: Sage Publications.

Howe, N. ve W. Strauss. (1992). Generations. Quill Publications.

Hudson, F. (1873). Journalism in the United States, from 1690 to 1872.

https://books.google.com.tr

Joshi A. ve M. D. Hanssens. (2010). “The Direct and Indirect Effects of Advertising Spending on
Firm Value”, Journal of Marketing. Vol. 74, ss. 20-33.

Kose, H. (2009). “‘Neoliberal Estetik’ten ‘Habitus’a Bourdieu ve Popller Kultiir”, Galatasaray
Dergisi. Say: 10.

Kimbetoglu, B. (2005). Sosyolojide ve Antropolojide Niteliksel Yéntem ve Arastirma. istanbul:
Baglam Yayinlari.

Marx, K. ve F. Engels. (1999). Alman ideolojisi. (Cev. Sevim Belli). Ankara: Sol Yayinlari.

Mora, N. (2008). “Medya ve Kiiltiirel Kimlik”, Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi. Cilt: 5, Sayi: 1.

Peterson, T. ve A. Kantrowitz. (2015). The CMO's Guide to Programmatic Buying: Nine Things
Every Advertiser Should Know. http://adage.com.

Punch, F. K. (2005). Sosyal Arastirmalara Giris: Nitel ve Nicel Yaklasimlar. (Cev. Dursun Bayrak,
Bader Arslan). Ankara: Siyasal Kitapevi.

Russell, C. A. (2007). Advertainment: Fusing Advertising and Entertainment.
http://www.bus.umich.edu/facultyresearch/researchcenters/centers/yaffe/downl
oads/Advertainment_teaching_materials.pdf.

Senbir, H. (2004). Z Son insan mi?, istanbul: Okuyan Us Yayinlari.

Simmel, G. (1999). Catisma Fikri ve Modern Kiiltiirde Catisma. (Cev. Ahmet Aydogan). istanbul:
iz Yayincilik.

Storey, J. (2000). Popiiler Kiiltiir Calismalar. (Cev. K. Karasahin). istanbul: Babil Yayinlari.

Sugarman, J. (2004). Reklam Yazarinin Elkitabi: Etkili Reklam ve Pazarlama Metni Yazma Teknik-
leri. (Cev. A. Ozer). istanbul: MediaCat.

Thompson, E. P. (1994). Teorinin Sefaleti. (Cev. Ahmet Fethi Yildirim). istanbul: Alan Yayinlari.

Trampe, D. ve D. A. Stapel, F. W. Siero. (2009). “The Self-Activation Effect of Advertisements:
Ads Can Affect Whether and How Consumers Think About the Self”, Advances in
Consumer Research. Vol. 36.

Williams, S. (2010). “Welcome To Generation Z”, B&T Magazine. Cilt: 60, Sayi: 2731.

Cilt 1 /Sayi 1/ Ocak 2016 dKaDeMi

229



TRTAKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Volume 01 | Issue 01 | January 2016 | Entertainment Industry

Entertainment Industry versus Culture Industry:
Designers of Consumption Society

GOZDE YiRMIBESOGLU"

Abstract

Media constructs social reality by influencing public opinion by referring to the dominant ideol-
ogy while evaluating the daily activities and events and perceiving the realities. In this context,
the role played by media in the creation of the culture industry concept developed by the
Frankfurt School thinkers is important. Specifically, the concept of culture industry generated
by Adorno and Horkheimer argues that movies, television series, pop music or radio are pro-
duced in order to be used by people to spend time in their free time when they are not occu-
pied by work.

This study investigates the birth of entertainment industry, a concept developed along with the
concept of culture industry within the scope of Fordism and Post-Fordism. It aims at investigat-
ing the relationship between the entertainment industry and culture industry within the con-
text of the Frankfurt School thinkers by means of the method of literature review. The main
scope of the study is to analyze the relationship among culture industry, mass consumption
and entertainment industry. Thus, this study determines that culture industry and entertain-
ment industry are effective in the rise in mass consumption and the intensification of consump-
tion society within the context of spare time activity by the use of a variety of means of com-
munication and media.

Keywords: Entertainment Industry, Culture Industry, the Frankfurt School, Consumption Socie-
ty

* Assoc. Prof. Dr., Akdeniz University



TRTAKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt 01 | Say101 | Ocak 2016 | Eglence Endiistrisi Sayisi

Eglence Endiistrisi veya Kiiltiir Endlistrisi:
Tuketim Toplumu Mimarlari

GOZDE YiRMIBESOGLU*

Ozet

Medya gergekligin algilanmasinda ve hayatin olagan akisi icerisinde yer alan etkinliklerin deger-
lendiriimesinde egemen ideoloji ¢ercevesinde bakis agilarini yonlendirir ve toplumsal gergekligi
olusturur. Bu baglamda Frankfurt Okulu disUnirleri tarafindan gelistirilen kalttr endustrisi
kavraminin olusumunda medyanin oynadigi rol dnemlidir. Ozellikle Adorno ve Horkheimer
tarafindan ortaya atilan kiltir endUstrisi kavrami, en temel sekliyle filmler, televizyon dizileri,
pop mizik ya da radyolar gibi kitlelerin ¢alisma disinda kalan zamanlarda vakit gegirirken kul-
lanmalari amaciyla iiretilmis Griinlerden olustugu savini ileri sirmektedir.

Bu galisma, kiltir endustrisi kavramina es olarak ortaya gikan eglence endustrisi kavraminin
dogusunu Fordizm ve Post-Fordizm cergevesinde ele almaktadir. Calismada amag, eglence
endstrisi ve kiltiir endistrisi arasindaki baglantiyi Frankfurt Okulu disiniirleri gergevesinde ve
literatlr taramasi yontemiyle yapmaktir. Calismanin temel amaci tuketim kaltird, kitlesel
tiketim ve eglence endustrisi arasindaki iliskileri analiz etmektir. Sonug olarak bu ¢alismada,
cesitli medya mecralari araciligiyla kiltiir endistrisi ve eglence endistrisinin bos zaman aktivi-
teleri kapsaminda, hizli tiketimin saglanmasi, kitlesel tiiketimin arttiriimasi ve tiketim toplu-
munun pekistiriimesinde ne kadar etkili oldugu saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Eglence Endustrisi, Kltir Endustrisi, Frankfurt Okulu, Tiketim Toplumu

* Dog. Dr., Akdeniz Universitesi



232

Gozde Yirmibesoglu

1. Introduction

Consumption is an important economic action taking place at the final step of
economic activities in which there is a process of scarce resources transformed
into goods and services offered to individuals. In this final step of the economic
action, goods and services are available to people who are willing to use and
consume them. Economics, a science dealing with the rational behavior of indi-
viduals, perceives the attitude of consumers rather reasonable and free from
social influences. For instance, utility theory depicts the logical behavior of indi-
viduals instead of revealing their choices related to their social and environmen-
tal settings. It suggests an incorporation of the individual’s behavior and decision
by considering the possible risks. In his explanation on utility theory, Fishburn
assumes that “preferences, to a greater or lesser extent, govern decisions and
that, generally speaking, a decision maker would rather implement a more pre-
ferred alternative than one that is less preferred (1970)”. Briefly, the individual
shows a tendency towards a more favored alternative while making a decision
among the choices. March and Olsen state that “Classical theories of choice em-
phasize decision making as the making of rational choices on the basis of expec-
tations about the consequences of action for prior objectives (1986: 11-35)”.
Such approaches stressed by the leading thinkers of economics leave out a good
deal of important factors which require investigating.

One of such factors, entertainment industry and its impact on the decision of
the individuals living in the consumption society is the main focus of this study.
Presently, the way people can and do make decisions varies considerably since
they are significantly surrounded by the artifacts of the manufactured goods and
services. Consumption is one of the key terms for many areas of scientific re-
search. Economics deals with this term specifically and since Adam Smith, it has
been a prominent issue for the wealth of nations. Discourse underlining the sig-
nificantly important role of consumption in the economy of a nation supposes
that the secret of the way economy functions lies in the final demand for goods
and services. As Smith said, “consumption is the sole end and purpose of all pro-
duction and the welfare of the producer ought to be attended to, only so far as it
may be necessary for promoting that of the consumer” (1937: 625). Starting with
the emphasis of Smith in the 18" century, consumption and consumer satisfac-
tion has been the ultimate economic goal. Accordingly, the rise of consumption
society and the stress on consumer society has been an issue of debate for not
only economics but also for many academic fields, one of which is the communi-
cation studies. Thus, in this research paper, the meaning of consumption society
will be discussed in terms of the studies within the communication area with
regards to the discussions on culture industry and entertainment industry.
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1.1. Aim of the Study

This study aims at investigating the role of entertainment industry in the perpet-
uation of consumption society. Within this scope, arguments related to culture
industry and its theoretical framework is one of the main debate areas of this
study. Therefore, before discussing the forces initiating the entertainment indus-
try, this study deals with the role of Frankfurt School and the works of the acad-
emicians debating the relationship between consumption and culture industry in
addition to Fordism and Post-Fordism leading to the development of entertain-
ment industry.

1.2. Methodology

Methodology of this study is literature review and most of the renowned work of
the academicians and researchers is evaluated and discussed in this research
aiming at analyzing the role of entertainment industry and its impact on con-
sumption society. What has been published on a specific topic by distinguished
academicians and researchers is the key component of the literature review.
Therefore, this study frequently refers to the works of the scholars who have
dealt with the topics such as consumption society, entertainment industry and
culture industry.

2. Consumption Society

2.1. Birth of Mass Consumption

During the early 1920’s, there was over-production in the American markets and
the reason for recession was deficiency in consumer demand. Imbalance be-
tween the rising production and the consumption customs was apparent. In oth-
er words, more goods were being produced than a population with "set habits
and means" could consume (Cross, 1993: 38). Two distinct schools of thought
worked on the issue of such an imbalance. One of them argued that work hours
should be decreased in order to stabilize the economy. This was a way to meet
the present needs. In that case, an increase in leisure time was expected. The
second view held that the problem of over-production could be solved by ex-
panding consumption, which would cause an economic growth.

However, with the miserable impact of two important events in the first half of
the 20% century, depression of the 1930’s and World War I, Western world,
specifically the United States, went into a deep and extensive economic depres-
sion. A sturdy and strong economic recovery was the expectation of the U.S.A,, a
leading country trying to ensure peace and prosperity. This involved the produc-
tion of new types of products and introduction of such products to a huge variety
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of markets. A transition towards mass consumption was taking place and a huge
variety of interests became the central issue of the economic activity.

In order to guarantee huge number of production, assembly lines were built
into factories. Mass consumption society was promoted because it was required.
Naturally, individuals were aware of the fact that they were required to con-
sume. However, they were cautious while taking decisions and spending their
savings accumulated during the war conditions. By the end of the war, the mes-
sage of the leading businessmen, government institutions, advertisers, mass
media and other suppliers was that mass consumption was not a personal ex-
travagance. On the contrary, it was a responsibility for the public good so as to
improve the life standard of the American people, the most prosperous people
playing a critical role to turn the cycles of economy by creating an ever increasing
demand for production.

Thus, greater demand meant creating employment, most of which was offer-
ing better salaries. A better level of income meant affluent consumers who were
able to consume and turn the wheels of economy rapidly than before due to
their significantly rising purchases. Moreover, the situation of women changed
after the war and they were declared to be the most welcomed consumers of the
nation. They gained a kind of political power because they were identified as the
potent identities behind consumption.

Extensively growing consumption was the requirement of the period in order
to generate new markets. “Ironically this required the nurture of qualities like
wastefulness, self-indulgence, and artificial obsolescence, which directly negated
or undermined the values of efficiency” (Marchand, 1985: 158). Furthermore, the
pledge of this mass-consumption-driven economy promoted during the post-war
period was the upsurge of both political and economic democracy. Similarly,
during the years following World War I, the Western society, the Americans in
particular, was convinced to lead a more prosperous life resulting in a more
democratic society.

Therefore, in the second half of the 20™ century, the submissive customer
dedicated to consume eternally was also a good citizen who performed success-
fully while consuming and contributing to the economy of the country. Conse-
guently, the requirement of the marketplace was to create citizens chasing new
personal wants. Within this perspective and the historical context, the role
played by mass media became greater.

2.2. Mass Media, the Tool to Create Masses of Consumers
With the rise in advertising, the dream of mass media of the 20" century came
true. People, especially the American people, spent more and worked more in
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order to mend the deficit in their budget. They did not think of the side effects of
the consumerism, but they worked harder and longer so as to be able to buy
their artificial needs. Besides longer and harder work hours, an ideological aspect
of consumerism was discussed in the second half of the 20t century. For in-
stance, Robert Lane states in his book on Political Ideology:

The more emphasis a society places upon consumption-through advertising, develop-
ment of new products, and easy installment buying-the more will social dissatisfaction
be channeled into intraclass consumption rivalry instead of interclass resentment and
conflict... the more will labor unions focus upon the 'bread and butter' aspects of un-
ionism, as contrasted to its ideological elements (1962).

Hence, the individuals became increasingly dependent of the products. In ad-

dition, they were so deeply attracted into the consumption culture that they
forgot to criticize the negative aspects of their work environments. The more the
individual became addicted to the product, the more the exploitation of the
workers was observed in the Western world. Accordingly, trade unions did not
help their members to solve their dependence on products. The imaginary world
offered in the advertisements by the mass media aimed at disguising the un-
pleasant characters of work and distracting the attention of the workers from the
atrocities at work. Consequently, it is possible to argue that the attention of the
individual was put under the exploitation by means of mass media.
Meanwhile, the meaning of mass media has been a topic to be discussed since its
birth. There is a variety of definitions identifying the meaning of mass media and
most of them are quite similar to one another. For instance, Hibbert states that
“mass media is all part of television, radio, Web sites, newspapers, magazines
and books. They deliver information to the public” (2006: 6). Therefore, since
people can understand and shape their society by means of media, its cultural
impact as an agent of entertainment is apparent.

Mass media plays an important role in creating and strengthening the mod-
ern consumer culture. It is a major contributor while producing unlimited quanti-
ties of goods. It promotes obsolescence, improvidence and inefficiency. It en-
courages waste of goods and material as well as waste of time. In the modern
world, people are persuaded to work efficiently and consume extensively by
means of mass media. In other words, in this new type of culture, people are
well-trained to be competent workers and docile consumers.

Television is still the major and most influential instrument of mass media when
the impact on societies and their culture is studied. In particular, cultivation theo-
ry studies media effects on societies. Cultivation theory is originally dealt by G.
Gerbner and later expanded upon by Gerbner & Gross in the seventies (1976).
Both writers started their research in the mid-1960s. Their attempt was to ex-
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plore media effects, particularly whether watching television affects the audienc-
es, idea and their insights in their regular routine. If this was the case, their sec-
ond question was how the audiences were affected. They state the role of televi-
sion:
Television is a centralized system of storytelling. Its drama, commercials, news, and
other programs bring a relatively coherent world of common images and messages into
every home. Television has become the primary common source of socialization and

everyday information (mostly in the form of entertainment) of an otherwise heteroge-
neous population.

Briefly, cultivation theory stresses that high frequency viewers of television are
more prone to media messages. Besides, those writers believe that such messag-
es are real and valid. That is the reason why, the impact of television, advertise-
ment and entertainment industry working through television audiences will be
the focus of this study.

Consequently, consumption culture is promoted by the first and most im-
portant agent, and this is advertising, which is introduced to public mainly by
means of television as a democracy of goods. In fact, it is the tool to create pas-
sive individuals of the consumption culture. With the manipulative impact of
advertising, the financial supplier of mass media, individuals show tendency to-
wards becoming greedy consumers while entertained particularly by means of
television. Naturally, “advertisers seek to redefine people's needs, encourage
their wants and offer solutions to them via goods produced by corporations”
(Ewen, 1976: 70). Consumerism offers individuals an impression to lead a good
life. Individuals of the modern times are surrounded by the computer, television,
stereo, goods in which they fall into a state of dream and forget the difficulties
that they face all day long. Meanwhile, advertisers continuously dictate them
what to buy, what to think and how to think.

3. Culture Industry

Societies which went through a period of change in the nineteenth century dealt
with the issues such as cultural production and commercialization which intensi-
fied in advanced industrial societies at the beginning of the 20" century (Bour-
dieu, 1996). Since then, the terms such as culture and cultural industry have been
discussed by many thinkers. In the daily use, the concept referring to culture is
vague. It often refers to intellectual or spiritual activities taking place in arts or
science. However, it indicates an assembly of traditions, values, rituals, institu-
tions, customs and meanings in a specific society.

At the turn of the nineteenth century, the German philosopher Georg Simmel
elaborated a comprehensive understanding of culture and defined all culture as
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human self-creation in the context of cultivating things, or self-cultivation in the
process of endowing the things of nature with use and meaning (Habermas,
1996). Since the 19t century, a number of philosophers noticed this vagueness of
the term culture. In fact, the thinkers of the Frankfurt School were the well-
known scholars who were able to discuss the issue and invent to term culture
industry.

The Frankfurt School, born in 1923 in Frankfurt Germany, is the original
source of critical theory. It is a social and political philosophical movement of
thought aiming at developing Marxist studies. The thinkers of the school moved
to the United States and carried out their academic work at Columbia University
when the Nazis forced it to close in 1933. The School is mainly involved in a cri-
tique of modern societies and capitalist society. The philosophers of the School
dealt with social emancipation and pathologies of society. In their theoretical
framework, they propose a detailed interpretation of Marxist philosophy, in
which they interpret economic and social concepts such as commodification and
critique of mass culture.

The first and renowned thinkers of the Frankfurt School, Horkheimer, Adorno,
Marcuse and Benjamin concentrated on culture industry. They produced a cri-
tique of mass culture from a radical rather than a conservative point of view,
demonstrating the crucial significance of the media in forming social conscious-
ness and defining the limits of social change under late capitalism (1979). Later
Pollock, Lowenthal and Fromm followed the first generation and kept on study-
ing the concept. The second generation, starting with Jirgen Habermas, is still
focusing on the issue, but they mainly emphasize the arguments about speech
and a democratic public sphere.

The members of the first generation of the Frankfurt School, Theodor Adorno
and Max Horkheimer discussed their legendary notion, “culture industry” in their
book titled “Dialectic of Enlightenment”, published in 1944. In the chapter of the
book, “Culture Industry: Enlightenment as Mass Deception”, they perceive capi-
talist society where culture industry is a major element of late capitalism. In such
a mode of production, popular culture functions to satisfy the rising needs of the
consumers who are the masses, consumers for entertainment. According to
Adorno and Horkheimer, while the consumers are satisfying their needs, they
identify themselves as a part of the cultural product. Both writers state that:

Real life is becoming indistinguishable from the movies. The sound film, far surpassing
the theatre of illusion, leaves no room for imagination or reflection on the part of the
audience, who is unable to respond within the structure of the film, yet deviate from its
precise detail without losing the thread of the story; hence the film forces its victims to
equate it directly with reality (2002).
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Thus, in their study, the two thinkers of the Frankfurt School underline that
culture industry is based on a production-line system while producing cultural
products. All the films and television programs seem to be different, but they are
similar in reality as it is the case in the consumer goods of capitalist society. The
products of the culture industry give the impression that there is a variety but in
fact all variations are of the same thing. The particular characteristic of the cul-
ture industry is that all its products are easy to read and the consumer does not
need to spend energy to absorb it.

Adorno and Horkheimer discover a link between culture industry and mass
culture. They assert that there is a connection between the rise of cultural indus-
tries and mass culture. They claim that the masses are not able to satisfy their
needs. In fact, they are objects of manipulation due to culture industry, which
transform individuals into passive and subordinated subjects. That is the reason
why subjects of the culture industry are not able to develop critical thinking. They
also add that if individuals take part in the system, they voluntarily contribute to
the maintenance of the system. This requires critical thinking, the key element of
democracy. Both writers criticize the way culture industry works. They affirm that
all products of the culture industry are profit oriented goods which are closely
linked with the interests of money. Art is not autonomous because works of art
are turned into a consumer good by means of capitalist ideology, which leads to
the commodification of culture.

Walter Benjamin, a famous writer of the Frankfurt School and a colleague of

Adorno, emphasized the aura of the art object and its erosion in contemporary
culture (1970). He stressed advance in new technology and cultural elements. He
believed that media can lead to create critical individuals who are able to evalu-
ate their culture. He tried to benefit from media since he believed in its role as a
means to cause social progress. He admitted that “progressive cultural creators
should ‘refunction’ the apparatus of cultural production, turning theater and film,
for instance, into a forum of political enlightenment and discussion rather than a
medium of culinary audience pleasure” (1999). Hence, he believed in the pro-
gressive effects of culture.
Nonetheless, Horkheimer and Adorno replied his optimistic investigation of cul-
ture industry in their book Dialectic of Enlightenment by asserting that cultural
production is dominated by film, radio, newspapers and magazines, which served
the submission to create subservience to the system of consumer capitalism.
They contradict Benjamin by asserting that media industries exert power over
audiences and help produce thought and behavior that conforms to the existing
society.

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Entertainment Industry versus Culture Industry: Designers of Consumption Society

Another thinker of the Frankfurt School, Herbert Marcuse, who had similar
ideas with Adorno, criticized Western democracies. In fact, at one point, he was
different than him because he did not oppose popular culture as completely as
Adorno (Agger, 1995). According to Marcuse, an ideology to keep the society
under control was perpetual in the late capitalist society. In his view, the powers
of reason and freedom are declining in “late industrial society” (Kellner, 1991).
He did not emphasize culture to meet ideological purposes, which makes him
different than the other writers of the Frankfurt School (Reitz, 2000: 144). In his
famous work, One-Dimensional Man, he supports that social control mechanisms
provides the entire integration of the individual into mass society.

Created false needs integrated the working classes into the dominant systems
of production and consumption by means of mass media, whose role is to eradi-
cate any forms of opposition against the system. Moreover, Marcuse supports
that “technology in the contemporary era constitutes an entire mode of organiz-
ing and perpetuating (or changing) social relationships, a manifestation of preva-
lent thought and behavior patterns, an instrument for control and domination”
(1941). Thus, he argues that technology is the creator of mass culture, an agent
to orient societies to acknowledge the dominant thought, which leads to a pre-
vailing social control and domination.

Critical theorists of the Frankfurt School analyzed cultural industries in a polit-

ical sphere. Their focus was the integration of the working classes into capitalist
environment. They were the first neo-Marxian thinkers who explored the influ-
ences of mass culture and expanding consumer society on working classes. In
addition, they investigated how culture industries and consumer society
strengthen late capitalism, which as a way of rethinking Marxian theory. There-
fore, the main question of Frankfurt School was how technology was becoming a
major force of both, production and social organization.
To conclude, the concept culture industry has been a major issue of the critical
theory since the 1940s. It emphasized the role of mass media along with ideolo-
gy. Culture industry underlined the role of motion pictures made by large com-
panies. In addition, it meant that radio is controlled by a few number of compa-
nies. Television also is related to radio and newspapers. Hence, the philosophers
of the Frankfurt School are the inventor of the concept culture industry and they
aimed at discovering the link between mass media, culture and consumption
society.

4. Entertainment Industry
Since there is a close link between culture industry and entertainment industry,
the role of Frankfurt School and their concept of culture industry have been ini-
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tially discussed in this study. The argument of this study is the impact of culture
industry on the birth of entertainment industry, so the connection between the
two terms will be dealt with in this section.

The first decades of the 20t century welcomed a new regime in manufacture
industry, leading the system to mass production. This was namely Fordism, which
refers exactly to mass production and consumption in the developed countries of
the Western world. Both mass production and mass consumption were the key-
stones of a sustainable economy and reliable growth. Nevertheless, the second
half of the 20" century was different from the first half in that the economic
picture was a more pessimist one. There was a slower growth and rising income
inequality.

In the first half, Henry Ford became a prominent figure of the change from ag-
ricultural society to industrial society in addition to the mass production through
mass consumption economy. Fordism represents not only the transformation in
the production era but also in the cultural era. Womack, Jones, and Roos (1990:
31) underline this alteration in both spheres as follow:

Twice in this century the auto industry has changed our most fundamental ideas about
how we make things. And how we make things dictates not only how we work but
what we buy, how we think, and the way we live.

Therefore, mass production created a market of scale economy, a new type of
labor division and production line organization based on huge capacity of output.
Polanyi explains this transformation and warns about an imminent danger:

The transformation to this system from the earlier economy is so complete. Machine
production in a commercial society involves, in effect, no less a transformation than
that of the natural and human substance of society into commodities. The conclusion,
though weird, is inevitable; nothing less will serve the purpose: obviously, the disloca-
tion caused by such devices must disjoint man's relationships and threaten his natural
habitat with annihilation (2001: 44).

The result of Fordism was the exiled worker spending a huge part of his daily
life on the assembly line of the factory, which lasted until the mid 20 century.
With the start of the Post-Fordist era, the exiled worker demanded exit from the
factory. In the 1950’s, following the severe years of the war, a rise in service sec-
tor, in media industry and especially in entertainment world was observed in the
West. Meanwhile, the stiff working hours and locations of the Fordist era eroded,
which resulted in flexible work atmosphere for the workers in the new Post-
Fordist era.

Since the emphasis on the work on assembly line diminished in Post-Fordism,
the individual, the worker, of the new era started to enjoy a totally different type
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of work atmosphere, whose most significant characteristic was flexibility. Hence,
Dawson elucidates the new work environment clearly. He argues that “flexible
labor arrangements, encourage workers to become entrepreneurs of their own
skills and labor time, flexible leisure ideals invite them to become entrepreneurs
of their own leisure” (Dawson, 2008: 231).

Thus, this new change in the world of the individual, particularly the worker of
the Post-Fordism, who is the central debate area of this study, is worth discussing
as the topic of entertainment comes on stage with this noteworthy transfor-
mation in the lives of the Western individuals. Related to this transformation, the
concept of culture industry also has shifted swiftly towards a new concept, enter-
tainment industry. The individual of the modern capitalist society is presently
forced into the entertainment world, which is the creator of unconscious individ-
uals living in an atmosphere of extreme fun. As Alway declares, “capitalist pro-
duction and the tremendous wealth that resulted from it formed a “system of
repressive affluence” that kept elements of society satisfied and quiescent (1995,
83). Living in the quiescence, modern individuals forget all the social and eco-
nomical problems that they have to face with in their daily life. This serenity of
the modern society is made available by means of the entertainment industry
born out of debates concerning culture industry.

Culture industry, was the concept of a new system, monopoly capitalism,
which was based on total control of masses. For instance, Adorno clarifies it by
equating the American culture with European Fascism (Huyssen, 1986). The
worker of Fordism who was used to be totally integrated into the industrial
mechanism, is now a modern worker who has the leisure time and flexibility to
organize it by consuming the elements of media playing a new role, to entertain.

The philosophers of the Frankfurt School were interested in the concept of
entertainment and leisure while analyzing culture industry. Adorno investigated
popular music, television and a variety of other fields such as astrology columns
to fascist speeches (1991, 1994). Horkheimer and Adorno studied mass culture
and culture industries (1972 and Adorno 1991). Herzog carried out research on
soap operas (1941). Lowenthall analyzed popular literature and magazines
(1961). They were all among the first theorists debating on the reproduction of
contemporary societies by investigating culture industries and criticizing mass
culture. They claim that communications and mass culture are the origins of lei-
sure activity. Furthermore, they argue that they can be regarded as basic founda-
tions of modern societies in terms of their role as an agent of socialization, influ-
encing the political realm.

For instance, the movies are the best examples of entertainment industries.
The individual going to the movie sees the whole outside world as an extension
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of the movie. As a result, the movie does not let the audience imagine freely
because it forces them to equate the film directly with reality. The individual is
naturally confused with reality and worries about the concept. Entertainment
industry plays an important role in organizing the worried individual of the mod-
ern world who is living in a stressed way of life. During discusses the role of en-
tertainment sector:

The might of industrial society is lodged in men’s minds. The entertainments manufac-
turers know that their products will be consumed with alertness even when the cus-
tomer is distraught, for each of them is a model of the huge economic machinery which
has always sustained the masses, whether at work or at leisure — which is akin to work”
(1999: 35).

Similarly, the philosophers of the Frankfurt School discuss the social impact of
the films and broadcast programs and underline their resemblance. They assert
that the individual is consistently reproduced in every product of the culture
industry. They summarize that all the representatives of this industry pay atten-
tion to the reproduction process and mental development. For instance, accord-
ing to Marcuse, it is not possible to distinguish information and entertainment
aspect of mass media as he believes that they are not entities separate from the
dominant ideology (1991).

Furthermore, Adorno and Horkheimer add that culture industry removes in-
dependent thinking and criticism. It is the source of entertainment absorbing the
masses. They assert that culture industry shapes the reality and the way people
experience reality. Due to culture industry, workers are always busy since enter-
tainment and amusement become an end for the labor.

Another contemporary thinker, E.P. Thompson raises an important question
about the leisure activity of the present workers:

If we are to have enlarged leisure, in an automated future, the problem is not ‘how are
men going to be able to consume all these additional time-units of leisure?”, and a sec-
ond question: “What will the capacity for experience of the men who have this undi-
rected time to live?” (1967: 95)

As Thompson underlines the specific characteristic of the individual of the
Post-Fordist era, undirected time to live, the way to consume this leisure time
has been a significant issue for the producers of the consumption society. On one
hand the individuals were provided with a great capacity to select and consume
by the leisure industry. However, they are implicitly surrounded and detained by
the limited choices supplied by the producers of the entertainment industry.
Horkheimer and Adorno explain this characteristic of the individual by underlin-
ing this embedded captivity:
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The man with leisure has to accept what culture manufacturers offer him. The industry
robes the individual of his function. Its prime service to the customer is to do his sche-
matizing for him. This inescapable force is processed by commercial agencies so that
they give an artificial impression of being in command (1944: 42).

Thus, the writers following the Frankfurt School have been expressing their
approval on the arguments of the School. They accepted the criticism of the
Frankfurt School against the different means of media, film, radio and television
in particular. One of them, Graham Potts, for instance, touches upon the reality
shown on television:

The dominant producers and managers of technocracy attempt to convey to the audi-
ence a conception of reality that is ‘honest’ because it is ‘unscripted’, and which can
therefore be trusted as more ‘real’ than the honestly fictitious scripted program. Noth-
ing could be further from the truth. Reality television is most often nothing short of a
conceptual and practical lie (2007: 1).

Naturally, television is still the most popular means to spend time for individ-
uals no matter how old they are. Nevertheless, it does not only provide leisure. It
has a political duty while affecting individuals by presenting fiction to entertain
them by presenting an activity during their leisure time. Time is the very sub-
stance of freedom; it is in and through time that we develop our capabilities for
exercising critical thought and meaningful action. That is the reason why leisure
has a role in political sphere. The political nature of leisure is rarely examined or
explained, but leisure is the very antithesis of the logic of capitalism because it
rejects the very ideas and values that sustain capitalism, that is, constant produc-
tivity and efficiency in the name of profit (Shippen, 2014: 181). Thus, the close
connection between leisure time, culture industry and entertainment industry
has been on the agenda of the political sphere.

5. Conclusion

The final step of the economic action, consumption, has been an area of signifi-
cant interest for the economists in the last decades. It is not a debate question
only for the economists. It is also discussed by the thinkers of political science,
communications and media studies. In fact, the thinkers of the Frankfurt School
contributed the issue by researching the link between consumption and culture.
They contributed to the issue by inventing the term culture industry, a term em-
phasizing the link between consumerism and culture.

The representatives of the Frankfurt School such as Marcuse, Horkheimer,
Adorno, Benjamin and Habermas emphasize the function of culture industry by
criticizing the role played by mass culture producing masses of individuals. The
role of Fordism is undeniable in the creation of masses since it meant a model for
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mass production. This was a strategy of organization to meet the demand of
mass consumerism and emerging working class spending the whole day for an
incessantly busy type of work.

Post-Fordism, on the other hand, left some extra hours to spend for the
workers and this was called the leisure time. Therefore, culture industry provided
the necessary ground for the entertainment industry to supply the individuals
with the necessary tools to spend in their leisure. Thus, entertainment industry
was born out of the term culture industry and its products exist in any means of
media, especially on television.
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EGLENCENIN FELSEFESi

TRTakademi: Medyada var olmayan hicbir seyin gercek sayilmadigi bir imajlar
caginda yasiyoruz. Medyada gériiniir olmadan ya da onun yarattigi imajlardan
ayriksi bir varolus miimkiin miiddir?

Ahmet inam: Boyle bir imkan var fakat bu imkani gerceklestirmek zor. Ciinkii
medya veya sosyal medya dedigimiz yalniz televizyon, gazete degil de Facebook,
Twitter veya daha baska ortaklasa gorlinme kanallari var. Cagimiz insani goriini-
yor, olmuyor. Oysa neyseniz Oyle olarak yasamak lazim. Oysa bugiin neyseniz
baska tirlii gorinerek oluyorsunuz. Gorlinmekle olmak arasinda bir ugurum var.
Birgok insan goriinerek yasiyor. Gorinmeyi de okulda 6greniyoruz veya nasil
goruniirsen seni ise alirlar? Nasil gériiniirsen sevdigin kizla bir ask yasayabilirsin?
Nasil goriiniirsen bir cemaate mensup olabilirsin? Nasil gériiniirsen para kazana-
bilirsin? Mevlana’ya atfedilen sézde oldugu gibi gériinmekle olmanin kavusmasi
lazim. insanin oldugu gibi ortaya ¢ikmasi lazim. Ama insanin olmasi ile gériinmesi
arasindaki ugurum ¢agimizin ¢ok aci ugurumlarindan biridir. Bunu agmaya ¢alisan
insanlar vardir ancak bu insanlara erisebilmek zor. Clinkii boyle insanlar ortaklik-
larda ¢ok goriinen, popiiler olmus insanlar degildir. Belki de hala dyle insanlar
oldugu icin diinyamiz donmeye devam ediyor. Ama eger bu gezegenin gelecegi
olacaksa oldugu gibi goriinen, gériindligl gibi olan insanlarin sayisinin artmasi ve
diinyanin yasanabilecek bir mekan, bir yuva olabilmesi icin ne ise dyle olabilmeyi
basarabilen insanlar oldugu takdirde yeryiiziinde hayat o zaman daha baska tirlQ
olabilecek. O zaman insanlar daha baska tiirlii olabilecek, inang sistemleri daha
baska tirlii olabilecek, insanlar mana alemini daha glglii, daha riyasiz, gikarsiz
insa edebilecekler. Oldugu gibi gériinmek elbette zordur; ama insan olmak da
zordur. Cehd ister, gayret ister, emek ister. Biz bu diinyaya insan olmak icin gel-
dik, gérinmek igin degil.

TRTakademi: insanin kendini gerceklestirmesi konusunda ¢adimizin sundudu
kendini gerceklestirmis model tipler var. Ozellikle edlence diinyasindaki bu imajla-
ra ragmen insanin kendini gerceklestirmesi ne kadar miimkiin?

Ahmet inam: imaj bagimliligl yasamaya basladiginiz anda teknolojiyle bilyiik bir
bagimlilik yasiyorsunuz. Kendimize sectigimiz 6rnekler, sosyolojik tabirle rol mo-
dellerimiz maalesef ortalikta goriinen ve kapitalist diinyanin pazarladigl, aslinda
olmasiyla goériinmesi arasinda ugurum olan insanlarin éne g¢iktig ve onlarin iste-
nen hayati yasadigl inanci yaygin hale getirilmeye c¢alisiliyor. Bunu yenme
imkanimiz var midir? Vardir. Elbette kapitalist cark ve onun eglence diinyasi ken-
dine gore bir isleyise sahip. Bes yildizli bir otele gittiginiz zaman animasyonlar,
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mizik, asiri yeme icme vardir. Eglence demek tamamen ruhu uyusturmak ve
kendini kaybetmek demek bu sektérde. Tamamen haz budalasi haline getirildikle-
ri zaman insanlar eglendiklerini distintyorlar. Boyle bir anlayisin diinyaya hakim
olmasi héalinde insanlarin i¢ diinyalarinin ve i¢ zenginliklerinin anlami kalmiyor.
insanlar iletisemedigi zaman catismalar, kavgalar ¢ikabilir. Gériiniiste mutlu olma-
larina ragmen kendine asik, narsist, egoist, bencil insanlarin hakim oldugu bir
diinya ortaya ¢ikacak, bu ¢ok tehlikeli. Bu diinya kendini yavas yavas yok edecek,
belki de kiyamet boyle kopacak. Hazzin insani daha asagilara cektigi seviyesiz, cok
tehlikeli hayvanlar haline gelecegiz ve gezegenin sonunu getirebiliriz. Ozenebile-
cegimiz, bize numune olacak insanlari nereden bulacagiz? Burada yapilan hata-
lardan birini séylemeliyim: birtakim kitaplar yazilip “Muhterem, bilgin insan boyle
yasamisti, ¢ocuklugunda da ¢ok olgundu, herkes ona 6zenirdi, hi¢ glinaha girme-
misti.” gibi metinler ortaya konuyor. Bunlar
“ . tamamen palavradir. Buna aslinda ¢ocuklar da
Huzur verenilaglar A A
. . inanmiyor. Bu hikayeler degil ¢6zim. Simdi bu
oneren teraPIStIer kaygiy! duyan insanlar var. Bizim kultlrimiz-
var. Farmakolojik bir  de de var. Dolayisiyla insan olma sancisini,
cilginliga, anestezik insanin kendi manevi alemini yasamaktaki
bir dijnyaya dogru problemlerini bilen ve daha kemale ermek igin
miicadele eden insanlar olarak bizden sonra
doganlara ornek olabiliriz. Magazin diinyasini
liyat olacak birinsan ;1 amen kstilemek istemem, onlarin iginde
aclyl duymasm diye de saygiya deger kisilikler var. Yalniz goriintse

uyutuluyorsa, insan-  takilip kalmamak lazim, insanin bir i¢ alemi var.
Iarya;amm gergek Bunlari sirf disaridan bakarak anlamak her

o zaman mimkin olmayabilir. Clinki{ goriniste
yuzuyle karsllasma- olgun, anlayisl, ermis gibi goriinen bir¢cok
mak i§in kendini ila?' sahtekar da var. Uziilerek séylemeliyiz ki olgun
larla uyutabiliyor.” insan gbriintiileri izerinden insanlari sémiiren

de bir pazar var. Mesela Amerika’da telepathic

community dedigimiz sifa veren topluluklar var. Sarikli sakalli bir Hintli etrafinda
birtakim Avrupali insanlari toplayip manevi kurtulusun yollarini géstermek igin
onlari somirebilir. Huzur veren ilaglar 6neren terapistler var. Farmakolojik bir
cllginhga, anestezik bir diinyaya dogru gidis var. Nasil ameliyat olacak bir insan
aclyl duymasin diye uyutuluyorsa, insanlar yasamin gercek yiiziiyle karsilasma-
mak icin kendini ilaglarla uyutabiliyor. insan olmak aciyi bal eylemekle olabilir.
Aciya karsi ylregimizi agmamiz lazim. “Ey istirap! Gel beni vur.” Istirap benim
muallimimdir. Hayati her yoniyle karsilayabilecek insanlara ihtiyacimiz var. Cesa-
ret insan olmanin en 6nemli erdemlerinden biridir. Acilarimiz bizi giizellestirebilir.

gidis var. Nasil ame-

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Eglencenin Felsefesi

iste eglence bunun icin olmalidir. Eglence insani olgunlastiran, insana 6greten,
insani kendini ve karsisindakini tanimaya sevk eden bir unsur olmali. insan mate-
matik 6grenirken de eglenebilir, en sikici bilgileri grenirken de eglenebilir. Og-
renmek ve diinyay! kavramak, diisinmek ve dans etmek, tirkl sdéylemek arasin-
da ugurum yok. Bunlar hep i¢ ice, biz bunlari ayirmisiz. Eglenen insan aptaldir,
catik kasl, ciddi biri akillidir gibi diisiiniiyoruz. insan yasamin tadini sorumlulukla
cikarip eglenerek 6grenebilir, 6grenerek eglenebilir. Eglenmek bir sorumsuzluk,
hayattan kagmak degildir.

TRTakademi: Eglence ve medya baglaminda soruna yaklasirsak, bir sey medyatik
oldugu zaman mi sahiciligini kaybediyor?

Ahmet inam: Evet ama her medyatik olan sey de yalancidir diyemeyiz. Medyanin
mesajini gonderdigi kisilere karsi insan olma sorumlulugu var. Oysa rating almadi-
gIniz zaman patronunuz sizi isten ¢ikarabiliyor. Bu ylizden TRT’ye biiylik sorumlu-
luk disliyor. Seyirciyi egitme diye bir sey var. Simdi bizim is saatlerinde kadin
programlarimiz var. Ev kadinlarimizin entelektiiel bir tarafi olmadig icin basit
konular isleniyor. Yemek tarifleri, artistler, sarkicilar, boyal sarkicilar var. Neden
bdyle olmak zorunda olsun? Teoriye ¢ok kagmayan, tarihimizi, kiltiriamaza 6gre-
ten eglenceli programlar yapabilirsiniz. Neden rating alacagiz diye suyuna tirit
seylerle ev kadinlarimizi oyalama yoluna gidiyoruz ki!

TRTakademi: Bu bir arz-talep meselesi degil mi?

Ahmet inam: Bence degil. Arz yaratmamiz lazim. TRT bunu yapabilir. Para ka-
zanma derdi olmayan bir zengin de bunu yapabilir. “Ben insanlara onlarin i¢ diin-
yalarini, iliskilerinde birbirlerine gektikleri numaralari, yalanlarini anlatmak, bunla-
ri fark edebilecekleri programlar yapmak istiyorum. Hem estetik hem ahlak agi-
sindan insanlari daha gizel yapacak programlar istiyorum” diyebilir. Ama bdyle
yapilmayip birtakim ideolojilerin dikte edilmesi veya dogrudan dogruya rating
kaygisi glitmek tercih ediliyor. Halka bir sey 6gretmek, halktan kendini Gstlin
gormek degildir. Mesela bir fizik¢i kahvede Mehmet efendiye kuantum fizigi anla-
tabilir. Formil yazmadan, onun anlayamayacagi laflari séylemeden, “vay be kuan-
tum bu amca, boyle bir diinyada yasiyoruz, ne haber?” dedirtebilir. Halkimiz bun-
lara kapal degil. Halk anlamaz, seyretmez tavriyla halkla iliskimizi bicimlendiriyo-
ruz. Bu yizden de halkla iletisim kuramiyoruz. Onlarin yasadiklari diinyanin ufku
icinde kalmalarini tercih edip yeni ufuklar kazandirmak istemiyoruz. Halbuki in-
sanlara yasama sevinci verebiliriz. Boyle belgeseller var. Batililar kendilerine gére
yapmis. Biz de kendimize gore yapabiliriz.
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TRTakademi: Bati’da eglence programlari gesitli kategorilere gére yapiliyor. Tiir-
kiye’de vasata mahkdm bir anlayis gériiyoruz.

Ahmet inam: Gayet uyusturucu seyler. Kari koca gikiyorlar, biri burnunda bardag;
taslyacak oburi eslik edecek. Bunlar ne kadar uyusturucu seyler. Bana nasil eg-
lendigini sdyle sana kim oldugunu soyleyeyim. Eglenmek ¢ok ciddi bir istir. Eglen-
ce insanin oyun oynayan yanindan geliyor. Batilinin homo ludens dedigi oynayan
insan. Oynamak hayata hazirlanmaktir. Eglenceyi bir ¢esit oyun ve 6zgilirlesme
olarak anlyorum. Halbuki bizde eglence bir cesit sikinti oluyor. Mesela bir kesim
insan Bodrum’a gider. Oraya gidilir ve orada istirap cekilir. Vazife yapilir gibi oraya
gidilir. Clink( eglence biraz da sosyal stattidiir. Komsular birbirine “Bu yaz nereye
gittiniz?” diye sorar ve eglenmek bir hava atmak aracina donisilir. “Biz sizden
daha ¢ok eglendik, aman ne eglendik ne eglendik!” Biraz da ironik bir durum
Bodrum’a gitmek. Bence eglenmek igin bodruma inilmez gége cikilir. Elbette bas-
ka bir Bodrum da var. Ancak insanlarin talimata uyar gibi “Hadi eglenmek igin
Bodrum’a gidiyoruz.” demesi tuhaf. Eglenmek yasamin sikismishgindan kurtulma
ihtiyaci gibi goruliyor. Bu yilzden tatile gidiliyor. Kendini tazeleme ve hayata kal-
dig1 yerden devam etme. Bati'da da boyle. Bir pazartesi sendromu diye bir sey
var. Cumartesi, pazar giinleri eglenilir, pazartesi giinii “Eyvah ise gidecegiz” deni-
lerek istirap cgekilir. Oysa eglenmeyi kesinlikle bir aliskanlik haline getirmemek
lazim. Ben eglenmenin ¢ok programli yapilabilecegini diisinmiiyorum. O zaman
vazifeye donislyor. Cok dnceden bes yildizli otelde yer ayirtmak, Spa, havuz,
masaj, muizik beklentisi eglencenin kendiligindenligini 6ldlriyor. Eglencenin tabii-
ligi vardir. “Hadi arkadaslar saat sekizde gidip gébek aticaz,” diye program yapil-
maz. Gobek atmak kendiliginden olmali. Yolda yiiriirken bir mizik duymak, igi-
mizden bir yasama sevinci, “Hadi oynayiverelim”, boyle bir seydir eglenmek. Cok
planli programli, vazife yapar gibi, “Su ucakla gidiyoruz, bu ugakla doniicez, orayi
goricez, burayi goriicez, yaylaya ¢ikacaz,” onca telas, kosusturma igerisinde ora-
da ne goriiyoruz, ne anliyoruz? Cilinki orada ruhlar serbest degil, 6zglirlesmiyor
insan. Naslil baska Bodrum varsa baska eglenme sekli de var. Eglenmek igin tebdil-
i mekan yapilip belli yerlere, belli otellere mi gidilir, yoksa oturdugumuz yerden
de hayat bir eglence haline getirilebilir mi? insanlarin bir araya gelip bulusmasi,
bir muhabbetin sagladigi kalp huzuru ve insan olma zevkini hangi eglence sektori
bize verebilir? Bizim insanimizin muhabbet meclislerinde kazandigl insan olma
ozellikleri, yasadiklari tecriibe... insanin insana verebilecegi sey muhabbettir.
Ondan yararlanmayi bilmiyoruz. Eglenmeyi kendini unutmak olarak anlyoruz.
Sabaha kadar tepinmek eglenmek zannediliyor.
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TRTakademi: Medyanin béyle bir sunum yapmasi is yapar mi?

Ahmet inam: Yapmayabilir. Ama siz yapmaya baslayinca inanilmaz bir ilgi de
gorebilirsiniz. Ve diger rating budalasi kanallari degistirebilirsiniz. “Buna da ilgi
varmis” deyip sasirip kalabilirsiniz. Bunu denemek lazim. Yeni programlar, proje-
ler yapan sirket ar-geleri gibi aramak lazim. Farkinda degiliz ama birka¢ kusak
sonra manevi diinyamiz ¢ok yara alacak. Baska kdilturlerin tahakkiimi altina gire-
ceksin. Kendini Amerikali sanan bir siir insan yasiyor Tirkiye’de. Adina diinya
vatandasi diyorlar. Boyle bir sey olamaz. Once kendi vataninin vatandasi olacak-
sin, sonra dlinya vatandasi olursun. Maneviyat ve mensubiyet kaybolmus. Bunlar
bos laflar gibi gériinlyor ama degil, ¢ok sahici seyler. Bir tilkenin ekonomisi ne
kadar sahici ise maneviyati da o kadar sahicidir. Ekonomi batabilir yine dizliige
¢ikarsin ama maneviyat batarsa her seyi kaybedersin. Kredi borcu alip diizeltebi-
lecegin bir durum degil. Bir de bu maneviyat sakalli adamlari ekrana ¢ikararak
saglanabilecek bir sey degil. Maneviyat oyun oynayarak elde edilir. Cocuk camiye
gidecek orada oyun oynayacak, orada var olacak. “Yanacaksin, 6leceksin” dersen
beni korkutursun.

TRTakademi: Sevdiginiz bir filozoftan, Nietzsche’den bir soru. Televizyon ekranla-
rinda hep kazanan insanlar sunuluyor. Oysa Nietzsche hep kaybeden insani, o
insanin derinliklerini anlatir.

Ahmet inam: Hayat siirekli kazandigimiz bir siire¢ degil ki! Bilim tarihine bakin,
birtakim insanlar hep teoriler bulup Uretiyorlar. Halbuki bir siirii deney yapmis
basaramamis binlerce bilim insani var. Bize, bilyik insanlari da éyle anlatiyorlar.
Higbir kusuru hatasi yok gibi. Hi¢ gercekei degil. Simdi bizdeki korku su: o muhte-
rem insani insan olarak anlatsam ayip olur. Lisede matematik hocam vardi, tahta-
da bitln problemleri ¢ozerdi. Ben hi¢ sevemedim o hocami. Hoca dedigin istirap
cekecek problem ¢ozerken, ben de diyecegim ki: “Vay be, hoca disiiniyor. Bana
benziyor, ¢dzemiyor.” Baba 6érneginde oldugu gibi. Babamin zaaflarini gérmem
babamin degerini diisiirmez ki! Babam o benim!...

TRTakademi: Goriinmek (izerine bir soruyla devam edelim. Mutlu ve giiclii gé-
riinmeye ¢alisiyoruz. Buna kendimizi mecbur hissediyoruz. Belki de sorun hayatin
kendisinde. Mutlu olunabilecek bir hayat yok karsimizda. Ne dersiniz?

Ahmet inam: Hayat bize verilen bir sey. Ama o verilen {izerinde bizim de yapabi-
leceklerimiz var. Bize verilen malzemeyi ve sunulan imkanlari dontstirme
imkanimiz var. Oncelikle mutsuzluk ahlaksizliktir. Mutluluk da eglence gibi bir sey.
Bizim soyle bir problemimiz var: Bazi kavramlarin yerlesik anlamlarina takiliyoruz.
Mutluluk bir karakterdir, hal degildir. Bugln kuru fasulye yedim mutluyum, terfi
aldim mutluyum, kalbimde problem yokmus mutluyum. Bir olay ardindan duyu-
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lan bir duygu degildir. Kadim Yunan kiltirinde mutluluk kelimesi insanin iginin iyi
olmasi demektir. Basimiza bin bir bela gelebilir ama ben mutlu bir insan olabili-
rim. Aglayabilirim, aci ¢ekebilirim ama mutluysam yasama hala sariliyorum de-
mektir, mutluysam lanet etmiyorum, sikrediyorum demektir. Bela bizim 6gret-
menimizdir, yasama kiismek, siirekli olarak alacakli oldugumuzu distinmek de-
mektir. Kendini stirekli haksizliga ugramis, hakki verilmeyen, mazlum roltdir bu.
Bu durum insanin kendini gelistirmek icin sikintiya sokmamasina yol agiyor. Ciin-
ki mazlum psikolojisinin soyle bir tehlikesi var: Kendini hep hakli hissediyorsun.
Bize hayati liitfeden glice siikrederek borcumuzu 6demeden alacakli oldugumuzu
distniyoruz. Televizyonda eglenen insanlara bakip “Su hayatta bir tirli eglene-
medim,” demek de boyledir. Neden kendini eksik hissediyorsun da televizyonda
gbrdigin artistler gibi olmak istiyorsun? Kendi eglenme imkanimizi yaratabiliriz.
Zaten bunu yapamiyorsan kapitalist ¢arkin bir diglisi olursun. Zaten giyim kusam
tamamen onlarin piyasasinda. Onlarin istedigi gibi giyiniyorsun, onlarin istedigi
gibi egleniyorsun. Eskiden serbet vardi, simdi coca-cola igiyorsun. Simdilerde
Osmanli serbeti kesfedildi, sektor satabilecegi ne varsa pazarliyor. O sektdr benim
kendi maneviyatimi bulacagim bahgeleri bana agabilir, agsin. Bu dénen buyuk
diizene nasil bir itirazimiz olabilir? Var itirazimiz ama bu dizenin kiglik kivilcim-
larla glinlin birinde daha yasanasi bir diizene dénecegi gibi bir inancim var. Kiguk
adimlardan korkmamak lazim, bliylik degisikliklere yol agabilir.

TRTakademi: Bu baglamda gecmisi fazla geriye gitmeyen ama tiim diinyayi kusa-
tan sosyal medya ve birey iliskisini sormak istiyoruz. Sosyal medya aydinlanan,
bireysellesen insanlarin aradigi ve buldugu yeni cemaat mi?

Ahmet inam: Sanmiyorum. Bir siire insanlar dyle hissetse de kalici olacagini san-
miyorum. Kalici olan sey yiiz yiize iliskilerdir. insanlarin sosyal medyadaki mesaj-
lar Gzerinden kendilerini bir yerlere ait hissettiklerini degil de zaten bir yerlere ait
hissettikleri icin o mesajlari paylastigini sdyleyebilirim. Evet insanlar gergek hayat-
ta katlandiklari birgok seye siber dlemde katlanmak zorunda degiller. Sevmeseniz
de komsunuzu gérmek zorundasiniz, diger yandan sosyal mecralarda istemedigi-
niz birini engelliyorsunuz ve onu gérmiyorsunuz hatta o size dair hicbir seyi go-
remiyor. Muhatap olmak istemediginiz kisiyi sanal diinyanizin disina itebiliyorsu-
nuz, bu dogru. Ancak yuz yize iliskilerin (eskiler ru be ru derdi) yerine hicbir sey
gecemez gibi geliyor bana. insanlar bir giin gelecek birbirlerini ekranda gérecek-
ler, mesajlariyla yasayacaklar. Oysa mekan paylasimi, yiz yize iliskiler, belki bir-
birlerine dokunarak, bunlarin yerine higbir sey gecemeyecek. Sanal dlemin gercek
alemin oniine gecgebilecegi belki itopyalarda veya distopyalarda bir kdbus gibi
anlatiliyor olsa da bana Oyle gelmiyor. Yiz yize iliskilerin yerini tutamayacak, bir

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Eglencenin Felsefesi

stre sonra o dagilir gider. Veya o zaman sizofrenik insanlar ¢ikacak, orada sanal
hayatta farkli, yarilmis kisilikler olacak.

TRTakademi: Ekranda gériinen hayatlar gercegi yansitmiyor, medyatik kahra-
manlar ekrandaki gibi yasamiyorlar denilse de pop ikon dedigimiz kahramanlarin
kitleler iizerindeki giicii azalacadina giderek artiyor. Ornedin Tiirkiye’de pop star-
larin, diinyada One Ditection grubunun ¢ocuklar ve gencler iizerindeki etkisi her
gecen giin artiyor. G6remedigimiz bir nokta mi var, yoksa daha beklememiz mi
gerekiyor?

Ahmet inam: Heniiz bu sektdr doyuma ulasmadi da ondan. insanlar bu tip var
olmayi (sanal viicudiyeti) deneyecekler, deneyecekler ve tiketecekler. Bu sirip
giden bir sey degil, bu bir patlama. Belki de bu degisecek zaman igerisinde. Ne
zaman olacagini sdyleyemem ama bu bir dénme noktasi oldugu gibi bir dusiin-
cem var. Nerden ¢ikariyorum bunu? Bir sezgi belki, Batilinin wish wulkilting (bu
kavrami Giilsah’a soralim) dedigi durumun gerceklesecegine inaniyorum. Ciinki
bu yasanasi bir diinya degil.

TRTakademi: Eglenme seklimiz kent kimligiyle birlikte degisti. Sokaktan AVM’ye
gectik. Saklambactan playstationa. Kahveden cafeye, radyodan music box’a sos-
yal hayatimizda ciddi bir evrim yasiyoruz. Kent kimligi, yeni eglence mekén ve
imkanlari diisiince diinyamizi nasil etkileyecek?

Ahmet inam: Kiltiiriimiizii ve tarihimizi diisiindigiimiizde bu yeni olusumu kor-
kulacak bir olusum olarak gormemek lazim. Teknolojinin ilerlemesiyle bir sekilde
béyle bir durum ortaya cikti. insanhigimizi,

degerlerimizi, kimligimizi kaybediyoruz seklin- “Kendi manevi bah-
deki slrekli feryatlarimiz bu yeni olusuma
gercekei bakisin sonucu olamaz. Bu, insanin bir
ylzudar. Artik hayat bize bu sekilde (sanal zirlamamiz lazim. Bu
dlemlerle) kendini gosteriyor. Yapilacak sey ;Ok zZor. Cijnkij bizim
sogukkanlilikla bunlarin manasini anlamaktir. cografyamizda ki-
Ne oluyoruz? Artik hicbir sey olmamis gibi yametler kopuyor,
eskiye donme imkanimiz yoktur. Bazi ¢evreci- . .

lerin dedigi gibi “Butlin fabrikalar ortadan buYUk katllamlar’
kalksin”, “Cadirlarimizi kuralim, 6niinde sogan facialar yasaniyor.
salatalik yetistirelim”, “Teknolojiyi ortadan  Yine de yapabiliriz."
kaldiralim”, bu mimkiin degil. Burada insana

yakisan durus bu olusumu anlamaktir. Ne oluyor? Bu olup biten bizi kéklerimiz-
den sokemez. Gereksiz telasa lizum yok. O telas kendi varligimizi tanimada, kes-
fetmede bize zarar verir. Ne oldugunu anlayip ona bakmak gerekir. Batili bunu

¢emizi, alanimizi ha-
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yapmaya calisiyor. Teknolojinin geldigi bu noktada ne yapmamiz gerekiyor? Me-
sela Heiddegger bu dustnurlerden biridir. 20. ylizyilin ikinci yarisinda bunun felse-
fesini yapmis. Levinas kendi kiiltiirinden ¢ikarak bunu yapmaya galismis. Bizler de
kendi kiltlrel koklerimizden yola gikarak bu olup biteni yorumlayabiliriz. Bu olup
bitenin altinda kalmayiz, korkmamak lazim. Bir silindir geliyor, bizi ezip gececek,
degil. Kendi varolusumuzun silindiri ile bunu durdurabiliriz. Kendi varolusumuzu
saglamak icin bu olup biteni kendi tarafiniza nasil ¢ekebiliriz, bunu yapmak lazim.
Mesela Heiddegger’in onerisi tefekkirdir. Tefekklr eden insanlara ihtiyacimiz
var. Eglenceyi, medyayi, sanal dlemi kendi kaltGriimuizin koklerinden yola gikarak
farkli yorumlayacak giigli insanlara ihtiyacimiz var. Gengleri bu yonde tesvik et-
meliyiz. Kendi manevi bahgemizi, alanimizi hazirlamamiz lazim. Bu ¢ok zor. Ciinkii
bizim cografyamizda kiyametler kopuyor, blyik katliamlar, facialar yasaniyor.
Yine de yapabiliriz. Yurt disinda egitime giden Turkleri, onlar gibi diisiinen ve
anlayan kisileri buraya getirmekle olmuyor. Koklerini fark etmis, Batilinin kok
anlaminda arche diyor ya, archesini fark etmis insanlarin diisinme giicline ihtiya-
cmiz var. Mana tefekkiri diye bir sey var. Maalesef bu konuda gok zayifiz. Bakin
eglenmeye sorumsuzluk gibi bir bakis vardir. Benim Nietzsche’den 6grendigim
boyle degildir. Veya Yunus’'tan. Mesela Yunus Emre’nin ironisi ve nesesi miuthis
bir seydir. Mimin neseli bir insandir. “Sarki séyliiyor ne ayip bir sey”, “Gobek
atiyor ne ayip bir sey.” Hayir béyle degil. insan olmanin bir pargasidir. Giilmekten,
eglenmekten neden korkacagiz ki! insana olan saygimizi yitirmedigimiz siirece
bunun bir tehlike oldugunu sanmiyorum. Hiir disiinceye tahammiilimuiz yoktur
ama kaltirimiiziin sifasinin oradan gelecegini diistiniiyorum.

Evet kent ortaminda bir AVM kiiltiirii dogdu, dogru ama bu gegici bir sey. insanlar
bunu tiiketecekler. Su anda boyle bir hayatin konforuna kendilerini birakmis ola-
bilirler ama iclerinden bazilarini bu kesmeyecek. Rahatsiz olacaklar ve baska yer-
de toplanacaklar. insanlik toplanma ile miimkiindiir. Camide cem olmamiz gibi.
Bizim toplanma alanimiz AVM olamaz. Evet bu gidisten rahatsiz olabiliriz ama bu
gidis oldirici ve yok edici bir gidis degil. Bir siire sonra AVM’ler baska bir seye
donisecek. Neden? Clnki insani insan kilan ve onun maneviyatini gelistirecek
potansiyeline ¢cok uygun yerler oldugunu disiinmiyorum. Kapah alan olduklari
icin degil. Surekli bir seylerin satildig), teshir edildigi, siradan filmlerin sinemalarda
seyredildigi, manevi bereketin olmadigi ortamlar. Buralar insani kurutur, hatta bu
kuruma birkag yuzyil stirebilir. Ama bu insanin nihayeti anlamina gelmiyor. Bu
ylizden Umitvar olmak lazim. Umitsiz olmamak lazim; ¢linkii Umitsizlik de bu di-
zenin bize dikte ettigi bir seydir. Herkes AVM agabilir ama parasi olan biri AVM
diye bir bahge agabilir. Eskilerin teferrii¢ dedigi bir kavram vardir. Bu bahgede
baska bir hayat sekli de dogabilir. Hayat bize dikte edilenle sinirli olmayan bir
seydir. Bizim sandigimizdan ¢ok fazladir. Bitiin kentte ¢irkin binalar olabilir; ama
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bizim bir yerde yine de bir bah¢emiz olabilir. Dinyanin glinlin birinde cennet
olacagini elbette sdyleyemeyiz. Sikintilar elbette olacaktir; ama sikintilarin da bir
dzelligi vardir. Oyle insanlar vardir ki sokakta onlari gériince karamsar oldugunuz-
dan utanabilirsiniz. Bedbin degil nikbin olmak lazim. Bedbin olmak glinahtir ve
kolaydir da. Uziilmek rahatlatici bir seydir ayni zamanda. Kendinizi dipteyim psi-
kolojisiyle avutursunuz. Giilmekten korkariz biz. Gillince basimiza felaket gelecek
zannederiz. Burada dini faktérler de devreye giriyor bazen, ama ben bdyle di-
siinmiyorum. Bir Musliimanin giiler yiizlii olmasi miimkiindir. islam selamdir,
teslimiyettir. Boyle gilizel bir dinin mensubu neden mustarip olsun? Mutsuzluk
kader degil bir yasama beceriksizligidir. Mutluluk nedir? Mutluluk iginizin gilicu-
nin saglam olmasi demektir. Yasamak bir oyundur. Oyunu ve eglenceyi sorum-
suzluk addedemeyiz. insan bir bitiindir. Nefsi kéreltmeye calismak yanlistir.
Nefsle tanisip nefsi insan olma yoluna katmamiz lazim. Seytan da lazim bu hayat-
ta. Melektir nihayetinde.

Evet bu kadar sanal, bu kadar medyatik bir ortamda kendin olmak zor. Ancak
medyaya karsi medyayla miicadele edilir. Medyanin iginde karsi medya olamaz
mi? Sanal alemde sanallikla miicadele eden antisanal bir ortam olamaz mi? Eg-
lence anlayisimiz degisebilir, medya da buna hizmet edebilir. Bunun igin diistine-
bilen, bulus yapabilen insanlara ihtiyacimiz var. Yeni yasama imkanlari, eglenme,
haberlesme imkanlari olan projeler gelistirebilecek dinamik insanlar. Bu da kagi-
nilmaz olarak bizi ¢ok sesliligin gerekliligine getiriyor.
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Hollywood, Sinema ve idiographlar

HOLLYWOOD, SINEMA VE iDIOGRAPHLAR

TRTakademi: Kierkegaard “Yasadigimiz biitiin kétiiliiklerin kaynadi can sikinti-
sidir.” diyor ve Tanri’dan baslayarak felsefesini bu temel iizerine insa ediyor. Mev-
lana da “Bu diinyaya giiriiltii ¢tkarmaya geldik.” diyor. Islam “Bu diinya hayati bir
oyun ve eglenceden ibarettir.” diye bir izahta bulunuyor. Bu baglamda edlence
kavramini insanin ontolojik ihtiyaglari cercevesinde degerlendirebilir miyiz?

Alev Alath: Sondan baslayalim, evet, eglence, insanin ontolojik ihtiyaclari ara-
sindadir. Psikolojide insanoglunun haz veren ugraslardan keyif alma hali olarak
tanimlanir. Ote yandan, keyif, akil ya da mantikla aciklanmaz. Belirli bir davaya
hizmet etmez, problem ¢dzmez. Verili bir duruma kitlenmis, yani ciddi bir mese-
leyle mesgul olan zihni, nispeten kisa bir sire igin rahatlatan oyalanma surecidir.
Bu baglamda, eglencenin oyun ve dinlence ile bir arada distniilmesi adettir.
Kierkegaard’in bahsettigi “can sikintisi”nin eglence eksikliginden c¢ok, ugras eksik-
ligi oldugunu distintriim. isi giici olan insanlarin kétiilik Gretmeye vakit bula-
mayacaklari beklenir, beklenmesine de, isi glici kotuliik Gretmek olan insanlarin
varligi da bir vakiadir! Mevlana’ya gelince, diinya hayatinin bir oyun ve eglence-
den ibaret oldugu disiincesine zinhar katilmam! Tersine, bu diinyada yasamak ve
yasatmak, insanogluna agir sorumluluklar yiikleyen, fevkalade ciddi islerdir. Eg-
lence, olsa olsa bu ciddi islerin Gstesinden gelmemize yardimci, dinlenme sireci
olur derim.

TRTakademi: Eglence kavramina modernizm éncesi ve sonrasi yiiklenen an-
lamin arka plani ve giiniimiiz kapitalist eglence endiistrisi arasinda ne gibi farklar
bulunuyor?

Alev Alath: Bir 6rnekle baslarsam, meramimi daha kolay anlatabilirim belki.
“Sit-com” dedikleri durum komedilerini distiniin. Amerika ¢ikisli bu TV formatla-
rinda, neye, ne zaman glilmeniz gerektigi bile kahkaha efektiyle dayatilir! Kapita-
list eglence endustrisini en iyi tanimlayan ve bence en galiz, 6rneklerden birisi
budur. Bakin, modernizm, insan hayatinin her vechesinde oldugu gibi, eglence
diinyasinda da sistematik diizenleme demektir. Mizigi alin. Do, re, mi... diye gi-
den notalar toplulugunu, gami, disiiniin. Bati mizigi, do ile re ya da re ile mi
arasindaki seslerin yok sayildigi sistem Uzerine kurulur. Leibniz, “Mizik ruhun,
gizli aritmetik alistirmasidir.” derken, Bach, muzigini matematikle, matrislerle
ordigi icin yuceltilir. Leibniz kim? Gottfried Leibniz, her seyin sayilardan ibaret
oldugunu savunan Pisagor ekoll bir matematik dehasi. Hasili, Avrupa Aydinlan-
ma’si ve izleyen modernizm, insani duygular “kolayci esrime” sayarak klicimse-
yen, disiinmeden, planlamadan, “organik” eglenmeyi hor goren bir anlayis daya-

Cilt 1 /Sayi 1/ Ocak 2016 aKaDeMi

257



258 Alev Alath

tir. Sanat gibi, eglence de spontane, icten gelen bir insani ugras olmaktan ¢ikmis,
hesap kitap isi haline getirilmistir. Ha, bu durum degismiyor mu, Kuantum fizigiyle
degisiyor. Lakin, Aydinlanma’nin halka inmesinin asirlar aldigini disiirseniz, “eg-
lence”nin 6zglirlesmesinin de daha epeyce bir siire alacagini teslim edersiniz.

TRTakademi: Sinema, edlence endiistrisi ve idiographlar baglaminda Hollywood’un
iirettigi karakterler zihin diinyamizin kodlariyla nasil oynuyor? Ornegin Superman
veya Robocop bize nasil bir diinya sunuyor? Ya da Tom and Jerry gibi iki masum
cizgi karakter zihin kodlarimizla nasil oynuyor?

Alev Alath: Kodlarla oynamiyor, kod “dayati-

yor.” Bakin, sinema, TV ya da eglence sektériini  Unutmayin ki, Si-
“endustri” olarak nitelerken, yapimcilarin stid- permen aslen bir 2.
yo, kamera, "|§|k.g|b| mS.I.<aI1|k donan|m|'n|n di- Dﬁnya Savasl Griinii-
sinda ve Otesinde, “lirin standardizasyo- . .

nu”ndan bahsederiz. Otomotiv sektériini di- diir ve Amerikan
stintin, tarim sektoriint disunin. Neden stan- halkinin zafere

dart bir Sedan bes kisiliktir? Seftalinin, mesela,  jnanmasi saglamak
neden belirli bir gramajin Gstlinde biylimesine lizere dﬁsﬁnﬁlmﬁs
izin verilmez? Verilmez, ¢linkd, arz-talep sireci-
nin biitiint géz 6niine alindiginda, kar maksimi-
zasyonu ancak standardizasyonla mimkindiir.
Diinyanin gelmis gegmis en muhtesem tasarim-
cisi, akillara seza bir otomobil dizayn da etse, meger ki dizayni otomobil fabrikala-
rinin ayarlarini tutsun, eseri tretim planina alinmayacaktir. Neden, ¢linkii otomo-

bir ¢izgi film karakte-
rinden evrilmistir.

bil Uretiminden amag kardir, sanat degil. Higcbir rasyonel Uretici, Ustelik tutup
tutmayacagini bilmedigi bir tasarim icin fabrikasini, pazarlama agini, reklam kam-
panyalarini vb., bastan asagl yeniden diizenlemek gibi radikal bir riske girmeye-
cektir. Glizel giizel satarken, Sultanahmet koftesinin Ustline Vedat Milor gibi bir
gurme de tavsiye etse mayonez sikmaya kalkmazsiniz! Hele, Hollywood, hig kalk-
maz! Yaygin kanaatin aksine, Hollywood sanat icin sanat yapmadigi gibi, tutucu-
dur. Risk almaz. Uriin pazarda tutmaya gorsiin, “ayni” film yildizini yeniden ve
yeniden ve yeniden doguracak, ayni senaryoyu tekrar tekrar cekecek, James
Bond, Godfather vb. gibi, ayni filmin 1, 2, 3 devamini getirecektir. ideograph de-
diginiz tiplemeler de bdyle dogar. Bakin, sa¢ sarartmak icin kullanilan kimyasal,
peroxide, 19. yiizyilda bulunduydu. ilk sarisin bombalar 1920’li yillarda ortaya
¢ikti: Jean Harlow, May West, Veronica Lake, Marilyn Monroe derken, Reese
Witherspoon, Nicole Kidman, Madonna, Paris Hilton, Katherine Heigl derken Lady
Gaga'ya kadar geldi ve devam ediyor. Ve edecek de! Nedeni, avamin zevklerini
daha da siradanlastirmak (izere diizenlenen bir komplo degil, star standardizas-
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yonun sagladigi kardir. Marylin Monroe filmleri gise yapiyorsa, o vefat ettiginde,
peroxide sag olsun, yerine ikame edebileceginiz bir baska sarisin yaratirsiniz.
“Sanat filmleri” olarak bildigimiz filmler, malum gise yapmaz, ydonetmenlerin ego-
larini tatmin ederler. Superman ve keza Robocop da, arap sabunu misali, var olan
bir tiiketici kitlesini bos birakmamak gayretidir. Unutmayin ki Sipermen aslen bir
2. Diinya Savasi Urtinidir ve Amerikan halkinin zafere inanmasini saglamak lizere
distnllmus bir gizgi film karakterinden evrilmistir. Her hallikarda, temsili sanatla-
rin yayllmasi icin kitle kiltiirline ters dismemeleri geregi vardir. Tom and Jerry de
son tahlilde rekabetin asloldugu kapitalist diinya goriistinii yansitir. Jerry’ye sada-
ka veren bir Tom dusinebilir misiniz? Ha, siz ben bu diinya goértstni benimse-
meyebiliriz ama unutmayin deliye kirk giin deli deseniz deli olur. Diyecegim, me-
sele nitelik degil, nicelik meselesidir. Cizgi film namina bir tek Tom and Jerry var-
sa, hele de damping s6z konusuysa, eninde sonunda pes eder, keyif almaya ¢ali-
sirsiniz.

TRTakademi: Genis halk kitleleri spesifik olaylar, olgular tzerinden degil, belir-
lenmis diisiince kaliplari (zerinden diisiintir. Bu kategorilerin var olmasi igin bir
Otekine ihtiya¢ duyar. Bu baglamda toplumlarin, sistemlerin idiographlar iizerin-
den bilinglerini sekillendirmesindeki sorunu nasil degerlendiriyorsunuz? Amerika
ve Holyywood disinda diger lilkeler de sembolik kahramanlar ve modeller (iretmi-
yor mu? Bizim de idiographlarimiz yok mu?

Alev Alath: “Genis halk kitleleri spesifik olaylar, olgular tizerinden degil, belirlen-
mis dislince kaliplari Gzerinden disinir.” derken kavramlastirmaktan séz edi-
yorsaniz, katilmiyorum. Tersine, kavramlastirmak havasin isidir, avam gordiigline
inanir, yargilarini spesifik olaylar temelinde gelistirmeye yatkindir. Edebiyati di-
stiniin. “Oteki” kavrami, bireysellesmenin ve dolayisiyla kapitalizmin Urettigi bir
kavramdir. Tasvir ve siikinet edebiyatinda, mesellere dayanan edebiyatta, “Ote-
ki” ve dolayisiyla glinimliz roman ve senaryo yaziminin olmazsa olmazi sayilan,
“celiski” ogesi yoktur. “Amerika ve Hollywood disinda diger llkeler de sembolik
kahramanlar ve modeller Gretmiyor mu?” derken, tisortten, damak zevkine kadar
jet hiziyla kiiresellesen bir diinyada, “kahramanlar”in da flizyondan nasiplerini
almalari kaginilmazdir. TV ekranlarina bakin, nereden ¢ikti onca sarisin sunucu
diye diisinmez misiniz? idiographlarimiz oldugu séylenemez, hayir. Biz halen
sinama-yanilma dénemi yasayan bir toplumuz, ne Tirkan Soray’i, ne de Kemal
Sunal’t klonlayabildik. Hicbir degeri ekol yaratabilecek kadar benimsemis oldu-
gumuz da soéylenemez.

TRTakademi: Sinema ya da secret societylerin sembiyotik iliskiler yoluyla mesajlar
ilettigini bunun da egemen iliskilerin toplumlar tarafindan i¢sellestirilmesini, mes-
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ruiyeti sagladigini mi séyliiyorsunuz? Ve bunu Hollywood icin genelliyorsunuz.
Buna muhalif bir damar yok mu? Michale Moore (Fahreinheit 9/11), Darren Aro-
nofsky (Requiem For A Dream), Sam Mendes (American Beuaty) vb. yénetmenle-
rin Amerikan toplumuna ve medya popiilizmine yénelik elestirilerini nereye koyu-
yorsunuz?

Alev Alath: “Genelleyen” ben degilim, istatistikler. Gonderme yaptiginiz Hollywood’u
Kapattigim Giin isimli kitabimin ekine bakin. Orada siralanan filmlere bir de “B”
varyantlarini ekleyin, hatta Glney Asya tiketimi icin ¢ekilen, bizim bdlgede giin
yuzl gérmemis ve gérmeyecek Urlinleri katin, bakin bakalim “mubhalif” filmlerin
toplam imalata orani kagtir. Noktadan sonraki sifirlari sayabilseniz bile anlamlan-
dirmazsiniz. Aradan bir Fahrenheit 9/11 de kacacaktir elbet. Hasili, Amerikan
toplumuna ve medya popilizmine yonelik elestiriler, cirmleri kadar bile yer ya-
kamazlar. Amerikan toplumunun bitiiniinin neyle mutmain olduguna, gezegeni
hangi gozliklerle temasa ettiklerine bakacaksiniz. Gergek su ki iyi orglitlenmis bir
oligarsinin kitleleri dogruluguna ikna edemeyecegi yalan yoktur! Pagan Roma
Senatosu’nda konusan bir senatoriin —sanirim, Cato’dur— o gilinlerde fena halde
baskilanan Hristiyanlardan bahisle, bu insanlarin bu kadar ciddiye alinmamalari
gerektigini, ciinkii “akli basinda kimsenin isa’nin Tanr’nin oglu olduguna inanma-
yacagini” soyledigi anlatilir. Aradan iki bin yil gecti, Papa, hala “Yanilmaz!” Diye-
cegim, evet, secret society’ler bir vakiadir, evet, ABD Ust yonetimi “iyi” Universite-
lerde yuvalanmis bu secret society’lerin tezgahindan geger, evet, ABD (st yoneti-
mi Hollywood’la ig ice, valiler, belediye baskanlari, hatta cumhurbaskanlari Uretir.
Ve sanmayin ki Amerikan halki bu dizenin mesruiyetini sorgular! Sorgulamaz,
clnki ABD’ye bir “firsatlar Ulkesi” (Land of opportunity) diye bakar. Kas gelistir-
mekten baska hemen hicbir marifeti olmayan, Avusturya gé¢meni, “Terminator”
Arnold Schwarzenegger’in California’ya Ustelik iki donem vali olmus olmasini
firsat esitligi telakki eder. Yeterince ¢alisirsa kendisinin de vali olabilecegine inanci
sarsilmadigi siirece Schwarzenegger giicline gitmeyecektir.

TRTakademi: Amerika’nin demokrasisini yaymak ve yasatmak icin yeni bélgelere
ihtiya¢ duydugunu séyliiyorsunuz. Hollywood sinemasinin buradaki aragsalligini
anlatabilir misiniz?

Alev Alath: Evet, ¢linkii Amerikan dilinde “demokrasi” demek, “para yapma ser-
bestiyeti” demektir. “Serbest ticaret”e duskinlikleri de, cezaevleri ve silahli kuv-
vetlerin (Irak’ta konuslananlar gibi) 6zellestirilmesi de dahil olmak Gzere, devlet
miidahalesinin asgaride tutulmasi, yani minimum vergi talepleri de, vergileri artti-
racagl icin Ucretsiz egitim ve saglik hizmetlerine karsi ¢ikmalari da bu fasildandir.
Lakin, almadan vermek Allah’a mahsustur. ABD’nin yasam standardini koruyabil-
mesi icin “almay!” strdiirmesi gerekir. Bu da dinyanin geri kalanini kendisine
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benzetmesinden gecer. Unutmayin ki uluslararasi serbest ticaretin énindeki en
bilyilk engel, vatandaslarini haksiz rekabetten korumaya, hammadde kaynaklari-
na sahip ¢ikmaya calisan gliclii devletlerdir. Hal
“ . bdyle olunca, gi¢lli devlet, hatta devlet kavrami-
Ag:m teIewzyonu, nin tu kaka edilmesi gerekir. Hollywood sinema-
bakin, Allah agkiniza, 4 “aragsalligina” gelince, iki temel kanaldan
hayvanlar alemine isledigini soyleyebiliriz. Bunlardan ilki, tlkenin
dair be|gese||er de  gercek durumunu basta kendi vatandaslari olmak
Uzere dlinya halklarinin gézlerinden uzak tutmak
. . seklinde gelisir. Uluslararasi gelir dagihmi istatis-
§|ddet ve seks icer- tiklerine bakin, 2014 itibariyla, ABD’nin diinyanin
meyen dizi var mi?”  gelir dagilimi en bozuk iilkesi oldugunu gérecek-
siniz! En Ust %5’in toplam milli gelirinin kagta

kacina sahip oldugunu goriin! Saka degil, ayni yil, sirket yoneticilerinin ortalama
aylik Ucretleri, isci icretlerinin tam 263 katiydi! Bu, biri 2 ayda bin dolar aliyorsa,
digeri 526 bin dolar aliyor demektir. Agizlarini milyon dolarlarla agan Kim Kardas-
hian tipolojilerinden bahsetmiyorum bile! Milyon dolarlarla ifade edilen
Hollywood malikaneleri, Amerika i¢in dahi dogal degildir. Peki, siz, hicbir film
gordiintiz mi ki Amerikan gergegini anlatsin? Evsizleri, igsizleri konu etsin? Bakin,
ABD’de 20 milyon Asya kokenli insan yasar, hangi filmde goriirsiiniiz? Meksika
sinirindaki tel orgiilerin dramini anlatsin? Hollywood, dis diinya soyle dursun,
Amerikan halkinin bizzat kendisini hayal aleminde yasatir. Arada bir Ferguson
olaylarina dokunur elbet. Velakin, ille de namusu miicessem bir “Blue Bloods”
polis ailesi vardir ki mum 1siginda yemek yer. Hollywood, kendisini ayakta tutan

dahil olmak uizere,

sisteme toz kondurmaz. Toz kondurmadigi gibi basariyla pazarlar ve bizler ne
satarlarsa alinz.

TRTakademi: Hollywood’un sinema dilini cinsellik, gli¢, siddet ve teknoloji lizerine
kurdugunu séyliiyor ve kendini siirekli tekrarladi§ini ifade ediyorsunuz. idiograph-
lar lzerinden de Amerikan halkinin diistincesi kurgulaniyor. Bunu biraz acabilir
misiniz? Biitiin (ilkeler kendi sembolik kahramanlarini Gretmiyor mu? Ornedin
Tiirkiye’de Arap denince akla gelen bir tipleme yok mu? Veya tarihsel hafizanin
trettigi bir gdvur tiplemesi yok mu?

Alev Alatli: Agin televizyonu, bakin, Allah askiniza, hayvanlar dlemine dair belge-
seller de dahil olmak Uzere, siddet ve seks icermeyen dizi var mi? Bunu sdyleyen
kim, biliyor musunuz, Baskan Theodore Roosevelt. Baskan Roosevelt, 1900’lerin
basinda, drover dedikleri asagilik sigir celeplerinden —asagilik; ¢linkii Kizilderili
soykirnmindan sorumludurlar— kovboy diye yucelttikleri “yigit” tipolojiyi yaratan
ve Hollywood'un temellerini atan adamdir. Disinin ki kovboy tipolojisi lzerine
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Alev Alath

nice diger baska “yigit”ler (!) tiredi! Yeri gelmisken, Vietnam filmlerinin, Amerika-
lilara, o savasl kendilerinin kazandiklarini sandiklari bir illizyon yarattigini biliyor
muydunuz? Arastirmalarla sabittir ki ‘70 sonrasi dogumlular Vietham savasini
Tom Cruise’da cismanilesen kahraman Amerikan pilotlarinin kazandigini sanirlar.
Ya zavalli Amerikan askerlerinin Irak, Felluce’de cektikleri? Afganistan’i 6zgirles-
tirmek icin yaptiklari fedakarlklar? Bitiin {lkeler kendi sembolik kahramanlarini
Uretmiyorlar mi diye soruyorsunuz, hayir, bitiin Glkeler Gretmiyorlar. Samurayla-
rin bile hokkabaza indirgendigi bir sektérde, bundan boyle liretemeyecekler de!
Clnkd artik rekabet miimkin degil, ne Japon erkeklerinden John Wayne c¢ikiyor,
ne geysalara peroxide fayda ediyor, ne de damping onlenebiliyor.

Bize gelince, biz, zaten hi¢ lretemedik. Biz, ne mitoloji biraktik, ne Ulubatli
Hasan, ne de herhangi bir baska kahraman. Diinyaya bedel bir Tiirk metaforu da,
Tarkan da, Kara Murat da istihza konusudur ama Captain America Oyle degil,
¢linkli Sipermen’in varisi. Anlamaniz gereken su: Tarihsel olmayan hafiza diye bir
sey yoktur, hafiza dediginiz zaten tarihsel olaylarin tortularindan olusur. Bir toplu-
lugun episodik hafizasi elbette ge¢miste yasananlara iliskin imgeler tasir. Bu bag-
lamda, italyanlarin “Mama mia, Tiirkler geliyor!” qigliklari, sahici bir korkuyu yan-
sitmalari bakimindan mesrudur. Ote yandan, Hollywood tiplemeleri ne hafizaya,
ne de tecriibeye dayanir. Akli diizenlemedir, sanaldir, sonu¢ odaklidir. Nitekim,
ABD’nin ani biriktirmeye yetecek tarihi de yoktur; ama ne gam, kurgulanir.

Hayir, bizde “Arap” diye, lzerinde milletge mutabik oldugumuz bir tipleme de
yoktur. Higbir Tirk filminde spesifik “Arap” karakteri yoktur. Keza, gavur. “Yaban-
c1 Damat” dizisinin ciddi rating yaptigi bir tlkede, basmakalip bir “gavur” tipleme-
sinin oldugu iddiasI gergekgi degildir. Size bir sey soyleyeyim mi, Hollywood’un
belki de en biyuk basarisi, gozlerimizi kamastirmasi, diinya halklarini tizerine 151k
tutulmus tavsan misali pusturmasidir. Rus sinemasi bile teslim olmusken, hafaza-
nallah!

TRTakademi: Tiirk sinema kiiltiiriinii ve Urettigi erkek (Ayhan Isik, Ciineyt Arkin
vb.) ve kadin (Tiirkan Soray, Hiilya Kogyigit vb.) kahramanlari diisiindiigiimiizde,
sinema ya da gdsteri diinyamizin all Turkish idiographlar iiretme kapasitesini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Alev Alatli: Az 6nce de belirttigim gibi, “idiograph “dan bahsedebilmek igin, say-
diginiz isimlerin “klon”larinin olmasi, yeniden yeniden dogurulmalari, var edilme-
leri gerekir. Oysa, Tlirkan Soray’in kizi bile ayni ekolden degildir. Ayhan Isik’in
varisi var mi? Ya da Ciineyt Arkinin? Saydiginiz isimler bu baglamda “essiz”dirler.
Gorsel bir ekolden dahi s6z edilemez! Bakin, buglinden yarina anadilini dahi mu-
hafaza edemeyen, ultra dinamik bir toplumuz. Estetik degerlerimiz bile oturma-
misken, idiograph lGretmekten bahsetmek gercekci olmaz.
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Yeni Eglence Anlayislari

YENi EGLENCE ANLAYISLARI

TRTakademi: Sosyal medya, apple ve anroid uygulamalarla eglence anlayisimiz
dijital ortama kayd\. Bugiiniin insani yeni bir eglence tarziyla hayatini siirdliriiyor.
Nasil gériiyorsunuz bu degisimi?

Levent Erden: Birincisi; bunlar bir eglence degil. Eglence lafi Tiirkgede zor bir laf.
ingilizcede entertaintment kelimesi cok daha genis. Futbol magini da diger aktivi-
teleri de kapsayan bir sey. Bizde, haydi eller havaya olarak anlasildigindan, eglen-
ce kelimesi bizde giidiik bir laf. ikincisi; sosyal ortamlara kayisin sebebi, teknoloji-
nin ilerlemesine degil, teknoloji zaten boyle bir ihtiya¢ oldugu icin o tarafa dogru
ilerledi. Teknoloji ilerleyip insanlari bir yere getirmez, insanlarin gelisen ihtiyacla-
rina ¢éziimler dretir. Her zaman bdyle olmustur. insanlar sosyal ortamlara yo6-
nelmedi. insanlar zaten buradaydi. Bu durum biyiiksehir hayatinin mecburi da-
yatmasidir. Benim sosyallik lafina karsi soyledigim bir terim var; ‘tekil sosyallik’.
insanlar sosyal degildir, tek basinadir, yalnizdir. insanlarin sosyal hayatta birbiriyle
paylastiklari higbir sey olmamak zorundadir. Eskiden herkes Jr.I Sue Ellen’i,
Boby'yi taniyordu. Annelerin soydugu elmalar bicak ucunda evde dolaniyordu.
Glinimiizde boyle bir sey kalmadi. Herkes farkl ekranlarda farkh seyler seyredi-
yor. insanlar ayni zevklere sahip degiller. Herkes kendi ilgi alanlarina yakin kisisel-
lestirilmis iliskiler kuruyor. Boyle baktiginiz zaman; insanlarin kitlesel olandan
kagtigini ve kendine ait kendi gibilerle paylasabildigi alanlara yoneldigini gorebili-
yorsunuz. Digeri tek yonli kitlesel iletisimdi. Reklamda bdyleydi, televizyonda
boyleydi. Siz sunuyorsunuz, karsi taraf begeniyor ya da begenmiyordu. Halbuki
buna dijital demenin yanlishgi da iste tam burada. iletisimin 1 ve 0 kodlarla yapili-
yor olmasi degil interaktifligi, etkilesimli olmasi dnemli. Yani; siz bir sey dediginiz-
de aninda karsi taraftan reaksiyon geliyor ve iletisimin yonii ona gore degisebili-
yor. Cok onemli bir terim var o da “gercek zamanl”. Canl yayin kelimesi ¢ok
onemliyken karsimiza son zamanlarda, gergek zamanli diye bir kelime ortaya ¢ikti.
Gergek zamanli terimini sindiremezsek zaten buglinii anlayamayiz. Dolayisiyla isin
dijital olmasi degil, interaktif olmasi ve bunun gercek zamanlh calisiyor olmasi
hayati bir sey. insanlarin istedigi bu hiz. Tek baslarina kaldiklari zaman birlikte,
ortak hareket etmektense tekil olarak sadece kendi ilgi alanlarini, ayni merak
alanlarini, ayni kiiltiirG ya da ayni akil ve zeka seviyesini paylastiklari insanlarla bir
arada olmak durumunda ve zorundalar. Diger tilrli birbirlerinden koparlar. Onun
icinde herkes kendi ilgi alanlari dogrultusunda kendi kiiglik cemaatlerinin pesin-
den gitmek zorunda. Zaten bunlar vardi, bunlar da sosyal ortamin gelismesini
sagladi. Dedigim gibi kimse kimseyi tanimiyor, herkes tek basina, sehirler cok
blyilk. Bakin otobis duraklarina, tren garlarina, metro duraklarina... Herkesin
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Levent Erden

kulaklarinda kulakhk var. insanlar yasadiklari ortamin sesini dahi duymuyorlar.
Vapura bindiklerinde bir marti sesini bile paylasmiyorlar. Herkes ne dinlemek
istiyorsa, ne duymak istiyorsa onu duyuyor, neye bakmak istiyorsa ona bakiyor. O
ylzden burada bir sosyallik yok, tam tersine bir tekillik var. Ayrica sosyal mecra-
larda insanlar belli bir kisilige de sahip olmayabiliyorlar. Kimi zaman bir kedi, er-
kekse kadin, kadinsa erkek olabiliyor, birbirinden cok farkl rollerde karsimiza
¢ikabiliyor. Sahip olmanin 6ldigu bir yerde, ait olmanin derdinde olan insanlar
cevrelerinde onlara 6nerilen aidiyetler yoksa bu mecralardan daha baska aidiyet-
ler elde edebiliyorlar.

TRTakademi: Hayatimiz dedisti o yiizden eglencemiz degisti diyebilir miyiz?
Levent Erden: Hayatimiz degismedi, sehir degisti, kalabaliklasti. Bir seyleri degisti-
ren sey teknoloji degil sehrin kendisi. Eskiden
“HA4la reklamailar 30 birbirimizi daha sik gériyorduk. Oturdugumuz
binalardaki insanlari taniyorduk. Komsumuz-
n dan gelen tabagi biz de doldurup komsumuza
yaplyorlar, hala veriyorduk. Simdi komsuya merhaba diyeme-
McLuhan’t konusu-  vyecegimiz biiyiikliikte yerlerde oturuyoruz.
yoruz, hala ayni siya-  Eskiden sehre, kasabaya, semte, mahalleye
Si sbylem tizerinden aittik, simdi degiliz. Burada bir yalnizlik var. Bu

dii k | yalnizlik korkutucu. Bu yalnizliktan imkan sag-
unyayi kurguiuyo- lanan ortamlarda kurtulmaya calisiyoruz. Yok-

ruz. 1974’te bunlar g, yapayainizsiniz. Sehir kalabalik, is hayati zor,
bitti.” is bulmak zor, insanlarla iletisim zor, her sey
¢ok fazla sert, yollar ¢ok kalabalik, eve gitmek

icin saatlerinizi harciyorsunuz. Kiigliciikstintiz.

saniyelik reklamlar

TRTakademi: Sosyal medya Marshall McLuhan’in “Global kéy” kavramini gergek-
lestirmeye dogru gidiyor sanki. Tiim diinyada sosyal medya gencligi diye bir kusak
ortaya cikti. Nedir bu kusagin ézellikleri? Talepleri, beklentileri, olaylari algilama
sekli, bu yeni nesil hakkinda biraz bilgi verebilir misiniz?

Levent Erden: McLuhan 1960 yilinda bu ¢6ziimlemeyi yapmis. 1974 yilindan 6nce
soylenmis seylerle glinimiizli analiz edemezsiniz. Diinya 1974 yilinda petrol kri-
ziyle darbe yemistir. Diinyada blyime 1945-74 arasi 1974 sonrasinin iki katidir.
Dinya bu tarihten sonra blylimemis hatta kiiclimustir. Bu yizden 1960’larin
terminolojisini yeniden ve yeniden ortaya koymaya ¢alisiyoruz. Hala reklamcilar
30 saniyelik reklamlar yapiyorlar, hala McLuhan’t konusuyoruz, hala ayni siyasi
soylem Uzerinden diinyay kurguluyoruz. 1974’te bunlar bitti. Ne globalizm var ne
de koylz. Koy denilen yerde herkes birbirini tanir, birbirinden haberdardir. Evet
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glinimiz dinyasinda bilgi cok hizli yayiliyor ama hangimiz neyi biliyor? Globaliz-
min sonu geliyor. Herkes her yere ulasabiliyor; ama global degiliz. Evet bir donem
herkesin, her seyin, her yerde ayni sekilde anlasiliyor olmasi, her yerde gegerli
olmasi glizel bir seydi; ama bu bitti. Mikro aidiyetlerden bahsettiginizde global
olmanin anlami kalmiyor. Burada farkl olan sey cografi aidiyetlerden, etnik aidi-
yetlerdense baska seylere aidiyetlere sahip olunmasi. Bu aidiyetlere diinyanin her
yerinden kolay katilimlar oluyor. Bu diinyanin bir kéy olmasi anlamina gelmiyor,
gelemez zaten. 1960’larin 1.5 milyarlik ntifusu icin bunlari sdylemek kolaydi.

TRTakademi: Siz kitlesellesme kavrami yerine kisisellesme kavramini tercih ediyorsu-
nuz.

Levent Erden: Benim kabul etmemin ya da etmememin bir anlami yok. Kitlesel-
lesme diye bir sey yoktur. Kitle dediginiz sey; digerlerinin, yani nis olarak kabul
edilen kiiciik alt gruplarin toplamidir. Dolayisiyla kitle dedigimizde her pargasini
ayni sekilde ifade ettigimiz bir seyden bahsedemeyiz. Ancak bu kiiglk pargalar
kitlesel olarak tepki verebilirler. Yani ayni seyi seven, ayni yere giden, ayni yere oy
veren, ayni takimi tutan insanlar kitle degildir. Bunun iginde bir¢ok parga vardir ve
her birinin buna olan aidiyet saiki farkhdir. Sonug kitlesel olsa dahi kitleyi olustu-
ranlarin saiki tekildir, bireyseldir ve dar gruplara aittir. Bakin, Coca-Cola 2 sene
once Rock and Coke Festivali yapiyor ve head bang yapan adamlar var ve ayni
zamanda “Orucunuzu iftarda Coca-Cola ile bozun.” diyor, ayni zamanda okullar
acihyor: “Cocugunuzun beslenmesine Coca-Cola koyun.” diyor. Mesajlarini farkli-
lastiryor ancak hepsini ayni firma soyliyor. Herkes onu igiyor ancak herkesin
icme saiki farkli. Normalde head bang yapan rockgu ile orug bozan adam imaj
yan yana gelmez. Dolayisiyla farkh kavramsallastirmalar yapmak gerekiyor. Eski
tanimlamalarla yeni durumu tanimlayamayiz.

TRTakademi: Sosyal medya kusadi (gencligi) diye bir kavramdan bahsediliyor. Siz
ne dersiniz?

Levent Erden: Bu yanlis ve bu ¢agdan nasibini alamamislarin tanimlamasi. Ben 60
yasindayim ve hangi kusaktanim ben? Facebook’ta, Twitter’da tiim sosyal mecra-
larda varim ve binlerce insan beni takip ediyor. Ben sosyal medya diye tanimla-
nan kusaktan miyim? Ben buna igine doganlar ve dogmayanlar olarak tanimliyo-
rum. Bu kusak bu mecranin igine dogdu. Bununla biiylidi. Bu duruma adapte
olabilenler var, adapte olamayanlar var.

TRTakademi: O zaman X kusadi Y kusagi seklindeki kategorilendirmelere siz karsi-
siniz?
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Levent Erden

Levent Erden: X, Y, Z kusag gibi bir tanimlama diinyayi anlayamamaktir. Bir seyi
boyle yaftaladiginizda her bir pargasinin ayni reaksiyonu vermesini beklersiniz.
Malatya istanbul kusagi mi var ki X kusagi Y kusagi olsun. Bu Amerikan kasigiyla
Turk corbasi icmektir, bundan vazgecmek lazim. Ayni yasta, ayni egitim diizeyin-
de, ayni gelir kategorisindeki insanlarin bu kadar farkl davranislar gosterdigi bir
yerde kusaktan bahsedemezsiniz. Bagka Ulkeler igin konulan standartlarla bu
Ulkeyi anlayamazsiniz. Bu yeni degil. Yeni birey tipi, 1945’te dogup 1968’li olanlar
yeni bir bireydi. Savasin hemen sonrasinda yetismis bu kusak 1974 petrol kriziyle
susturuldu. Simdi hicbir sekilde ilerleme sansi bulunmayan, kalabalik, hayati siki-
sikliklarla dolu, kariyeri, trafigi, evliligi sikisik olan insanlar var. Yeni olan bu sikis-
ma hissiyatinin giderek artmasi. insanlar bundan kurtulmak zorundalar. Eski eg-
lence anlayisimiz gayet basitti. 1970’lerde senfonik rock vardi, Londra’da kraliyet
senfoni orkestrasiyla uzun sagli rockgular beraber muzik yapiyordu. Sonra disko
mizigi geldi. Neden? Cinkii disko miziginde metronom 120-130’dur. Uretim
hatlarindaki ritmin ta kendisidir bu. Mavi yakalilarin Gretim hatlarinda alismig
olduklari ritmi, eglencelerinde de kullanmislar ve isteki verimliliklerini artirmak
istemislerdir. Bu yeni bir eglence anlayisi falan degildir. Bunun igin neyin yeni
neyin eski olduguna iyi karar vermek gerekir. Bugliniin eglencesi bugiiniin insani-
nin bahsettigimiz sikisikliktan nasil ¢ikabilecegi ve onun bireyselliginin Gzerine
kuruludur. Bugiiniin eglencesinin yeni olan kismi gercek zamanhhgidir. Eskiden
sinema filmi dedigimiz zaman 120 dakikalik, 90 dakikalik sinema filmlerinden
bahsederdik. Diziler de keza en kisasi 27, en uzunu 50 dakikadir. Turkiye’de daha
da uzun diziler var tabi. insanlarin bdyle bir zamani, konsantrasyonu yok. YouTu-
be’da videolar ortalama 3 dakika 10 saniye, Instagram’da 15 saniye, Vine’da 6
saniye seyrediliyor. Artik sabah kalktigimizdan itibaren yapacagimiz ¢ok sey var.
Aksam yatarken sabah yapmayi planladiklarimizin ancak %10’unu yapmis oluyo-
ruz. Geri kalani yapmiyorsun ama planladiginizin disinda birgok sey yapiyorsun.
Ertesi gline yapilacak bir¢ok sey birakiyorsun. Bu arada da sosyal medyada bir
surt sey okuyup izliyorsun. Giinler maalesef 24 saat ve bunun 5 ile 7 saatini uyu-
mak zorundasin, yemek yemek zorundasin, ¢alismak zorundasin ve kendine ayi-
racagin minimum bir zamanin var. Bu kalan kisa zamanda yapacaklarini maksimi-
ze etmek zorundasin. Asgari zamanda azami is yapmak zorundayiz. iste insanin bu
kisa zamanda ¢ok fazla seyi bir arada yapacagi nadir alanlardan birisi de sosyal
mecralardir. insanlar uzun metraj filmlerle kendini eglendirecek zamani bu mec-
ralarda onlarca videoyu izleyerek degerlendiriyor artik. Blyiik kitaplar okumak
yerine makaleler okuyacak, tim bir albliim yerine birkag sarkiyi uygulamalardan
dinleyecektir. Sikistirilmis zamanlarda yasamanin 6zelligi budur. Hepimizde benim
“YIK” diye tarif ettigimiz bir sorun var. Bu “Yakalamayip Iskalama Korkusu”dur. Ne
yaparsaniz yapin yapmak zorunda oldugunuz ve yapmak isteyeceginiz seyler ya-
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pabileceklerinizden ¢ok daha fazladir. iste tam bu yiizden eglence denilen seyi de
sikistirmak zorundayiz. Bu anlarimizi dakikalara, saniyelere indirgemek zorunda-
yiz. Gergek zamanlhhgin karsiligl da tam olarak bu. Ger¢ek zamanl eglenmemiz
gerekiyor. iste insanlar calisirken kulakliklarla calisiyor. Bircok seyi karistirmazsa-
niz yapma sansiniz yok.

TRTakademi: Peki bu eglenceli bir sey mi?

Levent Erden: Eglenceden kastettiginiz seye bagl. Entertainment anlaminda kul-
laniyorsaniz tim bunlar entertaining, ama eglenceli degil. Bizim dilimizdeki eglen-
ce kavraminin sorunsalindan kaynaklaniyor. Ayrica da eglenceli bir sey. Neden 6
saniyelik videolarin bir milyon begenisi var? Neden insanlar televizyondan uzakla-
siyorlar? Neden belli bir yasin altindaki insanlarda televizyon izleme siiresi iki
buguk saatin altina inmisken diger ekranlarda insanlar 6 saatini harciyor. Tek
sebebi iste bu. Clinki alternatif ekranlardan size sunulan eglence televizyonlarda
bize sunulan 2 saatlik uzun ve sikicidan ¢ok daha farkl ve zamansalligi size bagl.
Ug bes dakikalik videolara girip ¢ikmak daha rahat. Prensip olarak ¢agimiz insani-
nin hata yapma sansi yok. Haftada bir kere sinemaya gitme sansi olan insanlarin
koti bir filme gitme sansi yoktur. Oysa internet ortaminda iki i¢ dakikalik icerikle-
re girerim, kotlyse derhal degistiririm. Oysa sinemada izledigim film kotiyse
begenmedim diyerek yandaki salonda oynayan filme giremem. Dolayisiyla burada
¢ok hizli, hata sansini minimize edebilen ve benim kisa siirede ¢ok fazla seye eri-
sebilmemi saglayan bir ortam var. Hiza ihtiyacim var, tamamiyla hizla yasiyorum
ben.

TRTakademi: Mesela periskop uygulamasi?

Levent Erden: Periskop uygulamasi gayet acik ve net. Herkesin ¢ok daha fazla
yayinci oldugu, artik medya denilen seyin ortadan kalktigi bir donemin Grind.
Madem medya konusunu agtiniz, medya bir araci kurumdur. Adi stinde me-
dium. Disintermediation denilen sey de bu zaten. Aracinin ortadan kaldiriimasi.
Dogrudan Ureticiden alisveris yaptigin gibi artik bu uygulamayla insandan direk
seyrediyorsun. Hudson River’'da diisen bir ugak vardi. Hicbir haberci o siire icinde
yetisemez; ¢linkl ugak diistiikten sonra insanlarin ugaktan ¢ikmasi en az 4 dakika
surer. Yaninda olsa kamerayi alip oraya kosamazsin. Bu olayl gérme sebebimiz
iran asill bir depo bekcisinin o sehirden ¢ok uzak olan bu yerde o an onu gekiyor
olmasi ve bunu Twitter'da paylasmis olmasi. Adamin Twitter’daki takipgi sayisi
50’den az, ama (i¢ saat sonra biitiin diinya televizyonlari bunu yayinliyordu. De-
mek ki aracinin ortadan kalktigi, kendine medya diyen aracilarin artik gittikce
azalacagi, herkesin yapip ettiklerinin baska araclarla dogrudan yayilacagi bir or-
tama dogru gidiyoruz.
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Levent Erden

TRTakademi: Konsere gidiyorsunuz ve konseri periskoptan canli yayinliyorsunuz?
Levent Erden: Bu sadece konser i¢in degil. Burada telif haklari ve hukuk geriden
geliyor. Aclk denizde buldugun senindir gibi internette de buldugun senindir.
Hukuk burada geriden geliyor. Telif dediginiz sey gelir modelidir. Bu gelir model-
lerinin ne olmasi gerektigi konusunda tartismalar var. Medyada bu gelir modeli,
reklamla birlestirilir, halbuki diinyada bu kadar igerigi finanse edebilecek reklamin
oldugunu distinmiiyorum, zaten olamaz da, hicbir zaman da olmayacak. Onun
icin bunlari reklama baglamaniz imkansiz. Telif dedigimiz sey de olusacak gelirden
payinizi almanizdir. En bliylk sorun da burada. Artik mizigin facia olmasinin se-
bebi iste bu teliflerdir. Telif olmadigi icin kot muzik var, iyi mizik yok. Niye olsun
kil insanlar parayi konserden kazaniyorlar. Yaptiklari miizikten sattiklari albiim-
den kazanamiyorlar. Konser gorsel bir sov oldugu icin muzigin kendisi eglence
niteligini kaybetmeye basladi. Hukuk konusunda ise var olan biitiin kanunlar bu-
rada da gecerlidir. Telif konusunda biraz daha kaygili durumlar var. Telif konu-
sunda var olan kanunlar, glinimiziin olduk¢a gerisindedir. Bu 1970’lerden beri
boyle. Bu tarihten sonra teknolojinin gelismesiyle birlikte bandrol gibi ¢agdisi,
arkaik bir ¢oziimle bu sorun asilmaya calisildi. Bandrolle ne korsan kitaba, ne
miizige, ne de filme karsi koyulamadi. Konvansiyonelde ¢dzemediginiz bir seyi
bugiinkl ortamlarda nasil ¢dzeceksiniz? Kanunlar zaten gerideydi.

TRTakademi: Facebook un kendi icinde uyguladidi bir otokontrol sistemi var ve
hukuki prosediirii de isletiyor.

Levent Erden: Var olan kanunlar dedigimiz zaman o is bitiyor. Twitter'da zaten
140 karakter var. Bir seyi alip kullaniyorsunuz. Instagram daha kétd, bir siri fo-
tograf yayimlaniyor. Bir taraftan deniliyor ki internete konulan her sey ortak kul-
lanimdadir, herkesin olur, agik deniz malidir, herkes kullanir. Ha burada mesruiyet
vardir, nezaket vardir, bunun geregi kaynaklar belirtilir. Ancak gelir paylasiminda
bunlarin bir degeri yoktur. Bu ylizden farkli gelirler ve gelir modelleri ¢ikmadiktan
sonra iyi Urlnler ¢tkmaz. Zaten sarsinti burada. Burada o klti konusmak lazim.
Su anda iki tane telefondan bakiliyor, iki tane ekrandan bakiliyor, 6 saniye Vine
seyredildi, 3 dakikalik klip seyretti tamam ancak o kiilt geldiginde baska oyunlar,
baska reklam sistemleri, baska numaralar gelecek. Su anda o kiilte dogru gidiliyor.
Bu tip uygulamalarin 3-5 senede daha da gelisip, daha uzmanlasip, daha mi-
kemmellestigi durumda buglinki televizyon falan tamamiyla anlamsiz kalacaktir.
Bu siirecin icinde yasiyoruz. O yiizden televizyon seyretme saatleri siirekli olarak
distyor. Kisa vadede minimum seyretme ile karsi karsiya kalacagiz. Televizyon
dedigimizde duvara asili ekrandan bahsediyoruz. Yoksa ekranlar hep var olacaktir.
Buradaki kastim sabit bir ekrandan sabit bir marka altinda belli bir icerigin veril-
mesinin s6z konusu olamayacagini soyliiyorum. Nicin Netflix’ler, HBO’lar var?
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Nicin Netflix dizileri diinyada baska tirll tutuyor, nasil dagiliyor, onlara girmek
gerekir yeni bir eglenceden bahsediyorsak. Nigin diinyanin en ¢ok tutan dizileri
televizyon olmayan araglar lizerinden Uretiliyor?

TRTakademi: Sosyal medyada insanlar kendi ézel hayatlarini paylasiyorlar. Bu
séyle bir elestiriye konu oluyor; insanlar kendi 6zellerini teshir ederek buradan
yeni bir eglence lirettiler. Bu durum hakkinda fikirleriniz nelerdir?

Levent Erden: Bu durum yeni degil. Bu sadece daha genis kitlelerin erisimine
acildi. Siyasetciyseniz her seyinizi gorliyoruz. Pazar giini kimle kahvalti ettiniz,
meninliz nedir, bunlar goriyor, biliyorum.
Kimle goristiiniiz, kimle el sikistiniz, annenizin
elini nerede 6ptiinliz, nerede tatil yaptiniz,
biliyoruz. Futbolcuysaniz, sarkiciysaniz, dizi
oyuncusu iseniz biliyoruz. Bizim onlardan ne
eksigimiz var? Onlar bir milyon, bizi elli kisi
biliyor izliyor. Burada yeni higbir sey yok. Za-
ten sohretseniz bu birgok insan tarafindan
hayatinizin merak ediliyor olmasi demek.
Tamam, biz de s6hretiz ama elli ama yiiz kisi-

“Sarkici, siyasetgi,
futbolcu bilmem ki-
min yaptigini ben
kendi boyutlarimda
yapiyorum. Onlar
teshirci degil de ben
mi teshirciyim? Ben
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ye. Clnki insanlar begenilmek istiyor. Siradan
insani kim begenecek? Artik sizi is yerinde
kimse begenmiyor, ciinkii ¢ok mekanik bir

onlarin hayatlarinin
her tiirlii ayrintisini
biliyorum. Benden

isiniz var. Artik esiniz sevgiliniz, cocuklariniz
begenmiyor, ¢linkli onlarin kriterleri farkh. Ne
yaparsaniz mutlu olacaksiniz? Kim aferin diye-
cek sizlere? O zaman bilmediginiz insanlarin
aferinine agiyorsunuz kendinizi. iste Like denilen sey bu. Ratinginiz iizerinden size
kimse kredi vermiyor. Siz kendi kendinize aferin bana diyorsunuz. insanlarin bana
aferin demesinden daha 6nemli olan sey benim kendime aferin dememdir. Bunu
dememin 6l¢lsl bana gelen aferinlerdir. Ben de bunlari biytitmeye c¢alisiyorum.
Bunun i¢in distinlp mutlu olmaya ¢alistyorum. Sarkici, siyasetgi, futbolcu bilmem
kimin yaptigini ben kendi boyutlarimda yapiyorum. Onlar teshirci degil de ben mi
teshirciyim? Ben onlarin hayatlarinin her tirli ayrintisini biliyorum. Benden fark-
lari yok ki o insanlarin. insanlar fark edilmek, begenilmek, takdir edilmek istiyor,
onun icinde Twitter'da bir seyler yaziyor, paylasiyor. Bir 6rnek vermek gerekirse;
bundan iki sene dnce pazar sabahlari top twit olarak #glinaydin hatta ¢ift klavye-
den dolay! #gunaydin c¢ikiyordu. Hatta bakiyordunuz Gnli sanatgl bilmem kimin
attigr glinaydin tweeti 5.500 kere retweet edilmis. Yani insanlar benim tweetim
degerli degil, o ylizden benim begendigim inli kisinin tweetini atiyorum diyordu.

farklari yok ki o in-
sanlarin.”
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Levent Erden

Bu durumun arkasina bakmak lazim. insanlar duyulmak, adam yerine konmak
istiyor. Clinkli onu adam yerine koyacak kimse yok etrafinda. Mahallesi yok, ailesi
yok, binasi yok, komsusunu tanimiyor, bu tir sosyallikler bitti. O ylizden bir tlrli
duyulmak, dinlenilmek, fark edilmek, begenilmek istiyor, ayrica ise yaradigini da
fark etti. Yazdig, paylastigl bir yaziya cevaplar geliyor. Bu ona birey oldugunu
hissettirdi. Bireyin gliclni kesfetti. Birisi onu kazikladiginda, bu durumu paylasti-
ginda herkes artik durumdan haberdar oluyor. Eger karsi taraf bu duruma bir
cevap vermezse tim itibarini yitiriyor. Ben ¢ok glcliyliim bana bir sey olmaz di-
yen markalar, kisiler zorda kaldilar. Buglin piyasanin bu aktorleri sosyal medyada
bana bir sey diyecekler mi diye &nlemler almak zorunda kaldi. isin eglence tara-
finda da ayni sey oldu. Onceden herkesle her tiirlii eglencemiz paylasiimazken
simdi paylasilir oldu. Herkes fotograflarin altina bir seyler yazip yayinlyor. Artik
herkes medya sahibi oldu. Buglin Tirkiye’de 38 milyon medya sahibi insan var.
Daha 6nce verdigimiz diisen ucagl ceken iranli cocugu disiinirsek, buyik bir
gliclin sahibiyiz. Yazdiginiz, cizdiginiz herhangi bir sey milyonlara ulasma potansi-
yeline sahip. Herkes bu durumun farkina vardi. Glinimizde yayin yapmak igin bir
Murdoch olmak zorunda degil hig kimse. Keza TRT'nin anlami da bu yuzden disi-
yor. Eskiden TRT'de soyleneni herkes bilmek zorundaydi. O yizden herkes
Boby'yi, Sue Ellen’i, Jr'i taniyordu. Simdi béyle bir durum yok.

TRTakademi: iranli depocunun o onda orada olmasi durumu ¢ekmesi bir tesadif
degil mi?

Levent Erden: Tesad(f degil. Herkes her seyi ¢ekiyor, yayinliyor. Bazisi 100 bazisi
milyonlara ulasiyor. Artik yapip ettiklerinizde yalniz degilsiniz. Sizi duyabiliyorlar
ve duyulabilmeniz igin bir mecra var. Bu ¢ok 6nemli ve hayati bir sey. Bir sey soy-
liyorsunuz, bazen oy veriyor, bazen bir seye karsi ¢cikiyorsunuz, bazen uziliyor,
bazen yapilip edileni kutluyorsunuz, kutlanmaktan mutlu oluyorsunuz. Kandil
geceleri insanlar kandil mesajlari yayinliyor. 100 kisi takipgisi olan da 5 takipgisi
olan da yayinliyor. 5 kisiye telefonla soyleyemeyecegi seyleri yayinliyor. Ama
oraya yazdigl zaman herkese bir seyler sdylemis oluyor. Ustelik paranin gegerli
olmadig bir mecra. Burada para yok hatta rahatsiz edici. Girdigim siniflarda, ka-
tildigim toplantilarda, gazete okuyanlar dediginizde % 80-90 el kaldirir. Guinliik
gazete alanlar dediginizde bu % 30’a diiser. Sadece hafta sonlari alanlar % 50-60’a
cikar. internetten okuyanlar dediginizde bu oran % 90’a cikar. internetten para ile
gazete okuyanlar dediginizde el kalkmaz. insanlar gazeteyi bayiden almaya gittik-
lerinde gazeteye para vermekten imtina etmez ama internette gazete 1 kurus
deseniz kimse bu parayi vermez. Clinki internette para 6demek, acayiplik olarak
gorilur. Baska yerde 20-30 katini verdigi seyleri internette bedava ister. internet-
te nelerin Ucretli nelerin Gcretsiz olmasi gerektigi zaman alacak bir durum. Yize
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maske gibi takilan cihazlar ve uygulamalarin gelismesiyle birlikte eglence anlayi-
simiz da yeniden degisecek. Eglence daha da kisisellesecek. Kimse ile paylasma-
yacaksiniz hatta paylasamayacaksiniz. Konserler karsinizda verilecek, oyunlar
karsinizda oynanacak. insanlarin cevresinden tamamen iliskisini kestigi bu evrede
sosyallikten bahsedenlerle eglenecegiz.

TRTakademi: Peki buradaki kimligimizin sanal olmasi.....

Levent Erden: Burada hicbir sey sanal degil. Her sey gercek. Fiziki olarak var olan-
dan farkli kimliklere sahip olabiliriz. Bu sanal degildir. Bu kimlikler gercektir. insan-
lar bu kimlikleri sanal diye seyretmiyorlar. Mesela ben Twitter'da adi kedi olan
birini takip ediyorum. Ben onun kedi olmadigini biliyorum ancak arkadaslarimla
diin kedi soyle dedi diyerek konusuyorum. Kedi sanal mi gercek mi? Ben basba-
kani da hi¢g gormedim. Kendisi sanal mi gergek mi? Sadece televizyonda gordi-
gum biri. Obama’yi da hi¢ gérmedim. Obama sanal mi gercek mi? Ekranda gori-
lince gercek olunuyorsa kedi de gercek. Avatar filmi diinya da 12 milyar dolar
ciro yapti. Gergek miydi sanal miydi? 1976’dan beri Starwars var. Starwars gergek
mi sanal mi? Gergek ne?

TRTakademi: Biraz da bu mecranin dilini konusabilir miyiz? Kisa hecelerle “sim”,
“mrb” gibi kisaltmalarla....

Levent Erden: Tabi bu benim gibi 60 yasinda olan birisi i¢in ¢ok zor ve zorlandigim
bir konu. Adam svym diyor seviyormus. Benim bunu anlama sansim yok tabi. Bu
kulvar igin yagliyim.

TRTakademi: Yeni bir dil mi olusuyor?

Levent Erden: Evet. Yeni bir dilin olusma nedeni de hiz ihtiyaci. Dikkat edin, ¢cok
cok fazla seyi ayni anda yapma yetenegine sahip olmaya basladik. isteyiz, toplan-
tidayiz, yemekteyiz, dersteyiz, trafikteyiz ve daha fazla yazip daha fazla paylasiyo-
ruz. Ayni anda birgok seyi yapmak zorundayiz yoksa yakalayamayacagiz ve iskala-
yacagiz, bundan korkuyoruz. Bu yiizden her seyi kisaltmak zorundayiz. Zaman ¢ok
onemli. Yapmamiz gerekenler hicbir zaman yapabileceginiz zamana sigmiyor.
Dolayisiyla mecburen mutsuz oluyoruz. Aslinda mutsuzlugu minimize etmeye
¢alistyoruz, mutlulugu artirmaya degil. Bunun igin ne kadar kisa siirede ne kadar
cok sey yaparsaniz makbul oluyorsunuz. Bunun icin 6’sar dakikalik, 30’ar saniyelik
icerikler seyrediyorsunuz. Onun icin yazarken “slm” diyorsunuz. Seviyorsaniz
“svym” diyorsunuz. Bunu hi¢ anlayamayacagim ama. Romantizm boyle katledil-
memeli. Bu konuda ¢ok yasliyim. Buradan kayitlara da gegsin benim agir teorime
gecelim. Emoji dedigimiz sey ne? Eskiden klavyedeki karakterlerle yapiliyordu.
Parantezlerle, noktalama isaretleriyle vs. Sonra bunlar karakterize edildi ve belirli
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Levent Erden

bir komite tarafindan idare ediliyor. Bazi klavyelere baktiginizda irkcihiga karsi
olmak anlaminda Like isaretinin alti farkli rengi var. Bunlardan birini se¢iyorsunuz
ki beyaz bir adam zenciyle zenci beyaz ile Like etmesin diye. Buraya kadar geldi is.
Bugtlin baktiginizda insanlar bununla konusmaya basliyorlar. Farkl dillerde konu-
san insanlar bu mecralarda birbiriyle yazismak zorunda degiller. Instagram gibi
ortamlarda insanlar fotograf lGzerinden konusabiliyorlar. Birbirlerine bir sey soy-
lemek istediklerinde herhangi bir lisani kullanmiyorlar. Bunun yerine emoji kul-
lanmaya basladilar. Emojiler yavas yavas bir lingua franka olmaya basladi. Agikca
soyleyeyim umut ediyorum ki Ui¢ bes sene sonra ugaklarda film izlerken alt yazi
seceneklerinden birisi de emoji olacak. Gegen hafta diinyanin en buyik sirketle-
rinden bir tanesinde ise alacagl adamlara 140 adet emojiyle kendilerini anlatma-
larini istedigi yaziyordu. is bagvurusu béyle yapiliyor ve isten alacaklari para ayda
10.000 euroluk bir is s6z konusu. Yani ¢ocuk oyuncagi degil bu. Evrensel bir dil
olusuyor. Lingua franka derken de bunu kastediyorum. Bir zamanlarin Latincesi,
Fransizcasi, giinimdiziin ingilizcesi gibi. Benim yaptigim bir iste séyle bir seyle
karsilastim. Ug ayni tilkeden (¢ ayri insan Tirkiye’deki sanayi sehirlerinden birin-
deydi. Hafta sonlari yapacak higbir seyleri ve bu (¢ insanin ortak bir lisani yoktu.
Telefonlardan emojilerle anlasarak hafta sonlari ne yapip edeceklerine nerede
nasil egleneceklerine bodylece karar veriyorlar. Hicbir lisani konusmadan bunu
yapabiliyorlar. Buradan da net olarak goziikiyor.

TRTakademi: Sosyal medyanin toplumsal yansimalarindan birisi de aile. Ornedin
séyle iddialar var. Ornedin 5 bosanmadan 1’i Facebook yiiziinden oldu, anne ile
cocugun arasina girdi, babanin otoritesini yok etti, biitiin otokontrol sistemlerini
ortadan kaldird gibi.

Levent Erden: ilk telefon bulundugunda Amerika baskaninin ne séyledigini bili-
yorsunuzdur. Kim bunu nasil, ne i¢in kullanacak bilemiyorum demis.

TRTakademi: Biz su anda o asamada miyiz?

Levent Erden: Elbette! Bunlarin hepsi oluyordu zaten. Facebook hizlandirdi. Alda-
tan kadin veya koca zaten vardi. insanlar bunu ¢ dért senede fark ediyordu.
Simdi U¢ dort dakikada fark ediyor. Cocugunun yaptigini gormiyordu, simdi Ug¢
dort glinde gorlyor. Bundan dolayi artmadi bu seyler. Hizlandi sadece.

TRTakademi: Gizledigimiz mahrem olan seyler ag¢iga ¢ikmaya basladi diyebilir
miyiz? Mesela su anda anneler fake hesaplar lizerinden ¢ocuklarini takip ediyor-
lar.

Levent Erden: Elbette, birakin onu sirketler ¢alisanlarini takip ediyor. Kadin koca-
sini takip ediyor. Ama zaten takip ediyordu. Yapabildigi kadar takip ediyordu.
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Simdi daha iyi takip ediyor. Koca zamparaligini baska tirli yapiyordu simdi baska
tiirlt yapiyor. Cep telefonu icin de ayni seyi soyleyebiliriz. Eskiden arayip ulasami-
yordu simdi her yerde her zaman ulasabiliyor. Cep telefonu icin de Facebook igin
soylediklerimizin hepsini soyleyebiliriz. Hatirlayin 1994'te cep telefonu ¢iktiginda
ayni seyler cep telefonu icin sdyleniyordu. Her zaman her yerde ulasilabilir olmak
ne kadar saglikli? Bilemem. Yasaklayalim o zaman. Mimkiin mi bu? Bigakla elma
da soyuluyor, insan da oéldirilebiliyor. Bigagi yasaklamak mi lazim? Her an ulasi-
labilir olmak belali bir sey. Onun icin de zaten zamana karsi bir seyleri hizlica
yapmak zorunda kaliyorsun. Her an ulasilabilir olmaktan kagmaya calisiyoruz.
Artik bunlari tartismak igin cok ge¢. Annem ilkokulu bitirdigim glin telefona yaz-
dirdi, mastera basladigimda telefon baglandi. Telefonla konusmak icin 25 dakika
cevir sesi beklerdik. Bu hi¢ eglenceli degildi. Bana ulasilabilmeli mi? Bu benim
tercihim. Yiiksek risk yiksek gelir getirir. Ekonominin kurali bu. Her yatirimin ken-
disine gore bir riski, o risk dogrultusunda da bir getirisi var. Bana sorarsaniz geli-
sen bu teknolojinin getirisi cok blyilk. Bu durum ¢ok nadirdir. Bu teknolojiyi tar-
tismak zaman kaybi bence. Biz bundan sonra ne yapabiliriz? Bunu tartismaliyiz.

1974 ekonomik buhrani ayni zamanda meta anlatilarin, insanlara gelecege dair
recetelerin sunuldugu bir ¢agin da sonunu getirdi. Bu donemden sonra micro
diizeyde yorumlamalar, hayati postmodern anlamlandirma cabalarinin ve her-
meunetik ¢agl baslar. Bu donemden sonra edebiyatta, miizikte ve sanatta kult
eserler gikmayacak mi? Clinkl bunlar bir 6nceki donemin Uretimleriydi. Bu beni
de kaygilandiriyor. Kiilt eserlerin gikmasi iyi bir sey mi onu da bilmiyorum. Bu
benim icin iyi bir sey ¢linkii ben bu eserlerle biyldim. Virtlioziteye inanan bir
insanim. Gegen giinlerde Marks Miller'la konusma firsatim oldu. Dlinyanin en
onemli basgilarindan ve birkag enstriimani ¢ok iyi galabilen bir insan. Bana soyle
dedi; “Eskiden konser verirdik daha ¢ok plak satabilmek igin, simdi albiim yapi-
yoruz daha ¢ok konser verebilmek igcin. Ama daha eskiden yalnizca konser verir-
dik. Belki de en temele yeniden déndiik. Tekrardan insanlara gitmeyi, onlar igin
iiretmeyi égrendik.” Ben hi¢ bu gbzle bakmamistim. Acaba neden klasik done-
minden sonra blylk evrensel mizik Gretimleri ¢ikmadi? Bir siire de ¢ikmayacak
gibi goruniliyor. Bana sorarsaniz baska yerlerde, birlikte Gretilen, kisi ya da kisilere
bagli olmayan farkli virtiioziteler gikiyor. Mesela bazi bilgisayar oyunlari insani
sasirtacak kadar muhtesem olabiliyor. Binlerce kisinin bir araya gelerek yaptig
bazi filmler 6rnegin Avatar filmi milyarlarca dolar ciro yapabiliyor. Hangi marka,
hangi fabrika bu cirolara ulasabiliyor? Ben Universitede okurken Tirkiye'nin ihra-
catl 16 milyar dolardi. Bu rakama iki tane film ulasabiliyorsa bir baska seyden
bahsediyoruz demektir. Yalnizca eglence degil bu. Onun igin binlerce kisi bir araya
geliyor ve Uretiyor. Ben tekil kisilerin Gretim ¢aginin bittigini disiindyorum. Ama
¢ok sayida insanin bir araya gelerek muhtesem eserler Uretebilecegine hala inani-
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Levent Erden

yorum. Burada herkes bu tretimlerden ayni sonuglari ¢cikarmiyor, ayni zevki almi-
yor, ayni sekilde eglenmiyor. Televizyoncularin anlamadigi sey de bu zaten. Bakti-
giniz kitle, kitlesel oldugunu zannettigiz sey, farklh kategorilere, alt gruplara, farkli
zevkler, heyecanlar, eglenceler veya sikintilar yarattigi icin kitlesel gdziikecektir.
Yoksa herkesin ayni saikle ayni reaksiyonu verdigi zamanlar bitmistir. Bu kitleselin
olimidur ashinda. Bugiin yazilmayan kismi budur.

TRTakademi: Peki 6zglirliik. Televizyon karsisinda izleyici ne kadar ézgiirdiir. Ku-
manda insana ézglirliik sunar mi?

Levent Erden: Elbette sunmaz. Tek yonli bir iletisim imkani sunar. Oysa interakti-
vite 6zgirlGgin ta kendisidir. Bana sunulan kétiiyse bunu aninda iletmeliyim ve
bana katilan bin kisiyle duyulur olmalyim. Ozgiirliik budur. Gegmiste bdyle ifade
edemiyordu insan. ilk kez insanlar ifade edebiliyorlar kendilerini. Hayir diyebili-
yorlar.

TRTakademi: Biraz felsefe katalim, insan 6zglirltigdi tasiyabilir mi?
Levent Erden: Tasir. Tasimaz dedigimiz andan itibaren totalitarizmin yliceltilmesi
baslar. Ozgiirlik benim ve insanlar icin varolussaldir. Varolusumu inkar edemem.

TRTakademi: Bizim Batililar gibi eglenemedigimiz, bir festival kiiltiiriimiiz olmadi-
g1 tezi icin ne dersiniz? Bu yiizden mi sosyal mecralarda bu kadar geziniyor, eglen-
ce ariyoruz?

Levent Erden: Burasi Dogulu bir (ilke, bu ylizden burada acinin bir sehveti vardir.
Arabeskimiz aci doludur. Ne kadar aci gekersek o kadar yiceldigimizi distnriz.
insanlar acilarinin miktariyla éviiniirler. insanlar neden korku filmi seyrederler
gibi bir seydir bu. Bu bir. ikincisi insanlarin imkanlarinin iyi olmasi gerekir kendile-
rini iyi hissetmeleri icin. Topragin verimli oldugu yerlerde insanlar daha aciktir ya
da ekonomik olarak kendi iasesini rahatlikla karsilayan insanlar daha agiktir. Bir
Ulkenin topraklarinin verimli oldugu yer ile verimsiz oldugu yerler arasinda g¢ok
kesin bir ¢izgi vardir. Madenler ve diger yer alti zenginlikleri icin ayni sey s6z ko-
nusu degildir. Bu kesin ¢izgi Dogu ve Bati'yi ayirir. Bat’nin topraklar verimli Do-
gu’'nunki degil. Son alti yliz yila bakinca sizi kimin yonettigi, hangi ekonomik ve
politik mekanizmalarin oldugu asikar. Bir taraf mutlu diger taraf mutsuz. Bir tara-
finizin sarkisi tlrkd diger taraf musiki. Burada eglencenin, miizigin, sanatin zen-
ginliginden bahsediyoruz. 30 kisinin farkli hareketlerle farkh miuzik aletleriyle
farkli notalara basarak ayni miizigi yapmasi bir zenginliktir. Diger tarafta tek saz
tek nota tek s6z olmasi gibi.

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Yeni Eglence Anlayislari

TRTakademi: istanbul kafasinda istanbul insaninin nasil eglendigine dair cok
glizel seyler buluyorsunuz. Ya da nasil eglenemedigini. Denizi olan bir yerde nasil
stkilir insan?

Levent Erden: Ben herkese cok agir laflar ediyorum. Cok zengin oldugumuzu
soyliyorum. Maalesef bize zenginligin evimizin arabamizin blylkligi, kolumuz-
daki saatin agirhgi Gizerinden bir basari ve zenginlik tanimi yapildi. Zenginlik tanimi
buysa eger niifusun sadece 100 binde 1’i zengin olabiliyor. Bu durumda bunun
disinda kalan nifusun zengin olmadigi disinalir. Bu tanim hatali. Ben ¢ok zengin
oldugumuzu distniyorum. Zenginligi glin icindeki yasaminizin maksimizasyonu
olarak alirsaniz bu sehirde bunun igin her sey var. Tarih var, sosyal ortamlar var,
mimari var, kiltlr var, yazin var. Neresinden bakarsaniz bakin azicik arastirir ve
pesinden kosarsaniz o size butlin zenginligini gosterecek ve harcaya harcaya biti-
remeyeceksiniz. Dolayisiyla ben herkese ne kadar zengin oldugunu ve bu zengin-
ligin tadini ¢ikarmasini 6nermek lzere bu programi yapiyorum. Herkes geliri,
sosyal statiist ne olursa olsun zengindir. Hele bahsettigimiz teknolojiyi de kullan-
diginiz zaman bu zenginlige nasil ulasabileceginizi, nasil kullanabileceginizi kolayca
bilebilirsiniz. Biraz ugrasma yeterlidir. istanbul disinda da her yerde insan isterse
zenginliklere ulasabilir. istanbul ise zengin kere zengin. Diinyada bu kadar zengin-
ligi bir arada bulunduran yerlerden birisi istanbul. Burasi bir sehir olarak ¢ok zen-
gin. Diger yerlerde de zenginlikler bulunabilir. Galatasaray’da oturdugum zaman-
lar, o zaman ileri saat uygulamasi yoktu, Beyoglu’'nda Kallavi Sokak’ta saat 6.30’da
giines batardi. Nisan aymin 20’si ile mayis ayinin 5’i arasi gerceklesirdi bu olay. O
sokak bir kavis yapar dolayisiyla sonunun Hali¢’e agildigini gérmezsiniz. Sokagin
en ucunda da eski bir Beyoglu evi vardi. Bu evlerin ¢atilarinda teras vardir ve ¢a-
magsirlik tabir edilir. Bu bolimi cam ile kapatmislardi. Metruk bir bina ve yillardir
temizlenmedigi icin bu camlar simsiyahti ve bir ayna vazifesi gériiyordu. Saat
6.30'da giines batarken glines kipkirmizi olur. O kirmizilik o camlardan hig 1sik
almayan Kallavi Sokak’aa yansir ve kipkirmizi olur. Tam o saatte St. Antuan’in
¢anlari ¢almaya baslar. Canlarla birlikte bu kizilhk Kallavi Sokak’ta geriye dogru
hareket eder. Ben 4 sene boyunca saat 6.30’da oraya gidip ¢an sesleriyle uyumlu
olarak kizilhgin hareket etmesini seyrettim. Bu benim zenginligimdir. Ararsaniz
zenginlige ulasirsiniz. Ornegin acgik hava tiyatrosuna cok cesitli faaliyetler igin
gidiyoruz. Buranin arkasinda bir Osmanli ¢gesmesi var. Ancak burada bir Osmanl
¢cesmesi olmasi mimkiin degil. Burasi ahirlarin Usti ve yolu bile 1954’te agilmistir.
Arastirinca buldum, Besiktas'ta Barbaros’un tiirbesinin yaninda bir ¢inar vardir.
Bu ¢esme Barbaros’un tiirbesinin ¢esmesidir. Orada bir meydan diizenlemesi
yapilirken bu ¢esme ¢ok ortalarda kalmis, diger tarafta yeni imar edilen ve Os-
manli’dan hicbir eser bulunmayan bir yer olarak degerlendirildiginden ¢cesme
buraya tasinmis. Ya da Macka Parki’'nin karsisinda orada olmamasi gereken bir
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Levent Erden

Daranko cesmesi var. Tophane yikilirken bu ¢cesmeyi buraya getirmisler. Sehirle
sevismeye basladiginizda gorecek birgok seyiniz olur.

TRTakademi: Anadolu’nun geleneksel eglenme sekilleri vardir ya élmeye yiiz tut-
mus...

Levent Erden: Bunlar kdy ve kasabada daralmistir. Bunlar az ve birbirini taniyan
insanlarla yapilabilir. Bunlari yasatalim tamam glizel, ama bunlar dar alanda kisa
paslasmalardan ileriye gitmez. Bunlarin bir kismi ileriye tasinip deger kazanabilir.
Nasil ki peynirlerin bir kismi yalnizca elle yapilabilir ve 20 misli fazla tcrete satilir.
Geleneksel eglence 6gelerimizden bazilari da ¢ok degerli olacak ve gelecege tasi-
nacaktir, bir kismi ise sanayilesip seri tretime girip yok olacaktir. Bunun karsisinda
durulamaz. Eger dyle olmasaydi bugilin Hitit eglence 6gelerinin tamaminin bugi-
ne tasinmasi gerekirdi.

TRTakademi: Giiniimiizde istanbul’da Feshane’de, Ankara’da Hamaménii’nde
ramazan aylarinda geleneksel eglence anlayisimiz yeniden canlandiriimaya ¢alisi-
hiyor. Bu konudaki fikirleriniz.

Levent Erden: Ornegin Hacivat ve Karagdz oynatiliyor buralarda. Béyle olmaz.
Karagoz ve Hacivat deve derisinden 6zel ¢ekicle yapilip kékboyasiyla boyanan, cok
acayip mafsallari olan, ¢ok 6zel bir seydir. Cin ve iran gélge oyunu gelenegiyle
akrabaliklari olan ve yillar icinde kendine gore inkisaf etmis bir daldir. Her éniine
gelen istedigi gibi icra edemez, sahneleyemez. Asil boyle yaparsaniz oldirirsi-
niz. Bu Hacivat ve Karagoz'e hakaret ve haksizliktir. Bunlarin parodileri yapilirsa
bunlar kaybedilir. Dogru diirist bir aplikasyonu bile yapilmadi heniiz. Uygulanan
orneklerin de karakterleri yanlis, malzemesi kotl, diyaloglari 6zensiz, hikayesi
yanlis. Hacivat ve Karagoz'iin karakterlerinde hangi donemde hangi kosullarda
hikayeye eklendigi cok 6nemlidir. Cin’den, iran’dan neyin geldigi, Nadir Sah do-
neminde hangi karakterlerin eklendigi bash basina bir hikayedir ve tarihi vardir.
Tim bunlari iki adamin kesip yapistirma islerine kurban etmemek gerekir. Orasi
hayal perdesidir. Hayall olmak belli bir usta ¢irak iliskisi gerektirir. Dolayisiyla
hayali geleneginden gelmeyenlerin bu oyunun kenarindan kdsesinden gegmeme-
si gerekir.

TRTakademi: One Direction hayrani ¢ocuklarimiza bu sekilde geleneksel eglence-
mizi sevdiremeyiz diyorsunuz.

Levent Erden: O rekabeti neyle ve nasil yapacaginiz 6nemli. Karagoéz'iin ne oldu-
gunu anlatmadan, ¢ocuklarimiza neden onu sevmesi gerektigini anlatamazsiniz.
Bu gelenektir diye satilamaz. Gelenek diye gecmiste yapilagelen, hijyenik olmayan
seyleri yiyebilir miyiz? Bir seyi sevdirmek, nesilden nesile gecmesinin devamini
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istiyorsaniz o seyin geregini yapmalisiniz. Bu zor bir is. Karagdz 2000 senedir var
ise bunu zamana karsi dayanikli kilan unsurlarin tamamini ¢alisip gliniimiize
adapte etmenin yollarini bulmalisiniz. Artik sahnenin arkasinda mum yakmaya
gerek yok. Bilgisayarda da bu yapilabilir. Onemli olan bunun ruhunu anlamak.
“Ispermeget mumu gibi oldu bacaklarim” lafinin karsiligi nedir? Bir karsiligini
bulmak lazim. Cigek, dag, kiilhan neden var? Neden 6 ayri fes tipi var? Nigin orada
semailer var, hangi semai nerede sdyleniyor? Bunlar bilinmeden gelenekseldir
yasatalim diyemezsiniz. Uriinler bana cok fazla konserve geliyor. Karsimizdakiler
calistyor bunlari. Ornegin Spice Girls; Manchester’daki bir ajans arastirma yapiyor
ve dort kadin olmasi gerektigine karar veriyor. Bu doért kadinin pilot resimleri
giziliyor. 20 bin kiz arasindan bunlar segiliyor. Mizikleri arastirmayla bulundu ve
2-2,5 buguk yil dmriinin oldugu hesap edildi. Gergekten de bu siirede bitti. Karsi-
nizdaki rakiplerinizin sistematigi bu. Karagoz’iin nasil yapilip icra edildigine dair bir
konservatuarin var mi? Bunun arastirilmasi igin antropologlara parasal destek mi
sunuyorsun? Sevilecek diye emirle sevdiremezsiniz.

TRTakademi: Peki “One Direction”in karsisina ne koymaliyiz ya da bir sey koymali
miyiz?

Levent Erden: Boyle bir grup olusturmak igin 14-17 yas araliginin ¢ok iyi bilinmesi,
arastirilmasi gerekir. Bu grup bu araligin isteklerine goére olusturuldu ve bu kusa-
gin tam istediklerine karsilik veriyor. Bugiin bir seyin tutmasi icin arkada ¢ok iyi
ders calisiimasi gerekiyor. imaj miihendisligi degil kastettigim. Bu bir hikdye an-
latmak. Story telling dedigimiz sey bu. Bugiin secim kampanyalari, miizik albtimle-
ri, pazarlama, reklam vb. hepsi bu hikaye yazimina dahil. Biz heniiz bunu bilmiyo-
ruz. Bizde herkes ve her sey monokromatik olsun, itaat etsin anlayisi var. Biz bir
sey ortaya koyalim herkes onu sevsin, seyretsin bdyle bir diinya yok artik. ihtiyaci
gideremiyor bu sunulanlar. One Direction’a aidiyet duymaya ihtiyaci olan bir kitle
var.
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GUNDUZ VASSAF

“Din adamlari, devlet temsilcileri
hi¢ eglenmez, giilmez mi?
Onlarin maskeleri bizlere de
yansiyor.”?

ROPORTA)




Modern Hayat ve Degisen Eglence

MODERN HAYAT VE DEGISEN EGLENCE

TRTakademi: Giiniimiiz insani uydu izerinden binlerce TV kanal izleyebiliyor,
gelismis android uygulamalarla sosyal medyay: takip edebiliyor, artik modasi
gecmeye yiiz tutsa da PCleriyle dijitallesen hayatin aktif katihmcisi oluyor. Tiim bu
yaygin enformasyon araglari gegmiste daha énce var olmamis bir “eglenen insan”
tipini olusturuyor. Bu durumun giiniimiiz insanini tek tiplesmis bir eglence anlayi-
sina yénelttigini disiinliyor musunuz? Eglencede yerel olanin sékiimiinii yasadi-
gimizi diistiniiyor musunuz?

Giindiiz Vassaf: Avci toplayici ddneminden bu yana tiriimiiz emek koleliginin bu
denli esaretinde olmamisti. Hatirlayin, bundan 100 kiisur yil dnce ABD’de 1 Mayis
gosterileri is gunlniin sekiz saatle sinirlandiriimasi igin yapilmisti. Buglin ayni
Ulkede yasayanlara, haftada calistiklari toplam saat bakimindan diinyanin en ¢ok
¢alisan insanlari. Geginme zorlugu ve reklamlarla kandirildiklari, kredi kartlariyla
kolelestirildikleri tiiketim ¢ilginhiginda, llke tarihinde her zamankinden daha ok
calisiyor, yaz tatillerinden bile daha ¢ok ¢alisip kazanmak igin fedakarlk ediyorlar.
Teknoloji ve robotlarin, insanlarin istemedikleri agir islerde ¢alismasini engelleye-
cegini duslnirken, orta sinifi eriten, demokrasinin, basta bankalar, kapitalizmi
denetleyememesinden kaynaklanan ve yillardir siiregelen diinya ekonomik krizi,
hak olan egitim ve saglik hizmetlerini ayricaliga donustliren neo-liberal ekonomi-
nin sosyal devleti ¢cokertmesi, insanlari birakin eglenmeye, goreceli olarak yoksul-
lagsmalarina ragmen, daha ¢ok ¢alismaya mahkim kaldi.

Avci toplayicl ve tarim toplumlarinda insanlarin isleri kadar eglenceye de vakti
vardi. Diinyanin en uzun siiregelen uygarligi eski Misir'da yilin giinlerinin Ugte biri
solenlere ayrilmisti. Destanlar, asiklar, danslar, siirler, sarkilar, gblge oyunlari,
ozellikle kis mevsimlerinde tarim toplumunun, Gstelik kiltir ve eglence katiimcisi
olarak bolca vakit gegirilen ortamlardi. S6ziini ettiginiz, glinimizde 6zellikle cep
telefonlariyla ulasilabilen eglence bigimleri, daha ¢ok seyir halinde, ayak Ustiinde,
tek basina yapilan seyler. Ancak biyik sehirlerde yerellik, sanayi devrimiyle koy-
den kente goclerden sonra, ilk defa bu denli artmakta. Savaslar, otoriter rejimler
ve ekonomik krizlerin neden oldugu goéclerle, yerelligin yerlesik gbcebeligini yasi-
yoruz. Istanbul’da istanbullu mu var? Keza New York, Londra gibi diinya baskent-
leri bin bir farki yerellige ev sahipligi yapiyor. Bunlarin hepsi farkinda olmadigimiz
yerel kiltdrleri, 6zellikle yemegi ve mizigiyle sehirlerde yasatiyor.

TRTakademi: insanlar ¢adimizda uzun ciimleler kurmuyorlar ve kendilerini 140
karakterle ifade ediyorlar. Giiniimiiz iletisim arag¢lariyla bizim disimizda diretilmis
ve paketlenmis enformasyonun, analitik zekdnin sonunu getirdigini diisiintiyor
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Glindliz Vassaf

musunuz? Yizyihmizda, gecen ylizyillardaki gibi parlak edebiyatgilar yetistirebile-
cek mi?
Giindiiz Vassaf: Endisem, kapitalizmin verimlilik geregi ve vakit nakittir mantigin-
dan 6tird, dilimizin yoksullasarak kisa, net, formiillerle konusuyor olmamiz. Eski
Yunan’da, istanbul’da diinyanin bilinen en eski yiiksekégretim yeri Konstantinop-
le Universitesi’nde, tip, aritmetik, felsefe, hukuk gibi, dini dgretiden bagimsiz,
erkeklerle kadinlarin birlikte okudugu, sekiiler egitimde basta gelen derslerden
biri, rhetorik, yani konusma sanatiydi. Hitabet Osmanl’’da da vazgecilmez bir
ure , vasiftl. Konusmalar hem felsefenin eleginden
Hitabet Osmanli'da gecmis kusursuz bir mantik silsilesini takip
da vazgecgilmez bir  eder, hem de meclise katilanlar &zenli kelime

vasifti. Konusmabr segimleriyle, ses tonlamasi, vurgulama vs.
hem felsefenin ele- araciligiyla dile lezzet verirlerdi. Glnimiuzde
.. . konusmalarimiz daha ¢ok reklam dili kalipla-
gmden gecmis ku- rinda. Hitabeti en giizel olmasi gereken politi-
sursuz bir mantik  kacilar, icerigi anket sonuclarina gére belirle-
silsilesini takip eder, nen, kendileri igin yazilmis metinlerin kuklalari.
hem de meclise kati- Gunimuz edebiyatgilari da sistemin kurbani
. . . ve is birlikgisi. Sponsorluk ve yatirim yaparak
Ia.nlar o.zenll kelime kaltlr sanayiini yonlendiren bankalar, holding-
Seglmlerlyle' ses ton- ler vs.nin kontrol ettigi pazarda sanatkarlar
lamasi, vurgulama  kendilerini piyasaya begendirme derdinde.
vs. aracihigiyla dile  Hele isin icine edebiyatcilarin egemen diizenin
lez-zet verirlerdi.” oOlgutleri dahilinde meshur olmak, odillendi-
rilmek hirsina onlari pazarlayanlarin ajanslari

da girince, buyrun size raf dmri giderek azalan glinimiiz dis macunu edebiyati.

TRTakademi: Miizikte dijitallesmeden nasibini ald. insan sesine ve miizik aletleri-
ne has tinilar dijital yollarla temizleniyor kayitlardan. Tiim bunlara ragmen ileride
klasik hdline gelecek iirtinler de tiretilemiyor. Bugiin dinledigimiz miizik biiyiik
oranda eskilerin diizenlenmis hdli. Dijital aletlerin akustik miizigin kendine has
sihrini yok ettigini diisiinliyor musunuz?

Giindiiz Vassaf: Tanidigim muzisyenler de gorisiintzi paylasiyor. Hatta biliyor-
sunuz bu nedenle plaga donis var. Lakin, mizigin ses giriltisine de donlistigu,
kultplerde bir tir kitle transini tetikledigi ginimuzde, bu gozleminizin kagimiz
farkinda? Teknoloji ucuz bir sekilde sesi paylasmamizi mimkin kilarken, eskiden
siklikla oldugu canli, kendi sesimizden kendi mizigimizi de paylasmaktan mahrum
kiyor. Asirlar boyu evlerde, sofralarda, solenlerde, calisirken tarlalarda kendi
mizigimizi Uretirdik. Artik teknoloji edilgenligimizde, mizigi sofralarimizin pargasi
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cep telefonlarindan, gittigimiz yerlerde dayattiklari hoparlorlerden dinliyoruz.
Ancak bu gegcici bir donem. Nasil evlerimizde radyolar, televizyonlar eskisi gibi glin
boyu acik degilse, yeni teknolojileri kullanma agligimizi da terbiye edip dindirece-

giz.

TRTakademi: Cennetin Dibi kitabinizda bir Ingiliz askerinin giinliigiinde, 1. Diinya
Savasi’'nin saat 11°de bittigini ancak bunu bilmeyen Alman askerinin saat
11.30’da girdigi catismada éldiigiini yazmistiniz. Buradan analoji yaparak, eglen-
cemizi ¢coktan yitirdigimizi ancak bunu bilmeden hdla direnmeye ¢alisan kiiltiirler
oldugumuzu séyleyebilir miyiz?

Giindiiz Vassaf: Yeniden tanimlanan eglenme bicimlerimiz déntsiim halinde.
Ancak esas olan eglenme dedigimizin glinliik yasamdan ayristiriimasi. Okullarda
ornegin. Tirkiye gibi otorite kiiltiriinin hala esas oldugu (lkelerde, gocuklar en
giizel hallerinde, giildiiklerinde, siritmakla cezalandiriliyorlar. ister devlet baskani
olsun, ister ilkokul 6gretmeni, otorite glilmeyi kendisine yakistirmadigi gibi 6niin-
de gilenleri de kisiligine saldiri ve saygisizlik olarak goriyor. Oysa eglenerek, iyi
vakit gecirerek 6grenmenin, ¢alismanin, ¢ok daha verimli oldugunu gosteriyor
arastirmalar. Din adamlari, devlet temsilcileri hi¢ eglenmez, giilmez mi? Onlarin
maskeleri bizlere de yansiyor.

TRTakademi: Cennetin Dibi kitabinizda 11. yiizyilda yasayan Halepli sair Al-
Mari’ye ait anekdotta Hansa Hatun’un cennetin dibinden dikkatli bakinca cehen-
nemi gérdiigiini yazmistiniz. Bugiin yasadigimiz imajlar diinyasinda da ashnda
cenneti ve cehennemi birbirinden LCD ekranlar ayiriyor; listelik o kadar da dikkatli
bakmaya gerek yok ¢iinkii gézlerimize sokuluyor. Rahat koltuklarinda cehennemi
seyretmenin biz modern insanin en biiyiik eglence araci oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

Giindiiz Vassaf: Dinler cennetlerini kapitalizme kaptirdi. Ozellikle tek tanrili dinle-
rin miritlerinin 6mir boyu dusledikleri cennet imajlari, reklamlarla pompalanan
tiiketim pazarinin imajlarina dondsti. Ekranlardan izledigimiz haberler cehen-
nemse, kredi kartlari cagdas cennetlerin anahtari. Yerylzi cenneti 6zlemlerimizi
yansitan reklamlar ylzyillar dncesi vaazlarinin yerini aldi. Zengini zenginlestiren,
yoksulu yoksullastiran, gelir dagilimi adaletsizligini Orta Cag insani gibi kaderimiz
diye kabullenmedigimizden, ¢irpinislarimizi, hayal kirikliklarimizi en ¢ok tiketerek
telafi edebiliyoruz. Eglencemizi bile parayla satin alir olduk.

TRTakademi: Gelisen video oyunlari artik gercege ¢ok yakin hatta bazen onu asan
iiriinler verebiliyor. Cocuklarimiz her giin birkag¢ saat sanal da olsa savasiyor, yiki-
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yor ve éldiiriiyor. Oliimiin siradanlastigi ve edlence anlayisimizin bir pargasi oldu-
gunu diisiintiyor musunuz?

Giindiiz Vassaf: Tiirimiiz, on binlerce yil boyunca 6limdi, tanidiklariyla, ailesiyle,
akranlariyla yasadi. Oliimiin siradanlasmasi destanlarimizla basladi. Homerus’un
ilyada’sinda hicbirini tanimadigimiz kahramanlar 6liir. Modern caglarda neredey-
se 6limu oldurdik. Gegin televizyonun karsisina, zaplayin kanallari, birkag saat
icinde yizlerce insanin 6limiinin, 6ldurilistinin tanigl oluruz. Bir glin icinde
olim tanikhgimizin sayisi, avcl toplayicl toplumlarinda birkag kusagin karsilastikla-
r toplam 6lim sayisindan fazla. Ekranlarimizdan 6limleri, katilleri, cinayetleri
eglence adina seyrediyoruz. Filmler ne kadar ¢ok vahset varsa o kadar ¢ok gise
yapiyor, o kadar ¢ok reklam aliyor. Kedinin kuyrugunu cekip istirabini seyretmek-
ten zevk alan gocuklar gibi kalmamizi pekistiriyor bu halimizden besleniyor eglen-
ce sanayii. Ancak es gectigimiz video oyunlarinin, gocuklarin zihinsel gelisimlerine,
koordinasyonlarina, muhakeme yeteneklerine egitim sistemimizden kat kat fazla
faydasi oldugu.

TRTakademi: Cagimizda sokaktan kopmus, evine kapanmis insanlariz artik. En
biiyiik eglencemiz teknolojik araclar. Sokagin ve mahallenin biiyiisiini yitirdik. Yiiz
ylize iletisimin ve birlikte eGlenmenin olanagi var mi?

Giindiiz Vassaf: Olmaz olur mu? Bu tlr eglencelerle yeni tanistik. A¢ kurtlar gibi
saldirdik. Ayni gocugun yeni oyuncagini saatlerce elden birakmamasi gibi. Gegici
bir dénemde yasiyoruz. Yavas yavas yeni yasam ve ahlak olcitlerimiz gelisiyor
teknoloji kullanimimiza iliskin. Nasil kimi havaalanlarinda silah teslim yerleri var,
birlikte olurken birgok alet edevati giriste birakacagimiz glinler de yakinda.

Blyik sehirlerimizde kendimizi kapana kistirdik. Kistirdikga vahsilestik. Arabamiza
park yeri bulmak icin kavga eder, birbirimizi 6ldirir hale geldik. Sokaga giksak
yollarda saatlerimiz geciyor, otomobillerde bunaliyoruz. Orta sinifin eridigi, issiz
kaldigi, satin alma giiclinlin yildan yila azaldigi, demokrasilerin denetleyemedigi
kapitalizmin ekonomik krizinde, evlerimizde ekran basinda oturmaya mahkim
ettik kendimizi. Tirimdizin tarihinde kendimizi bu denli inlerimize hapsettigimiz
bir dénem olmamustir.

TRTakademi: Cemaatten cemiyete, cemiyetten bireye déniismiistiik. Simdi ise
birer dijital veriye mi déniisiiyoruz?

Giindiiz Vassaf: Sirtimizdan para kazanan, bizi ydoneten egemen giigler, cep tele-
fonlarimizdan, internet trafigimizden, kredi kartlarimizdan, anbean nerede oldu-
gumuzu, ne tlkettigimizi, kimlerle ne konustugumuzu, ne okudugumuzu takip
ederek algoritmalara donistirdikleri gozlemleriyle bizi sade izlemiyor yonlendi-
riyorlar da. Ozgiirliigiimiz kendiligindenligimizde. Nerede ne zaman ne yapaca-
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gimizi, davranislarimizi diizenin kestirememesinde. Belirsizligimizde. Kendimizi,
bagkalarini, bizlerden cikarlarini gerceklestirmek icin beklentileri olanlari sasirt-
mamizda.

TRTakademi: Rezil olma mevhumu cemaat ve cemiyet insanina has bir 6zellikti.
Dijital insan eglenirken ve edlendirirken, kendinden 6ncekilerin ortaya koydugu
ahlaki ilkelere uymuyor. Nasil erdemli insan olunur sorusunun éniimiizdeki dé-
nemde nasil cevaplanacadini diisiiniiyorsunuz?

Giindiiz Vassaf: Demokrasinin kapitalizmi denetleyememesinden kaynaklanan
kiiresel ekonomik kriz, ABD, ingiltere gibi demokrat geginen Ulkelerin vatandasla-
rinin ¢cogunun karsi gelmesine ragmen Ortadogu’da, Afganistan’da savasi ve isgal-
leri, egemen duzenin mesruiyetini giderek

yitirmesine neden olur, dinler adina evrensel  “T{iriimiiziin tarihin-
ahlaki degerler cignenirken, bizler de kaginil- deilk defa gen§ler
maz bir toplumsal yozlasmanin pargasiyiz. . .
Kiresel 1sinmaya ragmen “benden sonra tu- Savasmak Istemiyor,
fan” yasantimiz, tiketim g¢ilginhigimiz, olanca devletler Sava§|arma
hiziyla devam ediyor. Bu siirecin diginda kalan, ~ asker bulamadigin-
i.nternet uzerinden genclerin gelistirdikleri Yeni  dan profesyone| or-
Ipfek Yolu diye a‘dlar‘1c‘1|rd|g|m, Tirkiye de <':|a'h|! dularda, parall as-
diinya ¢apinda simdilik yer yer saman alevi gibi
parlayan, dogaya ve zulme karsi savasi degil kerlerde ¢are ari-
sevgiyi esas kalan hareket. Tirimdizin tari- YOF.
hinde ilk defa gengler savasmak istemiyor,
devletler savaslarina asker bulamadigindan profesyonel ordularda, parali asker-
lerde care ariyor. Gengler marslarla yuriiyen eski kusaklardan farkli olarak sarki-
larla bir araya geliyor. Kavga yerine yeni bir mizah anlayisi gelistiriyorlar.

14

TRTakademi: imajlar iiretildikleri hizla tiiketiliyor. “Bir giin herkes 15 dakikaligina
iinlii olacak” sézii cok gerilerde kaldi. Milyonlarca imaj dakikalar icinde hayatimi-
za giriyor ve ¢ikiyor. Isik hizinda parlayan ve sénen séhretler hakkinda ne diisiinii-
yorsunuz?

Giindiiz Vassaf: Odillii yazarlar, yonetmenler vs. diizeni son demlerini yasiyor.
Picassolar devri kapandi. Yeni kusaklar, 6dil ve séhret budalaligina disaridan
ibretle bakiyor. Politikacilar itibarlarini ¢coktan yitirdi. Gengler artik rol modelleri
pesinde degil. Surekli degisken bir zeminde farkl kendiligindelikleri yasiyorlar.
Hizin yerini, yasam kalitesini pekistiren, Tirkiye’de de 6rneklerini gérdigliimiiz
“Slow food”, “Slow city” gibi anlayis ve akimlar almakta. Eski degerlere saplanan-
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lar, giniimiiz sohret budalalarinin dedikleriyle hop oturup kalkanlar degisimin
farkinda degil.

TRTakademi: Radyo ve televizyon yillarinda seyirci, enformasyonun pasif égesiydi
ve bu durum antidemokratikti. Bugiin insanlar eglence endiistrisinin aktif katihm-
cilar ve hatta edlenceyi lireten birer égesi durumunda. Cagimiz teknolojisinin biz
siradan insanlara verdigi bu olanak, edlence endiistrisinin demokratiklesmesi
olarak degerlendirilebilir mi?

Giindiiz Vassaf: Hem de nasil. Demokratiklesme ayni zamanda cesitlilik de getiri-
yor. “Cok satanlar” anlayisi miadini doldurmak Uzere. Falanca donemin onde
gelen vyazarlar, mizisyenleri gibi tarihe, glinimize bakmamiz artik miimkin
olmayacak. Yasadigi donemde goklere gikartilip sonra unutulanlara karsin, mag-
dur olmus, takdir edilmemis nice mizisyen, ressam sonradan kesfedilmiyor mu?
Teknolojinin getirdigi olanaklarla sanat tretmenin ucuzlayip kolaylasarak yaygin-
lasmasi ve egemen diizenin degerlerinin koflagsmasiyla Nobel glinlerinin sonu
gelmekte.
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EGLENCE TARiHiIMiz

”

TRTakademi: Once son hazirladiginiz “Yiizyillik Ask. Tiirkiye’de Sinema ve Seyirci
baslikli sergiden hareket ederek soralim, Sizce seyirciyle sinemamiz arasindaki
iliski tarihsel stireg igcerisinde nasil bir degisim gésterdi?

Gokhan Akgura: Sinemanin ilk ddnemlerinde seyirciyle filmler arasinda ¢ok biyi-
i bir iligki vardi. Bir kere sinema cok yeni ve ¢ok farkli bir seyirlikti. insanlar filmle-
re blyik bir tutkuyla gidiyor, ona yasamlarinda 6zel bir yer veriyorlardi. Bu gugli
iliski 1970'li yillara kadar slirdi. Her donem degisik bashklarla. Hollywood sine-
masi bir dénemi belirledi. ikinci Diinya Savasi yillarinda Arap filmleri 6ne cikti.
1960’lardan itibaren de Tirk sinemasinin altin yillari basladi. Ama yetmisli yillar
sosyal yagsama oldugu kadar, sinema yasamina da darbe vurdu. Sonrasini biliyor-
sunuz. Televizyon, video, internet sinema alaninin genislemesine, 6te yandan da
siradanlagmasina neden oldu. Eski sinema binalari tek tek yikildi. AVM’lere sikisan
kiicuk sinemalar piyasaya hakim oldu. Sinemanin biylsi bozuldu. Buglin onlarca
sinema kanali, internetten aninda izleyebildigimiz binlerce film, kitliphanemize
hemen ekleyebilecegimiz videolarla sinema her an elimizin altinda. Her animizda.
Ama seyirci-sinema iliskisinin ayni glicte ve 6nemde siirdigini séylemek kolay
degil.

TRTakademi: Giiniimiizde artik énemli sinema figiirlerinin yetismedigini ya da
insanlarin ézdeslesecegi, rol model olarak benimseyecedi énemli figiirlerin (Filiz
Akin, Ciineyt Arkin, Ayhan Isik, Tiirkan Soray, Sadri Alisik vb.) ortaya ¢ikmadigini
goriiyoruz bu durumu nasil degerlendiriyorsunuz.

Gokhan Akgura: Soz ettiginiz donemlerde “star” dedigimiz sinema oyunculariyla
hayranlari arasindaki iliski buglinden ¢ok farklydi. Popiiler sinema dergileri vardi
mesela. Ornegin Ses dergisinde hayranlarla starlari bir araya getirecek (telefonla,
ziyaretlerle) kampanyalar yapilirdi. Bir donem Hiirriyet gazetesi de benzer kam-
panyalar yapmisti. Galalar olurdu. Buglinkii gibi sinema ¢evrelerinin geldigi galalar
degildi. Oyuncular sinema sinema dolasirlardi. Cikolata, ciklet gibi tiketim mad-
delerinin iginden artist fotolari ¢ikardi. Duvarlara dergilerde yayinlanan posterleri
asilirdi. Mektup yazilip imzali foto istenirdi. Kartpostal saticilarinin tezgahlarinda
artist fotolarinin bulundugu genis bir bélim olurdu. Simdi bu tir temaslar yok.
Gazetelerin ve televizyonlarin “magazin” bolgelerinde, artistlerin 6zel hayatinin
1c1g1 cicigl aktariliyor. Bir de bulundugunuz yere gelirse, herkes o oyuncunun basi-
na toplanip selfie gekmeye c¢alisiyor! Durum boyle, ama neden bdyle, bunu yo-
rumlamak beni asar...
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TRTakademi: Tiirk sinemasinin bugiin bulundugu nokta hakkinda ne diistiniiyor-
sunuz?
Gokhan Akgura: Son on yila baktigimizda Tiirk sinemasinin iki ayri kanalda gelisti-
gini soyleyebiliriz. Biri “sanat filmleri” dedigimiz, kisith bir seyirci sayisina sahip
olan, zaman zaman uluslararasi festivallerde
“ilk balolardan, dans  biyik &diller de kazanan filmler. Nuri Bilge
profesérlerine, Tak- Ceylan, Zeki Demirkubuz, Semih Kaplanoglu,
Reha Erdem gibi isimlerin basini ¢ektigi bir ka-
nal bu... Digeri ise daha kaba, gobekten gl-
gijzellik yarlsmalarl' dirmeye ¢alisan, is garantisini pesinen saglama
na kadar uzanan ve amacinda olan filmler. Recep ivedik’le baslayan
“eglence” statiislin-  bir akim bu. Belki kokenleri Kemal Sunal filmle-
de ele alabilecegimiz ri.ne kad.:-:lr gidiyo.r. C.em Yll.m.az, \.(i].ksel Aksu gibi
. e birkag yonetmenin filmlerini bu iki akimin disin-
etkmllkler’ hep sinirl da tutmak gerekir. Ama sonug ortada. Aydin,
bir kentli kesimin kentli sinirli bir seyirci grubu bir yanda, obur
tekelinde kalmistir.”  yanda ise kaba giildiriiniin pegine takilan bi-
yuk yiginlar... Sinemamizin bence yeni bir soluk
bulmasi gerekiyor. Hem genis kitlelere hitap edebilen, hem de amaci sadece giil-
diirmek ve gise olmayan filmlere. Bu nasil mi yapilir? Cevabi o kadar kolay verile-
bilseydi, ¢coktan yapardi birileri zaten...

sim Gazinolarindan,

173

TRTakademi: Kitaplarinizda sik sik ele aldidiniz bir konu da “edlence tarihi”. Tak-
sim Belediye Gazinosu’ndan clublara eglence anlayisimiz, eglence mekdnlari ve
edlencenin sunumunda meydana gelen degisimleri kendi pencerenizden nasil
degerlendiriyorsunuz?

Gokhan Akgura: Eglence tarihimiz de, diger bircok konuda oldugu gibi, Cumhuri-
yet tarihimizin karmasik ve kozmopolit gelisimi sonucu bitiinsellikten uzaktir. ilk
balolardan, dans profesorlerine, Taksim gazinolarindan, giizellik yarismalarina
kadar uzanan ve “eglence” statiistinde ele alabilecegimiz etkinlikler, hep sinirh bir
kentli kesimin tekelinde kalmistir. Ote yandan Anadolu’daki geleneksel eglenceler
de (bag bozumu, digtnler, seyirlik kdylli oyunlari vb.), kentlesme stirecinde kim-
liklerini kaybetmis; kentlesmenin pesine takilmis, ama yeni bir bicim de olustu-
ramamistir. Buglin bu parca parca olmus ulusal kimlik icinde, ayni daginikhkta
karsimiza cikan eglence tirleri vardir. Herkesin hoslandigi ortak bir mizik zevki-
miz nasil yoksa, butlnsel bir eglence anlayisimiz da olamamistir. En genis kesim-
leri etkileyebilen “eglence” olarak televizyonlardaki yarisma programlari 6ne
¢ikiyor. Ama buna ne kadar “eglence” diyebiliriz ki?
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TRTakademi: Tango yillarindan, Tiilay German’a, Asik Veysel’den Tarkan’a miizi-
dgimizde kimlik arayislarini ve miizigimizin sertiveni hakkinda ne séylersiniz?
Gokhan Akgura: Muzik tarihimiz de ayni karmasa icindedir. Atina’ya ilk gidisimde
cok imrenmistim. Herkesin ayni sarkiyla egleniyor olabilmesine, hep bir agizdan
ayni sarkilarin soylenmesine... Bizde herkese hitap edebilen hangi muzik tiri var
ki? En genis kitlelerce kabul edilen mizik, pop mizik. Bu da televizyonlarin, rad-
yolarin buyik etkisi sonucu olusmus. Birbirinden ¢ok da farki olmayan, gergek bir
yaraticilik sonucunda ortaya c¢iktigini diisinmedigim sarkilar... Gegmiste de boy-
leydi. Bir kisim tango dinlerken, bir kissim da meyhane sarkilarini sdylerdi. Elbette
yUz yila yakin bir stiredir iginde yasadigimiz Cumhuriyet déneminde, mizigimizde
“kimlik arayiglar1” oldu. Bunu inkar eden yok. Geleneksel Tirk musikisinin altin
yillari, Minir Nurettin’den Miizeyyen Senar’a uzanan bir dizi besteci ve yorumcu
ayri bir gizgi. Ama bugilin devami var mi? Kag sarkici taniyorsunuz, bu muzigi gele-
neksel tadiyla icra edebilen. Ote yandan Tiilay German, Timur Selguk, Cem Kara-
ca, Baris Mango, Selda, Sezen Aksu gibi popiiler mizigimiz igcinde “kimlik arayisi”
icinde oldugunu duslindugim birgok isim var. Daha yakin tarihlerde rock ve al-
ternatif mizik kanalinda da 6nemli arayislar iginde oldugunu soyleyebilecegimiz
giruhlar, isimler var: Hayko, Baba Zula, Mor ve Otesi, Duman ilk aklima gelenler.
Ama her konuda oldugu gibi karmasik, cok pargali bir kimligi var miizik yasamimi-
zIn.

TRTakademi: “Turizm Yil Sifir” adli bir kitabiniz var. Gegen yillarda da list liste
turizm tarihi konulu sergiler hazirladiniz. Seyyahtan turiste, Orient Exspres’ten bes
yildizli otellere degisen turizm anlayisimiz hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Gokhan Akgura: Osmanli imparatorlugu déneminde turizm yok seyyahin var
biliyorsunuz. Seyyah’tan uydurulmus bir sézciik. Clnki turist de yok seyyah var.
Cok sinirli sayida meraklinin diinyayi dolastigi bir donem. Turizmden s6z etmek
icin yine Cumbhuriyet’i beklemek gerekiyor. ilk seyahat acenteleri, yatakl vagon-
lar, giderek ucak seferleri bu donemde ortaya ¢ikiyor. Ama yine de bugiin igin
komik sayilacak sayilarda insan gelip gidiyor... 1950’li yillardan sonra yeni hamle-
ler yapiliyor. Modern oteller kuruluyor, tatil kdyleri agiliyor, devlet turizme daha
fazla yatirm yapiyor. Ama gergekten “turizm”den s6z edebilecegimiz donem ise
1980’dan sonra basliyor. Piyasa ekonomisinin egemen oldugu yillar. Bugiin mil-
yonlarca turistten soz edebiliyoruz. Lakin her sey dogru yolda mi gidiyor, derseniz
¢ok umutlu olmadigimi soyleyebilirim. Cevre sorunlarini ¢ézememis, kiyilarini
koruyamamis, ulke icinde istikrari saglayamamis bir Glkenin turizm patlamasi ne
denli stireklilik saglar dersiniz?
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GoOkhan Akgura

TRTakademi: Sinemadan tiyatroya, reklamcilik tarihinden turizmin gelisimine,
fuarcilik tarihinden Prenses Adalari’na; birbirinden ¢ok farkli konularda kitaplar
hazirladiniz. lvir Zivir Tarihi, Zaman Makinesi gibi seriler yayinladiniz. Biitiin bunla-
rin sizdeki ortak zemini ne? Nasil bir baslangi¢ noktasindan hareket ederek bu
noktaya ulastiniz?

Gokhan Akgura: Benim kokendeki meslegim dramaturgluk. Dramaturg, tiyatro
bilimini bilen insan demektir. Tiyatrolarda oynanacak oyunlar hakkinda arastirma
yapan, sahneye cikan metni diizelten, yeniden bicimleyen insandir. Yani “oyun”
ile “sahne” arasinda iliski saglayan énemli bir gorev Ustlenir. Dramaturgun en
onemli 6zelliklerinden biri de iyi bir arastirmaci olmasidir. Diyelim Shakespeare’in
Venedik Taciri'ni oynayacagiz. Yazarla, oyunun gectigi zamanla, oyunun gevirisinin
sahneye uygun olup olmamasiyla hep dramaturg ugrasir. Diger mesleklerim de,
dramaturg egitimim etkisinde, arastirmayi sevmemle iliskili olarak gelisti. Mesle-
gim sorulunca yerine goére dramaturg, yerine gore de “arastirmaci ve yazar” diye
cevap veririm aslinda. Daha da eskilere gidelim isterseniz. Ben biraz garip bir ¢o-
cuktum. Fazla ige ve kitaba dénik bir egitim donemi gegirdim. Once annemin
yardimiyla kitap okumaya basladim, arkasindan kitlphaneleri kesfettim. Anka-
ra’dan gelip izmir Karsiyaka’ya yerlestigimiz yillarda hem daha ¢ok okumaya hem
de ne bulursam toplamaya basladim. Once kitaplar aliyordum, giderek buna plak-
lar ve dergilerden koparilmis sayfalar da girdi. Toplama merakimin yon degistir-
mesi ve bir zemine oturmasi Universite yillarimda gergeklesti. Ankara Dil ve Tarih,
Cografya Fakdltesi Tiyatro Bélimi’ne girdim. Yillar sonra bir reklam ajansinda
metin yazari olarak ¢alisirken, okudugum arastirdigim konulari bir yerlere yazmayi
diisiindiim. Once kiyida késede bazi dergilere, sonra Cumhuriyet'in Pazar Eki'ne
yazdim. Bu yazilari yazarken de baskalarinin ilgilenmedigi, bilmedigi ve hakkinda
pek fazla bilgi toplanmamis isimler, konular bulmaya ¢alistim. Daha sonraki yillar-
da bunlar kitaplara déntismeye basladi.

TRTakademi: O zaman biraz daha ayrintilara inelim. Eglence tarihinden séz et-
mistik. Bu tarih icinde, eglence sektériiniin gelisiminde “gayrimiislim”, “levanten”
ve/veya géglerle gelen “yabanci” etkisinin 6ne ¢iktigini gériiyoruz. Sizce de dogru
mu bu tespit?

Gokhan Akgura: Bir noktaya kadar evet. Batilasma siireci bildiginiz gibi Osmanl
imparatorlugu’nun son yiizyilinda basliyor. Bu siirecin eglence yonii de yine 19.
yuzyil icinde bicimleniyor. Opera, bale, tiyatro, konserler, balolar, sirk, giderek
sinema... Bu eglence tiirlerinin de tiiketicisi istanbul’'un 6zellikle Pera bélgesi ve
civarinda oturan gayrimislim istanbul vatandaslari ve Tiirkiye’de yasayan yaban-
cilar. Bunlar icin “eglence sektorl” olusturmaya calisanlar da, dogal olarak ayni
kokenden geliyor. Bir zamanlarin en inli emprezaryolari Jean Lehman, Higo
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Arditi ve Fernando Franko; Rum ve Yahudi asilli istanbullular. Bu durum, istan-
bul’'un (ve Turkiye'nin) “Turklestirilme” slrecinin tamamlanmasindan sonra degi-
siyor. 1960’lardan sonra ne organizator olarak, ne de seyirci olarak “gayrimislim”
kalmadigi icin ortada, bu isi Turkler gétirmeye basliyor.

TRTakademi: Peki Tiirkiye’de eglence enddistrisinin tretimleri ve birikimleriyle ilgili
arsivcilik/koleksiyonerlik faaliyetlerini yeterli buluyor musunuz? Béyle bir gelenek
olusturmak icin yapilmasi gerekenlerden bahsedebilir misiniz?

Gokhan Akgura: Hangi konuda arsiv var ki, bu konuda olsun? Eglence tarihimizin
koleksiyon pargalarinin bir bolimu afisler halinde Millt Kitliphane’de. Ama geri
kalan fotograflar, program dergileri, el ilanlari vb. ¢ok genis bir malzeme var top-
lanmasi gereken. Benim ana konularimdan oldugu igin 30 yildir topluyorum. Ama
baska koleksiyoncular da vardir mutlaka. Belki bazi enstitiiler de topluyordur bir
seyler (acaba?). Ama total bir arsiv yok elbette... Ne yazik ki bu tilkede bu ve diger
konulardaki tarihsel ¢alismalar ancak kisisel girisimlerle gerceklesiyor. Arkalarinda
highir zaman kurumlar, enstitiler, Universiteler olmuyor. Boyle bir gelenek olus-
masi igin devletin ve burjuvazimizin kendine bazi misyonlar yiklemesi, bu tir
calismalari tesvik etmesi gerekiyor. Ama nerede?
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Eglence Programlarinin Degisimine
Kisa Bir Bakis

PROF. DR. OZDEN CANKAYA

Galatasaray Universitesi

‘9 Unyada elektronik yayinciligin
baslamasiyla birlikte, program
tirleri de zaman iginde ayrismistir.
Eglence yayinlari da, 20. ylzyihn ilk

ceyreginde radyo yayinlarinin baslama-
siyla hep glindemde olmustur.

Eglence; zamana ve toplumlara gore
degisen bir kavramdir. Yayin kurumlari,
bu kavramin igini, zamana ve kendi
kurumlarinin yayin politikalarina gore
doldurur. Kuskusuz, bu noktada yayin
kurumunun bir kamu hizmeti yayinciligi
yapan bir kurum ya da ticari bir kurum
olmasi da 6nem tasir.

Kamu hizmeti yayincihgl yapan bir ku-
rumun sorumlu oldugu dinleyici ve
izleyici kitlesi, o toplumun yurttaslaridir.
Kamu hizmeti yapan bir kurumun gelir
kaynaklari dogrudan ya da dolayli ola-
rak hikimet ya da devlet tarafindan
denetlenmez. Ozerk yapidaki kamu
hizmeti yayincihgl yapan kurumlar bu
nedenle, her tirlii yayin igin politikala-
rini bagimsiz olarak olustururlar.

Bir ticari yayin kurulusu ise reklam
alabilmek ve izleyici sayisini arttirabil-

mek icin, izlerkitlenin isteklerini, begeni-
lerini 6n planda tutar. Ticari yayin kuru-
luslari, izlerkitlenin eglenmesine, nese-
lenmesine ve glinliik sorunlardan uzak-
lasarak rahatlamasina 6ncelik verir. Bu
kuruluglarin amaci, izlerkitlenin en ki-
¢lk paydasini bulmaktir. Boylece daha
az maliyetli programla, daha c¢ok ka-
zanmayl amaglar.

Kamu hizmeti yayinciligl yapan kurulus-
lar ise izlerkitlenin en ¢ok istek duydugu
programlari degil, onlarin egitim ve
kdlturel duzeylerine katki yapacak prog-
ramlari yayinlamayi yegler. Bu tir ku-
rumlarin yayinladiklari egitim, kiltir ve
sanat programlar ticari
rating kaygilarindan uzak, nitelikli, izler-
kitlenin begeni dizeyini yilkseltmeyi
amaglayan programlardir. Ozerk yapi-
daki yayin kurumlari kar amaci giitme-
yen vyayin politikalari izleyebilirler. Bu
tir kurumlarin yayinladiklari eglence
programlari da, kar amaci gliden ticari
kurumlarin Urettikleri eglence program-
larindan farkh olarak daha niteliklidir.
Bunun gerceklesebilmesi, kamu yayin
reklam gelirlerini  birinci

kuruluslarin

kurumunun



kaynak olarak gérmemesidir. Daha ¢ok
reklam igin, daha ¢ok izleyici amaciyla
Uretilen programlarda dogal olarak nite-
lik kaygisi ikinci plana diser.

Devletin ve hikiimetin yonetiminde ve
denetiminde, 6zerk olmayan yayin ku-
rumlar ise siyasal iktidarlarin ideolojik
aygitlan olarak yayin yaparlar. Bu tir
yayin kurumlarinda izlerkitle, devletin ve
hikiimetlerin politikalari dogrultusunda
yonlendirilir. Yayin organlari kamuoyu
olusturmada etkin bir arag olarak kullani-
lir. Bu tir yayin kurumlarinin baslica
amaglari; izlerkitleyi devletin ve hiki-
metlerin politikalari dogrultusunda ikna
etmek, egitmek ve yoneticilerin sinirlari-
ni ¢izdigi bir cercevede bilgilendirmektir.
Eglence programlari da bu amaglarin
disina ¢clkmaz.

Ticari yayin kuruluslarinda birincil amag,
izlerkitleyi eglendirmekse, kamu hizmeti
yayincihgl yapan kurumlarda haber ve
bilgi vermek, egitmek, eglendirmek,
devlet ve hiikimet yonetimindeki ku-
rumlarda ise ikna etmek ve bilgilendir-
mek ve ¢izilen sinirlar icinde eglendir-
mektir.

Radyo Yayinlarinda Eglence Programlari

Tirkiye’de 6 Mayis 1927’de ilk radyo
yayinlari basladiginda, ekonomik agidan
gli¢ kosullardaki bir toplumda bir radyo
alicisi sahibi olmak bile liiks kabul edilen
bir olaydi. istanbul’daki ilk deneme
yayinlarindan birisinin Sirkeci’deki Bu-
yik Postane’nin kapisi Uzerine yerlesti-
rilen bir vericiden halka muzik dinlete-
rek yapildigi bilinmektedir. Radyo alici-
lar yaygin olmadigindan, yayini dinle-

Eglence Programlarinin Degisimine Kisa Bir Bakis

mek isteyenler, postanenin dnine geli-
yorlard.

O vyillarin kosullari distnaldiglinde,
mizik dinlemek bile eglenme gerek-
sinmesini karsilamaya yetiyordu. 1927-
1936 yillarini kapsayan donemde yayin-
clik, 6zel bir kurulus olan, Tirk Telsiz
Telefon Anonim Sirketi tarafindan ger-
ceklestirilse de, devletin istegi ve yon-
lendirmesiyle kurulan bu kurum, devle-
tin kiltdr politikalarini  benimsetme
amaci tastyordu. Cumhuriyet’in kurul-
dugu ilk yillarda Bati kiltiirliyle bitiin-
lesme c¢alismalari, radyodaki
yayinlarina da yansimisti. istanbul’da
radyo yayinlarinin basladigi yilda gaze-
telerdeki yayin akisinda (18.00-21.50)
saatleri arasinda “La Traviata Operasi 1.
ve 2. Perde Plak”, “Bayan Patarelli
Mandolin Orkestrasi Konseri”, “Romen
Halk Musikisi; Estega¢ ve Arkadaslan”,
“Bayan Bedriye Tizlin Radyo Caz ve
Tango Orkestrasi” ve “Orkestra Eserleri
ve Hafif Muzik” programlarinin yayin-
landigi gorilmektedir. Yayinin genellikle
aksam saatlerinde vyapildigi, istanbul
Radyosu’'nun yayin siresinin yaklasik
4,5 saat, Ankara Radyosu’nun ise yakla-
stk 3 saat oldugu yillarda bu tir mizik
programlarinin  dinleyicinin eglenme
gereksinimini karsiladig sdylenebilir. ilk
on yilda devlet politikalarini halka be-
nimseten bir ara¢ olma islevini Ustlen-
mis olan radyo, mizik programlariyla da
halkin eglence anlayisini yonlendiriyor-
du. Atatirk, 1 Kasim 1935’te Millet
Meclisi'nin 5. Dénem 1. Toplantisinda
yaptigl konusmada “Ulusal kaltir igin
pek lizumlu oldugu kadar, uluslararasi

muizik
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ilgiler bakimindan da yiiksek degeri olan
radyo isine 6nem vermemiz yerinde
olur.” diyerek radyonun énemini vurgu-
luyordu.

Devlet Tekelinde Radyo Yayinlan

1936 yilinda yonetimin 6nce PTT'ye,
daha sonra Matbuat Umum Mudurlu-
glne gecmesinden sonra, radyolarin
devletin yayin kurumu olarak calisan bir
orgiit konumunda oldugu gorilmekte-
dir. Eglence programlari da, devletin
egitim ve kultlr politikalar gergevesin-
de bicimlenmistir. Muzik programlari
yine en basta gelen eglendiren prog-
ramlardir. Secgkinci bir devlet anlayisi
radyo yayinlarinda da belirgin bir 6zellik
olmustur. Radyo yayinlarini hazirlayan-
lar, halka onlar igin neyin yararl ve
dogru oldugunu programlar ve haberler
aracihgyla  soylemislerdir. 1I.
Savas! vyillarinda kdltirel alanda kalici
reformlar yapma girisimleri vardir. Bu
yillarda Ankara Radyosu ile Ankara
Devlet Konservatuari birlikte calisarak,
nitelikli sanat eserlerini, genis halk yigin-
larina iletmeyi amaglamistir. O vyillarda
Mesut Cemil, Ulvi Cemal Erkin ve Mu-
zaffer Sarisézen gibi seckin adlar miizik
ve sanat programlari agisindan radyo
yayinlarina nitelikli katkilarda bulun-
muslardir.

Dinya

Tiyatro yayinlari, kiiltir ve sanat prog-
ramlari icinde yer alsalar da o yillarda
bu tir yayinlarin ayni zamanda eglence
amaciyla dinlendigi de bilinmektedir.
1941 yihinda Neriman Hizir'in yoneti-
minde kurulan “Radyo Cocuk Kull-
bi”"ne de bu agidan yaklasmak miim-

kiindlr. Radyo Cocuk KulGibi’'niin ken-
dine ait korosu ve tiyatrosunun, radyo
kadrolarina sanatgl ve radyocu yetistir-
mek gibi de bir islevi olmustur.

O yillarin eglence kavraminin da kendi-
ne 6zgl oldugunu belirtmek gerekir.
Ske¢, monolog ve radyofonik oyunlar,
eglendirici ozellikleriyle yayin akisi igin-
de yer aliyordu ve ilgiyle dinleniyordu.
Woody Allen’in o yillarda Amerika Birle-
sik Devletleri'nde glindelik hayatin
icinde radyonun vyerini anlatan Radyo
Giinleri filminde oldugu gibi, Turkiye'de
de radyo yayinlari toplumun eglence
ihtiyacini karsihyordu. Dinleyiciler, ak-
samlari radyo tiyatrosu dinlemek icin bu
buylli kutunun gevresinde toplaniyor-
lardi. O nedenle radyo tiyatrosu prog-
ramlarinin bir kiltlr, sanat programi
oldugu kadar eglendiren programlar
oldugunu séylemek yanlis olmaz.

1946-1960 yillari arasinda radyo yayin-
larinin mizik agirlikh oldugu gorilmek-
tedir. Uygur Kocabasoglu, bu yillarda
radyo vyayinlarinin = %70'nin
%28'nin s6z vyayinlarindan oldugunu
belirtmektedir. Miizik yayinlarinda Bati
mdiziginin daha agirlikli oldugu goril-
mektedir. Bati mizigi icinde de “Bati

cuey

Eglence Miizigi"”nin orani artmigtir. “Bati

vy

Sanat Mzigi

miuizik

nin orani azalmistir.

1949 yil sonlarinda radyo yayinlarina
yeni bir program tirl daha katilmistir:
Reklam programlari. Reklam yayinlari
1950 yiindan sonra en hizli gelisen
program tiiri olmustur. Kurumun gelir-
leri arasina reklam gelirlerinin de girme-
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si kamu hizmeti yayinciligina farkli bek-
lentileri ve bakis agilarini da tagimistir.

TRT Donemi Basliyor

1961 Anayasasl ve 359 sayili yasayla
ozerk bir yapiya kavusturulan ve TRT
(Tarkiye Radyo-Televizyon Kurumu)
adini alan kurumun, 6zerk oldugu do-
nem uzun sirmedi. Anayasada yapilan
degisiklikle “tarafsiz bir kamu kuru-
mu”na donustirilen TRT'de yayincilik
acisindan profesyonellesme ve program
tlrlerinin ayrismasi, teknolojik gelisme-
ler devam etti. Ancak, eglence anlayisi
¢ok fazla degismedi.

1974 yilinda radyo yayinlarinda yeni bir
program formati olarak “Kusak Prog-
ramlarl” baslamisti. 1975 yilinda hedef-
lenen program tirlerine bakildiginda,
genel dinleyici kitlesine seslenen TRT 1
postasinda eglence vyayinlarinin %4
oraninda yer tuttugu gorilmektedir.
Yillar gectikce TRT 1 vyayinlar iginde
reklam yayinlarinin daha ¢ok yer kapla-
dig1 goriilmektedir. Bunun nedeni; tele-
vizyon yayinlarinin yayginlk kazanma-
siyla, reklam verenlerin bu iletisim ara-
cini daha gok tercih etmeleridir.

70’li yillarda radyo kanallarinin sayisi
artinca, TRT 1’de yayinlanan miizik
programlarinin da niteli§i degismeye
baslamistir. Genel hedef dinleyici kitle-
sine seslenen bu postada yayinlanan
miizik ve eglence programlarinin daha
dinlendirici olmasi amaglanmistir. GU-
niin ve haftanin miizik ve eglence yayin-
lari; cumartesi ve pazar giinleriyle cu-
martesi ve pazar gecelerinde yogun-
lagsmistir. TRT 1'de daha ¢ok eglendirici,

Eglence Programlarinin Degisimine Kisa Bir Bakis

dinlendirici popiler muzik yayinlarinin
agirlik kazanmasi, Tirkiye'de popiiler
kaltiiriin genel ylkselme egrisine kosut
bir gelisme gosterdiginden, bu durum
pek de sasilacak bir tablo degildir.

TRT Kurumunda uzun yillarin eglence
anlayisi 70’li ve 80’li yillarda da stirmis-
tir. Eglence programi denilince; Turk
Sanat Muzigi, Tirk Halk Mizigi, Tirkge
Sozli Bati Mizigi ve Hafif Bati Mizigi
parcalarinin ayni programin iginde ¢a-
indig1 yayinlar olarak anlasilmistir. Din-
leyici 6nlinde yapilan, halka acik prog-
ramlar, muzik cesitliligi yaninda popller
tiyatro ve sinema sanatcilarinin skecler
ve monologlarla katildiklari
eglence programlariydi. Bu programlar,
istanbul ve Ankara Radyolarinda bu
konuda uzman produktorler tarafindan
hazirlanirdi. Orhan Boran, Celal Sahin,
Erol Glnaydin ve Suna Pekuysal gibi
sanatcilarin  katiimiyla,
amaglandigl boélimler, eglence prog-
ramlarinin bolimleriydi.
Burada adlarini anmadigimiz  birgok
guldurd ustasi ve tiyatro sanatgisin
radyolardaki eglence programlarina
katkisi bylk olmustur. Dinleyici 6niin-
de hazirlanan bu programlara katilan
solistler ve orkestralarin sahne kostiim-
leriyle prodiksiyona katilmalari, izle-
yenleri gorsel agidan da tatmin ederdi.
Ozellikle televizyonun ok yaygin olma-
digi yillarda bu tir radyo programlarinin
¢ok begenildigini soylemek yanls ol-
maz.

sevilen

guldiirmenin

unutulmaz

Televizyonun vyayginlik kazanmasi ve
gorselligin  toplumda vazgecilemez bir
gereksinim héline geldigi yillara kadar,
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radyonun nitelikli eglence programlariyla
bu ihtiyaci karsiladigi rahatlikla séylene-
bilir.

Tirkiye'de 31 Ocak 1968’de televizyon
yayinlarinin deneme yayini olarak bas-
lamasiyla, toplumun eglence anlayisi da
degisim gecirdi. 70'li yillarda televizyon
yayinlarinin yayginlasmasiyla “Televiz-
yon lizlemek” eglenmekle es anlamli
olarak algilanmaya basladi demek pek
yanlis olmaz. Televizyon izleyicileri, ilk
yillarda televizyon yayinlarini agilis jene-
riginden, kapanis jenerigine kadar goz-
lerini ayirmadan izlemeleriyle belleklere
kazindi. izleyiciler, yalnizca seslerini
duyduklari solistleri ve sanatcilari ek-
randa gorerek eglence gereksinimlerini
daha fazla tatmin ettiler. Gorsellik,
yalnizca dinlemenin 6niine gegti. Bu bir
anlamda, diger toplumlarda da gorilen
gorsel kultiirin egemenligiydi.

90’ yilarda baslayan ve giderek sayilari
artan ticari televizyonlar rating kaygila-
riyla eglence kavramina farkl boyutlar
getirdi. Cok uzun vyillar, kamu hizmeti
yayini yapmaya ¢abalayan kurumun
tanimladigl eglence kavrami ve begeni-
ler degisti. TRT Kurumu, reklam gelirle-
riyle bir ticari sirket olarak kar amacli
yayin yapan ticari radyo ve televizyon-
larla yarismak zorunda birakild.

Muzigin eglendirme islevi gbz 6niinde
bulundurularak yapilan eglence prog-
ramlari, TRT'nin mizik kanallarini ve
tarlerini arttirarak farkll bir konuma
evrildi. Buglin TRT Radyolari; Radyo 1,
TRT-FM, Radyo 3, TRT Nagme, TRT
Tirkd, Bolge ve Kent Radyolari ile top-

lumun miizik dinleme ve eglence ihtiya-
cini karsilamaktadir. Ama eglence anla-
yisini degistiren ve bu kavramin icini
farkl bicimde dolduran yayinlar ise
televizyonda yayinlanan cesitli format
programlaridir.

Bugiin, ticari televizyonlarin sermaye
vapilari, kaltlrler arasi etkilesimler ve
eglendirme amagh format programla-
riyla eglence kavrami, daha ¢ok izleyici
ve dinleyici saglamayl amagclayan prog-
ramlar olarak sekillenmektedir. Daha
cok izlenecegi ve begenilecegi varsayi-
lan eglence programlarinin nitelikleri
sorgulanmamaktadir. TRT Kurumu, gok
uzun yillardir geleneksellesmis yayincilik
anlayisi ve uymak zorunda oldugu yasal
diizenlemeler nedeniyle farkl bir eglen-
ce igerigi olusturmaya ¢alissa da yaristi-
g1 kurumlar ve rating kaygilari, kurumu
zorlamaktadir. Kamu hizmeti yayincili-
ginin gerektirdigi 6zerk ve bagimsiz bir
yapi, diger yayin kurumlarindan farkli ve
nitelikli eglence vyayinlar
saglayabilecek tek kosuldur.

Uretmesini
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Cumhuriyet’in Ornek Bir Kiiltiir Kurumu:
Ankara Radyosu

TEOMAN YAZGAN

‘8 umhuriyet’in ilan edilmesinden
sonra ilk ele alinan konulardan
biri, kuskusuz radyo yayinlarinin basla-
tilmasi dusiincesidir. Bu konu, insanlarin
hosca vakit gecirmesini saglamak ama-
cindan daha ¢ok, genis halk kitlelerinin
her konuda egitilmesi ihtiyaci nedeniyle
giindeme gelmistir. Adeta giiniimiizdeki
“Agtk Ogretim Kurumu”’na benzer bir
yapllanma seklinde de distiinmek
mimkunddir.

Marconi’'nin radyoyu icat etmesinden
sonra, ilk radyo yayinlarinin 1920 yilinda
Roma’da basladigi, daha sonra 1922 yili
ortalarina dogru da Londra’da glindeme
geldigi bilinmektedir. Ulkemizde ise ilk
radyo deneme yayinlarinin 1927 yilinda,
istanbul ve Ankara’da baslatiimis olma-
sini, o glinlerin kosullarinda cok ileri bir
adim olarak kabul etmek gerekecektir.
Ancak Turk halkinin egitilmesi anlamin-
da en o6nemli tarih bize gore, Ankara
Radyosunun 120 kw’lik bir gii¢le ulusal
yayina basladigi 28 Ekim 1938 gtintdir.
Bu tarihten itibaren Tirk halki ne 6g-
rendiyse Ankara Radyosundan 6gren-

meye baslamistir. Baska bir anlatimla;
Tark mazigini, halk mazigini, senfonik
mdizigi, tiyatro denilen sanat dalini,
gizel ve dogru konusmayi, kiltir ve
kitap tanitim etkinliklerini ve hatta ta-
rimla ugrasan ciftgilerin sorunlarini ve
¢6zim yollarint hep bu yayinlardan
O6grenmis ve adeta bir o6grenci gibi,
gerekli notlari almayr da ihmal etme-
mistir. Bu arada istanbul Radyosunun
da 1949 yil ortalarinda, diizenli ulusal
yayina basladigini da eklemek gerekir.

Yukarida da belirtildigi tzere, Ankara
Radyosunda giindeme gelen program
cesitlerinden bir béliminu, 6zet olarak
detaylandirmak gerekirse sunlari séy-
lemek mimkindir:

ilk Radyo Programlan Nasil Hazirlani-
yordu?

Ankara Radyosu, o zamanki adiyla,
Matbuat Umum Miidiirliigline baglan-
diktan sonra, yani 1934 yilinin ortala-
rindan itibaren, ister istemez devletgi
bir yayin programini da giindeme ge-
tirmisti. O yillarin siyasal atmosferi de,
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diger Avrupa Ulkelerinde oldugu gibi,
devlet kontrollindeki ulusal bir radyo-
nun yayin yapmasini zorunlu kiliyordu.
Bununla beraber, Ankara Radyosunun o
yillardaki yayin akisi, devletin kati bir
sOzclst olmaktan ¢ok ote, insanlarin
ilgisini ve begenisini ¢eken bir gériinim
sergilemekteydi. Daha sonraki bolim-
lerde de aciklanacagl Uzere, Nurettin
Artam, Dr. Galip Atag, Feridun Fazil
Tiilbentgi, Adnan Otiiken, Burhan Bel-
ge, Baki Siiha Edipoglu, Selim Sirn
Tarcan, Falih Rifki Atay, Ahmet Muhip
Diranas gibi ¢cok degerli isimlerin yapmis
olduklari periyodik programlar, bugi-
niin olgllerine gore bile gok basariliyd.

O vyillarin anlayis tarzi olarak Ankara
Radyosu programlari, dort aylik devre-
ler halinde, belirli bir komite tarafindan
hazirlaniyordu. Bu komite 1938 ve onu
takip eden yillarda, Matbuat Umum
MidirlGgini temsilen Nurettin  Ar-
tam, Burhan Belge, Mesut Cemil Tel,
Nesriyat Sefi Fuat Miinir Bener, Radyo
Midiri Vedat Nedim Toér ve Silahli
Kuvvetleri temsilen Kurmay Yiizbasi
Kemal Atalay’dan olusuyordu. O gliniin
kosullari, radyo programlari hazirlanir-
ken Silahli Kuvvetlerin de gorisiinin
alinmasini gerekli kiliyordu. ilk temsilci
olarak birka¢ yil goérev yapan Kurmay
Yizbasi Kemal Atalay’i, uzun yillar son-
ra yedek subaylik gorevimi yaparken
orgeneral olarak tanimak firsati bul-
mustum. Kendisi ¢ok degerli bir komu-
tandi. Bu vesileyle rahmetle anmak
isterim.

Ankara Radyosu ilk yillarda, Radyo M-
dirtine bagh olarak Musiki Negriyat

Sefligi, Diger Negsriyat Sefligi, Teknik
isletme Sefligi gibi ¢ ana birimden
olusuyordu. Diger Nesriyat Sefligi (m-
zik) disinda kalan butin yayinlardan
sorumluydu. S6z, kiiltlr, haberler, spi-
kerlerin c¢alistirilmasi gibi konular bu
bolimiin 6ncelikli gbrevleri arasindaydi.
Ankara Radyosunun tarihsel gelisimi
icinde, ilk Negriyat Sefi Fuat Miinir
Bener ile Musiki Nesriyat Sefi Mesut
Cemil Tel'in isimlerinin altini énemle
gizmek gerekiyor. Bu iki isim ayni za-
manda “Radyo Programlari Hazirlama
Komitesi”’nin ilk Uyeleri arasinda yer
almaktaydi. 1940l yillarda, her ocak
ayinin ilk pazari, o yilin yeni programla-
rinin baslangici olarak kabul ediliyordu.
Bir kalip olarak hazirlanan genel prog-
ram akisi icinde, haftalik programlarin,
yayinlarin en az 15 giin Once tasari
olarak ilgili subeye verilmesi gerekiyor-
du. ilgili program sefligi ise tasarilari
inceleyip uygun gordiklerini, yayina
hazir hale getirerek, ilgililere en gec
yayindan bir hafta 6nce teslim etmek
zorundaydi.

Bu arada altini ayrica gizmek gerekir ki
bitlin yayinlar mutlaka canl olarak
yapilir ve en kiiciik bir hata bile asla
kabul edilmezdi. Kisaca o yillarda Anka-
ra Radyosunda program yapmak g¢ok
riskli ve o Ol¢lide de itibarli bir olaydi.
Diger taraftan, yayinlar simdi oldugu
gibi 24 saat devam etmezdi. Sabah
8.30’da baslayan ilk yayin 13.30°da sona
erer, saat 18.00°da baslayan ikinci yayin
ise 22.50’de son bulurdu. Buna ragmen,
Ankara Radyosunun programlari, Tirk
halkini fazlasiyla tatmin ediyor ve heye-
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canlandiriyordu. Butin bir aile fertleri-
nin radyo basina toplanarak programla-
ri takip etmesi, cok giizel bir gorinti
olustururdu.

Diger taraftan 31,7 metre Uzerinden
yayina gecen kisa dalga Ankara Radyo-
sunda, Farsca, Arapga, Bulgarca, Sirpga,
Fransizca ve ingilizce olarak da yayinla-
rina baslamis durumdaydi. Gece yarl-
sindan sonra da saat farki nedeniyle
Amerika’ya ingilizce yayin yapildigini
belirtmek gerekiyor.

Nurettin Artam ve Radyo Gazetesi

1940 yilinin 12 Ekim glinii saat 20.15'te
“Radyo Gazetesi” ismiyle dinleyiciye
ulasan yeni bir program, Tirk radyocu-
lugunda adeta bir ¢igir agiyordu. Pazar-
dan baska haftanin her giinii, saat
20.15'te baslayip 20.45'te sona eren
“Radyo Gazetesi” adli bu programi,
Matbuat Umum Miidiirligiinden Nu-
rettin Artam hazirlayip sunuyordu.
Nurettin Artam’in bu konudaki yardim-
cilari ise o gilinlerin en degerli isimleri
olan Ahmet Siikrii Esmer ve Hazim Atif
Kuyucak idi. Bu U¢ kisi tarafindan yayina
hazirlanan program, glniin siyasal,
ekonomik ve akttel olaylarini, uzmanlik
slizgecinden gecirerek, ¢ok sade ve
anlasilir bir dille dinleyiciye aktarirdi. ilk
ciddi ve kapsamli haber programi niteli-
gi taslyan “Radyo Gazetesi”, o yillarda
¢ok buyik bir dinleyici kitlesine ulasmis
ve adeta tiryakilik yaratmisti.

Gazeteci kokenli olan Artam’in 1920
yiinda istanbul’da, Vakit gazetesinde
¢alismaya basladigl, daha sonralari da

Son Saat, Haber, Son Posta ve Ulus
gazetelerinde gorev aldigi biliniyor.
Ozellikle Ankara’da yayinlanan Ulus
gazetesinin 2. sahifesinde her giin ya-
yimlanan “Yankilar” isimli kosesiyle, o
tarihte biyik ine kavusmustu. Bu ara-
da eklemekte fayda var ki Nurettin
Artam bu programlara hazirlanirken
Matbuat Umum Miidiirligi ve Anado-
lu Ajansi’'ndan onemli Olclide destek
aliyordu. O giinlerin Matbuat Umum
Miidiirii ise daha sonra Moskova Bliy(-
kelgisi olacak Selim Sarper'di ve Nuret-
tin Artam’a cok inanirdi ve onu takdir
ederdi.

Henlz ilkokula bile baglamadigim yillar-
da, ikinci Diinya Savasi biitiin siddetiyle
strerken, bitin evlerde oldugu gibi
bizim evde de, basta babam olmak
Uzere butin aile bulyukleri 20.15’te
radyonun basina toplanirlardi. Yil 1943
falan olmali... Radyodan yikselen Nu-
rettin Artam’in giris sozlerini din gibi
hatirliyorum. “Sevgili dinleyiciler giiniin
siyasi manzarasi soyle goriiniiyor...” Ve
arkasindan bir solukta dinlenen ciddi,
tutarl ve glvenilir yorumlar... Anado-
lu’ya ulasan baska bir radyo yayini yok...
istanbul gazeteleri dogru dirist ve
zamaninda gelmiyor. Geriye kala kala
sadece Ankara Radyosu... Ozellikle de
“Radyo Gazetesi”... O glnleri yasama-
yanlara, bu atmosferi anlatmak c¢ok
zor.. Hatta olanaksiz... O yillarda ¢ocuk
bile olsam, hissettigim tatli heyecani,
Ankara’ya bir girpida baglanmanin ina-
nilmaz keyfini inanin hala 6zliyorum. O
ginki ilkel kosullarda, radyoculugu bu
denli ciddiye alan insanlara sahip oldu-
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gumuz icin, kendimizi ¢cok sansh sayma-
liyiz... Buna inaniyorum. 1940l yillarda
Ankara Radyosunda program yapanlar,
o kadar sevilen ve taninan insanlardi ki
gazete ve dergilerde sik sik karikattrleri
ve resimleri yayinlanirdi.

Dr. Galip Atag ve “Evin Saati”

1940°h yillarda, ev hanimlarinin yetis-
mesinde, hayata hazirlanmasinda ve
her konuda bilgilendirilmesinde, yine
Ankara Radyosunu 6n planda goriyo-
ruz. O yillarda ulusal yayin istasyonlari-
nin islevi simdilerde oldugu sekliyle,
sabah yayinlarinda hanimlari sarki ve
oyunlarla oyalamak degildi. O giinlerde
Dr. Galip Atag, ev hanimlarina yonelik
kose yazilaryla en taninmis isimdi. Ayni
zamanda Unli dil bilimci ve elestirmen
Nurullah Atag’in kardesi olan Dr. Atag,
cesitli gazetelerde ve Ankara’da Ulus
gazetesinde yazdigl ginlik yazilariyla
biyuk bir okuyucu kitlesine hitap edi-
yordu. Tip tahsilini, Fransa’nin Montpel-
lier Universitesinde tamamlayan Galip
Atac’in, Tibbi Musahabeler, istanbul Tip
Fakiiltesi ve Pastériin Hayati gibi kitap-
lari da kitliphanelerde yerini almisti.

Bu noktadan hareket eden zamanin
Ankara Radyosu yoneticileri, Dr. Atag’a
da bir program hazirlatmayi disindi-
ler. Boylece cumartesinden baska her
gin 8.15te yayina giren “Evin Saati”
programiyla radyo dinleyicileri tanismis
oldu. Ozellikle de giiniin biyik bir bo-
[im{ni evde gegiren ev hanimlari... Bu
programlarda, vyararli olabilecek her
tiirlii konuda bilgiler veriliyordu. Ustelik

insanlari sikkmadan ve biraz da eglendi-
rici bir Uslupta... Meyve ve sebzelerden
cesitli yemeklere, nezle, grip, cocuk
hastaliklarindan hormonlara, yogurdun
faydalarindan turuncgillerin tarihgesine
kadar... Akla ne gelirse... Ustelik ézenle
hazirlanan bu programlar, gelmis gec-
mis en etkileyici sesin sahibi Baki Siiha
Edipoglu tarafindan sunuluyordu. Basta
sevgili annem Sabiha Yazgan olmak
Uzere, bltin hanmmlar bu programi
buyilk bir keyifle ve mutlaka bir seyler
Ogrenerek takip ediyorlardi. Dinleyici-
lerden gelen yogun talep Uzerine, bir yil
sonra program 21.00’e alinmisti.

Radyofonik Piyesler, Mikrofonda Tiyat-
ro, Arkasi Yarin ve Digerleri...

Belirtmeye gerek yok ki Turk halki “Ti-
yatro Sanati” diye bir olayla gorsel ol-
masa bile Ankara Radyosu kanaliyla
tanisti. Gergi, Ankara Radyosunun di-
zenli yayinlara basladigi 1938 vyilina
kadar, Anadolu’da zaman zaman tiyat-
roya benzer bazi gosteriler sergileniyor-
du. Bunlar daha ziyade sanat kaygisi
tasimayan “TulGat” bigiminde oyunlar-
di. Bilindigi gibi, 1934 yilinda “Milli Mu-
siki ve Temsil Akademisi” kurulus ka-
nunu ¢ikariimisti. Temsil bolimi 1936
yiina kadar kurulamadigi igin, temsil
kolu, “Musiki Muallim Mektebinin Tem-
sil Siniflan” olarak kaldi. 1936 yilinda
MillT  Egitim Bakanligina bagh olarak
Devlet Konservatuvarinin kurulusuyla,
“tiyatro” egitimi ve sanati konusunda ilk
ciddi ve bilimsel adim da atilmis oldu.
Tiyatro bolimiinin basina, Gnlli Alman
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tiyatro sanatgcisi ve yoneticisi Carl Ebert
getirilmisti. Ancak, “Devlet Konservatu-
varl Yasas” 1940 yilinda cikarilabildi.
Boylece Cumhuriyet’le birlikte baslayan
cagdaslasma cabalarn yeni bir boyut
kazaniyordu. Ayni yasada yer alan “Tat-
bikat Sahnesi” uygulamasi nedeniyle,
Ankara seyircisi ilk duzenli ve Ucretli
oyunlari izlemeye baslamisti. Tatbikat
sahnesinin halka acik ilk Gcretli oyunu,
1941 yili Nisan ayinda bir gece seyirciye
sunulan, Goldoni'nin “Otelci Kadin” adli
oyunuydu. Bu geceyi, gen¢ Tirkiye
Cumbhuriyeti’'nin, tiyatro sanatini genis
halk kitlelerine de izletmeye baslattig
“tarihl bir donim noktas!” olarak da
kabul etmek mimkinddr.

Tirk halkini her konuda aydinlatmayi
kendine bir gorev bilen Ankara Radyo-
su, bu konuya da el atmakta gecikmedi.
Ancak 1940 yilinin basinda, Devlet Kon-
servatuvari Tiyatro Bolimu ilk sanatgila-
rini henliz mezun etmedigi icin, radyo-
fonik temsillerde sanat¢i bulmak zorlu-
gu yasaniyordu. Buna ragmen 1940
yiinin ortalarinda, istanbul’dan getiril-
mek kaydiyla, ilk temsil kolu icinde su
isimler &ne cikiyordu. ibrahim Delide-
niz, Diirnev Tiirkan, Saime Arcuman,
Resat Altay, Vahi Oz, Osman Cay, Kad-
riye Tuna, Tahsin Temren... Tahsin
Temren ayni zamanda, Tark halkinin
tanidigr ilk “efektér’di. Herkes onun
ismini ezbere bilirdi. Radyofonik tiyat-
royu daha canli hale getirmek igin, onun
hazirladigl inanilmaz efektler hala dil-
lerdedir. Bu nedenle, Ankara Radyosu-
nun stldyolarindan birine de “Tahsin
Temren” ismi verilmistir.

1940’ yillarda, Ankara Radyosunda
gerceklestirilen oyunlar, o kadar biytk
bir heyecanla ve coskuyla hazirlanirdi ki
adeta sahnede oynuyorcasina hareket
eder ve oyunlari 6yle sergilerlerdi. Elle-
rinde oyun metinleri olmasa, onlari
gercek tiyatro sahnesinde sanirdiniz. Bir
ornek vermek gerekirse 1944 yili kasim
ayl icinde, bir sali aksami yayinlanan,
“Bu Gece Bir Seyler Olacak” adli gerilim
ve korku unsurlarini 6n plana ¢ikaran
bir oyun, dinleyicilere ¢ok heyecanli
dakikalar yasatmis ve gilnlerce konu-
sulmustu. Her oyunda oldugu gibi, “Bu
Gece Bir Seyler Olacak” isimli oyun igin
de, sanatgilari sahnedeymis havasina
sokmak icin, 6zel dekorlar hazirlanmis,
ellerine tabanca, balta gibi aletler ve-
rilmisti. Adi gegen oyun radyoda dinle-
yicilere sunulurken, stiidyoda cekilen
birkag fotograf ortami biitiin detaylariy-
la yansitmaktadir. Sanatgilarin yizlerin-
deki ifadeler ve hareketleri o glinlerdeki
heyecanlar ve yeteri
kadar acgiklyor diye disiintyoruz. Bir de
oOzel giysileri olsa, oyun tam bir tiyatro
solenine donusecekmis gibi goriiniyor.

sorumlulugu,

Bu bolimi noktalamadan once, 1943
yili basindan itibaren giindeme gelen ve
her persembe aksami 21.15'te yayinla-
nan sevimli bir diziyi de hatirlatmak
istedim. Vala Nurettin’in kaleme aldig
“Rektoriin Odacisi” isimli siirekli oyun...
Vahi OziUn canlandirdigi odaci tipi, o
yillarda oylesine begenilmisti ki dinleyi-
ciler giinlerce bu hafizali,
muithis sezgili ve bilgi¢” tipleme (izerine
konusmaktan kendilerini alamamislardi.

“kuvvetli
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1940’ vyillarda, Ankara Radyosunda
program yapmak, sesini duyurmak o
kadar dnemli bir olayd ki istanbul Sehir
Tiyatrosu sanatglilari bile, zaman zaman
radyoda gorev almaktan mutluluk du-
yarlard. iste bunlardan biri de, 1944 yili
mayis ayl ortalarinda, istanbul Sehir
Tiyatrosu sanatcilarinin Ankara Radyo-
sunda gerceklestirdikleri Carlo Goldo-
ni'nin “Yalanci” adli komedisiydi.

Boylece 1940 yil ortalarindan itibaren,
“Radyo Temsil Kolu” adi altinda glin-
deme gelen sozllu tiyatro galismalari,
daha yillarda “Mikrofonda
Tiyatro”, “Arkasi Yarin” gibi isimlerle
faaliyetlerini
kadar varligini korumustur.

sonraki

strdirerek  glinimiize

Carl Ebert yonetimindeki Ankara Kon-
servatuarinin ilk mezunlarini vermesiyle
birlikte, 1940’ yillarin ortalarindan
itibaren, Ankara Radyosunun tiyatro
¢alismalari da daha bir agirlik kazanma-
ya baslamisti. Radyo dinleyicileri, artik
devlet tiyatrosu sanatgilarinin isimlerini
de ezbere biliyor ve blyik bir hayranlik
duyuyordu. Clinki yeni yetisen bu dev-
let sanatgilarinin, ses tonlari, vurgulari,
tonlamalari bir baska oluyordu. Ben de,
ta ortaokul ginlerinden kulagimda
kalan bu unutulmaz sesleri, hala heye-
canla hatirhyor ve hatta o6zliyorum.
Hangi birinden baslayayim? Macide
Tanir, Ciineyt Gokcer, Muammer Esi,
Ahmet Evintan, Saim Alpago, Asuman
Korad, Mediha Gékger, Handan Uran,
Yildirnm Onal, Kerim Afsar, Semih Ser-
gen, Nuri Altinok, Musfik Kenter, Nihat
Ak¢an, Umran Uzman, Yildiz Kenter,

Cetin Koroglu, Haluk Kurdoglu ve daha
onlarcasi...

Feridun Fazil Tiilbentgi’den “Gegmiste
Bugiin” ve Adil Kiirsat

1940l yillarin baslarinda, her seyi An-
kara Radyosundan 6grenmeye calisan
Tark halki, 2 Mayis 1943 aksamindan
itibaren, sadece bes dakika siiren yeni
bir programla daha tanisiyordu. “Geg-
miste Bugln”... aksam
22.30’da baglayan bu program, o giinki
ismiyle, Matbuat Umum MiidirlGgii
gorevlilerinden vyazar Feridun Fazl
Tiilbentgi tarafindan hazirlaniyor ve
Adil Kiirsat tarafindan okunuyordu.

her saat

O vyillarin sosyo-politik ortami iginde,
her aksam yayinlanan bu kisacik prog-
ram inanilmaz bir ilgiyle karsilandi.
Bunda hazirlanan metni, ikna edici,
konuya hakim ve cok giizel bir ses to-
nuyla sunan Adil Kiirsat'in da buylk bir
payi vardi.

Bu program igin o giinlerde yayimlanan
gazetelerde, blyuk ovgller de yer al-
maktaydi. iste bunlardan birkagi... Ulus
gazetesinde Nurettin Artam, “2 Ma-
yis'tan itibaren, aksam
22.30'da, geng sair ve tarihgi arkadasi-
miz Feridun Tiilbentgi'nin
incelemeler sonunda hazirladigi bu
konusmalar, birkag glin iginde hakki
olan ilgiyi gormustir. Tarihgi emegiyle
hazirlanan bu konusmalarda, milliyetgi
bir sairin, kendi tarihinin destanlarin-
dan, heyecanlarindan, gigli ve strikle-
yici ifadeler vardir.”

her saat

inanilmaz

Cilt 1 /Sayi 1/ Ocak 2016 aKaDeMi

305



306

Teoman Yazgan

Tasviri-Efkdr gazetesinde Peyami Safa:
“Feridun Fazil Tulbentgi, eski giinlerin
miizesinde sabirli bir dikkatle dolasiyor
ve bugilin bizim ilgimize layik olanlari
ariyor, buluyor, derliyor, her giin rad-
yomuza kiclk bir demet sunuyor ve
geceleri 22.30°da bunlari dinliyoruz.
Boylece, ge¢misten glinimiize dolan
tarihi cereyani her gilin yasiyoruz. Halkin
egitilmesi bakimindan da bunun faydasi
pek buyik... Tarihin yalniz suurunu
degil, gururunu da veren bu hatirlatma-
lar, kendimize glivenimizin tarihi delille-
rini, bilmege en ¢ok muhtag oldugumuz
bu savas glinlerinde, cesaretimizi des-
tekliyor.”

Vakit gazetesinde Niyazi Ahmet Banog-
lu: “Gegmis giin, gerek madde ve gerek
ruh 6lgisi ile biz insanlarin daima muh-
ta¢ oldugumuz bir misal, bir lezzet ve
bir cesaret pinaridir. Ankara Radyosu,
Feridun Fazil'in ‘Gegmiste Bugin’lerini,
bize birka¢ dakika icinde ve de birkag
damla halinde sunuyor. Fakat bu dam-
lalar, beynimizde ve ruhumuzda birer
kainat oluyorlar. Kuru gibi goriinen
hadiseler, Feridun Fazil'in kaleminde
can buluyor.” Ve daha onlarca 6vgi
yazisi...

Falih Rifki Atay, A. Muhip Diranas ve
Sevket Rado’dan Edebiyat Dersleri

Daha o6nce de belirttigim gibi, Ankara
Radyosu kuruldugu glinden itibaren,
gercekten tam anlamiyla bir “Halk Uni-
versitesi” gibi bir islev gérmis, yani
zaman o6ldirmek icin degil de, halka bir

seyler Ogretebilmek amaciyla yayin

yapmay! temel ilke olarak benimsemis-
tir. Hele 1940’ yillarda, bunun disinda
bir yayin politikasinin giindeme gelmesi
zaten dlslndlemezdi. Clinkd halka hizla
bir seyler 6gretilmesi gerekiyordu. Ve
Ankara Radyosu, Uizerine disen bu
gorevi fazlasiyla yerine getirdi.

Bu cercevede, o glnlerin en yetkin ve
Unlt isimlerine programlar hazirlatildi.
Bu arada konu edebiyat olunca da,
“Guzel Tiirkgemiz” adli program icin
Falih Rifki Atay’in, “Siir Saati” programi
icin Ahmet Muhip Diranas’in ve de
“Yazi Yazmak Sanati” adli program igin
de Sevket Rado’nun
plana ¢ikmasi kaginilmaz oluyordu. Her
ic programin da, ne derece biylk bir
ilgi uyandirdigini, babamdan, dayimdan
ve O6gretmenlerimden biliyorum. Onlar
kendi aralarinda konusurken, ben gocuk
olamama ragmen kulak misafiri olur-
dum. Konusulanlari net olarak hatirliyo-
rum.

isimlerinin  6n

1942 Ocak ayindan itibaren, her on bes
glinde bir ¢garsamba glinl saat 21.30'da
baslayan “Guizel Tiirkcemiz” adll prog-
rami, UnlG edebiyat adami Falih Rifki
Atay hazirliyordu. O glinlerin yayin
anlayisi icinde, daha ¢ok bir konferans
havasinda olan bu program, ozellikle
Ogrenciler ve o6gretmenler tarafindan
takip edilmekteydi.

Tirkgenin glizel, zengin ve dogal olmasi
konusunda, gesitli konulara temas eden
Falih Rifki Atay, 6rnegin 15 Subat 1942
tarihinde vyayinlanan konusmasinda
Ozetle su gorislere de yer veriyordu:
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“Hepiniz biliyorsunuz ki, dil ¢alismala-
rinda {¢ temel amacimiz vardir. Ulusal
Tirkce, Zengin Tirkce, Glizel ve Tabii
Turkce... Demek ki, sadelestirecegiz
diye dilimizi fakirlestir-meyecegiz. Zen-
ginlestirecegiz diye de onun glzelligini
ve tabiiligini bozmayacagiz... Ulusal
Turkcede olglimiz, konusurken ve ya-
zarken, ya Turkce ya da Tirkcelesen
kelimeler kullanmak, Tirk gramerinin
kural ve eklerinden baska kural ve ek-
lerle kelime ornekleri yapmamak, daha
once yapilmis olanlar varsa ve bunlar
dilimizde kalacaklarsa onlarin da ¢ekim-
lerini dilimize uydurmaktir... Gizellik ve
tabiilikte 6lglimiz, buglinkii konusma-
miz, buglinkii sivemiz, onun saflig|,
ahengi ve hoslugudur. Biz Asya’daki
dilimizi yontarak, eriterek, lehceleri
kaynastirarak istanbul sivesi dedigimiz,
okullarda, kitaplarda ve de radyo ile
arttk memleket sivesi haline gelen, tath
ve olgun bir konusma dilini elde etmisiz.
Yeni kelimeler ve terimler arayip bulur-
ken ligatimizi ayiklarken onu her za-
man goz dniinde bulunduracagiz.”

1941 yili ortalarinda baslayan ve (nl
sair Ahmet Muhip Diranas tarafindan
hazirlanan “Siir Saati” programi da,
savas yillarinin sikintisi igerisinde, hal-
kimiza yasama sevinci veren yapimlar-
dan biriydi.

Perihan Altindag, Sabite Tur, Nevin
Demirddgen ve Digerleri

Yukaridaki goriince Ankara
Radyosunda Tirk Sanat Mizigi ¢alisma-
larinin anlatimina sira geldigi hemen

isimleri

anlasildi  sanirm. Konuya girmeden
once belirtmem gerekir ki Tark muzigi
benim icin apayr bir dinyadir. Daha
ilkokul siralarinda bile, Ankara Radyo-
sundan yikselen nagmeleri, blylk bir
keyifle ve de hafizama vyerlestirerek
dinlemeye calisirdim. Osman Bey’in
hizzam ve nihavent pesrevlerindeki
cosku, Perihan Altindag’in sesindeki o
tilsimh glizellik, Andon Efendi’'nin hi-
seyni pesrevindeki doyumsuz hiiziin ya
da Mengure Tunay’in piyanosundan
akip gelen o coskulu nagmeler, beni
hep baska dilinyalara gotirmusti. So-
nunda nasil olduysa oldu, ortaokul
siralarinda, yani daha 13-14 yaslarinda,
Tirk mizigindeki bitiin temel makam-
lari tanimaya ve birbirinden ayirt etme-
ye basladim. Bunun da tek sebebi, bikip
usanmadan dinledigimiz Ankara Radyo-
suydu. Bir¢ok konuda oldugu gibi, mu-
zik sahasinda da ufkumun agilmasini, bu
degerli kurulusumuzun yayinlari sagladi.
Kuruldugu glinden beri gorev alan bi-
tlin mensuplarina tesekkir bor¢luyum.
Daha oOnce de belirttigim gibi, bu ya-
zimda oOzellikle, Ankara Radyosunun
kuruldugu yillardan bu yana, yaklasik 30
yillik bir dénemi ele almak durumunda-
yim. Bu da asagl yukari, 1927-1960
yillari arasindaki zaman dilimini ifade
ediyor. 1960 yilindan sonra yasananlar,
daha bir yakin tarih oldugu icin, o giin-
leri yasayanlarin heniiz ¢ogu hayatta.
Hele 1970’li yillardan itibaren, televiz-
yon vyayinlari da basladigi icin, Ankara
Radyosunun ister istemez biraz geri
plana itildigini biliyoruz.
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Ankara Radyosu, diger konularda oldu-
gu gibi, Tirk muzigi dalinda da, bir yayin
kurulusu olmaktan ¢ok ote, tam anla-
miyla bir egitim yuvasidir. Turkiye'nin
onde gelen ve hatta efsane konumuna
ulasmis sanatgilarinin  neredeyse ta-
mamina yakini, bu ocaktan yetismistir.
Bu boélime Perihan Altindag, Nevin
Demirddgen ve Sabite Tur'un (Guler-
man) isimleriyle baslamak, sadece bir
anlatis bicimidir. Yoksa bu ocaktan
yetisen butln sanatgilarin, birbirinden
degerli oldugu bilinen bir gergektir.
Belki ben kendi adima, bu Ug¢ bayan
sanat¢imizdan daha fazla etkilendigimi
soyleyebilirim. Tabi bu arada Ahmet
Ustiin’i de unutmamak lazim...

Ankara Radyosunun diizenli yayinlara
basladig 1940’li yillardan itibaren, Tiirk
mizigi calismalarinin hemen agirlikli bir
konuma ulagmasi, sanirm ilk Muzik
Yayinlari Sefi'nin, Mesut Cemil Tel ol-
maslyla da yakindan ilgilidir. Bu konu-
nun da altini ¢cizmek gerekir diye disi-
ndyorum.

1940°'h  vyillarin  baglarindan itibaren,
sinavla alinarak yetistirilen ve 6ne ¢ikan
sanatcilardan bazilar su isimlerdi:

Ses Sanatgilari: Perihan Altindag, Afife
Edipoglu, Radife Erten, Semahat Oz-
denses, Sidika Dalmen, Safiye Tokay,
Muzaffer ilkar, Sadi Hosses, Tahsin
Karakus, Celal Tokses, Mefharet Yildi-
rm...

Saz Sanatgilar: Hakki Derman, Cevdet
Cagla, Zuhtl Bardakoglu, Cevdet Koza-
noglu, Osman Guvenir, Hayri TUmer,
Sevki Sevgin, Fahri Kopuz, Rusen Kam,

Hamdi Tokay, Refik Fersan, Salih Orak,
Serif icli, Fahire Fersan, Vedia Tunc-
cekic, Vecihe Daryal, Nihal Erkutun...

1950'li yillardan itibaren, yukarida belir-
tilen sanatgi kadrosu, asagida belirtilen
yeni isimlerle gii¢lendirilmisti.

Ses Sanatgilan: Sabite Tur Gilerman,
Saime Sinan, Sidika Candarli,
Engin, Mualla Araci, Melahat Pars, Se-
mahat Ergokmen, Cevriye Ceyhun,
Muzehher Guyer, Mediha Fidan, Fahri-
ye Caner, Sevim Tan, Gonil Akinc,
Mediha Demirkiran, Sevim Caglayan,
Mualla Mukadder, Solmaz Tegmen,
Nevin Demirdogen, Fikret Kozinoglu,
GOnUl Soyler, Behiye Aksoy, Sevim Erdi,
Ulviye Hekimci, Gul Batu, Nese Can,
Nesrin Akcan, Nurhayat Unsaldi, Ner-
min Demir¢ay, Gonil Akkor, Vedat
Okurer, Ahmet Ustiin, Ferit Tan, Nusret
Ers6z, Mustafa Sagyasar, Yusuf Giil,
Abdullah Ozman, Ali Senozan, Halil
Atlar, Ekrem Gliyer, Kutlu Payasli, Vedat
Girsel, Yasar Ozel, Nevzat Giyer, Ziya
Taskent, Glineri Tecer, Samime Sanay,
Necdet Tokatloglu, Hiseyin Gokmen,
Mustafa Seyran, Ahmet Melik, Yildirim
Glrses, Cevdet Bolvadin, Zekai Tunca,
Semra Ersoylu.

Esma

Saz Sanatgilari: Naci Tektel, Ragip Tan-
ju, Mensure Tunay, Nevzat Sumer,
Omer Altug, Necdet Varol, Halil Aksoy,
Ekrem Vural, Saffet Gilindeger, Suat
Sayin, Selahattin inal, Ali Erkdse, Sela-
hattin Erkdse, Nuri Senneyli, Ahmet
Sanal, Teoman Alpay, S. Ayhan Ozisik,
Sadettin Oktenay, ismail Akdeniz, Er-
kan Yiksel, Selahattin Altinbas, Musa
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Kumral, Hasan Ozgivi, Yiicel Asan, Fikret
Karahan, Ozer Altun, Cahit Unyaylar,
Yilmaz Pakalinlar ve tabii ki darbukada
Hiseyin ileri ve Atilla Mayda...

1960’h yillardan itibaren, isimleri yuka-
rida belirtilen sanatcilarimiza, yine yapi-
lan titiz sinavlar sonucu, yeni isimler
eklendi. Bunlar da agabeylerini, ablala-
rini hi¢ aratmadilar. Bu zincir glinlimiize
kadar boylece uzayip geldi. Daha yeni
olan bu sanatcilarimiz icinde, ayr bir
arastirma yapmak gerekecek. Bu ya-
zimda oncelikle, unutulmus ya da unu-
tulmaya yuz tutmus radyo sanatgilarini,
yeniden glindeme getirmeyi, onlari yeni
kusaklara amaclamigtim.
Toplum olarak galiba, bu tip arastirma-
lara ihtiyacimiz var. Buna inaniyorum.
1970’li yillar baglamadan 6nce, Ankara
Radyosuna, 1966 yilinda yapilan zorlu
bir sinav sonucu alinan, ¢ok degerli ses
sanatgilari da var. Her biri bash basina
bir ekol olan bu sanatgi kardeslerimizin
de isimlerini sevgiyle zikretmek gereki-
yor. Kadri Sarman, Akif Oziisen, Bilge
Pakalinlar, Ela Altin, iclal Eroglu, Metin
Everest, Metin Giiyer, Kenan Giinel,
Selcuk Aygan, Secil Heper, Muazzez
Abaci, Hiilya Sozer, Suna Konakgl,
Tahir Engin i¢dz, Yiiksel Bozbay... Bu
vesileyle, TRT yurt disi yayinlar igin,
“Sazlar Calinirdi Tas Plaklarda” isimli
programi beraber yaptigimiz, sevgili
dostum Kadri Sarman’i da sevgi ve say-
giyla aniyorum.

tanitmayi

Ote yandan, konuyu daha yakindan
takip edenler icin kisa bir acgiklama
yapmam gerekecek. Belki karisikhk
yaratabilir. Soyle ki: Nevin Demirdo-

gen’in radyoya girdigi glinlerdeki soyadi
“Arinik” idi. Evlenince esinin soyadini
aldi ve oylece tanindi. Behiye Aksoy,
radyoya “Tetiker” soyadi ile adimini atti,
ancak udi Halil Aksoy’la evlenince “Ak-
soy” soyadini aldi ve o isimle Unli oldu.
Sevim Erdi, kanun sanatcisi Erol De-
ran’la evlenince, Sevim Deran olarak
sevildi. Nesrin Akgan, bu isimle Ankara
Radyosuna katildi. Ancak o da evlenince
sadece esinin soyadini kullanmayi tercih
etti ve Nesrin Sipahi ismiyle tanind,
begenildi. Ulviye Hekimci ise o giinlerin
gozde sanatcisi Ziya Taskent ile evle-
nince dinleyiciler tarafindan daha cok
Ulviye Taskent olarak tanindi. S6z bu-
raya gelmisken benim de yakindan
tanidigim ve saygl duydugum Ziya Tas-
kent Agabey’in, esi Ulviye Hanim ve
diger yakinlariyla birlikte, 1999 Yalova
depreminde, enkaz altinda kalarak
hayata veda etmelerine hala alismis
degilim. Nur iginde yatsinlar. Bagka ne
denilebilir?

Ankara Radyosunun, tamamen kendi
eseri olarak Tirk halkina armagan ettigi
ilk yildiz sanatgl, kuskusuz Perihan Al-
tindag’dir. 1941 yili ortalarinda agilan
sinavi kazanarak daha 19 yasinda rad-
yoya intisap eden Altindag, dolgun ve
renkli ses tonuyla, kisa zamanda ¢ok
begenilen bir sanatgl haline gelmisti.
Perihan Altindag’a gelene kadar, tlke
¢apinda taninan, adeta bir efsane haline
gelen sanatgilarin  ¢ogu, piyasadan,
istanbul sahnelerinden ya da 78 devirlik
plaklardan tine kavusurlardi. Miizeyyen
Senar da, Hamiyet Yiiceses de, Safiye
Ayla da ayni yolu izlemislerdi. Oysaki
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Perihan Altindag’i Tirk halki, sadece
radyodan tanimis ve ¢ok sevmisti.

Muzaffer Sarisézen’in “Yurttan Sesler”i

1940°'h yillarin baslamasiyla birlikte,
Ankara Radyosunun program akisi igin-
de, Tirk halk mizigine de yer verme
calismalari glindeme geliyordu. Yurdun
cesitli yorelerinde, halkin bagrindan
kopup gelen binlerce tlrkinln var
oldugunun bilinmesine ragmen, bunla-
rin derlenmesi, notaya alinmasi ve ar-
sivlenmesi bir tiirlii mimkiin olamamis-
t1. Sanatin biitln konulariyla ilgilenen ve
adeta bir okul gibi de calisan Ankara
Radyosunun Tirk halk muzigine de el
atmasi kaginilmazdi. is bu noktaya ge-
lince, konuyu toparlamak icin akla gelen
ilk isim, Ankara Devlet Konservatuvari
Folklor Uygulama Ogretmeni ve Folklor
Arsivi Sefi Muzaffer Sarisdzen oluyordu.
Ankara Radyosunun gelisim g¢izgisi igin-
de, ozellikle baslangic yillari gbz 6niine
alindiginda “Muzaffer Sarisdézen” ismi-
nin alti kalin gizgilerle gizilmelidir diye
disliniyorum. Benim de Siyasal Bilgiler
Fakiltesindeki ~ 6grencilik  yillarimda
taniyip samimi oldugum Sarisdzen Aga-
bey icin, soylenecek ¢ok sz olmal.
Gergekten sadece bir inang ugruna,
Anadolu’yu karis karis dolasip bes bin
dolayinda tirkiylu derlemek, notaya
almak ve arsivlemek, inanilir gibi degil.
Bu nedenle Muzaffer Saris6zen isminin,
Ankara Radyosu ile 6zdeslestigini rahat-
likla sOyleyebiliriz. Bunca yildir dinliyo-
ruz. Hala bikmadik. iste size, Muzaffer
Sarisozen’in derledigi bir Sogut tlrku-

si... Sevgili hemserim Hasan Celal Gii-
zel de “Her dinledigimde heyecanlanir
kendimden gegerim.” diyor...

“Sogut’un erenleri, cevirin gidenleri,

Ah ne giizel bas baglyor, Sogiit’iin giizelleri,

S6giit’tin garsisina, giin dogar karsisina,

Ah insan hile yapar mi, kapi bir komsusuna”
Sazlar nasil da giris yaparlar bu tirkiye
ve ara nagmesini ne kadar da giizel
calarlardi. Dinlemeye doyamazsiniz.
Hele bir de, Emin Aldemir, Ahmet Ya-
maci, Ahmet Gazi Ayhan, Osman Oz-
denk¢i, Adnan Seker gibi ustalarin,
¢alanlarin arasinda bulundugu yillarda...
Animsarken bile heyecanlaniyorum.

1899 vyilinda Sivas'ta dogan Sarisdzen,
sair Ahmet Kutsi Tecer'in yardimlariyla
Ankara’ya gelerek 1937 yili baslarinda,
Ankara Devlet Konservatuvarinda gore-
ve baslamisti. Bir siire sonra, miuzik
folkloru uygulama 6gretmeni ve folklor
arsivi sefi olan Sarisozen, kisa bir za-
manda bu konuda aranan bir isim hali-
ne gelmisti. Strekli arkadaglariyla birlik-
te, Anadolu’nun her yoresine gidiyor,
buldugu kaynak kisilerden tirkileri
derliyor ve notaya aliyordu.

Devlet Konservatuvarindaki gorevleri
devam ederken, 1941 yili baslarindan
itibaren de Ankara Radyosunda halk
muizigi 6gretmeni olarak da calismaya
baslayan Sarisézen, zamanla tamamen
radyo kadrosu icinde yer aldi. Cinki
1940’ yillarin  baslamasiyla birlikte,
Ankara Radyosu artik “halk mizigi”ne
de ayri bir kisilik kazandirmak istiyordu.
Saris6zen Hoca bu nedenle goreve

cagrilmisti.
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Tirk halk mizigi arastirmacilarina gore,
Muzaffer Sarisézen’in 1937 yilinda
Sivas'tan Ankara’ya gelisi, bu mizik
dalinda 6nemli bir donim noktasidir.
Clnki Sarisozen’in bu konuya tam
olarak el atmasiyla, halk muzigi bir kisi-
lik kazanmis ve giderek buginki gor-
kemli seviyesine ulasmistir. Bu sapta-
ma, butlin mizik otoriteleri tarafindan,
tartismasiz kabul edilmektedir. Diger
taraftan, Muzaffer Hoca’'nin Ankara
Radyosu kadrosu iginde yer almasi, soz
gelimi Muzaffer Akgiin, Neriman Altin-
dag, Nurettin Camlidag, Ali Can, Neza-
hat Bayram, Aliye Akkilig, Saniye Can,
Ahmet Sezgin gibi, Turk halk muzigi
yildizlarinin  dogmasina da yardimci
olmustur. Bunun da altini ¢izmek gere-
kiyor.

Muzaffer Saris6zen, 15 Haziran 1944
tarihli Radyo dergisinde, kendisiyle
yapilan bir roportajda, o yillar soyle
anlatiyordu:

“Radyodaki ilk halk mizigi dersleri 6n-
celeri tahmin edilemeyecek kadar giic
ve yorucu bir ¢calisma ile pek agir ylru-
meye baslamisti. Clnki bir memleket
trktsuni layikiyla soyleyebilmek igin, o
memleketin icine aldig bolgedeki me-
bilmek zarureti
vardl. Bunu anlamak gii¢ oldugu gibi,
icra edebilmek de ayrica ¢ok ince ve
calismaya bagh bir istir. Baska baska
bolgeler arasinda ¢ok genis olglide Us-
lup ayriliklari vardir. Urfa agzi bir parc¢a
ile Karadeniz havasi, Harput agzi bir

lodilerin  6zelliklerini

tlrkd ile Kastamonu’dan bir parca ya da
bir Erzurum havasiyla Mugla’dan bir
zeybek, bozlak ayagindan bir oyun ha-

vasiyla bir Rumeli tirkiisli, makam,
ritim ve Uslup bakimindan énemli farkli-
liklar gosterir. Bunlar kendi karakterle-
rinin icabina uygun bir tarzda icra edil-
mezse, parga rengini kaybeder ve din-
lenilemez bir hale gelir. Bu nedenle, ilk
yillardaki calismalarimizda karsilasilan
glcliiklerden birisi de, radyodaki sanat-
cilarin, sadece klasik musikimizin icabi-
na alismis bulunmalari idi.”

Gergekten Muzaffer Saris6zen, Ankara
Radyosunun ciddi ve disiplinli ¢alisma
ortami iginde, kisa bir zamanda “Turk
halk mizigi"ne her anlamda kisilik ka-
zandirmayi bilmistir. Glnimizde de
“Yurttan Sesler” programi, ses ve saz
sanatcilariyla  birlikte, hocalarindan
aldiklari emaneti basariyla gétiirmekte-
dir. Bu vesileyle, Ankara Radyosuna ilk
girdikleri yillardan beri tanidigim, “Yurt-
tan Sesler” ekibinin sonraki sefleri,
Serbiilent Yasun ve Erkan Siirmen’i de
sevgi ve sayglyla hatirlatmak isterim. Bir
de tanismasam bile Umit Bekizaga'y!...

Muzaffer Sarisézen’in de belirttigi gibi
kendisine bu gorevin verildigi yillarda
halk mizigini gétirecek ses ve saz sa-
natgilarini bulmak ¢ok zordu. Zaten
radyoda gorev alabilmek igin, o giinki
ismiyle Matbuat Umum MiidurlGgii
tarafindan acilan zorlu bir sinavi kazan-
mak da gerekliydi. Hentiz bdyle bir sinav
da agilmamisti. Bu kosullar altinda Sari-
sozen, baslangi¢ itibariyla klasik Tark
miizigi ekoliinden yetisen sanatcilardan
da yararlanmak zorundaydi. Nitekim de
oyle oldu. Radyo Mizik Yayinlari Sefi
olan Tamburi Mesut Cemil'in bulyik
faydalarini gordii. Esas konusu Tirk

Cilt 1 /Sayi 1/ Ocak 2016 aKaDeMi

311



312

Teoman Yazgan

miizigi ve hatta klasik Bati mizigi olma-
sina ragmen Tirk halk mizigi calismala-
rina ve vyayinlarina bizzat katildi. Bu
arada, 1941 yili baslarindan itibaren,
carsamba aksamlari on bes glinde bir,
saat 20.45'te yayinlanan, Turk mdizigi
sanatcilarinin da katildig “Bir Halk Tiir-
kiisti Ogreniyoruz” programini hazirladi
ve yonetti. Boylece Tirk mizigi sanatgi-
lari icinden, halk mizigine de yatkin
olanlar belirlenmis oluyordu.

Daha sonraki yillar aile biytklerimden
dinlemistim. Ankara Radyosunda, 1941
yil baslarindan itibaren yayinlanmaya
baglayan, “Bir Halk Tiirkiisii Ogreniyo-
ruz” adh program, halk muziginin, genis
halk kitleleri tarafindan benimsenme-
sinde, ¢ok ©nemli bir kilometre tasi
olmustur.

Tiirk Halkinin Senfonik Miizikle Tanis-
masi

Bilindigi gibi Cumhuriyet’in ilaniyla bir-
likte, ¢agdaslasma calismalari ve re-
formlari da hiz kazanmisti. Bu gergeve-
de, Blyuk Atatiirk’in 6zlemlerinden biri
de, Turk halkina senfonik muzigin, daha
da acik bir anlatimla “cok sesli mizik”in
tanitilmasi ve sevdirilmesiydi. Bati kiil-
tlrinin bir parcasi olmaktan ¢ok oOte,
evrensel bir boyut tasiyan senfonik
mizik, sadece birka¢ biyik sehirde
yasayan bazi insanlarin dinleyebildigi bir
cergeveden gikariimalydi.

Tahmin edilebilecegi gibi, bu konuda da
onculik goérevi yine Ankara Radyosuna
dismistl. Zaten bu mdizik trdnin,
genis halk kitlelerine ulastiriimasinda,

radyodan baska bir secenek de heniiz
soz konusu degildi. Acikca belirtmek
gerekirse Avrupa Birligi'ne girmeyi he-
defledigimiz Tirkiye'nin
“senfonik miizik” konusunda da ulastig

buginlerde,

evrensel boyut ve sirekli artan dinleyici
kitlesi, bir anlamda “Ankara Radyosu-
nun da eseridir,” denilebilir. Bunda belki
bir olclide, Mizik Nesriyat Sefi, unutul-
maz tambur virtiézic Mesut Cemil
Tel'in, ayni zamanda c¢ok iyi bir “viyo-
lonsel sanatgisi” olmasinin da 6nemli
payl vardi. Kendisi bir taraftan Tirk
mizigi programlari hazirlarken, diger
taraftan “Radyo Oda Orkestrasi” kon-
serlerine viyolonselist olarak da katil-
maktaydi.

1940°li yillarin hemen bagindan itiba-
ren, Turk mazigi ve halk mizigi calisma-
lar1 bitilin hiziyla stirerken, ¢ok sesli Bati
miziginin cesitli tirlerde icra edilmesi
de hemen giindeme gelmisti. Avrupa
radyolarinin yayin formatlarina uyarak
Radyo Senfoni Orkestrasi, Radyo Salon
Orkestrasi, Yayh Sazlar Kuarteti, Radyo
Caz Orkestrasi ya da Radyo Tango Or-
kestrasi gibi boliimler olusturulmustu.

Oncelik veriimek gerekirse, Radyo Sen-
foni Orkestrasi 6n plana gikiyordu. 45-
64 arasinda lyeden olusan bu orkest-
ranin, her hafta pazartesi ve persembe
ginleri saat 21.30°da baslayan prog-
ramlari ortalama 45 dakika surlyor,
bazi defalar 60 dakikaya kadar uzayabi-
liyordu. Konserler 1 numarali Blyik
Stlidyo’da icra edilir ve yaklasik 160
misafir tarafindan dinlenirdi. Ayni or-
kestranin sonbahar, kis ve ilkbahar
sezonlarinda daha genis bir kadro ile

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Cumbhuriyet’in Ornek Bir Kiiltiir Kurumu: Ankara Radyosu

Cebeci Konservatuvar Salonu’'nda cu-
martesi giinleri saat 15.30’dan itibaren
verdigi konserler de, Ankara Radyosu
tarafindan naklen yayinlanirdi. Orkestra
donlstimli olarak Dr. Ernst Praetorius
ve Hasan Ferit Alnar tarafindan yone-
tilmekteydi. Yaz aylarinda 6 hafta tatile
giren Senfoni Orkestrasi, yilda toplam
92 konser verir ve blytk bir ilgiyle karsi-
lanirdi.

Ankara Radyosu, yine 1940l yillarin
basindan itibaren, daha dar bir kadroyla
yaklasik 12 kisiden olusan “Radyo Salon
Orkestralar”ni glindeme getiriyordu.
“Orkestralar” diyoruz, ¢linki bu konuda
2 orkestra konserler veriyordu. 1 numa-
rali Salon Orkestras’'ni Necip Askin, 2
numaral Salon Orkestrasi’'ni ise Halil
Onayman yonetiyordu.

1 ve 2 numarali Radyo Salon Orkestrala-
ri, genel yayin akisi icerisinde, doni-
simlu olarak haftada 3 kez konser ve-
rirdi. Ancak belirtmekte yarar var ki,
1940’larin kaltir yapisi icinde, sik sayi-
labilecek oOlclide yayinlanan “Radyo
Senfoni ve Salon Orkestrasi” konserleri,
Anadolu halki igin biraz agir ve sikici
gelebiliyordu.  Cocukluk yillarindan,
benim de bu konuda gozlemlerim var...

Cok sesli Bati muzigini, Turk halkina
sevdirmeye calisan Ankara Radyosu,
sadece klasik Batl muzigi tlriinde yayin
yapmiyordu. Ozellikle geng radyo dinle-
yicileri icin de, Caz ve Tango Orkestralari
sik sik program yapardi. O yillarda Bati
miizigi sanatgilari, ¢cok az sayida oldugu
icin, bu isimler kisa zamanda tek tek
bilinir ve taninir hale gelirdi. iste o giin-

lerin Unll sanatgilari: Radyo Caz Or-
kestrasi, Sef Nihat Esengin yonetimin-
de, Hiisnii Ozenen, Riistli Yeger, Sad-
rettin Sonat, Fehmi Ege, Ziya Esel,
Kazim Tiizel, Sevim Tevs, Karl Siebert...
Radyo Tango Orkestrasi ise, Sef Fehmi
Ege yonetiminde, Hiisnii Ozenen, Siikrii
Saripinar, Orhan Avsar, Enver Kapel-
man, Ziya Esel, Kazim Tiizel, Risti
Yeger ve piyanoda Karl Siebert... Daha
once de belirtildigi gibi, sanatgi sayisi bir
elin parmaklari kadar az oldugu igin,
ayni kisiler birkac¢ orkestrada birden yer
alabiliyordu. Bu arada hemen eklemek
gerekir ki 1940’li yillarin ilk aylarindan
itibaren, daha cocuk denecek vyasta,
radyo mikrofonlarina ¢ikan Sevim ve
Seving Tevs kardesler ¢ok begeniliyor
ve o yillarin dinyaca Unla ikilisi “Do-
rothy Sisters”lara benzetiliyordu.

Bu arada 1943 Ocak ayindan baslamak
Uzere, o gunlerin Unli muzik adami
Cevat Memduh Altar'in hazirlayip sun-
dugu, “Biyik Mizisyenler” adl bir
program daha glindeme gelmisti. Beet-
hoven, Mozart, Chopin, Wagner gibi
Unli bestecilerin yasamlarindan ilging
kesitler sunan bu program, o yillarin
Olgustinde, genis bir dinleyici kitlesine
ulasabilmisti. S6z konusu yayin her
persembe saat 21.15te basliyordu.

1950'li yillarin basindan itibaren, belki
de Demokrat Parti iktidarinin baslama-
styla birlikte, klasik Bati miizigi yayinlar-
da belirli bir azalma oldu. Hatta bazi
donemler, sadece Cumhurbaskanhg
Senfoni Orkestrasi’'nin, cumartesi gin-
leri saat 15.00’te, Dil Tarih ve Cografya
Fakdiltesi salonlarinda verdigi geleneksel
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konserleri naklen yayinlamaktan ibaret
kaldi. Bu vyillardan itibaren baslayan
uygulama, daha ziyade o giinlerin pop-
ler caz ve dans orkestralarina, haftalik
programlar yaptirmak seklinde glinde-
me geliyordu. O ginleri yasayanlar
bilir... Ozellikle geng dinleyicilerin ilgisini
ceken bu orkestralardan one cikanlar
sunlardi: Cemil Basargan Orkestrasi,
Solist Melih Akbay, Orhan Sezener
Orkestrasi, Solist Zeki Yilmazcan, ibra-
him Solmaz Orkestrasi, Yasar Giivenir
ve arkadaslari.. Ve birkag orkestra da-
ha...

Sonugta nereden bakarsak bakalim,
klasik ve hafif Bati miziginin genis halk
kitlelerine tanitihp sevdirilmesi ve o
ginlerden buginlere kadar gelmesi,
sadece ve yalniz Ankara Radyosunun
eseridir. Bu noktanin da ayrica altinin
gizilmesi gerektigini dlisiinliyorum.

Bitlin bu etkinliklerin disinda, Mozart
ve Beethoven gibi Unli sanatgilarin,
dogum ya da 6lim yildonidmleri nede-
niyle, bazen bir hafta bile siiren anma
programlari
bile glindeme gelmeyen bu gibi diisin-
celeri, 1940’ yillarin Tarkiye'si igin, ¢ok
ileri bir adim olarak kabul etmek zorun-
dayiz. Ornegin 1942 Ocak ayi icinde,
Mozart'in 6limundn 150. yildonimu
icin, biitiin diinyada oldugu gibi, Ankara
Radyosunda da bir hafta siren cesitli
etkinlikler diizenlenmisti. Blitlin bunlari,
o gliniin Turkiye'si icin biraz abartili ve
yersiz bulanlar olabilir. Ama unutmaya-
hm ki 2000’li yillarda, Avrupa Birligi’'ne
bir hayli yaklasan Tirkiye'yi bugiinlere
tastyanlar, bu programlari hazirlayanlar

hazirlanirdi.  GlUnimuzde

ve yayinlayanlar oldu. Bu insanlarin
sevgi ve saygiyla anmamiz gerektigine
inaniyorum. Bu arada, Turkiye’de sen-
fonik mizigin gelismesinde biyik katki-
lari olan, unutulmaz Sef Dr. Ernst Prae-
torius’un, 1946 yilinda Ankara’da haya-
ta veda ettigini de eklemek gerekiyor.
Bu buyik orkestra sefinin izlerinin, Turk
sanatcilar Uzerindeki tartisilmaz etkisi,
uzun vyillar boyu devam edegelmis...
Muzik otoritelerinin bu ortak gorisi
herkes tarafindan kabul ediliyor.

Unutmadan eklemis olayim... O ginleri
yasayan biyuklerimden, ¢ok sonralari
dinlemistim. Ozellikle, seyirci 6niinde
gerceklestirilen senfoni orkestrasi kon-
serlerine davetiye bulmak son derece
zormus... Buylik Stlidyo zaten 150 dola-
yinda misafir alabiliyor... Artik gerisini
siz dustindin...

1950'li yillarin ortalarindan itibaren bu
konserler, her cumartesi saat 15.00'te,
DTCF'nin Konferans Salonu’nda
edilmeye basladi. Ayni zamanda bu

icra

konserler Ankara Radyosu tarafindan
canli olarak ve naklen yayinlanirdi.

Sonucta,
calistigim
ornek bir kaltir kurumu olan Ankara
Radyosu, adeta bir “Agik Ogretim Ku-
rumu” gibi, Turk halkini ta 1940’lardan
beri her konuda aydinlatmaya devam
ediyor... Bunu da unutmamak gerekir
diye dlsliniyorum.

yukaridan beri
Uzere,

belirtmeye
Cumhuriyetimizin
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g ilgisayar oyunlari, 6zellikle de en
yaygin tdrlerinden olan FRP (fan-
tastik rol yapma oyunu) oyunlari ana akim
medya, egitim kurumlari gibi organlar
tarafindan total bir redde tabi tutulmus
goriinmektedir. Oyle ki oyunu oynayan
genglerin gercek diinya ile oyun diinyasini
birbirine karistirmalari, glindelik hayatin
biyik bir bélimind oyunun isgal etmesi,
asosyallik, fiziksel ve ruhsal rahatsizliklar
vb. meseleler lizerinden bilgisayar oyunla-
rint mutlak olumsuzlayan muhafazakar
yaklasimlar gelistiriimektedir. Umut Yener
Kara, tezinden evrilttigi Kimlik Oyunu adli
¢alismasinda konuyu c¢ok farkli bir agidan
ele aliyor. Birbirinden farkl felsefi, sosyo-
lojik ve yer yer beseri bilimler disinda
kalan disiplinlerden yararlanarak bilgisa-
yar oyunlari ve kimlik arasindaki iligkiyi
tartistigl yogun bir metin ingasina girisi-
yor.

Aslinda yazarin izini stirdigi yaklasim ve
varmak istedigi nihai nokta giris bolu-
mindeki su ifadede kendisini belli etmek-
te: “Oyun diinyalarinda s6z konusu olan
oyuncunun gercek hayatta sahip oldugu

Kimlik

Ovyunu

Fain kT
fedya vie Kimlik

kapasitelerin arttirilmasi degil, seylerin
farkh kapasitelere sahip oldugu bir diinya-
ya adim atmaktir” (14). ilk olarak yazar
kimligin belirli toplumsal ve tarihsel kosul-
lar icinde dogmus yeni bir insa oldugunu,
ancak kisilere 6zgl bireysel, tikel 6zellikle-
rin toplumsal bir icerige kavusup evrensel
bir iliskiye girebildikleri Olgliide kimlik



kabul edilebilecegini belirtiyor. Daha
sonra yeni medya ve kimlik iliskisi Gzerin-
den yola c¢ikarak bilgisayar oyunlarinda
benligin sunumunu tartisiyor. Buna gore
World Of Warcraft gibi oyunlarin oyuncu
topluluklarinin  (guild) sosyal paylagim
aglarindan (s6z gelimi guildlerin Facebook
gruplan) cevrimigi olarak gergek hayatla-
riyla ilgili paylasimlarda bulunduklarini
belirtiyor. Bununla birlikte toplumsal
etkilesimlerin genel olarak oyun evrenle-
rinde, ¢ogunlukla da oyuncu avatarlari
Uzerinden gergeklestigini ortaya koyuyor.
Buradan yola ¢ikarak oyunlarda kimligin
hem ¢evrimdisi hem de ¢evrimici olarak
birlikte sunuldugunu belirtiyor. Bu asa-
mada oyuncular ile avatarlari arasindaki
iliskiyi aciklamak icin posthiimanist yakla-
simlardan vyararlaniyor. Ozellikle de Fou-
caultnun  yaklasimlarindan  hareketle
posthiimanizmin temel meselesi
insanin, doganin ve teknolojinin i¢ ice
gecmisligini vurguluyor ve bunlar arasin-
daki sinirlari tartisiyor.

olan

Biitlin bu tartismalarin lzerinde galisma
nihayet esas ulasmak istedigi Deleuzecl
bir ontolojiye kendisini temellendiriyor.
Anlamin dil, sdylem ya da kodlama gibi
¢ikis noktalarindan hareketle olusamaya-
cagini ve bunlarin herhangi birisini anlam
insasinda referans olarak benimseyen
yaklasimlarin handikaplarini ortaya koyu-
yor. Kisaca anlamin temsill ya da simgesel
olmadigl savunulan calismada merkeze
‘deneyim’ olgusu oturtuluyor. Oyun ve
kimlik baglaminda da merkeze oturan,
karsilikl etkileme ve etkilenmeye dayali
deneyim olgusu, oyun diinyasi ve gercek
diinya arasindaki etkilesimsel siire¢ hak-
kinda ufuk acici bir bakis agisina yerles-
meyi olanakh kiliyor. Buna gore, fiziksel

Kimlik Oyunu: Gergeklik Deneyimdir

olarak sadece tuslara basmaktan ibaret
olan bir fiziksel eylemin olusturdugu de-
neyim oyun dinyasinda olduk¢a farkli
bicimlere sahip olabilmektedir. Burada
‘icerisi’ ve ‘disarisi’ gibi bir ayrima basvu-
ran yazar “oyuncunun deneyimi (icerisi)
ile onun icinde bulundugu cevre/oyun
dlinyasi (disarisi) arasinda karsilikli ve
dongusel bir belirlenim iliskisi” (109) ol-
dugunu belirtiyor. Siddet ve 6lim iceren
oyunlardaki 6lme ve 6ldirmenin yarattig
anlama temsil mekanizmalariyla ulagsma-
nin saglkl sonug vermeyecegini, anlamin
(6lme ve o6ldirme) oyuncu ile oyun din-
yasi arasindaki etkilesimle kurulacagini
ortaya koyuyor. Kaldi ki bu anlamlar farkh
oyunlarin farkh dinyalarinda farkl dene-
yimsel bigimler alabiliyor. S6z gelimi,
Prince Of Persia gibi oyunlarda karakterin
Olum0 herhangi bir kayba yol agmazken
ve oyuncu ¢ok kisa bir siirede yeniden
dirilirken, Fire Emblem gibi oyunlarda ise
karakterin 6liminin geri dondsi yoktur.

Calismanin merkeze deneyimi almasi ayni
zamanda sanal ve gercek, temsil ve simi-
lasyon gibi ayrimlarn da gecersiz kiliyor.
Gergekten de deneyimi merkeze alan bir
yaklasim soyut ayrimlardan beslenmek
yerine somut deneyimler ile soyut olani
aciklama yoluna gider. Bu noktada yazar
oyun diinyasi ile oyuncu arasindaki iliskiyi
sibernetik bir devreye benzetir: “Oyuncu
kendi kendini yonetme kapasitesine sa-
hip, enformasyon isleyen bir sistemdir ve
oyunun hedeflerine gére oyun diinyasin-
dan gelen enformasyonla geribildirim
donglleri kurarak eylemini duzenler.
Oyuncu bu geribildirim donguleriyle ken-
disi ve oyun arasinda sibernetik bir devre
kuracaktir” (148). Bu sibernetik devre,
icerisi ve disarisi arasindaki ayrimi belirsiz-
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lestirir; artik neyin igerisi neyin disarisi
oldugunu belirlemek imkansizlasir. Her
sey deneyimle; etkileme ve etkilenme
kapasitesiyle iliskilenmektedir. Nihayet
yazar carpici bir sekilde bu durumu ortaya
koyuyor:

“Bilgisayar oyunlarindaki bir aga¢ benim
benzeri nesnelerle girdigim etkilesimlerin
tarihi yaninda oyunun kurallari dahilinde
onunla girdigim etkilesimler yoluyla algila-
nacak ve bilinecektir. O agag gergektir ama
onun gercekligini onun gergeklige ne kadar
gonderme yaptigl degil, o oyunda agagla
girdigim etki ve etkilenme iliskisi (...) yara-
tacaktir” (157).
Durum, etkileme ve etkilenme iliskisi
Uzerinden kavraninca da artik oyuncu ile
karakter arasinda bir ‘Ozdeslesme’den
degil, ‘birlesme’den bahsetmek gerek-
mektedir. Burada da yazar Tomb Raider
oyunun baskarakteri Lara Croft lizerinden
bir tartisma ydritiyor. Buna gore, erkek
oyuncularin Lara Croft’'u ne cinsel arzuya
dayali bir bakis nesnesi olarak gordiikleri-
ni ve tamamen karaktere digsal bir konum
gelistirdiklerini, ne de onunla 6zdeslesip

kendilerini kadin gibi hissedip transsek-
stiel bir konum belirlediklerini soyltyor.

Yazara goOre esas mesele baskarakterin
oyun dinyasindaki yapabilme kapasitesi
ve bunun oyuncuda vyarattig kapasite
artisidir; yani etkileme ve etkilenme; 6zne
ve nesnenin beraber eylemesi.

Gorildugu Uzere Kimlik Oyunu gergek
diinya ve oyun diinyasl, oyuncu ve karak-
ter arasindaki iliskileri deneyim olgusu
Gzerinden ele alarak oldukga 6zglin bir
yaklasim gelistiriyor. Bununla birlikte
yazar Foucault, Deleuze gibi dislindrlerin
yani sira Turkge yazinda kendisine heniiz
yeteri kadar yer bulamamis, pek de asina
olunmayan Manuel De Landa, Bruno
Latour, Brian Massumi gibi disUnurlere
oldukca sik basvurarak 6nemli bir islevi
yerine getiriyor. Calismaya getirilebilecek
en belirgin elestiri ise kuramsal tartisma-
lara agirlik verip (her ne kadar zengin bir
kaynakca sunsa da), bilgisayar oyunlari
kismini gorece zayif birakmasi. Yazar da
zaten bu durumun farkinda oldugunu
belirtiyor.
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ugunu anlamak igin gegmise ve
gecmisin kiltir Grtnlerine baka-

rak glindelik yasamimizi siirdUregeliyoruz.
“Peki icine dahil oldugumuz yapilar, yeni-
lenmeler, kentler, popdler kiltur, bireyleri
sinirlar mi? Yoksa daha yaratici hale mi
getirir? Modern zamanlar, kent kiltlru-
nin getirisi olan rutin hayatin verdigi
stkintilar, adim kiiltirtyle asmaya ¢alisa-
cak, tek tiplesmeye baslanilan devirlerin
istisnai tipolojisini yaratir mi? Diyelim
evet! Peki bu karaktere, icinde yasadigi
toplumun eglence mantalitesini, gézlem-
leriyle  buharlastirp  diinyevilestirerek
yollari arsinlatan hikayeler neler olacak-
tir?” derken karsimiza Paris Sikintisi gikar.

Paris Sikintisi kitabi; 19. yiizyilda, nergis
gibi kendi Uzerine egik, boslukta donen,
gozlemlemeye doymamis, hep cilgin,
goziine takilan her eglenceyi tiketip biti-
ren bir sairin, yani Charles Baudelaire’in
kaleminden dokulmustir.

CHARLES
BAUDELAIRE

PARIS SIKINTISI

TRANS GECA ASLINDAN CTVIRI N TAMAIN YOCIL

CECCCECEEEECECECEEECECEEEEE

Themive N, Banras

R Yayran

Bu kitabin ismine ve bir kente sirayet
eden sikintlya, konumlanma noktamizi
degistirerek bir kez daha bakarsak, Apol-



lon’un bitilinleyicisi Dionysos’u, Yin'in
tamamlayacisi Yang’i géremez miyiz? Bir
baska deyisle sekteye ugratan,
sikilarak eglenmek mi yoksa eglenerek
sikilmak mi? Elem yerini mizaha birakabi-
lir mi? 19. yiizyil Avrupa’da bunalim, hu-
zursuzluk ve c¢okinti cagidir. Fransiz
Devrimi ve Sanayi Devrimi’nin etkilerinin
yeni yeni goruldigu calkantii donemde,
kitleler kimliklerini bulmaya calisirlar. Yeni
gelismeler ve uyaniglar olur. insanlar

karmasa icinde kendi vyerlerini ararlar.

rutini

Baudelaire de kim’liginin, ne’liginin pesin-
dedir. Yasadigl kentin ve zamanin renkle-
rinden s6z etmek icin atar kendini sokak-
lara. Sair, Paris Sikintis’'ni, granitlesmis
iskelete sahip bir yapiyi, sudan ¢ikmis
baliga donustiriircesine dizemsiz, uyaksiz,
ezgisel, fragman tadinda dizyazilardan
olusturmustur. Kitabin her bir sayfasi
Paris kentinin bir kdsesinin rontgenidir.
Baudelaire bir yandan yiriyerek kelime-
lerle diinyayr duyumsamaya giderken
diger yandan Paris kent kilturiinin diya-
lektik iki ylizline taniklik eder. Eglence ve
sikinti... Tam bir duyumsallik isteyen derin
dusinmenin etkin bir bigimine sokar
Paris Sikintisinda, Baudelaire’in
yurlylstiinden degismis olarak donulur.
Cagdas yasamimizda agir basan ivedilige
boyun egmekten c¢ok, zamanin keyfini
cikartarak eglenceye bir egilim hissedilir.
Baudelaire, Paris Sikintis’'ni yazarak kent-
sel, kitlesel, endlstriyel modern hayatin
neden oldugu soklara karsi bir savunma
ve kendini koruma araci tasarlamistir.

insani.

Modern hayatin kosusturmalari insanlari
bireysellestirerek bedenleri pasif hale
getirir. Kafka’nin bocegine dontsmek
kacinilmazdir ama buna ek olarak bizim
dinya icinde var olmakhgimiz vardir.

Sikintinin Parodisi: Eglencede Bir Golge

Zincirin baslangici yasam micadelesidir.
Eglenmek yasam miuicadelesinin bir tilre-
vidir. Sosyal, kiltiirel, estetik bir fenomen
olan eglence, glindelik rutin hayati keke-
letir. Yasamda her sey tekrardan bile
ibaret olsa eglence nuanslari giderek farki
yaratir. Sikinti maskesinin arkasina gizle-
nen Baudelaire’in her sayfadaki yegane
davasi kisiliklerdeki guizellik fikrini yesert-
mek, tutkularini tatmin etmek, hissetmek
ve distinmektir. Bunun icin sahip oldugu
zamanin ya da paranin siniri yoktur. Bau-
delaire sikinti ve eglenceyi harmanlayarak
cift anlamli alegorik bakis agisiyla Paris
kent sokaklarini anlatmak igin gider, bir
seyler aramak icin gider peki aradigi ne-
dir? Kitap boyunca o kent sokaklarinda
gezinirken: “Fikirler mi mekani yaratir
yoksa mekan mi fikirleri yaratir?” sorusu-
na cevap arariz. Halbuki onun tek bir
derdi vardir: “Hep esrik olmali insan. Tim
sorun buradadir. Zamanin, omuzlarinizi
cokerten ve sizi yere egilmeye zorlayan o
korkung agirhgini duymamak igin, stirekli
sarhos olmaniz gerek. Neyle mi? ister
sarapla, ister siirle, ister erdemle, bu sizin
bileceginiz istir. Ama kendinizden gegin,”
der. Can sikintisini bir eglenceye donisti-
rin ister. Kitapta Paris’'in damarlarimiza
sikinti zerk ettigi sokaklarda gezerken
mekanimiz bazen zamanin bizatihi kendi-
sidir, bazen de dusleri isaret ederek hayal-
lerimizin mekan oldugunu gosterir. Kar-
simiza panayir yerleri, yasl hokkabazlar,
cambazlar, gezgin saticilar c¢ikar. Senlik
gunlerinde acinin, isin, her seyin unutul-
dugunun, herkesin ¢ocuklar gibi hir eg-
lendiginin, s6z konusu eglenceyse top-
lumsal sinif farkhliklarinin ortadan kalkti-
ginin alti cizilir. Bu kisim Bakhtin’in sozle-
rini amimsatir: “Karnaval, ginlik yasami-
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ninkilerden ayri ve bagimsiz sosyal iliskile-
rin birlestirici ‘dinyasi’ydi. Bu iliskilerin
yapilari, alttakinin Usttekiyle alay ettigi,
tim dogmalarin ve hiyerarsilerin askiya
alindigi bir alt Gst etme tavri ile sekillenir-
di.” Boylece tipki kitaptaki gibi cosku ve
kahkaha dolu eglence mekanlar diinya-
nin simdi ve burada yasanmasina olanak
saglar.

Paris Sikintis’'nda Baudelaire icin sikinti,
arkasina saklandigi snobca bir dildir. Bu da
tipki  Aristotales’i animsatir: “Kendimizi
daha ciddi olmak ugruna eglendirmeliyiz.”
Gardi sikinti olan Baudelaire, eglenenlerin

kimliklerini benimsemez. Onlari karsidan
izler ve tam olarak bu yiizden eglence
kdltirinl en iyi gozlemleyendir. O bir
ayrik otudur. Kalabaliklara stirgin, koki
olmayandir. Baudelaire aci ¢eker insanlari
goriince. Onlara dokunarak da eglenebilir
ama sadece dokunarak ¢linkii eger insan-
lar hayatina dahil olursa yine aci ¢ekece-
gine inanir. Onlari uzaktan izlerken eglen-
cenin halesinden yararlanarak esriyen ve
zamana meydan okuyanlari hikayeleriyle
alkislar. Evrendeki somut sinirhhigi kitabiy-
la asmis olur.
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SARPER BUTEV

agdas disilincenin postmodernist

ve postyapisalct ugraginda farkl

bir ¢izgi yaratan Gilles Deleuze,
son yillarda tlkemizde de yogun bir ilgiyle
karsilandi. Ozellikle son birkag yilda yogun
bir ceviri faaliyetiyle hem Deleuze’iin
yapitlari, hem de c¢alisma arkadasi Felix
Guattari ile birlikte yazdigi yapitlar biyiik
oranda dilimize kazandirildi. Diger yandan
Deleuze lizerine yazilan yapit ve derleme-
lerin gevirisinde de adeta bir patlama
yasandi. Akademik tonu agir basan ve
okurundan felsefi bir donanim bekleyen
bu calismalara alternatif bir katki olarak
degerlendirdigimiz Damian Sutton ve
David Martin-Jones’un birlikte kaleme
aldiklan Yeni Bir Bakisla Deleuze kitabi ise
Deleuze’lin dustincesine popduler kiiltir ve
eglence endistrisinden hizli bir giris yap-
may! vaat etmesiyle ayriliyor. Yazarlar,
Deleuze’iin  distncesini anlamak icin
anahtar olarak gordikleri kdksap, olus ve
sure kavramlarini popiiler video oyunlari,
sinema ve dizi 6rnekleri Uzerinden agikla-
yamaya girisiyor. Yersiz-yurtsuzlagsma ve

EVARERE [¢

Murst Ozbark ve Yotk

yeniden-yurtlanma, organsiz beden, ickin-
lik ve mindr olus gibi kavramlar hakkinda
da kisa degerlendirmelere yer verilen
yapitta, ortalama izlerkitlenin tanisik
oldugu gorsel kaltir Grlnlerini ¢dziimle-
nerek, bu kavramlardan nasil yararlanabi-

lecegi konusunda oneriler sunuluyor.



Yazarlar, boylelikle, Deleuze’iin kavramak
icin oldukca caba gerektiren fikirlerinin
anlasilmasini  bir yandan kolaylastiriyor
diger yandan Deleuze’iin dislincesinin
popliler kiiltlir yahut gorsel kultir elestiri-
si alaninda nasil islevsel kilinabilecegine
dair fikirler gelistiriyor.

Kitabin ilk kisminda, klasik bir video oyunu
olan Pac-Man ile popiiler bir video oyunu
olan Grand Theft Auto oyunlari kéksap ve
yersiz-yurtsuzlagsma kavramlar kullanila-
rak ¢oziimleniyor. Video oyunlarini bir
koksap oOrnegi olarak degerlendiren Da-
vid-Martin Jones, oyuncularin video oyun-
larindaki deneyimlerini sanal
yersiz-yurtsuzlastirici
yorumlarken, Pac-Man gibi bir oyunun
kapitalizmin tiiketici ideolojisini, “tliket-
odul olarak puan kazan, tiiket ve gegici bir
stire igin o0zglirles” formiilii altinda yansit-
tigina deginiyor. Siddet icerikli video
oyunlariyla askeri-sinai kompleks arasin-

kimligin

islevi  agisindan

daki baglantiya deginen Jones, video
oyunlarinda piyasa ekonomisinin yeniden
yurt edindigine vurgu yapiyor.

“Sanal Yapilar ve internet” baslikli b&lim-
de Damian Sutton, internetteki isleyisin
dogrusal ve merkezi telekomiinikasyon
mecrasina ve yazili-gérsel medyaya alter-
natif olusturan yeni bir iletisim mecrasi
olarak yorumluyor. Ozellikle Indymedia ve
Vikipedi'nin gelisimini incelerken Sutton,
Indymedia’y fikirlerin paylasimi ve tekno-
lojinin kullanimiyla yaratilmis bir kamuo-
yunun ortak sesini yansitmasindan o6turi
alternatif bir medya olarak degerlendiri-
yor. Vikipedi'nin ise kullanicilarin katkila-
riyla yaratilan ¢evrimici ve sirekli olarak
gelistirilebilir bir ansiklopedi oldugunu
belirten Sutton, merkezilesmis enformas-

Yeni Bir Bakisla Deleuze

yon kuruluslarinin ve ticari sirketlerin bilgi
lizerindeki hakimiyetini tehlikeye sokan
ve ahgildik bilgilenme sirecini yersiz-
yurtsuzlastiran bir 6rnek oldugunu ileri
strliyor. Teknolojik indirgemecilige mesa-
feyle yaklasan Sutton, internet ve sanal
yapilari, kategorik olarak 6zglirlesimci ve
tahakkimcu yapilar olarak gérmek yerine,
yeni medyanin sundugu olanaklar ve
vaatleri, sermaye ve iktidarin kullanimina
alternatif olusturacak bir bicimde kulla-
nabilen aktorlerin etkinligi acisindan de-
gerlendiriyor.

“Olus Nedir?” sorusuyla agilan ikinci ki-
simda, David Martin-Jones, Deleuze’lin
kimlik anlayisiyla olus sorununu bir arada
ele aliyor ve ¢agdas sinema eserlerinden
ornekler vererek, minor sinema kavramini
acimliyor. Deleuze’in Yilmaz Giiney si-
nemasl ve Uglncl diinya sinemasindaki
kimi 6rnekleri minor sinema olarak deger-
lendirmesine deginen Jones, bagimsiz
yonetmen Gregg Araki'nin Mysterious
Skin filminde isleyen minor dili ¢ozUmli-
yor. Boylelikle, Deleuze’iin sinema kura-
mina kisa bir giris yapilirken, onun temel
kavramlarindan biri olan
kavrami da aydinlatiliyor.

“minor-olus”

Uglincii ve son kisim ise Deleuze’iin felse-
fesinde oldukga agirligi olan “Siire Nedir?”
sorusundan hareket ediyor. Deleuze’iin,
cagdas sinema kuraminda bir devrim
etkisi yaratan hareket-imge ve zaman-
imge kavramlarinin agiklanmasina ayril-
mis olan besinci boliimde David Martin-
Jones, melez-imaj kavramsallastirmasiyla,
hareket-imaj ve zaman-imajin birlikte
isledigi populer bir sinema 6rnegi olan
The Cell (Hucre) filmini ¢6zUimliiyor. Za-
man-imajin Avrupa sinemasinda ortaya
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cikisini, iki dlinya savasinin Avrupali ulus-
larda yarattigi psikolojik tahribatla iliski-
lendiren Deleuze’lin saptamasina deginen
Jones, ABD’de zaman-imaja yer veren
filmlerin ortaya gikisini ise piyasanin kiire-
sellesmesi  olgusuyla iliskilendiriyor.
Jones’a gore, ulusal ve uluslararasi film
endustrisi bir yandan ortalama sinema
izleyicisini diger yandan ise daha “entelek-
tel” ilgilerle sinemaya giden sanat sine-
masi izleyicilerini sinema salonlarina ce-
kebilmek igin zaman ve hareket imajin bir
arada vyer aldigi filmlere sektorde vyer
acmaya basladi. Giderek kiresel bir piya-
say! hedef alan bu filmleri, Jones, hareket
ve zaman imajin bir arada yer aldig1 melez
filmler olarak degerlendiriyor. Fiili olanla
sanal olanin birbiri icine karisarak yeni bir
gerceklik diizlemi yarattig Eternal Sunshi-
ne, Pulp Fiction, Momento, Being John
Malkovich gibi filmlere deginen Jones,
“gerceklikle gorintilerin  ayristirilamaz
olusuyla belirlendigi gérinti odakh bir
diinyada”, The Cell gibi filmlerin “kamera
bilinci” adi verilen yeni bir biling bigimini
yansittigini 6ne siirliyor. Deleuze’den gok

Baudrillard’t ¢agristiran bu yorumun ar-
dindan Jones, nihayetinde Hollywood
kaynakh filmlerin zaman-imaji kullanma-
sina ragmen, klasik anlati sinemasina ters
dismeyecek bicimde, imajlari yeniden
yurtlandirarak ABD’nin ulusal kimlik ima-
jini sarsabilecek tehditleri nasil savustur-
duguna deginiyor.

Son bolimde ise Damian Sutton, Doctor
Who ve Lost dizileri Uzerinden, televiz-
yonda zaman ve yolculuk fikri Gizerinde
duruyor. Bu dizilerde sik sik karakterlerin
simdisini anlatirken, gecmise ve hafizaya
basvurulduguna vurgu vyapan Sutton,
popduler anlatilar da isleyen zaman anlayi-
sin yorumluyor.

Sonug olarak yazarlar, gorsel kiltir ve
medya Urlnlerinin her birimizin dinyay!
algilamasinda yarattigi etkileri Deleuzeci
bir perspektiften okuyarak dustinlrin
felsefi mirasinin kiltir ve medya elestirisi
alaninda nasil verimli kilinabilecegine
iliskin kayitsiz kalinamayacak bir ¢alisma-
ya imza atmis gértndyorlar.
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% itle Siisii kitabi, Siegfried Kraca-
uer'in  (1889-1966), 1920-1933
yillari arasinda Frankfurter Zeitung'da
yayimlanan koése vyazilarindan, kendisi
tarafindan hazirlanan bir segkidir. ilk kez
1963 yiinda Almanya’da basilan eser,
Theodor W. Adorno’ya (1903-1969) ithaf
edilmistir. Kuramsal altyapi olarak I. Kant,
G.W.F. Hegel ve K. Marx'in izlerini tasiyan
denemelerinde Kracauer, Almanya’da
yasanan toplumsal degismeyi kdiltiir en-
diistrisi Uzerinden ele almaktadir. Kraca-
uer’e gore, toplumla ilgili hakikat, kaltar
endustrisinin  gelip gegici ve ylizeysel
Urtnlerinin incelenmesiyle ortaya cikari-
labilir. Bu yaklasiminin bir diger nedeni,
Kracauer'in ‘bir seyi degistirmek isteyen
kisi, degistirilecek sey hakkinda bilgi sahibi
olmak zorundadir’ dustincesine sahip
olmasidir (2011: 71). Eglence endustrisine
yonelik tim elestirelliginin  Otesinde;
Kracauer’in denemeleri, bu endistrinin
hitap ettigi kitlelerin igindeki insanlar,
onlarin zevklerini, gitindelik yasantilarini

Siegfried Kracauer
Kitle Siisii

metis

da ¢oziimlemelerine dahil etmesi baki-
mindan 6nem tagimaktadir.

Kitapta yer alan denemeler alti bélimde
toplanmustir. Giris: Dogal Geometri boli-
miiniin ana motifi, kitlelerin yasama alan-
larini belirli bir bigcimde dizenleyerek
kapitalist sistemde tiim mekanlarin birbi-



rine benzemesine yol acan ‘soyut bicim-
sellik ilkesi'dir. Dissal ve l¢csel Meseleler
basligl altinda toplanan denemelerde
Kracauer, eglence endustrisinin fotograf,
seyahat, dans, revii kizlar, ¢ok satan
kitaplar gibi bicimlerini kapitalist sistemin
semptomlari olarak okumakta, bu dis
gorinimlerin, toplum ve bireylerin icsel
dinyasinda neyi temsil ettigini sorgula-
maktadir. Ani dogrudan kaydeden fotog-
rafin karsisinda bellek, yalnizca insan igin
anlamli  olani hatirlamasi  bakimindan
Kracauer'e gore daha fazla ‘hakikat’ ba-
rindirmaktadir. Seyahat enddstrisi ve yeni
danslar, makinelesmenin pengesinde
belirli bir mekana ve zamana sikistiriimis
insanin onu asma istegine hitap etmekte-
dir (2011: 45). Kracauer, kitle stistina
egemen ekonomik sistemin pesine takil-
digi, insani dislayan rasyonalitenin (ratio)
estetik refleksi olarak elestirmekle birlik-
te, alt siniflarin bunlardan aldig1 estetik
hazzin da mesru oldugunu vurgulamakta-
dir (2011: 52). Kracauer’e gore, donemin
¢ok satan kitaplari proletarya konumuna
disirtlmis orta siniflarin, iginde bulun-
duklar yeni konumla ilgili kavrayislarini
yansitmaktadir. Dedektif romanlari, uygar
toplumun gercek ylziniu toplumun gor-
meye aliskin oldugundan daha net bir
bicimde gostermektedir (2011: 139).
Kracauer’in denemelerinde isaret ettigi
temel nokta, eglence enddstrisi Griinleri-
nin toplumsal baglamdan koparilmis
olmasina karsilik, sosyolojik bir anlam
icerdigidir. Kitabin Perspektifler bagshkli
boliminde, modern kiiltiri sosyolojik
bicimde ¢oziimleyen M. Weber, G. Sim-
mel, W. Benjamin ve F. Kafka gibi diistinar
ve edebiyatcilara iliskin denemeler yer
almaktadir. Bu denemeler ayni zamanda

Kitle Stusu

Kracauer'in yaklasimlarina iliskin ipuglari
da sunmaktadir. Weber gibi dinyevi
olanin ¢dziimlenmesine oOncelik veren
Kracauer, Simmel gibi, analojiler kullana-
rak i¢ gorilerini ifade etme yolunu seg-
mistir. Benjamin gibi blyik meselelerin
kiclk; kiclk meselelerin ise buyik oldu-
guna isaret eden Kracauer, gecmisi ger-
ceklesmis bir (itopya mertebesine yiik-
seltmeden, yeni toplumsal sistemin insani
olani dislayan yapisini karakterize etmeye
calismasi bakimindan ise Kafka’'ya yak-
lasmaktadir. Kracauer’a gore (2011: 158),
giinimuzde hakikatin bulundugu vyer
“musterek kamusal hayatin gobegidir”.
Ornegin, bir kutsal kitap cevirisi de olsa,
hakikat, eski kelimeler aracihgiyla degil;
ancak, glindelik/yasayan/musterek dil
aracihigiyla ifade edilebilecektir. Sinema
bélimiinde yer alan denemelerde Kraca-
uer, “baglamindan koparilan seyler yeni
baglamlara sokuluyor (...) tabiri caizse
mezarlarindan hayatin yanilsamasi olarak
canlanip gikiyorlar” derken, sinema filmle-
rinin stidyolarda, 6zel efektlerle olusturu-
lan dinyasinin tarih hissi yoksunluguna
isaret etmektedir. Kracauer'e gore (2011:
251, 253), filmlerdeki “sagma ve gergekdi-
s film fantezileri toplumun giindiiz diisle-
ridir”;  filmlerde tekrarlanan motifler,
toplumun kendisini nasil gormek istedigini
yansitarak, ideolojisini ortaya koymakta-
dir. Blyik kentlerde filmlerin izlendigi
sinema saraylari ise izleyiciyi baska hicbir
sey dislinmesine izin vermeyecek sekilde
merkeze yerlestirerek kapitalist sistemin
mekansal dizenlemelerine iliskin bir or-
nek sunmaktadir (2011: 282). Kitabin
sonug kismini olusturan Cikis: Sifir Nokta-
sina Dogru bolim, klasik anlamda metni
sonlandiran bir sonug yazisi icermemek-
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tedir. insanin, can sikintisini dagitmaya
calismayip uzam ve zamandaki varligini
duyumsamasini salik vermesi; burjuva
kiltGrinin disladigl unsurlari bir arada
barindiran artik 6l bir form olan pasajlari
toplumla 6zdeslik kurarak ele almasiyla
Kracauer; kitap boyunca icinde yasanan
modern kilttriin bucak bucak kagindigina
isaret ettigi tefekkdiir imkanini okuyucuya

sunmaktadir.

Kitle Stisi’nde yer alan yazilarda Kracauer,
kultlr endustrisi Uzerinden kapitalizmin
insani nesneye indirgeyen yoniini vurgu-
larken; nesneye indirgenenlerin insani
varliklarini da ¢ozlimlemelerine  dahil
etmektedir. ikinci Diinya Savasi dncesinde
yazilmig bu vyazilarda, Frankfurt Oku-
lu'nun, ozellikle Walter Benjamin’in tarih
ve toplum konusundaki temel varsayimla-
rinin izi strilebilmektedir. Daha ge¢ do-
nemde kapitalist kilttrl ele alan Fredric
Jameson, Gilles Deleuze ve Slavoj Zizek
gibi elestirmenlerin saptamalarinin 6nciil-

leri de bu deneme yazilarinda mevcuttur.

Bunun nedeni, yirminci ylizyillin sonunda,
eglence endustrisinin dis gortnimlerini
olusturan kdlturel Grinlerin degismesine
karsilik, i¢sel ozelliklerinin kapitalist siste-
min temel ozelliklerini tasimaya devam
etmesidir. Kracauer'in dikkat cektigi bir
diger nokta (2011: 51-52), kapitalist (re-
tim slrecinin  hesaplanabilirlik hedefi
dogrultusunda, bireysel ve ulusal farkhlik-
lara kayitsiz kalan bir sistem oldugudur.
Kapitalist sistemde topluluk da, birey de
yalnizca kitlenin bir parcacigl olarak hiz-
met gorebilmektedir. Kracauer ise bir
yandan eglence endustrisine yonelik
elestirel bir ¢dziimleme yaparken; diger
yandan da bireyi ve topluluklan glindelik
yasam ayrintilari iginde ele alarak insani
olani gorinir kilmaya calismaktadir. Bu
bakimdan Kitle Siisii kitabi kilttr ¢oziim-
lemeleri alaninda 6nemli ve giincel bir
kaynak olmayi siirdiirmektedir.
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SELCUK ULUTAS

@ kuryazarliga bir methiye seklinde
kurgulanan Okiiziin A’si, genel
hatlariyla insanoglunun dustinsel siiregle-
rini s6zlu, yazili ve gorsel kiiltiir seklinde 3
ana kategori olarak ele almaktadir. Eser,
insanoglunun yasamla arasindaki anlam-
sal sirecleri tarih boyunca nasil yiritti-
gunl, bu sirece yazinin ve elektronik
gorsel kaltiriin etkisinin nasil oldugunu
anlatmaktadir. Yazili kultiirin gelisimi,
insanlik tarihindeki en 6nemli gelismeler-
den birisidir. Eserde yaziyla birlikte, belle-
gin sabitlendigi boylelikle deneyimler
disinda bilgi edinebilmenin yepyeni ve
disiinceyi en ¢ok destekleyen metotla-
rindan birisinin ortaya ciktig ifade edil-
mektedir.

Kitap, gorsel kaltrd ise tam anlamiyla bir
zihinsel ¢okls ve buna bagh toplumsal
siddetin yukselisindeki odak olarak nite-
lendirmektedir. Ancak konu diyalektik bir

Okiiziin
A’sl

Barry Sanders
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incelemeye tutulunca gorsel kultiirin her

zaman ve her kosulda ayni etkiyi goster-
meyecegi ortadadir. Dolayisiyla iceriklerin



degil de gorsel kiltiriin kendisinin olum-
suz olarak ifade edilmesi eser agisindan
oldukca sorunlu bir bakis agisini ortaya
koymaktadir.

Dislinme edimini olumsuz etkiledigi eser
tarafindan ifade edilen gorsel kdltiriin
atalan olarak kabul edilebilecek resim ve
heykel gibi sanatlarin ilk ¢aglardan itiba-
ren insan Uzerindeki etkileri bilinmektedir.
Ancak bu etki eserde anlatildig gibi du-
stince ile ilgili degil, duygu ile yani estetik
ile ilgilidir. Bunun igin gorsel kiltir Grinle-
rinin de estetik felsefesiyle irdelenmesi
gerekmektedir. Tarih boyunca gorsel
sanatlarla yaratilan, gliniimiizde ise med-
ya sayesinde insa edilen bir gergeklikten
s0z etmek mimkiindir. Bu gergekligin,
kendine has bir 6znellik yaratma sireci
oldugu ve bunu disiinceden ziyade duy-
guyla, yani estetik boyutuyla gerceklestir-
digi de ifade edilebilir. Bu durumda temel
tartisma konusu estetik fenomenlerle
gercekligin insa edilisi ve toplumsal 6zne
olustur. Gorsel kultiiriin olumsuz kabul
edilen yapimlari, insanoglu (zerinde is-
tenmeyen 6znelliklerin temellerini olustu-
ran duygulasimlara veya anestetik (anes-
tezik) olarak nitelendirilecek duygusuz-
lagsmis bir uyusma héline neden olmakta-
dir. Eser ise bu siireci dogrudan duslnce
ile baglantilandirmaktadir. Gorsel kulti-
rin araglar dustince degil imgeler Gret-
mektedir. Bu imgelerin dislinceye do-
nismesi ise alimlayici bireyin bellegi, yani
onceki imge ve duslinceleriyle ilgilidir. Bu
bellek ise egitim ve entelektiiel cabayla
olusmaktadir. Bu anlamda gorsel kiiltiiriin
distinceyle iliskisi 6zellikle alt kiltlrlerde
mevcut yapisal kosullar nedeniyle oldukca
sinirhdir.  Bunun igin kitleler Gzerinde
imgeler vasitasiyla diisiinmez, duygulanir-

Okiiziin A’si

lar. Ornegin televizyon kullanilarak insan-
lar savasa ikna edilebilmektedir. Baska bir
ornek, gencler gorsel kiltiirle siddete sevk
edilebilmektedir. Bu durum imgenin
dislnceye degil dogrudan duyguya veya
duygusuzluga  donustigunt  gosterir.
Ayrica kitapta bahsedildiginin aksine, tim
bu olumsuzluklar gorsel kaltirin kendi-
sinden kaynaklanmamakta ve bir icerik
sorunuyla toplumsal Oznenin varolus
sorununa isaret etmektedir. Eser bu an-
lamda; ekonomi, siyaset, gelenek, ahlak,
din vb. yapisal kosullari gormezden gele-
rek bahsettigi toplumsal problemleri tek
yonli ve dar bir bakis agisiyla gorsel kilti-
riin ylikselisine baglamaktadir.

Okiiziin A’s’'nin gorsel kiiltiire yaklasimi
estetik boyutu ihmal etmesine ragmen
Plato’nun sanata, ozellikle tiyatro ve siire
yaklasimina benzemektedir. Plato’nun
sanata bakisindaki aksak taraf Antik Yu-
nan’da Aristoteles tarafindan fark edilmis,
estetik boyut ve duygulanisin olumlu bir
kullaniminin da olabilecegi diistiniir tara-
findan ortaya konulmustur.
gorsel kiltlrinin kitapta farkh bahsedil-
mesine ragmen olumsuzluklara neden
olan duygulanislar ve anestetik durum
nedeniyle Platon’u hakli ¢ikarttig ortada-
dir. Yine de yeni 6znellikler yaratmak veya
insan varolusunu yukseltmek icin gorsel
kdltirin igeriklerinin iyilestiriimesiyle
olumlu bir yaninin da olabilecegini kabul
etmek gerekmektedir. Kiltlirel anlamda
her diizeydeki insan igin gorsel kiltlrin

Gunlimuz

duygulanislar ekseninde 6znellikler ya-
ratma etkisi s6z konusudur. Bu durumun
olumlu ya da olumsuz olmasi ise imgeleri
Uretenlerin ve kismen de alimlayicinin
elindedir. Eser sinirh da olsa izleyicinin
secim yapma olasiligini kabul etmeyerek
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dogrudan edilgen bir toplumsal 6znellik
Uzerinden kurgulanmistir. Ayrica igerik
Uretiminin toplumsal diger parametreler-
le iliskisini de kagirmaktadir.

Tim sanat tarihi bize gostermektedir ki
gercek olmayanlar, ki bu kimi zaman bir
fresk, bir heykel, kimi zaman bir roman,
kimi zaman ise bir sinema filmi vb. olabilir,
gercek olandan daha fazla kabul gorebil-
mektedir. Hristiyanligin kutsal metinlerin-
de higbir sekilde ge¢gmemesine ragmen
Dante’nin oteki diinya iskencelerini anlat-
tig1 llahi Komedyasi veya ayni konudaki
kilise freskleri duygulara hitap ederek
Orta Gag Avrupa’sinda bir gergeklik ya-
ratmigtir. 1l. Diinya Savag’nda Almanya
savasin sonuna kadar duygulanislar yon-
lendirmek ve gergekligi kontrol etmek igin
pek cok film tretmistir. Olumsuz 6rnekleri
artirmak mimkindir. Diger tarafta ise
insani degerler yaratan, 6rnegin savasin
olumsuzluklarini, koleligi, katliami, cehale-
ti, yabancilagsmayi, otekilestirmeyi, siddeti
ve pek ¢ok degismesi gereken konuyu ele
alan ve yeni Oznellikler yaratmak isteyen
gorsel kiltir alaninda eserlerin de oldu-
gunu sdylemek gereklidir. insanlarin karsi-
larina slirekli olumsuz 6znelliklere neden
olan 6rneklerin gikarilmasinda suglanacak
en son parametre gorsel kiltirin kendi-
sidir. Gorsel kulttrd olumlu 6znellikler
yaratabilmek icin kullanmanin mimkiin
oldugunu kanitlayacak pek cok eser de
soz konusudur.

Eserle ilgili deginilmesi gereken diger
nokta ise gorsel kalttrin yazih kiiltlrle
birlikte kullanilmasi durumunun yarataca-
g1 olumlu etkinin ihmal edilmesidir. Kav-
ramlarla diisiinmek kadar, glinlik hayatta
imgeler vasitasiyla disiinmenin de son

derece 6nemli kabul edildigi ¢agimizda,
gorsel kaltirin okuryazarlar Gzerinde
imgesel dislinceyi gelistirici bir oOzelligi
oldugu soylenebilmektedir. Ornegin Yu-
nan tarihini okuyan bir kisi icin Truva?!
filmi, Roma'yi arastiran bir kisi icin Satyri-
con? filmi, Orta Cag’i anlamaya calisan bir
kisi icin Seventh Seal® filmi, evreni anla-
mak isteyen bir kisi icin Cosmos* belgeseli
imgeleri gliclendirecekleri igin dulsiince
acisindan da son derece faydali olacaktir.
Ornekleri her konuda arttirmak miim-
kiindlr. Hatta popller televizyon dizileri-
nin bile okuryazarlar (izerindeki etkisi
farkiidir. Ornegin son yillarin begenilen
dizisi Game Of Throns'u izleyen entelek-
tiel bir zihin, dizideki gorsellerle insanlik
tarihi, iktidar, savasin olumsuzluklar gibi
pek cok konuda imgeler vasitasiyla di-
siince ve duygular gelistirebilecektir. Bu
acidan gorsel kiltir Grinlerini kullanan
kisinin kimligi, okuryazar olusu ve disun-
celerden ya da imgelerden olusan bir
bellege sahip olup olmadig, eserde odaga
alinmayan konular arasindadir ve eser
israrla gorsel kiltirden uzaklagmayi tim
insanlara onererek ciddi bir hataya dis-
mektedir.

1 Wolfgang Petersen’in yonettigi film.

2 Federico Felli’nin yonettigi film.

3 Ingmar Bergman’nin yonettigi film.

4 Adrian Malone’nin yonettigi, Carl Sagan’in
sundugu belgesel.
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EMRAH SEMiH KOSAR

@ ashkta yer alan uyari artik higbi-
rimize yabanci degil. Peki televiz-
yon ekranlarindan asina oldugumuz bu
uyari ne ifade etmektedir? Uriin yerles-
tirme nedir? Nasil ve neden ortaya ¢ikmis-
tir? Kaynagi nedir? Bu pazarlama teknigi
Tilrkiye’de nasil ve ne sekilde kullaniimak-
tadir? Bu sorulara yanit arayan Deniz
Zeren ve Onder Ziya Parlar, éncelikle @iriin
yerlestirme kavrami, kullanim alanlari ve
uygulama tiirleri Gzerinde dururken, ana
ekseni, Urlin yerlestirmenin ortaya ¢iktigi
sinema olarak belirlemisler. Yazarlar si-
nemadan yola c¢ikarak belirledikleri genel
kavramsal cerceve kapsaminda, radyo ve
televizyondaki kullanim 6rneklerini de
ihmal etmeden, Tlirk sinemasinda 90’larin
sonunda gercek anlamda yayginlastigini
ileri  strdikleri  Grin  yerlestirmenin
2000’lerdeki durumunu kronolojik bir
bicimde ortaya koymayi amaclamistir.

Ug béliimden olusan kitabin birinci béli-
minde diinya ve Tirkiye'den arastirmaci-
larin tanimlariyla Griin yerlestirme kavra-
mi; Grin yerlestirmenin kullanim alanlari
ve tirleri sinema, radyo ve televizyonun

Yrd. Dog. Dr. Deniz ZEREN
Onder Ziya PAYLAR
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yani sira internet ve populer romanlardan
orneklerle verilmistir. Arastirma bulgula-
rinin temelini olusturacak olan Uriin yer-
lestirme cesitleri, literatiir ve sektor ol-
mak Uzere iki farkl siniflandirmayla akta-



rilmistir. Kitabin asil amaci ve yontemine
iliskin “Tirk Sinemasinda Uriin Yerlestir-
me” bashgini tasiyan ikinci boliimde 2000
ve sonrasinda en c¢ok gise hasilati elde
eden belli bash filmlerdeki triin yerlestir-
me drnekleri literatlir ve sektor tanimla-
malari Gzerinden niceliksel olarak sahne-
lere ayrilmistir. Kitabin Gglincli ve son
boliminde Tirk sinemasinda 2000-2013
yillari arasindaki durum, ikinci boélimde
aktarilan yontemle istatistiki veriler ve
tablolara donstarilmistar.

Kitap, reklamlarin glinliik hayatin geneline
yaylldigi gliinimizde, etkisi ve kullanim
oranlari daha da artan uriin yerlestirme
kavramini, ortaya ¢iktigi sinema lzerinden
degerlendirmektedir. Daha ¢ok kavramin
tarihsel gelisimini inceleyerek Hollywood
Olgeginde ornekler sunan kaynaklar ara-
sindan ayrilan kitap, bu yoniyle konuyla
ilgili muhtemel nitel arastirmalar igin,
ozellikle Tark sinemasi Gzerinden onemli
sayisal veriler saglamasi bakimindan bir
giris ve referans kaynagl durumundadir.
Oyle ki 2000-2013 vyillari arasindaki 13
yillik dénemde bir milyon ve Uzeri seyir-
ciyle bulusmus 60 filmin vizyona girdigi
tarihler, gosterimde kaldiklari haftalar,
toplam izleyici sayisinin yillara gére dagi-
lmiyla, UrlGn vyerlestirmelerin siire ve
sahne sayilari gibi degiskenlerle olusturu-
lan tablolar, konuyla ilgilenen ya da ilgile-
necek olan arastirmacilar icin oldukca
detayh ve nitelikli birer veri durumunda-
dir. Kitabin birinci bélimiinde Urin yer-
lestirme tiirleri kisminda kisaca deginildigi
Uzere, Unll kisilerin —hatta daha da aca-
cak olursak— onlarin takipgileri durumun-
daki tuketicilerin de kullandiklari giysiler
ve aksesuarlarla bedenlerin de birer vitrin
haline donlstiglu glinimizde Griin yer-

“Bu Programda Uriin Yerlestirme Bulunmaktadir:”

lestirme, aslinda ¢ok uzun bir zamandir
etrafimizi sarmis durumda. Bu bakimdan
Grin yerlestirmenin kitabin yine birinci
boliminin son kisminda yapilan etik
degerlendirmesi ve bu cercevede ele
alinan arastirmalar 6nemli. Televizyon ve
radyoda reklam kusaklarinin basi-sonu
belli olmasina ragmen, gizlilik esasina
dayali @rtn yerlestirmelerin  yapildig
yapimlarda izleyicinin reklam mesajlarina
maruz kalmasina iliskin belli bash etik
tartismalar ve (lkeden llkeye degisen
yasal yaptinmlara dair 6rneklendirmeler
konuyla ilgili llkemizde yapilacak yeni
arastirmalar icin kaynak olabilir. Ote yan-
dan lkemizde yapilan, ¢ocuklar ve gizgi
filmlere dair Grlin yerlestirme arastirmala-
riyla ilgili degerlendirmeler, sayilan gittik-
¢e artan yerli yapim gizgi film ve tematik
cocuk kanallariyla buralarda yayinlanan
kahramanlarin  Grinlerini  pazarlayan
dogrudan reklamlara yonelik muhtemel
arastirmalar icin bazi ¢cikarimlar saghyor.
Uriin yerlestirme 6zii geregi bu kitapta
oldugu gibi her arastirma, ele alindigi ve
alinacagl her baglamda kendini tekrar
tekrar Ureten bir kavram. Oyle ki Uriin
yerlestirmenin ele alindigi kitapta dogal
olarak onlarca Uriin de kitaba yerlestiril-
mis durumda. Etik degerlendirme kismi-
nin, ginlik yasamda pek ¢ok mesaja
maruz kalan giinUmiz insani gdz 6niline
alinarak Uriin yerlestirme uygulamalarinin
bu mesajlardan daha saldirgan olmadigi-
na yonelik bir bulguyla sona ermesi 6rne-
ginde oldugu gibi, kitap elestirel bakis
acisina yakin bir konumda degil. Konu
piyasa, rekabet, avantaj saglama, yeni
pazarlama ve alternatif arayislar eksenin-
de ele aliniyor.
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YAYIN iLKELERI

e TRT Medya Akademi Dergisi TRT'nin ana hizmet alanina uygun olacak sekilde agir-
likh olarak iletisim bilimi odagina alan ancak diger sosyal bilim Uretimlerine ve disip-
linler arasi galismalara da yer veren 6 ayda bir yayinlanan akademik hakemli bir der-
gidir.

e Her sayi farkli bir dosya konusu odaga alinmakta, ancak ana tema disinda da maka-
leler yayinlanabilmektedir. Derginin akademik literatlire katki saglayan, dinamik,
etkin bir yayin olmasi ve referans niteligi tagimasi hedeflenmektedir.

e TRT Medya Akademi Dergisi'nde yayinlanmak (izere goénderilecek galismalarin,
iletisim bilimi veya iletisim biliminin alt disiplinleriyle ya da iletisim bilimiyle disiplin-
ler arasi iliski iginde bulunan bilim dallari gergevesinde konulari ele alan, Turkge ve
ingilizce bilimsel, dzgiin arastirmalar ve/veya derlemeler, degerlendirme makaleleri,
kitap elestirileri veya geviriler olmasi gerekmektedir. Gerekli gériilmesi hdlinde dergi-
de roportaj ve sorusturmalara da yer verilecektir.

e Gonderilen galismalarin baska bir yayin organinda yayinlanmamis olmasi ya da
yayinlanma asamasinda olmamasi gerekmektedir.

e Calismalar 6nce TRT Medya Akademi Dergisi'nin Yayin Kurulu tarafindan incelenir
ve daha sonra uzmanlik alanlarina gére Hakem Kurulunda yer alan iki hakeme deger-
lendirmek Uzere gonderilir. Calismalar gerek duyulmasi halinde tglinci hakeme
degerlendirmek Uzere gonderilir.

e Diizeltme istenen yazilarin, en geg bir ay iginde editorliige gonderilmesi gerekmek-
tedir. Belirtilen siirede geri gonderilmeyen yazilar, TRT Medya Akademi Dergisi’nin
daha sonraki sayilarinda yeniden degerlendirilmek lzere kabul edilir.

e Yayinlanmasi uygun gorillen veya goriilmeyen ¢alismalar geri génderilmez. Ya-
zar(lar)a sadece bilgi gonderilir.



MAKALE YAZIM KURALLARI

e Calismalar 6000 kelimeyi gegmemelidir. 2000-3000 kelimelik daha kisa yorum
yazilari veya tercimeler de kabul edilmektedir. (Terciime metinlerde yazarin KPDS,
UDS veya denk bir belgedeki notunun C ve {izeri olmasi kosulu aranmaktadir)

e Calismalar A4 kagidinin bir yiziine, sol ve sag taraftan 2’ser cm’lik bosluk birakila-
rak, 12 punto harf karakteri, Times New Roman fontu ve 1,5 satir aralik 6lgtst kulla-
nilarak yazilmahdir. Alt bashklar, ana bashga gore bir kiigiik punto ve kiigiik harf
kullanarak koyu ve sola bitisik sekilde yazilmaldir.

e Yazar/yazarlarin isimleri ¢alismanin bashginin hemen altinda saga bitisik sekilde
verilmeli ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin kurumu, unvani sayfanin en altinda
dipnot seklinde belirtilmelidir.

e Giristen 6nce 200 kelimeyi gegmeyecek sekilde galismanin kapsamini, amacini,
ulasilan sonuglari ve kullanilan ydntemi 6zetleyen ingilizce 6zet verilmelidir. ingilizce
¢alismalarda ise Tirkge 6zet hazirlanmaldir.

e Giris bolimi buyik harfler ile “1. Giris” seklinde belirtilmelidir. Alt bolimler her
b6lim iginde bolim numarasi kullanilarak “1.1.”, “1.2.” seklinde numaralandiriimali-
dir. Son boélim sonug/tartisma bélimi olmali ve bunu sirasiyla notlar, kaynakca ve
varsa ekler kismi takip etmelidir.

e Tiirkce yazilarda Tirk Dil Kurumunun Yazim Kilavuzu, ingilizce yazilarda Oxford
English Dictionary 6rnek alinmalidir. Tirkge ¢alismalarda yabanci sézciikler yerine
olabildigince Turkge sozcukler kullaniimalidir.

e Calismanin degerlendirilmek {izere teslimi sirasinda Tirkce ve ingilizce 6zetlerinin
de eklenmesi gereklidir.

e Tum referanslar metin iginde, sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve gerekiyorsa sayfa
numaralari yazilarak verilmelidir. Ayni kaynaklara yapilan géndermelerde de bu
yontem uygulanmali ve “a.g.e.”, “ibid.”, “op. cit.” gibi kisaltmalar kullaniimamalidir.

e Metin icinde numaralandirilan notlar metnin sonunda, numara sirasina gore ve
kaynakga boliimiinden hemen 6nce verilmelidir.
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