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YAYIN KURALLARI 
 
1. Selçuk İletişim, tüm iletişim bilimleri ile ilgili 
inceleme, düşünce, uygulamaya dayalı araştır-
ma vb. nitelikli yazıların yer aldığı akademik 
“hakemli” bir dergidir. Dergiye gönderilen 
makaleler, yayın kurulunca ön değerlendirme-
ye alınır ve kurulca belirlenen en az iki hake-
min olumlu raporuyla yayınlanır. 
2. Selçuk İletişim, Temmuz ve Ocak aylarında 
olmak üzere yılda iki kez yayınlanır. 
3. Yazılar, bir yayın organında yayımlanmamış 
veya halen yayın aşamasında bulunmamış, 
özgün ürünler olmalıdır. Bu kurala; yazının 
kongre, sempozyum veya bir toplantıda bildiri 
şeklinde sunulmuş olması engel değildir. 
4. Yazılar, A4 boyutundaki kağıdın sadece bir 
yüzüne, makale başlığı 12, özet ve ana metin 11 
punto harf karakteriyle ve Palatino Linotype 
fontuyla word belgesi olarak yazılmalıdır. 
5. Yazıların yer aldığı sayfa yapısı kenar boş-
lukları 3,5 cm olmalıdır. 
6. Yazalar, http://dergipark.gov.tr/josc adresin-
den sisteme giriş yaparak üye olmalıdır. Çalış-
malarını bu sayfada yer alan sistem üzerinden 
ulaştırmaları gerekmektedir. 
7. Yazarların unvanı ve görev yeri dipnotta 
gösterilmelidir. 
8. Yazılar,  özetler dahil en az 3500, en çok 
10.000 sözcük olmalıdır. 
9. Yayınlanmasına karar verilen yazılar, dergi 
web sayfasından pdf olarak sunulmaktadır. 
10. Belirtilen ilkeler dahilinde yazıların sorum-
luluğu (yayında ilklik, kaynak doğruluğu, ileri 
sürülen görüşler vb.) yazarına aittir. 
11. Yayınlanan makalelerin her türlü telif hakkı, 
Selçuk İletişim Dergisi’ne aittir. 
12. Yazılarda 200 kelimeyi geçmeyen Türkçe ve 
İngilizce özet bulunmalı, özetin altında anahtar 
sözcükler (key words) yer almalıdır. 
13. Çalışmanın şu sırayı takip etmesi uygundur: 
Başlık, Özet, Anahtar Sözcükler, Yabancı Dil-
deki Başlık, Abstract, Keywords, Giriş, Ana 
Metin, Sonuç ve Kaynaklar. 

Kaynakların Düzenlenmesi 
1. Kaynaklar, ana metin içerisinde yazar soyad-
ları, tarih ve sayfa numaraları yazılarak veril-
melidir: (Fiske 1996: 45) veya (Özerkan ve İnce-
oğlu 1997: 63) gibi. 

2. Yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarın soyadın-
dan sonra “ve ark” ibaresi kullanılmalıdır: 
(Campbell ve ark. 1960: 28) gibi. 
3. Gönderme yapılan kaynaklar birden fazlay-
sa, virgülle ayrılmalıdır: (Fiske 1996: 72, Bos-
tancı 1995: 121, Bon 1979: 3) gibi. 
4. Kaynakçada sadece ana metinde gönderme 
yapılan kaynaklara yer verilmeli ve yazar so-
yadına göre alfabetik bir sıra izlemelidir. 
5. Bir yazarın birden çok çalışması kaynakçada 
yer alacaksa yayın tarihine göre eskiden yeniye 
doğru bir sıralama yapılmalıdır. Aynı yılda 
yapılan çalışmalar için “a, b,c...” ibareleri kulla-
nılmalı ve bunlar metin içinde yapılan gönder-
melerde de aynı olmalıdır. 
6. Kaynakçada eserleri belirtme şekli aşağıdaki 
gibi olmalıdır. 
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