icindekiler

Reklamlarda Yas Ayrimciligi: Ozel Giin Reklamlarinda Yashligin Temsili
Uzerine Gostergebilimsel Bir Inceleme / Arastirma Makalesi

Oya Saki AYDIN

Liiks Markalarm Dijital Platformlar1 Kullanici Deneyimi Baglaminda Kullanimi:
Youtube Sanal Gergeklik Videolar: Uzerine Bir Arastirma / Arastirma Makalesi

Kemal Bilal AYDIN

Igsel Pazarlama ile Kurumsal itibar Algis1 Arasindaki
iliskiler / Arastirma Makalesi

G. Banu DAYANC KIYAT, Coskun KAYA

Kusak Teorisi ve Marka Genglestirme Stratejisi Kapsaminda Markalarin Dijital
Reklam Uygulamalar1 Uzerinden Degerlendirilmesi: Orkid, Coca-Cola, Vichy ve
Exxen Ornekleri / Arastirma Makalesi

Elgiz YILMAZ ALTUNTAS, Ece BOYDAK

Sosyal Medya Reklamlarmin Cevrimici Satin Alma Davramsi Uzerindeki Rolii:
Kusaklar Uzerine Bir Inceleme / Arastirma Makalesi

Onur SISMAN

Metaverse Evreninde Pazarlama:
7P Pazarlama Karmasi Uzerinden Bir Degerlendirme / Derleme Makale

Fatih ANIL, Zeynep ALANKUS

Kurumsal Web Sitelerinin Sosyal Sorumluluk iletisiminde Kullanimu:
Opet Ornegi Incelemesi / Arastirma Makalesi

Tugce BORAN, Ece ERGUL
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It is not Just PR: Public Relations in Society / Kitap incelemesi
Mikail UGUS
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