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Serif ARSLAN

MOBIL ILETISIM CAGINDA YURTTAS GAZETECILiGi: ANA HABER
BULTENLERINDE YURTTAS GAZETECILIGININ GORUNUMU

0z:

Teknoloji alaninda yasanan gelismeler iletisime yeni bir boyut kazandirmistir.
Internetin hayatimiza girmesiyle birlikte toplum bilgiye erisimi internet iizerinden
saglamustir. Giiniimiizde ise internetin her evin yan1 sira her cebe girmesiyle birlik-
te “mobil iletigim” donemi baglamustir. Ozellikle gengler tiim islerini (facebook ve
twitter gibi sosyal medya hesaplarini yonetme, haberlere goz atma, aligveris yapma
vb.) cep telefonlari iizerinden gergeklestirmektedir. Cep telefonlarimin sadece ileti-
sim kurmanin 6tesindeki fonksiyonlar: iletisim bilimcilerini de mobil iletisim ad1
verilen bu yeni teknolojiyi arastirmaya sevk etmistir.

Mobil iletisimin gazetecilik alaninda etkiledigi en 6nemli konulardan birisi de
yurttas gazeteciligidir. Yurttas gazeteciligi, profesyonel olarak gazetecilik egitimi
olmayan bireylerin haber iiretme siirecinde yer almasini ifade etmektedir. Bu bag-
lamda, son donemlerde yurttas gazeteciler gektikleri goriintiileri gerek sosyal med-
ya platformlarinda yayinlayarak gerekse de ana akim medyaya servis ederek bu
siirece dahil olmaktadir. Insanlarin cep telefonlariyla kaydettigi videolar, gektikleri
bir fotograf karesi ana akim medyasinda haber olabilmekte, ayn1 goriintiiler sosyal
aglar vasitasiyla saniyeler icerisinde milyonlarca kisiye ulagmaktadir. Bu anlamda
mobil iletisim doneminde yurttas gazeteciligi, kamuoyu olusturmada ve alternatif
bir gazetecilik olma noktasinda 6nem arz etmektedir. Bu ¢alismada mobil iletisi-
min yurttag gazeteciligine etkileri ve mobil iletisim ¢aginda yurttas gazeteciliginin
roliniin ortaya konmasi amaclanmaktadir. Calisma kapsaminda, ATV, Star TV,
Fox Tv, Show TV ve Kanal D'nin 1-7 Subat 2022 tarihleri arasindaki ana haber
biiltenleri icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Caliymada elde edilen bulgular
sonucunda, ana akim medyada en ¢ok hirsizlik, yaralama, saldiri, cinayet ve siddet
gibi daha ¢ok adli olaylarda vatandaslardan gelen goriintiilerin kullanildig: tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Mobil Iletisim, Yurttas Gazeteciligi, Sosyal Medya, Akilli Te-
lefonlar.

s
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CITIZEN JOURNALISM IN THE AGE OF MOBILE COMMUNICATION: THE
APPERRANCE OF CITIZEN JOURNALISM IN MAIN NEWS BULLETINS

ABSTRACT

Advances in technology have brought a new dimension to communication.
With the introduction of the Internet into our lives, society has provided access
to information over the Internet. Today, with the internet entering every pocket
as well as every home, the era of "mobile communication" has begun. Especially
young people carry out all their work (managing social media accounts such as
facebook and twitter, browsing news, shopping, etc.) over their mobile phones. The
functions of mobile phones beyond just communicating have prompted commu-
nication scientists to research this new technology called mobile communication.

One of the most important issues that mobile communication affects in the
field of journalism is citizen journalism. Citizen journalism refers to the involve-
ment of individuals who do not have professional journalism training in the news
production process. In this context, citizen journalists have recently been involved
in this process by publishing the images they took on social media platforms and
by serving them to the mainstream media. Videos that people record with their
mobile phones, a photo frame they take can become news in the mainstream me-
dia, and the same images reach millions of people within seconds through social
networks. In this sense, citizen journalism in the era of mobile communication is
important in creating public opinion and being an alternative journalism. In this
study, it is aimed to reveal the effects of mobile communication on citizen journa-
lism and the role of citizen journalism in the era of mobile communication. Within
the scope of the study, the main news bulletins of ATV, Star TV, Fox Tv, Show TV
and Kanal D between 1-7 February 2022 were analyzed by content analysis met-
hod. As a result of the findings obtained in the study, it has been determined that
images from citizens are mostly used in legal events such as theft, injury, attack,
murder and violence in the mainstream media.

Keywords: Mobile Communication, Citizen Journalism, Social Media, Smartp-
hones.

ek
GIRIS

Andy Warhol'un bundan yillar 6nce soyledigi “Bir giin herkes 15 dakikaligina
meghur olacak” sozii (Willett, 2010) sanki glintimiizii goriir gibidir. Gergekten de
insanlar artik akilli telefonlarindan ¢ekilen bir fotograf veya video ile milyonlarca

kisi tarafindan izlenmekte ve kisa siireligine de olsa meshur olabilmektedir. Insan-
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lar, cep telefonlarindan gektikleri ilging fotograflari, ylikledikleri ilgi ¢ekici video-
lar1 internet ortamlarina yiikleyerek bir anda iilke giindemine gelmekte ve popiiler
olabilmektedir. Internet fenomeni olarak adlandirilan bu insanlarin ortak ozel-
likleri ise herhangi bir yeteneklerinin olmamasi (yani siradan vatandas olmalari)
dir. Glinlimiizde bu internet fenomenlerine en giizel 6rneklerden birisi “Kerimcan
Durmaz’dir. Twitterdaki periscope sayesinde tinlii olan, sosyal medya ortamlarina
yiikledigi video ve fotograflarla dikkat ¢eken Kerimcan Durmaz kisa siirede on
binlerce kisi tarafindan taninmis ve popiiler olmustur. Geride biraktigimiz son 10
yillik siiregte bu ve buna benzer birgok 6rnek bulunmaktadr.

Bellin (1973) deyimiyle ‘bilgi toplumwnun bir tiyesi olarak yasam pratikleri-
miz teknoloji ile birlikte her gecen giin degismektedir. Mobil medya (Keeffe ve
Kerr, 2015: 3563) olarak adlandirabilecegimiz cep telefonlarinin internet ve sosyal
medyaya olan baghlig1 insanlara kamusal ve 6zel alanlarda 6zgiirliik alan1 sunar-
ken bir yandan da onlar1 bu alanlara mecbur etmektedir.

Mobil teknolojiler hayatimizin olmazsa olmaz bir pargasi halindedir. Her yil
onlarca marka piyasaya akilli telefonlar sirmekte, Samsung, Xiomi ve Apple gibi
firmalar ise son serisini ¢ikarttig1 bir telefonun tizerinden alt1 ay gegmeden bir ye-
nisini daha kullanicilarin hizmetine sunmaktadir. Bu bir anlamda Pazar rekabeti
ve tiiketim (Baudrillard, 2008) cilginhig: gibi goriinse de aslinda bu gelismeler ile-
tigim aligkanliklarimizi da degistirmektedir. Insanlar cep telefonlarinda her yeni
bir ozellige gore ayak uydurmakta, iletisim tercihlerini ve aligkanliklarini degistir-
mektedir. Ornegin, bundan birkag yil nceki telefonlarda bulunmayan én kamera
ozelligi, selfie™ cekiminin bir anda popiilerlik kazanmasiyla tiim telefonlarda da
olmazsa olmaz 6zellik konumuna gelmistir.

Bilgi Teknolojileri ve fletisim Kurumunun raporuna gore Tiirkiyede 2021’in
son ¢eyreginde yaklagik 86 milyon mobil abone bulunmaktadur. Bir baska ifade ile
Tiirkiye ntifusundan daha fazla mobil hat bulunmaktadir. Yine ayn1 rapora gore,
Nisan 2016da hizmet vermeye baslanan 4.5G hizmeti kullanici sayis1 ise yaklasik
62 milyondur. Bu hizmeti kullananlarin aylik internet kullanim ortalamasi ise yak-
lagik 12 GByte olmustur (Bilgi Teknolojileri ve fletisim Kurumu, 2021: 1-15).

Yukarida Tiirkiyede internet ve internete mobil telefonlar ile erisimin istatistik-
sel bilgileri de gliniimiizde mobil iletisimin 6nemi gostermektedir.

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde yasanan bu gelismeler toplumlarin
iletisim bi¢imlerinde, 6rgiitlenmelerinde, sosyal hayatinda 6nemli degisiklikler
yagamasina neden olmustur. Ozellikle genglerin cep telefonlarini sadece iletigim

[l Selfie sozcugunin Tirkce karsiigi icin dnce “Ozgekim” kelimesini kullanmis, kelimenin tam ilgi gérmeme-
si nedeniyle yeni dneriler getirmistir (haber7.com, 2016).

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1104216 d



Mobil lletisim Caginda Yurttas Gazeteciligi: Ana Haber Biltenlerinde Yurttas ...

amagcl degil, bilgiye erisme, eglence, aligveris yapma, siyasal yasama katilma, 6r-
giitlenme gibi opsiyonel faaliyetler icin kullanmasi onlarin giinlitk hayata daha ak-
tif sekilde katilmalarini saglamis ve bir anlamda onlar1 kullanici/tiiketici/miisteri
konumundan tretici/yazar/yayinci sifat konumuna getirmistir.

[letisim alanindaki bu gelismelerin yani sira akilli telefonlardaki Whatsapp,
Line, Viber, Telegram gibi yeni nesil mesajlasma ve sohbet uygulamalari insanlarin
birbirleriyle kurduklari iletisime farkli bir nitelik ve yeni bir boyut kazandirdig:
su gotiirmez bir gercektir. Artik insanlar ayn1 anda sadece bir kisiyle degil bu uy-
gulamalarda olusturduklar: gruplar birden fazla kisiyle ayn1 anda haberlesebilme
imkani yakalad1. Bir bakima akilli telefonlardaki bu tiir uygulamalarla gergek an-
lamda kitle iletisiminin yasandigini soyleyebiliriz. Geleneksel medya araglarinda
yaganan kitle iletisiminde feedback alma sinirliyken, cep telefonlarindaki bu uygu-
lamalarda bir olayla ilgili feedback saniyeler icerisinde olmaktadir. Mobil iletisim
teknolojilerinin gazetecilikle iligkisi tam da bu noktada baglamaktadir. Bir muhbir
(veya bir yurttas) karsilastig1 bir olay1 haber merkezine bildirmek ve gesitli aglarda
duyurmak i¢in 6nce cep telefonu ile birkag kare goriintii almakta ve bu goriintiileri
servis etmektedir. Detayli cekimleri ise profesyonel cihazlarla yapmaktadir. Ayrica,
bir muhabirin habere giderken yaninda ihtiya¢ duyacag: teknik araglar fotograf
makinesi, ses kayit cihazi ve haberi yazabilecegi bir laptoptur. Biitiin bu 6zellikler
cep telefonlarinda bulunmakta ve muhabirler cep telefonlar: sayesinde tiim haber-
lerini kisa siire icerisinde olusturup servis edebilmektedir. Bu tarz uygulamalarin
ve genel anlamda mobil iletisimin hayatimiza kazandirdig1 en 6nemli sey ise bu
¢alismanin da konusunu olusturan yurttas gazeteciligi kavramidir.

Medyadaki tekellesme ve toplumun medyaya kars: yasadig giiven kaybi (Kut-
lu ve Bekiroglu, 2010: 254) gibi nedenlerle ortaya ¢ikan ve ana akim medyaya al-
ternatif bir gazetecilik pratigi olan yurttas gazeteciligi mobil iletisim doneminde
insanlarin sahip olduklar: olanaklar sayesinde daha da énem kazanmistir. Mobil
telefonlardaki 6nemli 6zellikler ile kullanicilar karsilastiklar: herhangi bir olay:
kamera ile kaydederek veya fotografini cekerek cesitli ortamlardan saniyeler iceri-
sinde milyonlarca insanin bu olaylar hakkinda bilgi sahibi olmasini saglamaktadir.
Kamuoyunun giindemindeki olaylarda da akilli telefon kullanicilar: elde ettikleri
bu gii¢ ve donanimla halkin belirli olaylardaki bilgi acigini kapatarak tarafsiz bir
gazeteci roliinii istlenmektedir. Ozellikle Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarda
yurttaglarin olusturduklar: icerikler kisa siirede ana akim medyada yanki bulabil-
mektedir.

Mobil iletisim doneminde yurttas gazeteciler pasif tiiketici ya da misteri ko-
numundan uzaklasarak kendi trettikleri iceriklerle, kullanic1 tarafindan tretilen
icerik (user generated content), enformasyon akisinda yayinci ve yazar konumuna
gelmektedir. Bu insanlar profesyonel gazeteci egitimi almadiklar1 halde, enformas-
yon iiretimi ve paylasimini profesyonel medyanin tekelinden ¢ikarmakta, 6zellikle
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haber niteligi tasiyabilecek bir enformasyon iirettiklerinde profesyonel gazetecile-
rin sahasina da miidahil olabilmektedirler (Cevikel, 2011: 58).

Yukarida 6zetlenenler mobil iletisimin genel olarak gazetecilikte 6zel olarak da
yurttas gazeteciliginde etkin bir rol oynamasi1 bakimindan énem arz etmektedir.
Mobil iletisim ¢aginda kullanicilar daha aktif bir konumda yer almaktadir. Bu ¢a-
ligma da, bu goriisten hareketle mobil iletisim ¢aginda yurttas gazeteciliginin ro-
liinii ortaya koymay1 amaglamaktadir. Caliyma kapsaminda, ana akim haber med-
yasinda vatandaglardan gelen goriintiilerin yer alma siklig1 ve diizeyi irdelenmistir.
Bu kapsamda, ATV, Show TV, Fox TV ve Kanal D’nin 1-7 Subat 2022 tarihleri
arasindaki ana haber biiltenleri igerik analizi ile incelenmistir. Caligmanin temel
olarak, her ne kadar teknoloji ¢caginda vatandaglardan haber merkezlerine gelen
ihbarlar ve gortintiiler nicelik olarak ¢ok olsa da bunlarin daha ¢ok ti¢iincii sayfa
haberleri olarak adlandirilan hirsizlik, gasp, yaralama, siddet, cinayet gibi haber-
lerden olustugunu iddia etmektedir. Caligmada ayrica mobil iletisimin yurttas ga-
zeteciligine olan etkisi, yurttas gazeteciligine getirdigi yenilikler ve mobil iletisimle
birlikte yurttas gazeteciligindeki degismeler de irdelenecektir.

Aragtirma kapsaminda ¢aligmanin teorik arkaplanini olusturmak i¢in yurttas
gazeteciligi ve mobil iletisim kavramlar: agiklanmistir. Daha sonra mobil iletisimin
yurttas gazeteciligine olan etkileri, mobil gazeteciligine getirdigi yenilikler ve mo-
bil gazeteciliginde yasanan degismeler ele alinmigtir.

1. YURTTAS GAZETECILIGI

Yurttas gazeteciligi, bir kamu kurulusu olan Pew Center’in katkilariyla, 1990’l1
yillarda ABDde medyanin egemenlerin sézciisit durumuna doniismesine tepki
olarak ortaya ¢ikmistir (Kutlu ve Bekiroglu, 2010: 255). Uzun, (2006: 635) yurttas
gazeteciliginin ortaya ¢iktig1 donemin kosullariyla ve toplumsal gelismelerle ilgili
oldugunu belirtmis, Kutlu ve Bekiroglu ise bu hareketin 6zellikle ABDde ortaya
¢ikmasini ise medyada tekellesme, ticarilesme, apolitiklesme gibi olgularin en yo-
gun ABDde yasanmasina baglamaktadir (Kutlu & Bekiroglu, 2010: 255). Yurttas
gazeteciligi, ortaya ¢iktig1 ilk yillarinda diinyanin birgok yerinde tartisma ve uygu-
lama modelinin olmadig: belirtilse de giiniimiizde iletisim alaninda yasanan gelis-
melerle birlikte yerel, ulusal ve uluslararasi medyanin yapmasi gereken habercilik
konusuna biiyiik bir katk: ve agilim saglayacag nitelik kazanmistir (akademikstok.
com, 2015).

Kavramin ortaya cikis1 ve gelisimine bakildiginda ise profesyonel gazetecilik
egitimi almayan siradan yurttaslarin gazetecilik eylemlerine dahil olmasinin uzun
yillar 6ncesine dayandigi, giiniimiiz anlamindaki yurttas gazeteciligi hareketinin
de gazetecilerin kendilerinin 1988 Amerika bagkanlik se¢imi gibi olaylar1 kapsam-
larina almalarmin 6ngériiliir olup olmadigini sorgulamalariyla ortaya ciktig1 ifade
edilmektedir (Cakmak, 2012).
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Halkin “haber ve bilgiyi toplama, kaydetme, analiz etme ve yayma siireclerinde
aktif rol oynamasina” dayanan yurttas gazeteciligi (Cakmak, 2012) hem profesyo-
nel gazeteciler hem de akademisyenler arasinda bir¢ok tartismay1 beraberinde ge-
tirmigtir. Bu durum, kimilerine gore reform, kimilerine gore gelenege geri donils,
kimilerine gore heves, kimilerine gore ise gegici bir moda olarak goriilmektedir
(Uzun, 2006: 633). Yurttas gazeteciliginin temelinde profesyonel gazetecilik egi-
timi olmayan siradan yurttaglarin haberler iireterek genel iletisim ortamina dahil
olmalar1 ve vatandaglik haklarinin savunma amaciyla gazetecilik yapmalar1 yer
almaktadir (Arik, 2013: 274). Yurttas gazeteciligini teorize eden Mark Glaser ise
kavramin arka planinda profesyonel olmayan yurttaslarin modern teknolojileri
kullanarak haber tiretebilmelerine vurgu yapmaktadir (Glaser, 2006).

Yurttas gazeteciligi; gerilla gazeteciligi, ag gazeteciligi, katilimci gazetecilik, so-
kak gazeteciligi ve acik kaynakli gazetecilik gibi cesitli sekillerde tanimlanmaktadir
(Jurrat, 2011: 7). Yurttas gazeteciligi, bilgi ve haberin yayilmasinda, toplanmasin-
da, analiz edilmesinde ve raporlanma siirecinde aktif bir sekilde rol oynayan vatan-
das veya vatandaslar grubu hareketi olarak tanimlanmakta; katilimer gazetecilik,
acik kaynakli gazetecilik, kamu gazeteciligi, kullanici igerikli gazetecilik gibi farkli
adlarla adlandirilmakta ve bu kavramlar birbirinin yerine kullanilmaktadir (Ayhan
& Aydin, 2015, 78; Bowman ve Willis, 2003: 10).

Nip, yurttaslarin ana akim medyayla haber siirecine katilim iligkisini incelemis
ve geleneksel haber tiretiminin (traditional journalism) disinda “kamu gazeteci-
ligi (public journalism), etkilesimli gazetecilik (interactive journalism), katilimci
gazetecilik (participatory journalism) ve yurttas gazeteciligi (citizen journalism)
olmak tizere dort farkli model gelistirmistir (Nip, 2006: 216-218). Nip bu model-
lerinde yurttas gazeteciliginin diger modellerden farkli oldugunu belirtmekte bu
farkliligin sebebini ise haber tiretim siirecinin herhangi bir noktasina profesyonel
habercilerin déhil olmamasi seklinde ifade etmektedir (Nip, 2006: 218-219). Bu
noktada yurttas gazeteciligini geleneksel gazetecilik tiirleri bakimindan karsilagtir-
digimizda, yurttas gazeteciliginin daha ¢ok yangin, kaza, dogal afetler gibi haber
tiirlerinde 6n plana giktig1 sdylenebilir.

Nip'in bu simiflandirmasinda, haber {iretim ve tiiketim siirecine profesyonel
gazetecilik egitimi olmayan yurttaglarin dahil olmasinin geleneksel gazetecilik ag1-
sindan degerlendirilmesi ise miiphemdir. Bir olayda, bir medya kurumunun na-
sil bir haber yapacag1 veya haberi hangi agidan ele alacag: bellidir. Ancak, yurttas
gazetecinin ayni olayda haber siirecine hangi konumda olacag belli degildir. Bir
bagka anlatimla haber siirecinde kurumlardan birimlere (bireylere) gittikce “ano-
nimiter” bir yap1 karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin, Gezi Parki olaylarint Cumhu-
riyet Gazetesi ile Akit Gazetesinin ele alis sekilleri bellidir. Ancak, orada bulunan
siradan yurttaslarin veya diger amatorlerin duruslar: ve kimlikleri belli degildir.
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Yurttas gazeteciliginin tanimina ve gelisimine kisaca degindikten sonra, kavra-
min ortaya ¢ikma sebeplerine de deginmek yerinde olacaktir. Mora, 1998 yilindaki
WEF (World Editors Forum) toplantisinda insanlarin gittikce daha az gazete oku-
mas1 ve izlemesi, cinayet, sansasyonele dayanan haberlere ilgisiz ve tepkisiz kalma-
s1 sonucu soruna ¢oziim bulabilmek i¢in haberi yeniden tanimlamak, hedef kitleyi
harekete gecirmek ve farkindalik yaratmak amaciyla yeni bir gazetecilik anlay1-
sinin hayata gecirilmesi tizerine goriis birligine varildigini ve yurttas gazeteciligi
kavraminin 6ne ¢iktigini belirtir (Mora, 2008: 41).

Uzun (2006: 634) ise, yurttas gazeteciligini ortaya ¢ikaran sebepleri ekonomik
ve toplumsal alanda yaganan gelismelerle iliskilendirmekte ve gazeteciligin bu de-
gisim ve doniisiimlere uygun yanitlar verebilmek i¢in degismek zorunda oldugunu
belirtmektedir. Bu zorundaligin bir sonucu olarak ABD siyasetinin i¢inde bulun-
dugu durum, medya sektériindeki yogunlasmanin ortaya ¢ikardigi ekonomik ge-
lismeler ile teknolojinin gelismesi yurttas gazeteciligin pratiginin ortaya ¢ikmasini
saglamustir.

Deuze (2009: 259), birgok ana akim medya kurulusunun 6zellikle gazetecilik
endiistrisinin ekonomik baskilar altinda oldugunu, insanlarin giderek yogunlas-
mis ve kontrollii kitle iletisim araglarinin hayatlariyla ilgili bilgileri saglamadig1
ancak ticari ve siyasi amaglar1 takip ettigini hissettigini, internetin devlet kontro-
lindeki propagandaya alternatif bir kaynak sagladigini ve yurttas gazeteciliginin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirladigini ifade etmektedir.

Goriildigi gibi yurttas gazeteciligi kavraminin ortaya ¢ikmasinda ve 6nem ka-
zanmasinda ana akim medyanin i¢inde bulundugu kosullar (ekonomik ve siyasi
baski, tekellesme) ve teknolojinin geligmesi yer almaktadir. Ozellikle 90’l1 yillarda
sermaye gruplariin medya sektoriiniin digindaki islerine medya kanallar1 aracilig
ile imtiyaz elde edebilmek i¢in iktidar gruplariyla girdikleri iliskiler, medyanin ger-
ek gorevini yapamaz hale getirmistir. Bu anlamda yurttas gazeteciligi medyanin
mevcut yapisina bir refleks olarak gelisen, iyi niyetli bir reformcu nitelikler tagryan
gazetecilik tiirli olarak degerlendirilmektedir (Duran, 2003: 89).

Yurttas gazeteciligi yukarida da belirtildigi gibi ana akim medyaya bir tepki/
refleks hareketidir. Bu anlamda geleneksel gazetecilik kurallarinda da birtakim de-
gisikliklerin yagsanmasina neden olmustur (Yanardagoglu, 2015). Yanardagoglu bu
degisiklikleri gazetecilerin ulasamadig1 noktalardan haber akisi, cesitli bakis agi-
lary, katilimer demokrasi, asagidan yukar: orgiitlenen habercilik, dogrulanmamis
bilgi bombardimani ve etik kurallarinin zorlanmas: seklinde agiklamaktadir. Ayni
zamanda habere konu olan ve 6ykiiniin icerisinde yer alan yurttaglar kendilerini
aktivist olarak gormektedir.
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Haber iiretim ve tiiketim siirecine aktif bir gekilde katilan ve habercilik anlay1-
sina yeni bir bakis agis1 getiren yurttas gazeteciliginde, yurttaglarin habere kattik-
lar1 anlamlar sunlardir:

o Haber anlatis1 5N+1K’nin 6tesine taginmustir.
o Haber kaynaklar1 nicel olarak genislemistir.
«  Halk/kamuoyu habere dahil edilmistir.

o  Sadece kent (merkez)/sermaye odakli habercilik anlayis1 yerine koy (kirsal)
odakli habercilik anlayis1 benimsenmistir.

o Insani degerleri 6n planda tutan gazetecilik anlayisi benimsenmistir (Can-
g0z, 2008: 137-143).

Yurttas gazetecilerin/gazeteciliginin en énemli 6zelliginin haberlestirilme sii-
recinden ge¢gmeden olusturulan goériintii, video veya metinlerin dogrudan aktaril-
masidir. Diger baslica ozellikleri ise;

o Ham goriintiiler, kurgu yapilmadan yayinlanmaktadir.

o Gorunti ve metinden olusturulan haberlerde, sunucu kullanilmasi i¢in ba-
sitce de olsa bir montaj stirecinden gegilmesi gerektiginden, seslendirme yer alma-
maktadur.

Yurttas gazeteciligi, haber anlatisina ek olarak gazeteciligin niteliklerinde de bir
takim yapisal degisikliklere yol agmistir. Duran, yurttas gazeteciliginin degistirdigi
bu temel ilkeleri ti¢ baglik altinda toplamaktadir (Duran, 2003: 89-93):

o Haber Kaynaklarmin Cogaltilmasi: Yurttas Gazeteciliginin en 6nemli il-
kelerinden biri, haberi olustururken, konuyla ilgili tiim kaynaklara ulasilmasi, tiim
kaynaklarin goriislerinin alinmasidir.

« Haber Kaynag ile iligki Tiirii: Yurttas gazeteciliginde tipki aragtirmact
gazetecilik denilen tiirde oldugu gibi, genel olarak ekip caligmasi i¢cinde ve uzun
vadeli (devamlilik gosteren) bir habercilik gerekmektedir. Yurttas gazeteciliginde
haberin bizatihi kendisinden ya da yayinlanmasindan daha énemli olan unsur, ha-
berin olusum siirecidir. Cok sayida haber kaynag ile temasa gecildiginde 6nemli
olan haberin kendisi degil haberin olusum siireci olmaktadir.

o Hedefe Ulasana Kadar Arastirma Ve Yaymn: Yurttas gazeteciliginin en
onemli niteliklerinden biri de -ki bu onu neredeyse “militan gazetecilige” yaklas-
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tirmaktadir- haberin konusu/meselesi olan amaca varilincaya kadar, haberin taki-
bi ve yayinlanmasidir. Boylelikle Yurttas Gazeteciligi, klasik gazetecilikteki s6zde
“habere hi¢ miidahale etmemek’, “olaya sadece gozlemci olarak yaklasip, olup bi-
teni aktarmak” bi¢imindeki habercilikle yetinmemektedir. Yurttas yararma olan
gelismeyi gerceklestirene kadar habercilik yapmaktadir.

Yurttag gazeteciliginin haber anlayigina getirdigi bu yenilikler ve ozelliklerin
yani sira, yurttas gazeteciligi kavrami bazi tartigmalarin da yasanmasina ve kavra-
ma olumsuz yaklagilmasina neden olmustur. Bu tartigmalar, gazetecilik meslegi-
nin, yurttag katilimmin artmasiyla daha da 6nem kaybetmesi hatta yok olma teh-
likesiyle karsilasma riski oldugunu savunanlar (Witt, 2004: 49-50) ve yeni iletisim
teknolojilerinin kendi igerisinde barindirdig: tehlikeden dolay: yurttas gazetecili-
gine olumsuz bakanlar seklinde gruplanmaktadir.

Haber iiretim siirecine siradan yurttaglarin katilmas: vatandag-mesleki catis-
malarini da beraberinde getirmistir. Bu ¢atisma sadece nitelik veya kaynaklarla s1-
nirl1 kalmayip, yapilan arastirmalar ¢ogu gazetecinin kendi rutinlerini terk etmek
ya da yetkilerini yabancilarla paylagmak istemedigini gostermektedir (Wall, 2015:
799).

Mora'ya (2008: 235) yurttas gazeteciliginin en biiylik dezavantaji ise suistimale
acik olmasidir. Yani web siteleri tizerinde kendi blog/vloglarini olusturmus kisiler
giinliik hayatta sahit olduklar olaylar1 gériintiileyip olayla ilgili yaz1 ekleyip, ayn1
olayla ilgili bagka sitelerden kes-yapistir yontemi ile arastirmadan ve dogrulugu
kesin olmayan bilgiler ekleyebilir. Bu tarz davranislar, yurttas gazetecinin/gazete-
ciliginin gtivenilirligi tizerinde siphe uyandirmaktadir.

Balel (2009: 72-73) yurttas gazeteciliginin sorunlarini haberi iireten yurttastan
kaynaklanan sorunlar ve haberin tiretildigi ortamdan kaynaklanan sorunlar olmak
tizere iki baslk altinda incelemistir. Haberi iireten yurttastan kaynakli en dnemli
sorunun givenilirlik oldugunu belirten Balel, haberin tiretildigi ortamdan kaynak-
lanan sorunun ise internet ve web teknolojilerine her yerden erisimin olmamasi
seklinde aciklamistir.

Internet ortamlarinda olast sahte haberler ve anonim kaynaklardan gelen ha-
berler bu noktada olas: bircok sonucun sadece biridir. Haber aslinda dogru olabi-
lir, ancak etik acidan, objektiflik agisindan goz ard1 edilmesi yurttas gazeteciligin
oniindeki engeller arasinda sayilmaktadir (http://www.theopennewsroom.com/,
2008).

Bu gelismeler 15181inda Diinyada ve Tiirkiyede yurttas gazeteciligine verilen
onemin arttig1 goriilmektedir. Ornegin, OhmyNews sitesi bilgisayarli ag teknoloji-
lerinden de yararlanarak, “OhmyNews her yurttas: bir muhabir yapiyor” sloganiyla
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ortaya ¢ikmuig ve siteye, her giin ev kadinlari, 6grenciler, profesorler ve diger yurttas
gazetecileri tarafindan yiizlerce haber gonderilmektedir. 53 kadrolu muhabiri ve
editoriiniin yaninda 26.700 yurttas muhabiri bulunan sitenin yaklagik 1 milyon
okuyucusu bulunmaktadir. Haber ve yorumu bir arada sunan siteye yurttaslardan
gelen haber oykiileri editoryal boliim tarafindan degerlendirilerek sayfaya yerles-
tirilmektedir (Yu, 2013).

Ayrica, medya profesyoneli olmayan yurttaslarin haber tiretim ve paylagim sii-
reglerine katilimlarini konu alan ¢alismalara bakildiginda, katiliminin 6ncelikle ve
agirlikli olarak bloglar ve yurttaslarin kolektif olarak hayata gegirdikleri Wikinews,
Indymedia gibi bazi haber siteleri tizerinden tartisildig1 gortilmektedir (Cevikel,
2011: 59).

Tiirkiyede yurttas gazeteciligi izerine yapilan aragtirmalarda da kavramin her
gecen giin 6nem kazandig1 ve akademik aragtirmalara konu edindigi goriilmek-
tedir. Bu calismalardan Unal, Tiirkiyedeki ilk yurttas gazeteciligi programi olarak
tanitilan “Haber Sizsiniz” programini incelemis, icerigin daha ¢ok ani gelisen bir
olaya iligkin tanikliklara dair goriintiilerin, komik ve ilging videolarin 6ne ¢iktig1-
n1 bir bagka deyisle yurttas gazeteciligi pratiklerinin tam anlamiyla gériilmedigini
tespit etmistir (Unal, 2014: 122). Bir bagka arastirmada ise Cevikel CNN Tiirk’iin
ve CNN Tiirk ¢aligan1 gazetecilerin kullanici tarafindan tretilen icerige nasil bak-
tiklarini ve bu igerigi nasil kullandiklarini, yurttaslarin da CNN Tiirk’iin haber
tiretim siireglerine ne tiir igeriklerle ve ne boyutta katildiklarini aragtirmais; inter-
net kullanicilarinin bu site {izerinden haber {iretim siireclerine katilabilmelerinin
6nemli bir kamusal imkén oldugunu, ancak gazeteciler ve kullanicilar arasi ilis-
kilerde radikal bir doniisiimiin yasanmadigini tespit etmistir (Cevikel, 2011: 57).

Yurttas gazeteciligi tizerine yapilan caligmalar sosyal medyanin etkisini ve gii-
ciinii artirmastyla, bu mecralar fizerine yogunlagmistir. Karakas (2015: 74), “Sosyal
Medya ve Yurttas Gazeteciligi: Gezi Parki Eylemleri Uzerine Bir Inceleme” adl
caligmasinda sosyal medya araglarindan Twitter'in Gezi Parki Eylemleri sirasinda
tistlendigi rolii Yurttas Gazeteciligi agisindan ele almistir. Aragtirmanin sonucunda
ise gazeteci gorevi iistlenen yurttaglarin yasanan polis siddetini belgelemek ama-
cryla Twitter iizerinden gonderimlerde bulunarak, ana akim medyanin yarattig1
boslugu doldurmaya cabaladiklarini gozlemlemistir.

Yurttas gazeteciligi ortaya ¢iktig1 giinden bu yana ana akim medyasina alter-
natif bir gazetecilik hareketi olarak yorumlanmaktadir. Yurttas gazeteciliginin git-
tikce 6nem kazanmasinin arkasinda stiphesiz internet ve sosyal medya 6nemli bir
yer tutmaktadir. Ozellikle son 10 yilda cep telefonlarinin hacimlerinin yan1 sira
ozelliklerinin de genislemesi, insanlarin her iglerini cep telefonlar: ile halledebilir
hale getirmistir. Sosyal aglara cep telefonlarindan ulasma imkanu, yurttas gazeteci-
liginin mobil iletisim teknolojileri ile daha etkin kullanimina yol a¢gmus, giinliik ha-
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yatta yaganilan bir olayin giindemden uzaklasma/kaybolma ihtimali kalmamistir.
Bu anlamda mobil iletisim hayatimiza sadece teknoloji ve yenilik getirmemis ayni
zamanda insanlar1 yasanilan olaylara miidahale etme/katilma zorunda birakmustr.
Mobil iletisimin yurttas gazeteciligine olan etkilerine gecmeden 6nce mobil ileti-
sim kavramina deginmek yerinde olacaktir.

2. MOBIL ILETiSIM KAVRAMI

Mobil iletisim teknolojileriyle, insanlar zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin
istedikleri an istedikleri yerde ve istedikleri sekilde birbirleriyle iletisim kurma im-
kanina sahip olmustur. Facebook, Twitter gibi sosyal medya ortamlarini biinyesin-
de barindiran akilli telefonlar ¢ok kisa siirede genis bir kullanict agina ulagmustir
(Ozdemir, 2014).

Tletisimin dijitallegtigi (Cayc1 ve Karagiille, 2016), Schmidt ve Cohen’in deyi-
miyle i¢inde bulundugumuz “yeni dijital cag” da (Schmidt ve Cohen, 2014), Pew
Aragtirma Sirketinin gelismekte olan ve gelisen iilkelerde yapmis oldugu arastir-
masina gore son 2 yilda internet kullanim orani ve akilli telefon sahip olma du-
rumu 6nemli derece artmigtir. Subat 2016 yilinda yayinlanan rapora gore, 2013
yilinda akilli telefona sahip olma orani %45 iken 2015 yilinda bu rakam %54 ulas-
mustir (Poushter, 2016). 2019 yilinda yapilan bagka bir arastirmaya gore ise, diinya
niifusunun %57’sinin internete erisimi bulundugu, % 67’sinin cep telefonuna sahip
oldugu ve %45’inin aktif olarak sosyal aglar1 kullandig1 tespit edilmistir. Ayrica
diinya niifusunun %52’sinin interneti, % 42’sinin ise sosyal aglar1 cep telefonundan
baglandig da goriilmistiir. S6z konusu verilere Tiirkiye acisindan bakildiginda,
niifusun % 72’sinin internete erisimi bulundugu, % 63’iiniin aktif olarak sosyal ag-
lar1 kullandi8y, % 53’tiniin ise sosyal aglara cep telefonundan baglandig: belirtil-
mektedir (Taghan ve Unver, 2021, 2).

Mobil iletisim, Facebook, Twitter, Messenger, Snapchat, Whatsapp, Line, Vi-
ber, WeChat gibi uygulamalarla hayatimiza yeni bir soluk getirmistir. 2015’in ilk
yillarinda en biiyiik on mesajlasma/haberlesme uygulamasinin yaklagik 3 milyar
kullanicist bulunmaktayd: (Ling ve Lai, 2016: 835). Ancak sadece Whatsapp, 12
Kasim 2017 yilinda 1 milyar, 2020 yilinin verilerine gore ise 2 milyarin {izerinde
kisi tarafindan kullanilmaktadir (ensonhaber.com, 2022). Ayni uygulamada 2015
yili sonuna kadar yilda ortalama 7 trilyonun tizerinde mesaj atilmigtir (Ling ve Lai,
2016: 835).

Yukarida ozetlenen sayisal veriler de mobil iletisimin hayatimizda ne kadar
onemli oldugunu gostermektedir. Mobil iletisim doneminde insanlar biitiin islerini
cep telefonlari ile gerceklestirmektedir. insanlarin cep telefonlarindaki internet ve
sosyal aglar sayesinde giiniin bitytik bir b6limiinii ¢evrimici ortamlarda gecirmesi,
gazetecilikten reklamciliga, pazarlamadan egitim-0gretime kadar biitiin sektor ve
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alanlarin bu mecra fizerine yatirimlar yapmasina neden olmusgtur. Bu baglamda
mobil iletisimin tanimina ve gelisimine kisaca deginmek yerinde olacaktir.

Mobil iletisim, yeni gelisen ve tizerine farkli tanimlamalar yapilan bir kavram-
dir. Bu sebeple yapilan tanimlamalar genellikle yeni medya ve iletisim teknolojileri
kapsami igerisinde tanimlanmaktadir. Ancak, 6zellikle son on yilda yeni iletisim
teknolojilerindeki gelismelerin mobil telefonlara dogru kaydig: bir bagka deyisle
teknolojik gelismelerin cep telefonlar1 ekseninde ilerledigi goriilmektedir. Buradan
hareketle bir tanim yapmamiz gerekirse en basit olarak mobil iletisim, iletisim sii-
recinin (mesajlagma, haberlesme, paylasimda bulunma vb.) ve giinliik rutin islerin
cep telefonlar kanallariyla siirdiiriilmesi islevidir.

Mobil iletisim teknolojileri, teknolojileri iiretenler tarafindan “nesil’lerle ifade
edilmektedir (Ozdemir, 2008: 112). 1. Nesil (1G) ile baglayan iletisim teknolojile-
rinin seriiveninde jenerasyon tamamuiyla ses iletimi odakli olup bu iglevi gérme-
si i¢in analog yaklasim kullanilmaktaydi. 1980’li yillara denk gelen bu dénemde,
teknolojinin en yaygin standartlarinin baginda “Gelismis Mobil Telefon Hizmeti
(Advanced Mobile Phone System-AMPS) bulunmaktaydi (Calis ve Ozdemir, 2013:
936).

Ikinci nesil (2G) kablosuz telefon teknolojisidir. Ayni 1G gibi, hiicresel bir ag
sistemi kullanilan 2G’nin 1G’ye en biiyiik iistiinliigii, analog yaymdan artik say1-
sal yayina gecilmesidir. Bu sayede, daha yiiksek ses kalitesi, daha yiiksek kapasite,
1Gnin en biyiik eksikligi sayilabilecek iletimde giivensizligin sifreleme yoluyla
ontine gegilmesi ve sebeke bilgisi gibi kiiclik verilerin aktarimi miimkiin olmustur
(Murt, 2009). Paket anahtarlama kullanim1 ve mobil internete ge¢isin baslangicini
yapan GPRS’le birlikte mevcut saglanan kapsama alani daha da genislemis ve veri
iletim hiz1 artmigtir (Calig ve Ozdemir, 2013: 935).

2G teknolojindeki yeniliklerin ardindan, Uluslararasi Telekomiinikasyon Bir-
ligi (International Telecommunication Union - ITU), 1980'lerin sonlarinda mobil
iletisim icin yeni ve kiiresel bir standart tizerine ¢alismaya baglad1 ve bu ¢alisma
IMT-2000 (International Mobile Telecommunications-2000) standardinin gelisti-
rilmesiyle sonuglandi. {1k 3G sebekeleri 2000 ve 2001'de Kore ve Japonya'da kulla-
nilmaya baglanmis, 2003 yilinda da Avrupa’ya gelmistir. 3G mobil bant kullanicis
say1s1 2006 yilinin baslarinda 60 milyonun tizerine ¢ikmistir (Srivastava, 2008: 18).
Yiiksek hizda ¢oklu ortam ve ses iletimi amaciyla tasarlanan 3G sebekeleri, yiliksek
kalitede ses ve goriintii ile ileri diizeyde kiiresel dolasimi hedeflemistir (Biiyiik-
bas, 2005: 17). 3G ile yiiksek veri hizi ve daha genis bant frekanslar: ile erigim
baglamistir. Coklu ortam uygulamalari, evrensel mobilite, yiiksek kalite, degisken
hiz segenekleri ve ses iletimi yerine veri iletimine odakli mimari 3G’nin sagladig1
avantajlardir (Frattasi vd. 2006: 35-37).
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Yiiksek veri transferi, kesintisiz mobilite ve birlikte ¢alisabilirlik teknolojile-
rinin entegrasyonu esasina dayali olan Dordiincii nesil (4G), yeni nesil kablosuz
haberlesme teknolojisidir. Dordiincti nesil sistemler genis bant saglayarak saniyede
1 Gigabayta varan asimetrik bit hizlariyla kablosuz erisim imkéan: saglamaktadir
(Stiiber, 2002: 1-3). Igerisinde bulundugumuz bu mobil iletisim sistemleri IP tek-
noloji tizerine kurulmus, Hiperlan, WLAN, GPRS ve Bluetooth gibi bazi teknolo-
jileri tek bir aga doniistiiriip kullaniciya sunmaktadir (Faryad ve Milani, 2011: 7).

Mobil iletisimin yukarida 6zetlenen tarihsel gelisiminden de goriildagi gibi
her nesilde mobil teknolojiler daha fazla 6zellik ve yenilik kazanmistir. Ozellikle
3G doneminde gorintiilii konusabilme 6zelliginin yani sira internetin ve sosyal
medya ortamlarinin cep telefonlarina girmesiyle birlikte birey pasif konumdan ak-
tif konuma ge¢mistir. Dordiincii nesil déneminde ise internet hizinin artmasinin
yani sira sosyal medyaya alternatif olabilecek Whatsapp, Viber, Line gibi haberles-
me araglarinin kullanima girmesi, hatta sosyal medyadan daha ¢ok kullanilmasi,
iletisim kanallarinin giiciiniin daha da artmasina neden olmustur.

Castells’in de belirttigi gibi mobil iletisim teknolojileri ve kablosuz internet or-
tamlarinin yayginlagmasiyla insanlar, bu ortamlarda hazirladiklar: enformasyonu
yine bu ortamlar {izerinden hazirladiklar: platformlar tizerinden diinyanin iste-
dikleri yerine istedikleri formatlarda aktarabilmekte ve erisebilmektedir (Castells,
2013: 473).

Mobil iletisim teknolojileri bir yandan “yeni medya” bi¢imleridir bir taraftan
da “yeni medyaya alternatif” bir medya ortamlaridir. Bu baglamda kendine 6zgii
birtakim 6zellikleri barindirmaktadir ve bu 6zellikleriyle geleneksel medyadan ay-
rilmaktadir. Binark ve Bayraktutan bu ozellikleri “dijitallik, etkilesimsellik, mul-
timedya bicimselligi, hipermetinsellik, kullanici tiirevli igerik iiretim, yayilim ve
sanallik/araytizeyde mevcudiyet hissi” seklinde siralamaktadir (Binark ve Bayrak-
turan, 2013, 19).

Yeni medya ve beraberinde mobil iletisim sahip oldugu bu ayirt edici 6zellik-
leriyle ekonomik, siyasal ve toplumsal alanlarda da degisikliklere neden olmustur.
Bu degisiklikler, “erisilebilen enformasyon miktarinda artis, iletisimde hizlanma,
alic1 kontroli, kitlesel yayinciliktan dar yaymciliga gecis, medyanin ademi-merke-
zilesmesi, etkilesim kapasitesinin artigr’dir (Timisi, 2003: 83-85).

Manovich (2001: 27-45), yeni medya teknolojilerinin 6zelliklerini ve geleneksel
medyadan ayrilan yanlarini daha net bicimde agiklamistir. Manovich, bu 6zellik-
leri, “sayisal sunum, modiilarite, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimi/kodlar
arasi gecis® seklinde ifade etmistir. Manovich’in belirttigi bu 6zelliklere gore bir
seyin yeni medya tiriinii olabilmesi i¢in yukaridaki 6zelliklere sahip olmasi gerek-
mektedir.
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Geleneksel iletisim siirecinde insanlarin kendilerini ifade edebilecegi, degi-
sim taleplerini aktarabilecekleri alanlar kisith ve otorite/iktidar kontroliindeydi.
fletisim teknolojilerindeki yukarida ézetlenen degisimlerin gelismesi, yayilmas,
yankilanmasi ve toplumun biitiin tabanlarinda kabul gérmesi insanlarin seslerini
kiiresel dl¢ekte duyurabilmesinin yolunu agmistir. Bu gelismelerde internet ola-
naklarinin hizla yayilmasi, cadde, sokak ve kafelerde erisim imkaninin yani sira
cep telefonlarindan bile erisilmesi biiyiik rol oynamustir. insanlarin giinlitk yasam-
da karsilastiklar1 olayin igerisinde aktif bir rol oynamasi aligilagelmis geleneksel
anlayislarin degismesine neden olmustur. Bu degisimden etkilenen en 6nem-
li alanlardan bir tanesi de gazeteciliktir. Ana akim medyanin i¢inde bulundugu
duruma bir tepki/refleks olarak ortaya ¢ikan yurttas gazeteciligi, mobil iletisim
teknolojilerindeki gelismelerle birlikte daha da 6nem kazanmustir. Mobil iletisim
caginda gazetecilik ve yurttas gazeteciligi kavramlarinda, pratiklerinde degisim ve
doniisiimler yaganmaya baslamistir. Bu anlamda mobil iletisim doneminde yurttas
gazeteciliginin rolti 6nem kazanmustir.

3. MOBIL ILETISIMIN YURTTAS GAZETECILIGINE ETKILERI

Etkilesimli 6zelligi ve katilimi artiricr nitelikleriyle yeni medya, dijital araglar
ve mobil iletisim teknolojileri yurttas gazeteciliginin roliinii her gegen giin artir-
maktadir. Glinliimiizde aragtirmalar, cep telefonu kullanimiyla bilgiye ulagmak, fi-
kir beyan etmek, medya igerigi iretmek ve titketmek arasinda biiytik bir iliskinin
oldugunu gostermektedir (Verclas, 2008).

Ozellikle bagta akilli telefonlar ve bilgisayarlar olmak {izere, iletisim teknoloji-
lerinde yasanan gelismeler; bilginin iiretilmesinde, yayinlanacak mecranin belir-
lenmesinde ve hangi niteliklere sahip topluluklara aktarilacagina kadar tiim stireg-
leri belirlemektedir (Cayci1 ve Karagtille, 2014: 6372).

Gazetelerin biitgelerini yeniden yapilandirmanin pargast olarak arastirmaci
kadrolarini azaltmayr se¢meleri, basinin aragtirmact roliiniin kamusal radyolar,
bloggerlar ve kar amagl olmayan o6rgiitler gibi diger medya aktorleri tarafindan
stlenilmesi egilimini dogurur. Medya sektoriindeki karlilik baskisinin aragtirmact
gazeteciligi basindan kovmasiyla bosalan alanin ise yurttas gazeteciligi ile doldu-
rulabilecegi savunulmaktadir (Uzun, 2006: 641).

Mobil iletisim doéneminde her yenilik kendi sosyal agini da beraberinde ge-
tirmektedir. Internet ortamlarinin gelismesi, herkesin kendi sosyal medya hesabi-
n1 kurmasini, kendi internet sitelerini kurmalarini saglamigstir. Bu sayede siradan
yurttaslar, kendi hobileriyle ilgili ve kendi uzmanlik alanlarina gore bloggerlarini,
sosyal aglarini ve hatta mobil uygulamalarini olusturmaktadir.

Bu baglamda yurttas gazeteciligin mobil iletisim déneminde rolii 6nem arz
etmektedir. Ozellikle Ortadogudaki gibi iilkeler goz 6niine alindiginda ana akim
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medyasinin eksik ve yetersiz kaldig1 yerde yurttas gazeteciler kilit rol tistlenmek-
tedir. Sosyal medyanin, Arap Bahari (Cildan vd, 2012), Wall Street olay: (Kanalley,
2011), Gezi Parki Eylemleri (Altin, s. 7) gibi olaylar da ana akim medyaya alternatif
olmasi, yurttas gazeteciliginin 6neminin arttiginin gostergesidir. Haber bilgilerini
toplama, kaydetme, analiz etme ve paylasma siirecinin sosyal medyayla hiz kazan-
digini ifade eden Kirik, Facebook, Twitter, Google+, Instagram ile Periscope gibi
aglarin yurttas gazeteciliginin yeniden canlanmasini sagladigini ve haber aktarimi-
ni1 kolaylastirdigini belirtmektedir (Kirik, 2016).

Mobil iletisim déneminde bireyler, yeni medya diinyasinin haber odagindan
¢ikip icerik odagina gelmekte, pasif izleyici roliinden ¢ikip etkilesimli ve aktif du-
ruma bir duruma gelmekte ve artik kitlesel giindemle degil de yerel giindemler
ile ugragmakta; kendi kisisel giindemini yerellestirmekte veya kisisellestirmektedir
(Polat, 2013).

I¢inde bulundugumuz mobil iletisim doneminde bireyin aktif konumdan pasif
duruma gelmesi gazetecilik meslegini de 6nemli derecede etkilemistir. Gazetecilik
mesleginin mobil iletisim ¢agina ayak uydurmasinin ilk adimi1 mobil uygulamalara
gecmekle olmustur. Hemen hemen téim gazete, radyo, televizyon, haber program-
lar1...vb. glinliik tiim aliskanliklarini cep telefonlari ile gerceklestiren kullanicilara
ulagabilmek i¢in 6ncelikle mobil uygulamalar gelistirmistir. Bu sayede medya sek-
tort, izleyici/dinleyici/okuyucularina dogrudan ulasabilme imkéni yakalamistir.

Bu dénemde gazetecilikteki diger doniisiim ise Whatsapp iletisim hattinin
olusturulmasidir. Onceki béliimlerde deginildigi gibi Whatsapp uygulamasi tize-
rinden gonderilen biiylik mesaj agina medya sektorii de kayitsiz kalmamigtir. He-
men hemen tiim gazete, radyo, televizyon ve televizyon programlari bir Whatsapp
sikayet/haber ihbar/iletisim hatti kurmuslardir. Bu sayede, yurttaslar ¢evresinde
tanik olduklari olaylari, ¢ektikleri gortintiileri, kamera kayitlarini bu hatlar aracili-
1 ile ilgili haber kurulusuna géndererek haber siirecine katilabilmektedir.

Yine bu ¢agda gazeteciligi etkileyen en biiyiik olaylardan bir tanesi de yurttas
gazeteciligine yonelik akilli telefonlarina uyumlu uygulamalarin gelistirilmesi ve
hayata kazandirilmasidir. Bu uygulamalardan bir tanesi de “140journos” uygula-
masidir. Geleneksel medyanin filtreli habercilik anlayisina tepki olarak 6zgiir ha-
berciligi savunan bagimsiz bir kargi medya hareketi olarak yayin hayatina baslayan
140journos (Tahaoglu, 2012) kendilerinin yaptiklari haber ve goriintiilerin ana
akim medyasinda yer bulmamasi {izerine $ubat 2013’te mobil uygulamaya gegmis-
tir (Demir, 2013). Bir diger yurttas gazetecilik uygulamasi ise “vivaHiba dir. Hem
gazetecilere hem de gazeteci olmayan vatandaglara kolay gazetecilik yapma imka-
ni1 veren uygulama sayesinde vatandaslar, sokakta tanik olduklar: ve haber degeri
tastyan olaylari, fotograf ve video da ekleyerek vivahiba.com’a yiiklemekte, siteye
yiiklenen igerik, editoryal kontrolden gegmeden dogrudan yayina girebilmektedir
(http://digitalage.com.tr/, 2013).
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Mobil iletisimin gazetecilige olan etkilerini olumlu etkiler ve olumsuz etkiler
olmak tizere iki grupta inceleyebiliriz. Olumlu etkiler arasinda gazeteciligin iceri-
sinde bulunan hiyerarsiyi delmesi, yurttaslarin dogrudan haber stirecine katilma-
s1, yurttaglarin irettikleri igeriklerin miidahale edilmeden dogrudan aktarilmasi
sayilabilir. Olumsuz etkiler arasinda ise, objektiflik, kaynagin gtivenilirligi, haber
iceriklerinin giivenirligi, haber iceriklerinin niteligi, gazetecilik egitimi almayan
yurttaglarin haber kurallarinin disina ¢ikmasi, etik ilkelerin ihlal edilebilmesi,
medyanin yurttas gazetecilere dncelik vererek (yurttas gazeteciler maddi olarak
herhangi bir ticret almadiklari i¢in) kadrolu muhabirlerin islerinden olma ihtimali
sayilabilir (Temel, Somuncu ve Giiltekin, 2021: 291-293).

Olumlu etkiler ele alindiginda mobil iletisimle birlikte yurttaslar kendi olugtur-
duklar1 gruplar, aglar, siteler tizerinden kendi olusturduklari icerikleri dogrudan
paylagabilmektedir. Bu sayede geleneksel medyada belirli bir hiyerarsi ile tiretilen
haber icerigi, ideoloji vb. gibi engellere ugramadan yayimlanabilmektedir.

Olumsuz etkilere bakildiginda ise en biiyiik sorun kaynagin giivenirligidir.
Yeni medya ve mobil iletisim ortamlar1 beraberinde giivenlik sorunlarini da getir-
mistir. Art niyetli kisilerin olusturduklar: icerikler kisa zamanda genis bir kitleye
yayilarak yurttas gazeteciliginin kotii algilanmasina yol agabilmektedir. Giiveni-
lirlikte alakali bir diger sorun ise iiretilen igerigin giivenirligidir. Kaynak giivenilir
olsa da igerigin inandiric1 olmamasi yurttas gazeteciligin biiytik handikaplar1 ara-
sindadir. Ancak burada, mobil iletisim teknolojileri ile Facebook’taki canl1 yayin ve
Twitterdaki periscope uygulamalari igerigin giivenilirligi konusunda bu sorunun
oniline ge¢mektedir. Ciinkii kullanic1 bu 6zellikleri canli olarak kaydetmekte ve
paylasmakta, giivenilirlik acisindan herhangi bir soru isareti barindirmamaktadir.

Mobil iletisim doneminin yurttas gazeteciligi tizerindeki diger olumsuz etkisi
ise gazetecilik egitimi olmayan siradan yurttaslarin haber yazim kurallarinin digi-
na ¢ikmasidir. Giinliik hayatta 6nemli bir sorunla kargilasan bir kisi, olay: telefo-
nuyla kaydedip belki de magdur bir kisinin veya bir kurumun adini belirtmemesi
gerekirsen olayin sicaklig1 ve bilgisizligi ile bu isimleri kullanabilmektedir.

Etik ilkelerin ihlal edilmesi de mobil teknolojiler ile glinlitk hayatta karsilas-
tigim1 6nemli yurttag gazeteciligi sorunlari arasindadir. Ulkemizde yasanan canli
bomba saldirilar1 sonrasinda, yurttaslarin ¢ektikleri ve yayimlanmamasi gereken
yarali veya 0li gortintiileri ulusal ve uluslararasi medyalarda yer bulmustur. Bu
gibi olaylar mobil iletisim doneminde yurttas gazeteciliginin en 6énemli sorunlar1
arasinda yer almaktadir (Ozcan, 2019: 99-101).

Mobil iletisim déneminde yurttas gazeteciliginin etkilendigi bir diger olumsuz
durum ise profesyonel gazetecilik meslegini icra eden muhabirlerin meslekten atil-
masi ve gazetecilik mesleginin yok olma tehlikesidir. Bunun en biiyiik 6rnegi San

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Sayi 1, Sayfa 1-28



Serif ARSLAN

Diago Union-Tribune Gazetesinin yasadigi ekonomik krizlerden sonra yurttas
gazetecilere oncelik verecegini belirterek muhabirini 6nemli sayida azaltmasidir.

Mobil iletisim déneminde yurttas gazeteciligi yukarida deginilen sorunlara
ragmen 6nemli bir yer teskil etmektedir. Yurttas gazeteciler bu donemde her seye
ragmen, ana akim medyanin en biiytik alternatifi konumundadir. Haber iiretimine
yonelik amatér ve iyi niyetli gazetecilik ornekleri olarak degerlendirilen yurttas
gazeteciligi geleneksel medyay1 ozgtirlestirici, ilerletici baski/denetim unsurlar:
olarak kabul edilmektedir (Kutlu, 2014: 217). Ayrica, ana akim medyanin hala en
onemli haber tireticisi konumunda oldugu siklikla vurgulanmaktadir.

4. ARASTIRMA METODOLOJiSI

Bu ¢aligma, ana akim haber medyasina ihbar hatlar1 vasitasiyla gelen goriintii-
lerin/potansiyel haberlerin ana haber biiltenlerinde yer alig sikligina ve sunus bigi-
mine odaklanmaktadir. Caligma kapsaminda rastgele 6rneklem metoduyla segilen
ATV, Fox TV, Star TV, Show TV ve Kanal D’nin ana haber biiltenleri incelenmistir.
Calismanin amaci baglaminda bu kanallarin se¢ilmesinde herhangi bir kistas (rey-
ting, ideoloji vb.) gozetilmemistir. Caligma sadece yukarida ifade edilen bes kana-
lin 1-7 Subat 2022 tarihleri arasindaki ana haber programlariyla sinirlandirilmistir.

4. 1. Yontem

[letisim bilimleri disiplininde televizyon yayinlar1 (diziler, haber/spor prog-
ramlari, tartisma programlar: vb.) cesitli yontemlerle incelenebilmektedir. Calis-
manin amact dogrultusunda, ana akim medya kuruluslarinda yurttaslardan gelen
gortntiilerin yer alma siklig1 ve bu goriintiilerin icerigi ortaya koyabilmek i¢in
icerik analizi yontemi tercih edilmistir. Icerik Analizi, iletisim igeriginin bilimsel
¢alismasi olarak tanimlanir. Mesajlarda yer alan anlamlara, baglamlara ve amaglara
atifta bulunularak icerigin incelenmesidir. Daha detayl1 bir anlatimla icerik anali-
zi, mesajin iceriginin icerik hakkinda ¢ikarimlar ve sonuglar ¢ikarmanin temelini
olusturdugu bir yontem olarak goriilebilir (Roller, 2019: 4). Ayrica, icerik analizi-
nin materyalleri mektuplar, ginliikler, gazete icerigi, halk sarkilari, kisa hikayeler,
radyo, televizyon mesajlari, belgeler, metinler veya herhangi bir sembol olabilir.

Bu nedenle, goze ¢arpmayan veya tepkisel olmayan bir sosyal aragtirma yontemi
olarak da kabul edilir.

Caligma kapsaminda yukarida ifade edilen ilgili kanallarin web siteleri aracilig:
ile 1-7 Subat 2022 tarihleri arasindaki ana haber biiltenleri tespit edilmistir. Igerik
analizinde ana ve alt kategorileri belirleyebilmek i¢in her bir kanalin belirtilen tarih
araligindaki yayinlar1 izlenmis ve kategoriler tespit edilmistir. Ardindan her haber
biilteni tekrar izlenerek haberin kaynagi (ihbar hatt1 olup olmadigy), icerigi, bashig
ve haber igerisinde kullanilan goriintiillerin kaynag: saptanmstir. Sonrasinda ise
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ortaya cikan veriler gruplandirilmis ve haberlere igerik analizi uygulanmustir. Ice-
rik analizinde kategoriler belirlenirken Karaman ve Onder’in (2017) kullandiklar:
caligmadan yararlanilmistir.

5. BULGULAR

Bulgular kismia ge¢meden 6nce kisaca ifade etmek gerekirse her bir medya
kurulusunun haber sunma bigimi/iislubu birbirinden farklilik géstermektedir. Bu
konuda diger ana haber programlarindan bariz bir sekilde ayrilan kanal ise Fox
TVdir. Fox TV, giin igerisinde meydana gelen olaylardan hareketle bir baslik belir-
lemekte ve haberleri de bu baslik etrafinda izleyicilerine sunmaktadir. Ana haber
biiltenleri ile ilgili olarak ilk bulgu, giinlitk haber sayilaridir. Grafik 1, her bir med-
ya kurulusunun giinliik haber sayisiny, grafik 2 ise giinliik ortalama haber say1sin
icermektedir. Buna gore, belirtilen tarih arasinda izleyiciye en ¢ok haber aktaran
ana haber biilteni 190 haber ile Star TV'dir. Star TV’yi sirasiyla 188 haberle Kanal
D, 151 haberle ATV, 117 haberle Show TV ve 85 haberle Fox TV takip etmektedir.
Grafik 2de de goriildiigii tizere Star TV giinde ortalama 27 haber, Kanal D 26 ha-
ber, ATV 21 haber, Show TV 16 ve son olarak Fox TV 12 haber sunmaktadir.

Grafik 1: Kanallarin Giinlitk Haber Sayilari
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Grafik 2: Kanallarin Giinliik Haber Ortalamalar:

m StarTV = FoxTV Show TV ATV = Kanal D

Grafik 3, medya kuruluslarinin ihbar hatlarina gelen gériintii sayilarini gos-
termektedir. Burada bir noktaya deginmekte fayda bulunmaktadir. $oyle ki, haber
biiltenleri yukarida da ifade edildigi gibi tek tek izlenmistir. Bu izleme sonucunda
medya kuruluglariin bizzat muhabir ve kameraman kullanmadan {tirettigi haber-
ler bu kategoride degerlendirilmistir. Ilerleyen kisimlarda vurgulanacag: gibi, bu
kisim polis/jandarma kamerasindan elde edilen goriintiiler, mobese ve giivenlik
kameralarindan elde edilen goriintiiler ve vatandaslarin cep telefonu vb. cihazlarla
cektikleri ve medya kuruluglarina ilettikleri goriintiilerin toplamini ifade etmekte-
dir. Buna gore, haber merkezine gelen ihbar goriintiilerine biiltenlerinde en ¢ok yer
veren medya 107 haber ile Kanal D olarak tespit edilmistir. Bu durum, grafik 1 ile
degerlendirildiginde Kanal D’nin haber biiltenlerinin yaklagik 2/3’liik kismini di-
saridan/yurttaslardan gelen goriintiilere ayirdig1 goriilmektedir. Star TV 82 haber-
le bu konuda haber merkezlerine gelen ihbar goriintiilerine en ¢ok yer veren ikinci
medya kurulusudur. Star TV'de ihbar hatlarindan elde edilen goriintiiler, toplam
haber sayisinin yarisini olusturmaktadir. ATV'de benzer sekilde belirtilen siireg
igerisinde 82 haberde ihbar hatlarina gelen gorintiileri kullanmistir. ATV'de de bu
oran toplam haberlerin yaklagik %40’lik bir kismini olusturmaktadir. Thbar hatla-
rina gelen goriintiileri kullanma bakimindan Show TV 53, Fox TV ise 38 haberde
bu goriintiileri degerlendirmistir. Her iki kanalin ihbar hatlarindaki kullandiklar:
goriintiilii haber sayisinin toplam haber sayisina orani ise Show TV'de yaklasik %
55, Fox TVde ise yaklasik % 40’lik kismini olusturmaktadir.
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Grafik 3: Haber Merkezine Yurttagtan Gelen Goriintii Sayist
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Grafik 4’te ise, bes medya kurulusunun haber biiltenlerinde yurttaslardan ge-
len gortntiilerin konulara/tiirlere gore dagilimi gosterilmektedir. Grafik incelen-
diginde, haber merkezlerinin ihbar hatlarina hirsizlik, gasp gibi asayis olaylarinin
daha ¢ok geldigi goriilmektedir. Bu tiir haberlerde vatandaslardan gelen goriintityii
en ¢ok kullanan kanalin 17 haberle Show TV oldugu goriilmektedir. Bu say1, Show
TV’nin vatandaglardan gelen toplam haber sayisinin 1/3’iniin olusturmaktadir.
Show TV’yi 13%er haberle Star TV ve Kanal D takip etmektedir. Star TV'de bu sa-
ymnin vatandaslardan gelen toplam haber sayisinin yaklasik % 20’lik bir kismini
olustururken Kanal Dde ise bu oran yaklagik % 10’luk bir kismi karsilamaktadr.
Belirtilen tarih araliginda Fox TV’nin bu tiirde vatandaglardan gelen herhangi
bir goriintii kullanmadig dikkat gekmektedir. Hirsizlik, gasp gibi olaylarda ATV
toplam 10 haberinde vatandaglardan gelen gortintiileri kullanmistir. Bu rakam,
ATV'nin vatandaglardan gelen toplam haber sayisinin yaklasik %10’unu olustur-
maktadir.

Medya kuruluglarinin ihbar merkezine vatandaslardan gelen gériintiilerin en
¢ok kullanildig1 olaylar/tiirler arasinda kavga, tartigma, silahli saldir1 gibi olaylar
gelmektedir. Bu kategoride haber biiltenlerinde vatandaslardan gelen goriintiilere
en ¢ok yer veren medyanin Kanal D oldugu gériilmektedir. Kanal D, analiz edilen
slire¢ icerisinde 19 haberde vatandaslardan gelen goriintiilere yer vermistir. Bu ra-
kam, Kanal D’nin vatandaslardan gelen toplam haber sayisinin yaklasik %25’ini
olusturmaktadir. Kanal D’nin ardindan ATV ve Star TV bu tiirde 14 haberde, Show
TV 3 haberde vatandaslardan gelen goriintiileri kullanirken Fox TV ise yine bu
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tiirde de vatandaslardan ihbar merkezine gelen herhangi bir gortintii kullanma-
mustir. ATV ve Star TV’nin kullandig1 bu 14 haber, vatandaslardan gelen toplam
haber sayisinin yaklasik %15’lik kismini olusturmaktadir.

Siddet ve cinayet gibi olaylar, medya kuruluslarinin haber biiltenlerinde en gok
yer verdigi haberler arasinda yer almaktadir. Bu kategoride de vatandaslardan ge-
len goriintiilere en ¢ok yer veren kurulus 16 haberle Kanal Ddir. Kanal D’yi 13 ha-
berle Star TV, 10 haberle ATV ve son olarak 1’er (bir) haberle Show TV ve Fox TV
takip etmektedir. Kanl D'nin bu tiirde yer verdigi 16 haber, vatandaslardan gelen
toplam haber sayisinin yaklasik % 20’sini, Star TV nin yaklasik %13’{inii, AT'V’nin
de yaklagik %8’lik kismini olugturmaktadir.

Grafik 4’tin yukarida agiklanan bulgularinda, medya kuruluglarinin daha ¢ok
adli ya da tgiincii sayfa haberi olarak nitelendirilen tiirlerde vatandaslardan gelen
goriintiilere yer verdigi gorillmektedir. Izlenen tarih araliginda da genellikle bu ha-
berlerin benzerlik gosterdigi goriilmistiir. Ornegin, subat ay1 Tiirkiyede yogun kar
yagist ile gectigi icin kaza kategorilerinde genellikle yollarda meydana gelen kaza
goriintiilerine yer verilmistir. Hirsizlik gibi kategorilerde de benzer sekilde ayni
haberler tiim medya kuruluslarinda yer bulmustur.

Grafik 4 gore medya kuruluslariin vatandaglardan gelen goriintiilere en az
yer verdigi tiirler ise siyaset, hukuk, spor, kiiltiir sanat ve yasam kategorilerinde
oldugu goze ¢arpmaktadir.

Tiirkiye'nin subat ayindaki giindeminde yer alan konular arasinda iBB Bagkan1
Ekrem Imamoglu'nun ABD Biiyiikelgisi ile yedigi yemek yogun bir sekilde islen-
mistir. Medya kuruluslar: da bu olayla ilgili farkli politikada haberler tiretmislerdir.
Ancak, konunun amaci itibariyle bu olayla ilgili medya kuruluslarinin haberlerini
olustururken olaymn yasandig1 gecenin mobese goriintiileri kullanilmistir. Saglik
ve ekonomi de haber biiltenlerinde vatandaslardan gelen goriintiilerin kullanildig:
tiirler arasinda yer almaktadir. Ancak, medya kuruluslarinin bu tiirlerde vatandas-
lardan gelen goriintiilere ¢ok fazla yer vermedikleri goriilmektedir. Saglik konu-
sunda ozellikle covid-19 ile ilgili gortintiiler kullanilirken, ekonomi alaninda ise
vatandaglarin cep telefonlari ile goriintiiledikleri market fiyatlari, pazar goriintiile-
ri, akaryakit istasyonlarinda olusan kuyruklar ana akim medyasinda habere konu
olmustur.
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Grafik 4: Yurttastan Gelen Goriintiilerin Konulara Gore Dagilimi
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Haber merkezi tarafindan elde edilmeyen ve disaridan gelen goriintiilerin
kaynaklarini grafik 5 gostermektedir. Buna gore, Star TV’ye gelen goriintiilerin
%6011k kismini vatandaglarin telefonlari ile ¢ektikleri goriintiiler olusturmaktadr.
Bu goriintiiler grafik 4 kisminda da ifade edildigi gibi genellikle gasp, dolandirici-
lik, hirsizlik, yaralama, kavga, siddet, cinayet, kaza gibi adli ya da 3. Sayfa haberi
tiriinden haberleri olusturmaktadir. Bunu yaklagik %25 ile giivenlik kamerasi ta-
kip etmektedir. Glivenlik kamerasi da yine benzer sekilde 3. Sayfa haberleri ile ilgili
olaylarda kullanilmistir. Benzer sekilde vatandaglarin cep telefonlar: ile ¢ektikleri
goriintiileri haberlerde kullanilma oran1 Fox TV'de de yaklasik %50’lik kismi olus-
turmaktadir. Fox TV’nin haber merkezinin diginda ihbar hatlarina gelen gorintii-
lerin yaklagik %25’lik kisminin kaynagini ise mobese goriintiileri olusturmaktadir.
Fox TV ihbar hatlarina gelen bu goriintiileri dogrudan haber olarak kullanmayip,

kendi muhabirlerinin olugturdugu haberleri pekistirme araci olarak kullanmakta-
dir.

Show TV’nin ihbar hatlarina gelen goriintiilerin yarisindan fazlasinin kaynagi-
n1 yine vatandaslarin cep telefonlariyla ¢ektikleri goriintiiler olusturmaktadir. Di-
ger iki kanalda oldugu gibi Show TV'de de bu goriintiiler kaza, yaralama, hirsizlik,
siddet gibi daha ¢ok tiglincii sayfa haber konularindan olugsmaktadir. Show TV'de
ihbar hatlarina gelen goriintiilerin kaynagini yaklasik %20 ile giivenlik kameralar:
olusturmaktadir.
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Grafik 5 incelendiginde ATV'de de benzer sekilde ihbar hatlarina gelen goriintii-
lerin yarisindan fazlasinin kaynagini (yaklasik %60) vatandaslarin gektikleri ve
medya kurulusuna gonderdikleri kamera kayitlari olusturmaktadir. AT V’nin ihbar
hattina gelen goriintiilerin yine %25’lik bir kisminin kaynag giivenlik kamerala-
ridir. ATVde de benzer sekilde hem vatandaslarin ¢ektikleri gortintiiler hem de
giivenlik kameralarindan elde edilen goriintiilerin icerigi daha ¢ok kaza, yarala-
ma, siddet, hirsizlik gibi adli haberlerden olusmaktadir. Son olarak Kanal D’nin
bir haftalik stirecte ihbar hatlarina gelen gortintiilerin kaynaklarina bakildiginda
ise benzer sekilde yarisindan fazlasini vatandaslarin cep telefonlari ile gektikleri
gorintiiler olusturmaktadir. Glivenlik kamerasindan elde edilen goriintiilerin ha-
ber biilteninde kullanilma orani ise yaklasik %30dur. Benzer sekilde Kanal D’'nin
vatandaglardan gelen goriintiiler ve giivenlik kameralarindan elde edilen gortintii-
lerin igerigini de kaza, 6liim, gasp, hirsizlik, yaralama, saldiri, cinayet gibi ti¢lincii
sayfa haberleri olusturmaktadir.

Grafik 5’te dikkati geken bir unsur ise mobese ile polis/jandarma kameralari-
nin haberlerde kullanilmasinda ¢ok az yer verilmesidir. Burada tilke giindeminde-
ki konularin da etkili oldugu vurgulanabilir.

Grafik 5: Haber Merkezi Disindaki Goriintilii Haberlerin Kullanim $ekli
(Kaynaklarr)
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TARTISMA, SONUC VE ONERILER

fletisim teknolojilerinin hizla gelismesi ve bilgi edinme hakkinin saglanmasty-
la birlikte yurttas gazeteciligi hareketi de yeniden degerlendirilmeye gereksinim
duymugtur. Calismanin genelinde de deginildigi gibi gazetecilikte yeni iletisim
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teknolojileri ile mobil iletisimin kullanimi oldukea yaygin ve yogundur. Yeni ile-
tisim teknolojileri ve mobil iletisimin gazetecilik pratiklerinde degisimlere neden
oldugu agiktir. Yogun bir sekilde deneyimlendigimiz ve kullandigimiz Facebook,
Twitter gibi sosyal aglarin yani sira Whatsapp gibi uygulamalarin medya alaninda
da kullanilmasi, medyanin yurttasa ve yurttas gazeteciligine verdigi onemi gos-
termektedir. Medya sektoriiniin Whatsapp haber/ihbar/iletisim hatti kurmasi,
medyanin okurla kurdugu ticari bagin duygusal baga doniigmesine zemin hazir-
layabilir. Oniimiizdeki yillarda haber igeriklerinde yurttastan gelecek igeriklerin
haberlerde birincil kaynak olarak kullanilmasi kuvvetli ihtimaller arasindadur.

Mobil iletisim sahip olduklar1 6zellikler ve kullanicisiyla kurdugu bagla gele-
neksel medyanin yani sira yeni medyaya da alternatif olabilecek konuma gelmistir.
Bagka bir anlatimla, artik devir mobil teknolojilerinin devridir. Yurttas gazetecili-
¢i mobil iletisim ¢aginin getirdigi sorunlara ragmen, ki bu sorunlar yeni iletisim
teknolojilerinin genel sorunlaridir, u anki mevcut durumuyla medya pazarinin
yapisina ve medya sahipligine getirilebilecek en biiyiik muhalefet hareketidir.

Medya sahipligi, ¢ikar iliskileri, ideolojik yaklasim, tekellesme gibi medyanin
i¢cinde bulundugu durumdan dolay1 ana akim medyaya alternatif olabilecek en
onemli hareket olan yurttas gazeteciligi dezavantajli gruplar i¢in de énem arz et-
mektedir. Medyada yeterince temsil edilme imkéan: bulamayan dezavantajli grup-
lar, mobil iletisim déneminin avantajlarini kullanarak seslerini kiiresel 6l¢cekte du-
yurarak sorunlarina ¢6ziim bulma imkéni yakalayabilmektedir.

[letisim teknolojilerinin ve mobil iletisimin, gazetecilige ve yurttas gazetecili-
gine etki ettigi tartismasizdir. Bu etkilerden en belirgin olani, geleneksel medyanin
Whatsapp gibi mobil iletisim uygulamalari tizerinden haber ihbar hatt1 olusturma-
laridir. Bu sayede yurttasin nabzini tutabilecek ve haber siirecine yurttas katilimini
artirabilecektir.

Bir diger 6énemli etki ise, mobil uygulamalarda yurttag gazeteciligine yonelik
uygulamalarin artmasidir. Siradan yurttaglarda habercilik egilimi gelistirmek i¢in
olusturulan bu uygulamalar sayesinde yurttaglar sadece akilli telefonlari ile gektik-
leri fotograf ve videolar: uygulamalara yiiklemektedir.

Sosyal aglara dogrudan akilli telefonlar ile erisilmesi de mobil iletisimin yurttas
gazeteciligine etkilerinden biridir. Facebook, Twitter gibi uygulamalarda bulunan
“canli baglant1” 6zelligi ve ¢ekilen goriintiilerin kisa siirede paylasilabilmesi yurttas
gazeteciliginin gelismesi ve ilerlemesi i¢in 6nem arz etmektedir.

Mobil iletisim teknolojilerinin sahip oldugu 6zelliklerle, OhmyNews’in sloga-
ninda oldugu gibi her yurttag bir muhabir konumuna gelmistir. Bunun yani sira
her yurttas bu anlamda bir kamu denetgisi gorevini de yerine getirmektedir. Biitiin
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teknolojik gelismede oldugu gibi mobil iletisimde yasanan gelismeler de toplumsal
stireglerde, fikir ve normlardaki pratiklerde degisim ve doniisiimlere yol agmus,
mevcut giig-iktidar iligkilerinin yeniden sekillenmesinde/yapilandirilmasinda ba-
sat konuma gelmistir. Bu baglamda mobil iletisim kanalarinin bireylere daha fazla
ozgirliik alani sagladigini, cevrelerinde yagsanan toplumsal, siyasal ve ekonomik
olaylara aktif bir gekilde katilim saglayarak demokrasi ve insan haklar1 gibi ev-
rensel degerlerin gelismesinde 6nemli bir gorev tistlendigi sonucunu ¢ikartabiliriz.

Bununla birlikte mobil iletisim araclarinin toplumsal alanda da yasanan gelis-
melere bagl olarak dinamik bir yapida oldugunu; bunun da yurttas gazeteciliginin
gelismesinin yolunu agtiini sdyleyebiliriz. Ornegin, tilkemizde 15 Temmuz 2016
tarihinde yasanan darbe girisiminde 11. Cumhurbagkan: Abdullah Giil ile Cum-
hurbagkan: Recep Tayyip Erdoganin CNN Tiirkdeki canli yayina cep telefonlar:
araciligy ile gortntiilii olarak baglanmasi mobil iletisimin yurttas gazeteciligine
etkisini ve roliinii gostermektedir. Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdoganin agik-
lamalarindan sonra tiim yurtta halk darbe girisimini protesto etmek ve engellemek
i¢in sokaga ¢ikmus, cep telefonlari ile internet iizerinden “Tank Nasil Durdurulur?”
gibi konulari aragtirip paylasimda bulunmustur. Yine tiim yurtta demokrasiyi ko-
rumak icin sokaga inen vatandaslar, cep telefonlar: ile Facebook ve Twitter gibi
sosyal medya kanallari tizerinden canli yaymn yaparak tiim yurtta katilimin artma-
sint saglamustir.

Genel olarak teknoloji 6zel olarak iletisi teknolojilerinde yaganan tiim bu ge-
lisme ve degisimler bir noktada gazetecilik mesleginin bittigi tezlerini de ¢iiriit-
mektedir. Iletisim teknolojilerinde yasanan bu gelismeler gazetecilik mesleginin
bittiginin degil, aksine gazetecilik mesleginin kendini dénemin yapisina uyum
saglayacak dinamik ve gelisimci bir ruhunun oldugunu géstermektedir. Bu bag-
lamda yurttas gazeteciligi de ge¢misten giiniimiize teknolojik ve toplumsal alanda
yasanan gelismelere bagl olarak kendini yenilemekte ve gelisim gostermektedir.

Bu c¢alismada, yurttas gazeteciliginin gazetecilik meslegine etkileri tartisil-
mustir. Caligma kapsaminda ATV, Star TV, Fox TV, Kanal D ve Show TV’nin 1-7
Subat 2022 tarihleri arasindaki ana haber biiltenleri incelenmistir. Yapilan analiz
sonucunda, medya kuruluslarinin kaza, saldiri, kavga, cinayet, hirsizlik gibi adli ve
ticlincii sayfa haberi olarak nitelendirilen olaylarda vatandaslardan gelen goriintii-
lere daha ¢ok yer verdigi tespit edilmistir. Ayrica, siyaset alaninda neredeyse hicbir
haberde vatandaslardan gelen goriintiiniin kullanilmamas: dikkate carpan diger
6nemli bir sonugtur. Bu iki veri, medya kuruluslarinin daha ¢ok polis-adliye haber-
lerinde yurttas gazeteciligi kullandiklarin, siyaset alaninda ise kendi uzman kad-
rosunu tercih ettiklerini gostermektedir. Bir diger ifadeyle, yurttas gazeteciliginin
tam olarak ana akim haber medyasina alternatif bir model olamadig1 ve bunun igin
heniiz erken oldugu goriilmektedir. Caligmadaki bir diger 6nemli sonug ise, her ne
kadar tigiincii sayfa haberlerinde vatandaslardan gelen goriintiiler kullanilsa da bu
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goriintiilerin haber biiltenlerinde yer verilen toplam haberlerin yaklagik yarisini
olusturmasidir. Yani medya kuruluslari, artik polis adliye haberlerinde miimkiin
oldugunca muhabir kullanmazken, muhabir istihdamini ya da muhabirleri daha
ok siyaset gibi alanlarda kullanmayi tercih etmektedir. Bu ve benzer ¢alismalarin
sayisinin artirilmasi, yurttas gazeteciligin gelismesine katki saglayacaktir. Ayrica,
ana haber biiltenlerinin bir siiresinin oldugunu unutmamak gerekmektedir. Medya
kuruluglarinin web siteleri ve sosyal medya hesaplar1 da incelenerek literatiirdeki
bosluklar doldurulabilir.
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TASRADA SINEMA DENEYiMi: GAZIANTEP ORNEGI
0z:

Sinema salonlar1 insanlarin sadece iginde film izledikleri bir uzam olarak go-
rilmemelidir. Sinemanin genis halk kitleleri tarafindan benimsenmesiyle birlikte
izleyicinin seyir hali ya da haz duygusu da degismektedir. Caligma kapsaminda bu
degisimin ve sinema seyir iliskisinin kirsal kesimde nasil farklilastigi, insanlarin
tilmlerle ilgili bilgileri nasil edindikleri ve ilk sinema deneyimleri arastirilmigtir.

Sinema seyir iligkisinin daha ¢ok biiyiik kentler bazinda incelendigi goriilmiis
ve ¢alismada bityiik kentler yerine, kirsalda yasayan insanlarin sinema deneyimleri
ele alinmistir. Calisma kapsaminda Gaziantep yoresinin kirsal kesiminde yasamis
olanlarin 1970 6ncesi sinema deneyimleri, yapilan epizodik goriismeyle incelen-
sinema solanlarinin diger eglence mekéanlarinin yerini aldig1 ele alinmig ve insan-
larin sinema salonlarina gitmek i¢in ayr1 bir 6nem gosterdikleri ortaya ¢ikmistir.

Incelenen dénemlerde insanlarin daha gok kahvehanelerde zaman gegirdikleri
gozlenmistir. Bu mekanlarin eglence anlayisinin temelinde meddahlik ile Kara-
goz ve Hacivat oyunlar1 bulunmaktadir. Calismada sinemanin yayginlagmasiyla
birlikte bu oyunlarin zamanla ortadan kalktig1 ve sinemanin temel eglence haline
geldigi goriilmistiir. O dénemde sinemaya gidenlerin filmlere 6zel anlam verdik-
leri, oyunculara hayran kaldiklary, filmleri izlemek i¢in 6nceden hazirlik yaptiklar:
ve kimi zaman filmlerde gegen olaylar1 gercek sandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Bu an-
lamda sinema seyir iliskisinin kirsal kesimde biiyiik kentlere oranla farklhilagtig
anlagilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Deneyim, Izleyici.
e % %
CINEMA EXPERIENCE IN PROVINCIAL: GAZIANTEP EXAMPLE
ABSTRACT:

Movie theaters should not be seen as a space where people only watch movies.
the viewer's mood or sense of pleasure changed with the adoption of cinema by lar-
ge masses of people. This study investigates this change and the relations between
cinema and watching in rural areas. In this scope, the study examines how these
people get information about movies and how is their first cinema experiences.

This study unlike most studies instead of showing the cinema-view relation in
the big cities is discussing the cinema experiences of people living in rural areas.
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For research, the cinema experiences of those who lived in the rural part of the
Gaziantep region before 1970 were examined through episodic interviews.

The study revealed how the understanding of entertainment changed and mo-
vie theaters replaced other entertainment venues in this period. After 1970, Peop-
le gave particular importance to movie theaters. During this period people spent
more time in coffeehouses. The entertainment concept of these places was meddah
and Karagoz and Hacivat games. These games have disappeared over time with the
spread of cinema and cinema has become the main entertainment. It was revealed
that people gave special meaning to the movies, admired the actors, prepared in
advance to watch the film, and sometimes thought the events in the film were real.
In this sense, it is understood that the relationship between cinema and viewing
differs in rural areas compared to big cities.

cture varies depending on the metal ion and the pH of the solution. For examp-
le, while it was detected that the cyclopentadienyl ring was separated from the stru-
cture in the Ti4+ complex, this was not observed in the V4+ complex. Accordingly,
it has been determined that the biological activities of these complexes differ. In
this review, information is given on the chemical structure of metallocenes, the
synthesis of metallocene complexes and their use in medicine in cancer treatment.

Keywords: Cinema, Experience, Audience.
o o
GIRIS

Sinema solanlarinin izleyiciyle bulasmasiyla birlikte sinema ve seyir iliskisinin
de baslangic1 olarak kabul edilebilir. Bu anlamda Izleyici ilk deneyimini 28 Aralik
1895 tarihi aksaminda, Lumiere kardeslerin salon Indiendeki gosterimiyle yaga-
mugtir. Oncesi olmayan bu deneyim kisa siirede nerdeyse tiim diinyaya yayilmistir.
Bundan Osmanli Imparatorlugu da kisa siirede etkilenir. Tiirkiye de ise ilk sinema
deneyimi 16 Ocak 1897 tarihinde yasanmistir. Bu dénemde yeni bir icat olan si-
nemaya siipheyle bakilmistir. Dagitimci firmalarin Fransiz olmas: (Gaumont, Lux,
Elcair) ve sinemadaki hidkim dilin Fransizca olmasi tepkileri daha da arttirmistir
(Kirel, 2010: 80-82). Buradan hareketle yeni bir icat olan sinemaya duyulan korku
ve endisenin sinemanin uluslararasi bir kékene sahip olmasindan kaynaklandig:
sOylenebilir.

Zamanla bu korku teknolojinin de gelismesiyle ortadan kaybolmustur. Ozel-
likle Lumiere kardeglerinin “Trenin Gara Girisi" filmiyle baslayan bu korku za-
manla yerini farkli deneyimlere birakmustir. Boylece beyaz perde deneyimin basla-
masindan glintimiize kadar, 6zellikle teknolojik gelismelerle beraber goriint, ses,
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mimari vb. alanlarda yasanan 6nemli degisimler zaman icerisinde izleyici deneyi-
minin de degismesini beraberinde getirmistir.

Bu degisimle beraber sinema, akademik camianin da ilgisini ¢ekmeye basla-
mis ve bu alanda ¢esitli aragtirmalar yapilmistir. Yapilan caligmalarin ¢ogunlukla
beyaz perde i¢indeki malzemelerden yararlanarak igerige nasil yaklasildigini ve
bu igerigin nasil yorumlandig iizerine odaklanmustir. Yani calismalar izleyenlerin
bakis agisiyla degil tamamen sinemanin sundugu estetik ve sanatsal dgelere agik-
lanmigtir. Bu kapsamda bu ¢alismada kirsal kesimin sinema algisi ve seyir iliskisi
incelenmistir.

Diinya genelinde sinema ile ilgili yapilan aragtirmalara bakildiginda ¢alisma-
lar, genel itibariyla izleyici dis1 6geler iizerinden yola gikarak yapilmustir. Jackie
Stacey, Francesko Casetti, Siegfried Kracauer, Miriam Bratu Hansen vb. akade-
misyenler tarafindan izleyici odakli aragtirmalar yapilmis olsa da genel anlamda
izleyici temelli arastirmalari sinema Gizerine yapilan aragtirmalar i¢inde degerlen-
dirdigimizde bu ¢ok kiigiik bir orana tekabiil etmektedir. Yiizeysel olarak Tiirkiye
tizerinden bir degerlendirme yaparsak YOK tarafindan sinema ile ilgili yaklagik
1500 (10.02.2019 tarihinden 6nce) yayinlanmis ¢alisma bulunmaktadir. Yapilan bu
¢aligmalarin i¢inde ¢ok az1 Tiirkiyedeki sinema salonlar1 ve sinema izleyici dene-
yimini ele almigtir.

Sinema olgusuna iliskin yapilan arastirmalar benzer bakis a¢isiyla yapildigin-
dan, sinemayla ilgili bircok 6nemli ayrintinin gézden kagmasi s6z konusu olmak-
tadir. Bu durum ise, sinema olgusuna dair 6grenilmek istenene genellikle ayn1
perspektiften bakip belli bir sonuca ulagilmaktadir. Bundan dolay: sinema olgusu-
na bagka bir agidan bakmak, yani sinemay izleyici deneyimi perspektifinden ele
almak, film izlemeye dair bir¢ok yeni bulguya ulagilmasini saglayacaktir. Clinkii
tarkli bakis agilari, farkli ayrintilarin veya farkli verilerin kazanilmasini beraberin-
de getirmektedir. Bu anlamda karsimiza sinemanin teknik ve sanatsal ¢alismalari-
nin yaninda izleyenlerin sinema deneyimi de 6nem kazanmaktadir.

Franceco Castti’i izleyici odakli aragtirmalari ti¢ agidan incelememiz gerekti-
gini belirtmektedir. {lkin bu aragtirmalar, sinemanin 20. yiizyil kiiltiiriindeki yeri-
ni daha iyi anlamamiza imkan vermektedir. Ikincisi sinema tarihini daha saglikl
tartisma imkéani elde etmemizi saglamakta ve son olarak teknolojik gelismelerle
sinema kimligindeki degisimleri grmemize yardimct olmaktadir (2009: 82). 1z-
leyici odakl arastirmalarla beraber, yakin sinema tarihine taniklik eden bireylerin
belleginin derinliginde yasanan olaylar giin yiiziine ¢ikartilarak, sinema ile ilgili
tarihsel, sosyal, kiiltiirel vb. bir¢ok alanin anlagilmasi saglandi. Ozellikle szlii ta-
rih ¢alismalariyla, farkli sosyal-ekonomik ve kiiltiirel gruplarin gorisleri dikkate
alinarak, hem bu gruplar olaya dahil edilir, hem de olaylara farkl bir bakis agisiyla
bakilarak, olaylar farkli yonlerden ve farkli gerceklikler icerisinde anlagilabilir.
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Bu calisma, kirsalda yagayan izleyici perspektifiyle Gaziantep’in kirsal yore-
sinde sinemaya giden izleyicilerin deneyimlerden yola ¢ikarak sinemanin Tiirkiye
kiltiirtindeki yerini daha iyi anlamayi, sinema tarihine iliskin daha saglikli verilere
ulagmay1 ve teknolojik gelismelerle sinema kimligindeki degisimi ortaya ¢ikarma-
ytamaglamaktadir. Sinemanin yayginlagmaya basladigi donemlerde Gaziantep’teki
sinema salonlarindaki artis kirsal alanda da etkisini kisa zamanda gostermistir.

Tiirkiyede sinema seyri {izerine yapilan arastirmalara bakildiginda, aragtirma-
lar genel itibariyla metropollerde yogunlasmaktir. Anadolu cografyasinin ilk si-
nema deneyiminden sonra, Tiirkiye'nin bir¢ok kii¢iik sehrinde 1000-2000 kisilik
sinema salonlar1 agilmis ve birgok yerli/yabanci film izleyiciye gosterilmistir. Bu
sehirlerden bir tanesi de cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren sinema salonlariy-
la bulugmus olan Gaziantep'tir. Calisma kapsaminda bu yorenin kirsal kesiminde
sinema deneyimine iliskin yapilan goriigmelerde tagra perspektifiyle sinemanin
toplum igindeki yeri incelenmeye ¢aligiimigtir.

Gaziantep kirsalinda sinemanin yayginlagmasiyla birgok kisinin gitmeyi arzu-
ladig1 en Snemli eglence merkezlerinden birisi sinema salonlar1 olmugtur. Ozellik-
le sinemanin Gaziantep kiiltiirii i¢cinde yer almasindan kisa bir siire sonra, halkin
geleneksel eglence merkezleri olan karag6z ve meddah kahvehaneleri olumsuz et-
kilenmis ve tarihin ilerleyen donemlerinde bu eglence mekanlar: yerlerini yavas
yavas sinema salonlarina birakmigtir.

Bu anlamda literatiire bakildiginda tasra perspektifiyle sinemaya iligkin yapi-
lan sinema seyir igerikli arastirmalarin az oldugu gozlenmis ve ¢ogunlukla biiyiik
sehirlerdeki sinema deneyimlerinden yola ¢ikilarak yapilmistir. Bu kapsamda bes
kisiyle yapilan epizodik goriisme teknigiyle gerceklestirilen bu ¢alisma, Gazian-
tep kirsal kesiminde sinemaya gitme deneyimini ortaya koymay1 amaglamaktadr.
Calisma kapsaminda Gaziantep'in tasra olarak ifade edilebilecek yerlerdeki sinema
deneyimini yasayan kisilerle yapilmistir.

1. SINEMA VE DENEYiM

Sinema ve izleyici arasindaki iliski neticesinde olugan ve tarihi siireg icerisinde
sinemanin olusum ve degisim evreleri hakkinda bizi bilgilendiren ve bu siiregte
izleyicinin konumu ile ilgili birgok veri sunan énemli unsurlardan bir tanesi de-
neyimdir. Deneyim, bir kimsenin belli bir siirede veya hayat boyu edindigi bilgi-
lerin tamami veya tecriibe kazanma siirecidir (TDK, 2022). Sinema deneyimi ile
ilgili olarak Francesko Casettinin verdigi tanim daha kapsayici ve aydinlaticidir.
Casetti, deneyimi iki sekilde tanimlamaktadir. Birincisinde deneyimi “bizi sasir-
tan ve ele geciren bir seye maruz kalmak” olarak tanimlamaktadur. Ikincisinde ise,
“maruz kalma durumunun bilgiye ve giice doniistiirmek ve bir seylerin tistesinden
gelme becerisine sahip olmak i¢in birikimli hale gelmek” olarak agiklamaktadir

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Sayi 1, Sayfa 29-50



Mehmet Akif GUNAY, Beyler YETKINER

(2009: 81). Bu kapsamda konu degerlendirildiginde izleyici odakli aragtirmalarda
‘deneyim;, sinemanin bir¢ok boyutta anlasilmasini saglayan 6nemli bir kavramdir.
Boylece izleyici yasamis oldugu deneyimi aktarmakta ve bu izleyici odakli ¢alisma-
nin dnemini ortaya koymaktadir.

Izleyici odakli aragtirmalar, arastirmactya farkli alanlar1 degisik boyutlarda
ve ¢oziimleyici sekilde gormesini saglayacak birgok pencere agmaktadur. Izleyici
odaklr arastirmalar az olmasina ragmen bu alanda yapilmis arastirmalar sinema-
nin gelenegiyle ilgili arastirmacilara degerli ve farkli ¢ikarimlar sunmaktadir. Sie-
gfried Kracauer, Robert Kolker, Francesko Casetti ve Miriam Bratu Hansen izleyici
odakli aragtirmalar yapan kisilerin baginda gelmektedir. Kracauer, “Seyirci” ve Ca-
setti “Sinemasal Deneyim” adli makalesinde, erken dénem sinemaya iliskin 6nemli
¢ikarimlarda bulunmaktadir. Bu baglamda iki yazar da izleyici ve film arasindaki
iliskiye etki acisindan yaklasmaktadir. Kracauer 6zellikle sinema 6gelerinin, izleyi-
ciyi gercek diinyadan koparacak diis haline nasil koydugu (gergeklikten koparttig:)
tizerine odaklanmaktadir. Casetti ise sinemasal deneyimin biligsel ve duygusal if-
ratla agiklayarak sinemanin etkisini vurgulamaktadir. Ama Casetti sadece konuyu
etki baglaminda ele almamakta, tarihi siire¢ icerisinde ¢ok genis bir perspektifle
yaklagmaktadir. Hem sinemanin tarihi siireg igerisindeki degisimini hem de bir¢ok
sunulmaktadir. Robert Kolker, “Kiiltiirel Pratik Olarak Sinema” adli makalesinde
sinemay1, sinemanin icadindan daha 6nceki donemlerden baslayip gliniimiize ka-
dar devam eden siireglerle iliskilendirerek, 20. ytizyil icerisindeki yerini “kiiltiirel
¢alismalar baglaminda” incelemektedir. Hansen ise, erken donem sinemay1 kamu-
sal alan perspektifiyle ele almakta ve 19 yiizyilda sinemanin hangi toplumsal sinif-
larin ugrak yeri oldugunu incelemektedir (Hansen, 2009). Osmanli toplumu da
sinemayla erken bir zamanda tanismustir. Lumiere kardeslerin sinemaskop aygiti
ilk gosteriminden bir yil sonra Osmanlida gosterimler yapilmistir.

Osmanlida ilk izleyici deneyimi, 28 Aralik 1895 tarihi aksaminda Lumiere-
lerin salon Indiendeki gosteriminin baglamasindan yaklagik 1 yil sonra; yani 16
Ocak 1897 tarihinde Beyoglu'ndaki Sponeck lokantasinda baslandigina dair goriis
birligi bulunmaktadir. Sinemanmn toplum tarafinda benimsenmesi i¢in toplumun
normlarina uygun uygulamalarin benimsendigi goriillmektedir. Oyle ki bazi mati-
neler kadin ve ¢ocuklara uygun sekilde baslamaktaydi. Benzer sekilde diplomat-
lara ve sehrin ileri gelenleri de ayn1 uygulama yapilmaktaydi (Kirel, 2010: 80-82).
Kadinlara ayr1 matinelerin diizenlenmesiyle filmlerin toplum yapist ve kurallar1
g6z 6niinde bulundurarak seyirciyle bulusmas: hedeflenmistir. Bu tiir uygulamalar
toplumdaki sinifsal ve cinsiyet yapust ile ilgili veriler de sunmaktadir. Sinemanin
gelisimi kiiltiirel, sosyal, ekonomik, dinsel vb. birgok faktériin etkisiyle toplumlar-
da farkl sekilde degisim ve geligsim siireci yagamigtir. Ornegin sinema, ilk ¢iktig1
doénemlerde daha ¢ok is¢i sinifi tarafindan ragbet gormiistiir. Russell Sage Vakfi ta-
rafindan yapilan ankette, 1910 tarihine kadar sinema salonlarini dolduran izleyici-
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lerin % 78’1 mavi yakalilardan (is¢i sinif1) olustugunu ortaya ¢ikmistir (Gaudreault,
Dulac ve Hidalgo, 2012: 150). Osmanli Devletinde ise bunun tam tersi bir durum
gorilmustiir. Sinemanin Anadolu cografyasina girmeden 6nceki déonemlerde Os-
manlida bircok modernlesme hareketi goriildiigii bilinmektedir. Ozellikle yonetici
sinifinin bati medeniyetine kars: bir ilgisi vardi. Bundan dolay1 “Avrupada sinema
avam eglencesi iken Osmanlida biirokratlarin konaklarinda gosterime girmistir”
(Oztiirk, 2002: 309-310). Benzer sekilde Cumhuriyet dsneminde de sinema ydne-
ticilerin ilgisini ¢ekmistir.

Ote yandan Cumbhuriyet déneminde ise yeni bir toplum yapisinin olusturul-
mak istenmesi sinemada da karsilik bulmustur. Kirel, “buna kadin ve erkek se-
yircilerin artik birlikte sinemaya alinmasi 6rnek olarak gosterilebilir” yorumunda
bulunmugtur (2010: 84). Bu ve benzeri uygulamalar ikinci mesrutiyet yillarindaki
Batililagma hareketlerinin de kesintiye ugramadan devam ettiginin gostergesidir.

2. GAZIANTEP: KENT, KULTUR VE SOSYAL YASAM

Akdeniz ve Mezopotamya arasindaki bolgede yer alan Gaziantep kenti, tarihi
siireg igerisinde bir¢cok medeniyete ev sahipligi yapmustir. Ayni zamanda giineyden
ve Akdenizden gelip doguya, kuzeye ve batiya giden yollarin kavsaginda olusu, ta-
rihin ilk donemlerinden itibaren farkli topluluklarin burada yerlesmesinin 6nemli
etkeni olmus, kentin sosyal ve kiiltiirel olarak ¢ok renkli olmasini saglamistir. Ga-
ziantep'in tarihi Ipek Yolu tizerinde bulunmast tarih boyunca kentin sosyal, kiiltii-
rel, siyasal ve ekonomik olarak canliligini saglamis ve kentin 6nemini arttirmigtir
(gaziantep.gov.tr, 2020). Bu bolgede Kalkolitik, Tung, Mitanni, Hitit, Asur, Pers,
Roma, Bizans, Selguklu, Osmanli dénemleri yasanmistir (Gaziantep B.B. Stratejik
Planlama, 2007: 25).

Kentin jeopolitik durumu, hem kentin ekonomik durumunu hem de kiiltiirel
yapisini etkilemektedir. Bundan dolay: sinir komgularla olan ticari iliskiler ¢ok ge-
lismistir. Bu durum sanayinin de gelismesini beraberinde getirmistir. Buradaki
sanayi Tiirkiye genelinin %4’tint kii¢tik sanayi Tiirkiye genelinin %6’sin1 olustur-
maktadir. Ayni zamanda ilin ekonomik yapisinda ge¢misten beri tarim 6nemli bir
yer tutmaktadir. (Aktas, 2008).

Gaziantep'te killtiirel ve sosyal yasam ¢ok gesitlilik gostermektedir. Ulusal bay-
ramlar, konserler, halk oyunlar1 gosterileri ve havai fisek gosterileri halkin yogun-
lukta katildig1 etkinliklerdir. Iftarlar, iftar davetleri, sahurlar ve eglencelerin sahura
kadar uzandig, karag6z oyunlarinin yogunlastigi uzun geceler diger 6nemli etkin-
liklerdir. Bayram etkinliklerinin gerceklestirildigi alanlar 1900’lii yillarmn ilk yari-
sina kadar devamliligini siirdiirmektedir. Bu alanlarda, tahta salincaklar, donme
dolaplar, atlikarincalar, cambazlarin illiizyonistlerin gosterileri, danslar oyunlar
onemli eglence faaliyetleri arasindadir. Tiim bu faaliyetlerin ivme kazanmasinda
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1932 yilinda kurulan Halkevleri 6nemli yer tutmaktadir. (2023 Gaziantep Raporu,
2007: 61-62). Tim bu sosyal etkinliklerin yaninda Gaziantep’in sosyal ve eglence
yagaminda sinemanin 6énemli bir yeri bulunmaktadir. Sinemanin Tirkiye'ye geli-
sinden kisa bir siire sonra, sosyal ve eglence yasamindaki yeri artmistir. Gazian-
tep'te ardi ardina sinema solanlar1 agilmis ve bir¢ok yabanci ve yerli film izleyiciyle
bulusmustur. Gaziantepte gosterime girmeyen filmler dernek yoneticileri ¢abala-
riyla halka sunulmaya baslanmustir. 1950°1i yillar1 6ncesine kadar sadece erkekler
bahge, sinema ve kuliip gibi eglence mekanlarina giderken, bu dénemden sonra
kadinlar da bu tiir mekanlara gitmeye baslamigtir (2023 Gaziantep Raporu, 2007:
61-62). Genel anlamda yasanan gelisim ve degisimler, Gaziantep kiiltiiriine yeni
sosyal, kiiltiirel, ekonomik vb. bir¢ok 6ge katarken, 6zellikle eski kusaklarin 6zle-
mini ¢ektigi bircok 6genin de silinip gitmesine neden olmustur.

2. 1. Gaziantep’te Sinema ve Seyir Deneyimi

Gaziantep'te ilk sinema-izleyici iliskisi Cumhuriyet birlikte ortaya ¢ikmuistir.
1923 yilinda, bugiinkii Bey Mahallesi, Eski Sinema Sokagrnin bahgesinde bulunan
eski bir kilise Dariil ftam (Yetim ¢ocuklar okulu) mektebi olarak kullaniliyordu.
Burada haftada bir 6zellikle saglikla ilgili filmler gosterilmeye baglanmustir. Bu
okul Kayseri’ye tasininca 1924 yilinda Giritli Hasan Cavus, Dis¢i Hayri Altingz,
ve Cobanbey emekli nahiye miidiirii Niyazi Bey 6zel idareden okul binasini ki-
ralamistir. Bu tarihte elle gegirdikleri kiigitk sinema makinesiyle orijinal yazilar1
bulunan filmler gostermeye baslamistir. Niyazi Bey, Ali Bey isminde iyi Ingilizce
bilen birini getirdi. Ali Bey film gosterimde iken filmin tizerindeki yazilari ¢inko
sacdan yapilmis bir huni ile Tiirk¢eye cevirirdi (Gokoglu,1966: 43). Gaziantep si-
nema tarihinde farkli isimlere rastlamak miimkiindiir. Bunlardan biri de Ali Na-
kipogludur.

Gaziantep'te Ali Nakipoglunun Antep sinema tarihindeki yeri ¢cok 6nemlidir.
O doénemlerde Gaziantep'te sinemanin gelismesi icin biiyiik ¢aba harcamistir. Na-
kipoglu 1924 yilinda eski sinemay1 satin alarak farkli yontemlerle galigtirmistir.
Halkin devaml yenilikler talep etmesi tizerine Nakipoglu, kendi islettigi Maarif
Bahgesi'ndeki gazinodan sanatkarlar getirip ¢algili sinemanin ortaya ¢ikarmasina
onciilitk etmistir. Bu durum nispeten sinemada islerin diizelmesine yardimeci ol-
mustur (Gokoglu, 1966: 43). Nakipoglu Gaziantepe projeksiyonlu sinema makine-
sini getiren ilk kisidir. Bu makine sayesinde sessiz filmlerin gosterilmesi saglanmis-
tir. Bu dénemde ilk defa sessiz Tiirkge altyazili filmler oynatilmaya baglanmistir. Bu
arada Antep’in tek sinemas1 1930'da yanmustir. Nakip Ali “Asri Sinema” ad1 altinda
sinemay1 yeniden faaliyete ge¢mistir. Asri Sinemada sesli filmler gosterilmeye bas-
lanmistir. Ali Nakiboglu Gaziantep'te sinema binasi olarak ilk binay: da yaptirarak
binaya a "Nakip Sinemas1” adi vermistir (Ceyhan, 2012). Ulkii tamer Gaziantep'in
sinema tarihiyle ilgili bir takim bilgiler vermektedir.
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Tamer, “Alleben Anilarin™da yazdig: bir ani, o donemdeki sinema salonlariyla
ilgili 6nemli bilgiler vermektedir: Cocuktuk bir kere. Kurt adam birini mi pargali-
yor, kendi kendimize, “Rol icaby, rol icab1” derdik. Nakip Alinin sinemasi da korku
filmlerinin havasina pek uygun distiyordu. Perdenin yaninda odun sobasi. Salo-
nun ortasinda siitunlar. Gicirdayan tahta koltuklar. Sinema Frankenstayn'nin sa-
tosunun bir uzantistyds; perdedeki dekorun bir pargasiydi. Biz de olaylari uzaktan
izleyen seyirciler degil, film bittiginde nasilsa sag kalmay1 bagarabilen taniklardik
(1997: 75). O donem Hiiseyin Yal¢in Nakip da sinemaya dair anilarin su sekilde
aktarmaktadir:

Annemle birlikte sinemaya gitmistik. "Beyaz Mendil" adli bir film vard: Nakip
sinemasinda. Yagar Kemal'in bir 6ykiisii canlandiriliyordu. Kiz verem olup 6liiyor,
delikanli, kizin 6liisiinii atina bindirerek beyaz mendil tiirkiistinii s6yleye soyleye
giderken film sona eriyordu. Film bitmis, 1siklar yanmisti. Annemin hiingiir hiin-
gilir agladigin1 gordiim. Onu teselli edeyim diye, “Bunlar hep yalan anne... oyun
i¢in yapiyorlar. Bunlar1 yapanlar artist. Su anda giile sakiya, yiyip igiyorlar." de-
mistim. Annem agitini kesti, sinemanin kapisindan ¢ikarken, filmden duygulanip
hala aglamakta olan bir yash kadininin yanina yaklasip: "Gozlerine yazzik bacim.
Bunlarin hepsi yalanmis, yalan" demisti (Ceyhan, 2012). Cogu gelismis kent gibi
Gaziantep’te de sinema halk tarafindan yogun bir ilgi gormektedir.

Gaziantep'te bir sinema geleneginden soz edilebilir. A¢ilan sinema salonlar1 da
bunun bir gostergesidir. Gaziantep'te farkli zamanlarda sinema salonlar1 agilmistur.
1936 yilinda Eski Halkevi Salonu da ikinci bir sinema hizmete girmistir. 1940 yilin-
da Belediye Hani civarinda bir kahvede Boyacilik yapan Halil tarafindan ti¢tincii bir
sinema agilmigtir. Sirastyla 1944'de Dumlipinar Sinemasi, 1945'de Yildiz Sinemast,
1948'de Baydar Sinemasi, 1945'de Saray Sinemasi, 1951'de Sehir Sinemasi, 1952'de
Biiyiik Sinema, 1961'de Marmara Sinemast ve Site Sinemalar1 hizmet vermeye bas-
lamustir. Bu yillardan sonra farkli zamanlarda; Eti, Ayri, Burg, Bityiik Dilek, Emek,
Kent, Sehir, Keban, Yildiz sinemalar1 da agilmisti. Nizip, Islahiye kazalarinda da
Cumbhuriyetin basindan itibaren bazi sinemalar agilmistir (Ceyhan, 2012). 1953-
54 yillarinda ise Islahiye ilcesinde Atlas sinemasi agildi. Bunu takiben Islahiyede
1960’11 yillarda dnceleri yazlik sinema olan sonralar1 kiglik sinemaya cevrilen Saray
Sinemasi da film gosterimlerine baslamigtir. 1945-1962 déneminde sirastyla Cigek,
Lale, Camli, Atlas, Yurt isimli acik hava sinemalar1 agildi. Sinema salonlar1 biiytik
bir kitle tarafindan begeni gormistiir. Halk sevdigi filmlere tekrar tekrar gitmek
istediginden bazi filmler haftalarca salonlarda gosterilmistir (Ceyhan, 2012).

3. YONTEM VE BULGULAR

Aragtirma kapsaminda, 1970 6ncesi Gaziantep yoresinde sinemaya gitmis yas-
lar1 70-75 arasinda degisen 5 kisiyle epizodik goriisme yapilmistir. Gaziantep'in
farkli ilgelerinde yapilan goriismeler oncelikle kayit altina alinmis ardindan degifre
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edilmistir. Gaziantepten sonra ikinci sinema salonunun Nizip’te agilmasi nedeniy-
le goriismecilerin ikisi Nizip'te yasamis olan kisilerden secilmistir.

Goriismeciler Yas Isi ikametgﬁh
Kemal 70 Emekli Esnaf Nizip
Mehmet 75 Emekli Memur Islahiye
Yusuf 73 Serbest Islahiye
Murat 72 Emekli is¢i Nizip

Birol 77 Emekli Esnaf Kilis

Tablo 1: Aragtirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Bilimsel aragtirmalarda goriisme teknigi, belli bir zaman dilimine ait, kisinin
taniklik ettigi olaylarin bellegin derinliklerinden ¢ikartilarak toplumlarin tarihle-
rinin insasina katkida bulunan bir aragtirma yontemidir (Danacioglu, 2001: 133).
Bu yontem her ne kadar Tiirkiyede sadece derinlemesine gériismeden ibaretmis
gibi sunulsa da aslinda pek ¢ok tiirii (narrativ, epizodik, problem merkezli, odak-
lanilmig, derinlemesine, alici, uzman vs.) bulunmaktadir (Sentiirk Kara, 2021: 1).
Bu baglamda galismada arastirmanin amacina uygun olarak epizodik goriisme
kullanilmistir. Epizodik gériigme narrativ goriisme ve agik sorusturmanin bir ka-
risgimi olarak degerlendirilebilecek karma bir yontemdir. Bu kapsamda epizodik
goriigmenin odak noktasini goriigmecinin 6znel deneyimi ve bilgisinin 6grenil-
mesi amaglanmaktadir (Lamnekden akr. Sentiirk Kara, 2021: 46). Sentiirk Karaya
gore burada kisisel deneyimden ¢ok bir kavrama odaklanilmalidir. Bundan dolay1
belirli icerikler ve konular ele alinmalidir (2021: 47) Bu baglamda yakin déneme
taniklik etmis kigilerle goriismeler yapmak sinema ve izleyiciyle ilgili olarak, sos-
yal, kiiltiire] ve siyasi bircok alanin anlagilmasini saglayacaktir. Bu durum ozellikle
Gaziantep kirsalinda yasayanlarin eskiden film izleme deneyimlerinin tespit edil-
mesi agisindan 6nem arz etmektedir

Calismada, katilimcilarin adlar: agik verilmemis bunun yerine isimler degisti-
rilerek kullanilmigtir. Aragtirilan déonemde Gaziantepin kirsal kesiminde yasayan
toplam 5 kisiyle yar1 yapilandirilmig epizodik goriismeler gerceklestirilirmistir.
Daha saglikli veri elde etmek adina Tablo 1'de de goriilecegi gibi katilimecilarin ya-
sinin 70’ tizerinde olmas 6zellikle tercih edilmistir. Arastirmacilarin onay: alin-
diktan sonra yiiz ylize ger¢eklestirilen goriismelerden sonra toplanan veriler, farkli
temalar altinda sunulmustur.
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3. 1. Sinema Salonlar1 ve ilk Sinema Deneyimi

Gliniimiiz sinema salonlar olugturan temel 6geler, ses ve 1s1 yalitimi, salonun
akustik ozelligi, perdenin diiz, mat beyaz ve temiz olmasi, perde seviyesinden
itibaren yiikselen bir ac1 ile koltuklarin yerlestirildigi bir diizenin olmasi, yerleri
hali veya yiirtindiigiinde ses yapmayacak bir malzeme ile kapli olmasi, perdeye
net goriintii veren projeksiyon aleti vb. 6zellikleri igermesidir. Fakat Cumhuriyetin
ilk yillarinda Anadoluda ve sonraki dénemlerde tasrada sinema salonlar1 yapisal
olarak kuruldugu mekanin ozelliklerini barindirmaktadir. Yani ilk baslarda sine-
ma salonlarinin ingas1 ekonomik etkilere agik bir nitelik tagimistir. Gerek sehir
merkezlerinde gerekse ilge ve kdylerde sinema salonlar: okullar, kahvehaneler ve
belediyeler gibi sosyal mekanlarda agilmistir. Giineydogu Anadolu bolgesinde ilk
sinema Gaziantep’te 1923 yilinda yetim ¢ocuk okulunda hizmete girmistir. Sadece
merkezi yerlerde degil en kiigiik birimlerde dahi sinema ilk defa sosyal mekanlarda
gosterilmistir.

Mehmet adli katilimci, sinemalarin o giinkii haliyle ilgili sorulan soru kap-
saminda verdigi cevapta, 1973-74 yillarinda 1500-2000 niifuslu kéyde yasadigini
soyleyerek sinema deneyimiyle ilgili anilarini su sekilde aktarmaistir:

Altiiiziim, su anda Altintiziim beldesi, eskiden Aydinoglu kéyiiydii. Orada si-
nema vards. Ilk defa orada sinemaya gittim. Su anda, o dénemde sinema olarak
kullanilan bina bir ara ortaokul olarak kullamildi. Su anda da kahvehane olarak kul-
laniliyor hala o bina mevcut. Ilkel sartlarda tabi ki sinema oynatiliyordu. Mesela ses
sistemi yoktu. Diiz duvarlarda yank: yapan sesler oluyordu. Ilk defa orada sinema
deneyimi yasadim (Kisisel Gortisme, 2019).

Tasrada sinema salonlarinda simdiki anlamda perdeyi herkesin iyi bir sekilde
gorecegi bir oturma diizeneginin bulundugu ve sandalyelerin konfordan yoksun
oldugu anlagilmaktadir. Hatta izleyiciye seckin olma hissini vermesi i¢in kullanilan
localarda bile tahta sandalyeler kullanilmistir. 1947-48 yillarinda Nizip'te ilk sine-
ma deneyimi yagamis Kemal, o donemlerde biiyiiksehirlerle kirsal kesim arasinda
farki belirtmek i¢in su ifadelerde bulunmustur: “Nizipten gelinceye kadar sandal-
yelerin, oturaklarin sekli degismedi. 73 senesinde Istanbul’a geldim hep, bizim An-
tep sandalyeleri var, kahveci sandalyeleri tahta, ondan baska sandalye gormedik.
Bir de localar vardi. Localarda da sandalyeler var. Kusura bakma orda koltuk falan
yoktu” (Kisisel Goriigme, 2019).

Katilimcilardan Murat, o dénem sinemalarin i¢inde localarin bulundugunu
belirterek “Ailecek giderdik. Erkekler ve kadinlarin ayri oturduklar: da olurdu.
Ozellikle insanlar ailecek filmlere ilgi gostermekteydi” yorumunu yapmustr.
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O donemler localar, sinirlarin asildig: ve farkli deneyimlerin kazanildig: sosyal
bir alan olarak sik¢a kullanilmaktaydi. Ozellikle localar aileler tarafindan tercih
edilmekteydi. Sinema salonlarinin fiziki anlamda ailelere uygun oldugunu ve ai-
lecek film izlediklerini belirten katilimcr Yusuf, konuyla ilgili su ifadelerde bulun-
mustur:

Aileler igin ayr1 ayri yerler vardi. Boliimler vardi. Girince mesela adamdan 3-4
kisilerdir. 4 kisilik yeri alir ve ailesi sadece oraya girerdi. Bayanlar ikinci katta locada
otururlardi. Gece geldikleri zaman gece matinesinde bayanlar ikinci katta otururlar-
di erkekler asagida otururlardi. Giindiiz gittikleri zaman da sadece bayanlar girer-
lerdi bayan matinesine. Oyle bas baya iyiydi giizeldi. Genelde ailecek film izlemeye
giderdik (Kisisel Goriisme, 2019).

Gaziantep'te ilk sinema deneyimi, seyyar sinemacilar tarafindan Cumhuriyet
doneminde baglayan ve sonraki dénemlerde de devam eden saglik egitimi ile ilgili
filmlerin izlenmesiyle baslamigtir. Katilimcilardan Kemal, sinema anilarini anlatir-
ken ilk sinema deneyiminin kazanilmasinda Saglik Bakanlig tarafindan gosterilen
egitici filmlerin etkisinin yiiksek oldugunu belirtmektedir. Kemal adli katilimci
bununla ilgili su yorumda bulunmustur:

Tabi sinemaya daha ¢ok gengler ve ¢ocuklar ilgi duyuyordu. Tabi, ilk defa o
donemde koye sinema geliyordu. Tabi ondan 6nce sinemayla ilgili deneyim aslinda
koye gelen, saglikla ilgili filmler oynatmiglardi. Bir kdyiin (Eski ismi Aydinoglu,
yeni ismi ise Altiniizim Belediyesi) meydani, meydan demeyelim bir alan vardu.
O alanda, alanin kenarinda, bir evin arkasina perde asip acik hava sinemas: gibi
bir saglikla ilgili, bir film gosterdiklerini hatirliyorum. Yani ilk, aslinda beyazperde
deneyimi, yani seyrettigim film 6yle bir filimdi. Aklimda kalan bir sahnesi, ¢ok
kiigiiktiim, ¢ocuktum kolerayla ilgili bir sahne hatirliyorum. Bilgilendirici, saglikla
ilgili bir filmdi (Kisisel Goriisme, 2019).

Sinema deneyimini paylasan Birol ise ilk sinema deneyiminde yagadiklarini
sOyle anlatmaktadir:

Filmin adim hatirlamiyorum ama ilk gittigim film yabanci bir kovboy filmiydi.
Aksam oldu, ben yatiyorum uyku riiya atlarim geldigini goriinmiisiim. Bagiriyor-
lard: kag kag silahlarlilar geldi! Beni o ara uyandirmglar. Ulan dediler nalet olsun
seni bir daha sinemaya gotiirene. Tabii ondan sonra sinemaya ¢ok gittim... Haftanin
hemen hemen 3 giinii giderdik. Pazar giinii tek biletle ya 4 - 5 film oynatirlards. Sa-
bah 10da baglards. Istedigin kadar otur. Ciktin nmi? bir daha bilet alman gerekirdi.
Lavabosu vardi. Orada ihtiyaglarumizi giderdik tekrar iceri girerdik. Usandignmizda
¢ikardik giderdik (Kisisel Goriisme, 2019).
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Ulkii Tamer ‘“Alleben Anilari’nda Gazianteplilerin ilk sinemay1 seyyar sinema-
larla tanidigini belirtmektedir. Tamer seyyar sinemalarla ilgili anilarini soyle ak-
tarir:

Sadece iki "seyyar sinemact” vardi Antep'te. Ayakl kiicticiik kutularda biri film
oynatur, biri fotograf gosterirdi. Film oynatanin gosterisi siirse siirse bir dakika siirer-
di. Goziinii kutunun oniindeki delie dayardin. Sinemaci, kolu ¢evirmeye bagslards.
Birkag filmden sessiz birkag sahne. Bir kovboyun atti§1 yumruk. Bir Kizilderililin
attigr bir ok. Bir adamla bir kadinin opiismesi. Yar: ¢iplak bir adamin deniz dibinde
dev bir ahtapotla bogusmasi. Film biterdi. "Yandu." Gitti bes kurugs (1997: 32).

Sinema izleyicisi beyaz perdenin karsisina gectiginde, hem mekanin sahip
oldugu atmosferin etkisiyle, hem de goriintiiniin muazzam biytkligiinin sesle
sagladig1 ambiyansin etkisiyle seyirciye biligsel ve duygusal olarak farkli haller ya-
satarak onu etkisi altina almaktadir. Erken donem sinema izleyicisinde Francesko
Casettinin belirttigi gibi biligsel ve duygusal ifrat ve farkindalik (1997: 81) farkl
derecelerdedir. Ciinkii erken dénem sinema izleyicisi teknolojiyle daha dogrusu
sinema teknolojisiyle bugiinkii kadar i¢ ice degildir. Izleyicinin kalbi sinemaya
kars1 daha saf ve zihinler daha berrakti. Bundan dolay: erken dénem sinema iz-
leyicisi, beyazperdeye yonelen tren sahnesinden, ya da Yilmaz Giiney’in ekrana,
yani perde igerisinden seyirciye yonelttigi silahtan, salondan ka¢masini saglaya-
cak derecede korkmaktaydi. Bu durum izleyicinin o dénemlerde farkli biligsel ve
duygusal hallerde oldugunu gostermektedir. Fakat sonraki déonemlerde seyircinin
farkli dinamiklerin etkisiyle deneyim kazanmasiyla yagsanan bu durumda azalma
ve yumusama olmustur.

Nizip'te 1947-48 yillarinda ilk defa sinemaya giden katilimec1 Kemal'in anilar
aslinda seyirci konumunun nasil degistigiyle ilgili bize 6nemli bilgiler vermektedir.
Katilime1 Kemal, sinemada fiziki sartlarin pek degismedigini séyleyerek ilk sine-
ma deneyimini babasiyla yasadigini, filmlerden fazlasiyla etkilendigini ve sinema
perdesindeki sahneleri gercek olarak algiladigini belirtmistir. Kemal, ilk film dene-

yimiyle ilgili sunlar1 séylemistir:

Simdi ben Nizip'ten gelinceye kadar sandalyelerin, oturaklarin sekli degismedi.
Sinemaya bir defa rahmetli babamla gittim. Ya 7 yasinda ya 8 yasimdaydim. 1947-48
senesinde. Bir sinema vardi, o da on tarafa oturduk. Babam 6n tarafa oturtturdu.
Kocaman perde. Ulan baktim hani o arabalar gidip geliyor ya sinemada. Araba geli-
yor boyle, arabalar tizerimize geliyor diye agladim. Yabanc: filmdi babama dedim ki,
bu arabalar tizerimize geliyor. Babam rahmetli bizi geri gotiirdii (Kisisel Goriisme,
2019).

Katilimc1 Murat da benzer seyler séyleyerek, o donem Gaziantep kirsal kesimde
sinema deneyimleri ile ilgili yasadiklarin: su sekilde anlatmaktadir: “Film izlerken
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silah sikanlar vardi perdeye, atlilar geliyor daha evvel gormemis silah ¢ikarir sikar-
di. Bir zamanlar da Hint filmleri vardi baya izleniyordu. Uzun stirerdi. Filmle ilgili
yorumlarimiz olurdu. Sabah gider karanlikta donerdik” (Kisisel Goriisme, 2019).

Babasinin da o yillarda bir sinema salonu olan gortismeci katilimer Yusuf, o
donemde gelen sinemaseverlerin film deneyimleriyle ilgili sunlar: ifade etmistir:

Sinema kendileri igin diinyaya agilan bir pencere idi. Onu gercekle ozdeslesti-
riyorlardi. Zaman zaman bagsrol oyunculari éldiigiinde sinemadan ¢iktiktan sonra
disar piril piril bir giines ama biitiin insanlar aglayarak ¢ikarlards. Bagsrol oyuncusu
oldiigiinde béyle bir iiziintiileri olurdu. Gegici bir siire herkes aglardi. Araba iizerine
geldiginde taksiler falan ayaga kalkip kaganlar olurdu salonun igerisinde. Onlar: ger-
ek olarak yorumlarlardi. Bu da psikolojik etkisini gosteriyordu” (Kisisel Goriisme,
2019).

Erken donem sinema doéneminde beyaz perde oniinde her yasta insan ¢ocuk
yastaydi. Aslinda bu durum, erken dénem sinema seyircisiyle simdiki dénem si-
nema seyircisi arasindaki konum ve durum farkliliklar1 da ortaya ¢ikmaktadir. Er-
ken dénem sinema izleyicisi kurguyla ger¢eklik arasinda ara sira bocalamaktaydi.
Sinemanin o giicii sayesinde izleyici kendi diinyasindan siyrilir yeni bir diinyaya
girerdi. Rene Barjevel, sezgileri giiglii bir Fransiz kadini bir keresinde bana “Ti-
yatroda ben her zaman kendimim, ama sinemada her seyin ve her varhigin iginde
kayboluyorum” demisti (Barjevel den akt. Kracauer, 2004: 64). Siegfried Kracauer
“Seyirci” adli makalesinde seyirciyi bu baglamda ele almaktadir. Fakat halihazirda
uzamin her noktasinda deneyim kazanabilen izleyici, erken donem sinema izleyi-
cisi kadar izlediklerinden etkilenmemektedir. Clinkii izleyici, kurguyla gerceklik
arasindaki farki kavramaktadir. Ama buna ragmen duygusal ve korku filmlerinde
ifrat derecesinde etkilenmeler yasanmaktadir.

I.C. Jarvie, Sinemaya gitme eylemini sosyal boyutuyla ele almaktadir. Sinema
tam anlamiyla kitle sanatidir. Ama yalnizca seyirci kitlesine hitap ettigi i¢in degil,
kisinin siirekli devam eden gosterinin karanhiginda kaybolmasindan dolay: kitle
sanatidir. Kisi etrafinda kimin oldugunun farkinda degildir, film boyunca kimseyle
bir baglantiniz olmaz ve herhangi bir zaman gizlice kimseye goriinmeden kacabi-
lirsiniz. Yine de sinemaya gitmenin sosyal bir yani bulunmaktadir. Aileyle, arkadas
gruplariyla ve sevgiliyle gidilebilir. Sinema tim gruplarin bir arada katildiklar: bir
faaliyettir. Bunun disinda, film yildizlariyla tanigma, onlarla ve film hakkinda ko-
nusma gerceklesebilmektedir. Tiim bunlardan dolay: sinemanin sosyallesme gibi
bir unsuru bulunmaktadir (Kirel, 2004: 24). Sinemanin sosyal bir etkinlik de ol-
masi, Tasrada, sinemalarin ilkin kahvehane ve okullarda agilmasinin 6nemli bir
nedenidir.
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Tarihi stire¢ icerisinde kahvehanelerin Tiirkiye kiltiriindeki yeri ¢ok 6nem-
lidir. Tk kahvehaneler 16. yiizyllda Osmanli kiiltiiriindeki yerini almigtir (Ediz,
2008: 180). “Tarihgi Pegevi'ye gore, ilk kahvehaneleri Halepli Hakem adinda bir
tiiccar ile Samli Sems adinda bir efendi, Istanbul Tahtakalede 1554 tarihinde acti-
lar” (Yasar, 2005: 239). Osmanli doneminin altin yillarindan giintimiize kadar kah-
vehaneler, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel konularin konusuldugu 6nemli mekéanlar
alarak varligini stirdiirmiistiir.

Tanzimat modernlesmesiyle beraber mekanlar geleneksellik-modernlik ek-
seninde ayrimlasmaya ugramistir. Modernlesme siirecinde yeni 6zel ve kamusal
mekénlar ortaya ¢ikmistir. Bat1 toplumsal yasamini kendilerine 6rnek alan yeni
toplumsal siniflar, kendi sinifsal konumlarina uygun yeni toplumsallagma olanak-
lar1 yaratmaya ¢aligmuglardir. Bu baglamda Osmanli Imparatorlugu’nda ilk kapali
kamusal mekan olan mahalle kahvehaneleri devamliligini stirdiiriirken diger yan-
dan yiiksek siniflara hizmet verecek sekilde donatilan modern kahvehane tiirleri
ortaya ¢ikmuistir (Oztiirk 2012: 91). Kahvehaneler, Mahalle Kahvehaneleri, Esnaf
Kahvehaneleri, Yenigeri Kahvehaneleri, Asik Kahvehaneleri, Calgili Kahvehaneler,
Meddah Kahvehaneleri, Esrarkes (ya da esrar) Kahvehaneleri, Tiryaki Kahvehane-
leri, Imaret Kahvehaneleri, Seyyar Kahvehaneler ve Karag6z Kahvehaneleri seklin-
de siniflandirilabilir (Sahbaz, 2007: 53).

Gaziantep'te sinemanin gelisim siirecinde 6zellikle iki kahvehane tiirii goze
garpmaktadir. Birincisi Hacivat-Karagéz oyunlarinin oynatildig1 Hacivat-Karagéz
Kahvehaneleri, ikincisi ise eglenceli hikayelerin anlatildig1 halkin ilgisini geken
Meddah Kahvehaneleridir. Bu mekénlar sinemanin tasraya gelmesi siirecine kadar
halkin hos zaman ge¢irdigi onemli eglence merkezleriydi.

Meddahlarin 6ykii anlattiklar: kahveler 6zellikle ramazan ayinda ve bayramlar-
da ¢ok ragbet goren yerlerdi. Bu zamanlarda eglenceli hikéyeler anlatarak halkin
ilgisini ¢ekip, giildiiren meddahlar, kahvehanelerin renkli kisilikleriydi (Sahbaz,
2007: 62).

Gaziantep'te Karagdz oynatma gelenegi, 19. yy. sonlarinda baglamistir. 1970’li
yillara kadar eglence yasaminin icinde aktif olarak yerini korumugstur. Sehrin eg-
lence yasaminda yiiz yili agskin bir siire vazge¢ilmez bir yer tutan Karagoz oyunu,
yorede daha ¢ok “Hacivat oyunu” ve icracisi da “Hacivat¢1” olarak adlandirilmistir.
(Glizelbey, 1971; Tokuz, 2004). Sosyal yasamin vazgecilmez mekéni olan kahveha-
nelere Karag6z oyunu eklemlenerek tarih icerisindeki yerini almaktadir.

Tasrada Sinema, Karag6z Kahvehaneleri ve Meddah Kahvehaneleri halkin eg-
lendikleri yegane eglence mekanlariydi. Katilimei Kemal, 1947- 48 yilar1 ve sonraki
donemlere iliskin sinema anilarini aktarirken o dénemleri su sekilde anlatir:
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Sinemadan baska bir sey yok ki. Ya karagoze gideceksin, karagoz kahvehanesine
gideceksin karagozii seyredeceksin ya sinemaya gideceksin. Baska eglence yeri yok
ki. Ondan sonra sey vardi: Bir de kahvelerde hikdye anlatan kisiler vard. Bir etlez
Bilal vard: bizim zamanda. Lakabs etlez Bilal. Simdi bu mollanin kahvesi vardi, ona
giderdik. Hikdyeci bu adam, oturur, simdi nasil televizyon mag izliyorsak kahvelerde,
senin izledigin yerde kahveci durmadan cayr getirir sana. Béyle bir kdseye oturur
adam padisah koltugu gibi, alir eline degnegi, bu meddah mi diyorlar ne diyorlar on-
lar gibi boyle degnekleri var. Iste alir efendim Kéroglu'nu, iste efendim Kéroglu Bolu
beyine soyle yapt: boyle yapt, iste att boyle oldii sudur budur en iyi yerine gelir arkas:
yarin der. Yarin yine gidersin oraya dinlemeye, aym diziler gibi. Dizilerin taklidi. Di-
ziler onlarin taklidi. En iyi yere getirip birakirlar. Oraya giderdi millet baska gidecek
yeri yoktu ki kardesim. Ya sinemaya gideceksin, ya karagoz kahvesine. Karagoz kah-
vesinde Karagoz Hacivata soyler; Hacivat Karagoze soyler, doviisiirlerdi barisirlard:
(Kisisel Goriigme, 2019).

Sonraki donemlerde sinema ve diger modern eglence yerlerinin ortaya ¢ikma-
siyla geleneksel eglence merkezleri olan Karagoz Kahvehaneleri ve Meddah Kah-
vehaneleri olumsuz etkilenmistir. Tagrada halkin, ¢ogunlukla bos zamanlarinin ge-
¢irdigi bu mekanlarin degisim siireci, Amerikadaki ilk dénem sosyal mekanlarin
degisim siirecine benzemektedir. Hansen'in Howedan aktardigi 6nemli bir nok-
ta, Sinemanin basarisi birgok sosyal ve eglence mekanlarini ortadan kaldirmistir.
“Oczellikle etnik tiyatro eglencelerine dair olanlar1 ve geker ditkkanlar1 gibi sosyal
karsilasma/toplanma mekanlar1 ve salonlar1 da bu degisimden nasibini alir” (akt.
Kirel, 2010: 72). Ayn1 buna benzer durum Anadoluda da yaganmistir. Hizli bir
sekilde eglence yasaminin icinde yerini alan sinema, tagradaki bircok geleneksel
eglence yerlerini olumsuz etkilenmistir.

3. 2. Sinemaya Gitme Arzusu

Tasrada erken dénem sinema seyircisinin en biiyiik istegi sinemaya gitme arzu-
suydu. Bu anlamda Nezih Erdogan, Seyirciyi ii¢ gruba ayirmaktadir: Birincisi sine-
ma Oncesi seyirci, ikincisi 60’11 70’li yillardaki Yesilcam seyircisi, tigiinciisii ise 80’li
yillardaki sinema seyircisi. Sinema tasraya gelmeden 6nce Karagoz, Meddah ve or-
taoyunu gibi gosterilere katilan izleyiciyi birinci kategoriye koymaktadir. Erdogan,
bu tiir gosterilerin bir hayal perdesi oldugunu ve gergeklik izlenimi uyandirmadi-
g1 ve sadece bir temsil oldugunu vurgulamaktadir (Erdogan, 2001: 118-119). Fa-
kat sinema izleyiciye Oyle bir diinya sunar ki, seyirci kurguyu gercekmiscesine al-
gilamakta ve kendini tamamen o diinyanin icinde hissetmektedir. Gabriel Marcel,
sinemanin seyircisini uyku verici fantezilere yol acan uykuyla uyaniklik arasinda
bir duruma soktugunu belirtmektedir (Kracauer, 2004: 65). Iste ilk donem sine-
ma seyircisinde bu denli sinemaya gitme arzusunu yaratan, sinemanin sundugu
ve gercekle i¢ ice giren bambagka bir diinyadir. Bundan dolay: tasrada ekonomik,
sosyal vb. hi¢bir sinir taninmadan sinemaya gidilmistir.
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Katilimcilardan Mehmet sinema anilarini ve o ddnemde sinemaya gitme arzu-
sunun ne denli gii¢lii oldugunu su sekilde agiklamaktadir:

Yine hatirima gelen bir animi anlatayim. Cocukken sinemaya yegenim beraber
gittik. Fakat bizdeki mevcut para ancak sinemaya yetti. Yani evden ¢arsiya gidis
ve sinema bedeline yetti. Sinemadan ¢iktigimizda cebimizde para kalmamusti. Eve
yuriiyerek déonmek zorunda kalmistik. Bes alt1 kilometrelik yol yiirtidiik (Kisisel
Goriisme, 2019).

Yine katiimcilardan Yusuf sinemalarin cinsiyete gore degistigini ve genglerin si-
nemaya gitme konusunda daha istekli olduklarini su sozlerle anlatti: “Genel olarak
halkin degisimi, bayanlar yeni yetisen gengler tizerinde oldu. Erkek kesimi genelde
aksamlar: gelirdi sinemaya. Sinemaya gelen de geng nesil, para temin edebilmek i¢in
olmadik seyler yaparlard” (Kisisel Goriisme, 2019).

Katilime1 Murat 6zellikle Tiirkan Soray, Hillya Kogyigit, Filiz Akin. Fatma Gi-
rik gibi iinliileri gérmek igin gok sabirsizlandiklarini séylemektedir. Ozellikle ask
filmlerine gitmek bizi olduk¢a heyecanlandirirdi. Oyle ki bu yildizlarin isimlerini
¢ocuklarina koyan bir¢ok aile oldugunu séylemektedir (Kisisel Goriigme, 2019).

Sinemaya gitme arzusu insanlara olmadik seyler yaptirmustir. Film izlemek
i¢in kilometrelerce yol yiirityen, son ekmek parasini dahi bilete veren, sinemaya
gidebilmek i¢in okuma yazma 6grenenler, sirf birkag saniyelik yumruk sahnesini
kagirmasina engel olan serbetcilere yumruk atanlar vb. durumlarin yaganmasini
Tamer, s0yle aktarmaktadir:

Nakip Ali, Giiney dogu Anadolu'da sinema agan ilk kisiymis. Ahsap Asri Sinema
agilinca, Antepliler bu yenilige biiyiik ilgi gostermisler. Nakip Ali, "Sinemam 0gren-
cilere bedava. Biiyiikler de gece okuluna yazilip miidiirden kdgit getirirlerse, onlara
da bedava,” diyormus. Koca koca adamlar, sinemaya gidebilmek i¢in gece okuluna
yazilip okuma yazma 6grenmisler. Sinemaya gidince meyan serbeti icmemek olur mu
zaten! Serbetciler sirtlarinda tuluklari, taslarim gimgirdatarak dolasird: salonda. Sa-
dece filmden once ya da iki film arasinda degil. Film oynarken de dolasirdi. Bu yiiz-
den kavga ¢ikardr bazen. Casus Kiranin salladigi sumsugu onlerinde dikilen serbetgi
yiiziinden kagiranlar ya da Jack Elam’in 0ldiigiinii goriip de soyle bir oh cekmeyenler
basarlards kiifrii. Ama kisa siirerdi kavga. Nakip Alin'in giirlemesi duyulurdu: “Nalet
oglu naletler! Seyredecekseniz adam gibi seyredin! Burasi sinema! (1997: 58, 73).

3. 3. Tagrada Film Tanitimlari ve Yiiriiyen Afisler

Tiirkiye'nin birgok yerinde oldugu gibi Gaziantep'te de filmlerin tanitimi ben-
zer sekilde yapilmaktadir. Gaziantep sinemasiyla ilgili “Alleben Anilar’nda 6nem-
li bilgiler veren Ulkii Tamer, 1940’l1 yillarda Gaziantep sokaklarinda film tanitim-
larini su sekilde aktarmaktadur:
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Sirtlarinda koca tahtalarla kenti dolagirlards. Ikiser afis cakili olurdu tahtalarda.
Ustteki afis, iyi filmin afisiydi hep. Ellerinde cingiraklari calarak bagirirlards: “Bugiin
glindiiz Nakip Sinemasinda iki saheser film birden... Saat tam iki bugukta...” Biz
¢ocuklarda peslerine takilir, afisleri seyrederek, Antep sokaklarini onlarla adimlar-
dik. Cigirtkanlarla ve oyuncularla birlikte. Filmler daha once gordiigiimiiz filmlerse,
birbirimize kim bilir kaginci kez anlatirdik. Sonra birimizin evine gider, yaktifimiz
mantarlarla dudaklarimizin iistiine biyik ¢izer avluda tahta kiliglarla kiliglagirdik.
Her birimiz bir Erol Flayw'dik. Sonra sipere yatar dillerimizle islattigimiz baspar-
maklarimizi tahta tiifeklerimizin uglarina siirerek ates eder, “Aslan Yiirekli Cavus
Gari Koper” olurduk (1997: 60).

Mehmet Ali Yusan, 1950’li yillardaki film tanitimlarr ile ilgili Islahiye anilari o
donemlerdeki film tanitimlariyla ilgili ok sey aydnlatryor:

Dikkat, dikkat saray sinemasi miidiiriyeti iftiharla sunar, bu aksam saat 8 de
iki film birden, ask, heyecan, macera, kin, nefret hepsi bu filmde. Islahiyenin
sokaklarinda at arabasmn iizerine bindirilmis, film afislerinin bulundugu, kartele
dedigimiz reklam tahtalari esliginde, elinde honiye benzer sesinin daha uzaga ve giir
¢tkmasim saglayan teneke boru ile insanlari sinemaya davet eden gono ve tulluk bas
bas bagiriyordu. Dikkat dikkat saray sinemasi miidiiriyeti iftiharla sunar, Hintce
sarkily Tiirkge sozlii 32 kisim tekmili birden, bu aksam saray sinemasinda (www.
islahiyeliler.org.tr ).

O doénemlerdeki film tanitimlariyla ilgili, Yilmaz Erdogan ve Omer Faruk So-
rak’in yonetmenligini yaptig1 ve 2001 yapimi olan Vizontele filmindeki afisler nis-
peten bilgi vermektedir. Fakat Vizontele filminde arabanin tizerinde film afisleri
ile yapilan film tanitimlar1 daha ¢ok 1970’li yillardaki dénemleri anlatmaktadir.
Tanitimlarin yontemi sadece film olayinin gectigi Van'in Gevas ilgesine ait olan bir
tanitim yontemi degil, Anadolu’nun bir¢ok yerinde uygulanan tanitim yontemiydi.
[slahiyenin Aydinoglu kdyiinde (simdiki ismi Altintiziim beldesi) 1975 yillarin-
da sinemaya gitmis olan katilimc1 Mehmet o donmelerde film tanitimlarinin na-
sil yapildigini su sekilde bize aktarmaktadir: “Koyde sinema agilmisti, ¢ocuklar ve
gengler ¢cok ilgi duyuyordu. Yeni gelen filmleri vizontele filminde oldugu gibi, fay-
ton arabalariyla afisleri koy i¢inde gezdiriyorlards” (Kisisel Goriisme, 2019). Daha
onceki donemlere gidildiginde film tanitim sekillerinde bazi farkliliklar oldugu
anlagilmaktadir. 1947-48 yillarinda Nizip'te sinemaya gitmis goriismecisi katilimei
Kemal film tanitimlarini su sekilde anlatir:

Filmleri boyle arkasinda tahta babayigit adam elinde zil ¢arsiyr dolasirdi. Carsi
dedigin neydi o zaman oranmin niifusu azdi biiyiik yer degildi. Tabi sehir biiyiidiik-
e cagiranlarin hareketleri tarzlar: degisti: at arabasina koymalar, arabalara koyup
cagirmalar. Iste bugiin bu aksam falan su sinemada bu sey var, Yildiz Sinemasinda
artistleri sayardi o zaman. Omuzlarina taktiklar: tahtann i¢ kissmda tutacak yeri,
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disinda ise resimler vard, kolundan tutar omzundan destek alir 6yle gezdirirdi yani.
Bazen nefes alir otururdu millet gelip bakardi (Kisisel Goriisme, 2019).

Katilimer Murat, film tanitimlariyla ilgili “Mahalleler arasinda anons yapilir ve
film afigleri caddeye konurdu. Cogunlukla da sinema salonunun 6niinde afigler
astlird1. Bazen sinemanin 6niine gider acaba hangi filmler gelmis diye bakildigini
biliyorum” degerlendirmesinde bulunmustur (Kisisel Goriisme, 2019).

Katilimer Yusuf, o dénemin kartelecileri olarak anilan kisilerin film tanitimla-
rint nasil gergeklestirdiklerini su sozlerle ifade etmistir:

O donem karteleciler vardi. Kartele dedigimiz sey, kenari ¢evrilmis, sirtina bir
degnekle asilan, iste elinde oval bir boru borazan gibi, iste alo alo dikkat dikkat bu
aksam bu sinemada ¢irkin Kral Ayhan Isik basrolde, Ayhan Isik falan diye boyle
Avantor gibi ifade ederlerdi. Mahalle mahalle sokak sokak gezerlerdi bu karteleciler.
Yanumizda ¢alisan sinemaya bakan temizligi yapan arkadaslar. Bir de hoparloriimiiz
vardi bizim plak ¢aldiginiz anons ettigimiz hoparlorler vardi, disarida ses sistemi.
Zaman zaman disariya hoparlor kayardik carsimin icerisine, hoparlor araciligiyla
garst igerisinde duyururduk (Kisisel Goriisme, 2019).

Benzer sekilde Birolda filmlerinden kartelalar vasitasiyla haberdar oldugunu
soyleyerek film afisleriyle ilgili su bilgileri vermistir:

Kartela vardi. Uzun tabelalar iizerine fotograflar yapistiriliz, iki film oynayacaksa
iki film yapistirilir. Bir de Parca parca fotograflar yapistirilirdi. Giderdik mesela ya-
banct film orada parcalar: da var silahli veya arabali falan onlara gore tercih ederdik.
Onu da ilan ederlerdi omuzuna alip gezerlerdi. Bir de boru vard: boruyla bagirirlard:
iste: Atlas sinemasinda su filmler var gibi. Obiirii de sarayd: galiba saray salonunda
da su filmler var. 4 film 5 film kampanyalar: yaparlards. Sinemanin biri 5 oynatirdi
obiir 6 film oynatirdi. Burada sinemaci Ugur'un dayis: vards oldii. O bagirir iste At-
las sinemasinda su var. Diger tarafta Atalaylarda Kurde vards, iste o bagirirdi Saray
sinemasinda su filmler var diye. Bagirarak birbirine rekabete girerlerdi, atisirlardi.
O surada ¢agirtyor bu burada ¢agiriyor, birbirlerine ¢ok yakin durduklar: igin iki
sinemada da ne var ne yoku bilirdik (Kisisel Goriisme, 2019).

Kemal kisisiyle yapilan goriismede de benzer sekilde mahalle aralarinda film
afislerinin dolastig1 ve sinema salonlarinin 6niinde gelecek olan filmleri 6grendik-
lerini s6ylemistir.

Gorlismecilerin 51 de filmlerin tanitiminin bugiinkiinden farkli oldugunu,
Mahalleler arasinda filmleri tanitmak icin gesitli anonslar yapildigini ve giiniimiiz
afiglerinin yerine de kartelalarin bulundugunu séylemektedir. Glintimiizde yapilan
filmleri Kkitlelere ulastirilmas: diigiiniildiigiinde ilkel bir tanitim olmasina ragmen
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giiniin kosullar1 diigiiniildiigiinde ilcede yasayan tiim insanlara filmlerin bir sekil-
de tanitildig1 anlagilmaktadir.

3. 4. Geleneksel Modern Catismasi

Osmanlida sinemanin gelisimi siireci Avrupa ve Amerikadaki sinemanin geli-
sim stirecinden farkli olmustur. Bu cografyada sinema alttan yukariya dogru geli-
sim siirecini stirdiiriirken, Osmanlida tam tersi yukardan agagiya dogru bir gelisim
stireci sergilemistir. Osmanlinin mensubu oldugu dini inang bi¢imi, diinya goriisii
vb. unsurlar Batinin {iriinii olan sinemaya kuskuyla bakilmasina neden olmus-
tur (Ercan, 2011). Fakat her yerde ve her donemde popiiler kiiltiire kars: devamli
bir karst durus olmustur. Kolker, popiiler kiiltiirden zevk alanlarin ve ona hayran
olanlarin kétiiliige tesvik edildigini ve onlarin istekli bir sekilde bu tegvikin berbat
etkilerinden haz aldigini ifade eder. S6z konusu kitlenin bu tiir isteklilik hali kiil-
tiirlin yozlagsmasini saglar. Popiiler kiiltiiriin ve kitle iletisim araglarinin kiiltiirel
standartlar1 asag1 gektigi korkusu ardindan kinamanin geldigi giivensizlige neden
olur (Kolker, 2003).

Sinemaya kargi olumsuz davranislar sinemanin Osmanl topraklarina girisin-
den itibaren baglamis ve devam etmektedir. Mehmet adli katilimei, sinemayla ilgili
deneyimlerini aktarirken sinemaya karsi olumsuzlugu su sekilde ifade etmektedir:
“Benim ailem muhafazakar bir aile ve ben ancak béyle dini bir igerigi olan bir filme
gitmek icin, izin alabildim. Tabi ben agabeylerimle birlikte gittim, o zaman ben
kiigiiktiim agabeylerimle birlikte gitmistik” (Kigisel Goriigme, 2019).

Yine Ulkii Tamer’in ‘Alleben Anilari’nda aktardiklari, o donemlerde sinemaya
kars1 olumsuz davranis ve tutumlarin sadece halk seviyesinde degil yonetici sevi-
yesinde de oldugunu gostermektedir:

(...) Dernegimizin agilis gecesi geldi ¢atti. Nakip Ali'nin sinemast tiklim tiklimdh.
Kiiltiirle ilgili bir etkinlik oldugu icin, Vali'nin onerisiyle, Milli Egitim Miidiirii bir
konusma yapacakt: filmden dnce. Miidiir sahneye ¢ikt. Ickiliydi. "Sayin Vali'nin Ha-
mimi, Sayin Savct, Sayin Hanimy,” diye soze basladi. Sonra, "Bunlar bir dernek kur-
musglar. Film gosterip halkin kiiltiir diizeyini yiikselteceklermis. Insan sinemaya nigin
gider? Insan sinemaya baldir bacak gormek icin gider,” dedi, indi. Donakalmistik.
Birdenbire Nakip Ali firlad: sahneye. "Ben,"” dedi, bu bélgenin en eski sinemacisiyim.
Tahsilim yok. Ama bildigim bisi var. Insan sinemaya gider ve orada gérmek istedigini
gortir. Kimileri sinemaya gider ve orada gormek istedigini goriir. Kimileri sinemaya
giizel seyler gormek icin giderler. Onlar giizel seyler goriirler. Kimileri de sinemaya
baldir bacak gormeye giderler. Onlar da sadece baldir bacak goriirler.” Alkislar ara-
sinda film bagslads. Ertesi giin Orhan Barlas'la oturup bir bildiri kaleme aldik, Milli
Egitim Miidiirii'nii kinadik. Bildirimizi de Vasif Giilliioglu'nun baklavaci diikkani-
nin camekanina astik. Bosuna zahmet etmistik aslinda. Nakip Ali'nin soylediklerine
ne ekleyebilirdik ki! (1997: 56).

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1099581 d



Tasrada Sinema Deneyimi: Gaziantep Ornegi

Katilimcilarin Gaziantep'in kirsal kesimiyle ilgili paylagtiklari bilgiler o dénem-
de insanlarin sinemaya olan ilgisini ortaya koymaktadir. Ozellikle bu dénemde bir
eglence anlayisinin nasil degisime ugradig: anlagilmaktadir.

Katilimcilara sinemaya gitmeden 6nce herhangi bir hazirlik yapip yapmadikla-
rin1 6grenmek adina ‘sinemaya giderken giinliik kiyafetlerinizle mi yoksa ozel ola-
rak giyinir miydiniz?” seklinde sorulan soruya katilimcilarin farkl sekillerde cevap
verdikleri anlagilmaktadir.

Katilimcilardan Kemal sinemaya giderken 6zel kiyafetleriyle gittigini belirterek
sunlar1 s6ylemistir:

Hani bizim o yorede sinemaya gitmek icin ozel kiyafet giymek gibi bir sey yoktu.
Herkes giinliik kiyafetleriyle giderdi. Ciinkii daha ¢ok erkekler giderdi bayanlar git-
mezdi. Bayanlar daha sonra yazlik sinemalara giderdi, yazlik sinema oldugu zaman.
Filmler yazlik sinemada oynamaya basladigi zaman ailece gidilen seyler olurdu.
Ama bizim memlekette degil de mesela Mersinde iken yazlik sinemalar olurdu, Os-
maniyede vard: yazlik sinemalar. Oralara da ailelerin gittigini biliyorum o donem-
lerde (Kisisel Goriisme, 2009).

Katilimcilardan Mehmet, buna benzer bir ifadeler kullanmistir: “Giinliik elbi-
selerle giderdik nasil giyinmissek oyle giderdik yani. Sinemayla o zamanlar nerde
ya o zamanlar yamalik pantolon felan giyerdik 6zel bir elbisemiz genel olarak yok-
tu” (Kisisel Goriisme, 2009).

Diger iki katilmcindan farkli olarak Murat, “sinemaya giderken ozel olarak
hazirlanirdik. Giinliik kiyafetler disinda diigiine gider gibi evde hazirlik yapardik”
demektedir. Katilime1 Birol, sinemaya giderken yaptiklar1 hazirliklar: su sekilde
aktarmaktadir:

Elbiseleri piril piril, sanki bayrama gider gibi giyinirlerdi. Kadinlar makyajlari-
i yaparlardi. Cok giizel giyinirlerdi. Bilakis disaridan gelen memurlar Istanbul'dan
Afyon'dan Eskisehir'den kendi kiiltiirlerini buraya getirdiler, giysi tarzlari ile beraber.
Serbest giyiniyorlardi ama kalplerinde bir sey yoktu, ama serbest giyinirlerdi. Insan-
lar da, yerli insanlar da biz neden béyle giyinmeyelim? Biz de boyle giyinelim diye
en azindan. kim olursa olsun yani kisa da giyiniyordu. Cok agik degil ama kisa da
giyiniyordu ama kendi ailesi icerisinde. Bayanlarin icerisinde bu tarz modern yasa-
ma ozlem duyuluyordu (Kisisel Goriisme, 2009).

Katilimcilar sinemaya giderken 6zel bir hazirlik yapip yapmadiklar: konusunda
farkli anlayislara sahip olduklar: anlasilmaktadir. Gortismecilerin ti¢li 6zel olarak
hazirlanmadiklarimi belirtirken ikisi sinemaya giderken ailece hazirlandiklarini
belirtmistir.
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4. SONUC

Sinema-izleyici iligkisi tarihsel siire¢ igerisinde yasanan degisimlere paralel
olarak fakli boyutlar kazanmustir. Sinema-izleyici iliskisinin baglamasindan giinii-
miize degin, izleyicinin beyaz perde karsisinda yasadig biligsel ve duygusal hal-
ler, sinema salonlarinin mimari yapisy, film tanitim usulleri tarih siireci igerisinde
farkli dinamiklerin etkisiyle degisim gostermistir. Dolayisiyla epizotik yontemle
izleyici odakli yaptigimiz arastirma sadece sinema izleyici iliskisiyle ilgili verileri
degil, ayn1 zamanda sosyal, kiiltiirel ekonomik birgok alanla ilgili 6nemli veriler
sunmaktadir. Bu baglamda eski film izleme deneyimleri sinema- izleyici iliskisinin
degisen yoniinii de bir bakima ortaya koymaktadir. Kahvehanelerin yerini sinema-
nin almast tipk: giiniimiizde sinemanin ¢evrimici platformlara kaymasi benzer bir
durumu ortaya koymaktadir. Ozellikle giiniimiizde dijital platformlar basta olmak
tizere bir¢ok alternatif film izleme uzamlar1 bulunmaktadir.

Sinema salonlar1 Gaziantep yoresine gelmeden Onceki zamana kadar, yore
halkinin en 6nemli sosyal eglence merkezleri Karagéz Kahvehaneleri ve Meddah
Kahvehaneleri olmustur. Bu mekanlari sosyal eglence merkezi konumuna getiren,
gosterilerin arkadas, dost ve herhangi bir tanidikla izlenme imkan1 saglamasidir.
Sinemanin bu tiir eglence aktiviteleri arasina girmesi, sosyal bir eglence aktivitesi
olmasi, olusum siirecinin de bu tiir sosyal mekéanlarda baglamasinin 6nemli unsur-
larindandur.

Nitekim 1923 tarihinde Antep merkezde ilk sinema deneyiminin Dariil ftam
(Yetim ¢ocuklar okulu) mektebinde edinilmesi ve Antepin 1970 yillarda 1500-
2000 nitfuslu Aydinoglu koytinde ilk sinemanin, bazi dénemlerde kahvehane bazi
donemlerde ise okul olarak kullanilan binada agilmasi sinemanin sosyal yoniinii
bize gostermektedir. Bu anlamda eglence anlayisinin da nasil evirildigi gozlen-
mektedir. Boylece sinemalar zaman gectik¢e karagoz ve meddah kahvehanelerinin
yerini almigtir.

Gaziantep yoresinde sinemanin kurulmasindan kisa bir siire sonra, ekonomik,
kiltiirel, sosyal vb. birgok olumsuz gelismelere ragmen filmler kitlelerin biiyiik il-
gisini ¢ekmis ve hizlica yayilip toplumsal yagam igerisindeki yerini almistir. Top-
lumsal yasam igerisindeki yerini alirken, sosyal toplanma/karsilasma mekanlarini
ve salonlariin olumsuz kogullar1 gibi, Gaziantep kirsalinda yasayan halkin énemli
geleneksel eglence merkezleri olan Karagéz Kahvehaneleri ve Meddah Kahvehane-
leri gibi sosyal eglence merkezlerinin de tarihi siireg igerisinde yavas yavas yorede
kaybolmustur.

Aragtirmaya konu olan dénemlerde, film severlerin sinemaya giderken bir dii-
giine ya da 6zel bir mekéna gider gibi hazirlandiklar1 gézlenmistir. Yine son olarak
tilmlerden fazlasiyla etkilendikleri, izledikleri filmlere ani tepki verdikleri ve film-
lerin solanlara gelis tarihlerini takip ettikleri gozlenmistir.

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1099581 d



Tasrada Sinema Deneyimi: Gaziantep Ornegi

Yazar Katkisi:

Calismanin Tasarlanmasi (Design of Study) : AG (% 50), BY (% 50)

Veri Toplanmasi (Data Acquisition) : AG (%70), BY (%30)

Veri Analizi (Data Analysis) : AG (%50) BY (%50)

Makalenin Yazimi (Writing up) : AG (%50) BY (%50)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision) : AG (%50) BY (%50)

KAYNAKCA

Aktas, G. (2008). Turkiye Turizm Cografyasl. Ankara: Detay.

Casett, F. (2009). Sinemasal Deneyim. Cev., Defne Kirmizi, Sinecine, 2(2): 81-93.

Ceyhan, E. (2012). “Gaziantep'te Sinema”. http:/blog.milliyet.com.tr/gaziantep-de-sinema/Blog/?BlogNo=336673
Erisim tarihi: 2009

Danacioglu, E. (2001). Gegmisin izleri Yani Basimizdaki Tarih Icin Bir Kilavuz. Istanbul: Tarih Vakfi Yurt Yayinlari.

Ediz, . (2008). “Osmanlrdan Cumhuriyet'in Ik Yillarina Kahvehaneler ve Sosyal Degisim”. SAU Fen Edebiyat
Derqisi, 1: 179-189.

Ercan, O. (201). “Kaygilarimiz ve Osmanli'da Sinema”. http://www.halkinhabercisi.com/kaygilarimiz-ve-osmanlida-
sinema Erisim Tarihi: 2009

Erdogan, N. (2001). “Uc Seyirci: Populer Eglence Bicimlerinin Alimlanmasi Uzerine Notlar. Dogu Bati Disiince
Dergisi 2: 219-230.

Gaudreault, A. vd. (2012). A Companion to Early Cinema. John Wiley & Sons.

GOkogly, H. (1966). "Gaziantep'te Sinemanin Kurulusu ve Gelismesi." Gaziantep Kultir Dergisi 9: 43-44.

Guzelbey, C. C. (1971). “Gaziantep'te Karagdz Oyunu.” Gaziantep Kiltir Dergisi 3:101-116.

Hansen, M. (2009). “ilk Donem Sinema: Kimin Kamusal Alani?” Cev, Murat iri, iletisim Fakiiltesi Dergisi, 93-109.

http://www.gaziantep.gov.tr/gaziantep-rehberi/tarih/gaziantep-adnn-koekeni Erisim: 05.06.2020

http://www.islahiyeliler.org.tr/HaberDetay.aspx?HaberID=304 Erisim: 07.06.2020

Kara Sentirk, £.(2022). A'dan Z'ye Gorisme. Ankara: Nobel Yayinlari.

Kirel, S. (2010). Kultarel Calismalar ve Sinema. Istanbul: Kirmizi Kedi.

Kirel, S. (2004). “Kendi Evinde Misafir: Evsizleflen Ulusal Sinemalara Bir Ornek Olarak Ttrk Sinemas”. Kilttrel
Uretim Alanlari Renkli Atlas, Nurcay Tirkoglu (der) icinde. istanbul: Babil Yayinlari.

Kolker, R. (2003). “Kilttrel Pratik Olarak Sinema” Sinema, ideoloji, Politika: Sinemasal Yazilar 1. Burak Bakir,
Yériikhan Unal ve Sali Saliji (der) icinde. Ankara: Orient Yayincilik. 97-144.

Kracauer, S. (2004). “Seyirci” Cev, Eren inan Canpolat. Sinemasal 10: 64-67.

Oztlirk M. (2012). Sinemasal Kentler. Istanbul: Om yayinlari.

Oztlirk, S. (2006). Kahvehane ve Iktidar. istanbul: Kirmizi, Yayinlari.

Oztlrk, S. (2006). “Bir Kurumun Tarihsel ve Sosyolojik incelemesi: Sehir Kullipleri (1923-1950). Galatasaray
Universitesi iletisim Dergisi 4: 89-115.

Selin, S. (2007). Ge¢misten Giiniimiize Kahvehaneler, Kahvehanelerin Sosyal Yasamdaki Yeri ve Onemi: Aydin
Merkez Ornegi. Yilksek Lisans Tezi, Adnan Menderes Universitesi.

Tamer, U. (1997). Alleben Anilart. Istanbul: Ad Yayincilik.

Tezcan, M. (1972). “Toplumsal Yasantimizda Sinema ve Halk Egitimindeki Roli” Ankara Universitesi Egitim Bilimleri
Fakultesi Dergisi 3(5): 171-204.

Tokuz, G. (2004). 20.Yiizyilda Gaziantep'te Eglence Hayati. Gaziantep: Gaziantep Universitesi Vakfi Yayinlari.

Yasar, A. (2005). “Osmanli Sehir Mekanlari: Kahvehane Literatird” Turkiye Arastirmalart Literatir Dergisi 3(6):
237-253.

Yusan, M. A. (2020). “islahiye’nin Orta Yeri Sinema”. http:/islahiyeliler.org.tr/tr/page/mehmet-ali-yusan/135/
islahiyenin-orta-yeri-sinema  Erisim: 09.06.2020.

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Sayi 1, Sayfa 29-50



—

~  Middle Black Sea Journal of Communication Studies

%@o—_ International Peer-Reviewed Journal 5 - LETISIM
5

e-ISSN: 2587-1544, MBS)CS May 2022, 7(1): 51-72

Spor Gazeteciliginde Uzmanlasmaya Yonelik
Yayin Politikasi: Ornek Model LEquipe

Editorial Policy Towards Specializing in Sports
Journalism: Exemplary Model L'Equipe

Cem CETIN'

"Marmara Universitesi, iletisim Fakiltesi, istanbul
« cemcetin67@gmail.com « > 0000-0001-7944-3530

Makale Bilgisi / Article Information

Makale Tiirii / Article Types: Arastirma / Research
Gelis Tarihi / Received: 27 Mart / March 2022
Kabul Tarihi / Accepted: 24 Mayis / May 2022
Yil/Year: 2022 | Cilt-Volume:7 | Sayi-Issue:1 |Sayfa/Pages: 5172

Atif/Cite as: Cetin, C. "Spor Gazeteciliginde Uzmanlasmaya Yonelik Yayin Politikasi: Ornek Model L'Equipe - Editorial Policy
Towards Specializing in Sports Journalism: Exemplary Model L'Equipe " Middle Black Sea Journal of Communication Studies
7(1), May 2022: 51-72.

Sorumlu Yazar / Corresponding Author: Cem CETIN

https://doi.org/10.56202/mbsjcs1093982 d



Cem CETIN

SPOR GAZETECILIGINDE UZMANLASMAYA YONELIK YAYIN POLITIKASI:
ORNEK MODEL LEQUIPE

0z:

Bati1 Avrupa, modern sporun oldugu kadar spor gazeteciliginin dogusuna
da katkida bulunmustur. {lk agamada haber ihtiyacinin karsilanmasi iizere
farkli spor dallarinda organizasyonlar baslatan spor gazeteleri, sonraki yillarda
bu alanda diizenlenen her tiirlii etkinligi sayfalarina tasimistir. Boylelikle, bu
organizasyonlarin genis Kkitlelere ulasarak popiilerlesmesinde de 6nemli rol
oynamistir. Glindeme uygun olarak her tiirden spor dalina yer verme ¢abasi
icerisinde olan bu gazetelerde, 6zellikle belirli spor dallarinin kendilerine ait
yazarlar1 bulunmaktadir. Bu yaklasim beraberinde uzmanlasmay1 getirmekte,
boylelikle bir spor dalina ait haberlerin zengin igerikle sporseverlere sunulmasi
saglanmaktadir. Bu noktada, ozellikle 75 yili askin bir siiredir yayin hayatini
stirdiiren CEquipe’in yaym politikasi, gazetecilik ve spor alaninda uzmanlagsma
konusunda 6nemli bir rol model olusturmasi agisindan 6nemlidir. Bu baglamda bu
caligmada, gazetecilikte uzmanlasmanin spesifik olarak spor gazeteciligine ve spor
dallar1 ile organizasyonlarina katki saglayip saglamadig1 sorunsalindan hareketle
LEquipe orneklem olarak secilmis, gazetenin 1- 30 Kasim 2021 tarihleri arasinda
yayinlanan sayilar1 betimsel igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Gazetenin
yayin politikasinin spor gazeteciligi alaninda uzmanlagsmaya ornek bir model
oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor Gazeteciligi, Spor Iletisimi, Uzmanlagma, Futbol, Spor
Organizasyonlari.

ek

EDITORIAL POLICY TOWRRDS SPECIALIZING IN SPORTS JOURNALISM:
EXEMPLARY MODEL L'EQUIPE

ABSTRACT:

Western Europe has contributed to the birth of sports journalism as well as mo-
dern sport. Sports newspapers, which launched events in various sports in order
to provide the news flow at the first stage, brought to their pages all kinds of sports
events in the following years. Thus, it played an important role in the populariza-
tion of these events by reaching large masses. Taking into account the sports agen-
da, these sports newspapers always assign a section for each sport in their pages
and the most popular sports have their own respective journalists. This approach
brings in the specialization, so that news about any sport is provided to the fans
with a rich content. At this point, the editorial policy of L'Equipe, which has been
publishing for more than 75 years, is important in terms of creating an important
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role model for specializing in journalism and sports. In this context, in this study,
L'Equipe was chosen as a sample, based on the problem of whether specializing in
journalism contributes specifically to sports journalism, various sports and events,
and the issues of the newspaper published between 1-30 November 2021 were
analyzed by descriptive content analysis method. It has been determined that the
publishing policy of the newspaper is an exemplary model for specialization in the
field of sports journalism.

Keywords: Sport Journalism, Sport Communication, Specialisation, Football,
Sport Events.

ek

GIRIS

Spor gazeteciligiyle spor dallar1 arasinda anlamli bir iligkinin bulunduguna
dikkat ¢ekenler, bu ikilinin birlikte biiyiiytip, gelistiklerini dillendirmektedirler
(Seidler, 1964: 5-6; Bourg, 1996: 45). Bu yaklasimi ifade edenler Fransada 1800’1ii
yillarin sonlarina dogru ¢ikmaya baglayan ilk spor gazeteleriyle (Le Vélo, LAu-
to-Vélo, LAuto) bisiklet sporunun gelismesini ornek gostermektedirler. Giinii-
miizde halen devam etmekte olan Paris-Roubaix, Fransa Bisiklet Turu ya da Italya
Bisiklet Turu gibi spor organizasyonlari, donemin spor gazeteleri tarafindan pro-
jelendirilip, uygulamaya konulmustur. Haber ihtiya¢larin1 karsilamak icin spor
organizasyonlarini baglatan spor gazeteleri , izledikleri bu stratejiyle farkli spor
dallarinin kitleler tarafindan 6nce taninmasini sonra takip edilmesini saglarken,
bu sekilde spor dallarinin gelismelerine de dogrudan destek olmuslardir (Cetin,
2015: 6-7). Giiniimiizde bisiklet sporu Fransa ve Italya gibi iilkelerde popiiler bir
spor dal1 olarak varligin1 devam ettiriyorsa, bu durumu spor gazetelerinin yayin
politikalarina bor¢ludur.

Spor gazetelerinin spor dallarina ilgisi, bisiklet ile sinirli kalmay1p, biitiin spor
dallaria uzanmustir. Bisiklet turlar1 6rnegindeki gibi spor gazeteleri, haber ihtiya¢-
larini kargilamak i¢in, glinlimiizde halen devam etmekte olan farkli spor dallarin-
daki organizasyonlarin baslamasinda bagrol oyuncular1 olmuslardir. Bu gazeteler-
den biri, 28 $ubat 1946 tarihinde Jacques Goddet'nin yayin hayatina kazandirdigi
Fransiz LEquipe'tir. Futbol ve basketboldaki kuliipler diizeyinde oynanan Avru-
pa Kupas: maglari, CEquipe’te caligan gazetecilerin projeleri olarak, uluslararasi
federasyonlarla isbirligi yapilarak 1950°1i yillarin ikinci yarisinda spor diinyasina
kazandirilmiglardir (Vierne, 2000: 3). Benzer siire¢ kayakta Alp Disiplini Diinya
[l Spor kiltirinin ¢ok yaygin oldugu ingiltere ve Almanya'da giinlik spor gazetesi bulunmamaktadir. Bu

eksikligin nedenini bazilari, bu iki ilkedeki bulvar basini gazetelerin spora ¢ok fazla yer ayirmasina bag-
lamaktadirlar (Garcia, 2008: 77).
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Kupasi yarislar: icin de gegerlidir. Kis sporlarinin popiilerlesmesini saglayan bu
yarislar, yine LEquipe gazetecilerinin bir projesi olup 1960’11 yillarin ilk yarisinda
baslatilmistir (Cetin, 2015: 68).

Sporun farkli dallarini takip etme gibi bir gazetecilik aliskanligiyla LEquipe,
Fransada spor kiiltiiriiniin gelismesine katki saglayan en 6nde gelen kurumlardan
bir tanesidir. Bu gergegi, gazetenin kurucusu Jacques Goddetnin vefatinda Fran-
sanin 6nde gelenlerinin sézleri acik bir sekilde ortaya koymaktadir. Fransanin eski
Bagkanlarindan Jacques Chirac, Goddet'nin vefatini, “Fransiz sporu mucitlerinden
birini kaybetti” seklinde degerlendirirken, eski Bagbakanlardan Lionel Jospin de
LEquipe€’in kurucusunun 6liimiini, “Fransa ve basin diinyasi ¢ok 6zel bir insa-
n1 kaybetti. Goddet, fikirleri ve etkinlikleriyle Fransiz sporunu sekillendirmistir”
ciimleleriyle yorumlamistir. Olimpiyat madalyas1 kazanan sporculardan biri olan
Michel Jazy, Goodet’nin vefati sonrasi agiklamasinda, 1960 Roma Olimpiyatlarin-
da kazandig1 madalyayi, Goddet'nin verdigi destege borglu oldugunu soylemistir
(CEquipe, 16.12.2000: 4).

L’Equipe gibi zengin igerikli bir spor gazetesine sahip olan Fransa, Avrupa Ki-
tasrnin sporda en iiretken ve en basarili tilkelerindendir. Bu gergegi Fransadaki
lisansh sporcu ve kuliip sayilar1 ortaya koyarken™ , tilke sinirlar1 iginde de sporun
pek ¢ok dalinda yillardir diizenlenen irili ufakli uluslararasi spor organizasyonlar1
dikkat ¢cekmektedir. Ayrica Fransanin spordaki bagarisini gosteren baska gosterge-
ler de mevcuttur. Bunlardan biri Fransanin Yaz Olimpiyat Oyunlarrndaki duru-
mudur. Cogunlukla Yaz Olimpiyatlarina en ¢ok sporcuyla katilan ilk 10 iilkeden
biri olan Fransa, sporculariyla Olimpiyatlarin biitiin dallarinda madalya miicade-
lesi verip, yine ¢ogunlukla Olimpiyatlar1 en ¢ok madalya kazanan 10 tilke arasinda
sonlandirmaktadir (Cetin, 2021: 209-210).

Spor gazeteleri, CEquipe 6rnegindeki gibi, yayin politikalar1 dogrultusunda
giindeme uygun olarak, sporun farkli dallarina yer vererek, farkli spor dallariyla
sporsever arasinda 6nemli bir koprii islevi gormektedirler. Spor gazeteleri sade-
ce saha igi unsurlarla (sporcu ya da takim performans: gibi) ilgilenmeyip, saha
disindaki gelismeleri de okuyucularina aktarmaktadirlar. Her iki durum da belli
bir birikim gerektirdiginden, spor gazetelerinde calisan gazeteciler spor dallarina
gore uzmanlagmaktadirlar. Bu uzmanlagsma gazetecilere spor dallarindaki gelis-
meleri ayrintili bir sekilde haberlestirme firsati sunmaktadir. Bu arastirmada spor
gazeteciliginde uzmanlagmanin nasil uygulandig konusu, 6rneklem olarak secilen
LEquip€’in yayin politikasi izerinden ortaya konulmaktadir.

[2]  Fransa'da 20 milyona yakin lisansli sporcu bulunurken, Glke genelinde kuliip sayisi da 170 bin civarinda-
dir. Kulip sayisinda Fransa, Avrupa'daki Glkeler arasinda ilk siradadir (Cetin, 2015:17)
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1. YONTEM

Icerik ¢oziimlemesi teknigiyle ve betimsel yontemle yapilan aragtirmada,
LEquip€’in 1-30 Kasim 2021 tarihleri arasindaki 30 sayisinin toplam 1.020 sayfasi
incelenmistir. Bu aragtirmada 3 ol¢ek dikkate alinmigtir. Arastirmanin ilk dlcegi,
spor dallarinin gazete sayfalarina hangi oranlarda yansitildigidur. kinci lgek, spor
haberlerini yazan gazetecilerin uzmanlik alanlarinin tespitidir. Arastirmada tigiin-
cii 6lcek, CEquipe’in kapak sayfasindaki spor dali tercihidir. Bu 3 6l¢ek, CEquipe’in
uzmanlasma gerektiren yayin politikasini ortaya koymak i¢in belirlenmistir.

Aragtirma cergevesinde drneklem olarak secilen LEquipe, bir Fransiz spor
gazetesi olup, 28 Subat 1946 tarihinde Jacques Goddet tarafindan, 1903 yilinda
yayinlanmaya baglayan CAutonun devami olarak yaym hayatina kazandirilmigtir.
LAuto, Fransa Bisiklet Turu'nu baglatan spor gazetesi olarak bilinirken, CEquipe
ise futbolda ve basketbolda Avrupa Kupalarrnin, kayakta Diinya Kupasrnin, atle-
tizmde Uluslar Kupasrnin fikir babasi olmustur. CEquipe€’in biitiin bu spor organi-
zasyonlarini projelendirip, hayata gecirmesinin nedeni, gazete sayfalarinda habere
olan ihtiyacidir. Fransada Le Monde ve Le Figaroda sonra en ¢ok satan iigiincii
gazete olan LEquipe, en yiiksek satig miktarina 13 Temmuz 1998 tarihli sayisin-
da ulagmistir. Fransanin 1998 Diinya Kupasrni kazandig: giiniin ertesinde ¢ikan
LEquip€’in satis toplami 1.624.501 olarak kayitlara ge¢mistir®!.

2000’li yillarin bagina kadar CEquipe€’in giinliik ortalama tiraji 400-500 bin ci-
varindaydi. Medyada yasanan dijitallesmenin bir sonucu olarak bu toplam giinii-
miizde giinliik 200 ila 250 bin arasindadir. Dijitallesme siirecinin gazetenin giinliik
kagit baskisini diistirdiigii agik bir sekilde goriilmektedir. Bu olumsuzluga ragmen
yeni teknolojik gelismelere ayak uydurma gayretindeki UEquip€’in, internet {ize-
rinden giinliik satig1 ise 300 bin civarindadir®. Web sayfas1 (www.lequipe.fr) tize-
rinden de sporseverlere hizmet gétiiren CEquipe yonetimi, web tizerinden giinliik
gazete satis miktarini 2025 yilinda 450 bin olarak hedeflemektedir.

2. BULGULAR

Diisen gazete satislarini arttirmak igin 2015 yilinda radikal bir kararla tabloid
formatina dénen LEquipein®, incelenen bir aylik donemde (01 Kasim 2021-30

[3] Fransa'da bir ginde en cok satisi yapilan gazete France Soir'dir. De Gaulle’iin 8lim haberinin verildigi gin
France Soir, 2.264.000 adet satmistir.

[4]  LEquipe’in internet Uzerinden satisinin, kagit baskiya gore daha fazla olmasinin nedeni, uyguladidi fiyat
politikasidir. Bu fiyat politikasina gére, okuyucu aylik 9.99 Euro’ya LEquipe’in 30 sayisini okuyabilmekte-
dir. LEquipe’in kadit baskisinin glnlik satis fiyati ise 2.10 Euro’dur.

[51  Bu durum Avrupa'daki pek cok gazete icin gecerlidir. italya'da yayinlanan guinlik spor gazetesi Gazzet-
ta dello Sport'ta, L'Equipe gibi gazete formatini degistirip, tabloide donmiistir. Benzer stireg ispanya'da
Marca, Ingiltere’de The Times, Fransa'da Liberation ve Le Parisien icin de gegerlidir.
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Kasim 2021) toplam gazete sayfas1 1020 olup, giinlitkk gazete sayfasinin giinden
giine degistigi gorillmustiir. En az 24, en ¢ok 48 sayfayla ¢ikan LEquipe’in incele-
nen 1 aylik donemdeki ortalama sayfa sayisi 34 olarak hesaplanmigtir. Gazete sayfa
sayisinin en yliksek oldugu glinler cumartesi, pazar ve pazartesidir. Spor karsilas-
malarinin hafta sonlar1 yogunlasmasi nedeniyle LEquipe, hafta sonu sayilarinda
sayfa sayisini arttirmaktadir. Arastirmaya dahil olan zaman diliminde bu 3 giiniin
ortalama sayfa sayisi, 34 olan 1 aylik dénemin 5 puan tstiine ¢ikip 39 olmustur.
Gazetenin incelenen donemdeki sayfa sayilari, bas sayfa haberleri ve farkli spor
dallarina ayirilan yerlere dair gerceklestirilen icerik analizi kapsaminda elde edilen

bulgular Tablo 1'de sunulmaktadir.

Sekil 1. Solda Broadsheet Formatinda, Sag Tarafta Tabloid Formatinda CEqu-
ipe Ornekleri

L'EQUIPE ..

CHANGE!
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2015 yilinda Tabloid formata ge¢meden once, ilk yaymlanmaya basladig:
1946'dan beri 56x38 boyutlarinda broadsheet (Tiirkiyedeki giinlitk gazeteler gibi)
formatinda okuyucusuyla bulusan CEquipe€’in, dergi goriintiisiindeki tabloid for-
mata gegtiginde sayfa boyutlar1 36x28 olarak belirlenmistir. Yayin hayatina basla-
dig1 ilk giinden itibaren Fransanin format olarak en biiyiik gazetesi olan LEquipe,
bu yeni goriintiisityle boyut olarak ytizde 50 oraninda kii¢iilmiis ve format olarak
iilkesinin en biiytik gazetesi unvanini kaybetmistir. Format degisikligine gidilme-
sinin en 6nemli nedeni, gazete okuyucusunun dergi formatina doniistiiriilen gaze-
teyi, ozellikle dig mekanlarda (toplu tasgimada) daha kolay okumasi ve bu sekilde
ginliik satiglar arttirmak icindir.

Tablo 1. LEquipe’in 1-30 Kasim 2021 Tarihleri Arasindaki Gazete Sayfalarinin
Spor Dallarina Gére Dagilimi
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2. 1. Gazete Sayfalarinin Spor Dallarina Gore Dagilimi

Tabloid formatina sahip olan LEquipe€’in 1-30 Kasim 2021 tarihleri arasinda in-
celenen 1.020 gazete sayfasinda, belirlenen ilk 6l¢egin cevabi olarak, her biri en az
1 sayfa olmak tizere 23 spor dali yer almistir. Bu 23 spor dali i¢inde en fazla yer, 433
sayfayla futbola ayrilmistir. Futbolu, 152 sayfayla ragbi, 56 sayfayla tenis, 38 sayfay-
la basketbol, 30 sayfayla Formula 1 izlemistir. Siralamanin en {ist basamagindaki
bu 5 spor dalina ait sayfalar, incelemenin yapildig1 zaman diliminde incelenen tiim
gazete sayfalar1 dikkate alindiginda %69,5’lik (709/1020) bir oran: yansitmaktadir.
Geri kalan 18 spor dalinin orani ise %9,12dir (94,5/1020).

Tablo 2. 01-30 Kasim 2021 tarihleri arasinda LEquipe€in gazete sayfa-
larma yansiyan spor haberlerinin spor dallarina gore dagilimi ve orani (%)

Spor Dali Sayfa Sayisi | Oran1 % Spor Dali Sayfa Sayisi | Orani %
Futbol 433 %42.45 Buz Pateni 3 %0,29
Ragbi 152 %14.90 Golf 2,5 %0,24
Tenis 56 %5.49 Karate 1,5 %0,12
Basketbol 38 %3,72 Eskrim 1,5 %0,12
Formula 1 30 %2,94 Buz Hokeyi 1 %0,09
Ralli 12 %1,27 Ylizme 1 %0,09
Otomobil

Yelken 12 %1,14 Yarislan* 1 %0,09
Hentbol 10,5 %1,02 Kisa Spor Haberi | 26 %2,5
Kayak 9,5 %0,93 Olimpiyat Hab. | 4,5 %0,44
Moto GP 8 %0,78 Genel Spor Hab |1 %0,09
Voleybol 7 %0,73 Skor Arsiv 16 %1,56
Bisiklet 7 %0,73 EXTRA 29 %2,84
Boks 6 %0,58 icindekiler 30 %2,94
Atletizm 4 %0,39 Kapak 30 %2,94
Judo 4 %0,39 Reklam 80 %7,84
Biatlon 3,5 %0,34 TOPLAM 1020 %100

(*) Formula 1ve Diinya Ralli Sampiyonasi disinda kalan otomabil yarislarini icermektedir.

Incelemenin yapildigi dénemde LEquipe, spor dallari i¢inde en ¢ok yeri futbo-
la ayirmistir. CEquip€’in futbola ayirdigi yer, incelemenin yapildigi zaman dilimin-
de, sayfa sayisina gore degerlendirildiginde %42,45’lik (433/1020) bir orani yansit-
maktadir. Ortaya ¢ikan bu sayisal deger, CEquipe’in futbolu 6nemsedigini ve ayn1
zamanda diger spor dallarina da makul sayilabilecek 6lgiilerde yer verdigini gozler
oniine sermektedir. Gazetenin CEO’su Laurent Prud’homme, yayin politikalarinda
futbolun spor dallar1 iginde en 6nde geldigine dikkat ¢ekip, Arjantinli y1ldiz futbol-
cu Lionel Messinin PSG’ye transfer haberinin verildigi gazetenin kagit baskisinin,
2021 yilinin en gok satan sayis1 oldugunu belirtmektedir (Revel, 2022: 39).
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Gazetenin yayin politikas: disinda LEquipe’in sayfalarinda futbolun 1 numa-
ralt spor dali olmasinin bir diger nedeni, incelemenin yapildig1 zaman dilimiyle
de ilgili bir durumdur. Avrupada eylil ayindan baslayarak Mayis ayinin sonuna
kadarki periyotta, futbolda hem ulusal ligler hem Avrupa Kupasi maglar1 hem de
milli maglar oynanmaktadir. Spor giindemini olusturan bu organizasyonlar digin-
da CEquip€’in son birkag yildir sayfalarinda kadin futboluna da yer vermesi fut-
bola ayrilan alani biiyiitmektedir. CEquipe’in 1-30 Kasim 2021 tarihleri arasinda
yer verdigi futbol haberlerinin igeriklerini, Fransa 1. ve 2. Futbol Ligleri, UEFA
Sampiyonlar Ligi, UEFA Avrupa Ligi, UEFA Konferans Ligi, 2022 Diinya Kupasi
eleme grubu maglari, Ingiltere, Almanya, Ispanya, italya ulusal ligleri ve kadin fut-
bol maglar1 olusturmustur.

Spor gazetelerinin yayin politikasinda spor dali tercihleri, gazetelerin yayin-
landig iilkelerdeki spor kiltiirit hakkinda da bir fikir vermektedir. Bu yaklagimi
LEquip€’in incelenen spor sayfalar1 agik bir gekilde ortaya koymaktadir. Futboldan
sonra LEquipe’in sayfalarinda en ¢ok yer bulan ikinci spor dali ragbidir. Ragbi,
futboldan sonra Fransanin en popiiler ikinci takim sporudur; sporseverler ragbi
maglarina biiytik ilgi gostermektedirler. Basta LEquipe olmak tizere diger medya
kuruluslar1 da sporseverin bu ilgisini goz ardi etmemektedirler. Incelemenin ya-
pildig1 zaman diliminde, futboldaki gibi ragbide de ulusal lig maglari, Avrupa Ku-
past ve milli maglar oynandig i¢in, CEquipe ragbi haberlerine gazete sayfalarinda
oncelik vermigtir. Sayfa sayist agisindan futbolun ¢ok gerisinde kalmasina karsin
ragbi (433-152), diger spor dallarinin (Ragbi 152: Tenis 56) agik ara 6ntindedir.

Futbol ve ragbiden sonra incelemenin yapildig1 zaman diliminde LEquipe’in
sayfalarinda en ¢ok yer verdigi ticlincii spor dali tenistir. Fransadaki bireysel spor
dallar1 iginde tenisin popiilerliginin yiiksek olmasi (Bu gercegi lisanslt sporcu, ku-
lip ve turnuva sayilar ortaya koymaktadir) ve Fransanin 4 Grand Slam turnuva-
sindan biri olan Roland Garrosa ev sahipligi yapmasi nedeniyle CEquipe, bu spor
dalina diger bireysel spor dallarina oranla daha fazla ilgi gostermektedir. Ayrica
teniste sezonun neredeyse biitiin bir yila yayilmis olmas: da, CEquipe’te tenise
ayrilan sayfa sayisini ¢ogaltmaktadir. Bu arada LEquipe, sadece Fransadaki degil,
Fransa disindaki tenis turnuvalarini da muhabirleri araciligiyla yerinde takip edip,
bu spor dalinin 6nde gelen diger iilke sporcularinin da performanslarin: sayfala-
rina tasgimaktadir.

LEquip€’in sayfalarindan en ¢ok yer bulan bu 3 spor dalin1 (futbol, ragbi, te-
nis) basketbol ve Formula 1 takip etmektedir. Bir aylik siirede basketbol i¢in 38,
Formula 1 i¢in ise 30 sayfa ayrilmistir. Basketbol haberlerinin iceriklerini Fran-
s1z takimlarinin ulusal ve Avrupa Kupasi maglari ile NBA olugtururken, Formula
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1 haberlerinde farkli tilkelerde kosulan Grand Prix’ler 6n plandadir®®. Bu 5 spor
dalindan sonra gelen 18 spor dalinin 1 aylik siirede toplam sayfa sayilari ise 1 ila
12 sayfa arasinda degismektedir. Spor dallar1 arasinda sayfa bazinda ortaya ¢ikan
farkliligin nedenleri, baz1 spor dallarindaki organizasyonlarin azligi, bazi spor dal-
larinin popiilerliginin sinirlilig ve bazi spor dallarinin mevsimsel 6zellikleri sek-
linde siralanmaktadir.

Spor dallarinin popiilerlikleri disinda CEquipe’in yayin politikasini sekillendi-
ren bir bagka etken, spor dallarinin mevsimlik 6zellikleridir. Bazi spor dallarindaki
miicadeleler biitiin bir yila yayilirken, bazi spor dallari ise icerikleri itibariyle mev-
simlik niteliginde olup, yilin belli déonemlerinde yapilmaktadir. Bu inceleme kig
sezonunun baglangicina denk diistiigii igin kis sezonuna ait spor dallarina (kayak,
biatlon, buz pateni, buz hokeyi) ayrilan sayfalarin, yaz sezonunun spor dallarina
(yiizme, atletizm) ayrilan sayfalara oranla daha fazla oldugu ortaya cikmigtir. ince-
lemenin yapildig1 zaman diliminde UEquipe, kis spor dallarina 17 sayfa ayirirken,
toplam yaz spor dallarina ayrilan sayfa 5 ile sinirli kalmigtir.

LEquip€’in, sayfa sayisi olarak en ¢ok yer verdigi iki spor dali olan futbol ve
ragbi ile ilgili her giin haber yaptig1 tespit edilmistir. Bu iki spor dalinin ortalama
giinliik sayfa sayisi futbol i¢in 14,5 sayfa, ragbi icin ise 5 sayfadir. Inceleme siiresin-
de futbol igin bir giinde ayrilan en gok sayfa sayisi 21, en az sayfa say1s1 9 olurken,
bu veriler ragbi i¢in 10 ve 2dir. Futbol ve ragbiden sonra UEquipe’in gazete sayfa-
larinda diizenli olarak yer ayirdig1 diger iki spor dali tenis ve basketbol olmustur.
Incelemenin yapildig: 30 giinliik siirede tenis haberleri, en az 1 sayfa olmak tizere
28 giin boyunca okuyucusuyla bulusmustur. Bu siire zarfinda LEquip€’in tenise
ayirdig1 en fazla sayfa sayisi 5, en az sayfa sayisi 1 olmustur. Basketbol da LEqu-
ipe'in 6nem verdigi bir spor dali olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Inceleme sonucu
LEquip€’in basketbol haberlerine, en az ¥ sayfa olmak {izere 27 giin boyunca yer
ayirdigini gostermektedir. Bu siire zarfinda basketbol haberlerine ayrilan en fazla
sayfa sayisi 3 olarak tespit edilmistir.

Spor dallar1 i¢in CEquipe’in 6ncelik verdigi spor dallarindan birisi de bisiklet-
tir. Boyle bir gercege ragmen incelemenin yapildig1 zaman diliminde (1-30 Kasim
2021), bisiklete ayrilan sayfa sayisinin sadece 7 ¢ikmasinin nedeni, bisiklet sezonu-
nun tamamlanmasiyla ilgili bir durumdur. Halbuki bisiklet CEquipe’in, bisiklet se-
zonun baglamasiyla birlikte sayfalarinda bolca yer verdigi spor dallarindan bir ta-
nesidir. Bisikletin Fransadaki popiilerligi disinda, CEquipe’in bisikleti bu kadar ¢ok
o6nemsemesinin nedeni, biinyesinde LEquipe’i de bulunduran Amaury Grubunun
[6] Formula Tde yarislar (isinma, siralama turu ve GP) hafta sonu kosuldugundan L'Equipe’in, Formula 1

yarislari igin sayfalarini ayirdigi giinler cuma, cumartesi, pazar, pazartesi ve sali olmustur. incelemenin
gerceklestigi zaman dilimindeki 3 haftada L'Equipe’in belirtilen 5 glinde Formula 1yarislart icin ayirdigi

sayfa sayisi ortalama 9,33 olmustur. Bu zaman diliminde L'Equipe yarisin kosulacadi giin 2,5-3 sayfa, yaris
kosulduktan sonraki gun ise yine 2,5-3 sayfa Formula 1 haberleri icin yer ayirmistir.
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ayn1 zamanda Fransa Bisiklet Turunun da sahibi olmasidir. Bu iligkiyi gliclendiren
etken ise, LEquipe’ in kurucusu olarak bilinen Jacques Goddetnin, LAuto done-
minde 1936 yilinda tstlendigi Fransa Bisiklet Turu yaris direktorliigtini CEquipe’i
yayin hayatina kazandirdiktan sonra da 1987 yilina kadar siirdiirmesidir.

LEquip€’in sayfalarinda spor dallarina ayrilan yerlerin tespiti yapilirken, Fran-
s1z spor gazetesinin sayfa diizeni (mizanpaj) de incelenmistir. CEquipe’in sayfala-
rindaki haberlerin ¢ogunlukla 5 siitun tizerinden verildigi tespit edilmistir (Sekil
No:3). Sayfalarda bir ya da iki haber agirliktayken, bunlardan biri biiyiik, digeri
kiigitk boyutlardadir. Sayfalardaki biiyiik haberler 4000 ila 6000 vurustan olusur-
ken, gazete sayfasinin alt kisminda ya da yan tarafindan kiigiik haberler 1.000 ila
2.000 vurusluktur. Gazete sayfalarinda yazinin sayfaya egemen oldugu, fotograf
kullaniminin 1 ya da 2 ile sinurli kaldigr goriilmiistiir. Gorsel malzeme olarak fo-
tograflar disinda gazete sayfalarinda haberlerin icerigine uygun grafiklere de yer
verildigi goriilmistir.

Sekil 3. 9 Kasim 2021 tarihli CEquip€’in 4.sayfas1

Lyon, les méfaits de Uattitude

Certains joueurs de 0L ontaffiché sur le terrain des comportements douteux, dimanche,
lors de a déroute & Rennes (1-4]. Notamment Lucas Paqueta, la nouvelle star de [équipe.
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2. 1. 1. CEquipe’teki Gazete Sayfalarinin Diger Ozellikleri

Spor dallarina ayrilan tam ya da yarim haber sayfalar1 disinda, CEquip€’in igin-
de farkli 6zellikte gazete sayfalar1 da bulunmaktadir. Bunlardan bir tanesi, futbol
ve ragbi disinda kalan spor dallarindaki miisabaka sonuglarinin verildigi sayfadur.
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Son derece sade bir mizanpaja sahip olan bu sayfada, bir giin 6nceki spor orga-
nizasyonlariyla ilgili biitiin sonuglar sporseverlerin bilgisine sunulmaktadir. Ba-
zen 1/2 sayfa bazen ise 1 sayfa olarak hazirlanan bu boliim, arsiv 6zelligiyle biyiik
onem tagimaktadir. CEquipe’in i¢inde bir bagka boliim, tam ya da % sayfa olarak
az yer verdigi ya da hi¢ yer vermedigi spor dallaryla ilgili “kisa haberler” sayfasidr.
”Kisa Haberler (En Breves)” basligiyla hazirlanan bu sayfa, cogu zaman 1 sayfa ola-
rak tasarlanmaktadir. Ortalama 10 tane haberin yer aldig1 bu sayfadaki haberlerin
biylik boliimiinde gazeteci imzas1 bulunmazken, haberlerde yaziya ayrilan alan,
fotograflar i¢in ayrilan alana gore cok daha fazladir.

Sekil 4’te kisa haberlerin ve miisabaka sonuglarinin LEquipe’te nasil sunul-
duguna dair sayfa ornekleri sunulmaktadir. Sol taraftaki sayfada, miisabaka so-
nuglarmin verildigi boliim sayfanin alt tarafinda goziikecek sekilde bir diizenleme
yapilmistir. Sag taraftaki sayfada ise spor dallarindan verilen kisa haberler goriil-
mektedir.

Sekil 4. Miisabaka Sonuglar1 (Sol) ve Spor Dallarindan Kisa Haberleri (Sag)
Iceren Sayfa Ornekleri

= [ v BREVES
Le SOSde Ohubeka f‘gﬁemcnawmmmpmil {135 court SRS LAN

En difficultés financieres, [équipe africaine n'est pas en mesure, & ce jour, de renouveler
salicent it isparaf

e World Tour. Elle pourrait disparaitre de la scéne internationale.

nvpBALL i
Netzretiesse Bas, Lenne et Tobie ch

wa
Sain-Denis doming pour a premiére

Incelemenin yapildigi zaman diliminde “Kisa Haberler” béliimiindeki spor
haberlerinin spor dallarna gore dagilimina bakildiginda, 29 farkli spor dalindan
toplam 199 haberin verildigi tespit edilmistir. Ilk bes sirada yer alan spor dallari;
basketbol (28), bisiklet (23), hentbol (20), buz hokeyi (12) ve atletizm (11) seklin-
de siralanmaktadir. Bu 5 spor dalindan 3’ —basketbol, bisiklet, hentbol- Fransada
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popiilerlikleri yiiksek olan dallar arasindadir. Bu gergegi g6z éniinde bulunduran
LEquipe, giindemin yogunlugundan dolay: ¢ok fazla sayfa ayiramadigi bu spor
dallarindaki gelismeleri “kisa haberler” boliimiinde degerlendirmistir. Bu béliim-
de, gazetenin spor dallar1 i¢in yer ayirdig1 sayfalarinda yer almayan spor dallarin-
dan da haberlere (Masa Tenisi, Jimnastik, Binicilik, Triatlon, Trambolin, Giires,
Sutopu) rastlanilmustir.

Tablo 3. Kisa Haberler Sayfasindaki Haberlerin Spor Dallarina Gére Dagilimi

Spor Dal Haber Sayisi Spor Dah Haber Sayisi
Basketbol 28 Ragbi 4
Bisiklet 23 Biatlon 3
Hentbol 20 Karate 3
Buz Hokeyi 12 Masa Tenisi 3
Atletizm 11 Binicilik 3
Yelken 10 Eskrim 2
Tenis 9 Jimnastik 2
Kayak 9 Modern Pentatlon |2
Araba Yarislar 8 Moto GP 2
Boks 8 Trambolin 2
Yizme 7 MMA 1
Golf 7 Triatlon 1
Judo 6 Glres 1
Buz Pateni 6 Sutopu 1
Voleybol 5 TOPLAM 199

LEquipe’in iginde yer alan bir bagka boliim, EXTRA baghiginin kullanildig: say-
falardir. EXTRA bélimde spor ekonomisi, spor medyas, spor kiiltiirii, otomobil ve
spor insanlar1 (portre) konularinda sporseverler bilgilendirilmektedir. Gazetenin
son sayfalarinda yer alan EXTRA boéliimiinde, Sali “Otomobil”, Carsamba “Port-
re’, Persembe “Spor Ekonomisi, Cumartesi “Spor Medyas1” ve Pazar “Spor Kiiltii-
ri” koseleri bulunmaktadir. Gazetenin EXTRA béliimiindeki yazilar1 (réportaj-
lar, arastirma, degerlendirme) kaleme alanlar, EXTRA béliimiiniin yazarlarindan
olusup, zaman zaman gazetenin uzmanlagmis yazar kadrosunun da katkilar1 s6z
konusu olmaktadr.

2. 2. PEquipe’teki Gazetecilerin Uzmanlik Alanlarina Gore Dagilimlar:

Arasgtirmanin ikinci 6l¢egi olarak, spor haberlerini yazan gazeteciler uzman-
lik alanlarina gore incelenerek, sinmiflandirilmislardir. CEquip€’in 1-30 Kasim 2021
tarihleri arasinda incelenen gazete sayfalarinda yayinlanan spor haberlerinin her
birinde mutlaka bir gazetecinin imzasinin bulundugu gériilmiistiir. Incelemede
sayfa olarak en ¢ok yer verilen futbolla ilgili haberleri yazan 58 isim tespit edil-
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mistir. Bu toplam ragbi haberlerini yazanlarda 17 olmustur. Tenis haberlerini 13
isim kaleme almigtir. Basketbol haberlerini 9, Formula 1 haberlerini 7 isim gazete
sayfalarina tasimistir. Incelemenin yapildigi 1 aylik dénemde bu 5 spor dali diginda
kalan diger 18 spor dalindaki haberlerde ise 41 ismin imzast tespit edilmistir. Top-
lamda incelemenin yapildigi donemde LEquipe’in sayfalarinda spor haberlerini
yazan gazeteci sayis1 145 olarak saptanmustir. Bu 145’in i¢inde birden fazla spor
dalinda yazanlar da bulunmaktadir. Bu gazeteciler tek bir kisi olarak degerlendiril-
diginde, 145 olan toplam say1 132’ye inmektedir.

LEquipe’te spor haberlerini kaleme alan gazetecilerin 6zellikleriyle ilgili olarak,
LEquipe’te halen ¢alismakta olan gazetecilerle goriismeler yapilmistir. Bu goris-
meler sonunda gazeteciler spor dallarina gore siniflandirilmiglardir. Futbol, rag-
bi, tenis, basketbol, bisiklet, voleybol, hentbol ve otomobil sporlar1 (Formula 1 ve
Ralli) gibi kitlelerin yogun ilgi gosterdikleri spor dallarinda tek bir spor dalinda
uzmanlagmis gazeteciler tespit edilirken, sezonluk ya da sinirh sayida organizasyo-
na sahip judo, giires, eskrim, yiizme, atletizm, kayak, biatlon, buz hokeyi gibi spor
dallarinda LEquipe’in kadrosundaki gazetecilerin 2 (ya da 3) farkli spor dalinda
uzmanlastiklar1 goralmistiir. Bu tespit disinda LEquip€’in, Fransa disinda muha-
birleri oldugu ve bu muhabirlerin futbol agirlikli haberler yazdiklari, ara sira futbol
disindaki spor dallarindan da haber gegtikleri belirlenmistir.

2.2. 1. Futbol

Incelemenin yapildig1 zaman diliminde UEquipe’te yer alan 433 sayfa futbol
haberinin 58 gazeteci tarafindan kaleme alindig1 tespit edilmistir. Bu 58 gazeteci-
den 29'u Fransa 1.Futbol Ligi'nde oynayan takimlari takip etmektedir. incelemenin
yapildig1 zaman diliminde CEquipe’in 6 yurt dist muhabirinin de futbol haberleri
tespit edilmistir. Geri kalan 19 gazeteci ise diger futbol haberlerini sayfalara ta-
simiglardir. Fransa 1.Futbol Ligi magclar1 diginda CEquipe’in sayfalarina yansiyan
futbol haberlerinin igeriklerini, Fransa 2. Futbol Ligi, Avrupa Kupalar: (Sampiyon-
lar Ligi, Avrupa Ligi, Konferans Ligi), Avrupadaki 4 Biiyiik Lig (Ingiltere, Italya,
Ispanya, Almanya), Fransa Milli Takimi, 2022 Diinya Kupasi eleme grubu maglari
ve kadin futbolu olusturmustur. CEquipe€’in futbol haber icerikleri sadece oynanan
maglarla sinirl kalmayip, roportaj, portre, futbol-tv yayin iliskisi, futbol hakemleri,
6lim haberi, anma etkinligi, futbol ekonomisi ve mahkemelik olaylar da gazete
sayfalarina yansimistir.

Spor dallar arasindaki gibi CEquip€’in futbol haberlerini kaleme alan gazeteci-
ler arasinda da bir uzmanlagma/gorev dagilimi dikkat cekmektedir. Bir {ist parag-
rafta da belirtildigi izere 58 futbol yazarindan 29’u Fransa 1.Futbol Ligini takip
etmektedir. Bu 29 futbol yazari, ayrica, kuliiplere gore de dagilmaktadirlar (Tablo
No:4). Bu dagilima gore, tilkenin popiiler takimlarinin 4-5 gazeteciyle takip edildi-
gi, popiilerligi diisiik takimlar i¢in ise bu saymnin 1 ile sinirh kaldig: tespit edilmis-
tir. Dagilimda bazi gazetecilerin, birden fazla kuliibii takip ettikleri goriilmektedir.
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Bu dagilimda kuliiplerin bélgesel olarak birbirine yakinliklar1 6n plandadir. Orne-
gin Franck Le Dorze, Fransanin Batisinda bulunan Brest ve Lorient kuliipleriyle
ilgili haberler yazmaktadir. Fransanin kuzey batisinda bulunan Rennes ve Nantes
kuliipleriyle ilgili haberleri Johan Rigaud kaleme almaktadir. Bir diger 6rnekte ise
Anthony Clement ve Antoine M. De Longevialle, Fransanin giineyinde yer alan
Nice ve Monaco kuliiplerini takip etmektedirler.

Tablo 4. LEquipe’in Futbol Yazarlarinin Fransa 1.Futbol Liginde (2021/22
Sezonu) Yer Alan Fransiz Kuliiplerine Gore Dagilim1

Kuliip Gazeteci

PSG Arnaud Hermant, Hugo Delom, Jose Barroso, Damien Degorre
Marsilya Vincent Garcia, Mathieu Gregoire (1), Baptiste Chaumier, Melisande Gomez
Lyon Vincent Duluc, Herve Penot, Hugo Guillemet, Mathieu Gregoire
Lille Regis Testelin (2), Joel Domenighetti (2), Romain Lafont
Monaco Antony Clement, Antoine M. De Longevialle

Rennes Johan Rigaud, Regis Dupont

Bordeaux Emery Taisne

Nice Anthony Clement, Antoine M. De Longevialle (3)

Saint Etienne Bernard Lions, Nathan Gourdol

Strasbourg Cyril Olives Berthet

Lorient Franck Le Dorze

Clermont Syanie Dalmat

Metz Luc Hagege

Angers Jocelyn Lermusieaux, Thomas Doucet

Montpellier Yann Soude,

Reims Sebastian Buron

Troyes Sebastian Buron

Nantes Johan Rigaud, Regis Dupont

Lens Romain Lafont, Joel Domenighetti, Regis Testelin

Brest Franck Le Dorze

(1) Ikametgahi Marsilya (2) ikametgahi Lille (3) Ikametgahi Nice

LEquip€’in en énemli uygulamalarindan biri, maglarin oynandig yerlere gon-
derdigi gazetecileridir. CEquipe’te ¢alisan gazetecilerin biyiik bolimii, CEquipe’in
merkezi olan Paris’te yasayip, mag giinleri (ya da mag giintinden bir giin 6nce)
maglarin yapildig1 yerlere gitmektedirler. Bu arada yukaridaki tabloda belirtilen
gazeteciler icinde ikametgahi Paris olmayanlar da bulunmaktadir. Bu isimlerden
Mathieu Gregoire Marsilyada, Regis Testelin ve Joel Domenighetti Lillede ve An-
toine Maumon de Longevialle Nicede yasayip, LEquipe’in sozlesmeli gazetecileri
olarak gorev yapmaktadirlar. Bu gazeteciler yasadiklar: sehir takimini ve yasadik-
lar1 sehre yakin takimlari takip etmektedirler.

LEquip€’in futbol yazarlar1 kadrosunda, tilke sinirlar1 disinda yasayan 6 mu-
habir bulunmaktadir. CEquipe’in Almanya muhabiri olarak Alexis Menuge, Italya
muhabiri olarak Valentin Pauluzzi, Ispanya muhabirleri olarak Florent Torchut
(Barcelona) ve Antoine Simmoneau (Madrid), Arjantin muhabiri olarak Anais
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Dubois ve Brezilya muhabiri olarak Eric Frosio gorev yapmaktadirlar. Bu isimler-
den Menuge, Torchut, Pauluzzi ve Simmoneau’nun Almanya, Ispanya ve Italyadan
gonderdikleri haberler, CEquipe’in hafta sonu sayilarinda siirekli yer almaktadur.
Bu haberlerin igerigi sadece yurt disinda forma giyen Fransiz futbolcularla sinirl
kalmayip, muhabirlerin yasadig: tilkelerin popiiler takimlari ya da futbolcularini
da igermektedir. Almanya, Ispanya ve Italyadan farkli olarak Ingilterede muhabir
bulundurmayan CEquipe’in Premier League ile ilgili haberlerini ise agirlikl olarak
Pierre Etienne Minonzio ie Vincent Duluc kaleme almaktadir.

LEquipe’in futbola ayirdig: sayfalarinda kadin futboluna ait haberleri Syanie
Dalmat ile Nathan Gourdol yazmaktadirlar. Fransa 2.Ligindeki haberlerde Lau-
rent Grandcolas ile Flavien Tresarriewnun imzalart bulunmaktadir. Tresarrieu ay-
rica Fransa Umit Milli Takimr'nin haberlerini de gazete sayfalarina tagtyan isimdir.
Fransa Milli Takimr'nin maglarini 8 farkli gazeteci haberlestirirken, bu isimlerden
besi (Hugo Delom, Vincent Duluc, Emery Taisne, Vincent Garcia ve Damien De-
gorre) ayni zamanda kuliip takimlarini takip ederken, ti¢li (Francois Verdenet, Hu-
gues Sionis ve Johann Hautbois) hem Fransa Milli Takimuiyla ilgili haberleri hem de
futboldaki giincel gelismeleri kaleme almaktadirlar.

Incelemenin yapildig1 1-30 Kasim 2021 tarihleri arasinda CEquipe’in giincel
futbol haberlerini kaleme alan 16 farkli isim daha tespit edilmistir™. Giincel futbol
haberlerinin farkl: igerikte olup, cogu zaman saha dis1 konulardan olustugu goriil-
miigtiir. Bu arada inceleme siiresinde CEquipe€’in futbol sayfalarinda sadece 9 kose
yazisi tespit edilmistir. Bunlardan 4t Vincent Duluce, 3’ti Melisande Gomeze, ler
tanesi de Regis Testelin ve Anthony Clement’a aittir. Kdse yazilari, gazetenin pazar
ve pazartesi glinkii sayilarinda 1'er adet olarak kullanilmistir. Bu siirede istisnai
olarak bu iki giin disinda 23 Kasim Sal1 giinii yayinlanan bir kése yazis1 (Vincent
Duluc) gortilmiistiir.

2. 2. 2. Ragbi

Futboldan sonra LEquipe’in sayfalarinda en ¢ok yer verdigi ikinci spor dali
ragbidir. Incelemenin yapildigi zaman diliminde ragbi haberlerini 17 farkli gaze-
tecinin kaleme aldig1 tespit edilmistir. Ragbi haberlerinin igeriklerini, Fransa 1.
Ragbi Ligi ve Avrupa Kupasi maglariyla, Fransa Ragbi Milli Takimrnin maglari
olusturmustur. Ragbi haberlerini sayfalara tagiyan 17 isimden 13’tiniin kaleme al-
dig1 tek spor dali ragbi olurken, geri kalan 4 ismin (Yann Sternis, Karim Ben Isma-
il, Lea Leostic ve Guillaume Dufy) inceleme doneminde ragbi disinda bagka spor
dallarinda da haberler yazdiklari tespit edilmistir.

[71  Bul6isim su sekildedir: Vincent Villa, Pascal Glo, David Fioux, Jean-Philippe Cointot, Jean Le Bail, Etienne
Moatti, Dan Perez, Stefane L'Hermitte, Nicolas Sbarra, Vivien Duval, Alexis Danjon, Alban Traquet, Stepha-
ne Sellami, Hanif Benbarkane, Julien Momont ve Guillaume Dufy.
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Gazetenin ragbi yazarlari arasinda Arjantin muhabiri Anais Dubois de goziik-
mektedir. CEquipe’in {ilke sinirlar1 disindaki muhabirleri i¢in herhangi bir spor
dalinda uzmanlagma s6z konusu degildir. Yurt disindaki muhabirler, CEquip€’in
merkezinden génderilen isteklere gore haberlerini kaleme almaktadirlar. Incele-
menin yapildigi zaman diliminde CEquipein Arjantin muhabirinin hem futbol
hem de ragbi haberi gazetede yaymlanmistir.

2. 2. 3. Diger Spor Dallar1

Futbol ve ragbiden sonra LEquip€’in sayfalarinda en ¢ok yer alan 3. spor dali
olan teniste, incelemenin yapildig1 donemde 13 farkli gazetecinin imzas: tespit
edilmistir. Bunlardan Sebastien Le Belzic, CEquipe’in Cin muhabiri olarak bir tenis
haberini kaleme almistir. Tenis sezonu neredeyse 1 yil boyunca devam ettiginden
LEquipe, bu spor dali i¢in yazar kadrosunu genis tutmaktadir. Gazeteci sayis1 ola-
rak futbol, ragbi ve tenisten sonra en kalabalik kadro basketboldadir. Incelemenin
yapildig1 donem itibariyle CEquipe’teki basketbol haberlerini 9 farkli isim sayfalara
tasimustir. Bunlardan 2’si (Loic Pialat ve Antoine Bancharel) gazetenin ABD muha-
birleri olup, basketbol disinda diger spor dallarinda da haberler kaleme almiglardir.

Tablo 5. 1-30 Kasim 2021 Tarihleri Arasindaki CEquipe’te Imzas1 Bulunan Ga-
zetecilerin Futbol Diginda Kalan Spor Dallarina Gére Dagilimi®

Spor Dali

Renaud Bourel, Laurent Campistron, Romain Bergogne, Maxime Raulin, Lea Leostic, Aurelien
Ragbi (17) Bouisset, Frederic Bernes, Patrick Sowden, Alex Bardot, Anais Dubois, Richard Escot, Karim
Ben ismail, Guillaume Dufy, Thierry Dusautoir, Adrien Corée, Yann Sternis, Clement Dossin

Sophie Dorgan, Vincent Cognet, Franck Ramella, Quentin Moynet, David Loriot, Lucile Alard,
Tenis (13) Bertrand Lagacherie, Julien Reboullet, Gilles Simon, Clementine Blondet,
Manuel Martinez, Sebastien Le Belzic, Jean-Philippe Leclaire

Arnaud Lecomte, Loic Pialat, Amaury Perdriau, Sami Sadik, Yann Ohnona, Lilian Trevisian,

Basketbol (9) Antoine Bancharel, Xavier Colombani, Pierre Menjot

Formula 1(7) Fredgric Ferret, Romain Grosjean, Lea Leostic, Maxime Mallet, Fabrice Bosset, Stephane
Barbé, Eric Bielderman

Hentbol (4) Jerome Le Fauconnier, Yann Hildwein, Pierre Menjot, Anouk Corge

Bisiklet (4) Manuel Martinez, Geatan Scherrer, Philippe Le Gars, Dominique Issartel

Atletizm (4) Stéphane Kohler, Anabelle Rolnin, Michael B.de.Monsales, Antoine Bancharel

Judo (4) Anouk Corge, Louis Boulay, Stephane Sellami, Christophe Coubetergues

Boks (4) Andre A.Fourney, Loic Pialat, Karim Ben ismail, Naim Moniolle

Voleybol (3) Béatrice Avignon, Guillaume Degoulet, Anouk Corge

Moto GP (2) Romain Donneux, Michel Turco

Yelken (2) Pascal Sidoine, Stefan L'Hermitte

Buz Hokeyi (2) | Luc Folliet, Andre A.Fourny

Karate (2) Yann Sternis, Andre A.Fourny

Eskrim (2) Patrick Issert, Louis Boulay

(C;t)omobll Yar Stéphane Barbé, Louis Boulay

Kayak (1) Stéphane Kohler

Yiizme (1) Celine Nony

Ralli (1) Jérome Bourret

Biatlon (1) Marc Ventouillac

Golf (1) Romain Lefebvre

Buz Pateni (1) | Clémentine Blondet

[8] Butablo Uzerinde 87 isim bulunmaktadir. Bazi isimler (Fourny,Ventouillac, Kohler, Martinez, Corge, Boulay
orneklerinde oldugu gibi), birden fazla spor dalinda haber yazmaktadirlar.
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Futbol, ragbi, tenis ve basketboldan sonra CEquip€’in sayfalarindan en ¢ok yer
ayirdig1 5. spor dali olan Formula 1 ile ilgili olarak incelemenin yapildig1 zaman
dilimindeki haberleri 7 farkli isim kaleme almistir. Bunlar i¢cinde uzmanlagan isim
Frederic Ferretdir. Digerleri ise otomobil yarislar: dalinda haber yazan gazeteciler
olup zaman zaman Formula 1'deki gelismeleri de sayfalara tagimaktadirlar. Ferret
yarislarin diizenlendigi tilkelere gidip, haberleri kalem alirken, incelemede diger-
lerinin gazetenin merkezinden Formula 1 haberlerini yazdiklari goriilmustiir. Bu
arada LEquipe’in Formula 1 kadrosu i¢inde bulunan eski bir pilot olan Romain
Grosjean’1n, kose yazisi formatinda yaris analizi yaptig tespit edilmistir.

Incelemede éne gikan ilk 5 spor dalinda 104 gazeteci imzasi tespit edilirken,
geri kalan 18 spor dalinda bu say1 41 ile sinirli kalmistir. Bu 41 kisinin i¢inde spo-
run farkli dallarinda yazan gazeteciler de bulunmaktadir. Genel olarak popiilerligi
sinirlt olan spor dallarinda bir gazeteci birden fazla spor dalinda haber kaleme al-
maktadir. Ornegin bu isimlerden biri olan Anouk Corge’un 3 farkli spor dalinda
(voleybol, hentbol ve judo) haberler yazdig: goriilmiistiir. Anouk Corge gibi Andre
A Fourny’nin de boks, buz hokeyi ve karatede olmak tizere 3 farkli spor dalinda
haber yazdig1 tespit edilmistir.

Sporun her dalinda LEquipe, mali nedenlerden dolay1 kadrosunda uzmanlas-
maya gidemediginden, sezonluk spor dallarinda gazetecilerin birden fazla spor
dalinda uzmanlagtiklar: tespit edilmistir. Orneklendirmek gerekirse, bu inceleme
sirasinda kayak haberlerinin yazari olarak on plana ¢ikan Stéphane Kohler, ilkba-
har ve yaz sezonlarinda atletizm haberlerini kaleme almaktadir. Bu incelemede de
Kohler'in hem kayak hem atletizm haberlerine rastlanilmistir. Benzer durum bu
aragtirmada bir kis sporu olan biatlon haberlerini yazan Marc Ventouillac i¢in de
gecerlidir. Ventouillac da, tipki Kohler gibi ilkbahar ve yaz sezonlarinda atletizmi
takip etmektedir.

Sezonluk spor dallar1 disinda popiilerligi goreceli olarak diisiik ve organizasyon
say1s1 sinirli spor dallarinda da yazan gazetecilerin birden fazla spor dalinda haber
yazdiklar1 goriilmiigtiir. Orneklendirmek gerekirse; incelemenin yapildigi zaman
diliminde Andre Fourny boks, karate ve buz hokeyinde, Louis Boulay ise eskrim
ve otomobil yarislarinda gorevlendirilmislerdir. Ayrica ragbi ve tenis gibi popiiler
spor dallarindaki gazetecilerin de popiilerlikleri sinirhi spor dallarina katki verdik-
leri tespit edilmistir. Ragbi yazarlarindan Yann Sternis’in judo, Karim Ben Ismail’in
boks, tenis yazarlarindan Clementine Blondet'nin buz pateni haberleri yazdig: tes-
pit edilmistir.

2. 3. CEquipe’in Kapak Sayfas1 Spor Dali Tercihi

Arastirmanin ti¢lincti 6l¢egi, CEquipe’in 1-30 Kasim 2021 tarihleri arasindaki
30 kapak sayfasindaki spor dali tercihidir. Yapilan incelemede LEquipe’in 30 say1-
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sinin 24’tinde futbol kapakta yer almistir. Futbol disinda CEquipe’in kapaginda 3
farkli spor dali daha kullanilmigtir. Bunlar; ragbi (4), ralli (1) ve tenis (1)’tir. Ortaya
¢ikan bu veriler, CEquipe’in gazete sayfalarinda izledigi yayin politikasiyla kapak
tercihi arasinda bir paralellik bulundugunu gostermektedir. Gazete sayfalarinda
futbol ve ragbi en ¢ok yer alan spor dallariyken, kapakta da bu iki spor dali 6n
plandadur.

Tablo 6. CEquipe’in Kapaginda On Plana Cikartilan Spor Dallarinin Dagilim1
(1-30 Kasim 2021)

Toplam
Spor Dali Giin Sayisi isg;rcleki

Yiizdesi
Futbol 24 %80
Ragbi 4 %13,33
Ralli 1 %3,33
Tenis 1 %3,33
TOPLAM 30 100%

LEquipe’in kapak tercihinde futbolun diger spor dallarinin agik ara 6niinde
olmasi, LEquipe’in futbola verdigi 6nemin bir sonucu olup, gazetenin daha fazla
satmast i¢indir. Bu arada incelemenin yapildig1 zaman diliminde, futbol giinde-
minin yogunlugu da CEquipei boyle bir tercih yapmaya zorlamistir. CEquipe’in
kapak yayin politikasindaki spor dali tercihine yonelik bu ¢aligmada elde edilen
sonuglar, 2017 yilinda CEquip€’in bir yillik kapak spor dali inceleme sonuglarina
benzedigi gorillmustiir.

2017 yilinda UEquipe, 362 gazete kapaginin 287isini futbola ayirmistir. ikin-
ci sirayl, 28 kapak ile ragbi ve tenis paylasmislardir. Bu 3 spor dalini, 16 kapak
toplamuiyla bisiklet takip etmistir. Bu 16 kapak icerisinde de 14’ii, Fransa Bisiklet
Turu'nun kosuldugu giinlere aittir. 2017 yilinda bu 4 spor dali disinda CEquipe,
8 farkli spor dalindaki gelismeleri kapaktan sporseverlere duyurmustur. Bu 8 spor
daly; hentbol (6), kayak (5), otomobil (5), atletizm (3), judo (2), basketbol (1), yiiz-
me (1) ve yelken (1) seklindedir®.

Futbol ve ragbi disinda LEquip€’in incelenen kapaklarinda kullanilan diger iki
spor dali tenis ve ralli olmustur. Rallinin kapaga girmesinin nedeni, Diinya Ralli
Sampiyonasrnda Fransiz pilot Sébastian Ogier’nin elde ettigi mutlu sondur. CEqu-
ipe, sezonu zirvede noktalayan Ogier'nin bu performansini, 22 Kasim 2021 tarih-
li pazartesi sayisinda, stratejik 6neme sahip futbolu ikinci plana iterek, kapaktan

[91 https://www.lemonde.fr/blog/latta/2018/01/02/unes-de-lequipe-en-2017-du-football-et-des-hommes/.
Erisim Tarihi: 26.01.2022
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vermigstir (Sekil No.5). Gazetenin kapagindaki diger spor dali tenistir. CEquipe’in
kapaga yerlestirdigi tenis haberi, Cinli raket Peng Shuai ile ilgilidir. CEquipe; eski
bir politik liderin tacizine ugradigini acikladiktan sonra kendisinden haber alina-
mayan Cinli kadin raketin durumunu gazetenin kapagina tasimstir (Sekil No: 5).

Sekil 5. Tenis ve Ralli Spor Dallarinin Kapakta Yer Aldigi Say1 Ornekleri

LEquipe’in kapaginda ana spor dali disinda, sayfanin iist bolimiinde 2 spor
dalina ait haber anonslar1 da bulunmaktadir. Farkli spor dallarini iceren bu ha-
ber anonslarindan bir tanesi mutlaka fotografla desteklenirken, digeri fotografsiz
sadece anons bashigiyla yer almaktadir (Sekil No:5). Bu haber anonslarinda da
futbol (30), diger spor dallarinin éniinde agik ara lider durumdadir. Incelemenin
gerceklestigi zaman diliminde futbol diginda 7 farkli spor dali haber anonslarina
dahil edilmistir. Futboldan sonra anonslarda en ¢ok kullanilan spor dali ragbi (15)
olmugtur. Bu iki spor dali disinda, 6 farkli spor dalina (Basketbol, Formula 1, Tenis,
Hentbol, Yelken ve Biatlon) daha yer verilmistir.

Tablo 7. LEquip€’in Kapaginin Ust Tarafinda Anons Seklinde Verilen Spor
Dallarinin Dagilimi™

Spor Dal ?:;:r Anonsu
Futbol 30(14)

Ragbi 15(9)

Formula 1 3

Basketbol 3(2)

Tenis 2(2)

Hentbol 1

Yelken 1(1)

Biatlon 1

[10] Parantez icindeki sayilar, anons i¢inde kullanilan fotograf sayisini géstermektedir.
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Haber anonslarinda da 6n plana ¢ikan spor dallari, CEquipe’in hem gazete say-
falarinda hem de kapaginda sik¢a kullandig spor dallar: futbol ve ragbidir. Daha
oncede ifade edildigi tizere LEquipe€’in bu tercihleri ticari bir amaca hizmet edip,
gazetenin satiglarini arttirmaya yoneliktir. Ancak CEquip€’in diger spor dallarini
da, glindeme uygun olarak haber anonslarinda kullandig1 goriilmektedir. Incele-
menin yapildig1 zaman diliminde futbol ve ragbi disinda 6 spor dali (Basketbol,
tenis, hentbol, yelken, biatlon ve Formula 1), gazetenin kapagindaki haber anons-
larinda kendilerine yer bulmuglardir.

4. SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu aragtirma ¢ergevesinde Fransada yayinlanan giinliik spor gazetesi LEqui-
p€in yayin politikasi incelenmistir. Incelemede ortaya ¢ikan en dnemli sonuglar-
dan biri, spor gazeteciliginin ciddi bir yatirim gerektirdigidir. Belki de boyle bir
zorunluluktan &tiirti, Avrupa Kitas: tilkelerinde spor gazetelerinin sayisi son de-
rece sinirhidir. Spor gazeteciligini maliyetli kilan etken, bu ¢aliymanin da ortaya
koydugu iizere, spor gazetelerinin biinyesinde ¢alisan ¢ok sayidaki spor gazetecisi-
dir. Spor gazeteleri, igerikleri itibariyle sporun pek ¢ok dalina sayfalarinda yer ver-
mek zorunda olduklari i¢in, yazi islerinde farkli spor dallarinda haberleri yazacak
gazeteciler bulundurmaktadirlar. Bu arastirmada LCEquipe’in 1 Kasim-30 Kasim
2021 tarihleri arasinda incelenen 30 sayisinda, sayfalara yansiyan 23 spor dalina ait
haberlerde 132 gazetecinin imzasi tespit edilmistir. Bu toplama, gazetenin fotog-
rafcilar, sayfa sekreterleri, grafikgiler ve redaksiyonda calisanlar da eklendiginde
rakam daha da artmaktadir.

Bu ¢alisma i¢in segilen CEquipe, Fransada Amaury Grubu’na ait bir yayindir.
Paris merkezli Amaury Grubun ticari faaliyetleri spor medyasi ve spor organizas-
yonlar1 alanindadir. Spor odakli kimligiyle 6n plana ¢ikan Amaury Grubu, 350’yi
bulan son derece kalabalik ¢alisan kadrosuyla LEquip€’in yaymn hayatini devam
ettirmektedir™. Ancak dijitallesmenin neden oldugu gazete tirajlarindaki diisis
ve bu duststin getirdigi ticari kayiplar™ TUEquipe’in ¢alisan sayisini siirekli azalt-
masina neden olmaktadir. Bu incelemenin yapildig1 donemi takip eden aralik ay1
sonunda LEquipe, bu ¢alismada da isimleri gegen 20 gazeteciyle daha yollarini
ayirmak zorunda kalmistir. Bu arada CEquipe€’in son yillarda sik¢a personel ki-

[111  Amaury Grup binyesinde giinlik spor gazetesi LEquipe disinda bir televizyon kanali olan LEquipe TV ve
internet sitesi www.lequipe.fr bulunmaktadir. Ayrica Amaury Grubun yayinladigi spor dergileri de bulun-
maktadir. Bunlar, France Football, LEquipe Magazine, Le Vélo Magazine'dir. Ayrica Amaury Grubun bin-
yesinde Amaury Sport Organisation (ASO) adinda spor organizasyonlari dizenleyen bir sirket bulunmak-
tadir. 25 ilkede faaliyet gésteren ASO, 5 farkli spor dalinda yilda 90 spor organizasyonu diizenlemektedir.
Bu organizasyonlar icinde en popiler olanlari, Fransa Bisiklet Turu, Dakar Rallisi, Paris Maratonu’dur.

[12] Gazetenin 2021 yili zararinin 6 milyon euro, 2022 yili zararinin 7 milyon euro ve 2023-2024 yillari igin de
zararin 10 milyon euro olacagi ifade ediliyor. Grubun yasadigi ekonomik kayiplardan 6tirl, grubun en
prestijli dergilerinin basinda gelen haftalik futbol dergisi France Football, 2022 yilindan itibaren aylik
olarak yayinlanip, LEquipe ile birlikte satilacaktir (Le Monde, 20.01.2021).
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sitlamasina gitmesi, 2021 yilinin ocak ayinda (8 Ocak 23 Ocak) ¢alisanlarin grev
karar1 almalarina neden olmustur. Yaklasik 15 giin siiren grev nedeniyle LEquipe
okuyucusuyla bulusamamustir.

Grev sirasinda Fransadaki sporseverlerin LEquipee ulasamamasi, spora goniil
verenlerin Equipee olan bagliligini ortaya koymustur. Grev siiresi boyunca pek
¢ok Fransiz sporsever, sosyal medya platformlar: (Twitter: #JeSoutiensLEquipe;
#reviensviteLEquipe) tizerinden gazetelerine ulagamamanin mutsuzlugunu dile
getirmislerdir. Sporseverlerin bu tepkileri CEquipe’in giinliik bir spor gazetesi ola-
rak Fransizlarin hayatindaki yerini ve taraflar arasindaki bag1 gostermesi agisindan
bityiik 6nem arz etmektedir. Bu gercegi, ayrica, CEquipe’in giinliik tirajlar1 da orta-
ya koymaktadir. Her ne kadar LEquipe’in kagit baski tiraji gerileme egilimi goster-
se de, gazetenin dijital baskisinin tiraji son yillardaki yiikselisini stirdiirmektedir.
Gazetenin dijital baskis1 2021 yilin1 340 bin aboneyle sonlandirip, bir 6nceki yila
gore %14’liik bir artis kaydetmistir. Gazete yonetimi, 2025 yilinda bu toplami 450
bin olarak hedeflemektedir (Revel, 2021: 39)

LEquipe’in bu tiraj gostergeleri, yazili basin diinyasindaki dijitallesmeye rag-
men gazetelere olan ilginin hala devam ettigini gozler 6niine sermektedir. Tiim
diinyada gazeteler i¢in sikintili bir doniisiimiin yasandig1 zaman diliminde LEqui-
pe’i ayakta tutan neden, izledigi yayin politikasidir. Glindeme uygun olarak LEqu-
ipe, sporun pek ¢ok dalina sayfalarinda yer vermektedir. Bu ¢alismanin yapildig:
zaman diliminde UEquip€’in en az 1 sayfa olmak tizere tam 23 spor dalin1 sayfala-
rinda isledigi tespit edilmistir. CEquipe’i farkli kilan diger etken ise, ¢alistirdig: ga-
zetecileri spor dallarina gére uzmanlastirmasidir. Bu stratejinin bir sonucu olarak,
LEquipe, belli bir popiilerligi olan spor dallarinda kadrosundaki gazetecileri tek
bir spor dalinda kullanmaktadir. Organizasyon sayis1 diisiik ya da mevsimlik spor
dallarinda ise CEquipe’in biinyesindeki gazeteciler 2 ya da 3 spor dalinda uzman-
lagmaktadirlar. Dogrudan haber kalitesine ve igerigine yansityan bu uzmanlasma
sayesinde gazeteciler, sadece spor miisabakalarina odaklanmayip, uzmani olduk-
lar1 spor dalindaki her tiirlii gelismeyi takip edip, haberlestirmektedirler. Boyle bir
yayin politikas: da, Fransada spor dallarinin gelismesine, popiilerlesmesine biiyiik
olgiide katki saglamaktadir.

Spor gazeteciliginde bir marka olan CEquip¢€’in izledigi bu uzmanlagma odakli
yayin politikasi, {ilkemizdeki spor gazeteleri tarafindan 6rnek alinmalidir. Tiirki-
yedeki spor gazeteleri, sayfalarinin ¢ogunlugunu futbola ayirirken, diger spor dal-
larina yeterince yer vermemektedirler (Ozsoy, 2013: 146). Spor gazetelerini bu
yayin politikasi, dogal olarak, futbol disindaki spor dallarmnin gelismesini engelle-
mektedir. Bu gercegi en acik sekilde ortaya koyan istatistikler, Tirkiyenin Yaz ve
Kis Olimpiyat Oyunlar’nda miicadele ettigi spor dali ve sporcu sayisidir. Son dii-
zenlenen 2020 Tokyo Yaz Olimpiyat Oyunlarrna Tiirkiye, 18 dalda 108 sporcuyla
katilmistir. Bu veriler Fransa i¢in 34 dalda 403 sporcu olmustur . 2022 Pekin Kis
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Olimpiyatlarr’nda ise Tiirkiye 4 dalda 7 sporcuyla temsil edilirken, Fransa 10 dalda
88 sporcuyla madalya miicadelesi vermistir.

LEquipe 6rnegindeki gibi Tiirkiyedeki spor gazetelerinin de, futbol diginda-
ki spor dallarindaki gelismeleri haberlestirecek uzman gazetecileri yetistirip kad-
rolarina dahil etmeleri gerekmektedir. Gegmis yillarda Tiirk spor basini izerine
yapilan bir ¢aligma, spor gazetelerinde voleybol yazarmin bulunmadigini ve vo-
leybol haberlerinin imzasiz yayinlandigini ortaya koymustur (Cetin, 2007: 66). Bu
olumsuzluk pek ¢ok spor dali icin de gegerlidir. Ulkemizdeki spor gazetelerinin
uzmanlik gerektiren bir yaym politikasi izlemeleri i¢in insana yatirim yapmalar1
sarttir. Boyle bir yatirim ise ciddi bir sermaye gerektirmektedir. Bu sermaye olma-
dan tilke sinirlari i¢inde CEquipe gibi zengin icerikli bir spor gazetesi hazirlamak
pek miimkiin gézitkmemektedir.
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KAFKA’NIN CEZA SOMURGESi ANLATISI UZERINE BiR iINCELEME

0z:

Bu ¢aliymada, Franz Kafkanin “Ceza Somiirgesi” kisa oykiisii yapisal metin
¢oziimleme yontemiyle incelenmistir. Calismanin amaci Kafka'nin kurmaca bir
anlatiyla inga ettigi Ceza Somiirgesi kisa dykiisiindeki olgularin sistematik olarak
incelenmesi ve a¢ikliga kavusturulmasidir. Bu amag ile Ceza Somiirgesi adli kisa
oyki yapisal metin ¢oziimleme yonteminin ilkeleri gercevesinde detaylica analiz
edilmistir. Calismanin sonug¢ boélimiinde analizdeki bulgular {izerinden bir de-
gerlendirme yapilmigtir. Ceza Somiirgesi adli kisa oykiiniin ¢aligmada érneklem
olarak se¢ilmesinin nedeni yazinsal metin agisindan F. Katkanin hukuk doktoru
olmasi ve bu eserinde hukuk ile biirokrasiyi kendi tarziyla betimlemesidir. Ceza
Soémiirgesi adli kisa dykiiniin daha 6nce bir ¢oziimleme yoluyla incelenmemesi se-
bebiyle calismanin literatiire katki saglayacag: diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Franz Kafka, Yazinsal Metin Coziimlemesi, Kurmaca
Anlati, Ceza Somiirgesi.

e
A STUDY ON KAFKA'S IN THE PENAL COLONY NARRATIVE
ABSTRACT:

In this study, Franz Kafka's short story “In The Penal Colony” was analyzed
with the structural text analysis method. The aim of the study is to systematically
examine and clarify the facts in Kafka's short story In The Penal Colony, which
he constructed with a fictional narrative. For this purpose, the short story named
Criminal Colony was analyzed in detail within the framework of the principles of
the structural text analysis method. In the conclusion part of the study, an evalu-
ation was made based on the findings in the analysis. The reason why the short
story named Criminal Colony was chosen as a sample in the study is that F. Kafka
is a doctor of law in terms of literary text and he describes law and bureaucracy in
his own style in this work. It is thought that the study will contribute to the litera-
ture, since the short story named Penal Colony has not been analyzed through an
analysis before.

Keywords: Franz Kafka, Literary Textual Analysis, Narration in A Fictional
Manner, In The Penal Colony.

s
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Kafka'nin Ceza Somiirgesi Anlatisi Uzerine Bir inceleme

GIRIS

Toplumun edebiyat veya yazin olarak adlandirdig: bir olgu bulunmaktadir. An-
cak burada s6z konusu olgunun tam anlamiyla neleri ifade ettigi noktasi sorunsal-
lasmaktadir. Bu sorunsala, anlatim ve igerik sozciiklerinin kaynagmasiyla olusan
bir tanimda, anlatis bicimi olarak yanit verilmektedir (Rifat, 2012: 15). Bir metinin,
edebi metin olsun veya olmasin, metinden bir an bile ayrilmadan ve metni bagka
hicbir yere yansitmadan yapiti kendi igerisinde yorumlamanin imkansiz oldugu
vurgulanmaktadir (Todorov, 2018: 34).

Anlatiy: iireten kisi bilingli olarak anlati katmanlarini kullanir ve gerceklikle
kurgu arasindaki ¢izgiyi bulaniklagtirarak metalepsis etki alanini olusturur (Yil-
maz, 2017: 702). Bir nevi gergek¢i romandan en gergekiistii anlatrya kadar, her tiir
kurmaca, kendi olanaklariyla (betimleme, tanimlama, taniklik vb.) yarattig1 bir
diinyay1 anlatmaktadir (Oztokat 2005: 114).

Kafka, Pragda Nazi soykirimina maruz kalan, orta sinif, Yahudi bir ailenin
tiyesidir. Kardeslerinin bir kismini soykirimda kaybetmis, otoriter bir baba figiirii
altinda ezilmis ve bir bakici tarafindan yetistirilmistir. Yasadig: bolgede Almanca
konustugu i¢in Cekler, Yahudi oldugu icin Almanlar tarafindan hor gortilmiistiir.
Igerisinde bulundugu sisteme adalet getirebilmek icin hukuk okuyan Kafka, aldig
egitimin ve trajik yasam Oykiisiiniin etkilerini yapitlarinda okuyucularina hisset-
tirmigtir. Kafkanin en samimi arkadas: olarak bilinen Max Brod, Kafkanin biyog-
rafisini ele aldig1 eserinde Ceza Somiirgesi kitabindaki kasvetli ve bir o kadar da
stipheci havanin Katkanin yasantisindan ileri geldigini belirtmektedir. Brod, Kaf-
ka’nin ger¢ek yasamda suskun biri oldugunu, bu suskunlugun altinda yatan izlerin
ise eserleriyle su yliziine ¢iktigini ifade etmektedir. Ona gore Kafka, sistem elestiri-
sini metinlerinin altina gizleyerek yazma aligkanlig1 olan bir yazardir. Eserlerinde-
ki kurguyla gercek diinya arasindaki sinirin goriinemeyecek kadar ince olmasinin
sebebi, onun ¢ok iyi bir dinleyici ve ¢cok iyi bir gozlemci olmasiyla agiklanmaktadir
(Bord, 1960: 50).

Ceza Somiirgesi, Franz Kafka tarafindan 1919 yilinda kisa 6ykii seklinde yazil-
mustir. Ceza SOmiirgesi adli kisa 6ykii Fransizca konusulan bir somiirgede ge¢mek-
tedir. Inceleme gezisine ¢ikan bir konuk, zel bir aygit ile yapilan infazlardan birine
sahit olmaktadir. Ceza somiirgesi yargilamasindan sorumlu olan kisa dykiide ikin-
ci derece kahraman karakter tiiriinde olan subay, bagat karakter konuga, aygitin
nasil oldugunu su sozlerle anlatir: . .hi¢ alistlmadik bir aygittir...”. Subay, konuga
verecegi bilgilerin yeni kumandana iletilecegini diisiinmektedir. Sembolik bir se-
kilde bahsedilen aygit, esasen kisa dykiideki sistemin kendisini temsil etmektedir.
Oykiide, itaatsizlik ve subayina hakaret etmek suglarindan bir er 6liime mahkiim
edilir. Ceza somiirgenin eski kumandani tarafindan tasarlanan ve herhangi bir
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su¢lunun viicuduna igledigi su¢unu kazidiktan sonra 6ldiiren bir aygit diizenegi
kisa oykiiniin temel yap: tasini olusturur. Subay, farkli bir karakter olan konuga,
yeni kumandanindan dert yanmakta ve eskiden ceza somiirge sisteminin daha
iyi calistig1 belirtmektir. Eski kumandanindan 6yki i¢inde bir¢ok kez iyi sekilde
bahseden subay, eski kumandanin aygitla daha iyi ilgilendigini hatirlatmaktadur.
Yeni kumandan, subaydan yargilama yetkilerini almay: diistinmekte ve aygitla il-
gili parcalar1 temin etmemektedir. Subay, konuga yeni kumandanin bir toplanti-
sinda, ceza somiirgesinin devamliginin gerektigini ve sistemdeki aksakliklar1 ona
anlatmasini ister. Fakat konuk bunu dogru bulmaz ve kabul etmez. Subay bunun
tizerine mahktimu serbest birakir ve kendisini aygita baglar. Bunun tizerine aygitin
pargalara ayrilmaya baslamis oldugu goren konuk, subay: kurtarmak i¢in mahkam
ile ilgilenen erden ve mahkiimdan yardim ister. Fakat subayin 6lii ytiziiyle karsila-
sir. Bundan sonra konuk, mahktim ve er yiiriiyiip somiirgede yapilara ulagirlar. Er,
konuga bir kahvehaneyi gosterir. Eski kumandanin mezarinin burada oldugu séy-
leyen er; "bir zaman nereye gomiilecegi bilinmedi ve onu buraya gomdiiler" diye
belirtir. Mezar1 bulan konuk, mezardaki kitabeyi goriir ve kahvehaneden ¢ikar, li-
mandaki tekneye biner ve onunla birlikte gelmek isteyen mahktim ile eri tekneye
almaz.

Bu ¢aligmada, E. Kaftkanin Ceza Somiirgesi adli kisa oykiisti irdelenecektir. S6z
konusu irdeleme yapisal metin ¢éztimleme yoluyla gerceklesecektir.

1. YONTEM

Caligmada yontem olarak Recep Yilmazin (2014) “Anlati Yoluyla Diinyanin
Zihinsel Yeniden Kurulumu: ‘Palto, ‘Déniisiiny’ ve ‘Hayvan Ciftligi’ Romanlarinin
Alimlama Pratikleri Uzerine Bir Inceleme” adli doktora tezinde yararlandigi, N. T.
Oztokat'in (2005) “Yazinsal Metin Coziimlemesinde Kuramsal Yaklagimlar” adli
kitabindaki kuram ve ¢oztimlemeleri esas alinacaktir (Yilmaz, 2014: 114).

Calisma 6rneklemi olan Ceza Somiirgesi adli kisa oykiiniin segilmesinde, F.
Katkanin hukuk doktoru olmasi ve bu eserinde hukuk ile biirokrasiyi kendi tarziy-
la betimlemesi kistas olmugtur (Keskin, 2016: 236). Bu ¢alismanin amaci ise; Kaf-
kanin kurmaca bir anlatiyla inga ettigi Ceza Somiirgesi kisa dykiisiindeki olgularin
sistematik olarak incelenmesi ve agikliga kavusturulmasidur.

1.1. Yazin ve Gergeklik
Yazarlarin, yazinsal tiretimlerinin ardinda yatan kosullari, olaylar1 ve yapiti

yazmaya karar verdigi o “an” okuyucuyla paylagsma egilimini sergilemekten kagin-
madiklar: ifade edilmektedir (Oztokat 2005: 112).
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1. 2. Mimésis ve Diégésis

Soylem konusundaki kuramsal yaklasimlar irdelendiginde birgok arastirma-
cinin yaklagiminda anlat1 ve sozce terimlerinin birlikte kullandig: ifade edilir.
Dilbilimin bir disiplin olarak kabul gérmesinden ¢ok 6énce Antik dénemde an-
latryla anlatinin gondergesi arasindaki iliskiler ve gondergenin yeniden sunumu
konusunda tartigmalar bulunmaktadir. S6z konusu tartismalarin temel kaynaklari,
Platon ve Aristoteles poetikalarina dayanmaktadir. Bu anlamda mimésis ve dié-
gésis kavramlarinin Platon ve Aristoteles doneminden giiniimiize kadar ulastig
gortilmektedir. Mimésis kavrami Yunancada “taklit etmek’, “6ykiinmek” anlamina
gelmektedir. Kavram, olaym olabildigince gercege yakin bir yeniden sunumunu
icermektedir. Diyaloglar, alintilar, kahramanlarin kisisel dil kullanimlar, tiyatro,
Oykii ve roman gibi yapitlarda karsilagtigimiz teknikler mimésis’in alanina girmek-
tedir. Diégésis ise; Yunancada “anlat1” anlamina karsilik gelmektedir. S6z konusu
kavram; olaylarin gosterilmesi, 6zetlenmesi gibi evreleri kapsamaktadir. Diégésis
ve mimésis kavramlari birbirleriyle kargittirlar. Ornegin; mimésis, dogrudan séy-
lem gibi 6ykiinmeli teknikleri icerirken, diégésis bu teknikleri dislayarak, kisilere
ait sozlerin iceriginin vurgusunu, agirligini nesnel yoldan aktarmaktadir (Oztokat,
2005: 116- 118).

1. 3. Anlat1 ve Oykiileme

Anlaty, olaylarin aktarildigi bir séylemdir. Giindelik hayatta birgok konuda
insanlarin birbirlerine olani ve biteni aktardig: diistiniildiigiinde s6z konusu kav-
ramin yaygin bir soylem tiirii oldugu ifade edilebilir. Kurmaca metin agisindan
anlat1 degerlendirildiginde bir 6ykii, anlatilan veya sunulan her seyi kapsamakta-
dir. Metin, resim, performans veya biitiin bunlarin birlesimiyle olusan formlarin
hepsi anlat1 olarak ifade edilmektedir. Bu nedenle romanlar, oyunlar, filmler vb.
gibi yapitlarin tiimii anlati olarak nitelendirilmektedir. Kurmaca bir anlatida, bir
baslangi¢ durumundan bir sonu¢ durumuna gegis, farkl bir ifadeyle D durumun-
dan D1 durumuna, A anlamindan A1l anlamina dontisiim icermesi bir¢ok anlatibi-
limcinin ve gostergebilimcinin kabul ettigi bir nokta olarak ifade edilmektedir. Bu
durumlar bir anlatinin, ilerleyen bir zaman ekseni iizerindeki degisimlerini ortaya
koymaktadir (Jahn, 2015: 45; Oztokat, 2005: 119-120). Resuloglu ve Yilmaz’a gore
bir anlat1 ¢ozlimlemesi yapilirken arastirmacit mevcut durum ve anlam gegislerini
de incelemelidir. Clinkil bu gegisler anlam tizerinde de belirli bir doniisiime neden
olmaktadir (2017: 4).

Anlatinin icerdigi olaylarin yazi veya soz araciligiyla aktarilma bi¢imi “6ykii-
leme” olarak adlandirilmaktadir. Anlati, séylem olarak alindiginda ise dykiileme
bu ¢ergevede olaylarin séyleme doniistiiriilmesi olarak nitelendirilir. Anlatibilim
kuramlarinda yer alan “Gykii/anlatr” ikilisinin aslinda tiglii bir yapr icerisinde ele
alinmasi gerektigini savunan Genette, “6ykiileme” olmadan bu ikilinin ¢ok anlaml
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olmadigini vurgular ve tiglii bir diizey ileri siirer. Bunlar sirasiyla “6yki”, “Gykiile-
me” ve “anlatr” seklindedir. Oykiileme siirecinin aktarmakla yiikiimlii oldugu olay-
sallik anlamlary; birbirini izleyen bir dizi degisme ve dontisiimden olusmaktadir.
Kimi zaman ansizin ortaya ¢ikan degisim ve doniisiimler, kimi zaman da agir agir
ilerleyen déniisiimler anlatinin konusunu olusturur (Oztokat, 2005: 120-121).

1. 4. Anlatia

Anlatibilim yaklasimlar1 ekseninde “anlaticr’nin ykiilemenin temel 6gesi ola-
rak okuyucunun kargisina ¢iktigr belirtilir (Oztokat, 2005: 124). Bu diisiinceyle
paralel sekilde Todorov, anlaticiy, anlatidaki insa isinin faili olarak tanimlar ve
anlatic1 olmadan anlatinin olmayacaginin altini gizer (Todorov, 2018: 75). Ozto-
kat, anlaticinin siniflandirmasini gergeklestirirken Genete’nin siniflamasini kul-
lanmaktadir. Ona gére anlatic1 dykiilemenin iginde birinci derecede bulunuyorsa
“igoykiisel anlatict” olarak; dykiilemenin diginda yer aliyor ve ikinci dereceden bir
anlatic1 gibi beliriyorsa “digoykiisel anlatic1” olarak tanimlanmaktadir. Oztokat,
ikinci bir ayrimdan da bahsetmektedir. Ikinci ayrim, anlaticinin éykiiniin igeri-
sinde yer alma veya almama kosuluyla ilgilidir. Oztokata gore; anlatici, anlattig:
olayin igerisinde yer alan bir 6ykii kisisi ise “bendykiisel anlaticr’, 6ykiiniin diginda
yer aliyorsa “eloykiisel anlaticr” olarak belirtilir (2005: 124).

1. 5. Anlati1 Kisileri

Bir kurmaca anlatida, anlatic1 kadar anlat: kisileri de ayn1 derece onemlidir.
W. Propp’un ¢aligmalarinda, anlati kisilerinin 6yki i¢indeki islevlerinin genis bir
aragtirma alani olusturdugu bilinmektedir. Kisilerin eyleyensel islevlerinin saptan-
masl, anlatilan olayin anlatisal s6zdizimini sunmaktadir. Bu kisilerin tistlendikleri
izleksel ya da betimsel roller ise anlatilan olayin icinde yer aldig1 diinyanin ipugla-
rin1 sunmaktadir. Ozellikle duygusal ve tutkusal roller; anlatinin derin yapisina yo-
nelimini metinsel 6gelerle saglamaktadir (Oztokat, 2005: 125; Yilmaz, 2014: 112).

1. 6. Olay Orgiisii

Oztokat, olay orgiisiinii yapisalcilik éncesi bir kavram olarak ifade etmektedir.
Farkli bir anlatimla yapisal ve yapisalcilik sonrasi ¢aligmalarda kavramin kendisi-
ne yer bulamadi81 sdylenmektedir. Nitekim, anlati yapisal olarak ¢6ziimlendiginde
olay orgiisii de irdelenmektedir (Oztokat, 2005: 125-126).

1. 7. Zamansallik
Anlatilarda zaman olgusunun, anlati yontemlerinin temel inceleme konula-

rindan biri oldugu bilinmektedir. Oztokat, zamani iki diizlemde ele almaktadir.
Bunlar; sozcelem zamani ve sézce zaman seklindedir. Bunlardan birincisi olan
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sozcelem zamanyi, anlatilan oykiiniin kapsadigi zamani belirtmektedir. Farkli bir
anlatimla sozcelem, diin/simdi/yarina karsilik gelmektedir. Olayin gerceklesme
stiresi; anlatinin hangi yil/ay/giinde meydana geldigi ve olaylar arasinda gegen sii-
reler gibi temel konular1 kapsamaktadir. ikinci olarak sézce zaman ise anlatidaki
sozceyle ilgili zaman belirten her tiirlii dilsel 6ge (eylem zamani, zaman belirtegleri
vb. ) tizerinden olayin zaman agisindan kesit ve sinirlarini ¢izmektedir. Kuramsal
acidan ele alindiginda s6zcelem zamani, soylem kurma siirecinin temel bir bileseni
olarak ifade edilmektedir. S6zcelem, anlatida ge¢mis/simdi/gelecek zamana kars:-
lik gelmektedir (Oztokat, 2005: 126-127).

1. 8. Uzamsallik

Oztokat, uzamsallig1 iki diizlemde agiklamaktadir. Ona gore; dykiilemenin
uzamiyla dykiiniin uzamlari iki ayr1 diizleme kargilik gelmektedir. Oykiilemenin
uzamy sozcelem uzamina, farkl bir ifadeyle, oykiilemeye karsilik gelmektedir.
Sézcenin uzami ise sézcelem uzamindan ayrilan bir 6ykiiye karsilik gelmektedir.
Sézcelem uzamy, 6ykiileyen 6znenin igerisinde bulundugu varsayilan bir “uzam”
olarak ifade edilmektedir (Oztokat, 2005: 127-128).

1. 9. Betimleme

Betimleme; geleneksel olarak 6ykiisel anlatinin veya 6ykiiniin karakterlerinin,
nesnelerinin, yerinin ve doneminin gercekgi ve inandirici oldugunu gosterme isle-
viyle a¢iklanabilir. Modern kurguda ise okuma siirecine yon veren veya dogrudan
miidahale eden bir anlat1 unsuru olarak ifade edilebilir (Oztokat, 2005: 129-130).

1. 10. Cok Seslilik

Bakhtin, anlatida, yapit1 yazanin mesleki lisaninin ve karakterlerin dil kulla-
nimlarinin degistigini vurgulamaktadir. Dogrudan séylem ve dolayli séylem ola-
rak adlandirilabilecek bu iki kavram, melez bir dilin olugmasina yol agar. Anlatida-
ki dil ¢ok soéylemli oldugu i¢in dil ¢ok seslidir. Aktarilan veya alintilanan séylem,
konugmacinin ézgiirliigiini korur (Oztokat, 2005: 130-131).

2. BULGULAR
2. 1. Kurgusallastirma Zamani

Kafka'nin Ceza Somiirgesi kisa 6yki anlatisinin ilk sayfasinda yer alan asagi-
daki paragraf, yazarin yapiti yazmaya karar verdigi ani ve onun bu anlatiy1 kaleme
alma sebebini ortaya koymaktadir.

“Subay, inceleme gezisine ¢ikmis konuguna, 'Hi¢ alisiimadik bir aygittir,” dedi; pek
yakindan tamdigi kesin olan aygiti hayranlkla siizmekteydi. Konuk neredeyse zoraki
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gelmisti buraya, itaatsizlik ve subayina hakaret etmek suglarindan éliime mahkiim
edilmis bir erin idaminda bulunma davetini, geri cevirmenin saygisizlik sayilacagi-
m diistindiigii icin kabul etmisti. Gordiigii kadariyla, bu ceza somiirgesinde idama
kars1 bir ilgisizlik hakimdi. Konukla subay sayilmazsa, her yam ¢iplak yamaglarla
cevrili bu kumluk vadide, sadece iki kisi vardi: Sag1 sakali birbirine girmis, biiytik
agizli ve aptal bakisl idam mahkimuyla, onun agir zincirini tutan er. Erin elindeki
agir zincir, mahkimun el ve ayak bileklerine takilmis zincirlerin birlestigi noktayd;
ayrica, agir zincirde toplanan kiigiik zincirler kendi aralarinda da, yine zincirlerle,
birbirlerine baglanmiglardi. Acaba tiim bu onlemler gerekli miydi? Mahkimun yii-
ziinden 0Oyle bir sadakat okunuyordu ki, zincirlerini sokiip 0zgiirce yamacglarda gez-
meye biraksalar, sonra bir ishik ¢calip cagirsalar, herhalde hi¢ sorun ¢ikmaz, bir kopek
gibi kendi infaz isinin gerceklesmesi icin kogar gelirdi” (Kafka, 2014: 5).

S6z konusu paragraf ele alindiginda yazarin; yapiti kaleme aldig1 donemde ya-
sanan hukuksal sikintilar, kurmaca bir yapida ve gercegin kendisi seklinde degil,
gercegin yeniden sunumunu o “an’1 betimleyerek anlattig1 goriilmektedir. E Kaf-
ka'nin Ceza Somiirgesi kisa 6ykiistinti 1919 yilinda yazdig: diistiniildigiinde done-
min sartlarini farkls bir metaforla sundugu ifade edilebilir.

2. 2. Mimésis ve Diégésis Coziimlemesi

Ceza Somiirgesi yapity; diégésis ve mimésis kavramlari cercevesinde degerlen-
dirildiginde kurmaca anlati icerisinde her iki kavramin da var oldugu gozlemlen-
mektedir. Bu, yapitta siklikla karsilagilan bir durumdur. S6zii edilen durum, kisa
oykiide yer alan asagidaki pasajlar incelediginde somutlasmaktadir.

“..Konugun oturdugu yer, bir cukurun kenariydi. Konuk ¢ukura goz ucuyla bak-
t1. Derin sayilmazdi ¢ukur, kazilan toprak bir kenara yigilarak bir tiir duvar olus-
turulmustu, diger kenarda ise mahkim dikiliyordu. Subay, 'Kumandan size aygitla
ilgili bilgi verdi mi?' diye sordu. Konuk anlami belirsiz bir el hareketiyle soruyu ge-
cistirmeye calist. Ama bu, subaymn arayip da bulamadig firsatti, artik aygit: kendisi
anlatabilirdi...” (Kafka, 2014: 6)

“..Ashnda, subay konugun baslardaki ilgisizligini fark etmemisti bile, ama simdi,
konugun aygitla ilgilenmeye basladigr anlamsti. Bu nedenle, stirekli konusmuyor, ko-
nugun aygiti gézden gecirmesi icin bosluklar yaratmaya 6zen gosteriyordu. Mahkiim
da konugun hareketlerini taklit eder gibiydi: Elleri bagli oldugundan gozlerine siper
edemiyor, yine de, gozlerini kirpistirarak aygita bakiyordu...” (Kafka, 2014: 9)
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Mimésis | Gosterme Dogrudan Gosterme

Diégésis | Anlatma Dolayli Anlatma

Tablo 1. Ceza Somiirgesi kisa 6ykiisiinde mimésis ve diégesis kullanima.

Anlatici, bazen dolayl bir sekilde durumu betimlerken bazen de dogrudan
gosterme yoluna gitmigtir. F. Kafka'nin Ceza Somiirgesi kisa dykiisiindeki 6rnek
alintilar incelendiginde Tablo: 1'de goriildigi gibi her iki kavramin da kullanildi-
gina ulasilmistir.

2. 3. Oykiileme

E Kafkanin Ceza Somiirgesi anlatisinin, temel olarak bes durumda dykiilendigi
gortulmistiir. Bu durumlar sirasiyla: “subaymn somiirge sistemini devam ettirmek
istemesi ve sistemi konuga tanitmasi, subayin sémiirge sistemini devam ettirmek
i¢in konuktan yardim istemesi, konugun yardim teklifini kabul etmemesi bu ne-
denle subayin kendini aygita baglamasi ve 6lmesi, konugun somirgeden kacisr”
olarak saptanmistir.

D1----0 D2 ---- ]

(Somiirge sisteminin devami istegi) (Sémiirgenin devami i¢in konuktan yardim istenmesi)
D3---- 11 D4 ---- 11

(Yardim teklifinin reddi) (Subayin kendini aygita baglamasi ve 6lmesi)
D5---[1

(Konugun somiirgeden kagist)
F Katkanin Ceza Somiirgesi yapitindaki s6z konusu anlam gegislerinin su se-
kilde oldugu gortlmiistiir:

Al: Subay, sémiirgenin devamini isteyen kisidir. Subayin sémiirge sisteminde
kullandig: aygit, sistemi sembolik olarak temsil etmektedir.

A2: Konuk, davet iizerine somiirge sistemini incelemeye gelmis kisidir. Subay,
sistemin devamui i¢in konugu ikna etmeye caligmaktadir.

A3: Subay, somiirge sistemi i¢in eski kumandani 6vmektedir ve yeni kumanda-
nin kararlarindan dolay1 konuga dert yanmaktadir, yardim istemektedir.

A4: Konuk, yardim teklifini geri ¢evirmistir ve subay kendini aygita baglayarak
olmistiir.

A5: Konuk, somiirgeden kagmaktadir.
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D ve A sembolleriyle gosterilmis olan durumsallik ve anlamsallik dontistimle-
rinin ¢izgisel olarak art arda okunmasi 6ykiiniin ilerleme sablonunu sunmaktadur.
Bu anlamda Ceza Somiirgesi adli kisa 6ykiiniin, paralel bir okumayla, durumla ve
buna bagli olarak anlam degisimleri ile ortiistiigti goriilmiistiir.

E Kafkanin Ceza Somiirgesi yapit1 anlatici kavrami ekseninde irdelendiginde
durumun Tablo: 2'deki gibi oldugu goriilmistir.

Benoykiisel Eloykiisel

I¢coykiisel

Dis Oykiisel X

Tablo 2. Ceza Somiirgesi anlaticinin konumu.

Anlaticinin konumunun gézlemlenebilmesi adina, F. Kafkanin Ceza Somiirge-
si yapitindan dogrudan alintilarla yararlanmanin faydali olacag: distiniilmektedir.

“Isini bitiren subay, yiiziinde bir giiliimsemeyle aygiti bir kez daha gozden gegirdi,
kaziyicimin agik kapagimi kapatti, asagiya indi, once ¢ukura sonra mahkiima bakt:.
Mahkimun ¢ukurdan cektigi giysilerini goriince sevinir gibi oldu. Ellerini yikamak
icin kovaya yiiriidii, kovadaki suyun pisligini epey sonra fark etti, tam temizleyeme-
yecegine karar verdi, ellerini kuma soktu. Sonra dogrulup tiniformasimn diigmelerini
¢ozmeye baslads, ceketinin yakasima sikistirdigi kadin mendilleri kurtulup diistiiler.
Subay, ‘Al mendillerini!’ diyerek bunlar: mahkiima atti, sonra konuga donerek, 'Ha-
mmefendiler ona hediye etmislerdi,” diye agiklad:.’ (Kafka, 2014:33)

Yukaridaki alint1 ekseninde bakildiginda, anlaticin sadece aktaran konumda
oldugu gortilmektedir. Anlatici, okuyucunun bilmesi gerektigi kadar ayrintiya yer
vermektedir. Bu anlamda anlaticinin; disoykiisel ve eldykiisel durumda oldugu so-
nucuna ulagilmigtir.

2. 4. Karakter

E Kafkanin Ceza Somiirgesi kisa oykiisii, karakter ¢ergevesinde ele alindiginda;
karakterlerin bir isimle belirtilmedigi, sifat ve unvanlarla kaleme alindig1 goriil-
mektedir. Kisa oykiideki karakterler Tablo: 3’te gosterilmis ve karakterlerin zel-
liklerine dair kisa bilgiler verilmistir.
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Karakterin ismi Karakterin Ozellikleri Karakter Tiirii

Saskin, korkmus, durumu

Konuk Bagkahraman
adlandiramayan, umursamaz,
ilgisiz, tedirgin bir kisi
Somiirgenin devamini
Subay ) Ikinci derece
isteyen, Fransizca konusan,
kahraman
siirekli yakinan, sikdyetei,
sitemkar, cabalayici, ikna
etmeye ¢alisan, yenilik
sevmeyen bir kisi

Er Sadik, emir dinleyen, tahakkiim Folyo karakter

altinda olan bir kisi
Mahkim Sag1 sakali birbirine girmis, bityiik Folyo karakter

agizli ve aptal bakisli idam
mahkiimu
Eski Kumandan Somiurge sistemini ve aygiti kuran Folyo karakter
kisi
Yeni Kumandan Somiirge sistemini desteklemeyen Karsit karakter
kisi
Yiizbasi Somiirgede yetkili kisi Folyo karakter
Emir Eri Asker Itaatsiz davranan kisi Folyo karakter
Hanimefendiler Bilgi yok Onemsiz rol iistlenen
karakter

Kahvedekiler Bilgi yok Koro karakter
Kayike1 Bilgi yok Koro karakter

Tablo 3. Ceza somiirgesi karakter tipleri.

Karakter tipleri dagilimina bakildiginda Ceza Sémiirgesi adl1 6ykiiniin karak-
terlerinin yalnizca olaylarin durumuna istinaden anlatinin icerisinde dahil edildi-
¢i goriilmektedir. Bu baglamda Ceza Somiirgesinde 11 farkl karakter kullanildig
saptanmigtir (Bkz. Tablo: 3). Karakterlerin, diiz karakter tiirtinde oldugu goriil-
mustir.
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Sekil 1. Karakter siklig1.

Sekil 1’e bakildiginda baskahraman karakterinin (konuk) kisa 6ykiiniin biyiik
bolimiinde yer aldig1 goriilmektedir. Bunun diginda ikinci derece kahraman ka-
rakterinin (subay) 6ykiide belirme siklig1 da oldukga ytiksektir. Ayrica folyo karak-
terlerin de 6ykiide sayica ¢ok oldugu goriilmektedir.

Karakter Tirti Siklig1

6 5
5
4
3 2
2 1 1 1 1
1 O
o W . . .

> © & & > &
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Sekil 2. Karakter tiirii siklig1.

E Kafkanin Ceza Somiirgesi kisa dykiisiinde en sik kullanilan karakter tiiriiniin
folyo karakter oldugu goriilmektedir. Folyo karakterin siklikla kullanilmasindaki
amacin; bagkahramani ve ikinci derece kahramani 6n plana ¢ikarmak oldugu ifade
edilebilir. (Bkz. Sekil: 2). Oyle ki, folyo karakterlerin toplaminin éykii igerisinde
siklig1 5’tir. Bu anlamda, Kaftka'nin folyo karakterlerle 6ykiiye dinamiklik kattig1
soylenebilir. Karakter tiirlerinde koro karakter tiirii kullanim agisindan ikinci sira-
da yer almaktadir. Ancak koro karakterlerin toplamanin 6ykii igerisinde siklig1 2
olsa da yalnizca 6ykiiniin sonunda bu karakter tiiriine yer verildigi gézlemlenmis-
tir. Bunun yani sira; bagkahraman, ikinci derecede kahraman, 6nemsiz rol iistlenen
karakter ve karsit karakter tiirleri ise 6ykiide 1 kez kullanilmistir.
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2. 5. Olay Orgiisii
Oykii kisminda yalin bir sekilde gosterilmektedir.
2. 6. Zamansallik

Ceza Somiirgesi adl1 kisa 6ykil zamansallik ¢cercevesinde irdelendiginde yaza-
rin, soylem icerisinde zaman ifadeleri kullanmaktan kasith olarak uzak durdugu
gozlemlenmistir. Bu baglamda zamansalligin biiyiik 6lgiide muglak oldugu soyle-
nebilir. Fakat, kisa éykiisiinde kullandig1 sézce ile zamansallik noktasinda, yazarin
tek bir referans verdigi goriilmiistiir.

“Neden sonra, cesaret asilamak isteyen bir tavirla giiliimseyerek konustu: Diin
kumandan sizi davet ettiginde yakiminizdaydim, sizi davet edisini isittim...” (Kafka,
2014: 24).

Yukaridaki alintida goriilecegi gibi kurmaca anlatida olaylarin; diin ve bugiin
ekseninde gectigi ifade edilebilir. F. Kafkanin Ceza Somiirgesi kisa dykiisiinde za-
mansallik muglaktir ve net bir kronolojik seyir gézlemlenememistir. Anlati, diin-
den baslayip bir sonraki giinle son bulmaktadir.

2. 7. Uzamsallik

F Katkanin Ceza Somiirgesi uzamsallik ¢cercevesinde irdelendiginde, somiirge-
nin nerede gectiginin tam anlamiyla belli olmadig1 gézlemlenmistir. Yazar, sadece
Fransizca konusan bir Subay1 betimlemektedir. Bu anlamda, dykiiniin Fransizca
konugulan bir bélgede gectigi varsayilabilir bir durumdur. F. Kafka, metnin 6rnek-
lemini olugturan kisa dykiisiinde, uzamsallik ¢ercevesinde muglak davranmakta-
dir. Oykiideki su alintt durumu daha iyi somutlagtirmaktadir:

“Konukla subay sayilmazsa, her yani ¢iplak yamaglarla cevrili bu kumluk vadide,
sadece iki kisi vards: Sagi sakali birbirine girmis, biiyiik agizli ve aptal bakisl idam
mahkiimuyla, onun agir zincirini tutan er” (Kafka, 2014: 5)

Fakat yazar tarafindan; locada, kahvehanede ve sémiirgede bulunan bazi yapi-
larin tasvir edildigi goriilmektedir. Sonug olarak, Ceza S6miirgesi kisa 6ykiisiiniin
yazildig1 dénem ve kendine 6zgii sdylemleri diistintldiigiinde F. Katkanin, uzam-
salliktan 6te donemin gartlarini betimlemeye 6zen gosterdigi ifade edilebilir.

SONUC

F Kafka, Ceza Somiirgesi kisa oykiisiinii Birinci Diinya Savasrnin bitisi son-
rasinda kaleme almistir. Kisa Oykiiniin belli olmayan bir zaman, yer ve gergeklik
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tizerine kurulmus olmas: ykiiniin kendi gergeklik algisini genis bir sekilde inga
etmesine olanak saglamaktadir. Bu dogrultuda, kisa 6ykiide gergekte olan insan-
lar, karakterler olarak temsil edilmektedir. Bulgular ekseninde ele alindiginda, E
Kafkanin kullanmis oldugu karakter tiplerinin yazilan doneme uygun olarak be-
timlendigi sdylenebilmektedir. Eserde sozii edilen donem, somiirgeci yonetimlerin
diinya sahnesinde oldugu bir donemi tarif etmektedir. Bu baglamda, kurmaca an-
latida bir metafor olarak kullanilan ceza somiirgesindeki aygitin temsili olarak bir
donemi yansittig1 ifade edilebilir.

Kisa 6ykiideki karakterlerin; donemin toplumsal, sosyal, kiiltiirel ve psikolo-
jik portrelerini yansittig1 soylenebilmektedir. Nitekim kisa 6ykiiniin 1919 yilinda
kaleme alindig1 ve s6z konusu tarihin Birinci Diinya Savasrnin bitisinden bir sene
sonra oldugu goz 6niine alindiginda diinya tizerinde somiirge sistemlerinin devam
ettigi bilinmektedir. Bu duruma paralel olarak yazar, sistem elestirisi de gercek-
lestirmektedir. Soyle ki kisa 6ykiideki subay karakteri sémiirgenin devamini iste-
yen ikinci derece kahramandir. Fakat devam edemeyecegini anladiginda kendini
aygita baglayarak oldiirmistiir. Yani subay karakteri, maruz kaldig1 bu sistemin
disina ¢ikamayacagini fark etmistir. Nitekim, oykiide tasvir edilen sistemde itaat
zorunludur. Subay, sistemden ¢ikabilmenin tek garesini benligine son vermek ola-
rak gormistiir

E Kafka aldig1 hukuk egitimini donemin sartlariyla kesistirerek elestirel ve fel-
sefi diistinceleri eserine karamsar bir bakis acistyla yansitmistir. Kafka, eserini her
ne kadar karamsar bir bakis agisiyla yansitsa da bu durum ashinda eserde olustur-
dugu olay orgiisiiyle sisteme boyun egmek yerine kars: durus sergilemektedir. Gii-
niimiiz sartlarinda degerlendirildiginde dykiide masumiyet karinesinin olmadig1
goze carpmaktadir. Nitekim mahkam, sugsuzlugunu kanitlayacak savunmalara
kalktiginda subay tarafindan kabul gormemektedir.

Cozlimlenen kisa 6ykiide yazarin; zaman ve mekan ayrintilarini net olarak be-
lirtmedigi goriilmustiir. E Kafka, okuyucuya ucu agik bir tarzda zaman ve mekéni
tasvir etme olanag: sunmugtur. Kullanilan karakterler acisindan Kafka; bagkahra-
mani ve ikinci derece kahramani folyo karakterlerle 6n plana ¢ikarmuistir. Ayrica
karsit karakterle sistemi sorgulamaya agmaktadir. F. Kafka, 6ykiiyt ikincil bir gozle
(d1s oykiisel) ve 6ykil icerisinde yer almayarak (el oykiisel) sekilde gerceklestirmis-
tir. Olusturulan anlat1 yapis: okuyucuya diisiinme serbestligi tanimaktadir.

Sonug olarak; ¢alismada ele alinan kisa oykiide, yapisal metin ¢oziimle yonte-
mindeki 6gelere cogunlukla rastlandig goriilmiistiir. Ayrica ¢alismada kullanilan
yontem ile 6ykiiniin arka planina odaklanilarak anlatinin kurgulandigi déneme ait
ipuglarina ve anlaticinin bakis acisina dair izlere rastlanilmigtir.
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Yazar Katkist:

Galigmanin Tasarlanmasi (Design of Study) : O$ (%60), UT (%40)

Veri Toplanmasi (Data Acquisition) : OS (%70), Ul (%30)

Veri Analizi (Data Analysis) : OS (% 70), Ul (% 30)

Makalenin Yazimi (Writing up) : O$ (%70), UI (% 30)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision) : OS (%50), UT (% 50)
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DiJITAL RADYO YAYINCILIGINDA REKLAMA YENI YAKLASIMLAR
Oz:

Radyo yayinlarinin diinyada baglama tarihi 1920 yili iken bu tarih Tiirkiyede
1927dir. Diizenli radyo yaymlarinin basladigi 1927 yilindan beri radyo, ayni za-
manda en iyi reklam alan mecralar olarak bilinmektedir. Ancak son yillarda gerek
akademik diinyada gerekse sektorde radyo eski ilgisini kaybetmistir. Radyo mecra-
s1 sektorel anlamda da ozellikle reklam harcamalarindan aldig: payda diisiis yasa-
yarak eski popiilerligini de yitirmistir. Bu anlamda geleneksel yayinciligin disinda
gelisen, yeni reklam anlayis1 igerisinde yerini almaya ¢alisan radyonun ayakta ka-
labilmek adina gelisim siirecini degerlendirilmektedir. Caligmada, sektérde uzun
yillar ¢alismis, reklamciligin eski ve yeni gelisimini degerlendirebilecek kisiler ile
goriismeler yapilmistir. Radyonun gelisimini ve degisen reklamcilik anlayisini tes-
pit etmeye yonelik yapilan ¢alismada, radyo reklamlarinda en ¢ok kugak reklam ve
iiriin yerlestirme kullanildigi, gliniimiiz radyo reklamlar incelendiginde bu alanda
cok degisiklik olmadi8y, dijital mecralarin radyo gelirleri noktasinda etki etmedigi
gorilmistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Reklam, Yeni Radyo, Dijital Reklam.
2wk
NEW APPROACHES TO ADVERTISING IN DIGITAL RADIO BROADCASTING
RABSTRACT

While the start date of radio broadcasts in the world was 1920, this date is 1927
in Turkey. Since 1927, when regular radio broadcasts began, radio has also been
known as the medium with the best advertisements. However, in recent years, both
in the academic world and in the sector, radio has lost its old interest. In the sec-
toral sense, the radio channel lost its former popularity, especially by experiencing
a decrease in its share of advertising expenditures. In this sense, the development
process of the radio, which has developed out of traditional broadcasting and is
trying to take its place in the new advertising concept, is evaluated. In the study,
interviews were conducted with people who have worked in the sector for many
years and can evaluate the old and new development of advertising. In the study
conducted to determine the development of radio and the changing understanding
of advertising, it was seen that the most generational advertisements and product
placement were used in radio advertisements, when today's radio advertisements
were examined, there was not much change in this area, and digital channels did
not affect radio revenues.

Keywords: Radio, Advertising, New Radio, New Advertising.
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GIRIS

Radyo, insanlarin hayal giiciine hitap eden bir yayin araci olarak distiniildi-
giinde, bugiin teknolojik gelismeler altinda dahi yerini korumayi basardig1 goriil-
mektedir. Dijitallesmenin getirdigi yeniliklerin islevi var olan yayin teknolojilerini
bitirmek degil, doniistiirmek seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Oncelikli olarak bunu
kabul etmek gerekmektedir. Radyo, teknolojik yeniliklere kendini adapte etme
kabiliyetine sahip oldugunu gostermektedir. Internet radyoculugunu, podcast ya
da mobil uygulamalari, klasik radyo yayimnlarin: bitirecek faktorler seklinde gor-
mek yerine, tiim bu mecralar1 yayinciigin yeni versiyonlarini iiretme imkanlar1
olarak degerlendirmek daha saglikli bir yaklasimdir. Teknolojik adaptasyon her
ne kadar var olsa da radyolarin yasama problemleri tamamen ekonomik etkenler-
den ge¢mektedir. Klasik radyo yayinciliginin dijital karsisinda yenilenme ¢abasi ve
ekonomik anlamda nefes almasi belki de agilacak yeni reklam mecralari sayesinde
gergeklesecektir. Dijitalin dinlenme yaninda a¢t1g1 yeni reklam alanlar1 radyolarin
ve dinleyicilerinin her ne kadar ragbet gosterdigi alanlar olmasa da, gelecekte se-
killenen yeni diinyanin igerisinde var olacak gibi goriinmektedir.

Reklamlarda asil amag tiiketicilerin mal ve hizmetler hakkinda bilin¢lendiril-
meleri yani mal ve hizmetlerin varligs, elde edilebilirligi, kullanim amaci ve yone-
timi hakkinda bilgi vermektir. Ancak giiniimiizde medya kuruluslar: araciligiyla
yayinlanan reklamlar tiiketiciyi aydinlatma gorevinden daha yogun sekilde hedef
kitlede imaj olusturma ve tiiketicileri satin almaya yoneltmeye caligmaktadir (Bal-
kas, 2006: 179). Reklamlar bu amaglar1 dogrultusunda kitle iletisim araglarini kul-
lanmaktadir. Radyoda bu kitle iletisim araglari arasinda hedef kitle ile tiriin ve hiz-
metin ulagtirilmasi amacli olarak kullanilan 6nemli bir reklam mecrasidir. Reklam
ya da reklam verenin amaglar1 yaninda radyoda ekonomik a¢idan devamliligini
stirdiirmek i¢in reklama gereksinim duymaktadir.

Bu ¢aligmada radyonun dijitallesmesi siirecini degerlendirirken radyo yayimci-
liginin ve reklam anlayisinin doniisimiini belirlemek hedeflenmektedir. Aragtir-
mada radyo reklamciliginin siiregelen yaklagimlarini ortaya koyma amagl olarak
literatiir taramasi yapilarak radyo reklamciliginda siire¢ degerlendirilmektedir.
Ayrica, arastirmanin temelinde bulunan sorunsali incelemek adina hazirlanan ya-
pilandirilmis soru formlari tizerinden alaninda uzman kisiler ile gortismeler yapil-
mustir. Calismada, radyo reklamciliginin diinii ve bugiiniinii daha iyi analiz edebil-
mek adina, nitel arastirma yontemlerinden yapilandirilmis ve yar1 yapilandirilmis
soru formlar1 yontemi kullanilmistir. Bu anlamda ¢alisma betimsel bir ¢aligmadir.
Bu arastirmanin 6rneklemi radyo reklamciligi, radyoda halkla iliskiler alaninda
calismus kisilerdir. Aragtirmanin evrenini ise Tiirkiyede radyo reklamciliginda bi-
linen kisiler olusturmugtur. Arastirma da 6rnekleme ulagilirken, kartopu yontemi
kullanilmigtir. Veri toplama y6ntemi olarak, alaninda uzman kisilere ulasilarak
roportaj veya yapilandirilmis sorular tizerinden goriisme talepleri iletilmis, saha
calisanlar1 izerinden toplanan verilerle arastirmanin sonucuna gidilmistir.
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Arastirmada veriler igerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Igerik analizi
yonteminde, elde edilen veriler daha ayrintili bir incelenmeye tabi tutularak, bu
verilerin agiklandig kavramlar, kategoriler ve temalara ulagilmasini gerektirmek-
tedir. Icerik analizinde, elde edilen verilere odaklanilmakta; veri setinde sik sik tek-
rarlanan ya da katilimar tarafindan yogun bigimde vurgu yapilan olay ve olgular
tizerinden kodlar ¢ikarilmaktadir. Kodlardan kategorilere, kategorilerden temalara
gidilmektedir. Dolayisiyla birbirine benzeyen ve birbiriyle iliskili oldugu belirlenen
veriler yaninda belirli kavramlar ve temalar belli bir diizende bir araya getirilerek
yorumlanmaktadir (Baltaci, 2019). Bu baglamda yerel ve ulusal mecralarda rad-
yo reklam departmanlarinda ¢alisan, ulusal ajanslarin reklam planlama satin alma
ve yonetim kisminda c¢aligan kisilere ulasilarak yapilan yar1 yapilandirilmis soru
formlari tizerinden goriismelerle sonuca gidilmeye ¢alisilmaktadir.

Radyo Yayinciliginin Reklam ile Bulusmasi

Radyolarda ilk reklam, Amerika Birlesik Devletlerinde 1922 yilinda yayimlan-
mustir. Tiirkiyede radyo yayinlari ilk yillarda 6zel girisimcilik olarak baslamasina
ragmen, finansal sorunlar nedeniyle devlet tekeline gegmektedir. Devlet tekelin-
deki yaymcilik radyonun reklam yapan bir ara¢ olarak diisiiniilmesi ve reklam
mecrasi olarak kullanilmasini geciktirmektedir (Altunbas, 2003: 47-48). Tiirkiyede
radyo reklamlarinin ilk baglangici olarak, 1953 yilinda sabah sunulan haberlerden
once “Demirbank hayirli isler diler” reklam sloganinduyulmasi sonrasinda, miizik
saatleri sirasinda girilen spot reklamlar1 ve yapilan “Ozel Tanitici” programlar ilk
reklam uygulama 6rnekleri ve reklam tiirleri olarak goriilmektedir. Transistoriin
kesfinden sonra, otomobillerde radyolarin yayginlagmasiyla hareket halinde din-
lenebilen radyolar yaninda igeriksel agidanda dontistimler yasanmaya baslamistir
(Inal, 2020: 39-40). Radyo igeriklerinin konusmadan miizige dogru kaymasiy-
la spot reklamcilik teknigi siklikla kullanilmistir. 1990’l1 yillarla birlikte 6zellik-
le tecimsel yayinciligin ortaya ¢ikmasiyla birgok ulusal ve yerel radyo agisindan
reklamlar, radyolarin varliklarini siirdiirebilmeleri agisindan 6énem kazanmustir.
Bugiin biitiin diinyada yasanan teknolojik, kiiltiirel ve sosyal degisimlerle para-
lel bicimde reklam igerik, sunum ve mecralar1 ¢esitlenmistir (Yazici, 2018: 1252-
1255). Radyolarin stirdiirebilirliginin reklama gereksinim duymasi ile baglantili
bicimde reklam yatirimlari ve radyo reklam alaninda uzmanlagma da artmaktadur.
Radyolar reklam alma ve reklam sunumunu oldukea etkin bigimde kullanmaya
baglamaktadir. Teknolojik degisim ve dontistimler her alanda oldugu gibi radyo
reklamcilig1 konusunda da degisimleri beraberinde getirmektedir.

Dijital teknolojiler diger mecralarda oldugu gibi radyoculuga da olanaklar
saglamakta ve bunlarin temelinde de 1990lar ile gelistirilen uydu yayincilig: gel-
mektedir. Bu siirecle birlikte dijital uydu alicilarinda ucuzlama ile evlerde uydu
sistemlerinin kullanilmasini saglanmistir. Uydu teknolojisinde ortaya ¢ikan ge-
lismeler kiigiik biitgeli yerel bir radyonun da, genis cografyalara yayin ulagtirma
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saglamakta, radyo dinleyicileri acisindan da farkli cografyalarda yapilan yayinlar
dinleme sans1 sunmaktadir. Radyo yaymciliginda yeni olanaklar taniyan en 6nemli
gelisme 1994’te Microsoft tarafindan gelistirilen bir yazilim araciligiyla radyo ya-
yinciligi hizmetine sunulmus olan internet teknolojisidir. Internet teknolojisi ile
birlikte radyo yaymncilig1 geleneksel koklerinden farklilasmigtir. Bityiik yatirimlar
yapilmadan ve frekans sorunlari yasanmadan internetten radyo yayincilig: yapila-
bilmesi ile radyo yeniden énem kazanmaya baglamistir. Internetin bugiine kadar
ortaya ¢ikan Kkitle iletisim araglar1 arasinda en hizli gelisim gosteren iletigim araci
olmasi ve bityiik bir hizla yayginlasmasi, internetten yayin yapan radyolarin hizla
artig gostermesini saglamistir (Soydan, 2016: 341-343). Fakat radyo yayinciligin-
da yasanan bu gelisim siireci radyo reklamciligina ayni diizeyde yansimamustir.
Karasal yayin yapan radyolara karsi, es zamanl internet {izerinden yayin yapan
radyolarin yaymlari reklam pazarinda beklenen etkiyi gostermemis, reklamcilik
geleneksel yayincilikta daha fazla ilerlemistir. Radyo sektorii, FM radyonun hala
dinleyici ve reklam karlar1 bakimindan gelismeye devam ettigini vurgulamaktadir
(Balabanlar, 2011: 16). Dolayisiyla radyo sektorii agisindan yasanan degisimler ve
teknolojik gelismeler reklam agisindan degerlendirildiginde ayni olgiide degisim
ve doniigiimiin gerceklesmedigi gortilmektedir. Reklam verenler hala karasal ya-
yincilik yapan radyolar: reklam acisindan daha ¢ok tercih etmektedir.

Diger 6nemli sektorlerden biri olan sosyal medya ve reklam yansimalarina ba-
kildiginda da radyo istasyonlar1 agisindan kurum imajini giiglendirmek ve din-
leyici devamliligini saglamak adina, sosyal medya uygulamalarinin 6ne ¢iktig
goriilmektedir. Yapilan arastirmalar, sosyal medya alaninda yayincilik islevi géren
radyolarin {iriin ya da hizmet tanitimi yapmaktan ¢ok kendi radyo istasyonlars,
programlari ve dj’lerini tanitma yoniinde tercihlerini kullandiklarini ortaya ¢ikar-
maktadir. Radyo program yapimcilari ile DJler sosyal medya hesaplar: yani fa-
cebook, twitter, instagram, scorpe, WhatsApp gibi uygulamalar1 kullanarak din-
leyicileri ile baglant1 kurmaktadirlar. Buradan baglanti kurduklar1 dinleyicilerini
yakalamalarindan hareketle radyo istasyonlar1 web siteleri ve sosyal medya kanal-
larmni agirlikli bicimde kurumsal reklam mecrasi olarak kullanmaktadirlar (Yazi-
c1, 2018, s. 1257). Sosyal medya kullanicilarina tanimadiklar: insanlarla iletigim
kurma olanag1 vermektedir. Bu da sosyal medya araglarmin 6zel sektor agisindan
etkili reklam alan1 olarak kullanilmasina olanak tanimaktadir. Her ne kadar sos-
yal medyanin reklam yapma yoniinden yeterli diizeyde olmadig1 yoniinde goriisler
one siirtilse de gelismeye acik bir ortam oldugu yadsinamaz. Radyolar agisindan
bakildiginda dinleyici devamlilig1 igin sosyal medya uygulamalarinin kullanildig:
goriilmektedir. Buda etkili reklam galismalari ile iiriin ya da hizmetlerinde dinle-
yiciye ulastirilmasinda kullanilabilecegini gostermektedir.

Radyo Reklam Baglantisi

Soylenen soziin hayatimizdaki degistirici 6nemi “tatl: dil yilan1 deliginden ¢1-
karir” soztinde belirgin olarak verilir. Radyoda senelerdir yarattig1 gizemli, yar1
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seffaf diinya ile her zaman farkli cekim alani yaratir. Radyo bir donem televizyona
kaptirmis oldugu hitkiimdarligini, nostaljik bir geri dontigiimle tekrar almigtir. Bir
de modern sehrin trafik yagsami icinde, bu eski dost zorunlu doniis yasamistir (Ser-
darly, 2008: 115). Radyo sahipliginin oldukea diisiik biitceler gerektirmesi, hemen
hemen her ortamda rahatlikla dinlenebilmesi ve 6zellikle de sese dayali 6zelligi ne-
deniyle hedef kitlenin yolculukta, iste, arabada, evde, yiiriirken ya da bagska islerle
ilgilenirken de rahatlikla takip edebilmesi, reklamcilar i¢in radyoyu 6zel bir ara¢
konumuna getirmektedir. Bu etkenler radyoyu ayni zamanda reklam ortami olarak
tercih edilenler listesine yerlestirmektedir (Elden ve Yeygel, 2006: 29).

Radyo benzeri 6zel mecralar, reklamciyr farkli duygulara hitap etme ve ye-
teneklerini ortaya gikarma zorunluluguna itmektedir. Sadece ses kullanarak bir
seyler ifade etmek ve en iist diizeyde etki olusturmak, eldeki sinirli malzemeyle
en verimli galigmayi yaparak etki yaratmak gerekmektedir (Serdarli, 2008: 115).
Bu radyo reklamciligin biiyiik gizemlerinden biri olarak anilir. Radyo reklamci-
lig1 iyi yapildiginda oldukea giiglii bir mecra olarak ortaya ¢ikmaktadir. Reklam
yazar1 Tom Van Steenhoven’in radyo ile ilgili dikkat ¢ekici séziinde, “Bir kulaktan
girer... ve orada kalir” (Sullivan, 2000: 167). Dolayisiyla reklam dinleyicisini yaka-
lama konusunda etkisini kaybetmeden siirdiirmektedir. Buda radyo reklamcilig
alaninda ¢alisanlari farkli reklam tiirleri ortaya koymaya itmektedir. Dinleyicisini
yakalamak ve etkilemek isteyen reklamcilar en etkili reklam tiretme yolunda farkl
yontemler kullanmakta ve farkli reklam tiirlerinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.

Radyoda Reklamciligin Geligimi Ile Ortaya Cikan Reklam Tiirleri

Radyo reklamlari, radyonun isitsel ara¢ olmasindan dolay: diger kitle iletisim
araglarindan daha kisith 6zelliklere sahiptir. Sadece isitsel olusu sebebiyle etkiyi
kuvvetlendirmek adina ses, okumada tonlama, miizik, efektler kullanilmaktadir.
Boylece dinleyici farkl: bir hayalin i¢ine sokularak reklami yapilan tiriini zihinde
canlandirmasi hedeflenmektedir. Radyo reklamciliginda uyulmas: gereken kural-
lar kanunlarla belirlenmistir. Bu kurallar ingiltere' de 1990 yilinda ¢ikartilan Yayin-
cilik Kanunu ile Radyo Dairesi (Radio Authority), Amerika'da Ulusal Yayincilar
Birligi (NAB) ve Tiirkiye'de de 1994 yilinda ¢ikartilan RTUK kurallariyla yiiriitil-
mektedir (Altunbas, 2003). Radyo reklam tiirlerinin oldukgea basit ve yaratic1 yonii
gelismistir. Reklamlar, metin yazarinin bu konudaki deneyimi ve becerisi ile ha-
zirlanmaktadir. Radyo reklamlari dogrudan satisa yoneliktir ve genelde radyodaki
tekrar sayist ile etkisini arttirmaktadir.

Radyo yaymnciligi alaninda, ikinci Diinya Savagi baslangicina kadarki siireg
agirlikli olarak haber, eglence alaninda goriiliirken, reklamcilik yoniinden de gelis-
me gostermektedir. Radyo yayn igeriklerinde goriilen gelisme ve program arayis-
lar1, yeni program tiirlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu donem Tiirkiyede de radyo
yaymlarinda, drama programlar1 ve reklamlarda da artig goriilmektedir. TRT'de
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reklam gelirlerini arttirma amagl olarak reklamlara yer verilmektedir (Eryilmaz,
2005: 89). Buda radyo reklamciliginda yeni yaklasimlar ve tiirleri ortaya ¢ikarmak-
tadir. Reklamlar ilk etapta spikerler tarafindan sozlii olarak dinleyiciye aktaril-
makta ve sonrasinda 6zel reklam saatleri diizenlenmektedir. Radyo yaymciliginda
reklam kullanimi giin gegtikge cesitlenmeye baslamaktadir. Bugiin radyo reklam-
ciliginda farkl tiirler dikkat cekmektedir. Bunlardan bazilars;

Diiz Anons: Bu reklam tiiriinde tiriin ya da hizmetin sunumunda ses ve miizik
efekti kullanilmamaktadir. Radyo reklamcilig1 alaninda en sik kullanilan reklam
tirti olarak goriilmektedir. Reklam metni bir spiker tarafindan seslendirmektedir.
Reklamin bagaris1 metne ve metni seslendiren spikerin sesinin sicakligi ve inandi-
ricihi ile baglantili olarak etkinlik saglamaktadur. Ilgiyi artirmak icin tinlii kisile-
rin seslerinden de yararlanilmaktadir (Altunbag, 2003: 116). Bu reklam tiirti diger
radyo reklam tiirlerine gore daha az maliyetlidir. Pazar kosullar: ve yayinlanma
hizi bakimindan da tercih edilen reklam tiiriidiir.

Donut Formati: Bu format diiz anons reklam tiiriinden farkli olarak miizik
kullanimi ile 6ne ¢ikmaktadir. Daha 6nceden kaydedilen miizikler reklamlarda fon
olarak kullanilmaktadir.

Diyalog ve Ses Efektleri: Bu reklam formati da diiz anons format1 gibi spiker
tarafindan seslendirilen metne miizik ve ses efekti eklenerek reklamin daha dikkat
gekici bigimde sunulmasini daglayan bir radyo reklam tiirii olarak ortaya ¢ikma-
sin1 saglamaktadir.

Miizikli veya Cingil (Jingle) Formati: Reklam ve miizik birlikteligi temelinde
hafiza-hatirlanilirlik iligkisi bulunmaktadir. Reklamda yaratilan melodik teker-
lemeler, cingillar, reklamda kaliciligy, dikkat ¢ekiciligi ve hatirlatma niteliklerini
ortaya ¢ikarmaktadir (Sentiirk ve Hanger, 2021: 151). Dolayisiyla miizik reklam
algisinin kolaylasmasini saglarken 6zel bir cingil da reklamin kalicihiginda etkilidir.
Bazi reklamlarda cingillar reklamin tamamini kapsamaktadir.

Mizah: Reklamlarda mizah kullanimi bir¢ok gelismeyle baglantili bicimde yay-
gmlagmis ve cekicilik yaratmak amagh olarak islev gérmiistiir. Teknolojik gelis-
meler mizah ve reklam arasinda var olan iligkiyi daha da giiglendirmistir (Giiz ve
Atkan, 2021: 29). Reklamcilar farkli formatlarda da olsa reklamlarin etkisini artir-
mada farkli yontemlere bagvurmaktadir. Insanlar1 eglendirirken, giildiiren mizah
seslendirme yoluyla reklam ve {iriin arasinda baglant: kurmaktadir.

Dj talk: Radyo programlari sirasinda sunucunun, programin akisi igerisinde,
akiga uygun bigimde {iriin ya da hizmeti tanittig1 reklam yontemidir.
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Dijitalleseme ve Radyo Reklamcilig1

2000’1i yillardan sonra dijitallesmeye baslayan radyo yayinciligy, televizyona bi-
raktig1 poptilaritesini tekrar kazanmaya baslamaktadir. Yakinsama stireci ile med-
yalar arasi yaganan gegis siirecinde radyo kendine en kolay alan bulan, yayginligini
arttiran ve yeni dinleyici tipleri agisindan cazip konuma gelen bir yapilanmaya
gitmektedir. Dijitallesme ile birlikte kitle iletisim araci olarak radyo erisimi giiclen-
mekte ve ortam olarak yayginlagmaktadir. Radyo teorileri alanindaki séylemler de
bununla baglantili bicimde ¢esitlenmekte ve zenginlesmektedir (Tufan, 2019: 114).
Geleneksel yayinciliktan dijital yayinciliga gegis radyo agisindan birgok avantajlar:
beraberinde getirmistir. Program gesitliliginin artmasinin yaninda ge¢miste sade-
ce isitsel olarak calisirken bugiin gorselleserek somut bir hal almaktadir. Ozellikle
de radyonun gevrimigi ortamina ge¢mesi daha genis alan1 kapsama olanak sagla-
migtir.

Dijital ortama gegen radyonun sundugu olanaklar1 ise su sekilde siralamak
miimkiindiir:

1. Ses Kalite Diizeyi CD/R-DAT standartlarryla ayn1 kaliteye sahip yiiksek
kaliteli stereo (iki kanalli) ses

2. Ses Kontrol Isaretleri Ses kontrol verilerinin iletimi (Sesin siddeti, dinamik
alan basinci, matrisleme vb.)

3. Hizmet Tiirleri Yiiksek kalitede stereofonik ve monofik ses

4. Yaymin Dagilimi; yerli, bolgesel ve ulusal yeryiizit VHF/UHF sebekeleri ve
bunlarin karma kullanimi

5. Yayin Verileri, her bir program sinyaline iligkin Radyo Program Bilgisi
6. Ara Baglantilar

7. Servis Olanaklar1

8. Kullanimda Evrensellik

9. Spektrum Verimliligi

10. Isletim Kosullar

11. Tesisat (Cakir, 2020: 1285-1302).

Dijitallesme ve internet, 6zellikle radyolar basta olmak {izere medya pazarini
temelde degistirmektedir. Radyo yayinciliginda da dijitallesmenin iki temel yonii
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bulunmaktadir. Bunlarin ilki Giretimin dijitallesmesi bi¢iminde olurken ikincisi ise
dagitimin dijitallesmesi olarak gerceklesmektedir. Dagitim agisindan dijitallesme
hem geleneksel hava yayinciligi agisindan hem de internet temelli sesin aktarilmasi
yoniinden yenilikleri icermektedir. Bunun yaninda dijital radyo, ¢evrimigi radyo
istasyonlari, akilli telefon uygulamalari, uydu radyo, HD radyo ve ses podcastleri
gibi dijital platform tizerinden gonderilen ve alinan ses tiriiniinii ifade etmektedir
(Ozel, 2020: 1153-1172). Dijital radyo yayincilig1 gelisen bu yeni platformlarla yeni
bir boyut kazanmaktadur.

Dijital radyoculuk anlayist podcast teknolojisinin gelisimi ile dinleyicilere ol-
dukgea bityiik avantajlar sunmaktadir. Podcast teknoloji: “Radyo yayin: ya da ben-
zer bir programin internetten cekilebilir ve kisisel ses cihazlarindan dinlenebilir
hale gelmesini saglayan sayisal kayit” bicimini ifade etmektedir. Dinleyici agi-
sindan Podcast teknolojisi, RSS tabanli bir yayin sistemi olmas1 nedeniyle abone
olarak kullanilabilmektedir. Kullanici abone oldugunda, podcast uygulamasinda
bulunan programlar: akilli telefonuna, tabletine ve bilgisayarina otomatik indire-
bilmektedir. Podcast teknolojisinin kullanim ile birlikte dinleyici yaymnlanan bir
programin igerigine istedigi zaman ulagabilme, programi istedigi siire dinleye-
bilme olanagina kavugmaktadir. Dinleyici podcast teknolojisi tizerinden her tiir
programa ulagabilmekte ve dinleyebilmektedir (Sar1, 2019: 77-78). Ozellikle pod-
cast yayimnciligin 2000’li yillar itibariyle gelisim gosterdigi goriilmektedir. Podcast
teknolojisi kullanilarak kaydedilen ses dosyalariyla iiretilen podcastler geleneksel
radyo yayinciligini da etkilemektedir. Podcast iceriklerle gelen yeni reklam pasta-
sindan geleneksel anlamda radyo yaymcilik kuruluslar: ve profesyonellerinin de
belli ol¢iide faydalandig: goriilmektedir. Uretilen kaliteli podcast programlar ara-
ciligryla reklam payini yiikselten medya kuruluglar: gelir elde etmektedir.

BULGULAR

Radyo reklamciliginin dijital gelisim siirecini degerlendirmek igin sektoriin
tecriibeli isimleri Nurgen SEN, Cagatay TOKGOZ, Giilsiim SAYGILI, Giilsah
INALLEZ ile goriigmeler yapildi. Gériigmeler sonucunda, giiniimiiz radyolarinin
reklam verenler tarafindan en ¢ok tercih edilen reklam mecralar: degerlendirildi-
ginde elde ettigimiz veriler asagidaki gibidir:

Gagatay TOKGOZ: “Kusak reklam, ozel kusak reklam, reklam giris-¢cikis je-
nerik reklamlari, saat bagsi reklam spotlari...En ¢ok tercih edilen kusak reklam
tiiriidiir” Bu disiince radyolarin reklam alanlarinda ortak goriislere sahip olsa da
Nursen $EN’in ifadeleri konuyu biraz daha genisletiyor: “Yerel radyolarda Ku-
sak reklam éncelikle tercih edilen reklam tiirii. Sonrasinda Sponsorluk, D] Talk
vs geliyor. Yerel radyolarda DJ performanslar: yeterince yiiksek olmadig igin
her zaman yapilamiyor. Ulusalda ise ilk tercih iiriin yerlestirme, sponsorluk, DJ
Talk, kusak reklamdir. Tabii burada biitce de 6nemli.” Bu noktada reklam plan-
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lamalarinin ve reklam tercihlerinin; radyolarin yaymncilik anlayisina, yapilan yayi-
nin icerigine ve programcilarina gore degistigi soylenebilir. Son donemlerde yerel
radyolarin personel istihdaminda zorlandiklar: disiiniildigiinde, DJ Talk gibi DJ
okumasina dayali 6zel reklamlarin planlamalara dahil edilemedigi gorilmektedir.
Internetin radyo yayinciligina girmesi ile beraber dijital mecralarda reklam kulla-
nimlar1 6nem kazanmaya baslamigtir. Bu konuyla ilgili de Giilstim SAYGILI'nin
diistincelerine yer verilmistir: “Dogal olarak dijitale yatirim yapildi, dijitalden
dinleme oranlarimin artmasi, dijital iizerinden yapilan yayinlarin reklamlari-
nin ayrica biitcelendirilmesine olanak saglamistir” Katilime1 Giilstim Saygili bu
sekilde ifade etmis olsa da, dijitallesmenin, radyo dinleyicileri i¢in internet tizerin-
den istedikleri miizikleri, istedikleri zaman reklamsiz dinleme olanagini da bera-
berinde getirdigi goz ardi edilmemelidir. Giilsah INALLEZ gériismemizde bu dii-
stinceyi destekleyen ifadeler kullanmustir: “Internetin yayginlasmas: daha fazla
dinleyiciye ulasmamizi saglams gibi goriinse de reklam gelirlerimiz de biiyiik bir
kayip yasanmasina sebep oldu.”

Radyonun dinleme arastirmalarina bakildiginda dinleyicinin reklam ¢ikti-
ginda radyo frekansini degistirme egilimi bilinmektedir. Bu da dinleyici/izleyici
kitlesini kanalda tutmanin yontemlerini siirekli olarak gelistirme geregini zorunlu
kalmustir.

Internetin gelismesiyle radyo reklamciligi kan kaybetti, kaybediyor da. Geng-
lerin zaman kaybetmeye ve mecburi dinlemelere tahammiillii gok az. Istedikleri
herhangi bir seyi kesintisiz dinleyip, izleyebilme imkanlar1 varken -ki kiiciik meb-
laglar karsiliginda bu hizmete reklamsiz ulagabiliyorlar ya da cihazlarina yasal ol-
masa da reklam onleyici yiikleyebiliyorlar- ¢ok da Radyo-TV tercih etmiyorlar,
etmeyecekler. Radyo ve TV’ler eskiden oldugu gibi sadece miizik yayin ile degil
insanlarin dikkatini ¢ekecek tema programlarla ve konusulanlarla fark yaratabilir-
ler. Bu konusmalar programdan kopartacak kadar da uzun olmamali. Yeni anlayis
olarak bu digiintilebilir.

Bu dustincelerden yola ¢ikarak, radyo yayinciliginin dijitallesme ile farkls
yonlere evirildigini, iceriklerin daha 6nem kazandigini, insanlarin radyo dinleme
egilimlerinin miizik dinlemekten ¢ok icerik tizerinde yogunlastirdig: s6yleyebili-
riz. Dijitallesme, icerik savaslarini daha 6ne ¢ikarmus, genisleyen radyo dinleme
mecrasl, kendi igerisinde de rekabet yaratmistir. Bu da reklam pastasini herkesin
rahat ulasabilecegi miizikler ve bu yaymcilik formati tizerine igerik tireten radyo-
lardan ¢ok, konusan, bilgilendiren, eglendiren, haber veren kisaca dinleyen kitle-
nin ihtiyacini karsilayacak yayincilik tizerine konumlamaya zorlamistir.

Cagatay TOKGOZ: “Internet ve dijitallesme ile beraber insanlar istedikleri
sarkilar1 istedikleri miizikleri dinleyebiliyorlar. Ama trafikte o kadar ¢ok uzun
siire gegiriyorlar ki artik kendi listelerinden sikiliyorlar ve radyoya geri doniiyor-
lar. Ciinkii canl bir ses duymak istiyorlar. Ciinkii radyo canli bir mecra arkadas
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gibi oluyor. Haber alabiliyor, eglenebilecekleri Show programlarini dinleyebili-
yorlar...”

Radyo yayimciligiin bir taraftan dijitallesmede yerini almas: diger taraftan
uyum saglama evirilme siireci icerisinde radyo reklamcilig1 anlayis1 da gelismeye
baslamistir. Bu dogrultuda sosyal medya ve internet reklamcilik agisindan ek ka-
pilar agmustir.

Nursen SEN: “Sosyal medya reklamlari giiven telkin etmiyor. Ancak ¢ok gii-
venilir firmalar doniis alabiliyor. Bunun i¢in Facebook Giivenlik agiklarinin ka-
patilmasi ve reklam verilmesinin zorlastirilmas: gerekli. ...” Giilsiim SAYGILI:
“Sosyal medya heniiz bu alan hak ettigi sekilde kullanilamamaktaduwr” ifadele-
rini kullanmiglardir.

Bu ifadeden anlagilabilecegi gibi sosyal medya, dijital mecralar agik ve dene-
timsiz bir mecra olusunun giivensizligini yasamaktadir. Radyoya da dijitalin rek-
lam gelirleri noktasinda faydadan ¢ok zarar verdigi, reklam verenin bu noktada
dogru yonlenebilmesinin veya ikna edilmesinin dijital mecralardaki oynanabilir
veya giivensiz sayisal verilere bagl oldugunu diisiiniilebilir. Ayn1 zamanda karasal
ve dijital ortamlarin reklam tercihleri noktasinda Giilsiim SAYGILI'nin “Yine kam-
panya igerigi ve biitce etkili olmakla beraber, genel anlamda bakarsak karasal
halen tercih edilen bir nokta” ifadesi, radyonun geleneksel yayincilig1 icerisinde
reklam ayaginda reklam verenin, karasal yayinlar tercih ettigini gostermektedir.
Sosyal medyanin en biiyiik 6nemi ise radyo reklamlarina, destek mecra olarak ta-
nimlanarak pazarlik giiciinii arttirmasidir. Dijital alanlarin ve bu alanlar tizerinden
yapilan yayinlarin reklamlara yansimalari nasil olacaktir? Bu alanlar ayr1 mecralar
olarak degerlendirilecek ve satislar1 yapilacak midir? Radyo reklamciliginin dijital-
lesme siireci igerisinde, degisim noktasina baktigimizda en 6nemli nokta sektoriin
tecriibeli isimlerinin ciimleleriyle netlesiyor.

Cagatay TOKGOZ: “Tiirkiye'de su anda karasal ve dijital reklam kusaklarim
ayri olarak satisint yapan mecra sayisi birkag adet diyecek kadar az. Zaten miis-
terilerin degerlendigi konu éncelikle karasal yayinlar oluyor. ” Giilsiim SAYGILI:
“Bazi radyolar artik dijital yayinlarindaki reklam kusaklarini karasal reklam
kugsaklarindan ayri olarak satisini gerceklestirmeye bagsladilar.”

Tiirkiyede az sayida radyonun uyguladig: dijital reklam kusaklari, kendi iceri-
sinde de uygulama agisindan farklilik géstermektedir. Uygulama pratigine bakildi-
ginda es zamanli reklamlarin girilebilmesi i¢in ayr1 bir personel bulunmakta, kara-
sal yayin reklamlarini keserek dijitale ayr1 kusak spot reklamlarini gondermektedir.

Gagatay TOKGOZ: “Radyolar dijital yayin sistemlerine karasal yayinlarini
entegre ederek es zamanl reklama girmis oluyor. Ornegin bir radyo kanalinda
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11:10da reklam kusagi basladiginda dijital yayminda da reklam kusag: basla-
mus oluyor. Fakat karasal yayinda sadece o yaymn icin anlasilan reklamlar ya-
yinlamirken dijital yaymda dijital reklam kusagi icin satilan reklamlar yayin-
lanwyor. Genelde karasal reklam kusagi daha uzun oldugundan dijital reklam
kusag erken bitiyor ve karasal reklam kusag bitene kadar radyo kanali tanitimi
ve miizik yayinlaniyor. Karasal reklam kusag1 biterek yayina basladiginda diji-
tal yaymnda tekrar karasal yayma doniiyor. Dijital yayin reklam kusagi olarak
adlandiriliyor. Karasal reklam satis1 birim saniye iicreti ile gerceklestirilirken di-
jital reklam satislar1 dinleme bagina iicretlendiriliyor. Ornegin marka 10.000 TL
biitce ile reklam verecekse kisi basi dinleme biitgesi 0,50 krs olsa toplam 20.000
adet dinlenme elde etmis oluyor.”

Dijital reklam kisi bast olarak hesaplandigindan karasal reklam ticreti ile kiyas-
lanmasi gok dogru olmayacaktir. Clinkii karasal yayinda detayli ve kesin kisi bast
erisim maliyeti hesaplamasi miimkiin degildir.

SONUC

Tirkiyede 1920’lerde baslayan radyo yaymciligiin devlet tekeli ve 6zel radyo
yayinciligi donemiyle gelisen reklam anlayislarina bakilarak, dijitalin radyo rek-
lamciligina etkileri konusunda uzman kisilerle goriistilmiistiir. Radyo reklamlari-
nin halen karasal mecralarda degerlendiriliyor olusu ve dijitale olan giivensizlik
yeni reklam anlayisinin radyo yaymciliginda halen yerini bulamadigini goster-
mektedir. Fakat bu gegis siirecinde internetin radyo yayinciligina girmesinin rek-
lam alanlarini olumsuz etkiledigini de séylemek miimkiindiir.

Sosyal medyada yapilan radyo yaywnlari degerlendirildiginde programcilar
tizerinden gergeklestirilen projeler, sponsorluk ¢alismalar: istenilen biitgeleri ya-
kalayamamis radyo reklamlari i¢in destek mecra olmaktan 6te gidememistir. So-
nugta dinleyicinin denetimsiz bir internet ortaminda reklamsiz radyo dinleme ola-
naklar1 haksiz rekabete yol agmuis, diger radyolarin dinleme oranlarini etkilemistir.
Buna ragmen sosyal medya ve dijital medyada verilen reklamlarin, reklam veren
tarafindan giivensiz bulundugu séylenebilir. Sosyal medya algoritmalarinin ¢alis-
ma anlayisi, gitvenlik agiklar: ve herkesin bu alanlara kolay ve ucuz ulagmasi yeni
reklam anlayislarimin da tartisilmasina neden olmaktadir. Radyo reklamlarinin
dijital mecrada kendini bulma seriiveninde, internet ile es zamanli reklam yayin-
lama anlayisinin daha hakim oldugu goriilmektedir. Aslinda dijjital reklamcilikta,
biitgenin daha diigiik erisimin daha yiiksek ve raporlamanin daha kolay olmasina
ragmen markalagsmanin 6nemi ytiksek biitceleri karasal yayinlara tasimaktadir. Di-
jital reklamcilig1 ayr1 bir platform olarak degerlendirmek miimkiindiir. Es zamanl
yayimnlar her ne kadar uygulanmaya calisiyorsa da her radyonun birbirine rakip,
yayin akiglar1 farkli olarak distintildiigtinde reklam verenler tarafindan ¢ok tercih
edilmeyebilir. Bu anlayigin yani dijjital reklam kusaklarinin satilma planlamasinin
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ise baz1 radyolarca uygulamaya alindig1 ve denenme siireci igerisinde oldugu séy-
lenmektedir. Siirecin ilerleyen noktalarinda bityiiksehirlerde dijital yayinciligin ve
beraberinde dijital reklam anlayislarinin 6ne gegebilecegi, fakat kiictik sehirlerde
FM bandinin tercih edilecegi sdylenebilir. Sonug olarak radyo reklam seriiveninde
yeni medya ile gelisen radyo reklamciliginin etkisinin fiyatlandirmada yeterli nok-
taya ulasmadigini, bu gegis siireci igerisinde yerini alabilmesinin radyo icerikleri-
nin farklilig1 ve dizaynina baglh oldugu soylenebilir. Bunun i¢in de miizik kutusu
olmanin diginda dijitale yapilacak yatirimin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Maliyet-
ler distintildiigiinde ise yerel anlamda radyo yayinciligi yapan kuruluglarin artik
kendi igerik planlamalarini ciddi anlamda farklilagtirmalar: aksi takdirde karasal
yayin aglari icerisinde sinirli kalacaklar: soylenebilecektir.

Yazar Katkist:

Calismanin Tasarlanmasi (Design of Study) : NB (%50), CK (% 50)

Veri Toplanmasi (Data Acquisition) : NB (% 70), CK (%30)

Veri Analizi (Data Analysis) : NB (% 70), CK (% 30)

Makalenin Yazimi (Writing up) : NB (%30), C. K (%70)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision) : NB (%30), CK (%70)
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Kisisel Goriismeler

Adi Soyadr: Cagatay TOKGOZ

Calistig1 Radyo ve Gorevi: Radyo reklam sektdriine 2012 yilinda bagladi. Rek-
lam satis boliimiinde galistig1 mecralar; Best FM, Baba Radyo, Alem FM, Lig Rad-
yo, TGRT FM, TRT FM, TRT RADYO 1, TRT RADYO HABER, Radyo 7, Show
Radyo, Radyo Viva. Halen Kiss FM Reklam Satis Direktorii olarak gorev yapmakta.
Sektorde 11. Yilin iginde ve birbirinden farkli 12 Radyo markasinin satisini ger-
geklestiriyor. Reklam, sponsorluk ve 6zel projeler iireterek satisini yapmaya devam
ediyor.

Goriisme Yeri ve Tarihi: Samsun / 25.03.20200
Goriisme Yapan Kisi: Cumhur KOCAOGLU

Adi1 Soyadi: Nursen CIRAK

Calist1g1 Radyo ve Gorevi: 2009 yilindan beri Medya planlama satin alma sek-
toriinde yer almaktadir. 11 yildir ise Medyatolia da medya planlama satin alma
yOneticisi olarak ¢aligmaya devam etmektedir.

Goriisme Yeri ve Tarihi: Samsun / 20.03.2020
Goriisme Yapan Kisi: Cumhur KOCAOGLU

Ad1 Soyadr: Giilsiim SAYGILI

Calistig1 Radyo ve Gorevi: 27 senedir Medya ve Strateji Direktorii olarak go-
rev yapmaktadir.

Goriisme Yeri ve Tarihi: Samsun / 16.03.2020
Goriisme Yapan Kisi: Cumhur KOCAOGLU

Adi Soyadz: Giilsah INALLEZ
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Calistig1 Radyo ve Gorevi: Izmirde yerel bir dergide ve radyoda Reklam Mii-
diirti ve Genel Koordinator gorevlerinde calisti. Halen yerel bir radyoda Reklam
Miidiir olarak calismakta.

Goriigsme Yeri ve Tarihi: Samsun / 10.03.2020
Gériisme Yapan Kisi: Cumhur KOCAOGLU

EKLER
EK 1: Gortisme Sorulari

Bu soru formu “Dijjital Radyo Yaymciliginda Reklama Yeni Yaklagimlar” adli
aragtirma makalesi kapsaminda kullanilacaktir. Vereceginiz cevaplar bilimin gelis-
tirilebilmesi a¢isindan ¢ok degerli olacaktr.

1.  Litfen kendinizi tanitiniz. (Adiniz, mesleginiz ve tecriibe yiliniz gibi.)

2. Radyo reklam alanlar1 nelerdir? En ¢ok tercih edilen radyo reklamlar:
hangileridir? (kusak reklam spotlar, dj talk, tiriin yerlestirme, miizikli reklam, vs. )

3. Internetin gelismesi ile birlikte radyo reklamciliginda yeni bir anlayis ge-
listi mi?

4.  Diger kitle iletisim araglarina gore radyo reklamlar, isletmeler tarafindan
ne kadar tercih ediliyor?

5. Ulusal ve Yerel radyo arasinda reklam agisindan farkliliklar: var midir?
6.  Dijitallesme radyo reklamlarina ne tiir kazanimlar getirdi?

7. Sosyal medya tlizerinden yapilan radyo yaymlarinin reklamlara yansima-
lar1 nelerdir? Bu alanlar dogrudan reklam alani olarak kullanilmakta midir? (fiyat-
landirma yapilabilir mi ?)

8. Radyo reklamlarinda karasal mi? Yoksa dijital yayinlar mi, miisteriler ta-
rafindan tercih ediliyor?
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MARKALARIN DiJiTAL iLETISIMDE EMOJi KULLANIM ALISKANLIKLARI
OzZET

Duygularin ifade edilmesinde emoji ad1 verilen yiiz, jest, mimik, duygu vs. ifa-
de eden sekiller hizli bir sekilde hayatimiza girip ¢ok ¢esitli sahalarda genis bir
kabul gérmiistiir. Dijital pazarlama sahasinda sosyal medyay1 aktif olarak kulla-
nan firmalar emoji kullaniminda agik ara 6ncii ve 6rnek bir gorevi iislenmektedir.
Aragtirmamizda markalarin sosyal medyada emoji kullanim egilimlerini tespit
etmek amaglanmaktadir. Bu dogrultuda sosyal medyada markalarin emoji kulla-
nim Orneklerinden yararlanilmistir. Calismanin; markalarin faaliyet alanina gore
dagilimi, sektérel dagilimi, paylagilan emojilerin tiirdi, markalarin 6zel emoji kul-
lanimi, emojilerle birlikte slogan ve baglik kullanimi, emojilerde kullanilan duy-
gu durumu, paylasimlarda 6n plana ¢ikarilan gorsel unsurlar igerik analiz teknigi
ile ¢oziimlenerek, yorumlanmugtir. Isletmelerin, emojileri bir tutundurma unsuru
olarak kullanmasinin yaninda, markalariyla 6zdeslestirerek, farkindalik olustur-
duklar1 ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Emoji, Sosyal Medya, Marka, Dijital Pazarlama, Reklam-
cilik.

%ok
EMOJI USAGE HABITS OF BRANDS IN DIGITAL COMMUNICATIONS
ABSTRACT

Emojis, which are the shapes that convey faces, gestures, mimics, emotions,
and so on, soon penetrated our lives and achieved widespread acceptance in a wide
range of fields. Commercial companies that effectively use digital platforms in the
context of digital marketing set a pioneering precedent for the usage of emojis.
These topics will be investigated thoroughly in our study, and their dynamics will
be revealed. The study's findings were structured and interpreted into seven ca-
tegories: brand distribution by field of activity, sectoral distribution, the sort of
shared emojis, brand use of special emojis, brand use of slogans and titles with
emojis, mood used in emojis, and visual elements highlighted in posts. According
to research; businesses, in addition to employing emojis as a promotional tool,
increase awareness through associating with their brands.

Keywords: Emoji, Social Media, Brand, Digital Marketing, Advertising.

e
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GIRIS

[letisimde insanlar sadece kelimelere bagh kalarak degil, karsisindakine duygu
ve ditgiincesini aktarmak icin goz temas: kurmakta, el ve kol hareketlerini kullan-
makta genel bir ifadeyle beden dilinden yararlanmaktadir. Verilmek istenen mesa-
jin kars: tarafa iletilmesi agamasinda beden dili ve duygularin yardimiyla iletisim
daha etkili hale gelmektedir. Teknolojinin gok hizli bir sekilde gelismesi ve hayati-
miza girmesiyle iletisim yeni bir boyut kazanmistur. Iletisim giiniimiizde artik ¢o-
gunlukla dijital ortamda yazigma yoluyla gerceklesmektedir (Isler ve Demir, 2019:
467). Araglar tizerinden yazisma yoluyla gerceklesen iletisimde duygu ve beden
dilindeki ifadelerin yaziya aktarimi giiglesmistir. Bu gelismelere paralel olarak da
yeni iletisim dili semboller ortaya ¢ikmistir. Yasanan hizli teknolojik gelismelerle
birlikte iletisim de kiiresellesmis ve elektronik ortamda gérsel ifadelerin ortaya ¢ik-
masini adeta zorunlu hale getirmektedir (Ugur ve Ozsoy, 2020: 174).

Teknolojide yasanan hizli degisimler kuskusuz hayatimizin birgok noktasini da
degistirmistir. Bu gelismeler sagliktan ise, okul hayatindan ev islerine ve giindelik
yasantiya kadar her alana niifuz etmistir. Bu gelismeler de internet kullanimim
artirmis bu sayede bilgisayar ve akilli telefon aracili iletisim kullanimi da artmistir.
Internet kullaniminin yayginlasmasi sayesinde haber alma siiresi kisalmus, iletisim
hizlanmis ve bir noktada iletisim kiireselleserek diinyada ortak bir dilin meydana
gelmesini de saglamistir. Dijital alanin sembolleri olan emojiler kiiresellesen diin-
yanin da ortak dili haline gelmistir.

Yasanan bu teknolojik déntistim yeni bir kiltiirii ortaya ¢ikarmaktadir. Dijital
iletisim kisilerarasi gerceklesirken artik marka-miisteri ekseninde de gelismektedir.
Markalar sosyal medya araciligiyla misteriye mesajlar ileterek tiiketiciyle duygu
diistince aligverisi yapmaktadir. Ortaya ¢ikan bu gelismelerle markalar sosyal med-
ya araciligiyla icerikler iireterek tiiketiciyle etkilesim saglamakta, tiiketiciden geri
doniisler alarak markalarinin niteligini de belirlemektedirler (Solak, 2020: 102).

EMOJi

Emoji, emotion (duygu) ve icon (sembol) kelimelerinin birlesmesiyle ortaya
¢itkan emoticon kavramidir. Emoticonlar, mesajlasmalarda duygulari, diisiinceleri
veya bir durumu anlatmak igin sozciiklere ihtiya¢ duymadan harfler kullanilarak
ortaya ¢ikan sembolleri ifade etmektedir (1§ler, vd., 2019). Emoticon kavraminin
ortaya ¢ikmasi ve kullanimi eskiye dayanmaktadir. 1881'de emoticon olarak kulla-
nilan sekiller yayinlanmistir (Compec, 2018).

Teknolojik doniisiimlerle ¢cevrimigi iletisim bicimi ortaya ¢ikmis ve emoticon-
lar bilgisayarlarda kullanilmaya baslanmistir. Bilgisayar aracili ilk emoticon kul-
lanim1 1979’ da e-posta yoluyla Kevin Mackenzie tarafindan kullanilmistir (Sev,

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Sayi 1, Sayfa 101-114



Seher CAKIR, Omer CAKIN

2018: 735). 1982’ de ise Carnegie Mellon Universitesiden Scott Fahlman tarafindan
“:)” ifadesinin kullanildig1 bilinmektedir (Sev, 2018). ilk emoji seti 1999'da Japon
Shigetaka Kurita ( #HI## ) tarafindan piyasaya siirtilmistir. Emoji kelimesi Ja-
ponca ( #:) (e=resim) X (mo=yaz) F (ji=karakter) kelimesinin harf ¢evirisidir.
Emojiler yalnizca ytiz ifadelerini degil soyut kavramlari, duygulari, hayvanlari, bit-
kileri, etkinlikleri, jestleri, temsil edebilen 6nceden tanimlanmis adlara ve kodlara
sahip grafik sembollerdir (Bai, et al., 2019).

Gorsel 1. 1881'de Puck Magazinede Basilan {lk Emoji Ornekleri

us 1S some (r):inis’piir;; 7\?}}:;1;
£ “On the second
er filed his TYPOGRAPHICAL ART. conjunction with the

i+ Glory! The ok

tis defect- |  We wish it to be distinctly whderstood that the letter- Al sin ton. 1t%
ainst com- | press department of this paper is not going to be trampled 1. ‘” :;l"' g
gent.” on by any tyranical crowd pf artists in existence. We | 28310, 0ld gal:

sts. mean to let the public see that we can lay out, in ourown “On the 11th of

ake it ypographical line, all the that ever walked. | conjunction with the

make i 2 | yor fear of startling the pulilic we will give only a small “Tiptop; old Ne

ie court 10 | specimen of the antistic achievements within our gap, | square at the sun, li

il term to | by way of a first instalmept. The following are from | - 'l i x

320 pages | Studics in Passions and Emotions. No copyright. "-0;(:5" e n "
nex

&J:u'?: _— A e “On the 14th of
hiavelli i . & - - conjunction with the
: n‘: nnll: - - — 3 at night angles.”

. Joy. Melancholy. Indiff . Astonish “ My what will be
case to the “Uranus."

it was put —— - “The h—11  Ther

Kaynak: (Compec, 2018)

Bu ifadelerin bulunmasinda sonra 1999 yilinda Japonyada Shigetaka Kurita
adinda cep telefonu sirketi ¢calisani Japonca karakterlere dayanan “dijital resimleri”
yani emojileri gelistirmistir. Emojiler, yazismalarda kullanilan basit emoticonla-
rin yerine duygular1 ifade eden karakterlerin yaninda daha birgok nesnenin (para,
aktivite, olaylar vs.) de icinde oldugu ikonlar icermektedir (Ceken, vd., 2017: 93).
Emojipedia sitesinin agiklamasina gore Haziran 2017 itibariyle 2666 adet Unico-
de standartlarinda emoji bulunmaktadir (Hiirriyet, 2017). Cevrimigi iletisimin
6nemli bir unsuru haline gelen bu semboller araciligiyla insanlar artik kelimele-
re ihtiya¢ duymadan duygusunu tek bir sembol yardimiyla ifade edebilmektedir
(Kurtoglu ve Ozbéliik, 2016:147).

Son zamanlarda diinya ¢apinda popiilerlik kazanan piktogramlar (semboller)
yani emojiler, yiiz ifadelerinin noktalama isaretleri kullanilarak ortaya ¢ikan tem-
silleri kabul edilmektedir. Noktali semboller ( :) ) ile emojiler arasinda belirgin bir
fark bulunmaktadur. Ifadeler duygusal durumlar: belirtirken, emojiler hayvanlari,
bitkileri, spor, hava durumu, yemek ve daha pek ¢ok kavrami i¢ine alarak kapsamh
bir temsil sunmaktadir (Ljubesic ve Fiser, 2016: 82). Ilk olarak 1997'de tanitilmus-
tir ve son zamanlarda sosyal medyada biiyiik ilgi gormektedir. Oxford Sozligi yil
boyunca %800’in iizerinde bir artis oldugunu éne siirerek 2015’1 emoji yili olarak
adlandirmistir. Gozyaslariyla giilen yiiz (:)) emojisi yilin emojisi se¢ilmistir. Popii-
lerlikleri sebebiyle ve yaygin kullanimlar1 nedeniyle emojiler pek ¢ok arastirmaya
konu olmustur (Eisner, et al. 2016).
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Gorsel bir dil olan emojiler, milletleraras: baglamda da birbiriyle Ingilizce ko-
nusamayan insanlarin sosyal medyada isini kolaylastirmaktadir. Facebook, Twit-
ter, Instagram gibi dijital ortamlarda Ingilizce konugsmadan iletisim kurmay1 sag-
lamaktadir (Bai, ve digerleri, 2019). Bu ifadelerde belirtildigi tizere emojiler dijital
iletisimdeki bosluklar: doldurarak iletisimi kolaylastirmaktadir. Emojilerin ortaya
¢iktig1 glinden itibaren popiilerliginin artarak devam etmesinin nedeni kitle ileti-
sim araglarinin da hiz kesmeden gelismesidir. Sosyal medyanin gorsel anlatim tarzi
emoji kullanimini pekistirerek yeni bir anlatim modeli, yeni bir dil olusumuna ze-
min hazirlamaktadir. (Batar ve Kavuran, 2019: 313).

Diinya Emoji Giinit'n de Facebook, Tiirkiyede en ¢ok kullanilan emojileri pay-
lasmustir. FacebooKun paylastigi 2021 verilerine gore 15 milyondan fazla nazar
boncugu emojisi (@) kullamilmustir ve Tirkiyede en ¢ok kullanilan emojilerin
gozlerinden giilmekten yas gelen emoji (&), katlanmus eller( ;) ve kirmizi kalp
emojisi () oldugu bildirilmistir (Breakingnews, 2021).

Gorsel 2. Yaslara gore emoji kullanimi

X Jenerasyonu ‘ < &

Y Jenerasyonu @ An
(25-44 Yoy N “ \E ],’

Z Jenerasyonu @ ' @
Py

Kaynak: (Breakingnews, 2021)

Gorsel 3. Kadinlar ve erkekler arasinda en popiiler olan emojiler

@
A4 W
Erkekler Kadmnlar

Tiirkiye [

Kaynak: (Breakingnews, 2021)
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Markalarin Emoji Kullanim Aliskanliklar:

Guiniimiizde her kesimden insan sosyal medyay1 yogun bir bigimde kullanmak-
tadir. Bu kullanim yogunlugu ile beraber giinliik aligkanliklar, aligveris aligkanlikla-
r1 da degismektedir. Bu durum miisterilerin ilgisini ¢ekebilmek i¢in marklar: farkl
pazarlama iletigimi stratejilerine itmektedir. Isletmelerin sosyal medyay1 kullanim
motivasyonlar: farklilik gosterebilmektedir. Sosyal medyanin marka kimligini insa
stirecinde diisiik maliyetlerle pazarlama iletisim olanag1 sunmasi, yiiksek erisile-
bilirlik diizeyine sahip olmasi, markalarin kiiresel ¢apta ulasilabilirligini kolaylas-
tirmaktadir. Firmalar sosyal medya araciligi ile miisterilerine hizla ulasabilmekte,
bu platformlar araciligryla anlik bilgi ve geri bildirimleri toplama sansina sahip
olabilmektedirler (Irbo ve Mohammed, 2019: 276). Bunlara ek olarak kisisellesme,
anlik giincellenebilme imkani, hedef belirlemede kesinlik, misteriye birgok yon-
den ulasabilme avantaji ve 6l¢iilebilir sonuglari tespit etme gibi katkilar da bunlara
dahil edilebilir (Svato$ova, 2012: 64).

Emojiler de bu farkli ve hizli diinyanin yeni iletisim sekli olmasindan dola-
y1 pazarlama sektoriiniin de vazgegilmez unsuru haline gelmistir. Emojilerin yeni
diinya diizeninde yerini almasiyla birlikte, evrensel bir iletisim sekli olan bu sem-
boller marka- miisteri arasinda da iletisim sekli olmusgtur ($ahin ve Erdogan, 2019:
1994). Emojilerin diinya ¢apinda popiilaritesindeki artig, pazarlamacilar igin ol-
dukga 6nemli bir firsat1 temsil etmektedir. Emojilerin popiilerliginden faydalanan
markalar, dijital pazarlama stratejilerini de iyi sekilde kullanarak miisteri katilimi-
n1 artirmaktadirlar (Mathews ve Lee, 2018).

Markalarin Emoji Kullanimina Yonelik Arastirmalar

Markalarin dijital platformlarda siklikla emojilere yer verdikleri ve markalari-
na 6zgiin emoji karakterleri olusturduklar1 goriilmektedir. Twitter, markalara 6zel
“hashtag” kullanarak markali emoji segenegi sunmaktadir (Mathews ve Lee, 2018).
Emoji kullanarak Twitterda reklam yapan ilk marka Fooji markasidir ve #gofooji-
hashtag’i agarak yiyecek reklami yapmustir (Sahin ve Erdogan, 2019).

Mathews ve Lee (2018: 49) tarafindan 55 farkli markaya yonelik aragtirma ya-
pilmistir. Calismanin sonucunda pazarlama araci olarak emojiyi en ¢ok kullanan
sektorlerin hizmet sektorii ve eglence sektorii oldugu belirlenmistir. %27,3; Uber,
Yelp ve JPMorgan Chase (Hizmet Sektorii) %27,3, NASCAR, Disney, Lady Gaga
ve Justin Bieber (Eglence Sektorii). Ayni arastirmanin farkli markalara yonelik so-
nuglarinda da yiyecek-igecek markasi Oreo, Burger King, Budweiser %18,2, saglik
ve glizellik markasi Dove ve LOreal'in %5,5 emoji kullanim oranlar: belirtilmistir.

Pepsico markasi siselerine ve kutularina 600den fazla emoji ¢ikartmalar: bas-
tirmigtir ve ayni zamanda Pepsimoji sloganiyla emoji pazarlamasi yapan markalar
siifinda yer almaktadir (Editor, 2017).
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Gorsel 4. Uzerinde Emoji Kullanilan Pepsiler
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Kaynak: (Editor, 2017)

Akall1 telefonlarin klavyelerinde yeterli emoji bulunmayan kullanicilar igin pe-
rakende zinciri IKEA, tiiketicilerin sosyal medya gonderilerine ve metinlerine da-
hil edebilmeleri i¢in App Store ve Google Play Store araciligiyla indirilebilir emoji
klavyesini piyasaya siirmiistiir (Speier, 2015).

Markalarin biiyiik gogunlugu (%85,5) emojileri sosyal medya platformlarin-
da, mobil uygulamalarda ve dijital mesajlasmalarda ¢evrimici ortamlarda kullan-
maktadir. Bunlardan %15’i ¢evrimdist olarak kullanmigtir (Mathews ve Lee, 2018).
Chevrolet markasi 2016 yilinda tamamen emojilerden olusan bir basin a¢iklamasi
yaparak Cruze modelini duyurmustur (Geier, 2015).

Unlii pizza markast Dominos Pizza ABD'de emojilerle siparis olusturma yén-
temini uygulamigtir. Twitter hesabi olan kisiler favori pizzasinin hangisi oldugunu
belirterek gene Twitter hesabindan @Dominos hesabina pizza emojisi yollayarak
siparis olugturabilmektedir (Dagkiran, 2015: 79).

Gorsel 5. Dominos'un pizza emojilerinden biiyiik bir pizza dilimi olusturdugu
paylagimi

&Domim‘:?im domin 1
TW--"?'-"T‘JQ}';“'-"{:'JJ
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Kaynak: (Editor, 2017)
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Arama motoru Google 2017 yilinda emojilerin arama sonuglarinda kulla-
nilmasini saglamaya yonelik ilk uygulamalarini gerceklestirmistir. Hatta Google
AdWords'te reklam bagliklarinda aramalarin icerigine yonelik emojiler direkt ola-
rak metin ile birlikte kullanilmaktadir (Boyd, 2017). Bu tarz kullanimlar artik sa-
dece reklamlarda degil normal arama sonuglary, internet sitesi adresleri ve internet
ortaminin disinda da direkt ana bagliklarda karsimiza ¢ikmaktadir (Adres Gezgini
Teknik Ekibi, 2017).

Gorsel 6. Google reklamlarda metinle birlikte emoji kullanimi1

AUTOMOBILE KRAFT in Mainz - ¢& Gebrauchtwagen &8
www.automobile-kraft.de/ ¥

Mit 3.800 m? Geschaftsraumen im Wirtschaftspark Mainz-Hechtsheim. Top-Handler!
Grofte Auswahl an Kfz - Nahe an der A 63 und A 60 - Qualifiziertes Personal

¢ Athener Allee 6, Mainz

Kaynak: (Boyd, 2017)

Arastirmanin Yontemi

Emojiler kelimeler kullanilmadan insan duygularini en giigli sekilde bildiren
sembollerdir. Markalarda bunun farkinda olarak gonderilerinde bu 6zellikten ya-
rarlanmaktadir. 2014 Diinya Emoji Giinii ilan edilmesiyle emojiler de diinyada bir
resmiyet kazanmis ve kiiresel birgok marka bugiin hem reklamini yapma firsat1
bulmus hem de markasina has emoji gelistirmislerdir.

Medya ve iletisim diizeni aktif yonelime sahip alanlardir. Yapisi itibariyle tek-
nolojik yeniliklere ve degisen sosyal normlara hizli bir sekilde adapte olmak du-
rumundadir. Yeni evrensel dil olarak kargimiza ¢ikan emojinin sosyal medyada
firmalar tarafindan reklam, tanitim ve imaj gibi ¢esitli amaglarla kullanilirken nasil
bir yere sahip oldugunu tespit etmek 6nem kazanmaktadir. Markalarin insanlarla
iletisim kurarken emoji kullanmak ile amagladiklar: faydalar ne kadar hayata gece-
bilmektedir? Bu anlamda bu ¢alisma yapilmuis arastirmalar baglaminda konuya 151k
tutmay1 amaglamaktadir. Aragtirmanin gayesi sosyal medyada markalarin emoji
kullanim egilimlerinin tespitidir.

Arastirmada sosyal medyada markalarin Diinya Emoji Giini‘ne yonelik yap-
tiklar1 paylagimlar igerik analizi teknigi kullanilarak incelenmistir. Igerik analizi
kitle iletisim araglarinin toplumdaki rolii ve etkisinin artmasiyla birlikte iletisim
caligmalarinda 6nem kazanmustir (Aziz, 1990: 105). Kitle iletisim araglarindaki
simge, iletilerin ¢oziimlenmesinde en popiiler ¢oziimleme tekniklerden biridir
(Atabek ve Atabek, 2007:21). Nicel igerik analizi, igerige iliskin degiskenler hak-
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kinda yol gosterici veriler elde etmek i¢in mesaj icerindeki gostergelerin a1k, be-
lirgin anlamlarindan faydalanan istatistiksel yontemdir (George, 2003: 11). Igerik
analizi iletilerin acik, belirgin, iceriginin nesnel, 6l¢iilebilir ve dogrulanabilir bir
aciklamasini yapabilmek amaciyla kullanilmaktadir (Fiske, 1996: 176).

Arasgtirmada incelenen gorseller, amagh 6rneklem teknigi kullanilarak belir-
lenmigtir. Amagh 6rnekleme yontemi, amaca uygun olarak 6nceden tanimlanarak
belirlenen birimlerden segilmesidir (Erdogan, 2007: 177). Bu kapsamda isletmele-
rin sosyal medya hesaplarinda (Facebook) Diinya Emoji Giinii kapsaminda 17-25
Temmuz 2021 tarihinde paylasilan gorsellerden secilen 12 reklam paylasimindan
olugmaktadir.

Igerik ¢oztiimlemesi baglaminda siniflandirma sistemi igerisinde yer alan degis-
kenler; markalarin faaliyet gosterdigi cografi alan, sektérler, kullanilan emojilerin
tiirli, markaya yonelik 6zel emoji tasarimi, paylagimlarda slogan ve baghk kullani-
mi, emojilerin duygusal durum bildirimi ve emojilerin gorsel ve sozel bilesenleri
degisken olarak alinmistir.

Aragtirma 6nceden kodlanan bagliklar ¢ercevesinde verilerin analiz edilmesiy-
le elde edilen bulgular tablolar seklinde sunulmustur. Caliymanin verileri Diinya
Emoji Glinii igerisinde paylagilan (17-25 Temmuz 2021) gorsellerle sinirli tutul-
mustur. Ayrica arastirma Facebook sosyal medya platformu kapsaminda sinirlan-
dirllmastir.

Aragtirmanin amaci ¢ergevesinde asagidaki sorulara cevap aranmigtir.

1-  Isletmeler tarafindan sosyal medyada yiiriitiilen reklam ve tanitim faali-
yetlerinde emoji kullanimi nasil bir yere sahiptir?

2-  Isletmeler emojileri kullanirken markalaryla bir bag kurmakta midir?

3-  Emojiler diger sozel ve gorsel birlesenlerle birlikte nasil kullanilmaktadir?

BULGULAR VE YORUM
Markalarin Faaliyet Alanina Gore Dagilimi

Sosyal medyada Diinya Emoji Giinii kapsaminda paylasim yapan 12 firmanin
paylagimlari analiz edilmistir. Aragtirma kapsaminda 6 ulusal ve 6 uluslararasi top-
lam 12 firmanimn Diinya Emoji Giinii kapsaminda yaptig1 paylasimlar analize tabi
tutulmustur.
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Tablo 1. Markalarm Faaliyet Alanlar

Frekans Yiizde
Ulusal 6 50,0
Uluslararasi 6 50,0
Toplam 12 100,0

Markalarin Sektorel Dagilimi

Igerik analizine dahil edilen firmalarin tablo 2de dagilimina baktigimizda
%58,8'1 Gida ve icecek sektoriinde faaliyet gosterirken, diger 5 firmanin online
aligveris, yap1 market, medya, sigorta ve kargo-dagitim sektoriinde hizmet verdik-
leri goriilmiistiir.

Tablo 2. Markalarin Sektorel Dagilimi

Frekans Yiizde

Gida ve Icecek 7 58,8
Online Aligveris 1 8,3
Yap1 Market 1 8,3
Medya Sirketi 1 83
Sigorta Sirketi 1 8.3
Kargo-Dagitim 1 8,3
Toplam 12 100,0

Paylasilan Emojilerin Tiirii

Firmalar tarafindan paylagilan emojilerin tiiriine baktigimizda tablo 3’te de go6-
rildigi gibi emojilerin %41,7’si firmalarin tirettigi tirtinleri ifade ederken, %33,3’t1
markaya gonderme yapmaktadir. %16,7si ise sadece duygu ifade eden emojiler
kullandig1 gorilmistiir.

Tablo 3. Emojilerin Tiirti

Frekans Yiizde
Uriinii Ifade Eden Emojiler 5 41,7
Markay1 ifade Eden Emojiler 4 33,3
Duygu Ifade Eden Emojiler 2 16,7
Toplam 12 100,0

Markay: ifade eden emojiler, markalarin iiriinleriyle birebir eslesen emojileri
ortaya koymaktadir. Ornegin CocoCola sisesi emojisi gibi. Uriinii ifade eden emo-
jiler ise isletmenin faaliyet alaniyla ilgili emojileri belirtmektedir. Ornegin mektup
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ve kargo kutusu emojisi PTT sirketinin faaliyet alanini ifade etmektedir. Duygular:
ifade eden emojiler ise giillme, aglama, mutlu olma vb. duygusal durumlar: anlat-
mak i¢in kullanilmstir.

Coco Cola, Little Caesars, Taco Bell gibi uluslararas: firmalar kendi marka-
larini gagristiracak kola sisesi emojisi, pizza emojisi ve Tako emojisi gibi emojiler
olustururken, Oba Makarna ve Caykur gibi ulusal firmalar da benzer sekilde kendi
drinlerini ifade eden emojiler olusturmuslardir. Kola emojisini tasarlayan tasa-
rimcilar marka algisini olusturmak i¢in bu emojiyi olusturduklarini ifade etmis-
lerdir (Olanoft, 2015). Sahibinden.com online aligveris sitesi, PTT (Posta, Telefon,
Telgraf), Animal Planet Belgesel Kanali, IHOP Gida, Marshall Boya firmalar1 da
faaliyet gosterdikleri alani ifade eden tiriin emojileri kullanmislardir. Allianz Si-
gorta Sirketi ve Ozsiit firmast ise duygu ifade eden emoji paylagimlar1 yapmuglardur.

Markalarin Ozel Emoji Kullanimi

Markalarin kendi isletmelerine yonelik 6zel emoji kullanip, kullanmadiklarina
bakildiginda %58,3’tiniin 6zel emojiler kullandiklari, %41,7’sinin ise mevcut olan-
lar arasindan se¢im yaparak emojileri kullandiklar: tespit edilmistir.

Tablo 4. Markalarin Ozel Emoji Kullanimi

Frekans Yiizde
Evet 7 583
Hayir 5 41,7
Toplam 12 100,0

Coco Cola, kola sisesi emojisi, Little Caesars, pizza emojisi, Taco Bell, Tako
emojisi, Oba Makarna, makarna emojisi, Caykur, ¢cay bardagi ve ¢ay tabagi emojisi
kendilerine 6zel emojiler olusturarak marka farkindaligini artirmaya ¢aligmiglar-
dur.

Emojilerle Birlikte Slogan ve Baslik Kullanim1

Markalarin yaptiklari paylasimlarda emojilerle birlikte bir baslik veya slogan
kullanma durumlarina yonelik icerik analizinde %58,3’tintin herhangi bir slogan
kullanmadig1, %41,7’sinin ise bir slogan veya baslikla emoji paylasgimlarin: destek-
ledikleri gortlmiistiir.

Tablo 5. Emojilerle Birlikte Slogan ve Baglik Kullanim1

Frekans Yiizde
Evet 5 41,7
Hayir 7 583
Toplam 12 100,0
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Emojilerle birlikte kullanilan slogan ve bagliklara baktigimizda Oba Makarna
Diinya Emoji Giinii dolayisiyla marka reklamini “Bizim Favori Emojimiz” slogani
ile markaya gonderme yaparken, Little Caesars ise “Biiyiiksiin Sezar” baglig ile
pizzanin biyikliigiine vurgu yapmistir. Kiiresel igecek firmasi Coca Cola da kendi
emojisini tasarlayarak “ShareaCoke” (PaylasKola) baslig1 ile markay1 6n plana ¢i-
karmustir. Caykur ise Teamoji basligiyla olusturdugu baglikla markasiyla cay bir-
lestirmeye ¢alismustir. Ozsiit markasi ise “Diinya Emoji Giinii” baghgtyla paylagim1
gerceklestirerek bu 6zel gline vurgu yapan bir paylasim gerceklestirmistir.

Kullanilan Emojilerde Duygu Durumunun Gosterimi

Sosyal medyada paylasilan emojilerin %75’inde herhangi bir duygu ifadesi bu-
lunmazken, %16,7’sinde pozitif bir duyguya yer verilmis, %8,3’inde ise negatif bir
duygu s6z konusu oldugu tespit edilmistir.

Tablo 6. Emojilerde Kullanilan Duygu Durumu

Frekans Yiizde
Notr 9 75,0
Pozitif 2 16,7
Negatif 1 8.3
Toplam 12 100,0

Pozitif icerikli emojiler pozitif, negatif igerikli emojiler ise negatif bir duygu
icermektedir. Notr emojiler de ise hi¢cbir duygu belirtisi s6z konusu degildir. Kendi
emojilerini olusturan ve faaliyet alaniyla ilgili iiriin emojileri paylasan firmalar n6tr
tarzda duygular iceren paylagimlarda bulunurken, Ozsiit ve Little Caesars pozitif
duygu igeren emojiler paylagsmistir. Allianz Life sigorta ise olumsuz durumlari ige-
ren emojiler paylasarak miisterilerinin yaninda oldugunu ifade etmeye ¢alismistir.

Paylasgimlarda On Plana Cikarilan Gérsel Unsurlar
Diinya Emoji Giinii sebebiyle yapilan paylagimlarin basinda %75 ile emojiler

gelmektedir. Ikinci olarak %16,7 ile sloganlar ve son olarak da %8,3 ile renk unsuru
gelmektedir.

Tablo 7. Paylasilan iceriklerde On Plana Cikarilan Gérsel Unsurlar

Frekans Yiizde
Emoji 9 75,0
Slogan 2 16,7
Renk 1 8.3
Toplam 12 100,0
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Firmalarin paylasimlarinda Diinya Emoji Glinti olmasi nedeniyle en dikkat ce-
ken gorsel unsur emojilerdir. Paylasilan gorsellerde yer alan emojilerin biiyiik bir
kismi markalara 6zel olusturulurken, bazi markalar ise mevcut emojileri kullan-
may1 tercih etmiglerdir. Marshall Boya, paylasiminda kullandig gorseldeki emo-
jilerle renklere atifta bulunarak her rengin kendi markasinda mutlaka var oldugu
vurgusunu yapmaktadir.

SONUC

Insanlarin internet ve sosyal medyaya daha fazla zaman ayirmasiyla birlikte
markalarda bu dijital ortamlar: aktif bir sekilde kullanmaya baglamiglardir. Bunun-
la birlikte markalarin vermek istedigi mesaji aktarirken duygularin da bu siiregte
etkili olmas1 nedeniyle, dijital iletisimde temsil ettikleri duygulara dogrudan gon-
derme olarak goriilen emojilerin kullanimi da giderek yayginlagsmaktadir. Cevri-
migi iletisime bu denli yonelis, sozsiiz iletisimin temsilcileri olan emojileri, mar-
kalarinda kullanim alanina dahil ederek bu ortamlardaki boslugu doldurmaktadir
(Kurtoglu ve Ozboliik, 2016: 145).

Calismada dijital ortamda markalarin emojileri kullanim diizeyleri ve sekille-
ri tespit edilmeye caligilmistir. Markalar emojileri kullanarak hem hedef kitlenin
ilgisini gekmeye ¢alisirken, hem de markalariyla ilgili farkindalik olusturmaya ¢a-
ligmaktadirlar.

Djital ortamda kullanilan gorsel semboller marka farkindaliginin olusmasinda
onemli bir role sahiptir. Bu durumda markalarin kendilerine 6zel gelistirdikleri
semboller markalara gorsel bir nitelik kazandirarak tiiketici nezdinde kalicilig
saglamaktadir (Demireli vd., 2014: 159). Bu baglamda markalar direkt olarak
kendi marka tiriinlerini ¢cagristiracak emojiler olusturmuslardir. Coco Cola, Little
Caesars, Taco Bell, Oba Makarna ve Caykur markalar1 sosyal medyada kullandik-
lar1 emojilerle kendi tirettikleri @irtinlerin benzer emojilerini tasarlayarak marka
bilinirliklerini artirma yoluna gitmislerdir.

Sosyal medyada markalarin emoji paylagimlarina baktigimizda, markalarin
kendi faaliyet alanina 6zgii emojilerden segtikleri gorsellere de yer verdikleri orta-
ya cikmustir. Igletmeler emojileri faaliyet gosterdikleri sektérleri yansitacak bigim-
de de kullanarak hedef kitlelerinin bu tiir paylagimlar: hizli bir bigimde algilama-
sint da kolaylagtirmislardir. PTT (Posta, Telefon, Telgraf), Animal Planet Belgesel
Kanali, THOP Gida, Marshall Boya firmalar1 bu tiir emojiler kullanarak sektorel
faaliyet alanlarini vurgulamuglardir. Ornegin PTT mektup zarfi ve kargo kutusu
emojileri paylagirken, Animal Planet Belgesel Kanali ise hayvan emojileri paylasa-
rak faaliyet gosterdigi sektorleri yansitmiglardir.
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Isletmeler sosyal medya paylagimlarini emojilerle destekleyerek verdikleri me-
saj1 giiclii hale getirmiglerdir. Ozellikle olusturduklar1 gérsel paylasimlarda emoji-
ler slogan ve basliklarla birlikte kullanilmistir. Profesyonel ¢alisan bu markalarin
sosyal medya tizerinde paylasim yaparken duygu aktarimi amaciyla emoji kullani-
muini ¢ok fazla tercih etmedikleri ancak ihmal de etmedikleri gortilmektedir.

Sonug olarak isletmeler, emojileri bir pazarlama iletisimi unsuru olarak deger-
lendirerek, yiiksek rekabet ortaminda kendi emojilerini olusturarak ya da marka-
lariyla iliskili emojileri, farkindalik olusturmak ve hedef kitleleriyle bag kurmak
amacryla kullanmislardir. Rekabet tizerine kurulu ticaret diinyasinda benzerlerin-
den ayrismak icin firmalar bircok degisik uygulama sergilemektedirler. Modern
diinyanin etkilesim alani olan sosyal medyada bu firmalarin bu amag ugruna ne
gibi faaliyetlerde bulunduklarini anlamak bu anlamda 6nem kazanmaktadir. Aras-
tirmamiza amag teskil eden sorulara daha kapsamli ve ayrintili cevap alinabilmesi
amaciyla daha detayl1 ve farkli bir caligmayla 6zellikle kiiresel firmalarim emoji kul-
lanimlari arastirilarak cevap aramak gerekmektedir. Ancak yapisi ve kisithiliklar:
itibariyle ¢alismamiz dar bir alanda kalmasina ragmen; markalarin sosyal medya-
da emoji kullanimlarinin ana karakteristiklerini ortaya koymaktadur.

Yazar Katkist:

Galismanin Tasarlanmasi (Design of Study) : SC (% 70), OC (%30)

Veri Toplanmasi (Data Acquisition) : SC (%100)

Veri Analizi (Data Analysis) : SC (%50), OC (%50)

Makalenin Yazimi (Writing up) : SC (%70), OC (%30)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision) : SC (%70), OC (%30)
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