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SANAL MARKA TOPLULUKLARINDA ALGILANAN FAYDALAR:
“PLAYSTATION TURKIYE PLATFORMU” ORNEGI *

Mehmet Can DOGANER!
Ece ARMAGAN?

Ozet

Ortak deger ve duygularla bir marka etrafinda bulusan tiiketiciler marka topluluklarini olusturmaktadir. Giliniimiizde sosyal
medya platformlarinin gelismesi ile sanal marka topluluklarmin 6nemi artmustir. Tiketicilerin bu topluluklara hangi
motivasyonlarla katilim sagladigini belirleyebilmek, topluluklarini etkin yonetmek isteyen isletmeler agisindan 6nemlidir. Bu
topluluklarin tiiketici ve marka arasinda bir etkilesim yaratmas: tiiketici marka etkilesimi konusunu 6n plana ¢ikarmistir. Bu
arastirmanin temel amact sanal marka topluluklarinda algilanan faydalarin tiiketici marka etkilesimi iizerindeki etkisini
belirleyebilmektir. Arastirma Facebook tabanli bir sanal marka toplulugu olan “Playstation Tiirkiye Platformu” iiyeleri ile
gerceklestirilmistir. 386 katilimeiyla gergeklestirilen arastirmanin verileri yapisal esitlik modeli ile analiz edilmistir. Aragtirma
sonucuna gore ekonomik fayda ve bilgi faydas: ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli bir iliski vardir. Ayrica
katilimcilarin yasi, meslegi ve gelir durumu ile ekonomik fayda arasinda istatistiki olarak anlamli farkliliklar bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Sanal Marka Topluluklari, Sanal Marka Topluluklarinda Algilanan Faydalar, Tiiketici Marka Etkilesimi
JEL Kodlari: M30, M31, M39

PERCEIVED BENEFITS IN VIRTUAL BRAND COMMUNITIES: EXAMPLE OF
“PLAYSTATION TURKIYE PLATFORMU?” *

Abstract

Consumers who meet around a brand with common values and feelings form brand communities. Today, with the development
of social media platforms, the importance of virtual brand communities has increased. Determining the motivations of
consumers in participating in these communities is crucial for businesses that want to manage their communities effectively.
The fact that these communities create an engagement between the consumer and the brand has brought the issue of consumer
brand interaction to the fore. This research aims to determine the effect of perceived benefits in virtual brand communities on
consumer brand engagement. The research was carried out with the "Playstation Tiirkiye Platformu" members, a Facebook-
based virtual brand community. The study's data, which was carried out with 386 participants, were analysed with the Structural
Equation Model. The research results show a significant relationship between economic/information benefit and consumer
brand engagement. In addition, statistically significant differences were found between the participants' age, occupation,
income status and economic benefit.

Keywords: Virtual Brand Communities, Perceived Benefits in Virtual Brand Communities, Consumer Brand Engagement

JEL Codes: M30, M31, M39

GIRIS

Gliniimiizde dijitallesen tiiketici monolog, tek yonlii olmaktan ¢ok diyaloga dayali, dongiisel ve aktif bir
konumdadir (Odabasi, 2019: 14). Tiiketiciler kendi kisiliklerini desteklemek i¢in tiikettikleri iiriinlerin
markalariyla var olmak istemektedir. Son yillarda kiiresel pazarlarda bir marka i¢in tiiketiciler tarafindan
begenilmek daha da zorlu hale gelmistir. Fakat bir film y1ldiz1 hayranlar gibi bir markanin da hayranlar
vardir. Isletmeler agisindan bu tutkulu tiiketiciler ile iletisim kurmanm en iyi yolu marka topluluklart
olusturabilmektir. Bu tiir topluluklar kartopu etkisiyle biiyliyebilmektedir (Alagéz vd., 467: 2011).
Tiiketicilerin bu topluluklara katilimiyla elde edebilecekleri faydalar literatiirde farkli sekillerde ele
almmistir. Hennig-Thurau vd. (2004) tiiketicilerin marka toplulugu aracilifiyla isletmeye ulagsmak,

iriin/marka hakkindaki memnuniyetsizligini ortaya koyabilmek, aligveris deneyimini paylasarak
digerlerinden takdir gormek, sosyallesmek, ekonomik olarak fayda saglamak (Indirim, ugus mili

* Bu makale Mehmet Can Doganer’in Prof. Dr. Ece Armagan damsmanh@inda hazirladigi “Sanal Marka Topluluklarinda
Algilanan Fayda, Tiiketici Marka Etkilesimi ve Topluluk Lideri Roliiniin Satin Alma Niyetine Etkisi: Playstation Tirkiye
Platformu Ornegi” baslikli doktora tezinden tiiretilmistir.
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kazanmak) gibi faydalar elde edebileceklerini aktarmigtir. Sukoco ve Wu (2010: 615) tiiketicilerin bir
marka topluluguna katilma motivasyonunu iki temele dayandirmistir. Bu motivasyonlardan ilki
tilketicinin i¢sel motivasyonudur. Diger tiiketicilerin bilgilerinden faydalanmak, saygi gérmek ve
topluluk icerisinde keyifli vakit gecirmek i¢sel motivasyonlardir. Diger bir katilim motivasyonu sosyal
motivasyondur. Bir topluluk igerisinde sosyal iliskiler kurabilmek, kolektif haz saglayabilmek ve sosyal
bir statii elde edebilmek bu motivasyonlar arasindadir. Uyeler kendi kimliklerini pekistirmek adina
kisisel ve sosyal motivasyonlarla marka topluluklarina katilim saglamislardir. Tseng, Huang ve
Setiawan (2017) arastirmalarinda sanal marka topluluklarina katilimda pragmatik ve sembolik olmak
iizere iki temel fayda iizerinde durmuslardir. Baz1 aragtirmacilar (Zhou vd., 2012; Hennig-Thurau vd.,
2014) topluluga katilim motivasyonlarinda ekonomik yonii 6n plana ¢ikarmistir. Marka topluluklarina
katilim motivasyonlari arasinda ilgili marka topluluguna konu olan iiriiniiniin kullanim amaci da 6nemli
olmaktadir. Baz tiriinlerin kullanim1 sonucunda ortaya ¢ikan deger, o iiriiniin miisterek kullanilmasiyla
artmaktadir. Oyun sektorii bu konuya iyi bir 6rnek olmaktadir. Online oyunlar i¢in ¢oklu oyuncu
modunda katilimcilarin bagka oyunculara da ihtiyact olmaktadir. Bu nedenle o6zellikle sanal marka
topluluklarinin 6nemi bu tiriinlerde daha fazladir (Ouwersloot & Odekerken-Schroder, 2008: 575).

Bu aragtirma sanal marka topluluklarina katilim motivasyonlarini belirleyebilmek amactyla “Playstation
Tiirkiye Platformu” sanal marka toplulugu iiyeleri ile ger¢eklestirilmistir. Toplulugun diger sanal marka
topluluklara kiyasla olduk¢a aktif olmasi, etkin bir kurucu liderinin bulunmasi, sanal marka
topluluklarinin genel 6zelliklerini tagimasi gibi nedenler toplulugun arastirma igin se¢ilmesinde etkili
olmusgtur. Tiiketici marka etkilesimi pazarlama literatiirii agisindan olduk¢a yeni bir konudur. Bu
etkilesimin en yogun yasanabilecegi mecralar marka topluluklaridir. Marka topluluklarindaki tiyelerin
motivasyonlarini belirleyebilmek isletmeler agisindan olduk¢a onemlidir. Konuyla ilgili literatiir
incelendiginde, sanal marka topluluklarinda algilanan faydalarin hangilerinin tiiketici marka etkilesimi
yarattigina iligkin yapilan ¢alismalarin oldukga sinirlt kaldigi goriilmistiir. Bu nedenle bu ¢alismanin
literatiire anlaml1 bir katki sunmasi beklenmektedir. Bir sonraki béliimde sanal marka topluluklarinda
algilanan faydalar siralanmis ve arastrmanin gergeklestirildigi topluluk iizerinden bu faydalar
orneklendirilmistir. Daha sonraki boliimde tiiketici marka etkilesimi kavramia deginilmistir. Son
boliimde aragtirma bulgular tartisilarak hem isletmelere hem de gelecek arastirmalara yonelik oneriler
sunulmustur.

1. SANAL MARKA TOPLULUKLARINDA ALGILANAN FAYDALAR

Literatiir incelendiginde sanal marka topluluklarina katilimdan saglanan motivasyonlar ya da faydalar
farkli simflandirmalarla birlikte ele alinmistir. Bunlardan en genel olam ve arastirma modelinde de
kullanilan smiflandirma; bilgi faydasi, eglence faydasi, sosyal fayda ve ekonomik faydadir (Weman,
2011; Gummerus vd., 2012; Jing vd., 2017). Bu faydalar bazi arastirmacilar tarafindan farkli
isimlendirilebilmistir. Dholakia vd., (2004) katilim motivasyonlarimi bes farkli kategoride ele almistir.
Bunlar: Eglence faydasi, sosyal gelisim, deger faydasi, baglant1 faydasi ve kendini kesfetme faydasidir.
Ouwersloot ve Odekerken (2008) arastirmalarinda sanal marka topluluklarina farkli katilim
motivasyonlarindan bahsetmistir. Gliven faydasi, marka katilimi, ortak tiiketim faydasi ve markanin
sembolik faydasi bu katilim motivasyonlari arasinda sayilmigtir. Sicilia ve Palazon (2008) algilanan
faydalari; fonksiyonel, sosyal ve hedonik faydalar olarak siniflandirmistir. Madupu ve Cooley (2010)
sanal marka topluluklarinda algilanan faydalari; bilgi faydasi, kendini kesfetme istegi, iletisim faydasi,
sosyal tatmin ve hedonik fayda olarak cesitlendirmistir. Wang vd. (2012) katilim motivasyonlarini
fonksiyonel, sosyal, psikolojik ve hedonik (hazci) faydalar olarak siralamigtir.

Konuya iligkin yapilan ¢aligmalar incelendiginde farkli yaklasim ve isimlendirmeler mevcut olsa da
temelde belli i¢giidiisel ihtiyaglarin sanal marka topluluklarina katilimda etkili oldugu goriilmektedir.
Tiiketiciler belirli faydalar saglamak i¢in sanal marka topluluklarina katilmaktadir. Bu faydalar teorik
anlamda temellendirmek amaciyla Chen ve Yan (2018: 176) sanal marka topluluklarindaki iyelerin
yazismalarini inceleyerek bir igerik analizi gerceklestirmis. Arastirmada “talep hiyerarsisi modeli”
olarak adlandirilan bir model ortaya konmustur. Model Maslow’un (1954) ihtiyaglar hiyerarsisi
modeline benzemektedir. Uggenin en alt kisminda en temel ihtiyag olarak gériilen fonksiyonel talepler
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bulunmaktadir. Bu seviyede birincil amag olarak iiriiniin fiyati ya da teknolojisi hakkinda bilgi almak
gibi temel talepler vardir. Bir sonraki asamada topluluk igerisinde tiiketicinin bilgisini paylasmasi ve
aidiyet ihtiyacin1 karsilamasi gibi talepler gelmektedir. Tiiketici bu asamada kendini ifade ederek bir
fayda saglamaktadir. Bir iist agamada topluluk icerisinde sosyal talepler (baglanmak, eglenceli zaman
gecirmek, duygusal tatmin saglamak) bulunmaktadir. Uggenin bir iist asamasinda saygi gorme talebi
bulunmaktadir. Uyelerin marka topluluklarinda diger iiyelerin saygisini kazanmak, onaylanmak ve
takdir gérmek gibi talepleri bu asamayi karsilamaktadir. Uggenin en tepesinde yani son asamada kendini
gergeklestirme talepleri bulunmaktadir. Bu talep insanin iginde var olan potansiyeli agiga ¢ikarma
ihtiyacindan dogmaktadir. Bu boliimden itibaren sirasiyla bilgi faydasi, eglence faydasi, ekonomik
fayda ve sosyal fayda kavramlar topluluk sayfasi {izerinden 6rneklendirilerek agiklanmigtir

1.1.  Bilgi Faydas1

Tiiketicilerin herhangi bir pazarlama mesajindan ¢ok gercek bir tiiketicinin tavsiyesine giivenmesi ¢ok
daha olasidir. Tiiketici karar alma siiregleri zamanla degisime ugrasa da satin alma kararlarim etkileyen
nedenler temel anlamda degismemistir. Bir zamanlar aligveris yapmak ve tiiketmek yeterliyken artik
tilketiciler sanal platformda gercek bilginin arayigindadir. Bloglar, forumlar vb. platformlar tiiketicinin
bilgi arayisinda oldugu ve edindigi bilgileri paylastig1 alanlar olmustur (Bough & Agresta, 2011).

Bilgi faydasi, bir marka topluluguna iiye olan tiiketicinin bu topluluktan marka ya da tiriinler hakkinda
bilgi toplama imkanini1 agiklamaktadir. Gelisen {iriin teknolojileri ile iirlin yapilarinin daha karmagsik
duruma gelmesi bilgiye duyulan ihtiyact da artirmistir. Tiiketiciler bu topluluklarda gerekli bilgileri
edinerek fonksiyonel fayda saglamaktadir. Ayrica tiiketiciler bir marka ya da {irlin hakkinda edindikleri
bilgileri diger iiyeler ile de paylasmak isteyecektir (Aslan & Oztiirk, 2015: 69). Sanal marka
toplulugundaki tiyeler bir {iriin ya da marka hakkinda detayli ve derin bilgilere erismek istediklerinde,
bilissel diizeyde yogun caba gerektirecek bir siireci de yasamus olacaktir. Uyeler ayrica bilgi sahibi
olduklar1 konular1 ortak ilgi alanlarina sahip diger iiyelerle paylagmaktan da keyif alacaktir (Wang vd.,
2012: 51-52). Sanal marka topluluklari tiikketicilere pragmatist bir alan saglamaktadir. Tiiketiciler {iriinle
ilgili belirli sorunlar karsisinda ¢oziimii toplulugun diger iiyelerinde arayacaktir. Topluluk igerisindeki
tilketici deneyimleri, bilgi saglama acisindan yeterince tatmin edici oldugunda bir deger
yaratilabilmektedir (Nambisan & Watt, 2011: 891).

Nambisan ve Baron (2007,2009) bilgi faydasimi bilis ihtiyac1 teorisine dayandirmiglardir. Bilig ihtiyaci,
bir bireyin problem ¢dzme, yeni bir olgu ya da kavrami 6grenme, olaylarin nedenini aragtirma gibi
bilissel etkinlerle ilgilenmesi, bu tiir bilissel etkinlikleri yaparken: yogun bir sekilde ¢aba harcamaktan
zevk almasi olarak tanimlanmaktadir (Ugar, 2017: 641). Wang vd. (2012) bir sanal marka topluluguna
katilim motivasyonun en temelinde bilgi faydasi (fonksiyonel fayda) oldugunu belirtmislerdir. Sanal
marka topluluklarindaki bilgi ihtiyacinin etkilesim giicii iizerinde etkili oldugu vurgulanmistir. Topluluk
davranisiyla ilgili daha 6nce yapilmis ¢alismalar, tyelerin diger bireylerin topluluga katilimi igin
yardimci olma arzusunda olduklarim tespit etmistir. Ozgecilik olarak adlandirilan bu duygu, iiyelerin
karsilik beklemeden zamanlarimi ve kaynaklarini harcayarak topluluktaki diger iiyelerin sorunlarina
yardimc1 olmasi olarak tanimlanmaktadir (Nabivi, 2019: 35).
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Sekil 1’de “Playstation Tiirkiye Platformu” iizerinde bir liyenin teknik bir sorun karsisindaki yardim
talebi aktarilmistir. Gorselde goriildiigii tizere liyeler hem bilgi alarak hem de aktararak bilgi/fonksiyonel
fayda saglayabilmektedir.

Weman (2011) Facebook tabanli bir oyunun sanal marka toplulugunda yaptig1 arastirmada iiye tiplerine
gore marka topluluklarina katilim motivasyonlarini incelemistir. Arastirmada bilgi faydasinin diger
algilanan fayda tiirlerine gore daha etkisiz bir katilim motivasyonu oldugu sonucuna ulasilmistir.
Gummerus vd. (2012; 869-870) arastirmalarinda Facebook flizerindeki bir sanal marka toplugunda
iiyelerin ¢ok az bir kisminin génderilere yorum yapma, olumlu ya da olumsuz sekilde etkilesime girme
eylemlerinde bulundugu sonucuna ulagmiglardir. Topluluk {iyelerinin biiyiik bir kism1 gonderiler ile
etkilesimde bulunmadan sadece kendilerine gereken bilgileri alarak fayda saglamistir. Sonug olarak
bilgi faydasi, Weman’in (2011) caligmasinin aksine diger faydalarin da Oniine gegebilen 6nemli bir
katilim motivasyonu olarak ortaya konmustur (Gummerus vd., 2012; 869-870). Jing vd. (2017) bilgi
faydasinin, marka topluluklarinda marka memnuniyeti yaratilmasinda diizenleyici etkisinin
bulundugunu ortaya koymustur. Topluluga yiiksek diizeyde katilim saglamayan pasif katilimcilarin bile
diger iiyelerden gelen sorulara kayitsiz kalmayarak yanitlama egiliminde oldugu sonucuna varilmistir.
Nabivi (2019) Freezone marka toplulugu ile gerceklestirdigi arastirmasinda iiyelerin en ¢ok fonksiyonel
fayda saglama motivasyonuyla topluluga liye oldugu sonucuna ulasmistir. Ayrica bilgiye erigim ve geri
bildirim boyutlarinin fonksiyonel fayda iizerinde gii¢lii bir etkiye sahip oldugu goriilmiistiir.

1.2.  Eglence Faydas:

Sanal marka toplulugundaki iiyeler sadece fonksiyonel, sosyal ya da psikolojik faydalar saglamak i¢in
o topluluga iiye olmazlar. Topluluk {iyeleri ayn1 zamanda toplulukta eglenmek ve giizel vakit gecirmek
de isterler. Eglence faydasi, tiiketicilerin elde ettigi somut faydalarin yam sira fiziki zevkler, diissel,
duygusal ve estetik nitelikteki faydalar biitiiniidiir. Bu fayda, {iyenin bir¢ok anlamda eglenmesine ve
zevk almasina imkan tanimaktadir (Aslan & Oztiirk, 2015: 71). Eglence faydasi literatiirde “hedonik”
ya da “hazc1” fayda olarak da yer almaktadir. Tiiketiciler sanal marka topluluklarindan bog vakitlerini
eglenceli ve rahatlayici bir sekilde gegirmek i¢in de faydalanabilmektedir. Muniz ve O’Guinn (2011)
zihinsel olarak uyarici deneyimlerin keyifle birlestiginde tiiketicide toplulukla olan etkilesimin ytiksek
olacagim vurgulamiglardir. Tiiketiciler bir marka toplulugunda tiiketiminden keyif aldiklari triinler
hakkinda sohbet etme egilimindedirler. Marka toplulugu iiyeleri topluluk igerisinde etkinlikler
diizenleyerek, iiriin ve marka ile ilgili fotograf ve videolar paylasarak hazci bir fayda elde etmektedirler.
Bu sekilde iiyeler mutluluk ve heyecan duyarak bir doyum saglamaktadirlar (Wang & Fesenmaier, 2004:
712).

Hagel ve Armstrong (1996) somut motivasyonlarin (ddiiller, ¢ekilisler vb.) yaninda estetik, mutluluk,
heyecan, cosku gibi soyut motivasyonlarin sanal marka topluluguna katilimda etkili oldugunu
belirtmislerdir. Wang ve Fesenmaier (2004: 712) arastirmalarinda marka topluluguna katilimda hazci
faydanin diger faydalara kiyasla daha etkili oldugu sonucuna ulagmiglardir. Nambisan ve Baron (2007)
tilketicilerin iiriin tasariminda sanal marka topluluklarindaki aktif katkisinda hazci fayda etkisinin
yiiksek oldugunu ortaya koymuslardir. Akrout ve Nagy (2018) ekonomik faydanin yam sira eglence
faydasinin da marka topluluklarinda markaya duyulan giiveni ve bagliligi olumlu yonde etkiledigi
sonucuna ulagmiglardir. Nabivi (2019) kendini ifade etme ve 6zgecilik boyutlarinin hedonik etkiyi
giiclendirdigi sonucuna varmistir.

Playstation Tiirkiye Platformu’nun konsol oyunlari iizerine kurulu yapist eglence motivasyonun
Oonemini daha da artirmaktadir. Diger sanal marka topluluklarinda oldugu gibi topluluk {iyeleri eglenceli
ve rahatlatict zaman gegirme arayisindadir. Topluluk iiyelerinin oyun deneyimlerini paylagmasi, belirli
zamanlarda online ortamda bir araya gelerek ¢oklu oyuncu modunda oyunlar oynamasi topluluktaki
eglence motivasyonunu gelistirmektedir. Ayrica iiyeler oynadiklari oyun igerisinden ekran goriintiileri
ya da video paylagsmaktadir. Boylece bireysel olarak tiiketilen bir iiriinden duyulan haz, kolektif bir
alanda paylagilarak biiyiitilmektedir. Bunun yam sira, topluluk icerisinde yeni satin alinan herhangi bir
Playstation iiriinii ile ¢ekilen fotograf ve videolar iiyeler arasinda paylasiimaktadir. Bu durum da
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psikolojik yoniiyle eglence faydasina bir 6rnek olabilmektedir. Sekil 2°de topluluk igerisinde online
ortamda organize edilen otomobil yarigi oyununa iligkin bir paylasim goriilmektedir.
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Sekil 2. Sanal Marka Topluluklarinda Eglence Faydasi
Kaynak: Playstation Tiirkiye Platformu Facebook Sayfasi

1.3. Ekonomik Fayda

Sanal marka topluluklarinda iiyeler; indirimler, erken donem satin alim firsatlari, ¢ekilisler gibi birgok
fayda saglayabilmektedir. Cesitli parasal tegvikler ve kuponlar bu sanal marka topluluklari agisindan bir
katilm motivasyonu sayilabilmektedir (Dessart vd., 2015: 37). Marka topluluklarinin hangi iiriin
etrafinda birlestigi ekonomik fayda boyutu agisindan dnemli olmaktadir. Turizm ile ilgili bir sanal marka
toplulugunda ugus mili hediyesi ekonomik bir fayda saglayabilmektedir. Cesitli 6diiller, etkinlik biletleri
gibi odiillerin dagitilmas1 ekonomik fayda yaratan durumlardan bazilaridir. Ekonomik fayda boyutu
literatiirdeki bazi arastirmalarda algilanan faydalar arasinda gosterilmemistir. Bazi sanal marka
topluluklarinin yapisi geregi 6diil ya da ¢ekilis etkinliklerinin olmamasi ile bu durumu agiklanmaistir.
Yapilan arastirmalar incelendiginde topluluk yapisinin ya da tiiyelerin gelir diizeyinin ekonomik fayda
boyutunun etki derecesini degistirdigi gdzlemlenmistir.

Gwinner vd. (1998) arastirmalarinda sanal marka topluluklarma katilim motivasyonlar1 arasinda
ekonomik faydaya yer vermislerdir. Uyeler hem para hem de zaman kazanmak icin sanal marka
topluluklarina iiye olabilmektedir. Gummerus vd. (2012) Facebook tabanli bir sanal marka toplulugunda
aragtirma gerceklestirmistir. Online oyun {izerine kurulu sanal marka toplulugunda aktif ya da pasif
iiyelere gore katilim motivasyonlarinin etkisinin degistigi sonucuna ulasilmistir. Buna gore ekonomik
fayda boyutunun, sadakati diigiik pasif katilimcilar (diger iiyeler ve topluluk sayfasi ile etkilesimde
bulunmayan) agisindan daha etkili oldugu goriilmiistiir. Treadaway ve Smith (2012) ekonomik faydanin
tilketicilerin marka ile yeni bir iligki baglatabilecegini O6ne stirmiislerdir. Fakat online olarak oyun
oynayan bir sanal toplulukta yapilan arastirmada, tiiketicilerin oyunlara zaten para harcadigi ve
ekonomik tesvikleri ¢ok da Onemsemedigini ortaya koymustur. Kang vd. (2015) arastirmasinda
algilanan ekonomik faydanin marka topluluguna katilim iizerinde anlamli bir etkisinin bulunmadigi
ortaya konmustur. Akrout ve Nagy (2018) c¢alismalarinda Facebook tabanli bir sanal marka
toplulugunda aragtirma gerceklestirmis, ekonomik fayda boyutunun markaya duyulan giiveni pozitif
etkiledigi ortaya konmustur. Kaur vd. (2020) aragtirmalarinda ekonomik fayda olarak topluluk icerisinde
verilen odiilleri ele almigtir. Facebook tabanli sanal marka toplulugunda yapilan arastirmada 6diil
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etkisinin tiiketici marka etkilesimi tizerinde pozitif yonde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.
Playstation Tiirkiye platformu diger sanal marka topluluklari gibi belirli zamanlarda gekilisler
gerceklestirmekte ve iiyelerine konsol oyunlari, oyun dergileri, Playstation platform {iyeligi gibi ¢esitli
hediyeler vermektedir. Sekil 3° de topluluktaki bir ¢ekilisin duyurusuna iliskin bir gonderi yer
almaktadir.
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Sekil 3. Sanal Marka Topluluklarinda Ekonomik Fayda
Kaynak: Playstation Tiirkiye Platformu Facebook Sayfasi

1.4.  Sosyal Fayda

Marka topluluklarndaki iiyeler sadece iiriin ve markalarla ilgili bilgi almak i¢in bir topluluga iiye
olmamaktadir. Uyeler kendileri gibi diisiinen, markanin kimligini benimsemis diger kisilerle bir araya
gelerek yakinlik kurmak istemekte ve bir sosyal fayda elde etmektedirler. Uyeler marka imajindan
faydalanarak kendilerini daha iyi anlayacagini diigiindiigii kisilerle bir araya gelmektedir. Bu birliktelik
isletmelere iiriin gelistirme asamasinda oldukca faydali olabilmektedir (Aslan & Oztiirk, 2015: 69-71).
Muniz ve O’Guinn (2001) topluluk tyeleri arasindaki etkilesim giiciiniin artmasinin yiiksek derecede
baghlik ve aidiyet getirecegini aktarmiglardir. Sanal marka topluluklarinda iiyeler birbirlerine yardimei
olma, dogum giinlerini kutlama gibi sosyal iligkilerini giliglendirecek eylemler icerisindedir (Weman,
2011: 27). Sanal marka topluluklarindaki sosyal iliskiler sadece online ortamda sinirli kalmamaktadir.
Ormnek olarak “Harley Sahipleri Grubu (HOG)” marka toplulugu motosiklet meraklilarin bir araya
geldigi ve bir yasam tarzinda ortaklik kurdugu bir marka toplulugudur. Marka toplulugu iiyeleri sanal
ortamdaki birlikteliklerini fiziki ortama tasiyarak her hafta sosyal aktivite i¢in bir araya gelmektedir
(Dholakia & Algesheimer, 2010: 4). Bunun yani sira sanal marka topluluklarinin hangi sosyal medya
platformu {izerinde bulundugu da 6nemli bir konu olmaktadir. Boyd ve Allison (2008) Facebook’un
yeni insanlar tanimak ve sosyallesmek i¢in uygun olmadigini ve bu nedenle sanal marka topluluklarinda
sosyal faydanin diger faydalara gére daha etkisiz goriinebilecegini belirtmistir.

Sosyal fayda boyutunu ele alan aragtirmalar incelendiginde sosyal faydanin giiglii bir katilim
motivasyonu oldugu goriilmektedir. Wang ve Fesenmaier (2004) sosyal faydanin sanal marka
topluluklarina katilimda en giiglii motivasyon oldugunu ortaya koymuslardir. Sheldon (2008) fiziki
ortamda ¢ekingen davranan kisilerin online bir toplulukta benzer davranisi sergileyerek diger liyelerle
iletisiminin zayif olabilecegini ortaya koymustur. Gummerus vd. (2012) arastirmalarinda eglence
faydasimmin yaninda sosyal faydanin da markaya duyulan memnuniyeti ve sadakati olumlu yénde
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etkiledigi sonucuna ulagmistir. Jing vd. (2017) caligmalarinda sosyal fayda etkisinin sanal marka
topluluguna duyulan giiven ve memnuniyeti pozitif etkiledigini ortaya koymustur. Basar (2018) sanal
topluluklarin miisteri bag1 tizerindeki etkisini inceledigi arastirmasinda sosyal etkilesim degerinin
miisteri bagi iizerinde pozitif bir etkisinin olmadig1 sonucuna ulagmistir. Nabivi (2019) sosyal faydanin
sanal marka topluluklarina katilim i¢in oldukga giiclii bir motivasyon oldugunu belirtmistir.

“Playstation Tiirkiye Plaftormu” da bir marka etrafinda online ortamda bir araya gelen iiyelerinin
sosyallesmesine katkida bulunmaktadir. Uyelerin bir kismi sanal ortamda oyun oynayarak bir araya
gelirken ayni sehirde bulunan iiyelerin bazilar1 da fiziki ortamda bulusmalar gergeklestirebilmektedir.
Sekil 4’ de topluluk iyelerinin yasadigi yerin soruldugu bir paylagim goériilmektedir. Topluluk bu tarz
paylasimlarla birbirine yakin boélgelerde yasayan iiyelerin fiziki ortamda da sosyallesmelerini
desteklemektedir.
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Sekil 4. Sanal Marka Topluluklarinda Sosyal Fayda
Kaynak: Playstation Tiirkiye Platformu Facebook Sayfasi

2. TUKETICi MARKA ETKILESIiMi

Pazarlama literatiiriinde yakin zamanda yer bulmaya baglayan “Tiiketici marka etkilesimi” (consumer
brand engagement) kavramini agiklamadan once etkilesim ya da katilim olarak dilimize gegen
“engagement” kavramini agiklamakta fayda vardir. Uzerinde ortak bir uzlast olmayan bu kavram
hakkinda Akarsu ve Sever (2019) detayli bir degerlendirme gergeklestirmislerdir. Dijital reklamcilarin
ve akademisyenlerin ¢aligmalarinin incelendigi aragtirmada “ad engagement” kavrami temel alinmigtir.
Pazarlama literatiirii incelendiginde “engagement” kavramina karsilik olarak “katilim”, “ilgilenim”,
“baglilik” ya da “etkilesim” kavramlarmin kullanildigi goriilmistiir. Bu arastirmada “etkilesim”

kavramu tercih edilmistir.

Etkilesim kavrami giiniimiize kadar birgok farkli disiplinin kullandig1 psikometrik bir aragtirma konusu
olmustur. Sosyoloji, psikoloji, isletme ve yonetim bilimi, pazarlama, reklamcilik gibi farkli alanlarda
etkilesim boyutu ile ilgili ¢esitli aragtirmalar yapilmistir (Patterson vd., 2006; Vivek, 2009, Gambetti &
Graffigna, 2010; Hollebeek, 2011). Kavram ilk olarak orgiitsel davramig alaninda Kahn (1990)
tarafindan kullanilmis ve sonraki arastirmalar i¢in ufuk agmistir.

Pazarlama literatiiriinde 2000’ 1i yillarda kullanilmaya baglanan “engagement” (etkilesim) kavrami ilk
olarak Appelbaum (2001) tarafindan “consumer engagement” (tiiketici etkilesimi) olarak kullanilmistir.
Pazarlama alaninda biligsel ve duygusal baglilig1 ifade eden bu kavrami detayli olarak ele alan bir diger
calisma Gambetti ve Graffigna’nin 2010 yilindaki ¢aligmasidir. Arasgtirmada pazarlama alaninda
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etkilesim kavramiin kullanildigi diger arastirmalar incelenerek bir smiflandirma ve siralama
gergeklestirilmistir. Literatiirde agirlikli olarak miisteri etkilesimi ya da tiiketici etkilegimi
(costumer/consumer engagement) ile ilgili arastirmalarin yapildigi goriilmistiir. Pazarlama
aragtirmalarinda 2005 yil1 ve sonrasi bu kavramin daha siklikla kullanilmaya baglandig1 gériilmektedir
(Brodie vd., 2013: 105). Ozellikle iliskisel pazarlama alanindaki teoriler iizerine kurulan tiiketici
etkilesimi modelleri ilk olarak Nordik ekolii tarafindan gelistirilmistir (Carvalho, 2016: 31). Konunun
pazarlama literatiirii agisindan oldukca yeni olmasi sebebiyle tiiketici etkilesimi ile tiiketici marka
etkilesimi kavramlar1 arasindaki sinirlarin halen muglak oldugu sdylenebilir. Literatiirde “tiiketici
etkilesimi” kavraminin marka ile ilgili yapilan ¢aligmalara “tiiketici marka etkilesimi” kavramiyla
uyarlanarak gelistirildigi goriilmiistiir.

Bowden (2009) tiiketici marka etkilesimini; tiiketicilerin zamanla markaya daha fazla sadik olduklari,
tekrarlanan satin alma davranisiyla pekisen psikolojik bir siire¢ olarak tanimlamigtir. Gambetti vd.,
(2012) tiiketici ve marka arasinda diyalogun, etkilesimin, duygularin ve duyusal hazlarin yer aldigi,
toplam bir marka deneyimi yaratmaya amaclayan bir siire¢ olarak kavrami agiklamigtir. Tiiketici marka
etkilesimi, tliketicinin marka ile arasindaki biligsel, duygusal ve davranigsal baglanma diizeyidir
(Hollebeek, 2011a, 2011b). Dwivedi (2015) satin alma davranigindan 6te tiikketicinin bir marka ya da
isletmeye karg1 tutumu olarak kavrami tanimlamigtir. Bu arastirma (Hollebeek, 2011a; 201 1b) tarafindan
geligtirilen “tiiketici marka etkilesimi” yaklagimi ¢ercevesinde tasarlanmistir.

Tiiketici marka etkilesimi pazarlama stratejileri ve marka yonetimi acgisindan oldukc¢a yenidir (Leckie,
vd., 2016:1). Tiiketici marka etkilesimi iliskisel pazarlama temelinden dogan dinamik bir yaklagimdir.
Bu yaklasim olumlu agizdan agiza pazarlama ve sadakatle sonuglanan bir siireci ifade etmektedir.
Pazarlama alaninda Gambetti ve Graffigna (2010: 819) etkilesim kavraminin en 6nemli perspektifinin
“tiiketici marka etkilesimi” oldugunu belirtmistir. Hollebeek (2011) arastirmasinda tiiketici marka
etkilesimine dair ii¢c tema belirlemistir. Bu temalar dalma, tutku ve harekete gegme temalaridir.
Tiiketicinin markayla olan derin biligsel siireci “dalma” temasi ile agiklanmistir. Bu noktada derin bir
motivasyon ya da odaklanma s6z konusudur. Bu noktada tiiketicinin biligsel bir yatirimi vardir. Tiiketici
0zel markalara yiiksek konsantrasyonla etkilesim saglamistir (Yilmaz, 2021: 95). Bir diger tema “tutku”
olmugtur. Bu temada anlatilmak istenen tiiketicinin yasadigi yogun duygusal siiregtir. Bu noktada
tilketici marka ile arasindaki etkilesimi duygu yogunlugunun siddetine gére yasamaktadir. Son olarak
ifade edilen “harekete gegme” temast tiiketicinin marka ile yagadig1 iligkiye dair bir eforu ya da harcadigi
zamani agiklamaktadir (Hollebeek, 2011a: 569). Tiiketici marka etkilesimi yaklagimu ile ilgili yapilan
calismalar, etkilesimin en yliksek seviyede yasandig1 sanal marka topluluklarinda son yillarda daha sik
kullanilmaya baglanmistir. Tiketici marka etkilesiminin daha ¢ok iliskisel boyutuna odaklanan
arastirmalarla birlikte (Brodie vd., 2013; Dwivedi, 2015, Leckie vd., 2016) konunun merkezine
psikolojik motivasyonlari alan aragtirmalar da (Bowden, 2009; Solem & Pedersen, 2016; Morrongiello
vd., 2017; Kumar & Nayak, 2019) literatiirde mevcuttur. Yiiksek diizeydeki tiiketici marka etkilegimi
isletme performansini yiikselten bir siire¢ olmaktadir. Marka performansinin degerlendirilmesinde
tiiketici marka etkilesimi en kritik 6l¢iittiir (Bowden, 2009; Riskos vd., 2022). Tiiketici marka etkilegimi
tiikketiciyle isletme arasinda daha derin ve anlamli iligkileri ifade eden bir kavramdir.

3. ARASTIRMANIN METODOLOJiSi

Bu aragtirmanin temel amaci sanal marka topluluklarinda algilanan faydalarin tiiketici marka etkilesimi
iizerindeki etkisini belirleyebilmektedir. Bu noktada hangi katilim motivasyonun tiiketici marka
etkilesimi yarattigimi belirleyebilmek marka topluluklarinin yonetilmesinde isletmelere fayda
saglayacaktir. Isletmeler bu faydalara (bilgi, eglence, ekonomik, sosyal) odaklanarak marka
topluluklarin1 daha etkin yonetebilecektir. Marka topluluklarinda yaratilan tiiketici marka etkilesiminin
tilkketicide uzun vadede marka sadakati (Dwiwedi, 2015; Leckie, 2016, Kaur vd., 2020) ve satin alma
niyeti (Jiménez-Castillo & Sanchez-Fernandez, 2019) olusturduguna iliskin c¢aligmalar literatiirde
mevcuttur. Aragtirmada aym1 zamanda katilimcilarin demografik Ozellikleri ile sanal marka
topluluklarinda algiladiklar faydalar arasinda bir farklilik olup olmadig1 arastirilmastir.



Nazilli Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2022, Cilt 3, Sayi 1, 1-19

Bu arastirma Facebook tabanli bir sanal marka toplulugu olan “Playstation Tiirkiye Platformu” tiyeleri
ile gerceklestirilmistir. Tiirkiye’de oyun konsolu markasi hayranlarinin olusturdugu en aktif ve
etkilesimi en yiiksek topluluk Facebook platformu iizerindeki “Playstation Tiirkiye Platformu” dur.
Playstation tarafindan kurulmus resmi Facebook sayfasinin aksine “Playstation Tiirkiye Platformu”
2017 yilinda marka hayranlan tarafindan kurulmustur. Topluluga katilim topluluk yoneticilerinin
(admin) onayina bagl gerceklesmektedir. Topluluk sayfasinda yeni iiyelerin uymasi gereken kurallar
duyuru boliimiinde sabitlenmigtir. Topluluk lideri toplulugun ayn1 zamanda kurucusudur.

Aragtirmanin kapsami bir Facebook grubu olan “Playstation Tiirkiye Platformu” iiyeleridir. Bu sanal
marka topluluguna iiye olan 5814 iiye (aragtirmanin gergeklestirildigi tarih olan 22.03.2020°deki iiye
sayisl) arastirma kapsami igerisindedir. Aragtirmanin evreni sanal marka toplulugu iiyeleri
olusturmaktadir. Evreni temsil etme kapasitesinin yiiksek olabileceginin diisiiniilmesi, iiyelerin biiyiik
bir kismimin platformda aktif olmasi, aktif olmayan ve etkilesim yaratmayan iiyelerin gruptan
¢ikarilmasi, bir marka toplulugunun tipik 6zelliklerinin (kurallar, ritiieller, ahlaki sorumluluklar vb.)
toplulukta bulunmasi nedeniyle arastirma igin “Playstation Tiirkiye Platformu” secilmistir. Aragtirmada
anket yontemi ile veri toplanmustir. Ornekleme yontemlerinden kolayda &rnekleme yontemi
kullanilmistir. Aragtirma anketine 386 topluluk {iyesi katilmistir. Pazarlama arastirmalariin “problem
¢Oziimiine yonelik yapilan arastirmalarda 6rneklem sayisinin 300 ile 500 arasinda olmasi gerektigi
belirtilmektedir (Malhotra & Birks, 2000: 351).

Nicel arastirma i¢in hazirlanan modelde literatiirde yer alan sanal marka topluluguna katilimda algilanan
faydalara ait boyutlar yer almistir. Bilgi Faydasi, eglence faydasi, sosyal fayda, ekonomik fayda bu
boyutlar arasindadir. Bu boyutlara ait ifadeler Dholakia vd. (2004) ve Wang vd. (2015) ¢alismalarindan
almmigtir. Buna gore bilgi faydasina iligkin 3 ifade, eglence faydasina iligkin 3 ifade, sosyal faydaya
iliskin 3 ifade, ekonomik faydaya iligkin 3 ifade yer almistir. Tiiketici marka etkilesimine iliskin dlgege
ait 9 ifade Hollebeek (2014) ¢aligmasindan uyarlanmistir.

Arastirma i¢in hazirlanan anket formu “Playstation Tiirkiye Platformu” topluluk lideriyle 6n goriisme
yapilip izin alindiktan sonra 22.03.2020 tarihinde toplulugun Facebook ana sayfasinda paylasilmis ve
gonderi sabitlenmistir. Online formun hazirlanmasinda “Google form” kullanilmistir. Form eksiksiz veri
girisine olanak saglayacak sekilde hazirlanmistir. Anket katilimini tesvik etmek amaciyla topluluk lideri
de aragtirma anketi linkini tiyelerine ulagtirmig, ankete katilanlara Playstation iiyelik hediyeleri ¢ekilisle
dagitilmistir. Arastirmanin hipotezleri Tablo 1°de aktarilmigtir.

Tablo 1. Arastirmanin Hipotezleri

H1: Katilimcilarin demografik &zellikleri ile sanal marka topluluklarinda algilanan faydalar arasinda
anlaml bir farklilik vardir.

H2: Bilgi faydast ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli bir iligki vardir.

H3: Eglence faydasi ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli bir iligki vardir.

H4: Sosyal fayda ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli bir iliski vardir.

HS: Ekonomik fayda ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli bir iligki vardir.

Arastirma modeli ise Sekil 5’ de aktarilmistir.
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(Sanal Marka Topluluklarinda Algilanan Faydalar)

Bilgi Faydasi \

A\ 4

Demografik Ozellikler Eglence Tiiketici Marka

Faydasi Etkilesimi

Sosyal Fayda /

Ekonomik
Fayda

Sekil 5. Arastirma Modeli

4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Aragtirmanin bu bolimiinde tamimlayici istatistikler, yapisal esitlik modellemesi, agimlayici ve
dogrulayici faktor analizleri sonuglarina yer verilmistir. Yapisal esitlik modellemesi ve dogrulayici
faktor analizi icin AMOS 16.0 yazilim paketi kullanilirken diger analizler i¢in SPSS paket programi
kullanilmigtir. Tablo 2’de tanimlayici istatistikler aktarilmigtir.

Tablo 2. Katihmcilarin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilimlar:

Cinsiyet n % Medeni Durum n %
Kadm 9 2.3 Bekar 222 57.5
Erkek 377 97.7 Evli 164 42.5
Yas n % i Egitim n %
18 yas alt1 62 16.1 Tkogretim 17 4.4
18-25 92 23.8 Lise 163 422
26-35 138 358 Yiiksekokul 73 18.9
36-45 86 223 Lisans 37 13.7
46-55 8 2.1 Lisansiistii 20 52
_ Meslek n % Kisisel Gelir n %
Ogrenci 124 32.1 2500 TL ve alt1 153 39.6
Kamu ¢aligan1 48 12.4 2501-3500TL 66 17.1
Ozel sektor galisant 147 38.1 3501-4500TL 70 18.1
Serbest meslek sahibi 15 3.9 4501-5500TL 36 9.3
Isletme sahibi 12 3.1 5001-6500TL 31 8.0
Emekli 1 3 6501 TL ve tizeri 30 7.8
Calismiyor 29 7.5
Diger 10 2.6
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Tablo 2. incelendiginde demografik 6zelliklere gore katilimeilarin %97,7’si erkek, %2,3’1 kadindir.
Katilimeilarin yas durumu incelendiginde 18 yas altinda %16,1, 18-25 yas arasinda %23.8, 26-35 yas
arasinda %35,8, 36-45 yas arasinda %22,3, 46-55 yas arasinda %2,1 olarak gruplanmistir. Katilimeilarin
egitim durumu yiizdeleri incelendiginde ilkdgretim diizeyinde %4.,4, lise %42,2, yiiksekokul %189,
lisans %13,7 ve lisansiistii %5,2 olmustur. Katilimcilarin mesleki durumlarin incelendiginde agirlikli
olarak 6grenci ve 6zel sektor ¢alisani oldugu goriilmektedir. Buna gore dagilim yiizdelerinde 6grenci
%32,1, kamu c¢alisan1 %12,4, 6zel sektor calisan1 %38,1, serbest meslek sahibi %3,9, isletme sahibi
%3,1, emekli %0,3, calismayan %7,5 ve diger meslek gruplar1 %2,6 olarak gruplanmustir.

Tablo 3’te ise veri setinin giivenilir ve normal dagilima sahip bir yapiy1 saglayabilmesi i¢in gerekli olan
analizlerin sonuglarina yer verilmistir. Verilerin normal dagilim gostermesine iligkin olarak her bir
ifadenin carpiklik ve basiklik degerleri incelenmistir. Olgeklerin giivenilirligini degerlendirirken
Cronbach alfa katsayi kullanilmistir. 0 ila 1 arasinda degerler alan bu katsayi, 1’e yaklastikca
giivenilirligin yiiksek oldugu kabul edilmektedir. Katsayinin 0.70 ve iizerinde olmasi, 6lgegin giivenilir
olduguna isaret etmektedir. Katsaymin 0.70 ve {izerinde olmasi, giivenilir olduguna isaret etmektedir.
Soru sayis1 az oldugu durumlarda bu oranin 0.60 ve iizerinde olmasi yeterli goriilebilmektedir (Sipahi
vd, 2010: 89). Bu anlamda &lgeklerin giiven Olgek ifadelerinin her biri normal dagilim bakimindan test
edildiginde ise carpiklik ve basiklik degerlerinin kabul edilebilir sirlar igerisinde oldugu
goriilmektedir. George ve Mallery (2010) -2 ila +2 arasinda yer alan bir deger ortaya ciktiginda
dagilimm normal oldugunun kabul edilebilecegini belirtmislerdir.

Tablo 3. ifadelerin Giivenilirlik ve Normal Dagilim Analizi

Degisken Boyut/ ifade a Carpiklik Basikhk

Bilgi Kalitesi 1 -1,435 2.133

Bilgi Kalitesi 2 789 -591 -118

Bilgi Kalitesi 3 -953 .669
Eglence Faydas: 1 -1,485 2.984

Eglence Faydas: 2 .843 -1.012 ,991

Sanal N{arka Eglence Faydasi 3 -,941 575
Toplulugunda Sosyal Fayda 1 ,866 -741 145

Algilanan Faydalar ’ ’

Sosyal Fayda 2 .843 -627 -293

Sosyal Fayda 3 -266 ,756

Ekonomik Faydal -1,615 3,152

Ekonomik Fayda2 .684 - 1L111 779

Ekonomik Fayda3 -,310 ,823

Tiiketici Marka Etkilegimi 1 -,420 -,464

Tiiketici-Marka Etkilegimi 2 ,-818 473

Tiiketici-Marka Etkilesimi 3 -,814 -,152

o Tiiketici-Marka Etkilesimi 4 -,291 ,-507
Titketici Marka Tiiketici-Marka Etkilegimi 5 926 276 668

Etkilesimi . P

Tiiketici-Marka Etkilesimi 6 -1.017 947

Tiiketici-Marka Etkilesimi 7 -,544 -,242

Tiiketici-Marka Etkilesimi 8 -,555 =242

Tiiketici-Marka Etkilesimi 9 -1,499 2,224

Bu verilerle birlikte normal dagilimin saglandigi ve 6lgiimiin parametrik analizlere uygun oldugu
goriilmektedir. Fark testleri ve iligkisel analizlere gegmeden dnce dlgeklerin faktdr yapist ortaya koyan,
boyutlarin aldig1 faktor yiiklerini ve 6lgeklerin i¢ tutarliligini gdsteren faktor analizi yapilmistir. Faktor
analizindeki degerler incelendiginde toplam agiklanan varyans: %63,463, KMO:0,891, Ki-kare:
3166,041, Serbestlik derecesi: 210, Bartlett kiiresellik testinde p<0,001 olmustur. Tiketici marka
etkilesimi Olcegine iliskin agimlayici faktér analizi sonucunda elde edilen degerler Tablo 4’te
sunulmustur.
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Tablo 4. Tiiketici Marka Etkilesimi Olcegi Acimlayic1 Faktor Analizi

MADDE 1
PlayStation markasini kullandigimda coskulu hissederim. ,905
PlayStation markasini kullandigimda ¢ok fazla vakit harcarim. ,896
PlayStation markasini kullanmak beni mutlu ediyor. ,861
PlayStation markasi bana ilham veriyor. ,804
PlayStation markasini kullanmak bana gurur veriyor. ,800
PlayStation markas: ilgi uyandiricidir. 779
PlayStation markasini kullandigimda zaman ugup gider. ,755
PlayStation markas1 hakkinda ¢ok diistiniiriim. ,699
Oyun konsolu kategorisinde en ¢ok PlayStation markasini kullanirim. ,630

Not: 1: Tiiketici Marka Etkilesimi

Sanal marka topluluklarinda algilanan faydalara iliskin oOlgekteki faktdr analizindeki degerler
incelendiginde toplam agiklanan varyans: %73,521, KMO:0,831, Ki-kare: 2184,795, Serbestlik
derecesi: 66, Bartlett kiiresellik testinde p<0,001 olmustur. A¢imlayici faktor analizi sonucunda elde
edilen degerler Tablo 5°te sunulmustur.

Tablo 5. Sanal Marka Topluluklarinda Algilanan Faydalar Olcegi Acimlayici Faktor Analizi

MADDE 1 2 3 4
Topluluktaki diger iiyeleri taniyabilmek i¢in topluluga tiyeyim. 877

Diger tiyelerle iletisimde kalabilmek i¢in topluluga tiyeyim. ,868

Topluluktaki dostluklar igin topluluga iiyeyim. ,844

Rahatlatic1 oldugu i¢in topluluga iiyeyim. 815

Sikildigimda iyi vakit gegirebildigim i¢in topluluga iiyeyim. ,800

Eglenceli vakit gecirmek i¢in topluluga tiyeyim. 774

PlayStation markasi ve iiriinleri hakkinda diger iiyelere bilgi vermek i¢gin topluluga iiyeyim. ,820

PlayStation markasi ve iiriinleri hakkindaki fikirlerimi paylasabilmek i¢in topluluga tiyeyim. , 797

PlayStation markasi ve {iriinleri hakkinda bilgi almak i¢in topluluga iiyeyim. , 737

Sorularima hizli cevap alabilmek i¢in topluluga iiyeyim. ,842

PlayStation triinleri ile ilgili indirimleri/firsatlar1 takip edebilmek i¢in topluluga iiyeyim. ,782

Yapilacak cekilisler igin topluluga iiyeyim. ,666
Not: 1: Sosyal Fayda 2: Eglence Faydasi 3: Bilgi Faydasi1 4: Ekonomik Fayda

Analizde, Olgek yapisi literatiirde daha onceden kabul edilmis bir yap:r ifade ettiinden g¢ikarma
yontemlerinden Principal Component ve dondiirme yontemlerinden Varimax tercih edilmistir.
Aragtirmadaki faktor analizinde Dik dondiirme (orthogonal) yonteminde temel olarak ortaya ¢ikan yiik
matrisi, degiskenlerle faktorler arasindaki korelasyonlarin matrisidir ve yiiklerin biiyiikliikleri, iligkinin
buyiikliginii vermektedir (Biyiikoztirk, 2002: 477). Arastirmaci daha ¢ok sonuclarin
genellenebilirligiyle ya da gelecek i¢in en uygun ¢oziimle ilgileniyorsa dik dondiirme yontemi nerilir.
Hem dik hem de yatay dondiirme yontemlerinden her ikisinin de sonuglari hemen hemen benzer
sonuglar tirettigi i¢in, uygulamalarin biiyiik bir cogunlugunda yorumlamada kolaylik sagladigindan dik
dondiirme tercih edildigi sdylenebilmektedir (Rennie, 1997). Arastirmacilarin uygulamada siklikla dik
dondiirme yontemi i¢in Varimax segtikleri goriilmektedir. Varimax rotasyonunun ¢ok faktorlii yapi soz
konusu oldugu hallerde uygun bir se¢im oldugunu séylemek miimkiindiir (Biiyiikoztiirk, 2002: 477). Bu
baglamda, arastirmanin amaci dogrultusunda temel amag bir model olusturmak ve olasi en uygun sayida
‘bagimsiz’ faktorler elde etmek oldugunda dik dondiirme yontem olan ‘Varimax’ ile faktor ¢ikarimini
yapmak genel olarak kabul goren yontemdir. Faktor analizine iligkin verilen tablo incelendiginde, tiim
ifadelerin kabul edilebilir diizey olan 0,40 ve {lizerinde yer aldig1 goriilmektedir. Bu nedenle dlgeklerden
herhangi bir ifade ¢ikarilmamistir. Aragtirma kapsaminda kullanilan 6lgme araglarinin dogrulayict
faktor analizi yardimiyla gegerlilikleri test edilmistir. Buna gore ¢ok faktorlii dogrulayici faktor analizi
ilk asamasi dogrulanmamistir. Olgme araglarmin gegerliliklerinde uyum iyiligi indeksleri; Bentler ve
Bonett (1980), Knight vd., (1994), Brown ve Cudeck (1993) onerileri dikkate alimarak olusturulmustur
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(x2/df=4,023; GFI=0,839; CF1=0,907; AGFI=0,788; RMSEA=0,089). Bu nedenle gbzlenen degiskenler
arasinda modelin 6nerdigi modifikasyonlar yapilmistir. Aragtirmada modelinde (el4) hata terimi
cikarilmis ve iki hata degeri arasinda (el6-e17) modifikasyon gerceklestirilmistir. ilgili diizeltmeler
sonrasinda model dogrulanmistir (¥2/df=3,609; GF1=0,858; CF1=0,920; AGFI=0,812; RMSEA=0,082).
Modifikasyon sonrasi olusan model Sekil 6’da aktarilmigtir.
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Sekil 6. Modifikasyon Sonras1 Cok Faktorlii Dogrulayici Faktor Analizi Modeli

Arastirmadaki hipotezlerin test edilmesi i¢in gergeklestirilen analizlerde ilk olarak katilimcilarin
demografik Ozellikleri ile sanal marka topluluklarinda algilanan faydalar arasindaki ortalamalar
arasindaki farklilik analiz edilmistir. Cinsiyet degiskeni topluluk i¢inde homojen dagilmadigi igin
analizlere dahil edilmemistir. Bu nedenle Anova (Tek Yonlii Varyans Analizi) analizi ile yas, egitim
durumu, gelir durumu ve mesleki durum dikkate alinarak ortalamalar arasi farkliliklar incelenmistir.
Tlgili analiz sonuglar1 Tablo 6° da aktarilmstir.

Tablo 6. Anova (Tek Yonlii Varyans) Analizi

YAS EGITIM DURUMU | GELIiR DURUMU MESLEK
BOYUTLAR F Sig. F Sig. F Sig. F Sig.
Bilgi Faydasi ,514 ,673 ,687 ,954 ,623 ,537 ,569 ,636
Eglence Faydasi 1,902 ,129 ,156 ,085 1,144 ,320 ,1939 ,123
Sosyal Fayda 235 ,872 ,554 ,845 2,801 0,62 2,369 0,70
Ekonomik Fayda 6,151 ,000 4,801 ,450 9,688 ,000 6,032 0,01

* P=0,05 diizeyinde anlaml1 fark vardir.

Katilimcilarin yas duruma iligkin olarak verilen tablodaki degerler ele alindiginda ekonomik faydanin
yas gruplar arasinda bir farklilifa yol actigr goriilmektedir. Yapilan Post-Hoc analizlerinde bu
farkliligin 36 ve istiindeki yag grubuyla 26-35 ve 18-25 yas gruplarmda goriildiigi belirlenmistir. Buna
gore 18-25 yas gruplarinda diger yas gruplarina kiyasla algilanan fayda daha yiiksek olmustur. Algilanan
fayda boyutlar1 egitim diizeyine gore farklilagsmamustir. Katilimcilarin gelir durumlarina iligkin olarak
verilen tablodaki degerler ele alindiginda ekonomik faydanin gelir durumu ile anlamli farkliliga sebep
oldugu goriilmiigtiir. 2500 TL ve altinda gelire sahip katilimcilarin daha yiiksek gelir gruplarina kiyasla
ekonomik faydaya iliskin ifadelere yiiksek katilim gosterdigi Post-Hoc analizleriyle belirlenmistir.
Katilimcilarin mesleklerine iligkin olarak verilen tablodaki degerler ele alindiginda ekonomik faydanin
meslek gruplarinda anlamli farkliliga sebep oldugu goriilmistiir. Sanal marka topluluguna {iye olan
ogrencilerin, diger tim gruplara gore ekonomik faydaya iligkin ifadelerde daha yiiksek ortalamayla
katilim gosterdigi goriilmiigtiir. Arastirma modelindeki iligkisel yapinin analizi i¢in yapisal esitlik
modeli kullaniimistir. Olgiim modeline iliskin 6n kosullar kabul edilebilir diizeylerde gozlemlendikten
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sonra yapisal esitlik modeline gegilmistir. Tablo 7°de 6l¢iim modeline ait standardize edilmis regresyon
katsayilari, standart hata degerleri ve anlamliliklar1 gosterilmistir.

Tablo 7. Yapisal Esitlik Analizi Olciim Modeli

Parametreler Tahmin Degeri S.E p
Tiiketici Marka Etkilesimi <--Bilgi Faydas1 0,098 0,047 0,038
Tiiketici Marka Etkilesimi <--Eglence Faydasi 0,084 0,060 0,160
Tiiketici Marka Etkilesimi <--Sosyal Fayda 0,028 0,052 0,591
Tiiketici Marka Etkilesimi <--Ekonomik Fayda 0,239 0,069 ek

Ozetlenen bulgulara gore ekonomik fayda ve bilgi faydast ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli
bir iligki bulunmaktadir. Eglence faydasi ve sosyal fayda ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli
bir iliski bulunamamus ve ilgili hipotezler reddedilmistir. Arastirmadaki tiim hipotezlerin kabul ya da ret
durumlari Tablo 8’de aktarilmistir.

Tablo 8. Arastirma Hipotezleri Kabul/Ret Durumu

Hipotez Kabul/ Ret Durumu
Hi Katilimcilarin demografik 6zellikleriyle sanal marka toplulugundan algilanan faydalar
. Kabul
arasinda anlaml bir farklilik vardir.
H>. Bilgi faydas: ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli iligki vardir. Kabul
Hs Eglence faydas: ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlaml iligki vardir. Ret
Ha Sosyal fayda ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlamli iliski vardir. Ret
Hs. Ekonomik fayda ile tiiketici marka etkilesimi arasinda anlaml iligki vardir. Kabul

SONUC

Giliniimiizde postmodern tiiketicinin istek ve ihtiyaglarini anlamak igin tiiketiciyi ¢evresinden bagimsiz
olarak degerlendirmek yanlis olacaktir. Sosyal medyanin da etkisiyle tiiketim siirecinin bir¢ok
asamasinda etkilesim yaratan, bilgi aktaran, bilgiyi arayan ve kolektif hareket eden tiiketiciyi anlamak
icin tliketim topluluklarim1 anlamak gerekmektedir. Bu aragtirmanin odak noktasinda bir tiiketim
toplulugu olarak sanal marka topluluklar1 yer almaktadir. Ortak duygularin ve bir hikayenin etrafinda
bir araya gelen tiiketicilerin olugturdugu marka topluluklarinin sayis1 ve etkisi giderek artmaktadir.
Tiiketiciler bu topluluklara katilim saglayarak ilgilendikleri markanin tirinleri hakkinda bilgi toplayip
ortak duygularla arkadaslik kurabilmektedir. Ayrica iiyeler bu topluluklarda eglenceli vakit gegirirken
bir yandan da ekonomik fayda saglayabilmektedir. Arastirmanin konusunu da olusturan bu faydalara
odaklanmak isletmeler ac¢isindan oldukga kiymetli olacaktir.

Arastirma sonuglarina gore katilimcilarin demografik 6zellikleri ile sanal marka topluluklarindan
algilanan faydalar arasinda anlamli farkliliklar bulunmustur. Hem yas hem de meslek gruplari
incelendiginde sanal marka toplulugundaki 6grencilerin diger meslek gruplarina kiyasla indirim
firsatlarindan ve ¢ekiliglerden daha fazla yararlanma egiliminde oldugu goriilmektedir. Bu sonuca
paralel olarak gelir durumu incelendiginde, 2500 TL ve altinda gelire sahip olan katilimcilarin ekonomik
fayda boyutu ortalamalari ile daha yiiksek gelir gruplarinin ekonomik fayda boyutu ortalamalari
arasinda anlamli bir farklilk oldugu gériilmiistiir. Ozellikle dijital oyun sektdriinde, gelir diizeyi
nispeten daha diisiik geng topluluk iiyelerine yonelik olarak gelistirilecek pazarlama iletigimi ¢alismalari
bu anlamda 6nemli olacaktir. Geng yas gruplarindaki topluluk iiyelerine siireli olarak dijital abonelik
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verilmesi, toplululuktaki aktif katilimin ¢esitli indirim kodlart ile ddiillendirilmesi gibi ekonomik fayda
unsurlar igletme tarafindan yaratilabilir.

Arastirmada sanal marka topluluklarinda bilgi faydasinin ve ekonomik faydanin tiiketici marka
etkilesimi yaratilmasinda etkili oldugu goriilmistiir. Bilgi faydas: tiikketicinin bilgi edinme ve paylagsma
konusundaki istegini yansitmaktadir. Aragtirma sonucu bu anlamda sanal marka topluluklarina katilim
motivasyonlarini inceleyen diger arastirma sonuglariyla (Gummerus vd., 2012; Jing vd., 2017, Nabivi,
2019) paralellik gostermistir. Arastirma sonuglarina gore isletmecilerin bu bilgi akisini yaratan
topluluklara uygun zemin hazirlamas: beklenmektedir. Iletisimsel ve etkilesimsel yetenekleri ile sanal
marka topluluklar, markalarim gelistirmeleri igin igletmelere markalama sirasinda rekabet avantaji
saglamaktadir (Elmasoglu, 2017: 230). Isletmelerin sosyal medyada yer alan resmi sayfalarinda
etkilesime kapali olarak yaptigi duyurularin ve paylagimlarin etkisi ¢ok daha az olabilecektir.
Tiiketiciler, resmi sayfalardan ¢ok daha 6nce marka hakkindaki herhangi bir haberi sanal marka
topluluklarinda edinebilmekte ve tartisabilmektedir. Bu anlamda tek yonlii degil ¢ift yonlii iletisimin
saglanmasi gerektigi aciktir. Sosyal medyanin hiz ¢aginda, isletmelerin bilgi akigini esnek ve etkilesime
acik bir bi¢imde sunmasi beklenmektedir.

Sanal marka toplulugunda tiiketici marka etkilesimi yaratan bir bagka boyut ise ekonomik fayda
olmustur. Bu anlamda Kaur vd. (2019) arastirma sonucuyla ortiisen bir sonuca ulagilmistir. Isletme
hakimiyetinde olmayan ve markanin hayranlari tarafindan olusturulmus marka topluluklarinin
bazilarinda topluluk ydneticileri tarafindan iiyelere ekonomik fayda saglayacak cekilisler yapilmakta ve
odiiller dagitilmaktadir. Ozellikle Playstation markasina ait iiriin gruplarinda fiyatlar diger {iriin
gruplarina nispeten daha dinamik ve yiiksektir. Bu sebeple tiiketicilerin marka topluluguna katilarak
ekonomik fayda saglama istegi anlasilabilir bir durumdur. Bu anlamda igletmelerin bu hediyeleri ve
¢ekilisleri maddi olarak iistlenmesi isletmelere verilebilecek bagka bir 6neridir. Topluluk {iyelerine ve
liderine ¢esitli indirim kodlarinin sunulmasi, ¢ekiliglerin diizenlenip ekonomik fayda saglanmasi
toplulugun aktif kalmasina katki saglayacaktir. Boylece sanal marka topluluklarimin devamlilig
saglanabilecek ve katilim motivasyonu gelistirilerek topluluklar daha da biiyiitiilebilecektir. Postmodern
pazarlama anlayigindaki tiiketicilerin kolektif hareket etme istegini isletmeler gbéz Oniinde
bulundurmalidir. Pazarlama biitgelerinin biiyiik bir kismini geleneksel pazarlama iletisimi kanallarina
harcayan firmalarin ¢ok daha diisiikk bir biit¢eyle topluluklarini yonetmeye odaklanmalart bu
arastirmanin bir Onerisi olarak sunulabilir.

Arastirmada sosyal fayda ve eglence faydasi boyutlar ile tiiketici marka etkilesimi arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki bulunamamistir. Bu durumun nedeni arastirmanin gerceklestirildigi marka
toplulugunun yapisi ve isleyisi olabilir. Her toplulugun kendine ait farkli 6zellikleri bulunmaktadir.
Topluluk {iyelerinin oncelikleri ya da topluluk igerisinde online ya da fiziki bulusmalarin siirekli
olmamasi ile bu durum agiklanabilir.

Diinyada bircok marka ve bu marka hayranlarmin olusturdugu marka topluluklari mevcuttur. Bu
aragtirma Playstation markast kullamicilarindan  olusmus bir sanal marka toplulugu ile
gerceklestirilmistir. Farkli cografya ve kiiltiirlerdeki topluluklarda ya da oyun konsolu sektorii digindaki
markalarin topluluklarinda arastirma sonuglart bu aragtirmadaki sonuglarla farklilik gosterebilecektir.
Aragtirma sonuglarini genelleyebilme giicii bakimindan bu durum bir sinirlilik olarak kabul edilebilir.
Ayrica aragtirmanin gergeklestirildigi toplulukta erkek katilimci sayisinin kadinlara kiyasla ¢ok yiiksek
olmas1 cinsiyet degiskenine gore analizlerin yapilmasimi engellemistir. Mikro bir topluluk olan
“Playstation Tiirkiye Platformu” bir Facebook toplulugudur. Farkli sosyal medya platformlarinda
kurulabilecek sanal marka topluluklarinda ya da iiye sayis1 bakimindan daha yiiksek olan makro
topluluklarda tiiketici marka etkilesiminin etkisinin sonuglar1 farkli olabilecektir. Bu anlamda gelecek
aragtirmalarin farkli sektdrdeki markalarin topluluklart ile yapilmasi, aragtirma sonuglarmin daha
genellenebilir olmasini saglayacaktir.
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TURKIYE’DE TARIMSAL KREDILER VE TARIMSAL URETIM ILiSKIiSi:
ZAMAN SERISI ANALIZI

Bahar OGUL!
Ozet

Tarim, diinya iilkeleri tarafindan gesitli gerekgelerle desteklenen dnemli bir sektordiir. Tarimsal tiretimin; iklim kosullarina,
mevsimlik iiretime ya da arz-talep esnekliklerine bagl olmasindan dolay: politikalar ya da desteklemelerle yonlendirilmesi
gerekmektedir. Tarimsal {iretim, tarimsal desteklemelerden biri olan tarimsal kredilerle iliskilidir. Tarimsal krediler, tiretim
faaliyetlerini yerine getiremeyen ireticinin bagsvurdugu kaynaklardan biridir. Bu ¢aligmada Tiirkiye ekonomisindeki tarimsal
krediler ve tarimsal {iretim arasindaki iligki 1990-2020 donemine ait yillik verilerle incelenmektedir. Tarimsal krediler ve
tarimsal {iretim arasindaki esbiitiinlesme iliskisi Johansen esbiitiinlesme testi ile smanmaktadir. Uzun donem katsay1
tahmincilerinden FMOLS, DOLS ve CCR yontemleri ile katsay1 tahmini yapilmaktadir. Elde edilen bulgular tarimsal krediler
ve tarimsal liretim arasinda esbiitiinlesme iliskisinin varligini ortaya koymaktadir. Ayrica tarimsal kredilerdeki artis Turkiye
ekonomisi 6zelinde ilgili donemde tarimsal iiretimi artirmaktadir. Bu sonug tarimsal kredilerin tarimsal iiretimi destekledigini
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Tarimsal Krediler, Tarimsal Uretim, Tiirkiye Ekonomisi, Johansen Esbiitiinlesme Testi

JEL Kodlari: Q14, Q11, C22

THE RELATIONSHIP BETWEEN AGRICULTURAL CREDITS AND AGRICULTURAL
PRODUCTION IN TURKEY: A TIME SERIES ANALYSIS

Abstract

Agriculture is an important sector supported by various reasons by the governments. Policies or supports should guide
agricultural production since it depends on climatic conditions, seasonal production or supply-demand elasticities.
Agricultural production is related to agricultural credits, which are one of the agricultural supports. Agricultural credits are
one of the resources applied by the producers who cannot fulfil their production activities. In this study, the relationship
between agricultural credits and agricultural production in the Turkish economy is examined with annual data for the period
1990-2020. The cointegration relationship between agricultural credits and agricultural production is tested with the Johansen
cointegration test. Coefficient estimation is made with FMOLS, DOLS and CCR methods, which are long-term coefficient
estimators. The findings reveal the existence of a cointegration relationship between agricultural credits and agricultural
production. In addition, the increase in agricultural credits increases agricultural production in the relevant period in the
Turkish economy. This result shows that agricultural credits support agricultural production.

Keywords: Agricultural Credits, Agricultural Production, Turkish Economy, Johansen Cointegration Test

JEL Codes: Q14, Q11, C22

GIRIS

Tarim sektorii, tiim diinya iilkeleri agisindan en 6nemli sektorlerden biridir. Gerek diinya niifusunun
artigt gerek iklim degisikligi gibi sorunlardan dolay1 bu sektore yonelik egilim artmigtir. Tarimsal
gostergelerden biri de tarimsal iiretimdir. Tiirkiye gerek cografi yapisi gerek iklim sartlarindan dolay1
tarimsal tretime elveriglidir. Hatta diinya tarim tretiminde sayil {ilkeler arasindadir (Memis, 2005:

22). Tarmmsal iiretim igerisinde; ekili alan, bitkisel ve hayvansal {iretim ¢iktilar1 gibi unsurlarin pay1
biiyiiktiir (Duramaz & Tag, 2018: 36).

Tarimda {iretimin devamlilig1 i¢in en 6nemli faktorlerden biri finansman teminidir. Sermayesi yetersiz
olan iireticilerin {iretim faaliyetlerini yerine getirebilmesi amaciyla igletme dig1 kaynaklara bagvurmasi
kaginilmazdir (Terin vd., 2014: 68). Bu kaynaklardan biri de tarimsal kredilerdir. Tarimsal krediler,
gercek ya da tiizel kisi dreticilere yonelik olarak tarimsal faaliyetlerin gerceklestirilmesi amaciyla kisa,
orta ve uzun vadeli olan kredilerdir. Isletmelerin veya ciftcilerin faaliyetlerini siirdiirmek, verimliligini
artirmak ve teknolojiye uyum siireclerinde karsilagilan finansal problemlerin ¢dziilmesinde rol
oynayarak tarimsal iiretimi etkilemektedir (Baysa & Cihangir, 2021: 325-326).

Sekil 1’de Tirkiye’deki 1990 yilindan 2020 yilina kadar gegen siirecteki tarimsal kredilerin miktari
verilmistir.
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Sekil 1. Tiirkiye’deki Tarimsal Kredilerin Miktar1 (1990-2020)
Kaynak: Tiirkiye Bankalar Birligi, 2022.

Sekil 1’de verilen tarimsal kredilerin grafigine gore 1990-2020 doénemi arasinda genellikle tarimsal
kredilerin artis trendi izledigi goriilmektedir. Ozellikle bazi yillarda tarimsal kredilerin miktarinda
onemli artiglar meydana gelmistir. Bazi yillarda ise azaliglar meydana gelmistir. 1990-2000 donemi ve
2013-2020 doneminin genelinde artis gozlemlenirken; 2001 ve 2012 yillarinda ise azalis
gergeklesmistir.

Tarim sektorii agisindan tarimsal iiretimin payi stratejik konumdadir. Tarimsal iiretim i¢in gerekli olan
tarimsal finansman, tarim sektoriiniin sorunlarindan birini olusturmaktadir. Calismada tarimsal {iretim
ve tarimsal kredilerin arasindaki iligki ampirik bir yontemle incelenmistir. Bu ¢alismada degiskenlerin
farkli yontemlerle ele alinmasi ve 1990-2020 doneminin analize dahil edilmesi ¢alismanin
Ozgilinliigiinii olusturmaktadir. Calismanin ilk bdliimiinde tarimsal {iretim ve tarimsal kredilerle ilgili
iktisat alan yazininda yer alan bazi ¢alismalara yer verilmistir. Ekonometrik yontem kisminda ise
oncelikle veri seti tanitilarak model kurulmustur. Ardindan ampirik yontem ve bulgular verilerek
sonuglar yorumlanmistir. Calisma sonug ve degerlendirme boliimii ile sonlandirilmigtir.

1. AMPIRIK LITERATUR TARAMASI

Tarimsal krediler ve tarimsal iiretim arasindaki iliski farkli farkli ¢alismalara konu olmustur. S6z
konusu calismalar donem/ler, iilke/ler, degiskenler ve yontem/ler agisindan birbirinden ayri 6zellik
barindirmaktadir. Bu iki degisken arasindaki iliskiye dair ortak bir fikir birligi bulunmamaktadir.
Tarimsal krediler ve tarimsal iiretim arasindaki iliskiyi inceleyen bazi ¢alismalara Tablo 1’de yer
verilmistir.

Tablo 1. Tarimsal Krediler ve Tarimsal Uretim Arasindaki iliskiyi inceleyen Bazi Calismalar

Yazar/lar Donem/ler Ulke/ler Degiskenler Yontem/ler Sonug/lar
Yildiz & 1963-2004 Tiirkiye Tarimsal krediler, Granger Tarimsal kredilerin,
Oguzhan doviz kuru, faiz nedensellik ve tarimsal liretim

(2007) oranlart, ¢ift¢inin eline VAR analizi tizerindeki etkisi
gecen fiyatlar endeksi yiiksek olup sektdriin
ve tarimsal liretim sorunlarinin

giderilmesinde diger
degiskenlere gore
tarimsal krediler daha
onemlidir.

Saleem & Jan 1990-2008 Pakistan Tohum igin verilen Regresyon analizi Tarimsal kredilerin
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(2011) krediler, sulama, kullanilabilirligi
pestisitler, traktorler tarimsal liretimi
ve tarimsal GSYTH artirmaktadir.

Obilor (2013) 1978-2022 Nijerya Tarimsal {iretim ¢1kt1 Regresyon analizi Tarim kredi kefalet
endeksi, ticari kurumu ve devletin
bankalarin tarimsal sagladig1 destekler
sektore verdigi tarimsal liretime
krediler, tarimsal pozitif katki
sektore kamu mali saglarken, diger
tahsisi, tarimsal iiretim kurumlarin
fiyat1 ve amaca gore kullandirdigt
tarimsal garanti kredilerin tarimsal
kredisi verimlilik tizerindeki
etkisi farkli yondedir.
Terin vd. 1995-2012 Tiirkiye Tarimsal iiretim ve Johansen Degiskenler arasinda
(2014) tarimsal kredi esbiitiinlesme ve esbiitiinlesme iligkisi
Granger s6z konusu olup
nedensellik tarimsal tiretimden
tarimsal krediye
dogru tek yonlii
nedensellik iligkisi
vardir.
Isik vd. 1995-2014 Tirkiye’deki Tarimsal iiretim deger ~ Dinamik panel veri TRC1 (Gaziantep,
(2015) farkli 26 bolge toplamlar ve analizi Adiyaman ve Kilis)
kullanilan tarim bdlgesinde tarimsal
kredileri iretim deger
toplamlart ile
kullanilan tarim
kredileri arasinda
negatif bir iliski; bu
bolge disinda kalan
bolgelerde ise pozitif
iligki vardur.
Ogbuabor & 1981-2014 Nijerya Kisi basi tarimsal Johansen Kisa donemde
Nwosu (2017) katma deger, tarimsal esbiitiinlesme, tarimsal kredilerle
sektore yatirilan Vektor Hata tarimsal liretim
mevduat banka Diizeltme Modeli arasinda iligki s6z
kredisi, tarimsal (VECM) ve konusu degilken;
isgiict, y1llik yags, Granger uzun donemde iliski
yillik sicaklik ve nedensellik pozitif yonliidiir.
tarimsal alan
Duramaz & 2006-2015 Ege Bolgesi Bitkisel tiretim miktari Pedroni ve Kao Kamusal, 6zel ve
Tas (2018) ile kamusal, 6zel ve esbiitiinlesme, yabanci sermayeli
yabanci sermayeli FMOLS ve DOLS bankarimn tarimsal
bankalarin tarimsal kredileri tarimsal
kredileri tiretimi artirmaktadir.
Kadanali & 2005-2018 Tiirkiye Tarimsal iiretim degeri Granger Tarimsal kredilerden
Kaya (2020) ve tarimsal krediler nedensellik tarimsal liretime
dogru nedensellik
iligkisi vardir.
Bahsi & Cetin 1998-2016 Tiirkiye Reel tarim kredileri ve Bayer ve Hanck Tarimsal krediler
(2020) tarimsal reel gayri safi esbiitiinlesme, tarimsal Giretimi
yurt i¢i hasila Gregory Hansen pozitif
esbiitiinlesme, etkilemektedir.
VECM Granger
OLS regresyon,
FMOLS ve DOLS
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Kaya & 2003C1- Tiirkiye Tarimsal iiretim, Engle-Granger iki Tarimsal krediler ve
Kadanali 2008C4 kalkinma-yatirim ve asamall tarimsal liretim
(2022) kalkinma bankalar1 esbiitiinlesme, arasinda
tarafindan saglanan Toda-Yamamoto esbiitiinlesme iliskisi,
tarimsal krediler nedensellik ve nedensellik iligkisi ve
DOLS tarimsal kredilerin

tarimsal Giretim
tizerinde pozitif bir
etkisi vardir.

2. AMPIiRiK BULGULAR

2.1. Veri Seti ve Model

Bu calismada Tiirkiye ekonomisindeki 1990-2020 donemine ait yillik tarimsal krediler ve tarimsal
iiretim verilerinden yararlanilmistir. Tarimsal kredilere ait veri setine Tiirkiye Bankalar Birligi (TBB)
veri tabanindan ulasilmistir. Tarimsal tiretim verileri ise Diinya Bankasi (WDI) veri tabanindan elde
edilmistir. Modelde kullanilan degiskenlerin dogal logaritmalari alinarak analize dahil edilmistir.
Oncelikle degiskenler arasindaki iliskinin belirlenmesi i¢in bir regresyon modeli olusturulmustur.

InTU, = ay + a;InTK, + & (1)
Denklemdeki (1) a, sabit katsayiy1, InTU logaritmik tarimsal iiretimi, InTK ise logaritmik tarimsal
kredileri ifade etmektedir.
Sekil 2 ve Sekil 3’te 1990-2020 donemine ait olan tarimsal kredi ve tarimsal tretim degiskenlerinin
¢izgi grafikleri verilmigtir.
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Sekil 2. Tarimsal Uretim Veri Setine Ait Cizgi Grafigi
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Sekil 3. Tarimsal Krediler Veri Setine Ait Cizgi Grafigi

Sekil 2 ve 3’e gore tarimsal iiretim ve tarimsal kredilere ait ¢izgi grafiklerinin artan bir seyir izledigi
gorilmektedir.
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2.2. Analiz ve Bulgular

Tarmmsal kediler ve tarimsal iiretim degiskenlerinin kullanildig1 modelde, degiskenlerin dogru sonuglar
vermesi amaciyla birim koke sahip olup olmadiklarindan emin olunmasi gerekmektedir (Korkmaz,
2010: 3323). Serilerin birim kok diizeyini smmamak amaciyla literatiirde siklikla kullanilan
Genisletilmis Dickey ve Fuller (ADF) birim kok testi uygulanmaktadir. ADF birim kok testine ait
bulgular Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. ADF Birim Kok Testi Sonuclari

Sabitli Sabitli ve Trendli
InTU -6.583113(0)™" -2.212220(0)
InTK -3.661694 (0)™ -2.304390 (0)
AInTU -10.37445 (0)™ -10.20656(0)""
AlInTK -3.640849(0)™" -4.605722(0)""

Not: ™" ifadesi %1 ve ™ ifadesi %5 diizeyinde serilerin birim kok igerdigi bosluk hipotezinin reddedildigini

ifade etmektedir. Parantez i¢inde yer alan ifadeler uygun gecikme uzunlugunu vermektedir. A islemcisi serilerin
birinci farkini temsil etmektedir.

Tablo 2’de modelde kullanilan serilerin diizey degerlerinin sabitli ve trendli modelde duragan
olmadigi durum s6z konusudur. Fakat modelde kullanilan serilerin birinci sira farklan alindigi durum
s6z konusuyken ayni dereceden duragan olduklart goriilmektedir. Her iki degiskenin de aym
dereceden duragan olmasi esbiitiinlesme analizi yapmak i¢in bir 6n kosuldur (Ceylan & Baser, 2014:
55). Bu durum s6z konusu oldugu i¢in dncelikle VAR (Vector Auto Regressive) modeli olugturularak
uygun gecikme uzunlugunun se¢imine gecilmektedir. Tablo 3’te VAR modeline ait uygun gecikme
uzunluklari ve secilen uygun gecikme uzunlugu gosterilmistir.

Tablo 3. VAR Gecikme Uzunlugu Secimi

Lag LogL LR FPE AIC SC HQ
0 -73.07808 NA 0.891948 5.561339 5.657327 5.589882
1 26.23696 176.5601" 0.000767" -1.499034" -1.211070" -1.413407"
2 26.29215 0.089940 0.001034 -1.206826 -0.726886 -1.064115
3 31.06835 7.075854 0.000992 -1.264322 -0.592407 -1.064527
4 34.43106 4.483617 0.001070 -1.217116 -0.353225 -0.960236

Tablo 3’e gore model segim kriterleri (FPE-Final Prediction Error, AIC-Akaike Information Criterion,
SC-Schwarz Information Criterion ve HQ-Hannan-Quinn Information Criterion) en uygun gecikme
sayisinin “1” oldugunu gostermektedir. LR, FPE, AIC, SC ve HQ kriterleri %5 diizeyinde 1 donemlik
gecikme igin anlamli sonuglar oldugunu iretmektedir. Bu ylizden modeldeki se¢im kriterlerinin
belirtmis oldugu gecikme sayis1 dikkate alinarak VAR(1) modeli tahmin edilmistir.

Uygun gecikme sayisinin tespitinden sonra degiskenlerin arasindaki uzun dénemli iligki Johansen ve
Juselius (1990) tarafindan Onerilen Johansen esbiitiinlesme testi ile smanmaktadir. Johansen
esbiitiinlesme testine ait sonuglar Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Johansen Esbiitiinlesme Testi Sonuclar:

Ho Hi Eigenvalue  Izlistatistizi %5 Kritik Hi Max-Eigen %5 Kritik
Deger istatistigi Deger

r=0 r>l 0.514064 22.03753™" 15.49471 r=1  20.92867"" 14.26460

r<1 r>2 0.037515 1.108859 3.841466 r=2  1.108859 3.841466

Not: *** ifadesi hesaplanmis olan katsay1 degerlerinin %1 seviyesinde anlamli oldugunu ve r, koentegrasyon
vektoriiniin sayisini belirtmektedir.

Tablo 4’teki iz istatistiZi goz Oniinde bulunduruldugunda r=0 bos hipotezinin reddedildigi
goriilmektedir. Bu sonuca gore tarimsal krediler ve tarimsal {iretim degiskenleri arasinda en az “1”
adet esbiitiinlesik vektor oldugu sdylenebilmektedir.

Degiskenler arasindaki esbiitiinlesme iligkisinin tespitinden sonra tarimsal kredilerin tarimsal tiretimi
ne derecede ve ne yonde etkiledigini belirledigi asamaya gegilmektedir. Bu sebeple tutarli ve etkin
sonuglar elde etmek ve egbiitiinlesme parametrelerinin tahmini i¢in uzun dénem dinamik iliskileri
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dikkate alan zaman serilerinde kullanilan uzun dénem katsayi tahmincileri FMOLS, DOLS ve CCR
yontemleri kullanilmistir. Stock ve Watson (1993) tarafindan gelistirilen Dinamik En Kiigiik Kareler
Yontemi (DOLS), Hansen (1992) tarafindan gelistirilen Tamamen Degistirilmis En Kiigiik Kareler
Yontemi (FMOLS) ile Park (1992) tarafindan gelistirilmis olan Kanonik Egbiitiinlesme Regresyonu
(CCR) yontemleri esbiitiinlesme iligkisine ait katsayilari vermektedir (Kirca & Topal, 2017: 104).
Tablo 5’te esbiitiinlesme parametre tahminlerine ait sonuglar verilmistir.

Tablo 5. Esbiitiinlesme Parametre Tahmini

Bagimh Degisken: InTU

FMOLS

Degisken Katsay1 t-istatistik Olasihik
InTK 0.943751™ 13.19977 0.0000
C 3.023929 1.892519 0.0688

DOLS

Degisken Katsay1 t-istatistik Olasihik
InTK 0.809310" 9.974293 0.0000
C 6.596315 3.316902 0.0030

CCR

Degisken Katsay1 t-istatistik Olasihik
InTK 0.954916™" 15.16407 0.0000
C 2.771539 2.018485 0.0532

sk

Not: " ifadesi %1 diizeyinde istatistiki anlamlilig1 gdstermektedir.

Tablo 5’te FMOLS, DOLS ve CCR yontemlerinin sonuglart verilmistir. FMOLS sonuglarina gore;
tarimsal kredilerin tarimsal iiretim iizerindeki etkisi istatistiksel olarak anlamlidir. Tarimsal kredilerde
meydana gelen %1°lik bir artig tarimsal iretimi yaklasik olarak %0.94 artirmaktadir. DOLS
sonuclarina gore; tarimsal kredilerin tarimsal tiretim {lizerindeki etkisi istatistiksel olarak anlamlidir.
Tarimsal kredilerde meydana gelen %1°lik bir artig tarimsal iiretimi yaklagik olarak %0.80
artirmaktadir. CCR sonuglarina gore; tarimsal kredilerin tarimsal {iretim iizerindeki etkisi istatistiksel
olarak anlamlidir. Tarimsal kredilerde meydana gelen %1°lik bir artis tarimsal {iretimi yaklasik olarak
%0.95 artirmaktadir. FMOLS, DOLS ve CCR yéntemlerinin sonuglar1 benzer niteliktedir. Ug
yoOntemin sonucuna gore tarimsal kredilerdeki artis tarimsal tiretimi artirmaktadir.

SONUC

Temel besin gida maddeleri alma zorunlulugu diinya niifusunun artisiyla birlikte ekonomiler igin
biiyiik bir problem haline gelmeye baslamistir. Tklim kosullarina baglihk, mevsimlik iiretim ve arz-
talep esnekliklerinden dolay1 tarimsal iiretimde devamlilik saglamak olduk¢a zorlasmustir. Ozellikle
tarimsal iretimin devamliligmi saglamak i¢in birgok politika ve desteklemelere yonelim
gergeklesmigtir. Bu siiregte tarimsal politikalar iginde yer alan tarimsal krediler de tarimsal {iretim
agisindan gerekli hale gelmistir. Uretimini gesitli nedenlerden dolay1 gerceklestiremeyen iireticiler,
isletme dis1 kaynaklardan olan tarimsal kredilere yonelik talebini artirmistir. Bu ¢alismada Tiirkiye
ekonomisindeki 1990-2020 donemine ait tarimsal krediler ve tarimsal tiretim iliskisi incelenmistir.
Calismada yararlanilan Johansen esbiitiinlesme testi sonucunda degiskenler arasinda egbiitiinlesme
iligkisine dair bulgular elde edilmistir. Egbiitiinlesme iliskisinin hangi yonlii ve ne derecede oldugunu
smnamak amaciyla uzun dénem katsay1 tahmincilerinden faydalanilmistir. FMOLS, DOLS ve CCR
yontemlerinin iciine gore de tarimsal kredilerin tarimsal {iretim iizerindeki etkisi istatistiki olarak
anlamli ¢gikmistir. Bu ii¢ yonteme gore tarimsal kredilerdeki %1°lik bir artis tarimsal {iretimi sirasiyla;
%0.94, %0.80 ve %0.95 artirmaktadir. Tarim politikalar1 agisindan tarimsal kredilere yodnelik
iyilestirme ¢abalar1 sonucunda tarimsal iiretimde artiglar da saglanabilecektir. Ureticiye yonelik
tarimsal kredilerin uygulanma asamasindaki sorunlarin incelenerek gerekli kosullarin saglanmasi
gerekmektedir. Ureticilerin krediye erisebilirligi konusunda politikalar gelistirilmelidir. Kredilerin
hangi kaynaktan saglandigi da 6nem arz etmektedir. Kamusal ya da 6zel kredilerin tarimsal {iretim
iizerindeki etkisi ile ilgili cesitli analizler yapilmalidir. Ureticinin bu konuda bilinglendirilmesi ve
danismanlik hizmeti alabilmesi tarimsal krediyi dogru sekilde kullanimini dolayisiyla tarimsal tiretimi
etkileyecektir. Tarimsal iiretimin artirilmast konusunda tarimsal kredilerin yani sira diger pek ¢ok
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etken de mevcuttur. Tarimsal politikalar uygulanirken iireticilerin sorunlarina yonelik arastirmalar
sonucunda tarim sektdriinde iyilestirmeler saglanmalidir.
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VERGILENDIRMENIN TARIHSEL GELISIM SURECINDE ONE
CIKAN VERGI iSYANLARI

Alper DOGAN!
Muhammet Emin COSKUN?

Ozet

Vergi insanlik tarihi kadar eski bir olgudur. Kamusal otoriteler tarafindan uzunca bir siiredir, tahsil edilmektedir. Baslangigta,
armagan-bagis adi altinda tahsil edilse de zamanla kamusal cebirle alinmaya baslanmistir. Geliri azalan miikellefler dogasi
geregi vergilere karsi goniilsiizliik gostermektedir. Tarihin ¢esitli donemlerinde artan kotii yonetim, hazineci gelir toplama
anlayis1, vergi toplayici siniflarin dogusu ve kotii tutumlar: miikelleflerin farkli donemlerde aktif ve pasif direng gostermelerine
neden olmustur. Vergilendirmenin tarihsel gelisim siirecinde 6ne cikan vergi isyanlar;, Osmanl Imparatorlugu, Birlesik
Krallik, Fransa ve Amerika Birlesik Devletleri kapsaminda incelenmistir. Bu iilkelerin se¢ilmesindeki amag vergi isyanlarinin
toplumsal déniisiim siirecine olan etkisinin biiyiikligii ve sonuglaridir. Cikan bulgularin 6nemi ise vergilerin sosyal, kurumsal,
siyasi ve ekonomik yapry1 doniistiiriicii giiciiniin yadsinamaz bir gergek oldugu yoniindedir. Multi-Disipliner ¢aligmalarmn her
gegen giin artan onemi goze alindiginda, ¢alisma, tarihsel ve sosyolojik bir perspektifle vergi isyanlarini analiz etmeyi amag
edinmis ve maliye disiplininde gz ard1 edilen tarihsel ve sosyolojik bakis agistyla literatiire katkida bulunmaya galismaktadir.
Osmanli Tmparatorlugu’ndaki vergiye karsi gerceklesen isyanlar incelendiginde, rejim degisikligi talebi veya sosyal bir
ihtiyagtan ziyade, yoneticilerin keyfi ve kotii tutumlar1 sebebiyle bu isyanlarin gergeklestigi goériilmektedir. Bu isyanlarin
sonucunda cesitli vergisel reformlar Osmanli Mali Tarihi’nde yerini almistir. Batili devletler incelendiginde ise oradaki
isyanlar, Osmanli imparatorlugu’ndan farkl1 olarak devlet veya rejim degisikligi talebi ile iliskindir. Bu sebeple Bat1’da vergiye
kargt gosterilen toplumsal tepkiler sonucunda Osmanli Imparatorlugu’ndan farkli olarak biiyiik toplumsal déniisiimler
yasanmis, yeni devlet ve yeni demokratik kurumlar dogmustur.

Anahtar Kelimeler: Vergi, Vergi Isyanlari, Toplumsal Déniigiim, Kamusal Cebir

Jel Kodlari: HOO, H21, NOO

PROMINENT TAX REVOLTS IN THE HISTORICAL DEVELOPMENT PROCESS
OF TAXATION

Abstract

Tax is as old as human history. Taxes have been collected by various public authorities for a long time. Although taxes were
initially collected under the name of gift-donation, they began to be collected by public power over time. Taxpayers with
reduced incomes naturally show reluctance towards these taxes. Increasing mismanagement, treasury revenue collection, the
emergence of tax collector classes and bad attitudes in the episodes of history have caused tax payers to show active and passive
resistance in different periods. The tax revolts that came to the fore in the historical development of taxation were evaluated in
the Ottoman Empire, the United Kingdom, France and the United States of America. The main reason for choosing these
countries is the size of the effect of tax riots on the social transformation process. It is quite interesting in terms of the findings.
Mass uprising against taxation in the Ottoman Empire resulted in the revolt of the masses due to the demand for regime change
or as a reaction to the bad attitudes of the administrators, The Ottoman subjects belonging to agrarian social strata, who were
burdened with taxes, revolted against the pressure and misbehaviors of the renter tax-collecting classes. When the Western
States are examined, it is seen that the uprising were related to the demand for state or regime change, unlike the Ottoman
Empire, in the rebellions there. For this reason, as a result of the social reactions against taxation in the West, great social
transformations were experienced, and a new state and new democratic institutions were born.
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GIRIS
Vergi, insanlik tarihi kadar eski bir olgudur. Tarihsel bir bakis agisiyla vergiler incelendiginde insanlar,

verginin ne oldugunu ve nigin vergi 6dediklerini siirekli bir bigimde sorgulamislardir. Baslangi¢
noktasinda goniilliik esasina dayanan vergiler tarihsel siireg icerisinde devletin cebir giiciiyle tahsil ettigi
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iktisadi unsurlar haline gelmistir. Vergiler tarih boyunca mali, iktisadi, savaglarin finansmani gibi birgok
nedenle tahsil edilmistir. Adaletli bir vergilendirme anlayis1 toplumun refahini artiracagi gibi adaletsiz
bir vergilendirme anlayisi ise toplumu felakete siiriikleyebilir.

Adaletsiz vergilendirme toplumlarda tarihsel siirecte cesitli reflekslerle karsilik bulmustur. Adaletsiz ve
keyfi vergiler karsisinda toplumlar aktif ve pasif vergi direncinde bulunmuslardir. Vergilendirmeye
kars1 pasif direng temelde vergiden kaginma, vergiye karsi goniilsiizliik, vergiye karsi olumsuz tavirlar
biitiinlidiir. Bu kapsamda vergi nedeniyle refahi azalan bireyin iiretim sahasindan ¢ikip bos zamanin
artirmak istegiyle sonug¢lanabilir. Aktif direng de ise bizzat otoritenin teamiillerini yok saymak ve
itaatsizlikle sonuglanabilmektedir. Baslangicta bireysel nitelik tasiyan vergi karsisinda aktif direng,
zamanla kitlesel ve toplumsal bir isyana doniisebilmektedir.

Vergi adaleti kavramini incelediginde ise vergiye karsi toplumsal tepkilerin temelinde vergilendirme de
yasanan adaletsizlikler géze carpmaktadir. Vergi adaleti kavrami da kisaca vergi yiikiiniin bireyler
iizerinde adil ve dengeli bir sekilde dagilmasini ifade eder. Vergi yiikiiniin adaletli dagilmas: bir
toplumun vergiye bakis acisini ortaya koyar. Vergilendirmede adalet isleyisi genelde ddeme giicii
iizerine kuruludur. Geliri yiiksek olan gruplardan daha fazla vergi, geliri az olan gruplardan ise daha az
vergi alimmasi yoniindedir. Vergilendirme tarihi boyunca, vergi adaleti ilkesinin gz ardi edilmesi veya
vergi yiikiiniin adaletli dagilmamasi gibi durumlarda bir¢ok sosyal olgu-olay (anayasallagma,
demokratiklesme, isyan, bagimsizlik miicadelesi gibi) gerceklesmistir.

Vergi isyanlari, siyasal yapilanmadaki degisikliklere, mali yiikiimliiliiklere, sosyal iliskilerdeki algilama
degisimine ve yoneticilere karsi yonetilenlerin yaptig1 her tiirlii eylemler olarak ifade edilebilir. Tarih
boyunca yonetenlere karsi bircok nedenle isyan gergeklesmistir. Bu isyanlarin, temelinde adaletsiz ve
keyfi vergilendirmeler basrol oyunculardir. Agir vergiler nedeniyle ¢ikan isyanlar sonucunda elde edilen
kazanimlar incelendiginde vergide temsiliyet, yasal ve gorece adil bir vergilendirme, daha 6zgiir bir
toplum adina 6nemli adimlar atildig1 goriilmektedir.

1215 Magna Carta® ile baslayan siirecte, 1688 Haklar Bildirgesi, 1776 Amerika’nin bagimsizligi ve 1789
Fransiz Devrimi gibi énemli tarihsel olaylarin baglangi¢ noktasinda agir vergi yiikii, temsilsiz vergi
gercegi oldugu gdzlemlenmektedir. Osmanli imparatorlugu deneyiminde ise 16 ve 17. Yiizyillar
boyunca siiren Celali Isyanlari, 19. Yiizyill Patrona Halil Isyam gibi ¢cok 6nemli isyanlar yine
vergilendirme uygulamalar1 ve anlayisiyla iliskilidir. Bu c¢alismada, tarihsel siire¢ igerisinde vergi
kaynakli sosyal degisimler (vergi isyanlar1 ornekleri ile) degerlendirilmeye c¢alisilmistir. Bulunan
bulgularin 6nemi degerliginde ise farkli toplumsal dinamikler, isyanlarin sonucunu etkiledigi
gozlemlenmigtir. Demokratiklegsme, anayasallasma ve toplumsal muhalefetin gérece daha goriiniir
oldugu batili toplumlarda vergi isyanlari, anayasallagma, mesrutiyet, demokratik kurumlar ve yeni bir
devletin kurulmasinda neden olurken, Osmanli Imparatorlugu’nun toplumsal dinamiklerinin paralelinde
modern  demokrasilerinin  vazgegilmez unsuru olan  demokratik  kurumlarin  dogusu
gozlemlenmemektedir.

1. VERGIYE KARSI BIREYSEL VE TOPLUMSAL iSYANLAR

Vergiler, ¢ok eski donemden bu yana tahsil edilen maddi unsurlardir. Vergi, devletin kamusal hizmetleri
yerine getirmek amaciyla tahsil ettigi yiikiimliiliikklerdir. Vergi tarih boyunca devletler tarafindan gesitli
amaglar dogrultusunda alinmistir. Gegmiste vergilerin temel amaci mali ve iktisadidir. Bununla birlikte
eski donemlerde ¢ogunlukla savaslarin finansmani igin tahsil edilmistir. Savaslarin finansmani i¢in
tahsil edilen vergiler toplum {izerinde agir vergi yiikii dogurmustur. Bu agir vergi yiikleri altindaki
bireyler isyan yoluyla devlete kars: tepkide bulunmustur. Isyan ise, siyasal yonetimdeki belirsizliklere,
fiskal (mali) Ozellikle vergisel sorumluluklara, sosyal iliski katmanlarindaki algi ve tutum

3 Magna Carta: Hukuk, demokrasi, anayasallik gibi modern yénetimin degisilmez unsurlarinin baslangi¢ metinlerinden biri
olarak sayilabilir. Yoneticilerin, segkinlerin ve Baronlarin toplumdan yogun vergi talebi toplumsal bir direngle karsilasiimasina
neden olmustur. Magna Carta Biiylik Ferman segkinlerin keyfi vergilendirmesini, engellemis ilk defa yasal bir metin
¢ercevesinde kralin vergilendirme yetkisi “parlamento” onayina birakilmistir (Passant, 2016: 68-69).
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degisikliklerine kars1 yonetilenlerin yonetici sinifa kars1 yaptigi her tiirlii eylemdir (Gokbunar ve Ugur,
2012:195).

Agir vergi yiikil, din ve smifsal meseleler ve iggal gibi sosyal olgular nedeniyle bir¢ok ayaklanma
tarihsel siirecte yasandigi bilinmektedir. Ozellikle olaganiistii vergiler, vergi miikelleflerinin iiretim
kisitlart ve artan askeri harcamalar nedeniyle tarihte birgok isyan ger¢eklesmistir (Gokbunar ve Ugur,
2012:195). Yine vergilendirmeyle iligkili olarak 1215 Magna Carta, 1688 Haklar Bildirgesi, 1776
Amerikan Bagimsizlig1, 1789 Fransiz Devrimi, 16 ve 17. Yiizyillardaki Osmanli’daki Celali Isyanlari,
19. Yiizyildaki Patrona Halil Isyani gibi bircok tarihsel olaym kokeninde agir vergi yiikiiniin
olusturdugu bilinmektedir (Koktas ve Golgek, 2016: 391). Bunun disinda vergilendirmenin sosyolojik
ve tarihsel arka plani incelendiginde birgok olayda vergiye karsi gosterilen toplumsal isyanlar kargimiza
ctkmaktadir. Ornegin Robin Hood*’un yasayip yasamadigi hala belli olmasa da zenginlerden alip
fakirlere verdigi bilinmesine ragmen aslinda efsanenin arka planinda o dénemin sartlarinda agir vergi
yiikii altinda ezilen halkin destegiyle vergilerin halka geri verilmesini ve vergilerin keyfiligini onlemeye
yonelik oldugu bilinmektedir (Uzeltiirk, 2017:117-118).

Vergiye karsi bireysel veya toplumsal isyanlarin altinda yatan en temel neden verginin cebir giiciiyle
tahsil edilmesidir. Bu durum dogasinda “direng” tagir. Tarihsel siire¢ igerisinde insanlar verginin ne
oldugu ve ni¢in vergi vermek zorunda olduklarini siirekli sorgulamiglardir. Bu sorulara cevaplar
bulmaya c¢aligmistir. Vergilendirmenin tarihsel gelisim siirecini incelendiginde baslangicinda
goniilliiliik-bagis-armagan gibi niyetler igerirken zamanla devlet zoruyla tahsil siirecine doniismiistiir.
Vergilendirme yetkisi, bilindigi iizere devlet kavramiyla birlikte ortaya ¢ikmistir. Antik Misir’da, Antik
Filistin’de, Babil ve Etiler’de ¢esitli vergi uygulamalar1 oldugu bilinmektedir (Gok, 2007: 145).

Vergilerin tahsili tarih boyunca dogas1 geregi toplumsal bir direng tagir. Bunun sebebi ise vergiler
bireylerin ekonomik refahlarinda azaltmaya neden olmakta, bu sebeple bireylerin vergiye kendiliginden
uyum gdstermesi tarih boyunca oldukga zor olmustur. Tarihsel siirecin sonunda “vergi direnci” kavrami
ortaya ¢ikmaktadir. Tarih boyunca vergiye karsi birgok aktif ve pasif direng gosterilmistir. Pasif
direngler incelendiginde genelde karsimiza vergiye olan goniillii uyumdan vazgegme, vergilere karsi
olumsuz tavirlar, geliri azalan miikellefin bos zamamn arttirip iiretim iligkilerinden ¢ikmasiyla
karsilagmaktayiz. Aktif direng ise bireysel temelli olsa dahi toplumsal yonii yogun bir direng
mekanizmasidir. Aktif direngte miikellefler otoriteye itaatsizlik gosterir (Gok, 2007: 150).
Vergilendirme tarihindeki toplumsal bir tepki olan aktif direng, 6nemli sosyal sonug¢lar dogurdugu
diistiniilmektedir.

Vergilendirme tarihinde aktif toplumsal diren¢ mekanizmasi incelendiginde karsimiza ¢ikan baslica
isyanlar Birlesik Krallikta 1381 yilinda yasanan Wat Tyler Isyani® ile 1629 yilinda yasanan Hampden
Hareketi’nin ve Fransa’da 1950 yilinda yasanan Poujade Hareketi’nin vergi sebebiyle ortaya ¢iktigi
anlasilmaktadir (Tifekgi, 2010: 79). Bunun disinda Amerika Birlesik Devletleri’ndeki Cay Vergisi
Isyani, Pul Vergisi ve Osmanh Imparatorlugu’ndaki Celali Isyanlar1 6rnek gosterilebilir.

Amerika Birlesik Devletleri’nin bagimsizlasma siireci ve Fransiz Devrim siirecinin tetikleyicisinin
vergiler oldugu bilinmektedir. Servet birikimi belirli ziimrelerde toplanan, toplumlarda devletin artan
vergileme talebi karsisinda burjuvazi, koyliller ve iscilerin vergiye karsi isyanlari tarihin gesitli
epizotlarinda birlesmistir. Bati’da merkeziyetci devletler ve siniflar arasindaki ¢atismaci ortam vergi
miicadeleleriyle ger¢eklesmistir (Giirkan ve Karahanogullari, 2013: 163).

# Robin Hood: 12. Yiizy1l itibariyle Ingiliz kiiltiir diinyasinin bir pargasi olmustur. ingiliz Krallarinimn halktan yiiksek vergi talep
etmesi ve kotii davranislart nedeniyle ortaya ¢ikmustir. Bu tarihsel figiir lizerinden isyanlar ve toplumsal tepkiler islenmistir.
Gergekten yasayip yasamadigi bilinmese de Ingiliz toplumunun simirlarini asan bir iine sahiptir. Robin Hood ve getesi;
zenginlerden miilkiyet- gelir alip fakirlere vermistir. Amaglar: gelirin yeniden dagilimi saglamak, toplumda ezilen dislanan
gruplara gelir transferi yapmak olmustur (Grossman, 1995: 400-401).

5 Koylii Isyam olarak ta bilinmektedir. Ingiliz Tarihindeki, 1215 Magna Carta, 1381 Koylii Isyan1 ve 1640-1649 Ingiliz Devrimi
yine vergi temelli isyanlar sonucunda cereyan etmistir (Passant,2016: 68-69).
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Donem kosullar iginde incelenecek oldugunda &zellikle Fransa 6zelinde incelendiginde iki 6nemli
disiinlirin - Rousseau ve Montesquie’nun vergi analizlerinden, vergi-toplum c¢atismasi iyi
anlasilmaktadir. 16. Yiizyil Fransa’sinda “Ancien Regime” olarak bilinen toplumsal tabakalagsmada,
Soylular: Kili¢ soylular1 (askerler), yargi soylulart ve kraliyet soyundan gelenler {izerinden
olugmaktaydi ve buna ek olarak “Edats Generaux” olarak adlandirilan bir siniflandirma mevcuttu burada
ise Soylular, din adamlar1 ve {g¢ilincii tabaka olarak adlandirilan kimseler mevcuttu. Bu donem
gercevesinde soylular vergi 6dememistir. Devletin en 6nemli geliri ise geliri kralin elinde bulunan “tuz
vergisi” olmustur. Yine diger 6nemli bir gelir ise gilimriik vergisi olmustur. Soylularm vergiden muaf
tutulmasi gatismaci bir iklimin dogmasina neden olmustur (Agdemir, 2018: 7-8).

Montesquie, Fransa’da vergi toplama sistemini, iltizam usuliine® benzer bir sistemle g¢aligmakta
oldugunu ve vergi toplayicilari sebepsiz zenginlesen “finansgilar” olarak adlandirmaktadir. Bu
cergevede bunlarin gelirlerini kar giidiisiiyle topladiklari igin bunlara miidahale edilmesini
savunmaktadir. Montesquieu’ya gore vatandaslar ne kadar 6zgiir olurlarsa vergiler de o oranda ¢ok
olabilir. i¢ki lizerinden alian vergilerin hem iiretici hem de tiiketen tarafindan ddenmesinin dzgiirliige
aykirt oldugunu savunmaktadir. Montesquieu, tuz tekelinin’ kralliklara ait olmasimin yolsuzluga neden
olacagini, tuz vergilerinin ise degerinin ¢ok istiinde oldugunu anlatir. Vergi ile vergiye konu olan
nesnenin “orantili” olmasi gerektigini savunmaktadir. Eger vergiler toplumsal hassasiyetler géz ardi
edilerek yapilirsa karsiliginda toplumsal bir tepkinin goriilecegi kesindir (Agdemir, 2018: 12-13).

Rousseau da ticarilesmenin arttig1 ve mali yapinin giderek bozuldugu vergiye toplumsal tepkilerin arttig
donemlerde, vergi ve ekonomi politik {izerine gozlemlerini ifade etmistir. Rousseau’ya gore vergiye
karg1 toplumsal tepkileri azaltmak igin servet esitsizligini dengelemek, vergiyi mali giice gore almak,
satig vergilerini ve temel ihtiyaglari vergiden muaf tutmak esastir. Vergiler yoluyla liiks
cezalandirilmalidir (Agdemir, 2018:17-19). Gergekten bu iki iinlii diigiiniiriin vergilendirme ve toplum
iligkisi diisliniildiigiinde vergilerin adaletsiz toplanmasi ve vergilerden haksiz bir sekilde zenginlesen bir
siifin olugsmasi ve agir vergiler altinda ezilen bireylerin kitlesel bir sekilde vergiye karsi aktif bir direng
gostermesi kagmilmaz durumdur. Unlii diisiiniirlerin Fransa igin yaptiklar gézlem donemin diger
merkezi devletleri i¢in gegerli olmakla birlikte vergilerin kitleler nazarmda olumlu bir izlenim
uyandirmasi i¢in bu asgari kosullarin giiniimiizde de olmasi gerekmektedir.

14.Yiizy1lda yasamis biiyiik Islam diisiiniirii ibn-i Haldun’da da vergiye bakis aslinda bu yéndedir. Ibn-
i Haldun’a gore, artan vergi oranlar1 devletin gelirlerini arttirmayip, bireylerde direng mekanizmasini
arttirarak gelirlerin azalmasia neden olmaktadir. Vergi yiikii artan bireyin ¢aligma arzu ve isteginin
azalacagini belirtmektedir. Ibn-i Haldun sdyle demektedir. “Vergiler artinca pazara kesat gelir. Ciinkii
calisma hevesi bozulmus, tesebbiis sevki kaybolmustur. Bu hal iimranin ¢6ziildiigiinii ve ¢okmekte
oldugunu ilan eder” (Haydanli, 2015: 45). Vergilendirmenin tarihi, iktisadi ve entellektiiel agidan analizi
yapildiginda bir¢ok diisiiniiriin nemli uyarilar1 gdze carpmaktadir. Ibn-i Haldun’da vergiye kars1 aktif
bir direngten ziyade, daha pasif bir diren¢ mekanizmasi goze ¢arpmaktadir. Ancak yukaridaki sozii
detayli incelendiginde yanlis veya adaletsiz bir verginin toplumsal sonucu olarak “imranin ¢dziliisiine”
baglamaktadir. ibn-i Haldun'un bahsi gecen sdziinde yanlis veya adaletsiz bir verginin {imranin ¢oziiliisii

6 jItizam Usulii, vergi toplama isini devletten satm alanlarin, miikelleflerden tahsil ettigi vergilerden kar elde etmesiyle calisan
bir sistemdir. Antik Misir, Antik Yunanistan ve Roma biiyiikliiklerinden, zayif iletisim ve hesap tutma diizenlerinden dolay1
vergi toplamak igin iltizam yontemi kullanilmistir. Iltizam ydntemi Antik Yunanhlar tarafindan bulunmustur. Geg Orta Cag
Avrupasi’nda yeniden kesfedilip uygulanmustir. Tltizam Usulii, 16. Yiizyilda baslayip 17. Yiizyilda 6nemli bir vergi toplama
kurumu haline doniismistiir. Bu toplama usulii ¢ercevesinde Birlesik Krallikta “General Farm” (1604) ve Fransa’da “Férme
Generale” (1681) gibi iltizam usuliine dayali kurumlar yayginlagmistir. Orta Dogu, Asya ve Amerika’da ise Avrupa’dan daha
uzun bir siire vergi toplamanin en biiyiik kurumsal yapisini olusturmustur. Onemli {ltizam modelini uygulayan iilkeler ise;
Fransa, Birlesik Krallik, Prusya, Osmanli Imparatorlugu ve Giineydogu Asya iilkeleridir (Bulus, 2010: 87-89).

7 Tuz Tekeli: Devletin 6nemli bir gelir kalemi olmasinin temel sebebi yasamsal faaliyetlerin ve beslenmenin siirdiiriilmesi igin
temel besindir. Tuzun gidalarin saklanmasinda bozulmasini dnleyici fonksiyonu oldugu da bilinmektedir. Tuz giyimden,
beslenmeden ve temizlik gibi iiretim kollarmin da hammaddesi olmustur. Bu sebeple tuzun iiretim satis vs siireclerinden devlet
gelir (vergi) elde atme amac1 hedeflemistir (Kasim, 2016: 3).
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yani toplumsal bir felakete neden olabilecegi ifade edilmektedir. ibn-i Haldun’a gére adaletsiz ve yiiksek
vergi oranlari® toplumsal barisa zarar verdigi gibi uzun dénem de devletin vergi gelirlerinin azalmasina
da neden olmaktadir.

Bugiine dek vergilere kars1 verilen tepkiler incelendiginde, toplumsal tepkilerin yanisira bireysel
tepkiler, sivil itaatsizlik 6rneklerinin de yer aldig1 gézlemlenmektedir. Sivil itaatsizlik hukuk devletinin
mevzuatina aykirt davranarak ve diger kisilerin degerlerine zarar vermeden yapilan baris¢il hareketlerdir
(Durdu, 2018: 258). Sivil itaatsizlik ve vergi temelli bireysel tepki olarak Henry Thoureau 6rnegi dikkat
¢ekicidir.

1.1 Vergi itaatsizligi - Sivil itaatsizlik iliskisi

Sivil itaatsizlik tigiincii kisilerin ¢ikarina zarar vermeden yapilan bariscil eylemlerdir. Bir baska agidan
sivil itaatsizlik kavramini, kanunlari kendi menfaati sebebiyle terk eden idareyi hukuka ¢agirmak olarak
adlandirabilir (Durdu, 2018: 258). Sivil itaatsizlik siddetsiz bir eylem anlayigina sahip oldugu igin pasif
direng mekanizmasi ile benzesmektedir. Sivil itaatsizligin tarihine baktigimizda bilinen ilk 6rnegi
Sokrates’dir. Ancak kavramsal ger¢evesini olusturan ve sivil itaatsizlik kavramini ilk kullanan kisi 19.
Yiizyilda yasamis diisiiniir, Henry D. Thoreau’dur. Bunun disinda ise M. Gandhi ve Ebu Hanife’nin
sivil itaatsizlik gosteren kisiler oldugu bilinmektedir (Ozmen, 2018: 169). 1846-1848 yillar1 arasinda
Amerika Birlesik Devletleri- Meksika arasinda yapilan savas sirasinda, finansman ihtiyaci nedeniyle
vatandaglardan vergi talep edilmistir. H. Thoreau vergi 6demeyi kabul etmemistir. Bu sebeple hapse
atilan diistiniir bir gece i¢inde Uinlii makalesi “sivil itaatsizlik” eserini yazmistir. Bu eser ¢ergevesinde
donemin Amerika Birlesik Devleti’ni vergiler konusunda elestirmekle birlikte vergilerin kaynagi-
ddenme mesruiyetini sorgulamistir (Ozmen, 2018:169-172).

Thoreau savasa ve vergiye muhalefet nedeniyle hapse girdiginde, se¢im sistemi, hiikiimet, oy verme,
demokrasi, ¢cogunluk sistemi ve Ozellikle vergileri, modern demokrasilerin yap1 tasi olan kavramlari
tartismistir. Buradaki ¢ogunluk kavramina yonelik elestiri oldukg¢a dikkat c¢ekicidir, cogunluga gore
hareket etmek demek her zaman adaletli hareket olmadigini ifade etmektedir. Thorea’unun vergiye dair
goriiglerine kisaca deginmek gerekirse, servet birikimine ve 6zel miilkiyetine el konulmamasini istedigi
icin vergi ddemeye razi1 olmustur (Ozmen, 2018: 169-172).

Thoreau eger vergi ddenmezse yani vergiye goniilli uyum saglamasa dolayisiyla devlet otoritesi
reddedilirse reddedenlerin malina el konulacagim belirtmektedir. Bununla beraber se¢im vergisine
katilmamasi nedeniyle hapse atilmasini normal karsilamakta ve bdyle bir sonugla karsilasmasindan
dolay1 otoriteyi kiiciimsemektedir. Ancak yine Thoreau karayolu vergisini 6dedigini bunun nedeni ise
faydalandig1 hizmetin {icreti olarak gérmesidir. Ancak temel de vergi 6demeyisinin nedeni ise vergilerin
sebebi degil devletle kurdugu iliskiyi reddetmesinden kaynaklanmaktadir (Ozmen, 2018: 171).

Tarihsel agidan bir¢ok sivil itaatsizlik 6rnegi goriilmekle birlikte, vergisel nedenlerle incelediginde diger
onemli bir itaatsizlik 6rnegi Mahatma Gandhi’dir. Gandhi Hindistan’da dogmus, Londra’da hukuk
6grenimi gormesine ragmen iilkesindeki Ingiliz isgali nedeniyle kotii muameleyle karsilasmistir. Bu
kotii muameleler nedeniyle adeta pasif direnme modeli olan “Satyagraha™ kavramini geligtirmistir.
Ulkesindeki yoksul giftcilerin ve emekgilerin yiiksek ve adaletsiz bir bicimde vergilendirilmesi
nedeniyle rahatsiz olmus kitleyi bu konuda tepki igin orgiitlemek istemistir. Bunun diginda Gandhi,
yaganan smifsal ayrimlari, kadin haklarn ihlali, gelir dagiliminda adaletsizlikleri ve ekonominin
yenilenmesi i¢in bir diizine eylem gerceklestirmistir (Altunel, 2011:453- 454).

8 Maliye yazininda Haldun-Laffer egrisi olarak bilinen egriden de gozlemlenecegi {izere Vergi oranlarindaki baslangigtan
(orjinden) x noktasina kadar gelirlerde artis gerceklesmistir. Artan bir birim vergi orani sonrasi, vergi geliri optimal noktaya
ulastiktan sonra vergi gelirlerinde azalis gergeklesmektedir (Adams, 1981: 417).

9 Satyagraha; Gandi Giiney Afrika’nin Maritzburg Sehri’nde geceleyin bir yolculugu sirasinda ten renginden dolay1 trenden
atilmustir. O donem Giiney Afrika’sinda ayrimeilik hat safada oldugu bilinmektedir. Kendisi de bir sémiirge devletinde dogan
Gandi, toplumsal baris igin ¢esitli yontemler gelisitirmistir. Bu yontemler sosyal adaletsizlikleri azaltmaya yonelik 6gretiler ve
eylemler biitiiniidiir. Iginde cesitli prensiplerin yer aldig1 Satyagraha, siddete kars1 olmak, dogru olmak vb. erdemlerin icinde
yer aldig1 tiim Diinya’da karsilik bulan Gandi Felsefesi olarak 6zetlenebilir (Mayton, 2007: 1).
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M. Gandhi 1930’larda 400 km iinlii yiiriiyligiinii gerceklestirmistir. O dénem Hindistan’1 somiiriisii
altina almis Birlesik Krallik otoritesi, tuz tiretimini tekellestirip yasaklamistir. Tuz lizerinden vergi tahsil
etmistir. M. Gandhi onciiliigiindeki kitleler bu yasagi ¢ignemis bunun karsisinda hapse atilmigtir. Ancak
otorite tepkiler neticesinde M. Gandhi’yi tahliye etmistir. Birgok kez hapse atilan M. Gandhi asla pes
etmemis c¢ogu kez aclik grevinde bulunmustur. H. Thoureau’yla 1849 baslayan sivil itaatsizlik
hareketleri, 1947 de Hindistan’1 bagimsizligina kavusturmustur (Altunel, 2011: 459).

Sivil itaatsizlik, yasadigi olmasina ragmen agiklik gerektirir. Bugiin sivil itaatsizlik denilince genelde
siyasi ve ideolojik bir kavram akla gelmektedir. Ancak tarihsel 6rneklerinde goriildiigii gibi sivil
itaatsizlik kavraminin aslinda sistematik bir sekilde vergi itaatsizligini iceren bir kavram oldugu
anlasilmaktadir.

1.2 Vergi Adaleti Kavran ve Vergi isyanlan

Adalet kavrami normatif bir kavram olmakla birlikte, subjektif bir anlam da tasimaktadir. Adalet,
denklestirici ve dagitict adalet olmak {izere iki boyutlu bir kavramdir. Denklestirici adalette herkese esit
davranilmaktadir. Herkese esit davranilmasi ise ¢ogu zaman adaletli bir davranis bigimi olmamaktadir.
Dagitict adalet ise bireylerin bazi 6zelliklerini (cinsiyet, yas, gelir dagilimi...) goézetilip ona gore
davranilmasidir. Vergi adaleti olduk¢a karmagik bir kavramdir. Vergi adaleti, farkli toplumsal
dinamiklerde farkli anlamlara gelmektedir. Ornegin Hristiyan toplumlarda ruhban simiflar miinzevi ve
cileci hayatlar1 nedeniyle vergiden muaf tutulmus bu uygulama yine toplumsal kodlar geregi donem
kosullar iginde adil sayilmistir. Yine Islam Hukuku’na gére Miisliiman devlet idaresinde yasayan
gayrimiislimlerden can ve mal giivenligi ve askerlik bedeli karsiliginda Cizye'® adi altinda bir vergi
tahsil edilmistir (Yereli ve Ata, 2011:23-24).

Vergilendirme ilkeleri geregi vergiler kimlerden alinmali ve nasil tahsil edilmelidir? Odeme giicii nasil
belirlenmelidir? v.b temel sorular vergilendirmede adalet mekanizmasina yogunlagilmasina neden
olmusgtur. Vergilendirmede adalet ise kabaca vergi yiikiinlin toplumun ¢esitli katmanlar1 ve tabakalar
arasinda adaletli ve dengeli dagilimi olarak ifade edilebilir (Yereli ve Ata, 2011: 24). Tarihsel siireg
icerisinde vergiler incelendiginde keyfi vergi uygulamalar1 toplumdaki “vergi adaleti” duygusuna zarar
vermistir buna ek olarak vergi yiikiiniin dengeli dagilmamasi ciddi toplumsal sikintilara neden olmustur.
Tarihsel siiregte vergi yiikii genelde esnaf ve ciftgiler lizerine yogunlasmis, soylular, askerler ve din
adamlan vergilendirmenin diginda birakilmistir. Bu durum ise adalet algisiyla ters diigmiis ve kitleleri
harekete gecirmistir. Biiyiik sosyal degisiklikler dogurmustur. Adil bir vergi diizeni toplum refahim
gercekten artirabilme potansiyeline sahipken, adaletsiz bir vergi diizeni giiniimiizde de gegerli olmak
iizere toplumu felakete siiriikleyebilir.

2. BATI ULKELERINDE VERGI iISYANLARI

Bati'da vergiye kars1 gosterilen tepkiler sonucunda toplumsal yapinin degismesine neden olan olaylar
yasanmugtir. Birlesik Krallik °’ta birgok kez agir vergi yilikiine karst aktif direng gosterildigi
bilinmektedir. Tarihte ilk kez kralin keyfi vergilendirmesini sinirlayan, keyfi vergi alinmasim
engelleyen yasal s6zlesme 1215 tarihli Magna Carta Birlesik Krallik’ta kabul edilmistir. Vergilendirme
ve vergiye karsi1 bilinen isyan sonucunda boyle bir hak elde edilmistir. Fransa’da ise yine vergiye karsi
¢ogu kez toplumsal tepkiler gosterildigi bilinse de sonucu bakimindan en 6nemli isyan Fransiz Devrimi
sirasinda gerceklesmistir. Birlesik Krallik kolonisi olan Amerika Birlesik Devleti’nde ise, Birlesik
Kralligin agir vergi yiikleri altinda bunalmig ve verginin temsilsiz alinmasi diger bir deyisle vergi
O0demesine ragmen Birlesik Krallik Parlamentosunda iradesi temsil edilmeyen Amerikan Kolonileri
toplumsal bir refleks gostermis, bu cercevede ¢ay vergisine tepki gostermistir. Birlesik Kralliktan gelen
¢aylar1 Boston Limani’na dokmiistiir. Bu siiregle birlikte koloniler birlesik devletler olarak bagimsizlik
stirecine girmistir (Canbay ve Gerger, 2012:163-171).

10 Osmanli Imparatorlugu’nda birgok Islam Devletinde oldugu gibi gayrimiislimlerden cizye vergisi ad1 altinda bir vergi tahsil
edilmistir. Bu verginin askerlik hizmeti karsiliginda alindig: bilinse de buna ek olarak can, mal ve namus giivenligi bu vergi
kapsaminda devlet giivencesi altina alinmistir (Kocaoglu, 2016: 155).
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Bati’da vergiye karsi bu kadar toplumsal tepki vermenin altinda yatan birgok neden bulunmaktadir.
Bunlar genelde kotii giden hasatlar, olaganiistii vergiler'!, askeri harcamalardir. Bunun diginda salt mali
sebeplerle isyan gerceklesmemistir. Bunlara ek olarak ekonomik kriz, mali kriz 6zellikle uzun yillar
siiren savag finansmani, sosyal siniflar arasi ¢atigmalar, dini kokenli ayaklanmalari siralayabiliriz
(Gokbunar ve Ugur, 2012:195-196).

Bati iilkelerinin ge¢mis mali yapist gozoniinde bulunduruldugunda yasanan toplumsal tepkilerin
anlasilmasi kolaylasir. S6yleki; Avrupa’da genelinde olmakla birlikte 6zelde merkezi iki Avrupa iilkesi
olan Birlesik Krallik ve Fransa’da 1596-1715 yillar1 arasinda vergi sebebiyle irili-ufakli 374 tane isyan
gerceklestigi bilinmektedir. Tlgili yillar arasinda emperyal hedefler ve siyasi karisliklar nedeniyle siirekli
yasanan savaglar degisen sinirlar finansman ihtiyacini arttirmistir. Bu ihtiyaci karsilamak tizere Asar ve
Tuz Vergisi ad1 altinda Birlesik Krallik yeni vergiler ihdas etmistir. Fransa’da ise devletin patrimuan
gelirleri olan gayrimenkuller satiga ¢ikarilmistir. Koyliiler ve ¢alisan ziimreler ¢esitli zorluklar ¢ekse de
devlete yakin zlimreler bu konjonktiirden ¢esitli mali rantlar elde etmistir (Gokbunar v.d, 2010:72-74).
Bu elitler savas donemlerinde devlete borg vererek devletin savasin finansmanini saglamiglardir.
Yiiksek karlilikla verilen borglart ilgili devletler karsilamak igin yiiksek ve agir vergi yikiiyle
vatandaslarin1 ezmislerdir. Bu uzun siiren savas finansmamni igin toplanan vergiler, ¢ok sayida vergi
isyaniyla sonuglanmustir.

2.1 Birlesik Krallik ’ta Vergi isyanlan

Birlesik Krallik’ta tarihsel siireg igerisinde vergilendirme adina ¢ok 6nemli adimlarin atildig1 bir iilkedir.
Birlesik Krallik’ta agir vergi yiikii altinda ezilen vatandagslarin kitlesel tepkisi nedeniyle tarihte
vergilendirme adina yapildigi bilinen ilk anlagma bu iilkede ger¢eklesmistir. 1215 yilinda Magna Carta
adiyla bilinen Biiyiik Ferman da Kral Yurtsuz John’un keyfi vergi alamayacagi ve vergilerin halk meclisi
yoluyla konulabilecegi kabul edilmistir. Bu ¢ergevede Bati 6zelinde vergiye karsi ilk toplumsal tepki
Birlesik Krallik ‘ta ger¢eklesmistir.

Wat Tyler isyam (1381), Birlesik Krallik’ta bilinen ilk vergi isyanidir. Bas Vergisi ad altinda II. Richard
saltanat doneminde, herkes Bes poundluk vergi 6demekle yiikiimlii tutulmustur. Bu verginin nakdi
olarak tahsil edilmesi kdyliiler {izerinde mali yiik olusturmustur. 1381 yilinda vergisini ddemeyen
koyliileri denetlemeye gelen memurlar koyden atilmistir. Bunun iizerine Krallik otoriteyi saglamak i¢in
koyliilerin lizerine yliriimistiir. Koyliilerde gelen askerlere ayni oranda tepki vermistir. Bu hareketin
onciiliigiini Wat Tyler isminde bir koylii yapmistir. 1382 yilinda artan toplumsal tepki nedeniyle Bag
Vergisi kaldirilmigtir (Tiifekei, 2010: 89-81).

Bat1 Isyan1 (1549), VI. Edvard Dénemi boyunca siirmiis bir isyandir. Devon ve Tudor Déneminin en
biiyiik isyani1 olarak bilinmektedir. Hayvanlara yeni bir vergi konulmak istenmistir. Cift¢iler hayvanlari

11 Olagan vergiler; kamu giderlerinin finansmanini saglamak amaciyla tahsil edilmistir. Olaganiistii Vergiler ise; devletin artan
ve olagandis1 ihtiyaclari nedeniyle drnegin savas, ekonomik bunalim ve salgin hastalik donemlerinde ¢ogu kez bir kereye
mahsus gecici talep ettigi vergilerdir. Olagan vergiler vergilendirmenin klasik mali amacini olustururken, olaganiistii vergiler
mali olmayan ekonomik ve sosyal amacini olusturmaktadir. (Dénmez, 2009: 73). Bu kapsamda 6rnegin Antik Yunanistan’da
savas dénemlerinde Isfora, Esfora (Eisphora) admda gelir iizerinden %1 ile %4 oramnda istisnai bir vergi tahsil edilmistir.
NEURISSE , A, “AKDENIZ’DE GELIR VERGISI’NIN ARKEOLOJiSI” Ceviren: Onen, Z, S, Ankara Hact Bayram Veli
Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, 1998, c:2, s:2, s:4. Osmanli Imparatorlugu’nda ise avariz-1 divaniyye veya avariz adi
altida olaganiistii bir vergi bulunmaktaydi. Baslangigta savas donemlerinde uygulanmistir. Amaci ordunun iagesini saglamaktir.
Koylerden belirli miktarda gida, malzeme veya nakit talep edilmistir. Ancak gegici olan bu olaganiistii vergi uygulamasi 16.
Yiizyilin ikinci yarist itibariyle ordunun ve savaslarin artan ihtiyaglar1 nedeniyle daha sik ve nakit olarak toplanmaya
baslanmigtir. Sik ve siireklilik icermesi avariz vergisinin olaganiistii 6zelligini yitirmesine neden olmustur. Bu verginin yapisal
doniisiimii sonucunda olagan kosullarda sipahinin topladigi gelirler merkezi devlet hazinesine kaydirilmistir. Bu sebeple
sipahiler yoksullasmistir (Pamuk , 2015: 47).
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iizerine konulan bu vergilerden olduk¢a rahatsiz olmuslardir. Bodin’de baslayan eylemler giicliikle
bastirilmistir (Gok, 2007: 152).

Hampden Hareketi (1624-1629), Magna Carta’dan bu yana kralin vergi hakkimin sinirlandirilmis olmasi
Birlesik Krallik tahtinin sahibi krallarda memnuniyetsizlikle karsilanmigtir. 1. Charles saltanat
doneminde Kral, parlamentodan onay almadan vergi talep etmesi nedeniyle isyan ¢ikmistir. Hampden
adli miikellefin tepki gostermesi bu tepki nedeniyle tutuklanmasi nedeniyle, toplumsal bir tepki
gosterilmistir. Halkin vergilerin kanunsuz talep edilmesi nedeniyle hasilat diismiis, hiikiimetin giicii
azalmistir (Gok, 2007:152).

Bas vergisi Isyan1 (1990), Demir Leydi lakapli Margaret Thatcher’in siyasi kariyerini bitiren isyan,
yakin donem Birlesik Krallik siyasi ve mali tarihine giindem olmustur. Birlesik Krallikta mahalli
idarelerin 6nemli gelir kaynaklarindan biri olan Konut Vergisi (Domestic Rates) yerine Bag Vergisi
(Poll Tax) ad1 altinda bir vergi getirilmistir. Toplumun ¢esitli katmanlarindan ve Demir Leydi’nin kendi
partisi i¢inden de yiikselen itirazlar ve ¢ikan Korfez Savasi’nin finansmani i¢in, vergi tahsil edilecegi
disiincesi Demir Leydi’yi istifaya siiriiklemistir (Tiifekei, 2010: 86).

Bas Vergisi’nin tepki ¢cekmesinin sebebi, verginin yiikiiniin Konut Vergisinin yiikiinii agmas1 olmustur.
Protestolar sonucunda vergi oranlar diisiiriilse de artan toplumsal muhalefet Demir Leydi’nin siyasi
kariyerini bitirmistir. 1993 mali yilindan itibaren vergi kaldirilmistir (Tiifekei, 2010: 86).

2.2 Fransa’ da Vergi isyanlan

Fransa’da vergiye kars1 toplumsal tepkilerin yogun yasandig bir iilkedir, dyle ki agir vergi yiikii altinda
ezilen vatandaglar, gosterdikleri etkili direng¢ yoluyla Fransiz Devrimi’ne giden siireci
hizlandirmislardir. 1953 de karsimiza ¢ikan Poujude Hareketi Fransiz siyasetini oldukga etkilemis, vergi
temelli toplumsal bir tepki parlamentoda taban olusturabilecek bir pozisyona gelmistir. 16. yiizyil
Fransa’sini toplumsal yapis1 “Ancien Regime” olarak bilinen toplumsal tabakalagmadan olugmaktaydi.
Soylular: Kili¢ soylular1 (askerler), yargi soylulart ve kraliyet soyundan gelenler {izerinden
olugsmaktaydi ve buna ek olarak “Edats Generaux” olarak adlandirilan bir siniflandirma mevcuttu burada
ise Soylular, din adamlar1 ve {iglincii tabaka olarak adlandirilan kimseler mevcut olmustur. Bu dénem
cergevesinde soylular vergi 6dememislerdir. Vergi ylikii artan ve adaletsizlik duygusu kitlelerde giderek
tepkisel bir hal almistir (Agdemir, 2017:148).

Agen Isyan1 (1514), sarap ve diger tiiketim mallar iizerine konulan vergiler nedeniyle baglamistir. Artan
vergilere tepki gosteren halk belediye binasina saldirmigtir. Vergi isyanina toplumun farkli gruplarindan
kimseler katilmistir. Zanaatkarlar, ciftciler ve yoksullar isyamin basim1 ¢ekmislerdir. Isyan iki hafta
siirmiis yerel meclis tarafindan bastirilmistir (Agdemir, 2017:148). Guyenne Isyan1 (1548), may1s ay1
baglarinda “pifaux” ismiyle bilinen koylillerin Angoumois’te seckinlere, vergi memurlarma
saldirilariyla baslamistir. Yerel Tuz Vergisine olan bir tepki ¢ercevesinde gergeklesmistir. Tarimsal
alanda bilinen en biiyiik isyanlarin baginda gelmektedir. Montmorency Diikii liderliginde on bin asker
Angoumois’e girmistir. Sehir yonetimi ortadan kaldirilmistir. Isyana Zanaatkarlar, Tekneciler ve
Koyliiler katilmustir. isyan sirasinda Tuz Vergisi tahsildarlar1 dldiiriilmiistiir. Bu isyan sonrasi 1789
Fransiz Devrimi’ne kadar bu bolgelere imtiyaz taninmistir (Agdemir, 2017: 149).

Gautiers Isyani (1580), Fransiz Gautiers koyliileri yiiksek vergi oranlar1 ve kamu gorevlilerin uyguladig
baski1 ve kotii yonetim nedeniyle isyan gergeklestirmigtir. IX. Charles saltanat zamaninda gesitli vergisel
reformlar yapilsa da III. Henry saltanat zamaninda bazi vergilere yiiksek oranlarla yeniden ihdas
edilmistir. 1580’lerde artan vergi oranlari toplumsal huzursuzluga neden olmustur. Cesitli is kollarindan
birgok insan gd¢ etmistir. 1586 yilina Gautiers koyliileri artan vergi oranlar1 nedeniyle tekrar isyan
gerceklestirmistir. Isyan 1588’e kadar siirmiistiir. Isyan sonucunda Krallik ordusu koyliileri dldiirmiistiir
(Burg, 2004: 178).

Poujade Hareketi (1953), yilinda ¢ikan bu isyan diger vergi isyanlarindan farkli olarak sosyo-ekonomik
nedenleri yan1 sira politik bir biling diizeyinin toplumun ¢esitli katmanlarinda goriiniir olmasiyla birlikte
diger vergi isyanlarindan ayrigmaktadir. Artan vergi ylikii nedeniyle P. Poujade dnciiliigiinde vergilere
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direng gosterilmistir. Bu direng Fransa’da politik bir organizasyona doniiserek, Fransiz
Parlamentosu’nda kendisine yer bulmustur (Tiifekgi, 2010: 84-85).

Fransa’nin vergiye karsi, toplumsal isyan tarihi incelendiginde bir¢ok kitlesel vergiye karsi direngle
kargilagmaktayiz. Bu kitlesel tavirla gosterilen toplumsal tepkilerin altinda genelde artan mali yiikler yer
almaktadir. Bu toplumsal tepkiler ¢ergevesinde baya kan dokiilmiis, kismen adil bir vergi ve gorece
demokratik bir diizen inga edilmistir. Bu toplumsal biling giiniimiiz Fransa’sinda goriilmekte, 21.yiizy1l
kosullarinda refahi azalan Fransiz Halki yiiksek oranda artan akaryakit vergilerine karsi “Sari
Yelekliler”!? adi altinda toplumsal tepki gostermektedirler.

2.3 Amerika Birlesik Devletleri’nde Vergi isyanlar

Kuzey Amerika’daki koloni olarak bilinen yerlesim yerlerinin tarihte ilk kez 1608 yilinda Birlesik
Kralliktan gelen 100 kisilik bir kafilenin bugiinkii Virginia Bolgesine yerlesmesiyle kolonilesmeye
basladig: bilinmektedir. Birlesik Kralliktan gelen goglere daha sonra ¢esitli Avrupali devletlerde dahil
olmustur (Tifekgi, 2010: 88). Avrupa’daki goglerle bu koloniler iizerinde iktidar savasi yasansa da
Ingilizler Kuzey Amerika’y1 kendi sémiirgesi haline getirmeyi basarmistir. Kolonilerin iizerine kurdugu
siyasi tahakkiim nedeniyle onlardan vergi tahsil etmistir. Ingilizlerin agir vergi yiikii altinda ezilen 13
Koloni, Birlesik Devletlerin temelini olusturmustur. Bu adaletsiz ve agir vergi yiiklerine verilen
toplumsal tepkilerle birlikte Amerikan Kolonileri bagimsizligina kavugmustur.

Bu vergilendirme alanindaki sorunlar “Amerikan Devrimine” (1776) sebep olmustur. Birlesik Krallik
askeri harcamalar finanse etmek i¢in yiiksek oranda kolonilerden vergi tahsil etmistir. Agirlikli olarak
bu siire¢ 1763-1776’ya kadar devam etmistir. Bu agir vergilendirmeye ragmen Birlesik Krallik
Parlamentosunda koloni temsilcisi bulunmamistir. Temsilin olmamasi gittikce artan bir sikintiya
doniismiistiir. 1765 yilindaki Pul Yasasi iyice toplumsal bir 6fkeye doniismiistiir. Unlii Cay Vergisi
Isyaniyla birlikte bagimsizliga giden yolun 6nii agilmistir (Burg, 2007: 6-9).

Birlesik Krallik 1765 yilinda koloniler i¢in Pul Yasasi ihdas etmistir. Bu durum karsisinda koloniler
kraldan daha adil davranmasini istemislerdir. Birlegik Krallik ise Damga Pul Yasas1 konusunda geri
adim atmugtir. Bu geri adima ragmen egemenlik hakki geregi yeni vergiler talep edilince kolonilerde
huzursuzluk bag gostermistir. Bu yeni vergiler karsisinda ¢ikan tepkilere daha fazla kayitsiz kalamayan
Birlesik Krallik, ¢ay hari¢ kalmak kosuluyla kumastan, boyadan, camdan ve kagittaki vergileri
kaldirmak zorunda kalmistir. Cay iizerindeki vergiler, fiyatlarin yiikselmesine neden olmustur. Birlesik
Krallik ta kolonilerin talepleri azalmasi nedeniyle ¢ay stoklar1 yilikselmistir. Artan ¢ay fiyatlar
nedeniyle kolonilerde yasayanlar Birlesik Kralliktan gelen caylart Boston Limanina dékmiislerdir.
1774-1783 doneminde kolonilerde gergeklesen olaylar “Amerikan Devrimine” “Bagimsizlik Savasina”
neden olmustur (Birecikli, 2011: 86).

Pul Vergisi Isyam (1765) Ingilizler, Fransizlarla yiiriittiigii koloni savaslar1 olarak bilinen “yedi y1l”
savaslarinda iyice bor¢lanmistir. Bu borglar1 finanse etmek ve 1760 yilinda Birlesik Krallik
kolonilerdeki mali iktidarini siirdiirmek i¢in siirekli vergiler talep etmistir. Bu kapsamda yeni bir vergi
olan Pul Yasas1 Vergisi ¢ikarilmigtir. Pul vergisi kisaca kanuni belgelere, yayimlara ve ¢esitli oyun
kagitlarina vurulan damganin birim bagma maliyeti {izerinden verginin tarh edilmesidir. Nakdi 6deme
kabul edildigi i¢in ve tarim kesiminde de nakit sikintis1 oldugu i¢in vergi de itaatsizlik goriilmiistiir.
1765 yilinda bir kongre toplanmis bu kongre ¢ercevesinde “temsilsiz vergi olmaz” karar1 ¢gikarilmis
bunun neticesinde vergiye olan toplumsal tepki nedeniyle yiirtirliikten kaldirilmistir (Ttifekei, 2010: 89-
90).

12 Fransa’da bag gosteren kotii ekonomik kosullar ve fosil yakitlara yapilan zamlara tepki olarak baslayan gosteriler daha sonra
Devlet Baskani E. Macron yonetimine karsi gosterilere dontigsmiistiir. Gostericiler protestolar sirasinda sar1 yelek giymislerdir.
https:/www.dunya.com/dunya/fransada-sari-yelekliler-sokaklarda-haberi-447537. Erisim Tarihi: 12. 02. 2022.

36



Alper DOGAN, Muhammet Emin COSKUN

Boston Cay Partisi Isyani (1773), Birlesik Krallik artan vergiye kars: tepkiler nedeniyle bazi vergi
gelirlerinden vazgecseler de Cay Vergisinden vazgegmemislerdir. Bu vergi iizerinden koloniye
kurduklart mali tahakkiim zarar gérmemesi amaciyla yapilmistir. Samuel Adams onciiliigiindeki
gruplar, Birlesik Krallik gemilerindeki ¢aylar1 denize dékmiistiir. Bunun karsisinda Ingilizler Boston
Limanimn ticaret gemilerine kapatmistir. Bunun sonucunda koloniler bir kongre toplamislar kongre de
alman kararlar ¢ercevesinde zorlu siiren savaslar sonunda 4 Temmuz 1776’da bagimsizliklarini resmen
ilan etmiglerdir (Tiifekei, 2010:88-90).

Viski Isyan1 (1794), Bagimsizlik sonrasinda hiikiimetin ¢ikardigi vergiler karsisinda yine tepkiler
yiikselmistir. 1700’1 yillarin sonunda artan borglar nedeniyle hiikiimet vergiyi bir ara¢ olarak
kullanmis, viskiyi vergilendirmistir. Bat1 bolgesinde bulunan ¢iftgiler agir mali yiik altinda kalmiglardir.
Viski tireticileri kitlesel bir tepki gdstermis devaminda goriilen siddet nedeniyle biiyiik toplumsal bir
isyana donismistiir. Tom Tinker adindaki isyanci vergi 6deyenleri 6ldiirmiistiir. Ortaya ¢ikan bu
toplumsal hareket nedeniyle hiikiimet geri adim atmistir (Tiifekgi, 2010: 97).

Fries Isyam (1799), 1798 senesinde Kongre Fransa’dan bir tehdit gérmiistiir. Kongrenin bu goriisii
nedeniyle hiikiimet yeni bir kaynak arayisina girmistir. Bu konuda yeni bir “servet vergisi” 6nerisinde
bulunulmustur. Bu yeni vergi Onerisi ise toplumun biiyiik kisminda rahatsizliga doniiserek, Fries
Isyanina neden olmustur. 1800 yilinda yapilan iigiincii baskanlik secimde J. Adams yerine T. Jefferson
secilmistir. Jefferson baskanligi itibariyle eski yonetim vergilerinde vazge¢mistir (Gok, 2007: 156-157).

Amerika Birlesik Devletleri 6zelinde vergiye karsi toplumsal tutumlar incelendiginde ozellikle
bagimsizlagsma yolunda yapilan tepkiler Amerika Birlesik Devletleri’nin toplumsal doniisiimiiyle
sonuglanmigtir. Vergi-toplum-tarih iliskisi agisindan olduk¢a 6nemli bir sonugtur. Bilindigi lizere bir
Birlesik Krallik Kolonisi olan Amerika Birlesik Devletleri vergi isyanlar1 sonucunda bagimsizlik
miicadelesini kazanmigtir. Bu durum vergilerin, toplumlarin doniisiim ve degismesi iizerinde ne kadar
onemli oldugunu gostermektedir.

3. OSMANLI iMPARATORLUGU’NDA VERGI iSYANLARI

Osmanli Imparatorlugu’nun 600 yillik tarihinde birgok nedenle isyan yasanmustir. Osmanl
Imparatorlugundaki isyanlar incelendiginde politik, mezhepsel, etnik ve iktisadi olmak iizere birgok
nedenle isyan gerceklestigi bilinmektedir. Iktisadi temelli isyanlar genelde vergilendirme iizerinedir. Bu
isyanlarin temelinde yatan neden ise vergilendirme sirasinda halka yapilan kotii muameledir (Aktan,
2002:1). Osmanli Imparatorlugu’nda vergilere kars1 toplumsal tepkiler siklikla goriilmiistiir.

Osmanli’da vergiye karsi gosterilen tutum, ¢agdasi olan devletlerdeki gibi genelde verginin kendisine
degil biiyiik ¢ogunlukla toplanma sekline ve toplanma sirasindaki kotii tutum nedeniyle gerceklesmistir.
Vergi lizerinden rant saglayan gruplar vergilerin dogrudan kendilerine maas olarak tahsis edilmesiyle
O0denmistir. Sorunlarm en énemli kaynagini olusturan bu durum, vergi toplama hakki elde eden devlet
adamlarina toplumsal yapi icerisinde yiiksek bir konum saglamigtir (Gokbunar, 2006: 178).

16. ve 17. Yiizyilda Celali isyanlar1 olarak adlandirilan isyanlar topraksiz kalan ve agir vergi yiikiine
maruz kalmis gesitli toplumsal tabakalarin ¢ikardigi biiyiik isyanlardir (Cetin, 2018: 21). Bu yiizyillar
arasinda ¢ikan irili ufakli birgok isyanin genel ad1 “Celali isyanlar1” olarak ifade edilmektedir. Isyanci
liderlere daha 6nce taninan “mali rantlar” kaldirilmak istenmesi, topraksiz kalan kdyliilerden yiiksek
vergi talep edilmesi gibi ¢esitli nedenlerle Anadolu’da bir dizi ayaklanma gergeklesmistir. Bu
ayaklanmalar kanla veya anlagma yoluyla bastirilsa da yeni olugan “mali diizenden” faydalanmak
isteyen rantiyer gruplar tiiremistir (Gokbunar, 2007: 9).

Osmanli Imparatorlugu’nda vergi sistemi tarima dayaliydi, vergilerin énemli pay:1 tarimdan elde
edilmistir. Bu sebeple vergi yiikii tarimla ugrasan toplumsal tabakaya dayali olmustur (Aktan v.d, 2002:
6). Agir vergi yiikleri ve vergi toplayan rant¢i yeni siniflarin kotii tutumlari tarimla ugrasan toplumsal
tabakay1 rahatsiz etmistir. Gelirlerin enflasyon nedeniyle reel olarak azalmasi, yerel yoneticilerin
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merkezden atanmasi, yerel yoneticilerin mali somiiriisii sonucunda ya isyan ya goc'> gergeklesmistir.
Asint vergi yiki, yoneticilerin topladiklart gelirlerin halkin {izerindeki olumsuz etkisi Celali
Isyanlar1’nin baslica nedeni olarak sayilabilir. Celali Isyanlar1’nin sonucunda ise bir asir huzursuzluk ve
toplumsal tepkiler nedeniyle Osmanli mali sisteminin ¢oziilisii ile gergeklesmistir (Gokbunar, 2007: 9-
10).

Patrona Halil Isyan1, “sivil itaatsizlik” érnegi 6zelligi de tasimaktadir. Patrona Halil isyan1 (1730), Halil
adinda, Patrona adinda gemide calisan bir migo onciiliigiinde Istanbul'da ¢ikmis bir isyandir. Bu
donemde para da yapilan tagsis nedeniyle fiyatlarda artiglar gerceklesmistir. Ekonomide goriilen
resesyon sebebiyle liretimde azalmalar meydana gelmistir. Esnaflar ve zanaatkarlar bozulan mali yap1
sebebiyle zor durumda kalmistir. 1730-1732 yillar1 arasindaki iran Savasi’nin finansmani sorunu ortaya
¢ikmistir. Bozulan mali yap1 nedeniyle olagan vergileri 6demede giicliik ¢ceken halka, “bid’at” adi
altinda bir verginin talep edilmesi toplumda tepkiyle kargilanmistir. Patrona Halil 6nderligindeki kitle
bliyiik bir isyan baslatmis bunun sonucunda tahta gecen I. Mahmut isyancilari lideri durumunda olan
Patrona Halil’i ¢agirp taleplerini dinlemistir. Padisahla goriisen Patrona Halil kisisel bir sey talep
etmezken agir vergi yiikiiniin esnaflar {izerinden kaldirilmasini talep etmistir. Isyan sonunda esnafin
talepleri ciddiye alinmistir (Aktan vd, 2007:1).

Atcali Kel Mehmed Ayaklanmasi (1829-1830), yerel yoneticilerin halka karsi kotii davranis tutumlari
ve artan vergi yikleri nedeniyle, esnaflar, zeybekler ve yoriiklerin gergeklestirdigi ayaklanmadir.
Nedenleri ise; artan vergi yiikii ve toplayicilarin tutumlari, yoneticilerin tutumlari, artan igsizlik
sayilabilir (Gokbunar, 2004: 28-30). Atgali Mehmed yoksul bir kdyliiniin oglu olup, zengin bir kdyliiniin
kiziyla evlenmek istemis, evliliginin engellenmesi lizerine daga ¢cikmistir, kisa siirede etrafinda bir kitle
toplamay1 bagarmistir. Aydin yoresinde esnaf iyice agir vergi ve yonetenlerin baskisindan bikmis bunu
bilen Mehmed Kuyucak, Nazilli, Tire, Bayindir, Beydag ve Odemis-Birgi’yi ele gecirmistir. Bunun
sonucunda Mehmed halki bunaltan savag vergilerini kaldirmistir. Vergileri azaltmis bunun diginda
topladig1 vergileri Istanbul’a gondermistir. Atcali Mehmed’in kontrol ettigi alanlar Manisa ve
Denizli’ye kadar uzanimnca, II. Mahmut, Ibrahim Pasa 6nciiliigiinde bir kuvvet gondererek Mehmed’i
Aydin civarinda oldiirtmistiir ve boylelikle hareket sonlanmistir (Gokbunar, 2004: 31-32).

SONUC

Vergiler ¢cok eski donemlerden bu yana insanlar i¢in hayati 6nem tagiyan ekonomik ve mali unsurlardir.
Vergiler tarih boyunca bir¢ok nedenle alinmistir. Tarihin her doneminde vergiye karsi bireysel temelli
toplumsal direng gosterilmistir. Vergiye karsi direng gosterilmesinin temel nedeni ise verginin devletin
cebir giiciiyle yani zorla tahsil etmesinden kaynaklanmaktadir. Refah1 azalan birey vergiye karst bir
uyumsuzluk géstermektedir.

Magna Carta (1215) sonrasinda modern vergiciligin ve demokratik olgunlugun yapi tas1 olarak
gosterebilecegimiz mali uygulamalar gelismeye baglamigtir. Magna Carta’ya giden siiregte halk agir
vergi ylikiinden ve kralin keyfi vergilendirmesinden oldukg¢a bunalmis ve bunalim sonucunda gosterilen
tepkiyle birlikte Krali vergilendirme konusunda simirlandirmigtir. Bunun diginda 6nemli olarak halk
meclisinin onayindan ge¢gmeden bir verginin konulamayacagi yine bu anayasal metinde belirlenmistir.

13 Osmanlr’da déneminde mali yapinin bozulmasi sebebiyle toplumdaki mobilizasyon maliye yazinindaki Tiebout Modeli’ni
animsatmaktadir. Charles Tiebout’a gore oy vererek kendilerine uygun yerel hizmetleri alamayan kimseler ayaklariyla yer
degistirerek goc ederler. Bu gogler genellikle kendilerine en uygun mali paket sunan bolgelere dogru gergeklesir. Bu mali
pakette genellikle vergisel avantajlar ve etkin kamu hizmetleri bulunmaktadir. Osmanli Dénemindeki goglerde de benzer mali
kaygilarla hareket edildigi soylenebilir (Oates, 1981: 93).
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Vergilerin tarihsel gelisim siireci igerisinde Birlesik Krallik 6zelinde yine bir¢ok ayaklanma ve
miicadele goriilmektedir.

Fransa’da vergiler karsisinda bunalan halk kitlesel bir sekilde bir¢cok tepki gdstermis ve bu isyanlar
sonucu bakimindan tiim diinya i¢in énemli olan Fransiz Devrimi’yle sonuglanmistir. Amerika Birlesik
Devletleri'nde yine agir vergiler Amerikan bagimsizlagma siirecini baglatmistir. Osmanl
Imparatorlugu’nda vergilendirmeye dayali tarihsel siire¢ igerisinde birgok toplumsal isyan
gbzlemlenmistir. Bu isyanlar nedeniyle dnemli ¢ogu devlet adami tasfiye edilmis ve vergisel reformlar
gerceklestirilmistir. Vergilendirme toplumlar i¢in olduk¢a 6nemli bir unsurdur adil bir vergilendirme
toplumu refahla bulustururken adaletsiz bir vergi yiikii toplumlarin koklerini hasara ugrattig: tarihsel
stirecte gdzlemlenmistir.

Bati devletleri ve Osmanli Imparatorlugu'ndaki baz1 isyanlar1 incelenmeye cahsildig1 bu ¢alismada,
Osmanli Imparatorlugu ve diger batili devletler arasinda tarihsel bir bakisicisiyla karsilastirma
yapildiginda Osmanli’daki vergiye karsi isyanlar rejim degisikligi talebi veya sosyal bir ihtiyagtan
ziyade vergi yiikil altinda ezilen, yoneticilerin kotii tutumlari rant¢1 vergi toplayan siniflarin tarima
dayali gecinen toplumsal tabakaya karsi uyguladigi baskilar ve kotii davranislart nedeniyle kitlenin
isyani ile sonug¢lanmistir. Batili Devletler incelediginde oradaki isyanlar devlet veya rejime iligskindir.
Bu sebeple Bati’da vergiye kars1 gosterilen toplumsal tepkiler sonucunda biiyiik toplumsal doniisiimler
yagsanmig, yeni devlet ve yeni demokratik kurumlar dogmustur. Bu demokratik kurumlar modern
devletlerin vazgegilmez unsuru haline gelmistir. Bat1 devletlerinde vergi isyanlari, toplumsal doniisiim
ve rejim degisikligine neden olmus iken, Osmanli Imparatorlugu'nda ise bdyle bir sonug
gbzlemlenmemistir.
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KiTAP iNCELEMESI: DEVLETI TAHAYYUL ETMEK

Alper GUNES!
Ozet

Bu ¢alismada akademisyen Mark Neocleous’un 2003 yilinda yayimlanan ve orijinal adi1 Imagining The State olan, Tiirk¢eye
Akin Sari tarafindan Devleti Tahayyiil Etmek adiyla kazandirilan, Notabene Yayinlari’ndan ¢ikmig kitabin bir incelemesi
sunulmaya calisilacaktir. Incelenen eserde devleti siyasal beden mefhumu iizerinden, sdylemde ve algida yeniden iireten ve
mesrulastiran “devletci politik tahayyiil” gozler oniine serilmeye ¢alisilmistir. Yazarin temel ugrasi; erken modern siyaset ve
devlet felsefesinde iretilip giincel diisiiniis ve séylemde siirdiiriilen siyasal beden, devlet akli, devlet sirr1, devletin kisiligi,
devletin mekan gibi imgelerdir. Yazar devletin ne oldugunu degil, devletten nasil s6z edildigini irdelemis ve ondan tipki bir
6zne gibi bahsedildigini ve bunun kurucu bir unsur oldugunu ortaya koymaya ¢alismistir. Neocleous, giincel liberal sdylemde
stirekli modern Oncesi ya da fagist-korporatist diisiince ile 6zdeslestirilen organizmaci, devlet¢i imgelemin burjuva liberal
diisiinceye de i¢kin oldugunu iddia eder. Ona gore Aydinlanma doneminin felsefecileri olan ve devlet iizerine diisiinen Hobbes,
Locke ve Rousseau’dan bugiine dek devlet soylemi, bir insani 6znenin sahip olabilecegi yetilerle dolasimdadir. Yazar kitabin
her bolimiinde bu filozoflara referanslar vermistir. Yazara gore bugiin devlet, modernligin ve saglikli bir toplumun kurucu
unsuru olarak tartisilmaz bir 6n kabule sahiptir. Yazar kitap boyunca bu &n kabulii ve diisiiniis tarzini isler ve elestirir. Kitap
dort ana bolime ayrilmistir. Bu boliimler Devletin Bedeni, Devletin Akli, Devletin Kisiligi ve Devletin Yurdu’dur.

Anahtar Kelimeler: Devlet Akli, Siyasal Beden, Devletgi Politik Tahayyiil, Devletin Kisiligi, Egemenlik.
JEL Kodlari: B30, H80, H83

BOOK REVIEW: IMAGINING THE STATE
Abstract

In this study, it will be tried to present a review of the academician Mark Neocleous' book titled Imagining The State, published
in 2003, translated into Turkish by Akin Sar1 and published by Notabene Publications. In the analyzed work, the "statist political
imagination" that reproduces and legitimizes the state in discourse and perception through the concept of the political body is
tried to be revealed. The main occupation of the author; are images such as the political body, state mind, state secret, the
personality of the state, space of the state, which were produced in early modern political and state philosophy and maintained
in contemporary thought and discourse. The author examined not what the state is, but how the state is spoken and tried to
reveal that it is mentioned just like a subject and that it is a founding element. Neocleous claims that the organismic, statist
imagination, which is constantly identified with pre-modern or fascist-corporatist thought in contemporary liberal discourse, is
also inherent in bourgeois liberal thought. According to him, from Hobbes, Locke and Rousseau, who were philosophers of the
Enlightenment period and thought about the state, until today, the discourse of the state is in circulation with the abilities that
a human subject can possess. The author has given references to these philosophers in every chapter of the book. According to
the author, the state today has an indisputable presupposition as the founding element of modernity and a healthy society. The
author processes and criticizes this presupposition and way of thinking throughout the book. The book is divided into four main
sections. These parts are the Body of the State, the Mind of the State, the Personality of the State and the Home of the State.

Keywords: The Mind of the State, Political Body, Statist Political Imagination, Personality of The State, Sovereignty.

JEL Codes: B30, H80, H83

GIRIS

Yiizlerce yildir degisik bigimleriyle var olan, siyasal ve toplumsal orgiitlenmenin ve diisiiniisiin en
merkezi odag1 olarak sdyleyebilecegimiz devlet, bugiin tek tek bireylerin ya da uluslararasi toplumun
siyasal, sosyal, ekonomik hatta felsefi ufkundan ¢ikarabilecegi bir kavram olmaktan gittik¢e
uzaklagsmaktadir. Artik herhangi bir toplumsallikta devletsiz saglikli bir ¢oziim imkam
diisiiniilememektedir. Pierre Bourdieu nun deyisiyle; “... devlet, diisiincelerimizde mevcuttur ve devlete
siirekli bir devlet diislincesi tatbik ederiz. Diislincemiz biiyiik dl¢iide onun nesnesinin {irliniidiir”
(Bourdieu, 2016: 117). Devlet; modernligin, uygarhiin, taninmanin, mesruiyetin ve normalligin

neredeyse 6n kosulu gibi diisiiniiliir. Yasanmis bir olayi aktarildig1 Rose Adasi’nin inanilmaz Hikayesi
adindaki 2020 yapimi film, bu durumu tiim agikligiyla gézler 6niine serer (Sibilia, 2020). Filmde 1968
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yilinda italyali bir miihendisin tamamen bireysel heves ve gabalariyla Adriyatik Denizi’nde Italya kita
sahanliginin digina inga ettigi platformdan olugan adacigin dogurdugu diplomatik kriz anlatilmistir.
Filmin vurucu yani; birka¢ kisiden ibaret bir bagimsiz grubun, ‘insan’ olarak kabul edilmesinin ve
taninmasmin yolunun Avrupa Konseyi veya Birlesmis Milletler gibi devletler toplulugundan ya da
Italya Devleti ile yapilan ‘resmi temaslardan’ gegmesidir. Bu durum Neocleous’un kitabinin 6zellikle
son boliimiinde igslenmistir. Yeryiizliniin tiimii devletlerin iktidar alan1 olarak paylasilmigtir. Miilteciler
disinda diinya iizerinde hicbir bireyin devletsiz olma sansi yoktur. Miilteci figiirii de yazara gore
‘devletsiz olmak’ durumuna pejoratif bir anlam yiiklemek i¢in kullanilir. Devletler sistemi ve toprak
temelli bir devlete aidiyet, miilteciligin sahip olmadigi 6gelerdir ve dolayisiyla uluslararas1 devletgi
s0ylemde miilteci sorunu, bu sahip olamama iizerinden islenir (Neocleous, 2015: 190).

Devlet iktidari, sermaye sorunlari, gilivenlik gibi konularda elestirel ¢alismalar1 bulunan Mark
Neocleous, modernlik diisiincesinde devletgi politik tahayyiiliin merkezi bir konum isgal ettigini dne
stirer. Devletsizlik; ilkel olanin durumu olarak diisiiniiliir, tekinsiz bir ortami akla getirir. Yazar, devleti
farkli kuramsal yaklasim ve temalarla ele alanlarda dahi bir ortak zemin teskil ettigini iddia ettigi bu
devlet¢i tahayyiiliin igerigini ve nasil siirdiiriildiigiinii incelemistir. Bahsedilen imgelemin en 6nemli
ozelligi devletin bir insan gibi figiire edilmesi ve organlarinin, iglevlerinin, 6zelliklerinin insani
terimlerle iliskilendirilmesidir. Kitabin ana argiimanini olusturan dogrultu sudur: devletin ne
oldugundan bagimsiz olarak ondan bir “siyasi beden” temasiyla s6z edilmesi ve bunun yalnizca mutlak
monarsi diigiiniirlerine veya fagizme degil burjuva liberal diisiinceye de i¢kin oldugu (Neocleous, 2015:
14).

Kitabin ilk boliimiinde bu siyasi beden metaforu, Hristiyan ve erken modern siyaset diigsiincesinde
incelenmeye baslanmis daha sonra burjuva liberal diisiincedeki etkisini gostermek amaciyla Thomas
Hobbes, Jean Jacques Rousseau ve Adam Smith iizerinden bu inceleme siirdiiriilmiistiir. Ilk boliimiin
sonunda modern siyasal sdylemde siyasi beden metaforunun merkeziliginin devam ettigi gosterilmeye
calisilmigtir. Bu noktada bir ara parantez agmamiz gerekebilir. Siyasi beden imgesini ve bu imgeye bagh
olarak devlete atfedilen, akil, irade, kisilik, mahremiyet gibi 6zne 6zelliklerini inceleyen yazar, bunu
yaparken veri aldig1 filozoflar1, kuramcilar1 ya da bigimleri nasil kategorize ediyor ya da bdyle bir seye
gerek duyuyor mudur? Bu soruya; devletin ne oldugu ile ilgili yaklasimlardan bagimsiz olarak onun
nasil imgelendigini, nasil anlamlandirildigin1 aragtiracagini daha en basta belirterek yamt vermistir.
Egemen erkin, “Bir” olarak, yani ¢okluklarin, kalabaliklarin ya da ulusun karsisinda bir 6zne olarak
kurulmasinin mutlak monarktan modern devlete devrettigi kanis1t mevcuttur (Akal, 2019: 100). Yazar
da bu tutumla hareket etmis, ¢esitli devlet-kisi analojilerini incelemis ve Egemenin Kkisilestirilmesine
dair s0ylem ve diigiiniisiin tarihsel olarak siirekliligini ortaya koymaya ¢abalamigtir (Neocleous, 2015:
22). Bu kisilestirme esas olarak devleti ve toplumu bir beden olarak tasavvur etmekle baslar ve ardindan
bu bedenin akil ve irade kapasitesiyle donatilmasi, hak sahibi bir 6zne olmasi ve bir mekanla-yurtla
6zdeslesmesi ile tamamlanir.

Neocleous, ikinci boliimde devletgi politik tahayyiil baglaminda meshur “raison d’etat”y1 yani “devlet
akli”n1 inceler. Devlet akli; devletin mutlakiyet¢i donemdeki bigimlerinden izler tasiyan bir kavramdir.
Devlet otoritesinin ve ¢ikarlarinin korunmasi i¢in her eylemin mesru olabilecegine kadar gétiiriilebilen
ve devleti en temel deger olarak yiicelten bir diisiiniis tarzinin iiriiniidiir (Ozkazang vd., 2020: 156). Bu
boliimde yazarin temel iddiasi devlet¢i diistiniisiin, devleti, bilgi mekanizmalari agisindan sivil toplum
icin vazgecilemez kilmaya ¢alistigi yoniindedir. Batida on altinci ve on yedinci yiizyillarla beraber iyice
belirginlesmeye baslayan modern merkezi devlet iktidar1 yasamin her alanin1 yonlendirmeye girigmistir
(Foucault, 2020: 98). Bu dinamigin bugiin geldigi noktada devlet, insan ve toplum bilgisi i¢in
vazgecilmez bir mekanizma gibi sunulmakta ve bilgi siireclerini diizenleyen, denetleyen bir 6zne
konumunda tahayyiil edilmektedir (Neocleous, 2015: 15). “Devlet Akli” boliimiinde; devleti bir “bilen”
olarak diislinmemizi saglayan sdylem, yazar tarafindan inceleme konusu yapilmis ve bu sdylemin
“siyasal beden” tasavvuruyla eklemlendigi vurgulanmustir.

Mutlak monarsinin akla gelen ilk simalarindan Fransa krali 14. Louis’ye ait oldugu diisiiniilen meshur
“Devlet, benim!” vecizesi devletin bir “sahsiyet” olarak diisiiniilebilmesinde 6nemli bir ‘mitik’ ugraktir.
Mutlakiyet¢i devletin kralin kisiliginde hayal edilmesi, yazara gore kalic1 bir sekilde tiim rejim ve
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bicimlere sirayet etmistir. Yazarm ii¢iincii boliimde isleyecegi imgelem; devletin politik sahsiyetidir
(Neocleous, 2015: 15). On altinct ylizyil Avrupasi’nda monarklar, yeni yeni giic kazanmakta olan
burjuvazinin de destegiyle devlete giiclii bir kisilik kazandirmislard: (Agaogullari, 2018: 357). iste bu
“politik kisilik”, yazara gore liberal demokrasinin siyasal imgeleminde de siireklilik gdstermis ve
sermayenin tiizel kisilik kazanmasina da zemin hazirlamistir. Yazar, kitap boyunca devlet iktidarinin
mantig1 ile sermaye iktidarinin mantig1 arasindaki iliskiyi vurgulamis, kolektif iktidar gibi kavramlarla
devletin sinifsal igerigine sik sik gdndermeler yapmistir. “Devletin Kisiligi” bagligini tagiyan bu ligiincii
boliim bagta olmak iizere, yazar, kitap boyunca egemenligin ve ‘devlet 6znesi’nin kuramcist olarak
Thomas Hobbes’ un siyasal diisiincesinden hareketle savlarini temellendirmistir. Hobbes, Leviathan’da
dogal ve yapay kisiye ve temsile dair ¢ikarsamalarda bulunacagi boliimde bir kisi tanim1 yapmuistir: “Bir
kisi, sozleri veya eylemleri ya kendisine ait olarak ya da gercekten veya uydurma yoluyla, bu s6z veya
eylemlerin kendisine atfedildigi bir baska kisinin veya bagka herhangi, bir seyin sozlerini veya
eylemlerini temsil ediyor olarak kabul edilendir.” (Hobbes, 2007: 117). Neocleous, bu bdliimde,
Hobbes’un kisgi tanimindan hareketle, ¢oklugu temsil eden ve onun yetkilendirdigi fail olarak,
kisilestirilmis devlet diisiincesini serimlemeye ¢aligsmistir.

1. SIYASAL BEDEN METAFORU: “DEVLETIN BEDENi”

Orta Cag’da kilisenin egemenligini saglamlastirmaya yarayan organizmaci yaklagim, Orta Cag-
Hristiyan siyasal diisiiniisiinde 6nemli bir yer tutar. Bu yaklagimin en 6nemli temsilcisi olan Salisbury’li
John’a gore; devlet ve toplum bir gévde biitliniinii temsil ederken, Tanr1 da bu gévdenin ruhunu
olusturmaktadir (Agaogullar1 & Koker, 1991: 194). Salisbury’li John insan viicudundaki ¢esitli organ
ve uzuvlar toplumsal ve siyasal konumlarla eslestirir. Ona gbre bu yapi, bir organizmadir ve bu
organizmanin idaresi akil erkiyle gerceklesir. Bu erk Tanr tarafindan diinyevi hiikiimdara verilmistir
(Tungay vd., 2012: 407). Neocleous, kitabin bu ilk boliimiinde, Bat1 siyasal diisiincesindeki beden
mefthumu ve organizmaci yaklagimm Antik Yunan felsefesindeki analojilerde de mevcut oldugunu,
ancak modern ulus-devlet ideolojisini besleyen siyasi beden fikrinin Orta Cag Hristiyan felsefesinden
alindigim belirtir (Neocleous, 2015: 24-27). Bu noktada ilave olarak Orta Cag islam diisiiniirii Ibn-i
Haldun’un organizmacihigimi ve egemenligi kisilestiren yaklasimini da zikredebiliriz. Ibn-i Haldun
felsefesinin merkezi kavrami olan “asabiye”nin biyolojik bir anlam tasidigr malumdur (Turan, 2015:
199). Biyolojik ve tibbi terimlere, insan viicudunun uzuvlarinin iglevlerine bagvurarak bir “diizen”
imgesi ve toplumsal- kiiltiirel biitiinliikk yaratma girisiminin 6zellikle ge¢ kalmis (Kaygusuz vd., 2018:
43) ulusguluklarin belirgin 6zelligi oldugunu, dolayisiyla yalnizca erkenmodern donemin siyaset
felsefesinde sikisip kalmadigini sdyleyebiliriz (Bora, 2017: 204). Devleti ve diger toplumsal yapilar
organik analojilerle ve kisilestirme sistemi ile agiklamaya g¢alisma, on dokuzuncu yiizyil pozitivist
sosyolojisinde de 6n plandadir (Altun, 2019: 93-99). Yazar da ulus-devlet ideolojisinin ve modernlik
diisiincesinin, Orta Cag diisiincesine ickin olan ve dinsel motiflerle ¢evrili beden ve organizma
metaforlarindan ciddi anlamda yararlandigin1i ve bu metaforlart doniistiirerek siirdiirdiigiinii
savunmustur (Neocleous, 2015: 27). Yazarin doniisiimden kasti, iiretim ve miilkiyet bi¢imlerindeki
degisimdir. Feodal iliskilerin ¢oziilmesiyle ortaya ¢ikan yeni sinifsal g¢eligkiler, yazara gore beden
imgesinin modern devlet 6znesinde siirdiiriilmesiyle ortiilmeye ¢alisilmistir. Tarihsel olarak ¢akisan bir
siiregte giic kazanmaya baglayan burjuvazinin ve modern merkezi devletin, feodal-dinsel igerimleri
bulunan bu gibi imge ve analojilerden yararlanmaya devam etmeleri biitiinsellik ve diizene ihtiyag
duymalartyla alakalidir. Yazar da bu minvalde bir ¢dziimlemede bulunmustur. Ustelik kralin bedeni
nihayetinde 6liimlii iken, modern devletin bedeni ebedidir, dolayisiyla sinif egemenligi de ebedi olarak
tasarlanmistir (Neocleous, 2015: 33).

Neocleous, kitabin giris kisminda, Thomas Hobbes un Leviathan adli eserinin 6n sayfasindaki resimden
s0z etmistir. Bu resimde; kale i¢inde bir kent ve kentin digindaki tepelerin ardindan kenti gozleyen,
elinde bir asa, kafasinda bir ta¢ bulunan bir erkek bedeni yiikselmektedir. Bu figiir Leviathan’in bir
tasviridir. Neocleous’a gore Leviathan, Hobbes tarafindan yalnizca bir deniz canavari olarak
diistiniilmemistir (Neocleous, 2015: 38). Ondan farklilasan bir imgeye de sahiptir. Leviathan, Hobbes’un
yukarida bahsettigimiz, temsille kisi sifatin1 kazanmanin yani yapay kisiligin mitkemmel bir 6rnegidir.
Neocleous’un kendi ifadesiyle dzetlemeye ¢alisirsak: “Leviathan hareket halindeki bireysel bedenler
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iizerinde otorite uygulamak iizere tasarlanmis bir siyasi bedendir. O halde devlet bir bedendir, fakat doga
tarafindan degil insanlar tarafindan meydana getirilir.” (Neocleous, 2015: 37). Yazar bununla yetinmez.
Neocleous’a gore Leviathan’in kurgulanis mantiginda insan yapimi ve insana benzeyen bir politik
makine ya da bir bagka deyisle her tiirlii iktidar teknolojisine sahip devlet-makine potansiyeli mevcuttur
(Neocleous, 2015: 39). Ancak bu makine, tebaasinin veya yurttaglarinin imgesinde bir beden olarak
canlandirilmaya devam eder.

Yazar, Aydinlanma doneminin {inli filozoflar1 aracilifiyla Hobbes’daki siyasi beden imgesinin bir
toplumsal beden cagrisimina doniistiigiinii iddia eder. Bu savim 6zellikle toplumsal sézlesme
kuramcilariin en 6nemlilerinden J. J. Rousseau’dan aktardigi pasajlarla desteklemeye caligmistir.
Bilindigi iizere Rousseau’nun siyasal diigiincesinde egemenlik kuramcilarinin aksine siyasal olan degil
toplumsal olan 6ne ¢ikmakta, bireysel ve toplumsal ¢ikarlarin sentezine dayanan bir formiil ortaya
atilmaktadir (Senel, 1996: 362). Ne var ki bu “toplum” ve “toplumsallik” merkezli Rousseau diisiincesi,
Neocleous’a gore hala bedenin dili ile tahayyiil edilmeye devam etmistir (Neocleous, 2015: 45). Yani
toplum, kolektif beden ve kamusal sahis gibi soylemlerle diisiiniilmiistiir. Genel irade ve halk egemenligi
gibi kavramlar aracilifiyla bu toplumsal bedenin biitiinliigli pekistirilmistir (Neocleous, 2015: 46).
Yazara gore beden methumu liberal iktisadin babasi olarak bilinen Adam Smith’te de “halkin bedeni”
kullanimu ile siirdiiriilmiis ve daha sonra iicretli ig¢i sinifi halini alacak olan alt kesimleri, biitiiniin igine
katmaya yaramistir (Neocleous, 2015: 48). “Toplumsal beden” ya da “halkin bedeni” sdylemi dénemin
biiyiilk devrimlerinde de merkezi bir yer tutmaktadir yazara goére. Fransiz Burjuva Devrimi ele
alindiginda halkin ya da cumhuriyetin “toplumsal bedeni’ne dair metaforlastirma, bir rejimden diger
rejime gecisi, daha sarih bir ifadeyle “Kralin bedeni’nden “yurttaglarin bedeni’ne gegcisi saglamigtir
(Neocleous, 2015: 49). Yazar bu analizini, Devrim’in énemli fikri sahsiyetlerinden Abbe Sieyes’in
‘ligincii ziimre’ goriisii ile Fransiz Iinsan ve Yurttas Haklar1 Bildirgesi’ne dayandirir. Yani bu béliimde
strasiyla hiikiimdarin bedeninden, devletin bedenine ve ardindan biiyiik burjuva devrimlerinin ideolojik
mantigi ile de halkin bedenine bir gecisin oldugu savunulmustur. Dolayisiyla siyasi beden tahayyiilii,
silinmek bir yana ¢ok daha kullanigh olmak {izere doniistiiriilerek kalicilastirilmistir (Neocleous, 2015:
51).

Toplumu, devleti ve lideri, bir organizma veya beden {izerinden algilama ve tanimlama, yirminci
yiizy1lin Fasizm ve Korporatizm diisiincelerinde doruga ulasmistir (Hekimoglu Ors vd., 2016: 406). Bu
ideolojilerin devleti, sosyolojik ve tarihsel olarak; yasam siirmekte olan bir biyolojik organizma, hatta
menfaatleri olan bir sahis olarak tasavvur ettigi one siiriilebilir. Bu sahsin ya da organizmanin sagliginin
stirdiiriilmesi ve zararli unsurlarin imha edilmesi kurucu bir séylem teskil eder. Bu diisiincelerde ve
ozellikle tarihsel olarak Nazizm’in politik terminolojisinde tibbi ve biyolojik terimler ¢ok dnemli bir yer
tutmugtur (Bauman, 1997: 99). Neocleous bu ¢dziimlemeyi kabul etmekle beraber boliimiin temel savi
olarak, fagizmin beden imgesini kullanmasinin, modern 6ncesi bir egilimi tekrar faaliyete soktugu
yoniindeki burjuva liberal degerlendirmenin yanlis oldugunu ortaya atmistir (Neocleous, 2015: 56). Ona
gore hem tibbi mecazlar yoluyla diizen tahayyiil etme hem de beden metaforu, yirminci yiizyil burjuva
demokrasisinde de koklesmistir. Yazarin bu savina bir katki olarak modern ABD toplumunda
gergeklesen adeta anti-komiinist bir cadi avina donismiis Soguk Savas “McCarthyciligi” 6rnegini
verebiliriz. Fagizm ile burjuva liberal diigsiince arasindaki ortak sdylem ve imgeler araciligiyla
eklemlenmeler oldugu ve bunun en ¢ok da diizeni tesis etmek amaciyla siddeti bir iktidar teknolojisi
olarak kullanma iradesinde kendini gosterdigi sOylenebilir. Neocleous, “diizen” ve “imha’nin, fagizm
ve liberal demokrasinin devlet¢i politik tahayyiiliinde, bir “ortak ideal” oldugunu belirtir. Ona goére
burjuva liberal diisiincesindeki bu “diizen ideali”, sermaye birikiminin diizene duydugu ihtiyacla siki
sikiya iligkilidir.

2. “DEVLET AKLI” SOYLEMI, DEVLETIN KiSiLiGi VE YURDU

Incelememizin bu ikinci kisminda kitabin, siyasal bir beden olarak tasavvur edilen devletin, bilen bir
ozne seklinde tahayyiilii ve mekansal imgelemi hakkindaki, ikinci, {i¢lincii ve dordiincii boliimlerine 151k
tutulacaktir. Tlk boliim Devletin Akl bashgim tasir. Yazara gore, “devlet akli” argiiman, her ne kadar
koklerini kapitalist oncesi donemden alsa da aslinda modern burjuva devrimlerinden sonraki ¢agin
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onemli bir 6zelligidir (Neocleous, 2015: 72). Burada Neocleous, iddiasini Marx’in, devletin sivil
toplumdan soyutlanmasi iizerine analizine dayandirdigini belirtir. Devlet akli sylemi, devletin sivil
toplumdan soyutlanmasina génderme yapar (Neocleous, 2015: 73). Devlet bu soyutlanmiglig1 sayesinde
her ne kadar sinifsal tabiiyetlere konu olsa da 6zgiil ve 6zerk bir 6zne gibi goriinebilir. Aslinda devlet
akl1 sdylemi koklerini erken modern dénemin siyaset felsefesinde bulur. Niccolo Maciavelli’nin Prens’i
her seyden oOnce baska birtakim normlarla simirlamp sorgulanamayan bir devlet iradesini
cagristirmaktadir. Yazarn asil dikkat ¢cekmek istedigi ise devlet akli sGyleminin -ya da doktrininin-
liberal felsefe tarafindan da kolaylikla referans alindigidir. Bu noktada John Locke’un; “yoneticinin
sagduyusu”na dair ifadelerini baz almistir (Neocleous, 2015: 78). Devlet akli sdylemi, Neocleous’a
gore, devletin sivil toplum alanina etki etmesini kolaylastirmaktadir. Bu s6ylem, “devlet giivenligi” ya
da “milli giivenlik” gibi kavramlarla devleti “hukuk iisti” konumlandirmaya yaramaktadir. Boylelikle
mesruluk sorununu ortadan kaldirmaya hizmet etmektedir.

“Devlet akl1” temasinin iglendigi ikinci boliimde yazar analizini, bilgi ve “sivil toplumu tanima” ile ilgili
alam inceleyerek siirdiirlir. Neocleous’a gore, devletgi politik tahayyiilde devlet erki hem bilginin
iiretilmesinde hem de bilginin korunmasinda basat aktor olarak yer alir. Bilen, idrak eden ve muhakeme
eden bir 6zne olarak devlet, sivil toplum tizerinde kalic1 ve sorgulanamaz bir mesruiyet kazanmaktadir.
Yazarin kendi ifadesine bagvuracak olursak: “Devlet, bilginin bir kurumu olarak tahayyiil edilmektedir
ve bu iktidar-bilgi bagi, sivil toplum {izerindeki devlet pratiklerini mesrulastirmaya yarar.” (Neocleous,
2015: 86). Yazara gore bilgi, istihbarat ve giivenlik birbirlerine kolaylikla eklemlenmektedir. Neocleous
“enformasyon ¢ag1” ve “bilgi toplumu” gibi yirmi birinci yiizyil kavramlarina da deginmis, bu terimlerin
devletin, “toplumsal beden” iizerindeki denetim iglevini siirdiirme kapasitesinin artirilmasi anlamina
gelebilecegine isaret etmistir. Bu boliimde bir politik iktidar teknolojisi olarak istatistik ve niifus
sayimlari da irdelenmistir. Ve son olarak, “devlet sirri” anlayisinin devletgi politik tahayyiildeki merkezi
konumu vurgulanmustir.

“Devletin Kisiligi” ismini tagiyan {giincli boliimde, giriste degindigimiz Hobbescu kisilestirme ve
sermayenin tiizel kisiligi tizerinden bir ¢dziimlemeye gidilmistir. Hobbes, egemen devleti “kisiler {istii”
bir yapay kisi olarak gérmektedir (Hobbes, 2007: 111). Neocleous’a gore iktidar1 kisi nosyonu iizerinden
diistinme, Hobbes gibi Kant, Rousseau ve Hegel’de de mevcuttur. Bu noktada bir ilave daha yapabiliriz;
Antonio Negri ve Michael Hardt’in modern egemenlige, ya da ikilinin deyimiyle agkin egemen aygita
dair Imparatorluk kitabindaki analizlerinin, Neocleous ile biiyiik paralellikler tasidigini sdylemek
gerekir. Hardt ve Negri’ye gore de, Hobbesun “yeryiizii tanrisi” olan egemeni ile Ornegin,
Rousseau’nun “mutlak cumhuriyet”i arasinda fark yoktur (Hardt & Negri, 2015: 103). Hardt ve
Negri’nin agkin politik aygit diye niteledigi devlet, “modernligin krizi’ni ¢6zmek yani Aydinlanma’nin
zgiirliikcii yoniinii tahakkiim altina almak igin kurulmus bir politik figiirdiir. Ustelik bu ikiliye gére
tam da Neocleous’un iddia ettigi gibi, mutlak monarsi ya da burjuva ideolojisi olmasi farketmeksizin,
egemen, tekil bir agkin iktidar demektir. Yani yalmzca tek bir birim egemen olabilir. imparatorluk
kitabindan bir kesit, kisi olarak tahayyiil edilen agkin egemen iktidarin siiregenligine ve Neocleous’un
kitap boyunca lizerinde durdugu doniisiime dair giizel bir drnek olusturur: “Metafizikte oldugu gibi
politikada da hakim tema iiretim ve tiiketimi engellemekten baska bir ige yaramayan ortagag askinligini
ortadan kaldirmak, bunu yaparken de yeni insanligin birlik ve liretim tarzlarina yetecek bir bi¢cimde
askinligin tahakkiim etkilerini muhafaza etmekti.” (Hardt & Negri, 2015: 102).

Kisilik ve kigilestirmeye dair ti¢lincii boliim, sermayenin kisilesmesi {izerine analizlerle ilerlemistir. Bu
hususta Neocleous 6zelikle giincel sirketler hukukuna yogunlagmis ve sermayenin tiizel kisilik yoluyla
iktidari1 kurma mantig1 {izerine analizler yapmistir. Argiimanmi, Marx’m, Kapitalist ve is¢inin
ekonomik sahnede birer kisi olarak iligkilerde bulunmasina yonelik yaptigi ¢oziimlemelere
dayandirmigtir (Neocleous, 2015: 133). Burada kisilestirme olgusu, sirket miilkiyetinin, hisse
sahiplerinden 6zerk olarak sirket tiizel kisisine ait olmasim saglayan yasal anlayisla ortaya ¢ikmaktadir.
Neocleous’a gore nasil ki Hobbes’un devleti kisisel olmayan politik bir gii¢ ise, sermaye de kisiler iistii
bir sinifsal giictiir. Devlet, bir bakima bu gii¢ ile sivil topluma sirayet eder (Neocleous, 2015: 156).

46



Alper GUNES

Kitabin dordiincii ve son boliimii olan Devletin Yurdu baslikli boliimde ulus devletin onemli sac
ayaklarindan biri olan “iilke”, yani “devletin mekan1” iizerinde durulmustur. Boliimiin girisinde devlet,
egemenlik, mekan ve iktidar gibi sozciiklerin, Bat1 dillerindeki etimolojik ve anlamsal ortakliklarina
deginilerek sorunsal incelenmeye baslanmistir (Neocleous, 2015: 167-168). Neocleous’un bu boliimde
belirttigi gibi, Bat1 dillerindeki devlet kelimesi, Dogu dillerindeki anlaminin zitt1 bir bigimde (Gozler,
2017: 5-9), bir sabitlige, statiklige gonderme yapmaktadir. Neocleous’un bu boliimdeki iddiasi, mekanin
ya da topragin, modern ve modern 6ncesi donemlerdeki politik anlamlari arasinda kesin bir karsitlik
oldugudur. Feodal yapida mekansal biitiinliiglin aksine sinirlar birbiriyle ortiigmektedir. Oysa modern
egemenlik doktrininde “siyasal beden” boliinemeyecegi gibi ulus-devletin topraklarindan miitegekkil
olan iilkesel biitinlik de bolinemezdir (Neocleous, 2015: 169). Neocleous, bu anlayigin pratik
sonucunun yeryiiziiniin devlet egemenliklerinin sinirlari ile 6riilmiis bir ylizeye doniismesi ve ideolojik
sonucunun da mekanin devlet¢i politik tahayyiilde hayati bir odak olarak belirmesi oldugunu tespit
etmistir. Yazar bu son boliimde incelemesine; bir politik teknoloji olarak haritanin, devlet¢i imgeleme
katkast ile ilgili analizlerle devam etmistir. Harita ve haritacilik, tipki niifus sayimlar1 ve bagka bir takim
disiplin ve yontemler gibi ulusal merkeziyetciligin 6nemli ugraklaridirlar (Anderson, 2014: 192).
Neocleous da emperyal iktidar mantigi ve somiirgecilik sisteminde haritaciligin gérdiigii yeniden
diizenleyici igslevden yola ¢ikarak bugiiniin devlet¢i politik imgeleminde, mekani, devlet 6znesine ait ve
tabi kilan haritanin 6nemine iliskin ¢ikarsamalarda bulunmustur.

SONUC

Mark Neocleous kitabin sonu¢ kisminda 6zellikle neoliberalizm ve kiiresellesme ilizerinden devlet
erkinin daraltildigina ve sahneden kismen c¢ekildigine dair gorisleri elestirmistir. Sermaye birikimine
gorece daha az miidahale etse bile devletin rolii agin giivenlik¢i diizenleme politikalar1 araciligiyla
etkinligini korumaktadir. Ustelik devlet, sermaye birikim siirecinin yogunlasmasina dolayl yollardan
etki etmektedir. Yazar, yirminci ylizyilin son ¢eyregine damgasini vuran sermayenin kiiresellesme
stirecine ragmen emek giiciiniin mekansal sinirliliklarla kusatildigini da vurgular. Bu siiregte devletin,
birikim rejiminin dzellikleriyle paralel olarak yasal diizenlemeler araciligiyla sendikal hareketleri kirma
iglevi gérdigiinii de sdylemek miimkiindiir.

Kitabin ana argiimani; devlet ve sermaye iktidarinin devleti bir 6zne olarak kurguladig1 ve bu kurgunun
ideolojik-felsefi iceriginin, erken modern dénemin siyaset felsefesinden izler tagidigidir. Yazara gore;
devlet ve sermaye iktidar sivil toplumun alanini daraltmak, sivil toplumu denetlemek ve diizenlemek
icin devlet imgesini mesru bir “askin kisi” olarak tahayyiil eder. Bu tahayyiil, fagizm ve liberal
demokrasinin de ortak zeminini teskil eder. Yazar, Kant, Rousseau, Hegel gibi Aydinlanma
distiniirlerinden giincel siyaset teorisine ve burjuva liberal diisiinceye kadar genel bir devlet¢i politik
tahayylil etkisinden s6z etmektedir. Neocleous’a gore bu etki, modernlik diisiincesinden, sivil topluma
dek bircok alanda devlete kurucu ve kesin bir rol atfetmeye yol agmaktadir. Kitapta dort bolim
iizerinden devlet erkine ve devlet imgesine dair ¢oziimlemeler yapilmistir.

Kitaba dair son bir genel degerlendirme yapmak gerekirse; Neocleous’un analizlerinin, 6zellikle reel
sosyalist sistemin ¢okiigiinden sonra ortaya ¢ikan ve kiiresellesme siirecine eslik eden otoriterlesme
egilimleri lizerinden kapitalist ulus devletin niteliklerini yeniden diislinmemiz gerektigini gosterdigini
sOyleyebiliriz. Bu sorgulama yalnizca devlete iliskin degil sivil topluma yonelik de olmalidir.
Neocleous, burjuva liberal diisiincede, tabani iicretli emekgilerden olusan sivil toplumun, aslinda devlet
ve sermaye iktidar1 iizerinden ve ona tabi kilmak amaciyla tasvir edildigini ve bunun merkezi bir
konuma sahip oldugunu gostermek istiyor gibidir. Yazarin iizerinde durdufu, organizmaci ve
kigilestirmeci analojiler yoluyla siyasal ve toplumsal olani agiklama yontemi yirmi birinci yiizyilda,
gercekten de, teorik olarak olmasa bile sdylemsel ve imgesel olarak yogun bir yeniden iiretime sahiptir.
Fagizm ve Nazizm’in 6nemli bir karakteristigi olarak “diglama” ve “dtekilestirme” pratigi dolayiminda
tibbi-biyolojik temalar, bugiin 6zellikle gogmen karsit1 argiimanlarin sinir uglarinda dolagmaktadir. Her
seyden oOnce, neoliberalizmin bir genis “madun”lar toplulugu yarattig1r tartisilmazdir. Refah
kapitalizminin “tek ulus™u, par¢alanmistir (Jessop, 2004: 215). Neocleous’un kavramsallagtirdigi
bicimde tekrar edilirse; devlet¢i politik tahayyiil, yazara gore sermaye birikimine ve ulus-devlet
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iktidarina tehdit potansiyeli tagiyan madun sinifin, kontrol edilmesi ve ideolojik olarak sisteme angaje
edilebilmesi i¢in, yeniden iiretilmek zorundadir.
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