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EDITORDEN...

Degerli Okuyucularimiz,

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'in onuncu
sayisini sizlerle paylasmanin mutlulugunu yasiyoruz.

2018'den beri yayimlanan dergimizin 2021 yili itibariyla TR Dizin'de tarandigi
haberinin bizler kadar siz degerli okuyucularimizi da mutlu edecedinden emi-
niz. Bu basari tim ekibimizin ve katki sunan akademisyenlerimizin ortak caba-
sinin sonucudur; bu nedenle Etkilesim'in editorl olarak birlikte calistigim ekip
adina her birinize tesekkdrlerimi sunuyorum.

Onuncu sayimiz da 6nceki sayilarimiz gibi iletisimin farkli alanlarindan besle-
nen giincel calismalardan olusmaktadir. Dergimizin bu sayisinin hakem deger-
lendirmesi kapsamindaki kisminda 10 makale, Etkilesim/Yorum kisminda G¢
metin yer almaktadir.

Onuncu sayimizin “Kurtulus Savasi Kartpostallarindaki Simgesel Anlatim ve
Romantik Akima iliskin Bir Okuma” baslikli ilk calismasinda Oya SENYURT
Atatirk Kitapligi'nda reprodiksiyonlarina ulasilan yedi adet Kurtulus Savasi
propaganda kartpostali (izerinden bir dederlendirme gerceklestirmektedir.
Makalede, Milli Miicadele yillarinda Selahattin Omer tarafindan basilan kart-
postallarin Gizerindeki yazili ifadelerle baglantili olarak kadin, mekan ve nesne-
lere iliskin simgesel anlatimlarin analiz edilmesi ve bir metin haline getirilmesi
amaclanmistir.

Pelin TEKIN CELIK ve Zeliha HEPKON “iklim Degisikligi ve Medya: “Greta
Thunberg'in ‘Yilin insani’ Secilmesinin Ana Akim Medyada Ele Alinisinin Ana-
lizi” baslikli calismalarinda kiresel i1sinmanin sonucu olarak karsimiza cikan
iklim degisikligi konusunun, ulusal basinda nasil cercevelendigini analiz etme-
yi amaclamistir. Bu dogrultuda, baslattigi “iklim icin Okul Grevi” kampanyasi
ve ylrittiga iklim degisikligi miicadelesi nedeniyle 2019 yilinin Aralik ayinda
Time dergisi tarafindan yilin insani secilen Greta Thunberg'e iliskin yazili basin-
da ¢ikan haberler analiz edilmistir.

Bu sayimizin t¢iincii calismasi Fatih YAGLICA ve Mustafa BEYAZIT tarafindan
kaleme alinan, “Dervis Zaim'in ‘Riiya’ Filminden Geleneksel Mimariye Bakis"
baslikli makaledir. Riya filminden yola cikarak mimarlikta geleneksel yaklasim
ve sira disi yaklasimlarin karsilastirilmasinin yapildigi calismada, mimarlik sana-
tinin ele alinisi sinemanin ve sanat tarihinin disiplinlerarasi iliskisinde farkli bir
ornek teskil etmektedir. Film Gzerinden gerceklesen bu yaklasimla, Tlrk sine-
masinin geleneksel sanatlarla olan iliskisine vurgu yapmak amaclanmaktadir.
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Ece KAPTAN ve Cem TUTAR, “Tlketim Toplumunun Giindelik Hayat Etkinlikle-
rinde Nesneler Sisteminin ideolojik islevi: Televizyonda Yeniden Uretim ve De-
netim Sdreclerinin Temsili” isimli calismalarinda giindelik hayat etkinliklerinin
ideolojik dogasinda nesneler sisteminin anlam ve islevini yasam tarzi program-
larindaki temsiller Gizerinden tartismaktadir. Bu baglamda amaca yonelik bir
orneklem olusturularak tespit edilen programlar nitel icerik analizi yontemi
kullanilarak elestirel perspektiften yorumlanmistir.

Evelin HORVATH tarafindan kaleme alinan “Camouflage - Exploring the Al-
Generated Beauty Ideal” isimli calismada glizellik konusu ele alinmis; tek bir
digmeye basarak portre fotograflarini anatomik olarak giizellestirmek icin
yapay zeka kullanan bir gorinti dizenleme yaziliminin isleyisini arastirmak
lizere bir arastirma gerceklestirilmistir. Arastirmanin sonuclari, izleyicinin oto-
matik goriintl rétusuna iliskin algisinin, modelin cinsiyetinden, yasindan veya
aliclarin yasindan etkilenmedigini géstermistir. Ancak, katilimcilarin modelle-
rin glzelligine iliskin ilk yargilari, hem modele hem de fotografa yonelik tu-
tumlarini etkilemistir.

Aysun EYREK “Kadin Hareketinde Direnis Temsili Olarak ‘Damizlik Kizin Oyki-
s baslikli calismasinda Margaret Atwood'un romanindan uyarlanan Damizlik
Kizin Oykiisii televizyon dizisi karakterlerinin kadin hareketinde nasil toplum-
sal direnisin temsiline donlistiginl ve neyi sembolize ettigini aciklamaya ca-
lismaktadir. Calisma kapsaminda ABD, Arjantin ve Tirkiye kadin hareketinde,
aktivistlerin protestolar sirasinda dizi kostimlerini giydiklerini gésteren haber
fotograflari Roland Barthes'in gostergebilimsel ¢oziimlemesine dayandirila-
rak analiz edilmistir.

Bu sayimizin bir sonraki makalesinde Merve KAPTAN ve Pinar KARACA "“Un-
derstanding the Absurd ‘Inside™ baslikli makalelerinde Zeki Demirkubuz'un,
Dostoyevski'nin Yer Altindan Notlar romanindan esinlenerek yarattigi Yeralts
filmindeki Muharrem karakteri araciligiyla empati duygusunun imkanini sorgu-
larken, kavramsal altyapiyi Alman felsefeci Wilhem Dilthey'in “Diger insanlari
ve ifadelerini Anlamak” makalesi tizerinden kurmaktadir.

“Duyarlilik m1? Duyar Kasma mi? Marka Aktivizmine Yonelik Tepkilerin Kullani-
c icerikleri Uzerinden Degerlendirilmesi” baslikli calismasinda Serdar YILDIZ
marka aktivizmine yonelik tepkileri kullanici icerikleri (izerinden incelemekte-
dir. Calismada, Elidor'un, milli voleybol oyuncusu Ebrar Karakurt is birliginde
gercgeklestirdigi toplumsal cinsiyet esitligi odakli kampanya hakkinda, Eksi S6z-
liik platformu Gzerinde gelisen tartisma ele alinmistir. Markaya, kampanyaya
ve Unliye yonelik genel egilimin olumlu oldugu, marka aktivizmi odagindaki
tartismada ise olumsuz gorislerin 6ne ¢iktigr goralmastar.

Seda AVCI'nin kaleme aldigi “The Transformation of the Understanding
of Self in the Metaverse Reality as a Heterotopia Place” baslikli calismada
Metaverse diinyasinin Michel Foucault'nun heterotopya kavrami zerinden
bir mekan olarak nasil var oldugu ve bu varolusta kendilige iliskin anlayisin,
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toplumsallik, ortaklik, 6limsizlik, biitiinin bir parcasi olma ve 6zgir iradenin
yitimi temelinde yeniden nasil kurgulanabilecegdi kavramsal olarak tartisilmak-
tadir.

Onuncu sayimizin son arastirma makalesi Onur COSKUN’a aittir. “Arama Mo-
torlarinda Oneri Algoritmasi ve Filtre Balonu Etkisi: ‘Google Haberler’ Sekme-
si Ornegi” baslikl makalede Tiirkiye'nin farkli cografi bélgelerinde yasayan
kullanicilarin Google Haberler sekmesinde éneri algoritmasi ve filtre balonu
etkisine maruz kalip kalmadiklarini ve Google Haberler sekmesinde kisiselles-

tirmenin etkisini ortaya koymak amaclanmaktadir.

Bu sayimizda Etkilesim/Yorum kisminda yine iletisime dair 6nemli degerlen-
dirmeler ve giincel yazilarin yer aldigi bir secki hazirladik. Siileyman iRVAN,
“Tirkiye'de Gazetecilik Egitimi Uzerine: Akademisyenler Ne Diyor?” isimli de-
derlendirmesinde akademisyenlerle gazetecilik egitimine dair gerceklestirdigi
goériismelerin sonuclarini paylasirken, Sibel OZ “Elestirel Perspektiften Yesil-
cam Yildiz Sisteminde Bir Anti-Yildiz: Adile Nasit” isimli incelemesinde starlik
sistemini Adile Nasit Gzerinden sorgulamaktadir. Bilent TELLAN ise “Ve Simdi
lyi Haberler’ Sergisi Baglaminda Basin Sanati ve Haberin Dogasi Uzerine” isimli
yazisinda ‘Ve Simdi lyi Haberler’ sergisine dair degerlendirmelerini paylasmak-
tadir.

Etkilesim'in onuncu sayisina calismalariyla katki saglayan tim yazarlarimiza,
zaman ayirip makalelerimizi dederlendiren hakemlerimize, yayin kurulumuza,
calisma arkadaslarimiza ve siz dederli okurlarimiza tesekkir ediyoruz.

Bir sonraki sayimizda yeni calismalarda yeniden bulusmak dilegiyle.

Dog. Dr. Pinar Aslan
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EDITOR’S NOTE...

Dear Readers,

We are happy to share the tenth issue of Uskiidar University Communication
Faculty Academic Journal Etkilesim with you.

We are sure that you will be as thrilled as us to hear that our journal is now be-
ing indexed by TR Dizin as well. This is doubtlessly joint effort of the contrib-
utors and the readers. Hence, as the editor of Etkilesim, | would like to thank
all the contributors and readers on behalf of Etkilesim team.

In our tenth issue, which includes meticulous and up-to-date studies prepared
by valuable academicians, there are thirteen studies in total, ten articles and
three texts in the Etkilesim/Yorum section.

In the first study titled “A Reading on Symbolic Expression and Romantic
Movement in the Postcards of the War of Independence”, Oya SENYURT eval-
uates seven War of Independence propaganda postcards, the reproductions
which were found in the Atatiirk Library. This article aims to analyze and turn
the symbolic expressions of women, places and objects in connection with the
written expressions on the postcards printed by Selahattin Omer during the
years of the National Struggle into a text.

Pelin TEKIN CELIK and Zeliha HEPKON aim to reveal how the issue of climate
change, which is the result of global warming, is framed in the national press
in Turkey in their article titled “Climate Change and the Media: Analysis of
Greta Thunberg's Election as ‘Person of the Year' in Mainstream Media”. For
this purpose, the news in the print media about Greta Thunberg, who was cho-
sen as the person of the year by Time magazine in December 2019 due to the
“School Strike for Climate Campaign” she started and the fight against climate
change, are analyzed.

Third article in this issue is “A Look at Traditional Architecture through Dervis
Zaim's ‘Dream’” by Fatih YAGLICA and Mustafa BEYAZIT. This study, which in-
cludes the comparison of traditional and extraordinary approaches within
the art of architecture, will be examined based on Dream and aims to show
how architecture is dealt with and it constitutes a particular example within
interdisciplinary relations between cinema and art history. With this approach
taking place through the film, it is aimed to emphasize the relationship of
Turkish cinema with traditional arts.

Inthe study titled “The Ideological Function of the Objects System in the Every-
day Life Activities of the Consumer Society: Representation of Reproduction
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and Control Processes on Television”, Ece KAPTAN and Cem TUTAR discuss
the meaning and function of the system of objects inherent in the ideologi-
cal nature of everyday life activities through representations in lifestyle pro-
grams. In this context, the programs determined by creating a goal-oriented
sample were interpreted from a critical perspective using the qualitative con-
tent analysis method.

In the article by Evelin HORVATH, “Camouflage - Exploring the Al-generated
Beauty Ideal”, the main theme is beauty ideal and the research uses a self-re-
port questionnaire to investigate the functioning of an image editing soft-
ware that uses artificial intelligence to anatomically transform portrait photos
beautiful at one push of a button. The results of the research showed that the
viewer’s perception of automatic image retouching was not influenced by the
gender or age of the model, nor by the age of the recipients. However, the
participants’ first judgement of the models’ beauty influenced their attitude
towards both the model and the photograph.

Aysun EYREK aims to explain how the characters in the television series The
Handmaid'’s Tale, adapted from the novel by Margaret Atwood, became a rep-
resentation of resistance in women's movement and what they symbolize in
her article titled “The Handmaid's Tale’ as a Representation of Resistance in
Women's Movements”. Within the scope of the study, the news photos show-
ing activists wearing the costumes of the series characters’ in women'’s pro-
test movements in the USA, Argentina, and Turkey, were analyzed based on
Roland Barthes's semiotics analysis.

m

Next study of this issue is “Understanding the Absurd ‘Inside’ where Merve
KAPTAN and Pinar KARACA aim to assess the possibility of identification in
empathy with another self through Demirkubuz's character Muharrem, in-
spired by Dostoevsky’s novel Notes from Underground, by taking the German
philosopher Wilhelm Dilthey's article “The Understanding of Other Persons
and Their Expressions” as the reference point.

In the article titled “Woke or Woke-Washing? Evaluation of Reactions to Brand
Activism through User-Generated Content”, Serdar YILDIZ examines reactions
to brand activism through user-generated content. The study investigates the
debate that took place on Eksi Sozliik about Elidor's gender equality-focused
campaign, which was carried out in cooperation with the national volleyball
player Ebrar Karakurt. The findings reveal that the campaign was criticized as
well as supported. The general attitudes towards the brand, the campaign,
and the celebrity are positive, while negative opinions come to the fore in the
debate regarding brand activism.

Seda AVCI conceptually discusses how Metaverse world exists as a space
through Michael Foucault's concept of heterotopia and how within this space
the understanding of self is reshaped with the concepts of sociality, partner-
ship, immortality, being a part of a whole and the disappearance of free will,
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in her paper titled “The Transformation of the Understanding of Self in the
Metaverse Reality as a Heterotopia Place”.

The last research article in our tenth issue belongs to Onur COSKUN. In the
article titled “Recommendation Algorithm and Filter Bubble Effect in Search
Engines: A Study on ‘Google News", the author aims to demonstrate whether
the users who live in different geographical regions of Turkey are exposed to
recommendation algorithm and filter bubble on Google News tab or not; and
the effect of personalization on Google News tab.

In Etkilesim/Yorum part of our tenth issue we have again prepared a selec-
tion of up-to-date texts that include noteworthy reviews on communication
studies. Firstly, Stileyman IRVAN shares the results of his research on jour-
nalism in “Tirkiye'de Gazetecilik Egitimi Uzerine: Akademisyenler Ne Diyor?”.
Sibel OZ questions the star system in cinema via Adile Nasit in “Elestirel Pers-
pektiften Yesilcam Yildiz Sisteminde Bir Anti-Yildiz: Adile Nasit”. Lastly, Bilent
TELLAN reviews the exhibition ‘Ve Simdi lyi Haberler’ in the text titled “Ve
Simdi lyi Haberler’ Sergisi Baglaminda Basin Sanati ve Haberin Dogasi Uzer-
ine”.

We would like to thank all our academics who contributed to our tenth issue
with their studies, our referees who took the time to evaluate the articles, our
editorial board, our colleagues and you, our esteemed readers.

We hope to meet you again with current academic studies in our next issue.

Assoc. Prof. Pinar Aslan
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
6z

Kartpostallar 19. yizyilin ikinci yarisindan sonra diinyada kullanimi artan ileti-
sim araclaridir. Cok cesitli iceriklerle basilan kartpostallarin ¢esitli siyasi olaylar
ve degisimler sebebiyle propaganda amacli olarak iretildigi de bilinmektedir.
Bu yazida ele alinacak konu, Atatiirk Kitapligi'nda reprodiksiyonlarina ulasi-
lan yedi adet Kurtulus Savasi propaganda kartpostalinin degerlendirilmesidir.
Makalede, Milli Miicadele yillarinda Selahattin Omer tarafindan basilan kart-
postallarin Gizerindeki yazili ifadelerle baglantili olarak kadin, mekan ve nesne-
lere iliskin simgesel anlatimlarin analiz edilmesi ve bir metin haline getirilmesi
amaclanmistir. Tirk edebiyatinda vatan sevgisi ve millet Gzerine romantik si-
irleriyle bilinen Namik Kemal ve Tevfik Fikret'in eserlerinden alintilar bulunan
kartpostallar, halkta milli birlik duygusu yaratma amacini tasimaktadir. Kart-
postallardaki siirsel ifadeler ve cizimler Gzerinden yapilan ¢oziimlemeler sonu-
cunda kadin figiriinde goriilen derin caresizlik, esrik tavirlar, gecmis dénem-
lerin sanli zaferlerinin yad edilmesi, nostalji, melankolik ruh hali gibi tespitler
resim sanatinda yer alan romantik Gslubun verileri olarak belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: kartpostal, Kurtulus Savasi, romantizm, temsiliyet, sembol.
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Abstract

Postcards are communication tools that have increased in use in the world af-
ter the second half of the 19th century. It is also known that postcards, printed
with a wide variety of content, were produced for propaganda purposes due to
various political events and changes. The subject to be discussed in this article
is the evaluation of seven War of Independence propaganda postcards, the re-
productions which were found in the Atatiirk Library. This article aims to analyze
and turn into a text the symbolic expressions of women, places and objects in
connection with the written expressions on the postcards printed by Selahattin
Omer during the years of the National Struggle. Postcards with quotations from
the works of Namik Kemal and Tevfik Fikret, who are known for their roman-
tic poems on patriotism and nation in Turkish literature, aim to create national
unity in people. As a result of the analyses made on the poetic expressions and
drawings on the postcards, inferences such as the deep desperation, ecstatic at-
titudes, commemoration of the glorious victories of the past periods, nostalgia
and melancholic mood in the female figure were determined as the data of the
romantic style in the art of painting.

Keywords: postcard, War of Independence, romance, representation, symbol.
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Giris

Kartpostallar farkli temalara ve iceriklere sahip olmalari baglaminda bakan
kisilere farkli mesajlar verirler. Kartpostal bir iletisim araci olarak ilk kez Avus-
turya'da kullanilmistir (Kaynardag, 1982: 22). Zaman icinde didnyada kullanimi
yayginlasan kartpostal, kalin ve dikdértgen bir kagidin ya da ince kartonun Gze-
rine mesaj yazilmasi ve zarfsiz olarak postalanmasi amaciyla Gretilen bir ileti-
sim aracidir. Osmanli imparatorlugu’nda kartpostalin ortaya cikisi 1895'de Max
Fruchtermann isimli kartpostal Greticisinin ¢cabasi ile gerceklesmistir (Sungur,
2011:830-833). Osmanli dinyasinda basilmis kartpostal 6rnekleriicinde “tarihi
kartlar” olarak tasniflendirilebilecek calismalar, tarihsel degisimlerin odagina
oturan savas ve siyasi sebeplerle Gretilmistir. Bugiin nadiren gérebilecegimiz
tarihi kartpostal hakkinda yapilan arastirmalar, Osmanli’/nin son donemlerinde
Il. Mesrutiyet’in ilanina iliskin kartpostallarda ilginin toplanmasini saglamistir.
I. Dinya Savasi siiresince ve ilerleyen yillarda kartpostallar, propaganda araci
olarak Avrupa'da cok kullanilmalarina ragmen, Osmanli imparatorlugu’nda bu
konuya ragbet edilmemistir (Oztung, 2020: 547). Ancak haklarinda az arastir-
ma yapilmakla birlikte, Kurtulus Savasl sirasinda “propaganda kartpostallar”
ya da “mefkire kartlari” olarak anilan kartpostallar Gretilmistir.

Propaganda, bir mesajlar biitiini olmasi dolayisiyla resimler, fotograflar,
heykeller, afisler, ilanlar, reklamlar, siirler, marslar, sinema filmleri ve benzeri
pek cok bicimde genis kitlelere iletilebilecegi gibi, ginimiz sartlarinda tek-
nolojiye bagli olarak da cesitlenebilmektedir. Mustafa Kemal Atatirk Kurtulus
Savasi'nin her asamasinda propaganda calismalarina 6nem vermis, halki biling-
lendirmede basinin Ustlendigi rolin 6nemine inanarak bu durumdan yararlan-
mistir (Balbal, 2020: 43-203). Bu sebeple Kurtulus Savasi kartpostallari birer
gorsel materyal olarak okuma yazma bilmeyen kitleye de hitap ederek bazi
alegorik anlatimlarla zenginlestirilmis ve savasin genis kitlelere yayilmasi icin
Uretilmistir. Kartpostallarda nesneler ve 6znelerin sembol olduklari ve gori-
nen disinda anlamlar tasidiklari bilinmektedir. Nesne, 6zne ve mekanla olan
tim iliski sarmali kisa mesajlar veren edebi ifadelerle desteklenerek bakan/
inceleyen kisiye Glkenin icinde bulundugu siyasi durum hakkinda bilgi vermek-
tedir.

Kurtulus Savasi kartpostallarinin yaraticisi Selahattin Omer ya da diger
adiyla Selahattin Dlizginoglu (1889-1943) asker bir aileden gelmektedir. Ku-
leli Askeri Lisesi’'ni bitirdikten sonra Balkan Savasi’'ndan Arap cephesine kadar
hemen hemen biitiin cephelerde savasmistir. ingiliz ve Fransiz isgali ile Anado-
lu’da Mustafa Kemal'in dizenledigi kongrelerle birlikte 1919-1922 yillari ara-
sinda istanbul’da mefkare kartlarini illegal olarak cizip bastirarak, Anadolu’ya
dagitilmasini saglamistir. Bati, giiney ve dogu olmak Gzere ¢ cephede siren
savas boyunca Kurtulus Savasi kartpostallari sayesinde dagilan milli Glki ve
vatan kavramlari halkin icinde yeniden hayat bulmustur (Kadikdy Life, 2017).
S6z konusu kartpostallar I. Dinya Savasi sonunda 30 Ekim 1918 yilinda Mond-
ros Mitarekesi'nin imzalanmasinin ardindan ilk olarak 15 Mayis 1919 yilinda
izmir'in Yunanlilar tarafindan isgal edilmesiyle (Cavdar, ty. 62) gelisen siirecten
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sonra dagitima ¢ikmistir. Bati cephesinde 1919 Mayis ortalarindan 1922 Eyliil
basina kadar siiren savasin (Tuncay, 1992: 68-70) hakli davasinin uluslararasi
boyutta propagandasinin yapilmasinda kartpostallarda yer alan Fransizca ifa-
deler etkili olmustur. Kurtulus Savasi kartpostallari siyah-beyaz bir baski ile
kadinin gesitli mekanlarin merkezinde yer aldigi ve nesnelerin alegorik anlam-
larindan yararlanilarak, altyazi ve siir misralariyla desteklenen yazim tirleriyle
izleyiciye mesaj verecek bicimde Gretilmistir. Kékleri Servet-i Fiin(in edebiya-
tiyla beraber fotograf ya da resim altina siir yazma gelenegine dayanan bu yak-
lasim bigimi Kurtulus Savasi kartpostallarinda da goérilmektedir (Karakartal,
2010: 645).

Calismada ele alinacak kartpostallar makale sinirlari da g6z 6ninde tutula-
rak yedi ornek Gzerinden incelenmistir. Atatlrk Kitiphanesi'nden reprodik-
siyonlarinin dijitallerine ulasilan kartpostallarin altisi 140x88 mm. boyutunda,
biri ise 140x90 mm’dir ve (¢ tanesinin Matbaa-1 Osmani’de basildigina dair bir
ibare bulunmaktadir. S6z konusu kartpostallarin editéri kiitiiphanede “Sela-
hattin izzet” olarak kayitlidir ve kartpostallarda da bu ad-soyad ile imzasi bu-
lunmaktadir. Makalede yedi kartpostalda yer alan yazili ifadelerle baglantili
olarak kadin, mekan ve nesnelere iliskin simgesel anlatimlarin ¢cé6zimlenmesi
amaclanmis ve romantik akimla iliskileri tespit edilmistir.

Kartpostallardaki Kadin

Kartpostallarda Kurtulus Savasi sirasinda isgal altindaki imparatorlugun ruh
hali bir kadin Gizerinden yansitilmistir. Kadin Tlrk milletinin duygu ve diisiince-
lerinin tercimanidir. “Vatan mahzun ben mahzun” alt yazisi ile yayimlanan
kartpostalda (Gérsel 7), Trablusgarp ve Anadolu cografyasinin yer aldigini
yazan haritalarin Gzerine kapanarak aglayan kadin figird, yikilan imparator-
lugun ardindan ortaya cikan atmosferi yansitmaktadir. Burada yer alan kadin
kolsuz, koyu renk uzun bir kiyafet giymis, basina koyu renk ancak ince kumastan
yapilan bir basérti takmistir. Ust kismi viicuda oturan, etekleri klos bu elbise
modeli birka¢ kartpostalda tekrar etmistir. Kadinin sandalyesi ve masasi barok
sislemelere sahiptir. Masanin tizerinde duran kitaplar ve haritalardan okuma
yazma bildigi anlasilan bu kadinin bulundugu mekan konutunun bir kdsesidir
ve Kurtulus Savasi'ni istanbul’daki konagindan/kdskiinden ya da yalisindan
izlemektedir.

“Sahib-i Seyf” basligi altindaki kartpostalda (Gérsel 1) ise yine barok masa,
sehpa takimlarindan olusan bir oda tefrisi icindeki kadin, ince basortisi ile bu
kez Tirk bayragindan yapilmis bir etekle gorinmektedir. Kadin birlik ve bera-
berligin simgesi olarak Tirk bayragina barinmistir ve bu kez elinde kalemle
deftere notlar yazmaktadir. Kartpostaldaki mekan muhtemelen yine bir konak
ya da kosk odasini temsil etmektedir. “Tahayyil” basligi ve “Baba” seslenisi ile
baslayan kartpostallarda (Gérsel 4 ve Gérsel 8) yer alan kadin figiirleri, evlat-
lariyla birlikte konutunun odalarindan Kurtulus Savasi'ni evinden hisseden ve
yasayan kadin figlrlerinden olusmustur. Bu kadinlar calismak zorunda olma-
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yan, cocuguna bakan kisiler olarak tasvir edilmistir. Diger bir deyisle, savasin aci
yiizl ile heniiz karsilasmamis ancak uzakta olan bitenlerden hissiyat acisindan
sarsilmis kadinlardir.

Gorsel 1. Sahib-i Seyf (Kilicin Sahibi) “Koca bir kavmin olur haris-i istiklali Koca bir
memleketin irzi, hayati, mali Ona vabeste kalir” (IBB Atatiirk Kitapligi, Krt_005362).

Ancak kartpostallardaki mekan, kadini konut disina tasiyan 6rnekleri de
icermektedir. Bunlar kadinin gokyiizii ve yeryliz(i arasinda bir noktada yer aldi-
g1 ancak riiyalarda olabilecek siirrealist bir ortami yansitmaktadir. Duygularin
on plana c¢iktigi Romantik akim, slrrealist anlatida da yerini korumustur (Ulu-
dag, 2021: 1). Sanatcinin dis giiclind yansittigi 1336/1920 tarihli bir drnekte,
yuvarlak yakali, bele oturmus ve etekleri bolca kumastan yapildigi belli olan
bir kiyafetle ince bir basértisi 6rten, alninin Gstiinde ay figlrinin yer aldig
gorilen kadin figiiri elini yanagina koymus hiziinli bir bicimde gosterilmistir
(Gérsel 2). Kurtulus Savasi kartpostallarinda donemin poster, afis, gazete say-
falarinda oldugu gibi Milli Micadele’ye halkin katiliminin saglanmasi amaciyla
dini ve milli sembollerden yararlanilmis; bunun da basinda bayrak, hilal gibi
simgeler yer almistir (Bllbdl, 2020: 207-208).

Gen¢ kadinin oturdugu Anadolu topraklarinda isgal altinda bulunan Edir-
ne, Canakkale, izmir, Antalya, Konya ve Adana sehirleri secilebilmektedir. Bati
Anadolu’'nun gorindrligidne yapilan vurgunun Kurtulus Savasi'nin en énemli
bolimdnldn Bati cephesinde gerceklesmesiyle iliskisi olmalidir. Kartpostalda
kadinin oturdugu yerin ¢evresi Cezayir-i Bahr-i Sefid’in yani Ege-Akdeniz ada-
lari ile Kibris'in icinde bulundugu bir alan olarak tanimlanabilir. Sag alt kose-
deki “izmir Felaketzedeleri Menfaatine” yazisi kartpostalin yapilis amacina ve
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gelirinin nerede kullanilacagina iliskin bilgi vermektedir (Ugurluer, 2010: 24).
Bu kartpostallar ayni zamanda Kibris’'a da ulasmistir (Karakartal, 2010: 650).
Haritanin {istiinde Marmara Denizi ve istanbul silueti cizilmistir. Bir gece gé-
rintisl olan bu kartpostalda ay isigi ile aydinlanan siliietin Gstiinde yer alan
goOkyiiziinde Namik Kemal'in “Vatanin bagrina diisman dayadi hancerini. Yok
mudur kurtaracak bahti kara maderini” dizeleri yazilmistir. Kadin yery{izi ve
gOkyiiz( arasindaki bir noktada ilahi diinya ile maddi diinyay! baglayan tek or-
tak noktadir. Haritanin sahibi ya da kendisidir. Diger bir deyisle Tiirk vataninin
ya da “Anavatan”in kendisidir. Kurtulus icin ilahi bir giice ve kurtariciya ihtiyacg
vardir.

Gorsel 2. “Vatanin bagrina diisman dayad hangerini Yok mudur kurtaracak bahti kara
maderini” 1336/1920 (IBB Atatlirk Kitapligi, Krt_009029).

“Aman Yarab!” basligini tasiyan kartpostalda (Gérsel 3) (Fransizca olarak
“O Mon Dieu” ifadesi yer alir) ise yildirimlarin diistigi yagmurlu bir gokyzi
ile Marmara Denizi ve Ege bolgelerine seccadesini yaymis kadinin namaz kilisi
resmedilmistir. Gokylzi ve yerylizi birlesmis, kadin her iki noktaya referans
verecek bicimde durmaktadir. Gercekte namaz kilma eyleminden ¢ok kadinin
aglamasi ve gozyaslarinin yagmurla sembolize edilmesi dikkat cekmektedir.
Haritada izmir kentinin bulundugu noktada yapilasma gériilmektedir. 1920
yilina ait bu kartpostalda izmir'in isgalinin verdigi Giziinti ve matem havasi
resmedilmistir. izmir'in isgali, Milli Miicadele Hareketi'nin olusumunda énemli
bir itici glic yaratmistir. Mustafa Kemal Pasa ve arkadaslarinin siirdiirdikleri
Milli Miicadele Olusumu ve Milli istiklal Hedefi'nin gerekliligi izmir'in isgaliyle
halk nazarinda mesruiyet kazanmistir (Avsar, 2010: 61). Bu acidan kartpostal-
lar Milli Micadele’'nin 6nemli dénim noktalarini halka duyuran araglar olarak
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kullanilmis olmalidir. Ayrica 15 Mayis 1919 tarihinde izmir'in isgalini takip eden
21-22 Mayis giinlerinde, istanbul'da yagan yagmurlar istanbul halki icin kara
talihin gdge aksetmesi olarak yorumlanmistir (Sunata, 2021: 38). istanbul'daki
yagmurlu havanin sanat¢inin ruh halini etkilemis olmasi nedeniyle de yagmur
temasinin kartpostalda yer aldidi diistinilebilir. S6z konusu kartpostal disinda
“Aman Yarab!” “Vatanin bagrina diisman dayadi hancerini”, “Yok mudur kurta-
racak bahti kara maderini” misralariniiceren diger kartpostallarda kadin figiri
haritanin Gzerinde konumlandirilarak gokyizine yaklastirilmistir. Selahattin
Omer’in 1912 yiindan itibaren Genelkurmay Baskanligi Harita Subesi Kartog-
rafya Bolimi'nde goérev yaptigi disiinildigiinde (Kadikéy Life, 2017), kart-
postallardaki anlatilarda haritanin sik kullanilmasi anlamli hale gelir. Haritanin
plan dizleminde kadinin ise perspektif etkiyle verilmesi, kadinin resim diizle-
mindeki konumunu giiclendirerek dikkatin onda yogunlasmasini saglamistir.

Gérsel 3. “Aman Yarab!”, 1336 (1920) (iBB Atatiirk Kitapligi, Krt_005352).

“Tahayyll” basligr altindaki kartpostalda (Gérsel 4) tilden bir cibinligin al-
tinda yatan bebegi kucaginda tutan bir anne goriilmektedir. Kadinin arkasin-
daki duvarda esinin resmi asilidir ve yanindaki yiiksek ayakli sehpanin Gizerinde
duran mektubun esinden geldigini, kadinin arkasindaki duvarda asili resim ile
iliskilendirmek mimkdndir. Yanindaki sehpanin Gstiinde bebegin emzigiile bu
mektup durmaktadir. Mektuptan aldigi iyi haberler nedeniyle olsa gerek, kadi-
nin yizi glilmekte ve kucaginda ay resmi bulunan yastikta yatmakta olan ev-
ladina bakmaktadir. Cibinliklere sarilarak Gstiine titrenen ve titizlikle sakinilan
degerleri ifade eden evlat, Tirk milletinin gelecegi ve giizel glinleridir. Anne-
nin elinin altindaki cibinligi yukari kaldirmasiyla kumas dokiimlerinin olustur-
dugu izler, 1sik yansimalari gibi bebegdin (izerinde toplanir. Mektuptan alinan
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glizel haberler gelecegde 1sik tutmakta ve evlat ile simgelesmektedir.
Gérsel 4. “Tahayyiil” (IBB Atatiirk Kitapligi, Krt_5368).

Genis topraklara yayilan bin yillik bir devletin tyesi olmak, zaman icinde
yitirilen topraklar ve tirli zenginliklerin sonrasinda Osmanli insaninda olusan
melankoli ile hiziin edebiyatini ortaya c¢ikarmistir (Aksakal, 2014: 41). Yazin
diinyasindaki melankolinin izlerine gorsel materyalde de rastlanir ki Kurtulus
Savasl kartpostallari ge¢misin arandigi ve yad edildigi, Glkenin isgal altinda ol-
masi gibi sebeplerle hiiziin ve melankolinin bakan kisiye cizgilerle yansitildigi
gorsel 6gelere doniismistir. “10 Agustos 1336/10 Agustos 1920” tarihi yazan
diger kartpostalda (Gérsel 5), Sevr Antlasmasi'nin imzalanmasinin ardindan
ortaya cikan derin GzU4ntl tasvir edilmistir. Bitmis bir imparatorluga gonder-
me yapan alti ciltlik “Osmanli Tarihi” adli kitaplarin st Uste yigildigi ve bu yi-
gin Gzerine egilen kadinin harap halde bir elini alnina dayadigi gérdlir. Diger
elinde ise sancagi tutmaktadir. Kadinin bulundugu alan Ege cografyasini icine
alan bir zeminde harita ile gokyiz(i arasindadir. Gokylzinin sol késesine dog-
ru cephede savasan askerler belli belirsiz resmedilmistir. Kadinin bulundugu
ortamdan uzakta bir yerlerde savas devam etmektedir. Kadinin kiyafeti daha
once incelenen kartpostallardaki kadin figiirlerinden farkli degildir. Kadin,
tarih olan bitmis bir imparatorluk ile micadele halinde bulunan topraklar icin
GzlUlmektedir. Belinden sarkan nefir, eskiden genellikle mehter takimlarinda
kullanilan boynuzdan yapilan bir tir calgidir. Bu calgi aslinda genel seferber-
lik halinin sembolidir. Gokylzd, tim kartpostallarda, kadinin i¢c diinyasinin ve
disiincelerinin yansiticisidir. Arka planda olan biten ve kadinin dert edindigi
pek cok durum gokylzinde yansitilmaktadir. Boylelikle kartpostallara bakan
kisinin arka plan okumasini kolaylastirmaktadir. Kartpostaldaki romantizmi
(Ferber, 2020: 38), kadinda goriilen derin caresizlik ve yitip giden imparatorluk
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tarihinin sanli giinlerine duyulan 6zlemin melankolik ruh halini yansitmasi ize-
rinden belirleyebiliriz.

Gorsel 5. Osmanli Tarihi yazan Ust Uste konulmus alti ciltlik kitaplar, 10 Adustos 1336.
(IBB Atatiirk Kitapligi, Krt_005361), 140x88).

Kartpostallardaki kadinlar gerek kiyafetleri gerekse sembolik durumlariy-
la Il. Mesrutiyet donemi propaganda kartlarindaki kadinlardan farklilasmistir.
Il. Mesrutiyet kartpostallarinda, Eugéne Delacroix'nin “Halka Onderlik Eden
Ozgiirliik” (1830) tablosunda 6zgiirliigii temsil eden kadinin Roma Tanricasi
gibi betimlenmis olmasinin, Osmanli'daki pek cok karikatiire ve kartpostala il-
ham verdigini séylemek mimk{nddr. Il. Mesrutiyet Donemi kartpostallarinda
kadinlarin gizellikleri ve cazibeleri gorsel olarak etkili bicimde kullanilmistir
(Gérsel 6). Bu duruma, istibdat ile yeni donem arasindaki farkin etkili bicimde
ifade edilmesi icin I. Mesrutiyet'in ilani sonrasinda yapilan karikatirlerde de
rastlanmaktadir. Dénemin mizah dergilerinden Caylak'ta 1876 yilinda yayim-
lanan bir karikatirde istibdat yasli, kamburu cikmis, yamali elbiseler icinde ¢ir-
kin, miadi dolmus bicimde tasvir edilirken, Mesrutiyet ise yeni, din¢ ve glizel bir
kadindir (Ozdis, 2019: 123).

Mesrutiyet donemlerinin 6zgurliik, hirriyet gibi kavramlarla simgelenmesi
nedeniyle edebiyatta da gizel kadin ve sevgili olarak betimlendikleri goril-
mektedir. Namik Kemal, “Hdrriyet”in yizinin oldukca biyileyici oldugunu
soyleyerek 6zglrlik disiincesine sevgili imaji katar. Kararli ve giicli durusuyla
esaretten kurtulmustur ama bu sefer de sevgqili gibi gérdigi hirriyet askinin
esiri olmaktadir. Ozgiirliik, insanin dogustan sahip olmasi gereken bir haktir ve
engellenemez. Sanatcl, “Riya” adli eserinde hirriyeti, bir peri olarak tahayyiil
eder (Ozbek, 2021: 281-282). Dénemin gérsel basininda dzgiirliik ve hiirriyet
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simgesinin melek ya da peri gibi olaganiisti giizellikte ve insanistl gcleri
olan kadin tasvirlerine dikkat edildiginde, Namik Kemal'in eserlerindeki anla-
tim bicimlerinin gorsel ifadeyle iliskilendigi sdyleyebilir.

Goérsel 6. Hiirriyeti temsilen bir kadinin resmedildigi Il. Mesrutiyet icin diretilen
kartpostallar (IBB Atatlirk Kitapligi, Krt_01209).

Burada incelenen Kurtulus Savasi'na iliskin kartpostallarda ise kadin, ca-
zibesi ve ilgi ¢eken giizelligiyle degil, tamamen anag halleri ve siissiiz, sade
giyimleriyle dikkat cekmektedir. Il. Mesrutiyet Donemi adalet, 6zgurlik, kar-
deslik, esitlik, ulusculuk, bireycilik gibi soylemlerin kiltir ortaminda yer alma-
sini saglamistir. Il. Mesrutiyet Donemi'nde propaganda araclarinda en yaygin
tema Ozglrlik, adalet ve esitliktir (Kundakei, 2019: 73-78). Hirriyet, 6zglrlik
gibi kavramlarin karsiligi olan ve ulasilmasi glic, glizel ve cazibeli kadin imaji, Il.
Mesrutiyet propaganda kartpostallarinda oldugu kadar dénemin mizah dergi-
lerindeki karikatdrlerde de sikc¢a kullanilmistir. Ayrica Il. Mesrutiyet kartlarinda
Ozgirlik ve hirriyetin hayatlara getirdigi modernlesme halinin kadin figiri
Gzerinden sunulmasi amaclanmistir. Bu kartlarda kadinin pecesi artik beyaz ve
seffaftir, yizinde belli belirsiz durmaktadir. Bu sebeple Il. Mesrutiyet kartpos-
tallarindaki kadin resimleri, Osmanli kadinlarinin hayatlarinda ve kiyafetlerin-
de modernlesmenin yasanacagina dair ileri doniik mesajlar da vermektedir. Il.
Mesrutiyet’in batici ilerleme Glkisd kadin giyimini modernlesmenin kistasla-
rindan birisi olarak dedgerlendirip tesettirin gereksizligini savunmustur (Aka-
glindiiz, 2015: 248).

Il. Mesrutiyet'in ilanindan sonraki slirecte 6zgiirlesme hareketleri kadin
hareketlerine de sahne olmus, kadinlar 6zellikle giyimlerinin bir parcasi olan
peceyi sert bir dille elestirmis ve ondan bir an evvel kurtulmak istemislerdi.
I. Diinya Savasl, calismak zorunda kalan kadinin daha pratik giyinmesi icin bir
firsat sunmus; carsaf ile pece yerini cene altinda digimlenen basértisiine
birakmistir (Yapici ve Dilek, 2008: 208-209). Ozellikle 1913 yilindan itibaren
milliyetciligin etkisiyle kadin giyiminin tek tiplestirilmesi, milli bir kadin kiya-
feti yaratilmasi ve bunun da sadelik ve tasarrufla gerceklesecegi belirtilmistir.
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Vatansever kadin, yerli kumastan kesilerek yerli terziler tarafindan Gretilen
yerli bir magazada satilan sade bir kiyafet giymeliydi (Akagiindiiz, 2015: 245,
246).

Kurtulus Savasi kartpostallarinda da kadin, diiz kesimli sade bir kiyafet-
le ince bir basortisi ile betimlenmis; birkac 6rnekte de kolsuz kiyafet icinde
gosterilmesinden cekinilmemistir. Bu acidan bakildiginda, Kurtulus Savasi ile
birlikte gorsel kiltirde kadinin temsil bicimlerinde bir degisimden genel ola-
rak s6z etmek mimkdndir. Bunun sebebi kuskusuz, kadinlarin 6zgirlesme
micadelesinin yerini, Kurtulus Savasi ile birlikte ortaya cikan vatanin 6zgirla-
gl icin verilen micadelenin almis olmasidir. Kadin “asri kadin” imajini o an igin
birakmis ve miicadele eden, ilkesinin 6zgirligi icin ugras veren ana imajini
yansitacak bir kiyafet icinde tasvir edilmistir. Buna ragmen, Kurtulus Savasi
kartpostallarinda kéyli kadin imaji yerine istanbul kadininin temsiliyeti tercih
edilmistir. Bu durumu, Selahattin Omer'in kartpostallari yarattigi 1919-1922
yillari arasinda istanbul'da yasiyor olmasiyla aciklamak mimkiindiir. Dolayisiy-
la sanatgl, yasadidi ortamdan ve mekanlardan etkilenmis olmalidir.

Kartpostallardaki Mekan ve Nesneler

Namik Kemal'in “Oliirsem gérmeden millete (imid ettigim feyzi. Yazilsin seng-i
kabrime vatan mahzun ben mahzun” dizelerinden alintilanan “Vatan mahzun
Ben mahzun” baslikli kartpostaldaki mekan, zengin konutunun odalarindan bir
kosedir (Gérsel 7). Daha 6nce de ifade edildigi gibi, bu konut bir kdsk, yali ya da
konak olabilir. icinde tasvir edilen mobilyalar, o dénem icin orta halli bir ailenin
alacagi tirden degildir. Kartpostalda yer alan odanin késesinde barok, kol¢ak-
siz bir sandalye ve barok siislemeli bir masa bulunmaktadir. Yerde hali serilidir.
Duvarda sislemeli bir cerceve icinde yizi okunamayan bir Osmanli sultaninin
resmi asilidir. Trablusgarp ve Anadolu haritasi masadan sarkmaktadir. Trab-
lusgarp’in Kanuni Sultan Sileyman Dénemi'nde alindidi diisiinilecek olursa,
resimde yiizl belirsiz olan kisinin Kanuni Sultan Siileyman oldugu séylenebilir
(Ugurluer, 2010: 9). Yeni yerler fethetmenin énemli bir amag oldugu Osmanli
imparatorlugu’'nda, sultanlarin degisen diinya diizeni nedeniyle 16. yiizyildan
sonra yeni yerler fethedememesine ve sonun baslangicina dikkat cekilmistir.

Tarihsel degisime g6z atildidinda, 1789 Fransiz Devrimi ve 19. yizyildaki
Sanayi Devrimi ile birlikte yeni bir diinya anlayisi ve yasantinin bicimlenmesi,
Osmanli imparatorlugu’nun sonunu hazirlayan etkenler olarak gérilmustir.
Bu siirec¢ bitiin dinyada imparatorluklar alt Gst ederken bundan en cok et-
kilenen Osmanli imparatorlugu olmustur (Eroglu, 2001: 287). Diger taraftan,
kartpostallarda dénemin mizah dergilerindeki alegorik anlatimlara da basvu-
rulmustur. S6z gelimi, devletine ve milletine 6nemli hizmetler sunan sultan-
larin ve diger 6nemli figlirlerin tasviri, sadece ilgili konuyu islemek degil, ayni
zamanda insanlara unutmaya basladiklari muzaffer giinlerini tekrar hatirlata-
rak tarih Gzerinden moral takviyesi yapmak icindir (Canik, 2020: 279). Boyle
bir yaklasim, bir yandan cagin olaylarindan uzaklasilarak mevcut durumdan
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kacmayi kolaylastirdidi gibi, bir yandan da gec¢mis caglardaki ulusal yengileri
hatirlatarak ‘romantizm’in géstergeleri icine dahil olur (Yalcin, 2018: 9).

Diger duvarda ise Namik Kemal'in resmi bulunmaktadir. Kartpostala baslik
olusturan “Vatan mahzun Ben mahzun” dizeleri ona aittir. Tirk tarihinde va-
tan, millet, hiirriyet, fedakarlik ve kahramanlik gibi konulardan bilingli olarak
ilk defa s6z eden ve bu ugurda gerektiginde hayatini ortaya koyan Namik Ke-
mal, bu yéniyle milli bir kahraman kabul edilmistir (U¢man, 2014: 115). Kemal,
“Hubbi’l-vatan mine’l-iman” adli makalesinden baslayarak vatan fikrini ve va-
tan sevgisini cesitli yonlerden ele almistir (Tat, 2014: 281).

Gorsel 7. “Vatan mahzun... Ben mahzun” (IBB Atatiirk Kitaplidi, Krt_005366).

Alti ciltlik Osmanli tarihine iliskin kitaplar baska kartpostallarda da yerini
almistir. Osmanli Tarihi ciltlerinin en Gstiinde kuru kafa simgesi bulunmaktadir.
Sanatcl, gerek tablo gerekse kuru kafa goriintisiinde fotograflardan yararlan-
mistir (Gorsel 7). Donemin mizah dergilerindeki karikatirlerde de bazi yiizlerin
fotograflardan alintilandigina rastlanir.

“Sahib-i Seyf” adli kartpostalda (Gdrsel 7), barok siislemeli masa ve sehpa
arasinda sandalyede oturan kadin figiiri yer almistir. Mustafa Kemal ve Tevfik
Fikret tablolari duvarda asilidir. Diger kartpostallarda oldugu gibi, hem Tevfik
Fikret hem de Mustafa Kemal'in tablolarinda yizler fotograflardan alintidir.
Ayni zamanda Mustafa Kemal'in tablosunun yaninda yer alan silah arkadasla-
rina ait fotograflarin da cizim olmayip fotograflardan alintilandigi gérilmek-
tedir. Mustafa Kemal'in resminin solunda (¢ tane, saginda ise dort tane olmak
Gizere, Kurtulus Savasi komutanlarinin resimleri gorilmektedir (Ugurluer,
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2010: 16). Bunlarin icinde Fevzi Cakmak ve Kazim Karabekir gibi bazi komutan-
larin fotograflan taninabilmektedir. Masa lzerinde acik duran haritalar ve alti
ciltlik Osmanli tarihi kitaplari yer almistir. Bu kez kitap ciltlerinin en Gstiinde
yesermis bir bitki goriliir. imparatorlugun yerine gelecek yeni devletin sim-
gesi olarak kullanilmis olmalidir. Duvarlarinda duvar kagidi olan bu konut bir
zengin konutunun odasindan bir késedir. Kartpostal basligi olan “Sahib-i Seyf”,
“Kilicin Sahibi” anlamina gelmektedir. Bu basliga gonderme yapacak bicimde
duvarda Tevfik Fikret ve Mustafa Kemal'in resimleri arasinda bir kilicin asili ol-
dugu gorilmektedir. Kartpostalda Tevfik Fikret'in “Kili¢” siirinden alintilanan
G¢ misra okunur:

“Koca bir kavmin olur haris-i istiklali
Koca bir memleketin irzi, hayati, mali
Ona vabeste kalir”

Tevfik Fikret'in “Kili¢” siirinde kilic metaforu ile toplumsal birlik 6n plana
cikanilir. Siirin ilk kisminda kilicin ¢ekic altinda Gretim asamasinda 6nemli bir
nesne olmadigi ve niyamda durmakla émriinii gecirecedi sdylenir. ikinci kisim-
da ise 6nem kazanan bir kilicin bir milletin istiklali oldugu belirtilir. En sonda
kilic ile gelen neseli bir kurtulus hissinden so6z edilerek, kilica yapilan 6vgi ile
siir tamamlanir (Kircicek, 2016: 33-34). Bu sebeple kartpostalda yer alan kilig,
milletin istiklalini ve kurtulusu simgeler.

Gorsel 8. Babacigim: Baba kurtar bizi ana vatani. Kahret diismani hdin Yunani (iBB
Atatlirk Kitapligi, Krt_5369).

Konut icinde kadinin tasvir edildigi diger kartpostal, bir cocuk odasinda
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karyola icinde bulunan bir kiz cocugu ile karyolanin yaninda ayakta duran ka-
dinin gériintiisind icerir (Gérsel 8). Kartpostaldaki bu odanin istanbul'un bir
semtinde yer alan bir konut icinde oldugu disiiniilmektedir. Resmin bir kdse-
sinden goriintiye giren, selatin camilerinden biri olmalidir. Duvarda “Bismilla-
hirrahmanirrahim” yazili bir cerceve asilidir. Yatagin yaninda bulunan sehpanin
Gistiinde bir kuzu figiri ile Tirk bayragi yer almaktadir. Osmanli sosyal yapisin-
da sevimlilik ve sevginin bir emaresi olarak siklikla kullanilan bir sembol olan
kuzu figlirG (Canik, 2020: 183), milletin en kiiciik bireyi olan cocuga génderme
yapmaktadir. Bu cocuk babasindan vatani Yunan'dan kurtarmasini istemekte-
dir. Kartpostalin altinda soyle bir ifade yer alir:

“Babacigim:
Baba kurtar bizi ana vatani
Kahret diismani hdin Yunani”

Burada dinsel semboller ve vatanseverlik duygusunun birlikte verildigi bir
anlatim bicimi gorilmektedir. Kartpostallarda konut disinda yer alan diger
mekanlar, Anadolu haritasi ile gékylizi arasinda kalan alanlar olarak tarif edi-
lebilir. Bu bicimiyle bir istanbul konutundaki kadinin ruh halinin temsilinden
daha st bir ruh hali, diger deyisle milletin ruh halinin temsili s6z konusudur.
Kadin, sanatgi tarafindan konutundan ¢ikarilarak gokyiizi ve harita ile mekan-
sallastirilmis, kisisel GzGntlsind yansitan bir birey olmaktan siyrilarak, tim
milletin duygularinin terciimani haline getirilmistir.

Namik Kemal'in bes dértlikten meydana gelen Vatan Tirkdsa adli siirinde
“vatan” “cimlemizin validemizdir” ifadesiyle herkesin “anne”si sifatiyla nite-
lendirilmektedir (Ersoylu, 2003: 24-25). Kartpostallardaki kadin bazen aci ce-
ker, inler, bazen de ¢ocugu ile avunan annedir. Boylece kendisine kadin kimligi
verilen vatan, Namik Kemal'in “Vatan Tirk{si" siirinin kartpostalda resimsel
betimlemesine donilsir. Konut icindeki nesneler ise duvarlarda asili Osman-
I Donemi aydinlari ve bir Osmanli sultanina iliskin tablolardir. Bu temsillerle
kadin ve onun temsil ettigi Tirk milleti, yeni siyasal olusum igin tarihten gic
almaktadir.

Kartpostallarda Yaziyi ve Gorsel Malzemeyi
Bir Araya Getiren Baglam: Romantizm

Ozellikle Fransiz ihtilali ile 19. yiizyil sonrasinda tiim diinyay biiyiik bir girdap
biciminde icine alan milliyetcilik akimlarinin ¢cok uluslu imparatorluklarin sonu-
nu hazirlamasinin toplumlarin kimlik kurma siirecleri Gizerindeki etkisi, “milli
kimlik” olusturma cabalariyla belirginlik kazanir. Zira bu imparatorluklar icinde
yasayan farkli milletlere mensup topluluklar bagimsizlik miicadelesi icerisine
girerek yeniden ulus insa etmeye ve kimlik kurmaya baslamislardir (Kanter,
2015: 275). Monarsik diizenden demokratik ve parlamenter sisteme gecis,
cesitli halklar biinyesinde barindiran devletler yerine milli devletlerin ortaya
cikmasini saglamistir (Turani, 2006: 22). Zaman icerisinde etki ve varlik alan-
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lariniyitiren ve dodal olarak yeni akimlar tarafindan sanat tarihinin sayfalarina
itilen Romantizm ise bircok lilkede degisimin ve 6zglrligin micadelesini ve-
renlere ilham kaynadi olmustur (Tirkdogan, 2021: 297). Boylelikle Milliyetgilik
Romantizmin temasi olarak kullanildidi gibi (Kundakgi, 2019: 75), her biri ulusal
karakterden feyz alan sanatsal Gretimler de Romantizm ana basligi altinda de-
derlendirilmistir (Krausse, 2005: 56). Ayrica Romantizm ileri ve devrimci, Ne-
oklasisizm ise muhafazakar politik tavirla iliskilendirilmistir (Harris, 2013: 91).

Kurtulus Savasi kartpostallari da Tarklerin Milli Miicadele yillarinda Greti-
len ve Tirklerin 6zgirlik savasini diinyaya duyurmak amaciyla edebi metin-
lerin alegorik anlatimlarla batinlestigi milli duygulari costuran Romantik di-
siincenin Grinleridir. Selahattin Omer ve onun dénemini etkileyen Romantik
yazar ve sairlerden Tevfik Fikret ve Namik Kemal'in yazdigi edebi metinlerin,
kartpostallarin ¢izgi dinyasinda hayat bulmasi sanatcinin tasvirlerini Roman-
tizm icinde sunmasinda etkili olmustur. Romantizmde sanatcinin i¢ diinyasini
yansitmasi ve duygularini paylasmasi miimkin oldugundan, kartpostallar yara-
ticilarinin distince diinyasina da isik tutmaktadirlar. Bu akimda sanatci bireysel
olarak kendini yorumlayarak kisiliginin duygusal yanini en iyi bicimde anlatir.
Diger taraftan harita Gzerinde oturan veya gokyiziinde yer alan kadin figirleri
ile akimin 6zelliklerine uygun olarak olagan disi gorsellikler yaratilmistir (Sen-
yapili, 2008: 4-10). Kartpostaldaki kadinlarin Giziintili ve aglayan halleri, derin
caresizliklere kadar, pek ¢ok ruh hali 6rneklerindendir. Romantizmde melanko-
lik ruh sadece hiiziin ve kasvetten ibaret degildir. Matemli kadin figlirlerinde
oldugu gibi elini basina yaslayarak “kendinden ge¢cmis” veya “esrik” bir halde
(Ferber, 2020: 38-36) cizilmislerdir.

Kartpostallarin dort kenarini cevreleyen siyah bantlar basim tekniginde
kullanilan cam bantlarla iliskiliyse de isgal karsisinda duyulan derin Gzlntdyi
pekistirmeye de yaramistir. Bir donem Avrupa’da 6lim haberini veren zarf-
larda da siyah cerceveler kullanildigi diistiniildiginde, savasin 6limle iliski-
lendirilmesi ve kartpostalin Gstiindeki yazili ve cizili ifadelerin desteklendigi
gorilmektedir (Erkan, 1997: 38). Alberto Manguel (2021: 305), cercevelenmis
bir imgenin ayni zamanda bir sahne ve bir performans mekani oldugunu ve
izleyicinin gordigi performans ya da sanatcinin imgeye dramatik bir nitelik
verdiginiifade eder. Bu bakis acisiyla kartpostallardaki siyah cercevenin icinde-
ki goriintdler, bir tiyatro sahnesinden alinmis anlari yansitir gibidir.

Kartpostalda Tevfik Fikret'in “Kili¢” siirinden alintilar yer almistir. Tevfik
Fikret bunun disinda “Millet Sarkisi”, “Vatan Sarkisi”, “Hasan’in Gazasl!”, “Kita-
be”, “Asker Gecerken”, “Ken'an”, “Kiiclik Asker” siirlerinde de birlik ve beraber-
lik duygusunu hissettirerek “vatan” kavraminin énemini vurgulamistir (Kirgi-
cek, 2016: 35). Bir romantik milliyetci olarak anilan Namik Kemal'in siirlerinden
alintilar da kartpostallardaki romantik anlatiyi yazili olarak destekler. Namik
Kemal, imparatorlugun dagilma siirecinde topluma yeni bir “ruh” ve heyecan
kazandirmak icin “vatan” kavramini ve onun kutsalligini islemeye baslayan
edebiyatin 6nciligini yapmistir (Aksakal, 2019: 248-249). Dolayisiyla kart-
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postallarda da halkin yitirdigi enerjiyi yeniden vermeye ve uyarmaya yonelik
bir yaklasim bicimi secilmistir. Namik Kemal'in tarih eserleriyle Fatih, Yavuz
ve Kanuni donemlerini hatirlatma ¢abasi ve tarih araciligi ile vatani savunacak
kahraman tipi yaratma istegi (Erdemir, 2016: 97) kartpostallarda duvarda asili
Kanuni tablosu ile cizilerek dile getirilmistir. Uziint{iniin vatan sathina yayilma-
s1, duyqu birliginin saglanmasi, ge¢cmis sanli tarihlerin hatirlanmasi ve halkin
isgalicin isyan etmesi, glic birligi icinde olmasi ve tepki vermesi amaclanmistir.
Diisiincesinin anahtar kavramlari hdrriyet ve millet olan Namik Kemal, biyiik
bir vatan sairi olarak bilinir. Hirriyet ve vatan (izerine yazdigi romantik siirleri,
onun séhretinin esas nedenlerinden biridir (Erdemir, 2016: 110).

Kartpostallarda onun siirlerinden alintilar yapilmasi ve siirlerdeki duygula-
rin cizilerek anlatilmasi pek cok kusagi etkileme glicl sebebiyle tercih edilmis-
tir. Diger acidan bakildiginda, 1. Abdiilhamit yonetimine denk gelen bu siire¢-
te, Namik Kemal'in eserlerini okuyarak vatanperver ve 6zgiirlikcl gorislerin
zihninde yerlestigini dile getiren Mustafa Kemal Atatlrk’'iin (Eroglu, 2001:
289), Kurtulus Savasi propaganda kartpostallari icin sanatc¢inin siirlerinden ya-
rarlanilmasini uygun gordigi distndlebilir. Herhangi bir haksizlik, hirriyetsiz-
lik, adaletsizlik s6z konusu oldugunda veya vatan sevgisinden, bagimsizliktan
bahsedildiginde, insanlarin aklina hala ilk olarak Namik Kemal'in siirleri gel-
mekte ve Namik Kemal bir hirriyet kahramani olarak anilmaktadir (Aksakal,
2019: 40).

Sonug

Kartpostallar donemin gérsel kiiltiriinde yer alan bilindik simgeleri kullanarak
halkin bulundugu durumu tanimlayabilecegi bir gerceklik resmi yaratmistir.
Halka ortamin gercekliginin hatirlatilmasi ile kaygi noktalarina odaklanilarak
verilmek istenen mesaj iletilmistir. Bu mesaj kartpostallarda yer alan kadin,
mekan ve nesneler olmak lzere (¢ 6ge ile ele alinmistir. Mesaji destekleyen
yazilar ve siirsel alintilar, kartpostallardaki resimleri destekleyen 6nemli veri-
lerdir. Kartpostallarda verilmek istenen hissiyat icin kelimelere terciime edil-
mis resimlerden ve resimlere tercime edilmis kelimelerden olusan bir dil insa
edilmistir.

Kadin cogu kez perspektife alinarak “ana” ve “anavatan” gibi temsiliyet-
lerle sanatcinin ve (lke insaninin hissiyatini yansitan pozisyonlarda énemli bir
0ge olarak konumlanmistir. Mekanlar da kadinin temsiliyetine destek olacak
bicimde milletin en kii¢lik birimi olan ailenin ikamet ettigi konuttan vatan sat-
hina uzanan ve ortak hissiyati simgeleyen alanlar olarak belirlenmistir. Mekan,
zengin bir ailenin konutunun ici ya da Tirkiye haritasinin bati ve i¢ boélimleri-
nin topografik 6zelliklerinin yansimasidir. Konut okuma yazma bilen dénemin
aydin kadinina ev sahipligi yaptigi gibi, cocuklu bir kadinin bulundugu bir alan
olarak da gosterilmistir. Kartpostal alt yazilarindan Kurtulus Savasi'nin oldugu
dénemde istanbullu bir kadinin evinden {ilkenin geldigi duruma dair kaygilari-
ni, gelecek hayallerini, umutlarini yansittigi gorilmektedir. Tlrkiye haritasinin
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mekansalligi ise kadinin bu harita iizerine oturtulmasiyla saglanmistir. Kadin
figlird, gokyizu ile kusbakisi gérinen haritanin arasinda ilahi diinya ile maddi
diinyayi birbirine baglamis dua eden, matem tutan durusuyla halkin hissiyati-
nin yansitildigi ya da halkta s6z konusu hissiyatin olusmasina zemin olusturan
onemli bir noktadadir.

Resimlerde kadin figirinde gorilen derin caresizlik, esrik tavirlar, gecmis
donemlerin sanli zaferlerinin yad edilmesi ve nostalji, melankolik ruh hali ile
sanatcinin kadin zerinden i¢ dinyasinin yansitilmasi, kartpostallardaki ro-
mantizmin baslica somut verileridir. Kartpostallardaki romantizmi yazili olarak
destekleyen ve Tiirk edebiyatinda romantik akimin icine dahil edilen diger ve-
riler, Namik Kemal ve Tevfik Fikret siirlerinden alintilardir. Romantizmin ana te-
masi olan milliyetcilik, iki edebiyat adaminin vatan ve millet izerine yazdiklari
makale ve siirlerde de gorilmekle birlikte, tim bunlarin Glkenin bagimsizlik
savasli ve ulus devlet olma bilincine katkisi kartpostaldaki resimlerin romantik
anlatisina yon vermistir.
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6z
Bu calismada kiresel isinmanin sonucu olarak karsimiza c¢ikan iklim degisikligi
konusunun, ulusal basinda nasil cercevelendigi ortaya konulmaya calisilmistir.
Bu amacla baslattigi “iklim icin Okul Grevi” kampanyasi ve yiiriittigi iklim de-
disikligi micadelesi nedeniyle 2019 yilinin Aralik ayinda Time dergisi tarafin-
dan yilin insani secilen Greta Thunberg'e iliskin yazili basinda ¢ikan haberler
analiz edilecektir. Thunberg'in yilin insani secildigi 2019 Aralik ayi icerisindeki
Cumhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak, Posta ve Akit gazetelerinde konuyla ilgili yer
alan haberler calismanin 6rneklemini olusturmaktadir. Aralik 2019 déneminde
tespit edilen 16 haber MAXQDA 21 programi kullanilarak nitel icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Greta Thunberg konulu haberler 6ncelikle bilgilen-
dirme ve depolitizasyon ana kategorilerinde siniflandirilmistir. Bu kapsamda
incelenen gazetelerde, “iklim icin Okul Grevi Eylemi” ve Thunberg'in yilin insa-
ni secilmesi haberlestirilirken, iklim degisikligiyle miicadele ve iklim degisikli-
ginin varligina iliskin bilgilendirmenin son derece sinirli bir sekilde yer bulabil-
digi, depolitizasyon kategorisinde ise ¢cok sayida haber Gretildigi gorilmastdr.
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Abstract

In this study, it has been revealed how the issue of climate change, which is the
result of global warming, is framed in the national press in Turkey. For this pur-
pose, the news in the print media about Greta Thunberg, who was chosen as the
person of the year by Time magazine in December 2019 due to the “School Strike
for Climate Campaign” she started and the fight against climate change, will be
analyzed. The news on the subject in Cumhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak, Posta
and Akit newspapers in December 2019, when Thunberg was chosen as the per-
son of the year, constitutes the sample of the study. 16 news stories detected
in the period of December 2019 will be analyzed using the MAXQDA 21 program
with qualitative content analysis method. The news about Greta Thunberg is pri-
marily classified in the main categories of information and depoliticization. The
analysis showed that, there was a huge number of news in the category of depo-
liticization meanwhile there was a few number of news on climate change and
struggles. Also, there were mostly news stories about, “School Strike for Climate
Campaign” and Thunberg being the person of the year.

Keywords: Greta Thunberg, climate change, media, depoliticization, Turkey.
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Giris

Diinyamiz, biyik bir hizla devam eden ekolojik yikim sdrecinin icerisindedir.
Kiresel 1sinma, ozon tabakasinin incelmesi, buzullarin erimesi, ¢éllesme, su
kitligi, dogal kaynaklarin tikenmesi gezegenimizin bugin karsi karsiya oldu-
gu tehditlerin en 6nemlileri olarak siralanmaktadir. Andrew Revkin yasanan
bu silrecin dinya icin nikleer savas tehdidi kadar biyiik bir tehdit oldugunu
soylemektedir (2016). Bununla beraber, bilimsel cevrelerde iklim degisikligi-
nin aciliyeti ve meselenin insan faaliyetlerinden kaynaklandigi hususunda bir
uzlasma saglanmissa da konuya iliskin yaklasimlarin farklilastigi gérilmektedir
(Feldman vd. 2017).

iklim degisikliginin yarattigi tehdidin uzak bir gelecekteki bilinmeyen bir
topluluga yonelik oldugu anlayisi oldukca yaygin sekilde kabul gérmektedir
(Adam, 2022: xii). Medyanin iklim krizini gindemine almamasi; iklim krizine ilis-
kin bilimsel bulgulari dogru veya yeterli bir sekilde raporlamamasi; kutup ayila-
ri gibi ikonografilerle konunun baglamindan uzaklastirilarak ele alinmasi, belir-
sizligin 6n plana cikarilmasi ve daha da 6nemlisi iklim krizinin varligini ve insan
kaynakli olduguna dair bilimsel gorisleri inkar eden yaklasimlara yer verilmesi,
iklim krizinin uzak bir gelecegin sorunu olarak algilanmasinda 6nemli bir paya
sahiptir (Uzunoglu ve Karaca, 2021: 12-13). Bunlarin yani sira, son donemde
yapilan calismalar iklim haberciligi alaninda gérilen depolitizasyonun da bu
yaklasimin olusmasinda 6énemli etkisi oldugunu ortaya koymaktadir. Henrik
Bodker ve Hanna E. Morris yaptiklari calismada medyada iklim degisikligine
iliskin haberlerde kullanilan ikili karsitliklarin son derece politik olan konunun
depolitizasyonuna yol actigini séylemektedirler. Yazarlara gore; konunun aci-
liyetine dair anlayisin eksikligi (ya da aciliyetin g6z ardi edilmesi) ve belirsiz bir
gelecegin meselesi gibi algilanmasi, iklime iliskin deneyim ve hatiralar, bilimsel
tanimlama ve tahminlerin zamansalliklari, cogunlugu kadin genc aktivistler ile
orta yasli erkek siyasetciler arasinda kusak farkindan kaynaklanan gerilimler
haber séyleminde depolitizasyon yaratmaktadir (Bodker ve Morris, 2022: 2).
Hanna Morris, Amerika Birlesik Devletleri 6rnegini ele aldigi calismasinda iklim
degisikliginin apokaliptik temsilinin Amerikan istisnaciligi ile iliskili olarak insa
edildigini, bu yaklasimin giincel ve spesifik tehditlerin giindem disinda kalma-
sina neden oldugunu séylemektedir (2021a: 10). iklim dedgisikligi haberlerinin
ana akim medyada daha ¢ok “konsensis olusturma perspektifiyle” ele alindi-
gini soyleyen Pepermans ve Maeseele, rasyonel ve etkili tartisma ile eylemin
konunun aciliyetine iliskin anlayisin gelismesindeki énemini vurgulamaktadir-
lar. Buna goére ana akim medyada gorilen iklim degisikliginin siyasallastigi yo-
ndndeki elestiriler, konuyu toplumsal uzlasma alanina sikistirarak depolitize
etmektedir (Pepermans ve Maeseele, 2016: 478). iklim degisikliginin depoli-
tizasyonu ise donlstirici sosyo-ekolojik degisime bir engel olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu yaklasimin alternatifi ise konuya iliskin demokratik tartismayi
ve cekismeyi canlandirmak icin iklim degisikliginin yeniden politize edilmesi
olacaktir (Pepermans ve Maeseele, 2016: 479).

Medya yurttaslarin dinyayr nasil anlamlandirdiklarini sekillendirmekte,
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mizakere imkani saglamaktadir. Bu nedenle iklim dedgisikligi konusundaki ha-
berciligin politik kararlarin alinmasinda ve konuya iliskin toplumsal hareketli-
ligin olusmasindaki roli 6nemli firsatlari icerisinde barindirmaktadir (Boykoff
ve Yulsman, 2013: 10). iklim degisikligi konusunda etkili karar alma siirecinin
vakitli ve dogru bilgilerin yayilmasiyla yakindan iliskisi vardir. Bu sebeple iklim
degisikligi ile ilgili gazeteciligin niteligi ve niceligi onimiizdeki yillarda kilit rol
oynayacaktir (Shanahan, 2009: 145).

Bu calismada ulusal basinda iklim degisikliginin nasil cercevelendigi, bas-
lattigi “iklim icin Okul Grevi” kampanyasi ve yiiriittiigi iklim degisikligi miica-
delesiyle 2019 yilinin Aralik ayinda Time dergisi tarafindan yilin insani secilen
Greta Thunberg'e iliskin olarak yazili basinda cikan haberler Gzerinde analiz
edilmeye calisilacaktir. Thunberg'in yilin insani secildigi 2019 Aralik ayi icerisin-
deki Cumhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak, Postave Akit gazetelerinde konuyla ilgili
yer alan haberler MAXQDA 21 programi kullanilarak nitelicerik analizi yontemi
ile incelenecektir.

iklim Degisikligi

iklim degisikligi, 21. yiizyilda insanligin karsi karsiya kaldigi en biyiik sorunlarin
basinda gelmektedir (Flor, 2004: 1). iklim dedgisikligi; karsilastirilabilir zaman
dilimlerinde gozlenen dogal iklim degisikligine ek olarak, dogrudan veya do-
layli yollarla kiiresel atmosferin bilesimini bozan insan faaliyetleri sonucunda
iklimde olusan bir dedisiklik olarak tanimlanmaktadir (Kurnaz, 2021: 35). Bun-
larin arasinda tatli su kaynaklarinin azalmasi, gida Gretimi kosullarindaki genel
degdisiklikler ve seller, firtinalar, sicak dalgalari ve kuraklik nedeniyle 6limlerde
yasanacak artislar sayilabilir. Yani sira, yasam alanlarinin hizli degisimine ayak
uyduramayan bircok bitki ve hayvan tiiriiniin yok olmasi da 6nemli sonuclardir.

Fosil yakitlarin kullanimi, arazi kullanimi degisiklikleri, ormansizlastirma
ve sanayi slirecleri gibi insan etkinlikleriyle atmosfere salinan sera gazi (CO2,
CH4, 03, N20, CFC-11, HFC, PFC, SF6) birikimlerindeki hizli artisin dogal sera
etkisini kuvvetlendirmesi sonucunda, yerkiirenin ortalama yizey sicakliklarin-
daki artisi ve iklimde olusan degisiklikler s6z konusudur. Bu sicaklik artisinin
21. ylzyil sonuna kadar 1.5 derecede tutturulabilmesi iklim degisikligiyle m-
cadelenin ana hedefidir. Ancak bu orani tutturabilmek icin kullanilabilecek en
ylksek karbondioksit esdegerinin %86'sinin gecmis faaliyetler sonucunda ire-
tilmis oldugu genel olarak gozden kacirilmaktadir. Bu konudaki farkindalik el-
bette konunun aciliyeti ve hayati niteliginin anlasilmasi icin oldukca 6nemlidir.

iklim degisikliginin medyadaki temsili ve konuyla ilgili yapilan resmi acik-
lamalarda énemli sorunlar bulunmaktadir. Oncelikle iklim degisikligine iliskin
sorumluluk tiim dinya Glkeleri igin esit degildir. 1850’lerden itibaren yapilan
hesaplamalar bu toplamin %20’sinin tek basina ABD'nin sorumlulugunda ol-
dugunu gostermektedir. Bunun yani sira, kiiresel sirketlerin farkli Glkelerde
yaptiklari Gretimlerin yarattigi doga tahribatinin sorumlulugunun yoksul ya da
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orta gelirli Glkelere aitmis gibi sunulmasi da 6nemli bir problemdir. Diinyanin
en fazla karbon salimi yapan Glkelerinin siralamasi yapilirken niifus faktori de
dikkate alinmamaktadir. AB (ilkeleri tek tek siralamaya girmektedir. Bu neden-
le AB'nin en biiylk sanayi llkesi Almanya siralamada 7. olmaktadir; oysa AB
bir biitiin olarak alindiginda Cin ve ABD’'nin ardindan 3. sirada yer almaktadir.
Burada Cin ve Hindistan gibi en kalabalik Glkelerinin karbon saliminin karsilas-
tirmasi da yanlistir. Hesaplamalar yapilirken kisi basina karbon salimi dizeyi
esas alinmalidir (Savran, 2022a). Bu noktalarin medyada yer almamasi, boylesi
hayati bir konuyla ilgili farkindaligin olusmasi acisindan 6nemli bir sorun olarak
karsimizda durmaktadir.

iklim degisikliginin nedenlerine iliskin cok Farkli bakis acilari bulunmakta-
dir. Kamu tercihi teorisyenlerine goére iklim dedisikliginin kaynadi dissalliklar-
dir. Elestirel ekonomi politik yaklasima gore ise iklim degisikliginin kaynagi
kapitalizmin kendi yapisal dinamikleridir. iklim degisikligi 18. yizyil sonlarin-
dan bu yana fosil yakitlarin artan kullanimi sonucu olusmaktadir (Paterson ve
Laberge, 2016). Kapitalizmin dodada yarattigi yikima ragmen, bu durumun
esas sorumlusu basta karbondioksit salimina dayali sektorlerdeki biiyiik kapi-
talist sirketler, diinyanin gelecedi icin 6limcil tehlikeler yaratan faaliyetlerine
devam etmektedir (Savran, 2022b) iklim degisikliginin elestirel ekonomi po-
litik yaklasim cercevesinde ele alinmasi, konunun gercek nedenlerini ortaya
koyacagi icin ¢6ziim ve miicadele bicimlerinin belirlenmesinde de ¢cok dnemli
firsatlar saglayacaktir.

Greta Thunberg ve iklim i¢in Okul Grevi

Greta Thunberg, isvecli iklim degisikligi aktivistidir. Thunberg'in bu aktivist
kimliginin yani sira, 6zel yasami da medya giindeminde sirekli yer almakta-
dir. Annesi Malena Ernman kizinin Asperger Sendromu oldugunu; 11 yasinda
konusma ve yemek yemeyi reddederek girdigi depresyon sonrasinda yasa-
digi akran zorbaligini yazdidi kitapta aktarmis; bu konular Thunberg ile ilgili
tiim haberlerde yer almistir. Thunberg’in 2018 yilinda isvec¢ Parlamentosu’nun
oniinde “iklim icin Okul Grevi” yazili déviz ile basladigi oturma eylemi gencler
arasinda yayginlasmis ve kiiresel bir hareket haline gelmistir (Science Alert,
2021).

2019 yilinin Eylil ayina gelindiginde diinya capinda dort milyon insan iklim
grevlerine katilmis; “Klresel iklim grevi” cercevesinde diinya capinda diizenle-
nen protestolar kapsaminda, 185 (lkede 6.100 etkinlik diizenlenmis, yaklasik
7,6 milyon kisi bu etkinliklere katilmistir. Thunberg ve baslattigi hareket, sicak-
ik artisini 1.5°C'nin altinda tutmayi hedeflemek basta olmak (izere, iklim ada-
letini ve diinyadaki siyasetcilerin gerekli yasal anlasmalara uyum saglamasini
hedeflemektedir.

Thunberg, 2019 yilinda 16 yasinda iken Time dergisi tarihinde yilin insani
0duli verilen en genc kisi olmustur. Time dergisi, 1927 yilindan bu yana, her
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sene yaptiklariyla o yil diinyada en etkili insanlardan biri olarak sectigi kisilere
6diil vermektedir. Thunberg, 2019 yilinda hem Uluslararasi Af Orgiiti’niin in-
san Haklari Odiilii hem de Dogru Gecim Odiili'ne layik gérilmis; 2019 Nobel
Baris Odiilii basta olmak (izere cesitli 6diillere de aday gosterilmistir. Bazilari
onun iklim aktivizmini ve kararliigini éverken, bazilari da onu agir bir sekilde
elestirmektedir (Abdulahad ve Nyberg, 2020: 7).

Thunberg ve baslattig “iklim Grevi” hareketine iliskin elestirilerden birisi
“eski kusaklar bizi yiziistd birakiyor” soylemi, iklim degisikliginin asil sorum-
lusu olan kapitalist ekonomik 6rgiitlenmenin siirecteki roliinin siliklesmesine
neden oldugu yoniindedir. ikinci elestiri ise “Fridays for Future (Gelecek icin
Cuma Giinleri)” eylemlerinin, son donemde cevre ve iklim degisikligi konula-
rinda duyarli davranmayan hiikimetler aleyhinde cesitli insan haklari mahke-
melerinde dava agmak, uluslararasi komisyonlara dilekce vermek gibi eylemle-
rine yoneliktir. iklim degisikligi konusunda birbirine esit olmayan sorumluluk
diizeyine sahip, dolayisiyla cok farkli diizeylerde 6nlemler almasi gereken il-
kelere sanki esit hukuki sorumluluga sahipmis gibi dava acmanin yoksul lke-
lerin aleyhine bir tutum benimsemek anlamina geldigi belirtilmektedir (Sav-
ran, 2022c). Bu noktada, Greta Thunberg'in iklim felaketine karsi miicadeleleri
kapitalizmin sinirlari icinde tutan bir anlayisa sahip oldugu disiinilmektedir.
Bircok sirketin CEO’sunun hareketin dogrudan dogruya icinde olmasi; sézgeli-
mi, hareketin 6nde gelen sponsorlarindan MacArthur Vakfiile Earth’s Call Fund
(Yerylziinin Cagrisi Fonu) kurulusunun ¢ok yakin iliskiler icinde olmasi, bunun
sebebi olarak gorilmektedir (Savran, 2022b).

Cevre Haberciligi ve iklim Degisikligi

Cevre iletisimine iliskin literatiir 1970’lerden itibaren gelismeye baslamistir.
Alanin ulusal ve uluslararasi iletisim orgitleri ve Gniversite diizeyindeki ders-
lericinde yerlesmesiise 1990’larla olmustur. Alandaki yayinlarin artisi cevresel
iletisime odaklanan akademik dergilerin kurulmasi ve artan makale sayisi cev-
re iletisimi alaninin gordnarliginid de artirmistir (Hansen, 2011: 9). Hansen'e
gore, bu gelisme cevresel iletisim calismalarinin daha genis sosyal, politik ve
kiltirel boyutlarini anlamamizi da saglamistir (2011:9).

Ekolojik sorunlarin etkilerinin goridlmesiyle cevrenin, toplumsal bir endise
konusu haline gelmesi, insanlarin cevre haberciligi konusundaki ihtiyacini ar-
tirmistir. Cevre haberciliginin gelisimini sekillendiren etmen, cevre konularinin
kamusal gindemde yer edinmesi olup, cevre hareketinin yiikselmesi sonucu
cevre haberciligi alani gelismistir. Medyanin ¢evre sorunlarina iliskin yaklasi-
mi onceleri cevre sosyolojisi icinde degerlendirilirken, daha sonralari cevrenin
nasil algilandigi, bu alginin nasil yaratildigi, kisacasi biling endistrisi kavrami
icinde iletisim disiplini cercevesinde ele alinmasi gerekliligini ortaya koymus-
tur (Cox, 2006).

1970’'lerin ortalarinda, cevreyle ilgili haberlerin yarisindan fazlasinin halkla
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iliskiler materyalinden kaynaklandidi veya bunlardan yararlandidi ortaya ko-
nulmustur (Sachsman, 1976). Yakin zamanda ingiltere’de haberlerin %60'inin
“tamamen veya biiyiik 6lciide dnceden paketlenmis bilgilere dayandigi ve yiiz-
de 20'sinin de degisen derecelerde bagimli oldugu” goésterilmistir (Williams,
2015). Haberlerin halkla iliskiler biiltenlerinin etkisi olduguna dikkati ceken ca-
lismalar kes ve yapistir gazeteciliginin ve haber hikayelerinin giderek kurumsal
basin biiltenlerine benzedigini ortaya koymustur. Bunun yani sira Exxon Mobil
gibi firmalar tarafindan finanse edilen iklim siiphecisi gruplarin Grettikleri ice-
rikler Gzerinden BBC News Online’da yapilan calismalar, benzer etkinin giini-
mizde de oldukca belirleyici oldugunu gosteriyor (Holmes, 2009). Sektorin
finanse ettigi birey veya gruplarin ‘PR ayak izini’ haritalamaya calisan Holmes,
BBC haber arsivinde Exxon Mobil tarafindan finanse edilen kisi veya grupla-
ri kaynak olarak gosteren 88 makaleyi tespit etmis; makalelerin alt kisminda
sirket tarafindan finanse edilen kuruluslara ve 6n gruplara (Heartland Ensti-
tiisii ve Kiiresel iklim Koalisyonu gibi) web baglantilarini iceren ve “daha fazla
okuma” icin kaynaklar olarak cercevelenen 90 icerik tespit eder. Bu iceriklerde
sirket baglantisinin belirtilmemesi de ¢cok énemli bir sorun olarak ortaya ¢ikar
(Williams, 2015: 96).

Cevre haberciligi alaninda yapilan akademik calismalar agirlikli olarak cev-
re sorunlarinin medyadaki temsillerine iliskin olarak yapilmaktadir. Gindem
belirleme; cerceveleme ve alimlama yaklasimlari 6ne c¢ikmaktadir. Gindem
belirleme yaklasimina gore toplumun algilari, kararlari ve eylemleri genel ola-
rak medyada yer alan haberlerden etkilenir (Hannigan, 2006). Dolayisiyla med-
yada cikan haber metinleri ya da yapilan programlar, toplumsal farkindaligin
ve alginin olusturulmasinda 6nemli bir etkendir (Demirel, 2014: 2). Buna gére
cevre sorunlarinin medyadaki temsilleri agirlikli olarak bilimsel uzmanlar tara-
findan sekillendirilmekte ayrica gazetecilerin sdylemsel uzlasimlari da belirle-
yici olmaktadir. Cevre sorunlarina ¢6zim bulmanin eniyi yolu sorunlara medya
araciligiyla dikkat ¢cekmekle mimkin olacaktir. Medya, cevre sorunlarini uy-
gun bir sekilde ele aldiginda siyasi ve kamusal giindem olusmaktadir (Hansen
ve Cox, 2015).

Cerceveleme yaklasimi, medyanin 6n plana ¢ikardigi konularin okuyucunun
bakis acisini da belirledigi yonindedir. iklim degisikligine iliskin bilginin nasil
yonetildigi, biyiik 6lciide metinsellestirilme bicimleriyle de ilgilidir. Cerceve-
lerin okuyucularin algilama ve yorumlamalarina rehberlik ettigi séylenir. Bazi
cerceveler ve anlatilar cesitli izleyici/okuyucuyu da harekete gecirme potansi-
yeline sahiptir. Haberin cercevelenmis haline maruz kalan ve uzman olmayan
okuyucu sadece yonlendirilmis olmamakta, ayni zamanda o algiyi da icselles-
tirmektedir (Molek ve Kozakowska, 2018: 75).

Alimlama calismalan iklim degisikligine iliskin medya ve kamusal séylem-
ler arasindaki iliskiyi sistematik olarak yakalamayi, Gretim siireclerinden haber
metinlerine, toplumdaki giic miicadelelerine ve izleyiciye kadar tiim séylemsel
siireci takip etmeyi mimkin kilmaktadir. iklim degisikligi konusunda medya
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glindemini kimin olusturdugu; iklim degisikligi izerine medya séylemi aracili-
diyla cesitli glic iliskilerinin nasil yeniden uretildigi; iklim degisikligiyle ilgili ha-
ber metinlerinde yer alan giic iliskilerinin kamuoyu tarafindan nasil karsilanip
tartisildigi ve bunlarin eyleme gecip ge¢cmedigdi, bu yaklasim cercevesinde 6ne
cikan sorulardir (Olausson ve Berglez, 2014: 253).

iklim degisikligi haberciligini temsil boyutuyla analiz eden calismalarin bii-
yiik kismi, haber kapsamini iklim dedisikligini dogru bir sekilde haberlestirili-
yor mu, iklim degisikligi antropojenik (insan kaynakli) olarak rapor ediliyor mu
sorularinda gérecegimiz “dogruluk” kategorisi cercevesinde ele aliyor. iklim
gazeteciliginin bu konuda yetersiz kaldigi ise, yapilan calismalarin ortak nok-
tasidir. Ozellikle iklim bilimcilerinin ‘siyasi’ gériinme korkusu (Trumbo, 1996)
nedeniyle sorunun gercek nedenlerini aktaramamasi; haber endistrisinin
yasadigi sorunlar; arastirmaci gazetecilige ayirilan kaynaklarin sinirlanmasi
ve gazetecilik mesleginin krizi (Boykoff ve Yulsman, 2013); iklim degisikligi-
nin medya araciligiyla ‘depolitize edilmesi’ (Maeseele ve Raeijmaekers, 2017;
Pepermans ve Maeseele, 2016) 6nemli sorunlar olarak karsimiza cikiyor. Lite-
ratirdeki arastirmalara gore de iklim krizinin basit bir sekilde giindelik yasa-
min icerisinden olgularla ifade edilememesi, bilimsel verilerin ve kavramlarin
yorumlanmadan, sadelestirilmeden haberlere dahil edilmesi konuya iliskin
farkindaligin artmasini engelleyerek, iklim krizini soyut, uzak ve belirsiz bir fe-
nomene dondstiriyor.

Bu sorunlarin halkin iklim degisikligi konusundaki anlayisini, endisesini ve
politik eylemlilige destegini biiyik olciide engelledigi distiniilmektedir (Boy-
koff, 2011; Feldman vd. 2012; Morris, 2021b: 134) Konuya iliskin yakin zaman-
da yapilan bir arastirma, bu sonuclari ortaya koymasi anlaminda oldukca car-
picdir. Yale Universitesi iklim iletisimi Programi tarafindan 2018 Aralik ayinda
yapilan genis kapsamli arastirmada se¢gmenlerin %81'inin (%64’ Cumhuriyetgi
olmak (Gizere) ABD'de Yeni Yesil Anlasma'yi (Green New Deal) desteklediklerini
ortaya koymaktadir. Ayni arastirma dort ay sonra yenilendiginde ise ¢ok farkli
sonuclara ulasir. Nisan 2019 arastirmasinda Cumhuriyet¢i secmenin destegi-
nin belirgin bir sekilde azaldigi gorilir. Yale arastirmacilari Fox News kanalini
daha sik izleyen Cumhuriyetci secmenin Yeni Yesil Anlasma’ya olan desteginin
biyik oranda azaldigini ortaya koyarlar. Arastirmacilar Fox News seyretme ile
iklim degisikligine inanc¢ arasindaki bu negatif nedensel iliskiye ‘Fox News Etki-
si’ ismini verirler (Morris, 2021b: 143). Bu arastirmanin da gosterdigi gibi, iklim
degisikligine iliskin farkindaligin olusmasi ve son derece hayati olan bu konuda
bir miicadele stratejisinin gelistirilebilmesi anlaminda medyanin konuyu tem-
sil bicimi oldukca biiylik Gnem tasimaktadir.

iklim Degisikligi Haberciligi ve Depolitizasyon

Pepermans ve Maeseele (2016: 483), iklim gazeteciligine iliskin elestirel ca-
lismalarin azliginin, cevresel iletisim alanina ‘konsensis olusturucu bir bakis
acisinin’ hakim olmasindan ileri geldigini belirtirler (Pepermans ve Maeseele,
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2016: 483; Morris, 2021b: 135). Pepermans ve Maeseele, iklim degisikligini
‘uzlasma olusturma perspektifi’ araciligiyla ‘depolitize eden’ iletisim bilimi ile
‘elestirel tartisma perspektifi’ araciligiyla iklim degisikligini ‘siyasallastiran’ ile-
tisim bilimi arasinda net bir ayrim yapmaktadir. Carvalho da bu ayrimin altini
cizer ve ‘iklim dedisikliginden daha politik bir meselenin olamayacagini’ vur-
gulayarak elestirel bir incelemeyi reddettigi icin konsensiis olusturma pers-
pektifinin sorunlu oldugunu séyler (2010: 173). iklim degisikliginin bir sekilde
apolitik oldugunu iddia ederek konsensiis olusturma perspektifiyle yola ¢ikan
yaklasimlarin bir anlamda suc ortakligi olabilecegini sdyleyen Carvalho'ya gore
bu depolitizasyon oldukca sorunludur. Ciinkd “duyulacak ve politika kararla-
rina dahil edilecek sesler ve arglimanlar iklim degisikliginin gelecedi icin kilit
onem tasimaktadir” (2010: 173).

iklim degisikliginin nasil politik bir mesele oldugu Amerika Birlesik Dev-
letleri'ndeki Yesil Yeni Anlasma tartismalarinda da acikca gorilebilmektedir.
Nancy Pelosi'nin Yesil Yeni Anlasma'yi “yesil rilya ya da her neyse” olarak ve
Baskan Trump'in “en akil almaz sey” olarak adlandirmasinda da bunu goriiyo-
ruz (Gustafson vd. 2018). ABD'de Yesil Yeni Anlasma destekcilerini tehlikeli bir
‘Oteki’ imajiyla seytanlastirmak icin kullandiklari ‘konumlandirma’ ABD med-
yasinin ‘Soguk Savas zihniyeti’ ve ‘diisman olusturma’ siyasetiyle de paralellik
gostermektedir (Zelizer, 2018).

Carvalho medyanin temel bilgi kaynagi oldugunu ve insanlarin iklim degi-
sikligi ile ilgili fFarkindaligini ve endisesini sekillendiren ana faktor oldugunu ve
bu nedenle kamuoyunun giindemini belirlemede 6nemli bir role sahip oldu-
dgunu soyler. Kamusal meselelerin anlaminin Gretilmesi, yeniden Gretilmesi ve
dondstirilmesi icin kilit bir Forum olarak medya, risklerin, sorumluluklarin ve
demokratik siyasetin isleyisinin anlasilmasini etkiler. Medya temsilleri, bireyler
icin belirli ‘'6zne konumlari’ insa eder ve eyleme ge¢cme veya eylemsizlik egilim-
lerini gelistirir (Carvalho, 2010: 172).

Ana akim medyanin mevcut yapisi, ticari odaklarin ve elitlerin seslerini ak-
tarmakla elestirilir (Maeseele ve Raeijmaekers, 2017: 2). Maeseele ve Raeijma-
ekers bu yaklasimi elestirerek agnostik bir medya cogulcu perspektife dayali
bir cerceve gelistirir. Bu yaklasim séylem mekanizmasinin depolitizasyon siire-
cinden nasil sorumlu oldugunu gésteren Chantal Mouffe'un agonistik cogulcu-
luk (agonistic pluralism) kavramina dayalidir. Buna gére post-politik donemde,
demokratik siyaset bir konsensis alani olarak tarif edilmektedir. Bu yaklasim
merkez sag ve merkez sol politikacilarin politikalarini ‘iyi yonetim’ olarak tarif
etmelerinde ve ideolojik tercihleri geri plana atmalarinda da goériilmektedir.
Bu anlamda, post-politika, Batr'daki mevcut doneme uygulanan belirli bir de-
politizasyon tirine atifta bulunur. Toplumsal yapidaki catismalar g6z ardi edi-
lerek nihai bir konsensiisiin insasi cabasi catismalari gizlemeye hizmet eder. Bu
siirecin depolitize edici yonini tartisan Maeseele ve Raeijmaekers, Mouffe'un
agonistik cogulculuk kavramiyla catisma icinde uzlasmayi hedefler. Mouffe an-
tagonist rekabeti, agonistik hasimlik/muhaliflik (adversaries) iliskisine donis-
tlirmeyi 6nerir. Buna gore 6nemli olan, biz/onlar ayrimini ortadan kaldirmak
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degil, bu ikisi arasindaki karsi karsiya gelisi demokratik bicimde disinebil-
mektir. Agonistik demokrasi modeli ‘6teki’'nin yok edilmesi gereken diisman
(enemy) olarak degil, muariz (adversary) olarak gérilmesini 6nerir (Tekdemir,
2016). Agonistik medya codulculugu yaklasimi medyada yer alan haberlerde
ve bilimsel analizlerde, iklim degisikliginin siyasetten arindirilmasinin genel-
likle risk esitsizliklerini gizleyerek kurtarma ve miidahalenin anti-demokratik
tasariminin gelistirilmesinin ve uygulanmasinin gézden kacirilmasina neden ol-
dugunu soylemektedir. Mouffe'un agonistik cogulculuk kavramiyla yola ¢ikan
Hanna E. Morris, New York Timesve Wall Street Journal gazetelerinin haberleri
Gizerinden yaptigi séylem analizinde Yeni Yesil Anlasma’yi savunanlarin asirilik
yanlisi milenyal ‘6teki’ bir grup olarak sunuldugu sonucuna ulasir. Burada Yeni
Yesil Anlasma 6zelindeki depolitizasyon “konumlandirma”, “gayri-mesrulastir-
ma”, “dogallastirma” soylemsel stratejileriyle kurulan bir “dislanma mekaniz-
maslyla” kurulmus ve anlasma yanlisi olanlar tehlikeli bir grup olarak konum-

landinlmistir (Morris, 2021b: 137).

Arastirma

Bu calismada baslattigi “iklim icin Okul Grevi” kampanyasi ve yiiriittiigi iklim
degisikligi micadelesi nedeniyle 2019 yilinin Aralik ayinda Time dergisi tara-
findan yilin insani secilen Greta Thunberg'e iliskin yazili basinda ¢ikan haberler
analiz edilecektir. Calismanin amaci, Greta Thunberg’e dair haberler tizerinden
iklim degisikliginin ana akim medyada ele alinis/tanimlanma bicimlerini analiz
etmektir. Bu baglamda calisma, ana akim medyanin Greta Thunberg ve “iklim
icin Okul Grevi” kampanyasini nasil haberlestirdigi; haber iceriklerinin iklim
degisikligi konusundaki depolitizasyona hizmet edip etmedigi sorularinin ya-
nitlari aranacaktir. Thunberg’in yilin insani secildigi 2019 Aralik ay1 icerisindeki
Cumbhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak, Postave Akit gazetelerinde konuya dair yapi-
lan haberler calismanin 6érneklemini olusturmaktadir. Aralik 2019 déneminde
tespit edilen 16 haber MAXQDA 21 programi kullanilarak nitel icerik analizi
yontemiyle incelenecektir. Gazete haber basliklari, alintilar ve haber icerikleri
ve fotograflar birlikte kodlanmis; ortaya cikan kodlar bilgilendirme ve depoli-
tizasyon olmak lizere iki ana kategoride siniflandirilmistir. icerik analizi; top-
lumsal ya da toplum bilimsel arastirmalarda kullanilan bir goézlem teknigi olup,
dolaysiz, yaygin gozlem teknikleri arasinda olup oldukca kullanilan bir yéntem-
dir. Klaus Krippendorff'un belirttigi gibi, bir mesajin icindeki verilerden yinele-
nebilir ve degerli cikarimlar yapan arastirma teknigidir (Aziz, 2017: 129-131).
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Tablo 1. Aralik 2019 Greta Thunberg’in konu edildigi haberlerin gazetelere gére dagilimi

ANA AKIM HURRIYET YENI SAFAK POSTA CUMHURIYET AKIT
MEDYA

12.12.2019 14.12.2019 12.12.2019 8.12.2019 09.12.2019
GRETA 17.12.2019 17.12.2019 13.12.2019 12.12.2019 11.12.2019
HABER
TARIHLERI 30.12.2019 15.12.2019 13.12.2019 12.12.2019

17.12.2019 16.12.2019

TOPLAM 3 ADET 2 ADET 4 ADET 4 ADET 3 ADET

Bulgular ve Analiz

Greta Thunberg konulu haberler 6ncelikle bilgilendirme ve depolitizasyon ana
kategorilerinde siniflandirilmistir. Baslattigi “iklim icin Okul Grevi” kampanya-
siyla Time dergisi tarafindan yilin insani 6dili verilen Thunberg'e iliskin yapi-
lan haberlerin; kiiresel iklim miicadelesinden cok baglamsizlastirma, kisiselles-
tirme ve itibarsizlastirma cerceveleriyle ele alindigi; alayca bir dil kullanildigr;
Akit gazetesi 6zelinde Soroscu, Tiirkiye aleyhtari gibi ifadelerle temsil edildigi
gorilmistir. Cumhuriyet gazetesi haberlerinde iklim degisikline iliskin bilgi-
lendirici iceriklere yer verildigi; diger gazetelerde ise agirlikli olarak depoli-
tizasyon kategorisinde icerikler iretildigi tespit edilmistir. Bu sonug, gazete-
lerin siyasi yaklasimlarinin Thunberg’in haberlerdeki temsilini de etkiledigini
gostermistir.

Bilgilendirme kategorisi

Bilgilendirme kategorisi icerisinde “iklim icin Okul Grevi” eylemi, Thun-
berg’in yilin insani secilmesi, iklim degisikligiyle miicadele, iklim degisikliginin
varligina iliskin bilgi veren alt kategorilere ayrilmistir. Bilgilendirme kategori-
sinde en yiiksek siklik Thunberg'in yilin insani secilmesine iliskindir. Bunu iklim
degisikligi ile miicadele ve iklim degisikliginin varligina iliskin haber icerikleri
takip etmektedir. Cumhuriyet gazetesinin Thunberg tizerinden iklim degisikli-
gine iliskin en cok bilgilendirme yapan gazete oldugu gorilmustir.
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Tablo 2. Bilgilendirme kategorisi ve sikliklari

Kod Sistemi Gazete Resimleri Yeni Safak Hurriyet Posta Cumbhuriyet Akit TOPLAM
(@4 Bilgilendirme 0
(@ Okul Grevi 2
@4 Greta'nin Yilin insani Segilmesi 6
@, iklim Degisikligiyle Miicadele 3
&g iklim Degisikliginin Varligi 3
2. TOPLAM 3 0 3 2 6 14

Bllgllendlrme (0)

£/

Greta'nin Yilin Insani

Secilmesi (6) Okul Grevi (2)

iklim Deg|§|kI|g|er iklim Deg|§|kllgln|n Varlig
Miicadele (3) 3)

Bilgilendirme kategorisinde en cok haberin goérildigli Cumhuriyet gaze-
tesinin 8 Aralik 2019 tarihli haber basligi “Yasasin Cevre Adaleti!"dir. Haber
iceriginde Birlesmis Milletler iklim Degisikligi Taraflar Konferansi'nin (COP25)
yapildigi ispanya’nin baskenti Madrid’de iklim degisikligine karsi genis katilimli
bir protesto gosterisi yapildigs; isvecli iklim aktivisti Greta Thunberg'in de bu-
lundugdu yirilyiste, siyasetcilere “harekete gecin ve degisin” cagrisinda bulu-
nuldugu belirtilmektedir. Yirlylse yiiz binden fazla kisi katildidi; aktor Javier
Bardem ile sarkici Macaco ve Amaral gibi Ginlilerin de iklim degisikligine karsi
yiriyenler arasinda yer aldigi haber iceriginde yer almaktadir.

12 Aralik 2019 tarihli Cumhuriyet gazetesi Greta Thunberg'in ‘Time dergisi
tarafindan 2019 Yilin insan!’ secildi basligiyla yer almaktadir. Haberde Thun-
berg’in konusmasinda diinya liderlerini kiiresel isinmayi durdurmak icin glicli
bir adim atmak yerine kendi imajlarini parlatmakla sucladigi belirtilmistir. 16
Aralik 2019 tarihli Cumhuriyet gazetesinde ise baslik “iklim zirvesinde hayal
kirikig1”dir. Haberde ispanya’nin baskenti Madrid’de 2-13 Aralik tarihlerinde
diizenlenen COP25 sonucg bildirisinin beklentileri karsilamadigi; bildiride 6ne
cikan tek maddenin, karbon emisyonlari miktarinin azaltilmasiyla, ilgili Glkeler-
den 2020'de kapsamli taahhiitler sunmasinin istenmesi oldugu belirtilmistir.

Depolitizasyon kategorisi

Greta Thunberg konulu haberler incelendiginde depolitizasyon katego-
risinde Gretilen iceriklerin bilgilendirme kategorisinde Gretilen iceriklerin iki
katindan fazla oldugu gorilmektedir. Depolitizasyon ana kategorisi baglam-
sizlastirma, kisisellestirme ve itibarsizlastirma alt kategorilerine bélinms;
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itibarsizlastirma alt kategorisi de kendi icerisinde alaycilik, Soroscu, Tirkiye
aleyhtari ve asperger olmasi alt kategorileriyle incelenmistir.
Tablo 3. Depolitizasyon kategorisi ve sikliklari

Kod Sistemi Gazete Resimleri Yeni Safak Hurriyet Posta Cumbhuriyet Akit TOPLAM
@) Depolitizasyon 0

@1 Baglamsizlagtirma 19
@] Kigisellestirme 1

@ itibarsizlagtirma 0
@1 Alaycilik 2 2

&) Sorosgu 3 3

@] Tiirkiye Alehtari 6 6

@ Asperger Olmasi 1

Z TOPLAM 3 3 4 4 2 16 32

Hiirriyet gazetesinin 12 Aralik 2019 tarihli haberinde “Asperger Sendromu
teshisi kondugu biliniyor. Bu rahatsizlik sosyal etkilesim ve so6zli olmayan ile-
tisimde zorluk olarak tanimlaniyor” ifadesi Thunberg'in iklim degisikligi bagla-
minda yirittigi micadeleyle iliskili bir durum olmamasina ragmen vurgulan-
mistir. Yine 17 Aralik 2019 tarihli Hiirriyet gazetesinde baslik “Yolculugu Birinci
Sinifti” olarak verilmis, Greta Thunberg'in Almanya’'da trenden paylastidi fo-
tograf Gzerinden Alman demiryolu sirketi Deutsche Bahnile sosyal medya lize-
rinden girdigi tartismaya genis yer verilmistir. Bu haberin tiim gazetelerde yer
aldigi gorilms; iklim degisikligi miicadelesiyle 6n planda olan ve bu nedenle
Time tarafindan yilin insani secilen Thunberg bu haberlerde alayci bir dille ele
alinmis, iklim degisikligi baglami disinda bir temsil s6z konusu olmustur. Thun-
berg'i Hiirriyet gazetesinde 30 Aralik 2019 tarihinde Ahmet Hakan'in 2019'un
“en gicik eylemcisi” olarak adlandirmasi; “6nce ne sirin cocuk ne giizel isler ya-
piyor falan dendi ama sonundaki arkasindaki siiper giicler biraz fazla belirince
isin tadi kactr” ifadesiyle icerik itibarsizlastirma kategorisindeki ‘alaycilik’ ve
‘Soroscu-dis glicler” alt kategorileri cercevesinde degerlendirilmistir.

Tablo 4. Depolitizasyon kategorisi ve sikliklari

O

Depolitizasyon

Baglamsizlastirma (19) Kisisellestirme (1)
Itlbarsulagtlrma

Turknye Alehtar (6) Asperger 0Imasn )

Sorosgu (3) Alayclllk (2)
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14 Aralik 2019 tarihli Yeni Safak’ta Ayse Bohiirler “Greta Sendromu ya da
Sindirella Masali” baslikli kose yazisi da itibarsizlastirma kategorisi dahilinde
iceriklerden olusmaktadir. Bohirler, Thunberg'i ve iklim degisikligi miicadele-
sinin kurgu oldugu yonindeki goriisiini masal benzetmesiyle yapmistir:

Yemen'de, Suriye’de Afrika’'da binlerce cocugun parcalanmis cesetlerinden, kan re-
van icindeki gorintilerinden etkilenmeyen ne yapiyorlarsa yapmaya devam eden
diinya liderlerinin taslasmis kalbini Greta yumusativerdi. Greta’nin gozyaslari, s6z-
leri dinya liderlerini harekete gecirdi! Trump ise “Cok giiliing. Greta 6nce 6fke kont-
roll sorunuyla basa c¢ikmali, sonra bir arkadasiyla eski usul giizel bir filme gitmeli.
Sakin ol Greta, sakin ol” twiti ile bu figiirle dalgasini gecti. Sindirella hikayesinin ka-
libi cagdas bir masala uyarlanmis, kahramani Greta Thunberg peri masali kahramani
gibi turlamaya devam ediyor. Prenses saraya girmisti de ya sonrasi?...

17 Aralik 2019 tarihli Yeni Safak gazetesinde “Greta ve DB arasinda ‘birinci
sinif" atismasi” basligindaki haberde de Thunberg'in alayci bir sekilde temsil
edildigi; iklim degisikligi miicadelesi baglaminin disinda kisisellestirilmis bir
icerik sunuldugu goriGlmstdr.

13 Aralik 2019 Posta gazetesinde “Sakin Ol Trump” baslidiyla ¢ikan haber-
de ABD baskani Trump ile Thunberg arasinda sosyal medyada yasanan karsilik-
lratisma “kiplere bindi” benzeri ifadelerle kisisellestirilmis, yine baglamsizlas-
tirma cercevesinde degerlendirilmistir.

ABD Baskani Donald Trump gecmiste bircok kez Time dergisi tarafindan ‘yilin kisisi’
secilmek istedigini dile getirmisti. Trump, kendisini ‘yilin kisisi’ olarak gésteren sah-
te Time'a kapaklari yaptirip sahip oldugu golf kuliplerinin duvarlarina astirmisti.
Time'in 2019 icin ‘yilin kisisi'olarak Trump'in siirekli hakaret ettigi isvecli cevre ak-
tivisti Greta Thunberg'i secmesi ABD Baskani'ni kiiplere bindirdi. Trump diin 16 ya-
sindaki Greta'yl hedef alip Twitter'da “Ofkenle basa cikmayi égren, bir arkadasinla
sinemeya git. Sakin ol Greta” mesajini paylasti. Greta da bunun Gzerine Twitter'daki
profilini “Ofke sorunuyla basa cikan bir ergen. Su anda bir arkadasiyla film izliyor
seklinde” degistirdi. Sosyal medya kullanicilari da “Trump sakin ol, artik Greta'yi kis-
kanmayi birak” mesajlari paylasti.

15 Aralik 2019 tarihli Posta gazetesi “Tatil istiyor” haber basligiyla ¢cikmis-
tir. Bu haberde kiiresel isinma ve iklim kriziyle miicadele icin protestolar di-
zenleyen ve diinyanin dort bir yanindaki eylemlere 6nciilik eden 16 yasindaki
cevre aktivisti Greta Thunberg'in dinlenmek istedigi, Noel icin evine gidecegi
belirtilmistir. Haberlerde yapilan yas vurgusu, yoruldu tatil istiyor icerigi haya-
ti 6nem tasiyan iklim degisikligi micadelesinin baglamindan cikarilmasi adeta
cocuksu bir eylem olarak ele alinmasi olarak karsimiza cikiyor. 17 Aralik 2019
Posta gazetesi de “1. sinif atismasi” basligiyla Thunberg ve demiryolu sirketi
arasindaki mesajlasmayi konu etmistir:

Diinyayi kirlettigi icin ucak kullanmayan Greta'nin, Almanya'dan trenle Glkesine do-
nerken Twitter'da yaptigi paylasim tartisma yaratti. Koridorda otururken bir fotog-
rafini paylasan Greta “Almanya icinde asiri kalabalik trenlerle seyahat ediyorum”
yazdi. Alman demiryolu sirketi Deutsche Bahn ise Twitter'da manidar yanit verdi:
“Greta biz demir yolu calisanlarini iklim dedisikligine karsi destekledigi icin tesek-
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kirler. Tren yiizde 100 yesil enerjiyle calisiyor. 1. Sinif kompartimandaki koltugunda
dostca ve uzmanca ilgilenildigini yazsaydin daha iyi olurdu”. Bunun (zerine Greta
soyle yanit verdi: “Trenleri kalkmak (izereyken yakaladim. Bu yiizden yerde otur-
duk. Daha sonra oturacak yer buldum. Sorun yok, sorun oldugunu séylemedim. Tika
basa dolu trenler cevre icin iyiye isaret”. Twitter kullanicilarindan bazilarn Greta'ya
tepki gosterirken bunun bir reklam atismasi oldugunu iddia edenler de oldu.

Posta gazetesinin 13 Aralik 2019 tarihli basligi “Trump hedef aldi Greta ya-
nitini verdi” ile ¢ikar. Trump ve Thunberg arasindaki sosyal medya (izerinden
gerceklesen tartismayi aktaran haberde “ABD Baskani Trump, iklim aktivisti
Greta Thunberg'in (16) Time dergisi tarafindan “Yilin Kisisi” secilmesini ‘gU-
lin¢'olarak niteledi” ifadesine yer verilir. Bu haberde de kisisellestirme; bag-
lamsizlastirma stratejileriyle bir temsil s6z konusu oldugu gorilmektedir.

Yer verdigi tim Greta Thunberg haberlerini baglamsizlastirma, itibarsiz-
lastirma ve kisisellestirme cerceveleriyle ele alan Akit gazetesi 9 Aralik 2019

tarihli haberinde “algici Greta”, “yerli isbirlikcileri” ifadeleriyle Thunberg'i iti-
barsizlastirma stratejisi cercevesiyle ele almistir.

Uluslararasi Enerji Ajansi acikladi! Algici Greta ve yerli isbirlikgilerini bitiren rapor
Uluslararasi Enerji Ajansi, motorlu araclar itibariyla atmosfere salinan karbondi-
oksit yogunlugu acgisindan Tirkiye'yi “temiz” lkeler arasinda gosterdi. Bu durum
Tirkiye'yi iklim degisikligi nedeniyle BM'ye sikayet eden “iklim eylemcileriyle” yerli
isbirlikcilerini zor durumda birakti... CHP'nin de (zerine atladigi yalan cabuk ¢okti”
ifadesini kullanan gazete Greta'nin Tirkiye'yi karalayan sozleri yerli isbirlikcilerini
de heyecanlandirmis, CHP'li Kadikdy Belediyesi de isvecliyi muhalefetine ortak et-
misti. Kadikdy Belediyesi bir binasinin duvarini Greta posteriyle kaplamisti. Ancak
Greta'nin manipilasyonu ¢abuk ¢okti. Uluslararasi Enerji Ajansi, Tirkiye'yi aracla-
rin karbondioksit salinimi agisindan temiz dlkeler arasinda saydi.

12 Aralik 2019 tarihli Akit gazetesi “Trump Greta'yla fena kafa buldu!” bas-
lidiyla cikar; Thunberg “sozde iklim aktivisti” olarak tanimlandigi haberde ‘Tir-
kiye aleyhtari’ olarak da 6tekilestirilmistir.

Sézde iklim aktivisti Greta Thunberg'in yilin kisisi secilmesine tepki gosteren ABD
Baskani Donald Trump, Thunberg ile alay etti. Haberde 16 yasindaki iklim aktivis-
ti Greta Thunberg'in Time dergisi tarafindan “Yilin Kisisi” secilmesini “giling” ola-
rak niteledi. Trump, kisisel Twitter hesabinda konuyla ilgili paylastigi mesajda, “Cok
glliing. Greta 6nce 6fke kontroll sorunuyla basa ¢ikmali, sonra bir arkadasiyla eski
usul glizel bir filme gitmeli. Sakin ol Greta, sakin ol.” ifadelerini kullandi. Thunberg,
Trump'in mesajinin ardindan kisisel Twitter hesabinin profil bolimiinG degistirerek,
“Ofke kontrolii sorunuyla basa cikan bir ergen. Su anda bir arkadasiyla sohbet edip
eski usul glizel bir film izliyor.” ifadelerini ekledi... Greta Thunberg, Baris Pinari Ha-
rekati basladiktan sonra Tirkiye'ye karsi PKK'nin safinda yer almis ve YPG'li tero-
ristleri savunan paylasim yapmisti.

11 Aralik 2019 Akit gazetesinde “Time dergisi Tirkiye'yi sikdyet eden So-
roscu Greta Thunberg'i yilin kisisi secti!” basligiyla cikan haber Thunberg'in
yasi vurgulanarak yapilmis Tirkiye'de i¢ politika alaninda muhalifleri itibarsiz-
lastirmak icin siklikla kullanilan “Soroscu” ifadesiyle itibarsizlastirma stratejisi
izlenmistir:
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Time dergisi, cok tartisilacak bir karara imza atti. Soroscu oldugu ortaya cikan 16
yasindaki isvecli iklim aktivisti Greta Thunberg yilin kisisi secerek, «gencligin giicii»
olarak tanimladi. Aralarinda isvecli iklim aktivisti 16 yasindaki Greta Thunberg'in de
bulundugu 16 ¢ocuk, Tirkiye'nin de bulundugu 5 ilke hakkinda iklim degisikligiyle
micadele konusunda yeterli adimlari atmadiklari gerekgesiyle BM'ye sikayet etmis-
ti. BM'ye sunulan resmi sikayet dilekcesinde Tiirkiye'nin yani sira Fransa, Almanya,
Brezilya ve Arjantin de yer almis, ancak diinyanin en biyiik karbon salinimi yapan
iki ilkesi olarak géze carpan ABD ve Cin ise sikayet listesinde yer almamisti. Ustelik
ABD ve Cin, uluslararasi arenada kiiresel isinmaya karsi imzalanan sézlesmeye des-
tek vermeyen iilkeler olarak dikkat cekmisti.

Tablo 5. Greta Thunberg konulu haberlerin kelime bulutu

yasindaki
_ _ uluslararas) Sevahat

tepki Illflf(%lrl':;se | vilin ¢o2

iivki trump .

tiirkive haskenti
sika\y_gl fransa ret diinya merkel
Lt 1 ] rstama and
“(Il ergen I SUBE “predya oo

mallll’#lit!llg:’lll;(; I?l g}liyaist %ill(llllillalilmill eneri

Greta Thunberg konulu haberlerin MAXQDA 21 programi araciligiyla yapi-
lan kelime bulutu gazetelerin konuyu ele alislari sirasinda hangi konulari 6ne
cikardiklari konusunda 6nemli ipuclari vermektedir. Thunberg'e iliskin haber-
lerde en cok tekrar eden kelimeler arasinda ‘yasindaki’, ‘ergen’, ‘giling’, ‘So-
roscu’, ‘genclik’, ‘iklim’, “Trump’, ‘aktivist’ kelimelerinin 6ne ¢ikmasi depolitizas-
yon kategorisindeki temsillerle paralellik géstermektedir.

Calisma kapsaminda incelenen gazetelerin bir dislama stratejisiyle Thun-
berg’e iliskin haberler Gzerinden iklim degisikligi micadelesini baglam disi bir
temsille ele aldigi gérilmistir. iklim degisikliginin sebepleri ve sonuclarina
deginmeyen; iklim degisikligi micadelesinin 6nemine vurgu yapmayan bu ice-
rikler son derece politik bir meselenin depolitizasyonuna hizmet edecektir. Ca-
lsmanin bir diger sonucu gazetelerin benimsedikleri ideolojik arka plana gore
tutum gelistirdiginin tespiti olmustur. Akit gazetesinin Thunberg ile ilgili tim
haberlerinin baglamsizlastirma, itibarsizlastirma ve kisisellestirme kategorile-
rinde yaptigi goralmstdar.

Sonu¢

iklim degisikligi ekonomik, sosyal ve ekolojik boyutlari giderek biiyiiyen kiire-
sel bir sorundur. 1980'lerin ortalarina kadar, yazili basinda kiiresel isinmayla
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ile ilgili meseleler cok az yer bulabilmistir. 1980'lerin sonlarinda yiikselen cev-
re miicadelesinin de etkisiyle konu politiklesmis; ingiliz ve ABD ulusal giinliik
gazetelerinde konu daha sik ele alinmaya baslanmistir (Anderson, 2009:168).

iklim degisikliginin oldukca genis bir yelpazeye uzanan etkileri dolayisiyla
iklim haberciliginin kapsami da genistir. iklim bilimiyle ilgili tim gelismeler kiri-
lan karbondioksit ve sicaklik rekorlart, iklim Felaketleri ve bunlarin gida, turizm
ve kentler Gizerindeki sosyoekonomik etkileri, enerji donisim, fosil yakit sir-
ketlerinin toplum ve politikalar Gzerindeki belirleyiciligi, bunlarin uluslararasi
iliskiler ve diplomasi alanindaki yansimalari, iklim zirvelerinde olup bitenler,
eylemler ve iklim hareketlerinin tiim faaliyetleri iklim haberciliginin kapsamina
girmektedir (Uzunoglu ve Karaca, 2021:30). Greta Thunberg ve baslattigi ‘iklim
grevi’ eylemi konuyu kiiresel diizeyde glindeme getirmis, bu anlamda iklim ha-
berciligi alaninda son donemin 6nemli glindemlerinden birisi olmustur. Bu ¢a-
lismada incelenen haberlerde Thunberg'in agirlikli olarak baglamsizlastirma,
itibarsizlastirma ve kisisellestirme kategorilerinde degerlendirilmesi, iklim
haberciligi konusundaki sorunlari ortaya koymasi acisindan da énemlidir. iklim
haberciligi alaninda medya ve iktidar iliskileri, ana akim medyanin sirketlerin
iklim krizine dair sorumlulugunu dikkate almamasi, haberlerin cogunun ajans-
lardan alinmasi ve farkli mecralarda ayni icerik Gizerinden haber Gretilmesi
(Uzunoglu ve Ocak, 2021: 39; Uzelgiin ve Sahin 2016: 1) alanin énemli sorunlar
olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Medyanin son dénemde gecirdigi donisiimle bir-
likte arastirmaci gazetecilik icin ayrilan biitcelerin diismesi, maliyet kisintilari
iklim degisikligine iliskin bilginin basitlestirilmesini de getirmektedir (Boykoff
ve Yulsman, 2013: 4). Medyada iklim degisikliginin dolayimlanmasinda baglam-
sizlastirma ve depolitizasyon ana egilim olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Siyasi
ve ekonomik giic iliskileri ve ticarilesme iklim degisikligine iliskin gercek bil-
ginin yayilmasinda, iklim degisikligi miicadelesinin topluma anlatilmasinda en
onemli engeller olarak gérilmektedir (Molek-Kozakowska 2018: 80). Ana akim
medyanin iklim degisikligine iliskin haberleri yaparken sorunun asil kaynagdi
olan sirket karliigini temel alan neoliberal politikalari ve onlarin sonuglarini or-
taya koymadigi goriilmektedir. Haberlerde zengin ile yoksul arasinda, dogayi
kirleten ile dogasi kirletilen arasinda soyut bir esitlik kurulmaktadir. Ozellikle
zengin Ulkeler ve yoksul (ilkeler arasinda esit sorumluluk géren yaklasim; yasa-
nan sorunlarin sanayilesme ile birlikte basladigini, bu anlamda gelismis sanayi
Ulkelerinin bu sorunda cok biiyiik payi oldugunu gézden kacirmaktadir.

Bu calisma kapsaminda incelenen gazetelerde “iklim icin Okul Grevi” ey-
lemi ve Thunberg'in yilin insani secilmesi haberlestirilirken iklim degisikligiyle
micadele, iklim degisikliginin varligina iliskin bilgilendirme son derece sinirli
bir sekilde yer bulabilmistir. Greta Thunberg'in konu oldugu haberlerde gori-
len baglamsizlastirma; kisisellestirme ve itibarsizlastirma bir ‘dislama meka-
nizmasi'yla (Maeseelee ve Raeijmaekers, 2017) iklim degisikliginin depolitizas-
yonuna neden olmaktadir.
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6z

Yeni Tirk sinemasinin énemli temsilcilerinden biri olan Dervis Zaim, Riya
(2016) filminde mimarlik sanatini, sinema ve mimarlik iliskisi kapsaminda ince-
lemektedir. Bu noktadan hareketle, geleneksel sanatlari modern bir sanat olan
sinemayla bulusturmay hedefleyen Dervis Zaim'in Riya filminde geleneksel
ve modern mimari sorgulamasini sinemaya ustaca aktardidi gorilmektedir.
Zaim, Riiya filmini Mimar Emre Arolat'in tasarladigi, istanbul Biyiikcekme-
ce'de yer alan madara goériinimli Sancaklar Camii'nden esinlenerek olustur-
mustur. S6z konusu ilham kaynadi, gecmisin gelecek nesillere aktarilmasinda
olumlu etkiler yaratmistir. Caminin madara goriiniiminden yola ¢ikarak filmin
hikayesini “Yedi Uyuyanlar” menkibesiyle harmanlayan Dervis Zaim, Mimar
Sinan’'in déneminden ve eserlerinden etkilenerek Riya filminin bilesenlerini
olusturmustur. Filmin anlati yapisini ‘dediserek devam etmek’ disiincesi iize-
rine kurgulayan yonetmen, filmde gelenegin degisip dedismeyecedi sorgula-
masini da yapmaktadir. Bu calismada Riya filminden yola ¢ikarak mimarlikta
geleneksel yaklasim ve sira disi yaklasimlarin karsilastirilmasi irdelenecektir.
Mimarlik sanatinin bu sekilde ele alinisi sinemanin ve sanat tarihinin disiplinle-
rarasi iliskisinde farkli bir 6rnek teskil etmektedir. Film izerinden gerceklesen
bu yaklasimla, Tirk sinemasinin geleneksel sanatlarla olan iliskisine vurgu yap-
mak amaclanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dervis Zaim, yeni Tirk sinemasi, mimarlik, sinema, geleneksel
sanatlar
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Abstract

Being one of the important representatives of the new Turkish cinema, Dervis
Zaim examines the art of architecture in his film, Dream (2016), within the con-
text of the relation between cinema and architecture. From this point of view, it
is clear that Zaim, who aims to connect traditional arts with the modern art, cine-
ma, also conveys the examination upon traditional and modern architecture pro-
fessionally in Dream. Zaim produced Dreaminspired by the cave-like looking San-
caklar Mosque, located in istanbul Biiyiikcekmece designed by architect Emre
Arolat. This source of inspiration has created positive effects on transferring the
past to future generations. Zaim blended the story of the film with the legend of
“Seven Sleepers” since the mosque has a cave-like structure and he formed the
components of Dream with the inspiration he took from Mimar Sinan’s work and
the era he lived in. Constructing the narrative structure of the film on the idea
of ‘continuing by changing’, he also questions whether the tradition will change
in the film or not. In this study, the comparison of traditional and extraordinary
approaches within the art of architecture will be examined based on Dream. This
way of how architecture is dealt with, constitutes a particular example within
interdisciplinary relations between cinema and art history. With this approach
taking place through the Ffilm, it is aimed to emphasize the relationship of
Turkish cinema with traditional arts.

Keywords: Dervis Zaim, new Turkish cinema, architecture, cinema, traditional arts.

* This article is derived from the Fatih Yaglica's master thesis titled “An Outlook on Turkish-Islamic
Arts from the Viewpoint of Dervis Zaim Cinema” at Pamukkale University, Graduate School of Social
Sciences.

** PhD Student, Pamukkale University, The Graduate School of Social Sciences,
fyaglica@pau.edu.tr, ORCID: 0000-0001-7425-4132
*** professor, Pamukkale University, Faculty of Science and Arts,
mbeyazit@pau.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0684-2383

ISSN: 2636-7955 ‘YllS‘SayHO‘ Ekim 2022‘ ETKILESIM | 53



Fatih YAGLICA, Mustafa BEYAZIT

Giris

Dervis Zaim', sinema sanatiyla arasinda olusan ilk gicli baglarin Gniversite do-
neminde Ustiin Barista’dan aldigi “Sinema Tarihi ve Sinema Estetigi” dersi ve
Bogazici Universitesi'nin Sinema Kuliib{i ile olustugunu ifade etmektedir (Sine-
ma Séylesileri, 2004: 37-38). Lisans hayatindan sonra Bogazici Universitesi’'nde
Tarih alaninda ylksek lisansa baslamis, bu donemde edebiyat, sinema ve sa-
nat lizerine kendisini gelistirmis ve Cem Taylan, Hilmi Yavuz, Siiha Arin ve ilhan
Arakon gibi isimlerle yakinlasarak sinema filmleri olusturma siirecinde 6nemli
adimlar atmistir (Atam, 2011: 458).

Ozgiin bir sinema dili olusturma diisiincesinde olan yénetmenin filmogra-
fisinde, geleneksel Tiirk-isldm sanatlari, insan ve doga iliskisi iizerine kurgula-
nan filmler vardir. Filmografisinin ilk halkasi ise Tabutta Révasata (1996) filmi-
dir. Mekan olarak Rumelihisari’'ni tercih eden yonetmenin bu filmi, Yeni Tirk
sinemasinin ilk 6rneklerinden biri olarak gérilmustir (Torun, 2017: 157). Der-
vis Zaim, Filler ve Cimen (2001) filminden itibaren sinemasal anlatimda 6zgiin
arayislar icerisine girerek bu filmde ebru sanatina yer vermistir (Atam, 2011:
466). Filmde ic ice gecmis olaylar ve belirsizlikler, kdgit Gzerinde ebru sana-
tinda kullanilan boyalarin gorsel olusturmadan 6nceki belirsizligi ve kaosu ile
iliskilendirilmistir (Gingor, 2010: 53). Paralel Yolculuklar (2004) adli belgesel
filmde ise 1974 senesinde Balikesir ve cevresinde yasayan Rumlarin evlerini
terk etmek zorunda kalmalari bariscil bir Gslupla ele alinmistir (Sayar, 2017:
52). Dervis Zaim, Camur (2003) filminde ise hastalik metaforu Gzerinden Kibris
sorunlarina deginerek hikdyede mitik bir unsura (Kybele figiiri) yer vermistir
(Pay, 2011: 41). Zaim, 17. yiizyilda Osmanli imparatorlugu’'nda yasayan Eflatun
isimli nakkasin basindan gecen olaylari anlattigi Cenneti Beklerken (2006) filmi-
nin insasini minyatir sanati Gzerine kurgulamistir. Zaim, bicim ve renk degisim-
lerinin minyatdr sanatinda 6zgirlik oldugunu disinmis ve bunu da “oynak za-
man” ve “oynak mekan” ifadesiyle film dilinin yaratiminda kullanmistir (Sinema
Soylesileri, 2006: 78). Yonetmen, bir sonraki filmi olan Nokta'yi (2009) ise hat
sanatini referans alarak olusturmustur. Sinema ve hat sanati birlikteligi Gzerin-
den; filmin ana mekani olan Tuz Gold, bembeyaz bir sayfayi, Gzerinde bulunan
insanlar da yazi ve noktalari simgelemektedir (Ozcinar, 2010: 211). Gélgeler ve
Suretler (2011) filminde ise gélge oyunundan yararlanilmis ve geleneksel bir
Uslup modern bakis acisiile ele alinmistir (Atam, 2011: 528). Zaim, Devir (2013)
ve Balik (2014) filmlerinde insan ve doga etkilesimi Gzerine disincelerini izle-
yiciye yansitmistir. Riya (2016) filminde ise doga kavramindan uzaklasmadan
geleneksel mimariyi sinemaya aktarmistir. Yonetmenin filmografisinin su an
icin son halkasi olan Flasbellek (2020) filmi ise Suriye’deki insanlik dramini be-
yaz perdeye tasimaktadir. Tim bunlardan hareketle Dervis Zaim'in filmografi-

" Asil adi Dervis Zaimagaoglu olan yonetmen, 1964 senesinde Kibris Limasol'da diinyaya
gelmistir (Alicti, 2014: 55). Universite cadina gelene kadar Kibris'ta yasadidi icin kendini
“adali” olarak gormektedir (Atam, 2011: 455). Lise 6grenimini Magosa'da tamamlayan
Zaim, lisans egitimini 1988 yilinda Bogazici Universitesi isletme Blim{i’nden mezun ola-
rak tamamlamistir (Alici, 2014: 55).
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sindeki on bir filmin besinde geleneksel sanatlardan izler oldugu gorilmekte-
dir. Geleneksel sanatlardan yararlandidi son filmi ise Riya'dir.

Dervis Zaim, Mimar Emre Arolat tarafindan tasarlanan Sancaklar Cami-
i'nden esinlenerek olusturdugu Riiya filminin gelenekle iliskisini mimari tze-
rinden kurmustur. Bu calismanin amaci Riya filmindeki sinema ve mimarlik
sanatinin ortakligindan yola cikarak Tiurk sinemasinin gelenekle/geleneksel
sanatlarla olan iliskisine vurgu yapmaktir. Sanat tarihi kapsaminda incelenen
geleneksel mimarinin, sinema sanati Gzerinden ele alinmasi da sanat tarihini
ve sinemayi ortak bir paydada bulusturma noktasinda biyik bir 6nem arz et-
mektedir.

Sinema ve sanat tarihi iliskisini ele alan calismalara dair sanat tarihi ala-
ninda yapilan literatiir taramasinda ilk olarak Ebru Seremetli'nin 2001 tarihli
“Gorsel Anlatim Diliyle Sanat Tarihi Belgesel Sinema ve Sanat Tarihi iliskisi”
baslikli yiiksek lisans tezi ile karsilasilmistir (Seremetli, 2001). Bu calisma sine-
ma (belgesel sinema) ve sanat tarihi iliskisini inceleyen 6nci calismalardandir.
Galismada belgesel sinema ve sanat tarihi iliskisi kosut kurgu yontemiyle ince-
lenmistir (Seremetli, 2001). Sonraki yillarda da sanat tarihi alaninda sinemayi
konu edinen tez ¢calismalari devam etmis ve ¢alismalarin agirlikli olarak Ffilm-
lerin afis tasarimlarinin analizi ve sinema-mimarlik iliskisi Gzerine kuruldugu
gorilmustdr. Sinema tarihinin baslangic yillarina dayanan sinema ve mimarlik
etkilesimi sadece sanat tarihi disiplini icerisinde degerlendirilmemis, sinema
ve mimarlik alanlarinda da bilimsel calismalara konu olmustur. Bu calismalar-
da agirlikli olarak mimari mekan tasarimlarinin sinemada nasil kullanildigi ve
bu tasarimlarin sinema diline etkisi Gzerinde durulmustur. Sinema ve mimar-
Lk etkilesimine Tirk sinemasindan bir 6rnek, Fatos Adiloglu’nun “Sinemada
Mimari Acilimlar: Halit Refig Filmleri” (2005) adli eseridir. Adiloglu (2005) bu
eserinde, mekansal iliskilerin nasil kuruldugunu ve mekan kullanim bigimleri-
ni Halit Refig filmleri Gzerinden incelemistir. Sinema ve mimarlik Gzerine bir
baska calisma, Esra Ersoy’un 2010 tarihli Mimarlik ve Sinema Etkilesimi Bagla-
minda Mekansal imge Kullanimiyla Duragan Mekénin Dinamik Mekdana Dén(is(i-
md baslikli yiiksek lisans tezidir. Ersoy, sinema ve mimarlik iliskisini, filmlerde
kullanilan mekanlarin yeni yorumlarla ve imgeler yardimiyla gérselden zihinsel
bir boyuta tasinmasi zemininde ele almistir. Bu yiiksek lisans tez calismasinda
orneklem olarak Eternal Sunshine of Spotless Mind filmi incelenmistir (Ersoy,
2010). Sinema ve mimarlik etkilesimi Gzerine yapilan calismalarda mekansal
tasarimlar disinda sinemanin mimarlik pratiklerinin belgelenmesine sagladi-
g1 katkilar da bir diger arastirma konusudur. Dr. Ogretim Uyesi Hande Tulum
Okur “Mimari Belgelemede Tiirk Sinemasinin Rol{: Tarabya Oteli Analizi” bas-
likli makalesinde, Tarabya Oteli'nin yapildigi dénemde, mekéan olarak Tarabya
Oteli'ni kullanan Turk filmlerindeki ic mekan gorsellerinin mimarlik literatGri-
ne sagladigi katki Gizerinde durmustur (Tulum Okur, 2020). Tiim bu calismalar-
dan farkli olarak “Dervis Zaim'in Rlya Filminden Geleneksel Mimariye Bakis”
baslikli bu makalede, Tirk sinemasinin gelenekle iliskisi mimarlik Gzerinden
ele alinarak geleneksel mimari ve modern mimari catismasinin filme olan etki-
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leri izerinde durulmustur.

Nitel arastirmalarin disiplinlerarasi biitiincil bakis acisini ele alan ve aras-
tirma probleminin yorumlama giiciiyle incelemesine dayanan (Karatas, 2015:
63) bu calisma da Tirk sinemasini ve sanat tarihini birlestiren disiplinlerarasi
yapislyla nitel arastirma ozelliklerini tasimaktadir.

Calisma icin detayli bir literatiir taramasi yapilmis ve Dervis Zaim sine-
masinin hangi bakis acilariyla ele alindigina dair tespitlerde bulunulmustur.
Calismada, Riya filminin temelini olusturan mimarinin dodayla etkilesimi,
geleneksel ve modern mimari kavramlarinin catismasi Gzerinde durulmus ve
gostergebilimsel analiz teknigi ile karakter isimlerinden metaforlara, mekan-
sal degisimlerden dramatik yapiya kadar bircok unsur incelenerek filmin ana-
lizi yapilmistir.

Riya Filminin Gostergebilimsel Analizi

Dervis Zaim imzali filmlerin bir kisminin anlati yapisinin geleneksel sanatlarla
kurgulandigi, bir kisminin da insan-dogda iliskisi Gzerinden ilerledigi gérilmek-
tedir. Riya (2016) filmi ise gerek gelenekle olan iliskisiyle gerekse de mimari
eserlerin olusumunda biy(k bir 6neme sahip olan doga etkeniyle adeta Dervis
Zaim filmografisinin genel 6zelliklerini tasimaktadir.

Riiya filminin senaristligini ve yonetmenligini kendisi Gstlenen yonetmen;
kurguda Ali Sait Demir, Ayhan Ergirsel, gorinti yonetmenliginde Taner Tok-
g6z, sanat yonetmenliginde Natali Yares, kamerada Engin Orsel, miizikte
Marios Takoushis, cast direktorliigiinde Banu Kuruoglu, Giliz Urgunlu, ses
tasariminda Burak Topalakgi gibi isimlerle calismistir. Yapimciligini Kivan Asli
Odabasi’'nin yaptigi film, Yesil Film ve Marathon Film ortakliginda cekilmistir.
Emre Oskay, Sadik Ekinci ve Adnan Sapci filmin uygulayici yapimciligini Gstlen-
mistir. Oyuncu kadrosunda ise; Gizem Erdem, Ebru Helvacioglu, Dilsad Bozyi-
dit, Gizem Akman?, Mehmet Ali Nuroglu, Enis Arikan, Ayse Lebriz, Sevil Aki,
Murat Kilic, Osman Alkas, Atalay Uluisik, ibrahim Selim ve Murat Karasu gibi
isimlerin yer aldigi Riya filmi 106 dakikadir.

Filmin 6ykisi ise kisaca su sekildedir: Sine, amcasi Riistem'in sirketinde ¢ali-
san bir mimardir. Ginimzin alisilmis tasarimlarinin 6tesinde sira disi bir cami
projesi Gizerinde calismaktadir. Proje alanindaki arazi egiminden yararlanarak
madarayl animsatan, kubbesi ve minaresi olmayan bir cami tasarlamaktadir.
Cesitli olumsuz etmenlerden dolayl caminin yapim asamasi tamamlanama-
yinca Sine'de stres ve uyku problemi gibi cesitli rahatsizliklar ortaya cikar. Bu
rahatsizliklardan dolayi bir uyku hastaliklari merkezine gitmeye baslar. Tedavi
sirasinda gordigu riyada kendini, tasariminda esinlendigi “Yedi Uyuyanlar”
menkibesinde gorir. Merkezden her ciktiginda farkli bir kimlige déndsir ve
donistigi her yeni kimlikte olaylara verdigi tepkiler degismektedir.

2 Listede yer alan oyuncu kadrosundaki ilk dort isim ayni karakteri (Sine) canlandirmak-
tadir.
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Yonetmenin énceki filmlerinde oldugu gibi Riya filmindeki karakter isimle-
rinde de titiz davrandigi gérilmektedir. Filmin baskisisi Sine'nin adinin anlami
“goqgs, yiirek” ve “uyuklama, uyku bastirma”dir (Devellioglu, 2007: 954). Fil-
min hem baslangicinda hem de iceriginde yer alan “Yedi Uyuyanlar” menkibesi
g6z 6niinde bulunduruldugunda Sine adi filmin iceridiyle uyumlu olarak kulla-
nilmistir. Ayrica filmin karmasik kurgusunda Sine karakterine doért ayri oyuncu
hayat vermistir. Kimi sahnelerde Sine icin “Yemliha” ve “Yolcu” olarak iki ayri
soy ismi kullanildigi gérilmektedir. Ayrica Yemliha, “Yedi Uyuyanlar”menkibe-
sindeki yedi kisiden birinin adidir (Koncu, 2013: 276).

Amcasi Riistem’e ait olan ve Sine'nin calistigi mimarlik ofisinin adi Mandala
MimarliKtir. Mandala, baslangici Hint kiltiriine ait oldugu disindlen ve “bi-
yili daire” olarak tanimlanan, merkezden baslayarak genisleyen dairelerden
olusan bir motiftir (Atasay ve Erdogan, 2017: 59). Ayrica evreni sembolize
eden bir mikrokozmos olarak kabul edilmektedir (Coruhlu, 1999: 222). Bu mo-
tif tird, filmde ofis olarak kullanilan mekanda sirketin logosu olarak da seyir-
cinin karsisina ¢cikmaktadir.

Riiya filminin mimarlikla iliskisi yalnizca isimlerde degil, karakterlerin kul-
landiklari objelerin mimari eserlerle olan uyumunda da kendini gostermekte-
dir. Sine'nin taktigi ve filmin cesitli sahnelerinde ekrana gelen kolyenin modeli
ve filmde yer alan caminin kubbesi gérsel olarak birbirinin aynisidir (Gérsel 7).
Bu kolye Sinée'nin camiyi konumlandirmayi planladigi alanda kaybolmustur.

Gorsel 1. Mimar Sine’nin taktigi kolye (Zaim, 2016)

Riiya filminde anlatimi pekistirmek amaciyla metafor olarak kullanilan
“Yedi Uyuyanlar” menkibesi, caminin kubbesi ve Mimar Sine'nin taktigi kolye-
nin benzerligi filmin afis tasarimina da yansimistir (Gérsel 2).
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Gérsel 2. Riiya filminin afisi (Zaim, ty)

NEMA GENEL MUDURLUG KATKILARIVLA
KARASUIBRAHIMSELIV

ACAR, ACAR ENTERTAINMENT-BERLIN
TANER TOKGH

Dervis Zaim, Mimar Emre Arolat’in tasarladigi Sancaklar Camii'ni* yapim
asamasindayken goriip magaraya benzettigini ve madara distincesinden yola
cikarak filmin geri kalan bilesenlerini olusturmaya basladigini belirtmektedir
(TRT Akademi, 2018: 371) (Gorsel 3).

3 Mimar Emre Arolat tarafindan tasarlanan ve istanbul Blyikcekmece'de yer alan San-
caklar Camii, egimli bir arazi Gzerine insa edildigi icin yerin altindaymis duygusu olustur-
masiyla, cok zengin bir icerige sahip kitiphanesiyle ve 2011'de Barselona'da Ddnya Mi-
marlik Festivali Gelecegin Projesi 6dillyle, 2013'te Singapur'da Ddnya Mimarlik Festivali
Dini Yapilar Kategorisi'nde dinya birinciligiyle, 2014'te Mimarlar Odasi Yapr Odiilii ile
ve 2015'te de Mies Van Der Rohe Avrupa Odilleri arasinda secilen en iyi kirk yapidan biri
olmasiyla 6n plana cikan bir yapidir (TRT Haber, 23 Mayis 2018).
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Gérsel 3. istanbul Bliyiikcekmece'deki Sancaklar Camii (Zaim, 2016)

Yonetmenin Riya filmi, “Ashab-1 Kehf” olarak anilan “Yedi Uyuyanlar” kis-
sasl ile baslamaktadir:

Ashab-1 Kehf anlatisi, 6liimden sonra dirilis motifinin bir misali olan uzun siire ma-
garada uyuyup yeniden uyanma hadisesi ile ilintilidir. Bu motif islam, Yahudilik ve
Hristiyanlik dahil baska inanislarda da yer almaktadir. Kur'anda bildirildigine gore
pagan bir topluluk ortasinda Allah’a inanan bir avuc¢ geng bu inanislarini dile geti-
rince tepki ile karsilanirlar. Gencler cezadan kurtulmak icin bir magaraya siginirlar,
yanlarindaki képekleri ile birlikte magarada derin bir uykuya dalarlar. Asirlar sonra
uyanirlar. Uyandiklari zaman pagan dénemi sona ermis, baski devri bitmistir. Yedi
Uyuyanlarin képedinin adi Kitmir diye bilinir. Kitmir bircok halk inanisina gére insani
kotdlikten korumaktadir.

Giristeki bu yazi, filmde bir metafor olarak yer alan “Ashab-1 Kehf” kissasI-
nin agiklamasidir (Saygili, 21 Ekim 2016). Yazida aktarildigi gibi “Ashab-1 Kehf”,
basta Mislimanlik olmak Gzere Hristiyanlik, Yahudilik, Hinduizm gibi bir¢ok
inanista benzer sekillerde anlatilmaktadir (Kosik, 2015: 746). Ancak bu kissa,
kutsal kitaplar arasinda sadece Kur'an-1 Kerim'de (Kehf Suresinin 9-26. ayetle-
ri) gecmektedir (Kosik, 2015: 745).

Riiya filminin 6nemli mekani olan Mimar Sine’nin tasarladigi cami, “Ashab-i
Kehf” menkibesinin magarasina atifta bulunmaktadir (Cam, 2018: 702). “As-
hab-1 KehF” kissasini aciklayan yazidan sonra Filmin ilk sahnesindeki, istanbul
Bogazi'nda yer alan kopek similasyonunun da bu bilgiler 1siginda “Yedi Uyu-
yanlar” menkibesinde yer alan Kitmir'i temsil ettigi yorumu yapilabilir.

Dervis Zaim'in Rdya filminde Sancaklar Camii’'ni mekan olarak tercih etmesi
ve caminin mimari tasarimiyla filmin olay 6rgiisiini ortak paydada kurgulamasi
filmdeki “arazinin egimine uydurularak yapilacak bu yapi, disaridan bakildigi
zaman bina goziikmeyecek (...) Kisacasi tepenin egimi binanin neredeyse bir
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parcasi olacak” diyaloglariyla kendisini géstermektedir. Filmin ilk sahnelerinde
karsilasilan bu diyaloglar, yonetmenin sinemasinda yararlandigi doga ve gele-
neksel sanatlar kavramlarinin ortak bir yansimasidir. Filmin ilerleyen kisimla-
rinda da mimaride dogaya uyum kavraminin Mimar Sine tarafindan tekrar dile
getirildigi sahneleri gérmek mimkindir. Binanin yapilacagi arazinin durumu
ve cevresiyle olan uyumu Sine'nin cok dikkat ettigi bir konudur. Mimarlikta do-
dal yasalara uymanin 6nemini diinyaca Gnli mimar Viollet le Duc (akt. Kebabci
Bahadir, 2006: 25) su sekilde belirtmektedir:

Mimarlik, bir sanat olarak, insanin yarattigi bir seydir. Bu tir bir yaratiyi gercek-
lestirebilmek icin, doga nesneleri yaratmak icin nasil bir yol izliyorsa ayni yolu biz
de izlemeliyiz. Doganin kullandigi elemanlarin ve mantiksal yontemlerinin aynisini
kullanmak zorundayiz; ayni dogal yasalara uymak zorundayiz.

Mimarliktaki bu dogaya uyum disiincesinin Dervis Zaim tarafindan Sancak-
lar Camii ekseninde filme aktarildigi goriilmektedir.

Riiya filminde Sine, mimarlik yapmaktan hoslanmamakta ve cagdas per-
formans sanatlarina dair calismalarla ilgilenmektedir. Sine'nin tasarladigi per-
formans sanati filmin baslangicinda yer alan sahnelerdeki diyaloglarla kendini
gostermektedir. Sine, yedi kisiyi video cekimi sirasinda uyutmak ve uyandikla-
rinda da gordikleri riiyalari videoda anlatmalarini istemektedir. Bu, filmin bas-
langicinda aciklamasi yapilan ve filmin genelinde bir metafor olarak kullanilan
“Yedi Uyuyanlar” menkibesiyle iliskilendirilen bir performans sanatidir. Sine,
“Yedi Uyuyanlarn” bir (itopya felsefesi seklinde yorumlamaktadir.

Riiya filminde mimari 6gelerden yola cikan yénetmen, sehir olarak istan-
bul'u tercih etmis ve istanbul'un simgesi olarak goriilen bazi eserlere de yer
vermistir. Sine, filmin ilk sahnelerinde Ayasofya’nin* 6niinde goérilmektedir
(Gorsel 4).

4 Kilise tarihlerine dair yazilar yazan Sokrates Skolastikos, Ayasofya'nin 337-361 yillari
arasinda hiikiim stiren Bizans imparatoru Konstantios zamaninda insa edildigini, yapinin
ilk halinin 15 Subat 360 tarihinde acildigini belirtmektedir. Ginimizde Ayasofya, istan-
bul'un iyi bir sekilde korunmus ve halad ayakta kalan en eski yapisi olup dinyanin cesitli
yerlerinden gelen ziyaretcilerin ugrak noktasidir (bkz.: Erdogan Glzel, 2012: 2).
Ayasofya'nin ana kubbesinin iki yarim kubbeyle baglanmasiyla olusan bazilikal plan, Bi-
zans sanatinin ana érnegini teskil etmektedir. Hristiyanlik dinine ait uzunca salon ve yu-
varlak absidin altara dogru yiriime ve oturma alanlarinda Sasani ve Roma esintileri olan
Ayasofya, Bizans caginin en blyUk yapisi olarak kabul edilmektedir. Ayasofya'dan sonra
insa edilen pek cok kilise Ayasofya'dan ilham alinarak yapilmistir. (bkz.: Atici ve inceoglu,
2018: 117). Ayafosya ile ilgili ayrintili bilgiler icin bkz.: (Kleinbauer vd. 2004) ve (Wiener,
2016).
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Gérsel 4. Sine ve Ayasofya (Zaim, 2016)

Riya Filminin sonraki sahnelerinde istanbul'un diger bir 6nemli sembolii
olan Sileymaniye® de farkli planlarla izleyicilere sunulmaktadir. Sine, amcasi
Ristem ve sevgilisi Hakan ile birlikte ihaleler icin toplantilara giderken Siley-
maniye Camii'nin havadan cekilmis gorintilerine ilgili sahnelerde yer verildigi
gorilmektedir (Gérsel 5).

Gorsel 5. Siileymaniye gorinimdii (Zaim, 2016)

5 Stleymaniye Kdlliyesi, Sultan Stileyman’'in (1520-1566), 1548 senesinin Mart ayinda Sa-
fevi Sahi'na savas acmasi ve iran (izerine sefere cikilmasini buyurdugu zamanda kendi
anisini 6limsizlestirmek amaciyla Mimar Sinan'a siparis ettigi ve pesinat olarak ilk 6de-
meyi Bina Emini Hiseyin Celebi'ye vererek temelini attigi yapidir. Stileymaniye, Ayasof-
ya'yl yeniden yorumlayan plani ve din ile devletin ahengini gosteren gorinislyle essiz
bir yapidir (bkz.: Necipoglu, 2013: 276). Stleymaniye'nin kitabesinde temel atma tarihinin
1550 senesinin Haziran ayi ve acilis tarihinin 1557 senesinin Ekim ayi olarak belirtilmis
olsa da insaatina bu belirtilen tarihlerden iki sene 6nce baslanip, iki sene sonra devam
ettigi bilinmektedir (2013: 279).
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Riiya filminde Siileymaniye’nin gosterilmesi, filmin mimariyle baglantili ol-
dugunu ve Mimar Sinan ¢agindan ilham alindigini gosteren énemli bir bulgu-
dur.

Filmin bir baska sahnesinde Sine, Yaren'in istekleri izerine cami tasarimina
baslar ve daha sonra caminin maketini olusturarak Yaren'e anlatir (Gérsel 6).
Yaren, Sine'ye “sira disi bir cami tasarlayabilecegini” soyler fakat Mimar Sine
hem vakit ayiramayacadi icin hem de cemaatten gelecek tepkiyi bilemedigiicin
cekinmektedir. Ama sonraki stireglerde sira disi bir cami tasarimi igin ¢alismaya
baslar.

Gérsel 6. Sine’nin tasarladigi itk cami maketi (Zaim, 2016)

Sine, arazinin egimine uygun olacak sekilde eskiz calismalari ve cizim prog-
ramlariyla filmin ilk sahnelerinde de belirtilen cami Gzerinde calismaya baslar.
Sira disi kubbe tasarlayan Sine, yapmis oldugu bu yeni tasarimina minare ek-
lemeyi dahi disiinmemektedir. Sine'nin bu diisiincesi (izerine sevgilisi Hakan;
“Kubbe ve minare olmazsa seni cig cig yerler” diyerek bu tasarimin tepki ya-
ratacagini sdylemektedir. Sine ise “Niye? isldm sanat gelenegi sdyle bir sey mi
diyor? Sadece tek bir dogru mimari yol vardir, béyle mi diyor?” diyerek yenilige
iliskin diistincelerini dile getirmektedir. Riya filmindeki bu diyaloglar gelene-
gin degistirilip degistirilmemesi, bunun dogru ya da yanlis bir distince olusuy-
lailgiliizleyenleri disinmeye yonlendirmektedir. Yonetmen, bu sahneyle ilgili
disincelerini soyle aciklamaktadir (Pekhamarat, 10 Haziran 2019):

Bu konuda kavram kargasalari var. Gelenek denildigi zaman, gelenek degismez, de-
gismemesi gereken bir sey olarak algilaniyor. Ancak bu yeterince dogru bir kavrayis
mi, emin degilim. Okumalarim arasinda mimariyle ilgili cok giizel bir anekdotla kar-
silasmistim. Onemli bir mimar olan Mies Van Der Rohe, grencilerinden bir pencere
cizmelerini istemis. Ogrencileri de degisik bir mimariyle pencereler cizip hocalarina
vermisler. Hoca, niye buna gidiyorsunuz? Bunun bes bin senedir denenmis hdli var.
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insanlar bunu zaten deneyerek buldular demis. Yani Mies Van Der Rohe burada ne
demek istiyor? Bir seyi sirf yeni diye yapmanin bir anlami yok. Gelenek zaten kendi
icerisinde neyin saglikli, neyin degisebilir oldugunu, neyin degismemesi gerektigini
bir ibrikten gecirerek damitmistir. Her seyin gelenek baglaminda dogru oldugu an-
lamina gelmiyor bu sdyledigim.

Ginimizde cami mimarisini konu edinen calismalar “Geleneksel Yaklasim”
ve “Modern Yaklasim” olmak Gzere iki baslik altinda dederlendirilmektedir. Bu
siniflandirmadaki camiler de tarihi camilerin kopyasi niteligindeki camiler ve
gelenekselin disinda kendi tarzini ve estetigini 6ne ¢ikarmaya calisan camiler
olarak tanimlanmaktadir (Girsoy, 2013: 240). Geleneksel modellerin birbirini
takip etmesi gerektigini disinenler ve gecmisten arinmis giincel modellerin
one cikmasini gerektigini disinenler oldugu gibi bu u¢ goérislerin ortasinda
olanlar da vardir. Geleneksel isldm mimarisinde evrensel sembolik bir mesaji
aktaran tek bir bicim olmamistir (Ozcaki, 2018: 462). ilkesiz cami tasarimlarin-
da en fazla deformasyona ugratilan 6ge minarelerdir (Glrsoy, 2013: 241). Dik-
kat cekici bir tasarimla, ilgiyi Gst 6rtl sisteminde toplamak icin fFarkli tarzlarda
kubbe formlarinin uygulandigi da gorilmektedir. Cami tasarimlarinda, caminin
yapilacagi kentin tarihi dokusu, fiziksel yapisi, topografyasi, iklimi vb. bircok
unsur g6z ondne alinmali ve arazinin mimari yapiyla uyumlu olmasi saglanma-
lidir (Ozcaki, 2018: 463, 465).

Sine de tasarladigi caminin araziyle bitiinlesip bir uyum yakalayabilme-
si icin bu tasarima yonelmistir. Sileymaniye tarzindaki kubbeli camilerin bu
araziyle uyum saglayamayacagi gorisindedir. Bu sahnelerle yine mimarlikta
dogaya uyum kavramina vurgu yapilmaktadir. Sine ve sevgilisi Hakan'in bu
tasarimlarla ilgili tartistiklari sahnede masanin Gstiinde Gilru Necipoglu'nun
istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari'ndan cikan Sinan Cadi: Osmanli imparatorlu-
gu’nda Mimari Kdltdr adli kitabr bulunmaktadir (Gorsel 7).

Gérsel 7. Sine’nin ¢alisma masasindaki kitap (Zaim, 2016)
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Geleneksel ve modern mimari kavramlarinin tartisildidi bu sahnede Gilru
Necipoglu'nun hem dénemin mimari kiltlirini hem de Mimar Sinan'in eser-
lerini ele aldigi kitabinin bulunmasi bilingli bir secimdir ve ayrica yonetmenin
Riiya filmiyle ilgili yaptigr ayrintili arastirmalarin da bir gostergesidir.

Sine'nin, Yaren'in talebi izerine toplu konut insa ettikleri alana modern bir
cami yapiyor olmasi ve amcasi Ristem’e ait Mandala Mimarlik sirketinin menfa-
atleri icin de geleneksel tarzda cami tasarlamasi glinimizdeki iki mimari kav-
ramin da dederlendirilmesi noktasinda énem arz etmektedir (Saygili, 21 Ekim
2016).

Yonetmen, Riyafilminde yalnizca mimari 6gelerden yararlanmadigini daha
once yaptigi filmlerdeki gibi kader ve vicdan kavramlarinin da islendigini ifade
etmektedir (TRT Akademi, 2018: 370):

Mimariyle ilgili bu filmin iceriginde de yine kader, 6zgirliik, vicdan gibi meseleler
var. Ayni zamanda bir kadinin kendine, kaderine sahip cikabilme hikayesi, degise-
bilme ihtimali baglaminda, her defasinda kendisine verilen meselelere karsi daha
fFarkli tavirlar icerisinde olmasi gibi seyler var. Bir oyuncuyu, bir karakteri, 4 farkli
oyuncu, 4 farkli kadin oynuyor ve kadinlar ilgili mesele neyse o meselelere farkli
yanitlar veriyorlar. Bir paralel evrenler hikayesi. S6z konusu nokta da Tiirk sinemasi
baglaminda daha farkli olan taraflarindan bir tanesi budur yorumlarinda bulunmak-
tadir.

Dervis Zaim, 2016 yilinda istanbul Sehir Universitesi'nde davetli oldugu bir
soyleside Riya filmi hakkinda su ifadelere yer vermektedir (Sehir Sinema, 20
Subat 2017):

Hep disiniyordum Sinan’la® ilgili bir sey yapmak, Osmanli Mimarisi ile ilgili bir sey
yapmak, sedefkar ile ilgili bir sey yapmak vs. Ancak bizde Osmanli Mimarisi ile ilgili
film yapildigi zaman, yapilmak istendigi zaman akla gelen ilk seyi yapmak istemi-
yordum. Bizde Osmanli Mimarisi dendigi zaman akla gelen sey sudur: Mimar Sinan
ne kadar biyik adamdir filmi. Tabii ki 6nemli bir figiir, buna hic¢ kusku yok. Ama
Mimar Sinan’in Sileymaniye'yi yaparken, Selimiye'yi yaparken cektigi acilarin filmi-
ni yapmak beni ilgilendirmiyor. Ya da Kanuni Sultan Sileyman’la iliskilerinin gidis
gelislerini ele almak beni cok heyecanlandirmiyor. Bunu yapacak olanlardan Allah
razi olsun... Ama bunlar benim yapmaya calistigim seyler dedildi... Benim derdim
gelenekle konustugumuz zaman bunu ¢agdas sinema diline nasil tercime edebi-
lecegimiz ve bize ait bir kaynagin bugiiniin sinemasini zenginlestirmekte kaynak,
destek, payanda teskil edip edemeyecegdi meselesiydi.

Yonetmenin Riya filmiyle ilgili distinceleri Gzerinden, gelenekselle moder-

6 Adsiz Risale'ye gore Sinan'in yasamoykUstnde: Kayseri ilinin Adirnas Koyi'nde dinya-
ya geldidi, devsirilerek yeniceri oldugu, Rodos ve Belgrad gibi pek cok sefere katildig,
1538 senesinde katildigi Karabogdan Seferi donlsiinde mimarbasilik gérevine getirildigi
belirtilmektedir. Bkz.: (Necipoglu, 2013: 171). Mimar Sinan ile ilgili ayrintili bilgiler icin
bkz.: (Celebi, 2002). Risdleti’l -Mi'mdriyye ve Tuhfetid’l Mi‘'mari'nde ise daha detayli ola-
rak Karaman eyaletinden devsirme oglanlariyla beraber istanbul’a gelmesinden ve daha
sonrasinda dis hizmetlerde bulunup yenicerilige gecisinden bahsedilmektedir. Bkz.: (Ne-
cipoglu, 2013:172).

64 | ETKILESIM ‘YllS‘SayHO‘Ekim 2022



Dervis Zaim'in ‘Riya’ Filminden Geleneksel Mimariye Bakis

nin birlesiminde alisilmis kaliplarin disina c¢iktidi gorilmektedir. Bu toprakla-
rin kiltdrine ait bir malzemeyi filminde modern bir sekilde yorumlamaktadir.
Bunu gerceklestirirken de isldm kiiltiiriinden, ahlak ve vicdan olgularindan
beslenerek filmlerini zenginlestirmektedir.

Riiya filminin senaryosunun karmasikligi varyasyon ve tekrar gibi kavram-
lar Gzerine kurgulanmasindan kaynaklanmaktadir. Filmin altyapisinin varyas-
yon ve tekrar iizerine kurulu olusundan ise Geleneksel isldm Sanatlari'ndaki
tenevvii’ kavramina ulasilmaktadir (Saygili, 21 Ekim 2016). Yonetmen filmin
senaryosunu kaleme alirken Sinan'in eserlerini arastirdigini, Siileymaniye ve
Selimiye gibi eserleri incelediginde bu yapilari olusturan fikirlerin temelinde
yine varyasyon ve tekrar kavramlarinin 6ne ciktigini belirtmektedir. Bu anlati
yapisini etkileyen en 6nemli diisiinceler, devam etmek/dediserek devam et-
mektir (Yilmaz, 28 Kasim 2016). isldm’daki tenevvii kavraminin karsiligi da Riya
filminde diyaloglarin birbirini tekrarlamasi ya da ayni gibi gériinen fakat son
anda baskalasan sahnelerle kendini gostermektedir (Yilmaz, 28 Kasim 2016).
Sine'nin, “Degismek istiyorum, degiserek devam etmek” seklindeki ciimlesi de
degdiserek devam etmek diisiincesine giizel bir 6rnek olusturmaktadir.

Dervis Zaim'in filmlerinde sikca yer verdidi, “oynak zaman” ve “oynak
mekan” olarak adlandirdidi zamansal ve mekansal degisimlerin Riya filminde
de kullanildigi gorilmektedir. Mandala Mimarlik'in ofis binasinin pencerelerin-
deki istanbul silueti cesitli sahnelerde farkliliklar géstermektedir. Bu sahneler
Sine'nin uyku merkezinde farkli bir kimlige birinerek uyandigi sahnelerle pa-
ralel olarak degismektedir. Zamanin ve mekanin oynakligina érnek teskil eden
bu durum ayni zamanda degismek ve degdiserek devam etmek disiincelerinin
de bir yansimasidir.

Yazar kimligi ile de taninan Dervis Zaim, 2019 tarihli Riyet adli romanini
Riiya filmiyle iliskilendirerek olusturmustur. Bu roman, Riya filminin éncesini
konu edinmektedir. Romanda ve filmde ayni karakterler ve mekanlar yer al-
maktadir. Gecmis ve gelecek arasina sikisan bir karakteri konu edinmesi baki-
mindan Riyet romani ve Riya filmi metinlerarasilik baglaminda da 6nemli bir
yere sahiptir.

Dervis Zaim'in Riya filminde ele aldigi konunun benzerlerinin daha 6nce
de islendigi goriilmektedir. Yonetmenin, Riya filminde geleneksel ve modern
mimari kavramlarini sorgulamasinin benzeri, Ayn Rand’'in ayni adli romanindan
sinemaya uyarlanan 1949 tarihli Hayatin Kaynagi filminde de ele alinmaktadir.
Hayatin Kaynagi, Riya filminde oldugu gibi geleneksel ve modern mimarinin
birbiriyle catismasini islemektedir.

Sonug

Yeni Tirk sinemasinin 6nemli temsilcilerinden Dervis Zaim, Riya filmiyle mi-
marlik sanatini sinemanin imkanlari dahilinde ele alarak Tiirk sinemasinin ge-

7 Birkac cesit olma, cesit cesit. (Bkz., Puskullioglu, 1977: 479).
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leneksel sanatlarla olan iliskisi (izerinde durmustur. Dervis Zaim, sanat tarihi
kapsaminda ele alinan geleneksel mimariyi, beyaz perdeye aktararak sanat ta-
rihini ve sinemayi ortak bir paydada bulusturmustur. Filmde Tirk sinemasinin
gelenekle olan etkilesimini mimarlik Gzerinden ele alan yoénetmen, tenevvii
kavramini ve Mimar Sinan’'in eserlerindeki varyasyon zenginligini sinema diliyle
harmanlamis ve filmin kurgusunu bu kavram (zerine insa etmistir. Yonetmen,
filmde “Yedi Uyuyanlar” menkibesini de hikayeye dahil ederek, geleneksel ve
modern mimarinin karsilastirilmasi izerinden 6zgin bir sinema dili olustur-
mustur.

Dervis Zaim, olusturdugu bu 6zgiin sinema dilinin aktariminda ise klasik
anlatidan ziyade modern anlatli yontemlerini tercih etmistir. Riya filminde,
karakterin sirekli degisimiyle paralel evren olgusu olusturmaya yénelik bir
kurgu amaclandigi gorGlmektedir. Dervis Zaim, yarattigi karakter yapilari ve
Tiirk-isldm Sanatlarindan yola cikarak olusturdugu vicdan ve ahlak kavramla-
riyla filmin dramatik insasini da gliclendirmistir.

Dervis Zaim'in Riya filmini olustururken Mimar Sinan’in eserlerini ve do-
nemini iyi analiz ettigi goérilmektedir. Filmde cesitli planlarla Mimar Sinan'in
imzasini tasityan eserlerin gosterilmesi ve Gilru Necipoglu’'nun Mimar Sinan'in
dénemini ve eserlerini anlattigi Sinan Cadr Osmanli imparatorlugu’nda Mimari
Kdiltdr adli kitabinin seyirciye sunulmasi ise bunun en blyiik 6rnegidir. Mimar
Sinan ge¢misi iyi analiz etmis ve gecmisten edindigi bilgileri donemin sartlari-
na uygun bir sekilde harmanlayarak bircok mimari eser meydana getirmistir.
Dervis Zaim de gelenegdi gliniimiize aktarirken eskiyi yilkmadan, gelenedi bile-
rek Gzerine yeniyi insa etmistir. Yonetmenin, Mimar Emre Arolat’in tasarladigi
Sancaklar Camii'ni se¢mesindeki temel neden de bu olmalidir. Béylelikle film-
de sikca karsilasilan gelenedin dedismeyecedi ya da degismemesi gereken bir
sey oldugu disincesine de bir yanit verildigi gérilmektedir.

Dervis Zaim, sira disi mimari bir tasarimin kendisinde uyandirdidi etkiler ve
ilhamla, Sancaklar Camii'nin henlz insa halindeyken asama asama ¢ekimlerini
gerceklestirmistir. Bu ayni zamanda yonetmenin gincel calismalari da yakin-
dan takip ettigini gosteren énemli bir detaydir. Yonetmen, eski zamanlarda
kaldigi disiinllen sanatlari modern bir sanat olan sinema ile yeniden varligini
devam ettirebilen bir diizeye getirmis, boylelikle glinimiiz insaninin gecmise
dair bircok unsuru fark etmesini saglamistir.

Filmde mimar bir kadinin (Sine) yer almasini yonetmenin bilingli bir tercihi
olarak yorumlamak mimkiindir. Yonetmen, mimaride sadece akla erkeklerin
geldigi disidncesinden hareketle, onceki filmlerindeki kadin karakterler gibi
kendi kaderinde belirleyici bir rol Ustlenebilecek giicli yapida bir karakter
olusturmus ve Sinan doneminden esinlendigi filminde Mimar Sinan’in karsisi-
na Mimar Sine'yi ¢cikarmistir. Sine, Mimar Sinan’in yaptigi gibi gelenedi bilen ve
Ustiine modern yenilikler katmak isteyen bir karakterdir.

Dervis Zaim, Riya filmiyle gelenegin icindeki 6ziin kaybolmadan moder-
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ne evrilmesini saglamistir. Genis kitlelere hizli ulasabilen yapisiyla sinemanin
diger sanat dallariyla olan etkilesimine vurgu yapmistir. Bu tir calismalarla
yeni nesillerin Mimar Sinan gibi bir dehayla tanismasi, geleneksel ve modern
kavramlar arasindaki iliskileri sentezleyebilmesi hatta toplumun gecmisle olan
baginin canli tutulmasi mimkin géziikmektedir.
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6z

Geleneksel ve modern dénemde tiiketim etkinligi dncelikle Gretim iliskilerinin bir so-
nucu olarak arz ve talep yasalari icerisinde belirlenirken 1970’li yillarla birlikte tiketim
kiltlri toplumsal alanin temel 6rgitlenme sekli haline gelmistir. Bu donemde giinde-
lik hayat pratikleri icerisinde tiiketim nesnelerinin alani giin gectikce genislerken sosyal
teoride 6zne ve nesne arasinda kurulan klasik diyalektik iliskide bir tersine cevrim ger-
ceklesmistir. Boylelikle 6znenin nesne Gizerindeki belirleyiciligi azalirken, nesneler siste-
mi bitinsel bir sdylem alani olarak toplumsal yasamin merkezine oturmustur. Tiketim
toplumunun nesneler diinyasi (izerinden isledigi g6z 6niine alindiginda giinimiizde ka-
pitalist sistem, tiiketim nesneleri (izerinden bir yandan toplumsal alani yeniden Gretir-
ken diger yandan nesnelerin tasidigi gosterge dederleri toplumsal alanda yeni icerme
ve dislama stratejileriyle bir denetim mekanizmasi gérevi Gstlenmektedir. Tim bu siire-
cin islemesinde televizyon toplumsal alanda yeni bir gerceklik rejiminin parcasi olarak
nesneler sistemini yeniden biiyiilenmenin bir araci haline getirmistir. icerikten yoksun
salt bicimsel formlar haline gelerek genisleyen nesneler diinyasi, toplumsal anlamin
entropik bir siirecte iceriginin bosalmasina neden olmaktadir. Televizyon yayinciliginda
realite programlari glindelik hayatin fragmanlarini ekrana tasirken bu programlarin bir
alt tlrd olan yasam tarzi programlari, giindelik hayatin tiketim kiltiirine dayali yasam
evrenini mesrulastiran bir anlam matrisini sembolik olarak insa etmektedir. Bu calisma
glindelik hayat etkinliklerinin ideolojik dogasinda nesneler sisteminin anlam ve islevini
yasam tarzi programlarindaki temsiller Gzerinden tartismak amacindadir. Bu baglamda
amaca yonelik bir érneklem olusturularak tespit edilen programlar nitel icerik analizi
yontemi kullanilarak elestirel perspektiften yorumlanmistir.
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Abstract

In the traditional and modern period, consumption efficiency was determined primarily
as a result of production relations within the laws of supply and demand, while in the
1970s, consumer culture became the main form of organization of the social sphere.
During this period, the field of consumption objects in everyday life practices expanded
day by day, while in social theory, a reversal took place in the classical dialectical relation-
ship established between subject and object. Thus, the determinacy of the subject over
the object is reduced, while the system of objects is placed at the center of social life as
a holistic field of discourse. Considering that the consumer society operates through the
world of objects, today the capitalist system reproduces the social sphere on the one
hand through the objects of consumption, and on the other hand, the indicative values
carried by objects serve as an audit mechanism with new inclusion and exclusion strat-
egies in the social sphere. In the process of this whole process, television has made the
system of objects means of re-enchantment as part of a new reality regime in the social
sphere. The expanding world of objects, becoming purely formal forms devoid of con-
tent, causes the emptying of the content of social meaning in an entropic process. Reality
programs carry fragments of everyday life on the screen in television broadcasting while
lifestyle programs, which are a subspecies of these programs, symbolically construct a
meaning matrix that legitimizes the universe of life based on the consumer culture of ev-
eryday life. This study aims to discuss the meaning and function of the system of objects
inherent in the ideological nature of everyday life activities through representations in
lifestyle programs. In this context, the programs determined by creating a goal-oriented
sample were interpreted from a critical perspective using the qualitative content analysis
method.

Keywords: consumer society, the system of objects, everyday life, television.
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Giris

Toplumsal alanda tiketim ve Uretim etkinlikleri sosyo-ekonomik yasamin
onemli bir kismini kapsamaktadir. ilkel toplumlardan itibaren giindelik hayat
pratikleri icerisinde tiiketim etkinligi her zaman ¢oklu bir anlam yapisina sahip
olmustur. Bir yanda insanin fizyolojik ihtiyaclarini karsilamasi baglaminda ge-
reksinimler Gzerine kurulu tiketim evreni bulunurken diger yanda tiketimin
sembolik boyutuna bagli olarak toplumsal alanda gii¢ ve statli kazanma ya da
iktidarin mesruiyetini saglamasi bulunmaktadir. Modern dénemle birlikte top-
lumsal alanin rasyonalizasyon sireci 6ncelikle Gretim iliskileri icerisinde 6ne
cikarken buna bagli olarak tiketim etkinligi de arz ve talep iliskisi icerisinde
gorinirlik kazanmistir. Modern dénem kitlesel Gretim ve tiketim sdreclerini
otomasyon slirecler Gzerinden planlarken postmodern donemle birlikte tike-
tim kavrami kaltdrel yapida bitinlesik bir séylem alani yaratarak sosyo-eko-
nomik hayatin tim vechelerine sizmistir (Debord, 1996: 85-87). Postmodern
donemle birlikte bireysel tiketim olgusu 6ne cikarken, bireylerin nesneler
ile olan iliskisi yapi-bozumuna ugramistir. Modern toplumdan itibaren bireyin
6zne konumunda nesne ile kurdugu iliski bir tahakkim ve hegemonya siireci-
nin parcasi olarak gorinirlik kazanirken tiiketim toplumuyla birlikte genisle-
yen nesneler sistemi 6znenin yasam evreninin neredeyse timind kapsar hale
gelmistir. Sosyo-kultirel alandaki nesneler sisteminin esitsiz ve 6ngorilemez
blyimesi, gecmisin sembolik formlari gibi alegorik bir sistem olarak toplumsal
alandaki anlam deflasyonuna neden olmaktadir. Bu baglamda nesnelerin arti-
siyla karakterize olan anlamsiza asiri anlam yikleme edimi toplumsal alanda
bir denetim ve yeniden Gretim sisteminin islemesine olanak vermektedir.

Sosyo-psisik bir varlik olarak insan, yasadigi mekan ve zaman icerisinde
onemli bir anlam Ureticisidir. Sembolik olarak yaratilan anlam diinyasi bir sire
sonra toplumsal yasamda nesnellesirken bu diinyanin Greticisi olan insani kap-
sayarak yeni bir tahakkim rejimini olarak ortaya ¢cikmaktadir. Modern 6ncesi
geleneksel toplumlarda toplumsal yasamin anlamlandirilma siirecinde mitler
gibi s6zlU kiltlr Grinleri var olan dogal ve toplumsal yapinin organik bir par-
casi olarak insanlarin giindelik hayatini sekillendirirken, modern dénemle bir-
likte kitle iletisim araclari basta olmak Gzere teknolojinin gelismesi sonucunda
yapay bir semantik alan yaratilmistir. Kitle iletisim araclari icerisinde yayginligi
ile 6ne cikan televizyon ev ici domestik bir ara¢ olarak éne cikarken, donemin
egemen ideolojisinin tasiyicisi olmustur (Postman, 2020: 36-39). Televizyon ya-
yinciiginin basindan itibaren kurmaca ve gerceklik arasinda kurulan dikotomik
iliski 6zellikle 1980'li yillarin basindan itibaren televizyon programciligindaki
melezlesme egilimi ile sekil degistirmeye baslamistir. Bu donemle birlikte tica-
ri televizyon yayinciliginda realite yani “gerceklik” programciligi 6ne cikarken
bu yeni programcilik sekli sadece televizyon endustrisinin gerekliliklerinin bir
parcasi olarak degil ayni zamanda sosyo-kdiltirel bir fenomen olarak da belir-
ginlik kazanmistir. Ozellikle tiiketim kiltiiriine iliskin ideolojik mesajlarin giin-
delik hayat pratikleri icerisinde aktariminda ve toplumsal dolasima girmesinde
one cikan realite televizyon programcilig, kiiresel boyutta yeni bir televizyon
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formu olarak tanimlanmaktadir.

Elestirel paradigma icerisinde yer alan bu calismada kiiresel diizeyde yayin
yapan ve Tirkiye medya pazarinda da oldukca ses getiren TLC kanalindaki
programlardan amacli 6rneklem teknigi ile secilen programlar ilgili literatir
Uzerinden Nitel icerik Analizi yéntemiyle irdelenmistir. Programlarin icerik
dizleminde incelenmesinde tiketim toplumunun gindelik hayat pratikleri
icerisinde 6nemli yer tutan nesneler diinyasi sosyo-kdiltiirel boyutta ele alinir-
ken burada yatan ortili “latent” anlamlar desifre edilmeye calisilmistir.

Toplumsal Bir Orgiitlenme Sekli Olarak Tiiketim Toplumu ve Nesneler
Sistemini Tanimlamak

insanoglu var oldugu giinden bu yana fiziki varligini siirdiirebilmek icin gecim
stratejileri gelistirmistir. iktisadi etkinlik bu baglamda toplumsal yasamin
maddi slireclerini kapsarken Gretim, dagitim ve tiketim sistemleri ilkel
degdis tokus modellerinden daha gelismis modern iktisadi enstrimanlara
kadar giindelik hayat pratiklerinin dnemli bir kismini kapsamaktadir. Uretim
sireglerine bagli olarak iktisadi etkinligin son asamasi olan tiiketim olgusu,
bir toplumdaki mal ve hizmetlerin kullanilip, bitirilmesini icerir. Bu baglamda
ele alindiginda tiiketim etkinligi 6zellikle beseri niifusun diinya lzerindeki
artisiyla birlikte kolektif ve bilincli bir etkinlik olarak algilanmalidir. Uretim
sireclerinin rasyonalizasyonuna eslik eden tiiketimin, toplum sathinda plan-
lanmasi ve sirdaridlmesi iktisadi oldugu kadar toplumsal ve kiiltirel boyuta
da sahiptir. Bauman bu gorisle uyumlu bir sekilde tiketimi, seyleri tiketmek
ve yok etmek olarak ele almaktansa tiketimin Gzerine eklemlendigi ekono-
mik, sosyal ve politik alanin arastirilmasi gerektigini ifade etmistir (1999: 40).
Toplumsal alandaki nesneler ile sembolik boyutlari arasindaki iliskileri aras-
tirmasiyla 6ne ¢ikan antropolog Mary Douglas da tiiketimin yalnizca calisma
amaci ya da calismanin bir sonucu olarak gorilmesi fikrine karsi ¢itkmaktadir.
Tlketim, toplumsal yasam sirecinin timine temerkiz etmis daha karisik bir
etkinliktir. Oyle ki tiiketim, calismanin énemli bir nedeni olsa da 6zellikle nes-
neler tizerinden incelendiginde bireylerin nesnelere sahip olma ve bu nesneler
Gzerinden diger bireylerle iletisime gecme araci olarak gérilmelidir (Douglas
ve Isherwood, 1996: 8). Douglas’in tanimlamasinda tiiketimin 6zellikle sosyal
ve kiiltirel boyutu 6ne ¢ikmaktadir.

Tiketim yapilarinda kiiltir iki nedenle énemli rol oynamaktadir. ilk olarak
tiiketim tercihleri genellikle kisinin yasadigi ekolojik ortamdan cok belirli bir
sosyal gruba tyeligi ile yakindan ilgilidir. ikinci olarak ise insanlarin paylasti-
g1 tiketim tercihleri genellikle temel insani biyolojik ihtiyaclardan hareketle
aciklanamayacak driin ve hizmetleri icermektedir (Lavenda ve Schultz, 2021:
238). Dolayisiyla “Tiiketim Kiltir(” dendiginde anlasilmasi gereken sey hem
seyler-nesneler dinyasi hem de bu diinyanin icerisindeki sosyo-ekonomik, kiil-
tiirel ve politik giindelik hayatin dinamikleridir. Glindelik hayat pratikleri ice-
risinde temel bir etkinlik olan tiiketim olgusunun toplumsal bir 6rgiitlenme
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tarzi haline gelisi, Endlistri Devrimisonrasi iretim siireclerinin rasyonalizasyo-
nu ve otomasyonu sonucunda gerceklesmistir. Ozellikle 20. yiizyilin basindaki
fordist Gretim modeline dayali olan kitlesel iretim ve kitlesel tiiketim mode-
li toplumsal alanin temel 6rgiitlenme sekli olmustur. Mike Featherstone, ti-
ketim kiltGrinin temellerinin 1920°li yillarin basinda, o6zellikle kitle iletisim
araclarinin oldukca yogun bir sekilde kullanildigi dénemlerde ortaya ciktigini
savunmaktadir. Onun bakis acisi ile séylenebilir ki; sinema, magazin, radyo
gibi kitle iletisim araclari bos zaman ve hedonist yasam tarzini 6verek tasarruf
etme ve siki calismaya programlanmis olan 6znelere yeni bir alan, bir fantezi
ve “tlketerek var olma” alani agmistir (1991: 172).

Bu konuyla ilgili olarak antropolojik bakis acisindan sembolik anlamin ko-
lektif tiketimi Gzerine egilen antropolog Marcel Mauss, yaptigi arastirmalar
sonucu “potlag (potlach)” kiiltird kavramini ortaya koymustur. Potlag kaltdri
bir tr armagdan kiltird, daha dogrusu bir armagan ekonomisidir. Burada eko-
nomi kelimesinin kullanilma amaci, s6z konusu armagdanin bir karsiliklilik ilkesi-
ne dayanmasindan gecmektedir. Hatta bu karsilikli olma durumu ileilgili olarak
Mauss armadan kelimesinin icerdigi cift anlamliiga gonderme yapmaktadir'.
Potlac kultiird, gosterisci tiketimin ilkel 6rneklerini sunmasi acisindan degerli
gorilmektedir. Amerikan yerlileri ile 6zdeslestirilen potlag kiiltiriinde sunu-
lan potlag, sosyal statii ve itibar kazanmanin énemli ve ilkel kosullarda mim-
kiin bir yolu olarak gorilmustir. Bu kaltiri 21.ylzyil tiketim kiltiriinden
ayiran en onemli 6zellik ise, verme zorunlulugunun alma zorunlulugundan
daha Ustiin gelmesidir. Yani bir cesit karsilikli anlasma, yikimlilik ve degis
tokus s6z konusudur ve yine onu giiniimiiz tiketim olgusundan ayiran énemli
bir diger 6zellik degis tokusun bireylerce degil, topluluklarca yapiliyor olmasi-
dir (Mauss: 2013: 229-234). Marcel Mauss'un antropolojik bakis acisina bir kat-
ki da Georges Bataille’den gelmektedir. Bataille'e gére Meksika toplumunda
israf, biyiik servetlere sahip hikiimdarin islevlerinden biridir. Hikimdarin
en zengin kisi olarak bir israf gosterisi olan potlacta yaptidi savurganliga
toplumdaki zenginler, soylular ve tacirler de katilmak zorundadir. Kurban
etme torenlerinin de bulundugu senliklerde herkes kendi 6l¢lsiinde bu savur-
ganlida katki sunarken kendi giiclerini gésterme sansi yakalamaktadir. Potlac-
ta bir yanda verme, yok etme ve tiiketme bulunurken diger yanda bir kazanim
olarak yetki elde edinilmektedir. Serveti kiiciimseyerek zenginlesen hiikiimdar
nesneyi tek basina degil de kolektif olarak tiiketip, yok ederek onun goziinde
sembolik boyutta yetkisini fiilen edinmektedir (2017: 81-87). Marcel Mauss'ta
“alan el veren el” metaforuyla karsilanan, Georges Bataille'de ise “Lanetli Pay”
olarak adlandirilan potlac kiltir{ ve tiiketme eylemi gorildiiga Gizere primitif
toplumlardan itibaren sembolik bir anlam diinyasi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Baudrillard’a gore tiketim yalnizca Batili, akilci, modern 6tesi toplumla-

' Armagan (Present) ve Zehir (Poison) kelimeleri, 6zellikle Germen dilleri incelendiginde,
ikianlamiolan tek bir sézcik olarak ortaya cikar. Detayli bilgiicin bkz.: “Armagdanin Fenom-
enolojisi” (2021:33). Potlac (Potlach) esasen "beslemek, tilketmek” anlamina gelmekte-
dir (Mauss: 2013: 231).
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ra ait bir olgu degil aksine ilkel toplumlara 6zgii, gosterise dayali harcamanin
akila bir sekilde yeniden yorumlanmasidir. Kapitalist sistem, tiiketim olgusu-
nu yeniden yaratmamis onu kendi amaclari ile birlikte yogurup farkli bir bi-
cimde yeniden giindeme getirmistir (2009: 10). Bu baglamda toplumun bir
“recyclage” mantigina gore islemekte oldugunu séylemek yerinde olacaktir.
Aradaki en derin fark, ilkel toplumlarda degis tokus, armagan mantiginin sim-
gesel olmasi ve bu toplumlarin henlz “akilalastirilmamis” biyili toplumlar
olmasidir. Modern toplumlarda ise simgesel degis tokus degil, akilc, yeni,
ekonomi temelli degis tokus modeli uygulanmaktadir (Ritzer: 2019: 125).
Baudrillard ve Ritzer’in aciklamalari rasyonel slireclere gére yonetilen tiiketim
toplumundaki tiiketim edimi ve sembolik anlam diinyasinin ilkel toplumlardan
farkini ortaya koymaktadir. Bu duruma bir katki da modern toplumu
tanimlamakta elverisli bir kavramsal set sunan Max Weber'in aciklamalaridir.
Weber'e gore ilkel topluluklar biylye dayandirilmis cesitli kutsanmisliklar
esliginde hareket etmekte ve cesitli batil inanclar ile yasamlarini ve kendilerini
sekillendirmektedirler. Max Weber, modern ve ilkel toplumlar arasindaki ay-
rimi ¢ asamada tanimlamaktadir. Bunlar; biyileme, akilcilastirma ve akilci-
lastirma sayesinde erisilen biyiinin bozulmasi asamalaridir. Weber, modern
diinyanin ilkel diinyanin aksine din ve by birlikteligi ile yiritilmedigini ak-
sine modern diinyanin biyiden kurtuldugunu ileri siirmistir. Ona gére akilc
sistemlerin varligi modern toplumlarin ayirt edici 6zelligi olup bunlarin basin-
da ise din olgusuna yer vermeyen biirokrasi ve kapitalizm gelmektedir. Kapi-
talizm, bliyliden kurtulmus akilc diinyanin getirmis oldugu yeni ve giicli bir
ekonomik sistemdir. Weber'e gore 6zellikle Protestan ahlaki, genelde tiiketim
Ozelde ise liiks tiketimi kendi cikarlar dogrultusunda sinirlandirmistir. Piri-
tenler her tirli didnyevi zevke karsi cikmis ve bireylerin yasam amacini yalniz-
ca din ve tanrinin istekleri olacak sekilde sinirlandirmistir. Weber'e gére usdisi
olan bu durum modernite yani rasyonalite ile birlikte zenginligin arttikca di-
nin dneminin azalmasi olarak dondsiime ugramistir (1997: 149-153). Weber'e
gore akila bir sistem olan kapitalizm, bireyi kendi kapitalist kurallarina uymak
zorunda birakmis, dolayisiyla birey icin bozamayacagi, boyun egmek zorunda
oldugu bir diizen ortaya ¢ikarmistir (Ritzer, 2019: 108).

Postmodern kiiltirde hiper tiiketim o6ne cikarken iletisim araclarinin
olusturdugu sembolik anlam dinyasi “yeniden biiyiilenme"yi saglamaktadir.
Postmodern kuram akilcilik disiincesine siddetle karsi ¢cikarken tek bir dogru
oldugu olgusunu reddetmektedir. Dolayisiyla postmodernite akil dedgil, tam
tersi akil disi “irrasyonel” olandan beslenmektedir. Modern diinyanin aksine
postmodern diinya, calismaya programlanmis olan insan yerine onun duygu-
larina, hareketliligine ve deneyimlerine yer vermistir. Bu durum ozellikle ti-
ketim kurami ile birlestirildiginde bireylere siirekli bir sélen, gosteri havasinin
sunuldudu gercegini ortaya cikarir. Bu gosteri? havasi toplumun yeniden biy(-

2 Gosteri dendiginde ilk akla gelen isimlerden biri olan Guy Debord, gosteriyi sistemin
akilaiigini bulaniklastiran ve gizleyen bir unsur olarak gorirken Ritzer tam tersi olacak
sekilde, gosterinin akilcilastirilmis tiketim sisteminin blytstnidn devamliligini saglayan
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lenmesini saglamaktadir. Postmodern dénemi “biyisii bozulmus diinyanin ye-
niden biyilenmesi” olarak ele alan George Ritzer'e gére postmodern kuram,
modern dinyanin, Weber'in diinyasinin biiyiiden fazla yoksun birakildigini
distnerek onu yeniden biyilemistir. Clinki{i biiyli ve biiyiilenme birey icin
esasen bir ihtiyactir (2019: 126).

Jean Baudrillard’'a gore tiiketim toplumu varligini nesneleri yok etmeye
bor¢ludur(2018:47).Baudrillard'in tiiketim sosyolojisiicerisinde cagdaslarindan
farki onun 6zneden ¢cok nesneye 6nem vermesidir. Baudrillard’'a gore tiiketim,
belirli kodlar sistemine ayak uydurmak, nesnelerin bakisi altinda yasamaktir.
Tiketim sirasinda nesnelerin anlaminin yitirilmesinden elde edilen kazang ti-
ketimin kendisinden dahi énemlidir. Tiketimde doganin tiiketilmesi ile basla-
yan sirec simiilasyon evreni icerisinde hipergercekligin tiiketilmesine dogru
gelisim gostermistir. Tiiketim, bu baglamda dogal gereksinimlerin karsilan-
masindan cok ihtiyac fazlasi tiketim ve imajiner diinyaya ait gostergelerin
tiketimiyle iliskilidir. Bu hiper tiiketim hali, gercekligin anlaminin giderek
bosalmasina sebebiyet vermistir. Ancak bu durum tiiketen 6znelerce
onemsenmemektedir ¢linkii postmodern donem icerisinde gercegin kendisi
de miphem bir hal almistir. Baudrillard, 21. yiizyilda gerceklik ilkesinin 6ld g -
ni gercegdin gerceklestigi an ortadan kayboldugunu dile getirmektedir3. “Bi-
tiinsel gerceklik” olarak tanimlanan bu durumda biitiin diinya, sinirlandirilmasi
olanaksiz birislemsel proje haline gelmistir. Gercekligin fiziki yani nesnel degil
ancak metafiziksel olarak, zihinsel anlamda ortadan kaybolmasi sonucunda
gerceklik ilkesi yok olmustur. Bitinsel gerceklikte gercek ve bu gerceklikle
iliskili dissellik ortadan kalkarken gercek, teknoloji yoluyla gerceklestirilebi-
lir ve siirdiirGlebilir bir asamaya ulasmistir (2005: 13-22). Baudrillard'in ger-
ceklikle kurdugu bu alegorik aciklama ayni zamanda fenomenler diinyasinda
nesneler sistemiyle de yakindan iliskilidir. Ulasilan hipergerceklik asamasinda
nesnelerin geleneksel ya da modern dénemin basindaki gésterge dederleri
hizla buharlasip yok olurken onlarin yerini alan gériinimler evreni, referans
noktalarini kaybetmis bir diinyada icerikleri bosalmis bir nesneler alani yarat-
maktadir. Nesnelerin toplumsal alandaki hizli artisina eslik eden tasidiklari an-
lamin deflasyonu, simiilasyon evreninin 6nemli bir parcasini olusturmaktadir.

icinde yasadigimiz toplum farkli kavramsallastirmalarla tanimlanmasina
ragmen* bu dénemin sosyo-ekonomik ve kdltirel olarak ayirt edici 6zelligi ti-

unsur oldugunu savunur. Hatta gosteri, bu blydnin asla bozulmamasini, devamliligini
saglamaktadir (Ritzer, 2019: 166-167).

3 Gercekligin 6lmesi, Baudrillard'in kurami icerisinden bakildiginda simtlakr dizeninin
son evresi olan U¢lnci evreye tekabil etmektedir. Bu dénem kodun belirleyiciligi altinda
yasanilan doénemdir. Burada tim maddi Gretim, yeniden Gretime tabidir ve bu da gercek-
ligin tamami ile ortadan kalkmasi anlamina gelmektedir (2016: 97).

4 Postmodern donem sosyo-ekonomik, kilttrel ve politik bir gercekligin somutlasmasi
olarak pek cok farkliisimle anilmaktadir. Sanayi sonrasi toplum, gec kapitalist toplum, gec
modernlik, akiskan modernlik ya da hiper modern kavramsallastirmalari bu alanda 6ne
ctkan tanimlamalardir (Kumar, 2013). Tim bu kavramsallastirmalarda ortak yani icinde
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ketim olgusudur. Dolayisiyla insanlarin cevresi diger tiim zamanlardan farkli
sekilde baska insanlardan cok tiiketim nesneleriyle cercevelenmistir. Bu bag-
lamda 21. yiizyilda 6zneler, nesneleri kullanma sekillerine gore anlam kazan-
maktadir (2018: 15-16). Dolayisiyla nesneler 6zneler izerinde giic kazanmistir.
Egemen siniflarin ideolojilerini aktarmak icin nesneleri ara¢ olarak gérmesinin
en temel nedeni budur. Giindelik hayatin deneyimlenmesinde oldukca biyik
bir paya sahip olan nesnelere iliskin ampirist yaklasimi yani nesnelerin salt ih-
tiyaclardan kaynaklandigi yaklasimini reddeden Baudrillard'in calismalari, nes-
nelerin toplumsal olarak ifade ettigi anlamlar ve bu anlamlarin giindelik hayat
Gizerinde nasil tahakkiim kurdugu ile ilgilidir (2009: 1-2).

Baudrillard, disincelerini o denli nesneler Gzerine yodunlastirmistir ki
kendisi ylzyillar boyunca diinya tarihine anlam kattigi diistiniilen 6znenin ko-
numunun nihayet degistigini ve 6znenin yerini nesnelerin aldigini, nesneler
cadina girildigini vurgulamistir. Ayrica ayartma ve arzu kavramlari Gzerine de
egilen disinir, medya ve reklam dinyasinin yiikselise gecmesi ile birlikte ar-
zulayan 6zneden ziyade ayartan nesneye dnem vermistir. Nesnenin ayartma-
si ile koseye sikisan 6zne her gecen giin daha fazla nesnenin 6zneye meydan
okumasina maruz kalmaktadir (2011: 144-147). Caresiz Stratejiler adli yapitin-
da Baudrillard, yizyillar boyunca 6znenin gosterisli haliyle diinya ve tarihe an-
lam ve biitinlik kazandirdigi diisiincesinin egemen oldugunu belirtmektedir.
Nesne genellikle 6znenin yabancilasmis, lanetlenmis bir parcasi olarak tanim-
lanirken 6znenin sorgulanmasi sonucunda 6znenin 6zglrlesmesinin mimkdn
olmadigi bugiin tarih, bilgi ve iktidar 6znesi olma roliini Gstelenebilecek kim-
senin kalmadiginin alti ¢izilmektedir. Bugiin nesne, nesneye nesneden daha
fazla benzeyen hicbir anlam ve nitelige sahip olmayan “saf nesne” halini almis-
tir. Nesnenin daha 6nce sahip oldugu ideal bicimi; gizellik, dogallik ya da is-
levsellik hizla ortadan kalkarken tipki sanat yapitinda oldugu gibi i¢csel degerin
yadsindigi bu sosyo-kiiltiirel diizende sok edicilik, tuhaflik, tedirgin etme ya
da kendi kendini yok etme stratejileri nesneler diinyasinda 6ne ¢ikmaktadir
(2002b: 109-115). Nesne bollugunun en 6nemli nedeni tiiketicinin artik sagla-
digi faydadan ziyade nesnenin bitiinsel anlamina odaklanmasidir. Bu durum
oznelerin nesneden cok bir nesneler kiimesine yonelmesini ve satin alma eyle-
mini bu sekilde gerceklestirmesini saglamaktadir.

Glnlmiizde bu sebeple nesneleri yalnizca 6znelerin tatminini saglayan
metalar olarak géormek dogru olmayacaktir. Baudrillard bu duruma dikkat
cekmek lizere evdeki nesnelerin ev icerisindeki hiyerarsik durusundan bahset-
mektedir. Ona gore, gecmiste ev diizeni ve esyalarin yerlestirilme sekli aile-
nin i¢ yasantisina dair oldukca 6nemli mesajlar tasimaktaydi (2011: 21). Ancak
modern ve otesi toplumlarda nesnelerin bu islevi tamami ile degismistir. Nes-
nelere sézde daha cok ve daha kullanisli 6zellikler atfedilirken bu 6zellikler
Baudrillard tarafindan “En Kiicik Marjinal Fark (EKMF)" olarak adlandirilmak-

yasanilan toplumsal fenomenin farkli 6nciller Gzerinden tanimlanmasindan kaynaklan-
maktadir. Bu baglamda postmodern dénem tim bu tanimlamalarin parcali niteliginin
Otesinde icinde yasanilan dinyanin akttel durumunu nitelemektedir.
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tadir. En kiiclik farka sahip olan nesneler diinyasinin her bir parcasi gadget
olarak adlandirilmaktadir. Bu kavramsallastirma esasen kendisini “kisiselles-
tirme” ile birlikte ortaya koymaktadir. Nesnelerin émrinin kisaligi da yine bu
kisisellestirme meraki yiiziindendir. Ozne kendisini siirekli yeniden iiretip kisi-
sellestirirken, nesneler de ayni sekilde donisime ugramaktadir (2011: 177).
Bu donisim, nesnenin pek cok goérevi yerine getirebilmesinden, kullanisli
ve uzun 6mdirld olmayr saglamasindan ziyade 6zneyi pek cok farkli nesneye
muhtac etmistir. Tiketimle bitiinlesmis ve blyili disincenin etkisi altinda
olan 6zneler ya da Baudrillard'in deyimiyle “tiketim kazazedeleri” tiiketimin
meskeni olan gindelik yasamlarinda ici bosalmis gostergeleri, nesneleri
tiketmektedir. Kendi gercekliklerini tiiketimde hatta gereginden fazla tike-
timde kurmaktadirlar (2018: 41). Ancak tim bu bolluk 6zneye mutluluk vaat
etse de asla bu mutluluga ulasmasini saglayamamaktadir. Clinkii postmodern
zamanlarda mutlulugun kendisi de olduk¢ca miphem bir hal almistir. Lefebvre
bu durumu su sekilde 6zetlemektedir (2020: 114):

(...) kclik burjuva, giizel bir sabah uyanip mutsuz oldugunun farkina varir. Gercek-
ten imgesele ve imgeselden gercege sicrayis, hatta diizlemlerin birbirine karismasi
onu artik memnun etmez. Ona baska bir sey gereklidir. Tiketmek onu tatmin eder
de etmez de. Tiiketmek insani mutlu etmez. Rahatlik ve konfor, kisiye nese vermek
icin yeterli degildir. Sikilir.

Ozne, nesneleri ve anlamlarini tiiketerek, gercekligin icerisini bosaltarak
esasen kendini yok etmekte ve kendini tilketmektedir. Maddi refah ve tike-
timin buylimesi 6znelerin yasam sevinclerinin de ayni 6l¢cide blyimesine
sebebiyet vermemektedir. Hatta tiketim cilginligina yetisemeyen 6znenin ya-
sam sevinci tiikettigi hizla orantili olarak azalmaktadir (Lipovetsky, 2018: 124).
En kicik marjinal fark ile kisisellestirilmis akvaryumlarinda 6zneler, nesne bol-
lugu yizidnden hareket edemez hale gelir ve sikisir, tatmini bir tiirli saglaya-
mayan Oznelerin ¢igligi ise toplumun biylk bir hizla kendini tedavi ve terapi
toplumuna déniismesinde bulmaktadir (Elliot ve Lemert, 2011: 62-65).

Giindelik Hayatin Yeniden Uretim ve Denetim Siireclerinde Nesneler
Sisteminin Ideolojik Dogasi

Gindelik hayat Gizerine ilk sistemli calismalar sanayilestirilmis giindelik hayatin
arastirma nesnesi haline gelisiyle ilgili olarak Lukacs'in Rus Devrimi'nin ardin-
dan ginlik hayatin elestiriselligini kesfetmesiyle baslamistir. Rus Devrimi’nin
makino-teknik ve Taylorizm ile iliskisi gindelik hayat kuramini aktif bir kate-
gori haline getirmistir. Devrimci kiltirel pratik Ortodoks Marksizm'i giindelik
hayata tasirken praksis felsefesinin ¢ savunucu olarak kabul edilen Karl Kor-
sch, Georg Lukacs ve Lenin, ideolojileri maddesel kuvvetler olarak ele alarak
inceleyip, tartismislar ve devrimci biling ile praksisin alani haline getirilmesine
katki sunmuslardir (Roberts, 2013: 43-48). Henri Lefebvre, Ortodoks Mark-
sizm'in elestirisini yapan bu disinirlerden yola ¢ikarak Marx’in Sosyolojisi adli
yapitinda Marx'in 19. yizyilin gercekligini dile getirdigini ancak goérislerinin

78 | ETKILESIM ‘YllS‘SayHO‘Ekim 2022



Televizyonda Yeniden Uretim ve Denetim Siireclerinin Temsili

20. yiizyilin basindaki diinyayi bilmek icin yeterli olmadigini vurgulamaktadir.
Marksizm, ona gore icinde yasadidgi donemi bilmek icin yeterli bir disiince ol-
masa bile vazgecilmez bir distincedir. Sanayi toplumu, tiiketim toplumu, bol-
luk toplumu, bos zaman toplumu ya da teknik toplum kavramsallastirmalari,
20. yizyilin basindaki gecis toplumunu nitelemek icin kullanilirken bunlarin
hi¢biri tam anlamiyla bu donemi nitelememektedir (1996: 170-176). Lefebvre,
bu gecis toplumunun ya da yiizyilin sonu “Fin de Siécle” toplumunun sosyolog
ve felsefecisi olarak icinde yasadigi donemde kapitalist sistemin Gretim arac-
lari ve iliskileri Gzerinden giindelik hayat icerisinde kurdugu ekonomik ve kiil-
tirel hegemonyayi disa vururken giindelik hayati Marksist anlamda bir Gretim
ve yeniden dretim siireci olarak nitelemistir°.

Glndelik hayat kelimesi bireyin icerisine dogdugu verili ve belirlenmis ala-
ni kapsarken 20. yizyilin basiyla birlikte beliren teknokratik ve otomasyona
dayali kapitalist toplum yapisi bu alani mekansal ve zamansal baglamda hiz-
li bir déniisiim siireci icerisine itmistir. Kapitalist sistemin Gretim ve tiiketim
sirecleri giindelik hayatin formunu bicimlendirirken toplumsal hayat gittikce
girift bir hal almistir. Modern Diinyada Giindelik Hayat adli yapitinda Lefebv-
re, teknik nesneye yonelen bakisi edilgen ve gésteriden biyilenen bir bakis
olarak nitelerken biiyiik teknolojik nesnelerin giindelik hayati degistirecek
toplumsal nesneler olmadidinin altini ¢izmektedir. Gindelik hayati dénisti-
ren, asil olarak teknoloji kirintilari olan kiiclk aletlerdir ve bu aletler teknigin
taklidini yapmaktadir. Teknokratik-biirokratik toplumda 6ne ¢ikan, teknigin za-
yifligidir (2020: 65-67). Giindelik hayat bu baglamda teknik nesneler diinyasi-
nin buyurganligr altinda bir ekonomik ve kiltiirel yeniden Gretim alani oldugu
kadar denetim alanidir da. Ozellikle kapitalist tiiketim toplumu icerisinde tek-
nik nesneler etrafinda yaratilan “semantik alan” giindelik hayatin geleneksel
toplumdaki sembolik alanini yok ederken bu alani bir isaretler sistemi haline
getirmistir.

Neo-Marksist bir disinir olan Henri Lefebvre'nin semantik alan teorisi,
Karl Marx'in ekonomi temelli toplum tezinin yeniden yorumlanmasidir. Marx'in
yalnizca ekonomiye indirgedigi hegemonya iliskilerini sosyoekonomik olarak
yeniden gozden geciren Lefebvre, toplumu parcalara bolerek incelemeyi red-
deder ve ona kars! bitincll bir bakis acisi ile yaklasir. Dolayisiyla semantik
alan, Lefebvre'ye gore esasen giindelik hayatin icerisindedir ve ondan ayri
olarak disinidlmemelidire. Semantik alan, glindelik hayatin icerisindeki ege-

5 Ornek olarak 1920 ve 1930'lu yillarda glindelik hayatin aktif bir kiltirel kategori haline
donidsmesini saglayan makino-teknik diinya yabancilasma duyumunu beslerken Lefebvre
bu noktayi kendi felsefesiicin bir ¢cikis noktasi olarak belirlemistir. Ona gore yabancilasma
glnlik hayaticinde bir hareket noktasi olarak tretici glic konumundadir. Ortaya koydugu
praksis felsefesi meta formunun bir elestirisi olarak Marksizm ile meta formunun muhte-
mel bir kiltirel formunun yorumunu icermektedir (Roberts, 2013: 57-58).

¢ilkel toplumlar tizerinden bakildiginda semboller hem toplumun icinde hem de topluma
karismadan durabilme giiciine sahiptiler. Ozellikle modernlerin mit olarak adlandirdig
hikayelerde sembollerin bu 6zelligi géze carpmaktadir. ilkel insan, doga ile iliski kurma
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men anlamlandirma ve isaret etme fetisizminin bir elestirisi olarak okunmali-
dir. Bu isaret etme fetisizmi glindelik hayatin icerisindeki tim sinyaller, goster-
geler, semboller ve imgeleri kapsamaktadir (Lefebvre, 2019: 293). Giindelik
hayatin elestirisinde Marksist bir bakis acisiyla yola ¢ikan Lefebvre, bireysel-
ligin, mistifikasyonlarin, paranin ve ihtiyaclarin elestirisini yaparken, nesneler
sisteminin ideolojik dogasinin altini cizmektedir. Buna gore insan calismanin
glincel 6rgiitlenmesi icerisinde 6zel bir bilin¢ formu olarak bireyci bir yasam
formu kazanir. Bireyselligin olumsuz, bos ve soyut bir bicimi olan bu varolus
sekli ayni zamanda isci sinifinin atélye ya da fabrikada parcali gorevi sirasinda
goriiniste kolektif ancak gercek manada bireyci maddi Gretim kosullari olus-
turur. Para, fetisist ve iktisadi yabancilasmanin ana formu olarak dne cikarken
kapitalist rejimde var olmak sahip olmakla 6zdes hale getirilmistir. Bu baglam-
da nesneler yalnizca mal olarak degil ayni zamanda insanin nesnel varligini ve
insanlar arasindaki toplumsal iliskiyi icerecek sekilde genislemistir. ihtiyaclar
konusunda ise para kapitalist toplumda temel ihtiyac haline gelirken insanin
varligi paraya gore diizenlenmeye baslamistir. Reklam, bu toplum yapisi ice-
risinde yapay ihtiyaclar ve nesneler diinyasi Gzerinden girilen karmasik insani
iliskilerin Ureticisidir (2012: 153-166).

Blirokratik Yénlendirilmis Tiiketim Toplumu, Lefebvre'nin tiiketim ve
glindelik hayatdinamiklerine géndermeyaptigi, semantik alan teorisiicerisinde
incelenmesi gereken bir diger teorisidir. Bu teori, 6zellikle modern disiincenin
gelip yerlesmesi ile birlikte giindelik hayatin siirekli Gzerine disinilen bir
nesne olusuna gonderme yapmaktadir. Gindelik hayatin bireylerce kontrol
edildigi gorisiine siddetle karsi ¢cikan Lefebvre, giindelik hayati asla bireye
terk edilmemis olan bir uzay-zaman olarak gorerek bu alan icerisinde bireyin
6zgir olmadigini savunur (2020: 91). Ona gore, giindelik hayatin icerisinde ko-
numlanan insan, belirlenmis birtakim kodlarin altinda yasamaktadir. Dolayisiy-
la bireyin aldigi tlim kararlar da tiketim etkinliginde oldugu gibi bu kodlar al-
tinda filizlenmektedir. Bu konuda Susan Willis, kiiltiirel metalarin hi¢cbir zaman
tarafsiz olmadigini tersine bu alanin bir miicadele alani olarak tanimlanmasi
gerektigini vurgulamaktadir. Kapitalist Gretim sirecince belirlenen ve metala-
rin Fetislestirici yapisina hizmet eden kiiltiirel tanimlamalar bir miicadele alani
olarak gorindrliik kazanmaktadir (1993: 150).

Biirokratik yonlendirilmis tiiketim toplumu, bireye ait olmasi gereken tat-
min duygusunu da tasarlanmis gereksinim ve nesneler Gzerinden yonlendir-
mektedir. Tatmin, egemen ideolojilerce bireye, yine egemen ideolojilerin is-
tedigi kadar sunulmaktadir. Ayrica bu yonlendirilmis tatmin, Lefebvre'nin de

konusunda modern insandan daha becerikliydi dolayisiyla semboller, doganin icerisinde
6znenin hayatina karismadan var olabilmekteydi. Ancak modern ve 6tesi bireyler doganin
sonunu getirmistir. Dolayisiyla modern ve 6tesi zamanlar icin doganin gictinden, onun
dizeninden ve sembollerinden bahsetmek mimkin dedildir. Bu dénemde bireyler icin
semboller, doganin kaybedilmesi ile birlikte cogalmis ve semantik alan genislemistir. Se-
mantik alanin genislemesi ise dogal olarak onu belirli siniflarin hegemonyasi altin sok-
mustur (Lefebvre, 2019: 319-324).
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belirttigi gibi, elde edildigi an tatminsizligi beraberinde getirmektedir (2020:
98). Tatminin hemen arkasindan tatminsizligi getirmesinin en blylk nedeni,
kodlar sisteminin, semantik alanin ¢ok hizli bir sekilde calisiyor olmasi ve yeni
ihtiyac-tatmin doéngiisiini aninda yaratiyor olmasidir. Anlamin icinin giderek
bosaltildigi tiketim toplumunda ihtiyaclar bu dongii nedeni ile devamli yeni-
den iretilmektedir. Mutluluk ve tatmin gibi bireye ait olmasi gereken 6znel
duygular da egemen ideolojilerin bir parcasi olmus, postmodern kiiltiirin ken-
disi gibi ylizergezer bir hale birinmistir. Lefebvre'ye gore (2020: 98).

Gereksinim bir bosluga, fakat iyi tanimlanmis bir bosluga, sinirlari belirlenmis
bir cukura benzer. Bu bosluk tiiketim ve tiketici tarafindan kapatilir, doldurulur.
Doygunluk budur. Tatmin elde edilir edilmez, tiketici doygunluga yol acan ayni
diizeneklerce tahrik edilir. Yeniden verimli hale gelmesi icin gereksinim, 6ncekin-
den biraz farkli bir bicimde yeniden uyarilir.

Lefebvre, Gzerinden semantik alan teorisi olarak okunan bu teori Baud-
rillard Gzerinden okundugunda “kodun belirleyiciligi altindaki dénem” ola-
rak karsimiza ¢ikmaktadir. Baudrillard’a gore 6zne’ giindeliklik icerisinde
yonlendirilmis bir tiketimcilik oyunu oynamaktan Oteye gidememektedir
(2018: 47). Kavramlara farkli acilardan bakmayi seven George Ritzer ise ayni
disiinceyi Karl Marx'in yabancilasma fikrine génderme yaparak “yabancilas-
mis tiketim” olarak kavramsallastirmaktadir. Ritzer'in yabancilasmis tiketimi
de tiketimin artik zorunlu hallerde, Baudrillard'in kod sistemi dedigi hallerde
gerceklestirildigi, yani tiiketimin esasen 6znelere dayatilan ve 6znelerin tiiket-
mek disinda ikinci bir sansinin kalmadigi tiiketim haline vurgu yapmaktadir®
(Ritzer, 2019: 166). Tiketimle bitiinlesmis ve biiyiild disiincenin etkisi altin-
da olan 6zne ya da Baudrillard'in deyimiyle “tiketim kazazedeleri” tiiketimin
meskeni olan giindelik yasamlarinda gostergeleri tiketmektedir ve kendi
gercekliklerini tiiketimde, hatta gereginden fazla tiiketimde, nesnelerde dolu
bir bolluk altinda kurmaktadir (2018: 41).

Tdm nesneler sistemi egemen ideolojilerce yeniden tretime tabi kilinmis-
tir. Baudrillard'a gore tiketimin bu sonsuz hali, tatmin duygusu ve arzular
evreninin insani her zaman dis kirikligina ugratmasinda yatmaktadir. ideolojik
tiketim, dis kirikligina ugrayan insana, birbiri ardina pek ¢ok kod, gosterge
gondererek tiketimi yasamsal amac haline getirmektedir. Tiiketicinin eksiklik
duygusu lizerine oturan tiketim olgusu Baudrillard’a gore asla denetim altina
alinamayacaktir (2011: 246-247). Kontrol altina alinmak bir yana dursun nes-
nelerin giindelik hayat zerindeki 6nemini oldukca iyi bilen egemen giicler,
topluma tasarruf etmeyi dahi unutturmustur. Tiketim toplumunun her yani,
ideolojik islevi sebebi ile “simdi al sonra 6de” mantigi ile donanmistir. Hat-

"Baudrillard’a gore 6zne esasenyoktur, onunicin nesne ve nesne tarafindan ayartilan 6zne
vardir. Burada 6zne kelimesinin kullanilma nedeni makalenin tamami disdntldiginde
6zne kelimesinin kullaniminin daha uygun disecedi gercegidir.

8 Ayni dlslince Zygmunt Bauman Uzerinden okundugunda “Tiketici Kooperatifi Kaltir”
olarak karsimiza cikmaktadir. Tlketici Kooperatifi Kilttr hakkinda detayli bilgi icin bkz:
(Bauman, 2019: 199-208).
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ta Baudrillard bu durumu ironik bir sekilde ele almis ve feodal sistemin geri
dondigini dile getirmistir. Feodal sistemde calisan kisi, her daim kendi eme-
dinden senyore bir parca sunmak durumunda olan kisidir. Postmodern feodal
sistemde ise benzer sekilde, calisan kisi her daim tiiketmek zorunda olan kisi
haline gelmistir (Baudrillard, 2011: 197). Tiketim evreni gittikce kendisini de-
mokratik bir isleve sahip sinifsal bir kurum gibi demokrasi aracina dondstirir-
ken, insani gereksinimlere yanit veren tiiketim katmanlasmis bir toplumdaki
toplumsal esitsizlikleri diizenlemek gibi her yerde gecerli bir ampirik isleve
sahiptir. Boylelikle burjuvaziye 6zgi kiltiirel sinif mantigr tim zamanlarda
gecerli olan demokratik dederler (izerine oturmus izlenimi verebilmektedir
(Baudrillard, 2009: 47). Giindelik hayatin bicim ve icerik diizleminde 6rgiitlen-
mesinde etkili olan tiiketici etkinlik boylelikle kiiresel bir meta séylemin parca-
si olarak toplumsal ve bireysel iliskileri 6rgiitler hale gelmistir.

Televizyon Uzerinden Yapilandirilan Tiiketim ideolojisi ve Giindelik
Hayatla Etkilesimi

Televizyon, sosyo-kiltirel bir fenomen olarak 20. yizyilin ikinci yarisindan iti-
baren toplumsal alani sekillendirmektedir. Latince “uzadi gérme” manasina
gelen televizyon, birey icin hem eglendirici hem de haberlesmeyi saglayan bir
aractir. Televizyon aygitini yalnizca diinyay! degistiren ve dondstiren bir tek-
nolojik avantaj olarak gérmek yeterli olmamakla birlikte onu toplumun yapisini
derinden etkileyen sosyo-kdltirel bir arac olarak gérmek gerekmektedir (Mut-
lu, 1991: 15). Bu nedenle bireyin giindelik hayati icerisinde oldukca 6nemli bir
yer kaplayan televizyonun ideolojik islevini anlamak, 6nemli bir giindelik hayat
etkinligi olan tlketimi anlamak icin gereklidir. Toplumsal gelisime kosut bir
sekilde televizyon modern dénemle birlikte Bati toplumunda yayginlik kaza-
nirken dinya tzerindeki baska cografyalarda ayni zamanda modernlesmenin
bir araci haline gelmistir. Henri Lefebvre perspektifinde giindelik hayat ve mo-
dernlik arasindaki iliskinin cift yonli olarak birbirini tanimladigi disinildigan-
de toplumsal alan ve gindelik hayatin sekillenmesinde etkisi oldukca biyik
olan televizyon, bu taniklik sirasinda toplumu dondstirmektedir.

Sosyoloji ve iletisim bilimleri alaninda kitle iletisim araclarinin bireyin giin-
delik hayati Gizerindeki etkisi ve tiiketim aliskanliklarini nasil degistirdigi konu-
su pek cok diistiniriin dikkatini cekmistir. Ozellikle Elestirel Marksist bakis
acisindan genelde kitle iletisim araclari ve 6zelde ise televizyon, kiiltirel ve
toplumsal alan icinde kiiltirin yeniden retimini dolayisiyla da kapitalist sis-
temin dederlerinin yeniden Gretimini siirekli dolasima sokan bir mecra olarak
g6ze carpmaktadir. “Frankfurt Okulu” teorisyenlerinin dikkatini ceken bu du-
rum karsisinda okula mensup pek cok distnir calismalarinin odak noktasini
bu sorun Gzerinde kurmustur®. Televizyon, teknik bir arac olarak kendisinden

° Frankfurt Okulu 1923 yilinda kurulmustur. Televizyonun icadi ile ayni yila denk gelen
okul, elestirilerini, kullanimi daha yaygin olan sinema ve radyo gibi kitle iletisim araclari
Gzerinde toplamustir. Televizyonun Batili toplumlarda 1950°li yillarda kullaniminin yay-
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onceki kitle iletisim araclari ve sanat formlarini harmanlayarak 6zgiin bir anlati
formu olusturmustur. Bu baglamda televizyonun anlati yapisinin olusmasin-
da radyo, sinema gibi teknik araclar ile tiyatro gibi sanat formlarinin 6nemli
bir yeri bulunmaktadir. Televizyon tarihsel acidan bu 6nciillerden yola ¢ikarak
zaman icerisinde kendisine bir uzmanlik alani yaratmistir.

20. yizyilin basindaki sosyo-ekonomik ve kiiltirel alani g6z 6niinde bu-
lunduran Adorno bu dénemde baskin olan aragsal akil kavramiyla kiltir en-
distrileri arasinda iliski kurmaktadir. Ozellikle Avrupa’da toplumsal yasamin
rasyonalizasyonuna hizmet eden aragsal akil, toplumsal iliskileri biirokratik si-
recler icerisinde planlayarak yeni bir hegemonik siire¢ baslatmistir. Boylelikle
Aydinlanma Dislincesinden beri rasyonel disiinceye yiiklenen 6zgirlestirici
islev, doniisiim gecirerek tam tersi bir isleve sahip olmustur. Toplumsal alanin
genel rasyonalizasyon siirecinde kiltir endistrileri de kiiltGrel malin Gretim
ve dagitim sireclerini rasyonalize edip, standartlastirirken ayni zamanda ulus
devlet yapisi altinda kitle toplumu olarak adlandirilan yeni bir sosyo-kiiltiirel
alanin dogmasina neden olmustur (2011: 10-12). Adorno’'nun elestirel pers-
pektiften aktardigi bu kiltirel alan ayni zamanda kiiltr endistrileriyle bag-
lantili olarak kitlesel bir Giretim ve tiiketim diizeniyle de iliski icindedir. Gin-
delik hayat pratiklerinin merkezi olarak birokratik olarak sekillendirildigi bu
dénemde radyo, sinema, reklamcilik basta olmak (izere kitle iletisim araclari
toplumun tiiketim temelli organizasyonunda so6z sahibi olmustur.

Tarihsel siirec icerisinde ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu, televizyonu top-
lumsal yasamda yayginlik kazandigi bir dénem olan 1960°li yillarda popliler
kaltdr alanini elestirel perspektiften irdelemeye baslamistir. Okulun énemli
temsilcilerinden biri olan Raymond Williams, toplumsal pratiklerin yalnizca ta-
rihsel ve toplumsal baglamda anlasilabilecek kiltirel bicimler oldugunu vur-
gulamaktadir. Kiltirel gelisme, televizyonda toplumsal kurumlar ve teknoloji
ile kesisirken, televizyon teorisini ¢ baslik altinda toplamistir™. Kitle iletisim
calismalarina Williams'in katkisi, televizyonu bir kiiltirel bicem olarak ele ala-
rak toplumla ¢ok boyutlu yapisini ortaya koyma cabasidir. Yine popiiler kil-
tir incelemeleri alaninda liberal cogulcu kanat icerisinden John Fiske (1990)
popiler kiltiird toplumsal alandan farkl siniflarin seslerini duyurabildikleri
ozgiirlestirici ve cok sesli bir yapi olarak tanimlamistir. Kiiltirel Calismalar ve
popliler kiiltiirincelemeleriyle genelde kitle iletisim araclari 6zelde ise televiz-
yon ile kurulan toplumsal iliski siirecinde ideolojik aktarimin yukaridan asagi
tek yonli bir siire¢c olmadigi bireylerin 6znel katilim ve yorumlama siirecleri
sonucunda giindelik hayat pratikleri icerisinde ideolojinin aktarildigi ortaya

ginligi distnalidnce elestiriler genellikle radyo ve sinemanin ideolojik dogasi Gzerine to-
plansa da yapilan aciklamalar sosyo-kiltirel bir teknik arac olarak televizyona da genel-
lenebilmektedir. Ozellikle Adorno’nun “Kiiltir Endistrisi” isimli eseri, distnce olarak
televizyonun ideolojik islevini aciklamaya oldukca yakindir.

0 Televizyon ve toplum-teknoloji iliskisi, televizyonun toplumsal tarihinin teknoloji tarihi
olarak irdelenmesi ve televizyon teknolojisinin kullaniminin toplumsal tarihinin arastiril-
masl burada 6ne cikan U¢ arastirma alanidir (Sentlrk, 2017: 190).
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cikmustir.

Egemen glclerin ideolojilerini yayma konusunda 6nemli bir gii¢ olan tele-
vizyon, toplumun sézl{ kiiltiirden yazili ve gorsel kiiltiire gecisinde isit-gorsel
bir arac olarak gicli ve 6nemli bir semantik alan yaratmistir. Bu baglamda cag-
das toplumlarda merkezi bir kiiltirel fForm ve kurum olan televizyonun, ilkel
toplumlardaki mitleri animsatan bir calisma sekli vardir. Televizyon, bicimsel
ve icerik diizleminde mitler gibi hareket ederek benzer mesajlari izleyicilere
ulastirmaktadir (Kaplan, 1992: 84). Lazzarato, kapitalizmin Gretim siirecleri
icerisinde 6znelliklerin Gretim siireclerinde semiyolojik bir makine olarak ta-
nimladigi televizyonu, kapitalizmin ortaya cikardigi makinesellikler dizisinin
bir parcasi olarak tanimlamaktadir. Makinesellik salt teknik makinelerin isleyi-
sinin bir parcasi degil ayni zamanda idare, tepkime, teknokrasi ve biirokrasinin
toplumsal araclarini isaret etmektedir (2016: 51).

Televizyon ve diger kitle iletisim araglarinin insan zihnini bicimlendirme
glict bu teknik araclarin insanla kurdugu iletisimden kaynaklanmaktadir. Te-
levizyon ve televizyon izleyicisi zihinsel bir iliski icerisindedir. Televizyon, evin
diger teknolojik aletleri gibi ona emredileni yapmakla dedgil, insan zihnini yapi-
landirmakla da yikdmladar (Mutlu, 1991: 11). Bu durumun olusmasinda, en-
formasyon teknolojilerinin olusturdugu genellesmis gorsellestirme siirecinin
bir parcasi olarak telekominikasyon teknolojilerinin yarattigi zaman sikismasi
sonucunda ortaya ¢ikan mekan daralmasinin telafi edilmesi arasinda iliski s6z
konusudur. Zorunlu olarak toplumsal sistem tarafindan yapilandirilan tele-va-
rolus, bireylerin dogrudan varoluslarinin kaldirildidi bir diinyada televizyon,
gorsel eglence veya kiiltlirel promosyonun bir parcasi olmaktan cikarak cevre-
mizdeki gercek diinyanin yerini alan sanal gorintlnin bir parcasi olarak ticari
bir etkinligin parcasi haline gelmistir (Virilio, 2003: 20).

Modern ve postmodern insanin ginlik deneyiminin dnemli bir parcasi olan
televizyon ve diger kitle iletisim araclari 6nemli anlam yaratma makineleridir.
iclerinden en cok televizyonun siyrilma nedeni ise ulasim kolayligidir. Televiz-
yonun anlam yaratma giiciini kendi Gslubu ile elestiren Jean Baudrillard, onu
esas gorevini unutmus bir makine olarak gérmektedir. Televizyon, Baudrillard’a
gore esas gorevi olan “insani diinyadan haberdar etme” statilsiini kaybetmis-
tir (2002a: 173-174). Baudrillard'in kendi Gslubu ile elestirdigi ve dikkat cektigi
sey televizyonun egemen ideolojilerin masasi haline doniismesidir. Bu acidan
bakildiginda esasen, televizyon, insani diinyadan haberdar etmemekte yalniz-
ca egemen ideolojilerin haberlerini giindeme getirmektedir. Gercekligin bu
sekilde yeniden iretilmesi ise anlamin giderek bosaltildigi bir alana tekabdil
etmektedir. Baudrillard bu durumu “Her gecen gin daha ¢ok haber ve bilgiye
karsin giderek daha az anlamin Uretildigi bir evrende yasiyoruz” seklinde ifade
etmektedir (2020: 114).

Bu baglamda iletisim araclari tarafindan anlama ait icerikler notralize edi-
lirken iletisim aracinin bicimsel giicli gercegi dénistiirmektedir. Baudrillard’a
gore tim icerikler yok olsa bile bir bicim olarak iletisim aracinin kendisi dev-
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rimci ya da yikicr bir kullanim degerine sahip olabilecektir (2005: 119). ileti-
sim aracinin anlam dinyasini sekillendirmesi gibi tiiketim toplumu da tiiketi-
ci bireyi kitle iletisim araclari esliginde insa ederken onu egemen ideoloji ve
cagdas ekonomik sistemin giincel edilimleriyle, tarz ve Gsluplariyla yeniden
Gretmektedir. Kamusal ve politik sorunlarin unutturuldugu toplumsal 6tesi bir
evrende gerceklik, televizyonun coklu denetim sisteminin icerisine mahkim
edilmistir. Baudrillard'a gore bu anlami yoksun ve Uslupsuz diinya sayesinde
televizyon kokusmaya baslamis bir ara¢ haline gelmistir (2002a: 174). Bireyler
her daim bir “Fun Morality (haz zorlamasi)” altinda glindelik yasam ve tiiketime
eklemlenmek durumunda birakilmistir. Baudrillard bu zorlama ve yénlendiril-
mis tiiketim olgusuna vurgu yapmak adina tiiketim ilkesinin ve amacinin tike-
ticiye haz vermek olmadigini, hazzin zorlama bir pozisyon aldigini belirtmistir.
Baudrillard’a gore tiiketicinin yasadigi olsa olsa bir yurttaslik gorevi olarak haz
almak, haz almaya zorlanmaktir (2018: 93).

Televizyon ve giindelik hayat arasinda diyalektik bir iliski streci vardir. Bu
siirecte her ikisi de birbirine etki edip donistirmektedir. Televizyonun bu ya-
pisi onu vazgecilmez bir éykii anlatma araci konumuna getirmistir. icinde var
oldugu moment ile 6rtisen ve simdiki zamani vurgulayan televizyonda ger-
ceklik ve gercekligin nasil sunuldugu 6nemli bir meseledir. Ger¢edi sunus bici-
mine gore televizyonun alt tirleri olusmustur. Literatire bakildiginda televiz-
yon tirlerinin (genre) kurmacaya dayali “Fictional” ve gercege dayali “Factual”
olarak ikiye ayrildigi goriilmektedir. Kurmacaya dayali gercekligin sunulmasi,
dizi ve dramalari kapsarken gercede dayali gercekligin sunulmasi haber, spor
haberleri, magazin programlari gibi olgusal yapimlari kapsamaktadir (Kaplan,
1992:51). 1980'li yillarile birlikte endistriyel televizyonculuk icerisinde kendi-
ne yer edinen realite programlar medya sektoriiniin rekabet olgusuna cevap
veren ve tiketiciler icin yeni bir soluk olan programlari olusturmustur. Rea-
lite televizyonculugun dogusu; tabloid gazetecilik, belgesel televizyonculuk
(Documentary) ve popiiler eglence televizyonculugunun iceriklerinin birles-
mesiyle olusmustur (Hill, 2005: 15-16; Anderson vd. 2006: 194).

Realite programlarin televizyon endistrisi icerisinde 6ne ¢ikmasinda do-
nemin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel dinamikleri etkendir. Dolayisiyla toplumsal
donlisiim sireclerinde ortaya cikan anomik durumlar ya da gincel tiketim
egilimleri realite programlarinin biyiik bir kisminin konusunu kapsamakta-
dir. Toplumsal hayatin oldugu gibi yansitilmasi iddiasi ile ortaya cikan realite
programlar, gecmisten tanidik gelen anlati kaliplarinin melezlenmesiyle olus-
turulmustur'. Cikis noktasini toplumun gerceklik séyleminden alan realite
programlar, siradan insanlarin giindelik hayatlari icerisindeki baslarindan ge-
cen sira disi olaylar konu edinmektedir. Programlar genelde profesyonel ol-
mayan aktorler, senaryosu olmayan diyaloglar ve uzmanlar grubu tarafindan
gozetlenmeyi icermektedir (Kraszewski, 2017: 15). ilk ciktigi dénemlerde fazla
sansasyonel icerige yer verdigi icin tepki ceken realite programlar daha sonra-

" Bu kaliplara 6rnek vermek gerekirse; televizyon belgeselciligi, docu-drama ve varyete
showlar 6rnek verilebilir.
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lari “yasam oOykiileri” adi altinda yayinlanan ticari icerikler ile yeniden yiikselise
gecmistir. Bu baglamda televizyonun sahip oldugu epistemolojik dil her za-
man kapitalist glic odaklariyla iliski halinde olmustur. Televizyon olusturdugu
meta anlati yapisiyla toplumsal alanin semantik boyutunu sekillendirmektedir.

Tiiketim Tpplumunpn Giindelik Hayat Etkinliklerinde Nesneler Sisteminin
Anlam ve Islevinin Ideolojik Analizi

Bu calisma metodolojik olarak elestirel kuram icerisinde yer almaktadir. Ne-
o-Marksist bir perspektifte giindelik hayat pratiklerinin Gretim ve tiiketim si-
reclerini analiz eden Henri Lefebvre ile kapitalist sisteminin gelisim siirecinin
bir GrinQ olarak tiketim toplumu kavramini disiince sisteminin merkezine
oturtan Jean Baudrillard’in sosyo-kiiltiirel alani yorumlamalari bu calismanin
teorik artalanini olusturmaktadir. Bu baglamda arastirmanin temel sorunsa-
l;; modern diinyanin giindelik hayat pratiklerinin 6nemli bir kismini kapsayan
tiketim etkinlikleri icerisinde bireylerin nesnelerle kurduklari etkilesim siire-
cinde nesneler sisteminin ideolojik anlam ve islevinin tartisilmasi olusturmak-
tadir.

Sosyo-kiiltirel alanin analizinde birden ¢ok teorinin kesisiminde toplumsal
alanin yorumlanmasina olanak taniyan Nitel icerik Analizi yéntemi calismanin
yontembilimsel tavrini olusturmaktadir. Sosyal bilimler alaninda 20. yizyilin
basindaki fen bilimlerinin pozitivist/akilc paradigmasi yerine 1980°li yillarin
basindan itibaren 6zellikle Kiltirel Kuram'in katkilariyla pozitivizm 6tesi/yo-
rumlayici paradigmaya gecis yasanmistir. Bilginin 6rgitlenmesi ve sunulmasin-
da tek ve en dogru bir bicimin olmadigini savunan bu disiince sistemi sosyal
bilimlerde nesnellikten cok bakis acisini 6n plana ¢ikarmaktadir. Olay ve olgu-
lari ayrintili bir sekilde ve derinlemesine aciklama ve yorumlama bu siirecte
one cikmaktadir (Yildinnm ve Simsek, 2016: 30-31). Niteliksel arastirmalarda
goriisme, odak grup goriismesi, gézlem gibi tekniklerin yaninda bir diger kul-
lanilan teknik dokdman incelemeleridir. Dokiimanlar, yazili, gorsel ya da isitsel
olabilir. Dokiiman ¢éziimlemesinde betimleme, verilerin hangi bilgileri ortaya
koydugunu gosterirken: analiz, veri setinde goérilmeyen ancak kavramlar ve
siniflamalar yoluyla, temalar arasi anlamliiliskileri ortaya ¢ikarmayi saglamak-
tadir, yorumlama ise verilerin anlamlandirma sirecini kapsamaktadir (Kimbe-
toglu, 2019: 145-147).

Calisma kapsaminda sosyal bilimler alaninda Nitel icerik Analizi ydnteminde
siklikla kullanilan amacli 6rneklem teknigiile belirlenen televizyon programlari
arastirmanin kuramsal cercevesi baglaminda olusturulan kategorik ayrimlar*?

12 Calisma kapsaminda olusturulan kategorik ayrimlardan ilki glndelik hayat pratikleri
icerisindeki nesneler diinyasinin 6ne ciktigi programlar iken ikincisi ise bedenin meta-
lasma slrecinde nesne kategorisine indirgendigi programlardir. Calisma icin 6érneklem
alinan zaman diliminde ikinci kategoriden bir programin yayinda olmasi nedeniyle bu kat-
egoriden bir 6rnek analize dahil edilmistir.
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Gzerinden analiz edilmistir. Bu calismanin evrenini yasam tarzi'* programla-
rinin ilk 6rneklerini sunan TLC' kanali olusturmaktadir. Bu evren icerisinden
amacli érneklem teknigi kullanilarak secilen programlar'> kuramsal alan Gzerin-
den olusturulan kategoriler tizerinden Nitel icerik Analizi ydntemi kullanilarak
analiz edilmistir. Analiz kapsaminda calismanin yiritildigid zaman dilimini
kapsamasi nedeniyle 01-14 Haziran 2021 tarihleri arasinda belirlenen prog-
ramlar Gzerinden 66 dakika 23 saniye goriintl desifre edilmistir. Calismada
desifre edilen gorgil malzemenin teorik artalandaki bilgilerden soyutlanmasi
sonucunda ulasilan bulgular kategorik boyutta siniflandirilarak elestirel pers-
pektiften irdelenmistir. Bu calisma icerisinde arastirmanin temel sorunsali
baglaminda yanit aranilan arastirma sorulari sunlardir:

1. Tiketim toplumunda sosyal teorideki 6zne-nesne iliskisi hangi
toplumsal dinamikler ekseninde déniisim yasamistir?

2. Gilndelik hayat pratikleri icerisinde nesnelerin tasidiklari gosterge
dederlerinin toplumsal sistemin yeniden iretim sirecindeki islevi ne-
dir?

3. Ticaritelevizyon yayinciligi kapitalist sistemin bir parcasi olarak nesnel-
ere bagli olarak gelisen tiiketim ekonomisinde bicimsel ve icerik diizle-
minde hangi ideolojik mesajlarin tasinmasina aracilik etmektedir?

Calismaya baslanmadan 6nce TLC kanalindaki programlar bir ay sireyle
yakindan takip edilerek so6z konusu 6rneklem secim tarihinden 6nce tematik
baglamda siniflandirilmistir. Bu siniflandirma sonucunda arastirma sorusu
baglaminda bir realite televizyon kanali olarak TLC'de tiiketim toplumunda
nesneler sistemi baglaminda iki temel program seklinin oldugu gériilmektedir.
Bunlardan ilki diiz anlamda tiketim diinyasindaki metalasmis iliskilerin de kay-
nagini olusturan giindelik hayattaki siradan nesnelerdir. Bu nesneler yasam
alanimiz olan evlerden baslayip toplumsal alanda kullanabilecek her tiirld en-
distriyel Giriini kapsamaktadir. ikinci olarak éne ¢ikan program tipi ise bede-
nin tiiketim toplumunda kullanilan birtakim tibbi recete ve kiirler sonucunda

3 Realite televizyon yayinciligi Gzerine yapilan calismalarda bu yayincilik icerisinde Gc
temel program sekli oldugu gorialmustir. Bunlar; suc ve acil servis programlari, yasam
tarzi programlari ve yarisma programlaridir (Hill, 2005: 24). Bu calisma icerisinde tiiketim
toplumundaki nesneler sistemini konu edinen yasam tarzi programlari calisma evrenini
olusturmaktadir.

4 TLC kanali Kasim 1980'den itibaren “The Learning Channel” olarak yayin hayatina
baslamis ve 1992 yilinda TLC adini almistir. 2001 yilindan itibaren yasam tarzi programlari
odaklanan kanal Discovery Communications’a katilmistir. Modern ve 6tesi toplumlarda
glndelik hayatin Gretim ve yeniden Uretim strecleri 6zellikle televizyonun Gzerinden ve-
rilen bilgiler ekseninde ilerlemektedir. Bu baglamda realite televizyonculugu bireylerin
tiketim ekseninde bireyselliklerini ortaya koyarken kiltirel alanda ansiklopedik bir epis-
teme alani yaratmaketadir.

> Calisma kapsaminda analiz edilen programlar: Cilgin Takintilar, Riya Gibi Evler ve Benim
Tuhaf Aliskanligimdir.
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nesnelleserek imajiner bir hal kazanmasina neden olan uygulamalariiceren ya-
pimlardir. Glindelik hayattaki bu iki fFarkli nesnellesmis form ayni zamanda ilgili
literatlirdeki kuramsal bilgilerle de kosutluk tasimaktadir. Tiiketim toplumu ve
6zne olusum siireclerine iliskin sosyolojik literatiir temel olarak bu iki yonse-
me altinda sekillenmektedir.

Bu calismanin sinirliligi sosyal bilimler alaninda yapilan diger calismalarin
sinirliigindan farkli degildir. Sosyo-kiiltirel olarak genis bir alanla iliskili feno-
menlerin analizinde sinirli bir alan arastirma evrenini olusturmaktadir. Yasam
tarzi programciligi alaninda 6ncii konumu ve yenilik¢i program icerikleriyle
one ¢ikan TLC kanali Gzerinden arastirmanin yapilmasi ¢alismanin sinirliligini
olusturmaktadir. Bu sinirlilik hali analiz kisminda calismanin kapsamindaki te-
orik bilgiler ekseninde derinlemesine yorumlama sirecleriyle asilmaya calisi-
lacaktir.

Arastirmanin Bulgulari

Tlketim toplumunda bireylerin kiltirel alanda nesnelerle kurduklari iletisim
ve etkilesim bicimleri glindelik hayat pratiklerinin bly(k bir kismini kapsarken
yayginligi ile televizyon bu alana ait temsil sistemlerinin toplumsal alanda do-
lasimini saglamaktadir. Nesneler sisteminin kiltiirel alandaki hegemonik gi-
clind yasam tarzi programlari Gzerinden ele alan bu calismada ilgili literatir
Gzerinden tanimlanan kategorik ayrimlar arastirma bulgularinin daha kolay
anlasilmasi icin siniflandirilmistir. Bu baglamda nesneler sistemine iliskin ilk
kategorik ayrim meta dinyasinin bir parcasi olarak tiiketim nesnelerinin gin-
delik hayat pratikleri icerisindeki anlami ve islevidir. Burada toplumsal alanda
kiimlatif olarak artan nesne diinyasi bireylerin yasamini istila ederken tike-
tim toplumu icerisindeki hobi aracg ve gerecleri, yapay “seyler” diinyasi glinde-
lik hayatin dokusuna sizmaktadir. Nesnelere iliskin ikinci kategorik ayrim ise
bedenin tiketim toplumu icerisindeki nesnellesme siirecine isaret etmektedir.
Tiketim toplumunda bedene y6nelik tibbi kiir, bakim ve ilgi bedenin her bir
parcasini ayri ayri nesnellestirirken neoliberal piyasa ekonomisi icerisinde be-
den metalasmakta boylelikle de bedene iliskin bir denetim sistemi sosyo-kdl-
tiirel alanda islerlik kazanmaktadir.

Tiiketim toplumunda meta-diinyasinin genislemesi olarak nesneler
sistemi

Calismanin ilk kategorisi kapsaminda tiiketim toplumunda giindelik hayat
etkinlikleri icerisinde nesneler sisteminin temsilinin ilk ele alindigi program
Cilgin Takintilar "My Crazy Obsession” isimli programdir. Gliniim{zde iktisadi
etkinlik icerisinde tiketim olgusu, nesneleri yalnizca faydalari icin tiiketilme-
sini asarak girift bir toplumsal iliskiler aginin parcasi haline getirmistir. Bu du-
rum hem nesneler diinyasina hem de nesneleriicerisinde barindiran toplumun
sosyo-ekonomik ve kiiltirel dinamiklerine génderme yapmaktadir. Tiiketimin
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belirli bir kodlar sistemince sevk ve idare edildigini disiinen Baudrillard, nes-
nelerin kendilerinden ve sagladigi faydalardan cok anlamlarinin tiiketildigi
Gizerinde durmustur. Buna gore bireylerin imajlar diinyasi icerisinde tiiketim-
de bulunurken ayni zamanda kolektif olarak tretilen bir anlami da tiikettikleri
soylenebilir. Bu anlam kapitalist sistemin icerisindeki tiketim kilttrinin isle-
mesine yonelik bir meta anlatiy1 da biinyesinde tasimaktadir.

Asiri tiiketme halini cogu insan bolluk olarak tanimlarken Baudrillard bu
duruma “istifleme” demeyi tercih etmis ve bugiin bireylerin icerisinde bulun-
dugu bollugu, bollugun en ilkel hali olarak tanimlamistir. Postmodern bireyler
istiflemenin adini degistirerek ona “koleksiyonculuk” adini vermistir (2018:
17). Koleksiyon olusturma bahanesi ile bireyselliklerini tiiketimde kuran insan-
lar bitin olarak elde etmek istedikleri anlam ugruna pek cok parcayi tek tek
satin alarak ve satin alma eyleminin biyisiine kapilmaktadir. Koleksiyon adi
altinda biiyiilenen bireyler, gereksiz pek cok nesne “gadget” sahibi olur. Diinya
Gizerinde koleksiyonculuk yaygin bir hobi olarak 6ne cikarken bireyler bu ko-
leksiyonlara farkli anlamlar yiiklemektedir. Bu baglamda analiz kategorisine
alinan, koleksiyon ve nesneler diinyasinin en carpici 6rneklerine yer veren “ Cil-
gin Takintilar (My Crazy Obsession)” isimli program, seyircilerine hayatlarinda
duymadigi farkli koleksiyonlari su yiiziine ¢ikarma iddiasi ile gindeme gelmek-
tedir. Nesneler dinyasinin tuhaf yonlerine vurgu yapan programin analiz ice-
risine alinan 1.sezon 6. béliminde, programin heniiz acilisinda dis ses tarafin-
dan duyulan sozler, programa ve tiiketim ediminin nesneler ile olan iliskisine
dair oldukca 6nemli fikirler vermektedir. “...bos olan yerleri dolduruyorlar, her
kurusu harciyorlar ve aci verici islemlere dayaniyorlar, boylelikle koleksiyonla-
rini byGtdyorlar” (00:13-00:39).

Bu s6zlerden de anlasildigi Gizere koleksiyonculuk ve mekani belirli nesne-
lerile kaplama fikri bireyler icin yalnizca anlam bosluklarini gidermek amaciyla
yapilmaz. Bireyler koleksiyonculuk ve daha fazla nesneye sahip olma fikri adina
kendilerinden 6diin vermek durumundadir. Bolluga olan bu bagimlilik, bireyle-
rin kendi hayatlarini nesnelere gére yasamasini saglarken tiiketim toplumu ve
kapitalist sistemin de strekliligini saglamaktadir. Esasen hobi olarak baslanilan
koleksiyonculuk, kapitalist sistemin carklari icerisinde elbette licretsiz olarak
gelismemektedir. Ucretsiz ve keyfi olmasi gereken bu durum icerisinde birey,
Lefebvre (2020) izerinden tanimlanacak olursa biirokratik olarak yénlendiril-
digiicin, gereginden fazla para harcayarak ve gereginden fazla nesne satin ala-
rak konumlandirilmaktadir. Dolayisiyla rahatlikla séylenebilir ki, tiiketim toplu-
mu icerisinde yasayan tiim bireyler, satin alma edimi icerisine hapsolmustur®®.

inceleme icerisine alinan ilk béliimde (1. sezon, 6. béliim) cansiz manken
koleksiyonu bulunan Chadmichael Morrisette seyirci karsisina c¢ikmakta-
dir. Chanmichael'in 300’e yakin cansiz manken koleksiyonu bulunmaktadir.
Michael'in hedefibu sayiyi giderek arttirarak diinyanin en biyiik cansiz manken

16 Bu sistemin disindaki bireyler Bauman tarafindan tiketim toplumu icerisinde “eksikli
tiketici” “atik” olarak tanimlanmaktadir (Bauman, 2019).
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koleksiyonuna sahip olmaktir. Michael tiim bireyselligini bu mankenler Gzerin-
den kurmaktadir ve bu hobi ugruna kendisinden 6diin vermektedir. Ailesi gibi
gordigi mankenler icin yaptigi tanimlama ise kendisini bu bolluga nasil kaptir-
digini 6zetlemektedir “mankenler bana tavir yapmiyor ve ters cevap vermiyor,
mankenlerle dolu bir odada oturmay: sinir bozucu insanlarla dolu bir odada
oturmaktan daha iyi buluyorum” (01:30-01:41). Ayrica ayni ciimleler, onu bu
hobiye itenin yalnizca kapitalist sistem degil, icerisinde bulunan ve birbirlerine
kayitsiz bir uygarlik icerisinde bulunan insanlarin da oldugunu 6zetlemektedir.
Yeni kapitalizmin narsist havasi Michael'i kendisini tiiketimde, gereginden faz-
la tiiketimde, bollukta bulmasini saglamistir. Chadmichael esasen koleksiyon
nesneleri olan ancak arkadaslari olarak gordigi cansiz mankenler kendisine
bir semantik alan yaratmis ve bu alani her gecen giin genisletmektedir. Man-
kenlerle kurdugu iliskiyi su sekilde ifade etmektedir: “Bu mankenler benim
diinyamda yaslyor, ben onlara ikinci bir sans veriyorum, onlara yeni bir hayat
veriyorum, ben burada bir aile kuruyorum” (02:06-02:12).

Bu sozlerden de anlasildigi (izere Michael, mankenlerle doldurdugu fan-
tezi diinyasinda iktidar olarak ipleri elinde bulundurdugunu disiinmektedir.
Ancak unuttugu gercek, biirokratik yonlendirilmis tiketim toplumunda iplerin
her daim egemen giiclerin, 6zellikle glinimiiziin egemen ekonomik 6rgiitlen-
me sekli olan kapitalizmin elinde bulundugudur'’. Michael'in 223 metrekarelik
odasi mankenlerle dolmus durumdadir. Oyle ki Michael mankenlerinin eve si-
dabilmesi adina temel ihtiyaclarini karsilayacak pek cok esyayi evden cikarmak
durumunda kalmistir. Evin icerisi detayli bir sekilde kameralara alindiginda go-
rinen, temel ihtiyaclar karsilayacak esyalarin yerini Michael'in mankenlerinin
aldigidir. Hatta Michael mankenlerinin ¢oklugu yiziinden ev arkadasi ile tartis-
malar yasamis bu nedenle de bazi mankenlerini barindirmak adina onlara farkli
bir ev aramaya koyulmustur. Michael'in mankenlerine ev arama macerasi ise,
onlari gercek birer insanmis gibi gordigiinden dolayi oldukca zor gecmekte-
dir. Programda Michael'in mankenlerine ev ararken yasadigi zorluklar detayli
olarak islenmistir'®, Michael'in mankenlerle kurdugu iliski Henri Lefebvre'nin
glindelik hayat sosyolojisi icerisinde Marksist teori tizerinden kurdugu iliski
icinde yeniden ele aldigi yabancilasma mefhumu ile aciklanabilir. Lefebvre'ye
gore Marx yabancilasmayi insan faaliyetlerinin iktisadi etkinlikler icerisindeki
dondstimd ile sinirlamaktadir. Oysa yabancilasmada 6nemli olan bunun bir si-

7 Michael mankenler Uzerindeki gliciine o denli inanmaktadir ki, caddelerde gezinirk-
en eski plskl manken gordiginde ona bir hayat vermek istemektedir. Mankenlere bir
hayat verdigi dUstncesi o denli yogundur ki ayda iki kez mankenlerini koruma temizligi
adiverdigi temizlik ile yikamakta ve hatta bazi mankenlerini korumak adina adeta mumy-
alamaktadir.

'® Michael mankenleri icin 1s1gin dogru geldigi, yeterli blyuklikte ve havadar bir ev ar-
amaktadir. Bu da onu zorlamaktadir. ilging olan ise Michael'in isteklerine, emlakcilarin
sasirmadan yanit vermesidir. Postmodern toplumda hemen hemen hicbir durum “ilging”
olarak géze carpmamaktadir. Bu durum Baudrillard'in Ttiketim Toplumu (2018) kitabinda
toplumsal sistemin irrasyonel bir dizene kavustugu ile aciklanabilir.
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rec olarak tanimlanmasidir. Buna gére kavram tikel bir hareket icerisinde hem
yabancilasma hem de ondan kurtulma etkinligini birlikte icerir. Kavramin ya-
bancilasma- yabancilasmadan kurtulma ve yeniden yabancilasma eksenindeki
diyalektik hareketi 6ne cikarken giindelik hayat etkinlikleri icerisinde bireyin
glindelik hayatini 6zellestirmesi ve bunun icerisinde yoksunlasarak yabanci-
lasmasi siirecin bir parcasidir (2019: 218-222). Bu baglamda ele alindiginda
Michael'in mankenlerle olan iliskisini modern diinyadaki insanlar arasi iliskiyle
ikame ettigi gérilmektedir. Kentsel yasam icerisinde tiiketim kiltlrinin top-
lumsal yasamin her alanini saran istilaci dogasi karsisinda insani iliskiler yaban-
cllasirken Farkli tiketim formlari yabancilasmadan kaginmanin yollari olarak
insanlara sunulmaktadir. Nesnelerle kurulan iliskiler aginin giindelik hayatin
merkezine oturmasi bunun bir parcasidir. Boylelikle yabancilasmadan kurtul-
mak icin sahip olunan nesneler yeni bir yabancilasmanin parcasi olarak gori-
nirlik kazanmaktadir.

Chadmichael'in mankenler ile ilgili takintisinin ne zaman basladigina dair
sorular yoneltildiginde ise “Mannequin” (1987) isimli filmin onu derinlemesi-
ne etkiledigini ve hayatini degistirdigini ifade etmistir. Bu itiraf, Hollywood
filmlerinin ve kiltir endistrisi Grinlerinin bireylerin hayatlarinda nasil etki
yarattiginin énemli bir 6rnegidir. Frankfurt Okulu teorisyenlerinden Adorno,
popliler kdltir Grinlerinin bireysel ve toplumsal yasama olan etkilerini ince-
lerken Hollywood film endiistrisinin kiltirel malin Giretim sistemindeki stan-
dartlastirma ve rasyonellestirme siireclerine dikkat ¢ekmistir. Michael'in bu
baglamda popiiler bir eglence formu olan Hollywood Ffilmi ile kurdugu iliski
gercek yasamindaki giindelik hayat pratiklerini etkilerken kiltir endstrisi
Grdnlerinin nesneler Gzerinden kurguladiklari bir denetim sisteminin 6rnegi
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tiketim toplumunda televizyon anlatisi icerisinde 6nemli bir yer kaplayan
yasam tarzi programlarinda iki unsurun degisimi 6zellikle 6n plana cikmak-
tadir. Bunlardan ilki bireyin bedensel/fiziki doniisim{ sonucu nesnellesmesi
iken digeri bireyin icerisinde yasadigi mekanin déonisimidir. Mekansal doni-
siim bu calisma icerisinde giindelik hayatin materyalist nesne diinyasina isaret
ederken calismanin bu kategoride ele alinan ikinci programi “Riya Gibi Evler
(Flip or Flop)"dir. Tiiketim toplumunda insanin mahrem yasantisini sirdiirdi-
gl alan olan ev dahi toplumsal sistemin Gretim ve yeniden iretim sistemleri-
nin bir nesnesi olarak kurgulanmaktadir. Evin kapitalist sistem icerisinde bege-
nilir ve arzu edilebilir bir yasam alani olarak tanimlanmasi bu mekansal pratik
Gizerinde bir dizi yenileme projesinin siirekli yapilmasina baglidir. Programda
ozellikle koti ve oldukca bakimsiz goriinen evler secilirken giincel begeni-
ler ve Gsluplar Gzerinden mekanin yenileme sireci izleyiciye aktarilmaktadir.
Bauman (2003) Gzerinden tanimlanacak olursa uzman bilgisi glindelik hayat-
la kurdugu etkilesim sirecinde kapitalist sistemin yeniden {iretim sisteminin
bir parcasi haline gelmistir. Ev dekorasyonu, yapi marketler, insaat sektori ve
medya kesisiminde kurulan bitinlesik kapitalist séylem alani toplumsal sis-
temin devamliligini saglamaktadir. Programin acilisinda dis ses bu amaci vur-
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gulamaktadir: “En cirkin evleri, en berbatlarini bulabildigimiz en yikik dokiik
olanlari satin aliyor ve onlari biitin alicilarin hayalini kurdugu giizel yuvalara
dondstiriyoruz” (0:10-01:21).

“Riya Gibi Evler” isimli program, seyircilere emlak diinyasinin kapilarini
aralamayi vaat eden ancak emlak diinyasinin klasik al-sat isleminden oldukca
uzakta bir format sunan bir ev yenileme, donistirme programidir. Bu neden-
le bu tarz programlar, mekanlar icin “Wannabe'” programi olarak gérilebi-
lir. Emlak diinyasinda oldukca popiiler bir eski cift olan Tarek ve Christina El
Moussa cifti, hayatlarini acik arttirmalarla aldiklari harabe evleri yenileyerek
ve bunun sonucunda kar elde etmeye calisarak gecirmektedir. Ayrica ailenin
ozel hayatlari da sov diinyasinin icerisine girmis bulunmaktadir. Programda
yalnizca evler degil, ailenin inisli ¢ikisli hayatlari da glindeme getirilmektedir.
Tam bireyselliklerini bu sov diinyasi icerisinde kuran eski cift- yeni is arkadas-
lari, mahremiyetlerini de sov diinyasi ugruna feda etmis durumdadir. ikilinin
bu durumu akla Jean Baudrillard’in “Sim{lasyon ve Similakrlar” isimli kitabin-
da bahsettigi “Loud” Ailesi'ni getirmektedir. Loud Ailesi de benzer sekilde,
ekrana ciktiklari andan itibaren aile yapilari yok olan ve bir “aile similakn”
haline gelen 6nemli sov diinyasi ailesi 6rnegidir?°.

Programin klasik anlatisi, ciftin onarmalari icin kotd halde bir ev bulmalari,
ev icin acik arttirmaya katilmalari, tadilat islerini halletmeleri ve arada belir-
li gerilimler yasasalar da basari ile kar elde ederek programi sonlandirmalari
seklinde gelismektedir. Arastirma icin ele alinan 8.sezon 3.béliimde de klasik
anlatr ayni sekilde islemistir. Programin anlati yapisindaki bu gelisim sireci
aslinda realite televizyonculugundaki anlati kaliplarinin eklektik bir sekilde
kod sistemi icerisinde kendisini tekrar Gretmesinin bir 6rnedidir. Discovery
Channel’daki programlarin belgesel sinemadan realite televizyon yayinciligina
donlstimind aktaran bir calismada s6z konusu kanaldaki yayinlarin bicimsel
kodlar olarak belirli anlatr yapilarini tekrar ederek icerik diizleminde toplum-
sal gerceklikle iliskilerini sifir diizeyinde tutarak bir similasyon evreni kurgu-
ladiklari ortaya konulmustur (Tutar, 2009). Programin ele alinan bélimiinde
programa bir aile olarak baslayan cift bosandiktan sonra programa is arkadasi
olarak devam etmektedir. Bu durum ayni zamanda postmodern dénemde kisi-
sel ve duygusal iliskilerin yiizergezer olmasinin bir 6rnegini sunmaktadir. Ciftin
icerisinde bulundugu durum Bauman'in postmodern insan iliskilerini Ribena
isimli ickiye benzetmesinin bir 6rnegdini sunmaktadir. Bauman, bu ickinin tek
basina tiiketildiginde oldukca sert ancak seyreltilerek tiketildiginde katlana-
bilir oldugunu belirtir. Ciftin durumu da bu icki ile paralellik géstermektedir.

19 "\Wannabe” esasen bireyin bir inllye benzeme cabasiicin kullanilan ifade olarak realite
programlarda Unlilere benzemeye calisan bireylere verilen isimdir. Burada stz konusu
alanla bir alegori kurulacak olursa kotl haldeki evler 6rnek evlere benzetilmeye calisi-
larak bu kez bir insana dedgil cansiz bir 6rnek nesneye benzeme cabasi 6ne ¢ikmaktadir
denilebilir.

20 Loud Ailesi hakkinda detayli bilgi icin bkz: Baudrillard (2020: 49-56).
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ikili adeta, evlilik hayatlarini seyrelterek is ve sov diinyasi icerisinde katlanila-
bilecek halde sabit kilmistir.

Tarek'in buldugu ev icin bir kafede bulusan eski cift, oldukca medeni bir
sekilde yeni evi degerlendirmektedir. Bulduklari hedef Anaheim California'da
bulunmaktadir ve konumu itibari ile programin ismi ile de benzerlik goster-
mektedir (Riya Gibi Evler). California eyaletinin kendisi hali hazirda bir riiya,
bir fantazmagorya olarak goriilmektedir. Baudrillard, “Amerika” adli yapitin-
da California’daki bir evi de isaret ederek bu iilkeyi dev bir holograma ben-
zetmektedir. Fantasmaya yakin bu yapi icerisinde benzer 6geler birbirlerine
baglanirken, Amerikan gercekligi gézlerden silinmektedir. Bu silirecte geriye
tek kalan 1sigin dagilmasindan olusan goriintidir (2013: 41-43). Baudrillard'in
genelde Amerika 6zelde ise California ile ilgili tanimlamalan disinda pek ¢ok
kitle iletisim araci da bu eyaleti bir riiya evreni olarak sunmustur. Programin
anlatisinda evin icerisini gezme firsatini elde eden ikili, evin tahminlerinden
de kot cikmasi ile soka ugramaktadir. Evin disi oldukca “normal” goziikirken
icinde tadilat gerektiren ¢ok fazla yer bulunmaktadir. Cift, evin disina kandik-
larini dile getirirken adeta postmodern kiiltiir icerisinde bireylerin iclerinden
cok dislarina ilgi gostermelerine de vurgu yapmaktadir. Programin gercekligi
icerisinde ev, stirekli igrenc, kokusmus ve tuhaf olarak nitelendirilmektedir. Bu
durum, ekonomik geliri belirli bir diizeyin altinda olan bireyler icin eksiklik duy-
gusunu beslemektedir. Bu gibi programlar bireyler Gizerinde bir eksiklik duy-
gusu yaratirken tiiketimi devamli olarak beslemektedir. Boylelikle televizyon
glincel tiiketim egilimlerinin siirdirilmesi ve devamliliginin saglanmasinda bir
denetim mekanizmasi islevi gormektedir. Televizyon (izerinden verilen uzman-
lik bilgisi sonucunda bireyler toplumsal sistemi yeniden {ireten hiicreler olarak
kurgulanmaktadir.

Tiiketim toplumunda bedenin nesnellesmesi siirecinde islerlik
kazanan denetim mekanizmalari

Calismanin ikinci kategorisi kapsaminda tiiketim toplumunda gindelik
hayat etkinlikleri icerisinde bedenin nesnellesmesinin bir temsilini sunan “Be-
nim Tuhaf Aliskanligim (My Strange Addiction)” isimli program bireyin déniisi-
mi siirecinde nesnelleserek bir meta konumuna sahip olmasini anlatmaktadir.
Realite programcilik icerisinde nesneler sisteminin insan bedeni Gzerinden is-
ledigi bir program olan Benim Tuhaf Aliskanligim’da bedenin tiketim kGltiri
icerisinde en degerli yatirim nesnesi haline gelmesi aktarilmaktadir. Bu calis-
mada incelenen programin 5. sezon, 5. bolimdeki Kanadali bir pop sarkicisina
karsi takintisi bulunan 33 yasindaki Toby seyirci karsisina ¢tkmaktadir.

Toby, Justin Bieber'a benzemek adina 100 bin dolardan fazla harcama yap-
mistir. Bu aliskanligini “bazilari liks arabalar, bazilari evler alir, ben ise Justin
Bieber'abenzemekicin ameliyat oluyorum” (01:33-01:40) sozleriyle aciklamaya
calisan Toby, liks araba ve evler gibi bedene yapilan miidahalelerin de esasen
tiketim kiltirinin bir parcasi olabilecedi gercegine vurgu yapmaktadir. Bu
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baglamda Toby'nin kendisini tiiketimdeki diger paydaslarindan cok da farkli
gormedigi goze carpmaktadir. Tlketim giinimizde nesneler araciligi ile ger-
ceklesebildigi gibi bedenin kendisi de nesnelesebilecek bir alan haline gele-
bilmektedir. Justin Bieber'in kiltir endistrisine girdigi ilk zamanlarda ona
hayran oldugu ve onun gibi gériinmek istedigini anladigini dile getiren Toby
(01:46-01:48) kiskancliga kapilarak icerisinden onun yiziine sahip olmasi ge-
rektigini gecirmis ve o glinden beri de Bieber gibi gériinmeyi kendisine amag
edinmistir.

28 yasinda olan Toby, sac ektirme, kas dolgusu, g6z kapadi derisi ameliyati,
gllimseme, dudak kenari ameliyati, cene ameliyati gibi pek cok ameliyat ge-
cirmistir. Toby gecirdigi operasyonlari olduk¢a basarili bulsa da Bieber’'a ben-
zemek icin daha fazla ameliyat gecirmesi gerektigini sdylemektedir. Toby’'nin
kendini kaptirdigi “Bieber fantazmagoryasi” icerisinde ne kadar ameliyat ge-
cirirse gecirsin asla hedefine ulasamayacadi ise asikardir. Bu tamamlanama-
yacak olma duygusunu ise su sozlerle ifade etmektedir; “Ameliyat olmaktan
vazgecmem icin 6lmem gerekir, ancak 6lim beni ameliyat olma fikrinden vaz-
gecirebilir” (03:28-03:31). Bu baglamda Toby, kendisini ne kadar begenirse be-
densin, ameliyatlari ne kadar basarili bulursa bulsun asla tam bir gériinime
kavusamayacaginin farkindadir. Clinkl postmodern kiiltiirde yani tiiketim ve
gorinimler diinyasi klltGrinde birey, kitle iletisim araclarindan tasan eksiklik
duygusu ile devamli olarak beslenmektedir. Kendisini tiketimde bulan Toby
icin Justin Bieber esasen yalnizca bir malzemedir. Burada 6ne ¢ikan bir unsur
tiketim toplumunun glndelik hayat pratikleri icerisinde 6znenin kendisini ye-
niden Gretim siirecindeki kisisellestirme takintisinin bir nesnellesme sirecine
neden olmasidir. Toplumsal alandaki farklilasma istencinin bedenler Gizerinden
sergilendigi tiketim kiltiriinde tipki nesnelerin gecmise ait anlam, glizellik ve
islevlerinin ginimizde doniisime ugramasi gibi bedenin de tarihsel siirec ice-
risindeki estetik begeni kodlari degisime ugramis, farklilasma arzusu altinda
heterojen toplumsal alanda homojen bir yapi ortaya ¢cikmistir. Beden lzerin-
de uygulanan biyo-teknolojiler ile gittikce birbirine benzeyen bireyler ayni za-
manda estetik bedenilerin ve beklentilerin sinirlarinin miphemligi nedeniyle
tuhaf ve sok edici olana dogru yonelim kazanmistir.

Toby ayricayalnizca beden olarak fiziksel gorinisuile degil kilik-kiyafet ola-
rak moda algisini da Justin Bieber (izerinden kurgulamaktadir. Yas olarak ara-
larinda fark bulunan Justin ve Toby’'nin durumu, Toby’'nin 30’larinda bir adam
gibi gériinmektense bir ergen gibi gériinmeyi tercih edecegini sdylemesiyle
aydinlanmaktadir (14:36-14:39). Bu baglamda televizyonun semiyolojik bir ma-
kine gibi is gordigl ve tiketim ve modaya bagli glincel egilimleri bireylere
aktardidi soylenebilir. Tiketim kltird icerisinde genclige ve simdiki zamana
yapilan vurgu fetisist bir nesne konumu kazanirken toplumsal alanda bireyler
Uzerinde sosyo-kiltirel bir denetim sistemi kurgulanmaktadir.
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Sonu¢

GUnUmuizde Batili ve Bati disi toplumlari es zamanli etkileyen tiketim kiltiri
toplumsal alanin temel 6rgitlenme bicimidir. Tiketim kavrami bu siirecte ilkel
ve geleneksel toplumlardan farklilasarak bir ihtiyaclar manzumesi olmaktan
cikarak tarihsel gelisim cizgisinde o6ncelikle kitlesel devaminda ise bireysel
tiketim sekli almistir. Tiketim kiltirinin modern ve 6tesi toplumlarda yay-
ginlasmasinda genelde kitle iletisim araclari 6zelde ise yayginlidi ile televizyo-
nun ayirt edici bir yani bulunmaktadir. Televizyon yayinciligi alaninda giindelik
hayat pratikleriyle dogrudan iliski icerisinde bulunan realite programciligi sos-
yo-ekonomik ve kiltirel pek cok dinamigiicerirken anlati yapisinda kurguladigi
icerikler ile toplumsal sistemin yeniden retim ve denetim sireclerine hizmet
etmektedir. Bu programcilik seklinin bir alt tirinid olusturan yasam tarzi prog-
ramlariyla tiketim kdltdrd ve ideolojisi arasinda yakin iliskiler bulunmaktadir.

S6z konusu iliskileri ilgili literatir Gzerinden genis bir perspektiften be-
timlemeye calisan bu calismada kuramsal bilgilere eslik eden goérgil verilerin
incelenmesi sonucunda ginidmizde tiketim toplumunda nesneler sisteminin
anlam ve islevine iliskin ¢cikarimlarda bulunulmustur.

Calisma icerisinde nesneler dinyasinin tiketim toplumunun giindelik ha-
yat pratikleri icerisindeki konumu ele alinan ilk kategoridir. Cilgin Takintilar'da
nesneler Gzerinden insanin bireyci bir yasam formu kazanirken aslinda nesne-
lere bagimli bir iliski Formu gelistirdigi gézlemlenmektedir. Ozgiirlesme soyle-
mi Uzerinden toplumsal dolasima giren tiketim séylemi bu baglamda kiltirel
metalari yeni bir hegemonik séylemin icerisinden insa etmektedir. Nesnenin
simgesel degerinin ilkel toplumlardan farkli olarak endistriyel sirecler Gze-
rinden kurgulandigi giinimizde tiketimin kolektif boyutu yapi bozumuna
ugrayarak karsililik ilkesi yok olmustur. Satin alma ediminin hiper tiketime
donistigi bu evrende program bireyin nesne ugruna dis gerceklikten nasil
koptugunu gostermektedir. Bu baglamda 6znenin nesne Uzerindeki tahak-
kiminin tersine cevrime ugradigi gézlemlenmektedir. Ayrica tim hayatla-
rini koleksiyonlari ya da Baudrillard’in deyimiyle istifledikleri ugruna bastan
dizenleyen bireylerin koleksiyonlarina irrasyonel bir sempati ile bagli oldugu
gbze carpmaktadir.

Riiya Gibi Evler isimli program bu kategoride ele alinan ikinci programdir.
S6z konusu programda tiketim caginda bireylerin nasil bir “fantazmagorya”
icerisine suriklendigi, bireylerin en cok zaman gecirdigi yer olan evlerinin nasil
standardize edildigi gordlmektedir. Tiketim toplumunda farklilasma ugruna
yapilan girisimlerin endlstriyel nesneler sistemiyle iliskisine odaklanan prog-
ramda farkli sektorlerle iliskili olan bu yenileme projelerindeki bitinlesik
tiketim séylemi 6ne cikmaktadir. Programda tipki yenilenen evler gibi evin
icerisindeki aile konumunun da similakr haline gelisi gézlemlenmektedir. Bir-
birine yabancilasan aile bireyleri tiiketim sisteminin islemesine yonelik kapita-
list iliskiler biitinG icerisinde bir araya gelerek gecmisin sembolik formlari gibi
bir anlam diinyasini izleyiciye yapay olarak sunmaktadir.
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Calisma kapsaminda ikinci kategori olarak bedenin nesnellesmesi siireci
ele alinirken bu kategoride 6ne cikan program olan Benim Tuhaf Aliskanligim,
tliketim dinyasi icerisinde en dederli tiiketim nesnesi olan beden iizerine
yogunlasmaktadir. Tiketim toplumunda beden ve dis goriinise olan ilgi bir
saplanti halini alirken kapitalist sistem icerisindeki egemen giicler bedeni bir
micadele alani olarak yeniden tanimlamislardir. Sosyo-kiltirel yapidaki be-
den Gizerine hegemonik sdylem, fizyolojik yaslanma siireclerine miidahale edil-
mesini ve bedenin her uzvunun sonu belirsiz bir milkemmellestirme cabasinin
nesnesi olmasini saglamistir. Program popller kiltirin olusturdugu kiiresel
ikonlarin sadece bos vakit ve eglence icerikleri baglaminda giindelik hayata
etkilerini degil bunun daha 6tesinde bireyin kendisini sosyo-psisik formda nasil
algiladigina da érnek olmaktadir. incelenen bélimde Justin Bieber bu amacla
kullanilirken Hollywood diinyasinin pek cok yildizi da bu tarz programlar iceri-
sine yerlestirilmekte, bireyler bu nli kisiliklere benzemek ugruna bedenleri
ve benlikleri tizerinde bir dizi operasyona girismektedir.

Ele alinan programlar temelinde kategorik incelemeler sonucunda giini-
mizde tiketim toplumunun giindelik hayat pratikleri icerisinde 6zne ve nesne
arasinda kurulan diyalektik iliskinin bir tersine cevrim yasadigi bu baglamda
nesneler sisteminin giin gectikce insani iliskileri cerceveledigi soylenebilir.
Nesnelerin tiketim etkinligi bu sirecte kolektif ve icinde yasanilan kaltd-
re bagli sembolik boyutunu yitirerek 6zelikle yayginlidi ile kitle iletisim araci
olarak televizyon lzerinden yapilandirilan bir isaret sistemine yerini birakmis-
tir. Hegemonik ve buyurgan nesneler sistemine ait isaretler sistemi yeni bir
sembolik form gibi sosyo-kiiltiirel alanda bireylere kendisini dayatirken icinde
yasanilan kapitalist sistemin yeniden Gretim ve denetim siirecinin 6nemli bir
parcasini olusturmaktadir denilebilir.
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Abstract

The retouching and altering of portrait photographs used to require extreme pro-
fessionalism from the artists, thus it was a privilege for photographers. However,
thanks to modernimage editing techniques, the process has become completely
automated, to the point where it is no longer uncommon to find artificial intelli-
gence-based software to perform portrait editing. The present research uses a
self-report questionnaire to investigate the functioning of an image editing soft-
ware that uses artificial intelligence to anatomically transform portrait photos
beautiful at one push of a button. Participants are asked to give their opinions
on pairs of photographs, one of which is an original, unedited picture, meanwhile
the other is its idealised version created by the artificial intelligence-based soft-
ware. The results of the research showed that the viewer's perception of auto-
matic image retouching was not influenced by the gender or age of the model,
nor by the age of the recipients. However, the participants’ first judgement of
the models’ beauty influenced their attitude towards both the model and the
photograph. In most cases, the photo version that participants considered more
beautiful was the one they would have preferred to see both in their own social
media news feed and on the cover of a magazine, furthermore, more people
would have preferred to meet the model based on the photo they thought to
be beautiful. The research also reveals that viewers tend to associate negative
emotions with image manipulation. Although the enhancement of photographs
is a phenomenon that media users regularly encounter, not much research have
been conducted on the ideal of beauty in relation to Al-technology. The current
study aims to contribute to filling the aforementioned research gap.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
6z

Onceki dénemlerde portre fotograflarinin rétuslanmasi ve degistirilmesi, sa-
natcilar acisindan asiri profesyonellik gerektirdiginden bu durum fotografcila-
rin bir ayricaligiydi. Ancak modern goriintl diizenleme teknikleri sayesinde bu
slire¢ tamamen otomatiklesmis ve portre diizenlemesi yapmak igin yapay zeka
tabanli yazilimlar yaygin hale gelmistir. Bu arastirma, tek bir diigmeye basarak
portre fotograflarini anatomik olarak giizellestirmek icin yapay zeka kullanan
bir goriintl diizenleme yaziiminin isleyisini arastirmak icin bir 6z bildirim anke-
ti kullanmaktadir. Katilimcilardan, biri orijinal; dizenlenmemis bir resim, digeri
ise yapay zeka tabanli yazilim tarafindan olusturulan idealize edilmis fotograf
ciftleri hakkinda gorislerini bildirmeleri istenmistir. Arastirmanin sonuclari,
izleyicinin otomatik goriintl rétusuna iliskin algisinin, modelin cinsiyetinden,
yasindan veya alicilarin yasindan etkilenmedigini gostermistir. Ancak, katilim-
alarin modellerin gilzelligine iliskin ilk yargilari, hem modele hem de fotog-
rafa yonelik tutumlarini etkilemistir. Cogu durumda, katilimcilarin daha gizel
oldugunu disdndukleri fotograf, hem kendi sosyal medya haber akislarinda
hem de bir derginin kapaginda gérmeyi tercih edecekleri fotograf olmustur.
Buna ek olarak, katilimcilarin cogu, glizel oldugunu diisiindiikleri Fotograftaki
modelle tanismayi tercih etmistir. Arastirma ayrica izleyicilerin olumsuz duy-
gulari goriinti manipilasyonu ile iliskilendirme egiliminde oldugunu ortaya
koymaktadir. Fotograflarin iyilestirilmesi medya kullanicilarinin diizenli olarak
karsilastidi bir olgu olmasina ragmen, yapay zeka teknolojisiyle iliskili giizel-
lik ideali Gzerine yapilan arastirmalar sinirli sayidadir. Bu calisma, literatirdeki
boslugunun doldurulmasina katkida bulunmayi amaclamaktadir.
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Introduction

Before the popularity of modern digital image editing software, the retouch-
ing and manipulation of portrait photographs required extreme professiona-
lism from the artists and was therefore the privilege of professional photogra-
phers and retouchers. In the era of analogue photography, retouching was still
done by scraping the film negative and masking certain areas. The extremely
time-consuming and precise manipulation processes were later greatly faci-
litated by the development of digital technology, but the first image editing
programs to appear on the market were not yet available to the lay user, as
they could only be used on complex, space-intensive graphics computers. The
personal computers in ordinary homes were not capable of running this soft-
ware due to their limited power. However, thanks to today’s modern image
editing techniques, the once complex process has become completely auto-
mated, to the point where it is not uncommon to see artificial intelligence (Al)
software performing image retouching in a fully automated manner, at the
touch of a button, without any major user intervention.

However, these learning systems are often criticised for reflecting the
worldview and values of their developers and for continuing to operate in this
way, which may be offensive to certain social groups or — by presenting an un-
attainable level of perfection — may have a negative impact on the self-image
of the average user.

The present research uses an online questionnaire to investigate the func-
tioning of a commercially available image editing software (Portrait Profes-
sional), which uses artificial intelligence to transform user-uploaded portrait
photos according to geometric beauty and contemporary beauty ideals with
the click of a few buttons.

Does the social ideal of beauty shape the various technological solutions
or, on the contrary, does technology determine the perception of beauty that
members of society have themselves? Are there any differences in the expec-
tations of beauty between male and female observers? How do different age
and gender groups relate to image retouching?

The research aims to find answers to these questions, among others,
through a questionnaire-based survey focusing on portraits of subjects from
different age and gender groups: participants are asked to give their opinions
on pairs of photographs, one of which is always a raw, unedited photograph,
while the other an idealised version of the original portrait image automatical-
ly retouched by the artificial intelligence software.

The Importance of Visuality in Human Communication

“We live in the era of visuality” — this is one of the key statements of the Hand-
book of Visual Communication, a volume on current issues, trends and meth-
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odological approaches in visual communication research, published in 2020
(Josephson et al, 2020: 18). However, the dominance of visual communication
over verbality was already evident in the 1990s, that Barry (1997: 1-2) explains
by the rise of visual and audiovisual media. According to Worth (2016: 1), visu-
al products play a crucial role in the construction, transmission and decoding
of meaning, making visuality an integral part of human communication. The
processing of visual information cannot be separated physiologically or logi-
cally from the process of thinking: our vision does not serve but triggers our
thoughts. This is demonstrated by the fact that, from an evolutionary point of
view, the development of the human brain is also motivated by the need to
process visual stimuli (Sless, 2019: 16).

However, despite the importance of visuality in human existence, both
socially and evolutionarily, communication and media research has not paid
enough attention to the study of visual stimuli, according to Cava A. Finnegan
(2020). As the author describes this phenomenon, communication theory suf-
fers from iconophobia: traditional communication research considers verbal
information exchange as the purest form of communication, while the recep-
tion of images is mostly treated as an unconscious process, where pictures
are framed as dangerous and misleading contents (Finnegan, 2020: 62). The
underlying reason Finnegan gives for this problem is that the understanding
of the meaning of images is relatively subjective, as it is largely determined by
the way how the recipient interprets a certain visual stimulus. This subjectivity
makes visual content difficult to investigate.

According to the reception theorists’ approach, however, the primary
question of communication research should not be what images mean, but
howthose meanings are created. Indeed, the process of constructing meaning
highly depends on the receiver, as well as on the creator and the relation-
ship between the image and the receiver. It is the combination of these that
creates the context of the visual stimuli that enables the process of mean-
ing-making (Barbatsis, 2004: 43).

Defining visual communication is also a challenge for communication and
media researchers, as visual products can take many different forms, and all
of them are capable of conveying information in different ways (Josephson
et al, 2020: 17). It is widely accepted that the visual revolution has not been
encouraged by classical art forms such as painting or printmaking, but by the
emergence of photography in the 19th century (Kolta and Téry, 2007: 54; Rab,
2015: 13; Josephson et al, 2020: 17). Photographs not only enabled a more
realistic representation of reality, but also the reproduction of visual content,
which was unprecedented in the arts that time (Szarka and Fejér, 1999: 24).

The Communicative Role of Photographs

Whereas in the 1800s the primary social expectation of photography was to
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capture reality authentically, in the era of digital photography, where almost
all our portable devices have their own cameras, photographs have become
much more like tools of self-expression for the users (Dijck, 2008: 57). For a
long time, the identity-forming and communicative functions of photographs
were overshadowed by their role in preserving memories (Sontag, 1973 as cit-
ed in Dijck, 2008: 58), but the widespread availability of technology has also
brought major changes in the scientific understanding of photography (Villi,
2007: 49).

Van House (2011: 125) defines photography as a highly complex techno-
logical achievement that has a major social and communicative role, as it is
a tool for memory preservation, communication, self-representation, and
self-expression. Bock (2017: 1) sees the communicative role of photographs
primarily in their impact on information transmission and retention, as visual
products capture the attention of the recipient more effectively than simple
verbal content, and the messages they convey are easier and faster to recall.
Photographs can be a persistent and highly relevant means of delivering mes-
sages to a target audience (Das and Chakrabarti, 2022: 619), as the average
user can take photos anywhere, anytime and publish them instantly online
(Winston, 2011: 1-2).

However, the impact of photography on its users begins at the moment
of capture, because photography as a practice shapes the photographer’s be-
haviour and mindset, while also influencing, how the world being represent-
ed by the photographs is interpreted by the recipients (Winston, 2011: 2). As
Susan Sontag (1977: 8) notes, photography is not merely a mediator between
a real-life event and the photographer: photography is an event in itself that
not only captures reality but also shapes it.

The genre of portrait photography

When looking at the social and communicative aspects of photography,
it is essential to mention portrait photography as a genre of human repre-
sentation. Traditional documentary genres, such as press photography, often
depict people in their images, too, but an important criterion here is that the
photographer must not interfere with the subject scene and must present the
subject as authentically and accurately as possible, without any alteration. In
contrast, portrait photography creates a special situation between the pho-
tographer and the subject — in this case the model of the photograph —, be-
cause the photographer has to show in the picture both his own artistic vision,
and the personality and characteristics of the subject, while keeping in mind
the message he wants to convey to the viewer (Rand and Meyer, 2014: 6-8).

The genre of portrait photography can be captured through the photogra-
pher-subject relationship, but there is also a much simpler, technology-orient-
ed photographic definition of portraiture: portraits are visual artworks that
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are intended to show the appearance of a person, in other words, they depict
an individual (Hurter, 2008: 11).

Based on the literature about portrait photography, it appears that stud-
ies from the early 2000s tend to examine traditional portraiture from a pho-
tohistorical approach, mostly focusing on the process of lighting, setting up
models or in the case of analogue photography, the process of exposure and
photo development (Bank, 2001: 43-76; Wue, 2005: 257-280; Ertem, 2006). A
breakthrough in the academic study of portrait photography has been caused
by the popularity of social media platforms that are formed to present visual
content. In addition to traditional portraits, recent research has also looked
at modern portrait photography such as self-portraits of users, called selfies,
which are considered as important ways of self-expression on social media
(Qiu et al, 2015: 443-449; Senft and Baym, 2015: 1588-1606; Pusztai, 2021:
136-145). Also, as a result of increased social media use and user-generated
content production, the digital modification of photographs (image manipu-
lation) has become a field of study in visual communication research (Nightin-
gale et al, 2017: 1-21).

Digital Image Manipulation

“The camera never lies!"- it is an often-heard old cliché which —in the world of
modern digital photo editing programs — can easily be disproved, as even the
average mobile phones have pre-installed applications that are able to make
photos more beautiful and interesting with a few simple settings. Thus, pho-
tography will no longer necessarily be an authentic representation of reality,
but will create a completely new reality for the recipient. However, question-
ing the truth value of photographs is not a phenomenon of the last decade.
As Susan Sontag wrote in the 1970s, the photographer’s task is not simply to
record the past, but to invent it. Therefore, photographs can even be used to
support false claims as a kind of visual evidence (Hofer and Swan, 2005: 290).

Concepts and types of image manipulation

Rossner and Yamada (2004: 11) define image manipulation as the alter-
ation of the original image information, which — besides the removal or addi-
tion of various image elements — also includes basic photographic modifica-
tions of the pictures, such as corrections for brightness, colour, sharpness or
perspective distortion.

In Thakur and Rohilla’s (2020: 2) definition of image manipulation, the
above-mentioned photo correction settings are less emphasised: according
to the authors, manipulated images are those where a given photograph be-
comes capable of influencing public opinion by distorting reality in relation to
a particular event, person, company or even political decision.
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Brugioni (1999: 17-24) puts manipulation techniques into four groups, to
which he attributes different objectives. The first technique is the conceal-
ment of certain details of the image, also known as retouching, which aims to
remove various problems of the face, such as wrinkles or other unwanted ele-
ments. The next technique is the insertion of details, which involves more seri-
ous modifications, like changing the features of the face (for example, adding
facial hair to the image), changing the skin tone, or in the case of landscapes,
adding fictional elements to the image. The last two elements of Brugioni's
grouping of image manipulations are somewhat different from the previous
ones, as they are not post-editing techniques within the photographs. The au-
thor also considers the technique of photomontage as manipulation, where-
by the artist creates an entirely new image by assembling different pictorial
elements from other photographs. Finally, the last technique of image mani-
pulation is false captioning. It is true that captioning is a verbal type of infor-
mation, but it is also an integral part of the photographs, therefore, it can be
used to change the original meaning of the image by placing it into a different
context.

Recognising image manipulation

Based on the above, there is a simple aesthetic function of image mani-
pulation, where the purpose of the modifications is the artistic expression
or enhancement of the viewers’ experience. Post-alteration of photographs
becomes problematic when the manipulation is intended to deliberately de-
ceive or influence viewers. This is because manipulated images are extremely
difficult to identify, as the authenticity of the information coming through
the visual channel is less likely to be questioned by the viewers (Newman et
al, 2012: 970), and traces of precise manipulation are extremely difficult to
detect, even with software.

This was confirmed by the empirical research of Hany Farid and Mary J.
Bravo (2010: 1-10), in which participants were asked to recognize inconsistent
light-shadow effects on three-dimensional geometric shapes represented by
computer graphics. The study found that subjects were only able to identi-
fy the manipulated lights by chance. Similar research findings were reported
by Sophie J. Nightingale, Kimberley A. Wade and Derrick G. Watson in 2017
(Nightingale et al, 2017: 1-21). The research aimed to answer the question of
whether lay media users could determine if a real-life original photograph had
been manipulated, and if so, to localize the manipulation. The results showed
that participants performed only slightly better than chance at detecting the
manipulation and were able to correctly identify the location of the mani-
pulation only a few times.

However, there is no consensus in the scientific community whether the
human eye is really that deceptive when it comes to detecting image mani-
pulation. In the early 2000s, Olshausen and Field (2000: 238-245) and Friston
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(2005: 815-836) also concluded that humans have an innate ability to — usually
unconsciously — recognise when a photograph is not original but a manipulated
one.

The existence of image recognition ability (/MRA) is also demonstrated by
a large sample (N=10,380) research of Anges Veszelszki, Evelin Horvath and
Gabor Kovacs published in 2022 (Veszelszki et al, 2022: 171-209). In the study,
participants had to decide whether any digital manipulation had been done on
the faces of the subjects in 9 portrait photographs. The results of the study
show that lay users are clearly more successful in detecting manipulation than
random guessers but have difficulties in identifying and localising the exact
modifications.

Examining Beauty

One of the most common criticisms of digital manipulation of portraits is that
the over-idealized appearance of the subject conveys an unattainable ideal of
beauty to other users. According to some approaches, the perception of beau-
ty is subjective, making it impossible to create a single universal definition
across disciplines (Wong et al, 2021: 2177). However, there are general laws,
such as the rule of the golden ratio, that make beauty measurable (Prokopakis
et al, 2013: 18). There are also theories that scientifically identify the process
of perceiving subjective beauty with attraction: what is commonly referred to
as beauty is in fact attractiveness (Pallett et al, 2010: 149). The current chap-
ter of this paper will focus on the conceptual definition and the research his-
tory of beauty.

Conceptual framework of beauty

From a philosophical point of view, the perception of beauty is a process
that involves all human senses: it can be seen, heard, and felt, and this experi-
ence is highly subjective, precisely because of its complexity; it mostly evokes
a feeling of pleasure and satisfaction in the recipients (Wong et al, 2021:
2178). By contrast, if we take an objectivist view of beauty as an aesthetic per-
ception, the phenomenon becomes immediately measurable; beauty can be
described in terms of different proportions and degrees of symmetry (Wong
etal, 2021:2178). In establishing a conceptual framework for beauty, we must
distinguish between subjective and objective beauty.

The perception of subjective beauty is based on an individual's own emo-
tional response to a particular stimulus (Di Dio et al, 2007: 2). From a philo-
sophical point of view, beauty as a qualitative attribute cannot be possessed
by anyone: it exists only in the mind of the recipients, and hence, what is con-
sidered beautiful varies from individual to individual (Hume, 1757: 136). Simi-
larly, Kant (1790) describes beauty as a subjective experience that is primarily
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related to the individual's own taste: beauty is a phenomenon that gives plea-
sure and joy to the recipient. The perception of beauty is the individual's own
privilege.

Sartwell (2022: 2) disputes this approach, as there are many examples of
beauty generating controversy. If the judgement of beauty is entirely subjec-
tive, it would be meaningless to state beauty as a fact, to question it or even
to criticise it. Yet, we do this regularly in relation to an artwork, an object, a
landscape or even our own fellow human beings. Consequently, there must
be some basic, measurable criteria that make something beautiful, and the
subjective factor enters the process through the perception and interpreta-
tion of these criteria, when one interprets the measurable aspects of beauty
differently from others.

Borelli and Berneburg (2010: 326) associate beauty with attraction, as far
as human beauty is concerned. When the receiver perceives another person as
beautiful, he or she actually finds him or her attractive. Attraction, in addition,
leads to a positive perception of the inner qualities and personality traits of
the person, in line with his or her positive physical attributes; someone whom
the individual perceives as beautiful is also thought to be nicer, more trust-
worthy, more interesting than another, less attractive person.

Objective beauty can be observed in proportions, in symmetry, it can be
quantified and measured. However, even in the presence of regularities found
in nature and art, it cannot be said that beauty, taken as objective, is perceived
as equally attractive by all recipients (Baker and Woods, 2001: 110). An objec-
tive description of beauty can be aided by the rule of the golden ratio, which
is present in various artistic disciplines (fine arts, music), in nature (snail shells,
plant structure), in history (the boom in cultural and economic development)
and in the human body (the proportionality of facial features and body parts).
According to the mathematical definition of the golden ratio, two parts (a and
b, where a>b) are proportional to each other according to the golden ratio if
the whole (a+b) is proportional to the larger part (a) exactly in the same way
as the larger part (a) is proportional to the smaller part (b). The golden ratio
creates balance between symmetry and asymmetry (Dunlap, 1997: 2).

The rule of golden ratio for the human face creates an apparent — but not
complete — symmetry and balance between the facial elements: it can be used
to describe the ideal length and distance between the eyes, mouth and nose
(Prokopakis et al, 2013: 19). Both in portrait photography and cosmetic sur-
gery, the use of the golden ratio can be observed in the design of an attractive
face (Veres, 2010: 72).

Based on the research history, there is no clear evidence that face and
body proportions that perfectly match the golden ratio rules are more attrac-
tive to people than the average appearance (Prokopakis et al, 2013: 19). This
is the conclusion reached by Pallett, Link and Lee (2010). Digitally distorted
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facialimages, according to the rules of the golden ratio, evoked an unpleasant
sensation in the recipients, who instead saw morphologically average faces as
more beautiful (Pallett et al, 2010: 149).

Borelli and Berneburg’s (2010: 327) research also show that the majori-
ty of people find faces with average proportions more beautiful. The partici-
pants in the study considered average nose, mouth and eye size, average face
shape, average overall facial character within their own nation to be beautiful.
The attraction to the average has an evolutionary explanation: people with fa-
cial features close to the average have a low number of genetic mutations and
therefore, from an evolutionary point of view, they have higher survival rates,
which means that it is worth choosing them as partners (Rhodes, 2006: 202).

The role of human Faces in the perception of beauty

Much of the research on human beauty and attraction focuses on the hu-
man face. The reason for this is that the face is considered a prominent visu-
al stimulus. The ability to recognise faces is already established in the First
six months after birth and develops along with the nervous system (Kovacs-
Balint, 2013: 15). Face recognition is a specific process that differs from other
mechanisms of shape and object recognition (Zimmer, 2013), and the face also
plays a central role in the perception of beauty and attractiveness (Zaidel and
Deblieck, 2007: 423).

According to Schmid, Marx and Samal (2008: 2717), facial symmetry has
less influence on attractiveness, but the size and the proportion of facial ele-
ments in relation to each other are important for the assessment of beauty:
for Female faces, a narrower face, a smaller nose, a relatively larger distance
between the eyes and a less wide mouth were found to be the most attractive.
For male faces, thicker eyebrows, wide jaws, thin mouths, and smaller eyes are
the most attractive (Liu et al, 2006: 16636). According to a study written by
Godinho et al. (2020: 99), the mouth is one of the most important factors in
judging beauty, especially when the subject is smiling. Similarly, eyes, teeth
and facial skin also influence beauty.

The ideal of beauty

The ideal of beauty is a summary of the norms — primarily related to ap-
pearance and physical attributes — by which most of the society judges a per-
son to be beautiful (Vandenbosch and Eggermont, 2012: 870). Social norms
of beauty are not stable over time and cannot be considered universal; the
ideal of beauty varies significantly within and across cultures (Zhan et al, 2021:
2243). The standard of beauty as mediated by (social) media also has a strong
influence on the current ideal of beauty (Britt, 2015: 86). There is a two-way
relationship between the standards of beauty conveyed by (social) media and
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the own individual beauty ideals of members of society; the beauty presented
in (social) media is seen by members of society as a model to be followed, but
at the same time, media content is actually produced according to social de-
mands, therefore, the recipients — although, mostly unconsciously — shape the
media’s beauty ideal themselves, through their own expectations.

Social media platforms are often criticised for presenting unrealistically
beautiful, edited images, thereby setting too high and unattainable expec-
tations for members of society (Henriques and Patnaik, 2020: 2). Due to the
built-in features of mobile phones, digital image editing programs and phone
applications, skin imperfections can be easily erased, teeth can be whitened
with a brush stroke, and waists can be made thinner within a few moments
(Farid, 2009: 44). Moreover, modern software requires minimal user interven-
tion to idealise images. The latest version of Adobe Photoshop - the profes-
sional image editing software that has been a market leader for years — has an
artificial intelligence-based toolkit that recognises the elements of the human
face and the body’s boundaries, and all the user has to do is adjust the face
shape, eye, nose and mouth size, or even the desired body weight on a scale
(Clark, 2020). The Portrait Professional image editor has the same features,
but it is designed specifically for digitally correcting human faces and, in ad-
dition to the above-mentioned settings, can be used to automatically change
the hair or eye colour of a model, apply make-up on them or adjust the light-
ing of a portrait image. As a special feature of the software, users can choose
between a general portrait and a magazine-quality portrait option for both
male and female subjects, which automatically adjusts the proportions of the
model’s face to the ideal beauty proportions using artificial intelligence, while
removing skin imperfections and making basic photographic corrections as
well (Anstee, 2021).

Objective of the Research

The present research uses digitally manipulated portrait photographs, which
were created using Portrait Professional, the artificial intelligence-based im-
age editing software briefly described in the previous chapter (The ideal of
beauty), to investigate the opinions of lay recipients about the retouched
faces, with a special focus on gender and age differences. The study of view-
er attitudes towards portrait photographs retouched by artificial intelligence
will help to understand viewers' expectations of beauty and will also provide
insights into how viewers perceive photo retouching and what image manipu-
lation software and practices they use.

The target group of the research

The primary target group of the research is the group of young adults (21-
30 years old) who are familiar with social media use and manipulated image
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contents and have user-level knowledge of image retouching applications
and/ or image editing software. The research also included participant’ with
professional visual experience (e.g., photographer, retoucher, graphic design-
er, etc.).

Hypotheses of the research

At the start of the research, four hypotheses have been set up about the
beauty of faces automatically retouched by artificial intelligence.

Research suggests that women’s physical appearance and physical attri-
butes attract much more attention than men’s (Gill, 2007: 149). These social
expectations mean that women are more likely to retouch their photos with
photo-editing apps that make them look more flawless in line with current
beauty ideals. Consequently, the average viewer is more used to seeing auto-
matically retouched photos of female subjects, while for male models, such
retouching can create an unusual feeling in the recipients, making them less
likely to see retouched portrait photos of men as beautiful.

H1 = In the case of female photo models, more participants consider the automati-
cally retouched image to be more beautiful than in the case of male photo models.

The second hypothesis of the research is based on the attraction to the op-
posite sex and the assumption that female recipients may feel uncomfortable
with an over-edited female portrait photograph.

H2 = In the case of female photo models, male participants are more likely to con-
sider the automatically retouched image to be more beautiful than the original
one.

The third hypothesis, like the first one, is based on the use of image edit-
ing applications. The use of automated portrait retouching is more typical of
the younger generation, who are technologically competent and motivated
enough to manipulate their images to meet the ideal of beauty. This practice
is less common in the older generation, so in the case of older photo models,
retouched images may cause an unusual feeling and participants tend to per-
ceive these versions as less beautiful than the original images.

H3 = In the case of older photo models (over 70 years), participants are more likely
to consider the original image to be more beautiful than in the case of younger
photo models.

Due to their familiarity with photo editing applications, the younger gen-
eration is expected to react more positively to automatically retouched pho-
tos, therefore, the fourth hypothesis of the research is that they will more
often choose retouched portrait photos as more beautiful.

' The ethic approval has been obtained from Corvinus University of Budapest on
21/09/2022.
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H4 = Members of the younger generation are more likely to think that automatical-
ly retouched images are more beautiful than the original images.

Methods

The research has been conducted through an online questionnaire, collecting
quantitative and qualitative data as well. The former has been analysed using
SPSS research software, while the text responses have been analysed using
SAS JMP Pro Text Explorer.

The central part of the questionnaire was a gallery of 8 picture pairs (4
female and 4 male models), in which the first one of each pair was a raw, com-
pletely unedited portrait photo, while the second one was an automatically
retouched version of the given portrait by artificial intelligence (Figure 1.). The
age of the models in the images varied; both male and female portraits includ-
ed young (21-30 years old), middle-aged (50 years old) and older (70 years old
and above) models.

Figure 1: The image pairs of the questionnaire - from pair 1 to pair 8, from left to right,
top to bottom (source: own editing)

After viewing each picture pair, respondents have been asked to answer
four attitude measurement questions and to indicate which facial features
had been taken into account when judging beauty.

* In which picture do you find the model more beautiful?

« Based on which picture would you prefer to meet the model?

*  Which picture would you prefer to see in the news feed of your social
media site?

*  Which picture would you prefer to see on the cover of a magazine?

*  Which elements of the face have been taken into account when deter-
mining beauty?
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The questionnaire also included questions about the subjects’ own photo
retouching habits, questions about their opinions on photo retouching, and
questions collecting demographic data.

Data collection

Data collection for the survey took place in Hungary, April 2022, in two
phases. The first phase of data collection was carried out by personal ques-
tionnaire completion at Corvinus University of Budapest. The participants of
the survey were 19-25 years old Communication and Media Studies BA stu-
dents who voluntarily and anonymously participated in the research. In the
first phase, participants were selected by convenience sampling.

In the second phase of data collection, the questionnaire was made avail-
able online for two weeks. Dissemination was achieved through public sharing
and posting in target-specific closed social media groups.

The sample of the study

A total of 180 respondents completed the questionnaire (N = 180). All
responses were validated during the data cleaning process, so there was
no reason to remove any respondent from the sample. In terms of gender
distribution, 62% of the respondents were female, 37% male and 1% were
non-binary. In terms of age, the primary target group (21-30 years) accounted
for more than half of the sample (55%), the proportions of participants aged
31-40 years (13%) and 41-50 years (14%) was approximately the same. The
proportion of respondents aged 50 years and over (7%) and under 20 years
(9%) was slightly lower.

The majority of participants (58%) reported to have hobby-level experi-
ence in some visual field, 21% of them said they had no professional expe-
rience in visual work, while slightly fewer (20%) said they had professional
experience in some kind of a visual field.

Due to the nature of the data collection, a significant proportion of the pri-
mary target group is currently studying at undergraduate level, so the largest
proportion of the sample (58%) is those with a secondary school degree at the
time of the survey.

Results
Testing hypotheses

Based on the results, the first hypothesis (H1 = In the case of female photo
models, more participants consider the automatically retouched image to be
more beautiful than in the case of male photo models.) was disproved. At half
(2 out of 4) of the picture pairs of female models the automatically retouched
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version was perceived as more beautiful, while in the case of male models the
retouched version was chosen at 3 images out of 4. All in all, more respon-
dents chose the automatically retouched image as more beautiful for male
models than for female models.

The second hypothesis of the research (H2 = In the case of female pho-
to models, male participants are more likely to consider the automatically
retouched image to be more beautiful than the original one.) was also dis-
proved: for all 4 picture pairs of female models, proportionally fewer male re-
spondents chose the automatically retouched version than female or non-bi-
nary respondents.

Similarly, the third hypothesis have not been confirmed (H3 = In the case
of older photo models (over 70 years), participants are more likely to consider
the original image to be more beautiful than in the case of younger photo
models.) For both subjects over 70, the automatically retouched version has
been found more beautiful. In contrast, for younger and middle-aged photo
models, on average, the original image and the retouched version has been
perceived as beautiful approximately similar times.

Finally, the fourth hypothesis of the research (H4 = Participants from the
younger generations are more likely to consider the automatically retouched
images to be more beautiful than the original images.) was also disproved.
Two age groups (under 20s and 21-30s) were classified as the younger gen-
eration. In only 3 of the 8 image pairs (image pair 1; 2; 8) was it observed that
a higher number of members of the young generation considered the auto-
matically retouched image version to be more beautiful. There was no clear
correlation between the age of the models and the age of the respondents in
the perception of beauty.

The attitude measurement questions
After each pair of pictures, the participants had to answer four questions:

* Inwhich picture do you find the model more beautiful? Based on which

picture would you prefer to meet the model?

«  Which picture would you prefer to see in the news feed of your social

media site?

*  Which picture would you prefer to see on the cover of a magazine?

*  Which elements of the face have been taken into account when deter-

mining beauty?

In the case of beauty, out of all the picture pairs (8), the automatically re-
touched image was considered more beautiful by the participants in 5 cases
(image pair 1; 2; 3; 5; 8) and the original image in 3 cases (4; 6; 7). In contrast to
beauty, in only 2 out of 8 picture pairs (2 and 8) did the respondents consider
that they would prefer to meet the model in person based on the automati-
cally retouched photo. For the other 6 picture pairs (7; 3; 4, 5, 6 and 7), they
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would prefer to meet the model based on the original photo. For half of these
(image pair 4, 6and 7), the original photo was considered to be more beautiful
at the first question.

In their own social media feed, respondents preferred to see the re-
touched photo in 3 out of 8 cases (image pair 1, 2and 8), while in the other 5
picture pairs (3; 4; 5; 6and 7), more respondents preferred the original photo.
However, for the magazine cover, the majority of respondents preferred the
automatically retouched image: for a total of 5 picture pairs (image pair 1; 2
3; 5and 8), they would prefer to see the automatically retouched photo as a
magazine cover, and for only 3 (image pair 4; 6 and 7), they would prefer to
see the original photo.

A correlation can be found between which image version the respondents
thought was more beautiful and which they would prefer to see on the cover
of a magazine: the image pairs where the respondents would prefer to see
the automatically retouched image version were the image pairs where they
thought it was more beautiful (image pair 1; 2; 3; 5; 8). The perception of
beauty had a similar effect on the desire to meet the model: in 5 out of all im-
age pairs (8), respondents would prefer to meet the photographer based on
the image version that more people thought was more beautiful. While overall
more people would prefer to see the original photos in their own newsfeed, in
6 out of 8 cases, the version of the photo that more people found more beau-
tiful was the one that people would prefer to see on their social media page.

Therefore, the perception of beauty also had an impact on the other three
attitudinal measures: in most cases, the version of the photo that more peo-
ple thought was more beautiful was the one that they would prefer to see in
their own news feed or on the cover of a magazine, and more people would
prefer to meet the model based on the picture they thought to be more beau-
tiful. The results are in line with previous research that has shown that beauty
has a positive effect on the overall image of a person and the attitude towards
that person (Borelli and Berneburg, 2010: 326).

Other results

After every picture pair, respondents had also been asked to report which
facial Features they felt influenced when choosing the more beautiful photo
version. According to the text analysis study, the most commonly observed
facial elements were facial skin, eyes and face shape, followed by mouth, nose
and hair (occasionally teeth if they were visible). Of these, the importance of
mouth and teeth, eyes and facial skin was also previously highlighted in Godin-
ho et al.’s study (2020: 99).

The questionnaire also included an association task: subjects had to write
down the first three words that came to their mind when they think of beauty.
Among these, naturalness and subjectivity were the most frequent answers. A

ETKILESIM | 115



Evelin HORVATH

possible explanation for the former is that, due to the topic of the study and
the nature of the questionnaire, the participants were already attuned to the
phenomenon of natural beauty and manipulated beauty, which might be con-
sidered unnatural. The latter suggests that the respondents’ knowledge of
beauty includes the claim also mentioned by some literature sources, that the
perception of beauty is subjective from a certain point of view and cannot be
considered universal (Hume, 1757: 136; Kant, 1790: Di Dio et al, 2007: 2; Wong
et al,2021:2178).

The responses to the questionnaire also show that a significant propor-
tion of respondents (78%) believe that retouching requires creative expertise.
Women users in general are considered to retouch their own photos (69%),
while only 8% of the participants things the same about men users. Half of
the respondents (50%) agree that retouching their own pictures increases
self-confidence, while slightly more (56%) believe that other people’s re-
touched photos create negative feelings in the individual. However, the claim
that retouching has a negative effect on people’s body image was agreed
upon by 74% of respondents. The least divisive viewpoint was that retouch-
ing also has a negative impact on the social ideal of beauty (81%), and that
respondents were more likely to consider it acceptable for professional photo
models than for civilian photo subjects (76%).

Just over half of respondents said that retouching tends to evoke negative
feelings in viewers, butin a follow-up question, far fewer (15% of respondents
on average) said they had a negative emotional reaction to retouched photos.
The majority (55%) admitted to having a neutral reaction to retouched por-
traits.

Overall, slightly less than half (47%) of the respondents reported that they
usually retouch their own photos. In terms of gender, 51% of female respon-
dents retouch their photos, while this proportion is slightly lower for men
(42%).

Limitations

The research was conducted on a relatively small (N = 180), non-representa-
tive Hungarian sample, so the results cannot be considered valid for society.
Moreover, the perception of beauty and the perception of image manipulation
also depend on the cultural background and socialisation of the recipients, so
the conclusions drawn in the research are indicative but not universal. Further-
more, the results may have been influenced by the software used to create
the images being used in the research, as each image editing program works
with different visual solutions. Another potential limitation of the research is
that the questionnaire was self-reported, so it is possible that respondents
made decisions in preference for the appearance of naturalness.
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Application of the Results and Further Research Opportunities

The research is embedded in the discourse of the perception of visual mani-
pulations, complemented with the possibilities offered by artificial intelli-
gence (Al). The relationship between visual manipulation and Al is mostly ex-
amined in the context of deepfake (automated video manipulation) in com-
munication and media studies, with less emphasis on static images. This is
particularly true for the study of manipulated facial images, even though the
human face is a prominent visual stimulus in media content.

Therefore, the study points to new possible research directions in the field
of automatic retouching and the beauty ideal generated by artificial intelli-
gence. A further research topic could be the digital manipulation of the body
shape beyond the human face, which can also have a strong impact on the
recipients’ own body ideals.

Conclusion

The visual revolution in the field of communication and media was triggered
by the emergence of photography. Thanks to technological advances, in the
last decade, modern media research has focused attention on the true value
of images; visual stimuli have played a major role in the speed of information
transmission and retention, and their authenticity is less questioned by the
recipient. Consequently, the post-editing and manipulation of photographs
raise several questions and potential ethicalissues. Portrait photographs form
a special category within manipulated photographs since the human face is a
specific visual stimulus that plays a very important role in the perception of
beauty.

The present research examined portrait photographs using an online ques-
tionnaire that was automatically retouched and beautified by an artificial in-
telligence-based image editing program. The central part of the questionnaire
consisted of a gallery of 8 picture pairs (4 female models and 4 male models),
in which the first one of each pair was a raw, completely unedited portrait
photo, while the second one was an automatically retouched version of the
original portrait. The results of the research showed that the viewer’s percep-
tion of the automatic image retouching was not influenced by the gender or
age of the model, nor by the age of the recipients. However, the participants’
first judgement of the models’ beauty influenced their attitude towards both
the model and the photograph. In most cases, the photo version that partic-
ipants considered more beautiful was the one they would have preferred to
see both in their own social media news feed and on the cover of a magazine,
furthermore, more people would have preferred to meet the model based on
the photo they thought to be beautiful. These findings are consistent with
both studies on the subjectivity of beauty (Wong et al, 2021: 2177) and pre-
vious research that suggests that perceptions of beauty influence the overall
image of an individual (Borelli and Berneburg, 2010: 326).
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The research also reveals that viewers tend to associate negative emo-
tions with image manipulation, as it is considered to have a negative impact
on people’s self-image and on society’s ideal of beauty in general. According
to the answers, image manipulation is more acceptable in the case of pro-
fessional photography where the subject is not a civilian but a professional
photographic model.

The study points to new possible research directions in the field of auto-
matic retouching and Al-generated beauty ideal, opening the way for future
areas of investigation such as digital manipulation of the body shape, which
can also have an impact on the recipients’ own body ideal.
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Bu calismanin amaci, Margaret Atwood’'un romanindan uyarlanan Damizlik
Kizin Oykiisii televizyon dizisi karakterlerinin kadin hareketinde nasil toplum-
sal direnisin temsiline donistiigiini ve neyi sembolize ettigini aciklamaktir.
Romanda, totaliter rejimin uygulandidi Gilead hikimetinde, dogurganliga
sahip kadinlar, damizlik kiz olarak st diizey ailelere hizmet etmeleri icin ve-
rilmektedir. Damizlik kizlar, kirmizi pelerin, cevrelerini gérmelerini engelleyen
kanatli beyaz sapka takmak zorundadir. Bu calismada, ABD, Arjantin ve Tirkiye
kadin hareketinde, aktivistlerin protestolar sirasinda dizi kostiimlerini giydik-
lerini gosteren haber fotograflari Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢6zim-
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de dizi kostim{ndn kadin haklari konusunda bir sembole donistiigi, bu sem-
boliin baskici ve kadin haklarini kisitlayan politikalara karsi kadinlarin “giicli ve
direnisci” olduklarini sembolize ettigi tespit edilmistir.
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The study aims to explain how the characters in the television series The Hand-
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Giris

Donald Trump'in 2016'daki baskanlik secimi kampanyasinda yer alan kiirtaj kar-
siti gorisleri, kadin haklarini geriye gotiren secim vaatleri, ABD'de toplumsal
bir tedirginlige yol agmistir. 2017 yilinda baskan secilen Trump'in yemin toéreni
sonrasi tarih olan 27 Ocak 2017'de ABD'nin cesitli eyaletlerinde binlerce kisi-
nin katildigi “Women’'s March (Kadinlarin Yiriytst)” olarak anilan kitlesel bir
ylrdyls dizenlenmistir (Broomfield, 2017). Bu yiriyuse katilan aktivistlerden
bazilar, 2017 yilinda yayimlanan ve ABD’de en cok izlenen dizi olarak bilinen
(Hersko, 2021) Damizlik Kizin Oykiisii'ndeki damizlik kiz karakterlerinin kirmi-
z1 pelerin ve beyaz sapka kostimlerini giyerek, totaliter ve baskici rejimlerde
kadinlarin yasamlarina miidahale edilmesini, bedenleri (izerinden politika ya-
pilmasini elestirmislerdir (CGTN, 2017; Beaumont ve Holpuch, 2018). Dizinin
popller olmasi Gzerine, ayni yil Margaret Atwood’un romani da Amazon’a gére
en cok okunan/satanlar listesinde yerini almistir (Trombetta, 2017).

Protestolar sirasinda aktivistler tarafindan damizlik kizlarin kostimlerinin
kullanilmasi, ana akim medyanin da ilgisini cekmis, BBC, CNN, The Guardian,
Independent gibi medya kuruluslari bu kostimlerin, kadin haklari konusunda
sembol oldugunu belirten haberler yapmistir (Adetunji, 2019; Beaumont ve
Holpuch, 2018; Broomfield, 2017; CGTN, 2017; Diaz, 2021). ABD'deki Women’s
March yiiriiyiisinden sonra Kanada, irlanda, Arjantin, ingiltere ve Tiirkiye gibi
Ulkelerde de 6zellikle kiirtaj haklari ve kadina yonelik siddete karsi diizenlenen
protestolarda s6z konusu kostiimlerin kullanilmasi, dizi karakterlerinin ulus-
lararasi feminist protesto sembolil olarak yorumlanmasina neden olmustur
(Beaumont ve Holpuch, 2018; Commins, 2021). Damizlik Kizin Oykdisii dizisin-
deki karakterlerin kostim tasarimcisi Natalie Bronfman yarattiklar kostimiin
sadece ABD’de degil, uluslararasi kadin hareketinde de giicii ve direnisi tem-
sil eden bir sembol haline gelmesini beklemediklerini ifade etmistir (Zemler,
2019). Atwood da “Kadinlarin bunu kullanmasindan ve sahiplenmesinden
memnunum” seklinde bir aciklama yapmistir (CGTN, 2017).

Toplumsal hareketlerde, popiler kiltir figirlerinin kullanim amaclar ara-
sinda, aktivistlerin kamuoyunun dikkatini cekme, gorsel olarak bir anlati olus-
turma, insanlari etkileme gibi nedenler bulunmaktadir. 2020 yilinda, siyahi bir
kisinin (George Floyd) polis tarafindan, haksizca éldirilmesi Gizerine ABD'de
baslayan BlackLivesMatter (Siyahlarin Hayati Degerlidir) Hareketi'nde de
Spider-Man, Batman, Superman ve Captain America gibi siper kahramanlarin
kostimleri, aktivistler tarafindan protestolarda kullanilmistir. Spider-Man kos-
timi giyen bir aktivistin megafondan, “You mess with one of us, you mess
with all of us (Birimizle ugrasirsan, hepimizle ugrasirsin)” seklinde seslenisi,
2002 yilinda yayinlanan Spider-Man filminin repligini icermektedir (Polo, 2020).
Irkciliga karsi, anti-kapitalist toplumsal hareketlerde stiper kahramanlarin kul-
lanilmasi, toplumda adalet arayisini temsil etmekte ve ayni zamanda adalet-
sizlige karsi bir kurtaricinin ihtiyacina karsilik gelmektedir (Philips, 2022: 473).
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Kavramsal Cerceve

Marshall McLuhan televizyonun her haneye girerek insanlarin dinyanin uzak
bir noktasinda olan bitenden haberdar olmasini, diinyanin kiciik bir koye do6-
nismesine benzeterek, “global kéy” kavramiyla aciklamistir (1962: 31). Tele-
vizyonun yasamin merkezine nasil konumlandirildigini sorgulayan Williams,
radyo gibi televizyonun da ev-tabanli tiiketiciligin sekillendirdigi bir pazara
uymak zorunda kaldigini, televizyon teknolojisinin bir yandan kolaylikla tasi-
nabilecek kadar kicik olmak zorundayken, diger yandan “kisisel” alimlama ko-
sullarinin gereksinimleriyle uyum icinde olmak durumunda kaldigini belirtmis-
tir (akt. Stevenson, 2015: 40). 2000'li yillardan sonra 6zellikle internet tabanli
televizyon yayinciliginin gelismesi, Netflix, Amazon, Disney+ gibi dijital televiz-
yon platformlarinin kurulmasi, televizyon dizilerinin diinyada popiler olmasini
saglamistir. Bu platformlar araciligiyla, 6rnegin ABD yapimi olan bir televizyon
dizisi farkli dillere ayni gin tercime edilerek, ayni anda farkli Glkelerdeki izle-
yiciyle bulusabilmektedir. Bu da izleyici sayisinin artmasini ve diinyanin her ye-
rinde dizilerde yer alan sembol ve karakterlerin tasidiklari anlamlar hakkinda
izleyenlerin bilgi sahibi olmasini saglamistir.

Popiler kiltir Grinl olarak dizi ve filmler, toplumsal hareketlerde tasi-
diklari anlam ve génderilmek istenen mesaj icin birer politik ara¢ olmaya bas-
lamistir. Henry Jenkins (2010), toplumsal hareketlerde aktivistlerin popiler
kaltdr ikonlarinin ve mitlerinin politik sdéylem aracina donismesini “avatar
aktivizmi” olarak tanimlamistir. Jenkins, populer kiltir sembollerini ikona
olarak nitelendirirken, ikonalarin sosyal adalet arayisinda bireyler tarafindan
birer temsile dondstirildigini ve micadele icin hizmete sunulduklarini be-
lirtmistir (2010). Bu popdler kiiltiir sembollerinin protestolarda kullanilmasi,
ayni zamanda Utopik/fantezinin dinyayi degistirme arzusunu nasil motive etti-
gini de gostermektedir. Jenkins, bu sembollerin kullanilmasini genis kitlelerin
dikkatini ¢cekmek, glcli gorseller Gretmek olarak agiklamistir (2010). Avatar
aktivizminde popller kiltir 6gelerinden yararlanilmasi, aktivistlerin eylem re-
pertuarlari dahilinde bilincli olarak tercih ettigi bir iletisim taktigidir (Kurt ve
Ceyhan, 2021:511).

Protestolarda kullanilan popiler kiltir sembollerinden en cok bilineni
Anonymous maskesi adiyla da bilinen Guy Fawkes maskesidir'. Kapitalist siste-
min ve ekonomik krizin halk Gzerindeki yikici etkilerinin ne oldugunun bir ifa-
desi aracina donlsen V For Vendetta (2005) filmi ile popiler olan maske (ince
biyikli, yanaklari hafif pembe, keci sakalli, alayci bir gilisi olan), 2011 yilindaki

" Maske ilk olarak 1605 yilinda, Gunpowder Plot adli merkezin basinda olan tarihi bir ka-
rakter Guy Fawkes tarafindan kullanilmistir (Beer, 2018: 5). ingiltere’deki fasist sistemi
elestiren ve bununla miicadele eden kahraman “V”nin hikayesini anlatan V for Vendetta
adli distopik cizgi roman, 1982 yilinda Alan Moore tarafindan yazilmistir (Kohns, 2013:
93). Roman, 2006 yilinda James McTeigue yonetmeliginde ayni adla sinemaya uyarlan-
mistir. Romanda, “V” Guy Fawkes'in maskesini takmaktadir. Maskenin anti-kapitalist ve
sistem karsiti hacker grubu olan Anonymous Gyeleri tarafindan 2008 yilinda kullanilmasi
Gzerine maske “Anonymous maskesi” olarak da anilmaya baslamistir.
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Occupy Wall Street (Wall Street'i isgal Et) Hareketi’nde siklikla aktivistler tara-
findan kullanilmistir. Beer, maskenin protestolar sirasinda kullanilmasini sos-
yal adalet talebinin yaninda, bireysel ve kolektif bir meydan okumanin gérsel
bir anlatisi olarak degerlendirerek, bunu “grafik adaleti” olarak tanimlamistir
(2018: 6). Maske ayni zamanda, kimlik mefhumu yerine gecen temsil ilkesine
karsi verilen miicadelenin de simgesi haline gelmistir (Kohns, 2013:102). Paolo
Gerbaudo da toplumsal hareketlerde popdler kdltdr Gridnlerinin sembole d6-
nismesini “kolektif kimlik” Gizerinden aciklamistir (2015: 925). Bu sembollerin
protestolar sirasinda kullanimi ve sosyal medya hesaplarinin profil sayfalarinin
bu sembollere doniismesi, ayni amac icin miicadele eden toplumsal hareketler
arasinda bir bag kurarak ortak bir kimlik yaratmanin araci olmustur (Gerbaudo,
2015:925-926).

Toplumsal hareketlerde aktivistlerin ya da katiimcilarin toplumsal bir ko-
nuya iliskin duyduklari 6fke, kizginlik, umut gibi duygularini ifade etmelerinin
cesitli enstriimanlar bulunmaktadir. Deborah B. Gould, protestolar sirasinda
aktivistlerin mizik dinletisi, dans gosterisi ve siir okuma gibi etkinlikler diizen-
lemesinin amacini “duygularin ifadesi” olarak aciklamistir (2009: 213). Aktivist-
lerin cesitli araclar kullanarak, toplumsal bir soruna dikkat cekmek, medyanin
giindeminde yer alarak bir bilin¢ olusturmak istemelerine dayanan aktiviz-
me “performans aktivizmi” denilmektedir (Gould, 2009; Yu Corrala, 2021).
Damizlik Kizin Oykdisii dizi karakterlerinin kostiimlerinin de kadin hareketinde
bir sembole doniismesi bir performans aktivizmi 6rnegi olarak yorumlanmistir
(Yu Carrola, 2021: 101).

Distopik Romandan Uyarlanan Damizlik Kizin Oykiisii Dizisi

Kanadali yazar Margaret Atwood tarafindan 1985 yilinda kaleme alinan, Tark-
ceye Damizlik Kizin Oykdisii (The Handmaid’s Tale) olarak cevrilen roman, fe-
minist distopya 6rnegdi olarak ele alinmaktadir. Utopyalar gelecek tahayyiilii
kurarken, distopyalar ise karanlik ve korku tablosu cizerler. Atwood “{itopya”
ile “distopya” kavramlarini birlestirerek romanin “listopya” olarak tanimlamak-
tadir (2011). Damizlik Kizin Oykdisdi, baskici bir rejim altinda kadin bedeni iize-
rinde kurulan iktidarin koti bir tablosunu cizerken, bu kadar koti bir tabloda
bile bir direnis ve umut oldugunu gostermektedir. Bu nedenle yazar, eserini
“listopya” olarak nitelendirmektedir (Atwood, 2011). Roman, bu zamana kadar
kirktan fazla dile cevrilmis, 2017 yiinda da Amazon'a gore en cok okunan/sati-
lan kitap olmustur (Trombetta, 2017).

Romanda asirt muhafazakar (Yeni Hiristiyan) Gilead hiikiimetinin, Glkenin
yonetimini ele gecirmesi Gizerine degisen toplumsal ve sosyal yapinin kadinlar
Uzerindeki etkisi anlatilmaktadir. Bu yeni hikimette, sosyal siniflar; dogur-
ganliga sahip damizlik kizlar, Gst diizey aileler -komutan ve esleri (dogurgan
olmayan), ev islerini yapan kadinlar (marthalar), egitmen olarak teyzeler, me-
lekler (askerler) ve gizli polis olan gozlerden olusmaktadir. Roman, énceki adi
Juneolan ve modern bir yasam siirerken, tlkenin isgali sonrasi Gilead hiikiime-
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ti tarafindan damizlik kiz olarak alikonan Offred’in dilinden okuyucuya akta-
rilmaktadir. Romanda, June'un damizlik kiz olmadan 6nceki yasaminda esi ve
cocugu ile olan mutlu gilinlerine, 6zgiir bir kadin olarak sosyal yasamindan ani-
lariiceren kesitlere ara ara yer verilmektedir. Bu da okuyucuya baskici rejimler
altinda yasayan kadinlarin yasamlarinin nasil degistigini ve bedenleri Gizerinde
kurulan tahakkimi{ anlatmakta, okuyucunun karakter ile empati kurmasini
saglamaktadir.

Damizlik kizlar, hizmet ettikleri -ait olduklari- erkegin adlarini almaktadir.
Offred, Fred'inki anlamina gelmektedir (Atwood, 2017: 34). Gilead hiikime-
tinde, damizlik kizlar hizmet ettikleri aileye bebek diinyaya getirdikten sonra
baska bir aileye verilmekte, béylece niifus artisi ve neslin devaminin saglan-
masi distnilmektedir. Damizlik kizlar gittikleri her yeni evde yeni isim veril-
diginden isimlerinden de yoksun birakilmaktadir. Damizlik kizlar ile sohbet
etmek, arkadaslik kurmak, g6z temasinda bulunmak yasaktir. Sistemdeki her
bir sosyal sinifin giydigi kiyafetlerin rengi, modeli tek tiptir. Dogurgan olma-
yan komutan esleri mavi renkte (dizide yesil renkte) kiyafet giyerken, damizlik
kizlar kirmizi bir pelerin ve cevrelerinde olan biteni gérmelerini engelleyen ve
baskalarinin da onlari gézlemlemesine olanak vermeyen, yanlari kanatli beyaz
sapka takmak zorundadir (Ozakin, 2019: 499). Romanin baskahramani Offred,
alisverise gitmeden giymek zorunda oldugu kiyafetleri su sézlerle anlatir:

Kirmizi eldivenler yatagin Gzerinde. Onlari aliyorum, parmaklarima tek tek gecire-
rek giyiyorum. Her sey, yiziimin yanlarindaki kanatlar harig, bizi belirleyen kanin
renginde. Elbise ayak bileklerime uzaniyor, bol, gégisleri cevreleyen genis bir bag-
la toplaniyor, kollar da bol. Beyaz kanatlar da emir geregi; gérmemizi engellemek
icin, gorilmemizi de tabii (Atwood, 2017: 20).

Atwood, pek cok totaliter rejimin, insanlar kontrol altina almak, onlara
hikmetmek icin tek tip kiyafete zorladigini belirtmektedir (2011). Atwood, ro-
manda da sosyal siniflara gore kirmizi-siyah-yesil-mavi renklerdeki tek tip kiya-
fetleri karakterlerde kullanarak baskici rejimin insanlari kontrol altina almasini
sembolize etmek istemistir. Kurallari delen, itaat etmeyen kadinlar “duvar” de-
nilen yerde infaz edilmektedir. Kiiciik market alisverisi yapmalarina izin verilen
damizlik kizlar, duvarda asili duranlari gérerek kendilerinin de sonunun 6lim
oldugunu bildikleri icin kimliklerinden ve bedenlerinden vazge¢cmek zorunda-
dir. Bu yeni diizende selamlasmada "iyi glinler” yerine “tohumlarin kutsansin”,
“tanri meyveni kutsasin”, “tanri yolunu agik kilsin” gibi dini referansli ifadeler
kullanilmaktadir (Atwood, 2017: 33). Gilead hikiimetinin yeni rejiminde, er-
keklerin cocuk sahibi olmamasi gibi bir durum s6z konusu degildir. Dogurgan-
ik bulunmuyorsa bu, kadina ickin bir sey olarak betimlenmistir (Pak, 2019: 7).

Damizlik kizlar aylik olarak diizenlenen, komutanin esinin de hazir bulundu-
du bir torenle hizmet etmekte olduklari komutan tarafindan tecaviize ugrar-
lar. Offred, bir siire hamile kalamayinca, komutanin esi Serena Joy tarafindan
odaya kapatilir. Caresiz ve umudu tiikenmis olan Offred, odanin tahta dose-
mesine kazinmis “bu alcaklarin seni ezmesine izin verme” yazisini bulur ve bir
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andaicinde umut yeserir. Bu diizenden memnun olmayan kisilerin oldugunu ve
bu diizene karsi bir direnis olabilecedini diisiinir. Bu sirada damizlik kizlar ve
yeni rejimden rahatsiz olan erkekler tarafindan kurulan “Mayday” adli bir yer
alti orgitlenmesiicin calismalar yapilmaktadir. Offred’in tek istedigi bu yasam-
dan kurtularak kizina ve eski yasamina yeniden kavusmaktir.

Roman, ayni adla 1990 yilinda Volker Schlondorff yénetmenliginde sine-
maya, 2017 yilinda ise Bruce Miller yapimciliginda senaryolastirilarak Hulu
yapim sirketi tarafindan diziye uyarlanmistir. Dizi, 2022 itibariyla birinci ve
dordiinci sezonlari 10'ar bélim, ikinci ve G¢lincl sezonlari 13'er bélim olmak
Uzere toplamda dort sezon ve 46 bolimden olusmaktadir. Besinci sezonu ise
devam etmektedir. Basroliinde Elisabeth Moss'un yer aldigi dizi, toplamda on
bes Emmy ve iki Altin Kiire 6dala almistir (bluty, ty.). Yayinlandigi donemlerde,
516 milyon dakika izlenme ile internet yayinciliginda en ¢ok izlenen televizyon
dizisi olmustur (Hersko, 2021).

izleyicilerin, dizideki Gilead hiikiimetinin kadina yénelik baskici politikalari-
ni, kadin bedeni Gzerinden kurulan iktidar yapisini, kadini dedersizlestiren ve
yok sayan sosyal yapisini, Glkelerindeki kadina yénelik siddet ve kadin haklarini
kisitlayici politikalar ile 6zdeslestirdikleri disinidlmektedir (Commins, 2021:
8). Bu nedenle, dizi biiyiik bir izleyici kitlesine ulasmistir.

Arastirma Yontemi

Bu ¢alismanin amaci, dizi karakterlerinin kadin hareketi icinde nasil bir toplum-
sal direnis temsiline donlstigini ve neyi sembolize ettigini ortaya koymaktir.
Bunun icin arastirmada, Damizlik Kizin Oykiisii adli dizi karakterlerinin kostim-
lerinin, aktivistler tarafindan kullanildigi, kadina yonelik siddet ve kirtaj hakki-
ni savunan protestolarin basina yansiyan haber fotograflari gostergebilimsel
analiz ile incelenmistir.

Gostergebilimsel analizdeki amag, bir géstergenin ardinda yatan mesajlari,
anlamlari gin yizine cikararak anlamli bir biitiin olusturmaktir. Bir goésterge,
gosterenler ile gosterilen Gzerine kuruludur (Barthes, 1979: 31). Her bildiri,
anlaty, bir anlatim (g6sterge) diizlemi ile bir icerik (gosterilen) dizleminin bir-
lesiminden olusmaktadir (Barthes, 1979: 31). Roland Barthes, bu durumu rek-
lam anlatisi Gizerinden aciklayarak, bir anlatinin iki bildiri icerdigini ve reklam
dilini kendi 6zelligi icinde olusturanin bu Gst yigilma oldugunu belirtir (1993:
158). Bu iki anlamlandirmayi da diiz anlam ve yan anlam olarak tanimlamistir
(Barthes, 1993: 158). Diiz anlam, gosterge neyi temsil ediyorsa onu, yani her
dilin aktardigi kabul edilen gercegdine; yan anlam ise gostergenin nasil tem-
sil edildigine isaret etmektedir. Diiz anlam, bir gostergeyi insanlar gordiikle-
rinde zihinlerinde olusan anlamlar biitiinG, yan anlam ise (kiltire ve topluma
gore farkli anlama gelmekle birlikte) her insanin zihninde farkliliklar seklinde
¢oziimlenmektedir. Barthes, anlatinin diiz anlaminin gosterenler ile gosteri-
lenlerin birlesiminden olustugunu, bir cesit kopma, uzaklasma hareketiyle yan
anlamin basit bir géstereni durumuna geldigini, yan anlaminin ise bir tek gos-

128| ETKILESIM ‘YllS‘SayHO‘Ekim 2022



Kadin Hareketinde Direnis Temsili Olarak ‘Damizlik Kizin Oykiisi’

terenin diiz anlamin bitiiniine yayildigini belirtmistir (1993: 159). Barthes ayni
zamanda bu durumun sadece reklamda gecerli olmadigini, gazete, film afisi,
televizyon, radyo anlatilarinda da bulundugunu, bireyin bir bakima yan anlam-
lar uygarliginda yasadigini ifade etmistir (1993: 160).

Kadina yoénelik siddete karsi olan ve kiirtaj hakkini savunan aktivistler, pro-
testolarda dizi karakterlerinin kostimi olan kirmizi pelerin, beyaz sapka giy-
mektedirler. Protestolarda, bu kostimlerin giyilmesi diz anlami ile bir kirmizi
pelerin ve sapka giyen kadinlar toplulugu degil, ardinda yatan yan anlamina
gore birer mesaj tasimaktadir. Bunun igin arastirmada, mesajlarin anlamli ola-
rak incelenmesine en uygun olduguna karar verilen arastirma yontemlerinden,
gostergebilimsel analiz ile haber fotograflari incelenmistir.

Bu arastirmanin arastirma sorulari asagidaki gibidir.

S1: Damizlik Kizin Oykiisii dizi karakterleri, kadin hareketinde sembole nasil
doénismustar?

S2: Damizlik Kizin Oykiisii dizisi karakterlerinin kostiimlerinin, aktivistler
tarafindan protestolarda kullanilmasinin ardinda yatan mesaj ne anlama gel-
mekte ve neyi temsil etmektedir?

Arastirma Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin evrenini, televizyon dizi sembollerinin aktivistler tara-
findan kullanildigi kadin hareketi protestolari olusturmaktadir. 2017 yilinda
Hulu sirketi tarafindan yayinlanan Damizlik Kizin Oykdisii dizi karakterlerinin
kostUimleri, yayinlandigi tarihten sonra tim dinyada 6zellikle kadina yonelik
siddet ve kirtaj hakkini savunan protestolarda siklikla aktivistler tarafindan
kullanilmis ve Feminist protesto semboliine dénidsmistir (Commins, 2021).
Toplumsal hareketlerde dizi karakterlerinin kostimlerinin bir sembole donis-
mesi etkisi acisindan, bu calismada amacli 6rneklem teknigine gore Damizlik
Kizin Oykiisii rneklem olarak secilmistir. Damizlik Kizin Oykdisdi, ABD, Kanada,
Arjantin, irlanda, ingiltere ve Tiirkiye gibi lilkelerde, kadina yonelik siddet, kiir-
taji yasaklayici/kisitlayici yasalara karsi diizenlenen protestolarda kullanilmis-
tir (Beaumont ve Holpuch, 2018; Adetunji, 2019; Commins, 2021).

Calismada bu lkeler arasindan ABD, Arjantin ve Tirkiye olmak {zere (g
Ulkedeki kadin hareketlerine odaklanilmistir. Bunun nedeni her (¢ Glkede de
kadin hareketinin, toplumsal etki ve kamuoyu yaratma bakimindan etkili ve
gliclt olmasi, aktif olarak kadina yonelik siddete karsi protestolar diizenleme-
sidir (Goni, 2018; ABC/wires, 2019; Yang, 2019; Diaz, 2021).

Veri Toplama Teknigi

Arastirmada veriler, uluslararasi fotograf ajansi “Getty Images”, haber
ajanslari “Associated Press” ve “Reuters”in fotograf arsivleri ile Google arama
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motorunun “gorsel arama” 6zelligi kullanilarak asagida verilen kriterlere gore
hem Tiirkce hem de ingilizce dillerinde arama yapilarak elde edilmistir.

- Damizlik Kizin Oykdisii + (“aktivizm”+ “feminizm”+ “kiirtaj"+ “protesto”+
“eylem”+ “Arjantin”+ “ABD"+ "“Tlrkiye"+ “#stopthebans” + “#NiUnaMe-
nos”)

- “The Handmaid’s Tale” + (“activism”+ “feminism”+ “abortion”+ “protest”+
“demonstration”+ “Argentina”+ “USA”+ “Turkey”+ “#stopthebans” + “#Ni-
UnaMenos")

Arama kriterlerine gore ¢ikan sonuglar arasindan, arastirma sorularina ya-
nit verecek aktivistlerin yizlerinin flu oldugu fotograflar ¢alisma icin secilmis-
tir. Bilimsel arastirmalarda, haber fotograflarinin kullanilmasinda kaynak be-
lirtildigi siirece telif sorunu bulunmadigi icin ayrica bir izne basvurulmamuistir.

Distopik roman uyarlamasi Damizlik Kizin Oykiisii dizisinin Hulu sirketi ta-
rafindan 2017 yilinda yayinlanmasi nedeniyle arastirmada érneklem araligi
2017-2022 yillari arasinda, ABD, Arjantin ve Tirkiye'de gerceklesen kadina
yonelik siddet karsiti, kiirtaj hakkini savunan protestolar ile sinirlandirilmistir.
Ayrica bu calismada, ABD, Arjantin ve Tirkiye kadin hareketine odaklanilmistir.
Bu da arastirmanin sinirliigini olusturmaktadir.

Arastirma Bulgulan

Arastirmada 6rneklem olarak secilen Gg tilkedeki (Amerika Birlesik Devletleri,
Arjantin ve Turkiye) kadina yonelik siddet karsiti ve kirtaj hakkini savunan pro-
testolarda aktivistlerin Damizlik Kizin Oykiisii dizisi karakterlerinin kostimleri-
ni giydiklerini gosteren haber fotograflari gostergebilimsel analiz ile incelen-
mistir. Arastirma bulgulari, ABD, Arjantin ve Tiirkiye olmak tizere, ic ayri baslik
altinda asagida ayrintili olarak verilmektedir.

ABD kadin hareketinde direnis temsili olarak Damizlik Kizin Oykiisii

2016 yilinda yapilan baskanlik secimleri ABD'deki kadin hareketini ve poli-
tik katilimi yikseltmistir (Meyer ve Tarrow, 2018: 5). Donald Trump’in baskan-
lik yemin téreninden bir giin sonra (21 Ocak 2017) ABD'nin pek ¢ok eyaletin-
de binlerce kadinin katildigi Women’s March olarak anilan kitlesel bir yiiriyis
diizenlenmistir. Ozellikle Trump'in secim kampanyasinda dile getirdigi kiirtaj
karsiti gorislerinin, baskan secildiginde o zamana kadar kazanilmis kadin hak-
larina zarar verecegi disiiniilmis, bu da toplumsal bir tedirginlige yol agmistir.
Bu yirdyilse katilan kadinlar, “Make Margaret Atwood Fiction Again (Margaret
Atwood'u Yeniden Kurgu Yap)” ve “The Handmaid's Tale is Not an Instruction
Manual (Damizlik Kizin Oykisii Bir Kullanim Kilavuzu Degildir)” yazili pankart-
lar tasimislardir (Nelson, 2019). Bu yirilyis, ABD tarihinde bir glinlik dizenle-
nen, en fazla kisinin katildigi (her yiiz Amerikalidan birisinin katilimi s6z konu-
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su) ylrdyis olmustur (Broomfield, 2017). Ayrica yirlyds, aktivistler tarafindan
Facebook, Twitter gibi sosyal medya kanallarindan canli olarak verilmistir. Bu
sayede binlerce kisi de bu yiriyiisi ayni anda canli olarak izleme firsati bul-
mustur (Broomfield, 2017).

2017 yilinda ayni zamanda sinema endiistrisinde kadinlarin yasadigi taci-
zin ve tecaviiziin faillerinin ifsa edildigi Metoo Hareketi baslamistir. 2019 yI-
linda ise ABD’de kiirtaji kisitlayici yasalarin eyalet yasalarindan ge¢mesi tizeri-
ne, yaklasik 50 kadar sivil toplum kurulusunun icinde yer aldigi #StoptheBans
(#YasagiDurdur) cagrisi ile cesitli eyaletlerde binlerce kisinin katildigi kitlesel
bir ylriyis dizenlenmistir (ABC/wires, 2019; Yang, 2019). 1973 yilinda yGrir-
lige giren ve adi Roe v. Wade karari? olarak anilan, kiirtaji anayasal hak olarak
koruma altina alan karar Haziran 2022 tarihinde tiim tartismalara ragmen ABD
Yiiksek Mahkemesi tarafindan yirirliikten kaldinilmistir (Tharoor, 2022).

Kararin kaldirilmasi tartismalari 6zellikle muhafazakar Cumhuriyetci Parti
taraftarlar arasinda yiritilmastir. 2016 yilinda eski Baskan Donald Trump,
Anayasa Mahkemesi'ne Roe v. Wade kararini bozacak yargiclari atama sozii ver-
mistir (VOA, 2022). 2016 yilindan sonra, Anayasa Mahkemesi'ne muhafazakar
kokenli G¢ yargic atamasi yapilmis, boylece mahkemede Gstiinlik saglanmistir.
Yirdrlikten kaldirilan karar, eyaletlerin kendi yasalarinda kiirtaji yasaklayici
kararlar almasini desteklemekte ve bu nedenle Cumhuriyetcilerin cogunlukta
oldugu eyaletlerde kiirtaji yasaklayici yasalarin ¢cikmasi beklenmektedir.

Gérsel 1. ABD - Washington, 27 Haziran 2017 (Reuters/Aaron P. Bernstein, 2017)

ISTAND
WITH
PLANNED

Qop

21973 yilinda, Jane Roe adiyla anilan Norma McCorvey adli kadin, 1969 yilinda G¢lnci
cocuguna hamile kalmisti. Teksas'da kirtaj olmak istemis, ancak eyalette annenin haya-
ti tehlikesi bulunuyorsa kirtaja izin veriliyordu. Bunun Gzerine eyalet Bassavcisi Henry
Wade'e dava acmistir. 1973 yilinda Yiksek Mahkeme kadinlarin kirtaj hakkini taniyan
karari almistir. Bu karar adi Roe v. Wade karari olarak anilmaktadir (BBC, 2022).
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27 Haziran 2017 tarihinde Senato’da saglik harcamalari ile ilgili gérisme-
ler siirerken, “Planned Parenthood” adli sivil toplum kurulusu Gyeleri, Senato
binasinin disinda Damizlik Kizin Oykdisii'ndeki dizi karakterlerinin kostiimlerini
giyerek, kiirtaji yasaklayici karara karsi protesto diizenlemislerdir. Planned Pa-
renthood kurulusu, 1916 yilinda kurulan, kirtaji saglik hakki olarak géren, aile
sagligi konusunda calismalar bulunan bagimsiz bir sivil kurulusudur (2022).
Gorsel 1'de gorilecegi gibi aktivistler, “I stand with Planned Parenthood (Plan-
li Ebeveynligi Destekliyorum)” doévizi tasiyarak kirtaji desteklediklerini belirt-
mislerdir.

Tablo 1. ABD'de diizenlenen kadin protestosu haber fotografinin
diiz ve yan anlam dizgeleri

Kirmizi pelerin, beyaz sapka, tek sira dizilmis
Gosterge kadinlar, ABD Senato binasi, bulutlar, glines
151g1, gokyiizi, agag, doviz.

Tek siraya dizilmis, kirmizi pelerin giymis, be-

Birinci yaz sapka takmis, beyaz bir bina 6niinde duran
Anlam Diiz Anlam [ kadinlar. “I Stand With Planned Parenthood
Dizlemi (Planli Ebeveynligi Destekliyorum)” dovizi

tasiyan bir kadin.

Baskici ve kisitlayici politikalara karsi kadin-
larin gliclQ bir sekilde bir arada olduklarina
gonderme. Gokylzinin gri renkte ve kapali
olmasina ragmen, bulutlarin arasinda sizan
glines isiklari, kirtaj hakki konusunda bir umut
1sig1 oldugunu da simgelemektedir.

Yan Anlam

ikinci Anlam
Diizlemi

Distopik roman uyarlamasi, Damizlik Kizin
Mit Oykdisti'ndeki kadinlarin 6zglrligind denetim
altina alan yénetime génderme.

Ozgiirliik - yasaklayici, tahakkiim — serbest,
korku- cesaret.

Dizisel Coziimleme

Gorsel 1'de yer alan haber fotografinda, saglik harcamalari ile ilgili goris-
me yapilirken, kadinlar Damizlik Kizin Oykiisii’'ndeki karakterlere biiriinerek,
kirtaj hakkini savunduklarini ifade etmek istemislerdir. ABD'deki kiirtaj hakki
protestolarinda dizi karakterlerinin kostiimlerinin giyilmesi, hem protestola-
ra dikkat cekmeyi amaclamakta hem de hiikiimetin kadin bedenini baskilayan
kararlarina karsi duruldugunu sembolize etmektedir. Ayni zamanda kadinlarin
bu politikalara karsi bir arada olduklari ve dayanisma icinde glcli bir sekilde
micadele ettikleri kostiimler Gzerinden sembolize edilmistir. Dizi yapimcisi
Bruce Miller bir roportajinda, Gilead hikimetinin, (lkeyi isgal etmesini sag-
layan etmenler ile Donald Trump'in se¢imi kazanmasini saglayan etmenlerin
ayni oldugunu ve bu nedenle dizinin pek ¢ok kisi tarafindan sahiplenildigini
belirtmistir (Vineyard, 2017).
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Haber fotografi Senato binasini, gékylziiniin kapali, gri bulutlarini da cer-
ceveye alacak, agaci da kapsayacak sekilde yatay bir perspektiften cekilmistir.
Kirmizi pelerin giyen ve taktiklari beyaz sapka nedeniyle yiizleri gériinmeyen
aktivistlerin, Amerika demokrasinin simgelerinden Senato binasini arkalarina
aldiklar fotograf, baskici ve kisitlayici politikalara karsi kadinlarin bir arada ol-
duklarini temsil etmektedir. Gokyiziinin gri renkte ve kapali olmasina ragmen,
bulutlarin arasindan sizan giines isiklari, kirtaj konusunda Senatoda bir umut
1sig1 oldugunu da simgelemektedir. Bu fotografta canli renkli olan damizlik kiz
kostimindn kirmizisidir. Bu kostiim, kadinlarin, kadin haklarini kisitlayici poli-
tikalara karsi, kiirtaj hakki konusunda dayanisma icinde olduklari, birlikte giicla
bir sekilde miicadele ettikleri mesajini vermektedir.

_ Arjantin kadin hareketinde direnis temsili olarak Damizlik Kizin
Oykiisii

2018 yilinda Arjantin’de, Katolik Kilisesi ve Papa’'nin desteklemedigi, hami-
leligin ilk on dort haftasina kadar kiirtajin yasallasmasini 6ngéren kanun ta-
sarisinin Senato tarafindan reddedilmesi Gzerine, 6nce Ulkenin baskenti Bue-
nos Aires’te sonra tlkenin diger kentlerinde protestolar diizenlenmistir (Goi,
2018). Latin Amerika Glkelerinin cogunda, kirtaji hakkini mesrulastiran bir
yasal dizenleme bulunmamaktadir’. Bu nedenle, kiirtaj hakkini savunan pro-
testolar sadece Arjantin ile sinirli kalmayip, kita Glkelerine de yayilmistir (Diaz,
2021). Birlesmis Milletler’in yayinladigi rapora goére; Latin Amerika, diinyadaki
en yiksek kadin cinayeti oranlarina sahip yirmi bes tGlkeden on dérdiini kapsa-
maktadir (UN Women, 2021).

25 Temmuz 2018 tarihinde, kirtaji yasallastiran yasanin yeniden giindeme
getirilmesi Gzerine aktivistler, siyasiler ve sivil toplum kuruluslar tarafindan
diizenlenen ve binlerce Arjantinlinin katildigi kitlesel bir yiriyis diizenlenmis,
ylrdydsin kitlesellesmesinde sosyal medyanin da etkisi olmustur (Chenou ve
Cepeda Masmela, 2019; Bedrosian, 2022). 2015 yilinda, (ilkede artan kadin ci-
nayetlerine karsi bir sembole donisen on dort yasindaki Arjantinli Chiara Pdez
adli hamile genc bir kadinin, erkek arkadasi tarafindan 6ldirilmesi olayi, kadin
hareketinin kitlesel harekete donidsmesinin baslangici olarak ele alinmaktadir
(Rullansky ve Valente da Silva, 2019). Bu olaydan sonra sosyal medyada acilan
#NiUnaMenos (#BirKisiDahaEksilmeyecegiz) etiketi milyonlarca kisi tarafin-
dan sosyal medyada paylasilmis ve bu slogan kadin cinayetlerine karsi ve kir-
taj hakkini savunan hareketin 6nciisi olmustur (Chenou ve Cepeda Masmela,
2019; Diaz, 2021; Bedrosian, 2022).

3 Latin Amerika'da kirtajin serbest oldugu dlkeler arasinda Kiiba, Meksika'nin bazi bélge-
leri, Guyana bulunmaktadir (Watson, 2021). 2020 yilinda gecen yasayla birlikte Arjan-
tin'de on dort haftalik gebeligi sonlandiran haplarin kullanilmasi yasallasmistir.
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Gérsel 2. Arjantin - Buenos Aires, 25 Temmuz 2018 (AP/Natacha Pisarenko, 2018)

Klrtaji yasallastiran kanun tasarisinin Senato tarafindan goérisildiagi 25
Temmuz 2018 tarihinde, Buenos Aires kentinde bir protesto diizenlenmistir.
Bu yiriyis sirasinda #NiUnaMenos (#BirKisiDahaEksilmeyecegiz) etiketinin
sosyal medyada paylasilmasi, yiiriiyisin diinyada duyulmasini saglamistir. Gor-
sel 2'de goriilecegi gibi, bu protestoda aktivist kadinlar Damizlik Kizin Oykiisti
dizi karakterlerinin kostiimlerini giyerek, yasanin gecmesi taleplerini sembolik
olarak ifade etmislerdir.

Tablo 2. Arjantin’de diizenlenen kadin protestosu haber fotografinin
diiz ve yan anlam dizgeleri

Kirmizi pelerin, beyaz sapka, siyah pantolon,

Gosterge siyah t-shirt, tek sira dizilmis yolda ylrlyen
kadinlar, yol cizgisi.
Birinci Tek sira seklinde, ayni kiyafetleri giymis karsi-
Anlam Diiz Anlam | dan karsiya gecen kadinlar toplulugu.
Diizlemi
Kadin bedenini denetim altina alan kiirtaj hak-
kinin yasallastirilmasi. Zorlayici ve baskici poli-
Yan Anlam tikalara karsi kadinlarin bir arada olmasi. Kadin
micadelesinin tarihi bir siirece dayanmasi
Ikinci Anlam Distopik roman uyarlamasi, Damizlik Kizin
Diizlemi Oykiisii'ndeki kadinlarin 6zgirliigini denetim
Mit altinda tutan yonetime gonderme. Kirmizi

pelerin ve beyaz sapka ile kadin bedenini
denetim altina alan hiikiimetlere génderme
yapilmak istenmistir.

Dizisel Coziimleme

Ozgiirliik — yasaklayici, tahakkiim — serbest,
korku- cesaret.
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Haber fotografindan da goriilecedi gibi aktivistlerin tek tip kiyafet giyme-
leri (kirmizi pelerin ve beyaz sapka, siyah pantolon ve t-shirt), kamuoyuna bir
mesaj verme gayesi tasimaktadir. Barthes'in isaret ettigi gibi, her gosterge
ardinda bir mesaj barinmaktadir. Bu fotografin ardinda yatan mesaj, kadin be-
deni tzerindeki denetim hakkinin kadinlarda olmasi gerektigidir. Dizi karakter-
lerinden esinlenen aktivistler, dizideki gibi Arjantin hiikiimetinin kadin yasami
Gizerinde baskicl politikalar uyguladigini ironik bir sekilde, kostimler Gzerin-
den ifade etmislerdir.

Aktivistlerin giydikleri kirmizi pelerin, beyaz sapka kostiimi diiz anlami ile
yolda yiriyen kirmizi pelerin ve sapka giyen kadinlar olarak okunmaktadir.
Yan anlaminda ise dizideki Gilead hilkimetine gonderme yapilarak, kadinlarin
kadin bedeni lzerinde yiiritilen politikalara karsi olduklar belirtilmektedir.
Haber fotografinin, yan acidan (kadinlarin yolda yiirGrken) cekilmesi, kadin
micadelesinin bir siire¢ oldugunu ve kadinlarin bu zorlu yolda kararli bir sekil-
de yiriduklerini temsil etmektedir. Yine yol cizgisindeki beyaz- gri/siyah alan-
lar, kiirtaj ve kadin bedeni konusundaki politikalara génderme yapmaktadir.

Kirtaj hakkini savunan kadin hareketi, 2018 yilindan bu yana, etkili protes-
tolarla ve kamuoyu olusturma giicii sayesinde on dort haftaya kadar olan kiir-
taj hakkinin, Katolik Kilise'nin karsi cikmasina ragmen, 2020 yilinda Senato'da
yasallasmasini saglamistir. (BBC, 2020). Ayrica Cumhurbaskani Alberto Fernan-
dez'in kirtaji desteleyen aciklamalarda bulunmasi da bu yasanin ge¢cmesinde
etkili olmustur.

Tiirkiye kadin hareketinde direnis temsili olarak Damizlik Kizin Oykiisii

Tirkiye'de 2014 yilinda Hacettepe Universitesi tarafindan yapilan arastir-
maya gore her on kadindan dordi esi ya da birlikte oldugu erkeklerin fiziksel
siddetine maruz kalmaktadir (Yiiksel Kaptanoglu vd. 2014: 7). Tiirkiye icisleri
Bakanligi verilerine gore; 2019 yilinda 336 kadin, 2020 yilinda ise 268 kadin
olduralmistar (Satil, 2021). Esleri ve yakinlari tarafindan éldirdlen kadinlarin
istatistiki bilgilerini dijital olarak tutan anitsayac.com web sitesinde yer alan
bilgilere gore; 2020 yilinda 413 kadin, 2021 yilinda 425 kadin, 2022 yili Tem-
muz ayina kadar toplam 224 kadin 6ldirGlmastir (Anit Sayag, 2022).

Kadin cinayetlerinin son donemde artmasi, mahkemelerde katillere hak-
siz tahrik ve iyi hal indiriminin uygulanmasi, kadina yonelik siddetle micadele
eden sivil toplum kuruluslari ve kadin 6rgitleri tarafindan protesto edilmek-
tedir. Kadina yonelik siddetle miicadele icin daha fazla yasal yaptirim uygu-
lanmasini isteyen aktivistler, Tirkiye'nin cesitli kentlerinde protestolar diizen-
lemislerdir. Bu protestolari organize eden gruplardan birisi de Damizlik Kizin
Oykdisii dizi karakterlerinin kostiimlerini giyerek protestolara katilan Kampiis
Cadilar adli bagimsiz kadin grubu olmustur.
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Gérsel 3. Taksim, [stanbul, 15 Adustos 2021 (Kampis Cadilari, ty.)
r pEe Y I

Kampdis Cadilari, kadin olmaktan kaynakli siniflarda, okullarda, yurtlarda
ve sokakta yasanan siddete, tacize ve tecaviize kars! bir araya gelerek miica-
dele etmek icin toplanan Universiteli kadin 6grencilerden olusan bir gruptur.
15 Agustos 2021 tarihinde, istanbul’'un Beyoglu ilcesinde yer alan istiklal Cad-
desi'nde bir araya gelen grup liyeleri, Damizlik Kizin Oykiisii dizi karakterlerinin
kostimlerini giyerek sokakta, evde, hayatin her alaninda kadina yoénelik sidde-
te, tacize ve tecaviize karsi bir protesto eylemi diizenlemislerdir.

Tablo 3. Tiirkiye'de diizenlenen kadin protestosu haber fotografinin
diiz ve yan anlam dizgeleri

Kirmizi pelerin, beyaz sapka, tek sira dizilmis

Gosterge kadinlar, kalabalik bir cadde.
Birinci Cadde Uzerinde kirmizi pelerin, beyaz sapka
Anlam Diiz Anlam | takmis, tek siraya dizilmis kadinlar.
Diizlemi
Kadin haklarini kisitlayici, baskilayici politikala-
ra, kadin cinayetlerine, haksiz tahrik indirimine
Yan Anlam | karsi kadinlarin bir arada olduklari, kadinlarin
ikinci Anlam gorinmez degil goérunir olduklarina génder-
Diizlemi me.
Distopik roman uyarlamasi, “Damizlik Kizin
Mit Oykiisii"ndeki kadinlarin 6zgiirliigiini denetim
altina alan yonetime génderme.

Ozgiirliik — yasaklayici, tahakkiim — serbest,
korku- cesaret.

Dizisel Coziimleme
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Tirkiye'deki protestoda aktivistler, Arjantin ve ABD'den farkli olarak kiirtaj
konusunda degil, kadin cinayetlerine ve mahkeme kararlarina karsi olduklarini
ifade etmek icin dizi karakterlerinin kostimlerini giymislerdir. Kadinlar, kadin
olmaktan kaynaklanan, patriarkal diizende kadini ikincil géren, kadina yone-
lik siddete, islenen cinayetlere karsi olduklarini belli etmek, bu konuda dikkat
cekmek icin dizi karakterlerini kullanmislardir.

Kirmizi pelerin ve beyaz bone takan aktivistler istanbul'un giiniin her saa-
tinde kalabalik ve hareketli olan caddesinde protesto diizenleyerek, damizlik
kizlarin yasamin icinde oldugunu, gériinmez degil goriinir oldugunu belirt-
mek istemislerdir. Fotograf ayrica caddeyi boydan boya gériinir kilacak bicim-
de cercevelenmistir. Bu aci, kadin haklarini kisitlayici ve baskilayici politikalara
karsi kadinlarin hak arama miicadelesinin tarihsel bir siirece dayandigini, uzun
bir yol oldugunu temsil eder niteliktedir. Diiz anlamda fotograf, kalabalik bir
caddede yan yana dizilmis kirmizi pelerin ve bone takmis kadinlari anlatmakta-
dir. Yan anlaminda ise bedenleri Gizerinden kurulan iktidar yapilarina karsi bir
araya gelen, bunun icin micadele eden kadinlari temsil etmektedir.

Sonu¢

internet yayinciiginin gelismesi, Netflix, Amazon, Disney+ gibi dijital televiz-
yon yayini yapan platformlarin kurulmasi, televizyon dizilerinin tim diinyada
popller olmasini saglamistir. Marshall McLuhan'in televizyon icin soyledigi
“global kdy” (1962: 31) kavramini, diziler Gzerinden dile getirmek mimkinddr.
Dinyanin herhangi bir yerindeki kisi, ABD'de Uretilen televizyon dizisini, bu
platformlar sayesinde ayni glin izleyebilmektedir. Bu da bazi dizilerin dinya
genelinde izleyici kitlesi kazanmasini saglamistir.

Televizyon dizilerinin popiler olmasinin etkilerinden birisi de dizi karakter-
lerinin, toplumsal hareketlerde aktivistler tarafindan politik bir ifade aracina
donistirilmesi olmustur. 2016 yilinda Donald Trump’'in secim kampanyasin-
daki kadin haklarini geriye atacak sec¢im vaatleri vermesi ve sonrasinda bas-
kan secilmesi, llkede kadin haklari konusunda toplumsal bir tedirginlige yol
acmistir. 2017 yilinda Hulu yapim sirketi tarafindan yayinlanan Damizlik Kizin
Oykdisii dizisi, totaliter bir rejim altinda yasayan kadinlarin bedenlerinin rejim
tarafindan tahakkim altina alinmasini ve dogurganliga sahip kadinlarin damiz-
lik kiz olarak Ust diizey ailelere bebek diinyaya getirmek (izere hizmet verme-
sini anlatmaktadir.

Trump'in 2017'de baskan secilmesiyle birlikte, Glkenin kadin haklari politi-
kalarini elestiren Women'’s March yiriyisi dizenlenmistir. Bu yiriydste, akti-
vistler Damizlik Kizin Oykdisii dizisinde yer alan damizlik kiz karakterlerinin kos-
timlerini (kirmizi pelerin ve cevrelerinde olan biteni gérmelerini engelleyen
beyaz kanatli sapka) giyerek Trump yonetimine mesaj vermek istemistir. Bu
calismada da ABD, Arjantin ve Tirkiye kadin hareketinde, dizi karakterlerinin
nasil direnis temsiline donlstigl ve neyi sembolize ettigi ortaya konulmaya
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calisilmistir. Orneklem olarak secilen ABD, Arjantin ve Tiirkiye’de 2017 yilin-
dan sonra kadina yonelik siddete karsi ve kiirtaj haklari konusunda diizenlenen
protestolarda, aktivistlerin dizi karakterlerinin kostimlerini giydiklerini goste-
ren haber fotograflar gostergebilimsel ¢c6ziimleme teknigi ile incelenmistir.
Haber fotograflarinin gostergebilimsel ¢oziimlemesinde elde edilen sonuclar
asadida 6zetlenmektedir:

- ABD’'deki protestonun haber fotografi, damizlik kiz kostimi giyen akti-
vistleri Senato binasi 6niinde, yiizleri gérinmeyecek sekilde ve gri bulut-
larin hakim oldugu gokyiiziinii de fotograf cercevesi icine alacak bicimde
cekilmistir. Senato binasinin 6niinde aktivistlerin gosterilmesi, kadin bede-
ni politikalarina ve baskici politik kararlara kadinlarin karsi oldugunu tem-
sil etmektedir. Ayrica kapali ve gri gokyiiziinden sizan glnes isiklarinin da
gosterildigi Fotogdraf, kirtaj hakki konusunda Senatoda bu konuda karsit
goris olmasina ragmen, bir umut 1sig1 oldugunu da sembolize etmektedir.

- Arjantin'deki protestonun haberinde, damizlik kiz kostimi giyen aktivist-
ler bir yaya gecidinden arka arkaya siralanmis bir sekilde karsiya gecerken
fotograflanmistir. Diiz anlami ile yolda yiirGyen kirmizi pelerinli kadinlar
anlamina gelen fotografin, yan anlami ise romandaki (dizideki) Gilead re-
jimine gonderme yapilarak kadin bedeni Gzerinden yiritilen politikalara
karsi kadinlarin bir arada olduklari gosterilmektedir. Haber fotografinin
yan acidan (kadinlarin yolda yirirken) cekilmesi, kadin miicadelesinin bir
siirec oldugunu ve kadinlarin bu zorlu yolda kararli bir sekilde yiridikleri-
ni temsil etmektedir.

- Tirkiye'deki protestonun haber fotografi, damizlik kiz kostiim{ giymis ak-
tivistleri istanbul’'un en kalabalik ve islek caddesi izerinde dururken gos-
termektedir. Ayrica fotograf, yan aciile caddeyi de icine alan bir cerceve ile
sunulmustur. Hem Arjantin hem de Tirkiye'deki haber fotografinin “yol”u
da kapsayacak sekilde sunulmasi, kadin haklari miicadelesinin tarihsel si-
rece dayandigi ve zor yollardan gectigini temsil etmesi seklinde yorumlan-
mistir.

Her (ic Glkedeki kadin hareketinde, protestolar sirasinda kullanilan Damizlik
Kizin Oykdisii dizisinin karakter kostiimlerinin protestolara dikkat cekmek,
hikidmetlerin kadin bedenini baski altina alan kararlarina karsi olundugunu
vurgulamak, kadinlarin bir arada oldugunu ifade ederek haklar konusunda
“glicld” bir durus ve “direnis” gosterdiklerini sembolize ettigi tespit edilmis-
tir. Protestolarda bu kostiimlerin giyilmesinin diiz anlami kirmizi pelerin giyen
ve beyaz sapka takan kadinlar topluluguna karsilik gelirken, yan anlami ise bu
kostiimiin bir sembole donlserek kadinlarin “giicli” olduklarina ve “direnis”
gosterdiklerine karsilik geldigi ortaya konulmustur.
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Lost in a basement, or locked up in himself, a man contemplates the horror of
his scandalous life. The more he struggles to see, the more he becomes ridicu-
lous. His hatred grows of his inability to exist as a complete being. Anyone who
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Muharrem who is coupled with the absurd. This is a socially frustrated individual
who seems to defend the irrational and the absurd instead of the rational and
commonsensical ideas of his age. For the spectator, the question of empathy
arises at this level: How is an identification in empathy with an antihero possible?
This study aims to assess the possibility of identification in empathy with anoth-
er self through Demirkubuz’'s character Muharrem, inspired by Dostoevsky’s nov-
el Notes from Underground, by taking the German philosopher Wilhelm Dilthey's
article The Understanding of Other Persons and Their Expressions as the reference
point. Following Dilthey's thesis, we will argue that what seems contrary to com-
monsense and self-contradictory can be read and understood within an existen-
tialist framework. This framework is presented by underlining some major par-
adoxes in Muharrem’s way of thinking and behaving when facing the universal
nothingness devoid of God.
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
0z

Yeraltinda kaybolmus ya da kendi icerisinde kilitli kalmis insan skandallara ve-
sile olmus hayatini seyre dalar. Gormek icin ne kadar cabalarsa o kadar asagi-
lanir. Biitlnlyle bir varlik olarak var olmayi basaramadikca nefreti biydr. Zeki
Demirkubuz'un Yeraltifilmi, absiird kavramiyla 6zdeslesen anti-kahramani Mu-
harrem karakteriyle seyircisini afallatir. Sosyal anlamda tikenmis bu karakter,
rasyonel ve mantikli fikirler yerine akil disi ve absird olani savunur gibi g6zik-
mektedir. Izleyicinin bas karakterle kurabilecedi empati seviyesi bu noktada
sorgulamaya agilir: bir anti-kahraman ile empati kurmak nasil mimkin olabilir?
Bu calisma Demirkubuz'un, Dostoyevski'nin Yer Altindan Notlar romanindan
esinlenerek yarattigr Muharrem karakteri araciligiyla empati duygusunun im-
kanini sorgularken kavramsal altyapiyi Alman felsefeci Wilhem Dilthey'in Diger
Insanlari ve Ifadelerini Anlamak makalesi (izerinden kurmaktadir. Dilthey'in bu
makaledeki temel argiimanini takip ederek sagduyuya ters disiiyor ve kendi-
siyle celisiyormus gibi gérinen fikir ve davranislarin varolusculuk felsefesi cer-
cevesiicerisinde anlamlandirilabilecedini savunacagiz. Bu cerceveyi, filmin ana
karakteri Muharrem’in Tanri'nin olmadigi evrensel boslukla yizlesirken icine
diistiigi paradokslarin altini cizerek olusturacagiz.
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Introduction

It is a question of the greatest importance. Our actions everywhere presuppose
the understanding of other persons; a great part of human happiness springs from
the sharing of other people’s mental states; the whole of philological and historical
knowledge is based on the presupposition that this understanding of the singular
can be raised to the level of objectivity (Hodges, 1969: 125).

Wittgenstein (1972) claims that religious propositions are part of our
Wetlbilt” which, if expressed metaphorically, are like a riverbed: our funda-
mental standpoint in life through which experience flows. Some assumptions
like the religious ones are solidified so that they cannot be doubted; they
constitute our system of reference. We are born in a certain form of life, and
we live or act upon these forms so that they form a fixed axis in our lives.
Therefore, it is meaningless to evaluate religious propositions as reasonable
or unreasonable because as Vasiliou (2001: 46) mentions such conceptions are
not brought about by reasoning and they are rather a conversion or persua-
sion into proper reasoning, which is not itself affected by reasoning but by
one’s upbringing. In other words, one is first introduced to certain religious
attitudes toward life then one creates his theoretical attitude.

Absurd beliefs are similar to religious beliefs as they cannot be evaluated
as reasonable or unreasonable. We believe it is more fruitful to discuss the
absurd within a polyphonic narrative, in our case, through cinema. If language
enables us to reach others to communicate, the cinematic narration seems to
be the best way for this end: cinema has the power of presenting other ‘lan-
guage-games? while an argumentative order has only access to presenting
the logic of only one Weltbild. Though the structure and the content of an
idea in a visual narrative and an argumentative style may be the same, cinema
opens up new forms of thinking that we would have ignored if they were pre-
sented in an argumentative essay.

At this point, we would like to introduce philosopher Wilhelm Dilthey's
account for the possibility of identification with another self? through mov-
ies. Although Dilthey does not mention understanding the religious beliefs of
other-selves, we think we can create a parallelism between his aesthetics and
Wittgenstein's arguments about Weltbildin On Certainty.

Dilthey’'s Sympathetic Understanding

Dilthey defines human studies as “the whole group of studies which have as
their object the reality of history and society” (Hodges, 1969: 157). The study
of human sciences should be different from the study of natural sciences be-

"World-picture in English.

?See Wittgenstein's concept of language-games for further information.

3Speaking with Wittgenstein's terms, we can also use the words “identification with an-
other Weltbild".
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cause there is a shared identity of nature between ourselves and the object
of our studies which is the thoughts and doings of other-selves. Therefore,
with human beings (or with other-selves) we can gain knowledge of not only
their external movements and changes but also the motives of their actions
and the produced meanings. This kind of similarity cannot be found between
human beings and physical objects. Dilthey calls this process the sympathetic
understanding. (Dilthey, 1977)

Let us disclose this term of sympathetic understanding: Dilthey argues that
every lived experience, including all the inner states, processes, and activities
that we live through, form a part of our history of mind yet we are not aware
of these experiences until we express them in some way, through words or
gestures. Even with a direct introspection we cannot analyze or examine our
experiences because as Hodges puts it; “the stream of psychic events passes
so swiftly, each thought or feeling melting so inexorably into its successor,
that it is impossible to get a steady view of what is going on in ourselves”
(Hodges, 1969: 13). It is only by the intermediary of these expressions that is
introspection aided by expression, that we can know our ideas and feelings.
In other words, “expression is indispensable to self-knowledge since only by it
can our view of ourselves acquire either clarity, or stability, or depth” (Hodges,
1969: 13).

It is necessary to explain further the term “expression*” since Dilthey's
aesthetics is based on the interpretation of “expression” of the historical con-
text of man’s inner life. The expression does not just include feelings or ideas
but alsoitis a symbol of language, law, or anything that makes a mark in one’s
inner life. Palmer (1969: 112), suggests the following reading for the term ex-
pression: “Ausdruck could be translated perhaps not as “expression” but as an
“objectification” of the mind -knowledge, feeling, and will- of man.”

We find this approach plausible: the verbs “to express” or “to objectify”
can be used interchangeably since when one expresses their lived experience,
the elements of theirinner life corresponding to this experience are extracted
and are putin front of oneself as an object of study. And when it is objectified,
it is no more an expression of a purely personal reality but of a social-histori-
cal reality. The reality that is accessible by the objective mind is thus a reality
shared by other minds. Therefore, expression, other than enabling self-know!-
edge, allows us to get the knowledge of other minds. This is where Wilhelm
Dilthey’s argument of “identification with another self” begins.

The Possibility of Identification with Another Self

The mental life of other-selves is accessible only through the way they ex-
press themselves. So, to clearly understand the meaning of their mental life,
a corresponding experience in my mind should be evoked. The possibility of

4 This term is called Ausdruck in German.
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this evoking experience is due to some kind of psychological law that Dilthey
defines as such (Hodges, 1969: 113).

But we understand individuals by their affinities with one another, and the com-
mon factors which they share. This process presupposes the relation between hu-
man nature in general and individuality, which, based on the general, branches out
in the multiplicity of mental existences.

It is obvious that here Dilthey presupposes a regularity in the structure of
human nature where our mind has a common ordered system?®. If we accept
this premise of an objective mind, the second step that follows is the re-liv-
ing or reproduction of the experience of the other-self that is, ‘I' re-experi-
ence the feeling belonging to the other self’'s mental history through their
expressions. This projection of other people’s feelings into my consciousness
is called “transposition of myself”. And we argue that sympathetic under-
standing lies in this transposition as it means perceiving the other person as
possessed of an inner life essentially like my own, and so rediscovering myself
in another one. For instance, we understand the motives behind Ophelia’s sui-
cide when we read Hamlet, but it is not so because Shakespeare has written a
list of Ophelia’s feelings and thoughts but because we put ourselves mentally
in Ophelia’s position and understand the consequences by reliving her situa-
tion. This is what Dilthey calls “imaginative reliving”.

Imaginative Process of Understanding For Identification

To which of the immortal goddesses
Shall we award the highest praise?

I seek no dispute,

But I will give it

To the perpetually moving

Ever new,

Strange daughter of Jove,

His darling child

Imagination.

Goethe “Meine Gottin” (Kalliope, 2020).

> In that sense, we think, Dilthey is close to a Kantian critiqgue of human reason as he
talks about an objective mind, shared by all the individuals and which “contains in itself a
factor common to the I and Thou. Every square planted with trees, every room in which
chairs are arranged, is intelligible to us from our infancy, because every square and every
object in the room has had its place assigned to it by the common human activities of
planning, arranging and value-determining. Though Dilthey, unlike Kantian inherent un-
derstanding of objective mind, talks of a historically constructed human nature as the
source of the objectivity, they both believe in the existence of common elements shared
by all human minds. Dilthey, himself notes that “This is a matter of further developing
the whole Kantian-critical attitude, but in the category of self-interpretation instead of
theory of knowledge, a critique of historical instead of pure reason” (Ferrara,1991: 96).
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At this point, Dilthey’s theory of meaning should be mentioned because, to
understand a work of art, one should, first of all, interpret it. And the key point
in the understanding is the possibility of universally valid hermeneutics: the
analysis of understanding takes its place beside that of inner experience, and
both together indicate to human studies the possibility and the limitation of
universally valid knowledge in them. This means that the expression of inner
experience and its understanding by another self is both possible and limited.
It is possible because it gains an objective validity when put into words since
the meaning of these words depends on words: “The immeasurable impor-
tance of literature for our understanding of mental life and history lies here,
in the fact that only in speech does the inner life of man find its complete,
exhaustive, and objectively intelligible expression” (Hodges, 1969: 127). This
citation means that to grasp the meaning or the expressed lived experience in
these literary works of art, one should follow some rules formed by the objec-
tive mind which we could name hermeneutics. On the other hand, it is limited
because of the rules that these meanings are given to us. In other words, the
rules of language put the limitation. Yet, interpretation is not just a logical
process depending on the rules but an imaginative one too and in that sense,
it overcomes the rules of expression as Hodges (2013:28) puts forth: “There
is something which cannot be reduced to rule, and which Dilthey calls an el-
ement of “divination”. It cannot be caught like a technique, but only caught
by infection from interpreters of genius. Thus, if both the artist and the in-
terpreter (reader or spectator) are genii, the identification between the two
selves would be at the highest level. Moreover, a good interpreter can even
see things that the artist himself was not conscious of.

Appeal to the Absurd in Yeralti (Inside)

For Camus, the notion of the absurd is man’s relationship to the world, it is
a notion about the human condition. In Sisyphus, he explains that the absurd
is “the confrontation of this irrational factor and that wild longing for clarity
whose call echoes from the very depths of man” (Camus,1955: 7). In a sense,
it is a contradiction between the will of man and the world. As Gaston Hall
(1960: 27), explains absurd is “the sense of irremediable banishment to the al-
ien, sometimes to hostile surroundings. It is limitless desire destined to limit-
ed satisfaction, hunger for life condemned, without appeal to die”. Therefore
it would not be erroneous to claim that when we accept the human condition
as absurd it would be meaningless to search for common sense, it would be
hard to analyze our feelings and our ideas through rational arguments since
they stand for man’s consciousness of the irrationality of the world and the
faith of man.

Muharrem in the Inside can be described as an absurd character as he pre-
sents human nature as irrational, capricious, and limited, he expresses a pes-
simistic human condition that is universal, or in other words, which does not
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refer to a specific place or time to urge his tragic existence. He knows that he
is alien to this world, which in return, is hostile to him. The movie starts with
these words: “When you remembered what happened, you suddenly covered
your face with your hands. When your soul finally rebels, shaken by shame and
horror, you burst into tears” (Demirkubuz, 2012, 0:01:33). Our anti-hero Mu-
harrem defends the irrational and absurd throughout the film as the opening
words give us a hint of it.

Muharrem is a public officer, and he goes to work by bus. One day, while
commuting, he starts howling. Other passengers are shocked as expected but
Muharrem continues howling. When he arrives at work, his inner voice speaks
to us:

If a wise man is not cruel to himself, he cannot be proud of himself either. But
for me, | feel no pity for myself because of my boundless pride. | contemptuously
despise myself. And | think everyone feels the same for me. (Demirkubuz, 2012,
0:12:18)

Though absurd is related to irrationality, it has its logic. In existentialist
literature like Camus, Kafka, or Dostoevsky, the absurd is not presented just
for the sake of absurdity but to introduce the reasoning behind it. Muharrem
defends what seems contrary to human sense like hypocrisy or violence, for
most of the audience, he seems to pursue an absurd kind of life. His mono-
logues and dialogues seem to be full of contradictory ideas, yet all these are
told for a reason: to show the limit of human reason. In other words, the rea-
son behind the defense of absurdity is to introduce the paradoxes that human
reason seems to be unable to solve.

When his three so-called intellectual friends of his are planning to meet
to celebrate another friend’'s, Cevat's publication award, Muharrem is left
outside. We soon understand that they do not want to invite Muharrem be-
cause he bluntly talks the truth even if he knows he will regret it afterwards.
But when Muharrem insists to be present at this celebration meeting, Sinan
confronts him: “Were not you the one who speaks of Cevat as a thief and a
fraud and now you want to come to the dinner given in honor of the man?”
(Demirkubuz, 2012, 0:16:14). But Muharrem does not give up. He reminds him
that Cevatstole Sinan's father's memories to write them in his awarded book.
But Sinan looks like he made peace with him when he got the award.

Itis known that Demirkubuz's inspiration in creating Muharremis Dostoev-
sky’s famous character, the underground man. Dostoevsky wrote Notes from
Underground as a reaction to Chernyshevsky's What is to be Done? which, as
Fanger (1967: 180) argues, “with his doctrines of rational self-interest was sim-
plifying the nature of man. Dostoevsky, “through his extreme spokesman, was
complicating it, while Chernyshevsky was reducing psychology to a scheme,
Dostoevsky was proclaiming it an irreducible class” (Fanger, 1967: 180). In the
Notes from Underground, Dostoevsky's paradoxical arguments present what
the Russian men of the 1840s thought they knew what human nature was.
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Later in the novel, Dostoevsky challenges them by pointing out that man is
irrational with a limited reason and rejects both being categorized and follow-
ing materialistic and scientific solutions proposed by the European enlighten-
ment. We can identify that the cause of Muharrem’s pain in the 21 century
does not fall far from the values of enlightenment: being aware of the self-de-
feating premises of the enlightenment and being conscious of the evil (the
human will for destruction and cruelty), the underground man pushed him-
self to separation and loneliness in his underground world. His monologues
concretize this feeling: when he is irritated by some noise coming from his
neighbors, he starts throwing potatoes at their window. He talks to himself:
“A secret fight started between me and everything. But | am not a person who
would take a step back and ignore it. | had to do something to stop the hyste-
ria that suddenly comes with nausea” (Demirkubuz, 2012, 0:25:38). Or again
he is uttering that he wanders in dark places with an unquenchable craving for
all that is ugly and shameful.

About Human Nature and a Godless Universe from an Existentialistic
Perspective

Kierkegaard claims that reason has its limitations therefore it is not capable of
understanding and evaluating everything. Hence paradoxes begin at the point
where reason “reflects upon its nature” and realizes its limit. Therefore, the
paradox isinvolved in the definition of reason. Gregory Schrufeider (1983: 72),
puts this argument more explicitly in his essay The Logic of the Absurd: “...rea-
son must admit that there are matters it cannot understand....it should know
its limitation...A naive reason which has not come face to face with paradox
cannot know itself... because paradox is the limitations of its nature.”

For instance, Muharrem cannot understand why man sometimes wills to
act against his interest and wants to do things that are harmful and destruc-
tive for himself and others. Or why does man love chaos or would he be bored
when provided with everything because there would be nothing left to strive
for? For example, Muharrem decides not to attend Cevat's dinner to celebrate
his recent publication award. Yet, he shows up at the diner before all the other
invitees. He is not of course told that the meeting time was changed. Frus-
trated, he thinks his friends set up a trap. When everyone arrives, his mood
changes suddenly and he confesses he feels blessed as if these people are his
saviors. He says he almost forgets he was offended a minute ago. As expect-
ed, he utters offensive words for Cevat and leaves the dinner alone to make a
point: he does not care about them.

From the perspective of the Enlightenment, if a man behaves in a disap-
proved manner, it is because he is not educated but once he is taught, he can
make the difference between good and bad. Yet human nature is absurd and
cannot be analyzed by rational arguments. With Yeralts (Inside), Demirkubuz
presents human nature as something working for its destruction, striving for

ETKILESIM | 151



Merve KAPTAN, Pinar KARACA

suffering and irrational choices. Muharrem utters many times that he does
not understand the reasons behind his actions and goes deeper as he real-
izes what is valuable to him. Yet at the end of the film, he accepts he cannot
change who he is and should make peace with himself.

From an existentialistic perspective, man is free to choose his actions since
there is not a preceding essence in man’s nature that ascribes that man acts by
rationality, but human will and impulses play an important role in life. Moreo-
ver, they make it impossible for man to be classified under any characteristic
schema. In other words, where the reason is not the essence of man'’s choice
there would not be just one possible choice that is decided within the heuris-
tic perspective of reason but there are many possibilities for the future choic-
es of man which are most of the time seem to be absurd.

Another existentialist concept we can find when reasoning about the mo-
tives of absurdity in Yeralt: (Inside) is the consciousness of being forlorn or of
living in a godless universe. Guignon (1993: 29) explains the difficulty of hold-
ing these three beliefs simultaneously:

If God is all-powerful and He nevertheless allows suffering, then it is hard to see
how He could be good. But if God is truly good and suffering occurs, then it is hard
to see how He could be all-powerful. It seems, then, that one of the three beliefs
has to be abandoned.

Muharrem accepts suffering. Furthermore, he accepts that man actually
like making others suffer just for the sake of enjoying himself. Therefore, in a
world devoid of God's existence, the absurd lives that man would pursue do
not sound meaningless since there is not a divine primary cause that orders
for the good and rational.

Conclusion

W. Dilthey mostly chooses to analyze literary works among all forms of art
because the inner life of man is described most accurately through words and
the mental life of other-selves is accessible only through the way they express
themselves. But we think that cinema conveys better the inner life, the /nside.
We believe that Zeki Demirkubuz's Yeralt: (Inside) constitutes one of the best
examples of Dilthey’s argument. Muharrem's monologues play an important
role throughout the movie and occupy more place than the actual events and
narration. In addition to that, Muharrem is an anti-hero and an absurd char-
acter. Dilthey’s concept, “transposition of the self”, in other words, the pro-
jection of other people’s feelings into our consciousness is useful to answer
why or how the spectator could identify with such an absurd hero. Muharrem
opens himself and his mind to the spectator while this last one is trying to see
Muharrem’s mental history by shifting their ground, by getting into his own
Weltbild.

We understand the motives behind Muharrem's self-destructive behaviors
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not because Zeki Demirkubuz wrote a list of Muharrem's feelings and thoughts
in a systematic argument and reflected it on the screen, but because we put
ourselves mentally in Muharrem's position and understand the consequences
by reliving his situation. Such films show us forms of thinking that philosophi-
cal requirements on the character of thought, mind, and world may lead us to
ignore (Diamond, 1995: 24)

We explained that this identification is possible through what Dilthey calls
“imaginative reliving” and it depends on the imaginative faculty of the read-
er, in our case, the spectator. Yeralt/ (Inside) puts forth a profound vision of
the nature of man and the human situation. The drama of Muharrem's life is
similar to our dramas; the tragedy of his life resembles the one we live. Al-
though Zeki Demirkubuz's inspiration Notes from the Undergroundwas written
in 1863, Dostoyevsky had seized the pain of the post-modern man.

The existentialist perspective of this movie invites us to think about what
we want to do with ourselves. Are we able to reinvent ourselves? By reveal-
ing an underground man torn by meaninglessness, Demirkubuz shows that
being a man is neither that simple nor that obvious. Muharrem discovers that
reading from books has nothing to do with the world around them. Muharrem
is pointing to us why man consciously chooses what seems absurd to human
reason but is very understandable when human nature is read through the
existentialistic point of view of a universe devoid of God.

References
Camus, A. (1955). The myth of sisyphus and other essays. New York : Knopf.

Chernyshevsky, N. (1989). What s to be done? (M.R. Katz, trans.). New York: Cornell
University Press.

Demirkubuz Z. (Director). (2012). Yeralti[Motion Picture]. istanbul: Tiglon Dagitim.

Diamond, C. (1995). The Realistic spirit: Wittgenstein, philosophy and the mind.
Cambridge: MIT Press.

Dilthey, W. (1977). “The understanding of other persons and their expressions of
life" in Descriptive Psychology and Historical Understanding. (121-144). Springer.

Dostoevsky, F. (1960). Notes from Underground. New York: E.P. Dutton & Co, Inc.
(2014). The Karamazov brothers. England: Wordsworth Editions.

Fanger, D (1967). Dostoevsky and romantic realism: A study of Dostoevsky in relation
to Balzac, Dickens, and Gogol. Cambridge: Harvard University Press.

Ferrara, L. (1991). Philosophy and the analysis of music. Bridges to musical sound,
form, and reference. USA: Greenwood Press.

Guignon, C. B. (1993). The Grand inquisitor: With related chapters from the Brothers
Karamazov. USA: Hackett Publishing.

ETKILESIM | 153



Merve KAPTAN, Pinar KARACA

Hall, H. G. (1960). Aspects of the absurd. Yale French Studies, 25(Albert Camus).
26-32.

Hodges, H.A. (1969). Wilhelm Dilthey: An introduction. London: Routledge & Kegan
Paul.

(2013). Wilhelm Dilthey. London: Routledge & Kegan Paul.

Kalliope.org (no date). “Johann Wolfgang von Goethe (1749-1832)" Johann Wolf-
gang von Goethe: »Meine Gottin« . 30 May 2022.

Matlaw, R. E. (1960). An introduction to Notes from Underground. New York: E.P.
Dutton & Co, Inc.

Morson, G.S. (1999). Paradoxical Dostoevsky. The Slavic and East European Journal,
43(3), 471-494.

Palmer, R. E. (1969). Hermeneutics: Interpretation theory in Schleiermacher, Dilthey,
Heidegger, and Gadamer. USA: Northwestern University Press.

Schrufeider, G. (1983). The logic of the absurd. Philosophical and Phenomenologi-
cal Research, 44(1), 61-83.

Vasililou, I. (2001). Wittgenstein, religious belief and on certainity. R. L. Arrington
and M. Addis (eds.), Wittgenstein and philosophy of religion (3-22). London: Rout-
ledge.

Wasiolek, E. (1964). Dostoevsky the major fiction. Cambridge: The M.LT. Press.

Ethics committee approval: There is no need for ethics committee
approval.

Conflict of interest: There are no conflicts of interest to declare.
Financial support: No funding was received for this study.

Author Contribution Rate: Merve KAPTAN (50%), Pinar KARACA (50%)

Etik Kurul Onayi: Etik kurul onayina ihtiya¢ bulunmamaktadir.
Cikar ¢atismasi: Cikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

Finansal destek: Finansal destek bulunmamaktadir.

Yazar katki orani: Merve KAPTAN (%50), Pinar KARACA (%50)

154| ETKILESIM ‘YllS‘SayHO‘ Ekim 2022






ARASTIRMA MAKALESI

DUYARLILIK MI? DUYAR KASMA MI? MARKA
AKTiviZMiNg YONELIK TEPKILERIN KULLANICI
ICERIKLERi UZERINDEN DEGERLENDIRILMESI

Serdar YILDIZ*

Gonderim Tarihi: 30.06.2022 - Kabul Tarihi: 28.09.2022

Yildiz, S. (2022). Duyarlilik mi1? Duyar kasma mi? Marka aktivizmine yonelik tepkilerin kullanici
icerikleri Gzerinden degerlendirilmesi. Etkilesim, 10, 156-185.
doi: 10.32739/etkilesim.2022.5.10.174
Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

6z

Bu calisma, marka aktivizmine yonelik tepkileri kullanici icerikleri Gzerinden
incelemektedir. Tiiketiciler, marka aktivizmi uygulamalarini toplumsal sorun-
larin ¢6ziimiine katki saglamalari acisindan desteklemektedir. Ancak markanin
sahiplendigi aktivist durusa karsi olan ya da eylemlerini samimi bulmayan t{-
keticilerin tepkileri olumsuz olabilmektedir. Calismada, Elidor'un, milli voley-
bol oyuncusu Ebrar Karakurt is birliginde gerceklestirdigi toplumsal cinsiyet
esitligi odakli kampanya hakkinda, Eksi S6zliik platformu (izerinde gelisen tar-
tisma ele alinmistir. Konuyla ilgili kullanici gorisleri, icerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Bulgular, kampanyanin desteklendigi gibi elestirildigini de orta-
ya koymaktadir. Markaya, kampanyaya ve tnliye yonelik genel egilimin olum-
lu oldugu, marka aktivizmi odagindaki tartismada ise olumsuz gorislerin 6ne
ciktigr goridlmistlr. Olumlu gorisler, markanin kaliplarin disina ciktigi, cesur
ve duyarli davrandigi yoniinde; olumsuz goérisler ise markanin popiilist ve sa-
mimiyetsiz oldugu ve duyar kasma girisiminde bulundugu yoéniindedir. Ek ola-
rak kampanya, arka planda var olan toplumsal ve siyasal tartismayla iliskilen-
dirilmistir. Birbirine taban tabana zit gérisler ve karsit goristeki kullanicilarin
birbirlerine yonelik otekilestirici ifadeleri, mevcut toplumsal kutuplasmanin
yansimasi olarak okunabilir.
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Eksi Sozliik.
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Giris

Markalarin toplumsal sorunlara karsi duyarli olmalari ve gerektiginde olasi ¢o6-
zimlere katki saglamalar beklenmektedir. Uzun yillardir, sosyal sorumluluk
ve kurumsal vatandaslik gibi kavramlar odaginda ele alinan bu konuyla ilgili
son donemde marka aktivizmi kavrami 6ne cikmaktadir. Marka aktivizmi, sos-
yal sorumlulugun yeni bicimi (Sarkar ve Kotler, 2020) ya da siyasal baglamla
daha yakindan iliskili marka eylemleri (Moorman, 2020) olarak tarif edilebilir.
Markalarin aktivist eylemlerde bulundugu konulardan biri toplumsal cinsiyet
esitligidir. Reklamcilik 6zelinde daha ¢ok reklamda kadin temsili (zerinden ge-
lisen hassasiyet ve buna bagli olarak glindeme gelen femvertising (kadin odakli
reklamcilik) olgusu, toplumsal cinsiyet esitligi baglamindaki aktivist cabalarin
en gorinir unsurlarindan biridir.

Bu calismada, femvertising baglaminda 6ne cikan bir marka aktivizmi uy-
gulamasina yonelik tepkiler, Eksi S6zliik platformundaki konuyla ilgili kullani-
ciicerikleri Gzerinden incelenmistir. Arastirmaya konu edilen uygulama Elidor
markasinin, Tdrkiye kadin milli voleybol takimi oyuncusu Ebrar Karakurt is
birliginde gerceklestirdigi #DedimOlabilir adli kampanyadir. Kampanyanin
lansman filmi sonrasinda gelisen agizdan agiza iletisim siireci ve ciktilar ge-
rek marka aktivizminin desteklenmesi ya da elestirilmesi acisindan gerek bir
bicimde dahil oldugu toplumsal ve siyasal tartisma acisindan ilging bir 6rnek-
tir. Kog ve Tor-Kadioglu (2021) aralarinda Elidor’'un “Dedim Olabilir” sloganli
reklami da olan kadinin giicii odakli reklam filmlerini cinsiyet esitligi kiiltiiri ve
femvertising baglaminda degerlendirmislerdir. Sarkar ve Kotler'in (2020) mar-
ka aktivizmi siniflamasi agisindan bakildiginda, markanin toplumsal aktivizm
icerisinde bulundugu sdylenebilir. Geleneksel olarak reklamlarda “toplumsal
cinsiyetin kodladigi ve toplum tarafindan uyulmasi beklenen davranis kalipla-
rinin yansitildigi” gériilmektedir (inceoglu ve Onayli-Sengil, 2018: 26). Elidor
reklaminda ise gerek Unli secimi gerek reklamdaki davranis ve soylemlerin
s0z konusu beklentilerle catistigi séylenebilir. Bu catisma, bazi tiketicilerden
olumsuz tepkiler alinmasina neden oldugu gibi, bazi tiiketicilerin markay ve
durusunu sahiplenmesini ve markanin aktivizm cabasi olarak gérilen iletisimi-
nin desteklenmesini saglamistir.

Marka aktivizmine yonelik gorislerin olumlu ya da olumsuz olusu, arka
plandaki toplumsal ve siyasal tartisma disinda, markanin ne derece samimi al-
gilandidiyla da ilgilidir. Markanin samimi ve tutarli davranmadigi algisi 6ne ¢ik-
tiginda, marka aktivizmi eylemi duyarlilik olarak degil, duyarli gériinmeye calis-
ma biciminde degerlendirilebilmektedir. ingilizce literatiirde “woke-washing”
olarak adlandirilan ve otantik marka aktivizminin karsiti olarak degerlendirilen
(Vredenburg vd. 2020: 445) bu durum, markalarin eylemleriyle desteklemedik-
leri halde kendilerini sosyal konularla ilgiliymis gibi pazarlamaya ¢alismasi (So-
bande, 2019: 2740) seklinde tanimlanabilir. Cetinkaya ve Dondurucu (2022: 79)
sosyal medya ve diger dijital platformlardaki yaygin kullanima uygun olarak
woke-washing kavramini “duyar kasma” biciminde Tirkceye cevirmislerdir. Pa-
zarlamaiiletisimi ile ilgili calismalarda woke-washing olarak karsilik bulan duyar
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kasma kavrami, ozellikle siyasal ve toplumsal tartismalarda 6ne cikan “virtue
signaling” kavraminin da Tirkce karsiligidir. Pasali-Tasoglu ve Caglayan (2021:
494) virtue signaling kavrami icin duyar kasma s6z 6begdi yerine Tirkceye ve
akademik dile daha uygun olacagini disiinerek “gosterisci duyarlilik” ifadesini
onermislerdir. Birbirine yakin anlamlar iceren bu iki kavrami ayristirmak adina,
bu calismada woke-washing kavramina karsilik olarak, pazarlama iletisimi ala-
ninda mevcut Tlrkce ceviri 6nerisi olan “duyar kasma” (Cetinkaya ve Donduru-
cu, 2022: 79) ifadesi kullanilmistir.

Marka aktivizmine konu olan hemen her alanda oldugu gibi, toplumsal cin-
siyet esitligi ve femvertising odakli aktivizm ¢abalari da iki kutuplu bir tartisma-
yi gindeme getirmektedir. Konuyu feminist bakis acisi ve elestirel yaklasimla
ele alanlar; feminizmin markalarin daha fazla kar elde etmesi icin aragsallas-
tirildigini (Dabak-Ozdemir, 2020: 203); bunun bir tiir sahte aktivizm (Baxter,
2015) oldugunu diisinmektedir. Ote yandan kurumsal perspektiften, sosyal
sorumluluk baglaminda konuya yaklasanlar ise bu reklamlarin diger reklam-
lara kiyasla yararli olacagini disinmektedir. Konuyla ilgili akademik alandaki
tartisma, agirlikli olarak reklam ¢éziimlemeleri Gizerinden yiiritilmektedir. Bu
calisma ise s6z konusu reklamlara ve iliskili uygulamalara dair kullanici géris-
lerine odaklanarak mevcut tartismaya farkli bir agcidan katki sunmayi amacla-
maktadir.

Sosyal Sorumluluk ve Marka Aktivizmi

Markalarin, icerisinde bulundugu topluma ve diinyaya karsi sorumlu davran-
malari gerektigi uzun yillardir kabul géren ve kurumsal sosyal sorumluluk (KSS)
kavrami altinda ele alinan bir anlayistir. Gerek toplumun bu yénde beklentileri
gerek kurumsal amaclar dogrultusunda, glinimizde pek ¢ok kurum sosyal so-
rumluluk faaliyetleri gerceklestirmektedir. Kotler ve Lee (2005: 3) kurumsal
sosyal sorumluluk kavramini, “istege bagli is uygulamalari ve kurumsal kaynak-
larin katkilariyla toplum refahini iyilestirme taahhiidi” olarak tanimlamislar-
dir. Bu kapsamda KSS, kurumlarin mevcut is uygulamalarini toplumun refahina
katki saglayacak ve dogal cevreyi koruyacak bicimde siirdiirmesinden, belirli
sosyal amaclara dogrudan ve kurumsal diizeyde katki yapmaya kadar uzanan
cesitli faaliyetleri kapsamaktadir.

Sosyal sorumluluk kavrami ile iliskili olarak yakin donemde 6ne ¢ikan kav-
ramlardan biri ise marka aktivizmidir. Sarkar ve Kotler'e (2020) gore, kurumsal
sosyal sorumluluk giiniimiizde marka aktivizmine dogru evrilmektedir. KSS fa-
aliyetleri, iyi bir kurumsal vatandas olmanin geregdi olarak gorilen, pazarlama
ve kurum odakli yaklasimin Grinleridir. Marka aktivizmi ise toplumun karsi kar-
siya oldugu en biyik ve en acil sorunlara yonelik temel endiseler tarafindan
yonlendirilir. Bu endiseleri gidermek icin markanin hem bir durus sergileyip
konusmasi hem de ¢6ziime yonelik aksiyon almasi gerekir. Marka ancak bu sa-
yede deder odakli olabilir.
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Glnimiizde tiketiciler, markalardan sosyopolitik konularda tavir almalarini
beklemektedir. Markalarin, aktivist mesajlarini, amaclarini ve degerlerini top-
lum yararina kurumsal uygulamalarla eslestirmeleri, marka icin kazanimlar ya-
ratmanin yani sira, toplumsal degisime de katki saglayabilecektir (Vredenburg
vd. 2020: 444). Ozellikle sosyal, kiiltiirel ve cevresel konulara karsi ilgili olan
bireyler, bu konularla ilgili olarak toplum yararina durus sergileyen ve aksiyon
alan markalari daha olumlu degerlendirmekte; bu markalari digerlerine kiyasla
tercih etme egiliminde olmaktadir. Ancak, gercekci ve samimi olmayan aktivist
eylemler beklenenin tam tersi etkiler yaratabilecek, hatta markayi boykot et-
meye kadar varan sonuclar dogurabilecektir (Shetty vd. 2019: 172). Ginim-
z(n en blyiik demografik gruplarindan biri olan Y kusadi, cevresel ve toplum-
sal acidan problemlerle dolu bir diinya icerisinde yasamaktadir. Bu nedenle,
markalardan, s6z konusu problemlere ilgi géstermeleri ve ¢6zimiin bir parcasi
olmalar yéniinde yiiksek beklenti icindedirler. Ote yandan giderek daha faz-
la s6z sahibi olmaya baslayan Z kusaginin da politik durus sergilemekte ken-
dinden bir 6nceki kusaktan geri durmadigi gozlenmektedir (Sarkar ve Kotler,
2020).

Manfredi-Sanchez (2019: 343) marka aktivizmini, sosyal ve siyasal deger-
lerle iliskili mesajlar ve icerikler araciligiyla tiiketicileri etkilemeyi amaclayan
bir strateji olarak tanimlamis; bunun kurumsal iletisim yénetimi ve sosyal so-
rumluluk uygulamalari agisindan bir donisimi icerdigini vurgulamistir. Vre-
denburg vd. (2020: 445) ise markanin amac ve dederlerinin, aktivist pazarlama
mesajlarinin yani sira topluma yararli kurumsal uygulamalariyla uyumlu hale
getirilmesi gerektigini belirtmislerdir. Otantik marka aktivizmi olarak kavram-
sallastirilan bu yaklasim ve uygulamanin aksine, markanin yalnizca pazarlama
iletisimi mesajlari ile aktivist gériinme cabasi icerisinde olmasi hem marka de-
derlerine hem de toplumsal degisim potansiyeline zarar verecektir. Buna gore,
marka aktivizminin amac ve deger odakli bir stratejiye isaret ettigi soylenebi-
lir. Kapsamli bir tanim vermek gerekirse, “marka aktivizmi, toplumsal acidan
olumlu gelismeleri destekleme veya olumsuz durumlari engelleme arzusuyla
sosyal, siyasal, ekonomik ve/veya cevresel konularda yasanan degisimleri des-
teklemek, engellemek veya yonlendirmek icin sarf edilen cabalar” (Sarkar ve
Kotler, 2020) biciminde tarif edilebilir. S6z konusu pazarlama cabalarini des-
teklemek ve iletisimini siirdirebilmek icin en sik basvurulan pazarlamailetisimi
araclarindan biri reklamdir. Markalar, diger tiim planlanmis mesajlarini iletmek
icin oldugu gibi aktivist mesajlarini hedef kitleleriyle bulusturmak icin de rek-
lamlari kullanmaktadir. Bu noktada bitiinciil ve stratejik bir durusu yansitan
marka aktivizmi kavrami altinda, taktiksel diizeyde yer alan s6z konusu reklam
uygulamalari aktivist reklam (Shoenberger vd. 2021) olarak adlandirilabilir.

Vredenburg vd. (2020: 449) marka aktivizmini “aktivist pazarlama mesajla-
r” ve “toplum yararina kurumsal uygulamalar” olarak adlandirdiklari iki eksen
Gzerinde degerlendirmis ve dort farkli marka aktivizmi boyutunu iceren bir ti-
poloji sunmuslardir. Buna gore, markanin hem aktivist mesaj paylasimi hem
toplum yararina kurumsal uygulamalara katilimi disiik dizeydeyse “marka
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aktivizminin yoklugu” s6z konusudur. Marka, toplum yararina uygulamalara
ylksek diizeyde katilim géstermesine ragmen, bunu iletisimine yansitmiyorsa
“sessiz marka aktivizmi”; tam aksine aktivist mesaj paylasimi yiiksek olmasi-
na ragmen, topluma dokunan uygulamalarda bulunmuyorsa “otantik olmayan
marka aktivizmi” s6z konusudur. ideal olarak tarif edilen “otantik marka akti-
vizmi” ise markanin hem toplum yararina uygulamalara yiksek diizeyde kati-
limi hem de bunun iletisimini etkin bicimde yapmasiyla mimkiin olabilecektir.

Kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetleri genellikle toplumun cogunlugu
tarafindan faydali olarak gérilirken, marka aktivizmi faaliyetleri bu tarz bir
uzlasidan yoksun olabilir. Marka hem toplumsal degisim hem pazarlama basa-
risi yaratmak icin kurumsal olarak tartismali olabilecek sosyopolitik konularda
tarafsiz olmayan bir durus benimseyebilir. Ornegin, kanserle miicadele ya da
sigara karsitligi, sosyal sorumluluk faaliyetlerinde siklikla ele alinan konular
iken, marka aktivizmi s6z konusu oldugunda gocmenlik, irkcilik, cinsiyet esitli-
gi, LGBT haklari, iklim degisikligi gibi konular 6ne ¢ikmaktadir (Vredenburg vd.
2020: 446). Marka aktivizmini daha politik bir diizlemde tarif eden Moorman’a
(2020: 389) gore, markanin toplumsal konularda kendini belirli bir tarafta ko-
numlandirmasi gerekir. Marka, aktivist eylemle iliskili konuda statiikoya mey-
dan okuyabilir ya da onu savunabilir. Bu noktada, bazi hassas konularda marka,
kimi zaman tiketiciler ya da ilgili siyasal kurumlarla karsi karsiya kalabilir.

Aydinlioglu ve Susur (2021: 851) marka aktivizminin olasi iki temel riskine
dikkat cekmislerdir. ilki, markanin aktivist durusuna karsit gériiste olan tiiketi-
cilerin markay1 boykot etmeye kadar varabilecek tepkiler gosterebilecek olma-
sidir. ikinci olarak ise markalarin aktivizm hareketleriyle asil amaclarinin daha
fazla kar etmek oldugunu disinen tiketicilerin markaya sipheci yaklasmala-
ridir. S6z konusu siphecilik, aktivizm eyleminin, markanin toplumsal konulara
duyarliligi olarak degil, duyar kasma (woke washing) girisimi (Vredenburg vd.
2020) olarak degerlendirilmesine neden olabilecektir. Siyasal ya da toplumsal
konularda bir durus sergileyen markalarin, bunu ne diizeyde yaparlarsa yapsin-
lar, tiiketiciler tarafindan daha fazla sorgulandiklari gérilmektedir (Holt 2002:
86). Bu sorgulama, markanin gercek amacinin ne oldugu ya da eylemlerinin
bunu ne derece destekledigi ile ilgili olabilir.

Manfredi-Sanchez (2019: 344) Nike'in Coelin Kaepernick'i marka yizi
olarak kullanmasi gibi reklam 6rnekleri izerinden, markalar ve siyasal alan
arasinda glnidmizde cok glicli bir iliski oldugunu vurgulamistir. Bu iliski ve
markalarin ilgili aktivist eylemleri, Farkli tiiketici gruplarindan farkli partizan
tepkiler alinmasina neden olabilmektedir. Markalarin 6zellikle toplum icerisin-
de kutuplastirici olabilecek bir konuda aktivist tavir almalari bazi tiketicilerin
markaya “yabancilasmasina” neden olabilecek (Cetinkaya ve Dondurucu, 2022:
79); hatta karsit goristeki tiketicilerde “marka nefreti” s6z konusu olabilecek-
tir (Aydinlioglu ve Susur, 2021: 852). Tiketicilerin bir markayl sevmemesinden
cok daha yogun bir duygusal tepki olarak tanimlanan marka nefreti, olumsuz
gecmis deneyimin yani sira, marka ve tiiketici arasindaki sembolik uyumsuz-
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luk ve ideolojik uyumsuzluktan kaynaklanmakta; markadan kacinma, olumsuz
agizdan agdiza iletisim, markadan intikam alma gibi davranissal sonuclara yol
acmaktadir (Hegnervd. 2017: 17). Holt’a (2002: 70) gore markalar giiniimiizde,
ylkselen bir karsi kiltir hareketinin saldirisi altindadir. Bu kapsamda, postmo-
dern tiketici kaltlrd ile marka iletisimi cabalarinin bir tiir miicadelesinden s6z
edilmektedir.

Aktivizm hareketinde bulunan markalarin, destekledikleri hareketlerle
tutarli davranislar sergilemeleri; siiphe yaratacak ifade ve eylemlerde bulun-
mamalari dnemlidir (Aydinlioglu ve Susur, 2021: 862). Konuya kurumsal mar-
kalar acisindan bakildiginda, 6rnedin P&G ya da Unilever gibi, cok sayida alt
markayi binyesinde barindiran kurumlarin aktivist stratejiyi uygulamada tu-
tarlidavranmalari daha zor olabilecektir. Baxter (2015) bu calismada ele alinan
toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda bir 6rnekle bu durumu somutlastirmis-
tir. Yazar, gerceklestirdigi arastirma sonucunda, ¢ok sayida alt markayla farkli
tlketici gruplarini hedefleyen s6z konusu kiresel kurumlarin kadinlara hitap
eden markalariicin kadini giiclendiren, cinsiyet esitligi ekseninde reklamlar ya-
yinlarken; erkeklere hitap eden farkli markalarin reklamlarinda bunun tam aksi
yonde hareket edebildiklerini géstermistir.

Reklamda Toplumsal Cinsiyet Esitligi ve Femvertising

Reklamailik endistrisi, pek cok tilkede siklikla, toplumsal cinsiyet rollerini bir-
takim geleneksel kaliplar icerisine hapsettigi yoniinde elestiriler almaktadir.
Ozellikle kadinlarin erkek egemen yaklasimla, ev ortaminda, annelik roliiyle
ya da cinselligi ile 6n plana cikarilmasi akademik arastirmalara da konu olmak-
tadir. Yakin dénemde ise gerek feminist hareketin etkisiyle gerek markalarin
bu konudaki toplumsal donldsimi desteklemeleri ya da bunu kar getirecek bir
firsat olarak dedgerlendirmeleri nedeniyle, reklamda toplumsal cinsiyet esitli-
di acisindan birtakim kazanimlar saglandigi soylenebilir. Feminizm, “kadinlara
esit haklar isteyen, temelde kadin ile erkek arasindaki iktidar iliskisini degistir-
meyi amaclayan, cinslerin esitligi kuramina dayanan siyasal bir akim” (inceoglu
ve Onayli-Sengiil, 2018: 25) olarak tanimlanabilir. Feminist perspektifte ele ali-
nan reklamcilik calismalari ise kadinlarin pazarlama iletisimi mesajlarinda nasil
temsil edildigi ve markalarin onlari nasil etkilemeye calistigi ile ilgilenmektedir
(Sobande, 2019: 2725).

Reklamda toplumsal cinsiyet esitligi icin gereken donisim, yanlis ya da
eksik temsillerin son bulmasinin yani sira, kadin imajini giclendiren reklam-
larin artmasina da ihtiya¢ duymaktadir. Giinimizde pek cok marka, bu yonde
stratejiler ile hareket etmekte, kadin bakis acisiyla ve kadin odakli reklamla-
ra yonelmektedir. S6z konusu reklamlar “ad-her-tising” (Baxter, 2015) olarak
da anilmakla birlikte, femvertising kavraminin cok daha yaygin olarak kabul
gordigu soylenebilir. Femvertising teriminin 6zellikle 2014 yilindan itibaren
yayginlasmaya basladigi ve reklamacilikta kullanilan geleneksel kadin cinsiyet
kliselerini sorgulayan ¢agdas reklam kampanyalari icin bir etiket olarak kulla-
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nildigr bilinmektedir (Akestam vd. 2017: 796). Femvertising kavraminin gerek
reklamcilik endiistrisi icinde gerek akademik calismalarda giderek daha fazla
duyulmaya basladidi, es zamanli olarak bu yaklasima uygun reklam uygulama-
larinin da arttigi soylenebilir. Femvertising reklamlarinin artiyor olmasi kadinla-
rin ekonomiye katilimi ve satin alma giiciiniin artmasiyla dailiskilendirilmekte-
dir (Kapoor ve Munjal, 2019).

Literatiirde yaygin olarak kabul géren adiyla femvertising ya da kadin
odakli reklamcilik, “geleneksel kadin reklam stereotiplerine meydan okuyan”
(Akestam vd. 2017: 795) ya da “farkindalik yaratmaya ve kadinlarin toplumdaki
rolind cevreleyen kliseleri kirmaya calisan” (Kapoor ve Munjal, 2019: 140) rek-
lamcilik yaklasimi olarak tanimlanabilir. Bu reklamlarda, alisilmis toplumsal cin-
siyet kaliplarinin 6tesinde temsiliyete ve mesajlara sahip iceriklerin yaratilmasi
(inceoglu ve Onayli-Sengiil, 2018: 26); kadinlarin yeteneklerinin, giicli yonleri-
nin gosterilmesi ve toplumsal cinsiyet esitliginin reklamlara yansimasi (Calisir
vd. 2021: 137) s6z konusudur. Dove'un “Real Beauty (Gercek Gizellik)” ya da
Tlrkiye'de Orkidadiyla bilinen Always'in “Like a Girl (Kiz Gibi)” reklam kampan-
yalar femvertising 6rnekleri olarak gosterilmektedir (Drake, 2017; Akestam
vd. 2017). Ebrar Karakurt'un rol aldigi Elidor reklami da “hayal kuran, basaran
ve 6zglvenli bir kadin temsili” ile glincel bir femvertising 6rnegi olarak deger-
lendirilmektedir (Kog ve Tor-Kadioglu, 2021: 2278). Yazarlar, bu gibi temsillere
yer veren markalarin cinsiyet rollerine dair kalip yargilari yikmaya ve toplumsal
cinsiyet esitligi icin gereken dénisime katki saglayacagini disiinmektedir. Bu
noktada s6z konusu reklam, Gnli tercihi acisindan, ikili cinsiyet sisteminin ote-
sinde, daha kapsayici bir durusu temsil ettigi yoniinde de okunabilir.

Giderek yayginlastigi goézlenen femvertising uygulamalarinin etkileri Gze-
rine yakin donemde gerceklestirilmis ampirik arastirmalar (Akestam vd. 2017;
Drake, 2017; Kapoor ve Munjal, 2019) da mevcuttur. Akestam vd. (2017) ta-
rafindan sunulan bulgular; kadin odakli reklamlarin, geleneksel reklamlara ki-
yasla reklama yonelik tepkiyi azalttigini, bunun 6zellikle kadin hedef kitlede
reklama ve markaya yonelik tutumlari olumlu yénde etkiledigini géstermek-
tedir. Drake (2017) reklama ve markaya yonelik olumlu gorislerin yani sira,
satin alma niyeti ve markayla duygusal bag kurma Gzerindeki olumlu etkilere
isaret etmistir. Kapoor ve Munjal (2019: 148) ise femvertising reklamlarina yo-
nelik olumlu tutuma sahip bireylerin s6z konusu reklamlari paylasma olasiligi-
nin yiiksek oldugunu; ancak bu olumlu iliskinin satin alma niyeti acisindan her
kosulda gecerli olmayabilecedini bildirmistir.

Femvertising olgusunun olumlu etkilerini 6ne cikaran calismalar oldu-
du gibi, konuya feminist perspektifte elestirel olarak yaklasan calismalar da
mevcuttur. Ornedin, Dabak-Ozdemir (2021: 190) kadin odakli reklamlarin,
“neoliberal post-feminist kdltiriin, feminist miicadelenin kazanclarini yok
etme stratejilerinden biri” olarak okunabilecegini iddia etmektedir. Kadinla-
ri gi¢lendirme temali reklamlar yayinlayan markalarin asil amacinin feminist
hareketi desteklemek olmadigi, bunun cogu zaman kar amacli ve manipalatif
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“sahte aktivizm” oldugu disiinilmektedir (Baxter, 2015). Dabak-Ozdemir'in
(2021: 204) arastirma bulgular “Tirkiye'de Gretilen femvertising reklamciligin
feminizmi ticari, apolitik, bireysel tercihlerle sekillenen bir yapi olarak pazar-
ladigi ve bunu yaparken feminizmin kendi séylemlerini kullandidi icin de barin-
dirdigi iktidar iliskilerini 6rtbas edip, gizledigi ve bu nedenle tehlikeli bir zemin
Urettigi” yonidndedir. Markalarin s6z konusu reklamlari tercih etmesinin altin-
da yatan neden, kendilerini politik ve kiiltiirel olarak bilincli, cinsiyet esitligine
onem veren bir marka olarak konumlandirmalari ya da kadin haklarini savunma
rold Ustlenerek kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarini pekistirme ¢abasi

olabilmektedir (Bozbay vd. 2019: 176).

Arastirmacilar icin s6z konusu oldugu gibi tiketicilerin de femvertising
konusunda iki kutba ayrildigi séylenebilir. Bu tarzdaki reklamlari destekleyen
tiketiciler kadinlar giclendirme temelinde samimi ve olumlu bulurken, elesti-
renler bunu bir pazarlama taktigi olarak degerlendirmektedir (Calisir vd. 2021:
140). Femvertising uygulamalarina iliskin tiketicilerle derinlemesine gériisme-
ler gerceklestirilen bir arastirmanin (Bozbay vd. 2019: 186) 6ne cikan bulgula-
rindan biri feminizmin popilerlestirilmesine yonelik gorislerdir. Kadin hareke-
tinin reklamlar araciligiyla populerlestirilerek icinin bosaltildigini disiinenler
oldugu gibi, reklamlarin bu konuda farkindalik yaratici ve egitici bir rold olabi-
lecegini diisiinenler de vardir. S6z konusu reklamlara olumlu bakan katilimcilar
markalarin reklam disinda diger uygulamalariyla da konuya dair somut cikti
sunmasi gerektigini disiinmektedir. Femvertising uygulamalarinin post-femi-
nist kiltirin popilerlesmesinde ve yayginlasmasinda énemli bir rol Gstlendi-
gini disiinen ve post-feminizme feminizmin kazanimlarinin neoliberallesmesi
olarak yaklasan Dabak-Ozdemir’e (2021: 193) gére, kadin odakli reklamlar, ne-
oliberallesen ve market girdisine doniiserek ticarilesen feminizmin ana tasiyici
eksenlerinden birini olusturmaktadir.

Markalarin aktivist eylemlerine yénelik tepkilerin, kar amacini gizleyen bir
tlr aldatmaca, goz boyama ya da duyar kasma olarak adlandirilmasi gibi, top-
lumsal cinsiyet esitligi 6zelinde s6z konusu olan aldaticilik elestirisi, pinkwas-
hing (pembeye boyama) kavramini glindeme getirmektedir. Blackmer (2019:
171) pinkwashing kavraminin tanimi ve tarihine iliskin kapsamli bir deger-
lendirme sunmustur. Buna gore, kavram temelde aklama ya da 6rtbas etme
anlamina gelen whitewashing terimiyle iliskilidir. Aklama, suclari ve kusurlari
gizlemek icin aldatici bicimde iyi niyetli eylemler icinde gériinme ¢abasi olarak
tarif edilebilir. Tipki cevreci sosyal sorumluluk iddialarinda bulunan ama bunu
eylemleriyle desteklemeyen kurumlarin yesile boyama (greenwashing) bagla-
minda sorgulanmasi gibi, kadin hareketi, LGBT haklari, toplumsal cinsiyet esit-
ligi konularinda benzer aldatici tutum icerisinde olan kurumlar da pembeye
boyama (pinkwashing) ile suclanmaktadir.

Pembeye boyama, blyiik Hollywood film yapimcilar tarafindan, cinsel ¢e-
sitlilik konusunda hosgorili endistriler olarak algilanmak ve béylece LGBT
izleyicileri cekmek icin kullanilan pazarlama stratejisi olarak da karsilik bul-
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maktadir. Bu baglamda pinkwashing kavramina ek olarak; “film, dizi veya kitap
benzeri eserlerde LGBT toplulugu ile 6zdeslestirilen davranislarda bulunan an-
cak bu topluluga ait oldudu acik olarak séylenmeyen karakterlerin kullanilma-
si” (Tureng, ty.) anlamina gelen queerbaiting kavrami da giindeme gelmektedir
(Sdnchez-Soriano ve Garcia-Jiménez, 2020: 95).

Pembeye boyama yalnizca markalar, reklamcilik ve medya endiistrisi icin
gecerli bir kavram degildir. Hatta bu alanda duyulmasindan da 6nce siyasal
baglamda cokca tartisilmistir. Ozellikle israil devletinin, kendisini kadin haklari
savunucusu ve LGBT dostu, diger Orta Dogdu (lkelerini ise bunun tam karsiti
olarak konumlayarak isgalci politikalarini hakli gésterme cabasiilgili alanyazin-
da pembeye boyama olarak dederlendirilmektedir (Blackmer, 2019: 172). So-
nuc olarak ister devletler ister markalar tarafindan yapilsin feminizmin, kadin
ya da LGBT hareketinin farkli amaclar icin aragsallastirilmasi, dikkatlerin daha
fazla cekilmesine ve arzulanan etkinin tersi yonde tepkilerle karsilasilmasina
neden olabilmektedir. Dijital medyanin bireysel kullanicilarin gliciini arttirma-
sive seslerini daha fazla duyurmaya olanak tanimasi s6z konusu tepkilerin kul-
lanici icerikleri Gizerinden degerlendirilmesini de mimkin kilmaktadir.

Kullanicinin Urettigi icerik ve Eksi Sozliik

Bu calismada, marka aktivizmine yonelik tepkiler, Tirkiye'de en cok ziyaret
edilen web sitelerinden biri ve popiiler bir katilimci s6zlik olan Eksi Sézliik'te
yer alan kullanici icerikleri Gzerinden dederlendirilmektedir. Bu nedenle, calis-
manin temel kavramsal ¢ercevesini olusturan marka aktivizmi ve femvertising
kavramlarina ek olarak, kullanicinin Grettigi icerik olgusuna da dedinmek ya-
rarli olacaktir.

Kullanicinin rettigi icerik ya da ingilizce yaygin olarak bilindigi sekilde
“User Generated Content (UGCQ)" internet teknolojisindeki gelismelere para-
lel olarak, 6zellikle Web 2.0 olarak adlandirilan evreye gecilmesiyle birlikte
glindeme gelmistir. Web 2.0 kavraminin duyulmaya baslamasi Ekim 2004'te
O’Reilly ve MedialLive International tarafindan diizenlenen Web 2.0 konferan-
st sonrasina denk gelmektedir. Kavramin ve ilgili uygulamalarin tartisildigi bu
konferansta 6ne cikan ve Web 2.0'in daha iyi anlasilmasini saglayacak anahtar
kavramlar; internet aginin bir platform olarak degerlendirilmesi, kullanici kati-
limina olanak tanimasi, kolektif zekayi dncelemesi, kullanici verisinin dnem ka-
zanmasi, profesyonel olmayan bireysel kullanicilar icin uygun basit yazilimlar
ve ara ylzler saglanmasi seklinde siralanabilir (O’reilly, 2007). Bu teknolojinin
sundugu olanaklar sonucunda ortaya cikan kullanicinin Grettidi icerik, internet
kullanicilari tarafindan, profesyonel rutinler ve uygulamalar disinda Gretilen,
belirli bir miktar yaratici caba iceren ve internet Gzerinde diger kullanicilarin
erisimine acik olarak dolasima giren icerikler (Wunsch-Vincent ve Vickery,
2007:9) biciminde tanimlanabilir.

Kullanicinin Grettigi icerigin yayginlasmasi, pazarlama ve marka iletisimi
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uygulamalari Gzerinde biyik bir etki yaratmaktadir. Tiketiciler artik kendileri-
ne iletilen marka mesajlarinin pasif alicilari degil, aksine Griinler ya da markalar
hakkinda birbirleriyle ve hatta markalarla etkilesime gecerek, tiiketici davra-
nislarini ve markalarin karar alma sireclerini etkileyebilen aktif medya kulla-
nicilaridir (Fader ve Viner, 2012: 369). Dolayisiyla, markalar hakkinda internet
aginda dolasima giren iletisim iceriklerinin kontrolii zorlasmaktadir. Ote yan-
dan kullanicinin Grettigi icerik markalar icin oldukca degerli bilgi kaynaklar
olarak da degerlendirilmektedir (Fader ve Viner, 2012: 370). Marka ile iliskili
olarak internette dolasima giren olumlu ya da olumsuz mesajlar denildigin-
de akla oncelikle Grinler hakkinda yapilan yorumlar ve kullanici deneyimleri
gibi icerikler gelmektedir. Ancak internet kullanicilari ya da pazarlama bakis
acisiyla tiketiciler tipki Grinler ve marka deneyimleri hakkinda oldugu gibi,
markalarin reklamlar basta olmak Uzere iletisim calismalari hakkinda da go-
rislerini bildirmekte; bu baglamda icerikler Gireterek marka ile iliskili mesajlari
dolasima sokabilmektedir.

Katilimci sozlikleri de icerisine dahil edebilecegimiz, kullanici katilimi ve
etkilesimine olanak taniyan ortamlar Web 2.0 teknolojisi ile birlikte, 2004 yili
sonrasinda yayginlasmaya baslamis olsa da Tiirkiye'de Eksi Sozliik gibi katilimci
sozliik platformlari 1999 yili itibariyla yayina baslamistir (Duman ve Ozdoyran,
2018: 84). Eksi Sozliik, “her tirli kelime ve kavram hakkinda kayitli yazarlarin
yorumlariniiceren ve katilimci sézlik (collaborative hypertext dictionary) 6zel-
ligi gosteren bir web sitesi” (Glrel ve Yakin, 2007: 204) biciminde tarif edile-
bilir. Dogu vd. (2009) Eksi Sozliik iceriklerini web temelli yazarlik baglaminda
kullanicinin Grettigi icerik olarak degerlendirmislerdir. Eksi Sézliik yazarlari,
baglantilar sayesinde gorsel, video vb. farkli bicimlerde iceriklere yonlendir-
me saglayabilse de Eksi Sézliik temel olarak “metin” (text) bicimli bir mecradir.
Kullanicinin Grettidi icerikle ilgili OECD raporuna gére metin bicimi, kullanici
tarafindan iretilen temel icerik bicimlerinden biridir. Ozellikle wiki, sézliik vb.
platformlar metin bicimli kullanici iceriklerinin yayinlanmasina olanak sagla-
yan ortamlardir (Wunsch-Vincent ve Vickery, 2007).

“Katibmcr sozliklerin artan popilaritesi onu akademik arastirmalarin
onemli bir konusu héaline getirmeye baslamistir. S6zlikler son yirmi yil iceri-
sinde akademik calismalarda ilgi odagi konular arasinda yer almaktadir. Kati-
limci sozliik Gzerine calismalar genel olarak sdylem ve icerikler Gizerine egilimli
olmustur” (Duman ve Ozdoyran, 2018: 84). Eksi Sézliik, Tirkiye'deki katilimc
sozlik uygulamalarininilki ve en poplileri olmasi sebebiyle, iletisim ve sosyolo-
ji basta olmak tzere farkli bilim alanlarindan arastirmacilarin ilgisini cekmekte-
dir. Bu yoniyle sozlik, internet kullanicilarinin bilgiye erismek icin yararlandik-
lari kaynaklardan biri olmasinin yani sira, bir arastirma ortami olarak da islev
gormektedir.

Diger pek c¢ok kullanici katiimli platform gibi katilimc sozlikler de
Surowiecki'nin (2005) isaret ettigi “kalabaliklarin bilgeligi (wisdom of crowds)”
kapsaminda dederlendirilebilir. Katilimci sozliklerdeki icerikler, bir olay hak-
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kinda yeteri kadar goris, kanaat ve ifade toplandiginda, bu goris, ifade ve ka-
naatlerin ortalamasinin dogruya ya da dogruya yakin bir sonuca isaret edebile-
cegi varsayimi acisindan kalabaliklarin bilgeligi yaklasimiyla iliskilidir (Yiicel ve
Arik, 2020: 162). Ote yandan “Eksi Sozliik, dogru kavraminin ne denli degisken
olabilecegini ve dogruya pek cok farkli acidan bakilabilecegini ortaya koymak-
tadir” (Giirel ve Yakin, 2007: 204). S6zligiin mottosu olan “kutsal bilgi kaynagi”
ifadesi her ne kadar ironi icerse de Eksi Sozliik, pek cok kavram, olgu, kisi ya
da olay hakkinda farkli bakis acilarini yansitan bilgilere ulasilabilecek 6nem-
li bir platformdur. Dogu ve digerlerinin (2009: 13) belirttigi gibi sozlik, Farkli
alt kdltirleri ve diinya gorislerini temsil eden bireylerin bir araya geldigi, ho-
mojen olmayan bir web toplulugudur. S6z konusu topluluk herhangi bir sinifi,
ideolojiyi ya da grubu temsil etmemektedir. Benzer ve farkli disiincelerin bir
arada bulunmasi ve yazarlarin gercek kimliklerini ortaya koymaksizin fikirlerini
0zglirce ifade etmesi acisindan “bir tartisma platformu” (Girel ve Yakin, 2007:
213) olarak dederlendirilen Eksi Sézliik, farkli gorislerin ortaya ¢ikmasi ve bu
gorislerin birbiri ardina kronolojik olarak listelenmesi biciminde yapilanan tar-
tisma ortami ile pek cok konuda kamuoyu olusumunu da miimkin kilmaktadir
(Dogu vd. 2009: 12). Girel ve Yakin'a (2007: 215) gbre Eksi Sozliik, “diinyada ve
Tlrkiye'de yasananlarin bireylerde -yazarlarda- yarattigi duygularin ve birak-
tigi izlerin en iyi goézlenebilecedi mecradir. Glinimiiz gercedini en iyi yansitan
olusum olan Eksi, tarihi bir belge olarak da ele alinabilmektedir”.

Yiicel ve Arik (2020: 162) dijital ortamlarda tretilen iceriklerin sadece fikir
ve ifade hirriyeti kapsaminda sarf edilen sozler olarak degil, diger kullanicila-
rin ve okuyucularin takdirine, onayina, begenisine sunulan tGretimler oldugunu
vurgulamislardir. Begeni ya da onaylanma beklentisi s6z konusu icerikleri bi-
cimlendirmektedir. Her ne kadar degerli birer arastirma alani olsalar da sosyal
medya, sozliik vb. ortamlardaki icerikleri degerlendirirken bu durumun goz
oninde bulundurulmasi gerektigini not etmek gerekir.

Arastirmanin Amaci, Kapsami ve Yontemi

Bu calismanin amaci, marka aktivizmine yonelik tepkilerin kullanici icerikleri
Gzerinden degerlendirilmesidir. Arastirmaya konu marka aktivizmi uygulama-
si Unilever'in kisisel bakim kategorisindeki markalarindan biri olan Elidor'un
2021 yili Eylil ayi icinde lansmani yapilan #DedimOlabilir kampanyasi ve ilgili
uygulamalaridir. S6z konusu kampanya asadida ayrintili olarak aciklandigi gibi
hem cok sayida 6dil alarak diger kampanyalar arasinda 6ne ¢ikmis hem de bir
bicimde neden oldugu ya da denk geldigi toplumsal ve siyasal tartisma nede-
niyle sosyal medya ve katilimci sozliikler gibi platformlarda kullanicilar tara-
findan Gretilen iceriklerin olusmasini saglamistir. Calismada, Eksi Sozliik plat-
formu Gzerinde kampanya ile ilgili olarak acilan baslik altindaki metinler nitel
icerik analizi ile incelenmistir.

Elidor markasinin, Medina Turgul DDB reklam ajansi ile birlikte, Turkiye ka-
din milli voleybol takimi oyuncusu Ebrar Karakurt is birliginde gerceklestirdigi
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kampanya, femvertising 6rnedi olmasinin yanisira, reklam kampanyasi ve onun-
la bitinlesik olarak gerceklestirilen diger pazarlama iletisimi uygulamalari,
kadinlar destekleme ve toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda, marka aktiviz-
mi olarak degerlendirilebilecek bir cabaya isaret etmektedir. Markanin “Kendi
Yolumuzda” adli mikro sitesinden' ayrintilarina ulasilabilecek uygulamalari,
aktivist cabayi destekleyen uygulamalar olarak kabul edilebilir. #DedimOlabilir
kampanyasi, 2021 yilinda dizenlenen yarismalarda bu kapsamda cok sayida
0dil kazanmis; gerek sektorde gerek tiketiciler arasinda ¢okca konusulmus
ve tartisilmistir. Kampanyanin sosyal sorumluluk ve reklamda toplumsal cin-
siyet esitligi ile iliskili olarak aldigi 6diller arasinda; Reklamcilar Dernegi tara-
findan otuz G¢iinciisi diizenlenen Kristal Elma (2021) Yarismasinda Reklamda
Toplumsal Cinsiyet Esitligi kategorisinde ‘Kristal Elma’, MediaCat (2021) tara-
findan on altincisi diizenlenen Felis Odiilleri yarismasinda ‘Sosyal Sorumluluk
ve Sirdirilebilirlik Bsliimi Biyik Odili’ ile Kadinlar ve Toplumsal Cinsiyet
Esitligi kategorisinde ‘Felis Odiilii’, interaktif Reklamcilik Dernedi (IAB-/nterac-
tive Advertising Bureu) tarafindan on ikincisi diizenlenen MIXX Awards (20213;
2021b) Tiirkiye yarismasinda “Yilin En lyisi Odiilii'niin yani sira Toplumsal Cinsi-
yet Esitligi kategorisinde ‘Altin MIXX' gibi 6diller 6ne cikmaktadir.

Reklamcilik endistrisinin 6nemli aktorleri tarafindan basarili bulunan ve
odillendirilen kampanya, pek cok tiiketici tarafindan takdirle karsilandigi gibi,
olumsuz elestirilerin de hedefi olmustur. Marka aktivizmi cabalari agisindan
beklendik olan bu durumun s6z konusu 6rnek 6zelinde nasil karsilik buldugu
bu calismanin temel arastirma problemidir. Bu kapsamda, arastirmada su soru-
larin yanitlari aranmaktadir:

1. Kampanyaya yonelik tepkiler genel olarak hangi (olumlu/nétr/olum-
suz) yondedir?

2. Kullanicilar, markanin aktivist cabasini ne oranda desteklemekte ya da
elestirmektedir?

3. Reklamda kullanilan Gnliye yonelik gorislerin dagilimi (olumlu/olum-
suz) nasildir?

4. Markaya, kampanyaya ve lnliiye yonelik olumlu ve olumsuz gériislerin
icerigi nedir?

5. Kullanicilar, markanin aktivist cabasini (duyarlilik ya da duyar kasma ek-
seninde) nasil degerlendirmektedir?

6. Kampanya ile iliskili olarak giindeme gelen sosyo-politik tartismada
one cikan unsurlar nelerdir?

Yukarida siralanan arastirma sorularini yanitlamak tizere, nitelicerik analizi-
ne basvurulmustur. Ek olarak, kullanici gorislerinin genel egilimini belirlemek
ve veriyi, ana kategoriler (olumlu, olumsuz, notr) altinda derlemek amaciyla,
her bir analiz birimi s6z konusu kategoriler altinda kodlanmistir. Arastirma

1 Bkz.: (Kendi Yolumuzda, ty.)
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problemi acisindan anlamli ve nitel bulgularin degerlendirilmesinde yararli ol-
dudu disinilen bu analiz sonuclari da bulgu olarak sunulmustur.

icerik analizi, genellikle nicel arastirma yaklasimina uygun bir ydntem ya da
veri toplama teknigi olarak degerlendirilmektedir. Ornegin, Neuendorf (2017:
19) icerik analizini kisaca “mesaj 6zelliklerinin sistematik, nesnel ve nicel ana-
lizi" olarak tanimlamistir. Bu yaklasima gére incelenen icerikte, 6nceden belir-
lenmis birtakim 6zellikler aranir; bu 6zellikler sayisal olarak kodlanir ve olabil-
digince nesnel, nicel sonuclara ulasilir. Ancak, sosyal bilimler arastirmalarinda
ele alinan arastirma nesneleri kimi zaman daha derinlemesine ve nitel sorgula-
malari da gerektirebilir. Ornegin, iletisim iceriklerini yalnizca sayisal kodlar bi-
ciminde incelemek altta yatan farkli anlamlarin gézden kacmasina yol acabilir.
Bu gibi kaygilar nedeniyle yakin donemde gerceklestirilmis pek cok arastirma-
da nitel icerik analizine basvuruldugu goriilmektedir. Krippendorf (2004: 87)
sayisallastirmanin icerik analizini tanimlamak icin gerekli bir kriter olmadigi-
ni belirtmis; metinleri analiz ederken her iki yaklasimin da dederli oldugunu
vurgulamistir. Sayisal ve nesnel kodlar yerine, sézel ve arastirmaya 6zgi ka-
tegorilerin de kullanilabilecegdini belirten yazar, 6rnek olarak, metinde gecen
belirli s6zciikleri saymak yerine, metinden alintilarin listelenebilecegini belirt-
mistir. Bu durumdailgili arastirma sorulari, yorumlamaci bir yaklasimla yanitla-
nabilecektir. Ek olarak, nicel ve nitel icerik analizi, arastirma problemi ve ilgili
icerik icin uygun olmasi durumunda birlikte de kullanilabilmektedir (Oleinik,
2011). Eksi Sozliik icerikleri dogasi geredi mizah ve ironi icerebilmektedir (Ak-
glil, 2020: 76). Bu noktada, metin icerisinde belirli kavram ve kelimeleri arama-
nin Otesinde, altta yatan anlamlari acida cikarmak (izere nitel bir sorgulamanin
yapilmasi gerekli gérinmektedir.

Arastirmaya konu olan kampanya hakkinda, sosyal medya platformlari bas-
ta olmak lizere cesitli dijital ortamlarda ¢ok sayida icerik olusturulmus; gerek
marka ve reklam uygulamalari gerek reklamdaki Gnli Gzerinden cesitli tartis-
malar ydratidlmastir. Bu arastirmanin kapsami, s6z konusu tartismanin EKs/
Sozliik Gzerinde mevcut “entry” icerikleriyle sinirlidir. “Eksi Sozliik'te bir baslik
altina sozlik yazarlari tarafindan yazilan aciklama, tanim ya da yorumlara entry
adi verilmektedir” (Yasa ve Oksiiz, 2020: 1404). Sozliik (izerinden yapilan ara-
ma sonucunda konuyla dogrudan ilgili ve en fazla sayida entryiceren, lansman
filminin yayinlanmasinin ardindan, 22 Eylil 2021 tarihinde acilmis olan “ebrar
karakurt’lu elidor reklami” basligi arastirma icin veri kaynagi olarak secilmistir
(Eksi Sozlik, 2021). Sozlikte farkli basliklar altinda da konuyla ilgili olabilecek
icerikler tespit edilmis, ancak tek baslik altindaki tartismanin bitinlagind
bozmamak adina, farkli odaklar baglaminda olusturulmus ve bu calisma icin
oldukca sinirli bir veri saglayacak olan diger icerikler arastirma kapsami disinda
tutulmustur.

Arastirmaya konu baslik altindaki icerik; yazar, entry metni ve favori sayila-
rini icerecek bicimde bir Excel tablosu lizerinde derlenmistir. Her bir entry, bir
analiz birimi olarak ele alinmis; ulasilan 226 adet entry, Exceltablosu lizerinde
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numaralandirilmis ve ana kategoriler altinda kodlanmak {zere hazirlanmistir.
Konu ile ilgisiz ya da yalnizca “bakiniz (bkz.)” vb. bicimde baglantilar veren,
kodlama icin gerekli asgari diizeyde bir anlam icermeyen 14 entry kapsam di-
sinda birakilmis; analizler 212 entry Gizerinden gerceklestirilmistir. Arastirma-
da yalnizca entry metinleri dikkate alinmis; baglantilar araciligiyla erisilebile-
cek farkli ortamlardaki icerikler analize dahil edilmemistir.

Genel olarak kullanici gorisleri baglaminda ya da Eksi Sozliik 6zelinde ger-
ceklestirilmis Farkli calismalarda (Alp, 2016; Yasa ve Oksiiz, 2020) oldugu gibi,
her bir entry 6zelinde markaya, kampanyaya ya da tinliye yonelik genel goriisi
kodlamak tizere “olumlu, olumsuz, nétr” biciminde ana kategoriler olusturul-
mustur. Ek olarak, bazi ‘entry’lerin notr olarak kodlanamayacak diizeyde leh-
te ve aleyhte gorisleri birlikte icermesi durumunda kullanilmak Gzere “hem
olumlu hem olumsuz” biciminde dérdiinci bir kategori olusturulmustur. Genel
egilime ek olarak, marka aktivizmi baglaminda 6ne ¢ikan, markanin aktivizmini
destekleyen ya da elestiren gorisler ve reklamdaki Gnliiye yénelik yorumlar
ayrica incelenmistir. Her bir kategori altinda ne kadar enéry oldugunu tespit
etmenin yani sira, kategori altindaki ‘entry’lerin aldigi ‘favori’ sayilar Gzerin-
den, hangi iceriklerin daha fazla ilgi cektigi ya da hangi gorislerin daha faz-
la 6ne ¢iktigr degerlendirilmistir. Favori 6zelligi, “Eksi Sozlik'te bir gonderiyi
bedgenmek ve olusturulan baslik altinda diger kullanicilarin ‘entry’leri arasinda
6n plana cikarmak” seklinde tanimlanmistir (Yasa ve Oksiiz, 2020: 1404). S6z-
lik yazarlar arasinda siklikla bu sekilde kullanildigi bilinen favorilere ekleme
ozelligi aslinda net bir bedeni ya da destek bildiriminden ziyade, ‘entry’lere
daha sonra ulasabilmek icin kaydetme islevi géormektedir. Favori 6zellidinin
muglakligina isaret eden bu durum, “favorilere ekle butonunun yanlis kulla-
nilmasi” basligi (Eksi Sozliik, 2019) altinda sozliik yazarlari tarafindan da tarti-
silmistir. Sonuc¢ olarak, bu arastirmada favori sayilari Gzerinden yapilan deger-
lendirmenin sozliikteki genel egilime uygun olarak bir tiir bedeni ya da goriisi
destekleme olarak kabul edilebilecegdi, 6te yandan ilgili bulgularin bu tartisma
ve favori 6zelliginin muglakligi goz éniinde bulundurularak dedgerlendirilmesi
gerektigi not edilmelidir.

Olumlu, olumsuz, notr bicimindeki kodlamanin ardindan, her entry yo-
rumlamaci yaklasimla nitel analize tabi tutulmustur. Bu analizde ortaya cikan
bulgular, temalar altinda derlenmis; ilgili ‘entry’lerden yapilan alintilar ile des-
teklenmistir. Her ne kadar incelenen icerik kamuya acik olsa da ileride ortaya
cikmasi olasi, 6ngoriilemeyen bir kisisel veri ihlaline neden olmamak amaciyla,
alintilar yazar isimleriyle degil, her bir entryicin tanimlanan numaralar ile pay-
lasilmistir.

Bulgular

Arastirma bulgulari, gerceklestirilen analizlere paralel olarak, oncelikle kam-
panyaya yonelik gorislerin genel egilimini ortaya koyan veriler, ardindan ni-
tel bulgular derlenerek sunulmustur. Tablo 7’de entry ve favori sayilarinin ana
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kategorilere gore dagilimi gosterilmektedir. Entry sayilar Gzerinden yapilan
degderlendirmeye gore, gorislerin genel olarak olumlu yonde oldugu belirtile-
bilir. Bununla birlikte olumsuz gorislerin de azimsanmayacak oranda oldugu
dikkat cekmektedir. Hangi gorislerin daha fazla desteklendigi ya da ilgi gor-
diigiind anlamak adina favori sayilarina bakildiginda, olumlu gorislerin aldigi
favori orani ile olumsuz goérislerin aldidi favori orani arasindaki farkin daha
belirgin oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Entry ve favori sayilarinin ana kategorilere gére dagilimi

. Favori

Ana Kategori Entry Sayisi Oran Sayisi Oran
Olumsuz 67 31,6 360 19,2
Notr 18 8,5 136 7,3
Olumlu 108 50,9 1163 62,1
Hem Olumlu

Hem Olumsuz 19 9,0 213 11,4
Toplam 212 100,0 1872 100,0

‘Entry’lerin icerigi ayrintili olarak incelendiginde iceriklerin agirlikli olarak,
reklam kampanyasi, markanin aktivist eylemi ve reklamdaki Gnli olmak tzere
¢ temel unsuru odaga aldigi anlasilmaktadir. Calismanin amaci, reklami de-
derlendirmekten ote, marka aktivizmine yoénelik tepkileri degerlendirmek ol-
dugundan, reklam 6zelindeki gorisler yerine, marka aktivizmine ve bu aktivist
durusu besleyen temel unsur olan reklamdaki tinliye yonelik gérisler ayrintili
olarak incelenmis ve bulgular asagida ayri tablolar halinde sunulmustur. Bun-
lar disinda kalan gorisler ise genel olarak reklami begenme ya da begenmeme
biciminde olumlu ve olumsuz gériislerdir. Olumlu gorisler arasinda, az sayida
(8 entry) olmasina ragmen kampanya nedeniyle Griini tercih edecegini belir-
ten yazarlar dikkat cekmistir. Marka aktivizminin satin alma niyetine ya da dav-
ranisina etkisi agisindan bu bulgunun degerli oldugu disiinilmektedir. Buna
karsilik yalnizca bir yazar ise markayi boykot edecegini belirtmistir. Marka ak-
tivizmine yonelik olasi olumsuz tepkilerden biri olan boykotun bu arastirma
ornegdi 6zelinde ortaya ¢cikmadigi gérilmektedir.

Notr olarak kodlanan ‘entry’lerin icerikleri, kampanyaya yonelik ne olumlu
ne olumsuz nitelikte ifadeler ya da kampanyaya yonelik goriislerden 6te diger
yazarlara ve 'entry’lere yanit niteliginde iceriklerdir. Hem olumlu hem olumsuz
olarak kodlanan ‘entry’lerde ise reklam, marka ya da Gnld unsurlarinin bazilari
icin olumlu, digerleri icin olumsuz ifadeler gézlenmistir. Ornegin, reklama ya
da markaya yonelik olumsuz olmasina ragmen, Ebrar Karakurt’a destek iceren
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‘entry’ler s6z konusudur. Ek olarak, gerceklestirilen uygulamayi tiimiyle des-
teklemedigi halde, olumlu yanlarina isaret eden icerikler gézlenmistir.

Tablo 2'de markanin aktivizmine yénelik destek ya da elestiri iceren entry
ve favori sayilari gosterilmektedir. Buna gore, kampanyaya yonelik genel olum-
lu goris egiliminin aksine marka aktivizmi odagindaki tartismada olumsuz go6-
rislerin cogunlukta oldugu goriilmektedir. Favori sayilarina bakildiginda ise
daha az sayida olumlu ‘entry’nin aldigi toplam favorinin, olumsuz ‘entry’lerin
aldigindan daha fazla oldugu anlasilmaktadir. Entry sayisi acisindan azinlikta
olan olumlu goérislerin favori sayisi agisindan Gstiinligid markanin aktivist yak-
lasimina yonelik dolayli bir destek olarak yorumlanabilir. Marka aktivizmi oda-
dindaki iceriklerde notr olarak degerlendirilebilecek goriise rastlanmamistir.

Tablo 2. Marka aktivizmine yénelik gériislerin dagilimi

-~ Favori
Gorus Entry Sayisi Oran Sayisi Oran
Olumsuz 28 51,9 248 32,2
Hem Olumlu
Hem Olumsuz 4 7.4 45 >8
Olumlu 22 40,7 477 61,9
Toplam 54 100,0 770 100,0

Marka aktivizmine yonelik gorisler ayrintili olarak incelendiginde, olumsuz
gorisler icinde ‘popiilizm’ kavraminin 6ne ¢iktigi goriilmektedir. Marka, pop-
list olarak algilanmasinin yani sira, samimiyetsiz oldugu, asil amacinin kar elde
etmek oldugu, Feminizmi ve toplumsal cinsiyet esitligi ile ilgili hassasiyetleri
bu amacla sémirerek duyarli gériinmeye calistidi yoniinde elestirilmektedir.
Marka aktivizmini destekleyen, olumlu gorisler icinde ise markanin cesur dav-
randigi, glcld kadin imajini yansittidi, kliseleri yiktidi, kadinlari destekledigi,
LGBT bireylerin gorinirligine destek oldugu ve farkliliklara saygiyi 6ne ci-
kardigi yoniinde ifadelere rastlanmistir. Az sayida da olsa konuyla ilgili hem
olumlu hem olumsuz goris bildiren yazarlarin ‘entry’lerinde “popiilist, ama
olsun”, “ticari kaygiyla, ama...”, "koti yani da var, ama...” gibi ifadelerin 6ne
ciktigi gorilmektedir.

Tablo 3'te markanin reklam yizi olan Ebrar Karakurt hakkinda olumlu
ve olumsuz goris iceren entry ve favori sayilari gosterilmektedir. Asil odagdi
reklam olmasi beklenen basligin “ebrar karakurt’lu elidor reklami” biciminde
acilmasinin da etkisiyle tiim ‘entry’lerin yaklasik licte birinde (74 entry) reklam-
daki Gnliye odaklanan icerikler oldugu gézlenmistir. Bu ‘entry’lerdeki Gnliye
yonelik gorislerin blylk oranda olumlu oldugu; olumsuz gorislerin, olumlu
olanlarin yaklasik olarak yarisi diizeyinde kaldigi gorilmektedir. Tablo 3'te
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gorilecegi lzere favori sayilari acisindan ortaya cikan sonug entry sayilari ile
benzer sekildedir.

Tablo 3. Reklamdaki (inliiye yonelik gériislerin dagilimi

e . Favori
Gorus Entry Sayisi Oran Sayisi Oran
Olumsuz 24 32,4 203 30,3
Hem Olumlu
Hem Olumsuz 6 8,1 22 3.3
Olumlu 44 59,5 444 66,4
Toplam 74 100,0 669 100,0

Unliye yonelik gérisler ayrintili olarak incelendiginde olumlu gériisler
icinde; “samimi, sempatik, tatli, renkli, farkli, hayat dolu, basarili, 6zgiivenli,
cesur, ornek” gibi sifatlar dikkat cekmektedir. Ek olarak, Ebrar Karakurt'un
reklamda oynamasindan dolayi hosnut oldugunu belirten ve “tam destek” gibi
ifadelerle Gnliyl destekledigini belirten yazarlardan séz edilebilir. Olumsuz
gorisler icinde ise “itici” sifatinin siklikla kullanildigr gézlenmistir. Ek olarak,
reklamda dil ¢ikartmak gibi davranislarini onaylamayan; cinsel yonelimini, hat-
ta ses tonunu dahi elestiren icerikler s6z konusudur. Reklamda oynamasi ile
ilgili olumsuz goérisler arasinda, bunu “para icin” yapmasi, “sirf cinsel kimligi
nedeniyle reklamda oynamasi” ve kendisine “gereksiz yere pozitif ayrimcilik
yapildigi” distincesi 6ne ¢ikmaktadir.

Nitel icerik analiziyle, markanin aktivist cabasinin (duyarlilik ya da duyar
kasma ekseninde) nasil dederlendirildigi ve kampanya ile iliskili olarak giinde-
me gelen tartismada 6ne ¢ikan unsurlarin neler oldugu incelenmistir. Gergek-
lestirilen analiz sonucunda ortaya ¢ikan temalar asagida siralanmis; 6ne ¢ikan
gorisleri somutlastirmak adina ilgili ‘entry’lerden yapilan alintilar? entry nu-
maralari (e...) ile kodlanarak sunulmustur.

Olumlu goriisler
Kaliplarin digina ¢ikma

Markanin aktivist durusuna olumlu yaklasan ve onu destekleyeniceriklerde
one cikan ilk tema ‘Kaliplarin Disina Cikma’ biciminde adlandirilabilir. Bu tema
altindaki ‘entry’lerde, markanin geleneksel toplumsal cinsiyet kaliplarinin disi-

2 Alintilar, okunurlugu ve anlasilirligi engellemesi olasi hatali harf ya da karakter kullanim-
larina iliskin basit dizeltmeler disinda, yazim ve noktalama hatalarina midahale edilmek-
sizin, yazarlarin kendi ifadeleriyle ve sozllk iceriklerinin karakteristigine uygun olarak yal-
nizca kictk harfler kullanilarak verilmistir.

ETKILESIM | 173



Serdar YILDIZ

na ¢ikmasi, ikili cinsiyet sistemi disinda daha kapsayici bir durus sergilemesi ve
klise reklam temsillerinin 6tesinde hareket etmesi takdir edilmekte ve destek-
lenmektedir. ilgili ‘entry’lerde 6ne cikan; “kadin imajinin bilindik, siradan kalip-
larin disina c¢ikartilmasi glizel olmus. bravo elidor ve ebrar!” (e2), “en sevdigim
yoniiise cizilen kaliplarin disina ¢ikabilen kadinlarin temsili.” (e62), “Once taraf
olmak 6nemli ... ‘sampuan reklamlarindaki kadin’ klisesini yikmis.” (e720) gibi
ifadeler bu gorise dair 6rneklerdir. Ek olarak Ebrar Karakurt, reklam filmin-
de basarili sporcu kimligiyle 6ne cikarilmis olsa da Gnli kullanilan reklamlarda
siklikla karsilasildigi gibi, bu kampanyanin da (inlinin 6zel hayati ile iliskilen-
dirilerek degerlendirilmesi s6z konusu olmustur. Marka, kampanya genelinde
kadinlar destekleme ve kadin imajini gliclendirme yoniinde hareket etmekte
olsa da markanin reklam yiz{ nedeniyle kampanya, reklamda LGBT bireylerin
temsili yoniinde de okunmus; bu durum hem olumlu hem olumsuz gorisler
arasinda dikkat cekmistir. Olumlu gorislere “glizel bir hareket ... bazilariniz
istiyor ki escinsel birisi asla hicbir yerde gozlerine gériinmesin hayattan tama-
men silinip gériinmez olsunlar.” (e46) ifadesi 6rnek olabilir. Buna ek olarak,
Ebrar Karakurt'un bir rol model olabilecegi, bu nedenle reklamin farkliliklarin
temsili acisindan degerli oldugu goriisi “bu reklami izleyen bir cocugun veya
gencin, farkli goériinse bile, toplumsal kaliplara uymasa bile diinya capinda bir
sporcu olabilecegini, basarilar kazanabilecegini, televizyonda ve medyada go-
rinir olabilecedini, desteklenecegini hissetmesi benim icin cok daha anlamli
ve degerli.” (e57) ifadesiyle somutlasmaktadir.

Cesaret

Marka aktivizmine yonelik olumlu dederlendirmeler arasinda 6ne ¢ikan bir
diger tema ise ‘Cesaret’ kavrami ile tanimlanabilir. Reklamdaki Gnli hakkinda,
kampanyadan bagimsiz olarak daha 6nce var olan tartismalari g6z 6niinde bu-
lunduran bazi yazarlar, yalnizca Gnld tercihi agisindan dahi markanin cesurca
davrandigini disiinmektedir. Bu goris, “vayyyy elidordaki cesarete bak dedim.
bizim gibi bir Glkede bu kadar dedikodudan sonra bu kizi oynatmak gercekten
iyi cesaret istiyor. ... bir baskaldiri reklam1.” (e775) ve “muktedirin yogun tep-
kisini almis birini reklaminda oynatmak cidden cesurca bir hamledir.” (e25) gibi
ifadelerle karsilik bulmustur. Markanin bu tercihinin “cesaret” olarak deger-
lendirilmesine elestirel bir parantez acan “lilke standartlarina gére (maalesef)
cesur bir reklamdir.” (e 736) gibi ifadelerin yani sira, markalardan bu yénde “ce-
sur” adimlar beklendigi de “markalarin cesur olmasina ihtiyac var tirkiye'de.”
(e80) ve “boyle protest seylere toplumun ihtiyaci var. akilli yapildigi siirece. bu
Ulkede herkes sesini duyuracak, herkesin esit yasam hakki olacak.” (e73) gibi
ifadelerle dikkat cekmektedir.

Markanin duyarliligi

Marka aktivizmine yonelik son olumlu tema ise ‘Markanin Duyarliligr’ bag-
laminda 6ne c¢ikmaktadir. Arastirmanin odaklandigi temel sorulardan birine
yanit niteligindeki goriislerde, markanin kadinlara destegi ve reklamlarindaki

veon

kadin temsillerinin takdir edildigi “elidor sirekli kadinlara destegin, egitimin,
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pozitif ayrimaligin altini ¢iziyor. samimi bulursun bulmazsin bunu yaptigi icin
oncelikle kendilerine tesekkiir ediyorum.” (e37) ve “elidor’un kadinlari bu ka-
dar desteklemesi gururlandiriyor.” (e703) gibi ifadelerle karsilik bulmustur.
Markanin bu yaklasiminda tutarli oldugu disiincesi “elidor'un son yillarda ¢ek-
tigi reklamlar kadin kimligini ve gliciinii ortaya koyan reklamlar zaten.” (e86)
ifadesiyle, hatta bunun ideolojik bir tavir olarak goriilebilecegi ise “elidor'u
ideolojisinden dolayi tebrik ediyorum.” (e754) ifadesiyle dikkat cekmektedir.

Olumsuz Goriisler
Popiilizm

Marka aktivizmine yonelik olumsuz goérisler arasinda one cikan ilk tema
‘Popdllizm’ kavramiyla nitelenebilir. Bu tema altinda 6ne cikan ‘entry’lerde,
markanin glncel bir toplumsal konuyu sahiplenerek bundan ticari bir c¢ikar
elde etmeye calistigi disiincesi “bu da cok kapitalist bi yaklasim gibime ge-
liyor ... popiiler kiltire hitap edecek is yap: hop nemalan” (e69) ve “haksiz-
ca yasanan bir magduriyeti popilizmle paraya ceviren bir sirketin reklamidir.”
(e716) gibi ifadelerle somutlasmaktadir. Ek olarak, s6z konusu davranisi baska
markalarin da yaptigi disinilmekte; “hosumuza giden ne olsa kara sinekler
gibi markalarin Gstiimize Gsismesi bana cok itici geliyor.” (e5) ve “popiilist,
feminist, postmodernist zibilyarlarca reklamdan biri.” (e774) gibi ifadelerden,
markanin benzer yonde hareket eden diger markalarla birlikte degerlendiril-
digi anlasilmaktadir.

Samimiyetsizlik

Marka aktivizmine yonelik olumsuz gorislerin odaklandigi bir diger kav-
ram “Samimiyetsizlik” olarak adlandirilabilir. Bu gériis dogrudan “samimiyet-
ten uzak, yapay ve yapmacik.” (e65) gibi ifadelerle belirgin olmasinin yani sira,
markanin asilamacinin kar elde etmek oldugu disiincesiile birlikte gerekcelen-
dirilerek de dile getirilmistir. “feminizmin ve veganizmin kiresel sermayenin
kullanisli enstriimanlarindan biri oldugu gercedi” (e165) ve “pozitif ayrimcilik
desen o da degil ciinkl ucunda kazancg var.” (e150) ifadeleri bu goriise 6rnek
gosterilebilir. Markanin samimiyetsiz olarak algilanmasi, arkasindaki kurumsal
markayla ve markanin gecmiste yaptigi faaliyetlerle yapilan iliskilendirmeden
de kaynaklanmaktadir. “boyle bir reklami Gnilever gibi 100 milyarlarca dolarlik
bir firmanin yapmasi bana hi¢ samimi gelmiyor.” (e784) ve “kadini metalastir-
digi ve siniflandirdidi icin bazi kesimlerce elestirilen giizellik yarismalarinin da
(bkz: miss turkey) yilardir ana sponsorlugunu yapan bir markadir ayni zamanda
elidor.” (e725) ifadeleri bu yaklasimi net bicimde ortaya koymaktadir.

Duyar kasma

Marka aktivizmine yonelik olumlu goérislerden ‘Markanin Duyarliigl’ gibi
bir tema ortaya ¢ikmis olsa da olumsuz gorisler tam tersi yonde ‘Duyar Kasma'
olarak tanimlanabilecek bir temaya isaret etmektedir. Sosyal medya argosu
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olarak da dederlendirilebilecek olan bu popiiler kavrama olumsuz goriis bil-
diren ‘entry’lerde rastlanmistir. “icerik olarak ¢op (lgbt, feminizm duyan). ...
sirf duyar kasarak bugiin binlerce kisiye “pembis ebrar sampuani” diye satin
aldiracak GirinGi.” (e757) ya da “gereksiz duyarlar da azalarak biter.” (e727) gibi
ifadeler s6z konusu kavrami kullanan, bu temayla iliskili 6rneklerdir. Bazi ya-
zarlar ise “rainbow marketing” ve “pink washing” gibi kavramlari kullanarak
hem mevcut kampanyayi hem benzer diger uygulamalari elestirmislerdir. Kar
amacli ticari kurumlar olan markalarin toplum yararina gériinen uygulamala-
rini duyarlilik degil, duyar kasma olarak tarif eden gorisler, “su kapitalizmin
rainbow marketinginden de midem bulanmiyor dedgil hani. ... amerika’da bi-
yik sirketlerin black lives matter diyip de cin'e gidince taiwanese lives matter
diyememesi ya da diinyada lgbt reklamlar yaparken satislar diismesin diye
arabistan’da falan hic seslerini cikarmamalari...” (e32) ve “baslik altinda birisi
rainbow marketing demis: ben de pink washing kavramiyla el arttirayim. ...
sermaye tikandigi sektorlerde kamu spotlariyla alan acar.” (e26) ifadeleriyle
somutlasmaktadir.

Hem olumlu hem olumsuz gériisler
“Popiilist ve kdr amagli ama gerekli”

Son olarak, marka aktivizmine yonelik hem olumlu hem olumsuz gords ice-
ren ‘entry’ler incelendiginde ‘Popiilist ve Kar Amacli ama Gerekli' olarak ad-
landirilabilecek bir tema ortaya ¢ikmaktadir. Reklami ve markanin yaklasimini
temelde elestirmekle birlikte toplum icin gerekli ve yararli olabilecegine isaret
eden gorislere su ifadeler 6rnek verilebilir:

Igbti+ kiltirin toplumda daha gérinir olmasi ve genis kitleler tarafindan destekgi
bulmasinin markalar tarafindan somirildigind disiindyorum. ... bana samimi gel-
miyor. ... gelelim tirkiye ve elidor reklamina. tirkiye icin desteklenmesi gerektigini
diisiiniiyorum bdyle islerin. ¢inki biz lgbti+ bireyleri ve kiiltiriini red ediyoruz.
toplum homofobik dolu. ... boyle isleri televizyonlarda goriince seviniyorum acik-
casl. (e83);

gercekten benimsedikleri icin mi, bu isin ekmegini yemek icin mi yapiyorlar bu rek-
lamlari? ama zihin olarak bu konularda o kadar kéti bir yerdeyiz ki buna bile ihtiya-
amizin oldugunu gorldyorum, bu bile iyi geliyor bize. oh be dislamadi diye seviniyo-
ruz. keske sadece normal gelse. (e41)

Ek olarak, her ne kadar popiilist ve kar amacli eylemler olarak goriilse
de ortaya cikaracadi olasi fayda acisindan kampanyayi destekleyen gérisler;
“evet poplilizmi ¢cok kullaniyorlar ama bazi kesimin de bu sekilde kafasina vur-
mak gerekiyor gercekleri.” (e70) ve “her ne kadar ticari kaygiyla yapilmis olsa
da 6vgiiyi hak eden reklam” (e15) gibi ifadelerle karsilik bulmustur.

Karsit goriisler

Gerek markaya, reklama ve reklamdaki Gnldye yonelik yorumlarda gerek
marka aktivizmi odagindaki tartismada gozlenen birbirine taban tabana zit go-
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risler, bazi ‘entry’lerde karsit goristekilere yonelik 6tekilestirici ifadeleri de
aciga cikarmistir. Kampanya ile iliskili olarak glindeme gelen tartismanin mar-
ka, reklam ve inli odaginin yani sira siyasal bir zeminde de siirdig, toplumsal
kutuplasmanin kampanya 6zelindeki tartismada gorinir hale geldigi belirti-
lebilir. Otekilestirici ve kutuplastirici dile agirlikli olarak kampanyaya yénelik
gorisleri olumlu olan yazarlarin ‘entry’lerinde rastlanmis olsa da bu durum her
iki taraftaki yazarlar acisindan gecerlidir.

Olumsuz goriisler

Olumsuz gorise sahip yazarlarin ‘entry’lerinde az sayida da olsa kampan-
yayl destekleyenlere yonelik olarak; “cakma aydin, suursuz, yozlastirici” gibi
ifadeler kullanildigi gorilmistir. S6z konusu séyleme; “bu Glkenin cakma ay-
dinini seviyorum ya. 6nlerine parlak bir obje tutuyorsun. kedi gibi hoplamaya
ziplamaya basliyorlar.” (e721), “sampuan reklami ile yobazligin ne alakasi var
... kapitalist diizenin suursuz insanlarl” (e768), “escinsellerle isidcilerin farki
yok ikisi de diinyayi yozlastiriyor.” (e785) ifadeleri 6rnek verilebilir.

Olumlu goriisler

Olumlu goriise sahip yazarlarin ‘entry’lerinde ise karsit goriisteki yazar-
lara ve onlarin temsil ettigini distndiikleri toplumsal kesime yonelik olarak;
“malum kesim, yobaz, homofobik” gibi ifadeler kullanildigi gériilmiistir. ilgili
‘entry’lerde, reklamin karsit goristekilere yonelik bir “cevap”, hatta “tokat”
niteliginde oldugu yorumlari yapilmistir. S6z konusu séyleme; “malum kesi-
min suratina tokat gibi carpmaktadir” (e7), “bazi kesimin de bu sekilde kafa-
sina vurmak gerekiyor gercekleri” (e70), “malum kesime kapak gibi bir cevap”
(e94), "malum kesimin gbéziine goziine sokmasi iyi bir sey” (e771) gibi ifadeler
ornek verilebilir. Ek olarak, reklamda verilen mesajlarin ve markanin aktivist
durusunun karsit goristekileri “cildirttigi” ya da daha amiyane bir tabirle “ku-
durttugu” disiincesi, yine so6z konusu otekilestirici sdylemle ortaya ¢ikmistir.
“yobazlari ¢ildirtiyor” (e7717), “yobazlar bu reklami izlerken kudurabilir” (e79),
“aglasaniz da, kudursaniz da, cok giizel, cok yerinde olmus reklamdir” (e39),
“bu ezikler sekiiler her seye burunlarini sokmasa olmaz ... kudurun reklam gi-
zel” (e56) gibi ifadeler s6z konusu soyleme 6rnek verilebilir. Son olarak, “ho-
mofobik” ifadesinin ise cogunlukla reklami begenmeyenlere yonelik olarak,
benzer Gslupla kullanildigi anlasilmaktadir. Bu durum, “genel olarak homofo-
biklerin begenmedigi reklam” (e63), “begenmeyen homofobiktir” (e724), “sen
bir homofobiksin ve tedavi olman gerekiyor” (€97) ve “homofobiklerin kudur-
dugu basarili reklam” (e740) gibi ifadelerle dikkat cekmektedir. Ozetle, top-
lumsal ve siyasal baglamda iki kutuplu bir tartismaya doniisen diyalogun her
iki tarafinda bulunan bireylerin 6tekilestirici ve kutuplasmayi arttirici ifadelere
basvurdugu séylenebilir.

ETKILESIM | 177



Serdar YILDIZ

Sonug

Bu calismada, marka aktivizmine yonelik tepkiler, kullanici icerikleri (izerinden
degerlendirilmistir. Veri kaynagi olarak, Tirkiye'deki ilk ve en popller katilimci
sozlik uygulamasi olan Eksi Sozliik tercih edilmis; aktivizme konu kampanya
hakkinda acgilan basliktaki icerikler incelenmistir. Sozlik, forum vb. kullanici
iceriklerini incelemek pazarlama ve reklamcilik sektérl arastirmalarinda sik-
likla basvurulan bir yontemdir. Calismada, benzer yaklasimdan hareketle, sis-
tematik ve bilimsel arastirma metodolojisine uygun bicimde arastirma sorulari
yanitlanmaya calisilmis, bu sayede hem akademik hem uygulama alanina do6-
ndk cikarimlar sunmak amaclanmistir.

Calismaya konu olan Elidor markasinin, Tirkiye kadin milli voleybol takimi
oyuncusu Ebrar Karakurt'u marka yizi olarak kullandigi #DedimOlabilir kam-
panyasl, marka aktivizmi baglaminin yani sira bir femvertising uygulamasi ola-
rak degerlendirilmektedir (Ko¢ ve Tor-Kadioglu, 2021). Femvertising uygulama-
larinin agizdan agiza iletisimi baslatma ve viral olarak yayilma potansiyelinin
yiksek oldugu bilinmektedir (Akestam vd. 2017: 795). Bu calismaya konu uygu-
lama da femvertising iceriginin yani sira, denk geldigi toplumsal ve siyasal giin-
dem nedeniyle cokca tartisilmis ve kullanici iceriklerine konu olmustur. GindG-
miz tiketicilerinin, diger tiketicilerin davranislarini ve markalarin karar alma
sireglerini etkileyebilen aktif medya kullanicilari (Fader ve Viner, 2012: 369) ol-
dugu disinildiginde s6z konusu icerik degerli bir bilgi kaynagi olarak deger-
lendirilmektedir. Bu noktada bulgular hem marka aktivizmi hem femvertising
uygulamalarina yonelik tepkileri anlamlandirmak adina 6nem arz etmektedir.

Arastirmada kampanyaya yonelik gorislerin genel egilimini belirlemek
Gzere gerceklestirilen analiz sonucunda markaya, kampanyaya ve Unliye yo-
nelik gorislerin genel anlamda olumlu oldugu goézlenmistir. Olumlu goérisler
arasinda, az sayida da olsa, 6nceki arastirma bulgularini (Drake, 2017) destek-
ler nitelikte, marka aktivizminin satin alma davranisina yol acabilecedine dair
ifadeler dikkat ¢ekmistir. OlasI olumsuz tepkiler arasinda beklenen boykot
davranisinin (Shetty vd. 2019: 172) ise yalnizca bir ‘entry’'de tespit edildigi ve
bu 6rnek 6zelinde s6z konusu olmadigi belirtilebilir. Olumlu ve olumsuz entry
sayilarinin yani sira, fFavori sayilari da genel egilimi anlamak adina incelenmistir.
Favori sayilari Gzerinden net bir yargiya varmanin tartismaya acik olacagini not
etmekle birlikte, genel olarak olumlu goriislerin daha fazla destek buldugu ya
dailgi gordiigi sonucuna ulasilabilir.

Markanin aktivizmini odaga alan gorisler incelendiginde ise genel egilimin
aksine olumsuz gorislerin olumlulardan fazla oldugu anlasilmistir. Marka akti-
vizmine yonelik tepkiler agisindan 6nemli ve dikkat ¢ekici olan bu durum ayrica
tartismaya deder gorinmektedir. Shetty vd. (2019) millennials olarak da adlan-
dinlan Y kusagina mensup (1980-2000 arasi dogumlu) bireylerin marka akti-
vizmine yonelik algilarini incelemislerdir. S6z konusu ¢alismanin érneklemi ile
bu arastirma arasinda bir benzerlik kurulabilir. Her ne kadar incelenen icerik-
leri yazanlarin kimlikleri ve demografik bilgileri bilinmese de genel olarak Eksi
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Sozliik yazarlar arasinda Y kusadi bireylerin yogun oldugu disiiniilmektedir.
Shetty ve digerlerine (2019: 164) gore Y kusagi, 6nceki kusaklarin aksine rek-
lam kirliligine daha fazla maruz kalmis, markalarin pazarlama iletisimi caba-
larina karsi daha bilgili ve farkindaligi yiksek bireylerden olusmaktadir. Bu
nedenle markalarin mesajlarini daha elestirel ve rasyonel bir yaklasimla de-
derlendirebilmekte; aldatici bulduklari iceriklere karsi ¢cikmaktadirlar.

Marka aktivizmine yonelik olumsuz gorisler; markanin popiilist ve sami-
miyetsiz davrandigina, feminizmi ve toplumsal cinsiyet esitligi ile ilgili hassa-
siyetleri daha fazla kar elde etmek icin kullandigina ve eylemlerinin duyarlilik
olarak degil, duyar kasma olarak degerlendirildigine isaret etmektedir. Kadin
hareketinin reklamlar araciligiyla popilerlestirilerek icinin bosaltildigina yo6-
nelik algilara 6nceki calismalarda (Bozbay vd. 2019: 186) rastlanmistir. Marka
aktivizmini destekleyen, olumlu gérisler icinde ise markanin cesur davrandig,
reklamlardaki kaliplasmis kadin imajini yiktigi, kadinlarin ve LGBT bireylerin
olumlu temsillerle gorinirligine destek oldugu ve farkliliklara saygiyr 6ne
cikardigiyoninde ifadeler dikkat cekmistir. Kullanicr iceriklerinde 6ne ¢ikan bu
ifadelerin femvertising tanimlariyla (Akestam vd. 2017: 795; Kapoor ve Munjal,
2019: 140) uyumlu oldugu gorilmektedir.

Markanin kampanya icin Ebrar Karakurt'u tercih etmesi, buna bagli olarak
marka aktivizminin reklamdaki Ginlinin imaji ve durusu izerinden sekillenme-
si, tipki Nike'in Coelin Kaepernick'i marka yiizi olarak kullanmasinda oldugu
gibi (Manfredi-Sanchez, 2019: 344) markay! ve kampanyay! siyasal alanla ya-
kindan iliskili hale getirmistir. Kampanyanin farkli kesimlerden farkli tepkiler
almasi bu durumla iliskilidir. Kampanya icerisinde kapladigi yerin 6nemi goz
onldnde bulundurularak, arastirmada reklamdaki Gnliye yonelik gorisler de
incelenmistir. Sonu¢ olarak, diger tiim unsurlar arasinda en yiiksek diizeyde
olumlu gorisin reklamdaki Gnliye yonelik oldugu anlasilmistir. Bu bulgunun,
markanin Gnli secimindeki dogru karari olarak okunabilecegi, ancak bu deger-
lendirmeyi yaparken mevcut arastirmanin sinirliligini géz éniinde bulundur-
mak gerektigi belirtilmelidir.

Calismada, nitel arastirma yaklasimiyla, markanin aktivist cabasinin nasil
degderlendirildigi ve kampanya ileiliskili olarak glindeme gelen tartismada 6ne
cikan unsurlarin neler olduguna odaklanilmistir. Genel olarak bakildiginda,
markanin aktivist cabasini destekleyenler kadar elestirenlerin de olmasi mar-
ka aktivizmi acisindan beklenen bir durumdur (Manfredi-Sanchez, 2019; Aydin-
lioglu ve Susur, 2021). Dahasi bu calismada, ayni olgu hakkinda taban tabana
zit gorisler oldugu dikkat cekmektedir. Bu durum, daha derinlemesine bir sor-
gulamayi gerektirmekle birlikte ‘Eksi Sozliik'in homojen olmayan bir web top-
lulugu olmasi ve herhangi bir sinifi, ideolojiyi ya da grubu temsil etmemesiyle
(Dogu vd. 2009: 13) de iliskilidir.

Olumlu gorislerde markanin toplumsal cinsiyet esitligi konusundaki tavri,
duyarliigi ve bunu sirdirmekteki tutarliigr takdir edilmektedir. S6z konusu
tutarlilik algisi, markanin eylemlerinin otantik marka aktivizmi (Vredenburg
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vd. 2020) olarak dederlendirildigi seklinde yorumlanabilir. Olumsuz gorisler-
de 6ne cikan popiilizm, samimiyetsizlik ve duyar kasma temalari ise markalarin
asil amaclarinin daha fazla kar etmek oldugunu disiinen tiiketicilerin siiphe-
ci yaklasimlari (Aydinlioglu ve Susur, 2021: 851) ile aciklanabilir. S6z konusu
tliketiciler markanin toplumsal cinsiyet esitligi konusundaki durusunu duyar-
lilk olarak dedil, ticari cikar icin yapilan duyar kasma girisimi (Vredenburg vd.
2020) olarak degerlendirmektedir. ilgili kullanici gériisleri arasinda, literatiir-
de 6ne cikan pinkwashing (Blackmer, 2019) gibi kavramlara atif yapildigi da
gorilmistar.

Marka aktivizmi uygulamalarinin yayginlasiyor olmasi giinimiz tiketici-
lerinin markalardan toplumsal ve siyasal konularda tavir almalar yoniindeki
beklentileriyle iliskilendirilmektedir (Vredenburg vd. 2020: 444). Bu durum,
nitel analizde 6ne c¢ikan ‘Cesaret’ temasi altinda goriindr olmustur. Tiketici-
ler, markalardan toplumsal konularda aksiyon almalarini, gerektiginde siyasal
cesur adimlar atmalarini beklemektedir. Markalarin gicli kiltirel aktorler
olmalari ve edgitici roller Gstlenmeleri (Moorman 2020: 390) marka aktivizmi
eylemlerini de sekillendirmektedir. Buna gore, markalardan kiiltirel degisi-
min bir parcasi olmalari ya da tiketicilere yeni fikirler ve davranis degisikligi
onerileri sunarak toplumsal doniisiime katki sunmalari beklenmektedir. Bu ¢a-
lismada Elidor'un kampanyasinin desteklenmesi ya da elestirilmesinin altinda
yatan neden markanin kiltirel bir aktor olmasiyla ilgilidir. S6z konusu kiiltirel
degisimi destekleyenler ve buna karsi olanlarin farkli goérisleri bu kapsamda
dederlendirilebilir.

Marka aktivizmi, markanin toplumsal konularda belirli bir durus sergileme-
sini gerektirmektedir. Ancak, markanin sahiplendigi durus, toplumdaki tiim bi-
reyleri mutlu etmeyebilecektir. Markanin aktivist durusuna karsit goriste olan
tlketiciler, reklama ve markaya yonelik olumsuz tutum ve davranislar sergile-
yebilecektir (Aydinlioglu ve Susur, 2021: 851). Ornegin, gécmenlik konusunda
yodun tartismalarin yasandigi bir donemde Starbucks'in Suriyeli gé¢menleri
istihdam edecedini aciklamasi bazi tiiketicilerden olumsuz tepkiler alinmasina
yolacmistir (Cetinkaya ve Dondurucu, 2022: 79). Benzer sekilde, Manfredi-San-
chez'in (2019: 344) verdigi Nike 6rneginde, markanin irkcilik karsiti durusu top-
lumun bazi kesimlerinden destek goériirken, karsit goriisten tiiketicilerin tepki-
sini cekmistir. Bu calismada ele alinan Elidor 6rneginde de benzer bir durumun
soz konusu oldugu anlasilmaktadir. Markanin sahiplendigi konunun kullanicilar
arasindaki tartismada siyasal alana cekilmesi ya da zaten bir bicimde siyasal
alanla iliskili olmasi, markayi toplumsal kutuplasmanin gériinir oldugu bir tar-
tismanin ortasinda birakmistir. Bu 6rnekte Elidor'un Ebrar Karakurt'u reklam
yiiz( olarak kullanmasinin, kadin hareketinin yani sira, LGBT temsili acisindan
da farkli bir tartismaya denk geldigi gorilmektedir. Arastirma bulgularinda su-
nulan, reklama ya da markaya yonelik tepkilerin bir kismi bu tartisma ile birlik-
te dederlendirildiginde daha dogru anlamlandirilabilecektir.

Olumlu ve olumsuz gorisler arasindaki ucurum ve karsit goristekilere
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yonelik 6tekilestirici ifadeler, yalnizca markaya, kampanyaya ya da (nliye yo-
nelik tepkilerin karsiligi degil, ayni zamanda mevcut toplumsal kutuplasmanin
da yansimasi olarak degerlendirilebilir. Kampanyayi destekleyenlerin “cakma
aydin, suursuz, yozlastiric”, elestirenlerin ise “malum kesim, yobaz, homo-
fobik” olarak nitelenmeleri arastirmaya konu kampanyanin ve marka aktiviz-
minin 6tesinde bir tartismaya isaret etmektedir. Bununla birlikte s6z konusu
tartismanin markaya yansimasi kacinilmaz goériinmektedir. Boylesi durumlar-
da markanin durusunun net olmasi ve alacagi kararlar 6nem arz etmektedir.
Moorman’a (2020: 389) gore, markanin toplumsal konularda kendini belirli bir
tarafta konumlandirmasi gerekebilir. Yakin dénemde gerceklesmis 6rneklerde
bazi markalarin tepkilere gore tavir degistirirken bazilarinin mevcut durusla-
rini koruduklari gorilmistir (Aydinlioglu ve Susur, 2021). Marka aktivizminin
yol acacagi olumsuz tepkiler kimi zaman boykota ya da daha biyiik krizlere
déniisebilecek ve markanin geri adim atmasi gerekebilecektir. Ote yandan geri
adim attiginda markanin, aktivizmi destekleyen mevcut kitlesini kaybetmesi
de s6z konusu olabilmektedir. Cetinkaya ve Dondurucu'ya (2022: 97) gore,
“Tirkiye'deki sosyal ve siyasal iklim, markalarin aktivist hareketler icinde yer
almalarini giiclestirmektedir”. Arastirmaya konu olan Elidor 6rnegi (izerinden
ortaya ciktigi gozlenen tartisma bu kaygiy1 dogrular niteliktedir.

Marka ve tiketici arasinda, dedgerler baglaminda olusmasi muhtemel ide-
olojik uyumsuzluk marka aktivizmi eylemlerinden kaynaklanabilmektedir. S6z
konusu uyumsuzluk, olasi olumsuz sonucglarindan biri olan marka nefretine
neden olabilecektir (Hegner vd. 2017: 16). Bu arastirma sonucunda ortaya
koyulan bulgular, marka aktivizminin, genel olarak olumlu goriinen tepkilerin
yani sira, bazi tiiketiciler Gzerinde olumsuz etkiler yarattigini géstermektedir.
S6z konusu olumsuz etkiler arasinda marka nefreti ile iliskilendirilen “olumsuz
adizdan agiza iletisim” (Hegner vd. 2017: 17) tepkisi bu 6rnek 6zelinde de g6z-
lenmistir.

Yiicel ve Arik (2020: 166) kamusal tartismalari etkilemek isteyen cevrelerin
katiimai sozliklerde etkinlik gosterebildigini ve kendi ¢ikarlarina hizmet eden
iceriklerle kamuoyunu yoénlendirebileceklerini belirtmislerdir. Gerek siyasal
gerek ticari amacli girisimler sozliik yazarlari ya da iletisim ajanslari araciligiyla
planladiklari mesajlari dolasima sokabilmektedir. Dijital katilimcr sozliiklerde
yer alan icerikler degerlendirilirken bu durumun dikkate alinmasi gerekmek-
tedir. Bu calismada, s6z konusu duruma kanit ya da isaret olarak kabul edile-
bilecek bir veri mevcut olmamakla birlikte, bulgularin bu durum géz 6niinde
bulundurularak okunmasi gerekebilir. Kullanici icerikleri araciligiyla olusan tar-
tismalarin seyri sosyal ag analizi gibi yontemlerle ya da icerik treticileri ve rek-
lamcilik endiistrisi uygulamacilarina yonelik arastirmalarla incelenebilecektir.

Bu calisma, femvertising baglaminda ve tek bir markanin gerceklestirdigi
aktivizm kampanyasi 6zelinde gerceklestirilmistir. iklim degisikligi, gdcmenler,
azinliklar gibi farkli konularda ve farkli markalar tarafindan gerceklestirilmis
aktivizm uygulamalarina yonelik tepkiler yeni arastirmalarin konusu olabilir.
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Katiima sézlikler disinda farkli sosyal medya platformlari Gizerinde marka
aktivizmine yonelik olarak gelisen tepkileri incelemek gerek akademik alana
gerek uygulamaya déniik onemli katkilar sunabilecektir.
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This paper conceptually discusses how Metaverse world exists as a space through
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cept of self and the perception of human will be transformed and changed in
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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
0z

Bu calismada Metaverse diinyasinin Michel Foucault'nun heterotopya kav-
rami Uzerinden bir mekan olarak nasil var oldugu ve bu varolusta kendilige
iliskin anlayisin, toplumsallik, ortaklik, 6limsuzlik, bitindn bir parcasi olma
ve 0zglr iradenin yitimi temelinde yeniden nasil kurgulanabilecegdi kavramsal
olarak tartisilmaktadir. Foucault’nun, heterotopyalarin ayna 6rneginde “ger-
cek disi, sanal bir alan” olarak tiyatroyu ve sinema Gzerinden tanimladigi yanil-
samaya, “Metaverse” ornegdi de eklenebilir. Metaverse de farkli disiincelere,
farkli yasamlara sahip kisileri ayni anda ve zamanda bulusturma potansiyeline
sahiptir. Bu potansiyel birbirleriyle iliskisi olmayan ve normal durumlarda bir
araya gelemeyecek bircok mekanin tek bir mekanda bir araya gelmesi ile ilgili-
dir. Ayrica tek bir mekanin icinde bircok zaman ve mekani barindirabildigi gibi
yaratilan heterokroniile hem mekan icinde yasayabilmeyi hem de kendisinden
soyutlanabilmeye imkan tanir, yasanilan zamandan baska bir zamana gitmeyi
de saglar. Fakat bu imkan, tipki heterotopyalarin besinci ilkesinde oldugu gibi,
belirli kurallara tabidir ve bu kurallar 6nceden belirlenmistir. Tim bu benze-
simler Gzerinden Metaverse diinyasinin bir heterotopya oldugu kabuli ile bu
mekanda kendilik deneyiminin sekillenmesinin, sunumunun, kendilik ile ilgili
alginin genellikten 6zellige, kamusalliktan bireysellige, toplumun herhangi bir
parcasi olmaktan, kendi 6zgiir iradesi olan otonom bir varliga, dogru bir hare-
keti olup olmadigi anlasilmaya calisilmistir. Anlam kesfi yapilan bu ¢alismada,
Metaverse diinyasinda kendilik kavraminin ve insana dair alginin nasil donisip
degisecedine iliskin cerceve hermeneutik yontemle cizilmistir.
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Introduction

“The present epoch will perhaps be above all the epoch of space.

We are in the epoch of simultaneity: we are in the epoch of juxtaposition,
the epoch of the near and far, of the side-by-side, of the dispersed.

We are at a moment, | believe,

when our experience of the world is less that

of a long life developing through time than that of a network that

”q

connects points and intersects with its own skein”.

Humans realize their own being when they encounter with others. Humans
need a name because of the other’s presence. Therefore, to create a human
self, to realize the presentation of self, s/he needs to interact and relate with
others. Individuality exists as a result of one’s own mind processes, the data
s/he gathered from the outside world and the properties s/he has mentally
and physically. Humans connect to the real world by the sense organs, in other
words by their bodies. We perceive and evaluate others with our body as well.
Body is the only field where the self manifests tangibly. The more sense data
a human has, its perception of reality will be as close to the real world and it
will configure the presentation of self, bound to this reality.

When we look at the matter in a historical context, we can see the evolu-
tion of the perception of self from common to private, from public sphere to
individual understanding - from being a part of society to an autonomous be-
ing with a free will. At this point it is helpful to ask this question: Considering
our sense of self evolved in such a way, how will it evolve in the future? Some
theoreticians state that with virtual realities, souls will be liberated from the
body and have endless freedom (Pesce, 1995). William Gibson's novel, Neuro-
mancer, discussed the concept of virtual reality First in the literature field and
it defined body as a meat prison where the soulis incarcerated (Gibson, 2016).

The understanding of self is one of the important topics in philosophy
since Descartes. When we take a short look at history, we see that in the past
this understanding was general, societal and deterministic. In the modern era
and our current times, the self, broke free of its societal and general chains
and understood the concepts of individuality, interiority and uniqueness. As
aresult, “I” refers to a “subject” which is unique, different and with the ability
to make free choices.?

' This quotation, entitled “Des Espace Autres,” and published by the French journal
Architecture/Mouvement/Continuité in October, 1984, was the basis of a lecture given by
Michel Foucaultin March 1967. Although not reviewed for publication by the author and
thus not part of the official corpus of his work, the manuscript was released into the pub-
lic domain for an exhibition in Berlin shortly before Michel Foucault’s death. Translated
from the French by Jay Miskowiec.

2 In this article, self is used synonymously with “I” in the sense that it refers to the self-
aware individual being, that is, to the first person. The subject, on the other hand, gener-
ally means the being or agent who perceives, observes and has self-awareness. The self
is a reference that the subject makes to himself.
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The concept of “subject” is a central problem within the history of philoso-
phy but within modern philosophy the honor of discussing “subject” and iden-
tifying it with “consciousness” is given to Immanuel Kant (Balibar, 1996: 6).
However, it should be stated that Kant only renamed what Descartes, founder
of modern philosophy, identified with “self” and “consciousness”. Descartes is
the first philosopher who put the subject with a consciousness to the center of
the philosophical thought (Mark, 2013: 510-525). Although Foucault is some-
times referred to as an “anti-subjectivist” who is claimed to refuse to acknowl-
edge the subject, this generalization is wrong. Foucault never dismissed the
existence of the subject. Contrary to this generalization, closer to his death he
himself expressed that his work is all about the problem of subject and when
we look at his works from the first to last, we see that he is talking about
subjectivity often (Foucault, 1984: 352). The core of Foucault's work can be
summed as thus: First is the historical ontology of our self, constructed with
the Facts produced by science and as self as a subject of knowledge. Second
is the historical ontology of self in the relation to the spheres of power that
we construct ourselves as subjects acting on others, or as objects of sets of
actions acting on our actions. Third is the historical ontology of self in relation
to ethics when we construct ourselves as moral agents.

According to Foucault, an experience is included in a field that is reflected
upon by being problematized for economical or political reasons at a given
moment in history. Scientific knowledge is produced based on experience
and as a result, experience is transformed to an identity with boundaries. The
boundaries of normal and abnormal in relation to this experience and the nor-
mativity is detected with various apparatuses (Alcoff, 2013: 207-225). By this
activity, human existence is defined by the hegemon and thus becomes sub-
jectified. For Foucault, subjectification works by adding impulse-pleasure-de-
sire trifecta in practice. His recommendation for resisting these subjectifica-
tion methods is the technologies of self and cultivation of self which he took
from Ancient Greece.

Foucault thinks investigating the practices of self is important for the res-
olution of the thing we identify as a subject. He studied the relations a per-
son creates with himself and methods of these relations to see how a person
creates and accepts himself as a subject (Foucault, 2007: 124). This effort to
explain is not only to make a historical ontology of the self, but also to exam-
ine the truth games' relationship with the self and the constitution of the sub-
ject in the context of a subjective experience. In Foucault’s work, we can see
four dimensions of the relationship with the self which makes it possible for
a person to construct himself as the moral agent of his own actions. The Ffirst
dimension of this relationship with the self is the attitude of the self-regard-
ing moral behavior, which Foucault uses the term ethical substance, which
is referred to as intentions by Kant. Second dimension is the recognition of
moral obligations imposed on humans are created by other people (Foucault,
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2014a: 206). This is the mode of subjection in Foucault's words. Third dimen-
sion is about the tools people use to transform themselves to become normal
subjects. Fourth and final dimension is the aims people discern when they are
making a moral act. Clearly, different aims will require different techniques of
self (Foucault, 2014a: 207).

To understand Foucault's term of subjectivity, his analysis of techniques of
domination should be balanced with his analysis of the techniques of the self
(McNay, 1994: 134). Therefore, in Foucault’s work, we should put technologies
of subjectivity and the technologies of the self in balance and the techniques
of self should be seen as a resistance against the technologies of subjectivi-
ty, as a possibility of freedom. Foucault made the idea of “design your life as
an artwork” central in his later works. For Foucault, “a subject is not a static
reality; it is a historical, cultural and linguistic construct or fiction created by
speaking, acting and thinking” (Foucault, 2007: 16).

Foucault’s construction of subjective experience process is a model of
process creating the subject, its formula, therefore modern subject and post-
modern subject are created in this way. Before modernity, subject was con-
structed by the hegemon with stricter rules, with discipline and punishment.
Foucault’s model of subject creation shows us a model created with the com-
ing of modernity. Thus, to create a different truth game or to design ourselves
in a different truth game, we may need to position ourselves in a different
truth game that is given to us. In addition to that, to realize this goal a person
may need to decontaminate himself from each device the given truth game
offers and cleans his normal life from the effects of these devices. This is only
possible by what Foucault calls “limit-attitude”. For him “limit-attitude” is “the
difficult interaction” between what is given as ‘truth’ as of now in history, or
the boundaries set by our identity and the effort to change these boundaries
(Keskin, 2002: 15). In other words, it is the attempt to understand and investi-
gate every kind of reality that is imposed upon us as a universal rule as a his-
torical construct. For Foucault, the attempt itself is a philosophical act. There-
fore, designing yourself as an artwork begins with this attempt.

Foucault states that Western philosophical tradition is fed from the ten-
sion of knowledge of self (gnothi seauton) and the anxiety of self (epimeleia
heutou) and the tradition started from the figure of Socrates and the injunc-
tion of “know thyself” formulated around his thought. This made the knowl-
edge of self, primary amongst other knowledge (Foucault, 2015: xv). However,
it is doubtful that this approach regarding us will stay the same in the future.
Scientific and technological advances affect people and their worlds so radi-
cally that it is not possible to say that the understanding of self will stay the
same. The possibilities of artificial intelligence, Metaverse and other concepts
suggest us that the understanding of self will change a lot.
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Framing and Understanding Metaverse

Although there is no agreed-upon definition for Metaverse as a fictional uni-
verse, there are many definitions made by individuals, companies and manag-
ers. It may seem unfortunate that Metaverse cannot be defined with a short
paragraph, but this is also fascinating. This is like explaining the 1980s when
we saw the internet for the first time. It was enough for people to imagine the
future, but it was not enough for knowing what will happen. For this reason,
the term Metaverse is “ambiguous, superfluous and different people still use
and define it in different ways” (Christian, 2022).

The term Metaverse was used in Neal Stephenson'’s science fiction nov-
el Snow Crash which was published in 1992. It became relevant and popular
when Facebook changed its name to Meta in 2021. It is an amalgamation of
“Meta”, meaning beyond and universe; creating a meaning that it is a beyond
universe. It is a 3D virtual reality where people exist via virtual reality tools
and avatars. Metaverse initially made its debut with the release of “Second
Life"” but beyond the gaming world it exists as a new place of socialization for
people as a virtual version of the physical world (Duan et al, 2021: 153, Ko et
al, 2021: 331, Lee et al, 2021: 72, Seok, 2021: 13).

Within Metaverse, users can not only trade and do shopping with crypto-
currencies and non-fungible tokens (NFT) but also purchase houses and lands,
go to movies, concerts and cafes, travel and see not just the places on our
planet but in the galaxy, become social, go to school, go to work. In other
words, it is an archipelago of 3D virtual worlds where they can experience
what they are already experiencing in the real world with their avatars in a
continuous fashion (Chiu, 2021). In the “Into the metaverse” report by Hen-
ri Calandra and Jiawei Chiu, which focuses on human interaction, Alexander
Fernandez, CEO of Streamline Media Group, described the Metaverse as “the
place where your physical personality and digital personality become a unified
reality”. (Calandra and Chiu, 2021: 17). For Grider, “Metaverse is an archipela-
go of interconnected and experiential 3D virtual worlds encompassing digital
and physical worlds, permanent, allowing real time socialization of people to
create a user-based internet economy” (2021: 2). Lee et al (2021: 5) state that
Metaverse consists of two components: “Augmented Reality technologies
and virtual economies, and Metaverse ecosystem created by social accept-
ance and trust”. Duan et al (2021: 155) state that Metaverse has three layers
consisting of “technological infrastructure, user experience, digital twinning,
content creation interface intersecting with virtual worlds consisting of digi-
tal content, economy, artificial intelligence”. For Bhatia (2021) “great ideas in
technology always start seemingly as jargon”. For him when abstraction disap-
pears and construction begins, these concepts become universally available,
like food, water and the internet. It can be said that the same thing will hap-
pen for the Metaverse. Bhatia suggests that “Metaverse can be understood as
the next generation Internet”. Metaverse will be built on the Internet and it
will transform the internet over and over again. For Philip Rosedale who tried
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to realize the Metaverse ideain 1999 with the game Second Life, virtual worlds
do not necessarily result in dystopias. “Second life created a sensation with
concepts like digital identities, virtual real estates, digital economies and a
multiplayer online ecosystem in the beginning of 2000s” (Hatmaker, 2022). In
October 2021, Facebook CEO, Mark Zuckerberg, who is seen as a social media
mogul and data baron, announced that Facebook was rebranded as Meta and
this accelerated the rebirth Metaverse idea for a lot of people. In his speech
Zuckerberg stated that he saw Metaverse as the next level of social connec-
tion and he defined Metawhich will help the creation of Metaverse as “a place
where we can play and connect by 3D technologies” (Hatmaker, 2022). Neal
Stephenson stated that he saw Metaverse as an intense world that is radically
different from our physical world and will be closer to virtual reality rather
than augmented reality in an interview he gave to Vanity Fair. Some of the
definitions given “Into the metaverse” report by Henri Calandra and Jiawei
Chiu in the report are as follows: For Phillippe Brown, Metaverse is “an archi-
pelago of open source, connected worlds where you can travel with no restric-
tions between them” (Calandra and Chiu, 2021: 20). For Leon Ng, who sees hu-
man interactivity as a central idea, “Metaverse is a digital twin of our world".
Because for him, “this is the main reason why we can have endless worlds".
Because we exist digitally in this virtual world, all the limitations of time dis-
appear, in other words, we can be immortal in a certain sense. The concept
of death, which Heidegger stated as the only experience that differentiates
us and an experience that is truly personal, means we are mortal and final
may be meaningless in this world. In a virtual world whole identity becomes
a digital data stack and this dissolves the perception of the unity of the self.?
The interpersonal communication processes evolving from face-to-face inter-
action to computer-aided social media and with the debut of virtual reality
via Metaverse transformed the presentation of self as well. The new hybrid
platform giving a 3D sensation and stimulating more than one sense organ
creates a physical sensation for people and it nearly creates a consumption for
the presentation of self like communicating in the real world.

A digital twin of the world is formed by users copying their routines, in-
terests and obsessions, choosing their cars, having virtual relationships with
intimacy, building houses and shopping malls on digital lands, meeting with
friends in the virtual shopping centers, and hosting holographic meetings.
Nowadays this universe exists with games and gamer avatars, but social me-
dia platforms are preparing themselves for augmented reality where all users
can experience it (Calandra and Chiu, 2021). Users can befriend and socialize
with augmented reality games in the secondary socialization level. The most
important examples of cultural events started with “Second Life” by open-
ing permanent digital museums and art galleries (Tasa, 2009: 30). Within the

3 Harari claims that the scientific theory called Dataism, which “claims that the universe

consists of the flow of data”, is gradually moving towards becoming a techno-religion as
the supreme value of allis the “flow of information” (2016: 383, 397).
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Covid-19 pandemic, museums created virtual reality simulations to show their
exhibits (Bozkus, 2021).

Individuals can experience the socialization processes with the perception
of reality within Metaverse as well. Augmented reality visualizes imagination
and fantasy and presents it to the user as an imitation of concrete reality. This
results in individuals going beyond the universe and experiencing the rela-
tionship between objects and situations that are not accessible in the physi-
cal world with scientific inquiries, design and creativity skills (Rodrigues and
Bidarra, 2014: 45).

With Metaverse, there will also be functional campuses where virtual
surgeries are performed for medical students and war simulations are per-
formed for military school students (Gronstedt and Ramos, 2014: 9). This cam-
pus illuminates how Metaverse’s infrastructure, interactivity and ecosystem
components can be used in education. The campus aims to create a hybrid
environment where the acts in the virtual environment affect the physical en-
vironment and vice versa. When connected to the campus in the Metaverse,
students can log in to the chat rooms closest to their real physical location.

With Metaverse users can experience the primary and secondary socializa-
tion processes together like in the real world. The religious institutions, which
are one of the mostimportant tools of socialization, already have a place in the
augmented reality medium. VR Church was founded to make Christians visit
the holy sites. Also, in 2022 January, Saudi Arabia announced that they cre-
ated and put a simulation into service allowing the visit of Kaaba (Habertiirk,
2022a).

As Ibn Khaldun (2009) stated, humans do not start socialization from noth-
ing. Even without a government nobody reverts to their primal states. We see
from the Metaverse example that people carry their accustomed socialization
processes to new living spaces and virtual realities organically, and they try
to continue their routines and habits as well as comforts in these new spaces.
Their presentation of self, habits of conformity, processes of creating a social
identity exist in parallel in this new world. Even though they construct a vastly
different identity and life compared to their physical world counterparts, this
process of construction follows the rules and stages of the real world. Users
purchasing real estate, NFTs and cryptocurrencies from a virtual world that is
not even completed are the most important examples of the processes work-
ing in parallel. Even though there are no laws for the Metaverse as of now, the
rules prepared by the companies bind the users. If the users do not comply, it
may result in warning or expulsion from the world.

It has been seen that users do not hesitate to pay exorbitant prices for NFT
clothes, accessories, shoes, artworks and digital houses, cars and goods to cre-
ate a world for their avatars (Calandra and Chiu, 2021). Ryan Mullins, Fast Com-
pany CEQ, states that clothes are a way of expressing ourselves or a way of sig-
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nifying status and they have the same purpose in the digital world therefore
the act of buying is not different from the physical world (Calandra and Chiu,
2021: 25). Individuals show the same behavior of conformity and follow the
same processes of socialization in the virtual world. Murphy thinks that the
future of consumerism lies in virtual goods and sees an endless wardrobe of
goods consisting of digital clothes because people see value in digital goods
and choose to interact with them (Calandra and Chiu, 2021: 26). Users tend to
copy their habits in the physical world (Tirk, 2020). Keith Stuart, game editor
of the Guardian, states that “For the generations Alpha and Z, personalization
and creation is a complex part of the game experience. For them personaliza-
tion and the game element cannot be divided: it means expressing yourself
and discovery of self” in “Into the metaverse” report by Henri Calandra and Ji-
awei Chiu, (Calandra and Chiu, 2021: 32) and by this, he meant existing social-
ization processes are moved to the virtual world. Because a person perceives
and interprets the external reality and the self with the knowledge and expe-
rience he had gathered so far. Therefore, he carries this emotional-spiritual
baggage everywhere and brings the culture with himself. He also grounds in-
terpersonal relations, modes of relations and the processes of socialization
with the same repertoire. People formed relations with social media, creat-
ed digital communities with single appreciation and a common way of doing
things, differing from traditional communities and carried their socialization
processes to the 2D world or even sometimes to the physical world and moved
them to the first level. With Metaverse the relations are increased and Ffacili-
tated with avatars using hybrid and virtual reality tools. Users can create pro-
files with their own photos, videos and identities or exist totally anonymously
in social media platforms. Within Metaverse, users exist with avatars of their
own design, and it varies from anthropomorphic images to fantastic ones
based on the imagination of its user. Different from social media, the special
clothes and gadgets allow the users to experience not only visual and aural
feedback but also touch, heat, wetness/dryness and thus allowing the user to
feel a sense perception as close to reality. This allows him to feel the illusion
of togetherness on a deeper level and allows him to form stronger bonds. In
“Second Life"” users can marry and even have children (Uzun, 2021). This situa-
tion leads to discussing the judicial status of relations formed in Metaverse by
the partners who are already married in the real world. A 43-year-old woman’s
avatar logged in to Facebook Horizon Venues Metaverse and was harassed by
3 male users and whether this act constitutes a crime was put into the fore
and lawyers stressed that “whatever constitutes a crime in the real world, also
constitutes a crime in the Metaverse” (Ozyurt, 2022). Another example can be
given to a 16-year-old player who destroyed a governmental building built by
himself in Minecraft VR was sentenced to jail (Denli, 2022).

Amber Slooten who is the co-founder and creative director of the
Fabricator, a virtual reality clothes company, stated that “today and in this age
our digital identity becoming more important than our real one”, this is impor-
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tant when we think with Covid-19 pandemic humans spent more time in online
platforms, and 70% of their work moved to the digital world. This is why 88%
of users think their online identities should reflect their real-world presence
instead of a fictional nickname (Calandra and Chiu, 2021: 86). 83% of global
users believe that technology brings people together and they spend their
secondary socialization processes and individual atomic fields in digital media
to create new and meaningful relationships. Developmental and resocializa-
tion processes are mirroring the physical world in the Metaverse (Calandra
and Chiu, 2021: 86).

As it can be seen, Metaverse presents the socialization forms and process-
es that users experience in the physical world in a format suitable for the 3D
universe, but in parallel with the physical world. The progress of humans and
technology also improves and changes society and socialization processes. As
the Metaverse evolves, it will continue to transform socialization processes in
ways that ease human experience.

Heterotopia and Its Six Essential Principles

Metaverse studies generate a lot of attention nowadays and therefore it is
important to understand the Metaverse, draw its framework and evaluate its
social effects from a specific conceptual point of view. Features such as pre-
senting a different perception of time and space to its users, finding a place
for deviant behaviors in the Metaverse and causing various illusions in users
make it necessary to evaluate the Metaverse as a form of heterotopia.

For Foucault, unlike utopias, heterotopias are real and existing spaces that
come to the fore with their otherness but are in relation with all other spaces
despite this otherness. Heterotopias produce a space perception overlapping
with the concept of Metaverse in terms of clustering deviant behaviors, differ-
ing the perception of time and space, and they are places allowing identifica-
tion. In this sense, the Metaverse will be evaluated as a space but also a “space
without a space”, and its main features will be analyzed with descriptive anal-
ysis methods, starting from the perspective presented by the concept of “het-
erotopia”. Before moving on to the “heterotopic” features of the Metaverse
world, six basic principles that Foucault uses while describing heterotopias as
a space will be mentioned.

Foucault’s “Of Other Spaces” written in 1967 (2014b: 291-302), refers to
other spaces as “heterotopias”. Within this text, Foucault gives six essential
descriptive features of heterotopias and presents various examples. Heter-
otopia is a concept directly relevant to the space in Foucault, however, the
concept comes from medicine. It is used to describe an organ or a part of a
body “which is not located or moved from its usual place” (Topinka, 2010: 56).
Heterotopia, connected to existing space, as another space (which is the first
feature of heterotopias) is constructed from Greek words “hetero” different
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and “topia” places/spaces. In another connotation heterotopia can be defined
as different places, which independently exist, existing side-by-side or up-
side-down at the same time. In this sense, heterotopia stands out as a concept
directly related to another place, location and space.

Foucault begins examining heterotopias by stressing the concept of space.
Foucault defines the age “we are in as an age of space and he defines the
space as a field where simultaneous, juxtaposed and disconnected intersect”
(2014b: 292). He states that in medieval times, space was set up hierarchical-
ly and the differentiation of spaces were shaped with dichotomies. Holy and
earthly places, urban and rural areas and so on. For Foucault, this is a space
of location. However, this understanding of space ended with Galileo*. For
Foucault, the anxiety of the lived age comes from the space, not from the
time. Time is a game of division possible within the spaces we exist in. Al-
though Foucault defines heterotopia, he stresses that it is not unique to the
20th century. In this sense, the conceptualization of “position” comes to the
front as an important quality. For Foucault, position can be defined and de-
scribed within a whole consisting of relations (2014b: 295). Therefore, posi-
tions only have meaning when they are understood as spaces where unique
societal relations are developed. So, the concept of space cannot be evalu-
ated independently from the practices of societal relations it presents. The
relationship patterns that a space creates uniquely come to the fore as one of
the basic conditions that should be considered in understanding, defining and
describing that space as a position.

Another important topic is spaces, because of the produced relationship
patterns, create the behaviors people inhabiting it. After saying this, Foucault
stresses two important features of spaces: “But among all these positions,
what interests me is the interesting feature of being in contact with all other
positions; but they are sites that delay, neutralize, or reverse the ensemble
of relations they designate, reflect, or represent. These spaces, which are in
some sense related to all other sites, yet deny all others, fall into two main
types” (2014b: 295).

Foucault designates two spaces as “utopia” and “heterotopia”. Utopia and
heterotopia differ from each other because of their contradictory features.
Utopias are “positions that maintain a direct or inverted general analogy re-
lationship with the real space of society” (2014b: 295). The most distinctive
feature of utopias is being an unreal space that is usually positioned opposite
the society.

Heterotopias exist and they are real positions. In this sense heterotopias
stand opposite to the concept of utopia. It is not utopias but heterotopias

4 This place of installation was shattered with Galileo; because Galileo discovered that
the Earth revolves around the Sun and established an infinite and extremely open space;
so much so that the medieval place has, in a sense, melted into this space, and the place
of something has now become nothing more than a point in its movement (2014b: 292).
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where Foucault digs into the reality of the age of convergence, of proximity
and distance, of juxtaposition, disintegration and separation. In this context,
according to Sentiirk heterotopias are defined “as an opposite-topos, be-
yond-space” (2003: 13-14). For Foucault, these spaces are important not only
for their differences but also for being points of resistance to authority and
representation. Foucault defines heterotopia as “physical or mental spaces or
moments that are not here or there, unplanned, in other words, spontaneous”
(2014b: 298).

Foucault has another explanation, which is also important in terms of the
subject discussed, based on the “mirror” metaphor on distinction between
utopia and heterotopia (2014b: 295-296):

In the final analysis, the mirror is a utopia because it is a place with no place. | see
myself in the mirror where | am not, | see an unreal space that opens up beyond
the surface, | am there, a kind of shadow that gives me my own visibility where I am
not and allows me to look at myself where | am not: the mirror utopia. But to the
extent that it exists and has a kind of reversal effect where | am, the mirroris also a
heterotopia; Since | see myself there, | discover from the mirror that | am not where
I am. (...) The mirror works like a heterotopia in the sense that it makes this place |
occupy the moment I look in the mirror both absolutely real and absolutely unreal.

In this sense “mirror” is a utopia because it provides an unreal space but
because it creates a virtual sense of place between real and unreal it is a het-
erotopia. “The mirror metaphor does not just express how important it is to
perceive oneself as the other; it also points to how the forces constituting
subject positions invent different spaces based on subject positions - here and
there, real and virtual; like a space that belongs to us and a foreign space” (Nal-
caoglu 2002: 130). “Heterotopias determine what is in the real place standing
opposite the mirror. When the one who is looking at himself gazes back and
finds his place, he enters the field of heterotopias” (Akay 2016: 85).

After giving this distinctive definition, Foucault deepens his analysis on
the concept of heterotopias. In this sense he discusses six essential principles
for defining heterotopias (2014b: 296):

Crisis and deviation heterotopias

Foucault’s first principle for defining heterotopias is built upon historicity.
The “crisis heterotopias” in primitive cultures and “deviation heterotopias” in
modern societies constitute the sub-items of this principle. Crisis heterotopias
are the spaces dedicated to individuals experiencing a crisis situation with-
in the society. They are distinctive, holy or forbidden spaces. Foucault gives
examples of spaces dedicated to adolescents, menstruating women, preg-
nant women and old people. Foucault states that in our current times crisis
heterotopias are disappearing and they are replaced by “deviation heteroto-
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pias” (2014: 296-297). This states that individuals whose actions are abnormal
or not conforming to the norm are put into deviation heterotopias. Jails, clin-
ics, nursing homes etc. The basic quality of these heterotopias is that they
have a practice of closure, and they isolate the individual from the society. In
this way, the social visibility level of deviant behaviors is tried to be reduced.
Heterotopias of deviation also contain a kind of punishment mechanism. It is
aimed to push the deviation out of the society. In this context, heterotopias
can be considered as spaces that are closely related to the body of phenom-
ena and concepts such as power, control, confinement, panopticon, exclusion
and discipline that Foucault deals with in his works.

Heterotopias changing to societies

The second principle that Foucault states when defining heterotopias is
related to the necessity created by historicity. Every society assigns different
values to spaces in their history, and societies’ perspective and interpreta-
tion of space change over time. In addition, heterotopias can be loaded with
different functions from society to society and culture to culture. Historical
changes and transformations can also transform the functions of heterotopi-
as. Foucault cites cemeteries as an example in this regard and states that in
Western societies, cemeteries are loaded with different functions in relation
to conditions of the period. Cemeteries were located within the city until the
end of the 18th century, associated with immortality and ascribed holiness to
them. However, with the change in the view of death in the next century, the
cemeteries were moved outside the city, it was thought of as another city.

Heterotopias incompatible with each other

Foucault’s third principle is related to heterotopias are subject to change.
This principle is about the gathering of many spaces that are not related to
each other and cannot come together in a single space normally and it is relat-
ed to the spatial characteristics of heterotopias (2014: 298). Michel Foucault
says that some heterotopias also create illusions, like the mirror example. He
cites theater and cinema as examples. However, the example of “photo” can
be added to this principle. According to Roland Barthes, photography is actual-
ly “a kind of primitive theater, a kind of Living Painting”; it is “a representation
of the motionless and painted face under which we see the dead” (1996: 38).
Defining photography as a “stillimage”, Barthes emphasizes that it has similar
characteristics with cinema. Foucault does not explicitly depict photography
as heterotopia in his article “On Other Spaces”. Instead, he considers the “mir-
ror” as a heterotopia: “The mirror is a heterotopia in the sense that it makes
this place | occupy the moment | look in the mirror both absolutely real-in
relation to the whole surrounding space -and absolutely unreal- because it
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has to pass through this virtual point there to be perceived-it is a heterotopia.
works like this” (Foucault, 2014: 296).

Heterotopias conserving time

The idea that heterotopias are related to the concept of time constitutes
the fourth principle. The heterotopias in this principle are the spaces that
started to exist as a result of the breaking of ties with the time lived. Het-
erotopias create an irregularity not only in space but also in time. Foucault
calls these “heterochronies”. These are spaces that allow one to go to another
time from the time lived. Museums, libraries and cemeteries can be given as
examples. Heterochronies divide the time and start to work only when people
have broken ties from traditional time. Thus, the cemetery “begins with this
strange heterochrony, which means the loss of life for an individual and that
semi-eternity in which it continues to disappear and be erased from history”
(Foucault, 2014: 99). While examining the concept of heterotopia in his article
titled “On Other Spaces”, Foucault mentioned the existence of heterotopic
spaces that accumulate time and record time according to the fourth principle
of the classification he made, and interpreted it as “contrary”, “most insignifi-

cant”, “most temporary”, “most makeshift”. He also talks about heterotopias.

Heterotopias with specific exit and entrance rules

Another principle is related to the isolated or open access conditions of
heterotopias; it covers spaces with its own rules. The entrances and exits of
these places are subject to certain rules and these rules are predetermined.
According to Foucault, “One does not enter a heterotopic space as one enters
a mill”. In this context, the barracks and the prison are examples of this princi-
ple. In these spaces the stay is “forced” or “the rules and purifications must be
obeyed” (Foucault, 2014: 300). These places can be entered only after certain
permissions are obtained and certain behaviors are fulfilled.

Heterotopias creating the illusion of perfection

The sixth principle that Foucault emphasizes while describing heterotopi-
as is on the effect of heterotopias on spaces that are not mentioned in other
principles. This effect can be explained in two ways. First, it can be said that
heterotopias create a kind of illusion space. The second effect is the opposite.
The more complex the real space presents, the more orderly heterotopias
appear. Therefore, heterotopias constitute a kind of “other” space. Foucault
gives the example of “colony” for this situation (Foucault, 2014: 301). Colo-

nou

nies are places where “human perfection is factually realized”, “extremely or-
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dered”, "wonderful” places.

It can be stated that the descriptive principles of Foucault and the basic
features of the Metaverse world, becoming increasingly widespread today
and producing a unique perception of space, time and reality, overlap with
each other. In this context, the Metaverse will be considered as a form of
heterotopia peculiar to the network society of our age, together with the
above-mentioned principles.

Metaverse as a Heterotopia

Examination of the Metaverse world as a “space” will undoubtedly contrib-
ute to a better and deeper understanding of this world. In this context, the
Metaverse, while producing a perception of space, should be considered as
a position because of the relationship networks it offers. On the other hand,
the term “non-spaces” expressed by Marc Auge contains a very descriptive
definition for the Metaverse. According to Auge, if a space can be defined as
identifying/identical, relational and historical, it is possible to characterize a
space that cannot be defined as an identifying/identical, relationally or his-
torically, as a non-place (1997: 85). For this reason, it is possible to define and
make sense of a place as a social space or, in Foucault’'s words, a position, by
revealing the network of relations it presents. In the case of the Metaverse
and in this sense, a paradox emerges. The world of the Metaverse has no
space, in other words, it has no definite/concrete space. However, on the
other hand, it also produces a perception of space/location due to the net-
work of relations it produces. Metaverse exhibits a complex structure in that
it inherently contains this paradox: A space that has no space but produces a
perception of space/location due to the network of relations it produces. A
similar contradiction appears in Tomlinson’s definition of non-spaces: “Spaces
where solitude, silence, alienation and transience prevail even in the presence
of others” (2004: 153). This contradiction is one of the paradoxes presented
by the Metaverse world; a common experience in these networks is that one
can live an incident with many people, but s/he can experience it alone as well.

Another paradox is related to reality as well. The relations and interactions
produced within the Metaverse world are real, but they have different forms.
The difference is caused by dislocation of time and space perception. There-
fore, this reality is called “virtual reality” while keeping a safe distance. We ex-
perience it, but this experience never constitutes a certainty. We perceive an
experience akin to the phenomenon which Foucault tried to explain with the
mirror example. In the mirror (Metaverse world) we exist but this existence
is presented in an abstracted/beyond (but also accepted) fashion. We are in
a web of relationship in the mirror, but this web of relationship is not expe-
rienced as reality but as a referent/signifier via software. The relationship or
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communication based on referents prepares a ground for “alienation” of an
individual's societal relationships. Therefore, a space is opened for new types
of socialization unique to itself.

One of the most important facets of defining Metaverse world as a heter-
otopiais the leaving aside of daily routines of everyday life. Another feature is
related to understanding heterotopias as a kind of threshold. A person can car-
ry multiple time, place and identity perceptions by existing in both Metaverse
and the physical world at the same time (Bennet and Thornton, 2012: 496).
Metaverse creates an unusual perception of “other space”, “other time” and
“other reality”. Therefore, it is necessary to characterize it as “another place”
which is in contact with our reality but produces a new space, time and reality

with its own unique forms outside of this reality, hence heterotopia.

One of the critical points of the heterotopic of the Metaverse world ap-
pears in these identity debates. The representations of identity, developed
with Web 2.0 are considered as a reflection of reality no matter if they are real
or unreal. But the fact that individuals represent themselves through “anoth-
er” space causes heterotopic identities to emerge. This otherness paves the
way for the opening of a dual space in the lives of individuals.

The discussions on the Metaverse world primarily agree that it should be
seen as a “cyberspace”. It is a space, but as a space without a space, it is seen
that this virtual space brings together many spaces and positions within itself.
According to Foucault’s descriptive analysis of heterotopias, heterotopias
have the potential to juxtapose many seemingly incompatible spaces in one
real place. In this sense, the Metaverse exhibits a rich heterotopic feature as
a spatial unifier.

Foucault states that heterotopias cause people to experience temporal
dislocations and sometimes temporal accumulations and he gives museums
and libraries as examples. The fact that the Metaverse world produces a per-
ception of space that represents life in almost every subject but we should
bear in mind that it already includes defined heterotopias such as museums
and libraries. Apart from this, it is seen that the Metaverse structurally feeds
the perception of “timelessness” strongly. Castells refers to this as “timeless
time”. According to Castells, the time of the network society has no past or
future. It does not even have a short-term history. It is the elimination of the
sequence by compression or blurring (2016: 84). Most of the time, being in the
Metaverse brings about existence in an endless flow of time, without inter-
ruption. Metaverse produces a unique parallel time perception. Construction
that takes years in real time can be completed in a few minutes, or a baby
that takes decades to grow can become an adult in a few days. The tradition-
al division of time is based on various dichotomies. We can give examples of
work-rest time, compulsory-leisure time, etc. Social behavior in the classical
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sense has a specific time: a time to shop, a time to rest, a time to eat, a time
to wander, etc. as. However, there is no such temporal partitioning for the
Metaverse. Metaverse is always stable. It also invites people to itself. This in-
vitation necessitates a break from traditional time. For this reason, with the
break from traditional time, a new and different perception of time is pro-
duced in the Metaverse world with temporal accumulation and infinity. This
perception of time; rather than a linear, flowing and disappearing time, it is an
uninterrupted accumulation of time. Even the past, which is a memory of the
present, can be experienced right now in the Metaverse.

The relationship between Foucault's heterotopias and real space emerges
at this point. As a digital heterotopia, the Metaverse produces its own reality,
but this also causes an illusory and moving consciousness. For example, an
individual's identity is constructed differently in the Metaverse world and dif-
ferently in everyday real life. But both constitutes a reality with regard to the
spatial and temporal arrangements they are in, and the social interaction prac-
tice they are in. However, they are different from each other. This difference
makes it necessary to consider either at least one or both altogether as an
illusion. If we follow Foucault's footsteps; both inevitably turn into an illusion.

Conclusion

In his evaluation of heterotopias, Foucault gives examples of different spac-
es relative to each descriptive principle. However, it is noteworthy that dig-
ital heterotopias completely overlap with these principles and show them-
selves as a single heterotopic space. This situation can be associated with the
Metaverse world simulating life in an inclusive way. The Metaverse as another
perception of time-space, another reality, another socialization, another iden-
tification, another set of values, etc. seems to be an area where otherness,
difference and heterogeneity come to the fore. In this context, it seems quite
natural that the Metaverse can produce its own heterotopias.

The evaluation of the world of the Metaverse as a space, and as a het-
erotopic space especially, draws our attention to the founding and changing
effects of social spaces on individuals. It is seen that the space design and time
perception produced uniquely by a global production style with information
and information density has taken its most concrete form in the Metaverse
world. Globalization, in both economic and cultural terms, needs an inter-
twined, simultaneous perception of space and time. Considering that time
and space have become much more dysfunctional today, it is inevitable to cre-
ate a world suitable for this.

Space always exists before the subject; the subject does not exist inde-
pendently of space. The fact that the space comes before the subject and that
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it exists, shapes the field of action and discourse of the individual existing
in the space. Therefore, the behavioral forms and discourse practices that
emerge in the space are primarily determined by the space itself. This situation
is important in terms of making sense of what is happening in the Metaverse
world. In this sense, the spatial characteristics of the Metaverse world as a
heterotopic space also directly affect the relationship practices produced in
these areas. One of the results obtained from the discussion in this study is
that the Metaverse world has a “space without distance” as a space. This fea-
ture plays an important role in reconstructing the patterns of social relations
that emerge in the space in unique forms. In addition, this feature is one of
the dominant features in the evaluation of the Metaverse world as “another”
space form. Another otherness of this “other” space is hidden in its tempo-
rality. Metaverse, like every space, has its own unique temporality. However,
this time is not linear and segmented as it is experienced in real life, but an
“endless time"”. This endlessness causes a temporality that always continues
and accumulates incessantly. As with non-distance, discontinuity turns into a
form of social relationship. In this context, it is thought that the Metaverse
world will reproduce/construct the forms of social relations through the per-
ception of space and time it presents. However, it should not be overlooked
that this relationship belongs to another place and another time. Everything is
contextual, and this context often belongs to time and space. Just as an event
that occurred in a certain period of history can be understood within its own
periodical conditions, the Metaverse world can only be understood within its
own structural features, functions and experience.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Bu arastirma, Turkiye'nin farkli cografi bolgelerinde yasayan kullanicilarin Google Ha-
berler sekmesinde 6neri algoritmasi ve filtre balonu etkisine maruz kalip kalmadiklarini
ve Google Haberler sekmesinde kisisellestirmenin etkisini ortaya koymayi amaclamak-
tadir. Calismada Google’da ayni giin, ayni zaman dilimi icinde, ayni anahtar sézcikleri
arayan farkli cografi bélgelerdeki kullanicilarin Google Haberler sekmesindeki sorgu
sonug sayfalari karsilastinlmistir. Bu yolla haber akisindaki farkliliklarin ve benzerlik-
lerin tespit edilmesi hedeflenmistir. Arastirmanin amacindan hareketle ilk olarak ilgili
literatiirde sikca karsilasilan kisisellestirme, 6neri algoritmasi ve filtre balonu kavram-
lari aciklanmistir. Daha sonra Google arama sonuclarina yonelik ge¢mis arastirmalar
incelenmistir. Bir sonraki adimda ise Tirkiye'nin yedi cografi boélgesinden yirmi bir
katiimciyla Google Haberler sekmesi 6zelinde mobil arama sonuglarina yonelik bir
arastirma yapilmistir. Arastirmada ilk olarak bu kullanicilarin temel demografik bilgi-
leri toplanmistir. Arastirmanin ikinci asamasinda katilimcilardan normal pencerede (¢
anahtar s6zcigi ayni giin ve ayni zaman diliminde Google'da aramalari istenmistir. Ka-
tilimcailarin aramalari sonucu olusan veri seti incelenmis, icerik analizine tabi tutulmus
ve farkli demografik profillere sahip katilimcilarin farkli cografi bolgelerden arama
yapmalarinin Google Haberler sekmesi sorgu sonug sayfalarindaki akisa anlamli sekil-
de etki etmedigi saptanmistir. Filtre balonu ve haber akislarinin kisisellestirilmesinin
iletisim literatirinde giincel konular oldugu g6z 6ninde bulunduruldugunda calis-
manin alana katki saglayacagi éngorilmektedir. Ayrica calismanin tartisma kisminda
Google Haberler sekmesinde kisisellestirme etkinliginin sinirlandirilmasinin nedenleri
sorgulanmakta ve calisma sirasinda ulasilan ana sayfa sorgu sonuc sayfalariyla haberler
sekmesi sorgu sonug sayfalari arasinda bir karsilastirma yapilmaktadir. Buna ek olarak
literatiir taramasi esnasinda kisisellestirme ve 6zellestirme kavramlarinin karistirildigi
calismalar oldugu tespit edilmis ve bu nedenle her iki kavram da tanimlanmis ve farklari
aciklanmistir.

Anahtar Kelimeler: filtre balonu, Google, 6neri algoritmasi, haberler, kisisellestirme,
akis.
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Abstract

This research aims to demonstrate whether the users who live in different geographical
regions of Turkey are exposed to recommendation algorithm and filter bubble on Google
News tab or not; and the effect of personalization on Google News tab. In the study, Goo-
gle News search result pages which were obtained from different users who live in differ-
ent geographical regions and have searched the same key words in the same time period
on the same day, are compared. Identification of the differences and similarities between
the news feeds was aimed with this method. With reference to the purpose of the re-
search, firstly, the concepts of personalization, recommendation algorithm and filter bub-
ble, which are frequently encountered in the related literature, are explained. Then, pre-
vious studies regarding Google search results were reviewed. Afterwards, a research was
conducted on mobile search results in Google News tab with 21 participants from seven
geographical regions of Turkey. Initially, basic demographic information of these partic-
ipants was gathered in the research. In the second phase of the study, the participants
were asked to search for three keywords in Google, in the same time period on the same
day. The data set formed as a result of the searches of the participants was examined,
subjected to content analysis; and it was detected that the fact that the searches were
performed by participants who have different demographic profiles from different geo-
graphical regions did not significantly affect the flow in the Google News tab search result
pages. Considering that the Ffilter bubble and personalization of news feeds are current
issues in the communication literature, it is anticipated that the study will contribute to
the field. Moreover, in discussion part, the reasons for limiting the personalization activity
in the Google News tab are questioned and a comparison was made between the home-
page search result pages and news tab search result pages which were obtained during
the research. In addition, comparing the concepts of personalization and customization;
both concepts were defined and their differences were explained. In addition, since there
were several studies in which the concepts of personalization and customization were
conflated, both concepts were defined and their differences were explained individually.

Keywords: filter bubble, Google, recommendation algorithm, news, personalization,
flow.
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Giris

Akilli cep telefonu kullaniminin giinliik yasam pratiklerinin 6nemli bir parcasi
haline gelmesi mobil verinin internet erisiminde basat konuma erismesini sag-
lamistir. We Are Social ve Hootsuite tarafindan hazirlanan Digital 2021 isimli
raporda diinyadaki web trafiginin %55,7'sini mobil cihazlarin olusturdugu sap-
tanmistir (Kemp, 2021). Mobil cihaz kullaniminin ve buna bagli olarak mobil
veri akisinin artmasiyla iliskili olarak haber okuma pratiklerinde de tasinabilir
aygitlar 6ne ¢ikmaya baslamistir.

Tasinabilir aygitlarin haber okuma pratiklerinde 6ne c¢ikmasi, haber okuma
aliskanliklari ve kaliplarinda da birtakim degisiklikler yaratmistir. Arama moto-
ru optimizasyonlarinin mobil kabiliyetlere yonelik yeni 6zelliklerle gelistirilme-
si de dahil olmak (izere, haber Uretim ve gosterimine dair bircok farkli unsur
teknoloji araciligiyla sekillendirilmistir ve sekillendirilmeye devam etmektedir
(Narin, 2018).

Bu baglamda haber akisi gosterimiyle ilgili literatirde belirgin sekilde yer
tutan konulardan biri kisisellestirilmis arama sonuclaridir. Arama motorlari,
kullanicilarin arama yaptigi sézciikle web sitesinin SEO (Search Engine Optimi-
zation) yeterliligi arasindaki uygunluga ek olarak kullanici hakkindaki birtakim
bilgilerden (yas, cinsiyet, konum, internet kullanim aliskanliklari vb.) hareketle
kisisellestirilmis arama sonuclari olusturmaktadir (Uluk, 2020).

Nitekim bu ¢alismanin odak noktasindaki Google, kisisellestirilmis arama
sonuglarinin varligini ilk defa 2004'te diinya kamuoyuna duyurmustur (Hines,
2004). Bundan sonraki slirecte Google, kisisellestirmenin arama sonuclari-
nin vazgecilmez bir unsuru oldugu vurgusunu sirdirmstir (Singhal, 2011).
Google'in her arama girisinde anahtar sézciklerin yani sira sézcik sayisi, s6z-
clk ve tiklama diizeni, arama sorgusunun nasil ifade edildigi, tamamlandigi,
bekleme siresi ve konumu gibi ikincil verileri de Gretmesi kisisellestirmeyle
baglantilidir (Zuboff, 2019: 92).

Kisisellestirmeye yonelik literatiirde yer alan yaklasimlardan fFarkli sekilde,
Google'in arama optimizasyonu ve sorgu sonuc sayfalarindan sorumlu yoneti-
cisi Pandu Nayak, Google arama sonuclarinda halihazirda ¢ok az kisisellestirme
kullanildigini ifade etmis ve bir internet kullanicisinin sorgu sayfalarini kapsa-
yan kisisellestirmenin bir 6nceki aramanin baglami ve konum iliskisiyle sinirli
oldugunu belirtmistir (D'onfro, 2018).

ilk kez Eli Pariser tarafindan 2011'de kisisellestirilmis enformasyon aglarini
tanimlamak amaciyla kullanilan filtre balonu kavrami ise kisisellestirilmis icerik
akisinin gerceklestirilmesi anlamina gelmektedir (Nguyen vd. 2014: 667).

Pariser (2011), filtre balonlarinin internet kullanicilarinin cevrimici davranis
ve tutumlarindan hareketle meydana geldigini ifade etmektedir. Yine Pariser’e
(2011) gore s6z konusu tutum ve davranislar nedeniyle olusan filtre balonlari,
internet kullanicilarinin ¢evrimici ortamda izole edilmis bir yasam siirmesine
sebep olmaktadir.
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Bu arastirma, Google Haberler sekmesindeki arama sonuclarinin kisiden
kisiye degdisip dedismedigini tespit etmek amaciyla Murat Uluk tarafindan
2020'de yapilan calismanin yontemi temel alinip farklilastirilarak gerceklesti-
rilmistir (Uluk, 2020). S6z konusu calismadan farkli olarak, bu calismada mobil
arama sonuclarina odaklanilmis ve 6rneklem Tirkiye'nin yedi cografi bélge-
sinden yirmi bir katiimayla olusturulmustur. Yirmi bir katiimci ayni anahtar
sozclkleri, ayni zaman dilimi icinde aratmistir ve katilimcilarin Google Haberler
sekmesinde karsilarina ¢ikan sonuclar detayli sekilde incelenmistir.

Kisisellestirme

Gozetleme kapitalizmi caginin temel bilesenlerinden biri olan kisisellestirme,
insan deneyimine dair her seyin davranissal veriye donistirilmeye hazir bir
hammadde oldugu varsayimindan yola ¢ikmaktadir. Bu varsayim da bilgi akisi-
nin otomatiklestirilmesi stirecinde aracsalci giiciin insan davranisini bilmesi ve
sekillendirmesi manasina gelmektedir (Zuboff, 2019: 20-21).

Shoshana Zuboff'un politik ve sosyal acidan insa ettigi bakis acisinin di-
sinda kisisellestirmeye enformasyon teknolojisi cihazlarina ve algoritmalara
odaklanacak sekilde bir tanimlama getirmek de olduk¢a 6nemlidir. Kisiselles-
tirme, bir iletisim iceriginin hem dagitimini hem de diizenlenmesini saglayan,
icerigi kullanicilarin acik¢a kayitli ya da dolayli yollarla elde edilen verilerine uy-
gun hale getirmek icin cok sayida teknolojik 6zellikten yararlanan, kullanicidan
sisteme etkilesim bicimidir (Thurman ve Schifferes, 2012: 2-18).

Cevrimici ortamdaki kisisellestirmenin énemli bir ayagi ise haberlerin ve
haber arama sonug sayfalarinin kisisellestirilmesidir. Bu noktada haberlerin
kisisellestirilmesini aciklamaya yardimci iki kavram 6ne c¢ikmaktadir. Bu kav-
ramlardan ilki akis kisisellestirme, digeri ise icerik kisisellestirmedir (Gearig
vd. 2015: 2-5). Akis kisisellestirme, arama motorlarinin sorgu sonug sayfalarini
olustururken basvurdugu temel yontemler arasinda yer alirken haber kisisel-
lestirme ise daha cok makine 6grenmesinin ve cesitli algoritmalarin devreye
girdigi ve haber iceriginin belirli kriterler esliginde dedistirilmesi, uyarlanmasi
anlamina gelmektedir.

Akis kisisellestirme (feed personalization)

Enformasyon bombardimaninin had safhaya ulastigi dijital cagda bilgi
parcaciklarina erismek ve dikkat ekonomisi icinden pay alabilmek son derece
onemli hale gelmistir. Enformasyon akisindaki bu yogunluk, akis kisisellestir-
me yoluyla bertaraf edilerek farkli kullanici profillerinin ilgi alanina giren daha
degerli bilginin kolayca tespit edilmesi saglanmaktadir (Gearig vd. 2015: 2-5).

Akis kisisellestirmede haber icerigiyle ilgili veriler kapsama dahil degil-
dir. S6z konusu yontemde sadece hangi bilginin farkli kullanicilar icin neden
daha degerli olabilecegi saptanmakta ve buna goére akislar olusturulmaktadir

ETKILESIM | 211



Onur COSKUN

(Gearig vd. 2015: 2-5). Ote yandan akis kisisellestirme modelinde iki farkli yén-
temden faydalanildigini vurgulamak gerekmektedir. internet kullanicilarindan
dogrudan veri talep etme yoluyla gerceklestirilen kisisellestirme, acik kisisel-
lestirme (explicit personalization) olarak tanimlanirken kullanicilarin davranis-
larini gozlemleyerek tarayicilara yerlestirilen cerezler araciligiyla veri topla-
mak ve boylece kisisellestirmeye zemin hazirlamak ise 6rtili kisisellestirme
(implicit personalization) olarak tanimlanmaktadir (Kim, 2002: 150-173).

Akis kisisellestirmeyle ilgili temel konulardan biri de konum bilgisi ve ilgi
alanlaridir. Kisisellestirilmis haber akislarinin insasinda konum bilgilerinin
onemli rol oynadidi literatirde siklikla belirtilmis, buna ek olarak konum bil-
gisinin disinda tutum ve davranislarin da kisisellestirmede biiyik bir rol oyna-
digi vurgulanmistir (Chen vd. 2017: 1626). Acik ve ortild kisisellestirmenin bir
onceki adimi olarak kabul edilebilecek husus ise 6zellestirmedir; fakat calisma
sirasinda iletisim literatiiriinde 6zellikle acik kisisellestirme ile 6zellestirmenin
karistirildidi tespit edilmistir.

icerik kisisellestirme (content personalization)

icerik kisisellestirme, akis kisisellestirmeden farkli olarak, kullanici 6zellik-
lerinin baz alinmasi dogrultusunda haber iceriginde dedisiklikler yapmak anla-
mina gelmektedir (Gearig vd. 2015: 2-5). icerik kisisellestirmede amac kullani-
alarin kisisellestirilmis akis icinde okumayi tercih edecekleri haberlere yonelik
ongoriler Gretmek ve bu 6ngoriler cercevesinde de secilen haber iceriginin
unsurlarinda birtakim degisiklikler yapmaktir. icerik kisisellestirme haber me-
tinleri 6zelinde akis kisisellestirme kadar yaygin degildir, zira haber icerigini
kisisellestirmek kapsamli bir calisma gereksinimi ortaya ¢cikarmaktadir (Gearig
vd. 2015: 2-5).

Kisisellestirme konusuyla ilgili 6nemli problemlerden biri de iletisim litera-
tirinde kisisellestirme (personalization) ve 6zellestirme (customization) kav-
ramlarinin sik sik karistirilmasidir. Bu calismanin literatir kismi olusturulurken
yapilan taramalarda, iki kavram arasindaki farklarin belirgin sekilde tanimlan-
madidi ve kisisellestirmeye yonelik saptamalarin 6zellestirme adi altinda ya-
pildig1 gozlemlenmistir. Bu sebeple kisisellestirme ve 6zellestirme kavramlari
arasindaki farklari aciklama ihtiyaci dogmustur.

Kisisellestirme, bir Grin ya da servis tGzerinde kullanici verilerinden yola
cikarak Ureticinin birtakim dedgisiklikler yapmasidir (Montgomery ve Smith,
2009: 130-137). Kisisellestirme Grin ya da pazar sahibi tarafindan otomatize
edilerek yonetilen bir slirectir; 6zellestirme ise Grlin ya da servis tGzerinde kul-
lanicinin talep ettigi degisikliklerin uygulanmasi anlamina gelmektedir.

Verileri kimin girdigi ve degisiklikleri kimin yaptigiyla dogrudan ilgili olan
bu iki kavram arasindaki farki su sekilde de aciklamak mimkindur: Kisiselles-
tirme, kullanici verilerini hammadde olarak kullanarak yeni bir 6ge yaratma ya
da mevcut 6geyi dizenleme eylemiyken 6zellestirme, kullanicinin kendi istek
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ve gereksinimleri icin Griin ya da servise dogrudan miidahale edebilme kabili-
yetidir (Clark, 2021). Akis kisisellestirmenin tanimi yapilirken de ifade edildigi
Uzere, Ozellikle acik kisisellestirmeye yer verilen calismalarda 6zellestirme ve
acik kisisellestirme arasindaki sinirin ortadan kalktigi gézlemlenmistir. Tam ak-
sine iki kavram birbirinden son derece farkli icerikleri isaret etmektedir. Acik
kisisellestirme ve Ozellestirme arasinda yasanan kavram karmasasinin temel
nedeni Ozellestirmenin tanimi ve icerigi itibariyla acik kisisellestirmeden bir
onceki adim olarak degerlendirilmeyip, dogrudan acik kisisellestirmenin ye-
rine konmasidir. Ortiili kisisellestirmenin temelinde ise dneri algoritmasi ve
cerezler yatmaktadir.

Tablo 1. Kisisellestirme ve ézellestirme kavramlari arasindaki farklar

Kisisellestirme Ozellestirme
Sirket tarafindan kontrol edilir Kullanici tarafindan kontrol edilir
Veriye dayanir Kullanici tercihine dayanir
Bilingli girdi gerektirmez Bilingli girdi gerektirir
Kullanici eforu gerektirmez Kullanici eforu gerektirir

Oneri Algoritmasi

Oneri algoritmasi, kullanicilarin tercihleri, ilgi alanlari ve kullanicilarin gézlem-
lenen davranislarina gére dinamik olarak Gretilen veri yiginlarini filtrelemeyi ve
bu filtreleme dogrultusunda 6neri sunulmasini mimkin kilmaktadir (Konstan
ve Riedl, 2010: 101-123). Kullanici profilinden hareketle belirli bir kullanicinin
ya da kullanici grubunun bir 6geyi tercih edip etmeyecegdini tahmin etme ka-
pasitesine sahip olan oneri algoritmasi, cevrimici ortamda Urin ya da servis
bulma ve se¢cme islem maliyetini azaltmaktadir; nitekim 6neri algoritmasinin
karar verme siirecini ve kaliteyi iyilestirdigi de ispatlanmistir (Pathak vd. 2010:
159-188).

Veri filtrelemenin ve kisisellestirmenin temelini olusturan 6neri algorit-
masinin ¢calismasi ise alti asamadan olusmaktadir: Enformasyon toplama, acik
geri bildirim, 6rtGla geri bildirim, hibrit geri bildirim, 6grenme, 6neri sunma
(Isinkaye vd. 2015: 261-273). Oneri algoritmasinin calismasini saglayan asama-
lar dizisinden sonra filtreleme tekniklerinin kullanimi s6z konusudur. Bu nok-
tada icerik tabanli filcreleme ve is birlikci filtreleme farki ortaya ¢ikmaktadir.
Vardigi nokta agisindan icerik ve akis kisisellestirme ayrimiyla bazi benzerlikler
tasiyan bu ayrim, haber akislarinin kisisellestirilmesi baglaminda da 6nem ta-
simaktadir; zira is birlikgi filtreleme, arama motorlarinin haber sekmelerindeki
kisisellestirme yaklasimini anlamlandirmayr mimkdn kilmaktadir. Kullanicl-6ge
matrisi olusturarak ¢alisan is birlikgi filtreleme teknigi, yeterince tanimlanama-
mis veri yiginlari icin kullanic profilleriyle ilgi, davranis ve tercihleri arasindaki
benzerlikleri hesaplayarak oneriler olusturmaktadir (Herlocker vd. 2004: 5-53).
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Oneri algoritmasi, calisma prensipleri acisindan haber akislarinin olusturulma-
sinda filtre balonu etkisinin ortaya ¢ikmasini desteklemektedir.

Filtre Balonu

Haber akislarinin kisisellestirilmesiyle ilgili karsimiza ¢ikan bir diger 6nem-
li kavram filtre balonudur. Eli Pariser tarafindan ortaya atilan kavram, dijital
ortamda benzer odak gruplar icinde kalan kullanicinin, kendisine benzeyen
seslerden daha fazlasini duymamasina, bir baska deyisle okumamasina isaret
etmektedir (Pariser, 2011: 10). Filtre balonu, bir web sitesinin, bir kullanicinin
gormeyi tercih edecedi bilgilerin, secici olarak varsayilmasi ve bu varsayim
sonucunda kullaniclya sunulmasiyla ortaya cikacak entelektiel izolasyondur
(Cisek ve Krakowska, 2018: 16).

Web siteleri, filtre balonu yaratma siirecinde s6z konusu varsayimlari dnce-
ki tiklama egilimi, arama gecmisi ve konum gibi kullaniciyla dogrudan baglan-
tili bilgilerin 1siginda olusturmaktadir. Bu sebeple web sitelerinin kullanicilarin
gecmis davranis oriintilerine uyan sonuclari, kullanicilara daha sik gésterecegi
varsayilmaktadir (Cisek ve Krakowska, 2018: 16).

Bu noktada Cisek ve Krakowska'nin calismasindan hareketle filtre balonu
yaratma siirecini detaylandirmak miimkinddr. Strecin baslangicinda bilgi top-
lumunun ekosisteminin temel 6zellikleri yer almaktadir: Enformasyon bom-
bardimani, kaos, manipilasyon, sahte icerik ve hizli degisimler. Ekosistemin
bu 6zellikleri arama motorlarinin ve sosyal medyanin tatmin edilmis kullani-
cilara ihtiyag duymasina sebep olmaktadir. Ayni baglamda kullanici ise az efor
harcayarak kolay erisebilecegi icerikler talep etmektedir. Tim bu baglantilar
internet ekosisteminde filtreleme algoritmalaring, kullanicilar ile algoritma
arasinda geri bildirim dongisiine ve nihayetinde kisisellestirilmis iceriklerin
yodunlasmasina neden olmaktadir.

Kisisellestirmenin bir GrinG olarak tanimlanan filtre balonlarinin neden
zararli olabilecedi sorusu ise icinde birden fazla bakis acisini barindiran, son
derece kapsamli bir yaklasim Gretilmesinin 6niinii agmaktadir. Filtre balonlari,
bir nevi esik bekciligi islevinin yerine getirilmesinin bir sonucudur ve bu esik
bekciligi Farkli gorislerin Farkindaligini engellemekte, farkli erisimlere icerigi
kisitlamakta, bazi sorunlarin sadece varliginin farkinda olunmasina sebebiyet
vermektedir ve algoritma tarafindan olusturulduklari icin etik ilkelere sahip
degildir (Cisek ve Krakowska, 2018: 20).

Kisisellestirme, oneri algoritmasi ve filtre balonu kavramlarini merkeze
alarak sekillenen Google arama sonuclariyla ilgili calismalarin ortaya koydugu
sonuclar arasinda belirgin farklar bulunmaktadir. Bazi calismalarda kisiselles-
tirmenin tespit edildigi ifade edilirken, bazilarinda ise kisisellestirmenin tespit
edilmedigi veya anlamli bir kisisellestirme unsuru saptanmadigi belirtilmekte-
dir. Bu noktada, calismalardaki kisisellestirme varligina iliskin esigin ne oldugu
sorusu bir hayli 5nem kazanmaktadir.
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Google Arama Sonuglariyla ilgili Gegmis Calismalarin Kavramsal Haritasi

Literatiirde kisisellestirme ve filtre balonu Gzerine yapilan calismalarin aksi-
ne, Google arama sonuclariyla ilgili arastirmalarin bulgularinda farkliliklar ve
belirsizlikler s6z konusudur. Bazi calismalarda kullanicilarin arama gec¢misleri-
ne gore degil, biiyiik 6lclide konuma gore kisisellestirilmis arama sonuclarinin
ortaya ciktigi ifade edilmistir (Hannak vd. 2013; Kliman-Silver vd. 2015). Le vd.
(2019) tarafindan yapilan bir calisma ise Hannak ve Kliman-Silver'in arastirma-
larindaki bulgularina karsit bir resim cizmektedir. ilgili calismada, arama ge¢-
misine yonelik kisisellestirme unsurlariyla karsilasildidi belirtilmistir (Lee vd.
2019).

Google Haberler sekmesi 6zelinde yapilan bir arastirmada ise kisisellestir-
menin sorgu sonuc sayfalarini anlamli sekilde farklilastirmadigi tespit edilmis-
tir. Bu calismada, cerezler yoluyla elde edilen verileri kullanarak yapilan kisi-
sellestirmenin (6rtald kisisellestirme) Google Haberler sekmesindeki sonuclari
etkilemedigi ortaya konmustur. Ote yandan, acik kisisellestirme unsurlarinin
da (konum, dil vb.) sorgu sonuc sayfalarina cok az etki ettigi tespit edilmistir
(Haim vd. 2018).

Buna ek olarak DuckDuckGo tarafindan 2018'de yapilan bir arastirma ayni
sozcikleri ayni saatte arayan yetmis alti kullanicinin minimum %60’inin ayni so-
nuclari, farkli sirayla aldigini ortaya koymustur (Spread Privacy, 4 Aralik 2018).
Tim bu calismalarin gosterdigi Gizere iletisim literatiriinde arama sonuclarinin
listelenme nedenleriyle ilgili bir ortak kani s6z konusu degildir.

Arastirmanin Yontemi

GoogleHaberler sekmesi izerine gerceklestirilen bu calisma, kullanicilarin sor-
gu sonug sayfalarinda 6neri algoritmasi ve filtre balonlariyla karsilasip karsilas-
madiklarini ve s6z konusu sayfalarda kisisellestirme etkisini arastirmaktadir’.
Galismanin evrenini akilli telefonlarinda Google arama motorunu kullanmayi
tercih eden kullanicilar olusturmaktadir. Orneklemde ise amacli 6rneklem tii-
rine basvurulmus ve Tirkiye'nin yedi farkli cografi bolgesinde yasayan yirmi
bir kullanici arastirmaya dahil edilmistir. Arastirmanin kisitliigi kiicik bir or-
neklem grubu Gzerinde calisilmasidir.

Calisma, Google'da ayni zaman dilimi icinde, ayni anahtar sozcikleri ara-
yan Tirkiye'nin farkli cografi bélgelerindeki kullanicilarin sonug sayfalarini
karsilastirarak farkliliklar ve farklilik diizeylerini ortaya koyma gayesindedir.
Galismanin arastirma yontemi, Murat Uluk’un 2020'deki ¢alismasinin arastirma
yontemi referans alinarak olusturulmustur (Uluk, 2020).

" Calismanin etik kurulu onayi, T.C. Uskiidar Universitesi Girisimsel Olmayan Arastirmalar
Etik Kurulu Baskanligi'ndan 61351342/Haziran 2022-41 sayi numarasi ile 30/06/2022 ta-
rihinde alinmistir.
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Calismanin amacindan yola ¢ikarak Tirkiye'nin yedi cografi bolgesinde ya-
sayan toplam yirmi bir katiimcinin temel demografik bilgileri, akilli telefon
kullanim tercihleri, cevrimici ortamda haber okuma aliskanliklari ve tarayici se-
cimleri yapilandirilmis gérisme yontemiyle derlenmistir. Calismanin ikinci asa-
masinda ise katiimcilardan kendilerine verilen (¢ anahtar s6zcigi (“benzin”,
“festival”, “Ekrem imamoglu”), akilli telefonlarindan normal pencerede arama-
lariistenmistir. S6z konusu anahtar s6zciklerin secilme nedeni ¢ s6zcigin de
haber akislarinda kullanicidan kullaniciya farklilik gosteren, kisisellestirilmis
sonug¢ gésterme potansiyelinin yiiksek olduguna dair 6n kabuldir. Arama isle-
mi sabah ve aksam, arastirmaci tarafindan belirlenen iki farkli zaman araligin-
da gerceklestirilmistir. Her bir katilimci, altr sonug sayfasini ekran gorintisi
alarak arastirmaciya iletmistir.

Calismada mobil veriye odaklanilmasinin nedeni, internet erisiminin bugiin
Digital 2021 raporunda da belirtildigi zere, bliylik oranda mobil cihazlar tize-
rinden gerceklestirilmesidir (Kemp, 2021).

Arastirma 24 Mayis 2022 Sali giinii, sabah saat 09:00-09:10 ve aksam saat
21:00-21:10 arasinda yapilmistir. Sabahki zaman araliginin secilme nedeni, mo-
bil veri kullaniminin ise gidis ve mesai baslangicinda artacaginin diisiinilmesi
ve yeni giin ile haber akislarinda yasanacak olasi gliincellemelerdir. Aksamki
araligin secilme nedeni, kiiresel capta internet kullaniminin en yogun oldugu
saatlerin aksam 19:00 ile 23:00 arasinda olmasidir (Lawrence, 2011). Katilim-
allar arastirmaya akilli cep telefonlariyla katilmistir ve katiimcilarin arastirma-
clya gonderdidgi sorgu sonug sayfalari Google Haberler sekmesindeki ilk bes
sonugtan olusmaktadir. Diger sorgu sonug sayfalari calismanin icerigine dahil
degildir.

Aragtirmanin Bulgulari

Google Haberler sekmesinde kisisellestirme, 6neri algoritmasi ve filtre balonu
etkisini tespit etmeyi amaclayan bu calismada katilimcilarin sorgu sonug say-
falarinda karsilastiklari haber kaynaklari, kaynak isimleri ve bu kaynaklarin lis-
telenme sirasindaki farkliliklar baglaminda incelenmistir. Bu dogrultuda elde
edilen bulgular, temelde cografi konum, katiimcilarin demografik 6zellikleri,
teknoloji kullanim tercihleri ve haber okuma aliskanliklari isiginda icerik anali-
zine tabi tutulmus ve s6z konusu degiskenlerin sorgu sonuc sayfalari izerinde-
ki etkisi arastirilmistir.

Katiimcilarin demografik 6zellikleri

CGalismaya dahil olan katilimcilarin %66,6's1 (n=14) erkek, %33,3'l (n=7) ka-
dindir. Ayrica katiimailarin %47,6'si (n=10) 24-30 yas, %23,8'i (n=5) 31-37 yas,
%9,5'i (n=2) 38-44 yas, %9,5'i (n=2) 45-55 yas ve yine %9,5'i (n=2) 52-58 yas
araligindadir.

Tilrkiye'nin yedi cografi bélgesinden toplam yirmi bir katilimci, her bir cog-
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rafi bolgeden Gcer katilimcr olmak {zere, arastirmaya katilim saglamistir. En
cok katiim saglanan sehirler ise sirasiyla izmir (n=3), istanbul (n=2), Giresun
(n=2), Antalya (n=2) seklindedir. Bu sehirler disinda Kocaeli, Ordu, Kayseri,
Konya, Ankara, Adana, Erzurum, Erzincan, Malatya, Diyarbakir, Mardin ve
Siirt’ten birer katilimai arastirmada yer almistir.

Katilimcilarin teknoloji kullanim tercihleri

Katilimailarin %100'G (n=21) mobil tarayic dil tercihlerini Tirkce olarak
belirtmistir. Bunun yani sira calismaya dahil olan katilimcilarin %52,3'G (n=11)
mobil tarayici kullaniminda Safari'yi, %42,7'si (n=10) ise Google Chrome'u ter-
cih etmektedir. Calismada yer alan katilimcilarin mobil isletim sistemi tercihle-
ri, tarayici tercihleriyle ayni dogrultudadir. Katilimailarin %52,3'Gndn akilli te-
lefonlarinda jOSisletim sistemi mevcutken %42,7'sinin akilli telefonda Android
isletim sistemi mevcuttur.

Katilimcilarin haber okuma aligkanliklari

Arastirmadaki yirmi bir katiimcainin akilli telefonlarini kullanirken en sik
ziyaret ettigi haber kaynaklar Twitter (n=7), Eksi Sézliik (n=5), Sabah (n=5),
BBC Tiirk¢e (n=4), Mynet (n=4), T24 (n=4), ODATV (n=3), Anadolu Ajansi (n=3), A
Haber (n=2), NTV (n=2), Hiirriyet (n=2) ve S6zcii (n=2) seklindedir. En sik ziyaret
edilen i¢ haber kaynagi icinde birer kez yer alan kaynaklar ise Bundle, Duvar,
Onedio, Euronews, Cumhuriyet, Diken, Habertlirkve CNN Tiirk olarak siralanmis-
tir. iki katiimar akilli telefonla herhangi bir haber kaynagini diizenli olarak takip
etmemekte, bir baska deyisle haber okumak icin belirli bir alan adina yonelme-
yi tercih etmemektedir.

Sorgu sonug sayfalarindaki farkliliklar

Arastirmada katilimcilara gére sorgu sonug sayfalarindaki farkliliklara ba-
kildi. Buna gore 24 Mayis 2022 Sali giindi, 09:00-09:10 ve 21:00-21:10 arasinda,
“benzin”, “festival” ve “Ekrem imamoglu” anahtar sézciikleriyle yapilan arama-
lardan elde edilen sorgu sonug sayfalarini gorsellestirirken, her sehir bir Roma
rakamiyla temsil edilmistir. Simdi bu anahtar sozciikler baglaminda sorgu so-

nuc¢ sayfalarindaki farkliliklar Gzerinde ayrintili duralim:
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Tablo 2. Sehir-Roma rakami temsili

| Il n \Y) \) VI VI
KOCAELI ISTANBUL-1 | ISTANBUL-2 | GIRESUN-1 GIRESUN-2 ORDU iZMIiR-1
VI IX X Xl Xl Xl XV
iZMIR-2 iZMIR-3 KAYSERI KONYA ANKARA ANTALYA-1 | ANTALYA-2
XV XVI XVII XVII XIX XX XXI
ADANA ERZURUM ERZINCAN MALATYA | DiYARBAKIR MARDIN SIRT

“Benzin” anahtar sozcligli baglamindaki sorgu sonucg sayfa farkliliklari
asadidaki tablolarda (Tablo 3 ve Tablo 4) gosterilmektedir.
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Tablo 3. “Benzin” sé6zciigiiniin sabah aramasinda farklilasmasi

SORGU SONUC SAYFASI SIRASI

KATILIMCILAR
P

HABER KAYNAGI - RENK ESLESTIRMESI

s6zco NTV MYNET YENICAG HABER GLOBAL SABAH

Calismada yer alan 21 katilimcinin sorgu sonuc sayfalarindaki en dik-
kat cekici bulgulardan biri her bir anahtar sézciikte sabah ve aksam birinci
sonuclarinin tamamen Ffarklilasmasidir. Ornegin “benzin” anahtar sézciigii ile
yapilan sabah aramasinda ilk sirada tamamen Sézcii ¢cikarken aksam aramasin-
daise tiim kullanicilar birinci sirada NTV'yi gorintilemektedir. Bu durum “fes-
tival” ve “Ekrem imamoglu” anahtar sézciiklerinde de birinci sira sonuclari icin
gecerlidir.

Arastirmaya katilim gésteren yirmi bir katilimci, 24 Mayis 2022 Sali gind,
sabah saat 09:00 ile 09:10 arasinda “benzin” anahtar s6zciigiini arattiginda,
Google Haber sekmesinde cikan sonuclar Tablo 3'te gosterilmektedir. Tabloda
her bir renk, yine tablonun altinda yer alan lejanttaki web sitelerine tekabiil et-
mektedir. Buna gore ilgili anahtar s6zcik belirtilen tarihte ve zaman araliginda
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Google'da aratildiginda, katilimcilarin timine Sozcdiilk sirada ¢cikmistir. Sézcd,
katiimailarin sadece ikisinin sik ziyaret ettigi tic haber kaynagi arasinda bulun-
maktadir.

Buna ek olarak, yirmi bir sonug sayfasinin on (icii hem haber kaynaklari hem
de haber kaynaklarinin siralamasi agisindan birebir aynidir (%61,9). Siralama-
nin degistigi sekiz sorgu sonu¢ sayfasinin yedisi ise kendi icinde tamamen ayni-
dir. iki grubun disinda kalan bir katiimcida (/I numara) birinci ve besinci siranin
yeri sabit kalmis, dordlinci siradaki NTV'nin yerini Haber Global almistir. Kati-
limcilara besinci sirada on dort kez Yenicag sonucu cikarken, doérdiinci sirada
ise on lic kez NTVsonucuyla karsilasilmistir.

“Benzin” anahtar sézciigiiyle sabah yapilan aramadaki yirmi bir sorgu so-
nu¢ sayfasindan toplam 105 sonu¢/haber kaynagdi elde edilmistir. Bu 105 so-
nu¢/haber kaynaginin 65'i (%61,9), isim ve sira olarak tamamen ayni olmakla
birlikte geri kalan kirk sonu¢/haber kaynaginin da otuz besi isim ve sira olarak
aynidir (%87,5). Ill numarali katiimci, her iki grupla da ayni haber kaynaklarina
ulasmasina karsin, siralamasi farkli sekillendigi icin benzerlik hesaplamasina
dahil edilmemistir. “Benzin” anahtar sézclgiyle yapilan sabah aramasinda en
sik karsilasilan besli arama sonuclari asagidaki grafikte gosterilmistir.

Grafik 1. En sik karsilasilan besli arama sonuglari

%4,8

#33,3 %61,9

S6zcti-NTV-Mynet-NTV-Yenigag = S6zcti-Mynet-Haber Global-Sabah-NTV
® SOzcii-Mynet-NTV-Haber Global-Yenigag

Twitter ve Eksi S6zIik'Gn ardindan katilimcilarin en sik ziyaret ettigi haber
kaynaklari siralamasinda yer alan BBC Tiirkce (n=4), ODATV (n=3) ve Anadolu
Ajansi (n=3), ilgili anahtar sézciik aramasindaki sorgu sonu¢ sayfalarinda ilk
beste ctkmamistir. Akilli telefonlar vasitasiyla internette haber okumadigini
belirten iki katilimcr disindaki on dokuz katilimcidan dokuzunun (%47,3) en sik
ziyaret ettigi Gic haber kaynaginin hicbiri sorgu sonuc¢ sayfasinda yer almamis,
yedisinin (%36,8) sadece bir kaynadi listeye girmis, G¢inin ise (%15,9) iki kay-
nagdiilk bes sonucicinde kendisine yer bulmustur. Kaynaklarinin tamamiilk bes
sonu¢ icinde gorinen kullanici saptanmamistir.
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Tablo 4. “Benzin” s6zcligiiniin aksam aramasinda farklilasmasi

SORGU SONUC SAYFASI SIRASI

KATILIMCILAR
=

HABER KAYNAGI - RENK ESLESTIRMESIi

sOzc0 NTV MYNET YENICAG HABER GLOBAL SABAH

T24

Calismaya katilan yirmi bir katilimci, 24 Mayis 2022 Sali giind, sabah saat
21:00-21:10 arasinda “benzin” anahtar s6zcigini arattiginda, Google Haber
sekmesinde cikan sonuclar Tablo 4'te gosterilmektedir. Buna gore, ilgili anah-
tar s6zciik belirtilen tarihte ve zaman araliginda Google'da aratildiginda, yirmi
bir katiimciya da NTVilk sirada ¢ikmistir. NTV, katilimailarin sadece ikisinin sik
ziyaret ettigi G¢ haber kaynagi arasinda bulunmaktadir.

Buna ek olarak, yirmi bir katilimcinin yirmisine (%95,2) ikinci sirada Yenicag
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cikarken sadece bir katilimciya (%4,8) Haber Global ikinci sirada ¢ikmistir. Ay-
rica, Yenicag ve Haber Global, katiimcilarin sik ziyaret ettigi (ic haber kaynagdi
arasinda yer almamuslardir. Ug, dort ve besinci siralarda da anlamli Farklar géz-
lemlenmemektedir. Nitekim yirmi bir sonug sayfasinin on altisi (%76,2), haber
kaynadi ve haber kaynaginin siralamasi acgisindan birebir aynidir. Farkli bes so-
nu¢ sayfasindakiler haber kaynaklari olup siralamada dedgisiklikler olmustur.
Ornegin IX. ve X/I. katiimcilarda son iki siranin yeri degismis, 724 dérdinci
sirada, Mynet ise besinci sirada goriintiilenmistir.

“Benzin” anahtar sézciigiiyle sabah yapilan aramadaki yirmi bir sorgu so-
nu¢ sayfasindan toplam yiiz bes sonuc¢/haber kaynadi elde edilmistir. Bu yiiz
bes sonug/haber kaynaginin sekseni (%76,2) isim ve sira olarak tamamen ayni
olmakla birlikte, geri kalan yirmi bes sonug/haber kaynaginin da on besi isim
ve sira olarak aynidir (%60). “Benzin” anahtar s6zciiglyle yapilan aksam arama-
sinda en sik karsilasilan besli sorgu sonuclari asagidaki grafikte gosterilmistir.

Grafik 2. En sik karsilasilan besli arama sonuglari
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= NTV-Haber Global-Yenigag-Mynet-T24 = NTV-Yenicag-Mynet-Haber Global-T24

S6z konusu anahtar s6zciigi 21:00-21:10 arasinda aratan yirmi bir katilim-
adan XVI. katilimcida Haber Global'in ikinci sirada, Yenicag'in ise Gginci si-
rada ciktigi gozlemlenmistir. Her iki haber kaynagi, diger kullanicilara kiyasla
dedisiklik gozlenen bu katilimcinin sik ziyaret ettigi (¢ haber kaynagi arasinda
dedildir. Yine XVIII. katiimcida Mynet genel 6rintinin aksine Gglnci siraya
gelirken, Haber Global dérdiincii sirada yer almistir. iki haber kaynadi da XVil.
katilimcinin sik ziyaret ettidgi (¢ kaynak arasinda bulunmamaktadir.

“Festival” anahtar s6zctigi baglamindaki sorgu sonuc sayfa farkliliklari asa-
gidaki tablolarda (7ablo 5 ve Tablo 6) gosterilmektedir.
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Tablo 5. “Festival” s6zcligiiniin sabah aramasinda farklilasmasi

SORGU SONUC SAYFASI SIRASI

KATILIMCILAR

HABER KAYNAGI - RENK ESLESTIRMESI

| GERGEK GUNDEM HURRIYET | MILLIYET CUMHURiYET| ONEDIO DIiKEN
TELE1

Calismaya katilan yirmi bir katilimci, 24 Mayis 2022 Sali giini, sabah saat
09:00 ile 09:10 arasinda “festival” anahtar s6zcigind arattiginda, Google Ha-
ber sekmesinde cikan sonuclar Tablo 5'te gosterilmektedir. Buna gore ilgili
anahtar sozcik belirtilen tarihte ve zaman araliginda Google'da aratildiginda,
on dokuz katilimciya Gergek Glindem ilk sirada cikmistir. Gergcek Glindem, hicbir
katiimainin sik ziyaret ettigi tic haber kaynagi arasinda bulunmamaktadir.

Buna ek olarak on sekiz katilimciya Hdirriyetikinci sirada cikmistir. Hdirriyet,
calismanin érneklem grubu icindeki katiimcilarin sadece ikisinin sik ziyaret
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ettigi haber kaynaklari arasinda yer almaktadir. Uciincii sirada katiimailarin
on sekizi Milliyet ile karsilasirken, hicbirinin sik ziyaret ettigi Gic haber kayna-
di arasinda Milliyet web sitesi yoktur. Dordiinci sirada ise on yedi kullaniciya
Cumhuriyet ¢ikmistir. Cumhuriyet, sadece bir katiima tarafindan sik ziyaret
ettigi haber kaynaklari arasinda gosterilmistir. On alti kullanici besinci sirada
Onedio sonucunu gorintilemistir. Onedio, sadece bir katiimcinin sik ziyaret
ettigi G¢ haber kaynagindan biridir.

“Festival” anahtar s6zciigiinin sabah arama sonuclarina goére, yirmi bir
katiimcinin on besi (%71,4) ayni haber kaynaklarini ayni sirada gérintilemis-
tir. ilk bakista anlamli oldugu disiinilen farkliliklar, X. ve XIX. katiimcilarda
gozlemlenmistir. Her iki katiimcida Cumhuriyet, bu tablodaki genel durumun
aksine, dérdiinci sirada degil, birinci sirada ¢ikmistir. Fakat Cumhuriyet, XIX.
katiimainin sik ziyaret ettigi (ic haber kaynadi arasinda yer almamaktadir. X.
katiimai ise belirli haber kaynaklarini diizenli olarak takip etmedigini soyle-
yen iki kullanicaidan biridir. Bu baglamda her iki katilimcida sorgu sonug say-
falarinda farklilasma gézlemlense de s6z konusu farklilasmayi cografi konum
ve haber okuma aliskanlari ile iliskilendirmek mimkin degildir. Ayrica X. ve
XIX. katiimcidaki Farklilik, ikisinde de Cumhuriyet'in ilk sirada ¢cikmasi ile sinirli
degildir. iki katiimcida da Diken ikinci, Tele? {iclincii sirada cikmistir. Fakat her
iki katiimcinin 6ncelikli Gi¢c haber kaynadi tercihi arasinda iki haber kaynadi da
bulunmamaktadir. “Festival” anahtar sozciiglyle yapilan sabah aramasinda en
sik karsilasilan besli sonuclari asagidaki grafikte gosterilmistir.

Grafik 3. En sik karsilasilan besli arama sonuglari
%4,8 (x3)
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= Gergek Gluindem-Hiirriyet-Milliyet-Cumhuriyet-Onedio
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“Festival” anahtar sozcliglyle sabah yapilan aramadaki yirmi bir sorgu so-
nu¢ sayfasindan toplam yiiz bes sonuc¢/haber kaynadi elde edilmistir. Bu yiiz
bes sonu¢/haber kaynaginin yetmis besi (%71,4) isim ve sira olarak tamamen
ayni olmakla birlikte, geri kalan otuz sonug/haber kaynaginda Tablo 5'te goriil-
digi Gzere anlamli Farklar saptanmamistir.

224| ETKILESIM ‘YllS‘SayHO‘ Ekim 2022



Arama Motorlarinda Oneri Algoritmasi ve Filtre Balonu Etkisi

Tablo 6. “Festival” sézcligliniin aksam aramasinda farklilasmasi

SORGU SONUC SAYFASI SIRASI

KATILIMCILAR
=

HABER KAYNAGI - RENK ESLESTIRMESI

GERCEK GUNDEM HURRIYET MILLIYET CUMHURIYET ONEDIO DIKEN

| TELE1 KARS MANSET |

Calismaya katilan yirmi bir katilimci, 24 Mayis 2022 Sali giind, saat 21:00
ile 21:10 arasinda “festival” anahtar s6zcligiini arattiginda, Google Haber sek-
mesinde cikan sonuglar Tablo 6'da gosterilmektedir. Buna gore, ilgili anahtar
sozclk belirtilen tarihte ve zaman araliginda Google'da aratildiginda katilimci-
larin tamaminda Cumhuriyet ilk sirada ¢ikmistir. Tim katilimcilara ikinci sirada
Diken, G¢lincil sirada ise Onedio ¢ikmistir.

“Festival” anahtar s6zciiginiin aksam aramasinda farklilasma dordinci ve
besinci sirada gozlemlenmistir. Dordiinci ve besinci sira sonuglari Kars Manset
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ve Milliyet arasinda yer degistirmekle birlikte, her iki haber kaynagi da kul-
lanicilarin ilk (g tercihi arasinda yer almamaktadir. Yerellestirme baglaminda
dederlendirilebilecegdi disinilen Kars Manset sonucu toplam yirmi bes kez
gorintilenmistir. Yirmi bes sonucun on dérdii Marmara, Karadeniz ve Akde-
niz'deki katilimcilara aittir. Bu da ilgili sonucun yerellestirme baglaminda de-
derlendirilmesini mimk{n kilmamaktadir.

“Festival” anahtar s6zciigiiniin aksam arama sonuclarina gore yirmi bir ka-
tiimcinin dokuzu haber kaynaklarini (%42,8) Cumhuriyet-Diken-Onedio-Kars
Manset-Kars Manset sirasiyla gériintiilemistir. Bu siralamayi bes katilimcinin
(%23,8) sorgu sonug sayfasini olusturan Cumhuriyet-Diken-Onedio-Milliyet-
Milliyet dizisi takip etmektedir.

Tdm bunlarin yani sira, yirmi bir katilimciya bir, iki ve G¢lincl sirada ¢ikan
Cumhuriyet, Diken ve Onedio’'nun haber kaynagi okuma aliskanliklarindaki
konumu da dikkate degerdir. Ornegin sadece birer katiimc Cumhuriyet'i ve
Diken'i oncelikli haber kaynaklari arasinda gostermistir. Milliyet'i ise hicbir ka-
tiimcr ilk G¢ haber kaynadi arasinda listelememistir. “Festival” anahtar sézci-
dlyle yapilan aksam aramasinda en sik karsilasilan besli sonuclari asagidaki
grafikte gosterilmistir.

Grafik 4. En sik karsilasilan besli arama sonuglari
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“Ekrem imamoglu” anahtar sézciigii baglamindaki sorgu sonuc sayfa farkli-
liklari asagidaki tablolarda (Tablo 7 ve Tablo 8) gosterilmektedir.
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Tablo 7. “Ekrem Imamodglu” sézctigiiniin sabah aramasinda farklilasmasi

SORGU SONUC SAYFASI SIRASI

KATILIMCILAR
=

HABER KAYNAGI - RENK ESLESTIRMESI

ENSONHABER BIANET YENI AKIT HABERTURK | CUMHURIYET s6zco

BIRGUN SOLHABER DUVAR KONHABER

Arastirmada yer alan yirmi bir katilimci, 24 Mayis 2022 Sali glin{, sabah
saat 09:00-09:10 arasinda “Ekrem imamodglu” anahtar sézciigiini arattiginda,
Google Haber sekmesinde cikan sonuclar 7ablo 7'de gosterilmektedir. Buna
goreilgili anahtar sozciik, belirtilen tarihte ve zaman araliginda Google'da ara-
tildiginda katiimcilarin tamamina birinci sirada Ensonhaber, ikinci sirada Bianet
ve liclincli sirada Yeni Akit cikmustir. Uc haber kaynadi da herhangi bir katilim-
aninilk G¢ haber kaynagdi arasinda bulunmamaktadir. X/I. ve XIX. katilimci harig
tim katilimcilar dordiinci sirada Habertiirk'i goérintilerken bes katilimcl
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disindaki tiim katilimcilar da besinci sirada Cumhuriyetile karsilasmistir.

“Ekrem imamoglu” anahtar sézciigiiniin sabah aramasinda dérdiincii ve
besinci siralarda X/I. ve XIX. kullanicilarda Konhaber sonucu goriintilenmis-
tir. Konya'daki katilimciya ¢ikmayan Konhaber sonucunun Ankara ve Diyarba-
kir'daki kullanicilara ¢ikmasi yerellestirme bagdastirmasi yapmayi olanaksiz
hale getirmektedir. Ayrica dordiincii ve besinci sira sonuclarinda bes kez de
Duvarile karsilasilmistir.

S6z konusu anahtar sézclik arandidginda ortaya cikan yirmi bir sorgu sonug
sayfasinin on altisinin ilk bes sirada yer alan haber kaynaklari ve bu haber kay-
naklarinin siralamasi tamamen aynidir. Hem dordincii hem de besinci siranin
degistigi ise sadece iki sorgu sonug sayfasi vardir. Sadece besinci siranin degis-
tigi sorgu sonuc sayfalarinda Cumhuriyet'in yerini Duvar almistir. “Ekrem ima-
moglu” anahtar sézcigiiyle yapilan sabah aramasinda en sik karsilasilan besli
sorgu sonuclar asagidaki grafikte gosterilmistir.

Grafik 5. En sik karsilasilan besli arama sonuglari
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= Ensonhaber-Bianet-Yeni Akit-Duvar-Konhaber
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SORGU SONUC SAYFASI SIRASI

KATILIMCILAR
=

HABER KAYNAGI - RENK ESLESTIRMESI

ENSONHABER BIANET YENI AKIT HABERTURK | CUMHURIYET sozcu

BiRGUN SOLHABER DUVAR KONHABER YENICAG

Arastirmada yer alan yirmi bir katilimci, 24 Mayis 2022 Sali gin{, aksam
saat 21:00-21:10 arasinda “Ekrem imamoglu” anahtar sézciigiini arattiginda,
GoogleHaberler sekmesinde cikan sonuclar Tablo 8'de gosterilmektedir. Buna
gore ilgili anahtar sozclk belirtilen tarihte ve zaman araliginda Google'da ara-
tildiginda katilimcilarin tamami birinci sirada Sézcdiile karsilasmistir. S6zcii sa-
dece iki katiimcinin dncelikli haber kaynaklari arasindadir. Ote yandan sabah
aramasina kiyasla aksam aramasinda farklilasma daha belirgindir.
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On (¢ katilimciya ikinci sirada Cumhuriyet, sekiz katilimciya ikinci sirada Ye-
nicag sonucu ¢ikmistir. On bir katilimcr G¢lincl sirada BirGin'G gorintilerken
on katilimcr Konhaber'i gorintiilemektedir. Dordiinci sirada on bir katilimci
SolHaber sorgu sonucunu goriirken, yedi katilimci Cumhuriyet, (¢ katilimci ise
BirGiin sonucunu gérmektedir. Besinci sirada on bir katilimci Duvar sonucuyla
karsilasmis, yedi katilimci, BirGiin'G gorintilemis, G¢ katilimciya da SoLHaber
sonucu ¢ikmistir.

Yirmi bir sorgu sonug sayfasinin on birinde sonuclar Sozci-Cumhuriyet-
BirGlin-SoLHaber-Duvar seklindedir (%52,4). Yedi sorgu sonug¢ sayfasinda
Sézcii-Yenicag-Konhaber-Cumhuriyet-BirGiin dizisine ulasilmistir (%33,3). iki
sorgu sonug sayfasi Sézci-Cumhuriyet-Konhaber-BirGiin-SoLHaber (%9,5) sek-
lindeyken bir sorgu sonuc sayfasi da Sozci-Yenicag-Konhaber-BirGlin-SolL Ha-
ber seklindedir (%4,8). “Ekrem imamoglu” anahtar sézciigiiyle yapilan aksam
aramasinda en sik karsilasilan besli haber kaynagi sonuclari asagidaki grafikte
gosterilmistir.

Grafik 6. En sik karsilasilan besli arama sonuglari
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Sonug ve Degerlendirme

Calismanin literatir kisminda da dile getirildigi Gizere, dneri algoritmalarinin
ve kisisellestirmenin ¢evrimici ortamda cesitli filtre balonlari olusturdugu gi-
ndmiz dinyasinin en yalin gerceklerinden biridir. Kisisellestirilmis arama so-
nuclarinin ve haber akislarinin, kullanicilari belirli balonlar icine hapsettigi ve
sadece kendilerininkine benzer sesler duymalarina sebep olduklari ise iletisim
literatlirindeki calismalarda sik¢a yer bulmaktadir.

Nitekim Twitter, Instagram ve Facebook gibi sosyal ag platformlarinin
gonderi/haber akisini kisisellestirdigi, bir baska deyisle kullanicilarin ge¢mis
davranislari, ilgileri ve konumlarindan hareketle onlarin hosuna gidebilecek
icerikleri sundugu bilinmektedir. Google ise haber sekmesindeki sorgu sonucg
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sayfalarini olustururken web sitelerinin organik trafigi, SEO uyumlulugu ve op-
timizasyon ozelliklerini dikkate almaktadir. Fakat bunlar disinda hangi kullanic
verilerinin, ne oranda sorgu sonug sayfasinin sekillenmesine etki ettigi, kesin
olarak bilinememektedir. Literatiirde Google sorgu sonuc sayfasiyla ilgili ya-
pilan calismalarin bir kisminda konum, bir kisminda tarama ge¢misi (tutum ve
davranislar), bir kisminda sadece cerez tercihlerinin sorgu sonug sayfalarinin
listelenmesine etki ettigi belirtilmistir.

Google'da ayni anahtar sozcikleri sabah ve aksam olmak (izere, ayni zaman
dilimi icinde Tlrkiye'nin yedi cografi bolgesinden arayan yirmi bir katilimaiy-
la gerceklestirilen bu calismada haberler sekmesindeki sonuclarin farklilasip
Farklilasmadigi arastinilmistir. Uc anahtar sézciikle ayni giin icinde iki kez yapi-
lan aramalara goére, sorgu sonuc sayfalarinin ayni ¢cikma orani %76,2 ile “ben-
zin” (aksam) ve “Ekrem imamoglu” (sabah) aramalarindadir. Bu aramalarin her
birinde katiimcilarin en cok karsilastigi haber kaynagdi dizisi, yirmi bir sorgu
sonu¢ sayfasinin on altisini olusturmaktadir. “Ekrem imamoglu” (sabah) sor-
gusunda ilk G¢ siradaki tiim sonuclar ayniyken hem dérdiinci hem de besinci
siradaki sonu¢ sadece iki kullanicida degismektedir. En sik karsilasilan sorgu
sonug sayfalarinin benzer ¢ikma oraninin en diisiik oldugu arama ise “festival”
(aksam) aramasidir. Katilimcilarin s6z konusu aramada en c¢ok karsilastigr ha-
ber kaynadi dizisi, yirmi bir sorgu sonug sayfasinin dokuzunu olusturmaktadir
(%42,8). Fakat burada tiim sorgu sonug sayfalarinda ilk ¢ siradaki listeleme
(kaynak ve sira) degismemektedir.

Bunun yani sira, katiimcilarin en sik karsilastigi haber kaynagdi dizilerinin
sonug ve sira acgisindan ayni ¢tkma orani da oldukca kayda dederdir. Calisma-
nin orneklemindeki katilimcilarin en sik karsilastigi yiiz yirmi alti sorgu sonug
sayfasinin sekseni, her bir anahtar sézclk 6zelinde, ayni haber kaynaklari, ayni
sirada olacak sekilde listelenmektedir (%63,4).

Calismanin 6rneklem grubu icinde 6nem arz eden bir diger husus ise haber
kaynad ziyaret etme aliskanlidi ile haber sekmesindeki sorgu sonuc sayfala-
rindaki uyumsuzluktur. Ornegin arastirmada yer alan hicbir katiimar Yeni Akit
okumadigini sdylemesine karsin “Ekrem imamoglu” (sabah) aramasinda tim
katiimailarin Gicinci sira sonucunda Yeni Akit cikmistir. Keza yine hicbir kati-
limci Ensonhaber, Bianet, Habertiirk, Konhaber, Kars Manset, SoLHaber, BirGiin
okudugunu belirtmemesine karsin farkli anahtar sézciiklerin farkli siradaki so-
nuclarinda s6z konusu kaynaklara yogun sekilde rastlanmistir.

Arastirmadan elde edilen veriler isiginda ve bu 6rneklem 6zelinde, Google
Haberler sekmesinde anlamli bir kisisellestirme etkisi olmadidi saptanmistir.
Sorgu sonug sayfalari, tarayici, dil, konum, tarama gecmisi bilgilerinden hare-
ketle anlamli seviyede farklilasmamis, ilgili 6rneklemde cok yiiksek diizeyde
ayni sekilde listelenmistir.

Google'in haberler sekmesinde SEO yapilandirmasini ve organik trafik ver-
ilerini 6n planda tuttugunu disindirten bu calisma, haberler sekmesindeki
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sinirli kisisellestirmenin Google'in politik bir aygit olarak islevini de sorgulama-
miza neden olmaktadir. Google, farkli kullanicilarin farkli politik zeminlerdeki
haberlere ulasmasini kasitli olarak engelleyerek herhangi bir toplumsal konu-
da kamusal alan olusumunu yavaslatmak diisiincesiyle mi hareket etmektedir?

Bu soruya detayli sekilde yanit verebilmek icin mevcut calismanin katilimci
sayisi ve farkli sorgu sonuc sayfalarini incelememe sinirliliklarini ortadan kal-
dirmak gerekmektedir. Google arama sonuclari da dahil olmak (izere, haberler,
gorseller, videolar vb. tiim sekmelerin incelenmesi, haberler sekmesindeki so-
nuclar daha da anlamli kilmak acisindan mutlaka fayda saglayacaktir. Ayrica
sozclk yerine climle sorgusu yapilmasi da kisisellestirmenin sinirlarini tayin
etmek acgisindan 6nem arz edebilir. Tim bunlara ek olarak, degiskenlik diizeyi
daha disiik olabilecek masa, agac, kitap vb. anahtar sézciiklerle arama yapilip
bu calismadaki (ic anahtar sézciige ait sonuclarla karsilastirilmasi ve s6z ko-
nusu web sitelerinin SEO metriklerinin saptanmasi da arastirmanin sinirlarini
genisletebilir.

iletisim alanindaki calismalar icin icgoriler olusturmasi beklenen bu aras-
tirmanin, kisisellestirme ve 6neri algoritmasi Gzerine gelecekte yapilacak bi-
limsel analizlere katki saglamasi umulmaktadir.
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TURKIYE'DE GAZETECILIK EGiTiMi UZERINE:
AKADEMISYENLER NE DiYOR?*

Siileyman iRVAN**

irvan, S. (2022). Tiirkiye'de gazetecilik egitimi izerine: Akademisyenler ne diyor?. Etkilesim, 10,
236-253. doi: 10.32739/etkilesim.2022.5.10.177

Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
This study complies with research and publication ethics.

Tlrkiye'de gazetecilik egitimi Batidaki 6rneklerine nazaran oldukca gec¢ basla-
du. ilk gazetecilik okulu, 1950 yilinda istanbul Universitesi iktisat Fakiiltesi'ne
bagli olarak Gazetecilik Enstitiisi adiyla kuruldu. O glinden bugiine kadar ile-
tisim Fakilteleri altinda gazetecilik egitimi veren programlar acilmaya devam
ediyor. 2022 yilinda 6grenci alan programlar Gizerinde yapilan incelemeye gére
devlet Universitelerine bagli iletisim fakiltelerinde 6grenci kabul eden gaze-
tecilik programi sayisi 35'e ulasmis durumda. Ayrica 6 vakif Gniversitesine bagli
iletisim Fakiltesinde de gazetecilik programlari mevcut.

Tirkiye'de sirekli olarak hem gazetecilik egitiminin gerekli olup olmadigi
tartisiiyor hem mezunlarin is bulamadigi ifade ediliyorsa da neredeyse hemen
her yil gazetecilik programlarina yenileri ekleniyor. 1998 yilindan beri ders ve-
ren bir gazetecilik akademisyeni olarak hem gazetecilik egitiminin kalitesi ve
icerigi konusunda hem de bu egitimin gerekli ve yeterli olup olmadigi konu-
sunda bircok calisma yaptim. Egitimin kalitesinin artirilmasi cabalarina destek
verdim. iletisim alaninda akreditasyon veren ILEDAKa (iletisim Egitimi Deger-
lendirme Akreditasyon Kurulu) basvuru yaparak, yoneticilik yaptigim gazeteci-
lik programinin akredite olmasini sagladim.

Bu calismada, Tirkiye'de gazetecilik alaninda dersler veren gazetecilik
akademisyenlerinin gazetecilik egitimine yonelik dederlendirmelerine yer ve-
recegim. Oncelikle Tirkiye'de gazetecilik egitimi veren iletisim fakiiltelerinin
gazetecilik bélimlerinde kadrolu gériinen akademisyenlere bes sorudan olu-
san bir e-posta génderdim. Farkli Giniversitelerden toplamda 22 akademisyen

* Bu gallsma, 16-18 Mayis 2022 tarihlerinde gerceklesen 9. Uluslararasi iletisim Giinleri/Dijital Cagda
Iletisim Calismalar Sempozyumu’nda sunulan bildirinin gelistirilmis ve giincellenmis halidir.

** Profesor Doktor, Uskiidar Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
suleyman.irvan@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0001-6281-3355
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donis yapti. Bu sayinin nitel bir arastirma icin yeterli oldugunu varsayabiliriz.
Gonderilen cevaplardan hareketle, gazetecilik akademisyenlerinin, gazetecilik
egitiminin giicld yanlari, zayif yanlari ve gazetecilik egitiminin gelecegi konu-
sunda biiyiik 6lclide benzer dederlendirmeler yaptiklari goriilmektedir.

Tirkiye'de gazetecilik egitiminin cok uzak bir ge¢cmisi yok. 1950'de basla-
yan bu seriiven hakkinda bugiine kadar epey yazilip cizildi, elestiriler, 6neri-
ler yapildi (Arik, 2007; Bayraktutan vd. 2018; Balcl ve Gilnar, 2012; Bezirgan
Arar, 2022; Dagtas, 2003; Dirik ve Cambay, 2019; Giirkan ve irvan, 2000; Giiz
vd. 2017; Giizel ve Génden, 2022; Korkmaz, 2012; Laciner, 2014; Ozer, 2006;
Tanacl ve Balci, 2021; Terkan ve Balcl, 2007; Tokgdz, 2003; Uzun, 2011; Yasin,
2015; Yildinim, 2012).

Bu calismada, once Tirkiye'de gazetecilik egitiminin tarihcesi hakkinda
kronolojik bilgiler verilmekte, ardindan da gazetecilik akademisyenlerinin ga-
zetecilik egitiminin glcli ve zayif yanlariile gelecegine iliskin gorisleri aktaril-
maktadir. Calismada nitel goriisme yontemi tercih edilmistir.

Tiirkiye'de Gazetecilik Egitiminin Kronolojisi

Tirkiye'de gazetecilik egitimi 1950 yilinda istanbul Universitesi iktisat Fakiil-
tesi binyesinde kurulan Gazetecilik Enstitiisi’'nde basladi. Enstiti 1980 yilinda
Gazetecilik ve Halkla iliskiler Yiiksek Okulu adini aldi. 1982 yilinda Basin Yayin
Yiiksek Okulu adini aldi ve istanbul Universitesi'ne baglandi. 1992 yilinda da
iletisim Fakiiltesi adini alarak Fakiiltelesti.

Ankara Universitesi Basin Yayin Yiiksek Okulu, 1965 yilinda kurulan ve ala-
ninda dort yillik egitim veren ilk yiksek okuldur. UNESCO destedi ile kuruldu.
1992 yilinda Iletisim Fakdltesi adiyla fakiltelesti.

Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi’'nin temeli 1966 yilinda kurulan is-
tanbul Ozel Gazetecilik Yiiksek Okulu’'na dayanmaktadir. Okul 1971'de devlet-
lestirilerek istanbul Gazetecilik Yiiksek Okulu adini aldi. 1982 yilinda Basin Ya-
yin Yiiksek Okulu adini aldi ve Marmara Universitesi’'ne baglandi. 1992 yilinda
iletisim Fakiiltesi adiyla fakiilte yapisina déniistiirildii.

Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi, 1967 yilinda Baskent Gazetecilik Yiik-
sek Okulu adiyla kuruldu. 1971 yilinda devletlestirilerek Gazetecilik ve Halk-
la iliskiler Yiiksek Okulu adini aldi. 1981 yilinda da Basin Yayin Yiiksek Okulu
adiyla Gazi Universitesi'ne baglandi. Ben bu okulun ilk 6grencilerinden biriyim.
1992 yilinda iletisim Fakiiltesi adini aldi. Fakiilte 2018 yilinda Gazi Universitesi
biinyesinden cikarilarak yeni kurulan Ankara Haci Bayram Veli Universitesi'ne
bagland..

Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi, 1968 yilinda izmir Karatas Ozel Gazete-
cilik Yiksek Okulu adiyla kuruldu. 1971 yilinda devletlestirilerek Gazetecilik ve
Halkla iliskiler Yiiksek Okulu adiyla Ege Universitesi’'ne baglandi. 1979 yilinda
Basin Yayin Yiiksek Okulu adini aldi ve Ege Universitesi'ne baglandi. 1992 yilin-
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da iletisim Fakiiltesi adini ald1.

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi, 1977 yilinda Sinema ve Te-
levizyon Yiksek Okulu adiyla 6grenci kabul etmeye basladi. 1980 yilinda adi
iletisim Bilimleri Fakiltesi adini aldi. Basin Yayin Bélimi ise ilk égrencilerini
1982-1983 yilinda Basim ve Yayimcilik adiyla aldi. Bolimin adi 2001-2002 egi-
tim yilin Basin Yayin oldu. 2022 yilinda adi tekrar degistirildi ve Gazetecilik ha-
line getirildi.

1980’li yillarda alti yiiksek okulda gazetecilik egitimi verilirken, 1992 yilin-
da Basin Yayin Yiksek Okullarinin iletisim Fakiiltesi haline getirilmesi tartis-
malari yasandi. Bu siirecte fakiiltelerin Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Tanitim,
Radyo, Televizyon ve Sinema olmak lzere (¢ temel bolimde egitim vermesi
kararlastirildi. 1992 yilindan itibaren de bircok devlet tniversitesinde kurulan
iletisim fFakdltelerinde gazetecilik egitimi verilmeye basland::

+ 1993 yilinda Selcuk Universitesi iletisim Fakiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimid 1994-1995 egitim 6gretim yilinda 6grenci almaya basladi.

« 1997 yilinda Atatiirk Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimd ilk 6drencilerini 1997-1998 egitim 6dretim yilinda aldi.

« 1997 yilinda Firat Universitesi iletisim Fakdltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimd ilk 6drencilerini 2013-2014 egitim 6dretim yilinda aldi.

+ 1998 yilinda Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimd ilk 6drencilerini 1998-1999 egitim 6dretim yilinda ald1.

+ 1998 yilinda Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grenci almaya bas-
ladi. Gazetecilik Bolimii ilk 6grencilerini 2008-2009 egitim 6gretim yi-
linda ald1.

« 2001 yiinda Mersin Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimd ilk 6drencilerini 2004-2005 egitim 6dretim yilinda ald1.

« 2001: Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik Béli-
m ilk 6grencilerini 2004-2005 egitim 6gretim yilinda almaya basladi.

*2003: Karadeniz Teknik Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Fakiilte
2018'de Trabzon Universitesi'ne baglandi. Gazetecilik Bolimi ilk 6g-
rencilerini 2011-2012 egitim 6gretim yilinda ald1.

«  2006: Cukurova Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik B6-
lim ilk 6grencilerini 2017-2018 egditim 6gretim yilinda almaya basladi.

« 2007: Sivas Cumhuriyet Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazete-
cilik Bolimi 2010-2011 egitim 6gretim yilinda almaya basladi.

« 2008: Giresun Universitesi Tirebolu iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazete-
cilik Bolimii ilk 6grencilerini 2015-2016 egitim 6dretim yilinda ald1.

« 2008: Giimishane Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
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Bolimi ilk 6drencilerini 2018-2019 egitim 6gretim yilinda ald.

2009: Yozgat Bozok Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimi ilk 6grencilerini 2019-2020 egitim 6gretim yilinda ald.

2010: Gaziantep Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik B6-
lim{ 2011-2012 egitim 6gretim yilinda 6drenci almaya basladi.

2010: Dicle Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik Bélimi
ilk 6drencilerini 2021-2022 egitim 6gretim yilinda ald.

2010: inénii Universitesi iletisim Fakdltesi kuruldu. Gazetecilik Bélimi
ilk 6drencilerini 2016-2017 egitim 6gretim yilinda ald.

2010: Kastamonu Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimi ilk 6drencilerini 2012-2013 egitim 6gretim yilinda ald.

2010: Mus Alparslan Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimi ilk 6drencilerini 2020-2021 egitim 6gretim yilinda ald.

2010: Ondokuz Mayis Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazeteci-
lik Bolim ilk 6grencilerini 2011-2012 egitim 6gretim yilinda aldu.

2010: Hatay Mustafa Kemal Universitesi iletisim Fakiltesi kuruldu. Ga-
zetecilik Bolimda ilk 6grencilerini 2022-2023 egitim 6gretim yilinda al-
maya basladi.

2011: Aydin Adnan Menderes Universitesi iletisim Fakiltesi acildi. Ga-
zetecilik Bolimda ilk 6grencilerini 2018-2019 egitim 6gretim yilinda al-
maya basladi.

2011: Canakkale 18 Mart Universitesi iletisim Fakiltesi kuruldu. Gaze-
tecilik Bolima ilk 6grencilerini 2017-2018 egitim 6gretim yilinda aldi.

2011: Nigde Omer Halis Demir Universitesi iletisim Fakiltesi kuruldu.
Gazetecilik Bolimi ilk 6grencilerini 2019-2020 egitim 6dretim yilinda
aldu.

2011: Siileyman Demirel Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gaze-
tecilik Bolima ilk 6grencilerini 2012-2013 egitim 6gretim yilinda aldi.

2011: Usak Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik Bélimi
ilk 6grencilerini 2014-2015 egitim 6gretim yilinda ald.

2012: Aksaray Universitesi iletisim Fakdiltesi, Gazetecilik Bolimii ilk 64-
rencilerini 2017-2018 egitim 6gretim yilinda ald1.

2012: Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakdiltesi. Gazeteci-
lik Bolimd ilk 6grencilerini 2015-2016 editim 6gretim yilinda aldi.

2012: Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik B6lii-
m ilk 6drencilerini 2015-2016 egitim 6dretim yilinda ald1.
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«  2016: Karabiik Universitesi iletisim Fakdltesi kuruldu. Gazetecilik B6li-
m ilk 6grencilerini 2021-2022 egitim 6gretim yilinda ald.

Toplam 35 devlet iniversitesinde gazetecilik egitimi verilmektedir. Ayrica,
altr vakif Gniversitesinde de gazetecilik egitimi veren boliimler bulunmaktadir:

+  1996: Yeditepe Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik B6-
lim ilk 6grencilerini 1996-1997 egitim 6gretim yilinda ald.

«  2002: Maltepe Universitesi iletisim Fakdiltesi kuruldu. Gazetecilik Béli-
m ilk 6grencilerini 2010-2011 egitim 6gretim yilinda ald.

« 2007: istanbul Arel Universitesi iletisim Fakdltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimd ilk 6grencilerini 2008-2009 egitim 6dretim yilinda aldi.

« 2007:istanbul Aydin Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik
Bolimd ilk 6grencilerini 2008-2009 egitim 6dretim yilinda aldi.

«  2009:istanbul Medipol Universitesi kuruldu. Gazetecilik Bélim ilk 6g-
rencilerini 2016-2017 egitim 6gretim yilinda ald1.

«  2013: Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi kuruldu. Gazetecilik B6-
lim ilk 6drencilerini 2013-2014 egitim o6gretim yilinda Yeni Medya
Bolimd olarak aldi, 1 yil sonra bolimiin adi Yeni Medya ve Gazetecilik
olarak degistirildi. 2020 yilinda ise bolimiin adi Gazetecilik olarak ye-
niden degistirildi.

Gazetecilik Akademisyenleri Ne Diyor?

Bu calisma kapsaminda, Turkiye'de gazetecilik egitimi veren iletisim fakdltele-
rinin gazetecilik bélimlerinde gorev yapan akademisyenlere bes sorudan olu-
san bir e-posta génderdim. Farkli Gniversitelerden toplamda 22 akademisyen
donis yapti. Bu akademisyenlerden 16'si calismada acik isimlerinin kullanilma-
sinda bir sakinca olmadigini belirttiler. Alti akademisyen ise isimleri kullanilma-
dan cevaplarinin degerlendirilebilecegini belirtti.

Calismaya katilarak acik isimlerinin kullanilabilecegini belirten akademis-
yenler sunlardir: Prof. Dr. Ali Murat Vural / istanbul Universitesi; Prof. Dr. Asli
Yapar Gonenc / istanbul Universitesi; Prof. Dr. Ciler Dursun / Ankara Univer-
sitesi; Prof. Dr. Erkan Yiiksel / Anadolu Universitesi; Prof. Dr. Mustafa Seker /
Akdeniz Universitesi; Prof. Dr. Tiilay Seker / Akdeniz Universitesi; Prof. Dr. Sela-
mi Ozsoy / Abant izzet Baysal Universitesi; Doc. Dr. Bahar Muratoglu Pehlivan
/ Uskiidar Universitesi; Doc. Dr. Giil Esra Atalay / Uskiidar Universitesi; Doc.
Dr. Filiz Yildiz / Cukurova Universitesi; Doc. Dr. Muzaffer Sahin / Ankara Haci
Bayram Veli Universitesi; Doc. Dr. Nesrin Akinci Cotok / Sakarya Universitesi;
Doc. Dr. Sadiye Deniz / Ege Universitesi; Doc. Dr. Yurgadiil Bezirgan Arar / Ege
Universitesi; Dr. Ogr. Uyesi Sevda Unal / Cukurova Universitesi; Dr. Ogr. Uyesi
Yildiray Kesgin / Uskiidar Universitesi.
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Calismada, isimlerinin aciklanmasini istemeyen kadin akademisyenlerin
cevaplar K1, K2, K3 seklinde; erkek akademisyenlerin cevaplari ise £7, E2, E3
seklinde kullanilmistir.

Akademisyenlere e-postaile bes soruiletildi ancak bu calisma kapsaminda
sadece asagidaki sorulara verilen cevaplarin irdelenmesi yeterli gorilda.

1. Turkiye'de gazetecilik egitiminin glicli yanlarn hakkinda bir degerlen-
dirmede bulunabilir misiniz?

2. Tirkiye'de gazetecilik egitiminin zayif yanlari hakkinda bir degerlendir-
mede bulunabilir misiniz?

3. Gazetecilik egitiminin gelecegini nasil gériiyorsunuz? Genel bir deger-
lendirme yapabilir misiniz?

Tiirkiye'de gazetecilik egitiminin giiclii yanlari

“Tlrkiye'de gazetecilik egitiminin glcli yanlari nelerdir?” sorusuna verilen ce-
vaplar incelendiginde; Tiurkiye'de iletisim egitiminin gazetecilik egitimi ile bas-
ladidi icin glicld bir gelenegin olustugu, yillar icinde yetismis bir akademisyen
kadrosunun gelistigi, gazetecilik programlarinda saglam bir miifredat yapisi-
nin ortaya ciktidi, en nihayetinde de uygulamali egitim olanaklarinin hemen
her gazetecilik bélimiinde bulundugu seklindeki cevaplar 6n plana cikmakta-
dir:

“Gerek akademik kadro ve verilen egitimin niteligi anlaminda, gerek kuramsal ve
gerekse uygulamali dersler baglaminda gicli olundugu kanaatindeyim”. (Prof. Dr.
Erkan Yiksel)

“Gazetecilik egitimi iletisim alanindaki en eski egitim alanlarindan bir tanesi, bu
nedenle akademik alanda yetismis, konunun uzmani bircok yetkin akademisyen
bulunmaktadir. Bu, alanin en giicli yanlarindan bir tanesidir. Ayrica 6grencilere ku-
ramsal egitimin yaninda uygulamali egitim verme olanagi bulunan fakdlteler olma-
st alanin bir diger glicli yanidir”. (Prof. Dr. Asli Yapar Gonenc)

“Genel olarak gazetecilik egitimi, siyaset bilimi, sosyoloji, iletisim kuramlari, psiko-
loji, iktisat, hukuk gibi farkli disiplinlerden derslerin yer aldigi mifredatlar ile, gaze-
teci adaylarini teorik ve analitik bakimdan olduk¢a donanimli mezun edebilmekte-
dir. Sadece ara¢ kullanimi ve endistri odakli miifredatlar yerine, adaylarin diinyayi
kavrayislarini da gliclendiren bir formasyon egitimi, gazetecilik egitiminin en gicla
ozelligidir”. (Prof. Dr. Ciler Dursun)

“Toplumsal ve politik olana karsi asiri hassasiyet, yakin takip, elestirel durus, ahlaki-
lik de kendi icinde blyilik erozyon yasasa da ahlakiligi sirekli gindemde tutma ca-
basi, kamunun cikarlarini kutsama yaklasimi ve tarihsel yapiya baglilik, gazetecilik
egitiminin bu tlkedeki duyarli aydini yetistirme anlaminda gicli yanlarini olustur-
mustur”. (Prof. Dr. Ali Murat Vural)

“Gazetecilik egitiminin glicld yaninin 6ncelikle giincel kosullara uyumlanma oldugu-
nu disiniyorum. Dedisen gazetecilik pratiklerinin, miifredata ve ders iceriklerine

ETKILESIM | 241



Sileyman iRVAN

yansitildigini diisiiniiyorum. Ozellikle geng akademisyenlerin, dijital iletisim tekno-
lojilerini iyi kullanan bireyler olarak, yeni medyanin gazetecilik ile ilgili dinamikle-
rini, bu alana 6zgi kavramlari ve yaklasimlari takip ettigini ve giincel gelismelerle
uyumlu bilgi ve becerileri 6grencilere kazandirma cabasi icerisinde olduklarini go-
ridyorum. Ayrica iletisim fakiltelerinin uygulama birimleri 6grencileri sektore kis-
men de olsa hazirlayan, deneyim kazandiran bir isleve sahip”. (Dog. Dr. Filiz Yildiz)

“Turkiye'de gazetecilik egitiminin gl¢ld yanlari eder diger Glkelerle mukayese edi-
lerek degerlendirilecek olursa, bu alanda egitim géren bir 6grencinin asla haber
bulma sikintisi cekmeyecegini séyleyerek séze baslamak gerekir. Bir¢cok farkli alan-
da strekli yeni gelismelerin oldugu bir tlke olmasi dolayisiyla Tirkiye acik bir haber
laboratuvari olarak goérilebilir”. (Dog. Dr. Gil Esra Atalay)

“Gecmisten gelen belirli bir gelenedi var ve bu gelenedin devam ettirilmesi, gazete-
cilik egitimini daha gticla hale getiriyor”. (Dog¢. Dr. Bahar Muratoglu Pehlivan)

“Uzunca bir ge¢cmise sahip olunmasi. Baslangicta sektoriin ihtiyaci ve talebi dogrul-
tusunda acilan ve hatta egitimin belli bolimleri sektérdeki aktif gazeteciler tara-
findan yirdtdlen bir yiksek okul geleneginden gelmesi”. (Prof. Dr. Mustafa Seker)

“Teorik egitim; bazi gazetecilik okullarindaki altyapi/donanim kabiliyeti; 6gretim
elemani sayisi”. (Dog. Dr. Muzaffer Sahin)

“Alanin egitiminde bir gelenek var bu cok 6nemli. Ayni gelenegi iletisim fakiiltele-
rinin diger bolimlerinde géremiyorum, belki de diger bolimler fazla piyasa odakli
oldugundandir. Gazetecilik bolimleri pratik ile akademiyi bulusturmak kapsaminda
hep bir caba icinde ve bu ¢aba takdire sayan. Bunun, alani dinamik tuttugunu disi-
nidyorum”. (Dog. Dr. Nesrin Akinci Cétok)

“Tlrkiye'de gazetecilik egitimi diger disiplinler kadar eskiye uzanmasa da bir ge-
leneginin olustugu séylenebilir. Gazetecilik editimi veren bolim sayisinin fazlalig
farkli disiplinlerden gelenlerle birlikte alanda bilgi Gireten akademisyen sayisini da
arttirmaktadir. Bu da Universiter sistemin egitim verme, bilgi Gretme ve bulundu-
gu yoreye katki saglama islevlerine olumlu katki saglamaktadir”. (Prof. Dr. Selami
Ozsoy)

“Tlrkiye'de kurumsallasmis ve glcli temelleri olan gazetecilik egitiminden s6z
edebiliriz. Universitelerdeki gazetecilik egitimi saglam teorik temellere dayan-
makta, gazeteci adaylari gazetecinin sahip olmasi gereken niteliklerle donatilma-
ya calisilmaktadir. Bu kapsamda gazeteci adaylari sahaya cikarak kendi haberlerini
olusturmakta, cektikleri fotograflarla destekledikleri haberleri basili bir sekilde
sunmaktadirlar”. (Dr. Odr. Uyesi Sevda Unal)

“Pek cok iletisim fakiltesinde pratik ve teorinin bir arada oldugu egitim mifredat-
larinin olmasi, yetkin hocalarin bulunmasi, bolimi tercih eden 6grencilerin idealist
disincelerle bilincli olarak gelmis olmalaridir”. (Dog. Dr. Sadiye Deniz)

“Turkiye'de gazetecilik egitimi 6nemli oranda nitelikli 6gretim elemanlar tarafin-
dan ve yine 6nemli oranda sektérle desteklenerek verildigi icin 6grencilere 6nemli
avantajlar saglamaktadir. Gazetecilik 6grencilerine ilk yillarda teorik dersler ak-
tarilarak 6grenciler gazetecilik hakkinda bilgilendirilmekte ilerleyen dénemlerde
kuramsal cercevenin ve uygulamanin birbirini destekleyecek sekilde aktarimi 6g-
rencilerin derslerde 6grendiklerini alanda kullanabilmelerini saglamaktadir”. (Prof.
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Dr. Tilay Seker)

“Turkiye'de gazetecilik egitiminin glicli yanlarindan biri 1950 yilindan beri kokla bir
anlayisla devam etmesidir. Gazeteciligin iletisim bilimlerinin ilk arastirma alanlarin-
dan biri olmasi onun literatiirini zengin tutmustur. Gazetecilik bolimleri 6zellikle
son yillarda hem dijital hem de basili gazeteler anlaminda kuramsal bilgiyi pratik
alana da tasimis, dengeli bir egitim vermislerdir”. (Dr. Ogr. Uyesi Yildiray Kesgin)

“Turkiye'de gazetecilik egitiminin gicli yanlarindan biri, 6zellikle toplumsal so-
rumluluk ve farkindalik gerektiren alanlara duyarli gazetecilik anlayisinin, egitim
programlarina yansitilmasi yéniinde hizli diyebilecegimiz bir egilim var. Ornegin
hak temelli gazetecilik, baris gazeteciligi, toplumsal cinsiyet, siddet, nefret séylemi
ve ayrimciliga duyarli habercilik pratikleri 6zellikle kuramsal yaklasimin agir bastigi
fakiltelerin mifredatlarinda kendine yer bulabiliyor”. (Dog. Dr. Yurdagiil Bezirgan
Arar)

“Turkiye'de gazetecilik egitimine bakildiginda, teorik agirlikli bir egitim modelinin
yiritilmekte oldugu séylenebilir. Orta Avrupa modelinde yer alan felsefe, sosyolo-
ji, siyaset sosyolojisi, siyaset kuramlari, siyasal sistemler, uluslararasi iliskiler, med-
ya hukuku, etik ve kiltir kuramlari gibi ve Bati Avrupa modelinde yer alan medya
sosyolojisi, medya sistemleri, uluslararasi iletisim, medya hukuku, medya etigi gibi
dersler dort yillik lisans editiminin bel kemigini olusturmaktadir. Temel odadi ‘in-
san’ olan gazetecilik mesledi icin yetistirilecek bireylerin, entelektiel birikimlerinin
artirilarak genis bir perspektiften cevrelerinde olup bitenleri degerlendirebilmele-
ri agisindan bu derslerin 6nemi biyiktir. Tirkiye'deki gazetecilik egitiminin genel
anlamda olumlu yani budur diyebilirim”. (K7, Devlet Universitesi)

“Egitimin en glcli yani, Tirkiye'de siyasal, ekonomik yasamin hizli ve karmasik don-
glisi ve catismalari ekseninde teoriden uygulamaya gecerek gazetecilik yapmanin
kolaylasmasidir. Tabii ki ironik bir cevap oldu ama hem tarihsel hem de giincel bag-
lamda her tirld iktidarla basin arasindaki iliskiler hem hoca hem de 6grenci agisin-
dan ‘dinamik’ ve ‘zengin’ bir alan sunuyor. Tim tarihimiz, bize gazetecilik egitimi ile
kolaylikla medya ve giic iliskilerini anlama ve analiz yapabilme giiciini veriyor”. (K2,
Devlet Universitesi)

“Gazetecilik egitiminde buglin ve gelecek acisindan da sans olarak gérdiigim bir
durum, Tirkiye'de gazetecilik egitimini teknik mesleki egitim ¢ercevesi disinda tim
boyutlariyla elestirel perspektifte ele alan bir ekoliin gelistirilebilmis olmasi”. (K3,
Devlet Universitesi)

“Tlrkiye'de gazetecilik egitimi ilk glinden itibaren genel anlamda elestirel bir ge-
lenek icerisinde kendisini kurmaktadir. Literatirde ‘anaakim’ olarak nitelendirilen
ve yogun sekilde elestirilen kuramsal yaklasimlar dahi Tiirkiye'de esasinda elestirel
bir perspektiften ele alinir. Bunun arkasinda siyasi tarihin ¢cok 6nemli bir etkisi var.
Bilhassa bir meslek olarak gazeteciligin Osmanli'dan itibaren, Bati'daki gibi profes-
yonel bir meslek olarak degdil de, dogrudan yazar ve entelektieller tarafindan ya-
pilmasi bulunmaktadir. Bu anlayis ise kendisini siyasi bir karsi durusla tanimlamistir.
En azindan bir gazetecilik ideali olarak boylesi bir cizgi cekmistir. Bu bana gore en
gliclii ydniidir”. (E7, Devlet Universitesi)

“Turkiye'de iletisim egitiminin gazetecilikle baslamasi, gazetecilik egitiminde gicli
bir gelenegin olusmasina neden olmustur. En glcli yani olarak ilk kurulan okulla-
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rin 6nce gazetecilik egitimi vermeleri ve zamanla Tirkiye'de birer ekol haline gel-
meleri diyebilirim. Bu gelenek uzun yillar iyi gazetecilerin yetismesine ve Tirkiye
medyasinda s6z sahibi olmalarina neden olmustur. Hala az da olsa isini yapmaya
calisan iyi gazetecilerin olmasini egitimdeki bu glicli damara bagliyorum”. (E2, Dev-
let Universitesi)

“Gazetecilik egitiminin tarihsel koklere dayanmasi; Gazetecilik egitiminde uygula-
mali derslerin yani sira ve ¢ogunlukla uygulamali derslerin 6niine gececek sekilde
teorik derslerin yer almasi; Ogrencilerde &ncelikle kuramsal bir altyapi olusturul-
maya calisilmasi; Alanda iyi ve uzman akademisyenlerin varligi; diger disiplinlerden
gelen bazi akademisyenlerin koydugu farkli katkilar; bir gazeteci adayi icin ¢ok fazla
arastirabilecedi ve haber yapabilecedi konu olmasi; genellikle Gniversite ve yoneti-
ciler tarafindan bir iletisim kanali olarak da gériildiigu icin alt yapi destegdinin esir-
genmemesi; yeni medyadaki gelismelere paralel olarak 6grencilerin kendi mecrala-
rini kurabilmeleri”. (E3, Devlet Universitesi)

Gazetecilik egitiminin zayif yanlari

Gazetecilik egitiminin zayif yanlarina iliskin cevaplar genel olarak degerlen-
dirildiginde, 6ne cikanlari su sekilde siralayabiliriz: Gazetecilik egitimi veren
bolimlerin fazlaligi, 6zellikle devlet Gniversitelerinde kontenjanlarin fazlaligi
ve siniflarin kalabalik olusu, 6gretim elemanlarinin yetersizligi, gazetecilik egi-
timi icin gelen 6grencilerin altyapilarinin zayif olmasi, gazetecilik mesleginde
istihdam olanaklarinin ¢ok kisitli olmasi nedeniyle gelen 6grencilerin gelecege
dondk karamsarliklarinin aldiklari egitimi olumsuz etkilemesi, programlarin
uygulama olanaklarinin sinirli ve yetersiz olmasi, sektorle is birliklerinin yeter-
sizligi.
“Gazetecilik alani, gelisen teknoloji ile birlikte bu teknolojinin hem dogrudan he-
defi, hem oyun alani, hem rekabet sahasi ve hem de teknolojinin alinip kullanilma-
sindaki ilk uygulama alanlarindan biri olmustur. Diger meslek alanlarinda bu durum
bu hizda ortaya ¢ikmazken, teknolojinin ilk dans alaninin iletisim olmasi meslegin
egitiminde ve egitimcilerinde de dogal olarak yetmezlige, yetisemezlige ve kafa
karisikligina neden olmustur”. (Prof. Dr. Ali Murat Vural)

“Adaylarin yeterli 6lclide atolye ve uygulama calismalarina katilamamalari ve bu
yonde erken egitim doneminde motivasyona sahip olmayislari temel sorun olarak
belirmektedir. Adaylarin, yeni medya gazetecilik mecralarina uzak kalmalari da edi-
nebilecekleri yetkinlikleri zayiflatmaktadir”. (Prof. Dr. Ciler Dursun)

“Elbette fakilte sayisinin cok fazla olmasi ve her fakiltenin ayni olanaklara sahip
olmamasi egitimin zayif yénlerinden bir tanesidir. Ogrenci sayisinin ¢ok fazla olmasi
da egitimi zayiflatan yonlerdendir”. (Prof. Dr. Asli Yapar Gonenc)

“Sektorle isbirligi noktasinda 6nemli bir eksiklik oldugunu disiiniyorum. Asil me-
sele ise Tirkiye'de ciddi bir insan kaynaklari yonetimi sorunu olmasidir. Mevcut in-
san kaynaginin dogru kullanilmamasi, gelecege iliskin 6ngériide bulunulamamasi
ve insanlarin dogru yonlendirilememesi konusunda ciddi bir sorun yasaniyor. Bu
yalnizca iletisim fakdilteleriyle ilgili bir durum degil elbette. Ancak iletisim fakiil-
tesi sayisi 80'i asmis durumda saniyorum. Her yil saniyorum 7000 civarinda mezun
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veriliyor. Ancak sektériin kag kisiye ihtiyaci var derseniz, yillik 700 kisiyi bulmaz. Bu
durumun en 6nemli sikintiyi yarattigini disiniyorum”. (Prof. Dr. Erkan Yiksel)

“Gazetecilik egitiminin zayif olusundan ziyade meselenin ilk, orta ve lise diizeyinde
oldugunu distinGyorum. 2000 yilindan bu yana akademideyim. Yildan yila 6grenci-
lerin pek cok acidan daha yetersiz bir hale geldigini gézlemlemekteyim. Ogrencile-
rin yazili ve sézli anlatim becerilerinin eksikligi, yakin tarihten bihaber oluslari, top-
lumsal ve siyasal konulara olan ilgisizlikleri, kiltlr ve sanat alanlarina uzak oluslari
gazetecilik egitimini olumsuz etkilemektedir”. (Dog. Dr. Filiz Yildiz)

“Turkiye'de gazetecilik egitiminde teorik bilgiyle pratigi bir arada ve dengeli se-
kilde barindirabilen miifredat ve bu mifredati yiritebilecek kadrolarin istenilen
diizeyde olmamasi zayif yanlardan biridir. Bir baska zayiflik, gazetecilik egitimini
teknolojik gelismelerle uyumlu sekilde glincelleme ihtiyacina karsilik gelen teknik
donanim ve alt yapinin tim Universitelerde hizlica karsilanamamasindan kaynak-
lanmaktadir”. (Dog. Dr. GUl Esra Atalay)

“Baslangicta olusan sektor ve akademi isbirliginin fakiltelere doniisme siirecinden
ve fakdilte sayisi arttiktan sonra ortadan kalkmasi gazetecilik meslek egitimi baki-
mindan temel sorunu olusturuyor. Bugiinki yapida iletisim egitiminin bir parcasi
olan gazetecilik egitimi yeterli mesleki pratigi vermekten uzaktir. Bu pratigi vere-
cek yapi ve hatta cogu fakiltede 6gretici bulunmamaktadir”. (Prof. Dr. Mustafa Se-
ker)

“Uyg.g.llama/pratik guclukleri; Uzman eleman yetersizligi; Altyapi/donanim yetersiz-
ligi; Ogrenci isteksizligi, motivasyondan yoksunluk; Ogrenci cogunlugunda gazete-
cilige yonelik tam bir odaklasma saglanamamasi”. (Dog. Dr. Muzaffer Sahin)

“Gazetecilik egitimi ile 6grenciye kazandirilmasi gereken duyussal yeterlilikler ek-
sik bence. Sosyal etkiye sahip olacaklari bilincinin verilmesi yetersiz. Ogrenciler ha-
rekete gecme konusunda sosyal becerilere sahip degil. Gelecekte bunlar en 6nemli
beceri. Ote yandan gazetecilik egitiminde genel kiiltiir yetersiz, ciinkii gazeteci
glinimizde daha fazla entelektiellige ihtiya¢c duyuyor, arastirmaci biling gerekli”.
(Dog. Dr. Nesrin Akinci Cotok)

“Turkiye'de gazetecilik egitiminin en zayif yanlarindan biri olarak, egitim almak icin
akademiye gelenlerin sayisindaki artisi ifade edebiliriz. Egitimin niteligini disiren
unsurlarin basinda bu artis gelmektedir. Ancak farkli bir bakis agisiyla bunun gticli
yan olarak da disinilebilecegi séylenebilir. Bazi bélimlerde uygulama yapilabile-
cek gazete, ajans, atolye gibi uygulama olanaklarinin bulunmamasi 6nemli bir ek-
sikliktir. Bolime gelen 6grencilerin 6nemli bir bélimindn yeterli Tirkce bilgisine
sahip olmamasi, mezunun niteligini de diisiiren bir faktérdiir”. (Prof. Dr. Selami Oz-
soy)

“Genel olarak Tlrkiye'de geleneksel anlamda gazetecilik egitiminde sikinti oldugu-
nu disinmiyorum. Ancak dijitallesmeyle birlikte degisen ve doniisen gazetecilik
pratikleri hem teknik hem de geleneksel gazetecilik egitiminin dijitalle bltinlesti-
rilmesi agisindan gazetecilik egitimini yeni zorluklarla karsi karsiya birakmistir. Ar-
tik sadece temel gazetecilik egitimi yeterli olmamakta, 6grencinin hem cevrimici
platformlarda yayincilik konusunda egitim almasi, temel gazetecilik meslek ilkele-
rini ve etik kodlar dijital ortamdaki habercilik anlayisina uygulamayi, sosyal medya
kaynakli dezenformasyonla nasil miicadele edecegini 6grenmesi gerekmektedir”.
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(Dr. Ogr. Uyesi Sevda Unal)

“Ekonomik imkanlari daha disiik olan Gniversitelerde, habercilik pratiklerine dair
techizat ve alt yapinin olmayisini bir dezavantaj olarak soyleyebilirim. Dolayisiyla
gazeteciligin uygulama yani zayif kalabilir. Bir de son yillarda gézlemledigim bas-
ka bir husus, 6grencilerin ¢ogu editimin yani sira sektoérde calisiyor. Bu avantajli
olabilir elbette ama okulda edindigi bilgi ile bir gazetede calisirken edindigi bilgi
arasinda tercih yapiyor ve gazetede calismanin kendisi icin daha iyi oldugunu di-
stnlyor. Yani okulda 6grendigi haberciligin isine yaramayacagdina dair bir inang var
ogrencilerde”. (Dog. Dr. Sadiye Deniz)

“Gazetecilik egitiminin zayif yanlari, aslinda 6grenci secimine dayali bir tercih yapi-
lamamasindan kaynaklanmaktadir. Sayica az ancak daha nitelikli 6grencilerin fakdil-
telere kabuli yani bir tiir 6zel yetenek sinaviyla 6grenci aliminin olmamasi egitimin
en bastan sorunlu olacagini géstermektedir. Ayrica, gazetecilik egitimi verilirken
anlatilan basin 6zgiirligi, dogru habercilik, etik, nesnellik gibi gazeteciligin olmaz-
sa olmazlari 6grenciler tarafindan sorgulanmaktadir. Aslinda bu verilen egitimin za-
yif yani olarak degerlendirilemez ancak uygulamalar derslerde anlatilanlarla tezat
teskil etmektedir”. (Prof. Dr. Tilay Seker)

“Tlrkiye'de gazetecilik egitimi gazeteci yetistirme konusunda basarili olmasina
ragmen medya sektériindeki cesitli problemlerden 6tiirii gazeteci adaylari zorlan-
maktadir. Akademinin elestirel bakis acisiyla yetistirdigi gazeteciler sektorde ayni
elestirel bakis agisini bulamamakta, kendilerinden bu elestirellikte haber yapilmasi
istenmemektedir. Hatta popllerlik kaygisi gazeteciyi haber yapmaktan bile uzak-
lastirmaktadir. Haber formatiyla yazilmis eglence icerikleri daha ¢ok okunup daha
¢ok tiklandigindan istenilen icerikler haline gelmistir. Gazetecilik bélimleri bu tarz
iceriklerin Gretiminde de 6grencilere cesitli bilgiler vermektedir. Ancak bu anlayis
gazeteciligin ve gazeteci kimliginin disinda bir profil olusturmaktadir. Uretilen ice-
rigin her konu ile ilgili olmasinin istenmesi gazetecilerin uzmanlasmasini da zorlas-
tirmaktadir”. (Dr. Ogr. Uyesi Yildiray Kesgin)

“Tlrkiye'deki gazetecilik egitimi 6ncelikle meslegin ve sahadaki gazeteciligin kendi
0zgil kosullariyla iliskili. Gazetecilik 6grencilerinin meslege iliskin motivasyonu pe-
sinen, neredeyse egditim sirecinin baslarinda Tirkiye gazeteciliginin temel sorunla-
ri tarafindan baskilaniyor. Ogrencilerin okuduklarindan, gérdiiklerinden, 6grendik-
lerinden yola cikarak gazeteciligin yapilacak bir is olmadigina iliskin kanaatleri cok
erken olusuyor ve meslekten sogumalarina, vazgecmelerine neden oluyor. Bunun
disinda egitimin icerik olarak gazetecilikteki degisen ve gelisen egilimlere adap-
tasyonu da dnemli bir sorun. Ozellikle devlet {iniversitelerinde egitim kadrosunun
jenerasyon acisindan dijital ve teknolojik gelismeleri takip etmemesi/edememesi
ogrencilerin glincel bilgi ve becerilerle bulusmasi acisindan handikap olusturabili-
yor. Cogu zaman bu yondeki sorumluluk 6grencinin kendi cabasiyla ve egitim slreci
disinda ¢6ziim Uretebilecedi alanlara transfer ediliyor”. (Doc. Dr. Yurdagiil Bezirgan
Arar)

“Teknoloji ve dijitallesme anlaminda hizla degisen diinyaya ve sektére kalifiye ele-
man yetistirilmesinde rol oynayacak egitimcilerin cogunlugunun, degisim ve don-
siim sirecine ayak uyduramamasi. Geleneksel anlamda egditim anlayisina devam
etmeleri”. (K7)

“Liyakat olmadan tamamen torpil ve ‘network’ ile atanan, tezleri bile ortada olma-
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yan, intihal yapan, 6grencilere-asistanlara makale yazdirip adini yazar olarak koyan
ve en 6nemlisi hicbir ‘6zglr disiince ve tartisma’ akademik nosyonu olmayan, her
doénemin iktidarina yaranan akademisyenler gazetecilik egitiminin zayif yanlaridir.
Clinkd bu homo-academicuslar dil bilmedikleri icin alana dair hicbir yeni makale,
kitap okumayarak, tartismalari ve gelismeleri takip etmedikleri icin bundan 20-30
yil ne anlatiyorlarsa simdi de ayni seyleri anlatiyorlar. Dolayisiyla 6grenciler gazete-
cilik egitiminin bir yiik ve hatta gereksiz oldugunu distniyorlar”. (K2)

“Hepimizi ilgilendiren, hep dile getirdigimiz ama ¢6zimlenmesi bir yana bilingli bir
politika haline gelen artan fakdlte ve 6grenci sayisi. ‘Her kente, her Gniversiteye bir
iletisim Fakiiltesi politikasi, siirekli sisirilen 6grenci kontenjani, nitelikli bir egitimi
ne kadar arzu etsek de, 6zellikle yeni kurulan fakiltelerde imkénsiz hale getiriyor.
Kendi deneyimimden de yola ¢ikarak séyleyebilirim ki, yeni kurulan bir fakiltedeki
bir 6gretim elemani her tirlid donanimdan yoksun kosullarda yogun ders yiikiyle
bogusurken kendini gelistirmek ve yayin yapmak icin zaman ve firsat yaratmaya
cabaliyor. Ogrenci icin de 6gretim elemani icin de her tiirlii esitsizlik s6z konusu bu
durumda”. (K3)

“Tiurkiye'de gazetecilik egitiminin en zayif yén(, gelinen teknolojik gelismeler 1sI-
ginda 6grencilere kendi medyasini/medyalarini kuracaklar anlayisi odaga alan bir
egitimin verilmemesidir. B6limden mezun olan pek ¢ok 6grenci internet sitesi kur-
mayi, video kurgulamayi, ses kurgusu yapmayi, kamera kullanmayi bilmemektedir.
Yalnizca yazili medyaya insan yetistirmeyi odaga alan bir anlayis var”. (E7)

“Gazetecilik egitiminin en zayif yani 6zellikle son yillarda teknolojik degisime ve
sektorin beklentilerine angaje bir sekilde strekli kendisini ‘yenilemeye calismasr’
diyebilirim. Bu bakis agisi gazetecilik mesleginin 6ziindeki toplumsalligi ve elestirel-
ligi asindirmakta; onun yerine daha ¢ok teknoloji kullanan teknik elemanlar yetistir-
me ile sonuglanmaktadir. Bana gore gazetecilik egitiminin en zayif noktasi budur.
Tabii ki bunun disinda yiiksekdgretimdeki nitelik kaybinin iletisim fakiltelerine ve
gazetecilik béliimlerine yansimasi zayif yanlari desteklemektedir. Oyle ki, asgari
sartlari dahi saglamayan, devsirme 6gretim elemanlarinin oldugu yerlerde gazete-
cilik egitiminin verilmeye baslanmasi da biiy(k bir handikap olusturmaktadir”. (£2)

“Cok fazla iletisim fakiltesi acilmasi ve dolayisiyla ¢cok fazla gazetecilik boliminin
kurulmasi; Ogrenci kontenjanlarinin yiiksek olmasi; Bilincli olarak tercih etmeyip
sinav sansiyla gelen 6grencilerin orani; Gazetecilik etigi gibi 6gretilerin sektérde
yeterince ya da hi¢ karsiligi olmamasi; Sektorle nitelikli isbirliklerinin az olmasi;
Medyadaki gelisme ve olumsuzluklarin etkileri”. (E3)

Gazetecilik egitiminin gelecegi

Verilen cevaplar incelendiginde, gazetecilik egitimine duyulan ihtiyacin gele-
cekte de devam edecegine, ancak yeni kosullara uygun bir egitim vermenin
gerektigine iliskin gorisler agir basmaktadir. Temel olarak gorisleri su sekilde
ozetlemek mimkiindir: Gelisen kosullara gore 6gretim elemanlarinin kendi-
lerini slrekli glincellemeleri gerekmektedir; Yakin gelecekte basili gazeteler
yok olacadi icin gazetecilik egitimi bu gercede gore revize edilmelidir, hatta
adi bile degistirilebilir; Medyanin sorunlari ¢éziilmeden gazetecilik egitimini
kurtarmak mimkiin gérinmemektedir; Teknoloji ile arasi iyi olan gazetecilik
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adaylari daha basarili olacaktir.

“Gazetecilik ortam degistirse de, biiyiik 6lciide dijitale dogru bir yénelim olsa da,
daima meslek olarak varligini koruyacaktir. Bu nedenle, gazetecilik egitimi almak
her donemde 6nemli olacaktir. Ancak bu noktada gazetecilik egitimi veren fakiilte-
lerin teknolojiyi iyi izlemeleri ve kendilerini glincel tutmalari da 6nemlidir. Ayni se-
kilde bu alanda egitim veren 6gretim lyeleri de kendilerini stirekli gelistirmelidir”.
(Prof. Dr. Asli Yapar Goneng).

“Diinyada gazetecilik egitimi, daha bireysellesmis gazetecilik faaliyetleri ve uygula-
malari konusunda egitim alan kisileri donatmaya dogru agirlik kazanacaktir. Bunda
freelance calismanin yayginlasmasi, medya endistrisi kurumsal yapilarinin daha az
calisanla icerik Gretimini dondurebiliyor olmasi da epeyce etkili olacaktir. Egitimin
gelecekte dort yildan daha az bir siireye ve cogunlukla dijital ortamda online olarak
devam eden bir yapiya biriinecegini saniyorum”. (Prof. Dr. Ciler Dursun)

“Nasil ki habercilik meslegi hicbir zaman 6lmeyecekse, gazetecilik mesleginin de
yeni teknolojiler ile birlikte doniiserek her zaman var olacagini diisiiniiyorum. An-
cak bu déniisimin haberciligin temel degerleri ve etik ilkelerini koruyarak gercek-
lesmesi 6nemli”. (Dog. Dr. Bahar Muratoglu Pehlivan)

“Hem gazetecilik hem de diinya dénisiim icerisinde. Ulkemiz de degisiyor, donisii-
yor. Buna ayak uydurmamiz gerekiyor. Bu degisimin genel olarak habercilik eksenin-
de olmasinin yararli olabilecegine inaniyorum. Unutmadan bir noktayi daha ifade
edeyim: Bizim lkemizde hep yanlis drnekler Gzerinden degerlendirmeye gidiliyor.
Biraz da dogru ya da uygun érnekler tGzerinden bakabilmeyi basarabilirsek sanirim
¢ikisi daha iyi gorebilecegiz. Olmayanlara dedgil, olanlara bakarak, nasil olduguna
bakarak daha iyi ilerleyebilecegiz diye distiniyorum”. (Prof. Dr. Erkan Yiksel)

“Sayisal acidan sinirlamalar getirilmedikce, yeni bolimler acilmaya devam ettikce,
giris puanlari yikseltilmedikce ve Tiirkce-Matematik puani ile 6grenci kabul edil-
medik¢e mevcut kosullarin degisebilecegini disinmiyorum. Her ders yilinda, 6zel-
likle uygulamali derslerde akintiya kiirek cektigimi hissediyorum. En (izlicii olani da
mezunlarin is arayislarina ya da somiri kosullarinda calismak zorunda kalmalarina
tanik olmak”. (Dog. Dr. Filiz Yildiz)

“Gazetecilik egitimi giderek teknoloji odakli olmak zorundadir. Bundan baska cikar
yol olmayacagi icin ben gelecekte Miifettis Gadget cizgi filmindeki gibi, tim haber
Gretim siirecini kendi basina ve son teknolojiyi kullanarak treten gazeteciler yetis-
tirme amaci giiden egitim stratejilerinin yerlesecegini distiniyorum”. (Doc. Dr. Giil
Esra Atalay)

“Gazetecilik egitiminin sorunlari; fakiltelerdeki yapidan, egitimin niteliginden, okul
sayisindan, 6grencilerin dizeyinden vs. etkilenmekle birlikte en temelde sektor-
deki sorunlarin golgesinde biyimektedir. Tirk medyasindaki yapisal sorunlar ¢6-
zlilmeden, gazetecilik mezunlarinin sorunlari da ¢éziilmeyecektir. Bu sorunlarin bir
bolimi gazetecilik egitimi verenlerin, gazetecilerin, gazeteci olmak isteyenlerin
cabasi ve inisiyatifi ile belli 6l¢lilerde degistirilebilir ancak sorunun daha genel ol-
dugu ortadadir. Tirkiye'deki demokratik yapinin saglikli islemesi, basinin bu yapi
icinde islevlerine kavusmasi, sahiplik yapisina iliskin sorunlarin giderilmesi, insanla-
rin gazeteler ve gazetecilerle ilgili algilarinin onarilmasi gibi pek cok etken belirle-
yicidir”. (Prof. Dr. Mustafa Seker)
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“Gazetecilik egitimi Gnemini korumaktadir ve nitelik bakimindan iyi olan gazetecilik
programlari gliclenerek devam edecektir. Gazetecilik donisim icindedir, egitim bu
donisiime cevap verdigi siirece giicli niteligini muhafaza edecektir. Alanda uzak-
tan egitim yayginlasacaktir”. (Dog. Dr. Muzaffer Sahin)

“Teknoloji ile arasi iyi olan gazeteci adaylari basarili olacaklar, ve de 6ngorileri yik-
sek vizyon sahibi 6grenciler basarili olacak, gelenekle entelektielligi, girisimcilik ile
ici dolu 6zgliveni bulusturmaya odakli egitim verdigimiz miiddetge alani koruyabili-
riz. Umutsuz degilim gazetecilik artik entelektielligin diger adi, veri analizleri, aras-
tirmaci gazetecilik vb. parliyor ve gazetecilik aslinda bir temel olup Gzerine Farkli
uzmanliklarin insa edilebilecedini disiiniyorum”. (Dog. Dr. Nesrin Akinci Cotok)

“insanlarda haber 6grenme istegdi var oldugu siirece gazeteciligin varligini siirdiire-
cek mesleklerden biri olacagini disiiniiyorum. Medya sektoriindeki kapitalist baski,
meslek mensuplarinin klasik anlamda uzmanlasmasina izin vermemekte, bunun ye-
rine profesyonellerin teknik beceriler dahil her isi yapabilmesini gerektirmektedir.
Bu da gazetecilik egitiminin yeni teknolojiyi daha ¢ok isleyen mifredata yénelmesi-
ni getirmektedir”. (Prof. Dr. Selami Ozsoy)

“icinde bulundugumuz kosullarda olumsuz bir tabloyla karsi karsiya olsak da ga-
zetecilik bolimleri ve gazetecilik egitiminin giincel gelismelere uyum saglayarak
daha dinamik bir hale getirilmesiyle gazetecilik boliminin 6grenciler agisindan da
tercih edilebilirliginin artacagini disiinmekteyim. Gazetecilik meslegi ve pratikle-
ri teknolojik gelismelerin de etkisiyle degismekte ve déniismektedir. Onemli olan
gazetecilikte degisen kosullarla uyumlu, daha kiiresel bir gecerlilige sahip egitim
olanagini saglamaketir”. (Dr. Ogr. Uyesi Sevda Unal)

“Gazetecilik egitiminin gelecedine dair olumsuz bir bakis acisina sahip degilim. Bu-
glin dijital gazetecilik ve onun dinamikleri geleneksel gazetecilikten ¢ok farkli gibi
goriinse de, bence hala 6nemli olan iyi haber yazabilmek, Tirkceyi iyi kullanabil-
mek, belirli seviyede bir entelektiel bilgi seviyesine sahip olabilmek, 6zel haberler
yapabilmek. Dijital gazetecilikteki kot 6rneklerin, uzun vadede bunlarin degerini
daha da fazla 6ne ¢ikaracagini diistiniiyorum. Tim bu bilgileri edinebilecekleri yer-
ler de gazetecilik bolimleri”. (Dog. Dr. Sadiye Deniz)

“Mevcut uygulamalar, 6grencilerin isteksizligi, 6gretim elemanlarinin sayilar yizQ
asan siniflarda egitim verme gayretleri gazetecilik egitiminin gelecegdinin ¢ok iyi ol-
madigini distiindiiriyor bana. Derslerde vurgulanan gazetecilik mesleginin ilkeleri,
basin 6zgirliiga gibi konularin gercekte uygulanisiyla ilgili tezatlar 6gretim Gyesi-
nin de 6grencinin de konusulanlara inancinin kalmadigini gésteriyor bence”. (Prof.
Dr. Tilay Seker)

“Gazetecilik asla 6lmeyecektir. Format degistirebilir ancak insanin haber alma is-
tegi ve haberlesme geregi devamlidir. Bu sebeple gazetecilik tirlerinin gelismesi,
gazetecinin donanimini arttirmak icin farkli kaynaklardan beslenmesi gereklidir.
Gelecekte uzmanlasma sayesinde gazetecilerin daha kiymetli hale gelebilecegini
distniyorum. Kagittan kurtulmus bir gazetecilik anlayisinin gelecekte var olacagi-
ni sdylemek gerekir. Bu sebeple de isim degisikligi gerekli olabilir”. (Dr. Ogr. Uyesi
Yildiray Kesgin)

“Gazetecilik egitiminin gelecegdi acisindan yiksekdgrenimin daha dnce oldugu gibi
simdi de tek secenek olarak gériilmedigini disiniyorum. Yurt disindaki uygulama-
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lara bakildiginda da durum bunu isaret ediyor. Hatta bu konudaki bagimsiz ve sivil
olusumlar ¢ok daha etkin gériinliyor pek ¢cok agidan. Bu alanailgi duyanlar icin daha
glincel ve alternatif bir cekim merkezi olusturduklarini disiniyorum. Fakiltelerin
de bu dinamizmi kazandiracak yeni olusumlara ve zihniyete ihtiyaci var. Aksi hal-
de gazetecilik egitimi hem Tirkiye'nin genel kosullari hem de egitimin vadettikleri
acisindan kan kaybetmeye devam edecek gibi gériiniyor”. (Dog. Dr. Yurdagiil Be-
zirgan Arar)

“Geleneksel yaklasimla gazetecilik egitimine devam edildigi takdirde, bélimlerin
tercih edilme orani daha da disecektir. Gazetecilik mesleginin temel ilkelerine de
sadik kalarak, giinceli yakalayan yaklasimlarla egitim programlari planlayip, 6gren-
cilerin deneyim kazanacaklari alanlar yaratilarak gazetecilik bolimlerinin sirdiri-
lebilirligi saglanabilir. Aksi takdirde her gecen giin bélimlerin tercih edilme orani
disecek ve bir¢ok tniversitede bir¢ok bélim kapanmak zorunda kalacaktir”. (K7)

“insanlarin bilgi edinme arzusu, haber ve haberi ‘gercekten’ yazan gazetecinin varli-
ginin ve gliciinin devamini saglayacak; ancak ge¢mis ne kadar iyi 6grenilir ve analiz
edilirse; yenilikler ve glincel gelismeler de ayni eksende ne kadar iyi takip edilirse
gazetecilik var olabilir”. (K2)

“Gazeteciligi bir arayis, toplumsal micadele alani olarak géren, bu amacla nitelikli
icerik gelistirebilen, teknolojiyi bu icerigin araci olarak kullanabilenler gazetecilik
egitimi alsin almasin yollarina devam edebilecek bana goére. Gazetecilik egitiminde
elestirel pedagojik anlayis yerlesmedigi miiddetce bu egitimin bir ayricaligi olmaya-
cak. lyi gazetecilik icin, hikaye anlatabilmek ve icerik {iretebilmek icin dnce bir bakis
acisina ihtiyac var, bu bakis acisina sahip olan, kisacasi derdi olan hangi mecrayi,
araci, teknolojiyi nasil ve neden kullanacagini biliyor, 6grenmeye cabaliyor”. (K3)

“Gectigimiz 10-15 yillik siirecte goriilen ve meslegi itibarsizlastiran girisimler orta-
dan kalktiginda, meslegin itibar kazanmasina paralel olarak tekrar gazetecilik egi-
timine itibar da artacaktir. Konunun diger boyutu ise, ‘haber’ olarak bilinen olgu
trans-medya bir kiltire dogru kayiyor. Yani artik geleneksel anlamiyla gazetede
yazili, TV'de gorsel, radyoda isitsel bir habercilik yapilmiyor. internette herhangi bir
haberi actigimizda hem dinleyebiliyor hem okuyabiliyor hem de izleyebiliyoruz. Bu
da haber olgusunu kavramsal manada bir icerik Gretim meselesi haline getirmekte.
Dolayisiyla egitim de bundan nasibini alarak sekillenecektir”. (E7)

“Gazetecilik egitiminin bir siire daha teknoloji ve ‘sektor beklentileri'ni 6nceleyen
bir bakis acisiyla ilerleyecegini distinliyorum. Bunun ise saglikli bir gidisat olmadigi
ortada. Her teknolojik yenilige, her beklentiye gore gazetecilik egitimini revize et-
meye kalkmanin, esas meslegdin 6ziin anlatmaktan uzaklastirdigi kanaatindeyim.
Evet, 6grencilerimize kod yazmayi, drone kullanmayi, biiyik veri havuzundan veri
kazimayi 6gretebilirizama bunu ne maksatla, hangi bakis acisiyla yapacagini kavra-
tamazsak gazetecilik egitiminin hakkini vermis olmayiz”. (£2)

“Sorunlar kendiliginden azalmayacaktir. Kontenjanlar azaltilabilirse daha nitelikli
egitim icin 6nemli bir adim atilmis olur. Sektérdeki sorunlarin devami ve yeni med-
yadaki gelismeler de etkili olmaya devam edecektir. Mevcut durumun siirdirilebi-
lirligi zor gérinmektedir”. (E3)
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Sonu¢

Bu calisma ile Turkiye'de gazetecilik egitiminin mevcut durumuna ve gelecegi-
ne iliskin olarak gazetecilik egitimi veren akademisyenlerin gorislerini aktar-
maya calistim. Gicli yanlari 6zetlemem gerekirse;

- Gazetecilik egitimi, Turkiye'deki iletisim egitiminin en eski ve en kok-
lG alanidir.

- Gazetecilik alani gliclt bir akademisyen kadrosuna sahiptir.
- ILEDAK’In da katkilariyla saglam bir miifredat yapisi olusmustur.
- Gazetecilikte uygulamali egitim yapilmaktadir.

Zayif yanlar konusunda da su gorisler 6n plana ¢itkmaktadir;

- Gazetecilik egitimi veren boélim sayisi fazladir ve 6zellikle devlet Gni-
versitelerinde siniflar cok kalabaliktir.

- Gazetecilik egitimi icin gelen 6grencilerin altyapilari zayiftir.

- Gazetecilik istihdam olanaklari ¢cok kisitlidir. Bu durum egitimi olum-
suz etkilemektedir.

- Sektorle is birlikleri yetersizdir.

Peki nasil bir gelecek 6ngoriliyor? Her seyden 6nce gazetecilik mecra de-
gistirse de gazetecilige duyulan ihtiyac bitmeyecektir. Bu nedenle gazetecilik
egitimine de ihtiyac devam edecektir. Ancak bu egitimin gelisen yeni kosullara
uyum saglamasi gerekiyor. Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik
BolimU’'ndn ‘6gretim amaclari’ olarak da belirledigimiz gibi; dijital dénisiime
ayak uydurabilen, dijital icerik Gretebilen ve yonetebilen, dijital gazeteciligin
olanaklarini en etkin ve verimli bicimde kullanabilen, gazetecilik etik degerle-
rine sahip mezunlar yetistirilmesi gerekiyor.
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Sinemanin orta siniflara yayilmasi ve kentlesmeyle birlikte, sinemanin kitlesel-
lesmesi giindeme gelmis, halkin sevdigi, seyirci ceken oyuncularla calisma ihti-
yac, yildiz (star) sistemini ortaya cikarmistir. Calismada, 6nce italya'da, italyan
sinemasinin darbogdaza girdigi yillarda da esas olarak Amerikan sinemasinda
yildiz sisteminin dogusunu ortaya cikaran gelismeler incelenecektir.

Hollywood'da oldugu gibi, Yesilcam'da da yildiz sisteminin gelisimi, sine-
manin etki alanini yoksullardan orta sinifa dogru genisletmeye basladidi, kent-
lesme ve kent eglencesinin glindemde oldugu yillara rastlar. Amerikan sine-
masinda hakim olan tekelci stiidyo sistemi, Yesilcam'in altin yillarinda yasanan
yapim, dagitim -hatta gosterim- bitiinlesmesiyle kiyaslanabilir. Yesilcam'da
yildiz sisteminin gelistigi kosullar ve yildiz insa siireci, calismanin temel bas-
liklarindan biridir. Buna bagli olarak teorik, sosyolojik, psikolojik ve toplumsal
acidan ‘Yildiz kimdir?’ sorusunun cevabi aranacak, buradan hareketle yildiz ta-
nimlamasi yapilmaya calisilacaktir.

Calismanin merkezinde, Yesilcam yildiz sisteminin elestirisi baglaminda bir
anti-yildiz olarak tanimlanan Adile Nasit vardir. Kisaca Adile Nasit'in hayatinin
aktarilmasinin ardindan, pek cok filmde oynayan, seyircinin kalbinde taht ku-
ran, unutulmaz sanat¢i Adile Nasit'in neden ‘yildiz’ olmadigi sorusuna cevap
aranacaktir. Geleneksel anlamda yildiz standartlarindan fiziksel uzaklidi, hig
basrolde oynamamasi, kurmaca ya da imaj Griin( degil aileden sanat¢i olmasi
ve yetenekleri, 6zel yasaminin magazin basinina kapalilig, sinifsal olarak ekran
ya da perde ‘eliti’ olmayisi ve toplumsal cinsiyet acisindan arzu nesnesi olmak-

* Bu yazl, ayni zamanda makalenin yazari olan Sibel Oz'{in, 2020 yilinda iletisim Yayinevi tarafindan ya-
yimlanan Oyuncu - Yesilgam Yildiz Sisteminde Bir Anti-Yildiz Adile Nasit adli kitabindan hareketle kaleme
alinmistir.

** Doktora Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiis,
sibel.ozarslan@st.uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8165-1195
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tan uzakligi izerinden onun anti-yildiz konumu tartisilacaktir.

Yildiz Sisteminin Dogusu

Yildiz sistemi her ne kadar Hollywood ile aniliyor olsa da, gercek farklidir. Si-
nema tarihgisi ve elestirmen Agah Ozgiic’e (1988) gore, “yildizalik” yani “yildiz
yaratmaciligi” ilk kez italya'da, 1. Diinya Savasi yillarinda dogdu. Sonrasinda ise
(Ozgiic, 1988: 9-10):
Amerikan sinemasinda “Hollywood sistemi” ile tirmanisa gecerek sistemlesti, do-
ruklara ulasti. Tim uluslara egemen olan “Amerikan yildizaligi” sinemada “cagdas
mitoloji"yi yaratti. Baslangicinda kadin kisilikleri izerine kurulan italyan sinemasi
Francesca Bertini, Lyda Borelli, Pina Menichelli ve Maria Jacobini'yle “yildizcilik sal-
tanati”ni ancak on yil kadar siirdiirebildi. Clinki italyan sinemasi biiyiik bir ¢cokiisi
yasiyordu.

Bunun nedeni savasin neden oldugu krizin 1930'lara kadar siirmesidir. Kal-
di ki 1920'li yillardan itibaren italyan sinemasinda fasist yénetimin ideolojik
ve siyasi etkileri gérilmeye baslanmistir. Sinema tarihinin donim noktasi olan
1930 yilinda sinema sesli hale geldiginde, savas boyunca siiren krizin bir sonucu
olarak, italyan sinemasinin artan film maliyetleriyle basa ¢cikmakta zorlandig,
Amerikan sinemasinin giderek glic kazandigi ve sinema seyircisinin, Amerikan
filmlerine ve yildizlarina yéneldigi gériilmistiir. “I. Diinya Savasi éncesi italyan
film endUstrisi Fransiz, Alman ve Amerikalilarla rekabet edecek giicteyken, s6z
konusu savasin bitimiyle diinyada Amerikan Sinemasi'nin giici hissedilmeye
baslandi” (Onbayrak, 2014: 191-192). Dolayisiyla yildiz sistemi, esas olarak 1.
Dinya Savasi'nda yer almadigdi icin endistriyel gelisimini tamamlayarak kendi-
ni koruyan Amerikan sinemasinda parladi ve sistemli hale geldi.

Hollywood sinemasinin, basindan beri kar amaci giiden bir ‘isletme’ manti-
diyla kuruldugu gérilir. ABD'nin diinya giicii haline gelmesiyle sonuc¢lanan si-
re¢, Hollywood 'un da énemli bir gii¢ haline gelmesine yol agmistir. Avrupa Si-
nemasi’nin Hollywood ile miicadelesi Avrupa devletlerinin sinema filmleri icin
glimriik duvarlarini ve vergileri ylikseltmesiyle stirmis, ulusal diizeyde kultir
politikalariyla Avrupa sinemasi kendini korumaya calismis ancak Hollywood 'un
diinya cagindaki egemenliginin éniine gecilememistir. Ote yandan Hollywood
sinemasinin diinyaca izlenilen filmleri glicld bir stiidyo sisteminin Grinleridir.
Stidyolar islev ve yapilanma olarak zamanla degismisler ancak sinema filmle-
rinin ortaya ciktigi siirece her zaman damgalarini vurmuslardir.

Hollywood sinema enddstrisinin insasinda yildiz sisteminin 6zel bir yeri var-
dir. Film sirketleriilk sireclerde, filmlerde rol alan oyuncularin afislerde isimsiz
yani anonim olarak gériinmesi konusunda israr etmislerse de siirec farkli ge-
lismistir.

Zamanin ilk hayran dergileri olan The Biograph Girl ve Little Mary gibi dergilerin

1912'de yayinlanmasi ardindan, Chaplin ve Pickford, isimsiz birer sanat¢i olmaktan
kurtularak 6nemli meblaglarda s6zlesmelere imza atmislardir. Bu sembolik imzalar,
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Amerikan sinemasinda yeni bir dénemin de isareti olmustur (MEB, 2011: 18).

Starlarin ortaya cikisiyla, Hollywood film piyasasi giderek biyik bir reka-
bet alani haline gelmistir.

Rakip firmalar birbirlerine karsi 6rgitlendiler, giizellik yarismalari tertiplendi, hay-
ran mektuplari devri baslatildi, starlarin 6zel hayatlar kamusal ilgi alanina sokuldu,
evlilikler ve bosanmalar bile ayarlanmaya baslandi. insanlar, hayran olduklari film
yildizlarina mektuplar yazmaya basladilar; kac yasindaydilar, kilolari kacti, Formla-
rini nasil koruyabiliyorlardi, nicin evlenmislerdi, kullandiklari yiz kreminin markasi
neydi vb. Bu hayati bilgilendirme siireci, tanitim ve reklam sektoérleri tarafindan
hararetle tesvik edildi. ilk zamanlarinin aksine, insanlar sinemaya film izlemek icin
degil, starlarin filmini izlemek icin gitmeye basladilar (MEB, 2011: 19).

Yeni siirecte film sirketleri, uzun vadeli s6zlesmelerle starlarin kendilerine
bagli kalmalarini saglamaya calisacaklardir. 1920'lerin sonundan ikinci Diinya
Savasi'nin baslangicina kadar uzanan zaman dilimi, Hollywood'un biiyime ve
kurumlasmaya dair celiskiler yasadigi bir donemdir. Ekonomik kriz siirerken,
bu kriz endustriyel bir sanat olan sinemaya da alabildigine yansimistir. Ote yan-
dan Mary Pickford, Douglas Fairbanks ve Charlie Chaplin gibi oyuncularin da
ekonomik bir gli¢ haline geldigi gorildr.

Hollywood'un ekonomik sarsintilar yasadigi baska bir donemde, serbest calisan-
larindan figliranlarina kadar sinema emekgileri “Screen Actors Guild” biinyesinde,
1933 yilinda, sendikalastilar. (...) Sonunda monopollerin Anti-Trést yasasini ihlal
ettikleri mahkeme kararlariyla tespit edildi; monopoller gecici de olsa geri adim
atmak zorunda kaldilar. Bu geri ¢cekilme, daha biyik monopollerin, bagimsiz stiid-
yolarin ve yeni yeni ortaya ¢ikan Hollywood ajanslarinin biiyimesine olanak sagladi.
Bir yandan da starlarin pazarlik giicinin artmasina imkan sagladi. Monopollerin
mafyavari ¢6ziim yontemlerinden ¢ekinen bu hircin film sirketleri, Meksika sinirina
yakin olmayi akla uygun buldular ve Hollywood’a yerlestiler (MEB, 2011: 15).

Hollywood, zanaattan endiistriye dogru yol alir; sistemli ve kurumsal bir
sekilde sinema filmi imal eden biiyiik bir aga donisir. Hollywood'un star an-
layisi, daha fazla kar elde etmek ve seyirci cekmek ihtiyacindan dogsa da tele-
vizyon, gazeteler, magazin dergileri, starlara ilham veren ve 6te yandan onlari
sekillendiren moda sektori, mekanlar, édiiller, geceler, hep birlikte stari yara-
tarak parlamasina yardimci olur, star da sektéri besler.

Yesilcam’'da Yildiz Sisteminin Gelistigi Kosullar

Yesilcam'da yildiz sisteminin gelisimi, kdylerden biyik kentlere go¢ ve kent-
lesmenin sancilarinin sdrdigad yillara rastlar. Avca (2003), bu donemi soyle
tanimlar: “1960’larla birlikte hizli sanayilesme ve kentlesme kentsel alanlar-
da nifus oranlarinin yikselmesine yol acmistir. Popilist iktisat politikalari ve
kalkinmaci model, basina blylk okuyucu, sinemaya da biyik izleyici kitlele-
rinin gelmesine neden olur” (akt. Basgiiney, 2010: 90). Bu dénemde TRT'nin
yayin hayatina baslamasi ve telefonun yayginlasmasi énemli gelismelerdir.
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Ayrica kirsal alanlardan biyik kentlere kitlesel goc gibi olgular sinifsal ayrim-
lari derinlestirmistir. “Bu donisimler, Tirkiye'de sinema alaninda yasanacak
donisimlerin de tetikleyicisi olmustur. Ayni zamanda, 1960’larda cekilen sos-
yal gercekci sinema filmlerinin temel malzemesini olusturmaktadir” (Basgi-
ney, 2010: 90). Yesilcam'in en parlak donemi sinif celiskilerinin keskinlestigi ve
koyden kente gociin yogun oldugu donemdir.

Yesilcam filmlerinin sinifsal catismalari cogunlukla yok saymaya meyilli ve sinif
atlamanin mimkin oldugunu anlatmaya 6zen gésteren anlatilari bosuna sinema
perdelerini doldurmamistir. Romantik glldirilerde sinifsal catismalar mutlu sonla
halledilse de, melodramlar ana eksende birbirini “yanlis anlamaya” mevyilli, iki ayri
sinifa mensup insanin askini anlatmakta israrlidir (Kirel, 2010a: 116).

Genc¢ Cumhuriyet, diger sanat dallarinda ylzini Bati'ya dénerek énemli
egitim ve yatirrm hamlelerinde bulunurken, sinemaya yeterince ilgi goster-
memistir, gerci bu dénemin sinemamizin emekleme yillari oldugu belirtilebi-
lir. “1960’lara gelindiginde sanat ve 6zellikle sinema icin bir anda yepyeni bir
dénem acilir. Bu donem Yesilcam'in mutlu yillari olarak da tanimlanmaktadir”
(Abisel, 1994: 98). “1960’lar, sinema icin hizli bir yikselisi getirir. 239 film ile
1966'da Yesilcam'da 6nemli bir film Gretim seviyesine ulasilir” (Kirel, 2005: 41).
Bu donemin mithis sinema-halk bulusmasinin arkasinda, yapim ile bitinles-
mis bir dagitim sistemi vardir.

Tirk sinemasinin Gretim rekorlari kirdigi 1960’lar ve 1970’lerin basina baktigimizda,
sinemamizda bugiin eksik olan yapim-dagitim (ve hatta gésterim) bitiinlesmesinin
6nemini daha daiyi anlariz. Bu yillarda Tirk popiler sinemasinda Gretim ve dagitim
kendine 6zgii sekillerde birbirlerini beslemistir. istanbul’da kendi filmlerinin dagi-
timini da yapan biyiik yapimcilar, sinema salonlari ile senelik anlasmalar yaparak
pazari kontrol altinda tutmustur (Cetin Erus, 2007: 7).

Bu sistemde iilke, isletme bélgelerine ve alt bolgelere ayrilmistir. isletme-
ci, bu bolgelerdeki sinema salonlarina film saglamak amaciyla film yapimcisi ve
sinema salonu sahibi arasinda bir nevi komisyonculuk yapar. Her yil istanbul’a
gelen isletmeci, yapimcilara kendi bélgesinde tutan filmleri sdyleyip gelecek
donem icin bu filmlerin benzerlerini siparis ederek onlara belli miktarda avans
verir. Bu sayede halkin izledigi tiirde filmler, bir sonraki donemde tekrar cekile-
rek halka sunulur. Hatta bu tekrar ¢ekimlerin bircogunda oyuncular da aynidir.
Artik Ginld oyuncular icin filmler ¢ekilmektedir. Bu siirecte Yesilcam'da ‘star do-
nemi’ olarak adlandirilabilecek bir donem baslar.

Yesilcam'in altin cagi, 1970’liyillara gelindiginde, Tirkiye'de televizyon yayi-
ninin baslamasiyla son bulacaktir. Ulkenin siyasal atmosferinden &tiirii sokaga
cikmanin bile zor oldugu bu giinlerde halk, iyice evlere kapanmak zorunda ka-
lir. Zaten Glkenin ekonomik durumu da pek ic acici degildir; yiikselen enflasyon
dederleribir ailenin disarida sosyal ihtiyaclarini karsilamasina engeldir. Eskiden
ucuz film gosteren kiiclik sinema salonlarinin da yavas yavas kapanmasiyla,
halk evde vakit gecirmeye baslar. Ailenin sokaktan ve sinemadan uzaklasmasi,
Yesilcam'in icerik acisindan biiyiik bir ¢cikmaza girmesine neden olur.
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Yesilcam'da Yildiz insasi: “Yildiz Yaratmacilik”

Tirk sinemasinda ‘yildiz yaratmaciligi’ nasil gerceklesti ve ‘kadin oyuncular ti-
polojisi’ nasil olusturuldu? Agah Ozgiic (1988: 13) bu soruyu, “ilk Tirk kadin
oyuncularinin goérialdiaga 1923'lerden 1948'li yillara uzanan sirecte, Turk si-
nemasinin tiyatro egemenligindeki bu “gecis dénemi”nde, Cahide Sonku'yu
saymazsak, “yildiz oyuncular”in gorilmedigi” tespitini yaparak yanitlar. Déne-
min 6nemli kadin oyuncularini saydiktan sonra, iclerinde sadece Oya Sensey,
Nevin Aypar ve biraz da Himasah Hican'in belli tiplere dogru yaklastigini ama
yine de tipolojik acidan birer “kadin siluet” olmanin 6tesine gecemediklerini
vurgular. Ozgiic, 60’li yillara gelindiginde bu siireci, “sahici sinemacilar, pro-
fesyonel yildizlar” dénemi olarak tanimlayacaktir. “1950'li yillardan sonra Tirk
sinemasinda da yeni kadin tipleri kaliba dékilecek ve bu donemde bircok ka-
din oyuncu yildizlasacaktir” (1988: 14). Ozgiic, "Faruk Kenc'le baslayip Liitfi
0. Akad'la sirdiiriilen ‘sinemacilar déneminde’ giizellikleriyle 6ne cikan pek
cok kadin oyuncu” oldugunu ancak bunlarin daha sonra “1949-61 doneminde
ortaya cikan Sezer Sezin, Neriman Koksal, Muhterem Nur, Belgin Doruk,
Colpan ilhan, Leyla Sayar, Fatma Girik, Tiirkan Soray gibi" isimlerin yaninda
sonlk kalacaklarini belirtir (1988: 15-16).

Ozgiic’e gore, Tirk sinemasinda yildiz yaratmaciligi, ya ydnetmen araci-
ligiyla sinema ya da dergi kanaliyla gerceklesir. Yildiz dergisinin dizenledigi
yarismayla “yildiz"” olan tek kadin oyuncu Belgin Doruk’tur. Bunda yonetmen
katkilaridainkar edilemez kuskusuz. “Proje destegdi ve yonetmen katkilari 6zel-
likle de Sezer Sezin (Lutfu O. Akad-Vurun Kahpeye), Muhterem Nur (Memduh
Un-U¢ Arkadas), Fatma Girik (Memduh Un-Oliim Pesimizde) ve Tirkan Soray
(Metin Erksan-Acr Hayat)'da goralar” (1988: 17). Ancak yine de bu dénemde
kadin oyuncularin tipleri iyice belirginlesir. Kadin tiplemelerinde belli oranda
cesitlilik gorilir, ancak temelde iki ana béliimde aciklanabilir. Ozgiic’e (1988:
18-20) gore bu ana boélimler:

Masum Kizlar (Oya Sensev, Zeynep Sirmali, Muhterem Nur, Tiirkan Soray) ve koti
kadinlar (Pola Morelli, Gonil Bayhan, Peri-Han). Her donem kendi yildizlarini yaratir.
Ve Tiirk sinemasinda oyuncusuna “sahip ¢cikma olgusu” Liitfi O. Akad’la baslar. Bas-
langigtaki yildizi Sezer Sezin'dir. Bu olgu giderek “artist yarismalari”yla donemin en
popiiler sinema dergilerinin tekeline girer. iste 1952’lerdeki Yildiz dergisinden son-
ra 1962’'lerde bu konuda giiciinii gésteren “tek dergi” Ses'tir. Dergi yarismalarinin,
“altin ¢cagi”ni yasadigi bu dénemde ortaya cikan ilk kadin yildiz Hilya Kogyigit'tir.
Ancak bu asamada, Kogyigit'in yildizlasmasinda kuskusuz Metin Erksan’in da biyik
katkilari yadsinamaz.

Altin cagini yasayan bu yarismalardan Filiz Akin, Hilya Kogyigit, Selda Alkor, Zeynep
Aksu, Hale Soygazi ve Giilsen Bubikoglu yararlanirlarken, 1962-1974 yillari arasini
kapsayan donemde kural disi bir “yildiz” géririz. Bu, tiyatro cikisli oyuncu Sema
Ozcan'dir (Ozgiic, 1988: 20).

Bir de dénemin Ozgiic'iin ifadesiyle, “Yildiz Olmayan Yildizlari” vardir.
1974'lerde Tirk sinemasinda yeni bir tir dogar. Bu, giderek porno sinemasina
yaklasacak seks giildirileridir. Dogal olarak bu tiir hizla kendi yildizlarini yara-
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tir. Ancak bu dénemi kapsayan “yildiz"larin kalici nitelikleri olmadigi icin tike-
timleri de kolay olur. Gercekte “yildiz olmayan yildizlar"dir bunlar...”(1988: 20).
“Ayaklarin bas oldugu” bu dénem, belli bir siire icin gercek yildizlardan Hilya
Kocyigit, Fatma Girik ve Tirkan Soray'in “¢okiis”ini de hizlandirir” (Ozgiic,
1988: 21). Televizyonun yaygin etkisiyle basa ¢ikmak zorunda kalan sinema-
nin yoneldigi bu yeni kulvar, kisa bir siire parlak bir donem yasatsa da, aslinda
Yesilcam'da ¢okiise giden yillarin baslangici olur ve bu yedi yillik donem icinde
yeni bir yildiza rastlanmaz. 1980’li yillardan sonra, yapimci-isletmeci ikilisinin
ortakligi bozulur ve bir dénemin Griind olan “oyuncu kaliplasmasi” giiciini
timiyle yitirir.

Artik Aliye Rona gibi “asiri sirret” ve Muhterem Nur gibi “boynu bikik” kadin kisi-
likleri yoktur... Bu “eski 6limler”in kahramanlari sinema tarihi serliveni icinde kart-
postallasirken yeni kadin imajlari Gretildi. Ve 1980'li yillardan sonra “kadin filmleri”
tirdyle bu “devrimci imaj”, genel olarak “somiriye, ezilmeye baskaldiran kadin”
tiplerinde merkezlesti. Gene bu degisim siirecinde “yildizlasmak” énemli degil, asil
sanatsal hiiner “oyunculasmak”ti. Ornegdin Nur Siirer (Ses, Yilanlarin Ocii), Serif
Sezer (Yol, Her seye Ragmen), Zuhal Olcay (Halkali Kéle, Bir Avug Gokyiizii), Hale
Soygazi (Bir Yudum Sevgi), Fatos Sezer (Kurtar Beni) gibi “olgunluk ¢cagini yasayan
kadin tipleri” hem oyunculuklari, hem de dogal bicimdeki cinsellikleriyle 6ne cikti-
lar. Ne var ki bu oyuncularin geleneksel anlamda “yildiz” olmalari mimkin degildi
(Ozgiic, 1988: 20-23).

1990’li yillardan itibaren Tiirk sinemasinda pek cok sey degisir. Ozgiic bu
doénemi soyle aciklar (1988: 24): “Artik hicbir dergi ve gazete yarismasi ‘yil-
diz’ yaratamiyor. ...Eski kaliplar, eskiyen ideolojiler ¢cop sepetlerine atilirken,
caddas sinema bu kez ‘yeni yildizlar'ini, yani yénetmenlerini yaratiyor”. “Film
afislerine artik ‘Bu, bir Atif Yilmaz filmidir *, ‘Bu, bir Omer Kavur Ffilmidir ’ ya-
zilmakta”, “yildiz egemenligi” yerini yonetmen poplilaritesine birakmaktadir.
Yine de seyircinin oyuncuya/yildiza gére sinemaya gitme filmi izleme egilimi-
nin hala siirdiigi belirtilmelidir. Ozgiic’e gére, Tiirk sinemasi bu dénemde bir
tek kadin yildiz gérmistiir. O da Mijde Ar'dir ve gliniimiizde sinema oyunculu-
du tipolojisi yaratma ugrasini, magazin basini yerine getirmektedir (1988: 24).

Yildiz Kimdir?

Sinemada yildiz, herhangi bir kisi degdildir, adeta dinyevi niteliklerinden siy-
rilmistir. Yildiz, siradan insanlardan ayrildiginda yildiz olur. Fiziksel giizelligin-
den, ideal beden 6lciilerinden tutalim da etrafinda olusturdugu haleye ya da
karizmasina kadar, digerlerinden farkli olmak zorundadir. Yildizin karizmasi,
yarattigi Farkli imaja dayalidir. Bu imaj ne kadar biricik ve ulasilamaz ise, yildiz
o kadar yukarilarda parlayacak, seyirci kitlesinin hayranligini kazanacaktir. Bu
karizmatik imaj sayesinde, siradan insanlardan farkli gériilmekle kalmayacak,
gizemlilik halesiyle cevrili bir ikona doniserek neredeyse ilahi bir konuma yer-
lesecektir. Oyle ki seyircinin yildiza bir tapinma nesnesi gibi yaklasmasi, dogal
slrec olarak isleyecek, hayrani yildiza her tiirli engeli asarak ulasmaya calisa-
cak, gordiigiinde cigliklar atacak, giysisinden bir parca kopararak ya da dokun-
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maya calisarak yildiza “ulasma” arzusunu dile getirecektir. “Onun gibi olmak”,
hayrani, yildizi her davranisinda rol model kabul etmeye ve izlemeye yonel-
tecektir. Bilisim devriminin yasandigi glinimizde ise bu durumun degismeye
basladigi ve farkli bicimlere biiriindiigi gérilmektedir. Sosyal medya mecrala-
ri sayesinde, “siradan” insana da kisa ya da uzun siireli olarak sohret olmanin
kapilari acilmis, 6te yandan yildizlara ulasma yollari da kolaylasarak fiziki sinir-
larin Otesine gegmistir.

Ornek temsiller olarak yildizlar, bireyler icin rol model kabul edilirler. Yildiz
hem halktan biridir, hem de onlardan farklidir; sira disi ya da norm disi davra-
nabilmek de yildizlara 6zglddr. Yesilcam'in altin cagina damgasini vuran yildiz-
lar, o donemin ahlak anlayisina uygun rollerle seyirci karsisina cikarken, 6zel
hayatlarinda toplumsal normlarin disinda davranabilmekte ve bu durum top-
lum tarafindan normal kabul edilmektedir. Yine yildizlarin cinsel yonelimleri
sorgulanmazken, siradan insanlarin giindelik hayatta birbirlerine karsi tavirlari
fFarklilik gosterebilmektedir. O halde bir yildizin norm disi kabul edilebilecek
pratikleri dogal karsilanirken, toplumun sohret sahibi olmayan ‘siradan’ Gyeleri
icin ayni anlayis gosterilmez.

Bireyler, cesitli ayricaliklarla donatilmis yildizla 6zdeslesme egilimi icin-
dedirler. Cink{ toplumsal hayatta goriinir olmak, modern ¢agda yasayan
bireyler icin varlik sebebidir. Var olmak icin, bireyler kendilerini farkli olmak
zorunda hissederler. Farklilasmak, 6zgiirlesmekle esdeger goriiliir. Gindelik
hayat pratiginde digerleriyle aynilastiran, ezen, hiclestiren rutinden, hayranlik
duyulan ve 6zenilen yildizla 6zdeslik kurarak kagmaya calisirlar. Yildiz, bir imaj
olarak ustalikla diizenlenmis bir tanitim strecinin Griinidir. Bu sirecte kisiler
yerine popiler imgenin devamliligi esastir. Yildizlar gelir gecerler, 6te yandan
sistem siirer. Mikos (1991) idoller ve Yildizlar baslikli makalesinde, yildiz insasi
siirecini ‘Gretimin idolleri'nden ‘tiiketimin idolleri'ne gecis olgusuyla aciklar.
Mikos'a gore; 1920°li yillarda iretime yonelik olarak idollerin etkinligi goze
carpar. 1930 ve 40'li yillarda ise bos zamani degerlendirme anlayisiyla baglan-
tili olarak tiiketimin idolleri ilgi merkezine girer (1991: 72-74).

Bir yildizin imaji gorsel, isitsel ve psikolojik 6gelerin biitinselliginden mey-
dana gelir. Buimaj, yildizin kendinden menkul yeteneklerinden olusmaz; hedef
alinan seyirci kitlesinin egilimlerine doniik gelistirilen bir strateji dogrultusun-
da olusturulur. Bu stratejiyi ve imaji yaratan ekip ve verdigi biyiik ugraslar,
yildiz sahneye ciktiginda seyirci nezdinde goriinmez olur. Bir yildizin imajini
yaratan strateji, basin, magazin, reklam, televizyon, sosyal medya, sosyal so-
rumluluk, moda gibi 6geleri barindirir. Seyircinin de yildiz hakkinda yaratici ya
da yapimai etkinligi vardir. Bu, yildizin etrafinda bilingli sekilde olusturulan gi-
zemin seyirci tarafindan izleme, takip, fikir Gretimi ve dedikodu yoluyla doldu-
rulmasina dair bir imaj yaratimidir.

Yildiz olgusunu besleyen pek cok farkli etken bulunur. Toplumsal refah ve hareket-
lilik, gelismis bir kitle iletisim teknolojisi, endistriyel yogunluk ve buna bagli olarak
film enddistrisi, insanlarin calisma ve dinlenme saatlerinin kesin bicimde ayrilmasi,
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yildizi var eden niteliklerdir. Kitle iletisim araclar yildizin yaygin bicimde taninma-
sini ve olasi hayran kitlesine ulasmasi icin gerekli ortami hazirlar (Imancer vd. 2006:
108).

Yildiz, popdler kiltirin bir parcasi olarak cabuk Uretilen ve yiiceltilen fa-
kat ayni zamanda cabuk tiketilebilen ve unutulabilen bir Grinddr.

Yildizimaji, kolektif arzunun 6zel temsilleriolarak, baskin toplumsal cinsiyet
rollerine uyumlu stratejilerle sunulurlar. Ataerkil toplum anlayisina bagli ola-
rak gelistirilen bu stratejiler, sinemada erkek yildizi genellikle yaratici, atak ve
akila rollerle, kadin yildizi ise romantik, birlestirici ve duygusal rollerle tanim-
lar. Kadin karakterlerde iyi ve kétl ayrimi cok daha nettir. Diinyada oldugu gibi
Tiurk sinemasinda da zamanla bu keskin dialist ayrim siliklesse de 1960’lara
kadar Cahide Sonku, Belgin Doruk, Neriman Koksal gibi kadin yildizlar ‘fedakar
anne’, ‘el degmemis bakire’ ya da 'kotl yola dismis’ kadin olarak tek yonli
tiplemelerle sunulmuslardir. Ancak zamanla filmlerde kadinin toplum icindeki
durumu, tercihleri, birey olarak ayakta durma miicadelesi gibi temalar da ele
alinmaya baslanmis ancak tamamen “iyi” ya da "kotd kadin” imajina yaslanan
yapimlar uzun sire agirliklarini korumaya devam etmistir. 1980'li yillarda artik
yayginlasmis olan televizyonun da etkisiyle, Tlrk sinemasinda agirlikli olarak
islenen icerik ve temalar varligini stirdirirken, kadin yildizlar acisindan beden
politikalari da dedisime ugramaya baslamistir. “Bu degisimin popdler ve go-
rdnen ifadesi, bas kadin oyuncularin ve eski namus simgesi yildizlarin filmler-
de 6plismeye, yataga girmeye, sevismeye baslamalari oldu” (Evren, 1990:10).
Boylelikle iyi ve koti kadin seklinde keskin ayrimin yerini, hem “iyi” hem de
“kotd” 6zellikleri barindirabilen daha “insani” bir kadin temsili almis, seyirci de
bu do6nisimi daha gercekei bulmustur. Ge¢misin “iyi kadin” roliindeki yildiz
oyuncularin cinselligi, artik filmin akisinin gerektirdigi kadar gosterilmeye bas-
lanmis, 6te yandan Banu Alkan, Ahu Tugba gibi yildizlarin cinselligi abartilarak
on plana cikarilmis ve erkek seyirciyi hedef alan farkli stratejiler gelistirilmistir.

Ataerkil seyir ve arzu nesnesi olmak, kadin yildizin davranislarina, beden
diline yansir. Filiz Akin, Hiilya Kogyigit, Fatma Girik ve Tiirkan Soray gibi yil-
dizlarin canlandirdigi kadin kahramanlar, erkek bakisinin tGizerlerinde oldugunu
bilerek bedenlerini seyir nesnesi haline getirmislerdir. Bu farkindalik kadin
yildizin durusuna, bakisina, kosmasina, dudak hareketlerine, boyun biikmesi-
ne yansir. Sonradan giiling bulunan, Yesilcam’a 6zgii kliseler haline gelmis bu
yapay hareketler, erkek tarafindan seyredildiginin farkinda olan kadin yildizin,
adeta kendi seyredilisini seyretmesinin zorlama ifadesidir. Clinkd “kadinin icin-
deki gozlemci erkek, gézlenense kadindir” (Berger, 1988: 46). Kadin yildizin
ve kadin seyircinin bakis agilari zamanla ataerkil toplumun bakis agisina uyum
saglamis, hem karsisindakini hem de kendini egemen erkegin bakis acisiyla
dederlendirme durumuna gelmistir. Yildiz, ulasilmaz konuma geldikce toplum-
sal arzunun odadi olan bir mite dénismistir. Bu, sadece duygusal/psikolojik
anlamda bir motor roliind degil; ayni zamanda sinema endistrisinde ekonomik
bir yikimliliga de yerine getirmek anlamina gelir. Cinka bir yildiz milyonlarca
insani sinema salonlarina cekmek ve bunu sirekli kilmak zorundadir.

Yesilcam Yildiz Sisteminde Bir Anti-Yildiz: Adile Nasit
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“Adile Nasit, 17 Haziran 1930'da istanbul Sehzadebasi'ndaki Turan Tiyatrosu’nda,
babasi Nasit Ozcan’a ayrilan ézel dairede diinyaya geldi” (TRT Arsiv, 1984).

Annesi donemin sevilen kanto sanatcisi Amelya Hanim, babasi ise ‘Abdiilhamit’i bile
glildiiren adam’ olarak bilinen Ginli “Komik-i Sehir” Nasit Bey'dir. “Nasit Bey aslinda
Leman Hanim'la evliydi ya, kaptirdi gonlini Kemani Yorgo Efendi'nin kizi Amelya
Hanim'a. Bir sekilde ikna etti Amelya Hanim'i evlilige. Once Selim diinyaya geldi,
cok gecmeden de Adile. Daha kendini bilmezken kosturuyordu fuayede” (Basaran,
2005).

KardesiSelim Nasit'leilk oyunlari, babasinin canlandirdigi karakterler Surpik
ve Hagik olur. Evde aksamlari babasini taklit ederek oyunculuga ilk adimlari-
ni atar. 1937 yilinda Hayriye Lisesi’'nde ilkokula baslar. Ancak malta hummasi
ve pek cok baska hastalikla bogustugundan dolayi sik sik devamsizlik yapar,
sonunda ortaokul 1. sinifta devamsizliktan kaydi silinir. “Ailedeki ekonomik
glclikler babasi hastalandiginda hemen kendini belli etmeye baslamistir. Bu
nedenle Sehzadebasi’'ndaki gorkemli atmosferden uzaklasip Sehremini'de,
Kiicliksaray Meydani'ndaki lic odali ahsap eve tasinmak zorunda kalirlar” (TRT
Arsiv, 1984). On U¢ yasindayken, 1943 yilinda babasi Nasit Bey'i kaybeder.

Hayatini degistiren yegane 6lim bu olmasa da, ilkiydi. Madem babasi olmayacakti
hayatta bundan sonra, kendisi pekala onun yerini alabilirdi. Once tiyatrocu olmaya
karar verdi ya, Oyle her isteyeni kapidan iceri almiyorlar. Babasi ‘maskaram’ diye
severdi ama evdeki maskaralik tiyatroya yetmiyor. Kasimpasa'da bir konfeksiyon
atolyesinde ise girdi. Girdi de, akli gitmisti bir kere tiyatroya, 6yle hemen vazgec-
mek olmaz. Bir giin tesadiifen gittigi istanbul Sehir Tiyatrosu’ndan Adile Nasit sah-
ne adiyla ayrildi. Allem etmis kallem etmis, tiyatrocu olmayi basarmisti, hem de on
dért yasinda. istanbul Sehir Tiyatrosu'nu, on bes yasinda Muammer Karaca tiyatro-
su, Nasit ve Gazanfer Ozcan Tiyatrolari izledi (Ozata, 2012).

Oyunculuk tutkusu, son nefesine kadar onu terk etmeyecektir:

Hayatini oynuyordu, hep duygularini da katiyordu ise. Bu yiizden tiyatroculugu hig
birakmadi ama babasi demisti bir kere, ‘Vakia sahnede halkla karsi karsiya durmak-
tan zevk alinm amma, film daha rahat ve halk Gizerinde tesiri de daha iyi." Babasinin
sozlerini kendine gorev addetmis olacak, ilk 1947'de Yara filmiyle 40 yil strecek
bir yolculuga adim atti. 1970’e kadar tek tiik filmlerde yer alsa da, 1970 ile 1987
arasinda yetmisten fazla filmde rol aldi. En cok Hababam Sinifi’'ndaki kahkahala-
ri, Sabanoglu Saban’daki tavukumsu aglamasi ya da Neseli Glnler 'deki tursu suyu
tartismasi kaldi akillarda. 1976 yilinda iste Hayat filmindeki rolii ile en iyi yardimci
kadin oyuncu dalinda Altin Portakal 6diliind kazandi. Filmleri ne kadar aglatsa da,
bazen hafif bir tebessiimle, cogu zaman da kendisini taklit eden sirekli kahkaha-
larla bitiyordu ama hayati pek mutlu olmadi. 1950 yilinda Karaca Tiyatrosu'ndan
Ziya Keskiner'e asik oldu Adile Nasit. Keskiner, bir aksam tiyatro cikisi onu yemege
davet etti. Aga Camii'ne paralel sokaktaki Stadt Hamburg Restorani’'nda Keskiner'e
gore Alman bonfilesi, Nasit'e gore bildigin kasarli kofte esliginde evlenmeye karar
verdiler. Mutluydular. iki yil sonra giizel gézli Ahmet diinyaya geldi. Ama kalbi de-
likti Ahmet'in. 1966 yili, hem de kendi dogum giiniinde Ahmet'i aldi Adile Nasit'in
kollarindan. O giin karar verdi, bir daha dogum giinii kutlamamaya (Ozata, 2012).

Adile Nasit, oglu Ahmet’'i 16 yasinda kaybedince biitin sevgisini cocukla-
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ra verdi. 1980 yilinda TRT Ankara Televizyonu'ndan ilhan Sengiin’iin yapimcisi
oldugu Uykudan Once adli cocuk programi, Adile Nasit'i baska bir yere tasidi.
Program seyirci tarafindan cok sevilince, “Masalci Teyze” olarak anilmaya bas-
landi. Kendine 6zgii Gislubuyla masal ve éykii anlattigi Uykudan Once programi,
tek kanalli televizyon déneminde cocuklarin gonliinde taht kurdu. 1985 yilinda
“Yilin Annesi” 6diland ald.

1987 yilinda Adile Nasit'in badirsak kanseri oldugu anlasildi. 11 Aralik
1987'de, cok sevdigi istanbul'da tedavi gérdiigii hastanede, heniiz 57 yasin-
dayken hayatini kaybetti.

Adile Nasit Neden ‘Yildiz’ Olmadi?
"“Carpik Bacaklarin ve Biiciir Boyunla Asla”

Adile Nasit, bir kadin yildizda piyasanin olmazsa olmaz kabul ettigi fiziksel 6zel-
liklerden ve cinsel cekicilikten ¢cok uzakti. Uzun bacaklara, uzun bir boya, bronz
ya da beyaz bir tene, sari saclara, renkli gozlere, ince bele, kisacasi muhtesem
bir fizige sahip degildi. Kisacik boylu, genellikle kilolu, gobekliydi, renkli gézle-
ri de yoktu. O, sahnede kadinligiyla dedil, oyunculugu ve sanatiyla vardi. Kimse
onu bir arzu nesnesi olarak géoremedi ama o, herkesi oyunculuguyla biyiiledi.
Cocuklugunda, abisi Selim Nasit'in israrlari sonucunda anneleri Amelya Hanim
cocuklariyla birlikte Muammer Karaca'nin yanina gittiginde, Muammer Karaca,
babalarinin hatirasi nedeniyle ¢ocuklara olumlu yaklasti ancak bir baska oyun-
cu Adile’'nin moralini bozdu. Dénemin sanatcilarindan Sevkiye May, kuliste
Adile'ye, “Ben senin ablan sayilirm Adilecigim. Sana bir nasihat. Bu carpik ba-
caklarin ve bicir boyunla tiyatroda asla basarili olamazsin. Yol yakinken dén,”
demisti. Sevkiye May, kisa sire sonra Adile Nasit'in, Fuar Yildizi oyunundaki
Diittliri Leyla tiplemesiyle sergiledigi muhtesem performansi gorecek ve on-
dan, sozleriicin 6zlr dileyecekti (Basaran, 2005). Kaldi ki Adile Nasit'in kendisi,
1980 yilinda Ses dergisi ile yaptigi roportajda, “Hicbir zaman kendimden mem-
nun olmamisimdir. Giydiklerimin bana yakismadigini disiinirim,” diye anlat-
misti duygularini (Ses, 1980: 22-23). Sinema oyunculugu konusunda da benzer
bir tepkiyi, ilk esi Ziya Keskiner'den alacakti. Kendisi soyle anlatir: “Tiyatro yap-
tigim o genclik yillarimda, sinemaya ¢ok blyik bir tutkum vardi, o zamanlarda
da cok severdim sinemayi. Ama rahmetli Ziya Bey; ‘Hi¢ heveslenme, bu boyun
posun ve tipinle senin sinema sansin yok,” derdi her zaman” (Erakalin, ty.'den
akt. Tuncer, 2016.).

Hi¢ Basrol Oynamamis ‘Yildiz’

Adile Nasit, yildizlar ve idoller yaratan sinema diinyasina cekirdekten bir sanat-
¢, aileden ‘sahne yildizi’ olarak girmis, sahnede ve beyaz perdede hangi rolii
oynarsa oynasin devlesmis ve seyircinin kalbinde taht kurmustur. Dénemin
codu yildizinin aksine, kurgusal ya da tasarim GriinG bir imaj degil cekirdek-
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ten tiyatrocu, sahne tutkunu bir sanatcidir. Dergilerin giizellik yarismalarinda
kesfedilmemis, magazin basini sayesinde parlatilmamis, Giniin oyunculugu sa-
yesinde kazanmistir. Hababam Sinifi’'nin yufka yiirekli hademesi Hafize, Neseli
Glnler'in tursucu annesi, inat¢l Saadet Hanim", Glilen Gozler'in Nezaket Ha-
nim", ‘Uykudan Once'nin Adile Teyze'si... Sinemada oynadidi rollerin hemen
hemen timi yan karakterlerdir, hicbirinin basrol oldugu séylenemez. Ancak
oynadigi her rolde en az basrol oyunculari kadar -kiminde onlardan daha fazla-
ilgi cekmis ve hatirda kalmistir.

1954 yilinda Karaca Tiyatrosu'nda basrol oynayan kadin sanatci ortadan kaybo-
lunca, yerine basrolii oynamak (izere bulunan Giilriz Sururi'ye roliini bir gecede
sabaha kadar calistirip ezberletecek kadar ‘basrol’'lere de hakimdi aslinda. Adile
Nasit, piyesin yazili hali olmadigi halde tim metni ve rolleri ezberlemisti. Sururi,
‘Teyp gibi rolimi gecti,’ diyecektir. Yine Ertem Egilmez yillar sonra verdigi bir de-
mecte, ‘Bugiine kadar Adile Hanim'in oyunculuk yetenedinin ancak yiizde yirmisini
kullanabildik. Eger onu daha iyi degerlendirebilmis olsaydik, sanirim seyircileri
yerlerinden kaldirarak sahneye kadar kostururdu,” demistir (TRT Arsiv, 1984).

Adile Nasit, 1976 yilinda yénetmenligini Atif Yilmaz'in Gstlendigi iste Hayat
filminde hayat verdigi Makbule roliyle, Antalya Altin Portakal Film Festivali'nde
“En lyi Kadin Oyuncu” édiiliini kazanir. Bu 6ddil, Tiirk sinemasinda, ‘star’ ol-
mayan bir oyuncunun kazandigi ilk 6dildir ve aslinda oyunculuga adanmis bir
omrin ilk ve tek (1985 yilindaki Yilin Annesi 6dilini saymazsak) 6dili olacak-
tir. Adile Nasit'in icinde biliylik bir oyunculuk tutkusu vardir, on dérdiinde yasli
bir kadini basariyla canlandiracak kadar yeteneklidir.

1944 yilinda figiran olarak rol aldigi gosteride anneyi canlandiran oyuncu hastala-
nir. Henliz 14 yasindadir. Makyajla yaslandirirlar; anne roliinde ¢ikar sahneye. Sonucg
harikadir. (...) Tiyatro ve sinema onu sirekli yasli kadin rolleriyle sinamaktadir. Bu
sefer 25 yasindadir.

Masif iskemle adli oyunda Giilriz Sururi’nin 65 yasindaki annesini canlandirir. Sonug
yine harikadir. Bu oyun ona sinemanin da kapilarini acar. Oyunu izleyen Anadolu
Film'in sahibinin dikkatini cekmistir. Gériismeye cagdirirlar. Ertesi glin gittiginde ka-
piyi Hiiseyin Peyda acar: ‘Kimi aradiniz?’ ‘Film icin gelmistim, beni cagirtmissiniz.’
‘Bir yanlislik olacak, biz oyundaki 65 yasindaki kadini cagirmistik.” Sonra durum an-
lasilir” (Celiker, 2016).

Adile Nasit'in oyunculugu, salt tutku, emek ve yetenekle de aciklanamaz.
Onun seyirci tarafindan ‘bizden biri’ olarak benimsenmesinde, geleneksel orta
oyunculuguyla modern tiyatro arasinda bir gecis, bir koprii olmasinin, her iki
tarzdan ve ruhtan da bir seyler tasimasinin da payi! olmali. Nitekim yénetmen
Ulki Erakalin bu konudaki gériisiini, “Geleneksel Tiirk Tiyatrosu'nun en nlii
komigi Nasit'in kizi Adile. Babasinin 6ziinden, babasinin kanindan bir sicaklik,
bir yakinlik, bir bicim var oyununda,” seklinde ifade edecektir. Yine kendisiyle
gerceklestirdigi bir roportajinda, Erakalin, “Bence geleneksel tiyatromuzun
son temsilcisi ne Miinir Ozkul, ne Miijdat Gezen. Geleneksel Tiyatromuzun son
mirascisi, son temsilcisi sensin,” seklinde gorisiini belirtecek, Adile Nasit'i bu
konuda biraz sikistiracak, “Mijdat Gezen'in ismail Dimbiilli adina koydugu
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odilden 6nce, baban adina sen bir 6diil koyabilirdin tiyatroya,” deyince, Nasit,
“Babamdan kalan hicbir sey yok ki elimizde. Oldiigiinde bor¢ icindeydi. Hatta
adina tiyatro 6dili konan rahmetli ismail Dimbiilli’'niin Minir Ozkul'a kalan
kavugu da yanilmiyorsam, babama aittir,” diyecektir” (Erakalin, ty."den akt.
Tuncer, 2016). Usta sanatcinin kizina birakacagi bir kavuk olmamistir belki ama
icindeki atesi, tutkuyu birakmistir. Sinemada basrollerde oynamayan bir oyun-
cunun, seyirci tarafindan en az basrol oyunculari kadar benimsenmesi ve tutul-
masi 6nemli bir durumdur. Adile Nasit, her birinde “siradan” insanlari oynadigi
yan rollerini, hayatin icinden siradan insanlarin hikayelerini “yildizlastirarak”,
Uretilen idol, mit ve yildiz imgelerine de kendi hayatindan elestirel bir bakis
gelistirmistir.

Aileden Sanatgi: Kavugun Son Sahibi

Sanatci olmak onun icin dogal bir sonuctur. Kardesi Selim Nasit ile adeta ti-
yatronun, sahne sanatinin icine dogarlar. 1930’lu yillarin sonlarinda, taninmis
tiyatro sanatcisi Nasit Bey'in basrolde oldugu temsiller sergilenen Sehzadeba-
si'ndaki Millet Tiyatrosu'nun kulisleri, salonu, fuayesi iki kiiclik cocugun oyun
alani olur. ici envai cesit tiyatro kostiimiiyle dolu gardirop odasi, eski piskii
aksesuarlarin st Gste istiflendigi tavan arasi, biri abi digeri kiz kardes sifatli
iki yaramazin saklambac, korebe, kosmaca oyunlariyla senlenir. Ancak bu ya-
ramazliklari duyan Nasit Bey careyi cocuklara tiyatro icindeki oyunlarini yasak-
lamakta bulur. iki kardes yilmaz! Tavan arasina cikan gézlerden gizlenmis bir
merdiven kesfeder, sofita bosluguna actiklari bir delikten matinelerdeki oyun-
lari defalarca seyreder, repliklerini ezberler, 6grendikleri rollere birinirler.
Cok gecmeden kicik kiz, Cifte Keramet isimli G¢ perdelik komedinin Surpik
Dudu rolini eksiksiz oynamaya baslar. Abisi de Vatan Yahut Silistre'nin Abdul-
lah Cavusu’nu. Celiker'in ifadesiyle:

Evin tiyatroya, tiyatronun eve karistigi giinlerde atilir Selim ve Nasit'in oyunculuk
hayatinin temelleri. Blyik tuluat sanatcilarindan komik-i sehir lakapli Nasit Bey'in
kizi Adile Nasit, gelecekte koca bir neslin hafizasina ve yiiregine “Adile Teyze” ola-
rak damgasini vuracaktir. Kendisi bu yillari sdyle anlatir: “Benim dogdugum yer o
zamanlarin meshur salonlarindan Turan Tiyatrosu’'nun Gzerindeki apartmanin bir
dairesidir. Onun icin tiyatronun icine dogmusum derim. Babam annem Amelya ile
bu tiyatroda tanismis. Annem kardesi Niko ile diiettoya ¢ikarmis. Sahneye 14'Gnde
cikiyor, oynamaya baslayali ne kadar olmus kim bilir (akt. Celiker, 2016).

Sahneye her c¢ikisinda asiri heyecanlanan Adile Nasit, sahne 6ncesi, “Al-
lah'im, babamin adina gélge diisirmeyeyim” diye dua eder. Sanat, onda bu ka-
dar saygin bir yerdedir (TRT Arsiv, 1984).

Tim aile sirekli bir oyun aleminin icinde yasamaktadir. Adile Nasit o glinleri anla-
tirken, ‘Ben baska hicbir sey gormedim ki. Tiyatroda dogduk Selim’le ikimiz. Kulis-
lerde, tiyatronun ta icinde bilyldik,” diyor. Nasit Bey ve Amelya Hanim, aksamlari
Adile ile Selim’e kostimler giydirir, makyaj yapar, komsulari ¢cagirip evlerinin bah-
celerinde temsiller diizenlerler. Selim'in siinneti ise tam bir s6len havasinda gecer.
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Sanat ve eglence dleminden neredeyse herkesin davetli oldugu, Safiye Ayla ile
Hamiyet Yiceses'in sarkilar séyledigi bir sélen... (Celiker, 2016)

Alim Serif Onaran’a gore, “Sinema oyunculari 1970'lere kadar beyaz per-
deyi slsleyen dekoratif unsurlardan 6teye gecememistir” (Onaran 1986: 158).
Nasit oyunculugu baskin olan oyunculuk egiliminin disindadir. Arzu Film ekolu-
ne ait onlarca filmde anne roliinl canlandirsa da, dekoratif bir 6ge degil, tiim
filmin ruhu, parlayan yildizi, baskisisi, vazgecilmezi ve iz birakani olmustur.

Popiiler Kiiltiiriin ‘G6zetleme’ Alaninin Disinda

Yildizin 6zel hayatindan secilerek magazin basini araciligiyla seyircilere ser-
vis edilen bilgiler, yildiz imajinin gereklerine uygun olmalidir. Baska bir deyis-
le yildiz, bir yandan gizemli ve ulasilamaz olmali, diger yandan 6zel hayatinin
neredeyse her ani seyircilerle paylasilmali, paylasilan anlara dair kareler yil-
diz imaji insasina uyumlu olmalidir. Magazin basini da yildiz imajinin insasinda
onemli bir rol oynar. Dedikodu araciligiyla yildiz, s6zlU kiiltirde genis kitlelerin
glindemine oturur, fotograflari elde edilir; boylelikle yildizlarin yasamlari, po-
pliler kiiltiiriin tiiketim diinyasinda énemli yer tutar. Ote yandan yildiz imajini
bir medya metni olarak kabul etmek de miimkiinddr. Yildiz imajina donik ka-
dit Gzerinde olusturulan kapsamli strateji, bu metnin giindelik hayattaki pop-
ler anlamlarla iliskisinden yola cikilarak kurulur. Yildiz imajinin, cok katmanli
bir metin oldugu da belirtilebilir; bu metin her izleyicide farkli karsiliklar ve
anlamlar bularak ¢ogalir, etkinlik alani da buna bagli olarak artar. Bu medya
metni, konusmaz, gosterir; detaylara girmez genellemelere yaslanir ve gide-
rek biiylyen seyirci halkalariyla glicini artirir.

Bu acidan Adile Nasit'i ele aldigimizda onun 6zel yasaminin goriliir ve
izlenir olmadigi, acilarini ve sevinglerini sahneye yansitmasa da, oyunculuk
bittiginde Adile Nasit'in dostlari arasinda kayboldugu ve yasamini kameralara
kapattigr gordlir. O, yildiz olmak icin ‘gerekli’ seylerin hicbirini yapmaz. Ses
dergisine roportaj vermistir; cevaplari bir iki cimleyi gecmez. Buna ragmen bu
roportajda ifadeleri carpitilarak, “Cirkin ve kompleksli bir insanim” biciminde
basliga tasinmistir. Magazin ve yildiz imajinin gerektirdigi sekilde evini, gar-
dirobunu, 6zel yasamini, hatiralarini vs. kamuya acma durumu onda s6z konusu
olmamistir. O bir imaj degil, kendisi olmanin bedelini de belki boylece 6demis-
tir. Hayatiyla degil, oyunculuguyla giindemde kalmayi tercih etmistir. Kisacasi
Adile Nasit, popiiler kiiltirin ‘gozetleme” alanina girmemis, 6zel hayatini ka-
muya acmamis, magazin basiniyla ‘gorinir’ olmaktan uzak durmustur.

Siniflar Ustii insanlik

Yildiz olgusu bir tiiketim nesnesi oldugu kadar, yoksul cogunlugun sinif atlama
arzularini da tatmin eder. Hem kendilerinden biri, hem de ‘Ustii/6tesi’ olarak
sinifsal olarak ezici ylkseklikte bir yerde dururken, seyircinin sinif atlama umu-
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dunun da simgesi olur. “Seyircinin sinif atlama konusundaki arzularinin popiiler
sinema araciligiyla gindeme getirilmesi ve bu anlamda popiiler film anlatilari-
nin gelecege dair bir umut vaat eden konulastirmalarla bezenmesi 6nemlidir”
(Kirel, 2010a: 63). Bu acidan Adile Nasit 6rnedi degerlendirildiginde, yine bir
karsitlik vardir. Adile Nasit yildizdir ancak merkezkac bir yildizdir. Onceden kur-
gulanmis, tasarlanmis olmasa da Gnlidir. Toplumun takip ettigi, model aldig,
Ozdeslestigi, sevdigi, 6nemsedidi bir oyuncudur. Ancak yukarida aciklandigi
sekliyle seyirci Adile Nasit 6rnedinde sinif atlama hayalleri kuramaz. O, yuka-
rilarda bir yerde, sira disi, olaganistd, sinif atlamis bir elit dedildir, sasaali bir
yasami yoktur. Seyirci onun 6zelinde béyle bir 6zdeslesme yasamaz, sinifsal
bir umuda kapilmaz. Ayni sekilde onun giysilerine, cantasina, kaslarina, araba-
sina, evine de 6zenmez. Ancak belki burada daha tehlikeli bir sey kurgulanir
yapimailar tarafindan; sinif atlama degil ama yoksulluguyla barisik yasama,
bdyle de mutlu olunacadi mesaji verilir. Bu déonemde yapimci ve yonetmen Er-
tem Egilmez, Yesilcam'in krizde oldugu yillarda Tiirk sinemasina yeni bir soluk
getirmistir. Daha sonra cok Ginld olacak ve seyircinin gonliinde taht kuracak Ke-
mal Sunal, Zeki Alasya, Metin Akpinar Sener Sen, ilyas Salman gibi pek cok bii-
yiik komedi yildizi, Egilmez'in kurdugu Arzu Film catisi altinda yetismistir. Arzu
Film'in, duygusal agirlikli ancak belli bir toplumsal elestiri de barindiran hikaye
anlatisinin, ayni zamanda toplumsal baris ve bitiinlesmeye cagiran yoni de
go6ze carpmaktadir. Seyircinin filmlerde kodlanan bu mesaji almasi, onun diin-
yaya daha iyimser gozlerle bakabilmesini, sinifsal ve ekonomik celiskileri ‘sev-
ginin giici'yle asabilecegine dair umutlanmasini saglar. Nihayetinde dénemin
egilimleri, deger yargilari ve gercekleri de buna uygundur. insanlar yoksul ama
mutludurlar, ¢inki gelecekten umutludurlar. Kanaat, tevekkiil, vefa, onur
gibi duygular giiclidir. Kirsalin ve tasranin ekmedini béliisen, yoksul ama dik
insani istanbul'a bu degerleriyle gelmis, onurunu kaybetmemis, heniiz bozul-
mamistir. Blyik kentte tutunma, kok salma, yasam kurma hayalleri diridir. Ye-
silcam da bu hayalleri ve umutlari sonuna kadar beslemistir.

Adile Nasit de bu kokli ve bozulmamis dedgerlerden azade degildir, hatta
kendi hayatinda da bu dederlerin ¢ok 6zel temsilcilerinden biridir. Bir soyleside
su anisini paylasir:

Bizim Aile filminin cekimlerindeydik, Halit Akcatepe ile Miinir Ozkul, aralarinda ko-
nusup glltslyorlardi. Tarik Akan da, oturmus bir késeye dalip dalip gidiyordu. Ya-
nina gittim, cok samimi degildik, corba icme saatiydi, corba ictik. ‘Hayirdir,” dedim,
zor da olsa anlatmaya basladi: ‘Mihendislik fakiltesindeyken, okula yakin bir yerde
bir matbaaci arkadasim vardi. Cebinden kitaplar basar, insanlar okusun diye ugra-
sirdi. Bugiin gelirken ona rastladim. isleri bozulmus, kapatmak zorunda kalacakmis
diikkani..." dedi. Cekimler iyi gidiyordu ve Miinir'in yanina gittim. Durumu anlattim.
Yevmiye usulli calisiyorduk, ne yapacagimizi da cok bilemedigimizden, bekledik.
Belki elimizden bir sey gelirdi. Miinir, bunu epey dert edindi. Hani o can alici sahne
var ya, Minir'in o giizel tiradi. Hani Saim Bey'in kapisindan iceri girer, ‘Sen degil, ben
biyigiim ben” diye noktalar... iste o sahnede, herkesin eli ayadi buz kesti. Yarim
saat bir sessizlik oldu. Gin bitti, yevmiyeler dagitildi. O giin ne olduysa, hepimiz
Gcer yevmiye aldik. Minir on yevmiye almisti. Herkes aldiklarini bir araya getirdi,
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topladik. Tarik Akan'a uzattik. Kabul etmedi. Zorla kabul ettirdik. Beraber gidip
matbaada isler diizelene kadar, her giin biraz daha destek olduk... (Aslan, 1985)

Adile Nasit'in merkezkag bir yildiz olusu onun yasamini, dostlarini, sofrasini
degistirmemistir. Tiyatrocu Adile ile Gnli Adile Nasit'in yasami ayni miitevazi-
ugin izlerini tasir. Sinifsal durumdan ziyade insanlik durumu belirgin ve baskin
0gedir.

Arzu Nesnesi Olmayan ‘Cinsiyetsiz’ Annelik Rolleri

Patriarkal diisiincenin hakim oldugu sinemada daha cok iki kadin tipi egemen
olur: Masum, el degmemis, boyun eden, itaatkar kadin ve giinahkar, diskdn,
bastan cikarici, seks objesi kadin. Bu karakter tiplemelerinin ortak ozelligi
geng, glzel ve cekici olmalaridir. Kadin karakter ele gecirilse de gecirileme-
se de, erkek ya da “eril bakisi i¢csellestirmis seyircinin” (Mulvey'den akt. Kirel,
2010a: 203) arzu nesnesi olarak konumlandirilir. Bunun disinda kalan -yaslilig
saymazsak- tek kategori, annelik alanidir. Annelik, babadan gecen ataerkil sis-
temi besleyen ve siirmesini saglayan isleviyle kutsanirken, ataerkil stati ka-
zandiran bir mevki olarak da sunulmustur. Kadin annelik/evlilik ya da fahiselik
gibi tercihlerle karsi karsiya birakilmaktadir. “Annelik baska bir acidan kadina
ataerkil statl kazandiran bir olgu iken, bu statiniin ancak erkek cocuk dogur-
ma durumunda olustugunu ve ataerkil sisteme hizmet ettigini vurgulamakta
fayda vardir” (Tiirkdogan, 2013: 40).

Adile Nasit, ozellikle sinemada genel olarak arzu nesnesi olarak rol alma-
mis, daha cok anne, hala gibi yas haddinden ve statiiden kaynakli ‘cinsiyetsiz’
rollerde oynamistir. Kuskusuz ona bicilen annelik rold Adile Nasit'in tercihi de-
gildir. Sinemada Ertem Egilmez ve Arzu Film ekoliyle hiz kazanan seriveni bo-
yunca, bu rol ona ‘uygun’ gérilmdastir. Ertem Egilmez'in kurucusu oldugu Arzu
Film'in artik kilt haline gelmis Filmlerinde aile baglarinin her seye karsin giicli
olusu, ailenin kurum olarak vazgecilmez bir dayanisma alani olusturdugu gori-
lir. Adile Nasit de Yesilcam'daki pek ¢ok oyuncu gibi yapimcilarin istegi dogrul-
tusunda belirli bir roliin sinirlarina hapsedilmis, her tirld zorluga ragmen aileyi
bir arada tutan, cocuklari icin didinen ancak cogu zaman erkek egemen toplu-
mun kurallarina tabi cefakar ana karakteriyle 6zdeslesmistir. Bu karakter cogu
zaman olaylarin gidisatina miidahale edebilecek bir birey iradesi ve kendi olma
hali tasimaz. Giilen Gézler'de gizlice evini satarak bir inisiyatif kullanir ancak
bunu da baskalari icin yapar. Adeta koruyup kolladiklari, cocuklari, ailesi yoksa
o da yoktur. Bireysel eyleminin merkezinde kendi hayalleri degil, baskalarinin
/ ailesinin ihtiyaclari ve aile birligi vardir. Adile Nasit'in oynadigi bazi rollerin
anne karakteri disinda kaldigini hatirlatmak gerekir. Ah Nerede filmindeki, abi
karakterinde cisimlesmis erkek otoritesine karsi, isteklerini 6zgiirce ifade eden
ancak burada da ‘erkek delisi’ seklinde karikatirize edilmis Huriye karakterini
oynamistir. Ah Nerede, 1975 yilinda ¢ekilmis, yonetmenligini -yapimcisi yine Er-
tem Egilmez'dir- Orhan Aksoy yapmistir. Giilen Gézler ise 1977 yilinda, Ertem
Egilmez yonetmenliginde cekilmistir. Burada tarih ve yonetmenlerin farkli olu-
su dikkat cekmektedir. Yesilcam'in kriz yillarinda seyircinin blyik begenisini
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toplayan popiiler filmler ¢eken, Arzu Film ekolinin kurucusu Ertem Egilmez
hakkinda Kirel sunlari belirtir (2010b: 6):

Ertem Egilmez'in toplumsal giildiri gelenedi ile iliskisinin bilincli ve elestirel bir
entelektiel yaklasimdan cok giini takip eden yapimci vasfi agir basan, popller
kiltlre ait Grinlerin Gretildigi ortamin gereklerini iyi bilen ve seyircinin ilgisini
iyi 6lcebilen bir refleksle hareket ettigi disinilebilir. Yonetmenin daha 6nce bir
yayinevinin oldugu ve popiiler kitaplar yayinladigi goz 6niine alinirsa, “tiiketici”nin
isteklerini 6nemseyen, giniin ruhunu ve seyirci isteklerini yakalamayi becerebilen
zeki bir yapimcinin refleksleri ile hareket edebilme becerisinin 6n planda oldugu
daha net anlasilacaktir.

Sonug Yerine

Adile Nasit, iyi niyettir her zaman. Adile Nasit, hiiziin sevin¢ karisimi milayim-
lik, gllerken aglayabilen, aglarken giliimseyen, kendi deyimiyle “biri pat dese
korkudan o6lebilecek”... Koyden kente goég, yoksulluk, garibanlik, her seyin
fani oldugu bilgisi, siilalelerce sanat yapmis, gildirmis, eglendirmis bir aile-
nin genlerindeki sanat duygusu, asalet, evlat kaybetmis bir annenin dinmeyen
kederi, kanaat, vefa, nezaket, hiirmet, tiim o eski kavramlar, hanimlar, beyler,
yitip giden Direklerarasi, Sehzadebasi, Taksim, kapanan tiyatrolar, inen perde-
ler, degistirilen adlar... Usta.. Cirak.. Kadin. Kiiclik kadin, blyik yirek... Sevgi
sunan, karsiliksiz seven, siradan yasam, siradan olmayan biyiik sevgi, sefkat.
Tam da ihtiyacimiz olan yillarda.. Glicenmek... Kirilganligi gizleyen tebessiim...
lyilik, iyiligin dogal oldugu yillar. Kétiiyi bilmemek, cocukluk, kétiiciil cagin
esiginde... Adile Nasit biitiin bunlar, bitiin bu haller, bitin bu yillardir.

Bir gilise hiirmetini anlat deseler, gecip giden giinlerin hoyrat yoksunluklarindan
her ne varsa boyle icinizden sayiklayip kalbinizde titrettiklerinizden mesul, Adile
Nasit'dir adi. (...) Ka¢ defa kucaklastiniz animsayin. Cocuklugunuzun kag pazari,
gencliginizin kac sikici aksami, yetiskinliginizin kac yalniz gecesi onun giiliisiyle
glineslendi? Hic¢ basrol oynamadan koca bir hayatin diinyasi olmanin giici nasildir
ondan bilin. Adile Nasit...(Dértkas, 2017).

Kimdi bu kadin? Minicik boyuyla, sisman goévdesiyle, pengueni andiran yirylsi ile
onu farkli kilan neydi diger kadinlardan? Galiba onlardan bir farkinin olmamasiydi...
Her zaman gorebilecedimiz, mahalleye ciktigimiza onlarca benzerine rastlayabile-
cegimiz biriydi Adile Teyze. Kimimizin anneannesini, kimimizin halasini, kimimizin
ise teyzesini hatirlatiyordu. Evimizde yasayanlardan biriydi kisacasi. Belki de bunun
icin sevdik onu da. Asla gostermelik olmayan bir sevgiyle sevdik. Evde biiylyen duy-
gularimizla sevdik. Anne kucagi sicakligini hissederek sevdik. Ama en cok gilmesini
sevdik siphesiz. Nasil anlatilir bilmem ki. Kendinden gecer gibi, katila katila. Takil-
mis gibi strekli gilerdi. Onun gibi gilenine rastlamadik hic. Tim sicakligi gilUsle-
rinden icimize yayiliyordu. Baska diinyalarin kapisina variyorduk o giiliince, somur-
tulmus yizimize aydinlik disiyordu ansizin. Glluslerine takiliyordu kalplerimiz.
Soguk duvarlarimiza carpip, odamizi isitiyordu kahkahalari. O giliyordu ve Glkenin
sokaklari talihsiz haykirislari unutuyordu kisa zaman da olsa. O giliiyordu biz de
glldyorduk (Tufan, 2005).
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Adile Nasit iyiliktir, insandan sorumlu olmaktir. Tiketime, metaya degil, in-
sana, yasamin kendisine dayali bir kiltiiriin zarif temsilcisidir. Bir yildiz kadar
anld, etkili, unutulmaz ve ortak dedere doniismiis ama asla bilinen anlamda
yildiz olmamistir. O, olsa olsa anti-yildiz tanimiyla anlatilabilir.
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“VE SIMDI IYi HABERLER" SERGISI BAGLAMINDA
BASIN SANATI VE HABERIN DOGASI UZERINE
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This study complies with research and publication ethics.

Ve Simdi lyi Haberler sergisi, 13 Nisan - 7 Agustos 2022 tarihleri arasinda Pera
Mizesi'nde ziyaretcileri ile bulustu. Christoph Doswald'in kiratorligiinde ha-
zirlanan sergide resim, fotograf, kolaj, desen, yerlestirme, video gibi farkli ifa-
de araclariyla 164 sanatcinin 300'e yakin eseri sanatseverlere sunuldu. Sergi
halen, Pera Miizesi'nin internet sitesinde dijital olarak da gezilebiliyor.

Vladimir Mayakovsky, Rudolf Ausleger, Andy Warhol, Le Corbusier, Joseph
Beuys, Margaret Bourke-White, Bedri Baykam, David Hockney, Dmitri Prigov,
Panos Tsagaris, Zhang Xian Yong, Beni Bischof, Danielle Buetti gibi farkli tarz
ve dénemlerden pek cok sanatclyi bir araya getiren sergi, Nobel ailesinin tyesi
ve isvec'in ilk ayrimailik ombudsmani gérevini Gstlenmis insan haklari avukati
Peter Nobel ve esi Annette’in koleksiyonundan derlenmis eserlerden olusuyor.

Serginin kiratorligind Gstlenen Christoph Doswald, sergiyi kitle iletisim
araclarinin gelisimine dayanan bir kronolojik kurguya gore diizenlemis. Pera
Miizesi'ndeki serginin tasarim uygulamasini gerceklestiren Cem Kozar ve Isil
Unal, Doswald'in kurgusunu, “bu akis her seyin bos bir sayfa ile basladigi, sonra
yazinin geldigi, fotografin eklenmesi ile bambaska bir hale biriinen, ardindan
da 19. yizyildan giiniimize diinyadaki radikal degisimlere paralel giden bir
yolculuga cikariyor” seklinde tanimliyorlar (Tikay, 2022: 11).

Gercekten de sergi, kitle iletisim araclarinin tarihsel ve teknolojik gelisim
sirecine gore sekillenmis gibi goriilen 12 baslik altinda boélimlendirilmis. Ge-
nellikle bos gazete sayfalari Gizerine hazirlanmis eserleri iceren “Burada Gori-
lecek Bir Sey Yok”; tipografik eserlerin yer aldigi “Baslangicta Sozciik Vardi”;
karsi propaganda amacli resim, cizim ve calismalari iceren “Belirsiz Zamanlarla
Nasil Basa Cikmali”; 1917 Ekim devriminin yikici dalgast ile sekillenen sanatsal

* Ogretim Gorevlisi,Uskiidar Universitesi, iletisim Fakdiltesi,
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riinlerin yer aldigi “Devrime Hizmet Etmek: Onciilerin Cadi”; Il. Diinya Sava-
si’'nin kiresel yikiminin ardindan ortaya cikan bariscil séylemin tasiyicisi eser-
lerden olusan “Cicek Giicli ve Arte Povera”; titketim toplumunun hem elestiri-
sini iceren hem de sanatta bu toplumsal durustan istifade eden eserlerin yer
aldidi “Soguk Savas ve Sicak Sanat”; Berlin Duvari'nin yikilisi ile sembollesen
tek kutuplu, kiresellesmis diinyanin sesini ortaya koyan “Kiiresellesme ve
1989’un Diger Sonuclar™; 11 Eylll sonrasi sicak catismalarin yeniden sekillen-
digi donemin eserlerini iceren “Cinsiyetler Savasi, Kiiltlrler Catismasi”; dijital
devrimin bicimlendirdigi donemin eserlerinin yer aldigi “Mecra Mesajdir”; ba-
sil medyanin sona erdigi ve gercekligin yeniden disiinilmeye baslandigi do-
neme ait eserlerden olusan “Oli ilan Edilen Bir Diri: Medyanin Krizi” ve son
olarak da bir cagin kapanisini ilan eden “Facebook’ta Nasil iyi Gériiniirsiiniz:
Basin Sonrasi Cag” isimlerini tasiyan bu 12 baslik, yer yer kendi icinde celiskiler
tasiyor olmakla birlikte 300'den fazla eseri kategorize etmek icin basarili bir
gercgeve ciziyor.

Peki sergide neler var? Bos ya da basili gazete kagditlarina yapilmis resimler,
gazete reklamlar ya da gazetecilerin faaliyetleri ile ilgili Fotograflar, gazete
okuyan kisilerin portre fotograflari, aksesuar olarak elinde gazete tutan insan-
larin fotograflari, Sovyet ya da Nazi propaganda makinesine hizmet eden ya da
onlara karsi miicadeleyi dile getiren propagandif calismalar, fotograf ve baski
teknikleriile codaltilmis modern ve post modern sanat eserleri, kimi i¢ boyut-
lu, kimi ise g6z yanilgilarina seslenen, kolaj, resim, cizim, baski gibi cok farkli
teknikler ile hazirlanmis yapitlar, dijital teknolojilerden yararlanan caddas sa-
natin carpici eserleri...

“Basin Sanati” Gizerine...

Annette ve Peter Nobel, sergide yer alan ve “basin sanati” adini verdikleri ko-
leksiyonu yapma gerekcelerini soyle 6zetliyorlar (akt. Sabanoglu, 2022: 28):

Oncelikle teknik hayranlik rol oynar, sonra entelektiiel kapsam ve nihayet degisim.
Ayrica Basin Sanati insani disiinmeye de sevk eder, ¢link( ¢ok sayida sanatginin
ister ara sira, ister baska islerinin yani sira, ister her zaman, eserlerine zemin olarak
gazete kullanmasi, hatta gazeteleri kopya etmis ya da bizzat kendi yapmis olmasi,
sahiden sasirticidir. Burada bilingli bir davranis var, giindelik olaylarla, estetik agi-
dan ilgilenmeye dair bir cagri olarak gérmek de mimkin. Sanat, yasamin sembolik
diinyasina donisdr.

Serginin kiiratérligind Gstlenen Christoph Doswald ise basin sanati kavra-
mi ile ilgili olarak sunlari kaydediyor (akt. Sabanoglu, 2022: 29):

19. ylzyilin baslarina kadar sanatcilar tarafindan kontrol edilen iletisim tekeli, med-
ya tarafindan altist edildiginden beri, sanat ve medya arasindaki iliski kopuk. Bu, su
anlama geliyor: sanatta bir yandan gecmise dair bir 6zlem duygusu hissedilirken, di-
ger yandan da elestirel bir yaklasim, medyanin toplum icindeki roliiniin sorgulanisi-
ni goriiyoruz. Nobel Koleksiyonunda bulabilecegimiz ortak nokta tam olarak budur.
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Doswald (2022) sergi katalogu icin yazdigi yazida “basin sanati” kavramini,
sergide yer alan eserlerden biri yerine, ressam Théodore Géricault tarafindan
1819'da cizilen ve halen Louvre Miizesi'nde sergilenen Medusa’nin Sal tablo-
sundan yola cikarak anlatmayi tercih ediyor. S6z konusu tablo, 1816 yilinda ya-
sanan ve 134 kisinin 6ldigu bir deniz kazasinin ardindan sag kalan 15 kisinin
kendilerini kurtarmak (izere yaklasan bir gemiyi gérdikleri ani resmetmekte-
dir. Doswald, ressam Géricault’'nun o giine kadar sanat disi kabul edilen iki yon-
temi uyguladigini ve bu yontemlerin aslinda haberciligin de temeli oldugunu
vurguluyor: Arastirma yapmak ve konuyu kamuoyuna yaymak. Doswald’a gore
ressam bu iki yontemi kullanarak, Medusa’nin Sali tablosunu “hem bir sanat
eseri hem de (buna ragmen) medya popller kiltirinin bir nesnesi” haline ge-
tirir.

Clinki derdini hem sanata hem de gazetecilige ait araclarla anlatir; essiz resim ka-

litesi ile seckin sanatseverlere hitap ettigi gibi gosterisli felaket tasviri ile de halka

hitap eder; hem seckin miize ortaminda sergilenmistir, hem de halk panayirlarinda,
yani hem sanatsal hem de medyatik iletisim platformlarindan yararlanmistir, séziin

kisasi hem ‘aura’si vardir hem de ticaridir (Doswald, 2022: 16).

Doswald’a gore, boylece “yiksek kiiltir” ile “kitlesel kiltir” ayrimi orta-
dan kalkar ve basin sanati kavrami viicut bulur. Bu kavramsallastirma cabasina
ragmen Doswald, sergideki eserlerin “sanat ile gercekligin el ele yiriyisinin
prototipi” oldugunu vurgulamayi ihmal etmiyor ve “(...) burada Basin Sanati
kapsaminda, en genis anlamiyla, basili metin ve gorselle iliskisi olan sanat eser-
leri sergileniyor -ki bunlar aslinda ucuz, her giin yenilenen bir tiiketim nesnesi-
ni, pahali bir miinferit parcaya donistiiriiyor” deme ihtiyacini hissediyor (2022:
26).

Sergiye “basin sanati basligi altinda bir araya getirilen bu eserler, basin
hakkinda bize neler soyliyor?” sorusuna yanit arayarak baktigimiz zaman, “ba-
sin sanati” kurgusundan oldukca uzak bir yerde durdugunu séylemek mim-
kiin. Tanitim materyallerinde, serginin “dlsinsel bir baslangi¢c noktasi olarak
gazeteden yola ciktigi”, “metin ve haber iliskisine, fotografin bulunmasinin
toplumu nasil sekillendirdigine ve totaliter sistemlerin kitle iletisim araclari
Uzerindeki glcld etkisine” odaklandigi vurgulaniyor. Ancak “gazete kagidin-
dan kolajlar; basinda ¢ikmis bir gorselin model olarak kullanildigi resimler; bir
dergi kapagini gosteren fotograflar; gazete kagidi Gzerine uygulanmis guaslar;
Unlileri konu alan resimli magazin dergisinde ¢ikmis fotograflardan hareketle
Uretilmis serigrafik baskilar” (Doswald, 2022:26) -ya da yeniden kurgulanmis
bir yapit olarak serginin kendisi- sanatsal bir eserden beklenecedi gibi basina,
metin ve haber iliskisine, haberin dogasina dair bir sey séylemiyor.

Haberin dogasi ve sanatsal yapitlar

"Sanatin ne oldugu?" sorusunun yanitlanmasindaki gtglikler bir yana biraki-
lirsa, sinirlar net olarak cizilmis olan bir kavram olarak “basin” ve onun temel
unsuru olan “haber”, “basin sanatl” kavramsallastirmasi ile ilgili bir tartisma
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yapabilmemizi sagliyor.

Haberin gerceklik, dogruluk, nesnellik, anlamlilik, kesinlik, hizlilik, tutarli-
lik, inanilirlik gibi nitelikleri tasimasi, onun tim medya tirleri icinde 6zel bir
konuma sahip olmasina yol acar. Ayse inal'in animsattigi gibi (1996: 23):

“Haber” dili ve sdylemi profesyonel ilkelere dayanmasi gereken tek metindir. Kim-
se bir saire, “bdyle siir yazmalisin” diyemez, roman yazmanin hicbir “kati”, uzlasim-
sal kodu yoktur. Sinema metinlerinin kurgu, kamera hareketi ve senaryo yazimini
denetleyen hicbir etik deger yoktur. (...) Oysa, bir tek haber metinlerinde, metni
yazan kisinin uymasi gereken ilkeler belirlenmistir ve bunlara uymamak “etik bir
ihlal” demektir.

Sergideki eserlerin bir kisminin propagandif materyaller olmasi, bazilarinin
kolajlar ve yeniden diizenlemeler seklinde hazirlanmis olmasi onlarin ‘gercek-
lik" ve ‘dogruluk’tan uzak olmasina yol aciyor. Her bir eserin, sanatcinin 6zgiin
kurgusu/yorumu olmasi haberde var olan ‘nesnellik’ niteligini tasimadiginin
bir ispati. Eserlerin bir kisminin izleyicinin zihninde farkli yorumlamalara acik
olmasi, ‘kesinlik’ icermedigini gostermekte. Zaten inal'in séyleminden devam
edersek, sanatciya, sanatini nasil yapmasi gerektigini soyleyecek profesyonel
meslek kodlari olamayacadi icin “Ve Simdi iyi Haberler” sergisindeki eserlerin
herhangi birinin -ya da bir bitlin olarak serginin kendisinin-, serginin isminde
yer alan “iyi haber” kavrami ile vurgulanmak istenilen sekilde haber nitelikleri-
ni tasidigini séylemek mimkin degildir.

Bu da “basin sanati” diye kavramsallastirilmaya calisilan “Ve Simdi lyi Ha-
berler” sergisinin, gazeteyi ve basini konu olarak ele alan ya da basim teknolo-
jisindeki materyalleri mecra olarak kullanan sanatsal Griinlerin bir araya getiril-
didi bir sergi oldugunu -altini cize cize- sGylemeyi gerektiriyor.

Kotii haber, iyi haberdir

Sergiye ismini veren “iyi haber” kavrami da en az “basin sanat1” kavramsallas-
tirmasi kadar tartismaya acik. Gazetecilik ile ilgili yaygin gorislerden birini, ha-
berin temel unsurlarindan birinin, haberi yapilan olayin “koti” olmasidir. “Fe-
laket, kaza, kavga, cinayet, kan, ceset, karmasa, gbézyasli, yangin, sel, deprem,
yanardag patlamasi gibi korkunc ya da tiiyler Grpertici gelismeler cogu zaman
haber degeri tasir. (...) Bu dogrultuda habercilik mesleginde “kotl haber, iyi
haberdir” sozi siklikla kullanilmaktadir” (Ydksel vd. 2015: 96). Gazetelerin bi-
rinci sayfasi basta olmak tizere ilk sayfalari genelde bu tarz “k6ti” olaylara ay-
rilir. Hatta o kadar ki, bu konumlandirmadan 6tird, “kétd” haberler “lglinci
sayfa haberleri” olarak da anilir. internetin habercilik pratiklerinde egemenlik
kurdugu ve sosyal medya sayesinde herkesin kendi medyasina sahip oldugu
gliniimiizde, arastirmalar, genelde negatif icerikli haberlerin tweetlendigini
gostermektedir (Yiksel vd. 2015: 98).

Sonuc olarak denilebilir ki, Annette ve Peter Nobel'in “basin sanati” kolek-
siyonu adi ile derledigi ve Pera Miizesi'nde “Ve Simdi lyi Haberler” basligi ile

ETKILESIM | 275



Bilent TELLAN

diizenlenen sergi; resim sanatinin ¢ok cesitli teknikler ve farkli konular iceren
modern ve post-modern o6rneklerini Tirkiye'deki meraklilari ile bulusturdugu
icin oldugu kadar; basin, haber, medya gibi kavramlari yeniden giindeme getir-
digiicin de 6nemli ve degerli bir sergi. Ancak habercilik pratikleri sirasinda kul-
lanilan, gazete kadidi, fotograf gibi Griinlerden yararlanan sanatsal eserlerden
olustugu ve iddia ettigi gibi metin ve haber iliskisine hicbir sekilde deginmedi-
di icin basin sanati kavramsallastirmasina dair ikna edici olamiyor.
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ETKILESIM YAYIN POLITIKASI
ETiK iLKELER VE PAYDAS SORUMLULUKLARI
Etik ilkeler

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, yayin
etigini ‘Committee on Publication Ethics (COPE)’ basta olmak (izere uluslara-
rasi dizeyde kabul goren akademik kuruluslarin belirledigi standartlar cerce-
vesinde uygulamayi taahhiit etmektedir. Bu kapsamda, makalelerde yer alan
gériis, diisiince ve yorumlardan yazarlari sorumlu olup Uskidar Universitesi
sorumlu tutulamaz. Nefret séylemi, ayrimcilik, 6tekilestirme ve benzeri etik
disi ifadeler iceren calismalar degerlendirmeye alinmaz. Makalelerin deger-
lendirilme, kabul ve yayimlanma asamalarinin tiimiinde bilimsel ve akademik
etik anlayis esas alinir. Sahte ya da diizmece veriler kullanilmasi, insan veya
hayvanlarla yapilan calismalarda etik disi teknik/yontemlerin uygulanmasi ve
de referans gostermeden baska kaynaklardan alinti yapilmasinin tespiti gibi
durumlarda ilgili calisma degerlendirmeye alinmaz ve s6z konusu unsurlar ya-
zara bildirilir. Yayimlanmis olan metinler, Fikri mlkiyet ve telif haklari mevzu-
ati esas alinarak, akademik amaclar dogrultusunda atif yapilarak kullanilabilir;
ticari amaglarla kismen ya da tamamen ¢ogaltilamaz. Etkilesim'in uygulamak-
ta oldugu ‘Etik ilkeler’ ayni zamanda dergi paydaslarinin da sorumluluk alanlar
cercevesinde islerlik géstermektedir.

Etik Kurul izni Gerektiren Calismalar

Etkilesim'in, ulusal ve uluslararasi diizeyde gecerli akademik ¢alismalar
ve arastirma kurallari dogrultusunda benimsemis oldugu etik yaklasim cerce-
vesinde, yazarin ilgili kurumdan ‘etik kurul izni' almasini gerektiren arastirma
tirleri sunlardir:

* Anket, Anket, milakat, odak grup calismasi, gézlem, deney, goriisme tek-
nikleri kullanilarak katiimcilardan veri toplanmasini gerektiren nitel ya da
nicel yaklasimlarla yiritilen her tarld arastirma,

+ insan ve hayvanlarin (materyal/veriler dahil) deneysel ya da diger bilimsel
amaclarla kullanildigi calismalar,

+ insanlar Gizerinde yapilan klinik arastirmalar,

* Hayvanlar (izerinde yapilan deneysel arastirmalar,

« Kisisel verilerin korunmasi kanunu geregince retrospektif calismalar.
Ayrica;

*  Olgu sunumlarinda “aydinlatilmis onam formu” alinmasi,

« Baskalarina ait 6lcek, anket, fotograflar vb. gérsel malzeme kullanimi icin
sahiplerinden izin alinmasi ve ilgili kisimlarda bu bilgiye yer verilmesi,



e Kullanilan fikir ve sanat eserleri icin telif haklari dizenlemelerine uyuldu-
gunun beyan edilmesi gerekmektedir.

Bu dogrultuda ‘etik kurul izni'ne dair ayrintilara makale icerisinde yer ve-
rilmesi ve ‘Etik Kurul Onay Raporu’nun makalenin DergiPark Gzerinden Etki-
lesim'e gonderilmesi esnasinda sisteme yiiklenmesi gerekmektedir. Editor
Kurulu, gerek duyuldugu takdirde, yazardan bu konuda ayrintili bilgi isteme
hakkina sahiptir. ‘Etik kurulizni’ gerektirdigi halde rapor sunamayan calismalar
dederlendirmeye alinmayacaktir.

Paydas Sorumluluklari
Yayin Kurulu/Editorler

Etkilesim biinyesinde faaliyet gosteren Yayin Kurulu/Editérler (Sorumlu
Yazi isleri Miidiiri, Editor, Editér Yardimcilar, Dil Editorleri, Web Editorleri,
Sekreterya), dergide yayimlanan her tir icerikten sorumlu olup, ilgili maddeler
dogrultusunda asagida belirtilen rol ve yikimlilikleri Gstlenirler:

e Gorev tanimlari dogrultusunda hukuksal siireclere iliskin her tir sorumlu-
lugu Gstlenmek,

*  Yazar ve okurun bilgi talebini karsilamak,

e Etkilesim'in gelisimi icin caba gostermek,

e Dislnce ve ifade 6zglrligini desteklemek,

e Nefret séylemi, ayrimcilik ve otekilestirmenin karsisinda durmak,
e Etik ilkeler ve fikri haklara saygili olmak,

e Tum siirecleri hesap verebilirlik 6lciitlerine uygun olarak seffaf bir sekilde
ylridtmek.

Hakemler

Alanlarinda uzman hakemler nesnellik ve bilimsellik anlayisi dogrultusun-
da, akademik ve etik ilkelerden de 6din vermeksizin “kor hakemlik” usuliiyle
Etkilesim dergisinin dederlendirme sirecinde yer alirlar. Hakemler, makale
dederlendirme siirecinde asagida belirtilen kurallara uymak zorundadirlar:

» Degerlendirilmek Gzere kendilerine génderilmis olup, uzmanlik alanlari di-
sinda kalan calismalarin dergi yénetimine bildirilmesi,

e Yazarisimlerini 6grenme ya da yazarlarla herhangi bir sekilde iletisime gir-
me cabasi icerisinde olmamak,

» Editorlerle her tir iletisimin Etkilesim’in resmi elektronik kanallar Gzerin-
den gerceklestirilmesi,



e Makale degerlendirme siirecinin gizlilik ilkesi dogrultusunda isletilmesi,

e Makale dederlendirmede tarafsizlik ve nesnellik ilkesinden 6din verilme-
mesi,

» Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olasiliginda, inceleme reddi talebinde bulu-
nulmasi ve durumun editorlere bildirilmesi,

« Degderlendirmenin yalnizca calisma odakli gerceklestirilmesi, kisisel bakis
acisi ve yaklasim tarzi Farkliliklarinin dederlendirme siirecine etki etmesi-
ne izin verilmemesi,

* Makale dederlendirme raporunun akademik saygi ve nezaket sinirlarinin
disina cikilmaksizin, bilimsellik tavir ve anlayisina bagli kalinarak hazirlan-
masil,

e Degerlendirme sirecinde yer alan hakemlerin, derginin yayin politikasini,
etik ilkelerini ve editoryal tavrini benimsemeleri gerekmektedir.

Yazarlar

Etkilesim'e makale génderen yazarlarin, etik ilkeler ve yayin esaslarina
uygun Uretimde bulunmalari beklenmektedir. Bu baglamda yazarlarin, dergi
yonetiminin belirlemis oldugu asagidaki kurallara uymalari gerekmektedir:

» Etkilesim'e gonderilen makalenin dijital ya da basili mecralarda yayimlan-
mamis olmasi gerekmektedir.

e Etkilesim'e gonderilen makale, dergi yonetimine bilgi vermeksizin baska
bir mecrada yayimlanamaz. Ancak makalenin yazar tarafindan geri cekil-
mesi ya da Etkilesim’in dederlendirme sirecinin olumsuz sonu¢lanmasi
halinde yazarin, makalesini baska bir mecrada yayimlama hakki bulunmak-
tadir.

»  Etkilesim'de yayimlanmis olan bir makalenin baska bir mecrada tipki yayi-
mi ya da basimi yapilamaz.

« Makalenin Etkilesim’'e gonderimi esnasinda ‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Te-
lif Devir Sozlesmesi’ ve intihal oranini gosterir (Turnitin veya iThenticate
Gzerinden alinan) belgelerin de dergi editérligine iletilmesi gerekmek-
tedir.

» Etkilesim'e gonderilen makalenin 6zgin ¢alisma niteliginde olmasi, baska
calismalardan yararlanilmasi durumunda akademik ve etik anlayisa uygun
sekilde referans gosterilmesi ve alintilanan eserlerin tamaminin makale-
nin kaynakca kisminda listelenmesi gerekmektedir.

*  Makaleye katki sunmayan kisilere yazar kisminda yer verilmemesine 6zen
gosterilmelidir.

e Makalenin hazirlanma/yayimlanma siirecinde herhangi bir finansal destek



alinmasi halinde bu durumun ilgili metinde acik¢a belirtilmesi gerekmek-
tedir.

¢ Kontrol ve/veya dederlendirme sireclerinde makaleye iliskin bilgi, ham
veriya da ek aciklama talep edilmesi durumunda, s6z konusu verilerin ilgili
birimlere iletilmesi gerekmektedir.

e Olasi bir hata ya da dizeltme gerektiren durumlarda, yazarin editorlerle
iletisime gecerek siirece midahil olmasi gerekmektedir.

e Yazarin makaleyi geri cekme talebi yalnizca dederlendirme asamasinda
kabul edilir. Derginin basim/yayim asamasinda makale geri cekme talebi
kabul edilmez.

» Degerlendirme siirecine alinmis makaleler icin yazar isimleri ve sorumlu-
luk siralamasi degistirme talepleri isleme konulmaz.

* Makaleler redaksiyon siirecine tabi tutulduktan sonra basim 6ncesinde
son onay icin yazarlara gonderilir.

ETKILESIM DERGISi YAYIM SUREG VE iLKELERI

Yayim Siireci

Uskidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, ulus-
lararasi hakemli bilimsel bir dergidir.

1. Dergi Editorleri ve Yayim Kurulu génderilen makalelerin hakem siirecini
baslatmadan 6nce ‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Telif Devir Sozlesmesi’ ve in-
tihal oranini gosterir(Turnitin veya iThenticate Gzerinden alinan) belgelerle
birlikte metinleri editoryal 6n degerlendirmeye alir.

2. Etkilesim'de “cift kor hakemlik” kurali uygulanmaktadir. Yazar tarafindan
gonderilen makale editoryal 6n dederlendirmenin ardindan ilgili alanda
uzman iki ulusal/uluslararasi hakeme gonderilir.

3. Hakem raporlarinin olumlu gelmesi durumunda makale yayim siirecine ali-
nir.

4. Hakem raporlarindan birinin “yayimlanabilir”, digerinin ise “yayimlana-
maz” biciminde gelmesi durumunda makale G¢linci hakeme gonderilir.

5. Her iki hakemden de “yayimlanamaz” raporu gelmesi durumunda, editér,
hakem raporlarini, ‘yayimlanamaz’ karariyla birlikte yazara iletir.

6. Hakem raporlarindan birinin veya her ikisinin birden ‘diizeltme karar!’ bici-
minde gelmesi durumunda makale ‘diizeltme’ raporlariyla birlikte yazara
iletilir. Yazarin, en geg bir ay icerisinde diizeltmeleri yaparak makaleyi der-
gi editorligine gondermesi istenir.



7. Yazar, hakem ve Yayin Kurulu'nun gerekceli degerlendirme, elestiri ve
onerilerini dikkate almakla yikimliaddr. Yapilan dederlendirme, elestiri
ve Onerileri onaylamamasi durumunda yazar, bunlari dergi editorliigiine
rapor halinde iletme hakkina sahiptir.

8. Yazar tarafindan diizeltme islemi tamamlanarak dergi editorligiine ileti-
len makale, Editor ve Yayin Kurulu’'nun gerekli gérmesi halinde ayni ha-
kemlere yeniden gonderilir. Bu sirecte ilgili dizeltmelerin 6neriler dog-
rultusunda yapilip yapilmadigina iliskin yeni bir rapor istenebilir.

9. Makaleler, hakem dederlendirme siireclerinin tamamlanma tarihleri dog-
rultusunda siralanarak yayin listesine alinir.

10. Makaleler, yazim dillerine (Tiirkce/ingilizce) gore ilgili editérler tarafindan
redaksiyon siirecine tabi tutulur. Makaleler, basim/yayim éncesinde son
kontrol icin yazarlara génderilir.

11. Dergiye gonderilen makaleler, yayim kapsamina alinsin ya da alinmasin,
yazarlara iade edilmez. Ancak yazarlar makalelerini yayim asamasindan
once, gerekce gostererek geri cekme hakkina sahiptirler.

12. Yayimlanan makaleler icin yazara herhangi bir Gicret 6denmez ve de yazar-
dan Gcret talep edilmez.

13. Makaleler basili ve dijital olmak (zere Ucretsiz erisime aciktir.

Etkilesim Dergisi Yazi Kategorileri
Makaleler

Arastirma Makalesi: iletisim veya sosyal bilimler alanindan bir konunun bi-
limsel arastirma yontemleriyle elde edilen bulgular dogrultusunda tartisildigi
orijinal bir arastirmaiceren, literatir calismasi, yéntem aciklamasi ve arastirma
bulgu/sonuclarinin aktarildigi calismalardir

Derleme Makale: iletisim veya sosyal bilimler alanindaki bir konuya iliskin
daha 6nce yapilmis calismalarin detayli bir bicimde tarandidi, bu calismalardan
elde edilen bilgilerin glincel literatirle birlikte yazar tarafindan belirlenmis bir
eksen etrafinda tartisildigi calismalardir.

Etkilesim/Yorum

Deneme: Yazarin kendi gorislerinden hareketle iletisim veya sosyal bilimler
alanindaki bir fikri tartistigi, bir konunun 6nemini gerekceleriyle vurguladigi
calismalardir.

Kitap incelemesi: Bir kitabin konu, icerik, dnem bakimindan incelendigi ve



degderlendirildigi calismalardir. Bu tirde yazar(lar) kitaba iliskin 6zet bilgilerin
aktariminin ardindan kitabin konusu ve icerigine iliskin degerlendirmelerde
bulunarak kitabin amaci, icerigin kapsayicilidi, alana katkisi, eksik noktalari hu-
suslarinda elestiriler yapar(lar).

Soylesi: iletisim veya sosyal bilimler alaninda uzman kisi/kisilerle giincel bir
konuya iliskin bakis acilarini sunmak, tartismalari aktarmak, bu tartismalardaki
eksiklikleri belirlemek ve dneriler sunmak amaciyla yapilan calismalardir.

Ceviri: Orijinal metnin yazari ile basim yerinden izin alinarak ve metne birebir
bagli kalinarak hazirlanan, iletisim veya sosyal bilimler alanindaki Tiirkce-ingi-
lizce, ingilizce-Tiirkce calismalari kapsamaktadir.

Telif Haklari

Acik erisim anlayisini benimseyen Etkilesim dergisinde “daha 6nce hicbir yer-
de yayimlanmamis, yayima kabul edilmemis ve/veya degerlendirilmek Gzere
baska bir dergiye gonderilmemis” calismalar dederlendirmeye alinir. Makale-
nin DergiPark tzerinden iletilmesi slirecinde yazarlar ilgili sistemde yer alan
‘Telif Devir Sozlesmesi’ formunu imzali olarak yikler ve calismanin yayin hakla-
rini Etkilesim'e devreder. S6z konusu form asagidaki bilgileri icerir:

“Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi Etkilesim'e, ya-
yimlanmak Gzere gonderdigim/gonderdigimiz .... baslikli calisma-
nin baska bir mecra/yerde yayimlanmadigini ve yayim siirecinde
bulunmadigini, calismanin hakem raporlari sonucunda yayima ka-
bull halinde bitln yayin haklarini Etkilesim’e devrettigimi beyan
ederim/ederiz.”

Etkilesim'de yayimlanmis olan tim metinler, fikri milkiyet ve telif haklar
mevzuati esas alinarak, akademik amaclar dogrultusunda, atif yapilarak kul-
lanilabilir; ticari amaclarla kismen ya da tamamen cogaltilamaz. Yazarlara ait
iceriklerinin tamami Creative Commons Alinti-GayriTicari-Tiiretilemez 4.0 Ulus-
lararasi (CC BY-NC-ND 4.0) ile lisanslanmaktadir. Creative Commons’in isaret
ettigi cerceve Etkilesim tarafindan da benimsenmektedir:

Creative Commons’in isaret ettigi cerceve Etkilesim tarafindan da benimsen-

T @OE0

Paylas: Eseri her ortam veya formatta kopyalayabilir ve yeniden dagitabilir-
siniz. Lisans sartlarini yerine getirdiginiz strece, lisans sahibi bu 6zgirlikleri
(belirtilen haklari) iptal edemez.




Atif: Uygun referans vermeli, lisansa baglanti saglamali ve degisiklik yapildiy-
sa bilgi vermelisiniz. Bunlari uygun bir sekilde yerine getirebilirsiniz fakat bu,
lisans sahibinin sizi ve kullanim seklinizi onayladigini géstermez.

GayriTicari: Bu materyali ticari amaclarla kullanamazsiniz.

Tiiretilmez: Eger materyali karistirdiniz, aktardiniz ya da materyalin (izerine
insa ettiyseniz, degdistirilmis materyali dagitamazsiniz.

Ek sinirlamalar yoktur: Lisansin sagladigiizinlerin kullanimini kanunen kisitla-
yacak yasal kosullar ya da teknolojik nlemler uygulayamazsiniz.



ETKILESIM PUBLICATION POLICY
ETHICAL PRINCIPLES AND STAKEHOLDER RESPONSIBILITIES
Ethical Principles

Etkilesim (Interaction), the Academic Journal of Uskiidar University, Fac-
ulty of Communication (henceforth, “the journal”), undertakes to carry out
publication ethics within the framework of the standards set by internation-
ally accepted academic institutions, particularly “Committee on Publication
Ethics (COPE)". In this context, the authors are responsible for the opinions,
thoughts and comments in the articles and Uskiidar University cannot be held
responsible. Studies containing hate speech, discrimination, marginalization
and similar unethical expressions are not taken into consideration. Scientif-
ic and academic ethical understanding is based on all stages of evaluation,
acceptance and publication of articles. In cases such as the use of fake or
fraudulent data, the application of unethical techniques / methods in studies
conducted with humans or animals, and the detection of quoting from other
sources without reference; the relevant study is not evaluated, and elements
mentioned above are reported to the author. The published texts can be used
with reference, based on intellectual property and copyright legislation, for
academic purposes. They cannot be reproduced partially or completely for
commercial purposes. The ‘Ethical Principles’ of the journal also operate with-
in the framework of the responsibilities of journal stakeholders.

Ethics Committee Permission

Within the framework of the ethical approach adopted by Etkilesim's
nationally and internationally valid academic studies and research rules, the
types of research that require the author to obtain ‘ethics committee permis-
sion’ from the relevant institution are as follows:

< Survey, focus group, observation, experiment, interview techniques and
all kinds of research conducted with qualitative or quantitative approach-
es that require data collection from participants using questionnaire,

e Studies in which humans and animals (including material / data) are used
for experimental or other scientific purposes,

¢ Clinical research on humans,
e Experimental research on animals,

» Retrospective studies in accordance with the Law on Protection of Per-
sonal Data (“PPDL").

Also;
e To obtain “informed consent form” for case reports,

» To obtain permission from the owners for the use of scales, question-



naires, photographs and similar visual materials belonging to others and
including this information in the relevant sections,

e It must be declared that intellectual and artistic works used comply with
the copyright regulations.

In this regard, details of the “Ethics Committee Approval” should be in-
cluded in the article and the “Ethics Committee Approval Report” should be
uploaded to the system while the article is sent to Etkilesim via DergiPark.
If required, the editorial board has the right to request detailed information
from the author on this subject. Studies that require “Ethics Committee Ap-
proval” but do not present the report will not be evaluated.

Stakeholder Responsibilities
Editorial Board / Editors

The Editorial Board / Editors (Managing Editor, Editor, Assistant Editors,
Language Editors, Web Editors, Secretariat) of Etkilesim are responsible for
all kinds of content published in the journal and undertake the following roles
and obligations in line with the relevant articles:

e Undertaking all kinds of responsibilities regarding legal processes in line
with job descriptions,

e To provide information to the author and the reader upon request,
* Tostrive for the development of Etkilesim,

e Supporting freedom of thought and expression,

e Tostand against hate speech, discrimination and marginalization,

e To be respectful to ethical principles and intellectual rights,

e Tocarry out all processes transparently in accordance with accountability
criteria.

Reviewers

Referees who are experts in their fields employ blind reviewing without
compromising academic and ethical principles. Referees must comply with the
following rules during the article evaluation process:

* Notifying the editorial board about the studies outside the field of exper-
tise,

» Keeping author names confidential or not trying to communicate with the
author,

»  Conducting all kinds of communication with the editors through the offi-



cial digital channels of Etkilesim,

e Carrying out the article evaluation process in line with the principle of
confidentiality,

e Not compromising the principle of objectivity in evaluation,

* In the event of any conflict of interest, requesting a rejection of the re-
view and reporting it to the editors,

e Bearingin mind that the assessment s only focused on work, and personal
perspective and approach style differences are not allowed to affect the
evaluation process,

e Preparing the evaluation report by adhering to the scientific attitude and
understanding, without going beyond the limits of academic respect and
courtesy,

e Referees involved in the evaluation process are required to adopt the
journal’s publishing policy, ethical principles and editorial attitude.

Authors

Authors who submit articles to Etkilesim are expected to perform in ac-
cordance with ethical principles and publication principles. In this context, au-
thors must comply with the following rules set by the editorial board:

e The article cannot have been published in digital or printed media.

e The article cannot be published in any other medium without informing
the journal management. However, if the author withdraws the article or
the evaluation results negatively, the author may publish his article in an-
other medium.

* An article published in Etkilesim cannot be just published or printed in
another medium.

e During the submission process, the “Ethics Committee Approval Report”,
“Copyright Transfer Agreement” and the documents showing the plagia-
rism rate (received via Turnitin or iThenticate) should also be submitted to
the editorial board.

e If the article is an original study, it should be referred to in accordance
with the academic and ethical understanding in case of benefiting from
other studies, and all of the cited works should be listed in the bibliogra-
phy.

e Those who do not contribute to the article should not be included in the
author section.

e Ifany financial support is received during the preparation / publication of



the article, this should be clearly stated in the relevant text.

e Ifinformation, raw data or annotation is requested regarding the article
during the evaluation processes, the data should be forwarded to the rel-
evant units.

e Incaseswhere a possible error or correction is required, the author should
be involved in the process by contacting the editors.

e The author's request to withdraw the article is accepted only at the evalu-
ation stage. Article withdrawal requests are not accepted at the printing /
publication stage of the journal.

e Requests for changing author names and order of responsibility are not
processed for articles taken into the evaluation process.

e After the articles are edited, they are sent to the authors for final approv-
al before printing.

ETKiLE,SiM JOURNAL PUBLICATION PROCESS AND PRINCIPLES
Publication Process

Uskiidar University Faculty of Communication Academic Journal Etkilesim
is an international refereed scientific journal.

1. Before the review process, Editors and Editorial Board pre-evaluate the
manuscripts together with the “Ethics Committee Approval Report”, the
“Copyright Transfer Agreement” and the documents (obtained through
Turnitin or iThenticate).

2. The journal employs double-blind refereeing system. The article sent by
the author is sent to two national / international referees, who are ex-
perts in the relevant field, after the editorial pre-evaluation.

3. After the evaluation and the referee report, the article is ready to be pub-
lished.

4. In case of two different referee reports, the article is sent to the third
referee.

5. Incase of "unpublished” report from both referees, the editor submits the
referee reports to the author together with the “not published” decision.

6. Ifone or both of the referee reports indicate correction, the article is sent
to the author together with the correction reports. The author is asked to
make corrections within one month at the latest and send the article to
the editor of the journal.

7. The author is obliged to take into account the evaluation, criticism and
suggestions of the referee and the Editorial Board. In the event that the



evaluation, criticism and suggestions are not approved, the author has the
right to report them to the editor of the journal.

8. The article, which is sent to the editor of the journal after the correction
process is completed by the author, is sent again to the same referees if
deemed necessary by the Editor and the Editorial Board. In this process, a
new report may be requested regarding whether the relevant corrections
have been made in line with the recommendations.

9. The articles are listed in the publication list in line with the completion
dates of the referee evaluation processes.

10. Articles are subject to the editing process by the relevant editors accord-
ing to their language (Turkish / English). Articles are sent to the authors
for a final check before publication.

11. Articles are not returned to the authors, regardless of whether they are
included in the scope of publication or not. However, authors have the
right to withdraw their manuscripts before the publication stage with a
justification.

12. No fee is paid to the author and no fee is charged for the published arti-
cles.

13. Articles are available free of charge in print and digital.

Etkilesim Journal Article Categories
Articles

Research Article: These are the studies that include an original research in
which a topic in the field of communication or social sciences is discussed in
line with the findings obtained by scientific research methods, and where the
literature study, method description and research findings / results are con-
veyed.

Review Article: These are studies in which previous studies on a subject in the
field of communication or social sciences are reviewed in detail, and the infor-
mation obtained from these studies is discussed with the current literature
within a frame determined by the author.

Etkilesim/Comment

Essay: These are the studies in which the author discusses an idea in the field
of communication or social sciences based on his own views and emphasizes
the importance of a subject with its reasons.

Book Review: These are the studies where a book is examined and evaluated
in terms of subject, content and importance. Author(s), after giving some in-



formation about the book, make evaluations about the subject and content.
Then they make criticisms about the purpose of the book, its content, its con-
tribution to the field, and its missing points(s).

Interview: These are studies conducted with the experts in the field of com-
munication or social sciences to present their perspectives on a current issue,
to convey discussions, to identify the inadequacies in these discussions and to
offer suggestions.

Translation: It includes Turkish-English, English-Turkish studies in the field
of communication or social sciences, with the permission of publication and
strictly adhering to the text.

Copyright

In Etkilesim, which adopts an open access approach, studies that have not
been published anywhere before, not accepted for publication and /or have
not been sent to another journal, are evaluated. In the process of submitting
the papers via DergiPark, the authors upload the “Copyright Transfer
Agreement” form in the relevant system with a signature and transfer the
publication rights to Etkilesim. The form contains the following information:

“I hereby declare that the work titled ... | / we have submitted
is not published elsewhere and is not in the publication process.
In the event that the manuscript is accepted for publication, the
copyrights will be held by Etkilesim, Academic Journal of Uskiidar
University, Faculty of Communication.”

The published texts can be used with reference, based on intellectual property
and copyright legislation, for academic purposes in Etkilesim. They cannot be
reproduced partially or completely for commercial purposes. All content is
licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial-NoDerivatives
4.0 International License (CC BY-NC-ND 4.0).

The framework pointed out by Creative Commons is adopted by Etkilesim:
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Share: Copy and redistribute the material in any medium or format. The licen-
sor cannot revoke these freedoms as long as you follow the license terms.

Attribution: You must give appropriate credit, provide a link to the license,
and indicate if changes were made. You may do so in any reasonable manner,
but not in any way that suggests the licensor endorses you or your use.

NonCommercial: You may not use the material for commercial purposes.

NoDerivatives: If you remix, transform, or build upon the material, you may



not distribute the modified material.

No additional restrictions: You may not apply legal terms or technological
measures that legally restrict others from doing anything the license permits.



YAZIM ESASLARI
BiCIMSEL OZELLIKLER VE KAYNAKCA

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, asagi-
da belirtilen yazim kurallari dogrultusunda yayimlanmaktadir.

Bicimsel Ozellikler

* Yazilarda sayfanin Gst, alt, sol ve sag kenarlarindan 2,5 cm bosluk birakil-
malidir. Makalenin gévde metni 1,5 satir araligi, kaynakca ise 1 satir aralidi ile
yazilmalidir.

« Sayfa numaralari sag alt kosede yer almalidir.

« Derginin dili Tiirkce olmakla birlikte ingilizce yazilmis calismalar da ya-
yimlanabilir. Dergiye gonderilen yazilarin dil bilgisi kurallarina uygunlugu dil
editorleri tarafindan yapilir. Tirk¢e makalelerin dil bilgisi, kisaltma vb. kuralla-
rinda Tlrk Dil Kurumu Yazim Kilavuzu esas alinir.

* Tiirkce yazilan makalelerde, makalenin giris kismindan 6nce Tirkce dzet
ve ardindan Ingilizce abstract, Ingilizce yazilan makalelerde ise makalenin giris
kismindan 6nce ingilizce abstract ve ardindan Tiirkce ézet yer almalidir.

» Makaleler, 6z/abstract ve kaynakca dahil 30 sayfayi gecmemelidir.

« Makalenin giris kismindan énceki kesitini olusturan Tiirkce/ingilizce ma-
kale basliklari, 6z/abstract, bes anahtar kelime/ keywords toplamda 300 s6zci-
gl asmamalidir.

» Makale basliginin tim ya da basligi anlatmaya yeterli kisaltmasi, makale-
nin editére gonderildigi elektronik postada belirtilmelidir.

» Makale basligi (ana baslik) 14 punto, biyik harflerle, koyu renkte ve say-
faya ortalanmis sekilde yazilmali; ara basliklar ise koyu renk, 12 punto ve sola
yasli olup, baslikta yer alan sézcilklerin bas harfleri biyik, diger harfler ise
kiiclk olarak yazilmalidir.

* Yazar(lar)in adi ve soyadi makalenin ana basliginin altinda, ana basligi or-
talayacak bicimde ve soyadi blyiik harflerle yazilarak yerlestirilmelidir. Soyadi
bitiminde Gst yildiz * verilerek yazara ait bilgiler (kurum bilgileri, iletisim bil-
gileri ve Orcid numaralar) dipnot olarak, Times New Roman ile sayfanin her
iki yanina yaslanarak ve yalnizca ilk sayfada goérilecek bicimde 10 punto ve 1
aralik boslukla yazilmalidir.

» Oz/Abstract basliklarinda ilk harf biiyiik, sola yasli, 12 punto ve diiz/bold
yazi tipi kullanilmalidir. Oz/Abstract metinleri ve Anahtar Kelimeler/Keywords
diiz yazi tipi, 11 punto ve 1.5 satir araligi kullanilarak yazilmalidir.



» Makale metni, sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde, Times New Ro-
man, 12 punto ve 1.5 satir araligi ile yazilmali; paragraf girintisi 1,25 cm olarak
tasarlanmalidir. Metin icerisindeki basliklardan nce bir satir bosluk birakilma-
dir.

» Metinde aktarilan; gazete, kitap, dergi, sanat eserleri, bilgisayar oyunlari,
mobil uygulamalar ve marka isimleri gibi ifadeler egik(italik) olarak yazilmali-
dir.

* Dipnotlar sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde Times New Roman
karakter ve 10 punto ile yazilmali; 1 satir araligi verilmeli ve dipnottan sonra
bir bosluk birakilarak baslatilmalidir.

« Kaynakca metni 11 punto ve tek satir araligi kullanilarak, yazilmalidir. Eser
bilgilerinin bir satirdan uzun olmasi durumunda sonraki satir(lar) 1,25 ¢cm girin-
tiyle baslatilmalidir. Ayni yazarin birden fazla eserinin kullanildigi durumlarda,
ilk eserden sonraki tekrarlarda yazarin ismi yerine diiz ¢izgi kullanilir.

* COPE ilkeleri ve akademik calisma kriterleri geregi, etik kurul onayi calis-
ma alanina bagli olarak alinmali ve calismada detaylariyla belirtilmelidir.

 Makalenin degerlendirilmeye alinabilmesi icin Turnitin/iThenticate intihal
raporunun %25'in altinda olmasi gerekmektedir. Benzerlik orani %25'i asan
makaleler degerlendirme siirecine alinmamaktadir.

Kaynak Gosterme Kurallari

« Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'de
American Psychological Association Kurallari'nin (APA) 5.0 versiyon metin ici
kaynak gosterme yontemi kullanilir.

 Metin ici atiflarda sirasiyla, yazar(lar)in ad(lar)1 ve eserin yayim yili bera-
ber, atif yapilan kismin alindigi sayfa numarasi da yazilarak belirtilmelidir. Or-
nedin, (Tarhan, 2006: 125).

« Ek bilgi niteliginde olup; metin icerisinde verildiginde metnin akis bitin-
[GgUnd bozacagi disindllen agiklama ve ayrintilar 1, 2, 3 seklinde numaralandi-
rilarak sayfa alti dipnot diizenlemesiyle verilmelidir.

- Sayfa alti aciklamalara iliskin kaynak gosteriminde de (APA); yani metin ici
kaynak gosterme bicimi kullanilmalidir.

« Yararlanilan kaynaktan yapilan ve 40 s6zc(igii gecmeyen birebir alintilar,
metin icerisinde cift tirnak icinde verilir. 40 kelimeyi gecen birebir alintilama-
larda her iki taraftan esit paragraf girintisi (sol ve sag kenarlardan 1.25 cm)
birakilmali ve paragraf baslari 2 cm iceriden baslamalidir. Alintilanan metin,
tirnak kullanilmadan, 10 punto ve tek satir araliginda aktarilmalidir.

* Yazar adina metin icerisinde génderme yapilmasi durumunda, kaynak
gosterilirken, parantez icerisine yazarin adi tekrar yazilmayip; yayinin yili ve



alinti yapilan sayfa numarasinin yazilmasi yeterlidir. Ornegin, (2006: 25).

» Génderme yapilan eser iki yazarli ise, her iki yazarin da soyadlari belirtil-
meli (Alemdar ve Erdogan, 2001: 54); yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarin soya-
dindan sonra “ve digerleri’ anlaminda “vd.” kisaltmasi kullanilmalidir. (Alemdar
vd. 1998: 32).

« Birden fazla kaynaga yapilan gondermeler ayni parantez icinde noktali
virgiille birbirinden ayrilarak yazilmalidir. Ornegin, (Tokgdz, 2011: 152; Oskay,
1985: 43).

* Ardisik sayfalardan alinti yapilmasi durumunda kaynak gosterimi (Baud-
rillard, 2004: 20, 38 ve 52) biciminde yapilmalidir. Aralikli ardisik sayfalardan
yapilan alintilarda ise kaynak gosterimi (Bauman, 2012: 20-24, 48-56) bicimin-
de olmalidir.

* Ayni yazara ait farkli calismlarin ayni parantezde verilmesi halinde, geg-
misten glincele, yil sirasi takip edilir ve yazar soyadi géndermenin basina bir
kez yazilir. Ornegin, (Giingér, 1989, 2008, 2011).

 Ayni yazarin, ayni yil yayimlanmis birden fazla eserinin kullanilmasi duru-
munda alintilanma sirasina gore her bir kaynak, yayin yilina a, b, c harfleri ekle-
nerek digerlerinden ayirt edilecek bicimde gésterilmelidir. Ornegin, (McQuail,
1987a: 55) (McQuail, 1987b: 40).

* Eserin yazari bilinmiyorsa ya da ¢alismada yazar adi belirtilmemisse alinti
yaparken parantez icinde eserin adinin ilk birkag s6zctigi kullanilir. Bu tir bir
yapita gonderme yapilirken kitabin adi egik (italik) olarak yazilir ve ardindan
tarih belirtilir. Ornegin, (Yazili Basin Deder Zinciri Arastirmasi, 2017: 23).

« Calismalarda birincil kaynaklara ulasmak esastir. ikincil kaynaklar ancak
orijinal kaynaga bilinen yollardan erisilemedigi ve birincil kaynagin dilinin az
kullanilan bir dil olmasi gibi istisnai durumlarda kullanilabilir. Ornegin, (Storey,
1997: 21'den akt. Glingor, 2016: 297).

« Yazari belli olmayan elektronik kaynak, gazete haberi gibi kaynaklarin
alan adi ve yayin tarihi belirtilmelidir. Atif yapilan kaynadin ismi egik (italik)
olarak yazilir. Kaynagin erisilebilecedi URL ise sadece kaynakcada verilmelidir.
Ornegin, (Radikal, 23 Mart 2016).

« Sosyal medya hesaplarindaki iletilere yapilan géndermelerde ileti yazari-
nin adi ve iletiyi yazdigi yil belirtilmelidir. Ornegin, (Aziz, 2018).

* Metin icerisinde génderme yapilan Basbakanlik Cumhuriyet Arsivi, Bas-
bakanlik Osmanli Arsivi vb. arsiv belgelerine; (BCA. 30.10 / 1.2.12) ya da (BOA.
DH-SYS. 65/7) 6rneginde oldugu bicimde arsiv tarafindan verilen numaralarile
gonderme yapilmalidir.

* Ceviri eserlerin kaynak gosteriminde ise yazarin adi esas alinir. Cevirenin
adi kaynakcada gosterilir. Ornegin, (Fiske, 1996: 25).



* Derleme kitaplardan alinti yapilmasi durumunda, alinti yapilan makalenin
yazarinin adina génderme yapilmasi esastir. Makalenin yer aldigi derleme kita-
bin tam kiinyesi kaynakcada gosterilir. Ornegin, (Tezcan, 2017: 102).

« Ekler (belgeler), calismanin sonunda ek ya da belgenin icerigi hakkinda
kisa bir bilgi ile verilmeli; bilimsel kaynak gosterme 6lcitlerine uygun bicimde
kaynakcada da yer almalidir. Tablo, sekil ve grafik gibi diger ekler; Ek Tablo:1,
Ek Grafik:1, Ek Sekil:3 6rneklerinde oldugu bicimde yazilmalidir.

» Metin icerisinde yer alan tablo, sekil ve grafikler adlandirilarak; hangi kay-
naktan alinti yapilmissa, tablonun, seklin veya grafigin hemen altinda yine APA
yontemiyle mutlaka belirtilmelidir.

Kaynakganin Diizenlenmesi

 Kaynakcada, metinde alinti yapilan ve gondermede bulunulan kaynaklara
eksiksiz olarak yer verilir.

* APA 5.0 kurallarina gore, kaynakca, eserlerin ilk yazarlarinin soyadina
gore alfabetik sirayla olusturulur.

» Kaynakg¢ada ayni yazarin birden c¢ok eseri yer aliyorsa, eserler yayin ta-
rihleri dikkate alinarak kendi i¢lerinde siralanir. Ayni yil icerisinde yayimlanmis
birden fazla eserin kaynakcada yer almasi durumunda ise, eserlerin, makale-
deki alintilanma sirasina goére harf (a, b, ¢, ...) seklinde verilerek listelenmesi
gerekir.

» Asadida belirtilen kaynak gosterme bicimleri kapsaminda yer almayan
eserlerin kaynak gosteriminde APA'nin son versiyonu dikkate alinir.
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Format Properties

 Page set up: 2,5 cm from top, bottom, both left and right. In text line
spacing should be 1.5. In references, line spacing should be single.

« Page numbers should be placed at the bottom on the right.

» The main language of the journal is Turkish, contributions in English are
also accepted. Revisions regarding to principles may be made by editors/
co-editors. Revisions regarding language use, punctuation and abbreviations
will be based on the most recent edition of the spelling guide of Turkish Lan-
guage Institution.

* For Turkish written manuscripts, there should be an English abstract fol-
lowed by the Turkish abstract before the introduction part. For English written
manuscripts, there should be a Turkish abstract followed by English abstract
before the introduction part.

* Maximum length of the manuscripts should be 30 pages including the
abstracts and references.
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both languages.
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* The article title should be 14 point bold, centered and all in upper-case.
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* Text should be justified, written in Times New Roman 12 points, 1,5 line
spacing. New paragraphs should be 1,25" left indented. There should be a sin-
gle space before the titles within the text.

 Expressions in the text, such as newspapers, books, magazines, artworks,
computer games, mobile applications and brand names should be written in
italic.

» Footnotes should be justified, written in Times New Roman 10 points,
single line spacing. Text should start with a space after the footnote.
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* For research in all disciplines and for research requiring an ethical com-
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«In order to evaluate the studies, the level of similarity should be less than
25% in Turnitin/iThenticate plagiarism report. Studies with similarity rates
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+ In Uskiidar University Faculty of Communication Academic Journal Et-
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cating author’s surname, publication date and page number cited within pa-
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(Alemdar and Erdogan, 2007: 19). If there are more than two co-authors, “et.
al” should be included (Alemdar et al, 2004).
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« If cited from an edited book, author’s name of the article should be speci-
fied. Full identity of the edited book including the article should be presented
in the references.

» Attachments (documents), shall be presented at the end of the text and
down below should be a brief information as to the content of the document
and proper citation in line with the relevant criteria. Other attachments (Ta-
ble, Figure, Graphs) will be presented as Additional Table: 1, Additional Graph:
1 and Additional Figure 3 after the references.

« Figures, graphs and maps within the text should be titled right under and
cited source should be given according to APA rules.
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