ICINDEKILER

5-7 e Editérden

MAKALELER

8-37 o ipek OKKAY / iletisim Kuramlari Baglaminda Metaverse -
Metaverse in the Context of Communication Theories -

38-65 o (zge OZKOK SISMAN - Ceren BILGICi / From Social Media to Metaverse:
Evaluation of Meta Avatars Store in The Context of Avatars, Self-Presentation and
Luxury Brand -
Sosyal Medyadan Metaverse’e: Avatarlar, Benlik Sunumu ve Liiks Marka Baglaminda
Meta Avatar Madazasi Uzerine Bir Dederlendirme -

66-81 e Muzaffer SAHIN - Zakir AVSAR / Sanal Gerceklik ve Gazetecilik: Yeni Roller Yeni
Arayislar -
Virtual Reality and Journalism: New Roles New Quests -

82-103 e Serhat ERDEM - Derya OCAL / Gelecegi Diin ve Simdi Belirler: insan Merkezli Sanal
Gergeklik Tasarimi -
Determining the Future Yesterday and Now: Human-Centered Virtual Reality Design -

104-121 e Emrah NOYAN - Aylin iDIKUT OZPENCE / Metaverse, Etik, Gelecek ve Kamusal
Duzenlemeler -
Metaverse Ethics Future and Public Regulations -

122-143 e Simge UNLU - Liitfiye YASAR - Erdal BILICi / Metaverse as a Platform for Event
Management: The Sample of the Metaverse Tirkiye E-Magazine -
Etkinlik Yonetimi Platformu Olarak Metaverse: Metaverse Tiirkiye E-Dergisi Ornedi -

144-173 e Ozkan OZBAY - Siileyman Sadi SEFEROGLU / Artirilmis Gergeklikle Beraber
Ozetleme Stratejisi Kullanmanin Ogrencilerin Bilissel Yiik ve Basarisina Etkisi -
The Effect of using Summarizing Strategy in Learning with Augmented Reality on
Students' Cognitive Load and Achievement -

174-199 e Ummiihan MOLO - Seher SEYLAN / Kiiresel iklim Sorunlari ve Sanal Gergeklik
Anlatilari: 360 Derece Belgesel Filmler Uzerine Bir Degerlendirme -
Global Climate Issues and Virtual Reality Narratives: An Assessment on 360 Degree
Documentary Movies /

200-217 e Sinem EYICE BASEV / Virtual Reality Technology and Changing Ads: The Lipton
Case -
Sanal Gergeklik Teknolojisi ve Degisen Reklamlar: Lipton Ornedi —

218-245 o Ali Efe iRALI /Sanal Gergeklik Gozliigii Reklamlarina Yonelik Bir icerik ve Duygu

Analizi Calismasi: Quest 2 Ornegi -
A Content and Sentimental Analysis Study for Virtual Reality Glasses
Advertisements: Quest 2 Example -



246-267 ¢ Aynur KARAGOL / Evrenden (Universe) Metaevrene (Metaverse) Etkilesimin
Gorselligi Uzerine -
On the Visuality of Interaction from Universe to Meta Universe -

268-293 e Serdar Kuzey YILDIZ - Giilsiin BOZKURT / Sanal Gergekligin Yeni Anakarasi:
Metaverse -
The New Platform of Virtual Reality: Metaverse -

294-317 e Mevliit Hiirol METE / Dijital Oyunlarin Geleceginde Metaverse Etkisi -

The Metaverse Effect on The Future of Digital Games -

318-341 e Bilal SUSLU - Alper ERCETINGOZ / “Don’t Look Up” Filminde Bir Kiyamet
Senaryosu Olarak “Post-truth” -
“Post-truth” as an Apocalyptic Scenario in “Don't Look Up” -

342-367 o Sevgi KAVUT / Toplumsal Yasamda Metaverse: Metaverse Haberleri Uzerine Bir
Degerlendirme -
Metaverse in Social Life: An Evaluation on Metaverse News -

368-395 e Hiiseyin BARAN / Sanal Gergeklik ve Animasyon Kurgusuna Dair Yeni Bir
Perspektif -
Virtual Reality and A New Perspective About Animation Editing -

396-415 e irem YENICELER KORTAK / Euronews ve The New York Times Ornekleri
Uzerinden Siriikleyici (Immersive) Gazeteciligin Analizi -
Analysis of Immersive Journalism Through The Examples of Euronews and The
New York Times -

ROPORTAJ

416-427 o Sadullah UZUN / "Otuz Yil Once internet Neyse Metaverse de Su An Odur"
428-447 e Levent ERDEN / "Diinyanin Yonetim Sekli Artik Algoritmokrasidir"

ANALiZ/DEGERLENDIRME

448-471 e Biisra Fadim SARIKAYA / Sarmal Gazetecilik Nedir, iletisim Siireglerini Nasil
Etkiler?
472-479 o Sehnaz BALTACI / Metaverse Uzerine Bir Degerlendirme

KiTAP DEGERLENDIRMESi

480-487 e Fatih Sinan ESEN / Metaverse: Gelecegin Diinyalarini insa Edecek Teknolojiler,
Firsatlar ve Tehditler

FiLM DEGERLENDIRMESi

488-495 e Giizin AYDINALP / Gergek Diinya’da Kendini Evinde Hissetmeyenlere Yeni Bir
Diinya: "Baslat: Ready Player One" Filmine Bir Bakig



