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SUNUS

INIF E-Dergi’nin 2024 yili ilk sayisini yaymlamanm mutlulugunu yasiyoruz. Dergimiz,
2016 yilindan giiniimiize iletisim alaninin halkla iliskiler, reklamcilik, medya ve sinema
calismalar1 gibi ¢esitli dallarina yonelik bilimsel ¢alismalar1 okuyucularina aktarmaktadir.
Bu saymin yayinlanmasina katki sunan ¢alisma arkadaslarima tesekkiirlerimi iletiyorum.
Dergimize gonderilen ¢alismalari degerlendiren hakem hocalarimiza ve katki saglayan
yazarlara tesekkiir ediyor, keyifli okumalar diliyorum.

Dog. Dr. Sadik CALISKAN
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ANIMASYON SINEMASINDA iDEOLOJi VE KARAKTER KULLANIMI:
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Oz

George Orwell’in ilk olarak 1945 yilinda yayimladigi Hayvan Ciftligi (Animal Farm) isimli roman,
Ingiliz animasyon film yonetmenleri John Halas ve Joy Batchelor tarafindan sinemaya uyarlanmistir. 1954
yapimi olan film, Amerika Birlesik Devletleri ve Birlesik Krallik ortak yapimi olarak 1955 yilinda gosterime
girmistir. Filmin hikayesi, romanda oldugu gibi fabl tarzinda olup, iislup olarak pek cok hicivle doludur.
Hikayede yer alan gii¢ ve egemenlik miicadelesi bu igneleyici lislubun temel yap1 tasi konumundadir. Bu
arastirma, Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filminde yer alan karakterlerin politik ve ideolojik
temsillerini ortaya ¢ikarmayi, ortaya g¢ikan bulgularin ¢oéziimlenmesini ve bu bulgularin tartigilmasini
amaglamaktadir. Bu nedenle bu ¢alismada 6zellikle filmde yer alan karakterler iizerinden bir analiz yapilmustir.
Aragtirmada niteliksel igerik analizi yontemi kullanilarak dort farkli kategori belirlenmis, bu kategoriler
cergevesinde ise film kodlanarak tablolastirilmigtir. Elde edilen bulgular cercevesinde ise ¢dziimleme
yapilmistir. Arastirmada ortaya cikan genel sonug; filmde giic ve egemenlik miicadelesi veren karakterlerin
ayr1 ideolojileri temsil ettikleri ve karakterler iizerinden filmin genel bir sistem elestirisi i¢erdigi yoniindedir.
Bulgulara gore filmde yer alan her bir karakterin temsil ettigi bir sinif, gercek hayata yaptig1 bir génderme ve
ayn1 zamanda bir ideolojik diisliince yapist bulunmaktadir. Bununla birlikte filmde karakterlerin bir kismi
birbiriyle rekabet halindedir. Bu rekabet yalnizca salt bir egemenlik miicadelesi degil, ayn1 zamanda
ideolojilerin birbiriyle olan miicadelesinin temsili niteligindedir. Ayrica bu galismayla, filmde verilmek istenen
anlamin karamsar yonii ortaya konmus, bulgulara gore bu anlamim belli 6gitler igerdigi gorilmiistiir.
Aragtirmanin hem calisma evreni hem de &rneklemi Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) filmi ile sinirh
tutulmustur. Bu arastirmanin 6nemi karakterler ve bu karakterlerin temsil ettikleri siniflar, sahip olduklar
ideolojiler tizerinden niteliksel bir igerik analizi ¢alismasinin Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) filmi

6zelinde daha 6nce yapilmamis olmasidir.

Anahtar Kelimeler: Hayvan Ciftligi, ideoloji, sinema, animasyon.

USE OF IDEOLOGY AND CHARACTER IN ANIMATION CINEMA: THE
EXAMPLE OF ANIMAL FARM (1954)

Abstract

George Orwell's novel Animal Farm, first published in 1945, was adapted into a movie by British
animated film directors John Halas and Joy Batchelor. The film, made in 1954, was released in 1955 as a co-
production between the United States and the United Kingdom. The story of the film is in the style of a fable,

“Istanbul  Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi, Radyo TV Sinema Anabilim Dali Doktora Ogrencisi,
alpozkardes@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-9578-4770
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*** Yazarlar, makalede arastirma ve yayimn etigine uyulduguna ve kullanilan fikir ve sanat eserleri icin telif haklari
diizenlemelerine riayet edildigine yonelik beyanda bulunmustur.
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as in the novel, and is full of satire in style. The struggle for power and sovereignty in the story is the basic
building block of this sarcastic style. This research aims to reveal the political and ideological representations
of the characters in the animated film Animal Farm (1954), analyze the findings and discuss these findings.
For this reason, in this study, an analysis was made especially on the characters in the movie. In the research,
four different categories were determined using the qualitative content analysis method, and within the
framework of these categories, the film was coded and tabulated. An analysis was made within the framework
of the findings obtained. The general result of the research is; The argument is that the characters struggling
for power and dominance in the film represent separate ideologies and that the film contains a general criticism
of the system through the characters. According to the findings, each character in the film has a class
represented, a reference to real life, and an ideological mindset. Some of the characters in the movie are in
competition with each other. This competition is not only a pure struggle for dominance, but also a
representation of the struggle of ideologies with each other. In addition, with this study, the pessimistic aspect
of the meaning intended to be given in the movie was revealed, and according to the findings, it was seen that
this meaning contained certain advice. Both the study population and the sample of the research were limited
to the movie Animal Farm (1954). The importance of this research is that a qualitative content analysis study
on the characters, the classes they represent, and the ideologies they have has not been done before, specifically
for the movie Animal Farm (1954).

Keywords: Animal Farm, ideologies, cinema, animation.

Giris

Toplumlarda egemen fikirlerin belirlenmesinde ve yonlendirilmesinde kitle iletisim
araglar1 onemli bir yer tutmakta ve etkin bir rol oynamaktadir. Kitle iletisim aracglar i¢inde
yer alan sinema egemen ideolojinin goriiglerinin topluma aktarilmasinda en az diger kitle
iletisim araglar1 kadar kapsamli ve etkili bir yapiya sahiptir. Ryan ve Kellner; sinemay1
onemli bir kiiltiirel temsil bigimi olarak kabul ederek, sinemanin gercegin insa edilmesindeki
rolii iizerinde durur. Kiiltiirel temsillerin toplumun tiimiinden izlekler almasi ve bireyler
tarafindan i¢sellestirilmesi sinemay1 onemli bir manipiile araci olma konumuna tagimaktadir.
Zira sinema sanatim1 kullanarak kiiltiirel temsil iizerinde s6z sahibi olmak, ideolojik
sOylemler iiretmek ve bunlari algi degistirecek bigimde kullanmak iktidar yapilari igin
olduk¢a 6nemlidir (Ryan ve Kellner, 2016, s. 33-37). Sinemanin tiirlerinden birisi olan ve
genel kabul goriisii itibariyle daha c¢ok kiigiik yastaki izleyicilere hitap ettigi diisiiniilen
animasyon sinemasi da tarih boyunca egemen ideolojilerin fikirlerinin yayilmasinda bir arag
olarak kullanilmstir.

Bu ¢alisma, animasyon sinemasinda ideolojik sdylemin iiretilmesini karakterler
tizerinden incelemektedir. Bu kapsamda konuya olan uygunlugu bakimindan eleman
ornekleme yapilarak Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) filmi lizerinde niteliksel icerik
analizi ¢oziimlemesi yapilmistir. Ayrica yapilan c¢oziimlemeyle egemen ideolojilerin
toplumda kabul edilmesinde animasyon sinemasinin roliiniin cevabr aranmistir. Belirlenen
sorunsal dogrultusunda giindelik yasamdaki siyasi ideolojilerin filme yansimasi ve bunun
karakterler iizerinden nasil yapilandirildigi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Calisma
kapsaminda film analiz edilirken agirlikli olarak karakterler cergevesinde sonuglara
ulasilmaya calistlmistir. Filmin vermek istedigi mesajlarin genel olarak karakterler
tizerinden verilmesi bunun en biiyiik nedeni olarak goriilebilir. Karakterlerin oynadig:
rollerin temsillerinin analizi yapilirken de temalar ve bu dogrultuda da kodlamalar
olusturulmustur.

Analiz i¢in dort ana kategori/tema belirlenmistir. Tespit edilen kategoriler/temalar su
sekildedir; giic ve egemenlik miicadelesi, temsil edilen toplumsal sinif, ideoloji ve diisiince
yapisi, gercek hayata gonderme: karakterlerin gercek hayattaki temsilleri. Gii¢ ve egemenlik
miicadelesinin filmin baslangi¢ kisminda yogun oldugu goriilebilir. Karakterlerin birbiriyle
rekabetinin goriildiigli bu tema i¢inde Napoléon, Snowball, Squelar, Bay Jones ve Bay
Whypmler 6ne ¢ikmaktadir. Karakterler arasindaki bu miicadele onlarin hem eylemlerine
hem de sdylemlerine yansimaktadir. Temsil edilen toplumsal sinif temasinda ise aslinda
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karakterlerin belirli toplumsal siniflar1 temsil edecek sekilde olusturuldugu goriilmektedir.
Karakterlerin egemen olanlar, onlarin ¢evresindekiler, yonetilenler gibi farkli katmanlara
sahip bir sinif modeline sahip olduklar1 goriilmektedir. Analiz i¢in kullanilan bir diger tema
ise ideoloji ve diisiince yapisidir. Tema altinda temsil edilen ideolojiler karakterlerin sahip
olduklar diisiinceleri baglaminda ele alinmaya calisilmistir. Son olarak ise gergek hayata
gonderme: karakterlerin ger¢ek hayattaki temsilleri ile hikaye igerisinde yer alan biitiin
karakterlerin gercekte temsil ettiginin karsiligi bulunmaya calisilmistir.

1. Sinema ve ideoloji

Ideoloji kavrami genel hatlariyla bir iilke, ulus, bir siyasal parti tarafindan
Oztimsenen, belirli siyasal amaclar dogrultusunda siyasal, ekonomik, sosyal olaylari, ¢esitli
kurumlar1 yorumlayan diislince ve inanglar biitiinii olarak tanimlanabilir (Daver, 1972, s.
274). Insanin diisiince ve davranis bigimlerini etkileyen ve ¢esitli tanimlar1 olan ideoloji
kavrami1 eylem yonelimli bir inang sistemi bi¢imde tanimlanabilir (Tekinalp, 2004, s. 185).
Belge’ye gore ideoloji, toplumsal iliskilerin tasiyicist olan bireyleri, bu iliskilerin 6znesi
haline getirir. Ideoloji, bireylerin varolus kosullari ile aralarinda yasadiklar: hayali iliskiden
dogar. Bir ideoloji, bireyleri somut kosullar altinda olduklarindan daha farkli 6zneler haline
gelmelerine olanak saglar. Ideolojinin inandiricilig1 bireylere yapilan cagri ile mevcut somut
kosullarin arasindaki uyumdan kaynaklanir. Bununla birlikte Belge, ideolojinin sinif
kokenine indirgenemeyecegini ancak her smifin ideolojik 6geleri kendisine uyumlu ve
tutarli olacak bi¢cimde bir sinif ideolojisine doniistiirmeye calistigini ifade eder. (Belge,
2002, s.10-14).

Cok genis bir icerige sahip olan ideoloji kavramryla ilgili farkli kaynaklarda farkl
tanimlamalar bulunmaktadir. Her bir tanimlamada ideolojinin farkli yonleri ele alinmistir
denilebilir. Bu tanimlamalarin ortak O6zelliklerine bakildiginda toplumla ve toplumsal
yonetimle ilgili olduklar1 ve konuyu bu baglam icinde ele aldiklar1 sdylenebilir.

Siyasi partiler a¢isindan hem bir sinir ¢izen hem de bir kilavuz olma 6zelligi tasiyan
ideolojiler 6ziinde bir dizi fikir ve inanci1 temsil etmektedir. S6z konusu bu fikirler toplumlari
bir ideale adapte etmek amaciyla toplumlart degistirme girisiminde bulunmakta ve siyasal
stirecleri sekillendirmektedir. Muhafazakarliktan komiinizme, kapitalizme kadar tiim inanis
sistemleri ve siyasal fikirler 6ziinde ideolojiktir. Kimi ideolojiler davranislar tizerinde daha
acik bir bigimde yol géstericidir ve ayn1 zamanda da daha kuralci bir yapiya sahiptir. Ornegin
sosyalizm diisiincesinde zenginligin boliisiimii ile ilgili yaklagimlar net olarak ifade edilmis
olsa da uygulamada kimi sosyalist partilerin bu yaklasima bagli kalmadig1 bagl kalanlardan
kimilerinin ise otoriter yontemlere bagvurabildikleri goriilebilmektedir (Lilleker, 2013, s.
125). Bununla birlikte zenginligin boliisiimii konusunda sosyalist ve kapitalist yaklagimlar
arasinda agik bir goriis farkliligi goriilebilir. Oziinde birbirinden ¢ok farkli ekonomik
yaklasimlara sahip olan bu iki farkli diinya goriisii diinya diizeninin iki farkli kutup
ekseninde sekillenmesine neden olmustur.

Tarihsel gelisim i¢inde bakildiginda 1917°de yilinda gergeklesen Bolsevik devrimi,
20. ylizy1lin sistemini derinden etkileyecek olan ve modern ideolojilerin haritasini yeniden
cizecek olan komiinizm ve kapitalizm arasindaki kiiresel catismanin baslangicin
olusturmaktadir. (Ball ve Bellamy, 2013, s. 258). Kapitalist sistem ekseninde; tiretim
aracglarinin 6zel miilkiyeti, piyasa ekonomisi ve kar diisiincesine dayanan bir diinya diizeni
kurulmustur. S6z konusu bu diizen ¢esitli tarihi olaylarin, teknolojik ilerlemeyle birlikte
ortaya ¢ikan ve hiz kazanan sanayilesmenin iiriiniidiir. Uretim araglarinin topluma mal
edilmesi ve liretimin insan ihtiyaclarina gore belirlenmesi ilkelerine dayanan, sosyalizm
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diisiincesinin 6ziinde ise; kendi kuracagi yeni diinya diizenin kapitalist diizenin yerine
gecmesi gerektigi savunulmaktadir (Tunaya, 1975, s. 567-568). Miilkiyet kavramina ve
zenginligin bolisiimiine yonelik farkli odak noktalar1 olan bu iki diinya goriisii arasindaki
karsithigin 6ziinde toplumsal siniflar arasindaki miicadele siireci yer almaktadir.

Ideolojinin tanimlamalari iginde toplumsal siniflarin pay1 6nemli bir yer tutmakta ve
Althusser, ideolojinin sinif miicadelesine dayandigini ifade etmektedir (Althusser, 1991, s.
68). Toplumlar igindeki sinif miicadeleleri ve bunlarin sonucunda ortaya ¢ikan ideolojilerin
temelde iki tiir lizerinde sekillendigi sOylenebilir. Toplumsal diizenin belirlenmesinde gerek
sosyalizm de gerekse kapitalizmde toplumsal siniflar ve onlar arasindaki hiyerarsi ve
miicadele belirleyici olmustur. Caglar boyunca siliren bu miicadelede egemen smiflar alt
smiflar tizerinde etkinliklerini siirdiirmek ve gii¢lerini korumak amaciyla ¢esitli yollara ve
araclara basvurmuslardir. Kimi zaman baskilayarak kimi zamanda riza gostermelerini
saglayarak egemen siniflar alt siniflarin kurulu diizene adaptasyonunu saglama ¢abasi iginde
olmustur.

Cesitli bicimlerde tanimlanabilen ideoloji kavramini ele alan diisiiniirlerden biri olan
Antonio Gramsci ideolojiyi ayr1 bir konuma oturtmustur. Ona gdre ideoloji harg bir dokudur.
Ideolojinin harg olma islevi ise sistemin devamliligmni saglama, ana yapilar ve donemler
arasinda baglantiyr kurma konusundadir (Kazanci, 2006, s. 70). Gramsci’nin gorisleri
Althusser’in yaklasimlari tizerinde etkili olmustur. Gramsci’nin egemenlik ve hegemonya
kavramlarina yonelik ortaya koydugu ayrim ve bu kavramlarla bagintili olarak gelistirdigi
riza kavramina yonelik yaklasimlar1 Althusser’in “Devletin Baski Aygitlar1” ve “Devletin
Ideolojik Aygitlar” kavramlari arasindaki ayrimi 6ziinii olusturmaktadir (Giingor, 2011, s.
195). Gramsci, hegemonya kavramin1i kendi egemenliklerini siirdiirmek amaciyla
toplumdaki alt gruplarin rizasini saglayan yonetici siniflarin kullandig1 araglarin da analizini
kapsayacak bi¢cimde genisletmistir. Max Weber’e gore biirokrasi ve teknolojik akilcilik,
kapitalist ideolojik hegemonyanin bir parcasi olarak is¢i smifinin her tiirlii yaraticit ve
yenilik¢i girisimlerini  baskilama islevi gormektedir. Gramsci’de ise, yoOneten sinif
egemenligini alt siniflar tizerinde kurmak icin baski yoluna bagvurmak zorunda olmadigi
diistincesi yer almaktadir (Ball, Bellamy, 2013, s. 306).

Althusser ideolojiyi; sistemin devamliligini saglayan yeniden iiretim baglaminda ele
almaktadir, ideolojinin zihin tasarimlar1 olarak belli aygitlarda gergeklestigini belirtir.
Devletin baski aygit1 ve devletin ideolojik aygitlart (DIA’lar) ayrimim gelistirir (Simsek ve
Geger, 2020, s. 248). Althusser’e gore devletin baski aygitlar ile devletin ideolojik aygitlar
ayni sey degildir. Marksist teoride devletin baski aygiti; hiikiimet, yonetim, ordu, polis,
mahkemeler, hapishaneler gibi kavramlari kapsar. Baski denmesinin sebebi devletin
sorunlar1 ¢6zmek i¢in zor kullanmasindandir. Devletin ideolojik aygiti ise; birbirinden ayri,
0zellesmis kurumlardan olusan ve bireyin karsina dolaysiz olarak ¢ikan gergekliklerdir.
Devletin baski aygiti birlesik yapida iken, ideolojik aygitlar1 ¢ok cesitli olabilmektedir.
Althusser bu aygitlari toplam sekiz farkli kategori altinda toplamistir. Bunlar; aile DIA’s1,
hukuki DIA, siyasi DIA, sendikal DIA, haberlesme DIA’s1 (basin — radyo ve tv) ve kiiltiirel
DIiA’dir (edebiyat, giizel sanatlar, spor vb.) (Althusser, 2002, s. 33). Devletin baski aygitlari
biitiinciil bi¢imde tiimiiyle kamu alaninda yer alirken, ideolojik aygitlar daginik bir bicimde
O0zel alanlarda bulunur. Bu 0zel alanlara ibadethaneler, okullar, kanaat Onderlerinin
bulundugu diger yerler 6rnek olarak gosterilebilir (Althusser, 2002, s. 34). Althusser’e gore
ideolojinin; okul, aile, din ve kitle iletisim araglartyla yeniden iiretiminin yapilmasiyla
mevcut egemen yapinin siirekliligi saglanmaktadir. Althusser, giinlimiiziin modern
toplumlarinda klasik baski yollarinin etkisini yitirdigini, dolayli baski yollarinin ise daha
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etkili hale geldigini ifade etmektedir (Giingor, 2011, s. 195). Ayrica bu noktada Althusser;
tiimiiyle ideolojiye dayali bir aygit olmadigini, biitiin aygitlarin ikincil bir islevi oldugunu
ifade etmektedir. Ceza, ihrag, se¢gme veya sistem dig1 birakma bu tiir ikincil islevlerdendir
(Althusser, 2002, s. 35). Devletin ideolojik aygitlari, smif miicadelerinin de alani
konumundadir ve farkli siniflar sesini duyurma firsat1 bulabilmektedir (Althusser, 2002, s.
36-37). Devletin ideolojik aygitlar1 giinlimiizde modern bireylerin giinliik yasam pratikleri
icinde 6nemli bir yer tutmakta ve bireyleri mevcut sistemin dokusuna uygun olarak istenilen
bicimde diisiinmeye yonlendirmektedir (Tekinalp, 2004, s. 186).

Althusser’in yaklagimlar1 dogrultusunda ideolojilerin aktarilmasinda rol alan sinema,
glinlimiiziin ideolojik aygitlarindan biri olarak degerlendirilebilir. Sinema; toplumda
yasanan degisimleri kiiltiirel temsilleriyle sanatsal gerceklik igerisinde ele alir. Sinema sanat1
dogdugu giinden bu yana toplumsal olan her seyden beslenmeyi ve ideolojilerle iligki
icerisinde olmay1 slirdiirmiistiir. Zira sinema, teknik agidan bakacak olursak goéziimiiziin
gordiigii diinyay1 ¢erceve igerisine almaktir. Bu bakimdan belli segimleri ve tercihleri
gerektirir. Dolayisiyla sinema, bireylerin hi¢ gormedigi ya da deneyimleyemedigi olaylari
onceden planlanmis ve tercih edilmis gorsel ve isitsel elemanlar araciligiyla algilamasin
saglar. Bir konu sinema ile pek ¢ok farkli anlam yaratacak bigimde gorsellestirilebilir. Bu
nedenle sinema sanatcist hem neyi nasil ¢ekeceginin, hem de neyi ¢ekmeyeceginin kararini
vermelidir. Filmde goriinecek olanlar kadar goriinmeyecek olanlar da ideoloji baglaminda
onemlidir. Bu g¢ergevelenmis ve sinirlanmis diinya igerisinde egemen olan ideoloji,
toplumsal ve kiiltiirel degerlerin olusmasi veya yeniden lretimi konusunda etkin rol
oynamaktadir (Yilmaz, 2008, s. 63) Sinema, filmlerin iiretim asamasindan seyirciyle
bulustugu son asamaya kadar egemen ideolojinin aktarilmasinda bir ara¢ olarak gdrevini
yerine getirmektedir (Medin ve Kaymak, 2021, s. 156-157). Sinema bir eglence alani oldugu
kadar ayn1 zamanda sdylem olusturma ve ¢ogaltma aracidir. Bu nedenle sinema; kiiltiirel bir
ikna yontemi olup, bazi olgularin mesrulastirilmasi veya itibarsizlastirilmasi gibi ideolojik
sOylem pratikleri igerir. Bu sdylem pratiklerini yonetmek ve kiiltiirel temsiller {izerinde s6z
sahibi olmak egemen iktidar i¢in oldukg¢a 6nemlidir (Ryan ve Kellner, 2016, s. 33-35).

2. Animasyon Filmlerde ideoloji

Insan dogdugu andan itibaren bir toplum iginde ve onun degerleri ile baglantili olarak
yasamaktadir. Toplumun bu degerleri o toplumda hakim olan ideolojide de kendini
gosterebilmektedir. Iginde bulundugu toplumun degerlerini farkl yollarla 6grenen birey icin
sinema ve onun bir tiirii olarak animasyon sinemasi ideolojilerin 6nemli aktarim araglarindan
birisi olarak degerlendirilebilir. Animasyon 6ncelikli olarak estetik kaygilarla yapilan ve
sanatsal nitelikleri agisindan 6ne ¢ikmasi gereken bir sanat dalidir. Ancak animasyon
sinemasindaki kimi filmler, siyasal siirecte rol alan siyasal aktorler tarafindan 6zellikle savas
zamanlarinda bir propaganda araci olarak kullanilabildikleri gibi savas dis1 donemlerde de
farkli ideolojik goriisleri ortaya koymak i¢in kullanilmislardir.

Ideolojinin aktarilmas1 6zellikle animasyon sinemasinin hitap ettigi en biiyiik
kesimlerden birisi olan ¢ocuklar diisiiniildiiglinde daha fazla 6nemli hale gelmektedir. Cocuk
izleyicilerin kii¢lik yaslardan itibaren izledigi animasyon filmler onlar i¢in gelecekte
karakterlerinin sekillenmesinden deger diinyalarinin olusmasina kadar birgok alanda
belirleyici olabilmektedir. Cocuklar tarafindan ¢okca izlenen animasyon filmlerde ya da
dizilerde yer alan karakterlerin egemen ideolojiye dair sundugu normlastirilmis nitelikleri
ve karakterlerin sdylem ve davranig bicimleri dnem kazanmaktadir (Ozsel, 2018, s. 110).
Cocuklar medyanin sunmus oldugu mesajlari igsellestirirken kimi popiiler hale getirilmis
karakterlerle de 6zdeslesmektedirler. Ozdeslesme yerlesmis bazi yargilar kabul etme, belirli
kiiltiirel kodlarin 6grenilmesi ve uygulanmasinda olduk¢a 6nemlidir (Zor ve Bulut, 2013, s.
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61). Bu cer¢evede bir¢ok aile cocuklarinin izledigi animasyon filmleri ¢ocuklarina izletirken
s0z konusu bu durumun farkinda degildir ama bunun yaninda bilingli olarak ¢ocuklarinin ne
izlemesi gerektigini belirleyen aileler de bulunmaktadir. Ailenin diginda toplumlar ya da
daha organize olmus sekliyle diisiiniildiiglinde idari giicii elinde bulunduran devletler de bu
konuda adim atarak kendi televizyon kanallarint kurabilmekte ve farkli denetim
mekanizmalariyla kendi iilkesinin izleyicisine hitap eden filmleri denetlemektedirler.
Gilintimiizde her ne kadar denetimler ve kisitlamalar olsa da internetin ve dijital platformlarin
cok yaygin oldugu bir donemde engeller koymak ve insanlarin onlara baglh kalacagini
diisiinmek oportiinist bir diislince olacaktir.

Animasyon izleyicisinin bliyiik kismini olusturanlarin ¢ocuklar oldugu varsayilirsa
onlarin daha c¢ok filmlerdeki siddet iceriklerinden wuzak tutulmalari gerektigi
diisiiniilmektedir. Bunun yaninda 6zellikle yas gruplariyla baglantili olarak animasyonlarin
egitici, 6gretici olmas1 dikkat edilen noktalarin bagka bir boyutunu olusturmaktadir. Ayrica
animasyon dizilerinin, filmlerinin yukarida belirtilenlerin disinda biinyesinde daha farkli
mesajlar1 da barindirdig: bilinmektedir. Uretildigi kiiltiiriin izlerini tastyan bu mesajlar ister
istemez ¢ocuklarin bilingaltina yerlesebilmektedir.

Cocuklarin toplumsallagsmasinda etkili bir role sahip olan animasyon filmler,
yalnizca c¢ocuklarin eglenme ve hayal diinyalar1 ile yaraticiliklarini gelistirme gibi
ihtiyaglarini tatmin etmekle kalmamaktadir. Cocuklarin kurum ve kisilerle iliskilerinde
onlar1 konumlayarak smir ve olanaklar tespit etmede onemli bir gorev iistlenmektedir
(Ozdemir ve Onk, 2020, s. 162).

Animasyon filmlerin baslangici sayilabilecek tarihten gilinlimiize kadar ulasan bir
sirket olan Disney ¢ocuklara yonelik en ¢ok film yapan sirketlerin baginda gelmektedir. Daha
once yapilmis baska animasyon film 6rnekleri olmakla birlikte ilk uzun metraj animasyon
film olarak kabul edilen ‘‘Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler’” (1937) filmi Disney’e aittir.
Film, gosterime girerek giselerde biiylik bir basar1 saglamis ve Rus yOnetmen Sergey
Eisenstein gibi kisilerce de filmin basarisi takdir edilmistir (britannica.com, 2023). Disney
giiniimiize gelindiginde o donemlerden daha etkili bir sekilde varligini siirdiirmektedir.
Disneyland’lar ve televizyon kanallar ile birlikte bu alanda daha biiyiik ve egemen bir gii¢
haline donligmiistiir. Disney sahip oldugu biiylik gili¢ sayesinde yarattig1 bir karakteri
filmlerinin yaninda baska bir¢ok alanda bir pazarlama unsuru olarak da kullanmakta,
cocuklara filmler disinda oyuncak, kalem defter gibi kirtasiye {iriinlerinden mont, tisort gibi
giyeceklerine kadar giinliik hayatlarinda ¢ok kullanacaklar1 bir¢ok {iriin araciligiyla
ulagmaktadir. Filmler disinda filmlerin yan iiriinlerden elde edilen kar daha fazla olarak
diisiiniilebilir. Disney ve onun gibi bir¢ok sirket filmlerden ¢ok yan iirlinlerden daha fazla
gelir elde etmektedir. Diinyanin en global sirketlerinden birisi olan Disney, hem filmleri hem
de yan iiriinleri ile hitap ettigi izleyicilerine birtakim mesajlar da gondermektedir.

Disney yapimi animasyon filmlere bakildiginda birtakim ortak 6zelliklerin
varligindan soz edilebilir. Klasik anlati formlarindaki sinif miicadelesini benimsemeyerek,
dogustan gelen haklar1 ve monarsik diizeni desteklemekte asagi siniflardan olanlar1 ise
genellikle olumsuz gdstermektedir (Yildiz, 2013, s. 99).

Disney yapimlarinin ¢ok da masum olmadigint ve bu noktada sorgulanmasi
gerektigini “Emperyalist Kiiltiir Sanayi ve Disney” isimli kitaplarinda Ariel Dorfman ve
Armand Mattelart ifade etmektedirler. Yazarlara gore Disney sanat yonetmenligi yeni
karakter yaratmay istemek yerine bilinen karakterleri kullanmay1 tercih eder ve yukariya
dogru hareketliligin (statli degisikligi) olmamasinda diretir. Filmlerde yardimci karakterler
hikayelerde hi¢bir zaman bas oyuncu olmamalidir, onlar yalnizca birer fazlaliktir diisiincesi
hakimdir (Dorfman ve Mattelart, 1971, s. 16).
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Disney’in bir baska boyuttaki ideolojik y&nelimi de Ikinci Diinya Savasi ile ilgili
olmustur. ABD hiikiimeti tarafindan Disney’e savasla ilgili propaganda filmleri
yaptirilmigtir. Filmler genel olarak Amerikan halkini cesaretlendiren, onlara moral vermeye
doniik ¢alismalardi (Lenburg, 2011, s. 87-88). I¢lerinde Nazi propagandasina kars1 yapilan
caligmalarda bulunmaktadir ve bunlar animasyon sinemasinin propaganda amagli
kullaniminin 6rnekleri olarak goriilebilir.

Bagka bir kutupta yer alan Sovyet iilkelerine bakildiginda burada politik iklimin sanat
tizerinde etkileyici bir gilice sahip oldugu soylenebilir. Rus animasyonu, Ekim Devrimi’nden
sonra Sosyalist gercekei soylemin etkisi altina girmistir. Bununla birlikte Estonya, Letonya
ve Litvanya gibi kiiciik cumbhuriyetlerdeki stiidyolar, ideolojik olarak Moskova'da
tiretilenlerden daha karmasgik filmler yapmakla 6ne ¢ikmislardir. Sovyetler Birligi'nin Batili
yasam bi¢imi ve zihniyetinin ideolojik karsiti olarak goriilmesine ragmen Disney'in
paradigmasi, hem gorsel tarz hem de tematik kapsam agisindan onun ana ilham kaynagi
olmustur (Pikkov, 2017, s. 17).

Soguk savas doneminde karsit ideolojik ortamlarda yer alan Bati ve Sovyetler de
animasyon filmler farkliliklar1 vurgular hale gelmistir. Kapitalist Bati ve Komdiinist
Sovyetler kendi ideolojilerinin bakis agisiyla filmler tiretmislerdir.

Sovyet animasyonunun altin ¢agi olan 1970'ler ve 1980'lerde halk masallarini takip
ediyor gibi goriinen ¢izgi filmler Sovyet ideolojisine uygun mesajlar iletmek icin biraz
degistirilmistir. Bu animasyonlar sadece kapitalizmi elestirmekle kalmayip, ayn1 zamanda
kadinlar cinsiyetsiz ve 6zverili olarak tasvir edip; is birligini, komsulugu ve siddetsizligi
tesvik etmislerdir (Kononenko, 2011, s. 272).

3. Calismanin Amaci ve Yontemi

Sinema toplumlar iizerinde etkili olabilecek bir sanat dalidir. Calismanin literatiir
kisminda da agiklandig1 gibi devletler sinema sanatinin bu 6zelliklerinden yararlanmig ve
propaganda filmleri de yaptirmiglardir. Ornegin Ingiltere’de Birinci Diinya Savasi sirasinda
zaylf da olsa bir¢ok animasyon propaganda filmi Uretilmistir. Bu caligmalar Winsor
McCay’in “The Sinking of the Lusitania” filmindeki grafik detaylar kadar olmasa da
donemindeki diger bir¢ok animasyon filminde olmayan hayal giiciinii de ortaya
koymuslardir. Bununla birlikte Birinci Diinya Savasi sirasinda animasyonun propaganda
amacl kullanim giicii ihmal edilmis olsada, ikinci Diinya Savasi sirasinda animasyonun
ozellikle Amerika Birlesik Devletleri'nde propaganda c¢abalarina biiyilik bir katki sagladigi
yaygin olarak kabul gormektedir (Huxley, 2007, s. 307). Teknik olarak diger animasyon
filmlerine benzer bir teknikle yapilmis olsa da Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954)
animasyon filmini diger bir¢ok animasyon filminden ayirt edici 6zellikleri bulunmaktadir.
ABD’nin ikinci Diinya Savasinda propagandaya biiyiik biitce ayirdigi bilinmektedir.
Savastan sonra ABD ve SSCB Avrupa’da rekabet halinde bulunmaktadir. Bu rekabet
ortaminda animasyon bir propaganda araci olarak kullanilmistir. Ornegin bu dogrultuda
CIA, Orwell’in romaninin film yapma hakkini elde etmis ve “Hayvan Ciftligi (Animal Farm,
1954)” animasyon filmini finanse etmistir (Leab, 2007, s. 133; Redmond, 2017, s. 307).

Aragtirmanin sorunsali animasyon sinemasinin bir iletisim araci olarak egemen
ideolojilerin toplumda kabul edilmesinde oynadig: roliin ortaya ¢ikarilmasidir. Calismada,
George Orwell’in ayni isimli romaninin uyarlamasi olan “Hayvan Ciftligi (Animal Farm,
1954)” animasyon filmi incelenerek, giindelik yasamdaki siyasal ideolojilerin s6z konusu
animasyon filmine yansimasi ve bunun karakterler iizerinden nasil kurgulandigi tespit
edilmeye calisilmistir. Bu ¢ercevede calismada, ‘‘Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954)”°
animasyon filmindeki karakterler tizerinden film ideolojik baglamda ¢6ziimlenmistir. Filmin
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vermek istedigi mesajlara karakter analizleri aracilifiyla ulagilmaya ¢aligilmig ve her bir
karakter belirlenen temalar dogrultusunda ayr1 ayri ele alinmustir.

Calismada belirlenen amaca ulasmak i¢in niteliksel icerik analizi yOntemine
basvurulmustur. Igerik ¢dziimlemesi iletisim igeriginin, daha ¢ok Onceden belirlenmis
kategoriler etrafinda gergeklestirilmesini saglayan bir aragtirma teknigidir. Niteliksel icerik
analizi, verileri analiz etmek ve anlamlarini yorumlamak i¢in halihazirda mevcut olan ¢esitli
nitel yontemlerden biridir. Bir arastirma yontemi olarak niteliksel icerik analizi, fenomeni
tanimlamanin ve 6lgmenin sistematik ve nesnel bir yolunu temsil eder. Genellikle yontemi
uygulama siirecinin bazi yonleri kolayca tanimlanabilir, ancak kismen arastirmacinin
iggoriisiine veya sezgisel eylemine de baghdir ve bunlar baskalara agiklamak ¢ok zor
olabilir. Niteliksel igerik analizinde soyutlama stireci kategorilerin olusturuldugu asamadir.
Gegerlilik agisindan sonuglarin nasil olusturuldugunun raporlanmasi 6nemlidir. Okuyucular,
analizi ve ortaya ¢ikan sonuclari net bir sekilde takip edebilmelidir (Schreier, 2014, s. 170-
173). Niteliksel icerik analizi timevarimsal veya tiimdengelimli bir sekilde kullanilabilir.
Basaril1 igerik analizinin 6n kosulu, verilerin kategoriler, kavramlar, bir model, kavramsal
sistem veya kavramsal veri olusturularak arastirma olgusunu tanimlayan kavramlara
indirgenebilmesidir (Elo vd., 2014, s. 1-2). Niteliksel igerik analizi, nitel verilerin analizinde
yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu yontemle radyo programlari, televizyon haberleri,
sinema filmleri gibi her tiirlii igerik ¢oziimlenebilir. Niteliksel igerik analizi, incelenecek
konu hakkinda ¢esitli sorgulamalar yapmaktadir. Bu yontem ¢aligilan konu tizerindeki gizli
veya Ortiik mesajlarin sorgulanmasi agisindan yardimer olmaktadir (Geray, 2011, s. 151-
152). Niteliksel igerik analizinde amag, incelenen kavramin biitiiniinii gérmek ve kavramin
baglamindan ortaya ¢ikan anlamlardan genellenebilir yorumlar ¢ikarmaktir (Eriksson ve
Kovalainen, 2016, s. 120). Nitel bir arastirmada giivenilirligin amaci, arastirma bulgularinin
“dikkat edilmeye deger” oldugu argiimanini desteklemektir. Kategoriler, teoriye dayal1 bir
siniflandirma matrisi olmadan ham verilerden olusturuldugundan, tiimevarimsal igerik
analizi kullanildiginda bu 6zellikle 6nemlidir (Lincoln ve Guba, 1985, s. 76). Kisacasi,
niteliksel igerik analizi; arastirma sorusunu yalnizca metin veya dil degil, aym1 zamanda
temalar ve temel fikirlerin yan1 sira ele alinmayan seyleri de analiz etmenin sistematik bir
yoludur. Niteliksel igerik analizini kullanirken amag, analiz nesnesindeki temel fikirleri ve
temalar1 yakalamaktir. Bu; temalarin, gizli igerigin ve tezahiir eden igerigin bir tiir 6zet
halinde siniflandirilmasi yoluyla yapilir (Drisko ve Maschi, 2015, s. 82-90).

Hayvan Ciftligi (Animal Farm) filminde Ozellikle karakterlerin gergek diinyadaki
yansimalari, ¢agrisimlari tespit edilmeye ¢alisilmistir. Dolayistyla bu konuda yontem olarak
niteliksel icerik analizi yontemine bagvurulmustur. S6z konusu yontem gercek diinyada
karakterlerin yansimalarini tespit etme ve onlarin temsilini bulma konusunda sagladigi
imkan nedeniyle gerceklestirilecek analizler baglaminda kullanilmistir. Calismada niteliksel
igerik analizi yonteminin uygulanmasinda temel olarak 4 ana tema belirlenmistir. Analiz
edilecek temalar su sekildedir: Gii¢ ve egemenlik miicadelesi, temsil edilen toplumsal sinif,
ideoloji ve diisiince yapisi, gergek hayata gonderme: karakterlerin gercek hayattaki
temsilleri. Bu temalarin se¢ilme nedeni Schreier’in de ifade ettigi gibi tlimevarimsal bir
metod ile sistematik bir sonuca ulagsma gayesidir. Bu kapsamda secilen temalar birbirini
tamamlayan ve filmin biitiiniinii gérmeyi saglayan temalardir.

Andreasson, ‘‘A qualitative content analysis regarding the concept of security in the
movie Zero Dark Thirty’’ baglikli ¢calismasinda Zero Dark Thirty filmini niteliksel igerik
analizi ydntemiyle incelemistir (Andreasson, 2017). llgili ¢alismada filmde yer alan
“‘glivenlik’” olgusunun temsili iizerinde durulmus olup, tlimevarimsal bir metodoloji
kullanilarak ‘ulusal kimlik, neler giivenlikli, glivensiz Amerika, siyasi giivenlik, giivenlik
kimin i¢in, hangi degerle gilivenlik’’ gibi temalar ger¢evesinde analiz siirdiiriilmiistiir. Bu
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calismada da benzer bir yontem ile ‘‘ideoloji’’ olgusunun filmdeki temsili ¢er¢evesinde
kodlanacak temalar filmde baskin olarak goriinenlerden seg¢ilmistir. Drisko ve Maschi’ye
gore niteliksel icerik analizi yontemi kullanilirken kategoriler arastirmaci tarafindan
belirlenirken hangisinin daha kapsayici oldugu 6n planda tutulur (Drisko ve Maschi, 2015,
S. 104-105). Bu ¢alismada da belirlenen temalar bir araya geldiginde filmde yer alan biitiin
ideoloji temsilini kapsayacak bigimde seg¢ilmistir.

Soylem analizi yonteminde daha ¢ok bir metindeki gii¢ yapisina odaklanilirken
niteliksel igerik analizinde daha ¢ok anlama vurgu yapilmaktadir. Niteliksel i¢erik analizi,
temalarin ve kelimelerin kullanimi analiz edildigi siirece sdylem analizine benzer (Drisko ve
Maschi, 2015, s. 82); ancak sdylem analizi gii¢ iliskilerine, 6zellikle de belirli bir sdylemi
giiclendiren gii¢ iliskilerine daha fazla 6nem verir. Ancak bu ¢alisma karakterler tizerinden
ideolojik temsilin ne sekilde ele alindigina ve izleyiciye nasil sunulduguna odaklanmaktadir.
Bu nedenle uygulanan metodoloji gii¢ iliskilerinden ziyade karakterler {izerinden verilmek
istenen ideolojik temsili ortaya ¢ikarmaya yoneliktir. Bu nedenle bu ¢alismada uygulanan
yontem, filmde sadece var olanin degil, disarida birakilan diger olgularin da incelenmesine
karakterler {izerinden olanak saglamistir.

4. Bulgular ve Analiz

4.1. Gii¢ ve Egemenlik Miicadelesi

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filminde Bay Jones’un zalim
yonetimine karsi ayaklanan hayvanlar, istemsizce ondan daha acimasiz ve esitliksiz bir
yonetimin basa gegmesine neden olmuslardir. Ozgiin hikdyenin yazar1 George Orwell, tiim
anlatmak istediklerini basit gibi goriinen fakat altinda biiyiik anlamlar igeren hikadye ve
hikaye icerisine konumlandirdig: karakterleri tizerinden kurgulamistir.

Karakterler arasinda yasanan gilic ve egemenlik miicadelesi ozellikle filmin ilk
sahnelerinde goriiniir durumdadir. Yasanan miicadelede 6ne ¢ikan karakterler Napoléon,
Snowball, Squelar, Bay Jones ve Bay Whypmler’dir. Ancak diger domuz karakterlerin de
yonetimde pay sahibi olmak istedikleri film boyunca goriilmektedir. Orwell, yaratmis
oldugu karakterler lizerinden bir giic ve egemenlik miicadelesini romaninda kurgulamis ve
bu kurguyla birlikte ortaya ideolojik bir temsil koymustur. Bu ideolojik temsil igerisinde
yonetimde s6z sahibi olmak amaciyla birbirleriyle giic ve egemenlik miicadelesi veren
karakterler hem eylemleri hem de sdylemleriyle birbirlerine tuzak kurarak zarar vermeye
calismaktadir. Boylece soz konusu karakterler ¢iftlikte iktidara sahip olmak igin agik bir
bi¢imde miicadele etmektedir.

Tablo 1. Gii¢ ve egemenlik miicadelesi temasinin analizi

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) Animasyon | Karakterlerin Gii¢ ve Egemenlik Miicadelesi
Filmindeki Karakterler

Bay Jones Ciftligindeki hayvanlara kotii davranir, onlara sevgi gostermez ve
onlarla yalnizca maddi bir karsiliklari oldugu igin ilgi gosterir.
Acimasiz bir kisilige sahiptir.

Snowball Koca Reis’in fikirleri sonucu baslayan devrimden sonra Hayvan
Ciftligi’nin ilk lideri olan domuzdur. Zeki, etkileyici, yaratici, giizel
konusan, hitabeti yiiksek bir karakterdir.

Napoléon Hayvan Ciftligi’'nin biiylik lideridir. Entrikalartyla iktidar
Snowball’in elinden almis ve Snowball’1 hain olmakla su¢lamistir.

Squelar Napoléon’un sadik hizmetkar: ve yardimcisi olan iri pembe bir
domuzdur. Miikemmel bir konusma, hitabet yetenegine sahiptir.

Bay Whympler Bu karakterin amaci Hayvan Ciftligi’nin diktator yoneticisi
Napoléon ile ticari iligkiler gelistirerek, kér saglamaktir.

Diger Domuzlar Ciftlikteki hayvanlarin en zekileri ve en elitleridir. Kendi zevklerine
diiskiin olan bu grup, diger hayvanlarin haklarim1 pek fazla
onemsemezler.
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Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filminde siiregelen giic ve
egemenlik miicadelesi yukarida verilmis olan tablodaki karakterler arasinda yaganmaktadir.
Ciftligin sahibi ve ilk yoneticisi olan Bay Jones, acimasiz bir kisilige sahiptir. Tavuklarin
yumurtalarini, ineklerin siitlerini, koyunlarin yiinlerini, yiikk hayvanlarmin giiciini,
kopeklerin bekgiligini, domuzlarin ise etlerini kullanir. Bay Jones, ciftligindeki hayvanlara
sadece yasayabilmeleri i¢in yemek verir. Onlara hi¢bir zaman karmlarini doyuracaklari
kadar yiyecek vermez. Amaci giiciinii korumak ve ciftliginde hakimiyeti stirdiirmektir.
Ancak hayvanlarin direnisine kars1 koyamaz. Bay Jones’a kars1 yapilan direnis ve devrimden
sonra Beylik Ciftlik olan ¢iftligin ismi ‘‘Hayvan Ciftligi’’ olarak degisir ve yonetici olarak
basa Snowball isimli zeki ve lider domuz gecer. Snowball devrimden sonra basa gecen ilk
lider olarak yonetimini kimseye kaptirmaya niyetli degildir. Ciinkii sahip oldugu 6zgiivenle,
zekayla, planlama yetenegiyle Hayvan Ciftligi’ni en iyi yonetebilecek hayvanin kendisi
oldugunu diistinmektedir. Amaci giiciinii korumak ve Hayvan Ciftligi’ni kendi yonetiminde
tutarak gelistirmektir. Domuzlar da bu gelisimde kilit rol oynamaktadir. Ancak Napoléon
isimli domuzun sinsi ve kotii niyetli planiyla beraber Snowball ¢iftlikten kagmak zorunda
kalir ve yapilan darbeyle birlikte ¢iftligin yonetimine Napoléon geger. Snowball’1 hainlikle
suclayan Napoléon, Hayvan Ciftligi’nin kisa siirede tek otoritesi haline gelir. Napoléon iyi
bir hitabete ve konusma yetenegine sahiptir. Bu sayede ¢iftlikteki biitiin hayvanlar1 kendisine
inandirmaktadir. Ayrica otoriterdir ve baskici bir rejim uygulamaktadir. Kendi menfaatini
her seyin iistlinde gérmektedir. Amacit Hayvan Ciftligi’nin tek yoneticisi olup adeta kendi
imparatorlugunu kurmaktir. Bu baglamda kendi irkindan olan domuzlara kendi iktidarin
saglamlagtirmak adma sayisiz yetki vermis, kendi ifadesiyle onlar1 ‘‘onurlandirmistir’.
Napoléon’un basa gegmesiyle birlikte domuz 1rki biiyiik bir ayrimciliga tabi tutulmus olup,
domuzlarin amaglar1 iktidardan pay alarak egemenliklerini korumak ve zevk i¢inde bir hayat
stirmeye devam edebilmektir. Bu domuzlardan Squelar ise Napoléon’un yardimcisi
pozisyonuna gelmistir. Squelar, Napoléon’un biitiin aldig1 kararlar1 ve emirleri diger
hayvanlara sOyleme gorevine sahiptir. Yani bir nevi Napoléon’un sdzciisii veya
propagandacist konumundadir. Ayrica Squelar, gergekleri bildigi halde bunlar1 hayvanlara
aktarirken ya c¢arpitarak, ya degistirerek, ya da abartarak anlatmaktadir. Amaci konumunu
korumak ve domuzlarin yonetiminde olan ¢iftlikte onemli gorevlerde bulunmaktir. Filmde
gii¢ ve egemenlik miicadelesi baglaminda ele alinacak son karakter ise Bay Whympler olup,
bu karakter fabrikalara ve ticari lirlinlere sahiptir. Hayvan Ciftligi’ni hayvanlarin yonettigini
duydugunda hemen harekete gegmis ve domuzlarla ticaret yapmaya baslamistir. Domuzlara
icki, viski gibi seyler vererek karsiliginda yumurta, siit gibi besinler almaktadir. Bunun
sonucunda oldukca kar elde etmistir. S6z konusu karakterin odak noktasinda maddi ¢ikarlar
yer almaktadir.

4.2. Temsil Edilen Toplumsal Simif

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filmi, izleyicilere bir alegori
cizmektedir. Alegori, kdken itibariyle Grekge bir kelime olup, Tiirk Dil Kurumu’nun internet
sOzliigiine gore tamimu ‘‘Bir sanat eserindeki 6gelerin gercek hayattan bir seyleri temsil
etmesi durumu.’’ seklindedir (sozluk.gov.tr, t.y.). Jameson’a gore ise alegori, sdylemin
tizerinde uzlagilamamis ve 6zellikle sembol ile karistirilan muglak bi¢imdir (Jameson, 2008,
s. 378). Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) filminde var olan alegori ise bir toplum
alegorisidir. Yani film icerisinde yer alan karakterler salt bicimde oldugu haliyle degil, belli
toplumsal simiflar1 temsil edecek bigimde olusturulmustur. Film igerisindeki hiyerarsik
diizen igerisinde yasanan gii¢ ve egemenlik miicadelesinde hem iktidarda olanlar, hem
iktidar cevresinde kendi ¢ikarini saglayanlar, hem iktidarin baski rejimini saglayan kolluk
kuvvetleri, hem de ezilen halk ¢evresinde bir toplumsal sinif ayrimi goriilmektedir.
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Tablo 2. Temsil edilen toplumsal sinif temasinin analizi

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) Temsil Edilen Toplumsal Sinif

Animasyon Filmindeki Karakterler

Bay Jones Yonetici, list sinifi temsil etmektedir.

Snowball Yonetici, Ust siifi temsil etmektedir.

Napoléon Yonetici, list sinifi temsil etmektedir.

Squelar Yonetici sinifi temsil etmektedir.

Diger Domuzlar Biirokrat sinifi temsil etmektedir.

Kopekler Askerler ve giivenlik giiglerinden olusan sinifi
temsil etmektedir.

Giivercinler Ruhban simifin1 temsil etmektedir.

Bay Whympler Tiiccar sinifi temsil etmektedir.

Koca Reis Aydin, entelektiiel ve elit smifi temsil
etmektedir.

Boxer Nitelikli is¢i smifim1 temsil etmektedir. Mavi
yakali ig¢i sinifindandir.

Benjamin Baski altinda olan alt smifi temsil etmektedir.
Mavi yakali is¢i sinifindandir.

Koyunlar, Tavuklar, Horozlar, Ordekler, inekler | Altisci smifin1 ve proletaryayi temsil etmektedir.

ve Diger Hayvanlar

Yukaridaki tabloda verildigi gibi Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon
filminde Bay Jones, Snowball, Napoléon ve Squelar yonetici iist toplumsal sinifi temsil
etmektedir. Bay Jones somiirgeci olup, hakimiyetinde olan halka k&tii davranmaktadir.
Snowball toplum tarafindan sayginlik kazanmak isteyen bir yoneticidir. Baskici, zorba ya da
diktator degildir. Ancak ideal ve adaletli bir yonetici konumunda da degildir. Napoléon ise
zorba ve diktator olup, manipiilatif sdylemler ve algi yonetimi yaparak toplumu kendisine
inandirmaktadir. Ayni sekilde Squelar da Napoléon’un yardimcist olarak gergekleri
carpitarak ¢ikar amaci giiden; elit, giiclii ve toplum iizerinde yetkisi olan, propaganda amaci
giiden bir yoneticidir. Diger domuzlar da biirokrat siniftan olup, domuzlarin yonetiminde
olan bir c¢iftligin insasinda ve devamliliginda 6nemli rol oynamigslardir. Kopekler ise
domuzlar1 koruyarak sistemin devamliligini saglayan askerlerdir. Napoléon bu kopekleri
kendisi 6zel olarak yetistirmis ve halki bastirmak i¢in kullanmistir. Giivercinler ise sistemin
teblig mekanizmasi olarak gorev yapmaktadir. Squelar dogrudan is¢i halka hitap ederken,
giivercinler ise dis diinyaya Hayvan Ciftligi’ne katilmalar1 i¢in haber gondermektedir. Bu
bakimdan Hayvan Ciftligi’nin dis diinyaya acgilan penceresi olan giivercinler, sistem
icerisinde adeta bir inanci yaymaya calisan ruhbanlar gibi islev gdérmektedirler. Bay
Whympler’da sistem ile ticaret yaparak kisisel ¢ikarini gbzeten ¢ikarci bir tiiccardir.

Hayvanlarin Bay Jones’a kars1 devrim baslatmasina neden olan Koca Reis ise bilge
bir domuz olarak adeta direnigin simgesi haline gelmistir. Bu noktada halk: bir arada tutan
Hayvan Ciftligi kurallarinin da olusturucusu konumundadir. Bu nedenle halk tarafindan
sevilir. Boxer ve Benjamin birbirleriyle omuz omuza ¢alisan is¢i sinifindan iki farkl
karakterdir. Boxer; iyi niyetli, inancina bagli ve ¢cok ¢aligkan olmasina karsilik; saf, egitimsiz
ve cahildir. Yoneticiler tarafindan is¢i olarak kullanilmaya miisaittir. Buna karsilik
Benjamin; her seyin farkinda olmasia ragmen baskiyla sindirilmistir. Zeki ve uyaniktir.
Toplum igerisinde azinlig1 olusturur. Toplum igerisinde yer alan diger hayvanlar (koyunlar,
tavuklar, horozlar, 6rdekler, inekler vb.) ise yonetilmeye muhtag olan, soru sormaktan ve
cevresini sorgulamaktan geri duran yapidadirlar. Bu nedenle sistem tarafindan maksimum
diizeyde somiiriilmektedirler.

4.3. Ideoloji ve Diisiince Yapisi
Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filminde yer alan karakterler bir
toplumsal smifi yansitacak sekilde kurgulandigi gibi ayn1 zamanda bazilarinin kaliplagsmis
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belli bir diisiince yapist bulunmaktadir. Bu baglamda filmde yer alan ideolojik temsilin
ortaya ¢ikartilmasi i¢in bu diisiince yapisinin da analiz edilmesi gerekmektedir. Temel olarak
otoriter ve baskict olan rejimin karsisina sosyalist ve esitlik¢i olan rejim yerlestirilmis ve
film igerisindeki diisiince yapilari1 ve ideolojik temsiller bu ¢er¢evede belirginlesmistir.

Filmde yer alan karakterler igerisinden Bay Jones, Snowball, Napoléon, Squelar ve
Koca Reis farkl diisiince kaliplarini yansitan ve ideolojik temsilin sekillenmesini saglayan
karakterlerdir.

Tablo 3. ideoloji ve diisiince yapisi temasinin analizi

Hayvan  Cifiligi  (Animal ~ Farm, 1954) | Karakterlerin Temsil Ettigi Ideolojiler ve
Animasyon Filmindeki Karakterler Diisiince Yapilari

Bay Jones Mutlak monarsizmi, yoneticinin higbir sinira
bagli kalmadan halkina hiikkmettigi bir diislince
ve eylem bi¢imini temsil etmektedir.

Koca Reis Marksizm, ig¢i sinifinin 6ne ¢iktigi, burjuvazinin
sorgulandigi komiin odakl bir diisiiniis bigimini
temsil etmektedir.

Snowball Oligarsi, idealist ve hayalperest diislince yapisi.

Napoléon Totalitarizm, otoriter ve baskict bir rejimi
uygulayan, totaliter bir diisliince yapisint temsil
etmektedir.

Squelar Despotizm,  mevcut  sistemin,  diizenin

egemenligini saglayan, halki sindiren, korkutan
ve algilarim1 bulandiran bir disiince yapisini
temsil etmektedir.

Bay Jones hikayenin basinda ciftligin sahibi olup, ciftlikte tiim giice ve egemenlige
sahiptir. Ciftligin yonetiminde tek yetkilidir. Hi¢ kimseyi bir seye inandirma veya ikna etme
gibi bir gayrete girme gereksinimi bulunmamaktadir. Bu baglamda kendi miilkii olarak
gordiigii ciftlik hayvanlarina diledigi gibi hilkmetmektedir. Koca Reis ise Bay Jones’a karsi
biitiin ¢iftlik hayvanlarinin destegini alarak bir devrim ve direnisin baslangict olmustur. Bu
baglamda Koca Reis’in ¢iftlik halkina verdigi ogiitler ve onlarin yolunu aydinlatmak i¢in
girdigi caba; kendisinin hak savunan, esitlik¢i bir diisiince yapisina sahip oldugunu
gostermektedir. Bay Jones’in devrimle indirilmesinden sonra basa gecen Snowball ise
kendisini sadece Hayvan Ciftligi’nin ¢ikarlarina adamistir. Snowball’in istedigi, Hayvan
Ciftligi’nin biiylik basarisi neticesinde kendisinin sayginlik kazanmasidir. Snowball, Koca
Reis’in ogiitledigi sosyalist goriislin tim diinyaya, ya da diger ifadeyle biitiin ¢iftliklere
yayilmasint isteyen idealist bir yonetici 6zelligi gostermektedir. Snowball’1n elinden iktidar
alan Napoléon; otoriter, baskici ve totaliter bir rejim uygulamaktadir. Napoléon kaba kuvvet
kullanarak kendi egitmis oldugu dokuz saldirgan kopek ile ¢iftlik halkini kontrol altinda
tutar. Kendi ¢ikarlarin1 ve ideolojisini diger biitiin ideolojilerin iistiinde tutar. Napoléon,
uyguladigi baskict rejim anlayisinin  sonucunda itaatkar bir toplumun yaratmay1
amagclamaktadir. Napoléon’un sadik hizmetkari ve yardimcisi Squelar ise, hitabet yetenegini
kullanarak ve her zaman Napoléon’u hakli ¢ikarmaktadir. Boylece mevcut baskici, totaliter
olan yOnetimin egemenliginin siirmesini saglamaktadir. Bu c¢ercevede zaman zaman
konusmalarinda kullandig: dili yalinlastirarak ve hayvanlarin konuyu daha kolay bicimde
anlamasini, kavramasini saglamaktadir. Bazi durumlarda ise dili oldugundan daha
karmagiklastirarak, hayvanlarin aklini karigtirir ve goézlerinin korkmasina neden olur.
Squelar’in dili bu kadar kusursuz kullanmasi, biitiin diktatorler i¢in onu dikkate deger bir
propagandact konumuna tasir.
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4.4. Gercek Hayata Gonderme: Karakterlerin Gercek Hayattaki Temsilleri

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filminde ve 6zgiin hikayede
yaratilmig olan karakterler Sovyetler Birligi yonetimini ve Stalin’i agik bir sekilde
hicvetmektedir. Ayni zamanda sosyalist rejimin en bagta vaat ettikleri ile, uygulamaya
gelince ortaya ¢ikan sonuglarinin birbirinden ne kadar farkli oldugunu gostermektedir.

Ozgiin hikdyenin yazari olan Orwell, romaninda ayni1 zamanda karakterlerini
kullanarak diinya ve iilkeler hangi yonetimle yonetilirse yonetilsin, yoneticilerin menfaatleri
bulunduktan sonra sonucun degismeyecegine dair karamsar bir diisiince sergilemistir.
Orwell, elestiri yagmuruna tuttugu sistemin ve sistem yoneticilerinin ismini agik agik
vermese bile, karakterler dikkatli incelendiginde Sosyalist devriminin ve totaliter rejimin
birgok onemli kisisi ile olan benzerlikleri fark edilmektedir. Karakterler bu bakimdan
incelendiginde, hikaye icerisinde yer alan biitlin karakterlerin aslinda gercekte de temsil
ettigi bir karsilig1 oldugunun farkina varilacaktir.

Tablo 4. Gercek hayata gonderme: karakterlerin gercek hayattaki temsilleri temasinin
analizi

Hayvan  Ciftligi  (Animal  Farm, 1954) | Karakterlerin Ger¢ek Hayattaki Temsilleri
Animasyon Filmindeki Karakterler

Bay Jones Sovyetler Birligi kurulmadan o6nce son Rus
Imparatoru olan II. Car Nikolay’1 temsil eder.

Koca Reis Karl Marx’1 ve Marksizmi temsil eder.

Snowball Stalin ile iktidar miicadelesi i¢inde olan marksist
siyaset¢i Leon Trogki’yi temsil eder.

Napoléon Rus Devrimi’nden sonra Lenin’in yerine gegerek
Sovyetler Birligi’nin lideri olan Joseph Stalin’i
temsil eder

Squelar Halkii  yonetim  altinda tutan  Stalin’i
destekleyen medya kuruluglarini ve gazeteleri
temsil eder.

Diger Domuzlar Stalin’in ¢evresinde toplanmis ve onun yaninda

durarak kendi ¢ikarlarini koruyan elit biirokrat
sinifini temsil eder.

Kopekler Stalin’in 6zel korumalarint ve KGB’yi (Sovyet
Gizli Servisi) temsil eder.

Bay Whymper Stalin’in dig diinya ile kendi zevki ve talebine
gore keyfi ticaret yapmasini temsil eder.

Boxer Stalin yonetiminde ezilen ve haklar1 gasp edilen

is¢i sinifini temsil eder.
Hirschman’in ‘‘bosunalik tezi’’ni temsil eder.

Benjamin
Giivercinler Stalin yonetiminin diger iilkeler iizerinde yapmis
oldugu propaganday1 temsil eder.

Koyunlar, Tavuklar, Horozlar, Ordekler, inekler | Stalin yonetiminde isci olarak ezilen halki temsil
ve Diger Hayvanlar eder.

Hikayenin en basinda ciftligin mutlak sahibi olarak goriinen Bay Jones, II. Car
Nikolay’la benzerlik gostermektedir. Ayn1 Jones gibi II. Car Nikolay’da halkinin kotii
durumda olduguyla ilgilenmemis, onlarin istek ve ihtiyaclarini karsilamamus, fakirlik ve
aclik igerisinde yasayan halkin ayaklanmasma neden olmustur. Ciftlikte bir direnisin
baslamasi icin diisiinsel alt yapiyr kuran ve aslinda Hayvan Ciftligi’nin temel ilkelerini
belirleyen Koca Reis; smifsiz, ayrimsiz, esitlik¢i, smirlarin olmadigi, herkesin kardes
oldugu, yonetimlerin ve siki kurallarin olmadigi bir iitopya resmetmektedir. Ayn1 zamanda
olusabilecek tehlikeleri de dnceden gorerek hayvanlari uyarmistir. Koca Reis, demokratik
bir sosyalist yonetimi benimsemistir. Disa bagimli olmayan, kendi tiretimini kendisi yapan
ve kendi kendine yetebilen bir topluluk olusturma niyetindedir. Kendisi de demokratik
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sosyalizmi benimsemis olan hikdyenin orjinal yazar1 George Orwell, Koca Reis’i
kurgularken 19. yiizyilda yagsamis Alman filozof Karl Marx’1 temel almistir. Koca Reis’in
Marksist diisiincesinden etkilenerek devrimde Kkilit rol oynamis olan Snowball, ayn1 Leon
Trogki gibi yurdundan siirtilmiistiir. Trogki’de, Snowball’in yaptig1 gibi Marksizmin diinya
capinda kabul gormesine gayret gosteren bir siyaset¢iydi. Hikayenin devaminda Snowball’in
elinden yonetimi alan Napoléon’un devrime kisisel olarak hi¢cbir katkis1 olmamistir. Devrim
olup bittikten sonra sadece ¢ikarlarina uygun diistiigii icin sanki o ideolojiye sahipmis gibi
kendisini tanitmistir. Napoléon’un tek ¢abasi ¢iftlik iizerinde kontrolii eline alabilmektir. Bu
noktada Joseph Stalin ile kullandiklart kaba kuvvet ve totaliter rejim benzerlik
gostermektedir. Napoléon’un sadik yardimcisi Squelar ise ayni Sovyet Medyas1 gibi
Napoléon’un icraatlarim1  halka duyuran bir isleve sahiptir. Olusturulan korku
imparatorlugunda dili ustaca kullanan medya kuruluslari, Stalin’in iktidarinin giiglii olarak
kalabilmesi icin akla gelebilecek her yola bagvurmuslardir. Ozellikle ‘‘Pravda’ isimli
gazete, o donemlerde iktidarin kararlarin1 ve emirlerini insanlara aktaran, onlara iyi bir
yasam siirdiiklerini inandirmaya c¢alisan, gergeklerin iistiinii drten bir Sovyet Medyasi olarak
karsimiza c¢ikmaktadir (Giil ve Yavuz, 2015, s. 132). Kopekler ise Stalin’in 06zel
korumalarini temsil etmektedir, ¢linkii her tiirlii isyan1 bastirma, Napoléon’a gelen tehditleri
bertaraf etme gorevi bu kopeklere verilmistir. Ornegin Snowball’1 giftlikten digartya kadar
kovalayan, Napoléon’un hain olarak nitelendirdigi tavuklar1 ve diger hayvanlar1 oldiiren,
direnis belirtisi gdsteren Benjamin’i bastiran her zaman bu kdpekler olmustur. Glivercinler
ise Napoléon’un dis diinyaya agilan pencereleri olarak gorev gormekte, Stalin’in diger
ilkelere yaptig1 govde gosterisini temsil etmektedir.

Hikayeye ezilen halk tarafindaki temsillerden bakacak olursak ise Boxer’in siki ve
kuralct otoriter yonetimlerdeki ezilen is¢i smifin1 temsil ettigi hikaye igerisindeki
detaylardan ve Boxer’in davraniglarindan anlasilmaktadir. Hatta Boxer sadece ezilmekle
kalmayp, ezildigini géremeyecek kadar kolelestirilmis ve algilar1 tamamen kapatilmis bir
hayvandir. Boxer’in en yakin arkadasi esek Benjamin ise politik ideoloji lizerine ¢aligmalar
yapan Albert O. Hirschman tarafindan gelistirilen ve toplumun degisimine yonelik olarak
yapilan yeniliklerin, amaca ulasilmis gibi goriinse dahi eninde sonunda en eski haline geri
donerek bir ise yaramayacagini savunan ‘‘bosunalik tezi’’ ile bagdastirildig1 sdylenebilir
(Hirschman, 1994, s. 19). Ciflikte is¢i olarak calisan diger hayvanlar ise Stalin yonetiminde
ezilen halki temsil etmektedir. A¢lik ve sefalet i¢inde yasarlar. Bagkasinin zenginlik ve refah
igerisinde yasamasi i¢in tiim gili¢lerini kullanacak bicimde calistirilmaktadirlar. Doymak i¢in
degil, yasamak i¢in beslenirler. Uyanmalar1 ve direnise ge¢cmeleri i¢in pek ¢cok masum
canliin gozleri Oniinde hayatin1 kaybetmesi gerekmistir. Boxer’in oliimiinden sonra
Benjamin’in gayretiyle pek cogu ancak gercekleri gorebilmistir. Kendi kedilerini
kurtarmaktan ziyade, her zaman bir kurtaricinin gelip onlar1 kurtarmasini beklemektedirler.

Sonug¢ ve Tartisma

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filmi, Rus Devrimi’nden sonra
Carlik otokrasisinin yikilip yerine gelen Sovyetler Birligi’nin kurulmasiyla Rus halkinin
gecirdigi donemi ve doniisiimii elestirel bir dil ile hicvetmektedir. Dolayisiyla Hayvan
Ciftligi (Animal Farm, 1954)’nde gerceklesen Bay Jones’a kars1 yapilan devrim, gergekte
Rus Devrimi’ni temsil etmektedir. Yani tarih olarak Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954);
1917 yilinda baslayan Rus Devrimi’yle baglamakta, daha sonra Stalin’in 1927 yilinda Sovyet
Sosyalist Cumbhuriyetler Birligi’nin lideri konumuna gelmesiyle devam etmektedir. Bu
tarihler, filmin icerisindeki gostergeler araciligiyla olusturulmus olan temsillerin gercek
tarihleridir. Film igerisinde yer alan hikaye ise sanki zaman ve mekan kavramindan
Otelenmis gibi Once {itopik, sonra distopik bir ortamda ge¢mektedir. Ancak karakterlerin,
yasanan olaylarin ve sonuglarin tarihteki karsiligina bakildiginda Hayvan Ciftligi (Animal
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Farm, 1954)’nin yaklasik olarak 1917-1953 yillar1 arasinda gegtigi sOylenebilir. 8 Mart
1917°de Rus Devrimi baslamis, 5 Mart 1953°de ise Joseph Stalin 6lmiistiir.

Film gectigi donemi, hicivsel bir dille ve hayvanlara insans1 6zellikler yiikleyerek
anlatmaktadir. Bu nedenle aslinda hikayenin yazar1 George Orwell; ele aldig1 donemi direkt
olarak anlatmay1 degil, onu cagristiracak bi¢imde anlatmayi tercih etmistir. Hikaye
icerisinde Rus Devrimi’ni ve sonrasinda yasananlari ¢agristiran pek c¢ok detay
bulunmaktadir. En basta, basli basina Koca Reis’in baslattig1 devrim ve sonrasinda Napoléon
isimli domuzun yoénetici pozisyonunda hayvanlara yaptig1 eziyet, filmin Sovyetler
Birligi’nin kurulusuyla ve sonrasinda Stalin yoOnetimiyle bagdasan detaylardir. Hikaye
hayvanlar diinyasinda gectigi icin ve tamamen Orwell’in hayal giicliyle yogruldugu icin
hikayenin ele aldig tarihleri direkt olarak birebir anlatmasina gerek kalmamistir. Orwell’da
yasanan biitiin olaylar1 biitiin gergekligiyle birebir anlatmaktansa, kendi bakis agisiyla
yorumlayarak anlatmayi tercih etmistir. Bu yorumu katmak ic¢in ise hayvanlara insansi
ozellikler yiikleyerek onlar1 diislinen, konusan, hainlik yapabilen, savasabilen birer ‘‘temsil”’
olarak kurgulamistir. Bu yoniiyle Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954), ele aldig1 donemi
temsiller ve gostergeler iizerinden Orwell’in kendi perspektifinden gegirilmis bir bicimde
oldukea giizel ve etkili bir bigimde gostermektedir.

Ayni zamanda film igerisinde bir anlatict mevcuttur ve bu anlatici seyircinin filmi
daha iyi anlamlandirmasina yardimci olmaktadir. Anlatici sanki hikayede olan biten her seyi
onceden biliyormus gibidir. Bu yoniiyle hikayeye tanrisal bir bakis s6z konusudur (Y1ilmaz,
2014, s. 145). Orwell’in hikayesini bir anlaticinin agzindan yazmasinin nedeni ise yine
temsillere ve gostergelere yapilan bir gondermedir. Clinkii tarih kitaplarinda da anlatim, her
seyi bilen tanrisal bakis acistyla yapilir.

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) animasyon filmi, glindelik yasamdaki siyasal
ideolojileri film igerisine temsiller yoluyla yerlestirir. Ortaya ise hem toplumsal yapinin
dinamiklerine, hem de politik yonelimlere dair bir elestiri koyar. Film igerisinde yer alan gii¢
ve egemenlik miicadelesi ¢ercevesinde ele alinan toplumsal ve ideolojik temsiller filmin ana
sOylemlerini sekillendirmektedir. Bay Jones, Koca Reis, Snowball, Napoléon, Squelar gibi
karakterlerin her birisi bir ideolojiyi temsil edecek sekilde kurgulanmistir. Bay Jones’un
mutlak egemenligi hi¢bir siira bagl kalmadan halkina hiikmettigi bir diisiince ve eylem
bi¢imini temsil etmektedir. Bu yoOniiyle mutlak monarsidir. Bu bilgi ayn1 zamanda Rus
Imparatorlugu’nun sorgulanamaz mutlak monarsi temelli giiciine de atifta bulunmaktadir.
Koca Reis bu diizeni bozan marksist bir liderdir. Dolayistyla marksizme gonderme yapan bu
karakter, is¢i sinifin1 6n plana ¢ikartir ve burjuvaziyle birlikte sermayenin tek bir merkezde
toplanmasina kars1 ¢ikar. Bu yoniiyle sosyalistlerin diigiincelerinin en temel kaynagi olan
Karl Marx ile Koca Reis arasinda bir 6zdeslesme s6z konusudur. Snowball, Koca Reis’in
baslattigi devrimden sonra ciftligin basina gecen ilk liderdir. Ancak kendisine kurulan
tuzagin farkinda degildir. Bu yoniiyle Snowball idealist ancak toplumun gerceklerini
goremeyecek kadar hayalperest bir yonetici portresi ¢izer. Ayn1 zamanda domuzlarla is
birligi yapar, bir grubun yonetimde séz sahibi olmasini 6nceler, bu yoniiyle de oligarsik bir
ideolojidedir. Yine Rus Devrimi’ne gonderme yapan bu durum, devrimden sonra SSCB’nin
basina gecen ama daha sonra giicilinii Stalin’e kaptiran Leon Trogki ile 6zdeslesmektedir.
Napoléon ise Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954) nin tek lideri olarak ipleri eline alir.
Kurdugu baskici rejim beraberinde pek cok algi yOnetimini de beraberinde getirir.
Kandirilan halk fakirlige ve hatta acliga terk edilir. Bu yonleriyle Napoléon totaliter, otoriter
ve baskicidir. Ideolojik olarak her ne kadar sosyalist goriiniimiinde olsa bile Marx’in
diistincelerinden tiimiiyle sapmis durumdadir. Napoléon’un dogrudan iilkesini diktatorlik
rejimi ile yoneten Joseph Stalin ile 6zdeslesir. Bununla birlikte filmde yer alan Napoléon’un
yardimcist konumunda olan Squelar ise despot bir ideoloji ile toplumu bastirma, korkutma,
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akillarin1 karistirma, algilarii yonetme gibi islevlere sahiptir. Dolayisiyla Squelar,
Althusser’in kavramsallastirdig: ¢‘Devletin Ideolojik Aygit1’” gorevini istlenmektedir. Ayni
bir propaganda aract gibi ¢alismakta, devletin her daim hakli olduguna dair inanglar1
artirmaktadir. Bu yonleriyle Squealar, Stalin’in yonettigi Rus medyasimin gii¢lii bir politik
temsilidir.

Tim bu karakter temsilleriyle birlikte filmde kullanilan mekanlar da 6nemlidir.
Ornegin Orwell’m 6zgiin romaninda Bay Jones’un yonettigi ‘Beylik Ciftlik’” isimli ¢iftlik
devrimden sonra ‘‘Hayvan Ciftligi’’ ismini almaktadir. Tarih sahnesinde de benzer bigimde
carlik ve imparatorluk rejimiyle yonetilen Rus Imparatorlugu’nun ismi sosyalist rejimle
yonetilen Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi seklinde degismistir. Bununla birlikte
filmde Bay Jones’un sahibi oldugu ¢iftligin mimari tasarimi, Rus mimarisine ve 6zellikle
Kremlin Sarayi’na benzer bi¢imde resmedilmistir. Benzer gorsel temsillerden bir digeri ise
yel degirmenidir. Filmde Snowball’1n ¢iftligin enerji sorunu nedeniyle projesini olusturdugu
ve daha sonra Napoléon’un basa gecmesiyle hayvanlarin gaddarca insaatinda ¢alistirildigt
yel degirmeni, Rus endiistrisini ve ekonomisini temsil eder. Ayni zamanda Stalin doneminde
is¢i sinifinin  ezilmesi ve devlet yoluyla zorunlu olarak ¢ok zor sartlar altinda
calistirilmasinin bir semboliidiir. Film icerisinde 6zellikle Boxer ve Benjamin degirmenin
insaat1 i¢in giiclerinin son damlasina kadar ¢calismislardir. Calismalarina neden olan sey ise
bu degirmenin kendilerinin enerji, elektrik ve 1sinma problemine son verecek oldugunu
diisiinmeleridir. Oysa Stalin yonetiminde halk kandirilmis ve iscilerin zorla ve biiyiik
emeklerle yaptigr biitiin isler yine yalnizca yonetici sinifina yaramistir. Dolayisiyla
ekonominin iyiye gidiyor olusu ya da endiistrinin gelisiyor olusundan halk faydalanamamius,
yalnizca zenginlik i¢inde yasayan yoneticiler faydalanmistir. Hayvan Ciftligi (Animal Farm,
1954) filminde de bu durumun benzeri yel degirmeni insaatiyla sembolize edilmistir. Filmde
yer alan yel degirmeninin yikilist detayr ise Stalin doneminde olusturulan ve biiyiik
duyurular esliginde halka sunulan kalkinma planlarinin basarisizligini temsil eder.
Ekonominin ve Sovyetler Birligi’nin sayginliginin tiim diinyada iyiye gittigini savunan Rus
yoneticilerin halklarimi ¢esitli yalanlarla kandirdiklarini sembolize eder. Ayrica yel
degirmeni ¢oktiikten sonra, enkazin arasindan yeni bir yel degirmeni yapma isi yine masum
hayvanlarin gorevi olmustur. Bu durum seyirciye; yoneticiler tarafindan kotii yonetilen
iilkenin basina gelen biitlin olumsuzluklarin ve ortaya ¢ikan problemlerin faturasinin
yoneticilere degil, yine masum halka kesilecegini gosterir.

Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954), diinya diizenini ve yonetim anlayislarini
elestirir. Once kapitalizmi, sonra komiinizmi elestirir ve aslinda bu iki yonetim anlayisinin
birbirinden bir farkinin olmadigini seyirciye gosterir. Ciinkii komiinizm yozlagsmaya ve
kontrolden ¢ikmaya ¢ok miisait bir yapidadir. Komiinizmin zamanla nasil baskici, otoriter,
totaliter bir yapiya biriindligiinii hayvanlar diinyasinda anlatir. Sadece kuru kuruya
anlatmakla kalmaz, ayn1 zamanda bunu temsiller yoluyla bir sistem elestirisine doniistiiriir.
Gorilinlirde 1iyi niyetle ¢ikilan devrim hareketinde, giicli elinde bulunduranlarin sahip
olduklar1 giigten faydalanarak halklarini sefillige, agliga ve hatta Gliime terk etmeleri
gosterilir.

Sonug olarak Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954); bu diinyada kurulan biitiin
diizenlerin, gii¢ ve iktidar sahiplerinin mevcut gii¢lerini devam ettirmelerini saglamaya
yonelik oldugunu gosterir. Hayvan Ciftligi (Animal Farm, 1954), seyircilerine kabustan
uyanmanin dnemini, sorgulayan bireyler olabilmenin gerekliligini 6giitler. Sonugta biitiin
insanlar ‘‘dlinya’’ isimli kocaman bir ‘‘Hayvan Ciftligi’'nin icerisinde yasamaktadir. Her
denilene inanmayan, iyi egitimli, kuskucu ve sorgulayan bireyler yetistirmek mevcut diizen
icerisinde diinyanin ve iilkelerin kaderini belirleyen en biiyiik faktdrdiir. Onemli olan bu
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diinya yolculugunda ¢iftlikteki hangi ‘‘insan’” olmay1 tercih edecegimiz ve Napoléon’a kars1
nasil tavir alacagimizdir.

Extended Abstract

Animation cinema has become a genre of cinema with a huge audience and a global
industry that makes big money. In fact, the cult series of animated films reach huge fan bases,
the films earn higher revenues than many fictional films, and the audience may want to watch
the same film over and over again. On the other hand, animation cinema has a function that
ideologically conveys certain beliefs, attitudes and behavior patterns to young individuals
who make up a large group that makes money, by controlling their perceptions. Because
animation cinema draws the attention of children with its linear graphics, the opportunities
it provides and its visual and narrative advantages, and it is extremely functional to make
them adopt certain thought and behavior patterns. In addition, animated films are generally
accepted as "childish" among the public. Like other mainstream cinema products and genres,
animation cinema is also; It constantly shows the basic elements of the capitalist society, the
lifestyle, the characteristics that must be possessed, covers social inequality and injustice,
and causes the formation of perceptions that have nothing to do with reality. According to
Dorfman and Mattelart, animation cinema is “the job of hiding a hard-as-iron hand with a
velvet-soft cloth glove” (Dorfman and Mattelart, 1971, p. 40).

In this study, the movie Animal Farm, directed by John Halas and Joy Batchelor and
released in 1954; It has been examined within the framework of these features of animation
cinema and analyzed and discussed within the framework of categories. As a result of the
discussion, conclusions were reached on the foundations of ideological representation in the
film and the depiction of the future within the framework of the existing theme in the film.
Animal Farm is based on the George Orwell novel of the same name. Therefore, all the
characters in the movie are also the characters of the novel. Animal Farm movie; It openly
satirizes the contemporary Soviet Union administration and Stalin through characters. At the
same time, it shows how the socialist regime's first promises and the results when it comes
to implementation differ from each other. The animals that revolted against the cruel rule of
Mr. Jones involuntarily caused a more cruel and unequal government to come to power.
Animal Farm, faithfully produced by George Orwell and the novel; built all wanted to tell
on the basis of his story and characters, which seem simple but contain great meanings
underneath. The characteristics of the fictional characters and their true meanings are of great
importance in the development and understanding of the story. Even if the names of the
system and the system administrators, which are criticized in the film, are not given openly,
the similarities with many important figures of the Socialist revolution and the totalitarian
regime can be noticed when the characters are examined carefully. When the characters are
examined in this respect, it will be realized that all the characters in the story actually have
a counterpart that they represent.

In this research, we accept the potential of animation cinema as a cultural, political
and commercial product to produce, reproduce and spread ideologies as a problematic;
Within the framework of this problematic, the ideological representation analysis of the
movie Animal Farm was made. While making the analysis, the characters in the movie and
their features, discourses, actions and basic mentality were discussed as the main unit of
analysis. Zira Animal Farm movie; It is a film that is shaped by the characters in terms of
both the message it wants to convey and the language of expression, and all of its breaking
points emerge with an ideological transformation and change. In this respect, it is a very
appropriate way to read ideological representations through the characters of Animal Farm.
The messages that the movie wanted to give were tried to be reached through character

25



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 9-28

analysis and each character was handled separately in line with the determined themes. In
the film, especially the reflections and associations of the characters in the real world were
tried to be determined. Qualitative content analysis method was used as a method in
detecting the reflections of the characters in the real world and investigating their
representation. This method is a method that includes the examination of different building
units under different categories and the analysis of the findings obtained as a result of the
examination by coding. In this respect, in this qualitative research, the characters, the
characteristics of the characters, the actions of the characters and the discourses of the
characters were determined as the structural unit examined, and four different
categories/themes related to the subject were put forward for the analysis. The
categories/themes analyzed are as follows: Struggle for power and domination, represented
social class, ideology and mentality, reference to real life: real-life representations of
characters. In the continuation of the analysis, coding was done in line with the determined
themes. Characters and their encodings were created. At the end of all this work plan, it was
concluded that Animal Farm first criticizes capitalism and then socialism, and no ideology
is affirmed. At this point, the ending of a dystopian narrative with a pessimistic depiction of
the future revealed that certain advice was given to the audience. The importance of being
well-educated, skeptical and questioning individuals is revealed as the main message behind
all these ideological expressions in the film.

The purpose of this research; the function of animation cinema to distort and change
perceptions and to convey ideological discourses through representations; It is to do the
reading specifically for the movie Animal Farm. The importance of the research is that such
an ideological transfer and representation research has not been carried out on the character
of the Animal Farm animated movie before. It is expected that the results of this research
will be a source for other researchers doing ideological representation research in animation
cinema.
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Oz

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, insanlarin kitle iletisim araclart yoluyla birtakim ihtiyaglarini
kargilayabileceklerini ve belirli doyumlara ulasabileceklerini 6ne stirmektedir. Yaklagimin Elihu Katz
tarafindan sistemli bir sekilde ortaya koyuldugu tarih olan 1959 yilindan itibaren kitle iletisimi yoluyla
saglanan doyumlar pek ¢ok arastirmanin konusu olmustur. 1972°de Denis McQuail ve meslektaslari, kitle
iletisim araglar1 araciligiyla elde edilen doyumlar1 dort alt grupta (oyalanma, kisisel iliskiler, kigisel kimlik ve
gozetim) kategorize ederek televizyon izleyicilerine yeni bir perspektifle bakmay1 amaglamiglardir. Yapilan
literatlir taramasinda, yaklagimin kullanildig1 gesitli ¢alismalarda, alt gruplarin icerisinde yer alan gdzetim
yoluyla doyum meselesinin goz ardi edildigi gézlemlenmistir. Bu ¢alismanin en temel amac1 Denis McQuail
ve meslektaslarmin belirlemis olduklari, insanlarin medyay1 kullanimlart sonucunda elde ettikleri doyumlara
iligkin dort temel kategoriden biri olan, gdzetim yoluyla saglanan doyum konusunu derinlestirmektir. Bu amag
dogrultusunda ¢alismada, The Truman Show isimli sinema filminin evreninde yer alan televizyon programi
odaga alinmistir ve programin izleyicileri tarafindan saglanan doyumlar tespit edilerek bir doyum olarak
gozetimin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglamindaki 6nemi tartisilmistir. Bu baglamda calisma, kitle
iletisim araglar1 yoluyla elde edilen doyumlarda gdzetimin, diger konumlar ile mukayese edildiginde onciil bir
konumda oldugunu ileri siirmektedir. Caligmada, ilgili amaglara ulasilabilmesi noktasinda nitel arastirma
yontemlerinin 6nemli bir araci olan; inceleme nesnesine yonelik ayrintilarin agiklanmasina olanak saglayan ve
ozellikle film incelemelerinde, filmlerin belirli fenomenlerle olan iligkisini ortaya koymaya uygun bir zemin
sunan betimsel analiz teknigi kullanilmigtir. Caligmanin 6zgiin degeri iki ana hat tizerinde kurgulanmstir: i)
Calisma, filmleri sosyal sdylemin bir pargasi olarak kabul etmekte ve film igerisinde yer alan izleyicilerin
sinemasal soylem olusturmak noktasinda 6nemli bir gériiniim ortaya koydugunu varsaymaktadir, ii)
Kullanimlar ve doyumlar yaklagimiyla ilgili ¢aligmalarda doyumlara yonelik olusturulan kategorilerin bir
unsuru olan gdzetimin, diger doyumlar ile birlikte diistiniildiigiinde onciil bir konumda oldugu ileri
stirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, izleyici, The Truman Show

SURVEILLANCE AS A GRATIFICATION:
THE AUDIENCE POSITION IN THE TRUMAN SHOW
Abstract

The uses and gratifications approach basically asserts that people can meet certain needs and achieve
certain gratifications through mass media. Since 1959, the date when the approach was systematically
introduced by Elihu Katz, the gratifications provided by mass communication have been the subject of many
studies. One of these studies is The Television Audience: A Revised Perspective, which was carried out by
communication scientist Denis McQuail and his colleagues in 1972, and aims to look at television audiences
from a new perspective by categorizing the gratifications obtained through the mass media into four subgroups
(diversion, personal relationships, personal identity, and surveillance). The main purpose of this study is to
deepen the surveillance function, which is one of the four basic categories of gratification that people get as a
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result of their use of the media, as determined by Denis McQuail and his colleagues. In this context, the study
argues that surveillance, which is one of the gratifications obtained through mass media, is in a prime position
when compared to other positions. In this study, a qualitative research method called descriptive analysis
technique was used, particularly in film reviews, to provide a suitable ground for revealing the relationship of
films with certain phenomena. This technique allows for the explanation of the details of the study object and
helps uncover the connection between films and specific phenomena. The original value of the work has been
built on two fundamental lines: Firstly, the study acknowledges films as an integral part of social discourse and
posits that the audience within the film plays a crucial role in shaping cinematic discourse. Secondly, the
gratifications discussed within the framework of the uses and gratifications approach primarily emphasize the
dimension of surveillance.
Keywords: Uses and gratifications theory, audience, The Truman Show

Giris

20. yilizyilin baslarinda kitle iletisim araclarinin yaygin olarak kullanilmaya
baslamasiyla beraber kitle iletisiminde etki tartigsmalar1 ortaya ¢ikmis ve s6z konusu etkiler
izerine yapilan bilimsel ¢aligmalar giderek derinlesmis, ¢ogulluk ve ¢esitlilik kazanmistir.
[k dénem arastirmalarinda elde edilen bulgular kitle iletisim araglarinin etkilerinin giiciinii
ortaya koyarken, Paul Lazarsfeld (1901 — 1976) ve Elihu Katz (1926 — ...) gibi isimlerin
onciiliigiinde gergeklestirilen ve onemli bir paradigma degisimine yol agan ikinci donem
arastirmalarin sonucunda kitle iletisim araclarinin insanlar tizerinde sanildig1 kadar giiclii
etkilerinin olmadig1r anlasilmistir. Tarihsel silire¢ igerisinde kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi baglaminda, izleyicilerin kitle iletisim araclarini nasil, hangi amaglarla ve ne tiir
ihtiyaglarin1 karsilamak amaciyla kullandiklart sorulart pek ¢ok arastirmanin sorunsali
olmustur (bkz. Rubin ve Perse, 1987; Ruggiero, 2000; Eginli ve Tas, 2018).

Insanlarin bilgi almak, eglenmek, iliski ve iletisim kurmak gibi kisisel ve sosyal
birtakim ihtiyaclar1 bulunmaktadir. Bu ihtiyaclarin giderilebilmesi noktasinda insanlar diger
kaynaklara oldugu kadar kitle iletisim araglarina da basvurmaktadir. Bu diisiince,
kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin merkezini olusturmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar
yaklagiminin sistematik bir sekilde ele alinmasina zemin hazirlayan arastirmalar, insanlarin
kitle iletisim araglarini kullanirken; ne diisiindiiglinii, duyumsadigini, neden o araci
kullandigina iliskin sorulara cevap vermeye odaklanmistir. Elihu Katz ve onun yaklasimi
sistematiklestirmesine zemin hazirlayan bilim insanlarinin c¢aligmalariyla beraber, kitle
iletisimi yoluyla yaratilan etki sorunsali; se¢im yapma ozgiirliigiine sahip olan ve etkiyi
yaratan izleyicinin konumuna egilmistir. Boylelikle, etki meselesi, kitle iletisim araglar
yerine izleyicinin merkeze alindig1 bir arastirma tasarimina dogru evrilmistir.

Iletisim bilimci Denis McQuail ve meslektaslari, kitle iletisim araglar1 yoluyla
saglanan doyumlar1 dort ana baglikta kategorize etmislerdir: 1) Oyalanma ii) Kisisel iliskiler
111) Kisisel kimlik 1v) Gozetim (McQuail vd., 1972). Bu kategorizasyon icerisinde gdzetim,
yaklasim icerisindeki diger doyumlara yonelik motivasyonlarin olusturulmasindaki itici
giicii nedeniyle 6zel bir konuma sahiptir. Ciinkii oyalanma, kisisel iliskilerin veya kisisel
kimligin gelistirilmesi gibi doyumlarin saglanabilmesi i¢in oncelikle gozetlenecek bir seyin
bulunmasi gerekmektedir. McQuail, Blumler ve Brown, The Television Audience: A Revised
Perspective (1972) baslikli ¢alismalarinda, kullanim ve doyumlar yaklagimi baglaminda
gozetimin Ozel konumuna vurgu yapmiglardir ve bu kategoriye yonelik arastirmalarin
cesitlendirilmesinin gerekliligini vurgulamislardir. Bu ¢alisma, McQuail ve meslektaslarinin
“gdzetim” kategorisi i¢in yaptig1 cagriya bir yanit olarak ortaya ¢ikmistir.

Andrew Niccol’iin senaryosunu yazdig1 ve Peter Weir’in yonettigi 1998 yapim1 The
Truman Show filminde yer alan Truman Show isimli televizyon programinin izleyicileri,
Denis McQuail ve meslektaglarinin isaret ettigi doyumlarin saglanmasina yonelik yetkin bir
goriiniim ortaya koymaktadir. Filmde izleyici konumunun iki boyutu bulunmaktadir: 1)
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Truman Show televizyon programinin izleyicileri, yani film evrenindeki seyirciler ii) The
Truman Show filminin izleyicileri. Bu calisma, Truman Show televizyon programinin
izleyicileri tarafindan saglanan doyumlarin merkezinde gozetimin islerligini ve bir doyum
olarak gozetimin saglanan diger doyumlarin belirleyicisi konumunda degerlendirilip
degerlendirilemeyecegini sorunsallastirmaktadir.

1. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, medya kullanicilarinin pasif tiiketicilerden
ibaret oldugunu one siiren giiglii etkiler paradigmasina karsi olusturulmus bir arastirma
alanin1 meydana getirmektedir. Yaklagimi ortaya koyan Elihu Katz, o zamana degin giiclii
etkiler paradigmasi tarafindan iiretilmis ¢alismalarin merkezinde yer alan “medya insanlara
ne yapiyor?” sorusunu ters yiiz ederek “insanlar medya ile ne yapiyor?” sorusunu sormustur
(Katz, 1959, s. 2). Katz’a gore insanlar, toplumsal ve psikolojik ihtiyaglarini giderebilmek
icin diger kaynaklara oldugu kadar kitle iletisim araglarina da bagvurmaktadirlar (Yaylagiil,
2014, s. 71). Boylelikle kitle iletisim araglarinin kullanimlari, s6z konusu ihtiyaclardan
bazilarina yonelik doyum saglamaya olanak tanimaktadir.

Kullanimlar ve doyumlar, medya tiiketicilerini aktive eder ve tiiketicilerin, medya
iceriklerini lireten kanal veya araclar1 segmeleri konusunda mevcut ihtiyaglar1 dogrultusunda
hareket ettiklerini 6ne siirer. Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin ii¢ temel amac1 bulunur:
“i) Insanlarmn, ihtiyaglarmi karsilamak igin kitle iletisim araglarin1 nasil kullandiklari
sorusuna cevap bulmak ii) Insanlarin kitle iletisim araclarini kullanimlarinda altta yatan
gidiileri kesfetmek iii) Bireysel kitle iletisim araci kullaniminin olumlu ve olumsuz
sonuclarmni belirlemek” (Ozgetin, 2018, s. 114).

Kitle iletisim araglarinin, kullanicilarina sagladigi doyumlara iliskin gerceklestirilen
calismalarim baslangici, deneysel kitle iletisim arastirmalarinin baslangicina tarihlenebilir
(Katz vd., 1973, s. 510). Denis McQuail ve Sven Windahl (2017) fletisim Modelleri isimli
calismalarinda kullanimlar ve doyumlar yaklagimimi ‘klasik’ ve ‘modern’ olarak iki
donemde ele alirlar. Klasik donem calismalar1 1940’11 yillarda New York Uygulamali
Toplumsal Arastirmalar Biirosu tarafindan yiiriitiilen ¢alismalar: igerir. Katz’in deyisiyle
kullanimlar ve doyumlar yaklagimi orijinal bir fikir degildir, yaklagimin sistematik bir
bicimde ele alinmasina zemin hazirlayan calismalar vardir ve bu calismalar ‘klasik’
dénemde yer alir (Katz, 1959, s. 3). Bu donemde Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson, Herta
Herzog gibi isimler, insanlarin iletisim araglarini  kullanirken, ne diistindiigiind,
duyumsadigini, neden o aract kullandigina iligkin sorularin cevaplarini yanitlamaya
caligmustir.

Modern donem ise, Katz’imn 1959 yilinda yayinladigi makalede, iletisim
arastirmalariin siirekli ikna konusuyla ilgilendigini ve “medya insanlara ne yapiyor?”
sorusuna yanit arandigini ancak asil sorulmasi gereken sorunun “insanlar medya ile ne
yapiyor?” sorusu oldugunu ileri siirmesiyle baslamaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2019, s. 122).
“Medya artik emirlerine uyulmasi1 gereken otoriter bir tanr1 degil, izleyicilere acilan
ortamdir” (Maigret, 2014, s. 105). Katz’in sorusu ile beraber kitle iletisim arastirmalar;
izleyici, izleyicinin gereksinimleri ve bu gereksinimleri nasil karsilandig1 sorulari etrafinda
sekillenmeye baglamistir.

Kullanimlar ve doyumlar, izleyici hakkinda 6zellikle de izleyicinin aktif oldugu ve
kitle iletisim araclariyla, daha 6nceki deneyimlerine dayanarak motive edilmis se¢imler
yaptigina iligkin birtakim temel varsayimlari igermektedir. Kitle iletisim araglarimi
kullanmanin giindelik yasamda gereksinimleri tatmin eden bir¢ok yoldan yalnizca biri
oldugunun altin1 ¢izmektedir. “Kullanimlar ve doyumlar kuramiyla ortaya koyulan etkin
izleyici yaklasimy, izleyiciyi; arayan segen ve kendi etkisini yaratan kisi konumuna getirir”
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(Tekinalp ve Uzun, 2019, s. 123). izleyici kendi etkisini kendi sectigi i¢in bu segimin
sonuglarindan da kendisi sorumludur. Ciinkii izleyici bagka seyleri segme 0zgiirliigiine de
sahiptir. Boylelikle, kitle iletisim araglarinin toplum iizerinde yaratacagi diisiiniilen olumsuz
etkilerin sorumlulugu araglardan alinip, segme 6zgiirliigiine sahip tiiketiciye yiiklenmistir.

Kullanimlar ve doyumlar ile ilgili yapilan arastirmalarda pek ¢ok arastirmaci,
insanlarin kitle iletisim araglarini kullanimlar1 yoluyla sagladiklart doyumlar1 kategorize
etme cabasi igerisine girmiglerdir. John Fiske’nin (2003, s. 198-199) de aktardig: {izere,
McQuail’in olusturdugu, dort temele dayanan kategorizasyon; insanlarin kitle iletisim
araglarmi kullanimlarinda ulastiklar1 doyumlar1 belirleyen s6z konusu arastirmalari
kapsayici niteliktedir. McQuail s6z konusu doyumlar1 su sekilde kategorilere ayirir:

I. Oyalanma
a. Glindelik yagamin sinirlamalarindan kagis;
b. Sorunlarin verdigi sikintilardan kagis;
c. Duygusal bosalma.

Bu doyum bi¢iminde insanlarin kitle iletisim araglarini kullanimlarindaki amact: Giindelik
yasamin getirmis oldugu birtakim kisitlamalardan uzaklasma; sorun ve dertlerin insana
yiikledigi sikintilardan kagarak duygusal bir bosalma ve rahatlama ihtiyacidir (Mutlu, 1999:
81). Kitle iletisim araglarinin sagladigi alan igerisinde tiiketiciler, toplumsal olandan
bagimsizlasabilirler ve ihtiya¢lart dogrultusunda ‘giivenli’ olarak tanimladiklari bir alanda
yasamlarini stirdiirebilirler.

IL. Kisisel iligkiler
a. Arkadaslik etme;
b. Toplumsal fayda.

Insanlar kitle iletisim araglarim kullanarak kisisel iliskilerini gelistirebilirler ve toplumsal
konularda ortak bir paydada bulusarak mevcut glindemin yeniden iiretimlerini
olusturabilirler.

II. Kisisel kimlik
a. Kisisel referans;
b. Gergekligin kesfi;
c. Deger pekistirme.

Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla sunulan programlari izleyen insanlar, bu programlardan
kendi yasamlarina iliskin parcalar bulabilirler. insanlarin gercekligi kesfi, kendi yasamlarini
televizyon programlarindaki karakterlerin yasamlariyla kiyaslama yolunda bir insa etme
stirecidir. Yani sira kitle iletisim araglari mevcut degerler sisteminden pargalar sunarak
insanlarin deger pekistirmesinin yolunu agabilir.

IV. Gozetim Islevi

Insanlar igerisinde yasadiklar1 diinyay1 dogal olarak merak ederler ve bu merakin sonucunda
bilgiye gereksinim duyarlar. Bu gereksinimin bir doyuma ulastirilmasi noktasinda kitle
iletisim araglarinin kullanimi, kullanimlar ve doyumlar yaklagimi i¢in dnemlidir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina kars1 gelistirilen elestirilerin temelinde bireyin
kullanimlarina odaklanilmasi ve toplumsal faktorleri hesaba katmayisi yer almaktadir
(Ozgetin, 2018, s. 115). David Morley (1992, s. 48), kullanimlar ve doyumlar yaklasimina,
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kisilerin anlik durumlarin1 ele almasi ve psikolojik indirgemeci bir yapiya sahip olmasi
sebebiyle elestirmektedir. Dan Laughey’in Medya Calismalar: (2010, s. 58) isimli
calismasinda da altim ¢izdigi gibi kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, “Insanlarin temel
gereksinimlerinin ne olduguna, bu gereksinimlerin evrensel olup olmadigina, bireyden
bireye, kiiltiirden kiiltiire degisiklik gosterip gostermedigine iliskin net bir gerceve
vermemektedir”. Kullanimlar ve doyumlar, tiim yetkeyi tiiketicide toplamakta ve tiiketiciyi
icerisinde bulundugu toplumsal kosullardan soyutlamaktadir. Yan1 sira Stanley J. Baran ve
Dennis K. Davis, yaklasimin zayif yonlerini su sekilde siralamistir: “1) Fonksiyonel analize
giivenir ve statilkoya dogru bir yonelim yaratabilir ii) Etkilerin varligin1 veya yoklugunu
kolayca ele alamaz iii) Anahtar kavramlarin dlgiilmesi elestirilmektedir iv) Mikro seviyeye
fazlaca yogunlagsmaktadir” (Baran ve Davis, 2006, s. 275).
2. Bir Doyum Olarak Gozetim

Modern c¢agda gozetim olgusu, egemen olan azmlik tarafindan ¢ogunlugu
yonetmenin, denetlemenin ve diizenlemenin sistemli bir yontemi olarak kullanilagelmistir.
Ingiliz filozof Jeremy Bentham’m (2016) gdzetim modelinden hareketle, iktidarlarin
denetleyici ve diizenleyici tavri, orada olmasa dahi kendi varligini bireyler iizerinde
hissettiren etkisi kontroliin bir enstriimani olarak islev gormiistiir. “Bentham ‘Panoptikon’
isimli kitabinda gdzetimi, bugiine kadar 6rnegi goriilmemis ve bireylerin zihinleri iizerinde
iktidar elde etmeye yonelik yeni bir yontem (Mattelart, 2012, s. 13) olarak tanimlamaktadir”
(Okmeydan, 2017, s. 57-58). Gozetimin iktidara igkin yapisi ve toplumsal baglami; iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerin sonucu olarak yasanan toplumsal degisimler
neticesinde sosyoloji ve iletisim bilimleri gibi alanlar basta olmak iizere pek ¢ok bilimsel
alanda faaliyet gosteren arastirmacinin ilgisini ¢ekmis ve inceleme konusu edinilmistir.

Gozetim toplumu kavrami ilk kez Gary T. Marx’in The Threat of 1984-Style
Techniques isimli makalesinde kullanilmistir (Karahisar, 2014, s. 223). Amerika Birlesik
Devletleri’'nde gizli faaliyetlerle basa ¢ikmanin bir yolu olarak polis eylemlerinin
genislediginin altini ¢izen bu ¢alisma gozetim toplumunun varligini giivenligin bir gerekcesi
olarak ortaya koymaktadir. Marx’a (1985, s. 21) gore, insanlik artik; gizli operasyonlarin
yapildigi, insanlarin meslektaslarina casusluk yaparak odiillendirildigi, bilgisayar veri
bankalarinin oldugu ve yalanlar1 tespit etmenin ses analizorleri tarafindan gergeklestigi bir
diinyada yasamaktadir. Iktidarlar tarafindan ydnlendirilen tiim bu faaliyetler sistemli bir
sekilde gozetleyen azinliklardan soz edilebilmesini miimkiin hale getirmistir. Iktidarlar,
gbzetleme pratiklerini kar1 maksimize etmeye, verimlilige ve biliylimeye yonelik istengleri
etrafinda sekillendirmislerdir.

Gozetim olgusu varligini kapitalizme borgludur ve dolayisiyla kapitalist sisteme
ickindir. Ozellikle medya alanina bakildiginda; her bir izleyiciyi miisteriye doniistiirme,
bireysel varliklar1 aragsallagtirma ve tliketimi maksimize etme gibi fikirler gdzetim
olgusunun kapitalizmle iliskisini ortaya koymaktadir (Giicliyener, 2011, s. 88-113). Tarihsel
stirec icerisinde, gozetleyen azinliklar kapitalist sistem mantig1 tarafindan ters yiiz edilmis
ve gozetleme islemi cogunlugun eline gegmistir. Odak degistiren gozetim siireci medya
tiiketicisinin pasif izleyiciler olmadig1 fikriyle kendini bulmus ve etki arastirmalar
baglaminda yasanan paradigmatik degisim sonucunda ortaya koyulmustur. Ancak
cogunlugun gozetliyor olusu da 6zgiir bir iradeden sz edilebilmesine ve izleyicinin bir
se¢im giicline sahip olmasina imkan tanimamaktadir. Ciinkii medya metinlerinin tamami
iktidarlar tarafindan yapilandirilmaya devam etmekte ve tiiketici yalnizca kendisine sunulan
cergevede bir deneyim alanina sahiptir. Yani ¢ogunluk, gozetleyecegi seyler arasinda bir
secim yapmak zorundadir ve cogunluga se¢imlerini sunan taraf yine egemen olan azinliktir.
Boylelikle, ilk bakista gozetliyor gibi goriinen cogunluk, azinlik tarafindan yonetilmeye,
tiretilmeye ve tiikketimi siirekli kilmaya hizmet etmektedir.
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Cogunlugun azinlhig1 gozetliyor oldugu fikri ilk defa 1997 yilinda Norvegli sosyolog
Thomas Mathiesen tarafindan ortaya konulan sinoptikon kavramiyla giindeme gelmistir
(Okmeydan, 2017, s. 60). Ge¢miste kalan egemen olan azinligin gozetimi karsisinda
cogunlugun gozetimini ifade eden sinoptikon kavrami “azinlikta olanlarin ¢ogunlugun
gbzetimine tabii olmalarini ifade etmektedir” (Kdse, 2011, s. 199). Mathiesen’e gore (1997,
s. 219) Foucault’nun panoptikon kavrayisinda oldugu gibi sinoptikon da toplumlarin
moderniteye gegigini karakterize eden bir yapida kendisini kurmaktadir ve azinligin
cogunlugu gdzetmesi ile cogunlugun azinlig1 gézetmesi birbirine paralel bir sekilde ¢alisarak
modern topluluklari kontrol etmek agisindan egemen olana hizmet etmektedir.

Baslangicta sinema, ardindan radyo ve televizyonun yayginlik kazanmasiyla kitle
iletisim araglarinin sinoptik karakteri kendini goriiniir kilmistir. Ozellikle 1980’lerden
itibaren panoptikon ve sinoptikon i¢ ice gegmis bicimleriyle varligini ortaya koymustur
(1997, s. 220-231). Ancak medyanin temel sinoptik karakteri televizyon tarafindan
gelistirilmistir ve Mathiesen’in ¢aligmasinda televizyon dogrudan sinoptikon olarak
tanimlanmistir (1997, s. 220, 231). Bu anlamda panoptikonun egemen olanin ¢ikarlarina
hizmet eden yapis1 sinoptikonda da islevsellik kazanmaktadir. Sinoptikon kavrami kitle
iletisim araglar1 baglaminda degerlendirildiginde, gozetleyen ¢ogunlugun zamandan ve
mekandan bagimsiz bir sekilde iktidarlar tarafindan iretilmis belirli ideolojik metinlerin
tiiketimine olanak saglayan bir yapiy1 aciga ¢ikardigi goriilmektedir.

Gozetim olgusu gozetleyen azinlik i¢in énemli oldugu kadar gozetleyen ¢ogunluk
adina da son derece dnemlidir. Medya tiiketicileri baglaminda diistiniildiigiinde, televizyon
izleyicileri gozetleyen ¢ogunlugu olusturmaktadir. Gozetleme pratigi bir doyum olarak;
meraka dayali bilgi, diinyadan haberdar olmanin yam sira ilgili haberler dogrultusunda
kontrol veya giivenlik gibi bir¢ok doyumun konusu olabilir, odaginda yer alabilir. Bir doyum
olarak gozetim, diger doyumlarin Onciilii konumunda bulunmaktadir ¢iinkii bireyin
ihtiyaglar evreninde bir kullanim yoluyla kazanabilecegi herhangi doyumlarin tamam i¢in
oncelikle bir gozetleme gerekmektedir. Dolayisiyla kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
baglaminda ele alinan, kategorize edilen doyumlarin tiimiinde gozetime dair bir doyum da
saglanmaktadir.

3. Yontem

Bu c¢alismada, nitel arastirma yontemlerinde kullanilan, belirli bir fenomenin
ozelliklerinin ortaya koyularak ayrintilariyla tanimlanmasina ve agiklanmasina olanak
saglayan betimsel analiz teknigi kullanilmistir. Bu teknik, filmlerin ¢alismaya konu olan
ilgili kavramlarla iligkiselliginin ortaya koyulmasinda ve sz konusu kavramlarin
agiklanmasi noktasinda segilen sahnelerin anlamlandirilmasinda islevsel ve esnek bir
kullanim alani sunmaktadir (Ceran, 2022, s. 1285). Filmler, giindelik yasama dair 6nemli
goriinlimler barindirabilirler ve Sandelowski (2000, s. 336), betimsel arastirma tasarimina
sahip bir ¢alismanin ilgilendigi olayla iliskili olarak “gilindelik” olma durumuna dikkat
cekmektedir. Filmin konusunu igeren Truman Show isimli televizyon programinin sahip
oldugu izleyici kitlesinin giindelik rutinleri, izleme pratikleri ve programdan sagladiklar
doyumlar s6z konusu giindeliklige dayanmaktadir. Bu ¢alisma, s6z konusu doyumlarin
goriinlimlerini agiklamak noktasinda betimsel analiz teknigini kullanan bir inceleme
sunmaktadir.

Betimsel analiz tekniginin uygulanmasinda dort temel asama yer almaktadir
(Yildirim ve Simsek, 2011, s. 224): i) Cergeve olusturma, ii) Cergeveye gore verilerin
islenmesi, ii1) Bulgularin tanimlanmasi, iv) Bulgularin yorumlanmasi. Bu ¢alismada,
kavramsal ¢ergevenin olusturulmasinda oncelikle kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin
sinirlarint - belirlemek ve ilgili yaklasimda g6z ardi edilen gozetim meselesini
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derinlestirebilmek adina sunmus oldugu perspektife ve izleyici arastirmalar1 baglaminda
olusturdugu etkiye ve katkilara deginilmistir. Sonrasinda ise yaklasim baglaminda ele alinan
“bir doyum olarak gozetim” konusu derinlestirilmistir. Dolayisiyla filmin analizinden evvel
analize iligkin kavramsal bir ¢ergeve olusturularak, teknigin uygulanmasindaki diger
asamalara zemin hazirlanmistir. Devaminda ise elde edilen kavramsal veriler 1s1ginda filmde
bir doyum olarak gozetimin nasil saglandigi ve diger doyumlarla olan iliskisi tartismaya
acilmistir.

4, Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasimi1 Baglaminda The Truman Show Filminde

izleyicinin Konumu

1998 yapimi, senaryosunu Andrew Niccol’iin yazdigi ve Peter Weir’'in
yonetmenligini yaptigt The Truman Show filmi, ana karakter Truman Burbank {izerinden
bir gerceklik arayisini izleyiciye sunmaktadir. Truman, dogdugu andan itibaren televizyon
programi tarafindan olusturulan, ada biiyiikliiglinde bir stiidyonun icerisinde yasamaktadir.
Truman’1n icerisinde yasadig1 ve baslangicta ‘gercek’ olarak tanimladigi diinya aslinda bir
televizyon programidir ve giinilin 24 saati tiim diinyada naklen yaymlanmaktadir. Truman’in
her giinii, birbirinin ayni1 olan bir dongiiniin i¢erisindedir ve bu dongii televizyon sovunun
bir pargasi halinde sunulmaktadir. Yasadigi adayi cevreleyen kameralar siirekli olarak
Truman’t izlemekte ve onun tiim yasami canli olarak yayinlanmaktadir. Truman’in
cevresindeki herkes televizyon programinin kurgusal karakterleridir ve programin akigina
gore Truman ile iligskilenmektedir ancak Truman bu durumdan haberdar degildir. Programin
gercekligi Truman karakteri lizerinden olusturulmaktadir. Programin izleyici Kkitlesinin
Truman’a kendi ailesinden biriymiscesine deger veriyor olusu, dogumundan itibaren onun
gercek diinyadan ve cevresindeki sahtelikten habersiz yasayisina anbean tanik oluslariyla
baglantilidir. Truman bir kitle iletisim araci olarak televizyon vasitasiyla izleyicisinin evinde
dogmustur ve burada yasamaktadir. Bu anlamda izleyicinin Truman ile kurdugu duygusal
bag izleyicinin bazi gereksinimlerine cevap vermekte ve bir doyum saglamaktadir.

4.1. Oyalanma

Kitle iletisim araglar1 eglence, bilgi alma, duygusal doyum gibi yaygin islevlere
sahiptir. Bu islevleri dolayisiyla, insanlar glindelik yasamlarinda yasadiklar1 sorunlardan ve
dert edindikleri seylerden uzaklasmak ihtiyaci hissettiklerinde kitle iletisim araglarina
basvurabilmektedir. Insanlar kitle iletisim araglari yoluyla dolasima sokulan {iriinleri
tilkketerek mevcut problemlerinden uzaklasabilir, duygusal ve diisiinsel anlamda bir bosalim
yaratabilir ve rahatlayabilirler. Bu anlamda kitle iletisim araglari, kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi baglaminda insanlar i¢in oyalayici ve problemlerini ertelemeye yarayan, lizerini
orten bir ara¢ gorevindedir. Erol Mutlu’ya (2005, s. 95) gore, televizyonun yarattig1 bu
oyalama izleyici i¢in “bir tiir sakinlestirici, yatistirict” ila¢ olarak degerlendirilebilir.
Televizyon kisilerin kimi ihtiyaglarina cevap vermesinin yani sira onlarin psikolojik
zorluklariyla basa ¢ikmasinda da bir terapi hizmeti saglamaktadir (Esslin, 1991, s. 71). Pierre
Bourdieu’ya gore:

“90’lh yillarin televizyonu, en genis izleyici kitlesine ulasmak icin, televizyon
izleyicilerine, paradigmasi talk-show, yasam kesitlerinin, yasantilarin hi¢ saklisiz
teshiri olan, cogunlukla asiriliklar igeren ve bir ¢esit rontgenciligi ve teshirciligi
tatmine yarayan ham {rlinler (esasen tipki, insanlarin, bir anlik goriiniirliige
erisebilmek ugruna, sifadan seyirci olarak bile olsa katilmak icin yanip tutustuklari
televizyon oyunlar1 gibi) sunarak, bu begenileri sOomiirmeyi ve simartmayi
hedeflemektedir” (Bourdieu, 1997, s. 54).
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Truman Show, Bourdieu’nun altini ¢izdigi gibi Truman’in yasantisinin bir teshiridir ve
teshirciligi tatmin etmesinin yani sira karaktere duyulan begeninin somiiriilmesini
icermektedir.

Filmin agilis sekansinda yer alan ve Truman Show’un izleyicileriyle
gerceklestirildigi anlasilan roportajlarin ilkinde yer alan diyalog, filmdeki izleyicilerin kitle
iletisim araglarina nasil bir anlam yiikledigi konusunda 6nemli detaylar vermektedir: “Benim
icin 0zel hayatimla herkesin gorebildigi hayatim arasinda bir fark yok. Yasamim... Benim
yasamim, zaten Truman Show. Truman Show bir... Bir yasam tarz1” (01:23). izleyici
televizyon programini dylesine igsellestirmistir ki Truman’1 hayatinin bir pargasi yapmaktan
Ote hayatinin timii olarak ifade etmistir. Truman Show, izleyici i¢in ger¢ek hayattan
koparilmig bir parca olarak izleyicisine bir yasam sunmaktadir. Bu yasam pargasinin
izleyicinin tezahiiriinde ‘gercek’ olmasi televizyon programinin izlenmesinde 6nemli bir
anlam tagimaktadir: “Tamamen dogru. Tamamen gercek. Burada hicbir sey sahte degil. Bu
sovda gorebileceginiz hicbir sey sahte degil. Yalnizca kontrol altinda” (02:00). Izleyici,
Truman’dan gercek hayata dair bir doyum saglamaktadir. izleyicinin Truman ile kurdugu
0zdeslesme, Truman’in gergek bir hayati yasamasi ve bir karakter {izerinden kendilerini
tanimlama cabasini igerir. izleyici, Truman’in gergek problemlerine odaklanarak kendi
dertlerini unutabilir, duygusal ve diislinsel bir rahatlama saglayabilir.

Truman Show bir televizyon programidir ve ticari bir televizyon kanalinin akigi
icerisinde yer almaktadir. “Televizyon yapimlari, anlatilarin duygusal dozunu artirarak,
ritimlerini kisa ama kesintisiz hale getirerek, sesi ve 15181 dikkat kisa ama stirekli yakalamak
amactyla kullanarak ilgiyi ekrana ¢ekmektedirler” (Cheviron, 2013, s. 64). Televizyon
yapimlarinin duygusal bir doyuma olanak taniyor olusu, programlari izleyici igin
vazgecilmez yapar ve izleyicinin televizyon programlarinin akisi igerisinde izleme
etkinligini sitirekli kilmaya calisir. Filmin ilerleyen sahnelerinde Truman’in igerisinde
yasadig1 ‘sahte’ diinyadan kurtulmasiyla beraber izleyicilerin verdikleri tepki, akisin ne denli
onemli oldugunu ortaya koymaktadir. Yaklasik otuz yildir hi¢ ara verilmeden devam
etmekte olan Truman’in hayatina tanik olan izleyici, Truman kurtuldugunda baska doyumlar
saglamak amaciyla yeni bir program arayisi i¢erisine girer. Bu durumu programi izleyen iki
giivenlik gorevlisi arasinda gecen diyalog yoluyla duyariz: “Baska ne var?”, televizyonun
kumandasini eline alarak “bakalim baska ne varmis. Televizyon rehberi nerede?” (1:35:59).
Raymond Williams, izleyicinin “akista kalma” egilimini kitle iletisim araclarmin
cesitliligiyle agiklar ve ekler: “Bu egilim, toplumun kiiltiirel diizenlenmesinden ¢ok hem
kiiltiirel genisleme hem de tiiketici kosullarinda artan fiziksel ve sosyal hareketliligin
biiylimesiyle ve gelisimiyle yakindan ilgilidir” (Williams, 2003, s. 73). Dolayisiyla kitle
iletisim araglarinin cesitliligi ve izlenebilecek seylerin stirekli bulunabilir olma durumu bir
doyum olarak “oyalanma” baslig1 altinda degerlendirilebilir.

4.2. Kisisel iliskiler

Insanlar kitle iletisim araglarin1 kullanarak diger insanlarla olan dostluklarini
gelistirebilecekleri gibi, glindemde olan konularla iliskili olarak digerleriyle bir ortaklik
kurabilirler. Yani sira insanlar televizyon programlari sayesinde hi¢ tanimadiklari insanlarla
arkadaslik iligkileri gelistirebilirler. Birbirini hi¢ tanimayan insanlarin (izleyicilerin) Truman
Bar’da oturarak Truman Show tizerinden bir arkadaglik gelistirmeleri, toplulugun Truman’a
dair gercgeklestirdikleri sorgularin tiimii televizyon programindan sagladiklari doyumla
baglantilidir. Bu doyum, bir sohbet zemininde kendine yer bulabilir: Filmde Truman’in esi
onu Oper, yataga davet eder ve ardindan programi izleyen iki giivenlik gorevlisini goriiriiz.
Biri digerine sunlar1 sdyler: “Bundan sonra higbir sey goremezsin. Her zaman kameray1
cevirirler, miizik girer ve bilirsin riizgar eser ve perdeler hareket eder ve hicbir sey
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goremezsin” (14:14). Kisisel iliskilerin gelisiminde televizyon programlari, bir sohbet alani
yaratarak kendilerinden soz ettirebilmektedir.

Insanlar televizyon programlarindaki karakterlerle bir 6zdesim kurmasindan dolay1,
karakterin duygu yogunlugu yasadigi anlarda izleyicilerin de bu duygu yogunluguna
kapilmasi1 ve cevresindekilerle bunu paylagsmasi olagandir. Truman’in yillardir gérmedigi
babasiyla yeniden bir araya gelmesi izleyicide yogun duygulara neden olmustur. Bu duygu
yogunlugunun yaratilmasinda Truman’in duygu ve hislerinin yogunlugunun yani sira
izleyicinin duygu yogunlugunu artirmak amaciyla kullanilan televizyon teknikleri de 6nem
tasir (yakin ¢ekim, miizik kullanimi). Bu sahneyi izleyen seyircilere baktigimizda Truman
Bar’da ¢alisan insanlarin (59:38), evinde oturmakta olan insanlarin (59:44 - 1:00:30)
birbirine yakinlastiklar1 ve sonrasinda da sarildiklari goriilmektedir. Truman’in kayip
babasini bulmasiyla beraber izleyenler arasindaki iligkiler de bir bakima giiclenmektedir.
Boylelikle, kitle iletisim araglart kigisel iligkilerin kurulmasi, gelistirilmesi ve toplumsal
olarak bir ortaklik saglanmasi bakimindan bir doyum saglamaktadir.

4.3. Kisisel Kimlik

Kitle iletisim araglar1 yoluyla yaymlanan iceriklerin, {iretilen programlarin
finansman kaynaklarinin ¢ok 6nemli bir bolimiinii reklamlar olusturmaktadir. Truman
Show’un devamliligin1 saglayan ve finanse eden sey de programin aldigi ve yayinladigi
reklamlardir. Truman’in kullandig1 ev aletleri ya da kahve gibi iceceklerin reklamlart siirekli
olarak izleyiciye gosterilmekte, televizyon yoluyla pazarlama tekniklerinden biri olan {iriin
yerlestirme yontemleri, programda goriillen her seyin satin alinabilmesine olanak
saglamaktadir.

Televizyon 6zelinde, reklami yapilan iiriinlerin tiiketiciye ulagsmasi, satin alinmasi ve
tilkketilmesi yayinlanan programin bagat karakterlerinin tiiketimleriyle iligkilidir. Kellner’e
(2010, s. 218) gore, medya caginda insanlar, kendilerini inlilerle 6zdeslestirme
cabasindadirlar ve bu ¢abanin sonucunda kimliklerini yeniden insa edebilirler. Televizyon
programina izleyici acisindan kullanimlar ve doyumlar yaklagimiyla bakildiginda;
izleyicilerin s6z konusu igeriklere yonelmesi ve televizyonda gordiikleri karakterler
tizerinden kendilerini tanimlamalart bir imaj arayisinin ve kimlik insasinin goriingiileri
olarak degerlendirilebilir. “Bu islev, izleyicinin kendi varolusuna iligskin anlam diinyasindaki
unsurlarla televizyonda sunulanlarin iliskilendirilmesi seklinde isler ve televizyon
programlarinda kendinden bir sey bulma, fantezilerinin kurmaca da olsa gerceklesmesi ve
inang¢larinin, degerlerinin pekismesine kadar ¢cok genis bir kullanim alani bulur” (Mutlu,
1999, s. 83). Truman {iniversite yillarinda Lauren adinda bir kadina asik olmustur. Ancak
prodiiksiyon ekibi bu aski program i¢in uygun goérmemektedir. Bu yiizden Lauren’in
Truman’a kurgu gere§i zorla izini kaybettirmesi gerekmektedir. Lauren tiim gercekleri
Truman’a anlatacagi sirada kurgusal bir karakter olan Lauren’in babasi gelir ve onun
sizofren hastas1 oldugunu sdyleyerek Fiji’ye tasinacaklarini sdyler. Truman asik oldugu
kadindan bir iz ariyordur ve onun hirkasini incelemektedir; bu iz arayisi bir gerceklik
arayisin1 da beraberinde getirir. Bu sirada Truman Bar’da ¢alisan iki kadinin aralarinda
gecen diyalog su sekildedir:

+Ne yapiyor?

-Bak, kiz1 basindan defettiler ama hatiralar1 silemezler.
+Kimin hatiras1?

-Ssh!

+Neden onun pesinden Fiji’ye gitmemisti?
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-Annesi hasta oldu, gergekten hasta. Annesini birakamad. Iyi kalpli. Belki de fazla iyi
kalpli.

+0 hayal kirikligiyla Meryl ile evlenmesine inanamiyorum (19:13).

Izleyiciler kendi deger yargilar1 bakimindan Truman Show’u degerlendirmekte ve bunu
yaparken ayni zamanda televizyon programi icerisinde mevcut degerlerini pekistirmekte ve
benliklerini yeniden insa etmektedir. Filmin sonunda Truman’in verdigi miicadele
sonucunda igerisinde yasadigi sahte diinyadan kurtuluyor olusu izleyicide bir mutluluk
duygusu yaratmistir. Burada izleyicinin sagladigi doyum, Truman ile kurduklari kisisel bagin
ozgilrlestirilmesiyle iligkilidir.

4.4. Gozetim Islevi

Insanlar kitle iletisim araclar1 sayesinde diinyaya kars1 duyduklar1 meraki giderebilir
ve eristikleri bilgiler dogrultusunda bir doyum saglayabilirler. Erol Mutlu’ya (1999, s. 84)
gore, gozetim islevi daha ¢ok “haberlerin ve giincel olaylar1 konu alan programlarin
izlenmesiyle ilgili bir siirectir”. Ancak daha once s6zii edilen doyumlarin tiimiinde gézetim
kavrami oncelikli bir konuma sahiptir. Nihayetinde s6z konusu doyumlarin tiimii gozetim
yoluyla saglanabilmektedir. izleyiciler igin Truman Show televizyon programinin ana
karakteri gozetilerek doyum saglanan bir karakterdir. Truman’in yasaminin her ani canl
olarak yayinlanmaktadir ve izleyicinin giindemini de bu yasam pargasina ait detaylar
olusturmaktadir. Her anin canli olarak yayinlaniyor olusu Truman Show’un giincelligini
belirlemekte ve izleyici i¢in bir merak duygusu uyandirmaktadir. Merakini gidermek
amaciyla ekran basina gegen izleyici Truman’in o anda ne yaptigini gérebilmekte ve bunun
tizerinden Oncelikle goézetime ve sonrasinda da calismada sozii edilen doyumlari
saglayabilmektedir.

Televizyon yoluyla cogunlugun azinligi gozetliyor olusunda, kapitalist sistem
mantigmin tikketimi maksimum tutmak adina olusturmus oldugu stratejik planlarin oldukga
onemli bir konumda yer aldig1 goriilmektedir. Filmde ¢esitli tirlinlerin tanitim ve reklamlar:
Truman ve yakin c¢evresi tarafindan, iirlin yerlestirme yontemi kullanilarak
gerceklestirilmektedir. Clinkii etkili bir pazarlama i¢in sinoptikona ihtiya¢ vardir (Bauman
ve Lyon, 2016, s. 89). Izleyici gézetim yoluyla bir {iriiniin ideolojisini de tiiketmekte ve
caligmada daha Once s6zii edilen oyalanma, kisisel iliskiler ve kisisel kimlik gibi doyumlari
bir arada saglamaktadir. Bu anlamda kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda
gozetim kavrami, Adorno ve Horkheimer tarafindan ortaya konulan kiiltlir endiistrisi
kavramsallastirmasiyla da iliskilidir.

Kiiltiir endiistrisi, tiiketicileri standartlarin yaraticis1 olarak kavramaktadir ve
tirtinlerini bir gereksinim gibi gdstererek ona duyulan ilginin artmasini ve karini en yiiksek
seviyede tutmayr amaglamaktadir: Boylelikle gereksinimleri belirleyen kiiltiir endiistrisi
karsisinda tiiketici caresiz kalmakta, se¢im yapma 6zgiirliigiinden yoksun birakilmaktadir
(Horkheimer ve Adorno, 2014, s. 163-167). Kiiltiir endistrisi igerisinde Kkitleler tikel
Oznelerden olugsmamaktadir. Adorno’ya gore, 6zneyi lireten sey endiistridir ve tiiketici bir
nesne olmanin oOtesine gegememektedir (Adorno, 2003, s. 76). Kiiltiir endiistrisi,
miisterilerinin taleplerine odaklanmaksizin onlar1 “kalpazanca” iiretmektedir (Adorno, 2005,
s. 207). Se¢me Ozgiirliigiiniin yoksunlugu tiiketicinin disilincelerini yonlendirmek ig¢in
kullanilmaktadir. Bu anlamda kiiltiir endiistrisinin tahakkiimii, kiiltiiriin 6tesinde bir biling
(ya da bilingsizlik) tiretim merkezi olarak da degerlendirilebilir. G6zetim yoluyla saglanan
doyum ilk bakista zararsiz ve bir ihtiyac1 karsilamaya yonelik gibi goriiniiyor olsa da
driinlerin  ideolojik  icermeleri dogrudan kapitalist sistem mantig1 tarafindan
sekillendirilmektedir.
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Kiiltiir endiistrisi tiriinleri igerikten ziyade yalnizca formu Onceleyen bir yaklagimla
varliklarin1 ortaya koymaktadirlar. Kiiltlirel {iriinlerde dis goriiniis, yani ambalaj birincil
onem tagimakla birlikte, 6nemli olan kiiltlir nesnesinin igerigi ya da islevselligi degildir.
Goriintise verilen deger diinyay1 bir gosteri merkezine ¢evirmektedir. Debord’un (1996, s.
27) deyisiyle, “Gosteri, metanin toplumsal yasami tiimiiyle isgal etmeyi basardigi andir.
Goriilebilir olan sadece metayla kurulan iliski olmakla kalmaz, ondan baska bir sey de
goriilemez: Goriilen diinya metanin diinyasidir”. Yasamin her alaninin ticarilestigi diinyada
ticari ¢ikarlari maksimize etmeye dayali motivasyon, goriilenin ardindaki goriilmeyenler
sayesinde kendini diri tutar. Goriinenler diinyasinin altinda goriinmeyenler, goriinenleri
tilkketmeye tesvik eden c¢esitli motivasyonlarla doludur. Gorlinmeyenler telaffuz edilmez
ancak tiiketicisinin zihnine kazinir (Horkheimer ve Adorno, 2014, s. 197). Adorno’ya gore,
“Kitleler kiiltiir endiistrisinin 6l¢iitii degil ideolojisidir, kiiltiir endiistrisi de kitleleri kendine
uyarlamadik¢a var olamazdi” (Adorno, 2011, s. 110).

Kiiltlir endiistrisi dolayimiyla ortadan kalkan 6zgiir irade ile gdzetim yoluyla 6zgiir
iradenin yok olusu dogrudan baglantilidir. Bu baglanti egemen azinligin sunduklarini
tilketmek zorunda kalan, sunulan sinirli segenekler arasinda bir se¢im yapmak zorunda
birakilan kitleler araciligiyla goriinmektedir. Son kertede kiiltlir endiistrisinin iirlinlerine
ulagmak, insanin ¢evresini bu iirlinlerin sarmasina izin vermesi durumu goézetim yoluyla
ortaya c¢ikan sinirl bir 6zgiirliigiin sonucudur.

Filme bakildiginda gbézetime olanak saglayan egemenligin, gézetimi siirekli kilmak
icin bir ¢aba igerisinde oldugu goriilmektedir. Ciinkli gozetimin siirekliligi tiiketimin
stirekliligiyle paralel bir iligki igerisindedir. Truman Show evreninde Christof ve patronlari
kapitalist fikirleri temsil etmektedir. Oyle ki Truman’in gergeklere erismek noktasindaki
1srar1 sonugsuz kaldigr vakit yasadigi sinir krizi aninda, Meryl’e siddet uygulayacak kadar
sinirlendiginde dahi sov devam etmektedir. Meryl, Truman’1 reklamini yaptig1 bir igecekle
sakinlestirmek istemekte ancak ama¢ Truman’i sakinlestirmek degil icecegin reklamin
yapmaktir. Kriz aninda Meryl’in “bir seyler yapin!” sozlindeki yardim ¢agrisina ragmen
sova miidahale edilmemekte ve Truman’in ¢ocukluk arkadasi olan Marlon elinde yarim
diizine bira ile ¢ikagelmektedir. Boylelikle Meryl’in yardim ¢i1gligi Marlon’un reklamin
yaptig1 bira ile karsilik bulmaktadir. Meryl’in agzindan duyulan sozler gozetim yoluyla
saglanan doyumun — kapitalizmin siirekliliginin — 6nemini kavramaya olanak saglar
niteliktedir: “Bu sartlar altinda dayanmami nasil bekleyebiliyorlar ki? Bu profesyonelce
degil! (55:12)”. Meryl, Truman Show evreninde profesyonel bir oyuncu olarak ¢alismaktadir
ancak sovun yapisi geregi Meryl’in cani sovun devamliligindan ¢ok daha onemli bir
konumdadir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda gdzetimin dnemini belirleyebilmek
i¢cin oyalanma konusunda so6zii edilen, filmin sonunda iki giivenlik gorevlisinin arasinda
gecen diyalogtan s6z etmek yararli olacaktir. Giivenlik gorevlileri Truman Show’u izlerken
ayn1 anda yemek yemektedir. Her ikisi de Truman’in igerisinde bulundugu yapay diinyadan
kurtulmasina sevinmistir ancak Truman Show’u yayinlayan televizyon kanalinin yayin akisi
kesilmistir.

+Basardi!

-Evet!

+Tamamdir, Truman!

-Bir dilim daha ister misin?

+Hay1r, doydum.
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-Baska ne var?
+Bakalim baska ne varmis?
-Televizyon rehberi nerede? (1:35:59)

Goriildigii lizere gozetimin sona ermesi Truman evreninin yikilmasiyla beraber
gerceklesecektir. Ancak izleyici gozetleyecek ve gozetiminin sonucunda doyum saglayacak
baska seyleri arayacak ve bulacaktir. Ciinkii cogunlugun seyretmekten baska segenegi yoktur
ve sagladiklari doyum neticesinde daha da ¢ok sey seyretmek istemektedir (Bauman, 2000,
s. 80-81).

Sonu¢

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimini sistematiklestiren Elihu Katz, insanlarin
toplumsal ve psikolojik birtakim ihtiyaglart oldugunu ve kitle iletisim araglarinin bu
ihtiyaglar1 karsilamak noktasinda bir kaynak olusturdugunu 6ne siirmiistiir. Bu yaklasim,
iletisim arastirmalarinda yer alan giiglii etkiler paradigmasinin aksine kitle iletisim araglari
karsisinda alimlayiciyr Oncelemekte ve insanlarin medyadan nasil etkilendigini degil,
medyay1 nasil kullandiklar1 ve ne gibi doyumlar sagladiklari sorulari etrafinda sekillenmis,
gelisimini siirdiirmiistiir. Insanlarin kitle iletisim araglar1 yoluyla ihtiyaclarini karsilamasi
durumu, izleyiciyi/alimlayiciyr maruz kalan pasif tiiketici konumundan ¢ikarip, ihtiyaglari
dogrultusunda secen ve bu secimlerinden doyum saglayan bir aktif bir izleyici/alimlayici
haline dontistlirmiistiir.

Kitle iletisim araglari, toplumsal baglamin kurucu ve belirleyici enstriimanlari
arasinda yer almaktadir. Bagin kurulmasinda ve belirleyici olusunda kitle iletisim araglarinin
igermeleri, igermeleri sekillendiren toplumsal durum neticesinde hedef kitlenin segimleri, bu
secimler dogrultusunda elde ettikleri doyumlar ve etkilenimleri son derece Onemlidir.
McQuail, insanlarin kitle iletisim araclarini kullanarak elde ettikleri doyumlar1 dortli bir
kategorizasyona tabi tutmustur: i) Oyalanma ii) Kisisel iliskiler iii) Kisisel kimlik iv)
Gozetim islevi. McQuail’in kategorilestirdigi doyumlar, tek basina keskin ¢izgilere sahip
olmamakla beraber birbirleriyle i¢ igelik gosterebilirler veya birbirlerinin yerine
kullanilabilir durumdadir. The Truman Show filminin evreninde yer alan Truman Show
isimli televizyon programinin izleyicilerinden yola ¢ikilarak bakildiginda, izleyicilerin
McQuail’in dortlii kategorizasyonundaki doyumlari sagladigi goriilmektedir. izleyici, bir
doyum olarak “oyalanma” baglamiyla diisiiniildiigiinde, Truman Show’u izleyerek giindelik
rutinlerinin olusturmus oldugu baskidan kurtularak bir rahatlama hissi yagamaktadir. Yam
sira Truman Show, izleyicisine “kisisel iligskiler” kurmasi ve gelistirmesi baglaminda bir
kaynak saglamakta ve insanlarin yeni arkadasliklar edinmesine yardimci olabildigi gibi
toplumsal bakimdan ortak bir paydada bulusulabilmesine de olanak tanimaktadir. Bu
anlamda filmde bir doyum olarak “kisisel iligkilerin” goriiniimlerinden de s6z edebilmek
miimkiin hale gelmistir.

McQuail’in kategorizasyonunda belirtmis oldugu sekilde kitle iletisim araglari
yoluyla saglanan doyumlardan bir digeri ise “kisisel kimliktir”. Film “kisisel kimliklere”
yonelik saglanan doyumlar noktasinda yetkin gériiniimlere sahiptir. Izleyiciler televizyon
programinda yer alan karakterler iizerinden kimliklerini yeniden insa etmekte ve
gelistirmektedir. Yani sira izleyicilerin kimliklerini insa siireci, kitle iletisim araglarinin
rollerinden biri olan “toplumun mevcut degerler sistemini pekistirme” gorevini nasil yerine
getirdiginin anlasilmasi noktasinda olduk¢a dnemlidir.

Truman Show izleyicilerinin, Truman’in giiniin her saati canli olarak yayinlanmakta
olan kurmaca diinyasim1 gozetleyebiliyor ve onun yasami hakkindaki gilincel bilgilere
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erisebilme imkanina sahip olmalari, bir doyum olarak gdzetimin Onemini ortaya
koymaktadir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda diisiiniildiigiinde, bahsi gecen
diger doyumlarin tiimiine gézetim yoluyla ulasilabilmektedir. Dolayisiyla gézetim diger
doyumlarin motivasyonu ve belirleyicisi konumunda yer almaktadir.

Bir doyum olarak gozetim, sinoptikon evreninde azinligi gozetleyen ¢ogunlugun
sagladig1 bir doyum olarak yapilandirilmistir. Gézetimin belirleyici niteligi izleyicilerin
diger doyumlara kurdugu iligkilerde ve anlamlama pratiklerinde ortaya c¢ikmaktadir.
Ornegin, Truman Show’u barda izleyen kisiler dogrudan kisisel iliskilerini gelistirmeye
yonelik bir doyum saglayabildigi gibi bunun igerisinde kisisel kimlige dair doyumlar1 da
saglayabilmektedir. Televizyon programini evinde izleyen birisi diisiiniildiigiinde izleme
aninda kisisel kimligine dair bir doyum saglayabilirken ertesi giin is arkadaslariyla bir araya
gelip kisisel iligkilerini gelistirme imkanina sahiptir. Bu anlamda, neyin, nerede, nasil ve
kiminle gozetleniyor oldugu, bir doyum olarak gozetimin baglamini ifade etmekte ve onciil
konumunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Truman Show bir anlat1 bigimi olarak televizyon programinin dinamikleri agisindan
diisiiniildiiginde, Truman’in ger¢ek diinyadan koparilmis bigimde izleyiciler tarafindan
stirekli gozetim altinda tutulduguna yonelik inang izleyicinin merakini artirmaya, gézetleme
ve takip etmeye yonelik motivasyonlart artirmaktadir. Bu durum tecimsel bir {iriin olarak
televizyon programinin ticari anlamdaki basarisina olanak sagliyor olsa da birtakim etik
problemleri de beraberinde getirmektedir. Izleyicilerin gdzetim yoluyla sagladiklar1 doyum
ile Truman’in bir televizyon sovunun pargasi olmaktan kurtulmak noktasindaki ¢abasinin
gelisimi karsit ve catisan iki tarafi olusturmaktadir. Yani sira Truman’in iradesi ve bilgisi
disinda izleniyor olmasi durumu, en temel insani haklarindan biri olan mahremiyetini ihlal
etmektedir. Dolayistyla bir doyum olarak gézetim baglaminda etik tartigsmalarin yiiriitiilmesi
de izleyicilerin medya igerigiyle olan etkilesimini kavramak, kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi baglaminda goézetimin 6nemi anlamak acisindan son derece dnemlidir.

Extended Abstract

At the beginning of the 20th century, with the widespread use of mass media,
discussions on the effects of the media emerged. The findings obtained in the first period
researches revealed the power of mass media. With the second period research carried out
under the leadership of names such as Paul Lazarsfeld and Elihu Katz, it had been understood
that the mass media do not have as strong effects on people as thought. People have some
social and psychological needs, and they apply to mass media as well as other sources to
meet their needs. This idea, which forms the center of the uses and gratifications approach,
is important for answering questions about how and for what purposes people use mass
media. According to this approach, people meet some of their needs by using mass media
and provide some gratification as a result of their use.

Until today, in the context of uses and gratifications approach, the questions of how
and for which needs the audience use the mass media have been the subject of many
researches. Studies that lay the groundwork for the uses and gratifications approach to be
addressed in a systematic way, while people use mass media; focused on answering
questions about what they thinks, feels, and why they uses that medium. The problem of the
effects of the media, together with the work of Elihu Katz and the scientists who laid the
groundwork for his systematization; It focuses on the position of the spectator who has the
freedom to choose and creates the effect. Thus, the issue of impact has evolved into a
research design in which the audience is centered instead of the mass media.
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Mass media are among the founding and determining instruments of social bond. The
content of the mass media, the choices of the audience and the gratification they get in line
with these choices are important in establishing and determining the bond. The gratifications
that people want to reach arise in line with their needs and they reach some of their needs at
the end of their use of mass media. In studies on uses and gratifications, many researchers
have categorized people’s gratification after their use. As cited by John Fiske, McQuail’s
four-based categorization; The aforementioned studies, which determine the gratifications
that people reach in their use of mass media, are inclusive. McQuail categorizes these
gratifications as follows (Fiske, 2003, s. 198-199; McQuail et al., 1972): i) Diversion ii)
Personal relationships iii) Personal identity iv) Surveillance.

In the context of the uses and gratifications approach, surveillance as a gratification
enables people to gratify their curiosity about the world they live in. Surveillance is the
predecessor of other gratifications because for gratifications such as diversion, the
development of personal relationships or personal identity, there must first be something to
be spied on. Therefore, surveillance should be considered in a special position for the uses
and gratifications approach. McQuail, Blumler, and Brown, in their study titled The
Television Audience: A Revised Perspective (1972), emphasized the necessity of further
research on this category, which they identified as surveillance. This study can also be
considered as a response to the call made by McQuail and colleagues for the category of
“surveillance”.

The audience of the television program called The Truman Show, which is included
in the 1998 film The Truman Show, written by Andrew Niccol and directed by Peter Weir,
provides the gratifications pointed out by Denis McQuail and his colleagues. The audience
position in the movie has two different dimensions: i) the audience of the Truman Show
television show, ie the audience in the movie, ii) the audience of The Truman Show, ie us.
This study problematizes whether surveillance is at the center of the gratifications of the
audience of the Truman Show television program and whether surveillance can be evaluated
as a determinant of other gratifications.

Surveillance as a gratification appears as a gratification provided by the majority
spying on the few in the synopticon universe. The decisiveness of surveillance is also made
visible in the process of making sense of how the audience reaches other gratifications. For
example, people who watch the Truman Show in the bar can provide gratification to improve
their personal relationships, as well as gratification about their personal identity. Considering
someone who watches the television program at home, he or she can provide gratification
with his personal identity at the time of watching and the next day, he can get together with
his colleagues and develop personal relationships. This situation; what, where, how and with
whom is being watched shows that surveillance as a technological opportunity has a primary
importance in providing these gratifications.
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Oz

Giliniimiizde toplumsal yasamin her alaninda etkilerini bir sekilde hissettiren sosyal medya, giiglii
niteliklerinden kaynakli 6nemli bir yer edinmektedir. Siiphesiz pazarlama faaliyetleri de bu etkilerden dnemli
izler tagiyan alanlardan sadece biridir. Zira geleneksel agizdan agiza pazarlama uygulamasina dijital bir
fonksiyon katan sosyal medya, benzer sekilde geleneksel medyanin iinliilerinin yerine de siradan kisilerden
olusan etkileyicilere talep yaratmistir. Boylece sosyal medyada kendi kisisel hayatlari {izerinden rutinlerinin
bir pargasiymis gibi kullandiklar iiriinlerin tavsiyesine dayanan “etkileyenli pazarlama” yontemi yayilmis ve
kullanicilarin da inanip giivendigi bir yaklagim halini almistir. Ozellikle Instagram hikayelerinde anlattiklari
tiriin ve hizmetlerle tiiketicilerin ihtiyaclarma yonelik fayda esasina dayanarak deneyimlerini aktaran
etkileyiciler, link ekleme hareketliligiyle s6z konusu iiriinlere ulagmay1 kolaylastirmaktadir. Bu perspektifler
1s181nda ¢aligsmanin amaci, etkileyicilerin dogallik algis1 iginde dnerdikleri {irlinlerin, giindelik hayatlarinin bir
pargastymis gibi sunmalarmin, link ekleme hareketliligiyle bozuldugunu ortaya koyarak, link ekleme
anlayisinin tiiketim toplumunun insasinda yeni bir tarz yarattigina dikkat ¢ekmektir. Dolayisiyla sosyal
medyanin sundugu olanaklarla birlikte tiiketim toplumunun insasinda link ekleme usuliiyle farkli bir boyutun
ortaya c¢iktigindan sz edilebilir. Bu kapsamda 3 makro etkileyicinin 5 giinliik hikaye paylasimi kaydedilerek,
bu paylasimlardaki link ekleme yogunlugu nicel igerik analiziyle tespit edilmistir. Diger taraftan ¢alismaya
eklenen ornekler lizerinden igerigin lireticisi, Uireticinin vermek istedigi mesaj, igerigin ait oldugu dénem ve
kiiltir hakkinda degerlendirme yapmaya imkan taniyan nitel icerik analizi dogrultusunda cikarsamalar
yapilmigtir. Paylagimlarin yarisina yakinina link eklendigi bulgulanan arastirmada, ayni zamanda dahil edilen
ornekler lzerinden etkileyicilere 6zgii Ozelliklerle tiikketim toplumun ingasinda Oonem arz eden unsurlar
bagdastirilarak yorumlanmistir. Sonug olarak Instagram hikayelerinde her ne kadar etkileyenli pazarlama
anlayisia dair bir dogallik algisi yaratilmaya calisilsa da link ekleme hareketliligiyle birlikte bu algmin

zedelendigi vurgulanabilir.
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ekleme
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Abstract
Today, social media, which makes its effects felt in every aspect of social life, has an important place

due to its powerful qualities. Undoubtedly, marketing activities are just one of the areas that bear significant
traces of these effects. Social media, which adds a digital function to the traditional word-of-mouth marketing
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practice, has similarly created a demand for influencers consisting of ordinary people instead of traditional
media celebrities. Thus, the "influencer marketing” method, which is based on the recommendations of the
products they use as if they are part of their routines through their personal lives, has spread on social media
and has become an approach that users believe and trust. Influencers, who share their experiences based on the
benefits of the products and services they tell about in their Instagram stories, especially for the needs of
consumers, make it easier to access the products in question with the activity of adding links. In the light of
these perspectives, the aim of the study is to reveal that the influencers' presentation of the products they
recommend in a natural sense, as if they were a part of their daily lives, is disrupted by the activity of adding
links. It is to draw attention to the fact that the concept of adding links creates a new style in the construction
of the consumer society. Therefore, with the possibilities offered by social media, it can be said that a different
dimension has emerged with the method of adding links in the construction of the consumption society. In this
context, the 5-day story sharing of 3 macro influencers was recorded and the link adding density in these posts
was determined by quantitative content analysis. On the other hand, through the examples added to the study,
inferences were made in line with qualitative content analysis, which allows making evaluations about the
producer of the content, the message the producer wants to give, the period and culture to which the content
belongs. In the research, which was found to have links added in nearly half of the shares, it was also interpreted
through the included examples by reconciling the characteristics specific to influencer and the factors that are
important in the construction of the consumption society. As a result, it can be emphasized that although
Instagram stories try to create a perception of naturalness regarding the influencer marketing approach, this
perception is damaged by the activity of adding links.

Keywords: Influencer marketing, social media, consumer society, Instagram stories, linking

Giris

Sosyal medyanin giindelik hayata kattig1 pek ¢ok yenilik ve degisiklikle birlikte
geleneksel pazarlama uygulamasi da etkilenmis, agizdan agiza pazarlama yontemi dijital bir
nitelik kazanarak elektronik versiyonla isler hale gelmistir. Sosyal medyanin kullanicinin
icerik iiretimine olanak tanimasi, tiiketicilerin deneyimledikleri tirtinlerle ilgili 6zgtirce fikir
aligverisinde  bulunabilmelerini, marka tercihlerini goniillii olarak baskalariyla
paylasabilmelerini saglamis; bu da c¢evrim i¢i agizdan agiza pazarlama faaliyetinin
etkinligini ve popiilaritesini artirmistir. Oyle ki etkileyenli pazarlama (influencer
marketing)! isimli yeni bir sektdr dogmus, sosyal medyadaki siradan kisiler, bir dogallik
akis1 igerisinde goriiniir kildiklar1 yasam tarzlariyla iin kazanmaya baglamistir. Boylece
tavsiyelerine giivenilen, samimiyetine inanilan, sevilen ve Onemsenen etkileyiciler
baskalarinin satin alma kararin etkileme giiciine sahip profesyonel uzmanlara dontigmiistiir.
Etkileyiciler, oOzellikle Instagram’mn hikdye 0Ozelligini aktif bir sekilde kullanarak,
onayladiklar Uirlin ve hizmetlerin linkini ekleme metoduyla takipgilerine markaya ulagsma
konusunda kolaylik saglamistir; ne var ki bu kolaylik tiiketim toplumunun ingasinda 6nemli
bir yer edinmistir.

Etkileyicilerin profillerinde iiriinlere yonelik ihtiya¢ yaratmak i¢in yaptiklar: reklami,
giindelik hayatlarinin rutiniymis gibi yansitmalar1 ve bunu bir gosteri esliginde sunmalar1
tiketim toplumunun insasinda merkezi noktadadir. Firmalarla is birligi igerisinde
yiiriittiikleri faaliyetlerde, dogrudan yonlendirici baglantili aglar (linkler) araciligiyla bu
toplumun insas1 hem kolaylasmis hem de goriiniir kilinmistir. Bu baglamda ¢alismanin
amaci etkileyicilerin son donemlerde paylasimlarima yogun bir sekilde dahil ettigi link
ekleme hareketliligini ortaya koyarak, tiiketim toplumun insasinda yeni bir tarz
yaratildigidir. Bu hareketlilik ortaya koyuldugunda, etkileyenli pazarlamanin 6ziinii
olusturan “gilinliik hayatin parcasiymis” gibi yansitilan dogalligin, gercekligini yitirdigi
vurgulanabilir. Dolayisiyla etkileyenli pazarlamanin gittikce O6nemini kaybedebilecegi
diistintilebilir. Bu dogrultuda ¢alismada, 26-30 Nisan 2023 tarihinde 3 makro etkileyicinin 5

! Literatiirde en yaygin kullanimi influencer marketing ve etkileyenli pazarlama olsa da influencer kelimesinin Tiirkge
karsiligr Ticaret Bakanligi tarafindan “etkileyiciler” olarak cevrilmistir. Dolayisiyla bu calismada ikili kullanimda
“etkileyenli pazarlama” tekli kullanimda “etkileyiciler” tercih edilmistir.

47



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 46-74

giinliik Instagram hikayelerindeki paylasimlar1 ekran resmi c¢ekilerek kaydedilmis ve
toplamda 486 paylasima eklenen linklerin orani igerik analizi yontemiyle ortaya konmustur.
Ortaya ¢ikan sonugta paylasimlarin yarisina yakinina link eklendigi tespit edilmis, ayrica
calismaya dahil edilen 6rnekler lizerinden etkileyicilere 6zgii 6zelliklerle tiikketim toplumun
ingsasinda 6nem arz eden unsurlar nitel igerik analiziyle bagdastirilarak yorumlanmistir.
1. Etkileyenli Pazarlama

Giliniimiizde iletisim teknolojilerinin gelismesi pazarlama sektoriindeki degisimi
tetikledigi icin tiikketim toplumunun insasinda da farklilasan anlayislar ortaya ¢ikmistir. Zira
sosyal medyanin giindelik hayata kattig1 kullanim bigimleri gittikce 0Ozlimsenerek
kullanicidan kullaniciya gegmekte, olusan topluluklar ve topluma empoze ettigi yaklagimlar
pek ¢ok olumsuzlugu beraberinde getirmektedir. Bu anlamda Baycur ve Karaca’nin (2022,
s. 300) da belirttigi gibi etkileyenli pazarlamanin tiiketiciler {izerinde pek ¢ok olumsuz etkisi
bulunmakla birlikte daha fazla tiiketimi koriikleyerek tiiketim toplumunun ingasinda 6nemli
bir rol edinmesi, tartisilan konulardan yalnizca biridir. Ciinkil birey, stirekli olarak tiiketim
merkezli iletiler alarak; nasil olmasi, gorliinmesi veya davranmasi gerektigine iliskin
manipiile edilmekte ve boylece planli bir sekilde kodlanarak tiiketime itilmektedir (Alesgi,
2019, s. 51). Bu anlamda bir toplumu tiiketim toplumu haline getiren en 6nemli unsurlar
reklam, ihtiyaclarin manipiilasyonu ve gosteri (Kellner, 2010, s. 21; Odabasi, 2006, s. 49;
Senemoglu, 2017, s. 75-76) oldugu temelinden hareketle, teknolojik gelismelerin yol agtig1
pazarlama stratejileri de bu toplumun ingasin1 kolaylagtirmaktadir.

Iletisim teknolojilerinin “bas dondiiriicii” gelisimi ve yayginlasmasi, pazarlama
faaliyetlerinin gelenckselden (WOM) dijitale evrilmesini (eWOM) saglamis, elektronik
mecrada hizli bir pazarlama anlayisi olusmustur (Mert, 2018, s. 1300). Ozellikle sosyal
medyanin ortaya ¢ikisi, tiikketicilerin diger tiiketicilerden tarafsiz iiriin bilgileri toplama
seceneklerini genisletmis ve onlara, elektronik ortamda agizdan agza iletisim kurarak kendi
tiiketimiyle ilgili tavsiyelerini sunma firsat1 vermistir (Henning-Thurau vd., 2004, s. 39). Bu
baglamda eWOM tiiketicilerin birbirleriyle sosyal olarak etkilesime girmesine, tiriinle ilgili
bilgi alisverisinde bulunmasina ve bilgisayar aracili konusmalar yoluyla bilingli satin alma
kararlar1 vermesine olanak tanimaktadir (King vd., 2014, s. 167). Bu yiizden sosyal medya
artik pazarlamacilar icin biiyiik bir ¢ekicilige sahiptir; ¢iinkii tiiketiciler arasinda {iriin veya
icerik hakkinda olumlu yorumlar paylasildiginda, bu yorumlar viral bir etki yaratacak
sekilde nitelik kazanmaktadir (Chaffey and Smith, 2017, s. 227). Tam da bu sebeple genis
tiiketici kitlesini etkileme potansiyeline sahip olmasindan kaynakli etkileyiciler olarak
adlandirilan kisiler 6nem tasimaya baslamis ve pazarlama alaninda “etkileyenli pazarlama”
kavramiyla yeni bir sektor sekillenmistir (Mert, 2018, s. 1301). Bagka bir ifadeyle sosyal
medyanin kullaniciyr da igerik iiretimine dahil eden bir olanak sunmasi, bu igeriklerde
kullanim ve deneyim pratiklerini merkeze alan bir yaklagim bulunmasi, tistelik bunun
samimi bir dille yapilmasi, s6z konusu platformlar: oldukc¢a cazip hale getirmis ve insanlar
agizdan agiza iletisimin dijital temsilcisi haline gelen etkileyicilerle tanistirmistir (Giingor,
2021, s. 43; Pelenk Ozel, 2022, s. 22).

Sosyal medya platformlarmin ¢ogalmasi, pazarlamada yeni bir fenomen olan
etkileyicilerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Mevcut literatiirde genel bir tanimi
bulunmamakla birlikte, etkileyici teriminin sosyal medya platformlar1 araciligiyla kendi
Kitlesini olusturan bir bireyi veya bir grup bireyi ifade ettigi belirtilmektedir (Gross and
Wangenheim, 2018, s. 31). Baska bir tanima gore etkileyici, “tiikketicinin satin alma kararimi
onemli Olciide sekillendiren, ancak bundan her zaman sorumlu olabilecek bir {iciincii
taraf”tir (Brown and Hayes, 2008, s. 50). Benzer sekilde Freberg ve arkadaslarina gore
etkileyiciler, bloglar, tweet'ler ve diger sosyal medyanin kullanimi yoluyla izleyici
tutumlarim sekillendiren yeni bir tiir bagimsiz ii¢lincii taraf destekleyiciyi temsil ederler
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(2011, s. 90). Sosyal medya etkileyicilerinin daha kesin bir tanim1 ise Lou ve Yuan’a gore
su sekilde olabilir: “Bir sosyal medya etkileyicisi, her seyden oOnce bir igerik
olusturucusudur; belirli bir alanda uzmanlik statiisiine sahip olan, olduk¢a fazla sayida
takipgi biriktirmis olan kisidir. Sosyal medya araciligiyla diizenli olarak degerli igerikler
tireterek markalar i¢in pazarlama degeri olan kisilerdir” (2019, s. 59). Bu tanimlardan yola
cikarak etkileyenli pazarlama ise etkili oldugu diisiiniilen sosyal medya kullanicilar
tarafindan yayilan icerikler yoluyla {irlinleri tanitmaya veya marka bilinirligini artirmaya
calisan, hizla biiyiiyen bir endistridir (Carter, 2016, s. 2) Diger bir deyisle, ¢evrim igi bir
sosyal agda yer alan ve daha biiyiik bir kitleye etkisi olan etkileyicileri hedefleyen bir
pazarlama tiiridiir (Duan vd., 2008). Sosyal medyanin ivme kazanmasiyla giindelik
hayatlarini rutin seyrinden ¢ikaran ama ¢ogu zaman da rutinmis gibi yansitan kisiler olarak
etkileyiciler, pazarlama anlayisinda dikkatleri tizerlerinde toplamaktadir.

Etkileyicilerin gercek veya algilanan otoritesi, bilgisi, konumu veya iliskisi
nedeniyle baskalariin satin alma kararlarini etkileme giiciine sahip olmasinda yatmaktadir.
Bu not dzellikle iinlii olmayan, profesyonel etkileyicilere odaklanmaktadir (Bladow, 2018,
S. 1128). Geleneksel medya araciligiyla taninan tnliilerin veya taninmis kisilerin aksine,
sosyal medya etkileyicileri, sosyal medyada igerik olusturup yayinlayarak "¢evrimigi
tinliiler" haline gelen "siradan kisilerdir" (Lou and Yuan, 2019, s. 58). Giindelik hayatlarini
sosyal medyada paylasan siradan insanlar olarak etkileyiciler, daha iyi iligkiler kurabilir ve
onaylar1 geleneksel iinliilerin onaylarindan daha gercekgi goriinebilir. Bir etkileyicinin onay1
genellikle akran tavsiyesine esdegerdir ve takipgileri nezdinde 6nemli bir agirlik tasiyabilir
(Bladow, 2018, s. 1128). Etkileyicilerin onaylar1 son derece kisisel oldugundan ve kisisel
yasamlari siirekli metinsel ve gorsel anlatim akistyla i¢ i¢e gectiginden, muhtemelen bunlar
etkileyicinin tarafsiz goriisleri olarak algilanacak ve uygun ikna giiciine sahip olabilecektir.
Ana akim {nliilerin aksine, etkileyicilerin erisilebilir, inandirici, samimi olmalarindan,
dolayistyla hayatlarimin kisisel yonlerini takipgileriyle paylastiklarindan ve onlarla
etkilesime girdiklerinden kaynakli, iliski kurmalarinin kolay olduguna inanilir (De Veirman
vd., 2017, s. 801-802). Bu baglamda basarili bir etkileyenli pazarlama stratejisinde giiven
anahtardir ve etkileyici ile takipg¢i arasinda kisisel bir bag icin ¢aba gosterilmelidir
(Grafstrom vd., 2018, s. 47). Yani se¢kinlik yoluyla deger yaratan ana akim {inliilerin aksine,
sosyal medya mikro tiinliileri degerlerini giivenilirlik ve baglantililik yoluyla olusturur
(Gretzel, 2018). Oyle ki Bladow’a gore kisisel izleyicileriyle konusan bu giivenilir ses, bir
markanin elde edebilecegi en etkili ve organik tanitimdir (Bladow, 2018, s. 1128).

Etkileyenli pazarlamanin genel anlatisi, tiiketicilerin artik geleneksel reklamciliga
dikkat etmemesi, bu nedenle sirketlerin artik {irlinleri tanitmak i¢in uzmanlara ve diger etkili
kigilere bakmasidir (Carter, 2016, s. 2). Etkileyiciler genellikle belirli alanlarda
uzmanlasarak kendilerini zaten kabul ettirmislerdir. Cogunlukla saglikli yasam, seyahat,
yemek, yasam tarzi, giizellik veya moda gibi belirli alanlarda uzmanliklar1 vardir.
Dolayistyla bu uzmanliklarindan da kaynakl kisisel, giinliik yasamlari, deneyim ve goriisler
hakkinda bir i¢ gorii sunar; kurduklar1 deneyimsel bag ile daha dogal ve harekete gecirici bir
birliktelik olustururlar. Bu, tiiketicilerin kendi kisisel uzmanlik alanlarina uygun markalarla
i birligi yaptiklarinda, etkileyicilerin fikirlerini kabul etme veya onlara giivenme
olasiliklarinin daha yiiksek oldugu anlamina gelir (De Veirman vd. 2017, s. 801; Kir ve
Oztiirk, 2020, s. 53; Lou and Yuan, 2019, s. 58-59). Boylece markalar, her tiirlii reklamla
dogrudan hedef kitleyi yonelmek yerine, giivenilir, kanaat dnderleri olarak goriilen, ¢ok
takip edilen ve begenilen etkileyicileri sosyal medya platformlarinda triinleri hakkinda
konusmaya ve tavsiye etmeye tesvik etmeyi amaglamistir. Bu sekilde, markalar agizdan agza
sOzlin giliclinden yararlanabilir ve tiriinlerini dolayli olarak pazarlayabilir (De Veirman vd.,
2017, s. 801).
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Etkileyicilerin cazibesi, miinhasir, samimi bir fikir aligverisi izlenimi vermek igin
takipgileriyle etkilesim kurma bigimlerine dayanir. Genel olarak, yasam tarzi tiiriindeki
etkileyiciler, paylasimlarinin ana temasi olarak hayatlarini "yasandigi gibi" yazarlar.
Samimiyet, takipgilerin bir etkileyiciye ne kadar tanidik ve yakin hissettigiyle ilgilidir. Bu
nedenle, takipgiler etkileyicilere tanidik, yakin ve duygusal olarak bagli hissettikleri siirece,
etkileyiciler ve takipgiler arasindaki yakinligin ticaretle motive edilmesi veya ayrintili bir
sekilde diizenlenmesi miimkiindiir (Abidin, 2015). Dolayisiyla samimiyetine giivenerek
takip edilen bu kisiler aslinda “tliketim tetikleyicisi” haline gelmislerdir (Giingér, 2021, s.
47). Bir nevi markayla tiiketici arasinda koprii vazifesi listlenen etkileyiciler, ne giydigini,
nerden alisveris yaptigini, hangi kozmetik {iriiniinii kullandigin1 anlatarak sosyal medyanin
sagladigr link ekleme ozelligiyle hizli bir sekilde takipgilerini o iiriine kolayca
yonlendirebilmektedir. Boylece bilgiye erisimin kolaylagmasi, tiiketim toplumunun insa
edilmesini de kolaylagtirmaktadir. Yani tiiketiciyi ele gegirmeye calisan pazarlamacilar,
onlarin sevdigi, fikirlerini 6nemsedigi ve giivendigi kisilerle is birligi icerisine girerek
pazarlama stratejilerini  gelistirmekte; bunu da link ekleme o6zelligi iizerinden
gerceklestirebilmektedir (Glingor, 2021, s. 46-48).

2. Etkileyicilere Dair Yapilmis Calismalar ve Link Ekleme Hareketliligi

Geleneksel pazarlama anlayisinin sosyal medyayla birlikte yasadigi doniisiim, bu
doniisiimde agizdan agiza pazarlamanin kazandigir yeni kimlik, son yillarda yapilan
calismalar1 arttirmugtir. Boylece ozellikle etkileyiciler ya da yaygmn kullanilan ingilizce
cevirisiyle influencer’lara dair giiclii bir literatiir olusmustur. Bu ¢alismalarin yer aldigi
gerek ulusal gerekse uluslararasi literatiirde yogunlasilan temel nokta, influencer kavraminin
anlamiyla da es dogrultuda olarak onlarin insanlar tizerindeki etkisine yoneliktir. Etkiye
yonelik yapilan caligmalar, belli konular cer¢evesinde Ozellestirilse de hala bu etkiyi
kanitlamaya yonelik ciddi bir egilim bulunmaktadir. Buna ragmen etki paradigmasindan
styrilan daha 0zgiin ¢alismalardan da s6z edilebilir. Asagida “influencer” “etkileyenler”
“etkileyiciler” gibi anahtar kelimelerle genel bir tarama sonucu bu literatiiriine dair son
yillarda yapilmis calismalarin odaklandigi konulara yer verilmeye calisilmistir.

Etkileyicilerin etkilerine iliskin en 6ne ¢ikan konularin basinda satin alma niyetleri
lizerindeki aragtirmalar gelmektedir. Ornegin Daimi ve Tolunay (2021) yaptiklari ¢aligmada,
etkileyicilerin giivenilirligi ve 6zgiinliigii ile takipgilerinin ego ihtiyaglarinin, satin alma
niyetlerini ciddi bir sekilde etkiledigini bulgularken; Butgel Tunali (2022), etkileyicilerin
cekiciligi, giivenilirligi ve uzmanhiginin kisilerin satin alma niyetleri lizerinde anlamli bir
etkisi oldugunu tespit etmistir. Benzer sekilde Kalafat Cat (2022) da bir liniversitede egitim
gormekte olan 399 ogrenciye uyguladigi anket verilerinden, etkileyicilerin iiriin
tanitimlarinin  katilimeilarin  satin alma davraniglart iizerinde etkisi oldugu sonucuna
ulagsmistir. Bursa’da ikamet eden 400 kisiye anket yoluyla sorular yonelten Kopriilii ve
Turhan (2023) ise etkileyicilerin 6zellikleri olarak belirtilen empati ve egonun, tiiketicilerin
satin alma davranigini, sadakat davranmisimi ve pozitif WOM davranisint etkiledigini
gozlemlemistir. Hazir giyim sektoriindeki etkileyicilerin ¢ekicilik, uzmanlik ve giivenirlik
ozelliklerinin Z kusagindaki tiiketicilerin marka imaj1 ve satin alma niyeti lizerindeki
etkilerini inceleyen Onurlubas (2023), satin alma niyeti acisindan bu Ozelliklerden
giivenirligin orta, ¢ekicilik ve uzmanhgin diisiik diizeyde pozitif anlamli bir etkisi oldugunu
bulgularken, marka imaj1 agisindan ise cekiciligin orta diizeyde, giivenirlik ve uzmanligin
diisiik diizeyde pozitif anlamli bir etkisi oldugunu saptamistir. Bu orta ve diisiik etkiyi daha
destekler nitelikte bir ¢alisma iireten Acar ve Ekizler (2023) ise etkileyicilerin uzmanlik,
cekicilik gibi 6zelliklerinin higbirinin satin alma niyeti iizerinde anlaml bir etkiye sahip
olmadigini, ancak yine de etkileyiciye kars1 tutumun satin alma niyetini olumlu etkiledigini
ve bu niyetin de sadakat aracilifiyla WOM’u pozitif olarak etkiledigini bulgulamigtir.
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TikTok uygulamasi iizerinden satin alma davranisini inceleyen Ozdemir Cakir’a (2023) gore
ise bu mecra agisindan tiiketicilerin satin alma davranisina daha fazla motive edilmesi
gerekmektedir. Ote yandan uluslararas1 6grenciler iizerine yapilan bir calismada da kaynak
giivenirliligi acisindan etkileyicilerin algilanan ¢ekiciligi, uzmanhig1 ve giivenirliliginin bu
Ogrenciler i¢in satin alma niyetini olumlu yonde etkilemedigi vurgulanmistir (Conteh, 2021).

Etki arastirmalarindaki satin alma niyetiyle ilgili yapilan ¢alismalarda da goriildigii
gibi etkileyicilerin gesitli 6zellikleri dikkate alinmistir. Bu 6zelliklerden biri hi¢ siiphesiz
giivendir. Literatiirde etkileyicilerin bu tiir 6zellikleri lizerinden de daha derine inen
calismalar bulunmaktadir. Ornegin Aydin Aslaner ve Aydin (2021) yaptiklar1 ¢alismada,
etkileyicilerin tliketici lizerinde oOzdeslestirme etkisi dogrultusunda, Y kusagimin son
ceyreginde bulunan oOrneklem grubuyla derinlemesine miilakat gergeklestirmis ve
etkileyicilerin gliven ve samimiyetinin katilimcilarin kendilerini onlarla 6zdeslestirme
stirecinde 6nemli bir yere sahip oldugu bulgusuna ek olarak satin alma niyetinde de olumlu
yonde etkilendikleri sonucuna ulagmustir. Seker (2021) ise etkileyicilerin yine satin alma
kararlart dogrultusunda takipgiler nezdinde ©nemli Ozelliklerinden giiven hususunun
sarsilmas1 durumunda, kolaylikla takipg¢i kaybedebildiklerini tespit etmistir. Bununla birlikte
cinsiyet agisindan erkek katilimcilarin daha ¢abuk sikildigini, kadinlarin ise daha fazla
etkileyici takip ederek daha fazla satin alma davranisi gerceklestirdigini saptayan Seker,
takipcilerin gliven ozelligine ek olarak seffaflik ve etkilesim gibi hususlara da 6nem
verdigini belirtmistir. Giiveni fitness sektorii lizerinden arastiran Cakir (2022), takipgilerin
Instagram’da fitness ile ilgili etkileyicilere olan giivenine odaklanmistir. Bu ¢alismada {i¢
giliven boyutu olarak yardimseverlik, yetkinlik ve diiriistliik baglamiyla incelemede bulunan
Cakir, yaptig1 analiz sonucu en fazla yardimseverligin etkili oldugunu, yetkinlik ve
diirtistliigiin ise daha sonra geldigini, ayrica seffafligin da ¢ok takdir edildigini vurgulamistir.
Etkileyici giivenirligini diirtiisel satin alma ve satin alma sonrasi pismanlik davranisi
arasindaki iligki baglaminda inceleyen Beyaz (2022), analiz uygulamasi sonrasi elde ettigi
verilere dayanarak, bu iligkinin anlamli, pozitif yonli ve giiglii oldugunu tespit etmistir.
Sarioglu (2023) ise etkileyici kaynak giivenirligini 2 alt boyut olarak giivenilirlik ve ¢ekicilik
degiskenleri ile marka tutumu baglamiyla ele almis ve bu baglamin tiiketicilerin satin alma
niyeti lizerinde olumlu bir etki sagladigin1 bulmustur. Benzer sekilde Demirdag (2023) da
yaptig1 aragtirma sonucunda, etkileyicilerin fiziksel ¢ekicilik, sosyal ¢ekicilik ve tutumsal
benzerlik 6zelliginin etkileyicilere kars1 glivenirligi pozitif yonde etkiledigini gdrmiistiir.

Etki paradigmasinda bir diger 6nemli alani, etkileyicilerin marka imaji/degeri/giiveni
tizerine etkisi olusturmaktadir. Bu baglamda etkileyicilere olan giivenin satin alma niyeti
yani sira marka degerine olan dogrudan etkilerini inceleyen Aydin (2021), olumlu bir etki
bulurken, Celik (2022), yaptig1 ¢alismanin istatistiksel analiz sonuglarina gore; marka
farkindaligi, marka giiveni, marka aski ve marka imajinin, marka sadakati lizerindeki
etkisinde etkileyici ¢ekiciligi 6nemli bir “ilimlastiric1” role sahiptir. Bununla birlikte Onurlu
ve arkadaslarinin (2022) anne-bebek kategorisindeki saglikli bebek {irtinleri tanitim1 yapan
etkileyiciler iizerine yaptig1 ¢aligmada da kaynak giivenirliginin satin alma niyeti lizerindeki
etkisinde marka giiveninin arac1 rolii oldugu belirlenmistir.

Etkileyicilerin cinsiyet bazinda cesitli konular {izerinden incelenmesi ise daha
spesifik bir alan olarak yer almakta ve yapilan literatiir taramasinda birkag¢ ¢alisma One
cikmaktadir. Bu anlamda bireylerin satin alma tercihleri dogrultusunda kadin ve erkek
etkileyicilerin kaynak giivenirligi agisindan bir degerlendirmede bulunan Yildiz (2021),
yaptig1 analizde erkek etkileyicilerin uzmanhig1 ve giivenirligi ile kadin etkileyicilerin
cekiciligi ve uzmanhiginin, tiiketicilerin 6deme istekliligini artirma konusunda bir unsur
olduguyla karsilagsmistir. Ayni aragtirmacinin benzer bir ¢alismayla 2022°deki arastirmasina
gore ise kadin sosyal medya kullanicilarinin, kadin etkileyicilerin tanittiklar iiriin hakkinda
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uzmanliklarina 6nem verirken, erkek etkileyicilerin uzmanlhigina dair algilarinin daha diisiik
oldugunu tespit etmistir. Boylece kadin etkileyicilerin gilivenirlik ve cekicilik 6zellikleri
erkeklere oranla daha fazladir (Yildiz, 2022). Aymi yazar 2023’te cinsiyet bazinda
etkileyicilerin 6deme istekliligine etkisini ele aldig1 ¢calismada da 2021°de yaptig1 ¢alismanin
ayn1 sonucuna ulagmistir (Yildiz, 2023).

Etki arastirmalarinin biraz daha 6zeline inildiginde bireylerin seyahat tutumlarina
deginildigi goriilmektedir. Ormegin Karadeniz ve arkadaslar1 (2022), etkileyicilerin seyahat
reklamlarina iliskin tutumlar1 nasil etkiledigiyle ilgili 836 kisiyi kapsayan bir inceleme
yapmis ve olumlu bir etki saptamistir. Yukaridaki ¢alismalardan farkl olarak etkileyicilerin
saglik davraniglar iizerine etkisinin incelenmesi de yine konunun daha ozellestigini
gostermektedir. Bu calismada sigaray1 biraktirma, korona asisina karsi bilginin artirilmast,
diyet ve egzersiz, cocuklarda yemek secimleri vb. bir¢ok konuda etkileyicilerin etkisi tespit
edilmistir (Kursun ve Tiirkdogan Gorgiin, 2022). Yel ve Dadayli (2021) ise etkileyicilerin
yine satin alma davranisina etkisini arastirmis; ancak Kovid-19 salgin siirecindeki donemi
inceleme altina alarak konuyu biraz daha o6zellestirmeye c¢alismislardir. Bu ¢alismanin
bulgularma gore ani gelisen Oliimciil bir salgin durumunda bile tiikketim azalmamus,
gosterisci tiketim herhangi bir degisiklige ugramamis, insanlar bu donemde de ihtiyag
duymadiklar tirtinleri sirf etkileyiciler onerdigi i¢in satin almislardir.

Post-hakikat baglaminda etkileyiciler lizerine yapilan bir ¢alismada, 14 katilimciyla
gerceklestirilen yar1 yapilandirilmis goriismeler sonucunda, takip edilen etkileyicilerin
samimi ve giivenilir bilgi kaynag: olarak kabul edildigi, onlarin kisisel inang, duygu ve
diistinceleriyle hareket edildigi ve WOM un baslaticisi/dagiticisi konumunda olduklari tespit
edilmistir (Cakmak ve Nas, 2022). “Sinirli Rasyonellik Baglaminda Iktisadi Bilgi ve
Influencer Takibi” baslikli ¢alismasiyla daha 6zgiin bir konuya yer agan Yesildag (2022) ise,
bireyin karar verme siirecine etki eden etkileyici takibi ile iktisadi bilgi arasindaki iligkiyi
sinirl rasyonellik agisindan degerlendirmektedir. Benlik sunumunda etkileyici etkisini bir
ogrenci grubuyla odak grup goriismesiyle ele alan Deger ve Sine Nazli (2022) yaptiklar
caligmada, katilimcilar lizerinde etkileyicilerin benlik sunumuna etkisi olmadigi, onlardan
ogrendikleri bilgileri sosyal medya ve gilindelik hayatlarinda kullanma maksad: giittiikleri
tespitine yer vermistir.

Buraya kadar tam anlamiyla etkileyenli pazarlamanin dogrudan etkilerine yonelik
aktarilan ¢aligmalar disinda biraz daha 6zgiin farkli perspektifler iceren yaklasimlar da goze
carpmaktadir. Ornegin Ulas ve Alkan (2022), metaverse ve etkileyici is birlikleri temelinde
bir inceleme yapmis, metafluence web sayfasinda yer alan ve sunulan igerikler temelinde
ozellikle nasil bir diyalogun kurulduguna odaklanmiglardir. Caligsma baglaminda metaverse
kavramina iliskin avatarlarin yer aldigi sanal gerceklik videolarin da arayiiz tasarimini
destekledigi sdylenebilir. Benzer sekilde Karabacak ve Giingdr (2023) yaptig1 calismada,
etkileyenli pazarlama dogrultusunda Metaverse’te oyunlastirmayla deneyimlenen igerik
formlar1 olusturuldugu, influencer avatari ile kullanici avatara yakin etkilesim olanag:
tanindig1 gibi konular iizerine yogunlasmislardir. Etkileyici annelerinin Instagram hesaplari
izerinden ev-is arasinda kurduklar1 baga odaklanan Taskin ve Boran (2023), bu kisilerin ev
ve 13 yasami arasinda biitiinlesik birbirine destekleyen ve birbiriyle etkilesim halinde
olmayan bir gekilde farkli yasam sunus bigimlerine yonelik temsiller ortaya koydugunu
tespit etmistir. Etkileyicilere yeni ve farkli boyutla yaklasan Ugur Balci ve Yurdakul (2023),
oyuncak bebek, yani “doll influencer” olarak gegen yeni pazarlama bi¢iminin, bir¢ok alanda
yeni olusumlar ortaya ¢ikardigina dikkat ¢cekmistir. Temir ve Aslan (2023), etkileyicilerin
sOylem giicliniin kaynagini arastirarak, retoriksel unsurlar1 nasil kullandiklarini analiz
etmistir. Sonuca gore etkileyicilerle yapilan is birliklerinde keyif, haz, gergeklik, mutluluk
ve memnuniyet unsurlar1 sdylem diizeyinde sik¢a kullanilmaktadir. Dijital platformlarin
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baskin giicii altinda kalan gazetecilik mesleginin prekaryalagsmasini inceleyen Omay (2023),
gazeteciligin etik ve mesleki ilkelerinin asinarak gazeteciligin influencerlik olarak
goriilmeye baslandigin1 vurgulamigtir. Demir (2023) ise yaptigi ¢alismada hukuki bir
cercevede influencerlik sézlesmelerinin igerigini incelemeye alarak, bu sozlesmelerin is
gorme sozlesmeleriyle baglantili olup olmadigini aciklamaya c¢alismistir. Bu anlamda
etkileyicilerin ¢alisma hayatinin dezavantajli durumundan zarar gérmemesi adina Tiirk
hukukunda bu gibi kimselere yonelik bir diizenleme yapilmasi gerekliliginin alt1 ¢izilmistir.

Goriildugi tizere etkileyiciler dair yapilan ulusal ¢alismalar agirlikli olarak onlarin
etkileri ilizerine yogunlasirken son birka¢ calismanin daha 6zgiin nitelikler barindirdig:
belirtilebilir. Etkileyicilere yonelik elbette ¢ok daha fazla ¢alisma bulunmaktadir; ancak
calismanin kelime siirlilig1 agisindan hepsine deginmek miimkiin olmadig1 gibi boyle bir
girisim de bu arastirmanin genel amacini asabilir. Buradaki ana diisiince, etkileyicilere dair
yapilan yaygin ¢alismalari ele alarak bir sorunsal olarak nasil ¢alisildigini genel bir literatiir
taramasiyla ortaya koymaktir. Bu yaklasim asagidaki uluslararasi ¢alismalar icin de
gecerlidir.

Ulusal calismalarda oldugu gibi uluslararast c¢alismalarda da etkileyenli
pazarlamanin etkilerine dair derin bir literatiir vardir. Ornegin Suciati ve arkadaslar1 (2017),
televizyondaki seyahat programlarinin seyahat etme niyetini belirlemede hala etkisinin olup
olmadigin1 ve Instagram'daki etkileyicilerin bundaki roliinii inceledigi calismada,
televizyonu kullanmak yerine etkileyicileri kullanmanin daha etkili oldugunu bulgulamistir.
Chatzigeorgiou (2017) ise Yunanistan Ozelinde yaptigi calismada, etkileyicilerin Y
kusagmin kirsal turizmde gidilecek yerleri ziyaret etme kararint sekillendirdigini
belirtmektedir. Benzer sekilde Xu ve Prat (2018), Cin o6zelinde yaptigi c¢alismada,
etkileyicilerin Y kusaginin onaylanmis yerlere yonelik ziyaret niyetlerine olumlu katkida
bulunduklarin1 gostermektedir. Gretzel (2018) ¢aligmasinda, seyahat avantajlarinin yani sira
kisinin kisisel markasinm1i arzu edilen seyahat ve turizm markalaryla iligkilendirme
yeteneginin, seyahat ve turizmi etkileyiciler i¢in ¢ekici bir hedef sektor haline geldigini
anlatmaktadir. Bakanauskas ve Kisieliauskas’un (2018) yaptig1 calisma ise seyahat {izerine
igerikler iireten etkileyicilerle ¢alisan ticari marka sahipleri icin Instagram platformunu
kullanarak nasil markalasabileceklerine yonelik tavsiyeler igermektedir. Bu caligmalarin
aksine Guerreiro ve arkadaglar1 (2019) ise anketle veri topladiklar1 arastirmanin
sonuglarinda, etkileyicilerin katilimcilarin seyahat seceneklerine iligkin degerlendirmeleri
tizerinde 6nemli bir etkisi olmadigi, ancak yine de igeriklerine deger verme, onerdikleri
siteleri ziyaret etme egiliminde bulunduklar1 saptanmustir. Jang ve arkadaslar1 (2020)
takipcileriyle daha fazla etkilesim kuran etkileyicilerin, potansiyel gezginleri reklami
yapilan destinasyonlari ziyaret etmeye yonelik olumlu tutumlar olusturdugu bulmustur. Jang
ve arkadaglarina gore bu durum takipgi sayis1 az olsa bile etkili bir destek olabilir. Hatta bu
yaklasim, biitgeleri sinirli olan kuruluslar i¢in 6zellikle 6nemlidir; ¢ok takipgiye sahip bir
etkileyiciyle anlagsma yapmak genellikle pahalidir. S6z konusu konuyu biraz daha
Ozellestiren Asan (2021), 6zel bir ilgi turizm tiirii olarak bisiklet turu baglaminda seyahat
etkileyicilerinin takipgileri tizerindeki etkilerini aciklamay1 amaglamig ve bulgulara gore,
‘bilgilendirici etkiler, motive edici etkiler, rol model olarak etkiler ve toplumsal etkiler’
olmak tizere dort kategoride etki saptamasi yapmustir.

Satin alma niyeti baglamiyla Booth ve Matic (2019) yaptig1 calismada, marka
bilinirligi yaratan etkileyicileri gegmisin “hi¢ kimseleri”yken artik bugiiniin “yeni kisileri”
olarak degerlendirmis ve bu ‘“birilerinin” geleneksel hedef kitleleri nasil etkiledigini
anlamaya yardimci olmustur. Breves ve arkadaslarina (2019) gore etkileyici-marka uyumu,
etkileyicinin imaj1 ve reklamlarin etkinligi iizerinde olumlu bir etkiye sahiptir. Dolayisiyla
uyumlu eslesen bir etkileyicinin kullanilmasi, marka tutumu ve davranigsal niyetler
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acisindan hem dogrudan hem de dolayli olarak faydalidir. Lou ve Yuan (2019) ise etkileyici
tarafindan olusturulan igerigin bilgilendirici degerinin, etkileyicinin gilivenilirliginin,
cekiciliginin ve takipgilere benzerliginin, takipgilerin etkileyicilerin markali gonderilerine
olan giivenini olumlu yonde etkiledigini ve bunun da daha sonra marka farkindaligin1 ve
satin almay1 etkiledigini gostermektedir. Chopra ve arkadaglarinin (2020) Y kusaginin
tiiketici davraniglarin1 onciillerini belirlemeye yonelik yaptiklar ¢alisma hem etkileyicilere
kars1 tutumun hem de alan bilgisinin artmasina olanak taniyan algilanan davranis
kontroliiniin tliketici davranisi iizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu, ancak akran
etkisinin hicbir etkisinin olmadigin1 ortaya c¢ikarmistir. Kapitan ve arkadaslart (2021)
yaptiklar1  calismada, etkileyici tavsiyelerinin  algilanan  gergekliginin, markal
promosyonlarin 6deme istekliligi tizerindeki etkisine aracilik ettigini bulgulamistir. Ayrica
calismada, etkileyici onaylarinin {nliilere kiyasla daha inandirict oldugu ve bu 6zgiin
onaylarin, tliketicilerin marka tavsiyelerini kabul etmesini sagladigi da eklenen bilgiler
arasindadir. Al Kurdi ve arkadaslar1 (2022) TikTok kullanicilari tizerinde yaptigi ¢alismada
etkileyicilerin satin alma niyetine yonelik tutumlarinda mevcut arastirmalari destekleyici bir
cikarim elde ettigini vurgulamistir. Benzer sekilde TikTok canli yayin aligverislerinde
etkileyicilerin satin alma niyeti iizerindeki roliinii inceleyen Lin ve Nuangjamnong (2022),
arastirma sonuglarinda miisteri gliveninin (topluluk iiyelerine, yayina ve iirline duyulan
giiven) miisteri baglilig1 iizerinde etkisi oldugunu gostermistir. Ayrica, satin alma niyeti
miisteri katillmindan ve etkileyicilerin giivenilirliginden (gekicilik, giivenilirlik ve
uzmanlik) etkilendigini bulgulamistir. Etkileyenli pazarlamanin genel marka degeri
lizerindeki etkisini arastirmak i¢in Urdiin’deki bes y1ldizl1 otellere odaklanan Ali ve Alqudah
(2022), etkileyenli pazarlamanin genel marka degerini dogrudan etkiledigini, marka
farkindaliginin ve miisteri marka bagliliginin, etkileyenli pazarlama ile genel marka degeri
arasindaki iligkiye kismen aracilik ettigini tespit etmistir.

Etki arastirmalarina ¢ocuklar 6zelinde katki sunan Coates ve arkadaslar1 (2019),
etkileyiciler tizerinden sagliksiz bir atistirmalik pazarlamasini i¢eren bir YouTube videosuna
maruz kalmanin, c¢ocuklarin iste§e bagl atistirmalik alimini etkileyip etkilemedigini
incelemis ve bu alimin hemen gergeklestigini ortaya ¢ikarmistir. AlFaraj ve arkadaslar
(2020) ise estetik dermatoloji endiistrisinde etkileyicilerin giivenilirlik boyutlarini ¢ekicilik,
giivenilirlik ve uzmanlik iizerinden inceleyerek satin alma niyetine etkisini arastirmistir.
Sonuca gore etkileyen giivenilirligi ile satin alma niyeti arasinda araci bir etki bulunmusgtur.
Buradan hareketle giivenilirlik etkileyiciler i¢in son derece Onemlidir ve uluslararasi
literatiirde de buna yonelik ¢alismalar bulunmaktadir. Bu anlamda Leite ve Baptista (2021)
kaynak giivenilirligi agisindan etkileyicilerin yiiksek diizeyde samimi bir sekilde kendilerini
yansitmalarinin tiiketicilerin onaylanmis bir markanin driinlerini satin alma niyetini
artirabildigini bulgulamistir. Bununla birlikte parasosyal iligkinin tiiketicilerin davranissal
niyetleri iizerinde kaynak giivenilirliginden daha giiclii bir etkiye sahip oldugunu da
gostermistir. Kim ve Kim (2021) ise takipgilerin etkileyicilere olan giiveninin, etkileyiciye
olan sadakatlerine ve arzu edilen pazarlama sonuglarina (yani {iriin tutumu, satin alma niyeti)
yol acip acmadigi da inceleyerek, giivenin uzmanlik, 6zgilinliik, sadakat ve pazarlama
sonuglart tizerindeki etkilerine aracilik ettigini ortaya ¢ikarmistir. Suudi Arabistan 6zelinde
giivenilirlik ve satin alma iizerine kanitlar ortaya koyan Mabkhot ve arkadaslar1 (2022),
etkileyiciler ile satin alma niyetleri arasinda anlamli bir baglantinin tespit edildigini ve
giivenilirligin bu degiskenler arasinda araci rol oynadiginin belirlendigini ifade etmistir.

Uluslararasi literatiir taramasi sonucunda sadece influencer etkilerine odaklanmayan
birkag 6zgiin ¢alismaya da rastlandifindan soz edilebilir. Ornegin Gross ve Wangenheim
(2018), etkileyenli pazarlamada sirketlerin dogru tiirdeki etkileyicileri secebilmek amaciyla
dort farkl etkileyici tiirli igeren bir tipoloji sunmustur. Arsenyan ve Mirowska (2021) ise
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yapay zekd dogrultusunda sanal etkileyiciler iizerine egilerek, sanal etmenlerin insan
aglarindaki davraniglar agisindan insanlara benzerligini ve bu etkilesimin kamuya agik
olarak goriilebildigi insan aglarinda insana kars1 sanal etmenlere verilen tepkileri aragtirmay1
amaclamistir. Yazarlar arastirma sonucunda, platformun genel olumlu atmosferine ragmen,
insan benzeri sanal etkileyicinin 6énemli 6l¢iide daha diisiik olumlu tepkiler aldigini tespit
etmistir.

Buraya kadar aktarilan ¢alismalardan da anlasilacagi tizere, etkileyenlere dair olusan
literatiir agirlikli olarak etki arastirmalar1 etrafinda donmekle birlikte ¢cogunlukla da satin
alma niyeti iizerine baskinlik kurmaktadir. Ustelik her iki literatiiriin birbirini karsiladig,
diger bir deyisle uluslararasi literatiirde yapilan ¢aligma konularinin benzer sekilde ulusal
literatiirde de islendigi goriilmektedir. Bu c¢alisma kendi 6zelinde mevcut literatiiriin
ispatlamaya calisti§1 etkileyicilerin etkilerinden hareketle, satin alma davranisini
gerceklestirebilmek ve kolaylagtirabilmek adina izledikleri yola odaklanmaktadir. Bu
baglamda son zamanlarda yayginlik kazanan paylasimlara link ekleme durumuyla ilgili
gerek ulusal gerek uluslararasi mevcut literatiirde dogrudan karsilik gelebilecek bir
caligmaya rastlanmamistir. Oysa dijital teknolojiyle birlikte gelisen pazarlama anlayislari,
sadece yeni bir meslegin agirlikli etkisiyle kalmamis, meslegin kendi i¢inde alternatif yollar
tiiretilmesine de neden olmustur. Bu yollardan birini olusturan link ekleme hareketliligi ise
literatiirde en yakin olarak reklamcilik dilini agiklamaya yonelik ¢aligmalarin satir aralarinda
goriilmektedir.

Evans ve arkadaglarinin (2017) Instagram tabanli etkileyenli reklamcilikta agiklama
dilinin ("Sponsorlu" ve "Ucretli Reklam") reklam tanmirlig1, marka tutumu, satin alma niyeti
ve paylagim niyeti lizerindeki etkisini inceledigi ¢alismada, "licretli reklam" ifadesini iceren
aciklama dili, tiiketiciye icerigin aslinda reklam oldugu mesajini verdigini anlatmaktadir.
Aslinda bu agiklama dili “influencer s6zlesmesi” geregi yapilmasi gereken bir yiikiimliiliige
miitekabil kullanilmaktadir. Zira bu s6zlesme, etkileyicinin belirli bir iiriin ya da hizmetin
tanittm1  ve takipgilerin bunlar1 satin almaya yonlendirilmesi i¢in sosyal medya
platformlarinda paylasmay1, miisterinin (reklam sirketi) de buna karsilik etkileyiciye bir
ticret 0demeyi ya da baska bir menfaat saglamayi1 taahhiit ettigi bir anlasmadir (Keskin,
2022). Dolay1siyla bu noktada bir is birligi s6z konusudur.

Uzun bir stiredir firmalar ve etkileyiciler cesitli is birligi gelistirmeye baslamis ve bu
is birliginde baslangicta yiiksek sayida takipgi kitlesi olan hesaplarin sahiplerine reklami
yapilacak {iriinlin Gicretsiz gonderilmesi karsiliginda o {riiniin fotografi ve tanitim metnini
iceren gonderiler paylasilmasi istenmistir. Gelecek olumsuz elestirilerden kacinma ve
takip¢i kaybetme endigesi sebebiyle, paylagimlarin reklam oldugunun anlagilmamasi igin
etkileyicinin tirlinii kullanip memnun kaldigina iliskin kisisel diislincelerinin de aktarilmasi
saglanmigtir (Can ve Koz, 2018, s. 453). Bu baglamda Braatz’a gore ise etkileyenli
pazarlama uygulamasi, bir etkileyiciye licretsiz iiriinler gondererek, onlar1 kullanacaklarini,
begeneceklerini ve takipcilerine tavsiye etmeye karar vereceklerini ummaktir. Diger
zamanlarda sirketler, lirlinlerini tanitmalar1 ve sosyal medya profillerinde bu konuda génderi
paylasmalar i¢in etkileyicilere 6deme yapar. Bu promosyon gonderileri esas olarak iicretli
eWOM'dur ve inliilerin onaylarina benzemektedir. Bu noktada influencer’lar tarafindan
yapilan Oneriler, baglantili aglar (link) tarafindan iiriinlerin aranmasina, satin alinmasina ve
kullanilmasina yol agmaktadir (Braatz, 2017, s. 7). Zira irtinlerin online olarak satisinin
yapilabildigi siteye link verilerek tiiketicinin yonlendirilebilmesi, pazarlamacilarin bu yeni
reklam sahasina giderek daha fazla ilgi duymasina sebep olmaktadir (Atabek, 2001, s. 130).

Konuyla ilgili detayli bir arastirma sunan Develi “bagli kurulus (satis ortakligi)”
pazarlama sisteminin temel amacina deginmekte ve bu amaci satislari arttiran 6nemli bir
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cevrim ici gelir elde etme yontemi olarak belirtmektedir. Develi bu sistemin isleyisine
yonelik giiclii bir literatiiriin ardindan, reklam verenlerin son zamanlarda giinliimiiziin rekabet
ortaminda en sik kullandigi yontemlerden biri olarak da etkileyicilere olan ilgisine dikkat
cekmektedir (Develi, 2021). Zira etkileyiciler ozellikle Instagram gibi bir sosyal ag
uygulamasinda, neredeyse her normal paylasimin ardindan link paylasimi yapmaktadir.
Ciinkii marka, etkileyiciye sosyal medyasinda paylagsmasi i¢in 6zel olarak kodlanmis
kopriiler (hyperlinks) saglamaktadir. Etkileyici ise linki paylasirken samimi bir kurgu kurar.
Ornegin “salgin doneminde kendime zaman ayiramadim, cildim eski parlakligim kaybetti”
seklinde samimi bir itiraf paylasimiyla birlikte hemen bir kozmetik firmasinin linki
eklenerek, takipgiler de cilt tazelenmesine davet edilir. Ustelik séz konusu iiriiniin etkileyici
tarafindan gercekten kullanildig1 da belirsizdir; ¢iinkii ayni kisi kisa siire sonra yeni bir tirlin
tanitimiyla link paylagimi yapar. Diger taraftan samimi bir tiiketici tavsiyesi olarak algilanan
bu paylasimlarin arka planinda reklam iliskisi vardir. Zira bir tiiketici, etkileyici tarafindan
paylasilan baglantiya her tikladiginda ve markadan bir satin alma islemini tamamladiginda
bir komisyon kazanilir. Yani etkileyiciler i¢in, baglh sirket/kurulus linkleri 6nemli bir gelir
akisidir (Bladow, 2018, s. 1130; Karatepe Kaya, 2021, s. 677). Yine de bir sosyal medya
gonderisine yerlestirilmis bir linki tiklayarak sosyal medyada yapilan hareketlerin dogrudan
satiglar iizerinde etkisinden sz edilmesi miimkiin degildir; hatta etkileyiciler is birligi
yapmaya hevesli olsalar da ozellikle Instagram iizerinden yapilan bir ¢galismada kampanya
boyunca pazarlama cabalarinin hedef kitle lizerinde ¢ok az etkisi oldugu saptanmistir. Buna
ragmen sosyal medyanin marka goriiniirliigli, etkileyicilerle etkilesim ve marka imajimni
yiikseltme {izerindeki olumlu katkis1 da yadsinmamalidir (Clow and Baack, 2016, s. 262;
Delkamp, 2018). Ciinkii Gedik’in de belirttigi gibi etkileyiciler, link ekleme yoluyla bagl
kurulug tiirleri arasinda {irlinlerini tanitmaya calisan markalar tarafindan arzu edilen
kisilerdir (Gedik, 2020, s. 103).

“Ucretli ortaklik” olarak anilan bu siireg yapilan diizenleme nedeniyle, etkileyicilerin
her tiirlii ticretli ortaklig1 agikga belirtmesi gerekir (Grafstrom vd., 2018, s. 48). Bir etkileyici,
bir bagli kurulus linkini kullandigin1 agik ve dikkat ¢ekici bir sekilde ifsa etmelidir; ¢linkii
link, bir etkileyicinin takipgilerine belirli bir {iriinliin satin almaya deger olduguna ve
baglantinin etkileyicinin onayima verdigi agirligt maddi olarak etkileyebilecegi yoniindeki
kisisel tavsiyesinden kar elde edilmesine olanak tanir. Bu yiizden ABD’de Federal Ticaret
Komisyonu, etkileyicinin ifsay1 en yakin yere yerlestirmesi gerektigini, miimkiin oldugunca
etkileyicinin herhangi bir platformda bir ortaklik baglantisin1 her paylastiginda aciklamay1
dahil etmesi gerektigini belirtirken, Tiirkiye’de de Ticaret Bakanlig1 tarafindan yayinlanan
“Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Hakkinda Klavuz” kapsaminda etkileyicinin kendisini siradan bir tiiketici gibi
gostermesini onlemek amaciyla “ortiilii reklam yasag1” dogrultusunda yapilan reklamlarin,
acik ve anlasilir bigimde belirtilmesi ve ayirt edilebilir olmasi gerekmektedir. Bunun i¢in
cesitli hashtag kullanimiyla birlikte, etkileyicinin heniiz kullanmadig: iiriin ya da hizmete
dair reklamlar1 yapmamalari, firma tarafindan hediye gonderilen {iriin veya hizmetleri satin
aldig1 izlenimi yaratmamalar1 zorunlu tutulmustur (Bladow, 2018, s. 1139; Kartepe Kaya,
2021, s. 677-702). Bu zorunlulugun temelinde tiiketicinin korunmasi oldugu sdylenebilir
(Turanct ve G61onii, 2022, s.75). Bu anlamda link ekleme, etkileyicilerin giindelik yagam
rutinindeki deneyimlerinin ardindan basit bir memnuniyet sonucu tavsiye edilen bir {iriine
degil, ticret karsiligi yaptigr bir reklama isaret etmektedir. Bdylece tiikketim toplumun
insasinda yeni bir tarz gelistirilmistir. Instagram’in hikaye 6zelligi ise bu tarzi yaratabilmek
icin en giiclii mecradir.

Popiiler bir akilli telefon uygulamasi olan ve ¢alismada da inceleme evreni olusturan
Instagram, kullanicilarina “hikayeler” adli bir 6zellik sunarak, ayni zamanda bir ticaret
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sahast olusturmustur. Bu hikayeler, kullanicilarin otomatik olarak slayt gosterisine
harmanlandig1 giin boyunca ¢ekilen bir dizi resim ve videoyu igermektedir. Instagram
hikayelerinin en 6nemli 6zelligi, tipk1 Snapchat uygulamasi gibi, gegici olmalaridir: yalnizca
yayinlandiktan sonra 24 saat boyunca goriintiilenebilirler ve ardindan bir higlige dontistirler
(Dayter and Miihleisen, 2016, s. 572). Instagram akisindaki sabit fotograf ve videolarin
aksine 24 saatlik ugucu 6zellik sunan bu alan, kullanicilarin profilindeki genel goriiniimi
bozmayan bir avantaj saglamistir. Bdylece sabit icerikler pazarlama anlayisindan uzak bir
resim ¢izerken, hikayeler boliimiine “licretli ortaklik” kurarak link ekleyebilme imkan
taninmugtir. Oyle ki paylasimlarinin neredeyse yarisina link ekleyerek reklamimi yaptiklari
irlin ya da hizmete yer ayiran kullanicilar, etkileyiciligi bir meslek olarak icra etmeye
baslayarak tiiketimi pompalayan ve bir tiikketim toplumunu insa eden bas aktdrler haline
gelmistir.
3. Instagram Hikayelerine Link Ekleme Hareketliligi

3.1. Cahsmanin Amaci, Onemi ve Sirhliklar

Sosyal medyanin son derece yogun bir sekilde kullanildigi ve etkileyenli
pazarlamanin bu platformlarda yaygin bicimde yapildig1 g6z oniine alindiginda, kisilerin
hem bir kullanict hem de bir tiiketici roliiyle yer aldig1 yadsinamayacak bir gergektir. Bu
anlamda son donemlerde sosyal medyadaki etkileyenli pazarlamaya yonelik yapilan
calismalar siklik gosterse de bunlarin ¢ogunlugu yapilan kampanyalarin etkinligine veya
etkileyenlerin rollerine odaklanmaktadir. Bu minvalde yapilan caligsmalar degerli olsa da
paylasimlara link ekleme eylemi {izerinden tiikketim toplumunun insasina yonelik bir konuya
heniiz deginilmemis olmasi, ¢alismay1 6nemli kilmaktadir. Zira sosyal medyanin bir ticaret
sahas1 olarak kullaniminin artik “sosyallesme” amacini agmaya baslamasi, bu konunun
problem edilmesinde en temel nedendir. Dolayisiyla ¢alismanin amaci Instagram’da bir
kanaat dnderi olarak goriilen etkileyicilerin, baglangicta giinliik rutinlerindeki tirtinleri kendi
deneyimlerinin bir ifadesi olarak sunarken, artik pazarlamanin vazge¢ilmez pargalari haline
dontismeleriyle birlikte gelistirilen yeni stratejilerin uygulayicilar1 olarak “link ekleme”
eylemlerini ortaya koymaktir. Etkileyicilerin Instagram hikayelerindeki paylasim yogunlugu
oldukga fazladir. Bu paylasimlara link ekleme eylemi ise genis bir zaman diliminden ziyade
sik araliklarla yapilmakta, yani rutin hayatlart mesleki icraat sahasinm1 andirmaktadir. Bu
sebeple kisa bir zaman dilimi dahi, hayatlarina entegre edebildikleri link ekleme
hareketliligini gosterebilir. Bu amagcla 26-30 Nisan 2023 tarihinde 3 makro? etkileyicinin 5
giinliik Instagram hikayelerindeki paylagimlar1 ekran resmi g¢ekilerek kaydedilmis ve bu
paylasimlara eklenen linklerin orani hesaplanarak ortaya konmustur. Calismada 6rneklem
olarak secilen etkileyicilerin belirlenmesinde ise Google iizerinden “en ¢ok takip edilen
influencer’lar”, “en cok sevilen influencer’lar” gibi listelerden ulasilan ve bir markayla
calisan etkilesimli isimler tespit edilmistir. Kartopu 6rnekleme yontemi dogrultusunda bir
markanin ¢alistigr kisi ve bu kisinin diger etkileyici arkadaslarii etiketlemesi etkili
olmustur. Boylece takipgi sayilarina gore ¢alisma ic¢in uygunluk gosteren ilk 3 etkileyici
secilmistir. Caligmaya dahil edilen paylasimlarda ise etkileyicilerin yaklasimlarindan
ornekler sunulmustur.

3.2. Arastirmanin Yontemi: Icerik Analizi

Medya araglarin yayginlagsmast ve dnem kazanmasi sonucu daha da yaygimn bir
sekilde kullanilan bir analiz teknigi olan icerik analizi, gorsel, sdzel veya yazili materyalin

2 Makro influencer’lar heniiz iin kazanmanus ancak yine de son derece basarili olan ve 100.000 ile 1 milyon arasinda
takipgi sayisina sahip olan etkileyicilerdir. Bu etkileyiciler kendi konu alanlarinda (6rnegin, seyahat, yemek, miizik)
baskindir ve izleyicileri genellikle onlar gibi olmay1 arzular (Campbell & Farrell, 2020).
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icerigindeki egilimleri saptamak, iletisim kaynaklar1 arasinda karsilagtirma yapmak,
mesajlardaki tema ve yan temalar1 belirlemek gibi konularda islevseldir (Akdenizli, 2012, s.
133). Bu anlamda igerik analizi, iletisim arastirmalarina 6zgiidiir ve potansiyel olarak sosyal
bilimlerdeki en 6nemli aragtirma yOntemlerinden biridir. Bir grup veya kiiltiiriin onlara
atfettigi anlamlar 1s1ginda belirli bir igerik igindeki verileri analiz etmeye c¢alisir.
(Krippendorff, 1989, s. 403).

Icerik ¢ziimlemesinin tanimina gére nicel bir ydntem oldugu belirtilmektedir. Iletisim
materyalinin i¢indeki belli niteliklerin veya kategorilerin goriilme sikligin1 saymak bu
yontemin temel amacidir. Diger bir deyisle s6z konusu malzemelerin belirli bir 6l¢iite gore
siniflandirilmasi ve sayisallastirilmasi igerik analizinin hedefidir. Boylece igerik analizinin
iletisim igeriginin sistemli analizi i¢in uygulanacak bir teknik oldugu sdylenebilir (Hansen,
2003; Tavsancil ve Aslan, 2001, s. 19). Bu dogrultuda temelde yapilan islem, birbirine
benzeyen belli ¢ercevedeki kavram ve temalar1 bir araya getirip, okurun anlamlandiracagi
bir bicimde diizenleyerek yorumlamaktir (Yildirirm ve Simsek, 2005, s. 227). Bu yorum
giicli, icerigin i¢inde gizli kalmis anlamlarin bir sistem dahilinde c¢esitli kavram ve
kategoriler lizerinden ortaya konarak Ozetlenmesini, bu 06zeti yaparken aralarindaki
iliskilerin hem nicel hem de nitel olarak degerlendirilmesini saglarken, ayni zamanda
icerigin i¢inde verilmek istenen mesaj, igerigin iireticisi, igerigin ait oldugu dénem ve kiiltiir
hakkinda ¢ikarimlar yapilmasina olanak tanimaktadir (Giiler vd. 2015, s. 365). Bu anlamda
icerik analizi, sadece igerigin agik 6gelerini saymaya dayanan pozitivist bir metottan ziyade
medya materyallerinin iiretim anlamlarina ve baglamlarina yonelik ¢ikarsamalar1 kapsayan,
bu yoniiyle de nicel bir analiz tekniginden ¢ok daha fazlasina isaret eden biitiinciil bir
yontemdir. Zira yontemin giicli de istatistiki verilerle nitel verilerin birlestirilmesinden
gelmektedir. Boylece nicel veriler bulgularin kalitesini yiikseltebilecegi gibi, nicel ve nitel
arasinda yeni bakis agilarini, 6tekinin besledigi temel {izerine insa ettigi bir iliski saglar. Bu
iliskiyi dogru ve sorgulayici bir bigimde kurmak, analiz teknigini sadece nicel olmaktan
cikaracak ve arastirmanin kavramsal ¢ergcevesine bagli olarak nitel degerlendirmelerin ve
elde edilen nicel verilerden hareketle sorgulayici ¢ikarimlarin yapildigi kullanigh bir yontem
haline getirecektir (Yildirim, 2015, s.106-149). Buradan yola ¢ikarak ¢alismada belirlenen
zaman dilimindeki paylasilan hikayelerde acik 6ge olarak bulunan linklerin oranini tespit
ederek nicel igerik analiz teknigi uygulanirken, ornek olarak sunulan ekran resimleri
tizerinden Ortiik kalmig anlam ve baglamlar1 yorumlayarak nitel igerik analizi yapilmaya
calisilmis; boylece nicel ve nitel verilerin birlestirilmesiyle biitiinciil bir degerlendirmede
bulunmaya gayret gosterilmistir. Kategorileri belirleme konusunda calismanin kavramsal
cergevesine bagl kalinmais, etkileyicilerin (daha 6nce de deginilen deneyim aktarimi, fayda
saglama, etkilesim gibi) takipgileriyle kurduklar1 bag dogrultusunda benimsedikleri
yaklasimlar temel alinmis; boylelikle igerigin ait oldugu donem, igerigin iireticisi olarak
etkileyiciler, etkileyicilerin vermek istedigi mesajlar hakkinda ¢ikarimlar yapmak miimkiin
olmustur. Sonug olarak link ekleme hareketliligi iizerinden nicel ve nitel bir 6zet ortaya
koyma yolunda sorgulayici bir arastirma yapmaya 6zen gosterilmistir.

Link ekleme hareketliligini ortaya koymak amaciyla olusturulan kod cetvelinde, her
etkileyicinin paylasimi numaralandirilarak excel’e islenmis ve bu paylagimlardaki link
durumunun bulunup bulunmamasma goére kodlamaya yapilarak genel ortalamaya
ulasilmigtir. S6z konusu kategorilerdeki yaklasimlar cogunlukla ice i¢e gectigi icin genel bir
istatistiksel ortalama verme miimkiin olmadigindan sadece nitel degerlendirme
yapilabilmistir.
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3.3. Bulgular ve Degerlendirme

Insanin giinliik hayatin akis1 esnasinda giydigi kiyafetten yedigi yemege, kullandig
kremden seyahat ettigi yere kadar siradan sayilabilecek ihtiyaglar1 barindiran pek ¢ok rutini
bulunur. Bu rutini sosyal medyaya tasiyanlar ise hayatlarim1 yasadigi gibi yansittiklari
iddiasiyla ortaya ¢ikmis olsalar da bu iddia aslin1 kaybetmeye baslamistir. Zira anin dogal
akisin1 paylasmaya en uygun, 24 saatte kendini yok etme &zelligine sahip Instagram
hikayeleri, etkileyicilerin rutinleri olarak nitelendirdikleri hayatlarinin, ¢esitli markalara
bagladigi (bagli kurulus) bir yaklasimla bigimlendirilmektedir. Bagli kurulus, satis ortakligi,
is birligi gibi ifadelerle anilan bu siireg, etkileyicilerin son zamanlarda Instagram
hikayelerine link ekleme eylemiyle hareketlenmistir. Bu durum asagidaki grafikte ve 6rnek
incelemelerde anlatilmaya ¢alisilmistir.

Sekil 1. Link Ekleme Orani

3 Influencer'in 5 Giinliik Hikaye Paylasimina Link Ekleme Orani

1. influencer 2. influencer 3. influencer

Genel Ortalama % 48, 56

Giinliik paylagimlara link ekleme orani degismekle birlikte, rastgele belirlenen tarih
araligindaki 486 igerikten (fotograf/video) olusan hikaye analizi sekil 1°de yer almaktadir.
Buna gore 3 etkileyicinin genel link ekleme ortalamasi dikkate alindiginda, %48,5 oraniyla
neredeyse yarisina yakininda yonlendirici igerik oldugu gozlenmektedir. Aslinda gerek link
eklenen gerekse eklenmeyen olmak iizere her iki paylasim tiirii de 6nemlidir. Ciinkii
etkileyicilerin ne tamamen bir pazarlamaci kimligine biirlinmesi ne de bu anlayistan
uzaklagmasi uygundur. ikisi arasinda bir denge tutturmaya calisan bu kisiler, igerikleri
olustururken ger¢ekligin disina ¢citkmamaya gayret gostermektedirler. Bu anlamda cazibeleri
samimiyetten gelmekte, bu samimiyet giiven vermektedir. Yukarida pek ¢ok kaynaktan da
aktarildig1 gibi paylagimlar1 yaparken samimi bir yaklasimla fayda esasi yaratmaya,
deneyimlerini aktarmaya, takipcilerle etkilesim kurmaya verdikleri 6nem, bu ¢alismanin
nitel bulgular1 i¢in de 6nemlidir. Zira etkileyiciler bu yaklasimlar iizerinden link ekleme
eylemini mantiki bir ger¢eveye oturtabilir. Dolayisiyla etkileyicilerin paylasimlarini 3
kategoriye ayirmak miimkiindiir.

3.3.1. Deneyim Aktarim

Bir miisterinin {riinlerle yasadigi deneyimi aktarmasi, firmanin kendisini dverek
¢ekmeye calistig1 misterilerden daha degerlidir diyen Clow ve Baack (2016, s. 259) aslinda
etkileyenli pazarlama i¢in kilit bir noktaya temas etmektedir. Zira etkileyiciler bahsettikleri
iriin veya hizmet hakkinda Oneride bulunurken gercekci bir algr yaratmak icin
deneyimlerine ait fikirlerini siklikla paylasimlarina yerlestirmektedirler.
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Literatiirdeki pek ¢ok c¢alismanin ortak noktasi etkileyicilerin paylastiklar:
gonderilerde siklikla kendi deneyimlerine yer vermeleri, bunlari hi¢ olmadigi kadar hizli ve
kolay bir sekilde aktarmalari son donemlerin en yaygin yaklagimlaridandir. Ustelik marka
bilinirligi yiiksek olmayan isletmelerin bile bu durumdan basar1 sagladig: belirtilmektedir.
Zira tiiketicilerin birgogunun daha 6nce deneyimlemedigi bir {iriinii etkileyiciler araciligiyla
Ogrenip satin aldig1 vurgulanmaktadir. Dolayisiyla kitlelerin onlarin paylasimlarina
giivenerek, deneyimlerinden yararlandigi sOylenebilir. (Aslaner ve Aydin, 2020, s. 41;
Baycur ve Karaca, 2022, s. 275-276; Canoz vd. 2020, s. 75; Pelenk Ozel, 2022, s. 22-23).
Asagidaki orneklerde deneyimlenen firiinler anlatilirken, iirline ulagmay1 kolaylastirmak
adina linklerin de eklendigi goriilmektedir.

Gorsel 1. Gorsel 2.

et e

aldirmak istiyorum 350 den
diasmiis su an
incecik yapis: var hem
kapaticilig: yuksek hem
boéyle ay gibi parhiyosunuz ve
kalip gibi durmuyo cizgilere
dolmuyo yazin yamimdan
ayirmicagim bir Girian
fondotene fin gerek yok
bunu kullanirsamz @@

Must must have

sslmmaioy e yanit ver... R > i Semslessmian, ‘e yanit ver...

Kaynak: https://www.instagram.com/stories

Kozmetik sektorii etkileyicilerin = Onerdigi {irlinlerin  6nemli bir kismim
olusturmaktadir. Tipki Kartepe Kaya’nin (2021) da belirttigi gibi cilde 1s1lt1 kazandirmak
i¢in Onerilen iirlinler, samimi bir itiraf esliginde link ekleme eylemeyle biitiinlesmektedir.
Bu anlamda gorsel 1 ve 2’de giizellik alanindaki {iriin deneyimlerini yansitan etkileyicilerin
uzun stireli bir kullanima isaret etme amaciyla ayrintili agiklama yaparak, tirtinleri kullanilip
kullanilmadigina dair elestirileri dnlenmeye ¢alistig1 sdylenebilir. Buna goére géz kreminin
aydimlatic1 etkisinden yogunluguna; emiliminden nemlendirmesine, hatta farkli marka
kremlerle karsilagtirilmasina kadar derin bir deneyim aktarimi goriilen gorsel 1°de yapilan
is birliginin zorunlu duyurusuyla birlikte link eklenmistir. Benzer bir anlayisla iiriiniin
yapisinin detayli analiziyle birlikte fiyatinin da diistiigiine dikkat c¢ekilen gorsel 2°de de
takipgiler “must must have” ifadesiyle satin almaya tesvik edilmekte; bdylece iiriin bir
ihtiyag maddesine doniistiiriilerek ihtiyaglar manipiile edilmektedir.

Agizdan agiza iletisiminin 6zellikle deneyim mallari i¢in, toplumun baglangicindan
bu yana en etkili bilgi aktarim kaynaklarindan biri olarak kabul edildigi zaten bilinmektedir
(Duan vd., 2008, s. 1007). Ancak bu yaklasimin dijitallesmesi, etkileyicilerin s6z konusu
tiriine ulagsmay1 baglantili linkler araciliiyla kolaylagtirmasi, icinde bulunulan dénemin yeni
anlayisini1 imlemektedir. Ustelik bu anlayis, yapayliktan uzak kurgulanmaktadir. S6z misali
etkileyicilerin bir {iriinii Onerirken bu kadar derin bir deneyim aktarimi yapmalarinin
temelinde, dogallik algisin1 giiclendirmek adina markali iiriinii “glinliikk hayatin bir
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parcasiymis” gibi sunma istegi yatmaktadir. Zira bdyle bir sunum daha olumlu bir algi
yarattig1 ve ikna ediciligi artirdig1 i¢in tercih edilmektedir (Aktas ve Sener, 2019, s. 417;
Goniilsen, 2020, s. 29). Ciinkii benzer bir mesaj, marka tarafindan olusturulan reklamlara
kiyasla, diger bir tiiketici tarafindan iletildiginde daha organik, 6zgiin ve inandiric1 olarak
algilanir. Tiiketiciler her zaman bagkalarinin fikirlerine deger vermistir; ancak sosyal
medyanin ortaya ¢ikisi tiiketicilere fikirlerini ve deneyimlerini bire ¢ok paylagsma yetkisi
verdigi i¢in akran tavsiyelerinin etkilerini artirmistir (De Veirman vd., 2017, s. 800; Lou and
Yuan, 2019, s. 58).

Gorsel 3. Gorsel 4.
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Kaynak: https://www.instagram.com/stories

Gorsel 3 ve 4, aym igerigin farkli etkileyici hesaplarma ait videolu hikaye
paylasimindan c¢ekilen ekran goriintiilerdir. Bu demektir ki -ilk gorsellerdeki dogallik
algisinin  aksine- etkileyiciler firma tarafindan gonderilen standart igerigi, kendi
deneyimiymis gibi paylagmaktadir. Paylagimlardaki tek fark, standart gonderili igerige
etkileyiciler tarafindan eklenen linkin tarzidir. Uriin-muhtemelen kullanilmadan firmayla
yapilan is birligi neticesinde- etkileyiciler tarafindan ¢ok miktarda alindigi, ¢ok kaliteli
ciktig1, kampanya ve indirim haberiyle aktarilmis, link araciligiyla da iriine ulagsma
kolaylagtirilmistir. Tiim bunlar etkileyenli pazarlama i¢in altin degerinde olan ve daha 6nce
de vurgulanan, gilindelik hayatin rutiniymis gibi ger¢egi yansitma durumuna golge
diisiirmekle kalmamis, ayn1 zamanda marka tarafindan olusturulan metinde “asik oldum”
ifadesiyle ¢orap bir arzu nesnesine doniistiiriilmuistiir.

Online etkileyenli pazarlamanin artmasi ve profesyonellesmesiyle birlikte bazi
sirketler etkileyiciler i¢in Onceden tanitim yazilar1 tasarlamaya basladi. Pazarlama
departmanlari, mesajlar1 kontrol etme girisiminde, etkileyicilerine kullanilacak hashtag'ler,
gonderinin zamanlamasi ve hatta promosyon gonderisinin tam olarak nasil ifade edildigi
hakkinda ayrintili talimatlar verdi. Bu nedenle, baz1 durumlarda etkileyici, dnerilen {iriinti
test etmemistir bile, bu da esasen takipgilerin giivenini kotliye kullandigini gosterir. Bu tiir
uygulamalarin ortaya cikarilmasi, sirketleri ve etkileyicileri daha fazla seffafliga yoneltmis,
giiniimiizde yayginlasmis ve hatta "#reklam" veya "#sponsorlu" gibi hashtag'lerin kullanimi

61


https://www.instagram.com/stories

INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 46-74

yoluyla promosyon gonderilerini ifsa etmenin yasal zorunlulugu da bundan kaynaklanmistir
(Braatz, 2017, s. 7).

Orneklerde de oldugu gibi “iicretli ortaklik”, “is birligi” gibi ibareler de bu yiizden
yer alir. Ancak Grafstrom ve arkadaslarinin da vurguladig gibi iicretli ortaklik, genellikle
mesajin gercekligini azalttig icin, etkileyiciler lizerinde olumsuz bir etkiye sahip olabilir.
Cogu zaman, sponsorlu olmayan igerik daha ilham verici, 6zgiin, inandiricidir ve bu da
genellikle daha yiiksek bir doniisiim oranina yol agmaktadir (2018, s. 47). Bu yiizden
etkileyiciler, s6z konusu etiketleri kimi gonderilerde kullanmamakta, kullandiklar1 zamansa
kiiclik puntolarla kdseye sikistirmakta; dolayisiyla daha 6nce denendigine yonelik samimi
bir tiiketici tavsiyesi izlenimi yaratmaktadirlar (Kartepe Kaya, 2021, s. 704). Bu noktay1
destekler nitelikte gorsel 3’te koseye sikistirilan ve ufak puntolarla yer alan “ortaklik”
bildirimi, gorsel 4’te de benzer bir yaklagimla konumlandirilmistir. Boylece deneyim
aktarimi1 ve ufak puntolu hashtaglerle is birligi ortiilmeye calisilsa da eklenen linkler dogallik
akisin1 bozmaktadir.

3.3.2. Fayda Saglama

Pazarlama anlayisinin énemli boyutunu olusturan yaklagimlardan biri, tiiketicileri
icerikler araciligiyla isletmelerin hizmetlerinden faydalanmaya yonlendirmektir. Zira her
giin binlerce iletilen pazarlama mesajlar1 arasinda fayda esasi, 6nemli bir gegerlilik ve deger
niteligindedir (Benli ve Karaosmanoglu, 2017, s. 30). Bu anlamda etkileyiciler de
deneyimlerini aktarirken fayda ekseninde stratejiler belirleyerek, takipgileri lizerinde etkili
olmaya calismaktadir (Pelenk Ozel, 2022, s. 43). Bu dogrultuda diisiinceli bir tarzla igerik
paylasan etkileyiciler, cogunlukla indirim veya kampanya haberlerini duyurmaktadir. Bu
sekilde ihtiya¢ duyulmayan bir iirline dahi bir anlam yaratilabilir; yani bir ihtiyag
manipiilasyonu yapilabilir. Etkileyenli pazarlamanin temelinde zaten deneyimlerin fayda
ekseninde Onerilmesi olsa da indirim duyurularina iligskin yeni yaklasimlar sergilenmekte,
bu da etkileyicilerin yaratmaya c¢alistig1 giiveni giiclendirmektedir. Ancak bu yaklagimlar
cogu zaman standart gonderili igeriklerden farksizdir ve eklenen linkler yine “yasandigi
gibi” algisina golge diisiirmektedir. Ustelik seri bir hikaye paylasimi seklinde olabildigi i¢in
bazi gonderilerde zorunlu olan hashtag kullanimi g6z ard1 edilmektedir.

Gorsel 5. Gorsel 6.
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Kaynak: https://www.instagram.com/stories

Onceki 6rneklerin agiklamalarinda satir aralarinda rastlanan indirim ve kampanya
haberleri, gorsel 5 ve 6’da 6n plandadir. Ayni etkileyicinin pes pese paylastigi iki gonderiden
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Gorsel 5°teki hikaye, link barindirmayan yiizdelik dilimde yer alsa da link eklenen Gorsel 6
ile birbirini tamamlamakta; bdylece oransal acgidan link ekleme hareketliligine
katilmamasina ragmen tiiketime tesvik edici bir unsur tasimaktadir. Ayrica gorsel 5’e link
eklenmedigi i¢in hashtag kullanimi zorunlu degildir; buna ragmen ciddi bir is birliginin
pargast oldugu sOylenebilir. Bu anlamda link eklenen hikayelerin 6ncesinde s6z konusu
iirline/liriinlere yonelik birka¢ hazirlayici alt metin paylagiimasi miimkiindiir.

Yukaridaki 6rneklerde ikinci iirtine 1 TL kampanyasini, kupon indirimiyle sasirtict
nitelikte paylasan etkileyici, firmayla yaptigi is birligini “yilin vurgun linki” ifadesiyle
paylasmis, kendi deneyimine iliskin bir {iriinle ilgili tavsiyesini de not diigmiistiir. Boylece
paylasimin standart gonderili bir hikaye oldugu hissi 6nlenmeye ¢alisilmis olsa da eklenen
link ile dogallik akis1 kesintiye ugramaktadir. Pelenk Ozel’in de aktardig: gibi etkileyenli
pazarlamada 6nemli olan gliven ortami yaratabilmek ve samimi bir dil olusturabilmek i¢in
yapilan paylasimlar takipgiye yonelik fayda esasina dayanmalidir (Pelenk Ozel, 2022). Iste
yukaridaki orneklerde de samimi bir hava icerisinde fayda esasina dayanan bir yaklagim
benimsemeye calisiimis; boylece yapilan is birliginden ziyade etkileyiciye ait 6zgiin fikir
algis1 yaratilmistir. Oysa yapilanan agiklamaya eklenen link, gonderilerin 6zgilin deger
tagimadigini kanitlamaktadir.

Gorsel 7. Gorsel 8.
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Gorsel 7°de ise indirim veya kampanya duyurusundan ziyade iiriiniin kalitesiyle
birlikte yine fiyata yonelik bir fayda esasi amaglanmakta, ancak bu sefer onerilen iirliniin
magaza ve online satis fiyat1 karsilastirilarak talep yaratilmaktadir. Boylece hikayeye
eklenen linke mantikli bir anlam kazandirilarak bir tiir dogal reklamcilik yapildig
sOylenebilir. Zira Breves ve arkadaslaria (2019) gore etkileyenli pazarlamanin bir tiir dogal
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reklamecilik, markali eglence veya son derece giivenilir elektronik agizdan agza iletisim
olarak tanimlanmasinin nedeni, ticari gonderilerin genellikle etkileyicilerin takipgileriyle
paylastig1 glinliik anlatilara sorunsuz bir sekilde 6riilmesidir.

Bir diger fayda esasi, -Gorsel 8’de de goriilen- linkin yer aldigi hikayeye indirim
kodu eklenmesiyle ilgilidir. Etkileyicinin kendi adinin yanina bir numara eklenmesiyle
olusan bu kod ile belli miktar alisveris yapildiginda indirim gergeklesmekte; boylece
Glingor’iin de belirttigi gibi takipgiler kendilerini 6zel hissederek satin alma egilimine daha
meyilli hale getirilmektedir (2021, s. 46-47). Dolayisiyla eklenen link araciligiyla
yonlendirilen sayfaya baglanmak i¢in hem giiglii bir neden olusturulmakta hem de dogrudan
tirline ulasmak kolaylasmaktadir. Sonug olarak her iki 6rnekte uygulanan teknikte bir fayda
esasina yaratilmaya calisilsa da hikayelere eklenen linkler ile aslinda etkileyiciler fayda
saglamakta, takipgiler ise bunun pargasi olmaktadir.

3.3.3. Etkilesim

Etkileyicilerle ilgili yapilan ¢aligmalarin neredeyse tamaminda etkilesime ayr1 bir
onem atfedilmektedir. Zira bir diger 6nemli 6zellikleri olan samimiyetleri buradan gelmekte,
takipgileriyle kurduklari etkilesim araciligiyla yasandigi gibi algis1 giiclenmektedir.
Abidin’e gore bunun dogal bir sonucu olarak takipciler etkileyicilere tanidik, yakin ve
duygusal olarak bagli hissedecek ve bu his devam ettigi siirece etkileyiciler ve takipgiler
arasindaki yakinlhigin ticaretle motive edilmesi veya ayrintili bir sekilde diizenlenmesi
mimkiin hale gelecektir (Abidin, 2015). Ancak bu tiir bir iletisim ¢ogunlukla 10.000 ile
100.000 aras1 takipgi kitlesine sahip mikro influencer’lar i¢in gegerlidir (Campbell and
Farrell, 2020) Ciinkii makro influencer’lara nazaran daha az bir kitleye hitap ettikleri i¢in
baglantida kalmalar1 kolay olabilir. Gergekten de ¢alismada incelenen makro etkileyicilerin
genel hikaye paylasimi dikkate alindiginda; takipgilerle etkilesimlerini yansitma durumu
azinliktadir. Genelde “dm’den (direkt mesaj) ¢cok sordugunuz iiriiniin linki...” gibi bir ifade
tarziyla takipeileriyle etkilesimler anlatilarak yeni bir hikaye olusturulur. Nadir de olsa
asagidaki orneklerde ise soz konusu etkilesimlere dair samimi yaklagimlar bulunur. Ancak
bu tiir yaklagimlar yine linki eklenen bir iriiniin yeniden pazarlanmasina yoneliktir.
Dolayistyla etkilesim ad1 altinda ortiik bir strateji kullanilmaktadir.

Gorsel 9. Gorsel 10.
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Gorsel 9 ve 10°’da etkileyicinin 6nerdigi parfimiin linkini ekledigi bir hikayeye,
takipcilerinin att1ig1 mesajlar1 yaymladig1 goriilmektedir. Oyle ki sdz konusu mesajlarin
paylasilmasiyla hem takipgi-etkileyici arasindaki etkilesime dikkat cekilmis hem de
Onerilerin iirliniin takipgilerin goziinde ne kadar degerli oldugu kanitlanmaya caligilmistir.
Oysa bu etkilesim ve deger, belki de marka-etkileyeci arasinda yapilan bir is birligi
neticesinde takipgilere aktarilmis olabilir. Yani yukaridaki etkilesimlerin organik olup
olmadig takipgiler tarafindan anlasilacak bir durum degildir. Dolayisiyla bu iliskide de
yasandig1 gibi algis1 sorgulanabilir. Ote yandan bu hikayelerde link olmasa da yine linki
eklenen bir iirlin iizerinden paylasim gergeklestirilmistir. Bu tarz paylasimlar link
eklenmeyen %51,44°liik kismin icinde kalsa da anlasilacag iizere alt metin olarak yine bir
pazarlama stratejisi yer almaktadir. Ayrica bir strateji gelistirilmemis olsa bile, link
eklenmeyen hikayeler etkileyiciler agisindan avantaj saglayabilir. Ciinkii link eklendikge
veya bir strateji gelistirdikge gilindelik hayatin dogallik akisi bozulmakta, etkileyicilere
duyulan giiven azalmaktadir. Zira literatiir taramasinda da goriildiigli gibi yapilan pek ¢ok
calisma etkileyicilere yonelik giivenin altin1 ¢izmektedir. Iste bu noktadan hareketle higbir
link ve strateji barindirmayan gorsel 11 ve 12 etkilesim agisindan giiven teskil etmektedir.

Gorsel 11. Gorsel 12.
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Gorsel 11°deki hikdyeye mesaj olarak gonderilen gorsel 12, etkileyici tarafindan
yayimlamis ve yeni bir hikaye lizerinden yanit verilerek etkilesim saglanmistir. Belirtmek
gerekir ki takipgilerini dinleyen, onlara saygi duyarak cevap verenler, etki alan1 genisletip
daha fazla takip¢iye ulasabilmektedir (Can ve Koz, 2018, s. 449-450). Ayrica giinlik
yasamlarindan i¢ goriiler ve goriintiiler paylasarak sadik takipgiler gelistirebilirler (Bladow,
2018, s. 1128). Dolayisiyla orneklerdeki gibi bir etkilesim etkileyici ve takipgiler arasinda
yakin bir bag olusturabilmek ve bu bagdan kaynakl iirlin pazarlamasi yapabilmek i¢in bir
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firsat, hatta avantajdir. Ciinkii bu tarz gonderilerde dogallik akisi zedeleyici bir yara
almamaktadir.
Sonug¢ ve Tartisma

Toplumun her kesimindeki bireyin giindelik hayatina bir sekilde etkileri bulunan
sosyal medyanin, iletisim teknolojilerinin getirdigi yeniliklere paralel olarak eski olan ¢ogu
seyi degistirdigi, doniistiirdiigii, giincelledigi ve olumlu oldugu kadar olumsuzluklar da
katt1g1 yadsinamayacak bir gercektir. Baslangicta sosyallesme amaciyla ortaya ¢ikan; eski
arkadaslara ulasmay1 kolaylastiran, yeni arkadaglar edinmeyi ise hizlandiran sosyal medya
platformlari, bu kadar masum kalmamis, aslinda yeni sorunlarin olusmasina zemin
hazirlamistir. Markali iirlinlere farkindalik yaratma, arzu duygusunu canli tutma, hemen
hemen her seyi ihtiya¢ haline getirme ve bunlar1 yapilan gosteriyle normallestirme gibi
anlayislar dogrultusunda stirekli tiiketme egilimi empoze edilerek tiiketim toplumun insa
edilmesi bu sorunlardan sadece biridir.

Geleneksel pazarlama anlayisinin elektronik ortama tasinmasiyla baglayan bu siirec,
agizdan agiza iletisiminin (WOM) elektronik agizdan agiza iletisime (eWOM) evrilmesini
saglamistir. Dolayisiyla tiiketiciler artik sosyal medya ortamlarinda kendi deneyimlerini,
fikirlerini, onerilerini ¢evresindeki birka¢ kisiden ziyade kamuya agik bir alanda ifade
edebilme firsat1 yakalamigtir. Oyle ki kamuya agik bir duyuru niteligi tastyan bu 6neriler,
kisinin tanimadig tiiketicileri de agina katarak genis bir takipci kitlesine sahip olmasina
yardimci olmus; giizelligi, likksii sembolize eden ve imrenilecek bir hayat tarzini yansitan
her birey, bagkalarin1 etkileme noktasinda etkileyiciligi bir meslege doniistiirmiis,
devaminda da etkileyenli pazarlama diye bir sektdr ortaya ¢ikmustir. Iste son yillarda
pazarlama diinyasinin vazgegilmez parcalart haline gelen etkileyiciler, samimiligi,
etkilesimi, iirlinlerle bezeli giindelik hayat pratiklerinden enstantaneler sunmay1 kendilerine
bir yol haritas1 edinmis, yasamlarindaki dogallig1 yansitmay1 bilerek takipgilerinin glivenini
kazanmiglardir. Ancak ne var ki bu anlayis profesyonellesmeye baslayinca profillerinin
bliyiik bir bolimli meta evrenine ¢evrilmis, is birlikleri, sponsorlu igerikler, iicretli
ortakliklar neticesinde bahsettikleri iriinlerle sadece tiiketim kiiltiiriinii yansitmakla
kalmamis ayn1 zamanda ekledikleri {iriin linkleriyle bir tiikketim toplumunu insa etmede s6z
sahibi olmuglardir. Bdylece yaptiklari reklam, ihtiyag manipiilasyonu ve bunlarin
gosterisiyle bir nevi marka ile tiiketici arasinda koprii vazifesi {istlenen tiiketim
tetikleyicisine dontlismiislerdir.

3 makro etkileyicinin 5 giinliik hikdye paylasimimin incelendigi bu c¢alismada,
yapilan nicel igerik analizine gore paylasimlarin %48,5’ine link eklenmis; boylece yarisina
yakininda tiiketime yonlendirici bir egilim tespit edilmistir. Caligmaya eklenen 6rnekler
tizerinden ise niteliksel bir inceleme yapilarak etkileyicilerin Onerdikleri iriinleri nasil
hayatlarinin bir parcasiyymis gibi yansittiklarini ortaya koyma gayretiyle verilmek istenen
mesajlar ele alinmistir. Yani ana hedef, agik 6gelerin sayildig: linklerin Gtesinde Ortiik
anlamlar ve baglamlardan ¢ikarsama yaparak, bir pazarlama anlayisinin dogallik algisina
golge diisiirebilecegine dikkat c¢ekmekle birlikte bu pazarlama anlayisinin tiiketim
toplumunun ingasinda yeni bir tarz yarattifina deginmektedir. Zira o6zellikle giinliik
rutinlerinin dogallik akisini destekleyici paylasimlar yapan etkileyiciler deneyimlerini
aktarmaya calisarak satin alma davraniginda giiven verici ve ikna edici bir yaklasim
benimsemeye gayret gdstermekte, pek ¢ok iiriinii arzu nesnesine doniistiirmekte; bu anlamda
firmalarin kendilerini 6verek c¢ekmeye calistigi miisteriden daha degerli bir strateji
gelistirmektedirler. Ne var ki bu yaklasim derinlemesine incelendiginde, kimi gonderilerde
firma tarafindan gonderilen standart igerigin etkileyicinin kendi deneyimiymis gibi
sunmasindan 6te gidilmedigi anlagilmaktadir. Yani amag, dogal bir reklamcilik igerisinde
etkileyici bir hikayeyle linki ekleyerek, takipgileri iiriine ulagsmay1 kolaylastirmaktir. Bu
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amaca kimi zaman deneyimle birlikte gelen fayda esas1 eslik ederken kimi zamansa samimi
iislubu pekistirebilmek adma etkilesim devreye girmektedir. Ozetle link ekleme
hareketliligi, etkileyicilere 6zgli “gilinliik hayatin yasandigi gibi” ya da “gilinlik rutin”
algisin1 kesintiye ugratmaktadir. Boylece takipgiler tiiketime sevk edildigi i¢in tiiketim
toplumunun ingasinda yeni bir tarz yaratilmakta oldugundan s6z edilebilir.

Calismada paylagimlarin link eklenmeyen kisminda da linkli paylagimlarla birbirini
tamamlayict veya farkli tiirden tiiketimi koriikleyici yaklagimlar olduguna deginmek,
bundan sonraki arastirmalar i¢in yeni yontemler dogrultusunda ¢aligsmalara ihtiya¢ oldugunu
gosterebilir. Hatta link ekleme anlayisinin takipgiler nezdinde degerlendirilmesi amaciyla
tiikketici davranislar1 agisindan bir alimlama ¢aligsmasi yapilmasi, giincel olan anlayisa farkl
bir acilim getirebilir. Bununla birlikte etkileyenli pazarlamanin yavas yavas dogalliginm
kaybettigi, glivenilirligini yitirdigi, kimi takip¢inin tepkisine yol a¢tigi, dolayisiyla da
vadesini doldurma ihtimali yeni ¢alismalara 151k olabilir.

Extended Abstract

The development of information and communication technologies has led to the
overcoming of the obstacles that limited human beings in the past and to a new order, and
the world has undergone a rapid and wide-ranging change than ever before. The dazzling
development and spread of communication technologies enabled marketing activities to
evolve from traditional to digital, and consumers' habits began to be measured directly over
the internet. The traditional marketing approach, which is mostly dominated by face-to-face
communication, has been replaced by a new process carried out through networks
established in digital environments; A rapid marketing approach has emerged in the
electronic media. Undoubtedly, the effect of social media has an important place in the
realization of this formation.

The fact that social media allows the user to produce content has enabled consumers
to freely exchange ideas about the products they experience, and to voluntarily share their
brand preferences with others; This has increased the effectiveness and popularity of online
word-of-mouth marketing (eWOM). So much so that a new industry called influencer
marketing was born and ordinary people on social media began to gain fame with their
lifestyles that they made visible in a natural flow. The general narrative of influencer
marketing is that consumers no longer pay attention to traditional advertising, so companies
now look to experts and other influencers to promote products. Unlike celebrities or public
figures known through traditional media, social media influencers are "ordinary people™ who
become "celebs online” by creating and posting content on social media. They are defined
as: 7 A third-party who significantly shapes the customer’s purchasing decision, but may
ever be accountable for it” (Brown and Hayes, 2008, s. 50). The real or perceived authority
of influencers lies in having the power to influence the purchasing decisions of others
because of their knowledge, position or affiliation. This note focuses specifically on non-
celebrity, professional influencers. As ordinary people who share their daily lives on social
media, influencers can build better relationships and their endorsements seem more authentic
than traditional celebrity endorsements. So unlike mainstream celebrities, influencers are
believed to be easy to relate to because they are accessible, believable, candid, and therefore
share and interact with their followers about personal aspects of their lives. Trust is key in a
successful influencer marketing strategy and should strive for a personal bond between the
influencer and the follower. Thus, influencers whose advice is trusted, whose sincerity is
believed, loved and cared for have turned into experts who have the power to influence the
purchasing decision of others. They have provided convenience to their followers in reaching

67



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 46-74

the brand, especially with the method of adding the link of the products and services they
have approved by actively using the story feature of Instagram.

The brand provides the influencer with specially coded hyperlinks to share on their
social media. Each time a consumer clicks on the link shared by the influencer and completes
a purchase from the brand, they earn a commission. So for Influencers, affiliate/organization
links are an important revenue stream. In other words, the link allows profits from an
influencer's personal recommendation to their followers that a particular product is worth
buying and can financially influence the weight the link places on the influencer's
endorsement. This is why an influencer should clearly and conspicuously disclose that they
are using an affiliate link. Because the Federal Trade Commission has decided that
influencers must clearly indicate any paid affiliates. In short, this process, which started with
presenting snapshots of daily life practices embellished with products, gradually lost its
naturalness with professionalization and had an important place in the construction of
consumer society. Thus, influencers have turned into consumption triggers that act as a
bridge between the brand and the consumer, with their advertising, need manipulation and
their demonstration.

In this context, the aim of the study is to reveal the activity of adding links, which
influencers have recently included in their shares, and that this activity overshadows the
understanding of being presented as "part of daily life", which indicates naturalness;
therefore, it is trying to explain that influencer marketing may lose its importance gradually.
In this direction, in the study, the shares of 3 macro influencers in their 5-day Instagram
stories on 26-30 April 2023 were recorded by taking screenshots and the proportion of links
added to a total of 486 shares was revealed by content analysis. As a result, it was determined
that almost half of the shares were linked, and the examples included in the study were
interpreted by reconciling the features specific to influencer and the factors that are important
in the construction of the consumption society. Accordingly, influencers' approaches such
as transferring experience, benefiting followers and interacting with them progress in
harmony with their advertisement, need manipulation and demonstration
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Abstract

This article aims to explore the impact of artificial intelligence on cinema, specifically its
transformative effects on the art form and contributions to cinematography. Artificial intelligence is expected
to accelerate and improve the design process at various stages of film production, from screenwriting software
to visual design, editing, music design, scoring, and visual effects. This will help the creative team aesthetically
and speed up the film completion process, reducing the film budget. In the near future, it may be inevitable
that cinematographers will use artificial intelligence in their creative process. This could include the use of Al
to assist the aesthetics and methods established at the scripting stage, and composition, lighting, colour
correction. This situation raises serious concerns about the artist's approach.

This study aims to show how cinematographers can benefit from Al technology using the film The
Announcement (2017) by director Mahmut Fazil Cogkun as an example. The method of the study was
determined as descriptive content analysis from qualitative research techniques. Since the cinematographic
contribution of the cinematographer is to be compared with artificial intelligence in the film, a scene in which
the art director, costume designer, and makeup artist cannot use their own original interpretation was
specifically selected and processed. Since the film is an adaptation of a real story and reflects a real event, the
decor, costume, and makeup really need to be done in accordance with that time, certain scenes of the film
were selected and focused on the cinematographer's interpretation, and an attempt was made to recreate and
evaluate the same scene using codes written for artificial intelligence.

Key Words: art, artificial intelligence, cinema, cinematography
SINEMATIK GELECEKLER:
YAPAY ZEKANIN SINEMATOGRAFI UZERINDEKI ETKISI

Oz

Bu ¢alisma, yapay zekanin (YZ) sinematografi alanindaki etkisini ve ortaya ¢ikan sanatin kimligini
ve sinematografik anlamdaki katkisini incelemek amacindadir. Yapay Zeka ile senaryonun yazilim
asamasindan, gorsel tasarima, kurgulanma siirecinden miizik, seslendirme ve hatta gorsel efektlerin
olusturulmasinda 6nemli 6l¢iide hizlanma ve tasarim destegi vermesi beklenmektedir. Bu, hem estetik olarak
yaratict ekibe destek verecek hem filmin tamamlanma siirecini hizlandiracak dolayistyla filmin biitgesini
diislirecektir. Goriintli yonetmeninin, yapay zeka yardimiyla filmi senaryo asamasinda belirledigi estetik ve
yontemle kompozisyon, 1siklandirma, renk diizeltme hatta yapay zeka yardimiyla tamamlanmis gorsel efektler
ile ilham verici yaklasimlarda bulunmasi ve bunlari kullanmasi yakin dénemde kaginilmaz bir siireg

olusturabilir. Bu durumun beraberinde getirdigi sorularn, sanat¢1 kavramiyla ilgili ciddi endiseler
uyandirabilecegi asikardir.
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Calismada, sinematografin veya bagka bir deyisle goriintii yonetmeninin yapay zeka teknolojisinden
nasil faydalandigi, yonetmenligini Mahmut Fazil Coskun’un yaptigi 2017 yapimi Anons filmi ile
orneklendirilmeye ¢aligilmistir. Calismanin ydntemi, nitel aragtirma tekniklerinden betimleyici igerik analizi
olarak belirlenmistir. Ele alian filmde 6zellikle goriintii yonetiminin sinematografik katkisinin yapay zekayla
kargilagtirilacak olmasindan dolayi; sanat yonetmeni, kostiim tasarimcisi ve maky®dziin kendi 6zgiin yorumunu
kullanamadig1 bir sahne o6zellikle segilerek iglenmistir. Yonetmenligini Mahmut Fazil Coskun’un yaptigi
Anons (2017) filminin, gergek bir hikdyeden uyarlama olmasi, gergek bir olay1 yansitmasi nedeniyle dekor,
kostiim ve makyajin gercekten o doneme uygun yapilmasi gereginden, filmi belirli sahneleri segilerek goriintii
yonetmeninin yorumlamasina odaklanilmig ve ayni1 sahne yapay zekdya yazilan kodlarla yeniden yaratim
stirecinde birbirleriyle degerlendirilmeye g¢alisilmistir. Caligmanin sonunda, yapay zekanin sanat ve sanatci
bakimindan yorumlanmasima calisilmis ve devam eden siiregcte yapay zekanmn sanat ve sanatciya etkisi
tartigilmgtir.

Anahtar Kelimeler: sanat, yapay zek4, sinema, sinematografi

Introduction

In recent years, it's evident that artificial intelligence has permeated all aspects of
life. From driverless cars to voice assistants like Alexa and Siri, it is obvious that this
technology is in every aspect of life. The same applies to cinema, where it has already
entrenched itself as an essential tool for film crews, especially in post-production. It can also
be argued that art and technology have always influenced each other and evolved together,
and that with cultural transformations, today's technology has influenced the aesthetics of
art and the perception of the artist. In addition, paintings, music, and poems belonging to
Artificial Intelligence (Al), in which humans do not intervene, can be produced with this
technology (Giliney & Yavuz, 2020, p. 416). The same is true for the art of cinema. Asking
Al what it can do in Hollywood (Smith, 2023)the following topics were mentioned:
Screenwriting, Pre-production, Special Effects, Audience Analysis and Distribution
Strategies.

By providing a brief summary of some technical aspects of Al, we can further clarify
the purpose of this paper. With Al, perceptual mechanisms, short-term working memory
subsystem thanks to world-renowned databases, common sense knowledge, planning ability,
actuator mechanism (e.g. speech or robotic emotions subsystem) and reasoning mechanism,
sometimes in a near-realistic and sometimes in a fully realistic form, have played an
important role in making this technology successful (Fisher, 2001, p. 2). It can be said, then,
that the use of this technology in cinema and cinematography will be inevitable. Indeed,
popular films such as the Lord of the Rings trilogy and the Matrix series have utilized Al to
bring their fantastical stories to life. Since then, Al tools have become an increasingly
integral part of the film industry, with directors using them for tasks ranging from facial
recognition technology to script writing. As these technologies become increasingly
sophisticated, they will also create new opportunities for filmmakers willing to bravely take
on the challenge of exploring what it means to interact with intelligent machines as a society
(Chase, 2023).

In this study, taking into account the functions of Al mentioned above, we have
endeavored to observe how cinema can be integrated with text-to-visual software like
‘Midjourney' and 'Dall.e’, and we have also examined how Al has revolutionized the
filmmaking process. Since this may have also changed the preferences of cinematographers,
we also tried to draw attention to how cinematographers use these technologies on set.

1. About Artificial Intelligence

Al can be viewed as a branch of software engineering, a perspective that is shared by
numerous Al practitioners. If knowledge can be encoded into a program, then that program
can be classified as an Al program. If Al is associated with intelligent behaviors such as
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learning, problem-solving, and decision-making, then it can be regarded as a branch of
science in the information network. Many Al researchers strongly believe that Al is rooted
in mathematics: The knowledge representations used in Al can be combined with established
formalisms and logics that predate these programs. So, is Al psychology? Can creating a
complete model of human thought processes and embedding it in a computer be considered
a contribution to Al? Many Al researchers assert that artificial intelligence is derived from
human intelligence and is designed to function reasonably (Schank, 1987, pp. 59-60).
Current technological and scientific progress is increasingly dependent on three
technologies: biotechnology, information technology and nanotechnology. The idea of
integrating bioscience, Al and nanotechnology would foster another revolution in science
and technology, which has been underway for more than a decade. However, the planned
integration of multidisciplinary research is still evolving (Bhargava & Sharma, 2021, p. 1).
Al research operates on the premise that the learning process can be formalized. Artificial
intelligence is known to be utilized in numerous fields, including medical diagnosis, business
management, online recommendation systems, automatic target identification for military
weapon systems, financial forecasting, unmanned vehicle control systems, and smart home
applications.

The term "Atrtificial Intelligence™” was first coined by Turing, John McCarthy, and
Marvin Minsky in 1952 when they conceptualized a machine capable of executing tasks
typically associated with human intelligence. In 2016, the world of technology witnessed a
significant shift when Google announced that its Al, AlphaGo, had defeated the world
champion in the game of "Go". Go is a simple game that requires strategy and intuition, traits
usually attributed to humans. In 2017, IBM Watson beat Jeopardy. Watson can answer
questions faster than previous Al systems, showing that computers can now think faster than
humans. However, Al has yet to generate original ideas or solve new problems on its own.
Again, in 2018, Microsoft's Tay chatbot went online with an Al program called Zo, used
Twitter as a source of information, and through interactions with users learned what topics
are interesting and not interesting to people online today, so it could tailor its responses
accordingly.

Since 2018, Al has manifested in various forms in the realm of painting. A painting
by Al, (Generative Adversarial Network), with a signature thought to be interesting, was
sold at auction for 432,500 USD.

Image 1. "Portrait of Edmond Belamy" 2018, sold for $432,500 USD on October 25, 2018 in New
York, Painter: GAN (Generative Adversarial Network)
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Through this painting, Al seeks to illustrate its potential to emulate human creativity.
However, it remains uncertain whether such computer software will be available to the
public within the next five years, either for a nominal fee or completely free of charge.
Today, from painting to music, from storytelling to scriptwriting, it can be said that Al's
work has become indistinguishable from that of real artists. This can be tested by readers at
http://aiorart.com/. Furthermore, via "Prompt Engineering”, a method of interacting with
artificial intelligence, Al can now generate desired paintings, music, or written works. With
this capability of Al, its use in every field of cinema has become inevitable. Since the main
subject of the study is the relationship between "Al" and "Cinematography", how exactly
this can be done with the help of Al and who is the artist in this case is the subject of
discussion. It can also be seen that the results obtained by Al in cinematography today are
close to perfection.

2. A Brief History of Cinematography

While the term ‘cinematography' literally means ‘writing motion' (‘graphia’ meaning
‘writing' and 'kino’ meaning 'motion’), it has come to signify the recording of moving images.
The first machine capable of this was called a kinetoscope, which could only display its
images to one person at a time through a viewfinder. In 1895, the Lumiere brothers in France
invented the 'Cinématographe', a machine capable of both recording and projecting images.
In 1900, the French Gaumont company began marketing the ‘Chrono de Poche', a portable
camera using 15 mm. film with a single hole in the center, and two years later the Warwick
Trading Company in England introduced 17.5 mm. film for amateurs, designed to be used
in a machine called the Biokam, which (like the early Lumic¢re machines) doubled as a
camera, printer and projector, and this was adopted in the 1920s by Ernemann in Germany
and then Pathé in France (Usai, 1996, p. 33). Instead of adopting a new term, the public
preferred to use the term 'camera’, derived from ‘camera obscura’, the name of the darkroom
where the first camera was named. Consequently, the person operating the camera came to
be known as the 'cameraman’. This new technological invention was initially seen as a form
of entertainment, primarily used for documentary purposes. The evolution of this
entertainment medium was shaped by the involvement of theater groups, transforming it into
a tool for propaganda and an artistic discipline. In the early period of cinema, slapstick
comedy was the genre that saw the most success in short films. While a successful transition
to the feature-length format was made with Charlie Chaplin and Buster Keaton, in the early
1920s, most of the silent comedians, including Stan Laurel and Oliver Hardy, built their
silent careers almost entirely on short films and comedy (Nowell-Smith, 1997, p. 29). During
this period, directors guided actors and staged scenes much like in theater, the predominant
form of entertainment at the time. Meanwhile, cameramen were responsible for positioning
the camera and capturing shots based on the optimal lighting conditions.

Historically, cinematography has been significantly constrained by technical
limitations, including lighting, camera equipment, chemical processing, and color settings.
The earliest film colors appear to be hand colored. An astonishing example of hand coloring
can be seen on a print of the Edison Manufacturing Company's "Serpentine Dance" at the
British Film Institute (BFI), probably dated 1895 (Misek, 2010, p. 15). It is also noteworthy
that with the advent of digital cameras, the film washing laboratory has almost completely
disappeared and new professions such as ‘color designer' have emerged in the digital world,
and with this development, the technical work of the cinematographer has been considerably
divided and lightened. In general, with these developments, it can be considered that it has
become much easier to create impressive cinematographic works in recent years than in the
past.
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It is obvious that with today's technology, it is much easier to make previously
unimaginable camera movements such as lenses that can enter through a doorway, 'drones’
that can fly out of a building window and fly for kilometers with acrobatic movements,
underwater cameras and so on. In the 1975 movie Barry Lyndon, Zeiss's Planar 0.7/50mm
was requested from NASA to use the most open-aperture lens up to that day so that Kubrick
and John Alcott could shoot by candlelight. Only ten of these lenses had been produced fifty-
one years earlier, six of which were specially made for NASA. When the lens was delivered,
it was adapted to the Mitchell BNC (Blimped Noiseless Camera) using a Kollmorgen adapter
designed by Ed Di Giulio. This camera caused a sensation when it was released in 1934, and
films famous for their cinematography, such as Citizen Kane (1941), were shot with this
camera (Kuss & Schuerholz, 2022). They had to use this camera because it was the only
camera with a variable shutter. The Zeiss Planar has a Compur shutter and it was also
considered to be strobed. Ed Di Giulio replaced the variable shutter on the Mitchell with a
single-blade shutter, closer to the film layer. All this engineering and communication with
NASA could only have been done by a famous director like Kubrick, and yet he had to use
a thirty-nine-year-old camera for the candle scenes. ARRI 35BL camera was used for all the
rest of the scenes (Visual Memory, 2022). All of the candle scenes were shot using a Zeiss
f0.7 and Mitchell BNC camera, but despite the 0.7 aperture lens, the luminance of normal
candle lights proved to be insufficient because the negative film with the highest light
sensitivity of the period was EI100. Since Eastman Color Negative 100T 5254/7254 is a
tungsten balanced film, a special type of candle that illuminates much more than normal and
dozens of them had to be used. In some scenes, the candles inside the frame were not enough,
and dozens of candles were lit from outside the frame to supplement the light (Kuss &
Schuerholz, 2022). Today, even for an amateur camera, lighting with a match has become
sufficient for exposure. In the same way, it is conceivable that lighting devices are now
available for everyone to buy, and with the advancement of technology, all technical
limitations will disappear, changing the way the team does its work.

Cinematography can also be called the art of transforming text into visuals using the
elements of dramaturgy. It is also possible to list the elements that make up cinematographic
dramaturgy under titles such as idea, theme, composition, subject and material (Aslanyiirek,
1998, p. 85). A script is a text that shows what the audience will see and hear in the order in
which it will appear on the screen (Aytekin & Eroglu, 2014, p. 15). Today, with the help of
Al, scenarios can be created scene by scene and references can be taken from the resulting
examples. While in the past, references were taken from paintings, other films and even
photographs, today, with the addition of Al to film technology, it can be seen that a new
model has emerged that can translate text into visuals thanks to its contribution to
cinematography and artist identity.

3. The Role of Artificial Intelligence in the Film Industry

The role of Al in the film industry has expanded significantly in the last decade. Al
can also be seen to be used in film production to assist in pre-visualization, lighting
simulation, color palette creation, visual effects and art production.

Pre-visualization is an important component of modern filmmaking, allowing
cinematographers and directors to plan scenes before they are shot on set or on location.
There are many different tools available to create these pre-visual shots, including
storyboarding software such as 'Storyboard Pro’, which allows users to create animated
sequences using their own images or those found online. 'Shot Designer’' is another tool that
uses machine learning algorithms to create moving camera paths for any scene.
‘Cinemachine’ offers similar functionality, but it also includes editing capabilities. Thus,
scenes can be created and even edited in real time with a computer at home.
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Lighting simulation is a technique used in filmmaking to visualize the lighting of a
scene before shooting. With the help of Al, the script can be pre-visualized, creating each
scene step by step. The images obtained can be taken as reference. Color grading, which
should be done after lighting, is the process of changing the color and lightness of an image.
It is used to make an image look better or more natural or to make it look more realistic. The
ability to accomplish all these tasks with Al today has opened up a discussion about the role
of Al in the artistry of filmmaking. In this context, it can be argued that Al behaves like a
real artist.

3.1. Artificial Intelligence and Visual Effects (VFX)

It is fair to say that the use of visual effects has become an integral part of the film
industry today. The issue arises when VFX, while capable of creating incredible shots that

convince audiences of what they're seeing on screen, sometimes fall short, thereby losing
their appeal. This often prompts filmmakers to explore ways of reducing CGI (Computer
Generated Images) usage, while still maintaining a degree of realism in their films. CGlI is
the creation of still or animated visual content with imaging software. CGl is used to produce
images for many purposes, including visual art, advertising, anatomical modeling,
architectural design, engineering, television shows, video game art and movie special effects,
as well as augmented reality (AR) and virtual reality (VR) applications
(https://www.techtarget.com/, 2016). It's plausible to suggest that the advent of Al may
alleviate these aesthetic concerns. Many people may not be aware of how much work goes
into creating the beautiful worlds that appear on screen; they may not know that extensive
planning is required before shooting begins in order to use visual effects in a movie. In this
context, everything may seem believable when a favorite TV series or movie is watched
strictly for entertainment (or educational) purposes, devoid of aesthetic scrutiny. Computer-
generated imagery (CGI) is a form of animation that uses computers to create images, usually
to simulate a natural scene or create an imaginary world. CGI can be used instead of special
effects in cinema. It is evident that computer graphics, compositing and animation programs
have become increasingly sophisticated since their inception and many films are left entirely
to CGlI for their special effects (SFX). CGI (Computer Generated Images) is used to create
any object or character that appears on screen, whether real or imaginary. For example, if a
fantasy character is wanted in a movie, but there is no actor who can convincingly portray
him or her, no make-up artist who can do his or her makeup, and no budget for props, a
character can be created using CGI instead. No longer relying on the old frame-by-frame
drawing method, CGI can now be created in seconds, utilizing methods such as fill-in-the-
blank and image completion, among countless others. It can be asserted that, with Al
technology, everything imaginable is now being realized at an unprecedented speed.

3.2. Virtual Studio

It's apparent that traditional design studios, especially since the early 1990s, have
undergone significant transformation in line with technological advancements. As
communication and computer technology evolved, the transition to Virtual Design Studios
(VDS) that eliminate spatial and temporal boundaries has been evident (Kandemir & Ulusoy,
2021, p. 38). A virtual studio can be described as the utilization of Computer-Generated
Imagery (CGI) in the backdrop to create an illusion of reality in a film or television program.
It is employed for creating a wide range of visual effects that would be challenging or
expensive to reproduce in real life, such as large crowds, natural disasters, and explosions.
With the advent of Al today, these types of images can be created with remarkable ease.

4. On Cinematographic Expression

In its simplest definition, this term can be regarded as 'the art of visualizing text'. The
distinction between this and painting a story lies in the fact that while a painter works alone,
a cinematographer operates with a substantial team. Even with the same crew, the same
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script, identical locations, and even cinematographic references, a change in the
cinematographer can dramatically alter the entire film's cinematography.

Cinematographic narration can be demonstrated through creating the character's
personality and mood visually, along with presenting the reality of the scene, such as its day-
night cycle and setting. "Cinematic Storytelling” is a term that encapsulates the practice of
utilizing moving images to help the audience immerse themselves in the narrative. This
approach entails relying on images to carry the story's weight, essentially serving the
narrative with the camera. Moving images are present not merely to record performances,
but also to convey them to the audience in a way that clarifies and enhances their meaning.
Images cannot exist independently as a flashy sideshow or a mere visual decoration. They
have the capacity to provide information about the story, and the conventions of the film can
facilitate their comprehension. Their role is to aid in narrating the story and to help the
audience experience the unique and distinct essence of the story (Robotham, 2022, p. 1).
Cinematic storytelling is at the service of dramatic interpretation but it may not be able to
substitute it. When expository and inferential story information is combined with a
presentation rich in context that delivers both, it helps the audience to feel the narrative
without needing conscious thought or without disrupting the flow of emotional responses
(Robotham, 2022, p. 198).

a) The Formation of Cinematography in a Film

The first challenge in the emergence of a feature film could be the script stage, where
the world and character depictions first appear. This technical text-based story is interpreted
by the director, the art director, and the cinematographer, and in many cases, by the visual
effects artist to be adapted to the screen. The script experiences a mental convergence in the
director's axis through individual depictions and interpretations, and the abstract form of the
film is first visualized in the director's mind. Acting as a conductor, the director not only
ensures that the actors play in the same tone and style, but also manages the creative teams
such as costume, cinematography and art direction to meet in the same style. This process
can be considered to begin with the script readings.

The director, cinematographer and art director may have different ways of creating
the visual world of the film/picture. While the director portrays the setting of the scene down
to the actors' faces and facial expressions, the art director portrays materials such as decor
and costumes. The cinematographer brings to life aspects like the composition, perspective,
color palette, and type of light. All this animation is the basic scenario and it is not possible
to disrupt this basis. For example, if the scenario is in the realist drama genre and the scene
requires a location to be illuminated with candlelight as the key light, the cinematographer
can change its color from white to red, but cannot use a blue light as a key. As a lighting
technique, it points to the fact that the environment cannot be used brightly as in 'sitcoms'
and that it is obligatory to use the contrast required by the script. In all areas not conditioned
by the script, the cinematographer can shape the cinematography as he or she wishes within
the limits of the team and the budget. After reading the script, the cinematographer begins
to create the image by interpreting the atmosphere and characters, and by determining the
composition and lighting in accordance with the dramatic elements established by the
director. Then, considering the requirements of the script such as locations, time of day, and
lighting conditions, they will decide how to use them to best support the story. They have to
work with the director, art director and costume designer to choose the right camera angles,
speed, sensor type, lenses, lighting devices and all other technical equipment to create the
desired visual style. Otherwise, the cinematography of the film may suffer from a clash of
styles. Therefore, the experience and technical skills of these four, as well as their good
communication with each other, can be an important factor in successful cinematography.
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The cinematographer uses their knowledge of film techniques, lighting, color and
composition to create images that evoke, express and support the story. Whether natural or
stylised, he uses his experience and creativity to create the visual and how to create the
atmosphere to bring the story to the screen. As an example of this, during a meeting with the
director, art director and cinematographer about the visual style of the film during the pre-
production of The Announcement, the art director Lazso Rajk showed Edward Hopper's 1942
painting Nighthawks as a reference for the visual style of the film, and it was approved by
the creative crew (Personal Communication, The Announcement Film Meeting, June 2016).

Image 2. Nighthawks Painting, Edward Hopper, 1942

The first step in breaking down a script for cinematic storytelling is to mark the main
beats and define the main stages of the scene. This defines the general shape. We will use
breaking it down into stages as a way to reach two goals. The first is to understand the scene
in general terms. The second is to break the task into manageable segments (Robotham,
2022, p. 200) .

5. Method

"The Announcement' (2017) has been chosen for the study conducted to track and
infer the integration of Al with cinematography and to analyze Al within the context of art
and the artist through a film. The study employs a qualitative methodological approach. In
qualitative research, the subject analyzed can be examined in more depth than other research
designs (Patton, 2014). In this context, the relationship between Al and cinematography was
examined in a descriptive framework based on the movie The Announcement based on the
relevant literature. The objective of descriptive research is to present an accurate depiction
of the world as it is. (Remler & Van Ryzin , 2014, p. 69) descriptive research can be purely
descriptive or comparative (Grove, Nancy, & Jennifer, 2012). The images examined in this
study were generated by artificial intelligence through commands, and attempts were made
to draw in-depth inferences through analysis. As Giarelli and Tulman (2003) state, since
textual images offer direct access to events, the conceptual connection between social
phenomena and social objects is crucial; inferences about the subject matter are drawn by
establishing conceptual links between the social context, the visual text, and theoretical
assumptions.

6. Findings and Interpretation

In the study, frames from the film 'The Announcement' (2017), which was selected
as an example, were chosen, and initially displayed in their original form. Subsequently,
these same images were attempted to be regenerated by Al using commands. This approach
enabled the provision of information about the similarities and differences between the real
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image and the image produced by the Al, and their production processes. The scene in the
image provided below takes place at night in TRT radio house in 1963.

Image 3. An Image from the movie Announcement

The screenplay of the film, written by the director himself, describes this eight-second, dialogue-free shot as
follows:

SCENE 18. (INTERIOR/NIGHT) TRT RADIO HOUSE

Meanwhile, Osman Colonel and Sinasi are waiting at the entrance of the radio house (Coskun, 2017).

When this mise-en-scene is analysed, the TRT radio house in Harbiye, Istanbul,
whose architecture was designed by Dogan Erginbas, Omer Giiney and Ismail Utkular, was
used as a location instead of a set. As the location is historical and real, the art direction was
applied only at the accessory level. The primary reason for this might be that a set -
particularly if it's a historical location - cannot quite replace the reality. Moreover, it would
be quite costly to perform aging work over a long period to provide historical texture. A
significant disadvantage of using a real location might be the inability to set up lighting
platforms necessary for illuminating the scene. In other words, while using a real location
might seem advantageous from a budgetary and art direction perspective, it could limit the
uniqueness of the art director's interpretation. Real locations (streets, surrounding areas) are
generally noisy for sound recordings. Even in the middle of the city, sound recordings can
be better performed in the studio thanks to sound isolation. For the cinematographer, lighting
in a real location can become more challenging. Indeed, while the ceiling heights on set
exceed nine meters, in real locations it often remains under three meters. This can lead to a
need to light from angles not visible to the camera due to the light entering the frame when
hung from above. With the advancement of technology and the increase in camera light
sensitivity, those shooting in real locations have made lighting possible by using the
location's own lighting, referred to as ‘practical’. In this scene, due to the film being an
adaptation from a real story, the Turkish officer's uniform in 1963 had to be sewn identically,
limiting the scope for original interpretation in costume design as well. Thus, in the
cinematography of the scene, the remaining elements open to artistic interpretation are
lighting and composition.

In the given shot, a portrait of a soldier attempting a coup is seen. Here, a lighting
technique can be applied technically according to the location and time of day. This
mechanical lighting technique can be used in every scene of every movie. Especially in
productions where budget or time is limited, the technique that does not include the artist's
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interpretation and adheres to reality can often be used. It can be seen in the example scene
that they did not settle for technical lighting but designed it by determining a style.

In terms of composition, the character has been placed near the center of the frame
on the right side, and is particularly lit. His leaning against the door can suggest he is
surveilling both inside and outside, and his presence from the bottom to the top of the frame,
along with his face being placed in the upper part, can enhance the sense that the character
is confident and strong. At the first glance at the frame, due to being near the center and
bright, Sinasi's (the character's name in the film) face, and right after his cap and uniform are
perceived. As he is holding his gun towards the direction of the light, the object made of
black metal stands out by shining without merging with the uniform. This emerging sense
of danger might be included in the composition for tension. The light hitting the wall, which
is the backdrop of Sinasi, separates him from the wall. The cinematographer used a very soft
Rim light to bring out the actor's outline. In addition, he separated the actor from the
backdrop with lighting and achieved a three-dimensional composition with light and
perspective. Technically, it is known that Rim light is used to separate the actor or object
from the backdrop. However, perceptually, this Rim light is used more to highlight the actor,
but since it creates a sense of goodness related to the object or character, its suitability for
this character in cinematographic terms is debatable. He divided it in half as bright and dark
using lateral light. He displayed the character's hardness and the contrast of the situation he
is in. Along with this, using a fill light, the texture of the cheek left in shadow was revealed
and the perception of contrast was weakened. There could be several reasons for using lateral
light; to understand these reasons, it is necessary to define lateral light.

Image 4. Formation of Lateral Light in Cinematography
(Created by the Author)
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In lighting, sidelight (or lateral light or split lighting) is defined as the positioning of
the key light that illuminates the center of the composition at approximately 90 degrees in
relation to the camera. The angle of sidelight doesn't change according to the angle of the
actor or the object in the center of the composition; merely being 90 degrees in relation to
the camera is technically enough to categorize it as sidelight. This lighting technique is
commonly used to introduce contrast to the image and to bring out tension in the
composition. Additionally, sidelight is favored for creating depth, generating a three-
dimensional impression, and establishing a dramatic atmosphere, among other reasons.

Alongside the direction of light, another critical factor is the hardness and intensity
of the light used. Hard light is usually obtained from narrow-angled lamps (such as spotlights

84



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 75-94

or parabolized aluminum reflector lights) to create more drama or mystery. Soft light
(reflected light, softboxes, Fresnel lamps with diffusion filters) is used to highlight more
natural or textural qualities.

The intensity of light refers to how much it illuminates from one side of the scene to
the other. Although it is similar in concept to the hardness of light, unlike hardness, it is
independent of the lighting angle of the lamp.

A type of key light that is very similar to side light in terms of direction and
appearance, but given at around 70°, is called 'Rembrandt Light.' The perception of this light
is different from side light. It doesn't divide the face in half like sidelight but shadows a
significant part of the second half of the face. The hardness of the contrast in the light is
proportional to the amount of fill light. The critical difference is the Rembrandt Triangle,
which is physically small but carries significant emotional and detailed meaning. While side
light gathers the perception on one side of the face, Rembrandt light focuses the perception
on the actor's eyes, which allows for faster empathy building with the actor. It can help
understand what the character is thinking, increase emotionality, and give a more natural
feeling. The harshness of the scene in the script is balanced with fill light in cinematography.
If the cinematographer intends to beautify a female actor using this technique, they will
increase the fill to achieve a softer light. Otherwise, even if the fill light is not used at all,
empathy can increase, but the perception will be focused on what the character is thinking,
not their beauty. In summary, with this lighting technique, objects in the foreground are
illuminated, and areas in the decor where particular attention is desired are highlighted,
directing the viewer's attention towards the object in the foreground (S6zen & Day1, 2013,
p. 41).

Image 5. Rembrandt’s Self-Portrait 1660 and Portrait of a Young Woman - Rembrandt (1660)

A contrasting lighting technique to Rembrandt lighting in cinematography could be
considered 'flat lighting." This technique provides a less dramatic and shadowed appearance
of characters and scenes, which may facilitate empathy with the audience. The key point
here is that the cinematographer, unlike the art director and costume designer, is quite
different from reality in that he uses a light that looks realistic but in fact, given the years in
which the story takes place, it doesn't exist at that time. The period depicted in the movie
‘The Announcement' is 1963, during which interior lighting was predominantly done with
incandescent filament lamps. These lamps had a color temperature of around 2500 Kelvin,
providing a very warm color range. Tungsten lamps, introduced in the 1950s, differ mainly
in being brighter and having a color temperature closer to 3000 Kelvin..
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Image 6. Light Intensity
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In physics, flux is defined as the measure of the number of electric or magnetic field
lines that pass through a surface within a certain period of time. In this context, it could be
referred to as light intensity. For halogen lamps, it can be stated that as the temperature rises,
the Kelvin value increases, which in turn causes a shift towards white and an increase in
brightness due to the expanded area within the visible spectrum. Whether incandescent or
Tungsten, from either perspective, the light reflected from the inside onto the wall exhibits
almost blue tones. As a result, it can be inferred that the lighting used in this scene of 'The
Announcement’ is not representative of the period depicted.

On the stage, the stark light streaming in from outside the door is observed to be a
simulation of a streetlamp. During the era depicted in the script, street lighting was
commonly provided by low-pressure sodium-vapor lamps.

Image 7: Chart Shows Sodium Lamp Has a Narrow Spectrum

As observed here, this sodium lamp possesses a quite narrow spectrum, ranging
between 589-595nm, rendering it a vividly red monochrome orange. However, the light
emanating from outside in the scene exhibits a yellow hue, closely resembling white. This
suggests that the cinematographer opted for an aesthetic approach rather than rigidly
adhering to historical accuracy regarding lighting. This creative liberty could be viewed as
an original interpretation that enhances the flow of the scene without compromising its
believability or alienating the audience.

The sentence provided above and taken from the script was requested to be
interpreted by Al without giving too much detail using the following commands: soldier
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guarding the entrance of building inside, watching the street through the window of the gate
holds a Sten long-barreled gun, inside, night, 1963 building, ultra-realistic, octane render -
-ar 3:2--v4--q5--s200

Image 8. Al's Photo Generated by Codes

Although the Al generated a distinct texture visually due to lacking information
about the TRT radio house, it can be observed that it managed to visualize the text with the
same intensity as it portrayed a fully equipped soldier with raised arms. Since the Al lacks
specific details such as location information and the director's mise-en-scene, it may have
delivered results that don't align with the scale and perspective the director might desire for
the editing process. However, upon seeing such a visualization during the preparation stage,
the director could adjust the scene's scene to tailor the edit accordingly.

When examining the cinematography of the image generated by the Al, it's clear that
the exterior light is too potent to be moonlight. Hence, just like the cinematographer's
interpretation, this visualization may be purposely deviating from the sodium lamps used for
lighting in that era. The hue selected by the cinematographer, being yellow-white, appears
as somewhere between white and blue in the Al's rendering. It is also evident that the
incoming blue tone from outside establishes a chromatic contrast with the tungsten tones
inside.

The Al preferred to depict the soldier from a much wider shot, with the characters
back turned. It positioned the character not directly in the center of the frame, but rather in
the lower-right quadrant. The Al applied a harsh RIM light, making him the first perceived
object despite his back being turned. Intriguingly, this choice deviates from the director and
cinematographer's preference for the strong soldier model. Instead, in this scene, the
character Sinasi, overwhelmed by his surroundings, is positioned to oversee both internal
and external threats, safeguarding the building entrance. Consequently, the director was
asked to re-run the output, integrating details about the scene and lighting directions into the
following command: hard looking soldier::1 holds a Sten long-barreled gun::1 leaning
against the glazed entrance gate::4 looking through the window::4 rainy night::2
cinematic::1 wide angle::2 style of Roger Deakins::4 --ar 3:2 --v 4 --q 5 --s 200
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Image 9. Photo Received with Detail Code

Given that no information about the axis was provided, the door was placed randomly
to the right of the frame, yet the new outcome closely resembles the actual filmed scene.
Considering this command was given during the initial preparation stage, a preliminary
visualization could potentially be created, substantially accelerating the film's pre-
production phase and enabling concrete visual references for aesthetic discussions.

The discrepancies in the decor and the weapon held are attributable to the absence of
such details and references within the command. The objective here is not to have the Al
direct the film, but rather to gain inspiration or develop a stylistic approach by converting
the screenplay text and its depictions into command line language that the Al can interpret.
When necessary, distinct camera angles, types of lighting, colors, and practical lighting can
aid in determining the light's position in the frame, clarifying the actor's position within the
composition, and even establishing their specific stance. If the resulting image is deemed
noncontributory to the film, the plan can be dismissed, thereby expediting the filming
process by eliminating unnecessary scenes or shots.An example of a new method, currently
in its experimental phase, which could fall under the category of post-shoot visual effects
compositing—entirely undertaken by artificial intelligence—is provided below, using an
image from the conclusion of 'The Announcement’ film.

Image 10. Original Video Format of the Movie ‘The Announcement’

In the original scene, soldiers depart from the TRT Radio House at dawn and enter a
taxi. The frame is only wide enough to encompass five actors. The windows on both sides
of the vehicle and the buildings beyond them fall outside of the frame. Buildings that appear
blurred in the background do not pose an issue due to their unidentifiable nature, but such a
scale may have been selected due to the lack of period-appropriate structures at the focus
point. This frame was expanded via Dall.E, an Al tool developed by OpenAl, resulting in
the image shown below.
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Image 11. Changes to the Image Format (aspect ratio) of the Film the Announcement with Al

If attempted using conventional methods, this expansion would involve the following
steps: 1 - Modeling and rendering the car by a 3D designer, 2 - Modeling and rendering the
actors' arms by a 3D designer, 3 - Designing the glass with dust particles and a trace image,
4 - Capturing the VFX footage (plate) that will appear behind the glass.

A VEX artist must then integrate all these visuals and ensure color consistency. Such
a task could take several days to complete; however, utilizing Al allowed for its completion
In mere seconds.

Employing this approach, transitioning a close-up to a medium shot—and potentially
even to a wide shot in the future—could be achieved much quicker and at a lower cost
compared to traditional VFX processes.

Until the late 2000s, location scouting preparations were conducted using a director's
viewfinder, an optical device fitted with real lenses to define angles, and a compass. With
the advent of smartphone applications such as Cadrage, Sunseeker, and pCAM in the 2010s,
these traditional tools have largely become obsolete. Furthermore, certain formulas, like
light intensity-distance calculations that are integral parts of cinematography courses in
prestigious film schools like VGIK, have largely been forgotten due to these technological
advancements.

This digital takeover can be viewed as a significant technological progression, and
initially, it seems to pose no ethical issues. However, with the advent of Al-assisted art
studios that generate samples of how shooting should be done in the pre-production and
design phase, the differentiation between a human artist and an Al becomes blurred. This
transition brings the debate about the authenticity of an artist's identity into sharper focus.
While Al may not entirely replace artists, it's plausible that artists who effectively utilize Al
and other computer software may demonstrate "superior skills." The incremental adoption
of Al in the artistic process could encompass the following areas:

a) Pre-visualization of Scenes: Cinematographers can employ Al to generate pre-
visualizations of scenes, enabling them to experiment with diverse camera angles,
movements, and lighting configurations prior to actual shooting. This can enhance
informed decision-making about a film's visual style and technical components.
Collaborations with the director and art director could further streamline stylistic
choices.

b) Lighting Simulation: Al-enhanced lighting simulation software can model various
lighting scenarios and settings, offering cinematographers the chance to try out different
lighting arrangements and preview their impact on the final image.

¢) Color Palettes: Al-supported color software can be used to enrich the film's visual style
and mood. This software can conduct color analyses based on the script and create a
robust reference by crafting a unique look.
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d) Content-Aware Image Rendering: Al can extend the field of view in post-production,
mimicking a wider angle shot than was initially captured. This could rectify continuity
issues in the editing process.

e) Object Detection and Tracking: Al-supported object detection and tracking software can
automatically identify and track specific objects or characters in a scene, facilitating
cinematographers' planning of camera movements and shots.

f) Automatic Shot Matching: Al can be utilized to analyze two distinct shots and
automatically align the framing, composition, and camera movement of one shot with
the other, easing the planning and execution of intricate shots for cinematographers.

It's crucial to emphasize that Al serves as a tool and is not a substitute for a
cinematographer's creativity, artistry, and expertise. However, it can augment and streamline
their work by enhancing efficiency and offering a broader range of options for the creative
process.

Cinematography involves the utilization of technology and techniques to construct a
visual representation of a script. Given that cinematography entails the interpretation of a
script's dramatic elements through camera angles, lighting, color, and composition, these
techniques can be tailored by the director to their vision for each scene and sequence. This
ensures a consistent tone and mood across the work of other designers involved, including
the art director, costume designer, makeup artist, and hairstylist. This collaboration yields a
cohesive visual narrative or cinematography. The distinct feature of this artistic endeavor,
compared to painting, is that it's a collaborative process. Therefore, Al, especially in
facilitating the tasks of producers, can considerably simplify this complex process.

Conclusion

The role of artificial intelligence (Al) in the film industry has been a topic of
advancement for many years. It is no secret that Al has already left a significant impact on
the cinematic world. Nonetheless, the implications of this development for the future of
cinematography remain a subject of debate. The answer to this question largely depends on
one's perspective on Al's technological evolution and its effect on the industry. There are
two primary schools of thought. One group believes that Al will transform every facet of
filmmaking as we understand it today. On the contrary, others postulate that while these
emerging technologies may initially prove beneficial—especially when integrated with
traditional methods—they will not bring about any revolutionary changes in the long run.

Regardless, the journey of computers in the cinematic world from their inception as
mere typewriters and advanced calculators has undeniably been significant. Numerous
technological advancements have taken place in the film industry, yet Al could arguably be
the most impactful among them. With the deployment of Al and machine learning
algorithms, filmmakers now have broader opportunities to generate superior designs and
visual effects. Presently, the term artist' is an attribute designated to humans. However, no
compelling argument exists to denounce an Al-produced piece of music or art as "not art"
merely because it employs algorithms in lieu of organic learning methods. This is primarily
because Al has demonstrated its ability to create works that even the most accomplished
artists consider to be human made.

Genisletilmis Ozet

Bu arastirma, yapay zekanin (YZ) sinematografi alanindaki etkisini ve ortaya ¢ikan
sanatin kimligini ve sinematografik anlamdaki katkisini incelemek amaciyla tasarlanmistir.
Calisma, yapay zekanin sinema endistrisindeki roliinii genis bir perspektifle ele almaya
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calismis ve bu teknolojinin film yapim siireclerine nasil bir katki saglayabilecegini
aragtirmistir. Sinema sanati1 ve yapay zeka arasindaki etkilesime bakildiginda; yapay zekanin
senaryo yazimindan gorsel tasarima, montajdan kurgulanma siirecine hatta miizik,
seslendirme ve gorsel efektlerin olusturulmasina kadar film yapiminin hemen hemen her
asamasinda kullanilabilecek seviyeye yaklastigi kabul edilebilir. Calisma, yapay zekanin
estetik ve teknik olarak yaratici ekibe destek olmasini, filmin tamamlanma siirecini
hizlandirmasini ve bu sayede filmin biit¢esine olumlu etkilerini ele almistir. Ayrica, yapay
zekanin sinematografi alanindaki kullanimi, goriintii yonetmenlerinin estetik ve yontemsel
yaklasimlaria nasil katkida bulunabilecegini ve bu siirecin sanat¢i kavrami {lizerindeki
potansiyel etkilerini de tartismistir. Bu baglamda, yonetmen Mahmut Fazil Coskun'un 2017
yapimi "Anons" filmi 6rnek olarak alinarak, sinematografin veya bagka bir deyisle goriintii
yonetmeninin yapay zeka teknolojisinden nasil faydalanabilecegi iizerinde durulmaya
calisiimustir.

Bu calisma, Yapay zekanin sinemadaki etkilerini ve bu teknolojinin sinematografi
sanatina katkilarini arastirmay1 amaglamistir. Yapay zekanin, senaryo yazimindan gorsel
tasarima, miizik ve gorsel efektlerin olusturulmasina kadar film {iretiminde 6nemli bir
hizlanma ve destek saglamasi ve her gegen giin bu hizi artirmasi beklenmektedir. Yapay
zekanin estetik ve yoOntem acisindan senaryo asamasinda yardimci olabilecegi ve
sinematograflarin yaratici siireglerinde yapay zekay1 kullanmalarinin kaginilmaz olabilecegi
de galigmada ayrica ele alinmistir. Calisma, nitel arastirma tekniklerinden betimsel igerik
analizi yontemi kullanarak gerceklestirilmistir. Calismada, Mahmut Fazil Coskun'un
yonettigi 2017 yapimi1 "Anons" filminden alinan 6rneklerle, sinematografin yapay zekadan
nasil yararlanabilecegine dair 6rnekler sunulmaya ¢alisilmistir. Bahsi gegen filmin belirli
sahneleri rastlantisal olarak segilmis, goriintii yonetmeninin sahneyi ve figlirii nasil
yorumladigina odaklanilmis ve ayni sahnelerin yapay zeka kullanilarak yeniden yaratilmasi
deneyi kodlarla birlikte yapilandirilarak benzer sekilde yeniden resmedilmeye caligilmistir.
Yapay zekanin ozellikle aydinlatma ve kompozisyon agisindan sinematografik siireglere
nasil katkida bulunabilecegi bu arastirmanin temel amaglarindan birini olusturmaktadir.
Yapay zekanin, sinematograflarin yaratici silireglerine katki saglayabilecegi, ancak insan
sanatginin  yerini alamayacagi sonucuna varilmistir. Yapay zekanin sinematografide
kullaniminin, sanat ve sanatg1 kavramlar tizerindeki etkilerinin devam eden bir tartisma
konusu oldugu bu caligmada ayrica belirtilmistir. Yapay zekanin sinema endiistrisinde
onemli bir rol oynadigini ve bu teknolojinin sanatgilar ve sinematografik siirecler iizerinde
nasil bir etki yaratabilecegini detayli bir sekilde incelemektedir. Yapay zeka, sinema
diinyasin1 doniistiirme potansiyeline sahipken, insan sanat¢inin yaraticiligi ve duyarliligi ile
birlestiginde sinematografinin gelecegine 6nemli katkilarda bulunabilir. Calismanin asil
konusu “YZ” ve “Sinematografi” iliskisi oldugundan tam da bunun Yapay zeka yardimiyla
nasil yapilabilecegi ve bu durumda sanat¢inin kim oldugu tartisma konusudur. Bugiinlerde
Yapay Zekanin sinematografide elde ettigi sonuclarin miikemmele yakin oldugu da yapilan
kodlamalarla erisilen sonuglara bakildiginda ayrica dikkati cekmistir.

Film ¢ekiminde Once senaryoda gegen diinyanin ve karakter tasvirlerinin metne
aktarilmasi isi ve sonrasinda yonetmen, sanat yonetmeni ve sinematograf tarafindan ekran
icin uyarlanma siireci anlatilir. Sinematograf (ya da goriintii yonetmeni) film icin gerekli
olan gorsel stili ve teknik unsurlari belirleyerek yonetmenin vizyonunu her sahne ve sekans
icin uyarlar. Tam da bu noktada yapay zeka, sinema endiistrisinde 6nemli bir rol {istlenir ve
cesitli film {retim siire¢lerinde rahatlikla kullanilabilir. Bunlar arasinda sahnelerin 6n
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goriintiilenme isi, aydinlatma simiilasyonlari, renk paleti olugturma, gorsel efektler ve sanat
{iretimi yer almaktadir. On gorsellestirme, sinematograflarin ve ydnetmenlerin sette veya
konumda ¢ekim yapmadan 6nce sahneleri planlamalarina olanak taniyabilir. Bu asamada
yapay zeka, cesitli aydinlatma senaryolarint modelleyerek sinematograflarin farkl
aydinlatma diizenlemelerini denemelerine ve son gorlintiiniin nasil etkilenecegini 6n
izlemelerine de yardimci olur. Sahne reel boyuta ge¢cmeden yapay zekd yardimi ile
sinematografin kabiliyeti dahilinde o©nceden goriilebilir. Giiniimiizde gorsel efekt
kullanimlarinin, film endiistrisinde zaten ayrilmaz bir parca haline geldigi sOylenebilir.
Yapay zekanin, gercekei goriintiiler yaratma ve CGI kullanimini azaltma konusunda 6nemli
bir role sahip oldugu sdylenebilir. Yapay zekanin, dogal sahneleri simiile etmek veya hayali
diinyalar yaratmak icin kullanilan bilgisayar grafikleri, kompozitleme ve animasyon
programlarinin gelisiminde 6nemli bir rol oynadig1 da ayrica belirtilebilir. Geleneksel
tasarim stlidyolar1, 1990'larin bagindan bu yana teknolojik gelismeler dogrultusunda énemli
bir doniisiim gecirmistir. Yapay zeka, film veya televizyon programlarinda gerceklik
illiizyonu yaratmak i¢in CGI kullanimina olanak tanir.

Sinematografi, metni gorsellestirmenin sanati olarak tanimlanabilir. Sinematograf;
aynt ekip, senaryo, mekéanlar ve hatta sinematografik referanslarla bile farkli bir
sinematografin filmdeki tiim sinematografinin dramatik olarak degismesine neden
olabilecegi bir siireci yonetir.

Genel olarak Yapay zekanin sinematografide 6nemli bir yer edinmeye bagladig1 ve
bu teknolojinin film yapim siireclerinde giderek daha fazla kullanilacagi ele alinan calismada
orneklere dayali olarak agiklanmaya ¢alisilmistir. Yapay zekanin sinematografideki rolii ve
etkileri hakkindaki tartismalar devam etmekte olup bu teknolojinin sanat ve sanatgi
kavramlari tizerindeki etkilerinin gelecekte daha da 6nem kazanacagi sdylenebilir. Tipki bir
insan gibi Ogrendiklerini organik yol yerine algoritmayla yapiyor diye yapay zekanin
olusturdugu miizige veya resme “sanat degil” diyebilmek i¢in gliniimiizde halen pozitif bir
argiiman bulunmamaktadir. Zira yapay zekanin, yaptigi eserlerle en usta sanatgilarin bile
insan yapimi diyebildigi eserleri tiretebilme kabiliyeti bulunmaktadir.
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Birinci Diinya Savasi’nin giindelik hayata tezahiir eden ayirt edici yanlarindan biri savag sonrasi
evlerine donen askerlerin karsilastiklar1 tekinsiz diinyanin ilerleyen yillarda sanatsal egilimlerde doruga
ulasacak digavurumcu akim tizerinde giiglii etkiler birakmis olmasidir. Buna gore, hafizalara kazinan uzun siper
bekleyisleri ve kimyasal gaz saldirilariyla endiistriyel savasin tiim acimasizligint deneyimleyen eski askerlerin
evlerine dondiiklerinde yiizlesmek zorunda kaldiklar1 yegane gercek, sefaletten baskaca bir sey degildir. Bu
minvalde yiizyilin ilk ¢eyreginde Fransa, Rusya, Cekoslovakya, Polonya ile kismen Britanya ve Amerika
Birlesik Devletleri’nde etkili olan disavurumcu sinema akimi Alman sinemasinda derin izler birakmistir. Zira
kitlelerin ruhunu ele gegiren karamsarlik ve ideolojik bunalimlar, disavurumcu sinema filmleri araciligiyla
sanat yapitlarina yansitilmistir. Bu filmlerde, kitlelerin i¢ine savuruldugu karamsarlik kentler ve kentleri
tamamlayan mimari yapilarda somutlagirken, filmleri tamamlayan tiim bu unsurlar dramatik anlatilarda 6ne
¢ikan endiistriyel ruh araciligiyla temsil edilmistir. Bu ¢er¢evede ¢alismanin birinci asamasinda savas sonrasi
disavurumcu sinema anlayis1 odaga alinmakta ve endiistriyel uygarligin bir sonucu olarak kavranan distopik
diinya tahayyiiliine yonelik kotiimserligin kaynaklart tartisilmaktadir. Bu maksatla 6ncelikle Fritz Lang’in
Metropolis-1927 adli filminde doruga ulasan tekno-totaliter gelecek tasavvuru irdelenmektedir. Diger yandan
disavurumcu sinemanin tekno-totaliter gelecek tasavvuru, ¢alisgmanin ikinci asamasini olusturan Tarik Saleh’in
Metropia-2009 adli animasyon filmiyle yeniden hatirlanmakta ve her iki film mizansen unsurlar1 odaga
almacak sekilde karsilikli olarak incelenmektedir. Calisma neticesinde iki filmin dramatik anlati ve tekno-
totaliter gelecek tahayyiilii bakimindan dnemli oranda benzestigi ancak mizansen elestirisi ¢ercevesinde

dramatik anlatinin sunulugunda bir dizi farkliligin géze ¢arptig1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: savas, sinema, fiitiirizm, makine estetigi ve tekno-totaliter gelecek.

METROPOLIS-1927 AND METROPIA-2009: REMEMBERING TECHNO-
TOTALITARIAN FUTURE IMAGINATION OF EXPRESSIONIST CINEMA

Abstract

One of the distinctive aspects of the First World War that manifested itself in daily life is that the
uncanny world encountered by soldiers returning home after the war had a strong impact on the expressionist
movement, which would reach its peak in artistic tendencies in the following years. Accordingly, the only
reality that former soldiers have to face when they return home, having experienced all the brutality of industrial
war with long trench waits and chemical gas attacks that are etched in their memories, is nothing but misery.
In this regard, the expressionist cinema movement, which was influential in France, Russia, Czechoslovakia,
Poland and partly in Britain and the United States in the first quarter of the century, left deep traces especially
in German cinema. Because the pessimism and ideological crises that captured the soul of the masses were
intensely reflected in works of art through expressionist cinema films. In these films, the pessimism that the
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society is thrown into is embodied in the cities and the architectural structures that complement the cities, while
all these elements that complete the films are represented through the industrial spirit that stands out in the
dramatic narratives. In this context, in the first stage of the study, the post-war expressionist cinema approach
is focused on and the sources of pessimism towards dystopian world imaginations conceived as a result of
industrial civilization are discussed. For this purpose, the techno-totalitarian future imagination that reaches its
peak in Fritz Lang's movie Metropolis-1927 is examined. On the other hand, the techno-totalitarian future
imagination of expressionist cinema is remembered again with Tarik Saleh's animated film Metropia-2009,
which constitutes the second phase of the study, and the mise-en-scéne elements that make up both films are
examined mutually, focusing on them. As a result of the study, it is concluded that dramatic narrative and
techno-totalitarian future imagination are significantly similar, but a number of differences stand out in the
presentation of the dramatic narrative within the framework of mise-en-scéne criticism.

Keywords: war, cinema, futurism, machine aesthetics and techno-totalitarian future.

Giris

Topyekiin savas, iki temel belirleyen {izerinden geleneksel savas ve ¢atismalardan
ayrilmaktadir. Bunlarin ilki, kitlesel kayiplar ve sakatlanmalara neden olan yiiksek teknoloji
iriinii silahlarin mitkkemmellesme diizeyinde goriilen devasa sigramalar; ikincisi ise savast
bilinen kural ya da smirlarin 6tesine tasiyan, boylece sivil hedefleri de catismanin igine
alacak sekilde genisleten yeni endiistriyel savas deneyimi. Bu nedenle tarihgiler, geleneksel
savas kavrayisinin yirminci ylizyildan itibaren degismesini genellikle Birinci Diinya
Savasi’nda kullanilan yikicilik diizeyi yiiksek silahlar lizerinden agiklama egiliminde
olmuslardir (Hobsbawm, 2003, s. 35-75). Gergekten de savasi deneyimleyen askerlerin
hatiralarinda kalict izler birakan bitmek bilmeyen siper bekleyisleri kadar yiiksek teknoloji
tirtinii silahlarin kullanildig1 endiistriyel savasin dogasi, eski askerlerin mustarip olduklari
pek ¢ok yeni marazla hatirlanmaktadir. Ancak savasin ayirt edici diger yaninda, evlerine
donen askerlerin igine ¢ekildikleri karmasa, sefalet, politik alt {ist oluslar ve tekinsiz ortam
nedeniyle ilerleyen yillarda doruga ulasacak sanatsal egilimler iizerindeki giiclii etkiler
bulunmaktadir. Bu etkiler, gec¢tigimiz yiizyilin ilk ¢eyreginde once edebiyat ve resim
ardindan sinema anlayisinda somutlagsmistir. Zira hafizalarinda uzun siper bekleyisleri,
kimyasal gaz ya da makineli tiifek saldirilar1 ile savasin dayanilmaz acimasizligiyla
tilkelerine donen askerlerin evlerinde bulabildikleri tek sey, savas marazlarini biiyiiten
sefaletten baskaca bir sey degildir. Boyle bir donemde Kkitlelerin ruhunu ele gegiren
karamsarlik ile toplumu derinden sarsan ideolojik bunalimlarin sanata ve sanat yapitlarina
yansimas1 disavurumcu sinema filmleri 1 aracih@iyla gergeklesmistir. Dolayisiyla savas
sonrasi kitlelerin i¢ine savruldugu kosullar, disavurumcu sinema anlayisinin dogmasinda
etkili olmustur. Ozellikle savastan yenik ¢ikan Almanya’da doruga ulasan pargalanmis dis
gercekligin kusatici atmosferi, disavurumcu sinema filmleri araciligiyla tanimlanmaya ve
tamamlanmaya ¢alisilmistir.?

Disavurumcu sinemacilar, ilk bakista materyalist diinya goriisiine yaklasan
eserleriyle hatirlaniyor olsa da, hem endiistriyel-kapitalist uygarliga, hem de endiistriyel-
kapitalist uygarligin somut bir sonucu olarak yiiksek teknoloji tiriinii silahlarin ¢er¢eveledigi
militarizme yonelik mesafeli hatta elestirel tutum i¢inde olmuslardir. Disavurumcu filmlerde
kent imgesi lizerinden tarif edilen gelecege yonelik tekno-totaliter kotiimserligin endiistriyel
ruh iizerinden mahk(m edilmesi, biiylik oranda bahse konu mesafeden kaynaklanmaktadir.

! Belirli bir siireg igerisinde bir iilkede toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel birikimler, gii¢lii sanatsal hareketlerin dogmasina
en iyi yapitlarin liretilmesine olanak saglayacak bigimde bir araya gelebilir ve bu durumun sinemadaki ilk ¢arpici 6rnegi
1920°1i yillarda Almanya ve SSCB’de goriilmektedir (Abisel, 2007, s.143).

2 Aydinlanma idealleriyle somutlasan diisiinsel kronolojide ne ¢ikan bir kategori olarak modernite; rasyonel egilimlerin
yani sira kent hayatina 6zgii yasam tarzlariyla 6ne ¢ikan sasirtict bir deneyim olarak derinlemesine incelenmeyi hak eder
(Frisby, 1994, 5.269).
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Bu gercevede Fritz Lang 2 6zellikle Metropolis-1927 adli sinema filminde, mimari 6gelerin
baskin oldugu dis mekan sahneleriyle bu sahneleri tamamlayan devasa makinelerin
kapladig1 i¢ mekan ¢ekimlerinde bireyi, kendinden ¢ok daha biiyiik bir evrenin parcasi olarak
konumlandirmistr.

Calismada, gectigimiz ylizyilin ilk yarisinda deneyimlendigi sekliyle endiistriyel
savasin, savas sonrast sanatsal tUretim alam1 olarak sinema iizerindeki etkilerine
odaklanilmakta ve endiistriyel uygarligin bir sonucu olarak makine estetigi ve tekno-totaliter
gelecek tahayyiiliine yonelik kotiimserligin ¢ergeveledigi disavurumcu sinema anlayisi
tartisilmaktadir. Bu maksatla ¢alismanin birinci asamasinda savas sonrast disavurumcu
sinema anlayist odaga alinmakta ve endistriyel uygarligin dogal bir sonucu olarak dénemin
distopik diinya tahayytiliine yonelik kotlimserligin kaynaklar: tartisilmaktadir. Bu minvalde
Fritz Lang’in Metropolis adli filminde doruga ulasan tekno-totaliter gelecek tahayyiilii,
¢alismanin ikinci agamasini olusturan Tarik Saleh’in Metropia-2009 adli animasyon filmiyle
yeniden hatirlanmakta ve bu sayede her iki filmin i¢cerdigi mizansen unsurlari karsilastirmali
olarak incelenmektedir.

Calismanin girisini takip eden Tekno-Totaliter Gelecek Tahayyiilii baslikli birinci
boliimiinde, yirminci yiizyilin ilk yarisindan miras tekno-totaliter gelecek tahayyiilii ve
distopya olgular1 agiklanmakta ardindan disavurumcu sinemanin tekno-totaliter gelecek
tahayytli ile bu tahayyiiliin giiniimiizde ¢ekilen distopik filmler itizerindeki etkileri
tartisilmaktadir. Calismanin arastirma boliimiindeyse gectigimiz yilizyilin ilk yarisinda
deneyimlendigi sekliyle savasin, sanatsal iiretim alani olarak sinema iizerindeki etkisine
odaklanilmakta ve endiistriyel uygarligin bir tiriinii olarak kavranan Metropolis-1927 adli
sinema filmi, tekno-totaliter gelecek tahayyiiliine yonelik kotiimserligin gergeveledigi
disavurumcu sinema anlayisi odaga alinarak incelenmektedir. Diger yandan Metropolis-
1927 filminde doruga ulasan tekno-totaliter gelecek kavrayisi, yaklasik bir asir sonra Tarik
Saleh tarafindan ¢ekilen Metropia-2009 adli animasyon filmiyle yeniden hatirlanmakta ve
arastirma 6rneklemi olarak belirlenen her iki filmin, mizansen elestirisi yontemi kullanilarak
karsilastirmali olarak incelenmesi amaglanmaktadir. Mizansen elestirisi, sinema filmlerinin
ya da tiyatro oyunlarinin temel mizansen 0geleri olarak 6ne ¢ikan mekan, aydinlatma,
kostliim (makyaj) ve karakter olmak iizere olduk¢a genis bir perspektiften dramatik anlatim
araglarina odaklanmakta ve dramatik anlati ile bicim arasindaki yaratici iliskiyi
irdelemektedir. Calisma neticesinde her iki filmin dramatik anlat1 ve tekno-totaliter gelecek
tahayyiilii bakimindan 6nemli oranda benzestigi ancak mizansen elestirisi gergevesinde
dramatik anlatinin sunulusunda bir dizi farkliligin géze carptigi sonucuna ulasilmaktadir.

3 Fritz Lang kendisiyle ayn1 kusaktan gelen pek ¢ok Alman gibi Birinci Diinya Savasi’na géniillii katilmis ve savagin
ardindan Berlin’e dénerek Halbblut-1919 adli ilk sinema filmini ¢ekmistir. Tki y1l sonra 151k ve golgelerin yogun olarak
kullanildig1 Der Miide Tod-1921 adli filmi ¢eken Lang’in gerek i¢, gerekse dis mekanlarda bolca kullandig: fiitiiristik
ogelerle dikkat ¢ceken bagyapit niteligindeki Metropolis-1926 adli filmi 6znel bir hikdyeden temellenmekteydi. Sinemanin
ilk bilimkurgu filmi sayilan Metropolis filminde kullanilan g6z alict mimari detaylar araciligiyla yonetmenin ftiiristik kent
tahayyiilii sunulurken; modernist mimari ve makine estetigine iliskin yonelimleriyse modernist mimar La Courbusier
tarafindan (Batchelor, 1994, s.103) yayimlanan Towards a New Architecture adli eserde tarif edilmekteydi. Lang, Weimar
Cumhuriyeti (1919-1933) esnasinda kita Avrupasi genelinde en biiyiik film stiidyosu olarak goriilen Universum Film AG-
UFA tarafindan saglanan kaynak ve ozgiirliik sayesinde giiniimiiz sartlarina gére dahi oldukga sira dist filmler cekmeyi
bagarmistir. Yonetmenin Metropolis adli filminde siniflar arasi gatigma oldukga yalin bir iislup kullanilarak anlatilmis olsa
da, filmin finalinde taraflar arasinda varilan uzlasmanin film biitiinliigiinii bozdugu gerekgesiyle elestirilmistir.
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1. Makine Estetigi ve Tekno-Totaliter Gelecek Tasavvuru

Aklin Ozgiirlesmesi iizerinden kendini tarif eden aydinlanma idealleri, nicedir
dogmalar ve kohnemis degerler tarafindan esir alinmis aklin diistiigii aciz durum nedeniyle
geleneksel toplumlari kiyasiya elestirmektedir. Bu acizlige alternatif olarak akil araciligiyla
elde edilecek bilimsel bilgi ve bilimsel bilginin iiretim silireglerine uygulanmasiyla
somutlagan teknolojinin sundugu olanaklart sonuna kadar kullanmay1 6neren aydinlanma,
bireyin kaderini belirleme noktasinda ayricalikli konumunun altin1 ¢izmektedir (Koselleck,
2004, s. 22). Boylece ylizyillardir mitler tarafindan kusatilmis bireye akil, bilim ve teknoloji
rehberliginde ilerlemenin kutsandigi yeni bir toplumsal tahayyiil Onerilmektedir.
Aydinlanma ideallerinden beslenen gelecek pesindeki Fiitiirist hareketin sozciisii sair
Filippo Tomasso Marinetti’nin kaleme aldig1 bilim, teknoloji ve makinelesmeyi yiicelten
ancak bireyin dncelikle geleneksel baglarindan kopmasiyla ulasabilecegi bir gelecek idealini
miijdeledigi manifestosunda modernitenin dili hakimdir.* Dolayisiyla aydinlanmanin dolayli
bir tezahiirli olarak modernitenin insan zihnindeki mitleri sokiip, atacagi ve bu sayede bireyi
korlestiren tlim baglardan 6zgiirlesecegi bir gelecek tasavvuru ortaya konmaktadir (Banham,
1967, s.10-12; Marinetti, 2008, s.7-8). Diger yandan geleneksel yasam tarzlarina karsi
konumlanan modern yasam, kendi sistematigi dahilinde tutarli bir biitiinliige sahip oldugu
iddialarina ragmen ‘“modern politikayla psikolojiyi, modern endiistriyle tini, modern
burjuvaziyle modern is¢i sinifini i¢ine alan deneyim birliginden yoksun olmas1” (Berman,
1994,5.126) dolayisiyla yapisal biitiinliige sahip degildir. Buna gore, meta {iretimini
goriilmemis oranda arttiran, bilimsel {iretim tekniklerini olumlayan, akil, bilim ve ilerlemeci
kavrayistan beslenen aydinlanma idealleri baslangigta vadettigi mitlerin boyundurugundan
kurtulma ve hurafelerden 6zgiirlesme hedeflerini gerceklestirmek bir yana zaman iginde
kendisi modern mite doniismiistiir. Bu minvalde distopik ya da tekno-totaliter gelecek
tahayyiiliiniin yansitildigi hemen her hikayede tiimii modern birer mite doniisen aydinlanma
ideallerinin neden oldugu gerilimin izlerini bulmak miimkiindiir. Buna gore, distopyalar
aracilifiyla bir dizi gerilimle karakterize edilen tekno-totaliter gelecek tahayyiillerinde
propaganda, sansiir, kontrol, lider kiiltii ya da bireysel fedakarlik gibi bir dizi modernist tema
one ¢ikmaktadir. S6zgelimi Aldous Huxley'in “Cesur Yeni Diinya (1932)”, George Orwell'in
“Bin Dokuz Yiiz Seksen Dért (1948)” ya da Ray Bradbury'nin “Fahrenheit 451 (1953)” adli
eserlerindeki distopik tasavvurlarda g¢evreye, insan hayatina ya da Ozgiirliiklere zarar
verilmesi bakimindan bilime ya da kontrolsiiz ilerleyen teknolojiye dikkat ¢ekilmektedir.
Dolayisiyla distopik kurgular araciligiyla her ne kadar fiitiiristik bir diinya ya da toplum
tahayyiilii ortaya konuyor olsa da, bahse konu tahayytillerin kurgulandiklar1 déneme 6zgii
kaygi, korku ya da gercekleri yansitiyor olmalar1 gézden kacgirilmamalidir. Bu nedenle
itopyalarin “bireysel hayal giicinden kaynaklanan bir tiir basarisizliktan ziyade bireyin
bizzat i¢inde yasadig kiiltiirel ve ideolojik kapanmanin bir sonucu olmas1” (Jameson, 2005,
s.289) gibi distopyalar da her ne kadar yarini isaret ediyorsalar da, bugilinden referans
almaktadir.

Bilim, bilimsel ilerleme ve bilimsel bulgularin uygulamaya kondugu teknolojinin
yakin ya da uzak gelecekte herkesin refahi i¢in isleyecegi ideal toplum tasavvuruna dayanan

4 Fiitiirist Manifesto, 20 Subat 1909 tarihinde Paris'in en etkili gazetelerinden Le Figaro'nun birinci sayfasinda yayinlanan
ve bu sayede yirminci yilizyilin bagindan itibaren sik¢a goriilen tiirden modernist akimlardan herhangi biri olmaktan
kurtulabilmistir. Misir Iskenderiye dogumlu, egitim hayatinin biiyiik kismini Fransa'da gegiren Italyan sair Filippo Tomasso
Marinetti (1876-1944) tarafindan kaleme alman manifesto; makinelesme, teknoloji, estetik, modernlesme ve gelecek
konularinda ortaya koydugu olumlayici gelecek tasavvuruyla dikkat gekmistir. Boylece bir sair olarak edebi ¢evrelerde pek
taninmayan Marinetti, manifesto metninde ele aldig1 konular ve bu konulari dile getirme tarzi sayesinde fark edilmistir.
Fiitiirist manifesto, giizel sanatlar (resim, heykel, miizik, fotograf), edebiyat (nesir ve siir), sahne sanatlar1 (tiyatro), mimari
ve sinema gibi pek ¢ok sanatsal liretim alaninda etkisini gdstermis olmasi yani sira diinya savasi arifesinde teknolojiyi
olumlayan tahayyiilii dolayisiyla yirminci ylizyilin basinda Avrupa’nin karakteristigini yansitmaktadir (Conrads, 1971,
5.36).
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tekno-iitopyalar, teknolojiyi gilindelik hayatin isleyisinde somutlasan degisimin temel
belirleyicisi olarak kavrayan determinist bakis agisindan beslenmektedir. Buna gore tekno-
titopyalar, teknolojinin neden olabilecegi sorunlar1 ihmal ederken, tipik olarak teknolojinin
insanliga sosyal, ekonomik, politik ya da kiiltiirel bir dizi fayda saglayacagina iliskin olduk¢a
giiclii vurgular icermektedir (Segal, 1986).

Gegtigimiz ylizyilin ilk yarisinda gerek sag cenahtan gerekse soldan tekno-iitopyact
bakis agisinin biiylik oranda olumlandigi sdylenebilir (Boulder, 2004). Ancak yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren rasyonel ilkelere dayali olarak isleyen birer su¢ organizasyonu olarak
diktatorliikler ya da bilimsel bilginin kitlesel silah iiretimi alanina uygulanmasiyla ortaya
cikan dehset, pek cok kimseyi bu tiirden bir iyimserlikle arasina mesafe koymak zorunda
birakmistir. Zira bilimsel bilginin dolayli olarak neden oldugu topyekln savas deneyimi,
aydinlanmaci bakis acisinin bilimsel ilerlemeyi toplumsal ilerlemeye esitleyen iyimser bakis
acsin1 paramparga etmistir (Adorno, 1982, s.34). Tekno-iitopyact bakis acisinin toplumsal
ilerleme ile bilimsel ilerlemeyi 6zdeslestiren egilimi; bahse konu 6zdeslesmenin dolayli
olarak (sozgelimi c¢evre iizerindeki) neden oldugu pek cok olumsuz sonucun gérmezden
gelinemeyecek denli agir faturasindan kaynaklanmaktadir (Barbrook ve Cameron, 1996, s.
44-72).

Birinci Diinya Savasi sonrasi yaklasik on yil etkili olan ancak 1920’11 yillarin ikinci
yarisindan itibaren etkisini kaybedecek disavurumcu sinema; once resim, ardindan edebiyat
ve sahne sanatlarinda etkili olmustur (Biryildiz, 2000, s. 38). Dolayisiyla sinemaya edebiyat,
resim ve tiyatrodan gecen disavurumcu akim, golge detayli giiclii 1siklandirmalari, gérkemli
dekorlari, teatral oyunculuk ve bu diinyaya ait olmayan nesneler araciligiyla ayirt
edilmektedir. Disavurumcu akimin savas sonrasi donemde 6zellikle sinema alaninda etkili
olmasinin en 6nemli nedeniyse siradan insanlar kadar doneme 6zgii marazlardan mustarip
sanat¢ilarin gercekleri arama azmidir. Savas sonrasi Alman sinemasinda goriilen
disavurumcu yonelim, genis kesimlerin yani1 sira sinemacilarin da deneyimlemekte olduklari
buhranlarla dolu bir yagami sinema araciligiyla dile getirme ihtiyacindan kaynaklanmaktadir
(Coskun, 2009, s.77-78).

Gegtigimiz yiizyilin ilk ceyreginde Fransa, Rusya, Isve¢, Norvec, Cekoslovakya,
Polonya ile kismen Britanya ve ABD’de etkili olan disavurumcu sinema akimi 6zellikle
Alman sinemasinda derin izler birakmistir. Buna gore disavurumcu Alman sinemasi, baskent
Berlin'de zirveye ulasan cesitli sanatsal hareketlerin bir parcasi ve daha ¢ok orta ve kuzey
Avrupa kiiltiirline 6zgili mimari, dans, resim ve heykel gibi alanlarda yogunlasan ¢ok daha
biiyliik ¢aptaki sanatsal yonelimlerin birer yansimasi olarak kabul edilmektedir. Ancak
zaman i¢inde kitlelerin ruhunu ele geciren karamsarlik ve bunalimlarin filmler araciligiyla
disa vurulmasi nedeniyle gercekligi perdeye yansitmak yerine kendi gercekligini insa etmek
maksadiyla kullanilan kolektif 6fke, aci, seving ya da i¢ ¢atismalarin giiclii bir sekilde
vurgulandigi sanatsal yonelime doniigmiistiir.

Disavurumcu filmlerde i¢ ¢atigmalar1 yansitmak maksadiyla kullanilan 11k oyunlari,
gorsel carpitmalar ve asir1 performansa dayali oyunculuklar tercih edilirken; toplumsal
bunalimlar ve karamsarlik kentler ile kentleri tamamlayan mimari yapilarda 6ne ¢ikan
kasvetli endiistriyel ruh araciligiyla temsil edilmektedir (Thompson ve Bordwell, 2010,
s.87). Disavurumcu Alman sinemasinin kiiresel diizlemde etkileri savas kosullar1 nedeniyle
baslangicta sinirli olmasina kargin 1916 yilindan itibaren kabinenin yabanci filmlere yasak
getirmesi ardindan yerli film yapimina olan talebin gozle goriiliir seviyede artmasiyla birlikte
giiclenmistir. Buna gore 6zellikle savasin sona ermesiyle birlikte uluslararasi izleyici kitlesi
tarafindan Alman sinemasina yonelik ilgi artmaya ve nihayet yabanci film ithalat yasaginin

99



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 95-110

kaldirilmasiyla birlikte Alman sinemasinin uluslararasi film endiistrisinin dnemli bir pargasi
haline gelmesine neden olmustur (Thompson ve Bordwell, 2010, s.87).

Erken dénem disavurumcu filmler arasinda Pragli Ogrenci-The Student of Prague
(1913), Dr. Caligari'nin Muayenehanesi-The Cabinet of Doctor Caligari (1920), Sabahtan
Gece Yarisina-From Morn to Midnight (1920), Kader-Destiny (1921), Nosferatu (1922),
Phantom (1922) ve Schatten (1923) en bilinen filmler arasinda gosterilebilir. Ancak savas
sonrast Almanya’nin goérece Ozgiirlestigi Weimar Doneminde (1919-1933) sinemacilar,
O0znel deneyimlerini nesnel araglarla aktarmaya g¢alisirken kullandiklar1 stilize unsurlar,
teatral abartilar ve dramatik igleyiste yogun zitliklarla basit diizenlemeleri ayni biinyede
barindiran 6zellikleriyle 6ne ¢ikmistir. Bu filmler; 6fke, korku, kaygi, ac1 ya da sevgi gibi
yogun duygulari vurgulamak maksadiyla abartili jestlerin yani sira dramatik seviyede

1siklandirma ve kamera acgilar1 kullanma imkani sunan stiidyolarda g¢ekiliyordu (Eisner,
2008).

Disavurumcu Alman sinemasinin diisiik biitgeli ilk filmlerinin gergekgilikten uzak
olmalarina karsin filmlerin olay 6rgiisii ve dramatik hikaye akiglari melodram ya da macera
filmlerinin aksine savas yaralarinin neden oldugu marazlar ya da ihanet gibi meselelerden
olusuyordu. Dolayisiyla Weimar doneminde ¢ekilen disavurumcu filmler sadece doneme
6zgl sosyo politik baglam1 6zetlemekle kalmayip, dogas1 geregi gosteri ya da kimlik gibi
bir dizi modern soruna da dikkat ¢ekmektedir. Siegfried Kracauer ve Lotte Eisner'e gore
(aktaran Telotte, 2006, s.21), disavurumcu sinema, bir tiir kolektif biling olarak Alman
ulusunun igsel kiiltiirel egilimleri oldugunu iddia ettikleri seylerin tezahiirli ve ayn1 zamanda
izleyicilere kendi durumlarinin bir tiir metonimik imajlarini sunmaktadir.

2. Arastirma Yontemi, Evren ve Orneklem

Fritz Lang’in Metropolis-1927 adli sessiz filmi disavurumcu Alman sinemasinin
vazgecilmez bir klasigi olmus ve igerdigi tekno-totaliter gelecek tahayyiilii nedeniyle
kendisinden sonra cekilen pek cok film i¢in referans kaynagi haline gelmistir. Film,
endiistriyel kapitalizmin Almanya’y1 biiyiik bir hizla ig¢i toplumuna doniistiirdiigli savas
sonrast donemde kitlelerin korku ve kaygilarinin, 6fke ve nefretlerinin ya da umut ve
beklentilerinin disa vuruldugu temalartyla dikkat ¢ekmistir. Bu nedenle filmde, tekno-
totaliter gelecek tahayyiiliine yonelik kotimserligin dogal kaynagi olarak goriilen
endiistriyel uygarliga yonelik elestirel bakis acisinin son derece baskin oldugu sdylenebilir.
Bu ¢er¢evede Metropolis-1927 filmi ile doruga ulasan tekno-totaliter gelecek kavrayisi,
yaklagik bir asir sonra Tarik Saleh tarafindan ¢ekilen Metropia-2009 adli animasyon filmiyle
yeniden hatirlanmakta ve ¢alisma kapsaminda arastirma 6rneklemi olarak belirlenen iki film
karsilagtirmali olarak incelenmektedir. Bir diger deyisle, yirminci yiizyilin ilk ¢eyreginde
tekno-totaliter gelecek tahayyiiliine yonelik kotiimserligin ¢ergeveledigi Metropolis-1927 ile
yirmi birinci ylizyilin ilk ¢eyreginde distopik gelecek tahayyiiliine yonelik kotiimserligin
gergeveledigi Metropia-2009 adli animasyon filmleri igerdikleri mizansen unsurlar
bakimindan karsilastirilmaktadir.

Tablo 1. Arastirma Orneklemi Filmlerin Kiinyeleri

Filmin Adi Metropolis-1927 Metropia-2009
Yonetmen Fritz Lang Tarik Saleh
Senaryo Thea von Harbou Fredrik Edin
Yapimci Erich Pommer Kristina Aberg
Miizik Gottfried Huppertz Krister Linder
Oyuncular ve Alfred Abel Vincent Gallo
Seslendirenler  Brigitte Helm Juliette Lewis
Gustav Frohlich Sofia Helin
Dil Sessiz ingilizce
Ozellikler Siyah Beyaz Siyah Beyaz

100



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 95-110

Siire 1 Saat 54 Dakika 1 Saat 26 Dakika
Afis -

Arastirma orneklemi olarak belirlenen filmlerden elde edilen kurguya dayal1 gérsel
unsurlarin analiz edilmesi maksadiyla kullanilan mizansen elestirisi yontemi (Kabaday1,
2013, 5.113-115); aydinlatma, mekéan, dekor, kostiim, kamera hareketleri ve karakterler basta
olmak {tizere filmlerin tim anlati unsurlarinin karsilikli olarak incelenmesine dayali bir
arastirma teknigidir. Bu yoOniiyle filmlerin dramatik anlatis1 ile bi¢imi arasindaki yaratici
iligkiye isaret eden mizansen elestirisi, dramatik anlati ile dramatik anlatinin sunulug bigimi
arasindaki iliski baglaminda filmin bicemine iliskin oldukca degerli ipuglar1 vermektedir.
Buna gore, karakterlerin 6fke ya da nefretleri, sevgi ya da oOzlemleri, ihtiras ya da
fedakarliklar1 mizansene 6zgii anlati unsurlar1 esas alinacak sekilde incelenebilmekte ve bu
sayede filmlerin anlat1 unsurlarinin izleyiciye aktarilis bigiminde 6ne ¢ikan bir dizi motif
aciklanabilmektedir.

3. Dramatik Anlati ve Bulgular

Alman yonetmen Fritz Lang (1890-1976), gectigimiz yiizyilin ilk yarisinda ¢ektigi
Metropolis-1927 adli filmi basta olmak tizere mimari 6geleri fiitliristik tisluplarla kullanma
konusunda gosterdigi hiinerle hatirlanir. Yonetmenin Metropolis-1927 adli filmi; makine
estetiginin en yalin sekilde yansitildigi, fiitiiristik kent siluetini tamamlayacak sekilde
kurgulanan devasa boyutlardaki dekor ve tasarimlarla éne ¢ikar. Ozellikle dis mekanlarda
kullanilan 151k diizenlemeleri sayesinde gokdelenlerin arasindan gegen ve izleyiciye havada
astliymis izlenimi veren kdpriiler, kdpriilerin altindan ya da {istiinden gecen yollar ile ucan
araglardan olusan fiitlirist tasarimlar dikkat c¢ekicidir. S6zgelimi filmdeki aydinlik ve
karanlik figiirler arasinda yaratilan zithgin etkisiyle kapitalist elit ile is¢i sinifi arasindaki
fark ¢ok daha belirgin hale gelebilmistir. Diger yandan Misir asilli Isvegli televizyon
yapimcisi, animator, yayinci, gazeteci ve film yonetmeni Tarik Saleh (1972) tarafindan
yonetilen Metropia-2009 adli animasyon bilim-kurgu tiiriindeki film temel olarak bilgisayar
araciligiyla stilize edilmis imgelerin canlandirilmasi teknigine dayanmaktadir. Bu nedenle
fotomontaj ve kesme animasyon teknigi kullanilarak iki boyutlu olarak hazirlanan filmde,
tuhaflik siirinda bir gorsellik gdze carpmaktadar. °

® Caligmanin bu boliimiinde 6nce Fritz Lang’in Metropolis-1927 adli sessiz sinema filmi, ardindan Tarik Saleh’in Metropia-
2009 adli animasyon filminin dramatik anlatilarni odaga alinmakta ve iki filmin karsilikli incelemelerine iliskin
degerlendirmeler yapilmaktadir.
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Gorsel 1. John Freder Gorsel 2. C. A. Rotwang  Gorsel 3. Freder ve Maria

Fritz Lang’in Metropolis-1927 adli filmi hem teknik 6zellikleri hem de tekno-
totaliter gelecek tahayyiililyle zamaninin 6tesinde bir film olma niteligi tasimaktadir. Buna
gore, Metropolis adli kent tekno-totaliter bir yonetim tarafindan idare edilmektedir. Kenti
yonetenler, sahip olduklar1 gii¢ sayesinde ayricalikli bir hayatin tadini ¢ikarirken, tek tip
giysiler i¢indeki isciler ise kenti yonetenler tarafindan koyulan kurallara uymak zorundaki
koleler seklinde temsil edilir (Abrams, 2008, s. 164). Filmin dramatik anlatisinda insanin
dogayla miicadelesinde basariya ulagsma ve dogay1 kontrol altina alma ihtirasinin vardigi
distopik diinya tahayyiilii ortaya koyulmaktadir. Senaristligini Lang’in esi Thea von
Harbou’nun yaptigi filmin tekno-totaliter gelecek perspektifinde oldugu gibi kentsel
tasvirlerinde de makine estetigi yan1 sira insanin insani somiirmesi ve siniflar arasi ¢eligki
onemli bir yer kaplamaktadir. Bu minvalde gosterilen dikey kent silueti araciligiyla kentte
yasayanlarin sinifsal aidiyetleri “asagida ya da yukarida” yasamalarina gore birbirinden
ayrilmaktadir. Bu minvalde yer altinda ¢alisan ve yasayan isci sinifi ile yer iistiinde yasayan
yoneticiler birbirlerinden kati bir bicimde ayrilmaktadir. Bir giin kent yoneticisinin oglu
Freder Fredersen (Gustav Frohlich), yer altinda yasayan Maria’y1 (Brigitte Helm) goriir ve
asik olur. Maria’y1 yasadig1 yere kadar takip eden Freder, boylece daha 6nce haberdar
olmadig yer altinda kurulmus devasa fabrikay1 ve fabrikada ¢alisan iscilerin sefalet dolu
hayatlarini goriip, etkilenir. Diger yandan baba John Fredersen (Alfred Abel), oglu Freder
ile Maria arasindaki aski1 engellemek i¢in isciler iizerinde biiyiik bir etkiye sahip oldugunu
bildigi Maria’ya benzeyen bir robot yaptirir. John Fredersen’in esas gayesi, robotun da
yardimiyla is¢ilerin isyan etmelerini saglamak ve siddetle miidahale edilebilmesi i¢in mesru
gerekce yaratabilmektir. Ancak babasmin tiim planlarin1 bozan Freder, is¢ilere robotun
aslinda ger¢ek Maria olmadigini kanitlar ve filmin sonunda isciler ile yonetici sinif arasinda
hedef olarak gosterilen ortak ideallere ulasmak i¢in birlik mesaj1 verilerek, uzlasi saglanir.
Boylece film, Freder ile Maria arasindaki ask iizerinden Metropolis’in yonetici sinifiyla is¢i
siifinin anlagmasi dolayisiyla is¢ilerin kurtulus beklentisinin gerceklesmesiyle son bulur.

Filmde, Freder’in babasi ve kentin yoneticisi John Fredersen odasindaki monitorler
sayesinde kentte olup, biten her seyi gdzetleme ayricaligina sahip kentin tek hakimidir. Fakat
oglu, babasindan farkl olarak iki diinya arasinda kimi gariplikler kesfeder ve yeraltindaki
is¢ileri ahlaki ogretileriyle orgiitlemeye ¢alisan Maria’ya asik olmasinin da etkisiyle babasi
tarafindan gozetilen haksizlik lizerine kurulu diizene karsi koyar. Ancak baba John
Fredersen, iscilerin olas1 isyan1 karsisinda disavurumcu sinema filmlerinde sik¢a goriilen
tirden kotiiciil bilim adam1 C. A. Rotwang (Rudolf Klein-Rogge) ile ¢oktan bir plan
yapmustir. Rotwang, ilerleyen yillarda etrafa sagilmis elektrik bobinleri ve 1s1kl1 kontrol
paneli basinda planlar yapan ya da bir yeralt1 laboratuvarinda kimyasallar1 cam tiiplere
doldurarak, 6liimciil deneyler yapan tanrisal gii¢ pesindeki sapkin bilim adami arketipidir.
Rotwang’1n niyeti Maria’ya benzeyen bir robot tasarlayip, is¢ileri kigkirtmaktir. Ancak ¢ikan
karmasada kent sular altinda kalir ve Freder, Rotwang ile miicadeleye girisir. Nihayet filmin
sonunda Rotwang katedralin tepesinden diiserek oliir ve geride kalanlar katedralin oniinde
el sikisarak anlasir. Tipki Freder ve Maria’nin birbirlerine asik olmalarinin is¢i simifinin
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kapitalizm ile uzlagsmasi seklinde yorumlanabilecegi gibi ustabasi ile kent yoneticisinin el
sikigmasi da yeralt1 ve yeriistiindeki iki farkli diinyay1 birlestirir. Freder, iscilerin yasadigi
yeralt1 diinyasinda gordiigii sefalet ile Maria’ya duydugu agk sayesinde babasinin diizenine
kars1 koymustur. Maria ile Freder arasindaki derin agk, Maria’nin is¢ileri orgiitleme ¢abalari
ve Freder’in yeraltindaki sefaleti gordiikten sonra hissettikleri esasinda filmin giiclii teolojik
gondermeler igerdigini kanitlar. Buna gore, yonetici siifi temsil eden akil ile is¢i sinifini
temsil eden el arasindaki uzlagmanin, Freder ile Maria arasindaki aski temsil eden kalp ile
birlesmesiyle ancak miimkiin olabilecegi, kurtulus idealine baglanarak film boyunca pek ¢ok
defa tekrarlanir. Filmde kutsal metinlere gonderme yapan pek ¢ok sembol kullanilmigtir.
S6zgelimi insanin Tanr1’yla boy 6l¢lismesi ve kibrine isaret eden Babil Kulesi bizzat kutsal
metin Eski Ahit’e gonderme yapar. Buna gore, kendisiyle boy dl¢lismek i¢in insanlarin inga
ettigi kule nedeniyle 6fkelenen Tanr1 6nce insanlarin dillerini bozmus ardindan birbirleriyle
anlasamaz hale getirerek, ¢ikan kargasada kuleyi yikmistir. Diger yandan distopik bir diinya
tasvir edilen filmde, varsil ile yoksul arasindaki is¢i sinifi araciliiyla mahktim edilirken ayni
zamanda bir tiir toplumsal elestiri ortaya koyulmaktadir. Bu yoniiyle sinifli bir toplumda
emek sOmiiriisiiniin elestirel yorumlanmasina imkan taniyan filmin &zellikle final
sahnesindeki uzlasiyla gelen anlam bulanikligina ragmen tekno-totaliter distopik gelecege
yapilan vurgu ve isaret ettigi evrensel meselelerin ¢6zliimil i¢in bir dizi 6neri ortaya koymasi
bakimindan dikkat ¢cekmektedir.

Tarik Saleh tarafindan yonetilen Metropia-2009 © adli animasyon bilim-kurgu
tirtindeki filmde; bisiklete binmenin bile yasak oldugu, harap hale gelmis bir gelecek
tasavvuru ortaya koyulmaktadir. Dev sirketler tarafindan yonetilen ve kapitalize edilmis
teknolojileriyle siradan bireylerin hayatlarina niifuz edilen bu diinyada gozetim doruk
noktasina ulasmistir. Buna gore, diinyay1 yoneten sirketlerden biri olan Trexx Grup tim
Avrupa kentlerini yeraltindan birlestiren devasa bir tren ag1 ile birbirine baglarken, tirettigi
sampuan aracilifiyla siradan insanlarin sag tellerini anten olarak kullanmay1 ve beyinlerine
niifuz edebilmeyi planlamaktadir. Boylece sirket merkezindeki gorevliler tarafindan
beyinlerine girilen siradan insanlar, kendi i¢ sesleriyle konustuklar1 zanniyla ¢esitli nesneler
satin almaya yonlendirilmektedir. Herkesin televizyonlardan heyecan iginde izledigi Asylum
adli yarisma programinda miiltecilerin kaderleri belirlenmekte, Dangst adli sampuan
araciligiyla insan viicudunda organik bir izleme sistemi kurulmaktadir dolayisiyla
devletlerin {izerindeki gii¢ ve konumlariyla toplumsal isleyisi devasa biiyiikliikteki ticari
sirketler belirlenmektedir. Film genelinde kitlesel gézetim ile 6zgiirliik arasindaki giiglii
gerilim hissedilmektedir. Bu cergevede 6zellikle filmin son sahnesi disinda hemen her
sahnesinde kullanilan gri tonlar, ilk bakista mekan tercihleriyle ilgiliymis gibi gériinse de,
gerek bakimsiz toplu konutlarin kadraja girdigi sahnelerde, gerekse yeralti tren aginin
gosterildigi sahnelerde 151k gecirgenliginin olmamasi dolayisiyla son derece kasvetli bir
atmosfer sunulmaktadir. Bu minvalde film, giin 15181 azlig1 ya da dogal olmayan 1s1k
eksikliginden kaynaklanan karanligiyla kara film gorselligine yaklagmaktadir.

6 Film, Tarik Saleh'in ayn1 zamanda kuruculari arasinda oldugu bir animasyon sirketi tarafindan gelistirilmistir. Yapimci
Kristina Aberg’e gore, her ne kadar ii¢ boyutlu izlenimi verse de, gercekte iki boyutlu bir animasyon ve daha da ilginci
fotograflar kullanilarak ¢ekilmistir. Bu maksatla kullanilan Adobe Photoshop ve After Effects yazilimlart araciligiyla bir
tiir ardisik katmanlardan olusan goriintiiler elde edilmistir. Fotomontaj ve animasyon kesme teknigi kullanilan filmin
Ingilizce ¢ekilmis olmasi, uluslararasi basarisina yardimei oldugu sdylenebilir zira Venedik Film Festivalinde Dijital Film
Qdiilii ile Stockholm Film Festivalinde En lyi Miizigi Odiillerini kazanmistir (Kulyk, 2015, s. 179).
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Gorsel 4: Nina Swartzceruit Gorsel 5: Roger ve Anna Gorsel 6: ivan Bahn

Filmde acgozlii sirketlerin sehir lizerindeki hakimiyetleri, muhtelif noktalarda géze
carpan reklam panolarinda ya da yeralt1 tren aglarinda dikkat ¢eken ilanlardaki ikna edici
mesajlar sayesinde siradan insanlarin goniillii riza gosterdigi denetim ve kontrol
mekanizmalartyla vurgulanmaktadir. Dolayisiyla teknoloji; kitlesel gdzetimi miimkiin kilan
ancak adalet, hak ve 6zgiirliikleri tehlikeye atan bir tiir aragsallagtirma dahilinde sunulurken;
kitleler nadiren haklarin1 korumak ya da adaletsizlige karsi gelmek igin harekete
geemektedir. Buna gore, dogal kaynaklarin tiikenmesi nedeniyle derinlesen bir dizi krizin
ardindan Trexx Grup adindaki biiyiik bir sirket, Avrupa sehirlerini birbirine baglayan genis
bir yer alt1 sistemi insa etmis ancak sehirlerin kadraja girdigi sahnelerde her sey berbat
goriinmektedir. Insanlarin yasadigi apartmanlar adeta birer kdhneye donmiis, genis bos
alanlar bakimsizliktan ¢oraklasmis, her kdse basinda ¢op yiginlart birikmis, sahipleri
tarafindan uzun siire 6nce terkedildigi anlasilan hurda otomobiller dort bir yana dagilmistir.
Dolayisiyla filmde goriilen mimari detaylarin ¢gogu Lang’in Metropolis-1927 adli filminde
goriilen tiirden havada asiliymis gibi duran kopriiler ya da gérkemli gokdelenlerden ¢ok birer
yikint1 gibidir. Bu yoniiyle filmde distopik tahayyiiller esliginde tekno-totaliter bir gelecek
tasavvuru ortaya koyulurken, yiiksek diizeyde teknolojik imkanlarin goze carptig1 distopik
gelecek tasavvuru dahilinde siradan insanlarin yagam kalitelerinin son derece kotii olmast
nedeniyle siberpunk unsurlar1 da baskindir. Oyle ki, filmin kasvetli atmosferinin altini
cizmek icin adeta koyu karanlik ve gri tonlardan olusan bir palet kullanilmis gibidir. Sehrin
tizerinde karabulutlar dolasirken, sokaklar tekinsiz bir tenhalik i¢indedir. Toplu halde hi¢
goriilmeyen sehrin sakinleri, sanki izole bir hayatin akisina kendilerini birakmis; arkadas,
akraba ya da dostlarin olmadig hissiz bir diinyada yasamaktadir. Filmde ulasim giiclii
sirketler tarafindan yonetilen tren aglar ile saglanmaktadir ancak bisiklet illegal bir araca
donmiis ve bisiklet kullanmak yasaklanmigtir. Altinda kentleri birbirine baglayan devasa bir
yer alt1 ag1 bulunan koca kitanin, yeralt1 kentlerinden biri olan Stockholm'de yasayan Roger
Olafsson (Vincent Gallo), bir giin trene bindigi esnada kendi i¢ benligi oldugunu iddia eden
yabanci bir ses duymasi lizerine hayatinin kontrol edildigi siiphesine kapilir. Roger, biraz
depresif, ¢okca uykusuzluktan mustarip, kiz arkadasinin bir bagkasiyla iligkisi olduguna
iliskin giiclii stipheleri olan geng bir adamdir. Kafasindaki sesin pesine diisen Roger, sesin
baglantili oldugu Trexx Grup adli sirketin zihin kontroliine yonelik kotii niyetli planlarim
ortaya ¢ikaracak biiyiik bir komplonun i¢ine siiriiklenir. Ayn1 zamanda tiim kitanin yeralti
demiryolu aglarin1 da isleten sirket, etkili bir reklam kampanyasiyla piyasaya siirdiigi
sampuan araciligiyla insanlarin zihinlerini okumanin ve onlar1 kontrol etmenin yolunu
bulmustur. Ancak sirket sahibinin kizi, kabullenemedigi bu durum karsisinda sirkete ve
kapitalizmin geldigi noktadaki tahakkiim diizenine kars1 miicadeleye girigsmistir. Dolayisiyla
Tarik Saleh'in Metropia-1999 adli filminin dramatik anlatisinda 6ne ¢ikan baba-kiz
catismasi, Fritz Lang’in Metropolis-1927 adli filminde 6ne ¢ikan baba-ogu/ ¢atismasini
anistirmaktadir.

Filmin acilis sahnesi su aciklamayla baslar; “Milenyum sonu bir¢ok gseyin
baslangicina sahne oldu. Dogal kaynaklar kurudu, kiiresel finans marketleri ¢oktii ve insan
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kaderini birlestiren kriz ardinda bash basina yalitilmig bir sey birakt:.” Bu distopik giris,
Trexx adindaki sirketin krizden ¢ikis regetesi olarak sundugu yeralti tren ag1 projesiyle
kiiresel diizlemde gii¢ kazanmasinin a¢iklandigi takip eden sahneyle devam eder. 2024 yilina
gelindigindeyse, Avrupa sehirlerini birbirine baglayan devasa yeralt1 tren aginin kuruldugu
gelecegin Stockholm’iinde SuperCall adli ¢agri merkezine ait binanin gotik goriintiisiiyle
tamamlanir. Cagr1 merkezi ¢alisanlarindan Roger’in mesai ¢ikisi evine bisikletiyle dondigi
esnada koca bir kenti griye boyayan kasvetli hava nedeniyle mutsuzlugu yiiziinden okunur.
Roger ile birlikte kentin karanlik ve bogucu havasini teneffiis eder, yikilmaya yiiz tutmus
koprii ve binalarin arasindan gegeriz. Tam bu esnada bir reklam panosu goze carpar: 1siltilar
sacgan sar1 saclartyla goz alici bir kadin elinde bir sampuan tutmaktadir. Kentin kasvet dolu
karanlhigiyla tezat olusturan biiyiilii bir 151k demeti gibi reklam imgesi bir siireligine
gbziimiiziin oniinden gelir ve gecer. Reklamda gosterilen gizemli kadin Nina Swartzcruit
(Juliette Lewis) tam anlamiyla bir femme fatale olarak tasvir edilirken, Roger'in esi Anna
kiiciik ve eski bir dairede yasayan, zamaninin ¢ogunu televizyon izleyerek, gegiren is¢i
siifindan miitevazi bir kadin olarak tasvir edilir. Reklam panosundaki kusursuz giizelligi ve
gosterigli kiyafetleriyle Nina, babasinin sahibi oldugu sirketinin sattigi iirlinlerin reklam
yliziidiir. Bu yiizden Roger trende karsilastigi ve hayallerinin kiz1 olarak tarif ettigi Nina’y1
ise ge¢ kalmak pahasina takip eder. Roger’in daha cok sefkatle iligkilendirilen evlilik
hayatinin rutini, tam olarak bu heyecana kurban edilecektir. Bu yiizden Kopenhag treninde
karsilastig1 Nina’nin pesinden yiirliyen Roger’a Nina soguk ve sorgulayici bir ses tonuyla;
“Kafasindan gelen sesin, i¢ sesin olmadigini ve aslinda nereden geldigini biliyorum” demesi
tizerine Roger biraz saskin ve tedirgin “Ne sesi” diye sorar. Genel planda, kentin karanlik ve
kasvetli ruhunun altin1 ¢izen bir agida kayda alinan sahnenin bitiminde Roger; kafasindan
gelen sesin kendi i¢ sesi olmadigini ve bu sesin aslinda nereden geldigini bildigini sdyleyen
Nina’ya dnce inanmaz ama saskinligini da gizleyemez. Takip eden sahnede Nina ve Roger
diyalogsuz yliriimektedir, kameranin uzaktan ve yukaridan birbirine bagladigi akan kent
imgesi onlar1 takip ederken; omuz planda Roger’in istasyonda aradigi Nina’nin birdenbire
karsisina ¢ikmasindan tedirgin oldugunu, diger yandan Nina’nin takip edildiginden
haberliymiscesine rahat oldugu goriiliir.

Dev sirketler tarafindan yonetilen ve goézetim teknolojileri araciligiyla siradan
insanlarin hayatlarina niifuz edilen bir diinyada gézetimin doruk noktasina ulastigini anlariz.
Nina’nin istasyonda ¢antasini1 unutmasi lizerine Roger’in ¢antay1 alarak Nina’nin pesinden
trene binmesiyle devam eden sahne, aralarinda Ivan Bahn’in da bulundugu diinyanin 6nde
gelen sirket sahiplerinin toplant1 yaptig1 ve giivenlik gorevlileri tarafindan korunan biiyiik
toplant1 salonunun girisinde tamamlanir. Giivenlik gorevlilerine ¢antay1 gosteren Roger igeri
girmek ister. Bunun iizerine once i¢gindeki oyuncak ay1 goriinecek sekilde ¢anta rontgenden
gecirilir ardindan Roger, parmak izi ve retina kontroliinden sonra igeri alinir. Diinyay1
yoneten dev sirket sahipleri, kiirsiideki Ivan Bahn’in konugmasini dinlemektedir. Omuz
planda soguk bir ifadeyle yiiziindeki kirigikliklarin detaylandirildigi Roger: “Bugiin dort yiiz
milyondan fazla Avrupali yeralti demiryollarint kullaniyor. Diinyanin en genis kitle
tasimaciligina hos geldiniz. Trexx Metro sistemleri Avrupa’daki insanlar arasindaki
simwrlart kaldiran bir baris projesi. Trexx’i hep canli bir organizma olarak gormiistimdiir.
Celikten, tastan ve betondan yapilmuig,; bir kalbi ve ruhu olan dev bir viicut. Ve icinde akan
kan da Dangst...”

Trexx Grup’un sahibi Ivan Bahn’in konugsmasinda Dangst sampuanlarina yer
vermesi, dev sirketler tarafindan yonetilen fiitiiristik bir diinyada kapitalist gozetim ve
denetim mekanizmalarinin 6neminin altini ¢izen bir baska detay olarak dikkat c¢eker. Zira
sampuani kullanan siradan insanlarin diisiinceleri sirket tarafindan okunabilmekte daha da
Oonemlisi davraniglar1 yonlendirilebilmektedir. Ancak Nina, babasinin konusmasini bolerek,
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sampuan sayesinde sirketin insanlar1 kontrol edebilecegini sdylemesi iizerine Roger ile
birlikte salon disina ¢ikarilir. Kafasindan gelen sesler de dahil olmak tlizere Roger i¢in pek
¢ok soru artik cevabini bulmustur. Nina’ya yardim etmeye karar veren Roger, oyuncak
aymin i¢indeki bombay1 Invoice sirket merkezine yerlestirmeyi ve bu sayede yaklasik bes
yliz metre yaricapindaki elektronik izleme donanimlarin1 yok etmeyi kabul eder. Nina’nin
planina gore bomba, yi1ldirnm diismesini tetikleyecek tiirden bir etki yaratacaktir. Boylece
1990’1 yillarda televizyon kameralar1 araciligiyla baslayan, 2024 yilina gelindiginde
organik mikrogipler araciligiyla sag tellerini birer anten olarak kullanan Dangst sampuanlari
sayesinde doruga ulasan Ivan Bahn’1 tanrisallagtiran gézetim sistemi felg olacak ve sirketin
siradan insanlar iizerindeki tahakkiimiine son verilecektir.

Filmin finalinde; bomba yerlestirilmis, biiyiik bir patlamadan sonra Invoice sirket merkezi
yerle bir olmus, dahasi patlama esnasinda sirket merkezinde olan Ivan Bahn kendi kurdugu
seytani diizenin kurbani olmustur. Roger’in evine doniisii esnasinda ilk defa karanlik
olmayan bir gokyiizliyle karsilasiriz, giin 15181 ¢cok katli apartmanlarin {izerinden akarak,
etrafi aydinlatir. Televizyonda aksamki patlamanin haberleri verilmektedir. Fail olarak
gosterilen Stefan Lujunberg, Roger’in kafasindaki sesin sahibi sirket ¢alisanidir. Ardindan
Dangst sampuanlarinin reklam yiizii Nina Swartzcruit’m Trexx Grup’un varisi olarak
televizyonda yayinlanan konusmasina tanik oluruz. Omuz planda son derece sogukkanlilik
icinde konusur: “Caresizlik, keder, sinir. Ama bunlarin yanminda azim. Béyle anlarda Trexx
Grup 'un prensiplerine inaniyorum; degiskenlik ve seffaflik...” Anna televizyonu kapatir,
siradan insanlarin hayatinda degisen pek de bir sey olmadigini, olmayacagini anlariz.

Degerlendirme ve Sonug

Sinema tarihinde her ne kadar disavurumcu sinema anlayigina 6zgili tema arayislari
kisa siirmiis olsa da, disavurumcu sinemanin kisa tarihi i¢inde Fritz Lang tarafindan
yonetilen Metropolis-1927 miistesna bir yere sahiptir. Filmde, donemin sinema filmlerinde
goriilen hakim egilimlere karsi yogun bir tepki sezilirken; dramatik anlatida ylizeydeki
meselelerden ziyade derinlerde sakli i¢sel sorunlara isaret etmek maksadiyla yogun jest ve
mimiklerle giiclendirilmis ifade tarzlari kullanilmistir. Diger yandan 1920 ve 1930'lu yillarin
anaakim sinema filmlerinde disavurumcu temalar goriilmeye devam etmis olsa da,
Almanya’da Nazizm’in gii¢ kazanmasiyla birlikte Fritz Lang de dahil olmak iizere pek ¢ok
yonetmenin iilke disina ¢ikmak zorunda kalmasi dolayisiyla Alman sinemasinin sahip
oldugu deneyim biiyiik oranda Hollywood’a aktarilmistir (Dickos, 2002, s.18). Bu ¢ergevede
gosterime girdigi donemde oldukga dikkat ¢eken Metropolis-1927 filminde, tekno-totaliter
gelecek tasavvuru sadece teknoloji lizerinden agiklanmamakta ayni zamanda filmin
dramatik anlatis1 dahilinde is¢i smifi ile yonetici elit arasindaki esitsizlige de
deginilmektedir. Buna gore, hemen her seyin makineler iizerine kuruldugu distopik bir
kentte, disleri ve tirnaklariyla iirettiklerinden hak ettikleri pay1 bir tiirlii alamayan, hayatlar
boyunca caligsalar da giiniin sonunda yerin altina donmeye mecbur birakilan is¢i sinifinin
vahim durumu anlatilmaktadir. Bu ¢er¢evede giiniimiizde disavurumcu sinemadan alinan
kimi mizansen unsurlarinin 6zellikle bilim kurgu filmleri gibi ¢agdas gerceklige mesafeli
dramatik anlatilariyla 6ne ¢ikan distopik filmlerde yaygin olarak kullanildig1 gériilmektedir.
Bu minvalde Tarik Saleh tarafindan yonetilen Metropia-2009 adli animasyon filmi, ¢esitli
mizansen unsurlart bakimindan benzer disavurumcu temalariyla 6ne ¢ikmaktadir. Buna
gore, esasinda distopik bir film olan Metropia, gozetim teknolojilerinin gelismesiyle ortaya
cikabilecek sonuglar baglaminda baskici, otoriter ve despotik sistemleri dramatik anlatisinin
odagma koymaktadir. Ozellikle 1960 ve 70’li yillarda gekilen pek ¢ok filmde benzer
temalara yer verilmis olsa da, Metropia-2009°’da toplumu gozetlemek maksadiyla niifus
hareketlerini izlemek i¢in teknoloji tekelini devlet kontroliinden, bir ticari isletme olan Trexx
Grup ve temsil ettigi kurumsal kapitalizmin tekeline verildigi goriilmektedir. Dolayisiyla
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film, zamanin ruhunu yansitan ve bunu yaparken gozetim mekanizmalarini biiylik oranda
kullanan ticari isletmelere ve bu isletmelerin gii¢ kazanmasi durumunda pek de uzak
olmayan distopik bir gelecekte neler yasanabilecegine dikkat ¢ekmektedir. Diger yandan
caligmanin “Tekno-Totaliter Gelecek Tahayyiili” baghgi tasiyan teorik boliimiinde
gectigimiz yilizyilin ilk yarisinda deneyimlendigi sekliyle endiistriyel savasin sanatsal liretim
alan1 olarak sinema tizerindeki etkilerine odaklanilmis ve endiistriyel uygarligin bir sonucu
olarak makine estetigi ve tekno-totaliter gelecek tahayyiiliine yonelik kotiimserligin
cerceveledigi disavurumcu sinema anlayisi tartisilmistir. Buna gore, endiistriyel uygarligin
dogal bir sonucu olarak distopik diinya tahayytiliine yonelik kotimserligin kaynaklari Fritz
Lang’in Metropolis-1927 adli filminde doruga ulasan tekno-totaliter gelecek tahayyiilii
tizerinden irdelenmistir. Diger yandan donemin kotimserligi Tarik Saleh’in Metropia-2009
adli animasyon filmiyle yeniden hatirlanmis ve bu sayede her iki filmin i¢cerdigi mizansen
unsurlar1 karsilastirmali olarak incelenmistir. Boylece her iki film, mizansen elestirisi
yontemi kullanilarak karsilagtirmali olarak incelenmis ve ¢ikan temel mizansen ogeleri;
mekan, aydinlatma, kostiim (makyaj) ve karakter basta olmak {izere dramatik anlat1 araglari
ile bi¢cim arasindaki yaratici iliski irdelenmistir. Her iki filmin dramatik anlat1 ve tekno-
totaliter gelecek tahayyiilii bakimindan 6nemli oranda benzestigi ancak mizansen elestirisi
cergevesinde dramatik anlatinin sunulusunda bir dizi farkliligin géze carptigi sonucuna
ulastimistir.

Calisma neticesinde su hususlarin altin1 ¢izmek gerekmektedir. Her iki filmin
dramatik akislarinda fiitlirist sinema tasavvuruna 0zgi bildik steril yasam alanlariyla
gelismis bilgisayar sistemleriyle donatilmis komuta kontrol merkezleri pek de goriilmiiyorsa
da, fiitiirist siber uzama iligkin pek ¢ok anistirma goze ¢arpmaktadir. Bunlar daha ¢ok
gbzetim maksadiyla kullanilan cesitli endiistriyel paneller ya da yonetimin giiclinii
vurgulayan denetim odalaridir. Filmlerin genelinde kitlesel gézetim ile 6zgiirliik beklentisi
arasinda salinan giiclii bir gerilim hissedilmektedir. Bu ¢ercevede her iki filmin hemen her
sahnesinde goze carpan gri tonlar ilk bakista mekan tercihleriyle ilgiliymis gibi goriiniiyor
olsa da, tekno-totaliter gelecek tasavvuruna iligkin kotiimserligin 151k gegirgenligi sinirlt dig
mekanlar ile kasvetli i¢ mekanlardaki baskin atmosferden kaynaklanmaktadir. Her iki filmde
de donemsel egilimlerine uygun kiyafetlerin tercih edildigi goriilmektedir. Ancak sinifsal
karsitliklarin altin1 ¢izmek maksadiyla farkli siniflara mensup kimseler arasindaki farliliklar
vurgulanmaktadir. Tarik Saleh tarafindan yonetilen Metropia-2009 filminde kisisel verilerin
bir dizi cihaz araciligiyla takip edilmesi, giiniimiizde ¢cokca dillendirilen sanal diinyanin olas1
tehditlerinin altin1 ¢izmekte ve bu tehditleri gelecekteki panoptikon uygulamalarina
baglamaktadir. Dolayisiyla Jeremy Bentham ve Michel Foucault'nun disipline edici
panoptikona iliskin kaygilari, filmde 6zel verilerin profillenmelerinin olas1 sonuglarindan
habersiz kitleleri, sirketlerin kullandigi gelismis kontrol sistemlerinin birer kurbanina
dontstiirmektedir. Bu durum ayn1 zamanda teknigin yardimiyla tahkim edilen distopik bir
gelecekte panoptikona bir tiir toplumsal denetim islevi kazandirmaktadir. Dolayistyla her iki
filmdeki panoptikon merkezleri, dramatik anlatinin odagindaki sembolik mimari yapilarin
(John Freder’in ofisinin bulundugu kule ya da Ivan Bahn’in yiiksek katli sirket binasi)
merkezinde konumlanmaktadir. Diger yandan Tarik Saleh’in Metropia-2009 adli animasyon
bilim-kurgu tiirtindeki filmi bilgisayar araciligtyla stilize edilmis imgelerin canlandirilmasi
teknigine dayanmaktadir. Bu nedenle fotomontaj ve kesme animasyon teknigi kullanilarak
iki boyutlu olarak hazirlanan filmde, tuhaflik sinirinda bir gorsellik géze ¢arpmaktadir. Fritz
Lang’in Metropolis-1927 adli filmi ise hem teknik 6zellikleri hem de tekno-totaliter gelecek
tahayyiilliyle zamaninin 6tesinde olmanin yani sira gelecegin makine estetigine dayali tekno-
totaliter kent imgeleri giiglii dekorlar araciliiyla elde edilmistir.
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Extended Abstract

The nature of industrial war, in which high-tech weapons were used, as well as the
endless trench waiting that left permanent traces in the memories of the soldiers who
experienced the First World War, are remembered with many new diseases that former
soldiers suffered from. However, on the other distinctive side of the war, there are strong
influences on artistic tendencies that will reach their peak in the following years due to the
chaos, misery, political upheavals and uncanny environment into which the soldiers
returning home are drawn. These effects were embodied in the first quarter of the last
century, first in literature and painting, then in cinema. Because the only thing that soldiers
who return to their countries with memories of long waits in the trenches, chemical gas or
machine gun attacks, and the unbearable brutality of war can find in their homes is nothing
but misery that magnifies their war sickness. In such a period, the pessimism that took over
the soul of the masses and the ideological crises that deeply shook the society were reflected
in art and works of art through expressionist cinema films. Therefore, the conditions in which
the masses were thrown after the war were effective in the emergence of the expressionist
cinema concept. The encompassing atmosphere of the fragmented external reality, which
reached its peak especially in Germany, which was defeated by the war, was tried to be
defined and completed through expressionist cinema films. Although expressionist film
makers are remembered for their works that approach a materialist worldview at first glance,
they have always had a distant and even critical attitude towards both industrial-capitalist
civilization and militarism framed by high-tech weapons as a concrete result of industrial-
capitalist civilization. The condemnation of the techno-totalitarian pessimism towards the
future, described through the urban image in expressionist films, through the industrial spirit,
is largely due to the distance in question. In this context, Fritz Lang positioned the individual
as a part of a universe much larger than himself, especially in his movie Metropolis-1927, in
the outdoor scenes dominated by architectural elements and the indoor scenes covered by
huge machines that complement these scenes.

The study focuses on the effects of the industrial war, as experienced in the first half
of the last century, on cinema as a post-war artistic production field, and discusses the
expressionist understanding of cinema framed by machine aesthetics and pessimism towards
the techno-totalitarian future imagination as a result of industrial civilization. For this
purpose, in the first stage of the study, the post-war expressionist cinema approach is focused
on and the sources of pessimism towards the dystopian world imagination of the period, as
a natural consequence of industrial civilization, are discussed. In this regard, the techno-
totalitarian future imagination, which reached its peak in Fritz Lang's film Metropolis, is
remembered again with Tarik Saleh's animated film Metropia-2009, which constitutes the
second phase of the study, and thus the mise-en-scéne elements of both films are examined
comparatively.

On the other hand, in the first part of the study, titled Techno-Totalitarian Future
Imagination, following the introduction, the techno-totalitarian future imagination and
dystopian phenomena inherited from the first half of the twentieth century are explained,
and then the techno-totalitarian future imagination of expressionist cinema and the effects of
this imagination on dystopian films shot today are discussed. In the research part of the study,
the effect of the war, as experienced in the first half of the last century, on cinema as a field
of artistic production is focused on, and the movie Metropolis-1927, conceived as a product
of industrial civilization, is examined by focusing on the expressionist cinema approach
framed by pessimism towards the techno-totalitarian future imagination. On the other hand,
the concept of techno-totalitarian future, which reached its peak in the movie Metropolis, is
remembered again with the animated movie Metropia-2009, shot by Tarik Saleh about a
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century later, and it is aimed to examine both movies determined as research samples
comparatively using the mise-en-scéne criticism method. Mise-en-scéne criticism focuses
on the dramatic expression tools from a very broad perspective, including space, lighting,
costume (make-up) and character, which stand out as the basic mise-en-scéne elements of
cinema films or theater plays, and examines the creative relationship between dramatic
narrative and form. As a result of the study, it is concluded that both films are significantly
similar in terms of dramatic narrative and techno-totalitarian future imagination, but a
number of differences stand out in the presentation of the dramatic narrative within the
framework of mise-en-scéne criticism.
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Oz

Hizla ilerleyen dijital teknolojiler, sinema iiretim siireclerini énemli O6l¢iide doniistiirmekte ve
gelistirmektedir. Bu degisiklikler, film iireticileri ve seyircilerin sinema deneyimine 6nemli farkliliklar
katmaktadir. Sinemanin ortaya cikisiyla beraber belgesel filmler, teknolojik ilerlemelerin etkisiyle yapim
siireclerinde igerik ve bigim agisindan &nemli degisikliklere ugramustir. flk filmlerin yapiminda kullanilan kaba,
taginmasi zor kameralar, 151klar ve asenkron ses cihazlari film yapimcisinin hikaye anlatimini hem teknik hem
de estetik agidan kisitlamaktadir. Sinema teknolojisinin evrimiyle birlikte daha hafif ve tasmabilir
ekipmanlarin kullanilabilir hale gelmesi film yapim siireglerinde ydnetmenlere biiyiik esneklikler
kazandirmistir. Bu gelismeler, hem igerik hem de estetik agidan daha zengin ve gesitli belgesel filmlerin ortaya
¢ikmasina olanak saglamistir. Sinemanin baslangicindaki sinirlarin asilip son yillarda teknolojik yeniliklerin
sundugu avantajlarla birlikte belgesel filmler, 6zellikle de bilgisayar teknolojisinin sagladigi yazilim ve
kodlama dilinin sanat eserlerinin iiretim siire¢lerine dahil edilmesiyle, {i¢ boyutlu ya da etkilesimli bir sekilde
sanat diinyasinda yer almaktadir. Bu yenilikler, seyircilerin filmlere miidahale edebilmesine olanak saglayarak
filmin olusum siirecini kendi istekleri dogrultusunda kurgulama 6zgiirliigiine imkan vermektedir. Kapsamli bir
literatiir taramasina dayanan bu ¢alismanin amaci, belgesel sinemanin tarihsel siiregte gecirdigi onemli doniim
noktalarmin hem film tireticileri hem de seyirciler agisindan degisen; yapim Oncesi, yapim ve yapim sonrast
stirecleri kapsayan pratikleri ortaya koymaktir. Buradan hareketle ¢alisma, belgesel sinemanin doniigiimiinii
teknolojik gelismeler baglaminda ele almaktadir. Calisma kapsaminda, belgesel filmin tarihsel evrimi, Bill
Nichols'in belgesellerin vurgu farklarma dayali olarak ortaya koydugu; “bigemler” ve Winston Brain'in
"belgesel pratigi" olarak gelistirdigi izlekler kullanilarak analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, belgesel, estetik, bicem, dijitallesme

FROM DOCUMENT FILM TO INTERACTIVE DOCUMENTARY FILM:
CHANGING ESTETICS OF THE DOCUMENTARY FILM IN THE CONTEXT OF
TECHNOLOGICAL PROGRESSES

Abstract

Rapidly advancing digital technologies are significantly transforming and improving cinema
production processes, adding significant differences to the cinema experience for both filmmakers and
audiences. Since the inception of cinema, documentary films have undergone substantial changes in content
and form in production processes due to the impact of technological advancements. The coarse, cumbersome
cameras, lights, and asynchronous sound devices used in the production of early films constrained filmmakers'
storytelling both technically and aesthetically. With the evolution of cinema technology, the availability of
lighter and more portable equipment has provided directors with significant flexibility in film production
processes. These advancements enable the emergence of documentary films that are more diverse and rich in
both content and aesthetics. With the overcoming of the limitations at the beginning of cinema and the recent
advantages offered by technological innovations, films, especially through the incorporation of software and
coding languages provided by computer technology in the production processes of artworks, have found their
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place in the art world in three-dimensional or interactive forms. These innovations allow viewers to interact
with films, providing the freedom to shape the creative process of the film according to their preferences. The
purpose of this study, based on a comprehensive literature review, is to reveal the practices of documentary
cinema throughout its historical milestones that have undergone significant turning points for both filmmakers
and audiences. Encompassing the pre-production, production, and post-production processes, the study aims
to address the transformation of documentary cinema within the context of technological advancements. Within
the scope of the study, the historical evolution of documentary films is analyzed using the tracks developed by
Bill Nichols based on differences in emphasis in documentaries, referred to as "modes," and Winston Brain's
concept of "documentary practice."

Keywords: Cinema, documentary, aesthetic, style, digitalization

Giris

Belgesel sinema, gegmis donemlere taniklik ederek toplumsal hafizamizi canli tutan
bir sanat formu olarak 6ne ¢ikar. Nitelik ve nicelik bakimindan zengin olan bu yapimlar, ele
aldiklar1 konulari, derinlemesine irdeleyerek izleyiciye olumlu ya da olumsuz yonleriyle
sunar. Ayrica karsilikli geligkileri isleyerek izleyenleri diisiinmeye tesvik eder. Bu sanat
formu, izleyicilere gercekligi farkli bir bakis acistyla gérmelerini saglayarak diisiinsel bir
derinlik sunar. Tarihsel anilar1 canlandirirken, giiniimiiz sorunlarina 151k tutar ve toplumun
bu sorunlara kars1 perspektif kazanmasina yardimci olur. Belgesel filmler, bunlar1 yaparken
yonetmenlerin estetik anlayisina ve teknolojik gelismelere bagli olarak tarihsel siiregte evrim
gecirerek hem icerik hem de bicimsel olarak degismistir. Robert Flaherty’nin Dogalct
Gelenek anlayisi, Dziga Vertov’un Sinema Goz yaklasimi ve John Grierson’un Ingiliz Belge
Okulu Calismalar: ile baglayan bu doniisiim siireci 1960'larda teknolojik ilerlemelerle
birlikte Sinema Gergek, Dogrudan Sinema, hareketleri ile yeni anlatim formlarina
doniismiistiir. Son yillarda ise belgesel film, internet lizerinden yapilan yayin olanaklarinin
artmasi ve dijitallesmenin getirdigi etkilesimlilik 6zelligiyle kullanici, yani seyircinin eserin
{iretim siirecine katilmasinin yolunu agan Interaktif belgesel formuna déniismiistiir.

Belgesel filmin ortaya ¢ikisi, sinemanin dogusuyla ayn1 doneme denk gelmektedir.
Belgeselin dogusu ilk basta tam olarak kavramlagsmamis olsa da sinematik anlatim tarzi
Robert Flaherty ile sekillenmistir (Barnow’dan Akt., Musser, 2021, s. 243). Lumiere
Kardesler tarafindan 1985'te gercek olaylarin goriintiilerini kullanarak yapilan "Trenin Gara
Gelisi" filmiyle baglayan bu seriiven daha sonra Robert Flaherty'nin 1922'de tamamladig:
"Kuzeyli Nanook" filmiyle yeni bir boyut kazanmistir. Bu yeni anlatim bi¢imi, "belge film"
anlayisindan "belgesel film" anlayisina gecisi temsil eden “Dogalct Gelenek” yaklagimi
olarak tanimlanmaktadir (Winston, 2021, s. 34). Robert Flaherty'nin sinemasi oldukca genis
bir perspektife sahiptir. Filmleri, kaydedilen goriintiiler aracilifiyla ge¢misle gelecek
arasinda kopriiler kurarak ilkel manzaralar1 sunmaktadir. Flaherty'nin eserleri, insanlik
durumuna dair i¢giidiisel olarak hissedilen gergekliklerden meydana gelir. Bu nedenle onun
filmleri, yasanilan diinyanin sosyal, politik ve ekonomik gerceklerinden uzak daha evrensel
bir nitelik tasimaktadir (Armes, 2019, s. 40-43).

1920'lerde bir diger onemli gelisme, kurmaca senaryolardan uzaklagma egiliminin
ortaya ¢ikmasidir. Bu egilim kameranin dogal cevre, ger¢ek yasam ve gercek taniklara
yonelmesine sebep olmustur. Yaklasimin en belirgin temsilcisi Dziga Vertov'dur. Onun
sinemasi, gercek yasami oldugu sekliyle yansitma amaci giitmektedir. Vertov ve ekibi,
Sovyet Devrimi sonrasi yasanan olaylar1 belgeleyerek haber filmlerinin dogmasina katkida
bulunmustur. Daha sonra c¢alismalarmi "Sinema-Go6z" adii verdikleri kuramsal bir
cerceveye oturtarak haber filmleriyle basladiklar1 bu siireci bir manifestoyla diger
sinemacilara da ilham kaynagi olan bir akima doniistiirmiislerdir. Vertov'a gore, haber
filmlerinin en iyi 6rnekleri “Kino-Pravda” serisidir. Kino-Pravda, 1922-1925 yillar1 arasinda
cekilen 23 filmi icermektedir. Bu filmlerde sosyalist devrim sonrast modernizasyon siireci
betimlenmektedir (Koylii, 2014, s. 20-21). Kino-Pravda terimi, Vertov'un haber filmlerini
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tanimlamak icin kullandig1 ve daha sonraki yillarda "Cinema Verite/Sinema Gergek"
yaklasimina temel olusturan bir kavramdir. Bu yaklagim, anlatilan hikayenin gercek taniklar,
gercek mekanlar ve hazirliksiz cekilen gercek olaylar etrafinda sekillenmesini
vurgulamaktadir (Christie, 2021, s. 329).

1930'larmn basinda, “Ingiliz Belge Okulu” olarak adlandirilan ve bir grup yonetmenle
birlikte belgesel sinema tarihine damga vuran John Grierson vardir. Bu okulun yonetmenleri,
manifestolarinda belirtildigi gibi propaganda unsurlarini ¢ekimlerinde kullanmay1 birinci
oncelikleri olarak benimsemislerdir. Grierson ile birlikte ortaya ¢ikan bu entelektiiel akim,
modern diinyanin giderek insani degerlerden uzaklastigini, toplumun hizla biiyiidiigiinii,
kisisel ve sosyal ideal kosullarini saglama yetenegini yitirdiginin altin1 ¢izmektedir.
Grierson, bu donemde ilerleme ve kapitalizme dayali materyalist diisiinceler ile demokrasi
gibi temel kavramlar1 sorgulayarak, bu diistinceler etrafinda gelistirdigi fikirlerle saglikli bir
toplumun olusumuna katkida bulunmay1 amaglamaktadir (Aitken, 2021, s. 261).

Bu yillara genel olarak bakildiginda kullanilan kameralar agir ve taginmasi zor olan
35mm ekipmanlardir. Ses heniiz kamera lizerinden es zamanli olarak kaydedilememektedir.
Bu yiizden ayr1 bir ses ekipmani kullanilmaktadir. Ses ekipmanlarinin hem biiyiik hem de
kaba olmas: dikkatli bir is¢ilik gerektirmektedir. Yapilan filmlerde genellikle ses efektleri ve
miizikle birlikte iist ses kullanilmaktadir (Winston, 2021, s. 34). Bu doneme kadar
yonetmenler, film yapim siirecine aktif olarak katilarak gerekli gordiiklerinde ¢ekim oncesi,
¢ekim ve ¢ekim sonrasi asamalara miidahale etmektedir.

Bu bigimsel anlayis, 1960'lara kadar devam eden bir siireci kapsamaktadir vel6mm
elde taginan, kendi sesini kaydedebilen kameralarin ortaya ¢iktigi doneme kadar varliginm
siirmiistiir. Bu yillarda, diinya capinda iki énemli akimdan bahsedilmektedir. 11ki, Fransa'da
gelisen ve Vertov'un Kino Pravda'sina geri donen "Sinema Gergek" akimidir. Bu akim,
siradan insanlarin glinliikk yagamina odaklanarak, insanlarin gercek hayatlarini ve gercek
mekanlarini kayda alan bir iislubu benimsemektedir. Yonetmenler, bir muhabir gibi siireci
takip edip, stiidyo gibi kapali mekanlar terk ederek dogal cevreye vurgu yapmaktadir
(Armes, 2019, s. 77-78). Ancak, bu filmlerde ele alinan konular aktarilirken kamera veya
yonetmenin varlig1 belirgindir. Gergekeilige siki sikiya bagli olsalar da bu bir anlamda
izleyici ile konu arasindaki kopukluga yol acabilmektedir. Kameranin varligi, izlenenin bir
film oldugu gerc¢egini vurgular. Bu da izleyici ile konu arasina bir mesafe koymaktadir.

Amerika'da dogan "Dogrudan/Dolaysiz Sinema" yaklasimi, temelde "Sinema
Gergek" yaklasimi ile ayn1 amaglari tagirken, yonetmenin siirece dogrudan miidahalesini en
aza indiren bir anlayis1 benimsemektedir. Bu yaklagima gore, her sey dogada oldugu gibi
kaydedilmektedir. Yonetmenler artik hikayenin iginde yer almamaktadirlar. Kamera
neredeyse goriinmez halde, olaylar1 ger¢ek mekanlarda, gergek taniklar etrafinda dogal
haliyle miidahale etmeden izlemektedir. Bu donemde anlatim siireci, dnceki donemde
oldugu gibi "konu-aktaran-izleyici" arasinda degil "konu-izleyici" arasinda sekillenerek
konunun giicii 6ne ¢ikarilmaktadir. Bu yeni akima katilan sinemacilar, gercekligin olusum
siirecinde kendi varliklarin1 6nemsizlestirmeye calismaktadirlar. Bunun yerine, kamera
onlinde dogal ortamlarda gerceklesen olaylari miidahale etmeden diiriistce yansitmay1
hedeflemektedirler. Tasmabilir ses ve goriintilyii senkronize bir sekilde kaydeden
kameralarin kullanimi, film ekibini azalttig1 i¢in ¢ekim sirasinda daha fazla 6zgiirliik
saglamaktadir. Bu durum, toplumsal alanlara daha kolay erisim saglanmasi, yasamin ses ve
ritimlerle dogrudan yakalanarak izleyiciye iletilmesini miimkiin kilmaktadir (Hight, 2021, s.
384).

Baslangigtan yaklagik 1990'lh yillara kadar, modern toplumlarda belgesel sinema,
kurumlar tarafindan desteklenen, sinemateklerde veya cine-club etkinliklerinde gosterilen
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ve daha sonra televizyonlarda yayimlanan ¢aligmalar olarak varligini slirdiirmiistiir. Ancak
belgeselin televizyonla bulugsmasi onun dogasini derinden etkilemistir (Adanir, 2017, s. 3).
Televizyon, sanatin estetik degerini gerektigi yerde ve zamanda kullanabilecegi bir "meta"
olarak gormektedir. Bu da sanatin popiilerlesmesine neden olmaktadir. Ancak bu, sanat
eserlerinin kitle iletisim araclarmin kurallarma uyum saglayarak sanat {iretim ve tiiketim
kosullar iizerinde etkili bir sekilde yer almasina yol agmaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim
araglari, belgesel filmlerin ideolojileri lizerinde de etkili bir sekilde yonlendirici bir rol
oynamaktadir. Yapilan diizenlemeler ve metalagsma siireci, eserin iiretim ideolojisini sarsarak
eseri, onu iireten sanatgiya yabancilastirmaktadir. Sonug olarak, ortaya ¢ikan tirlinler, kendi
aurasii kaybedip kitle kiiltiiriiniin birer metas1 haline gelmektedir (Arik, 2018, s. 146).

Adanir'in ifadesiyle, belgesel sinema, yirminci ylizyilin ilk yarisinda daha
derinlemesine arastiran, idealist bir yaklasim sergileyen ve konularin1 6zenle isleyen bir
anlayistan uzaklasarak ticari kaygilarin 6n plana ¢iktigi bir doneme dogru evrilmistir
(Adanir, 2017, s. 2). Ozellikle 1990°’l1 yillardan itibaren sayisal teknolojinin medya
sektorlinde yayginlagmasi geleneksel medya teknolojilerinin yeni medya platformlarina
gecisini  hizlandirmaktadir. Bu da telekomiinikasyon, bilgisayar ve internet tabanh
sistemlerin medya yayinciligiyla entegrasyonunun gerceklesmesini saglamaktadir. Yaganan
bu doniisiim, televizyon yayinciliginin yapisini degistirip, televizyonun etkilesimli 6zellikler
kazanmasina onciiliik etmektedir. Onceleri geleneksel medyada sunulan bir igerik karsisinda
pasif rolde bulunan seyirci, “Netfilx, Disney+, Amazon Prime Video” gibi internet tabanl
yeni medya platformlartyla birlikte eserin yapim dncesi, yapim ve yapim sonrasi siirecinde
etkin rol listlenme becerisi kazanmaktadir.

Kapsamli bir literatiir taramasina dayanan bu ¢alismanin amaci, belgesel sinemanin
tarihsel siiregte gecirdigi onemli doniim noktalarinin hem film {ireticileri hem de seyirciler
acisindan degisen; yapim Oncesi, yapim ve yapim sonrast slirecini kapsayan pratikleri ortaya
koymaktir. Buradan hareketle calisma, belgesel sinemanin doniisiimiinii teknolojik
gelismeler baglaminda ele almaktadir. Calisma kapsaminda olusturulan tablolar, belgesel
filmin iretiminde yapim Oncesi, yapim ve yapim sonrast siiregleri ele alacak sekilde
diizenlenmistir. Bu asamada olusturulan tablolar dncelikle “yapimin estetik boyutu, teknik
malzemelerin (kamera, ses, 151k) kullanimi, yapim agsamasi, yapim sonrast” gibi dort baslikta
kategorilestirilmistir. Her bir baglik altinda ilgili donemin hem teknolojik etkilerin hem de
yonetmenin filmi ele alis bigiminin belgesel filme etkisi {izerine degerlendirmeler
yapilmistir.  Yapilan degerlendirmelerde Winston Brain'in "belgesel pratigi" olarak
gelistirdigi izlekler kapsaminda olusturdugu tablolardan faydalanilmistir.! Ayrica her bir
donemin belgesel filme etkisinin anlagilirhgini artirmak ic¢in ek olarak Bill Nichols'in
belgesellerin vurgu farklarina dayali olarak ortaya koydugu; “siirsel, a¢iklayici, gézlemci,
katilimci, doniiglii, edimsel” bigemlerden uygun olan1 “yapimin anlati bicemi” bagligiyla
ayr1 bir kategori olarak eklenmistir.

1. Dogalc1 Gelenek “Romantik Gelenek”

Belgesel sinemanin dogus yillarina baktigimizda, yOnetmenler ve yapimcilar
filmlerinde konu ve karakterleri genellikle ger¢cek mekanlardan uzak, kapali alanlarda ve
stidyo ortamlarinda simirlandirmaktadir. Dogal c¢evre ile karakterler arasinda bir
uyumsuzluga neden olan bu durum, 6ykii anlatimin1 olumsuz etkilemektedir. Zamanla, bu
uyumsuzluk film yapimcilarin1 yeni arayiglara yonlendirmistir. Paul Rotha tarafindan

1 Bkz. Winston, B. (2021). Giris: Belgesel Sinema. (S. Salman Cev.). Brian Winston (Ed.), Belgesel Sinema Kitabr iginde
(35-82). Ayrint1 Yayinlari.

2 Bkz. Nichols, B. (2017). Belgesel Sinemaya Giris. (D. Erugman Cev.). (228-229). Bogazici.
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"romantik gelenek" olarak adlandirilan bu yeni yaklasim, igerigi agisindan oykii anlatan
belgeselleri animsatmaktadir. Bu estetik anlayisa gore belirli bir konu veya toplumsal olay,
gercek mekaninda gozlemlenip kayit altina alinmaktadir (Koyli, 2014, s. 8).

1920'lerin baglarma gelindiginde, belgesel sinema kendi kimligini bulmaya
baglamistir. Amerikali yonetmen Robert Flaherty'nin 1922'de tamamladigi "Kuzeyli
Nanook" belgeseli, bu yaklagimin ilk ve en 6nemli 6rnegi olarak kabul edilmektedir. Bu film,
modern anlamda belgesel filmin baslangicini temsil etmektedir. Kanada ve Alaska'da ¢ekilen
film, kutuplarda yasayan bir Eskimo ailesinin giinliilk yasamini ele almaktadir (Akbulut,
2012, s. 11).

Dogal cevre, simdiye kadar filmlerde varligin1 siirdiirmiistiir. Ancak bu genellikle
estetik bir bakis acisinin veya dramatik bir dykiiniin merkezi bir unsuru olmaktan Gteye
gecmemektedir. Bu nedenle, Flaherty'nin estetik yaklasimindan once c¢ekilen filmleri
belgesel film olarak degil belge film olarak kabul etmek daha dogrudur (Miikerrem, 2016,
s. 75). Bu anlayisla ¢ekilen filmlerde, olaylarin gectigi dogal ¢evre artik bir fon roli
istlenmek yerine estetik bir bakis ac¢isinin ve dramatik bir hikayenin temel bir parcasi olarak
goriilmektedir. Kamera, artik insanlarla doga arasindaki iliskiye odaklanarak siirsel bir tislup
benimsemektedir. Insanlar zorlu yasam kosullar1 altinda miicadele ederken, Flaherty'nin
gbzlemleri kendisini etkiler ve bakis acisini bu dramatik 6gelere kaydirir (Rotha, 2000, s.
83).

Bir¢ok yonetmenin konuyu disardan gozlemledigi bir donemde Flaherty, filmlerinde
konuya dahil olarak gercek taniklarla beraber yagamaktadir. Bu, onun filmlerinde en belirgin
ozelliktir. Konu belirlendikten sonra, Flaherty uzun siire taniklarla birlikte gecirir, boylece
filmi daha iyi anlar ve taniklar tarafindan da i¢sellestirilir. Bu estetik anlay1s, cekim sirasinda
yonetmenin, diger katilimcilar gibi hareket etmesini ve kameranin rahatsiz edici konumdan
cikarak katilimeilar tarafindan umursanmaz olmasini saglamaktadir (Miikerrem, 2016, s.
76). Eskimolarin yagsam miicadelesi hikayesine ortak olan Flaherty, kamerasini tipki orada
yasayanlar gibi dogal bir figiiran olarak konunun i¢ine yerlestirmektedir. Ancak Flaherty'nin
bu siirsel ve dramatik yaklasimi, gerceklige miidahale agisindan elestirilmistir (Clarke, 2012,
s. 133). Filmde gosterilen sahneler gercektir ancak konunun islenis slirecinde yonetmenin
miidahaleleri vardir.

Bill Nichols'a gore, "Kuzeyli Nanook" filmi Flaherty'nin yaratimidir. Filmdeki bir¢cok
sahne izleyiciyi etkilemek i¢in kurulmustur. Ornegin, av sahneleri 30 y1l dncesine aittir.
Filmin anlattig1 hikaye, gercekten ge¢mise ait olsa da Eskimolarin yasamlarin1 6zenle ve
gercekei bir sekilde ele almasi nedeniyle belgesel 6geler agir basmaktadir (Nichols, 2017, s.
33). Armes, benzer elestirilerde bulunur. Ona gore, Flaherty, kuzeyli ailenin yasam tarzini
kendi diisiinsel diinyasina gore yeniden sekillendirmistir. Zaman ve mekan olarak bir sorun
olmasa da hikayenin islenis sekli Flaherty'nin kurgusuna dayanmaktadir (Armes, 2019, s.
34). Flaherty, filmlerinde ele aldigi cografyanin 6zgiin Ozelliklerini 6ne c¢ikarmay1
amaglamaktadir. Bu anlayisla izleyiciyi dogrudan etkileyecek cekimler gerceklestirir.
Eskimolar hakkinda ilk ¢ekimlerini hos bulmadigi i¢in o donemde var olmayan gelenekleri
yeniden canlandirmalari i¢in yonlendirmelerde bulunur (Miikerrem, 2016, s. 78).

Sonug olarak, dogalc1 gelenegin konuyu gercek zaman ve mekanda islemesine
ragmen izleyicinin begenilerini 6ncelikli tutmasi nedeniyle aktarim siirecine miidahalelerde
bulunulmaktadir. Belgeselin temel 6zelliklerinden olan dogruluk ve tarafsizlik gibi dlgiitler,
bu gelenekte tamamen degilse de kismen g6z ardi edilmektedir. Yonetmenin takindigi bu
estetik anlayisla asir1 romantizm ve siirsellige kayarak, gerceklikten uzaklasip izleyiciyi
pasif bir rolde birakmaktadir. Bu diisiincelerden hareketle Tablo 1’de Dogalc: Gelenek
yaklasimi etkisinde {iretilen belgesellerin temel 06zellikleri yer almaktadir. Calisma
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kapsaminda olusturulan tabloda, belgesel filmin tarihsel evrimi, Bill Nichols'in belgesellerin
vurgu farklarina dayali olarak ortaya koydugu; “bicemler ve Winston Brain'in "belgesel
pratigi" olarak gelistirdigi izleklerden faydalanilmistir.

Tablo 1. Dogalc1 Gelenek Yaklasiminin Belgesel Filme Etkisi
Estetik Boyut | Yonetmen, hikdyede gelisen olaylarin disinda kalmak yerine taniklarin arasmna katilir,
onlarla uzun siire vakit gegirir. Bu sayede hem hikayeyi daha iyi anlar hem de taniklar
tarafindan igsellestirilir ve boylece ¢ekim sirasinda, gercek taniklar gibi hareket eder.
Ayrica kameranin unutulan varligi taniklarin rahat ve dogal davranmasina neden olur. Bir
diger 6nemli nokta ise bu tiir filmlerde, dogal ¢evre sadece bir arka plan degil ayn1 zamanda
estetik bir gorsellik ve derin bir dramatik anlam tasir.

Teknik Cekimler ¢ogunlukla 35mm elde tasinmasi zor tripod iizerinde kullanilan
Malzemelerin kameralarla gergeklestirilmektedir. Kamera kesintisiz kayit yapmak yerine,
Kullanimi Kamera | hikayedeki aksiyona gore parca parca ¢cekimler gerceklestirir.

Ses heniiz kamera {izerinden es zamanli olarak kaydedilmediginden ayr1 bir ses
ekipmani kullanilir. Ses ekipmanlarinin hem biiyiik hem de kaba olmasi, dikkatli
bir is¢ilik gerektirir. Ayrica bu donemde iiretilen filmler arasinda sessiz yapimlar

Ses da vardur.
Cekimler stiidyo sinirlarindan ¢ikip gercek hayata yoneldigi i¢in dogal 151k
Isik kullanimina rastlanir ayrica gerektiginde yapay 1sik tercih edilir.

Yapim Siireci | Konuya dahil olan kisiler ger¢ek taniklardir. Ancak hikayenin etkileyiciligini artirmak igin,
geemis olaylar canlandirilarak, o anin atmosferi yaratilabilir. Ayrica hikaye igerisinde
gecen aksiyona miidahale edilerek yonlendirmeler ve tekrarlar yapilip daha etkili bir
anlatim yolu olusturulur.

Yapim Sonrast | Filmlerde ¢ogunlukla bilgilendirmek ve sekanslar arasi gegisleri saglamak igin ara yazilar
kullanilmaktadir. Filmin ritmi miizikle saglanir. Gerilimin yiikselmesi ile miizik
hareketlenir, diismesiyle de duraganlasir. Dramatik 6rgii biiyiik bir goézlem siirecinin
ardindan yapilan dogal ¢cekimlerle olusturulur.

Anlati Bigemi | Bu tiir filmler, insanlarin doga ile olan iliskisine odaklanirken, siirsel bir anlatim tarzi
benimser. Gorsel ve isitsel olarak diizenlenen filmin bigimsel biitlinligii 6nemlidir. Burada
sadece gercekleri sunmak, kuru bilgiler vermek veya ikna etmek yerine, izleyicide
olusturulan etki, duygu ve iisluba odaklanilir. izleyicinin bilgilenmesini saglayan sey,
filmin onda birakt1g1 etki ve uyandirdig1 duygularla baglantilidir.

2. Sinema Go6z Kurami

Sinematografik lretim baglaminda gerceklik konusundaki tartigsmalar 1920'lerde,
ozellikle Dziga Vertov'un etkisiyle ortaya ¢ikan yeni bir yaklagimla dikkat ¢ekmektedir.
Vertov, bir sinema {riiniinilin igerigini, estetik kaygilardan daha 6nemli gérmektedir (Kutay,
2009, s. 97). Ona gore, diger sinemacilarin yaptig1 dramatik filmler, izleyiciyi pasif duruma
diisiirerek uyusturmaktadir (Christie, 2021, s. 330).

Sovyet sinemaci Dziga Vertov, bu diislincesinden yola ¢ikarak "Sinema-Goz," "Sine-
G0z" veya orijinal adiyla "Kino-Glaz" kuramini ileri siirmiistiir. Bu anlayisla, cekimleri uzun
tutarak izleyiciye anlatilmak istenenin net bir sekilde iletilmesi amacglanmaktadir. Bu
yaklasim, Ozellikle Sovyet Devrimi sonrasi toplumsal yasamda meydana gelen kokli
degisikliklerin, ekonomik ve politik durumlarin agik¢a ifade edildigi bir anlati yapisini
benimsemektedir (Adali, 1986, s. 30).

Sine-Go6z yaklasiminin temel amaci, sinemanin uluslararasi bir dilini olusturmaktir.
Kurgusal filmler, yapay hikayeler etrafinda donerken, Vertov ve ekibi her seyin
kaydedilmesi, muhafaza edilmesi ve sunulmasi gerektigine inanmaktadirlar. Bu baglamda
kamera objektifi, insan gdziiniin yeteneklerine sahip, her yere girebilen ve her seyi gérebilen
bir ara¢ olarak kullanilmaktadir (Rotha, 2000, s. 65).

Vertov, insanlarin dogal ortamlarinda, maske veya makyaj olmadan, herhangi bir
yapaylik olmaksizin kaydedilmesini savunmaktadir. Boylece izleyiciye bir anlamda kendi
gercek yasamlart sunulmaktadir. Sine-g6z yaklasimi, hayatin gériinmeyen kisimlar1 goriiniir
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kilmak, gizli yanlar ortaya ¢ikarmak, dogal, oyuncusuz ve yapayliktan uzak bir sekilde
hareket etmek gibi bir misyonu benimsemektedir (Vertov, 2007, s. 39-40). Vertov, gorsel ve
isitsel materyali diizenlemenin anlatisal olmayan yollarin1 gelistirmistir. Bu yeni anlatim
bi¢imi, Sine-Go6z teorisini kullanarak toplumsal, ekonomik ve politik olaylarin karmasasinda
kameray1 bir arastirma araci olarak gérmektedir. Vertov'a gore insan géziiniin sinirlart vardir
ve her seyi goremez. Ancak kameranin gozii her seyi yakalayabilmektedir (Armes, 2019, s.
43).

Bu diisiinceden hareketle Vertov, karsit anlamlar igeren goriintiileri birlestirerek
etkileyici ve harekete gecirici sonuglar elde etmektedir. Ona gore, hizli ve yavas kamera
hareketleri, yakin ve uzak planlar, kurgu ve montajin yardimiyla farkli zamanlarda ve
mekanlarda gerceklesen goriintiilerin  bir araya getirilmesiyle etkili bir anlatim
saglanmaktadir. Bu nedenle Vertov, sinema gerc¢ekliginin sadece Sine-Goz yaklasimiyla
miimkiin olabilecegine inanmaktadir. Ciinkii bu yaklagim, insan goziiniin algilayamadig:
seyleri aciga ¢ikarmaktadir (Teksoy, 2012, s. 213-215).

Geleneksel sinema anlatisini yetersiz bulan Vertov, gergekligi kurmaca senaryolarla
sinirlamak yerine hayatin kendisinde aramaktadir. Kamerasini1 sokaklara, caddelere, yollara
gevirir ve onu, insan goziinden daha gelismis bir teknikle donatilmis "mekanik g6z" olarak
tanimlamaktadir. Ona gore kamera her seyi kaydedebilir ancak bu kayitlar montajla
diizenlenerek anlamli hale gelebilmektedir. Bu sekilde kamera, insan goziinii karmasikliktan
kurtarir ve sonucu daha net hale getirmektedir (Celik ve Cilekli, 2022, s. 40). Bu nedenle
Vertov, sanatsal dramalara karsi durmaktadir. Vertov'un Sinema-Goz kurami i¢in 6nemli olan
sey bakma ve gdrme arasinda sorunlu bir alan yaratmaktadir.

Vertov'un bu yaklasim etrafinda gelistirdigi fikirler, 6zellikle 1920'lerde belgesel
sinemayr biylik Olciide etkileyerek doniismistiir. O, bu diisiincelerle stiidyonun
yapayligindan siyrilmis benzersiz bir sinema dili olusturulmay1 amaglamaktadir (Akbulut,
2012, s. 76). Vertov, yonetmeni bir biiyiicii, toplumu da biiylilenmis bir halde gérmektedir.
Ona gore, her tiirlii bliyiiye sadece biling kars1 koyabilmektedir. Biling, insanlar1 saglam bir
bakis agisina ve durusa yonlendirmektedir. SOylenenlere boyun egmekten kaginmak igin
bilingli insanlara ihtiya¢ vardir ve simif bilinci, sadece goren gozler ve isiten kulaklarla
olusturulabilmektedir. (Vertov, 2007, s. 80). Dziga Vertov, kamera i¢in su ifadeleri
kullanarak diisiincelerini agiklar:

Ben bir gdziim, bir makine goziiylim. Ben bir makineyim ve size kendi gorebildigim
diinyay1r yansitiyorum. Kendimi bugiinden ve sonsuzluktan kurtariyorum, insanin
sabitliginden siyriliyorum. Siirekli hareket halindeyim; nesnelere yaklasir ve onlardan
uzaklagirim. Onlarm altina girer, kosan bir atin goziinden bakarim, kalabaligin igcinde
hizla ilerlerim, kosan askerlerin 6niinde kosar, sonra geri donerim, bir u¢akla ugar, diisen
ve yiikselen bedenlerle birlikte diiser ve siiziilerek yiikselirim. Benim amacim, bir
hareketi bir sonrakiyle en karmasik sekilde birlestirmek ve kaydetmektir. Ben,

devinimlerin kaosunda manevra yapabilen bir makineyim seklinde ifade eder (Armes,
2019, s. 44).

Bu diislincelerden hareketle Tablo 2’de Sinema Géz yaklagimi etkisinde tretilen
belgesellerin temel ozellikleri yer almaktadir. Calisma kapsaminda olusturulan tabloda,
belgesel filmin tarihsel evrimi, Bill Nichols'in belgesellerin vurgu farklarina dayali olarak

ortaya koydugu; “bicemler” * ve Winston Brain'in "belgesel pratigi"* olarak gelistirdigi
izleklerden faydalanilmistir.

3 Bkz. Nichols, B. (2017). Belgesel Sinemaya Giris. (D. Erugman Cev.). (228-229). Bogazigi.

4 Bkz. Winston, B. (2021). Giris: Belgesel Sinema. (S. Salman Cev.). Brian Winston (Ed.), Belgesel Sinema
Kitabi iginde (35-82). Ayrint1 Yayinlart.
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Tablo 2. Sinema Gz Kuraminin Belgesel Filme Etkisi

Estetik Boyut | Sine-gdz, insanlarin dogal ortamlarinda yapmacikliktan uzak daha gercekei bir bigimde
goriintiilenmesini hedefleyerek, hayatin direkt olarak gézlemlenmesini, bir anlamda
izleyicinin kendi yagamini deneyimlemesini saglar. Hayatin icerisindeki sakli yanlari
mekanik bir géz olarak adlandirdig1 kamera ile agiga ¢ikarir. Yaklagimin temelinde gorsel
ve isitsel malzemeyi kurgulamanin anlatisal olmayan (non-narrative) yollari

benimsenmektedir.
Teknik Cogunlukla elde tasinmasi zor olan 35mm kameralarla tripod tlizerinde
. kullanilir. Ele alinan konunun daha net anlagilmasi amaciyla uzun
Malzemelerin Kamera .
cekimler yapilir.
Kull
A Ses kaydi igin ayr1 ekipman kullanilmaktadir. Bu islem, konunun
S gorsel ve isitsel olarak ayni anda kayit altina alinmamasinin, sonradan
e dublaj.
Cekimlerde genellikle yapay 151k kullanilmaktadir. Ancak uygun
Isik sartlarda dogal 151k kullanimina rastlanmaktadir.

Yapim Siireci | Genellikle, hikdyenin ana unsurlari gergek taniklar ve gerektiginde profesyonel
sinemacilardir. Hikayenin etkileyiciligini artirmak amaciyla, o anla ilgisi olmasa bile
gecmis olaylar yeniden canlandirilabilir. Ihtiyac halinde, karsilikli sdylesilere de yer
verilebilir. Bununla birlikte, hikdye i¢indeki olaylara miidahale edilmez ve sahneler
yapilmasinin ve kii¢iik ekiplerin yerine biiylik ¢aligma gruplarinin kullanilmasinin 6niinii
acmugtir. Ayrica bu dénemde iiretilen filmler cogunlukla sessiz ¢ekilmektedir
tekrarlanmaz.

Yapim Sonrasi | Karsit anlamlar iceren goriintiiler bir araya getirilerek ¢arpici ve etkileyici sonuglar elde
edilir. Hizl1 ve yavas kamera hareketleri, yakin ve uzak ¢ekimler, kurgu ve montaj ile
farkli zamanlarda ve mekanlarda gecen goriintiiler birlestirilerek etkili bir anlatim
saglanir. Anlatimi daha da giiclendirmek amaciyla arsiv goriintiileri kullanilir. Bilgi
vermek, anlasilirlig1 artirmak ve sahneler arasi gegisleri diizenlemek igin {ist ses ve ara
yazilar da dahil edilebilir.

Anlat1 Bigemi | Gergek taniklar yasamina devam ederken kamera orada yokmus gibi onlari seyreder. Bu
tarz bigcemlerde, genellikle kamera 6niindeki bireylerle dogrudan etkilesim kurmak
yerine, yonetmenler temel d6geleri onceden belirler ve ardindan kendi perspektiflerine
gore bunlar1 diizenler. Doniislii bicem, belgeseli oldugu gibi kabul etmek yerine, onu bir
kurgu veya temsil olarak algilamamizi bekler. Doniislii bicem, geleneksel tekniklere ve
yaygin kurallara meydan okur. Gergeklige engelsiz bir erisimimiz oldugu yanilsamasini
sarsar ve bizi, izleniminin nasil bir kurgu yoluyla insa edildigi siirecini diisiinmeye
yonlendirir.

3. Ingiliz Belge Okulu Cahsmalar1

1924 yilinda Amerika'da Chicago Universitesi'ne kaydolan John Grierson, burada
yaklasik {i¢ y1l boyunca basin, kitle iletisimi ve sinema sanat1 alanlarinda egitim almis ve
buradaki caligmalar1 sirasinda kitle iletisim araclarinin insanlar {izerindeki etkilerine
odaklanmustir. Ozellikle iinlii teorisyen Walter Lippmann'in diisiincelerinden etkilenmis ve
caligmalarim1 bu ¢ergevede sekillendirmistir (Coskun, 2017, s. 161). 1930'lu yillarda,
Grierson'un etrafinda bir araya gelen yonetmenler tarafindan yiiriitiilen Ingiliz Belge Okulu
calismalari, bu donemden sonra kurumsallasarak dikkat ¢cekmeye baslamistir (Koyli, 2014,
s. 27).

Grierson, burada sinema sanatinin toplumla kurdugu iliski {lizerine calismalar
yapmustir. O, filmlerin sanat eseri olarak degil dncelikle iletisim araci olarak goriilmesi
gerektigine inanmaktadir. Ona gore sinema, modern endistri toplumlarinda sosyal
catismalarin nasil ele alinabilecegini anlamak icin bir ara¢ olmalidir. Ayrica sanatin
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hizmetinde degil toplumu bilgilendirmek, gelistirmek ve egitmek amaciyla ekonominin,
ideolojinin, politikanin ve hatta ahlakin hizmetine girmelidir (Akbulut, 2012, s. 22).

Grierson, belgesel sinemanin toplumu etkileme potansiyelini 6nemli bir arag olarak
gormektedir. O, egitimden yoksun kalan bireylerin toplumsal biling seviyelerini artirmak
icin filmlerin etkisi biiyiik bir 6neme sahip oldugunu ayrica sinema araciligiyla gorsel ve
isitsel olarak sunulan gercekler lizerinden yapilan propagandanin daha etkili oldugunu
diisiinmektedir. (Giindes Ongodren, 1991, s. 63). Baslangigta Grierson, belgesel filmlerin
propaganda araci olarak kullanilmasina dair bir fikre sahip degildi ancak 1927 yilinda
Ingiltere'ye dondiigiinde sinemanin bir egitim araci olarak kullanilmasina karar vermistir.
Ayn1 y1l, Ingiltere'de "Imparatorluk Pazarlama Kurulu"nun (Empire Marketing Board) film
birimine katilip, burada 6ncelikle propaganda amagli bir¢ok film tiretmistir (Coskun, 2017,
s. 162-164).

Grierson’un belgesel sinemaya yaptigi katki, sadece toplumsal meselelere daha pratik
ve uygun bir yaklagim degil ayn1 zamanda Sovyet filmleriyle kiyaslandiginda oldukg¢a tutucu
bir estetigi de temsil etmektedir. Grierson bu noktada, belgeseli kurmaca ile kiyaslayarak
onu ahlaken daha tist bir konuma yerlestirmektedir. Ona gore, uydurma hikayelerin ve siirsel
denemelerin yeri kiiltiir merdivenlerinin en alt basamaginda olmasi gerekmektedir (Nichols,
2017, s. 240).

Belgesel ekibinin etkisi, iiyelerin yonetmenlik ve elestirmenligi birlestiren Grierson'u
takip etmeleriyle baglantili oldugu goriilmektedir. Gruba katilan yonetmenler, Grierson'un
1932'de yayimladig1r makalede one siirdiigli temel ilkeleri benimsemektedirler. Bu ilkeler
dogrultusunda, film yapiminda yer alan iiyeler belirli kurallara baglidirlar ve yapmacik
hikayeler yerine gercek hayatin siradan insanlarini gergek mekanlarda kaydetmeyi tercih
etmektedirler. Konuya dahil olanlarin jest ve mimiklerini, ses tonlarin1 miimkiin oldugunca
dogal bir sekilde yakalamak 6nemlidir. Ozgiin veya yerli oyuncularin, dogal bir ortamda
cagdas diinyayr daha gergek¢i bir sekilde yansitacaklarina inanilmaktadir. Ona gore,
stiidyoda hizlica iiretilen ve belirli oyuncular etrafinda sekillendirilen yapay hikayeler
yerine, ger¢ek mekanlarda yapilan belgesellerin ictenlik ve bilgiye erigmesi gerekmektedir
(Grierson, 1968, 345-347).

Grierson, bir kuramci olarak belgesel sinemanin temel ilkelerini su sekilde ifade
etmistir: "Belgesel sinema, tiim gercekligiyle yasanan sahneleri ve yasam oOykiilerini
yakalamalhidir. Gergek diinya goriintiilenirken dogal oyuncular ve dogal sahneler
kullanilmalidir. Belgeselin gercekleri ve hikayeleri yasamin icinden ve gercek olmalidir ki
yaraticilik agiga ¢iksin." (Vaughan'dan Akt., Giindes Ongéren, 1991, s. 69).

Sonug olarak, Ingiliz Belge Okulu gelenegi altinda olusturulan filmler, konuyu hem
gercek zaman ve mekanda isleyip hem de estetik kaygilardan uzaklasip izleyicinin salt
bilgilenmesini ama¢ edinmektedir. Yaraticilik izleyici begenilerini 6n planda tutan estetik
miidahalelerde degil gercegin direkt olarak kendisine aranmaktadir. Yonetmenin takindigi
bu estetik anlayisla asir1 romantizm ve siirsellikten uzaklasilip gergeklige yaklagmaktadir.
Ayrica izleyiciyi de diisiinmeye, yorum yapmaya ve harekete gegirmeye alan agmaktadir. Bu
diisiincelerden hareketle Tablo 3’te Ingiliz Belge Okulu Calismalar: etkisinde iiretilen
belgesellerin temel ozellikleri yer almaktadir. Calisma kapsaminda olusturulan tabloda,
belgesel filmin tarihsel evrimi, Bill Nichols'in belgesellerin vurgu farklarina dayali olarak
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ortaya koydugu; “bigemler> ve Winston Brain'in "belgesel pratigi"® olarak gelistirdigi

izleklerden faydalanilmistur.

Tablo 3. ingiliz Belge Okulu Cahsmalarinin Belgesel Filme Etkisi

Estetik Boyut | Belgeseller, toplumu etkileme agisindan onemli bir ara¢ olarak kabul goriir. Yapay
hikayeler yerine, ger¢ek mekanlarda yasayan siradan insanlarin hayatlarini kayit altina
almak, sahne veya dekor 6niinde uydurulan hikayelerden daha etkili oldugu diisiiniliir.
Sinema araciligiyla sunulan gorsel ve isitsel gergekler lizerinden olusturulan propaganda,
toplum iizerinde biiyiik bir etki yaratacagina inanilir. Bu estetik anlayis, toplumsal
farkindalig1 arttirmayi ve izleyiciyi ortak bir biling etrafinda harekete gecirmeyi amaglar.
Teknik Cekimler genellikle elde tagimnmasi zor 35mm, tripod iizerinde kullanilan
Malzemelerin kameralarla yapilmaktadir. Gerektiginde aksiyona gore elde ya da omuzda da
Kullanimi kullanilmaktadir. Kamera, hikayenin akisina uygun olarak kesintisiz kayit
yerine, sahneleri aksiyona gore parga parca ¢cekimler yapilir.

Kamera

Goriintii ve sesin es zamanli olarak kaydedildigi kameralarla g¢ekimler
gergeklestirilir. Bu donemde iiretilen filmler arasinda sessiz olarak ¢ekilenler
Ses de bulunur.

Cekimlerde genellikle yapay 151k kullanilmaktadir. Ancak uygun sartlarda
Istk dogal 11k kullanimina rastlanmaktadir.

Yapim Siireci Genellikle, konuyla ilgili gergek taniklar gekime dahil edilir. Bununla beraber, hikayenin
cekiciligini ve etkisini artirmak amaciyla, olaym ge¢misine ait sahneler yeniden
canlandirilabilir. Ayrica hikaye igindeki aksiyona miidahale edilerek yonlendirmeler ve
bazen tekrarlar yapilabilir. Thtiyag dogrultusunda, katilimeilarin karsilikli sdylesilerine de
yer verilebilir.

Yapim Sonrast | Belgesellerde, bilgilendirmek ve sahneler arasi gegisleri kolaylastirmak igin ara yazilar
kullanilabilir. Film ritmini dengelemek igin gerektiginde miizik kullanimma da
basvurulur. Ozellikle gerilim yiikseldikge miizik hizlanirken, gerilim diiserken de
yavaglar, bdylece izleyiciye duygusal bir deneyim sunar. Ayrica dogal seslerin
kullanilmastyla film daha etkileyici hale getirilir. Anlatilan hikayenin anlasilirligini
desteklemek amaciyla arsiv goriintiileri, iist ses ve grafikler de kullanilabilir.

Anlatim Bigemi | Tarihsel diinyada daginik bicimde bulunan unsurlart siirsel veya estetik bir anlati yerine,
ikna edici bir retorik ¢ergevesinde bir araya getirir. Belirli bir bakis agisint veya one
stiriilen bir argiimani, izleyiciye dogrudan ses ve metin yoluyla iletmeyi amacglar. Bu tiir
yapimlarda, izleyiciye agik ve basit ifadelerle bilgi aktarilir. Aktarim siirecinde tarafsizlik
ve nesnellik hissi yaratilarak izleyici etkilenir ve saglam bir bakig acist 6n plana ¢ikarilir,

4. Sinema Gerg¢ek Yaklasimi “Cinéma Vérité”

Ik baslarda, neredeyse gercegi oldugu gibi dogrudan yansitmasi nedeniyle sinema
degerli goriilmekteydi. Ancak bu baglamda tartismali olan sey, kameray1 kullanan kisinin
gorsel segimlerine dayanan 6znel bakisinda yatmaktadir. Oznel bakisin varhigi, izleyen
kisinin gergegi nasil algiladiginin temelini olusturmaktadir. Burada, pelikiil iizerindeki
goriintliniin gercekligi tam anlamiyla yansitmadig1 gergegi goz ardi edilmektedir. Ciinkii
kamera aracihifiyla gergegin tamamini gdzlemlemek miimkiin olmamaktadir. Izleyicinin
karsilastig1r durum, kameray1 kullanan kisinin kendi bakis agisina gore secilen ve yeniden
tiretilen bir gergeklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayistyla ikisi de birbirinden farklidir.
Nihayetinde bu gercegi g6z oniinde bulundurarak ilerlemek gerekmektedir (Kutay, 20009, s.
96-97).

Belgesel filmlerdeki gerceklik tartismasi, belgeselin temsil etmeye calistigi diinya ile
gercek diinya arasindaki ¢atismadan kaynaklanmaktadir. Belgesel sinema ve gergeklik
konusu iizerine diisiinen ve bu amacla teorik ve pratik ¢alismalar yiiriiten Dziga Vertov,

5 Bkz. Nichols, B. (2017). Belgesel Sinemaya Giris. (D. Erugman Cev.). (228-229). Bogazigi.

® Bkz. Winston, B. (2021). Giris: Belgesel Sinema. (S. Salman Cev.). Brian Winston (Ed.), Belgesel Sinema
Kitabi iginde (35-82). Ayrint1 Yayinlart.
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sinema-gercek yaklasiminin Onciisii olmustur. Yayinlanan bir manifesto ile sekillenen
sinema-g6z kuraminin temelini atmistir. Bu yaklasimdan tiireyen sinema gercek akimi da
tipki sinema g6z kuraminda olugu gibi estetik kaygilardan ¢ok somut gerceklikle daha fazla
ilgilenen bir yapinin pargasi olarak goriilmektedir (Miikerrem, 2007, s. 266-268).

1960'lara kadar belgesel yapimi igin gerekli ekipmanlar stiidyo sinirlarini
asamayacak kadar biiyiik, agir ve pahalidir. Bu nedenle, yapimcilar sinirli kaynaklarla
calismak zorunda kalmislardir. Ancak 1960'larin baslarmma gelindiginde, yeni kamera
teknolojileri, film yapimcilarina gergek diinyaya ait olaylara daha énce miimkiin olmayan
bir samimiyetle yaklagma firsatt sunmustur. Bu gelismeler de sinema gergek olarak
adlandirilan bir film yapim tarzini ortaya ¢ikarmistir. Aslina bakildiginda "Cinéma Vérité"
terimi, Dziga Vertov'un Sovyet toplumu hakkinda hazirladig1 haber filmleri i¢in kullandig:
"Kino-Pravda" kelimesinin Fransizca g¢evirisidir (Nichols, 2017, s. 202). Cinéma V¢érité
terimi, ilk kez 1960'larin basinda Jean Rouch ve Edgar Morin'in "Biz Yaz Giincesi" adli
filmiyle popiilerlik kazanmistir. Film boyunca, filmin yapim siirecleri ve asamalar1 hakkinda
bilgilerin verildigi bir iislup benimsenmistir (Candan, 2012, s. 76).

Sinema gergek yaklagimi, yonetmenin yapim sirasinda gercegi sekillendirmesini
elestirmektedir. Yonetmenin asil amaci, dis diinyadaki fiziksel gercegi sinema perdesinde
anlasilir bir sekilde yansitmaktir. Sinema gergek yaklasimi, hayatin iginden ani yakalanan
kesitlerden olusmaktadir. Bu baglamda bahsedilen "gerceklik", bir yandan arag, diger
yandan da bir amag olarak goriilmektedir. Cekimler sirasinda kamera, yasamin bir pargasi
gibi davranir ve ¢ekim sirasinda gergek hayatin bir pargasi olarak algilanmaktadir
(Miikerrem, 2007, s. 267).

Bazin'e gore, goriintiinliin bir nesne olarak sinemasal anlam olusturmasi, kurgu
yoluyla ger¢eklesmektedir. Yonetmen, kurguya baslamadan 6nce ¢ekim sirasinda elde ettigi
goriintiileri ayiklayip siniflandirmaktadir. Daha sonra bu goriintiiler arasinda segimler
yapmaktadir. Bu genellikle kurgu siireci olarak adlandirilmaktadir. Bu siire¢ ayn1 zamanda
sinemasal yolla gercekligin insa edilmesi olarak tanimlanmaktadir. Kurgu asamasindan 6nce
cekim sirasinda elde edilen goriintii, bir anlamda kameranin diinya ile kurdugu iliskiyi
icermektedir. Yani sinema perdesine yansityan gorintii, kurgunun yani sira kameranin
yapilan se¢imler sonucunda ortaya ¢ikan bir gercekligi icermektedir. Bazin ve Kracauer,
gerceklik konusunda farkli yaklasmaktadirlar. Kracauer, perdeye yansiyan goriintiiniin
fiziksel gercegi sunma yetenegine odaklanirken, Bazin goriintiilerdeki gercekligin ardinda
yatan gizli gercegi kesfetmeyi veya agiklamay1 amacglamaktadir. Bu gizli gercek, gosterilenin
ardinda yatan ve yonetmenin zihnindeki "hakikat" kavramini ifade etmektedir (Ongen, 2021,
s. 415-416). Kutay, gercekligi (realite) nesnenin kendisiyle ilk karsilasildigi andaki varolus
durumu olarak tanimlarken, hakikat (verite) ise bu anlik varolus durumundan yola ¢ikarak
nesnenin diger tiim anlardaki varolusuna dair evrensel gézlemlere igaret etmektedir (Kutay,
2009, s. 15).

Hakikatin kesfedilme siireci olarak tanimlanan bu yaklagim, film {iretimi yapanlari
kurmaca senaryolardan uzaklastirip gergegi stiidyolar yerine kendi dogasinda yakalamaya
itmektedir. Insanlarin seslerini duyma, aksakliklar1 veya kelime hatalarm yakalama, jest ve
mimiklerin gbzlemlenmesi yonetmenlerin ilham kaynagi olmaktadir. Bu degisim, belgesel
tiretiminde kullanilan teknik ekipmanlarin evrimi ile dogrudan iligkilidir. Hafif, kullanigh
kameralar ve senkronize ses kayit cihazlarinin gelisimi ile daha rahat hareket alan1 bulan
yonetmenler, belgesel iiretim siirecini biiyiik 6l¢iide doniistiirmiislerdir (Cauwenberge, 2021,
s. 367).

Bu yaklagimin ortaya ¢ikisina kadar, belgesel filmler genellikle sabit bir senaryo
etrafinda sekillenen, gorsel ve isitsel olarak diizenlenmis mekanlarda hatta taniklara roller
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verilerek tasarlanmis gibi yiizeysel gergekligi temsil etmektedir. Ancak sinema gergek
yaklasimi, kameray1 kullanarak dogrudan insanlarin giinliik yasam gergegine girmeyi
amaglayan bir iislubu benimsemektedir (Kutay, 2009, s. 76).

Tablo 4. Sinema Gerg¢ek Yaklasiminin Belgesel Filme Etkisi
Estetik Boyut Sinema gercek yaklagimi ile kamera, insanlarin giinlik yasam gercegine dogrudan
girmeyi amaglayan bir {islubu benimser. Belgeseller, hayatin icerisinde aniden
yakalanan pargalardan meydana gelir. Cekimlerde kamera yasanilan hayatin icerisinde
kendini saklamadan gezinir ve ¢ekim esnasinda gercek hayatin bir pargasiymig gibi
algilanir.

Teknik Cekimler cogunlukla 16mm elde tasinmasi kolay olan kameralarla
Malzemelerin gergeklestirilmektedir. Ancak aksiyona gore tripod iizerinde de
Kullanimi1 kullanilmaktadir. Kamera kesintisiz kayit yapmak yerine hikayeye gore

Kamera | PAarsa parca ¢ekimler gerceklestirir.

Ses ve goriintii eszamanli olarak kaydedilmektedir. Bu islem, dublaj yerine
konunun gorsel ve isitsel olarak ayni anda kayit altina alinmasinin ve biiyiik
ekiplerin yerine kiigiik ¢alisma gruplarinim kullanilmasinin 6niinii agmistir.
Ses Bu yaklagimda sessiz ¢ekime rastlanilmamaktadir.

Cekimler stiidyo sinirlarindan ¢ikip gercek hayata yoneldigi i¢in genellikle
dogal 151k kullanilmaktadir. Ancak gerekli duyuldugu 6l¢iide yapay 151k
Isik kullanimina rastlanmaktadir.

Yapim Siireci Genellikle, konuyla ilgili olan kisiler gercek taniklardir ve bazen sinemacilar da
katilabilir. Ayrica hikaye i¢indeki olaylara miidahale edilerek yonlendirmeler yapilabilir
ancak gecmiste yasanan bir olay yeniden canlandirilmaz. Ihtiya¢ duyuldugunda
karsilikli goriismeler de yapilir ve daha etkileyici bir anlam yakalamak i¢in taniklar
tahrik edilebilir.

Yapim Sonrasi | Filmlerde bilgilendirme ve sahneler arasi gegisleri kolaylastirmak icin {ist ses ve ara
yazilar kullanilabilir. Filmdeki ritmi belirlemek i¢in miizik zaman zaman devreye girer.
Gerilim arttik¢a miizik de hizlanirken, gerilim diiserse miizik daha sakin bir hal alir.
Ayrica dogal sesler kullanarak filmi daha garpici hale getirme amaci giidiiliir. Grafik,
ozel efektler ve arsiv gibi gorsel unsurlar kullanilmaz.

Anlat1 Bigemi | Sinema gergek yaklasimi, yonetmenin belgeselci yoniiniin daha fazla vurgulandigi ve
katilimer bir durus sergilendigi bir yaklasimdir. Bu yaklasimda, izleyiciye film yapim
stirecinin her asamasi agik¢a sunulur. Yonetmenler, bilingli bir sekilde konuya dahil
olanlar1 provoke eder ve ardindan gelisen olaylar1 kayda alir.

1960'arin belgesel sinemasinin karsilastigi en temel degisiklik, insanlarin dogal
cevrelerinde goriintiilenmesi olustur. Insanlar, herhangi bir role bagl olmaksizin dogal
ortamlarinda dogrudan kaydedildikten sonra kurgu asamasma gegilmektedir. Ancak bu
asamada estetik kaygilar devreye girerek ham goriintiiler, estetik degerlerle sekillenerek
etkileyici bir forma donlismektedir (Cereci, 1997, s. 36). Sinema gercek yaklasiminda,
gercekligin yani sira yonetmenin gercekligi de one ¢ikmaktadir. Bu yaklasima gore,
gercekligin olusturulmasinda kamera her zaman bir arag olarak yer almaktadir. Bu, izleyiciye
izlenenin sadece bir film oldugu gercgegini kabul ettirmektedir. Dolayisiyla kameranin bakis
acisi, anlatilan gercekligin Oniinde bir etki yaratmaktadir (Winston, 2021, s. 68). Bu
diisiincelerden hareketle Tablo 4’te Sinema Gergek yaklasiminin etkisinde {retilen
belgesellerin temel o6zellikleri yer almaktadir. Calisma kapsaminda olusturulan tabloda,
belgesel filmin tarihsel evrimi, Bill Nichols'in belgesellerin vurgu farklarina dayali olarak

ortaya koydugu; “bigemler”” ve Winston Brain'in "belgesel pratigi"® olarak gelistirdigi
izleklerden faydalanilmistir.

" Bkz. Nichols, B. (2017). Belgesel Sinemaya Giris. (D. Erugman Cev.). (228-229). Bogazigi.

8 Bkz. Winston, B. (2021). Giris: Belgesel Sinema. (S. Salman Cev.). Brian Winston (Ed.), Belgesel Sinema
Kitabi iginde (35-82). Ayrint1 Yayinlart.
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5. Dolaysiz-Dogrudan Sinema Yaklasimi “Cinema Direct”

"Primary" (1960), dogrudan sinemanin en iinlii belgeseli olarak kabul edilmektedir.
Amerikal1 belgeselci Robert Drew tarafindan hazirlanmistir. Film, Amerika Birlesik
Devletleri bagskan1 olma yolunda ilerleyen John F. Kennedy'nin karsilastigi zorluklari ele
almaktadir. Cekimler sirasinda, hareket halindeki bir kamera kullanilarak ve eszamanli ses
kayd1 yapilmaktadir. Izleyiciler Kennedy'nin yanindaymus gibi olaylara dogrudan taniklik
etmektedir. (Candan, 2012, s. 76). Dogrudan sinema ve sinema ger¢ek yaklagiminin
1960'larin ortalarinda ortaya ¢ikmasinin temel nedeni teknolojik gelismelerdir. Daha hafif,
taginabilir, yliksek kaliteli goriintii ve sesi aynit anda kaydedebilen 16mm kameralarin
gelistirilmesi, yonetmenlerin ¢ekim bigimlerini etkilemistir. Dogrudan sinema yaklagimi, bu
yeniliklerle birlikte kamerayr bir goézlemci gibi dogrudan cekim sirasinda kullanma
prensibini benimsemektedir. Bu teknikte kamera, duvardaki sinek gibi gozlemci konumda
durmaktadir (Nichols, 2017, s. 177).

Her iki yaklasimin temel benzerligi, ortaya cikis nedenlerinde yatmaktadir. iki
yaklagim da ge¢misteki yapay hikayelerden uzaklasip yeni bir sinema gergekligi olusturmayi
amaglamaktadir. Bu hedefe ulagsmak i¢in gereken teknolojik gelismelerin ortaya ¢ikmast,
yonetmenlerin isini biiyliik Ol¢lide kolaylastirmistir. Bu iki yaklasimin benzer yonleri
olmasma ragmen farkliliklar da igermektedir. Ozellikle kameranin konumu ve olaylarin
anlatim bi¢imleri bu farkliliklar1 yaratmaktadir.

Her iki yaklasimin ortak 6zellikleri arasinda sunlar sayilabilir: 35mm kameralarin
yerine daha hafif olan 16mm kameralarin tercih edilmesi, konunun goriintii ve ses olarak
ayni anda kaydedilmesi, biiyiik ekiplerin yerine kiiciik ¢alisma gruplarmin kullanilmast,
filmin kurgusal siirecine yonetmenin dogrudan veya dolayli olarak katilimi ve hikayenin
belirli bir senaryo etrafinda degil rastgele olaylarin gelisimine goére insa edilmesi
bulunmaktadir. Bu noktada kamera, adeta bir sinemacinin uzvuna doniisiir ve bu,
yonetmenin kaydettigi insanlarla daha samimi bir iliski kurmasina olanak tanimaktadir.

Dolaysiz sinema, ger¢ek yasamin gercek hayatin i¢inde dogrudan ilgili insanlar
etrafinda sekillendigi bir yaklasimi benimsemektedir. Ancak bu iki yaklagimin belirgin bir
sekilde ayrildig1 yer, yonetmenin ¢ekim sirasinda nerede olduguyla ilgilidir. Dolaysiz sinema
yonetmenlerine gore, ¢ekimler sirasinda yonetmenin olaym i¢inde yer almasi dogru
bulunmamaktadir. Onlara gore yonetmenin varligi, anlatilanin veya gosterilenin gergekligini
bozmaktadir. Bu nedenle, ¢cekim asamalarinda ve kurgu siirecinde sinemacilarin varligi
miimkiin oldugunca gizlenmektedir. Ciinkii dogru olan, sinemacinin kendisinde degil
konunun i¢inde gizli olanda yatmaktadir.

Dolaysiz sinema yaklasimiyla hazirlanan filmlerde, tiim olaylar kameranin dniinde
dogal bir sekilde gerceklesmektedir. Film ekibi, bu siirecte olaylara miidahale etmez.
Kameranin varligimin unutulmasi temel amactir. Bu nedenle, genellikle ¢ekime katilan
kisilerle kameranin mevcudiyetini igsellestirmek icin O6nceden cekimler yapilmaktadir.
Boylelikle kameranin varligi, olayin i¢inde bulunan kisiler tarafindan neredeyse fark edilmez
hale gelmektedir. Kamera arkasindaki ekip, ¢ekim sirasinda kameranin dlgeklendirmesi,
hareketi, pozisyonu ve agis1 gibi teknik detaylara miidahale etmektedir. Boylece burada
olaylarin anlatimimi sekillendirir ancak izleyiciye kimin tarafindan kaydedildigini
hissettirmeden gozlemci roliinde kalmaktadir. Baska bir deyisle, izleyici ile gerceklesen
olaylar arasinda dogrudan bir bag kurulmaktadir (Ulutak, 2002, s. 36).

Dolaysiz sinema yaklagimini benimseyen yonetmenler, ¢ekim sirasinda kameranin
oniindeki eylemleri yakalamay1 beklerler bu da onlar1 dogrudan gézlemci pozisyonunda
bulunmalarin1 saglamaktadir. Aksiyonu baglatan kisi, kameranin Oniindekidir yani
yonetmendir bu da izleyici ile olaylar arasindaki duvari yikmaktadir. Tiim bunlar, dolaysiz
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sinemanin gozlemci belgesel tiiriine dogru ilerlemesine yol agmaktadir. Dolaysiz sinema
yaklasiminda, kamera uzun siire kayit yaparak yasamin dogal akisi dogrudan kamera
karsisinda aktarilmaktadir. Bir anlamda her sey gorsel ve isitsel olarak ayni anda
sunulmaktadir (Candan, 2012, s. 76).

Ote yandan, sinema ger¢ek yaklasimi farkli bir dinamik sunmaktadir. Aksiyonun
baslaticis1 ve konunun i¢ine dahil olan kisi yonetmendir. Bu yaklagima gore yonetmenin
varlig1 izleyici tarafindan anlatilani i¢sellestirmeyi zorlagtirmaktadir. Yonetmen, izleyiciden
konuya aktif bir katilim beklemektedir. Diger yaklagimla karsilastirildiginda, sinema gergek
yaklagiminda yonetmenin belgeselci kimligi daha fazla vurgulanarak daha katilime1 bir tavir
sergilenmektedir. Sinema gergek yaklasimi, film yapim siirecinin her agsamasinda izleyiciye
aciktir. Yonetmenler bilingli bir sekilde konuya dahil olanlar1 provoke ederek ardindan
gelisen olaylar1 kayda almaktadir. Burada gergeklesen aslinda sinemanin gercekligini
olusturma siirecidir. Dolaysiz sinemada ise olaylarin ger¢eklesme siirecinde yonetmen kendi
varligmi gizlemektedir. Konu ve izleyici arasinda aracisiz bir anlatim benimsenmektedir
(Ulutak, 2002, s. 37).

Dolaysiz sinemanin sinema gercek yaklagimindan farklilastigi temel nokta burasidir.
Gergeklik, aracisiz bir sekilde aktarildiginda izleyici iizerindeki etkiyi artirarak konunun
izleyici tarafindan igsellestirilmesini saglamaktadir (Saunders, 2018, s. 73). Bu haliyle
dolaysiz sinema yaklasimi, sinemada gergekligi arayisin bir iirlinii olarak gorsel ve isitsel
olanaklar1 kullanip izleyiciyi etkilemeyi, anlatilanin inandiricilik seviyesini artirmay1
amaglamaktadir. Ruspoli “The Light-weight Syncronised Cinematographic Unit” (Hafif
Eszamanli Sinematografik Birim), adli ¢aligmasinda dolaysiz sinema yaklasiminin ne
anlama geldigini asagidaki sekilde ifade etmektedir:

Hafif ve sessiz galisan mobil kameralarin kullanimi kameramana daha fazla hareket
kabiliyeti sagliyor; bu da sinemaci ve ekipmani arasinda yeni bir iligki insa ediyordu. Yani
kamera, sinemacinin bedeninin bir parcasi haline geliyor; bu sayede ¢ektigi insanlarla
daha mahrem iliski kurmasina izin veriyordu. Film ekibinin ii¢ ya da dort kisiye
diismesiyle -yonetmen, kameraman, ses¢i ve belki de bir asistan- esit ve arkadaglik temelli
calisabiliyordu. Insan davranislarini gézlemleme, insan zihnini arastirma araci olarak
sinema anlayis1 (Rupsoli’den Akt., Cauwenberge, 2021, s. 369)

Nihayetinde dolaysiz sinema pratigi, geleneksel tekniklere tamamen karsi
cikmaktadir. Bu nedenle ger¢ek bir dogma olarak diisiintilmektedir. Bu yaklasima gore,
belgesel sinema yalnizca profesyonel olmayan oyuncularla yani 6znelerle ger¢eklesmelidir.
En basit anlamiyla, yonetmen ve 6zneler arasinda higbir etkilesim, yorum veya rdportaj,
sonradan eklenen ses veya 1sitk olmamalidir. Belgesel film yalnmizca bu sekilde
uiretilebilmektedir (Winston, 2021, s. 39-40). Bu diisiincelerden hareketle Tablo 5°te dolaysiz
sinema anlayisiyla gekilen belgesellerin temel 6zellikleri yer almaktadir.

Bu diistincelerden hareketle Tablo 5’te Dogrudan Sinema yaklasiminin etkisinde
iiretilen belgesellerin temel 6zellikleri yer almaktadir. Calisma kapsaminda olusturulan
tabloda, belgesel filmin tarihsel evrimi, Bill Nichols'in belgesellerin vurgu farklarina dayal
olarak ortaya koydugu; “bicemler™® ve Winston Brain'in "belgesel pratigi"'® olarak
gelistirdigi izleklerden faydalanilmistur.

® Bkz. Nichols, B. (2017). Belgesel Sinemaya Giris. (D. Erugman Cev.). (228-229). Bogazigi.

10 Bkz. Winston, B. (2021). Giris: Belgesel Sinema. (S. Salman Cev.). Brian Winston (Ed.), Belgesel Sinema
Kitabi iginde (35-82). Ayrint1 Yayinlart.
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Tablo 5. Dolaysiz Sinema Yaklasiminin Belgesel Filme Etkisi

Estetik Boyut | Buyaklasima gore yonetmenin varligi anlatilan ya da gosterilenin dogalligini bozmaktadir.
Bu nedenle ¢ekim agamasinda ve kurgu siirecinde sinemacilarin miimkiin oldugunca arka
planda kalmasi tercih edilir. Ciinkii gergek olan sey, sinemaci da degil hikayenin kendisinde
gizlidir. Kamera arkasindaki ekip, ¢ekim sirasinda kameranin 6lgegi, hareketi, konumu ve
acist gibi teknik detaylara miidahale edebilir ancak izleyici kimin miidahale ettigini
anlayamaz.

Teknik Genellikle, tagimasi kolay olan 16mm kameralarla ¢ekimler gerceklestirilir.
Malzemelerin Bununla birlikte, aksiyona bagli olarak tripod tizerinde de kullanilirlar. Kamera
Kullanimi kesintisiz bir kayit yerine hikayenin aksiyonuna uygun olarak kesitler halinde
¢ekimler yapar.

Kamera

Ses ve goriintli eszamanl olarak kaydedilmektedir. Bu islem, dublaj yerine
konunun gorsel ve isitsel olarak ayni anda kayit altina alinmasinin ve biiyiik
ekiplerin yerine kiicliik ¢alisma gruplarinin kullanilmasinin 6niinii agmustir.
Tasmabilir kameralarla uzun c¢ekimler ve kaydedilen seslerle varlik bulur.
Ses Sonradan eklenen ses veya 151k kullanilmaz.

Genellikle ¢ekimler stiidyo simirlarini agarak gergek hayata dogru yonlendigi
Isik icin dogal 151k tercih edilir.

Yapim Siireci | Konuya dahil olan kisiler gergek taniklar ve gerektiginde sinemacilardir. Hikaye icerisinde
gecen aksiyona miidahale edilerek yonlendirmeler yapilmaz, gegmise ait bir olay yeniden
canlandirilmaz, karsilikli sdylesilere yer verilmez, taniklar provoke edilmez. Dolaysiz
sinema yaklagimiyla gerceklestirilen filmlerde tiim olaylar kameranin 6niinde gergeklesir.
Filmin yapiminda yer alanlar bu siirece miidahale etmezler. Kameranin varliginin
unutulmasi esastir. En basit anlamiyla, yonetmen ve 6zneler arasinda hicbir etkilesim,
yorum veya roportaj olmamalidir.

Yapim Sonrasi | Filmlerde bilgilendirmek ve sekanslar arasi gecisleri saglamak igin {ist ses ve ara yazilar
kullanilabilir. Filmin ritmini ayarlamak i¢in gerektiginde miizik kullanilir. Gerilimin
yiikselmesi ile miizik hareketlenir, dismesiyle de duraganlasir. Bunun yaninda dogal sesler
kullanilarak filmin etkileyiciligi arttirilir. Anlatimda 6zel efekt ve anlatimi destekleyici
argiv goriintii kullanim1 yoktur. Gerektiginde konuyu destekleyici grafikler kullanilabilir.

Anlat1 Bigemi | Dolaysiz sinema yaklagimiyla yapilan filmlerde tiim eylemler kameranin Oniinde
gerceklesir. Filmin iiretim ekibi bu siireci miidahale etmeden izler. Kameranin unutulmasi
esastir. Bu nedenle genellikle ¢ekim dncesinde, filmde yer alacak kisilerle kamera arasinda
bir uyum yakalamak i¢in prova yapilir. Bu sayede kameranin varligi, olaym igine giren
kisiler tarafindan unutulur ya da benimsenir. Dolaysiz sinema yaklagimi da bu yenilikleri
igerisine alir ve kameranin ¢ekim sirasinda “duvardaki sinek” tabiriyle sadece bir gézlemci
gibi davranmasini temel ilke olarak benimser.

6. Dijitallesme ile Degisen Belgesel Film Estetigi: Interaktif Belgesel

Belgesel filmin doniisiimiinii etkileyen gelismelerden en belirleyici, 1990'larin
ortalarinda internet tabanli veri bilgi paylasimi yapilmasini saglayan World Wide Web'in
(WWW) kullanim alaninin genislemesi olmustur. Dijital medya caginda belgesel tiiri,
gercegi sunma bi¢imlerini doniistiirerek yeni bir gezinme ve etkilesim deneyimi sunan bir
ara¢ haline doniismiistiir. Bu doniisiim, 21. ylizyilin baslarinda medyanin dijitallesmesine
bagli olarak ortaya ¢ikmistir. Bu slirecte belgesel iireticileri dagitim olanaklariin
tyilesmesini firsata doniistiirlip yeni anlatim teknikleri iizerinde ¢alismaya baslamislardir.
Ayrica bu yeni alan izleyiciye de belirli dl¢tilerde filmin olugum siirecine miidahale edebilme
firsat1 tanimigtir. Web siteleri araciliiyla belgesel projelerini hem dagitmak hem de daha
genis bir izleyici kitlesiyle bulusturmak kolay hale gelmistir. Bu kolaylik, geleneksel tiretim
tarzlariyla olusturulan belgesel filmlerin yapisini degistirmis ve bu yeni ortaminin sundugu
ozellikleri kullanarak farkli yaklagimlarin ortaya ¢ikmasmin onilinii agmistir. Yani artik
belgeselin yapim Oncesi, yapim ve yapim sonrasi asamalar1 hem izleyici agisindan hem de
filmin tireticisi agisindan ge¢mis donemlere nazaran farkli unsurlar barindirmaktadir.

125



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 111-133

Galloway, McAlpine, ve Harris tarafindan yapilan aragtirmada, interaktif
belgesellerin izleyici/kullanici rolleri dort grupta incelenmistir. Pasif Uyarlamali Kategori,
izleyicinin pasif bir konumda oldugu kategoridir, burada izleyicinin higbir kontrolii yoktur.
Aktif Uyarlamali Kategori ise izleyicilerin belgesel filmin ilerlemesini kontrol edebilecekleri
bir kategoridir. Bu tiir belgesellerde, izleyiciler sistemle fiziksel olarak etkilesime gegebilir,
icerigi kesfedebilir ve degistirebilirler. Siiriikleyici Kategori ise tamamen katilima agik bir
kategoridir. Kullanict kimligi, kullanic1 girisi ve geri bildirimlerden gelir. Bu tiir filmlerde
olaylar, kullanicilarin dogrudan deneyimleyebilecekleri sekilde betimlenir. Genislemeci
Kategori ise genigleyen, ¢ogalan bir toplulugun katkilarima dayali interaktif bir belgesel
deneyimi sunar. Bu kategoride kitle etkilesimi on plandadir ve kullanici filmin igerigini
degistirebilir ayrica diger kullanicilarin fikirlerine kars1 gelebilir (Galloway, McAlpine ve
Harris, 2007, s. 333-334).

Burada dikkat edilmesi gereken interaktif bir belgeselde izleyicilerin, yaratict ekip
tarafindan kaydedilen ve sunulan olaylarin temel yapisin1 degistirmelerinin miimkiin
olmadigidir. Ancak bu yeni tiir, izleyicilere farkli bakis acilarindan hikayeyi kesfetme
firsatlar1 taniyarak onlara, kendi zamansalliginda ve dogrusal olmayan bir akis iginde
belgeseli deneyimle olanagi sunmaktadir. Hatta izleyiciler, bu yeni pratikte kendi
gercekliklerini paylasarak olay oOrglisiinli zenginlestirme firsatina sahip olabilmektedirler
(Tasa Yurtsever ve Taneri, 2022, s. 241).

Internet tabanli yaym olanaklarinin artmasinin yaninda bir diger énemli gelisme de
dijital kayit yapan kameralarin yaygmnlik kazanmasi olmustur. Onceleri 35mm,
ardindan16mm olarak kullanilan kameralar yerine artik cok daha hafif ve kullanish dijital
kameralarla hem ¢ekim kalitesi artmisg hem de ¢ekim maliyeti diismiistiir. Boylece daha az
ekiple daha pratik calisma alan1 acilmistir. Bu gelismeler nihayetinde geleneksel donemlerde
siklikla konunun uzmanlar tarafindan gergeklestirilen ¢cekimlerin artik kigisel zevke dayali
alana dair ¢ok fazla tecriibesi olmayan bireyler tarafindan yapilmasinin 6niinii agmaktadir.

Belgesel sinemaya iliskin en temel tamim “gercegin yaratict bir sekilde
yorumlanmas1” seklidedir. Bu tanimdan hareketle belgesel sinemanin ana misyonunun
gercekle kurdugu ilisken hareket ettigi temel alinabilir. Geleneksel ve dijital belgeseller
arasindaki temel benzerlik de buna dayanmaktadir. Her ikisi de gercegi ekrana yansitma
amacindadir. Ancak ekrana yansitilan direkt somut gercegin bir karsiligi olamaz. Somut
gercek ile ekranda olusturulan gergeklik arasinda birgok fark vardir. Bununla beraber, bu iki
tiir arasinda anlatimsal farkliliklar da bulunmaktadir.

Geleneksel belgesel film tiretim asamasinda kullanilan araglar ve yontemler ile dijital
donemde {iretilen belgeseller yapisal olarak belirgin degisiklikler gostermektedir. Bu farkin
en temel gostergesi dogrusal bir anlatimdan dogrusal olmayan bir anlat1 yapisina gecilmis
olmasidir. Bu noktada ise dijitallesmenin bir diger onemli duragi kurgu teknolojilerinde
meydana gelen gelismeler olmustur.

Dijital teknolojinin sagladigi diger donemlere nazaran daha Ozgiirliikk¢li ortama
katilan bireyler, bu teknolojik olanaklarla kendilerini ifade etmek ve kendilerini goriiniir
kilmak i¢in film yapim siirecine dahil olmaktadir. Bu yillar, internet tabanli yayin olanaklari
sayesinde belgesel alanina yeni katilan film tireticileri i¢in ¢cogunlukla kisisel deneyimlerine
dayanan amatdr Olgekte film yapma olanagi sunmaktadir. Dijitallesme ile ortaya ¢ikan
multimedya ortamlar1 ses, goriintii, yazi, grafik, 6zel efekt gibi teknik olanaklarin dijital
olarak saklanmasinin ve etkilesimli bir sekilde kullanilmasinin 6niinii agmaktadir.

Film {reticileri bu olanaklar sayesinde dogrusal kurgu (lineer) uygulamasindan,
dogrusal olmayan (non-lineer) yani bilgisayar ortamina kayitli olan her tiirlii materyali
istedigi gibi ileri geri saran, kesip birlestiren, uzatan ya da kisaltan, yerini istedigi gibi
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degistirme olanagi saglayan bir kurgu uygulamasina ge¢mistir. Boylelikle birbirinden farkl
bircok kisisel hikayenin gorsel ve isitsel olarak paylasimi artmis ayrica benzer konularin
bir¢ok farkli bakis agisiyla yeniden tasarlanmasinin 6nii agilmaistir.

Internet tabanli yeni medya ortamlarinin seyircilere sagladigi mesajlasma olanag
sayesinde etkilesimlilik artarak daha Onceleri film tiiretim asamasinda pasif rolde kalan
seyirci artik etken bir role biirlinmektedir. Dijitallesmenin getirdigi etkilesimlilik, ayni
zamanda kullanic1 yani seyircinin eserin iiretim siirecinde miidahalesinin yolunu agarak ona
bu siirecte aktif rol alma firsati sunmaktadir. Seyircilerin iirtin hakkinda geri bildirimler
yapmasit bir anlamda onu, eserin iiretin siirecine katmaktadir. Dijital iletisim ve medya
teknolojileri tarafindan getirilen etkilesimlilik veya interaktiflik, bu teknolojilerin kullanici
geri bildirimine yanit verme potansiyelini ifade etmektedir (Jenkins, 2016, s. 427). Buradan
hareketle etkilesimli belgeseller, dijital teknolojileri kullanan bir sistem igerisinde yer alan
aktif kullanicilari icermelidir ayrica gercege dayali temsili esas almali ve bu temsil bigimini
somut bir sekilde devam ettirmeli ve kurgusal yapi icerisinde, en az bir etkilesim modeli
veya navigasyon sistemi bulunmalidir (Gifreu, 2011).

Teknolojideki ilerlemeler, film yapim siireclerini doniistiirmekte ve seyircilerin
filmleri izleme yontemlerini degistirmektedir. Yeni, daha uygun maliyetli ve kullanict dostu
platformlar ile degisen dagitim mecralar1 ve temel is modelleri, belgesel filmleri izleme
aligkanliklarin1 zenginlestirmektedir. Belgesel filmler, yeni medya platformlarinin sundugu
imkanlarla artik arayiiz ortamlarinda tasarlanabilmektedir. internet tabanli dijital medya
sayesinde olusturulan bu belgesel tiirleri, "web belgeseli," "etkilesimli belgesel," "interaktif
belgesel" "yeni medya belgeseli," ve "dogrusal olmayan belgesel" gibi adlarla anilmaktadhir.

Glinlimiizde internetin yayginlagmasiyla beraber televizyon programlari internet
lizerinden seyircilere sunulmaktadir. Televizyon kanallar1 bu doniisiimden etkilenip IP
tabanli sistemlere gecerek, sadece bir yayin araci olmaktan ¢ikip, interaktif ve ¢ok yonlii bir
ara¢ haline gelmistir. Boylece geleneksel anlatilardan farkli olarak, izleyiciyi interaktif bir
katilimciya doniistiiren ve her seyi bir arayiiz lizerinden sunan bu yeni yaklasimla, belgesel
sinema farkl1 bir boyuta ulastirmistir.

Sonu¢ olarak interaktif belgesellerin sadece etkileyiciligi yiliksek gorsellerden
meydana gelmedigi ayrica izleyicilerin artan etkilesimle daha fazla diisiinme, 6grenme,
sorgulama ve neden sonug iligkisi kurabilme yetenegini gelistirdikleri sanat eserleri olduklari
diistintilebilir. Yani bu belgeseller izleyicilerin etkilesimli bir bigimde konuyu daha iyi
kavramasina, i¢sellestirmesine ve hatta belgesele konu olan taniklarla daha derin ve giiclii
baglar kurmasina olanak saglayabilir. Bu, bir anlamda film izleme esnasinda izleyici
olanlarn, etkilesimle beraber belgeselin taniklarindan birine doniisme siirecidir.

Bu diisiincelerden hareketle Tablo 6’da Dijitallesmenin yaklagiminin etkisinde
iiretilen belgesellerin temel 6zellikleri yer almaktadir. Calisma kapsaminda olusturulan
tabloda, belgesel filmin tarihsel evrimi, Bill Nichols'in belgesellerin vurgu farklarina dayal
olarak ortaya koydugu; “bicemler”!! ve Winston Brain'in "belgesel pratigi"'?> olarak
gelistirdigi izleklerden faydalanilmistir.

11 Bkz. Nichols, B. (2017). Belgesel Sinemaya Giris. (D. Erugman Cev.). (228-229). Bogazigi.

12 Bkz. Winston, B. (2021). Giris: Belgesel Sinema. (S. Salman Cev.). Brian Winston (Ed.), Belgesel Sinema
Kitabi iginde (35-82). Ayrint1 Yayinlart.
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Tablo 6. Dijitallesmenin Belgesel Filme Etkisi

Estetik Boyut | Geleneksel film yapilarindan farkli olarak zamana ve hikayeye bagl olan dogrusal anlati
(lineer) yerine, dogrusal olmayan (nonlineer) bir anlati yapisini benimser. Geleneksel
filmlerde akis yonetmen, kurgucu veya senarist tarafindan dnceden belirlenmis dogrusal
bir hikaye iizerinden ilerler ve izleyici bu siiregte edilgen bir rol oynar. Ancak internet
tabanli yeni medya platformlari, belgesel filmin yapim ve yonetim siire¢lerinde etkilesimi
artirarak, izleyicinin filmi izlerken sahneler ve sekanslar {izerinde etkilesime girmesine
olanak tanir. Bu sayede interaktif filmlerde izleyici, kurgunun sekillendirilmesinde etken
bir rol alabilir.

Teknik Genellikle, tagimasit kolay kameralarla g¢ekimler gergeklestirilir. Bununla
Malzemelerin birlikte, aksiyona bagli olarak tripod iizerinde de kullanilirlar. Kamera,
Kullanimi kesintisiz bir kayit yerine hikayenin aksiyonuna uygun olarak kesitler halinde
¢ekimler yapar.

Kamera

Ses ve goriintii, eszamanli olarak kaydedilmektedir. Bu siire¢, dublajin yerine
konunun gorsel ve isitsel olarak ayni anda kaydedilmesine ayrica biiyiik ekipler
Ses yerine kiigiik ¢alisma gruplarmin kullanilmasina olanak tanimistir.

Cekimler stiidyo siirlarini agarak gercek hayata yonlendiginde dogal 11k tercih
Isik edilebilir. Ancak gerekli goriildiigiinde yapay 151k kullanilir.

Yapim Siireci | Konuya dahil olan kisiler ger¢ek taniklar ve gerektiginde sinemacilardir. Hikaye icerisinde
gegen aksiyona miidahale edilerek yonlendirmeler yapilabilir. Gerektiginde gegmise ait bir
olay yeniden canlandirilabilir. Izleyiciler, filmin yapim siirecinde interaktif olarak sahne
ve sekans gegislerine miidahale edebilir.

Yapim Sonrasi | Filmlerde bilgi iletmek ve sahneler arasindaki gegisleri saglamak igin gerektiginde iist ses
ve ara yazilar kullanilir. Ayn1 zamanda film atmosferini belirlemek ve izleyiciyi etkilemek
amactyla miizige de bagvurulabilir. Ozellikle gerilim anlarinda miizik hizlanirken, sakin
sahnelerde ise yavaslar, bu da film izleme deneyimini derinlestirir. Ayrica dogal sesler de
kullanilarak filmi daha gergekei ve etkileyici kilmak amaglanir. Anlatiy1 desteklemek ve
izleyiciye daha fazla bilgi sunmak i¢in grafikler, 6zel efektler ve arsiv goriintiilerine de
basvurulabilir.

Anlati1 Bigemi | Dijitallesmenin getirdigi etkilesimlilik, ayn1 zamanda kullanici yani seyircinin eserin
tretim siirecine katilmasinin yolunu agarak ona bu siirecte aktif rol alma firsatt
sunmaktadir. Seyircilerin {iriin hakkinda geri bildirimler yapmasi bir anlamda onu, eserin
tiretim siirecine katmaktadir. Ayrica filmin {iretim siirecinde eylemler kameranin 6niinde
gergeklesirken, liretim ekibi bu siireci yonlendirir.

Sonu¢ ve Tartisma

Sinemanin dogusuyla paralellik gosteren belgesel film anlatis1 bu alanda kullanilan
teknolojik gelismeler dogrultusunda yapim 6ncesi, yapim ve yapim sonrasi siireclerde hem
icerik hem de bigim olarak doniisiimler yasamistir. 1985'te Lumiere Kardesler tarafindan,
miidahale olmaksizin gergek olaylarin goriintiilerinin kullanildig1 ve bu haliyle belge film
olarak adlandirilan "Trenin Gara Gelisi" filmiyle baslayan seriiven daha sonra Robert
Flaherty'nin 1922'de tamamladig1 "Kuzeyli Nanook" filmiyle yeni bir boyut kazanmistir.

Sinemanin baglangicinda kullanilan teknik malzemelerin 6zellikleri filmin olusum
asamasindaki miidahaleyi oldukca smirlamaktaydi. Bu sebeple ilk yapilan filmler hem
teknik hem de estetik acidan daha saf durumdadir. Filmin yapim asamasinda kullanilan agr,
hareket ettirilmesi ve elde tasinmasi zor olan kameralarin, 1siklarin ve asenkron ses
cithazlarinin varlig1 bir yandan miidahalenin sinirli oldugu kayitlarin yapilmasini saglarken
bir yandan da film {ireticisinin hikaye anlatimini estetik olarak sinirlandirmigtir. Belgesel
sinemanin ilk yillarina bakildiginda film {iireticilerinin konu ve karakter tercihi genellikle
gercek mekanlarin disinda kalan stiidyo ortamlariyla siirli oldugu goriiliir.

Belge film anlayisindan belgesel film anlayisina gegiste 6nemli olan nokta da bu
smirlarin ortadan kalkmasiyla olmustur. Hikayeye konu olan kisi, karakter ya da taniklarin
dogal cevre ile uyumsuzlugunun hikaye anlatimini olumsuz etkilediginin fark edilmesi film
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lireticilerini yeni arayislara itmistir. Ilk olarak hikaye anlatiminda kullamilan stiidyo gibi
kapali mekanlarin terk edilerek, dogal ¢evreye yonelinmis ve bu mekanlarda gercek
taniklarla birlikte toplumsal olay ve olgular daha estetik bir iislupla ele alinmistir. Bu yeni
estetik anlayis gerceklik hissini artirarak anlatilanin izleyici tarafindan igsellestirilmesinin
Onilinii agmig daha fazla ilgisini ¢ekmistir. Kamera, ses, 151k ve kurgu teknolojilerindeki
gelismeler, ilerleyen siireclerde film freticilerinin bu gelismelere bagli olarak anlati
bicimlerini, i¢erisinde bulundugu dénemin kosullarina gore yeniden sekillendirme firsatlari
sunmustur.

Belgesel film tarihinin bir diger 6nemli ismi Dziga Vertov’da bu gelismelerden
yararlanarak belgesel filme yeni bir anlayis getirmistir. Ona gore insanlarin gercek
ortamlarinda herhangi bir yapaylik olmaksizin kayit altina alinmalidir. Bu yeni anlayista
iretilen filmin estetik degeri, filmin iceriginden daha az 6nemlidir. Buradan hareketle
kamerasini tipki bir aragtirmaci gibi kullanarak donemin 6nemli toplumsal, ekonomik ve
politik meselelerini ele almistir. Ayrica anlatilarinda etkileyiciligi artirmak i¢inse kurgu
teknolojilerden yararlanip hizli ve yavas ¢ekim teknikleri, uzak ve yakin ¢ekimler kullanarak
farkli zaman ve mekanlarda elde edilen goriintiileri bir araya getirip ¢arpici sonuglar elde
etmistir. Grierson’da benzer sekilde belgesellerin kapali mekanlardan ¢ikip gercek hayatin
icerisinde var olan hikayeleri yakalamasini istemektedir. Ona gore yaraticiligin agiga
¢ikmast i¢in anlatilan hikaye yasamin i¢erisinde ve gercek olmalidir. Bu iislupla hareket eden
filmler, izleyicinin salt bilgilenmesi i¢in estetik kaygilar1 bir kenara birakarak filmin icerigini
daha 6nemli gormektedir. Takinilan bu estetik anlayis, izleyenlerin film karsisinda diisiinme,
yorum yapma ve harekete gegmesine olanak tanimaktadir.

1960’11 yillara gelindiginde kamera ve ses kayit teknolojilerinde énemli degisikler
yasanmistir. Daha 6nceleri 35mm elde tasinmasi zor genellikle tripod lizerinde kullanilan ve
sesi eszamanli olarak kaydetmeyen kameralarin yerine daha hafif elde tasinmasi kolay ve
sesi eszamanli kaydeden 16mm kameralarin kullanimina geg¢ilmistir. Bu gegis belgesel
alaninda da yeni yaklasimlarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Belgesel iiretimi i¢in
onemli olan bu yaklasimlar “dolaysiz sinema ve sinema gercek” yaklasimlar1 olarak
adlandirilmistir. Her 1ki yaklasimin da temel 6zelligi gegmisin yapay hikaye anlatimlarindan
uzaklasip ¢cekim esnasinda gergegi daha saf haliyle miidahale etmeden ele almaktir. Kamera
ve ses teknolojilerindeki yenilikler film tireticilerinin bu amacina dogrudan hizmet etmistir.
16mm kameralarin tercih edilmesi ele alinan konunun goriintii ve ses kaydiin ayn1 anda
gergeklestirilmesine, biiylik film ekiplerinin yerine daha kiiciik calisma gruplarinin
kullanilmasina, daha az biit¢e harcanmasina ayrica yonetmenin dogrudan veya dolayli olarak
filmin tiim siireglerinde yer almasinda olanak saglamistir. Bununla birlikte hikayenin belirli
bir senaryo etrafinda degil olaylarin dogal gelisimine dayali olarak olusturulmasi gibi
faktorler géz oOnilinde bulunduruldugunda, kamera neredeyse sinemacinin bir uzvuna
dontismiistiir. Bu da nihayetinde yonetmenin goriintiilenen karakterlerle daha samimi bir bag
kurmasina olanak saglamaktadir.

Sinema gercek yaklasimiyla hareket eden yoOnetmenler belgesellerini sabit bir
senaryo etrafinda ¢ekmek yerine daha c¢ok gercek hayata yonlendirmislerdir. Hayatin
igerisine direkt olarak katilan yonetmenler ansizin yakaladiklar1 goriintiilerden bir hikaye
olusturmusglardir. Kamera burada yonetmenin bir pargast gibi kendini saklamadan hayatin
icerisinde onla beraber hareket etmektedir. Cekim esnasinda yonetmenin varligi belirgindir
ancak ele alinan konu hayatin direkt kendisidir. Dogrudan sinemacilarin estetik anlayisinda
ise yonetmenin ele alinan konunun igerisinde aktif bir bicimde yer almasi dogru bulunmaz.
Yonetmen, filmin olusum siirecinde kendini saklamaktadir. Kamera bu yaklasimda
“duvardaki sinek” tabiriyle sadece gozlemci konumda bulunmaktadir. Gergek olan her neyse
bu sinemacida degil konunun igerisinde sakli oldugu diisiiniilmektedir. Temel olarak iki
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yaklasimda da goriintii, ses ve kurgu sistemlerindeki gelismeler film {ireticilerinin estetik
olarak farklilasmasina olanaklar sunmaktadir.

Belgesel yapim siireclerine dogrudan etki eden bir diger unsur da televizyonun
hayatimiza girmesiyle olmustur. Onceleri sinema salonlar1 gibi kapali mekanlarda gdsterim
firsat1 bulan belgeseller televizyonla birlikte daha genis izleyici kitlelerine ulagabilme
imkan1 bulmustur. Bu siirecte belgeseller daha onceleri agirlikli olarak toplumsal, politik ve
ekonomik meseleleri tarafsiz ve smirli bir miidahale ile ele alirken televizyonla birlikte
bliyiik yayim sirketlerinin patronlari, ekonomik ya da politik yonden gii¢lii konumda
bulunanlarin yonlendirmelerine acik hale gelmistir Bu bir anlamda belgeselleri
metalastirarak izleyici begenilerini 6n planda tutan yapimlara déniistiirmiistiir. Onceleri daha
toplumsal fayda odakli liretimler gerceklesirken yapilan yonlendirmelerle eglenceye daha
yakin tiretimler artis géstermistir.

1990’11 yillara gelindiginde dijital teknoloji alaninda yasanan gelismeler belgeselin
yapim siireclerinde dnemli alternatifler tiretmistir. Hem kamera, ses, kurgu teknolojilerinin
internet tabanli sistemlere tasinmasi hem de belgesellerin dagitim alanlarinin kolaylasmasi
bireysel, kendine has icerikler {iireten katilimcilarin varliini meydana getirmistir.
Geleneksel filmler genellikle 6nceden belirlenmis bir dogrusal hikaye tizerine kurulur ve
izleyici bu siirecte daha pasif bir rol oynar, ¢linkii akis genellikle yonetmen, kurgucu veya
senarist tarafindan tasarlanmistir. Fakat, internet tabanli yeni medya platformlari, belgesel
yapimini ve yonetimini daha etkilesimli hale getirir, boylece izleyici sahneler ve sekanslar
tizerinde filmi izlerken etkilesimde bulunabilmektedir. Bu durum, interaktif belgesellerde
izleyicinin kurgusal gelisiminde etkin bir rol oynama firsati sunmaktadir. Geleneksel
anlatilardan farkli olarak izleyiciyi bir arayliz araciligiyla etkilesimli bir katilime1 haline
dontistiiren bu yaklasim, belgesel sinemayir hem yonetmen agisindan hem de seyirci
acisindan farkl bir diizeye getirmistir. Etkilesimli belgesellerde izleyici artik katilimc1 olarak
filmin kurgusal siirecine dogrudan etki edebilen konumdadir. Uretilen filmlerin giris,
gelisme ve sonug boliimleri glinlimiizde internet tabanli imkanlar araciligiyla katilimcilar
tarafindan sekillendirilebilir bir hale gelmistir. Sonug olarak geleneksel donemlerde filmin
olusum siire¢lerinde pasif konumda bulunan izleyici, dijital donemde dogrusal olmayan bir
zamansallik ¢izgisinde aktif rol iistlenmektedir.

Extended Abstract

Rapidly advancing digital technologies have significantly transformed and enhanced
cinema production processes, introducing notable differences to both filmmakers and the
audience's cinematic experience. The aesthetic understanding that originated with the
documentary film process and evolved with figures like Robert Flaherty underwent a
profound shift with the introduction of television into our lives, ultimately rendering it a
malleable commodity that can be consumed at one's desired time and place, often neglecting
its aesthetic value. This process has shaken the philosophy of creation, distancing the artist
from the artwork, and the resulting products have lost their "aura," transforming into
mundane commodities of mass culture. Especially with the inclusion of computer
technology, software, and coding languages in the production processes of artworks, art has
found its place in the art world interactively. In recent years, three-dimensional and
interactive films have also met with audiences. This has given audiences the ability to
intervene in films, allowing them the freedom to re-edit films in the way they desire. The
emergence of documentary filmmaking parallels the birth of cinema in its history.

In the early stages of documentaries, the concept may not have been clearly defined,
but the cinematic narrative style became distinct with the practice of using real-life event
footage initiated by the Lumiére Brothers in 1895 with their film "Arrival of a Train at La
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Ciotat." This journey took on a new quality with the completion of Robert Flaherty's film
"Nanook of the North" in 1922. This new narrative form reflects an approach called the
"Naturalist Tradition," representing the transition from the concept of "documentary" to
"documentary film." In the 1920s, as a significant evolution in cinema, there was a noticeable
trend moving away from fictional narratives, with a focus shifting towards the camera,
natural environments, real-life, and authentic witnesses. Dziga Vertov stands out as a pioneer
of this approach. Vertov's cinema aims to reflect real life as it is. Contributing to the
emergence of newsreels by documenting post-Soviet Revolution events, Vertov and his team
later formulated their work within a theoretical framework they called "Cine-Eye" or "Kino-
Glaz." They transformed the process they started with newsreel production into a movement,
inspiring other filmmakers through a manifesto.

In the early 1930s, there was a group of directors led by John Grierson who made a
significant impact on the history of documentary cinema, known as the "British
Documentary Film School." As explicitly stated in their manifestos, the directors of this
school prioritized the use of propaganda elements in their shots. During this period, the
commonly used cameras were cumbersome and heavy 35mm equipment. Sound recording
was not yet possible synchronously with the camera, requiring a separate sound apparatus.
The large and unwieldy sound equipment demanded careful craftsmanship. In the films
produced during this era, elevated sound was often used, accompanied by sound effects and
music. Until this period, directors actively participated in the filmmaking process,
intervening as needed in pre-production, production, and post-production stages. This
tradition encompasses a period that persisted until the 1960s. During this time, leading up to
the advent of portable 16mm cameras, the realist movement in cinema emerged, adopting an
approach that focused on the everyday lives of ordinary people. In films of this style, which
captured the real lives and actual locations of individuals, the influence of cameras or
directors is evident as subjects are portrayed. Despite adhering closely to the principle of
realism, the presence of the camera or director in such films emphasizes to the audience that
they are watching a film, potentially creating a distance between the viewer and the subject.

The "Direct Cinema" approach that emerged in America essentially shares the same
objectives as the "Cinéma Vérité" understanding, but it adopts a perspective that minimizes
directorial intervention. According to this approach, everything is captured in a natural way,
and directors no longer play an active role in the events. The camera becomes nearly
invisible, and events unfold naturally in real locations with real witnesses. The narrative
process shifts focus from the "subject-conveyer-audience" dynamic of the previous era to
the "subject-audience" interaction, emphasizing the naturalness of the subject. In modern
societies, documentary cinema has existed as an art form supported by institutions from its
inception to the 1990s. These works were typically shown in cinematheques or cine-club
events and later broadcast on television, having been initially supported by institutions.
However, over time, mass media has played an influential role in shaping the ideologies of
documentary films. Regulatory measures and the commodification process have shaken the
production ideology of documentary works, weakening the connection between the artist
and the work. As a result, the emerging products have lost their originality and become
commodified elements of popular culture. Especially since the 1990s, the proliferation of
digital technology in the media sector has accelerated the transition from traditional media
technologies to new media platforms. During this process, the integration of
telecommunications, computer, and internet-based systems with media broadcasting took
place. This transformation led to a change in the structure of television broadcasting,
enabling television to gain interactive features. The audience, who used to passively
consume content presented in traditional media, now has the ability to actively participate in
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the pre-production, production, and post-production processes of works on internet-based
new media platforms such as Netflix, Disney+, Amazon Prime Video.

The purpose of this study, based on a comprehensive literature review, is to examine
the practices of documentary filmmaking in the context of technological developments,
focusing on significant turning points in the historical evolution of documentary cinema. The
study delves into the pre-production, production, and post-production processes, exploring
how they have changed for both filmmakers and audiences. In light of the information
gathered within the scope of the study, the historical evolution of documentary films is
analyzed based on Bill Nichols' documentary styles, which he formulated based on
differences in emphasis, namely "poetic, expository, observational, participatory, reflexive,
performative," and Winston Brain's developed tracks under the term "documentary practice."
The study makes an effort to systematically categorize and understand the changing narrative
structure of documentary cinema over different periods.
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Oz

Sosyal medya giiniimiizde temel ihtiyaclardan biri haline gelmistir. Sosyal medya kullanicilariin
giiniin her aninda sosyal medyay1 takip edip, siirekli paylasim yapma sorunu birtakim problemleri de
beraberinde getirmektedir. Bu problemlerden dogan Sharenting (paylasananababalik) kavrami son zamanlarda
arastirtlmas1 6nem arz eden bir konu haline gelmigtir. Sharenting, bireylerin ¢ocuklarin1 ve ebevenligini
mahremiyet smirlarint asarak sosyal medya platformlarinda sergilemesinden ortaya ¢ikan bir kavramdir. Bu
calismada 2017-2023 yillar1 arasinda galisilmaya baslayan bu kavramin bibliyometrik ozetini vermek
amaglanmaktadir. Arastirmada bibliyometrik analiz yontemi ve VOSviewer haritalama analizi kullanilmistir.
Web of Science veri tabanindan 95 aragtirma makalesi ¢alismanin 6rneklemine dahil edilerek, referanslar, atif
yapilan iilkeler, kurumlar, yazarlar haritasi, anahtar kelimeler haritasi, yillara gore ¢alisma sayisi, ¢alisma
alanlarinin agiga c¢ikarilmasi, ¢aligma tiirleri, ¢alisma yapilan diller hakkinda derin bir bilgi haritasi
sunulmaktadir.

Arastirma sonuclarma gore, sharenting kavramu ile ilgili ¢aligsmalar yillar gectikce artmaktadir. 2017’
de 2 ¢alisma yapilirken, 2022 ve 2023 yillarinda 23 ¢alisma yapilmistir. Konuyla ilgili en fazla yayn ¢ikaran
iiniversiteler arasinda University of Antwerp (n=6), University of Bologna (n=6); en ¢ok yayin yapan iilkeler
arasinda USA (n=18) ilk sirada yer alirken, en ¢ok atif alan yazarlar arasinda Blum-Ross, Alicia (124 atif),
Livingstone, Sonia (124 atif), Verswijvel, Karen (77 atif) yer almaktadir. Ortak anahtar sozciikler
incelendiginde, sharenting (n=60), social media (n=32), children (n=16), parents (n=13), privacy (n=12)
kelimeleri kullanilirken, sharenting (paylasananababalik) kavrami ile ilgili 95 yayinda toplam 816 atif
yapilmigtir. Calismada elde edilen veriler kapsaminda sharenting (paylasananababalik) konusunda son
zamanlarda popiiler hale gelen bir kavram oldugu a¢iga ¢ikmaktadir. Tiirkiye’ de sayili ¢alisma yapilan bu
konu, arastirmacilara yol gosterici kaynak haritasi sundugu i¢in dnem tagimaktadir.

Anahtar Sozciikler: sharenting, sosyal medya, ¢cocuk, ebeveyn, mahremiyet

A BIBLIOMETRIC ANALYSIS ON THE VIOLATION “SHARENTING”
ON SOCIAL MEDIA

Abstract

Social media has become one of the basic needs today. The problem of social media users following
social media every moment of the day and constantly sharing brings along some problems. The concept of
Sharenting (sharing parenting) arising from these problems has recently become a need for research. Sharenting
is a concept that emerges when individuals exhibit their children and parents on social media platforms by
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exceeding the limits of privacy. This study aims to provide a bibliometric summary of this concept, which
started to be studied between 2017-2023. Bibliometric analysis method and VVOSviewer mapping analysis were
used in the study. By including 95 research articles from the Web of Science database in the sample of the
study, a deep information map is presented about references, cited countries, institutions, authors map,
keywords map, number of studies by years, revealing the fields of study, types of studies, languages studied.

According to the research results, studies on the concept of sharenting are increasing over the years.
2 studies were conducted in 2017, while 23 studies were carried out in 2022 and 2023. Universities with the
most publications on the subject include University of Antwerp (n=6), University of Bologna (n=6); among
the most published countries, USA (n=18) ranked first, while the most cited authors include Blum-Ross, Alicia
(124 citations), Livingstone, Sonia (124 citations), Verswijvel, Karen (77 citations) is received. When studying
common keywords, the words sharenting (n=60), social media (n=32), children (n=16), parents (n=13), privacy
(n=12) were used, while a total of 816 citations were made in 95 publications related to the concept of
sharenting. Within the scope of the data obtained in the study, it is revealed that sharenting is a concept that
has become popular recently. This issue, conducted in Turkey, is important because it provides a guide resource
map for researchers.

Keywords: sharenting, social media, child, parent, privacy

Giris

Yirmi birinci yiizyilda insanlarla biitiinliik halindeki Facebook, Twitter, Instagram
gibi sosyal medya platformlari, insanlara kendi igeriklerini yiikleme, digerlerinin ig¢erigini
yanitlama, etiketleme ve paylasim yapma imkani sunmaktadir. Telefon teknolojisindeki
ilerleme ile birlikte fotograf ve video paylasimi yayginlasmis, gilinde ortalama 100

milyondan fazla igerik sosyal medyaya yiiklenmistir. Paylasimcilik akim haline geldiginde
ebeveynler de bu durumdan etkilenmistir (Erisir ve Erisir, 2018, s. 51).

Teknolojinin gelismesi ve yeni medya platformlarindaki ¢ogalma, beraberinde bilgi
kanalinda artis1 meydana getirmistir. Medyanin siire¢ i¢inde ticarilesmesiyle ¢ocuklarin
kullanimi da ticari amaglar ugruna yapilmaya baslanmustir. Uriinlerin ¢ocuklar {izerinden
pazarlanmasi, nesnelesen ¢ocuklara sebep olmustur. Dolayisiyla sosyal medya aglar1 ¢ocuk
istismaria doniik bir platform haline gelmistir (Parsa ve Akmese, 2019, s. 167). Bilim
insanlarina gore ¢agdas ¢ocuk teknolojik siireglerle siirekli manipiile edilen, analiz edilen
sekilde yetistirilmektedir (Siibak ve Tracks, 2019, s.116). Ebeveynlik pratiklerinin
geleneksel  yiikiimliiliiklerden — siyrilarak  teknolojik  gelismeyle dogru orantida

karmasiklasmasi, sharenting kavraminin giindeme gelmesinde etkendir (Inan Kaya ve Kaya,
2017, s. 444).

Sosyal medya paylasimlar ailelere pek ¢ok yonden olumlu geri doniis yapabilir.
Cocuklarimin hayatin1 paylasan ebeveynler, bunu genellikle sosyal g¢evrelerinden onay
aldiklari, olumlu uyaranlarla sonuglanan bir siirece giivenerek yapar (Steinberg, 2017,
5.846). Anne ve babalarin ¢ocuklari iizerinden ilgi gekme yontemlerinin, masum bir ¢abayla
da olsa ¢ocuklarin1 paylagsmalari iizerine yogunlagmalar1 ¢ocuklarin gelecek donemleri i¢in
olumsuz neticelere yol agmaktadir. Cocuklarin istegi digindaki paylasilmalari, sosyal
medyada cocuklarin korunmasini gerektirecek pek ¢ok zarari beraberinde getirmektedir.
Nitekim sosyal yardim projelerindeki (6rnegin, SMA gibi hastaliklarin) ¢6ziim arayisinda
sosyal medya platformlarinin faydasini da gérmek miimkiindiir. Ciinkii hizli bir iletisim
imkani1 saglayan bu platformlar bir yandan sesini, eski donemlerde ulasilmas1 gii¢ yerlere
duyurma imkani da sunmaktadir. Dolayisiyla sosyal medyanin kullaniminda iyi ve koti
sonuglarin her birini degerlendirme siirecine almakta yarar gozetilmektedir. Sharenting
kavramint bu olumlu tavirdan ayiran 6zelligi, herhangi bir hayati gaye icinde islemeyip
ebeveynlerin ¢ikarma doniik bir tutumu desteklemesidir. Anne ve babalarin ¢evreden onay
alma, kendini iyi hissetme gibi farkli pek cok amagla ¢ocuklarini paylasmalari, onlara doniik
koruyucu olmalar1 gerekirken farkinda olarak ya da olmadan zarar vermelerini iceren konu
sharenting i¢ine dahil edilir.
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Sosyal Karsilastirma Kurami agisindan, kisi kendi yetkinligini eger nesnel bir temele
dayandiramiyorsa standardini ortaya ¢ikarmak i¢in baskalariyla kendini kiyaslamaya ihtiyag
duymaktadir. Bu bireyin biligsel yargilarinin yer aldig1 psikolojik bir evredir. Giiniimiiz
sosyal medyas1 tam da boyle bir kiyaslamanin ve ebeveynlerin rekabet bilinciyle ¢ocuklarini
paylasmalarinin platformudur (Alemdar ve Kahraman, 2023, s.71). Dijital ¢agin getirdigi
haberlesme, bilgiye kolay ulagim gibi olanaklarin olumlu etkisiyle, teknolojinin bilingsiz ve
asir1 tiikketiminin getirdigi sorunlarin olumsuz etkisi arasinda bocalamaktadir. Dijital
patolojik bir hastalik olarak nitelendirilebilecek olan “sharenting” cocuklarin dijital
kimligine biiylik zararlar vermektedir (Kuyumcu, 2023, 5.128).

Internetin yayginlasmasiyla birlikte 2000°li yillardan itibaren internetin etkileri,
sosyal medya kullanimi, sosyal medya sorunlari, medya analizleri arastirmacilarin dikkatini
¢ekerek birgok konuda ¢alisilmaya baslanmustir (Yigit A¢ikg6z ve Cizmeli, 2023, 5.281). Bu
calismada, giindelik yasama kadar etki ederek okul hayati, ileride ¢alisma hayati da dahil
olmak iizere pek ¢ok zaman diliminde c¢ocuklar iizerinde baskiya sebep olan sharenting
kavrami incelenmektedir. Ozellikle son donemde artan akademik c¢alismalarla birlikte
kaynak arastirmalarinda yasanan zorluklar, bibliyometrik incelemelerin giindeme
gelmesinde 6n ayak olmustur. Bibliyometrik analiz yontemi ile sharenting kavramina dair
yapilan calismalar bu alanda kaynak verilerine ihtiyaci olan diger arastirmalar igin
listelenmektedir.

1. Sharenting (Paylasananababahk) Kavrami: Ebeveynlerin Cocuklarim

Paylasimi1 Uzerine

“Sharenting” (paylasanababalik) kelimesi ilk kez Collins sozIigii tarafindan 2015°te
“cocuklar1 hakkinda sosyal medya hesaplarindan diizenli ve detayli olarak paylasim yapan
anne-baba pratigi” seklinde tanimlanmistir. Ailelerin sosyal kabul gérme, tatmin saglama
amaciyla gerceklestirdigi bu eylem, cocuklarin rizasi alinmadan onlara dijital kimlik
verilmesinden otiird, ileride gizlilik kavramindan ¢ikarimda bulunan bireylerin yetismesine
sebep olacaktir (Erisir ve Erisir, 2018, s. 53,54). Esas olarak kavram, anne ve babalarin

cocuklarin gorsellerini sosyal medyada paylasmadan duramama hallerinin ifadesidir
(Bastemur vd., 2021, s. 166).

Dogum anindan is bulma siirecine kadar ebeveynler ¢cocuklarina dair 6nemli anlarini
medya aracilifiyla paylasmaktadir (Lim, 2018, s. 31). Gilinlimiizde ebeveynler ¢cocuklarini
dijital kiiltiirde yetistirdiklerinden, dnceki nesil ebeveynlere nazaran daha farkli sorunlarla
bas basa kalmistir (Brosh, 2016, s. 225). Ebeveynlik pozitif ve negatif olmak iizere ikiye
ayrilir. Pozitif ebeveynlikle cocugun davranis sorunlarinin en aza indirgendigi
gozlemlenirken negatifte gocugu ihmal eden anne babanin varligi dikkat ¢eker. Sharenting
kavrami negatif ebeveynlik neticesinde gelismektedir (Giliniig, 2020, s. 282). Ancak ek
olarak, genellikle olumsuz baglamda ele alinan kavramin salt olumsuzluk i¢ermedigini de
sOylemek gerekir. Engelli ¢cocugu icin paylasimlar yaparak farkindaligi artiran anne ve
babalar buna 6rnek teskil etmektedir (Yiiksel, 2021, s. 60).

Diinya geneclinde son zamanlara bakilirsa, blogger, sosya-mom, instamom
kavramlarina sigacak sekilde ebeveynler, cocuklarini sohret ve maddi gii¢ sebebiyle, bilingli
ya da degil istismar ederek, cocuklarin psikolojik ve toplumsal gelisimleri iizerinde
olumsuz etki birakmistir (Parsa ve Akmese, 2019, s. 169). Iyi annelik idealini
somutlastirmak i¢in araci islevi goren sharenting kavramai, giinliik annelik pratigini harekete
gecirir (Lazard vd., 2019, s. 6,7). Annelerin babalara oranla- bu oran degismekle birlikte-
daha fazla ¢ocuklarini paylastigi ortaya ¢ikarilmistir (Bastemur vd., 2021, s. 167). Facebook,
Instagram, Youtube gibi platformlarda ebeveynlerin yaptigi cocuklarma iliskin
paylagimlarin ¢ocuk haklarini ihmal ettigine dair kampanyalar baslatilmistir. Blogger Toyah
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Diebel’in fotograflariyla yiiriitiilen kampanyada, ¢ocuklarin ¢ekimlerde kullanildig: sekilde
pozlar veren iki yetiskin, klozette otururken, emzirilirken, aglarken, uyurken cektirdikleri
fotograflar1 (Autenrieth, 2023, s. 113). “Asla boyle bir fotografin1 yaymlamaz misin?,
Cocugunuz da Oyle” sdylemiyle destekler (Toyah, 2019). Ozetle, dijital ebeveynler
cocuklarini 6zellikle Instagram’da sharenting araciliiyla “ideal bir temsil bi¢imi, ticari bir
meta ve dijital bir kimlik olusturmak™ gayesiyle kullanmaktadir (Baloglu, 2023, s. 782).
2. Paylasimin Zararh Boyutlari

Ebeveynler sosyal medyada paylasim yaparken ¢ocuklarinin gelecekteki durumlarini
gbz Oniline alarak paylagimlarda bulunmalidir. Ciinkii ¢ocuk ileride kendi kimligini
olusturacaktir ve bu kimlik ebeveyni tarafindan degil kendileri tarafindan tanimlanmalidir
(Paula, 2017, s. 412). Cocuklarin kimliklerinin ¢alinmasi tehlikeli sitelerde kullanimina
kadar varan gizlilik ihlali, cocugun zihinsel, psikolojik gelisimine de olumsuz etki eder
(Keskin vd., 2023, s. 3). Ayrica siber zorbalik, dijital ¢ocuk kagirma veya cinsel taciz
potansiyel tehlikelerden birkacidir. Heniiz bebek dogmadan yapilan paylasimlardan
baslayarak, uzun vadede bu sdzde paylasimlarin getirdigi zararlar inkar edilemez bir
gercekliktedir (Dethloff, 2023, s. 4).

Dijital ¢ocuk kacirmada ebeveynlerin paylastiklari ¢ocuklarina ait fotograflarin
“Instagram Role Playing” sdylemi altinda ¢alinmasi ve ¢ocuklara yeni bir dijital gegmis
yazilarak sahte anne babalarin kendi ¢ocugu gibi sanal ortamda bu fotografi sunmasi s6z
konusudur (Iinan Kaya ve Kaya, 2017, s. 445). Cocugun ikamet ettigi sehir, egitim aldig
okul ve bazen ev adresi bile goriiniir hale gelerek cocuk icin tehdit unsuru olabilmektedir
(Bastemur vd., 2021, s. 170). Yapilan calismalarda, ¢ocuklara fotograflarinin paylasilmasina
yonelik 6nce soru sormaya, izin istemeye, hayir cevabi alindig1 takdirde fotografi iptal
etmeye, onay alindiginda ise fotografi ¢ocugun begenip begenmedigi kontrol edilmeye
doniik talimatlar 6nerilmistir (Sarkadi vd., 2020, s. 982). Ancak ¢ocugun 6zgiir iradesiyle
karar verme yetisinde olmadig1r farz edilerek, gorsellerin ¢ocuktan izin alinsa dahi,
paylagiminin yapilmasi tartismalidir (Bastemur vd., 2021, s. 171). Arastirmalar ¢ocuklarin
paylasimlardan utandigini, bu duruma sinirlenip hayal kiriklig1 yasadigini ortaya ¢gikarmistir
(Siibak ve Tracks, 2019, s.118).

Cocuga pek cok noktada zarar verebilecek olan paylasim, iletisim, biiylime ve
gelisme siireci, hafiza, arsiv olusturma, mutlu hissetme, digerlerinden etkilenme gibi sosyal,
duygusal ve psikolojik sebeplerle yapilmaktadir (Turgut vd., 2021, s. 280). Bilhassa dogum
sonrasi annenin sosyal acidan destege ihtiyaci olan zamanda paylasim da artmaktadir. Ancak
bunun gibi sorunlar i¢in paylagim yapmak yerine psikolojik destek merkezine bagvurulmasi
cocugun kimlik gelisimi i¢in de yararli olacaktir. Ciinkii ebeveynlerin ¢ocuklarin
korunmasinda ve onlara ait 6zel bilgilerin paylasilmasinda adeta kapi bekgisi olmasi
gerekmektedir (Bastemur ve Kursuncu, 2022, s. 2919).

Yasal diizenlemeler 15181nda ‘Sharenting’ olgusu,

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin akit devlet oldugu cocuk haklan ile ilgili sdzlesmeler, Tiirk Ceza
Kanunundaki ve Tiirk Medeni Kanunundaki yasal diizenlemelerin de dayanagini olusturan
Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi, ebeveynin ¢ocuga karsi tutumunun sug teskil edecek boyutta
olmast durumlart ile ilgili Tiirk Ceza Kanunu, Sharenting olgusunun iligkili oldugu kisiler ¢cocuk
ve ebeveyn oldugu i¢in Tiirk Medeni Kanunu’nda ¢ocuk ve ebeveyn iliskilerini diizenleyen
velayet hiikiimleri, yine Tiirk Medeni Kanunu’nda kisilik haklar1 ve bu haklarin korunmasina

iliskin hiikiimler (Inan Kaya ve Kaya, 2017, s. 447) kapsaminda sayi1lmaktadir.

Ozel herhangi bir durum olmasa da ebeveynler tarafindan Facebook’ta yapilan
paylasimlar1 arastiran ¢alismaya gore (Marash vd., 2016, s. 402-404), paylasilan
cocuklara ait fotograflar, akranla iletisim aninda, sarki soylerken, dans ederken, hediye
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aligverisi yaparken gibi pek ¢ok anin kanit1 olarak aktarilir. Bilhassa aragtirmada sanat
etkinligi sirasindaki fotograf paylagim oraninin yiiksek oldugu gozlenmistir.

Teknoloji, kiiltiirler arasinda, kiiresellesmeye bagli olarak yakinlagmaya
olanak tanimistir. Farkli gelenek ve kiiltiirlerin insanlari, ayni1 sorunlarla bas basa
kalmis ve ortak calismalar yiiriitebilmistir. Giiniimiiz diinyasinda ¢ocuklarin yasam
kalitesini artirmak adina evrensel bir sorun olan sosyal medya paylagimlarinin zararlari
tizerine calismalar yapilmaktadir.

Tiirkiye ve Ingiltere’de yapilan arastirmalara gore ebeveynleri paylasima
yonelten istegin, paylasima gelen olumlu yorumlarin ¢ocugu da ebeveyni de mutlu
ettigi gerekcesine dayandirilir.  Ancak ileride ¢ocugun yasayacagi benlik
olusumundaki zedelenmeler, paylasim yapilirken gizlilik kuralina uyma gerekliligini
de beraberinde getirmistir. Olusacak “dijital izin”in goz ardi edilmemesi 6nemli bir
zarar Onleyicidir (Giinii¢, 2020). Kisacasi, anne ve babanin belki de sadece kendi
takipgilerine yonelik yaptig1 paylasimlarin, biiyiik kitlelerin eline gecebildigi, bunun
da ¢ocuklarin haklarina kars1 bir ihmal demek oldugu unutulmamahidir (Ozgiil vd.,
2022, 5.246).

3. Web of Science Dijital Veri Tabaninda ‘Sharenting’ ile Tlgili Tletisim

Alanindaki Calismalar

Son yillarda sharenting lizerine yapilan calismalarda bir artis goriilmektedir.
Ebeveynler sosyal medyada popiilerlik kazanmak amaciyla g¢ocuklarinin fotograf ve
videolarin1 paylasmak i¢in siklikla sosyal medya platformlarimi  kullanmaktadir.
Akademisyenler, ebeveynlerin ¢ocuklarinin kisisel bilgilerini ¢evrimici ortamda
paylasmalariyla iliskili riskler konusunda endise duymaktadir. Iletisim alaninda sharenting
lizerine yapilan ¢alismalara bakildiginda; Choi ve Lewallen (2017), ebeveynlerin dijital
medyada nasil tasvir edildigini arastirmak i¢in 510 Instagram fotografinin ig¢erik analizini
yapmustir. Calisma, ebeveynlerin ¢ocuklarini stereotiplere ve irka dayali olarak nasil i¢ ve
dis gruplara ayirdiklarini arastirmaktadir. Sonuglar, kadinlar ve etnik azinliklar gibi marjinal
gruplarin goriiniirliigiiniin artmasina ragmen, geleneksel medyada mevcut olan toplumsal
cinsiyet ve 1rksal stereotipleri de siirdiirdiiklerini gostermektedir. Bagka bir ¢calisma, annelik
deneyimlerini Instagram'da paylagmalari nedeniyle sosyal medyada genis bir takipgi
Kitlesine sahip anneler olan momfluencer'larin mahremiyet kaygilarini incelemistir.
Caligmada 20 momfluencer (Instamom)ile derinlemesine miilakatlar yapilarak bu kaygilarin
onlarin paylasim davraniglarini rasyonel ya da 6nyargili olarak nasil etkiledigi arastirilmstir.
Anneler, ¢cocuklarinin mahremiyetini korumak i¢in etkileyici paylasimlarin faydalarindan
feragat etme egilimindedir, ancak bu onlar1 daha fazla kisisel bilgi ifsa etmeye tesvik
edebilmektedir. Sonuclar, cocuklarin annelerinin disavurumcu faaliyetlerinden 6nemli
Olctlide fayda saglamadigini, ancak potansiyel mahremiyet riskleriyle karsi karsiya kalanlarin
onlar oldugunu gostermektedir. Van den Abeele ve digerleri (2024) tarafindan yapilan bu
calisma, paylasimda mahremiyet ve aciklik arasinda bir paradoks oldugunu ortaya
koymaktadir. Instamom’lar ile yapilan baska bir calismada 1000 yayinin resit olmayanlari
gosterme sikliklig analiz edilerek resit olmayan ¢ocuklarin annelerinin hesaplarinda siklikla
yer aldigi sonucu ortaya koyulmaktadir (Jiménez-lglesias vd., 2022).

Sharenting lizerine yapilan onceki ¢aligmalar, ebeveynlerin sharenting davraniglarina
katilimin1 etkileyen faktorleri arastirmak icin hem nitel hem de nicel yaklagimlar
kullanmistir. Peng (2023), 500 ebeveynden veri toplayarak ebeveynlerin utandirma
davraniglarin1 hangi faktorlerin agikladigini arastirmak i¢in mahremiyet analizi modelini
kullanmistir. Calisma, mahremiyet ve gizlilik {izerine zengin bir literatlirden
yararlanmaktadir. Sonuglar,  mahremiyet  kaygilar1 ve  mahremiyet  0z-
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yeterliklerinin utandirma davranislart  ile pozitif yonde iliskili oldugunu, benlik
sunumunun ise sharenting ile negatif yonlii bir iligkisi oldugunu gostermektedir. Belgika ve
Hollanda'dan 89 ebeveyn ile yapilan baska bir c¢alismada bulgular sadece
influencer paylasimini yonlendiren temel motivasyonlari ortaya ¢ikarmakla kalmayip, ayni
zamanda diisiik bir risk farkindaligini da ortaya koymaktadir. Ebeveyn influencer'larin
giivenli sekillendirme stratejilerine dayanan bu c¢alisma, ii¢ ebeveyn influencer tiiriinii
tanimlamaktadir: pervasiz, giivenli ve otoriter giivenli paylagimcilar. Bu smiflandirma,
ebeveyn etkileyici ortaminin heterojenliginin daha iyi anlasilmasina katkida bulunmakta
olup ¢ocuklarin refah1 lehine koruyucu onlemlerin gelistirilmesini tesvik etmektedir
(Beuckels vd.,2024). Barnes ve Potter (2021)’da ¢alismasinda ebeveynlerin kisisel bilgi ve
anlatilarin yayincilar1 olarak dijital okuryazarliklarini, ¢ocuklarimin medya kullanimini
denetleme ve yonetmede belirlenmis rolleriyle karsilastirmaktadir. Bu baglamda ebeveyn
glicii kaginilmaz olarak g¢ocuklarinin mahremiyetinin kontroliine kadar uzanir, ancak
calisgmamiz ¢ocuklarin mahremiyetinin 'sharenting' uygulamalariyla ihlal edilmesinin
ebeveynler tarafindan siklikla taninmadigim1i veya tam olarak anlasilmadiginm
gostermektedir.

Sharenting ile ilgili calismalar incelenirken, bazi ¢alismalarda ebeveynler disinda
orneklem secimi kullanildig dikkat ¢cekmektedir. Goggin ve Ellis (2020), engelli cocuklarin
mahremiyet ve verilere iliskin deneyimleri ve bakis acgilar1 hakkinda bir 6n genel bakis,
kavramsallastirma ve yansima sunmaktadir. Staes ve digerleri (2023)’de bu konuda bir
calisma yiiriiterek, Iletisim Mahremiyeti Yonetimi teorisini kullanarak biiyiikanne ve
biiylikbabalarin mahremiyet yonetimi stratejilerine yonelik giidiilerini aragtirmistir. Cino ve
Formenti (2021), hamileliklerini sosyal medyada paylasan anne adaylar1 konusunu 26 konu
bashigindan 1237 gonderinin tematik analizi yoluyla incelemistir. Davide ve Dalledonne
Vandini (2020) 6rneklem olarak 6gretmenleri segmis, 556 paylasimi tematik olarak analiz
etmis ve Ogrencilerinin fotograflarimin son zamanlardaki c¢evrimigi paylasimlarina
odaklanmistir. Blum-Ross ve Livingstone (2017), 17 ebeveyn blog yazariyla yapilan
goriismelere dayanarak, ebeveynlerin dijital benliklerinin sinirlarini nasil tanimladiklarini ve
paylasmay1 sectikleri hikayeleri nasil gerekg¢elendirdiklerini arastirmaktadir. De Wolf ve
Van den Abeele (2020), cocuklarin ¢evrimigi gizliligi ve veri sorumluluklar1 konusunu,
cocuklarin sesini duyurarak, ebeveyn uygulamalarini inceleyerek ve araglarin roliini
arastirarak ele almaktadir. Calisma, cocuklarin seslerinin genellikle duyulmadigi bir soruna
iliskin i¢gorii saglamay1 amaglamaktadir.

Calismalarda evren olarak Instagram’1 segen Knauf ve Schramme (2023), Alman ve
Fransiz Instagram paylasimlariin goriintiilerini  karsilagtirmak icin gorsel analiz
kullanmistir. Fransa ve Almanya'daki farkli ulusal geleneklere ve annelik cercevelerine
ragmen, Instagram'da annelerin gorsel temsilinde biiyiik benzerlikler oldugu sonucuna
varmiglardir. Ivaki¢ ve Mandari¢ Vukusi¢ (2023) ise Instagram profillerindeki fotograflari
analiz etmis ve ¢ocuklarin mahremiyet hakkina saygi gosterilmedigini ortaya koymustur.
Benevento (2023), Instagram'da #fashionkids ve #letthekids hashtag'lerini igeren
paylasimlarin kiiltiirel bir pratik olarak paylasim davranisini inceledigi ¢aligmasinda, iki
hashtag'in ¢ocuklukla ilgili farkli c¢evrimigi kiiltiirleri nasil yansittigin1 arastirmaktadir.
Porfirio ve Jorge (2022), alt1 Portekizli erkek ve kadin {inliiniin ¢ocuklarinin Instagram'daki
gorsel ve metinsel temsillerini incelemektedir. Unliilerin cinsiyetten bagimsiz olarak
cocuklarina karst siklikla sefkat gosterdiklerini, pandemi sirasinda aile baglarmin ve
ebeveyn degerlerinin Oonemini vurguladiklarini belirtmektedirler. Holiday ve digerleri
(2022), ebeveynlerin kendilerini ve c¢ocuklarini nasil sunduklarini incelemek igin
karsilastirmali bir yaklasim kullanarak, paylasimla ilgili Instagram gonderilerinin nitel bir
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analizini yapmistir. Calisma, ebeveynlerin ebeveyn-cocuk iliskisel kimligini tasvir eden
sosyal medya paylasimlarinin aslinda ebeveynin benliginin temsilleri olabilecegini ortaya
koymustur. lgili bir calisma da, Jorge ve digerleri (2022) iinliilerin paylasimlar1 ile
cocuklarin dijital kimliklerinin insas1 arasindaki iliskiyi arastirmistir. Calisma, Cristiano
Ronaldo, partneri ve annesinin 2018-2020 yillar1 arasinda sosyal medyada g¢ocuklari
hakkinda nasil bilgi paylastiklarini analiz etmektedir. Unliilerin ¢ocuklarinin dijital
kimliklerinin genis ¢apta kamuya acik oldugunu gostermektedir. Bu kimlikler, haber
medyasi, yerel kiiltiir ve ticari platformlar tarafindan siirekli ve kolektif olarak yeniden
yaratilan aile yasaminin giindelik, mahrem igerigi tarafindan insa edilmektedir.

Vizcaino-Verdu ve arkadaslar1 (2023), YouTube, Instagram ve TikTok araciligiyla
influencer paylasiminin ¢ocuklar, gengler ve ebeveynler iizerindeki etkisi iizerine bir caligma
ylriitmiistiir. Aragtirmacilar, ebeveynler ile influencer'lar arasindaki ahlaki biitiinliik
eksikliginin alti1 c¢izmekte ve ¢ocuklari promosyonel varliklara doniistiiriillmekten
korumanmn &nemini vurgulamaktadir. Elorriaga-Illera ve digerleri (2022), Ispanyol
YouTuber Verdeliss tarafindan yayinlanan igeriklerde resit olmayan ¢ocuklarin bulunmasina
izleyicilerin tepkisini YouTube baglaminda analiz etmektedir. YouTube kanalinin
takipgileriyle yapilan anket ve yorumlara iligkin nitel g¢aligma, bir¢ok kisinin resit
olmayanlarin asir1 teshir edilmesinden rahatsiz oldugunu ortaya koymustur. imajlarinin
metalastirilmasini reddetmis ve yetkilileri resit olmayanlar1 korumaya davet etmistir.
Sonuglar, paylagimcilifin marka tanitim1 tlizerinde olumsuz etkileri olabilecegini
gostermektedir.

Iletisim alaninda sharenting ile ilgili calismalarin ydntemine goriisme alan
caligmalara bakildiginda; Esfandiari ve Yao (2023) Iranli ebeveynlerin Instagram'daki
paylasim pratiklerini netnografi ve yar1 yapilandirilmis goriismeler yoluyla arastirmistir.
Arastirmalari, ebeveynlerin ¢ocuklarinin kisisel bilgilerini ifsa ederek sosyal ve aile
iliskilerini gelistirebileceklerini 6ne siirmektedir. Das (2023), ebeveynlerin sosyal medya
platformlarinin altinda yatan algoritmalara iliskin farkli anlayislarin1 ve c¢ocuklarinin
yasamlarinda bu algoritmalara nasil yaklastiklarin1 aragtirmaktadir. Calisma, Birlesik
Krallik'ta 0-18 yas arasi cocuk yetistiren ebeveynlerle yapilan 30 sesli diistinme goriismesine
dayanmaktadir. Calisma, ebeveynler arasinda algoritmalar ve verilestirme hakkindaki
bilginin esitsiz dagilimmi vurgulamaktadir. Peng (2023), icerigin yalnmizca ¢ocuklara ait
bilgiler i¢erdigini ve ebeveynler ile ¢cocuklarin ortak miilkiyetinde oldugunu belirterek ¢ok
tarafli bir mahremiyet perspektifini savunmaktadir. Ebeveynlerin ortak bilgi sahipligini
kabul etmek o©nemlidir. Calismada, ebeveynlerin paylasim igeriklerine ve paylasim
davraniglarin1  etkileyebilecek davraniglara iliskin algilarin1  arastirmak {izere 16
derinlemesine gorligme gerceklestirilmistir. Lipu ve Siibak (2019) tarafindan yiiriitiilen
calisma, ebeveynlerin bilgi sahipligini genellikle yanlis anladiklarini ve ¢ocuklarinin ortak
sahip olunan bilgilere iliskin haklarinin farkinda olmadiklarini ortaya koymustur. Arastirma,
14 Estonyali anne ve 9-13 yas arasi cocuklarinin yani sira Facebook'ta birbirleriyle 'arkadas'
olan ¢iftlerle yapilan yar1 yapilandirilmis bireysel goriismelere dayanmaktadir. Calisma,
ergenlik dncesi ¢cocuklarin ve ebeveynlerin Facebook'ta bilgi ifsas1 ve paylagimi hakkindaki
diisiince ve deneyimlerini kesfetmeyi amaglamistir. Calisma ayni zamanda annelerin
Facebook'ta ¢ocuklar1 hakkinda paylastiklar1 bilgiler ile ¢ocuklarin bu paylagimlari nasil
algiladiklarin1 ve tepki verdiklerini incelemektedir. Bulgular, bir ebeveynin sosyal medyada
cocukla 1ilgili igerik yiiklemek icin izin istemesi gerekip gerekmedigi konusunda
ebeveynlerin ve ¢ocuklarin goriisleri arasinda 6nemli bir fark oldugunu gostermektedir.

140



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 134-157

Tartari (2023), italyanca ve Ingilizce konusulan sanal topluluklardaki ¢ocuklarin refah1 ve
sagligina odaklanmak icin karsilastirmali bir pasif sanal etnografi kullanarak paylagim
izerine ampirik bir ¢alisma sunmaktadir. Calisma, ¢evrimi¢i ve g¢evrimdisi ebeveynlik
kiiltiirlerinin paylagim uygulamalarint nasil etkiledigini inceleyerek dijital alanlardaki
paylasim uygulamalar1 ve soOylemleri hakkindaki daha genis tartismaya katkida
bulunmaktadir. Bu metin, ¢evrimici topluluklarin paylasimin sonuglarini nasil ele aldigini
ve ebeveynlerin kendileri ve ¢ocuklari igin dijital glivenlik endiseleri de dahil olmak {izere
icerik paylasirken gizlilik ve agiklik arasindaki gerilimi nasil miizakere ettiklerini
arastirmaktadir.

Arastirma veri toplama teknigine anketi alan ¢alismalarda; Hashim ve digerleri
(2021), sosyal medyada siklikla paylasim yapan Malezyali1 ebeveynler arasinda paylasim
pratiklerini arastirmak icin agik uglu bir anket kullanarak bir ¢aligsma yiiriitmiistiir. Caligsma,
ebeveynlerin tacize yonelik egilimlerini, motivasyonlarini, ¢ocuklarinin sosyal medyadaki
giivenligi ve emniyeti konusundaki farkindaliklarini anlamayir amacglamistir. Sonuglar,
ebeveynlerin genellikle sosyal etkinlikler, aktiviteler, anilar, okul ve yemek hakkinda
paylasim yaptiklarii gostermektedir. Hinojo-Lucena ve digerleri (2020), 18-61 yas arasi
Ispanyol yetiskinler arasinda goriintii yaymlama sikligin1 ve sharenting nedenlerini analiz
etmek i¢in bir ¢alisma yiirlitmiistiir. Calismada sosyo-demografik faktorlerin, internet
bagimliliginin ve 6z denetimin paylasim davranisi lizerindeki etkisini belirlemek igin
cevrimici bir anket teknigi kullanilmistir. Calisma, yasin internet bagimliliginin bir
belirleyicisi oldugunu, yas, cinsiyet ve c¢alisma durumunun ise diisiik 6zdenetimin
belirleyicileri oldugunu ortaya koymustur. Higbir sosyo-demografik faktor sharenting
davranisinin yordayicisi olarak bulunmamistir. Ayrica, calismada internet bagimlilig: ile
0zdenetim arasinda anlamli bir iliski gozlemlenmemistir. Cai (2023), 6rgiitsel psikolojideki
psikolojik sahiplik kavramindan yararlanarak ve bunu Iletisim Gizliligi Yonetimi (CPM)
cercevesine uygulayarak, ebeveynlerin ¢ocuklarinin 6zel bilgileri lizerindeki psikolojik
sahiplikleri, sharenting motivasyonlar1 ve utandirma siklig1 ve tiirleri arasindaki karsilikli
iligkileri arastirmaktadir. Resit olmayan cocuklariyla ilgili 6zel bilgileri sosyal medyada
paylastiklarini bildiren 429 ebeveynle yapilan ¢evrimigi bir ankete dayanan ¢alisma, sahiplik
ve sorumluluk arasinda miitevaz1 bir iliski oldugunu gostermektedir. Calisma ayrica
psikolojik sahiplenmenin CPM c¢ercevesine dahil edilmesinin dnemini vurgulamaktadir.
Bhroin ve digerleri (2022) ise mahremiyetlerine iliskin endiselerine ragmen ebeveynlerin
cocuklarin resimlerini ve bilgilerini ¢evrimi¢i ortamda sharenting paradoksu dahilinde
arastirmistir. Calismada EU Kids Online anketinden elde edilen veriler kullanilmis ve dijital
becerileri yiiksek olan ebeveynlerin paylasimda bulunma olasiliginin daha yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Ayrica, elde edilen sonuglara gore, cocuklarinin internet kullanimina aktif
olarak aracilik eden ve g¢ocuklariin mahremiyeti konusunda daha fazla endise duyan
ebeveynlerin sharenting yapma olasilig1 daha yiiksek ¢ikmustir.

Cevrimigi anketlerin nitel sonug¢larindan yola ¢ikarak yapilan ¢alismalarda, Cino ve
digerleri (2020) ebeveynlerin Facebook Like'm, sharentingde algilanan roliine iliskin bir
kesif arastirmasindan elde edilen bulgular1 bildirmektedir. Calismada, begeninin bu
uygulamadaki roliinii dikkate alarak ve ebeveynlerin bu tiir bir dijital fotograf paylasimi ve
geri bildirim aligverisinde kendilerini nasil konumlandirdiklart vurgulanmaktadir. Genel ve
durumsal mahremiyet arasinda ayrim yapan Ranzini ve digerleri (2020), ebeveynlerin
mahremiyet 6z yeterliliklerinin ve akranlarmin desteginin ebeveyn paylagim uygulamalarim
etkileyip etkilemedigini arastirmaktadir. 13 yasindan kii¢iik ¢ocuklarin ebeveynleri olan ve
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Birlesik Krallik'ta ikamet eden 320 Instagram kullanicisi arasinda dagitilan ¢evrimigi bir
anketin sonuglarini tartisan ¢alismada, ebeveynlerin mahremiyet endiselerinin sharenting ile
iligkili olmadigr ve yalnizca durumsal endiselerin ebeveynlerin genel paylasimlariyla
marjinal olarak baglantili oldugu bulgulanmaktadir. Garmendia ve digerleri (2022)
tarafindan 2900 Ispanyol okul ¢ocugu (9-17 yas) iizerinde bir anketin sonuglarina dayanarak
yapilan baska bir ¢alismada, onlarin sharenting deneyimleri incelenmektedir. Cocuklarinin
cevrimigi etkinliklerine sik sik aracilik eden ebeveynlerin 6nemli olgiide daha az bilgi
paylastigi bulgulanmaktadir.

Posterlerin gelisen iletisim ekolojisinin nasil yeni ¢ikmazlar yarattigini tartisan Cino
(2022), bir ebeveynlik forumunda yayinlanan 665 konunun agilis gonderilerinin nicel bir
igerik analizini sunmaktadir. Bulgular, bu uygulamayla bir cocugun dogumundan ¢ok 6nce
baslayan ve sadece ebeveynlerin degil, ayn1 zamanda diger insanlarin da sharenting
davraniglarint ilgilendiren ikilemlerle karmasik ve ¢ok katmanli paylasim girisimini
gostermektedir. Jiang (2023) ise nitel igerik analizi yoluyla ger¢eklestirdigi ¢alismasinda Cin
toplumunda cocuklarin dijital emeginin ayirt edici bir kullantmini hakli ¢ikardigini
gostermektedir. Bu ¢aligma ayni zamanda Douyin'in de, Cinli-Kafkasyali ailelerden gelen
cocuklarin daha goriiniir ve tercih edilir goriindiigiinii gostermekte olup, bu da yalnizca
kiiresel 1rksal hiyerarsilerin sinsi mantigini ortaya ¢ikarmakla kalmayip ayni zamanda dijital
alandaki egemenlik yapilarini da giiclendirdigi sonucunu da ortaya koymaktadir.

'‘Sharenting' olarak bilinen, ¢ocuklarin ebeveynler tarafindan asir1 paylasilmasi,
modern teknoloji ¢aginda akademisyenler ve arastirmacilar icinde giderek artan bir endise
kaynagidir. Bu sorunu ele almak icin ebeveynler, cocuklarmin dijital gizliligini ve
giivenligini korumanin 6nemi konusunda egitim almalidir. Paylasimin riskleri ve potansiyel
sonuglar1 konusunda bilinglendirilmelidirler. Ayrica, gizlilik ayarlar1 kullanilmalidir. Sosyal
medya platformlarinda gizlilik ayarlarinin uygun sekilde yapilandirilmasinin tesvik edilmesi
ve cocuklarin fotograf ve bilgilerinin yalnizca giivenilir kisilerle paylasilmas: tavsiye
edilmektedir. Ebeveynlerin, ¢ocuklarinin fotograflarini ve bilgilerini ¢gevrimici paylagsmadan
once onaylarini almalar1 6nemlidir. Cocuklar, bilgilerinin ve fotograflarinin internette
paylasilmas1 konusunda sz sahibi olmalidir. Ustelik belirli bir yastan dnce her ne kadar
cocuk tarafindan onaylansa da bilinmelidir ki, bilingsel baglamda paylasim hareketi i¢in
saglikli karar alma hususunda yetiskin olmak sarti aranmalidir. Ebeveynler ¢ocuklarinin
mahremiyetini korumak i¢in belirli sinirlar koymalidir. Tarafsizligi korumak temelinde,
cocuklarin 6zel anlarim1 ve mahremiyetlerini paylagsmaktan ka¢inmak Onemlidir.
Ebeveynler, ¢ocuklarinin fotograflarini ve basarilarin1 sosyal medyada paylasmak yerine,
daha gizlilik odakli platformlar veya aile ve arkadaslarla 6zel iletisim araglar1 gibi alternatif
yontemler kullanabilirler. internet giivenligi egitimi, ¢ocuklarin dijital diinyada sorumlu ve
giivenli davraniglart 6grenmeleri i¢in ¢ok Snemlidir. Bu egitim basta evde olmak iizere
okulda da verilmelidir. Ebeveynler davranislariyla ¢ocuklarina 6rnek olmali ve kendi
cevrimigi faaliyetlerinde saygi cergevesinde dikkatli davraniglar sergilemelidir. Sosyal
medyaya diizenli olarak ara vermek, ailelerin aralarindaki bagi gii¢lendirmelerine ve
cocuklarinin mahremiyetini korumalarina yardimci olabilir. Aile iiyeleri medya
okuryazarlig1 konusunda bilinglendirilerek sosyal medyaya diizenli olarak ara verebilir ve
aralarindaki bag: giiclendirerek ¢cocuklarinin mahremiyetini koruyabilirler.
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4. Yontem
Calismanin bu boliimiinde aragtirmanin amaci, arastirma sorulari, veri toplama
araglari, verilerin analizi ve bulgular, yoruma yer almaktadir.

a) Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorular:

Sosyal medyanin toplum tarafindan siklikla kullanilir hale gelmesiyle insanlarin her
aninda fotograf, video paylagsma istegi bir¢ok sorunu beraberinde getirmektedir.
“Sharenting” (paylasananababalik) sosyal medyada fotograf paylasma isteginden ortaya
¢ikmis bir kavramdir ve son donemde gittik¢e daha popiiler hale gelmektedir. Ebeveynlerin
cocuklar1 sosyal medya platformlarinda paylasma isteginden dogan bu kavram, birgok
calismaya da kap1 aralamaktadir. Bu ¢calisma “Sharenting (paylasananababalik)” problemine
deginen galismalara yol gosterici olmak amaciyla olusturulmaktadir. Bu amagla asagidaki
arastirma sorularina cevap aranmaktadir:

1. Sharenting (paylasananababalik) ile ilgili calisma alanlar1 nelerdir?

2. Yayinlanan eserlerin yillar i¢indeki egilimi nedir?

3. Sharenting (paylasananababalik) ile ilgili en ¢ok hangi kurumlarda
calisma yapilmistir?

4. Bu alanda hangi yazarlar 6ne ¢ikmaktadir?

5. Calismalarda kullanilan ortak kelimeler nelerdir?

6. Konuyla ilgili ¢alismalarda ©6ne c¢ikan yazarlarin bibliyografik

ortaklar1 kimlerdir?

b) Veri Toplama Araclari ve Analizi

Calismada, belgeleri toplamak icin Web of Science veritabani kullanilmaktadir. Wos
diger veri tabanlarindan daha yetkilidir ve bibliyometrik analiz yapmak i¢in en iyi se¢imdir
(Yanhao vd., 2024). Bibliyometrik analiz bibliyometrik materyalin nicel ¢aligmasidir.
Makalelere, yazarlara, konulara ve dergilere gore siniflandirilabilecek bir aragtirma alaninin
resmini sunmaktadir (Merigo & Yang, 2017). Bibliyometrik yontem veya analiz bi¢gimi
bilimsel uzmanlik alanlari olarak kurulmus ve bilimsel uygulamali alanlarda metodolojinin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Bibliyometrik analiz havuzuna katkida bulunan
iilkelerde gozle goriiliir degisimin yani sira referans verme ve almada kendi kendini devam
ettiren bir etki gdzlemlenmektedir (Ellegaard & Wallin, 2015). Ulkemizde TR Dizin' de
'sharenting' konusunda 21 ¢alisma bulunmaktadir. Ancak 'bibliyometrik analiz ve sharenting'
konusunda herhangi bir ¢aligma bulunmamaktadir. Literatiirdeki bu bosluk 6nemlidir ve
calisma verileri bu konunun ele alinmasi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.

Calismada Web of Science veri tabaninda elde edilen veriler VoSviewer 1.6
programiyla analiz edilmistir. Calisma konusu cercevesinde onceki incelemelerdeki
bosluklar doldurulmak icin VOSviewer analizi kullanilmaktadir (Du vd., 2024).
VOSviewer, Universitas Teknik Delft, Belanda’ da Nees Jan van Eck ve Ludo Waltman’in
sagladig1 veri bibliyometrik ve gorsel analizini saglar. Acik kaynak kodlu {icretsiz olarak bir
cok bilimsel bibliyometrik veri tabanina erisim saglayan VOSviewer, bibliyometrik verileri
3D grafik ile goriintiilenmesini saglar (Budianto & Dewi, 2023). Bu calismada Web of
Science veri tabanindan ulasilan 95 calismanin bibliyometrik verileri, VoSviewer 1.6.19
analiz programi kullanilarak haritalanmaktadir. VoSviewer programi ile ‘“Sharenting
(paylasananababalik)” ile ilgili calisma yapan yazarlar, iilkeler, iiniversiteler arasi atif
analizi, anahtar kelime analizi gibi analizler yapilmaktadir.
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Bu caligma kapsaminda Web of Science veri tabaninda “sharenting” kelimesi
taratilmig ve bu taramada 106 calisma bulunmustur. Bu caligmalar SSCI (n=53), SCI-
Expanded (n=9), A&HCI (n=2) ve ESCI (n=37) indekslerinde taranan dergilerde yer alan
101 arastirma makalesinden aragtirmaya veri tabaninda ulasilabilen 95 calisma ile
daraltilmigtir.

c) Bulgular ve Yorum
Bu boliimde, sharenting (paylasananababalik) kavramiyla ilgili makalelerin veri
Olctitleri bibliyometrik analiz teknigi ile incelenmektedir. Calismaya 12.12.2023 tarihinde
ulasilan, 2017-2023 yillar1 arasinda Web of Science veri tabaninda “shrarenting” anahtar
kelimeleri igeren 95 ¢alisma dahil edilmektedir.

Tablo 1. Web of Science Core Collection Veri Tabanindan Elde Edilen Sharenting Calisma

Alanlan

Web Of Science Kategorileri Kayit Sayisi Yiizde Orani
iletisim 39 41,05%
Egitim 11 11.57%

is 8 8.42%
Sosyoloji 8 8.42%

Aile Calismalari 7 7.36%
Psikoloji 7 7.36%
Sosyal Bilimler 7 7.36%

Son yillarda popiiler konu bagliklarindan olan “Sharenting” ile ilgili yayinlanan

calismalarin Web of Science veri tabaninda kategorilerine bakildiginda en ¢ok ¢alisma
yapilan alan iletisim (n=39) alamidir. Ikinci sirada egitim (n=11) alani yer alirken, is,
sosyoloji, aile ¢aligsmalari, psikoloji, sosyal bilimler alanlarinda ¢aligmalar yapilmaktadir.

Tablo 2. Web of Science Core Collection Veri Tabanindan Elde Edilen Calismalarin Tiiriine
Gore Dagilim

Belge Turleri Kayit Sayisi Yiizde Orani
Makale 88 92.63%
Erken Erisim 10 10.52%
Editoryal Materyal 5 5.26%

Kitap Bolimleri 1 1.05%
Mektup 1 1.05%
inceleme Makalesi 1 1.05%

Web of Science’ da konu ile alakali belge tiirleri Tablo 2’ de verilmektedir.
“Sharenting” ile ilgili en ¢ok makale tiirii caligma yapilmakta olup calisma erisilen 95
aragtirma ‘makale’ belge tiirii ile sinirlandirilmaktadir.

Tablo 3. Web of Science Core Collection Veri Tabanindan Elde Edilen Calismalarin Yazim
Diline Gore Dagilimi

Diller Kayit Sayisi Yiizde Orani
ingilizce 87 91.57%
ispanyolca 7 7.36%
Tirkce 1 5.26%
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Tablo 3’de “Sharenting” konu bashikli 95 makalenin dilleri Ingilizce (n=87),
Ispanyolca (n=7), Tiirk¢e(n=1)’dir. Tiirkce dili ile yazilan makale Ebeveynlerin ¢ocuklariyla
yaptiklar1 paylagimlarin etkisini fark etmeleri sorununa yonelik olasi yasal ¢ozlimleri
arastirmak ve ebeveynlerin cocuklar1 hakkinda paylasimda bulunurken goéz Oniinde
bulunduracaklar1 ve ayni zamanda ebeveynlerin ifade Ozgiirliigiinii kisitlamadan ¢ocuk
haklarin1 koruyacaklar1 ve sosyal medyay1 kullanacaklar1 ¢ocuk merkezli, halk saglig
temelli bir 6neri sunmaktir (Cimke vd., 2018).

Sekil 1: Web of Science Core Collection Veri Tabamindan Elde Edilen Calismalarin Yillara
Gore Dagilimi

Grafik incelendiginde en fazla calisma 2022 (n=23) ve 2023 (n=23) yilinda
yapilmustir. Son yillarda olduk¢a popiiler hale gelen “Sharenting” konusu grafiktede
goriildiigii gibi gilin gectikge aragtirmacilarin dikkatini ¢ekmektedir. 2021 (n=18), 2020
(n=17), 2019 (n=10), 2018 (n=2) ve 2017 (n=2) yillarinda yapilan ¢alismalarin ilki Otero
(2017) “Sharenting... Should Children’s Lives Be Disclosed on Social Media?” baslkl
calisma 1ile ¢ocuklarin hayatlarinin sosyal medyada giindeme gelip gelmemesi
tartisitlmaktadir. Ayni yil yapilan ikinci ¢alisma ise Blum-Ross & Livingstone (2017).
tarafindan “Sharenting, ” Parent Blogging, and The Boundaries Of The Digital Self” baslikl
calisma ile "sharenting"in (kisinin ebeveynliginin veya ¢ocuklarinin temsillerini ¢evrimigi
olarak paylasmasi) bir dijital kendini temsil bi¢cimi olup olmadigini sorgulamaktadir.

Sekil 2. Web of Science Core Collection Veri Tabanindan Elde Edilen Calismalarda Atif
Yapilan Zamanlar ve Yayinlar

iy

......

A
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Sekil 2°de yaymn ve alinti sayist verilmektedir. 2020 (n=74), 2021 (n=127),
2022(n=284) ve 2023 (n=303) yillarinda “Sharenting (paylasananababalik)” kavrami ile
ilgili 95 yayinda 816 atif yapilmistir. Son yillarda artan ¢alisma konusu en ¢ok 2023 yilinda
atif almistir.

Sekil 3. Web of Science Core Collection Veri Tabanindan Elde Edilen Calismalarin
Yazarlara Gore Dagihm (ilk 10 Yazar)

Sekil 3’de WoS vert tabaninda “sharenting” konusuyla 1lgilt en ¢ok ¢alisma yapan
ilk 10 yazarin isimleri yer almaktadir. Cino D, Fox A.K, Hoy M.G, Lovargna A., Tartari M.,
Ugwudike P., Verswijvel K., Walrave M. 4’ er ¢alisma yaparken, Benevento A., Hallam L.
Ise 3 calisma yaparak literatiire katki saglamislardir.

Sekil 4. Web of Science Core Collection Veri Tabamindan Elde Edilen Calismalarin
Universitelere Gore Dagihmu (ilk 25 Universite)

6 4
UNIVERSITY OF ANTWERP UNIVERSITY OF
SOUTHAMPTON

4
4
UNIVERSITY OF AKRON UNIVERSITY SYSTEM OF OHIO
6 . .
UNIVERSITY OF BOLOGNA ISTANBUL
UNIVERSITY

CATHOLIC UNIVERSITY OF
THE SACRED HEART

UNIVERSITY OF PADUA 3
GHENT UNIVERSITY
2 2
EMERSON COLL LUSOFONA UNIVERSITY

En ¢ok calisma yapan yazarlarin yani sira liniversitelerin ¢aligma konusuyla alakali
yayin sayilarina bakildiginda ilk siray1 University of Antwerp (n=6), University of Bologna
(n=6) almaktadir. Tiirkiye’deki iiniversitelere bakildiginda ise Istanbul Bilgi Universitesi ve

MACEWAN
UNIV
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Istanbul Universitesi (n=2) ¢alismalarda bulunmustur. Tiirkiye’deki iiniversitelerden yaym
yapan yazarlarin ¢alismalarina bakildiginda; Benevento (2023), ¢ocukluk imajinin ingas1 ve
ebeveyn isteklerini inceleyerek ¢ocuklarla ilgili ¢evrimici kiiltiirii incelemektedir. Ayni
yazar yetigkinlerin sosyal medya hesaplarini inceleyerek alana katki saglayan bir ¢alisma
sunmaktadir (Benevento, 2022). Tiirkiye’de ebeveynlerin ¢ocuklarin dijital mahremiyeti ile
ilgili ¢alisma yapan (Unlii & Morva, 2020), yazarlar diger calismalarinda Tiirkiye'deki
ebeveyn bloglarinda ebeveynler tarafindan paylasilan igeriklerden yola ¢ikarak ¢ocugun
dijital mahremiyetinin nasil ele alindigini belirlemeyi amaglamaktadir (Morva & Unlii,
2022).

Sekil 5. VOSviewer Araciligiyla Ulkelerin Atif Analizi (Citation of Countries)

tuigigey

austfalia argenting

turkiye
ppppppppppppp
russia

n Yy
% VOSviewer I
2020 2021 2022

WoS veri tabanindan elde edilen bilgiler 1s18inda, VosViever programiyla
olusturulmak istenen iilkelerin atif analizi ag haritas1 icin bir iilke tarafindan en az 1 eser
yayinlanmasi ve 1 atif alinmas1 kriteri kapsaminda aralarinda iligki bulunan 36 iilke 26
katilim lizerinden elde edilen semada 26 6geden, 6 kiime, 172 baglanti, 511 toplam baglanti
giicli elde edilmektedir. En fazla atif alan iilke England (214 atif) 2 kiime, 13 dokiiman, 24
baglanti, 147 toplam baglant1 giicii elde edilirken en ¢ok atif alinan y11 2021 y1li oldugu tespit
edilmektedir. Diger iilkeler ise USA (187 atif ), Belgium (112 atif), Spain (80 atif)’dir. En
cok yayin dokiimani siralamasinda USA (18) ilk sirada yer alirken, England (13) ikinci
sirada, Spain (11) tliglincii sirada yer almaktadir. En ¢ok 2021 yilinda atif alinirken,
Tiirkiye’de 3 kiime, 14 baglanti, 22 toplam baglant1 giicii, 3 dokiiman bulunmakta olup 2023
yilinda en fazla atif oranina sahip olmustur. Calismalarda en ¢ok yayin dokiimani ile atif
sayis1 arasinda iilkeler arasinda baglanti bulunmamaktadir.

Sekil 6. VOSviewer Aracihigiyla Ortak Yazar Analizi (Co-authorship of Authors)

............. i maculada romero rodgiguez. jose m

trujillo-torregijuan-manuel

b VOSviewer
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Yazarlarin ortak yazar analizine gore aralarinda igbirligi bulunan yazarlarin ag
haritas1 yukaridaki sekilde gosterilmektedir. En az 1 yayin ve 1 atif kriteri belirlenerek elde
edilen verilerde 210 yazar 157 baglanti goriilmektedir. Kiimede 3 birim, 21 baglanti, 22
toplam baglant1 giicii bulunmaktadir. En ¢ok atif alan yazarlar arasinda Blum-Ross, Alicia
(124 at1f), Livingstone, Sonia (124 atif), Verswijvel, Karen (77 atif) yer almaktadir. Seklin
yesil baglant1 kiimesi 2022 yilinda en ¢ok atif alirken, kirmizi baglanti kiimesi en ¢ok 2020
yilinda atif almistir.

Sekil 7. VOSviewer Araciligiyla Anahtar Sozciik Analizi (Co-occurence of All Keywords)

children's socighmedia presen

emotional abuse and neglect

influengers (ybe,’u,,w
onlingprivacy digital harms
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s ke = o o risk
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Bibliyometrik analizde ‘kiime’ arastirmaya konu olan yayinlarin analiz edilmesi i¢in
kullanilirken, ‘baglanti’ ise bu yayinlarin alintilarini inceleyerek aralarindaki baglantilar
belirlemeyi amaglamaktadir. Bibliyometrik analizde ‘toplam baglanti giicli’ bir yayinin diger
yayinlarla olan baglantilarinin toplam giiciinii ifade etmektedir. Yiiksek baglanti giicili olan
yaymlar, c¢alismanin diger arastirmacilar tarafindan ©nemli goriilerek genis sekilde
tanindigin1  gostermektedir. Bu baglamda, sharenting (paylagsananababalik) ile ilgili
caligmalarin anahtar kelime haritasi olusturulmustur. VOSviewer anahtar s6zciik analizi son
zamanlarda biitiin ¢alismalarda siklikla kullanilmaktadir

VOSviewer ile yapilan analizde ¢alismalarda minimum olarak 1 kez yer alarak
toplam 253 kelimenin calismalarda kullanilma siklig1r verilmektedir. 31 anahtar kelime
kiimesi, 1006 baglanti, 1170 toplam baglanti1 giicii tespit edilmistir. Sharenting ile ile ilgili
en ¢ok kullanilan anahtar sozciikler incelendiginde; sharenting (n=60), social media (n=32),
children (n=16), parents (n=13), privacy (n=12) ifadeleri ¢alismalarda siklikla
kullanilmaktadir. En ¢ok 2021 yilinda kullanilan sharenting kelimesi, 10 kiime, 195 baglant1
ve 295 toplam baglanti giiciinde kullanildig1 agiga ¢ikarilmaktadir. Anahtar s6zciik analizi
haritasinda ¢alismanin odak noktasini olusturan ifadeler yer almaktadir.
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Sekil 8. VOSviewer Araciligiyla Yazarlarin Atif Analizi (Citation of authors)
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Yazarlarin ortak atif analizine bakildiginda en az 1 yayin ve 1 atif kriteri g6z oniine
aliarak olusturulan ag haritasinda birbiriyle baglantili 157 birim, 156 6ge, 10 kiime, 1745
baglanti, 2022 toplam baglant1 giicii iizerinden elde edilen sonuglarda en ¢ok atif alan
yazarlar Sekil 3’1 desteklemektedir. “Sharenting” ile ilgili en ¢ok ¢alisma yapan yazarlar
arasinda en ¢ok baglanti bulunan Verswijvel, Karen (4 dokiiman, 118 toplam baglant1 giicii,
en ¢ok 2020 yil atif); Fox, Alexa K. (4 dokiiman, 104 toplam baglant1 giicii, en ¢cok 2021
yil1 atif) iken, Hoy, Mariea Grubbs; Lavorgna, Anita; Tartari, Morena; Ugwudike, Pamela;
Cino, Davide; Walrave Michel da ortak atif analizinde yer alan yazarlar arasindadir.
Tiirkiye’den Benevento, Aysenur (3 dokiiman, 12 baglanti, 16 toplam baglant1 giicti, 2022
yil1 en ¢ok atif) ve Morva, Oya (2 dokiiman, 8 baglanti, 12 toplam baglant1 giicii, 2021 yil1
en ¢ok atif) yazarlarin ortak atif analizi haritasinda yer almaktadir.

Sekil 9. VOSviewer Araciligiyla Kurumlarin Atif Analizi (Citation of Organizations)
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Kurumlar aras1 atif ag analizi haritasi olusturmak i¢in her kurumun en az 1 eser ve 1
atif kriteriyle sinirlandirarak elde edilen iliski kapsaminda 113 6ge, 12 kiime, 933 baglanti,
1134 toplam baglant1 giicii tespit edilmistir. University Antwerpen (Belgika) (6 dokiiman,
61 baglanti, 96 toplam baglant1 giicli, 2021 en ¢ok atif alinan yil), University of Bologna
(Italya) (6 dokiiman, 45 baglant;, 82 toplam baglant1 giicii, 2022 en ¢ok atif alinan yil),
University of Tennessee (ABD) (5 dokiiman, 53 baglanti, 97 toplam baglant1 giicii, 2022 en
cok atif alinan y1l) en ¢ok eser veren iiniversiteler arasinda yer alirken, London School of
Economics (124 atif, 2017 yil1 en ¢ok atif), University of Anterp (Belgika) (79 atif, 2021 yili
en ¢ok atif), University of Tennessee (5 atif) en ¢ok atif alan kurumlar1 temsil etmektedir.
Istanbul Universitesi (5 kiime, 6 baglant1, 9 toplam baglant1 giicii, 2021 y1l1 en ¢ok atif) 2
eser, 2 atif alirken, Istanbul Bilgi Universitesi (3 kiime, 8 baglanti, 11 toplam baglant1 giicii,
2022 en ¢ok atif) 2 eser, 1 atif almistir.

Sekil 10. VOSviewer Aracihi@iyla Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Analizi (Bibliographic
Coupling of Authors)
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En az 1 eser yaymlamis ve 1 atif almis yazarlarin bibliyografik eslesme haritasi
incelendiginde 210 yazar, 157 6ge, 7 kiime, 10812 baglanti, 77683 toplam baglant1 giicii
tespit edilmistir. Toplam baglanti giicii en fazla olan yazarlara bakildiginda Walrave, Michel
(4 dokliman, 153 baglanti, 4617 toplam baglant1 giicii), Verswijvel, Karen (4 dokiiman, 152
baglanti, 3850 toplam baglant1 giicii), Hallam, Lara (3 dokiiman, 153 baglanti, 3712 toplam
baglant1 giicli) en fazla bibliyografik eslesme olan yazarlar arasindadir.

Sonug¢

Bu c¢aligma, sharenting (paylasananababalik) sorununa yonelik caligmalar1 temsil
etmektedir. Yetkinligi bilinen dijital veri tabanlar1 arasinda Web of Science (WoS) veri
tabanina erigilerek elde edilen 95 arastirma makalesi niceliksel bibliyometrik analizle
incelenmistir. Incelenen konuyla ilgili bilginin biiyiik bir resmini sunmay1 amagclayan
calisma mevcut konuya katki saglamaktadir. Sharenting (paylasananababalik) ile ilgili Web
of Science veri tabaninda 2017-2023 yillar1 arasindaki ¢alismalara yonelik olusturulan
arastirma sorularinin tamamina ¢alismada yer verilmistir. 2017 yilindan itibaren konuyla
alakali caligmalarda gozle goriiliir bir artis vardir. Tiirkiye’ de konuyla alakali bibliyometrik
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bir analiz c¢alismasina rastlanmamaktadir. Calismada, konunun iletisim ve egitim
akademisyenlerinin ilgisini daha ¢ok ¢ektigi vurgulanirken, akademik literatiirdeki 6nemi de
aciga cikarilmaktadir.

Sharenting kavrami, sosyal medyadaki paylasim oranlarinin artisina uyum saglayan
bir artisla, ailelerin ¢ocuklarina yonelik paylasimlarindan ileri gelmektedir. Bir ¢ocugun
ailesinin izni alinmadan fotograf ya da videosunu paylasmanin o&tesinde, dogrudan
ebeveynlerin ¢ocuguna ait icerikleri paylasmalar1 pek ¢ok alanda oldugu gibi akademik
caligmalarin da giindemine girmistir. Gilinlimiizde siber zorbaligin ve dijital kimlik
sorunlarinin ¢ocuklarin gelecek yasamlarinda olumsuz tesirler birakmasi yadsinamaz bir
gergekliktir. Ailelerin ise, cocuklarini en ¢ok korumasi gereken kalkan niteliginde bir kurum
olmalar1 neticesinde yasanan bu paradoksal durum, sharenting ile yapilan c¢alismalarda
artisin bir gerekcesidir. Anne veya baba olarak belki bilingsiz, belki de kendileri agisindan
iyl niyetli (¢cevresine ¢ocugunun gelisimini gostermek, onaylanmak) siklikla yapilan bu
paylasimlar ileride ¢ocuklarinin hayatlarinda olumsuz etkilere neden olmaktadir. Bunlar ise
sosyal medyanin iyiye kullaniminin haricinde kotii niyetli insanlar tarafindan tasarlanan
kotiiye kullanimin da varligiyla ilintilidir. Cocuk kiigiik yaslarinda siber zorbaliga maruz
kalinca ilerleyen donemlerinde kisilik olusumunda pek cok sikinti yasayabilmektedir.
Psikoloji, sosyoloji ve iletisim alanlarinda birtakim doktrinler ile insanlara yapip etmeleri
hususunda ¢ocuklarinin sagligi i¢in yonlendirici ¢aligmalar bulunmaktadir. Bu ¢aligsma ise
bahsedilen ¢aligmalarin niceliksel bir semasini ¢ikarip, iizerinde ¢alisilmak istenilen konuyu
aydinlatmaktir.

Calismada ¢ikan sonugclar incelendiginde, sharenting (paylasananababalik) ile ilgili
calismalar oldukca yeni ve popiiler konular arasindadir. Konuyla ilgili ¢caligmalar ilk olarak
2017 yilinda Otero (2017) ve Blum-Ross & Livingstone (2017) tarafindan ele alinmistir. En
cok atif alan c¢alisma 127 atifla Blum-Ross & Livingstone (2017) tarafindan ele alinan
calismadir. Bu veriler bu konuyla ilgili ¢alisma yapacak olan aragtirmacilar i¢in yol gosterici
nitelik tagimaktadir.

Sharenting (paylasananababalik) ile ilgili caligmalarin en ¢ok yayinlayan publishers
(yayinci) Taylor & Francis (n=20)’dir. Web of Science veri tabaninda yer alan ¢aligmalarin
alanlarina bakildiginda ilk siray iletisim (n=39) alan1 alirken, ikinci siray1 egitim (n=11)
alan1 almaktadir. Konunun sosyal medya i¢cermesi iletisim alani ile ilgiliyken, ebeveynlerin
cocuklarin mahremiyetini goz ardi etmesi egitim alanini ilgilendirmektedir. 95 ¢alismanin
87sinin dili Ingilizce olarak yaymlanirken, 253 ortak anahtar sdzciiklerden calismayla
uyumlu olan sharenting ve sosyal medya kelimeleri en ¢ok kullanilan kelimeler olmustur.

Bu calisma, gilincel makalelerden konuyla ilgili bir ¢cerceve ¢izmek icin yapilmistir.
Calismada Web of Science veri tabani kullanilmistir ve SSCI, SCI- Expanded, A&HCI ve
ESCT’ da yer alan aragtirma makaleleri ile sinirlandirilmistir. Konuyla ilgili bibliyometrik
analiz yapmak isteyen arastirmacilar Scopus veri tabaninda sharenting (n=120) ile ilgili
erisilen veri setini kullanarak calismada kullanilan WoS verileriyle kiyaslanabilir. Ayrica en
cok atif alan yazarlarin ¢aligmalari da incelenerek literatiire katki saglamak amaciyla
derleme bir makale yapilabilir. Bu g¢alisma Tiirkiye’de sayica az calisilan sharenting
(paylasananababalik) konusunda calisma yapmak isteyen akademisyenlere yardimci
olacaktir.
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Extended Abstract

Nowadays, when social media has become a basic need, concepts related to social
media use have also become in need of research. This research aims to analyze research
involving sharenting parenting. A big picture of the subject is presented in the research
conducted on the selected study subject through bibliometric analysis. A lot of data on the
subject is included, such as authors, citations, journals, references, countries that have done
the most studies, and years of the study. The literature on the concept of sharenting, which
is examined in the current study, has been extensively examined.

When the literature is reviewed with sharenting, it is seen that there are many changes
in the channels used as communication-oriented with the effect of technology in the
transition from traditional parenting to modern age parenting. The fact that parents are the
first to protect their children according to their degree of closeness has become controversial
in the use of social media. Because children's photos and videos are shared by parents,
causing significant dangers to children's digital identity. It can be said that parents use the
situation in which they receive positive feedback from these posts, whether they are aware
of it or not, as a kind of emotional satisfaction tool. However, these shares bring about many
negative consequences in the self formation of the child, where the child discovers his/her
own essence, such as negative effects, digital identity theft, and privacy neglect. Making
sharing a habit and even opening children's social media accounts and adding the commercial
dimension of the situation to it can also be a harbinger of the loss of the traditional family
institution and social and moral values of mothers and fathers who earn money through their
children. Although they seem protective on social media with the fact that parents are the
first people to shield their children in case of danger, it can be said that they have become
parents who harm their children in the process. In the context of social media, the "Shared
Fatherhood™ situation, which has recently been discussed, has also taken its place on the
agenda of academic studies. The concept, which has been examined especially in terms of
communication, education and social aspects in the literature review, has recently become
the subject of research in our country. The aim of our study in this regard is to reveal the
quantitative existence of studies on "Sharenting" with a bibliometric analysis. This study is
important in terms of being a source for researchers who will work on this concept, especially
in our country, by conducting a bibliometric analysis of studies examining the concept of
sharenting, which is one of the recent issues on social media.

The study data, which were limited to 95 research articles accessed from the Web of
Science digital database, were mapped with the VOSviewer program after the WoS tables
constituted the content of the study. While most of the studies that intensified between 2017-
2023 were published in journals indexed by SSCI (n=53), ESCI (n=37) ranked second in
indexed journals. While the field of communication (n=39) and the field of education (n=11)
conducted more studies on the subject, English (87) was used as the writing language of the
studies. Looking at the distribution of the concept by years, researches have intensified in
2023 (n=23) and 2022 (n=23). The subject of the study, which was mostly cited in 2023
(n=303), attracts the attention of many researchers. Cino D., Fox A.K, Hoy, M.G., Lovargno,
A., Tartari, M., Ugwidike P., Verswijvel, K., Walrave M. are among the authors who have
done the most work with "Sharenting™ with 4 studies each. When we look at the universities
with the most studies, there are University of Antwerp (n=6) and University of Bologna
(n=6). England (n=214 citations) are among the most cited countries, and Blum-Ross, Alicia
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(124 citations), Livingstone, Sonia (124 citations), Verswijvel, Karen (77 citations) are
among the most cited authors. Sharenting (n=60), social media (n=32), children (n=16),
parents (n=13), privacy (n=12) expressions are frequently used in the common keyword
analysis related to the study. Sharenting is a newly studied subject in our country. A
quantitative synopsis is given in the study that draws a study map on a new subject. The data
obtained within the limitations of the research reveal that the importance given to studies on
the subject is increasing and that this the concept should be studied by researchers from many
aspects.
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Bilgi toplumunda hizh ve siirekli bir degisim halindeki bilginin edinilmesi ve iiretilmesi igin egitim
en kritik degerdir. Egitimin saglanmasi anlaminda 6nemli bir role sahip olan iiniversiteler, global diinyada birer
diinya vatandas1 olacak bireylerin meslek edinmesi ve gelisimi i¢in gerekli bilgi donanimini sunmaktadir. Bu
anlamda giiniimiiz insaninin 21. yiizyila iliskin yeterlilikleri kazanmasinda lisansiistii egitim, rekabetci isgiicii
arasinda farklilasabilmek icin onemli bir gereklilik olarak ortaya cikmustir. Iletisim bilimi egitimi,
disiplinlerarasi bir nitelik tasimakla birlikte Diinya tarihindeki izi yaklasik yiiz y1l dncesine kadar gitmektedir.
Glintimiizde iletisim bilimi egitimi lisans diizeyinde 6nemini korumaktadir. Ayn1 zamanda lisansiistii (yiiksek
lisans ve doktora) programlarla daha spesifik alanlarda uzmanlagsma saglamaktadir. Kisileraras: iletisim
lisansiistii egitimi de spesifik alanlardan biridir. Tiim diinyada énemi giderek artmakta ve bir iletisim bilimi
alan1 olmaya devam etmektedir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de ve Diinya’da “kisilerarasi iletisim” ad1 ile egitim
veren lisansiistii programlar igerik analizi yapilarak incelenmis ve kisilerarasi iletisim lisansiistii egitimine
iliskin veriler betimlenmistir. Sonucta ise kigilerarasi iletisim lisansiistii egitiminin Tirkiye’de sadece 3,
Diinya’da ise en ¢gok ABD’de olacak sekilde 19 {iniversite tarafindan verildigi bulgulanmigtir. Bununla birlikte
diger tlkelerde kisilerarasi iletisimi igeren ancak farkli isimlerle lisansiistii programlarin yer aldigi ya da
kisilerarast iletisim alanlarint daha da spesifik olarak vermekte olan programlar oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: lisansiistii egitim, kisilerarasi iletisim, kisilerarast iletisim lisansiistii egitimi.

A CONTENT ANALYSIS ON INTERPERSONAL COMMUNICATION
POSTGRADUATE EDUCATION PROGRAMS IN TURKEY AND THE WORLD

Abstract

In the information society, education is the most important value for the acquisition and production of
constantly and rapidly changing knowledge. At this point, universities come to the forefront as institutions that
provide the necessary knowledge for the profession and development of individuals who will become citizens
of the global world. Today, graduate education has emerged as an important necessity for individuals to acquire
21st century competencies in order to differentiate among the competitive workforces. At this point,
communication science education, which has an interdisciplinary nature, started to be given in the world about
a hundred years ago. Today, while communication science education remains important at the undergraduate
and graduate level, postgraduate (master’s and doctorate) programs provide specialization in more specific
fields. Interpersonal communication postgraduate education is one of these specific fields and continues to be
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an increasingly important field of communication science all over the world. In this study, the content analysis
method was used to examine postgraduate programs in Turkey and in the world that offer education under the
name of “interpersonal communication” and to describe the data on interpersonal communication graduate
education. As a result, it was found that only 3 universities in Turkey offer graduate programs in interpersonal
communication, while there are 19 universities in the USA. However, in other countries, it was found that there
are postgraduate programs that include interpersonal communication but with different names or programs that
offer more specific interpersonal communication fields.

Keywords: postgraduate education, interpersonal communication, interpersonal communication
postgraduate education.

Giris

20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren bilgi iletisim teknolojilerinin kullaniminin
artmasi ile tilkeler arasindaki basarinin belirleyicisi bilgi, bilgiye erisim ve bilgi tiretimi
olmustur. Bu siirece ayak uydurmak i¢in en 6nemli nokta, bireylere daha fazla ve nitelikli
egitim olanaklarinin sunulmasidir. Bu anlamda her basamakta yer alan egitim kurumlarina

onemli gorevler diiserken, nitelikli bireyi topluma kazandirmada en 6nemli sorumluluk da
yiiksekdgretim kurumlarina verilmistir (Dilci, 2009).

Bilgi toplumunda en 6nemli deger bilginin edinilmesi olarak kabul edilmektedir
(Levy & Murnane, 2005). Bu noktada hizli gelisme ve degisime karsi, tiniversiteler bilgi
iiretimi ve gelistirmeyi amaglayan arastirma ve gelistirme faaliyetlerini gergeklestirmek
tizere farkli programlar gercevesinde lisansiistii ¢aligmalara yonelmistir (Polat vd., 2022).
Lisansiistli egitim, uzmanlasma ve rekabetin agilmasinda algilanan bir basar1 faktorii olarak
goriilmektedir (Shrestha vd., 2016). Bu nedenle de lisans egitimi sonrasinda bireyin kendini
daha ¢ok gelistirmesi ve topluma katkisinin artmasi amaci ile lisansiistii egitim almasi1 (Baser
vd., 2005), bir anlamda gereklilik ve profesyonellesmenin bir 6l¢iitli olarak ortaya ¢ikmistir
(Gomleksiz & Et, 2013; Giiven & Tung, 2007; Sarkin, 2022).

21. yiizyilin becerileri “iletisim becerileri, uyum saglama ve problem ¢ozme
yetenegi” olarak ifade edilmektedir (National Research Council [US] Board on Science
Education, 2010). Diger yandan 4 C olarak ifade edilen elestirel diisiinme ve problem ¢6zme
(Critical thinking and problem solving), yaraticilik ve inovasyon (Creativity and
innovation), iletisim (Communication) ve is birligi (Collabration) yeterlilikleri ise diinya
vatandas1 olmak i¢in gereken yetkinlikler olarak belirtilmektedir (Ananiadou & Claro, 2009;
Hacioglu, 2021). Bireylerin sahip olmasi gerekli nitelikler incelendiginde iletisim
becerilerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmekte, iletisim becerilerinin de yaratici, inovatif, esnek,
kendine giivenen ve takim ¢aligmasina yatkin bireylerin yetistirilmesinde etkili olacagi ifade
edilmektedir (Anderson, 2008). Bu anlamda o6zellikle iletisim bilimleri alaninda spesifik
uzmanlagsmanin bireylerin profesyonel gelisimlerine katkida bulunmasinin yani sira sosyal
gelisimi de destekledigi, belirli tutumlarin edinilmesinde etkili bir ara¢ oldugu
aciklanmaktadir (Vural & Basaran, 2021). Bu noktada da kisilerarasi iletisim lisansiistii
programlar1 s6z konusu iletisime yonelik becerileri 6grencilere sunan nitelikler tagimasi
ozelligi ile iletisim bilimi alaninda tercih edilen bir alan olarak ortaya ¢ikmaistir.

Kisilerarasi iletisim, sosyal bir canli olan insanlar i¢in tipki nefes almak gibi bir
gerekliliktir. Bireyler, dogduklar an itibariyle ¢evrelerindeki harekete ve sese tepki vermekte
ve kagmilmaz olarak etkilesimlerde bulunmaktadir (Beebe, 2022). Dolayisiyla kisilerarasi
iletisim egitiminin tarih, fen, matematik ya da cografya temel bilimleri gibi 6nemli oldugunu
ve sosyal bir canli olan insanin hem dogasin1 anlama hem de ortak bir insan deneyiminin
parcast olma anlayisi, becerisi ve yeterliligi sundugunu ifade etmek miimkiindiir (DeVito,
2022). Kisileraras: iletisim egitiminin bireye sagladigi akademik faydalarin yaninda
kisilerarasi iletisim becerilerine sahip bireylerin giiniimiiz kurulus ve isletmeleri acisindan
aranan ¢alisanlar haline geldigi vurgulanmaktadir (Ansari, 2021). Bu anlamda kisilerarasi
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iletisim becerileri, bireyin kisisel yasamini iyilestirmesini saglayan bireysel faydalar ve is
yasamini daha nitelikli bir hale getiren profesyonel faydalar sunmaktadir (DeVito, 2022).

Bu c¢alismada, iletisim bilimi lisansiistii egitimine iliskin siireg, kisilerarasi iletigim
bilim dali ve lisansiistii programlarina yonelik teorik bilgiler temelinde agiklanmaktadir.
Ayn1 zamanda Tiirkiye’deki ve Diinya’daki kisilerarasi iletisim alanina iliskin lisansiistii
egitim, sahip oldugu nitelik/6zellikler agisindan analiz edilerek, Tiirkiye ve Diinya’daki
kisilerarasi iletisim bilim dali egitimine iliskin veriler araciligiyla betimlenmektedir.

1. iletisim Bilimi Alaninda Lisansiistii Egitim

Lisansiistii egitim, belirli bilim dallarinda lisans egitimi sonrasinda daha kapsamli ve
derinlemesine uzmanlagma olanagi sunan hem mesleki hem de akademik gelisim kazandiran
egitim programidir (Alhas, 2006). Lisansiistii egitim Ogrencileri, akademiye yonelik
hedeflerini gergeklestirmek ve kariyer olanagi elde etmek, mesleki gelisimlerini saglamak,
cagdas gelismeleri takip ederek alana katkida bulunmak gibi lisansiistii egitim amagclari
tagimaktadir (Polat vd., 2022; Tosun, 2012). Diger yandan lisansiistii egitimi secerek egitim
alan Ogrencilerin en Onemli hedeflerinden biri de mesleki kariyerlerinde farklilasma
yaratabilmektir (Nas vd., 2016). Bu farklilasma endiistrisi, lisans derecesinin yani sira
lisansiistii dereceleri de ise basvuru ve ise alim siirecinde bir kosul haline getirdigi igin
lisansiistii egitimin dnemini de arttirmaktadir (Karaman & Bakirci, 2010; Twebaze, 2023).
“Higher Education, Benchmarking Higher Education System Performance” (OECD, 2019)
verilerine gore diinyada, 25-34 yas arasindaki lisansiistii egitim alan kisi sayis1 oldukga artis
gostermistir. Bunun en temel nedeni ise lisansiistii mezunlarina, lisans mezunlarina gore {igte
iki oraninda daha fazla kazang elde etme olanaginin sunulmasidir.

Her iilkede yiiksekdgretim, imkanlar ve ihtiyaglar temelinde iiretim ve hizmet
alanlarma yonelik iist diizey niteliklere sahip insan giicii yetistirmekten sorumludur. Bu
anlamda bilimsel arastirma yapmak ve yliksekogretim egitimini vermek lizere aragtirmacilar
yetistirilmesi lisansiistli programlar ile miimkiin olmaktadir (Dilci, 2009). Avrupa tilkelerinin
lisansiistii egitiminde, lisans ve lisansiistii 6gretimin birlikte yiiriitiildiigi Avrupa Modeli
Universiteler oldugu gibi lisans 6gretimi ve lisansiistii egitimin ayr1 iiniversitelerde ya da
ayn1 iiniversitenin farkli birimlerinde gerceklestirildigi Anglosakson Modeli Universiteler
olmak tizere iki farkli uygulamanin yer aldig1 goriilmektedir (Karakiitiik, 2002). Tiirkiye’de
lisansiistii egitim 1960’11 yillarin sonlaria kadar yiiksekdgretim lisans, tipta uzmanlik ve
doktora olmak tizere yiiriitiilirken; 1970’11 yillar itibari ile lisansiistii egitim yiiksek lisans
ve doktora olmak iizere iki asamaya boliinmiis, her bir asamada izlenecek yontem ve kurallar
tanimlanmis, yillar igerisinde de kismen degistirilen yontem ve ilkeler yonetmelikler
dogrultusunda siirdiiriilmiistlir (Cakar, 1997). Giiniimiizde lisansiistii egitim; fen bilimleri,
sosyal bilimler, saglik bilimleri ve egitim bilimleri olmak iizere farkli bilim alanlarinda
uzman yetistirmek {izere {niversiteler bilinyesinde kurulan enstitiiler tarafindan
yuriitiilmekte, programlarda egitim veren 0gretim iiyelerinin kadrolar1 kendi bulunduklar
fakiiltede olmak kosulu ile egitim siirdiiriilmektedir (Bozan, 2012). YOK, 2022-2023
verilerine gore toplam kayith yiiksek lisans ogrencisi 434.485 iken, doktora Ogrencisi
114.508°dir (Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2022). Bununla birlikte Universite Izleme
ve Degerlendirme Genel Raporu’na (YOK, 2021) gore 2020 yilinda 151 iiniversiteden
toplam 7.525 6grenci doktora derecesi ile mezun olmustur. Doktora programlarindan 100 ve
lizeri mezun veren iniversite sayist 22 iken s6z konusu iiniversitelerin tamami devlet
{iniversitesidir. Ek olarak (YOK, 2007), 2025 yili icin lisansiistii 6grenci sayis1 605.000
olarak hedeflenmistir. Doktora mezunlarinin {iniversitelerin 68retim {yesi ihtiyacini
karsilama ve Tiirkiye’nin bir¢ok arastirma alaninda yer almasi hedefi nedeni ile bu ihtiyacin
artacagi da ifade edilmektedir (Giinay, 2018).
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[letisim bilimi egitimi; amag, kapsam, icerik, program ve model agisindan iilkeden
iilkeye ya da bir yiiksekdgretim kurumundan digerine farkliliklar gostermektedir. Bu
noktada iletisim egitimi icin ABD’deki Accrediting Council on Education in Journalism and
Mass Communications (ACEJMC), akreditasyon kurumu, iletisim egitiminin standart bir
miifredati olamayacagini, her kurumun kendine 6zgii kiiltiirel, sosyal, dini misyonlar1 ve
kaynaklari olabilecegini agiklamaktadir (Atabek & Atabek, 2014).

Iletisim bilimi, sosyal bilim dallar icerisinden 19. yiizyildan itibaren ayrilarak bir
bilim alan1 olarak kabul edilmistir. Bu donemde kapitalist ekonomik olusum, kamuoyu ve
basinin 6nem kazanmasi, basinin bir is sektorii olarak var olmasi ile bu alana yonelik egitimli
bireyler yetistirmek onemli bir hale gelmis, bu da gazetecilik okullarinin agilmasina zemin
hazirlamustir (Alver, 2007). Tk iletisim egitiminin 1893 y1linda Pensilvanya Universitesi’nde
(University of Pennsylvania) Joseph French Jonson tarafindan gazetecilik miifredati
icerisinde reklama iliskin verildigi, ardindan 1895 yilinda Minnesota Universitesi’nde
(University of Minnesota) Harlow Gale tarafindan reklamcilik arastirmalarina iligskin dersin
verilmeye devam ettigi ifade edilmektedir (Ross & Richards, 2008). Diger yandan {iniversite
diizeyindeki ilk egitimin 1905 yilinda Amerika Wisconsin Universitesi’nde Willard G.
Bleyer tarafindan verilmis oldugu da bilgiler arasinda yer almaktadir. Bununla birlikte, 1908
yilinda ilk ayr1 Gazatecilik Okulunun Missouri Universitesinde agilmasi ile iletisim
alanindaki egitimin temelleri atilmaya baslanmistir. Ayrica ilk lisansiistii egitim 1912 yilinda
Columbia Universitesi’nde gazetecilik bilim dalina iligskin olmustur (Adam, 2001; Mutlu,
1998). 1920°’1i yillarda Chicago Okulunun akademisyenleri (Cooley, Mead ve Dewey)
tarafindan iletisim bilimi, toplumsal bir bilim alan1 olarak kabul edilmistir. 1950°1i yillarda
ise gazetecilik boliimii tiniversiteler icinde egitime baglamistir (Weaver, 1994).

Diinya’daki gelismeler bu yonde ilerlerken Tiirkiye’de iletisim egitiminin verilmesi
fikrini ilk defa 1914 yilinda ABD’de Columbia Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi’nde
“The Development of Modern Turkey as Measured by Its Press” adi ile doktora tezini
tamamlayan Ahmet Emin Yalman sunmustur (Tokgoz, 2006; Topuz, 2003). Ancak ilk
iletisim egitiminin gazetecilik alaninda 1930’lu yillarda verildigi goriilmektedir. 1931 Basin
Yasasi ile gazetelerde gorev yapan yazi isleri miidiirlerinin alana iliskin lise ve yiiksekokul
bitirme zorunlulugunun getirilmesi ile gazetecilik okullar1 agilmak istenmis ancak 1933’te
bu zorunluluk kaldirilinca basarili sonug elde edilmemistir (Alemdar & Erdogan, 2001).
1948 yilinda Yahya Fehmi Tuna tarafindan ilk gazetecilik okulu olan “Istanbul Ozel
Gazetecilik Okulu” egitim ve o6gretime agilmis olup biri ortadgretim tizerine 3 yillik, digeri
ise lise tizerine bir y1llik egitim veren iki asamadan olusan bir sistem uygulanmistir. Bu okul
oncelikle “Gazetecilik ve Halkla iliskiler Enstitiisii’ne daha sonra “Basin ve Yaymcilik
Yiiksekokuluna son olarak ise “Iletisim Fakiiltesi”ne evrilmistir (Arik & Bayram, 2011;
Inugur, 1988; Okay, 2003). 1947 yilinda Istanbul Gazeteciler Cemiyeti ve bu siirece dnciiliik
eden Sedat Simavi, Istanbul Universitesi Senatosu’na basvurarak gazetecilik egitimi veren
bir yliksekdgretim kurumunun faaliyete gegmesini istemistir (Abadan Unat, 1972). Bu istek
onaylanarak 1950-1951 egitim 6gretim doneminde ilk kez yiiksekdgretimde gazetecilik
ogrencileri egitime kabul edilmistir (Istanbul Universitesi, 2023a). Istanbul iiniversitesi
ardindan 1965 yilinda UNESCO ve Gazeteciler Cemiyeti’nin katkilariyla Ankara
Universitesi'nde Basin Yayin Yiiksekokulu kurulmustur (Ankara Universitesi iletisim
Fakiiltesi, 2023). 1992 yilinda c¢ikarilan 3837 sayili yasa ile 2908 sayili yiiksek 6gretim
kurumlart yasasinda degisiklik yapilarak mevcut bulunan bes Basin-Yayin Yiiksek Okulu,
[letisim Fakiiltelerine doniistiiriilmiis, bunun takip eden siiregte ise bu yasa ile yeni iletisim
fakiilteleri kurulmaya baslamistir (Tokgdz, 2006).

Tiirkiye’de iletisim bilimi alaninda lisansiistii egitimine yonelik ilk ¢alismalar, 1982
Oncesi yurt dis1 olanaklarina bagvurulmasi ve 1982 sonrasinda ise iletisim bilimi alaninda
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egitim veren lisansiistii programlarin agilmasi ile baglamistir (Alver & Sarisakaloglu, 2023;
Tokgdz, 2003). 1982°de Yiiksek Ogretim Kanunu ile kurulan sosyal bilimler enstitiilerinin
biinyesinde disiplinlerarasi bir nitelik tasiyan iletisim Anabilim Dali kurulmus, 1983-1984
egitim dgretim donemi ile birlikte Istanbul ve Marmara Universitelerindeki Basin ve Yayin
Yiiksekokullarinda lisansiistii calismalar baglatilmistir. 1984-1985 yillarinda Gazi ve
Anadolu Universitelerinde, 1986-1987 yillarinda Ankara ve Ege Universitelerinde yiiksek
lisans programlar1 uygulamaya konulmustur. Bununla birlikte 1989-1990 egitim 6gretim
doneminde Ankara Universitesi’'nde, 1991-1992 egitim 6gretim doneminde ise Anadolu ve
Ege Universitesi’nde doktora programlari ¢alismalar1 baslamistir (Tokgdz, 2006). 1990’11
yillarda baglayan iletisim bilimi lisansiistii egitim programlari, sosyal bilimler enstitiileri
biinyesinde gazetecilik, radyo-televizyon ve sinema, halkla iligkiler ve tanitim olmak {izere
ti¢c anabilim dali olarak kurulmus, giinlimiizde de bu anabilim dallarina yeni anabilim dali ve
programlarin eklenmesi ile gelistirilerek egitim vermeye devam etmektedir (Solmaz vd.,
2012).

2. Kisilerarasi iletisim Bilim Dalinin Gelisimi ve Lisansiistii Egitimi

Iletisim biliminin disiplinleraras: niteligi nedeni ile bircok bilim dali ile yakindan
iligkili caligma alanlar1 bulunmaktadir. Bu anlamda iletisim bilimi alaninda lisansiistii egitim
de adeta bir bahgeye benzetilmekle birlikte Diinya’da ve Tiirkiye’de iletisim bilimi alaninda
verilen lisansiistii egitimler, genellikle medya iletisimine yonelik becerileri icermektedir
(Longnecker, 2009; 2016). Iletisim profesyonelleri kamuyu bilgilendirme, saglik, cevresel
vb. konularda gerceklestirdikleri isler i¢in farkli sosyal aktorlerle (arastirmacilar, kamu
yoneticileri, siyasetgiler, goniilliiller vb.) iletisim kurmak ve bu iletisimi y&netmek
durumundadir. Bu noktada kisilerarasi iletisim anahtar bir arag konumundadir (Llorente &
Revuelta, 2023).

Iki kisi arasindaki yiiz yiize iletisimi ifade eden kisileraras iletisime (Hartley, 1999)
iliskin ilk ¢aligmalarin baglangici olarak George Simmel ve diger sosyologlarin 1910’larin
baslarindaki caligmalar1 gosterilmektedir. Bu donemde etkilesim ritiielleri, gizlilik, ikili
iletisimin ozellikleri, sosyal iliski tiirleri, kisisel diizeyde nasil etkilesimde bulunulduguna
iliskin aragtirmalar konu edinilmistir. 1920 ve 1930’larda diger bilim dallarindan bilim
insanlari, iletisimde insani unsurlarin 6nemini kesfetmis, bu nedenle de etkilesim ve
iligkilerin psikolojik yonleri arastirmalarda 6n plana ¢ikmistir. 1960’11 yillarda kisilerarasi
iletigim, iletisimin bir alt disiplini ve ayr1 bir bilim alan1 olarak ortaya ¢ikmistir. Bu donemde
ABD’de Vietnam Savasi’na bagli olarak aktivist hareketlerin ve sivil halkin bilinglenmesinin
etkisi ile kisileraras1 etkilesime yonelik calismalar hiz kazanmistir (Knapp & Daly, 2011;
Manning, 2020).

1960’lardaki iletisim alanindaki arastirmalarda kisiler arasi iligkilerin 6nemi ortaya
cikmis bu gelisme de kisilerarast iletisim alanim1i dogrudan etkilemistir. Baslangicta
kisilerarasi iletisim arastirmalari; ikna, sosyal etki ve kiigiik grup siiregleri (Berger, 2005),
uyumsuzluk (Festinger, 1954, 1957), denge (Heider, 1958), sosyal yargilama (Sherif &
Hovland, 1961) ve etki (Berlo, 1960) konularina odaklanmistir. 1970’11 yillarda sosyal
etkilesim, kisileraras1 cekicilik ve kisileraras: iliski gelisim siire¢leri konulari 6nem
kazanarak kisilerarasi iligkilerin gelisimindeki rolii incelenmistir (Berger, 1977; Berger &
Calabrese, 1975). 1980’li yillarda ise kisilerarasi iletisime biligsel yaklagimlar, belirsizlik
azaltma ve yapisalcilik konular1 baglaminda calisilmaya baslanmistir (Roloff & Berger,
1982). Tiim bu donemlerde diger ilgili bilim dallarinin alanlarina iligkin calismalardan
destek alinarak kisilerarasi iletisim davranisi agiklanmaya ¢alisiimistir.

1990’11 y1llar sonrasinda kisilerarasi iligkilerin kurulmasi ve siirdiiriilmesi i¢in sosyal
etkilesim sart1 ile birlikte iliski teorileri odak noktasi haline gelmistir (Berger, 1991, 1992).
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2000’11 yillarda kisilerarasi iletisim becerilerinin 6nem kazandig1 ve hiimanist psikolojinin
etkisi ile iligkilerin etkili kisilerarasi iletisim ile gelisebilecegi fikrine odaklanilmistir (Gable
& Shean, 2000). Bu noktada da kisilerarasi iletisim diger kisilerle etkilesim kurabilmek i¢in
bir ihtiya¢ olarak tanimlanmistir (Afifi & Guerrero, 2000). Kisilerin doyumlu iligkiler
kurabilmesinin sosyal baglar gelistirmeye bagli oldugu (Leary, 2001) vurgulanmis, ayni
zamanda bu etkilesimler ile kisinin benlik gelisiminin olusabilecegi ifade edilmistir (Coover
& Murphy, 2000). 2000’11 yillar kisilerarast iletisimin organizasyon, basarili yoneticiler,
doyumlu ve verimli ¢alisan iligkilerine odaklandigi, bununla birlikte miisteriler ve ¢alisanlar
ile pozitif iligkiler gelistirmenin kisilerarast iletisim becerileri ile miimkiin oldugu fikrinin
savunuldugu bir donem olmustur (Argyle, 1994; Chacko, 2021). 2000’1i yillarda baslayan
bu siireg, yiiz yiize etkilesimde sozlii ve sozsiiz unsurlarin 6nemi, mesaj liretim siiregleri,
belirsizlik, ikna edici iletisim, diyalektik teoriler, yeni iletisim teknolojileri ve bilgisayarl
sosyal etkilesim, iliskilerin yorumlayici nitel ve biyolojik arastirmalara dayanan yaklasimlar
gelistirilmesi yoniinde giinlimiizde de devam etmektedir (Berger, 2005; Manning, 2020).

21. yiizyila gelindiginde kisileraras1 iletisim, iki ya da daha fazla kisi arasinda
gerceklesen karsilikli etkiyi iceren insan iletisimi (Beebe vd., 2014) taniminin 6tesine
gecerek bireyin digerleri ile sosyal baglar kurmasi, gelistirmesi ve siirdiirmesinin bir ihtiyag
olarak ifade edilmesi ve bunun kisilerarasi iletisim becerileri ile yakindan iliskili oldugunun
ortaya konulmasi ile daha fazla 6nem kazanmistir (Hargie, 2011). Bununla birlikte
kisileraras1 iletisimin dogustan gelen bir ihtiya¢ olmasina ragmen, kisilerarasi iletisim
becerilerinin yasam boyunca Ogrenilebilir ve gelistirilebilir olduguna dikkat ¢ekilmistir
(Deveci, 2019). Kisilerarasi iletisime olan ilgi her gecen yil daha fazla artmis ve bu durum,
kisilerarasi iletisim alanini iletisim disiplinin en biiyiik ve en canli alanlarindan biri haline
getirmistir. Kisilerarasi iletisim alaninda yetkinlik kazanmak, bireysel kimlik, kisisel, sosyal
ve mesleki iliskilere iliskin zengin bir bakis agis1 sunmaktadir. Kisilerarasi iletisim hayatin
merkezinde yer alan insan davramisi ile ilgilenen diger disiplinlerle de kesismektedir.
Dolayisiyla kisilerarast iletisim arastirmalart ayni zamanda psikoloji, isletme, sosyoloji,
antropoloji ve danigmanlik alanlarindaki g¢aligmalara da katkida bulunmakta ve bu
alanlardaki arastirmalardan da faydalanmaktadir (Knapp vd., 2014).

Kisilerarasi iletisim egitimi; sosyal beceriler, kisilerarasi beceriler, iletisim becerileri
(Hargie, 2011) iletisim yonetimi gibi bir¢ok isimle kurslar, sertifika programlar1 ve
lisansiistii egitim olarak verilmektedir. Kisilerarasi iletisim egitimindeki arastirmalar ve elde
edilmek istenen sonuglar incelendiginde ulasilmak istenen noktanin iletisim yeterliligi ve
iletisim etkililigi kavramlari ile agiklandig1 goriilmektedir. Iletisim yeterliligi; dil ve gramer
bilgisi, sosyokiiltiirel yeterlilik gibi bir¢ok unsuru kapsamakla birlikte sosyal olarak uygun
davranis1 sergilemek icin gerekli yetkinlikleri agiklamaktadir. iletisim etkililigi ise iletisim
durumlarina iligskin elde edilmek istenen sonuglarin istenilen sekilde olmasi ve siirecin
kolaylastirilmasini saglamak anlamina gelmektedir (Larson vd., 1978).

Kisilerarast iletisim, birbiri ile temas kuran kisiler arasinda karsilikli iligkiler
mekanizmasi oldugu kadar, insanlarin davraniglarim etkilemek amaciyla bilgi aktarmaya
yonelik tiim araclar ve yontemler biitiinii olarak da ele alindiginda (Naumovski vd., 2017),
egitimin profesyonel iletisim becerilerine yonelik olarak gerceklestirildigi dikkat
cekmektedir (Longnecker, 2022). Bu noktada iletisim alaninda caligan profesyonellerin
gbrev tanimi ne olursa olsun en 6nemli sorumluluklari, kendi ya da temsil ettigi kurum adina
digerleri ile kisileraras: iletisimi yonetmek ve desteklemek olarak agiklanmaktadir
(Wilkinson vd., 2022). Bir diger ifade ile “Her bir etkilesim, kisilerarasi iliskileri gelistirir”
ilkesinden hareketle (Beebe vd., 2014), iletisim ile ilgili alanda calisan profesyonellerin
kisilerarasi iletisim becerilerine sahip olmasi bir gereklilik olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
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Bir iletisim profesyonelinin bu becerilere sahip olarak digerleri ile gereksinimler
dogrultusunda, diger kisinin gereksinimlerinin de farkinda olarak tatmin edici bir sonug elde
edecek sekilde agik ve net paylasimlarda bulunabilmesi ve bu anlamda kisilerarasi iletisim
stirecinde adeta bir siiriicii gorevini iistlenmesi beklenmektedir (Kahan vd., 2012; Phillips,
1978). Iletisim profesyonellerinin okullar, devlet kurumlari, 6zel kuruluslar, geleneksel
medya, film stiidyolar1, miizeler vb. bir¢ok alanda calisarak tavsiye ve egitim veren, planlar
olusturan, iletisim stratejileri gelistiren, medya calismalarin1 yapan, danigmanlik, yazma,
tasarlama, yorumlama vb. yetkinliklerini kullanan kisiler olup iletisim bilimi alanina iliskin
her bir beceriye sahip olmasi gerekli ve dnemlidir (Longnecker, 2022). Bu noktada iletisim
bilimi alaninda etkili bir bilgi donanimina sahip olmak hem normatif bilgileri hem de kisisel
gelisimi gerekli kilmaktadir.

Bu anlamda kisilerarasi iletisim lisansiistii egitim icerikleri incelendiginde halkla
iligkiler uzmanlar1 ya da kurumsal iletisim yoneticilerinin iletisim ydnetimini saglamasi
(Fahnrich vd., 2021), etkili iletisim, empati, aktif dinleme, kiiltlirel yeterlilik gibi is
yasaminda kisinin iletisime iliskin siirecleri yonetebilmesini saglayan yetkinlikler (Skinner
vd., 2016), egitim alanindaki uzmanlar i¢in ise s6zlii ve sdzsiiz iletisim unsurlarii etkili
kullanabilmesi ve kisilerarasi iligkileri yonetebilmesi (Anwar, 2016) i¢in gerekli becerilere
odakli oldugu goriilmektedir. Hart Research Associates (2009), isverenlerin %93 liniin
Ogrencilerin mezun olduklar1 alandan daha ¢ok iletisim becerilerini 6nemli gordiigline dikkat
cekerek bu alandaki egitimin gerekliligini isaret etmistir. Bununla birlikte 2013 yilinda the
Association of American Colleges and Universities (AAC&U), kisilerarast iletisim
egitiminin genel egitim miifredatinin bir parcasi olmasi gerektigini, 6grencileri glinlimiiz
diinyasinda katilimci bireyler olarak hazirlamanin kilit bir unsur oldugunu agiklamaktadir
(Morrealea vd., 2017).

3. Yontem
3.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de ve Diinya’da bulunan {iniversitelerin kisilerarasi iletisim
lisansiistii programlara iligkin betimleme yapmay:r amacglamaktadir. Bu amag
dogrultusunda arastirma sorusu “Tirkiye’de ve Diinya’da kisilerarasi iletisim lisansiistii
programlar1 hangi niteliklere/6zelliklere sahiptir?” olarak belirlenmistir. Arastirma sorusu
baglaminda belirlenen alt arastirma sorulari ise su sekildedir:

Arastirma Sorusu 1. Tirkiye’de ve Diinya’da kisileraras: iletisim lisansiistii
programlarinin zorunlu/se¢meli/uygulamali/teorik dersleri farkli ve ortak yonleri nelerdir?

Arastirma Sorusu 2. Tiirkiye’de ve Diinya’da kisileraras: iletisim lisansiistii
programlarinin akademik kadro sayilar1 nasil dagilim gostermektedir?

Arastirma Sorusu 3. Tirkiye’de ve Diinya’da kisilerarasi iletisim lisansiistii
program dersleri nelerdir ve nasil dagilim gostermektedir?

Arastirma Sorusu 4. Tirkiye’de ve Diinya’da kisilerarasi iletisim lisansiistii
program dersleri arasinda farkli ve ortak yonler nelerdir?

Nitel aragtirma yontemleri, bir olaym ya da durumun derinlemesine analizini
saglamaktadir (Punch, 2020). Bir diger ifadeyle nitel arastirma, toplanan bulgular
derinlemesine incelemekte ve aciklamaktadir. igerik analizi, metin ya da metinlerden olusan
kiimelerin i¢inde yer alan kelime ya da kavramlarin objektif ve sistematik sekilde
incelenmesine iliskin bir tekniktir (Biiyiikoztiirk vd., 2022, 5.258). i¢erik analizi, elde edilen
bulgularin hem yapisini1 hem de arastirmanin amacini ortaya koyan uygun kategori ve analiz
birimlerinin belirlenmesiyle gerceklestirilmektedir (Cohen vd., 2000, s. 164). Boylelikle
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elde edilen veriler, objektif ve sistematik bir bi¢imde siniflandirilarak degerlendirilmekte ve
anlamlandirilmaktadir (Lac, 2016). Elde edilen sonuglar, nicel arastirmalarda basta
belirlenen amaglar dogrultusunda net olarak gosterilirken nitel arastirmalarda ise siireg
boyunca toplanan verilere gore degisken olabilmekte, dolayisiyla arastirma siirecinde
kargilagilan durumlar verilerin yorumlanmasin1 ve sonuglari beklenmedik yonde
etkileyebilmektedir (Biiyiikoztiirk vd., 2022, s.263). Yapilan arastirmada igerik analizi
dogrultusunda toplanan bulgular; “iiniversite adi”, “program adi”, “program derecesi”,

29 ¢¢ 29 <c 29 <¢ 99 ¢

“kurulma y1l1”, “uygulamali1 ders sayis1”, “teorik ders say1s1”, “zorunlu ders sayis1”, “se¢meli

b 1Y

ders sayis1”, “egitim siiresi” kategorileri ¢ergevesinde degerlendirilmistir.
3.2. Arastirmanin Orneklemi

Aragtirmanin  Orneklemi, amagli 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir. Amaclh
ornekleme, olasilik temelli olmayan aragtirmacinin amacina bagli olarak bilgi agisindan
belirli dlgtitleri karsilayan ya da belirli 6zelliklere sahip bilgi agisindan zengin durumlarin
secilerek derinlemesine arastirma yapilmasina olanak saglayan arastirma yontemidir
(Patton, 2014). 08.08.2023 — 27.08.2023 tarihleri arasinda internet tarayicisi araciligi ile
“kisileraras1 iletisim yiiksek lisans”, “kisilerarast iletisim doktora”, “master’s interpersonal
communication degree”, “master’s interpersonal communication master’s” “interpersonal
communication doctorate programme”, “Ph.D. interpersonal communication” ifadelerinin
arama motoruna yazilmasi ile iiniversitelerin web sitelerine ulasilarak Tiirkiye’den
kisilerarasi iletisim lisansiistli programlarina sahip 3 iiniversite, ABD’den ise 16 iiniversite
ya da program belitrlenmistir. Orneklemin biiyiikliigii, arastirmacinin ne bilmek istedigine,
arastirmanin amacina, neyin giindem olduguna, neyin kullanigh olacagina, neyin inanilir
olacagina bagli olarak belirlenmektedir (Baltaci, 2018). Buna gore bu aragtirmada
orneklemin sadece “kisilerarasi iletisim/interpersonal communication” adi ile belirtilen
lisansiistii programlart dogrultusunda belirlenmesi uygun goriilmiistir. Bu sebeple
kisilerarasi iletisim alanindaki benzer konular1 igermesine ragmen program ismi farkli olan
lisansiistii programlar 6rnekleme dahil edilmemistir.

Arastirmanin O6rneklemine iliskin lisansiistii program dereceleri, egitim dilleri ve
ilke/sehir isimleri tablo 1°de gosterilmektedir.

Tablo 1. Tiirkiye’de ve ABD’de Bulunan Kisileraras iletisim Lisansiistii Programlar

Universite Adi Program Egitim Dili Ulke/Sehir

Ege Universitesi Tezli Yiiksek | Tiirkce Tiirkiye/Izmir
Lisans/Doktora

Istanbul Universitesi Tezli/Tezsiz Yiiksek Lisans | Tiirkce Tiirkiye/Istanbul

Marmara Universitesi Tezli/Tezsiz Yiiksek | Tiirkce Tiirkiye/Istanbul
Lisans/Doktora

Kent State Universitesi Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Kent

Liberty Universitesi Yiiksek Lisans Ingilizce ABD/Lynchburg

Towa Universitesi Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/lowa

Giiney Illinois | Yiiksek Lisans Ingilizce ABD/Edwardsville

Universitesi Edwardsville

Austin/Teksas Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Austin
Universitesi

Ohio Universitesi Doktora Ingilizce ABD/Athens
Oklahoma Universitesi Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Norman
Dogu Illinois Universitesi | Yiiksek Lisans Ingilizce ABD/Charleston
Chapman Universitesi Doktora Ingilizce ABD/Orange
Louisiana State | Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Baton Rouge
Universitesi

Albany Universitesi- | Yiiksek Lisans Ingilizce ABD/Albany
SUNY
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Missouri Universitesi Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Missouri
Bowling Green State | Doktora Ingilizce ABD/Bowlin Green
Universitesi

Delaware Universitesi Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Newark
Arizona Universitesi Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Tucson
Connecticut Universitesi | Yiiksek Lisans/Doktora Ingilizce ABD/Mansfield

Kaynak: (Bowling Green State University, 2023; Chapman University, 2023; Eastern Illinois University, 2023; Ege
Universitesi, 2023; Istanbul Universitesi, 2023b; Kent State University, 2023; Liberty University, 2023; Louisiana State
University, 2023; Marmara Universitesi, 2023; Ohio University, 2023; Southern Illinois University Edwardsville, 2023;
The University of Arizona, 2023; The University of Iowa, 2023; The University of Oklahoma, 2023; The University of
Texas at Austin, 2023; University at Albany-SUNY, 2023; University of Connecticut, 2023; University of Delaware, 2023;
University of Missouri, 2023)

3.3. Arastirmanin Sinirhhklar:

Diinya’da iletisim alan1 kapsaminda c¢esitli lilkelerde lisansiistii egitimlerin verilmesi
s0z konusu olsa da “kisileraras1 iletisim” ad1 ile 6rneklem dahilinde bulunan lisansiistii
programlarin sadece ABD’de yer almasi arasgtirmanin siirhiliklarindan  birini
olusturmaktadir. Arastirma verilerine yalnizca web sitelerinde yer alan dokiimanlar
tizerinden ulasilmasi sebebiyle bazi iiniversitelerin sitelerindeki bilgilerin az miktarda
verilmis olmasi da bir sinirlilik olarak degerlendirilmektedir.

3.4. Gecerlik ve Giivenirlik

Arastirmanin gegerlik ve giivenilirligini saglamak icin ilk olarak drneklemin baska
arastirmacilar tarafindan da ulasilabilir olmasi, ikincisi ise kodlama sirasinda olusturulan
yonergenin baska arastirmacilar tarafindan da uygulandiginda ayn1 materyallerden benzer
ozellikler elde etmesine Oonem verilmistir. Bu amagcla iki arastirmaci ayr1 ayr1 kodlama
yapmig, ardindan karsilagtirma yapilarak kodlayicilar arasinda farkin en az olmasi
saglanmigtir (Aziz, 2015). Bununla birlikte c¢alismanin giivenirligini saglamak aymn
kaynaklarin farkli uzmanlar tarafindan gozden gecirilmesi olan analizci tiggenleme
yonteminden faydalanilmig (Patton, 2014), ayn1 veriler bir bagka aragtirmaci tarafindan
kodlanarak analiz edilmis ve karsilastirma yapilmistir. Son olarak ise nitel ve nicel igerik
analizi birlikte kullanilarak veri analizi sonrasinda da aragtirmacilar arasinda bir uyum ve
tutarlilik elde edilmesi amaci ile sayisallastirma giivenilirligi saglanmistir (Yildirnm &
Simsek, 2000).

3.5. Bulgular

Arastirmadan elde edilen bulgular; tiniversite adi, program adi, program derecesi,
kurulma yili, uygulamali ders sayisi, teorik ders sayisi, zorunlu ders sayisi, segmeli ders
sayis1 ve egitim siiresi unsurlar1 agisindan incelenmistir. Buna gore bulgular, Tirkiye’de
bulunan 3 {iniversite ve ABD’de yer alan 16 {liniversitenin “kigilerarasi iletisim” lisansiistii
egitim programlarina iligkin bilgileri karsilastirmali olarak degerlendirilmistir. ABD’deki
tiniversiteler i¢in belirlenen 16 tiniversitenin yliksek lisans programlarinda tez zorunlu olarak
goriilmemektedir. Bu sebeple tez yazma ya da proje yapma olarak iki segenek ortaya
cikmakta ve tez seceneginin dahil edildigi ya da edilmedigi durumlarda ders sayilarinda
farklilik olusmaktadir. Diger yandan tez dersleri, 6grenci ve danigmani arasinda stirdiiriilen
daha bireysel ve diger derslerden farkli bir formata sahiptir. Dolayisiyla arastirma yapilirken
hem Tiirkiye’deki tiniversitelerin hem de ABD’deki iiniversitelerin zorunlu ders kapsaminda
belirledigi tez dersleri arastirmaya dahil edilmemistir. Tablo 2, tablo 3, tablo 4, tablo 5, tablo
6, tablo 7, tablo 8 ve tablo 9’da arastirma amaci kapsaminda elde edilen bulgular
sunulmaktadir.

Tablo 2, Tiirkiye’de ve ABD’de bulunan kisilerarasi iletisim yiiksek lisans ve doktora
programlar1 hakkinda bilgi vermektedir.
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Tablo 2. Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras: Iletisim Yiiksek Lisans/Doktora Programlar

Bilgisi
Universite Program | Kurulma | Uygulamal Teorik | Zorunlu | Se¢meli Egitim
Program Ad1 . Ders Ders Ders 2.
Adi Derecesi | Yii Ders Sayisi Siiresi
Sayisi Sayisi Sayisi
Kisilerarasi
Ege fletisim Tezli | Yiiksek | 2010/
Universitesi Yiiksek Lisans | Lisans 2011 Yok 12 4 8 2yil
Programi
Kisilerarasi
Ege fletisim 2013/
Universitesi | Doktora Doktora | 514 Yok 17 ? 8 Ayl
Programi
Kisilerarasi
istanbul Iletisim Tezli | Yiiksek | 2017/
Universitesi Yiiksek Lisans | Lisans 2018 Yok 16 6 10 2yil
Programu
Kisilerarasi
Marmara Iletisim Tezli | Yiiksek
Universitesi Yiiksek Lisans | Lisans 2008 ! 7 ! 7 2yil
Programi
Marmara ) Doktora Doktora | ---- Yok 8 Yok 8 4yl
Universitesi Programi
.. Yiiksek
Kent State | Kisilerarast | yio00 | 2002 Tez ya dat 0 |6 3/9 44
Universitesi Iletisim proje/ Tez
Doktora
Liberty Kisilerarasi Yiiksek Tez ya da
e s o . - . 1 10 6 5
Universitesi Iletigim Lisans proje
Towa Kisilerarasi Yiiksek Tez va da
Universitesi Tletigim ve | Lisans/ ——-- oie /yTez 1/1 8/12 4/7 5/6
Iliskiler Doktora proJ
Giiney
Illinois Kisilerarasi Yiiksek Tez ya da
P e . . : .. . —— R 1 8 5 4
Universitesi Iletisim Lisans proje
Edwardsville
. .. Yiiksek
Austin/Teksas | Kisilerarast -\ i 06| Tez ya dalyp | i3 2/9 706
Universitesi Iletisim proje/ Tez
Doktora
Ohio I§1s1lerara51 ve
- . Orgiitsel Doktora | 2003 Tez 5 13 11 7
Universitesi oo
Iletigim
Kisilerarasi Yiiksek
OKlahoma 1 4 i /Sosyal | Lisans/ | - Tez ya da |, g 6/15 2/8 6/12
Universitesi . smav/ Tez
Etki Doktora
Dogu Illinois K1s.11?raras1 Yiiksek Tez ya da
s . Iletigim . -—-- 1 9 7 3
Universitesi N . Lisans yaratici tez
Siirecleri
Chapman | Kisilerarasi Doktora | 2016 Tez 4 8 7 5
Universitesi Iletigim
Louisiana Kisilerarasi Yiiksek Tez ya da
State fone Lisans/ | - e Y SN 9/13 6/9 4/5
Universitesi 3 Doktora
Albany K{sllferaram ve ) Argstl@a
P . Kiiltiirleraras1 | Yiiksek projesi  ya
Universitesi- fletisim Lisans -—-- da 2 7 4 5
SUNY ¥
uygulama
. . Kisilerarast ve | Yiksek
[“f;fj‘;‘:l‘tes] Aile igi | Lisans/ | - Tez /yl"}ezd"‘ /5 5/9 4/9 25
fletisim Doktora Pro)
Bowling Kisilerarast
Green State | 0 ¢ Doktora | ---- Tez 5 10 10 5
. o Iletisim
Universitesi
.. Yiiksek
Delaware | Kisilerarast | ;o0 | 2019 Tez ya daf g 8/11 4/9 6/8
Universitesi Iletisim Doktora sinav/ Tez
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. .. Yiiksek
Arizona | Kisilerarast Lisans/ | - Tez ya dat,, 6/10 5/8 3/6
Universitesi Iletisim smav/ Tez
Doktora
. .. Yiiksek
Comnecticut ) Kisilerarast | ;0,0 | Tez ya da\op |gn6 |53 | s
Universitesi Iletigim Doktora sinav/ Tez

Tiirkiye’deki kisileraras1 iletisim yiiksek lisans/doktora program bilgilerine
bakildiginda toplam 3 iiniversite oldugu goriilmektedir. Ege Universitesi tezli yiiksek lisans
programinin kurulma y1l1 2010/2011, doktora programinin kurulma y1li ise 2013/2014 olarak
aciklanmaktadir. Istanbul Universitesi kisileraras: iletisim tezli yiiksek lisans programu,
2017/2018 yillar arasinda kurulmustur. Marmara Universitesinin kisilerarasi iletisim tezli
yluksek lisans programi 2008 yilinda kurulmakla birlikte doktora programinin hangi yillarda
kuruldugu bilgisine erisilememistir.

ABD’de kisilerarasi iletisim yiiksek lisans ve doktora programi egitimi veren 16
{iniversite oldugu tespit edilmistir. Universitelerin programlar1 incelendiginde Liberty
Universitesi, Giiney Illinois Edwardsville Universitesi, Dogu Illinois Universitesi ve Albany
Universitesi- SUNY kapsaminda sadece kisilerarasi iletisim yiiksek lisans egitimi verildigi,
doktora programinin olmadig gériilmektedir. Buna ek olarak Ohio Universitesi, Chapman
Universitesi ve Bowling Green State Universitesi’nde ise sadece kisilerarasi iletisim doktora
programi egitimi verildigi, yiliksek lisans programinin bulunmadigi belirlenmistir.

Tablo 3’te Tiirkiye ve ABD’de Bulunan Kisileraras1 Iletisim Lisansiistii
Programlarinda gorev yapmakta olan dgretim iiyelerine iliskin veriler yer almaktadir.

Tablo 3. Tiirkiye’de ve ABD’de Bulunan Kisilerarasi fletisim Lisansiistii Programlar

Akademik Kadrosu
P . .. Yardima e,
Universite Ad1 | Profesor Docent Dogent Ogretim Uyesi | Toplam
Ege
Universitesi 3 ! ! >
istanbul
Universitesi 3 2 ! 8
Marmara
Universitesi 4 ! 2 7
Kent State
Universitesi 3 2 >
Liberty
Universitesi 3 ! ! ! 6
Iowa
Universitesi ! 3 ! >
Giiney Illinois
Universitesi 2 3 5
Edwardsville
Austin/Teksas
P o . 6 1 7
Universitesi
Ohio
Universitesi 3 2 2 7
Oklahoma 2 5 2 9
Universitesi
Pogu .Illl.IIOlS 3 3 | 7
Universitesi
Chapman 3 1 3 7
Universitesi
l:01.11s1a1.13 S.tate 3 3 6
Universitesi
Albany
Universitesi- 2 3 1 1 7
SUNY
Missouri
Universitesi 1 4 2 7

168



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 158-190

Bowling Green
State 2 1 1 4
Universitesi
Delaware
Universitesi
Arizona
Universitesi
Connecticut
Universitesi

Tiirkiye’de ve ABD’de bulunan kisilerarasi iletisim lisansiistii programlarinin
akademik kadrolar1 incelenmistir. Oncelikle Tiirkiye’deki kisilerarast iletisim programlarina
bakildiginda Ege Universitesinin akademik kadrosunun 3 profesor, 1 dogent ve 1 dgretim
iiyesinden olustugu gériilmektedir. Istanbul Universitesi 5 profesor, 2 dogent ve 1 dgretim
{iyesi kadrosuna sahiptir. Marmara Universitesinin ise 4 profesér, 1 dogent ve 2 dgretim iiyesi
kadrosu vardir.

ABD’deki kisilerarast iletisim lisansiistli programlarinin akademik kadrolarina
bakildiginda en ¢ok profesér {invanina sahip O&gretim iiyesinin Austin/Teksas
Universitesi’nde bulundugu, en az 1 profesdriin ise Missouri Universitesi ve Iowa
Universitesi'nde oldugu goriilmektedir. Akademik kadrolarin toplam dagilimi arada gok
biiyiik farklar olmamakla birlikte en fazla say1 Oklahoma Universitesi (9)’ndeyken en az
say1 ise Bowling Green State Universitesi (4)’ndedir. Tablo 4°te Tiirkiye’deki ve ABD’deki
Kisilerarasi iletisim Lisansiistii Programlart Akademik Kadrolarinin Caligma Alanlart ile
ilgili bilgiler sunulmaktadir.

Tablo 4. Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisilerarasi iletisim Lisansiistii Programlar1 Akademik
Kadrolarinin Calisma Alanlari

Universite Ad1 Calisma Alanlari

Sosyal ve beseri bilimler, kitle iletisim araglari, sosyal, beseri ve idari bilimler
temel alani, halkla iliskiler, halkla iligikiler yontem ve araglari, kurumsal
iletisim, davranig bilimleri, iletisim ¢aligmalari, kigilerarasi iletisim, iletigim
psikolojisi, orgiit ve grup iletigimi, yeni iletigim teknolojileri

Sosyal ve beseri bilimler, davranis bilimleri, kitle iletisimi ve araglari, halkla
iligkiler, iletisim bilimleri, sosyoloji, toplumsal yap1 ve degisme, siyaset bilimi,
uyusmazlik analizi ve ¢Oziimii, reklamcilik ve tanitim, psikoloji, klinik
psikolojisi

Sosyal ve beseri bilimler, halkla iliskiler, iletisim bilimleri, iletisim sanatlar1 ve
tasarimi, dil ve edebiyat, bat1 dilleri ve edebiyatlari, karsilastirmali edebiyat,
Marmara Universitesi dilbilim, miitercim-terciimanlik, siyaset bilimi, uluslararasi iligkiler, siyasi
tarih, Avrupa Birligi, ortadogu arastirmalari, kitle iletisim araglari, radyo,
sinema ve televizyon, medya ve iletisim sistemleri

Giig, kimlik ¢aligmalar1, Orgiitlenme siirecleri, sosyal destek, saglik, saglik
okuryazarlig1 ve saglik baglaminda maneviyat/dindarlik, aile iletisimi, okuma
aligkanliklar1, aracili mesaj etkileri, kusaklar arasi iletisim, yaslh istismari,
siyasi kimlik, siyasi tutum ve davraniglar

Liberty Universitesi -

Saglik kampanyalart, risk iletisimi, ikna, anlatilar, duygular, konudan kaginma,
dayaniklilik iletigimi, kisileraras1 ve saglik/risk iletigimi, iligkiler ve psikoloji
alanlarindaki gelenekler, sosyal bilis, incitici mesajlar, bilis ve duygu
etkilesimi, partner ve aile iligkileri

Aile iiyeleri ve romantik partnerler arasindaki kisileraras: iletisim, yakin
iliskiler, bilgisayar destekli iletisim, yas ve kayip iletisimi, aile iletisimi,
kamusal konusma, ikna ve iletigim, iligki tamir bicimleri

Aile iletigimi, flort iligkileri, kilo vermede romantik partner destegi, kisisel ve
profesyonel iliskilerdeki iletisim zorluklari, fikirler savunma yollar1, koti
Austin/Teksas Universitesi haberlerin agiklanmasi ve alinmasi, sosyal destek ve basa ¢ikma, karmagik tibbi
bilgilerin paylasilmasi, sosyal etki, ikna ve aldatma, kiiltiirel temelli iletisim
aragtirmalari, azinlik topluluklarinin akademik, iligkisel ve mental refahi

Ege Universitesi

istanbul Universitesi

Kent State Universitesi

Iowa Universitesi

Giiney  Illinois  Universitesi
Edwardsville
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Grup is birligi, diyalog ve miizakere, toplumsal katilim, liderlik ve
organizasyonel iletisim, aile, ev ve sosyal kimlik arasindaki iliski, sosyal
Ohio Universitesi degisim, sosyal grup kategorizasyonu ve iiyeligi, kadinlarin saglik ve iyi olus
hali, iletisim egitimi, organizasyonlardaki iiyeligin iletisimsel insasi, kendini
acma ve sosyal destek

Mesaj ve iletisim stratejileri, medya etkileri ve mizah, gruplar arasi temas,
duygu ve bilis, yanlis karar verme siiregleri, 6nyargi, aldatmaca ve komplo
Oklahoma Universitesi teorileri, kisilerarasi iletisim, kiiltiirlerarasi iletisim, mesaj tasarim stratejileri,
saglik, risk ve bilim iletisimi, uzun mesafe ilisgkileri, bilgisayar aracili iletigim,
dostluk ve iivey aile iligkileri

Dogu Illinois Universitesi -

Chapman Universitesi ---

Louisiana State Universitesi -

Albany Universitesi-SUNY -

Duygusal iletisim, saldirganlik, stres, yakin siddet, catisma, fizyoloji, saglik ve
kimliklerin tartismali ingasi, aile iletisimi, evlat edinilmis ailelerde iletigim,
cocuklarmn iletisim deneyimleri, din ve siyasi kimlik, diisiik yapma, aile
hikayelestirme ve dayaniklilik, COVID-19 pandemisi sirasinda gebelik

Yiiz ylize ve aracili ortamlarda romantik iligkiler, aile iligkileri, arkadagliklar,
Bowling Green State Universitesi sosyal ve kisisel iligkiler, saglik, cinsellik, kimlik miizakeresi, iliski slirdiirme,
bilgi yonetimi ve teknoloji baglamlarindaki iligki siirecleri

Delaware Universitesi -

Yas gruplart ve miizik, gruplar arasi iligkiler, ikna, kisilerarasi iletigim,
kiiltiirlerarasi iletisim ve sosyal etki, sosyal norm mesajlari, giinliik konugma
Arizona Universitesi tiirleri, saghk kararlari, yasamm sonu ve sonraki yasam konusmalari,
emeklilik, uluslararasi geziler, sosyal beceriler, iliski gelisimi ve memnuniyeti,
depresyon, kaygi, yalnizlik ve evlilikte yasanan sikintilar

Kisilerarast, aile ve saglik iletisimi, Alzheimer hastalig1 ve diger demans tiirleri
ile aile iliskileri, s6zlii olmayan iletisim, duygular ve karar verme siiregleri

Missouri Universitesi

Connecticut Universitesi

Tiirkiye’deki tiniversitelerin akademik kadrolar1 cogunlukla sosyal ve beseri bilimler,
halkla iliskiler, iletisim bilimleri ve kisilerarasi iletisim ¢alisma alanlarina odaklanmaktadir.
ABD’deki Ttniversitelerin akademik kadrolarinin ¢alisma alanlar1 ise genel olarak
kigileraras1 iletisim, aile iletisimi, romantik iliskiler, medya etkileri, mesaj stratejileri ve
saglik iletisimi olacak sekilde cesitlilik géstermektedir.

Tablo 5’te Tiirkiye’deki Kisilerarasi iletisim Lisansiistii Programlar1 Ortak Dersler
gosterilmektedir.

Tablo 5. Tiirkiye’deki Kisilerarasi iletisim Lisansiistii Programlar1 Ortak Dersleri
Kisilerarasi iletisim Ortak Dersler

Kisilerarasi Iletisim Y6netimi/Kisilerarasi Iletisim Yeterliligi/Kisilerarasi Iletisimin Psikolojik Dinamikleri/Kisileraras:
Iletisimde Ikna/ Kisileraras: Iletisimde Cinsiyet Farkliliklari/ Kisilerarasi iletisim Siirecinde Kodlar/Kisileraras:
fletisim Kuramlari

Liderlik ve Takimdaslik/ Liderlik, Yoneticilik, ikna ve Hitabet/ Stratejik Yonetim ve Liderlik

Kiiltiirlerarasi letisim Siireci/ Kiiltiir ve Toplumsal Cinsiyet/ Kiiltiirlerarasi iletisim/ Cokkiiltiirliiliik Siyasalary/Kiiltiir
Sosyolojisi

Arastirma Yontemleri ve Etik/ Nicel ve Nitel Arastirma Yontemleri/ Yontembilim ve Arastirma Yontemleri/ Tletisimde
Nitel ve Nicel Arastirma/Bilimsel Arastirma Teknikleri ve Yaym Etigi

Tiirkiye’deki kisilerarasi iletisim lisansiistii programlari kisilerarasi iletisim, liderlik
ve kiiltlirleraras1 iletisim dersleri noktasinda benzerlik gostermektedir. Bu baglamda
kisilerarasi iletisim yonetimi, kisilerarasi iletisim yeterliligi, kisilerarasi iletisimin psikolojik
dinamikleri, kisileraras1 iletisimde ikna, kisileraras1 iletisimde cinsiyet farkliliklari,
kisileraras1 iletisim siirecinde kodlar, kisileraras1 iletisim kuramlar1 dersleri kisilerarasi
iletisim kapsaminda degerlendirilmistir. Bu dersler iiniversitelere gére Marmara Universitesi
(3), Ege Universitesi (3) ve Istanbul Universitesi (1) olacak sekilde dagilim gostermektedir.
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Liderlik kapsaminda, liderlik ve takimdaslik, liderlik, yoneticilik, ikna ve hitabet; stratejik
yonetim ve liderlik dersleri ¢ergevesinde liderlik derslerinin verildigi goriilmektedir. Bu
dersler iiniversiteler arasindaki dagilima gére Marmara Universitesi (1), Ege Universitesi (1)
ve Istanbul Universitesi (1) seklindedir. Kiiltiirleraras: iletisim kapsaminda kiiltiirlerarasi
iletisim siireci, kiiltiir ve toplumsal cinsiyet, kiiltiirlerarasi iletisim, cokkiiltiirliiliik siyasalari
ve kiiltiir sosyolojisi dersleri verilmektedir. Bu dersler iiniversitelere gére Marmara
Universitesi (1), Ege Universitesi (2) ve Istanbul Universitesi (2) olarak dagilim
gostermektedir. Son olarak arastirma yontemleri dersleri ise arastirma yontemleri ve etik,
nicel ve nitel aragtirma yontemleri, yontembilim ve aragtirma yontemleri, bilimsel aragtirma
teknikleri ve yayin etigi olacak sekilde dagilim gostermektedir. Bu dersler {liniversitelere
gore Marmara Universitesi (2), Ege Universitesi (2) ve Istanbul Universitesi (1)’nde
bulunmaktadir. Tiim bunlara ek olarak Tiirkiye’deki iiniversitelerin kigilerarasi iletigim
lisanstistii programlari, sosyal bilimler enstitiisiinde bulunmakta ve iletisim fakiiltesi, halkla
iliskiler ve tanitim boliimii bilim dallarindan biri olarak egitim sunmaktadir.

Tablo 6’da ABD’deki Kisilerarasi letisim Lisansiistii Programlar1 Ortak Derslerine
iligkin veriler yer almaktadir.

Tablo 6. ABD’deki Kisilerarasi Iletisim Lisansiistii Programlari Ortak Dersleri

Kisilerarasi iletisim Ortak Dersler

Kisilerarasi Iletisim/ Kisileraras: Iletisim Semineri/ Kisileraras: iletisim Konulary/ Kisileraras: Iletisimin Temelleri/
Kisileraras: Iletisim Kuramlary/ Kisileraras: Iletisim Teorisi/ Kisileraras: Iletisimde Teori ve Uygulama/ iletisim
Teorisi/ [letisim Teorisi ve Uygulamasi

[letisim Arastirma Yontemleri/ Iletisim Arastirma Yontemlerine Giris
Aiile Iletisimi/Aile I¢i iletisim/Aile I¢i Seminer/Ailelerde Iletisim/Aile I¢i Etkilesim Oriintiileri ve Dinamikleri
Kiltiirleraras letisim/ Kiiltiirlerarasi Iletisim Semineri/Kiiltiir ve Iletigim

Kiigiik Grup ve Ekip Hetislimi/Kﬁg:ﬁk Grup Siiregleri/Kiigiik Grup. Iletisimi Teorisi/Kiigiik Grup Iletisim
Semineri/Kiigiik Grup ve Ekip Iletisimi/ Grup Iletisimi Arastirmasi/ Grup Iletisimi Semineri

Nicel Aragtirma Yontemleri/ {letisim ve Enformasyonda Nicel Arastirma Yontemleri/Nicel Yontemler

Nitel Arastirma Yontemleri/ letisim Caligmalarinda Nitel Aragtirma Y 6ntemleri/ Iletisim ve Enformasyonda Nitel
Aragtirma Y ontemleri/Nitel Yontemler/ [letisimde Nitel Arastirma Y 6ntemleri

Lisansiistii Egitime Giris/ Lisansiistii Iletisim Arastirmalarma Giris/ Insan Iletisiminde Lisansiistii Caligmalara Giris

Orgiitsel letisim/ Orgiitsel Iletisimin Temelleri/ Orgiitsel Iletisim Teorisi Semineri/ Orgiitsel iletisim: Kuram ve
Aragtirma/ Orgiitsel Iletisim Kuram ve Uygulamalari

Kitle Tletisim Kuramlary/ Kitle iletisim Arastirmalarinda Seminer

Saglik Tletigimi/ Saglik Hizmetleri Baglaminda Iletisim/ Iletisim ve Saglik Mesajlar1 Semineri/ Kisileraras: Iletisim
ve Saglk/ Saglik Iletisimi/Saglik Iletisimi Kampanyalar/ Saglik Iletisimi Kuramlari

Sozsiiz {letisim/ Sozsiiz iletisim Semineri/ Sozsiiz {letisim ve Tkna/ Sozsiiz fletisim ve Tkna Semineri/ Dinleme ve
Sozsiiz Iletigim

ABD’deki kisileraras iletisim lisansiistii programlar1 ortak dersleri incelendiginde
ders isimlerinin birbirlerinden farkli oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte ders isimleri
genel olarak “kisilerarasi iletisim ya da kuramlari, iletisim kuramlari, aile i¢i iletigim,
kiiltlirlerarasi iletisim, grup iletisimi, nicel ve nitel arastirma yontemleri, lisansiistii egitim,
orgiit iletisimi, kitle iletisim kuramlari, saglik iletisimi ve sdzsiiz iletisim” konularina
kapsaminda benzerlik gdstermektedir. Universitelere gore ders dagilimlar ise kisilerarasi
iletisim ya da kuramlar1 (14), iletisim kuramlar1 (10), aile i¢i iletisim (8), kiiltiirlerarasi
iletisim (5), grup iletisimi (7), nicel ve nitel arastirma yontemleri (16), lisansiistii egitim (5),
orgiit iletisimi (5), kitle iletisim kuramlar1 (4), saglik iletisimi (5) ve sozsiiz iletisim (5)
seklindedir.

ABD’deki finiversitelerin kisileraras1 lisansiistii programlar1 “Department of
Communication” (Connecticut Universitesi, Oklahoma Universitesi, Albany Universitesi,
Missouri  Universitesi, Delaware Universitesi, Arizona Universitesi), “School of
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Communication Studies” (Ohio Universitesi), “School of Communication & Journalism”
(Dogu Illinois Universitesi), “School of Communication” (Chapman Universitesi),
“Department of Communication Studies” (Louisiana State Universitesi, Austin/Teksas
Universitesi), “School of Media & Communication (Bowling Green State Universitesi),
“College of Communication & Information” (Kent State Universitesi), “School of
Communication & the Arts” (Liberty Universitesi), “College of Liberal Arts and Sciences”
(Iowa Universitesi), “Department of Applied Communication Studies” (Giiney Illinois
Universitesi-Edwardsville) olacak sekilde yer almaktadr.

Tablo 7°de ise Tiirkiye’deki ve ABD’deki ortak ve farkli dersler sunulmaktadir.

Tablo 7. Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras Iletisim Lisansiistii Programlari Ortak ve
Farklh Ders Dagilimlar

Ortak Dersler

Kisileraras: Iletisim/ Kisilerarasi iletisim Kuramlar1
Aragtirma Yontemleri/ Nicel ve Nitel Aragtirma Y dntemleri
Farkh Dersler

Aile Ici Iletisim

Kiigiik Grup lletisimi

Saglik Iletisimi

Tiirkiye’deki ve ABD’deki kisilerarasi iletisim lisansiistii programlar1 ortak dersleri
“kisilerarasi iletisim ya da kisilerarasi iletisim kuramlar1” ile “aragtirma yontemleri ya da
nicel ve nitel arastirma yoOntemleri” konular1 kapsaminda benzerlik gostermektedir.
Kisileraras1 iletisim dersi; Dogu Illinois Universitesi, Oklahoma Universitesi, Ohio
Universitesi, Chapman Universitesi, Louisiana State Universitesi, Albany Universitesi-
SUNY, Bowling Green State Universitesi, Arizona Universitesi, Connecticut Universitesi,
Kent State Universitesi, Liberty Universitesi, lowa Universitesi, Giiney Illinois Universitesi-
Edwardsville, Austin/Teksas Universitesi, Marmara Universitesi, Ege Universitesi ve Istabul
Universitesi olmak {izere toplam 17 {iniversitenin ders dagilimlarinda bulunmaktadir.
Aragtirma yontemleri dersi ise Dogu Illinois Universitesi, Oklahoma Universitesi, Chapman
Universitesi, Louisiana State Universitesi, Albany Universitesi-SUNY, Missouri
Universitesi, Arizona Universitesi, Connecticut Universitesi, Kent State Universitesi,
Liberty Universitesi, Iowa Universitesi, Giiney Illinois Universitesi-Edwardsville,
Austin/Teksas Universitesi, Delaware Universitesi, Marmara Universitesi, Ege Universitesi
ve Istabul Universitesi olmak iizere toplam 17 {iniversitede verilmektedir.

Diger yandan “aile ig¢i iletisim, kii¢iik grup iletisimi ve saghk iletigimi”
dogrultusunda ise derslerin farklilik gostermesi s6z konusudur. Aile i¢i iletisim dersi; Dogu
Illinois Universitesi, Arizona Universitesi, Connecticut Universitesi, Kent State
Universitesi, lowa Universitesi, Giiney Illinois Universitesi-Edwardsville ve Austin/Teksas
Universitesi olmak iizere ABD’de bulunan 7 iiniversitede yer almaktadir. Kiigiik grup
iletisimi dersi; Dogu Illinois Universitesi, Oklahoma Universitesi, Arizona Universitesi,
Kent State Universitesi ve Liberty Universitesi olmak iizere ABD’deki 5 {iniversitede
verilmektedir. Son olarak saglik iletisimi dersi ise Chapman Universitesi, Bowling Green
State Universitesi, Kent State Universitesi, Louisiana State Universitesi ve lowa Universitesi
olacak sekilde 5 {iniversitede bulunmaktadir. Aile iletisimi, kiigiik grup iletisimi ve saglik
iletisimi dersleri, Tiirkiye’de verilen ders dagilimlar1 arasinda yer almamaktadir.

Tablo 8’de Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras1 Iletisim Lisansiistii Program
Amaglarina yonelik bilgiler bulunmaktadir.
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Tablo 8. Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras: Iletisim Lisansiistii Program Amaclar1

Universite Adi Amag
Ege Universitesi Ozel ve kamu sektorii ile akademik anlamda, iletisim ve kisileraras: iletisim
(Yiiksek Lisans ve Doktora | alanlarinda yetkinlik sunma; akademik calismalarin gelistirilmesinde ve is

Programi)

diinyasinda iletisim konumu ile ilgili pozisyonlarda duyulan ihtiyaglarin
karsilanmasini saglama

Istanbul Universitesi
(Yiiksek Lisans Programi)

Kisilerarast iletisim disiplini ve iliskili oldugu disiplinlere iligkin kuramsal bilgi
donanimi, alana 6zgii arastirma yontem ve teknikleri kullanma ve bilimsel veri
elde etme; sektorel degisim ve gelisime ayak uydurarak alaninda c¢aligabilmek
icin gerekli donanimi kazanma

Marmara Universitesi

(Yiiksek Lisans ve Doktora

Programi)

Ulusal dinamiklerin 6ziimsenmesi ile kiiresel ¢aligmalarin yorumlanabilmesi,
sektorde ve akademik alanda fark yaratabilme; iletisimin temel 6gelerinden olan
kisilerarasi iletisim alaninin sozli, sdzsiiz ve aracili tiim katmanlarina iligkin
egitim verilerek toplum ve iletisim teknolojilerinin karsilikli etkilesimini
anlamlandirabilme ve giincelligi saglama

Kent State Universitesi
(Doktora Programi)

Iletisimde uzmanlagmis 6grencileri akademik bir kurumda arastirma yapma ya
da Ogretme veya kurumsal bir ortamda iletisim uzmani olarak g¢alisma
konusunda hazirlama

Liberty Universitesi
(Yiiksek Lisans Programi)

Alaninda deneyimli egitmenler tarafindan verilen kaliteli bir egitim ile nitelikli
is bulma firsatlari, rakiplerden ayirt edilebilme, ¢alisma deneyimi ve mesleki
gelisim sunma

Iowa Universitesi

Teori ve metodoloji konusunda sofistike bilgiye sahip, teorileri ve yontemleri

(Yiiksek Lisans ve Doktora | dikkatli bir sekilde tiikketen ve iletisim olgularina kendi yaklagimlarini
Programi) gelistirebilen bilim insanlari yetistirme

Giiney Illinois Universitesi | Cesitli tiirdeki iletilerin farkl iliskisel baglamlarda formiile edilme, degistirilme
Edwardsville ve yorumlama dinamiklerine odaklanarak kisiden kisiye etkilesimler ve aile

(Yiiksek Lisans Programi)

iletisiminde hem sosyal hem de kiiltiirel etkileri ileri diizeyde inceleme ve
diisiinme

Austin/Teksas Universitesi

Iletisimin siireglerini ve etkilerini anlama cabasina adanarak iletisim alanina

(Doktora Programi) yonelik insan bilgisini genigleten orijinal aragtirmalar yapmaya hazirlanma
Ohio Universitesi Orgiitsel iletisim ve kisileraras: iletisim teorilerinin birlestirilmesi ile uzmanlik
(Doktora Programi) derslerinin yani sira genis bir disiplin anlayisina sahip olma

Oklahoma Universitesi
(Yiiksek Lisans ve
Programi)

Doktora

Insan iletisimi siirecini kesfeden bir veya daha fazla uzmanlik alaninda orijinal
arastirmalar yapma, insan etkilesiminin sosyal, psikolojik, siyasi ve kiiltiirel
etkilerine odaklanma, arastirma becerileri ve uzmanliklarin kullanilarak
akademik Ogretim ve arastirma ya da iletisimle ilgili alanlardaki kariyerleri
yonlendirme

Dogu Illinois Universitesi
(Yiiksek Lisans Programi)

Kisisel, profesyonel ve grup baglamlarinda etkili iletisimi kolaylastirmak i¢in
gerekli bilgi ve beceriyi saglama, kisilerarasi iletisim etkilesimlerini incelemeye
odaklanma, giinliikk iletisim becerilerini gelistirmek igin kritik diigiinme
becerisine ve iletisimin sosyal ger¢ekligi nasil sekillendirdigine vurgu yapilarak
¢esitli iletisim ortamlarinda ¢alisma imkani sunma

Chapman Universitesi
(Doktora Programi)

Mentorluk ve is birligine dayali destekleyici bir topluluk tarafindan destek
sunulurken arastrma kimligini gelistirme, nicel ve nitel arastirma
yaklagimlarina dayanan iletisim siirecleri hakkinda kapsamli bilgi edinme

Louisiana State Universitesi
(Yiiksek Lisans ve Doktora
Program)

Entelektiiel gelisimin tesvik edilerek ayni zamanda ogretim ve hizmet
alanlarinda gelisim saglama; meslek, akademik veya bagka bir alanda, yenilik¢i,
uyarici, dostca ve insancil bir ortamda basariya hazirlama; iletisim disiplininin
tarihinin ve kapsaminin fark edilerek yerel ve kiiresel toplumsal sorunlarla
ilgilenme ve orijinal arastirmalar yapmak ic¢in performans, deneysel ve
elestirel/yorumlayici yontemleri kullanabilme

Albany Universitesi-SUNY
(Yiiksek Lisans Program)

Aragtirmaci, problem ¢6ziicii ve isbirlik¢i olarak yetenekleri artirma, kariyer
hedefleri ile uyumlu belirli ilgi alanlarinin takip edilmesini saglama, is giicii
liderligi ya da akademik basartya yonelik teorik ve uygulamali ¢aligmalar
sunma

Missouri Universitesi
(Yiiksek Lisans ve
Programi)

Doktora

Gelecekteki bilimsel galigmalara hazirlama ve is yerine aktarilabilir araglar
sunma; iletisim bilimi alaninda uzmanlagma saglayarak iistiin arastirma ve
ogretim deneyimine sahip gelecekteki akademik kadrolari hazirlama

Bowling Green State Universitesi
(Doktora Program)

Bagimsiz entelektiiel liderler yetistirmek i¢in motivasyon verme ve egitme; tez
aragtirmalarinin yiiriitilmesinde karsilasilan zorluklara hazirlama ve kariyer
stirecinde arastirma ve bilimsel ¢caligmalar i¢in gerekli araglari saglayarak gesitli
yontem ve arag dersleri sunma

Delaware Universitesi
(Yiiksek Lisans ve
Program)

Doktora

Akademik bir kariyer se¢iminin veya arastirma becerilerinin endiistri ya da
kamu hizmeti alanlarinda kullanilmasii saglayarak yenilik¢i stratejileri
benimseme gelenegi sunma; arastirma ve teoriye dayali saglam bir temel ve
nicel metodoloji ile istatistiksel analizlere odaklanma
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Arizona Universitesi Insan iletisimi konusunda teori ve arastirmaya dayanarak akademide kariyerler

(Yiiksek Lisans ve Doktora | i¢in hazirlik sunma; arastirma ekipleri ve aragtirma projelerinde yer alinarak

Programi) pratik arastirma deneyimi kazanma; akademik arastirma ve 6gretim kariyeri igin
gerekli olan pratik beceriler ve egitim imkéani saglama

Connecticut Universitesi Iletisim konularmi inceleme ve Ogrenme; kuramsal temelli arastirmalari

(Yiiksek Lisans ve Doktora | yiiriitme ve yaymlama ile 6gretim yoluyla bilginin yayilmasina katkida

Programi) bulunma

Kaynak: (Bowling Green State University, 2024; Chapman University, 2024; Eastern Illinois University, 2024; Ege
Universitesi, 2024; Istanbul Universitesi, 2024; Kent State University, 2024; Liberty University, 2024; Louisiana State
University, 2024; Marmara Universitesi, 2024; Ohio University, 2024; Southern Illinois University Edwardsville, 2024;
The University of Arizona, 2024; The University of lowa, 2024; The University of Oklahoma, 2024; The University of
Texas at Austin, 2024; University at Albany-SUNY, 2024; University of Connecticut, 2024; University of Delaware, 2024;
University of Missouri, 2024)

Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras1 iletisim Lisansiistii Program Amaglar1 genel
itibariyle 6grencilerin iletisim bilimi, teori ve yontem bilgisine hakim bireyler olarak hem
akademik hem de sektdrel anlamda donanimli hale gelmesini amacglamaktadir. Tablo 9°da
Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras: Iletisim Lisansiistii Program Makale/Tez Isimleri
verilmektedir.

Tablo 9. Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras: Iletisim Lisansiistii Program Makale/Tez

Isimleri
Universite Makale/Tez ismi
- Teknokiiltiirde Birey Temsilleri: Bilim Kurgu Serilerine Yénelik Bir Inceleme (Tez)
- Semalarin iletisim Becerileri Uzerindeki Roliine Yénelik Bir Arastirma (Tez)
Ege - Z Kusagmin Sosyal Zeka Becerilerinin Analizi (Tez)
¢ . - Benlik Sunumunda D&vmenin Anlaminin ve Motivasyonunun Aciklanmasina Yonelik Bir
Universitesi
Aragtirma (Tez)
- Kisileraras: Iletisim Agisindan Bilingli Farkindalik ve Benlik Saygisi Arasindaki Iliskinin
Incelenmesi: Z Kusagina Yonelik Bir Arastirma (Tez)
- Toplumsal Etkilesimde Bir Sembol Olarak Moda: Kimligin Olusumunda Anlam ve Islevi (Tez)
- Ergenlerin Sosyal Kaygi Diizeylerinin Sosyal Medya Kullanim Tutumlar1 A¢isindan incelenmesi
(Tez)
. - Bir Tletisim Bigimi Olarak Baglanma Stilleri ve Meslek Secimi {liskisi: Akademisyenlere Yonelik
Istanbul .
Universitesi Bir Aragtirma (Tez) . .
- Afet Donemlerinde Empati ve Sosyal Farkindalik Kazanimimda Model Almanin Rolii: Twitter
Uzerinden Yardimlagma Davramsina Ydnelik Bir inceleme (Tez)
- COVID-19 Déneminde Yeni Gézetim Paradigmalari: Saglik Bakam Fahrettin Koca'nin Twitter
Paylasimlarinin Kesitsel Orneklemi Uzerinden Elestirel Séylem Analizi (Tez)
- Jungiyen Bakis Acisiyla Bireylesme Siirecinde Golge Arketipi ile Yiizlesmek: “Beyaz Kale”
Ornegi (Tez)
- {letisim Siirecinde Mekan Dilinin Arastirilmast (Besiktas ve Umraniye Ornekleri) (Tez)
Marmara .. . . . .
Universitesi - Kigilerarasi Iletisim Siireclerinde lee.t Kavrami (T§z) o N o
- Sosyal Karsilastirma ve Beden Imaji Degerlendirmelerinin Kisilerarasi Iletisim Baglaminda
Incelenmesi (Tez)
- Kisileraras1 Iletisimde Miikemmeliyetcilik, Ozgiiven ve Olumsuz Degerlendirilme Korkusu (Tez)
- Sosyal Medyanin Yogun Kullanimi ve Kullanilmamasinin Etkileri: Oto-Etnografik Bir Yaklasim
(Makale)
- “Bu Sadece Bir Erkek Meselesi”: Geng Erkekler iliski Kiiltiirinde Hegemonik Erkekligi
Kent  State . N I
Universitesi Soylemsel. Olafak Nasil Yoylendlnyor? (Makgle) o ‘
- Cinsel Siddeti Kiiresellestirmek: Gelecekteki Arastirmalar i¢in Bir Yol Cizmek (Makale)
- Transmedya Sporlari: Cartola Oyunu ve Brezilya Futbol Sampiyonasi’nda Tezahiiratin Yeni
Yollar1 (Makale)
Liberty
Universitesi -
Iowa - Giindemi Belirlemek: Genis Aile iliskilerine Odaklanmak (Makale)
Universitesi - Cocuk Refahi Sistemine Dahil Olan Bakim Verenlerin Destekleyici iletisim Siirecleri (Tez)
Giiney
Illinois
Universitesi o
Edwardsville
Austin/Teksas
Universitesi -
Ohio
Universitesi -
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- Dil Ozellikleri ve Vurgularm Psikolojik Tepki Uyarimi ve Iletisim Sonuglar1 Uzerindeki Etkileri
(Makale)

- Psikiyatrik Bozukluklar Nedeniyle Kisa Siireli Maluliyet Yardimi Alan Kisilere Yonelik Ortak Bir
Ruh Saglig1 Bakim Programimin Maliyeti, Etkinligi ve Maliyet-Etkililigi (Makale)

- Diinya c¢apinda duyulan hashtag: Sosyal medya kullanicilarinin #MeToo hashtag'ine yonelik
algilar1 ve tepkileri (Makale)

Oklahoma - Asi karsiti komplolara karsi agilama (Makale)

Universitesi - Aracili temas yoluyla dnyargilarin azaltilmasi: Bir meta-analiz (Makale)

- Bagislanma Arayisin1 Gergeklestirmek: Sihirli S6zciikler Rahatlatir M1? (Tez)

- Cinsel Iletisim Tutarsizliklarmin Araci Roliiniin incelenmesi (Tez)

- Dil, Korku ve Igrenme Kontroliinin COVID-19 As1 Tanitim Mesajlarma Verilen Tepkiler
Uzerindeki Etkileri (Tez)

- Asirihgim Tesellisi: Varolussal Motivasyon ve Asirt Gruplarin Ikna Ediciligi Uzerine Bir Inceleme

(Tez)
Dogu Illinois
Universitesi -
- Romantik Iliskilerde Aile Bakim Yiikii: Bir Iliskisel Tiirbiilans Teorisi Analizi (Makale)
- “Bu Sadece Mesgul Degil, Korkutucu”: COVID-19 Pandemisi Sirasinda On Saflarda Calisan
Hemsirelerin Stres, Sosyal Destek ve Basa Cikma Deneyimleri (Makale)
- Hpv Asis1 Anlatilarmim Sosyal Medya Uzerindeki Etkisi: Anlati Katilimi Teorisinin Geng
Chapman Yetiskinlerden Olusan Farkli Bir Orneklemle Test Edilmesi (Makale)
Universitesi -“Belirsiz Kayip, Stres, Toplumsal Baga Cikma ve Dayaniklilik: COVID-19 Salgini Sirasinda K-12
Ogretmenlerinin Deneyimlerinin ve Kisilerarasi lletisimin Karma Yontemlerle Analizi (Makale)
- Psikolojik Tepkisellik Teorisinin, Tehdidi Reddetme ve Medya Paylasim Niyetlerini Ozgiirliik
Restorasyonu Davranisi Olarak Icerecek Sekilde Genisletilmesi (Makale)
- Kolluk Kuvvetleri Ruh Saglig Iletisimini ve Polis Memurlarmm Ruh Saghgi Destek Tercihlerini
Anlamak: Bir Temellendirilmis Teori Calismasi (Tez)
Louisiana
State -
Universitesi
Albany
Universitesi- | -
SUNY

- Dinler Aras1 ve Cok Irkli Ailelerde iletisim: Aile iliskilerinde Kimlik ve Farkliliklar Arasinda
Gezinme (Makale)

- “Cocuklarimizi Maskelediler”: COVID-19 Salgim Sirasinda Okul Bélgesi Iletisim Gérevlilerinin
Ebeveyn Aktivistlerini Algilamas1 (Makale)

Missouri - COVID-19 Pandemisi Sirasinda Hamilelikte Y6n Bulma: iletisimsel Anlati Anlamlandirmasinda
Universitesi Sosyal Destegin Rolii (Makale)

- “Annemin Goziinde Hiristiyan, Babamin Goziinde Miislimaniz”: Dinleraras1 Evliliklerin
Cocuklarmin Dini Deneyimlerini Anlamak Igin Genisletilmis Kimlik Iletisim Teorisi (Tez)

- Diyet Kiiltiiriiniin Nesiller Aras1 Aktarimi: Cocuklarin Diizensiz Yeme ve Beden Imajina iliskin
Bir Model (Tez)

Bowling

Green State | ---

Universitesi

Delaware

Universitesi -
- Cevrimigi Saglik Topluluklarinda Bilgi Destegi Arayan Génderilerin Psikodilbilimsel Ozellikleri
ve Topluluk Duyarliligiin Yordayicilari (Makale)

Arizona - Onlar Bizi Desteklediginde: Grup Dis1 Uyelerden Sosyal Destek Beklentileri (Makale)

Universitesi - Damsman-Ogrenci letisiminde Mikro Olumlamanin Rolii: Kurumsal Aidiyet, Refah ve
Performansin Desteklenmesi (Tez)
- Yasta Miizigin Kullanimlar1 ve Doyumlari: Niteliksel Bir Arastirma (Makale)

. - Hizlandiric1 Programlarda Girisimci iletisim Becerilerini Gelistirmenin Onemini Incelemek: Odak

Connecticut .

oL o . Grup Tabanli Bir Yaklasim (Makale)

Universitesi

- STEM Profesyonellerine Yonelik fletisim Egitim Programlarinda Sozlii letisim Becerilerinin
Incelenmesi: Sistematik Niceliksel Bir Literatiir Taramasi (Makale)

Tiirkiye’deki ve ABD’deki Kisileraras: Iletisim Lisansiistii Program Makale/Tez
Isimleri yapilan arastirmalar hakkinda fikir vermektedir. Tez ve makale calismalar1 ¢ok
sayida oldugu i¢in 6rnekler secilerek verilmistir. Bu anlamda programlarin ¢iktisi Tiirkiye’de
ve ABD’de de cesitlilik gostermekle birlikte insanin ve toplumun karsilikli etkilesimini konu
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alarak kisileraras1 iletisim alanyazinina katkida bulunan c¢alismalar sunuldugu
goriilmektedir.

Tartisma ve Sonug

21. yiizyilla gelindiginde kisileraras1 iletisim, kisiler arasindaki iliskilerin
baslangicindan siirdiiriilmesine kadar olan siiregte ¢ekirdek bir role sahiptir. Kisilerarasinda
stiregelen etkilesimlerin etkili bir sekilde sonuglanmasi igin kisilerarasi iletisim becerilerine
ve hatta kisilerarasi iletisim yeterliligine sahip olunmasi gerektigi ortaya ¢ikmistir. Bu alanda
bilgi edinmek ve gelisim saglamak icin seminer, kurs ya da sertifika programlarindan
yararlanilabilmesi miimkiindiir. Ancak iletisim alaninda uzmanlik elde etmek isteyen
kisilerin, kisilerarasi iletisim alaninda yeterlilik edinmeleri i¢in lisans egitimi sonrasinda
spesifik bir alan olan kisilerarasi iletisim lisansiistii egitimine ihtiya¢ duyacagi gortilmektedir
(Beebe vd., 2014; Deveci, 2019; Hargie, 2011).

Yapilan ¢alismanin amaci Tiirkiye’de ve Diinya’da kisileraras iletisim lisansiistii
programlarina iligkin bir betimleme yapmaktir. Bu anlamda Tirkiye ve Diinya’daki
kisileraras1 iletisim lisansiistii egitim veren liniversitelerin programlar igerik analizi ile
incelenerek dersleri ve igerikleri, zorunlu ve seg¢meli derslerin dagilimi/sayisi, mezun
olabilme kriterleri, egitim siireleri, akademik kadro o6zellikleri, ortak verilmekte olan ders
kategorileri olusturularak arastirma sorularinin yanitlari betimlenmistir. Calismanin
aragtirma sorusu ve alt sorular c¢ercevesinde toplanan veriler dogrultusunda
degerlendirilmistir.

Arastirma sorusu dogrultusunda Tirkiye’de ve Diinya’da kisilerarast iletisim
lisansiistii egitim veren iUiniversiteler ve programlar1 igerik analizi ile incelenmistir. Bu
baglamda Tiirkiye’deki kisilerarasi iletisim lisansiistii programlar1 Ege Universitesi, Istanbul
Universitesi ve Marmara Universitesi olmak iizere 3 farkli {iniversitede verilmektedir.
Bahsedilen iiniversitelerden biri Izmir diger ikisi ise Istanbul’dadir. Iclerinden en eski
kurulus yilina sahip olan Marmara Universitesi 2008 yilinda kurulmustur. Her {iniversitenin
egitim stliresi yiiksek lisans 2 yil ve doktora 4 yil olacak sekilde aymidir. Diinya’daki
kisilerarasi iletisim lisansiistii programlar1 incelediginde “kisilerarasi iletisim” boliimii olan
16 {iniversite oldugu ve hepsinin ABD’de bulundugu goriilmektedir. Diger yandan “Iletisim
Calismalar1”, “iletisim Tasarimi”, “Dil ve Iletisim Arastirmalar”, “Iletisim & Kiiltiir”,
“Profesyonel Iletisim” boliimlerinin yiiksek lisans ve doktora programlari Ingiltere,
Hollanda, Kanada, Almanya, Finlandiya, Iskogya, Giiney Afrika ve ABD’de verilmektedir.
Bahsedilen iiniversitelerin boliimleri “Kisilerarasi iletisim” alaniyla iliskili olmasina karsin
orneklem kriterini saglamadigi i¢in arastirmaya dahil edilmemistir. Hem Tiirkiye’de hem de
ABD’de kisileraras: iletisim lisansiistii programlarinin azinlikta olmasi sebebiyle
“kisilerarasi iletisim yiiksek lisans ve doktora” programlarinin yalnizca belirli bolgelerde
dagilim gosterdigini ifade etmek miimkiindiir.

ABD’de bulunan 16 {iiniversitenin kisilerarasi iletisim lisansiistii programlarinin
cogunun kurulus yillar1 hakkinda bir bilgi bulunmamakla birlikte Kent State Universitesi
2002 ve Ohio Universitesi 2003 yilinda kurulmustur. Programlarn siireleri genel olarak 2
yil ve 4 yil olacak sekilde dagilim gostermektedir. Yalnizca Chapman Universitesi
kisileraras1 iletisim doktora programi 3 yil olarak goriilmektedir. Bu anlamda hem
Tiirkiye’deki hem de ABD’deki iiniversiteler yaklasik ayni yil bazinda egitim siiresine
sahiptir. ABD’deki tiniversitelerin yiiksek lisans programlarindan mezun olma kosulu olarak
tez yazimini zorunlu tutmadigi, 6grencilerin tez, proje ya da sinav gibi farkli seceneklerden
birini tercih ederek mezun olmasimmin miimkiin oldugu gorilmektedir. Bu dogrultuda
Tiirkiye’deki mezun olma kosullariyla kiyaslandiginda bu gibi bir secenek yalnizca “tezsiz
yiiksek lisans” programlarinda goriilmekle birlikte kisilerarast iletisim yiiksek lisans
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programlarinda tezsiz yiiksek lisans seceneginin olmadigi belirlenmistir. Tiirkiye’de “tezli
yuksek lisans” programinda egitim goren her 6§rencinin mezun olabilmesi i¢in tez yazma
ve savunma siireclerinden gegmesi gerekmektedir. Diger yandan “doktora” programlari hem
Tirkiye’de hem de ABD’de mezun olmak i¢in tez yazimini zorunlu tutmaktadir.

Tiirkiye’de ve ABD’deki kisileraras: iletisim lisansiistii programlarinin uygulamali
ders sayilariin az oldugu goriilmektedir. Bu baglamda kisilerarasi iletisim alaninin, daha
sosyal konular1 kapsamakla birlikte bireyin hem kendisiyle hem de g¢evresinde bulunan
digerleriyle etkilesim siireclerini icerdigini ifade etmek mimkiindiir (Berger, 2005;
Manning, 2014; Carassa & Colombetti, 2015). Dolayisiyla daha sosyal bir alana igaret eden
kisilerarasi iletisim derslerinin geneli teoriktir ve uygulama yapmayi gerektirecek ders sayisi
¢ok azdir. Yine de ABD’deki uygulamali ders sayilar1 Tiirkiye’deki programlardan daha
fazladir. Ciinkii ¢ogu tiniversite, “yontem dersleri” kapsaminda Ogrencilerin arastirma
gruplarina dahil olmasin1 ve aragtirma yapmasini zorunlu kilmaktadir. Tiirkiye’deki yontem
dersleri ise genellikle teori agirliklidir. Teorik ders sayilar1 genel olarak hem Tiirkiye’de hem
de ABD’de benzerlik gostermektedir. Yiiksek lisans asamasinda daha az olan ders saatlerinin
ve sayilarinin doktora asamasinda artig gosterdigi belirlenmistir. Bu siirecte egitim siiresi 2
yildan 4 yila ciktig1 ig¢in Ogrencilerin tamamlamalari gereken kredi sayisi artmakta,
dolayistyla ders sayilarinda bir artig olmaktadir.

Universitelerin zorunlu dersleri en az (1) ve en ¢ok (13) olacak sekilde dagilim
gostermektedir. Bu anlamda hem Tiirkiye’deki hem de ABD’deki iiniversitelerin zorunlu
ders sayilarinin bazen daha az bazen ise daha fazla tutulmasi s6z konusudur. Okullarin
zorunlu tuttugu dersler baska okullarda segmeli ders kapsaminda yer alabildigi gibi tam tersi
bir sekilde bazi okullarda segmeli olan dersler zorunlu tutulabilmektedir. Universitelerin
secmeli ders sayilar1 ise en az (2) ve en ¢ok (12) olarak degismektedir. ABD’deki
tiniversitelerin segmeli ders sayilari cogunlukla zorunlu ders sayisina oranla daha azdir. Bu
tiniversitelerin miifredatlarinda 6grencilerin belirli zorunlu dersleri almalar1 istenmekte ve
geri kalan kredilerini ise se¢meli derslerle tamamlamalar1 beklenmektedir. Bu baglamda
¢ogu “yontem ve teori dersi” zorunlu tutulmaktadir. Tiirkiye’de ise tam tersi bir sekilde
zorunlu ders sayilarinin se¢cmeli ders sayilarina oranla daha az olmasi s6z konusudur.
Buradaki iiniversiteler genellikle “yontem ve seminer” derslerini zorunlu tutmakta, geri
kalan ¢ogu teorik dersi segmeli ders kapsaminda sunmaktadir.

Tiirkiye’deki tliniversiteler incelendiginde arada ¢ok biiyiik farkliliklar olmamakla
birlikte en az Ege Universitesi (5) ve en fazla Istanbul Universitesi (8) akademik kadro
sayilarina sahiptir. ABD’de ise en az Bowling Green State Universitesi (4) ve en fazla
Oklahoma Universitesi (9)’'nde akademik kadro bulunmaktadir. ABD’deki iiniversitelerin
“yardimct dogent” kadrosu varken Tiirkiye’deki tliniversiteler de bu kadronun olmadigi
anlasilmaktadir. Genel olarak Tiirkiye’de ve ABD’de kisilerarasi iletisim lisansiistli egitimi
veren universitelerin akademik kadro sayilar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmamakta
ve benzer oranlarda dagilim gostermektedir. Diger yandan Tiirkiye’de Istanbul Universitesi
(5), ABD’de ise Austin/Teksas Universitesi (6)’nin en fazla “profesdr” sayisina sahip
programlar oldugu goriilmektedir. Tiim bunlarla birlikte Tiirkiye’de ve ABD’de bulunan
tiniversitelerin akademik kadrolarinin ¢aligma alanlar1 genellikle sosyal ve beseri bilimler,
iletisim bilimleri ve kisilerarasi iletisimin kesisim gosterdigi konulara odaklanmaktadir.
ABD’deki iiniversitelerin akademik kadrolari farkli olarak saglik okuryazarligi, kilo
vermede romantik partner destegi, evlat edinilmis ailelerde iletisim, medya etkileri ve mizah,
Alzheimer hastalig1 ve diger demans tiirleri ile aile iligkileri gibi konularla ilgili ¢alisma
alanlarina sahiptir. Goriildiigii izere ¢aligma alanlarinin psikoloji alani ile i¢ ige olmasi1 ve
psikolojik etkilerin kisilerarasi iletisim ile iliskisinin degerlendirilmesi s6z konusudur.
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Tiirkiye’de kisilerarasi iletisim lisansiistii egitimini veren liniversiteler genel olarak
“kisileraras1 iletisim, kisilerarasi iletisim kuramlari, liderlik, kiiltiirleraras: iletisim ve
aragtirma yontemleri” dersleri kapsaminda dagilim gostermektedir. ABD’de ise “kisilerarasi
iletisim ya da kuramlari, iletisim kuramlari, aile i¢i iletisim, kiiltiirlerarasi iletisim, grup
iletisimi, nicel ve nitel aragtirma yontemleri, lisansiistii egitim, orgiit iletisimi, kitle iletigim
kuramlari, saglik iletisimi ve sozsiiz iletisim” konularinin dagilimi s6z konusudur.

Dersler incelendiginde “kisilerarasi iletisim ve kisileraras: iletisim kuramlari ile
arastirma yontemleri” derslerinin hem Tirkiye’de hem de ABD’de verildigi goriilmektedir.
Bu baglamda egitimin énemli bir pargasi olarak kisilerarasi iletisim/kuramlari ve aragtirma
yontemleri derslerinin 6grenilmesi gereklidir. Kisilerarasi iletisim alanina iligkin bir bilgi
birikimine sahip olmak lisansiistii egitim siirecinin temelini olusturmaktadir. Bununla
birlikte yiiksek lisans ya da doktora yapan her bireyin, bilimsel caligmalar iiretebilmek icin
arastirma yontemlerine hakim olmak durumunda oldugu programlar kapsaminda
anlasilmaktadir.

Tiirkiye’de ve ABD’deki iiniversitelerin kisilerarasi iletisim lisansiistii programlari
karsilastirildiginda Tiirkiye’deki ders dagilimlarinda daha az goriilen ya da goriilmeyen
ancak ABD’deki tiniversitelerin ders programlarinda daha c¢ok yer alan dersler “aile i¢i
iletisim, kiigiik grup iletisimi ve saglik iletisimi” olarak gosterilebilir. Tiirkiye’deki
tiniversite ders miifredatlarinda “aile i¢i iletisim ya da kii¢iik grup iletisimi” derslerinin,
isimleri farklilik gostermesine karsin diger dersler kapsaminda degerlendirilmesi miimkiin
olsa da “saglik iletisimi” dersinin yer almadig1 ifade edilebilmektedir.

Tiirkiye’deki ve ABD’deki iiniversitelerin kisileraras1 iletisim lisansiistii
programlari, Ogrencilerin yalnizca akademik anlamda donanimli hale gelmesini degil
sektorel kazanimlar da elde edecek sekilde gelismelerini amaglamaktadir. Bu dogrultuda
iletigim bilimi, teori ve yontem bilgisinde uzman bireyler yetistirilmesi ile iletisim beceri ve
yetkinliklerinin kazandirilmasi istenmektedir. Programlar kapsaminda incelenen 6rnek tez
ve makaleler ise hem bireylerin karsilikli iletisimi hem de bireylerin toplum ile karsilikli
iletisimi gibi kisilerarasi iletisim alaninin konular1 ¢er¢evesinde cesitlilik gostermektedir.

Arastirmanin kriterleri dogrultusunda sadece “kisilerarasi iletisim” adi ile yer alan
lisansiistii programlar drnekleme dahil edildigi icin, kisileraras: iletisim egitimi Diinya’da
sadece ABD’de var seklinde algi yaratmamalidir. Diger iilkelerde kisilerarasi iletisim
lisansiistii programlarin alanlarini kapsayan tiirde bir egitimin, farkli isimlerle ve iceriklerle
verildigi goriilmektedir. Bu noktada Hollanda’da Twente Universitesi'nde Iletisim
Calismalar1 Bilimi Yiiksek Lisans Programi (Master of Sciences Communication Studies)
(University of Twente, 2023) ve Kanada’da Ottava Universitesi’nde iletisim Yiiksek Lisans
(The Master of Communication) programi (Ottava University, 2023) oldugu goriilmektedir.
Almanya’daki iletisim programlari daha ¢ok tasarim odaklidir. Ornegin Europe University
of Europe for Applied Sciences iiniversitesinde Iletisim Tasarimi1 (Communication Design)
adl ytiksek lisans programinin kisilerarasi iletisim becerilerine odakli oldugu belirlenmistir
(University of Europe for Applied Sciences, 2023). Finlandiya’da Jyvéaskyld
Universitesi’nde Dil, Kiiresellesme ve Kiiltiirleraras1 Iletisim Yiiksek Lisans Programi
(Master’s Degree Programme in Language, Globalization and Intercultural Communication)
dilin kullanimi, sosyal etkilesim ve iletisim yetkinlikleri gibi konulara odaklanmaktadir
(University of Jyviskyld, 2023). Iskogya’da Aberdeen Universitesi’nde bulunan Kiiresel s
Iletisimi Yiiksek Lisans Programi (Global Business Communication) iletisim teorileri,
liderlik ve kiiltiirlerarasi iletisim dersleri vermektedir (University of Aberdeen, 2023). Giiney
Afrika’daki Johannesburg Universitesi ise Iletisim Calismalar1 Yiiksek Lisans/Doktora
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Programi (MA/PhD Communication Studies) kapsaminda iletisim g¢aligmalart dersleri
vermektedir (University of Johannesburg, 2023).

Ingiltere’de profesyonel iletisim, stratejik iletisim, iletisim yOnetimi, is iletisimi,
dijital iletisim, pazarlama iletisimi adi ile ilgili programlar bulunmaktadir. University of
Manchester’da Bilim ve Saglik Iletisimi Yiiksek Lisans Programi (Science and Health
Communication Master), Cardiff Universitesi’nde Dil ve Iletisim Arastirmalar1 Yiiksek
Lisans (Language and Communication Research), Reading Universitesi’nde Gelisim icin
[letisim Yiiksek Lisans (Communication for Development) programlarinin kisilerarasi
iletigimi kapsayan igerikleri oldugu goriilmektedir (The University of Manchester, 2023).
Westminster Universitesi’nin Iletisim Yiiksek Lisans Programi (MA Communication)
kapsamli bir iletisim egitimi sunmaktadir (University of Westminster, 2023). Diger yandan
York Universitesi’nde ise Iletisim & Kiiltiir Yiiksek Lisans/Doktora Programi (MA/PhD
Communication & Culture) iletisim ve kiiltiir alanina odaklanmaktadir (York University,
2023).

Diger yandan ABD’de kisilerarasi iletisim ad1 ile olmayan ancak kisilerarasi iletisim
alanina yonelik lisansiistii egitim veren iiniversite ve programlarin da yer aldig
goriilmektedir. Ornegin  Nebrasca-Lincoln  Universitesi’nde  Iletisim  Calismalari
(Communication Studies) (Nebrasca-Lincoln University, 2023), West Virgina
Unviersitesi’nde iletisim Arastirmalar1 (Communication Studies) Yiiksek Lisans programi
(West Virginia University, 2023), Youngstown Devlet Universitesi’nde Profesyonel Iletisgim
Yiiksek Lisansi (The Master of Arts degree in Professional Communication) (Youngstown
State University, 2023), Merkezi Jamaika’da bulunan West Indies Universitesi’nde Insan
[letisimi Calismalar1 Yiiksek Lisanst (MA Human Communication Studies) (University of
West Indies, 2023) programlar1 bulumaktadir. Bunlarla birikte Georgia Universitesi Iletisim
Calismalart Yiiksek Lisans/ Doktora Programi (MA/PhD Communication Studies)
kisilerarasi, saglik ve retorik alanlarina iligkin dersler vermektedir (University of Georgia,
2023). Benzer sekilde Indiana Universitesi'ndeki Saglik Iletisimi Doktora Programi (PhD
Health Communication) ise kisilerarasi iliskiler, kiiltiirleraras: saglik ve saglik alanlarina
odaklanmaktadir (Indiana University, 2023).

Sonu¢ olarak, bu calismanin odaklandig1 “Tiirkiye’de ve Diinya’da kisilerarasi
iletisim lisansiistli programlar1 hangi niteliklere/6zelliklere sahiptir?” arastirma sorusu
programlara iligkin dersler ve igeriklerinin, ders dagilimlarinin ve akademik kadroya iligkin
verilerin betimlenmesi ile yanitlanmistir. Bu noktada kisilerarasi iletisim lisanstistii
egitiminin etkili iletisim, empati, dinleme, sozlii ve sozsiiz iletisim konularmi igermeye
devam etmekle birlikte kisilerarasi iletisim/iletisim teorileri, kiiltiirlerarasi iletisim, saglik
iletisimi ve iligkilere odaklandigi belirlenmistir. Bununla birlikte kisileraras: iletisim
alaninin, farkli isimlerle de olsa tiim diinyada kisileraras: iletisim becerilerinin ya da
yeterliliginin elde edilmesi yoniinde gelistigi ve gelisecegi goriilmektedir. Ayrica kisilerarasi
iletisim lisansiistii egitimi i¢in “bilim iletisimi” alaninin da var oldugu ve gelecekteki
caligmalarin bu alanda yogunlasabilecegi ongoriilmekte, gelecekteki ¢alismalar igin de bilim
iletisimi alaninda aragtirmalar yapilmasinin katki saglayacag: diisiiniilmektedir.

Extended Abstract
Research Background & Problem

Today, postgraduate education is an important requirement for individuals to acquire
21st century competencies in order to differentiate themselves among the competitive
workforce. Today, communication science education provides specialization in more
specific fields through graduate (master’s and doctorate) programs. Interpersonal
communication graduate education is one of these specific fields. The most important value
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in the information society is the acquisition of knowledge (Levy & Murnane, 2005).
Graduate education is seen as a perceived success factor in overcoming specialization and
competition (Shrestha et al., 2016).

The first studies on interpersonal communication (Hartley, 1999), which refers to
face-to-face communication between two people, can be traced back to the work of George
Simmel and other sociologists in the early 1910s. In the 1960s, interpersonal communication
emerged as a sub-discipline of communication and a separate field of science (Knapp &
Daly, 2011; Manning, 2020).

In the 21st century, interpersonal communication has gained more importance due to
the need for individuals to establish, develop and maintain social bonds with others and the
demonstration that this is closely related to interpersonal communication skills (Hargie,
2011). Although interpersonal communication is an innate need, it has been pointed out that
interpersonal communication skills can be learned and developed throughout life (Deveci,
2019). At the same time, interpersonal communication research contributes to and benefits
from research in psychology, business, sociology, anthropology and counseling (Knapp et
al., 2014).

This study aims to describe the status of interpersonal communication graduate
programs in Turkey and the world. Accordingly, the main research question of the study can
be expressed as “What are the qualifications/features of interpersonal communication
graduate programs in Turkey and in the world?”.

Research Methodology

The research method is content analysis from qualitative research methods. The
sample of the research was determined by purposive sampling. The research was conducted
between 08.08.2023- 27.08.2023. The websites of the universities were accessed with an
internet browser for the terms “master’s degree in interpersonal communication”, “doctorate
in interpersonal communication", “master’s interpersonal communication degree”,
“master’s interpersonal communication”, “interpersonal communication doctorate
program”, “Ph.D. interpersonal communication”. Three universities from Turkey and 16
universities or programs from around the world with interpersonal communication graduate
programs were identified.

The limitations of the study are, firstly, the fact that all of the graduate programs in
the world with the name “interpersonal communication” are located in the USA. Secondly,
the research data were only accessed through the documents on the website and the
information on the websites of some universities was insufficient.

Research Results

Interpersonal communication graduate programs in Turkey are offered in 3 different
universities, namely Ege University, Istanbul University and Marmara University. The
duration of education in each university is the same, with a master’s degree of 2 years and a
doctorate of 4 years. When interpersonal communication graduate programs in the world are
examined, it is seen that there are 16 universities with “interpersonal communication”
departments and all of them are located in the USA. On the other hand, master’s and
doctorate programs of “Communication Studies”, “Communication Design”, “Language and
Communication Studies”, “Communication & Culture”, “Professional Communication”
departments are offered in England, Netherlands, Canada, Germany, Finland, Scotland,
South Africa and America.
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When the interpersonal communication graduate programs of universities in Turkey
and in the world are compared, it is seen that common courses are given within the context
of “interpersonal communication and research methods” courses. On the other hand, the
distribution of courses within the context of “family communication, small group
communication and health communication” differs.

The number of required courses in universities varies between minimum (1) and
maximum (13). The number of elective courses varies between minimum (2) and maximum
(12). The number of elective courses in universities around the world is generally lower than
the number of required courses. In the curricula of these universities, students are expected
to take certain required courses and complete the remaining credits through elective courses.
In this context, most “methods and theory courses” are required. In Turkey, on the contrary,
the number of required courses is lower than the number of elective courses. Universities
here generally require “methods and seminar” courses and offer most of the remaining
theoretical courses as electives.

Conclusion & Discussion

It is seen that graduate programs with the name of interpersonal communication in
the world are only in the USA. When these programs are examined, the presence of course
content on communication theories, communication research, small group/family
communication, intercultural communication, organizational communication, relational
development, close/social relationships, and health communication shows that these areas
are focused on. This data does not mean that there is no graduate education in interpersonal
communication in other countries. At this point, it was determined that the Master of
Sciences Communication Studies at the University of Twente in the Netherlands offers
courses on organizational communication and reputation, technology and communication,
marketing communication, and digital marketing Communication (University of Twente,
2023). On the other hand, it is seen that communication programs in Germany are more
design-oriented, for example, the Communication Design master’s program at the University
of Europe for Applied Sciences focuses on interpersonal communication skills (University
of Europe for Applied Sciences, 2023). In the UK, there are programs in professional
communication, strategic communication, communication management, business
communication, digital communication and marketing communication.

Finally, the field of interpersonal communication is developing all over the world
under different names in the direction of acquiring interpersonal communication skills or
competence. It is also predicted that there is a field of “’science communication” for graduate
education in interpersonal communication and future studies may focus on this field.
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Toplum yasaminin var olusundan bu yana yoneten-yonetilen iliskileri bilim insanlari i¢in anlagilmast
ve anlamlandirilmasi gereken en 6nemli konulardan biri olagelmistir. Yasanan toplumsal, ekonomik ve tarihi
gelismeler topluma yonelik yonetim iligkilerinin de doniisiimiinii beraberinde getirmistir. Direkt olarak insan
bedeninin hedef alindig1 geleneksel disiplin toplumu anlayisi, on sekizinci yiizyilda yasanan iktisadi degisim
stireci ile bireylerin daha ¢ok giindelik yasam pratiklerinin diizenlenmesi seklinde evrilirken, kapitalist {iretim
anlayis1 ve tiiketimin odaginda biyopolitik uygulamalar hayata gegirilmistir. Sonrasinda yasanan teknolojik
gelismeler ve dijitallesme egilimleri bireylerin zihinsel optimizasyonunun manipiile edilmesini amaglayan
psikopolitikanin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Tiiketimin ana belirleyen oldugu toplum yapisinda, daha
cok tiikketmenin ve tiiketilen oraninda deger gérmenin kutsandigi mevcut sistemde, bireyler farkli kanallarla
stirekli daha ¢ok tiiketmeye 6zendirilmekte ve tesvik edilmektedir. Bu anlamda tiiketim sadece belli ihtiyaglarin
giderilmesi degil toplumsal beklenti, statii, imaj ve haz gibi unsurlarin da tamamlayicisi olarak islev
gormektedir. Bu noktada ortaya ¢ikan gosterigei titketim olgusu, tiiketim kiiltiirii igerisinde bireylere kendilerini
topluma gosterebilme ve toplumdan beklentilerini karsilayabilme bigiminde islev gormektedir. Giiniimiizde
giinlik yasamin ana belirleyeni haline gelen sosyal medya, gosterig¢i tiiketimin en acik bir sekilde
gozlemlenebildigi alan olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda bu ¢alisma, psikopolitika, gosterisgi tiiketim
ve sosyal medya olgularini ayni diizlemde ele almayz; aralarindaki iliskiye dikkat ¢ekmeyi ve bu kapsamda
teorik bir arka plan olusturmay1 amaglamaktadir. Calisma 6ncesi yapilan literatiir taramasinda, bu ii¢ kavrami
birbiriyle iliskilendiren bir ¢alismayla karsilasiilmamasi, g¢alismanin Ozglinliigiiniin bir isareti olarak
degerlendirilebilirken; teorik bir diizlemde olusturulan bu ¢aligmanin s6z konusu ii¢ olguyu birbirleriyle
iliskilendiren yapisinin, sonraki donemlerde bu alanda c¢alismak isteyen arastirmacilar agisindan fikir

verebilecek nitelikte olmasi bakimindan da 6nemli oldugu diisliniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: psikopolitika, biyopolitika, gésteris¢i tiiketim, sosyal medya, tiiketim kiiltiirii

TRACING PSYCHOPOLITICS AND CONSPICUOUS CONSUMPTION IN
SOCIAL MEDIA

Abstract

Since the existence of social life, the relations between ruler and ruled have been one of the most
important issues for scientists to understand and make sense of. Social, economic and historical developments
have brought about a transformation in the relations between ruler and ruled. While the traditional
understanding of disciplinary society, in which the human body was directly targeted, evolved into the
regulation of individuals' daily life practices with the process of economic change in the eighteenth century,
biopolitical practices were implemented in the focus of capitalist production understanding and consumption.
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Subsequent technological developments and digitalization trends led to the emergence of psychopolitics, which
aims to manipulate the mental optimization of individuals. In a society where consumption is the main
determinant, individuals are constantly encouraged and incentivized to consume more through different
channels in the current system where consuming more and being valued in proportion to what is consumed is
blessed. In this sense, consumption not only fulfills certain needs, but also functions as a complement to
elements such as social expectations, status, image and pleasure. The phenomenon of ostentatious
consumption, which emerges at this point, functions as a way for individuals to show themselves to the society
and meet the expectations of the society within the consumption culture. Social media, which has become the
main determinant of daily life today, draws attention as the area where ostentatious consumption can be
observed most clearly. In this context, this study aims to address the phenomena of psychopolitics, conspicuous
consumption and social media on the same plane; to draw attention to the relationship between them and to
create a theoretical background in this context. In the literature review conducted before the study, the fact that
there is no study that relates these three concepts to each other can be considered as a sign of the originality of
the study, while the structure of this study, which is created on a theoretical plane, is thought to be important
in terms of its structure that relates these three phenomena to each other, which can provide ideas for researchers
who want to work in this field in the following periods.

Keywords: psychopolitics, biopolitics, conspicuous consumption, social media, consumption culture

Giris

Insan bedeni tarih boyunca iktidarlar tarafindan baskilanmasi ve denetim altinda
tutulmasi gereken bir olgu olarak goriilmiistiir. Insan bedeninin disipline edilmesi, iktidarin
tahakkiim giiciinii artirmada anahtar bir rol olarak goriilmiistiir. Bununla birlikte on sekizinci
ylizyilda yasanan iktisadi doniistimler; bireylerin tiikketime 6zendirildigi ve giindelik yasam
pratiklerinin tiiketim iizerinden kurgulandig1 kapitalist egemen bakis agisinin toplumsal
hayatin tiim alanina niifuz ettigi bir anlayis1 beraberinde getirmistir. Bu anlamda insan
bedeninin tiim alanlariyla hakimiyet altina alinmasina yonelik faaliyetler biyopolitika olarak
tanimlanmaktadir. Biyopolitika, 06zellikle tiiketim kiiltiirlinlin olusmasinda ve gii¢
kazanmasinda 6nemli bir islev gormiistiir. Bununla birlikte, iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismeler ve internetin toplumsal yasamin vazgecilmez bir unsuru haline geldigi kiiresel
kapitalist diinyada, biyopolitika yerini bireylerin sadece fiziki olarak degil zihinsel olarak da
denetim altinda tutulmasini amacglayan psikopolitikaya birakmistir. Psikopolitikanin en
yaygin olarak kullanildig1 araglarin basinda sosyal medya platformlar1 gelmektedir.

Sosyal medya hayatin i¢inde yer alan tiim olgularin ayn1 potada eritilebilmesine
olanak veren devasa bir yap1 goriinlimiindedir. Pek ¢ok tliketim nesnesinin biiyiik alisveris
merkezlerinde ayn1 anda ulagilabilir olmas1 gibi sosyal medya da daha biiyiik 6l¢ekli olarak
toplumsal yasamda karsilig1 olan her tiir olaym, olgunun ya da nesnenin gozler Oniine
serilebildigi, tiiketilebildigi ve seylestigi bir sistem insa etmektedir. Bu cercevede, sosyal
medyanin kendi dinamigi icerisinde niceliksel olarak daha fazla goriiniir olmak, daha fazla
kisiye ulasabilmek toplumsal olarak bireylerde statii saglama araci olarak islev gérmektedir.
Bu statiiye erismek isteyen bireyler de tiikketimi gosterisci bir performansa dayali olarak
sergileme egiliminde goziikmektedir. Artik tiiketim kisisel ihtiyaglarin 6tesinde sosyal kabul
gormenin bir geregi olarak yapilan eylemlere denk diismektedir. Bu eylemler abartili
gosteriler, gercek yasamdan uzak sanal yeni yasamlar seklinde sosyal medyada viicut
bulmaktadir. Bu gdsterisli yasamlar, baglamindan koparilan belli deger yargilar1 ve kiiltiirel
bakis acilariin tiikketim kiiltiirii icerisinde yeniden yogrulmasiyla ortaya ¢ikan farkli ve
ulasilmasi gereken, genel kabul gormesi beklenen bir yasam formu olarak sunulmaktadir.
Bu ¢ergevede tiiketimin bir yagam tarzi olarak goriildiigii giiniimiiz kiiresel diinyasinda, bu
anlayisin yayginlagsmasina katki sunan ve bireylere bu anlamda kendilerini sergileme imkan1
tantyan sosyal medya, gosterisci tiiketim olgusunun en sik goriildiigli mecralarin basinda
gelmektedir. Bu perspektifte gosteris¢i tiiketim olgusunun, bireylerin zihinsel yapilarinin
hedeflendigi psikopolitika ile iligkilendirilmesi 6nem arz etmektedir. GOsteris¢i tiikketimin
sosyal medyada cisimlestigi goz Oniinde bulunduruldugunda; psikopolitika, gosterisci
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tiiketim ve sosyal medya arasinda iligkinin irdelenmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
baglamda bu c¢alismada, bu ii¢ kavramin birbirleriyle olan iligkiselligi teorik bir diizlemde
ele alacaktir.

1. Biyopolitikadan psikopolitikaya tahakkiim altindaki bedenler

Biyopolitika iktidarin insan bedeni iizerinden uygulamaya koydugu politikalar
tanimlamak i¢in kullanilan bir kavram olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yunanca ‘bios’ kelimesinden
tiiretilen kavram kabaca yasamla ugrasan politika olarak degerlendirilmektedir (Lemke,
2017, s.16). Biyopolitika; bireylerin yasaminda yer alan saglik, temizlik, diyet, dogurganlik,
cinsellik vb. tiim olgularin idaresini denetimine alir. Bu olgularin her biri farkli birer
miidahale alan1 olarak gériildiigiinden politik bir kimlik kazanirlar. iktidar, biyopolitika
yoluyla bu sekilde yavas ama kendinden emin adimlarla yasamin tiim katmanlarina sizmaya
baslar (Negri, 2014, 5.16)

Biyopolitika kavrami pek ¢ok diisiinilir tarafindan ele alinan bir kavram olmakla
birlikte, kavramin sosyal bilimler alaninda yayginlagmasi Foucault’'nun verdigi seminerler
ve caligmalariyla birlikte olmustur. Foucault’ya gore, on sekizinci yiizyil baslarindan itibaren
iktidarin toplum tizerinde kurdugu tahakkiim bir doniistime ugramistir. Bu donemde yasanan
iktisadi gelismelerle birlikte, iktidar bireyler {izerinde daha incelikli kanallara yonelmis;
bireylerin bedenlerini, giinlilk yasamlarini, tavirlarin1 hedefe alan bir politika degisikligine
gitmistir. Bu sekilde niifus olarak genisleyen toplumsal yapi, bireylerin tektiplestigi daha
kolay bir yonetim bigimine evrilmistir (2015, s.91). Foucault’ya gore biyopolitika; yeni
hareket alanlar1 ve problemler vasitasiyla geleneksel politik anlayisa ve yapilara gelen bir
ekleme degil; tam aksine politik egemenlik anlayisinin ve kavramlarinin yenilenmesi ile
iktidar politikasinin artan denetimsel giicliyle 6ziine donmesidir (Lemke, 2017, s.54).

Foucault, iktidarin iktisadi gelismelere yaslanarak olusturdugu bu yeni diizende,
toplumda denetlenebilir gézetim uygulamalar1 yoluyla uysal bedenlerin olusturulduguna
dikkat ¢ekerken; suclular, akil hastalar1 ve bulasic1 hastaliga sahip olanlar gibi kesimlerin ise
toplumsal yasamdan uzaklastirildigini ifade etmektedir. Bu kisilerin hapishane, hastane vb.
kurumlarda izole edilerek digsallastirildigina vurgu yaparken bu durumu biiylik kapatilma
olarak tanimlamaktadir. Foucault iktidarin bir normalizasyon toplumu olusturmaya yonelik
bu uygulamalarin1 biyoiktidar kavramiyla agiklarken, iktidarin insanlarin bedenleri
izerinden yiiriittigli faaliyetleri ise biyopolitika olarak degerlendirmektedir (2014, s.18). On
yedinci ylizyilda uygulamaya konan disiplinci bakis agist bireyin bedenini denetleyip
yonetirken, on sekizinci yiizyilin ikinci yarisinda tekil olarak bireylerin bedenine degil
niifusun kolektif bedenine hiikkmetmeyi Onceleyen bir anlayis yerlesmistir. Foucault’nun
niifus tanimlamastyla kastettigi hukuki ya da politik bir varligin 6tesinde; 6liim ve dogum
oranlari, yasam siiresi, saglik seviyesi, refahin tiretimi ve dolasimi gibi kendi siirecleri ve
belirleyenleri tarafindan bigimlendirilen toplumsal bir bedene isaret etmektedir (Lemke,
2017, s.57). On sekizinci ve on dokuzuncu yiizyillarda siyaset ve tiikketim alaninda yasanan
gelismeler, insanlarin giinliik yasantisini kolaylastiran bir yapi sergilese de psikolojik olarak
insanlarda birtakim yikici etkilere sebep olmustur. Biitiin insanlarin esit oldugu ve herkesin
her seye erisebilecek giicii olduguna dair inang... (de Botton, 2023, s.56), idealize edilen
yasamlar, estetize edilen giindelik hayat ve yaklastikca uzaklasan hedefler seklinde
cisimlesmektedir. I[vme kazanan endiistrilesme bedeni disiplin altina almay1 ve makineli
iiretime uyumlastirmay1 gerekli kilmistir. Disiplin iktidar1 bedeni iskence yoluyla kontrol
altina almaktansa onu bir normlar sistemine tabi kilar. Kontrollii bir baski, bedenin her
pargasina niifuz eder ve ona otomatiklestirilmis aligkanliklar kazandirir (Chul Han, 2022,
s.29). Biyopolitikanin baskin oldugu iktidar yapisinda, haklar yerini normlara birakmistir.
Hesaplanabilir, dlgiilebilir ve kiyaslanabilir bir formda, haklardan ¢ok normlarin 6nem
kazandig1 bu toplumun normallestirilmesi hedeflenmektedir (Lemke, 2017, s.59).
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Foucault’nun biyoiktidar ile geleneksel egemen anlayis arasinda bir kopus oldugunu
savunan Agamben, egemenligi biyoiktidarin merkezine yerlestirir. Cilinkii ona gore Bati
siyasetinde biyopolitik bir donilislim yasandigi bir an yoktur; Bati’nin siyasal anlayisi
basindan beri biyopolitik bir diizlem {izerine temellenmektedir. Agamben’e gore, egemen
iktidarin ilk yaptig1 biyopolitik beden yaratmaktir (2013, s.15). Bu anlamda Bati siyaseti
belli bir farklilasma ve dislama {izerinden kurgulanan igleyici dislama anlayisina sahiptir.
Burada sistem tarafindan disarida birakilanlar, yine politikanin 6zneleri olarak sistem i¢inde
varliklarim1 siirdiiriirler. Agamben sistemin hem dislayici hem de igleyici bir yaklagim
sergiledigi ve politika tarafindan nesnelestirilen bu formu g¢iplak yasam olarak
nitelemektedir (Mills, 2021, s. 60). Lemke (2017, s.86), Agamben’in biyopolitik
cozlimlemesinin hukuki haklarindan yoksun olanlarla sinirlandirilmasi yoniiyle eksik
kaldigin1 savunmaktadir. Ona gore toplumsal yasamda dislanmayla ilgili sorun yasayan ve
“yararsiz, gereksiz ve fazlalik” olarak goriilen tiim kesimler ¢iplak hayatin kapsamindadir.
Lemke, Agamben’in kamp metaforuyla isaret ettigi savas sonrast denetim altinda tutulan
insanlara atifla, refah devletinin yikildigi, emek ekonomisinin tahrip edildigi giiniimiiz
kiiresel ekonomik sisteminde sanayilesmis merkezlerde de bunun Grneklerinin
goriilebilecegini savlamaktadir. Foucault’nun biyopolitika anlayisi, biyoiktidarin geleneksel
iktidar bigimlerinin aksine kendi denetiminde bir 6zgiirlilk anlayisi lizerine temellenirken,
bunu yasam tiretken hale getiren biyopolitik mantik olarak degerlendirmektedir. Agamben
ise biyopolitik mekan diizleminde kullandig1 kamp metaforuyla, kavrama olumsuz bir anlam
yiikleyerek, biyopolitik iktidarin yagatmayi ve 6ldiirmeyi ayni potada eriten ve sunan istisnai
bir iktidar giiclinii temsil ettiini savunmaktadir. Foucault i¢in mekan kavrami iktidar
tarafindan denetlenebilir iiretici bedenlerin olusumuna katki sunarken; Agamben mekant,
yasam ve 0liimiin birbirini dolayimladigi bir esik olarak kavramaktadir (Bastiirk, 2017, s.1).

Gerek Foucault gerekse Agamben’in biyopolitikadan hareketle toplum ile iktidar
arasinda kurduklart iliski giiniimiiz kosullarim1 anlamlandirma baglaminda birtakim
bosluklar barindirmaktadir. Internet teknolojisinin toplumsal yasama entegrasyonu, yeni
iletisim teknolojilerinin varligi, kiiresel kapitalist sistemin fiziksel mekanlardan zihinsel
yapilara doniisiimiine katki saglamistir. Biyopolitikay1 son tahlilde beden politikas1 olarak
tanimlayan Chul Han, kapitalizmin donligmiis hallerinden biri olan neoliberalizmin
biyolojik, somatik ya da bedene dair olgularla ilgilenmedigine, bunun yerine psikopolitikaya
dondiigline isaret etmektedir. Psikopolitikaya doniisiin glinlimiiz kapitalizm anlayisi
icerisinde gayri maddi ve gayri bedensel olusuyla belirlenen iiretim bi¢imiyle iliskisine
dikkat ¢eken Chul Han, seylerin degil enformasyon ve programlar gibi sey olmayan
varliklarin iretildigi bu siiregte bedenlerin disipline edilmesinin yerini zihinsel
optimizasyonun aldigin1 vurgulamaktadir (2022, s.32). Bu g¢ergevede, birey {iizerinden
tasarladi@i yasam bigimini toplumsal bir genel kabul gormiisliige ilerleten neoliberal
politikalar, bir yaniyla 6zgiirliigii ve farkli olmay1 bir motto olarak sunarken bir yaniyla da
kontrol altina alabilecegi, ayn1 begeni ve yasam bi¢imini olumlayan insan topluluklarimi
olusturmanin gayreti icerisindedir. Ritzer (2016, s.31), yeni tiiketim araclarini tiiketim
katedralleri olarak tanimlamaktadir. Pek ¢ok sektordeki farkli markanin, kiiresel anlamda
yayilmaci bir politikayla birbirinden farkl: kiiltiire sahip tilkelerde ayni iirlinii satin alinmak
lizere sunuyor olmasi, toplu bir hazzin ve kiiltiirin olugsmasinin 6niinii agmaktadir. Buradan
hareketle, birbirini hi¢ gérmeyen insanlar birbirlerinden kilometrelerce uzakta ayni yemegi
yiyip ayni kiyafetleri giyip bundan keyif alarak ortak bir kiiltiiriin par¢asi haline gelmektedir.
Toplumsalliktan c¢ok bireysellige indirgenen ve bu yolla yeni bir kiiltiirlenme ve yasam
bicimi sunan neoliberal politikalar iletisim teknolojilerinin giiglenen yapisini da kendilerine
dayanak olarak kullanmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarmin da toplumsal yasam
tizerindeki belirleyiciliginin artmasi; spordan sanata, eglence anlayisindan yeme igme
aligkanliklarina, modadan giindelik yasam pratiklerine degin yagamin tiim alanina yon veren
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bir hiiviyete kavusmas1 bireylerin daha cok tiiketmeye endekslendigi bir zihin yapisini
beraberinde getirmektedir. Buradaki tiikketim anlayisi, gegmisteki ihtiyaca yonelik yapilan
davranig pratiklerinin terk edilerek, kurallar1 sosyal medyada belirlenen daha ¢ok goriilmek,
taninmak tizerine kurgulanan bir tiiketim bigimine doniismiistiir. Burada kullanicilar belli bir
haz ve statii beklentisiyle kendi bedenleri de dahil olmak {izere yasamlarina dair ne varsa bir
gosteri halinde diger kullanicilarin seyir zevkine sunarak cisimlesmektedir.

Chul Han (2022, s.53), neoliberal rejimin toplumdaki talep, ihtiya¢ ve performansi
artirmak i¢in heyecanlardan yararlandigima dikkat ¢ekmektedir. Yazara gore, ozgiirligin
kullanildig1 ve 6zgiirliigiin 6znellik olarak sunuldugu heyecan kapitalizminde; tiiketilenler
maddi degeri olanlar degil heyecanlardir. Chul Han, seylerin sonsuz olarak tliketilmesinin
miimkiin olmadigini fakat heyecanlarin bunun tam karsitt oldugunu belirterek; neoliberal
politikalarin da 6zgiir 6znelligi kullanarak bireyler lizerinde psikopolitik bir baski unsuru
yarattigin1 vurgulamaktadir. Kiiresel kapitalist sistemde bir tektiplesme amaglanmaktadir.
Bu dogrultuda yerele dair olan 6zelliklerin yerini neoliberal politikalarla bigimlendirilen
genel bir yagsam bi¢iminin almas1 amaglanmaktadir. Bu baglamda giindelik yagsam pratikleri
icerisinde giyimden yeme i¢me aliskanliklarina, beden ve giizellik algisindan kamu ve 6zel
alan ayrimina, miizik zevkinden hobilere kadar genis bir yelpazede tiim olgular topluma
verili olarak sunulmaktadir. Batalla’ya (2023, s.259) gore, neoliberalizm insan ruhunu
tiretken bir alan olarak kavramaktadir. Bu anlayisla neoliberal politikalarin ruha yonelik
tahakkiimii 6znenin farkina varmaksizin hayatina aldigi goériinmez davranig pratiklerine
doniigiir. Bu anlamiyla neoliberal politikalar insan ruhuna baskici bir sekilde hiikkmetmek
yerine ona uyumlanma yolunu seger. Neoliberal sistemin iki Onemli kavraminin
Olciilebilirlik  ve karsilastirilabilirlik  oldugunu savunan Chul Han, neoliberal
psikopolitikanin giinden giine incelikli bir somiirii sistemini insa ettigini ifade etmektedir.
Motivasyon artirict girisimler, yasam koglari, kisisel gelisim uzmanlhigi, giizellik bakimi ve
sporun yiiceltilmesi vb. pek cok unsur neoliberal sistemin insan1 somiirgelestirdigi yeni
tahakkiim bi¢iminin araglaridir (2022, s.36). Chul Han’1n bakis acisina ek olarak, bu sayilan
ve sayllamayan ¢ok daha fazla arag, ardinda Onemli bir sermaye gereksinimi
barindirmaktadir. Bu anlamda bu hizmetleri verenler kendileri adina bir gelir kaynagi
saglarken, bu hizmetleri almak isteyenler bunlarin her biri i¢in biitge ve zaman ayirmak
durumundadir. Bu biit¢eyi ve zamani ayirmak ya da ayirmamak ilk bakista kisisel bir tercih
olarak gdziikse de neoliberal sistemin besledigi dogru ve yanlislar toplumsal olarak belli
kodlarin olusmasia ve bireylerin olgu ve olaylar karsisinda takindiklari tutum ve
davranislara etki etmektedir. Artik bir kisinin giizellik, basar1, mutluluk gibi kavramlara dair
yaptig1 tanimlamalar kendi duygu ve diisiincelerinin degil sistemin kendine empoze ettigi
politikalarin bir yansimas1 goriiniimiindedir. Bu baglamda tekil tercihlerin 6tesinde totalci
bir bakis a¢isinin beklentilerinin karsilanip karsilanamamasi 6ne ¢ikmaktadir.

2. Gosterisci tiikketim ve topluma yansimalar

Kapitalist tiretim iligkileriyle bigimlenen diinya diizeninde, tliketim aligkanliklar
ithtiyagtan ¢ok imajlarin alinip satildig1 bir yapiya isaret etmektedir. Bu anlamda iiretilen
tirtinler, biligsel kapitalizm perspektifinde bireylerin duygularim1 ve bilinglerini manipiile
etmeye yonelik olarak tretilmektedir. Tiiketimin ihtiyagtan c¢ok bir haz araci olarak
islevsellestigi bu tiiketim bigimi, ilk olarak Torstein Veblen’in 1899’da yayimlanan “Aylak
Smifin Teorisi” (The Theory of The Leisure Class) isimli eserinde ‘gosterisli tiiketim’
(conspicuous consumption) olarak tamimlanmistir. Veblen’in aylak smifinin dénemin
ABD’sinde yasayan, gorece ayricalikli ve varlikli bir ziimreye denk geldigi anlagilmaktadir.
Veblen gosterisli tiikketimi daha ¢ok aylak(zengin)-fakir, efendi-kole, kadin-erkek gibi
ikilikler iizerinden insa etmekte ve somutlastirmaya calismaktadir. Oyle ki, toplumsal olarak
ekonomik gelismenin yavas ilerledigi donemlerde asgari ge¢inmenin iistiine karsilik gelen
her tiiketimin aylak sinifla ilgili oldugunu ifade ederken; aylak sinifin toplum nezdindeki
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ayricalikli durumunu stirdiirmek i¢in bu tiir bir tiiketimin i¢erisinde olmas1 gerektigine isaret
etmektedir. Veblen’e gore, itibarli olmak i¢in miisrif olunmalidir. Fakirlik igerisinde
yasamsal ihtiyaclari tiiketerek toplum gdziinde belli bir degere ve itibara sahip olmanin
imkan1 yoktur (2005, s.73). Veblen’in gosterisli tiiketim ile ilgili goriisleri kendi doneminin
kosullarin1 anlamlandirmada ve gdsterisli tikketim olgusuna zemin hazirlamada 6nemli bir
referans kaynagi olmakla birlikte, tiikketimin bir yasam tarzi olarak sunuldugu kiiresel
kapitalist sistemin toplumsal yap1 {lizerindeki etkisini agiklamak i¢in yeterli olmayacaktir.
Veblen’in ikili karsitliklar tizerine kurdugu ve gosteris¢i tiiketim olarak tanimlanan olgu,
daha bireysel ve benmerkezci bir diizlemde herkese bir seyler vaat etmenin yollarinin
arandig1 bu sistemin sacayaklarindan biri konumundadir. Tiiketimin yasam felsefesi olarak
sunuldugu bu yasam formu, giindelik zevklerin, beklentilerin, hayallerin kendilerine sistem
tarafindan verili olarak sunuldugu atomize bireylerden olusan bir topluluktur. Dolayisiyla
burada efendi-kole ya da kadin-erkek arasindaki gibi sinifsal ya da toplumsal cinsiyet temelli
bir ayrim yapmak giliclesmektedir. Clinkii kapitalizm her bir grubu, kesimi ya da ziimreyi
tiketim endeksli politikalartyla ayni hedef dogrultusunda manipiile edebilme giiciine
sahiptir. Bu ger¢eklesirken moda, spor, eglence anlayis1 vb. enstriimanlar ¢esitlenirken, her
birinin islevi toplumu daha c¢ok tiiketmeye bir bi¢imde razi etmektir.

1970’1lerdeki Fordist iiretim anlayisinin, 1980 ve 1990’larda Postfordist iiretime
dontigmesi gliniimiiz kiiresel kapitalizminin temelini atmistir. Kiiresel kapitalizmle pazara
erisim ve pazarin Orgiitsel giicli giindelik yasamin daha fazla alanini belirler hale gelmistir.
Finansal pazarlarda yer alan spekiilatif yenilik hamleleri, manipiilatif gostergebilimsel
degisimler, giiclenen enformasyonel ve iletisim siiregleri, iicret baskilar1 ve 6zellestirme
furyas1 karhilik beklentisi hedefleyen kiiresel sirketlerin genis Ol¢ekte yayilmasi sonucunu
dogurmustur (Means, 2014, s.293). Kiiresel kapitalizmin, baska bir ifadeyle neoliberalizmin
bir fenomen olarak toplumsal yasami bi¢imlendiriyor olmasi, ge¢mis iktidar yapilarinin
toplum {izerindeki baskici ve totalci anlayisini terk ederek bireye ve onun manipiile
edilebilirligine yonelmis olmasindan kaynaklanmaktadir. Neoliberal rejim iktidar teknigi
olarak yasak¢1, korumact ya da baskici bir anlayist degil; ileriye doniik, miisamahakar ve
destekleyici bir anlayisi benimsemektedir. Tiiketimi bastirmayr degil aksine artirmayi
hedefleyen yapisiyla, bollugu hatta asiriligi desteklemektedir (Chul Han, 2022, s.46).
Baumann da neoliberal rejimlerde geleneksel iktidarin normatif diizenlemelerinin yerini,
kisitlamalarin olmadigi, kuralsizligin, esnekligin ve yanilsamali bir 6zgiirliiglin aldigina
isaret etmektedir (2011, s.49). Arik, kapitalizmin gelisimini ilerlemeci bir anlayis lizerine
kurgulanan modernizm {izerinden okumaktadir. Arik (2018, s.30), bilim ve teknoloji,
liberalizm ve kapitalist ekonominin birlikteliginin; bireysel kimligin 6ne ¢ikarildig,
sekiilerlik, 6zgiirlesme, esitlik, miilk sahibi olma ve rekabetin kutsandig1 bir diizenin vahsi
kapitalizm baglaminda topluma sunulduguna isaret etmektedir.

Featherstone (2005, s.50-53), kapitalizmin asirili§1 onaylayan tiikketim imgeleri ve
bunlarin gerceklesecegi alanlar1 yarattigini, gecmis doneme ait geleneksel davranis
kaliplarinin kapitalizm igerisinde uyumlandigin1 ya da yer degistirdigini ifade etmektedir.
Featherstone’a gore, soz konusu geleneksel unsurlar itibar gosterileri seklinde bir statii
gostergesi olarak gosterisci tiiketime dahil edilmistir. Featherstone; tatil yerleri, stadyumlar,
aligveris merkezleri, magazalar vb. alanlar1 gosterisci tiiketime dahil edilen ve kisilere statii
sagladig1 diisiiniilen yerler olarak belirtirken; derinliksiz bir tiiketim kiiltiiriinde kontrolsiiz,
ylizergezer gosterenlerin ortaya ciktigina vurgu yapmaktadir. Ticaret ve kazan¢ odakli bir
anlayis tlizerine temellenen kapitalizm, insan ve toplum hayatinin iginde var olan;
gereksinimler, haz duygusu, hayaller, ideal bir yasam gibi tiim alanlara odaklanarak onlar1
alinip satilabilen birer metaya dontistiirmektedir (Glingor, 2013: 153). Bunlari kurallarini ve
kriterlerini kendisinin belirledigi bir formda yaparken, insanlarin 6ncesinde sahip oldugu
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deger ve algilar1 da kimi zaman besleyerek kimi zaman ters yliz ederek harekete
gecirmektedir. Oyle ki, ge¢mis donemlerde iyi, giizel vb. sifatlarla tanimlanan bir olgu
zaman icerisinde tam karsit1 olarak topluma sunulabilmektedir. Bu ¢ercevede tiiketim
baglaminda bigimlenen toplumsal yapinin begeni ve giindelik yasam pratikleri de toplumsal
kabul gérmenin kendine isaret ettigi sekilde gerceklesmektedir.

Modern yasam ge¢cmis donemlere kiyasla maddi olarak daha ileri seviyede goziikse
de aslinda daha geri bir seviyededir. Cilinkii bu donemin zenginligi yalnizca goriintiidedir.
Beklentilerin her giin tetiklendigi modern toplumlarda, para ile sahip olunanlar ve beklentiler
arasinda derin bir ugurum bulunmaktadir. Yine ayni sekilde oldugumuz kisi ile olmak
istedigimiz kisi arasinda da biiyiik farklar vardir (de Botton, 2023, s.73). Hi¢ kapanmayacak
gibi goziiken bu farklara karsin, bireyler aradaki mesafeyi kapatmak i¢in umarsizca daha
fazla tiiketmek zorunda hissetmektedir. Charles vd. (2009), irklar aras1 harcama pratiklerine
dair farkli bolgeleri kapsayan aragtirmalarinda tiiketim ve goriiniirliik arasindaki iligkiyi
anlamaya g¢alismiglardir. Ornegin, Giiney Afrika'daki sosyal gruplar arasinda goriiniir
tiiketim harcamalarindaki farkliliklarin degerlendirildigi ¢alismada, ortalama geliri ‘beyaz’
hanelerinkinden ¢ok daha az olan ‘renkli’ ve ‘siyah’ hanelerin, benzer ‘beyaz’ hanelere
kiyasla goriiniir tiiketime ortalama yiizde 35 ila ylizde 50 daha fazla harcama yaptiklar
bulunmustur. Yine ayni ¢alismada, ABD'de yasayan ‘siyah’ ve ‘hispanik’ hanelerin ortalama
olarak egitim, saglik ve gida i¢in daha az harcama yaptiklar ifade edilmektedir. Calisma,
titkketim olgusunun bireysel ihtiyacin karsilanmasindan ¢ok toplumsal kabul gérmenin bir
aract olarak algilandigina isaret etmektedir. Kaus (2013) bu tiir bir tiikketim anlayisinin
toplumsal ve bireysel olarak olumsuz etkilerine dikkat ¢cekmektedir. Kaus egitim, gida ve
sagliga yapilan harcamalarin diistikliigiiniin bu kisilerin hem saglikli bir sekilde yasamalarini
hem de ileride yiiksek gelirli bir is sahibi olarak daha konforlu bir yasam silirmelerini sekteye
ugratacagin1 belirterek; bu durumun toplumsal esitsizlik ve yoksullugun siirekliligini
besledigine isaret etmektedir.

Yapilan arastirmalar gosterisci tiiketim eyleminin kisilerin toplumsal beklentilerini
karsilama ihtiyaglarma doniik oldugu sonucunu gostermektedir. Toplumda belli bir statii
sahibi olmak isteyen ya da statiisiinli kaybetme egiliminde oldugunu diistinen bireylerde;
statli beklentilerini karsilama ya da kendini basariliymis gibi gosterme adina gosterisli
tiriinleri kullanma egilimi artmaktadir. Dolayisityla mevcut statiileri ile ilgili bir rahatsizlik
icinde bulunan kisiler, sembolik toplumsal tehditlerden korunmak icin gosterisci tiiketimi
kendilerine bir kalkan olarak kullanmaktadir (Gong vd., 2023). Giiney Kore’de yapilan bir
aragtirmaya gore; bir kisinin kendini toplumda liikks olarak degerlendirilebilecek metalar
esliginde sunmasi bu kisiye diger kisiler tarafindan saygi ve itibar gosterilmesini
saglamaktadir. Arastirmada liiks bir markaya ait logonun bulundugu kiyafet, ¢anta vb. iirlin
tastyan kisilerin diger markalari tercih eden kisilere kiyasla ayricalikli bir muamele gordiigii
paylasilirken, yine hayir amacl yardim toplama eyleminde de liiks bir markaya ait logolu
bir {irlin tasiyan kisilerin digerlerine kiyasla daha ¢ok bagis toplayabildigi ifade edilmistir
(Lee vd., 2015). Yapilan bir baska arastirmaya (Hamdani vd., 2023) gore ise gosteris¢i
tiiketimi tetikleyen unsurlar arasinda sosyal statii gostergesi olarak liiks iirlinlere diiskiinliik
sayilabilirken, moda bilincinin olusmasinin da gosteris¢i tiiketimi artirdigi gézlemlenmistir.
Bunun yani sira toplum tarafindan onaylanma, tatmin, aidiyet vb. sosyal ihtiyaclar da
gosterisei tilketimi besleyen nedenler arasinda sayilmaktadir. Arastirmada daha once
gosterisci tiikketim harcamasi yapan bireylerin, daha 6nceki deneyimlerinden sonra bu
eylemlerini siirdiirme ve yeniden iiretme davranisi i¢inde olduklar1 da ifade edilmektedir
(Hamdani vd., 2023). Liiks marka kullanmak; ¢ekicilik, arzu edilebilir olma ve statii elde
etmenin Onemli unsurlarindan sayilmaktadir. Bununla birlikte, bu iirlinlerin talepleri
ekonomik durgunluk, salgin ya da dogal afetlerden etkilenmemektedir. Tiiketiciler elit bir
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statli ve zenginlik gostergesi olarak gosterisci tiiketim egiliminde olmayi her kosulda
siirdiirmektedir (Pangarkar ve Shukla, 2023).

Kapitalist sistemin toplumla bulustugu baslica alan medya ekosistemi olarak 6ne
cikmaktadir. Dijitallesen yapisiyla her bir eve her bir bireye ulasabilme giicii, kapitalist
tiiketim anlayisinin da medya {izerinden topluma ve bireylere kanalize edilmesi sonucunu
dogurmustur. Medyadaki sahiplik yapilarinin kapitalist diizlemde sekillenen yapisi,
tilketimin medya eliyle topluma empoze edilmesinde onemli rol oynamaktadir. Giddens
(2014, s.79), mekanize iletisim teknolojileri ve mekanik baski tekniklerinin kullaniminin
baslamasiyla birlikte kiiresellesmenin Oniiniin ag¢ildigini, modern olanin gelenekselden
koparildigimi ve kiltiirel kiiresellesmenin olusturuldugunu vurgulamaktadir. Bu anlamiyla
medya, insanlarin nasil yasamasi gerektigi, neleri sevmesi, neleri satin almasi gerektigi gibi
sorularin yanitlarin1 topluma verili olarak sunan kapitalist sistemin bir anlamda elgiligini
yapmaktadir. Ciinkii medya, zihinsel olanin cisimlestigi, insanlara goriiniir oldugu ve bu
haliyle sistemin ete kemige biirlindiigii bir mecra olarak viicut bulmaktadir. Sistem
tarafindan g6z oniinde olmanin, farkli olmanin tesvik edildigi, satin alinan iiriinler {izerinden
insana deger atfedildigi bu donemde insanlar var olduklarin1 kanitlamak istercesine daha ¢cok
tiketmeye ve tiikettiklerini sergilemeye yonelmektedir. Glinlimiizde tiikketimin bir gosteri
biciminde sergilenebilmesine olanak veren yegane alanlar da sosyal medya platformlari
olmaktadir. Siirekli teknik olarak kendini giincelleyen yapisi ile sosyal medya platformlari,
fotograf ve video paylasimlarin1 daha nitelikli hale getiren cihaz ve uygulamalarin da
yardimziyla kullanicilarinin bu gosterilerini daha basit ve daha erisilebilir hale getirmektedir.
Bu baglamda gosteris¢i tiiketim ve sosyal medya arasindaki iligkinin irdelenmesi de dnem
arz etmektedir.

3. Gosterigci tilkketimin eylem alani olarak sosyal medya

Neoliberal politikalarin bir sonucu olarak tiikketim olgusunun zaman ic¢inde temel
ihtiyaglar1 karsilamanin 6tesinde talep ve ihtiyaclarin yaratildigi ve toplumsal yapidaki deger
yargilarinin buna gore diizenlendigi yeni yasam formunda bireyler daha ¢ok tiikketmeye ve
tiikkettiklerini gosterme geregi duymaya baslamislardir. Ciinkii tiiketmek kendi basina
bireylerde bir doyum yaratmamakta ancak bu bagkalarinin da bu tiiketim eylemini
gormesiyle anlam bulmaktadir. Debord (2012, s.39) “Gosteri Toplumu” isimli eserinde,
gosterinin iiretilen nesnelerin ayrilmaz bir parcasi oldugunu ve sayilar1 giderek artan imaj-
nesneleri bigimlendiren iktisadi anlayisin en 6nemli enstriimani oldugunu vurgulamaktadir.
Iktisadi gelismelerle birlikte toplumda var olma ediminin sahip olma anlayisina evrildigine
isaret eden Debord, siire¢ icerisinde gelinen noktada sahip olmanin da “gibi gériinmeye”
kaydigina dikkat cekmektedir. Nitelikten c¢ok niceligin degerli gorildiigli; daha ¢ok
tiketmenin, takip¢i ve izlenme sayisinin kutsandigi sosyal medyada, kullanicilar da
kendilerini toplumsal olarak kabul goren statli ve davranislara uygun bir sekilde
konumlamaya ¢abalamaktadir. Niedzviecki (2010, s.38), bireylerin diger kisiler tarafindan
izlendiginde, yorum yapilmaya deger bulundugunda birey olduklarinin bilincine vardiklarini
belirterek; bunun, kisilerin ne kadar 6zel ve farkli olduklarini kanitlama gereksiniminden
kaynaklandigini ifade etmektedir. Statii, zenginlik vb. alanlara vurgu yapmak i¢in gosterigli
mallarin tliketimi ve sergilenmesi olarak tanimlanabilecek gosterisci tiiketim olgusu;
fotograf, video gibi dijital gelismeleri kendine eklemleyebilen yapisi ile sosyal medyada
radikal bir degisimin kapisini aralamistir. Bu haliyle sosyal medya hem ¢evrimi¢i hem
cevrimdig1 gosterisei tiiketimin toplumla bulusmasina katki sunmaktadir (Hamdani vd.,
2023).

Sosyal medya platformlar1 bireylerin kendilerini kanitlama ve gergeklestirme
performanslarina alan agarak, bir bigimde sahne 1siklarimin kullanicilarin {izerine
cevrilmesini saglamaktadir. Bu anlamiyla sosyal medya her tiirlii gosterinin sergilenebildigi,
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kullanim amacinin ve seklinin tamamen kullanicinin tasarrufunda oldugu sanal bir 6zgiirliik
alan1 insa etmistir. Tiikketim ekonomisiyle bigimlenen toplumsal yapiya entegrasyonuyla
birlikte sosyal medya, kullanicilar igin her tiir olgu ve olaym izler kitlenin seyir zevkine
sunuldugu, kullanicilarin hem {iretici hem tiiketici olarak konumlandig1 bir yapiy1 ortaya
cikarmigtir. Bu baglamda daha fazla goriilmek, fark edilmek ve haz almak amaciyla, bir
rekabet ortami igerisinde bireyler daha fazla ve daha 6zel alanlarini paylasima agmaya
baslamaktadir. Gosterisci tiikketim sadece gidilen bir yer, yenilen bir yemek, satin alinan
pahali bir ara¢ gerec seklinde tezahiir etmeyebilir. Gosteris¢i tiikketim bagligi altinda insan
bedeni de siklikla metalag(tiril)abilmektedir. Sosyal medyanin, goriiniirliigii varligin bir
ispat1 seklinde topluma kodlamasi, kullanicilarin giinliik yasamlarina dair tiim gelismeleri
sosyal medyaya tagimastyla sonuglanmaktadir. Ozgiirliigiin, bireyselligin ve farkli olmanin
ylceltildigi neoliberal kapitalist sistem, 6zel alan ve kamusal alan ayriminin bulaniklastigi
sosyal medyada kullanicilarin tiim benligini tahakkiimii altina almaya ¢abalamaktadir. Bu
yapilirken de kimi zaman toplumda belli kalip yargilar ve modeller olusturulurken kimi
zaman da bu yargi ve degerler alasagi edilmektedir. Cesitli toplumsal roller ve dinamikler
titkketim perspektifinde yeniden olusturulmaktadir. User’in (2020, s.95) toplumdaki annelik
algisinin degisimine verdigi 6rnek bu kapsamda bu diislinceyi destekler niteliktedir. User,
televizyon dizileri, reklamlar, sosyal medya vb. alanlarda idealize edilen, adanma ve bu
adanmisliktan haz duyma seklinde sergilenen annelik tanimlamasinda; gergek yasamda kisa
dogum izni sonras1 doniilen isler, hastaliklar, farkl1 yasamsal kaygilar gibi pek ¢cok etmenin
g6z ardi edildigini vurgulamaktadir. User bunun yani sira, sosyal medyada gosterisei tiiketim
ve annelik arasindaki iliskiye de dikkat cekmektedir. User, tiikketim toplumunun kodlarindan
temellenen yeni annelik tipinin sosyal medyada bir gosteris olarak sergilendigini
belirtmektedir. Yeni annelik modelinin ¢ocuguna duydugu sevgi tiiketimle somutlagsmakta;
cocugun saglik, egitim, beslenme, giyim, oyuncak vb. tiim ihtiyag¢lart asir1 pahali, gosterisli
ve gerekliligi tartismali olan bir sekilde tiiketimle Ozdeslestirilmektedir. Bu sekilde,
toplumdaki annelik duygusu makro yapilar tarafindan yeniden yapilandirilmaktadir (2020,
$.95). Sosyal medya kullanicilarina siradan insanlarin siradan olmadiklarin1 kanitlamaya
calistiklar1 bir alan ac¢maktadir. Giin gectikce dijitallesen yasamda bireyler c¢esitli
algoritmalar araciligiyla tasnif edilmeye ¢alisilan sayisal verilere donlismekte, kisisel
ozellikler ya da yasanmisliklar ancak tiiketime evrilebilecek bicimdeyse deger gormektedir.
Bu baglamda sosyal medyadaki takipg¢i sayist ya da olusturulan igeriklerin begenilme ve
izlenme sayilar1 o hesabin sahibi i¢in bir gosterge hatta varliginin ispati niteligindedir.
Bunlarin fazlalig1 o kisiye toplum nezdinde bir deger atfedilmesini saglarken, o kisi i¢in de
sahip oldugu takipgileri, belli bir giiclin dolayisiyla bir kitleye ve statiiye sahip olmanin
karsilig1 olarak algilanmaktadir. Sosyal medyada User’in vurguladigi annelik olgusunun
farkli 6rneklerini de gérmek miimkiindiir. Esinin kendisine aldig1 pahali hediyeleri sosyal
medyada mizansen bir sOlen seklinde paylasan bazi kadin kullanicilarin isaret ettigi
“evlenilecek erkek” wvurgusu ya da “ofiste bir giinim” seklinde simiflandirilabilecek
paylasimlarda beyaz yakali ¢alisanlarin giine kesinlikle bir kahve zincirinden satin aldiklar
kahveyle baslamalar1 gibi. Herhangi bir baglama gerek duyulmadan paylasilan tekil bir
ornek sosyal medyanin kisa siirede birbirinden farkli cografyalara yayilabilme 6zelligi ile o
an i¢in dogru kabul edilebilmekte ve bir olgu iizerinde donistiiriicti bir anlayis1 tetikleyici
bir etkiye sahip olabilmektedir. Bu sekilde sosyal medya {izerinde sadece daha ¢ok izlenme
ve takipgi sayist kazanma amact giliderek olusturulan bir igerik, toplum yapisinin yeni
gergekligi seklinde sunulmaktadir. Bu ¢ergevede toplumda var olan dogrular, gerceklikler ve
deger yargilar1 bir yapibozuma ugramaktadir. Bu anlamda sosyal medya toplumsal yap1
tizerindeki sekillendirici etkisini tiikketimi odagma alan bakis acisiyla glinden giine
artirmaktadir.

199



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 191-205

Shin vd. (2021), gosterisei tiiketim olgusunu kusaklar iizerinden anlamlandirmaya
caligmakta ve diger arastirmalarda goriilen statii, sayginlik vb. etmenlerin disinda gosterisci
tilketimin bir kendini ifade etme araci olarak da kullanildigina dikkat ¢ekmektedirler.
Aragtirmada 6zellikle Z kusag1 bireylerin gosterisei tiikketime daha yatkin olduklar1 sonucu
ortaya konurken; gosterisci tiiketim olgusunun 6zellikle sosyal medyada kendini ifade etme
ve sonrasinda yaganan tatmin duygusu seklinde kendini gosterdigi belirtilmektedir. Bununla
birlikte gelecegin toplumunda karar verici konumunda olacak olan Z kusagimin gosterisci
tiikketimin toplumsal boyutta artis gostermesine aracilik edecegi de arastirmada isaret edilen
bir nokta olarak paylagilmaktadir. Arastirma sonucundan hareketle, sosyal medya ve
gosterisei tiikketim arasinda giiclii bir bag oldugu diisiiniilebilir. Clink{i sosyal medya ile
tilkketimin sergileme alan1 dijitallesen diinyada kiiresel bir kimlik kazanmistir.

Giliniimiiz sistemi her ne kadar farkli olmay1 ve bu yolla basariya ulagsmay1 6giitliiyor
olsa da toplum igerisinde siradan olan insanlarin siradan olmadiklarini ispat etme girisimleri
de yine kiiresel kapitalist sistemin onlara gosterdigi yola gore bigimlenmekte ve kendilerine
sunulani yeniden tiretmektedir. Bu yeniden iiretim, kisilerin yasamlarint maddi karsilig1 olan
iriinlerle biitiinlestirerek bir gosteri seklinde sunmalarina ve bir anlamda sosyal medyada
seylesmelerine yol agmaktadir. Ciinkii sosyal medyada gosterilen performanslar 6zgiinliik
gereksinimi duyulmayan, popiiler oldugu icin tekrarlanan eylemler bi¢iminde olusmaktadir.
Debord’a (2012, s.61) gore, sergilenen her gosteri birey olmanin karsisinda
konumlanmaktadir. Gosteriyi sergileyen kisi olaym akisi icerisinde her tiirli 6zerk
niteliginden vazgegmektedir. Tiiketimin 6gesi olan kisi goriiniirde farkli bir kisilik olarak
kendini temsil etse de tiiketimden beslenen ve burada mutlulugu bulan insan tiirlerinin her
birinin bir yansimasidir. Ozellikle sosyal medyada terimsel bir anlam kazanan “trend”
kelimesi, yapilan ve yapilmasi gereken eylemlere isaret eden bir kavram olarak anlam
kazanmaktadir. Bu ¢er¢evede sosyal medya paylasimlar kisilerin igsel motivasyonlarindan
kaynaklanmanin 6tesinde platformlarda giindem olan davranislarin yeniden tiretimi seklinde
olmaktadir. S6z konusu bu yeniden iiretim kartopu misali zincirleme olarak biliyiimektedir.
Sosyal medyadaki goriiniirliik ya da goriiniir olma arzusu, kullanicilarin kendileriyle ilgili
her tiirlii kisisel bilginin de ortaya sagilmasina yol agmaktadir. Sosyal medya platformlari,
kisiler hakkinda en 6zel bilgileri ele gecirmekte ve bunlar1 daha sonra kullanmak {izere
depolamaktadir. Chul Han (2022, s. 72), ‘big data’ adim1 verdigi bu kiimiilatif bilgi
haznesinin sosyal medyada tekrarlanan ve bir davranig bi¢imi ya da yasam tarzi haline
doniisen eylem silsilesini bi¢imlendirdigine isaret etmektedir. Chul Han’a gore, ‘big data’
kisilerin ¢ogu zaman farkina bile varmadig1 eylem oriintiilerini ortaya ¢ikarmakta, kolektif
bir bilingaltin1 beslemektedir. Bunun sonucunda ortaya c¢ikan dijital psikopolitika ise
kitlelerin davranis bicimlerini bilincin ulasamadig seviyede ele gegirmektedir.

Goksu vd. (2022, s.34), trend olarak deger goren davraniglara yonelik icerikler lireten
kullanicilarin; daha fazla kullaniciya ulagmak, popiiler olmak, benliklerini sunmak ve dijital
bir kimlik olusturmak amacini tasidiklarma isaret etmektedir. i¢inde sermayenin yer aldig:
iliskiler ayn1 zamanda sosyal iliskilerden olusmaktadir. Sosyal medya gibi bir yapida
giindelik yasam iligkileri hizli ve biiylik bir somiirge alan1 goriinlimiindedir. Deger bigmenin
kullanicilara dikte edilen en temel argiiman oldugu sosyal medyada, kisilerin yaptig1 bir cesit
cevrimici kisisel marka yonetimidir (Coté ve Pybus, 2014, 5.253). Sosyal medya platformlar
kullanicilara yagsananlarin ispati ya da ifsas1 gibi bir islev de sunmaktadir. Sosyal medyanin
ozellikle cep telefonlarina entegre yapist onun toplumsal yasamdaki karsiliginin daha genis
bir perspektifte degerlendirilmesini saglamaktadir. Trafikte yasanan bir tartisma ya da iki
kisi arasindaki anlik anlagmazliklar her iki taraftan birinin ya da her iki tarafin ayn1 anda cep
telefonlarin1 ¢ikarip kayit almaya baslamasini beraberinde getirmektedir. Bunun yani sira
gazetecilik pratiklerinin sosyal medyadan beslenmesi, yurttas gazeteciligi faaliyetleri ya da
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bireylerin medya ortamindaki haber merkezlerine dijital diinyada direkt olarak erisebilmeleri
gibi gelismeler de gozlerin sosyal medyaya c¢evrilmesine zemin hazirlamaktadir. Bu
anlamiyla sosyal medya kimi zaman gercekligin, hakliligin kimi zamansa kurgusal
gergeklerin ve hakli ¢ikma g¢abalarinin insa edildigi kaotik bir yap1 sergilemektedir. Bu
cergevede sosyal medya; giinliik yasam igerisindeki tiim anlarini bir bigimde dijital ortamda
insanlara sergileyen ve bunun bir gereklilik oldugu inancini tagidigi izlenimini veren bir kitle
yaratmistir. Tiiketimi bir yasam gergekligi olarak goren bu kesim i¢in; kendi mahrem
alanlarindan yaptiklar aligverise, dogum giinii partisinden cenaze térenine kadar her tirli
maddi ve manevi unsur tiiketilebilir ve sergilenebilir bir nitelik tagimaktadir. Bu anlamiyla
tikketimin bir gosteris halini almasi sadece maddi karsilig1 olan unsurlarin degil; beden,
duygular, beklentiler gibi manevi ve mahrem olarak sayilabilecek unsurlarin da gézler 6niine
serilmesini ve bunlarin da sosyal medyada cisimlesmesini beraberinde getirmektedir.

Sonu¢

Toplum yasaminin basladig1 kadim giinlerden bu yana yoneten ve yonetilen arasinda
var olan iliskiler, diinyada yasanan gelismeler ve buna bagli olan olaylarla birlikte bir
degisim, doniisiim siireci gecirmistir. iktidar kanadinin toplumsal yasami diizenleme istegi,
kendine uygun bir toplum yaratma girisimleri farkli bigim ve arayislarla kendini gostermistir.
Bununla birlikte gelisen teknoloji, olusan yeni iiretim bigimleri, iktisadi doniisiimler;
iktidarin toplum tizerindeki denetim ihtiyacinin ve seklinin de kabuk degistirmesine neden
olmustur. Ozellikle on sekizinci yiizyilda yasanan iktisadi gelismeler, artan iiretim miktar
toplumu tliketime yoOnlendiren bir bakis acist gelistirmistir. Kapitalist bakis agisinin
bicimlendirdigi toplumsal yasamda tiiketim merkeze alinmis ve toplumun beden, giindelik
yasam, bos zaman vb. tiim alanlar1 kapitalist sistemin hedefine girmistir. Bu da tiiketim
odakli, yasama dair tiim unsurlarin kapitalist bakis acisiyla topluma sunuldugu bir hayat
modeli olarak kurgulanmistir.

Kapitalist yasam tarzinin ilk donemlerinde iktidar tarafindan uygulamaya konan
politikalar biyopolitika olarak adlandirilmaktadir. Bireylerin nasil yasamasi, nelerden keyif
almasi, yasamlarini nasil anlamlandirmalar1 gerektigi gibi konular biyopolitik diizlemde
topluma islenmektedir. Bireyselligin ve tliketimin 6zendirildigi ve bu anlamiyla kamu olma
bilincinin yer yer zedelendigi; 6zgiirlestirici oldugu diisiiniilen ama bireyleri daha ¢ok
sisteme entegre etmeye doniik politikalar yoluyla atomize bireylerden olusan bir
normalizasyon toplumunun olusumuna zemin hazirlanmistir. Kitle iletisim araglarinin da
toplum iizerindeki doniistiiriicii etkisiyle birlikte s6z konusu toplumun olusturulma stireci
hiz kazanmustir. Internet teknolojisinin gelismesi, rekabet ortammin biiyiimesi ve
dijitallesmenin artmasiyla birlikte, biyopolitika artik yavas yavag yerini psikopolitikaya
birakmistir. Kiiresellesen diinyada, zorlasan rekabet kosullarinin da etkisiyle bireyler artik
sadece goriinen halleriyle degil duygu, diisiince, zevkler gibi gdriinmeyen ama pratige
dontistiiriilebilen yanlariyla da manipiile edilmeye baslamistir. Psikopolitik atmosferde bask1
altina almak yerine bireylerin goniillii olarak katilim gosterecegi ve bunlardan tatmin olacagi
bir yap1 s6z konusudur. Bu baglamda giinliik yasam dinamiklerinin tamaminda neoliberal
politikalar sonucunda olusturulan, tliketimi odagina alan bir bakis agis1 yerlestirilmeye
calisilmistir. Bu siirecte kimi geleneksel degerler terk edilip tiiketim perspektifinde yeniden
diizenlenirken, tiikketimin topluma yayilmasinda aracilik edecek yeni deger yargilari da
topluma empoze edilmistir. Moda, sanat, spor, eglence vb. olgular birer gosteriye doniismiis
ve tliketim kiiltiiriiniin olusumuna katki sunmustur. Bu ¢ercevede her seyin metalasabildigi
ve sergilenebildigi bir yap1 karsimiza ¢ikmistir. Bu yapida insanlarin daha ¢ok tiikettigi,
tiikettigi icin mutlu oldugu, tiikettigini sergiledigi oranda deger atfedildigi gosterisci tiiketim
olgusunun varligini per¢inlemistir.
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Gosterisei tiiketim kavrami 1900’lerin basinda kullanilan bir kavram olmakla
birlikte, dijital yasam ve sosyal medya platformlarinin varligi bu kavrami farkli bir ¢ergevede
isleme gerekliligini dogurmustur. Kavramin ortaya ¢iktigi donemde, belli bir gelir grubuna
ait olan kisilerin zenginliklerinin gostergesi olarak gosterisli tiiketim faaliyetlerinde
bulundugu ifade edilirken; gilinlimiizde gosteris¢i tiikketimde bulunan kisilerin ekonomik
anlamda hangi ziimreye ait olduklarini anlamak oldukg¢a giliclesmektedir. Sosyal medyanin
gorme-goriilme ikilemi iizerinden kurguladigi kaotik yapisi, 6zneden ¢ok sayisal degerlerin
onemli goriildiigi isleyisi ve toplum yasamindaki etkin giicii bireylerin gosteris¢i tiiketim
egilimlerini besleyen basat unsurlardan biri olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu anlamiyla
kisilerin ger¢gek yasamda kolaylikla ve hizlica elde edemeyecegi statii, sayginlik, aidiyet gibi
kavramlar, sosyal medya aracilifiyla tiiketime endeksli bir bigimde kisa yoldan elde
edilebilir bir hale gelmistir. Maddi yeterliligin diger tiim degerlerin Oniine gectigi ve yasam
tizerinde belirleyici oldugu kiiresel kapitalist sistemde, sosyal medya bu sisteme islerlik
kazandiran 6nemli bir enstriiman goriiniimiindedir.

Tim bunlarin 1s18inda bu calismada, her biri ayr1 ¢alisma alani1 olabilecek
psikopolitika, gdsteris¢i tiikketim ve sosyal medya olgularini tek bir potada eritebilmek ve
aralarindaki iliskisellige dikkat ¢cekilmek istenmistir. Bunun yani sira 6zellikle psikopolitika
kavramini farkli alanlarda degerlendirmek isteyen arastirmacilar olsa da (Unsal, 2020; Filiz,
2022; Ince, 2022), kavramin arastirmacilar tarafindan yeterince ilgi gormedigi
anlagilmaktadir; aym1 zamanda psikopolitikay1, sosyal medya ve gosterisci tiiketim
baglaminda inceleyen bir caligmaya rastlanmamistir. Buna ek olarak psikopolitika
kavraminin siklikla Byung Chul Han’in “Psikopolitika” (2022) isimli eserinin
degerlendirilmesi seklinde caligmalara konu oldugu gozlemlenmistir (Yesil, 2021; Ugur
Balci, 2021; Alper, 2022; Bulut, 2023). Bu anlamiyla bu ¢aligmanin psikopolitika olgusunu
gosterigei tiiketim ve sosyal medya baglaminda ele almasi 6nemli goriilmektedir. Bu
cergevede bu li¢ kavram arasindaki baginti, alana katki sunan arastirmacilardan alinan
referanslarla birlikte teorik olarak resmedilmeye ¢alisilmistir. Bu anlamiyla ¢alismanin hem
bu kavramlar {lizerinde sonraki donemlerde calismak isteyen arastirmacilar i¢cin hem de
glinlimiiz medya ekosistemi, toplumsal yap1 ve tiiketim iligkisini anlamlandirmak isteyen
aragtirmacilar i¢in bilgilendirici bir giris niteliginde oldugu diisiiniilmektedir.

Extended Abstract

The structure of the society we live in has been shaped according to various
developments and changes. In this sense, these developments and changes create certain
breaking points. One of the most important of these points is the economic developments in
the eighteenth century. The meeting of technology with industry led to significant changes
in power, the individual and society. The understanding of a strict disciplinary society
between the ruler and the ruled people was abandoned and neoliberal policies were started
to be developed to make society more controllable, classifiable and integrated into the
existing system. In this context, daily life, tastes, expectations, perception of privacy, etc.,
everything about human beings has been reconstructed within a system, in the perspective
of consumption, and started to be imposed on society in a ready-made form. These policies
targeting the human body and its life are called biopolitics. The main goal of biopolitics
corresponds to the dream of creating a large-scale society that will nourish the existence of
the capitalist dominant system and increase its power of influence. Based on the definition
of the media as the fourth power in the liberal system, developments such as transformations
in the media, changes in ownership structures and the fact that the bosses now direct the
media have made the media an important element in the biopolitical climate created. In areas
such as sports, health, art, fashion and the entertainment sector, society is taught what to do
and how to do it, and only in these cases can it gain social acceptance, and the media has

202



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 191-205

mediated the dissemination of these ideas. In this sense, neoliberal policies have created a
culture in which all phenomena such as freedom, privacy, entertainment, culture, sexuality
and family are emptied, decontextualized and redesigned through consumption. In this
culture of consumption, it is pumped into people that they need to be different, to be noticed
and to consume more in order to do so, and that only in this way can they be successful and
happy. In addition to this, the system also instills in society the need to be in the public eye
and to show people how different they are. While people consume more in this climate of
consumption, the fact that they now feel the need to show what they consume and expect
appreciation for it reveals the act of ostentatious consumption in a prominent way. In a global
world where digitalization is increasing day by day, technological changes in the media have
also paved the way for the support of conspicuous consumption. Social media, with its
structure that controls almost every aspect of daily life and takes part in all forms of
relationships in social life in one way or another, has also opened a new space for
conspicuous consumption. The increase in digitalization has resulted in the necessity for the
global capitalist perspective to adapt accordingly. In this sense, biopolitics has been replaced
by psychopolitics, which targets the more subtle channels of people. Psychopolitics focuses
on the non-material parts of people's lives, such as pleasure, status, success, and sense of
belonging, which also shape the material aspects of their lives. In this sense, psychopolitics
functions within the system to shape people's emotions and thoughts. In this context, one of
the most important areas where psychopolitics can find application and spread is social
media.

The determining power of social media on society and its ability to act independently
of time and space is a favorable environment for the applicability of psychopolitics on social
media. The structure of social media based on likes, views and follower numbers, and the
prominence of quantitative values rather than quality, is an important medium for
psychopolitics to fulfill people's desires and needs created by the system. In this framework,
social media is an exhibition space for the phenomenon of ostentatious consumption shaped
by psychopolitics. The actions of social media such as seeing, being seen and showing meet
in the same line with ostentatious consumption at this point. From this point of view, the
expectations of the social structure in which consumer culture is the dominant determinant
are seen as equivalent to taking part in the show world of social media. This is exemplified
by the fact that social media influencers are seen as role models, determined as the career
goal to be achieved, or a person's success is measured by the number of views and followers
rather than the work they do. In this context, the concepts of social media, conspicuous
consumption and psychopolitics are important topics that can be studied separately for
researchers dealing with social sciences. However, these concepts come to the fore as topics
that feed each other and have areas of intersection with each other. In this framework, this
study focuses on establishing the connections between these concepts. In this sense, it is
hoped that this study will be a guide for researchers who want to relate these concepts to
each other or to the culture of consumption and to see its social reflections.
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Abstract

In the early 20th century, the emerging field of communication research embarked on a transformative
journey, focusing on the public sphere, democracy, and the rise of public opinion. Scholarly inquiries
predominantly centred on the profound impact of mass media on audiences, with a particular emphasis on key
milestones in radio and film studies that laid the groundwork for understanding audiences. While radio studies
paved the way for comprehensive audience research within the realm of television studies, audience studies
within the cinematic context advanced, gradually asserting their autonomy and forming a distinct identity.
Despite significant support from foundations for both mediums, film studies eventually diverged from the
broader umbrella of mass communication studies, establishing itself as an independent academic field.
Conversely, radio studies remained within the framework of mass communication research, akin to another
facet of television studies. This article explores the nuanced dynamics of this transformative journey, exploring
the evolving landscape of studies supported by foundations. Adopting a literature review as a research method,
it contextualizes and analyses the evolution of audience studies, film studies, and radio studies within the
broader landscape of communication research. The study probes into shifts in the orientations of audience
studies and considers potential transformations in the conceptualization of audiences, particularly in the digital
age. Building upon overarching themes and potential conceptualizations, the narrative offers a comprehensive
exploration of audience studies, film studies, and radio studies within the dynamic realm of administrative
communication. Moving beyond historical contexts, the examination enhances understanding of how these
fields have adapted and shaped their identities over time, contributing to the broader discourse on
communication research.

Keywords: audience studies, film studies, radio studies, administrative communication, audience

Oz

Iletisim arastirmalarinin dogusunda izleyici kavramsallagtirmas: en nemli unsurlardan birisidir.
Kamuoyunun nasil yonlendirilecegi ve kitle iletisim araglarinin ne tiir etkiler yarattigi sorusu ilk dénem
aragtirmalarin ¢ikig noktasini olusturur. Bu déneme damga vuran radyonun ve sinemanin kitlelerin fikir,
davranis ve tutumlarinda dnemli etkilere yol agtig1 varsayimu ile siklikla analiz edildigi, hatta alana damga
vuran iki mecra olarak konumlandigi ifade edilebilir. Bu tarihsel siire¢ ve gergeve radyo ve film aragtirmalariin
iletisim ¢aligmalariin kurucu mecralari olarak konumlandigini gostermektedir. Bu iki kanalin potansiyeli
kitleleri etkileme ve belirli davranis kaliplarina yonlendirmesinden temellenmis ve yiiriitiilen ¢aligmalar 6nemli
vakiflar tarafindan desteklenmistir. Ancak, zaman i¢inde radyo ¢alismalarina verilen desteklerin niceliksel ve
niteliksel olarak hiz kazandig1 goriiliirken, film ¢aligmalarina vakiflarca verilen desteklerde 6nemli bir diisiis
yasanmistir. Bu siireg kitle iletisim ¢alismalarinda radyo mecrasinin televizyonun bir diger versiyonu olarak
konumlanmasiyla ve film arastirmalarinin ise kitle iletisim arastirmalarindan siyrilarak, kendine 6zerk bir alan
edinmesi ile sonuglanmistir. Film aragtirmalarinin zamanla kitle iletisim ¢aligmalarindan ayrilarak bagimsiz
bir akademik alan olusturmasimin nedenleri arasinda radyonun ve sinemanin ontolojik farkliliklar
bulunmaktadir. Radyo ve sinemanin ontolojik farklilar1 vakiflarin verdigi desteklerin g¢ehresinin neden
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degistigini anlamakta ve kitleleri yonlendirmede ve izleyici arastirmalarina verdikleri desteklerin nasil yon
degistirdigini analiz etmekte bir izlek olusturur. Zira radyo ¢aligmalari hala kitle iletisim arastirmalart
cergevesinde degerlendirilen bir alan olarak varligimni siirdiiriirken, film ¢aligmalari i¢in benzer bir durumdan
s6z etmek miimkiin goziikkmemektedir. ik dénem radyo ve film arastirmalari her ne kadar kitle iletisim
calismalar1 kapsaminda yiiriitiilmiis olsa da zamanla alanda yasanan bu degisim ve doniigiimler ile adeta bir
paradigma degisimi ger¢eklesmistir. Bu doniisiimlerin izlerini literatiir analizi ile ele alan bu metin vakiflar
tarafindan desteklenen yonetsel ¢aligmalarin degigen yiizlerini mercek altina almakta ve alanda yiiriitiilen
calismalarin zaman igindeki yonelimlerinin dijitallesme stireci ile beraber nasil bir gelisim gecirdigini
tartigmaktadir.  Bu  baglam  izleyici = kavramsallagtirmasindan  temellenmekte  ve  izleyici
kavramsallastirmasindaki olasi doniisiimleri ortaya koymaktadir. Boylece bu ¢alisma ilk dénem caligmalarin
actig1 izlegi takip ederek izleyici kavramsallastirmasi cergevesinde iletisim arastirmalarina dair genig bir
perspektif sunmay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: izleyici aragtirmalari, film ¢aligmalari, radyo calismalari, yonetsel miidahaleler,
izleyici kavramsallastirmasi

Introduction

Communication studies emerged in the 20th century with the motivation to
comprehend the influence of media on the masses. From the early 1900s onward, the way
communication is understood enticed scholars from various disciplines. Over the following
decades, these scholars dedicated themselves to empirical studies, seeking to not only
explore the intricacies of the communication process but also to construct viable theories
around it (Terason, 2005, p.131). Popularity of radio and film during the 1920s and 1930s
not only increased public awareness but also captured scholarly interest in the rise of mass
media and the associated concerns regarding its impact on public opinion. The extensive use
of propaganda as a strategic tool by various parties in World War I, along with the active
involvement of social scientists in its development, acted as a catalyst for the progress of
both mass communication and international communication studies. This era placed
significant emphasis on investigating micro-level effects, particularly delving into the
nuances of the persuasion process. The strategic considerations in the lead-up to and during
World War II further highlighted and strengthened this focus (Hanson, 2017). During this
era, it is clear that considerable support was provided for radio and film research, establishing
lasting methodological and theoretical foundations in the field of communication studies.
Meanwhile, the field saw significant milestones in radio and film studies related to audience
exploration.

While research in radio remains integral to the field of mass communication studies,
the trajectory of film research diverged progressively from this domain. Film studies, over
time, evolved into an autonomous discipline characterized by a distinct methodology and
theoretical framework, setting it apart from the broader context of mass communication
studies. Despite this divergence, both fields received support from foundations during the
20th century. Particularly, financial support for radio studies experienced a notable upswing,
whereas film research encountered impediments and interruptions. In 1935, the Rockefeller
Foundation endorsed research on film audiences as part of the Communication Program
(Ramirez, 2009). Following this historical trajectory, the Radio Project commenced in 1937
with Rockefeller Foundation support. However, as support for film research shifted
direction, there was a notable surge in funding for Radio Project (1937). Examining the
factors influencing this shift, it becomes evident that representatives from Rockefeller were
dissatisfied with the outcomes of film and propaganda research. Radio research, in turn,
presented a conducive laboratory setting for the study of propaganda. In this historical
context, this framework has led to a parallel understanding of radio studies with television
studies, categorizing them under mass communication studies. In essence, there is an
interconnected perception between these two fields. Conversely, the context of film research
is rooted in the question of whether a film qualifies as a work of art.
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Understanding, analysing, and categorizing audience diversity require different
methodological approaches. Selberg (1998, pp. 106-107) argues that the connections and
distinctions between various media practices manifest in three distinct realms: “space, time,
and social relations.” When we consider radio and cinema, spatial and temporal distinctions
are evident. This provides insight into why radio and film audiences need to be
conceptualized differently. Not only through spatial and temporal differences but also
through the non-homogeneous structure of the audience, some difficulties arise in the effort
to define audience. In other words, challenges not only arise from spatial and temporal
differences but also from the non-homogeneous structure of the audience, making the
definition effort more complex. In this vein, for example, it is impossible to define audiences
born in the twentieth century with the variables of the previous century. These audiences
exhibit significantly distinct characteristics from each other (Livingstone, 2003, p. 3).

This study explores the traces of this transformation and divergence within
communication studies, focusing on the changing facets of the supports for radio and film
studies. In this realm, it undertakes literature review as a method to explore the audience
concept within the realm of early administrative communication research in radio and film
studies. It will delve into the historical development of radio and film research in the early
years of communication studies and explore the functional roles attributed to these mediums
in conceptualizing the audience. It aims to elucidate the distinctions between radio and film
research and discuss how administrate research shaped significant paradigms within
communication studies. Within this framework, the study will examine why film studies in
early years of communication studies diverged from mass communication research and how
it evolved into a different field, providing insights into the background and conceptualization
of the audience. In this context, the discussion delves into the changing patterns in audience
research and explores possible shifts in how audiences are perceived, arising from the impact
of digitalization.

1. Exploring Audience Dynamics in 20th-century Communication Studies: A

Conceptual Framework

In the early 20th century, the intellectual debates and political atmosphere of the time
played a crucial role in social sciences (Haskell, 1977, pp. 1-4). Within communication
studies, the majority of research was solidly grounded in the social sciences, while
sporadically incorporating contributions from the humanities (Dahlgren, 2018, p. 185). In
this context, the inquiry into mass communication and the dynamics of mass behaviour
within the social sciences indirectly gave rise to the emergence of communication studies.
The emergence of communication studies in this realm is closely tied to the social changes
experienced in the 20th century. These changes gave rise to a new conceptualization, namely,
the “audience”. With the advent of mass communication tools, a discourse on a novel social
structure became discernible. The transformations in societies created a laboratory setting
for researching mass communication, prompting inquiries into how the masses were
influenced by media tools.

The Industrial Revolution engendered unforeseen transformations in societal
structures in the 20th century. Among the most consequential of these changes was the
emergence of mass media. Mass communication emerged as the central framework for
comprehending the media and its effects during an era captivated by the increasing sway of
advertisers and propagandists. This prevailing trend, particularly noticeable in the first half
of the 20th century, saw a convergence of societal factors that harmonized effectively with
the distinctive features of newly industrialized communication methods such as print, radio,
and film. These characteristics encompassed the ability to reach an entire population in a
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quasi-simultaneous manner, as if they were collectively gathered yet dispersed. (McQuail,
2013, p. 217).

Communication studies first emerged under the social sciences paradigm, rooted in
the 20th century’s behaviourist tradition, as researchers attempted to understand how the
masses, informed by media, began to perceive their surroundings. During the early 20th
century, communication studies were conducted within behavioural paradigm. Within this
paradigm, human behaviours were understood as the outcomes of external stimuli. In this
context, the potential effects generated by variables such as mass communication tools
formed the foundational basis for communication research and the conceptualization of
audiences. Therefore, the dynamics of changing and evolving media and new social
structures provide a roadmap in conceptualizing the audience. McQuail (1997) explores the
diverse social structure of the audience and explains it by emphasizing the audience’s ability
to reshape the social context. The non-homogeneous structure of the audience also indicates
a dynamism. In the historical context, significant changes occurred in the social structure of
the audience in 20th century. While privileged classes like aristocrats had access to works
expressed as “high art”, the advent of mass media allowed numerous contents to reach
everyone simultaneously.

Notably, during this era, administrative interventions in communication research
became evident, propelled by an underlying motivation to guide individuals. Research
endeavours from the inception until the late 1930s, investigating the functioning and effects
of the mass media, constitute a series of studies grounded in the assumption of potent effects
emanating from mass communication tools (Hall, 1994, p. 59). The early studies in the field
of communication, asserting the direct nature of effects and the reception of messages as
encoded, can be categorized as insufficient in identifying consent mechanisms generated by
the messages disseminated by communication tools, neglecting to question social
inequalities and potential impasses in social structures (Vol¢i€, 2001, pp. 51-52).

In the initial decades of the 20th century, the advent of radio marked the emergence
of the first significant nonprint mass media platform, experiencing a surge in popularity. By
the 1920s, radios, being more affordable than telephones, became widely accessible,
boasting the unprecedented capability of enabling vast audiences to simultaneously tune in
to the same event. In 1924, Calvin Coolidge’s pre-election speech, for instance, reached an
audience exceeding 20 million people. The ubiquity of radio proved advantageous for
advertisers, granting them access to a sizable and captive audience (Luke, 2017, p. 12). On
the other hand, the feature film stands as the significant contribution of the twentieth century
to leisure-time activities, serving as a form of entertainment that has garnered popularity
(Cull, et al., 2003, p. 129).

Both the studies on film and radio were carried out with the motivation to understand
the impact on the masses through issues such as propaganda and education. The Radio
Project of 1937, officially known as the Princeton Radio Research Project, was a significant
initiative in the early days of communication research. It was conducted by a team of social
scientists led by Paul Lazarsfeld and Hadley Cantril at Princeton University. The project
aimed to investigate the effects of radio broadcasting on public opinion and social behaviour.
On the other hand, researchers also explored the various effects of cinema on people during
this time. Carl Hovland (1949), along with his research team, conducted a series of
experiments to understand the impact of films on soldiers’ attitudes, knowledge, and
behaviours. The research was driven by the recognition of the influential role that films could
play in military training and education. The findings of the study had important implications
for the use of visual media, such as films, in educational and persuasive contexts.
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Significant funds were provided for radio and film research in the development of
the field of communication. However, relatively less support provided to film research in
time. In order to comprehensively grasp the motivations of the foundations, it seems
meaningful to explore administrative communication studies. Following this analysis, next
step involves nuanced examination of audience conceptualization in the field.

2. Literature Review as a Research Method

This study adopts a literature review approach to explore the relatively unexplored
concept of the audience in early administrative film and radio studies. Examining previous,
pertinent literature is imperative across all academic disciplines and research endeavours.
Kennedy (2007) delineates three fundamental components within academic research
literature. Firstly, researchers conduct and publish primary studies. Secondly, there are
reviews of these studies, whether systematic or conceptual, which provide condensed
summaries and novel interpretations extending beyond the original literature. Finally,
informal conversations among scholars contribute to the informal lore of the field, shaping
perceptions, conclusions, and interpretations. In resonance with Kennedy’s second step, this
study embarks on a comprehensive review of existing literature pertaining to audience
concepts in early radio and film studies. By delving into primary studies and subsequent
reviews, encompassing both systematic and conceptual analyses, the research follows
historical perspectives alongside contemporary insights. Moreover, it expands beyond the
confines of the original literature, exploring the transformative influence of digital
technology on audience dynamics. Through this process, the study endeavours to provide
interpretations and perspectives on how digital advancements have shaped audience concept
and behaviours within the realms of radio and film studies.

3. Administrative Interventions in Communication Studies

Administrative research in American mass communication studies rose to
prominence in the 1930s-1950s with the support of the Rockefeller and Ford Foundations
(Pooley, 2011, p. 211). The Rockefeller Foundation significantly influenced the field, with a
broader perspective and organizational structure. In this vein, Rockefeller’s pivotal research
initiatives at the University of Chicago, Columbia, and Yale, establishing a domain for
studies in mass media and its effects, are noteworthy. The studies carried out in these research
centres were based on understanding the notion of audience. Since these studies were
supported by various funds, framework was blended with non-critical inquiries. The attempt
was to comprehend the circumstances of the era by elucidating the evolving social structure
and audience conceptualization through the use of media tools. Halloran (1981, p.34) argues
that earlier media research adhered to the prevailing dominant paradigm, aligning itself with
the needs of modern, industrial, urban society. These studies were designed to provide
empirical, quantitative, and policy-related information about the operations of this societal
context. In an effort to lend scientific rigor to mass communications research, administrative
researchers steered the study towards positivism and empiricism.

During the mid-20th century, while television audience research dominated mass
media studies (Lazarsfeld and Katz, 1955; Katz and D. Foulkes, 1962), film and radio
research received comparatively less attention but remained significant within the field of
communication studies. Despite being analysed to a lesser extent, radio and film were among
the first to be studied in tandem with the historical progression of administrative
communication studies. In other words, while they may not be as prominently studied in
literature, the foundational roots of communication research include significant exploration
and understanding of film and radio. Therefore, it seems meaningful to first explore the
administrative interventions in audience studies conducted within the framework of radio
broadcasts and then address the support for film studies.
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3.1. Administrative Interventions in Radio Studies

The Rockefeller Foundation played a crucial role in supporting radio studies during
mid-20'" century. The Princeton Radio Research Project (1937), led by Paul Lazarsfeld, was
a pioneering research initiative. It aimed to study the impact of radio on society, focusing on
the effects of mass communication, particularly in the political context. The project marked
a significant contribution to the emerging field of media studies and communication
research. At the helm of the project, Lazarsfeld played a crucial role in empirical
administrative research. This study was grounded in the problematic of interpreting the
sociological and psychological positions of radio listeners as variables within the framework
of radio listening behaviour (Livingstone, 2016, p. 238). Essentially, the initiation of the
Radio Project began in 1937 when Lazarsfeld was appointed as its director, and this research
continued for approximately a decade (Katz, 1987, p. 25).

Orson Welles’s “The War of The Worlds” broadcast in 1938 stands as a seminal
example of the powerful influence and societal impact that radio dramas can have, prompting
widespread panic and sparking discussions about the relationship between media portrayal
and public perception. It is important to understand why the Rockefeller Foundation placed
emphasis on this, as their support for radio research was integral to comprehending the
implications of such influential broadcasts on public behaviour and perception. Adapted
from H.G. Wells’s novel, the broadcast was presented as a series of news bulletins,
describing a Martian invasion in a realistic and convincing manner. The broadcast created
widespread panic and confusion, as some listeners believed the events described were real.
This was partly due to the realistic format and Welles’s skilful delivery. The ensuing panic
and the public’s reaction to the broadcast sparked discussions about the power of mass media
and its potential effects on the audience.

The broadcast along with its portrayal as a phenomenal event that reinforces the
assumption of radio having unforeseen and significant effects on the listening audience, can
be interpreted as a pivotal occurrence. In the Radio Project, detailed interviews were
conducted with listeners of the “War of the Worlds” broadcast (Tracy, 2012). Cantril’s
graduate thesis was evaluated by John Marshall, an employee at the Rockefeller Foundation,
adding another important figure to the project. With the renewal of the Rockefeller
Foundation’s Radio Project fund for Columbia University, Lazarsfeld began conducting his
studies under the auspices of Columbia University. Here, along with Merton, whom he met
during this period, he engaged in research not only in marketing and social studies but also
in mass communication and personal impact (Erdogan, et al., 2005, p. 9).

The support from the Rockefeller Foundation appears crucial in conceptualizing the
radio listeners, as the Foundation aimed to reveal potential strong effects between radio
research, propaganda, and the ways listeners were influenced. Unexpectedly, the research
results indicated resistance in the listening practices of radio audiences (Lazarsfeld and
Merton, 1948). The motivation behind radio research becomes apparent when considering
its deliberate focus on the issue of propaganda. In this context, the Rockefeller Foundation
provided support for radio studies with a mission to suppress widespread unrest, particularly
in Latin America. The Rockefeller Foundation extended its support as the effectiveness of
propaganda campaigns came under scrutiny due to the political failures of Franklin
Roosevelt’s administration. In such a political climate, the Rockefeller Foundation supported
research and projects at institutions like Princeton University, Stanford University, and the
New School for Social Research. These researchers in these centres examined shortwave
radio broadcasts from foreign countries.
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In their 1943 study published in the “Transactions of the New York Academy of
Sciences,” Lazarsfeld and Merton presented the results of their radio research, revealing that
government-distributed propaganda had failed to achieve the expected impact. The study
provided recommendations on the functional aspects of propaganda texts, highlighting
which points were effective and advising on which discourses and textual tactics to avoid.
Using content analysis and in-depth interviews, Lazarsfeld and Merton indicated that radio
texts with intense discourse and propaganda had limited effects on the audience (Jefabek,
2001, p. 1198). They recommended that radio broadcasts use relatively simplified content to
encourage listeners to reflect on the topics presented.

Another significant aspect in Radio Project research was the preferences of the
audience. Lazarsfeld and Merton, in the updated version of their research, focused on the
consumption of music in radio broadcasts. In this context, listeners were presented with a
radio program featuring classical music, assuming that their interest in higher forms of art
would increase. However, the research revealed that listeners tended to lean more towards
the works of popular artists, indicating that the expected interest in classical music could not
be generated in the music preferences of the radio audience, challenging the assumption
(Merton and Lazarsfeld, 1948, p. 20).

The Radio Project stands as a crucial endeavour, its importance rooted in its
groundbreaking contributions to mass communication research through pioneering empirical
methodologies, a transformative shift towards qualitative methods via in-depth interviews,
and its pivotal role in unravelling the intricate dynamics between public opinion and mass
communication tools, providing valuable insights into the shaping of societal perspectives
(Barton, 2001, p. 252).

3.2. Administrative Interventions in Film Studies

Foundations also supported film studies and, in this context, cinema initially was
regarded as a mass communication tool. However, ontological inquiries contributed to a
deeper understanding of cinema as a unique and complex form of artistic expression,
enriching discussions on its role in shaping perceptions, conveying meaning, and engaging
with the human experience. Arnheim (1932/2010), Miinsterberg (1916) and Bazin (1967,
1971) contributed to this evaluation. At a critical juncture, these inquiries prompted a re-
evaluation of cinema’s relationship with the photographic image, exploring commonalities.
Philosophical inquiries into the nature of cinema involved the examination of fundamental
questions about the essence, meaning, and significance of the cinematic medium. These
inquiries often revolved around the ontology of cinema, exploring its nature as an art form,
its relationship with reality, and the ways in which it influences perception and culture.
Administrative film studies, on the other hand, focused on the organizational, regulatory, and
institutional aspects of the film industry. This interdisciplinary field combined elements of
film studies, cultural studies, and management, examining how administrative structures and
policies impact the production, distribution, and exhibition of films.

In administrative film studies, cinema was considered as a mass communication tool,
in contrast to philosophical inquiries into cinema as a medium, and discussions on audience
and propaganda were crucial. This prominence was underscored by a series of audience
research studies conducted by the Motion Picture Research Council, supported by the Payne
Foundation. These studies (Edwards,1915, Phelan,1919) designed to reveal the potential
effects of cinema films on young audiences, exploring the relationship between crime rates
and films and the educational role of films in guiding the behaviour of young individuals
illuminate the intricate ways in which cinema engages with audiences. Conducted through
content analysis and in-depth interviews, these studies seem to follow the stages applied by
Lazarsfeld and Merton in their radio research (1943). While the research results were
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insufficient in establishing a direct cause-and-effect relationship between watching films and
engaging in criminal activities (McDonald, 2004, p. 186), a meaningful connection was
identified among young people’s film preferences, viewing the frequencies, and their
ethical/moral values (Charters, 1933, p. 13).

Rockefeller Foundation’s involvement in the educational role of films becomes
evident in its support for research specifically focused on film audiences. Research on
cinema audiences supported by the Rockefeller Foundation began in 1935 with the
“Communication Program,” aiming films to influence public taste and enhance education
and entertainment. Within this program, two interconnected areas of action were identified:
influencing public taste through films and using films for educational purposes to enhance
material resources (Ramirez, 2009, p. 2). The Rockefeller Foundation also established the
American Film Center, an endeavour that aimed to encourage documentary and educational
film production but was not entirely successful. With a grant of $120,000, the foundation
laid the support for the country’s first film library, marking the inception of the Museum of
Modern Art (MoMA).

The library at MoMA focused on collecting historically and critically significant
films, preserving them for use by historians, film communities, and students. In the
Rockefeller Foundation’s involvement in Film Studies, John Marshall emerges as a
significant figure who joined the foundation in 1933 as the Assistant Director for Humanities
and later rose to the position of Assistant Director for the Division of Humanities in 1940, a
role he held until 1962. Marshall, responsible for film studies and the library, emphasized
the importance of examining cinema as a cultural force and made significant contributions
to film studies, particularly advocating for the serious historical investigation of propaganda
(Culbert, 1993, p. 496).

According to Wasson’s account in 2008, John Marshall conveyed the following
thoughts about MoMA:

If it succeeds, (MoMA) will organize a new audience for films much as the Carnegie Library organized a reading

public which was previously non-existent. And, if such an audience exists for films that cannot now be shown

theatrically, its existence should give substantial encouragement to the production of new films of educational
and cultural value.

The Rockefeller Foundation sought to instigate structural transformations in both the
form and function of film. This initiative aimed to depart from the traditional concept of
entertaining the masses, redirecting the focus towards envisioning film as a central element
for specialized audiences and civic intervention. The Rockefeller executives observed that
the cost of filmmaking exceeded most of the foundation’s projections. Additionally, beyond
the cost considerations, there was uncertainty regarding the demand for educational films.
Raymond Fosdick asserted, “The American Film Center could not overcome the challenges
posed by public taste, box office dynamics, and the high cost of production” (Iacobelli,
2022).

Rockefeller’s support provided crucial support for prominent figures in film
research. This includes the initiative led by John Marshall to invite Siegfried Kracauer for
conducting comparative studies on German propaganda films (Culbert, 1993). These studies,
involving the structural analysis of Nazi newsreels and using quantitative research methods,
were designed as part of “process studies” and were later critiqued methodologically by
Kracauer himself (von Moltke, 2022, p. 8). The support allocated to the field of cinema
transitioned away from concerns related to propaganda and research designs that might yield
practical outcomes, primarily due to a misalignment between costs and anticipated results.
Instead, there has been a growing inclination towards backing research initiatives that
concentrate on film archives and the historical aspects of cinema. Simultaneously, the

213



INIF E-DERGI Mayis, 2024, 9(1), 206-223

character of administrative interventions has undergone transformation, with motivations
centred on directing audiences and gauging potential effects.

Philosophical inquires within film studies has been dedicated to exploring and
understanding the aesthetic aspects of the cinematic medium. This underscores the necessity
to comprehend cinema audiences through different perspectives. In this sense, cinema, as an
art form, distinguishes itself from other mass communication tools in communication
studies. While the historical context has seen radio audiences transitioning into television
audiences, such a shift cannot be generalized for film studies. The spatial and temporal
distinctions inherent in cinema and its audience necessitate analysis through different
conceptual frameworks. This context simultaneously establishes the cinema as a different
academic sphere. Therefore, a closer examination of the evolving conceptualizations of radio
listeners and film viewers has become meaningful.

4. Exploring Distinct Perspectives in Communication Studies: Radio Audience

Vs. Film Audience

While Rockefeller’s support for radio research takes place within the framework of
universities, the foundation adopted a different approach for film studies. The Rockefeller
Foundation’s support for film studies was channelled through MoMA (Museum of Modern
Art). The Museum of Modern Art (MoMA) has established a significant film collection.
MoMA was established to increase access to modern art, promote awareness of the visual
arts of the modern era, and introduce audiences to the visual arts of the modern age (Bandy,
1994, p. 26). MoMA’s film collection is extensive and diverse, encompassing a wide range
of genres, styles, and periods. It includes classic and contemporary films, documentaries,
avant-garde cinema, and international works, making it one of the most comprehensive film
archives globally. A significant mission of the MoMA Film Archive is the preservation of
cinematic heritage. The institution employs advanced preservation techniques to safeguard
films, ensuring that they remain accessible to present and future generations. MoMA, as an
institution, not only serves as a repository for film archives but also offers educational
programs (Wasson, 2008). The MoMA is actively involved in educational programs, offering
lectures, workshops, and seminars on various aspects of filmmaking and film history. These
initiatives aim to enhance public understanding and appreciation of the art of cinema. Its
goal is to create an intersection point between audiences inaccessible to avant-garde artists
and the institution itself. Therefore, the support provided in the fields of radio and film
studies sheds light on the dynamics shaping the conceptualization of audiences within
communication studies.

The distinct nature of audiences in radio and film is intricately connected to the
ontological characteristics inherent in each medium. In the realm of radio, the audience is
primarily composed of listeners who engage with the content through auditory reception.
Radio, as an auditory medium, relies on the transmission of sound waves, emphasizing
spoken words, music, and sound effects to convey its messages. The ontological
characteristics of radio involve the immediacy of sound and its ability to evoke mental
imagery, fostering a more intimate and imaginative connection with the content. The radio
listener, without the visual element, often relies on the power of narration and sound design
to construct mental images and interpret the intended meaning.

The ontological characteristics of film encompass visual storytelling, where the
combination of cinematography, editing, sound, and performance creates a narrative that
unfolds in both spatial and temporal dimensions. Unlike radio, film provides a
comprehensive sensory experience that includes visual cues, facial expressions, and the
physical environment. Film audiences engage with content through the audio-visual
medium, experiencing a synthesis of moving images and sound. Film audiences, in this
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context, are immersed in a more visually explicit and dynamic form of storytelling, allowing
for a richer and more layered reception of narrative elements. On the other hand, the total
number of individuals listening to the radio cannot be precisely determined. However, in the
context of cinema, it is possible to present a picture based on ticket sales figures in an
audience evaluation. However, it is impossible to accurately determine how many people the
radio reaches simultaneously within a household.

Films are typically spread over a specific duration, often divided into two parts, such
as pre-film and intermission. the experiences of watching a film and listening to the radio
are marked by distinct temporal dimensions, primarily due to the contrasting roles of
advertisements. In the context of cinema, films typically follow a linear and continuous
narrative structure, occasionally divided into pre-film and intermission segments. The
temporal flow is driven by the storytelling arc and cinematic elements, and any interruptions,
if present, are strategically placed within the film’s structure. Unlike the seamless continuity
of a film, radio broadcasts incorporate regular breaks for advertisements, which can disrupt
the narrative flow. These interruptions create a unique temporal rhythm in radio
programming, where the narrative or content is temporarily set aside to accommodate
commercial messages. The audience’s engagement with the radio experience is, therefore,
characterized by a more fragmented and episodic temporal structure.

Radio functions as a mass communication tool used within households, and the
audience can engage in multiple activities simultaneously. As a distinct perspective, Cantril
and Allport (1935, p. 13) contend that radio listeners are individualistic. Within this
framework, they draw comparisons between radio broadcasts and speeches delivered to the
masses by leaders, asserting that radio functions as a unidirectional communication tool.
While radio listeners can communicate with each other and exchange ideas, the ideal setting
in a cinema is one of silence. The “invisible” listener of the radio underscores the medium’s
ability to create a personal and private connection, as individuals listen within the domestic
sphere, often engaging in multitasking or immersive activities. Television, as the successor
to radio, further refines this spatial usage. The visual nature of television introduces a new
layer to the medium’s spatial dynamics, as audiences become both listeners and spectators
within their domestic environments.

The distinction between film viewers and radio listeners, as revealed by this contrast,
illuminates its impact on communication studies. The traces of the divergence of film studies
from the context of mass communication research are apparent in the discussions on the
ontological inquiries into cinema as a medium. During this period, discussions emerged
around whether cinema should be regarded as a representation of reality or as an art form.
The prevailing approach suggests that cinema should be understood not merely as a mass
communication tool but as a significant revolution, projecting reality through optics. The
focus is not on cinema’s power to politically influence the masses but on questioning the
essence of cinema, that is, its ontology. Miinsterberg (1916) delves into the cognitive
processes of the audience to analyse how cinema should be understood as an art form. On
the other hand, Kracauer, adopting a realist perspective contends that the camera makes the
hidden facets of nature visible, expressing “Film, in other words, is uniquely equipped to
record and reveal physical reality and, hence gravitates towards it” (1997, p. 28)

Whether film studies adopt formalist or realist theories, the question of how cinema’s
political inclinations are different than radio studies. When exploring the potential of cinema,
the inquiry into how its political orientations is determined often lingers in the background,
going beyond mere propaganda and empirical research designs. Unlike radio studies, the fact
that early/classic period film studies were not conducted within the framework of
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universities, choosing to sprout independently and shield itself from administrative
interventions, reflects why cinema was not evaluated as a mass communication tool akin to
radio and television. This circumstance is one of the reasons in establishing film studies as
a different field.

5. Digital Transformations in Audience Concept

The digitalization in communication has paved the way for significant conceptual
shifts in the understanding of audiences. In the digital age, digital media and new
technologies have profoundly altered the way people think. The nature of these changes is
such that, in the era of digital communication, the possible “passive” audience of early mass
communication tools has transformed into audiences who now make their own choices and,
moreover, have become storytellers in their own right, relinquishing their passive roles to
individuals in a creative position (Zhao, 2019). Wireless technology and digitalization have
deeply transformed people’s consumption patterns, turning lifestyles and leisure into a more
expansive perspective (Livingstone, 2016). In this sense, the impact of digitalization on the
audience, particularly in their active role as information producers, marks a significant
departure from the traditional characterization of the audience as “passive.”

In administratively-oriented research, the focus was on mass media’s effect on
audiences. However, the advent of digitalization introduces noteworthy distinctions in the
designs of administrative studies and the conceptualization of audiences. While traditional
administrative studies concentrated on conventional mass communication channels, the
digital era presents a shift in the landscape. Digitalization introduces a diverse array of
platforms, from social media to online streaming services, altering the ways in which
audiences engage with and consume content (Webster, and Ksiazek, 2012).

Consequently, contemporary administrative studies grappling with digitalization
often need to adapt their methodologies and frameworks to account for the evolving nature
of audience interaction and influence within the dynamic digital media environment. Instead
of focusing on the extent of the impact, the question of what the content producers and
audiences’ patterns of using media tools are becomes crucial. In this regard, there is a
newfound dominance of the audience in the construction and even dissemination of meaning,
unlike what was observed in previous eras. Taking a close look at the transformations
brought about by digitalization in the contexts of radio and cinema provides a roadmap for
understanding the shifts in the conceptualization of the audience.

Digitalization has significantly influenced the radio industry, making a substantial
contribution to the development of radio broadcasting. In addition to traditional AM and FM
radio waves, digital radio technologies have been developed. Particularly, High-Definition
Radio (HD Radio) enables the digital transmission of radio broadcasts, introducing features
like higher sound quality, increased channel options, and data services. Another significant
transformation is in digital data services. Digital radio has expanded its range to transmit
text, images, and data streams. In this sense, online radio broadcasts emerge as another
crucial transformation. It allows radio stations to provide listeners with song information,
traffic updates, weather conditions, and other details. With the widespread adoption of the
internet, radio has gained immense popularity, providing access from anywhere globally
with devices connected to the internet. This breaks the confines of local boundaries, reaching
a broader audience. It offers the opportunity to communicate with a wide range of listeners
independent of local restrictions, allowing the radio industry to integrate traditional
broadcasting methods with digital technologies to reach new audience bases.

The Radio Project (1937), considered one of the most impactful radio research
endeavours in communication studies, gains a deeper understanding of transformations in
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audience conceptualization when interpreted through the lens of digitalization. The Radio
Project began with the Rockefeller Foundation allocating funds to Princeton University,
aiming to investigate the effects of radio on American society. The radio play caused
widespread panic, influencing the methodological approach of the research. This impact led
to in-depth interviews with individuals who had listened to the broadcast (Tracy, 2012).
Today, with digital technologies, discussing such a passive audience seems less applicable.
Instead, it is more plausible to talk about programs shaped by active listener participation
and content creators.

Digital cinema, replacing traditional film reels and analogue film technology with
digital cameras, projection systems, and post-production processes, offers a new format
(Manovich, 2017). This involves recording and projecting films not on traditional film strips
but as digital files. Examining the transformed cinema and audience through digitization
reveals a more accessible cinema experience. Digital cinema audience have the freedom to
choose and access films through different streaming services. Watching digitally rented or
purchased films online offers a personalized film-viewing experience. While digital cinema
signifies a shift in the film industry, it also sparks controversial discussions among traditional
cinema supporters and artists. Particularly, debates on aesthetic values and originality
emerge as essential issues in the evolving conceptualization of the audience in the digital
age. In the early days of film research, studies focused on how audiences were affected by
content rather than their preferences (Edwards,1915, Phelan,1919). Specifically, research
designs shaped around how children were impacted by violent films in that era still resonate
when evaluating films produced with digital technology today.

Conclusion

Research on audiences has evolved under the influence of administrative
interventions. Administrative research often adopts a positivist methodology,
conceptualizing audiences based on specific variables. Critique of media studies gradually
replaced dominant paradigm, especially in the 1970s. Before this transformation, support
was initially provided for film and radio research, marking the emergence of the initial
nuances in the conceptualization of audiences. In the twentieth century, transformations and
developments raised pivotal questions about the linear connection between the ways
audiences were influenced and their behaviours. Studies conducted on audiences faced
specific challenges, evident in projects supported through various foundations. The
challenges inherent in these domains arise from methodological approaches and also the
assumption that the audience is homogeneous.

This research highlights the foundational support that early film and radio studies,
emphasizing the central role of audience dynamics in shaping these media throughout the
20th century. While both mediums were pivotal in early communication studies, their paths
diverged over time. Employing a literature review method, this study explored the trends
and found that radio’s enduring role as a mass communication tool underscored its
importance in administrative communication studies, unlike film, which didn’t show the
same level of influence in determining mass behaviour. This divergence highlights the
evolving priorities in media research funding and underscores the unique trajectories of radio
and film as mediums of communication.

Although initial support was evident for film studies, it was limited. The support for
film research aimed to achieve pragmatic results through the use of empirical positivist
research methods. It waned, possibly due to its less pronounced impact on mass behaviours
such as voting and purchasing, areas where radio continued to exert a significant influence,
thereby attracting increased attention and funding. According to the findings of this study,
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the limited support for film research, particularly in terms of conceptualizing and influencing
audiences, is corroborated by statements found in the Rockefeller archive records. In this
vein, this research emphasizes the perception of film as a less effective medium for
understanding audiences. The establishment of MoMA by Rockefeller and the
conceptualization of cinema as an art form in film studies parallel the ontological shift in
how cinema was regarded as an art form (Arnheim, 1932/2010, Miinsterberg, 1916). This
ontological divergence was related to the formal characteristics of cinema.

On the other hand, radio research followed a different trajectory, witnessing a rapid
increase in financial assistance starting from the 1930s, akin to film research. However, as
funding for film research dwindled, there was a marked increase in support for the Radio
Project in 1937. This shift was largely influenced by Rockefeller representatives’
dissatisfaction with the results of film and propaganda studies. Conversely, radio offered a
more suitable laboratory environment for examining propaganda techniques. Radio studies
were mainly conducted within university frameworks, with the most notable being the
“Radio Project” led by Lazarsfeld and supported by the Rockefeller Foundation. This
extensive study, spanning over a considerable period, shed light on changing methodological
approaches and later contributed to studies focusing on television. Supported by the Payne
Fund, studies in the education domain questioned the potential of cinema. Similarly, in 1935,
under the Rockefeller Fund’s “Communication Program,” financial support aimed to
influence public preferences and promote educational use of films. However, these supports
were eventually stopped due to inefficiency and costliness. This resulted in different
conceptualizations of film audiences and radio listeners, leading to the separation of film
studies from mass communication research. The support for radio studies from
administrative research saw an increase, primarily because radio, a medium commonly used
at home, played a significant role in influencing voting and purchasing behaviours. Over
time, this support transitioned to television, reflecting its growing prominence. Within the
communication studies, television now still dominates much of the literature today. This
suggests that the initial focus of administrative research on radio contributed to define the
direction of studies in subsequent periods.

The findings of this research highlight the significant influence of foundation support
on shaping the trajectory of communication studies. The research findings suggest that a key
reason for the increased support for radio studies and the diminished backing for film studies
relates to the venues where these investigations took place. The Anglo-American studies,
often referred to as the dominant paradigm, unfolded within university settings, whereas film
studies primarily took place in archival centres. Radio studies conducted within university
frameworks gained considerable momentum, thus guiding the course of communication
research. Conversely, archival records suggest that film research, conducted primarily in
institutions like MoMA, struggled to effectively comprehend and engage audiences.
However, it is important to note that foundation support alone is not the sole determinant of
such shifts in the field’s direction. The flourishing status of cinema as an art form, often
likened to the ultimate form of artistic expression and frequently compared with preceding
artistic disciplines, juxtaposed with the inherent ontological nature of radio as a household
medium, play pivotal roles in shaping this dynamic landscape.

Building upon the preceding discussion, the advent of digitalization has brought
about significant transformations in the conceptualization of radio listeners and film
audiences. Digitalization has fundamentally altered the essence of radio and film as media,
with films now primarily consumed via online platforms, and radio extending its reach
beyond traditional home use. This blurring of boundaries between mediums has led to
increased discussions on the heterogeneous nature of audiences, spurred by simultaneous
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access to content and evolving roles of content creators. Thus, it is apparent that digital
technologies have played a significant role in audience concept, as emphasized by the
research findings. This indicates an increasing focus on comprehending diverse audiences in
both film studies and communication research, mirroring the changing patterns of media
consumption in the digital era.

Genisletilmis Ozet

Iletisim calismalarinda izleyici alanin sekillenmesinde en &nemli kavramlardan
birisidir. Yirminci yilizyilda yasanan doniisiimler ve gelismeler ile beraber dinler/izler
kitlenin etkilenme bigimleri ve davraniglar1 arasindaki dogrusal bagin ne oldugu sorusu
belirleyici olmustur. Bu baglamda izleyiciyi merkeze alan arastirmalar yonetsel miidahaleler
ile sekillenmistir. Bir dizi fon sayesinde dinler/izler kitle {izerine yiiriitiillen ¢alismalarda
belirli zorluklarla karsilasildig goriiliir. Karsilasilan bu zorluklarin merkezinde ¢alismalarin
hangi yaklasimla yapildig1 ve bu baglamda izleyicinin nasil tanimlandiginin belirsiz olmasi
yer almaktadir. Bu siire¢, 20. yiizyilda gerceklesen tarihsel, sosyolojik ve ekonomik
doniistimlerden kaynaklanir ve buna paralel olarak ortaya g¢ikan “izleyici” kavramiyla
iligkilidir. Bu donemde sosyal bilimlerde 6nemli degisimler yasanirken, tartisma konular
genellikle kamusal alanin ve kamuoyunun nasil belirlenecegi iizerine odaklanmigtir. Bu
dontisiimlerin en Onemlilerinden biri demokrasi tartismalariyla birlikte kitle iletisim
araclarinin olasi etkilerinin ne oldugu sorusunun arastirtlmasidir.

20. yiizy1lin basinda ilk dénem iletisim arastirmalarinin, kamusal alan ve demokrasi
meseleleri ¢ercevesinde kamuoyunun nasil sekillendirilecegi ve kitle iletisim araglarinin
dinler/izler kitleyi nasil manipiile edecegi, hangi yonde harekete gecirecegi sorusu lizerinden
sekillendigi goriilmektedir. fletisim ¢aligmalari bu baglamda sosyoloji ve siyaset bilimi gibi
diger disiplinlerden beslenerek serpilmistir. Fakat 6zerk bir alan kurulmasinda “izleyici”
nosyonun merkeze alinarak ¢alismalarin yiiriitiilmesi belirleyici olmustur. Bu nedenle alanin
kurulmasinda izleyici kavramsallagtirmas: kilit bir mesele olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Dinleyici/izleyici kavramsallagtirmasinin  izlerinin ilk Orilintilleri radyo ve film
aragtirmalarinda goriiniirliik kazanir. Ayn1 zamanda, alanin kurulmasinda radyo ve film
caligmalar1 dinleyici/izleyici kavramsallastirmasinda 6nemli yol ayrimlarina isaret eder.
Radyo ve film arastirmalarinda belirli kopuslar meydana gelmistir. Bunlardan belki de en
onemlisi vakiflarin verdigi desteklerin niteliksel ve niceliksel boyutlarindadir. Radyo
arastirmalarina verilen destek zamanla yiikselise gecmis fakat film calismalarina verilen
desteklerde onemli kisitlamalara gidilmistir. Bu durum iletisim ¢alismalarinda zamanla
radyo aragtirmalarinin hakimiyetini televizyon g¢aligsmalar1 kapsaminda yiiriitiilen izleyici
aragtirmalarina birakmasiyla, sinema alan1 6zelinde yliriitiilen izleyici aragtirmalarinin ise
kendisine daha 6zerk bir alan insa etmesiyle sonuglanmaistir.

Bu aragtirmalarin yonetsel olmasi onemli bir meseledir. Yonetsel arastirmalar
pozitivist metodolojiyi siklikla benimsemekte, belli basl degiskenler iizerinden dinler/izler
kitleyi kavramsallastirmaktadir. Ozellikle 19701i yillarla beraber etki ¢aligmalar1 yerini
elestirel medya calismalarina biraktigi goriiliir. Bu doniisiimiin 6ncesinde ise ilk etapta film
ve  beraberinde radyo arasgtirmalarma  destekler  verildigi ve  dinler/izler
kavramsallastirmasina dair ilk niianslarin ortaya ¢iktigi donem dikkat ¢eker. Her iki mecra
tizerinden yliriitiilen ¢aligmalara Rockefeller ve Ford gibi vakiflarin 6nemli destekler verdigi
goriilmektedir. Bu iki mecra iizerinden yiiriitiilen calismalara vakiflarca onemli destekler
verme bi¢iminde bir kesisim noktasi olsa da zamanla film arastirmalan kitle iletisim
caligmalarindan siyrilmis ve kendisine akademik kiirstide 6zerk bir alan bulmustur. Radyo
calismalar1 ise televizyon arastirmalarinin bir diger versiyonu olarak hala kitle iletisim
arastirmalar1 ¢cercevesinde degerlendirilen bir mecra olarak karsimiza ¢ikar.
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Film ve radyo arastirmalarinin detaylarina bakildiginda, aragtirmalarin yiiriitildigi
merkezler 6nem kazanir. Bir diger ifadeyle, 1930’lu yillarla beraber film arastirmalar1 ile
aynt dekatta baglayan radyo calismalarina verilen finansal yardimlarin hizla arttigi
goriilmektedir. Bu baglam calismalarin nerede yiiriitiildiigii ile yakindan ilgilidir. Radyo
caligsmalar1 liniversite ve vakiflarin ortaklig1 ile gergceklesmis ve bu baglamda caligmalar
tiniversite merkezlerinde yiiriitiilmiistiir. Radyo caligmalarinin iiniversitelerin ¢atisi altinda
yiiriitiilenleri arasinda belki de en dikkat ¢ekenin Lazarsfeld’in onciiliiglinde Rockefeller
Vakfinin destegi ile gerceklestirilen 1937 yilinda baslatilan “Radyo Projesi” oldugu ifade
edilebilir. Bu ¢alismanin olduk¢a uzun bir siireye yayilmasi ile beraber degisen metodolojik
yaklasimlar ve beraberinde ileriki donemde televizyonu temel alan ¢aligmalara 1s1k tuttugu
goriilmektedir. Rockefeller Vakfi'nin sinema ve film izleyicisi baglaminda verdigi en
onemli destegin ise “Radyo Projesi’ne benzer bir motivasyonla baslatildig1 goriilmektedir.
1935 yilinda Rockefeller Fonu’nun “Iletisim Programi” kapsaminda filmler ile kamunun
begenisini etkilemek ve filmin egitim amaclh kullanilmasi hususunda finansal destekler
sagladig goriilmektedir. Fakat zamanla verilen bu destekler gorece basarisiz ve maliyetli
olmasi nedeniyle durdurulmustur. Bu durum sinema filmleri izleyicilerinin ve radyo
yayinlar1 dinleyicilerinin farkli kavramsallastirilmas: ve alanda radyonun televizyon
calismalar1 ile kol kola giderken, film caligmalarimin kitle iletisim arastirmalarindan
ayrigsmasi ile sonu¢lanmustir. Zira etki paradigmasi olarak da adlandirilan Anglo-Amerikan
calismalar liniversitelerin catist altinda yiiriitiilmiis, film c¢alismalar1 ise daha 6zerk bir ses
olarak ilk/klasik donemde tiniversite digindaki arastirmalar ile sekillenmistir.

“Radyo Projesi” hiz kesmeden yillara yayilan uzun soluklu bir arastirma projesi
olarak alanda yerini alirken, sinema alaninda bdylesi bir serpilmeden bahsetmek miimkiin
goziikmemektedir. Payne Fonu destekli ¢alismalarda egitim alaninda sinemanin nasil bir
alan agabilecegi sorusu one ¢ikar. Sinema filmleri iizerinden desteklerin saglandigi goriilse
de bu alandaki destekler sinirli tutulmustur. Bir bagka ifadeyle film arastirmalarina saglanan
desteklerin bigim ve igeriklerinin salt ampirik pozitivist arastirma yontemleri ile pragmatik
sonuglar ortaya koymadaki basarisizligi 6n plana ¢ikmistir. Rockefeller’in MoMA’y1
kurdugu senelerde sinemanin bir sanat olarak kavranisi ile film caligsmalar1 literatiiriinde
sinemanin sanat olarak kavramsallastirilmast (Arnheim, 1932/2010, Miistenberg, 1916)
paralellik gdsterir. Diger yandan, radyo arastirmalari ise farkli bir seyirde ilerlemistir. ilk
donem calismalarinin gosterdigi bu seyir dijitallesme ile beraber farkli bir seyir gostermistir.

Radyo ve film aragtirmalarimin ilk donemdeki tarihsel gelisimin ve izleyici
kavramsallastirmasinda bu araglara atfedilen islevsel roliin ele alinacagi bu ¢alismada radyo
ve film arastirmalar1 arasindaki farkliliklar ortaya konulacak ve yonetsel arastirmalarin
iletisim calismalar1 igerisinde Onemli bir paradigma olarak hangi baglamlar iizerinden
sekillendigi tartisilacaktir. Diger yandan dijitallesme ile beraber radyo dinleyicisi ve film
izleyicisi kavramsallastirmasindaki 6nemli degisimler izleyici kavramsallastirmasinin nasil
bir siire¢ olarak gelisim gosterdigi yine bu arastirmanin meselesidir. Dijitallesme ile icerige
es zamanl olarak ulasim saglama ve igerik lreticisi konumlar1 ile beraber izler/dinler
gruplarin heterojen yapilarindan goérece daha yogunlukla bahsedilmeye baslanmasi 6nemli
bir degisken olarak karsimiza c¢ikmakta ve dijital teknolojilerin izleyici
kavramsallastirmasini  degistirdigi goriilmektedir. Alandaki bu donilisim ve kopusun
izlerinin vakiflarca verilen desteklerle yiiriitiillen yonetsel calismalarin de§isen cehreleri
etrafinda ele alinacagi bu metinde izleyici arastirmalar1 kapsaminda yiiriitiilen ¢aligmalarin
yonelimlerinin nasil degistigi ve dijitallesme ile beraber izleyici kavramsallastirmasindaki
olast doniistimler ilk donem c¢alismalarin actig1 izlek ve olast kavramsallagtirmalar
cercevesinde literatiir analizi yontemi ile tartisilmaktadir. Bu ¢ergcevede film arastirmalari
Ozelinde gerceklestirilen arastirmalarin kitle iletisim aragtirmalarindan neden ayrildigi ve
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kendine 6zerk bir alan olarak nasil sekillendiginin arka plan1 ve izleyici kavramsallastirmasi
analiz edilmektedir. Bu baglamda dijitallesme ile beraber degisen/doniisen izleyici
kavramsallastirmasina radyo ve sinema mecralar1 iizerinden bir degerlendirme ve olast
izleyici nosyonuna dair bir i¢gdrii sunulacaktir.
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Oz

Internet kullaniminin hizla yayginlasmasi, sundugu imkanlarin yaninda saglik agisindan bazi
sorunlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bunlardan en belirgini, kullanicilarin siirekli ve tekrarlayan
internet kullanim istegidir. Bu istek bir hastalik ya da bir bagimlilik olarak tanimlanmasa da 2014 y1l1 itibari
ile baz1 semptomlar1 olan bir bozukluk olarak kabul goérmiistiir. Internet bozuklugunun, nérobiyolojik bir
davranigsal bagimlilik olduguna yonelik gesitli arastirmalar literatiirde yer edinmistir. Pontes ve Griffiths
(2017) internet bozuklugunun kullanicilarda olusturabilecegi psikiyatrik semptomlari betimlemek igin
“Internet Disorder Scale/IDS-15” isimli dlcegi gelistirmistir. Olcek, farkli arastirmacilar tarafindan farkli
kiiltiirlere uyarlanmigtir. Tiirkge alanyazin incelendiginde asir1 internet kullaniminin kullanicilarda
olusturabilecegi etkilere yonelik bozukluk 6zelinde bir 6l¢egin olmadig goriilmiistiir. Bu arastirma, IDS-15’in
Tiirkgeye uyarlamasmin psikometrik analizlerinin yapilmasi amaciyla yiiriitiilmiistiir. Arastirmada; 6lgegin
Tiirkge formunun dil esdegerliligi, yap: gegerligi, yakinsak ve ayirma gecerligi, 6l¢iit baglantili gegerligi,
giivenirligi ve madde ozellikleri incelenmistir. Arastirma; 145 kadin, 162 erkek olmak iizere toplam 307
yetiskin birey ile yiiriitiilmiistiir. Analizler sonucunda, dlgegin Ingilizce ve Tiirkge formlar1 arasinda dil
esdegerliginin oldugu belirlenmistir. IDS-15’in faktor yapisi DFA ile test edilmistir. Analiz sonucunda Tiirkge
dlcegin 4 alt boyut altinda toplanan 13 maddeden olustugu tespit edilmis ve IBO-13 olarak adlandirilmistir.
BO-13iin uyum iyiligi indeksleri ¥?/sd=1,364; GF1=0,963; NFI=0,957; CFI=0,988; RMSEA=0,034 seklinde
raporlanmistir. Elde edilen AVE ve CR degerleri dlcegin yakinsak gegerligi ile ayirma gegerligine de sahip
oldugunu gostermistir. IBO-13iin tamamu i¢in Cronbach’s Alpha katsayist 0,88 olarak hesaplanmistir. Bu
katsay1 alt boyutlarda sirasi ile 0,76; 0,84; 0,75; 0,87 olarak saptanmistir. Bu degerler BO-13%in yeterli
diizeyde i¢ tutarliliga sahip oldugunu ve giivenilir bir 5lgme arac1 oldugunu ortaya koymustur. IBO-13’iin &l¢iit
baglantili gegerlik analizi sonucunda 6lgek genel puani ile internet kullanmaya baslama yasi ve yasam doyumu
degiskenleri arasinda negatif; haftalik internette gecirilen siire ve sosyal medya bozuklugu degiskenleri
arasinda ise pozitif anlamli iliskilerin oldugu anlasilmigstir. Buradan hareketle IBO-13"iin yeterli diizeyde 6lgiit
bagmtili gegerlige sahip oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: internet bozuklugu, 6lcek uyarlama, giivenirlik, gegerlik.
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ADAPTATION OF THE INTERNET DISORDER SCALE (iBO-13) INTO
TURKISH AND INVESTIGATION OF THE PSYCHOMETRIC FEATURES

Abstract

With the rapid expansion of internet usage, some problems arise caused to the opportunities it offers
in terms of Health. The most significant of these is the willingness of users to use the internet continuous and
repetitive. This request is defined as an illness or an addiction, although as of 2014 it has been accepted as a
disorder with some symptoms. Internet disorders, neurobiological, behavioral research has appeared in the
literature relating to a variety of addiction. Pontes and Griffiths (2017) developed a scale called “Internet
Disorder Scale/IDS-15" to describe the psychiatric symptoms that internet disorder can cause in users. The
scale has been adapted to different cultures by different researchers. When the Turkish literature was examined,
it was found that there is no disorder-specific scale for the effects of excessive Internet use on users. This
research was conducted in order to perform psychometric analyses of the adaptation of IDS-15 to Turkish. In
the Research; the language equivalence of the Turkish form of the scale, structural validity, convergent and
discriminant validity, criterion related validity, reliability and item properties were investigated. Research, 145
men and 162 women with a total of 307 adult individuals were conducted. As a result of the analysis of the
scale of equivalence between the English and Turkish forms were determined to be language. IDS-the factor
structure of 15 has been tested with CFA. As a result of the analysis identified that there are 4 articles collected
under the bottom of the scale to Turkish and IBO size 13-13 named. LBO-13 goodness of fit indices
¥2/DF=1,364; GF1=0.963; NFI=0.957; CF1=0.988; RMSEA=0.034 were reported. The obtained AVE and CR
values showed that the scale has convergent validity and separation validity. The Cronbach's Alpha coefficient
was calculated as 0.88 for the whole of IBO-13. This coefficient was determined as 0.76, 0.84, 0.75, 0.87
respectively in the sub-dimensions. These values have shown that IBO-13 has an enough level of internal
consistency and is a reliable measurement tool. LBO-13 criteria related validity of the scale as a result of
analysis between age and life satisfaction in the overall score variables using the internet to start with a
negative; positive weekly disorder revealed a significant relationship between the variables time spent on the
internet and social media. Thus, LBO-13 has been shown that adequate criteria for relative validity.

Keywords: internet disorder, scale adaptation, reliability, validity.

Giris

Internet, kisiler tarafindan yaygin olarak kullanilan kiiresel elektronik iletisim agidir.
[k dénem ag arastirmalar1 yapan Leiner ve digerlerine (1997, s. 102) gore internet; “fiziki
bir cografi sinir bulunmayan, bilginin bilgisayar aracilig1 ile tiim evrene yayildigt bir
mekanizma” olarak tanimlanmaktadir. Aglar arasindaki iletisimi ve calisma seklini
karsilayan “internetworking” kelimesinden olusturulan (Giiriiltii, 2016, s. 9) internet, en az
iki bilgisayar ya da akilli iletisim araci arasinda bilgi akisinin yapildigi bir ag sistemidir.

Internet; 1960’11 yillarin sonlarinda Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) ordu ve
akademinin bilgi, 1984°te ise toplumlarin iletisim gereksinimini gidermek i¢in kullanilmistir
(Almagor, 2011, s. 46). Tiirkiye de ise internetin gelisimi 1964 yilinda Orta Dogu Teknik
Universitesi’nde (ODTU) Elektronik Hesap Bilimleri Merkezi’nin agilmasi ile baslamistir.
1999 yilinda Tiirk Telekom’um actig1 ihale ile TURNET kurulmustur (Giiner, 2016, s. 599).
2000’lerin hemen basinda internet kullanimi Tiirkiye’de hizla yayilmastir.

Pazar sirketleri tarafindan yapilan son arastirmalarda internetin farkli amaglar
dogrultusunda popiiler bir sekilde kullanimin arttig1 anlagilmistir. We Are Social’in, “Dijital
2023 Global Overview Report” isimli saha aragtirmasinda kiiresel internet kullanim orani
%64,4 olarak hesaplanmistir (Kemp, 2023, s. 28). Internet kullanicilarin giinliik ortalama
6 saat 37 dakika aglarda zaman gecirdigi belirlenmistir (Kemp, 2023, s. 28). Tiirkiye de ise
internet kullanim orani %83,4 olarak hesaplanmais, giinliik ortalama internet kullanim siiresi
ise ortalama 7 saat 24 dakika olarak Slciilmiistiir (Kemp, 2023, s. 28-30). Internet kullanim
oraninin artmasi dogrudan bilgisayar kullanim sayisindaki yiikselise bagl olmustur.
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1995 yilinda kiiresel kullanima agilan interneti kisiler; eglence, bos zamanlari
gecirme, sohbet, mesajlasma, fotograf, video yiikleme gibi motivasyonlarda kullanmaktadir
(Perez ve Gomez, 2011; Menayes, 2015). Alanyazin incelendiginde ilk donem internet
arastirmalarinin (Akydn, 1999; Oktal, 2000; Ataman, 2005; Ozen vd., 2004) agirlikl1 olarak
birey ve topluma sagladig: katkilar {izerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Fakat son donem
calismalarda (Liang ve Li, 2023; Evli vd., 2023; Satilmis vd., 2023; Matsuzaki vd., 2023)
arastirmacilar, internet kullanimimin daha ¢ok olumsuz etkilerini incelemeye baslamistir.
Sahin ve Giilnar’a (2016, s. 5-7) gore internet en fazla geng bireyler tarafindan kullanildig:
icin olgunun kisiler tizerindeki psikolojik/sosyolojik etkileri incelenmelidir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu’nun (TUIK) (data.tuik.gov, 2021) “Istatistiklerle Genglik, 2021 isimli
arastirmasinda 16-24 yas grubundaki kisilerden %97,1’inin ag kullanimina sahip oldugu
ortaya ¢ikmuistir.

Internet teknolojisinin en olumsuz sonucu kisilerin siirekli artan ag kullanim
istegidir. Bu istek kullanicilarda, yogun ve kontrol edilemeyen kullanim ile sonuglanmakta
bu durum da internet bagimlilig1 basta olmak iizere birgok soruna neden olmaktadir (Balc1
ve Giilnar, 2009, s. 5). Shaw ve Black’e (2006, s. 353) gore internet bagimlilig1: bilgisayar
kullanimi ve ag erisimi ile ilgili asir1, kontrol edilemeyen davranis ve diirtiiler ile karakterize
olmus bir bozukluktur. Bu bagimlilik tiirii patolojik internet kullanimi, asir1 internet
kullanimi1 veya uygun olmayan internet kullanimi olarak da dillendirilebilmektedir (Arisoy,
2009, s. 57). Fakat alanyazinda siklikla internet bagimlilig1 olarak vurgulanmaktadir.

Amerikan Psikiyatri Dernegi’ne (American Psychiatric Association/APA) (2023)
gore internet bagimliligi, iletisim ve saglik uzmanlari tarafindan giderek daha fazla
aragtirilan bir konu haline gelmistir. Diinya Saglik Orgiitii (World Health Organization
WHO) 2014 yilindan bu yana internetin toplum iizerindeki etkilerini inceleyen arastirmalar
yapmaktadir. 2015 yilinda Cin’de yapilan DSO toplantisinda asir1 internet kullanimmin
bagimlilik yapict davranislara bagli bozukluklar ortaya ¢ikarttigi duyurulmustur (Poznyak,
2018, s. 1). Bagimlilik kelimesi her ne kadar bir maddeye olan asir1 diigkiinliik olarak bilinse
de internet bagimlilig1 gibi davranigsal bozukluklar da benzer fiziksel ve psikolojik belirtiler
gosterebilmektedir (Arisoy, 2009, s. 56). Young (2004), internet bagimlis1 olan
kullanicilarda; sinir, 6fke, saldirganlik halinin belirginlestigini ve kisinin 6zel/sosyal
cevresinde sorunlar ortaya ¢iktigini belirtmektedir. Caglayan ve Arslantas (2023, s. 334) da
Young’imn (2004), sonuglarin1 destekleyecek sekilde c¢evrimi¢i uygulamalarin asiri
kullaniminin kisilerde depresyon gibi ruhsal hastaliklar tetikledigini vurgulamaktadir.
Sally’e (2006, s. 6) gore ise internet bagimliligi 3 grup olmak {iizere kullanicinin
davraniglarinda, fiziksel/ruhsal halinde ve sosyal iliskilerinde olumsuz etkiler
gostermektedir. Yine yapilan son arastirmalarda asiri ¢evrimici oyun oynama, asiri ¢evrimici
kisa mesajlasma, sanal cinsel kaygilar ve elektronik postanin fazla kullanimi gibi farkli
internet bagimlilik tiirlerinin oldugu tespit edilmistir (psycnet.apa.org, 2023). Giincel
arastirmalarda (Guo vd., 2023; L1, 2023; Simsek, 2023; Caglayan ve Arslantas, 2023; Baran
ve Saglam, 2023) da bagimlilik konusu ¢esitli agilardan incelenmeye devam edilmektedir.

Internet bagimliligy; DSO, APA ve diger saghk orgiitleri ile dernekler tarafindan
heniliz resmi bir bagimlilik olarak tanimlanmasa da yapilan aragtirmalar ile kavram en
azindan bir bozukluk olarak tani kilavuzlarina dahil edilmistir (Kuss, Griffiths, Karila ve
Billieux, 2014; Pontes, Kuss ve Griffiths, 2015). Internet bozuklugu APA’nin 2013 yilinda
yayimladigi “Mental Bozukluklarin Tanisal ve Sayimsal El Kitabi veya Ruhsal
Bozukluklarin Tanisal ve Istatistiksel El Kitab1’nda (The Diagnostic and Statistical Manual
of Mental Disorders/DSM-5) yer alan Internet Gaming Disorder (I0OB) (Internet Oyun
Oynama Bozuklugu/IOOB) kriterlerine gére gelistirilmis yeni bir bozukluk tiiriidiir. Internet
bozuklugu, IOOB’nin modifikasyonuna dayandirilarak agiklanmaktadir. Pontes ve
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Griffiths’e (2017, s. 262) gore internet bozuklugu: nérobiyolojik bir davranigsal bagimlilik
olarak tanimlanmaktadir.

APA (psycnet.apa.org, 2013), IOOB’nin 9 kriterini su sekilde siralamaktadir; (1)
internet oyunlariyla mesgul olma (2) internet olmadiginda yoksunluk belirtileri gosterme (3)
internet oyunlarina harcanan fazla siireye hosgorii gdsterme (4) internet oyun kullanimini
azaltmaya yonelik basarisiz girisimler (5) olumsuz psiko-sosyal sorunlarin farkinda
olunmasina karsin siirekli asir1 internet oyunu oynama (6) hobi ve eglencelere karsi baslayan
ilgi kayb1 (7) memnuniyetsizlik, kagmak ya da rahatlamak i¢in internet oyunu oynama (8)
internet oyunlarinda gegirilen siirenin aile ya da terapistlerden saklanmasi (9) internet
oyunlarina uzun siire harcama nedeniyle iliski, is, egitim ya da kariyer firsatini riske atma
ya da kaybetme. Rumpf ve digerleri (2015) bu siralanan kriterlerin internet bozukluguna da
uyarlanabilecegini 6ne siirmiis, Koronczai ve digerleri (2011) ise uyarlama i¢in 6 kriter
belirlemistir. Bunlar; (1) internet bozuklugunun tiim yonlerinin incelenmesi (2) kisa
anketlerin olmasi (3) farkli veri toplama yontemleri i¢in gilivenirlik ve gecerlilik (4) farkli
yas gruplarinda giivenilirlik ve gegerlilik (5) kiiltiirler aras1 giivenirlik ve gecerlilik (6)
ampirik veriler. Cho ve digerleri 2014 yilinda IOOB’nin 9 kriterini karsilayan ilk internet
bozuklugu 6l¢egini gelistirmistir. Fakat bu dlgek ozellikle Koronczai ve digerlerinin (2011)
kisalik, psikometrik 6zellikler ve 6rneklem kriterlerine uygun olmadig icin arastirmacilar
tarafindan benimsenmemistir. 2017 yilinda ise Pontes ve Griffiths internet bozuklugunun
aragtiriimasi igin DSM-5'te (APA, 2013) yer alan IOOB’nin 9 kriterinin modifikasyonuna
dayanan bir psikometrik ara¢ gelistirmistir. Tiirkge alanyazinda, internet bozuklugunu
O0lcmeye yonelik bir Olgek gelistirme ya da bir uyarlama calismasinin yapilmadigi
anlagilmistir. Bu arastirma, alanyazinda bulunan eksikligi gidermek amaci ile “Internet
Disorder Scale/IDS-15" 6l¢eginin Tiirkge formunun giivenirlik ve gegerlik sinamasinin
yapilmasi ve Tiirk kiiltiiriine uyarlanmasi {izerine inga edilmistir.

1. Yontem

Olgek uyarlama islemi, bir kiiltiir icin tasarlanmis bir 8lgme aracinin farkli toplum ve
farkli bir dile ¢evrilerek psikometrik analizlerinin (gecerlik, giivenirlik) yapilmasidir (Deniz,
2007, s. 4). Hambleton ve Patsula’ya (1999) gore bir 6l¢egin uyarlanmasina karar verildikten
sonra ilk olarak orijinal 6l¢egi gelistiren arastirmacidan izin alinmasi gerekmektedir. Bunun
icin bu uyarlama arastirmasinda oncelikli olarak IDS-15’1 gelistiren arastirmacilara mail
gonderilmis ve izin almmistir. Ayrica ¢alismada sosyal medya bagimliligi ile yasam
doyumu degiskenlerine ait 6l¢eklerin kullanimi i¢in de arastirmacilardan onay istenmistir
(Bakiniz/Bkz. Ek- 2).

1.1. Ceviri Prosediirii

Olgegin, Ingilizceden Tiirkgeye c¢evirisi ilk olarak arastirmacilar tarafindan
yapilmustir. Ingiliz dili ve edebiyati alaninda uzman 3 8gretim iiyesi, arastirmacilarin yaptig
ceviriyi kontrol etmistir. Boylece olusabilecek ceviri hatalar1 giderilmeye calisilmistir.
Yabanci dil uzmanlarinin onay1 aldiktan sonra yine ayni liniversitede Tiirk dili ve edebiyati
boliimiinde gorev yapan 3 6gretim iiyesinden; imla, noktalama, anlam ve anlama agisindan
gorlis alinmistir. Geri doniisler sonucunda 6lgegin 2. ve 5. maddelerindeki “cevrimici”
ifadesinin “cevrim i¢i” olarak yazilmasi, 14. maddede yer alan anlatim bozuklugunun da
kendilerinin belirttigi sekli ile diizeltilmesi gerektigi vurgulanmistir. Yapilan bu kiigiik
diizeltmelerin ardindan Olgek, iletisim fakiiltesinde Ogretim {iyesi olan 3 uzmana
yonlendirilmistir. Uzmanlar, 6lgegi iletisim bilimleri 6zelinde degerlendirmis ve bu sekli ile
saha kismina gecilebilecegini belirtmislerdir.
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1.2. Calisma Grubu

Arastirma 145’1 kadin, 162°’si erkek olmak iizere toplam 307 yetiskin ile
gerceklestirilmistir. Katilimeilarda; internet kullanicist olma, anadil olarak Tiirkge konugma
ve 18 yas lstiinde olma kriterleri aranmistir. Bu kriterlerin hepsini saglayan 307 yetiskin
caligma grubuna dahil edilmistir. Veriler, Google Forms uygulamasi kullanilarak 11 May1s
2023-18 Mayis 2023 tarihleri arasinda ¢evrim i¢i anket yontemi ile toplanmistir.

Aragtirmada ilk olarak IDS-15 ve IBO-15 arasindaki dil esdegerliligini belirlemek
icin ... akademik personel olarak gdrev yapan ve iyi diizeyde Ingilizce bilen 30 kisiyle
calisma grubu olusturulmustur. Calisma grubuna arastirma Oncesinde bilgi verilmistir.
Calisma grubunda 8 kadin, 22 erkek katilimci yer almistir. Calisma grubunun yas ortalamast
35,6 olarak hesaplanmustir. Calisma grubuna ilk olarak Slgegin orijinal (ingilizce) formu
IDS-15, 2 hafta sonra ise Tiirk¢e formu IBO-15 uygulanmustir.

1.3. Kullamlan Olgekler

Arastirmada 3 farkli 6l¢ek kullanilmigtir. Arastirmada kullanilan 6lgeklerin 3’i de
uluslararasi alanyazinda gelistirilmistir. Internet Disorder Scale/IDS-15 bu arastirma ile
Tiirkgeye uyarlanmaya calisilmistir. Bergen sosyal medya Ol¢egi ve yasam doyumu
Olceginin ise Tiirkceye uyarlamasi baska aragtirmacilar tarafindan daha 6nce yapilmistir.
Olgeklerin orijinal ve uyarlamalar1 hakkinda asagida yer alan alt basliklarda bilgi verilmistir.

1.3.1. internet Bozuklugu Olgegi (IBO-15)

Internet bozuklugu 6l¢egini/IBO-15 (Internet Disorder Scale/IDS-15) ilk olarak 2014
yilinda Cho ve digerleri IOOB nin 9 kriterini temel alarak gelistirmeye ¢alismuslardir. 41
maddeden olusan 6lgek uzun oldugu ve sadece 13-14 yas arasinda yer alan ergenler gibi
stirl bir drneklemi kapsadigi icin elestirilmistir. Olgegin, psikometrik (a= 0,49) 6zellikleri
de diisiik bulunmustur.

Pontes ve Griffiths, 2017 yilinda I0OB’nin 9 kriterine baglh kalarak IBO-15’i
gelistirme calismast yapmustir. IBO-15, son 1 yildir internet kullanan tiim bireylere yonelik
gelistirilmistir. IBO-15, IOOB’nin yukarida giris kisminda siralanan 9 kriterini karsilayacak
sekilde 15 maddeden olusturulmustur. Bu maddelerin teorik olarak; (i) kagma ve duygusal
basa ¢ikma (i1) yoksunluk belirtileri (ii1) bozulma ve 6zdenetim bozulmasi (iv) islevsiz 6z
denetim ile ilgili olabilecegi kanaati olusmustur. Buna bagli olarak IBO-15; 4 faktdr ve 15
maddeden olusan bir 6l¢ek olarak tasarlanmistir. Kagma ve duygusal basa ¢ikma faktoriinde
(F1) 4 madde (1.,2.,3.,4.); yoksunluk belirtileri faktoriinde (F2) 4 madde (5.,6.,7.,8.);
bozulma ve 6z denetim bozulmasi faktoriinde (F3) 4 madde (9.,10.,11.,12.) ve son olarak ise
islevsiz 6z denetim faktoriinde (F4) 3 madde (13.,14.,15.) yer almistir. Faktorlerin sirasi ile
Cronbach Alpha (a) katsayist; F1 i¢in 0,70; F2 i¢in 0,85; F3 i¢in 0,81 ve F4 i¢in 0,79 olarak
hesaplanmustir. Olgegin 15 maddesine ait Cronbach o katsayisi ise 0,88 olarak bulunmustur.
IBO-15, 5°1i likert tipinde hazirlanmistir ve ifadelere verilen cevap secenekleri
“1=Kesinlikle Katilmiyorum”, “2=Katilmiyorum”, “3=Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum”,
“4=Katilryorum”, “5=Kesinlikle Katiltyorum” seklinde puanlanmaktadir. Olgekte 1., 13.,
14. ve 15. maddeler 6l¢egin geneliyle ters anlam i¢ermektedir.

IBO-15"in gelistirilme arastirmasi, 16 yas ve iistii 1094 katilimei ile ABD (%37),
Hindistan (%29,9), Birlesik Krallik (%24,8) ve diger (%8,3) iilkelerde gergeklestirilmistir.
Yapilan dogrulayici faktor analizi (DFA) sonucunda modelin uyum indeks degerleri (y2/df
= 4; RMSEA= 0,053; CI= 0,047-0,059; SRMR=0,039; CFI=0,95; TLI=0,94) olarak
hesaplanmustir. Olgegin, ortalama agiklanan varyans (AVE) degerleri de incelenmistir.
Faktorlerin siras1 ile AVE ortalamalari; F1 i¢in 0,53; F2 i¢in 0,60; F3 i¢in 0,52 ve F4 igin
0,57 olarak bulunmustur. IBO-15 alt boyutlarinin CR birlesik giivenirlik degerleri de 0,80
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ile 0,85 arasinda degismektedir. Tiim bu analiz sonuglar1 ile IBO-15’in toplamda 15 madde
ve 4 farkl faktérden olusan, gegerli ve giivenilir bir 6lgek oldugu saptanmustir.

1.3.2. Bergen Sosyal Medya Bagimlihg Olcegi

Bergen sosyal medya bagimlilig1 6l¢egi (Bergen Social Media Addiction Scale),
Andreassen ve digerleri (2016) tarafindan gelistirilmistir ve 5°1i likert formunda 6 maddeden
olusmaktadir. Olgek, Andreassen ve digerleri (2012) tarafindan gelistirilen Bergen Facebook
bagimlihg: oSlceginden uyarlanmistir. Olgek, temelde 6 farkli bagimlilik bilesenini
belirlemek tizere gelistirilmistir. Bu bagimlilik bilesenleri; belirginlik, 6zlem/hosgorii, ruh
hali degisikligi, tekrar kotiilesmek (niiksetmek)/kontrol kaybi, geri ¢ekilme ve
catisma/fonksiyonel bozukluk olarak siralanmaktadir. Olgegin genel toplam puani 6 ila 30
arasinda degisiklik gostermektedir. Olgegin Cronbach a i¢ tutarlilik kat sayis1 0,88 olarak
hesaplanmistir. Olgegin, Tiirkgeye uyarlama calismasi ise Demirci (2019) tarafindan
tiniversite ve lise 0grencileri 6rnekleminde yapilmistir. Demirci (2019) de ¢alismasinda
Olcegin, 6 farkli bagimlilik bileseninden olusan tek boyutlu bir yapiya sahip oldugunu
saptamistir. Bu aragtirmada Demirci (2016) tarafindan Tiirkgeye uyarlanan Bergen sosyal
medya bagimlilik 6l¢egi kullanilmastir.

1.3.3. Yasam Doyumu Olgegi

Yasam doyumu 0lcegi (The Life Satisfaction Scale), Diener ve digerleri (1985)
tarafindan alanyazina kazandirilmistir. Yasam doyumu 6lcegi, orijinalinde 7°1i likert tipinde
tek faktor altinda toplanan 5 madde ile gelistirilmistir. Olgegin Tiirkgeye uyarlama islemleri
Koker ve Yetim (1991) tarafindan ayr1 ayri 2 farkli calismada yapilmistir. Koker (1991),
Olcegi 7’1l likert tipinde tek faktor ve 5 madde ile Tiirkgeye uyarladiktan sonra gelecekte
yapilacak arastirmalarin yetiskin ve yasl drneklem ile yapilmasini tavsiye etmistir. Yetim
(1991) de olgegin uyarlamasini orijinalindeki gibi yapmis fakat katilimcilar cevap
seceneklerinin birbirine ¢ok yakin oldugunu belirttiginden dolayi islemler basa alinmis ve
Oleek 5°1i likert tipinde Tiirkgeye uyarlanmustir. Ayni Olgek Dagli ve Baysal (2016)
tarafindan da Tiirk¢eye uyarlanmistir. Dagli ve Baysal (2016) arastirmalarinda, dlgegin
Cronbach a katsayisini 0,88 olarak hesaplamistir. 5°1i likert tipinde uyarlama g¢aligmasi
yapilan Glgegin, test-tekrar-test giivenirligi de 0,97 olarak bulunmustur. Bu arastirmada da
6l¢egin, Dagli ve Baysal (2016) tarafindan Tiirk¢eye uyarlanan ve yine Tirk kiiltiiriine
uygunluk gdsteren versiyonu kullanilmistir.

1.4. Etik Prosediir

Arastirmanin yapilabilmesi i¢in Sivas Cumhuriyet Universitesi Bilimsel Arastirma
Onerisi Etik Degerlendirme Kurulu’ndan 17.03.2023 tarih ve 2023/1-39 karar no’lu yazili
izin alinmustir.

1.5. Verilerin Analizi

Arastirmada katilimeilarin 6zellikleri; ortalama, standart sapma ve frekans (yiizde)
gibi tanimlayici istatistikler yoluyla betimlenmistir. Tiirkce IBO-15 ve alt boyut puanlarinin
cinsiyete gore karsilastirilmasinda bagimsiz gruplar igin t-testi kullamlmistir. IBO-15’in
madde oOzellikleri diizeltilmis madde-toplam korelasyonu ve her bir maddeye verilen
yamtlarin dagilimi kullanilarak incelenmistir. IBO-15in 6lgiit gegerligi analizinde 6lgegin
tiimiline ve alt boyutlarina ait puanlar ile Bergen sosyal medya bozuklugu 6l¢egi ve yasam
doyumu 06lgegi puanlart arasindaki iliskilerin incelenmesi amaciyla Pearson korelasyon
katsayis1 kullanilmigtir. Ayrica 6lgek diizeyinde IBO-15’in psikometrik 6zelliklerini
betimlemek ig¢in su istatistikler kullanilmistir: i¢ tutarlilik analizi (Cronbach o>0,7 kabul
edilebilir; Lin vd., 2018), diizeltilmis madde-toplam korelasyon katsayilar1 (>0,3 degeri
kabul edilebilir; Kartal ve Bardake1, 2018), CR (>0,7 degeri kabul edilebilir; Hair vd, 2010;
Kartal ve Bardakg1, 2018) ve AVE (>0,5 degeri kabul edilebilir; Fornell ve Larcker, 1981).
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IBO-15’in yap1 gegerliginin incelenmesinde birinci diizey dogrulayici faktdr analizi
(DFA) yontemi kullanilmistir. Dogrulayici faktor analizi, 6lgek uyarlama ¢alismalarinda ve
yap1 gecerligi analizlerinde yaygin olarak kullanilan bir yontemdir ve dnceden belirlenmis
veya kurgulanmis bir yapinin istatistiksel olarak dogrulanmasini amaglamaktadir (Blunch,
2008; Akt: Bayram, 2013, s. 42). Ozellikle &lgek gelistirme ¢alismalarinda, agimlayici faktor
analizi (AFA) ile tanimlanan 6l¢iim modelinin dogrulayici faktor analizi ile dogrulanmasi
yapinin gegerligi icin 6nem arz etmektedir. Ciinkii dogrulayici faktor analizi bir bakima
acimlayici faktor analizi ile ortaya konan yapinin bagka bir 6rneklemden elde edilen verilerle
uyumlu olup olmadigini, baska bir deyisle ortaya konan yapinin farkli bir 6rneklemde gecerli
olup olmadigin test etmektedir (Kartal ve Bardakgi, 2018, s. 67). Ayrica DFA sonucunda
IBO-15’in 6lgme yapisinin verilerle uyum diizeyinin incelenmesinde su uyum iyiligi
indekslerinden yararlanilmistir: Ki-kare/sd (<5 degeri kabul edilebilir), GFI (>0,85 kabul
edilebilir), CFI (>0,95 kabul edilebilir), NFI (>0,90 kabul edilebilir), RMSEA (<0,08 kabul
edilebilir) (Schumacker ve Lomax, 2004; Kline, 2011; Tabachnick ve Fidell, 2001; Bryne,
2010).

Arastirmada tiim istatistiksel analizler IBM SPSS 24.0 (IBM Corp., Armonk, NY) ve
IBM AMOS 24.0 (IBM Corp., Armonk, NY) paket programlar1 kullanilarak yapilmistir.

2. Bulgular

Arastirmanin bu bashiginmn altinda IBO-15’in gecerlilik ve giivenirlik calismalar
yapilarak Tiirk¢eye uyarlama asamalar1 verilmistir. Gegerlilik ve giivenirligi incelemek
amaciyla oncelikle elde edilen verilerin dil esdegerliligi belirlenmis, yap1 gegerliligine
bakilmig, madde 6zellikleri incelenmis ve son olarak da 6l¢iit baglantili gegerliligine iliskin
analizler gerceklestirilmistir.

2.1. Dil Esdegerliligine Iliskin Bulgular

30 kisiden olusan ¢alisma grubuna ait veri seti analiz edilerek IBO-15’in dil es
degerliligine iliskin bulgular elde edilmistir. Bu bulgulara gére 2 uygulama arasindaki
Pearson korelasyon katsayis1 IBO-15 ve IDS-15 6lgekleri icin 1=0,888 (p<0,001); F1 alt
boyutu r=0,697 (p<0,001); F2 alt boyutu r=0,748 (p<0,001); F3 alt boyutu r=0,701
(p<0,001) ve F4 alt boyutu i¢in 1=0,529 (p<0,01) olarak hesaplanmistir. Bu bulgular
sonucunda, IBO-15 Tiirk¢e formu ile orijinal Ingilizce IDS-15 arasinda dil esdegerliginin
oldugu belirlenmistir.

2.2. Yap1 Gegerligine fliskin Bulgular

Aragtirmanin bu asamasinda IBO-15’in yap1 gegerligi analizi icin yapilan DFA
bulgularina yer verilmistir. Ayrica DFA bulgular1 dogrultusunda 6lgegin yakinsak gegerligi
ve ayirma gecerligi de incelenmistir.

2.2.1. DFA Bulgulan

Yapilan ilk DFA sonucunda madde 1 ve madde 9’a ait standart faktor yiikii
degerlerinin diisiik oldugu goriilmiistiir (madde 1 i¢in 0,275; madde 9 icin 0,363). Bu
bulgular El-Abiddine ve digerlerinin (2022) IDS-15’in Arapga uyarlama caligmasindaki
bulgulartyla benzerlik gostermektedir. Bu maddelerin 6lgegin yap1 gegerligini olumsuz
etkiledigi belirlendigi i¢in 6l¢ekten ¢ikarilmis ve kalan 13 madde ile analiz tekrarlanmastir.
Yapilan nihai DFA sonucunda uyum iyiligi indekslerinin tiimiiniin kabul edilebilir veya 1yi
diizeyde oldugu gozlenmistir (y2/sd=1,364<3; GFI=0,963>0,90; NFI=0,957>0,95;
CFI=0,988>0,97, RMSEA=0,034<0,05). Maddelere ait elde edilen standart faktor yiikii
degerlerine ise asagida tablo 1°de yer verilmistir.
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Tablo 1. DFA Sonucunda iBO-13’iin Maddelerine ait Standart Faktor Yiikleri

Mayis, 2024, 9(1), 224-241

Maddeler

F1

F2

F4

F1: Kagma ve Duygusal Basa Cikma

2.Cevrim i¢i olmanin ruh halimi daha iyiye dogru biylk olglude
degistirebilecegini diisiinlyorum

3.Sahip olabilecegim koétli duygularla basa ¢ikmama yardim etmesi igin
internete girerim

4.Beni rahatsiz eden her seyi unutmak igin internete girerim

F2: Yoksunluk Belirtileri
5.Cevrim i¢i olmadigimda kendimi sinirli, huzursuz, endiseli ve/veya
hlsrana ugramis hissediyorum

6.internete giremezsem kendimi lizgiin hissederim

7. Herhangi bir nedenle internette neler olup bittigini kontrol edemezsem
kaygilanirim

8.Ne zaman internete giremesem kendimi huzursuz hissediyorum

F3: Bozulma ve Oz Denetim Bozulmasi

10.internette gecirdigim zamanin hayatimin énemli alanlarini olumsuz
etkiledigini diisiniyorum

11.internette gecirdigim zamani azaltmak istiyorum ama bunu yapmak
benim igin zor

12.Siklikla internette daha az zaman gegirmeye calisirm ama bunu
yapamayacagimi disiiniriim

F4: islevsiz Oz Denetim

13.istesem herhangi bir problem yasamadan internette vakit gegirmeyi
kolayca birakabilirim*

14.istedigim zaman internette gecirdigim zamani kolayca azaltabilirim*
15.internette  gecirdigim zamani  kontrol  edebiliyor ve/veya
azaltabiliyorum*

0,595

0,828

0,740

0,672
0,838
0,723

0,796

0,438

0,878

0,846

0,775
0,904
0,809

Ortalama

2,62

2,29 2,79

2,50

Standart Sapma

0,93

0,87 0,85

0,92

*Ters puanlanan maddeler
Not: Tiim faktor yiikleri 0,001 6nem seviyesinde anlamlidir.

Yukarida yer alan tablo 1°de verilen bulgulara gére IBO-15’in maddelerine ait
standart faktor yiikii degerlerinin 0,438-0,904 araliginda degistigi ve maddelere ait faktor
yiiklerinin tamaminin istatistiksel olarak anlaml1 oldugu anlasilmaktadir. IBO-15’ten madde
1 ve madde 9 ¢ikarildig icin arastirmanin bundan sonraki kisminda dlgek, IBO-13 olarak

adlandirilmistir.

2.2.2. Yakinsak Gegerlik, Ayirma Gecgerligi ve Giivenirlik Bulgular:

IBO-13’iin yakinsak ve ayirma gegerliginin incelenmesi i¢in gerekli olan AVE ve
CR degerleriyle birlikte Cronbach’s Alpha (o) katsayist degerlerine ve alt boyutlar
arasindaki korelasyon katsayilarina asagida tablo 2’de yer verilmistir.

Tablo 2. iIBO-13’iin Yakinsak Gecerligi, Ayirma Gecerligi ve Giivenirlige iliskin Bulgular

Alt AVE R Cronbach’s Korelasyon Matrisi
Boyutlar Alpha F1 F2 F3 F4

F1 0,53 0,72 0,76 0,73

F2 0,58 0,83 0,84 0,65 0,76

F3 0,56 0,72 0,75 0,44 0,54 0,75

F4 0,69 0,86 0,87 0,40 0,51 0,55 0,83

AVE: Average Variance Extracted; CR: Composite Reliability
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F1: Kagma ve Duygusal Basa Cikma, F2: Yoksunluk Belirtileri, F3: Bozulma ve Oz Denetim Bozulmasi, F4:
Islevsiz Oz Denetim
Not: Olgegin, 13 maddeden olusan tamamina ait Cronbach's Alpha () katsayis1 0,88 olarak hesaplanmustr.

Alanyazinda bir 6lgekte yer alan her gizil degiskenin (faktoriin) AVE degeri 0,50°den
biiyilkk ve CR degeri 0,70’ten biiylik deger aldiginda yakinsak gecerligin yap1 gecerligi
bakimindan yeterli diizeyde oldugu kabul edilmektedir (Fornell ve Larcker, 1981; Hair vd,
2010). Yukarida yer alan tablo 2’de goriildiigii iizere alt boyutlar i¢in hesaplanan AVE
degerleri 0,53 ile 0,69 arasinda CR degerleri ise 0,72 ile 0,86 arasinda degismektedir. Ek
olarak bir 6lgegin ayirma gegerligi, farkli alt boyutlarin Slglimlerinin farklilik derecesini
ifade etmektedir. Bir diger ifadeyle alt boyutlarin bagimsiz 6l¢iim yapma gerekliligi, ayirma
gecerligi ile incelenmektedir (Lee vd., 2015). Ayirma gecerliginin saglanmasi i¢in her bir alt
boyuta ait AVE degerinin karekokii, bu alt boyut ile diger alt boyutlar arasindaki
korelasyonlardan daha yiiksek olmalidir (Fornell ve Larcker, 1981; Hair vd., 2010). IBO-
13’in alt boyutlar1 igin AVE degerlerinin karekokii yukarida tablo 2’de verilmistir
(Tablonun kosegeninde koyu olarak yerlestirilmistir). Sonuglar her bir alt boyut i¢in bu
degerlerin, kendisi ve diger alt boyutlar arasindaki korelasyonlardan daha yiiksek oldugunu
gostermektedir. Tablo 2°de verilen tiim bu bulgular gdz oniine alindiginda IBO-13’iin
yakinsak ve ayirma gecerligine sahip oldugu anlasilmaktadir.

IBO-13’iin alt boyutlarina ait Cronbach's Alpha («) i¢ tutarlilik katsayilar1 0,75-0,87
araliginda degismektedir. IBO-13’in tiimiine (13 madde) ait Cronbach's Alpha (o) degeri ise
0,88 olarak hesaplanmistir (Tablo 2). Bu degerlerin tamami bir giivenirlik katsayisi igin
kritik deger olan 0,70’ten (Kartal ve Bardakgi, 2018) biiyiiktiir. Dolayisiyla IBO-13’iin
yeterli dlizeyde giivenilir bir 6lgme araci oldugu sdylenebilmektedir.

2.3. Madde Ozelliklerine iliskin Bulgular

Tiirkce IBO-13’iin madde 6zelliklerinin belirlenmesi igin maddelere ait ortalama ve
standart sapma degerleri, madde-toplam korelasyonlari ve maddelere verilen cevaplarin
frekans dagilimlart hesaplanmistir. Analize iligkin bulgulara asagida tablo 3’te yer
verilmistir.

Tablo 3. IBO-13’iin Madde Ozelliklerine iliskin Bulgular

1= Kesinlikle Katilmiyorum; 2= Katilmiyorum; 3= Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum; 4= Katiltyorum;5= Kesinlikle
Katiliyorum

Maddeler Ort.tss. M;:::T;:g:im 1 3 Cevaplar;n (%) 2 5
iBG2 2,59+1,10 0,475 50 (16,2) 116 (37,8) 62 (20,2) 69(22,5) 10(3,3)
iBO3 2,74%1,15 0,564 44 (14,3) 108 (35,2) 56 (18,2) 83(27,00  16(5,3)
iBO4 2,55%1,15 0,519 59 (19,2) 118 (38,4) 42 (13,7) 78(25,4)  10(3,3)
iBO5 2,02+0,98 0,556 96 (31,3) 151 (49,2) 27 (8,8) 25(8,1) 8(2,6)
iBO6 2,28%1,09 0,637 77 (25,1) 134 (43,6) 36 (11,7) 53(17,3) 7(2,3)
iBO7 2,59+1,11 0,616 53(17,3) 109 (35,5) 69 (22,5) 64 (20,8) 12 (3,9)
iBOS 2,30+1,05 0,644 67 (21,8) 145 (47,3) 40 (13,0) 47 (15,3) 8(2,6)
iBO10 2,89+1,20 0,315 38 (12,4) 102 (33,2) 51 (16,6) 89(29,0)  27(8,8)
iBO11 2,81+1,21 0,606 41 (13,4) 112 (36,5) 43 (14,0) 87(28,3)  24(7,8)
iBO12 2,69+1,08 0,605 37 (12,1) 122 (39,7) 59 (19,2) 78 (25,4) 11 (3,6)
iBO13 2,61%1,07 0,531 39 (12,7) 130 (42,3) 65 (21,2) 59(19,2) 14 (4,6)
iBO14 2,47+1,01 0,591 43 (14,0) 146 (47,6) 59 (19,2) 50 (16,3) 9(2,9)
iBO15 2,44+1,01 0,565 42 (13,7) 155 (50,5) 56 (18,2) 42(13,7)  12(3,9)
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Yukarida yer alan tablo 3’teki bulgulara gére IBO-13’iin maddelerinin madde-
toplam korelasyonu degerlerinin oldukga iyi oldugu ve 0,315-0,644 araliginda degisim
gosterdigi goriilmektedir. Cevaplarin frekans dagilimlar incelendiginde, maddelerin hafif
saga carpik (sola yigilimli) olmakla birlikte neredeyse normal dagilima sahip oldugu
sOylenebilir. Katilimcilarin en yiiksek ortalama (2,89; ss=1,20) ile katilim gosterdigi madde
10. madde olurken en diisiik ortalamaya (2,02; ss=0,98) sahip maddenin 5. madde oldugu
belirlenmistir.

2.4. Ol¢iit Baglantili Gegerlige iliskin Bulgular

Alanyazinda yer alan ampirik c¢alismalarin bulgularina dayanarak (Pontes ve
Griffiths, 2015; Pontes vd., 2014; Wartberg vd., 2015; El Abiddine vd., 2022), IBO-13’iin
olciit baglantili gegerligi degerlendirilmistir. Bu baglamda katilimcilarm iBO-13’iin genel
puanlari ile internet kullanmaya baslama yasi, haftalik internette gecirilen siire (saat), Bergen
sosyal medya bozuklugu 6lgegi genel puani ve yasam doyumu 6lgegi genel puani arasindaki
korelasyon katsayilar1 hesaplanmis ve asagida tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. iBO-13’iin Ol¢iit Baglantih Gecerligine iliskin Bulgular

Degiskenler Ort. SS. r

iBO-13 2,53 0,69 0.192"

internet Kullanmaya Baslama Yasi 18,65 9,53 ’

iBO-13 2,53 0,69 o
: - .. 0,266

Haftalik Internette Gegirilen Siire (saat) 29,51 18,47

IBO-13 ) 2,53 0,69 0,695™

Bergen SMBO 2,39 0,86

IBO"-13 2,53 0,69 0,254"

YDO 2,82 0,81

Tp<0.0L, " p<0,001
IBO-15: internet Bozuklugu Olgegi-15; SMBO: Sosyal Medya Bozuklugu Olgegi; YDO: Yasam Doyumu
Olgegi

Ongoriildiigii iizere katilimcilarin IBO-13 genel puanlari ile internet kullanmaya
baslama yasi ve yasam doyumu degiskenleri arasinda negatif, IBO-13 genel puanlar ile
haftalik internette gecirilen siire ve sosyal medya bozuklugu degiskenleri arasinda ise pozitif
anlamli iliskiler bulunmus ve bu korelasyon katsayilarinin -0,254 ile 0,695 arasinda degistigi
saptanmustir (Tablo 4). Analiz edilen degiskenler dikkate alindiginda IBO-13{in tatmin edici
diizeyde olg¢iit bagintili gecerlilik gosterdigi sonucuna varilabilmektedir.

2.5. Tamimlayic1 Bulgular

Katilimeilarin IBO-13{in ve alt boyutlarindan aldiklari puanlar ile katilimcilarin bazi
ozelliklerine iliskin tanimlayici istatistiklere asagida tablo 5’te yer verilmistir. Ayrica s6z
konusu istatistiklerin katilimcilarin cinsiyetine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigi de incelenmistir.

Asagida yer alan tablo 5’teki bulgulara gore katilimcilarin yas ortalamasi 33,25
(ss=12,40), ortalama internet kullanmaya baslama yas1 18,65 (ss=9,53), haftalik ortalama
internette gecirilen siire 29,51 saat (ss=18,47) olarak bulunmustur. Erkek katilimcilarin hem
yas hem de internet kullanmaya baslama yas ortalamalarinin kadin katilimcilara gére anlamli
derecede daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 5. Katihma1 Ozelliklerine iliskin Tanimlayic1 Bulgular

OrtalamazStandart Sapma

Degiskenler Toplam (n=307) Kadin Erkek p degeri
(n=145; %47,2) (n=162; %52,8)
Yas 33,25+12,40 29,4319,54 36,67+13,63 <0,001
internet Kullanmaya Baslama Yasi 18,65+9,53 17,41+7,11 19,76+11,17 0,027
:21‘:ta)llk internette Gegirilen Siire 29,51418,47 28,92+17,83 30,04£19,07 0,599
Bergen SMBO 2,39+0,86 2,43+0,83 2,35+0,88 0,453
YDO 2,82+0,81 2,81+0,77 2,83+0,85 0,890
F1 2,62+0,93 2,64+0,91 2,60+0,95 0,672
F2 2,29+0,87 2,32+0,89 2,2610,85 0,534
F3 2,7940,85 2,81+0,98 2,7710,92 0,758
F4 2,50+0,92 2,38+0,85 2,60+0,96 0,034
iBO (Genel) 2,53+0,69 2,52+0,72 2,54+0,67 0,865

IBO: internet Bozuklugu Olgegi; SMBO: Sosyal Medya Bozuklugu Olcegi; YDO: Yasam Doyumu Olgegi

Son olarak dlgek ortalama puanlart Bergen SMBO 2,39 (5 iizerinden) (ss=0,86)
olarak, YDO 2,82 (5 iizerinden) (ss= 0,81) ve IBO-13 genel puani i¢in 2,53 (5 iizerinden)
(ss=0,69) seklinde hesaplanmistir. IBO-13iin alt boyutlarindan F3 boyutunun en yiiksek
(2,79; s$s=0,85), F2 boyutunun en diisiik ortalamaya (2,29; ss=0,87) sahip oldugu
belirlenmigtir. Diger yandan katilimcilarin %47,2’si kadinlardan, %52,8°1 ise erkeklerden
olusmaktadir. Katilimcilarin iBO-13 genel puanlariyla birlikte F1, F2 ve F3 alt boyutlarmna
ait puan ortalamalarinin cinsiyete gore farklilhik gostermedigi (p>0,05) belirlenmis,
erkeklerin F4 alt boyutu puan ortalamalarinin kadinlara gore anlaml diizeyde daha yiiksek
oldugu goriilmiistiir (p<0,05). Erkek ve kadin katilimcilarin sosyal medya bozuklugu ve
yasam doyumu ortalama puanlarinin ise anlamli bir farklilik gostermedigi tespit edilmistir
(p>0,05) (Tablo 5).

Sonuc ve Oneriler

Calisma, son donem iletisim arastirmalarinda siklikla dillendirilen ve uluslararasi
saglik orgiitleri tarafindan bir bozukluk olarak kabul edilen yogun internetin kullaniminin,
bireyler iizerindeki etkisini psikiyatrik agidan belirlemeye calisan Internet Bozuklugu
Olgeginin Tiirkgeye uyarlanmasi iizerine yapilandirilmistir. Arastirma kendi igerisinde 2
farkli 6rneklem grubundan ilerletilmistir.

Arastirmanin yapilabilmesi i¢in yasal izinler alindiktan sonra ilk olarak orijinal ve
Tiirkceye cevrilmis Olgek arasindaki dil esdegerliligi incelenmek iizere bir ¢alisma grubu
olusturulmustur. Calisma grubunun olusturulmasinda, kisilerin iyi derecede Ingilizce
bilmesine dikkat edilmistir. Ayrica dlgekler ¢alisma grubuna sunulmadan 6nce 9 uzman
tarafindan  Ingilizce/Tiirkce anlam, anlama ile iletisim bilimleri agisindan
degerlendirilmistir. 30 kisi ile yiiriitiilen bu asamada IDS-15 ve IBO-15 6lgekleri arasindaki
korelasyon katsayis1 anlamli ve yiiksek diizeyde hesaplanmistir. Diger bir ifade ile
katilimcilarin her iki 6lgegi yakin anladigi ve dlgegin dil farklilifindan dolayr bir anlam
karmasasi ortaya ¢ikartmadigi belirlenmistir. Arastirmanin dil esdegerliliginden elde edilen
sonuglar dlcegin yap1 gecerligini sitnamaya izin vermistir.

Arastirmanin 307 yetiskinden olusturulan ikinci 6rneklemine uygulanan analizler ile
6l¢cegin yapi gecerliligine iliskin DFA, yakinsak gecerlik, ayirma gegerligi ile giivenirligine
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yonelik kabul edilebilir sonuglarm elde edildigi belirlenmistir. Ilk olarak uygulanan DFA
sonucunda, orijinalinde 15 maddeden olusan Ingilizce versiyondaki dlgekten, Tiirkceye
uyarlama asamasinda madde 1 ve madde 9’un diistik faktor yiiklerine sahip olduklari i¢in
cikartilmasi gerektigi anlasilmistir. DFA sonucunda elde edilen bu bulgu, El-Abiddine ve
digerlerinin (2022) IDS-15’in Arapca uyarlama ¢aligmasi ile uyum gostermistir. Bdylece
Tiirkge 6lgekte 13 madde kalmasi gerektigi belirlenmistir. Uyum indekslerinin de Pontes ve
Griffiths (2017) ile El-Abiddine ve digerlerinin (2022) elde ettigi diizeylere benzer
degerlerde oldugu anlasilmistir. DFA sonuglari ile aragtirmada ortaya ¢ikarilan yapinin farkl
bir 6rneklemde de gecerli oldugunu sonucuna ulasilmistir. 13 madde ile ikinci kez yapilan
DFA sonucunda uyum iyiligi indekslerinin hepsinde kabul edilebilir veya iyi diizeyde
degerler saptanmistir. Boylece bu DFA sonuglari ile arastirmada ortaya konan yapinin farkli
bir orneklemde de gecerli oldugunu sonucuna ulasilmistir. Maddelerin standart faktor
yiiklerine yonelik de anlamli bir sonug belirginlesince 6lgegin orijinalinde oldugu hali ile 4
alt boyuttan olustugu Tiirk¢ce versiyonu i¢in de dogrulanmistir. Arastirma sonucunda
maddelerin standart faktor yiiklerine yonelik de anlamli bir sonug saptanmistir. Bu bulgu ile
de 6lgegin orijinalinde (Pontes ve Griftiths, 2017) ve Arapga versiyonunda (El Abiddine vd.)
oldugu gibi Tiirk¢e versiyonunda da 4 alt boyuttan olustugu saptanmaistir.

Arastirmanin bir diger bulgusunun sonucunda, maddelerin yerlestikleri faktorle olan
iligki diizeyini belirlemek i¢in incelenen yakinsak gegerliliginde de elde edilen AVE ve CR
degerlerinin kabul edilebilir diizeyde oldugu goriilmiistiir. Arastirmanin bu bulgusu da
Pontes ve Griffiths (2017) ile El-Abiddine ve digerlerinin (2022) sonuglarini desteklemistir.
Ayrica ayirma gecerligi varsayimlarinin da saglandigi ve faktorler arasinda bagimsiz
Ol¢timlemelerin yapilabilecegi sonucuna varilmistir. Arastirmanin bu kisminda elde edilen
bir bagka sonugcta ise hem 4 alt boyutun hem de 13 maddeden olusan Slgegin tamaminin
Cronbach’s Alpha (o) katsayis1 degerlerinin kabul edilebilir ve oldukga iyi degerler oldugu
tespit edilmistir. Olgegin Tiirk¢e versiyonun da orijinal arastirmada (Pontes ve Griffiths,
2017) yer alan Cronbach’s Alpha (a) katsayisi ile neredeyse ayni sonug (0,88) elde
edilmigtir.  IBO-13 maddelerinin madde-toplam korelasyonuna iliskin yapilan analiz
sonuglarinda da yeterli diizeyde korelasyon degerleri elde edilmistir. Bu dogrultuda, IBO-13
Tiirk¢e uyarlamasinin yeterli diizeyde i¢ tutarlili§a sahip oldugu ve giivenilir bir 6l¢me araci
oldugu belirlenmistir.

Arastirmada, IBO-13’iin 6l¢iit baglantili gecerligini belirlemek icin internet kullanim
yasl, internette gecirilen haftalik siire, sosyal medya bagimliligi ve yasam doyumu
degiskenleri kullanilmistir. Arastirmada, IBO-13"{in 6l¢iit baglantili gecerligini belirlemek
icin orijinal arastirmada (Pontes ve Griffiths, 2017) yer alan internet kullanim yas1 ve
internette gegirilen haftalik siire degiskenleri ile Arapga versiyonda (El-Abiddine vd. 2022)
kullanilan yasam doyumu degiskenleri kullanilmistir. Calismanin bu kisminda o6l¢iit
baglantili gegerlik Ozellikle Tiirkge formunda yeniden yapilandirilan 6lcegin farkl
degiskenler ile uyumlu calisip-calismadigini belirlemek amaciyla incelendigi i¢in burada
degiskenlerin birbirini ne kadar etkiledigine yonelik bir yorumlamaya gidilmemistir. Elde
edilen bulgulara gore IBO-13iin genel puani ile internet kullanmaya baslama yas1 arasinda
Pontes ve Griffiths’in (2017) bulgularini1 destekleyecek sekilde negatif bir iliskinin oldugu
saptanmistir. Yine El-Abiddine ve digerlerinin (2022) aragtirma sonuglarina ek olarak bu
calismada da yasam doyumu ve sosyal medya bagimliligi ile internet bozuklugu degiskenleri
arasinda negatif bir iligkinin varlig1 tespit edilmistir. Pontes ve Griffiths’in (2017) bulgular
ile benzerlik gosterecek sekilde haftalik internette gecirilen siire ile de internet bozuklugu
arasinda pozitif anlamli bir iliskinin oldugu saptanmustir.

Arastirmada son olarak ise katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerine yonelik
tanimlayict analizler yapilmigtir. Katilimcilarin internet bozukluklarinin Pontes ve
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Griffiths’in (2017) ile El-Abiddine ve digerlerinin (2022) sonuglarini destekleyecek sekilde
cinsiyet degiskenine gore farklilik gostermedigi tespit edilmistir.

Orijinalinde Ingilizce olarak gelistirilen dlgegin yukarida verilen tiim sonuglardan
hareketle Tiirkgeye uyarlanabildigi belirlenmistir. IBO-13’iin, basta iletisim ve tip bilimleri
olmak iizere 6znesi insan olan diger bilim dallarinda yapilacak arastirmalarda yetigkin
bireylerin internet bozuklugu diizeylerinin Ol¢iilmesinde kullanilabilecek gegerli ve
giivenilir bir 6l¢me araci oldugu ortaya ¢ikartilmistir.

Son olarak bu c¢alismadan elde edilen sonuglar 1s181inda gelecekte yapilabilecek

arastirmalar i¢in asagida bazi 6neriler siralanmistir:

- Bu calismada IBO-13’{in uyarlama analizleri yetiskin bireyler drnekleminde
yapilmistir. Internet kullanim orani &zellikle geng popiilasyonda daha yogun
oldugu i¢in 6l¢egin farkl bir uyarlamasi da bu grup iizerinden gelistirilebilir.

- IBO-13’iin 6lgiit baglantili gegerliginin aragtirmada kullanilan degiskenlerden
farkli degiskenler temelinde arastirilmasi, internet bozuklugu hakkinda yeni
bilgilere ulasilmasina imkan taniyabilir.

- Genel bir internet kullanimi yerine daha 6zel ag sitelerinin (bloglar, alis-veris
siteleri, haber siteleri gibi) internet bozukluguna neden olup-olmadigi
incelenebilir ve ilerdeki calismalarda bu sitelerin kullanim bozukluguna yonelik
yeni Olgekler gelistirilebilir.

Extended Abstract

When the literature was examined, it was determined that the first period of internet
research (Akyon, 1999; Oktal, 2000; Ataman, 2005; Ozen et al., 2004) it is seen that he
mainly focuses on the contributions it makes to the individual and society. However, in
recent studies (Liang and Li, 2023; Married et al., 2023; Sold et al., 2023; Matsuzaki et al.,
2023) researchers have begun to study more of the negative effects of internet use. The most
negative result of internet technology is the constantly increasing desire of people to use the
network. This desire results in intense and uncontrollable use in users, which causes many
problems, especially internet addiction (Balc1 and Giilnar, 2009, p. 5). According to the
American Psychiatric Association (APA) (2023), internet addiction has become an
increasingly researched topic by communication and health professionals. The World Health
Organization (WHO) has been conducting research on the effects of the Internet on society
since 2014. WHO meeting held China in at 2015, it was announced that excessive internet
use causes disorders related to addictive behaviors (Poznyak, 2018, p. 1). Although internet
addiction has not yet been officially defined as an addiction by the WHO, APA and other
health organizations and associations, the concept has been included in diagnostic manuals
at least as a disorder with the research conducted (Kuss et al., 2014; Pontes et al., 2015).
Internet disorder is a new type of disorder developed according to the criteria of Internet
Gaming Disorder (IOOB) contained in the “Diagnostic and Statistical Manual of Mental
Disorders or Diagnostic and Statistical Manual of Mental Disorders” (The Diagnostic and
Statistical Manual of Mental Disorders /DSM-5) published by APA in 2013. Internet
disorder is explained based on the modification of IGD. As a result of the literature review,
it was understood that there was no study to develop or adapt a scale to measure Internet
disorder in the Turkish field summer. This research is based on the reliability and validity
testing of the Turkish form of the “Internet Disorder Scale / IDS-15” scale and its adaptation
to Turkish culture in order to eliminate the deficiency found in the literature.

The research was carried out cross-sectionally with a total of 307 adults, 145 of whom
were women and 162 of whom were men. Different 3 of the scales were used in the research.
All 3 of the scales used in the research have been developed in the foreign literature. Internet
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Disorder Scale/IDS-15 has been tried to be adapted to Tiirkge with this research. The
adaptation of the Bergen social media scale and the life satisfaction scale to Tiirk¢e has been
done by other researchers before. In the research, the characteristics of the participants were
described by means of descriptive statistics such as mean, standard deviation and frequency
(percentage). The t-test was used for independent groups in comparing the Tiirkge IBO-15
and sub-dimension scores by gender. The item characteristics of IBO-15 were examined
using the corrected item-total correlation and the distribution of responses to each item. In
the criterion validity analysis of the IBO 15, Pearson correlation coefficient was used to
examine the relationships between the scores belonging to all and sub-dimensions of the
scale and the scores of the Bergen social media disorder scale and the life satisfaction scale.
In addition, the following statistics were used to describe the psychometric properties of
IBO-15 at the scale level: internal consistency analysis (Cronbach o>0.7 is acceptable; Lin
etal., 2018), adjusted item-total correlation coefficients (>0.3 value is acceptable; Kartal and
Bardakc1, 2018), CR (>0.7 value is acceptable; Hair et al., 2010; Kartal and Bardakci, 2018)
and AVE (>0.5 value is acceptable; Fornell and Larcker, 1981). The first level confirmatory
factor analysis (CFA) method was used to examine the structure validity of IBO-15. The
data set belonging to the study group consisting of 30 people was analyzed and findings
regarding the language equivalence of IBO-15 were obtained. According to these findings,
Pearson correlation coefficient between 2 scales was r=0.888 (p<0.001) for Dec-15 and IDS-
15 scales; F1 sub-dimension was r=0.697 (p<0.001); F2 sub-dimension was r=0.748
(p<0.001); F3 sub-dimension was r=0.701 (p<0.001) and r=0.529 (p< it is calculated as
0.01). Turkish English Dec-15 and original English IDS-15 as a result of these findings, it
was determined that there is language equivalence between the Tiirkge form of IBO-15 and
the original English IDS-15. As a result of the first CFA performed, it was found that the
standard factor loads values for article 1 and article 9 were low (0.275 for article 1; 0.363
for article 9). These findings are similar to the findings of Al-Abiddine and others (2022) in
the Arabic adaptation study of IDS-15. Since it was determined that these items negatively
affected the construct validity of the scale, they were removed from the scale and the analysis
was repeated with the remaining 13 items. As a result of the performed CFA, it was observed
that all the goodness of fit indices was acceptable or good (y2/sd=1.364<3; GFI=0.963>0.90;
NFI=0.957>0.95; CFI=0.988>0.97; RMSEA=0.034<0.05). In addition, the AVE values
calculated for the sub-dimensions range from 0.53 to 0.69, while the CR values range from
0.72 to 0.86. Considering these findings, it is understood that IBO-13 has convergent and
separation validity.

Cronbach's Alpha (o) internal consistency coefficients of the sub-dimensions of IBO-
13 vary between 0.75-0.87. The Cronbach's Alpha (o) value for all of the IBO-13 (13 items)
was calculated as 0.88 (Table 2). All of these values are greater than 0.70, which is the
critical value for a reliability coefficient (Kartal and Bardakci, 2018). It can be said that IBO-
13 is a reliable measurement tool at a enough level. The item-total correlation values of the
items of IBO-13 were quite good and showed a change in 0.315-0.644. Dec-Dec-13 general
scores of the participants showed negative relationships between the age of internet use and
life satisfaction variables, positive significant relationships were found between IBO-13
general scores and the time spent on the Internet weekly and social media disorder variables,
and it was found that these correlation coefficients ranged from -0.254 to 0.695 (Table 4). It
was determined that the average scores of the F1, F2 and F3 sub-dimensions did not differ
according to gender along with the general IBO-13 scores of the participants (p>0.05), and
it was found that the average scores of the F4 sub-dimensions of men were significantly
higher than those of women (p<0.05). It was found that the average scores of male and
female participants with social media disorder and life satisfaction did not show a significant
difference (p>0.05) (Table 5). English version of the scale developed in the original, it was
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determined that it can be adapted to Tiirk¢e based on all the results given above. It has been
revealed that IBO-13 is a valid and reliable measurement tool that can be used to measure
the levels of internet disorders of adult individuals in research to be conducted in other
branches of science, especially communication and medical sciences, the subject of which
is human.
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Ekler
Ek-1: internet Bozuklugu Olceginin (IBO-13) Tiirkce Versiyonu

F1 | Kagma ve Duygusal Basa Cikma

1 Cevrim i¢i olmanin ruh halimi daha iyiye dogru biiyiik dl¢iide degistirebilecegini
diistinliyorum

2. Sahip olabilecegim kotii duygularla basa ¢ikmama yardim etmesi i¢in internete girerim

3. Beni rahatsiz eden her seyi unutmak igin internete girerim

F2 | Yoksunluk Belirtileri

4, Cevrim i¢i olmadigimda kendimi sinirli, huzursuz, endiseli ve/veya hiisrana ugramis
hissediyorum

5. Internete giremezsem kendimi {izgiin hissederim

6. Herhangi bir nedenle internette neler olup bittigini kontrol edemezsem kaygilanirim

7. Ne zaman internete giremesem kendimi huzursuz hissediyorum

F3 | Bozulma ve Oz Denetim Bozulmasi

8. Internette gegirdigim zamanin hayatimin énemli alanlarini olumsuz etkiledigini
diisiiniiyorum

9. Internette gecirdigim zamam azaltmak istiyorum ama bunu yapmak benim igin zor

10. | Siklikla internette daha az zaman gecirmeye ¢aligirim ama bunu yapamayacagimi
diistintirim

F4 | islevsiz Oz Denetim

11. | Istesem herhangi bir problem yasamadan internette vakit gecirmeyi kolayca birakabilirim*

12. | Istedigim zaman internette gegirdigim zamani kolayca azaltabilirim*

13. | Internette gecirdigim zamani kontrol edebiliyor ve/veya azaltabiliyorum*

*Ters kodlanmasi1 gereken maddeler
Cevap Secenekleri: 1=Kesinlikle Katilmiyorum; 2= Katilmiyorum; 3= Ne Katiliyorum Ne Katilmtyorum; 4=
Katiliyorum; 5= Kesinlikle Katiliyorum

Arastirmact Katki Orani: Arastirmacilar ¢alismaya egit oranda katki sunmustur.
Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamuistir.
Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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