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Yeni Medya dergisi olarak ilk sayımızdan bu 

yana tam 8 yıl geçti ve şimdi 16. sayımızla 

yayındayız. Sosyo-kültürel, sosyo-ekonomik ve 

sosyo-politik açılardan yeni medya alanındaki 

gelişmeleri takip ederek, siz değerli yazarlar ve 

okuyucularımızın da emekleriyle akademik bilgi 

birikimine katkıda bulunmaya devam ediyoruz. 

Aynı zamanda üniversitemiz bünyesinde kurulan 

“Yeni Medya Uygulama ve Araştırma Atölyesi” ile 

bu alandaki teknolojileri izleyerek, öğrencilerle  

akademisyenleri, personelleri ve sektör 

uzmanlarını bir araya getiriyor ve hem teorik hem 

de uygulamalı çalışmalar yapıyoruz. Podcast 

programları, video içerikler, videocastlarin yanı sıra 

çeşitli multimedya içerikleri üretiyor, seminerler 

ve eğitim programları düzenleyerek, değişen 

ve dönüşen dijital teknolojilerle uyum içinde 

çalışmalarımızı sürdürüyoruz. 

Kurumumuz bu tür gelişmelerle dijital dünyayı 

yakından takip ederken, dünyadaki gelişmelere 

baktığımızda 2024 yılının ilk yarısında öne çıkan 

teknolojik olaylardan birinin OpenAI’ın geliştirdiği 

GPT 4.o olduğunu söyleyebiliriz. Yapay zeka sohbet 

robotu ChatGPT’nin gelişmiş versiyonu olan GPT 

4.o, metin tabanlı kısıtlılığı ortadan kaldırarak, 

yeni medyanın önemli özelliklerinden biri olan 

multimedya özelliği ile görüntü ve video gibi 

ortamların işlenmesine olanak sağlıyor. İnsan-

bilgisayar etkileşiminde ‘daha doğal’ bir yaklaşım 

sağlamak için atılan bir adım olarak tanımlanan 

model, çok dilli yapısı ile akıl yürütme ve kodlama 

zekasında üst bir seviyeye ulaştığı iddiasında. 

Makale, rapor, anlaşma, sözleşme, proje gibi pek 

It has been specifically 8 years since our first issue 

of Yeni Medya magazine and now we are on air 

with our 16th issue. By following the developments 

in the field of new media from socio-cultural, 

socio-economic and socio-political perspectives, 

we continue to contribute to academic knowledge 

with the efforts of our esteemed authors and 

readers. At the same time, with the “New Media 

Application and Research Workshop” established 

within our university, we follow the technologies in 

this field, bring together students with academics, 

staff and industry experts and conduct both 

theoretical and practical studies. While producing 

podcast programs, video content, videocasts as 

well as various multimedia content, organizing 

seminars and training programs, and continue our 

work in harmony with changing and transforming 

digital technologies. 

While our organization follows the digital world 

up with such developments, when we look at 

the developments in the world, we can say that 

one of the most prominent technological events 

in the first half of 2024 is GPT 4.o developed 

by OpenAI. GPT 4.o, the advanced version of 

the artificial intelligence chatbot ChatGPT, 

eliminates text-based limitations and enables the 

processing of media such as images and videos 

with one of the important features of new media: 

multimedia feature. Described as a step towards 

a ‘more natural’ approach to human-computer 

interaction, the model claims to reach a higher 

level of reasoning and coding intelligence with its 

multilingual structure. GPT 4.o, which supports 
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çok metin yazımına destek olan, matematik 

problemleri çözebilen, edit ve son okuma yapabilen, 

e-postaları cevaplayabilen, dil öğretebilen, video 

dosyaları oluşturabilen, fotoğrafları yorumlayabilen, 

hatta verilen temalar ve kelimeler ile şarkı 

bile besteleyebilen GPT 4.o, çıktığı ilk günden 

itibaren dünyanın pek çok yerindeki kullanıcılar 

tarafından ilgiyle karşılandı. İletişim alanında 

çığır açan yeniliklere sahip olmasının yanında 

elbette çeşitli endişeleri de beraberinde getirdi. 

Özellikle istihdam alanında değişikliklere sebep 

olarak insanların işsiz kalmasına yol açabileceği, 

ürettiği içeriklerle ve yarattığı karakterlerle 

‘hakikati’ bulmayı zorlaştırarak dezenformasyon 

ve yalan haberlerin dolaşımını artırabileceği, 

insan-bilgisayar etkileşimindeki duygusal 

sınırları ortadan kaldırarak romantik ilişkilerin 

boyutunu değiştirebileceği, yeni medya alanında 

pazarlamanın kurallarını baştan yazabileceği, 

eğitim sisteminde önemli değişikliklere yol 

açabileceği ve elbette tartışmalı bir başlık olan 

mahremiyeti yine ve yeniden dönüştürebileceği 

bu endişelerden yalnızca bir kaçı. Akademik 

camianın tüm bu gelişmelerle beraber nasıl bir 

yöne evrileceğini ise ilerleyen dönemlerde yapılan 

çalışmalar ve araştırmalar gösterecek. 

Bizler tüm bu gelişmelerle bağlantılı olarak, 

dergimizin 16. sayısında, siz kıymetli yazarlarımızın 

katkılarıyla 16 özgün araştırma makalesi, bir 

derleme makale, 2 teorik makale, bir söyleşi, bir 

çeviri ve 2 kitap değerlendirmesi olmak üzere 

toplam 23 çalışma ile karşınızdayız. 

Muzafalu KATAMBA ve Bahar KAYIHAN “A 

Descriptive Analysis for the Future of Journalism 

Studies in Emerging Artificial Intelligence (AI) 

and the Case of NewsGPT Platform” başlıklı 

çalışmalarında yapay zeka tarafından üretilen 

haberleri içeren NewsGPT’yi ele alarak, profesyonel 

gazeteciliğin, yeni gelişmelere nasıl uyumlanması 

gerektiği sorunsalı üzerine eğilmektedir. Yazarlar 

çalışmalarında NewsGPT’de yer alan haberleri 

yanlılık ve dezenformasyon açısından incelemekte 

ve geleceğin gazeteciliği açısından risklere 

işaret ederek gazetecilik eğitiminin yeniden 

tasarlanmasının gerekliliğini vurgulamaktadır. 

writing many texts such as articles, reports, 

agreements, contracts, projects, solving math 

problems, editing and proofreading, answering 

e-mails, teaching languages, creating video files, 

interpreting photos, and even composing songs 

with given themes and words, has been met with 

interest by users in many parts of the world since 

its first day. In addition to having groundbreaking 

innovations in the field of communication, it 

has of course brought with it various concerns. 

Some of these concerns are that it may cause 

changes especially in the field of employment 

and lead to unemployment, that it may increase 

the circulation of disinformation and fake news 

by making it difficult to find the ‘truth’ with the 

content it produces and the characters it creates, 

that it may change the dimension of romantic 

relationships by eliminating the emotional 

boundaries in human-computer interaction, that 

it may rewrite the rules of marketing in the field of 

new media, that it may lead to significant changes 

in the education system, and of course that it may 

transform the controversial topic of privacy again 

and again. Future studies and research will show 

how the academic community will evolve with all 

these developments. 

In connection with all these developments, in the 

16th issue of our journal, with the contributions of 

our cherished authors, we are here with a total of 23 

studies, including 16 original research articles, one 

review article, 2 theoretical articles, one interview, 

one translation and 2 book reviews. 

Muzafalu KATAMBA and Bahar KAYIHAN, in their 

study titled “A Descriptive Analysis for the Future 

of Journalism Studies in Emerging Artificial 

Intelligence (AI) and the Case of NewsGPT 

Platform”, focus on the problematic of how 

professional journalism should adapt to new 

developments by addressing NewsGPT, which 

includes news generated by artificial intelligence. 

The authors analyze the news on NewsGPT in 

terms of bias and disinformation and emphasize 

the necessity of redesigning journalism education 

by pointing out the risks for future journalism. 
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Hasan TUTAR ve  İlayda UZUN “E-Municipality and 

Public Relations in Digitalized Cities: An Interpretive 

Content Analysis on TR42 Region Municipalities” 

başlıklı makalelerinde dijitalleşmenin beraberinde 

getirdiği e-belediyecelik olgusuna yakından 

bakarak, bu olgunun vatandaş-belediye 

etkileşiminde bir halkla ilişkiler aracı olarak nasıl 

kullanıldığını incelemektedir.  

Görkem BİR ve Simge AKSU “An Examination of the 

Utilization of Artificial Intelligence Technologies 

by Advertising Agencies” başlıklı çalışmalarında 

yapay zekanın reklam sektörü ile olan işbirliğini, 

sektörden uzmanlarla yaptıkları görüşmelerle 

ortaya koymaktadır. 

Serkan KARATAY “In The Context of Fan Culture 

and Virtual Influencer Concepts The First Digital 

Fan: Leothefan” başlıklı makalesinde yapay zeka 

aracılığıyla üretilen bir sanal karakter olan Leo’yu 

dijital bir taraftar ve influencer olarak ele almakta 

ve medya hayranlığı ile spor hayranlığı arasındaki 

ilişkiyi ölçmektedir. 

Seher KARATAŞ ve Enderhan KARAKOÇ “Crossing 

The Border with Hashtags: Twitter’s Bridging The 

Gezi Park and The Yellow Vest Movements” başlıklı 

makalelerinde, toplumsal hareketlerin sanal 

kamusal alanı nasıl oluşturduğuna bakarak, Twitter 

üzerinden bir çalışma gerçekleştirmektedir. 

Gül Esra ATALAY, Yağmur TANRIVERDİ ve Yıldız 

ARICI’nın yazdığı “Romantik İlişkilerde Sosyal 

Medya Kullanımı: Nitel Bir Araştırma” başlıklı 

çalışmalarında, sosyal medyanın çiftler arasındaki 

duygusal ilişkilere nasıl katkı sağladığı ve bu 

ilişkileri nasıl şekillendirdiğini incelemektedir. 

Şükrü BALCI, Hamide SARITAŞ, Seren İLDIZ ve 

Rahma MOHAMMED “Sosyal Medyaya Güven 

Düzeyinin Dijital Ortamlarda Sağlık Bilgisi Edinme 

ve Teyit Davranışı Üzerindeki Etkisinde Kullanım 

Süresinin Aracılık Rolü” başlıklı makalelerinde, 

dijital ortamlardan edinilen sağlığa yönelik bilgi 

konusunda sosyal medyaya duyulan güveni 

ölçmektedir. 

Hasan TUTAR and İlayda UZUN, in their article 

titled; “E-Municipality and Public Relations in 

Digitalized Cities: An Interpretive Content Analysis 

on TR42 Region Municipalities”, take a closer 

look at the e-municipality phenomenon brought 

about by digitalization and examine how this 

phenomenon is used as a public relations tool in 

citizen-municipality interaction.  

Görkem BİR and Simge AKSU, in their study titled 

“An Examination of the Utilization of Artificial 

Intelligence Technologies by Advertising Agencies” 

reveal the cooperation of artificial intelligence with 

the advertising sector through interviews with 

experts from the sector. 

Serkan KARATAY, in his article titled “In The Context 

of Fan Culture and Virtual Influencer Concepts The 

First Digital Fan: Leothefan”, discusses Leo; a virtual 

character generated through artificial intelligence, 

as a digital fan and influencer and measures the 

relationship between media fandom and sports 

fandom. 

Seher KARATAŞ and Enderhan KARAKOÇ, in their 

article titled “Crossing The Border with Hashtags: 

Twitter’s Bridging The Gezi Park and The Yellow 

Vest Movements”, conduct a study on Twitter by 

looking at how social movements create virtual 

public space. 

Gül Esra ATALAY, Yağmur TANRIVERDİ and Yıldız 

ARICI, in their article titled “Social Media Use In 

Romantic Relationships: A Qualitative Research”, 

examines how social media contributes to and 

shapes emotional relationships between couples. 

Şükrü BALCI, Hamide SARITAŞ, Seren İLDIZ and 

Rahma MOHAMMED, in their article titled “The 

Mediating Role of Duration of Use in the Effect 

of Social Media Trust Level on Health Information 

Acquisition and Confirmation Behaviour in Digital 

Environments”, measure the trust in social media 

regarding health information obtained from digital 

environments. 

Özge ÖZKÖK ŞİŞMAN and Asena TEMELLİ 
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Özge ÖZKÖK ŞİŞMAN ve Asena TEMELLİ COŞGUN 

“Sosyal Medya Pazarlamasında Yapay Zekâ 

Teknolojilerinin Tüketim Alışkanlıkları Üzerindeki 

Rolü: Kuşaklar Arası Bir İnceleme” başlıklı 

çalışmalarında, sosyal medya pazarlamasında 

kullanılan yapay zeka teknolojilerinin, Y ve Z 

Kuşağına mensup bireylerin tüketim alışkanlıkları 

üzerindeki rolünü ortaya koymaktadır. 

Mehmet Enes SAĞAR ve Tuğba ÖZÇELİK “Ergenler 

Dijital Oyunlar Hakkında Ne Düşünüyor?” başlıklı 

makalelerinde, yaşları 14-17 arasında değişen 

25 ergenle görüşmeler yaparak dijital oyunları 

oynayan ergenlerin genel özelliklerini ve amaçlarını 

araştırmaktadır. 

Burak SOMUNCU ve Hakan AYDIN “Haber 

Sitelerinin Mobil Görünümleri: Örnek Bir İnceleme” 

başlıklı makalelerinde, mobil habercilikte 

tasarımın önemine dikkat çekmekte, web tasarım 

ilkeleri ile habere ulaşma, okuyucu ve sitenin 

kimliği arasındaki ilişkiyi haber siteleri üzerinden 

incelemektedir. 

İrem YENİCELER KORTAK “Yeni Bir Haber Mecrası 

Olarak TikTok Platformunun Değerlendirilmesi” 

başlıklı makalesinde, genç kullanıcılar 

tarafından rağbet gören Tiktok’un gazetecilikle 

ilişkisini irdelemekte ve bu bağlamda haber 

merkezlerinde çalışan uzmanlarla görüşmeler 

gerçekleştimektedir. 

Mahmut Enes AĞCA “İletişim Bağlamında Güncel 

Dijital Oyun Araştırmaları: Lisansüstü Tezler 

Üzerine Bir İçerik Analizi” başlıklı çalışmasında, 

dijital oyun konulu tezleri tarayarak alanın resmini 

çekmektedir.

İpek TOK “Bir Dijital Hikâye Anlatısı Olarak 

Haber Sitelerinin Canlı Blog Pratikleri: 14 Mayıs 

Cumhurbaşkanlığı Seçimi Örneği” başlıklı 

makalesinde canlı blogları inceleyerek, bunların 

haber sunma bağlamında özelliklerini ortaya 

koymaktadır. 

Sıla TANIŞIK ve Sevil BAL “Dijital Mahremiyet 

ve Kurumsal Sorumluluk: Kişisel Verilerin 

COŞGUN in their study titled “The Role of Artificial 

Intelligence Technologies on Consumption Habits 

in Social Media Marketing: An Intergenerational 

Examination”, they reveal the role of artificial 

intelligence technologies used in social media 

marketing on the consumption habits of 

individuals belonging to Generation Y and Z. 

Mehmet Enes SAĞAR and Tuğba ÖZÇELİK, in their 

article titled “What Do Adolescents Think of Digital 

Games?”, investigate the general characteristics 

and purposes of adolescents who play digital 

games by interviewing 25 adolescents aged 14-17. 

Burak SOMUNCU and Hakan AYDIN in their article 

titled “Mobile Views of News Websites: A Case 

Study”, Burak SOMUNCU and Hakan AYDIN draw 

attention to the importance of design in mobile 

journalism and examine the relationship between 

web design principles and access to news, the 

reader and the identity of the site through news 

sites. 

İrem YENİCELER KORTAK, in her article titled 

“Evaluation of TikTok Platform as a New News 

Medium”, examines the relationship between 

Tiktok, which is popular among young users, and 

journalism and interviews with experts working in 

news centers in this context. 

Mahmut Enes AĞCA “The Contemporary Research 

on Digital Games in the Context of Communication: 

A Content Analysis on Postgraduate Theses”, 

presents a panorama of the field by scanning 

theses on digital games.

Ipek TOK, in her article titled “Live Blog Practices 

of News Websites as a Digital Narrative: The Case 

of the May 14 Presidential Election” examines 

live blogs and reveals their characteristics in the 

context of news presentation. 

Sıla TANIŞIK and Sevil BAL in their study titled 

“Digital Privacy and Corporate Responsibility: The 

Public Role of Communication Technologies in 

the Protection of Personal Data”, explain the legal 

legislation and suggest solutions by emphasizing 
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Korunmasında İletişim Teknolojilerinin Kamusal 

Rolü” başlıklı çalışmalarında hukuki mevzuatı 

açıklamakta ve mahremiyet alanında vatandaş-

tüketicilerin farkındalığını vurgulayarak çözüm 

önerilerinde bulunmaktadır. 

Esma GÖKMEN “Çocukları Hedef Alan YouTuber 

Videolarının Görüntü ve İçerik Parametreleri 

Açısından Analizi” başlıklı makalesinde, çocuklar 

tarafından izlenen YouTube videolarının özelliklerini  

‘mekan, süre, kişiler, nesne, konuşma/diyalog, 

müzik, tema/mesaj, yaşam tarzı, aile, tüketim 

kültürü ve marka kullanımı’ kategorileri altında 

ortaya koymaktadır. 

Mehmet AKARSU, İsmail İLBAK ve Cemal 

GÜNDOĞDU “Sporcu Sosyal Medya Kullanım 

Davranışları Ölçeği: Geçerlik ve Güvenirlik 

Çalışması” başlıklı çalışmalarında, sporcuların 

sosyal medya kullanımlarına odaklanarak, bu 

konuda yeni bir ölçek geliştirmektedir. 

Elif KARAKOÇ KESKİN “Dijital Medya Ortamında 

Rızanın Algoritmik İnşası: Eleştirel Algoritma 

Çalışmaları Perspektifinde Bir Tartışma” başlıklı 

derlemesinde, günlük hayatın pek çok yönünü 

etkileyen algoritmalar ve kullanıcılar arasındaki 

etkileşimi, eleştirel bir çerçeve ile ilişkilendirerek 

rıza kavramı perspektifinden incelemektedir. 

Ömer Faruk ZARARSIZ “Artificial Intelligence 

in Public Relations: Potential Benefits and 

Drawbacks” başlıklı teorik çalışmasında, yapay 

zeka ve halkla ilişkiler ilişkisini ele almakta ve 

potansiyel avantajların ve risklerin yanı sıra alana 

dair öneriler sunmaktadır. 

Gökhan KÖMÜR “Dijitalleşen Realite Şovlara 

ve Gösteri Toplumuna Performatif Yaklaşım: 

RealiTuber ve RealiToker” başlıklı teorik 

makalesinde, realite şovların değişen yapısını 

vurgulayarak, kullanıcıların sahip olduğu yeni 

dijital kimlikleri tanımlamaktadır. 

Uluslararası literatürdeki gelişmeleri okurlarımıza 

duyurmak maksadıyla, yine bir çeviri makaleyi bu 

sayıda sizlerle buluşturuyoruz. Gil Appel,  Lauren 

the awareness of citizens-consumers in the field of 

privacy. 

Esma GÖKMEN, in her article titled “Analysis of 

YouTuber Videos Addressing Children in Terms 

of Image and Content Parameters”, reveals the 

characteristics of YouTube videos watched by 

children under the categories of ‘space, duration, 

people, object, speech/dialog, music, theme/

message, lifestyle, family, consumption culture 

and brand use’. 

Mehmet AKARSU, İsmail İLBAK and Cemal 

GÜNDOĞDU, in their study titled “Athlete Social 

Media Use Behaviors Scale: Validity and Reliability 

Study”, focus on the social media use of athletes 

and develop a new scale in this regard. 

Elif KARAKOÇ KESKİN, in her review titled 

“Algorithmic Construction of Consent in the 

Digital Media Environment: A Discussion in 

the Perspective of Critical Algorithm Studies” 

examines the interaction between algorithms 

and users, which affect many aspects of daily life, 

from the perspective of the concept of consent by 

associating it with a critical framework. 

Ömer Faruk ZARARSIZ in his theoretical article 

titled “Artificial Intelligence in Public Relations: 

Potential Benefits and Drawbacks”, he discusses 

the relationship between artificial intelligence and 

public relations and presents potential advantages 

and risks as well as suggestions for the field. 

Gökhan KÖMÜR in his theoretical article titled 

“A Performative Approach to Digitalised Reality 

Shows and the Society of Spectacle: RealiTuber and 

RealiToker”, emphasizes the changing structure of 

reality shows and defines the new digital identities 

that users have. 

In order to inform our readers about the 

developments in the international literature, we 

present another translated article in this issue. 

Şeyda KOÇAK KURT translated the article “The 

Future of Social Media in Marketing” written by Gil 

Appel, Lauren Grewal, Rhonda Hadi and Andrew 
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Grewal,  Rhonda Hadi  ve Andrew T. Stephen 

tarafından yazılan “The Future of Social Media 

in Marketing” makalesini Şeyda KOÇAK KURT 

“Sosyal Medyanın Pazarlamadaki Geleceği” başlığı 

ile Türkçeleştirdi. Yazarlar çalışmalarında, sosyal 

medyanın geleceğini tüketici, endüstri ve kamu 

politikaları perspektiflerinden belirledikleri 9 tema 

çerçevesinde pazarlama yönünde incelemektedir. 

Gülden ÖZDEMİR’in, akademiye “dijital yerli” ve 

“dijital göçmen” kavramlarını kazandıran Marc 

Prensky ile gerçekleştirdiği “Interview with 

Marc Prensky on Digital Natives and AI Natives: 

Reframing and Empowering 21st Century Kids” 

başlıklı görüşmesi, sayımızın söyleşi bölümünde 

yer almaktadır. Söyleşide yapay zeka teknolojisinin 

dönüştürücü potansiyeline odaklanılmakta ve bu 

teknolojilerin jenerasyonları nasıl etkileyeceğinin 

yanıtları aranmaktadır. 

Bu sayıda yer alan kitap incelemelerinden biri Nihal 

KOCABAY-ŞENER’e ait. Cathy O’Neil tarafından 

yazılan “Matematiksel İmha Silahları: Büyük Veri 

Eşitsizliği Nasıl Artırıp Demokrasiyi Tehdit Ediyor?” 

eseri, farklı modeller üzerinden büyük verinin 

yaratmış olduğu eşitsizliklere odaklanmaktadır. 

İkinci kitap incelemesinde Deniz ERDOĞAN; 

Cem YAŞIN ve Himmet HÜLÜR’ün editörlüğünü 

üstlendiği “İletişim ve Kültürün Dijital Dönüşümü: 

Pratikler ve Süreçler”i incelemektedir. Kitap; kitle 

iletişim araçları ve enformasyon teknolojilerinin 

bireyin toplumsallaşma pratiğini nasıl 

dönüştürdüğünü kapitalizm, gözetim, ‘post-truth’, 

yapay zeka ve e-spor vd. kavramsallaştırmalar 

açısından ele alan çalışmaları içermektedir. 

Bu sayımızı da yoğun ama keyifli geçen bir 

sürecin ardından sizlerle buluşturuyoruz. Sayının 

yayınlanmasında emeği ve desteği geçen 

yazarlarımıza, süreci titizlikle değerlendiren 

hakemlerimize ve editör kurulumuza çok teşekkür 

ederiz. Sonraki sayımızda görüşmek dileğiyle…

Editör(ler) 

Şeyda KOÇAK KURT 

Mehmet TOPLU

T. Stephen into Turkish with the title “Sosyal 

Medyada Pazarlamanın Geleceği”. In their study, 

the authors examine the future of social media 

in marketing within the framework of 9 themes 

determined from consumer, industry and public 

policy perspectives. 

Gülden ÖZDEMİR’s “Interview with Marc Prensky 

on Digital Natives and AI Natives: Reframing and 

Empowering 21st Century Kids” in the interview 

section of this issue. The interview focuses on the 

transformative potential of artificial intelligence 

technology and seeks answers on how these 

technologies will affect generations. 

One of the book reviews in this issue is by Nihal 

KOCABAY-ŞENER. Written by Cathy O’Neil, 

“Weapons of Math Destruction: How Big Data 

Increases Inequality and Threatens Democracy” 

by Cathy O’Neil focuses on the inequalities created 

by big data through different models. 

In the second book review, Deniz ERDOĞAN 

examines “İletişim ve Kültürün Dijital Dönüşümü: 

Pratikler ve Süreçler” edited by Cem YAŞIN and 

Himmet HÜLÜR. The book includes studies on 

how mass media and information technologies 

transform the individual’s practice of socialization 

in terms of conceptualizations such as capitalism, 

surveillance, ‘post-truth’, artificial intelligence and 

e-sports. 

We bring this issue to you after a busy but an 

enjoyable process. We would like to thank our 

authors who contributed and supported the 

publication of the issue, our referees who evaluated 

the process meticulously and our editorial board. 

Hope to meet with you in our next issue...

Editor(s) 

Şeyda KOÇAK KURT 

Mehmet TOPLU

Editör’den  Editorial ■ Mehmet TOPLU • Şeyda KOÇAK KURT
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