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SUNUS

Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi’nin (e-Gifder)
2. Cilt 1. Says1 ile yeniden karsinizdayiz. Ilk yayma basladigi Mart 2011 tarihinden
bugiine yilda iki kez olmak istikrarli bir sekilde yayinlanmaya devam eden dergimiz
her gegen sayisinda yeni yazarlar1 ve yeni hakemleri ile birlikte daha genis bir aile

olmaya devam ediyor.

Bu sayimizda, onceki sayilara gore daha fazla makale yayinlandi. Nicel
olarak gerceklesen bu artis nitelik bakimdan da bizi daha {ist seviyelere tasiyor. Bu
stiregte nitelikli ¢alismalar1 ile dergimize katki saglayan yazarlarimiza, bu yazilari
degerli zamanlarin1 ayirarak titizlikle degerlendiren hakemlerimize, bizlere her

zaman destegini esirgemeyen yayin ve danigma kurullarimiza tesekkiir ediyorum.

Yeni sayimizda onbir 6zgilin makale ve bir tez 6zeti olmak tizere toplam oniki
calisma yaymlandi. Calismalarin onbiri alan arastirmasi iken, biri literatiir
taramasidir. Yayinlanan makaleler halkla iliskiler, medya ve Kkiiltiir, medya ve

etkileri, yonetim, basin, sosyal medya ve sinema konularini kapsiyor.

e-Gifder ailesi olarak yeni indekslere basvurularimiz devam ediyor. Gerekli
stireclerin tamamlanmasi ile birlikte dergimiz daha fazla indekste taranir olacaktir.
Iletisim bilimleri alaninda akademik calismalar yapan degerli akademisyenlerimize
dergimizin 2. Cilt 2. Sayisimin Eyliil 2013 tarihinde yayinlanacagini ve bu sayimiz

i¢cin makale kabullerinin devam ettigini hatirlatarak saygilar sunuyorum.

Hasan GULLUPUNAR

Editor
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MEDYA ARACILIGIYLA KULTURLERARASI ENTEGRASYON: ALMANYA ORNEGi.
ALMANYA’DA YASAYAN TURKLERIN MEDYA SEKTORUNDE GOREV ALMASININ
KULTURLERARASI ENTEGRASYONA ETKisSi*

Eylem Sentiirk KARA?

OZET

Bu calismada, Almanya’nin en biiyiikk gogmen grubunu olusturan Tiirk kokenli kisilerin, medya
sektoriinde gérev almasmin entegrasyon iizerinde etkileri medya aracihigi ile kiiltiirlerarasi entegrasyon
baglaminda ele alinmistir. Calismada, problem merkezli gorligme yontemi kullanilarak Hamburg’da dogup
biiyiiyen toplam 30 Tiirk gencinin goriislerine bagvurulmustur. Bu kisilerin goriisleri birbiriyle kiyaslanmis ve
arastirma acisindan onemli goriilen ifadelere makalede yer verilmistir. Elde edilen verilere gére Tiirk kokenli
kisilerin Alman medyasinda gorev almasmin entegrasyon siirecine sanildig1 kadar olumlu etkilerinin olmadigt
ortaya ¢ikmigtir. Cok sayida goriismeci, Tirklerin Alman medyasinda ¢aligabilmek i¢in kendi kiiltiirlerinden,
dinlerinden ve dillerinden vazgegmeleri gerektigine inanmaktadir. Ayrica Tirk medyasiin kiiltiirlerarast
entegrasyonu desteklemek amaciyla Almanya’da yasanan bir takim istisnai olaylar1 yayinlarinda tematize etmek
yerine geneli ilgilendiren problemlerin ortadan kaldirilabilmesi i¢in daha fazla gorevler iistlenmeleri gerektigini

diisiinmektedir.

Anahtar kelimeler: Medya araciligiyla entegrasyon, kiiltiirlerarasi entegrasyon, medya aktorii, Almanya

medyasinda ¢alisan Tiirkler

INTERCULTURAL INTEGRATION THROUGH MEDIA: GERMANY EXAMPLE.

THE IMPACT OF TURKISH COMMUNITY WHO LIVE IN GERMANY WORK IN MEDIA
SECTOR ON INTERCULTURAL INTEGRATION®

ABSTRACT

In this paper, the various effects of the workforce involvement in media sector of the Turkish
Community, who are the largest immigrant community in Germany, on integration is considered in respect to
intercultural integration. In this study, problem centered interview method is used and 30 young individuals who
grew up in Hamburg and are Turks have been interviewed. The opinions of these individuals are compared with
each other and the statements which are important for the research are given in this article. According to these

data, it became clear that workforce involvement of the people who have Turkish origins does not affect the

Bu calismada Hamburg Universitesi Gazetecilik ve Iletisim Bilimleri bdliimiince kabul edilen
doktora tezinden yararlanilmistir.

Dr. Hamburg Universitesi, Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Gazetecilik ve Iletisim Bilimleri Béliimii.
eylemsen2002@yahoo.de

In this work, a doctoral thesis which is approved by Hamburg University Journalism and
Communication Sciences deparment is used.
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intercultural integration as good as it is expected. Great percentage of these individuals believe that in order for
Turks to take office in the German media sector, one needs to abandon his/her own culture, religion and
language. Additionally, they think that for the Turkish media to support the intercultural integration, it needs to
stop addressing the particular events and it needs to take responsibility such as addressing the problems which
affect the general population to take care of them.

Keywords: Integration thorough media, intercultural integration, media sector, Turks who work in the German

media sector
1. GiRiS

Giintimiizde gerek politikada gerekse bilimsel platformda siklikla bir par¢anin
kendi kiiltiirel oOzelliklerini kaybederek biiyiik bir parcaya eklenmesi olan
asimilasyon ile farkli parcalarin kendi ozelliklerini kaybetmeden c¢ogunlugun
davraniy ve yasam tarzina adapte olarak yasamasi anlamina gelen entegresyon
kelimesi es anlamda kullanilmaktadir (Krummacher, 2000: 326; Sahinoz, 2010).
Oysa entegrasyon siirecininde, asimilasyondan farkli olarak azinliklarim kendi 6z
benliklerini yitirmeden iginde yasadiklart toplumda varliklarini siirdiirmesi cok
onemlidir. Bu durumun en basarili sekilde uygulandigi iilke olan Kanada’da
kiiltiirleraras: entegrasyon konsepti benimsenmekte ve desteklenmektedir (GeiBler,
2007a).

Son yillarda Almanya’da gog¢menlerin bu iilkeye entegrasyonu, Alman
kamuoyunu ¢ok mesgul eden bir konudur. Entegrasyon siirecinin kisaltilmasi ve
desteklenmesi i¢in Almanya’da pek ¢ok iletisim bilimci medyanin kiiltiirlerarasi
entegrasyon noktasinda ¢ok daha aktif ve yogun bir galisma igerisine girmesi
gerektigini vurgulamaktadir (GeiBler, 2007b; 2010; Miiller, 2005: 83-126; Weber-
Menges, 2005: 127-184; Weill ve Trebbe, 2001). iletisim bilimci Rainer GeiBler
(2007b) Almanya’da kiiltiirlerarasi entegrasyon siirecinin medya araciligiyla basarili

bir sekilde desteklenmesinin su ii¢ unsura bagli oldugunu agiklamaktadir:

e Medya yaymlarmin igerigi: Go¢menlerin kiiltiirel anlamda Almanya’ya
uyum saglamasi kendiliginden gergeklesemeyecegi i¢in Alman toplumunun birtakim
politik ve sosyal ¢abalar igerisinde olmas1 gerekmektedir. Go¢menlerin siirekli olarak
Alman medyasinda negatif bir sekilde sunulmasi yerine onlarin bu iilkede ne kadar
faydali isler yaptiklarinin da yayinlarda dile getirilmesi ve o&zellikle ekonomik
anlamda onlara duyulan ihtiyaca isaret edilmesi gerekmektedir. Ayrica Almanlar ile
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gocmenlerin kendi kiiltlirel ve sosyal farkliliklarina ragmen ortak bir dil, kanunlar,
temel degerler, karsilikli saygi c¢ercevesinde beraberce uyum igerisinde
yasanabileceklerine medya yayinlar1 araciligiyla vurgu yapilmasina gereksinim
duyulmaktadir.

e Medya aktorii: Entegrasyonun basarili bir sekilde gerceklestirilmesi igin
Alman toplumunda biitiin etnik gruplarin ¢ogunluk ile ayni haklara sahip olmasi ve bu
toplumun o6nemli alanlarinda (6rnegin kamu ve medya) esit seviyede temsil
edilmesinin saglanmasina ihtiya¢ vardir. Ozellikle Alman medyasinda caligan gdgmen

kokenli kisi sayisinin artirilmasi ve onlarin bu sektorde aktif bir sekilde medya aktorii olarak

cesitli gorevler tistlenmelerinin desteklenmesi gerekmektedir.

e Medya kullanimi: Gogmen kokenli kisilerin sadece geldikleri iilkenin
medyasini degil, Alman medyasin1 da takip etmelerinin uyum siirecine olumlu
katkilart olacagina inanilmaktadir. Boylece gogmenler, kendi soydaslarindan olusan
kapal1 bir topluluk i¢inde yasamak yerine yasadiklar: toplumun bir pargasi olabilmek
i¢in tilkedeki politik, kiiltiirel, sosyal ve aktiiel olaylar takip edebilecektir. Pek ¢ok
Alman iletisim bilimciye gore gégmen kokenli kisiler ne kadar Alman medyasini
takip ediyorlarsa o kadar Alman toplumuna entegre olmus olarak kabul edilmektedir
(GeiBler 2008:12; Hafez 2002: 34 —37; Hepp vd. 2011: 151-176; Weill ve Trebbe
2001: 42-43).

Almanya’da medyanin kiiltiiraras1 entegrasyon siirecine etkilerini tespit
etmek amaciyla Alman medyasinin ve gesitli gdgmen gruplarina ait olan medyalarin
yaymlarinin  igerikleri yapilan igerik analizleriyle incelenmistir. Ayrica
Almanya’daki go¢menlerin 6zellikle Tirklerin medya kullanimiyla alakali ¢ok
sayida arastirma da yapilmistir (ARD/ZDF Medienkommission 2007; RTUK 2007;
Weill ve Trebbe 2001 vb.). Ancak simdiye kadar medya araciligiyla kiiltiirlerarasi
entegrasyonun gerceklesmesi i¢in Onerilen medya sektoriinde daha fazla sayida
goemen kokenli aktorlerin gorevlendirilmesi hakkinda ¢ok az sayida arastirma
bulunmaktadir (Oulios, 2009; 2010; Toelke, 2012). Yapilan inceleme neticesinde bu
konuyla alakali go¢menlerin bakis agisindan herhangibir ampirik c¢alismaya
rastlanmamistir. Bu makalede ise 2,5 milyonluk niifusuyla Almanya’daki en biiyiik

gocmen grubu olan Tirklerin geng nesillerinin, Alman medyasinda ¢alisan Tiirk
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kokenli aktorler hakkindaki fikirlerine yer verilmistir. Ayrica onlarin Tiirk ve Alman
medyasindaki ¢alisma istek ve imkanlariyla alakali diistinceleri ile Almanya’da gérev

yapan Tiirk gazetecilerden beklentileri tespit edilmeye ¢alisilmistir.
2. Almanya’daki Tiirk Kékenli Kisilerin Medya Sektoriinde Gorev Almasi

Gogmenlerin  iginde yasadiklar1 iilkenin medyasinda ¢esitli gérevler
istlenmesi, medya araciligiyla kiiltiirleraras1 entegrasyonun basarili olmasinda
onemli bir yere sahiptir. Go¢men kokenli kisilerin gdgmen olmayan kisilerle esit
sartlarda degerlendirilip gazeteci, redaktor, sunucu gibi c¢esitli gorevlerde Alman
medyasinda gorev yapmasit durumda, bu kisiler kendi farkli kiltiirlerini, bakis
acilarini, tecriibelerini ve bilgi birikimlerini ¢esitli yaymlarda sunma firsatini elde
etmis olur (Geiler ve Pottker 2006: 17; Weber-Menges 2005: 177). Alman
medyasindaki go¢men kokenli ¢alisan sayisinin artmasi neticesinde Gei3ler’e (2008:
12; 2010: 9-11) goére goemenlerin kiiltiirel farkliliklariin Alman kamuoyunca
taninmasina ve kabul gérmesine de neden olacaktir. Iletisim bilimci Horst Pottker
gelecekte daha fazla kalifiye go¢cmen kokenli kisilerin medya sektdriinde
caligmalarinin zorunlu bir hal alacagini vurgulamakta ve bu tezini su sozlerle dile
getirmektedir: "Bana gore Alman medyasi, toplumun yiizde 20’sini olusturan
dolayisiyla kendisinin potansiyel takipgisi, hedef kitlesi son olarak da miisterisi
olabilecek kisileri daha fazla gormezden gelemez." (Prevezanos, 2011). Pottker’e
gore gocmen kokenli kisilerin medya sektoriinde c¢alismalart ile gdgmenleri
ilgilendiren konular daha iyi tespit edilebilecegi icin Alman medyas1 daha fazla

okuyucu, dinleyici, seyirci dolayisiyla miisteri kazanabilecektir.

Giliniimiizde Almanya’da yaklasik 15 milyon go¢men kokenli kisi yasamaktir.
Bunun anlami Almanya‘da yasayan her bes kisiden biri go¢men kokenlidir. Bu
duruma ragmen medyada calisan gogmen kokenli kisi sayisi ¢ok azdir. Her 25
gazeteciden sadece biri gégmen kokenlidir (Prevezanos, 2011). Hatta yazili basinda
bu say1 ¢ok daha diisiik olup yilizde 2-3 civarlarindadir (Sey, 2012: 84; Toelke, 2012:
85).

Alman medyasinda kariyer yapmanin ne gibi zorluklar1 var? Neden Alman

medyasindaki ¢alisan gogmen kokenli kisi sayis1 bu kadar azdir? Simdiye kadar bu
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sorulara cevap aramak amaciyla yapilan ¢ok az sayida arastirma bulunmaktadir
(Oulios, 2009; 2010; Toelke, 2012). Bu alanda kapsaml1 bir arastirma olmadigi i¢in
calismanin bu kisminda Alman medyasinda calisan kisilerle yapilan roportajlardan
alintilara yer verilecektir. Ornegin Alman RTL televizyonunda haber biiltenini sunan
Nazan Eckes kendisiyle yapilan bir roportajda yukaridaki sorulart su sekilde
cevaplamustir: "/ Tiirkler] Almanlarin dilden dolayr oncelikli olduklar: diisiincesine
sahipler. Bunun disinda bir siire oncesine kadar bu meslege giris yapmak ¢ok zordu.
Iyi notlara ve iyi bir kalifikasyona ragmen" (Prevezanos 2011). Eckes, bu ifadeler ile
Alman diline ¢ok hakim ve iyi bir egitim almig olan kisilerin bile medya alaninda is
bulmak konusunda zorlandiklarindan dolayr Alman medyasindaki Tirk kokenli
kisilerin sayilarinin az oldugunu ifade etmektedir. Cesitli Alman medya
kuruluslarinda redaktér ve sunucu olarak goérev yapan Erkan Arikan da Eckes’in
diisiincesini paylagsmakta ve Alman medyasinda genclere 6rnek olabilecek Tiirk
kokenli aktorlerin eksikligine dikkati ¢gekmektedir. Ona gore Tirk toplumu iginde
gazetecilik mesleginin kotii bir imaja sahibi olmasi da gengler tarafindan bu meslegin
secilmemesine neden olmaktadir. Arikan bu durumu kendi hayatindan bir 6rnek
vererek agiklamaktadir: "Aileme gazeteci olmak istedigimi sOyledigim zaman
babamin bana sOyledigi ilk sey suydu: 'Oglum, yapacak daha mantikli bir sey
bulamadin m1? ™ (Prevezanos, 2011). Arikan, ebeynlerin bu tutumu nedeniyle
Almanya’daki Tiirk kdkenli genglerin daha ¢ok avukatlik, doktorluk ve miithendislik

gibi meslekleri birinci planda tercih ettigini belirtmektedir.

Giliniimlizde gazetecilik alaninda kalifiye go¢men kokenli kisilerin
yetistirilmesi amaciyla g¢esitli Alman medya kuruluslar1 birtakim cabalar igerisine
girmistir (Ornegin WDR nin die Aktion "Grenzenlos" — "Sinirsiz Hareket" projesi).
Ayrica Alman hiikiimeti tarafindan da hazirlanan milli entegrasyon planinda, daha
fazla go¢men kokenli kisilerin medya aktorii olarak kazanilmasi i¢in Alman
medyasina bir takim Onerilerde bulunulmustur (Der Nationale Aktionsplan
Integration, 2012).

Medya araciligiyla kiiltiirleraras1 entegrasyon alaninda son yillarda yasanan
diger bir pozitif gelisme ise Alman televizyonlarinda bu iilkedeki gé¢men gruplara

bilhassa Tiirkler ve Tiirklerle alakali kimi konulara ve figiirlere eskiye oranla daha
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fazla yer verilmesidir (GeiBler, 2010). Bunlara 6rnek olarak sunlari siralayabiliriz:
ARD kanalinda yayinlanan Almanya'da polislik yapan iki ¢ocuklu Tiirk bir baba ile
iki ¢ocuklu Alman bir annenin birlikte yasamaya karar vermesiyle gelisen olaylari
anlatan komedi dizisi Tiirkisch fiir Anfinger* (Acemiler icin Tiirkce), RTL kanalinda
Almanya’da yasayan bir Tirk ailesinin hikayesinin iglendigi komedi dizisi Alle
lieben Jimmy (Herkes Jimmy’i Seviyor), WDR’de Ozdag soyadl1 bir ailenin giinliik
hayatindan kesitler sunan belgesel Die Ozdags (Ozdaglar), ZDF’de yayinlanan
kriminal olaylarin ele alindig1 dizi Kriminalist (Dedektif) ve ProSieben‘de gosterilen
bir Alman gencinin, bir Tiirk kizi1 ile evlenebilmek i¢in yaptiklarini konu alan film

Meine verriickte tiirkische Hochzeit (Benim Cilgin Tiirk Digliniim).

Medya araciligiyla kiiltiirleraras1 entegrasyonun basarili olabilmesi i¢in
Alman medyasinin yanisira Almanya’daki Tirk medyasinin da uyumu destekleyici
calismalar yapmasi gerekmektedir. Ancak bu sayede hem Alman hem de Tirk
toplumdaki kliselesmis diistinceler ve 6nyargilar ortadan kaldirilabilir (Miiller, 2005:
84-85).

Caligmanin bu bolimiinde, Almanya’daki Tirk medyasinin Tirklerin bu
ilkeye entegrasyonunu desteklemek amaciyla neler yaptiklarini ortaya koymak igin
oncelikle baz1 saptamalara yer vermek gerekmektedir. Entegrasyon siirecini sekteye
ugratan en onemli sorun, i¢inde yasanilan tilkenin dilinin yeteri kadar bilinmemesi
olarak gosterilmektedir. Bu nedenle iginde yasadigi toplumu taniyan ve dil problemi
olmayan yeni nesillerin, gelecek yillarda Almanya’daki Tiirk medyasinda gorev
yapmalarinin entegrasyon siirecini Olumlu bir sekilde etkileyecegi diistiniilmektedir
(GeiBler, 2007b; 2010). Beate Schneider ve Anne-Katrin Arnold (2004: 245-262)
tarafindan yapilan arasgtirmanin sonuglart bu tezi destekler niteliktedir. Bu
arastirmaya gore Almanya’ya daha iyi entegre olmus olarak degerlendirilen (Alman
vatandasligina ge¢mis, Almancay1 iyi derecede bilen ve hem Alman medyasindaki
meslektaglar1 hem de 6zel hayatinda Almanlarla iligkileri olan) Tiirk gazetecilerin
mesleklerini yaparken de entegrasyonu destekleyici faaliyetlerde bulunduklari ortaya

cikmistir. Tirkiye’den gelen ve kendini oraya daha yakin hisseden kisiler ise

Tiirkisch fiir Anfinger adli dizi hakkinda yapilan bir aragtirmanin neticesine gore bu dizi Alman
toplumunun kafasindaki stereotip ve onyargilar1 degistirmek adina fazla bir seyler yapmamasina
ragmen entegrasyon siirecine bir nebze de olsa katki sagladigi goriilmiistiir (Henning vd. 2008).
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Tiirkleri daha fazla anavatana baglamak ve onlarin Tiirk-Islam kiiltiiriinii muhafaza

etmeleri i¢in ¢caba harcadiklar1 belirlenmistir.

Onceden Tiirk medya kuruluslarinda gorev yapan gazetecilerin tamamina
yakini Tiirkiye’den geliyordu ve bu kisiler ¢cogunlukla Almancaya hakim degillerdi.
Zamanla Almanya’da Tirk medyasinin ¢esitli kademelerinde, burada yetisen ve
Almancaya tamamen olmasa da kismen hakim olan kisiler gérev yapmaya basladi.
Gazetecilikle ilgili herhangi bir egitim almamis olan bu kisiler, bir Tiirk medya
kurulusunun biirosunda c¢alisarak 1ise bashiyor ve zamanla haber yazmayi
Ogreniyordu. Giliniimiizde ise artik yeni nesil gazetecilerin Tiirk medyasinda
calisabilmeleri igin eskiye oranla daha fazla kalifiye olmalari, iki dili ve kiiltiirii de
cok iyi diizeyde bilmeleri gerekmektedir (Dogan 2008). Bu baglamda gelecekte
gazetecilik alaninda egitim gormiis Almanya‘da yetisen genglerin, Hiirriyet
gazetesinin biinyesinde farkli pozisyonlarda c¢alistirilmasi amaciyla bazi projeler
hayata gegirilmeye baslanmistir (Sentiirk, 2012a: 41-42, 77-78). Oncelikle Hiirriyet
tarafindan Almancay1 Tiirkceden daha iyi bilen geng¢ nesillere ulagsmak amaciyla
yaymlanan Almanca ek Young Hirriyet i¢in yeni bir yazi isleri ekibi
olusturulmustur. Ayrica Almanya’da yetisen genclere gazetecilik alaninda mesleki
egitim vermek amaciyla 2007 ile 2010 yillar1 arasinda bir proje baslatilmistir.
Hiirriyet’te yayinlanan ilanda mesleki egitim almak isteyen genglerde aranan
ozellikler su sekilde siralanmustir:

15-25 yas arasinda akilli, uyantk, yetenekli, becerikli Avrupalt Tiirk gencleri artyoruz.
Bu gencleri medyanmn her alaninda usta gazeteciler olarak yetistirecegiz. Hiirriyet
snciiliigiinde bu 1000 geng gazeteci kusagi, Avrupa ve Tiirkiye arasinda koprii gorevi
iistlenecek. Tiirkiye’nin AB iiyeligi ve uyum siirecinde aktif rol alacak (Hiirriyet
gazetesi 10 Mart 2007).

Bu ilanda Hiirriyet gazetesinin, hem Tirkiye’nin Avrupa iyeligini
desteklemek hem de Tiirklerin Avrupa’ya entegrasyonuna katki saglamak amaciyla
geng gazeteciler yetistirmek istedigi agik bir sekilde goriilmektedir. 2007 yilinda
baslatilan bu proje ile Tirklerin entegrasyon siirecinde 6nemli roller tstlenmek
isteyen genglerin Hiirriyet’te gorev alacag: diistiniilmiis ve 2010 yilinda ilk mezunlar

verilmistir.
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Almanya’daki Tiirk medyasinin Tiirklerin entegrasyonu katki saglamak
amaciyla ortaya koydugu diger bir proje ise kisa ad1 "biz" olan "Bildung ist Zukunft"
(Egitim Gelecektir) 2011 yilinda hayata gecirilmistir. Tiirk medyas1 (Ihlas Medya
Grubu, Kanal Avrupa, Radyo Metropol, Sabah-ATV Grubu, Tiirkshow, Zaman
Grubu) ile Zentrum fiir Tirkeistudien (Tiirkiye Arastirmalar Merkezi) 8 Subat 2011
tarihinde Tiirk kokenli genglere meslek segimlerinde yardimci olmak igin ortak bir
calisma igerisine girmistir. Bu ortak c¢alisma ile Tiirklerin Almanya’daki egitim
seviyesinin yiikseltilmesi hedeflenmektedir. Tirk medyasinda, Almanya’daki
insanlara sunulan meslek ve egitim alanindaki imkanlar hakkinda bilgilere yer
verilmektedir. Ornegin is basvurusu nasil yapilir, dzgegmis nasil hazilanir, staj yeri
bulmak i¢in nerelere ve nasil basvurmak gerekiyor gibi konular yayinlarda tematize
edilmektedir (Frankfurter Allgemein, 2011; Netzwerk- biz, 2011; Tirkiye ve Uyum
Arastirma Vakfi, 2011).

Almanya’da iki dilli yaym yapan radyo kanali Metropol FM’in genel miidiirii
olan Tamer Ergiin, yiiriitilen bu ortak c¢aligmanin hedef Kkitlesini su sekilde
aciklamaktadir: "Eger mesleki egitimden soz edilecekse oncelikle ebeveynlere
ozellikle de annelere ulagsmak gerekmektedir. Ayrica donercilik, taksilik yapan
babalara yani siradan insanlara™ (Frankfurter Rundschau, 2011). Cogunlukla dil
problemi olan bu ebeveynlere Almanya’daki egitim ve meslek alanlarindaki imkanlar
hakkinda bilgiler, Tiirk¢e olarak sunulmaktadir. Bu sayede genglerin geleceklerini iyi
planlanmalart ve Alman toplumu igerisinde cesitli alanlarda egitim almalar
saglanarak medya aracilifiyla  entegrasyon siirecine  katki  saglamak

hedeflenmektedir.
3. Arastirma

Glinlimiizde Almanya’da kiiltlirleraras1 entegrasyon giderek 6nemi artan bir
konu olarak giindeme gelmektedir. Go¢ ve gogle birlikte ortaya c¢ikan kiiltiirel
etkilesim neticesinde Tiirklerin kendi 6z kimliklerini, kiiltiirel degerlerini
kaybetmeden Alman toplumuna basarili bir sekilde entegre olabilmeleri Tiirkiye
tarafindan da arzu edilen bir durumdur. Bu caligmanin amaci, Almanya’daki en
biiyiikk gogmen grubu olan Tiirklerin perspektifinden, medya sektoriinde gorev alan

Tirk kokenli kisilerin entegrasyon siirecindeki rollerini tespit etmek ile Tirk
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genglerinin Alman ya da Tiirk medyasinda c¢aligma istekleri ve imkanlartyla ilgili
diisiincelerini saptamaktir. Ayrica bu makale ile deneysel arastirma neticesinde elde
edilen veriler 1s1ginda, hem Alman hem de Tirk medyasina Kkiiltiirlerarasi
entegrasyon noktasinda bir takim Onerilerde bulunma yoluna gidilecektir. Bu

aragtirmada agagida siralanan sorulara yanitlar aranmaya calisilacaktir:

e Almanya’da yasayan Tiirk gengleri, Alman medyasinda Tiirk kokenlilerin
caligmas1 hakkinda neler diisiinliyor? Bu kisileri ve onlarin yaptiklar isleri nasil

degerlendiriyorlar?

e Almanya’da dogup biiyiiyen gen¢ nesiller, Tiirk medyasinda m1 yoksa

Alman medyasinda m1 ¢aligmayi tercih ederler? Neden?

¢ Genglerin entegrasyon noktasinda Tiirk medyasinda galisan gazetecilerden

beklentileri nelerdir?

Arastirma konusu hakkinda fazla bilgiye sahip olunmamasi sebebiyle
deneklerin konuyla ilgili diisiinceleri hakkinda ayrintili bir sekilde bilgi edinmek igin
problem merkezli gériisme yontemi kullanilmistir (Holzl, 1994: 64; Mayring, 2002:
67-70). Hamburg’da Tiirk kokenli gogmenlerin yogun olarak yasadigi Wilhelmsburg,
Altona-Altstadt und Miimmelmannsberg ilgeleri aragtirmanin Orneklemi olarak
secilmis ve 14 ile 29 yas arasinda bulunan toplam 30 kisi ile goriisiilmiistiir.
Gorlismeden 6nce sorular, hem Almanca hem de Tiirk¢e olarak hazirlanmis olmasina
ragmen biitiin Katilimcilarin istegi iizerine Almanca olarak yoneltilmistir. Biitiin
goriismeler sessiz bir ortamda gergeklestirilmistir. Gorlismeye baslamadan Once
deneklere, kimlik bilgilerinin anonim tutulacagina dair garanti verilmistir. Biitiin
goriigmeler deneklerin izni alinarak ses kayit cihazi ile kaydedilmistir. Kayitlarin
¢oziimlenmesi noktasinda yardimer olmasi agisindan goriismeler esnasinda ayrintili

notlar tutulmustur.
4. Bulgular

Alman iletisim bilimciler, Tirk kokenli kisilerin Alman medyasinda gesitli
gorevler istlenmelerinin diger Tiirklere 6rnek teskil edecegini savunmakta ve bu
durumun Tiirklerin Almanya’ya entegrasyonunu destekleyerek hizlandirilmasinda

onemli roller oynacagini one siirmektedir. Iletisim bilimciler tarafindan ortaya
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konulan bu tezin dogru olup olmadigini ortaya koymak amaciyla aragtirmada
deneklere "Alman medyasinda Nazan Eckes (RTL kanalinda haber spikeri), Kaya
Yanar (komedyen), Fatih Akin (yonetmen) gibi Tiirk kdkenli kisileri sunucu, oyuncu,
gazeteci gibi gorevlerde gordiigliniiz zaman ne diisliniiyorsunuz?" sorusu
yoneltilmigtir. Gorlismecilerden 6 kisi, Tiirklerin zaman igerisinde kendilerini
gelistiklerini ve giiniimiizde Alman toplumu igerisindeki her tiirli meslek dalinda
onemli gorevler tstlendiklerine dikkati ¢ekerek Tirklerin Alman medyasinda da
cesitli gorevlerde bulunmalarini gok normal bir durum olarak degerlendirmektedir.
Bu diistincelerini su sekildeki ifadelerle dile getirmektedirler: "Bu ¢ok normal bu
nedenle dikkatimi bile ¢ekmiyor”, "Normal, neden sasiralim ki?", "Normal, Tiirkler

her yerdeler."

Aragtirmaya katilan 13 kisi ise medya sektoriinde calisan kisilerin, Alman
toplumundaki ayrimciliga ragmen birseyler basarilabilecegini gosterdikleri i¢in boyle
kisilerin sayilarinin artmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Baz1 goriismeciler bu

konuyla ilgili fikir ve duygularmi su sekilde dile getirmektedir:

Burak: "Ben gurur duyuyorum, onlarin boyle seyler basardiklarindan ve
Almanya’da star olarak kabul edildikten dolay1."

Melissa: "Bence bu tuhaf. Burada bir Tiirk oynuyor diye diisiiniiyorum.
Ctinkii Alman televizyonunda ¢ogunlukla Almanlar oynuyor. Cok nadiren iki ya da
ti¢ tane Tiirk, televizyonda c¢ikiyor. ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten’ (fyi ve Kotii
Zamanlar) adl dizide sadece iki tane Tiirk oynuyor. Insan sasiriyor onlart gériince,
clinkii bu ¢ok stk olmaz."

Harun: "Bence bu harika bir durum. Alman toplumu i¢indeki ayrimciliga
ragmen insanlarin bu iilkede bir seyler basarmalari."

Yeliz: "Insan seviniyor bir taraftan. Bazi Tiirklerin basarili olup iyi isler
yaptigint gortince. Bu durum gdsteriyor ki biitiin Tiirklerin egitim seviyeleri diisiik

degil, egitim seviyesi yiiksek olan insanlarda var onlarin arasinda."

Aragtirmaya katilan 11 kisi ise Tiirk kokenli kisilerin Alman medyasinda
etkin  roller  dstlenmesini  sevinilecek  olumlu  bir  gelisme  olarak
degerlendirmemektedir. Onlara gore, Kaya Yanar ve Nazan Eckes gibi kisileri Tiirk

olarak degerlendirmek miimkiin degildir. Ciinkii onlar, Yanar ve Eckes’in kendi
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anadillerini hemen hemen hi¢ bilmediklerine inandiklar1 i¢in onlarin
Almanlagtiklarin1 ~ diisiinmekte ve onlar1 daha ¢ok Alman olarak kategorize

etmektedir.

Aysel: "Bu kisiler ¢ogunlukla Almanlagmislardwr. Onlarin  Almanlasmis
olduklarini sivelerinden ve diisiinme sekillerinden anlamak miimkiindiir. Clinkii onlar
bu agilardan farklhidir."

Vural: "Kaya Yanar hi¢ Tiirk¢e bilmiyor ama miikemmel Almanca
konuguyor. O bir Tiirk televizyonunda hi¢bir sey yapamaz."

Hatice: "Tiirk kékenli ¢cogu kisiler Kaya Yanar gibi. Bu tir kisiler iki kiiltiire
de ait degil, bunlar daha ¢ok Alman bana gore. Bu kisiler ne Tiirk dilinden ne de
Tiirk kiiltiiriinden izler tagimiyor."

onur: "4z énce isimleri sayilan kisiler ¢ogunlukla Almanya’ya daha fazla
sempati duyuyor ve onlar tam anlamiyla Tiirk degil. Onlar basarili olmak igin
asillarini inkar ediyorlar. Yani bu kisiler bagarii olmak i¢in sadece uyum

saglamuyor aksine kendilerini tamamen degistirme yoluna gidiyor."

Arastirmaya katilanlardan Serdar, kendi anadiline hakim olmayan kisilerin
Almanya’ya 1yi bir sekilde uyum saglamis olarak Alman medyasinda 6n planda
sunulduguna dikkati ¢ekmekte ve bu durumu elestirmektedir. Ona gore de insanlarin
Almanya’da basarili olmasi ancak Tiirk kiiltiiriinden ve dilinden tamamen

uzaklagmalariyla miimkiindiir. Bu tezini su sekilde dile getirmektedir:

Serdar: "Iki Futbolcu: Nuri Sahin ve Mesut Ozil. Ben ikisini de gézlemledim
ve analiz ettim. Nuri Sahin cok iyi derece Almanca ve Tiirkce biliyor. Ozil sadece
sokak Almancasi konusuyor ve Tiirkce'yi ¢ok iyi bilmiyor. Mesut Ozil entegrasyon
odiilii aliyor c¢iinkii Alman Milli Takiminda oynamayr kabul ediyor. Buradan

anlagsiliyor ki entegrasyonun egitimle bir alakasi yok."

Kimi goriismeciler de Alman televizyonlarinda boy gosteren bazi Tiirk
kokenli kigilerin Tiirkler ve  Miislimanlar hakkinda yanhis ve koti bir imaj
sergiledikleri i¢in onlarin Alman medyasinda Tirkleri dogru bir sekilde temsil

etmediklerinin altin1 ¢izmektedir.
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Mustafa: "Bazi kisiler kendilerini ¢ok kiiciik diisiiyorlar mesela Giilcan
[Karahanci] "

Selim: "Onlar Tiirkleri kotii bir sekilde temsil ediyorlar. Almanya’da Tiirk
dediginiz zaman ayni zamanda Miisliiman kelimesine es deger kabul ediliyor. Bazi
Tiirk kadwinlart televizyonda yapmis olduklart hareketlerle kendilerini kiigiik
diistiriiyor. Sagma sapan show programlari sunuyorlar, bu bizim kiiltiiriimiize ve
dinimize uymuyor. Bu kisiler, Tiirkiye’de boyle seyler yapamazlar. Bu kisiler yapmis

olduklar: hareketlerle bizi temsil etmiyor."

Aragtirmaya katilan 4 kisi ise Fatih Akin’in Kaya Yanar ve Nazan Eckes gibi
kisilerden farkli bir pozisyonda oldugunu vurgulayarak basarili olmak adina onun
Tiirk kimliginden ve kiiltiirlinden tamamen uzaklasmadigi fikirini savunmaktadir.

Goriismecilerden Ihsan bu konudaki gériisiinii su sdzlerle dile getirmektedir:

Ihsan: "Ben Fatih Akin’in harika oldugunu diisiiniiyorum. O kendini Tiirk
olarak lanse etmiyor ve Tiirk oldugum i¢in beni begenin demiyor. Ama kendi [Tiirk]

kiiltiiriine ve ge¢misine eserlerinde ¢ok iyi bir sekilde yer veriyor."

Deneklerin Alman medyasinda ¢alismak isteyip istemediklerini tespit etmek
amaciyla onlara "Alman gazete veya televizyon kanallarinda ¢alismak ister misiniz?"
sorusu yoneltilmistir. Bu soru 19 kisi tarafindan evet olarak yanitlanirken 11 kisi
tarafindan hayir olarak yanitlanmistir. Bu soruya olumsuz cevap veren denekler,
Alman medyasinda ¢alismak istemediklerini, aldiklar1 egitimin medya sektoriiniin
calismaya uygun olmadigimi veya bu alanda c¢alismanin ilgilerini ¢ekmedigini
sOylemislerdir. Deneklerden fii¢ii, bu soruya neden olumsuz yamt verdiklerini
digerlerinden farkli sebebe baglayarak agiklamistir. Esmanur, Almanya’da
tiniversitede ,Medya ve Enformasyon‘ boliimiinde okumasina ragmen mutlaka Tiirk
medyasinda kariyer yapmak istedigi i¢in Alman medyasinda c¢alismak istemedigini
belirtmistir. Berna adli goriismeci gazetecilik boliimde okumak istedigi halde lise
bitirme notu diisik oldugu i¢in baska bir bolim okumak zorunda oldugunu
vurgulamakta ve bu sebepten dolay1 medya alaninda ¢alismanin kendisi igin bir hayal
oldugunu diisiinmektedir. Diger goriismeci ise Alman medyasindaki biitiin
kuruluslarin Islam dinine kars1 &n yargili baktiklarindan dolay: onlar i¢in calismak

istemedigini vurgulamis ve bu durumu su sekilde aciklamistir:
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Selim: "Ben Alman medyasi icin pek ¢alismak istemezdim, ¢iinkii biliyorum ki
Almanya ‘da Miisliimanlara karst on yargist olmayan hi¢ bir televizyon kanall yok.
Hatta gazetecilere ise baslamadan oénce Islam hakkinda olumlu bir seyler
vazmayacaklarina dair sézlesmeler imzalatan bazi dergiler de var. Yani béyle

firmalar ve televizyon kanallari i¢in asla ¢alismak istemem. ™

Arastirmaya katilan deneklerin ¢ogunlugu Alman medyasinda Ozellikle
televizyon kanallarinda caligma fikrine sicak baktiklarii ve daha ¢ok kamera
arkasinda c¢alismak istediklerini belirtmektedir. Gorlismecilerden sadece 2 Kisi,

Alman kanallarinda yayinlanan bir programda sunuculuk yapmak istemektedir.

Arastirma neticesinde bazi erkek goriismecilerin medya sektoriinde daha ¢ok
spor ile alakali alanlarda gorevler listlenmek istedigi gibi pek sasirtict olmayan bir

sonuca da ulagilmustir.

Tablo 1: Alman gazete veya televizyon kanallarinda ¢alismak ister misiniz?

Yas gruplari Cinsiyet Evet Hayir

Birinci Grup | Kadin || 3 || 2 |

14-19 yas arasl | Erkek || 4 || 1 |

ikinci Grup | Kadin ” 3 ” 2 |

20-24 yas arasl Erkek 1 4

Uclincii Grup | Kadin || 4 || 1 |

25-29 yas arasi | Erkek || 4 || 1 |
| [ Toplam [ 19 | 11 |

Tiirk genglerinin daha ¢ok Tiirk medyasinda m1 ya da Alman medyasinda m1
caligma fikrine sicak baktigini tespit etmek ve bu tercihlerinin arkasinda yatan
nedenleri ortaya koymak amaciyla deneklere "Giliniimiizde Hiirriyet gazetesi geng
gazeteciler yetistirmek amaciyla kadro agmistir. Siz de Hiirriyet gazetesinde ya da
bagka bir Tirk medya kurulusunda mesleki egitim almak ya da staj gormek ister
misiniz?" sorusu yoneltilmistir. Arastirmaya katilan 30 kisi i¢erisinden 16 kisi Tiirk
medyasinda calisabilecegini belirtmistir. Asagidaki Tablo 2’de acgik bir sekilde
goriildiigi tizere kadmn (11 kisi) goriismeciler erkek (5 kisi) goriismecilere oranla bir
Tirk medya kurulusunda ¢alisma fikrine daha sicak bakmaktadir. 14 kisi ise Tiirk
gazete ve televizyonlarinda caligmak istemedigini sdylemistir. Bunlardan 10‘unu

Alman medyasinda da ¢alismak istemediklerini belirten kisiler olusturmaktadir. Bu
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kisiler ya medya alan1i disinda bir egitim aldiklari ya da bu alanin ilgilerini
¢ekmemesinden dolay1 ne Tiirk ne de Alman medyasinda ¢alismak istemediklerini
belirtmislerdir. Deneklerden 4°ii Almancaya Tiirk¢eden daha fazla hakim olduklarini
ifade ederek Tiirk medyasinda calismak i¢in yeterli Tiirk¢eye sahip olmadiklarina
isaret etmektedir. Goriismecilerden bir kisi ise Tiirk medyasinda ¢aligsmak istememe
nedeni olarak dil problemi disinda farkli bir sebep daha ortaya koymakta ve kendinin
Tirk kokenli olmasina ragmen Tiirk diisiince yapisina, kiiltiiriine kisacasi Tiirk

mantalitesine ¢ok uzak oldugunu su sézlerle agiklamaktir:

Ihsan: "Kendimi orada rahat hissedemem. Tiirkce benim ilk égrendigim dil
ama kendimi Tiirkce ile iyi bir sekilde ifade edemiyorum. Bir Tiirk medyasinda
kendimi yabanci gibi hissedebilirim. Bana [Tiirk] dili, mantalitesi ve kiiltiirii ¢ok

yvabanci."

Bir diger goriismeci ise Almanya’daki Tirk firmalarina karsi onyargiyla
baktigin1 vurgulayarak ornegin onlarin ¢aligma ortamlarinin yerince profesyonel
olmadigina inandigini belirtmektedir. Bu firmalarda 6zellikle maaslarin ya hi¢ ya da
zamaninda diizenli bir sekilde 6demedigini diisiindiigii i¢in Alman firmalarinda

calismay1 daha dogru buldugunu soyle dile getirmektedir:

Erkan: "Bende sdyle bir kanaat var, Tiirklerde tirnak iginde séyliiyorum
hi¢hir sey olmasi gerektigi gibi yiiriimez. Bu belki bir ényargi. Ama ben maddi
nedenlerden dolayi bir Tirk firmasmindan ¢ok, bir Alman firmasinda c¢alismayr

tercih ederim."

Bagka bir goriismeci de Hiirriyet gazetesini Almanya’daki Bild gazetesi gibi
bulvar nitelikli bir gazete olarak degerlendirmekte bu nedenle bu medya kurulusunu
ciddi bir igveren olarak nitelendirmemektedir. Ayrica bu gazetenin kendisine Kariyer
anlaminda biiyiik bir katki saglamayacagina inanmaktadir. Bundan dolay1 Hiirriyet’te

mesleki egitim almak yerine sadece staj gormek isteyebileceginin altini ¢izmektedir.
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Tablo 2: Giiniimiizde Hiirriyet gazetesi geng gazeteciler yetistirmek amaciyla kadro
acmistir. Siz de Hiirriyet gazetesinde ya da baska bir Tirk medya kurulusunda

mesleki egitim almak ya da staj gormek ister misiniz?

Yas gruplan “ Cinsiyete “ Evet “ Hayir |
Birinci grup I Kadin “ 3 “ 2 |
14-19 yas arasi | Erkek ” > ” 3 |
ikinci grup [ Kadin | 4 | 1 |
20-24 yas arasi | Erkek ” N ” 5 |
Uglincii Grup | Kadin || 4 || 1 |
25-29 yas arasi | Erkek ” 3 ” 2 |
| Toplam || 16 || 14 |

Arastirmada yer alan c¢ok sayida denek, Tirkceye yerince hakim
olmadiklarindan dolay1 Tiirk medyasinda daha ¢ok teknik alanlarda gérev yapmak
istediklerini ifade etmektedir. Goriismeye katilan Esmanur ve Hatice ise Almanya’da
medya ile alakali bir boliimde egitim alip daha sonra Tiirkiye’de bu alanda kariyer

yapmak istediklerini vurgulamaktadir.

"Bir Tirk medya kurulusunda gazeteci olarak gbrev yapiyor olsaniz ne
hakkinda yazmak istersiniz? Neleri degistirmek istersiniz?" sorularina goriismeciler,
birbirinden farkli yanitlar verirken sadece 3 kisi bu soruya net bir cevap vermemistir.
Goriigsmelerin ¢ogunlugu, Tiirk medyasinin daha fazla Almanya’daki aktiiel olaylar
ve genglerin bu iilkedeki durumuyla ilgili bilgi vermeleri gerektigini vurguladiktan
sonra kendilerinin bunu konular1 agirlikli bir sekilde ele almak istediklerini ifade
etmislerdir. Ayrica Almanya’daki irk¢i diislincelere karsi etkin bir sekilde miicadele
etmek amactyla bu iilkedeki onyargilar ve entegrasyon tartismalar: hakkinda detaylh
bilgiler vererek bunlarin nedenlerini hedef Kkitlelerine bildirmek istediklerini

belirtmislerdir. Bazi goriismeciler bu isteklerini su ciimlelerle 6zetlemislerdir:

Hiisnii: "Cok sayida insana haksiz bir sekilde ayrimcilik yapilmaktadir.
Sadece kiigiik bir grup kotii seyler yaptigi halde biitiin bir topluluk kéti bir sekilde
lanse edilmektedir. O bir Tiirk ve o sadece kotii seyler yapar burada. Tamam, belki

boyle bir kisi var ve hep kétii seyler yapiyor. Ama onlar [Almanlar] biitiin Tiirkler
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aynidir seklinde bir degerlendirme yapiyor. Digerleri de bu Kisi gibidir diyorlar. Ben
gazetecilik yapiyor olsaydim boyle diisiinen insanlara bunun yanls oldugunu
gostermek isterdim ve rk¢iliga karst miicadele etmeyi denerdim."

Onur: "Ben Tiirklerin Almanya’daki durumlariyla alakali haberler vermek
isterdim. Entegrasyon tartismalarimin Tiirklere yarari olmuyor. Ornegin Tiirkler
Almanya’ya entegre olmak istemiyor. Bu tiir tartismalar ¢ok zarar verici."

Erkan: "Tiirklerin Almanya ‘da hi¢ giizel bir imaji yok. Belki Tiirklere cesaret
vermek ve ayrimliga karsi igin birseyler yapilmasi igin. Ayrimciliga ugramamak igin
neler yapilmast gerektigi anlatilabiliv. Almanca ogrenmeleri i¢in sadece Tiirk
kanallarini takip etmemeleri ya da sadece Tiirkler arasinda kalmaywp Almanlarla da

kontakt kurmay: denemeleri gerektigi anlatilabilir."

Erkan gibi cok sayida goriismeci de Tiirk gazetecilerin, Tiirklerin
Almanya’ya entegrasyon siirecini desteklemek amaciyla daha fazla seyler yapmalari
gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Ayrica bazi goriismeciler, Tirklerin Almanya’daki
problemlerini birtakim Kkaliteli program formatlariyla (belgesel gibi) detayli bir
sekilde sunmak istediklerini belirtmektedir. Ornegin gengler ile yapilan roportajlar
sayesinde onlarin diisiince ve sorunlarini dile getirmenin mimkiin olacagini
vurgulamaktadirlar. Ayrica Tirk medyasinin ¢esitli yayinlar sayesinde hedef
kitlelerine, ¢ocuklarda iki dillilik, yetiskinlerde Almanca 6grenimi, Almanya’daki
okul ve mesleki egitim gibi bazi konularda tavsiyelerde bulunulabilecegine dikkati
cekmektedirler. Biitiin bunlarin yanisira ¢ok sayida goriismeci, Almanya’da basarili
olan Tiirklerin ve onlarin hayat hikayelerinin Tirk medyasinda ©6n planda
sunulmasmin genglere oOrnek teskil ederek onlar1 cesaretlendirebilecegine
inandiklarin1 agiklamaktadir. ki gériismeci bu konuyla ilgili diisiincelerini ve Tiirk
medyasimnin  hangi konular1 tematize etmeleri gerektigini su sekilde dile

getirmektedir:

Nesibe: "Ben olsam ¢ok az sayida insanin yasadig istisnai problemler yerine
genel sorunlart dile getirdim. Ornegin bazi kisilerin okulda yasadiklar: ayrimcilik da
onemli bir konu ama bunlarin yerine bu problemlerin ortadan kaldirilmast icin bir
seyler yapilmasi denenebilir. Cocuklart okula gerektigi gibi hazirlanabilmesi icin

Alman okul sisteminin igleyisini anlatmak onemli. Bu yapilirsa o zaman béyle
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(ayrimcilik gibi) problemler ortadan kalkar bana gére. Ayrica gengler icin gazeteler
tarafindan okul, meslek hayati, meslek egitimleri ve is ilanlarin gibi konularin yer
aldigi ekler verebilirler."

Mehtap: "Burada ¢ok giizel ve biiyiik bir sekilde konusuluyor yabanci kékenli
cocuklarin dislanmadan toplum tarafindan kabul gériildiigiine dair. Ben daha ¢ok
liseyi bitirdikten sonra ve tiniversiteye gitmis bir Tiirk kiziyla roportaj yapmak
isterdim. Ben onun bu tecriibeyle ilgili gercek duygularini 6grenmek isterdim. Neler
hissediyor ve egitim hayatinda kendisine nasil davranildi? Bunu ogrenip yaymlamak
istiyorum. Boylece ¢iplak gercekleri gormek miimkiin olacak. Gergekten hersey iyi mi

yoksa degistirilmesi gereken seyler var mi?"

Bu ifadelerden de anlasildigi iizere denekler, Tiirk gazetecilerden,
ayrimcilikla ilgili haberleri 6n planda sunmak yerine Tiirklerin Almanya’da
yasadiklart problemlerin kaynagini iyi tespit ederek bunlarin ¢éziimlenmesi
noktasinda analizlerde bulunmalarini1 beklemektedir. Ayrica Tiirk medyas1 haberleri
hedef kitlelerine sunarken sadece negatif haberleri biiyiik puntolarla vermeyip uyum
stirecine katki saglamak amaciyla Almanya’daki olumlu gelismelere de dikkati

cekmeleri gerekmektedir.

Goriismecilerden Naz, Hiirriyet‘te gazetecilik yapiyor olsaydi, bu ilkede
yetisen yeni nesillerin Tiirk kiiltiiriinii ve Islam dinini daha iyi 6grenerek devam
ettirmeleri i¢in, bu tip konularin tematize edildigi haberler ve yazilara yer vermek

istedigini su sozlerle ifade etmistir:

Naz: "Daha fazla Tiirk kiiltiirii iizerine yazmak. Hiirriyet gazetesi ¢ok
okundugu icin Islam hakkinda yazmak isterdim. Islam bizim dinimizdir. Bir ¢ok insan
bu konuda yanlis fikirlere sahip oldugu i¢in onlara bunlarla ilgili agiklayici bilgi
vermek istiyorum."

Naz sozlerinin devaminda Hiirriyet gazetesinin, haftalik Almanca ekinde de
Tiirkiye ve Islam ile ilgili ayrintili haber ve yazlara yer vererek Almanya’daki
negatif Tiirk ve Islam imajini ortadan kaldirmaya yénelik calismalar yapabilecegini

vurgulamaktadir.
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Sonug ve Oneriler

Almanya gibi ¢ok sayida farkli milletlere mensup olan insanlarinin bir arada
yagsadigi devletlerde, medyaya bu insanlarin iginde yasadiklar1 topluma
entegrasyonun desteklenmesi noktasinda ¢ok énemli gorevler diismektedir. Iletisim
bilimci Geilller’e gére medya araciligiyla entegrasyon stirecinin desteklenmesi ve bu
alanda basar1 saglanmasi gdgmen kokenli kisilerin i¢inde yasadiklari toplumun
medyasinda daha fazla gorev almasiyla miimkiindiir (Geif3ler, 2008: 12; 2010: 9-11).
Arastirmaya katilan Tiirk gencleriyle yapilan goriismeler neticesine bu konuda ii¢
farkli goriis ortaya cikmistir. Bazi denekler, Tiirk kokenli kisilerin artik Alman
toplum igerisinde ¢ok farkli meslek gruplarinda galistiklari i¢in medya sektoriinde de
cesitli gorevler iistlenmelerini normal bir gelisme olarak degerlendirmektedir. Ikinci
olarak ortaya ¢ikan disiince ise iletisim bilimci Geilller’in tezini destekler
niteliktedir. Bu denekler de Alman medyasinda calisan Tiirk kokenli kisilerin,
gengler i¢in 6rnek teskil ederek onlar1 mesleki anlamda cesaretlendirebileceklerini
savunmaktadir. Ugiincii diisiinceye gére c¢ok sayida goriismeci su an Alman
medyasinda ¢alisan ve Almanlar tarafindan uyum konusunda basarili olarak kabul
edilen Nazan Eckes, Kaya Yanar gibi kisileri Tiirk olarak degerlendirmemektedir.
Onlara gore bu kisiler Tiirk dilini ve kiiltlirii yeterince bilmediklerinden dolay:
Tiirkiye’ye ve Tiirk diisiince yapisina yabancilasmislardir. Ortaya ¢ikan bu veri
Hammeran, Baspmar ve Simon (2007: 134) tarafindan grup tartismalar1 yontemi
kullanilarak yapilan arastirmanin sonucunu da destekler niteliktedir.

Arastirmaya katilan pek c¢ok kisi, go¢cmen kokenlilerin Alman medyasinda
kariyer sahibi olmak igin kendi kimlik, dil, kiiltiir ve dininden vazgegmek zorunda
olduguna inanmaktadir. Onlarin bu goriislerinin degistirilmesi ve medya araciligiyla
entegrasyonun siirecinin daha basarili olmasi i¢in medyada gérev yapan Tiirk kokenli
kisilerin kendi kiiltiirlerinden, dillerinden ve dinlerinden uzak bir yasantiya sahip
olmadiklarini gdstermek gerekmektedir. Ornegin Alman RTL televizyonunda haber
biiltenini sunan Nazan Eckes, bilinenin aksine Tiirk¢eye olduk¢a hakimdir. Onun bu
Ozelligi ne Tirk ne Alman medyasinda yeterince 6ne ¢ikartilmadigi i¢in birtakim

Onyargilarin olugsmasinda neden olmaktadir.
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Aragtirmaya katilan deneklerin ¢ogunlugu hem Alman hem de Tirk
medyasinda ¢alisabileceklerini ifade etmistir. Denklerin biiylik bir ¢ogunlugu
Almancaya daha hakim olduklar1 i¢in Alman medyasinda kendilerini daha
hissedeceklerini dile getirmiglerdir. Fakat sadece bir ka¢ kisi Alman
televizyonlarinda kamera oniinde ¢aligsma fikrine sicak bakarken diger goériismeciler
daha c¢ok kamera arkasinda calismak istemektedir. Bir ka¢ goriismeci ise Alman
medyasinin Tiirklere ve Islama karsi dnyargili olduklarini hatta o kuruluslarda bu
konularla alakali ¢alisanlara bir takim gizli sozlesmeler imzalatildigini iddia
etmektedir. Alman medyasmin Tiirkler ve Islamla alakali negatif haberlere agirlikli
bir sekilde yer vermesinin bu tip Onyargilarin ortaya c¢ikmasinda biiyiik rol
oynadigin1 sdyleyebiliriz. Bu baglamda Alman medyasinin Tiirklerle ve Islamla

alakali olumlu gelismeleri de yayinlarinda 6ne ¢ikarmalar1 gerekmektedir.

Erkek denekler, Almancaya Tiirkgeden daha fazla hakim olmalar1 nedeniyle
Tiirk medyasinda ¢alisma fikrine daha uzak bakmaktadir. Baz1 goriismeciler ise dil
problemin diginda Tiirk firmalarindaki calisma ortamlaryla ilgili bir takim
Onyargilara sahip olduklar1 icin Tirk medya kuruluglarinda da c¢alismak
istemediklerini dile getirmistir. Ayrica Tiirk medyasinin  kariyer anlaminda
kendilerine fazla bir getirisi olacagina inanmadiklarini vurgulamislardir. Bu durum
gosteriyor ki bu denekler arasinda, Alman firmalari, Tiirk firmalarindan daha
giivenilir ve olumlu bir imaja sahiptir. Oyle ki Tiirkiye’de énemli ve ciddi bir gazete
olarak degerlendirilen Hiirriyet’in, Almanya’da bulvar bir gazete olarak
nitelendirildigi i¢in kariyer anlaminda kendilerine biiyiik bir katki saglamayacagina
inanmaktadirlar. Hiirriyet’in hem mizanpajinin Avrupa’daki ciddi gazetelere gore
fazla renkli ve bol fotografli olmasi hem de Alman kamuoyu tarafindan Hiirriyet’in
bulvar bir gazete olarak lanse edilmesi (Akyol, 2008; Foertsch, 2007: 13; Halm ve
Sauer, 2006: 34-35; Miiller, 2009: 306; Sen ve Goldberg, 1994: 120; Sentiirk, 2012b:
64-75), Tirk genclerinin bu gazeteyi ciddi ve giivenilir bir kurulus olarak
nitelendirmemelerine de neden olmaktadir. Bu baglamda yeni nesiller arasinda,
Hiirriyet gazetesinin Almanya’daki imajimin degistirilmesine yonelik bir takim

caligmalara ihtiya¢ duyulmaktadir.
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Arastirmaya katilanlarin tamamina yakini gazeteci olarak gorev yapiyor
olsalardi, Tiirklerin Almanya’ya entegrasyonunu desteklemenin yanisira irk¢ilik ve
ayrimciliga karst miicadele etmek istediklerini belirtmislerdir. Ayrica Almanya’daki
Tiirk genclerinin problemlerinin kaynaginin daha kaliteli ve iyi diisliniilmiis program
formatlariyla detayli bir sekilde sunulmasi noktasinda Tiirk televizyonlarinda biiyiik
bir eksiklik oldugunu dile getirmislerdir. Tiirk medyasinin sadece istisnai bazi
durumlar1 6n planda sunmak yerine sorunlarin ana sebeplerini arastirip hedef
Kitlesine aktarma yoluna gitmesi gerektigini vurgulamislardir. Ayrica Tirk
televizyon kanallarinin, yeni nesillerin Tiirk dilini, kiiltiirinii ve dinini daha yakindan
tanimalarin1 ve devam ettirmelerini saglamak adina da farkli programlarla genglere
ulasma yoluna gitmeleri gerektiginin altin1 ¢izmislerdir. Bu baglamda Avrupa’daki
Tiirkler tarafindan Tiirk dizilerinin ¢ok fazla takip edildigini g6zoniinde bulundursak
bu program formati ile onlara daha iyi ulasilabilecegini sdyleyebiliriz (RTUK, 2007:
22; Sentiirk, 2012b: 160-165).

Alman medyasinda ¢ogunlukla negatif olan Tiirk ve Islam imajinin
diizeltilmesi i¢in Tirk medyasinin Almanca dilinde sunduklar1 kimi ekler (Hiirriyet
gazetesi genglik eki Young Hiirriyet) ve programlarla (Samanyolu televizyonundaki

Almanca haber biilteni) bir takim ¢alismalar igerisine de girilebilir.

Hiirriyet gazetesi, Tiirklerin Avrupa’ya entegrasyonu siirecine katki saglamak
amactyla geng gazeteciler yetistirmek i¢in 2007 ile 2010 yillart arasinda bir projeyi
hayata ge¢irmistir. Giinlimiizde bu projenin entegrasyon siireci ilizerinde ne gibi
etkileri olduguna dair herhangibir bilgi vermek icin Hiirriyet gazetesinin haber ve
yazilariin icerik analizi metoduyla arastirillmasi gerekmektedir. Bu sayede
Hiirriyet’in bu projesinin bagarili olup olmadigim1 daha saghikli bir sekilde

degerlendirmek miimkiin olacaktir.
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AVRUPA BiRLIGI’NE KATILIM SURECINDE TURKIYE’DE MEDYA
POLITIKALARININ DONUSUMU

Didem CABUK'

OZET

1999 Helsinki Zirvesi’yle Avrupa Birligi’ne (AB) adaylik statiisii resmiyet kazanan Tiirkiye siyasal,
ekonomik ve kiiltiirel alanlarda gergeklestirdigi yasal diizenlemelerle Kopenhag Kriterlerini ve AB miiktesebatini
yerine getirmeye ¢aligsmaktadir. Bu ¢ergevede yasal diizenlemeye gidilen alanlardan biri de medya alanidir. Bu
caligmada resmi belgeler iizerinden Avrupa Birligi’ndeki medya diizenlemelerinin Tiirk mevzuatina yansimast
irdelenmistir. Medya alanindaki yasal doniisiimlerin uygulamaya yansimadigi; ifade ve basin Ozgiirligi

konularinda Tiirkiye’nin 6niinde hala daha sorunlar oldugu ortaya konmustur.

Anahtar kelimeler: Avrupa Birligi, medya politikalari, ifade 6zgtirligi

THE TRANSFORMATION OF MEDIA POLICIES IN TURKEY DURING THE
EUROPEAN UNION ACCESSION

ABSTRACT

As an offical candidate to EU membership since the 1999 Helsinki Summit, Turkey is attempting to
meet the Copenhagen Criteria and the EU acquis by issuing legal regulations in political, economic and cultural
fields. In this frame, one of the fields that must be regulated legally is the media. This study analyses the
reflection of EU regulations on media in Turkish legislation. The research put forth that legal trasformations in
the field of media are not reflected in the practice and that Turkey still has drawbacks in issues like freedom of

expression and press.

Keywords: European Union, media policies, freedom of expression
1. Giris

Avrupa Birligi seriiveni 1959°da baslayan Tiirkiye, yasadigi siyasi ve
ekonomik bunalimlarin ardindan 1980’lerin ikinci yarisindan itibaren Birlikle olan
iliskilerine hiz vermis ve tam iiye olma yolunda kararli adimlar atmistir. 1999
Helsinki Zirvesiyle adayligi resmiyet kazanan Tirkiye, hazirladigi Uyum

Paketleriyle ve yasal degisikliklerle {iye devlet sifatin1 kazanmasi icin gerekli olan

' Ars. Gor. Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi iletisim Anabilim Dali,
dcabuk@akdeniz.edu.tr
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Kopenhag kriterlerini ve Avrupa Birligi miiktesebatini yerine getirmeye

calismaktadir.

Avrupa Birligi yasalarina uyumlasma siirecinde degisikliklere gidilen
alanlardan biri de medyadir. Tiirkiye’nin bu siirecte medya alaninda yaptig1 yasal
diizenlemeler bu calismanin konusunu olusturmaktadir. Calismanin amact ise
Tiurkiye’nin  Avrupa Birligi’ne katilim silirecinde Avrupa Birligi medya
politikalariin Tirk mevzuatina nasil yansidigini, Avrupa Birligi Katilim Ortaklig
Belgelerine, Tiirkiye’nin hazirladigi Ulusal Programlara ve Uyum Paketlerine yer

vererek ortaya koymaktir.

Bu amaca yonelik olarak ¢alismada oncelikle medya politikalarini daha iyi
degerlendirmek agisindan Birligin tarihsel gelisimine, genisleme ve derinlesme
stireglerine kisaca yer verilmistir; Birligin medya alaninda getirdigi diizenlemeler ve
uygulamalar irdelenmistir. Daha sonra ise Tiirkiye-Avrupa Birligi iliskilerinin
tarihsel gelisimi ve mevcut durumu ele alinmistir. Son olarak ise resmi belgeler
tizerinden Avrupa Birligi’ndeki medya diizenlemelerinin Tiirk mevzuatina yansimasi
degerlendirilmistir. Calisma, medya alanindaki yasal doniisiimlerin uygulamaya
yansimadigini; ifade ve basin 6zgiirliigii konularinda Tiirkiye’nin onilinde hala daha

sorunlar oldugunu ortaya koymaktadir.
2. Avrupa Kémiir ve Celik Toplulugu’ndan Avrupa Birligi'ne

Avrupa Kitasi tizerinde yer alan iilkelerin birlesme fikri, 19. yiizy1l’da Fransa
ve Almanya arasindaki diismanhgin ve Birinci ve Ikinci Diinya Savaslarinin
ardindan yasanan biiylik ekonomik, toplumsal ve siyasal yikimlarin bir sonucu olarak
degerlendirilebilir (Thody, 1997). Avrupa devletleri hem bu yikimlari bertaraf etmek
hem de bu gibi olumsuz sonuglar1 tekrar yasamamak adina ortak bir Avrupa kiiltiirii
tizerinde yapilanacak olan ekonomik bir biitiinlesme kararina varmislardir. Bu
kararin alinmasina birlik fikrini ortaya atarak katki saglayan en 6nemli isim ise Jean
Omer Marie Gabriel Monnet’dir (ABGS, 2012a). Fransa Planlama Orgiitii Baskan
olan Monnet, Fransa ve Almanya’nin donemin en énemli sanayi hammaddeleri olan
komiir madenleri ve gelik fabrikalarinin uluslararas1 denetim altina alinmasiyla iki

iilkenin yeniden birbirleriyle savasma riskinin ortadan kalkacagini ileri stirmiistiir
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(Thody, 1997: 3). 9 Mayis 1950 tarihinde Fransa Disigleri Bakan1i Robert Schuman
bu fikri Schuman Deklarasyonu adiyla tiim diinyaya duyurmustur. Bu deklarasyonla
baslayan birlesme siireci 18 Nisan 1951 tarihinde Paris Anlasmasi’yla kurulan
Avrupa Komiir ve Celik Toplulugu (AKCT) ile somutlagmigtir. Toplulugun kurucu
tiyeleri ise Altilar olarak anilan Fransa, Federal Almanya Cumhuriyeti (Bati

Almanya), Italya, Belgika, Hollanda ve Liiksemburg’tur (ABGS, 2012a).

AKTC’yi kuran bu alt1 iilke daha sonra 27 Mart 1957 tarihinde Roma
Antlagsmast ile Avrupa Ekonomik Toplulugunu (AET) ve Avrupa Atom Enerjisi
Toplulugu'nu (AAET) kurmuslardir (Thody, 1997: 10). Roma Antlagsmasi’nin
birincil amaci {tye {lkeler arasinda ortak bir pazarin kurulmasi, ekonomik
faaliyetlerin rahatca gergeklestirilmesi i¢in ekonomi politikalarinin uyumlastirilmasi,
dengeli ve stirekli bir gelisme ile ekonomik istikrarin saglanmasidir. AKTC, AET ve
AAET 1967 yilinda birleserek Avrupa Topluluklar1 adin1 almig; Subat 1986°da ise
Avrupa Tek Senedi, Toplulugun yalnizca tek bir pazardan olusacagini, bu pazarda
mallarm, kisilerin, hizmetlerin ve sermayenin serbest dolasabilecegini karara
baglamis ve bu hedefin gergeklesmesi icin gereken Onlemlerin alinmasini

Oongormustiir

Avrupa Topluluklari, 7 Subat 1992 tarihinde imzalanarak 1 Kasim 1993
tarithinde ylriirliige giren Maastricht Antlagsmasi ile Avrupa Birligi (AB) adini
almistir. Antlasmanin  151. maddesinde, “Birlik, iive iilkelerin kiiltiirlerinin
gelismesine katkida bulunacak, bir yandan da milli ve bélgesel farkliliklarina saygi
duyacak, ayni zamanda ortak kiiltiirel mirasi 6n plana ¢ikaracaktir” denilmistir. Bu
maddeden de anlasilabilecegi gibi Maastricht Antlagmasi, dnceki metinlerden farkl
olarak, ekonomik birlik anlayisina siyasal ve sosyo-kiiltiirel bir boyut eklemis ve
boylelikle, anlagsmaya taraf olan devletleri ortak bir Avrupa kimligi yaratma
konusunda ¢alismaya yonlendirmistir. Bununla birlikte Avrupa vatandashgi
kavraminin olusturulmasi; 6zgiirlikk, giivenlik ve adaletin giivence altina alinmast;
ekonomik ve toplumsal gelismenin desteklenmesi ve Avrupa’nin diinya igindeki

roliiniin vurgulanmas1 AB’nin hedefleri arasindadir (ABGS, 2012b).

AB’nin genigsleme siireci, yatay genisleme ve dikey genisleme (derinlesme)

olarak iki boyutta degerlendirilmektedir. Yatay genisleme gerekli kosullar
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kargilayan adaylarin birlik ya da topluluga katilmasiyla gergeklesen cografi
genislemeyi ifade ederken; derinlesme ise hem ilgili konularda birlik kurumlarmin
sayisal agidan artmasimi hem de bu kurumlarin yetki ve gorev alanlarinin

genislemesini ifade etmektedir.

AB’nin tarihsel olarak genisleme siirecinin ilk donemlerinde topluluklara ait
yapt ve kurumlarin saglamlastirllmasina ve belirli bir diizeye getirilerek
istikrarlilastirilmasina duyulan ihtiyag nedeniyle derinlesmeye oncelik verildigi
goriilmektedir. Yatay genisleme siireci ise ancak 70’li yillardan itibaren giindeme
gelmistir (Stamnen, 2008: 198). AB, AKCT’ndan itibaren gerceklesen alt1 yatay
genisleme donemi sonucunda 27 iilkenin iiye oldugu bir ekonomik ve siyasal bir

birlik niteligi kazanmistir (European Commission, 2012a).

AB’nin derinlesmesi ise ortak politikalarla gergeklestirilmektedir. 11k olarak
Ortak Tarim Politikasi ile baglayan derinlesme siireci ulasim, rekabet, kiiltiir, saglik,
cevre, temel haklar, sosyal politika gibi toplumsal yasaminin her alanini kapsayan
konularda belirlenen politikalarla gelismeye devam etmektedir. Bugiin AB ortak
politikalari1 ifade eden AB Miiktesebat1 ilgili otuz bes konu bagligi altinda
toplanmaktadir (European Commission, 2012b).

AB’nin derinlesme siirecindeki 6nemli gelismelerden biri de Kopenhag
Kriterleridir. Avrupa Topluluklarinin 1992’de Maastricht Antlagmasi’n1 imzalayarak
AB adi altinda biitiinlesmelerinin ardindan 1993’te Kopenhag’da toplanan Liderler
Zirvesi, birlige yeni katilacak olan tilkelerin belirlenmesine temel olusturan oSlgiitleri
kabul etmislerdir. Kopenhag Kriterleri, siyasi ve ekonomik alandaki temel
politikalart  ortaya koymasi acisindan derinlesme boyutu  ¢ercevesinde
degerlendirilebilecegi gibi ortaya koydugu Oolgiitlerle genisleme siirecinin de

belirleyicisi durumundadir.

Kopenhag Kiriterleri ti¢ temel baslik altinda toplanmustir. Siyasi kriterler,
demokrasi, hukukun istiinliigli, insan haklar1 ve azinliklara saygi gosterilmesini ve
korunmasini garanti eden kurumlarin varligini; ekonomik kriterler, isleyen bir pazar
ekonomisinin varliginin yani sira Birlik i¢cindeki piyasa gii¢leri ve rekabet baskisina

kars1 koyma kapasitesine sahip olunmasini; AB Miiktesebati'na uyum kriteri ise AB
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Miiktesebatin1 uygulayabilmek icin idari ve hukuki kapasiteyi ifade etmektedir

(European Commission, 2012b).

AB’nin Merkez ve Dogu Avrupa iilkelerinde izlemis oldugu genisleme
politikalari, Kopenhag Kriterleri’nin saglanmasi karsiliginda AB’nin hedef
hiikiimetlere dis tesvikler sagladigi bir kosulluluk politikas1 olarak tanimlanabilir
(Schimmelfenning ve Sedelmeier, 2004: 662). Bir aday iilkenin bu odl¢iitlere uyup
uymadigina karar verme yetkisi Avrupa Konseyi’'ne aittir. Bunun i¢cin AB
Komisyonu aday iilkelerin kriterler ¢ercevesinde izlemis olduklar1 gelismeleri yillik

diizenli raporlarla Konsey’e iletmektedir (Eropean Commission, 2012b).
3. Tiirkiye’nin Avrupa Birligi Adayhgi

Liiksemburg (1997), Cardiff (1998), Viyana (1998) ve Koln (1999)
zirvelerinin ardindan AB, Tirkiye’ye aday iilke statiisiinii 11-12 Aralik 1999
tarihlerinde  gerceklestirilen Helsinki Zirvesi’'nde tanimistir. Zirve Sonug
Bildirisi’nde, iiyelik i¢in gerekli olan reformlarin gergeklestirilmesine rehberlik
etmesi igin Tiirkiye i¢in bir “Katilim Oncesi Strateji” gelistirilecegi; katilim
stirecinde Tiirkiye’nin de Topluluk Programlari’ndan faydalandirilacagi ve AB ile
diger aday iiye iilkeler arasinda yapilacak toplantilara dahil edilecegi belirtilmistir.
Tirkiye’nin AB’ye katilminda, miiktesebatin istlenilmesine iliskin bir ulusal
program hazirlamas1 O6n goriilerek Tirk mevzuatinin AB miiktesebatiyla
uyumlastirilmast amaciyla Komisyondan miiktesebatin analitik incelenmesi siirecini
hazirlamasi ve katilim 6ncesi saglanacak olan tiim mali yardimlarin koordinasyonuna

iliskin bir ¢er¢eve olusturmasi istenmistir (ABGS, 2012c).

Helsinki Zirvesi’nden sonra gerceklesen toplantilarin ardindan 16-17 Aralik
2004 tarihlerinde gerceklesen Briiksel Zirvesi’nde AB’nin Tiirkiye ile miizakerelere
baglamas1 kararlastirilmistir. Zirve sonrasinda yayimnlanan Sonug¢ Bildirgesi’nin
“Genisleme” bashgr altinda Tiirkiye’ye iligkin degerlendirmeler ve miizakere
cergeveleri yer almaktadir (bkz., ABGS, 2012d). Bu degerlendirmelerin 22.
paragrafinda miizakerelerin baglatilmasi alt1 adet yasanin yiiriirliige girmesi sartina

baglanmaktadir. Bu yasalar Dernekler Kanunu, Yeni Ceza Kanunu, Istinaf
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Mahkemeleri Kanunu, Adli Kolluk Kanunu, Ceza Usul Kanunu ve Ceza Infaz

Kanunu’dur.

Tirkiye ile AB arasindaki katilim miizakereleri 3 Ekim 2005 tarihinde
resmen baglamistir. Katilim miizakereleri AB Miiktesebatinin 35 bashigi altinda
gerceklestirilmektedir. Tiirkiye ile olan miizakerelerin devam ettigi basliklar arasinda

“Bilgi Toplumu ve Medya” bagligi da bulunmaktadir (ABGS, 2012e).
4. Avrupa Birligi Medya Politikalari

AB mevzuatinin birincil kaynagini olusturan kurucu antlasmalardan Roma
Antlasmasi’nda gorsel isitsel alan dogrudan diizenlenmemistir. Bir hizmet olarak
diizenlenen televizyon yayinlari, hizmetlerin serbest dolasimi boliimiinde ele
alimmugtir. Maastricht Antlagsmasi’nin 128. maddesi ise kiiltiir ve gorsel-isitsel alani

diizenlemektedir. Buna gore (The Maastricht Treaty, 1992: 30);

¢ AT, iiye devlet kiiltiirlerinin ortak kiiltiir mirasin1 da dikkate alarak ulusal ve

bolgesel cesitliliklere saygi kapsaminda yayginlagsmasina katkida bulunur.

e AT, Avrupa halklarmin kiiltirlerinin ve tarihlerinin taninmasinin ve
yayginlastirilmasimin gelistirilmesi, onemli kiiltiirel degerlerin Avrupa diizeyinde
korunmasi, ticari nitelikte olmayan kiiltiirel aligveris ve gorsel-isitsel sektorii de
iceren sanatsal ve edebi eserler konularinda tiye devletler arasindaki isbirligini tesvik

etmeyi amaglar.

¢ AT ve liye devletler kiiltiir alaninda ti¢lincii iilkelerle ve 6zellikle Avrupa

Konseyi olmak iizere uluslararas1 uzman orgiitlerle isbirligini destekler.

¢ AT, Antlagsmanin diger hiikiimleri uyarinca yliriitecegi faaliyetlerde 6zellikle
kendi icindeki kiiltiirlerin ¢esitliligini gézetmek ve tesvik etmek icin Kkiiltiirel
boyutlar1 dikkate alir.

Schlesinger’ gore (1997: 371°den aktaran Bek, 2003a: 24) kiiltiirel konular
Maastricht Antlasmasi’ndan sonra AB medya politikalarinda 6nem kazanmaya

baglamistir. Bunun temel nedeni ise ABD’nin medya sektoriindeki hakimiyeti

karsisinda Avrupa endiistrisini desteklemek icin medya ve {niversiteler arasindaki
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etkilesimi artirmak, televizyon programlarmin serbest dolasimini saglamak, egitim

ve tesvik gibi yontemlerle Avrupa medyasini ve kiiltiiriinii olusturmaktir.

1980’lerin ikinci yarisindan sonra dnem kazanmaya baslayan AB medya
politikalari, 2005 yilina kadar miiktesebatin “kiiltiir ve gorsel isitsel politika” baslig
altinda; 2005’ten sonra ise “bilgi toplumu ve medya” bashg altinda
degerlendirilmektedir. Bu politikalarda diger kitle iletisim araglarindan ziyade temel
olarak televizyona agirlik verilmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi
siirecinde ve televizyon programlari yapiminda AB’nin goreceli olarak ABD’nin
gerisinde kalmasi, AB kurumlarmin medya sektoriiniin teknolojik, ekonomik ve
kiiltiirel boyutlarma iligkin birtakim atilimlar yapmasina neden olmustur. Bu
atilimlarla AB ortak bir yayincilik pazari olusturarak kiiresel rekabet giiclinii

arttirmay1 hedeflemistir.

AB gorsel-isitsel politikalart iki siitundan olusmaktadir. Bunlardan ilki
diizenleyici ¢ergeveyi olusturan Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi (Television
without Frontiers Directive) ikincisi ise basta MEDIA programlari olmak {izere
gorsel-igitsel endiistriyi destekleyen kaynak yaratma programlaridir (de Smaele,
2009: 16). Bununla birlikte AB’nin gorsel-isitsel politikalarin1 bigimlendiren bes
temel adim atilmistir. Bunlar ortak bir yaymcilik pazarinin olusturulmasiyla ilgili
Yesil Bildiri (1984), Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi (1989), Sinir Tanimayan
Televizyon Direktifi'nin ilk revizyonu (1997), Gérsel-Isitsel Medya Hizmetleri
Direktifi (2007) ve Yasalastirma’dir (2010) (European Commission, 2012c).

4.1. Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi

AB medya politikalarinin belirlenmesindeki ilk girisim 1980’lerin basinda
uydu yayinciliginin gelismesiyle baglatilmistir. Avrupa Parlamentosu’nun 1982
yilinda gorevlendirdigi Komisyon iki rapor hazirlayarak Konseye sunmustur.
Bunlardan ilki olan ve 1983 yilinda yayinlanan “Interim Report on the Realities and
Trends of Television in Europe (Avrupa’da Televizyonun Egilimleri ve Gergeklikleri
Uzerine Gegici Rapor) Avrupa TV programinin nasil olusturulacagi, yasal engellerin
nasil asilacagi konusuyla ilgilidir. ikincisi ise uydu ve kablo yaymcili§i alaninda

ortak bir pazar olugturmay1 amaglayan Siirsiz Televizyon baslikli Yesil Bildiri’dir.
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Bu Bildiri 1989 yilinda onaylanan ve 1997 ve 2007 yillarinda giincellenen Sinir

Tanimayan Televizyon Direktifi’nin temelini olusturmaktadir.

Yedi ana boliimden ve yirmi yedi maddeden olusan 89/552/EEC sayili Sinir
Tanimayan Televizyon Direktifi, AB ortak pazar politikalarina uygun olarak tek bir
gorsel-igitsel pazarin yaratilabilmesi amaciyla topluluk i¢inde televizyon yayinlarinin
serbest dolagimina iliskin yasal altyapiy1 diizenlemektedir (European Commission,
2010e). Direktif Avrupa yapimi televizyon programlarinin {iiretim, dagitim ve
gelistirilmesi, televizyon yayinlarina uygulanan kurallar, cevap ve diizeltme hakki,
kiigiiklerin korunmasi, televizyon reklamlari, sponsorluk ve tele aligveris gibi

konularda diizenlemeler getirmistir.

Direktif’in 4. ve 5. maddelerine gore; yaym kuruluslari haber, spor olaylari,
milli oyunlar, reklamlar, teleteks ve tele-alisveris disinda kalan iletim zamanlarinin
biiyiilk bir oranimmi Avrupa kaynakli yapimlara ayirmakla yiikiimlidiir. Bununla
birlikte yaym kuruluglari iletim zamanlarinin en az yiizde 10’unu ya da program
biitcelerinin en az ylizde 10’unu Avrupali bagimsiz yapimcilarin yapimlarina
ayirmakla yikiimlidiir. 3 Ocak 1991°den itibaren iiye iilkeler bu maddeyle ilgili
olarak her iki yilda bir Komisyon’a Madde 4’iin ve Madde 5’in uygulanmasina
iliskin rapor vermelidir. Direktif’in 6. Madde’si ise Avrupali yapimlar

tanimlamaktadir (Official Journal, 17.10.1989: 8-9).

Direktifin dordiinci bolimii altinda yer alan 10.-20. Maddeleri televizyon
reklamlarini, sponsorlugu ve tele-aligverisi diizenlemektedir. Buna gore; televizyon
reklamlar ve tele-aligveris diger program hizmeti boliimlerinden rahatlikla ayirt
edilebilmelidir ve bilingalt1 teknikler kullanilmamalidir. Reklam ve tele-alisveris
spotlar1 programlarin arasina en az 20 dakika siire arayla yerlestirilmelidir. Spor
karsilagsmalar1 gibi birbirinden bagimsiz boliimlerden olusan ya da benzer yapida
aralar igceren programlarda reklam ve tele-aligveris spotlar1 sadece devre ya da boliim
aralarina yerlestirilebilir. Hicbir dini hizmet yaymina reklam ve tele-aligveris
alimamaz. 30 dakikadan kisa siireli haber biiltenleri ve programlari, belgeseller, cocuk
programlart ve dini programlarda reklam ve tele-aligveris yaymlanamaz. 45
dakikadan daha uzun siiren programlar i¢in bir kez, 90 dakikadan daha uzun siiren

programlar i¢in iki kez, 110 dakikadan daha uzun siiren programlar ii¢ kez reklam ve
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tele-aligveris yaymina izin verilmektedir. Bununla birlikte reklamlarin toplam siiresi
giinliik yayin siiresinin yiizde 15’ini gecemez ve bir saatlik yayin dilimde en fazla 12
dakika reklam yayinlanabilir. Sigara ve tiitiin tirlinleriyle ilgili tim reklam ve tele-
aligveris bigcimleri yasaklanmistir. Sponsorluklarla ilgili olarak ise haber programlari
ve giincel olaylarla ilgili programlara sponsor alinmasi yasaklanmis; sponsorlarin
yayincl kurulusun editoéryal bagimsizligimi etkilememesi sart kosulmustur (Official

Journal, 17.10.1989: 10-13).

Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi yalnizca televizyonu kapsamaktadir.
Oysa yasanan teknolojik gelismelerle birlikte gliniimiizde internet ve cep telefonlar
lizerinden de yayinlara ulasabilmektedir. Gorsel-isitsel medya hizmetlerinin gelisen
kapsami Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi’nin 2007 yilinda giincellenmesine ve
diger kitle iletisim araclarini da kapsayacak sekilde Gorsel-Isitsel Medya Hizmetleri
Direktifi adiyla degistirilmesine neden olmustur. Yeni Direktif, kullanicilarin
hizmetler tizerindeki segme ve denetim seviyelerini géz oniinde bulundurarak medya
hizmetlerinde lineer (televizyon yayinlari) ve lineer olmayan (talebe dayali
hizmetler) olmak {izere ikili bir ayrima gitmistir. Direktif’e goére Uye Devletler
herhangi bir zamanda kolaylikla ve dogrudan medya hizmeti saglayicisiyla ilgili
bilgilere ulasabilmelidir. Uye devletlerdeki yetkili makamlar gorsel-isitsel medya
hizmetlerinin 1rk, cinsiyet, din ya da millet agisindan diismanligi koriikleyecek
herhangi bir unsur icermemesini saglamalidir. Uriin yerlestirmeye ise yalnizca belli
program tiirleri i¢cinde (sinema filmleri, televizyon dizileri, spor programlari ve hafif

eglence programlari) izin verilmistir (European Commission, 2012e).

AB medya politikalariin degerlendirilmesinde deginilmesi gereken bir diger
belge ise Avrupa Simirdtesi Televizyon Sozlesmesi’dir (European Convention on
Transfrontier Television). Simir Tanimayan Televizyon Direktifi’nin Onsdziinde
“Avrupa Konseyi, smir &tesi televizyon yaymnciligiyla ilgili  Avrupa
Konvansiyonu’nu kabul etmistir.” denmektedir (Official Journal, 17.10.1989: 2).
Avrupa Konsey’i tarafindan 5 Kasim 1989 tarihinde kabul edilerek 1 Mayis 1993
tarthinde yiirlirliige giren So6zlesme yayincilik alanindaki tanimlar, yayin ilkeleri,
reklam, yeniden iletim gibi konularda Avrupa diizeyinde bir standart dngdrmektedir.

Ifade ve haber alma ozgiirliigiiniin gerceklestirilmesinin bir yolu olan televizyon
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yayicilifinda Avrupa {ilkeleri arasinda ilke/esas ve uygulamalarda birlik ve
beraberligi saglamak iizere diizenlenen sozlesme’nin amaci sinirdtesi televizyon
yayinlarinin Sozlesme’de belirlenen ortak kurallar g¢ercevesinde yapilarak taraf

iilkeler arasinda serbestce dolasabilmesine olanak tanimaktir (RTUK, 2012).
4.2. MEDIA Programlari

AB medya politikalarinin ikinci siitununu olusturan destek programlarindan
en Onemlisi olan MEDIA (Measures to Encourage the Develeopment of an
Audiovisual Industry) programi, Avrupa Komisyonu tarafindan 1987 yilinda
kurulmugtur. 1987-1990 yillar1 arasinda Avrupa Toplulugu Kiiltiir Bakanlari’nin
denetiminde bir pilot uygulama olarak baslayan program Avrupa capinda gorsel-
isitsel sektoriiniin uluslararasi alanda rekabet giiciiniin artirilmasi ve televizyon
kanallarinin artan program ihtiyaclarint karsilama kapasitesinin gelistirilmesi
amactyla olusturulmus bir destekleme programidir. Avrupa diizeyinde sinirlar arasi
isbirligini ve kiiltiirel ¢cogulculugu tesvik eden bu program kiigiik ve orta olcekli

tireticilere finansal destek saglamaktadir (Bek, 2003a: 24-25).

MEDIA programinin bu pilot uygulamasinin gosterdigi basarilar 1991°den
itibaren dort MEDIA programinin daha hazirlanarak uygulamaya konmasina neden
olmustur. 1991-1995 yillar1 arasim1 kapsayan MEDIA 1 200 milyon ECU’liik
biitgesiyle biinyesindeki 19 alt programi desteklemistir. Bu programlar genel olarak
Topluluk sirketlerinin i¢inde faaliyet gosterecekleri avantajli bir ortam yaratilmasina
yardimc1 olmayi, Avrupa yapim ve dagitim sirketlerinin diinya pazarindaki payimi
arttirmayl, sinemanmn ve senaryo yazarliginin desteklenmesini amaglamistir
(European Commission, 2012f). Daha sonraki yillar i¢in hazirlanan MEDIA 2 (1996-
2000), MEDIA Plus (2001-2006) ve MEDIA 2007 (2007-2013) programlar1 benzer
amaclarla ve biiyiik biitgelerle uygulamaya konmustur. MEDIA 2007 programi 755
milyon Euro’luk biitcesiyle, 6nceki programlarla benzer sekilde yapim Oncesi ve
yapim sonrasi etkinliklere odaklanmakla birlikte bu programlardan farkli olarak alt
programlardan olugmamaktadir. Bununla birlikte bu programda dijital devrimin
sonuglart ve AB’nin genislemesinin de gdz oniinde bulunduruldugu belirtilmektedir.
MEDIA 2007 programinin genel olarak ti¢ amact vardir (European Commission,

2012g):
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e Avrupa’nin kiiltiirel ¢esitliligini ve sinematografik ve gorsel-igitsel mirasini
korumak ve gelistirmek; Avrupa halkinin bunlara erisebilmesini giivence altina

almak kiiltiirleraras1 diyalogu 6zendirmek,

e Avrupa yapimi gorsel-isitsel calismalarin AB i¢inde ve disinda dolasimin

arttirmak,

e Avrupa gorsel-isitsel sektoriiniin rekabet giiclinli acik ve rekabet¢i pazar

gercevesi icinde arttirmak.

2014 yilindan itibaren MEDIA programinin da bir parcast olacagi ve 1,8
milyar Euro biitceye sahip olan CREATIVE EUROPE (2014-2020) programi ise
Avrupada en 6nemli is kaynagi olan kiiltiir ve sanat aninda calisanlar1 bir araya
getirerek onlar1 destekleyecek bir program olarak tasarlanmigtir. Temel amaci ise
Avrupadaki kiiltiir ve gorsel-isitsel sektorler icin ayr1 durumda bulunan destek
mekanizmalarini birlestirerek tiim kiiltiirel ve yaratict endiistrilere agik olacak tek

durak haline getirmektir (European Commission, 2012h).
4.3. AB Medya Politikalarinin Degerlendirilmesi

AB medya politikalarinda {izerinde durulan bazi konular vardir. Bunlardan
ilki birligin iletisim politikalarinda yer alan ifade ve iletisim 6zgiirligi ilkesidir. Bu
ilkenin tarihsel kokenleri ise 1950 yilinda Roma’da imzalanan ve Tiirkiye’nin de
taraf oldugu Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi’nin (AIHS) 10. maddesine
dayanmaktadir. AB iiye olacak lilkelerden Birlik ile uyum saglamasi i¢in mevzuat
degisiklikleri talep ederken, 6zellikle siddet igermeyen fikirlerin cezalandirilmamasi
ve mevzuat hiikiimlerinin de AIHS ile Avrupa Insan Haklar1 Mahkemesi’nin

(AIHM) kararlar1 dogrultusunda yorumlanmasinin altin ¢izmistir (Asker, 2010: 6).

AB medya politikalarinda 6ne ¢ikan konulardan ikincisi ise yerellik ve
bolgeselliktir. AB {ilkelerinde yayincilik alaninda bu konuyla ilgili diizenlemeler
yerel diller ve yerel kimlikler ile iligkili olarak gerceklesmistir. Giderek yok olan
bolgesel ve azinlik dillerini koruyarak Avrupa’nin kiiltiirel ¢esitliligini korumak ve
yagsatmak amaci 5 Kasim 1992 tarihli “Bolgesel ya da Azinlik Dilleri Avrupa
So6zlesmesi” (European Charter for Regional or Minority Languages) ile resmiyet

kazanmustir. Bolgesel, azinlik ve yerel dilleri agik bir sekilde tanimlayan Sozlesme
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11. Madde’sinde konuyla ilgili medya alanindaki politikalarin da ¢ercevesini
cizmektedir. Buna gore; medyanin bagimsizligl ve 6zerkligi ilkesi ¢ergevesinde bu
alanda var olan yetkili kamu makamlar1 ya da rol oynayan temel aktorler dil
politikasini kamu hizmeti gorevi ¢ercevesinde degerlendirmelidir (Timisi, 2003: 101-
102). AB aday devletlerden mevzuat degisiklikleri talep ederken bu konu {izerinde de

onemle durmaktadir.

AB medya politikalarinin degerlendirilmesinde ele alinmasi1 gereken son konu
ise kamu hizmeti yayinciligidir. Avrupa Konseyi 1994 yilinda kamu hizmeti
yaymciliginin hedeflerini su sekilde siralamistir (Brants ve de Bens, 2000:9°dan

aktaran Bek, 2003a: 34):

e Kamunun tiim tyelerine ve azinliklara seslenerek cok kiiltirliligi ve

etkinligi yansitma,
e Ulusal mirasin ve Avrupa mirasinin ¢esitliligini yansitma,
e Ticari sektoriin thmal ettigi segenek ve begenileri igerme,

e Tarafsiz haberler, ¢ogulcu, yenilik¢i ve ¢esitli programlar ile genis bir

kamusal tartisma forumu saglama.

Erisimde evrensellik, icerikte demokratiklik, ¢esitlilik, farklilik ve cogulculuk
gerekgeleriyle kamu hizmeti yaymciligimin gerekliligini ve Onemini vurgulayan
Amsterdam Protokolii kamu hizmeti yayincilarinin hiikiimetten bagimsiz olmalarim
temel ilke olarak benimsemistir. Bu nedenle bu kuruluslarin parasal kaynaklarinin
saglanmasinda seffaf, gii¢lii ve istikrarli olmas1 biiyiik 6nem tagimaktadir. Avrupa
Komisyonu 2001 yilinin Ekim aymda yaymladig: bir genelgeyle kamusal fonlarin
kamu hizmeti yayincilarina nasil aktarilacagini diizenlemistir. Buna gore; lisans
ticretleri ve her tiirlii parasal aktarmalar yaninda kamu yayincisina saglanan indirim
ve muafiyetler devlet yardimi olarak adlandirilmis ve devletin kamu hizmetini
gerceklestirmesinde gerekli harcamalar olarak tanimlanmigtir. Komisyon {iye
tilkelerin yapacagi harcamalari smirlandirmamakla birlikte kamu yaymcilarinin
faaliyetlerinde 0zel sirketlerin piyasaya girisini engellememesi gerektigini

belirtmistir (Poyraz, 2007: 36).
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5. Avrupa Birligi Medya Politikalarinin Tiirk Mevzuatina Yansimalari

Tiirkiye’de radyo-televizyon hukukunun temelleri 1924 yilinda ylriirliige
giren 406 sayil1 Telgraf ve Telefon Kanunu ile atilmistir. Kanunun 6zel tesebbiise
izin veren hiikmii uyarinca Is Bankasi, Anadolu Ajansi ve birkag sirket bir araya
gelerek Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi'ni kurmuslar ve 1927 yilinda Icisleri
Bakanligi ile radyo isletmeciligi yapmak {izere on yillik bir sozlesme
imzalamiglardir. Ancak ekonomik gerekceler ve denetim yetersizlikleri gibi
nedenlerle bu girisimin basarisizliga ugramasi sonucu 18 Agustos 1936’da ¢ikartilan
bir kararname ile Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi’nin isletme ruhsati iptal
edilmis ve tiim radyo istasyonlar1 PTT Genel Miidiirliigii’ne devredilmistir (Yiiksel,

2009a; 210).

Tiirkiye’de radyoda kendini gosteren bu devletgilik anlayisi ilerleyen yillarda
televizyon ile ilgili diizenlemelerde de kendini gdstermis; 8 Agustos 1993 yilinda
yapilan Anayasa degisikligine kadar radyo ve televizyon istasyonlarinin kurulmasi,
isletilmesi ve denetimi devlet tekelinde olmustur. 1961 Anayasasi’nin 121. maddesi
uyarinca 24 Aralik 1963°te 359 sayili Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu Kanunu
cikartilarak radyo ve televizyon istasyonlart1 kurma ve isletme hakki TRT’ye
verilmistir. Bu kanunla birlikte devlet yayinciligi doneminden kamu hizmeti
yayinciligi  donemine gegildigi soylense de TRT’nin Ozerkligi yeterince
saglanamadigindan kamu hizmeti yaymciliginin gereklerini tam olarak hi¢bir zaman
yerine getirememistir. 1972 Anayasasi’nin degistirilen 121. Maddesi ve 1982
Anayasasr’nin  133. Maddesi de radyo ve televizyon yaymciligr ile ilgili
diizenlemelerinde  “6zerklik” sozctgiinii  kaldirarak radyo ve televizyon
istasyonlarinin ancak devlet eliyle kurulabileceklerini ve idarelerinin “tarafsiz” bir
kamu tlizel kisiligi halinde diizenlenecegini belirtmektedir. TRT nin “6zerk™ bir
kurum oldugu hiikmii Anayasa’nin 133. Maddesi’nde 1993 yilinda yapilan
degisiklikle yer edinmistir (Yiiksel, 2009a; 2009b).

Bununla birlikte Tirkiye’de radyo ve televizyon alaninda devlet tekelinin
kalkmas1 Anayasa’nin 133. Madde’sinde yapilan degisiklikle gerceklesmistir. Bu
degisiklik uyarinca ¢ikartilan 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve

Yaymlar1 Hakkinda Kanun radyo ve televizyon yayinlarinda izin ve lisans sitemi

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



Avrupa Birligi’ne Katilim Siirecinde... 39

getirmistir. Ayrica bu yasa ile radyo ve televizyon faaliyetlerini diizenlemek
amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kurulmustur (Yiiksel, 2009b:
393; Cakir ve Giilnar, 2012, 216). 3984 sayili yasanin 5. maddesinde Ozerk ve
tarafsiz bir kurum oldugu ongérillen RTUK iiyelerinin dogrudan siyasi partiler
tarafindan aday olarak gosterilmesi, iktidar ve muhalefet partilerine kontenjan

taninmasi gibi nedenlerle kurulusundan bu yana elestirilerin odagi olmustur.

Tiirkiye’nin 1999 yilinda aday iilke statiisiinii kazanmasinin ardindan 2000
yilinda AB Komisyonu tarafindan yayinlanan ilerleme raporunda, kiiltiir ve gorsel
isitsel politika alaninda Radyo ve Televizyon Isletmelerinin Kurulmasi ve Yayinlari
Hakkindaki Kanunun miiktesebatla uyum agisindan engeller olusturdugunu ortaya
koymaktadir. Bu engeller yaymn alma 6zgiirliigli, milliyet temelinde ayrimcilik,
Avrupali ve bagimsiz eserlerin desteklenmesi, reklamecilik, televizyon yoluyla
aligveris, kiicliklerin korunmasi ve radyo ve televizyon isletmelerinde yabanci
sermaye payinin % 20 ile sinirlandirilmast olarak belirtilmistir (ABGS, 20101: 44).
Raporlarda yaymlarin Tiirkceden baska bir dilde yapilmamasi, RTUK {in yapisi ve
yetkileri de miiktesebatla uyum agisindan siklikla yeniden diizenlemeye gidilmesi

gereken alanlar olarak vurgulanmistir.

Avrupa Birligi medya politikalarinin Tiirk mevzuatina yansimalar1 Katilim

Ortaklig1 Belgeleri, Ilerleme Raporlar1 ve Uyum Paketleri {izerinden incelenmistir.
5.1. Katilim Ortaklig Belgeleri ve ilerleme Raporlari

1999 Helsinki Zirvesi’nde Tiirkiye’ye aday iilke statiisii verilmesiyle birlikte
28 Subat 2001 tarihinde AB, hazirladigt Katilim Ortaklig1 Belgesi’yle (KOB)
Tiirkiye i¢in bir yol haritasi ¢izmistir. 2001/235/EC sayili Konsey karari ile 8 Mart
2001°’de kabul edilen belge’de Tirkiye’nin Oniine kisa ve orta vadede
gerceklestirilmesi gereken hedefler konmustur. Buna gore; Tiirkiye’den medya

alaniyla ilgili kisa ve orta vadede yapilmasi beklenenler sunlardir (EUR-Lex, 2012a):

e Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi'nin 10. maddesi ile uyumlu olarak, ifade

ozgirliigi ile ilgili hukuki ve anayasal garantilerin giiglendirilmesi.

e Tiirk vatandaslarinin televizyon ve radyo yayinciliginda anadillerini

kullanmalarini yasaklayan hukuki diizenlemeler var ise kaldirilmasi,
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e Lisans, enterkoneksiyon ve evrensel hizmet alanlarinda AB miiktesebatina

uyumun saglanmasi; liberalizasyon ihtiyaglarinin daha fazla belirginlestirilmesi,

e Ozellikle Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi ¢ercevesinde, gorsel-isitsel

politika alanindaki mevzuat uyumuna baslanmasi,

¢ Tiim bireylerin, herhangi bir ayirim yapilmaksizin ve dil, irk, renk, cinsiyet,
siyasi goriis, felsefi inan¢ veya dinine bakilmaksizin, tiim insan haklar1 ve temel
ozgilirliiklerinden tam olarak yararlandirilmasiin temini. Diisiince, vicdan ve din

Ozgirliigiinden yararlanma kosullarinin daha da gelistirilmesi.

e Kokenlerine bakilmaksizin tiim vatandaslar i¢in kiiltiirel haklarin garanti
edilmesi ve kiiltiirel ¢esitliligin saglanmasi. Egitim alan1 da dahil olmak iizere bu

haklarin kullanilmasini dnleyen tiim yasal hiikiimlerin kaldirilmasi.

¢ Gorsel-isitsel mevzuata uyumun tamamlanmas1 ve bagimsiz televizyon /

radyo makaminin yetkilerinin gii¢lendirilmesi.

AB’nin yayinladig1 ilk KOB’a karsilik olarak Tirkiye 19 Mart 2001 tarithinde
kisa ve orta vadedeki taahhiitlerini iceren 2001 yili Ulusal Programini agiklamistir
(ABGS, 2012f). Tiirkiye acikladigi bu programla Anayasa’nin temel hak ve
hiirriyetlerle ilgili boliimlerinin, basta diisiinceyi aciklama ve yayma, bilim ve sanat
ile basin dzgiirliikleriyle ilgili hiikiimler olmak iizere gdézden gegirilmesini; RTUK
Kanunu'nun gézden gegirilmesini, basin suglarinin kapsami ve 6ngoriilen cezalarla
ilgili olarak Basin Kanunu'nun gézden gecirilmesini; 3257 sayili Sinema, Video ve
Miizik Eserleri Kanunu ile ilgili diger mevzuatin gézden gecirilmesini, BM Her
Tirli Irk Ayiriminin  Ortadan Kaldirilmas:  S6zlesmesi'nin - sonuglandirilmasini

taahhiit altina almustir.

Gorsel-isitsel politikayla 1ilgili olarak uluslararas1 mevzuatin Avrupa
Smirdtesi Televizyon Sozlesmesi oldugunu belirten Tiirkiye konuyla ilgili
miiktesebatin incelenmekte oldugunu, 3984 sayili Radyo ve Televizyon Kurulu ve
Yayinlar1 Hakkindaki Kanunun 89/552 ve 97/36 sayili AB miiktesebatiyla uyumlu
olmayan konularda diizenlemeler yapilarak uyumun saglanmas1 gerektigini
belirtmistir.  Azinliklarin ~ anadil  kullanimiyla  ilgili  olarak ise “Tiirkiye

Cumhuriyeti’nin resmi ve egitim dili Tirkgedir. Ancak bu, vatandaslarmin giinliik
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yasamlarinda farkli dil, leh¢e ve agizlarin serbest kullanilmasina engel teskil etmez.
Bu serbestlik, ayrilik¢i veya boliicii amagclarla kullanilamaz.” denilerek konu

ertelenmistir.

2002 yilinda Avrupa Komisyonu’nun Tiirkiye icin hazirladig: Ilerleme
Raporu goz oniinde bulundurularak AB 14 Nisan 2003 tarihinde Tiirkiye icin
hazirladigi KOB’u revize etmistir (ABGS, 2012g). Bu belgede de AB onceki
belgeyle benzer sekilde Kkiiltiirel cesitlilik, basin 6zgiirliigii ve ifade ozgiirliigi,
anadilde egitim ve yayin basta olmak flizere kiiltiirel haklarin temini ve Sinir
Tanimayan Televizyon Direktifi basta olmak iizere mevzuat uyumunun baglatilmasi
konularinin iizerinde durmustur. Tiirkiye ise 2003 yili Ulusal Programi’nda ifade
ozgiirliigiiniin sinirlarmi belirleyen mevzuatin Avrupa insan Haklar1 Soézlesmesine
uygunlugu bakimindan gozden gecirilecegini, ifade Ozgiirliigli alanini genisleten
yasal ve idari degisikliklerin etkin uygulamasinin saglanacagini, basin 6zgiirliigtiniin
evrensel standartlarda uygulanmasi icin gerekli tedbirlerin alinacagini, Tiirk
vatandaglarinin giinliik yasamda geleneksel olarak kullandiklart farkli dil ve
lehgelerde yayin yapilmasi veya farkli dil ve lehgelerin 6grenilmesine iliskin
hiikiimlerin hayata gegirilecegini taahhiit etmistir. Bununla birlikte AB mevzuatina
uyum siirecinde 3984 sayili Kanun’un 9 Agustos 2002 tarihinde ¢ikarilan 4771 sayili
Kanun ile yeniden degisiklige ugratilarak ifade ozgiirliigiiniin saglanmasi, yeniden
iletim yasagmin kaldirilmasi ve Tirk vatandaslarimin giinliik yasamlarinda
geleneksel olarak kullandiklart farkli dil ve lehgelerde de yaym yapilabilmesi
konularinda, 6nemli bir ilerleme saglandigini belirten Tiirkiye Siir Tanimayan

Televizyon Direktifi’'ne uyum saglanmasina Oncelik verilecegini ifade etmistir

(ABGS, 2012f).

AB, Tiirkiye i¢in KOB’u iki defa daha revize ederek 23 Ocak 2006 ve 26
Subat 2008 tarihlerinde yeniden yaymlamistir (ABGS, 2012g). Bu metinlerde de AB
genel olarak basin 6zgiirliigii dahil olmak iizere ifade 6zgiirliigiine iliskin mevzuatin,
Avrupa Insan Haklart Sézlesmesi’ne ve Avrupa Insan Haklari Mahkemesi
kararlarina uygun olarak revize edilmesini, Kkiiltiirel cesitliligin saglanmasi,
azinliklarin korunmasi ve onlara saygi gosterilmesinin tesvik edilmesini, Tiirkce

disinda yapilan radyo ve televizyon yayinlarina erisimin etkili bigcimde
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gelistirilmesini ve geriye kalan yasal engellerin ortadan kaldirilmasini, mevcut AB
Diizenleyici Cergevesiyle uyumlu yeni bir Elektronik Haberlesme Kanununun kabul
edilmesini ve gorsel isitsel politika alaninda Siir Tanimayan Televizyon direktifi ile

ilgili mevzuat uyumuna devam edilmesini talep etmistir.
5.2. Uyum Paketleri

Tirkiye’deki medya  politikalarinin =~ AB  ile  uyumlastirilmasinin
incelenmesinde bagvurulmasi gereken kaynaklardan biri de Uyum Paketleri’dir
(TBMM, 2012). 26 Mart 2002 tarihinde kabul edilerek 9 Nisan 2002 tarihinde resmi
gazetede yayinlana Ikinci Uyum Paketi’nde (4748 sayili Kanun) Basin Kanunu’nda
yer alan “yasaklanmig dil” kavrami kaldirilmistir. Radyo ve televizyonlarda farkli dil
ve lehgelerdeki yayinlarin serbestlesmesi ise Uciincii Uyum Paketi kapsaminda
cikartilan ve 3 Agustos 2002 tarihinde kabul edilen 4771 sayili yasayla miimkiin
olmustur. Bu yasayla RTUK Kanunu’nun 4. maddesinde degisiklige gidilerek “Tiirk
vatandaslarinin giinliilk yasamlarda geleneksel olarak kullandiklar1 farkli dil ve
lehgelerde de yayin yapilabilir.(...)” hiikkmii eklenmistir. Bununla birlikte s6z konusu
dillerde ve lehgelerde yayin yapilmasi igin ise 2006 yilin1 beklemek gerekmistir. Bu
tarthe kadar hicbir 6zel yayin kurulusu bu alanda lisans alamamis; 23 Mart 2006°da
Diyarbakir’da yayin yapan Giin TV ve S6z TV Kiirt¢e yaymna baglamiglardir (Cakir
ve Giilnar, 2012: 218).

Altinct Uyum Paketi kapsaminda ¢ikartilan ve 19 Temmuz 2003 tarihinde
Resmi Gazete’de yayinlanan 25173 sayili Kanun diisiince ve ifade ozgiirliigii
alanlarinda Yiiksek Secim Kurulu’nun 6zel radyo ve televizyon kuruluslarina yonelik
yaptirim yetkisi hafifletmis ve Terorle Miicadele Yasasi'nin 8 inci maddesini diisiince
ve ifade Ozgiirliigiiniin genisletilmesi amaciyla ylriirliikkten kaldirmistir. Bununla
birlikte bu kanun Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayimnlar1 Yasasi'nda da
degisikliklere giderek Tiirk vatandaslarinca giinlik yasamda geleneksel olarak
kullanilan farkli dil ve lehgelerde yayin yapilmasi imkaninin, hem kamu hem de 6zel
radyo ve televizyon kuruluslar1 araciligiyla saglanmasini yasal giivence altina almig

ve se¢im donemlerindeki yayin yasaginin siiresini 1 haftadan 24 saate indirmistir.
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17 Nisan 2003 tarihinde yiiriirliige giren Radyo ve Televizyon Yaymlarinin
Esas ve Usulleri Hakkinda Yonetmelik AB mevzuatina uyum saglamada kaydedilen
bir bagka gelismedir. Yayincilik ile ilgili tanimlar, kiigliklerin korunmasi, reklamlar
ve tele-aligveris, yeniden iletim ve kamunun 6nemli olaylara erisimi konularinda yeni
diizenlemeler getiren yonetmelik, belirli yas gruplart i¢in tanimlanmis simgelerle
gorsel ve isitsel olarak yapilacak bilgilendirmelerle 6zellikle ¢ocuklarin korunmasi

amaclanmaktadir (Cakir ve Giilnar, 2012: 218).

Siklikla tartigtlan RTUK’iin &6zerkligi sorunu 2006 yili Tiirkiye Ilerleme
Raporu’nda da yer almistir (ABGS, 2012g). Raporun Genisletilmis Siyasi Diyalog ve
Siyasi Kriterler baslig1 altinda yer alan ifade 6zgiirligii kapsaminda Komisyon yakin
donemde Hiikiimet tarafindan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) iiyelerinin
atanma siireciyle ilgili olarak alinan kararlarin medya diizenleyicisi kurulusun
bagimsizligini zayiflatmasi bakimindan endise kaynagi olusturdugunu ifade etmistir.
S6z konusu bu karar ise RTUK’{in 9 yonetici iiyesinin siyasi partiler tarafindan
parlamentoda sahip olduklar1 sandalye sayisi ile orantili olarak segilmesine olanak

taniyan 5373 sayil1 Kanun’dur.

Komisyon Tiirkiye’nin kiiltiirel haklarda, 6zellikle Kiirtce yaym yapan TV
kanali TRT 6’nin yayina baglamasiyla ilerleme kaydettigini belirtmistir. Ancak, basta
0zel radyo ve televizyon yayinlarinda, siyasi hayatta, egitimde ve kamu gorevlileri
ile iletisimde olmak iizere, Tiirk¢e disindaki diger dillerin kullanilmasindaki
kisitlamalarin devam ettigini de ifade eden Komisyon Tiirk¢e disindaki dillerin
kullanim1 ile ilgili yasal ¢ercevenin kisitlayict yorumlara acik oldugunu ve
uygulamada tutarsizliklar yasandigini One stirmiistiir. Gorsel isitsel alandaki

geligsmeler ise siirli bulunmustur.
Sonug

AB medya politikalarinin tizerinde temellendigi {i¢ ana konu iletisim ve ifade
Ozgurligi, yerellik ve bolgesellik ve kamu hizmeti yaynciligidir. Bu ii¢ konu
cercevesinde degerlendirildiginde; incelenen biitiin  belgelerde Tiirkiye’nin
cOziimlemesi gereken baglica sorunlu alanlarin diistince ve ifade Ozgiirliigi,

Tiirkge’den bagka dillerde yayin yapma 0Ozgirliigli, editoryal bagimsizlik ve
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RTUK ’iin yapilanmasina iligkin oldugu goriilmektedir. Miizakerelerin basladig1 2004
yilindan itibaren en Onemli gelisme, yasal mevzuatin Tiirk¢e’den baska dillerde
yayin yapilmasina olanak taniyacak sekilde iyilestirilmesi olmustur. Bununla birlikte
baska dillerde yayin yapan kanal sayisi artis gdsterse de benzer artigin kiiltiirel

cesitliligi yansitacak sekilde niteliksel olarak gdzlenemedigi sdylenebilir.

RTUK ’iin yapis1 hala sorunlu bir alan olarak durmaktadir. RTUK iiyelerinin
TBMM tarafindan, siyasi partilerin meclisteki sandalye sayisina bagli olarak
belirlenmesi, Kurul’u siyasi iktidara bagli kilmaktadir. “Yandas” olmayan medya
kuruluslarma RTUK tarafindan uygulanan idari ve adli yaptimlar RTUK’iin
ozerkligi sorununun dnemli gostergeleridir. RTUK {in bagimsizlig1 bir sorun olarak
beklemekle birlikte, RTUK kararlarinin kamuoyuna agik hale getirilmesi Kurul’un

seffaflig1 konusunda atilmisg 6nemli bir adimdir.

Internet Alan Adlar1 Yonetmeligi ve Kamu Kurum ve Kuruluslar ile Gergek
ve Tiizel Kisilerin Elektronik Haberlesme Hizmeti i¢inde Kodlu veya Kriptolu
Haberlesme Yapma Usul ve Esaslari1 Hakkinda Yonetmelik, ifade 6zgiirliiglinii
koruyan uluslararas: standartlarla uyumlu olmamakla birlikte vatandaslarin internet
erisimiyle ilgili haklarii olumsuz yonde etkileme potansiyeline sahiptir (ABGS,
2012g). Nitekim Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu biinyesindeki
Telekomiinikasyon Iletisim Baskanligi, Nisan 2011°de internet servis saglayicilarmin
domain adi olarak kullanamayacaklar1 138 yasakli sozcilikten olusan bir liste
yaymnlamistir. Yine Subat 2012 itibariyle 15 binden fazla site yargi karariyla erigime
kapatilmistir. Bu uygulamalarin sans oyunlari, pornografik yaym ya da cocuk
istismarina yonelik yapildigi belirtilse de azinlik kiiltiirlerine ve evrim teorisine
yonelik ¢alismalara ve yayinlara yer veren sitelerin keyfi olarak erisime kapatilmasi
(bkz., Bianet, 2013) internette iletisim Ozgirliigiiniin Tirkiye i¢in hala biiyiik bir

sorun oldugunu ortaya koymustur.

Tiirkiye AB medya politikalarina uyum saglamada iletisim ve ifade
ozgirliig, kiiltiirel gesitlilik ve kamu hizmeti yayinciligi konularinda yavas ilerleme
gostermekle birlikte en hizli adimlarin1 ekonomik liberalizasyon alaninda atmustir.
Mart 2011°de yiiriirliige giren Radyo ve Televizyonlarim Kurulus ve Yayin

Hizmetleri Hakkinda Kanunla Tiirk yayincilik sirketlerinde yabanci sermaye pay1 %
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50’ye c¢ikartilmig; mobil iletisim pazarinda ara baglanti {cretleri  %30’a

distirilmistiir.

AB medya politikalarinin temel ayagimi 1989°da kabul edilerek 1997°de ve
2007°de giincellenen Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi (2007°de giincellenen
adiyla Goérsel-Isitsel Medya Hizmetleri Direktifi) olusturmaktadir. Direktif, kiiltiirel
boyuta siklikla vurgu yapmakla birlikte, ekonomi merkezli olmakla elestirilmistir.
Yayincilik alaninda yasanan liberalizasyon siireciyle kamu hizmeti yayimnciliinin,
ozellikle 1980’lerden itibaren, icine diistiigii krizi goz ardi eden direktif,
yogunlagmanin Oniine gegemedigi i¢in aslinda medya cogulculuguna da katki

saglayamamistir (Bek, 2003b: 255).
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GUNCEL BiR OLGU OLARAK YENi MEDYA VE KRiz iLETiSiMi: GRNEK VAKA ANALIzi
Samet KAVOGLU*!

OZET

Gelisen internet teknolojisi ve yayginlasan yeni medya uygulamalari, tiim epistemolojik olgular gibi
belirli artilar saglarken, bir kisim sorunlart da beraberinde getirmektedir. Artan kullanici sayistyla birlikte,
isletmeler igin hedef kitleye ulagmada ve tiikketimi arttirarak karliligi yiikseltmede 6nemli bir ara¢ haline gelen
yeni medya mecrasi, isletmeleri zarara ugratacak, bazi durumlarda mevcudiyetini sonlandiracak ¢apta derin

krizlerin yaganmasini da olanakli kilmaktadir.

Yeni medyanin kontrolsiiz yapisi, olumlu-olumsuz, dogru-yanlis, tarafli-tarafsiz ayrimi yapilmaksizin
bilginin hizla yayilmasina olanak tanirken, ¢agimzin en biiyilk handikabi olan hiz/kontrol dengesinin
saglanamamis olmasi, bazi1 durumlarda hi¢ de hak etmedikleri halde, isletmeleri yeni medyada hedef tahtasina

oturtabilmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda incelenen 6rnek vaka da, otomotiv ithalat, dagitim ve satisi ile istigal eden
Borusan Otomotiv’de, marka yoneticisi unvaniyla goérev alan bir ¢aliganin, toplumsal hassasiyetleri dikkate

almadan sarf ettigi bir s6ziin, yeni medyada ele alinis bigimi incelenmistir.

Calismada, yeni medya ve kriz iletigimi kavramlarinin tanimlanmasimi miiteakiben metodolojik olarak
sirastyla, ilgili isletme ve yeni medyada hizla yayilan olay hakkinda bilgiler derlenmis, slirece dair bulgular
ortaya konmus, drnek vakadan yola ¢ikarak da yeni medyanin krizlerin olusum, gelisim ve yaygilagmasindaki
yeri/6nemi hususlarinda degerlendirmelerde bulunulmustur. Caligmada yeni medya araglari, icerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda internet portallarinin giindemi yansitma konusunda web

sozliiklerinden farkli yayin politikasi i¢erisinde oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, internet, kriz iletigimi, itibar yonetimi.

NEW MEDIA AS A CURRENT FACT AND CRISIS COMMUNICATION: SAMPLE CASE
ANALYSIS

ABSTRACT

While, like all of the epistemological facts/cases, the developing internet technology and new media
application which have become widespread provide advantages, they also bring about some problems. With the
increasing number of its users, the new media channel, which becomes an important means for the businesses to
reach the target audience/group and to raise the profitability by increasing the consumption, causes the crises
which are deep enough to damage the businesses, to bring the existence of them to an end in some cases to be

faced with.

! Doktora Ogr., Gazi Universitesi SBE Halkla iliskiler ve Tanitim ABD, samet.kavoglu@gazi.edu.tr
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While the uncontrolled structure of the new media enables the information to spread fast without
making positive-negative, true-false, biased-unbiased distinction, the fact that the speed/control balance is not
maintained, which is the biggest handicap of our age may put the businesses into a target within the new media

although they do not even deserve in some cases.

In the sample case examined within the scope of this study, an expression (utterance) which an
employee- that works as the brand manager in Borusan Automotive, which does business in the automotive
import, distribution and sales- gives without paying attention to the social sensitivities is examined within the
context of the way in which it is dealt with in the new media.

In the study; after the concepts of the new media and crisis communication are defined, the information
about, respectively, the relevant business and the phenomenon which spreads fast in the new media is/are
compiled, the findings concerning the process are revealed, the evaluations are made related to the
place/importance of the new media in the formation, progress and becoming widespread of the crises based upon
the sample case.

The new media tools examined with method of content analysis in the study. As a result of research, it
is determined that internet portals have a different editorial policy from web dictionaries about presentation of

agenda.

Key Words: New media, internet, crisis communication, reputation management.
1. Giris

Sanayi Devrimiyle birlikte artan iiretim, isletmeler icin biiylik firsatlar
sunarken, zaman igerisinde artan rekabet, bircok sektdrde taslarin yerinden
oynamasina ve isletmelerin ayakta kalabilmek i¢in yeni yol, yontem ve stratejiler
benimsemesine yol agmistir. Tarihsel perspektif icerisinde ele alindiginda, 1. ve II.
Diinya Savaslari, Biiylik Buhran, Avrupa'da otoriter ve totaliter rejimlerin iktidarlara
hakim olmasi, Soguk Savas ve kiiresel kutuplagsmalar, Berlin Duvari'nin yikilmasi ve
ardindan gelisen ulus devletlere karsi ulus 6tesi olusumlarin giic kazanma siireci,
buna paralel olarak da kitle iletisim araglarmin gelismesi, yayginlasmasi,
ticarilesmesi ve tekellesmesi gercegi, isletmeleri geri doniilmez bir bigimde degisime
zorlamustir.

Bu gelisim ve degisim siireci icerisinde onemli bir kdse tast da hi¢ sliphesiz
bilgi teknolojilerinin gelismesi ve askeri amagli kurulan internetin sivil kullanima

acilmasidir. Bu sayede zamana ve mekana bagli orgiitlenme anlayisi, yerini siber-

uzayda, 7/24 devam eden yeni bir kiiresel sistem aracina birakmistir.
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Geleneksel kitle iletisim araglart da internet teknolojisine yatirim yaparak,
isletmeler igin iriinlerini/hizmetlerini duyurabilecekleri yeni bir alan yaratirken;
yapilan yanlis islerin, alinan hatali kararlarin, sorumlu gazetecilik bilincine sahip
haberciler sayesinde genis kitlelere hizla ulasabilmesini de olanakli kilmaktadir.
Fakat geleneksel kitle iletisim araglarinda miilkiyet iliskisi, ekonomik kaygilar ya da
kap1 tutucularin yogun enformasyon bombardimani altinda, bazi1 kamu yarar yiiksek
haberleri gbézden kag¢irmalart1 ya da giindem disina itmeleri nedeniyle

izleyici/dinleyici/okur kitle bu bilgilerden mahrum kalabilmektedir.

Bu noktada mevcut ticari kitle iletisim araglari diginda kalan yeni medya,
internet  altyapilarinin  yayginlagmasi, erisimin  kolaylagsmast ve igerigin
zenginlesmesine paralel olarak, en kiigiik hatalarin bile, konu hakkinda hassasiyete
sahip gruplara hizlica ulasmasini ve etkin bir lobi olusturulmasini olanakli kilan bir
alana doniismektedir. Fakat viral giicli yliksek olan yeni medyanin kontrolsiiz yapisi,
haksizliga, hukuksuzluga karsi orgiitlenmenin aract oldugu kadar, yayilan yalan ya
da carpitilmis haberler nedeniyle, isletmeleri haksiz yere kriz durumlariyla karsi

karsiya birakabilen de bir alan olabilmektedir.

1980’lerden itibaren Cernobil, Bhopal, Zeebrugge, Sellafield, Kings Cross,
Piper Alpha, Exxan Valdez gibi isletmelerin yasadiklar: olumsuz durumlardan sonra,
kriz yonetimine yonelmeleri ve bu konuyla ilgili olarak halkla iligkiler firmalarinin
danismanlik hizmeti sunmaya baglamasi ile 6nem kazanan kriz yonetimi kavrami
(Okay ve Okay, 2001: 416) da yeni medyanin gelisimi ile birlikte glinlimiizde yeni
bir boyut daha kazanmaktadir.

Bu aragtirma c¢ercevesinde oOncelikle yeni medya ve kriz iletigimi
kavramlarinin tanimlamasi yapilip, ardindan da yeni medyada biiyiik tartigmalara
konu olan bir kriz durumu, 6rnek vaka olarak incelenecek ve elde edilen bulgulardan,
giincel bir konu olarak yeni medya krizi hususunda sistematik bilgi iiretilmeye

caligilacaktir.
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2. Yeni Medya Kavrami

Yeni medya kavramina dair giiniimiizde ¢ok sayida yazi kaleme alinmakla
birlikte, kavramin tanimlanmasi ve tarihsel siirecinin baglangici noktasinda bir
ortaklasma heniiz saglanamamustir. Tarihsel gelisim igerisinde her bulusun, ardindan
gelenin temelini olusturdugunu ileri siiren pek ¢ok arastirmaci, 1970-80 donemine
endekslenen yeni medya kavraminin baslangi¢ ¢izgisini hatali bulmaktadir. Bu
diistintirlerden biri olan Fidler (1997: 23), iletisim medyalarinin daha yeni formlari
ortaya ciktiginda, eski formlarin genellikle 6lmedigini; degisim ve uyum yolu ile
varliklarimi siirdiirdiiklerini 6ne siirmektedir. Kimi yazarlarin 1960'lardan itibaren
iletisim alanindaki doniisimleri ti¢iincti biiytik devrim, Kimilerinin ise ikinci medya
cagi olarak adlandirdigi gelismeler, iletisim teknolojilerini kullanim boyutu, sunulan
icerik ve teknolojinin olanaklar1 acisindan degerlendirmekte ve yeni sifatin1 bir

onceki teknolojiyle karsilastirma iginde vermektedir (Timisi, 2003: 80).

Torenli (2005: 88) ise kavrami tamimlarken daha yakin tarihli bir
perspektiften konuyu ele alarak, geleneksel iletisim araclarindan ayr1 duran sayisal
televizyon, internet, GSM, WAP, GPRS, CD, VCD, DVD, etkilesimli CD, ¢ift tarafh
CD ve benzeri sayisal teknolojileri yeni medya olarak tanimlanmaktadir. Térenli'nin
yakin tarihli tanimindaki bir¢ok iiriiniin dahi, gelinen nokta itibariyle ekonomik
yagsam Omriiniin sonuna geldigi, yerlerini yeni teknolojilere hizla biraktig
diisiiniildiiglinde, yeni medya kavraminin ig¢erigini tam olarak ifade etmenin gili¢ligi

daha net anlasilacaktir.

Icerik degismekle ve cesitlenmekle birlikte, yeni medyanin, geleneksel
medyadan ayrilan bazi noktalarmin oldugu da bir gergektir. Rogers’dan aktaran
Geray, bu noktalar1 ii¢ baslik altinda toplayarak agiklama yoluna gitmistir. Ona gore,
yeni medyanin etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansiz olabilme gibi ii¢ dnemli
farkliligr bulunmaktadir (2003: 18-19). Bir diger iiglemede ise Binark ve Berk (2007:
186), alternatif medya olarak ele aldiklar1 kavrami, miilkiyet ve sahiplik iliskisi,
calisma ilkeleri ve iretilen icerik baglaminda ana akim medyadan

ayristirmaktadirlar.
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3. Kriz iletisimi Kavrami

Kurulusun ve sahip olunan markanin itibariin sarsilmasina neden olan ve
sorunun ¢ézimil i¢in ¢ok sinirl bir siirenin oldugu (Coklii, 2004: 215); beklenmeyen
ve ani olarak ortaya g¢ikarak, var olan diizeni bozan, yikic1 6zellige sahip olaylar
(Aydede, 2001: 160) olarak ifade edilebilecek kriz durumlari, teknolojinin gelisimine

paralel olarak daha fazla gézlemlenebilir hale gelmektedir.

Krizlerin, kuruluslar tlizerinde yarattiklar1 temel etkiler dikkate alindiginda,
itibar kaybmin yani sira, kaliteli is giliciinliin isletmelerden uzaklagmasi, hisse
senetlerinde deger kaybi yasanmasi, markaya kars1 gliven erozyonu olugmasi ve
itibar kaybina paralel olarak biiyliyen finansal kayiplara da neden olabildigi
goriilmektedir (Peltekoglu, 2007: 444).

Bu nedenle, kurumlar1 ve markalari, krizlerle kars1 karsiya birakabilecek ¢ok
sayida i¢ ve dis etken dikkatle degerlendirilmelidir. Kurulus yoneticilerinin aksi
tutum takindiklar1 kriz durumlarinda, uluslararasi arenada meydana gelen ve ¢ogu iyi
bilinen sirket krizlerinin (Argenti, 1998: 213) benzerlerinin yasanma olasilig1

artmaktadir.

Ozellikle giiniimiiz artan rekabet ortaminda kuruluslarm ve markalarin belirli
bir bilinirlik ve itibar yaratabilmek i¢in kurulus biitcelerinden ayirdiklari
azimsanmayacak oranda yiiksek meblaglarin, emegin ve zamanin, bir kriz ile yerle
bir olmasi, kurulusa oldugu kadar, calisanlarina, paydaslarina ve olusacak vergi vb.
kayiplar da dikkate alindiginda genis manada iilke ekonomisine dahi zarar

verebilecek bir boyut kazanabilmektedir.

Kriz yonetiminin dnemini idrak etmis kuruluslarda, imaj1 koruma ve daha da
giiclendirme ¢abalar1 gittikge 6nem kazanmakta (Cutlip vd., 1994: 16), krizin ve kriz
donemlerinin en belirgin ve gerilim yaratict 6zelligi, belirsizlik (Baltas, 2002: 6)
durumlarinda atilacak adimlar, izlenecek yol ve yontemler hakkinda kriz iletisimi

eylem planlar1 hazirlanmaktadir.

Apriori calismalarla, mevcut ve potansiyel kriz durumlari iizerine g¢esitli
senaryolar iiretmek suretiyle hazirlikli olmayr gerektiren kriz yonetimi kavrami,

muhtemel kriz durumlarina karsi, kriz sinyallerinin Onceden fark edilerek
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degerlendirilip, Orgiitiin kriz durumunu en az kayipla atlatabilmesi icin gerekli
Onlemlerin alinmast ve uygulanmasi silireci (Akat vd., 1994: 343) olarak

tanimlanabilir.
4. Kriz iletisiminde Yeni Medya

Kapitalist sisteme eklemlenmis iilkelerde ticari faaliyet yliriiten kuruluslar
icin rekabetin giin gectikge zorlastigi, karliligin azalma egilimi gosterdigi ve
stirdiriilebilir bliylimenin, kapali ekonomi donemlerine gore daha fazla maharet
istedigi giinimiiz ticaret anlayisinda, kuruluslarin ¢evre ile etkilesime daha fazla
onem vermeleri gerekliligi dogmaktadir. Bu nedenle, cevre ile giiven esash
stirdiiriilebilir iligkiler kurmak 6zellikle kriz donemlerinin atlatilmasinda biiyiik 6nem
arz etmektedir. Cevre etkilesiminde sorunlarin tiimiiyle ortadan kaldirilmalar:
miimkiin goriinmese de, optimal diizeyde tutulmalar1 ve Orgiite zarar vermeyecek
(Simsek, 1999: 316) bir boyuta indirgenmesi de stratejik kriz iletisimi yaklagimiyla

mumkuin olabilmektedir.

Ticaretin dogasindan kaynaklanan ve yukarida ifade edilen nedenler diginda,
kitle iletisim araglarinin gelismesi ve ¢esitlenmesi, 6zellikle geleneksel medyanin
yanina eklenen ve hizli bir bliylime trendi gdsteren yeni medyanin igerik olarak
zenginlesmesi ve buna bagli olarak fikir, yorum, haber vb. bir¢ok enformasyonu
hizlica yaymaya olanak saglamasi, kuruluslar1 bu mecra konusunda da dikkatli

olmaya sevk etmektedir.

Sanal ortamdan gelecek tehditler, saatler, hatta dakikalar i¢inde milyonlarca
insana bulasabilecek tehlikeli bir virlis olarak diisiiniildiigiinde, kuruluslarin
kurumsal itibarlarin1 korumak adina, uygun karsiliklari hemen diisiinmeleri,

beklemeden uygulamaya koymalari (Er, 2008: 153) zorunluluk haline gelmektedir.

Peltekoglu’nun (2007: 452) dikkat ¢ektigi bir husus olan, giiniimiiz kriz
yonetimi anlayiginin temel prensipleri olarak benimsenen; iyi bir gozlem yetenegi ile
olas1 sorunlari ongorerek bertaraf etme becerisinin gelistirilmesi ile sorun haline
gelebilecek konulart kiiglimsemeden ¢ézmeye yonelik adimlar atmak, 6zellikle yeni

medya krizlerinde elzem bir hal almaktadir.
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Birkag kisinin paylastigi bir e-posta, sosyal aglarda yeni baslayan bir tartigma,
bir blogda yazilmis 6nemsiz gibi goriilen bir yazi, kisa zamanda, dagdan yuvarlanan

kiiciik bir kartopunun yarattigi devasa bir ¢iga dontisebilmektedir.

Olusan ¢1g1n altinda kalmamak i¢in, medya ve paydaslarin dikkatini kurulusa
yonlendiren kriz durumlarinda, atilmasi gereken adimlarin en 6nemlisi, saglikli ve
stirdiiriilebilir bilgi tiretimi ve akisini saglamaktir. Kuruluslar, beklenmeyen, ani
gelisen ve itibar etkileyen kriz durumlarinda, bilgi akisini etkin sekilde yiiriitebilmek
icin zamani ve kriz iletisiminde gorev alanlarin koordinasyonunu titizlikle

diizenlemelidir.

Krizin {stesinden gelebilmek igin bilgi tlretimi ve bunun st diizey
yoneticilerle, ilgili kisilerle paylasimi ne kadar énemliyse (Camdereli, 2001: 126-
127); hedef kitleleri yorumsuz birakmak ve bilgiyi gizli tutmak, spekiilasyonlara
sebep olarak ortaya cikan durumun ¢ok daha farkli boyutlara gelmesine zemin

hazirlayacak (Goztas, 1997: 59-60) dlctide tehlikeli olabilmektedir.
5. Arastirma Yontemi

Sosyal aglar1 da igerisine alan genis ve siirlarini ¢izmenin zor oldugu "yeni
medya"da haber degeri kavrami, ticarilesen geleneksel medyalarin aksine
reklamveren/yayinci kurulus iliskileri baglaminin 6tesine gecerek, bireylerin sorun
olarak gordiikleri konular1 6zgiir bir bicimde dile getirebilmelerini ve ortak fikirler
cevresinde Orgiitlenmis  kitlelerin, 1ilgili konuyu kamuoyunun dikkatine

tastyabilmelerini olanakli kilmaktadir.

Bu calismada da, otomotiv pazarinda faaliyet gosteren Borusan isimli
kurulusun, motor sporlarinda bagarilt bir sporcu olan Burcu Cetinkaya'yla olan
sponsorluk anlagsmasini iptal ederken, resmiyette biitce kisitlamasi gerekce olarak
gosterilmesine ragmen (Borusan, 2011); ilgili donemdeki marka midiirtiniin,
sporcunun Ozel bir tv kanalinda yaptigi otomotiv sektorii icerikli programinda,
tirbanlt bir partneri olmasinin, marka degerine zarar verdigi seklindeki bir
sOyleminin oldugu iddiasmin (http://www.yenisafak.com.tr), yeni medyada yarattigi
etki, internet portallarinda ve web sozliiklerinde yer alma sikligr ve sunulus sekli

incelenerek, icerik analizine tabi tutulmustur.
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Bu caligma kapsaminda incelenen internet portallar1 ve web sozliiklerindeki
haberler/yorumlar; konumu, sunumu, niteligi, yonelimi, yanliligi, arastirtlan konuya
olan ilgi diizeyi ve gébnderme yaptig1 diger igerik degiskenleri ile degerlendirilmis ve

kodlama bu parametrelere uygun olarak yapilmaistir.

Alan yaziinda, genel olarak biitiinliiklii bir yap: seklinde ifade edilen yeni
medya kavraminin, sosyal aglar ve web portallar1 baglaminda farklilasmalarinin da,
ornek olay o6zelinde ele alindig1 ¢alismada, ilgili kurulusun kriz iletisimi faaliyetleri
kapsaminda yayimladigi basin biiltenleri, gerceklestirdigi basin toplantis1 ve
gazetelere verdigi ilanlar ardindan sosyal aglar ve web portallarinin arastirilan

konuya dair s6ylemsel tavirdaki degisimleri de incelenmistir.
6. Kapsam ve Sinirhliklar

Calisma kapsaminda incelenen olayin yeni medyadaki etkileri incelenmekle
birlikte, konunun yeni medyada yer almasini tetikleyen etkenlerin basinda,
geleneksel medya araglarindan gazetenin Onemi ifade edilmelidir. Yeni Safak
gazetesinde 28 Aralik 2011 tarihinde yayimlanan "Basortiisii BMW'nin kimyasini
bozdu" baslikli haber, konunun genis kitlelere ulasmasinda ve yeni medyada yer
bulmasinda énemli bir ara¢ olmustur. Diger yandan arastirma kapsaminda ele alinan
portallarin bir boliimiiniin ayn1 zamanda geleneksel medya araglarna da sahip olan
kuruluglarin miilkiyetinde olmasi1 keskin bir ayrim yapilmasina mani olmaktadir. Bu
bir kisit yaratmakla birlikte, diger yayinlarla mukayese acisindan da énemli bir veri

kaynag olarak goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda, web portallarina dair veri, arama motorlarindan elde
edilmistir. Google arama motorunda 15.12.2012 tarihinde "borusan tiirban"
parametrelerinin girilmesiyle elde edilen verilerin incelenmesi suretiyle olusturulan
bulgular, ilgili tarth ve parametre igerisinde degerlendirilmelidir. Bagka bir tarihte
yapilacak aramada ilgili sayfalarin kaldirilmasi, sitelerin kapanmasi vb. nedenlerden
otiirii benzer sonuglar listelenemeyecegi gibi; ifade edilen parametreler nedeniyle bir

kisim igerigin tasnif dig1 kalma olasiligi da bulunmaktadir.

Sosyal aglar igerisinde Slgiimlenme bakimindan en tutarli sonucu verecegi

diisiiniilerek, web sozliiklerinden veri elde etme yoluna gidilmis, bu noktada da web
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istatistik sitesi Alexa’nin (http://www.alexa.com) Tiirkiye siralamasinda en {ist
siralarda yer alan web sozliikleri olan Eksi, itii ve Uludag isimli platformlarda,

yukarida belirtilen tarihte, 6rnek olayla ilgili girilen icerik incelenmistir.

Yeni medyada, incelenen olaym yogun olarak tartisildig1 platformlardan biri
olmasi, 6zellikle 28 Aralik 2011 tarihinde "#borusan™ hash tag'i ile diinya ¢apinda en
¢ok konusulan konu haline gelmesi (http://www.twee.co) ve yazilarin igeriginin ¢ok
biiytik oranda kurulus aleyhine olmasi nedeniyle Twitter isimli sosyal ag da arastirma
kapsaminda degerlendirilmek istenmis; fakat ilgili agin, calismanin yapildig
donemde, gecmis  yazilari  kaydetmemesinden  dolayr  tiim  veriler
derlenemeyeceginden, net olarak istatistiki bilgi olusturulamayacagi diistincesiyle,

kapsam dis1 birakilmistir.
7. Bulgular

Bu ¢alismada, yukarida da ifade edildigi iizere Google arama motoruna
"borusan tiirban" kelimeleri yazilmak suretiyle yapilan arama sonucunda listelenen
51 sayfada toplam 510 adet haber igerigi tasniflenmis ve ¢aligma kapsaminda
arastirilan konuyla baglantili olmayan 395 adet haber diisiildiikten sonra, ¢alisma

evrenini olusturan 115 adet haber igerik analizine tabi tutulmustur.

84 siteden derlenen toplam 115 haberde, icerik analizi yontemi kullanilmak
suretiyle yapilan incelemede, konunun ele alinis bicimi bakimindan tasniflendirme

yapilarak, bulgular olusturma yoluna gidilmistir.

Tablo 1. Web Portallarinin igerik Analizi

Olumlu Olumsuz Notr
Ulusal Gazete Web Portallari | 1 7 11
Diger Web Portallari 2 27 16+51
Ara Toplam 3 34 78
Genel Toplam 115
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Web portallarinda yer alan toplam 115 haberden, 19'u ulusal dagitima sahip
gazetelere aittir. Kitle iletisim araclarina sahip olmayan portallardan elde edilen 51
haberde, kurulusun basin agiklamasina yer verilirken, 27 haber kurulus aleyhine
kaleme almmig, 2 haberde ise kurulusun eylemini olumlayan ifadelere yer
verilmistir. Geriye kalan 16 haber ise notr olarak ifade edilebilecek, olay1 anlatmakla
yetinen haberlerdir. Tablo 1°de Notr igerikli haberler tasniflenirken, Diger Web
Portallar1 kategorisini ifade eden ikinci satirda 51 adet basin agiklamasina dayali
haberin de nétr olarak ifade edildigi goriilecektir. Basin biiltenleri, icerik olarak tek
tarafin gorlisiine yer veren metinler oldugu i¢in tarafsiz olmasi siliphesiz ki
beklenemez. Fakat ¢alisma kapsaminda yazarlarin arastirilan konuya dair goriisleri
incelendiginden, sadece biiltene yer verip, olumlu ya da olumsuz goriis bildirmeyen

yazilarin yer aldig1 web portallarina Notr boliimiinde ayr1 olarak yer verilmistir.

Arama sonucunda, ulusal gazetelerin web portallarinda, incelenen olayla
alakali 4'ii olumsuz, 1'i olumlu, 6's1 notr igerikte olmak {izere toplam 11 adet kdse
yazisina; 3'i olumsuz, 5'i notr olmak flizere toplam 8 habere de rastlanmustir.
Olumsuz haberlerin ikisi, olay1 giindeme tasiyan Yeni Safak'ta yer alirken, biri de
Sabah gazetesinde yazilmistir. Bugiin, Hirriyet, Milliyet, Radikal ve Zaman
gazeteleri ise birer haberde olay1 agiklamakla yetinmislerdir. Kose yazilar
incelendiginde ise Bugiin, Sabah, Takvim ve Vatan gazetelerinde birer adet olumsuz;
Bugiin, Habertiirk, Hiirriyet, Milliyet, Sabah ve Vatan gazetelerinde birer adet notr
yazi kaleme alimmustir. Ilgili olayda kurulus lehine net olarak yazilan tek yazi ise

Giines gazetesinde yer almaktadir.

Sosyal aglar1 temsilen secilen web sozliikleri incelendiginde ise; 203 yorum
ile en fazla igerigin Eksi Sozliik'te yer aldig1 goriilmektedir. Ardindan 85 yorum ile

Uludag Sozliik ve son olarak da 32 yorumla itii Sozliik gelmektedir.
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Tablo 2. Web Sézliiklerinin igerik Analizi

Olumlu Olumsuz Notr ideolojik
Eksi Sozlik 44 48 17 55
it Soezlik 2 7 3 5
Uludag Sozluk 12 46 2 15
Ara Toplam 58 101 22 75
Genel Toplam 256

Eksi Sozlik'in "borusanin basértiisii yiiziinden sponsorluk iptali" baslikli
sayfasinda yer alan 203 adet yorum yazisi tasniflendiginde; 39 adedinin arastirma
kapsaminin disinda yer aldigi tespit edilmis ve incelenecek yazi sayis1 164’e
indirilmistir. Bu yorum yazilarindan da 48’inin kurulus aleyhine, 44’{iniin lehine,
17’sinin de konuyu agiklamaya calisan tarafsiz/ndtr yazilar oldugu gdzlenmistir.
Dikkat ¢ekici olan ise 55 yazida konunun genellestirilmek suretiyle ideolojik bir

tartismaya doniistiiriilmiis olmasidir.

’

Uludag Sozliik'te "basortiisii imajimizi bozuyor diyen borusan otomotiv'
basligr altinda 85 yorum yer almis, bu yorumlardan 10 adedi aragtirma konusuyla
alakas1 bulunmadigindan, kapsam disinda birakilmis ve geriye kalan 75 adet yorum
incelenmistir. Bu yorumlardan 46's1 kurulusa yonelik elestiriler igerirken, 12
yorumda basin agiklamasina dayanarak ya da ideolojik sebeplerle kurumu
destekleyen yazilar yazildigi, 15 yorumda ise genel olarak diinya goriislerinin fikri
yansimalarinin, konu ekseninin disina tasarak tartisildigi goriilmektedir. Sadece 2

yazida konuya taraf olmadan, agiklayici bilgiler vermekle yetinilmistir.

Itii Sozliik'te ise "borusan™ bashgi altinda 23, "borusan yobazligi" bashgi
altinda ise 9 yorum yazis1 yer almaktadir. Toplam 32 yazmin, 151 aragtirma
konusuyla ortiismedigi i¢in ¢ikarildiktan sonra, kalan 17 yazi incelenmis ve sadece 2
yazarin kurulusu olumlayan yazi yazdigi goriilmiistiir. Yedi yazida kurulusa yonelik

elestiriler yer alirken, 3 yazinin iceriginde salt bilgiye yer verildigi, geriye kalan 5
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yazida ise tartisma konusunun ideolojik boyuta kaydigi goriilmektedir. Bu noktada
sunu da ifade etmek gerekir ki, kapsam dis1 olarak degerlendirilen yazilarda da
kurulusa yonelik is¢i haklari, ¢evre sorunlar1 vb. ¢esitli elestiriler yer almakta, bu da
ortaya ¢ikacak bir krizin, su yiiziine ¢tkmamis, potansiyel krizleri tetikleyebilecegine

isaret etmektedir.
Sonug ve Oneriler

Yeni medya igerisinde yer bulan web siteleri, sosyal aglar, forumlar, bloglar,
sohbet odalari, web sozliikleri vb. bircok interaktif uygulama, glinimiiz
isletmelerinin reklam ve halkla iliskiler faaliyetlerinde kullanilabilecekleri 6nemli
mecralar olarak biiylik avantajlar saglarken; bu mecrada olusacak ya da gelisecek
krizler, kuruluslar icin tehditleri de beraberinde getirmektedir. Ozellikle miilkiyet
iligkileri sorunsalindan uzak, reklamveren/yayinci iligkilerinin sarmalina sikismamis
ya da geleneksel kitle iletisim araglarina kiyasla gorece daha az sikismis, acik
erisimli ve Ozellikle takma adlarin kullanimima olanak veren sanal ortamlarda,
isletmeler aleyhine yazilarin yayimlanmasi daha kolay olmakta ve hizla da yayilma

olanagi bulmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen vakada da goriilecegi tizere, tiirban konusunda
hassasiyeti yiliksek olan muhafazakir yayin organlari haricinde, web portallarinda
genel olarak konuya yer vermeme ya da ilgili kurulusun basin biiltenleri ve basin
toplantisindan elde edilen bilgiler 1s1g1nda konuyu ele alma seklinde genel bir egilim

gozlenmistir.

Sosyal ag Twitter ile takma adlarin kullanildigi, kolektif veri girisine imkan
tantyan Eksi, Itii ve Uludag sozliiklerinde ise kurulus aleyhine daha acik ve sert

tonda yazilarin yer aldigi goriilmektedir.

Yeni medyanin bu ikili karsilastirmasinda dikkat ¢eken bir diger husus da,
web portallarinin da ideolojik duruslari, sahiplik yapist icerisinde sekillenmis yaymn
politikalart ve bu dogrultuda olusan okur profilleri olmasina ragmen; sosyal aglarda
oldugu gibi, konunun disina ¢ikmak suretiyle net ideolojik tartismalara girmek
yerine, konu dahilinde elestirel ya da olumlayan yazilara yer verdikleri

goriilmektedir.
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Yeni medyada, 6zellikle de sosyal aglar ve web sozliiklerinde, biiyiik yanki
uyandirmasina ragmen, geleneksel medyada c¢ok fazla yer bul(a)mayan bu vakada,
kurulusun zaman kaybetmeden kriz iletisimi yaklagimini benimsemesinin, siirecin
seyrini etkiledigi de ifade edilmelidir. Kurulusun resmi web sayfalari ve sosyal ag
tiyelikleri tizerinden, konu hakkinda bilgilendirme yapmasi ve bununla da
yetinmeyip, son derece hassas ve kurulus aleyhine orta ve uzun vadede de zarari
olabilecek husus hakkinda, en st kurulus yetkilisinin kamuoyu Oniinde &ziir
dilediklerini ifade etmesi, bunu takiben de gazetelere konuya dair tam sayfa ilanlar
vererek, yasanan kriz karsisinda edilgen bir tutum izlememesi, krizin daha da
tirmanmasini Onlerken, itibar kaybinin yani sira gelisebilecek ekonomik kayiplar1 da
Onleyici bir ¢alisma olmustur.

Sonug olarak yeni medyada da, geleneksel medya gibi miilkiyet iligkileri ve
reklamveren/yayinci iligkileri baglaminda haber akisin1 kesintiye ugratan kapi
tutuculara rastlanmakta, 6zellikle mevcut kitle iletisim araglarinin web portallarinda,
bu yaklasim daha net olarak goriilmektedir. Diger taraftan yukarida ifade edilen
sosyal aglar, sozliikler vb. yeni medya araglari, geleneksel medyada yer bul(a)mayan
mesajlarin da genis kitlelere ulagsmasina aracilik edebilmektedir. Bu 6zelliginden
dolay1 da kuruluslarin, yeni medyay1 en az pazarlama agisindan ele aldiklar1 oranda,

kriz iletisimi i¢in de dikkatle incelemeleri yararli olacaktir.
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OZET

Giiniimiizde teknolojinin biiyiik bir hizla gelismesi her alanda bireyleri etkilemektedir. Bu makalede
genglerin beslenme ve gida tiikketiminde reklamlarin ve medyadan verilen mesajlarin gida tiiketiminde tercihlerini
nasil etkiledigi incelenmektedir. Tesadiifi olarak segilen dgrencilere satin alma tutumlarinda medyanin etkisinin
olup olmadigi sorularak hangi gidalarda tercih degisikliklerine yonelttigi arastirilmaktadir. Karamanoglu
Mehmetbey Universitesi dgrencileri {izerine anket uygulamasi yapilarak gida maddeleri tiiketiminde medyanin

etkisi belirlenmektedir.
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THE EFFECT OF MEDIA ON UNIVERSTIY STUDENTS’ FOOD PRODUCTS
CONSUMPTION: A RESEARCH ON KARAMANOGLU MEHMET BEY UNIVERSTIY

ABSTRACT

Today, the rapid development of technology is affecting individuals in any field. In this article how
advertisements and messages from the media affect youngsters’ choice of diet and food consumption will be
researched. By asking to randomly selected students whether media effects their shopping attitudes, on which
products this effect leads to preference changes will be examined. The effect of media on food products

consumption will be researched by applying a questionnaire to Karamanoglu Mehmetbey University students.

Key Words: Consumer preference, Nutrition, Media, Advertisement
1. GIRiS

Glinlimiizde  tiiketicilerin ~ aligveris  aliskanliklar1  sosyoekonomik
gelismelerden etkilenmekte ve satin alma davranislarinda farklilasmaktadir. I¢inde

bulundugumuz dénemde pazarlama faaliyetlerinin 6nem kazanmasinda medyanin da

etkisi biiyiiktiir. Siirekli degisen ve farklilasan tiiketici taleplerini karsilamak
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amaciyla; satin alma davraniglarini ve tercihlerini etkilemek amaciyla ¢ok etkileyici

tanitim pazarini olusturmaya zorlamistir.

Reklamin ikna ozelligi, yaratici ve uyarict etkiyi de beraberinde getirerek,

reklamlar tiretim sektorii adina karli bir unsur haline doniistiirmektedir.

Geng bir niifusa sahip olan iilkemizde, gida sektorii genis bir yelpazeye
sahiptir. Bireylerin temel ihtiyaci olan gidalarin tiiketiminde de medya etkin bir
sekilde kendini gdstermektedir. Genglerin beslenme aligkanliklarina ve tercihlerine
yon veren medyanin da etkinligini ortaya koyarak, geng tiiketicilere gz alici ve

bir¢ok alternatif sunmasi, gengleri tilketime yoneltmektedir.

Universite 6grencilerinin ailelerin ayr1 olarak yasamaya baslamalari, her
konuda bagimsiz bir tercih yapmalar1 konusunda imkén yaratmaktadir. Genglerin bu
dénem i¢inde gida iriinleri tiiketimindeki tercihlerini medyanin hangi yonde
etkiledigini, hangi tip gidalar1 tercih ettigini ortaya kaymak amaciyla; bu calismada
Ogrencilerin demografik yapilari ile karsilastirilarak ortaya koymay1 amaglamaktadir.
Bu arastirma, Karaman Il merkezinde Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi
Ogrencileri arasidan tesadiifii olarak goriisiilen 6grencilerin, beslenme, gesitli besin
maddeleri ve 6nemi konularinda ne kadar bilgi sahibi olduklarinin anlasilmasi ile
gida tiiketimlerinde reklamlara ne derece onem verdiklerinin ve medyanin etkilerinin

belirlenmesi amaciyla gerceklestirilmistir.
2. Medyanin Gida Tiiketimine Etkisi

Bireyler i¢in beslenme, biliylime, yasamin siirdiiriilmesi ve sagligin korunmasi
icin ¢esitli gida iriinlerinin kullanilmasidir. Beslenme insan gereksinmelerinin

basinda gelmektedir (Baysal, 2009: 9).

Dengeli beslenme sagligi koruyan, baska bir ifadeyle kisiyi hastaliklardan
uzak tutan, fiziksel ve sosyal huzuru saglayan, viicudu gelistiren, biiyiiten; viicuda
kuvvet ve enerji veren, dayanma giicii ve basariy1 arttiran ¢ok onemli bir faktordiir
(Demirci, 2009: 1-4).

Her canlinin yasamimi siirdiirmesi igin beslenmesi zorunludur. Beslenme;

bliylime, gelisme, saglikli ve verimli olarak uzun siire yasamak i¢in gerekli olan
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enerji ve besin d6gelerinden her birini yeterli miktarda saglayacak olan besinleri besin
degerini yitirmeden, saglig1 bozucu hale getirmeden en ekonomik sekilde almak ve
kullanmaktir. Bu 6gelerin her hangi birisi alinmadiginda veya gereginden az yada
cok alindiginda, biiylime ve gelismenin engellendigi, sagligin bozuldugu bilimsel
olarak ortaya konmustur. Ancak beslenmenin fizyolojik oldugu kadar sosyolojik ve
psikolojik bir olay oldugu da unutulmamalidir. Yasamin her evresinde bedensel ve
zihinsel yonden saglikli olmak ve sagligi devam ettirmek yeterli ve dengeli beslenme

ile miimkiindiir (Y1lmaz,Ozkan, 2007: 89).

Universite dgrencileri eriskin déneme ge¢me asamasinda olan ¢ocukluk ¢ag1
sonrast ilk gruptur. Bu o6grencilerin iiniversite egitiminin baglamasi ile birlikte o
zamana kadar alistiklar aile ortamlart icerisinden ayrilmalari, dis etkilere daha acgik
hale gelmeleri ve kendi 6zgiir se¢cimlerini daha belirgin sekilde yapmaya bagliyor
olmalar1 nedeniyle beslenmelerinde yeni bir donem baslamaktadir. Bu donemin
belirleyici 6zelligi ekonomik problemler ve yeni kurulacak bir diizene uyum saglama
cabalaridir. Beslenme aliskanliklarinda ortaya ¢ikabilecek yeni formlar iiniversite
ogrenimi sonrasma tasinacaktir. Ogrencilerin beslenme egilimlerinin tespiti erigkin
donemde beslenme aligkanliklarinin diizenlenmesi ve uygunsuz beslenmenin yol
acabilecegi muhtemel bozukluklarin dnlenmesi acisindan onemlidir (Mazicioglu,

Oztiirk, 2003: 173)

Tiiketicinin tiim pazarlama ¢aligmalarinin merkezinde yer almasiyla 6nem
kazanan pazarlama iletisimi elemanlarindan birisi olan reklamin ikna etme ve
yonlendirme yetenegi ve giicli vardir(Elden, Ulukok, 2006: 2). Bu baglamda
bireylerin gida triinleri tiiketiminde, Kitle iletisim araglarmin yayginlagsmasi, bazi
Ozel bir takim tiretimleri tesvik etmek, bazi iiriin gruplar i¢in tiikketim topluluklarinin
dogmasina yardimci olmak ve genel anlamda tiiketim ortamini giliglendirmek
islevlerini yerine getirmek adina saf bilgiyi aktarmak yerine imajlar1 yansitmaktadir
(Lull, 2001: 106-107).

Reklamlar, satin alma iletisimini olusturan bilesenlerden birisidir (Birtvvistle
vd, 1998: Levvison, 1997). Burada en biiyilk gorev ise televizyona diismektedir.

Televizyon kanallarinin sayisinin artmasi ile birlikte, yayinlanan reklam sayisi da
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dogal olarak fazlalagmaktadir. En ¢ok artis gida reklamlarindadir. ABD
televizyonlarinda 70’li yillarda 22 bin olan gida reklam sayisi, 80°1i yillarda 30 bine,
90’11 yillarda 40 bin smirina ulagsmistir. Bu reklamlarin yilizde 80’lik boliimii besin
degeri ¢ok yiiksek olmayan, yag orani ve kalorisi yiiksek iiriinlerdir (Cetin, 2005:
463).

Reklam ise, bir yandan tiiketimi dogallastirarak yayginlasmasina o6nciiliik
ederken diger yandan da medyanin en onemli gelir kaynaklarindan biri olmasi
nedeniyle Kkitle iletisim araglarimi yonlendirmektedir (Fairclough 1995: 12-14).
Medya ile bireyler gergek ihtiyaglarina yonelirken, modern endiistrinin gelismesiyle
liretimin artmast, bu sektorlerin ayakta kalabilme miicadeleleri ve bu pazardan daha
fazla pay elde etmek igin bireyleri tiiketime yonlendirmek adina psikolojik
yaklagimlart kullanmaya baslamiglardir. Sadece tiiketmek igin yasayan, markalara
tapan bireylerin olusturdugu bir “tiikketim toplumu” ortaya ¢ikmustir (Debord, 1996:
28-30).

Medya, toplumlari reklamlar sayesinde tiiketmeye yoneltmektedir. Kendisine
sectigi hedef kitlelere ulagsmak i¢in kitle iletisim araglarindan faydalanmaktadir. Bu
hedef kitlenin ¢gogunlugunu ¢ocuklarin ve genclerin olusturdugunu sdyleyebiliriz. Bu
noktada tiiketicilere saglanan imkanlar, taksitlendirmeler, radyo ve televizyon
yayinlarinin yayginlagsmasi, reklam sirketlerinin sayisinin ve sagladigr imkanlarin
artmast ve iletisim teknolojisinin gelismesi ile birlikte tiiketim kiiltlirii gittikce
yayginlasmaktadir. Artik reklamlar bireylerin bos zamanlarinin doldurulmas: igin
bile, baska iriinlerin satin alinmasini giindeme getirmis ve tiiketimi Sikintidan
kurtulmamin bir yolu olarak insanliga sunmustur. Reklamlar araciligiyla yeni
tiriinlerin tiiketicilerin tercihine sunulmast bir yandan fireticilere yeni pazar sansi
yaratirken diger yandan da tiiketicileri, daha fazlasina sahip olabilmek adina daha
fazla galismaya ya da kolay yoldan sahip olmanin yollarin1 aramaya yonelterek farkli
tiiketim alanlar1 yaratmaya devam etmistir (Aydogan, 2004: 228-229).

Reklamlarin etkisiyle yaratilan biling bulanikligi ile 6zellikle ¢ocuklar ve
gencler basta olmak {izere tiim tiiketiciler sagliklarini risk ve tehlikeye atan, yararh

degil zararli gida maddelerini tercih eder duruma getirilmistir. Ornegin, yanmis ve
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donmus yaglar ile cesitli gida katki maddesi ve genetik yapist degistirilmis {irlinden
elde edilen katkilar igeren ya da genetik yapis1 degistirilmis tlriinlerden elde edilen
cipsler, unlu ve sekerli yiyecekler, kola ve renkli igecekler en ¢ok pazarlanan ve
tiiketilen gida maddeleri arasina girmistir. “Gidalarin  Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hilkmiinde Kararnamenin Degistirilerek Kabulii
Hakkinda Kanun’un” reklam ve tanitim baslikli 21. maddesi ile “Gidalarin Uretimi
Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair Yo6netmelik” in reklam yayinlama ilkeleri baslikli
15. maddesinde gida katki maddesi ve genetik yapisi degistirilmis {riinlerden elde
edilen katkilar igeren gidalarin ya da genetik yapisi degistirilmis tarimsal iiriinlerin
cocuklar, gencler, hastalar, yaslhlar ve tiiketiciler i¢in risk olusturabilecegi ve bu
riinlerin  reklaminin ~ yapilamayacagi ya da bu reklamlarda ¢ocuklarin

kullanilamayacag belirtilmemektedir (http://www.tuketicihaklari.org.tr ).

Bugiin, gidalarin iiretiminde igerikleri zenginlestirilmekte ve hijyen kurallar
cergevesinde iiretilip tiiketiciye kadar sunulmasi da olduk¢a 6nemlidir. Ulkemizde
maalesef bu konuda yapilan diizenlemelerde eksiklikler goriillmektedir. Bunun
sonucunda da 6nemli saglik sorunlar ile karsilagilmaktadir. Tiirkiye’de de yaygin
olarak uygulanilmaya c¢alisilan gida iireten is yerlerinde HACCP (Kritik Kontrol
Noktalarinda Tehlike Analizleri) sistemini devreye sokmustur. Saglikli gida
tiretiminde biiyiikk Ol¢iide basariya ulasilmistir. Bu baglamda yalnizca iireticilerin

bilinglenmesi degil, tiiketicilerin de bilinglendirilmesi biiyiik faydalar saglayacaktir.

Tiiketici reklami bilgi kaynagi olarak kullanilmaktadir. Reklam yoluyla
tiikketici pazarda neyin bulundugunu, satin alma giiclinii nasil degerlendirecegini ve
hatta  sunulan  secenekleri kabul veya red Ozgiirligiini kullanmayi,
ogrenebilmektedir. Toplumun ekonomik ve sosyal gelismesine paralel olarak
tiikketicinin bilgi ihtiyac1 ve bu bilgiyi elde etmek i¢in harcanan zaman gittik¢ce 6nem
kazanmaktadir. Reklam tiiketicinin hizli ve ucuz bir bi¢cimde bilgi edinme ihtiyacim
karsilayarak hizmet verebilmektedir. Bundan baska tiiketici reklami yapanin Kkalite

gostergesi olarak da kullanmaktadir (http://www.hitportal.org).

Gerek basinda ve gerekse radyo ve televizyonda, bazi endiistriyel gida

maddelerinin reklamlar1 6nemli bir yer tutmaktadir. Reklam, tiiketici veya triiniin
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kullanicilarina bilgi tasir ve tiiketici ilizerinde algilama etkisi yaratir veya onun
algilanmasii  degistirir. Tiiketicinin belli {iriin 6zelliklerinin  algilanmasinin
degismesi ise, onun davraniglarim1 ve tercihlerini degistirir. Degisen tiiketici
davraniglari, toplumun gida tiiketiminde artisa neden olabilir ya da tiiketicinin
tiikketim sepetini degistirir (Foker and Ward, 1993:Aktaran: E. Y1ilmaz, i. Yilmaz, H.
Uran (2007: 10).

Reklamda verilen mesajin amaci, tiiketici davraniglarinda degisiklik meydana
getirmek ve satig1 tesvik etmektir. Tarimsal {iriin reklamlarinda dort ayr1 mekanizma
araciligiyla reklamin potansiyel degisim yaratmasi s6z konusudur. Bunlar; acelecilik,
ikna, destek ve hatirlatmadir (Ward, 1992;E. Yilmaz, I. Yilmaz, H. Uran (2007: 10).
Bu baglamda genglerin gida tiiketimine etki ederek tercihlerini degistirmesine yol
acmakta ihtiyact olandan ¢ok merak ettigi iirline yonelmekte ve bu {iriinler genelde
cok kalorili fast food tiirii yiyecekler oldugundan saglikli beslenme agisindan

sakincalar dogurmaktadir.

Tiim bu goriisler gostermektedir ki; kitle iletisim araglarinda yayinlanan gida
reklamlar1 ¢ocuklar ve gengleri etkilemektedir. Bu durum saglik agisindan olumsuz
yonde etkilemekte ve bircok hastalifa yol agmaktadir. Reklamlarin etkileme ve
inandirma giicli nedeniyle, cocuklar reklamda gordiikleri yiyecek ve igeceklere

yonelmektedirler.
3. Materyal ve Metot

Arastirma evreni Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi 6grencileridir.
Tesadiifi olarak secilen (351) ogrenciye anket gerceklestirilmistir. Gida maddeleri
tilketiminde reklamlardan ne kadar etkilendiklerini belirlenmesi igin yapilan bu
calismada; anket verilerinin; SPSS programinda istatistik analizleri yapilmistir.
Aragtirmamizda demografik sorularin disinda kalan sorular begli Likert 6l¢egi (1 Hig
Katilmiyorum, 2 Katilmiyorum, 3 Fikrim yok, 4 Katiliyorum, 5 Kesinlikle
Katiliyorum) seklinde sorulmustur. Faktor analizi, Cronbach's Alpha analizi, anlaml
bir farklilik tasiyip tasimadigi T-testi, frekans analizi, One way Anova testi ve
Multiple Comparisons testi yapilmistir Cronbach's Alpha degeri % 82,9 olarak elde

edilmistir. Faktor analizinde uluslar aras1 gegerliligi kabul edilmis deger olan % 50
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degerinin {izerinde gecerli olan % 51.993 faktor deger ortalamasi ile yapilarak

uygulamamizin gegerliligi kontrol edilmistir.

Arastirma degisik bolimlerden 6grencilerin katilimiyla yiiz yiize goriisme
yapilarak, aragtirmaya katilan 6grencilere 17 anket sorusu yoneltilmis ve cevaplari

istenmistir.
4. Arastirma Sonuglari
4.1. Arastirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan Ogrencilerin demografik bilgilerini gosteren asagida

Tablo 1’de goriilmektedir.

Tablo 1. Arastirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Sayl Yiizde(%)
Kiz 160 45,6
Erkek 191 54,4
Yas Sayl Yiizde(%)
18-20 141 40,2
21-23 179 51
24-26 20 5,7
27 ve lizeri 11 3,1
Gelir Sayl Yiizde(%)
650 ve alti 104 29,6
651-1000 118 33,6
1001-1500 90 25,6
1501-2000 22 6,3
2001 ve iistii 17 4,8
Toplam 351 100,0

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin %45.6’s1 kiz 6grencilerden olusurken,
%54.4 erkek 6grenciden olugmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin %42.2°s1 18-20 arasi, %51 21-23 yas arasi,
%35.7’s1 24-26 yas arast ogrencilerden olusurken, %3.1°1 27 ve lizeri yaglardadir.
Ogrencilerin yaris1 21-23 yaslarinda oldugunu gérmekteyiz.

Arastirmaya katilan 6grencilerin ailelerinin gelirlerine baktigimizda, %29.6’s1
650 ve alt1 gelire sahip iken, %33.6’s1 651-1000TL, %25.6’s1 1001-1500 TL,
%6.3°11501-2000 TL aras1 gelire sahip iken, %4.8’1 2001TL ve tistii gelire sahip

oldugu goriilmektedir. Bu baglamda %63.2’sinin dar gelirli aile g¢ocuklar1 oldugu
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goriilmektedir. %31.9’u ise orta gelirli olduklar1 goriiliirken, %4.8’1 yliksek gelir
diizeyinde oldugunu gérmekteyiz.
4.2. Arastirmaya Katilanlarin Frekans Analiz sonuglari

Aragtirmamizda demografik sorularin disinda kalan sorulari besli Likert
Olcegi (1 Hi¢ Katilmiyorum, 2 Katilmiyorum, 3 Fikrim yok, 4 Katiliyorum, 5
Kesinlikle Katiliyorum) seklinde sorulmustur. (frekans analiz tablolar1 yer sikintisi
nedeniyle makalemizden g¢ikarilmak durumunda kalinmistir.  Gerektiginde
gonderilebilir)

Arastirmaya katilanlardan %52.1 ‘i reklamlardan etkilenerek iirlin satin
almadig goriiliirken, %39.3 ise reklamlarin etkili oldugu goriisiinde olup, %8.5°1 ise
fikir beyan etmemektedirler. Reklamlardan etkilenerek en ¢ok satin aldigi gida
grubu olan c¢ikolata, cips, igecekler ve dondurmadir goriisiine katilimcilardan
%48.7’s1 bu grup yiyeceklerde etkili olmadigini belirtirken, %44.7’s1 ise reklamdan
etkilenip bu gida guruplarini tiikettigini ifade etmekte, %6.6’s1 ise fikir beyan
etmemektedirler.

Reklamlardan etkilenerek en ¢ok satin aldigi gida iirlinleri grubu yaglar,
baklagiller, siit, et ve konserve fiirinler, dondurulmus gidalardir goriisiine
katilimcilarin %601 bu grup gidalar i¢in reklamlardan etkilenmedikleri goriiliirken,
%28.8 ise reklamin bu gida grubu i¢in etkili oldugunu gormekteyiz. %12.3’0 ise
fikir beyan etmemektedirler.

Gida iiriinlerini satin almalarinda marka daha etkilidir goriisiine, %19,6’sinda
markanin etkili olmadigir goriiliirken, %72.4’nlin ise markanin etkili oldugu
goriilmektedir. %8’1 ise fikir beyan etmemistir. Arastirmaya katilanlarin gida
triinleri satin almalarinda reklam daha etkilidir goriisiine katilimcilarin %46.2°si
reklamlarin etkili olmadig1 goriiliirken, %35°nin 1se reklamlarin etkili oldugunu
gormekteyiz. %18.8’nin ise etki konusunda fikir beyan etmemistir. Medyada yer
alan gida reklamlarina giiven duyarim goriisiine katilimcilarin %53.6’smin giiven
duymadigr goriiliirken, %26.2’°sinin giiven duydugu goriiliirken, %?20.2’s1 bu konuda
fikir beyan etmemistir. Arastirmaya katilanlarin gida {irtinleri reklamlarinda iinli
kisilerin rol almasi reklama olan giivenimi arttirir goriigiine katilimeilarin %60.4 ‘nii

etkilemedigi gortiliirken, %25.9°u i¢in etkili oldugu goriilmekte, %13.7’si fikir beyan

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



72
Universite Ogrencilerinin Gida Uriinleri...

etmemistir. Gida reklamlarindan etkilenerek harcamalarim artmaktadir goriisiine
katilimcilarin =~ %59.8’n1  etkilemedigi  goriiliirken,  %28.8’nin  etkilendigi
goriilmektedir. %11.4°14 fikir beyan etmemistir. Medya araclarim1 (TV, Gazete,
Radyo, Internet, vb.) kullanirken gida iiriinleri tiikketirim goriisiine %35.1°nin gida
{iriinleri tiikketmedigi goriiliirken, %54.7’sinin (TV, Gazete, Radyo, Internet, vb.)
kullanirken gida iirtinleri tiikettigi goriilmektedir. %10.3 fikir beyan etmemistir.
Arastirmaya katilanlarin Reklamlarini izledigim gida iirtinlerini merak edip
satin alirnm gortigiine katilimcilarin, %55.3 nilin katilmadigr gortliirken, %30.5’nin
ise merak edip gida iiriini aldigin1 gérmekteyiz. %14.2’si ise fikir beyan etmemistir.
Medyada yer alan gida iriin reklamlari beni etkilemez goriisline katilimcilarin
%44.7’sinin  reklamlardan etkilenmedigi goriiliirken, %42.1°nin reklamlardan

etkilendigi goriilmektedir. %13.1°1 ise fikir beyan etmemistir.

4.3. Cinsiyet Degiskeni ile Universite Ogrencilerinin Gida Tiiketiminde Medya

Etkisi Arasindaki iliskiyi Gosteren T-testi Sonuglari

Cinsiyet ile tniversite 6grencilerinin gida tiiketiminde medyadan etkilenme

diizeyi ile ilgili verilere bakildiginda Tablo 2’de goriilmektedir.

Cinsiyete gore o6grencilerin gida tiiketiminde medyadan etkilenme diizeyine
bakildiginda istatistiksel bakimdan anlamli farklilik olusmaktadir. Kizlarin, erkeklere
gore daha fazla etkilendikleri; reklamdan etkilenerek iirtin satin aldiklarim
(A.0=2.83); Reklamlardan en ¢ok etkilenerek aldiklari gida iiriin grubu c¢ikolata,
seker, cips, icecekler ve dondurmadir(A.0=3.04); Gida iiriinleri reklamlarinda tinlii
kisilerin rol almasi bu reklama olan gilivenlerini arttirmakta(A.0=2.57);
Reklamlarini izledigi gida {iriinlerini merak edip satin almalarinda(A.O0=2.76) etkili
oldugu goriilmektedir. p degeri (sig.) 0,05’den kiiciik olmas1 sebebiyle anlamli bir
farkliligin  oldugunu goérmekteyiz. Gida tiiketiminde bu degiskenlerde medya

etkisinin oldugunu séylemek miimkiindiir.
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Tablo 3: Yas ile Universite Ogrencilerinin Gida Tiiketiminde Medya Etkisini
Gosteren Unsurlarin Onem Dereceleri

Aritmetik | Standart
ortalama sapma

Gida Urlnleri satin almamda marka daha etkilidir 4.09 0.94
Gida Uriunlerinin Gizerinde yer alan TSE ve HACCP gibi bilgilerin olmasina dikkat ederim 3.90 1.16
Reklamdan etkilenerek uriin satin aliyorum 3.73 1.35
Reklamlardan en ¢ok etkilenerek aldigim gida Griin gruplari Yaglar, Sit, Baklagiller, Et 3.73 1.47

ve Su ve Konserve Urtinleri, Dondurulmus gidadir

Medyada yer alan gida Urin reklamlari beni etkilemez 3.64 1.12
Gida Urunleri reklamlarinda tinli kigilerin rol almasi bu reklama olan giivenimi arttirir 3.63 1.21
Reklamlardan en c¢ok etkilenerek aldigim gida Griin gruplar Cikolata, seker, cips, 3.55 1.63

icecekler ve dondurmadir

Medya araglarini (TV, Gazete, Radyo, internet, vb.) kullanirken gida Griinleri tiiketirim 3.54 1.21
Medyada yer alan gida reklamlarina gliven duyarim 3.36 1.36
Gida reklamlarindan etkilenerek harcamalarim artmaktadir 3.27 1.42
Gida urinlerinin kalitelerini TV, Kitap, Dergi, Gazete, Radyo gibi araglardan 6grenirim 3.27 1.42
Reklamlarini izledigim gida Grtinlerini merak edip satin alirm 3.18 1.33
Gida Urlnleri satin almamda reklam daha etkilidir 3.18 1.47
Medyada yayinlanan reklamlar gida alisveris tutumumu degistirmemde etkilidir 3.10 1.37

Tablo 3’te goriildiigii gibi iliniversite O6grencilerinin gida {riinleri satin
almalarinda marka faktoriiniin etkili (A.0=4.09) oldugu ve ilk sirda oldugu
goriiliirken; ikinci faktoriin gida triinlerinin tizerinde yer alan TSE ve HACCP gibi
bilgilerin olmasinin etkili oldugu(A.0=3.90) goriilmekte; lclincli sirayr ise,
ogrencilerin  reklamlardan etkilenerek gida {rini aldiklari(A.0=3.73) ve
reklamlardan en ¢ok etkilenerek aldiklar1 gida diriin gruplart Yaglar,  Siit,
Baklagiller, Et ve Su ve Konserve iiriinleri, Dondurulmus gida aldiklari(A.0=3.73)
gorilmektedir.  Dordiincii  sirayr  Universite  Ogrencilerinin ~ reklamdan
etkilenmedikler(A.0=3.64) goriiliirken; besinci siray1 ise Gida {iriinleri reklamlarinda
tinlii kisilerin rol almasi bu reklama olan giivenlerini arttirdigi yoniinde etkili
oldugu(A.0=3.63), altinc1 sirada ise; Reklamlardan en ¢ok etkilenerek aldigim gida
iriin gruplar1 Cikolata, seker, cips, igecekler ve dondurma aldiklari(A.O=3.55) ve
yedinci sirada ise Medya araclari1 (TV, Gazete, Radyo, Internet, vb.) kullanirken

gida tirlinleri tlikettigi(A.O=3.54) ortalama ile 6nem sirasinda yer almaktadir.
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Karamanoglu Mehmet Bey iiniversitesi 0grencilerinden arastirmaya katilanlar
icin gida iirlinleri satin almalarinda en etkili faktoriin marka oldugu ortaya
cikmaktadir. ikinci etkili faktoriin gida iiriinleri iizerinde yer alan TSE ve HACCP
gibi bilgilerin olmasinin etkili oldugu ve yas gruplarma gore reklamlardan farkli
diizeylerde olmak kaydiyla etkilenerek gida {irlinleri aldiklarini sdylemek

mumkiindiir.

4.4. Yas Faktorii ile Universite Ogrencilerinin Gida Tiiketiminde Medya Etkisi

Arasindaki iliskiyi Gésteren Anova Testi Sonuglari

Yas gruplari ile liniversite 6grencilerin gida tiiketiminde medyadan etkilenme

diizeyi ile ilgili verilere bakildiginda Tablo 4’ te goriilmektedir.

Yas gruplarina gore Ogrencilerinin gida tiiketiminde medyadan etkilenme
diizeyine bakildiginda istatistiksel bakimdan anlamli farklilik olugmaktadir. 27 yas
ve tlizeri genglerin medyada yer alan reklamlardan daha fazla etkilenerek;
“Reklamdan etkilenerek iiriin satin aldiklari”(A.0=3.73), “Reklamlardan en ¢ok
etkilenerek aldigim gida {riin gruplar1 Yaglar, Siit, Baklagiller, Et ve Su ve
Konserve iirlinleri, Dondurulmus gidalar” (A.0=3.73), aldiklar1 “Medyada yer alan
gida reklamlarina giiven duyduklar” (A.0=3.36), goriiliirken; “Gida {irlinleri
reklamlarinda {inlii kisilerin rol almasi bu reklama olan giiveni arttirdigini”
(A.0=3.63), goriliirken; 24-26 yas grubundaki genglerin ise; “Medyada yer alan
gida iriin reklamlarinin kendilerini etkilenmedigi”(A.O0=3.63), ortaya c¢ikmaktadir.
Bu test sonucunda hangi yas diizeyinde farklilik oldugunu ortaya koymak amaciyla
Multiple Comparisons testi yapilmistir. Bu test sonucunda 18-20 yas grubu ile 27 yas
ve lizeri yas grubu arasinda reklamdan etkilenerek iiriin satin almaklar1 almalari
arasinda (p=0.016) anlaml1 bir farklilik olusmaktadir. 21-23 yas grubu ile 18-20 yas
grubu arasinda reklamdan etkilenerek iirlin satin almaklar1 almalar1 arasinda

(p=0.032) anlaml1 bir farklilik olusmaktadir.

18-20 yas grubu ile 21-23 yas grubu arasinda reklamlardan en ¢ok etkilenerek
aldigim gida iirtin gruplar1 Yaglar, Siit, Baklagiller, Et ve Su ve Konserve iiriinleri,
Dondurulmus gidadir(p=0.008) anlamli bir farklilik olusmaktadir. 18-20 yas grubu
ile 27 yas ve lizeri yas grubu arasinda (p=0.002) anlaml1 bir farklilik olugsmaktadir.
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18-20 yas grubu ile 27 yas ve lizeri yas grubu arasinda gida triinleri
reklamlarinda {inlii kisilerin rol almasi bu reklama olan giivenimi arttirir arasinda
(p=0.044) anlaml1 bir farklilik olusmaktadir. 21-23 yas grubu ile 27 yas ve lizeri yas
grubu arasinda (p=0.009) anlaml1 bir farklilik olusmaktadir.

Tablo 5. Gelir ve Universite Ogrencilerinin Gida Tiiketiminde Medya Etkisini
Gosteren Unsurlarin Onem Dereceleri

Aritmetik | Standart
ortalama sapma

Gida Urdnleri satin almamda marka daha etkilidir 4.54 0.51
Gida Urdnlerinin Gzerinde yer alan TSE ve HACCP gibi bilgilerin olmasina dikkat ederim 4.36 0.95
Medyada yer alan gida Uriin reklamlari beni etkilemez 3.47 1.37
Medya araglarini (TV, Gazete, Radyo, internet, vb.) kullanirken gida Griinleri tiiketirim 3.47 1.58
Gida Urinlerinin kalitelerini TV, Kitap, Dergi, Gazete, Radyo gibi araglardan 6grenirim 3.32 1.12
Reklamlardan en c¢ok etkilenerek aldigim gida Griin gruplar Cikolata, seker, cips, 3.29 1.45

icecekler ve dondurmadir

Gida urdnleri satin almamda reklam daha etkilidir 3.12 1.62
Medyada yer alan gida reklamlarina gliven duyarim 2.91 1.31
Medyada yayinlanan reklamlar gida alisveris tutumumu degistirmemde etkilidir 2.88 1.45
Reklamlarini izledigim gida Grtinlerini merak edip satin alirm 2.88 1.54
Reklamlardan en ¢ok etkilenerek aldigim gida trin gruplari Yaglar, Sit, Baklagiller, Et 2.82 1.38

ve Su ve Konserve Urlnleri, Dondurulmus gidadir

Gida Urianleri reklamlarinda tinli kisilerin rol almasi bu reklama olan giivenimi arttirir 2.77 1.38
Reklamdan etkilenerek Uriin satin aliyorum 2.76 1.56
Medyada yayinlanan reklamlar gida aligveris tutumumu degistirmemde etkilidir 2.59 1.50

Tablo 4’te goriildiigii gibi {niversite O6grencilerinin gida {irlinleri satin
almalarinda marka faktoriiniin etkili (A.0=4.54) oldugu ve ilk sirda oldugu
goriiliirken; ikinci faktoriin gida triinlerinin tizerinde yer alan TSE ve HACCP gibi
bilgilerin olmasinin etkili oldugu(A.O=4.36) goriilmekte; lclincli sirayr ise,
Ogrencilerinin reklamdan etkilenmedikler(A.0=3.47) ve medya araglarimi (TV,
Gazete, Radyo, Internet, vb.) kullanirken gida iiriinleri tiikettikleri(A.0=3.47)
dordiincii sirada ise gida iiriinlerinin kalitelerini TV, Kitap, Dergi, Gazete, Radyo gibi
araclardan 6grendiklerini(A.O=3.32) goriiliirken; besinci sirada reklamlardan en ¢ok
etkilenerek aldigim gida ftriin gruplart ¢ikolata, seker, cips, igecekler ve

dondurma(A.0=3.29) gibi gida iirlinlerinin oldugu goriiliirken; Gida triinleri satin
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almalarinda reklamin daha etkili(A.0=3.12) ortalama ile Onem sirasinda yer

almaktadir.

Karamanoglu Mehmet Bey iiniversitesi 6grencilerinden arastirmaya katilanlar
icin gida iriinleri satin almalarinda en etkili faktoriin marka oldugu ortaya

cikmaktadir.

4.5. Gelir faktorii ile liniversite 6grencilerinin gida tiiketiminde medya etkisi

arasindaki iliskiyi gosteren Anova Testi sonuglar

Gelir gruplart ile tniversite Ogrencilerin gida tiiketiminde medyadan

etkilenme diizeyi ile ilgili verilere bakildiginda Tablo 6’ da goriilmektedir.

Arastirmaya katilanlarin gelir faktori ile gida tiiketiminde medya etkisi arasindaki
iligkiyi goOsteren Anova Testi sonuglari incelendiginde; Ogrencilerinin gida
tiketiminde medyadan etkilenme diizeyine bakildiginda istatistiksel bakimdan
anlamli farklilik olusmaktadir 2001-2500TL gelire sahip olanlarin medyadan
etkilenerek “Reklamlardan en ¢ok etkilenerek aldigim gida iiriin gruplan Yaglar,
Siit, Baklagiller, Et ve Su ve Konserve iirlinleri, Dondurulmus gidalar1” tercih
ettikleri (A.O0=2.82)goriiliirken; 1501-2000TL gelire sahip olanlarin medyadan
etkilenerek Gida tiriinleri satin almamda markanin daha etkili oldugu (A.0=4.54)
goriilmektedir. Bu test sonucunda hangi gelir diizeyinde farklilik oldugunu ortaya
koymak amaciyla Multiple Comparisons testi yapilmistir. Bu test sonucunda 1501-
2000TL gelire sahip grup ile 650TL ve alt1 gelire sahip olanlar arasinda (p=0.011)
Gida frilinleri satin almamda marka daha etkilidir arasinda anlamli bir farklilik
olugmaktadir. Bu baglamda {iniversite Ogrencilerinin gida tiiketiminde, hazir
gidalarin daha 6nemli oldugunu gérmekteyiz, ciinkii hazirlamasi kolay olan gidalara
yonelimde barinma sartlari ve zaman faktoriiniin Ogrencileri hazir gidalara
yonelttigini sdylemek miimkiindiir. Ogrencilerin gida tiiketiminde markanm etkili
olmasinda gelir 6nemli bir faktor olmaktadir. 1501-2000TLgelire sahip grup icin

marka 6n plana ¢ikmaktadir.
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5. SONUC VE ONERILER

Giliniimiizde teknolojik gelismelerden en fazla etkilenen medya ortami, bu
etkiyi arttirmak i¢in bir¢ok televizyon kanali ve radyo istasyonu gilinlin yirmi dort
saati tiim tiiketicileri yani her yas grubundan herkesi yogun reklam mesajina maruz
birakmaktadir. Aynmi sekilde gazeteler, dergiler, internet haber ve bilgi degil reklam
sunmaktadirlar. Ulkemizin geng bir niifusunun olmasi nedeni ile gocuklar, gencler ve
tiketiciler bir tiiketim toplumu olusturmakta reklamlarin amact da genisleyerek basit
bir iiriin tanitiminin 6tesinde bir islev gormektedir. Bu islev, tiiketim toplumunun
kendisini yaratmistir. Bunun icin de, tiiketicilerin yasam tarzi belirlenmekte ve buna
gore tiiketiciler yonlendirilmektedir. Reklamlar ile siirekli yapay gereksinimler
yaratilmakta, ¢cocuklar, gengler ve tiiketiciler tiiketimin 6znesi degil, araci ve hedefi

olarak goriilmekte ve kullaniimaktadir.

Karamanoglu Mehmet Bey Universite dgrencilerine yapilan bu calismada
Ogrencilerin gelir diizeyinin diisiik oldugu goriilmektedir. Bu nedenle 6grencilerin
temel ihtiyaci olan gida tiiketiminde gelir diizeyine bagh olarak reklamlardan
etkilenseler dahi alim giicliniin sinirhh olmasi bu etkiyi azathigim soylemek

mumkindiir.

Gelir diizeyi 1501- 2000TL olan 6grencilerin gida tiiketiminde marka etkisi
goriilmektedir. 2001-2500TL olan grubun ayni zamanda hazir gida tiiketiminde
medyanin etkisi oldugu goriiliirken, 6grencilerin kitle iletisim araglart kullanirken ya
da izlerken gida iirtinleri tiiketiminin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
medyanin beslenmeyi artiran bir etkisinin de oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Universite dgrencilerinin kisith sartlar altinda gida {iriinlerini tiiketirken TSE ve
HACCP gida kontroliinii iceren bilgilere dikkat ettigi goriilmektedir. Hazir besin
kullanim1 da 6grencilerin yasadiklari yerler ve sartlarina gore kolay ve kisa siirede
hazirlanmas1 nedeniyle tercihlerinde yer almaktadir diyebiliriz. Universite
ogrencilerinin yarisina yakini reklamlarin kendilerini etkilemedigi diisiinmektedirler.
Bu baglamda etkilenmeyen 6grencilerin ekonomik olarak kisitli olmalar1 da dikkat

¢ekicidir.
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Sonug olarak genglerin gida irtinleri alirken reklamlardan etkilendiklerini,
gida reklamlarinin merak uyandirdig1 ve gelir diizeyi yiiksek olanlarin hazir gidalara
yoneldigini sdylemek miimkiindiir. Medya etkisi her alanda oldugu gibi gida tiiketim

alaninda da etkisini arttirmaya devam ettirecek gibi goziikmektedir.
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EGITiIM KURUMU YONETICILERININ STRESLE BASA GIKMA TARZLARININ BENLIK
SAYGISI DUZEYLERIYLE OLAN iLISKiSi

Canan MADENOGLU*

OZET

Bu aragtirmanin amaci, egitim kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma tarzlari ve benlik saygisi
diizeylerinin birbirleriyle olan iligkisini belirlemektir. Bu ¢aligma Eskisehir il merkezinde ¢alisan, resmi ilk ve
ortadgretim kurumu yoneticileriyle gergeklestirilmistir. Arastirma modeli olarak genel tarama modeli segilmistir.
Bu model cercevesinde ‘Stresle Basa Cikma Olgegi’ ve ‘Benlik Saygisi Olgegi’, kullanilmis ve katilimcilarin

demografik 6zelikleri belirlenmistir.

Egitim yoneticilerinin stresle basa ¢ikma tarzlarindan en fazla ‘Kendine giivenli’ ve ‘Iyimser yaklasimi’
tercih ettikleri, benlik saygis1 diizeylerinin de orta ve yliksek diizeylerde yer aldig1 sonucuna varilmstir. Egitim
kurumu yoneticilerinin benlik saygisi diizeyleri ile stresle basa ¢ikma tarzlan arasindaki iligki incelendiginde ise
benlik saygis1 diizeylerinin, ‘Kendine giivenli yaklasim’ ve ‘Iyimser yaklasimla® pozitif, ‘Kendine giivensiz
yaklagim’, ‘Boyun egici yaklasim’ ve ‘Sosyal destek arama’ davranigiyla negatif bir iligki igerisinde oldugu tespit

edilmistir.

Kendine giivensiz yaklasim ve sosyal destek arama yaklagimi kullaniminin yas ve kidem artisiyla
arttig1, kendine giivenli yaklagiminin kullanim ile yag ve kidem arasinda ise negatif iliski gdzlemlenmistir. Bu
sonug daha geng ve daha kidemsiz okul miidiirlerinin kendine giivenli yaklasimi, yase¢a biiyiik ve kidemlilere gore

daha fazla tercih ettiklerini gostermektedir.

Anahtar Sézciikler: Stres, stresle basa ¢ikma tarzlari, benlik saygisi, egitim yoneticileri

THE RELATIONSHIP BETWEEN SELF- ESTEEM LEVEL AND WAYS OF COPING WITH
STRESS OF SCHOOL DIRECTORS

ABSTRACT

The main aim of this study is to bring light to the school directors’ coping strategies with stress used by
them, their self esteem level and to find out the relationship between them. This research was carried out with
public primary and secondary schools directors in Eskisehir province. The survey research method was used in
this study. For measurement ‘Ways of Coping Inventory’ and ‘Self-Esteem Scale’ were used with some

demographic questions.

It was found that the self- esteem levels of directors are medium and high. The results show that
participants prefer ‘self-confident’ and ‘optimistic approaches’. Additionally, there is a significant relationship

between school directors’ ‘ways of coping stress’ and their self-esteem level. There is a positive correlation

! Dr. Anadolu Unv.Sosyal Bilimler Enstitiisii, cmadenoglu@gmail.com
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between their self-esteem level and ‘self-confident’, ‘optimistic approaches’. There is a negative correlation

between their self-esteem level and ‘helpless’, ‘submissive’ and ‘seeking social support” approaches.

According to the data obtained from this study, there is a positive correlation between
seniority -age and ‘helpless’, ‘seeking social support’ approaches. On the other hand, there is a negative
correlation between seniority -age and ‘self-confident’ approach. Negative correlation results show that the
school directors with less seniority prefer more ‘self-confident’ approach as compared with ones with more

seniority.

Key Words: Stress, ways of coping with stress, self-esteem, education director.
1. Giris

Insan toplum denen bir sosyal ¢evrede dogar yasar ve oliir. Bu siiregte gerek
ilkel gerekse de gelismis toplumlarda diger bireylerle iletisim igerisinde bulunur.
Boylece bireyler farkinda olmaksizin oOrgiitlenmis ve birbirlerinin gereksinme
duyduklar1 seyleri kendiliklerinden karsilikli olarak tamamlamislardir (Tortop vd.,
1993:71).

Orgiitiin amaglarina etkili ve verimli bir bicimde ulasmak icin, yaraticilik,
planlama, oOrgiitleme, yoneltme, koordinasyon ve kontrol islevlerini, sistemsel bir
omurga iizerinde, olumlu bir i¢ c¢evre yaratarak ve dis ¢evre ile uyumlu olarak
yiirtitmekle yiikiimlii (Budak,1998:7) olan yoneticiler iistlendikleri gorevleri yerine
getirmek igin tim kaynaklart kullanarak bir anlamda hem bilim hem sanat icra
ederler. Toplumun egitim gereksinimlerini kargilamak amaciyla kurulan egitim
orgiitlinii yonetip gelistirmek ve ortak ¢abalar1 esglidiimlemek sorumlulugu ise
egitim yoneticilerindedir

Egitim yoneticileri; Ogretmenler, diger isgorenler, Ogrenci, veli, Yyerel
yoneticiler, merkez orgiitii ve politikacilar gibi farkli egitim ve kiiltlir diizeyinde
bulunan, farkli beklentileri olan ogelerle iliskiler kurmak, onlarin ¢eliskili
beklentilerini bagdastirarak demokratik yonetimi siirdiirmek zorundadir (Kaya, 1993:
132). Okulun ¢evreye uyumunu saglamaktan, etkinliginden, iceriden ve disaridan

gelen beklentilere cevap vermekten sorumlu kisi de okul midiiriidiir (Celikten, 2008:
122).

Yoneticiler, Orgiitii amaglarina ulastirmak i¢in, zihinsel ve fiziksel
kapasitelerini zorlayarak galismak durumunda kalmaktadirlar. Son yillarda 6rgiitlerin

cesitli kademelerinde gorev alan farkli yas ve cinsiyetteki pek cok yoneticide giderek
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artan bir sekilde goriilen fizyolojik ve psikolojik rahatsizliklarin temelinde biiyiik
dlgiide stresin yattig1 bilinmektedir. Insan igin var olan sistemlerin basinda gelen
egitim sisteminin en 6nemli 6gesi ve odak noktasi insandir, tiim c¢abalar ve hedefler
insana yoneliktir. Bu 0Ozelliginden dolayr egitim kurumlarmin ve egitim
yoneticilerinin toplumsal sorumlulugu, tasimasi gereken nitelikler ve is uyumu
oldukca onemlidir. Girdisi ve c¢iktis1 insan olan bir kurumda sirtinda agir bir
toplumsal yiikiimliiliigiin baskisini hisseden egitim yoneticileri, kagiilmaz olarak

stres yiiklenirler.

Asint stresin etkileri yoneticilerin kendileriyle sinirli kalmamakta, aldiklari
kararlarin kalitesinde diigme ve yoOnetsel etkinlikte azalma bigiminde de kurumlarina
yansimaktadir. Okul miidiirlerinin kars1 karsiya kaldiklari olumsuz yasam olaylarinin
ya da stres yaratan degisikliklerin onlardaki zorlayici etkisinin bunlarin siddetine,
sayisina oldugu kadar yoneticilerin bunlarla basa ¢ikma tekniklerine de bagl oldugu

distiniilmektedir.

Insanoglu yasadig siirece kendisi igin en énemli olan olgulara, yani giice ve
basaritya motivasyonun yiiksek oldugu bir yasam sekli ile ulasabilir.
Ciinkii huzurlu ve tatmin olmus ve benlik saygisi yiiksek olan bir birey, kendini ve
cevresini motive edebilir, kendine giivenebilir ve bu ruh haliyle, kendi yasam

kalitesini ve basarisini pozitif yonde etkileyebilir.

Bunun yani sira benlik saygisi yiiksek olan bireylerin beklentileri ve
tutumlarinin, onlar1 daha ¢ok bagimsizliga ve yaraticiliga yonlendirdigi, daha atilgan,
daha cok basar1 bekleyen ve gayretli sosyal davranislar gostermelerini olanakli
kildig1 (Tufan ve Yildiz, 1993: 11) gerceginden yola ¢ikarak okul yoneticilerinin de

benlik saygis1 diizeyinin yliksek olmasi gerekliligi diisliniilmektedir.

Egitim sisteminin en yaygin Orgiitlerinden olan okullarin ydnetilmesinde
gorev alan yoneticilerin, stresle basa ¢ikma tarzlarinin ve benlik saygist diizeylerinin
egitim  kurumlarindaki  verimliligi etkiledigi  ddsiincesi, bu arasgtirmanin

gerceklestirilmesinin temel nedenidir.

Bu arastirma ile ulasilacak sonuglar, egitim yoneticilerinin stresle basa ¢ikma

tarzlarmi, benlik saygisi diizeylerini saptamak ve bunlarin birbirlerini ne derece
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etkiledigini bagka bir anlatimla birbirleriyle olan iligkilerini ortaya koymak agisindan

onemlidir.
2. Amag

Arastirmanin temel amaci, Eskisehir Merkez ilgelerde bulunan resmi ilk ve
Orta Ogretim kurumu ydneticilerinin, stresle basa ¢ikma tarzlarinin ve benlik saygisi

diizeylerinin birbirleriyle olan iligkisinin ortaya konmasidir.
Bu temel amagcla asagidaki sorulara yanit aranacaktir:

e Egitim Kurumu yoneticileri tarafindan benimsenmis stresle basa ¢ikma
tarzlari nelerdir?

¢ Egitim Kurumu yoneticilerinin benlik saygis1 hangi diizeydedir?

¢ Egitim Kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma tarzlar ile benlik saygilar
diizeyleri arasindaki iliski nedir?

e Egitim Kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma tarzlar1 ve benlik saygilari

diizeyleri ile demografik degiskenler agisindan fark var midir?
3. Stres Kavrami ve Stresle Basa Cikma Yontemleri

Stres arastirmacilarinin Onciisii Selye stresi ‘viicudun herhangi bir dis talebe
verdigi 6zel olmayan tepkidir’ bigiminde tanimlamistir (Selye, 1977: 14). Diger bir
tanima gore ise stres; ‘organizmanin bedensel ve ruhsal sinirlarinin tehdit edilmesi ve
zorlanmasi ile ortaya ¢ikan, kiside fizyolojik ve psikolojik dengesizlikler yaratan,
zihinsel veya fiziksel yorgunluk durumudur’ (Baltag, 2002: 23). Kavramsal olarak
stres ise, algilanan cevresel tehditlere bireyin fiziksel ve ruhsal bir tepki

verme eylemi olarak tanimlanmaktadir (Ozmutaf, 2006: 75).

Bir orgiitte ¢alisanlarin bir boliimii, siirekli kaygili olmalari, yeterli basa
cikma ve psikolojik destek yollar1 bulamamalar1 nedeniyle yasamlar1 ve islerinde

bliytik giicliiklerle karsilagsmaktadirlar.

Bir diger bolimi ise, yasadigi ortamdan ve islerinden hosnut olmamakla ve
stres yaratan durumlar1 hissetmekle birlikte, bu durumun olumsuz etkilerinden
kagcinma veya daha az etkilenmek icin kendilerince ¢6ziimler bulma ve en az zararla

atlatma yoluna gitmektedirler.
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Calisanlarin ancak ¢ok az bir boliimii zevkli bir ise ve yonetilebilir diizeyde
stres i¢eren bir yasam tarzina sahiptir (Saldamli, 2000: 289). Bireyler stres yaratan
durumlara ya karsilik verirler ya da yok sayma yoOniinii segerler veya donup

kalabilirler (Barutgugil, 2006: 245).

Moss ve Billings’e gore insanlar genellikle stresle basa ¢ikmada ii¢ strateji
kullanmaktadirlar. Bunlardan birincisi; ‘problem odakli’ basa c¢ikmadir. Bu
yaklagimda bireyler, Oneri ve tavsiye almak, yeni beceriler 6grenmek, planlar
yaparak basa ¢ikmaya calismaktadirlar. Ikinci yaklasim, ‘duygu odakly’ yaklasimdir.
Bu yaklasimda, bireyler duygularini erteleme, duygularin1 aglayarak, yiyerek, igerek
bosaltma egilimindedirler ve endiselenmemeye ¢alisirlar. Ugiincii yaklasim, ‘diisiince
odakly’ yaklasimda ise bireyler problemlerini analiz eder, yeniden aciklar, olas1 ¢ikis
yollarii irdelerler, problemi diistinmemeye calisir, olumsuz duygularini inkar eder
veya unutmaya yonelik davranislar gosterirler (Moss ve Billings, 1982; Akt; Aydin
ve Imamoglu, 2001: 44).

Stresle basa ¢ikma konusunda literatiirde iizerinde en ¢ok durulan basa ¢ikma
tutumlarindan biri Folkman ve Lazarus tarafindan ileri siiriilen basa ¢ikma
tutumlaridir. Lazarus ve Folkman, stresle basa ¢ikmayi, sekiz ayri strateji ile
aciklamistir. Bunlar; stresle karsilasma, sosyal destek arama, problem ¢6zmeyi
planlama, kendini kontrol etme, sorumluluk alma, geride birakma, pozitif yeniden
degerlendirme, kagma/sakinmadir. Bu stratejiler; problem ¢ozme odakl ve duygu

odakli olarak iki sekilde siniflandirilmagtir.
4. Benlik Kavrami ve Benlik Saygisi

Benlik kavrami kisinin kendisine karsi gelistirdigi tutumlarin biligsel ve
duyussal boyutlarin1 iginde barindirirken, yani daha ¢ok kisinin kendini
degerlendirmesi olarak ifade edilirken, benlik saygisi; benligi degerlendiren ve
benlikten hosnut olma derecesi olarak tanimlanmaktadir (Biyikli, 1989: Aksaray,
2003. Akt. Tiirk, 2007).

Benlik saygisi, kisinin kendini degerlendirmesi sonunda ulastifi benlik
kavramini onaylamasindan dogan begeni durumudur. Kisi kendini elestirebilir ya da

kendini timden olumlu bulabilir. Kisinin kendini begenmesi, kendi benligine saygi
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duymasi i¢in istiin niteliklerinin olmas1 gerekmez, ¢ilinkii benlik saygisi, kendini
oldugundan asag1 ya da oldugundan istiin gormeksizin kendinden memnun olma,
kendini olumlu, begenilmeye, sevilmeye deger bulma ve 6ziine giivenmeyi saglayan
olumlu bir ruh halidir (Yorikoglu, 1998: 93). Baska deyisle bireyin kendine

kendince verdigi degerdir.

Sharp’a gore 6z yeterlik inanci, bireyin motivasyonunun, yasam kalitesinin
ve Dbasarismin  dayandigi yerdir. Birey c¢abasmin eylemlerinin basariyla
sonuglanacagina inanmazsa giigliiklere karsi saglam durabilme ve harekete gegme
konusunda istekli olmaz. Balyiirek (1997), Eisenberg (1979), Uredi (2006),’nin
tanimlamalarinda yiiksek diizeyde 0Oz-yeterlilige sahip bireylerin, zorluk diizeyi
yiiksek olan ¢aligsmalarla kars1 karsiya kaldiklarinda daha rahat verimli olabildikleri,
islerine kendi goriisleriyle ve olumlu bakis acisiyla yaklastiklar, algilarina
tepkilerine, kararlarina ve kanaatlerine glivendikleri, risk alma konusunda yiiksek bir
istek diizeyine sahip olduklari, sonucun basarisiz olma ihtimali dahi olsa, ¢abalarinda
bir azalma gozlenmedigi, ¢calisma yasami igerisindeki durumlarinin bireysel ¢abalari
tarafindan belirlenecegine inandiklarindan s6z etmislerdir. Yiiksek benlik saygisina
sahip olan bir kisinin, kendi hakkindaki degerlendirmesi olumludur, giiclii yonleri
ona kendini 1yi hissettirirken, zayif yonlerini de gelistirmeye calisir (Pope ve
McHale,1988). Unsar ve Issever’e gore bu bireyler belirledikleri amagclara gergekci
olarak nasil ulagabileceklerini bilirler ve yaptiklarinin sorumlulugunu kabullenirler.
Basarisiz olduklarinda basa ¢ikma yollarini yeniden degerlendirirler ve basarisizlig
timiiyle bir hata olarak degil, kendilerini gelistirmek i¢in bir olanak olarak

degerlendirirler.

Yoneticinin risk alabilme, tehdit ve engellerle basa ¢ikabilme davranisi, zor
islerdeki kararliligr yonetim becerisinde kuskusuz 6nemli rol oynamaktadir. Bireyin
yiiksek benlik saygisina sahip olmasi ile baglantili olan bu 6zelliklerinin, okullarda
basariin anahtar1 olan okul yoneticilerinde olmasi gerekliligi kaginilmazdir. Cilinkii
yiiksek diizeyde benlik saygisina sahip bireyler zorluk diizeyi yiiksek olan
caligmalarla kars1t karsiya kaldiklarinda daha rahat ve verimli olurken, diisiik 6z

yeterlik inancina sahip bireyler yapacagi ¢calismanin gercekte oldugundan daha fazla
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zor olduguna inanirlar. Dolayisiyla kaygi ve stresleri artarken, sorunlari ¢dzebilme

icin gerekli bakis acilar1 daralir ( Pajares, 2002, Akt: Akbulut, 2006: 38).

Benlik saygis1 yliksek olan bireylerin beklentileri ve tutumlarinin, onlar1 daha
cok bagimsizliga ve yaraticiliga yonlendirdigi, daha atilgan, daha ¢ok basar
bekleyen ve gayretli sosyal davraniglar gdstermelerini olanakli kildigi (Tufan ve
Yildiz, 1993: 11) gergeginden yola ¢ikarak okul yoneticilerinin de benlik saygisi

diizeyinin yliksek olmasi gerekliligi diistiniilmektedir.

Diisiik 6zsaygili bireylerin olumlu elestiri alma olasiligi olsa bile, ayni
zamanda basarisiz olma ihtimali kaygisiyla riskli durumlarda kendini koruma
gereksinimi, iyi goriinme gereksiniminden baskin ¢ikar (Burger, 2006: 493). Bunun
yam sira Uredi (2006), Eisenberg (1979), Balyiirek (1997)’in tanimlamalarinda
diisiik 6z-yeterlilik inancina sahip kimselerin, yapacaklar1 calismalarin gercekte
oldugundan daha da zor olduguna inandiklarini, bu nedenle kaygilarinin arttigini,
yeni yasantt ve fikirlere endise ile yaklastiklarini, daima digerleri tarafindan
kullanilmis ve risksiz kararlar aldiklarini, olaylari, neden ve sonucglarini anlamaya
caligmadan kendi disindaki faktorlere (kader, digerlerinin engellemeleri, kosullar vb)

yiikleyip boyun egdiklerini belirtmislerdir

Sorias’a gore stresle basa ¢ikma mekanizmalari, yagam stresinden ortaya
cikan gerilimi ve benlik saygisindaki zedelenmeyi onler (Aktaran: Bozkurt,
2005:468). Lider konumundaki yoneticinin bagari inancinin ve saglikli diisiiniip karar
alabilme giiciiniin diisiik olmasi kuskusuz okulun tiimiinii olumsuz etkileyecektir.
Bunun yani sira yoneticinin giice ve basariya motivasyonun yiiksek oldugu bir ruh
haliyle ulasabildigi, huzurlu, tatmin olmus ve benlik saygis1 yiiksek olan bir bireyin,
kendini ve cevresini daha iyi motive edebilecegi ve bundan dolayr okulun amaglari

dogrultusunda pozitif yonde gelisme saglanacagi sdylenebilir.

Bu tanimlarin 15181 altinda etkili ve verimli olmak, egitimin amagclarina
ulagsmak i¢in yaraticilik, planlama, Orgiitleme, yoneltme, koordinasyon ve kontrol
islevlerini yapmakla sorumlu olan, okul i¢i ve dis1 ¢cevreyle olumlu iletisim kurmak,
iistlendigi  sorumlulugun geregini yerine getirmek durumunda olan okul

yoneticilerinin kagmilmaz olarak yiiklendikleri stresle basa ¢ikma stratejilerini
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saglikli olusturmalar1 ve benlik saygilarmin yliksek olmasinin kagimilmaz oldugu

diistiniilmektedir.
5. Yontem
5.1. Arastirma Modeli

Arastirma modeli olarak genel tarama modeli secilmistir. Eskisehir merkez
ilcelerde bulunan egitim yoneticileri ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Orneklem
alma yoluna gidilmemis, 121 Ilkdgretim ve 40 Ortadgretim kurumu olmak iizere 161
resmi okul yoneticisi ile calisilmistir. Verilerin toplanmasi igin anket yontemi

kullanilmuastir.

Birinci boliimde, egitim yoneticilerinin stresle basa ¢ikma tarzlarini
belirlemek amaciyla Lazarus ve Folkman tarafindan gelistirilen *Ways of Coping
Inventory’ 6lgeginden Tiirkge’ye uyarlanan ‘Stresle Basa Cikma Tarzlar1 Olgegi’
kullanilmistir. Yapilan faktor analizleri sonucunda bu dlgek, ‘probleme yonelik® ve
‘duygulara yonelik’ olacak sekilde ikiye ayrilmistir. ‘Probleme ydnelik’ etkili
yaklasimlar, ‘kendine giivenli’,” iyimser’ ve ‘sosyal destege basvurma’ olarak alt

basliklara ayrilirken, ‘duygulara yonelik etkisiz yaklagimlar’ ise, ‘kendine giivensiz’

ve ‘boyun egici yaklasimlar’ olarak degerlendirilmektedir.

Soru formunun ikinci bdliimde ise Coopersmith tarafindan gelistirilen
“Coopersmith Benlik Saygist Olgegi” kullamilmistir (Stanley Coopersmith Self
Esteem Scale.) 161 6l¢me aracindan 132 adeti geri donmiis ve bunlardan 119 tanesi
degerlendirmeye alinmistir. Degerlendirmeye alinan dlgme aracinin toplama orani
%73,9 dur. Egitim kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma tarzlari ile benlik
saygilar1 diizeyleri arasindaki iligkilerin bulunmasi icin korelason analizi yapilmis
Pearson r degerleri hesaplanmistir. Egitim kurumu yoneticilerinin stresle baga ¢ikma
tarzlarn ile yas, kidem degiskenleri arasinda anlamli bir fark olup olmadigin1 gérmek icin
ANOVA testi yapilmistir. ANOVA testine gore ortaya ¢ikan anlamli farkliliklarin hangi
gruplar arasinda oldugunu gérmek i¢in Post-Hoc testleri yapilmigtir. Post-Hoc testleri

i¢in LSD testi kullanilmistir.
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5.2. Bulgular

Calismaya katilanlarin yas dagilimi Tablo 1 de goriilmektedir. Buna gore

katilimc1 Egitim Yoneticilerin %74,8’inin 40 yas iistii bireyler oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Egitim Kurumu Yoneticilerinin Yas Kategorilerine Gére Dagilimi

Yas kategorileri Frekans Yiizde
30-34 15 12,6
35-39 15 12,6
40-44 37 31,1
45-49 34 28,6
50-54 18 15,1

Toplam 119 100

Katilimeilarin  yoneticilik kidemleri incelendiginde, egitim yoneticilerinin

%71,4’inin 10 y1l ve {istli kideme sahip olduklar1 goriilmektedir (Tablo 2)

Tablo 2. Egitim Kurumu Yoneticilerinin Kidem Dagilimi

Kidem Frekans Yuzde
1-4 11 9,2
5-9 23 19,3

10-14 50 42,0
15+ 35 29,4

Toplam 119 100

5.2.1. Egitim Kurumu Yoneticileri Tarafindan Benimsenmis Stresle Basa Cikma

Tarzlan

Lazarus ve Folkman tarafindan gelistirilen Stresle Basa Cikma Tarzlar
Olgeginin probleme ydnelik etkili yollar ile duygulara yénelik etkisiz yollar olmak
tizere iki boyutu vardir. Bu iki boyut; ‘kendine giivenli’ ‘lyimser’ ‘kendine gilivensiz’
‘boyun egici yaklasimlar’ ve ‘sosyal destege basvurma’ adi verilen 5 faktorde

yansimaktadir. Her bir faktore ait puanlar ayr1 ayr1 hesaplanmaktadir.

Stresle Basa ¢ikma tarzlarinin yiizdesel dagilimi Tablo 3 de goriilmektedir.
Buna gore egitim yoneticileri stresle basa ¢ikma tarzi olarak ilk agsamada kendine

giivenli yaklasim ile iyimser yaklasimi, daha sonrada sosyal destek aramayi tercih
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etmektedirler. Kendine gilivensiz yaklasim ile boyun egici yaklasim ise en az tercih

edilen stresle basa ¢ikma tarzi olarak goriilmektedir.

Tablo 3. Egitim Kurumu Yoneticilerinin Stresle Basa Cikma Tarzlari

Kendine Kendine

. . iyimser . . Boyun egici Sosyal destek
givenli aklagim guvensiz aklagim arama
yaklagim ¥ 3 yaklagim ¥ ?
Yiizde Yiizde Yiizde Yiizde Yiizde
%0 uygun tanimliyor - 8,4 20,2 31,1 16,8
%30 uygun tanimliyor 311 24,4 43,7 39,5 16,0
%70 uygun tanimliyor 46,2 44,5 10,1 24,4 33,6
%100 uygun tanimliyor 22,7 22,7 26,1 5,0 33,6
Toplam 100 100 100 100 100

5.2.2. Egitim Kurumu Yoneticilerinin Benlik Saygisi Diizeyleri

Yoneticilerin benlik saygisi diizeyleri Coopersmith tarafindan gelistirilen
‘Coopersmith Benlik Saygis1 Olgegi’ ile olgiilmiistiir. Olgekte 25 madde
bulunmaktadir. Olgekten elde edilen toplam puan 0-100 arasinda degismektedir.
Alman puan 10-30 puan arasinda ise “diisiik” 30-70 puan arasinda ise ‘orta’ 70-100
puan arasinda ise ‘yliksek’ benlik saygisi grubunda yer aldigini gostermektedir.

Yoneticilerin benlik saygisi diizeyleri tablo 4 de goriilmektedir.

Tablo 4. Egitim Kurumu Yoneticilerin Benlik Saygisi Diizeyleri

Sayi Yizde
Dusuk duizey benlik saygisi (0-30 puan arasi) - -
Orta dizey benlik saygisi (30-70 puan arasi) 55 46,2
Yiksek diizey benlik saygisi (70-100 puan arasi) 64 53,8
Toplam 119 100

Tablo 4 incelendiginde egitim kurumu yoneticilerinin orta ve yiiksek diizey
benlik saygisi diizeylerinde yer aldigi soOylenebilir. Yoneticiler arasinda diisiik

diizeyde benlik saygisina sahip birey bulunmamaktadir.
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5.2.3. Egitim Kurumu Yéneticilerinin Stresle Basa Cikma Tarzlari ile Benlik Saygilari

Diizeyleri Arasindaki iliski

Egitim kurumu ydneticilerinin incelenen stresle basa ¢ikma tarzlari (tablo 3)
ile benlik saygilar1 diizeyleri (tablo 4) arasindaki iliskiler tablo 5 de goriilmektedir.
Iliskilerin bulunmas1 icin korelasyon analizi yapilmis Pearson r degerleri
hesaplanmistir

Tablo 5. Egitim Kurumu Yoéneticilerinin Stresle Basa Cikma Tarzlari ile Benlik
Saygilari Diizeyleri Arasindaki iliski

Stresle Basa Cikma Tarzlar Benlik Saygisi diizeyi

Kendine glivenli yaklasim 0,66**
lyimser yaklasim 0,40%*
Kendine glivensiz yaklagim -0,67**
Boyun egici yaklagim -0,66**
Sosyal destek arama -0,60**
** n<0,01

Tablo 5 incelendiginde stresle basa ¢ikma tarzlari ile benlik saygist diizeyleri
arasindaki iligkilerin yiiksek oldugu goézlemlenmektedir. Ancak kendine gilivenli
yaklagim ile iyimser yaklasim, benlik saygis1 diizeyi ile pozitif yonde bir iliski
gosterirken kendine giivensiz yaklasim, boyun egici yaklasim ve sosyal destek arama
davranigi, benlik saygisi diizeyi ile negatif yonde bir iligki gdstermektedir. Bagka bir
deyisle; Stresle basa ¢ikma tarzi olarak kendine giivenli yaklasim ya da iyimser
yaklasim ortalama degerlerinde artis oldugunda benlik saygis1 diizeyinde de artis
olmaktadir. Diger yandan kendine gilivensiz yaklagim, boyun egici yaklasim ve
sosyal destek arama ortalama degerlerinde artis oldugunda benlik saygis1 diizeyi

azalmaktadir.
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5.2.4. Egitim Kurumu Yoneticilerinin Benlik Saygisi Diizeyleri ve Demografik

Degiskenler

Egitim kurumu yoneticilerinin daha Once incelenen benlik saygilarinda,
sonuglar iki diizeyde bulunmustur. Bunlar orta diizey ve yiiksek diizeylerdir. Bulunan

diizeylerin yoneticilerin yas kategorilerine gore dagilimi tablo 6 da goriilmektedir.

Tablo 6. Benlik Saygisi Diizeylerine Gore Yas Kategorilerinin Dagilimi

Benlik Saygisi Diizeyi

vas Orta diizey benlik saygisi Yiksek diizey benlik saygisi
% f %
30-34 5 9,1 10 15,6
35-39 3 5,5 12 18,8
40-44 22 40,0 15 23,4
45-49 14 25,5 20 31,3
50-54 11 20,0 7 10,9
Toplam 55 100 64 100

Orta diizey benlik saygisina sahip yoneticiler ile yiiksek diizey benlik
saygisina sahip yoneticiler arasinda yas kategorileri acisindan bir fark olup
olmadigin1 gormek i¢in ki-kare bagimsizlik testi yapilmistir. Analiz sonuglarina gore
0,01 anlamlilik seviyesinde benlik diizeyleri ile yas kategorileri arasinda anlamli bir

fark bulunmamaktadir. (X2: 9,714, sd=4 p>0,01).

Tablo 7. Benlik Saygisi Diizeylerine Gore Yoneticilik Kidem Kategorilerinin Dagilimi

Benlik Saygisi Duzeyi

Orta duizey benlik saygisi Yiksek duzey benlik saygisi
Kidem
% f %

1-4 yil 0 0 11 17,2
5-9yil 9 16,4 14 21,9
10-14 yil 28 50,9 22 34,4
15+ yil 18 32,7 17 26,6
Toplam 55 100 64 100

Benlik saygisi diizeylerine gore kidem dagilimi tablo 7 de goriilmektedir.
Benlik saygis1 diizeylerinde kidem agisindan bir fark olup olmadigin1 gérmek i¢in ki-
kare bagimsizlik testi yapilmis ve 0,01 anlamlilik seviyesinde anlamli bir fark

bulunmustur. (X°= 12,225, sd=3 p<0,01)
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Tablo 8. Yas ve Kidem Degiskenleri ile Stresle Basa Cikma Tarzlari
Arasindaki ANOVA Testi Sonuglari

Varyans Homojenligi Testi ANOVA Testi
Levene Testi Anlamlilik F Anlamhilik
i Yas 1,008 0,407 1,7484 0,144
lyimser yaklagim
Kidem 0,410 0,746 1,1497 0,332
o Yas 2,896 0,025 4,0235 0,004*
Kendine glivenli yaklasim
Kidem 6,798 0,000 9,2724 0,000*
. . . Yag 2,404 0,054 2,9121 0,025*
Kendine glivensiz yaklasim
Kidem 3,509 0,018 6,7923 0,000*
.. . Yag 0,209 0,933 2,3074 0,062
Boyun egici yaklasim
Kidem 1,752 0,160 5,5376 0,001*
Yag 5,257 0,001 4,5912 0,002*
Sosyal destek arama
Kidem 8,154 0,000 9,6938 0,000*

Arasgtirma sonuglarina gore egitim kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma
tarzlart ve yas ve kidem degiskenlerinin yer aldigi Tablo 8 incelendiginde yas
gruplar1 arasinda stresle basa ¢ikma tarzi olarak ‘kendine giivenli yaklasim’, ‘kendine
giivensiz yaklasim® ve ‘sosyal destek arama’ kullaniminda anlamli fark oldugu, ayni
sekilde kidem agisindan da ‘kendine giivenli yaklasim’, ‘Kendine giivensiz yaklasim’,
‘boyun egici yaklagim’ ve ‘sosyal destek arama’ kullaniminda anlamli farklar oldugu
goriilmektedir. ‘lyimser yaklagim’ kullamm yas ve kideme gore farklilik

gostermemektedir. ‘Boyun egici yaklasim’ ise yas agisindan farklilasmamaktadir.

ANOVA testine gore ortaya cikan anlamli farkliliklarin hangi gruplar
arasinda oldugunu goérmek icin Post-Hoc testleri yapilmistir. Post-Hoc testleri i¢in

LSD testi kullanilmistir. Yas agisindan yapilan LSD test sonuglarina gore,
Kendine giivenli yaklasim i¢in:

30-34 yas grubundaki yoneticiler, 40-44 (ortalama farki= 0,483 ve p<0,05)
ve 50-54 (ortalama farki= 0,656 ve p<0,05) yas grubundaki yoneticilerden daha fazla

‘kendine giivenli yaklasim’ 1 kullanmaktadirlar.

35-39 yas grubundakiler, 40-44, (ortalama farki= 0,616 ve p<0,05) 45-49
(ortalama farki= 0,547 ve p<0,05) ve 50-54 (ortalama farki= 0,789 ve p<0,05) yas

grubundaki yoneticilerden daha fazla ‘kendine giivenli yaklasim’1 kullanmaktadirlar.
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Kendine gilivensiz yaklasim igin:

40-44 yas grubundakiler, 30-34, (ortalama farki= 0,809 ve p<0,05) 35-39
(ortalama farki= 0,676 ve p<0,05) yas grubundaki yoneticilerden daha fazla

‘kendine giivensiz yaklasim’1 kullanmaktadirlar.

50-54 yas grubundakiler, 30-35, (ortalama farki= 0,967 ve p<0,05) 35-39
(ortalama farki= 0,833 ve p<0,05) yas grubundaki yoneticilerden daha fazla

‘kendine giivensiz yaklasim’1 kullanmaktadirlar.
Sosyal destek arama i¢in:

45-49 yas grubundakiler, 30-34, (ortalama farki= 0,733 ve p<0,05) 35-39
(ortalama farki= 0,933ve p<0,05) yas grubundaki yoneticilerden daha fazla ‘sosyal

destek arama yaklasim’1 kullanmaktadirlar.

50-54 yas grubundakiler, 30-34, (ortalama farki= 0,900 ve p<0,05) 35-39
(ortalama farki= 1,100 ve p<0,05) yas grubundaki yoneticilerden daha fazla ‘sosyal

destek arama yaklagim’1 kullanmaktadirlar.
Y oneticilik Kidemi agisindan yapilan LSD test sonuclarina gore,
Kendine giivenli yaklagim igin:

1-4 y1l kidemliler, 5-9 (ortalama farki= 0,510 ve p<0,05), 10-15 (ortalama
farki= 0,987 ve p<0,05) ve 15 yil iistii (ortalama farki= 1,013 ve p<0,05) kidemdeki

yoneticilerden daha fazla ‘kendine giivenli yaklagim’1 kullanmaktadirlar.

5-9 yil kidemliler, 10-14 (ortalama farki= 0,477 ve p<0,05) ve 15 yil Ustii
(ortalama farki= 0,533 ve p<0,05) kidemdeki yoneticilerden daha fazla ‘kendine
giivenli yaklasim’1 kullanmaktadirlar.

Kendine giivensiz yaklagim igin:

5-9 yil kidemliler, 1-4 yil (ortalama farki= 0,858 ve p<0,05), kidemdeki

yoneticilerden daha fazla ‘kendine giivensiz yaklasim’1 kullanmaktadirlar.

10-14 yil kidemliler, 1-4 (ortalama farki= 1,407 ve p<0,05) ve 5-9 yil
(ortalama farki= 0,550 ve p<0,05) kidemdeki yoneticilerden daha fazla ‘kendine

giivensiz yaklagim’1 kullanmaktadirlar.15 yil iistii kidemliler, 1-5 y1l (ortalama farki=
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1,327 ve p<0,05), kidemdeki yoneticilerden daha fazla ‘kendine giivensiz yaklagim’1

kullanmaktadirlar
Boyun egici yaklasim igin:

10-14 yil kidemliler, 1-4 (ortalama farki= 0,987 ve p<0,05) ve 5-9 yil
(ortalama farki= 0,521ve p<0,05) kidemdeki yoneticilerden daha fazla ‘boyun egici
vaklasim’1 kullanmaktadirlar.15 yil iistii kidemliler, 1-4 y1l (ortalama farki= 0,870 ve
p<0,05), kidemdeki yoneticilerden daha fazla ‘boyun egici yaklasim™

kullanmaktadirlar.
Sosyal destek arama igin:

10-14 yil kidemliler, 1-4 (ortalama farki= 1,373 ve p<0,05) ve 5-9 yil
(ortalama farki= 0,796 ve p<0,05) kidemdeki yoneticilerden daha fazla ‘sosyal destek

arama yaklasim’1 kullanmaktadirlar.

15 yil istii kidemliler, 1-4 yil (ortalama farki= 1,444 ve p<0,05), 5-9 yil
(ortalama farki= 0,867 ve p<0,05) kidemdeki yoneticilerden daha fazla ‘sosyal

destek arama yaklasim’1 kullanmaktadirlar.
6. Tartisma

Arastirma sonuclarma goére Egitim Kurumu Yoneticileri tarafindan
benimsenmis stresle basa ¢ikma tarzlarina bakildiginda ilk olarak ‘kendine giivenli
yaklagim’ ve ‘iyimser yaklasimi’ ikinci olarak ta ‘sosyal destek arama yaklasim: 'ni

tercih ettikleri goriilmektedir.

Ik sirada yer alan yaklasimlara bakildiginda bunlarin {igiiniin de probleme
yonelik etkili yollar baglig1 altinda yer alan aktif yaklasimlar oldugu goriiliir. Yani
amag¢ belirleme, sorumlulugunu kabul etme, roliinii sorgulama, sorun {iizerinde
olumlu bakis agistyla durma, basarisizlik durumunu kendini gelistirme firsati olarak
degerlendirme, g¢evresine danisma ve yardim alma gibi stresle bas etme stratejileri

benimsemis okul miidiirlerinin varligindan soz edilebilir.

Son donemlerde okul miidiirii se¢imlerinin smava dayali olmasinin, egitim
yonetimi yiiksek lisans egitimlerinin yayginlasmasinin, yoneticilere verilen kisisel

gelisim seminerlerinin, probleme yonelik basa ¢ikma tarzlarimin tercih edilme
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oraninin yiikselmesinde pay1 oldugu disiiniilmektedir. Ancak yinede Tablo 3. de
goriilecegi gibi bu li¢ tarzi kendine %100 uygun bulanlarin orani ‘kendine giivenli
yaklagim’ i¢in %22.7, ‘iyimser yaklasim’ igin %22.7, ‘sosyal destek arama
yaklasim:’ igin ise % 33,6 dir. Bu tarzlar1 kendine %70 uygun bulanlarin orani ise
‘kendine giivenli yaklasim’ i¢in %46, ‘lyimser yaklagim’ igin % 44, ‘sosyal destek
arama yaklasim:’ igin ise %33.6’dir. Bu aktif yaklasimlarin kendilerini %100

tanimladigini ifade edenlerin oraninin fazla oldugu sdylenemez.

Ote yandan fakli bir agidan okunacak olunursa ‘kendine giivenli yaklasim’i
kendine %30 oraninda uygun bulan %31.1 lik ‘/yimser yaklagim’i kendine %30
uygun bulan %24.4 lik, ‘Kendine giivensiz yaklasim 1 kendine %100 oraninda uygun
bulan % 26 lik, yine aynm1 yaklasimi kendine % 70 oraninda uygun bulan %10 luk,
‘boyun egici yaklasimt kendine %70 oraninda uygun bulan %24 lik yonetici
diliminin de goz ardi edilmemesi gerektigi kanisina varilmigtir. Goreceli olarak daha
kidemli, stresle basa ¢ikma yontemleri konusunda donanimli olmayan, ya da kendi
basa ¢ikma tarzlar yipratici ya da pasif de olsa kisiliginde yasla birlikte daha fazla
yerlesmis ve bu konuda degisimi reddeden okul miidiirlerinin varliginin, sonuglara

bu bicimde yansidig1 yorumu yapilabilir.

Arastirmanin bir diger sorusu Egitim Kurumu yoneticilerinin benlik saygisi
diizeyleridir. Egitim kurumu yoneticilerinin benlik saygisi diizeyleri yiiksek diizeyde
%353 oraninda, orta diizeyde ise % 46 oraninda belirlenmistir. Diislik diizeyde benlik
saygisina sahip yonetici olmamast olumlu bir gosterge olarak gozlemlenirken, %46

oraninda orta diizey benlik saygisinin yiiksek bir oran oldugu diistiniilmektedir.

Okuldaki tiim dinamiklerin lideri olan miidiiriin yiiksek benlik saygisina sahip
olan bireylerde bulunan 6zelliklere sahip olmasi gerektigi diisliniilmektedir. Yani,
iretken, glicliikleri yenmek icin cabalayan, basar1 icin kendine giivenen, strese
direngli, farkli fikirlere yeni diisiincelere agik, iletisim becerileri yiiksek kendini

gelistirmeye ¢aligan bireyler olmasi gerekmektedir.

Bagsaramadiklarindan dolay1 kendini olumsuzlamanin benlik saygisi iizerinde
negatif etki yaptig1 bilgisinden hareketle ve Coopersmith’in belirttigi gibi benlik

saygisinin ana bilesenlerinden biri olan yeterlilik duygusunun, karsilastigi birgok
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olumsuz yasantilar, baskilar, degerli bulunmama algisi, olanaksizliklar ya da yetersiz
bilgi donanimi sebebiyle belirledigi hedefe ulasamamanin algilattigi olumsuz
durumdan dolay1 azaldig1 ve bu nedenle okul miidiirlerinin benlik saygisinin yariya

yakin oranda orta diizey ¢iktigi kanisina varilmaktadir.

Arastirma sonuglarina gore Egitim Kurumu ydneticilerinin stresle basa ¢ikma
tarzlar1 ile benlik saygilar1 diizeyleri arasindaki iliskiye bakildiginda; Tablo 5°de
goriildiigii gibi Egitim kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma tarzlari ile benlik
saygist diizeyleri arasindaki iligki yliksektir. ‘Kendine giivenli yaklasim’da ve
‘iyimser yaklasim’'da pozitif yonde iliski goriilirken, ‘kendine giivensiz yaklasim’,
‘boyun egici yaklasim’ ve ‘sosyal destek arama yaklasim inda negatif bir iliski
bulunmustur. Bu sonug, stresle basa ¢ikma tarzi olarak, ‘kendine giivenli yaklasim’
ve ‘iyimser yaklagim'inmn tercih edilme ortalama degeri arttikga benlik saygisi
diizeyinde de artis goriildiigii, buna ragmen, ‘kKendine giivensiz yaklasim’, ‘boyun
egici yaklagim’ ve ‘sosyal destek arama yaklasim 1nin tercih edilme ortalama degeri

arttikca benlik saygisi diizeyinde azalma goriildiigii seklinde ifade edilebilir.

Okul miidiirlerinin benlik saygis1 diizeylerinin orta diizey ve yiiksek diizey
arasindaki yayilimiyla iliskili olarak yorumlanabilecek bu iki farkli sonucun (negatif
ve pozitif iligki) Uredi (2006), Eisenberg (1979), Balyiirek (1997)’in tanimlariyla da

ortlistiigl diistintilmektedir.

Arastirma sonuglarina gore okul miidiirlerinin Stresle basa ¢ikma tarzlarinin
pasif olarak tanimlanan yollarindan olan ‘kendine giivensiz’ ve ‘boyun egici’
yaklasimlarinda  birey, basarisiz  olacagina, stres  durumunun  Kkontrol
edilemeyecegine, bu nedenle durumun kabullenilmesine, geri adim atmasi ve

miicadeleden vazgegmesi gerekliligine inanmaktadir.

Arastirma sonuglarma gore bu iki yaklasimin tercih edilme ortalama
degerlerinin  yiikselmesiyle, benlik saygis1 diizeyinin diismesi literatiirdeki
tanimlamalarla ortigmektedir. Bulgulara gore, ‘sosyal destek arama’ yaklagiminin

tercih edilme ortalama degeri arttikca benlik saygisi diizeyinde azalma goriilmiistiir.

Bu yaklasim her ne kadar aktif ve probleme yonelik basa ¢ikma

yontemlerinden biri olarak siniflandirilmis olsa dahi, okul miidiirlerinin benlik
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saygilarinin  digiisiiyle birlikte kendi yeterliliklerine ve bireysel kararlariyla
basarabileceklerine inanglarinin diisiikk olmasi sebebiyle, strese neden olan olay ya da
durum karsisinda bas edebilmek i¢in baska bireylerden yardim alma ve destek

aramay tercih ettikleri diisiiniilebilir.

Yas acisindan yapilan LSD test sonuglarina gore, 30-34 ve 35-39 yas
grubundaki yoneticiler 40-44, 45-49 ve 50-54 yas grubundakilerden daha fazla
‘kendine giivenli yaklagimi’ kullanmaktadirlar. Diger yandan ‘kendine giivensiz
vaklagmmin® kullanimi 40-44, 45-49 ve 50-54 yaslarinda 30-34 ve 35-39 yas
gurubundaki yoneticilerden daha fazladir. Bu sonucun dikkat c¢ekici oldugu

distiniilmektedir.

Deneyimin artistyla birlikte kendine gilivenin artacagi varsayimina ters diisen
bu sonug, okul miidiirlerinin yillarla birlikte olumsuz deneyimleri daha fazla
yasamasindan dolayr daha temkinli olduklart bigiminde yorumlanmaktadir.
Arastirma sonuglarini destekler bigimde Erdogan (1999) da, yas arttik¢a yoneticilerin
hayatinda duygusal sorun ve hayal kirikliklarinin arttigindan, biyolojik
degisikliklerin yani sira, diistinme algilama, 6grenme ve sorunlara ¢dziim bulma gibi
alanlarda da olumsuz degisiklikler oldugundan s6z etmektedir. Bu sonug daha geng
yaslarda risk alma egiliminin, cesaretin ve idealizmin daha etkili oldugu seklinde

yorumlanabilir.

40-44, 45-49 ve 50-54 yas gurubundaki yoneticilerin, 30-34 ve 35-39 yas
gurubundaki yoneticilerden daha fazla ‘Sosyal destek arama’ yaklasimini tercih
etmektedirler. Yagca daha biiyiik olan okul yoneticilerinin, olgunlagma ile birlikte dis
yardima  danmismayr  eksiklik ve  bilgisizlik olarak  degerlendirmemeyi
i¢sellestirmelerinden ve is ile ilgili sosyal ¢evrelerinin daha geng olanlara gore daha

genis olmasindan dolay1 bu yaklasimi daha fazla tercih ettikleri diisiiniilmektedir.

Kidem agisindan alinan sonuglarda yoneticilik kidemi diistiikge ‘kendine
giivenli yaklagim’in kullanimmin arttigini, buna karsilik ise yoneticilik kidemi
yiikseldikge ‘kendine giivensiz yaklagim 'm ve ‘boyun egici yaklasim 1n kullaniminin
arttigr goriilmektedir. Bu sonug¢ yiikselen yas degiskeninde benzer sonuclar

alinmasiyla ayni bigimde yorumlanabilir.
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Yani okul miidiirlerinin is tecriibesi arttik¢a orglit ve ¢evresiyle ilgili olumsuz
deneyimleri daha fazla yasamasi ve bundan dolay1 daha temkinli olduklar1, risk alma
egilimlerinde, cesaretlerinde ve idealizmlerinde bir diisiis yasandigl, yine olumsuz
deneyimler sonucu miicadele etmekten vazgecmeye daha yatkin hale geldikleri ve
kacinma davramisini daha fazla benimsedikleri, ortami baskalastirmanin miimkiin
olmadigma inanarak oldugu gibi kabul etmeye daha yatkin olduklar1 seklinde

yorumlanabilir.

Yoneticinin kidemi arttik¢a ‘Sosyal destek arama’ yaklasiminin ortalamasinin
yiikseldigi gozlenmektedir. Yoneticilikte gegen yillarla birlikte istlerle, merkez
teskilatla, meslektaslarla iletisimin daha gelistigi ve is cevresinin genisledigi,
dolayisiyla orgiitsel isleyisle ilgili yardim almanin ve goriislere basvurmalarinin daha

olas1 olmas1 sebebiyle, sonuglarin bu yonde belirlendigi diisiiniilebilir.
Sonug ve Oneriler

Arastirma sonuclarina goére egitim kurumu yoneticileri stresle basa ¢ikma
tarz1 olarak oncelikle kendine giivenli yaklagim ile iyimser yaklasimi, daha sonrada
sosyal destek aramayi tercih etmektedirler. Kendine giivensiz yaklagim ile boyun
egici yaklagim ise en az tercih edilen stresle basa ¢ikma tarzi olarak goriilmektedir.
Sozii edilen 3 yaklagim tiirii de probleme yonelik aktif yaklagimlardir. Egitim
kurumu yoneticilerinin stresli durumlari olumlu, sorumlu bir bakis agisiyla, amag ve

hedef belirleyerek karsiladig1 yargisina varmak olanaklidir.

Arastirma sonuglarina gore egitim kurumu yoneticilerinin benlik saygilar
orta ve yiiksek diizeydedir. Yoneticiler arasinda diisiik diizeyde benlik saygisina
sahip birey bulunmamaktadir. Egitim Kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma
tarzlar1 ile benlik saygisi diizeyleri arasindaki iliski ytiksektir. Benlik saygisi
diizeyleri ile ‘Kendine giivenli yaklasim’da ve ‘iyimser yaklasim’da pozitif yonde
yiiksek iligski goriliirken, ‘kendine giivensiz yaklagim’, ‘boyun egici yaklagim’ ve
‘sosyal destek arama yaklasim’inda negatif bir iligki bulunmustur. Benlik saygisi
diizeyleri ile, probleme yonelik aktif basa ¢ikma tarzlarin1 benimseyenlerin
arasindaki pozitif yondeki yiiksek iliski bu bireylerin is gérme tarzlarindaki ve

olaylara bakigindaki oOzelliklerin benlik saygis1 yiiksek bireylerle Ortlismesiyle
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aciklanabilir. Benzer bi¢imde pasif basa c¢ikma teknikleriyle, benlik saygisi
diizeylerinin negatif yondeki iliskisi de ortak 06zelliklerin, yani miicadeleden
vazgecmeye hazir, basari inanci zayif, yipratict stres algisina sahip bireylerin

varligiyla yorumlanabilir.

Aragtirma sonuglaria gore egitim kurumu yoneticilerinin stresle basa ¢ikma
tarzlari, yas ve kidem degiskenleri incelendiginde, yas gruplar1 arasinda stresle basa
cikma tarzi olarak ‘kendine giivenli yaklasim’, ‘kendine giivensiz yaklasim’ ve
‘sosyal destek arama’ kullannminda anlamli fark oldugu, aymi sekilde kidem
acisindan da ‘kendine giivenli yaklasim’, ‘kendine giivensiz yaklasim’, ‘boyun egici
vaklagim® ve ‘sosyal destek arama’ kullanominda anlamli farklar oldugu
goriilmektedir. Yas ve kidem arttikca ‘kendine giivensiz’ ve ‘sosyal destek arama’
yaklagimin artmasi ‘kendine giivenli yaklasim’ diismesi dikkat c¢ekici bir sonugtur.
Deneyimle artacagi varsayilan kendine giiven duygusunun arastirma sonuclarina
yansimadigir gozlemlenmistir. Yillarla birlikte yasanan olumsuz deneyimlerin, risk
alma, cesaret, idealizm gibi davraniglar1 azalttigi bunun yam sira yardim alinacak
cevreyle iliskilerin giderek gelistigi ve arastirma sonuglarina bu sekilde yansidig

distiniilmektedir.
Arastirmacilara Oneriler

e Arastirmanin, Ogretmenlere yonelik olarak yapilmasinin, arastirma
konularinin egitimdeki yansimalarinin daha boyutlu olarak goriilebilmesine katki

saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

e Aragtirmanin bir degiskenini olusturan ‘Egitim kurumu yoneticilerinin
benlik saygisi’ diizeylerindeki farkliliklarin nedenleri nitel bir ¢alisma ile daha

kapsamli olarak ele alinabilir.

e Arastirmanin degiskenleri ile ‘Egitim Kurumu yoéneticilerinin iletisim

tarzlart’ nin ele alindig1 bagka bir ¢calismanin, alana katki yapacag diisiiniilmektedir.
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Uygulayicilara Oneriler

e Egitim Kurumu yoneticilerine yonelik diizenlenecek olan stresle aktif basa
c¢itkma yontemleri konulu hizmet i¢i egitim programlart diizenlenmesinin yararh

olacag diistiniilmektedir.
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DiSIPLIN TOPLUMU VE HABER SOYLEMi: GOKKUSAGI DERNEGI’NCE YAPILMASI
PLANLANAN YURUYUSUN ENGELLEMESINE iLiSKiN HABERLERIN ¢OZUMLENMESI*

Ozlem DORUK?
OZET

Bu ¢alismada; Lezbiyen, Gey, Biseksiiel, Transseksiiel ve Travesti (LGBTT) bireylerin haklarini ve
ozgiirliklerini savunmak amaciyla kurulan Gokkusagi Dernegi’nin 6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da
diizenledigi yiiriiylisiin Bursaspor taraftar1 bir grup tarafindan siddete varan eylemlere doniistiiriilmesi olaymin
yazili basindaki sunumu konu edilmistir. Caligmada, Foucault’nun disiplin toplumlar1 olarak tanimladigi modern
toplumlarda iktidarin birey tizerinde tahakkiim kurmasimi saglayan normlarmn medya aracilifiyla yeniden
tretildigi varsayimindan yola ¢ikilmigtir. Tiirkiye yazili basinindan 13 gazetenin konuyla ilgili haberleri Teun A.
van Dijk’m elestirel sdylem ¢6ziimlemesi modeli kullanilarak ¢oziimlenmistir. Farkli siyasal ¢izgileri temsil eden,
farkli ideolojik atmosferlere sahip gazetelerin haberleri {izerinde yapilan ¢dziimleme sonucunda, haberlerin
timiinde okuyucuya belirli bir cerceve sunuldugu ve toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden iretildigi

belirlenmistir.

Anahtar Sozciikler: Haber Soylemi, Elestirel S6ylem Coziimlemesi, Toplumsal Cinsiyet, Foucault, Disiplin
Toplumu

THE DISCIPLINARY SOCIETY AND NEWS DISCOURSE: ANALYSIS OF THE NEWS
REGARDING THE FACT THAT THE PLANNED WALKING OF THE GOKKUSAGI UNION
WAS PREVENTED

ABSTRACT

This study is concerned with the presentation of the event in the press when the walking arranged on
August 6th, 2006 in Bursa by the Gokkusagi Union in order to support the rights and freedom of Lesbians, Gays,
Bisexuals, Transgenders (LGBT) was prevented violently by a group of Bursaspor fans in a couple of shakes.
The supposition that the norms that enable the government to produce power over the individual are reproduced
through media in modern societies that Foucault describes as the disciplinary society forms the basis of this study.
The related news of the 13 Turkish newspapers are analysed through the critical analysis model of Teun A. van
Dijk. As a result of the analysis of the news of the newspapers representing different political ideologies and
different ideological atmospheres, it is found out that all the news present a certain perspective to the reader and

gender norms are reproduced.

Keywords: News Discourse, Critical Discourse Analysis, Gender, Foucault, The Disciplinary Society

! Bu galisma Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Basin Yaymn Doktora programinda yer
alan ve Dog. Dr. Omer OZER tarafindan yiiriitiilen Elestirel Soylem Céziimlemesi dersi kapsaminda
hazirlanmistir.

2 Ogr. Gor. Ozlem Doruk, Anadolu Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Basin ve Yayin BSliimii, Doktora
Ogrencisi, odoruk@anadolu.edu.tr .
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1. Girig

Iktidarin birey iizerinde tahakkiim kurmasmi saglayan toplumsal normlarin
yeniden iiretiminde medya olduk¢a Onemli bir rol oynamaktadir. Bu c¢alismada,
medyanin toplumsal normlarin yeniden iiretimindeki roliiniin anlagilmas1 amaciyla, 6
Agustos 2006 tarihinde GoOkkusagi Dernegi’nin Bursa’da diizenledigi yiiriiyiisiin
Bursaspor taraftar1 bir grup tarafindan siddete varan eylemlere donistiiriilmesi
olayinin yazili basindaki sunumu konu edilmistir. Bursa Valiligi; Lezbiyen, Gey,
Biseksiiel, Transseksiiel ve Travesti (LGBTT) bireylerin hak ve oOzgiirlikklerini
savunmak amaciyla Bursa’da kurulan Gokkusagi Dernegi hakkinda, ahlaka aykiri
oldugu gerekgesiyle savciliga su¢ duyurusunda bulunmustur. Gokkusagi Dernegi ise,
kendilerine acgilan davayir protesto etmek amaciyla 6 Agustos 2006 tarihinde
“diisiinceyi yayma ve agiklama 6zgiirliigi” kapsaminda izinli bir protesto yiiriiyiisii

diizenleyecegini kamuoyuna duyurmustur.

Tiirkiye’nin ¢esitli bolgelerinden sivil toplum Orgiitleri ve siyasal parti iiyeleri
Gokkusag1 Dernegi’nin diizenleyecegi protesto yiiriiylisiine destek vermek amaciyla
Bursa’ya gelmis‘[ir.3 Ancak yiirliylis, Bursaspor taraftarlarindan olusan bir grubun
yiiriiyiisiin yapilacaglr Setbasi Kopriisii'nde toplanarak ling girisiminde bulunmasi
tizerine polis tarafindan LGBTT bireylerin “can giivenliklerinin saglanamayacag1”
gerekgesiyle engellenmis ve iptal edilmistir. Olayin oncesinde yasanan gelismelere
bakildiginda, Bursaspor taraftarlarindan olusan grubun ling girisimlerinin 6nceden
planlandig1 goriilmektedir. Bursasporlu Esnaf ve Sanatkarlar Dernegi iiyesi bir grup
ylriiyiisten bir giin dnce bir basin agiklamasi yaparak Bursa'nin adinin lekelenmesine
izin vermeyeceklerini duyurmus, Dernek Baskani1 Fevzinur Diindar sehre gelecekleri
acik¢a tehdit etmistir. Ote yandan, yiiriiyiisiin yapilacag: tarihten dnce Bursaspor
taraftar gruplarinin sosyal medya forumlarinda Gokkusagi Dernegi’ne yonelik

homofobik bir kampanya yiirtittiigii belirlenmistir (Dingel, 2006).

Bu calismada, Foucault’nun disiplin toplumlar1 olarak tanimladigi modern

toplumlarda iktidarin birey iizerinde tahakkiim kurmasini saglayan normlarin medya

3__Ka0s GL ve Lambdalstanbul Dernekleri, Guinyiizii Kadin Kooperatifi, Insan Haklar1 Dernegi (IHD),
Ozgiirlik ve Dayamsma Partisi (ODP), Egitim-Sen, Saghk Emekeileri Sendikasi yiriyiise destek
vermis, Ankara ve Istanbul'dan eylemciler otobiislerle Bursa’ya gelmistir.
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aracilifiyla yeniden tiretildigi varsayimindan yola ¢ikilmistir. Bu agidan, Tirkiye’de
yazili basinin, 6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da LGBTT bireylerce yapilmasi
planlanan yiirliylisiin Bursaspor taraftar1 bir grup tarafindan engellenmesi olay1
baglaminda, devletin/siyasal iktidarin toplumsal cinsiyet normlarimi ve heteroseksist

cinsiyet rejimini mesru ve tek cinsel model olarak yeniden tirettigi tespit edilmistir.

Bu calismada yapilan elestirel haber g¢oziimlemesine Tiirkiye’deki yazih
basindan 13 gazete dahil edilmistir. Coziimleme i¢in 7 Agustos 2006 tarihli Bugiin,
Cumbhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Radikal, Sabah, Vatan ve Zaman gazetelerinde
konuyla ilgili yayimlanan haberler ele alinmistir. Incelenen Vakit, Aksam, Halka ve
Olaylara Terciiman, Giines ve Evrensel gazetelerinde ise olaylarla ilgili herhangi bir
habere yer verilmedigi saptanmistir. S6zii edilen bes gazetenin olaya haber degeri
atfetmemeleri, LGBTT bireylerin karsilastiklar1 hak ihlallerinin toplumun belli

kesimleri tarafindan goz ardi edildiginin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Elestirel sdylem ¢oziimlemesi, haberde yer alan ideolojik unsurlarin secilen
dil formlar igerisine yerlestirildigi ve kolayca goriinemeyecegi noktasindan hareket
etmekte ve haber sdylemine yerlesmis ideolojik unsurlarin ancak elestirel sdylem
¢oziimlemesi ile ortaya konabilecegini vurgulamaktadir. Bu nedenle, medya dilinin
roliiniin elestirel bir sekilde ¢oziimlenmesi gerekmektedir. Haber soylemindeki
ideolojik pratiklerin ortaya konulmasiyla toplumsal esitsizliklerin nasil yeniden
iiretildigi de ortaya konulabilmektedir (Ozer, 2008: 400). Elestirel sdylem
¢ozlimlemesi alaninda Teun A. van Dijk ve Norman Fairclough 6ne ¢ikan isimlerdir.
Fairclough yaklasimini sdylem olarak dilin kavramsallastirilmasint merkeze alarak,
elestirel dilbilim iizerine kurmus ve haber iizerine yogunlasmamistir (Ozer, 2001a:
17; Ozer, 2008: 400). Bu nedenle Fairclough’un elestirel sdylem ¢dziimlemesi

modeli bu ¢alismada kullanilmamaistir.

Bu calismada haberin sdyleminde yer alan ideolojik unsurlarin ortaya
konulabilmesi i¢in metin dilbilimi bulgularina dayanarak gazete haberlerini
sistematik bir bicimde inceleyen ve haberi kamu sdyleminin bir formu olarak kabul
eden Teun A. van Dijk’in elestirel sOylem ¢oziimlemesi modeli kullanilmistir (van

Dijk, 1988: 9). van Dijk’n elestirel sdylem ¢oziimlemesi modelinin kullanilmasinin
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nedeni haberin yapisin1 ve ideolojik sunumunu ortaya koymasi bakimindan diger

yaklasimlar i¢inde 6ne ¢ikmasidir.
2. Kuramsal Ardalan

[...] giintimiizde parmakligin en dar oldugu, kara bosluklarin ¢ogaldigi bolgeler,
cinsellik ve politikaya ait bélgelerdir: soylem sanki, cinselligin korunmasiz kaldigi ve
politikamin da uzlasmacilastigi o saydam veya tarafsiz 6ge olmak soyle dursun,
bunlarin, ayricalikly  bir tavirla, en korkutucu gii¢lerinden bazilarini harekete
gecirdikleri alanlardan biriymis gibi...(Foucault, 1987: 24).

Michel Foucault, soylem, bilgi ve iktidar iliskisi, evrensel gergekligin
anlamsizlig1 ve 0znesiz tarih anlayisi lizerine odaklandigi ¢alismalarinda toplumsal
kurama 6nemli katkilar sunmustur. Foucault, bilgi ve iktidar arasinda kurdugu iligki
ve iktidarin heryerdeligi kavrami ile iktidarin sekilsiz oldugunu, merkezi olarak
devlette odaklanmadigin1 ve mikro-iktidar bi¢cimlerinin var olabilecegini gdsteren ilk

diistiniirlerden biri olarak karsimiza ¢ikmustir (Akay, 1995: 11).

Foucault’ya gore soylem ‘“mantiksal tutarliliga dayanan bir diisiinme
bi¢ciminin yazili ya da sozlii olarak dile getirilisi, bir sistem ya da kavramla ilgili
bilimsel konugmalarin ve yazilarin timii”diir. “Soylem, sdylenen her tiirlii sey i¢inde
belli bir sistemlilik i¢ine girebilen ve kendileriyle birlikte diizenli bir iktidar etkisi
meydana getirebilen ‘ifade’lerin (énoncé’lerin) biitiiniidiir.” (Aktaran: Timur, 2005:
65) ve “bir ve aym sdylemsel olusuma bagli ifadelerin toplamindan ibarettir.”
(Urhan, 2000: 21). Foucault’ya gore sdylem, her tiirlii 6z géndermenin, her tiirlii i¢
oyunun, her tilirlii metaforik ¢arpitmanin ortadan kaldirildigr bir dil olarak kendi
disindaki seyleri ve fikirleri saydam bir bigimde temsil etmektir (Megill, 1998: 314).
Kisaca sdylem; farkli alanlara ait olabilen, ancak ortak ¢alisma kurallarina uyan bir
ifadeler birligidir. Bu kurallar dilbilimsel ya da bigimsel degil, tarihsel olarak
belirlenmistir (Revel, 2012: 114).

Foucault’'nun soylemsel olusum olarak tanimladig1 ifade birlikleri; ciimle
diizeyinde dilbilgisel baglarla, 6nerme diizeyinde mantiksal baglarla, anlatim
diizeyinde psikolojik baglarla birbirine baglanmamuis, ancak ifade diizeyinde birbirine
baglanmis bulunan sézel edimlerin tiimiidiir (Urhan, 2000: 21). Foucault’ya gore

sOylemsel olusumlar bilim adi verilen seyden farkli bir yap1 ve diizeydeki
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birliklerdir. Soylemsel olusumlar1 belirginlestirmek i¢in bilimsel ve bilimsel olmayan
ayrimi yapmak dogru degildir. Kendisine bilgi adi verilen sey bir pozitiflik
sisteminden hareketle olusan ve bir sdylemsel olusumun birligi igerisinde gosterilmis
olan biitiindiir. Kisaca Foucault, sdylemsel olusumlar: bir bilim olarak degil, bilgi
olarak ele almakta; karmasik bir birlik olan sdyleme bir bilimi bir bagka bilimden
ayirt edecek oOlgiitlerin uygulanamayacagini ifade etmektedir (Urhan, 2000: 27, 28).
Bu acidan “sdylemlerin Foucaultcu arkeolojisi” bir dilbilimsel ¢6ziimleme degil,
“pratiklerin dogusuna yol agtiklar1 sOylemsel diizenlerin ortaya ¢ikis kosullari

lizerine bir sorgulamadir” (Revel, 2012: 115).

Foucault, s6ylemin teorik bir olusum oldugu kadar toplumsal bir pratik de
oldugunu vurgularken, sdylemin bilgiyi oldugu kadar gii¢ ve iktidar1 da icerdigini,
belirli bir sdylemin sinirlar1 i¢inde somutlagan kategorilerin bilginin yani1 sira gii¢ ve
iktidar1 da yarattigimi belirtmistir (Urhan, 2000: 19). Foucault 1975’te yayinlanan
“Gozetleme ve Cezalandirma™ adli eserinde “diizgiilestirme iktidar™nin sadece
hapishane yoluyla degil, saglik, bilgi ve rahatlik saglamaya yonelik tiim toplumsal
mekanizmalarla yiritildigini vurgulamistir. Foucault bu calismasinda, bilginin
iktidar ile i¢ ice gectigi bir bakis acist sunmus, hem Oznellestirme hem de
nesnellestirme bigimi alan bir iktidar kavrami gelistirmistir (Merguoir, 1986: 143,
144).

Foucault’da iktidar devlet aygitinin diginda, {istlinde, yaninda ¢ok daha kiigiik
diizeyde islev goren iktidar mekanizmalariyla birlikte algilanmalidir (Keskin, 2012:
43). Foucault, iktidarin isleyisinden soz ederken sadece devlet aygitindan degil,
bireylerin gilinliik davraniglarindan, bedenlerine varincaya kadar tizerlerinde isleyen
bir iktidarlar dizisinden soz etmistir (Keskin, 2012: 48). Foucault’ya gore, iktidar
gercekligi hem nesnelerin etki alanin1 hem de dogrulugun goreneklerini yaratarak
belirlemektedir. Bu nedenle hem birey hem de ondan elde edilecek bilgi bu yaratimin
bir trtintidiir (Merguoir, 1986: 143, 144). Foucault iktidarin “ortaya konus bi¢cimi” ile

degil, “hangi araclarla yiriitildigi” ile ilgilenmis; iktidarin insan davranislari

* Kitabin orijinal adi “Surveiller et Punir Naissance de la Prison”dir. Tiirkgeye “Hapishanenin
Dogusu” adiyla M. Ali Klllgbgly tarafindan ¢evrilmistir. Michel Foucault, Hapishanenin Dogusu,
Cev. M. Ali Kiligbay, Ankara: Imge Kitabevi, 2006.
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lizerindeki etkisini vurgulamustir. Foucault’ya gore “Iktidar yalniz 6zgiir 6znelere ve
Ozgiir olduklar1 siirece uygulanir.” (Merguoir, 1986: 145). Boylece, iktidar iirettigi
sOylemle birey tizerinde egemenlik kurarken, bireyleri kontrollii 6zneler haline

getirmektedir.

Foucault’ya gore normallestirici bir iktidar ve onun bilgisi sayesinde normal
ve dengeli insan olugsmustur. Normun bireyleri boliimlere ayirmanin 6l¢iitii halini
aldigt norm toplumu ise bitip tilkkenmek bilmeyen bir goriiniirliik, siniflandirma,
hiyerarsiklestirme, nitelendirme, smirlarin olusturulmasi, teshis koyma gibi
gdzetleme ve kontrol sistemine gereksinim duymaktadir (Keskin, 2012: 78). iktidar
yalnizca baski uygulamaktan, bastirmaktan, engel olmaktan ve cezalandirmaktan
ibaret degildir. Arzuyu yaratan, zevki kiskirtan, bilgiyi tireten iktidar etkisini daha
derinlere niifuz ettirmektedir. Ona gore, “iktidar kendini bastirmakla, gercege
erismeye sinir ¢ekmekle, bir sdylemin ifade edilisini engellemekle sinirlamaz: iktidar
bedeni ¢alistirir, davranisa niifuz eder, arzu ve zevkle i¢ ige girer, iste onu bu ¢alisma

icinde sugiistii yakalamak gerekir; yapilmasi gereken sey bu analizdir.” (Keskin,
2012: 49).

Foucault mikro-iktidar analizleri yaptig1 “Gozetleme ve Cezalandirma” adli
eserinde benligin gbozetleme ve denetim aglari ile bireysellestirilmesiyle baglantili
olarak bilgi ve iktidar iligkisini 6n plana ¢ikartmigtir. Modern toplumlarda insan
yasamna iligkin hapishane, okul, hastane vb. kurumlarin ve sdylemlerin ortaya
c¢ikardiklar1 bilginin bireyin yaratilmasina etki ettigini vurgulayarak bir dis iktidardan
sOz etmistir (Urhan, 2000: 9). Foucault’ya gére modernizm tiim toplumu “disiplin
toplumu” haline getiren, burjuva rasyonalizminin yarattig1 normlarin toplumun her
alanmin1 kontrolii altina aldigi bir siiregtir (Timur, 2005: 68). iktidarin yarattig
kurumlar ve sdylemler birey lizerinde tahakkiim kuran bir bilgi sistemine doniismiis,

bireyi uygun bir 6zne, itaatkar bir beden haline getirmistir.

Foucault’da cinsellik bedenin fizyolojisiyle ilgili bir sdylem olarak degil,
iktidarin bir uzantis1 olarak goriilmektedir (Revel, 2012: 35). Ona gore cinsellik
“yeniden onun disina atilacak olan bireyin bir unsurunun 6znellesme formu altinda
insanlarin kimlikleriyle baglanmaya zorlandiklar1 bu bagin kurucusudur.” (Revel:

36). Din, bilim, ahlak, siyaset ve ekonomiye iliskin uygulamalar ve sdylemler
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cinselligi hem bir iktidar ilkesi hem de Oznelestirme araci haline getirmektedir
(Revel: 36). Foucault, iktidar iliskilerinin 6znel temsil tarafindan ikame edilmek
zorunda kalmadan maddi olarak bedenlerin derinligine nasil etki edebildigini

gostermeyi amaglamigtir.

Ona gore iktidarin bedene ulasmasi sadece insanlarin bilincinde i¢sellesmesi
ile agiklanamaz. Cinsellik hem kendimizi tanidigimiz, hem de kendimizi tarihsel ve
kiiltiirel bir fenomen olarak kaydettigimiz bir bedensel-iktidar agindan, bir biyo-
iktidardan yola ¢ikarak dogmaktadir (Keskin, 2012: 110). Toplumsal yap1 iginde bir
kadin ile erkek, 6grenci ile 6gretmen, bilen ile bilmeyen arasindaki iktidar iligkileri,
biiytik iktidarin diipediiz bir yansimasi degil, onun iglev goérebilmesini miimkiin kilan
kosullardir (Keskin: 110). Devletin mevcut sekliyle isleyebilmesi igin erkekten
kadina, yetiskinden ¢ocuga uzanan, kendine 6zgii bi¢imleri ve gorece Ozerklikleri

olan spesifik tahakkiim iligkileri olmasi gerekmektedir (Keskin: 111).

“Cinselligin Tarihi” adl1 eserinde iktidarin egemenligi altindaki bireyden sz
ederken, bu sefer digsal bir iktidardan degil, bedenin i¢inden gelen bir iktidardan s6z
etmistir. Foucault’ya gore, toplumlarin cinsellige iliskin deger yargilari, diigiinceleri
Ogretilmis bir merakin ve sorgulamanin iriinlidiir: “Cinsellige iliskin miithis bir
merakin kiskacindayiz, cinselligi sorgulamakta inat ediyor, onu ve ondan soz
edilmesini dinlemeye doyamiyor, gizliligini zorlayacak tiim biiyiili halkalar
yaratmaya yatkin goriiniiyoruz” (Foucault, 1993: 83). Foucault’ya gore, 18.
yiizyildan itibaren cinsellik tarihi bir yapi, iktidarin pratigine ve sdylemine bagh
farkli bir sdylem olmustur. Yoneticiler, halki kontrol edilmesi gereken bir nesne
haline getirmistir (Akay, 1995: 107). Cinselligin nasil yasanmasi gerektigini, hangi
smirlar iginde yasanmasi gerektigini, cinsellik ile ilgili merakimizi ve bu merakin
sinirlarmi belirleyen de iktidardir. iktidar toplumsal diizene yon verirken cinsel

egemenligi de tekelinde bulundurmustur.

Cinsellik, iktidarin diizeneklerine bagli olarak yiikselen bir gelisme
gostermistir. Foucault’ya gore 17. ylizyilldan bu yana cinsellige destek olan diizen
treme ile ilgili degil, “bedenin bir bilgi nesnesi ve iktidar iligkileri icindeki bir 6ge
olarak deger kazanmasiyla” ilgilidir (Foucault, 1993: 82). Bu siiregte ailenin rolii

cinselligi yerlestirmek ve ona dayanak vazifesi géormek olmustur. “Aile, evlilik bagi
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sistemlerinin icinden bugline degin tanimadiklar1 yeni bir iktidar taktiginin
gegmesine izin vererek, evlilik bagiin ayricaliklariyla tiirdes olmayan bir cinsellik

tiretimini” saglamistir (Foucault: 82, 83).

18. ylizyildan itibaren halkin genel ve dini kabullerinin kurumsallagmasi ile
halkin cinsel yasamina karigmak da kurumsallasmig, cinsellik yalnizca bireyin
kendisini degil, devleti de ilgilendiren bir ugras halini almistir (Akay, 1995: 108).
Iktidarin {irettigi bilgi ve yarattigi normlar ile cinselligi tekelinde bulundurmasi
yalnizca cinsellikle ilgili bir durum degildir. Foucault’nun disiplin toplumlar1 olarak
tanimladigi modern toplumlarda, iktidar yarattigi normlar sayesinde bireyleri
denetim altmna almistir. Iktidar cinsellige iliskin konularda yarattigi normlar ile
gliciinii  yeniden tretmis, toplumsal iligkilerin kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
diizenlenmesini saglamistir. Iktidarlar bireyi nesnelestirirken, normlar ile nesnelesen
bireyler arasinda iletisim kurulmustur. Grup birey olarak nesnelestirildiginde norm
bir referans sistemi halini almis ve tahakkiimiin goriiniir kilinmasi saglanmistir

(Akay: 103).

Goriilebilen her seyin denetlenebildigi ve siirekli denetime tabii tutulan bir
toplumda iktidar tarafindan iiretilen normlarin dagitim1 ve yeniden iiretimi i¢in
iletisim daha da 6nem kazanmuis, iletisimsel akil 6ne ¢ikmistir. Normlarin dagitimi
icin her seyin her sey ile iletisim halinde olmasi gerekliligi, giiniimiiz toplumunun ve
bireyin iletisiminin denetim altinda tutuldugunun da bir gostergesidir (Akay: 102).
Bu durum kiiltiirel ¢aligmalarin, medyanin egemen ideolojinin ve normlarin iiretim

alanlarindan biri olduguna iliskin vurgusuyla da paralellik gostermistir.

Kiiltiirel ¢aligmalarda medya, egemen iktidarin kurumsal ve ideolojik yeniden
tiretim merkezi olarak nitelendirilmektedir. SOylem ¢6ziimlemesi ile medya
metinlerinin, haberlerin toplumsal iktidarin kurulmasindaki rolii sergilenmeye
calisilmaktadir. Soylem ¢oziimlemesi ile yazili, sozlii ve gorsel metinlerin igindeki
ideolojik unsurlarin ortaya konmasi saglanmaktadir. S6ylem ¢oztimlemesi ile dilin ve
temsilin nasil iretildiginin yani sira, temsil, anlam, iktidar arasindaki iligkiler,

kimlikler ve dznelliklerin olusumu da incelenmektedir (Ozer, 2001a: 48, 49).
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Medya metinlerinin incelendigi, elestirel haber arastirmalarinin yapildig bir
diger alanda Elestirel Soylem Coziimlemesi alanidir. Elestirel Soylem Coziimlemesi,
dilsel yapilar1 dilbilim yontemlerinden faydalanarak sistemli bir sekilde agiklamay1
amaglamaktadir (Biiyiikkantarcioglu, 2012: 166). “Bakmak ve goérmek arasindaki
farkin bilimsel yontemlestirilmesi” olarak da diisiiniilebilecek Elestirel Soylem
Coziimlemesi, haberde yer alan ideolojik unsurlarin segilen dil formlar igerisine
yerlestirildigi ve kolayca goriinemeyecegi noktasindan hareket etmektedir

(Biiylikkantarcioglu: 167).

Elestirel Soylem Coziimlemesi, haber sdylemine yerlesmis ideolojik
unsurlarin ancak elestirel bir ¢oziimleme yontemi ile ortaya konabilecegini ve medya
dilinin roliinlin elestirel bir sekilde analiz edilmesi gerektigini vurgulamaktadir.
Haber s6ylemindeki ideolojik pratiklerin saptanmasi ile sosyal esitsizliklerin yeniden
{iretiminin nasil gerceklestiginin de ortaya konulabilecegini savunmaktadir (Ozer,
2008: 400). Elestirel Soylem Coziimlemesi, dil orneklerini tarihsel ve toplumsal
baglamlartyla birlikte ele alir. Bu agidan varig noktast da dilsel degil, toplumsal ve
politiktir (Biiylikkantarcioglu, 2012: 169). Elestirel S6ylem Coziimlemesi’ne gore,
toplumsal bir eylem bi¢imi olarak s6ylem toplumsal problemlere yoneliktir ve giic

iliskilerini yansitmaktadir (Biyiikkantarcioglu: 171).

Elestirel Soylem Coziimlemesi alaninda; toplumsal cinsiyete dayali kimlik ve
esitsizlik, kadin c¢aligmalari, ulusal ve etnik kimlikler, haber, reklam ve popiiler
kiltiir soylemi, tarih yazimi soylemi, kiiresellesme en fazla ele alinan konulardir. Bu
alanda o6ne ¢ikan iki isim, Teun A. van Dijk ve Norman Fairclough’dur. Fairclough,
yaklagimini sdylem olarak dilin kavramsallastirilmasint merkeze alarak, elestirel
dilbilim iizerine kurmus ve haber iizerine yogunlagsmamistir (Ozer, 2001a: 17). Bu
nedenle ¢alisma kapsaminda gazete haberlerini sistematik bir bigimde incelemeye
imkan tanimasi acisindan Teun A. van Dijk’n elestirel sOylem ¢oziimlemesi modeli

kullanilmistir.
3. Teun A. van Dijk’in Elestirel Soylem Coziimlemesi Modeli

Bu calismada, 6 agustos 2006 tarihinde Bursa’da LGBTT bireylerce

yapilmasi planlanan ylirliylisiin Bursaspor taraftar1 bir grup tarafindan engellenmesi
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ile ilgili haberler Teun A. van Dijk’in elestirel sdylem c¢oziimlemesi modeli
cercevesinde ¢oziimlenmeye calisilmistir. van Dijk’a gore elestirel sdylem
¢Ozlimlemesi, sOylemin kendisinden kaynaklanan ya da sonuglanan esitsizlik,
haksizlik, giic ve iktidarin kotiiye kullanilmasinin sdylemsel boyutlariyla
ilgilenmelidir. Ideolojik sdylem ¢dziimlemesinde, metnin bir pargasiyla ima edilen
anlamlar1 ortaya c¢ikartmak, elestirel incelemenin giiclii bir araci olarak kullanilabilir
(Ozer, 2001a: 54). van Dijk, sdylemin yapilari, stratejileri ve siirecleriyle birlikte
ideolojinin yeniden tiretiminde oynadigi role iliskin net bir ¢6ziimlemeye gereksinim

oldugunu vurgularken, ortaya ¢ikarttigi modelle bu boslugu doldurmaktadir.

Teun A. van Dijk, haber anlatisini sentaktik ve semantik olmak iizere iki
dilsel ¢6ziimleme tiiriinde ele almaktadir. Sentaktik ¢oziimlemede, analiz birimi
olarak haber metninde kullanilan ciimlelerin gramatik yapilarina odaklanirken,
semantik ¢oziimlemede ise sozciiklerin, ciimlelerin, kisaca biitiin sdylemin anlami
tizerinde durulmasi Ongoriilmektedir. van Dijk’in elestirel sdylem c¢oziimlemesi
modeli makro yapmin ve mikro yapinin ayr1 ayri ¢oziimlendigi iki ana bdliimden
olusmaktadir. Makro yap1 incelemesi haber anlatisinda islenen temay: yansitan,
haber iiretiminde kullanilan semanin incelenmesidir. Haber iiretimi profesyonel
rutinler altinda siirekli olarak yapilmakta ve bu iiretim bir sema tarafindan organize
edilmektedir (van Dijk, 1988: 15). Basliklar, haber girisleri, ana olay, haber
kaynaklari, ardalan ve baglam bilgisi, olayin taraflarinin
yorumlari/degerlendirmeleri, fotograflar vb. unsurlar makro yap1 igerisinde ele

alinmaktadir (Ozer, 2001a: 83).

van Dijk’in modelinde ¢oziimlemenin yapildigt bir diger bolim de mikro
yapidir. Mikro yap1 ¢oziimlemesinde; sentaktik ¢coziimleme, bdlgesel uyum, sdzciik
secimleri ve retorik ¢oziimlemeleri yapilmaktadir. Sentaktik ¢6ziimlemede
climlelerin basit/karmasik, aktif/pasif yapilarina bakilarak bir analiz yapilmaktadir.
Haber metninde kullanilan sézciikler de ideolojik yapilanmanin anlasilmasi agisindan
mikro yap1 i¢inde analizi edilmektedir. S6zciik se¢imlerine bakilarak sosyal aktorler
hakkindaki temel inang ve ideolojiler ortaya konmaktadir. Bolgesel uyum olarak

adlandirilan ¢oziimlemede ise haber metninde ardi ardina gelen ciimleler arasinda
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olusturulmaya calisilan nedensel, islevsel ve referansal iligkiler ortaya cikarilmaya

calisiilmaktadir.
4. Haber Metinlerinin Coziimlemesi

6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da Bursaspor taraftari bir grubun LGBTT
bireylerce yapilmak istenen protesto yiiriiyiisiinii engellemesi ile ilgili haberlerin
¢Ozlimlemesi i¢in olayin yasandig1 giiniin ertesi glinii olan 7 Agustos 2006 tarihi esas

alinarak, 13 gazetenin haberleri taranmuistir.

Yapilan gazete taramasinda; 7 Agustos 2006 tarihli Bugiin, Cumhuriyet,
Hiirriyet, Milliyet, Radikal, Sabah, Vatan ve Zaman gazetelerinde konuyla ilgili 1’er
haber yayimlandigi saptanmistir. Bu gazeteler i¢inde yalnizca Hiirriyet gazetesi olaya
ana sayfada da yer vermis ve gazetenin “Giindem” boliimiinde (14. sayfa) tam sayfa
olarak konuyu islemistir. Milliyet gazetesi de habere “Yurttan Haberler” boliimiinde
(5. sayfa) yarim sayfa olarak yer vermistir. Diger gazeteler ise habere olduk¢a az yer
ayirmis; Cumhuriyet, Radikal ve Zaman gazeteleri olaya tek bir siitunda, fotografsiz
olarak aktarmistir. Aksam, Evrensel, Giines, Halka ve Olaylara Terciiman ve Vakit

gazetelerinde ise olayla ilgili herhangi bir habere yer verilmedigi saptanmustir.
4.1. Makro Yapi: Tematik ve Sematik Coziimleme

Haber anlatilar1 makro Onermelerden olusmakta ve haberci haber
anlatisindaki temay1 olustururken bazi makro kurallar uygulamaktadir. Basliklar,
haber girisleri, spotlar ya da haber metninin ilk paragrafi, ana olay, haber kaynaklari,
ardalan ve baglam bilgisi, olayin taraflarinin yorumlari/degerlendirmeleri, fotograflar

vb. unsurlar makro yap: igerisinde ele alinmaktadir (Ozer, 2001a: 83).
4.1.1. Tematik Yapi incelemesi

Haberin ana fikrini veren tematik yap1 enformasyon eksiltimi, kurgulama ve
genellestirme seklinde siralayabilecegimiz iic asamali bir sekilde olusturulmakta,
bdylece uzun bir metin kisaltilarak okuyucuya Ozetleme yapilmaktadir. Tematik
yapida; bagliklar, haber girisleri, spotlar, spot olmadig1 durumlarda haber metninin
ilk paragrafi, haberin tek paragraftan olustugu durumlarda haberin ilk ciimlesi

incelenmektedir. Calismamizda ele alinan konuyla ilgili haberlerin biiyiik bir kismi
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tek paragraftan olustugu icin incelemede s6z konusu haberlerin ilk climleleri haber

girisi olarak kullanilmistir.
4.1.1.1. Bashklar

Incelenen haber basliklarinda yer, dénem, zaman gibi enformasyonlara yer
verilmedigi, bir enformasyon eksiltimine gidildigi belirlenmistir. Ayrica bazi
semsiye kavramlar etrafinda bir genellestirme ve kurgulama yapilarak okuyucu

Kitlenin haberi belli bir goriis cergevesinde okumaya yonlendirildigi tespit edilmistir.

7 Agustos 2006 tarihli haber basliklar1 agagidaki gibidir;

1. Yiriyts ‘giivenlik’ gerekgesiyle iptal (Bugiin, 7 Agustos 2006)

2. Bursa’da yiiriiyiis gerginligi (Cumhuriyet, 7 Agustos 2006)

3. 3 metre bile yiiriyemediler (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

4. Escinseller yiiriyemedi (Milliyet, 7 Agustos 2006)

5. Bursa’da tehdit edilen escinseller yiirliyemedi (Radikal, 7 Agustos 2006)

6. Sporseverler escinsel yiiriiyiisiinii engelledi (Sabah, 7 Agustos 2006)

7. ‘Bir avu¢ donme dua edin polise’ (Vatan, 7 Agustos 2006)

8. Gokkusagi Dernegi’nin ylirliyligii iptal (Zaman, 7 Agustos 2006)

6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da yasanan olaylar1 anlatan haber
metinlerinde kullanilan haber basliklar1 haberin ana temasmi yansitir niteliktedir.

Tema ‘escinsellerin yiirliylisiiniin engellenmesi’ iizerinden belirlenmistir. Habere

konu olan olay ve haber temasi ana basliklara bakilarak anlagilabilmektedir.

Bagliklarda enformasyon eksiltimine gidildigi belirlenmistir. 2 ve 5 no’lu
basliklar disinda, olayin yasandig1 yer ve zamana iliskin bir bilgiye basliklarda yer
verilmedigi goriilmistiir. 1, 2, 3 ve 7 no’lu basliklarda “yiiriiyemediler” sozciigii ile
bir kurgulama yapilmis, ancak olaym taraflar1 ile ilgili hicbir bilgiye yer
verilmemistir.  Ornegin; 3 no’lu bashkta, Hiirriyet gazetesinin haberinde
“yiliriiyemediler” sozciigii ile bir kurgulamaya gidilmis, kimin ylirliyemedigi bilgisine
ise yer verilmemistir. Genel olarak tiim basliklarda olayin nerede, ne zaman ve

kimler arasinda yasandigina iliskin bilgilerin tam olarak verilmedigi goriilmiistiir.
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Haber basliklarinda genellestirme yapildig: tespit edilmistir. 4, 5, 6 ve 7 no’lu
basliklarda yiiriiylis yapmak i¢in Bursa’da toplanan LGBTT bireylerden, sivil toplum
orgiitleri ve siyasal parti tiyelerinden olusan grup “escinseller” olarak nitelendirilerek
genellestirilmistir. Nitekim egcinsel sozciigii ylirliylisiic yapmak isteyen LGBTT
bireyleri temsil etmemekte, bu grup haber basliklarinda verildigi gibi sadece
escinsellerden olusmamaktadir. Bir bagka genellestirme 6rnegi, 6 no’lu baslikta tespit
edilmistir. Sabah gazetesinin haber basliginda siddete varan eylemlerle yiiriiyiisii

engelleyen grup ‘sporseverler’ olarak nitelendirilmistir.

Vatan gazetesinin haberin sunumunda kullandigi ‘Bir avu¢ déonme dua edin
polise’ (7 no’lu baglik) basligi ise olduk¢a radikal bir ornektir. Gazete, Bursaspor
taraftarlarindan olusan grubun yiirliylisii engelleme eylemi sirasinda attig
sloganlardan alintilanan bir ciimleye yer vermis ve bunu tirnak i¢inde vurgulamstir.
Bu baslik tirnak iginde verilmis olsa bile egemen anlayigin yeniden iiretimine,
siddete varan eylemlerin mesrulastirilmasina hizmet etmektedir. Genel olarak haber
basliklarinda ideolojik unsurlarin, toplum tarafindan mesru kabul edilen cinsel
normlari destekler nitelikte ifadelerin yer aldigi ve okuyucunun daha haber metnini

okumadan habere konu olan olayla ilgili yonlendirildigi tespit edilmistir.
4.1.1.2. Haber Girisleri

Haber semasi i¢inde basliklardan sonra gelen haber girisleri, haber metnini
Ozetleyen ve ana olayr aktaran boliimler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma
kapsaminda incelenen gazeteler i¢inde Bugiin, Cumhuriyet, Radikal, Sabah ve
Zaman ve gazetelerinde haber metninde spot kullanilmadigr goriilmiistiir. Bu
nedenle, s6z konusu gazetelerin haber metinlerinin ilk paragrafi (Radikal ve Sabah),
tek paragraftan olusan haberlerin ise ilk climleleri (Bugiin, Cumhuriyet ve Zaman)
haber girisi olarak degerlendirilmistir.

Valilikten izinli 1’inci Bursa Escinseller Bulusmast igin toplanan escinseller, protestolar

nedeniyle 3 metre bile yiiriiyemedi. Istanbul’dan 2, Ankara’dan 1 otobiisle Bursa’da

bulusan escinseller, dernek binasina donmek zorunda kaldi. (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

Bursaspor taraftar1 500 kisilik bir grup, escinsellerin protesto yiirliyiisiinii engelledi.
Yeterli giivenlik 6nlemi alinmadigimi syleyen escinseller, eylemden vazgegti (Milliyet,

7 Agustos 2006)
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Bursa’da Gokkusagi Dernegi tarafindan diizenlenen ve geleneksel hale getirilmeye
calisilan 1’inci Egcinsel Yiiriiylisii, sporseverlere takildi. Polisin genig giivenlik dnlemi
aldigr yiiriiylis Oncesi, ligde ilk maglarmi oynayacak yiizlerce Bursasporlu ile
kendilerine destek veren Ankaragiicii taraftari, ylirliylise engel oldu. (Sabah, 7 Agustos
2006)

TARAFTARLAR “Burast Bursa, buradan ¢ikis yok™ diye slogan atip protesto gosterisi
yapinca escinsellerin yiiriiyiisii iptal edildi (Vatan, 7 Agustos 2006)

Oncelikle haber girislerinde ne, ne zaman, nerede, nasil, neden ve kim
sorularinin  karsiliklarinin - olup olmadiginin  degerlendirilmesi gerekmektedir.
Hiirriyet gazetesinin haber girisine baktigimizda olayla ilgili okuyucuya bazi
bilgilerin aktarildigin1 goriilmiistiir. Baslikta “yiiriiyemediler” s6zciigii ile kurgulanan
grubun kim oldugu haber girisinde aciklanmistir. Ayrica yliriiylisiin nerede yapilmak
istendigi, valilikten izinli oldugu gibi bilgilere de yer verilmistir. Ancak protesto

eden ve yiiriiylise engel olan tarafla ilgili bir bilgi verilmemistir.

Vatan gazetesinin verdigi haber girisinde ise ana olaya iliskin bilgilerin hala
verilmemis oldugu ve olayin okuyucuya aktarilmadig: tespit edilmistir. Yiirliylise
engel olan grup ‘taraftar’ sozciigii ile genellestirilerek sunulmus, bunun diginda
olaymm neden ve nasil yasandigina iliskin bir bilgiye yer verilmemistir. Milliyet
gazetesinin haber girisinde, ana olayin baglikta verilen temayla uyumlu bir sekilde
aktarildig1 goriilmistiir. ‘Taraftar grubu’ ve ‘escinseller’ yasanan oOlayimn taraflari
olarak gosterilmistir. Ayrica, giivenlik onlemi alinmadigi gerekgesiyle escinsellerin
eylemden vazgegtikleri vurgulanmistir. Bu noktada olayin taraflarindan biri olan ve
giivenlik 6nlemi almast gereken kolluk giiclerinden s6z edilmedigi tespit edilmistir.
Sabah gazetesinin haber girisinde baslikta verilen temaya uygun olarak haber
Ozetlenmis; olaym nerede, nasil gerceklestigi ve olaymn taraflarinin kimler oldugu
bilgilerine yer verilmistir. Diger gazetelerin haber girislerinden farkli olarak polis de

olayin taraflarindan biri olarak gosterilmistir.
4.1.1.3. Fotograflar

Makro yap1 iginde yer alan fotograflar haber anlatisindaki temay1 olusturan
tematik yapmin bir unsuru olarak ele alinmaktadir. Incelenen haberlerde kullanilan

fotograflara bakildiginda haber anlatisinda olusturulmaya ¢alisilan temay1 destekler

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



120

Disiplin Toplumu Ve Haber Soylemi: ...

nitelikte gorsel malzemelerin kullanildigr goriilmiistir. Haber ile ilgili gorsel
malzemelerin gazetelerdeki dagilimina bakildiginda; Bugiin ve Vatan gazetelerinin
2’ser, Hiirriyet gazetesinin 5, Milliyet gazetesinin 4 ve Sabah gazetesinin 1 adet
fotograf kullanildiklar1 saptanmistir. Cumhuriyet, Radikal ve Zaman gazetelerinde

ise haber sunumunda fotograflara yer verilmemistir.

Sabah gazetesinde yer alan tek fotografta, iki travestinin baslar1 6nlerine egik
yuriirken ¢ekilmis fotograflart kullanilmistir. Diger gazetelerde ise hem taraftar
grubunun hem de escinsel grubun fotograflarina karsilikli olarak yer verilmistir.
Gazetelerde toplam 14 fotograf yer almigtir. Bu fotograflarin tamaminda escinseller
haksizliga ugramis, magdur edilmis bir grup olarak resmedilirken; taraftar grubu
ellerinde tas ve sopalarla, saldirgan bir sekilde slogan atarken gosterilmistir. Bu
cercevede, kullanilan fotograflarin haber basliklari, haber girisleri ve haber

anlatisinda sunulmaya caligilan tema ile biitiinliik gosterdigi tespit edilmistir.
4.1.2. Sematik Yapi incelemesi

Sematik yap1 durum ve yorum olmak iizere iki bdliimde incelenmektedir.
Durum béliimiinde haber ana olayin sunumu, sonuglar, ardalan ve baglam bilgisi
cercevesinde degerlendirilmektedir. Sematik yapr unsurlarindan ana olayin

sunumuna bakildiginda, ana olayin haber girisinde sunuldugu goriilmektedir.
4.1.2.1. Ana Olayin Sunumu ve Sonuglar

Incelenen gazetelerin haber girislerinde, LGBTT bireylerin yiiriiyiise gegmek
istemeleri ve Bursaspor taraftari bir grubun bu yiiriiylisii engelleme girisimi ana olay
olarak sunulmustur. Taraftar grubunun kars1 protesto gosterilerinin siddete
donilismesi lizerine polis miidahale etmis ve bu nokta gazeteler tarafindan haber
degerliligi olgiitleri cercevesinde Onemli goriilmiistiir. Olayin sonuglari da haber
degerliligi ile yakindan ilgilidir. van Dijk’a gore olaylarin sonuglarinin 6nemi, haber
olmalarinda etkili olmaktadir (Ozer, 2001a: 92). Bu acgidan yan anlam diizeyinde
yapilan bir ¢oziimlemeyle haberlerde temel olarak ortaya su sonug¢ cikmaktadir:
Tiirkiye’de escinsellik toplumun kabul edebilecegi bir gerceklik degildir. Bu tiir bir

yoneliminiz oldugunda ve bu yonde haklarinizi savunmak i¢in anayasal bir hakki
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kullanmak istediginizde toplumsal normlarin bekgisi olan halk tarafindan gerekli

onlemler alinir ve kolluk gii¢leri bile buna engel olamaz.

Basliklarda ve haber girisinde bu yonde kurulan anlam haber metninde de
etkisini gostermis ve haber degerliligi siddet iizerinden kurulmustur. LGBTT
bireylerin maruz kaldiklar1 siddet eylemleri miinferit bir karsi eylem gibi

yansitilmistir.
4.1.2.2. Ardalan ve Baglam Bilgisi

van Dijk’a gore ardalan bilgisi olaylarin sosyal ve politik yoniidiir, yapisal ve
tarihseldir (Ozer, 2001b: 122). Incelenen haberlerde ardalan ve baglam bilgisine
yeterince yer verilmedigi, olaylarin neden yasandigna iliskin okuyucuya bir
aciklama yapilmadigi goriilmiistiir. Cumhuriyet, Hiirriyet, Sabah, Vatan ve Zaman
gazetelerinde olaylarin neden yasandigina iliskin bir sorunun sorulmadigi, LGBTT
bireylerin nigin eylem yapmak istediklerinin agiklanmadigi tespit edilmistir. Bugiin,
Milliyet ve Radikal gazetelerinde ise LGBTT bireylerin yapmak istedikleri eylemin
ardalaninda yer alan, Gokkusagi Dernegi’nin ahlaka aykiri oldugu gerekgesiyle
kapatilmasi talebine az da olsa deginilmistir:

Yiiriiyiis “Travestileri, Transeksiielleri, Geyleri, Lezbiyenleri Koruma, Yardimlasma ve

Kiiltiirel Etkinlikleri Gelistirme Dernegi”nin kapatilmak istenmesini protesto igin

diizenlenmisti. (Bugiin, 7 Agustos 2006)

Bursa’da mart ayinda Travestileri, Transeksiielleri, Geyleri, Lezbiyenleri Koruma,
Yardimlagma ve Kiiltiirel Etkinlikleri Gelistirme Dernegi adiyla kurulan ve kisaca
Gokkusagt adini kullanan dernegin ‘ahlaka aykir1’ oldugu gerekgesiyle kapatilmasi i¢in
Bursa Valiligi’'nce dava agildi. (Milliyet, 7 Agustos 2006)

[zmir Valiligi’nin ‘ahlaka aykiri’ oldugu gerekgesiyle kapatma davasi agmasi {izerine
Bursa’da eylem yapmak isteyen Gokkusagi Dernegi’ne Bursaspor taraftar dernekleri
tepki gosterdi. ( Radikal, 7 Agustos 2006)

Sozii edilen 3 haberde LGBTT bireylerin protesto yiiriiylisii yapma nedenleri
Gokkusagl Dernegi’nin ‘ahlaka aykir’ olmasi baglaminda sunulmus, Valiligin talebi
sorgulanmazken, Bursaspor taraftarlarindan olusan grubun kars1 eylemlerini 6nceden
planladiklarma da deginilmemistir. Incelenen haberlerin okuyucunun kendi bakis

acisii gelistirmesine firsat taniyacak bir baglamda sunulmadigi belirlenmistir. Olay

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



122

Disiplin Toplumu Ve Haber Soylemi: ...

Tiirkiye’de farkli cinsel yonelimlerin herhangi bir ifade 6zgiirliiklerinin olamayacagi
baglaminda haberlestirilerek okuyucuya sunulmus ve egemen normlarin yeniden

tiretimine katki saglanmistir.
4.1.2.3. Haber Kaynaklar ve Olay Taraflarinin Degerlendirmeleri

Incelenen haberlerde, haberlere muhabirin kendi gdzlemlerinin kaynaklik
ettigi, bir diger deyisle haberlerde birinci el kaynaga basvuruldugu gorilmistiir.
Kanit niteligi tastyan belge, dokiiman gibi ikinci el kaynaklar ise kullanilmamustir.
Cumhuriyet, Hirriyet, Milliyet, Radikal ve Zaman gazetelerinin haberlerinde
Gokkusag Dernegi Baskam Oykii Evren’in agiklamasi gibi anonim olmayan bir
kaynaga bagvurulmustur. Sadece Hiirriyet gazetesinin haberinde Dernek Baskani
Evren’in yapmis oldugu basin agiklamasinin detaylarina yer verilmistir:

Polis legal olan gosteriyi engelleyenleri durduramadi. Eger biz de ¢ikmis olsaydik, 3- 5
kisi oliirdii. Kavga ve savas istemiyoruz. (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

Ancak haber metninin sonunda haber kaynag1 Oykii Evren hakkinda, habere
konu edilen olay ile ilgisi olmayan bazi kisisel bilgiler verilerek kaynagmn
giivenilirligi konusunda okuyucuda bir izlenim yaratilmaya caligildig1 goriilmektedir:

Gokkusag1 Dernegi'nin baskanligin1 yapan ve Oykii takma adiyla taninan 34 yasindaki
Omer Evren, imam Hatip Lisesi'nde okudu. Buradan ayrilip Yalova Lisesi'ni disaridan
bitiren Omer Evren, kazandig1 Uludag Universitesi'ni de birakt1. Ailesinin aldig1 Yesil
Kart ile cinsiyet ameliyati olmak igin Saglik Bakanlifima basvuran Omer Evren,
olumsuz yamt alinca Avrupa Insan Haklar1 Mahkemesi'ne basvurdu, ancak heniiz sonug
alamadi. (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

Cumhuriyet gazetesinin haberinde ise Gokkusagi Dernegi Baskam Oykii
Evren’in aciklamasina dogrudan yer verilmezken, Bursasporlu Esnaflar Dernegi
Yonetim Kurulu Bagkani1 Fevzinur Diindar’in agiklamalarina yer verilmistir:

Escinseller Bursa’da bulusacakmis. Gitsinler bagka yerde bulussunlar. Osmanli’nin
payitaht1 olan Bursa’da bdyle bir yiiriiyiisii kabullenemiyoruz. (Cumbhuriyet, 7 Agustos
2006)

Haber metinlerinde olayin ana taraflar1 olarak “escinseller” ve “Bursaspor

taraftarlari/sporseverler” gosterilmistir. Haber metinlerinde protesto yiiriiyligiiniin

giivenligini saglamakla gorevli polis, valilik ve devletin ilgili organlar ise olayin
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tarafi olarak nitelendirilmemeye c¢alisilmis ya da okuyucu tarafindan olay ile ilgili
sorumluluklarmin  sorgulanmasi engellenmistir. Ornegin; Sabah gazetesinin
haberinde “Polisin genis giivenlik Onlemi aldig1” ifadesi ile yiirliyiisiin

gerceklesememesinde polisin ihmali olmadig1 vurgulanmistir.

Haber metinlerinde LGBTT bireylerin gosterilerinin engellendigi, geldikleri
sehirlere geri gonderildikleri belirtilmis, ancak LGBTT bireyleri kimin geri
gonderdigi ya da eylemlerini kimin engelledigi vurgulanmamistir. Haber
metinlerinde polis ve devletin kurumlari kurgunun igine yerlestirilmis, ancak
isimlerinin metnin iginde siklikla kullanilmasindan kagmilmistir. Ayrica metinlerde
LGBTT bireylerin valilikten izin aldiklar1 belirtilmis, boylece valilik devletin mesru
bir kurumu olarak sunulmustur. Hiirriyet gazetesinin haberinde LGBTT bireylerin
izinli eylemlerini gergeklestiremedikleri “yiiriiyemediler” s6zciigii ile vurgulanirken,
anayasal bir hakkin kullanilamamasi1 ve devletin bu hakkin kullanilmas1 konusunda
gerekli Onlemleri alamamig olmasi, polisin bu konuda yetersiz kalmasi konu

edilmemistir.
4.2. Mikro Yapi

Haber metninin mikro yapisinin ¢éziimlenmesinde; sentaktik ¢oziimleme,
bolgesel uyum, sozciik secimleri ve retorik ¢oziimlemeleri yapilmaktadir. Ciimlelerin
yapilarina, basit/karmasik, etken/edilgen durumlarina, sozciik secgimlerine, haber
metninde ard1 ardina gelen climleler ile olusturulmaya calisilan nedensel, islevsel ve
referansal iligkilere, haberin inandiriciliginin saglanmast i¢in kullanilan sayisal
verilere, taraf ve tanik ifadelerine, fotograflara, tirnak icinde aktarilan goriislere vb.

unsurlara bakilmaktadir (Ozer, 2001a: 83, 84).
4.2.1. Sentaktik Coziimleme

Sentaktik ¢ozlimlemede haberde yer verilen ciimlelerin yapilarina, 6znenin

nasil konumlandigina ve climlenin nasil kurulduguna bakilmaktadir.

Valilikten izinli 1’inci Bursa Escinseller Bulusmasi i¢in toplanan escinseller, protestolar

nedeniyle 3 metre bile yiiriiyemedi. (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

[...] yiizlerce Bursasporlu ile kendilerine destek veren Ankaragiicii taraftarlar yiiriiylise

engel oldu. (Sabah, 7 Agustos 2006)
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Yiirityiistin iptal edilmedigi haberini alan taraftarlar dernek binas1 6niinde ‘Teksas grubu
burada kirolar nerede’, ‘Bir avug i.. dua edin polise’ sloganlar1 atarak gosteriye bagladi.
(Vatan, 7 Agustos 2006)

Ornek haber metinlerinde LGBTT bireylerin eylemlerinin edilgen yapiyla
verildigi goriilmiistir. Ote yandan Bursaspor taraftarlarmndan olusan grubun
eylemlerinin anlatildigi ctimleler genellikle etken yapiyla verilmistir. Haber
metinlerinde kurulan ciimleler araciligiyla LGBTT bireyler kendi iradelerini ortaya
koyamayan kisiler olarak kurgulanmus; yiiriiyemeyen, gonderilen, esir edilen edilgen
Ozneler olarak sunulmustur. Ancak Bursaspor taraftarlarindan olusan grubun
eylemlerinin kolluk giicleri tarafindan engellenmesi gerektigi, anayasal bir hakkin

gasp edildigi vurgulanmamustir.
4.2.2. Bolgesel Uyum

Bolgesel uyumda haber metinlerini olusturan ciimleler nedensel, referansal ve
islevsel iliskiler cercevesinde degerlendirilmektedir. Nedensel iliskide ardi ardina
gelen ciimleler igindeki nedensel baglara, islevsel iliskide genel ifadeli bir ciimlenin
bir sonraki ctimlede agiklanip agiklanmadigina, referansal iliskide ise bir ciimlede yer
alan bir kavramla sonraki ciimle arasinda bag kurulup kurulmadigina bakilmaktadir.
Haberin retoriginde ise haberin inandiriciliginin saglanmasi igin kullanilan sayisal
veriler, taraf ve tanik ifadeleri, fotograflar, tirnak iginde aktarilan goriigler vb.

unsurlar incelenmektedir (Ozer, 2001a: 83, 84).

Incelenen haber metinlerinde daha gok nedensel ve islevsel iliskiye dayali bir
anlatimimn kuruldugu tespit edilmistir. Ornek haber metinlerinde bu nedensel iliski
acik bir sekilde goriilebilir:

Bursa’da Gokkusagi Dernegi’nin valilikten izinli 1’inci Bursa Tiirkiye Escinseller
Bulusmas: i¢in toplanan escinseller, protestolar nedeniyle 3 metre bile yiirilyemeden
dernek binasia donmek zorunda kald1. (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

Hiirriyet gazetesinin bu haberinde escinsellerin neden toplandiklari ve neden
yiirliyemedikleri climle i¢inde agiklanmis ve nedensel bir iliski kurulmustur. Ayni
haberin devaminda da islevsel iligki tiirtine 6rnek ciimleler kullanilmigtir:

Diin Setbas1 Kopriisii lizerinde baslayip, 150 metre uzakliktaki Kent Miizesi Oniinde

basin agiklamasiyla sona ermesi planlanan yiiriiylis, sabahtan itibaren kentte tepkiye
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neden oldu. Bursaspor- Ankaragiicii magina gitmek i¢in Setbas1 Kopriisii’nde toplanan
yaklasik 500 kisilik grup, yiiriylisiin iptal edilmesini isteyerek, Gokkusagi Dernegi
Oniine geldi. (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

Haber metninde yliriiylisiin kentte tepkiye neden oldugu vurgulanirken,
climlenin agilimi1 bir sonraki ciimlede gergeklestirilmistir. Bu iki 6rnekte kurulan
nedensel ve islevsel iliskilerle olayin taraflari, tepkiyi veren grup ve tepkinin nedeni
aciklanmistir. Boylece haber anlatisinda kullanilan ve LGBTT bireylerin siddet

gérmesini toplumsal normlara uygun kabul eden dil pekistirilmistir.
4.2.3. Sozciik Segimleri

Sozciik secimleri sosyal aktorler hakkinda toplumdaki yaygin inang ve
ideolojileri ortaya koymasi agisindan ¢oziimlemenin en 6nemli boliimlerinden biridir.
Secilen sozciikler habercinin sahip oldugu diinya goriisiinii yansitmasi agisindan
oldukga 6nemlidir. Haberin sunumunda ayn1 insanin terorist ya da 6zgiirliik savasgisi
olarak tanimlanabilmesi, muhabirin ve gazetenin ideolojisini ve de bagl olduklari
ideolojik atmosferi gostermektedir. Sozciik segimleri haber sdyleminin mikro
yapilar1 i¢inde anlamin olugmasiyla dogrudan iliskilidir ve okuyucunun olaylar

hakkinda genel bir cerceve kurmasimi saglar (Ozer, 2008: 417).

Haber metinlerinin tamaminda LGBTT bireyler, eylem i¢in Bursa’ya gelen
sivil toplum oOrgiitleri ve siyasal parti liyelerinden olusan grup ‘escinsel’ olarak
tanimlanmistir. Eyleme engel olmak {izere toplanan grup ise Bursaspor ile iligkisi
dolayisiyla sporla Ozdeslestirilerek, ‘taraftarlar’ ve ‘sporseverler’ olarak

tanimlanmaistir.

“Yiriylisiin yapilmasini istemeyen bir grup Bursaspor taraftar1” (Bugiin, 7 Agustos
2006)

“Yiiriiylise baslamak isteyen birkag escinsel” (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)
“Bursaspor taraftar1 500 kisilik grup”, “150 escinsel” (Milliyet, 7 Agustos 2006)

“Yirtyilisiin iptal edilmedigi haberini alan Bursaspor taraftarlar1” (Radikal, 7 Agustos
2006)

“Sporseverler escinsel yiiriiyiistinii engelledi” (Sabah, 7 Agustos 2006)

“Bir grup Bursaspor taraftar1 ve esnaf ““, (Vatan, 7 Agustos 2006)
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“Yaklasik bin kigilik Bursasporlu taraftar”, “Yiiriiylls yapmak isteyen travestiler”
(Zaman, 7 Agustos 2006)
LGBTT bireyler baz1 haber metinlerinde ise “dénme, kiro, ibne” gibi hakaret
icerikli sdzciiklerin dogrudan aktarma yontemiyle kullanilmasiyla tanimlanmaigtir.

Gostericiler sik stk “Bursalilar burada, travestiler nerede?” slogani atti. (Sabah, 7

Agustos 2006)

[...] taraftarlar dernek binasi 6niinde ‘Teksas grubu burada kirolar nerede’, ‘Bir avug i..

dua edin polise’ sloganlar1 atarak gosteriye basladi. (Vatan, 7 Agustos 2006)
‘Bir avug donme’ (Vatan, 7 Agustos 2006)

[...] taraftarlar Travestilere 6liim diye bagirarak kiifretti. (Zaman, 7 Agustos 2006)

Hakaret igerikli sozcilikler kullanilarak yapilan tanimlamalar, dogrudan
aktarma yontemiyle yapilmis olsa bile toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden
tiretilmesine katki saglamis, dolayisiyla bu ifadelerin aktarilmasiyla ideolojik bir
tiretim yapilmistir. Ayrica Sabah gazetesinin haberinde oldugu gibi, siddete varan
eylemlerle LGBTT bireylerin anayasal haklarmi ihlal eden grup ‘“sporseverler”
olarak nitelendirilerek, okuyucunun grubun iyi niyeti konusunda ikna edilmeye

calisildigr tespit edilmistir.
4.2.4. Haberlerin Retorigi

Fotograflar, sayisal veriler, alintilar vb. pek ¢ok unsur haberlerin
inandiriciligini  artirmak ve okuyucunun haber anlatisiyla verilen ana temayi
icsellestirmesini saglanmak amaciyla kullanilmaktadir. Haberi sunarken verilen
fotograflar, haberde verilmek istenen temayr anlatan onemli bir unsur olarak ele

alinmaktadir.

Incelenen haberlerde, en ¢ok fotografa yer veren Hiirriyet gazetesinin haber
anlatis1 ile fotograflarin Dbirbirlerini tamamlayacak sekilde kurgulandiklart
goriilmiistiir. Fotograflarda escinseller polis esliginde ylirlirken, otobiis i¢inde
beklerken ve dernek binasinda agiklama yaparken gosterilmistir. Ote yandan,
Bursaspor taraftarlar1 ellerinde sopalar ve doner bigaklart ile tepkili ve saldirgan bir
grup olarak resmedilmis, fotograflar haber anlatisinda kurulan siddet temasim

desteklemistir. Bugiin ve Milliyet gazetelerinin haberinde de benzer sekilde
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escinsellerin  magdur durumlarin1 pekistiren resimler kullanilirken, Bursaspor

taraftarlar saldirgan ve 6fkeli bir grup olarak resmedilmistir.

Olaymn taraflarmmin siddeti yaratan ve siddete maruz kalan seklinde
resmedilmesi, haber anlatisinda okuyucuya aktarilmaya c¢alisilan, “Tirkiye’de
escinselligin kabul edilebilir bir cinsel yonelim olmadigi” seklindeki ana fikir ile
ortiismektedir. Haberlerin genelinde Tiirkiye’de escinselligin toplumsal normlara
uygun olmadigi, toplumun kabul edebilecegi bir gercekligi yansitmadigi, bu gibi
yonelimlere toplum tarafindan siddetle karsilik verilebilecegi vurgulanmis, toplumsal

cinsiyet normlar1 lizerinden egemen ideolojinin yeniden iiretimine katki saglanmistir.

Haber metinlerinde inandiricilign artirmak igin sayisal verilere de
basvuruldugu tespit edilmistir:
Bursa'da [...] escinseller, protestolar nedeniyle 3 metre bile yiirliyemeden dernek
binasina dénmek zorunda kald:. istanbul'dan 2, Ankara'dan da 1 otobiisle Bursa'ya gelen
150 escinselin katilacagi yiirtiylis iptal edildi. [...] Bursaspor- Ankaragiici magina
gitmek icin Setbas1 Kopriisii'nde toplanan yaklasik 500 kisilik grup, yiirliyiigiin iptal
edilmesini isteyerek, Gokkusagi Dernegi 6niine geldi. (Hiirriyet, 7 Agustos 2006)

Yaklagik 500 vatandasin bina dniinde birikmeye baslamasi {izerine polis yiiriiyiis¢iilerin

disar1 ¢ikmasina izin vermedi. ( Sabah, 7 Agustos 2006)

Gokkusagl Dernegi’nin diizenledigi Escinseller bulusmasi igin gesitli kentlerden 150

escinsel Bursa’ya geldi. (Vatan, 7 Agustos 2006)

[...] yaklasik bin kisilik Bursasporlu taraftar dernegin bulundugu Atatiirk Caddesi’ne
gelerek travestiler aleyhine slogan att1. (Zaman, 7 Agustos 2006)

Bursaspor taraftarlarindan olusan grubun 500 kisi oldugu bilgisi neredeyse
tim gazeteler tarafindan kullanilmis, sadece Zaman gazetesi sayiyr “yaklasik bin
kisi” olarak vermistir. Ayrica Hiirriyet, Milliyet ve Vatan gazetelerinde LGBTT
bireylerden olusan grubun 150 kisi oldugu bilgisine de yer verilmistir. Boylece
haberde sunulan olayin taraflar1 arasindaki sayisal esitsizlik de vurgulanmistir.
Hirriyet gazetesinin haberinde, olayin taraflarina iligkin sayisal bilgiler verildikten
sonra, LGBTT bireylerin protestolar nedeniyle “3 metre bile” yiiriiyemedikleri
belirtilerek, okuyucuyu taraflar arasindaki sayisal farkin yarattigi dolayli sonuca

gotiirecek bir ¢erceve ¢izilmistir.
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Sonug¢

Giliniimiizde medyanin liberal-cogulcu yaklasimlar tarafindan kendisine
atfedilen “4. Gii¢” islevini yerine getirip getiremedigi oldukg¢a tartigsmali bir konu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medyanin bu islevi yerine getirmesi ic¢in Oncelikle
haberleri objektif olarak yansitmasi gerektigi varsayimindan yola ¢ikilmaktadir. Bu
cergevede, medyaya yoneltilen en 6nemli elestirilerden biri medyanin etik kurallar
ihlal ettigi, profesyonel haber iiretim normlarina uymadig yoniindedir. Bu
tartismalarda medyanin ideolojik yoniine, toplumsal normlarin yeniden tiretimindeki

roliine deginilmemektedir.

Bu calismada, Tiirkiye’de yazili basinin, iktidarin birey iizerinde tahakkiim
kurmasini saglayan toplumsal normlarin yeniden iiretiminde oynadigi rol ortaya
konulmaya c¢alisilmistir. Bu rol yazili basinin 6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da
LGBTT bireylerce yapilmasi planlanan yiiriiylisiin Bursaspor taraftar1 bir grup
tarafindan  siddete  varan eylemlerle engellenmesi olayr  baglaminda

degerlendirilmistir.

Calismada, medyanin devletin/siyasal iktidarin toplumsal cinsiyet normlarini
ve heteroseksist cinsiyet rejimini mesru ve tek cinsel model olarak yeniden irettigi
varsayimindan yola ¢ikilmistir. Bu agidan modern toplumlar: disiplin toplumlari
olarak tanimlayan Foucault’nun disiplin toplumlarinda normlarin medya araciligiyla
yeniden iiretildigi yoniindeki yaklasimi ve sdylemin olusturulmasina iligskin goriisleri
calismada kuramsal temel olarak kullanilmistir. Calismada haberin séyleminde yer
alan ideolojik unsurlarin ortaya konulabilmesi ic¢in, metin dilbilimi bulgularia
dayanarak gazete haberleri inceleyen ve haberi kamu sdyleminin bir formu olarak
kabul eden Teun A. van Dijk’1n elestirel soylem ¢oziimlemesi modeli kullanilmistir.
van Dijk’in elestirel sdylem coziimlemesi modeli haberin yapisini ve ideolojik
sunumunu ortaya koymasi, diger yaklagimlardan daha kapsamli ve sistematik bir

yaklagim sunmasi agisindan tercih edilmistir.

Tiirkiye’de 6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da LGBTT bireylerce yapilmasi
planlanan yliriiyiisiin engellenmesi olayi ile ilgili haberler incelendiginde, oncelikle

haberlerin bir sema araciligiyla okuyucuya aktarildigi saptanmistir. Bu sema i¢inde
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basliklar, haber girisleri, spotlar, ana olay vb. unsurlar yer almaktadir. Incelenen
haberlerde goriildiigii iizere bu unsurlarin sunumunda da medyanin toplumsal
normlarin yeniden {iretilmesine katkida bulundugu goriilmektedir. Haberler
toplumun mesru kabul ettigi cinsel normlara uymayan farkli cinsel yonelimli
kisilerin toplum tarafindan siddete varan eylemler ile engellenmesi seklinde
yorumlanabilecek bir olay orgiisii tizerinden kurgulanmistir. Haberler siddeti
uygulayan taraf ve siddetten korkup saklanan tarafin tezatligi tizerinden
olusturulmustur. Boylece s6z konusu haberler ile medya, devletin/siyasal iktidarin
toplumsal cinsiyet normlarini ve heteroseksist cinsiyet rejimini mesru ve tek cinsel

model olarak yeniden tiretmistir.

Haberde toplumsal cinsiyet normlarinin ve heteroseksist cinsiyet rejiminin
yeniden {iretilmesinin nedenlerinin basinda, haberin okuyucu ile bulustugunda
alternatif anlamlarin ortaya ¢ikmasini saglayacak, zengin ve karmasik okumalara izin
vermeyen kapali bir metin tlirii olmas1 gelmektedir. Umberto Eco’ya gore bir medya
iriinii olan haber kapali metin tiirline girmektedir. Bu 06zelligi ile haber resmi
sOylemin ifadelerinden olugmakta ve egemen ideolojinin diretmesi ile alternatif
anlamlara kapanmaktadir. Cilinkii haber metni belirli kaynaklarin goriisleri ile
tiretilmekte ve bu kaynaklar da egemen ideolojinin goriislerini yansitmaktadir (Ozer,
1999: 124-125). Bennett ve Edelman’a gore, haberlerde segilmis malzemelerle
geleneksel bir kurgu insa edildigi i¢in anlatisal kapanma s6z konusudur. Mevcut
inanc¢lar1 ve diisiinceleri destekleyen, gelistiren anlatisal kapanma, olas1 diger

kurgularin okuyucu tarafindan dislanmasimi saglamaktadir (Ozer: 125).

Bagliklarin, haber giriglerinin ve fotograflarin belirli bir formatla
sunulmasiyla olusturulan haber semasi okuyucu i¢in bir yorum g¢ergevesi
hazirlamakta ve okuyucu olaylara bu cergeveden yaklasmaktadir (Ozer: 142). Bu
baglamda 6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da LGBTT bireylerce yapilmasi planlanan
yiirliyiisiin engellenmesi olay: ile ilgili haberler {izerinden yapilan ¢dziimlemede,

haberlerde bir anlatisal kapanma oldugu ve haberlerin tiplestirildigi saptanmustir.

Haber metinlerinde polis, hukuk ve diizeni saglamakla gorevli mesru bir
kolluk giicii olarak sunulmus, ancak olayla ilgili sorumlulugu sorgulanmamustir.

Diislinceyi yayma ve agiklama 6zgiirliigii kapsaminda, izinli bir protesto yiiriiyiisii
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diizenlemek isteyen LGBTT bireylerin s6z konusu anayasal haklari devletin
giivencesindedir. Ancak haber metinlerinde bu hakkin kullanilmasi igin polisin
lizerine diisen gorevi yerine getirip getirmedigi, Bursaspor taraftarlarindan olusan
grubun yliriiyiisiin yapilacagi tarihten gilinler 6nce yaptiklar saldirgan agiklamalara
ragmen polisin bu eylem planlarindan neden dnceden haberdar olmadig1 ve gerekli
Oonlemleri almadigi tartismali konulardir. Bu yonde bir sorgulamanin ya da elestirinin

haber metinlerinde yer almadig: goriilmiistiir.

Haber metinlerindeki en 6nemli sorunlardan biri de haberlerde ardalan ve
baglam bilgisine yer verilmemis olmasidir. Ardalan ve baglam bilgisi olaylarin
sosyal ve politik yoniinii gosterirken, olaylarin neden yasandigina iligkin bir sorunun
sorulmasin1 da saglamaktadir. Bu sayede haberler okuyucunun kendi bakis agisini
gelistirmesine firsat taniyacak bir baglamda sunulmaktadir. Ancak incelenen haber
metinlerinde, olayin Tirkiye’de farkli cinsel yonelimlerin herhangi bir ifade
Ozgurliiklerinin olamayacagi baglaminda haberlestirildigi ve okuyucuya sunuldugu
tespit edilmistir. Okuyucuya, olaylara farkli agidan bakma olanagi vermeyen bu
haber semasi, iktidarin birey iizerinde tahakkiim kurmasimi saglayan egemen

normlar1 yeniden tiretmektedir.

Sonu¢ olarak, farkli siyasal cizgileri temsil ettigi ve farkli ideolojik
atmosferlere sahip oldugu disiiniilen gazetelerin haberleri iizerinde yapilan
¢oziimlemede; haberlerin genelinde okuyucuya belirli bir ¢erceve sunuldugu,
tiplestirilmeye gidildigi ve toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden {iiretildigi tespit
edilmistir. Tiirkiye’de yazili basin, 6 Agustos 2006 tarihinde Bursa’da LGBTT
bireylerce yapilmasi planlanan yiiriiylisiin engellenmesi olayr baglaminda, egemen

cinsiyet normlarimin mesrulugunu onaylarken, yeniden iiretilmesine katki saglamistir.
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SPOR DALI CESITLiLiGi BAKIMINDAN TURKIYE’DEKi SPOR GAZETELERININ
AVRUPA'DAKI SPOR GAZETELERI iLE KARSILASTIRILMASI
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OZET

En fazla ilgi goren spor dali olan futbol, diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de ticari kaygilarla hareket
eden spor medyasinin en ¢ok konu edindigi spor dalidir. Bu arastirmada, Tiirkiye’deki spor gazetelerinin
internetteki yayinlarinin icerdigi spor dali ¢esitliliginin Avrupa’nin énde gelen spor gazeteleri ile karsilastirilmasi
amaglanmustir. Tiirkiye’de Mart 2012 itibari ile en gok baski sayisina sahip olan Fotomag gazetesi ile Ispanya’dan
As, Fransa’da L’Equipe, italya’dan La Gazzetta dello Sport drneklem olarak secilmistir. Gazetelerin internet

sitelerinin ana sayfalari, 1 Mayis -7 Mays tarihleri arasinda 1 hafta siireyle takip edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, spor, spor gazetesi.

THE COMPARISON OF SPORTS JOURNALS IN TURKEY AND EUROPE
IN TERMS OF BRANCH DIVERSITY

ABSTRACT

Sports media acting with financial agendas both in the world and in Turkey focuses on football the
most among the other sports branches. This study aims to compare the diversity of sports branches in the
internet publications of Turkish sports journals with those of leading sports journals of Europe. Fotomag journal
from Turkey which has the highest circulation by March 2012, As Journal form Spain, L’Equipe Journal from
France and La Gazzetta Dello Sport from Italy were selected as samples. The main pages of the internet sites of

these papers were examined between April 11 and April 17 for the duration of a week.

Key Words: Football, sport, sport newspaper.
1.GIRiS

Iletisim, insanlik tarihine bakildiginda zaman zaman toplumlara goére farklilik
gostererek vazgecilmezligini giiniimiize kadar siirdiirmiistiir. Temel olarak iletigimin,
erken donemlerde insanlarin Oncelikle birbirlerinden haberdar olmalar1 ve giinliik
hayati idame ettirmek amaci ile yapildig1 diisiiniilmektedir. Gliniimiizde ise iletigim,

geemiste hi¢ olmadigi kadar gelismis ve ¢esitlenmistir. Modern dénemde insan istese
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de istemese de her an bir iletisim unsuruna maruz kalmaktadir. Hangi sektore
bakilirsa bakilsin, tiim etkinliklerin iletisime ihtiyac1 bulunmaktadir. iletisim unsuru
kullanilmadan yapilan faaliyetler, toplum tarafindan bilinememektedir. Bu baglamda
neredeyse toplumun haberdar edilmedigi bir faaliyetin “yok™ hiikmiinde oldugu

sOylenebilir.

Toplumsal bir olgu olan sporun giiniimiiziin kiiresellesen diinyasinda iletisim
unsurlarindan uzak kalmasi ve faydalanmamasi miimkiin gériinmemektedir. Zira
sporun iletisim araglariyla topluma ulagmasi, kitlelerin ilgisini ¢gekmesi agisindan da
Oonem kazanmaktadir. Spor gorsel, basili ve sozlii iletisim araglarini sik sik kullanarak
insanlarin hem ilgisini ¢ekmekte hem de toplumun glindeminde giincelligini
korumaktadir. Sporun giinlimiizde bu kadar yaygin olmasimi sadece icinde
barindirdig1 hiimanist degerler veya ticari iliskiler ile agiklamak yeterli degildir. Bu
durumun olusmasinda kitle iletisim araclarinin da oldukc¢a yiiksek oranda pay sahibi

oldugu soylenebilir.

Ozellikle 20. yiizyllda medya ve spor arasindaki iliski olduk¢a geligmistir.
Andrews’e gore (2005: 1-2) spor Ingiltere medyasinda en hizli gelisen sektordiir.
Ortalama olarak giinliik gazetelerde 2-3 sayfa spor haberi yer almaktadir. Spor,
yazili ve gorsel medya i¢in hayati bir 6neme sahip bir konu haline gelmistir. Spor ve
medyanin birbirlerini zincirleme olarak etkilediklerini ve birbirlerinin tamamlayici
unsuru oldugunu sdylemek miimkiindiir. Spor, faaliyetlerin genis kitlelere ulagmasi
icin medyaya ihtiyag duyarken, toplumun yiiksek ilgisinden dolayr medya da spora
yer vermektedir. Bu baglamda zincirleme olarak medya ve spor; birbirlerinin
cekiciligini arttirmakta ve mesajin hedef Kitleye iletilmesini kolaylastirici rol
oynamaktadir. Nicholson’a gore (2006: 10) spor ve medya arasindaki iliski hem
ticari hem de kiiltiirel degerlerin paylasilmasi baglaminda degerlendirilebilir. Medya
sporu amatdr bir yapidan alarak son derece ticari bir endiistri haline getirmistir.
Bunun yaninda spor da medyaya biiylk oranda seyirci ve reklam geliri
kazandirmistir. Medya ve spor sektorii arasindaki iligkileri incelemek iizere birgok

arastirmaci, medya ve spor alanina odaklanmiglardir.

Spor organizasyonlari, medya araciligiyla genis kitlelerle bulusmaktadir.

Ornegin Kore ve Japonya’da diizenlenen 2002 Diinya Kupasi’n1 213 iilkeden toplam
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28,8 milyar kisi takip etmistir. Bununla birlikte Olimpiyatlar, Diinya Kupasi, Avrupa
Sampiyonalar1, Grand Slam ve Formula 1 gibi onlarca daldaki spor miisabakalari ve
daha pek ¢ok spor organizasyonu, Ozellikle en etkili kitle iletisim aract olan
televizyon sayesinde milyonlarca kisi tarafindan izlenmektedir. Medyanin takip
edilme oranlar arttik¢a yayinlanan reklamlardan elde edilen gelirler de artmaktadir.
Ornegin Amerika’da 2006 yilinda 30 saniyelik blok bir televizyon reklamimin bedeli
2.5 milyon dolar civarindadir (Nicholson, 2006: 4).

Bu arastirmada, Tirkiye’deki spor gazetelerinde yer alan haberlerin spor
dallarina gore dagiliminin  Avrupa’daki spor gazeteleri ile karsilagtirilmasi

amaclanmustir.
2. Medyada Futbol

Futbol, popiiler kiiltiir kapsamina giren bir ugras ve eglence alan1 olarak
goriilmektedir. Kiiltiir unsur ve tiriinlerinin toplumun genis bir kesimi tarafindan
taklit ve tekrara dayali ortak kullanim:i olarak tanimlanan popiiler kiiltiir, siirekli
degisim halinde olmasi, yapay, eglenceye yonelik ve medyatik olmasindan dolayx,
seckin/yiiksek kiiltiirden ayr1 degerlendirilir. Futbol da dahil oldugu popiiler kiiltiiriin
Ozelliklerinden yararlanarak kendi mesruiyetini kazanmaktadir. Futbol insanlara
rahatlama, stres atma, giizel vakit gegirme imkanlart verdigi icin eglenceye
yoneliktir. Skorlarin 6nceden belli olmamasi, insanlara belli bir anlamda gelecek
haftaya, gelecek sezona diye bir umut asilanmaktadir. Her hafta lig liderinin veya
kiime diisme ihtimallerinin mevcut olmas: da siirekli degisime agik olma 6zelligini
olusturmaktadir. Bunlar ise popiiler kiltiiriin 6zellikleriyle ortiisen niteliklerdir
(Sentiirk, 2007).

Boniface’ye gore futbol kiiresellesmenin son evresidir. Gliniimiizde futboldan
daha kiiresel bir olgu yoktur. Imparatorlugu ne sinir tanir, ne engel. Yeryiiziinde
futbolun fethine direnmek isteyip de direnebilmis kiiciiclik bir alan bile yoktur. Bu

tipik Britanya sporu, diinya sporu haline gelmistir (Boniface, 2007: 9)

Popiiler kiiltiir kapsaminda degerlendirilen futbolun medyada yogun yer
almasinin nedenlerini incelerken, iletisim teorileriyle de iligkilendirmekte yarar

vardir. Ticari kaygilarla hareket eden medyanin iceriklerinde hangi konulara ilgi
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gosterdigi ve bunlarin etki diizeyi ile ilgili yapilan g¢alismalar, Giindem Kurma
Teorisi’ni ortaya ¢ikarmistir. Bu teoriye gore medya, olaylarin bazilarini ihmal
ederek, bazilarmi vurgulayarak kamuoyunun olusmasmi ciddi bigimde
etkilemektedir. Medya, igeriklerinde konularini belirlerken bir se¢im yapmaktadir.
Medya konular1 siralayip, olaylarin ¢izelgesini ¢ikarmaktadir. McCombs ve Shaw’a
gore medya, ne insanlarin disiineceklerini degil, neye odaklanacaklarini
bildirmektedir (Lazar, 2001: 107-108). Giindelik hayatin rutin isleyisi i¢ginde yorulan
sikilan insanlarin ciddi haberlerden ¢ok, eglendirici haber ya da yorumlarla vakit
gecirmeleri, realiteden kacis egilimi olarak adlandirilmaktadir. Okuyucusuna,
izleyicisine “ne istiyorsa onu veren” gazete yoOnetimi, radyo ya da televizyon

kurulusunun okuyucusu/izleyicisi artmaktadir (Oskay, 2007: 80-82).

Liberal/¢ogulcu anlayis ve neo-liberalizmin medyada yansimasi, haberin meta
olarak algilanmasina neden olmaktadir. Ayrica medyanin holding patronlarinin eline
geemesi nedeniyle ticari isletme gibi goriilen medya, daha fazla reklam/ilan
cekebilmek igin reyting/tiraji  yilikseltmeye ve izleyici kitlesini artirmaya
calistigindan, kalite seviyesini diislirerek daha genis yiginlara hitap etmeyi
amaclamaktadir. Bu nedenle sosyo-demografik agidan toplumun en alt sevisinde
bulunan kitlenin begenisine gore bir yayincilik anlayisi benimsenmektedir (Mora,

2008: 80-81).

Thompson’a gore (1990: 163) medya endiistrisi, pop miizik, sporlar ve diger
aktiviteleri sadece var olan Kkiiltiirel degerleri finanse etmek amaciyla degil, ayni
zamanda bu kiltirel formlari doniistirmek amaciyla desteklemektedir. Noelle-
Neumann’a gore de (1996: 180), medya sayisiz tekrarlarla “s6z kaliplar1” olusturur
ve bu kaliplar “ara diinyanin” yap1 taslar1 olarak insanlarla nesnel dig diinya

arasindaki “sahte gerceklige” hizmet eder. Herkesin neyi tartisip konusacagina karar

Verir.

Medya bir taraftan ticari kaygilarla toplumun talep ettigi icerikleri sunarken,
bir taraftan da giindeme getirdigi konularin gergekligini yeniden iiretmektedir.
Benzer bir durumun spor medyasi i¢in de gegerli oldugu sdylenebilir. Ele aldig1 spor
ve oyunla ilgili gelismelerin kamuoyu tarafindan bilinirligini arttirirken, bir taraftan

da belki de farkinda olmadan hayatin diger gerceklerini de ortme egilimine girer.
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Cereci’ye gore ilging basliklar, ¢ekici goriintiiler, sasirtict sloganlar, ¢ekici unsurlarla
insanlara eglenceli ortamlar sunan medya, ger¢ekligin katiligindan bunalan, ger¢ek
yasamdaki sorunlardan bikan insanlarin evlerine, 6zel ortamlarina kadar girebilen,
insanlar1 sanal yolculuklara ¢ikarabilen ve ¢ok ucuza ulasilabilen yapimlariyla ilgi
gormektedir. Medyada goriilen ilging, sasirtici, sasaali olaylar, ¢atismalar, entrikalar,
paradokslar ¢ogu zaman gercekte olmaylp medyanin {rettigi, insanlarin
hoslanabilecegi bicimde bezedigi iiretimlerdir. Halkin biiyiik kesimini, gergekleri
cagristiran derin diisiinceye ve felsefeye yer birakmaksizin oyalayabilen ve
eglendirebilen imkanlar da yoneticilerin islerini kolaylastirmaktadir (Cereci, 2013: 3-
7). Zaman zaman devleti yonetenlerin toplumu olumsuz etkileyebilecek kararlarin
aciklanmasini, sporda, genellikle de futbolda iilkece kazanilan basarilarin oldugu
donemlere denk getirdigi seklindeki yaklagimlar, bu “6rtme” egilimiyle
iligskilendirilebilir. Kiligbay’a gore futbol, devleti ¢ok rahatlatmakta ve igsiz umutsuz
kitlelerin uslu durmasini saglamaktadir. Doner bicaklar1 6teki takimin taraftarina
yonelir. Tehlikeli siniflarin tehlikeleri kendi iglerinde erir. Sayfalarini doldurmakta
zorlanan gazetelerin en asag1 6 sayfasini bu ise ayirarak icerik sorununu ¢dozmelerine
yarar saglar. Bir ¢cok insanin kendini yazar olarak gérmesine imkan tanir (Kiligbay,

2006: 13).

Spor; yazili basin, radyo ve televizyon ortaminda kitlelere ulagirken branglara
gore bakildiginda en fazla konu edilen spor dalinin futbol oldugu goriilmektedir.
Boyle ve Haynes’e gore (2009: 205) basinda spor dallarinin yer alma orani toplumun
ilgi diizeylerine gore belirlenmektedir. Bu baglamda futbol, Ingiltere’de televizyon
ve yazili (6zellikle gazete) medyada yer alan spor dallar1 arasindadir. Futbol “sine
qua non” (olmaz ise olmaz) bir konu olarak goriilmektedir. Bir gazetenin igeriginde
futboldan bahsedilmemesi durumunda, igeriginin % 25 azalacagi belirtilmektedir.
Futbolun bu kadar 6nemli oranda medyada yer almasinin en 6nemli nedenlerinin

basinda ticari kaygilar oldugunu sdylemek miimkiindiir.

En fazla ilgi goren spor dal1 olan futbol, sadece sahadaki “canli oyunla” degil,
“canli yaymla” ve yaym sonrasi iletisimlerle de firetilir: Bu baglamda, futbol
haberleri ve tartisma programlari ve gelismesi, icerikleri, kullandiklar dil, isledikleri

biling ve biligler inceleme i¢in ele alinabilir. Yayindan sonraki iletisimler nicel olarak
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olduk¢a coktur. Futbol, futbolcular, antrendrler, esleri, sevgilileri, yaptiklari ve
yapmadiklari, futbol ve futbolcularin magazinlesen yasamlar1 ozellikle iletisim

medyasinda ¢ok islenir (Erdogan, 2008).

Futbol, diinyanin bir¢cok {ilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de milyonlar
pesinden kosturan bir olgudur. Seyir zevki olmasi, kurallarinin basitligi, izleyenlerin
kolayca oynayabilmesi, kuliipler aras1 rekabet, medya araciligiyla tekrar iiretilmesi
bu ilgiyi arttirmaktadir. Ayni1 zamanda ulastig1 ekonomik biiyiikliik ile de iilkede en
fazla paranin dolastig1 sektorlerinden biri halindedir. Futbol miisabakalarinin naklen
yayini i¢in 2010 yilinda yapilan yayin ihalesinin bedelinin yillik yaklasik 500 milyon

dolara ulagmasi bunun belirgin bir 6rnegidir.
3. Tiirkiye’de Spor Gazeteleri

Sporla ilgili haber ve yorumlar, genel medya i¢inde bir haber tiirii olarak yer
alirken, ayn1 zamanda spor gazeteleri ve spor yayini yapan tematik spor kanallari
aracilifiyla da hedef kitleye ulagmaktadir. Spor gazeteleri de diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de c¢ogunlugu futbolu izleyenler olmak iizere sporseverler tarafindan

ilgiyle takip edilmektedir.

Tiirkiye’deki basmn tarihine bakildiginda Osmanli doéneminde ilk spor
gazetesinin adinin “Futbol” oldugu bilinmektedir. 11 Ekim 1910 tarihinde yayin
hayatina baglayan, ancak yedi say1 yayimlanabilen Futbol Gazetesi, spor basin tarihi
acisindan  bir mihenk tasidir. ilk sayisindan kapanisma kadar futbolun
yayginlasmasina ve gelismesine hizmet etmek igin futbol karsit1 bir kesimle
miicadeleye girisen gazete, bu baglamda sporun 6zellikle de futbolun saglik, ahlak ve
beden gelisimi agisindan Onemini vurgulayan yazilar yaymlamistir (Cakir, 2008).
Osmanli’dan bu yana Cumhuriyet doneminde sporla ilgili pek ¢ok gazete ve dergi

yayin hayatini stirdirmiistiir.

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de giinliik gazetelerde ortalama 2—3 sayfa spor
olaylartyla ilgili haber, yorum ve fotograf yayinlanmaktadir. Bunun disinda giinliik
toplam bask: sayis1 450,000’ bulan 3 spor gazetesi yayinlanmaktadir. Tirkiye’de
yayinlanan spor gazeteleri, “spor gazetesi” adini tasimalarina ragmen genel olarak

futbol agirlikli ve taraftar odakli yayin yapmaktadir.
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Gazetelerde spor sayfalarmi daha ¢ok erkek okuyucular takip etmektedir.
Genel olarak insanlar okuyabilecekleri pek ¢ok haberden bazilarini okumaktadir.
Eglendirici sayfalar daha ilgi ¢ekici bulunmaktadir. Insanlarin ¢ogu, okumaya gerek
kalmayan, “seyredilerek” okunan haberleri yeglemektedir. Kapaklarina giizel kadin
resmi koyan dergiler ya da ayn1 haberi “¢igirtkan eda” ile veren gazeteler daha ¢ok
satmaktadir. Ayni1 haberi abartilmis bir baglikla verilmesi ilgiyi arttirmaktadir. Bu
yonteme, haber metninin sunulma bi¢imindeki farkliliktan kaynaklanan ‘“garpici
belirtken uyari kullanma yontemi” denilmektedir (Oskay, 2007: 79-80). Spor

gazeteleri de yogun olarak bu yontemi kullanmaktadir.

Glinliik gazetelere oranla diisiik fiyat politikasiyla her kesime hitap etmeye
caligmaktadir. Gazetelerde bahis oyunlarina yonelik tahminler genis yer bulmaktadir.

Tiirkiye’de giinliik yayinlanan spor gazeteleri soyledir:

Pas Fotomag¢: 2002 yilinda yaymma baslayan Pas Fotomag, Turkuvaz
Medya’nin sahibi oldugu Sabah gazetesine bagli olarak yayimnlanan giinlilk spor
gazetesidir. Ayni yaym grubu icinde yayinlanan Pas ve Fotomag gazetelerinin
birlestirilmesiyle Pas Fotomag¢ adin1 almistir. 10 -17 Subat 2013 tarihlerindeki baski
sayist raporlarina gore Pas Fotomag¢ 210,000, Fanatik 191,000 ve Agik Mert
Korkusuz 81,000 baski sayisina sahiptir (medyatava.com, 23.2.2013 tarihinde
erisildi). Pas Fotomag’in logosunun altinda, “Tiirkiye nin en ¢ok satan spor gazetesi”
slogan1 bulunmaktadir. Pas Fotomag gazetesi, diger gazetelerden farkli olarak, kose
yazarlarmin yazilarin1 Galatasaray, Fenerbahge ve Besiktas agirlikta olmak iizere

“kuliip renklerini” yazarin kosesinin basliginda kullanarak vermektedir.

Fanatik: 1995 yilinda yayin hayatina baglayan Fanatik Gazetesi, Dogan
Medya Grubu’na baglh olarak faaliyet gdstermektedir. Gazetenin kiinyesinde ESM
(European Sports Media) tiyesi oldugu, Avrupa’da yayimnlanan spor gazeteleri ve
dergilerle isbirligi i¢inde oldugu belirtilmektedir. Fanatik gazetesinin logosunda “Bu
vatan hepimizin” ve “Gergek spor gazetesi” ibareleri bulunmaktadir. 16 sayfa olarak
yayinlanan ve 50 kurusa satilan gazetedeki giinliilk bahis tahminlerine ek olarak
belirli giinlerde “iddaa” tahminleri ve yorumlarinin yer aldigi ek gazete

yayinlanmaktadir.
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A¢ik Mert Korkusuz: 3 Haziran 2012 tarihinde yayma baglayan gazete,
Cagdas Yayincilik AS tarafindan yayinlanmaktadir. 25 kurus fiyatla satilan gazete
daha alt sosyo-ekonomik diizeydeki okuyucuya hitap etmektedir. Futbol agirlikli
iceriginde dort biiyiikler tabir edilen takimlara 2-3'er sayfa ayirmaktadir. Iceriginde
diger spor gazeteleri gibi bahis oyunlari tahminleri yer alan gazete ayrica at yaris1 eki

de vermektedir.
4. YOntem

Icerik ¢bziimlemesi yontemiyle yapilan arastirmada, spor gazetelerinin
internet siteleri incelenmistir. Arastirmada spor gazetelerinin, medyanin genelinde
oldugu gibi iceriklerini kismen de olsa internet ortaminda gazetenin adiyla yayin
yapan internet sitesine tasidiklari varsayimiyla hareket edilmistir. Spor gazetelerinin
internet sitelerinin karsilastirmasini yapmak amaciyla Tiirkiye’de Mart 2012 ay1
itibari ile en ¢ok baski1 sayisina sahip olan Pas Fotomag gazetesi ile Avrupa’da futbol
liglerinin ekonomik degeri iist diizeyde olan iilkelerden Ispanya’dan As, Fransa’da
L’Equipe, Italya’dan La Gazzetta Dello Sport o6rneklem olarak secilmistir.

Avrupa’dan 6rneklem olarak segilen 3 spor gazetesinin genel yapisi soyledir:

La Gazzetta dello Sport: italya’da yayinlanan ve sporla ilgili icerige sahip
olan gazete, 3 Nisan 1896’da ilk modern Olimpiyat olan 1896 Atina Olimpiyatlari
hakkinda bilgi vermek amaciyla kurulmustur. La Gazzetta dello Sport, 1909 yilinda
Italya Bisiklet Turu’nu baslatan yaym kurulusu olmustur. Giiniimiizde pembe kagida
baskisiyla giinde yaklagik 400,000 tiraja sahiptir. Ortalama 40 sayfa olarak
yayinlanan gazetenin baski sayisi, pazartesi giinleri daha fazla olmaktadir. Cumartesi
giinleri Sportweek adinda bir ek yaymlamaktadir. La Gazzetta dello Sport, 2006
Italyan futbolu skandalinin giin yiiziine ¢ikmasinda oldukga etkin bir rol oynamistir.
Merkezi Milano’da bulunan gazete, igerigini cogunlukla Milano'nun en 6nde gelen

iki spor kuliibii AC Milan ile Internazionale Milano'ya ayirir.

L’Equipe: Fransa’da yayinlanan giinliik spor gazetesinin haber konularimin
baslicalar1 futbol, ragbi, motor sporlar1 ve bisiklettir. Fransa’da ilk defa 1903 yilinda
kosulan Fransa Bisiklet Turu, 43 yil sonra L’Equipe adini alacak olan L’Auto

Gazetesi’nin girisimleri ile dogmustur. Futbolda ve basketbolda Avrupa
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Kupalar’nin, kayakta Diinya Kupasi’nin fikir babasi L’Equipe’tir (Cetin, 1999: 32-
34). 1919°dan itibaren baslayan yaris liderinin sar1 mayo giymesi uygulamasinin,
gazetenin baski rengi olan saridan esinlendigi sdylenir. Bunun yaninda, eski futbolcu
ve L’Equipe gazetecilerinden Gabriel Hanot, UEFA Sampiyonlar Ligi'nin fikir
babalarindandir. Gazete ortalama 360,000 baski sayisina sahiptir. Fransa Milli
Takimi’nin 1998’de Diinya Futbol Sampiyonasi’nda sampiyon oldugu 13 Haziran
1998 giiniiniin ertesinde 1,645,000 baski ile tarihinin en yliksek tirajina ulasmistir.
Fransa’nin Avrupa Futbol Sampiyonu oldugu donemde ise 1,250,000’den fazla baski
yapmistir.

As: Ispanyol Prisa grubu tarafindan yayinlanan giinliik spor gazetesi, futbol
odakli bir yaym anlayisina sahiptir. Ispanya’nin baskenti Madrid’de yaymnlanan
gazete, Unlii kuliipler Real Madrid ve Athletico Madrid kuliiplerinden haberlere
yogun olarak yer vermektedir. Yaklasik 300,000 satan Marca’nin ardindan As

215,000 baski sayistyla Ispanya’nin en ¢ok satan ikinci spor gazetesidir.

Pas Fotomag ile birlikte dort gazetenin internet siteleri, 11 Nisan -17 Nisan
2012 tarihleri arasinda 1 hafta siireyle, yerel saat farklari gézetilerek 21.00-24.00
saatleri arasinda incelenmistir. Inceleme yapilirken, uzman goriisleri dogrultusunda

belirlenen 4 6l¢iit esas alinmigtir:

a) Manset haber: Gazetenin ana sayfasinda en dikkat ¢eken yerinde yer alan

biiyiik fotografli ve doniisiimlii yayinlanan haberler.

b) Fotografli haber: Gazetenin ana sayfasinda mansetin hemen altinda daha

kiiciik boyutlu yer alan fotografli haberler.

c) Fotografsiz haber: Gorsel unsur kullanilmadan sadece baslikla verilen

haberler.
d) Goriintiilii haber: Hareketli goriintii igeren haberler.

Spor gazetelerinin internet siteleri incelenirken sadece ana sayfadan link

verilen haberler degerlendirmeye alinmistir.
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5. Bulgular
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Gazetelerin internet sitelerinin incelenmesi sonucunda haber tirlerine ve

biiyiikliikklerine bakilmaksizin haber sayisi itibariyla en fazla futbol haberinin

Fotomag’ta (% 94) yer aldigr goriilmiistiir. Fotomag¢’in ardindan As (%75), La
Gazzetta Dello Sport (% 65) ve L’Equipe (% 54) gazetesi gelmektedir (Tablo 1).

Tablo 1 - Dort gazetede yer alan futbol ve diger spor dallarinin karsilastirilmasi

La Gazzette

Fotomag Dello Sport L’Equipe As
(Tiirkiye) (italya) (Fransa) (ispanya)
n % n % n % n %
Futbol 324 94 153 65 109 54 165 75
Diger 28 13 82 34 94 46 54 25
Toplam 344 100 235 100| 203| 100 219 100

Gazetelerin internet sitelerinin tamaminda futbol en fazla haberin yer aldigi

dal olurken; futbolu basketbol, voleybol, bisiklet, Formula 1 ve tenis izlemistir.

Haber cesitliligi bakimindan ise ana sayfasinda en az spor dalindan haber

yayinlayan gazetenin sitesi Fotomag (7) olmustur. La Gazzetta Dello Sport ve As 12,

L’Equipe 10 daldan habere yer vermistir (Tablo 2).

Tablo 2- Spor gazetelerinin internet sitelerindeki haberlerin spor dali gesitligi
acisindan karsilastirilmasi

Fotomag (Tiirkiye) | LaGazette Dello Sport (italya) [L’Equipe (Fransa)|As (ispanya)
= | &= = | &= =|&|= = | &5|=
HHHEHE R
= [ w | O - = [ [ (U] | > [ [ (U] | = = [ [ (U] |
Futbol 126| 191 7| 324| 24| 58| 22| 49| 153| 23| 41| 27| 18| 109| 27| 87| 35| 16| 165
Basketbol 14 14| 5/ 13| 1 19| 1| 4| 5 10| 1 8 3] 3] 15
Bisiklet 1 1 16| 1| 7| 24 3 7] 5 15| 1 5 6
Formulal 1 2 7 3| 12 1| 3| 1 5 9 1 10
Voleybol 5 1l 6 15| 14 24 1 1
Tenis 1 9 1| 2 13 4 5| 6 15( 1 2 3
Atletizm 1 1 2 2| 1 5
Motospor 1 1 1 1 5 1 6
Rugby 2| 3] 1 7
Hentbol 1 1
Halter 3 3
Yelken 3 11 1 5
B.Hokeyi 1 3 4
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Boks 1 1 3 3

Golf 1 1 1 1 2 1 3
Eskrim

Fitness 1 1

Masa T. 1 1
Toplam [126| 212| 0| 7| 345 32| 113| 26| 64| 235| 35| 82| 67| 19| 203| 34| 122| 42| 21| 219

5.1 Manget Haber

Fotomag, yogun olarak degisen basliklarla internet sitesinin mansetinde
giinliik gelismelere yer vermistir. Fotomag gazetesinin internet sitesinin mansetinde
yayinlanan 126 haberin tamami futbol dalina ait olurken, diger dallardan haber
yaymlanmamigtir. La Gazzetta Dello Sport gazetesinde 24 futbol haberine karsilik
diger dallardan 8 haber, L’Equipe gazetesinde 23 futbol haberine karsilik diger
dallardan 12 haber, As gazetesinde 27 futbol haberine karsilik diger dallarda 7 haber
yayinlanmistir (Tablo 3).

Tablo 3 — Gazetelerin internet sitelerindeki “manset haberlerde”
spor dallarina gore haber sayilari

La Gazzette

Fotomag Dello Sport L’Equipe As

n % n % n % n %
Futbol 126 100 24 75 23 66 | 27 79
Tenis 1 3 4 11 1 3
Rugby 2 6
Formula 1 2 6 1 3
Basketbol 5 16 1 3 1 3
Bisiklet 3 9 1 3
Atletizm 2 6
Buz hokey 1 3
Golf 2 6

Toplam 126 | 100 32 100 | 35 100| 34| 100

5.2 Fotografli Haber

Gazetelerin  internet  sitelerinde  yer alan  fotografli  haberlerin
karsilastirilmasinda Fotomag’ta % 90 oraninda futbol haberlerinin oldugu
goriilmiistiir. Futbol haberleri La Gazzette dello Sport’ta % 51, L’Equipe’te % 50,
As’ta ise % 71 oraninda yer almistir. L’Equipe’te voleybol (% 18) bisiklet (%14) ve

basketbol (%12) dallari, tiim gazeteler arasinda yogun olarak islenen haber
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konularindan olmustur. Bu bakimdan L’Equipe’nin spor dal: gesitliligine nem veren

gazetelerin basinda geldigi sdylenebilir (Tablo 4).

Tablo 4 - Gazetelerin internet sitelerindeki “fotografli haberlerde” spor
dallarina gore haber sayilar

Fotomag La Gazzette Dello Sport L’Equipe As
n % n % n % n %

Futbol 191 90 58 51 41 50 87 71
Tenis 9 8
Rugby
F1 1 1 7 6 3 4 9 7
Atletizm 4 3
Motospor 1 1 5 4
Basketbol 14 7 13 12 4 5 8 7
Halter 3 1
Bisiklet 1 16 14 7 9 5 4
Atletizm 1 1 1
Yelken 3 3
Buz hokeyi 3 4
Boks 1 1
Golf 1 1
Voleybol 5 4 15 18 1 1
Fitness 1 1
Masa tenisi 1 1

Toplam 212 100 113 100 82 100 122 100

5.3 Fotografsiz haber

Incelenen gazetelerin internet sitelerinde yer alan fotografsiz haberlerin
karsilastirilmasinda Fotomag gazetesinin sitesinde fotografsiz haber formatinin yer
almadig1 goriilmiistiir. Avrupa’daki diger gazetelere bakildiginda futbol haberleri La
Gazzette Dello Sport’ta % 85, L’Equipe’te % 40, As’ta ise % 35 oraninda
goriilmiistiir (Tablo 5).

Tablo 5 - Gazetelerin internet sitelerindeki “fotografsiz haberlerde”
spor dallarina gore haber sayilari

La Gazzette

Fotomag Dello Sport L’Equipe As

n % n % n % n %
Futbol 22 85 27| 40| 35 83
Tenis 1 4 6| 9 2 5
Rugby 1 1
F1 1| 1
Atletizm 1 2
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Motospor

Basketbol 1 4 5 Vi 3 Vi
Hentbol 1 2
Bisiklet 1 4 5 7

Yelken 1 4

Boks 3 4

Golf 1 1

Voleybol 14 21

Eskrim 4 6

Toplam 0 0 26 100 67 |(100| 42 100

5.4 Goruntuli Haber

Gazetelerin internet sitelerinde hareketli goriintii (video) esliginde sunulan
haberler spor dali ¢esitliligi agisindan karsilagtirildiginda Fotomag gazetesinde giinde
bir degisen goriintiilii haber uygulamasinin tiimiiniin futbol haberlerini icerdigi
saptanmistir. Gorintiilii olarak yayinlanan futbol haberleri La Gazzette Dello
Sport’'ta % 49, L’Equipe’te % 77, As’ta ise % 76 oraninda yer bulmustur. Yurt
disinda yaymnlanan ii¢ gazetenin internet sitesinde, Fotomag¢’a gore daha fazla
gorlintiilii haber yayinlandigi saptanmistir (Tablo 6).

Tablo 6 - Gazetelerin internet sitelerindeki “Goriintiili haberlerde”
dallara gore haber sayilari

Fotomag La Gazzette L’Equipe As
Dello Sport
n % n % n % n %

Futbol 7 100 49 77 18 95 16 76
Tenis 2 3

Rugby 1 5

Formula 1 3 5 1 5
Motospor 1 5
Basketbol 3 14
Bisiklet 7 11

Yelken 1 2

Golf 1 2

Voleybol 1 2

Toplam 7 100 64 100 19 100 21 100
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6. Sonug ve Tartisma

Sonug olarak Tirkiye’den Fotomag ile Avrupa’da yayinlanan {i¢ gazetenin
internet sitelerinin 6rneklem alindigr bu arastirmada incelenen gazetelerde, iilkede
yasayan insanlarin futbola ilgisiyle dogru orantili olarak en fazla futbol dalina yer
verildigi goOriilmiistiir. Ancak futbola verilen yer oranlan karsilastirildiginda
Fotomag’in incelenen Avrupa tilkelerindeki spor gazeteleri arasinda futbola en fazla
yeri veren spor gazetesi oldugu saptanmistir. Bu sonug, futbolun yogun olarak takip
edildigi ve ekonomik olarak Avrupa’nin en yiiksek degerli liglerine sahip olan Italya,
Ispanya ve Fransa gibi iilkelerde yayimlanan gazetelere arasindan ¢ikmasindan dolayi
dikkat cekicidir. Ancak, incelenen gazetelerin yayinlandig: iilkelerin ekonomik ve
toplumsal olarak gelismislik diizeyleri, Tirkiye’ye gore daha yliksektir. Sportif
olarak karsilastirildiginda da tarihlerinde olimpiyat diizenleyen sehirlere sahip
olmanin yaninda sporun genis kitlelere yayilmasi ve uluslararasi alanlarda elit spor

organizasyonlarindaki basarilarinin da {ist diizeyde oldugu sdylenebilir.

Tiirkiye’den Orneklem aliman gazetenin futbola ¢ok daha yogun yer
vermesinin, toplumun futbola ilgi diizeylerinin yani sira, medya yapilarinin
farkliligindan kaynaklanmaktadir. Tirkiye’de yayimlanan spor gazetelerinin
gecmisleri, Avrupa’dan 6rneklem alinan gazetelerle karsilastirildiginda ¢ok eskiye
uzanmadig1 goriilmektedir. L’Equipe ve La Gazzette dello Sport gazetesinin yiizy1li
askin gecmise sahip yayin kuruluglar olarak daha fazla deneyim ve daha yiiksek bir
tiraja sahip oldugu goriilmektedir. Avrupa’daki gazeteler, bir¢ok spor dalinin
gelisimine yonelik katkida bulunmustur (Cetin, 1999: 32-34). Tirkiye’de
Osmanli’nin son dénemlerinden itibaren spor gazeteleri ve dergilerine rastlansa bile,
bunlarin dmiirlerinin fazla olmadig1 goriilmektedir. Tiraj olarak karsilastirildiginda
incelenen Avrupa gazetelerinin birinin satis miktari, Tiirkiye’de toplam 450 bin adet

satig yapan li¢ spor gazetesinin satig miktarina esittir.

Fotomag gazetesi drnekleminde, Tiirkiye’deki spor gazetelerinin Avrupa’daki
tiirdeslerine gore daha fazla futbola odakli oldugu, internet sitelerinin
karsilastirilmast sonucunda da dogrulanmistir. Tirkiye’deki spor medyasinin
Avrupa’daki benzerleri karsilastirildiginda ortaya c¢ikan farkin, iilkelerin spor

kiiltiirlerindeki fark ile de paralellik tagimakta oldugu soylenebilir. Tiirkiye’de de
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yogun futbol sevgisinden dolay1 spor medyasi, adeta futbol medyasi haline gelmistir.
Futbolun Tiirkiye’deki spor medyasindaki spor dallar1 arasindaki yerini Oztiirk vd.
(1996) % 79.6, Ozsoy vd. (2008) % 65.72, Cendek ve Ozbek (2010) % 83.5 olarak

tespit etmistir.

L’Equipe, La Gazzetta dello Sport ve As gazetelerinin igeriginde futbol
yogun olarak yer alirken, bunun disinda da ¢ok sayida spor dalindan haber
bulunmaktadir. Ancak Tirkiye’deki spor gazeteleri icin ayni sekilde spor dali

cesitliliginden bahsetmek miimkiin degildir.

Bayatli’ya gore futbolun medyada ve toplumda c¢ok popiiler olmasi diger
sporlar1 yapanlar ve yonetenleri kiskandirmakta ve hatta futbolu sevmemelerine
neden olmaktadir. Sayfalarinda ve ekranlarda en biiyiik pay1 futbol almakta, diger
branglardaki sporcular adeta iivey evlat muamelesi gormektedir. Bu da bir
haksizliktir. Futbolun asir1 sevgisi diger sporlarin Olimiine neden olmaktadir

(Bayatli, 2007; 82).
7. Oneriler

Futbol, diinya genelinde en popiiler spor olarak kitlelerin yogun ilgisini
cekmektedir. Ekonomik olarak da endiistri halini alan futbol, ticari kaygilarla hareket
eden spor medyasinin da en fazla konu edindigi spor dalidir. Tiirkiye’de yazili
medya, futbola yer verirken, bunlarin disinda kalan spor dallarina da Glindem Kurma
Teorisi’ne gore yer vermelidir. Spor kiiltiiriiniin yerlesmesi, futbol disindaki dallarin
da geliserek medyada yer bulmasi Olimpiyat diizenleme hedefi tasiyan Tiirkiye icin

oncelikli hedef olmalidir.

Medya, iilkedeki spor dallarinin yayginliginin artmasi igin yayinlarinda
futbola yonelik olan dengesizligi diizeltmeye c¢alismalidir. Bu dengesizligin
giderilmesi i¢in medya disindaki kuruluslarin da gorevlerini yapmasi gerekmektedir.
Spor dallaryla ilgili olan Genglik ve Spor Bakanligi ile ilgili spor dallari,
faaliyetlerinin medyada yer bulmasini saglamak i¢in halkla iliskiler faaliyetlerine
onem vermelidir. Yapilan faaliyetlerle 1ilgili medyanin hizli ve dogru
bilgilendirilmesi, diger dallarla ilgili haber ve yorumlarin yayinlanma oranini

arttiracaktir.
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Benzer bir arastirma gazetelerin basili niishalarinin incelenmesiyle de
tekrarlanabilir. Arastirmanin 6rneklemi genisletilerek, futbol disinda dallara ilginin
yiiksek oldugu iilkelerde yayinlanan spor gazeteleri Tiirkiye’deki gazeteler ile
karsilagtirilabilir. Yer verdikleri spor dallarii incelemek iizere, farkli iilkelerdeki

siyasi gazetelerin spor sayfalari incelenerek Tiirkiye ile karsilastirma yapilabilir.
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KULTUREL ETKINLIKLER ve KENT iMAJI -
MEVLANA TORENLERININ KONYA KENT iMAJINA ETKILERINE iLISKIN HEDEF
KITLELERIN GORUSLERI
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OZET

Gliniimiizde kentler kiiltlirel, sanatsal ve sportif etkinlikler diizenleyerek tanmirliklarii arttirmak ve
bdylece de kiiresel rekabet ortaminda kendilerine bir yer edinebilmek i¢in yogun bir yaris igerisindedir. Tiim bu
etkinlikler zihinlerde olumlu bir imaj olusturmak ve bdylece daha tercih edilen bir sehir olmak igin
gerceklestirilmektedir. Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret¢i ¢eken miizeler arasinda ilk ii¢ sirada yer alan Mevlana
Miizesi, Konya’'nin taninirligina énemli bir katki saglamaktadir. Bu ¢alisma, Konya’da her yi1l Hz. Mevlana’nin
6liim y1ldoniimiinii anmak icin Aralik ayinin ilk yarisinda diizenlenen Sebi-i Aruz tdrenleri doneminde Mevlana
Miizesi ve Sebi-i Aruz tdrenlerini izlemeye gelen 252 ziyaret¢inin zihnindeki Konya imajin1 anlamay1 ve kiiltiirel
etkinliklerin bu imaja etkisini degerlendirmeyi amaglamigtir. Caligma sonunda elde edilen bulgular, Mevlana’nin

Konya’nin taninirlig1 ve imaji1 tizerinde énemli bir etkisi oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar kelimeler: Kent imaji, kiiltiirel etkinlikler, Konya, Mevlana

CULTURAL ACTIVITIES AND CITY IMAGE —
TARGET AUDIENCE VIEWS ON THE IMPACT OF MEVLANA CEREMONIES TO
THE KONYA CITY IMAGE
ABSTRACT

In recent years, by organizing cultural, artistic and sports activities, cities are competing with each other
in order to increase their recognition and have an esteemed place in the global competitive environment. All these
activities are held in order to create a positive image in the minds and become more preferable city. Mevlana
Museum, which is ranked among the top three most visited museums in Turkey, makes an important contribution
to Konya’s promotion. This study was held during the Seb-i Arus ceremonies, which is held in the first half of
each December in order to commemorate Mevlana Jelaleddin Rumi’s death. The purpose of this study is to
understand Konya’s image in visitors’ minds and evaluate the cultural activities’ impacts on city image with a
survey conducted on 252 visitors of Mevlana Museum and Seb-i Arus Ceremonies. Findings of the study show

that Mevlana has an important impact on recognition and image of Konya.
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1. Giris

Her bir kent tarihten gelen birikimleriyle, i¢inde bulundugu cografyanin
etkisiyle ve iizerinde barindirdig1 sosyal, kiiltiirel ve ticari ge¢misiyle kendine has
Ozelliklere sahiptir. Kiiresel rekabetin yogun oldugu giiniimiiz kentleri artik
digerlerinin arasindan siyrilarak gerek yatirimeilar, gerek ziyaretciler, gerekse i¢inde
yasayanlar i¢in daha fazla tercih edilen bir kent olabilme gayreti icerisindedir. Bu
sebeple kentler, pazarlama ve markalagma faaliyetlerine agirlik vermekte, gecmisten
gelen birikimleriyle yaratilan olumsuz ya da nétr olan imaji olumlu ya da istenen

hale doniistiirmeye ¢alismaktadir.

Kotler vd. (1999) kent imajin1 insanlarin kentle ilgili tasidigi inanglar, fikirler
ve izlenimlerin toplami olarak ifade etmektedir. Kent imaj1 bir mekan ile ilgili olarak
taginan algi, inang, ¢agrisim, izlenim veya fikirlerdir (Alhempud ve Armstrong,
1996:76-80 ve Crompton 1979:18-23). Oxenfeldt (1974:8-14) ise kent imajin1 hem
biligsel hem duygusal igerik icerebilen bireysel sifatlarin degerlendirilmesinden
kaynaklanan toplam bir izlenim olarak tanimlamaktadir. Kent imaj1 zaman igerisinde
cesitli kaynaklardan gelen bilgilerin islenmesinden olusur (Asseal, 1984). Bu bilgiler
seyredilen filmler, okunan kitaplar, izlenen veya yayilan haberler, ve kisilerin kendi
deneyimleridir ve bu veriler kentle ilgili olumlu, olumsuz veya notr bir imaj yaratir

(Sahin, 2010:42)
2. Kent imaji Nasil Olusur?

Baloglu ve McCleary (1999: 868-897) imajin kisisel ve uyaric1 etmenlerle
olustugunu belirtmistir. Kisilerin normlart ve degerleri ile belirlenen kisisel etmenler
psikolojik ve sosyal olmak {izere iki baglik altinda incelenebilir. Psikolojik faktorler
degerler, motivasyonlar ile kisilik 6zelliklerini igerir ve daha ¢ok insanin i¢ diinyasini

ile ilgilidir. Sosyal etmenler ise yas, egitim ve medeni durumun bir bilesenidir.

Kent imajin1 olusturan bir diger etken olan uyarici faktorler, disaridan veya
onceki deneyimlerimizden edindigimiz tecriibelerle olusur ve zihnimizdeki kent
imajina etki eder. Ornegin bir sehir ile ilgili duydugumuz ve okudugumuz bilgiler,
haberler, oykiiler, kendi deneyimlerimiz ve diger yasayanlarin deneyimleri o sehrin

zihnimizdeki imajina etki eder. Kisisel ve uyarict etmenler bizlerin algisal/bilissel ve
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duygusal degerlendirmelerimizi etkiler ve boylece mekanla ilgili algisal, biligsel ve
duygusal diizeyde bir imaj olusur (Baloglu ve McCleary, 1999: 868-897). Sekil 1

kent imajini olusturan kisisel ve uyarici etmenleri bir sema halinde 6zetlemektedir.

Sekil 1. Yer imajinin Olusmasi

Baloglu ve McCleary, 1999

Tas¢1 ve Gartner (2007:413-425) imaj olusturulmasinda bilgi iletiminin
mekan ve alict (receiver) olmak lizere iki ucu oldugunu belirtmekte ve imaj
olusturma etmenlerini ii¢ baslik altinda siniflamaktadir. Bunlar arz tarafi (mekan),
bagimsiz etmenler ve talep (imajin alicisi) tarafidir. Arz tarafi, reklam ve diger ¢esitli
faaliyetlerle tutundurma calismalar1 yapar ve mevcut imaj1 degistirmeye veya pozitif
imaj olusturmaya g¢alisir. Bagimsiz etmenler ticari olmayan bilgiler (sdzli bilgiler)
ve ziyaretlerin bir fonksiyonudur ve bu etmen pratikte ortada goriilmemekle birlikte,
kismen kenti pazarlayanlarin akillica girisimleri ve olumlu medya iliskileri ile
etkilenebilir. Bagimsiz ya da otonom imaj olusum etmenleri arasinda haber
yazilarini, egitim materyallerini, filmleri ve popiiler kiiltiiriin etkilerini sayabiliriz.
Tiim bu etmenler, genis kitlelere ulastiklar1 igin biiyiik bir etkiye sahiptir. Yine

bagimsiz etmenler arasinda dogal felaketler, teror ve politik olaylar da siralanabilir.

Yukarida belirtilen arz tarafli ve bagimsiz etmenler ziyaret Oncesinde
ziyaret¢inin zihninde bir imaj yaratsa da en gercekci imaj, fiili olarak gergeklesen
ziyaret sonrasinda, yani talep (imaj alicisi) tarafinda olusur. Ongériilen imaj her
zaman gerceklesen imajla ayn1 olmayabilir. Bu nedenle kisisel deneyimler biiyiik

onem tagimaktadir. Imaj alicisinin karakteri de imajin belirlenmesinde rol onar.
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Kisinin onceki deneyimleri ve sosyal konumu mesajin algilanmasinda farklilik
yaratir. Farkli kiiltiirel alt gruplar, 1k, etnik yapi, cinsiyet ve sosyal smiflar arasinda
mekan algis1t konusunda farkliliklar vardir (Tasc1 ve Gartner, 2007:413-425). Sekil 3

imaj olusum etmenlerini gostermektedir.

Sekil 2. imaj Olusum Etmenleri

IMAJ OLUSUM ETMENLERI

Arz tarafi Talep tarafi-

Bagimsiz (otonom)

Mekan merkezli (dinamik ve Algilayicinin 6zellikleri

kontrol edilebilir) (Yari dinamik- yari kontrol

Orn: pazarlama stratejisi, edilebilir)
konumlandirma ve tutundurma

(Dinamik/kontrol edilemez)

Orn: sosyodemografik
psikolojik kulturel deneyimler
onceki ziyaret tavir ihtiyag
motivasyon

Orn: egitim materyalleri
Pozitif imaj ziyaret etme istegimi haberler filmler séylentiler
artirir.

(Tase1 ve Gartner, 2007:413-425).
3. Sosyo-Kiiltiirel Etkinlikler ve Kent imaji

Gegmisten gelen oOzelliklerinin yaninda kentin giincel faaliyetleri kent
kimligini sekillendirir. Kent imajinin 6nemli bir bileseni olan kent kimliginin
sekillenmesinde fiziki, tarihi, ekonomik, sosyal, sportif ve kiiltiirel 6zellikler dnem
tagimaktadir. Kentler planli olarak kazandirildiklar: kimlikleri ile herkes tarafindan
taninir hale gelmektedir. Boylece kentin biiylime siireci, kimligine uygun olarak
sekillenir, kaynaklar bu kimlige gore akilct bir sekilde kullanilabilir ve toplumda
kent kimligine bagli olarak duyarlilik gelisir (Demir, 2006:117-122). Bu sebeplerle
giinlimiizde kentlere planli olarak bir kimlik kazandirmak biiyiik 6nem tasimakta, bu
kapsamda sehirle biitiinlesen ¢esitli sportif, sosyal ve kiiltiirel etkinliklere 6nem

verilmektedir.

Ritchie (1984:2), bir seferlige mahsus bir ana etkinlik veya belirli zamanlarda
tekrar eden etkinliklerin, diizenlenen yerle ilgili bilinci, cazibeyi ve karlihigi

arttirdigin1 belirtmistir. Smith (2005:217-236) spor faaliyetlerinin kent imajinin
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yenilenmesine katkilarini  6lgmek icin  yaptigi bir ¢alismada, ziyaretgilerin
cogunlugunun spor etkinliklerini etkili bir tanitici ara¢ olarak gordiiglinti bildirmistir.
Biiyiik spor etkinliklerin sehirde diizenlenmesinin ekonomik ve ekonomik olmayan
faydalart kentin imajinin gelistirilmesinde Onemli rol oynamaktadir. Yapilan
aragtirmalar, ¢cok fazla ziyaretgili organizasyonlarin ekonomik fayda ile giiclii bir
dogrusal iliski i¢cinde oldugunu ortaya koymustur. Ayrica kentte diizenlenen bu
etkinlikler ve tesisler bir yandan spor faaliyetlerini buraya yonlendirirken diger
taraftan da bu spor tesislerinden vatandaglarin yararlanmasi1 da saglamaktadir

(Vincent, 2012).

Waitt (1999:1005-1077) Sydney Olimpiyatlar1 oncesi yaptigi ¢alismada, bu
biiylik organizasyonun girisimciligin artmasi, kent makro formunun degismesi ve
medya ilgisinin artmasi gibi 6nemli etkilerini ortaya koymustur. Benzer bir ¢alisma,
Calgary 1988 Kis Oyunlarinin Calgary’nin digaridaki insanlar iizerindeki imajini
olumlu yonde degistirdigini gostermistir (Ritchie ve Smith, 1991:2-11).

Sportif faaliyetlerin yani sira, kiiltiirel etkinlikler de kentlerin imajlarina
onemli katkilar yaratir. Buna Ornek olarak Edinburgh Festivali, Cannes Film
Festivali, veya Notting Hill Karnavali gosterilebilir. Bu tiir ana etkinlikler, ev sahibi
toplum veya iilkenin imajimin olusmasinda etkilidir ve potansiyel ziyaret yeri olmasi

yoniinde pozitif bir egilim olusturur (Hall, 1992:14).

Richards ve Wilson (2004:1931-1951) yaptiklar1 bir c¢alismada da
Rotterdam’daki 2001 Avrupa Kiiltiir Bagkenti etkinligi ile kente gelen ziyaretgi
sayisinin  arttigmi ve oOnceki yillara gore “kiiltiir kenti” imajimin gelistigini
saptamistir. Calisma, farkli gruplara (cinsiyet, gelinen yer ve yas) gore Roterdam ile
ilgili 6ne ¢ikan imajin farklilik gosterdigini ortaya koymustur. Bu faaliyetin, gelen

ziyaretciler sayesinde iktisadi agidan da kente katki yarattig1 gériilmiistiir.

Benzer bir calismay1r Glasgow 1990 Avrupa Kiiltiir Baskenti etkinligi i¢in
yiirliten Myerscough (1991) etkinlik esnasinda kentin daha pozitif kiiltiirel imaj
gelistirdigini, ama etkinlik sonrasinda ¢ok hizli bir sekilde bu etkinin azaldigini
ortaya koymustur. Bu durumda artan olumlu imaj etkilerinin siirdiiriilebilirligi de

onem tasimaktadir (Myerscough’dan aktaran Richards ve Wilson, 2004:1931-1951).
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Dos Santos ve da Costa (1999) Lisbon 1998 Expo etkinligini incelemis ve
ziyaretcilerin {igte ikisinden fazlasinin, bu etkinligin Lizbon ve Portekiz’in
uluslararas1 imajimm1 genel olarak iyilestirdigini ortaya koymustur (Santos ve
Costa’dan aktaran Richards ve Wilson, 2004:1931-1951). Puczko ve Ratz (2001) ise
Budapeste Bahar Festivali kapsaminda Budapeste’nin imajini ¢alismis ve festival
ziyaretcilerinin ziyaret¢i olmayanlara gore kent hakkinda daha olumlu bir imaj sahibi
oldugunu ortaya koymustur (Puczko ve Ratz’dan aktaran Richards ve Wilson,
2004:1931-1951).

4. Mevlana ve Konya

Tarih ve modernligin i¢ ice oldugu Konya, insanlik tarihinin ilk yerlesim
yerlerinden olan Catalhdyiik kalintilariyla ve Selguklu Devletine baskentlik yaptigi
donemlerden kalan sanat eserleriyle onemli bir kiiltiirel mirasa sahiptir. M.O. 7 bin
yilindan beri yerlesim yeri olan Konya’da bulunan Catalhoyiik, diinyada yemek
kiiltiirlintin ilk defa basladigi, tarimin yapildig1 ve yerlesik hayata gecildigi yer olarak
taninir (www .kto.org.tr). Hitit, Pers, Roma, Selcuklu ve Osmanli Devletleri basta
olmak iizere tarih boyunca pek cok medeniyetin 6nemli bir merkezi olan Konya,
tarihi eserler agisindan 6nemli bir zenginlige sahiptir. Kentte bu donemlerden kalan
hanlar, medreseler, tiirbeler ve camiler yer almaktadir. Konya, tarihi eserlerinin yani

sira zengin mutfag ile de taninmaktadir.

Tarihi Ipek Yolu iizerinde olan Konya, ayn1 zamanda diinyaca iinlii diisiiniir
Mevlana Celaleddin-i Rumi’nin yasadigi, eserlerini yazdigi ve oldiigi yerdir.
Afganistan’in Belh kentinde 1207 yilinda dogan Mevlana, 1212 yilinda Mogol
istilast ile ailesiyle birlikte Belh’ten ayrilmis ve farkli yerlerde yasadiktan sonra
Selcuklu Devletinin hiikiimdar1 Alaeddin Keykubat’in ailesini davet etmesi lizerinde
1228 yilinda Konya’ya gelmistir. Sems-i Tebrizi ile tanistiktan sonra biiyiik bir ilim
ve din bilgini olan Mevlana’nin hayatinda yeni ufuklar agilmistir. Mevlana
Celaleddin-i Rumi, yazdig1 eserler ve insanlar arasinda ayrim gozetmeksizin sevgi ve
hosgorii temeline dayanan felsefesiyle tiim diinya tarafindan bilinen 6nemli bir
sufidir. UNESCO’nun diinyada “Mevlana Yili” olarak ilan ettigi 2007 yili, ayni
zamanda Mevlana Celaleddin-i Rumi’nin Amerika Birlesik Devletlerinde “en

taninmig sair” ilan edildigi yildir. Konya’da bulunan Mevlana Miizesi, tiim diinyadan
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gelen ziyaretgilerle Ayasofya Cami ve Topkap1 Sarayindan sonra Tiirkiye’nin en ¢ok
ziyaret edilen miizesidir. Her yil Aralik ayinin ilk yarisinda (1-17 Aralik) diizenlenen
Sema Gosterileri, tim diinyadan Mevlana’nin 6gretilerine ilgi duyan ziyaretcileri

kente ¢ekmektedir.
5. Calismanin Amaci, Evreni, Orneklemi ve Yontemi

Bu calisma, Aralik aymin ilk yarisinda yogun yerli ve yabanci ziyaretci
trafigine sahip Konya’da Mevlana etkinliklerini ziyaret edenlerin zihnindeki Konya
imajim1 ve Mevlana’nin bu imajin olusumundaki roliinii ortaya koymay1
amaglamaktadir. Konya’da Mevlana etkinliklerine katilan ziyaretciler ¢alismanin
evrenini olusturmaktadir. Orneklem ise 2013 yilinda Seb-i Aruz tdrenleri doneminde
(1-17 Aralik) torenlere ve Mevlana Miizesine gelen toplam 252 ziyaret¢i olarak
alimmustir. Mevlana Kiiltiir Merkezinde ve Mevlana Miizesinde ziyaretciler lizerinde
yapilan anket ¢alismasi ile Mevlana etkinliklerinin Konya kent imaj1 iizerindeki rolii
betimleme yontemi ile degerlendirilmistir. Bu kapsamda, ziyaret¢ilerin zihinlerdeki
Konya imaji, Konya’ya geldikten sonra bu imajin degisip degismedigi, Konya’nin
hangi oOzelliklerinin 6n plana c¢iktigt ve Konya halki hakkindaki diistinceler

Olgtilmiistiir.

6. Bulgular

Demografik veriler: Saha arastirmasimnin ilk boliimiinde yas, cinsiyet, egitim,
mesleki durum gibi demografik veriler ortaya konmustur. Buna gore deneklerin
yartya yakini (%47,6) 31-50 yas araligindadir (Tablo 1).

Tablo 1: Yas Durumu

Frekans Yiizde %

21-30 48 19,0
31-40 59 23,4
41-50 61 24,2
51-60 45 17,9
61-70 29 11,5
71-+ 10 4,0

Toplam 252 100,0

Katilimcilarin ~ %60,3’tinti  kadinlar  olustururken  9%39,7’sini  erkekler

olusturmaktadir (Tablo 2)
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Tablo 2: Cinsiyet Durumu

Frekans Yiizde %
Kadin 152 60,3
Erkek 100 39,7
Toplam 252 100,0

Katilimcilarin  %36,5’ini  lise, %20,6’sim1  ortaokul, %19 unu tiniversite,

%15.1’1ni ilkokul mezunlar1 olusturmaktadir (Tablo 3).

Tablo 3: Egitim Durumu

Frekans Yiizde %

ilkokul 38 15,1
Ortaokul 52 20,6
Lise 92 36,5
Universite 48 19,0
IYUksek Lisans- Doktora 20 7,9

Bir okul bitirmemis 2 0,8

Toplam 252 100,0

Katilimcilarin %23,4°1 6zel sektorde gorev alirken %19,4°t ev hanimidir
(Tablo 4).

Tablo 4: Meslek Durumu

Frekans Yizde %
Kamu Calisani 33 13,1
Ozel Sektér Calisani 59 23,4
Emekli 37 14,7
Ogrenci 31 12,3
Ev Hanimi 49 19,4
Diger (issiz, ciftci, esnaf,..) 43 17,1
Toplam 252 100,0

Deneklerin sadece %32’si Konya’dan gelen ziyaret¢ilerden olusmaktadir.
Arastirmaya katilan ziyaretgilerin yariya yakini (%48) Tirkiye’deki baska bir
sehirden gelirken, yurtdisindan gelenlerin orani ise 19,8 dir (Tablo 5).
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Tablo 5: Katiimcilarin Yasadigi Yer
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Frekans Yiizde %
Konya 81 32,1
Tirkiye'de Bagka Bir Sehir 121 48,0
Yurt Disi 50 19,8
Toplam 252 100,0

Katilimeilarin %42,1°1 Konya’ya turistik gezi i¢in gelirken, %32,1°1 zaten
Konya’da yasadigini belirtmistir. Akraba ziyareti i¢in gelenlerin oran1 %11,1 is i¢in

gelenlerin oran1 %9,1 ve egitim amacli gelenlerin orani ise %5,6’dir (Tablo 6).

Tablo 6: Katiimcilarin Konya'ya Gelme Nedenleri

Frekans Yiizde %
Konya'da Yagiyorum 81 32,1
Turistik Gezi 106 42,1
is Ziyareti 23 9,1
Akraba Ziyareti 28 11,1
Egitim Igin 14 5,6
Toplam 252 100,0

Konya’ya gelis sikliklarma bakildiginda, ziyaretcilerin yarisinin (%50,4)
Konya’ya ilk kez geldigi goriilmiistiir. Deneklerin 81’inin Konya’da yasadig1 goz
Oniline alindiginda, Konya disindan gelen 171 kisinin 127’sinin, diger bir ifade ile

Konya disindan gelen grubun %74,2°lik kisminin Konya’y1 ilk ziyaretleri oldugu

gorilmektedir (Tablo 7).
Tablo 7: Katihmcilarin Konya'ya Ne Siklikta Geldikleri
Frekans Yiizde %
Konya'da Yasiyorum 81 32,1
ilk Gelisim 127 50,4
Senede 1-2 Kez 18 7,1
Senede 3-5 Kez 8 3,2
Senede 5'den Fazla 18 7,1
Toplam 252 100,0

Katilimcilarin - %36,5’1 Konya hakkindaki bilgilere kendi deneyimleri

sayesinde ulastigini belirtirken, %27’si tamidiklar1 ve Konyali iinliiler sayesinde,
%11,9’u kitap-dergi sayesinde, %11,5’1 internet sayesinde, %9,9’u TV sayesinde,
%3,2’s1 gazete sayesinde Konya hakkinda bilgi edindigini belirtmistir (Tablo 8).
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Tablo 8: Katiimcilarin Konya Hakkindaki Bilgileri Cogunlukla Nereden Ogrendigi

Frekans Yiizde %

TV 25 9,9

Gazete 8 3,2

Kitap-Dergi 30 11,9
internet 29 11,5
Kendi Deneyimlerim 92 36,5
Tanidiklarim/Konyah Unliiler 68 27,0
Toplam 252 100,0

Konya disindan gelen ziyaretcilerin Konya'va gelmeden once ve Konya'ya

geldikten sonra Konya ile ilgili akillarina gelen ilk ii¢ sey: Arasgtirmanin ikinci

boliimiinde deneklerin Konya’ya gelmeden once ve Konya’ya geldikten sonra

zihinlerindeki Konya imajmi 6grenmeye yonelik sorular sorulmustur. Bu soru,

Konya disindan gelen 171 denege yoneltilmistir. Deneklerin Konya’ya gelmeden

once akillaria gelen ilk sey %32,7 ile “Mevlana” olurken bunu %18,7 ile “din”,

%8,2 ile “hosgori”, %7 ile “sema” segenekleri takip etmistir. Katilimcilarin

Konya’ya gelmeden o6nce Konya’yla ilgili aklina gelen ikinci sey %23,4 ile

“Mevlana” olurken bunu % 19,3 ile “hosgorii” takip etmektedir. Katilimcilarin

Konya’ya gelmeden once Konya’yla ilgili aklina gelen ti¢iincii sey olarak %20,5 ile

en fazla “sema” segenegi isaretlenmistir. Bunu %11,1 ile “Mevlana”, %10,5 ile

“hosgori” ve yine %10,5 ile “Konya sekeri” takip etmistir (Tablo 9).

Tablo 9: Katiimcilarin Konya'ya Gelmeden Once Konya'yla ilgili Akillarina Gelen

ilk Ug Sey
Konya'ya gelmeden 6nce ilk | Konya’ya gelmeden 6nce Konya'ya gelmeden 6nce

olarak akla gelen sey ikinci olarak akla gelen sey |iiglincii olarak akla gelen sey

Frekans |Yizde % Frekans Ylizde % |Frekans Yizde %
Din 32 18,7 4 2,3 12 7,0
Mevlana 56 32,7 40 23,4 19 11,1
Hosgoru 14 8,2 33 19,3 18 10,5
Tarim 11 6,4 17 9,9 8 4,7
Sema 12 7,0 12 7,0 35 20,5
Universite 6 3,5 8 4,7 7 4,1
Tarih 11 6,4 7 4,1 16 9,4
Konya Sekeri 7 4,1 6 3,5 18 10,5
Yemek 6 3,5 12 7,0 8 4,7
Nasrettin Hoca - - 4 2,3 2 1,2
Sems-i Tebrizi 2 1,2 8 4,7 12 7,0
Sufizm 6 3,5 4 2,3 - -
Mesnevi 6 3,5 14 8,2 8 4,7
ince Minare 2 1,2 2 1,2 8 4,7

Toplam 171 100,0 171 100.0 171 100.0
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Konya disindan gelen deneklere Konya’ya geldikten sonra Konya ile ilgili
olarak akillarina gelen ilk ii¢ sey sorulmus ve alinan cevaplar Tablo 10’da
derlenmistir. Buna gore, akla ilk gelen seyler siralamasinda “sema” gosterilerinin
%43,9 oran ile ilk siraya ylikseldigi goriilmiistiir. Bu yanit1 %9.4 orani ile “sakinlik”™ ,
yine ayn1 oranla “tarih” segenegi, %8,8 ile “yemek” ve %8,2 oran1 “Mevlana” takip
etmektedir. Sema torenlerinin akla ilk gelen sey olmasinda, anketin sema tdrenleri
doneminde yapilmasimin etkisi oldugu agiktir. Katilimcilarin Konya’ya geldikten
sonra akillarina gelen ikinci sey sorusuna en fazla yanit (%20,5) Alaeddin Tepesi
olarak verilmistir. Bunu %19,9 ile “sema” secenegi ve %15,8 ile “Mevlana” yaniti
takip etmistir. Katilimcilarin Konya’ya geldikten sonra akla gelen {igiincii sey
sorusunda ise %14’liik oranlar ile “Mevlana” ve “Konya yemegi” secenekleri 6ne
cikmistir (Tablo 10).

Tablo 10: Katilimcilarin Konya’ya Geldikten Sonra Konya’yla ilgili Akillarina

Gelen ilk Sey
, . , . Konya'ya geldikten
Konya'ya geldikten sonra | Konya’ya geldikten sonra e
. e . sonra akla gelen uglincii
akla gelen ilk sey akla gelen ikinci sey sey
Frekans Yizde % Frekans Yizde % | Frekans Yizde %

Mevlana 14 8,2 27 15,8 24 14,0
Sema 75 43,9 34 19,9 17 9,9
Sakin 16 9,4 7 4,1 8 4,7
Duzenli Kent 7 4,1 17 9,9 13 7,6
Tarih 16 9,4 6 3,5 16 9,4
Yemek 15 8,8 18 10,5 24 14,0
Temiz Sehir 1 0,6 3 1,8 12 7,0
Alaeddin Tepesi 3 1,8 35 20,5 17 9,9
Universite 4 2,3 6 3,5 8 4,7
Sufizm - - 10 5,8 2 1,2
Din 4 2,3 - - 6 3,5
Mistisizm 2 1,2 - - 2 1,2
Muze 10 5,8 4 2,3 16 9,4
ince Minare 4 2,3 4 2,3 6 3,5
Toplam 171 100,0 171 100,0 171 100,0

Ziyaretcilerin Konya hakkindaki goriigleri: Arastirmanin {i¢lincii boliimiinde
deneklerin Konya hakkindaki goriisleri 6grenilmeye ¢alisiimistir. Bu boliimde
deneklere ¢esitli onermeler sunularak bu 6nermelere katilip katilmadigi 6grenilmeye
calisilmistir. Deneklerin %76,6’s1 “Konya’y1 ziyaret ettikten sonra izlenimlerinin
olumlu yonde degisti” fikrine katilitken %16,7’si fikrim yok, %6,7°s1 ise
katilmiyorum segenegini isaretlemistir. “Konya hakkinda genel olarak olumlu bir

izlenime sahip oldugunu” belirten deneklerin pay1 toplamda %77°dir. Genel izlenimi
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olumsuz olan ziyaret¢ilerin oran1 %38,3, fikri olmadigini beyan edenlerin orani ise
%14.7°dir. Katilimcilar “Konya’y1 ziyaret etmeleri icin insanlara Oneride
bulunurum” diistincesine %45,6 ile katiliyorum, %38,9 ile katiliyorum, %9,9 ile
fikrim yok, %3,2 ile katilmiyorum, %2,4 ile katilmiyorum cevabini vermistir.
Denekler “Konya’da yasamay1 isterdim” goriisiine %54,8 ile katiliyorum, %19.,4 ile
fikrim yok ve %25,8 ile katilmiyorum cevabini vermistir. Arastirmaya katilan
denekler, “Mevlana Miizesi’nin /Seb-i Aruz Torenlerinin Konya’nin imajina
katkisinin biiyiikk oldugu” goriisiine %68,3 ile katiliyorum, %20,2 ile katiltyorum,
%7,9 ile fikrim yok, %3,6 ile katilmiyorum cevabini vermistir. Konya’ya disaridan
gelen 171 denegin 134’14 (%78.4) “Konya’ya tekrar gelmeyi isterim” goriisiine
katilmaktadir (Tablo 11).

Tablo 11. Katilimcilarin Konya Hakkindaki Genel izlenimleri

Katiliyorum | Fikrim yok |Katilmiyorum Toplam
Frekans| % |Frekans| % |Frekans| % |Frekans| %

K?nya’yl vz.lyéret ettikten sonra izlenimlerim olumlu 193|76,6 42|16,7 17| 6,7 252/100,0
yonde degisti

SK;}:\é?mHakkmda Genel olarak olumlu bir izlenime 104 77 37(14,7 21| 83 252|100,0
insanlara Konya'yi ziyaret etmelerini dneririm 115|84,5 25| 9,9 14| 5,6 252(100,0
Konya’da yasamayi isterim 138(54,8 49(19,4 65| 25,8 252(100,0
!\AeYlana Muzes‘|‘/$“eb:‘| Aruz torenlerinin Konya’nin 223|885 20| 7,9 o] 36 252(100,0
imajina katkisi biiyiiktiir.

Konya’ya tekrar gelmek isterim 134(78,4 18(10,5 19|111,1 171|100,0
Konya gelismis bir sehirdir 210(83,3 29|11,5 13| 5,2 252|100,0
Konya modern bir sehirdir 161(63,9 45|17,9 46|18,2 252(100,0
Konya tutucu bir sehirdir 146(57,9 68(27,0 38/15,1 252(100,0
Konya geleneksel bir sehirdir 208(82,5 32(12,7 12| 4,8 252(100,0
Konya yasanmasi kolay bir sehirdir 188|74,6 45(17,9 19| 7,5 252(100,0
Konya tarihi ve kiiltiirii zengin bir sehirdir 221|87,7 25| 9,9 6| 2,4 252(100,0
Konya glvenli bir sehirdir 194| 77 44(17,5 14| 5,5 252(100,0
Konya ucuz bir sehirdir 185|73,4 44(17,5 23| 9,1 252(100,0
Konya sanayi kentidir 159(63,1 49(19,4 44(17,5 252(100,0
Konya tarim kentidir 192|76,2 47(18,6 13| 5,2 252(100,0
Konya turizm kentidir 196|77,8 44\17,4 12| 4,8 252(100,0
Konya egitim kentidir 148(58,7 58(23,0 46(18,3 252|100,0

Katilimcilar “Konya’ya gelismis bir sehirdir” goriisiine %83,3 ile
katiltyorum, %11,5 ile fikrim yok ve 9%5,2 ile katilmiyorum cevabini vermistir.
Konya’nin modern bir sehir oldugu goriisiine katilan deneklerin sayis1 161 (%63,9),
katilmayanlarin sayisi 46 (%18,2), fikri olmayanlarin sayisi da 45 (%17,9) dir.
Katilimceilarin 146°s1 (%57) Konya’nin tutucu bir sehir olduguna inanmaktadir. Bu

konuda fikri olmayanlar %27, bu fikre katilmayanlar ise %15,1°lik bir orana sahiptir.
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Katilimcilar “Konya geleneksel bir sehirdir” goriisiine %82,5 katiliyorum, %12,7
fikrim yok ve  %4,8 katilmiyorum cevabimmi vermistir. 188 denek (%74,6)
“Konya’nin yasamasi kolay bir sehir” oldugunu belirtmistir. %17,9’luk bir grup bu
konuda fikri olmadigini, %7,5 oranindaki grup ise Konya’nin yasamasi zor bir sehir
oldugunu belirtmistir. Denekler Konya’nin tarihi ve kiiltiirel agidan zengin bir sehir
oldugu diisiincesine %87,7 oraninda katildigin1 belirtmistir. Fikri olmayanlarin orani
%9,9, fikre katilmayanlarin oram1 da %2,4’tiir. Deneklerin Konya’nin gilivenli bir
sehirdir goriigiine %77 oraninda katildigi goriilmiistiir. Bu konuda fikri olmayanlar
%17,5, bu fikre katilmayanlar ise 9%5,5’lik bir orana sahiptir. 185 denek (%73,4)
Konya’nin ucuz bir sehir olduguna inanmaktadir. Bu konuda fikri olmayanlar
%17,5’lik paya sahiptir. Konya’nin ucuz bir sehir olduguna inanmayanlar ise %9.1
oranindadir. %63.1’lik katilimc1 Konya’nin sanayi kenti oldugu goriisiindedir. Bu
goriise katilmayanlar ise %17.5 oranindadir. Fikir beyan etmeyenler %19,4 payma
sahiptir.  Katilimcilar “Konya tarim kentidir” digiincesine %76,2 oraninda
katilmaktadir. %18,7’lik grup fikir beyan etmemekte, %5,2’lik bir grup ise bu fikre
katilmamaktadir. Deneklerin “Konya’nin turizm kentidir” diislincesine katilma orani
%77,8’dir. Bu 6nermeye %17,4’liik bir kisim fikir beyan etmemis, % 4,8’lik bir grup
ise katilmamugstir. Denekler “Konya egitim kentidir” gorisiine %58.7 oraninda
katilirken fikri olmayanlarin orami ise %23’tiir. Onermeye katilmayanlar ise %18,2
oranindadir (Tablo 11).

Ziyaretgilerin Konyalilar hakkindaki gériigleri: Arastirmanin dordiincii ve
son boliimii katilimcilarin Konya halki hakkindaki goriislerini 6grenmeye yoneliktir.
Bu boliimde Konya halk: ile ilgili olarak yapilan 6nermelere deneklerin katilimi
degerlendirilerek Konyalilik ile ilgili akla gelenler anlagilmaya g¢alisilmistir. Buna
gore ilk olarak “Konya halki ¢aligkandir” fikrine katilanlarin oran1 %53,6’dir. Fikri
olmayanlar ise %29’luk bir paya sahiptir. Bu 0nermeye katilmayanlarin orani ise
%17,5’tur (Tablo 12)
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Tablo 12. Katiimcilarin Konya Halki Hakkindaki Goriigleri

Katihyorum Fikrim yok Katilmiyorum Toplam

Frekans | % Frekans | % Frekans | % Frekans | %
Konya halki caligkandir 135 | 53,6 73 | 29,0 44 | 17,5 252 100,0
Konya halki dindardir 175 | 69,4 45 | 17,9 32 | 12,7 252 100,0
Konya halki dirusttar 137 | 54,4 63 | 25,0 52 | 20,6 252 | 100,0
Konya halkini sicakkanlidir 151 | 59,9 56 | 22,2 45 | 17,9 252 100,0
Konya halki girisimcidir 116 | 46 82 | 32,6 54 | 21,4 252 | 100,0
Konya halki yenilikgidir 133 | 52,8 65 | 25,8 54 | 21,4 252 100,0
Konya halki hoggériiliidiir 161 | 63,9 40 | 15,9 51 | 20,2 252 100,0

Katilimcilar “Konya halki dindardir” goriistine %69,4 ile katiliyorum, %17,9
ile fikrim yok, %12,7 ile katilmiyorum cevabini vermistir. Katilimeilar “Konya halki
diirtisttlir” diisiincesine %54,4 orani ile katilmistir. Bu fikre katilmayanlarin orani ise
%20,6’dir. Fikri olmayanlar %25°lik bir orandadir. Katilimcilar “Konya halki
sicakkanhidir” goriisiine %59,9 ile katiliyorum, %22,2 ile fikrim yok, %17,9 ile
katilmiyorum cevabini vermistir. Konya halkinin girisimei olduguna inananlarin pay1
%46, fikri olmayanlarin pay1 %32,6 ve bu fikre katilmayanlarin orani da %21,4 tiir.
Deneklerin 9%52,8’1 Konya halkinin yenilik¢i olduguna inanmaktadir. %21.4’liik bir
grup bu fikre katilmamakta, %25,81ik bir grup ise fikri olmadigin1 beyan etmektedir.
Katilimcilar “Konya halki hosgoriiliidiir” diisiincesine %63,9 ile katilmaktadir. Fikre

katilmayanlar %20,2, fikri olmayanlar ise %15,9 oranina sahiptir (Tablo 12).

Bir kent ile ilgili imaj, kentte yasayanlar, iilke i¢indeki baska sehirden
gelenler ya da iilke disindan gelenlere gore farklilik gosterebilir. Ankete katilan
deneklerin verdigi cevaplar katilimcilarin yasadiklar1 yerlere gore ayr1 ayri
degerlendirilmistir. Buna gore Konya’da yasayan 81 katilimcinin Konya haklindaki
genel izlenimleri Tablo 13°de Ozetlenmistir. Verilen dnermelerin hepsine biiyiik
Olciide katilan deneklerin %80 ve iizerindeki oranda hemfikir oldugu Onermeler
sunlardir: “Insanlara Konya’yi ziyaret etmelerini oneririm”, “Mevlana Miizesi/Seb-i
Aruz torenlerinin Konya’min imajina katkist biiyiiktiiv.”, “Konya gelismis bir
sehirdir”, “Konya geleneksel bir sehirdir”, “Konya tarihi ve kiiltiirii zengin bir
sehirdir”, “Konya giivenli bir sehirdir”, “Konya sanayi kentidir”, “Konya tarim
kentidir ”, “Konya turizm kentidir ”. Konya’nin tutucu bir sehir olduguna katilanlarin

orani ise %64’tur.
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Tablo 13. Konyali Katilimcilarin Konya Hakkindaki Genel izlenimleri

4

Katilyorum Fikrim yok Katilmiyorum Toplam

Frekans| % |Frekans| % | Frekans | % |Frekans| %
K?nya’yl zul_ya_ret ettikten sonra izlenimlerim olumlu 53| 65,4 19 235 ol 111 31! 100
yonde degisti
Kon.y? Hakkinda Genel olarak olumlu bir izlenime 54 66,7 12 14,8 15/ 18,5 31/ 100
sahibim
insanlara Konya’yi ziyaret etmelerini dneririm 70| 86,4 3| 3,7 8/ 9,9 81| 100
Konya’da yasamayi isterim 47| 58 11| 13,6 23| 28,4 81| 100
Mevlana . M.uze5|/$eb-| i Aruz torenlerinin 67| 82,7 9111 s| 62 31| 100
Konya’nin imajina katkisi biiyiiktiir.
Konya’ya tekrar gelmek isterim - - - - - - - -
Konya gelismis bir sehirdir 67| 82,7 7| 8,65 7| 8,65 81| 100
Konya modern bir sehirdir 44| 54,3 15| 18,5 22| 27,2 81| 100
Konya tutucu bir sehirdir 52| 64,2 15| 18,5 14| 17,3 81| 100
Konya geleneksel bir sehirdir 69| 85,2 8/ 9,9 4| 4,9 81| 100
Konya yasanmasi kolay bir sehirdir 64| 79 11| 13,6 6| 7,4 81| 100
Konya tarihi ve kiiltiirii zengin bir sehirdir 68| 83,9 11| 13,6 2| 25 81| 100
Konya giivenli bir sehirdir 67| 82,7 6| 7,4 8| 9,9 81| 100
Konya ucuz bir sehirdir 59 72,8 13| 16,1 9/ 11,1 81| 100
Konya sanayi kentidir 68| 84 6| 7,4 7| 8,6 81| 100
Konya tarim kentidir 69| 85,2 7| 8,6 5| 6,2 81| 100
Konya turizm kentidir 66| 81,5 11| 13,6 4| 4,9 81| 100
Konya egitim kentidir 56| 69,1 11| 13,6 14| 17,3 81| 100

Tablo 14, Konyali katilimcilarin Konya halki hakkindaki goriislerini

derlemektedir. En 6ne ¢ikan goriis, %68 civarindaki katilma oraniyla “Konya halk

dindardir” goriisiidiir.  Arastirmadan c¢ikan diger bir sonug, Konya halkinin

yarisindan ¢ogunun (%53,1) Konya halkinin hosgoriliidiir fikrine katilmamasidir

(Tablo 14).
Tablo 14. Konyali Katiimcilarin Konya Halki Hakkindaki Goriisleri
Katiliyorum Fikrim yok Katilmiyorum Toplam
Frekans | % Frekans | % Frekans % Frekans %
Konya halki galiskandir 34 42 17 21 30 37 81 100
Konya halki dindardir 55 | 67,9 10 | 12,3 16 | 19,8 81 100
Konya halki durusttir 32| 39,5 13 16 36 | 44,5 81 100
Konya halkini sicakkanhdir 33 | 40,7 13 16 35| 433 81 100
Konya halki girigsimcidir 27 | 333 16 | 19,8 38 | 46,9 81 100
Konya halki yenilikgidir 34 42 15 | 185 32 | 39,5 81 100
Konya halki hoggériiliidiir 34 42 4 4,9 43 | 53,1 81 100

Konya’ya Tiirkiye’deki baska bir

sehirden gelen deneklerin Konya

hakkindaki izlenimlerine genel olarak bakildiginda genel olarak tiim Onermelere

katilm oranmi yliksek goriilmektedir. %80 ve ilizeri oranda katiliyorum segenegi

isaretlenen Onermeler su sekildedir: “Konya '’y ziyaret ettikten sonra izlenimlerim

olumlu yonde degisti”, “Insanlara Konya’y: ziyaret etmelerini oneririm”, “Mevlana
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’

Miizesi/Seb-i Aruz torenlerinin Konya'nin imajina katkist biiyiiktiir.”, “Konya
gelismis bir sehirdir”, “Konya tarihi ve kiiltiirii zengin bir sehirdir”, “Konya tarim
kentidir”.  Bu gruptaki katilimcilarin %70’inden fazlasi “Konya hakkinda genel
olarak olumlu bir izlenime sahibim”, “Konya'ya tekrar gelmek isterim”, “Konya
modern bir sehirdir”, “Konya yasamast kolay bir sehirdir”, “Konya giivenli bir
sehirdir”, “Konya ucuz bir sehirdir” ve “Konya turizm sehridir” fikirlerine
katilmaktadir. Tiirkiye’nin baska yerinden gelenlerin %57’si Konya’da yasamay1

istemektedir. (Tablo 15).

Tablo 15. Tiirkiye’nin Baska bir Sehrinden Gelen Katilimcilarin Konya Hakkindaki

Genel izlenimleri

Katiliyorum Fikrim yok Katilmiyorum Toplam

Frekans | % Frekans | % Frekans | % Frekans | %
!(ony'a'yl . ziyaret fettlktenn .sonra 99 | 81,8 14| 116 3 66 121 | 100
izlenimlerim olumlu yénde degisti
ili?enr:/iiiaslzlﬂrbdiamGenel olarak olumlu bir 95 | 78,5 20 | 165 6 5 121 | 100
Ianns::;:?: Konya'yl ziyaret etmelerini 97 | 80,2 18 15 6 5 121 | 100
Konya’da yasamayi isterim 69 57 26 | 21,5 26 | 21,5 121 | 100
Mevlana Miizesi/Seb-i Aruz
torenlerinin Konya’nin imajina katkisi 108 | 89,3 9 7,4 4 3,3 121 | 100
buyuktiir.
Konya'ya tekrar gelmek isterim 94 | 77,7 12 9,9 15 | 12,4 121 | 100
Konya gelismis bir sehirdir 107 | 88,5 10 8,3 4 3,2 121 | 100
Konya modern bir sehirdir 85 | 70,3 22 | 18,2 14 | 11,5 121 | 100
Konya tutucu bir sehirdir 76 | 62,8 29 24 16 | 13,2 121 | 100
Konya geleneksel bir sehirdir 97 | 80,1 16 | 13,2 8 6,7 121 | 100
Konya yasanmasi kolay bir sehirdir 88 | 72,7 20 | 16,5 13 | 10,8 121 | 100
Kon.ya' tarihi ve kiiltiirii zengin bir 103 85 14 | 116 4 34 121 | 100
sehirdir
Konya glvenli bir sehirdir 95 | 78,5 22 | 18,1 4 3,4 121 | 100
Konya ucuz bir sehirdir 88 | 72,7 23 19 10 8,3 121 | 100
Konya sanayi kentidir 73 | 60,3 23 19 25| 20,7 121 | 100
Konya tarim kentidir 99 | 81,8 16 | 13,2 6 5 121 | 100
Konya turizm kentidir 86 | 71,1 27 | 22,3 8 6,6 121 | 100
Konya egitim kentidir 74 | 61,2 23 19 24 | 19,8 121 | 100

Tiirkiye’nin diger kentlerinden Konya’ya gelen deneklerin Konyalilar
hakkindaki goriisleri degerlendirildiginde “Konya halki dindardir” (%72,7) ve
“Konya halki hosgoriiliidiir’ seceneklerinin denekler arasinda en fazla isaretlendigi
gorilmiistiir. Konya halkinin hosgoriilii oldugu goriisiiniin Konya disinda bir kentten
gelenler arasinda daha yiiksek oldugu, Konya’da yasayanlarin bu goriise bu oranda

katilmadig1 goze carpan bir diger sonugtur (Tablo 16).
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Tablo 16. Tiirkiye’nin Bagka bir Sehrinden Gelen Katilimcilarin Konya Halki
Hakkindaki Goriisleri

Katiliyorum Fikrim yok Katilmiyorum Toplam
Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %
Konya halki caliskandir 71 | 58,6 36 | 29,8 14 | 11,6 121 100
Konya halki dindardir 88 | 72,7 21 | 17,4 12 9,9 121 100
Konya halki diiristtir 71 | 58,6 34 | 28,2 16 | 13,2 121 100
Konya halkini sicakkanhdir 74 | 61,2 37 | 30,6 10 8,2 121 100
Konya halki girisimcidir 63 52 44 | 36,4 14 | 11,6 121 100
Konya halki yenilikgidir 71 | 58,7 34 | 28,1 16 | 13,2 121 100
Konya halki hosgoriliidiir 83 | 68,6 30 | 24,8 8 6,6 121 100

Tablo 17, yurtdisindan gelen katilimcilarin Konya hakkindaki genel

izlenimlerini derlemektedir. Bu grupta, %80 ve iizeri oranda hemfikir olunan

gorisler su sekilde siralanabilir: “Konyayi ziyaret ettikten sonra izlenimlerim olumlu

yvonde degisti”, “Konya Hakkinda genel olarak olumlu bir izlenime sahibim”,

“Insanlara Konya'yi ziyaret etmelerini éneririm”, “Mevlana Miizesi/Seb-i Aruz

torenlerinin Konya'nin imajina katkisi biiyiiktiir ”, “Konya geleneksel bir sehirdir”,

“Konya'ya tekrar gelmek isterim”, “Konya turizm kentidir” ve “Konya tarihi ve

kiiltiirii zengin bir sehirdir”. Yabanci ililkeden gelen deneklerin %44 iiniin Konya’da

yasamay1 istedigini sdylemesi de olumlu bir veri olarak gdze carpmaktadir. Bu

gruptaki katilimcilar %70 ve lizeri bir oranda “Konya gelismis bir sehirdir”, “Konya

yasamasi kolay bir sehirdir” ve “Konya ucuz bir sehirdir” fikirlerine katilmistir.

(Tablo 17).

Tablo 17. Yurt Disindan Gelen Katilimcilarin Konya Hakkindaki Genel izlenimleri

Katihyorum Fikrim yok Katilmiyorum Toplam
Frekans | % Frekans | % | Frekans | % | Frekans | %

Konya'yi ziyaret ettikten sonra

izlenimlerim olumlu yénde degisti 41 82 9| 18 0 0 50 | 100
Konya Hakkinda Genel olarak olumlu bir

izIer:lime i, 45 | 90 5| 10 o| o 50 | 100
Ian:::;:: Konya’yr ziyaret etmelerini a6 | 92 4l s 0 0 50 | 100
Konya’da yasamayi isterim 22 44 12 | 24 16 | 32 50 | 100
Mevlana l_Vqu.e5|/$eb-| Arfxz" to"renlerlnln 48 9% 5 4 0 0 50 | 100
Konya’nin imajina katkisi biyiiktiir.

Konya'ya tekrar gelmek isterim 40 80 6 | 12 4 8 50 | 100
Konya gelismis bir sehirdir 36 72 12 | 24 2 4 50 | 100
Konya modern bir sehirdir 32 64 8| 16 10 | 20 50 | 100
Konya tutucu bir sehirdir 18 36 24 | 48 8| 16 50 | 100
Konya geleneksel bir sehirdir 42 84 8 | 16 0 0 50 | 100
Konya yasanmasi kolay bir sehirdir 36 72 14 | 28 0 0 50 | 100
Konya tarihi ve kiiltiirii zengin bir sehirdir 50 | 100 0 0 0 0 50 | 100
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Konya guvenli bir sehirdir 32 64 16 | 32 2 4 50 | 100
Konya ucuz bir sehirdir 38 76 8 | 16 4 8 50 | 100
Konya sanayi kentidir 18 36 20 | 40 12 | 24 50 | 100
Konya tarim kentidir 24 48 24 | 48 2 4 50 | 100
Konya turizm kentidir 44 88 6| 12 0 0 50 | 100
Konya egitim kentidir 18 36 24 | 48 8| 16 50 | 100

Yurt disindan gelen deneklerin Konya halki hakkindaki goriisleri
incelendiginde 6nemli bir cogunlugun (%88) Konyalilarin sicakkanli ve hosgoriili

oldugu goriisiinde birlestigi goriilmiistiir (Tablo 18).

Tablo 18. Yurt Disindan Gelen Katilimcilarin Konya Halki Hakkindaki Gériisleri

Katiliyorum Fikrim yok Katilmiyorum Toplam
Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %
Konya halki ¢aliskandir 30 60 20 40 0 0 50 100
Konya halki dindardir 32 64 14 28 4 8 50 100
Konya halki diirtisttir 34 68 16 32 0 0 50 100
Konya halkini sicakkanhdir 44 88 6 12 0 0 50 100
Konya halki girisimcidir 26 52 22 44 2 4 50 100
Konya halki yenilikgidir 28 56 16 32 6 12 50 100
Konya halki hosgoruliidir 44 88 6 12 0 0 50 100

Sonug¢

Sehirlerin kiiresel rekabet ortaminda farkli olan yanlarmi ortaya koyarak
pazarlama ve markalasma faaliyetlerini arttirdiklar1 bilinmektedir. Bu siirecte, kent
icinde yasayanlarin ya da kenti ziyarete gelenlerin zihnindeki yer alan kentin imaji,
markalagsma yolunda ilerleyen bir kent icin Onem tasimaktadir. Sehirlerin
zihinlerdeki olumsuz veya nétr imaji yok etmesi, olumlu imaj1 ise One ¢ikararak
pazarlama faaliyetlerine agirlik vermesi markalagsma faaliyetlerinin 6nemli bir

unsurudur.

Insanlarin kentle ilgili tasidiklari inanglar, fikirler ve izlenimlerin toplami
olarak goriilebilen kent imaj1, filmler, okunan kitaplar, izlenen veya yayilan haberler
ve kisilerin kendi deneyimlerinden olusmaktadir. Uyarict faktorler olarak
niteleyebilecegimiz bu etmenlerin yaninda kisisel faktorler (psikolojik ve sosyal) de
zihinlerde imaj olusmasina etken olarak goriilmektedir. Bu faktorler bireylerin kisilik
yapilari, degerleri (psikolojik), yas, egitim durumu, medeni durum gibi sosyal
Ozelliklerden olusmaktadir. Bir mekanin imajini olusturan etmenler; arz tarafi

(bilingli pazarlama, konumlandirma ve tutundurma caligsmalari1), bagimsiz etmenler
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(haberler, yayinlar, olaylar, vb) ve talep tarafi (bireyler) olmak {izere ii¢lii bir yap1

tlizerine kurulmustur.

Kisilerin kent ile ilgili kendi deneyimleri herhangi bir vasita ile edinilen
bilgilerden daha somut ve kalicidir. Bu nedenle de arz tarafinin planh bir sekilde
diizenledigi ¢esitli sosyal, kiiltiirel ve sportif faaliyetler bir taraftan kente gelen
ziyaretci sayisini arttirirken, diger taraftan da kentle ilgili haberlerin goriintirliigiinti
kolaylastiracaktir. Kente gelen ziyaretciler bir taraftan kenti yakindan deneyimlerken
diger taraftan da kente Onemli Olgiide gelir yaratmaktadir. Bu nedenlerle, kentte

gercgeklestirilen etkinlikler pek ¢ok agidan fayda sagladigini soylemek miimkiindiir.

Tiirkiye’nin  biiyilkk kentlerinden ve farkli tarihi donemlerde Onemli
konumlarda yer almis olan Konya, diinyaca bilinen biiylik diisliniir Mevlana’nin
yasadig1 ve 6ldiigli yer olarak da bir iine sahiptir. Mevlana Miizesi ve her yi1l Aralik
aymin ikinci yarisinda Mevlana anisina yapilan Seb-i Aruz torenleri sadece
Tiirkiye’den degil, diinyadan da milyonlarca ziyaretciyi kente cekmektedir. Bu
calisma, 2012 yili Aralik aymm ilk yarisinda diizenlenen Seb-i Aruz torenleri
doneminde Mevlana Miizesi ve Seb-1 Aruz torenlerini ziyaret eden toplam 252 yerli
ve yabanci ziyaret¢inin zihnindeki Konya imajin1 6grenmeye yonelik olarak

yapilmistir. Arastirmanin bulgular su sekilde 6zetlenebilir:

Arastirmaya katilan deneklerin 81’1 Konya’dan, 121°1 Tiirkiye’deki bagka bir
sehirden, 50°si ise yurt disindan gelmistir. Konya’da yasayan 81 denek harig
tutuldugunda Konya disindan gelen 171 kisinin 127’sinin (%74,2) Konya’yi ilk kez

ziyaret ettigi goriilmiistiir.

Katilimeilar daha ¢ok kendi deneyimleri (%36,5) ve tanidiklari/Konyali
tinliiler sayesinde (%27) Konya hakkindaki bilgilere ulastigin1 sdylemistir. Konya’y1
kendi deneyimleri ile tanidiklarini bildiren 92 kisinin (%36,5) 81’1 Konya’da yasayan
kisilerden olusmaktadir. Bu veri goz oOniine alindiginda, kent disindan gelenlerin
daha ¢ok Konyali {inlii ve tanidiklar1 araciligr ile kent hakkinda bilgi sahibi oldugu
sonucuna ulasilmigtir. Bu sonug, Tirkiye’nin Onemli kentlerinden biri olan
Konya’nin medya iizerinden genis kitlelere daha etkili bir sekilde tanitilmasi

gerektigini géstermistir.
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Konya’ya disaridan gelen deneklerin Konya’ya gelmeden 6nce Konya ile
ilgili olarak akillarina gelen seyler arasinda “Mevlana” ilk sirada yer almaktadir.
“Din”, “hosgdri” ve “sema”, akla gelen seyler arasinda “Mevlana”y1 takip
etmektedir ve bu seceneklerin de Mevlana ile yakindan iliskili olduklar
goriilmektedir. Buradan, Mevlana’nin Konya imaj1 i¢cin énemi bir kez daha 6ne

¢ikmaktadir.

Konya disindan gelen katilimecilar, Konya’ya geldikten sonra Konya hakkinda
akillarina gelen seyler arasinda ilk olarak Sema gosterilerini siralamigtir. Sema
secenegini sirastyla “tarih”, “sakinlik”, “Konya yemekleri” ve “Mevlana” se¢enekleri
takip etmistir. Akla gelen ikinci ve {igiincii seyler listesinde Alaaddin Tepesinin,
Sema gosterilerinin ve Konya yemeklerinin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Mevlana’nin
ardindan Alaaddin Tepesi ve Konya yemeklerinin akillarda kalanlar arasinda 6ne

¢ikmasi dikkat ¢ekicidir.

Katilimeilarin biiyiik bir ¢cogunlugu (%80’inden fazlasi) Mevlana Miizesi ve
Seb-1 Aruz torenlerinin Konya’nin imajina katkisinin biiytlik oldugu, Konya’nin tarihi
ve kiiltiirii zengin ve gelismis bir sehir oldugu konusunda hemfikirdir. Yine biiyiik
bir ¢ogunluk (%84,5) insanlara Konya’y1 ziyaret etmelerini Onerebilecegini
belirtmistir. Katilimcilarin yarisindan fazlasi (%54,8) Konya’da yasamay: istedigini

belirtmistir.

Katilimeilarin - Konya halki  hakkindaki goriisleri arasinda en fazla
“katiliyorum” secenegi isaretlenen Onermeler Konya halkinin dindar oldugu ve

Konya halkinin hosgoriilii oldugu 6nermeleridir.

Konya’ya Tiirkiye’deki baska bir sehirden ve yurt disindan gelen deneklerin
biiyiik cogunlugu Konya’ya geldikten sonra izlenimlerinin olumlu yonde degistigini

ve insanlara Konya’y1 ziyaret etmelerini 6nereceklerini bildirmistir.

Yurt disindan gelen turistlerin Mevlana ve Seb-1 Aruz térenlerinin tanitimdaki
roliiniin biiyiik olduguna inanmasi, ziyaret sonras1 Konya hakkindaki izlenimlerin
olumlu yonde degismesi, Konya’ya tekrar gelmek istemeleri ve Konya’y1 kiiltiir ve
tarihi agidan zengin bir sehir olarak gormeleri kentin yabancilarin goziindeki imaji

i¢cin olumlu ve 6nemli bulgulardir.
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Tiirkiye’nin diger kentlerinden Konya’ya gelen deneklerin verdigi yanitlarda
Konyalilarin dindar ve hosgoriili oldugu o6ne ¢ikarken, yurtdisindan gelenlerin
yanitlarinda Konyalilarin sicakkanli ve hosgoriilii oldugu goriislerine katilan sayisi

yine yliksek oranlardadir.

Calisma, Mevlana’nin Konya’nin taninirliginda ve imajin1 olumlu yonde
degistirmede Onemli bir etken oldugunu ortaya koymustur. Gelen ziyaret¢ilerin
ziyaret sonrasinda daha olumlu izlenim edindikleri, Konya’da din ve hosgori
unsurunun bir arada One c¢iktig1 arastirmanin 6ne c¢ikan bir diger bulgusudur.
Calismanin ¢ok daha genis bir orneklem iizerinde ve hatta Seb-i Aruz torenleri
doneminin disinda da yapilmasi, daha farkli verilere ulasilmasina ve Konya’nin

tanitimi i¢in ¢izilecek yolun belirlenmesine biiylik faydalar saglayacaktir.
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DiJITAL KULTUR SURECINDE DiJiTAL YERLILER VE DiJiTAL GOCMENLERIN TWITTER
KULLANIM DAVRANISLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

Mustafa CETIiN*

Hatice OZGIDEN®

OZET

Internet kullaniminin yayginlagmasindan bu yana internete erisim araglar1 da gelismektedir. Internete
erisim imkanlarmin kolaylagmastyla birlikte bu ortam igerisinde bir kiiltiir olusmaktadir. Iste bu dijital kiiltiir
siirecini olusturan bireyler, dijital yerliler ve dijital gd¢menler olarak gruplandirlmaktadir. ki grup,
olusturduklar1 kiiltiir igerisinde birbirlerinden farkli davraniglar gostermektedirler. Bu ¢aligmanin amaci, dijital
yerli ve dijital gb¢menlerin 6zelliklerine de@inerek onlarin Twitter kullanim davraniglarimi  belirlemeye
caligmaktir. Bu baglamda, ilk olarak dijital yerli ve dijital go¢gmenlerin 6zellikleri agiklanmakta, sonra da Twitter
tiyesi olan dijital yerli ve dijital go¢gmenlere gevrim igi (online) anket uygulanarak Twitter kullanim davranislar
belirlenmeye ¢alisilmaktadir. Anket, 23-29 Nisan 2012 tarihleri arasinda 1 hafta siireyle surveey.com sitesinde
yayinda kalmigtir. Caligmada, Twitter iiyesi olan dijital yerli ve dijital gogmenlerin Twitter kullanim sikliklar1 ve
erisimde kullandiklari araglar saptanarak Twitter’da diger kullanicilari takip etme (follow) ve takibi birakma

(unfollow) davranislar1 arasinda fark olup olmadig1 ortaya konulmustur.

Anahtar kelimeler: Dijital yerli, dijital gogmen, Twitter, dijital kiiltiir.

A RESEARCH ON DIGITAL NATIVES AND DIGITAL IMMIGRANTS TWITTER USER
BEHAVIOUR IN THE PROCESS OF DIGITAL CULTURE

ABSTRACT

Since the popularization of the use of Internet access also internet tools are evolving. Became easier
access to the Internet facilities in this environment is composed of a culture. The individuals is the creates the
process of digital culture, grouped as digital natives and digital immigrants. The two groups are formed in culture,
exhibit behaviors different from each other. The purpose of this study, referring to the characteristics of digital
native and digital immigrants is try to identify of their twitter usage behavior. In this context, the first describes
the features of a digital native and digital immigrant, then, the digital native and digital immigrants who is a
member of the Twitter online administered questionnaire is to determine the behavior of their twitter user. The
survey, a period of April, 23-29 2012 has been publication for a week on surveey.com web site. In this study,
digital native and digital immigrants who is member of a twitters, determining the vehicles they use to twitter
access and twitter usage frequency have been introduced to whether there is a difference between follow and

unfollow behavior on twitter.

Key words: Digital native, digital immigrant, Twitter, digital culture.
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1. Girig

Teknolojinin, siirekli artarak ve yenilenerek giinlilk yasamin igerisinde daha
goriinlir olmast ile teknolojinin hizli degisiminin bireylerin ucuz erisim imkanina
sahip olmasini saglamasi, kendisine sanal ve sanal gergekligin disinda etkisini

stirdiiren yeni bir kiiltiir yaratmistir.

Artan teknolojik yenilikler, 6zellikle kitle iletisim araglarindaki gelisimi,
toplum igerisinde daha fazla bireyin etkilesimini gerektirmistir. Iletisim araglarmin
artig1, Internet ile birlestiginde daha yaygin kullanimlara sebep olmustur. Giiniimiizde

bireyler, sadece izleyici degil katilimci izleyici konumundadirlar.

Tarim Devrimi ve Sanayi Devrimi’nden sonra, insanlig1 etkileyen en 6nemli
degisimlerden biri olarak goriilen bu teknolojik/dijital gelisimin olusturdugu bu
doneme cesitli adlar verilmektedir. Bunlar; Bilgi Toplumu/Cagi, Enformasyon
Toplumu/Cagi  (Information Society/Age), Internet Toplumu/Cagi (Internet
Society/Age), Bilisim Cagi (Computing Age), Elektronik Cag (Electronic Age),
Siber Toplum/Cag (Cyber Society/Age), Dijital Cag (Digital Age), Sanayi-6tesi Cag
(Post-Industrial Age), Post-Modern Cag (Post-Modern Age), Yeni Cag (New age)

gibi ¢esitli tanimlamalarla adlandirilan iletisim-bilisim devridir.

Bu siiregte kavram olarak, 6zellikle bilgisayar ve elektronik sistemde gercek
diinya bilgisinin ikili say1 formuna donistiiriilerek kullanilmasini ifade eden dijital;
sayisallastirma yontemiyle bir takim teknik alt yapr gerektiren sistemlerin
kurulumundan sonra, 1990’lardan itibaren internetin yayginlasmasiyla her tiirlii veri
girisinin hizla arttig1, adma dijitallestirme denilen bir siirece girmistir. 1980’lerde,
ilk adimlarin1 goérdiigiimiiz; ancak 1990’11 yillardan itibaren yogun bir sekilde uydu
iletisiminde, kayit teknolojisinde, yeni nesil televizyon sistemlerinde, kablolu
televizyonda, radyo-televizyon yayinlarinda ve internette devam eden kendi
endiistrisini, kiiltlirlinli yaratan bu siire¢ sadece iletisim ortamlarini degil iletigimin
kendisini; hatta kullanicilarin1 da doniisiime ugratmistir. Teknoloji ve iletisimin bu
kadar i¢ ice gectigi, aninda geri bildirim olanaklariyla, mekan-zaman smirsizligiyla
ve kisilere ulasilmazligin ortadan kalkmasiyla bu doniisiimiin daha da artacagina

siiphe yoktur.
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Yasanilan bu siiregte insanlar, dijital ortamlari; haber almak, birbiriyle
iletisime gecmek, arastirmak, bilgi edinmek, eglenmek ve oyun oynamak gibi ¢esitli
sebeplerle kullanmaktadir. Suler, “Siber uzam ya da sanal ortam giinliik hayatta hizla
normallesmis, sagduyuda asina bir anlam nesnesi haline gelmis, hayatimiza
bilgisayar aracili bir iletisim ve yeni bir kiiltiir eklemlenmis durumdadir” (Suler,
2006’dan aktaran Bilgin, 2011: 169) demektedir.

Bilgi iletisim teknolojilerinin kullaniminin yayginlagsmasiyla sanal ortam
hizla gilinliikk hayatin igine girmistir, hayatimizda yeni bir kiiltiir olusmaya
baslamistir. Yasadigimiz dijital ¢agda, sanal gerceklige asina olan ve yabanci
kalanlar arasinda mesafe gittikce acilmaktadir. Prensky (2001), dijital medya
araglarina asina olanlarla olmayanlari dijital yerliler ve dijital gégmenler olarak ikiye
ayrir. Dijital yerliler, 1980 ve sonrasinda dogan nesilden olusmakta ve “Millennials
(binyilin Ggrencileri), Digital Natives (dijital yerliler), Net Generation (internet
nesli), The Gamer Generation (oyun nesli), Next Generation, N-generation (yeni
nesil), Cyber Kids (siber ¢ocuklar), Homo Zappiens (zaplayan insan), Grasshopper
Mind (¢ekirge zihin)” (Pedro, 2006’dan aktaran Sahin, 2009: 156) gibi isimlerle de
anilmaktadirlar. Dijital gé¢menler ise, 1980 oncesinde dogmus olan nesildir. Dijital
gocmenler, dijital diinyanin igerisinde dogmus dijital yerliler gibi sanal gergeklige

asina degil, sonradan uyum saglamaya calisan bir nesildir.

Diinyay1 algilayisi tamamen farkli olan bu iki neslin davranislart sosyoloji,
iletisim, pazarlama, siyaset gibi farkli bircok bilim dalinin ilgisini ¢cekmektedir. Bu
calismada, dijital yerliler ve dijital gogmenlerin Yeni Medya’ya katilimlarindan yola
cikarak bu iki neslin, Yeni Medya’yr kullanim davranislarindaki farkliliklarinin
belirgin bir sekilde ortaya konabilecegini 6n gordiiglimiiz sosyal medya araglarindan
biri olan Twitter’daki davranis ozellikleri arastirilmaktadir. Bu galisma ile dijital
yerliler ve dijital gogmenlerin Twitter’a katilimlar1 ve hangi arag ile baglandiklari,
Twitter’da kag ayr1 hesaba sahip olduklari, Twitter’s kullanim sikliklari belirlenecek;
Twitter’daki takip etme (follow) ve takibi birakma (unfollow) davraniglari arasinda
fark olup olmadig1 test edilecektir. Caligmanin amaci, glniimiiz dijital kiltiiri
igerisindeki dijital yerli ve dijital gd¢menler arasinda Twitter’1 kullanim davraniglari

acisindan fark olup olmadiginin belirlenmesidir. Bu ¢alisma ile farkli disiplinlere
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konu olan dijital yerli ve dijital gé¢cmen ayriminin, dijital kiiltiir igerisinde
katilimlarinin oldugu Twitter’da, kullanim davranislar1 belirlenerek daha sonraki

caligmalara oncii olacag diisiiniilmektedir.
2. Dijital Yerliler ve Dijital Gogmenler Kimdir
2.1. Dijital Yerliler:

Dijital yerliler, “Binyilin 6grencileri (millennials), internet nesli (Net
Generation), oyun nesli (the gamer generation), yeni nesil (next generation, n-
generation), siber ¢ocuklar (cyber kids), zaplayan insan (homo zappiens), cekirge
zihin (grasshopper mind)” (Pedro, 2006’dan aktaran Sahin, 2009: 156) gibi farkli

isimlerle de anilmaktadir.

1980’den sonra dogan, dijital aletleri hayatlarinin bir pargasi olarak kabul
eden, teknolojinin bir gereklilik olmasindan ¢ok giinliik yasamlarinin rutin pargasi
olan ve bu dijital aletler ile kendine 6zgii dillerini olusturan dijital yerliler, “giiniimiiz
teknolojileri ile hayata baglamis, hayatinin merkezinde ¢evrim-i¢i ortamlarin ve yeni
teknolojilerin yer aldigi, tim gilinlik islerini teknoloji ile yiiriiten 21. yy
cocuklarindan ve genclerinden olugsmaktadir” (Bilgi¢, Duman, Seferoglu, 2011: 2).
Dijital yerliler dogar dogmaz sanal ortam ile uyum igerisindedirler ve bu baglar
dogal karsilanir. Bu yiizden dijital yerliler ve dijital go¢cmenler arasindaki fark,
interneti/dijital diinyayr kullanma algisina dayanir; ancak dijital yerli taniminda bu
ayrim yapilirken sadece kiiltiirle simnirlandirilmaz, daha giiclii olarak yas yapisinin

belirleyiciligi vardir (Fritsch, 2010: 22).

Dijital yerliler, teknolojiyi “kisisel ilgi veya eglence, sosyal iletisim, giinliik
kullanim (bilgi depolama veya bilgiye erisim, tren biletlerine bakma gibi...),
profesyonel calisma ve iiniversite/ders calismasi olarak bes farkli baglamda
kullanmaktadirlar” (Waycott, 2010°dan aktaran Bilgig, vd., 2011: 4). Bu &zelliklerle
birlikte dijital yerlilerin ¢evrimi¢i ortamlarda 6grenmeye daha yatkin olduklar
sOylenmektedir. Dijital yerliler, kendilerinden onceki kusaklardan farkli olarak
birtakim temel 6zelliklere sahiptirler. Bu 6zellikler, asagida siralanmaktadir (Bilgic,

vd., 2011: 4):

e Bilgiye hizla erismek isterler,
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e Metin yerine grafigi tercih ederler,

¢ Bir makaleyi bastan sona dogrusal bir bigcimde okumak yerine kapsiil

halinde rastgele okumayi tercih ederler,
e Ciddi galigmalar yerine oyunlari tercih ederler,
e Biligsel yapilari siral1 degil paraleldir,
¢ Ayni1 anda bir¢ok isi yapmak isterler,
o Kesfederek 6grenmek isterler.

Yukarida siralanan Ozelliklere bakildiginda dijital yerliler icin bilgiye
erisimde; hiz, gorsellik ve eglence 6n plandadir. Hizli bir sekilde veriye ulasirken
bunun gorselligi zengin, mimkiinse kisa, paket veriler halinde olmasin
istemektedirler. Internette, oyun ve eglence icerikli verilere agiktirlar. Ag’da, sadece
bir degil ayn1 anda bir¢ok konu ile ilgilendikleri i¢in uzun siire ayn1 konuya

odaklan(a)madiklar1 sdylenebilir.

Dijital yerlileri birbirine baglayan dijital araglar, onlarin insan iliskilerini
diizenleyen birincil ara bulucudur. Teknolojiyi bu sekilde kullanma bi¢imleri yeni bir
bilgi formu olusturur; ancak en 6nemlisi “daha 6nce hi¢ yasanmamis bir sekilde
teknik ile insanin karisimindan yarattiklart 7/24 devam eden ag, insan iligkilerini
temel bir sekilde doniistirmiistiic” (Palfrey ve Gasser, 2008: 5). Don Tapscott,
Grown Up Digital kitabinda, Net Geners olarak tanimladigi grubun 6000
temsilcisiyle yaptig1 calismanin sonuglarindan yola ¢ikarak bu kisilerin yagamlarini
belirleyen sekiz unsur oldugunu ortaya koymaktadir. Bunlar: Ozgiirliik,
kisisellestirme, arastirmacilik, diiriistliik, birlikte calisma, eglence, hiz ve inovasyon

(Tapscott, 2009°dan aktaran Karahasan, 2012: 77).

Dijital yerli olarak nitelendirilen bu nesil, bazi kaynaklarda, 1977-1994
arasinda dogan ve ‘y’ kusagi olarak tanimlanan kusak (bazi kaynaklar, bu kusagin
dogum yilin1 2000°e kadar uzatiyor) ve 1999’dan sonra ortaya ¢ikmis olan ‘z’ kusagi
olarak goriilebilmektedir. Bdylelikle ‘z’ kusaginin ebeveynleri ‘x* ve ‘y’
kusaklarindan olusacaktir; ancak ‘y’ kusagmin ‘z’ kusagiyla daha fazla iligkide

olacag1 gelecek zamanda aradaki iletisimsel ugurumun azalacagr yoniinde
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ongoriilebilir. Dijital yerlilerin, ¢evrimig¢i ortamlar1 birgok alan i¢in kullanimlar
onlarda farkli birtakim becerilerin gelismesine sebep olmustur. Bunlar asagida

siralanmaktadir (Bilgig, vd., 2011: 5):
¢ Cevrim-i¢i 68renme teknolojilerini diizgiin bir sekilde kullanabilen,
e Ogrenmeye ihtiyac duyan,
e Etkilesim ve isbirlikli 6grenmeyi anlayan ve degerini bilen,
e Sosyal etkilesime yatkin olan,
e i¢sel kontrole sahip olan,

e Gliglii bir akademik 06z-benlik kavramina sahip olan —kendini bilen,

taniyan—,

¢ Kendi 6grenme siirecini bagimsiz idare edebilme deneyimine ya da bunun

i¢in gerekli becerilere sahip olan,

¢ Sosyal 6grenme ile birbirlerini gézlemleyerek 6grenebilen ve sozel yetenege

sahip olan,

e Bireysel degerlendirme ve grup degerlendirmesi yapabilme yetenegine sahip

olan,
¢ Yazarak iletisim kurabilen,
e Elestirel diisiinebilen ve karar verebilen bireylerdir.

Tanimlamalardan ve yapilan ¢alismalardan yola ¢ikilarak dijital yerlilerin kim
oldugu, agiklanmaya calisilmistir. Gorildigt tizere, ¢alismalarda farkliliklar
goriilmektedir ve dijital yerlilerin farkli kaynaklarda farkli  6zellikleri

gruplandirilmaya c¢aligilmaktadir.
2.2. Dijital Gégmenler

“Dijital gégmenler —dijital yerlilerin tam tersi olarak— kayda deger herhangi
bir sekilde dijital diinyaya dogmamis ve dijital hayatta yasamayan; ama dijital
diinyada kendi yolunu bulan insanlardir” (Palfrey ve Gasser, 2008: 296).
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Dijital gocmenler, bu yeni siire¢ icerisinde uyum saglamaya calisirken
birtakim aliskanliklarindan da vazgegememektedirler.  “Dijital gé¢menler bu
teknolojilerin  kullanildig1 ortamlara uyum saglamaya c¢alisan ve kendisini
teknolojinin gelisimi ile yeni bir siire¢ igerisinde bulan bir kusaktan olusmaktadir”
(Bilgig, vd., 2011: 2); ancak bunlarin internet ile adaptasyonunu da gergeklestirdigi

ve teknolojiyle iligkisi oldugu géz 6niinde bulundurulmalidir.

Dijital gé¢menlerin teknolojiyi kullanim ve bundan faydalanma amacglari
genellikle belirli bir gereksinimden kaynaklanmaktadir; ancak son zamanlarda
teknolojinin hizla yayginlasmasiyla onlar i¢in de bilgi edinmenin disinda eglence,
sohbet etme gibi amaglara da hizmet etmeye baslamistir. Yine de dijital gdgmenlerin
oncelikleri bu kiiltiiriin getirdigi araglardan faydalanmaktir. En temel fark ise dijital
yerlilerin bu araglardan faydalanmaktan ziyade, onlarin yasam big¢imlerinin bir

parc¢asi olmasidir.

Time’mn 2012°de yaptig: dijital yerliler ve dijital gogmenler arasindaki medya
kullantmin1 nasil diizenledigi ve s6z konusu aygitlar ve platformlar arasindaki nasil
gecis yaptigiyla ilgili aragtirmadan ¢ikan sonuglar dikkate alinmaya degerdir. Bu
arastirmadan  elde  edilen sonucglar, kisaca asagida  siralanmaktadir

(www.businesswire.com):

e Dijital yerlilerin 1 saat iginde televizyon, gazete, tablet bilgisayar, akilli
telefon vb. platformlar arasindaki kanallarda 27 kez gecis yapabildigini ortaya
koymaktadir.

¢ Duygusal inis ¢ikislar alt seviyede deneyimleyen bu kitle ¢ok kisa siirede

sikilmakta ve havalarini degistirmek igin dikkatlerini baska bir yere vermektedirler.

eEvde, odadan odaya gegerken bile dijital yerliler (%65), akilli telefonlar

sanki bir uzvuymus gibi yanindan ayirmadan kullanmaktadir.

e Dijital yerlilerin yarisindan fazlasi (%54), insanlarla konusmak yerine
mesajlagmayi tercih ettigini sdylerken dijital gogmenlerle karsilastirildiginda bu oran
%?28’e diismektedir. Dijital yerlilerin bu hareketliligi bilingaltina da islemekte ve s6z

konusu Kitle, bir konunun farkli pargalarini farkli araglardan alabilmektedir.
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Her ne kadar bilgi iletisim teknolojilerine erisim ve internet kullanimi
konularinda, gelismislik, sosyo-ekonomik diizey, cografi bdlgeler agisindan
farkliliklar olsa da Prensky'nin soziinii ettigi farkli yas gruplari arasinda, ‘teknolojiyi
farkli sekilde, farkli amaglarla ve farkli beceri diizeylerinde kullanimlar’
incelenebilmektedir. Teknoloji ve teknolojinin kullanimi agisindan son yillarda
onemli ve cok etkili bir arag olan mikro-blog siteleri de bu farkin incelenmesi

acisindan degerlendirilebilir.

S6z konusu mikro-blog sitelerinden biri de iletisime her bir ileti (tweet) i¢in
140 karakterlik basit ve yeni bir form getiren diinyada 550 milyon, Tirkiye’de ise 3,8
milyon kullanicis1 ile Twitter’dir (www.sosyalmedyahaber.com). Dijital araglari
kullanan ve s6z konusu dijital araglarin bilgisine hakim olan kitlenin varligi birgok
yonden arastirilmaya degerdir. Her ne kadar bu araglara erisim imkani kisinin —en
genel ifadeyle— sosyoekonomik statiisiine gore farklilik gostermekte ise de hem
diinyada hem de iilkemizde bu araglar1 kullananlarin yogunlugu da goz ardi

edilmemektedir.
3. Arastirma Yontemi

Sorularin olusturulmasinda, Haewoon Kwak, Hyunwoo Chun, and Sue
Moon’un Fragile Online Relationship: A First Look at Unfollow Dynamics in
Twitter (Kwak, Chun, Moon, 2011) baslikli makalesinden faydalanilmistir. Kwak
vd.’nin yaptiklar1 arastirmanin amacit; Twitter’da, kullanicilarin, neden birbirlerini
takibi biraktiklar1 (unfollow) ve bu davranisin arkasindaki sebeplerdir. Bu dogrultuda
oncelikle bilgisayar lizerinden bir sistem kurup Koreli Twitter kullanicilarinin,
Twitter tiyeliklerindeki hareketliligi ve iletisime gegtikleri diger iiyelerle iliskilerini
gozlemleyerek sayisal veriler elde etmislerdir. Daha sonra unfollow davranislarinin
arkasindaki motivasyonu 6l¢gmek amaciyla 11°1 kadin, 11’1 erkek olmak tizere yaslar
22 ve 36 arasinda degisen 22 katilimciya anket uygulamislardir. Anket ile elde edilen
verilerinden yola ¢ikarak unfollow davraniglarini kategorilere ayirmislardir. Bu
calismada, Kwak vd.’nin belirlemis olduklari unfollow kategorilerinden, Tiirkiye
kullanict profiline uygun olanlar secilmis ve bu dogrultuda follow davraniglari da

gruplandirilmaya caligilarak sorular hazirlanmistir.
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Aragtirmanin amact dogrultusunda olusturulan hipotezler sunlardir:

Hi: Dijital yerliler ve dijital gdogmenler arasinda Twitter’da takip etme

(follow) davranisi agisindan fark vardir.

H,: Dijital yerliler ve dijital gé¢menler arasinda Twitter’da takibi birakma

(unfollow) davranisi agisindan fark vardir.

Arastirmanin evreni Twitter iyeleridir. Online anket yOntemiyle veriler
toplanmistir. Anket, 23-29 Nisan 2012 tarihleri arasinda 1 hafta siireyle surveey.com
sitesinde yayinda kalmistir. Anket linki Twitter {izerinden tyelere dagitilmistir.
Linke tiklanma sayis1 887’dir. Elde edilen anket sayis1 505, degerlendirmeye uygun
anket sayis1 503’tiir.

4. Bulgular

Orneklem sayis1 503’tiir. Arastirma katilmcilarinin %75.1°i dijital yerli
(n=378), %?24.9’u dijital gé¢men (n=125)’dir. Giivenilirlik analizi sonucunda
verilerin genel giivenilirlik degeri (Cronbach Alpha Katsayisi) 0,742 olarak tespit

edilmistir.

Twitter kullanicilar1 igerisinde dijital yerlilerin %52.1°’1 kadin (n=197),
%47.9’u erkek (n=181)’tir. Dijital gogmenlerin %36.8°1 kadin (n=46), %62.4’1 erkek
(n=78), %81 diger (n=1)’dir. Dijital yerlilerin, dijital gd¢menlere gore Twitter

kullaniminda cinsiyetler arasindaki esitsizligi daha azdir.

Twitter’a erisim i¢in masaiistii bilgisayar kullanan %37.0 (n=186), taginabilir
bilgisayar (notbook, netbook, tablet) kullanan %77.3 (n=389), telefon (akill1 telefon)
kullanan %60.4 (n=304)’tiir. Twitter’a erisim i¢in masaiistii bilgisayar kullananlarin
%67.2°si (n=125) dijital yerli, %32.8’1 (n=61)’i dijital gogmendir. Twitter’a erisim
icin tasinabilir bilgisayar kullananlarin %75.6’s1 (n=294) dijital yerli, %24.4’1
(n=95) dijital gogmendir. Twitter’a erisim i¢in telefon (akilli telefon) kullananlarin
%76.3°1i (n=232) dijital yerli, %23.7’si (n=72) dijital go¢mendir.

Twitter’da, dijital yerlilerin %85,2’si (n=322) bir hesaba, %11,9’u (n=45) iki
hesaba, %1,6’s1 (n=6) ii¢ hesaba, %1,1°’i (n=4) dort hesaba, %0.3’i (n=1) dortten
fazla hesaba sahiptir. Dijital go¢cmenlerin %77,6’s1 (n=97) bir hesaba, %17.6’s1
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(n=22) iki hesaba, %3.2’si (n=4) {li¢ hesaba, %0.8’1 (n=1) dort hesaba, %0.8’1 (n=1)
dortten fazla hesaba sahiptir.

Twitter’da, dijital yerlilerin %40,5’inin (n=153) hesab siirekli agik, %47,6’s1
(n=180) hesabina giin igerisinde birka¢ kez, %5,8’1 (n=22) giinde bir kez, %5.0’1
(n=19) haftada birka¢ kez, %0.8’i (n=3) ayda birka¢ kez giriyor, %0.3’i (n=1)
hesabini hi¢ agmiyor. Dijital gé¢menlerin %33,6’simin (n=42) hesabi siirekli agik,
%47,2’s1 (n=59) hesabina giin igerisinde birkac kez, %14.4’1i (n=18) giinde bir kez,
%3.2’s1 (n=4) haftada birkac kez, %1.6’s1 (n=2) ayda birkag kez giriyor.

4.1. Takip Etme (follow)’ye Yonelik Bulgular

Twitter’da, dijital yerlilerin %30.4’4 (n=115) takip etme (follow) kararini
birka¢ saniyede, %49.2°si (n=186) birka¢ dakikada, %5.0’1 (n=19) birka¢ saatte,
%8.2°s1 (n=31) birka¢ giinde, %7.1°1 (n=27) birka¢ giinden fazla siirede veriyor.
Dijital gocmenlerin %36.0°’1 (n=45) takip etme (follow) kararmi birkac¢ saniyede,
%40.8’1 (n=51) birka¢ dakikada, %3.2’si (n=4) birkag saatte, %8.0’1 (n=10) birkag
giinde, %12.0’1 (n=15) birkag¢ giinden fazla siirede veriyor.

Tablo 1°de Hj test edilmistir. Bagimsiz Orneklem T-Testi ile anlamlilik
diizeyleri %95 giiven araliginda incelenmistir. Tablodaki bagimsiz degiskenlerin
timi, takip etme (follow) faktoriinii desteklemektedir. Twitter’da takip eden
kullanicilar1 mutlaka takip etme davranisi dijital yerli ve dijital gégmen gruplar

arasinda anlamli bir farklilik gostermektedir (t=2,011, P<.05).
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Tablo 1: Dijital yerli ve Dijital Ggmenlere Gére Twitter’da Takip Etme (follow)

Davranisina iliskin Bagimsiz Orneklem T-Testi Sonuglari

Gruplar N |Ortalama(X) | SS t p
Twitter'da beni takip eden kullanicilari mutlaka takip Yerli 378 3,84 ,978 2,011 |,045%*
(follow) ederim. Gogmen | 125 3,63 1,096
Twitter’da beni takip etmeye baslayan kullanicilarin Yerli 378 2,38 1,044 1,104 |,270
profillerine baktiktan sonra takip (follow) ederim. Gogmen | 125 2,26 1,069
Twitter’da benimle ayni dili kullanan kullanicilari takip Yerli 378 3,28 1,242 -,414 | ,679
(follow) ederim. Gogmen | 125 3,33 1,223
Twitter da UnlUleri takip (follow) ederim. Yerli 378 2,96 1,097 | -4,405 |,000*
Gogmen | 125 3,46 1,096
Twitter'da takip (follow) ettigim kullanicilar gercek| Yerli 378 3,28 1,077 | -1,776 | ,076
yasamda tanidigim kisilerdir. Gogmen | 125 3,47 1,067
Twitter'da takip (follow) ettigim kullanicilar gergek| Yerli 378 2,82 1,066 | -3,297 |,001*
yasamda tanismak istedigim kisilerdir. Gogmen | 125 3,18 1,017
Twitter'da benimle ayni uzmanlk alanina sahip olan Yerli 378 2,55 1,130 | -1,110 |,267
kullanicilari takip (follow) ederim. Gogmen | 125 2,68 1,140
Sayfama retweet edilen bir s6z, ciimle, fotograf ya da Yerli 378 3,14 ,983 1,713 |,087
videoyu begenmissem o tweetin sahibi kullaniciyi takip| Gégmen | 125 2,97 1,008
(follow) ederim.
Twitter'da takip ettigim kisilerin takip ettikleri|  Yerli 378 3,76 ,886 3,954 |,000*
kullanicilar ben de takip (follow) ederim. Gogmen | 125 3,40 ,916
Twitter’da sayfanin solundaki 6neri olarak verilen Yerli 378 3,96 ,847 2,155 |,032*
kullanicilari (sana benzeyenleri/smilar to you) takip Gogmen | 125 3,77 ,917
(follow) ederim.
Twitter’da bana herhangi bir konuda mention atanlari Yerli 378 3,81 ,817 3,754 |,000*
takip (follow) ederim. Gocmen | 125 3,49 ,895
Twitter'da attigim bir tweet’e cevap verenleri (reply)| Yerli 378 3,65 ,901 2,694 |,007*
takip (follow) ederim. Gogmen | 125 3,40 ,907
Twitter'da attigim bir tweet’i retweet (RT) yapanlari| Yerli 378 3,74 ,821 3,308 |,001*
takip (follow) ederim. Gogmen | 125 3,46 ,903
*p<.05

Dijital yerliler ve dijital go¢menler, Twitter’da kendilerini takip eden
kullanicilart takip etme konusunda tutucudurlar; ancak dijital yerlilerin (X=3,84),
dijital gogmenlere (X=3,63) gore daha kat1 bir davranmg gostermektedir. Twitter’da
tinliileri takip etme davranist iki grup arasinda anlamli bir farklilik gostermektedir
(t=-4,405, p<.05). Dijital yerliler (X=2,96), dijital gog¢menlere (X=3,46) gore
tinliileri takip etmeye daha egilimlidirler. Twitter’da ger¢cek yasamda tanismak
istedigim Kkisileri takip etme davranmis1 iki grup arasinda anlamli bir farklilik
gostermektedir (t=-3,297), p<.05). Dijital yerlilerin Twitter’da takip ettikleri kisiler,
gercek yasamda da tanismak istedikleri kisilerdir (X=2,82). Dijital gé¢menler ise bu
sekilde bir tercihte bulunmamaktadir (X=3,18). Twitter’da takip ettikleri kisilerin

takip ettikleri kullanicilar takip (follow) etme davranisi iki grup arasinda anlamli bir
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farklilik gostermektedir (t=3,954). Dijital yerliler (X=3,76), dijital go¢menlere
(X=3,40) gore bu davranis1 gostermede tutucudurlar. Twitter’da sayfanin solundaki
Oneri olarak verilen kullanicilar1 (sana benzeyenleri/smilar to you) takip (follow)
etme davranisi iki grup arasinda anlamli bir farklilik géstermektedir (t=2,155, p<.05).
Dijital yerliler (X=3,96), dijital go¢cmenlere (X=3,77) gore bu davranisa daha az
egilim gostermektedirler. Twitter’da herhangi bir konuda mention atanlari takip
(follow) etme davranisi iki grup arasinda anlamlhi bir farklilhik gostermektedir
(t=3,754). Dijital yerliler (X=3,81), dijital gogmenlere (X=3,49) gore bu davranisa
daha az egilim gostermektedirler. Twitter’da atilan bir tweet’e cevap verenleri (reply)
takip (follow) etme davranigi iki grup arasinda anlamli bir farklilik gostermektedir
(t=2,694). Dijital yerliler (X=3,65), dijital gogmenlere (X=3,40) gore bu davranisa
daha az egilim gostermektedirler. Twitter’da atilan bir tweet’i retweet (RT) yapanlari
takip (follow) etme davranisi iki grup arasinda anlamli bir farklilik gostermektedir
(t=3,308). Dijital yerliler (X=3,74), dijital gogmenlere gore (X=3,46) bu davranisa

daha az egilim gostermektedirler.
4.2. Takibi Birakma (unfollow)’ya Yonelik Bulgular

Twitter’da, dijital yerlilerin %33.6’s1 (n=127) takibi birakma (unfollow)
kararin1 birkag saniyede, %30.7’si (n=116) birka¢ dakikada, %4.5’1 (n=17) birkag
saatte, %18.5’1 (n=70) birkac¢ giinde, %12.7’si (n=48) birkac¢ giinden fazla siirede
veriyor. Dijital gogmenlerin %28.8’i (n=36) takibi birakma (unfollow) kararini
birka¢ saniyede, %21.6’s1 (n=27) birka¢ dakikada, %4.0’1 (n=5) birka¢ saatte,
%26.4°1 (n=33) birkag giinde, %19.2°s1 (n=24) birkag giinden fazla siirede veriyor.

Dijital yerlilerin %69.0’1 (n=261) daha d6nce ‘mention’ attig1, ‘reply’ verdigi
veya ‘tweet’ine ‘retweet’ yaptii bir kullaniciyr takibi birakmis, %31.0°1 (n=117)
takibi birakmamustir. Dijital gogmenlerin %62.4’#i (n=78) daha 6nce ‘mention’ attigi,
‘reply’ verdigi veya ‘tweet’ine ‘retweet’ yaptigi bir kullaniciyr takibi birakmis,
%37.6’s1 (n=47) takibi birakmamustir.
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Tablo 2: Dijital yerli ve Dijital G6¢menlere Gore Twitter'da Takibi Birakma

(unfollow) Davranisina iliskin Bagimsiz Orneklem T-Testi Sonuglari

184

Gruplar N |Ortalama(X) | SS t p

Twitter da beni takip etmeyi birakanlarn fark ettigim zaman| Yerli | 378 2,94 1,206 |-4,929(,000*
ben de onlari takibi birakirim (unfollow). Gogmen | 125 3,54 1,044

Twitter’da birini takip etmeyi nedensiz birakabilirim Yerli 378 2,93 1,258 [-2,045(,041*
(unfollow). Gogmen | 125 3,19 1,169

Twitter’'da ilgimi cekmeyen konularla ilgili olarak tweet Yerli |378 2,28 1,067 | ,399 |,690
atanlari takibi birakinnm (unfollow). Gogmen | 125 2,23 ,985

Twitter'da glnlik yasamla ilgili olagan/gereksiz detay iceren| Yerli | 378 2,59 1,140 | ,376 |,707
tweet atan kullanicilari takibi birakirim (unfollow). Gogmen | 125 2,54 1,043

Twitter'da politik konularla ilgili tweet atanlari takibi birakirnm|  Yerli 378 3,78 ,918 | -,678 | ,498
(unfollow). Gogmen | 125 3,84 ,954

Twitter'da ilgim olmayan konulari retweet yapanlari takibi| Yerli 378 3,08 1,081 | ,647 |,518
birakinnm (unfollow). Gogmen | 125 3,01 1,188

Twitter'da reklam icerigi olan tweet atanlari takibi birakirnm| Yerli |378 2,43 1,141 | ,600 |,549
(unfollow). Gogmen | 125 2,36 1,180

Twitter'da bazi programlar yardimiyla beni takip etmeyenleri| Yerli | 378 3,54 1,261 |-1,632|,103
(unfollow etmis olanlari) bularak onlar takibi birakirm|Gég¢men | 125 3,75 1,126

(unfollow).

Twitter'da olumsuz diyaloga girdigim kullanicilari takibi| Yerli |378 2,84 1,097 | ,589 |,556
birakinnm (unfollow). Gogmen | 125 2,77 1,179

Twitter'da argo/hakaret/kiifiir iceren tweet atan kullanicilar Yerli | 378 2,94 1,405 | 5,787 |,000*
takibi birakinm (unfollow). Gogmen | 125 2,77 1,225

Twitter da benim takip ettigim kullaniciya argo/hakaret/kufur | Yerli | 378 2,99 1,212 | 5,035 |,000*
iceren mention atan kullanicilari takibi birakirim (unfollow). Gogcmen | 125 2,37 1,188

Twitter'da hi¢ tweeti olmayan ya da az tweet atan kullanicilari| Yerli | 378 2,72 1,219 | -,792 | ,429
takibi birakirim (unfollow). Gocmen | 125 2,82 1,326

Twitter'da stirekli kendisiyle ilgili tweet atan (yer bildirimi,| Yerli |378 2,90 1,113 {1,100 | ,272
fotograf vb.) kullanicilari takibi birakirim (unfollow). Gogmen | 125 2,77 1,199

Twitter'da benimle ayni dili kullanmayan kullanicilart takibi| Yerli | 378 3,69 1,057 | ,946 |,345
birakinnm (unfollow). Gogcmen | 125 3,58 1,086

Twitter da benimle ayni dislinceleri paylasmadigini anladigim| Yerli | 378 3,79 ,967 (1,719 | ,086
kullanicilari takibi birakirim (unfollow). Gocmen | 125 3,62 1,046

*p<.05

Tablo 2°de H; test edilmistir. Bagimsiz Ormneklem T Testi ile anlamlilik

diizeyleri %95 giiven araliginda incelenmistir. Tablodaki bagimsiz degiskenlerin

timi, hipotezi desteklemektedir. Twitter’da takip etmeyi birakanlar fark edildiginde

o kullanicilar1 takibi birakma (unfollow) davranisi dijital yerli ve dijital gégmen

gruplart arasinda anlamli bir farklilik gostermektedir (t=-4,929, p<.05). Dijital

yerliler (X=2,94) bu davranisa egilimliyken dijital go¢gmenler (X=3,54) bu konuda

net bir davranis gostermemektedirler. Twitter’da birini takip etmeyi nedensiz

birakma (unfollow) davranigi iki grup arasinda anlamli bir farklilik gostermektedir

(t=-2,045, p<.05). Dijital yerliler nedensiz yere herhangi bir kullaniciy1 takibi

birakabilirken (X=2,93) dijital go¢cmenler nedensiz takibi birakma davranisi

gostermemektedirler (X=3,19). Twitter’da argo/hakaret/kiifiir igeren tweet atan
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kullanicilar1 takibi birakma (unfollow) davranisi iki grup arasinda anlamli bir
farklilik gostermektedir (t=5,787, p<.05). Dijital yerliler, argo, hakaret ve kiifiir
igeren tweet atan kullanicilar1 takibi birakma davranis1 gostermezken (X=2,94) dijital
gocmenler bu tarz icerigi olan tweet atan kullanicilart takibi birakmaktadirlar
(X=2,77). Twitter da takip edilen kullaniciya argo/hakaret/kiifiir iceren mention atan
kullanicilar1 takibi birakma (unfollow) davranisi iki grup arasinda anlamli bir
farklilik gostermektedir (t=5,035, p<.05). Dijital yerliler ya da takip ettikleri
kullanicilardan herhangi birine bu tarz igerigi olan tweet atan kullanicilari takibi
birakma davranis1 gdstermezken (X=2,99) dijital gogmenler bu tarz icerigi olan tweet
atan kullanicilari takibi birakmaktadirlar (X=2,37).

Twitter’da takibi birakanlar1 gosteren bir uygulama baslatilsa dijital yerlilerin
%31.7’s1 (n=120) kendisini takibi birakanlar1 takip etmeyi birakacagini, %38.9°u
(n=147) takip etmeyi birakmayacagini, %29.4’4. (n=111) kararsiz oldugunu
belirtmistir. Dijital gdgmenlerin ise %19.2°si (n=24) kendisini takibi birakanlar1 takip
etmeyi birakacagini, %56.8’1 (n=71) takip etmeyi birakmayacagini, %24.0’1 (n=30)
kararsiz oldugunu belirtmistir. Hem dijital yerliler hem de dijital gogmenlerin bdyle
bir uygulama olsa bile unfollow davranisina yakin olmadigi goriilmiistiir; ancak
dijital gb¢menlerin, dijital yerlilere gore 56,8% gibi ¢cok daha yiiksek bir oranda
boyle bir uygulamaya ragmen unfollow davranist gostermeyece8i ortaya

¢ikmaktadir.
Sonug¢

Dijital yerli ve go¢menlerin Twitter kullaniminda takip etme (follow) ve
takibi birakma (unfollow) davraniglarinda H; ve H; dogrulanmistir. Sosyal medya
kullanimina daha yatkin goriilen dijital yerlilerin, Twitter kullaniminda da dijital
goemenlere gore Ustlinliikleri var olmaktadir; ancak bu arastirmada da daha ¢ok
sayica Ustiinliik olarak goriilebilir (Dijital yerli %75.1, dijital gogmen %24.9). Dijital
ortamda bulunan dijital gégmenler de Twitter kullaniminda dijital yerlilere benzer bir

tutum sergilemektedir.

Dijital yerli ve dijital gd¢cmenlerde cinsiyetler arasindaki dagilimda dijital

yerlilerde esit denilebilecek sayidayken dijital go¢cmenlerde erkek sayisi daha
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fazladir. Dijital gogmen kadinlarin Twitter’a katilim orani azdir. Bunun diginda iki
grupta da benzerlikler yer almaktadir. Dijital yerli ve dijital gégmenlerin, teknoloji
kullannminda yenilikleri takip ettigi sOylenebilir. Masa Ustii  bilgisayarlar
kullanilmaya devam edilirken Twitter’a erisimde akilli telefon kullananlarin sayisi
fazladir. Iki grupta da bir hesaba sahip olma sayisi, birden fazla hesaba sahip
olanlardan daha fazladir. Iki grupta da hesabini giin igerisinde birka¢ kez kontrol

edenlerin sayis1 fazladir.

Twitter’da takip etme (follow) davranisina bakildiginda dijital yerli ve dijital
gocmenlerin takip etme kararlarinda en yiiksek oran birka¢ dakikada takip etme
kararmi verdiklerini gostermektedir. Takip etme (follow) davranislarindaki
farkliliklarda dijital yerliler {inliileri takip etme, ger¢ek yasamda tanigmak istedikleri
kisileri takip etme konusunda dijital gogmenlere gore daha isteklidirler. Onlar igin
tinlii biriyle iletisime gecebilme; hatta bunu sanal ortamdan gergege tastyabilmek
onemlidir. Dijital go¢menler ise takip etme kararlarinda takip ettikleri kullanicilarin
takip ettikleri kisileri takip etmeye (follow) egilimlidirler. Bu onlarin gergek
yasamdaki gibi bir iligki kurma davranigini tercih etmesinden kaynaklaniyor olabilir.
Dijital gogmenler, Twitter’da sayfanin solunda verilen takipg¢i dnerilerini géz oniinde
bulundurmaktadirlar. Dijital gd¢menler, attiklar1 tweet’lere cevap verenleri,
tweet’lerini retweet yapanlar1 takip etmeye dijital yerlilerden daha ¢ok egilim
gostermektedirler. Bu da dijital gogmenlerin, dijital yerlilere gore insanlar arasindaki
iletisimsel baga daha ¢cok onem verdigini ve etkilesimsel bir yonde hareket ettigini

gostermektedir.

Twitter’da takibi birakma (unfollow) davranisinda, iki grupta da bu karari
verme siiresi birkag¢ saniyede gerceklesmekte; ancak dijital gogmenlerde birkag saatte
bu karar1 verenlerin oran1 da epey fazla goriilmektedir. Daha once iliskiye girilen
(mention atilan, cevap verilen ya da tweeti retweet yapilan) kullaniciy1 takibi
birakma ya da siirdiirme konusunda iki grup arasinda benzerlikler gorilmektedir.
Takibi birakma (unfollow) davranisindaki farkliliklarda ise dijital yerliler, kendilerini
takibi birakmis olan kullanicilar: fark ettiklerinde o kullanicilar: takibi birakmuistirlar;
ancak dijital gogmenler bu konuda net bir tavir sergilememektedirler. Dijital yerliler,

herhangi bir sebep olmadan bir kullaniciyr takibi birakma egilimindeyken dijital
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gocmenler ise argo, hakaret ve kiifiir icerikli tweet atanlar1 ve kendilerinin takip
ettikleri kigilere bu tarz icerikte tweet atan kullanicilar1 takip etmeme
egilimindedirler. Dijital go¢menlerin, kendilerini takip eden kullanicilarin onlar
takip etmeyi birakmasi halinde bile onlar takip etmeye devam etme egiliminin dijital
yerlilere gore yiiksek olmasi dijital gogmenlerin takipgileri ve takip ettikleri

kullanicilarla arasindaki bagin gostergesidir.

Genel olarak dijital yerliler ve dijital gogmenlerin Twitter kullanim sikligi,
aract ve hesap sayisi benzerlik gostermektedir. Takip etme (folllow) ve takibi
birakma (unfollow) davraniglarindaki farkliliklarda dijital yerlilerin takipgileri ve
takip ettikleri kullanicilarla genel geger bir bag kurduklarina, dijital gdgmenlerin ise
tam tersi olarak bu kullanicilarla daha uzun vadeli, bagimli bir iliski kurduklar

goriilmektedir.

Dijital yerli ve dijital gd¢menlerin, sayilan ozellikleri gbz Oniinde
bulundurularak yapilan aragtirmaya bakildiginda; dijital yerlilerin Twitter
kullaniminda, ekran karsisinda verdikleri ‘anlik’ kararlarin  hizli  oldugu
goriilmektedir. Iletisim kurduklar1 diger kullanicilarla yiiriittiikleri iliskileri de —takip
etme, takibi birakma, reply, retweet vs.— dijital gogmenlere gore birtakim farkliliklar
icermektedir. Dijital gde¢menler ise, Twitter’da, dijital yerlilerden ¢ok da farkh
ozellik sergilememektedirler; ancak sayica daha az yer almaktadirlar. Dijital
gocmenlerin diger kullanicilarla iliskileri, dijital yerlilere nispeten baglangigta yavas

gelisen, sonrasinda ise siki baglarin kuruldugu bir iligkidir.

Bu ¢alisma ile dijital ortamda, dijital yerlilerin sayisinin fazlaligin1 Twitter’da
da gormekteyiz. Bu ¢aligsmada dijital yerli ve dijital gdgmenlerin 6zelliklerinden yola
cikilarak Twitter’daki davraniglart arasindaki farkliliklar gosterilmeye g¢alisilmistir.
lleriki ¢alismalarda —dijital gd¢menlerin de Twitter’a katilimlarinin artacagini
varsayarak— bu iki grubun dijital ortamlari kullanmada gosterdikleri davranislari,
daha belirgin olarak sergilenebilir. Bu anlamda, bu c¢alisma ileriki ¢alismalar i¢in bir

ilk adim niteligindedir.
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V for VENDETTA’DA MIiTOLOJIK OGELER, SIMGELER ve RiTLER
Kemalettin GZDEN*

OZET

Bu makale, sinemada kullanilan kahraman ya da kurtarici temalarinin mitolojik 6gelerle beslendigini ve
boylece mitlerin bir sekilde yasamim siirdiirdiigiinii, V for Vendetta filmi tizerinden incelemeyi amaglamaktadir.
Film 6ncelikle kendisine ve topluma yasatilan/dayatilan aci deneyimlerin intikami pesinde kosan V’nin 6ykiisiini
anlatirken, paralel olarak da Evey ve miifettis Finch’in déniisiimiine sahne olmaktadir. Film ayni zamanda, tim
toplumu bilinglendirmeyi ve aydinlatmayir amaglayan eylemler pesinde kogmaktadir. V for Vendetta’da 6ykiiniin
ilerleyis agsamalarinda mitler, simgeler ve kadim ritiiellerle siklikla karsilagildigi kolayca g6zlemlenebilir.
Mitlerin insani eylemlerin 6nemli pargasi oldugu ge¢mis zamanlardan, modern toplumun gorece sekiiler
diinyasia da bir sekilde sizdigmi gérmek miimkiindiir. Mitler ¢esitli ritiieller aracihi@iyla yasatilir, ritiieller ile
goriiniir olurlar. Bu ritiieller, tiim toplum tarafindan kabul edilmis, gercek deneyimleri aktarir. Film igerisinde
kahramanin ve davay: aktardigi kisilerin erginlenme ritiielleri, bu eski anlayis baglaminda sematize edilmektedir.
Bu sematik anlatim, aci ile erginlenme, ates ve su simgeciligi baglaminda devam edip, uterusa geri donerek
(regressus ad uterum) ritiiel 6liimii ve yeniden dogusu kapsamaktadir. Erginlenme sonrasi dliip yeniden dogan
birey 6nceki yasamindan diisiinsel ve bedensel olarak farkli bir goriintii ¢izer. Erginlenme sonrasinda kisinin
gercekten degistigine dair bazi isaretler olmalidir. S6z konusu filmde tematik anlamin yaninda, film iginde gegen

simge ve mitsel 6zelliklerin nasil kullanildig irdelenmistir.

Anahtar kelimeler: V for Vendetta, erginlenme téreni, yeniden dogma

MYTHOLOGICAL ELEMENTS, SYMBOLS and RITES in V for VENDETTA

ABSTRACT

This article aims to study on the film of V for Vendetta that the figures of hero and liberator using
cinema nourishing with mythic elements and so myths living anyhow. The film tells a story of V who wants to
take revenge on tragic experiences to be lived/ to be obstinated herself and community first of all and stages
transformation of Evey and inspector Finch parallelly. The film runs after the actions aiming to render conscious
and enlighten to community at the same time. In V for Vendetta, we can simply observe to be encountered myths,
symbols and ancient rituals in further stages of stories. We can obviously see that the myths ooze to relatively
secular world of modern community anyhow, as they were important part of human actions in the past. Mythes
are lived by various rituals and they become visible by rituals. The rituals transfer real experiences that are
expected by all of the community. In this film, the initiation rituals of hero and the persons who belongs to
assertion, are outlined in context of old intelligence. This diagramatic expression goes on the context of
symbolism of water and fire, pain and initiation and then it comprehends ritual death by regression to uterus

(regressus ad uterum) and rebirth. The person who die after initiation and then is reborn appears different as
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phsical and intellectual from his previous life. Several signs must be about real changes of person after initiation.
In this film, the mythic properities and symbols, which is attired on film, are scrutinized how they use besides

thematic meaning.

Key words: V for Vendetta, rite of passage, rebirth
1. Girig

Insan, Diinya ad1 verilen gezegendeki ¢ok katmanli, karmasik ve gorece uzun
seriivenini gliniimiize kadar devam ettirmistir. Varolusunu ya da yasami anlamaya
calismig, bitiinliin i¢indeki yerini kavramaya cabalamistir. Yagsam alani iginde
ogrendigi, gelistirdigi bilgileri ya da baskalarinin tecriibelerinden edindigi birikimi
kullanmis ve diger insanlara aktarmistir. Bu aktarim sembolik ifadelerle
zenginlestirilmis ve diinyanin bir¢ok bdolgesine yayillmis ve gilinlimiize kadar
uzanmustir. Insan davranislarinin bircok yerde benzerlikler gostermesini Carl Gustav
Jung Kolektif (Ortak) Bilingalt1 hipotezi ile agiklamaya ¢aligmistir. Jung bu hipotezi
aciklarken soyle demektedir:

Kolektif Bilingalt1 kigisel tecriibelerle olusmamistir ve kisisel bir kazanim degildir,
dogustan gelmedir. “Ortak” terimini sectim, ¢iinkii bilingaltinin bu kismu kisisel degil,
evrenseldir. Insan ruhunun tersine, her yerde ve tiim insanlarda az ya da ¢ok aym olan
bir icerige ve davranig bi¢imlerine sahiptir. Bir baska deyisle, ortak bilingalti, tiim
insanlarda aynidir ve boylelikle hepimizde ayni olan insaniistii bir doganin ortak ruhsal
alt katmanini olusturur (Alatli, 2010:1622).

Cok uzak gegmisten gelmis olsalar bile, mitler, efsaneler, kahramanlik
Oykiileri, masallar ve sanat eserleri farkli topluluklarda yasayan insanlar i¢in benzer
cagrisimlart uyandirir ve ortak duygulara hitap eder. “Kisisel bilingaltinin baslica
muhteviyatt duygulara iliskin komplekslerdir ve ruhsal hayatin 6zel ve kisisel
kismini olustururlar. Ote yandan, ortak bilingaltimn muhteviyati arketipler? olarak
bilinir” (Alatl;,2010:1622). Arketipler sembolik anlamlarini ezoterik Ogretiler,
masallar ve erginlenme ritiiellerinde goriiniir hale getirirler. Erginlenme ritiielleri,
psisik deneyimler arketipler lizerinden yliriitiiliir ve hemen daime simgesel olarak

Olip yeniden dogumla sonuglanir. Yasam formlart doniisiim ve yenilenmeyle

? Evrensel bir kavram ve durum sayilacak derecede siireklilik tasiyan ilk imge, kalip veya

kokenornek.

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



V For Vendetta’da Mitolojik Ogeler, Simgeler Ve Ritler 192

sonsuza kadar devam eder. Sonsuzluk ya da oliimsiizlik kavrami bir¢ok gizem
kiiltiinde, dini pratiklerde ritiiel seklinde hayat bulur ve toplum {izerinde dontistiiriicii
etkiye sahiptir.
Bu gizlemlerde, yasamin somut tezahiiriinden farkli olan askinligi, genellikle bir
tanrmin ya da tanrisal bir kahramanin doniisiimii —6liim ve yeniden dogus- araciligiyla
tasvir edilir. Salik ya siirecin yalnizca bir tanmigidir ya da tanrisal dramda rol alan ve
bundan etkilenen bir kisidir, ya da ritiiel araciligiyla tanriyla 6zdeslesir. Onemli olan,
nesnel bir toz, varolus ya da yasam bi¢iminin, aslinda bagimsiz olan bir siiregte ritiiel
araciligiyla doniismesi esnasinda, salikin de orada hazir bulunmasi ya da katilimi
nedeniyle etki altina alinmasi, etkilenmesi, ‘“kutsanmasi” ya da inayete ermesidir.
Doniigiim  slirecine dahil olabilmesine ragmen, siire¢ onun ic¢inde degil, disinda
gerceklesir (Jung, 2003: 50).

Bu calisma, erginlenme ritiielleri, kisinin doniisiimii ve simgesel 6liip dirilme
kavramlarini, Jung’un yeniden dogus tlizerine irdeledigi arketiplerden de
yararlanarak, V for Vendetta filmi iizerinden ¢6ziimlemeyi amaglamaktadir. Bunu
yaparken ates, su simgeciligi, ¢ileci uygulamalar, kendini kurban etme ve Oliip

yeniden dogma temalar1 irdelenmistir.

V for Vendetta (James McTergue, 2006), 1980’lerin sonunda Alan Moore
tarafindan yazilmig inlii ¢izgi roman temel alinarak, Wachowski Kardesler
tarafindan senaryolastirilmistir. 2006 yilinda ¢ekilen film, The Matrix (Andy
Wachowski, Lana Wachowski, 1999) filminde de gorev almis olan James McTergue
tarafindan yonetildi. Moore un, 1980’lerde Thatcher donemini elestirmek amaciyla
yarattig1 V for Vendetta, toplumun daima kontrol altinda tutuldugu, sansiiriin ve “Big
Brother’in varliginin her kosede hissedildigi fasist bir yonetimi g6z Oniine
getirmektedir. Film felsefi gondermeleri sik olarak kullanmakla birlikte, devrim igin

siddet uygulanabilecegini yadsimayan bir yontemi romantize etmektedir.

V for Vendetta, distopik bir zaman diliminde Ingiltere’de geger. Bu dénem
Ingiltere’sinde totaliter bir rejim mevcuttur ve baskanligi “Big Brother” Sutler (John
Hurt) yiiriitmektedir. Uygulanan baskici rejim tarafindan sanat, diisiince ve inanglar
yasaklanir. Geceleri sokaga ¢ikma yasagi uygulanir. Insanlar olusturulan korku
atmosferi nedeniyle pasif duruma getirilmis ve baskici rejimin yiiriitiiciilerinin tim

yasalarini ve uygulamalarini onaylamislardir. Sutler parti iist diizey yoneticileri ile
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yaptig1 toplantilarda, dev bir ekrandan “herkesin bize neden ihtiyaglari oldugunu
hatirlamasin1 istiyorum” diye haykirir. Insanlar ihtiya¢ duymadiklar1 seylerden
kurtulmak isterler, en azindan énemsemezler. Bu nedenle devlet aygitina insanlarin
ihtiyac1 oldugu siirekli hatirlatilmalhdir. Insanlar, devlet olmadifi zaman
giivenliklerinden emin olamayacaklarina, siddete agik olacaklarina, kendi kendilerini
koruyamayacaklarina inanmalidirlar. Ironi de bu asamada ortaya ¢ikar. Siddetten
korkan ve kurtulmak isteyen insanlar, devletin uyguladig siddetle yiiz yilize gelirler.

Film, siddetin iktidarin 6nemli bir arac1 olabilecegini ¢arpici bir sekilde ortaya koyar.

Bu doénemde sokaga ¢ikma yasagi uygulanmakta ve sadece mevcut yonetim
ile politik baglantis1 olan kisiler disar1 ¢ikabilmektedir. Bir gece yasak baslamig
olmasina ragmen disariya ¢ikan Evey (Natalie Portman), “Fingerman” olarak bilinen
baz1 devlet gorevlileri tarafindan tacize ugrar. Evey, Guy Fawkes maskesi takmis
esrarengiz biri (V, Hugo Weaving) tarafindan kurtarilir. V’nin hayattaki tek amaci,
kendisi ile beraber binlerce insani Olimciil bir virlis deneyinde kobay olarak
kullanan, devlet aygitin1 yoneten despotlardan intikam almak ve iilkenin yonetimini
yeniden topluma kazandirmaktir. V, Sutler tarafindan kurulmus ve fasist nitelikli
oldugunu diisiindiigii bu diizeni yikmak i¢in miicadele eden bir adamdir. V’nin plam

bir sene i¢inde, 5% Kasim’da Parlamento binasini havaya ugurmaktur.

Film esas olarak geriye doniislerle, izleyiciye V’nin inisiyasyon (erginlenme)
asamalarindan geg¢isini ve insanligin diistiigii ilkel durumdan kurtulmasi i¢in bir umut
hatta bir kurtarict olarak ortaya c¢ikisini anlatmaktadir. Film boyunca, V’nin
inttkamindan daha ¢ok bu konular1 6nceledigi acik sekilde goriiliir. V’nin intikami

aslinda kisisel degildir ve insanliga karsi islenmis bir sugun cezalandirilmasi

® Film iginde 5 rakaminin degisik yiizleri ile karsilasilmaktadir. V Romen rakamu ile bes
anlamina gelir, ayn1 zamanda bir harftir. Isaret ve orta parmakla olusturulan V sekli zafer anlaminda
kullanilir. V’nin hiicre numarasidir ve kendisini bu isimle yani V olarak tanitir. Filmde Beethoven’in
5. Senfonisi ¢alar. Denekler {izerinde arastirma yapilan merkezde olusan patlamanin tarihi 5
Kasim’dir. V, “5 Kasim’1 unutma” der. Guy Fawkes da Parlamento binasin1 5 Kasim’da havaya
ucurmayi planlar. Sonunda V, 5 Kasim’da Parlamento binasinin havaya ugurulmasma olanak

olusturur.

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



V For Vendetta’da Mitolojik Ogeler, Simgeler Ve Ritler 194

anlamini tagimaktadir. Yine film, V’nin erginlenmesi ve Oykiisii yaninda, Evey’nin
de erginlenme ritiicllerini sunmaktadir. Evey ile birlikte aydinlanan diger kisi ise
miifettis Finch’tir (Stephen Rea). V secilmis biri olarak eski bir dava ile insanligin
Ozgiirlik taleplerinin bir izleyicisi olarak ge¢misle baglanti kurdugu gibi, davanin
bundan sonraki silirecinde yerini alacak kisileri de segerek, bilgiyi onlara
devretmistir. Secilmis kisiler siradan insanlar degildir. Evey’nin anne ve babasi
baskict rejime baskaldiran ve direnen, bu nedenle de cezalandirilan muhalif
kisilerdir. Evey de bu genetik yatkinlik nedeniyle, bir seylerin yanlis gittiginin
farkindadir. Hilkiimetin acimasizca uyguladigr yasal siddetin —yasaldir, ¢iinki
vatandaglar tarafindan onaylanmistir- lirkiitiicii ylizii nedeniyle, bir sekilde sisteme
tutunmaya calisan bir kisi olarak ortaya ¢ikar. Finch ise partinin 6nemli bir iiyesi
olmakla birlikte, her zaman sistemi sorgulayan, 6teki konumunda bulunan, rahatsiz
bir karakter olarak betimlenir. Filmin bir yerinde, yine bir devlet goérevlisi olan
Creedy (Tim Pigott-Smith) tarafindan tehdit edildiginde bu gercekle yiizlesir. Finch,
V ile yiizylize konustuklar sahnede, “Neden simdiye kadar gelmedin, neyi bekledin”
diye sordugunda, V, “Seni bekledim miifettis” diye yanit verir. Miifettis artik yeni

biri olmaya hazirdir. Filmin sonunda Finch, agik olarak V’nin eylemine gbz yumar.

Film bir yandan intikam temasini islerken, diger taraftan bir toplumun
doniisiimii, baskaldiris1 ve onlar birey olarak hice sayan despot yonetici sinifa isyan
konusunu isler. Bu diisiinceler iizerine yapilan kurgu bir¢ok mitolojik 6geden,
dinlerden, inan¢ motiflerinden simgeler ve izler tasir. Film, oykistinii semboller

tizerinden yliriitiir.

V siradan biri degildir. Aslinda bir kurtarici, bir kahramandir; segilmis kisidir.
Gecmisten giinlimiize uzanan silirecte insanlarin umutla bekledigi onlarca
kahramandan biridir, onlarin devamidir. Eski toplumlar ve inanglarda kurtaricinin
seriiveni, hemen daima benzer temalar {izerinden yiiriitiilir. Diinyada bir seyler
yanlis gitmektedir. Bunu diizeltmek ya da insanlar1 bilinglendirmek —kurtarmak- i¢in
bir kahraman, mesih, miijdeci, devrimci, peygamber ya da tanrinin kendisi diinyada
goriiniir. Oncelikle kahraman aci1 ve iskence ile dolu cile dénemini yasamall,
aydinlanmali ve sonucunda gorevi kabul etmelidir. Gérevini tamamladiktan sonra

siradan diinyadan ayrilir. Gitmeden 6nce bir iz birakmali ve getirmis oldugu bilgiyi
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baskasina aktararak yasatmalidir. Sonrasinda davasi ve insanlik i¢in kendini kurban

ederek oliimsiizlesir.

Kahramanin dogumu dahil, 6ykiiniin baslangici ve sonuna kadar gecen siireg
efsanevidir ve asla siradan degildir. Filmde V’nin eylemleri incelendiginde siradan
biri olmadigi hemen gbze carpar. Insaniistiidiir ve bir kahramanda olacag: iizere
cesur ve giicliidiir. V’nin gegmisini kimse bilmez, kim oldugu bilinmez. Kendisi de
bunu agiklamaz. O, tarih oncesinden giinlimiize uzananan kahramanlarin bitmeyen
dongiisiiniin bir halkasidir. Bir kurtaricidir. V’nin 6liimsiizliigli, patlamada ve ateste
6lmemesi, viriisten etkilenmemesi ve bu viral hastaligin tedavisinde tek umut olmasi

onu siradan insanin digina ¢ikarir.

Kurtarici belli erginlenme asamalarindan gegerek olgunlasir ve bakisini,
bilisini siradan insanin otesine askin bir konuma tagir. Aci ile inisiye olur. Sembolik
olarak Oliir ve yeniden dogar. Sembolik olarak 6liim, kiginin eskiden sahip oldugu
tim zaaflarin, seyler karsisindaki esaretin yok oldugunu gostermektedir. Yeniden
dogum ise, kisinin biitiin eski kusur ve eksikliklerden arinip farkli/yeni bir bireye
evrildigini ifade eder. Bu gegcis ritleri dort elementten (ates, su, toprak ve hava) biri
ile yapilir. Genellikle seriiven, kurtaricinin kefaret seklinde oOliimiiyle —kendini
kurban etmesi- devam eder. Asla son bulmaz. Kendini kurban eden kurtarict temasi

tiim kadim inanclarda goriilmektedir.

Carl Gustav Jung, “Kahraman imgesinin bir kalip oldugunu ve tim
kiiltiirlerde bulundugunu; kahramanin goriintiisiiniin degisebilecegini ama kalip
kahramanin aym1 kaldigin1 soyler”(Hockley, 2004:57). “Soylenbilimsel bir
kahramanin, bir ejderha ya da bir balik ya da bir canavar1 yenmesi 6nemli degildir;
temel glidiileme aynidir ve bu da insanoglunun ortak malidir. Bunlar ayr1 ayr yerlere
ya da ayr1 ayri donemlere ait gegici formiiller degildir” (Hockley, 2004:57). Joseph
Campbell’in, farkli kiiltiirlerde goriilen ortak kahraman oykiilerini irdeledigi yapiti
Kahramanin Sonsuz Yolculugu’nda kolayca goriilebilecegi gibi, kurtaricinin gectigi

tiim agamalar farkli cografyalarda yasaniyor olsa bile daima aynidir.
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V izledigi yol i¢in bir arketip (kokenornek) sunmaktadir. Bu mesaj1 bir nevi
somutlastirarak, biitiinliyle yanmis viicudunun bir pargasi olan yiiziine Guy Fawkes*
maskesi takarak gerceklestirir. Daha once kalkisilmis ama basarilamamis bir davanin
stirdiiriiciisii, tamamlayicisidir. Guy Fawkes cok daha dnceleri parlamento binasini
havaya ugurmayi dener. V, bu yarim kalmis isi ge¢misle baglanti kurarak
tamamlamaya calisir. Bu arketipsel baglanti ile kurulan iliski davayr gii¢lii kilacak,
ilksel donemle baglayacak ve mitsel giiclinii yansitacaktir. Bu ilksel model
olusumunu Mircae Eliade su sekilde vurgular: “ilkeller arasinda mitsel modelleri
olan sadece ritiieller degildir, her tiirden insani eylem zamanin baglangicinda bir
tanri, bir kahraman ya da bir ata tarafindan icra edilen bir eylemi tami tamina
‘tekrarladig1’ 6l¢iide gegerlilik kazanir” (Eliade, 1994:36). Hockley de bu konuda
benzer ifadeler kullanir: “Tarihte en giiglii diisiinceler hep 6rneklemelerle geri doner”
(Hockley, 2004:63). Bu nedenle V, arketipsel gercege uygun olarak kendi
davraniglarin1 ge¢miste baska bir olayla baglantilar ve giiciinii, etkisini arttirmaya

cabalar.

Parlamento binasinin yok edilmesi, sembolik olarak baskict sinifin en kutsal
alanina saldir1 anlamu tagir. Bu simgesel eylemin amaci, beklenenin iizerinde bir etki
gosterecegi savina dayanir. Insanlarin bunu anlamasi, kabul etmesi ve gergegi
gorerek kendi Ozgiir iradeleriyle eyleme ya da ayine (rit) destek vermesi
beklenmektedir. Bir kutsal alan insasi gergeklestirilmeli ve bunun olusumu i¢in
binlerce miiridin, baglinin, devrimcinin kendini feda etmek i¢in harekete gecmesi,
eylem birligi i¢inde olmalari gerekmektedir. Bu sekilde gergeklesen bir eylem,
bilginin artik yeni bireylere aktarildigi, davanin siirekliliginin saglandigi anlamini
tagimaktadir. Artik mesajcinin, miijdecinin, devrimcinin, kahramanin, peygamberin
ya da tanrinin islevi sona ermistir. Diisiincesini basariyla insanlara aktarmig, onlarin
aydinlanmalari i¢in 6nemli bir adim atmistir. Dava 6lmeyecektir, ama artik kendisi
sahneden cekilebilir. Davanin kitleler tarafindan kabul edilmesi, sahiplenilmesi ve

sehitlerin verilmesi kahramanin Sliimsiizliigiiniin gostergesi olarak kabul edilebilir.

* ‘Barut Komplosu’ olarak bilinen, 1600’lii yillarin baginda ingiltere Parlamento binasini havaya
ucurmay1 planlayan grubun 6énemli bir iiyesi. Eylem basarili olmaz ve Guy Fawkes yakalanarak idam

edilir.
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Christopher Vogler, kahramanin o6limii sonrasi yeniden dirilmesini Orneklerle
acikladiktan sonra, Yazarin Yolculugu (The Writer’s Journey) adli kitabinda konuyu
su sekilde baglar: “Tiim bu talihsiz ve trajik kahramanlar, ugrunda yasamlarini
verdikleri kisilerin anilarinda kalmalari bakimindan dirilmislerdir” (\Vogler,

2009:275).

Insanin iginde bulunan &liimsiizliik istegi bircok sekilde hayat bulabilir.
Efsaneler ve mitolojiler, kutsal olan igin, insanlar igin, adalet i¢in kendini feda eden
ve boylece Oliimsiizliige uzanan sayisiz kahramanin Oykiisii ile doludur. V’nin

Oykiisii de bu baglamda degerlendirilmelidir.
2. Erginlenme ve Gegis Ritleri, Aci ve Cileci Uygulamalar

Erginlenme (inisiyasyon) ritleri ¢ok eski inanglardan giiniimiize kadar gecen
stiregte varligini siirekli siirdiirmiistiir. Erginlenme, yani yeni bir anlayis, yeni bir ruh
ya da kavrayista yeniden dogma diisiincesi ¢ok eskiden beri bir¢ok toplumda
yasatilan ve torenlerle sunulan 6zel ve Onemli geleneklerdir. Erkek ve kizlarin
ergenlige gegislerinde, bir topluluga kabul agamasinda, mevsimlerin degisiminde ya
da samanin inisiyasyonunda ayni ritiieller yinelenir. Erginlenme ritiielleri birgok
sekilde gerceklestirilebilir ve sonunda erginlenen kisi sembolik olarak 6liip yeniden
dirilir. Bu simgesel oliip dirilme, eski bozuk, yanlis, eksik, hastalikli yapmnimn ya da
kisinin 6liip; tiim bu eksik ya da bozuk o6zelliklerden siyrilip kurtulmasini ve daha
farkli bir anlayisla yeni biri olarak dogmasini sembolize eder. Devrimlerin yapisinda
da bu vardir. Eski diizen yikilir ve yenisi kurularak daha miikemmel sisteme ulagilir.
Filmde V bunu sembolik olarak Parlamento binasini havaya ugurarak yapmaya

caligir.

Erginlenme ritleri bir seri imtihan1 beraberinde getirir. Kisi bir¢ok giigliikle ve
actyla kars1 karsiyadir ve bunlarla basa ¢ikmak zorundadir. Bu siire¢ sonunda kisi

ritliel olarak oliir ve yeniden dirilir.

Helmut Werner erginlenmeyi, “varligin bir alt asamasindan bir {ist asamasina
gecisi ruhsal olarak gerceklestiren bir siire¢ olarak kabul eder. Kisinin bu siireci

gerceklestirmesi icin, bir takim simgesel eylemler ile yeni bir yasama dogdugu ve
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eski yasaminda 6ldiigi duygusunu asilamak gerektigini sOyler. Ciinkii birey bu

sekilde 6zgiir oldugunun bilincine varabilecektir” (Werner, 2005:401).

Werner inisiyasyon torenlerinin simgesel alt yapisindan ise su sekilde soz
eder: “Pek ¢ok arastirma, ilkel topluluklarda Gegis Ayinleri (Rites de Passage) olarak
bilinen bir tiir inisiyasyon tdrenlerinin varligindan s6z eder. Erginlenmede rastlanan
bazi uygulamalar su sekildedir: a) katilma kuliibesi; b) dar kapidan gecis; ¢) yardim
gerektiren yolculuklar; d) sivi simgeciligi; e) atesle arinma; f) toprak simgeciligi”

(Werner, 2005: 401).

Evey’nin erginlenmesinde V erginlenmeyi ger¢eklestiren kisi konumunda
bulunmaktadir. Evey’nin erginlenme agsamasinda ge¢mis oldugu sembolik evreler
Werner’in vurgulamis oldugu ritiiel sekilleriyle tamamen ortiismektedir. Evey’nin
tutuldugu hiicre eskilerin katilma kuliibesi ya da bir magaraya denk gelmektedir. Dar
kapidan geger, gesitli sinanma yolculuklar1 yasar ve su ile arinir. Bu son eylem,

yeniden, yeni bir kisi olarak dogdugunun gostergesidir.

Mircea Eliade ise, 6liim ve yeniden dogum ritlerinin simgesel iliskisini soyle
gosterir; “Ritliel bi¢iminde °6liim’, simgesel bir ‘Gldiirme’ veya yine simgesel
regressus ad uterum ’la saglanir. (...) Satapatha Brahmana’da agiklandig1 gibi, insan
¢ kez dogar: birincisinde anne-babasindan, ikincisinde kurban sundugunda,
ticiinciistinde 6ldiigii ve atesin lizerine yerlestirildiginde; atesin {istiinde yeniden var

olur” (Eliade, 2003:274).

Olmek sonsuza kadar yasamak anlammi tasimaktadir. Sonsuza kadar
yasamak i¢in once 6lmelisin. Kendini kutsal bir amag icin feda ya da kurban etmek,
Olimsiizliige uzanan yolculukta en kestirme yollardan biridir. Kahramanlar, sehitler
ya da kendilerini kurban eden tanrilar hi¢cbir zaman 6lmezler. Mitolojiler, efsaneler,
menkibeler bu nevi sayisiz 6rnek igerirler. V de kesinlikle oliimsiizliige ulagsmistir.
Bir roman kahramani olarak yaratilmis olmasma karsin, onun taktigi maskeyi

kullanan kisilerin anilarinda yagamaktadir.

Topluma katilma ve erginlenme ritleri simgesel baz1 iglevleri tstlenirler. Bos

yere uygulanmazlar, her térenin bir anlami ve sonucu bulunur.
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Rit, kaybolmakta olan kozmik bilgiyi simge ve sembol araciligiyla topluma hatirlatma
vasitasidir. (...) E. Novik’e gore fert, gegis ritinde ikili bir duruma diiser: 1. ferdin yeni
bir duruma getirilmesi, yani onun yeni bir statii almas1 2. ferdin belli bir gruba dahil
olmasi, yani yeni deger kazanmasi. Gegis ritleri, ii¢ blokta toplanan kavramlar dizisi
olusturmaktadir. Bunlardan birincisi kenarlastirma, ikincisi gecici 6liim, sonuncusu da
transformasyon veya yeniden dogustur. Gegis ritlerinde onceden belirlenmis kozmik
yaratilis miti, gosteri, oyun ve tiyatro sekline biiriiniir, toplum, yiice Tanrinin varligin
ve yaratma giiciinii bedii bir sekilde yasamig olur. Bu ayni zamanda kutsal ve gizli olan
bilginin yeni kusaklara aktarilmasi anlamini da tasir (Bayat, 2006:31).
Fuzuli Bayat ayrica gegis ritlerinde bir zorlama oldugundan bahseder: “Yeni
bir statiiye gecis, zorla yapilirmig gibi bir izlenim sergiler. Yapilan biitiin islevler

adaym, pasif olmakla beraber biraz da iskencelere ve c¢ilelere zorlanmasi yoluyla

asagilanmasi anlamini ¢agrigtirir” (Bayat, 2006:31).

Film oncelikli olarak V’nin erginlenme asamalarina sahne olur. V aciyla
tanismis, bir hiicrede tutularak denek olarak kullanilmig ama tiim acilara direnmistir.
Gosterilen bu direng, farkli bir biling durumuna gegis i¢in 6nemli bir kazanimdir.
Hem V, hem de Evey kapatildiklar1 hiicreye kendi istekleri ile degil zorla
sokulmuslardir. Act ve ¢ileci uygulamalar, erginlenme torenlerinde siklikla
bagvurulan yontemlerdir. V, tutuldugu hiicrede yasadigi aci, iskence deneyimleri ve
hiicre komgusunun otobiyografik metinleri ile aydinlanir. Baskicit ve yasakgr bir
rejimin uyguladig1 siddeti goriir. Toplumun masum g¢ogunlugunun ise, egemenler
tarafindan sanal olarak olusturulmus tehditlerin yok edilmesi karsiliginda, tam bir
teslimiyet i¢cinde olduklarini fark eder. Tiim bunlarin yanlis oldugunu bilir, insanlarin
yeniden Ozgiirlesebilmelerini saglamak i¢in onlar1 uyarir ve eyleme cagirir. V tim
bunlarin farkina varmistir; ¢linkii deneyimleri onu aydmnlatmis farkli diizeyde bir
goriis kazandirmistir. Simgesel olarak bakildiginda, o artik tamamen farkli biridir.
Ciinkii ritiiel olarak o6liip ates ile yeniden dogmustur. Igerisinde tutuldugu hiicre
yapisal olarak uterusa denk diiser. Yeniden dogmak, farkl: bir anlayisa ve gergege ya
da yasamin yeni bir formuna gecis icin, simgesel olarak ana rahmine geri donmek

(regressus ad uterum) gerekir.

Hem V hem de Evey’nin erginlenme siiregleri birbirine benzer. ikisi de aciy1

tanimig sembolik olarak Olmiigler ve yeni biri olarak yeniden dogmuslardir. Aci
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sonrasi deneyimlenen ve degisen ruh hali, yeni bir kimlige gecisi tamamlamak igin
dort elementten biriyle de temas etmelidir. Filmde bu unsurlardan ates V icin su ise
Evey i¢in kullanilmistir. Esas itibariyla ¢ok iyi bilindigi {lizere ates eril, su ise disil
elementtir. Uzak Dogu mitolojisinde de benzer sekilde “su disil ilke yin’i simgeler;
zitt1 yang ise eril ilke olarak atesi temsil eder” (Eberhard, 2000:276).

Ac1 ¢ekmek ve cileci uygulamalar erginlenmenin ana unsurlaridir. Cile
cekmeden, cileli yollardan gecip ac1 ile yiizlesmeden ritiielin tamamlanmas1 genelde
miimkiin degildir. Aci ile yiizlesmenin ritiiellerdeki 6nemine dikkat ¢eken David Le

Breton kavrami su sekilde agiklamaktadir:

Act birgok geleneksel toplumda inisiyasyon torenlerinde goriilen bir olgudur: inisiye
olanin fizik goriiniimiiniin belirgin isareti olmasi dolayisiyla daha c¢ok, bedenle bir
olmus bir bellektir: Siinnet, dislerin parlatilmasi ya da c¢ekilmesi, bir parmagin
kesilmesi, dovme, hacamat, yakma, sopayla dévme, angarya, iskence vb. Act inisiye
olanin bedenine yazilmis genel yasanin miirekkebidir. Ontolojik degisimi, diinyayla eski
iligkiyi bir kalemde silerek bir toplumsal diinyadan baska birine gecisi kanitlar. (...)
Gegis torenleri sirasinda cekilen aci birbirini izleyen, ¢ok titizce hazirlanmis denemeler
araciligiyla kimi zaman asiri boyutlara ulasir, act ¢eken delikanlinin sabri insanlik
kosullarinin simirlarina dayanir. Biitiin bunlarim amact onu artik higbir tehlikenin ya da
diismanin korkutamayacag1 gergek bir insan yapmaktir. Inisiyeler bu torenler sayesinde
oliim karsisinda higbir korku duymazlar. (...) Act kutsal bir yaradir. Insan1 huzurlu
diinyasindan koparir ve dayanilmaz olana zorlar, bedende silinmez degisiklikler
gerceklestiren dondistiiriicii bir giictiir. Yarattig1 algilama giiciiniin 6tesinde bir diinya
getirir. (...) Act sdzlesmeyi onaylayan damgadir, sikintilarin asmanin verdigi duygular
icinde giiclenmis yeni bir insan diinyaya getirir. ifade edilmesi ¢ok zor olan bu deneyim
artik geride kalmig o eski insani yok eder ve yeni insanin dogumuna eslik eder (Le

Breton, 2010: 197).

Ac1 ve cile ¢cekmeye dayali ritiiellerde ana diisiince, bu zor asamalara gogiis
germe ve kisinin biling durumunda degisikliklere neden olmasinda yatar. Biling
degisikligi, bilincin tamamen kaybedilmesi ile sonuclanabilecegi gibi, farkli bir ruh
haline gegisin merdiveni de olabilecektir. Samanlikta aci ile erginlenme siklikla
kullanilir, saman aday1 ya da bizzat samanin kendisi geg¢isi saglayabilmek i¢in ac1 ile
biitlinlesir.

Aci tiim samanci kabul térenlerinin merkezinde yer alir. Oyle ki saman miiritler getin

6liim kalim durumlar1 iginde birakilirlar: Donmus Sibirya bozkirinda alt1 ay pek az bir
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yiyecek ve yirtik pirtik bir battaniyeyle kiigiik bir Eskimo kar evinde tikigip kalmak,
Giines Dansi téreninde Dakota ovalarimin ortasinda gogiislerinden iki kancayla bir agaca
asilmak, bir Endonezya ormaninda deriyi kazimak, delmek ve ddévme yapmak
sonucunda her tarafinin kanayan yaralarla kaplanmasi gibi. Kabul toreni sartlari
kiiltiirden kiiltiire, gelenekten gelenege farklilik gosterir, fakat oteki diinyaya gecme
yolunu 6grenmek i¢in acinin kullanilmasi daimidir (Sandner, 79-80).

Aci, gecis ritlerinin vazgecilmez unsurudur. Birey sadece aci ile ¢ilesini
doldurup yeniden dogumun yani Sliimsiizliigiin kesintisiz dongiisiiniin bir parcasi
olabilir. “Evrensel aci’nin ve yeniden bedenlenislerin sonu gelmez dongiisiiniin kesfi,
selamet arayisini kesin bir dogrultuya yonlendirmisti: kurtulus icin, hayatin
diirtiilerinin ve toplumsal kurallarm reddi gerekliydi. Inzivaya ¢ekilmek ve cileci

uygulamalar vazgegilmez hazirlik asamasini olusturuyordu” (Eliade, 2003:282).

Act ve giic deneyimlere katlanan kisi aydinlanir. Bu aydinlanma bir form
degisikligi degil, anlayis ve kavrayisin farklilasmasi seklinde tezahiir eder. Burada
sonu¢ yeni bir bireyin ortaya ¢ikmasi seklinde belirir. Erginlenen kisi siradan diinya

ya da siradan insandan farklilagmistir.
3. Ates ve Erginlenme

V, arastirma merkezinin patlamasi esnasinda alevler icinden c¢ikar, ateste
yanmustir. Boylece yeniden dogar. Eski kusurlarindan, hatalarindan arinmis, yeni bir
kisi olmustur. Yeni bir birey olarak tekrar dogusu, atesin gegis ritlerinde kullanilan
onemli bir 6ge olmasi o6zelliginden yararlanilarak gerceklestirilir. Ates yakic1 ve
doniistiiriiciidiir. Simyacilar, atesin maddeleri farkli formatlara donistiirdigiing iyi
bilirler. Ates doniistiiriicli, arindirict ve 1iyiyi kotiiden ayirt edici Ozellikleri
biinyesinde tasir. Ates tanrisal bir giigtiir. Giines ile iligkilidir. Ayn1 zamanda simsek
de atesin diinyaya ulasmasinda 6nemli rol oynayan tanrisal bir giictiir. Atesin yaktig1
seylerden ¢ikan duman goge yiikselerek tanriya ulasir ve bdylece ateste yanmak

tanrtya ulagsmak ve tanrilagmak anlamina da gelir.

Gegis ritleri  yukarida vurgulandigi gibi dort elementten Dbiriyle
gerceklestirilir. Daha once belirtildigi iizere, tiim kadim toplumlarda bu ritiieller

ortaktir. “Diinyanin sonu hakkinda bazi mitlerde, diinyanin yanacagi ama bunun
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arindirict olacagi, yeni bir diinyanin dogumu olacagi kehanetinde bulunulur. Birgok

kiiltiirde 61t yakilmasi (cremation) uygulanir” (Stock ve Hunt, 2009a: 378-383).

Ates armdirici, erginlestirici 6zelliklerinin yaninda, gerce§i ortaya cikaran
(dogruyu yanlistan ayiran) onemli simgesel anlamlar cagristirir. Ates kesinlikle
tanrtya ait bir semboldiir. Simsek ve yildirim goksel ateslerin tipik ornekleridir ve
goksel olmalar1 nedeniyle tanrisaldir. Simsekler yeryiiziine atesi tasiyan Onemli
Ogelerdir. Yildirim atesin en saf halidir ve diinyaya tanrisal bir hediye olarak atesi
tagir. Ates aynt zamanda doniistiiriiciidiir. Cesitli madenleri baska sekillere

doniistiirir.

Ates gecis ritiielleriyle yakin anlamlar tasir. Mevsimlerin doniisiimii, doganin
yeniden dogup dlmesiyle iliskilendirilir. Bahar geldiginde Nevruz atesinin iistiinden

atlamak bu gecis ritlerini canlandirir. Kisi arinir ve yeniden dogmus olur.

Ates erginlenme ritiiellerinin 6nemli figiirlerinden biridir. Ates ile kisi arinir
ve aydinlanir. Birgok kiiltiir bu simgesel eylemi; yani atesle aydinlanmay1

kullanmigtir. “Tibet tantrizminde ates eril bir simgedir” (Eberhard, 2000:44).

Ates ile arinma ve simgesel olarak oliip dirilme olduk¢a yaygin kullanilan
pratiklerdendir. “Aslinda tek arindirict giig atestir. Dolayisiyla toplumlara ve ¢aglara
gore safligindan kuskulanilan her seyin kor halindeki iki ates arasindan gecip, ocagin
cevresinde donmesi ve istiinden atlamasi gerekir. (...) Ates her tirli kotuligi

ortadan kaldirmaktadir” (Roux, 2002, s. 233).

“Arinmada su ve ates evrensel olarak kullanilan ogelerdir. Yikanma,
(abdest), kirklama suyla ilgili, atesten atlama veya atesi viicut {izerinde gezdirme

(alazlama) ile yakma (daglama) atesle ilgili pratiklerdir” (Emiroglu, 2003: 62).

Atese yiiklenen simgesel anlamlar sekilsel olarak gesitlilik gosterse bile, son
tahlilde ayn1 yola hizmet eder. Bu yol kesinlikle arinma ve yeni bireyin dogusunu
garanti etmektir. V, ¢ok gii¢ yollardan sabirla gegmis ve nihayetinde ates ile arinarak
erginlenmesini tamamlamistir. Atesin doniistiiricii giiciinii kullanarak goriis ve

anlayisini siradan insanin kavrayamadigi bir noktaya tagimistir.

“Ates yiiriiylisii bazen iyi bir hasati garanti etmek i¢in yapilir, diger

zamanlarda grubu arindirmak; bir su¢ veya yalandan suglanan bir adamin
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sugsuzlugunu kanitlamasi igin atesin ¢ilesine maruz birakilabilir” (Doniger, 2006a:
353).

Ates, yeniden dogumun siirekliliginde rol oynayan en 6énemli elementlerden
biridir. “Veda’da tanr1 Agni sonsuza dek geng kalir (‘yaslanmayan Tanr1’); ¢ilinkii her
yeni atesle tekrar dogar” (Eliade, 2003:253).

Ates kesinlikle doniistiiriiciidiir, mitolojide bolca oOrneklendigi gibi
oliimliilerin tanri katina ¢ikmasini da saglayabilir. “Unlii Yunan kahramani Herakles,
Oita dagina odun yigarak atese verir ve kendisini ateste yakar. Ates yanarken birden
gok giiriiltlisii patlar ve kahraman, bir bulut lizerinde gokyliziine ¢ekilir. Herakles
gibi 6limli olan Akhilleus’un® da, annesi Thetis tarafindan GSliimsiizlestirmek

amaciyla, bir ocagin atesine tutarak armmdirmaya calistigi bilinmektedir” (Grimal,

1997:279).

Oliim ve yeniden dirilme anlaminda atesin kullanildig1 énemli bir sembol de
Anka Kusu’dur. Anka Kusu, Phoenix, Ziimriidiianka ve Simurg, bulundugu
cografyaya gore farkli isimler alsa da, tek bir amaca hizmet eder: Evrensel bir 6liim
ve yeniden dogus simgesi. Anka kusu kendisini ateste yakar ve sonrasinda
kiillerinden yeniden dirilir. “Alevlerden dirilen efsanevi bir ates kusu olan phoenix
giinesin dongiisel dogus ve batiglarint agiklamak iizere yaratilmig bir mittir. Daha

sonralar1 bir dirilis simgesi haline gelmistir” (Wilkinson, 2010:74).

“Simurg, efsanevi kusun Farsga’daki adlarindan biridir. Eski Yunan
mitolojisinde Phoenix, Arapca Anka adiyla amlir. Taoizm’de o6limsiizliglin
semboliidiir. Bu kendini bilme sembolizmi, inisiyatik ifadelerle, inisiyatik 6liim ve
baskalasim gecirerek yeniden dogus, mistisizmdeki ifadelerle, ‘uyanma, aydinlanma,

kurtulma’ olarak ifade edilir” (Salt ve Cobanli, 2001:388).

Simurg’un ¢ok katmanli sembolik ifadelerde yer almasi tesadiifi degildir.

Farkl1 isimlerle de olsa birgok inangta yer alir. Simurg’un tasidig1 sembolik anlamlar

> Akhilleus bir anlatima gére de, yine annesi Thetis tarafindan Styks irmagina sokularak
olumsiizlestirilmeye caligilir. Bu irmagin suyu ile temas eden kisiyi hi¢bir silah yaralayamazdi. Ancak
suya sokmak i¢in topugundan tuttugu icin, o bolgeye su temas etmemis ve ilyada destanimin en énemli

kahramaninin 6liimii engellenememistir.
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mistikler tarafindan dogru kullanilarak, yeniden dogusun kolayca agiklanabilmesini

saglamaktadir.

“Anka Kusu ile oliimsiizliik, sonsuza dek yasama yetenegi ve yeniden dogus
arasinda bir iliski her zaman diisiiniilmiistiir. [lk Hiristiyanlar da Anka Kusu’nu
yeniden dirilis ya da oliimden sonra yiikselis sembolii olarak kabul etmislerdir”
(Stock ve Hunt, 2009b:835-837).

Peter Kingsley, iinlii Yunan filozof Empedokles’in 6liimiiniin simgesel

anlam1 hakkinda sunlari sdyler:

Ayinsel baglamda oliim ve 6zellikle yer alti diinyasina inis seklindeki 6liim hemen
hemen asla salt 6liim degildir. Neredeyse degismez bir sekilde farkli bir diizeyde ve
yeni bir kimlikle yeniden dogmak iizere 6liimiin dinamik siirecindeki bir ilk asamadan
bagka bir sey degildir. Empedokles efsanesi s6z konusu oldugunda, yer alti1 diinyasina
inig, 6lim ve yeniden dogustan olusan ayinsel dizinin Batidaki ilk Pythagorascilarca
uygulandiginin 6grenilmesi elbette rastlanti degildir. (...) Daha 6zel olarak, yeniden
dogmak iizere 6liim, Yunanlilarda oliimsiizleserek veya tanri katina yiikselerek yeniden
dogmak i¢in faniligin sonlandirilmasi ¢agrisimimi uyandirirdi. (...) Yeniden dogmak
tizere Oliiniir. (...) Sonra Etna’ya atlamakla Empedokles’in kendini atese attig1 gercegi
var. Yunanlilar i¢in atesin, 6zellikle yer alt1 diinyas1 ve 6liimle ilintili atesin her seyden
once arindirict bir islevi vardi. Bu temel goriis o denli giigliidiir ki, cehennem-atesi, ac1
¢ekme ve cezalandirmadan olusan daha kaba Hiristiyan dramatizasyonlarina ragmen
bozulmadan ayakta kalabildi ve ¢agdas Yunan folkloru ve toresinde hala ¢ok belirgindir

(Kingsley, 2002, s. 246-248).

Kingsley, ister gergek ister simgesel olsun, atesle 6lmenin dolaysiz bir
sonucunun kahramana doniisiim oldugunu soyleyerek, ateste yanmanin nihai
anlamimi su sekilde baglar: “Yeni kesifler birtakim arastirmacilarin zaten ihtimal
verdikleri bir seyi; yani ardindan dogumun ya da ‘baska bir ortamda’ yeniden
dogumun geldigi 6liimiin diyalektik zincirinin son sonucunun 6liimsiizlesme oldugu

diistincesini agikga tanitliyor” (Kingsley, 2002, s. 254).

Su¢ ve giinah isledikleri iddia edilenler atesin i¢inden yanmadan
yiiriiyebilirlerse kendilerini temize ¢ikarir, giinahlarimi affettirir, sugsuz ve giinahsiz
olduklarimi kanitlarlardi. Bir¢ok dinde, oldiikten sonra giinahsiz olanlarin cennete,

giinaht olanlarin ise atesten gegerek — gilinahlarin1 affettirerek- cennete
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gidebileceklerine dair inanglar mevcuttur. Bu inang aslinda erginlenemeyen arizali
bireylerin atesle sinanmasi1 anlamina gelmektedir. Benzer sekilde mevsim gegis ritleri
de aymi anlama hizmet eder. Baharda kutlanan Nevruz ritinde, katilanlar ates
tizerinden atlayarak yeni bir boyuta gec¢isin sembolik islevini gerceklestirirler. Kis
bitmis, yani 6lii halindeki toprak baharla birlikte yeniden canlanmis adeta yeniden
dogmustur. Bu anlama uygun olarak ates iizerinden yeni bir doneme gegis

gergeklestirilir.

Mitoloji ve dinlerde ates ile smanan sayisiz 6rnek mevcuttur. Ibrahim
Peygamber Nemrud tarafindan atese atilir. Eger dogruyu séyliiyorsa ates ona zarar
vermeyecektir, yoksa ateste yanacaktir. Ibrahim Peygamber agisindan ise durum
erginlenme smavidir. Once kendisi aydinlanacak, sonra bilgiyi topluma tasiyacaktir.
Bir seri sinavdan gegmeden, cile ¢gekmeden askin bilgiye ulasmak miimkiin degildir.
Gergekten bu asamalar1 gegebilmisse basarili olacak ve atesle armip yeni bir
kavrayisla yeniden dogacaktir. Ateste yanma arindirict etkisi yaninda daha tist bir

anlayisa, kavrayisa gecisi de simgeler.

Sahname’de anlatilan bahtsiz kral Siyavus’un acikli oykdisi, bir boliimde
atesle sinanma sahnesine sahiptir. Siyavus bir iftiraya ugramis, hem babasi olan
padisah Kavus ve hem de halkinin diisiincesinde sugsuzlugunu ispat etme sorunuyla
yiizlesmek zorunda kalmistir. Siyavus ya masumdu ya da gercekten ¢ok kotii bir sug
islemisti. Bunu belirlemenin yolu atesle imtihan edilmekten gececekti. Ates
arindirma, yeniden dogma ve dogruyu yanlistan ayirt edici 6zelligini burada da
gosterecektir (Firdevsi, 2009:423).

Eril bir simge olarak kullanilan ates tarihsel ve mistik ge¢misini V for
Vendetta filmi ile sinemaya de tagimistir. V’nin atesle imtihan1 gerceklesmis ve

Ollimsiiz bir sembol olan ates onu da doniistiirmiistiir.
4. Su ve Erginlenme

Su simgeciligi, su ile arinma ve yeniden dogum ritleri de oldukga yaygindir.
Antik donemden beri herseyin kaynagi su olarak bilinir. Yasam suda baglamistir ve
su ile bitecektir. Su hem 6liimii hem de dogumu sembolize eder. Su yine dort ana

elementten biridir ve temizligi, arinmay1, giinahlardan siyrilmayi saglar.
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Sular simgeciligi 6liim kadar, yeniden dogumu da icermektedir. Suyla temas her zaman
bir yeniden dogumu igermektedir: ¢iinkii bir yandan ¢6ziilmenin arkasindan bir ‘yeni
dogum’ gelmekte, 6te yandan da suya dalma iiretken kilmakta ve hayat potansiyelini
artirmaktadir. Su kaynakli kozmogoniye —antropolojik diizeyde olmak {izere- insanligin
sulardan dogduguna dair inanglar (hylogenie) denk diismektedir. Tufan veya kitalarin
devrevi olarak sular altinda kalmalarina (Atlantis tip efsaneler), insani diizeyde ruhun
‘ikinci 6liimii” (cehennemin nemliligi ve leimon’u vs) veya vaftiz yoluyla kabul 6liimii
denk diismektedir. Fakat sulara batma kozmolojik diizlemde oldugu kadar, antropolojik
diizlemde de kesin bir yok olmaya degil de, ayrismamus olanla gegici olarak
biitiinlesmeye es deger olmaktadir: bunun arkasindan s6z konusu olan kozmik, biyolojik
veya kurtulusa yonelik bir an olmasina gdre, ortaya yeni bir yaratilis, yeni bir hayat
veya yeni bir insan ¢ikmaktadir. (...) Karsimiza hangi dinsel biitiin iginde ¢ikarlarsa
ciksinlar, sular her zaman aym islevleri korumaktadirlar: bicimleri ¢ézmekte, ilga
etmekte, ‘glinahlar1 yikamakta’, bdylece hem saflastirici, hem de yeniden hayat verici
olmaktadirlar. (...) Su ile yapilan ayinsel parlatma ve saflastirmalarin amaci, yaratilisin
meydana geldigi zamandig1 anin gegici olarak (in ille tempore) giincellestirilmesidir;
bunlar diinyalarin veya ‘yeni insan’in dogumunun simgesel tekrarlaridir (Eliade,

1992:182).
“Su simgeciliginde suyun islevi, arinma ve kefaret araci, yasam veren gii¢ ve
yargilama elementi olmasiyla sekillenir. Suya daldirma ya da tufan mitlerinde oldugu

gibi, suyla yok edilip sonrasinda suyun iginden yeniden bir diinya olusturulur”

(Doniger, 2006b:1141).

Herseyin sulardan yaratildigina dair inancin yayginligindan daha 6nce soz
edilmisti. Ik yaratilis an1 en saglikli ve en milkkemmel durumu yansitir. Bu nedenle
ilksel doneme simgesel doniis, ayni yiiksek enerji diizeyine ulagsmak anlami tasir.
Madem hersey sudan yaratilmistir, su ile temas etmek o miikemmel doneme,

baslangiglara yeniden gecip tiim eksikliklerden arinmay1 ve doniistimii saglayacaktir.

Vaftiz edilme, abdest alma, 6liiniin yikanmasi, Yunus Peygamber’in denize
atilmasi, tufan simgeciligi daima ayni simgesel diisiinceyi yansitir: su ile erginlenme
ve yeniden dogus. Kisi bu durumda farkli bir boyut ve anlayisa ge¢mis olarak kabul
edilir. Hiristiyan inancinda 6nemli bir yer tutan vaftiz edilme ayini, tiim diinyada
goriilen su simgeciliginin genel anlamu ile ¢elismez. Eliade, “Vaftizin Isa tarafindan
thdas edilmis olmasinin, suyun kabul torenlerinde simgesel 6liim ve yeniden dogumu

(yeni insanin dogumu) tekrarlamasini engellemedigini soyler” (Eliade, 1992:190).
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“Vaftiz ayini eski yasam halinden 6liimii ve yeni bir yasama yeniden dogusu
simgeleyen 6nemli bir kabul térenidir“ (Locke vd., 2009:327-331). Yine benzer
sekilde, “Sinirsiz ve 6liimsiiz olan sular diinyadaki herseyin baslangici ve sonudur.
Suya batma, sekillenme Oncesi bir hale geri donmeyi sembolize eder ve bu da bir
yandan olimi ifade ederken diger yandan yeniden dogum anlamina gelir. Vaftiz’in
ti¢c simgesel anlami1 vardir. Suya girmek 6liimii, suyun altinda kalmak defini ve sudan

¢ikmak ise yeni biri olarak dirilmeyi ifade eder” (Doniger, 2001:1141).

V, Evey’nin erginlenme ritiielini hazirlar ve yiiriitiir. Evey’i kagirarak bir
hiicreye kapatir. Saglarini keser, elbisesini degistirir, su ile yikar ve hem bedensel
hem de psikolojik iskence uygular. V de benzer bir yolla erginlenmistir ve 6grendigi
bu yontemi Evey icin uygular. Baslangicta zor bir siire¢ gegiren Evey aydinlanmaya
baslar. Korkularin1 yener. Ve baska biri olarak yeniden dogar. Korkularindan
kurtulup 6zgiirlesmistir. Sorgucular idam karar1 verirler. Ses ¢ikarmaz. V’nin yerini
sdylemesi kosuluyla serbest kalacagi soylenir; “Olmeyi yeglerim” der. Bu anda
sembolik olarak Olmiistiir. Yeniden dogmak i¢in 6nce 6lmek gerekir. Bu “ritiiel
oliim”, kursuna dizileceksin dendiginde “Hazirim” cevabini vererek simgesel olarak
gerceklestirilir. Evey’nin erginlenme siireci sirasinda fetus (cenin) pozisyonunda
yattig1 goze carpar. Ayaklarin1 karnina ¢ekmis ve kivrilmis sekilde yatar. Kamera
bunu tepeden géstererek 6zellikle vurgular. Evey’nin bu yatig sekli, ana rahmine geri
doniisli, bulundugu oda uterusu, odadan ¢iktiktan sonra gegtigi koridor ise dogum
kanalin1 simgeler. Daha sonra Evey binanin en st katina ¢ikar ve yagmurda
1slanarak, su ile erginlenmesini tamamlar. Yagmurun altinda yikanirken “Tanr
yagmurdadir” der. Evey, V’nin atesten ¢ikisi aninda oldugu gibi kollarini yukari
dogru kaldirir ve tam o anda V’nin ates ve alevler igindeki goriintiileri izleyiciye
tekrar gosterilir. Bu i¢ ice gegmis benzer goriintiilerin, ayn1 karede gosterimi, ikisinin
de erginlenme ritiielini tamamlayip oliip dirilmeleri ya da farkli bir ruh ile yeniden
dogduklarina isaret eder. Her ikisinin de kollarim1 yukar1 ve yana agmalar1 ¢armiha
gerilme pozisyonu olusturur. Carmih, 6liimsiizlik ya da yeniden dogmayi saglayan

hayat agacinin es degeridir.

Filmde iki yerde Evey’nin artik farkli biri oldugu vurgulanir. Birinci olarak,

V tarafindan kapatildigi hiicreden ¢iktiginda astim krizi baslar. Hastalik zayiflik ve
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eksiklik gostergesidir. V’nin yonlendirmesiyle giiclii oldugu déneme diisiinsel olarak
yeniden dondiiriiliir ve kriz sona erer. Artik hastaliktan kurtulmustur. Ikincisi ise,
V’den ayrilip siradan diinyaya geri dondiiglinde yasadigi bir olay1 anlatir. Disari
ciktiginda yakin bir arkadasiyla karsilastigini fakat arkadasinin yiiziine bakmasina
ragmen Evey’i tanimadigini syler. Taninmamustir, ¢linkii Evey artik tamamen baska
birisidir.

5. Kendini Kurban Eden Kurtarici/Tanri

Sonunda gorevini tamamlayan kurtarici/kahraman, insanlik adina kendini
kurban ederek hem bilgisini hem de kendisini 6liimsiizliige tasir. Bu kurban edis bir
son degil, aksine yeniden dogusun sonsuz tekrarmin bir pargasidir. Kétiiliikler ve
giinahlar ancak tanrmin kendisini kefaret tarzinda kurban etmesiyle ortadan
kalkabilir. Daha once belirtildigi gibi tim kadim inanglarda kendini kurban eden
tanr1 anlayist mevcuttur. Osiris, Adonis, Odin, Isa, Krisna, Attis, Dumuzi-Tammuz
ve daha bircoklar1 Oliip yeniden dogumun dongiisel eylemlerini bin yillardir

yansitmislardir.

Kendini kurban eden tanri anlayisi gegis ritleri igerisinde yaygin olarak
kullanilir. Mevsimsel dongiilerde acik sekilde gortildiigii gibi, yenilenme ve dontisiim
icin kurban toreni uygulanmalidir.“Her kurban toreninde yinelenen mistik nitelikteki
bu yeniden dogus, kurbani sunana tanrilarla 6zdeslesme olanagi verir. ‘Kurbam
sunan, tanrisal diinyada gercekten dogacaktir.” ‘Kutsanan kisi tanrilara yaklasir ve
onlardan biri olur.” ‘Kurban sunan kendini adadiginda ikinci kez 6liir.” (...) Ozetle,

erginlenen kisi tanrilara sunulan kurbandir” (Eliade, 2003:274).

“Vignu’nun avatarlarindan biri olarak diinyaya gelen ve insanlara dogruyu
gosterme amaci gliiden Hint tanris1 Krisna, diinyadaki gérevini tamamladiktan sonra

kendisini kurban eder” (Schure, 2008:64).

Ritiiel benzer sekilde hemen biitiin inanglarda ortaya cikar. Isa peygamber
insanlarin Adem ve Havva’dan kaynaklanan ilk gilinahlarinin temizlenmesi igin
kendini feda eder. Isa’nin ¢armiha gerilmesi olayinda ¢armih, yukarida belirtildigi
gibi ‘hayat agac1’ islevi goriir. Hayat agacinin kokleri yer alt1 diinyasiyla —ki burasi

oliller diinyasidir-, govdesi yerylizii, dallar1 ise gokylizii —tanrilarin diinyasi- ile
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iligkilidir. Hayat agac1 kisiyi oliimsiizlige tasir ve bulundugu yer daima diinyanin
merkezidir (axis mundi). Dionysos mitlerinde de benzer temayla karsilasilir. Bazi
farkliliklar igerse de, kuzey mitolojilerinde Odin’in kendisini mizrak saplayarak
kurban etmesi (self-sacrifice) hem kendini kurban eden tanri1 temasina, hem de

muzrak ile ilkel hayat agacina géonderme yapar (Patton, 2009:213).

Mitraizm’de kurban edilen boganin aslinda Mitra’nin kendisi oldugunu
diisiinen Jung, “bu ritiiellerle Hiristiyan ritiielleri arasinda benzerlikler oldugunu ve

her ikisinin de kendini kurban etme anlayisina hizmet ettigini vurgular” (Mercatante,

2009: 677-678).

Erginlenmenin 6nemli dgelerinden biri de, yeniden dogusu canlandirmak i¢in
bireyin uterusa geri doniisiinii sembolize etmektir. Bunun igin siklikla kullanilan
yapilar magaralar, kuliibeler ve hiicreler olabilir. Bu gibi karanlik ve kapali ortamlar
hem uterusa hem de mezara yani yer alt1 diinyasina denk diismektedir. Mitraizm’de
magara onemli bir yer tutar. Isa bir magarada dogmustur. Osiris-Dionysos’un
mucizevi diriligleri de yine bir magarada meydana gelir.

Mitlerden biri Mithra’nin, tipki insanst Ullikummi, Frigyali Agdistis ve Oset
mitolojisinin meshur bir kahramani gibi, bir kayadan dogusunu (de petranatus)
anlatryordu. Bu nedenle Mithra mysteria’larinda magara ¢ok 6nemli bir role sahipti.
Diger yandan, el-Biruni’nin naklettigi bir rivayete gore, Parth krali tahta ¢ikmadan
birglin 6nce bir magaraya ¢ekiliyor ve uyruklarina yeni dogmus bir bebek, daha dogrusu
dogaiistii kokenli bir ¢ocukmus gibi yaklasip, tapiniyorlardi. Ermeni rivayetleri,
Meher’in (yani Mihr, Mithra) kapanip, yilda bir kez ¢iktig1 bir magaradan s6z eder.
Nitekim yeni kral, yeniden dogup bedenlenmis Mithra’ydi. Isikla dolu Beytiillahim
magarasindaki Isa’nin dogumuna iliskin Hiristiyan efsanelerinde de bu Iran izlegi
karsimiza ¢ikar. Sonug olarak, Mithra’nin mucizevi dogumu, biiyiik Iran-bagdastirmaci
kozmos egemeni-kurtarici mitinin ayrilmaz bir pargasiyd: (Eliade, 2003:367).

Diinyanin yeniden yaratilabilmesi i¢in o6nce yok olmasi gerekiyordu;
kozmogoni Oncesinin “kaos”u ayni zamanda kralin ritiiel limiinii ve yeraltina
inmesini gerektiriyordu (Eliade, 2003:87). Filmde V yer altinda yasar ve diinya artik
eski diinya degildir. Yasadig1 diinyada hersey altiist olmus ve diizen bozulmustur.

Yeniden insanlarin 6zglirlesmeleri ve diinyanin degismesi gerekmektedir. Bunu
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basarmak i¢in de su andaki diizenin yikilmasi gerekir. V, bunu gerceklestirmek i¢in

mevcut diizenin despot sahiplerini hedef alarak 6ldiiriir ve Parlamento binasini yikar.

Hooke, dongiisel kurtarict modelinin, yine dongiisel olarak kendini kurban
edip dirilmelerle siirdiiriildiigiine vurgu yaparken, bu diisiincesini Tammuz miti ile
Isa arasindaki benzerlikler {izerinden yiiriitiir. “Act ¢eken, 6len ve dirilen tanri
hakkindaki bu eskicag mitoslarinin varliginin, dinsel deneyimde goriilen, evrenin
normal diizeninde bir seylerin yanlis gittigi ve ancak tanrisal bir varligin kefaret
niteligindeki 6liimiiniin bu durumu diizeltebilecegi duygusunun bir kaniti oldugu
sOylenebilir” (Hooke, 2002:238). Hooke devamla s6yle sdyler: “Tanri’nin Oglu” nun
carmihta cektigi acilarda ve direniginde, bu mitosun gergcege dokiildiigli ve hakli

ciktig1 eklenebilir (Hooke, 2002:239).

Sinema, simgesel ve mitolojik olaylar1 etkili bigimde yansitabilen énemli bir
iletisim aracidir. Toplumun ya da bireyin derinliklerine hitap edebilir. “Jarvie,
‘insanbilimsel deneysel calismalar disinda, filmlerdeki denli bir baska toplumun
ruhuna inen bir 6rnek gérmedim’ demistir. Onun bu gézleminin ardindaki varsayim,
filmlerin sdylen dogasi icinde toplumlarin gizli kalmis yapilarini yansittigi ya da

icerdigidir” (Hockley, 2004:56).

V davasi i¢cin kendini feda eder. Evey bunu Onlemeye c¢alisir. Bunu
yapmasina gerek olmadigini, birlikte uzun siire yasayabileceklerini sdyler. V kabul
etmez ve “Gitmeliyim” der. Bu geriye dénmeyeceginin kamtidir. V, “Iginde
bulundugum bu diinya, bu gece sona erecek, yarin farkli bir diinya ve farkli insanlar
olacak” diyerek gorevinin tamamlandigina isaret eder. Artik tiim kadim kahramanlar
ve kurtaricilar gibi, getirdigi bilgiyi bir baskasina birakarak sahneden cekilecektir.

Bu kisilerin anilarinda sonsuza kadar yasayacaktir.
Sonug

Sonug olarak, V for Vendetta’da kahramanin seriiveni tizerinden yiiriitiilen bir
simgeler ag1 mevcuttur. Eski kadim toplumlarda gecis ritlerinde kullanilan birgok
0ge, film igerisinde agik sekilde kullanilmistir. Yukarida 6rnekleri verilen, ac1 gekme
gibi ¢ileci uygulamalar, ates ve su simgeciligi, kendini kurban etme, 6liip dirilme

seklinde Ozetlenebilecek kadim uygulamalar film icerisinde agik¢a goriilmektedir.
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Bir kurtaricinin gelip yanlis giden seyleri diizeltmesi, tanrisal bir se¢ilmisin insanlara
umut olmasi ve bu beklentinin hi¢ 6lmeden i¢imizde yasamasi, binlerce yil onceki

atalarimizdan bizlere kalan genetik bir miras gibi durmaktadir.

Jung, gecmise ait izlerin bilingdisi ile aktarilabilecegini ve bunun diisler
aracilifryla goriiniir duruma geldigini vurgular. Insanligin ge¢mis ruhsal deneyimleri,
yeni bireyleri de kapsayacak sekilde kolektif bir bellek olusturur. Jung,
“Viicudumuzun yapisinin siiriingenlerin anatomik modeline dayali olmasi gibi,
sonsuz eski ‘psike’ de ruhumuzun esasimi olusturur” demektedir. Modern insan
ruhunda ilkel ruhun, arkaik triinlerin izlerinin bulunabilecegini sdyleyerek, “kolektif
imgeleri ve mitolojik motifleri arasinda iligski kurulabilecegini” sdyler (Jung,
2007:67). Toplumun kolektif bellegi iginde bulunan ge¢mise ait izler ve simgeler,
bilinci de etkiler. Belki de film gibi bazi uyaranlar bilingdisinda bulunan bu birikimi
hatirlatir ya da harekete gegirebilir. “Bilingalti kendini ancak biling iistiindeki
goriintii ve bicimler araciligiyla anlatabilir” (Hockley, 2004:63). Hockley, baska
yazarlarin da buna vurgu yaptigin1 sOylemektedir: “Monaco da, filmlerin
bilingaltindan simgesel bir iletisim oldugunu sdylemistir ve filmlerin ortak bir ilgi
gormesi de insanlarin paylastigi bir ruhsal ve simgesel 6ze dayanmasindandir”

(Hockley, 2004:68).

Hockley, filmlerin bilingaltt ile kurulan iligkisini, Jung’un diislerin
bilingaltindan uzanan simgesel Oriintiiler oldugu diislincesinden yola ¢ikarak
yorumlar ve soyle der: “Diislerin gercekle ilgili bir seyle anlattigi ve simgesel-
sOylensel ve diizgiilenmis Odiinleme diizenegine O6zgii gostergeler icerdigi gibi,
filmlerde de ayni anlatim s6z konusudur... Filmler simgeler ve soylenler igerir ve
diisler gibi ileti ve bilgi tasir. Bir anlamda, filmler bilingli bir ‘ger¢ek’ resmi
sunarken, diger yandan bir bilingalti gerceginin de simgesel ve sdylensel resmini

sunar” (Hockley, 2004:73).

Gegis ritlerinde kullanilan ates, su, hava ve toprak ayni zamanda dort
elementi olusturur. Oliilerin topraga gdomiilmesi, yakilmasi, yikanmasi ya da hava ile
temas etmesi ayni sembolik anlama hizmet eder: Oliip, yeniden dirilmek. Eski
inanglarda ve dinlerde 6ldiikten sonra da hayat son bulmaz. Baska bir sekilde ya da

boyutta devam eder.
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Insanlarda oldugu gibi uygarliklarda da bir déniisiim s6z konusudur. Bir
uygarlik yok olur ve yerini bagkasi alir. Bir kurtaricinin gelip diinyay1 yenilemesi,
bilgiyi insanlara iletmesi i¢in diinyada bazi seylerin kétiiye gitmesi gerekir. Diinya
bozulmus ve kaos her yani sarmustir. Insanlar bir kurtaric ararlar ve onun gelmesini
beklerler. Tam bu esnada Vignu, Krigna olarak diinyaya iner. Budha kendini gosterir.
Isa diinyaya gelir ve kendini feda eder. insanlarin umutsuzluga diistiigii durumlarda
bir kurtarict kahramanin gelisinin beklenmesi, giiniimiizde de devam etmektedir. isa
peygamberin diinyaya yeniden gelecegi ya da Mehdi inanci giincelligini hala
korumaktadir. Cizgi roman kahramanlarinin 6liimsiiz ve bitmeyen maceralar1 da ayni

baglamda diigiiniilebilir.

Filmin yazari ve yoOnetmeni, yasadigi, beslendigi kaynaktan ve tiim
birikimlerinden yararlanarak mesajini iletmeye g¢alisacaktir. V for Vendetta’da bu,
yogun simgesel ve mitolojik 0gelerle desteklenerek ve arketipsel uzanimlarin agik
sekilde takip edildigi bir platforma oturtulmustur. Arkaik birikimin kullanimindan
kaginilmayarak ortak ‘psike’ye gonderme yapilmistir. Ciinkii Jung’a gore,
“Arketipsel {irinlerin kolektif bellek’in bir parcasi olarak bilingdisinda yasamin
siirdiirmesi, onun gerektiginde ortaya ¢ikan ya da ¢ikarilabilen 6zelligi ile gegmisin
ilkel simgelerine doniiserek yapilan bir anlatim, bilingdisinda yanki bulacak ve

bilinci de etkileyecektir” (Hockley, 2004:63).

V for Vendetta’da, yanlis olani ters yiiz etmek, baskici yonetime isyani
orgiitlemek icin toplumun doniistiirilmesi gerektigi savi islenir. Toplumu
dontstiirecek kisinin, oncelikle kendi degisimini yasamasi gerekmektedir. Bunun

yolu da erginlenme ritiiellerini adim adim izlemekle miimkiin olacaktir.
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HOLLYWOOD SINEMASINDA FELAKET KONULU FiLMLER VE DEGISEN EGEMEN
YAPILARIN MAYMUNLAR GEZEGENI FiLMLERI BAGLAMINDA ANALizi

Baris Tolga EKINCi*

OzET

Sinema her dénem toplumsal enerjileri harekete gegiren bir sanat olmustur. Ozellikle Hollywood sinemast, temsil
edilen egemen kiiltiiriin ideolojisinin belirlenmesinde 6nemli ipuglar1 vermektedir. Dahasi toplumsal tarihteki
giiclerin sekillenme siirecinde Hollywood sinemasinin etkisi g6z ardi edilemez. Toplumsal ile ilgili en garpict
filmler felaket konulu olanlardir. Felaket konulu filmler, degisen egemen yapilar agisindan temsil edilen diinyanin
birer yansimalar1 olarak incelenebilir. Bu filmlerde toplumsalin ve kiiltiirel sorunlarin mesrulastigi bir dénemin
diinyas1 yansitilmaktadir. Ozellikle 1968 yilinda iiretilen Maymunlar Gezegeni filmi modern kurumlara olan
giivenin kayboldugu, muhalif fikirlerin bas gosterdigi, muhafazakarligin sorgulandigi ve insanin evrim
bilmecesini ¢6zmeye odaklandigi bir dénemde yaratilmigtir. Toplumsalin sorunu zaman iginde ¢ozememesi ve
krizlerin giderek biiylimesi, ataerkil diizene olan giivenin zedelenmesi, bu filmlerin seriler halinde devam ederek
giiniimiize kadar gelmesini saglamistir. 2011 yilinda iiretilen Maymunlar Gezegeni Baslangic filmi de kriz
halindeki bir toplumun modern korkularini tasvir eder. Bu baglamda ¢alismanin amaci, toplumsalin sorunlarini ve
giiniimiizdeki durumunu inceleyerek bu filmlerin dénemler icinde degisen egemen yapilarini belirleyip sinema

gibi medyalarla iligkisini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Maymunlar Gezegeni filmleri, felaket konulu filmler, egemen yapi, ideoloji

DISASTER CONCEPTED FILMS IN HOLLYWOOD CINEMA AND
ANALYSIS OF CHANGING DOMINANT STRUCTURES IN TERMS OF
PLANET OF THE APES FILMS

ABSTRACT

Cinema became an art that inspired every-day social energies. In particular the Hollywood cinema, representing
the ideology of the dominant culture is important in determining tips. Furthermore the embodiment of forces in
the process of social history, Hollywood cinema and the effect can’t be ignored. The most striking movies about
social is disaster movies. Movies dealing with the disaster, which are represented in terms of changing the
dominant structures can be examined as one of the reflections of the world. In these movies, the social and
cultural problems in the world are reflected in a period of gaining legitimacy. In particular the Planet of the Apes
movie produced in 1968, lost the confidence of modern institutions, the opposition shown by the head of ideas, to
solve the puzzle of human evolution is questioned and the focus of conservatism has been created at a time. Over
time of the social, did not solve the problem and the growing crisis, the patriarchal order of confidence in the
injury, these movies come by continuing to present in the series. Produced by 2011, Rise of the Planet of the
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Apes movie depicts of the fears of modern society crisis. In this context, the study aims to examine the social
issues and current status, identify the structures of the dominant cinema, these movies, such as changes in the

periods set forth media relationship.

Keywords: Planet of the Apes movies, movies dealing with disaster, the dominant structure, ideology
1. Girig

Hollywood filmleri gercegi yansitmak yerine, hayali bir diinya dayatirlar.
Kahramanlik seriivenleri, romantizm arayisi, kurtarici siddet oykiileri, irk¢iliga ve
suca iligkin sOylemler gibi Onerilerle gergekligi toplumsal deger ve kurumlarla
bagdastirarak  bunlarin  degismez bir diinyanin acik  gostergeleri  olarak
algilanmalarin1 saglarlar.(Wollen, 2008: 110-112). Bu da somiiriiye dayali bir
sisteme goniillii katilimi hazirlayan psikolojik egilimi yaratir. Hollywood
sinemasinin anlati yapis1 geregi politik sdylemleri donemden doneme degismektedir.
Bu agidan, 1967’den giiniimiize degisen ¢esitli ideolojik etkilerden bahsedebiliriz.
(Ryan ve Kellner, 2010: s.19). Ozellikle Hollywood sinemasinin anlati gelenegine
gore; filmlerin Oykiilerine, karakterlerin yaratilisina ve toplumsal mitlere kadar
ideoloji yerlesmistir. 2000-2011 yillar1 arasindaki Hollywood Sinemasinin o6yki
gelenegi; kurtulus giinleri filmlerine, diinya ¢apinda etkili salginlara ve hatta uzayli
isgali konulu bilim kurgu tiirline dogru odaklanmistir. Bu yonelimde siiphesiz
Hollywood sinemasinin kar amach politikalar: ile ideolojik amaglari bulunmaktadir.
Bu baglamda bu ¢alismanin konusu Hollywood sinemasinin giincel 6rneklerinden
biri olan Rise of the Planet of the Apes (Maymunlar Gezegeni Baslangig, Rupert
Wyatt, 2011) filmini analiz ederek Hollywood sinemasinda ge¢misten giiniimiize
degisen ideolojik sdylemleri arastirmaktir. Calismanin hipotezi Hollywood
sinemasinda popiiler olan felaket filmlerinin temasinin egemen yapi ile iligkili

oldugudur. (Monaco, 2010: 149).
2. Hollywood Sinemasinda Felaket Konulu Filmler

Hollywood Sinemasinda 70’11 yillarin baslarindaki filmler donemin egemen
yapilarmin belirlenmesi acisindan onemli ipuglarina sahiptir. Dogal afetler, ahlak
yoksunlugu ve diizen bozuklugu ya da muhafazakarlarin bu dénemde is basinda
bulunduklar1 “demokratik huysuzlugu” temsil eden metaforlar filmlerin ana konusu

Olmustur. Kriz filmleri ya da felaket filmleri bu donemde paternalist (babalarin
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cocuklarma uyguladig1 otoriteye benzer bir sistemle) erkek diizenini yeniden
dayatmiglardir. Bu nedenle bu filmlerin birgogunda rastlanan muhafazakar
metaforlarin donemin toplumsal sOylemleri ile oldugu kadar, toplumsal evreni
bilingalt1 siireclerle sekillendiren birtakim temel arzu ve gereksinim akintilariyla ya
da fiili metonimik bagintilar icerdigi sdylenebilir. Felaket filmleri ayn1 zamanda, film
endiistrisindeki degisimlerle sinema ideolojisi arasindaki iligkinin izlerini de tasr.
Biiylik gise hasilatlarin1 garanti edebilmek i¢in bu filmlerin genis Kkitlelerce
paylasilan popiiler fantezi ve korkulara el atmasi da bu nedendendir. (Escott, 1998:
22). Big¢imsel dozda fiziksel sok efektleri ve asir1 anlatisal gerilim yardimiyla
donemin izler kitlesi i¢in cazip hale getirilmis klasik gercekci anlat1 ve temsil kodlari
(romantik, ask, eril kahramanlik, gerilim-¢6ziilme) {izerine kurulmustur. Bu
baglamda c¢agdas felaket filmleri dongiisii 60’larin sonlarinda baglar. 1976’a
gelindiginde ise en yliksek hasilati getiren ilk yirmi filmin dordi, felaket filmleridir.
Havaalani, Yangin Kulesi, Poseidon Macerasi1 ve Zelzele. (Ryan ve Kellner, 2010:
91-93). Ayni donemlerde seri halinde c¢ekilen Maymunlar Gezegeni filmleri de
yiiksek hasilatlar1 nedeniyle iist siralarda yer almaktadir. Bu filmler, Amerikan
toplumunun bir mikro kozmosunu temsil eder ve g¢ogunlukla felaket tehlikesi
altindaki bir bina, ulasim araci ya da bir mahvolmus bir diinyada geger. icinde
bulunduklari ortami tanimlayan 6zellikler genellikle modernlik ve modernlik sonrasi
yasamdir. Gelismis teknoloji ve iletisim sistemleri hemen her zaman g6z Oniindedir.
Filmler boylece herkesin dnceden saptanmis bir yer ve isleve sahip oldugu, ataerkil,
kapitalist, teknolojik bir diizenin olusturdugu bir felaket 6ncesi normlari tanimlar.

Felaket ise bu diizenin parcalanisina denk diiger.

Sunulan en giiglii ¢areler insanin kendi kisisel kurtulusuna, kolektif degil de
bireysel ¢abalarla kanitlanan bir inan¢ duymasi ve giiglii liderlere itaat etmesidir. Bu
filmler bireycilik, Protestan inanci ve Amerikan kapitalist kiiltiiriiniin liderlik
prensibi arasindaki ilgi ¢ekici uyumu sergilerler. Felaket filmlerinde alt1 gizilen
korku ve arzular, 1968’den baslayarak Maymunlar Gezegeni filmleri gibi felaketten
kurtulus c¢areleri sunan filmlerle cevaplanmaya calisilmaktadir. 70’11 yillarin

baslarindan ortalarina kadar felaket filmlerinde olumsuz bir yaklagimla kayg1 olarak
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yansitilan temalar, 70’lerden baslayarak 2000’lerde gili¢lenerek pozitif bir bakisla ele
alinmaya baglanmustir. (Ryan ve Kellner, 2010: 100).

3. Maymunlar Gezegeni Filmleri ve Oykii Yapilari

Sinema tarihgileri agisindan 1967 senesi, Hollywood sinemasinda énemli bir
acilimin gergeklestigi bir “devrim yili” olarak tanimlanmistir. 1967 yili Amerika’da
ekonominin biiyiidiigli, siyahlarin baskiya baskaldirdigi, cinsellikte yeni arayislarin
ve uyusturucu kullaniminin toplumun geleneksel degerlerini degistirdigi yeni bir
degisim siirecine girdigi bir donemdir. Bu donemde Parmakliklar Arasinda filminde,
otoriter sistem elestirilmis ve bagkaldir1 {lkiilestirilmistir. Beklenmeyen Misafir
filminde liberal beyazlar arasindaki irk¢iligin incelikleri islenmistir. Ates Sahili
filminde ulusal diismanlara insanca bakmak ve pasifizm savunulmustur. Bu ve bunun
gibi bircok Hollywood filminde toplumsal elestiri daha da c¢arpict halde beyaz
perdeye aktarilmigtir. (Ryan ve Kellner, 2010: 22-23). Celiskiler ve degisimler,
ekonomik istikrarsizligin sosyal etkileri, Vietnam savaginda yitirilen ulusal itibar,
toplumsal boliinmeler, geleneksel ataerkil aileye ve muhafazakar cinsel ahlaka
yonelen tehditler, ¢evresel kirlilikler ve niikleer savas kaygilar1 donemin filmlerinde

boy gostermeye baslamistir.

Bu doénemde, 6zellikle diinyanin sonunun gelecegi senaryolari ve ilahi konulu
filmler popiiler olmaya baslamistir. Maymunlar Gezegeni serisinin ilk filmi de bdyle
bir toplumsal ortamda konu edildi. Serinin ilk filminde, nedeni belirsiz olan bir kaza
sonucu yabanci bir gezegene diisen Taylor’in maymunlar gezegeninde basindan
gecen olaylar anlatilmaktadir. Bireyin egemen yap1 ile olan ¢atismasinin ele alindig
1968 yilinda ¢ekilen bu boliim Maymunlar Gezegeni (Planet of the Apes, Franklin
James Schaffner, 1968) egemen ideolojinin zamansal sinirlarini belirlemek igin
degerli bir filmdir. Filmin devaminda Maymunlar Gezegeninin Altinda (Beneath the
Planet of the Apes, Ted Post, 1970), Maymunlar Gezegeninden Kagis(Escape from
the Planet of the Apes, John Lee Thompson, 1971), Maymunlar Gezegenin Fethi
(Conquest of the Planet of the Apes, John Lee Thompson, 1972), Maymunlar
Gezegeni I¢in Savas(Battle for the Planet of the Apes, John Lee Thompson, 1973),
Maymunlar Gezegeni (Planet of the Apes, Tim Burton, 2001) ve son olarak

giinimiizde bilgisayar teknolojileri ile g¢ekilmis Maymunlar Gezegeni Baglangic
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(Rise of the Planet of the Apes, Rupert Wyatt, 2011) filmleri ¢ekilmistir. 70’li
yillardaki devam filmleri, bu donemdeki toplumsal hayal kirikliginin ve endiselerin
felaket filmleri ile doruk noktasina ¢ikmasinin ardindan, ulusal itibar kaybiyla dolu
bir diinyadan, romantik dini askinlikla yeni fantezilere teslim oldugunu
gostermektedir. (Oskay, 1982: 46). Maymunlar Gezegeni serisinin Hollywood
sinemasi tarafindan popiiler hale getirilmesi de siiphesiz 1968’den 2011°e kadar
siiren i¢ calkantilar ve kiyamet senaryolarinin toplum iizerindeki etkisinden
gelmektedir. Maymunlar Gezegeni filmlerini ¢oziimlemeye c¢alismak bircok
bakimdan siddetli ekonomik, politik ve toplumsal krizlerle ylizlesmeye ve
Amerika’nin gerek politik gerekse ekonomik iktidarinin 6nemli 6l¢lide azaldig1 bir
diinyaya uyum saglamaya calisan, diisiise gecmis bir kiiltiiri ¢6ziimlemek anlamina

gelmektedir. (Mills, 1974: 422-423).
3.1. Maymunlar Gezegeni (1968)

1968 senesinde cekilen Planet of the Apes filmi, genel incelemede, klasik
Hollywood anlat1 yapisini yansitan bir film olarak nitelendirilebilir. Film egemen
ideolojinin  tiim  oOzelliklerini  barindirmaktadir.  Kapitalizmin ve diizenin
onaylanmasina iliskin birgok 6nemli gorsel kodu barindirir. Filmin basinda yer alan
sahnede Amerikan bayraginin yakin ¢ekimlerde 6zellikle vurgulanmasi ve Amerikan
yasamma iliskin bilgilerin diyaloglarla pekistirilmesi bunu daha da gigli
kilmaktadir. Filmi klasik anlati yapisindan ayiran tek unsur nedensellik 6zelligidir.
Klasik anlat1 yapist geregi oykiiniin baglangici, gelisimi ve sonug ilkesi ve her olaym
bir nedeni ve sonucu olmasi ilkesi bu filmin tamaminda yer almaz. Nedensellik ilkesi
film ile degil, filmin devaminda ¢ekilen seri ile ancak bir biitiinliikk olusturmustur.
Ancak serinin tiimii dahi incelendiginde, filmin basinda kaza sonucu yabanci bir
gezegene diisen uzay gemisinin neden diistiigline iliskin higbir bilgi verilmemektedir.
Uzayda basibos hareket eden uzay gemisini rotasindan ¢ikarip gezegene diismesinin
nedeni belirsizdir. Bu belirsizlik hissi; insanin evrim bilmecesine, kiyamet ve
kiyamet sonrasi mitlere de génderme yapmaktadir. ik iki filmde yer alan Taylor
(Charlton Heston) karakteri kaza sonrasinda simiile edilmis bir diinyada kendini
bulur. Bu diinya maymunlarin egemen oldugu, gerceklikten ¢ok farkli bir diizeni

temsil eder.

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



220

Hollywood Sinemasinda Felaket Konulu Filmler Ve...

Baudrillard bu durumu dipnotta kisaca sdyle 6zetlemektedir:

“Enerji bunalimi ve ekolojik sorunlar, bir felaket filmi gibi sahneye konulmaktadir. ikisi
de hem stil hem de maliyet agisindan su anda Hollywood’a ¢ok para kazandiran filmlere
benzemektedirler. Bu filmleri “nesnel” bir felaket fantazmiyla karsilagtirmanin bir
anlam1 yoktur. Asil 6nemli olan, tam tersine, toplumsalin giincel dile getirilis bigiminin

bir felaket filmi senaryosuna uygun oldugu ger¢egidir” (Baudrillard, 2010: 42).

Sekil: 1 Planet of the Apes(1968)

Film boyunca Taylor’in bireysel baskaldiris1 ve yenilgisi konu edilmistir. Ilk
olarak maymunlar tarafindan yakalanir ve yargilanir. Boynundan vuruldugu igin
konusma yetisini de kisa zamanli olarak kaybeder. Iletisimsel olarak smirlandirilir,
siradanlastirilir. Konugma yetisini kazaninca bu seferde diizenin ahlaksal ve hukuksal
giicleri tarafindan reddedilir ve bastirilir. Oyle ki maymunlarin kurdugu mahkemede
konusmasi yasaklanir. Konusmasi, kendisini ifade etmesi ayr1 bir sug¢ olarak
belirlenir. Diizenin diizenekleri; askeri, yasal, idari otoritenin unsurlar1 olarak bir
baski olusturur. Maymunlar diinyasinda bir insanin diisiinmesi, kendini ifade etmesi
basl basina yanlis ve tahammiil edilemez bir sug olarak goriiliir. Toplumsal bir varlik
olan birey i¢in bu, cehennemden farksizdir. Bu diinyada onun ruhunun ve aklinin
Ozgiirlesmesini saglayan tek yardimeci ise toplumsal giiciin bir unsuru olan
entelektiiel diisiincedir. Entelektiiel diisiinceyi ise filmde “Zira” ve “Cornelyus”
1simli veteriner bilim maymunlar {istlenmistir. Film egemen otoritenin iiriinii oldugu

i¢in iistlin sagduyu da egemen otoritenin i¢inden ¢ikmaktadir. Bu noktada hikayenin
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var oluscu bir felsefeden yola ¢ikarak evrim bilmecesini sorgulayan yapisina karsin,
egemen siyasal yapiy1 destekledigi aciktir. Film, Taylor’in Amerikan degerlerinin ve
sundugu dzgiirliiklerin temsili olan Ozgiirliik Anit’nin yikilmis temsilinin bulundugu

kumsal sahnesinde sonlanir.
3.2. Maymunlar Gezegeninin Altinda (1970)

[k filmin ardindan iki sene sonra cekilen boliimde hikdye kaldig yerden
devam etmektedir. Filmde maymunlarin kendi arasindaki savas karsiti protestolarin
oldugu sahne, donem i¢inde toplumsal siirece iliskin énemli ipuglart vermektedir.
Filmde bir grup maymun pankartlar acarak savasi protesto eder. Ancak askeri otorite

tarafindan susturulurlar.

Sekil 2: Beneath the Planet of the Apes (1970) Sivil Orgiitlenme

Sinemanin kararl bir Katoliklik i¢in ara¢ oldugu diisiincesi, biiyiik dlgiide
yiizeysel olarak bu filmde incelenebilir. Niikleer felaket sonrasi hayatta kalan yeralti
insanlarimin “Tanr1” olarak kabul edip dua ettigi “atom bombas1”, dini ayin tarzinda
simgelestirilmistir. Bu Freud’un en tartismali kuramlarindan biri olan, “Evrensel
Oliim Arzusu” kuraminin bir yansimasidir. Bu kuram, bir tiir evrim hatas1 olan insan
irkinin yapisindaki kendini yok etme arzudur. Freud’un “Evrensel Olim Arzusu”
kuraminin bugiin kolektif biling disinda dolayli olarak kabul edildigini bir gosterge

olarak alabiliriz. Ozellikle de son donemdeki politik olaylar bunu gegerli kilmaktadur.

(Wood, 2003: 35).
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3.3. Maymunlar Gezegeninden Kagis (1971)

Serinin igilincii filmi, belleksel olarak gelecekten gegmise dogru bir geri
donilis macerasidir. “Zira” ve “Cornelyus” ismindeki maymunlar, uzay gemisi ile
gelecekten 70°li yillara dogru yolculuk yaparlar. Diinyanin yok oldugu gelecek
zamandan giinlimiize olan yolculukta insanlar diinyasindaki maymunlarin durumu
anlatilir. Filmin ilk on bes dakikasi, bir uzay gemisi bulan askeri giiglerin organize
oldugu sahneyle devam eder. Filmin ilk boliimiinde goriilen insanlarin barisgil
yaklasimi filmin devaminda son bulur. Insanlar, bu iki maymunun (aslinda ii¢ ama
filmin basinda Milo karakteri hayvanat bahgesinde bir goril tarafindan &ldiiriiliir.)
gelecekte bir tehdit olabilecegini diistinerek oldiiriilmesine karar verir. Bu durumun
modern toplumlardaki giiven ve risk olgusunun bir sonucu oldugunu varsayabiliriz.
Risk ve giiven yalnizca kisisel bir eylem degildir. Biiyiik insan kitlelerini, ekolojik
yikim ya da niikleer savas olaylarinda oldugu gibi yer kiire iizerindeki herkesi
topluca etkileyen risk ortamlarina sokabilir. Bu durumda giivenin belirli tehlikeler
grubunun Onlendigi ya da en aza indirgendigi bir durum olarak tanimlanabilir.
(Giddens, 2010: 38). Bu durumun sonucu da bu iki maymunun 6ldiiriilmesi veya
18dis edilmesidir. Filmin sonunda Zira ve Cornelyus, diizenin diizenekleri tarafindan
vahgice oOldiriiliir. Ancak yasayan son maymun olan bebekleri bir sirk sahibi
tarafindan kurtarilir. Filmin devam siirecindeki belirsizlikleri de hayatta kalan bebek

aciga cikaracaktir.
3.4. Maymunlar Gezegenin Fethi (1972)

Maymunlar Gezegeni filmlerinin dordiincii halkasi olan bu film, serinin diger
filmleri gibi 60’larin sonu ve 70’lerin basindaki toplumsal ve sosyal olaylarin bir
yansimas1 seklindedir. Donem i¢inde yayilan kars kiiltiir akimlari, rock miizik, hippi
yasam tarzi ve yabancilasmanin kiltiirel sonuglarini igcermektedir. 70’lerdeki
Amerikan Diinyasina yabancilasmanin sinemadaki en ¢arpict goriintiisiinii

vermektedir.

Filmde, bir 6nceki bolimde 6len Zira ve Cornelyus isimli zeki maymunlarin
cocugu Ceaser(Sezar) isimli karakterin kolelestirilen maymunlarin basina gecerek

var olan sistemi yikip basa gecmesi anlatilmaktadir. Film i¢inde hayali bir kapitalist
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diizen vardir. Gliniimiiz diinyasindan tek farki, salgin bir hastalik sonucu diinyadaki
tiim evcil ev hayvanlarinin tiikkenmesi sonucunda, insanlarin 6nce ev hayvani olarak,
sonrada bireysel koleleri haline getirdigi maymunlara yaptig1r iskenceler konu
edilmistir. Antik Roma sistemindeki kolelige benzeyen bu yapt da, maymunlar
toplumsal yapilarin tiimiinde birer kéle olarak yasamaktadir. Insanlar ise, kapitalist
sistem ic¢inde yalnizlasan, bireysellesen, klostrofobik bir atmosferde yasarlar. Sezar
karakteri sistem i¢inde yavas yavas Orgiitlenir. Sistemin zayifliklarini tespit eder ve
devrim niteligindeki 6zgiirliik miicadelesine girisir. Film i¢indeki diizen diizenekleri;
asker, polis ve sivil otorite Sezar’1 sorgusuz sualsiz oldiirmek i¢in ittifak halindedir.
Filmdeki isyanin basladig1 ve bittigi sahnelerdeki yogun siddet goriintiileri, mekanik
vahset hissini kortikler. S6z konusu olan duygusal degil etik bir stratejidir. Karakter
0zdeslestirmesinden ziyade karsitliklara ve duruma dayanarak anlam {iretmeye
yonelik bir ¢abadir. Bu Sezar ile 6zdeslestirme kuran izleyici de karst bir tutum
dogurmaktadir. Film donem icindeki karsi kiiltiir mesajlarini yansitmaya calissa da,

Oziinde yatan ideolojik degerlerle ister istemez ¢elismektedir.
3.5. Maymunlar Gezegeni igin Savas (1973)

Maymunlar Gezegeni I¢in Savas filmi, siirekli el degistiren iktidarlarin
oldugu bir dénemde iiretilmistir. Bu sebeple ozellikle toplumsal hayattaki sosyal
siiflarin ¢ekigsmelerinin etkilerinin bulundugu bir seri filmi haline geldi. Filmde,
binlerce yildir maymunlara hiikmeden insanoglunun maymunlar tarafindan
yonetilmeye baslamasi konu edilmistir. Kdle efendi, efendi ise kole olmustur. Ciinkii
insanlarin karsisinda artik diisiinen, karsi ¢ikan ve boyun egmeyen bir topluluk ve bu

toplulugu ayakta tutan ruhsal ve dinsel mitler vardir.

Baudrillard bu durumu séyle 6zetlemektedir:

“Durmadan el degistiren iktidar, bilgi ve sOylev siire¢lerinin ve kutuplarin yerlerinin
belirlenmesini  olanaksizlagtirmaktadir.  Ornegin  psikanalitik  yorumlamada
yorumlayicinin sahip oldugu “iktidar”’in kokeninde, yorumladig: kisi vardir. Bu durum
her seyin degismesine neden olmaktadir. Ciinkii iktidarin geleneksel sahiplerine bu
giicii nereden aliyorsunuz sorusunu sormamiza yol agmaktadir. Seni kim diik yapti?
Seni kim kral yapt1i? Yamit ancak Tanri olabilir. Cilinkii sorulan sorularda yanit

vermeyen tek varlik Tanr1’dir” (Baudrillard, 2010: 54).
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Bagka bir ifadeyle, iktidar Tanri’dan alinip halka verilmistir. Her seyin basi
halktir. Her sey halka aittir. Filmde, maymunlar ile insanlar arasinda ki en énemli
fark olarak gosterilen, kendi tiiriine zarar vermeme ilkesi de, filmin sonunda bozulur.
Modernlesmenin dogal bir sonucu olarak, Sezar’mm oglu bir goril tarafindan

oldiiriiliir.
3.6. Maymunlar Gezegeni (2001)

1968’den 1973’e kadar Maymunlar Gezegeni filmlerindeki egemen yapilar
birbirine benzemektedir. Ancak 2001 senesinde yeniden c¢ekilen Maymunlar
Gezegeni filmi diger filmlerden farkli bir kurguya sahiptir. Ozellikle 70’lerin
toplumsal yapilart artik degismistir. 1968°de ¢ekilen film ile 2001 senesinde yeniden
tiretilen film arasinda farklar bulunmaktadir. 2001 yilinda g¢ekilen film bir uzay
macerasi ile baglar. Uzayda, kara delige giren beyaz erkek kahraman zaman iginde
yolculuk yaparak gelecegin maymunlar diinyasina gelir. 1968 yilindaki ana karaktere
nazaran daha gen¢ ve bilgilidir. Ayrica filmin 1968 versiyonunda bulunmayan
nedensellik 6zelligi, bu filmde giin 15181a ¢ikarilmistir. Nihayet hikayeyi baglatan

kazanin nedeni 2001°deki filmde uzun ¢ekimlerle aciklanmustir.

2001 yilindaki filmde, 6ykii ve kurgu yapisi farklidir. Filmde, maymunlar
onceki filmlere nazaran daha acimasiz ve bireycidir. Ayrica toplumsal siiflar da
belirginlesmistir. Giiglii bir burjuva yapist hakimdir. Senatorler, dini liderler, askeri
liderler ve onlarin yasamlar1 detayli olarak yansitilmistir. Genel anlamda, gliniimiiz
modern yasaminin kaba bir yansimasidir. 2001 yilindaki filmde, beyaz erkek
karakterin (Captain Leo Davidson) fiziksel anlamda diger insanlardan bir farki
yoktur. Tek farki, bilgiye ve teknolojiye hakim olmasidir. Bu 6zellikler onu, insanlar
i¢in bir mesih haline getirmistir. Filmde dayatilan ideolojik bir diinya vardir. izleyici
bu diinyaya kendini o kadar ¢ok kaptirir ki ana karakter bu sdylemin i¢inde kaybolur.
Captain Leo Davidson karakterinin ismi film boyunca neredeyse hi¢ sOylenmez.
Filmin basindaki diyalog disinda, ismi belirsizdir. 1968 senesindeki filmde ise Taylor
karakteri neredeyse her sahnede tekrarlanan bir isimdir. 2001 yilindaki filmde
insanlar konusabilmektedir ve gayet de zekidirler. Tek zayifliklari, dagmik ve
giivensiz olmalaridir. 1968 senesindeki filmde ise sadece Taylor bilingli bir sekilde

hareket etmektedir. Diger insanlar, giiniimiiz diinyasindaki sempanzeler kadar bir
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zekaya sahiplerdir ve konusma yetilerini kaybetmiglerdir. Bilingsiz ve bagiboslardir.
Kurtarilmak dahi istemezler. Film bu noktada, risk toplumunun bilingli ve bilingsiz
korkularinin dykiilestirildigi bir Hollywood filmi olarak 1973 ve oOncesindeki

filmlerden ayrilmaktadir.
4. Calismanin Amaci ve Yontemi

Calismada kullanilan analiz yontemi; gostergebilimsel ¢6ziimlemedir. Bu
yontem, derin anlamlandirma diizlemini ifade etmektedir. Sinema O6ncelikle bir
dildir. Clinkii metinleri vardir; anlamli bir sdylemi vardir. Peirce’a gore bir
“gOriintlisel gosterge” nesnesini, nesnesine olan benzerligi ile temsil eden bir
gostergedir; gosteren ile gosterilen arasindaki iliski rastlantisal degildir, bir benzerlik
ya da gibilik tirtintidiir.(Wollen, 2008: 108-109). Bir film goriintiisii belirti, ikon ya
da simge olabilir. Bu anlamda bir belirtisel gdsterge, nesne ve onu temsil eden
gosterge arasinda var olan gergek bir iliskiye dayanir. Bir ikon ise, tersine, poz veren
kisiye benzeyen bir portre gibi, kendi benzerlik iliskisinden dolay1 nesnenin yerini
tutan gostergedir. Simge ise, tamamen uzlagimsal olan baglantiy1 gosterir.
Gostergenin bu li¢ kategoriside sinemasal imgelerin belirli tiplerinde saf halde
bulunabilir.(Armes, 2010: 11-12). Ciimle nasil kelimelerin biraraya gelerek anlamli
bir biitiin olusmus haliyse, sinematik kodlarla da filmsel teknik kodlar bir araya
gelerek anlamli bir biitlin olustururlar. Filmsel kodlardan teknik kodlar hangi isaretin
anlamli oldugunu ortaya koyar. Bu da, gosteren-gosterilen ikilisi arasindaki iliski

anlamlandirilmasidir.

Sinema filmleri, anlatim araglarinin rastgele bir araya geldigi bir yi8in
degildir. Pargalar biitiinii olusturmak {izere aralarinda birtakim iligkiler
kurarlar.(Uysal, 2012: 174). Filmlerin igerigi 6nceden tasarlanmis toplumsal ya da
siyasal bir bakis agisina sahiptir. Filmlerde, bireycilik, kadin-erkek iliskileri, aile
yagsamimin Onemi, itk ya da Avrupa tarihi konusunda ideolojik mesajlar vardir.

(Corrigan, 2010: 121).

Lotman, bu durumu sdyle 6zetlemektedir:

“Perdedeki her goriintii bir gostergedir, yani bir anlami vardir, bir enformasyon
tagtyicisidir. Kuskusuz bu anlam iki ¢esit olabilir; perdedeki goriintiiler, bir yandan reel

diinyadaki nesneleri yansitirlar. Bu nesneler ve goriintiiler arasinda semantik bir iliski
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meydana ¢ikar. Nesneler, perdede yansitilan goriintiilerin anlamlar1 durumuna gelir”
(Lotman, 2012: 51).
Hollywood sinemasinda; Sinema-gosterge, diinya-gosterilen, goriintii
gosterendir. Gosterilenin olusabilmesi i¢in zihinsel birimleri harekete gecirecek olan
fiziksel duyulann kiskirtan asama yani goOsteren asamasi gorlntii niteligini

tasimaktadir.

Calismanin amaci, Hollywood filmlerinin kullandiklar1 egemen sdylemleri
aciga cikarmaktir. Bu ¢alismanin ana sorunsalini cevaplamak igin Maymunlar
Gezegeni Baslangic filmi analiz edilecektir. Yontem olarak gostergebilimsel
¢oziimleme yontemi kullanilmistir. Bu baglamda, ornek filmdeki gosterenler
tizerinden bir inceleme yapilmistir. Tablo 1°de diiz anlam ve yan anlam boyutlari

ayrilmistir. Filmin gostergebilimsel ¢oziimlemesi bu modele gore yapilacaktir.

Tablo 1: Yontem Analiz Tablosu

Secilmis goruntiler gosterge Diiz anlam boyutu gdsteren Yan anlam boyutu

gosterilen

5. Maymunlar Gezegeni Baslangi¢ (2011) Filminin Analizi
5.1. Filmin Konusu

Film, Alzheimer hastaliinin tedavisinde kullanilmak iizere maymunlar
tizerinde denenen bir ilacin yan etkisi sonucu evrim gegiren Sezar isimli maymunun
hikayesi tizerine kuruludur. Film 1972 yilinda tiretilen Maymunlar Gezegenin Fethi
filminin yeniden iretilmis halidir. Film, Maymunlar Gezegeni Baslangi¢c ismiyle
giintimiize uyarlanmigtir. Filmin 6ykii yapis1 Hollywood sinemasinda halen popiiler
olan felaket filmlerinin bir 6rnegidir. Hollywood anlat1 yapis1 geregi dnce istikrardan
kargasaya gecilmesi, ardindan bir dizi sinav yoluyla lider veya kurtaricinin tayin
edilmesi, en sonunda da felaketin iistesinden gelinmesi gibi oldukca basit bir anlatiya
sahiptir. Dikkat ¢ceken unsur, 6zdeslestirme i¢in segilen karakterin insan olmamasidir.
Filmde, 6zdeslestirme kurmak icin bilgisayar teknolojileriyle yaratilmig sanal bir
karakter kullanilmistir. Sanallik, ideolojinin temsil ettigi gercekleri yansitmaktadir.

(Armes, 2010: 179-182). Bu a¢idan, 1972 yilindaki filmden igerik olarak tamamiyla
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farklidir. 1972 yilindaki filmde Sezar karakteri toplumsal bir bagkaldirinin
simgesiyken, 2011 yilindaki filmde laboratuvarda olusturulmus bir viriis gibi

diinyay1 saran bir tehdittir.

Sekil 3: Motion Capture teknigi ile yaratilmis Sezar karakteri

5.2. Filmin Goéstergebilimsel Coziimlemesi

Film, modern hayatta bir geri doniis araci olarak gosterilen sisli orman
goriintiisii ile baglar. Maymunlarin Afrikali avcilar tarafindan vahsice avlandigi
aksiyon sahnesinden sonra, ataerkil diizenin daha giivenli bir yer olarak sundugu
metropole gecis yapilir. Bu sahne, giiven ve riskin sorgulandig kiiresellesen diinyay1
temsil etmektedir. Filmin ilerleyen sekanslari, laboratuvar ortaminda geger. Sekans,
maymunlar iizerinde yapilan deneylerden kagan bir maymunun toplant1 salonunda
vahsice Oldiiriisii ile son bulur. Filmdeki bu sahne, ideolojinin temsil ettigi kurmaca
diinyay1 temsil etmektedir. Eger ideolojinin isleyisi giiglesirse o toplum ve o
toplumla birlikte ideolojisi sonunda mutlaka yikilacaktir. (Childe, 1998: 20). Filmde
iktidarin kisa siireligine de olsa yikimi, tiim deney maymunlarinin oldiiriilmesi ile
son bulur. Film kapitalist toplumlarin temsil ettigi acimasiz diinyayr hakl
kilmaktadir. (Daver, 1993: 96).

Hikaye “Will” karakterinin 6len maymunun bebegini, sirketten kacirip evinde
biiyiitmesi ile devam eder. Will karakteri, modern yasamdaki bireysel yalmiz erkek
figliridiir. Alzheimer hastasi olan babasi ile yasamaktadir. Modern yasamda ataerkil
yapinin Onerdigi ¢ekirdek aile yapisina karsit bir karakterdir. Daha Onceki

maymunlar gezegeni filmlerinde dayatilan annelik figiirtine karsilik bu filmde,
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annelik bir erkek karakter iizerinden temsil edilmektedir. Will karakteri, ¢agdas
yasamdaki iktidarim1 kaybetmis erkek figiirii olarak temsil edilmektedir. Erkek
egemen sistemde, erkegin sosyal rolii olan babalik disinda, annenin gorevlerini de

tistlenmesi diizenle catismasina neden olur.

Sezarn en yakin dostu ve evrim gegirmesine neden olacak ilact bulan kisi
olan Will beyaz bir Amerikalhdir. Filmin basindaki arkadaslik, filmin sonundaki
sinifsal iligkiler ile son bulur. 1972 senesindeki filmde zit bir durum islenmistir.
Sezar’in en yakin dostu siyahi bir Amerikalidir ve kolelikten gelen iki arkadasin
iligkileri daha ¢ok kiiltiirel bir bag seklindedir. Bu noktada, modern yasamdaki
arkadagligin dogasindaki bu doniisiim Onem kazanmaktadir. Filmde, modern
yasamdaki arkadas kavraminin metalagmasinin toplumsal yapi ile baglantili oldugu

goriilmektedir

Giddens bu durumu soyle 6zetlemektedir:

”Arkadagin karsit1 artik diisman, hatta yabanci bile degildir; daha ¢ok tanidik, meslektas
ya da tanimadigim biri sifatlarindan birisidir. Bu doniisimle birlikte onur, kisisel
sevgiden bagka higbir destegi olmayan baglilikla; ictenlik ise sahicilik olarak
adlandirabilecegimiz seyle, yani karsisindakinin agik ve iyi niyetli olmasi gerekliligiyle
yer degistirmistir” (Giddens, 2010: 109).

Filmin basinda Sezar, insani Ozellikleriyle yansitilmistir. Bebeklikten
eriskinligine gecisteki insani tepkileri bir 6zdeslestirme teknigi olarak uygulanmustir.
Ancak filmin devaminda hayvan barmaginda insanlar tarafindan gordiigii siddet
sonucu vahsilesir ve filmin sonunda insanliga kars1 savasa girigir. Filmin 6nermesi,
masumlarin bile canavarca arzular ve vahsi icgiidiiler tasidigidir. Sezar vahsice
davranmayi, uygarliktan hayvansalliga gerilemeyi ve bir “erkek™ olmay1 6grenmistir.
Bu acgidan Hollywood sinemasinin basindan beri sundugu, sinemada izleyicinin
erkek oldugu savi bu filmde de gecerlidir. (Berger, 2010: 48-50). Film bunu,
metaforik bir bicimde sunar. Filmde sahip ve kdle iliskisi, Sezarin sahibinin onayini
almak i¢in elini uzattig1 sahnede dnemli bir gorsel kodu igerir. Sezar filmin basinda
yaptig1 bu hareket sahibi tarafindan bile saskinlikla karsilanir. Cilinkii 6grenilmis bir
davranig degildir. Bu somiirgeci sistemlerdeki is¢i patron iliskisinin bir yansimasidir.

Toplumsal yapida emek¢i sinif, patronlarinin onaymi almak igin farkli viicut
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hareketlerini kullanirlar. Bu davraniglar, egemen ideoloji tarafindan dolayli olarak

bilingaltina kodlanmustir. Film, maymunlarin San Francisco sehrini istila etmesi ile

son bulur. Filmin aksiyon sekansi i¢in San Francisco Kopriisiiniin se¢ilmesi bilingli

bir tercihtir. Bu yolla, olagan bir zaman dilimini bir maymunlar cehennemi ile

bagdastirarak modern insanin toplumsal korkular1 metaforlagtirilmistir.

Tablo 2: Gostergebilimsel ¢oziimleme

Secilmis goriintiiler gosterge

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013

maymunun detay plan
gbzu.(fade -out)

Diiz anlam boyutu | Yan anlam boyutu
gosteren gosterilen
Ses: Tekrarlayan | Kaosun hiikim
melodik muzik. surdigu ilkel
Mizansen: (Filmin acilis | yasam.

2| sahnesi)Sisli orman
goruntusa.
Ses: Tekrarlayan | ilkel toplumlardan
melodik miuzik. modernlige gegis.
Mizansen: Yakalanan

Ses: Tekrarlayan
melodik muzik.
Mizansen: Genel plan
laboratuvar
gorintisi.(fade -in)

Modern  yasamin
steril  ve kapal
ortami.
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Ses: Tekrarlayan
melodik muzik.
Mizansen:Toplanti

Modern
toplumlarda siddet
ve gliven duygusu.

salonunda vahsice
oldirilen maymun
goruntusu.
Ses: Tekrarlayan | Modern dinyadaki
melodik muzik. erkek figlrlnin
Mizansen: Maymuna | temsili.
babalik yapan  Will
\ karakteri.

B | Ses: Ortam sesi. Baskin ideolojinin
Mizansen: Sezar’in | dayattig sinif
sahibine elini uzatarak | sistemi.
onay beklemesi.

Mizansen: San | Toplumsal
| Francisco Koprisi ve | korkularin,
glvenlik gugleri. ideolojik baski
araclar ile
¢ozlilmesi.
M ses: Tekrarlayan | Filmin acihs
| melodik mazik. sahnesindeki  sisli
Mizansen: (Genel Plan) | orman
Kaos ortamindaki sehri | gorlntisinin
izleyen Sezar.(Track | modern hayata
out) yansimasi.
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5.3. Bulgular

Tablo 2’de gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle se¢ilmis gostergeler, diiz
anlam ve yan anlam boyutlariyla incelenmistir. Filmin ag¢ilis sahnesi, ilkel yasamin
hiikiim siirdiigi sisli orman goriintiisii ile baglar. Ve modern yagamin bir yansimasi
olan steril laboratuvar goriintiisiiyle devam eder. Acilis sahnesinde gegen ilkel
yasamdaki kaos ortami, toplanti salonunda vahsice 6ldiiriilen maymun ile dengelenir.
Filmde, modern toplumlardaki siddet ve giiven duygusu sorgulanmaktadir. Kapitalist
diizenin gilivenirligi, ideolojik baski araglari ile ¢éziimlenmesini zorunlu kilmaktadir.
Kapitalist yayilmaciligin bir iiriinii olan Hollywood sinemasinda seri halinde film
cekme ve eski bir filmi yeniden hayata gegirme, tarihsel ve sosyolojik bir durumdur.
Bu baglamda, farkli donemlerde c¢ekilen Maymunlar Gezegeni filmleri toplumsal

diizenin zaman igerisindeki konumunu belirlemek adina degerli bir 6rnektir.
Sonug ve Tartisma

Maymunlar Gezegeni serisi, Hollywood sinemasinda donemler iginde
degisen egemen yapilar1 incelemek igin degerli birer drnektir. Ozellikle 1968 yilinda
baslayan Maymunlar Gezegeni filmleri ve dolayisiyla felaket filmlerinde ortak olan
insanin yasantisini paralize eden niikleer savas sonrasi felaket senaryolar1 ve egemen
yaptiya baskaldir1 6ykiileri, giiniimiizde daha farkli bir anlatiya sahiptir. Tipk: biyoloji
evreninde genetik kodun molekiiler mikro-modeline indirgenmeye ¢alisilmasi gibi.
Bu korkular da gilinlimiizde tek basina etkili degildir. Yerini daha ¢ok genetik kodlar
ile i¢ tehdit senaryolar1 almigtir. Tiim diinyay1 saran salginlar ya da kiiresel terdr
tehdidi gibi politik unsurlar yeni donem felaket filmlerinin 6ykii yapilarinda etkili

olmaktadir.

Filmin Onermesi, genetik bilimlerin insanlarin yok olusunun nedeni
olacagidir. Ozellikle 2000’li yillarda artan salginlar ve laboratuvarda iiretilmis
viriislerin artigi, genetik biliminin ilerleyisi kiyamet senaryolarin1 gecerli gostermeye
caligmaktadir. Bundan boyle, hi¢bir baskaldir1 Oykiisii, hicbir hikdye kendi dogal

mecrasini izleyerek gelisemeyecektir.

Bundan boyle strateji diye bir sey olmayacak, savas tehdidi askerlerin elinde

bir cocuk oyuncagina doniisecektir. Aslinda, gelismekte olan bu yeni unsurlar, birer
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caydiricilik unsurudur. (Baudrillard, 2010: 59). Gergekte, maymunlarin diinyay1 ele
gecirmesi ya da evrim geg¢irmesi gibi bir toplumsal korku yoktur. 1968 ve
sonrasindaki Maymunlar Gezegeni filmlerinde olusturulmaya calisilan ideolojik ve
politik kurmaca diinya gii¢lii kapitalist degerleri yansitma amacini tagimaktadir. 2011
yilindaki filmde ise bu degerler bireyciligin geldigi son noktayr gozler Oniine
sermektedir. 2011 yilindaki Onerme, yerlesik diizen karsisinda, maymunlarin
ayaklanmalari ile temsil edilen i¢ ve dista yasanan giivenlik sorunlaridir. Ozellikle 11
Eyliil sonrasinda, egemen otoritenin zedelenmesi, yeni bir tehdidin belirlenmesine

neden olmustur. Bat1 bu noktada kendi Sezar’in1 kendisi yaratmaigstir.

Filmde, direnis¢i maymunlar karsisinda, kapitalist ilag sirketi ve polis karsit
giigtiir. Onceki maymunlar gezegeni filmlerinde; askeri yapi, yasa koyucu ve politik
giicler 6n planda tutulmustu. Modern donemde, bu gii¢lerin arka plandaki yapis1 veya

birlesen 6zellikleri glinliimiiz siyasal yapilarinin bir yansimasidir.

1968’den bu yana Maymunlar Gezegeni filmleri toplumsalin giderek biiyiiyen
bir ¢ole doniistiigiinii bize sinematik kodlarla gostermektedir. Bununla birlikte
basarili goriinen bu ideolojik uygulamalar kendi i¢inde bir bakima ideoloji karsiti
anlamlar tasimaktadir. Dinsel, kiiltiirel ya da sinemasal kodlar sasmaz bigimde
metnin goriinliste bliyiikk ideolojisine goélge diisiiren bir catlak hatt1 igerir. Bu
baglamda ideolojik isleyisin basarisi da her zaman aksakligin varligina kanit teskil
eder. Ciinkii eger egemen sistemde hi¢bir sikinti olmasaydi, diinyada her sey
ideolojinin iddia ettigi gibi yolunda gidiyor olsaydi, ideolojik temsillere gerek
kalmazdi. Bu sebeple de maymunlar gezegeni filmleri ideolojiyi resmettikleri i¢in

degerli 6rneklerdir.
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KURESELLESME SURECINDE HABERDE MANiPULASYON

ORNEK OLAY: ABD-IRAK SAVASI1
Mehmet Baris YILMAZ®
OZET

Haber alma ihtiyaci giiniimiiz toplumlarinda birey i¢in vazgecilmez bir noktaya ulagmustir. Cevresinde
gelisen olaylar hakkinda bilgi edinmek isteyen birey, bu ihtiyacini kitle iletisim araglar1 vasitasiyla gidermektedir.
Ancak gerek bu araglarin yapisal 6zellikleri gerekse de mevcut siyasal sistemler kitle iletisim araglari {izerinde
belli olgiide etkinlige sahiptirler. Bu noktadan hareketle bireye sunulan haberler itizerinde egemen giiclerin
yonlendirmelerinden sz edilebilir. Bu ¢alisma son yillarin en 6nemli siyasal olaylarindan bir olan ve Tiirkiye’yi
yakindan ilgilendiren ABD-lrak Savasi siirecinde Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde 6grenim goren

6grencilerin s6z konusu haberlere yonelik tutumlarini belirlemeye ¢aligmustir.

Anahtar Sozciikler: Haber, manipiilasyon, kiiresellesme, kitle iletisim araglari.

NEW MANUPLATION IN THE PROCESS OF GLOBALIZATION:
USA-IRAQ WAR CASE

ABSTRACT

The need to obtain information has become an indispensible requirement for today’s individuals to continue
their lives in modern societies. Individuals who wish to receive information about events that are taking place
around them meet this need through mass media. However, both the structural properties of these media and
existing political systems have an influence on these mass media to a certain extent. In this framework, it is
possible to speak of manipulations made by dominant powers on information that is offered to individuals. This
study aimed to determine the attitude of students who are studying at Selcuk University Faculty of
Communication towards coverage of news concerning the US-lrag war, which has been among the most

important events of recent times and which has concerned Turkey closely.
Key Words: News, manipulation, globalization, mass media.
1. GIRiS

Kiiresellesme kavrami 6zellikle son yirmi yil igerisinde bir¢ok bilim daliyla i¢
ice girmigtir. Diinya lizerinde varligmi siirdiiren siyasal sistemlerin bircogu bu

kavramla ister istemez tanismis ve kavramin dinamiklerinden etkilenmekten

! Bu makale 2005 yilinda Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiine sunulan yiiksek
lisans tez 6zetidir. _
2 Ars. Gor. Selguk Universitesi Iletilisim Fakiiltesi, mebay@selcuk.edu.tr

e-gifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:1, Mart/March 2013 egifder.gumushane.edu.tr



Kiresellesme Siirecinde Haberde Manipiilasyon... 235

kurtulamamislardir. Kavram olarak kiiresellesme sadece ekonomik veya siyasi
anlamda degil hayatin diger boliimlerinde de hem toplumlart hem de bireyleri etkisi
altinda birakmistir. Toplumsal etkilesimlerin artmasi1 ve bireysel farkliliklarin
azalmasi da kiiresellesmenin yarattig1 etkiler arasinda bulunmaktadir. Insanlarin
kiiresellesme siirecinde var olmalar1 ve diinya iizerinde meydana getirdigi degisimleri
birebir yasamalari, iletisim teknolojilerinin bu siireg igerisinde kendini gostermesiyle
daha da hiz kazanmistir. Ozellikle kitle iletisim araglarinin haberleri artik neredeyse
anlik iletebilmeleri, diinya iizerinde meydana gelen olaylarin veya degisimlerin en

ticra kosedeki insanlara bile ulasmasini saglamaktadir.

Kitle iletisim araglarinin 6zellikle haber verme fonksiyonu {izerinde
kiiresellesmenin etkisi son derece hizli ve baskin bir sekilde kendini gostermektedir.
Biiyilk medya kuruluslarinin ve egemen devletlerin haber yayma politikasi
tizerindeki etkinlikleri kitle iletisim araglarinin igerigini de belirlemekte ve insanlara

ulasan haberlerde igerik yoniinden degismeleri de beraberinde getirmektedir.

Bu ¢alismada 6zellikle toplumlara haber ulagtirmay1 amagclayan kitle iletisim
aracglarinin kiiresellesme siireciyle beraber maruz kaldiklar1t manipiilasyon tizerinde
durulacaktir. Medya kuruluslarinin biiyiik sermaye gruplariyla iligkilerinin ve
egemen devletlerin haber akisindaki etkinliklerinin hangi noktada oldugu ve bu
durumun ne tiir sonuglara neden oldugu da ¢alismanin konular1 arasindadir. Haber ve
bilgi alma ihtiyacinin insan hayatinda oynadigi rolden hareketle bu haberlerin
iceriginde meydana gelen manipililasyonun son yillarda bolgede yasanan ve
sonrasinda bir ¢ok siyasi gelismeyi de tetikleyen ABD-Irak Savasi’nda
orneklendirilerek insanlarin zihninde ne tiir bir yer edindigi vurgulanmaya

caligilmustir.

Haberin manipiilasyona ugramasinin yeni bir kiiresellesme formu oldugu
diisiincesinden hareketle sermaye ve enformasyon iligkisinin bu durumdaki roliiniin
ne kadar etkili (Schiller 1993: 95) oldugu {izerinde durulacaktir. Son olarak iletisim
konusunda iiniversite egitimi alan iletisim Ogrencileri iizerinde yapilan anket
calismastyla bu konuda belli bir bilgi diizeyine sahip bireylerin haber, kiiresellesme
ve manipiilasyon iliskisini hangi noktada gordiiklerini belirlemek c¢alismanin ana

amacint olusturmaktadir. Deneklere, kitle iletisim araglarinda manipiilasyona ne
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6l¢iide maruz kaldiklarini dlgecek sorularla birlikte, bu manipiilasyonun hangi giicler
tarafindan olusturuldugu da 6l¢iilmeye ¢alisilmaktadir. Bu sorularla birlikte bireyin
ve toplumun haber olgusundan ne 6lgilide etkilendigi de ¢alismanin sorularindan bir
digeridir. Bununla birlikte medyanin bir irlinii olarak haberi nasil kullandigina
yonelik sorular da arastirmada iizerinde durulan bir diger noktadir. Son olarak
deneklerin haber ihtiyaglarini giderdikleri Tiirkiye’deki kitle iletisim araglarinin s6z
konusu savas sirasinda nasil bir tavir takindiklarma yonelik kanaatleri

irdelenmektedir.
2. Kiiresellesme Kavrami ve Tanimlar

Son yirmi yildir, diinyanin hemen her yerinde siyasi, ekonomik ya da kiiltiirel
biitiin konularda kiiresellesme sik kullanilan bir kavram olarak karsimizda
durmaktadir. Kavramsal olarak sadece siyasi ya da ekonomik alanlarda degil,
insanlarin yasam siireglerinde yer edinen sanat dallarindan tiiketim aligkanliklarina
kadar biitiin kiiltiirel dokular1 kendi alanlarinin ¢ergevesinde etkilemistir. Bu anlamda
kiiresellesme, insan hayatinin her alaninda kendisini hissettirmektedir. En genel
anlamiyla tanimin1 yapacak olursak kiiresellesme, cografi, siyasal ve kiiltiirel sinirlari
asan toplumsal organizasyonlarin olugmasi seklinde vurgulanabilir. Bu tanimdan
yola cikarak diinya genelinde faaliyet gOsteren siyasal, ekonomik ve toplumsal
organizasyonlarin hizli bir sekilde gelismesi ve Ozellikle son yirmi yil igerisinde
toplumlarin milli smirlarimi1 giderek asan ekonomik ve kiiltiirel siireglerle akislarin
karmasik biitiinliigii kiiresellesme kavramini tanimlamada kullanilabilir (Mutlu,

2004: 203).

Kiiresellesmenin farkli kavramlarla agiklanabilmesi sonucunda bir¢ok bilim
dali da bu kavram {izerine egilmis ve kendi perspektifleri acisindan kiiresellesme
kavramini yorumlamiglardir. Biitiin bu perspektifler 1s1ginda genel bir bakis agisiyla
kiiresellesme kavramina yaklasacak olursak kavramin biri kiiresel captaki iliskileri
vurgulayan, digeri de bu kiiresellesme siirecinin uluslararasi iligkiler, aktorler ve
sistem tizerinde yaptig1 etkiyi, diger bir ifadeyle kiiresel sistemin aldig1 sekli mercek
altina alan iki genel tanimlamasini yapabiliriz (Goézen, 2004:71). Kiiresellesmenin
tanimlanmasinda karsimiza ¢ikan perspektiflerin, aslinda bu kavramin 6zelliginden

kaynakli olarak birbirlerinin igine girmesi tanimlamalarin genel bir igerik gostermesi
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gerekliligini de ortaya koymaktadir. Tanimlama ne olursa olsun kiiresellesme

gilinlimiizde son derece yogun bir sekilde hayatimizda rol oynamaktadir.

Son yillarda karsimiza ekonomi ve sermayenin kiiclilmesi, esnek
uzmanlagma, yeniden yapilanma, devletin kii¢clilmesi, serbest piyasa ekonomisinin
tam egemenlik karmasi gibi tanimlarla ¢ikan kiiresellesme kavrami teknoloji ve
bilisim alanlarindaki gelismelerle harmanlanarak egemen sdylem halini almistir
(Der: Bozkurt Kaya: 2000: 194). Kiiresellesme toplumun Kkiiltiirel, siyasi ve
ekonomik alanlarda ge¢irdigi doniisiimiin bir ifadesidir (Nedjalkova, 2003:31).

Kiiresellesme farkli bakis acgilariyla incelenebilir. Ancak esas olan, onun
varoldugu ve farkliligidir. Kiiresellesme insanoglunun etkilesim i¢inde bulunma ve
tecriibe kazanma arzularma 6zgii ve dogaldir (Nedjalkova, 2003:12). insanoglu
toplum icerisinde varligmi siirdiiren bir yapiya sahip oldugu i¢in toplumun

etkilendigi biitiin kavramlarindan dolayli ya da direk olarak etkilenmektedir.

Toplumsal agidan kiiresellesmeye yaklasildiginda aslinda bir biitiinlesme ve
farkliliklarin en aza indirgenmesi gibi goziikse de temelde bir biitiinlesmeyi degil,
farkl kiiltiirler, farkli uygarliklar ya da bolgeler arasinda yeni ¢atigmalar1 beraberinde
getirecek gibi bir goriintii ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumun baglica nedeni de diinya
ekonomisindeki esitsizlikler olarak goziikkmektedir (Bozkurt, 2000:22). Toplumsal
etkilerin temelinde yatan ekonomik degisimler, kiiresellesmenin toplum hayatinda
cok derinden ve sarsici sekilde kendini hissettirmesinde de basrolii oynamustir.
Ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan toplumlari etkileyen kiiresellesmenin bir diger
onemli yan1 da enformasyon alanindaki etkinligidir. Yukarda saydigimiz alanlarda
hizli etki gostermesi ve derin niifuz etmesi kiiresellesmenin enformasyon alaninda

gosterdigi basarinin da bir sonucudur.

Iletisim ile kiiresellesme siirekli birlikte anilan ve birbirini destekleyen iKi
kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kiiresellesmenin olmazsa olmaz sart1 iletisim ve
biiyiik olgiide kitle iletisim araclaridir (Ozdemir, 1998:17). Son donemde
enformasyon alaninda yasanan ve devrim niteligi tasiyan gelismeler kiiresel
sermayenin dikkatini bu alana da ¢ekmis ve hizla etkisini gdstermesini saglamistir.

Enformasyon alaninda yayilim gosteren sermaye sahipleri gelecekte bu alanin
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giiniimiizdekinden ¢ok daha etkili bir pazar olacagini farkindadirlar (Baudrillard,
2000:144).

Gelismis ve gelismekte olan iilkelerin yani sira az gelismis iilkelerin de
iletisim sisteminde yer almasi zorunlulugu, beraberinde dengesizlikleri de getirmistir.
Bat1 toplumlarindaki insanlar, ii¢iincii diinya iilkelerinde olan biten olaylar hakkinda
bildikleri seyleri genellikle batida ki gazeteciler araciligiyla 6grenmektedir ve tistelik
bunlar da son derece yetersiz kalmakta hatta garpitilmaktadir (Kaplan, 1991: 144).
Kiiresellesmenin bu tiir etkileri artik kendisini fazlasiyla hissettirmeye baglamis ve
ozellikle iletisim teknolojilerinin bu siireci ne kadar hizlandirdigr da gozler Oniine

serilmistir.
3. Kiiresellesmenin Tarihsel Siireci

Glinlimiizde kiiresellesme kavramiyla iliskilendirilen siirecler her ne kadar
baz1 kesintilere ugramigsa da, bu kavram gelisim siirecini birka¢ yiizyildir devam
ettirmektedir; bununla birlikte kiiresellesmenin tartismalarin temel noktasina
yerlesmesi daha ¢ok yakin donemlerde gerceklesmistir (Robertson, 1999:21). Bilgi
akisinin hizlanmas1 ve insanlarin artik kendilerinden binlerce kilometre uzakta

gelisen olaylar1 aninda 68renebilmesi bunun en dnemli gostergelerinden biridir.

Kiiresellesme bir siire¢ olarak kendisini insanligin uygarliklar1 kurdugu ilk
donemlerde gosterir. Bu dogrultuda kiiresellesme bir ihtiyag ve tarihi egilim olarak
goriilebilir. Toplumun; oymak, ilge, devlet ve ulusal devlet gibi yapilanmalarin
takiben kiiresellesme, toplum yapisinin dogal bir sonucu olarak ortaya
cikmistir(Nedjalkova, 2003:39). Daha organize olan toplumlarmn kurduklar
medeniyetler de kiiresellesme siirecinde kendi yerlerini almiglardir bu
medeniyetlerden en Onemlileri Yunan ve Roma medeniyetleridir. Eski Yunan
somiirgeciligi ve bundan etkilenerek kurulmus olan Roma Medeniyeti bizzat manevi
etkileri olan siyasi gelismelerdir. Bu medeniyetler diinya iizerine yeni bir diizen ve
beraberinde yeni iliskiler getirmis ve kendi kurallarini tasimiglardir. Biitiin bunlarin
sonucunda kendi donemlerinde lider konumunda olan bu medeniyetlerin kendi
varliklarinin temel dayanagi olan kiiltiirlerini yayma misyonunu amagladiklar1 da

stiphesizdir (Nedjalkova, 2003:40). Diinya iizerinde hakimiyet Kurma amacini giiden
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biitlin medeniyetler yagamlarinin devamini saglayabilmek i¢in kiiltiirlerini yaymak

zorunda olduklarii anlamis ve bu dogrultuda hareket etmislerdir.

Tam olarak kiiresellesme siireci olarak nitelendirmek giic olsa da bu
donemlerde yasanan gelismeler sonu¢ olarak giliniimiiz toplumlarini etkilemis ve
geldigimiz noktada bir baslangic olarak yerini almistir. Tarihsel bir siire¢ icerisinde
bakildiginda kiiresellesme aslinda ilk insan topluluklarinin kurulmasiyla baslamstir.
Ancak bu silire¢ igerisinde kavramin hangi noktada hizlandigi sorusu Onem
kazanmaktadir. Ozellikle teknolojik gelismelerle birlikte yasanan uluslararas: ticari
faaliyetler kiiresellesmenin de duragan seyrini tersine ¢evirmis ve hizli bir gelismeye
neden olmustur. Ortacagla birlikte Avrupa’da 6zel korporatif kurumlar tarafindan
yirlitiilen ticari faaliyetler kendisini gdstermeye baslamistir. Bazi  Avrupa
devletlerince kurulan Tiiccarlar Birligi Avrupa’daki ticari faaliyetleri organize etmis
ve Kuzey Avrupa iilkeleriyle giineydeki iilkelerin arasindaki ticari gelismeye neden
olmustur (Hirst, Thompson, 2003:44-45). Her ne kadar Avrupa kitasiyla siirli bir
ticari faaliyet olsa da bu organizasyonlar, ilerleyen yillarda deniz asir1 ticari
faaliyetlerin temelini 14. yiizyilda atmis olarak ve Avrupa iilkelerinin arasindaki

etkilesimi artirmis boylece kiiresellesme siirecindeki yerini almistir.

Bir anlamda  yeryliziiniin  kiiclilmeye  baslamasi  olarak  da
nitelendirebilecegimiz kiiresellesmenin tam olarak hangi donemde ortaya c¢iktig
kesin verilerle ortaya konamamaktadir. Bununla birlikte insanoglunun 16. yiizyilla
birlikte deniz yoluyla diinyayr dolagsmaya baslamasi beraberinde sermaye, mal ve
hizmetlerin de diinya ¢apinda yayginlasmasina neden olmustur. 18. yiizyil ve takip
eden donemlerde uluslararasi ¢apta yayginlasan ticaret biliylik 6nem kazanmigtir
(Aydin, Erdogan, Saribay, Bolay, Altan, 2002:11-12). Ozellikle cografi kesiflerin hiz
kazanmasiyla birlikte yeni kitalarin kesfedilmesi ve o giline kadar varligindan dahi
haberdar olunmayan toplumlarla karsilasilmasi hem ticari hem de kiiltiirel agidan
toplumlarin disa acilmasini gerektirmistir. Kesifler ¢agiyla birlikte kendisini gdsteren
sOmiirgecilik anlayisi Avrupalilarin denizasiri iilkeleri kesfetmesine neden olmus ve
bu tilkeler ticari, dini ve kiiltiirel amaglar i¢in kullanilmistir. Bu siiregler beraberinde

toplumlarin birbirleriyle etkilesimini getirmistir. Bu siirecte etkin olan nedenler ise
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gemi yapimu teknolojisi, denizcilikteki gelismeler, silah teknolojisinin ilerleyisi ve

iletisim ile ulasim alanindaki yeniliklerdir (G6zen, 2004:86).

Biitiin bu gelismelerin sonucunda Avrupali devletlerin kendilerine dis
pazarlar aramasi bir bakima kiiresellesmenin insanlik tarihinde binlerce yildir devam
eden yolculuguna ivme kazandirmistir. Yeryiizliniin kiiglilmeye baslamasina tam
olarak bir tarih verebilmek miimkiin olmasa da Avrupali devletlerin deniz ticaretini
baslatmasi, sermayeyle birlikte mal ve hizmetlerin de dolagiminin artmasit Avrupali
ilkelerin gittik¢e giliclenmesine ve yayilan bir birlik olusturmasina neden olmustur
(Aydm, Erdogan, Saribay, Bolay, Altan, 2002:11-15). Kesfedilen cografyalardaki
tilkelerin ticari, kiiltiirel ve siyasal acidan somiirgelestirilmesiyle birlikte toplumlar
arasi iletisim hizli bir sekilde artmis ve dengeli bir sekilde olmasa da bir takim

etkilesimler boy gostermeye baslamistir.

Insanlhigin ilk topluluklar1 kurmasiyla birlikte baslayan kiiresellesme siireci ilk
sigrama noktasit olarak 16. yiizyilda yasanan cografi kesifleri se¢mistir. Cografi
kesiflerin sonucunda bir¢ok toplum birbirleriyle etkilesim igerisine girmis, daha 6nce
hi¢ bilmedikleri seyleri 6grenmis, daha once hi¢ tanimadiklari toplumlari tanimis ve
daha 6nce hi¢ gormedikleri yerleri géormiislerdir. Toplumlar {izerinde bu kadar biiyiik
etkisi olan cografi kesifler, kiiresellesmenin hizin1 oldukca artirmis ve bir sonraki

sigrama noktasina kadar o hizda tagimistir.

Kiiresellesmenin insanoglunun hayatina girmesi beklenmeyen bir siireg
degildir. Bu durum insanlarin kendi eylemleri ve bir bakima da istekleri sonucunda
ortaya ¢ikmistir. Ne kadar eskiye dayanirsa dayansin kiiresellesme sonugta insanlarin
kendilerine daha fazla fayda saglama istekleri sonucunda olusmustur. Bu siirecin
tetiklenmesinde rol oynayan bir¢ok kavram vardir bunlar, pazar, finans, teknoloji,
siyaset gibi insan hayatinin temel noktalaridir (Bercher, Costello, Smith, 2002:19-
20). Diinya iizerinde esen degisim riizgart 21. yiizyilla birlikte hiz kazanmis ve
siddetini artirmistir. Bu degisim riizgar1 kendisine katilanlar1 beraberinde gotiirmekte
geride kalanlari ise dislamaktadir. Bir yanda teknolojik devrim sayesinde haberlesme
ortaya ¢ikmis, diger yanda ise ekonomik alanda ger¢eklesmistir. Bu iki olusum
sonucunda da diinyadaki ideolojik kutuplar sekillenmekte ve diinya kiiresel bir kdy

haline gelmektedir (Kazgan, 2000:21). Toplumlarin bu siiregten etkilenmesi her ne
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kadar farkli diizeylerde olsa da sonugta etkilenme siireci her toplumda
yasanmaktadir. Gerek teknolojik ilerleme, gerekse siyasi giic bakimindan farkh
Ozellikler gosteren toplumlar kiiresellesme stireglerini kendi agilarindan olumlu veya
olumsuz sekilde hissetmektedir. Bu gelisim belirli tarihsel siireclerden gecmis ve

guniimiize yansimistir.

[Ik uygarliklardan giiniimiize kadar insan uygarligmin gelisme boyutuyla
paralel olarak kendisini sekillendirmis olan kiiresellesme az ya da ¢ok her donemde
etkilerini gOstermistir. Bununla beraber 06zellikle insanlarin orgiitlii ticari
faaliyetlerinin arttigi donemlerde kiiresellesme artik sistematik bir bicimde ortaya
¢cikmig ortagag ile birlikte etkisini daha da artirmistir. Her ne kadar, ticari faaliyetler
en eski uygarliklara kadar dayansa da; 6zel korporatif kurumlarin ortaya ¢ikis1 ve
sinir Otesi ticari faaliyetler ortacag ile birlikte baslamistir (Hirst, Thompson,
1996:44). 18. yiizyilda baslayip 19. yiizyil ortalarina kadar siiren sanayilesme
stirecinde fabrikalarin iiretime girmesi ve seri liretimin artmastyla birlikte sermaye
biliylimiis, yeni pazarlar ortaya ¢ikmistir. Alet ve makinelerin gelismesi daha ¢ok
tretim ve hizli tiiketimi beraberinde getirmistir. Yani sanayi devrimiyle birlikte,
tahakkiim insanlar1 ¢aligma aract durumuna getirmis ve sistemin gelisiminde onemli
bir rol oynamistir (Aydogan, 2000: 79-82). Isci smifinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte
tiretim artik kitlesel bir olgu haline gelmis ve ticari faaliyetler biitiin bir toplumun

yasam seklini belirlemeye baglamistir.

19. yiizyilla birlikte kitlesel {iiretimin hizla gelisimi, toplumlar arasinda
cografi olarak bir tiir bag dokusu olusturmustur. Bu siiregle birlikte kiiresellesmenin
insan yasamina artik yon vermeye baglamasi gozlerden kacamaz bir durum haline

gelmistir (Mc Luhan, Povers, 2001:148).

Kiiresellesme siireci, giinlimiizde artik enformasyon akisindaki gelismelerle
birlikte yayilim hizindaki son noktaya ulasmistir. Bilgisayarlarin gliniimiizde her eve
girebilmesi ve enformasyonun neredeyse 151k hiziyla bu evlere ulagmasi sonucu
kiiresellesme artik toplumlar1 degil bireyleri de etkisi altina almis bulunmaktadir (Mc
Luhan, Povers, 2001:150-156). Enformasyon alanindaki teknolojik gelismeler daha

onceki gelismelerde de oldugu gibi toplumlardan toplumlara farklilik gostermektedir.
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Kiiresellesmenin diinya ¢apinda etkili olabilmesinin en 6énemli nedenlerinden
biri teknolojik gelisimdir. Hem iletisim alaninda hem de iiretim alaninda yasanan
teknolojik gelismeler paralel bir isleyisle kiiresellesme siirecini hizlandirmistir
(Zengingoniil, 2004:73-77). Teknolojik gelismelerle birlikte iletisim alanindaki

gelismeler de hizini artirmis ve kiiresellesme siirecinde kendisine yer edinmistir.

Teknolojik gelismeler bireyler {izerinde tipk1 sozclikler gibi metafor etkiler
yaratmistir. Yani benzer sekilde, iletiye maruz kalan birey ve gevresi arasinda yeni
iliskiler kurulana kadar kullaniciy1 etkilemislerdir (McLuhan, Povers, 2001:30-33).
Ozellikle bireylere dogrudan ulasmayr hedefleyen iletisim alanindaki gelismeler bu

etkiyi cok daha hizli bir sekilde ortaya koymuslardir.

Ozellikle maddi giicle elde edilebilecek teknolojik imkanlar gelismis
toplumlar i¢in c¢ok rahat saglanabilmekteyken; diger toplumlar i¢in hayal bile
edilemeyecek bir durumdur. Bu noktada kitle iletisim araglarn tek tek bireylerin
toplumun genelinde tartisilan konularda karar verme siireci igerisinde yer almalarini
saglamakta ve boylece kamusal bir alan ortaya ¢ikartmaya baslamaktadir. Bu durum
daha ¢ok endiistri toplumu olarak da adlandirabilecegimiz bati toplumu i¢in gecerli
olmus ve bu noktada 6nemli rol oynayan basin, kapitalist sistemin bir parcgasi haline
gelmistir (Oniir, 2002:85). Ugiincii diinya iilkeleri olarak nitelendirdigimiz daha az
gelismis toplumlarda ise bu enformasyon akis1 bati toplumlarindaki kadar rahat

olmamakta ve bu durum bir takim esitsizliklere yol agmaktadir.
4. Kiiresellesme Formu Olarak Haber ve Manipiilasyon

Haber ve bilgi alma istegi giiniimiiz insan1 i¢in bir ihtiya¢ haline gelmistir.
Kendi yasam alan1 ve c¢evresinde gelisen olaylar1 6grenebilmek istegi giiniimiizde
yeni bir tiikketim formu daha ortaya ¢ikarmistir. Bu tiikketim haber ve bilgi tiiketimidir.
Cagimizda gazetecilikte rol alan kitle iletisim araglari, toplumsal kurumlar olarak
toplumun iletisim yapist i¢inde kendilerine 6zgii merkezi bir konuma sahiptirler.
Temel islevleri olan haber verme ile topluma cesitli girdileri, olgular ve deger
yargilar1 arasinda cesitli baglantilar kurarak, devamli olarak sunarlar. Bu sunus
sirasinda gordiikleri toplumsal islevler yaninda, bazi psiko — sosyal islevler de

yiiklenmisglerdir (Tokgoz, 1994:45).
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Insanlarin haber ve bilgi ihtiyacim1 gidermek igin basvurdugu kanallar
genellikle kiiresellesme siireciyle birlikte diinya ¢apinda etkinliklerini son derece
artiran biiyiik medya kuruluslaridir. Bu durum karsimiza biiylik bir esitsizligi
cikarmaktadir. Ornegin, bir taraf iletisim araglarma sahip olabilir ve diger taraf
bundan yoksun olabilir; bu durumda, taraflar arasindaki iletisim dengesizdir; bir taraf
egemenlik kurma araglarina sahiptir. Yani, iletisim iliskisinde araglara sahiplik,
araclar1 kontrol edebilme, gii¢, etkinlik ve maniple olanaklarini verir ve olasiligi
artirmaktadir (Erdogan, 1997:110). Tim bu iliskilerin tek bir sebebi vardir:
Kiiresellesme. Her alanda kendini gosteren kiiresellesme siireci, istah kabartici bir
pasta seklinde duran enformasyon alanina da girmis durumdadir. Biiyiik
sermayelerin medya kuruluglarini satin almalar1 ya da bizzat medya organi kurmalari
bunun en gilizel Ornegidir. Yeni enformasyon tekniklerinin de piyasada hizla
yayilmasi bu durumu biraz daha hizlandirmis ve pekistirmistir. Yeni enformasyon
teknolojisinin yarattig1 olanaklar ve bunlarin aninda mesaj akisini saglamasi, ¢cok
uluslu sermayenin, ulusal politikalar1 ve ekonomik uygulamalari diizenleyen bir gii¢

olmasina yol agmaktadir (Kaplan, 1991:292).

Asil gorevi halki dogru bir sekilde bilgilendirmek olan medya organi, artik
ticari bir meta haline gelmis olan haberi, satis i¢in Ulreten bir fabrika sekline
biirlinmiigtiir. Bunun bir sonucu olarak da haber dezenformasyona ugramakta ve
cogu kez de manipiile edilmektedir. Genisleyen enformasyon sektorii, ekonominin
diger alanlarinda faaliyet gosterenlerin tahmin ettigi ve onayladigi yOntemler
arasindaki iliskileri diizenleyen biiyiik bir makro sistemin 6zelliklerini tasimaktadir
(Schiller, 1993:101). Bu sebepten dolay1 sermaye sahipleri medya kuruluslarim
sadece kendi c¢ikarlart i¢in kullanmay1 uygun bulmaktadir. Bu tiir durumlar halkin
bilgilendirilmesi noktasinda sorun olmaktadirlar O6zellikle rekabetci bir anlayis
tarziyla verilen haberlerde yonlendirmeler acgik bir sekilde kendini gostermekte ve
demokratik bir siyasal kiiltiirde yiiksek saygi gérmesi gereken bir kuruma duyulan
sayglyl da azaltmaktadir (Meyer, 2002:75). Medya kuruluslarinin giiclinii aldig1
nokta olan halkin bu kurumlara karsi gilivenlerinin azalmasi da biitiin kurumlar

acisindan son derece tehlikeli bir durum yaratmaktadir.
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Demokratik sistemlerdeki roliinii tam anlamiyla oturtabilmesi i¢in medya
kuruluglarinin halka ulagtirmakla yiikiimlii olduklar1 enformasyonlar1 tam tarafsiz ve
ticari kaygilardan somutlasmis bir sekilde ele almalar1 lazimdir (Chomsky,
2002:162). Son zamanlarda ortaya ¢ikan ticari sirket destekli medya kuruluslar ise
hedef kitlelerine ulastirdiklart enformasyonlarda bu tarafsizligt tam olarak

saglayamamaktadir.

Buradaki asil sorun haberin bir iiriin olarak goriilmesindedir. Bu durumda
kendisini tretici olarak goren kurum diger alanlarda oldugu gibi enformasyon
alaninda da paketleme, siisleme gibi yollara basvurmakta haberi tiiketicinin
begenecegi sekle sokmaya caligmaktadir. Bu {iretimin dogal sonucu olarak da haber
gerceklikten uzaklasmakta ve yeni bir forma biirlinmektedir ki bu form bir ticari
meta halinde satisa sunulmaktadir. Ticaret sektoriindeki tekellerin iletisim alaninda
hicbir denetime tabi olmadan yayilisi, hepimiz i¢in gilincel bir tehlike

olusturmaktadir. ( Schiller, 1993:123).

Bu dogrultuda kiiresellesme yapis1 geregi kendisine yeni gelisme araglar
bulmaktadir. Kapitalist diinya diizeniyle birlikte giiniimiiz politikalarin1 belirleyen
kiiresellesme kapitalizmin temel amaci olan kendini biiyiitme ihtiyaci iletisim
alaninda da kendini gostermektedir. Tarihsel kapitalizm adini verdigimiz tarihsel,
toplumsal sistemin ayirt edici 6zelligi, bu tarihsel sistemde sermayenin ¢ok 6zel bir
yolla kullanima girmesidir (yatirilmasi). Bu kullanimda baglica amag ya da niyet,

sermayenin kendini biiylitmesidir. (Wallerstein, 2002:12).

Tiim bu gelismelerin yani sira sermayenin enformasyon alanina girmesi haber
yapisinin degismesine de neden olmus ve kapitalizmin dogal sonucu olarak haber
yeni bir ticari meta haline gelmistir. iletisim ve haber olgusunun kapitalist 6gelerle
karsilagsmast sonucunda kiiltiir emperyalizmi Onceki donemlere goére cok daha
cesitlenmis ve ivme kazanmistir. Yabanci bir kiiltliriin deger ve aligkanliklarini, yerli
bir kiiltiir pahasina yaymak ve yliceltmek icin ekonomik ve siyasi gii¢ kullanilmas1
anlamina gelen kiiltiir emperyalizmi Kkitle iletisim araglarinin avantajlarii da
kullanarak kendisine yeni bir mecra bulmakta zorlanmamistir. Kiiltiirel emperyalizm
hakkinda yayimlanan tartigmalarin ¢ogu medyayi-televizyon, film radyo, basin,

reklamcilik- meselenin merkezine yerlestirmektedir. (Tomlinson, 1999:41) .Biitiin bu
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geligsmelerin 15181nda artik emperyalizm kendine yeni bir goriiniim kazanmis klasik
toprak somtiriisiinden c¢ok kiiltiir somiiriisiine yonelmistir. Cagimizda dogrudan
somiirgecilik biliyiik 6l¢lide sona ermistir; emperyalizm ise, bir tiir genel kiiltiir
alaninda ve belirli siyasal, ideolojik, iktisadi ve toplumsal uygulamalarda, bagka bir

deyisle her zaman oldugu yerde varligini siirdiirmektedir. (Said,1998:45).

Kiiresellesme siirecinde sermayenin medya sektoriine el atmasiyla kaginilmaz
bir olgu haline gelen haberde manipiilasyon 6zellikle giiniimiiz iletisim sistemlerinde
hizla yayginlasmaktadir. Her ne kadar toplumsal siire¢ igerisinde belirle drnekleri
goriilse de gilinlimiiz toplumlarindaki en etkili baski sistemi manipiilasyondur.
Manipiilasyon, topluma hakim seckinlerin cari durumu siirdiirebilmek i¢in
kullandiklar1 ilk araglardan biri degildir. Manipiilasyona basvurmak, insanlarin
gbzlinlin agilmaya baglamasi baski yontemleriyle istenilen neticelerin alinmasinin
arttk miimkiin olmamas1 halinde gereklidir. Yok, eger insanlar yeni dogmus kedi
yavrusu gibiyseler, gozleri agilmamissa, agilacagi da yoksa ya da sopayla idare

edilmeleri imkan dahilinde ise manipiilasyona gerek yoktur ( Schiller, 1993:10).

Manipiilasyon sisteminin genellikle iletisim alaninda kullanilmasi, iletisim
sisteminin kendi yapilanmasindan kaynaklanmaktadir. Birebir yasanan gerceklik
olmayan ve i¢inde sanallig1 barindiran bu sistem yapis1 geregi manipiilasyona agiktir.

(Baudrillard, 2001:93).

Medya organlar1 ne kadar cesitlense de yeni gelismeler 1s18inda
bagimsizligin1 kazanmis gibi goziikse de temelde soru yine aynidir: kime hizmet
vermektedir, kimin kontrolii altindadir? Yeni enformasyon teknolojisinin iizerine de
yine ¢Okecek olan egemen gii¢lerdir. Biitiin bu gelismelere genel bir ifade getirmek
gerekirse artik iletisim sistemi ticari amagl ve hep kendisinin kazanmasina dayali ve
reaksiyoner bir 6zellik tasimaktadir. Ozel sektdriin yonetilmesinde temel alman

sistemlerin tamamuyla icerisindedir.

Iletisim teknolojilerinde son yillarda yasanan koklii degismeler, uzunca bir
stiredir diinya ekonomik sisteminin biiyiik bir cogunlugunu denetim altina almig olan
kapitalist sistemin bu alana da el atmasma neden olmustur. Insanlarm bilinglerini

kontrol etmenin her sey demek oldugunu anlayan sermaye sahipleri kendilerine yeni
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somiirii alanlar1 acabilmek i¢in medyanin esi goriilmez bir silah oldugunu
kesfetmislerdir. Bunun sonucunda biiyiilk sermaye sahipleri artik yatirimlarini
enformasyon alanlarina akitmaya baslamis ve gerek reklam vererek dolayli yoldan,
gerekse satin alarak dogrudan iletisim alanina girmislerdir. Medya insanlarin
bilingleriyle oynayarak insanlara hayali bir diinya sunuyor ve bir yanilsama
yasatiyor. Medya biiyiilii kutu olmanin 6tesinde bir biiyiicli gibi davranmaktadir.
Medya hem bireysel degerleri yeniden iiretmekte, hem de toplumsal kabulleri

degistirmektedir.
5. Bulgular ve Yorum

5.1. Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin ABD-Irak Savasi Siirecinde

Yayinlanan Haberlere Yaklasimi ile ilgili Alan Arastirmasi

Calismanin teorik boliimlerinde, kiiresellesme siirecinin tarihsel gelisimi ve
genel yaklagimlarla birlikte haber olgusunun kiiresellesme stirecindeki rolii ve bunun
sonucunda haber kavraminin ne dlgiide degistigine deginilmisti. Bu boliimde ise,
calismanin ana problemi olan, “Kiirsellesme siirecinin haberde manipiilasyona
yansityan etkisi ve ABD-Irak savasinda yasanan enformasyon akisinin iletisim
fakiiltesi 6grencilerinin zihnindeki rolii” ile ilgili alan arastirmasinin bulgularina yer

verilmektedir.
5. 2. Metodoloji

Metodoloji boliimiinde bu aragtirmada ortaya konulan arastirma sorular1 ve
hipotezler, 6rneklem, veri toplama teknikleri ve kullanilan istatistiki teknikler yer
almaktadir. Bu c¢alismanin  amaci, Selcuk Universitesi Iletisim  Fakiiltesi
Ogrencilerinin haber alma ihtiyaglarim1 karsiladiklar1 araglarin ve demografik
ozelliklerinin, ABD-Irak savasi siiresince yayimlanan haberlerde manipiilasyonun var

oldugu diisiincesini etkileyip etkilemedigini anlatilan teori ¢ercevesinde test etmektir.

ABD-Irak Savas1 siiresince Tirk Medyasinda yayinlanan haberlerde
manipiilasyon olup olmadigi konusunda Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Ogrencilerinin ne diisiindiigii konusunu test etmek amaciyla Selcuk Universitesi
Iletisim Fakiiltesi’nde bir alan arastirmasi yapilmistir. Arastirmanin evreni iletisim

fakiiltesinde birinci sinif egitimini tamamlamis Radyo-TV ve Sinema, Halkla
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lliskiler ve Tamitim ve Gazetecilik boliimii 6grencileridir. Bu baglamda tesadiifi
orneklem (random) yoluyla secilen 300 denek {izerinde yiiz yiize anket uygulanmis
ve analize tabi tutulmustur. Arastirmada Oncelikle deneklerin genel 6zelliklerinin
betimsel olarak goriilebilmesi i¢in dagilimlarin betimsel (descriptive) istatistikleri

(frekanslar, ylizdeleri, ortalamalar1 ve standart sapmalari) kullanilmastir.
5.3. Arastirmanin Genel Bulgulari

Deneklerin kitle iletisim araglarinin igreginde manipiilasyonun var olup
olmadig1 konusundaki diislinceleri anketimizde Ol¢lilmiis ve verilen cevaplar su
sekilde olusmustur: Evet %77, Bazen %21,6, Hayir %1.4 (Tablo 1). Bu sonuclardan
da anlasilabilecegi gibi ankete katilan deneklerin %98,6°s1 kitle iletisim araglarinin
iceriginde zaman zaman da olsa manipiilasyon olduguna inanmaktadir. Bu sonug,
ankete katilan bireylerin zihninde manipiilasyonun son derece giiclii oldugunu
yansitmaktadir. Deneklerin haber konusunda egitim gormiis kisiler oldugu

diisiiniildiiglinde oldukga ¢arpicidir.

Tablo 1. Manipiilasyonun Varligi Konusundaki Tutumlar

Frekans Yizde Gegerli
Yizde
Evet 221 77,0 77,0
Bazen 62 21,6 21,6
Hayir 4 1,4 1,4
Toplam 287 100,0 100,0

Tablo 2. Olaylar karsisindaki diisiincemi okudugum haberler etkilemektedir

Frekans Yizde Gegerli Yuzde
Fikrim Yok 19 6,6 6,6
Kesinlikle Katilmiyorum 1 ,3 ,3
Katilmiyorum 77 26,8 26,8
Katiliyorum 142 49,5 49,5
Kesinlikle Katiliyorum 48 16,7 16,7
Toplam 287 100,0 100,0

Ankete katilan deneklerin olaylar karsisindaki diisiincelerini okuduklari

haberlerin etkileyip etkilemedigini 6l¢en bu soruya verilen cevaplar sonucunda
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veriler su sekilde olusmustur: Kesinlikle Katiliyorum:%16,7, Katiltyorum:%49,5,
Katilmiyorum:%26,8, Kesinlikle Katilmiyorum:%0,3, Fikrim Yok: %6,6 (Tablo 2).
Bu verilerden anlayabilecegimiz kadariyla deneklerin %66,2 gibi 6nemli bir boliimii

olaylar karsisindaki diislincelerinin okuduklari haberler tarafindan etkilendigini

diistinmektedir. Bu sonu¢ bir Onceki tabloyla karsilastirildiginda deneklerin
manipiilasyona ugramis haberler c¢ercevesinde goriislerinin  sekillendigini
gostermektedir.

Tablo 3. Toplumlarin giindemini haber aldiklari organlar belirlemektedir

Frekans Yiizde Gecgerli Yiizde
Fikrim Yok 16 5,6 5,6
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,0 1,0
Katilmiyorum 13 4,5 4,5
Katiliyorum 141 49,1 49,1
Kesinlikle Katiliyorum 114 39,7 39,7
Toplam 287 100,0 100,0

Ankete katilan deneklerin diisiincesine gore toplumlarin giindemlerini haber
aldiklar1 organlarin belirleyip belirlemedigini 6lcen bu soruya verilen cevaplar
sekilde Kesinlikle
Katiliyorum:%49,1, Katilmiyorum:%4,5, Kesinlikle Katilmiyorum:%1, Fikrim Yok:

sonucunda veriler su olusmustur: Katiliyorum:%39,7,
%b5,6 (Tablo 3). Bu verilerden anlayabilecegimiz kadariyla deneklerin oran1 %88,8
gibi Onemli bir boliimii toplumlarin giindemlerini haber aldiklar1 organlarin

belirledigini diistinmektedir. Bu noktadan hareketle kitle iletisim araglarinin toplum

tizerindeki giindem belirleme giiciiniin etkinligi de ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 4. Kiiresellesme siireci haber organlarinin igerigini etkilemistir

Frekans Yiizde Gegerli Yuzde
Fikrim Yok 28 9,8 9,8
Kesinlikle Katilmiyorum 2 7 7
Katilmiyorum 9 3,1 3,1
Katiliyorum 151 52,6 52,6
Kesinlikle Katiliyorum 97 33,8 33,8
Toplam 287 100,0 100,0

Kiiresellesme stirecinin haber iceriginde etkisinin olup olmadigi konusunda
deneklerin ne diislindiigiinii 6l¢en bu sorumuzda verilen yanitlar su sekilde ortaya

cikmistir: Kesinlikle Katiliyorum:%33,8, Katiliyorum:%52,6, Katilmiyorum:%3,1,
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Kesinlikle Katilmiyorum:%0,7, Fikrim Yok: %9,8 (Tablo 4). Bu verilerden

anlayabilecegimiz kadariyla deneklerin %86,4 gibi Onemli bir bolimii

kiiresellesmenin haber icerigini etkiledigini diistinmektedir. Bu sonug¢ aslinda
calismanin teorik kismiyla da oOrtlismektedir. Kiiresellesme sitireci hem haberin

etkinligini artirmakta, hem de bir {iriin olarak habere etkide bulunmaktadir.

Tablo 5. Haber organlarinin giivenilir olduguna inanmiyorum

Frekans Yizde Gegerli Yuzde
Fikrim Yok 40 13,9 13,9
Kesinlikle Katilmiyorum 10 3,5 3,5
Katilmiyorum 86 30,0 30,0
Katiliyorum 115 40,1 40,1
Kesinlikle Katiliyorum 36 12,5 12,5
Toplam 287 100,0 100,0

Deneklerin takip ettikleri haber organlarini ne derece giivenilir bulduklarini
Olcen bu soruda verilen cevaplar sonucunda ortaya cikan veriler su sekilde
stralanmistir: Kesinlikle Katiliyorum: %12,5, Katiliyorum: %40,1, Katilmiyorum:
%30, Kesinlikle Katilmiyorum: %3,5, Fikrim Yok: %13,9 (Tablo 5). Deneklerin %
52,6’s1 medya organlarinda yer alan haberlere giivenmemektedir. Dolayisiyla Tablo-
1 de karsimiza ¢ikan sonuglar bu tabloda da desteklenmektedir. Ankete katilan her
iki kisiden en az bir tanesinin haber organlarina giivenmiyor olmasi garpici bir

sonugctur.

Tablo 6. Medya organlarinin ABD-Irak Savasi’nda Irak yanlisi bir tutum izledigine

inaniyorum

Frekans Yizde Gecerli Yiizde
Fikrim Yok 40 13,9 13,9
Kesinlikle Katilmiyorum 53 18,5 18,5
Katilmiyorum 92 32,1 32,1
Katiliyorum 74 25,1 25,8
Kesinlikle Katiliyorum 28 9,8 9,8
Toplam 287 100,0 100,0

ABD-Irak Savasi siiresince medya organlarinin Irak yanlisi bir tutum izleyip
izlemedigini 6lgmeye calisan bu soruda ortaya ¢ikan veriler su sekilde siralanmistir:
Kesinlikle Katiliyorum:%9,8, Katiliyorum:%25,8, Katilmiyorum:%32,1, Kesinlikle
Katilmiyorum:%18,5, Fikrim Yok: %13,9 (Tablo 6). Bu oranlardan da goriildiigii
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gibi savag siiresince medyanin Irak yanlisi yayin yapti§ina inanan deneklerin orani
%35,6 iken tersini diisiinen deneklerin orani ise %50,6 oranindadir. Dolayisiyla az
gelismis bir {ilke olarak nitelendirilen Irak’in haberlerin igerigine yonelik etkisinin

var olduguna yonelik inan¢ sinirlidir. Asagidaki tablo bu agidan daha agiklayic

olacaktir.

Tablo 7. “Biiyiik haber ajanslarinin egemen devletler tarafindan yonlendirildigine

inaniyorum”

Frekans Yizde Gegerli Yiizde
Fikrim Yok 48 16,7 16,7
Katilmiyorum 26 9,1 9,1
Katiliyorum 122 42,5 42,5
Kesinlikle Katiliyorum 91 31,7 31,7
Toplam 287 100,0 100,0
Haber  ajanslarinin ~ egemen  devletler  tarafindan  ydnlendirilip

yonlendirilmedigine o6lgmeye calisan bu soruda ortaya c¢ikan veriler su sekilde
stralanmistir: Kesinlikle Katiliyorum: %31,7, Katiliyorum: %42,5, Katilmiyorum:
%09,1, Fikrim Yok: %16,7 (Tablo 7). Bu oranlardan da goriildiigii gibi bu yargiya
katilan deneklerin toplam oranit %74,2 gibi bir oranla temsil edilirken kesinlikle
katilmiyorum yargisina hi¢bir denek cevap vermemis katilmiyorum diyen deneklerin
orani da %9,1 olarak belirmistir. Bu sonug¢ teorik cergcevede belirtilen egemen
giiclerin haber olgusuna etkileri oldugu yoniindeki goriisii de desteklemektedir. Bir
onceki tabloda yer alan verilerle desteklendiginde kiiresel ol¢ekte egemen olan
Amerika Birlesik Devletleri’nin haber igerikleri iizerinde daha etkili oldugu

goriilmektedir.

Tablo 8. Haber organlarinin ekonomik cikarlari haber igeriklerini etkilemektedir

Frekans Yiizde Gegerli Yuzde
Fikrim Yok 17 5,9 5,9
Kesinlikle Katilmiyorum 2 7 7
Katilmiyorum 6 2,1 2,1
Katiliyorum 124 43,2 43,2
Kesinlikle Katiliyorum 138 48,1 48,1
Toplam 287 100,0 100,0

Haber igeriklerinin medya organinin ekonomik ¢ikarlar1 dogrultusunda

degisip degismedigini 6lgmeye calisan bu soruda ortaya c¢ikan veriler su sekilde
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siralanmistir: Kesinlikle Katiliyorum: %48,1, Katiliyorum: %43,2, Katilmiyorum:
%2,1, Kesinlikle Katilmiyorum: %0,7, Fikrim Yok: %5,9 (Tablo 8). Veri analizi
sonucunda deneklerin %91,3 gibi 6nemli bir kismi bu yargiya katildiklarim
belirtirken %2,8’1 ise bu yargiya katilmadiklarini belirtmistir. Bir {iriin olarak
haberlerin kitle iletisim araglari tarafindan {iretildigi savin1 destekleyen bu sonug
deneklerin zihninde %91,3 gibi yiiksek bir kan1 olusturmaktadir.

Tablo 9. Tiirk Medyasi’nin ABD-Irak Savasi’nda izledigi yayin politikasini dogru
bulmuyorum

Frekans Yizde Gegerli Yuzde
Fikrim Yok 69 24,0 24,0
Kesinlikle Katilmiyorum 9 3,1 3,1
Katilmiyorum 61 21,3 21,3
Katiliyorum 99 34,5 34,5
Kesinlikle Katiliyorum 49 17,1 17,1
Toplam 287 100,0 100,0

Deneklere gore Tiirk Medya’sinin ABD-Irak Savasi siiresince yaptigi yayini

dogru bulup bulmadigini 6lgmeye calisan soruda veriler su sekilde siralanmistir:

Kesinlikle Katiliyorum:

%17,1,
Kesinlikle Katilmiyorum: %3,1, Fikrim Yok: %24 (Tablo 9).

Katiliyorum:

%34,5, Katilmiyorum:

%21,3,

Deneklerin haber

ithtiyaclarmi giderdigi Tiirk Medyasi’na yonelik tutumlari da %51,6 gibi bir orana

ulagmaktadir.

Tablo 10. Medya Organlarinin ABD-Irak Savasi’nda Amerika yanlisi bir tutum
izledigine inaniyorum

Frekans Yizde Gecerli Yuzde
Fikrim Yok 38 13,2 13,2
Kesinlikle Katilmiyorum 13 4,5 4,5
Katilmiyorum 68 23,7 23,7
Katiliyorum 94 32,8 32,8
Kesinlikle Katiliyorum 74 25,8 25,8
Toplam 287 100,0 100,0

ABD-Irak Savasi siiresince medya organlarinin Amerika yanlist bir tutum
izleyip izlemedigini dlgmeye c¢alisan bu soruda ortaya cikan veriler su sekilde
siralanmistir: Kesinlikle Katiliyorum: %25,8, Katiliyorum: %32,8, Katilmiyorum:
%23,7, Kesinlikle Katilmiyorum: %4,5, Fikrim Yok: %13,2 (Tablo 10). Bu
oranlardan da goriildiigli gibi savas siiresince medyanin Amerika yanlis1 yayin
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yaptigina inanan deneklerin oran1 %58,6 iken tersini diisiinen deneklerin orani ise
%28,2 oranindadir. Bu sonug tablo-10 de degerlendirilen sonugla Ortlismekte ve bu
ankete katilan deneklerin ¢ogunun medyanin savasta Amerika yanlis1 bir tutum
izledigini ortaya koymaktadir.

Tablo 11. ABD-Irak savasi siirecinde yayinlanan haberlerin, Amerika’nin giiclinii
yansitan bir sekilde kurgulandigina inaniyorum

Frekans Yizde Gecerli Yuzde
Fikrim Yok 23 8,0 8,0
Kesinlikle Katilmiyorum 2 ,7 ,7
Katilmiyorum 25 8,7 8,7
Katiliyorum 123 42,9 42,9
Kesinlikle Katiliyorum 114 39,7 39,7
Toplam 287 100,0 100,0

Deneklerin takip ettikleri medya organinda haberlerin ABD giiciinii
yansitacak sekilde kurgulanip kurgulanmadigini 6lgmeye calisan bu soruda verilen
cevaplar su sekilde siralanmistir: Kesinlikle Katiliyorum: %39,7, Katiliyorum:
%42,9, Katilmiyorum: %38,7, Kesinlikle Katilmiyorum: %0,7, Fikrim Yok: %8
(Tablo 11). Bu oranlardan da goriildiigii gibi savas siiresince medyanin Amerika’nin
giiclinii yansitacak sekilde haberleri kurgulayarak hedef kitlesine ulastirdigin
diisiinen deneklerin oranm1 %82,6 gibi yiiksek bir oranda olurken bu yargiya
katilmayanlarin oran1 ise %9,4 olarak ortaya ¢ikmistir. Bu sonugtan da
anlasilabilecegi gibi iletisim fakiiltesinde egitim gdren 6grenciler haber igeriklerinde

bir takim kurma goriintiilerin maksatl olarak kullanildigina inanmaktadir.
Sonug

Calismada kiiresellesme siireciyle birlikte haber olgusunun yayilim hizinin
artmast sonucunda haberi insanlara ulagtiran medya organlarmin yasadigi gelisim
tizerinde durulmustur. Ozellikle son yirmi yil icerisinde yasanan hizli degisimler kitle
iletisim araclar1 teknolojisini de etkilemis, kitle iletisim araglar1 bu stiregte son derece

hizl1 haber yayabilen ve genis alanlara ulagabilen bir nitelige bilirlinmiistiir.

Kiiresellesme siirecinin bir sonucu olarak egemen devletler ve biiyiik ticari
kuruluglar iletisim alaninda etkinliklerini artirmak ig¢in ¢esitli yollarla enformasyon

akisina miidahale etme cabasi igerisine girmislerdir. Haber olgusunun ozellikle
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giinimiiz insan1 i¢in ne kadar O6nemli oldugu diisiiniildiigiinde haber alma
ihtiyaclarin kile iletisim araglarindan gideren insanlarin manipiile edilmis haberlerle

karsilasmasi ¢ok onemli bir sorundur.

Son yillarda yasanan ABD- Irak Savasi’nda enformasyon akisinin 6zellikle
iletisim alaninda egitim goren iletisim fakdiltesi 6grencilerinin, okuduklar: haberler
konusunda ne diisiindiikleri ve habere nasil yaklastiklar1 sorulmasi gereken en 6nemli

sorulardan bir tanesidir.

Calismada kiiresellesmenin dogus siireciyle birlikte giiniimiize kadar gelen bir
periyot igerisinde haber olgusu ve kitle iletisim araglara etkisi incelenerek bunun
aslinda ne kadar farkli boyutlarda kendisini gosterdigi ortaya konmaya c¢aligilmistir.
Haber ve manipiilasyonun giiniimiiz iletisim alaninda etkinligi insanlarin bilgi alisin
sagliksiz bir ortama siiriiklemekte ve bu ¢arpiklik sonucunda toplumlarin giindemi de

carpitilmaktadir.

Calismada alan arastirmasina deneklerin haber alma ihtiyaglarini hangi
araclarla giderdigi konusunda verilen cevaplara gore gazete, radyo ve televizyonun
dergi ve radyoya oranla ¢ok daha sik kullanildigi gozlemlenmistir. Bu noktada
bireylerin yaygin kitle iletisim araglarin1 haber ve bilgi almak i¢in ¢ok daha sik
kullandiklar1 goze ¢arpmaktadir. Calismanin deneklere gore manipiilasyona neden
olan giiclerin ne oldugu noktasinda ortaya ¢ikan veriler ise sirasiyla medya
patronlari, siyasetgiler, dis gligler, ticari kuruluslar ve sivil toplum orgiitleri olarak
siralanmaktadir. Bu agidan bakildiginda aslinda verilere gore kitle iletisim araglar
tizerinde beli oranda bir manipiilasyon giicii oldugu ve bunun da 6zellikle toplumsal
hayatta s6z sahibi c¢evreler tarafindan uygulandigi inanci hakimdir. Calismanin en
carpict sonuglarindan bir tanesi ankete katilan deneklerin ¢ok biiyiik bir kisminin
medya igeriklerinde manipiilasyonun olduguna olan inanglaridir. Takip ettikleri
medya ne olursa olsun maruz kaldiklar iletilerin yonlendirilmis olduguna inanan
denekler ayn1 zamanda bu manipiilasyonun egemen gii¢ olarak diistindiikleri odaklar
tarafindan belirlendigini diistinmektedirler. Bununla birlikte bu manipiilasyonun az
gelismis iilkelerin aleyhine sekillendigi de arastirmada ortaya c¢ikmistir. Cilinki
denekler ABD-Irak Savasi siiresince yayinlanan haberlerin ABD tarafindan

yonlendirildigine inanmaktadir.
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Bolgesel olarak bakildiginda denekler, Tiirk Medyasinin da manipiilasyona
maruz kaldigimi belirtmektedirler. Bu noktadan hareketle kiiresellesme siirecinin
haber iceriklerinde etkili oldugu varsayimi desteklenmektedir. Gerek kiiresel dlgekte
ki egemen giicler, gerekse bu giiclerin yerel bazdaki uzantilar1 kitle iletisim

araglarinin en 6nemli igerigi olan haber iizerinde manipiilasyona sebep olmaktadir.
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