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icinde yasadigimiz cagd, sadece teknolojik bir
evrimi degil; toplumsal yapinin, bireysel kimligin
ve kulturel pratiklerin koklU bir déntsumunu
de Dberaberinde getirmektedir. Yeni medya,
artik yalnizca bir araglar butint degil; dusunme
bicimimizi, algimizi ve iliski kurma ydntemlerimizi
donustlren bir sosyo-teknik sistem haline
gelmistir. Bu kapsamda Yeni Medya dergisinin
18. sayisinda, bu dénlUsimun birey, toplum ve
kurumlar Uzerindeki cok katmanli etkilerini ele alan
0zgun ve guncel calismalar bir araya gelmektedir.
Sayimizda yer alan makaleler; yapay zekadan
hacktivizmme, Metaverse'den dijital ebeveynlige,
siyasal iletisimden go6zetim toplumuna kadar
genis bir yelpazede, dijitallesmenin dogrudan
ya da dolayh bicimde sekillendirdigi olgulari

disiplinlerarasi bir yaklasimla sorgulamaktadir.

Dergimizin 18. sayisi; dijital kulturun bireysel
deneyimlerden toplumsal yaplya, etik
tartismalardan teknolojik donusume kadar uzanan
etkilerini farkli yontem ve kuramsal cercevelerle
ortaya koyan katkilara ev sahipligi yapmaktadir.
Sunulan arastirmalar, sadece akademik bilgi
Uretimine degil, ayni zamanda dijital cagin sosyal
bilimler eksenindeki elestirel cozimlemelerine de

anlaml katkilar sunmaktadir.

Bu sayimizda 22 adet arastirma makalesi, 1
adet derleme makale, 1 adet ceviri, 2 adet kitap
degerlendirmesi,1adetsdylesiveladet gorlsyazisi

olmak Uzere toplamda 28 makale ile karsinizdayiz.

Semra Demirdis “Turk Gazetecilerin Yapay Zeka
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Konusundaki Tutumlari, Algilanan Kisitlamalar
ve Bilgi Duzeyleri” baslkl ¢alismasinda 350
gazeteciyle anket calismasi yurtutulmus ve yapay
zekanin gazetecilikte verimliligi artirabilecegi
dusunulse de is guvenligi ve etik degerler
baglaminda gekinceler oldugu tespit edilmis, dijital
altyapi ve egitim eksikliklerine dikkat cekilmistir.

Ezgi ilhan “Oyunlastirimis Uygulama Tasarim
Surecine iliskin Uzman Géruslerinin incelenmesi:
YUz Yaze lliski Motivasyonunun Saglanmasi
Ornegdi” baslikli  makalesinde akilli  telefon
bagdimliligina ¢cézim olarak gelistirilen “PhoneFree”
adli oyunlastirlmis uygulama &nerisi, uzman
goruslerine dayall olarak tasarlanmis ve bireylerin
yUz yUze sosyal iliskilerini guglendirmeye yonelik
bir davranis degisikligi modeli sunmaktadir.

Nihal Erdogan Sepetci “Dinleyici Perspektifinden
Yapay Zeka Radyo Sunuculari: Yenilik mi? Mesafe
mi?" baslikli yapay zeka ile olusturulan radyo
sunucularina dair dinleyici algilarini inceledigi
calismasinda, katilimcilarin programlari merak,
eglenme ve farklilik deneyimi gibi motivasyonlarla
dinledikleri,yapaysunucularaolumluyaklastiklarini

tespit etmistir.

Elif Kara'nin “Bilgi Hakki MUcadelesi: Bir Toplumsal
Hareket Olarak Hacktivizmm” bashkli calismasi,
hacktivizmi yalnizca dijital araclarla yurutulen bir
protesto bicimi olarak dedil, bilgiye erisim hakki
ekseninde sekillenen badimsiz bir toplumsal
hareket olarak ele almaktadir. Anonymous ve
RedHack gruplari érnekleminde yapilan analiz,
ideolojik ve yapisal farklara ragmen her iki grubun
da bilgi ézgurligunu savunarak politika Uzerinde
etkili olmayil amacladigini ortaya koymaktadir.

Faruk Dursun ve Betudl Ak “Sosyal Medya
Fenomeni Ebeveynler: Cocuklarini Paylasmanin
Kisisel ve Toplumsal Etkileri” baslikli calismalarinda
ebeveynlerin cocuklarini sosyal medyada
paylasmalarinin ardindaki motivasyonlari,
psikolojik etkileri ve cocuk haklari konusundaki
bilgi eksikliklerini inceleyerek,  sharenting
davranislarinin cogu zaman ¢gocuk mahremiyetini
ikinci plana ittigini gostermektedir.
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Hasan Huseyin Kayis “Ag Baglantili Ortamlarda
Veri Siddeti: Kullanici Deneyimi Uzerine Bir
inceleme” baslkll makalesinde cevrimici sikayet
platformlarindan elde edilen veriler 1s1ginda, veri
siddetinin kullanicidan kullaniciya ve platformdan
kullaniclya olmak Uzere iki temel bicimde
gerceklestigi belirlenmis; bu durumun platform
tasarimi ve etik yonetim eksikligiyle baglantili

oldugu savunulmustur.

Serap Kal KorkmazveYigit Emrah Turguttarafindan
gergeklestirilen “Turkiye'de Ebeveynlerin
Cocuklariyla ilgili Sosyal Medya Paylasimlari
Uzerine Yapilan Calismalarin Sistematik
incelenmesi” baslkli 36 calismanin sistematik
incelemesine dayanan bu meta-analiz, sharenting
davranisinin Turkiye'de cogunlukla &zel anlarin
paylasimi Uzerinden sekillendigini, ebeveynlerin
bu eylemlerden hem duygusal hem sosyal fayda

bekledigini gostermektedir.

Nur Esra Atmaca'’nin “Batililasmadan Vahsi
Batililasmaya: Sosyal Medyanin Gucl” baslikli
calismasi, batililasma olgusu ekseninde ifade
6zgurligunun tarihsel gelisimini inceleyerek, bu
surecin dijital cagda sosyal medya ile nasil yeni
kiritlmalar ve sorun alanlari Urettigini tartismaktadir.
Calisma, sosyal medyada insan haklari, ifade
6zgurligu ve insan yasaminin dederi arasinda
hassas bir dengeye isaret ederek, okuyucuyu bu
yeni medya ortamini yeniden didstinmeye davet

etmektedir.

Yaren Demirel’in “Siyasal Reklamlarin
Secmen Uzerindeki Etkisinin  Psikofizyolojik
Veri Hasadi Teknigi ile Dederlendirilmesi:
2023  Cumhurbaskanhdl  Secimleri  Ornegi”
arastirmasinda, Erdogan ve Kiligdaroglu'na
ait siyasal reklamlara secmenlerin gdsterdigi
psikofizyolojik tepkileri 6lcmus, dzellikle Erdogan’a
ait reklamlarin yUksek gorsel dikkat ve ilgi
uyandirdigl, Kiligdaroglu'nun reklamlarinda ise
dikkat seviyesinin daha dUsUk oldugu sonucuna

ulasiimistir.

Cagla Banko Bal, Esma Eroglu, Seymanur Battal ve
Berrin Akman “COVID-19 Pandemisi Sirasinda Okul
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Oncesi Dénem Cocuklarinin Dijital Medya Katihmi:
Ebeveyn Perspektifi” baslhkh ¢alismalarinda
pandemi doéneminde c¢ocuklarin dijital medya
kullanim aliskanliklarini incelemislerdir. Calisma,
ebeveynlerin uzaktan  egitim  sUreclerinde
yetersiz destekle karsilastigini ve g¢ocuklarin
medya kullaniminda esitsizlik yasandigini ortaya
koymaktadir.

Hakan Tan “Dijital Agoralarin Ozne Uzerindeki
EtkileriniByung-ChulHan'in Kavramve Yaklasimlari
Uzerinden Elestirel Bir Degerlendirme” baslikli
makalesinde Byung-Chul Han'in psikopolitika ve
seffaflik toplumlari kavramlariyla dijital agoralarin
birey Uzerindeki doéndstlrlcu etkisi analiz
edilmis, bireyin kendini somurdugud, tukenmis
ve performansa zorlanan bir ézneye evrildidi ileri

sUrulmustar.

Mehmet Emin Satir'in “Eko-Anksiyetenin Dijital
izleri: Marmara Denizi'ndeki Musilaj Krizi Uzerine
Netnografik Bir Analiz” bashkli ¢alismasi, 2021
yilinda Marmara Denizi'nde yasanan musilaj krizini,
eko-anksiyete kavrami cercevesinde incelemekte
ve bu cevresel felaketin dijital medyada nasll
duygusal tepkilere yol actigini ortaya koymaktadir.
Netnografi yontemiyle YouTube'daki kullanici
yorumlarini analiz eden arastirma, bireylerin korku,
sucluluk, belirsizlik ve keder gibi duygularla ekolojik
kaygilarini  dijital ortamlarda ifade ettiklerini
gostermektedir.

Tugce Ezgi Sahin ve Meltem Kurt Tahtal’'nin “Dijital
Korku (FOMO): Digital Yerli Netflix Kullanicilari
Uzerine Bir Arastirma” baslikli Netflix kullanicilaryla
yuruttukleri calisma, dijital yerlilerin gelismeleri
kacirma korkusunun farkli seviyelerde yasandigini,
ozellikle sosyal ¢evrenin bu korkunun siddetini
dogrudan etkiledigini ortaya koymaktadir.

Ahmet Birlik ve Abdurrahman Yaras tarafindan
yUrdtdlen “Spor Bilimleri Faklltesi Ogrencilerinin
Dijital Okuryazarlik Dulzeylerinin Incelenmesi”
baslikll  Spor Bilimleri 6grencileriyle yapilan
bu calismada, bilgisayar sahipligi ve kullanilan
sosyal medya platformlarinin dijital okuryazarhk
dlzeyinde belirleyici oldugu, TikTok kullanicilarinin
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diger platform kullanicilarina goére daha dusuk
dijital okuryazarliga sahip oldugu belirlenmistir.

KUbra Gokler ve Hasan GUllUpunar “TUketen Bireyin
Olusumunda influencerlarin Rolind Omnioptikon
Gozetim Acisindan Anlamaya Yonelik Tematik
Bir Analiz” bashkli ¢alismalarinda influencerlarin
Instagram Uzerinden tuketime tesvik eden
yasam tarzlari sundugu ve bireyleri strekli gézlem
altinda tutarak idealize edilmis tuketici kimlikleri
olusturdugu saptanmis, bu sUrecin c¢agdas
gbzetim rejiminin bir parcasi oldugu belirtilmistir.

Aysu Ugur Balci “Dijital Sine-Forum: Kuru Otlar
Ustiine Filminin Seyirci/Kullanici Yorumlari Uzerine
Bir Degerlendirme” baslikli makalesinde dijital
sine-forum kavrami cergevesinde sinemalar.
com'daki kullanici yorumlarini tematik analiz
yontemiyle incelemekte ve dijital aglarda seyir
sonrasl etkilesimin yeni bir film elestirisi kUltlrine
donustigunu ortaya koymaktadir.

Kurbani Geyik “Yapay Zeka Haberciligi: Haber
Yazma Kurallari Cergevesinde Analiz” baslkli
calismasinda dipnot.tv 6rnedi Uzerinden igerik
analizi teknigi ile yapay zeka tarafindan Uretilen
haber metinlerinin 5N-1K ve aktarim fiili kullanimi
gibitemel gazetecilikilkeleriagisindanyetersizlikler
icerdigini ve gazetecilerin editoryal mudahalesine

halen ihtiya¢ duyuldugunu gdstermektedir.

Burcu Okslz ve Sahan Sabuncu “Metaverse
Dinyasinda isveren Markalasmasi:  Calisan
Deneyimlerinde Yeni Firsatlar Yaratir mi?” baslikli
yari  yapilandirilmis  gdrusmelerle  yurutulen
arastirmalarinda, Metaverse ortaminda galisanlarin
ideal isverene iliskin beklentileri incelenmis,
katilmcilarin iletisim, gelisim ve sosyallesme
alanlarinda bu yeni dijital evrende potansiyel
avantajlar gérdugu ancak ayni zamanda temkinli
yaklastiklari belirlenmistir.

Umutcan Goéren ve Nazan Kaytez tarafindan
kaleme alinan “Cocugu ilkokula Devam Eden
Ebeveynlerin Dijital Farkindalik Duzeyleri ile
Ebeveyn Davranislarinin  incelenmesi” baslikli
ve Van il merkezindeki 263 ebeveynle yUrutulen
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calismada, dijital ebeveynlik farkindahgi ile
ebeveyn davranislari arasindaki iliski incelenmis,
dijital farkindalik duzeyinin ¢cocugun sinif duzeyi,
ebeveynin cinsiyeti ve teknolojik donanimi gibi
degiskenlerle anlaml duzeyde iliskili oldugu tespit
edilmistir.

Gamze Satar Senel ve Hikmet Tosyall “Simulakrin
Cazibesi ve Modern Toplumun Ozgunliuk
Revizyonu: E-Gerilla Pazarlama Uygulamalar”
baslikli ¢alismalarinda Baudrillard'in  simulasyon
kurami cergevesinde CGI teknolojisiyle yapilan
e-gerilla pazarlama kampanyalari incelenmis,
bu iceriklerin gergeklik algisini bulaniklastirarak
bireysel deneyimi ve 6zgunluk anlayisini kokten

donustlrdugu éne sdrulmustar.

Elif Korap Ozel, Mustafa Yalgin ve Sadiye Deniz
“Dijital Yerlilerin Uclncl Derece Dijital Esitsizlik
Deneyimi: izmir'deki Universite OJrencileri Uzerine
Bir Arastirma” bashkli Ug¢UncU derece dijital
esitsizlik baglaminda yudrudtulen bu arastirma,
Universite 6Jrencilerinin dijital teknolojileri agirlikli

olarak eglence amacli kullandigini saptamaktadir.

Aytac Burak Dereli “Dijital Reklamda Ucretli
Tanitim  Sorunsali:  Tuketicinin  Abonelik ile
Kacinma Cabalarindaki Beyhudelik Uzerine Bir
Durum Calismas!” baslikli makalesinde YouTube
platformundaki igerikler  Uzerinden  durum
calismasiyapilmis, reklamsizicerik vaadiylesunulan
abonelik sistemlerinin  dahi Ucretli tanitimlar
icerdigini ve reklamdan kaginmanin neredeyse

imkansiz hale geldigini ortaya koymustur.

Nuran Oze “Degisimin ki itici Gucu: Yashhk ve
Teknoloji Uzerine Sistematik Literatir Analizi”
baslikli makalesinde Turkiye yazininda yaslilik,
dijitallesme ve teknoloji kesisimindeki egilimleri
ortaya koymayi amaclamistir. Bu sistematik analiz,
sosyo-geronteknoloji  perspektifiyle  2010-2023
arasinda yayimlanan 55 makaleyi incelemekte
ozellikle pandemi sonrasi yaslilik deneyimlerine

dair arastirmalarda artis saptamaktadir.

Dergimizin klasiklesen ve ufuk acgici cgeviri
gelenegini bu sayimizda da sUrdUrUyoruz.
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Christian Fuchs'un “Social Media and the Public
Sphere” baslikh galismasi Seyda Kogak Kurt'un
cevirisiyle “Sosyal Medya ve Kamusal Alan” sosyal
medyay! elestirel bigcimde degerlendirmek igin
Habermas'in kamusal alan kuramini kulturel-
materyalist ve ekonomi politik temelde yeniden

yorumlamaktadir.

Feyyaz Firat'in Prof. Dr. Deniz Yengin ile
gerceklestirdigi ve yeni medya ile yapay zekanin
kesisim noktalarini, etkilesimini ve iliskisini
irdeledigi gorisme sayimizin sdylesi bolimunde

yer almaktadir.

Gokhan Varan'in “Hakikat Sonrasi Ucurumda Yén
Bulmak: Sentetik Medya ve Yapay Zekanin ikili
Kullanim ikilemi” baslkli géris yazisi, Uretken
yapay zekanin iletisimdeki donusturucu etkisini ve
beraberinde getirdigi etik, teknolojik ve toplumsal
riskleri derinlemesine tartismaktadir. Calisma,
yapay zekanin sadece yaratici Uretimi destekleyen
biraragdegdil,aynizamanda sahteigerik Uretiminde
kullanilan ve kamuoyunu yaniltabilecek guclu bir
dezenformasyon silahi oldugunu vurgulamaktadir.
Varan, teknik ¢ézUmlerin bu sorunu tek basina
bertaraf edemeyecedini savunarak duUzenleyici
politikalar, medya okuryazarligi ve toplumsal
farkindalik temelinde butincul bir mucadele

stratejisi Onermektedir.

Yasemin Cakar'in “Yeni Medya ve lletisim: Yeni
Yaklasimlar” baslikli kitap degerlendirmesi Deniz
Yengin'in editorlGgunt  Ustlendigi  calismasini

incelemektedir.

Beril Ozer'in “Sirenlerin Cagnisi: Dikkat Nasil
Dunyanin En Tehlikedeki Kaynagdi Haline Geldi”
baslikli calismasi Chris Hayes'in ayni adli kitabinin
degerlendirmesini icermektedir.

Bu sayinin ortaya ¢ikmasinda emegi gecen tum
yazarlarimiza ve hakemlerimize, bilimsel bilgi
Uretimine katki sunma konusundaki &zverili
yaklasimlari icin en icten tesekkurlerimizi sunariz.
Her biri titizlikle hazirlanmis, 6zgun katkilar sunan
bu calismalar, dijital cagin sosyal bilimler alanindaki
cok boyutlu etkilerini  daha derinlemesine
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kavrayabilmemiz agisindan énemli birer kaynak
niteligindedir.  Ayrica, yayin suUrecinin  her
asamasinda bilimsel degerlendirmenin tutarliigini
ve editoryal surecglerin akademik niteligini gdzeten
editor yardimcilarimiza da degerli katkilar icin
tesekkur ederiz.

Yeni Medya dergisi olarak, yeni medya ekseninde
dijital dontstimun etkilerini sorgulayan, elestiren
ve yeni acllimlar sunan calismalara ev sahipligi
yapmaya devam edecegdiz. Bu sayinin, alana ilgi
duyan tum arastirmacilar i¢in ilham verici bir
kaynak olusturmasini temenni ederiz.

Editor(ler)

Omer Faruk ZARARSIZ

Mehmet TOPLU
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