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SELFIE’NIN KiNESTETIK VAATLERi*
Volkan YUCEL'
oz

‘Portre” gortintii tarihinde kendine has bir tiir olarak belirmistir. Portre kendini tasvir degil, ortamdan
kendini ayirmak tizere ¢ergevelemektir. Akilli telefonlarin bir 6zelligi olarak gelisen selfie; bu gergeveleme
hareketine daha dinamik bir performans katmigtir. Bu siire¢ ayrica; ‘kendimi ¢gekme eylemini de ¢eken bir
kendimi gosteren beni gor” eylemine doniismektedir. Selfie bir starin performans alani ya da bir sporcunun
isini performans alani, kabiliyetini ya da giiciinii sergileme alan1 olarak kullanabilmektedir. Bu agilardan
bakildiginda bu ¢aliymanin hipotezi selfie’nin kinestetik bir sinir1 ve vaadi olup olmadigini saptamaktir.
Yontem olarak fotograf teorisi ¢aligmalarina yonelik bir gorsel analiz (kompozisyon ve yansima)
kullanilmigtir. Selfie’nin tiirsel olarak yavas yavas pedagojik, holografik, ailevi ya da hikdyesel formlara
doniismesi (tasvir giictindeki yenilikler), bu modern ‘jenerik kimligin’ yeni bir kinestetik sunabilecegi
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Selfie, jenerik kimlik, kinestetik, goriintii teorisi, teknoloji

KINESTHETIC POTENTIALS OF SELFIE
ABSTRACT
The portrait has emerged as a distinctive genre in the history of photography. A portrait is not to depict
himself, but rather to surround himself to separate from the medium. Selfie evolved as a feature of
smartphones has added a more dynamic performance to the casing of photography. This process is also an
activity of ‘see me, which shows myself as a self-drawing act’. Selfie can be used as a star’s performance or
a competitor’s work performance, ability or power display. From these angles, hypothesis of this study,
defined within the framework of visual analysis in photography theory (composition and reflection), is
whether or not there are some kinesthetic constraints and possible promises of the selfie. This modern
‘generic identity”’ (selfie) gradually develop into a pedagogical, holographic, familial, or narrative form
(innovations in the depiction) to offer a new kinesthetics.
Keywords: Selfie, generic identity, kinesthetic, image theory, technology
Giris
Teknolojinin, en hizli bigimde ulagim ve iletisimde gelistigi, yayginlastigi ve kisisellestigi soylenebilir.
Teknolojik iletisim platformlarinin kiiltiirel alan altiist ettigi ve sosyal aglar tizerinden etkilesen, ‘ag’lagan ve
sanal diinyayla gergegin sinirlarinin artik pek de ayirt edilemedigi kimlikler edinen kullanicilar yarattigi
bilinmektedir. . Bu alandaki dontistimler pek ¢ok film, dizi ve kitaba konu oldugu gibi (6rn. Mr. Robot, 2015-);
1

"Makale Gonderim Tarihi: 24.08.2017; Makale Kabul Tarihi: 25.10.2017
'Yrd. Dog. Dr. Volkan Yiicel, Beykent Universitesi, Ayazaga, istanbul.
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yeni tinliiler, yeni yazarlar, yeni fenomenler, yeni akim (Vine, Snapchat, Periscope vb.), yeni kavram ve
tartigma alanlari da dogurmustur.

Sosyal medya, sanal ag, avatar ve selfie gibi kavramlar ya da basl basina bir bolim ve ¢alisma alani
haline gelen Yeni Medya gibi alanlar sosyal yapiy1, kurumlar ve toplumu etkilemekte, yeni ¢aligma, meslek
ve ilgi gruplar1 dogurmaktadir. Goriintii teknolojisi ve kendini ifade etmenin birer kanali olarak Instagram ve
Snapchat gibi uygulamalar, akilli telefonlarin ortaya ¢ikmasiyla birer islek aglasma platformlari haline
gelmistir. Kullanicilar sadece sozciiklerini, ctimlelerini ve fotograflarini degil kendini ifade etmenin bir
bigimi olarak kendi goriintiilerini, sunum ve hikayelerini de ag-platformlara yiiklemislerdir.

2010’larda ortaya ¢ikan en onemli akimlardan biri selfie’dir (‘kendi ken’dine-gekim). Selfie; kendi
imajmni olusturmak ve bunu sosyal medya ortamina yiiklemektir (Peharec, 2015: 128) (aglamaktir). Selfie
tarihinin, her ne kadar otoportreyle hatta giliflerle geriye gotiiriilmesi miimkiinse de, selfie’nin asil tanim

farki, aglasilmasi ve paylasilmak tizere dagitilmasi ve dolagima girmesidir.

Figiire 1: Kangji Petroglifleri 4.000 Y1l Once **

Bu ¢aligmanin hipotezi selfie’nin kinestetik bir sinir1 ve vaadi olup, olmadigini, onun bir yeni gorsel ve
mesleki iletisim igin kullanilip kullanilmadig: saptamaktir. Calismada yontem olarak fotograf teorisi
dahilindeki kompozisyon ve yansima gibi kavramlardan hareketle gorsel analiz yapilacaktir. Sosyal ve dijital
medya arastirmalarinda, paylasim aracinin ¢ok boyutlu olmasi nedeniyle geleneksel yontemler zayif
kalabilmektedir. Oz-gekimcilerin asir1 hizli, senkron, bazen gapraz medyalar igeren, takas ya da ali-verise
dayali, gorsel, sesli, yazili paylasimlari sosyal platformlarin analizini zorlastirmaktadir. Bu yiizden de
goriintiilerin tarihsel siirecte kazandigi kullanimlar ve anlam tizerine yapilagmis kuramsal kapsam
kullanilmugtir.

Calismada kullanilan gorseller her giin milyonlarca gorselin paylasildig: platformlarda, en popiiler
olanlardir. Gorsellerin toplanma agsamasinda Facebook, Twitter ve Instagram gibi kanallar hakkindaki

haberler, sitelerin kendi i¢ parametreleri (like, mention, elestiri vb.) ve fotograf yarigmalari dikkate alinmstir.

2
" Bkz. “Kangjiashimenji Petroglyphs”, http://crushevil.co.uk/blog/?p=1057, Erisim Tarihi: 29.05.2017. Kangji Petroglifleri’nin toplu ¢izim
olmak disinda, toplumsal cinsiyet baglaminda da birgok 6zelligi vardir.
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sitelerin kendi i¢ parametreleri incelenirken, selfie’nin kullanim ve anlamlart i¢in bizzat gézlemler yapilmis
ve tiim yorumlar ya da karsi-gorsel/yazi kullanilarak verilmis yanitlar okunmustur. Segilen fotograflarin
sanatsal, teknolojik anlamlar1 ve sonunda da sosyal platformlarda kullanilmalariyla ortaya gikan degisen
fotograf anlayis1 incelenmistir.
2. Selfie’den Once

Goriintii ve ¢izim tarihinde Hiristiyan Ortagagi’'nda imgenin seyriyle iliskili baz1 degisimler yaganmistir.
Perspektif oncesi donemde Hz. Isa resimleri tam olarak bakania déniikken, Ortagag’n ikinci donemiyle
birlikte Isa’nin goriiniisii agilidir ve bakani bir metnin ve kurgunun igine diisiiriir. Yine ressam Van Eyck,
Arnolfini’nin Evliligi (The Bethrotal of Arnolfini) (1434) adli tablosunda kendisini ve performans eylemini
resmin i¢ine gommiistiir. Benzer bi¢imde Diego Velazquez’in 200 y1l kadar sonra yaptig1 ¢alismasi
Nedimeler (Las Meninas)’taki (1656) temsil karmasgasi, M. Foucault’un Kelimeler ve Seyler (1979)
¢aligmasi i¢in kilit noktasidir. Foucault bu resmin; goriintii, nesne, resmi yapilan, resmi yapan ve resme
bakan gibi ¢esitli karmasalar dogurdugunu ve bunun tam da modern 6znenin ontolojisindeki boslukla

ortlistiiglini soyler.

Resim 2: Diego Velazquez, Nedimeler, (1656)%***

Selfie de benzer bir temsil krizine ve narsisistik egilimlere isaret etmektedir. Narsisizmin, kiiltiirel
baglamda tiiketimi nitelemek i¢in ilk kullanimi 70’lerdedir (Lasch, 2006). ‘Kendi ken’dini ¢eken 6zne bir

tiirlii kendisini goriintiiniin iginde sabitleyememektedir. Bu yiizden kendisini ¢ekmeye devam etmektedir.

3

" Bkz. “Arnolfini Dugiini”, http:/sanatabasla.blogspot.com.tr/2012/07/arnolfini-dugunu-arnolfini-wedding-van.html, Erigim Tarihi: 28.05.2017.

" Bkz. “Nedimeler”, http://sanatabasla.blogspot.com.tr/2012/07/nedimeler-las-meninas-velazquez.html, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
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Bu, modernitenin 6znelere yagattigi bir ikilemdir. Ayn1 zamanda selfie’yi otoportreden de ayiran kisim
budur. Otoportrelere baktigimizda; otoportresi yapilan kisi ve ona bakan belirlidir. Nedimeler gibi eserlerle
devam eden siiregte resme baktigimizda kimin resmi yapiliyor, bakan nereye bakmali, ressam var m1 yok mu
yeniden birlesmistir. Modernite, hatta postmodernite yasam, sosyallik ve mimari gibi kiiltiirel tirinlerle

iligkili olmak kadar, temsil alanindaki krizlerin de belirtisidir.

Fotograf 1 ve 2: Van Gogh* ve M. C. Escher’in** Otoportreleri

Otoportre, ¢ok fazla ressami etkileyen bir akimdir (Keltek, 2016: 101-130). Otoportre antik bir gelenek
olarak, bir sergi dolusu eser verebilecek kadar yogun ve uzun siire yapilmistir. *** Fotograf ortaya ilk
¢iktiginda, goriintiiniin odaginda hareketli nesneler ve varliklar yoktur. Daha ¢ok duragan nesneler, manzara
ya da kisiler vardir. Ne zaman ki hareketli nesnelerin ya da varliklarin pesine diistiilmustiir, igte 0 zaman
sinema teknolojisi dogmustur. Fotografin hareketi taklit etmek tizere kullanilmasi dykiilemede devrimsel bir

nitelik tagir.

Fotograf 3: R. Cornelius’un Selfie’si (1839)%***

4

" Bkz. “Van Gogh’s Self-Portraits”, http://www.nga.gov/content/ngaweb/education/teachers/lessons-activities/sel f-portraits/van-gogh.html, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
" Bkz. “Hand with Reflecting Sphere”, https://www.wikiwand.com/en/Hand_with_Reflecting_Sphere, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
** Bkz. “The Selfie Exhibit at the Mauritshuis Museum in The Hague on Oct. 7, 20157,
http://mashable.com/2015/10/07/dutch-selfie’s-museum-exhibit/#NqgXSo5akq8, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
Bkz. “Daguerreotype”, https://www.wikiwand.com/en/Daguerreotype, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
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5
" Bkz. “Van Gogh’s Self-Portraits”, http://www.nga.gov/content/ngaweb/education/teachers/lessons-activities/sel f-portraits/van-gogh.html, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
" Bkz. “Hand with Reflecting Sphere”, https://www.wikiwand.com/en/Hand_with_Reflecting_Sphere, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
™ Bkz. “The Selfie Exhibit at the Mauritshuis Museum in The Hague on Oct. 7, 20157,
http://mashable.com/2015/10/07/dutch-selfie’s-museum-exhibit/#NqgXSo5akq8, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
Bkz. “Daguerreotype”, https://www.wikiwand.com/en/Daguerreotype, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
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Fotograf 4: italyan Kontes Virginia Oldoini (1894)*

Fotograf tarihinde ilk selfie, R. Cornelius’un kendisini ¢ergevede tam ortalayamadigi goriintiisiidiir.
1894’teyse ¢ok ilging bir bigimde Italyan Kontes Virginia Oldoini’nin gektigi bir feetie (ayak ¢ekimi)
mevcuttur. Narsistik kisilikler her ne kadar kuramsal olarak ele alindiginda olumsuzlansa da tarihimizdeki
birgok yenilik ve kesfi narsistik insanlara ve onlarin miikkemmellik takintilarina bor¢luyuz. Olumlu narsistler
her konuda beklenti ve verimlilik esigini yukariya ¢ekebilmislerdir. Ornegin, iyi mimari yapilar, sanat
eserleri ya da iyi filmler gibi... Bu ylizden narsisistik oriintliyii ve onun selfie’ye akseden tagkinligindan
bahsederken bir epidemiden bahsediyormus gibi olmamak i¢in dikkatli diisiinmek gerekebilir. Narsistler
kendilerine neyin yakisacagini arar ve cogunlukla da bulamazken ilgilendikleri konuyla iliskili kriterleri

zorlar ve yukari ¢ekerler.

Fotograf 5: Sanat¢1 Paul McCartney (1959)**

6
" Bkz. “Countess di Castiglione”, http://mashable.com/2016/05/03/virginia-oldoini/#rNqgXSo5akq8, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
" Bkz. “Genelkurmay Baskani Colin Powell kisisel Facebook sayfasi”,
https://www.facebook.com/GenPowell/photos/a.210366711718.163108.128391476718/10152374345541719/?type=1&theater, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
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Fotograf makinesi alacak kadar parasi olan hemen herkesin, 6zellikle sanatgilar ve politikacilarin,
1940lar, 50’ler ve 60’larda kendi kendilerini, bir¢ok kez de aynadaki goriintiilerini gekmeyi denemislerdir.
Ornegin politikact Colin Powell, yillar 6nce selfie gekmis oldugunu sdyleyerek ‘Facebook Halki’yla dalga

gecmistir.

Fotograf 6: ABD Genelkurmay Baskan1 Colin Powell (1954)%**

“Facebook’tan 60 y1l 6nce ben kendi selfielerimi ¢ekiyordum™.
3. Selfie’nin Gelisimi

Ne olmustur da selfie gibi antik ve ¢ok sik kullanilan gérsel bir gelenek, bu kez dijital olarak tekraren
popiiler hale gelmistir?**** Selfie aslinda yeni bir tiir fotograftir (Tifentale, 2015). Selfie kavramu ilk kez J.
Krause tarafindan tartigitlmistir (Krause, 2005: 148). Olgunun yeniden popiilerlesmesinin bir nedeni yeni bir
kinestetik form sunmasidir. Kinesis (hareket) ve estetik gibi iki 6ge selfie’de birlesmektedir. Estetik
fotografin i¢inden gelirken, kinetik fotografin digindan gelmektedir. Goriintii estetik olmadiginda bile
‘begeni (like)’ sayisindaki artig popiiler bir sayaca doniisebilmektedir. Fakat kinesis selfie’nin iginde degil;
tam da Oxford sozIiigiin tanimladigi gibi***** aglasilmasinda; yeni goriintiiniin aga yayilmasi ve
yiiklenmesindedir. Bu eylem bir teshir ve dikiz ortami sunmaktadir (Uzundumlu, 2015: 125).

Kinesis, 6zneler agindan gelen bir enerji ve dinamige sahiptir; eger o agda yoksan varlik olarak da
namevcutsundur. “Estetigin” hareketli hale gelmesiyse (komik ya da absiirt tutumlar hari¢) paylasilan
selfie’nin sevilmesi ya da yeniden paylasilmasindan ileri gelmektedir. 2000’ler ve 2010’larda bir fotograf,
yazi, yorum ya da goriintii paylasim 6zelligi olmayan higbir sosyal site tutmamistir. Yeni medya, konvansiy-
onel medyadan farkl olarak dijital kodlama sistemiyle olusan, iletisim siirecinde yogun kapasiteli ve

karsilikl1 etkilesimin artarak olusan araglardandir (Binark vd., 2007: 5).

7
Bkz. “Genelkurmay Bagkan1 Colin Powell kisisel Facebook sayfasi”,
https://www.facebook.com/GenPowell/photos/a.210366711718.163108.128391476718/10152374345541719/2type=1&theater, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
**** Bkz. “Daguerreotype”, https://www.wikiwand.com/en/Daguerreotype, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
""" Bkz. “Selfie’, https://en.oxforddictionaries.com/definition/selfie, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
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Dines’e gore (2010) kendimize ait goriintiilerin yayilmasi 90’11 ve 2000’li yillarda internette yayilan
pornografik 6geler ve paylagimlarin etkisiyle cogalmistir.* Kisiler jeste ve jenerige dayali bir kimlik
iretirken aslinda daha once tiikettigi goriintiileri bir sekilde taklit etmis ve selfie’nin yiikseliginde bu tutum
etkili olmugtur. Beden ve bedenin gériintiisiine ait sosyal tiiketim, yasant1 ve akimlar, bir siire sonra kisinin
diinyaya bakigini, ne oldugunu ve kendini nasil temsil etmesi gerektigini tanimlar hale gelebilmektedir. Cruz
ve Meyer, fotograf ve goriintii teknolojisi iginde selfie’yi 6zellikle akilli telefonlarin 2007’den sonra ortaya
¢ikmasi ve goriintiiniin paylagilmas1 durumunu fotograf agisindan bir ‘besinci an’ olarak tanimlamistir (Cruz
ve Meyer, 2012).

Selfie’nin olumlu ve olumsuz pek ¢ok yani vardir. Unliiler i¢in hayranlartyla iliski kurmanin bir tiirii olan
birlikte selfie, asir talep yliziinden Justin Bieber gibi starlar1 bu eylem i¢in para talep etmeye siiriiklemigtir
(2.000 $).** Konser ¢ikiginda ve en kotii halde hayranlariyla i¢ ice gegmek, bir agindan da bir PR
caligmasidir. Selfie gekenlerin bir kismi, bu eylemi saygisizlik ve agagilama igin de kullanabilmektedir.
Ornegin Almanya’daki Soykirim Aniti gibi bir hafiza mekaninda gekilmis bir hayli saygisiz ve o yeri
kiigiimseyici selfie vardir (Marcus, 2014). Ugak kagirmak gibi eylemlere girigmis kisilerle ya da herhangi
bir su¢ mahallini belgeleme amagli selfie gekmek gibi olaylar da meydana gelebilmektedir. Ozellikle
Twitter’in ortaya ¢ikisiyla gazete ya da televizyondan 6nce olaylara sahit olanlarin attiklar: twit’lerle haber
akis ve alma bigimlerini degistirmistir. Bir biitiin olarak paylasim siteleri haber biiltenlerinin ya da istenen
herhangi bir temaya iliskin en gilincel bilgilerin edinildigi bir ortamdur. Tehlikeli ve acil olaylarda selfie
sadece insanlar1 degil, hayvanlari da tehlikeye siiriiklemektedir. Ornegin Arjantin’de karaya vuran yunusla
selfie ¢cekilmek isteyen onlarca kisi onu oldiirmistiir. ***

Selfie’nin bir bagka 6zelligi de kisinin kendine giivensizliklerini sergileyebilmesidir. Ornegin J. Bieber
bile bir selfie’sinde James Dean’i taklit etmektedir (Keating, 2014). Bieber’in tek bir selfie’si milyonlarca
‘like’ alsa da, bagkasinin pozuna girerek yeniden selfie cekmek ihtiyact duymustur. Benzer bigimde Beyoncé
bir Avrupa turnesi sirasinda gezdigi miizelerin ¢ok degerli sanat eserlerini kiigiimsemek i¢in, onlarin
fotograflarini gekmek yerine, kendisini goriintiilere monte eden selfie’ler gekmistir. Bu tutumu pek ¢ok tepki

alsa da, begenenlerin sayis1 da yiiz binlercedir.

-

i

Fotograf 7 ve 8: Beyoncé Miizelerdeki Eserlerle Dalga Gegiyor®***

8
* Bkz. “Pornland: How Porn Has Hijacked Our Sexuality”,
http://europe. k.com/pornland-how-porn-has-hijacked sexuality-215368?rm=cu, Erigim Tarihi: 30.05.2017.
** Bkz. “Justin Bieber is Charging $2,000 for a Selfie on His Purpose Tour: Would You Pay?”,
http://www. i lebrity /justin-biebers-2000-purpose-experience-is-it-worth-it-w157842, Erigim Tarihi: 27.05.2017.
*** Bkz. “Dolphin Dies Being Passed Around for Selfies”, http:/news.sky.com/story/dolphin-dies-bei d d-fi Ifies-10171630, Erisim Tarihi: 25.05.2017.

p
*** Bkz. “Beyoncé: Most Irritating Selfie’s of All Time”, http:/www.tel h.co.uk s/celebritynews/11159162/Bey st-irritating-selfie’s-of-all-time.html, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
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Akillr telefonlarin 2000’lerde var olusundan 6nce 80’ler ve 90’lar boyunca fotokopi makineleri fazlasiyla
gdzdedir. 2002°de ingiltere’de yapilan bir arastirmaya gore ofis ¢alisanlarinin en az %4"ii fotokopi
makinasini bir viicut par¢asinin goriintiistinii elde etmek i¢in kullanmistir.* Selfie sadece yiiziin karakterize
edilmesini gerektiren bir goriintii degildir. Insanlar viicut pargalarinin, hatta kiyafetlerinin goriintiisii
iizerinden ‘is’ kurabilmektedir.

Bir astronotun ya da pilotun gokytiziindeki is performansindan normal sartlarda kimsenin haberi yoktur.
Ancak pek ¢ok profesyonel bu zor gorevini bir de selfie ¢ekerek ikiye katlamak ister. Spor performanslari ya
da yiiksek yapilarin tepesindeki kimi gésteri amagl cekimler de yine ayni amaci tasimaktadir. Kolun bir
uzanti olarak goriintiiniin igine kendini ¢eken olarak girmesi ve en tehlikeli sporlarda bile kullanilmasi,
belgeleme amaci tagimaktadir. Bu ugurda diizenlenen selfie olimpiyatlar1 da vardir. Insanlarin kendi viicut
ve esneklik kabiliyetleri arttirmasi kadar, bu yonlerini kendi elleriyle sergilemeleri de ddiillendirilebilmekte-
dir. Bu konuda kimi performans yarigmalari diizenlenmektedir

Selfie’nin denemelere konu olmasi diginda kimi tiirsel farklilagmalart da s6z konusudur. Sadece
Instagram’dan alisilan goriintiiler degil, 3 boyutlu ve holografik selfie’ler de iiretilmeye baslanmustir.
Amazon.com yakin bir zamanda selfie ile 6deme yapilmasini saglamak istemektedir.** Kredi kartt
gerekmeden selfie ¢ekerek ddeme yapilabilecektir.

4. Kompozisyon ve Yansima

Gorsel kompozisyon bir fotograf alanindaki unsurlarin diizenlenisine ve onlarin izleyicinin konumuna
yonlendirilmesine degindir. Analog ya da dijital doniisiimlerde ortak kalan en énemli 6zellik; gekimci ve
¢ekilen arasindaki mekansal ayrimdir. Kompozisyonda bir plan iiretilir ve seyirci de bunu hep kabullen-
mistir. Resimde eski bir portrecilik ge¢misi s6z konu olsa da, klasik ilkede fotograf ¢ekmek demek, kural
olarak igeride olmamak demektir.

Fotografin bu arka plani ¢izgisel bir bakis ve odaklanma saglar. Cekimci mekéni miimkiin oldugunca
bosaltmak ister. Klasik kompozisyonda goriiniir alan, fotograflanmamus alanlar engeller. Kompozisyon,
elementlerin anlamli bir biitiine sokulmasidir (Kress ve van Leeuwen, 2004: 181). Boylece gorme ve
goriilme; yonlendirme ve kompoze etme arasinda, seyir ve seyredilenin asimetrik iliskisini de bozan (Tagg,
1988) bir ayrim olusmaktadir.

Akl telefonlarla gelen goriintiileme imkani (¢ift yonlii kamera, kolay tasinma ve kol kullanimi), bu
temsil ayrimciligini kirar. Fotografin iiretim alani ve ¢ekimei birlesmistir ve bir olayin pargasi olarak
fotograflanmak; sosyal, politik, estetik ve etik bir tercih haline gelir (Becker, 2013 ). Bir arada duran yiiz ve
bedenler kompozisyondaki degisimin habercisidir. Uretim ve tasvir alan1 sadece birlesmez ayni1 zamanda

somutlagir.

9
“ Bkz. “Office Party Ass Photocopying”, http://davidgalbraith.org/uk/office-party-ass-photocopying/73/, Erisim Tarihi: 25.05.2017.
** Bkz. “Amazon Wants You to Be Able to Authorize a Transaction with a Selfie”,
http://mashable.com/2016/03/14/amazon-selfie-payment/#rNqgXSo5akq8, Erisim Tarihi: 28.05.2017.
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Kamera, insan viicudunun fiziksel potansiyeli ve sinirliliklartyla es hale gelir. Kol ve viicut birlikteligine
gore 6nceden belirlenmis bir agmnin ve viicut pargalara denk gelen bir mekansal koordinasyonun
birlestirilmesi bir yeni kompozisyon halini olugturmaktadir. Kompozisyonda artik orijinalin gizlenip,
unsurlarim biitlinsel diizenlenisi kalmistir. Pozlama, kargilikli bir eyleme doniismiis ve viicudun egemen sekli
geleneksel kompozisyonun yonlendiriciliginden kurtulmustur. Fotograf 9°da goriildiigii gibi daha dinamik
ve kendinden hareketli bir pozlama performansina doniigmiistiir. Kompozisyonun kendisi higbir seyi disarda
birakmak istememektedir. Cekimsel alan bir ayrim kurmak yerine, objeyi goriiniir alandan disar1 kameranin

arkasina dogru firlatmaktadir.

Fotograf 10: Bir Galada Tuvalet Aynasinda Kendilerini Seyreden Unliiler®***

Fotograf hafizasi olan bir aynadir (Holmes, 1980: 74). Fotograf igin genel bir mecaz olan bu s6z, kamera
icin tam olarak gecerli sayilmaz. Selfie ikonografisi ¢gekimci ve goriintii arasinda bir bariyer kurmadan ve
ozellikle de kendini seyretmek igin canli ve yansitici bir goriintii iiretir. Fotograf kompozisyonundaki diga
atici egilimin degigimi kadar, fotografin yansima konusundaki degisimi de, akill telefon teknolojisinin
dikkat ¢eken yonlerindendir. Fotograf 10°da anlagilacag: tizere bir galada yer alan tinliiler, kendilerini

goriintii aracihigiyla hafizalamaktan ¢ok kendilerini seyretmek gayretindedir.

10
™" Bkz. “http://www.howcoolbrandsstayhot.com/2015/11/05/selfie-marketing-how-to-go-beyond-the-selfie-craze”, Erigim Tarihi: 30.05.2017.
ot Bkz. “http://wstale.com/celebrities/kendall-jenner-reveals-favourite-met-gala-memory-selfie”, Erigim Tarihi: 30.05.2017.
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Selfie’nin (jenerik tireten) bu yapisi sergileyici ve narsisistik bir egilimdir (Uzundumlu, 2015: 97).
Selfieler konusundaki en yaygin elestirilerden birisi; kendilik sunumunu yersizce (egocu bigimde)
kamusallastirmasidir. Bu suglama kendisini “belgeleyebilse de”, indirgemeci bir egilime sahiptir. Kendisiyle
takintili olmayi, cinsiyetgi bir filtreden arindirip gereksiz bir egilime doniistiirebilmektedir.

Yansima; gorsel tasvir i¢in baska olanaklar da sunar. Kendilik i¢in yansitmali goriintii bencillik imasidir.
Kendine, kendilik iiriinii tizerinden aracilik etmek, goriiniirlesir. Bu durum bir tiir seffaf arabuluculuktur
(Losh, 2012). Kisi bu ‘seffaf arabuluculuk’ izerinden bir benlik bilinci kazanabilmektedir. Her selfie bunu
saglayamasa da, benlik bir kisisel yansima tarzina doniigebilmektedir. Kendini kanitlayabilen bir benlik,
kisiden daimi bir onay almaktadir. Selfieler bu ylizden giindelik yasamin gramerini degistirmekte, kendilik
konusundaki istikrarsizlig1 agik edebilmekte ve arabuluculugu devreye sokarak, ben kavraminin, imgesel

olarak tasarlanmasina yardim etmektedir. Kisi kendisiyle dilsiz bir diyalog kurmaktadir.

Fotograf 11: Yansimamin Saglanmasi i¢cin Sahte Bir El iceren Selfie Cubugu®****

Yansima, bagkalariyla esanli etkilesimin tekno-kiiltiirel yansimasi olarak ortaya ¢ikan benliklerin
otantiklesmesine ve smirliliklarinin bilinmesine girisir ve aracilik eder. Taklidin insan biligselligine
yanstmast, zihinsel siiregleri etkilemektedir. Oz-gosterime verilen cevap, simiile edilen gériintiiniin {izerine
kurulur. Bu yansima hallerinin islevselligi tizerine elestiriler gelse de, varligmim sinirlarini diisiinmek ve
kavramak agisindan yararlidir. Fotograf izleyicisi hareketli bir davet almakta ve tepki vermeye ¢ekilmekte-
dir. Fotograf 10’da goriildiigii gibi, yansimali hareketi ve daveti goriintii i¢inde tiretebilmek i¢in, uzanan kol
seklinde selfie gubuklari tiretilmistir (Yakubik, 2015). Klasik kompozisyondaki digarida birakicilik ve ayrim
gibi 6geler bu fotografta tamamen dislanmaktadir. Hatta yansima halini kusursuz kilmak i¢in sahte bir
devamlilik aparati kullanilmaktadir.

Selfie izleyicisi, selfie’yi taklit etmeye siiriiklenir. Eylem, ayrica kendi kendilerini gorenleri; tepkilere,

begenmek, RT’lemek, deginmek gibi eylemlere tagir ve bunu yaparken de parmaklardaki motor duyu gibi

11

" Bkz. “http://modernl. ine.com/introducing-th zing-selfie-arm look-like-a-lo: gain”, Erisim Tarihi: 30.05.2017.
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refleks 6zelliklerini kullanir. Ornegin bir selfie’de, izleyici kendisine uzanan bir kolu, (zihninde) yansimali
sekilde tutarak, o kisiyi takiplemek i¢in bir ima alir. Boyle bir selfie, kisinin kendisini takip ettirmesi i¢in
atti1 yansimali bir davettir. Bu anlamda da seffaf arabuluculuk baskalartyla olan gozlenme/gozlemleme
iliskisine taginmustir. Ayrica tiim bu siiregler tasidigimiz goriintiileme cihazlarini ¢aligtirmak i¢in kurdugu-
muz hareketlenmelerdeki pratiklikle reflekslendirilmistir. Bu yiizden ¢ok katmanli bir yansimalar ag1
saniyeler igerisinde cereyan eder.

5. Kinestetik Yon

Selfie’nin goriintii teorisi agisindan degerlendirilmesi, heniiz, olduk¢a nadir bir girisimdir (Frosh, 2015,
1607). Selfie’nin giiniimiizde popiiler hale gelmesinin ¢esitli nedenleri vardir. Birincisi selfie’ler diger
fotograflara nazaran bir iz igerirler. Kendimizle, kendimizi gériintiileme ¢abamizla iliskili olan bir izdir bu.
Kadrajin igerisine viicudun tiim pargasi girebildigi gibi viicudun kiigiik bir pargasi da girebilir. Bu agidan
selfie beden kanaliyla, gekme eyleminin kendisine yonelik bir beden isareti icermektedir. Herkes bir imza,
bir iz gibi kendi kendisinin belgelenisi olarak tarihe gegmek veya bunu goriintiilemek istemektedir. Selfie bir
yere yiiklenmek ve bir tiir hafizaya konmak anlamindadir.

Ikinci etkense; eski bir tarz olan kendini temsil etmenin tekrar popiiler olmasinin, bu sefer temsil dis1 bir
nedenle olmasidir. Sosyal ag sitesine fotograf yiiklemek teknolojik bir gelismedir. Bu teknolojik gelismenin
tek bagina temsille iliskisi yoktur. Ve temsille iliskisi olmayan bir sey; temsille iliskisi olan bir seyi (selfie)
popiiler bir hale getirip kitlesellestirmektedir. Ugiinciisii; yarattigimiz estetigin igerisinde kendi
devamsalligimiz vardir. Ornegin selfie gubugunu tuttugumuzda veya elimizi diigmeye uzattigimizda artik
bir yansima olarak da belgelenmekteyizdir. Dolayisiyla bir sekilde zamansizhigin da belgelendigi soylenebil-

ir.

Fotograf 12: Bilgisayar Oyunlarinda Kendi Avatar’1 Uzerinden Cekilen Selfie’ler ¥

12
Bkz. “Art at Arm’s Length: A History of the Selfie”, http://www.vulture.com/2014/01/history-of-the-selfie.html, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
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Selfie sadece gergek hayatta degil, kimi bilgisayar oyunlarinda avatar’lar tizerinden ¢ekilen (6ykii igi
¢ekim) 6zdeslesmeler haline de gelmistir. Avatar selfie, bir oyunun i¢inde genel olarak komik, sakaci,
firlama ya da absiirt durumlara kendini sokmaktadir. Benzer bir uygulama tiirii Snapchat’teki selfie
cover’lar1 izerinden de yapilabilmektedir. Kisiler kendi ¢ekimlerini her giin farkl: filtrelerle degisik
(animasyon vb.) goriintiilere doniistiirebilmektedir.

Selfie’nin tiiketimle olan iliskisi giderek bireysellesmektedir. 3 boyutlu pankekler (bkz. Fotograf 12),
kisiye ozel tost ekmegi ya da kopiigii selfie olan kahve gibi... Facebook ¢ekilmis selfie’leri aninda sanal
gergeklige doniistiiren bir ToyBox programi iizerinde ¢aligmaktadir.******* By program sayesinde
‘kendiken’ ¢ekimler aninda bir karikatiire doniistiirebilecektir.

Tiiketim kiiltiiriiyle iliskili olarak 6nemli bir atilim da miizelerin birer eglence sektorii haline gelmesidir.
Diinya iizerinde 3 boyutlu gorsel miizelerin sayisi giderek artmaktadir. Bu gorsel miizelerde sirf selfie
¢ekilmek igin kimi i¢ mekéan ortamlari {iretilmektedir. Dolayisiyla miizeler de hem eglence hem de egitim
amagli olarak yeni goriintii olanaklari, eski ¢aglari ya da diinyanin ulagilmaz yerlerini arttirilmus gergeklikle
sergileme olanaklari sunabilmektedir. H. Foster her ne kadar tiretimi anonimlesmis ya da silinmis olan
fetistik makine ya da metanin cazibesinin, lizerine insan emegi ve arzusu naksedilmis aurali nesnelerin
yerini alamayacagini (2011: 157) sdylese de, dzneyi arzuyla sarmalayan tanidik bakislar; onun kaygi

tirlinde gergekiistii bakiglarindan gok da uzak degildir.

Fotograf 13: 3 Boyutlu Basilmis Selfie-Pankekley %

Bu agidan bakildiginda selfie’nin kendisi de bir aragtirma arac olabilir. Ornegin bir kisi tig-dort yil
boyunca kendi goriintiisiinii cekerse, bir siire sonra kendisi i¢in bir yaslanma giinliigii olusturabilir. Heniiz

bunun, bir yasam boyunca yapildigini séyleyemeyiz ancak deneyenleri mevcuttur.

13

Bkz. “Facebook's F8 Conference: Prototype Demo of its ToyBox Virtual Reality Software”,
http://mashable.com/2016/04/13/facebook-vr-selfie-stick/#rNqgXSo5akq8, Erisim Tarihi: 29.05.2017.

Bkz. “All the Talk about the World's First 3D-Printed Selfie Pancake is Half-baked”,
http:/9gag.com/tv/p/a9Z1Mp/guy-spends-3-years-around-the-world-to-make-most-epic-selfie-ever-360-degrees, Erisim Tarihi: 28.05.2017.
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Sadece yillar boyunca kendisini ¢ekip bunu klip haline getirenler, diinya gezilerini 360 derece selfie
dontistiyle bir seyahatler karesine gevirenler® , zayiflamanin goriintiilii giinliigiinii tutanlar** ya da biitiin
hamilelik evrelerini tek bir goriintiide toplayanlar®** gibi 6rnekleri mevcuttur. Selfie’nin bu agidan farkl
sanat, spor ya da gosteri performanslari sunmasi miimkiindiir.

Diisen ugaktaki yolcunun, kaza sonrasi denizde selfie gekmesi ya da toplumsal olaylardaki tehlikeli
anlarda g¢ekilen ‘oradaydim’ selfie’leri gibi, 6liim karsisindaki bir direng estetigi yaratan selfie’ler sadece
zevk degil, ugruna hayatini verecek kadar bir performans denemesi olabilmektedir. Oliimiin tadinin kaza,
olay ya da eylem sonrasi kisilere verdigi giiglii bir zevk, nese ve tat olanag: vardir. Bu, aslinda hayatta kalma
isteginin sergilenmesi ve goriintiilenmesidir. Hayatta kalma ve hayatta kalmanin belgelenmesi ¢ok yeni bir
intihar girisim bigimi olarak da diistiniilebilir. Selfie’deki kine(ste)tik sinir bedenimizin yettigi yerdir. Eger
oliirsen bir selfie’n ol(a)maz. Ama 6liime ne kadar yaklasir ve ondan ne kadar hizla uzaklasip onu
belgelersen, hem heyecan hem de kendinle sinanmishgin bir 6rnegini verebilmektesindir. Selfie disindaki

bagska higbir kisisel medyum heniiz bu kadar meydan okuyucu sonuglara yol agamamaktadir.

The X
hakespeare Selfie
Challenge

Fotograf 14 ve 15: Selfie’nin Kinestetik Simir1 Olarak Oliim ve Hamlet# /¥

Insanin varlik ¢1glig1, “Hey ben buradayim; bakanlar siz neredesiniz” gibi bir soylemle selfie’nin dzneler
aras1 paylasimei kinestetik uzaminda yankilanmaktadir. Belki de Hamlet (1599) giiniimiizde yazilsaydi,
elinde kafatasi tutup ‘varligi’ sorgulamak yerine onla selfie ¢ekebilirdi.

Her teknolojik tiriin gibi selfie de baslangigta bir yabancilagma, ¢ilginlik ve kurgu olarak goriilse de,
gergek hayatin da bir kurgusu oldugu diisiiniildiigiinde selfie i¢in dogal/yapay deneyim ayrimini yapmak
giiglesir. Kiiltiir i¢in dogal bir hal 6ngoriilemediginden, teknolojik geligsimleri her ne kadar ilk bakista bir
yabancilasma unsuru olarak ele almak miimkiinse de, yeni kusaklarin adaptasyon hizi ve mahareti bu
yabancilagsmay1 ortadan kaldirabilmektedir. Ayrica bu adaptasyon hayatin, mimarinin ya da sosyal

kurumlarimn sosyal-oyunsal yaniyla da ortiismektedir.

14
* Bkz. “This Guy Spends 3 Years Around The World To Make The Most Epic Selfie Ever”,
http://mashable.com/2015/02/20/3d-printed-selfie-pancake-debunked/#rNqgXSo5akq8, Erisim Tarihi: 29.05.2017. Bu seyahat klibi 14 milyon kez izlenmistir.
** Bkz. “Obese Woman Loses 124 Pounds Thanks to Selfie a Day Habit”, https://www.youtube.com/watch?v=9w3V-0f _hhM, Erigim Tarihi: 25.05.2017.
“** Bkz. “9 Months in 1000 Pictures Stop Motion (Pregnancy Time Lapse!)”, https://www.youtube.com/watch?v=WbLpTgTZGsg, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
=+ Bkz. “Hamlet Today™, https:/tr.pinterest.com/pin/37021003 1844913784/, Erisim Tarihi: 29.05.2017.
""" Bkz. “Shakespeare Selfie’”, http://www.cbc.ca/books/canadawrites/2015/05/shakespeare-selfie’-grades-10-12-category-meet-the-winner.html, Erigim Tarihi: 29.05.2017.
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Bu yiizden kendilik teknolojilerini tamamen yapay olarak karsilamak, sosyal disiplinler agisindan pek
miimkiin goriinmez. Bu gibi soylemler insanin (sabit) bir dogasi oldugunu sdylemek anlamina gelir ki,
sosyal disiplinlerin artik mevcutta boyle bir sdylemi yoktur.

Genellikle tinliilere benzemek i¢in verilen pozlarina bakarken siradan insanlarin ruh durumunu en iyi
ifade eden soz, ‘benim neyim eksik’ olsa gerektir: Bu dzgiivenle, insanlar kendilerinin ¢esitli gorsel
imgelerini/imajlarini iireterek ve hatta oldukga cesur pozlarini ¢ekerek Instagram, Facebook, Twitter, Flickr,
WhatsApp gibi paylagim platformlarina eklemektedirler (Su, 2017). Geng kusagin kendisiyle iliskili bir sey
paylasmak arzusu, dijital sekilde islemekte ve sahip olduklari en ‘somut’ sey gibi goriinen beden tasvirlerini
paylagmay1, kendilerini ifadenin en etkili yolu olarak kabul etmektedirler. Her bir 6nceki kusak, gelecek
neslin bulunmus yeni araglarla iligkisini farkl1 yorumlayabilmektedir. insanlik bastonun, hatta gozliik
caminin icadindan beri bir alet yardimiyla yasayan, giiniimiizde de yasam iinitelerine bagl olarak 6len bir
siborg 6znelligindedir. Selfie ¢gekimcilerinin de, bu yeniliklerden korkmayan ve hayatta kalmak i¢in kendilik
teknolojilerine hizla uyum gosteren bir grup oldugu sdylenebilir. Bu agidan onu giindelik bir direng olarak
okumak miimkiindiir.

6. Sonug¢ Yerine (‘Kendi ken’dini Bilmek)

Sosyal medya yeri geldiginde asosyal ya da antisosyal medya iglevleri de gorerek kisinin tiim serbest
zamanini rgiitlemeye ve onun yeni adi olmaya adaydir. Serbest zamanin hemen hemen tamamu artik sosyal
ya da a(nti)/sosyal medyada ve agda gegmektedir. Etkilesimli ve paylasimli yeni 6geler igeren kitlesel
medya; geleneksel iletisim araglarina gore hem bir haber, hem bir eglence, hem de bir 6grenme ortam1
sunabilmektedir. Kisiler tek bir ana akim medyadan haber almak yerine, ag icindeki tiim insanlardan gelen
haber ve paylagimlar: siizmektedir.

Cep telefonu aslinda bir cep bilgisayari (ya da kol bilgisayart) olarak hemen tiim elektronik islemleri
yapabilir hale gelmistir. Bizi zihinsel ve bedensel bir kontrol nesnesine ¢evirse de yeni kimlik insalar1; bir
araya gelme, dayanigma, giindem olusturma, destek, alig-veris ve ilgi gruplari olusturmada dinamik bir
¢erceve sunabilmektedir. Asiri bireysel bir kimlik sunan bedensel tasvir ve sunum iginse, sosyal medyada
performansi 6ne ¢ikarict goriintiilemeler dikkat gekmektedir. Hem bir kompozisyon hem de bir yansima
araci olarak fotografin yeni dinamik kullanim gerc¢evesi, yeni bir kimlik arayisina yonelerek, fotografin
kendimizle ya da kendimize ait pargalarla doldurmaya caligalim selfie’de de mutlaka bir ontolojik ve (de
kendimizle iligkili) tamamlanmayan bir bosluk olusmaktadir.

Cekimci kendi kendisinin boslugunu goriintii diizeyinde bir tiirlii dolduramadig: ve kendisini tam olarak

hi¢bir zaman yakalayamayacagini diistindiigii i¢in 6z¢ekimlerine (kendikenlerine) devam etmektedir.
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Bazen kendisi ve dogayla, bazen kendisi ve bir grupla, bazen kendisi ve ortamlarla (kimligiyle, isiyle,
iiriinilyle ve siireciyle) birlikte. Oznenin bu modern ontolojik boslugunun, yine $znenin kendisi tarafindan
doldurulmasi gabasina, tekraren ve tekraren ve mekan mekan ¢ekilen selfie’ler eslik etmektedir.

Bu yeni dijital kimlik arayis bi¢imi, fotograftaki kompozisyonun yansimali bir igerik kazanarak
doniismesine de neden olmustur. Anlik goriintii halleri; 6liimiin tadinin, 6liime yaklagsmanin ve siirekli ondan
kagilabiliyormus gibi tatlar almanin ve giiglii bigimde insanlarin kendi miicadelelerini belgelemelerinin
motivasyon kaynagidir. Oliimden styrilmak ve bunu bir agda paylasmanin verdigi kinetik tepkisellik ve
enerji, kisiyi gecici tatmin etmektedir. Selfie’yle yiiz glinligii tutmak isteyen ve bunu 8 y1l* ya da 12 yil**
gibi siirelere yayabilen kimi kisiler varsa da heniiz tiim yasamini bir selfie karesine doniistiirebilmis kimse
yoktur. Bu olabildiginde (ortalama) 70 y1l, belki insanin yasami, olgunlugu ve dliimii tek bir kareye
sigdirabilecek bir seyir ‘zamansizligina’ ulasabilir.

Kendini belgelemek, bir kereler var oldugunu belgelemek her seyin 6tesinde bir ‘6z yaratim” (varlik)
performansidir. Fotograflara bakildiginda her zaman bir gegmis zaman vardir. Ancak selfie’ye bakildiginda
simdiki anin sonsuzlastig1 goriilebilir. Selfie’ler her ne kadar mekanik bir yeniden tiretim ve kitlesel ¢ilginlik
gibi goriinse de; “Ben buradayim seyreden kisi, sen neredesin?” diyebilmektedir. Selfie boylece sadece

mekanlar arasi degil, zamanlar aras1 da bir iletisim arayisindadir. Selfie bir ‘eksik fotograftir’.
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TOPLUMSAL CINSIYET ESiTSiZLiGi BAGLAMINDA BRICS & G7
ULKELERININ KARSILASTIRMALI ANALIZi !
Ceyda Durgun & Gonca Oguz Gok 2
oz

“Toplumsal cinsiyet esitsizligi” ge¢misten giiniimiize siiregelen en 6nemli tartigma konularindan
birisidir. Bu konu hakkinda stirekli aragtirmalar yapilmakta ve bunun sonucunda devletler arasinda ¢ok
tarafli anlagmalar imzalanmaktadir. Fakat 6nemli olan tilkelerin sadece anlagmalari imzalamasi degil,
bunlar pratikte ne kadar uyguladiklaridir. Nitekim son yillarda iilkeler aras1 kalkinma ve gelismislik
degerlendirmeleri s6z konusu oldugunda “toplumsal cinsiyet” 6nemli bir degisken olarak degerlendirilmeye
baglanmistir. Toplumsal cinsiyet esitsizliginin giiniimiizde akilct ilerlemenin ve siirdiiriilebilir kalkinmanin
anahtar1 oldugu goriisii genel kabul gérmektedir. Bu ¢alimanin amaci, gelismis tilkelerin yer aldigi G7
(Kanada, Fransa, Almanya, italya, Japonya, Birlesik Krallik ve ABD) grubu ve 2000°li yillar ile birlikte
yiikselen ekonomik giigler olarak adlandirilan BRICS (Brezilya, Rusya, Hindistan, Cin ve Gliney Afrika)
grubunu toplumsal cinsiyet esitsizligi ¢ergevesinde karsilastirilmali olarak analiz etmektir. Bu hedefle
¢aligma 2008-2015 yillart arasinda Diinya Ekonomi Forumu (World Economic Forum) tarafindan hazirlanan
Kiiresel Cinsiyet Esitsizligi Raporu (The Global Gender Gap Report) verilerini kullanarak, BRICS iilkeler
grubunun “toplumsal cinsiyet esitligi” baglaminda G7 iilkelerine kiyasla nasil bir gelismislik diizeyi ortaya
koydugu sorusuna cevap arayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yiikselen ekonomik gii¢ler, toplumsal cinsiyet, BRICS, G7

COMPARATIVE ANALYSIS OF BRICS & G7 IN THE CONTEXT OF SOCIAL
GENDER INEQUALITY

ABSTRACT

“Social gender inequality” is one of the most important contentions from past to present. In consequence
of ongoing research on this subject, multilateral agreements signed between states. It is not enough for
countries just signing the agreements; the essential thing is whether it is implemented in practice. In recent
years, when it comes to countries development, “gender” has begun to be regarded as an important variable.
Social gender inequality is generally regarded as key to progress and sustainable development of states. The
aim of this study is to conduct a comparative analysis between; G7 (Canada, France, Germany, Italy, Japan,
UK and USA) group where developed countries are located and with the 2000s called rising economic powers
which is BRICS (Brazil, Russia, India, China and South Africa) within the framework of gender inequality.

For this purpose, by using data from World Economic Forum’s “The Global Gender Gap Report” between
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2008 and 2015 period, the study will question how BRICS group’s perform compared to G7 within the context
of “social gender inequality”.

Keywords: Rising economic powers, gender, BRICS, G7

1. Giris

Toplumsal cinsiyet, siyasi, sosyal, kiiltiirel, ekonomik olmak tizere hayatin bir¢ok alaninda yer almasina
ragmen, tanimu iizerinde orta bir uzlagidan bahsetmek miimkiin degildir (Acker 1992: 565). Insanlarin kadin
ve erkek olarak ayrilmasi bir takim fiziksel ve biyolojik 6zelliklerin sonucudur. Bu da kisaca ’cinsiyet’ olarak
tanimlanmaktadir. Toplumsal cinsiyet ise biyolojik cinsiyetin Otesinde tiim cinsiyet algilarinin toplum
tarafindan belirlendigini 6ne siiren bir kavramdir. Kadin ve erkek cinsiyetlerine bigilen “toplumsal rolleri”
ifade eder (Demirbilek, 2007: 13). Diger bir deyisle, cinsiyet kadin ve erkek arasindaki fiziksel farki ifade
ederken, toplumsal cinsiyet “kadinlik” ve “erkeklik™ rolleri arasindaki farka dikkat ¢eker. Bu anlamda,
toplumsal cinsiyet, toplumsal diizlemde kurgulanan, kiiltiirel olarak degiskenlik gosteren, sosyal, ekonomik
ve siyasi faaliyetlerle bilingli bir sekilde insa edilen bir kavramdir (Marshall, 1999). Toplumsal cinsiyet
ayrimindan dolay1 kadin ve erkek bireyler arasinda yasamin ekonomik, siyasi, kiiltiirel ve toplumsal alanlarin-
da bir “esitsizlik” durumu kurgulanmistir (Ridgeway, 2011: 9).

Toplumsal cinsiyet esitsizligi lilkeler ne kadar gelismis olursa olsun diinyanin her bélgesinde rastlanabilen
bir durumdur. Yiizyillardir siiregelen ve diinya ne kadar modernlesse dahi hala diizenlemelerin eksik oldugu,
alinan birgok karara ragmen, hala pratikte devletler diizeyinde tam olarak uygulanamayan bir konudur. Son
yillarda iilkeler arasi kalkinma ve gelismislik degerlendirmeleri s6z konusu oldugunda toplumsal cinsiyet
esitsizligi onemli bir degisken olarak degerlendirilmeye baglanmistir. Toplumsal cinsiyet esitliginin
giiniimiizde akilcr ilerlemenin ve siirdiiriilebilir kalkinmanin anahtar oldugu goriisii genel kabul gérmektedir
(Diinya Ekonomik Forumu, 2017).

Bu galigmanin temel amaci, giiniimiizde gelismis tilkeler olarak simiflandirilan G7 tilkeleri ile yiikselen
ekonomik giicler olarak gosterilen BRICS iilkeler grubunu “toplumsal cinsiyet esitsizligi” baglaminda
karsilastirarak, G7 ile BRICS iilkelerinde toplumsal cinsiyet esitsizliginin hangi alanlarda ve ne boyutlarda
oldugu sorusuna cevap aramaktir. Bu amagla, ¢alisma kapsaminda ilk olarak, cinsiyet, toplumsal cinsiyet
toplumsal cinsiyet esitsizligi gibi kavramlar tanimlanacak ve toplumsal cinsiyet kavrami agiklanmaya calisila-
caktir. Daha sonra, toplumsal cinsiyet esitsizliginin nasil ve ne zaman giindeme geldigi ve uluslararasi orgiitler
gergevesinde ne sekilde diizenlendigi sorulari ele alinacaktir. Bu anlamda, BM ¢ergevesinde atilan adimlar
tarihsel siiregte kisaca ele alinacak ve BM insani gelisim endeksi, toplumsal cinsiyet esitsizligi endeksinin

olusturulmasi gibi normatif kurumsal gelismeler ele alinacaktir. Caligmanin son boliimiinde ise, Diinya
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Ekonomi Forumu (World Economic Forum) tarafindan hazirlanan ve toplumsal cinsiyet esitsizligini 6lgmede
yaygin kabul goren Kiiresel Cinsiyet Esitsizligi Raporu (The Global Gender Gap Report) verileri kullanilarak,
2008-2015 yillari arast BRICS ve G7 iilkeleri “toplumsal cinsiyet esitsizligi” baglaminda karsilastirtlacaktir.
Boylece, BM gibi uluslararasi 6rgiitler diizleminde hazirlanan, imzalanan bildirilerin ve bu alandaki normatif
gelismelerin pratikte G7 ve BRICS iilkeleri tarafindan ne kadar uygulandigini karsilastirmali bir sekilde
degerlendirilecektir.

2.Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyete Dayali Ayrimcilik

Cinsiyet (sex) dedigimiz olgu biyolojik olup, kadmma ve erkege dogustan atfedilmis sadece fiziksel
farkliliklarina ait bir durumdur. Toplumsal cinsiyet (gender) ise, kadin ve erkeklerin, sosyal, kiiltiirel agidan
rol beklentileri olarak tanimlanabilir (Demirbilek, 2007: 13). Toplumsal cinsiyet sadece kadinin degil, ayni
zamanda erkegin de konumunu belirten bir kavramdir. Kadin ve erkege toplum tarafindan bigilen roller ve
kaliplar mevcuttur. Bu toplumsal roller kadin ve erkek daha dogmadan baslar ve bir sekilde sosyal kaliba
koyulur. Toplumun kadindan ve erkekten farkl beklentileri vardir ve kisilerin de buna uymasi beklenir (Akin,
2007: 2-3). Bu anlamda toplumsal cinsiyet kadin ve erkek arasindaki farkliliklarin ve “kadinlik” ve “erkeklik”
rollerinin ortaya koydugu beklentilerin toplumsal diizlemde nasil kurgulandigina dikkat ¢eker. Bu insa edilmis
“roller” dolayistyla kadin ve erkek arasinda bir “esitsizlik” durumu kurgulanmaktadir (Ridgeway, 2011: 9).
Bu esitsizliklerin sonucu olarak da toplumsal cinsiyette esitlik ve toplumsal cinsiyette hakkaniyet kavramlari
tiiremistir. Toplumsal cinsiyette esitlik (gender equality) firsatlari kullanma, kaynaklarmn ayrilmasi ve bunlarin
kullaniminda, hizmetlere ulagmada bireylerin cinsiyeti nedeniyle ayrimcilik yapilmamasidir. Toplumsal
cinsiyette hakkaniyet (gender equity) ise sorumluluklarin ve kazanglarin dagiliminda kadin ve erkek arasinda
hakkaniyetin olmast durumudur (Akin, 2007: 2-3).

Cinsiyetteki ayrim kadin ve erkegin sahip oldugu biyolojik farkliliklarla sinirliyken toplumsal cinsiyet
esitsizliginin temeli politik, ideolojik, ekonomik ve Kkiiltiirel yapilara dayanir. Toplumsal cinsiyet
ayrimciliginin ortaya ¢iktig1 alanlara bakarsak egitimden siyasete, siyasetten ekonomiye, ekonomiden sosyal
yasama kadar, toplumsal hayatin hemen hemen her alaninda oldugu sdylenebilir. Egitim baglaminda cinsiyet
ayrimciligini ele alirsak, bireylerin cinsiyetleri sebebiyle egitimden yoksun kalmasi seklinde agiklayabiliriz.
Diinya’da okuma yazma bilmeyenlerin yaklasik tigte ikisi kadindir. UNESCO'nun 2016 yilinda yayinladig
raporuna gore, diinya genelinde 200 iilkede 63 milyon kiz ¢ocugu okula gidememekte ve dolasiyla da temel
egitim haklarindan mahrum kalmaktadir (UNESCO, 2016). Ekonomi baglaminda bakarsak kadinlarin
cinsiyetlerinden dolay1 ¢alisma yasamindan diglanmasi ve bu yiizden gii¢ ve gelir erkekler arasinda paylagil-
maktadir. Buna ek olarak ayni is i¢in kadinlar ve erkekler farkli 6demeler alabilmekte ya da kadinlar genel

anlamda erkeklere gore daha az istihdam edilebilmektedir (Demirbilek, 2007: 21). Siyaset baglaminda
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bakarsak siyaset tipki bir erkek isi olarak goriilmiistiir. 20.yy’a kadar pek ¢ok tilkede kadinlar oy hakkina sahip
olamamuglardir. Norveg, Romanya, Finlandiya, Kiiba’nin parlamentolarinin {igte ikisini kadinlar olustururken
bazi Afrika ve Arap iilkelerinin parlamentolarinda bir kadin bile bulunmamaktadir. Son olarak toplumsal
yagam baglaminda ortaya ¢ikan cinsiyet ayrimeciligini ele alirsak 6zgiir davranma kisitlilig, giyim, konugma
ve davraniglarda kadinlara uygulanan belli sinirlandirmalar halen yaygin sekilde uygulanmaktadir (Demir-
bilek, 2007: 22-23).

Kayp Kadinlar

Hintli iktisatg1 Amartya Sen (2004), toplumsal cinsiyet esitsizliginin tek basina diisiiniilmemesi gerektigini
ileri stirmiig, konunun siyaset, sosyoloji, saglik, felsefe iktisat gibi alanlarla birlikte ele alinmas gerektigini
savunmustur. Amartya Sen “kapasite yaklasimi” tezi g¢er¢evesinde kadinlarmn erkeklere gore “kapasite
yoksunlugu” igerisinde oldugu ve bu durumun genel olarak kalkinmanin 6niinde gok biiyiik engel oldugunu
savunmustur. Sen’e gore temel kapasitelerden yoksunluk, beslenmede, okuryazarlik oraninda, hastaliklarda
ve oliimlerde ortaya ¢ikabilmektedir.

Sen, diinyada toplumsal cinsiyet esitsizliginden otiirii ellerinden yasam hakki alinan kadinlart “kayip
kadinlar” olarak adlandirir. Burada “kayip” sozciigiiyle ifade edilmek istenen olgu, saglik hizmetine erisimde-
ki esitsizlikler ve kadinlara yonelik onyargilarin sonucu olarak ortaya ¢ikan kiz ¢ocugu ve kadin dliimleridir
(Sen, 2004: 150-157). Kay1p kadinlarin sayisint hesaplamanin kolay olmadig bir gergektir. Sen’e (2004: 152)
gore yagam siiresi bakimindan kadinlarin dezavantajli olmamasi halinde beklenen kadin sayisinin ne olacagini
hesaplamak ve bunu yaparken bu tilkelerdeki fiili yasam siiresi beklentisini ve fiili dogurganlik oranlarini veri
almak en uygun yoldur. Ansley Coale (1991) tarafindan “Batili” iilkelerin tarihsel deneyimleri temelinde
model niifus tablolari kullanilarak aydinlatici hesaplamalar yapilmistir. Bu hesaplamalar sonucu, Cin’de 29
milyon, Hindistan'da 23 milyon “kayip kadin” oldugu ve bu iilkelerdeki toplam sayinin 60 milyon civarinda
oldugunu tespit edilmistir. Kayip kadinlarin sayisini Klasen (1994) yilinda 89 milyon, Klasen ve Wink (2003)
yilinda 100 milyon olarak hesaplamiglardir (Sumbas, 2000: 7-8).

3.Toplumsal Cinsiyet Esitsizligine Coziim Arayislar1 ve BM

Birlesmis Milletler esasen kurulusundan itibaren ‘kadin’ konusu ile detayli olarak ilgilenmistir. 1946
yilinda BM igerisinde Kadin Statiisii Komisyonu kurulmasi ve bugiine kadar da BM tarafindan diizenlenen
dort tane Diinya Kadin Konferansi bulunmasi da bu konuya gosterilen ilginin somut verileridir. i1k kadin
konferans1 1975 yilinda Meksika’nin baskenti olan Mexico Kenti’nde yapilmistir. Kadinlar ulusal, ekonomik
ve kiiltiirel sinirlari agarak ortak sorunlarint BM platformunda tartigmislardir. (Ersen, 2006: 40).

Birinci Diinya Kadin Konferansindan sonra, BM Genel Kurulu tarafindan 1979 yilinda CEDAW

sozlesmesi kabul edilmis olup 1 Mart 1980 tarihinde imzaya agilmustir. (Altan, 2013: 7). CEDAW s6zlesmesi
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yle aslinda tilkeler, uluslararasi hukukta var olan insan haklari belgelerinin, kadinlarin sorunlarini tam olarak
kapsamadig1 ve bunlarin sonucunda bu konuda diizenlemelere, iyilestirmelere ihtiyag oldugunu kabul etmis
oldular (Berktay, 2004: 9). Bes yil arayla yapilan kadin konferanslarinda 1985 yilinda Kenya’nin baskenti
Nairobi’de, Tiirkiye de dahil olmak tizere 157 iilke bir araya gelmistir. Konferansin sonunda ise ‘2000’li
yillara yaklasirken kadinlarin ilerlemesi igin Nairobi ileriye doniik temel stratejileri’ kabul edilmistir (Taskin,
2004: 17). Burada ilk defa kadinlarla ilgili bu zamana kadar 6nerilen haklarin sadece hak olarak kalmasindan
ziyade ayni1 zamanda toplumsal bir gereklilik olarak goriilmesi gerektigi sonucuna varmiglardir (Ersen, 2006:
44). 1995 yilinda Pekin’de ‘taahhiitler toplantisi’ adi altinda bir konferans daha gergeklestirilmistir. Pekin
Bildirgesi ve Eylem Plan1 da bu konferansta kabul edilmistir. Pekin Bildirgesi, devletleri kadinin ilerlemesi ve
giiglenmesi, kadin erkek esitliginin gelistirilmesi ve toplumsal cinsiyet anlayiginin temel politikaya yerlestir-
ilmesi gibi konularda ytikiimlii kilmaktadir (Y1lmaz, 2015: 16-17). Caligmanin bundan sonraki
boliimiinde Diinya Ekonomi Forumu (World Economic Forum) tarafindan hazirlanan ve toplumsal cinsiyet
esitsizligini 6lgmede yaygin kabul goren Kiiresel Cinsiyet Esitsizligi Raporu (The Global Gender Gap Report)
verileri kullanilarak, 2008-2015 yillart arast BRICS ve G7 tilkeleri “toplumsal cinsiyet esitsizligi” baglaminda
karsilastirlacaktir. Fakat bu rapora gegmeden 6nce karsilagtirma yapacagimiz tilke gruplarinin BM Kalkinma
Programi tarafindan gelistirilen 6nemli bir 6lgiim kriteri olan insani Gelismislik Endeksinde aldiklari
siralamalara deginmek faydali olacaktir.

4. BM insani Gelisim Endeksi, BRICS, G7 ve Tiirkiye

2000’li yillarda Cin, Rusya, Hindistan, Brezilya gibi devletlerin ekonomik anlamda kat ettikleri hizli
yiikselis dikkatleri tizerine ¢ekmistir. 2001 yilinda ABD’nin biiyiik yatirim bankasi Goldman Sachs’mn bag
ekonomisti Jim O’Neill tarafindan hazirlanan “Building Better Global Economic BRICs” isimli bir ¢aligma
ile ilk kez BRIC iilkeleri ifadesi literatiire girmistir. O’Neill (2001), genis cografyalara hikkmeden (diinyanin
yaklasik % 25°1), biiyiik niifusa sahip (diinyanin % 40’a yakini) ve ¢ok zengin yer alt1 kaynaklar1 bulunan bu
dort tilkenin (Cin, Rusya, Hindistan ve Brezilya) diinya ekonomisinde giderek biiyiiyen bir paya sahibi
olacagii savunuyordu. Bazi analistler bu dortlii gruba Giiney Afrika’y1 (South Africa) ekleyerek BRICS
terimini olusturdular. Bu teze gore, bu iilkeler biiylime hizlarin1 korumalari ve siirdiirmeleri durumunda 2050
yilina gelindiginde diinyanin en biiyiik ekonomileri olacaklardi. BRICS kavrami ayrica literatiirde “yiikselen
giicler” ve “yiikselen ekonomiler” olarak da tanimlanmaya basladi (Ormeci, 2013). Temel gikis noktasi olarak
ekonomik performanslariyla giindeme gelen bu devletlerin, siyasi boyutuyla diinya politikasinda da “yiikselen
giigler” olarak dnemli etkileri olacag dile getirildi. Nitekim bu tilkelerin kiiresel ekonomide artan giiglerinin
21. yy’in uluslararasi siyasetini etkileyebilecek potansiyele sahip oldugu vurgulandi (Oguz Gok, 2015).

Bu noktada, bu tilkelerin sadece “ekonomik biiyiime” boyutuyla degil, sosyo-ekonomik anlamda bireyler
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in yasam kaliteleri, egitim, saglik gibi hizmetlere ulagimi, toplumsal cinsiyet esitligi gibi alanlardaki kalkinma
diizeylerinin ne oldugu ve gelismis tilkelere rakip olabilecek bir potansiyele sahip olup olmadiklari sorusu
o6nem kazandi. Zira Sen’in (2004) belirttigi iizere kalkinmanin temel amaci devletleri daha zengin yapmak
degil, vatandaslarin daha iyi bir yasam siirmesini saglamaktir.

1990’11 yillarla birlikte, ekonomik performansin sadece ekonomik biiyiime ile dlgiilemeyecegi, devletlerin
ekonomilerinin biiylime oranlarinin yan sira, bireylerin egitim, saglik, cinsiyet esitligi gibi alanlarda nasil bir
“yagam kalitesine” sahip oldugu konusu 6n plana ¢ikmaya basladi. Tlk kez 1990 yilinda Pakistanl iktisatc1
Mahbubul Hak ve Hintli iktisatgrt Amartya Sen onciiliigiinde ortaya atilan “insani gelisim” (human develop-
ment) kavrami ve buna paralel olarak BM platformunda gelistirilen “insani geligim endeksi” (human develop-
ment index); ekonomik geligmislik ve kalkinma s6z konusu oldugunda, bireylerin yasam kalitesine dikkat
cekmesi bakimindan onemli bir doniim noktast olmustur. 1990 tarihli BM insani Gelisim raporunda, insani
gelisimin (1) ortalama yasam siiresi, (2) egitim durumu (okur-yazarlik orani) ve (3) yasam diizeyi (kisi bagina
diigen gelir) olmak iizere tli¢ ana kriter ¢er¢evesinde degerlendirilmesi 6nerilmistir (UNHDR, 1990: 13).

1990 yilinda ortaya atilan insani gelismisligin 6l¢timiinde kullanilan bu ti¢ temel boyut i¢in kullanilan alt
6lgiim kriterleri zaman i¢inde bazi degisiklere ugrayarak evrilmistir. Zira 2011 yili 6l¢tim kriterlerine gore,
uzun ve saglikli yasam boyutu, ortalama yasam beklentisiyle 6l¢lilmektedir. Bilgiye erigim, a) yetiskin niifus
arasinda okula gitme siiresiyle, yani 25 yas ve lizerindekilerin egitim gorebildikleri siireyle ve b) okula
baslangi¢ yasindaki gocuklar igin beklenen okula devam siiresi, diger bir deyisle, belli yastaki ¢ocuklarin
okula baglama oranlar1 konusundaki egilimlerin yagami boyunca ayni kalmast durumunda, okula baslangi¢
yagindaki bir ¢cocugun “egitim gorme siiresi beklentisiyle” degerlendirilmektedir. Yasam kosullari boyutu ise,

kisi bagina diisen Gayrisafi Yurti¢i Hasila ile dlgtilmektedir (UNDP Tiirkiye, 2013, 2).
Tablo-1: 2008-2014 G7, BRICS ve Tiirkiye insani Gelismislik Endeksi

INSANI GELISMISLIK ENDEKSI ( IGE) iGE
DEGISIM
ULKELER 200 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2008-
8 2014
BREZILYA 70 75 73 84 85 79 75 5
RUSYA 67 71 65 66 55 57 50 +17
HINDISTAN 128 134 119 134 136 135 130 -2
CiN 81 92 89 101 101 91 90 -9
GUNEY AFRIKA 121 129 110 123 121 118 116 +5
ABD 12 13 4 4 3 5 8 +4
JAPONYA 8 10 11 12 10 17 20 -12
ALMANYA 22 22 10 9 5 6 6 +16
INGILTERE 16 21 26 28 26 14 14 +2
ITALYA 20 18 23 24 25 26 27 -7
FRANSA 10 8 14 20 20 20 22 -12
KANADA 4 4 8 6 11 8 9 -5
“TORKIVE 84 79 83 92 91 69 72 +12

Kaynak : 2008-2014 yillari IGE raporlarindan derlenmistir.
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Tablo verileri degerlendirildiginde, IGE tizerinden BRICS grubunun ve G7 grubunun siralamalart
arasinda ugurum oldugu gériilmektedir. Diger bir deyisle, insani gelisim boyutuyla degerlendirildiginde
yiikselen giigler olarak nitelendirilen BRICS iilkelerinin G7 iilkelerinin halen ¢ok gerisinde oldugu bu
alandaki iyilestirmelere acil ihtiya¢ duydugu sdylenebilir. Yine Tiirkiye’nin konumu degerlendirildiginde,
yukaridaki tabloda da goriildiigii tizere, Ankara’nin Hindistan ya da Giiney Afrika kadar diisiik bir
performans ortaya koymamakla birlikte, BM insani Gelismislik Endeksi verileri gergevesinde G7 grubunun
halen oldukga gerisinde oldugu tespit edilmektedir. G7 grubu kendi i¢inde hemen hemen ayni seviyede
oldugu gortilmektedir. Bu anlamda Almanya’nin 6. siraya dek sigramasi dikkat ¢ekmektedir.

Ote yandan, “insan gelisimini” 6lgmek i¢in kullanilan BM Insani Gelisim Endeksi’nin birgok agidan
6nemli kisitlari da biinyesinde barindirdigini séylemek gerekir. Endeksin niifustaki cinsiyet ve gelir
anlamindaki “esitsizlikleri” ortaya koyamamasi ve “yoksullugu” 6l¢mede yetersiz kalmasi bunlardan sadece
bazilaridir. Bu nedenle, son yillarda yaymlanan BM insani Gelisim raporlarinda Insani Geligmislik
Endeksine ek olarak, Esitsizlige Uyarlanmis insani Gelisme Endeksi (EUIGE), Toplumsal Cinsiyet
Esitsizligi Endeksi (TCEE) ve Cok Boyutlu Yoksulluk Endeksi (CBYE) gibi farkl 6l¢tim kriterleri ile bu
kisit agilmaya ¢aligilmaktadir (UNDP Tiirkiye, 2013: 1). Bu endeksler toplumsal cinsiyet esitsizligini ortaya
koymaya ¢aligsa da, gerek verilere erisimde tiim yillarin yer almayisi, gerekse cinsiyete dayali esitsizlikleri
dlgmedeki kisitlart dolayistyla Insani Gelisim Endeksi’nde oldugu gibi kalkinmada kadinin roliinii ortaya
koymada eksikleri oldugu sdylenebilir. Dolayistyla, sadece bireylerin IGE verilerine bakarak bir iilkenin
toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda karar verip, yorumlamak dogru olmayacaktir. Bu anlamda, toplumsal
cinsiyet esitsizligini 6lgme konusunda, Diinya Ekonomik Forumu tarafindan gelistirilen “The Global Gender
Gap Report” (Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporu) cinsiyete dayali farkliliklar ve bu farkliliklarin zaman
icerisindeki degisimini takip etmeyi amaglayan rapor énemli bir veri niteligindedir.

5.Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporu, BRICS ve G7

Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporu (The Global Gender Gap Report), Diinya Ekonomi Forumu tarafindan
hazirlanmaktadir. Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporu ilk olarak 2006 yilinda yayimlanmis olup, cinsiyete
dayali farkliliklar ve bu farkliliklarin zaman igerisindeki degisimini takip etmeyi amaglar. Bu rapor
ekonomi, siyaset, egitim ve saglik gibi alt eksenlere gore yapilmaktadir. En 6nemli noktasi ise seviye degil
fark 6l¢timii yapmasidir. Yani rapor mevcut kaynak ve firsat miktarini 6lgmekten ziyade kaynak ve firsatlara
erisimde cinsiyete dayali farkliliklar1 6lgmektedir. Boyle yapilmasindaki amag ise iilkelerdeki cinsiyet
esitsizligini iilkelerin gelismislik seviyelerinden bagimsiz olarak olgiilebilmesidir. Ornek vermek gerekirse
egitim konusunu ele alirsak A iilkesinin genel egitim seviyesinden bagimsiz olarak, kiz ve erkek dgrencilerin

okullagma oranlari arasindaki fark esas alinarak dl¢timler yapilmaktadir. Rapor dort temel alana gore
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yapilmaktadir. Birincisi ekonomik katilim ve firsatlar, ikincisi egitimsel kazanim, tiglinciisti saglik ve yasam
stiresi ve son olarak siyasi giiglenmedir. Asagidaki tabloda da 2008-2014 yillar arasi bagta BRICS, G7 ve
Tiirkiye olmak iizere tilkelerin aldiklari siralamalar bulunmaktadir.

Tablo 2 : 2008-2014 BRICS, G7 ve Tiirkiye KCAR Verileri

Ulkeler 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Brezilya 73 81 85 82 62 62 71
Rusya 42 57 45 43 59 61 75
Hindistan [ 113 114 112 113 105 101 114
Cin 57 60 61 61 69 69 87
G. Afrika || 22 6 12 14 16 17 18
ABD 27 31 19 17 22 23 20
Japonya 98 101 94 98 101 105 104
Almanya 11 12 16 11 13 14 12
ingiltere 13 15 15 16 18 18 26
italya 67 72 74 74 80 71 69
Kanada 31 25 20 18 21 20 19
Fransa 15 18 46 48 57 45 16
Tiirkiye 123 129 126 122 124 120 125
Kaynak : 2008-2014 yillar1 Kiiresel Cinsiyet Farki Raporu (Global Gender Gap Report) ‘undan
derlenmistir.

Yukaridaki tabloyu inceledigimiz zaman bazi yillarda ¢ok biiyiik sigramalar oldugu gézlemlenmektedir.
Ornegin Brezilya 2011 yilinda 82. siradayken, 2012 yilinda 62. siraya yiikselmistir. Bu gelismenin sebebi
Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporlarinda da belirtildigi tizere Brezilya’nin ilkdgretim seviyesindeki egitimde
iyilestirmeler yaptig1 ve kadinlarin bakanlik seviyesinde yiizde 7°den yiizde 27 ye bir artis1 oldugundan
dolay1 bu biiyiik sigrama gergeklesmistir. Tabloda en géze garpan iilkelerden biri de Giiney Afrika’dir. Insani
Gelisim endeksinde siralamasinda her y1l yiiz kiisuratl seviyedeyken Kiiresel Cinsiyet Ayrimi endeksinde
2008 yilinda 22. siradayken, 2009 yilinda 6. siraya yiikselmistir. Bunun nedenine bakacak olursak Giiney
Afrika, kadmin is giicline katiliminda ¢ok biiyiik iyilestirmeler yapmustir. Bunun yanindan parlamentoda ve
bakanlik pozisyonlarinda kadin orani arttirllmistir. Bunlarin aksine yine BRICS grubu igerisinde yer alan
Rusya’ya baktigimizda 2013 yilinda 61. siradayken, 2014 yilinda 75. siraya geriledigini goriiyoruz. Bunun
nedeni ise bakanlik pozisyonlarin bulunan kadin oranin yiizde 16’dan yiizde 7’ye distiriilmesidir. 2024
yilinda Rusya ekonomik katilim alt endeksinde 42. siradayken, siyasi giiclendirme alt endeksinde 125.
siraya gerilemistir.

G7 iilkeleri grubuna baktigimizda ise Amerika 2009 yilinda 31. siradayken, 2010 yilinda 19. siraya
yerlesmistir. Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporu’nda yapilan agiklamalara gore Amerika’nin bu yiikseliginin
sebebi egitime katilima ¢ok biiyiik 6nem vermesidir. Hem erkek hem kadin okuryazarlik oranlarinda ¢ok

biiyiik yiikseligler meydana gelmis ve kadinin ilk, orta ve tiniversite seviyesinde egitime katilim oranlari ¢ok
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yiikselmistir. Yani Amerika’nin bu yiikselisi egitime yaptig1 katkilar, iyilesmeler sayesinde olmustur. Fransa
ise 2009 yilinda 18. siradayken, 2010 yilinda 46. siraya gerilemistir. Bu oran da tablodaki diger kirilma
noktalarindan biridir diyebiliriz. Bunun nedeni ise kadinin siyasi gii¢lendirilmesi alt indeksinde ¢ok diigiik
performans gostermesidir.

2010 yilindan sonraki yillara baktigimizda Fransa’nin daha geri siralara diistiigiinii gormekteyiz.
Boylelikle Fransa siyaseti kadinin siyasete katilimimi diisiik seviyelerde tutmakta israrcidir ¢ikarimi
yapabiliriz. Son olarak Tiirkiye’ye baktigimizda 2008- 2014 yillar1 arast hep ayni ¢izgide gittigi sdylenebilir.
Higbir yilda bir sigrama s6z konusu olmamuistir. 2010 verilerine gore Tiirkiye’de kadmnn is giictine katilim
orani yiizde 26 yken kadinin aldigi maas erkegin aldigi maasin ¢eyregi kadardir. Yiiriitme, yonetim
pozisyonlarinin yiizde 10’u kadinlardan olugsmaktadir. Tiim bunlardan yola ¢ikarak Tiirkiye’nin kadin insani

sermayede ve kadinin {iniversite seviyesinde egitime katilmasi igin g¢ok ¢aba sarf etmesi gerekmektedir.

Tablo 3: 2015 Yih Kiiresel Cinsiyet Ayrim1 Raporu Verileri

Kiiresl Ekonomik Egitime Saghk ve Politik
Endeks Katihm Erisim Yasam Giigliiliik

ve Firsat

Brezilya T 0980[89 0123
Rusya 11,000 | 42 50,979 128 30,066
Hindistan BUJ 139 10,383 | 125 10,896 | 143 1 0,942(9 0433
Cin 91 81 10657 |83 |0988 | 145 1 0919|73 | 1,162
G.Afrika [BU/ 72 10670 85 11987 |1 :0980] 14 0,400
ABD 28 6 0815 [40 0999 |64 097572 | 0162
Japonya U 106 | 1,611 |84 0988 42 0979|104 0,103
Almanya [ 38 10,737 88 11987 [S6 1097911 0413
ingiltere L3 4310724 37 11,000 |66 1097423 10335
italya 41 111 50,603 58 10,995 | 74 50,974 24 30,331
Kanada [E[) 2810773 |1 11,000 | 109 10969 46 0218

Fransa [B§) 56 10,699 |1 11,0001 09819 0365
Tiirkiye  [JEQ T0T | 0,459 | 105 | 0,957 | T 0,980 105 0,103

\
Kaynak: 2015 Kiiresel Cinsiyet Farki Raporu ( Global Gender Gap Report)’ndan derlenmistir.

Diger yillarla kiyasladigimizda, 2015 yilinda da gok biiyiik bir sigrama oldugunu séyleyemeyiz. Goriinen
o ki BRICS, G7 gibi gruplagmalar olsa dahi konu toplumsal cinsiyet, kadin, ayrimcilik oldugunda bu konu
diinyanin her yerinde vardir. Agilmasi gerekilen ancak daha ¢ok uzun yillar tizerinde durulmasi ¢aligilmast
gerekilmektedir. IGE verilerine bakarken G7 grubunun kendi iginde homojen oldugunu ve hemen hemen
ayni seviyelerde seyrettiginden bahsetmistik. Fakat Kiiresel Cinsiyet Ayrim1 Endeksi verilerine baktigimizda
boyle bir homojenlikten bahsetmek dogru olmayacaktir. Bu tablo toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunun
evrensel nitelikte olup, diinyanin her yerinde karsilasilabilecek en 6nemli sorunlardan birisi oldugunu ortaya

koymaktadir.
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6.Sonu¢

Toplumsal cinsiyet esitsizligi evrensel bir problem olup, diinyanin her yerinde gériilebilmektedir. Ulkeler
ne kadar gelismis olurlarsa olsunlar, ne kadar insani kalkinmalar1 bile yiiksek olsa dahi toplumsal cinsiyet
esitsizligi s6z konusudur. BM’nin bu konuda 1950’lerden beri ¢aligmalar1 vardir. Gerek konferanslar,
bildirgeler, deklarasyonlar olarak BM, kadinin statiisiinii gelistirmek konusunda ¢aligmalart mevcuttur.
Beser yillik aralarla diinya konferanslart yapilmis ve konferanslarin sonucunda Eylem Platformlart
olusturulmustur. BM nezdinde gergeklesen tiim bu gelismeler toplumsal cinsiyet esitsizligi ve kadinlarin
siyasi, ekonomik ve kiiltiirel boyutuyla ugradigi ayrimeilik konusunda bir farkindalik ortaya koyma
agisindan 6nemli olmuslardir. Ozellikle ekonomik kalkinma anlayiginim déniisiimii, insani kalkinma
kavraminin ortaya ¢ikisi ve kalkinmada toplumsal cinsiyet esitliginin dnemine yonelik degerlendirmelerdeki
art1s bu konudaki 6nemli normatif gelismeler olarak degerlendirilebilir.

Bununla birlikte, s6z konusu konferanslar ve deklarasyonlarimn biiyiik oranda yaptirim giiciiniin olmayist
ve toplumlarda halen toplumsal cinsiyete yonelik ayrimciligin yaygin sekilde yer almasi 6nemli bir kisit
olmaya devam etmektedir. Dahasi bu galigmalarin toplumsal cinsiyet esitsizligi tizerinde ve beklenen ve
istenilen sonuglari oraya koydugunu sdylemek i¢in heniiz erken goriinmektedir. Giintimiizde genel anlamda
insan haklarinda yasanan normatif gelismelerin, kadin haklari konusunda halen istenen diizeyde olmadigini
soylemek yanlis olmayacaktir. Benzer sekilde insani kalkinma alaninda ortaya konulan geligmelerin,
toplumsal cinsiyet esitligi konusunda halen beklentilerin ¢ok altinda oldugu goriilmektedir. Bu anlamda

Opo

“toplumsal cinsiyet esitligi” bir norm olarak halen miicadelesine devam etmektedir.

Bu ¢aligmada, 2000°1i yillarda yiikselen ekonomileriyle 6nemli birer gii¢ haline gelen BRICS iilkeleri ile
gelismis iilkeler olarak degerlendiren G7 iilkeleri hem Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporu, hem de BM Insani
Gelismislik Endeksi verileri gercevesinde karsilastirilmistir. Burada G7 iilkeleri iGE verilerine gére BRICS
iilkelerinin ¢ok tizerinde skorlar alarak ve ilk siralamalarda yer almig ve biiyiik oranda homojen bir grup
niteligi ortaya koymustur. Kiiresel Cinsiyet Ayrimi Raporunda ise bu durumdan bahsetmek miimkiin
gortinmemektedir. Diger bir deyisle, toplumsal cinsiyet esitsizliginin hem G7 ve BRICS iilkelerinde
varligint siirdiirdiigii goriilmektedir. Bu problem ¢ok yonlii, ¢ok uzun yillar igerisinde inga edilmis bir olgu
olmasi dolayisiyla, gelismis, gelismekte, yiikselen her diizeyde devletler seviyesinde yasanmaya devam
etmektedir. Siyasal, ekonomik, sosyal hayatin her alaninda toplumsal cinsiyet meselesi siiregelmektedir ve
dolayistyla bu konunun ¢dziime kavusturulup, daha ¢ok iyilestirmeler yapilabilmesi i¢in toplumun
temelinden bu iyilestirmelere baglanmalidir. Yapilan raporlara, verilere baktigimizda toplumsal cinsiyet

ayrimi meselesinde daha tilkelerin ¢ok yol kat etmesi gerektigini soyleyebiliriz.

Caligmamiz toplumsal cinsiyet alanindaki normatif gelismelerin pratikte ne sekilde uygulandigi sorusuna
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cevap arama ve toplumsal cinsiyet esitsizligini devletler diizeyinde 6l¢me konusunda gelecek ¢alismalara
ilham kaynagi olmay1 hedeflemektedir. Caliymamizin bulgulari, toplumsal cinsiyet esitsizliginin hangi
alanlarda ve ne diizeyde oldugu konusunda farkl tilke gruplari ve farkli arastirma teknikleri kullanilarak
yeni aragtirmalar yapilmasinin gerekliligini ortaya koymustur. Bu anlamda gelecek arastirmalar igin, farkl
veri setleri kullanilarak 6zellikle devletler arasinda egitim, saglik, is giici, siyasi katilim gibi daha mikro alt
alanlarda BRICS, G7, G20 gibi tilke gruplari arasinda “toplumsal cinsiyet esitsizligini” 6l¢meyi hedefleyen

kargilagtirmali ¢aligmalarin yapilmasinin faydali olacag: diistiniilmektedir.
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MARKA iLETiSiMiNiN MARKA GUVENINE ETKiSi, BILGISAYAR
MARKALARI UZERINE BiR ARASTIRMA *

Tugba UZUNKAYA**
oz

Yogun bir rekabetin yasandig1 giiniimiizde markalar, miisterilerini elde tutmak ve yeni miisteriler
kazanmak i¢in iletisimin yogunlugunu arttirma ihtiyaci duymaktadirlar. Internet ve sosyal medyanin
etkisiyle, tek tarafli iletisim kadar iki tarafli iletisim de 6nem kazanmis ve markalar her an miisterileriyle
ikili iletisimde kalarak iletigimi siirekli ve birebir hale getirmislerdir. Bu sekilde onlarin tatmin diizeyini ve
giivenlerini yiikseltmeyi hedeflemislerdir.

Caligmanin amaci; tek yonlii ve ¢ift yonlii marka iletisiminin misteri tatmini tizerindeki ve marka giiveni
tizerindeki etkisini 6lgmektir. Bu noktada marka giiveni biligsel ve duyussal olmak tizere iki farkli sekilde
ele almmustir. Bu amagla Kocaeli de 18 yas ve tizeri kullanicilart kapsayan arastirma neticesinde; miisteri
tatminini her iki iletigim tiirii etkilemekle birlikte tek yonlii marka iletisiminin etki diizeyinin daha yiiksek
oldugu ve miisteri tatmininin biligsel ve duyugsal marka giiveni olumlu yonde etkiledigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Marka fletisimi, Marka Giiveni, Bilgisayar Markalari

THE EFFECT OF BRAND COMMUNICATION ON BRAND TRUST, A
SURVEY RESEARCH ON COMPUTER BRANDS

ABSTRACT

In today’s of intense competition brands need increase the intensity of communication to retain their
customers and gain new ones. By the effects of internet and social media, bilateral communication as much as
one-way communication has gained importance and the brands always stay in bilateral communication with
their customers, making communication continuous and individualized. They have targeted to increase the
level of their customers’ satisfaction and brand trust by individualized and continuous bilateral communica-
tion.

The purpose of this study is to investigate the effect of one-way and bilateral communication on consum-
ers’ satisfaction and brand trust. The brand trust is taken into the conceptual framework with cognitive and
affective dimensions. The research was conducted in 18 years old and over 18 in Kocaeli. The findings point
out that however customer satisfaction was affectet by both one-way and bilateral communication, one-way
communication has still higher effect on consumer satisfaction. It’s also found that satisfaction has a meaning-
ful positive effect on cognitive and affective brand trust.

Keywords: Brand Communication, Brand Trust, Computer Brands
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KAVRAMSAL CERCEVE

Marka fletisimi

Marka iletisimi, bir tirlin veya hizmetle ilgili imaj ya da fikri, ¢ok sayida tiiketici ayiric1 6zellik olarak
tanisin ve fark etsin diye hayata gegirilir. [sletmelerde reklam profesyonelleri yalnizca marka bilinirligini
olusturmak i¢in degil, ayn1 zamanda sirketi korumak ve siirdiirmek i¢in gayret gostermesi gereken
standartlari ve iyi bir iinii olusturmak i¢in marka iletisimini saglamalidir. Keller ve Lehmann’a (2006) gore;
‘marka iletisimi olumlu marka tutumu olusturmada 6nemli rol oynar’ (Chinomona, 2016: 26).

Marka iletigimi tek yonlii ve ¢ift yonlii olabilir. Tek yonlii marka iletigimi; baski-TV-reklam vb igerirken,
¢ift yonlii marka iletisimi; agirlikli olarak mevcut miisteri satin alma davranislarini etkileyen ve islem yonlii
odaklidir (Azize vd., 2012: 1362).

Miisteri Tatmini

Tatmin; firmalar tarafindan saglanan tiriinleri kullanan miisterilerin mutlu olma dereceleri olarak
tanimlanabilir. Miisteri tatmin diizeyini yiikseltmek i¢in isletmeler bunu saglayacak iiriin ve hizmetleri
tedarik etmeli ve musteri istek ve ihtiyaglarini siirekli izlemelidir (Chandio vd., 2015, 67). Zeithaml ve
digerlerine (1996) gore, tatmin olmus miisterilerin zaman igerisinde tekrar satin alma olasilig1 daha
yiiksektir (Moraga vd., 2008: 303).

Miisteriler, isletmelerin pazarlama faaliyetlerinden psikolojik olarak etkilenirler ve bu etki; baglilik,
giiven, algilanan deger, algilanan hizmet kalitesi, miisteri tatmini seklinde ortaya ¢ikabilir (Hsiung, 2011,
7733). Anselmsson (2006) ve Devesa ve digerlerine (2010) gore; marka tatmini karmagik bir kavramdir ve
tiiketicilerin gegmisi, karakterleri, uygunluk, satig elemani, se¢im, atmosfer, yer ve tiim tanitim faaliyetleri
gibi diger uyaricilar, tatmini etkiler (Lin, 2015: 2255).

Marka Giiveni

Giiven genellikle diiriistliik ve algilanan iyi niyet arasindaki farklilig1 dikkate alan ¢ok boyutlu bir
yapidir. Diiriistliik baska birinin verdigi sozleri yerine getirecegi ve samimi olacag1 inancidur. Iyi niyet bir
tarafin diger tarafin firsat¢1 bir davranis i¢inde olmadan ve kargilikli faydact iliskiyi benimsediginden emin
oldugu bir inangtir (Rubio, 2017: 359).

Giiven uzun siireli bir miisteri iligkisi kurulmasinda 6nemli bir role sahiptir. Chaudhuri ve Holbrook’a
(2001) gore marka giiveni; “tiiketicinin, markanin belirttigi islevi yerine getirme yetenegine giivenmek iizere
tagidigi istektir” (Lee vd., 2015: 298). Uriin ve hizmeti arz eden tedarikgilerin ve bu iiriin ve hizmetlerden
yararlanacak olan alicilarin karsilikli olarak vaatlerini yerine getirmesi, giiven olusturmak igin gereklidir.

Giivenle ilgili incelenen galigmalar giivenin; biligsel tabanli ve duyussal tabanli giiven olmak tizere iki

tiirti oldugunu gostermistir. Lewis ve Weigert (1985) ve McAllister’e (1995) gore, biligsel tabanli gliven;
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ticari ortaklar arasindaki karsilikli yiikiimliiliklere odaklanir ve ticari ortagin itibar ve giivenilirligi tizerine
kurulur (Chih, 2015: 501).

Johnson ve Grayson’a (2005) gore, biligsel giiven; yetenek, yeterlilik ve giivenilirlik gibi hizmet
saglayicinin uzmanlik ve performansina dayali algilanan giivenilirlikle ilgili bir kavramdir (Chai vd., 2015,
24). Backer’a (1996) gore, biligsel giivenin aksine duyugsal giiven; nedensel odakli olmayan baska bir kisiye
odaklanan motivasyon veya giiven dolu bir tutumdur (Dowell, 2015: 120).

McAllister (1995), Costigan vd. (1998), Johnson ve Grayson (2005) duyussal giiveni; bir kisinin, diger
kiginin ona gosterecegi ilgi ve dikkatle sekillenen duygulara dayali olarak bir ortakliga karst duydugu
giivenilirlik olarak ifade eder. Bu tiir giiven McAllister (1995), Lewis ve Weigert’a (1985) gore, duygusal
temellidir, iligkide hissedilen giiven duygusu ve algilanan gii¢ tarafindan karakterize edilir (Zur, 2012: 74).

METEDOLOJI

Sekil 1°de yer alan aragtirma modelinde gosterildigi lizere marka iletisimi tek yonlii ve ¢ift yonlii olmak
tizere iki degisken olarak alinmig olup bu iki iletigim tiiriniin miisteri tatmini tizerindeki etkilerinin
incelenmesi hedeflenmistir. Ayrica miisteri tatmininin marka giivenine etkisinin testi de, aragtirmanin ikinci
hedefini olusturmustur. Bu noktada marka giiveni biligsel ve duyugsal olmak iizere iki farkl gsekilde modele

alinarak analiz gergeklestirilmistir.

Tek Yonlii fletigim Bilissil Ma?rka
\ / Giiveni
Miisteri Tatmini
Cift Yonlii Iletisim / Duyusial h’{arka
Giiveni

Sekil 1: Arastirma Modeli

Belirtilen arastirma hedeflerine uygun olarak arastirma hipotezleri su sekilde belirlenmistir:

H1: Cift yonlii marka iletisiminin miisteri tatminindeki etkisi, tek yonlii marka iletisiminden daha
yiiksektir.

H2: Miisteri tatmini biligsel marka giivenini olumlu yonde etkiler.

H3: Miisteri tatmini duyugsal marka giivenini olumlu yonde etkiler.

Arastirmanin anakiitlesini Kocaeli’de yasayan 18 yasini asan ve bilgisayar kullanan tiiketiciler
olusturmakta olup s6z konusu anakiitleden tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme

kullanilarak asagidaki formiille hesaplanan 6rnek biiyiikligii belirlenmistir.
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n=p*q*(Z/e)2=0,5%*0,5*(1,96/0,5)2 =384
Veri toplama yontemi olarak anket yontemi kullanilmis ve bu amagla hazirlanan anket formu kisisel
gortisme yapilarak cevaplayicilara doldurtulmustur.

Anket formunda yer alan markalar;

Apple Toshiba Dell
Samsung Casper MSI
Asus Lenova Diger
Hp Acer

Modele iliskin Giivenilirlik Analizi

Tek yonlii ve ¢ift yonlii marka iletisimine iliskin giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha ile yapilmistir.
Tek yonlii marka iletisimine yonelik 5 sorunun giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha= 0,923 bulunmustur.
Bu 6lgek giivenilirdir.

Cift yonli marka iletisimine yonelik 6 sorunun giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha= 0,864 bulunmus-
tur. Bu dlgek giivenilirdir.

Miisteri tatminine yonelik 8 sorunun giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha=0,826 bulunmustur. Bu dlgek
giivenilirdir.

Biligsel marka giivenine yonelik 3 sorunun giivenilirlik analizinin diisiik ¢tkmasindan dolay1, biligsel
marka giivenine yonelik bir 6l¢ek sorunun ¢ikarilmast ile 2 sorunun giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha=
0,794 bulunmustur.

Duyussal marka giivenine yonelik 4 sorunun giivenilirlik analizinin diisiik ¢tkmasindan dolay1, duyusgsal
marka giivenine yonelik bir 6lgek sorunun ¢ikarilmasi ile 3 sorunun giivenilirlik analizi Cronbach’s Alpha=

0,771 bulunmustur.

Sayy/Oran Say1 | Oran
Demografik Ozellikler
Cinsiyet Kadin 162 | 41,3
Erkek 230 | 58,7
Yas 18-29 230 | 58,7
30-39 108 | 27,6
40 ve tstii 54 13,8
Egitim Tikogretim 24 | 6,1
Lise 99 | 253
Universite ve lisansiistii | 269 | 68,6

Tablo 1: Demografik Ozellikler
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Yanitlayicilarin gogunlugu 18-29 yas grubu araliginda, tiniversite ve lisansiistii egitim diizeyinde ve
erkektir.

iki tiir iletisim ile miisteri tatmini arasindaki iliskiyi gosteren korelasyon katsayisi= 0,565tir. iki tiir
iletisim birlikte miisteri tatmininin %31,9’unu agiklamaktadir. Model anlamli ¢ikmigtir. Regresyon
katsayilarina bakildiginda tek yonlii marka iletisiminin regresyon katsayist 0,385, ¢ift yonlii marka
iletisiminin regresyon katsayis1 0,210’dan daha bitytiktiir. Miisteri tatminini her iki iletigim tiirii etkilemekle
birlikte tek yonlii marka iletisiminin etki diizeyinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. H1 hipotezi bu
sonuca gore red edilmisgtir.

Gerek firmalarin gerekse tiiketicilerin bu iirtinde ¢ift yonlii iletisimi etkin sekilde kullanmadiklart

diistiniilebilir.

Model | R | R? |Diizeltilmis R? | Tahminin Standart Hatas

,565(,319 315 ,66513

Tablo 2: Tek Yonlii- Cift Yonlii Marka Iletisimi Marka Tatmini Iliskisi Model Ozeti

Model |Karelerin Toplami| sd | Karelerin Ortalamasi| F p
Regresyon 80,339 2 40,170 90,801 [,000
Artik 171,648 388 ,442
Toplam 251,987 390

Tablo 3: Tek Yonlii- Cift Yonlii Marka iletisimi Marka Tatmini iliskisi ANOVA Sonuclar

Standardize
Katsayilar Katsayilar
Model B Standart Hata Beta t p
Sabit 1,696 ,157 10,824 | ,000
Tek Yonlii Marka fletisimi ,385 ,043 ,424 8,917 |,000
Cift Yonlii Marka iletisimi ,210 ,045 ,224 4,716 |,000

Tablo 4: Tek Yonlii- Cift Yonlii Marka iletisimi Marka Tatmini iliskisi Regresyon Katsayilari

Miisteri tatmininin biligsel marka giivenini olumlu yonde etkileyip etkilemedigine yonelik yapilan analiz
neticesinde, regresyon katsayisi= 0,749 bulunmustur. Miigteri tatmininin biligsel marka giivenini olumlu

yonde etkiledigi ortaya ¢ikmugtir. H2 hipotezi kabul edilmistir.
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Model |Karelerin Ortalamasi| sd |Karelerin Toplam F p

Regresyon 142,306 1 142,306 395,735(,000
Artik 139,884 389 ,360
Toplam 282,191 390

Tablo 5: Biligsel Marka Giiveni Marka Tatmini Iliskisi ANOVA Sonuclari

Standardize
Katsayilar Katsayilar
Standart
Model B Hata Beta t P
Sabit ,837 ,144 5,795 |,000
Miisteri Tatmini ,749 ,038 ,710 19,893,000

Tablo 6: Bilissel Marka Giiveni Marka Tatmini fliskisi Regresyon Katsayilari

Miisteri tatmininin duyussal marka giivenini olumlu yonde etkileyip etkilemedigine yonelik yapilan
analiz neticesinde, regresyon katsayisi= 0,666 bulunmustur. Miisteri tatmininin duyugsal marka giivenini

olumlu yonde etkiledigi ortaya ¢ikmustir. H3 hipotezi kabul edilmistir.

Model | Karelerin Ortalamasi| sd | Karelerin Toplami F p
Regresyon 112,352 1 112,352(207,597|,000
Artik 211,069| 390 ,541
Toplam 323,421 391

Tablo 7: Duyussal Marka Giiveni Marka Tatmini ANOVA Sonuglari
Standardize
Katsayilar Katsayilar
Standart
Model B Hata Beta t p
Sabit ,831 ,177 4,694,000
Miisteri Tatmini ,666 ,046 ,589(14,408|,000

Tablo 8: Duyussal Marka Giiveni Marka Tatmini Regresyon Katsayilari
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SONUC

Tiiketicilerin markay1 benimsemesini saglamak ve markanin tiiketicilerin zihninde nasil konum-
landirildig1 son derece nemlidir. Isletmeler marka iletisimini geleneksel yontemler olan tek yonlii iletisimle
ya da teknolojide yasanan gelismelerin yarattig1 ¢ift yonlii iletisimle gergeklestirebilirler. Isletmelerin
markalarini dogru ifade etmesi tiiketicilerin markaya karsi olan giivenini etkilemesinin yani sira etkili bir
iletisimi gerceklestirmesi tatmin diizeyini etkiler. Tatmin diizeyi artan ve markaya giivenen tiiketiciler
markay1 benimseyerek tiriinleri tekrar satin alma egilimine yonelirler.

Tek yonlii ve ¢ift yonlii marka iletisiminin miisteri tatmini tizerindeki etkisini belirlemeye yonelik
yapilan ¢alismada; miisteri tatminini her iki iletisim tiirii etkilemekle birlikte tek yonlii marka iletisiminin
etki diizeyinin daha yiiksek oldugu goriilmustiir. H1 hipotezi bu sonuca gore reddedilmisgtir.

Miisteri tatmininin marka giivenine etkisi; biligsel ve duyussal marka giiveni olarak ele alinmugtir.
Yapilan analiz neticesinde; miisteri tatmininin bilissel marka giivenini olumlu yonde etkiledigi ortaya
¢ikmustir. H2 hipotezi kabul edilmisgtir.

Miisteri tatmininin duyussal marka giivenini olumlu yonde etkileyip etkilemedigine yonelik yapilan
analizle; misteri tatmininin duyugsal marka giivenini olumlu yonde etkiledigi ortaya ¢ikmustir. H3 hipotezi

kabul edilmistir.
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yazilacak ve internet/Web ortaminda DergiPark sistemi tizerinden gonderilecektir.

3.2. Makalelerin 20 sayfay1 (A4 boyutlu ve 2 aralikl) gegmemesi gerekmektedir. Yazilar ve sekiller sayfaya soldan 3,5

cm, alt/iist ve sagdan 2,5 cm bosluk birakacak gekilde konumlandirilmalidir.

3.3. Atiflar, dip notlarda degil, metin iginde ve parantezle (soyad, yil: sayfa) verilecektir.
3.4. Agiklama notlart numaralandirilarak ilgili sayfa altinda yazilacaktir.
3.5. Tablolar numaralandirilip tablo iistiinde, sekiller sekil altinda (atif varsa, tablo ve sekil altinda, kullanim izni referansi

ile birlikte), denklemeler yaygin bilinirlikte ve agiklamali olarak gosterilecektir.

3.6. Makalede icerisinde yapilan atiflarin kaynaklari, eger varsa, notlardan sonra, makalenin sonunda, KAYNAKCA
basligr altinda alfabetik sirada, makale metninde oldugu gibi 12 punto, ¢ift aralikli olarak yazilmalidir. KAYNAKCA bashig:
sayfanin sol tarafinda kalin (bold) olmalidir.

Kaynak¢a bolimii APA (American Psyhological Association) kurallarina uygun olacak sekilde, asagidaki orneklerde
gosterildigi gibi yazilmalidir:

Kitaplar:

Murat, S. (2007). Diinden Bugiine istanbul’un Isgiicii ve istihdam Yapisi, Istanbul: ITO Yaynlari

Dergiler:

Sevim, O., Giileryiiz $. (2012). Ogretmen Adaylarinin Popiiler Miizige [liskin Gériisleri, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiisti Dergisi, 16(1),199-210
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MAKALE YAYIN KURALLARI:

3.7. Makalenin baslik ve yazar isminin altinda, “OZ” ifadesinin altinda Tiirkge 6zet ; makalenin caligma
alanini tamimlayan en az iig, en ¢ok bes “Anahtar Kelimeler”; ingilizce baslik, “ABSTRACT” ifadesi altinda ingilizce
6zet ve Keywords (anahtar kelimelerin Ingilizce gevirileri) yer almalidir. Ozet kisimlari, 9 punto ile 200 kelimeyi
asmayacak sekilde yazilmalidir. OZ ve ABSTRACT basliklari, satir ortasinda ve kalin (bold) yazilmalidir. Yabanct
dillerle yazilmis makaleler i¢in, 6nce yabanci dilde, daha sonra Tiirkge 6zet yer almahidir. Ozet kisimlarinda, denklem,
atif, standart dis1 kisaltmalar yer almamalidir.

Makale Bashg ingilizce ve Tiirkge yazilmaldir.

3.8. Makalelerin Ozet, Giris, Yontem/Yaklasim, Gelisme, Bulgular, Sonug, Uygulamaya Katkis1 ve Kaynakga
boliimlerinden olugmasina 6zen gosterilmesi beklenir.

3.9. Yazar/larin ismi makalenin altinda yer almali, unvan ve ¢alistig1 kurum, birinci sayfada yildizli dip not
olarak gosterilmelidir.

3.10.  Yaym, danisma ve hakem kurullarinda gorev alanlar, kendi makalelerinin goriismelerine ve hakem
gorevlendirmelerine katilamazlar.

3.11.  Yaymi uygun goriilen makaleler yayn sirasina konur. Gonderilen makaleler ve diizeltme talepleri
sonrasinda da yayini uygun goriilmeyen yazilar iade edilmez ve yazarina gerekgesiyle bildirilir.

3.12.  Makalelerin bilimsel ve diger hususlara iliskin sorumlulugu yazar/larina aittir. Bir bagkasindan yaralanilan
sekil, resim ve tablo alintilarinda, ilgili yazar/yayincidan izin yazisi alinmali ve makale ekinde sunulmalidir

3.13.  Her sayidaki hakem isimleri ve raporlari bes y1l siireyle arsivlenecektir.

3.14. Yazar eserin telif hakkini elinde tutar ve ilk yayimlama hakkini dergiye verir. Eser, yazarinin belirtilmesi
ve ilk yayiminin bu dergide yapilmasi kosuluyla digerleri tarafindan paylasilmasiina olanak veren Creative Commons

Atrribution lisanst altinda lisanslanir.

ILETIiSiM:

Beykent Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Ayazaga Yerleskesi, 34396 Maslak — Istanbul
Tel: 0212 444 1997 dahili;5056- 5187-5188

Faks: 0212 867 50 66

sosyalbilimlerdergi@beykent.edu.tr
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PUBLICATION REGULATIONS:

To Writers: Writers should write their articles to the following regulations which are also requested by the comitte of

TUBITAK-ULAKBIM.

1. Journal of Social Sciences of Beykent University is published TWICE (once every six months) a year.

2. It is published after the inspection of arbitrators and aims to support authentic studies. Articles must be sent to

http://dergipark.ulakbim.gov.tr/bujss/index. Writers must consider the following criteria which will be taken into consideration
by arbitrators in their evaluations:

2.1 Writers, in their articles, must be able to demonstrate the axis of the periodical and secondary source evaluation and their
novelty in accordance with such criteria and their contribution and application to social sciences.

22 They must also prove the contribution of research articles to the main axis of the periodical, articles” adequacy of

statistical analysis and techniques using hypothesis and methodology.

2.3 Also writers must demonstrate logical unity of articles and show whether articles can be deemed relevant and/or
satisfactory.

24 Articles’ congruency to its title and whether key words are able to reflect contents of articles must be established.

2.5 Articles contribution to education by setting a high-quality model with diagrams and tables used must be

illustrated. Articles concerning empirical studies will be given priority and writers submitting articles must follow the
following criteria:

3. All articles must be written in Times New Roman, 12 point, using Double, Spacing in Microsoft Word (version 6.0 or
above). They must be sent on the DergiPark system.

3.1 Articles should be no longer than 20 pages (A4 size paper with double spacing). Texts and figures should be located
with a gap of 3.5 cm from the left and a gap of 2.5 cm from the top and the bottom of the page.

32 References are not to be given in the form of footnotes but must be noted in brackets (surname, year: page number)
within the text.

33 Explanatory notes are to be numbered and written under the relevant pages.

34 Tables are to be numbered and the numbers are to be written on top of tables, explanation of figures are to be noted
under figures (if references are used, they must be noted under tables and figures along with the permission reference number),
equations are to be shown in a form that is commonly accepted along with their explanation.

35 A Bibliography (surname, name, for references, work “articles in quotation marks” place of publication, publishers, -
in periodicals: issue, month, year, head and bottom of page-) year of publication, used must be attached to articles. Internet related

references must be updated to include dates and time.
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PUBLICATION REGULATIONS:

3.6 Makalede igerisinde yapilan atiflarin kaynaklari, eger varsa, notlardan sonra, makalenin sonunda, KAYNAKCA basligi
altinda alfabetik sirada, makale metninde oldugu gibi 12 punto, ¢ift aralikli olarak yazilmalidir. KAYNAKCA baghig1 sayfanin sol
tarafinda kalin (bold) olmalidir.

Bibliography must be APA (American Psyhological Association) Books:

Murat, S. (2007). Diinden Bugiine Istanbul’un Isgiicii ve Istihdam Yapisi, Istanbul: ITO Yayinlari Journals:

Sevim, O., Giileryiiz S. (2012). Ogretmen Adaylarinin Popiiler Miizige iliskin Goriisleri, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, 16(1),199-210

3.7 Under the title and author of the article, after the title of “OZ” , there must beTurkish abstract ; (containing attributions and a
conclusion) and 3-5 keywords must be included, under the English title, “ABSTRACT” there must be English abstract and Keywords
Abstract must be written 9 punto and 200 words .OZ and ABSTRACT titles must be written, middle of the line and (bold) Fort he
foreign language of the articles, firstly foreign language, after Turkish abstract must be written. On the Abstarct part, aquation, reference,
abridgement must not be. Title of the articleMakale must be written English and Turkish.

3.8 The name of the writer must be included at the bottom of the article and the writer’s title, the institution s/he works for must
be noted on the first page with a star symbol as a footnote.

39 In the related issue, those who serve in the Publication Committee and Committee of Arbitrators are not allowed to join
meetings about the article concerned. Articles that are considered to be suitable for publication shall be put in the publication queue.

3.10 Articles sent and articles that are considered to be unsuitable for publication after required corrections will not be returned.

3.11 Responsibility for the articles from a scientific point of view and other related topics belong to the writer(s). With regard to
references relating to figures, pictures and tables, a permission letter form the writer(s) or the publisher(s) concerned must be obtained.

3.12 If the article is published, writer(s) must send the following document stating that all copyrights are to be transferred to
Beykent University along with the article concerned.

3.13 The referees names and their reports will be kept in our rewards for five years.

3.14 Author keeps hold of the copyright of the article and give the right of publishing to the journal firstly. Article is licenceed by

the, Creative Commons Atrribution

CONTACT INFORMATION:

Beykent Universitesi, Sosyal Bilimler Dergisi

(Beykent University Journal of Social Sciences), Ayazaga Yerleskesi 34396 Maslak - Istanbul
Telephone: 444 1997 — Ext.5056-5187-5188

Fax: 090212 867 55 76

sosyalbilimlerdergi@.beykent.edu.tr
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