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SUNUS

Albert Einstein “Bilim denilen sey, giinliik diisiincenin berraklastirilmasindan baska bir sey
degildir” demektedir. Bu berraklastirmada bilimsel makalelerin yadsinamayacak derecede bir rolii
vardir. Dergimizin Kasim 2017 sayisiyla bu beraklastirmaya bir nebze de olsa katki sunmaya
calistik. INIF E-Dergi’nin yeni sayisim okurlariyla bulusturmus olmaktan son derece biiyiik bir
mutluluk duymaktayiz. INIF E-Dergi’nin bu sayisina makaleleriyle katk1 saglayan yazarlarimiza,
dergimize gelen ¢aligmalar1 degerlendirmek i¢in degerli zamanlarini ayiran hakemlerimize, yayin
kurulusunda ve damisma kurulundaki hocalarimiza ve tabii ki INIF E-Derginin sevgili editor
yardimcilar1 Eylem Sentiirk Kara, Ayga Ceki¢c Akyol, Nida Stimeyye Cetin ve Alper Yilmaz’a ¢ok
tesekkiir ederiz.

INIF E-Dergi’nin bu sayisinda on iki degerli calismay1 bilim diinyasina kazandirdik. ilk
calismamiz, Halil ibrahim GURCAN, Engin COSKUN, Necip Serdar SEVER, Emrah BASER,
Murat ATAIZI, Mesude Canan OZTURK ve Adil BICAL’a ait. “Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
Egitiminde Sanal Gergeklik Uygulamasi Kullanimi1 Uzerine Bir Degerlendirme” isimli galisma
sanal gergeklik uygulamalarinin heniiz kullanilmaya baslandigi iletisim ve egitim alaninda nasil
isleyebilecegini gérmek ve bir 6ngorii saglamak amaciyla hazirlandi. Diger bir ¢aligma, Ozan
YILDIRIM ve Erkan YUKSEL’in “Gazetelerde “Giizel”in Sunumu” isimli c¢alismadir. Bu
calismada gazetelerde “giizel” imajinin nasil sunuldugu ortaya konulmustur. Adil BICAL ve R.
Ayhan YILMAZ “Ayrmtilandirma Olasilig1 Modeli Cergevesinde Kamu Spotlarinin Incelenmesi:
Portakal ve Findik Tiiketimine Yonelik Ornekler” isimli galismalarinda Ayrintilandirma Olasilig
modeli kapsaminda portokal ve findik tiiketimine yonelik kamu spotlart incelemislerdir. E. Giilbug
EROL ise, “TV Reklamlarinda Korku Cekiciligi Olgusu: 2010-2017 Yillar1 Arast TV
Reklamlarina Yénelik Bir Arastirma” isimli Ingilizce bir ¢alismayla dergiye katki saglamustir.

“l1 Kasim 2015 Seg¢imlerinde Ahmet Davutoglu’nun Tiirk Basininda Temsil Edilmesi
Uzerine Séylemsel Bir Coziimleme” isimli ¢alismada Fatma OZAL dénemin Basbakani
Davutoglu’nun gazetelerde temsilini sdylem analizi yontemiyle incelemistir. Ekmel GECER ve
Serif ARSLAN “Medya-Siyaset ve Ideoloji lliskisi Baglaminda Tiirkiye’de Kose ve Haber
Yazim1” isimli ¢aligmalarinda medya, siyaset ve ideoloji iliskisi baglaminda kdse ve haber
yazimini irdelemislerdir. Ali Kerem INGEC “Yayincilik Baglaminda “Iyi” ve “Kétii” Kavramlari”
isimli ¢alismasinda yaymevlerini analiz etmistir. Gokhan BAK “1980’li Y1illardan Giiniimiize Tiirk
Yazili Basininda Cocuk Olgusu” isimli ¢alismasiyla basindaki ¢ocuk olgusunu 40 yila yakin bir
streyle irdelemistir. 2017 yilinda Tirkiye’nin bir referandum silireci yasamasit nedeniyle
referandumlar 6nemli bir konu olmustur. Erdal DAGTAS ve Liitfii PINAR “Tiirkiye’de Anayasa
Referandumlar1 ve Basin: 1961, 1982 Anayasalar1 ile 2010 Anayasa Degisiklik Paketi
Referandumlarimin Tiirkiye Basinindaki Sunumunun Karsilagtirmali Coziimlemesi” isimli
caligmayla Tiirkiye tarihinde Onemli siireg¢ler olan {i¢ refarandum siirecini incelemislerdir.
Televizyon ve sinema arasinda koparilamayacak bir bag vardir. Televizyon ve sinema kimi zaman
birbirinin rakibi olmakta kimi zamansa birbirini beslemektedir. Hale SATICI “Bir Kitle Iletisim
Araci Olarak Televizyonun Sinemada Temsili” isimli ¢alismasinda bu durumu ortaya koymaya
calismistir. Mustafa Evren BERK de “Diinya Sinemasinda Gorsel Efektin Gelisimi:  Tiirk
Sinemasindaki Uygulamalar1” isimli sinema ile ilgili yazmis oldugu tezde sinema alanina ciddi bir
katk1 saglamistir. Semra AKINCI ve Vesile CAKIR ’1n “Para-Sosyal liski Teorisi Perspektifinden
Uriin Yerlestirme Etkililigi” isimli calimalar1 reklamcilik alanina katki saglayacak bir calismadir.

Dergimizin bir sonraki sayisi Mayis 2018 tarihinde yayimlanacak olup bu sayiya
calismalariyla katki saglamak isteyen arastirmacilarin en ge¢ 01 Nisan 2018 tarihine kadar
caligmalarin1 INIF E-Dergi’nin web sayfasina yiiklemeleri gerekmektedir. INIF E- Dergiye olan
her tiirlii katkiniz i¢in ¢ok tesekkiir ederiz.

Yrd. Doc. Dr. Fatma NiSAN
Editor
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HALKLA ILiSKiLER VE REKLAMCILIK EGITiMiNDE SANAL GERCEKLIK

UYGULAMASI KULLANIMI UZERINE BiR DEGERLENDiRME
Prof. Dr. Halil ibrahim GURCAN*
Ars. Gor. Engin COSKUN**
Prof. Dr. Necip Serdar SEVER***
Ars. Gor. Emrah BASER****
Prof. Dr. Murat ATAIZi***
Dog. Dr. Mesude Canan OZTURK*****
Ars. Gor. Adil BICAL™

Ozet

Sanal gergeklik kavrami, 1977 yilinda ilk kez kullanilmis olup; 6zellikle 2000°1i yillarin baslarinda iletisimde
yasanan bilyiik degisimler sonucunda gelisim gostermistir. Giiniimiize gelindiginde birgok alanda (tip, pilotaj, iletisim,
egitim, simiillasyon, iliretim, pazarlama, reklamcilik vb.) sanal ger¢eklik uygulamalarindan ve sanal diinyalardan
faydalanildigr goriilmektedir. Bu uygulamalar gerek bireysel kullanicilara ya da tiiketicilere gergek diinyada
yapayacaklari birtakim olanaklar sunarken kurumsal kullanicilara da ger¢ek diinyada gergeklestiremeyecekleri bazi
imkanlar sunmaktadir. ilk olarak pilotlarmn egitiminde kullanilan sanal gerceklik uygulamalari, pilotlarin
yasayabilecekleri kotii durumlari bertaraf etmek amaciyla kullanilmistir ve bu sayede ekonomik ve sistematik olarak
birtakim kazanimlar saglanmigtir. Goriilen bu kazanimlar daha sonradan bir¢ok alana yayilmistir. Giliniimiizde
kullanilan sanal gerc¢eklik teknolojisi, bilgisayar tabanli grafik islemciler sayesinde yaratilmakta ve sanal gerceklik
ortamlar1 teknolojinin gelismesiyle birlikte 6zellikle egitim ve iletisim alanlari ile ilgilenen ¢ogu kisi ve kurumun
ilgisini cekmektedir. iletisim ve egitimde sanal gerceklik uygulamalar1 heniiz yeni bir kavram olmasina karsin bu
uygulamalar ile birgok farkli olanaklar sunuldugu gibi ayn1 zamanda, uzay zaman sinirlamasi ortadan kalkmakta,
farkli ve yeni bir diinya yaratilarak yeni bir boyut kazandirilmaktadir.

Bu ¢aligmanin temel amaci sanal gergeklik uygulamalarinin heniiz kullanilmaya baglandigi iletisim ve egitim
alaninda nasil isleyebilecegini gdrmek ve bir 6ngdrii saglamaktir. Bu kapsamda, Anadolu Universitesi Halkla Iliskiler
ve Reklamcilik lisans 6grencilerinin derslerde sanal gergeklik uygulamasi kullanilmas: yoniindeki fikirleri ve
egilimleri odak grup gériisme yontemi kullanilarak degerlendirilmistir. Odak grup gériismesinde 6grencilere, egitimde
sanal gergeklik uygulamalarinin kullanilmasinin énemi, kullanilabilirlik ve uygulanabilirlik hakkindaki goriisleri,
onlara saglayacag faydalar, sanal gergeklik ortaminda sunulacak derslerin tasarimlarinin nasil olmasi gerektigi,
sagladig1 avantaj ve dezavantajlar ve sanal gerceklik uygulamalarinin kullanilabilirligi hakkindaki goriisleri daha
onceden hazirlanmig sanal gergeklik sinifi ortaminda bir deneyim saglandiktan sonra sorulmustur. Arastirmadan elde
edilen sonuglara gore calismaya katilan katilimcilar sistemi kolay kullanilir bulmustur. Ayrica katilimeilar
deneyimlerinin az olmasina ragmen sanal gercekligin egitimde kullanilmasi gerektigi sonucuna varmuslardir. Bu
anlamda katilimcilar “muhafazakar” bir yaklagim sergilemis gibi goriilmekle birlikte, aslinda takindiklar1 tutumun
“ihtiyatl” bir yaklasim oldugunu vurgulamak daha dogru olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sanal Gergeklik, Egitimde Sanal Gergeklik, Yiiksek Ogretim, Ogretim Tasarimi

AN EVALUATION ON THE USE OF VIRTUAL REALITY ADMINISTRATION IN
PUBLIC RELATIONS AND ADVERTISING EDUCATION

Abstract

Especially in the early 2000s, the concept of virtual reality, which evolved as a result of major changes in
communication, was first used in 1977. When it comes today, it is obvious that many areas (medicine, pilotage,
communication, education, simulation, production, marketing, advertising, etc.) are benefited from virtual reality
applications and virtual worlds. These applications offer a range of possibilities for individual users or consumers and
also provide some opportunities for enterprise users that they can not do in the real world. Firstly, the virtual reality
applications used in the simulating of the pilots were used to eliminate the bad situations that the pilots could live in,
and on this account some gains were made economically and systematically. These achievements later spread to many
areas. Today's virtual reality technology is created by computer-based graphics processors, and virtual reality

* Anadolu Universitesi, Basin ve Yayin Boliimii, higurcan@anadolu.edu.tr

** Anadolu Universitesi, Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii, engin_coskun@anadolu.edu.tr
“** Anadolu Universitesi, Halkla Tliskiler ve Reklamcilik Boliimii, nssever@anadolu.edu.tr

**** Anadolu Universitesi, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii, ebaser@anadolu.edu.tr

Anadolu Universitesi, Tletisim Tasarimi1 ve Y&netimi Béliimii, mataizi@anadolu.edu.tr
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environments attract the interest of most people and institutions, especially whom interested in education and
communication fields, as technology develops. Although virtual reality applications in communication and education
are yet a novel concept, many different possibilities are offered with these applications, and at the same time, space-
time limitation is getting out of the way and a novel dimension is being created by creating a new and different world.

The main purpose of this study is to see how virtual reality applications can be used in the field of
communication and education that has just begun to be used and to provide an insight. In this context, focus group
study, student cohort from Anadolu University, Faculty of Communication Sciences, department of Public Relations
and Advertsing bachelor level students were participated. In focus group design, students were asked about their views
on incorporating virtual reality to courses as an instructional design. In particular, participants attitudes on advantages
and disadvatages of VR, their feelings on using VR in course designs, its practicability were observed. For this
purpose, two sets of demo courses were introduced to participating students. Later their opinions and views on topics
described above were collected via focus group design. Despite the fact that participants have a very limited VR
experience in course setting, based on participants’ answers, utilisation of VR technology in tertiary education is
accepted as practically applicable. However, participants took a “catious approach” in terms of whole-out application
of VR in course design and that might seem “conservative” in the first instance.

Keywords: Virtual Reality, Virtual Reality in Education, Tertiary Education, Instructional Design

Giris

Tarihte ilk olarak 1977 yilinda, Amerika Birlesik Devletleri Hava Kuvvetleri’nde gorevli
olarak calisan bilim insan1 Thomas A. Furness, bir ugagi ugurmak i¢in gerekli tiim ipuglarimni
saglayan bir duyu merkezi dizayn etmisti. Bu sanal gerceklik yaratimi "slipercockpit" konsepti
olarak kabul edilen ve yiiksek hizlarda seyahat eden savas pilotlar1 igin ¢ok yararli bir sistem olarak
degerlendirilmisti (Larijani, 1994: 143- 145). 1977 yilinda gelistirilen bu sanal gerceklik
uygulamasi ile yeni bir teknoloji ve kiiltiirel bir olusum baglamis oldu. Sonrasinda sanal gergeklik
uygulamalart NASA’da yapilan arastirma ve calismalarda kullanilmistir. NASA, Hubble uzay
teleskopunu tamir gorevini alan astronotlar, goreve gitmeden Once sanal uzay ortaminda egitim
almiglar ve buna ek olarak sanal gergeklik teknolojisi, Hubble'daki optikleri tamir etmek i¢in

kullanilan COSTAR' 1n prototiplesmesinde ve testinde de kullanilmistir (Kenney ve Saito, 1994:
2).

2000’11 yillara kadar biiyiik bir evrim gecirmeyen sanal gerceklik kavrami, 2000’11 yillarla
birlikte oldukca s6z edilmeye baslanmis ve sanal gerceklik ortamlarinin teknolojik gelismelere
paralel olarak tiim disiplinlerde ve tiim mecralarda kullanilabilmesi 6ngoriilmiistiir. Giinlimiize
gelindiginde ise sanal gerceklik, gelisen teknoloji ile birlikte tiim ortamlarda aktif olarak
kullanilabilir bir hale gelmistir. Bu gelisim, biiyiik 6lc¢lide dijital iceriklerin yogun olarak
kullanilmaya baglanmas1 ve insanlarin bu teknolojiyi arz eder hale gelmesiyle birlikte
olgunlagmistir.

Sanal gerceklik ortamimin egitim 6zelinde kullanimina baktigimizda ise gilinlimiizde
kuruluglar tarafindan kullanilmaya baslanmis ve halen gelistirilmeye devam etmektedir. Bu
anlamda, sanal gergeklik ortaminda yiiriitiilen dersler katilimct olan 6gretim {iyesi ve dgrencilere
bircok imkan sunmaktadir. Bunlara kisaca deg§inmek gerekirse; sanal gerceklik siniflar1 6grenci ve
egitimcilere eglenceli bir ortam sunarak, egitim piramidinde 6grenerek yapma, katilimcili ve aktif
O0grenmeyi miimkiin kilmaktadir. Ayrica, sanal gergeklik ile sunulan yontemli islemsel egitim ve
dinamik ogretim, sisteme yeni olusumlar katmaktadir (Bayram, 1999: 49). Sanal diinyalar
yaratilarak 6grenciler bir¢ok olay1, olayin gergeklestigi an gibi yasayabilmektedirler. Bunlarin yani
sira Ogrenciler derslere uzaktan erisim saglayabilmekte ya da sinif ortaminda yalitilmis bir
donanim sayesinde dis ortamdan kaynaklanan iletisim siirecindeki giiriiltillere maruz
kalmamaktadirlar. Bu da derslerde basariy: {ist seviyeye tagsimaktadir. Bunlara ek olarak dgretim
tiyeleri derslerinde etkilesimli igerikler olusturup, bu icerikleri 6grencilere sunma imkanina sahip
olabilmektedirler. Uretilen tiim igerikler oyunlastirilmis bir alt yapiya sahip olmakta ve temelde
egitimde yeniligi ve yaraticiligi 6grenen-ogreten iliskisi igerisinde sunmaktadir. Bu calismada,
Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi’nde &rgiin egitim géren Halkla iliskiler ve
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Reklamcilik boliimii 6grencilerinin derslerde sanal gergeklik uygulamalarinin kullanilmasinin
onlara ne ifade ettigi iizerinde durulmustur. Bu kapsamda, Halkla iliskiler ve Reklamcilik béliimii
Ogrencilerine yonelik odak (focus) grup goriismesi gercgeklestirilmistir. Gergeklestirilen bu
goriismelerde 6grencilere, egitimde sanal gerceklik uygulamalarinin 6nemi, kullanilabilirlik ve
uygulanabilirlik hakkindaki goriisleri, onlara saglayacagi faydalar, sanal gerceklik ortaminda
sunulacak derslerin tasarimlarinin nasil olmasi gerektigi, sagladig1 avantaj ve dezavantajlar ve
sanal gerceklik uygulamalarimin kullanilabilirligi hakkindaki goriisleri daha 6nceden hazirlanmis
sanal gerceklik sinifi ortaminda bir deneyim saglandiktan sonra sorulmustur.

1. Sanal Gerg¢eklik Kavram

Sanal gergeklik (VR), telefon veya televizyon gibi bir ortam olarak tasvir edilmistir. Bu
yeni ortam, tipik olarak, bilgisayarlar, kafaya monteli ekranlar, kulakliklar ve hareket algilama
eldivenleri gibi belirli bir teknolojik donanim koleksiyonu olarak tanimlanmaktadir. Sanal
gerceklik, deneysel olmaktan ziyade teknolojiktir; Sanal gergeklik mekanlari makinelerin
olusturdugu simiilasyon sistemleridir (Steurer, 1993: 78). Boyle bir kavram, VR ile ilgili donanim
ireticileri i¢in yararhidir. Bununla birlikte, iletisim arastirmacilari, politika yapicilari, yazilim
gelistiricileri veya medya tiiketicileri igin, sanal gercekligin genel-gegcer bir tanimi
bulunmamaktadir. Sanal gergeklik, bilgisayar grafikleri ile yaratilan bir ortamin insan duyulari ile
birlestirilerek, bir kisinin kendisini o ortamin bir pargasi gibi hissetmesi yaklasimi {izerine
kurulmustur.

Sanal gergeklikte en dnemli hedeflerden biri kullanicinin ortama tam anlamiyla hakimiyet
saglamasi1 ve her yoniiyle ortamin bir pargasi olmasidir (Eryalgin, 1994: 21). Sanal ortam olarak
da nitelendirilebilen Sanal Gergeklik, herhangi bir “yerde” olmayi hissettiren ve bunun i¢in duyu
organlarimiza gesitli bilgiler (1s1k, ses ve digerleri) saglayan {ig-boyutlu bir bilgisayar
simiilasyonudur. Diger bir sekilde, gercek diinyanin sanal bir diizlemde sunulmasina etki eden
araglarin, donanimlarin ve yazilimlarin tiimiidiir. Bagka bir tanimda ise sanal gerceklik, insanlarin
karmagik bilgisayar sistemlerini ve verilerini gorsellestirme, manipule etme ve etkilesimde
bulunma i¢in kullandiklar1 yollardan biri olarak tanimlanmaktadir. Greenbaum’un (1992: 59)
tanimina gore; Sanal Gergeklik, bilgisayar tarafindan tiretilen goriintiilerle dolu insan hareketlerine
tepki vermek i¢in yaratilmis alternatif bir diinyadir. Bu simiile edilmis ortamlar genellikle
Stereofonik video gozliikleri bulunan pahali bir veri aktarim donanimi yardimiyla ve Elyaf optik
veri eldivenleri araciligiyla olusturulur. Bu tanimlardan hareketle, bu ortamlara erismek igin
elektronik olarak simiile edilmis ortamlara, "gozlik" ler ve "eldiven" ler sistemlerine ihtiyag
duyulmaktadir.

Tarihte 1977 yilinda, Amerika Birlesik Devletleri Hava Kuvvetleri bilim adami1 Thomas
A. Furness, bir ucagi ucurmak icin gerekli tiim ipuglarinisaglayan bir duyu merkezi dizayn etmisti.
Ik sanal gergeklik yaratimi "siiper-cockpit" konsepti olarak kabul edilen bu olusum, yiiksek
hizlarda seyahat eden savas pilotlar1 igin ¢ok yararli bir sistem olarak degerlendirilmisti (Larijani,
1994: 144). Boylece sifir hataya ulasabilmek adina bilgisayar tabanli sistemlerden destek alinmig
oldu ve sanal ortam yaratilarak ger¢ek olma hissi saglanmis oldu. Sunulan bu igerik personel
tizerinde olumlu ve kalic1 bir etki birakmistir. Bundan hareketle egitim alani, tiim diinyada sanal
gerceklik uygulamalarinin yogun olarak kullanildigi ya da kullanilmasi beklenen ve bu alanda
caligmalar yapilan bir alan olarak degerlendirilebilir.

Sanal gerceklik uygulamalar1 hemen her 68renme silirecine uyarlanabilir bir nitelik
tasimaktadir. Sanal gergeklik ile matematik, fen, tip egitimi verilebilecegi gibi halkla iligkiler ya
da reklamcilik egitimi de verilebilir. Ucus simiilatorlerinin sanal gerceklik uygulamalar1 oldugu
diistintildiiglinde, havacilik egitiminde sanal gerceklik uygulamalarinin pilotlarin yer derslerini
pekistirmelerin de ve kokpite gegmeden once bu deneyimi yasamalarinda 6nemli bir yeri oldugu
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bilinen bir gergektir. Bu sayede herhangi bir can ve mal kaybina neden olmadan ve bu ihtimali
olabildigince en aza indirgeyerek pilot adaylarinin ucus deneyimini yasamalar1 amaclanmaktadir.

Sanal gerceklik uygulamalarinin egitim alanindaki uygulamalarina bir 6rnek de AC/DC
elektrik jeneratdrlerinin g¢aligma prensiplerinin bu alanda egitim alan Ggrenciler tarafindan
Ogrenmelerine olanak tanimasi verilebilir (Kim vd., 2001). Resim 1’deki gorsel bu sanal gerceklik
uygulamasinda kullanilan animasyona aittir.

Sekil 1: Elektrik jeneratorlerinin ¢aligma prensiplerinin sanal gerceklik uygulamalar ile 6grenilmesine

Kaynak: (http://imej.wfu.edu/articles/2001/2/02/, Erigsim Tarihi: 22.05.2017.)

Giliniimiiz bilgisayar teknolojisi yaygin yazilim olanaklariyla gerek egitim gerekse bilgi
amacl kullanilabilmektedir. Astronomlar teorilerini benzetim programlar1 yoluyla olusturduklar
sanal ortamlarda sinamaktadirlar. Olusturulan sanal ortamlar, giines sistemin olusumu ve zaman
icerisindeki degisimine iliskin bilim insanlarmna yardimci olmaktadir. Sanal gergeklik, somut
diinya ile ulasilmas1 imkansiz goriinen uzay arasindaki mesafeyi ortadan kaldirarak; astronomi
ogretiminde zamani, boyutu, siiresi ya da konumu nedeniyle dogrudan gézlemlenemeyen olaylari
gozlemleyebilme olanagi saglamaktadir (Furness vd., 1997: 208).

Chen vd., (2007: 297-299), 6grencilerin bazi astronomi kavramlarini agiklamalarina sanal
gerceklik programlarinin etkisini gozlemlemek igin yaptiklar1 c¢alismada, sanal gerceklik
programlarinin astronomi dgrenimindeki olumlu etkilerini pekistirecek sonuglar elde etmislerdir.

Sanal gergeklik uygulamalarinin kullanildigir bir diger alanda turizmdir. Fransa’nin
Burgundy boélgesinde Fransiz Devrimi sonrasinda yok olan “The Abbey of Cluncy” arsiv
kayitlarindan sanal ger¢eklik yardimiyla bilgisayarda yeniden insa edilerek, insanlarin bu binanin
katlarinda dolagabilmeleri, duvarlarindaki en kiiclik detaylara kadar izlemeleri saglanmistir
(Bayraktar ve Kaleli, 2007: 2).

1.1. Sanal Gerg¢eklikte Kullanilan Araclar

Sanal gerceklik ortami saglayan araclar giin gectikce gelismektedirler. Bu araglar
giinlimiizde mobil cihazlar da olabildigi gibi sanal gerceklik ortamini tam anlamiyla sunan
bilgisayar (PC) tabanli araglardir.

1990’11 yillarin ortalarinda Brill (1994: 31-33) tarafindan belirlenen sanal gerceklik
5
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araclarinin genel tanimlar1 giinlimiizde de varligini siirdiirmektedir. Bu araglar temel olarak sahne,
masalistli bilgisayar ve aynalar diinyasi olarak adlandirilan sanal ger¢eklik ortaminin olusumunu
saglayan araglardan olusmaktadir.

Sahne kavrami, sanal ger¢eklik ortaminin olustugu ve kisinin kendisini ortamda buldugu
alandir. Sahneler basa gecirilen goriintli verici ara¢ (head mounted display, HMD) ile
saglanabildigi gibi kabin simiilatorleri (cab simulators) araciligiyla ya da ozellestirilmis odalar
(chamber worlds) ile yaratilabilmektedir.

Glinlimiizde olduk¢a yogun olarak kullanilan sanal gergeklik araglari, alis veris
merkezlerinde konumlandirilmis kabin simiilatorleri ya da kisisel kullanima sahip basa gegirilen
goriintii verici araglardir. Bu araglar ile kisi sanal gergeklik diinyasina giris yapar ve sanal
gergeklik ortaminda ¢esitli hareket algilayicilar ile yoniinii ve hareketini tayin edebilmektedir.

Sekil 2: HTC Vive Sanal Gergeklik Bagligi ve Aparatlari

Kaynak: (https://arstechnica.com/gaming/2016/10/best-vr-headset-2016-psvr-rift-vive/ Erigim Tarihi: 23.05.2017.)

Masaiistii bilgisayarlar, sanal gerceklik olusumunda grafik islemciler ve veri islemcileri
olarak gorev yapmaktadirlar. Giiniimiizde kullanilan bir¢ok sanal gergeklik goriintii verici araglari
(HTC Vive, Oculus Rift, PS VR) ¢cok giiclii goriintii islemcilere ve gii¢lii veri islemcilere ihtiyag
duymaktadirlar. Bilgisayar bilgi islemcileri ve ekran kartlar1 vasitasiyla bu gorevleri yerine
getirmekte ve sanal gergeklik ortaminda bulunan kisilere eszamanli hareket kabiliyeti saglanmast
i¢in goriintii isleyici gorevi yerine getirmektedirler.

Aynalar diinyas: kavrami ise Brill’e (1994: 33) gore sanal gergeklik ortaminda bulunan
kullanicilarin  sanal gerceklige kendi goriintiilerinin etrafa yayilmasim izleyerek katilim
sagladiklar1 seklinde gergeklesmektedir. Boylece sanal gergeklik ortaminda bulunan kisiler kendi
yansimalarini sanal gergeklik ortaminda gercek yasamdaymiscasina cesitli gorsel grafik araglari
ile gorebilmektedirler.
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Sekil 3: Engage VR Sanal Gergeklik Egitim Yazilimi

ENGAGE

Kaynak: (http://www.hypergridbusiness.com/2016/09/engage-vr-targets-educators-businesses-with-free-platform-and-content-
creation/ Erigim Tarihi: 23.05.2017.)

1.2. Egitimde Sanal Gerg¢eklik

Sanal gerceklik uygulamalari ¢ercevesinde Lave ve Wenger (1991: 65-71), 6grenmeye degisik
bakis acis1 gelistirmis ve mevcut otantik aktivitelerin karakteristiklerinin belirlenmesinde; 6grenci,
uzman, toplum, bilgi diizeyi ve pratik uygulama gibi faktorlerin karsilikli etkilesimini
iliskilendirmeye calismistir. Bu perspektifte egitim teknolojisi olarak sanal gerceklik uygulamasi,
Ogrencinin simiile edilmis bir diinya i¢cinde hareket etmesini saglar ve ona dersi anlamada ¢ok
giiclii bir ortam saglar (McGonigle ve Eggers, 1998: 24). Yeni igeriklerin olusturulmasinda
kullanilan sanal gerceklik, 6grencileri acemilikten uzmanliga eristirmekte ve onlar1 uygulama ve
iletisimde fikir alis verisi saglamaya yoneltmektedir. Bu noktada, teknolojinin egitsel etkileri ve
efektif dgrenmeyi etkin kilan g¢evresel faktorleri iizerinde durulmalidir. Ogrencilerin anlama
kapasitesi bir¢ok faktor tarafindan etkilenmektedir. Bu faktorler;

e Diinyay, olaylar1 anlayip kavramada, araglar1 ve kendilerini kullanmayz,

e Toplumun kiiltiirtine 6zgili alisilagelmis isleri boliimlendirerek zengin bir bilgi dagarcig
olusturmay1 icermektedir (McLellan, 1992: 46). Sanal gerceklikteki otantik 6grenme
aktiviteleri, toplumun deger yargilarindan ve olusturulan 6zelliklerden etkilenmektedir
(Ellis, 1994: 19).

Giliniimiiz 6grencilerini ve gen¢ nesli anlamak icin onlarin ihtiyaglarina ve kullanimlarina
yonelmek gerekmektedir. “G nesli” Zichermann ve Linder (2010: 164) ya da “net nesli” Tapscott
(2009: 9-39) olarak isimlendirilen bu donemin bireylerini agiklamak i¢in kullanilan tanimlardan
en bilinenleridir. Bu nesil, internetle birlikte ve ayni zamanda oyunlarla biiyiiyen bir nesli
olusturmaktadir. Hayatlarinda bilgisayar ve akilli telefonlarin olmadigi ve en Onemlisi de
internetsiz bir diinyayr hayal etmeleri diislinlilemez. Bunun yaninda oyunlar araciligiyla
cevreleriyle iletisim halindedirler. Oyunlar, onlar i¢in en 6nemli eglence araglarindan biri
olmaktadir. Oyunlar, bir eglence aktivitesi oldugu kadar toplumsal ve kiiltiirel bir isleve sahiptir.
Bu durum oyuncu gibi diisiinmelerini ve dolasiyla yeni oyunlara ¢ok daha hizli uyum
gostermelerini saglamaktadir. Bir oyuncu olmalar1 oyun tiirii uygulamalar1 hizli 6grenimlerini ve
oyun-benzer uygulamalar1 daha hizli kavramalarini saglamaktadir. Bu anlamda G neslinin egitim
ya da 15 diinyas1 gibi farkli alanlarda 6grenim ve iletisim beklentileri sanal diinyalar seklinde bir
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yonde olmaktadir. Egitimde ya da pazarlamada her alanda eglenceli siirecleri beklemektedirler.

Egitimde sanal gerceklik kavramina baktigimizda, Bayram’in (1999: 51) yapmis oldugu
calismada egitimde sanal gerceklik tanimlarini bir liste seklinde sunmustur. Bu tanimlara gore
sanal gergeklik;

“I¢ine girebileceginiz ¢izgi film gibi bir diinya (Larijani,1994: 37-39).

e Hizliligindan dolayr kullanicilara bilgisayar ortaminda oldugunu unutturan sanal ¢evre,
kullanicilarin kafasinda sanal gergekler olusturmakta ve tiim bunlar interaktif bilgisayar
sistemi i¢inde sunmaktadir (McGonigle ve Eggers, 1998:23; Larijani, 1994: 48).

e Sanal gerceklik: Hassasligin, hissetmenin ve diisiinmenin yollarini agan interaktif bir
sistemdir. Girdilerin hassaslig1 bilgisayar tarafindan kontrol edilmektedir.

e Nesneler, sifatlar ve bunlarin iligkileri, dogal veya gercekiistii baglamda karsilikli
etkilesimler i¢inde yer almaktadir (Stuart ve Thomas,1991: 23).

e Sanal gergeklik, yasam tecriibelerinin simiile edilmesinde ve diisiincelerin yaratilmasinda
bilgisayarlar1 ve ¢esitli aksesuarlar1 kullanir. Bunun amaci ise; insanlar, makineler ve diger
varliklar arasindaki karsilikli iletisimi gelistirmektir.

e Sanal gergeklik, bilgisayara dayali ¢ok boyutlu bir yapi olup, kullanici ve gevreyi
kapsamaktadir. Bu olusum diisiinsel olarak somut kabul edilebilen bir yapattir.”

seklinde tanimlanmaktadir. Bu tanimlardan hareketle bir sanal gerceklik diinyasinda bulunmasi
gereken en onemli dort durum s6z konusudur. Bunlar katilimcilar (sanal diinyaya baglanan
insanlar), gerceklikteki hassaslik (ses, goriintii, koku gibi), Interaktiviteye dayal: aktif katilim ve
gosterimin dogrulugu (gercek diinyanin sunulus bicimi, kopyasi, aynadaki goriintiisii gibi). Bu
ozelliklere sahip olan bir sanal gerceklik ortaminin gercegi yansitmasi adina basarili olacagi
asikardir. Ayn1 zamanda iletisim ve egitimde sanal gerceklik uygulamalar1 dogrultusunda bu
unsurlarin bir ahenk igerisinde olusturulmasi ve kullanilmasi1 da egitimde kaliciligin ve
stirdiiriilebilirligin Oniinii agmaktadir.

1.2.1. Egitimde Sanal Gerg¢eklik Uygulamalarinin Kullanilmasinin Yararlar

Sanal ger¢eklik ortamlarinin bir¢ok uygulamada kullanildig1 gibi iletisimde ve e8itimde
kullanilmasinin da yararli bir¢ok yan1 vardir. Yaratilan sanal gerceklik ortami, internet baglantisi
ya da ag baglantis1 aracilifiyla paylasilmis sanal ortamlara doniisebilmektedir. Bu da egitimde
gerceklestirilecek bir sanal gergeklik ortaminin interaktiviteye dayali olmasinin 6niinii agmakta ve
sanal siiflarin yaratilmasina imkan saglamaktadir. Sanal ger¢eklik siniflarinin olusturulmasi
ogrencilere ve egitmenlere su yonleriyle katki saglayacaktir:

e Gergekte varolan ancak ogrencilerin inceleme ve kesfetme imkanlarinin olmadigi yerlerin
incelenmesini (Ornegin mars yiizeyinde inceleme)

e Molekiiler diizeyde yapilarin gorsellestirilmesini saglayarak derinlemesine 6grenilmesini
(Ornegin molekiil yapilar1 veya viriislerin yapilarr)

e Normalde olusturulmast miimkiin olmayan ortamlarin olusturulmasi ve etkilesimde
bulunulmasini (Diinyanin buz ¢agina doniistiiriilmesi)

Birbirinden uzakta bulunan ve ortak ilgiye sahip kisilerin bir araya gelmesini ve ortak
projeler olusturulmasini

Matematiksel fonksiyonlar gibi soyut kavramlari farkli perspektiflerle 6grencilere
etkilesimle sunarak 6grencinin konuyu daha iyi anlamasini saglamaktadir (Cavas vd.,
2004: 114).
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Edgar Dale (1969: 37-38) tarafindan yapilan arastirma sonucu gelistirilen 6grenme piramidi
incelendiginde; arastirma sonucundaki verilerin ilk verilmesinden iki hafta gectiginde bilgilerin
hatirlanabilirligi %90 seviyesinde ¢iktig1 durum, egitimde katilimin aktif olarak gerceklestigi ve
uygulama-yap seklinde aktif katilimin oldugu durumda ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu durumda
o0grenmede sanal gergeklik ortamlariin kullanilmasi basar1 oraninin artmasina onctiliik edecektir.

Sekil 4: Edgar Dale Ogrenme Piramidi

Edgar Dale Ogrenme Deneyimi Piramidi

Genel olarak hatirlama oranlan: Yapabilirlikler (Ogrenme sonuglan):

Okudukiarinin %10’y

amimlamak  + Betimlemek

Ornekleri inceleme
Uygulanirken seyretme
Séyleyip yazdiklannin Uygulamali bir alistirmaya katiima
Sanal bir senaryoda rol yapmak
8ir sey yaparken Gergek bir deneyimi modellemek veya canlandirmak
‘” .';"\‘I'HH:H muermm

Kaynak:Dale, Edgar. Audiovisiual Methods in Teaching. NY: Dryden Press, 1969, s.38.
2. Yontem

Egitimde kullanilan yontemler giin gectik¢e farklilasmakta ve bu farklilagsma bilimsel
anlamda Olgme ve degerlendirmenin de farklilasmasi anlamina gelmektedir. Pozitivist
metodolojinin yani sira gilinlimiizde birgok alanda yapilan arastirmalarda, Ozellikle insan
faktoriinlin 6n planda oldugu, sosyal bilimlerde kullanilan nitel arastirmalar giderek artmaktadir.
Literatiire bakildiginda sosyal bilimlerde odak grup goriismelerinin siklikla kullanildig:
goriilmektedir. Odak grup goriismeleri; pazar arastirmalarinda (Nancarrow vd., 2005: 298); saglik
yonetimi arastirmalarinda (Kitzinger, 1995: 299); sosyoloji ve iletisim arastirmalarinda;
uygulamali alanlarda yapilan degerlendirmelerde, egitimsel malzemelerin gelistirilmesinde
(McBrien, Felizardo, Orr ve Raymond, 2008: 19-20) ve egitim arastirmalarinda siklikla
kullanilmaktadir (Byers ve Wilcox, 1988: 1; Gibbs, 1997; Barbour ve Kitzinger, 2001: 17-21,
Gizir, 2007: 1). Bu ¢alismada da Anadolu Universitesi’nde 6grenim goren Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik boliimii 6grencilerine yonelik odak (focus) grup goriismesi gercgeklestirilmistir.
Gergeklestirilen bu goriigmelerde 6grencilere, egitimde sanal gerceklik uygulamalarinin 6nemi,
kullanilabilirlik ve uygulanabilirlik hakkindaki gortisleri, onlara saglayacagi faydalar, sanal
gerceklik ortaminda sunulacak derslerin tasarimlarinin nasil olmasi gerektigi, sagladig1 avantaj ve
dezavantajlar ve sanal gerceklik uygulamalarinin kullanilabilirligi hakkindaki gortisleri daha
onceden hazirlanmis sanal gergeklik sinifi ortaminda bir deneyim saglandiktan sonra sorulmustur.

Bu calismada yontem olarak odak grup yonteminin se¢ilmesinin nedeni; belirlenen bir
konu hakkinda katilimcilarin bakis acilarina, yasantilarina, ilgilerine, deneyimlerine, egilimlerine,
diisiincelerine, algilarina, duygularina, tutum ve aligkanliklarina dair derinlemesine, detayli ve ¢ok
boyutlu nitel bilgi edinmektir (Stewart ve Shamdasani, 1990; Kitzinger, 1995: 300; Krueger, 1994
27-28; Gibbs, 1997: 1-6; Bowling, 2002: 125). Bdylece sanal gergeklik deneyimi yasamis olan
Ogrenciler, kendi goriislerini 6zglirce ortaya koyabilmektedirler. Bu anlamda odak grup
goriismelerinin en 6nemli avantaji, grup i¢i etkilesimin ve grup dinamiginin bir sonucu olarak yeni
ve farkh fikirlerin ortaya ¢ikmasidir (Kitzinger, 1995: 301). Karsilikli etkilesim ve ¢agrisimlar
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sonucu, katilimcilar birbirlerinin zihinlerindeki duygu ve diisiinceleri tetiklerler; boylelikle de
zengin bir bilgi akist saglanir. Bu yontemde grup baskisi, sosyal onaylanma ve sosyal begenilirlik
gibi engellerin asilmasi ve katilimcilarin gergek algi, duygu ve diislincelerine ulasilmasi
amaglanmaktadir (Cokluk vd., 2011: 98).

2.1. Odak Grup Goriismesi Planlama Asamasi

Egitimde sanal gergeklik uygulamasinin kullaniminin 6nemi iizerine yapilan bu ¢aligmada

odak grup goriismesinin yapilmasi i¢in ilk olarak planlama asamasi gergeklestirilmis olup bu
asamada;

Sanal ger¢eklik uygulamalarinin ne oldugu tanitilmis, uygulamalarin egitimdeki 6nemi,
uygulanabilirlik konusundaki fikirleri, derslerinde bu uygulamalar1 kullanmak isteyip
istemedikleri, avantaj ve dezavantajlari ve uygulamanin kullanilabilirligi {izerindeki
sorular hazirlanmastir.

Ikinci olarak odak grup goriismesine katilacak kisiler, bu kisilerin 6zellikleri ve ortak
ozellikleri tespit edilmistir. Bu kisiler literatiirde belirtildigi iizere, 10 kisiden olusan ve
ayn1 demografik ozelliklere sahip kisiler olarak belirlenmistir (Byers ve Wilcox, 1988: 5-
8).

Ugiincii olarak odak grup gériismesinin yapilacagi yer, zaman, moderatdr ve ropdrtor gibi
gorevliler belirlenmis ve gérev tanimlar1 olusturulmustur.

Son olarak yapilan bu planlama siireci gozden gegirilmis, sorular tizerinde gerekli
revizyonlar yapilmistir.

2.2. Odak Grup Goriisme Sorularinin Olusturulmasi
Goriisme sorulart agsagida yer alan siralama dogrultusunda hazirlanmistir.
1. Acilis: Her katilimer bir dakika gibi kisa bir siirede kendini tanitir.

2. Tanitma sorulari: Bir, iki soru 6rnegi verilir. Her soru i¢in en fazla bes dakika verilir.
Bu sorularin amac1 katilimcilari tartisilacak konuya 1sindirmaktir.

3. Gegis sorulart: Bir, iki soru tartigilabilir; ancak verilen siire 7-8 dakikay1 gegmemelidir.
Bu sorular, tanitma sorular1 ve anahtar sorular arasinda koprii olabilir; fakat daha
derinlemesine sorulardir. Bu sorulardan itibaren katilimeilar artik diger katilimcilarla
diistincelerini paylasirlar.

4. Anahtar sorular: Iki, {i¢ soru olabilir ve konuyu tartisacak kadar zaman taninabilir. Bu
stire 10-15 dakika olabilir. Bu sorular odak grubun temel sorularidir. Arastirma
sorularina odaklanilir, buraya kadar gecen stire toplam siirenin yaris1 kadardir.

5. Arastirma sorulari: Bir, iki adet olabilir; bu sorular i¢in de 10-15 dakika verilebilir. Bu
siire odak grup goriismesinin uzunluguna baghdir.

6. Kapanis sorusu: Genellikle son bir sorudur ve bu soru i¢in 3-5 dakika verilebilir.
Katilimcilarin son climlelerini sunmalari saglanir.

7. Final sorusu: Katilimcilara kisaca deginilmeyen bir konu olup olmadigi sorulur
(Cokluk vd., 2011).

Bu siralama dogrultusunda hazirlanan sorular agagidaki gibidir;

1. Kisaca kendinizden bahseder misiniz?
2. Sizce egitimde sanal gergeklik uygulamalart dnemli midir?
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3. Egitimde sanal ger¢eklik uygulamalari, kullanilabilirlik ve uygulanabilirlik agisindan
mimkiin miidiir?

4. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik alaninda sanal gerceklik ile egitimin sizlere yeni ufuklar
acacagina inantyor musunuz?

5. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimiinde verilmekte olan “Reklamciliga Giris”
dersinin sanal gerceklik ortaminda verilmesini ister misiniz? Sizce dersin tasarimi ve
diger unsurlar1 nasil olmasi1 gerekir?

6. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik egitiminde sanal gerceklik uygulamalar1 kullanilmast,
ne gibi avantajlar sunar?

7. Halkla iliskiler ve Reklamcilik egitiminde sanal gergeklik uygulamalar: kullanilmast,
ne gibi dezavantajlar sunar?

2.3. Odak Grup Goriismesi Uygulama Asamasi

Odak grup goriismesi sirasinda yapilmasi gerekenler literatiirde belirtildigi iizere
uygulanmistir (Kitzinger, 1995: 299-302; Gibbs, 1997: 1-6):

e (Goriisme baglamadan 6nce moderator ve raportor kendilerini gruba tanittilar.

e Tiim katilimcilarin gelisi tamamlandiginda moderatoér odak grup goriismesinin amacini
acikladu.

e Amag aciklandiktan sonra sanal gerceklik uygulamasi tim katilimlara tanitildi ve bu
deneyim yasatildi.

e Moderator, goriismenin yaklasik olarak ne kadar siirecegi ile ilgili bilgi verdi.

e Moderator, goriismede kullanilacak format ya da izlenecek yol hakkinda bilgi verdi.

e Gorlismenin ana konusuna gecilmeden Once, konuya 1sinmay1 saglayacak katilimeilarin
kendilerini tanitim sorusu ile basladi.

e Raportdr, miimkiin oldugunca kisa notlar aldi. Bu notlar1 belirli kelimeler ile kategorize
etti. Bu anda katilimcilarin duygusal durumlarini da inceledi.

e (Goriismeler sona erdiginde katilimlara tesekkiir edilmis ve moderator ve raportor bir araya
gelerek verilerin analizi i¢in notlar1 analiz ettiler ve raporlar1 hazirladilar.

2.4. Goriisme Verilerinin Kaydedilmesi, Coziimlenmesi, Analizi ve Raporlastirilmasi

Bu calismada da yukarida verilen bilgiler dogrultusunda analizler gerceklestirilmis olup
odak grup goriisme sorularina verilen yanitlar kisi isimleri paylagilmadan agagida yer almaktadir.
Ayrica yapilan bu goriismeler sonucu ortaya c¢ikan sorulara gore ortak ve farkli yonler de yer
almaktadir.

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik egitiminde sanal gerceklik uygulamasi kullanimi iizerine
yapilan bu ¢aligmada, goriismeler ses kayit cihaz ile kayit altina alinmigtir. Kayit altina alinan bu
goriismeler kisisel olarak degerlendirilmis ve c¢oziimlenmesi yapilmistir. Odak grup
goriismelerinin ¢ézlimlenmesi, nitel arastirmalarda kullanilan diger veri toplama yontemlerinde
oldugu gibidir (Britten, 1995: 251-253; Mays ve Pope, 1995: 110). Bir baska deyisle ¢oziimlemeler
nicel caligmalara gore daha az yapilandirilmistir ve dolayisiyla agimlayicidir (Edmunds, 2000: 1).
Sayisallagtirma tercih edilen ve uygun bir yontem olmadigi icin, ¢alismada yapilan goriismeler
sayisallagtiritlmadan analiz edilmistir. Analizlerin sayisallagtirllmamasi ile birlikte nitel bir
arastirma yontemi olan odak grup goriismesinde genelleme yapmak gibi bir kaygi da
bulunmadigindan arastirmada sorulan sorular kisisel bilgiler paylasiimadan ortak ve farkli
yonleriyle sunulmaktadir (Fern, 2001: 51-52).

Bu calisma on katilimci ile gergeklestirilmis ve katilimcilara yedi soru yoneltilmistir. ilk
soruda katilimcilardan kendilerini tanitmalar1 istenmistir. Bu soruda katilimcilarin boliimlerini ve
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teknoloji ile olan iligkileri sorulmus, genel olarak tiim katilimcilarin teknoloji benimsedikleri
gorilmiistiir.

Ikinci soruda katilimcilara egitimde sanal gerceklik uygulamalarini 6nemli bulup
bulmadiklar1 sorulmustur. Katilimeilardan sadece ikisi sanal gergeklik uygulamalarinin egitimde
uygulanmas1 konusunda c¢ekince belirtmistir. Bu baglamda dile getirilen ¢ekince, sanal
platformlarin heniiz yeterince bu teknolojiyi tastyamadigina yonelik olmustur. Bir katilimer ise
karma bir yontem ile yiiz yiize derslerdeki bosluklarin doldurulabilecegine isaret etmistir.

Ucgiincii  soruda egitimde sanal gergekligin uygulanabilirligi hakkindaki gdriisleri
sorulmustur. Katilimcilarin bu soruya verdikleri yanitlarin dokiimiinde, on katilimcinin da sanal
gercekligin egitimde uygulanabilir oldugunu belirtmis; bir katilimei “duygusal tepkilerin mutlaka
sistem ic¢inde tutulmasi gerektiginin” altini ¢izmistir.

Yine bu soruya verilen yanitlarin analizinde, 6gretim tiyelerinin de sistem hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmalar1 gerektigi vurgulanmistir.

Bir katilimer ise oOzellikle engelli kullanicilar igin sistemin daha biylik faydalar
yaratacaginin altin1 ¢izmistir.

Dérdiincii soru olarak katilimcilara halkla Iliskiler ve reklamcilik alaninda sanal gergeklik
ile egitimin kendilerine yeni ufuklar acacagina inanip inanmadiklar1 sorulmustur. Bu soruya
sadece bir katilime1 gerekli oldugunu diistinmedigi yoniinde yanit vermistir. Diger dokuz katilimci
da sanal gercekligin gerekli oldugu ve kendilerine yeni ufuklar agacagina inandiklar1 yoniinde
goriis bildirmistir. Burada ortaya ¢ikan ortak goriis, 6zellikle dijital reklamciligin gelisme trendine
uygun olarak sanal gercekligin 6grenilmesi ve kullanilmasi gerektigi olmustur.

Besinci olarak ise katilimcilara Reklamciliga Girig dersinin sanal ortamda verilmesi
hakkindaki goriisleri sorulmustur. Bu soruya verilen yanitlarin iki grupta toplandigi goriilmiistiir.
Ik gruptaki katilimcilar bu dersin sanal gergeklik ortaminda verilebilecegini vurgularken, ikinci
grupta yer alan katilimcilar ise bu dersin yliz yiize verilmesinin etkilesimi artiracagini
belirtmislerdir. Her iki grupta yer alan katilimcilar da daha onceki sorulara verdikleri yanitlarda
belirttikleri gibi, duygusal katilim ve etkilesimin 6nemli oldugunun altin1 ¢izmislerdir.

Altinci soruda ise katilimeilara halkla liskiler ve reklamcilik egitiminde sanal gerceklik
uygulamalari kullanilmasi, ne gibi avantajlar sundugunu belirtmeleri istenmistir. Bu soruya verilen
yanitlarin analizine bakildiginda ilk sirada zaman tasarrufu sagladig1 gériisii ne ¢ikmustir. kinci
olarak ise mekandan bagimsizlig1 sagladigi, iiciincii olarak ise yaraticiligi gelistirecegi goriisleri
yer almistir. Katilimceilarin bu konudaki gortsleri irdelendiginde ise deneyim eksikliginin soruya
verilen yanitlar1 etkiledigi goérilmiistiir. Farkli Ornekler gosterildiginde, katilimeilarin
siralamasinda yaraticilik unsurunun zaman tasarrufunun 6niine gectigi goriilmiistiir.

Yedinci soruda katilimcilara halkla iliskiler ve reklamcilik egitiminde sanal gerceklik
uygulamalar1 kullanilmasi, ne gibi dezavantajlar1 olabilece8i sorusu yoOneltilmistir. Dokuz
katilimc1 bu soruya verdikleri yanitta “etkilesimin az olabilecegi” kaygisi tagidiklarini belirtmistir.
Bir katilimci ise maliyet unsurunun bir dezavantaj olabilecegini belirterek, bu nedenle bu
teknolojinin herkese ulasmasinin zor olabilecegini vurgulamistir. Yine bu soruya verilen yanitlarin
analizinden tiim katilimcilar i¢in “duygusal etkilesim ve bag kurmanin” o6nemli oldugu
gorilmiistiir.

Sonug ve Tartisma

Verilerin analizinden, tiim katilimcilar i¢in “eglence” unsurunun 6nemli oldugu ve sanal
gercekligi eglenceli bulduklar1 anlagilmistir. Eglence unsuru kadar énemli diger bir unsurun ise
“esneklik” oldugu katilimcilarin verdikleri yanitlardan anlasilmaktadir.
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Katilimcilarin  demografilerine bakildiginda, o6zellikle de yas dagilimlarinin 20-23
araliginda oldugu goz oniine alindiginda, sanal gergeklik sisteminin kullanimini kolay bulmalari
dogal karsilanabilir. Ancak, yine bu ¢alismaya katilan katilimcilarin bu teknolojiyi 6zellikle
kendilerine sunulan kask ile kullanmalarinin ilk deneyimleri oldugu dikkate alindiginda ise,
sistemi kolay kullanilir bulmalarinin daha sonra gelistirilecek ders malzemeleri igin cesaret verici
oldugu belirtilmelidir. Diger bir deyisle, katilimcilarin bu ilk deneyimlerine verdikleri yanitlar ilk
bakista “muhafazakar” bulunabilir. Ancak katilimcilarin verdikleri yanitlara daha dikkatli
bakildiginda, bu muhafazakarligin sistemi tanimamaktan degil, teknolojinin yayilimi ve
teknolojiye erisilebilirlik konusunda duyulan endiseden kaynaklandig1 goriilmektedir.

Ancak katilimcilarda gozlenen deneyim eksikliginin farkli agilimlart da oldugu
kuskusuzdur. Soyle ki, katilmcilarin sanal gercekligin kendi ihtiyaglarimi ne oranda
karsilayacagina iliskin yeterince bilgiye sahip olmadiklar1 gozlenmistir. Buna bagli olarak bu
sistemin yasamlarina yapabilecegi katkilar konusunda da yeterince bilgiye sahip olmadiklar
goriilmistiir. Yine bu gorisleri destekler bigimde, sanal gergeklik sisteminin giindelik
yasamlarinda yapmalar1 gereken egitimle ilgili islerde onlara ne oranda yardimci olacagi hakkinda
yeterli bir bilgiye sahip olmadiklar1 goriilmektedir.

Tiim bunlara bakildiginda, sanal gergekligin yiliksekogrenimde kullaniminin yakin bir
gelecekte yayginlasmasinin 6niinde ciddi bir engel olmadig1 goriilmektedir. Dahasi, bu ¢alismaya
katilan kisilerin halkla iliskiler ve reklamcilik egitimi aldiklar1 hatirlandiginda ve yine dijital
reklamciligin ve dijital kurumsal iletisim, halkla iligkiler ve dijital itibar yonetimi kavramlarinin
giderek 6nem kazandig1 gerceginden hareketle; bu yondeki taleplerin yeni kusak 6grencilerden
gelecegi beklenilebilir.

Yine bu c¢alismada dile getirildigi gibi, 6grencilerin 6gretim iiyelerinden teknolojik
yeterliklerini artirma beklentilerinin oldugu goriilmektedir. Bu beklenti &gretim iiyelerinin
tizerinde baski olusturmaya devam ettigi siirece gerek ogrencilerin gerek 6gretim iiyelerinin i¢
motivasyonlarinin bu yonde ilerlemek yoniinde olacagini sdylemek kehanet olmayacaktir.
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GAZETELERDE “GUZEL”IN SUNUMU
Ars. Gor. Ozan YILDIRIM*
Prof. Dr. Erkan YUKSEL2**

Ozet

Bu ¢aligmanin genel amaci glinliimiiz gazetelerinde “giizel” imajinin nasil sunuldugunu ortaya koymaktir.
Literatiirde tanimlanan arkeolojik bulgulara ya da edebi yazilara dayali “giizel” imajinin giiniimiizde resmedilenden
oldukga farkli bir yapida oldugu soylenebilir. Bu fark: ortaya koymak adina bu ¢alismada, giliniimiiz gazete igerikleri
iizerine igerik analizi uygulamas: yiiriitilmistir. Caligmada incelenecek mecra yargisal drneklemle, Tiirkiye’de
kamuoyunun en ¢ok takip ettigi, en yiiksek tiraja sahip ilk bes gazete ve ekleri (Hiirriyet, Kelebek, Sozcii, Sik, Sabah,
Giinaydin, Posta ve Haber Tiirk) seklinde belirlenmistir. Incelemeye konu zaman aralig1 ise “bugiinii” yansitmasi
acisindan, 2016 yili yayimlari arasindan sistematik rastlantisal 6rneklemle belirlenen 1-7 Ocak, 8-14 Nisan, 15-21
Temmuz ve 22-29 Ekim giinleri arasindaki dort hafta seklinde tanimlanmistir. Bu baglamda PRNet elektronik argiv
taramasi sistemi lizerinden igerisinde “giizel” anahtar sdzciigii bulunan 113 yaz1 tespit edilmistir. Calismada “giizel”
kavramini i¢inde barindiran yazilarin gazetelerde nasil sunuldugu, bu yazilarin haber kaynaklari, konu ve temalarinin
neler oldugu, yazilara eslik eden fotograflarin niteliklerinin nasil oldugu ile metin ve fotograflarda hangi kalip
yargilara vurguda bulunuldugu sorularina yamit aranmigtir. Bulgulara gore yazilarin beste dordii moda-magazin
kategorisinde olup iigte ikisine yakininda haber kaynag1 yoktur. Yazilarm tamaminda kadinlar ele alinmaktadir. Ucte
birinde iinlii, taninmus kisilerin sézlerine yer verilmekte, yine iicte birinde “yabanci”lar konu edilmektedir. Ucte birden
azinda yaptiklari ig ya da calismalara deginilmektedir. Yazilarin yaridan fazlasinda fiziki giizellik vurgusu
bulunmakta, iicte birden fazlasinda zayif olanin giizel oldugunu kalip yargisina rastlanmaktadir. Makyajli olmak,
modayi takip etmek ya da sik olmak, dekolte, agik giyinmek, uzun boylu olmak ve sportif olmak da 6ne ¢ikan diger
kalip yargilardir. Giizele iligkin toplumsal kabul, yetenek ya da ekonomik degere iliskin anlatim dne ¢ikmamaktadir.
Bu haliyle giinlimiiz gazetelerinde sunulan giizelligin biiyiik 6l¢iide fiziksel goriiniime dayali oldugu, bu haliyle daha
cok “s1g”, “dar” ve “pazarlanabilir” bir yapida konumlandig1 sdylenebilmektedir. Tanimlanan fiziksel giizellik ise
gegmiste tanimlanan ile neredeyse zit bir yapida goriinmektedir. Hatta ge¢misin giizellerinin bugiin hi¢ de giizel
bulunmama ihtimalinin oldukc¢a yiiksek olduguna kanaat getirilebilir. Giizele iliskin kalip yargilar degismekte, bu
degisimde de gazete icerikleri dnemli bir rol oynamaktadir.

Anahtar kelimeler: Medya, Gazetecilik, Sterotipler, Giizel, Giizellik
PRESENTATION OF “BEAUTY” ON NEWSPAPERS
Abstract

The general purpose of this study is to describe how the image of "beautiful" presented in today’s newspapers.
It can be said that the image of "beautiful" based on the archaeological findings or texts described in the literature is
quite different from the one pictured today. In order to bring out this difference, a content analysis on today’s
newspapers was conducted in this study. The first five newspapers and their supplements (Hiirriyet, Kelebek, Sozcii,
Sik, Sabah, Giinaydin, Posta and Haber Tiirk) which are the most followed ones by the public in Turkey with the
highest circulation were determined with the judicial sample to be examined in the study. To present the today’s
image, the time interval for review is defined as four weeks between January 1-7, April 8-14, July 15-21, and October
22-29, which are determined by systematic random sampling among the publications of the year 2016. In this context,
through the PRNet electronic archive searching system, 113 articles with the "beautiful” keyword were identified. It
was searched how the articles containing the concept of "beautiful” was presented in the newspapers, the news sources,
the topics and themes, the qualifications of the accompanying photographs, and the questions about which forms and
judgments were emphasized in texts and photographs. According to the findings, four-fifths of the articles are in the
fashion-magazine category. There are no news sources written near the two-thirds. Women are covered in all of the
articles. One-thirds have the words of famous and well-known people, and in one-thirds, "foreigners" are the subject.
Less than one-thirds mentions their works, and studies. More than half of the articles have a physical beauty emphasis,
and more than one-thirds emphasizes the stereotype of slim is beautiful. Being dressed, following fashion or being
fashionable, decollate, open dressing, being tall and being sporty are other prominent judges. The expression of social
acceptance, talent or economic value are not come forward very much. In this way, it can be said that beauty is located
in a structure that is quite "shallow", "narrow" and "marketable". The physical beauty described seems to be in a
structure almost opposite to that described in the past. It can be concluded that the beauty of the past is not quite
beautiful today. The stereotypes about the beautiful are changing, and the newspaper contents play an important role
in this change.

Key Words: Media, Journalism, Stereotypes, Beautiful, Beauty
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Giris

Binyillar 6ncesinin “tapilan kadini” bugiin canlanip diinyaya gelse acaba yine o kadar giizel
bulunur mu? Arkeolojik kazi ve incelemeler “Ana Tanrica” ya da farkli medeniyetlerdeki farkli
adlartyla Vurusema, Kubaba, Kybele, Lat, Ma, Hepat, Marienna, Rhea, Artemis ya da Veniis nasil
bir giizellige sahipti sorusuna énemli Ol¢iide yanit vermektedir. Stimerlerden Friglere, Hititlere,
Yunanistan’dan Roma’ya, Asya’dan Avrupa’ya, Akdeniz’den iskandinav iilkelerine dek uzanan
cografyada ortaya ¢ikan figiirler; kimi zaman abartili gobek, kal¢a ve gogisleriyle, kimi zaman
yabani hayvanlarin yaninda tahtta, ¢ocuk doguran ya da emziren muhtelif yastaki kadinlari
simgelemektedir. Figiirler genellikle sismandir. Ureme ve beslenme organlar1 abartil1 bicimdedir.
Kadinin dogurma ve beslenme giicli 6n plandadir. Ana Tanrica, o donem yasayan insanlar i¢in
“yaraticiligi, bereketi, cinselligi, dogumu, ¢ocuk biiylitmeyi ve gelisme dongiislinii temsil eden
analik simgesi” konumundadir (Ersoy, t.y:1-3).

Endiistri devrimi sonrasinda ise yasam bicimi ve diisiince yapis1 degisir. Insanoglunun
“Toprak Ana” ile olan bag1 giderek zayiflamaya baglar. Kdyler kentlere, kentler megapollere
dontigiir. Bir zamanlarin tapilan kadinlar ise pek ¢ok sey gibi unutulmaya yiiz tutar. Birkag yiiz
yil Oncesine ait “ask ve giizellik” sembolii Veniis ya da Afrodit heykel ya da resimlerinde
gosterilen kadin figiirleri ile giinlimiiziin gazete sayfalarindan ya da televizyon ekranlarindan
yanstyan “idolleri” kiyaslanirsa aradaki fark kolayca anlasilabilir.

Daha somut bir karsilastirma belki de Barbie bebek figiirii {izerinden yapilabilir. Modern
zamanlarin “idolii” olarak kabul edilebilecek Barbie bebek, 1959°dan bu yana geldigi noktada artik
global bir markadir. Bebegin yaraticist Ruth Handler, Barbie’nin arkasindaki felsefenin kiiciik
kizlarin hayatlarinda istedikleri her seyi olabilecekleri; ¢ilinkii kadinlarin her zaman hayatta
secenekleri oldugu gergegini temsil ettigini belirtir (http://www.barbie.mattel.com). O hemsire,
doktor, pilot, bilgisayar programcisi, astronot, bilim kadini, yonetmen, oyun gelistiricisi ve hatta
devlet bagkani bile olarak bugiine dek 180’den fazla kariyere sahip sekilde piyasaya siiriilmiistiir.
Gegen 58 yillik siirede genellikle uzun boylu, ince/zayif, sarisin, uzun sagli ve mavi gozlii Barbie;
kiyafetleri, makyaj malzemeleri ve diger aksesuarlariyla birlikte diinya ¢capinda milyarlarca satis
rakamina ulagmistir. Bugilin diinyanin bir¢ok iilkesinde herhangi bir oyuncak¢i magazasina
girildiginde pek ¢ok Barbie bebegin yaninda ona benzeyen ya da ona yakin fiziksel 6zelliklere
sahip daha pek c¢ok bebegin bulundugu goriilebilir. Gegmisin ana tanrigalar: ile kiyaslanirsa bu
bebeklerin oldukga siska; yani zayif ve ¢elimsiz hatta belki de acinacak vaziyette olduklar bile
sOylenebilir.

Barbie bebek imaj1 bir yana birakilirsa, glinlimiiz ger¢cek yasaminda giizel figiiriiniin nasil
oldugunu tanimlamak i¢in medya iceriklerine bakilabilir. Ciinkii medya; haber verme ve
bilgilendirme islevinin disinda egitim, toplumsallagtirma, giidiileme, kiiltiiriin gelismesine katk1
ve toplumsal biitiinlestirmeyi yerine getirme islevlerini de yerine getirmektedir (Yiiksel ve Giircan,
2005:6).

Bu calismada giinlimiiz gazetelerindeki igeriklere odaklanilarak nasil bir glizel imaji
sunuldugu tanimlanmaktadir. Caligmada iilkenin en ¢ok satan gazetelerinde “giizel” sdzciiglinlin
yer aldig1 yazi ve fotograflar ele alinarak bunlarda gilizelin nasil betimlendigi icerik analizine
dayali olarak ortaya konulmustur. Konuya ‘“gilizel” kavrami iizerine literatliirdeki gortsler
paylasilarak baslanabilir.

1.Literatiir Taramasi

Bu boliimde giizel ve giizellik kavramina iligkin kavramlar tanimlanarak literatiirdeki
konuyla ilgili ¢aligmalara deginilmistir.
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1.1.4Giizel” ve “Giizellik” Nedir?

Glizellik tlizerine gilizel sozlere bakilirsa (http://www.incesoz.com); Mevlana “Kimde bir
giizellik varsa, bilsin ki 6diingtiir” demektedir. Eugene Delacroix “Giizel hep giizeldir, zamanin
onemi yoktur” derken, Honore de Balzac “Giizellik, cogu zaman kusurlar1 gizleyen bir ortiidiir”
demektedir. Asik Veysel bir tiirkiisiinde “Giizelligin on para etmez, bu bendeki ask olmasa” diye
seslenmektedir. Ralp Waldo Emerson “Giizelligi bulmak i¢in tiim diinyay1 dolagsak da onu
icimizde tasimiyorsak asla bulamayiz” demekte, Victor Hugo glizelligi, “kisa siiren bir saltanat”
olarak tanimlamaktadir. Margaret Hungerford da “Giizellik, gorenin goziindedir” derken, Eflatun
“Bu hayata deger verdiren tek sey sonsuz giizelligin goriilmesidir” demektedir. Beden giizelligi
disinda, ruh giizelligine ya da i¢ giizellige vurguda bulunanlar da vardir. Bir Yunan atasozii
“Giizellik, giizel bedenden degil; giizel eylemden dogar” derken, bir Isve¢ atasozii “Gengligin
giizel bir yiizi, ihtiyarligin giizel bir ruhu vardir” demektedir.

Aslinda “gilizel” ve “giizellik” kavramlari her zihinde farkli bir karsiliga sahiptir.
Dolayisiyla tanimin bakis agisina gore degistigi de soylenebilir. Tiirk Dil Kurumu s6zligiine gore
“giizel”, goze ve kulaga hos gelen, hayranlik uyandiran, ¢irkin karsiti, iyi, hos, beklenene uygun
diisen ve basari diisiincesi uyandiran, soyluluk ve ahlaki iistiinliik diisiincesi uyandiran gibi 12
farkli anlam tasimaktadir (http://www.tdk.gov.tr). Bunlar arasinda giizelin oksayici, aldatici,
kandirict anlamina geldigi de ifade edilmektedir. Giizellik, bir canlinin, somut bir nesnenin veya
soyut bir kavramin algisal bir haz duyumsatan ya da hosnutluk veren oOzelligi olarak da
tanimlanmaktadir (https://www.turkcebilgi.com). Dolayisiyla giizelligin sadece fiziksel anlamda
degerlendirilmesinin eksik bir tanim alacagi aciktir. Ciinkii giizellik, icerisinde daha farkli
nitelikleri de barindirmaktadir.

Glizellik anlayis1 kiiltiirlere gore degismekle birlikte, ayni kiiltiir i¢cinde dahi ¢esitlilik
gosterebilmektedir. Toplumlarda degisen, gelisen, kendi i¢inde farklilasan kiiltiir varliginin etkisi
altindaki giizellik, ilk olarak antik dénemde ideal bir forma sokularak tanimlanmustir. insani
giizelin Slgiisii ve Olclitli sayma fikri, antik Yunan sanatiyla baslar; ¢iinkii bu sanat, oranlarini ve
boyutunu insandan almustir. Giizellik anlayis1 her ¢aga ve toplumlarin kiiltiirel Sriintiisiine bagl
olarak degismesine karsin; sayisal oran ve simetriye dayali giizellik idealleri Ortacag’da da
yinelenmis, Ronesans’ta ise en list diizeye ulasmistir. Bu ideal forma iliskin anlayis gercek
yasamdaki kadin1 ve ger¢ek hayati biiyiik 6lciide yadsimis ve ideal giizellik anlayisini temsil eden
kadin her kosulda hep geng, giizel ve taze kalmak gibi bir misyona sahip goriilmiistiir (Giizel,
2013:1).

Ortacagin en iinlii matematikcilerinden Fibonacci’nin birbiri arasinda ardisik iliski ve
olaganiistii bir oran bulundugunu iddia ettii sayilar, eski Yunan ve Misir medeniyetlerinin
heykellerde ve mimaride kullandig1 oranlar, Leonardo da Vinci’nin “ilahi Oran” adli ¢alismasinda
kullandig1 bilinen “Altin Oran” ayni ardisik sayiya karsilik gelmektedir; yani 1,618 sayisina. Bir
yap1 ya da sanat eserinin altin orana yakinligi, onun ayn1 zamanda estetik olarak giizelliginin bir
dl¢iisii olarak kabul edilmektedir. Dogada da carpici bir bicimde bu orana rastlanmaktadir. Ornegin
bir aygiceginin merkezden disariya dogru tanelerinin sayilar1 sagdan sola, soldan saga dogru
saylldigi zaman da bu orana erisilmektedir. Insan viicudunda da altin oran drnegin kolun alt
boliimiiniin tist boliimiine orani ile ya da yiizde, burnun altinda kalan kismin uzunlugu ile sa¢larin
basladig1 yere kadar olan kismin orani ile degerlendirilmektedir (http://www.altinoran.gen.tr).

“Altin orana uyum”; yasayan, dogup biiyiiyen ve yaslanan bir varlik olarak insanoglunun
dogasina hangi asamada ne derece uyumludur? Bu ideal giizellik anlayis1 kadinlara her kosulda
geng, giizel ve taze kalmak gibi bir misyon yiiklemekte midir? Giizel (2013:1) bu durumu
elestirmektedir. Giizel’e gore, Dil, din, 1rk, mezhep, cinsiyet ayrimi1 ya da toplumsal cinsiyet
degerleri gibi “glizellik olgusu™ da toplumlarin yasattig1 bir kavramdir. Sosyal bir ortamda yasayan
bireyler nasil giyinmesi, nasil goriinmesi gerektigini kiiltiirleme, kiiltiirlenme ve kiiltlirlesme
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sirecleriyle 6grenmektedirler. Ancak kiiltiirden kiiltiire degisen giizellik tutkusunun kadinlara mal
edilmesi, kadin estetik kaygilara siiriiklemesi, bu ugurda asir1 tilketime yonelerek yasamdan ve
degerlerden alikoymasi, goriiniis-kisilik ikilemi gibi pek ¢ok nedenden dolay1, giizellik 6lgtilerini
yakalamaya calisan kadin, bir arag, siis ve seks imgesi olarak algilanmaktadir.

1.2.Felsefede Giizellik

Giizelligi sorunsal boyutta ve felsefenin bir objesi olarak ilk kez ele alan filozof,
Platon’dur. Platon da hocas1 Sokrat gibi genglik doneminde giizelligi, iyilik ve dogruluk gibi etik
degerlerle agiklamis, ancak yaslilik evresinde ise geometrik oranlara dayali ilkelerle tanimlamaya
caligmistir. Platon’un giizele yaklasimi genel anlamda idealist felsefe ile baglantilidir. Giizel
anlayis1 giizellik ideasinin somutlagmis halidir. Giizel olan, ancak bu sekilde kendisini ifade eder,
anlamlandirir. Zamanla degisen, eskiyen bir nesne giizel olamaz. Ciinkii bu nesne stirekli
kendinden bir seyler kaybeder ve bir siire sonra yok olur. Ama asil kaynagi olan giizel ideas1 tiim
zamanlarin disindadir ve bu ylizden de hep giizel kalir (Kavuran ve Dede, 2013: 57).

Giizel (2013: 22-259)’in doktora tezindeki bilgiye gore, Platon’un ardindan Aristoteles
giizelin baglica 6l¢iitlerini diizen, oran ve agiklik olarak dile getirir. Genel olarak Sokrat, Platon,
Aristoteles, Cicero, Plotinus, Augustine, Aquinas, Ficino, Shaftesbury tarafindan “Estetik
Felsefesi” olarak bilinen giizellik kavrami, ahlaki erdemlerle ilgili ruh (davranis) giizelligiyle ve
estetik Olciitlerin bir denge i¢inde[ki] biitiinligi seklinde yorumlanir. Kisacasi, “giizellik nedir?”
sorusuna cevap arayan Yunan filozoflarinin hemen hepsinin oran, denge ve uyum (ahenk,
harmoni) kavramlari {izerinde birlestigi sdylenebilir.

Giizellik kavrami, Platon ve Aristoteles’in felsefesinde iyilik ve hakikat kavramlariyla da
iligkisi icinde evrensel bir tasarim olarak ortaya konulmustur. Bununla birlikte giizelligin, diisiinsel
ve davranigsal etkinliklerinin yetkin big¢imine isaret etmesi bakimindan insan diinyasini
taclandirmasi da ilgi ¢ekicidir. Giizel nitelemesi, ‘glizel bir diisiince’, ‘giizel bir davranis’, ‘giizel
bir yap1’, ‘giizel bir manzara’, ‘giizel bir siir’, ‘gilizel bir makine’ gibi her tlirden nesneyle ilgili bir
deger yargisi olarak kullanilabilmektedir. Bu bakimdan felsefenin genel yapisi i¢inde de giizellik
kavraminin hakikatle 6zdesligi bakimindan metafizik bir deger, iyilikle 6zdesligi bakimindan etik
bir deger, ilahi aska gonderimi bakimindan tasavvufi bir deger ve ondan alinan haz bakimindan
estetik bir deger olarak cesitli felsefe disiplinlerini birlestirdigi diisiiniilebilir (Y1ldiz, 2012: 90).

Giizellik anlayis1 ve estetik arasinda da baglant1 kurulmaktadir. Estetik anlayis, giizelligi
hissetmeye ve bulmaya caligmaktir. Estetik anlayisa sahip olmak ise giizelligi anlamak ve igerigin
oziine inme yeterliligine sahip olmak demektir. Ozalp (2016: 493- 494)’in degerlendirmesine gore
Berleant, Bat1 gelenegindeki Kant diisiincesinin baskin oldugunu sdyler ve daha radikal bir estetik
diisiince tiirlinlin olmas1 i¢in Kant’in disinda bir fikrin olusmasi gerektigini vurgular. O,
geleneksel estetik anlayisin, yeni olusan estetik anlayis i¢in bilimsel bir model sagladigini
diisinmektedir. Ciinkii estetik, nesnellestirme, analiz ve ac¢imlama yaparak gelismektedir.
Berleant’1n ileri siirdiigii estetik diisiince, evrensel, bagimli temele dayanan geleneksel estetigin
tersine ¢ogulcu, baglamsal (olaylar ve durumlar iligkisi orgiisiinde olusan) bir temele dayanur.
Estetik, sanatin yani sira glinlik hayati, dogal yasami, c¢evreyi, sosyal ve kisisel iliskilerin
tamamin1 kapsar. Levinson, gorsel olarak giizel olan seylerin, sadece sade goriiniimiiniin bizi
memnun ettigi ve kendini izlettirmeye devam eden bir seyirden elde ettigimiz duygular oldugunu
ifade etmektedir. Bu ifade, temelde dogru ve genel bir siireci agiklamaktadir. Buna gore objenin
memnun eden ve objeyi izlemenin zevkine neden olan unsurlarin psikolojik ve ¢evresel
kazanimlardan olustugu anlasilabilir. Bu degerlendirmenin ardindan “giizel olanin izlendigi ve
bakildig1” sonucuna varilabilir. “Giizel olana bakmak sevaptir” deyisi de gegmisten giiniimiize
giizele bakildiginin gostergesidir.
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Yakin donem diisiiniirlerinden Eco’ya gore giizellik; zarif, hos ya da enfes, harika,
muhtesem gibi ifadelerle birlikte begenilen bir seyi belirtmek i¢in kullanilan bir sifattir. Barthes
da giizelligin, c¢irkinligin aksine gergekten agiklanamayacagini soyleyerek bu tanimlamalarin
cesitliligine de bir bakima gonderme yapar (Eco, 2006’dan aktaran Oguz, 2010: 184). Giizellik
kadinlar i¢in hep 6n planda olan bir kavram olmustur. Pocteau’a gore giizellik kiiciikliigiinden
itibaren ya kadina atfedilecek ya da ondan esirgenecektir. Friedman da kadinlarin degerli olmalar1
i¢in gilizel olmalar1 da gerektiginin siirekli yinelendigini sdyler. Ona gore iginde yasanilan kiiltiir
cogu kadn i¢in ulagilamaz olmakla kalmayip ayn1 zamanda sagliksiz giizellik standartlarini ortaya
koymaktadir (Pocteau, 2005’den aktaran Oguz, 2010: 186).

Sonug olarak ilk uygarliklarda ve bati medeniyetinde heykel geleneginin ipuglarini takip
ederek giizel figiiriine iliskin tasvirlere ulasilabilmektedir. Ayni1 zamanda, bu uygarlik ve
medeniyetlerde, sanat ve estetik icin giizellik temel yap: tasi olmustur. Islam inancinin hakim
oldugu kiiltiiriimiizde ise gilizel anlayisinin ipuclarini edebi eserler araciligiyla siirmek ve anlamak
miimkiindiir.

1.3.Turk Edebiyatinda Giizellik

Tasavvuf anlayisinda en yiice “glizel” siiphesiz Allah’a karsilik gelmektedir. Ancak divan
edebiyati ve halk edebiyatinda kavramin ¢cogunlukla bir kadina isaret ettigi goriiliir. Beseri askta
giizel, sevgili olarak tanimlanir. Sevgilinin en belirgin 6zelliklerinden biri “gdz kamastiracak kadar
giizel” olmasidir (Eyduran, 2010: 177). En genel anlamiyla giizel, “gdze hos gelen” seklinde
cergevelenmektedir. Giizellik, goziin gormesi ic¢in 1s18a duydugu dogal ilgiyle de
iligkilendirilmektedir. Dolayisiyla giizel 151tk kaynagi olan giinese, aya, yildiza vs.
benzetilmektedir. Bu yoniiyle giizel, g6z kamastiran ya da goéz alan deyimlerle
nitelendirilmektedir. Tiirk destanlarinda, divan ve halk edebiyati {iriinlerinde sevgilinin giizelligini
anlatmak i¢in 151k ve 1s1kla ilgili 6gelere sikca rastlamak miimkiindiir (Colakoglu, 2014: 318).

Tiirk edebiyatinda giizellik unsurlar1 yine fiziki unsurlar ve duygusal baglamda
betimlenmektedir: Sag, kas, kirpik, goz, ben, yanak-gamze, yiiz, boyun-gerdan, bel, topuk, ten,
boy, yas, giizel s6z kullanma, giiliis, koku, stis-taki, ylirliyis, cilve-igsve-eda-naz gibi (Colakoglu,
2014: 319-320). Benzer unsurlara dikkat ¢eken Kaya (2000: 245) da, divan siiri ile ayn1 donem
halk siirinin karsilastirildiginda sevgilinin giizelligi s6z konusu oldugunda ayni organlarin ortak
bir sekilde vurgulandigini belirtmektedir: Sag, yiiz, yanak, goz, kas, dudak, kirpik, gerdan-gabgab,
boy, bel, kakiil-pergem-turre, gogiis, ben, el-kol-avug-parmak, dis, beden-ten-endam, hatt, alin,
ayak, agiz, s0z.

Ozellikle klasik Tiirk siirinde sevgili icin pek gok giizellik tamimi1 yapilmaktadir. Klasik
Tiurk siirinde sevgili, her yoniiyle idealize edilmis bir tiptir. Gilizellik o6geleri, tavirlart ve
hareketlerinden, ayak bastig1 topraga kadar ona ait veya onunla ilgisi bulunan her sey en ince algi
ve tasavvurlar esliginde siire aktarilmaya calisiimaktadir. Bu ¢aba, dogal olarak onun sézleri i¢in
de gecerlidir. Klasik Tiirk siirinin sevgili tipi fiziksel unsurlar1 kadar tavir, hareket ve davraniglar
ile de 6zel bir 6nem arz eder. Boy ve endamindaki giizellik, salinis ve yiiriiylisiinde en giizel
sekilde sergilenir. Salinip yiirlirken bas1 adeta goklere deger. Bu hal kiyametler koparir, biitiin
alemi kendine hayran birakip tutsak eder, asiklarin gézyaslarinin irmak gibi akmasina sebep olur,
servi ve ¢icekleri dahi kiskandirir. Sarhos gozlerinin bakislar1 goniillere ok gibi isler ve asiklarin
mahveder. Bir gonca gibi kiigiiciik agzi ile ne zaman giilse giiller agilir, inciler sacilir. Akil, goniil
ve can onun dudagina feda edilir. Dudagi, muhatabini bir yandan yokluga ulastirirken diger yandan
yeni bir hayat bagislayan “ab-1 hayat” [6liimsiiz hayat veren su] kaynagidir (Eren, 2016: 69). O,
simin-beden, yay kasl, ok kirpikli, servi boylu, kil gibi ince belli, yilan sagl, giizel kokulu vb.
niteliklere sahiptir (Kaya, 2000: 243).
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Sonug olarak Tiirk edebiyatinda da sevgili sifatiyla tanimlanan giizelin 6zelliklerinin yine
fiziki unsurlara karsilik geldiginin alt1 ¢izilebilir. Gilinlimiiz toplumlarinda giizelin izinin
stiriilecegi mecra ise medya igerikleridir. Ciinkii medya bizlere belirli giizellik kaliplarini
sunmaktadir. Bu baglamda medyaya ve medyadaki gilizelin sunuma iligkin literatiirdeki ilgili
calismalara bakilabilir.

1.4.Medya ve Kalp Yargilar

Insanlarin zihinlerindeki alg1 ya da goriintiileri sekillendirmede medyanin etkili bir ara¢
olduguna iligkin ilk goris, iletisim biliminin Onciilerinden Walter Lippmann’a aittir. 1922°de
yayimlanan Public Opinion (Kamuoyu) adli eserinde Lippmann (1997: 3-20), insanlarin
zihnindeki dis diinyaya ait goriintiilerin medya araciligiyla olusturuldugunu belirtmektedir. Hig
gitmediginiz, gormediginiz, deneyimlemediginiz, yiiz yiize karsilasmadiginiz yer, olay ya da
kisiler hakkinda medyada okuduklariniz, gordiikleriniz ya da duyduklariniz zihninizde bunlara
iligkin bir takim “sterotipler” yani kalip yargilarin olusmasini saglar. Bu sayede o yerleri, olaylari,
kisileri ya da konular1 bilmeden, gérmeden, deneyim sahibi olmadan onlar hakkinda konusabilir
ve yargida bulunabilir hale geliriz. Bu durumda asil gergek olan sey kaybolur ve onun yerini kalip
yargilar doldurur. insanlar bu kalip yargilarla diinyaya bakar ve onu goriir (Lippmann, 1997: 53-
100).

Kalip yargilar, digerlerini tanimlamak i¢in kullanilan basitlestirilmis betimsel ¢erceve
kategorilerdir. Kalip yargilarin gérdiigii islevi ¢gevreden gelen enformasyon bombardimanina karsi
insanlarin “oryantasyon yetisini kaybetmemek i¢in uyguladigi filtrelere” benzetmek de
miimkiindiir. Bunun yani sira “insanlara duygusal degerlendirme yapabilmek icin genellestirici ve
kolayca tanima imkan1 sunan, ayrica “kendilik” ve otekine ait “sematize edilmis imgeler” olarak
da tanimlanabilmektedir (Bilis ve Catalcali, 2012: 25).

Kalip yargilar, belirli bir objeye ya da gruba iliskin bilgi bosluklarini dolduran, bu sayede
onlar hakkinda karar vermeyi kolaylastiran, 6nceden olusturulmus birtakim izlenimler, atiflar
biitiinii olarak zihinde olusturulan imgelerdir. Bu imgeler tipki dis diinyadaki objelerin gercek
ozellikleri gibi rol oynar. Ozellikle yeni olgu, obje ya da grup ile karsilasildiginda, onlarla ilgili
bilgiler bu tir imgeler 1s18inda bi¢imlenir. Béylece yeni olgu, gergekte oldugu gibi ya da gergek
ozelhklerlyle degil, kalip yargilar yoluyla, diisiince egilimlerine gore algilanir. Ornegin her

“sarisin” yabanci turistin Alman oldugunu, biitiin Japonlarin “calisgkan” oldugunu, Araplarin
“temiz” olmadigmi diisiinmemize neden olan sey, bu gruplarla ilgili kalip yargilardir. Insanlar
diinyay1 anlayabilmek, diinya {izerine diisiinebilmek i¢in 6ngoriilerde bulunma ihtiyact duyarlar.
Bu nedenle her yeni uyarani ayr1 ayri degil de bir siniflama gergevesinde degerlendirirler. Bu
degerlendirme de 6grenilen kalip yargilar araciligiyla olur (http://www.secbir.org). Ayni durum
neyin “giizel” ya da “cirkin” olduguna iliskin degerlendirme i¢in de gecerlidir. Bir seyin giizel ya
da ¢irkin olusu, biiylik oranda 6nceden 6grenilmis kalip yargilar sayesinde tanimlanr.

Kitle iletisim araglari; yani medya, davranis modelleri, iletisim ve yasam bi¢imleri sunarak
kiltiri etkileyip sekillendirmekte, ayn1 zamanda da kalip yargilarin olugsmasina araci olmaktadir.
Ayrica kalip yargilar, kitle iletisim araglarindaki eglence igerikleri dolayimiyla da bireylere
aktarilmaktadir (Varol, 2012: 151-152). Belirli gruplarin sinirli temsili, gosterilen karakterlerin
cesitliliklerindeki sinirhilik ve basit karakterlerle aktarim olanagi saglamasi acisindan medyada
kalip yargilarin olusturulmasi ve aktarilmasi, ¢cok da kolay olmaktadir (Kuyucu, 2014: 61). Bu
anlamda medya, kalip yargilarin bireylerin zihinlerinde yer edinmesinde oldukga etkili bir arag
konumundadir.

Ote yandan kalip yargilar1 6n yargilarla karisirmamak da gerekir. “Kalip yarg1” kavramu,
genel olarak diger insanlar1 icine yerlestirdigimiz kategorileri ifade eder. Onyargilari besleyen ve
koruyan o6nemli bir mekanizma olarak kalip yargilar, belirli kategorilere ait kisilere iliskin
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enformasyonlarin algilanmasindaki ve islenmesindeki rolleri yani sira gruplar hakkindaki
beklentileri de etkiler. Bazi hallerde 6nyargilarin gelismesine ve ayrimciliga yol agar. Onyargilar
ise ¢ok sayida kalip yargiyr (1irk, din, cinsiyet gibi) kapsayabilir. Bir bakima kalip yargi, sosyal
temsillerin iglevsel yanini, 6nyargi ise yapisal yanin ifade eder (http:/www./stereotip.nedir.org).
Aslinda medya, kalip yargi ve onyargilar arasinda yakin iliski oldugu da kabul edilmektedir.
Ciinkii gerek farkli iletisim kanallarinda haber ve olgularin ele alinigina iliskin segicilik yoluyla,
gerekse kullanilan dil yoluyla, ayrimcilia ugrayan gruplara yonelik kalip yargi ve onyargilar
olusturulur ve pekistirilir (Goregenli, 2013:5). Bu anlamda 6rnegin medya, toplumsal cinsiyet
kalip yargilarii iireterek insanlari etkiler. Medyadaki kadin ve erkek sunumlarinda bu kalip
yargilar tekrarlanir. Medyada kadin imaji, toplumda kadina yiiklenen rollerle 6zdeslesir. Medya
haber igerikleri, dili ve sunusu ile toplumsal cinsiyet kalip yargilarinin iiretilmesine araci olur
(Caglar, 2013: 15). Ote yandan ge¢misten giiniimiize, gerek diinyada gerek Tiirkiye’de medyada
kadinin kullanimi sik rastlanan bir olgudur. Kadin, toplumsal degisim siirecinde belirli bir gelisim
ve degisim gostermistir. Bu degisim Biiyiikbaykal’in (2007: 20) ifadesiyle kadinin tarihsel ve
kiiltiirel 6zelliklerini, i¢inde bulundugu popiiler kiiltiir baglaminda bi¢cimlendirip kullandig ¢esitli
kodlara doniistiiren kitle iletisim araglarinin belirledigi ideolojilerle gergeklesmektedir. Bilgi
toplumunda toplumsallagma islevini kitle iletisim araglari tistlenmistir. Tiirk toplumundaki ataerkil
sisteme bagli toplumsallasma siirecinde kadinla ilgili degerler yeniden iiretilmektedir. Ev ve ¢ocuk
bakiminin yani sira iyi bir es olmak ge¢misten giliniimiize kadinin toplumsal yapi icindeki giindelik
yagsam pratikleri arasinda yer almaktadir. Yine kadinin toplumsal yap1 i¢indeki konumu, sosyal,
ekonomik ve siyasal agilardan belirlenmistir. Toplum i¢indeki davranislar1 ve rolleri ise ataerkil
sisteme uygun olarak bi¢imlendirilmistir. Kuskusuz kadinlarin toplumsal yapi igerisindeki
konumu medya tarafindan sekillendirilmekte ve kadinlarla ilgili kalip yargilarin olusmasinda
medya oldukga etkili olmaktadir (Biiyiikbaykal, 2007: 20).

1.5.Medyada Giizellik

Medyada giizellik vurgusunun genellikle taninmis kisiler ve genellikle kadinlar {izerinden
yapildigi soylenebilir (Turanci, 2016: 463). Ozellikle gazete ve dergilerin moda sayfalari
incelendigi zaman, iinlii kadinlar {izerinden giizellik tanimlamalarinin yapildigi goriilmektedir.
Hatta bu sunum yalnizca belirli bir iilke ya da kiiltiire has bir durumu da yansitmamakta, kiiresel
capta bir genellemeye isaret etmektedir. Kiiresel ve yerel medya organlarinda sunulan igerikler,
toplumlarin kiiltiirleriyle 6zdes olmamakla birlikte, yine de benzerlik gostermektedir. Medyanin
yarattig1 kalip yargilarin tiim diinya tarafindan “tek tip” oldugu iizerinde birlesilmektedir (Bilis ve
Catalcal1, 2012: 26). Fidan (2000: 125)’1n ifadesiyle medyada “kadin” olgusu; zevk veren, giizellik
ve estetik iceren, eglenceli vb. olan her tiirlii sOylemle 6zdeslestirilmektedir. Tiiketim objesi olan
kadin, 6zellikle moda, kozmetik gibi alanlarda reklam araci haline gelmektedir. Bu bigimde devam
eden degersizlesme siireci ile kadin nesne olarak goriilmektedir.

Biiyiikbaykal (2007: 20-26) da medyanin kadmin toplumsallagsmasindaki roliine “iyi bir
es”, “iyi bir ev kadinm1” kalip yargilar1 ¢ercevesinde isaret ederek kadinin fiziksel goriinlimiine ve
“zayif olma” vurgusuna deginmektedir. Ona gore medya tarafindan giizellik kavrami dyle bir
temele oturtulmustur ki; kadinlarn siirekli olarak kisisel bakim ile ugragsmasi gerekmektedir. Ideal
giizellige ise beslenme ve diyetle kavusulacagi vurgulanmaktadir. Biiylikbaykal (2007: 27-28)’1n
ifadesiyle kadinlar gazetelerde ¢ogu zaman erkeklerden farkli olarak diisiinceleriyle degil,
goriintimleriyle kendilerine yer bulmaktadirlar. Cinselligi 6n plana ¢ikarilan kadinlardan bir meta
olarak yararlanilmasi s6z konusu olabilmektedir. Medyadaki, erkeklerin ve kadinlarin sunumu
arasinda da farklar vardir. Medyada kadin bedeni metalastirilirken; kadinin yalnizca fiziksel
ozellikleriyle 6n plana ¢ikarildig goriilmektedir.

Ozellikle gazetelere bakildiginda magazin haberleri ve Uglincii sayfa haberleri
disinda, yaymlanan haberlerde kadm olgusuna pek rastlanmaz. Ornegin ekonomi sayfalarinda
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basarilariyla giindeme gelen kadin haberleri yerine magazin sayfalarinda giindelik iliskileriyle
giindeme gelen kadin haberleri tercih edilir. Kadin cinselliginin medyada kullanimina 6rnek olarak
gazetelerin arka sayfalarinda kadin bedenini 6ne ¢ikaran fotograflara yer verildigi goriilmektedir.
Bu fotograflar cogu zaman bir moda defilesinden alinmakta olup haber niteligi tasimamaktadir.
Kimi zaman medyada kadin olgusunun kullanimi asir1 boyutlara ulasabilmektedir ve kadindan bir
meta olarak yararlanmak s6z konusu olabilmektedir (Biiylikbaykal, 2007: 28). Elestirel bir bakis
acisiyla ifade edilecek olursa o6zellikle kadinlar, medya aracilifiyla bir tiiketim nesnesine
doniismektedir. Kadin, gazetelerin arka sayfa giizeli, dergilerin kapaklarimi siisleyen imge,
gozlenen ve cinselligi cagristiran obje olarak sunulmaktadir. Kadin tiiketilen, ayn1 zamanda
tiiketen, tiikettik¢e mutlu olan ve kendini bu sekilde var eden bir nesneye dontismektedir. Medyada
kadinla ilgili unsurlarin bu sekilde sunulmasi sadece erkek egemen kalip yargilarla ilgili degildir;
kadinlar da zamanla bu temsillere erkek goziiyle bakmaya baslamaktadir. Medya araciligiyla
kadinlarin genellikle giizelligi, duygusallig1 ve ¢iplakligi yansitilmaktadir. Bu durum kadinlarin
nesnelesmesine neden olmakta ve kadin boylelikle kendisine yabancilagmaktadir. Kadinlar kendi
Oziinli kaybederek medya tarafindan bireylere aktarilan ¢ergeve igerisinde kendini bulmakta ve
tanimlamaktadir (Kanli ve Dikmen, 2013: 6-7). Bu baglamda medya araciligiyla sunulan giizellik
anlayisinin daha ¢ok kadinin tiiketilmesine yonelik oldugu sdylenebilmektedir.

Giliniimiiz medyasinda kadin; zay1f, bakimli, makyajli, takilarla donatilmis, renk biitiinliigii
olan, genc ve giizel sekilde yansitilmaktadir. Yine medyada kadinlarla ilgili haberler, moda,
giizellik, diyet, aligveris vb. etrafindan stirdiiriilmektedir ( Kanli ve Dikmen, 2013: 10-13). Aslinda
bu durum kadinin toplumdaki konumuna yonelik algiyr da sekillendirmektedir. Kadin algisi
geemiste oldugu gibi glinlimiizde de siislenme, moda, giizellik ve bakim gibi detaylarla
olusturulmaktadir (Saad, 2012: 288’den aktaran Ugurlu, 2015: 234). Bu anlamda ge¢misten
giiniimiize kadinlar i¢in farkli giizellik standartlar1 yaratilmis ve bu standartlar dogrultusunda
kadinlar kendilerini degistirmeye ¢alismustir.

Medyada kadinin sunumunda en etkili konu basliklarindan biri “moda”dir. Moda
faktoriinlin kadinin stislenmesi, begenilmesi, gilizelligini sunmasi {lizerindeki etkisi biiyliktiir. Bu
kavram igerisinde giyim, kusam, siislenme, insan bedenini kiiltiirel olarak goriilebilir kilmakta,
bedeni kiiltiirel olarak goriilebilecek sekilde ¢izmekte ve onu anlamli bir bi¢im olarak ifadeye
kavusturmaktadir (Ugurlu, 2015: 236). Bir diger boyutta ise kadinlar, medya araciligiyla bir arzu
nesnesi seklinde konumlandirilmaktadir. Belirli bir imaj setine karsilik gelen ideal giizellik
Olctilerini yakalamaya calisan kadinlar; bir arag, siis ve seks imgesine doniismektedirler. Bu imajin
goriiniir, arzulanabilir ve erisebilir olmasinda medyanin pay1 biiyiiktiir. Medyada kadinlara bir
yandan giizel, seksi ve erotik olmalar1 yoniinde a¢ik mesajlar tekrarlanarak verilirken diger yandan
da erkekler tarafindan arzu edilen bir nesne olmalar1 gerektigine dair ortiik mesajlar verilmektedir
(Giizel, 2013: 82). Kuskusuz medya tarafindan verilen bu mesajlar da kadinlar etkilemekte, ayrica
toplumun kadinlara olan bakis acisindan da degisiklik yasanmasina neden olmaktadir. Medya
temsilleri ve iletilen mesajlar, toplumu ve bireyleri sekillendirmektedir. Boylelikle, giizellik algist
da olusmaktadir. Ideal kadin imaj1, gesitli mecralar yoluyla topluma benimsetilmektedir (Ozgen,
2017: 1).

Daha genis agidan bakildiginda, kadin giizelligi kiiresel bir sdylemle de insa edilmektedir.
Ideal beden imgesi bircok toplumda genglik, giizellik, cekicilik, giiclii ve saglikli olma gibi
degerlerle iligkilendirilmektedir. Kadin giizellik, estetik, ince viicut dlgiileri, makyaj, sag, bakim,
modaya uygunluk gibi unsurlarla donatilmis, gegmisten bugiline bunlarla bagdastirilmis rollerle
biitlinlesmistir (Ugurlu, 2015: 237-244). Gliniimiizde kadinin sahip olmasi1 gereken roller, 6zellikle
medya tarafindan belirlenmektedir.

Sonug olarak kadinlar, farkli tarihsel donemlerde ¢esitli rollere biiriindiiriilmiis ve donemin
sartlarina gore, kendilerine bigilen goérevleri iistlenmislerdir. Bu durum, doénemin c¢esitli
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dinamiklerine gore, sistemin devamliligini saglayacak toplumsal ve ekonomik gerekliliklerin
yerine getirilmesi ve rollerin benimsenmesi seklinde gerceklesmistir. Tiim bunlarin yaninda,
giizellik ve donemsel gilizellik séylemine bagli olarak da cesitli endiistriler, medya ve onlarin bir
arac1 olarak moda, kadinlara uymalar1 gereken ¢esitli kaliplar ve kurallar sunmustur (Ozgen, 2017:
6). Gegmisten giinlimiize giizellik anlayisinin  degistigi, literatiir taramasinin genelinde
vurgulanmigtir. Donemsel olarak ortaya ¢ikan degisken giizellik anlayisi, toplumsal dinamiklere
gore sekillenmekte ve bireylerin zihinlerinde giizel nedir sorusu i¢in bir cevap olmaktadir. Bu
anlamda medya da bu soruya cevap veren en 6nemli dinamiklerden biri olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Literatiirde dogrudan giizel kavraminin medyada nasil sunulduguna iliskin bir calismaya

rastlanmamistir. Bu ¢alismanin genel problemini de bu soru olusturmaktadir.
2.Yontem

Calismanin genel amaci giliniimiiz gazetelerinde nasil bir gilizel imajinin sunuldugunu
ortaya koymaktir. Dolayisiyla gazete iceriklerinin insanlarin zihninde yarattigi “giizel” kalip
yargisi icerik analizi uygulamasina dayali olarak betimlenmek istenmistir. Bu baglamda su alt
sorulara yanit aranmistir:

1. Gazetelerde giizel kavramini i¢inde barindiran yazilar nasil sunulmaktadir?
2. Bu yazilarin haber kaynaklari, konu ve temalar1 nelerdir?

3. Yazilara eslik eden fotograflarin nitelikleri nelerdir?

4. Metin ve fotograflarda hangi kalip yargilara vurguda bulunulmaktadir?

Icerik analizi, Berelson tarafindan 1952 yilinda “iletisimin agik/belirgin iceriginin nesnel,
sistematik ve nicel tanimlamasina yonelik bir arastirma teknigi” olarak tanimlanmistir (Aktaran
Gokge, 2006: 35). Ancak daha sonra gelistirilen uygulamalarla igerik analizinin bir teknikten
yonteme dogru evrildigi goriilmektedir. Merten (Aktaran Gokge, 2006: 18) 1983’deki ifadesinde
icerik analizini “sosyal gercegin belirgin (manifest) iceriklerinin 6zelliklerinden, igerigin belirgin
olmayan ozellikleri hakkinda ¢ikarimlar yapmak yoluyla sosyal gergegi arastiran bir yontem”
seklinde tanimlamaktadir. Bu makalede ise 2002’de yayimlanan Nuendorf’un “Content Analysis
Guidebook” isimli eserindeki icerik analizi uygulamasi asamalar1 izlenmistir. Ozetle, arastirma
sorusunun belirlenmesinin ardindan igerik analizi uygulamasinda 6rneklemin belirlenmesi,
kategorilerin olusturulmas1 ve uygulamanin gerceklestirilmesi asamalar1 takip edilmistir
(Nuendorf, 2002: 50-51). Incelemeye konu edilen gazeteler amagh ya da yargisal drneklem
(Nuendorf, 2002: 88) cergevesinde, iilkede kamuoyunun en ¢ok takip ettigi varsayilan, en fazla
tiraja sahip bes gazetesi ve eklerine yonelik sinirlikla belirlenmistir. Gazete tirajlarina Medyatava
internet sitesinden erisilmistir (http://www.medyatava.com). Belirlenen gazeteler Hiirriyet,
Hiirriyet Kelebek, Sabah, Sabah Giinaydin, Sozcii, Sozcli Sik, Posta ve Haber Tiirk’tiir.
Gilinlimiizdeki ya da bugilinkii gazetelerin durumunu ortaya koymak adina caligmanin
gergeklestirildigi yildan bir 6nceki yil (2016) incelenecek zaman araligi olarak belirlenmistir.
Incelenecek zaman dilimi ise sistematik rastsal 6rnekleme teknigi ile belirlenmistir (Nuendorf,
2002: 84). Caligsma bir yillik evren igerisinden her mevsimden bir ay ve bu aylardan da 1., 2., 3.
ve 4. haftalar 6rneklem almistir. Dolayistyla belirlenen gazetelerin 2016 yilinin 1-7 Ocak, 8-14
Nisan, 15-21 Temmuz ve 22-29 Ekim giinleri arasindaki sayilarindaki giizel konulu igerikler
uygulamaya konu edilmistir. S6z konusu gazetelere PRNet medya takip sirketinin elektronik veri
tarama programi MSuit ilizerinden erisilmistir. Elektronik ortamda anahtar sozciik taramasiyla
icerisinde “giizel” sozciligli bulunan 1144 yaziya ulasilmistir. Bu yazilarin dogrudan giizellik
konusuyla ilgili olup olmadigina iliskin yapilan tarama sonrasinda da 113 yazinin bu tiirde bir
nitelik tasidigr tespit edilmistir. Dolayisiyla igerik analizi uygulamasmma bu 113 yazi konu
edilmistir.
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3.Bulgular

Bulgular boliimiinde ayrintilarina yer verilecek olan kategoriler lizerinden gerceklestirilen
kodlama birbirinden bagimsiz iki kodlayici tarafindan tamamlanmis ve kodlayicilar arasi uyum
%090 olarak belirlenmistir. Farkli yapilan kodlamalar karsisinda iki kodlayici bir araya gelerek
farkli noktalardaki uzlagsma saglanmis ve tek bir kodlama formu olusturulmustur. Veriler bu
uzlasilmis tablo {izerinden yorumlanmuistir.

3.1.Yaz1 Sayis1

Calismada Orneklem alinan aylara gore yazi sayist Ocak’ta 38, Nisan’da 32, Ekim 22 ve
Temmuz ayinda da 21 ayinda olarak belirlenmistir (Tablo 1). Bu baglamda ortaya ¢ikan 113
yazinin gazetelere gore dagilimina bakildiginda en fazla igerik Sabah gazetesinin eki olan
Giinaydin’da ¢ikmistir (f:28; %24,8). ikinci sirada Posta gazetesi gelmektedir (£:27; %23,9). Ug
ve dordiincii yayinlar yine gazete ekleridir. Kelebek ve Sik eklerindeki yazi sayist Haber Tiirk,
Hiirriyet ve Sabah gazetelerinden daha fazladir. Bu durumda “giizel” konulu yazilarin daha ¢ok
“magazin” sayfa ya da eklerinde goriildiigii vurgulanmalidir. Incelenen yazilarin mevsimsel ya da
aylar itibariyla dagilimina bakildiginda Ocak (f:38) ve Nisan (f:32) aylarinda, Temmuz (f:21) ve
Ekim (f:22) aylarina gore daha fazla “giizel” icerikli yazinin bulundugu anlasilmaktadir. Bu da kig
ve bahar aylarinda “giizel” konusunun daha ¢ok islendigi seklinde yorumlanabilir. Ayni
dogrultuda “yaza hazirhik, yaza forma girme” vurgularmin da etkili oldugu soylenebilir. Ote
yandan “glizel” konusuna iliskin belki de en fazla haberin yayimlanmasi beklenen Temmuz
ayindaki haber sayisindaki diistikliik, incelemeye konu olan temmuz ayinda iilkede yasanan “darbe
girisimi” ve bunun gazete iceriklerine yansiyan yogunlugu ile iliskilendirilmelidir. Ciinkii iilkede
yasanan gelismeler dogrultusunda diger konulara daha az yer verilmistir. Bu da 6érneklem alinan
donemdeki “olaganiistii” bir durumun etkisini ortaya koymaktadir. Peki, bdyle bir durum
karsisinda &rneklem  degistirilmeli midir? iki varsayimsal nedenle degistirilmemistir: (1)
Sistematik rastsal 0rneklem diizeneginin degistirilmemesi, (2) Olaganiistii durum yer darhig
nedeniyle “giizel” konusundaki yazi sayisinin azalmasina yol ag¢sa da yazi igeriklerini ve
dolayisiyla bu ¢alismaya konu olan giizelin sunumunu etkilemeyecektir.

Tablo 1. Yazilarn tiirii ve aylara gore dagilimi

Yaz Tiirii Nisan Temmuz Ekim Ocak Toplam %

Hiirriyet Haber 2 1 1 4 3,5
Haber 2 2 2 1

Kelebek Kose yazisi 3 1 1 4 22 19,5
Soylesi 0 2 1 3

Sik (Sézcii) bl 2oc S 2 3 3 19 16,8
Kose yazisi 3 0 0 3

Sabah Haber 3 3 2,7
Ansiklopedik bilgi 0 0 1 0

Giinaydin (Sabah) Haber 3 4 3 4 28 24,8
Kose yazisi 3 2 3 5

Posta Haber 7 5 2 6 97 23.9
Kose yazisi 2 0 1 4

Haber Tiirk Haber 2 3 L 3 10 8,8
Kose yazisi 0 0 0 1

Toplam 32 21 22 38 113 100

% 28,3 18,6 19,5 33,6 100
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3.2.Yaz1 ve Konu Tiirii

Incelenen yazilarin yaklasik olarak iicte ikisi haberdir (f:70; %61,9). Ugte bire yakin1 da
kose yazisidir (£:36; %31,9). Soylesi ya da ansiklopedik bilgi gibi diger tiirlerinin sayis1 ise oldukca
diisiiktiir. Ayrica belirtmek gerekirse, buradaki kose yazilarinin klasik kdse yazilarindan farklidir.
Ciinkii yazilarin 6nemli bir kismi1 bir yazar tarafindan hazirlanan belirli bir tema igeren; drnegin
saglik ya da magazin gibi bir tema ¢ergevesinde olusturulan kdselerde birden fazla baglik altinda
yayimlanan yazilardan olugmaktadir.

Konu tiirii baglamindaki incelemede, yazilarin beste dortten fazlast “Magazin, moda
(f:94; 9%83.,2)” kategorisinde bulunmustur. 18 yaz1 “saglik™ ve bir yaz1 da “polis-adliye”
kategorisinde tanimlanmistir (Tablo 3). Dolayisiyla giizellik sozciigliniin en ¢ok kullanildig1 yazi
tiirli magazin ya da moda igerikli yazilardir.

Ote yandan dikkat cekici olarak kdse yazilarmin yariya yakinmin “saghk” konulu oldugu
:16; %44,4); haberler baglaminda ise yalnizca 2 haberin “saglik” konulu oldugu vurgulanabilir.
f:16; %44,4); haberler bagl da ise yal 2 haberin “saglik” konulu oldug gulanabili

Incelenen dénemler itibariyla elde edilen ¢apraz tabloya gére “magazin, moda” yazilari en
cok Nisan (f:29) ve Ocak (f:26) aylarinda yayimlanmistir. “Saglik” tiirlindeki yazilar ise diger
aylarda 2 ve 3 yazi1 seklinde yer bulurken, en fazla Ocak (f:11) ayinda yayimlanmistir. Bu durum
da yine yukarida tanimlanan “yaza formda girme” yorumunu destekler nitelikte bulunmustur.

3.3. Haber Kaynaklari, Bilgi Veren ve Ad1 Gegen Kisiler

Yazilarin haber kaynagi, bilgi veren ya da metin igeriklerinde konusan kisinin kimligine
bakildiginda, kose yazilari ayri tutulursa, ligte birden fazlasinda “linlii, taninmig kisilerin” 6ne
ciktig1 anlasilmaktadir (Tablo 2). Yalnizca bes yazida ise herhangi bir konuda “uzman” olarak
tanimlanan ya da tanimlanabilecek kisilerin yazilara kaynaklik ettigi tespit edilmistir. 70 yazida;
yani yazilarin yaklasik iicte ikisinde (%61,9) ise kaynagin belirsiz oldugu ya da tanimlanmadigi
gorilmiistiir. Haber ya da bilgi kaynaklarinin belirsizligi gazetecilik pratiklerinde “haberde netlik”
ilkesi ile c¢elisir durumdadir. Ciinkii toplumsal sorumluluk kuramindan da hareketle haberde
nesneligin temel ilkelerinin basinda “haber kaynaginin belirtilmesi” gelmektedir (Yiiksel, 2010:
108). Bu da habere, gazeteye ve gazeteciye giivenilebilirlikle yakindan iligkili bulunmaktadir.

Gazeteler bazinda gapraz tablo verileri, haber kaynagimnin belirtilmedigi yazi oraninin en
yiiksek seviyede Posta’da bulundugunu ortaya koymaktadir (f:22; %81,5). Kaynag1 belirsiz
yazilarin daha ¢ok temmuz aymnda yayimlanmas: ise dikkat cekicidir. Bu aym olaganiistii
kosullarinin alt1 ¢izilerek kaynagi belirsiz yazi oraninin bu ay iginde %71,4’e ulastig1 ifade
edilmelidir (f:15).

Tablo 2. Haber kaynagi, bilgi veren kisilerin aylara gore dagilimi

Ocak Nisan Temmuz Ekim Toplam %
Belirtilmemis, yok 22 22 15 11 70 61,9
Unlii, taninmus kisiler 12 11 38 33,6
Uzmanlar 4 0 5 4.4
Toplam 38 32 21 22 113 100
% 33,6 28,3 18,6 19,5 100

Ote yandan yazilarda ad1 gecen Kkisiler; yani habere kaynaklik etmeyen, bilgi vermeyen
ancak sozili ya da bahsi gegen kisilere bakildiginda bu kategoride kodlama yapmanin daha kolay
oldugu sdylenebilmektedir. Clinkii yazilarin yaklasik ti¢te ikiye yakininda (f:72; %63,7) hakkinda
ad1 verilerek konusulan en az bir kisi oldugu ve bu kisinin “iinlii, taninmis kisi” oldugu ortaya
cikmistir. Bunun disinda yazilarda, “diger” kategorisinde 3 kisiden daha s6z edilirken 38 yazida
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ise ad1 gecen kisi “yok ya da belirsiz” konumdadir. Dolayisiyla “gilizel” i¢erikli yazilarda daha ¢ok
kisilerin dogrudan konu edilmekte oldugu sdylenebilmektedir.

3.4. Konu Edilen Kisilerin Milliyetleri

Haber kaynaklar1 ya da adi gecen kisiler Tiirkiye vatandas: (yerli) midir; yoksa bagka
iilkelerin vatandaslart midir? “Yerli” ya da “yabanci” olarak iki kategoride yapilan kodlamaya
gore, incelenen yazilarin yaklasik iicte ikiye yakininin yerli (f:61, %54) ve tigte birden fazlasinin
(f:37, %32,7) yabancilar1 konu aldig1 belirlenmistir (Tablo 3).

Incelenen tarihler agisindan capraz tablo en fazla “yabanci” igerikli yazilarin Nisan (f:14)
ve Ocak (f:12) aylarinda ¢iktigin1 géstermektedir. Bu aylarda da en ¢ok magazin ve saghk tiirii
yazilarin daha fazla ¢iktig1 belirtilmelidir.

Haber kaynaklari agisindan ise yabancilar1 konu alan yazilarin daha fazla oranda “kaynagi
belli olmayan” yazilar oldugu anlagilmaktadir (f:24; %64,9). Yerlileri konu alan yazilarda kaynagi
belirsizlik orani daha diistiktir (f:31; %50,8). Bu durumun yabancilar1 konu alan yazilarin
menseinden; yani ¢ikis yerinin yabanci ajans ya da yaymlar olmasindan kaynaklanabilecegi
diisiiniilmektedir. Ancak yerlileri konu alan yazilarda da kaynag: belirsizlik oranmi hi¢ de diisiik
degildir. Bu da yine yukarida isaret edildigi gibi gazetecilik pratiklerindeki nesnellik ve buna bagl
olarak giliven sorununa isaret etmektedir.

Tablo 3. Haber/bilgi kaynaklari ile kisilerin milliyetlerinin dagilimi

% Yerli Yabanci Yok- Belirsiz Toplam %
Yok, belirsiz 50,8 64,9 100 70 61,9
Unli, taninmis kisiler 44,3 29,7 0 38 33,6
Uzmanlar 49 54 0 5 4.4
N 61 37 15 113 100

% 54 32,7 13,3 100

Kose yazilarinda 19 yazida “yerli”, 3 yazida ise “yabanci” kisi/ler konu edilmektedir. 4
sOyleside “yerli”, 2 sdyleside de “yabanci” kisi/ler konu olmustur. 15 yazida ise yerli ya da yabanci
herhangi bir kisinin ad1 gegmemektedir ki bu tiir yazilar da daha ¢ok temal1 (saglik, beslenme, spor
vs.) igeriklere sahiptir.

3.5. Yazilarda Islenen Temalar

Kodlamada yaz1 igeriklerinde islenen temalar en fazla ii¢ farkli alt kategoriye kadar
kodlanmustir. Bir yazida birden ¢ok konuya deginilebilecek oldugu dikkate alinirsa en ¢ok one
c¢ikan ilk {i¢c tema kodlamaya dahil edilmistir. Yazilarda daha fazla kategoriye ihtiya¢ olmadigi da
gorilmiistiir.

Tablo 4’e gore yazilarin {igte birinden fazlasinda “Unliilerin yasami” (f:70; %61,9)
konusunun islendigi anlasilmaktadir. Ardindan “habere konu olan kisinin yaptig1 is ya da
calismalar” (f:34; %30,1), “giizellik, bakim, kozmetik” (f:28) ve “saglikli yasam ve beslenme”
(f:27) konular1 6ne ¢ikmaktadir. 18 yazida “moda ve kiyafetler”, 11 yazida da “kisilerin birbiri
arasindaki iligkiler” konu edilmektedir.

Incelenen yazilarm aylik dagilimma bakildiginda; “iinlii, taninmus kisilerin yasami1”
konusundaki anlatimlarin Nisan ve Ocak aylarindaki toplam haber sayisi artisina da paralel olarak
fazla ¢iktig1 goriilmektedir. Ancak “saglikli yasam, beslenme, spor, diyet” konularinin Ocak (f:15)
ve Temmuz (f:8) aylarinda diger aylardan farkli olarak daha fazla islendigi anlasilmaktadir. Bu
tema One ¢ikarken, yazilara konu olan kisilerin yaptiklari is ve caligmalar Ocak ayinda islenen
tema siralamasinda ikinci siradan besinci siraya; yani geriye diismektedir (f:7). Ocak ayinda
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“saglikli yasam”, “giizellik, bakim” ile “moda ve kiyafetler” daha ¢ok islenen konular arasindadir.
Bu da mevsimsel dongii ile paralellik tasir nitelikte bulunmustur.
Tablo 4. incelenen aylar bazinda yazi temalarinin dagilimi

Nisan Temmuz Ekim Ocak N % (Siitun)
Unlii, taninmus kisilerin yasami 21 15 13 21 70 61,9
Yaptiklari is, galismalar 11 6 10 7 34 30,1
Giizellik, bakim, kozmetik vs. 7 3 4 14 28 24,8
Saglikli yasam, beslenme,

spor, diyet vs. 3 8 1 15 20 239
Moda ve kiyafetler 5 2 0 11 18 15,9

Iliski (sevgili, evlilik, bosanma
vs) 4 2 3 2 1 9.7
Toplam 32 21 22 38 113 100

Yazi tiirii ile yazilarin temalar karsilastirildiginda (Tablo 5), haber sayisinin ¢okluguna da
paralel olarak haber igeriklerinin yine yukaridaki gibi bir dagilim izledigi anlasilmaktadir. Ancak kose
yazilar1 agisindan durum farklidir. Kose yazilarinda en ¢ok “giizellik, bakim (f:16)”, “saglikli yasam

(f:15)” konularinin 6ne ¢iktig1 “linliilerin yasamu (f:13)” ti¢ilincii sirada geldigi ve daha sonra “moda ve
kiyafetler (f:10)” temasinin geldigi belirlenmistir. Bu durum yazi tiirleri ile uyumlu bulunmustur.

Tablo 5. Yazi tiirii bazinda yazi temalarinin dagilimi

Haber | Kose yazis1 | Soylesi | Ansiklopedik N % (Siitun)
Unlii, taninmus kisilerin yasami 52 13 5 0 70 61,9
Yaptiklari is, caligmalar 25 4 5 0 34 30,1
Gizellik, bakim, kozmetik vs. 11 16 0 1 28 24,8
Saglikli yasg?;é?\iienme, spor, . 5 . . 97 23.9
Moda ve kiyafetler 8 10 0 0 18 15,9

fliski (sevgili, evlilik, bosanma vs) 9 2 0 0 11 9,7

Toplam 70 36 6 1 113 100,0

3.6. Yazilarda Sunulan Kahp Yargilar

Yazilarda giizellik olgusuna iliskin hangi kalip yargilar géndermede bulunulmaktadir?
Bu sorunun yanitina yonelik olarak kodlamada 16 farkli kategori iizerinden degerlendirmede
bulunulmustur. Bir yazida en fazla ilk dort yargiya iliskin vurgu kodlanmistir. 113 yazi baglaminda
toplam 300 kodlama yapilmistir. Buna gore veriler yazilarda en sik tekrarlanan yarginin “fiziki
giizellik, 90-60-90 viicut dl¢iitlerine uygunluk™ oldugu ortaya ¢ikmaktadir (f:67; %59,3). Yazilarin
licte birden fazlasinda da (f:44; %38,9) “zayif olan giizeldir” vurgusu yapilmaktadir. Ucte bire
yakin yazida da “iinlii olan giizeldir” vurgusunda bulunulmaktadir (f: 36; %31,9). Ardindan
“makyajli, bakimli olan giizeldir (f:32; %28,3)”, “moday: takip eden, sik olan giizeldir (f:24;
%21,2) vurgulan dikkati ¢cekmektedir.

Yaz tiirii baglamindaki ¢apraz tabloya bakildiginda yukaridaki frekans dagiliminin haber
sayisinin fazlaliginin da etkisiyle pek de degismedigi goriilmektedir. Ancak haber iceriklerinde
“dekolte ve acik kiyafet giizeldir (f:14)” kalip yargisina iliskin vurgunun “moday1 takip eden ve
stk olan giizeldir (f:10)” vurgusundan daha fazla oldugu anlagilmaktadir. Kdse yazilarinda ise
durum daha farkhidir. Kose yazilarinda en fazla islenen yargi “zayif olan giizeldir” seklindedir
(f:14). Ancak buna ¢ok yakin olarak, esit oranda olmak iizere (f:13) gazetelerde de en fazla islenen
“fiziki giizellik” yargisina iliskin vurgu yaninda “makyajli, bakimli olan gilizeldir” yarsinin da 6ne
ciktig1 anlagilmaktadir. “Modayi takip eden giizeldir” vurgusu da haberlerden ¢ok kose yazilarinda
(f:12) dikkati gekmektedir. Bunun disinda kose yazilarinda “dogal olan giizeldir” yargisina iligkin
vurgunun da yine haberlerden ¢ok daha fazla oldugu belirlenmistir (f:8). Soylesi tiirtindeki
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yazilarda da yine “fiziki giizellik” ve “linlii olan giizeldir” yargisina iliskin igerikler One
cikmaktadir. Bir tek 6rnegi bulunan ansiklopedik bilgi tiirlindeki yazida ise “makyajli, bakiml
olan gilizeldir” yargis1 konu edilmektedir.

Tablo 6. Yazi tiiriine gore giizellige iliskin kalip yargilarin dagilimi

= =
- < | 238
E | £ | 2583
© O 2 e 0, e
T Z 2 % (Siitun)
N “Z
Fiziki giizellik, 90-60-90, standart olan giizeldir 49 13 5 67 59,3
Zayif olan giizeldir (Ornegin 45- 55 kg) 28 14 2 44 38,9
Unlii olan giizeldir, giizel olan {inliidiir, tanmir 25 8 3 36 31,9
Makyajli, bakimli olan giizeldir 18 13 1 32 28,3
Moday1 takip eden, sik olan giizeldir 10 12 2 24 21,2
Dekolte, acik kiyafet giizeldir, giizel dekoltedir 14 4 1 19 16,8
Boyu uzun olan giizeldir (Ornegin 1.70 cm) 11 4 0 15 13,3
Saglikli ve sportif yasam giizeldir 6 7 1 14 12,4
Dogal olan giizeldir 1 8 1 10 8,8
Diger 30 5 4 39 34,5
Toplam (F) 70 36 7 113 100

99 ¢¢

Tablo 6°da “diger” kategorisi altinda sirasiyla “sarisin olan giizeldir (£:9)”, “giizele bakilir,
ilgi odagidir (£:9)”, “gen¢ olan giizeldir (f7)”, “sisman, kilolu olan ¢irkindir, kotiidiir (f:5)”,
“mayo, bikini giyen giizeldir (f:5)”, “evli, hamarat, evinin kadini, 1yi anne olan gilizeldir (f:2)”,
“glizel olan basarilidir, basarili olan giizeldir (f:1)” ve “zengin olan giizeldir, giizel olan zengindir

(f:1)” seklindeki vurgular tanimlanmugtir.

Tablo 7. Yazilarda iglenen temalara gore giizellige iliskin kalip yargilarin dagilimi

diyet vs.
Unlii, taninmus kisilerin yasami
Moda ve kiyafetler
vb)
Yaptiklar ig, ¢aligmalar

Giizellik, bakim, kozmetik vs.

BN ol w]| G| 'R ([Saghkli yasam, beslenme, spor,
o|N |k |~k ~ | w| s |Tliski (sevgili, evlilik, bosanma

Fiziki giizellik, 90-60-90, standart olan giizeldir 14 47 12 25
Zayif olan giizeldir (Ornegin 45- 55 kg) 14 22 7 15
Unlii olan giizeldir, giizel olan {inliidiir, taninir 4 30 14
Makyajli, bakimli olan giizeldir 18 11 5 8

Moday1 takip eden, sik olan giizeldir 3 19 10 5
Dekolte, acik kiyafet giizeldir, giizel dekoltedir 3 11 4 8
Boyu uzun olan kadin giizeldir (Ornegin 1.70 cm) 3 4 5
Saglikl1 ve sportif yasam giizeldir 6 1 2

N
o
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Dogal olan giizeldir 8 6 2 0 0 1
Diger 7 3 32 3 3 18
Toplam 27 28 70 18 11 34

Yazilarda islenen temalara gore giizellik kalip yargilarinin dagilimina bakildiginda (Tablo
7) inlii, taninmig kisilerin yagsaminin konu edildigi yazilarda en fazla fiziki giizellik, standart
giizellik yargisina iliskin vurgunun 6ne ¢iktig1 anlasilmaktadir (f:47). Yine bu konudaki yazilarda
“Uinlii olan giizeldir (f:30)” yarist ile “moday1 takip eden gilizeldir (f:119)” yargisinin daha fazla
oranda islendigi anlagilmaktadir. Bu temanin islendigi yazilarda “diger” kategorisine giren
yargilarin da oldukg¢a fazla sekilde vurgulandigr belirlenmistir (f:32). Konu edilen kisilerin
yaptiklari is ve caligmalara yonelik anlatimlarin bulundugu yazilarda da yine “diger” kategorisinde
konu edilen vurgular daha fazladir (f:18). Saglikli yasam temali yazilarda “zayif olan giizeldir”
kalip yargisinin digerlerine gore daha fazla one ¢iktigi da anlasilmaktadir (f:15). Bu temali
yazilarda “saglikli ve sportif yasam™ yargis1 da yine diger temalarda islenen vurgulardan daha
fazladir (f:11). Giizellik, bakim, kozmetik temal1 yazilarda bu temanin igerigi ile de iliskili olarak
en fazla vurgulanan yargi “makyajli, bakimli olan giizeldir” seklindedir (f:18). Ayn1 sekilde moda
ve kiyafetlerin konu edildigi yazilarda da “moday1 takip eden, sik olan giizeldir” yargis1 fiziki
giizellige iliskin vurgudan sonra (f:12) daha fazla 6ne ¢ikmaktadir (f:10). iliskilerin islendigi
yazilarda ise en fazla vurgulanan yargi “iinlii olan giizeldir” seklindedir (f:7).

3.7. Genel Ton, Toplumsal Kabul, Yetenek ve Ekonomik Deger

Incelenen yazilarin giizel kavramina iliskin tonun (tutumunun) ne oldugu sorusu
baglaminda yapilan kodlamada dortte tlicten fazlasinin (f:86; %76,1) “olumlu”, yaklasik beste
birinin “nétr” (f:22; %19,5) ve ancak 5 yazinin da “olumsuz” c¢agrisimlarla sunuldugu tespit
edilmistir. Dolayisiyla giizel olgusunun pozitif, olumlu anlamda kullanimi oldukc¢a yaygindir.

Yazilarin tonu baglaminda yazilara konu olan kisilerin milliyetlerine bakildiginda
yabancilar1 konu edilen yazilarin (%81,1) yerlileri konu edildigi yazilara gore (%80,3) biraz daha
yiiksek oranda gilizel kavramma “olumlu” gondermede bulundugu anlasilmaktadir. Bu
degerlendirmede yiizdelik oranlarin kullanilmasinin nedeni yerli ve yabancilart konu edilen
sayllarinin birbirinden farklt olmasi ve her bir kategorideki farkliliklart kendi iginde
degerlendirmek istegidir. Bu baglamda ayrica yabancilar1 konu edinen yazilarda “olumsuz”
gonderme orani yerlileri konu alan olumsuz géndermeye sahip yazilardan daha ytiksek oldugu da
belirtilmelidir (%8,1). Giizel kavramiyla birlikte tanimlanan kisinin toplumsal kabul degeri
nasildir? Yazilarda bu konuya yonelik herhangi bir anlatim olup olmadigina bakildiginda, dortte
ticten fazlasinda herhangi bir vurgunun bulunmadig tespit edilmistir (£:86; %76,1). 25 yazida bu
baglamda “iy1” ya da “olumlu” bir anlatimin bulundugu belirlenmistir. 2 yazidaki ifade ise “notr”
olarak yorumlanmustir. Dolayisiyla glizel kavraminin toplumsal kabul degeri ile anlaml1 bir sekilde
iligkilendirilmedigi anlagilmaktadir.

Capraz tablo verilerine gore toplumsal kabul degeri agisindan yabancilarin konu edildigi
yazilardaki “olumlu/iyi” vurgusu, yerlileri konu edinen yazilara oranla daha fazladir. Yabancilari
konu edinen yazilarin %27’sinde, yerlileri konu edinen yazilarin %24,6’sinda toplumsal kabul
degeri acisindan “olumlu/iyi” izlenim edinilmektedir. Bu da yabancilara iligkin yazilarda daha
fazla oranda bu kisilerin toplumsal kabul degerinden olumlu olarak soz edildigi seklinde
yorumlanabilmektedir. Kisinin yetenek degeri baglamindaki ifadelerin bulunup bulunmadigina
bakildiginda, yazilarin %69’unda bu baglamda bir ifadeye rastlanmamuistir. 35 yazida kaynak kisi
ya da adi gegen kisinin “yetenekli” olduguna iliskin anlatimlara rastlanmistir. Dolayisiyla
toplumsal kabulden fazla olarak yetenek degerinin biraz daha 6n planda oldugu belirlenmistir.

Yetenek degeri anlaminda kisilerin milliyetlerine bakildiginda, yabancilari konu alan
yazilarin daha fazla oranda yetenek degerini one ¢ikardiklarr soylenebilmektedir (%37,8). Yerli
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yazilarda bu oran biraz daha diistiktiir (%34,4). Yazilarda tanimlanan kisilerin ekonomik degerine
iliskin herhangi bir anlatim olup olmadigina bakildiginda, %85,7’sinde bu konuda herhangi bir
anlatima rastlanmazken, 16 yazida kisinin ekonomik anlamda “yararli” ya da “olumlu” faaliyet, is
ya da ¢alismalarindan s6z edildigi belirlenmistir. Dolayisiyla giizel kavraminin ekonomik degerle
iliskilendirilmedigini sdylenebilmektedir. Ote yandan kisilerin milliyetleri agisindan ekonomik
deger diizeyindeki oranlar 6nemli bir fark olmadigin1 ortaya koymaktadir.

Tablo 8. Kisilerin milliyeti ile genel ton, toplumsal kabul, yetenek ve ekonomik degere iligkin vurgular

(Siitun %) Yerli Yabanci Yok, belirsiz %
Olumlu 80,3 81,1 46,7 76,1

Olumsuz 3,3 8,1 0 4.4
Yazi Tonu Notr 16,4 10,8 53,3 19,5
lyi 24,6 27 0 24,6

Notr 1,6 2,7 0 1,6
Toplumsal kabul degeri Bilinmiyor 73,8 70,3 100 73,8
Yararli 16,4 16,2 0 14,2

Ekonomik deger Bilinmiyor 83,6 83,8 100 85
Yetenekli 34,4 37,8 0 31

Yetenek degeri Bilinmiyor 65,6 62,2 100 69

3.8. Giizel’i Tanimlayan Diger Sifatlar

Yazilarda giizel sozciiglinli tamlayan/tanimlayan (diger) sifatlarin neler olduguna iliskin
yapilan kodlamada toplam 20 ayr1 ifade lizerinden 83 tanim tespit edilmistir. 113 yazinin 83’ilinde
bu tiirde bir kullanim bulunmaktadir (%73,5). Dolayisiyla yazilarin dortte birinde bu tiir bir sifat
ya da tamamlanin bulunmadig1 s6ylenebilmektedir. Buna gore en fazla kullanilan sifat/tamlama
“linlii, oyuncu, manken, model, yildiz, sarkici vs” kategorisinde yapilmistir (f:42; %37,2).
Dolayisiyla yazilarin bu kisileri haber kaynagi ya da adi gecen kisi baglaminda kullandig1 ya da
konu aldig1 s6ylenebilmektedir. Diger tanimlamalar ise bu kadar yogun tekrarlanmamaktadir. En
fazla tekrarlanan ikinci tamlama “tescilli giizel (f:9)”; yani herhangi bir giizellik yarigsmasinda
derece almig, herhangi bir sekilde giizelligi tescil edilmis kisilere yonelik anlatimlari
tanimlamaktadir. 4 yazida “geng”, 3’er yazida “basarili oyuncu, manken, sarkici, sanatci vs.” ile
“giizellik sirlar1” kategorilerine vurguda bulunulmaktadir.

3.9. Gorsel Malzemelere iliskin Bulgular

Yazilara eslik eden gorsel malzemelerin tiiriine bakildiginda tamaminin fotograf oldugu;
tablo, resim, grafik, illiistrasyon ya da daha bagka bir unsura yer verilmedigi anlagilmistir. Yazilara
eslik eden fotograflarin sayisit baglaminda ise en fazla bir yazida 18 ayr fotografin bulundugu
goriilmiistiir. Yine bir yazida 14 fotograf, bir yazida 11, bir yazida 10 ve bir yazida da 7 fotograf
belirlenmistir. Ote yandan 37 yazida 1, 26 yazida 2, 12 yazida 4, 4 yazida 5, 4 yazida 8, 3 yazida
6 ve yine 3 yazida 9 ayr fotograf bulunmaktadir. Dolayisiyla en ¢ok tek ya da cift fotografli
yazilarin yayimlandig1 sdylenebilmektedir. Incelenen aylar baglaminda degerlendirildiginde ise
gorsel iceriklerinde islenen konularin anlamli bir fark gostermedigi anlagilmaktadir.
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Tablo 9. Gorsel malzemelerin konusu ile yazi temalart arasindaki iliski

g Q ;o.X | .8 5 = ? g
SRR RE R A
K >
Ad1 gegen kisinin goriintiisii 8 14 48 14 7 24 69 61,1
Haber kaynaginin orijinal goriintiisii | 10 5 31 2 8 15 39 34,5
Arsiv, mizansen kadin 15 14 1 4 0 0 21 18,6
Uriin, eser, malzeme 6 3 0 0 10 8,8
Natiirmort (sebze, meyve, vs) 4 2 0 0 0 4 3,5
Arsiv, mizansen erkek 2 2 0 0 0 0 2 1,8
Toplam 27 28 70 18 11 34 113 100

Gorsel iceriklerinde nelerin konu edildigi sorusu en fazla 6ne ¢ikan ilk {i¢ kategori
baglaminda kodlanmistir. Burada her bir fotograf ayr1 ayr1 kodlanmak yerine yazilara eslik eden
tim fotograflar bir biitiin olarak degerlendirilerek gorsel konusuna ait kategorilerden birine
yerlestirilmistir. Ornegin bir haberde, haber kaynagi olan A kisisine ait {i¢ farkl1 fotograf bulunsa
bile bu fotograflar “haber kaynagiin goriintiisii” seklinde tek bir kategoride kodlanmistir. Sonug
olarak bu kategoride 113 yaz1 i¢in toplam 145 kodlama yapilmistir. Buna gdre incelenen yazilarda
daha c¢ok “adi gecen kisinin goriintlisii” (£:69; %61,1) yer almistir. 39 yazida (%34,5) “haber
kaynagmm goriintiisii” bulunmaktadir. Ote yandan “arsiv, mizansen kadin (f:21; %18,6)”
goriintiisiiniin “arsiv, mizansen erkek (f:10; %8,8)” goriintlisiinden daha fazla oldugu da ayrica
vurgulanmalidir. Bu da giizellik konusuna iliskin yazilarda arsivden kullanilan kadin
goriintlilerinin ¢ok daha fazla 6n planda tutuldugunu ortaya koymaktadir. Yazi1 temalar:
cercevesinde gorsel malzemelerin nasil bir dagilim gosterdiginin incelendigi capraz tabloya gore,
ad1 gecen kisi ve haber kaynaginin orijinal goriintiileri genellikle “yaptiklari is ve ¢aligmalar” ve
“Unliilerin yasam1” konu edildigi yazilarda kullanilmistir. “Saglikli yasam, beslenme” temali
yazilarda daha ¢ok “arsiv, mizansen kadin” goriintiisti kullanilirken, “giizellik, bakim, kozmetik”
temal1 yazilarda da yine bu tiir goriintiiler “ad1 gegen kisinin goriintlisii” ile birlikte daha fazla yer
bulmustur.

Fotograflarin uyandirdig1 ¢agrisimlar baglaminda yapilan kodlamada, 91 yaziya (%80,5)
eslik eden fotograflarin “gekici”, 18 fotografin (%15,9) ise tasidig1 ¢iplaklik, agiklik ve goriinis
itibartyla “erotik” bulundugu tespit edilmistir. 6 yaziya eslik eden fotograflar da “ndtr” olarak
kodlanmistir. Dolayisiyla yazilarda biiyiikk oranda “cekici” fotograflara Oncelik verilmistir.
Yazilara konu olan kisilerin milliyetleri baglaminda fotograflarin  ¢agrisimlari
degerlendirildiginde, capraz tablo verilerine gére yabancilarin konu edildigi yazilara eslik eden
fotograflarin biraz daha fazla oranda “erotik (f:7; %18,9)” ve “notr (f:2; %5,4)” icerige sahip
oldugu, yerlilerde ise “cekici (f:51; %83,6)” fotograflarin daha fazla oranda yer buldugu
sOylenebilmektedir.
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Tablo 10. Kisilerin milliyetleri ile gorsellere yonelik cagrisimlarin dagilimi
Yerli Yabanci Yok, belirtilmemis Toplam
Cekici (f) 51 28 12 91
Stitun % 83,6 75,7 80 80,5
Erotik (f) 10 7 1 18
Siitun % 16,4 18,9 6,7 15,9
Notr 2 2 2 6
Stitun % 3,3 54 13,3 5,3
Toplam 61 37 15 113

Fotograflardaki estetik degerin ne oldugu sorusuna iligkin dort alt kategori iizerinden bir
yazida iki ayr1 kodlamada bulunulabilmistir. Bu ¢ercevede toplam 117 kodlama yapilmistir. Buna
gore en fazla “hos” kategorisinin one ¢iktig1 anlasilmaktadir (f:78; %69). Yazilarin dortte birden
fazlasinda da “giizel” kategorisinde kodlamada bulunulmustur (f:29; %25,7). 4’er yaz1 “zarif” ve
“ndtr” olarak kodlanirken 2 yazida “sportif” degerlendirilmistir. incelenen dénemler bazinda
bakildiginda ise Temmuz ayinda diger aylardan farkli olarak “gilizel” bulunan icerik ve gorsellere
daha fazla yer verildigi anlagilmaktadir. En fazla “giizel” bulunan yazi Ocak’ta 7 yazi ile
bulunurken Temmuz’da bu say1 11°e ¢ikmugtur.

Tablo 11. Kisilerin milliyetleri ile gorsellere yonelik estetik deger dagilimi

Yerli Yabanci belirzi)rll’(l,emis Toplam
Hos (f) 45 22 11 78
Siitun % 73,8 59,5 73,3 69,0
Giizel (f) 14 13 2 9
Siitun % 23 35,1 13,3 25,7
Diger (Zarif, sportif vs). (f) 3 3 4 10
Siitun % 4,9 8,1 26,7 35
Toplam (f) 61 37 15 113

Yazilara konu kisilerin milliyetleri baglaminda fotograflarin estetik degerlerine
bakildiginda yabancilarin bulundugu yazilardaki gorsellerin sayica az olmasina karsin yerlilere
kiyasla daha yiiksek oranda “giizel (f:13; %35,1)” kategorisinde kodlandig1 anlagilmaktadir.

Sonug ve Tartisma

Her ne kadar “altin oran”, giizellik olgusuna iligskin “degismez” bir formiil 6nerse de s6z
konusu olan insan olunca, begenilerin fen bilimlerindeki gibi “2+2=4" gibi islemedigi ortaya
cikmaktadir. Insanoglunun giizellige iliskin algisinin zamana, mekana, kiiltiire, dolayisiyla yasam
bicimi ve iligkilerine gore sekillendigini sdylemek miimkiindiir.

Bugiin i¢in sisman, gobekli, genis kalgali ve hatta bodur sayilarak dislanabilecek “Ana
Tanriga” figiirii, o zamanin kosullarinda ve uzun yillar boyunca, olduk¢a genis bir cografyada
“tapilacak kadin” olarak goriilmiistiir. Aslinda bu figiir insanlarin giivenlik, beslenme, bir arada
yasama ve yasami devam ettirme gibi temel ihtiyaglarinin ve giinliik yasamlarinin bir uzantist
olarak da degerlendirilmelidir. Ancak bugiiniin kosullarinda durum neredeyse tam tersine donmiis
durumdadir.

Glinlimiiz gazetelerinde sunulan “giizel” imaj1 tamamen farkli bir yapidadir. Fiziksel olarak
daha zay1f, daha uzun boylu, daha erotik, annelik ve dogurganlik unsurlar1 geri plana ¢ekilmis bir
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kadin goriintlisii ortadadir. Bu goriintii “Barbie bebek™ figiiriine daha yakin konumdadir. Hatta
Barbie bebegin diinya genelindeki taninirligi gibi, medyadaki giizel figiiriiniin de bu ¢aligmanin
Otesine ¢ikarak diinya ¢apinda ortak bir sunuma sahip oldugu ileri siiriilebilir. Neredeyse gazete
ya da dergi okuyan, televizyon ya da sinema filmi izleyen gilinlimiizdeki herkesin bu yeni giizellik
algisinin etkisi altinda oldugu iddia edilebilir. Bu ¢alismada da ortaya konan “yerli” ve “yabanc1”
giizel tanimlar1 arasinda bliyiik bir fark olmadigi anlasilmaktadir. Dolayisiyla artik belirli bir
cografya da degil; diinya ¢apinda neredeyse standart bir giizel sunumuyla kars1 karsiya olundugu
vurgulanabilir.

Bir diger nokta ise, bugiinkii glizel taniminin insanoglunun temel ihtiyacglar1 ya da giinliik
temel yasam gereksinimleri ile dogrudan ilgisinin kalmadigidir. Barbie bebegin sunumu da
Oyledir. O artik kariyer sahibi, hayatta dogurmak ve ¢ocuk biiylitmekten baska seceneklere sahip
bir kadindir. Bir birey olarak erkekler arasinda o da —en az- esit kosullarda s6z hakkina sahiptir.

Bugiinkii durumu ve ortadaki farklilig: kiiresellesmeyle agiklamak belki de miimkiindiir.
Medya kiiresellesmenin énemli bir araci ya da ajanidir. Aynen diger her sey gibi diinyanin her
yerindeki insanlar ayni restoranlarda ayni yemekleri yemekte, ayn1 magazalardan ayn1 kiyafetleri,
ayakkabilar1 satin almakta, ayni cilt bakim ve makyaj tirlinlerini kullanmakta, ayn1 sa¢ modellerini
yaptirmakta, ayni spor ve eglenceleri yapmakta, ayni seylere giilmekte ve aglamaktadir. Diinyada
kiiresellesmenin girdigi her yerde kiz ve erkek ¢ocuklarinin oynadiklari oyuncaklar aynilasmaya
baslamistir. Izlenen cizgi filmlerle tiiketilen {iriinler arasinda iliskiler s6z konusudur. Bebek
mamasindan kasigina, i¢ camasirindan sag tokasina, kiyafetine ve diger aksesuarlarina kadar satin
aliabilen her sey ayn1 ikon ya da goriintiilere sahiptir. Birkac¢ ayda bir degisen yeni trend, akim
ya da modalar sayesinde “degismeyen tek sey” tiikketimin kendisidir.

Bulgulara gore biiylik oranda haber ya da kdse yazist tiirlindeki giizel igerikli yazilarin ligte
ikisine yakininda haber kaynagi belirsizdir. Bu durum habercilik pratikleri agisindan elestirilebilir
nitelikte bulunmaktadir. Yazilara eslik eden fotograflarin yaridan fazlasinda yazida adi gegen
(haber kaynagi olmayan), hakkinda s6z edilen kisilerin goriintiilerine yer verilmektedir. Bu
fotograflarin beste dordii “cekici” ve buna yakini da “hos” bulunmustur. Yazilarin iigte birinde ise
inld, tanmnmis kisilerin sozlerine yer verilmektedir. Her bes yazidan dordii moda-magazin
kategorisindedir. Dolayisiyla gazetelerde giizellik biiyiilk oranda moda-magazine indirgenmis
durumdadir. Yazilarin yaridan fazlasinda konu edilen kisiler “yerli”, licte bire yakininda ise
“yabanci1”dir. Yazilarin iicte ikisine yakininda iinlii, taninmis kisilerin yagsami konu edilmekte, tigte
birden azinda yaptiklari is ya calismalara deginilmektedir. Yazilarin yaridan fazlasinda fiziki
giizellik vurgusu bulunmakta, {igte birden fazlasinda zayif olanin giizel oldugunu kalip yargisina
rastlanmaktadir. Makyajli olmak, modayi takip etmek ya da sik olmak, dekolte, agik giyinmek,
uzun boylu olmak ve sportif olmak da 6ne ¢ikan diger kalip yargilardir. Yazilarin dortte tigten
fazlasinda giizellik olumlanmaktadir. Ote yandan yazilari dértte iigten fazlasinda giizele iliskin
herhangi bir toplumsal kabul degerinden s6z edilmemektedir. Yazilarin {igte ikiden fazlasinda da
konu edilen kisinin herhangi bir yetenek degerine deginilmemektedir. Beste dortten fazlasinda ise
ekonomik degerine iliskin herhangi bir anlatima rastlanmamaktadir. Yazilarin tamaminda konu
edilen cinsiyetin “kadin” oldugu da not edilmelidir.

Sonug olarak giizelligin yukarida ¢izilen “s1g” ya da “dar” tanimi igerisinde, pek de
estetigin, toplumbilimin, toplumsal ruhbiliminin ve kiiltiiriin bir parcas1 olarak goriilmedigi ve
kiiltiirel yapilanmada 6nemli Olgiide ticarilesmis ya da pazarlanabilir bir goriintii sergiledigi
sOylenebilmektedir (https://www.turkcebilgi.com).

Peki, bu ticarilesmenin aktorleri kimlerdir? Bu akimi ya da dalgay1 yaratan tek basina
medya mudir, giizellik endiistrisi midir, baska gii¢ler midir; yoksa ortak ¢ikara dayali bir is birligi
mi s6z konusudur? Bu sorunun tek bir yanitinin oldugu sdylenemez. Nasil ki bir tohumun
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yesermesi i¢in glnesin, havanin, soyun diger sartlarin uygun olmasi gerekiyorsa, biitiin
bilesenlerin az ya da ¢ok etkisi oldugu sdylenebilmektedir.

Peki, ortadaki bu manzara dogru mudur? Hangi agidan ya da kimin tarafindan bakildigina
gore bu sorunun yaniti da degisebilir. Ancak toplumsal sorumluluk anlayisiyla
degerlendirildiginde pek de dogru oldugu savunulamaz. Temel insan ihtiyaglari, saglikli ve uzun
yasam, toplumsal deger ve normlar ile toplumun gelecegi acisindan olmasi gerekenin bu olmadigi
sOylenebilir.

Bir baska soru: Begenilmek de bir temel insan ihtiyaci degil midir? Elbette. Ancak neyin
begenilir oldugunu kimin belirledigini unutmamak gereklidir. Diiniin begenileni Ana Tanrica iken
bugiinkii begenilenin neden “90-60-90” oldugunu ve bugiinkii begenilen tanimina erismenin
bedelinin ne oldugunu sorgulamak gereklidir.

“Gizellik tanim1 moda gibi hizla degisirken, yarin baska bir giizellik tanimi1 karsimiza ¢ikar
m1?” Elbette, modanin dogasi geregi bu degisim s6z konusu olacaktir. Ancak su anda sunulan ideal
giizellik tasviri insanlarin dikkatini ¢ektigi, kendilerini rahatsiz hissetmelerini sagladigi, nasil
olmalar1 gerekeni ifade ettigi ve dolayisiyla “para ettigi” siirece bu tanimin bir siire daha devam
edecegi soylenebilir. Giizellik yarigsmalarinda 6diil kazananlarin fotograflarinin diinden bugiine
nasil degistigine bakmak bu degisimin devam edeceginin bir delili sayilabilir (https://www.
onedio.com). Ardindan gelecek olani belirleyecek olan ise yine toplumsal yasamin kendisi
olacaktir. Toplumsal yasam bugiin kapitalizmi se¢gmisse gilizellik taniminin da kapitalizme uygun

bir sekilde olmasinda herhalde sasilacak bir sey yoktur.
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AYRINTILANDIRMA OLASILIGI MODELI CERCEVESINDE KAMU SPOTLARININ

INCELENMESI: PORTAKAL VE FINDIK TUKETIMINE YONELIK ORNEKLER
Ars. Gor. Adil BICAL*
Prof. Dr. R. Ayhan YILMAZ**

Ozet

Calismanin amaci, Tiirkiye’de yaymlanan kamu spotlarindaki ikna siirecinin nasil igledigini findik ve
portakal tiiketimine yonelik 6rnekler iizerinden aciklamaktir. Petty ve Cacioppo’nun Ayrintilandirma Olasiligi Modeli
(AOM) kapsaminda ikna siireci merkezi ve g¢evresel yon olmak iizere iki yonlii islenmektedir: Caligmada, gida
kategorisinden iki farkli iiriiniin tiiketilmesine yonelik kamu spotu mesajmin hangi yonde islediginin ortaya
cikarilmasi amaciyla derinlemesine goériisme yontemi kullanilmigtir. Arastirma sonunda elde edilen bulgulara gore,
katilimcilar tarafindan hem portakal hem de findik tiiketimine yonelik kamu spotlarinin merkezi yonden ziyade
cevresel yonden ikna edici seklinde degerlendirildigi ve dolayisiyla katilimcilarin gevresel faktdrlerden daha fazla
etkilendigi goriilmistiir.

Anahtar Kelimeler: Ayrintilandirma Olasiligi Modeli, Kamu Spotlari, Tkna

AN ANALYSIS ON PUBLIC SERVICE ANNOUNCEMENTS (PSA) WITHIN
THE SCOPE OF ELABORATION LIKELIHOOD MODEL: ORANGE AND
HAZELNUT CONSUMPTION SAMPLES

Abstract

The purpose of the study is to reveal that how persuasion works in public service announcements on hazelnut
and orange consumption ones broadcasted in Turkey. According to Petty and Cacioppo, Elaboration Likelihood Model
explains the process of persuasion on two routes: central and peripheral. In-depth interviews were conducted to obtain
the goal of the study. Respondents were asked whether they process the message of the PSA centrally or peripherally.
Advertisements on consumption of hazelnut and orange were shown before the interview. According to the findings
obtained at the end of the study, it was seen that both orange and hazelnut public service announcements were assessed
by the participants in a more peripheral than centrally route, and therefore the participants were more influenced by
the environmental factors.

Key Words: Elaboration Likelihood Model, Public Service Announcements, Public Service Advertisements,
Persuasion

Girig

TV veya radyoda, as1 yaptirmak ya da saglikli beslenmek gibi bir konu hakkindaki
farkindaligi artirmak, alicilar1 bir eyleme ge¢cmeye yiireklendirmek ya da sigara icmemek,
otomobil kullanirken telefonla konusmamak gibi bir konuda alicilarin davraniglarini degistirmeye
yonelik kisa stireli filmler, videolar veya ses kayitlari ile kars1 karsiya kaliyoruz. Adina kamu spotu
denilen bu iletisim tlirli, genellikle giivenlik ve saglk gibi sosyal konularda farkindalik yaratma ve tutum
degistirmeye yonelik yayinlar olarak tanimlanmaktadir (Moriarty, Mitchell ve Wells, 2012: 472). 30 saniye
ile 5 dakika arasinda degisen stirelere sahip kamu spotlari, Tiirkiye de icerdigi konu acisindan daha ¢esitli
ve genellikle siire olarak da uzun olabilmektedir. Bu tiir reklamlar iizerine yapilan ¢alismalar itilkemizde

daha yeni olup, baslangi¢ seviyesindedir demek yanlis olmaz (Aytekin, 2016, Yaman ve Gégkan, 2015;
Kiikrer Aydin, 2016, Dugan ve Sahin, 2016).

Kamu spotlarimin temel amaci; bireyleri sosyal, saglik ya da ¢evre gibi konular hakkinda
bilinglendirmek, bu tiir konulara yonelik farkindalik yaratmak ve tutum ya da davranis degisimine tesvik
etmektir (Aytekin, 2016: 256). Kamu spotlari da ticari reklamlar gibi; reklamda islenen konuyla ilgili bir
hedef kitleyi, belirli bir amag¢ dogrultusunda ikna ederek, bu amaca hizmet edecek bir tutum ya da davranis
degisikligi yaratmayt hedefler.

Sosyal konularmm daha fazla islendigi bu reklamlarda bilgilendirici ve tutumlar: degistirmeye
yonelik mesajlar giiclii bir sekilde verilmeye ¢alisiimaktadir. Bazi kamu spotlarinda ise, bilgilendirici
mesajlar yerine daha ¢arpici ve duygusal mesajlar ile hedef kitleler ikna edilmeye ¢alisilmaktadir. Ancak

* Anadolu Universitesi [letigim Bilimleri Fakiiltesi, abical@anadolu.edu.tr
** Anadolu Universitesi [letisim Bilimleri Fakiiltesi, rayilmaz@anadolu.edu.tr
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hangi yontemin daha basarii oldugu ya da hedef kitlede ikna edilme siirecinin nasil gergeklestigi
konusunda arastirmalar ozellikle Tiirkiye de ¢ok azdr.

1. Kamu Spotlarn

Kamu spotlari, kamu yayinciliginin reklam alanindaki uygulamasi olarak ele aliabilir.
Genellikle iicretsiz yayinlanan ve devletlerin yasalar1 veya yonetmelikleriyle kapsami belirlenen
kamu spotlari, toplumun bilgilendirilmesi, gerekli goriilen konularda farkindalik yaratilmasi ve
tutum degisikligini desteklemek amaciyla televizyonlarda yayinlanan kisa filmler olarak
tanimlamak miimkiindiir. Tirkiye’de kamu spotlarinin nasil yayimnlanacagr “Kamu Spotlari
Yonergesinde” belirtilmektedir. Buna gore kamu spotlari, “kamu kurum ve kuruluslar: ile dernek
ve vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust Kurul tarafindan
yaymlanmasinda kamu yarar1 olduguna karar verilen bilgilendirici ve egitici nitelikteki film ve
sesler ile alt bantlar1” tanimlanmaktadir (Kamu Spotlar1 Yonergesi, 2012).

Diger iilkelerde oldugu gibi, Tiirkiye’de de yayin kuruluslarinin televizyon kanalinin yayin
akist icinde ve belirli saat dilimleri arasinda ilgili kurumlarin belirledigi kamu spotlarim
yayinlamak zorundadir. Diger iilkelerde genellikle kamu spotlar sivil toplum kuruluslar1 ve bu
amagla faaliyet gosteren kuruluslarin hazirladigi kisa filmleri kapsayan yasalar mevcuttur. Ancak
Tiirkiye’de bunlarin yani sira 2011 ve 2012 yillarinda yapilan degisikliklerle, ¢esitli bakanliklarin
hazirladigi kamu spotlarinin medya kanallarinca iicretsiz olarak yayinlanmasi zorunlu tutulmustur
(Kamu Spotu ve STK’lar, 2012). Bu anlamda Tiirkiye’de yayinlanan kamu spotlarinin bazen bir
iiriinii grubunun tiiketilmesini tesvik eden ya da ilgili bakanligin yayin spotuna goére toplumsal
sorunlarin diginda bir konunun islendigi goriilebilmektedir.

1980’lerde Petty ve Cacioppo (1986) tarafindan ortaya atilan Ayrintilandirma Olasiligt
Modeli (Elaboration Likelihood Model — ELM) kamu spotlarina maruz kalan bireylerin ikna
slirecinin anlasilmasina yardimci olabilir.

Ayrintilandirma Olasihigi Modeli (AOM), kamu spotlarinda ikna siirecinin nasil isledigini, giiclii
ve zayif mesaj iddialarini ve ¢evresel ipuglarimin hedef kitle iizerindeki etkililiginin anlasiimasinda onemli
goziikmektedir. AOM, insanlarin ikna edici bir mesaja yonelik tepkilerinde sdylenenlerden ne zaman
(Ornek: mesajla iletilen iddialar), yiizeysel dzelliklerden ne zaman (Ornek: kaynak, iletinin ne
kadar siirdiigii) etkilendigi tizerinde durmaktadir (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar, 2014: 182). AOM 'a gore
ikna etmenin iki yolu vardir: merkezi ve ¢evresel. Merkezi yon, ikna edici bir mesajin iddialarinin
dikkatli bir sekilde ele alinmasiyla ilgili olup, insanlar bu iddialar1 islemeye yonelik biligsel
yetenege veya motivasyona sahip olduklarinda bu yolun izlendigini ifade eder. Cevresel yon ise,
ikna isleme siirecinde belirleyici olan mesajin kaynagi, iletisimin siiresi ve benzeri g¢evresel
ipuglaridir. Birinci yon yiiksek bir ilginlik gerektirirken, ikinci yon olan ¢evreselde ise, ilginlik
daha diisiik diizeydedir (Petty ve Cacioppo, 1986).

AOM ’un kamu spotlarinda nasil isledigine yonelik literatiirde bir¢ok arastirma bulunmaktadir. Bu
calismalarda ozellikle kaynagin ikna siirecindeki etkisi (Paek vd., 2011, Boer, Ter Huurne ve Taal, 2006),
kamu spotunda yer alan konuya ilgili olma durumu (Darley ve Lim, 1991), iinlii kullamimi, mesajlarda
giiclii iddialarin kullanimi, (Nan, 2008; Park, Turner ve Pastore, 2008), biligsel veya duygusal bir mesajin
kullanimi ve ilginlik diizeyinin ikna siirecine etkisi (Perse, Nathanson ve McLeod, 1996; Flora ve Maibach,
1990) ele alinmistir.

2.Ayrmtilandirma Olasihg1 Modeli (AOM)

AOM, ikna edici mesajlara verilen duygusal reaksiyonlarin belirli kosullar altinda tutumu
etkileyebilecegini ileri siirmektedir. Petty ve Cacioppo (1986), bu ¢er¢cevede ikna siirecinin
yapisini belirleyen dort temel prensip tespit etmislerdir:

1. Bir tutum, yiiksek veya nispeten diisiik diizeyde bir biligsel degerlendirme sonucu
olusturulabilir, degistirilebilir veya pekistirilebilir.
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2.

Degerlendirme derecesi ve tiirii, diigiikten yiiksege dogru degisen bir siireklilik
boyunca ¢alisir. Bu devamlilik, ikna i¢in iki ayr1 yolla baglanir. Merkezi yol, mesajin
kapsamli bilissel islemesi ile ifade edilirken, ¢evresel yol bilissel islemlerin daha az
diizeyde olmasina isaret etmektedir.

AOM, merkezi ve cevresel siireclerin farkli noktalarda  gerceklesen
degerlendirmelerinin siire¢ boyunca tutumlarin degisim ya da sekillenmesini
belirledigini ileri siirmektedir.

Bunlarin yani1 sira AOM, degiskenlerin ikna siireci igerisinde birden fazla rol
oynayabilecegini agiklar. Degiskenler bir ipucu (kaynak) veya argiiman (Ornek:
arglimanlarin sayisina kars1 kaliteli daha az sayida argiiman) olarak yer alabilir. Bu
durumda ikna siirecini yonlendirebilir ve iknanin sonucuna etki edebilir (Schumann
vd., 2012: 52-53).

Sekil 1. Merkezi ve Cevresel ikna yollart

ikna edici ileitsim

Gegici tutum degisimi
" o .. Tutum degisimi gbrece gegici,
Ikna siirecinin devam etmesi icin stpheli ve davranisa déntsmesi
alicida motivasyon var mi? kesin degildir.
Konuya ilginlik,
Vaatlerle iliskili olmak,
Uyusmayan uyaranlar, Evet
Bilissel caba gerekliligi vb.

Cevresel ipuclari var mi?
Kaynagin ozellikleri,
Olumlu-olumsuz ifadeler,
iddialarin sayisi vs.

Siirecin devami igin alicinin
yetenegi var mi?
Konuya asina olmak,
Mesajin anlasilir olmasi,
Tekrar, Hayir
Dikkat dagiticilar vb.
Evet Baslangi¢
noktasindaki
Biligsel siirecin yapisi tutumun
Kaliteli argimanlar, yeniden
Tutum baslangici vb. kazanilmasi
Olumlu fikirler Olumsuz fikirler Notr fikirler
dominant dominant dominant
Bilissel yapinin degismesi Hajylr

Zihinde yeni bir bilissel yapi olustu mu?

Cevaplar bir 6ncekilere goére degisti mi?

Evet (olumlu) Evet (Olumsuz)

Olumlu yénde devamh Olumsuz yénde
bir tutum degisimi devamali bir tutum
(ikna) degisimi (bumerang)

Kaynak: Petty & Cacioppo, 1986, s. 126.

Sekil 1°de belirtilen faktorlerin ikna siirecindeki isleyisi ve iki yoldan iknanin nasil
sonuglandig1 goriilmektedir. Insanlar, ikna edici bir mesajla ilk karsilastiklarinda degerlendirme
derecesine bagli olarak iki farkli ikna edici siire¢ baglayabilir; birincisi sistematik diisiinceye isaret
eden merkezi yol, digeri ise biligsel kisayollar1 igeren ¢evresel yoldur (O’Keefe, 2008: 1475).
Ancak hangi yoldan ikna siirecinin isleyecegi ilk olarak alicinin mesajda yer alan konuya olan
ilgisine baghdir. Bir baska deyisle, alicinin mesaji dikkatlice islemesi i¢in motive edecek bazi
nedenlerin olmasi beklenir. Bu oldugu taktirde ikna siireci merkezi yoldan devam edecektir. Aksi
taktirde siireg, ¢evresel yoldan devam edecek ve bu durumda ikna siirecinin ¢iktilarini belirleyen
temel faktorler ¢cevresel ipuglari olacaktir.
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Alicinin mesajda yer alan konuya ilgi duymasinin yani sira ikna siirecinin merkezi yoldan
devam edebilmesi i¢in alicinin ayn1 zamanda verilen mesaji degerlendirme kapasitesi de olmasi
beklenir. Alici verilen mesaj1 degerlendirebilecek bir yetenege sahip olmadigi durumlarda ise, ikna
stirecinde ¢evresel ipuclari belirleyici olmaktadir. Bu iki asamadan sonra ikna siirecinin yoniinii
belirleyen temel faktorler ikna edici mesajin alicinin var olan fikirleri ile ne kadar uyumlu
olduguna gore degismektedir. Bu asamada mesajin gii¢liiliigii veya olumlu ya da olumsuz agirlikta
olmasina gore iknanin ¢iktilar1 degismektedir. Verilen mesaj ne olumlu ne olumsuz ise, ikna siireci
cevresel yoldan devam etmektedir.

Ikna siirecinin hangi yoldan isledigine gore elde edilen ciktilar degismektedir. Ayni
zamanda bireylerin ikna olmasinda etki eden temel faktorler de hangi yoldan siirecin devam
ettigine gore farklilasmaktadir. Ikna siirecinin ¢evresel mi yoksa merkezi yoldan mi
gerceklestigine bagli olarak tutum degisiminin siirekliligi farklilik kazanmaktadir. Yiiksek bilissel
degerlendirme siireci sonunda kazanilan tutum degisikliklerinin uzun siire korundugu ve diisiik
degerlendirme durumlarina kars1 daha direncli oldugu tespit edilmistir (Schumann vd., 2012: 52;
Horcajo ve Luttrell, 2016). Merkezi ve ¢evresel yollar1 kullanarak iknanin nasil isledigine goz
atmakta fayda vardir.

2.1.Merkezi ve Cevresel Yol

Merkezi yol, ayrintilandirmanin yiiksek oldugu, bilissel degerlendirmenin arttig1 siiregleri
temsil eder. Ikna, merkezi yol ile saglandiginda ikna edici mesajda yer alan konuyla iliskili
kapsamli bir biligsel degerlendirme ortaya ¢ikar: iletide yer alan bilgilerin dikkatli bir sekilde
incelenmesi, iletinin argiimanlarinin yakindan incelenmesi, diger konuyla ilgili materyallerin
incelenmesi vb. Kisacasi, merkezi yol izerinden ikna, alicinin soruna iligkin diigiincelerini dikkatle
inceleyerek basarilir (O’Keefe, 2008: 1475).

Merkezi yol biligsel bir tepkiyi tetikler. Bir kisi oneri iizerinde diisiinmeye birakilir ve
tutum ve davranislarinda degisim beklenir. Bu yol;

e Bir kisi konuyla alakali oldugunda,

e Argiimanlan dikkate alma yetenegine sahip oldugunda,

e Tartismalarin giiclii oldugu ve

e Alicinin dikkatini dagitacak yiizeysel bir bilginin bulunmadig1 durumlarda etkilidir.

Cevresel yol ise, ayrintilandirmanin ¢ok diisiik oldugu ikna siireglerini temsil eder.
Genellikle alici, iletide verilen mesajlara kars1 daha 6nce edindigi basit degerlendirme kaliplarina
basvurdugunda ikna cevresel yoldan gerceklesir. Ornegin, ikna edici mesaja maruz kalan alicilar,
kaynagin benzerligi ya da giivenirliligi konusunda yonlendirilebilir. Diger bir deyisle, alicilar
konuya iliskin kapsamli diistinmek yerine, tutum ve inan¢ kilavuzlari olarak cesitli cevresel
ipuglarina (kaynagin giivenilirligi gibi) giivenebilirler (O’Keefe, 2008: 1475).

Cevresel yolda, kiside dogrudan degil daha ¢evresel ve bilingalti mesajlar yoluyla bir inang
ve tutum degisimi hedeflenir. Bu yol, basit ipuglar1 ve ¢evresel faktorlere dayanmaktadir. Cevresel
yol, bir kisinin argiimanlar1 dikkate alma motivasyonuna veya yetenegine sahip olmadigi zaman
daha etkilidir. Calismalar, yiiksek ilginlik durumunda merkezi yolun, diisiik ilginlik durumunda
ise ¢evresel yolun ikna siirecini belirledigini tespit etmektedir (Durmaz, Suher ve Bir, 2016) .

AOM’da ikna siirecini belirleyen temel faktorler; motivasyon/ilginlik ve yetenek, kaynak, mesajin yonii
ve giiclinden olusur.
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2.2.Motivasyon/ilginlik ve Yetenek

Motivasyon ve yetenek, ikna etme siirecinin hangi yonden olugacagini belirleyen en 6nemli
degiskenlerdir. AOM’e gore insanlar bir konuya yonelik ilgi duyduklarinda veya motive
olduklarinda ve kendilerine iletilen mesajlari kavrayabildiklerinde, mesajda yer alan konuyu
destekleyen ya da kars1 ¢ikan argiimanlara karsi biligsel bir degerlendirmede 6ncelik tanimaktadir.
Yiiksek ilginlik diizeyi ve yetenek, ikna siirecinin merkezi yoniine isaret etmektedir. Ote yandan,
konuyla ilgili mesaj argiimanlarini dikkatli bir sekilde degerlendirmeye motive olmayan ve/veya
mesaj1 kavrama yetenegi bulunmayanlarda (6r. mesaj yabanci bir dildedir veya ¢ok karmasiktir)
ikna siireci ¢evresel yoldan islemektedir. Bu durumda gevresel ipuglar ikna iizerinde onemli
degiskenlerdir (Schumann vd., 2012: 53).

Daha ayrintili hazirlanmis kosullar altinda, ikna edici ¢abalarin sonuglari, alicinin, konuyla
ilgili argiimanlar1 ne kadar dikkatlice ele aldigina bagli olmaktadir. Diger bir deyisle,
ayrintilandirma yiiksek oldugunda ikna edici etkiler, alicinin konuyla ilgili diisiincelerinin (olumlu
veya olumsuz) baskinligina bagli olmaktadir (O’Keefe, 2008: 1476). Reklam literatiiriinde
motivasyon degiskeni genel olarak iirlin ya da markayla ilgili olma ve bilissel caba gereksinimi
gibi bireysel farkliliklar1 tanimlamak icin kullanilmaktadir (Schumann vd., 2012: 54). Bu
arastirmada benzer sekilde motivasyonun varligi, kullanicilarin reklamlarda ele alinan iiriin ve
konulara olan ilgileri ve verdikleri nem olarak tanimlanmistir. Yetenek degiskeni ise, mesajin
anlasilabilirliligi, alicinin mesaj1 anlamasina engel olan digsal ya da icsel faktorler, mesaji
diistinmek i¢in yeterli zamana sahip olmasini ve mesaj argiimanlarini1 anlamak icin yeterli bilgiye
sahip olmasindan ibarettir (Schumann vd., 2012: 54).

Mesaj, alicinin ilgili oldugu bir konu oldugunda bunu “ince eleyip sik dokuyacak™ ve
sonunda ikna sonucu var olan diisiincelerinin derecesine bagli olacaktir. Yapilan arastirmalarda
reklamlarda yer alan iiriinlere ilginlikleri yiiksek tiiketicilerin dogrudan bilgiler igeren mesajlardan
daha fazla etkilendigi ve tutum degisiminde bu reklamlarin daha etkili oldugu goriilmiistiir. Buna
karsin distik ilginlikli tiiketicilerde gorsel a¢idan daha garpici tasarlanan reklamda yer alan
aktorler, mesaja maruz kalan tiiketicilerle benzer 6zellikler tasimlari ikna siireci lizerinde daha
fazla etkili olmustur (Schumann, Petty ve Clemons, 1990).

Bazen insanlar, bir konuya c¢ok ilgili olabilir ve merakla mesajlar1 degerlendirmek
isteyebilir ancak hem i¢sel hem de digsal bazi nedenlerden dolayr bunlari kavrama ve
degerlendirme imkanlar1 olmayabilir. Alic1 yorgun olabilir, karmagik bir mesajdir ve anlamayabilir
ya da glriiltii gibi dis bir etken nedeniyle mesaji tam olarak degerlendiremeyebilir. Bu durumda
bireyler mesaj1 detayl1 incelemek yerine ¢evresel ipuclarina yonelecektir (Bkz. Sekil 1). Kaynagin
giivenirligi, sesler ya da gorseller ikna siirecinin ¢evresel yoldan gerceklesmesine yardimci
olabilir.

Mesajin anlasilirligi tizerinde yapilan ¢alismalarda, argiimanlarin giiclii ve anlasilir oldugu
durumlarda tutumlar {izerinde olumlu etkide bulundugu tespit edilmistir. Arglimanlarin
anlasilmasi zor oldugu durumlarda ise, yiiksek statiideki kaynagin varlig: diistik statiidekilere gore
ikna iizerinde daha fazla olumlu bir etkide bulundugu tespit edilmistir (Hafer, Reynolds ve
Obertynski, 1996). Diger bir aragtirmada ise, iiriinlere diisiik ilgi gosteren katilimeilarin duygusal
mesajlardan daha fazla etkilendikleri goriilmiistiir (Wang, Wang ve Farn, 2009).

2.3.Mesajin Yonii ve Giicil

Ikna edici mesajin yonii ve giicii, karsit-destekleyici iddialarin etkisi ve giiclii-zay1f argiimanlarin
incelenmesini gerektirir.

Karsit-Destekleyici iddialarin etkisi: kna edici mesajda verilen iddialar, aliciin da olumlu
buldugu bir yonde olmas1 durumunda mesaj muhtemelen istenen yonde tutum degisikliginin ortaya
¢ikmasinda basarili olacaktir. Buna karsin alicinin mesajda yer alan iddialara gogunlukla olumsuz
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diistinceleri varsa, mesaj muhtemelen goreceli olarak basarisiz olur (O’Keefe, 2008: 1476). Mesajlari
ayrmtil bir sekilde ele alan alicinin, var olan diisiincelerini koruma egiliminde olmasi beklenir. Burada
ikna siireci konusunda en 6nemli etken alicinin konuya olan ilginligidir. Heath ve Douglas’in (2015)
politik kararlar konusunda yaptiklar1 arastirmada konuya ilginligi yiiksek olan katilimcilar, karsit ya da
destekleyici iddialara kars1 dikkatli bir degerlendirmede bulunurken, diisiik ilginlikli katilimcilarin
mesajlarda dile getirilen iddialara kars1 daha az direng gdsterdikleri tespit edilmistir.

Giiglii-zayif argiimanlar: Yiksek ilginlik diizeyinde mesajin ikna giiciinii etkileyen diger bir faktor
ise, mesajda yer alan argiimanlarinin giiclidiir (kalite). Bireyler, bir mesajda dile getirilen konu/iiriine kars1
ilgi duyduklarinda ve ayn1 zamanda mesaj1 anlama kapasiteleri oldugunda mesajin 6zellikleri biiyiik oranda
ikna siirecini belirlemektedir. Yapilan arastirmalardan elde edilen bulgular, bu Onermeleri
desteklemektedir. Ornegin, ¢ocuklar iizerine yapilan bir arastirmada, ¢ocuklarin reklamlara dogal olarak
ilgili olduklar1 ancak ¢ocuklarin reklam mesajlarina yonelik ilgilerini ortadan kaldiran temel degiskenlerin
zayif argiimanlar ve zayif cevresel faktorler oldugu goriilmiistiir (Mcalister & Bargh, 2016). Diger
caligmalarda ise, giiclii mesajlarin ikna iizerinde olumlu bir yansimasi oldugu tespit edilmistir (Zheng ve
Phelps, 2012: 235; Park vd., 2007).

Merkezi yol ile devam eden ikna siirecinde argiimanlarin gii¢lii ve olumlu/olumsuz yonii
tutumlarin degisimi ve yoniinii belirlemektedir (Bkz. Sekil 1). Dikkatli bir inceleme ile mesaj
arglimanlar1 inandirici ve ikna edici bulunularak istenen diisiinceler saglanmaktadir ve bu
dogrultuda tutum degisikligi meydana gelmektedir. Ancak argiimanlarin zayif ve dogru
olmadiginin anlagilmasi durumunda ise, birey aksi goriise sahip olup, kabul edilmesi beklenen
mesaja kars1 direnecektir. Jones, Sinclaire ve Courneya’nin (2003) kaynagin giivenilirligini
(yliksek ve diisiik) manipiile ettikleri bir arastirmada, giivenilir bir kaynaktan gelen olumlu
mesajlara maruz kalan katilimcilarin digerlerine gore egzersiz yapmay iki kat daha fazla taahhiit
ettikleri tespit edilmistir.

Yiiksek ilginlik durumunda mesaja maruz kalan bireyler arglimanlari dikkatli
degerlendirme egilimindedirler. Boyle bir incelemede zayif deliller, iistiinkorii bir akil yiiriitme ve
benzerleri ortaya ¢iktiginda agirlikli olarak ikna edici mesaja kars1 olumsuz tepkiler beklenebilir.
Ancak mesaj giiclii argiimanlar, 1y1 kanitlar, mantikli akil ytiriitmeler ve benzerlerini igeriyorsa, o
zaman daha olumlu diisiincelerin ortaya ¢ikmast muhtemeldir (O’Keefe, 2008: 1475).

2.4.Kaynak

Cevresel ipuclarindan en 6nemlisi, kaynagin giivenirliligidir. Diisiik ilginlik durumunda
alicilar, mesaji dikkatlice degerlendirmek yerine ¢evresel ipuglarina bakma egilimindedir. Alicilar,
mesajin arglimanlarini dikkatli bir sekilde diisiinmektense, neye inanmas1 gerektigini kaynagin
rehberliginde karar vermekte ve kaynagin giivenilirligi yeterli olmaktadir (O’Keefe, 2008: 1477).
Ancak eger mesaja kars1 alicilarin ilginligi yiiksek ise, bu durumda kaynagin etkisi diigmektedir
(Tormala, Brifiol ve Petty, 2007). Bu durumda mesajin giiciliniin ikna siirecinde daha etkili olmas1
muhtemeldir.

Giivenilirlik diizeyi yliksek bir kaynagin mesajda kullanimi, var olan argiimanlarin
artirtlmasini, genisletilmesini ve giiclendirilmesini saglamaktadir (Schumann vd., 2012: 56).
Ornegin reklamlarda siklikla basvurulan uzman gériisii bu duruma 6rnek teskil etmektedir.
Kaynagin uzmanlig1 alicilar i¢in bir kilavuz islevi goérebilir. Alicilar, mesajin arglimanlarini
dikkatli bir sekilde diisiinmektense, neyin inanacagina bir kilavuz olarak iletisimcinin uzmanligina
giivenebilir. Kaynagin bir uzman oldugu degerlendirildiginde, alicilar iletisimcinin bakis agisi
dogrultusunda ikna olmasi beklenir (O’Keefe, 2008: 1477). Web siteleri lizerine yapilan bir
caligmada, dusiik ilginlik sergileyen kisilerde kaynak uzmanliginin web sitesi giivenilirligi
algilamalar1 {izerinde 6nemli bir etkisi oldugu goriilmektedir (Jung, Walsh-Childers ve Kim,
2016). Diger bir ¢aligmada ise, zayif arglimanlar1 gilivenilir bir kaynak dile getirdiginde, bu
mesajlarin alicilar izerinde etkili oldugu ve kars1 argliman getirmedikleri vurgulanmistir (Metzler,
Weiskotten ve Morgen, 2000). Yapilan ¢aligmalar da gdsteriyor ki, yiiksek ilginlik durumunda “ne
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sOylendigi” (iddia) onemliyken, diisiik ilginlik durumunda “kimin sdyledigi” (kaynak) daha fazla
onem arz etmektedir. Burada temel faktoriin ilginlik oldugu goriilmektedir (Perloff, 2010: 140).
Insanlarn yiiksek ilginlik durumunda verilen mesajlar1 daha fazla degerlendirmesi, ayrmtili ele
almas1 beklenmektedir. Bu durumda kaynagin kim oldugundan ziyade mesajin kendisi daha fazla
onemli olmaktadir.

Kaynak ile ilgili diger bir faktdr ise, alicinin kaynagi begenmesiyle ilgilidir. Sevilen
iletisim kaynag1 sevilmeyenlere gore daha ikna edici olabilmektedir. Kaynak alic1 tarafindan
sevildiginde sevilmeyenlere gore daha fazla ikna edici olabilmektedir (O’Keefe, 2008: 1477;
Kagiteibasi ve Cemalcilar, 2014). Kaynakla ilgili diger bir degisken ise, kaynagin iinlii olmasiyla
ilgilidir. Arastirmalarda kaynagin iinlii olmasinin marka tutumlarima olumlu bir etkisinin oldugu
tespit edilmistir (Sanbonmatsu ve Kardes, 1988).

2.5.Diger Onemli Degiskenler

Bazi insanlar 6zellikle bir iletisim mesajina daha fazla biligsel ¢aba géstermeye egilimlidir.
“Bilis ihtiyact (need for cognition)” olarak adlandirilan bu duruma sahip bireyler i¢in diinyay1
anlamak 6nemlidir. Bu yiizden bu amaca ulagsmak i¢inde biligsel bir ¢aba harcarlar. Kavrama
gereksinimi yiiksek bireyler, basitten ziyade karmasik problemleri tercih ederler ve herhangi bir
probleme yeni ¢Oziimler sunan gorevlerden hoslanirlar (Petty& Cacioppo, 1986: 150-151).
Kavrama gereksinimi yiiksek bireyler, iiriin 6zelliklerini degerlendirmek icin daha fazla ¢aba sarf
ederken, kavrama gereksinimi diisiik bireylerde tutum degisiminde temel dayanak noktalari
cevresel ipuglaridir (Haugtvedt, Petty& Cacioppo, 1992).

Alicilarin tutumlarinin sekillenmesinde etkili olan diger bir ¢evresel faktor ise, alicinin
bulundugu ¢evreden gelecek tepkilerin yoniidiir. Buna gore, ikna edici mesaja ¢evreden gelen
olumu bildirimler alicinin da ikna olmasinda ve tutum degisimin ger¢eklesmesinde olumu bir
etkiye sahiptir (O’Keefe, 2008: 1477).

Diger yandan AOM’un temel alindig1 bazi ¢aligmalarda zaman baskisinin ikna siirecinde
etkili bir faktor oldugu gozlenmistir. GOz izleme teknigi ile tiiketicilerin bir markaya ait reklama
yonelik tepkilerini inceleyen Pieters ve Warlop (1999), zaman baskis1 altinda motivasyonu yiiksek
bireylerin markanin bilgilendirici enformasyonu daha az, gorsel enformasyonu daha fazla
filtrelediklerini ortaya koymustur. Aym1 zamanda alicilarin asina oldugu markayr asina
olmayanlara gore daha fazla dikkatle incelendigini géstermistir.

3.Yontem

Bu ¢alismanin temel amaci; Ayrintilandirma Olasiligi Modeli temelinde, kamu spotlarinda
iknanin nasil calistigini ortaya ¢ikartmaktir. Bu amaca ulasabilmek i¢in, findik ve portakal
tiiketimini artirmaya yonelik iki kamu spotu ele alinmis, iknanin merkezi ya da ¢evresel yonde
nasil igledigi nitel arastirma yontemlerinden bir olan yari- yapilandirilmis goriisme ile analiz
edilmistir.

Calisma kapsaminda iki kamu spotu alinmistir. Bunlardan ilki Findik Tanitim Grubu nun
findik tiiketimini artirmak icin 1999 yilinda hazirladigi ve Raif Ozkan Ugur 'un basroliinii oynadig:
filmdir. Digeri ise, Gida Tarim ve Hayvanciulik Bakanligi tarafindan hazirlanan, 2016 yilinda
televizyon kanallarinda yer alan ve portakal tiiketimini artirmaya yonelik kamu spotudur. Findik
kamu spotunda Kapalicarsi oldugu diistiniilen bir mekanda gegen gorece genel bir hedef kitleye
seslenen reklam filmi katilimcilara gosterilmistir (Findik Tanitim Grubu Findik Reklami, 2006).
Portakalda ise, iki kadin oyuncunun bir kafede birlikte sohbet ettikleri kamu spotu tercih edilmistir
(Tarim Bakanhigi Portakal Kamu Spotu, 2016). Arastirmada katilimcilara iki kamu spotu arka
arkaya gosterilmis, oncelik-sonralik etkisi ya da baska bir ifadeyle siralama etkisine dikkat
edilerek siralama her bir goriismede degistirilmistir.
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Yari-yapilandirilmis goriismede daha oOnceden hazirlanmis sorularin rehberliginde
goriisme gerceklestirilir. Ancak yapilandirilmig goriismede oldugu gibi, her gorligmeciye ayni
siralama ve bigimde sorular sorulmasi gerekmemektedir. Diger yandan katilimcilar, bir soruya
cevap verirken, diger sorulart da kendiliginden cevaplayabilir. Bu durumda, bu konuda sorular
sormaya gerek yoktur; ancak, eger cevabi alinmadiysa yine sorulara geri doniiliir. Bagka bir
deyisle, goriismeci katilimer ile daha esnek bir goriisme gerceklestirir ancak goriisme, tiim temel
konular1 kapsamaktadir (Coolican, 2013: 175). Yapisal goriismelerle karsilastirildiginda, yari
yapilandirilmis goriismeler, diyaloglarin bilgi iiretme kapasitesini daha iyi kullanabilme firsati
sunmaktadir (Brinkmann, 2013: 22).

Derinlemesine gorlisme sorulari, ilgili literatiir temel alinarak hazirlanmistir. Sorular
hazirlandiktan sonra, soru formunda anlasilmayan bir durumunun olup olmadigin1 belirleyebilmek
amactyla bir deneme uygulamasi yapilmig, ardindan soru formu revize edilerek goriismeler
gerceklestirilmistir.

Katilimcilara goriismeler dncesinde bu ¢aligmaya katilimin goniilliilik esasina dayandigi
ve kimliklerinin gizli tutulacag: belirtilmistir. Gériismeler, katilimcilarin tercihleri dogrultusunda
kendi ¢alisma ofisleri ya da arastirmacunin ¢alisma ofisinde gerceklestirilmistir.

Nitel arastirmalarda siklikla amacli 6rnekleme yontemi kullanilmaktadir. Amaclh
orneklemenin mantig1 ve giicii derinlikli calismalar i¢in bilgi agisindan zengin durumlar
secilmesini saglar (Glesne, 2013: 60). Bu baglamda bu calismada amacli 6rneklem tiirlerinden
“Benzesik (homojen) 6rnekleme” tercih edilmistir. Benzesik 6rneklemede amag, kiigiik belirli bir
alt grubun derinlemesine tanimlanmasi, cesitliligin azaltilmas1 (Patton, 2002: 236) ve grup
goriigmelerini  kolaylagtirmaktir. Derinlemesine goriismede 15 kisiden olusan Orneklemin
istatistiksel olarak ¢ok temsil edici olmayabilecegi ve elde edilen sonuclarin
genellestirilemeyecegi (Jansen 2005:136) gz onilinde bulundurulmalidir.

Calismada, 23-35 yas araliginda, lisans 6grencileri ve mezunlarindan olusan 7 kadin ve 8
erkek, toplam 15 kisi ile goriisme gerceklestirilmistir. Katilimeilardan 9’u bekar iken geri kalani
evlidir. Goriigmelerin siiresi 15 ile 25 dakika arasindadwr. Gériismelerin raporlanmasinda
katilimcilarin gergek isimleri kullanilmamistir.

Bu calismada, verilerin analiz edilmesinde betimsel analiz tekniginden yararlanilmistir.
Betimsel analizde elde edilen veriler, daha Onceden belirlenen temalara gore Ozetlenir ve
yorumlanir. Veriler aragtirma sorularinin ortaya koydugu temalara gore diizenlenebilecegi gibi,
goriisme ve gozlem stireglerinde kullanilan sorular ya da boyutlara gore de yapilabilir (Simsek ve
Yildirim, 2016: 239). Bu dogrultuda calismada verilerin analizinde AOM'un temel degiskenlerini
esas alan ve arastirma sorularinin da yer aldig1 kategoriler esas alinarak, basliklar altinda bulgular
paylasilmistir.

4. Bulgular

Findik ve portakal tiiketimini artirmaya yonelik iki kamu spotunun Ayrintilandirma
Olasilig1 Modeli’nde yer alan merkezi ve ¢evresel yonii kullanarak iknay1 nasil sekillendirdigini
ortaya c¢ikarmak {iizere yapilan bu yari- yapilandirilmig goriismeye dayali ¢alisma 15 kisinin
katilimiyla gerceklestirilmistir. Caligma ile elde edilen verilerin genellenemeyeceginden hareketle,
iknanin her iki kamu spotunda da ¢evresel yonde ¢alistigr goriilmektedir.

a. Izleyicilerin Motivasyon ve Ilginligi

Iki kamu spotunda da findigin ve portakalin saglikla ilgili faydalarindan séz edilmektedir. Bu
baglamda katilimcilarin saglikli tirlinler tilketmeye ne kadar 6nem verdiklerini tespit etmek ve hem
portakal hem de findiga yonelik ilginliklerini belirlemek i¢in bazi sorular soruldu.
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Katilimcilarin saglikli beslenme ile ilgili tutumlarma baktigimizda 23-27 yas araligi
disindakilerin saglikli beslenmeye dikkat ettikleri, bazilarinin ise, giinliik findik, kuru kayisi, ceviz
vb. iirlinleri tiiketmeye calistiklart goriilmiistiir. Katilimcilarin genel olarak saglikli iirtinlere
yonelik bir ilgilerinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak hem findik hem de portakal
genellikle herkesin tiikettigi, evlerinde bulundurduklari tiriinleridir. Bu bakimdan alinan yanitlarda
cogunlugun (tiikketim siklig1 degismesine ragmen) bu iiriinleri az ya da cok tiikettikleridir. Ancak
buradaki tiiketimin bilingli bir tercihten ziyade var olan aliskanliklardan geldigi diisiiniilmektedir.
Bu nedenle katilimcilarin saglikli tirtinlere ilginligi olmasina ragmen findik ya da portakala yonelik
bir ilginlikleri oldugu sdylenemez. Katilimcilardan biri (Elif) bu durumu sdyle agiklamaktadir:
“Yani portakal reklami kétii olmasina ragmen portakali yine de yerim.” Bu baglamda ilginligin
az olmasi kamu spotunun detayl degerlendirilmesi yerine var olan tutumlarin korunmasi ve eger
ikna siireci devam ediyorsa ¢evresel ipuclarinin daha etkili olmasina yol agmaktadir.

Katilimcilardan izledikleri iki kamu spotunda findik ve portakalla ilgili hangi faydalarin
dile getirildigini sdylemeleri istenmistir. Verilen yanitlarin birgogunun portakal ve findik ile ilgili
daha once edinilmis bilgilerden elde edilen cevaplar oldugu goriilmektedir. Ozellikle portakal
kamu spotunda verilen mesajlarin bir farkindalik yaratmaktan ziyade var olan diislinceleri sadece
pekistirdigi goriilmektedir: “Zaten bildigimiz seyleri tekrarladigini diigiiniiyorum, ozellikle
portakal reklami” (Ahmet), “O reklam yapilmasa bile portakal tiiketirim. O reklam yapildi diye
portakal tiiketmem.” (Feride). Var olan tutumlart pekistirdigine yonelik diger bir 6rnek ise,
portakal kamu spotunda “vitamin deposu” diye bir mesaj verilmektedir. Katilimcilarin tamami bu
mesaj1, “portakal c¢ vitamini igerir” seklinde animsamaktadir. Bunun yani sira findik kamu
spotunda dile getirilmemesine ragmen katilimcilarin bir¢ogu findigin faydalari arasinda tokluk
hissi vermesini gostermistir. Bu bulgularin da gosterdigi gibi; iki kamu spotunda da {iriine yonelik
ilginligin disiikk olmasi ve giiclii mesajlarin olamayisi, bireylerin sadece var olan olumlu
tutumlarini pekistirmeye katki sagladigi goriilmektedir. Diger yandan mesajin zayif olmasi
olumsuz tutumlarin degistirilmesinde etkisiz kalmistir. Ornegin, katilimcilarin genelinde findigin
“kilo aldiricr” etkisi oldugu yoniinde bir tutum goriilmiistiir. Bununla beraber, findik kamu
spotunun bunlart degistirecek bir giicii olmadig1 anlagilmaktadir. Aynm1 zamanda katilimcilarin
diistik ilginlikli olmasi1 onlarin mesajlar1 derinlemesine incelmesinin 6niine gegmistir ve bu ylizden
kamu spotlarini yiizeysel olarak izlemislerdir.

b. izleyicilerin Kamu Spotlarindaki Mesajlar1 Anlama Yetenegi

Katilimcilara iki kamu spotundaki mesajlari, alt mesajlar1 veya dolayli mesajlar1 anlayip
anlamadiklarini tespit etmek i¢in bazi sorular sorulmustur. Findik kamu spotunda slogan olarak
kullanilan “aganigi naganigi” ve portakal kamu spotunda yer alan “kafan1 kullan” ile ne demek
istenildigi sorulmustur. Katilimcilarin geneli findik i¢in “aganigi naganigi” ciimlesinin cinselligi
animsattigini ve verilen mesajda findigin cinsel performansi artirdiginin ima edildigini belirtmistir.
Portakalda ise, “kafani kullan™ ile verilen mesaj, katilimcilar tarafindan genellikle “akilli ol”
seklinde anlasilmistir. Ancak yukarida iki kamu spotunun da detayli degerlendirilmediginden
hareketle “kafani kullan” ciimlesinin genellikle diisen portakallar ile iliskilendirildigi
goriilmektedir. Katilimeilarin 6zetle cevaplari soyle olmustur:

“Hasta olmak istemiyorsan portakal tiiket yani tiiketimini bilin¢li bir gekilde
gerceklestir.” (Ismail)

“Aklimi kullan! Ilac... tiketmek yerine tamamen dogal olan ve hastaliklardan daha
koruyucu olan portakallar: kullanmak daha mantikli, daha zekice oldugunu séyliiyor.” (Serkan)

“Harekete gegiren bir soz, iiriinii satin almaya ikna etmek igin.. kafam kullan bu tiriinii
kullanirsan, sen akilli, zeki birisin. Bu tarz bahsedilen sorunlardan kurutulmanin yolu portakali
tiiketmektir.” (Metin)
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“Akallr ol! Vitamin tiiket.” (Melike)

“C vitamini faydalar, portakalin faydalari, bunlardwr. Akl kullan, hastaliklardan
korun.” (Cengiz)

Bu cevaplardan izleyicilerin kamu spotlarint dil, mesajin karmasikligi gibi yonlerden
anlama konusunda sikinti yasamadiklar1 anlasilmaktadir. Ancak her iki kamu spotunda da
cevresel ikna yolunun etkin oldugu goriilmektedir. Ornegin, portakal kamu spotunda
karakterlerden biri siirekli hapsirmak tizereyken kafasina portakallar diismektedir. Bu sahneler
izleyicilerin portakali soguk alginligi, nezle gibi hastaliklarla iligkilendirmesine yol agmaktadir.
Izleyiciler, yerlesik tutumlariyla (portakalin C vitamini yogun bir icecek olarak bilinmesi) paralel
olarak portakali soguk alginligi gibi hastaliklara karst koruyucu bir meyve olarak
algilamaktadirlar. Kamu spotunda portakalin bir¢ok faydasi veya 6zelliginin sayilmasina ragmen,
oyuncunun kafasina siirekli portakal diismesi portakalin bir 6zelliginin (soguk alginli§ina karsi
koruyucu) digerlerine gore daha fazla hatirlanmasina ve bazen de “ila¢” veya “C vitamini deposu”
gibi yanlis algilanmasina yol agmustir.

Findik kamu spotunda ise kullanilan bazi ifadeler toplumda popiiler bir deyim haline
gelmis ve toplumda konusulan dili etkilemistir (Arslan, 2014). Diger yandan Tiirkiye’de reklam
mesajlarinda cinsel ¢ekiciligin tiiketicilerin dikkatini ¢ekmede 6nemli bir faktor oldugu tespit
edilmistir (Sener ve Uztug, 2007). Bu baglamda findik kamu spotunun yayin tarihi ¢ok eski
olmasina ragmen burada verilen mesajlar izleyiciler tarafindan dogrudan anlagilmistir. Bu durum,
hem cinsel ¢ekiciligin hem de ilgili kamu spotunda kullanan ifadelerin toplumun dil pratiklerine
etkisi nedeniyle oldugu diistintilmektedir.

C. Argiimanlarin Giicii/Kalitesi

Katilimcilarin birgogunun portakal kamu spotunda dile getirilen faydalar1 hatirlamakta
giiclik cektikleri goriilmiistiir. Findik kamu spotunda ise fayda “aganigi nangangi” seklinde
sifrelenen cinsel performansi artirdigina yonelik bir farkindalik tagimakta ve hatirlanmaya yardim
etmektedir.

Katilimeilarin genelinim esasinda her iki iiriin i¢inde daha 6nce edindikleri gii¢lii tutumlara
gore kamu spotlarim degerlendikleri goriilmektedir. Ornegin, katilimcilarin geneli genel anlamda
kuruyemis tiirlerinin kalorisi yiiksek besinler oldugunu diisiinerek kilo almaya neden oldugunu
diistinmektedir. Bu nedenle de findig1 az tiikketmeye caligmaktadir. Portakalla ilgili olarak ise
portakali C vitamini ve nezle, girip gibi hastaliklar iliskilendiren bir kanaat hakimdir. Bu anlamda
bu tutumlar1 degistirecek ya da sorgulamaya yol acacak gii¢lii bir argiimana rastlanmamaktadir.
Bu baglamda katilimcilarin cevaplar1 genellikle kamu spotunun zaten bildikleri seyleri dile
getirdigidir:

“Portakalda (kamu spotu) verilen mesaja inandim. Vitaminler (agisindan) zengin

oldugunu artik herkes biliyor. Oradaki mesaj zaten ekstra inanamayacaginiz bir mesaj degil.”
(Ahmet)

“Hi¢bir mesaj aklimda kalmad..” (Serkan)

Katilimeinin portakala yonelik bir ilginligi var olmasina ragmen kamu spotunda belirtilen
faydalarin hi¢birini hatirlamadig gortilmiistiir. Bu durum, gézlenemeyen bazi faktorlerin etkisi ile
de olabilir (Mesaj1 anlamasim1 engelleyici giiriiltii/faktorler). Ancak diger katilimcilarin da
cevaplarindan anlasilacagi iizere, her iki kamu spotunda verilen mesajlarin detayli ele
alinmasindan ziyade katilimcilar, portakal ve findigin faydalari1 konusunda zaten giiclii bir tutuma
sahiplerdir. Kamu spotunda bu tutumu degistirecek giiclii bir argiimana rastlanamamaktadir.
Katilimcilar arasinda bu savi destekleyen cevaplar alinmistir. Ornegin, findik kamu spotunda buna
yonelik bir mesaj olmamasina ragmen bir¢ok katilimei findig1 kalori, kilo aldirma ve tokluk hissi
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ile iligkilendirmektedir. Kamu spotlarinda var olan kalip yargilar yikacak giiclii bir karsit mesaj
da yer almadigi i¢in katilimeilarin bu tutumlarini korumayz siirdiirdiikleri goriillmektedir.

AOM’a gore merkezi yoldan yani mesajin ayrintili degerlendirilmesi sonucunda giiglii bir
arglimanm tutum degisimine etki ettigi vurgulanmaktadir (Mcalister ve Bargh, 2016). Bu
baglamda findik reklaminda findigin cinsel performansi artirdig1r konusu “aganigi naganigi” ile
Ozellikle vurgulanmasina ragmen, bu iddia ile ilgili katilimcilar arasinda ortak bir goriise
rastlamamistir. Bu 0zellik ve cagrisimlart hatirlanmaktadir ancak boyle bir faydasi olduguna
yonelik bazi katilimcilarin siipheleri vardir.

Diger yandan AOM’a gore ilginligin diisiik olmasiyla alicilar, mesajlarda yer alan
arglimanlar1 detayli degerlendirmek yerine cevresel ipuglarina (kaynak, gorseller, 6ne ¢ikan
sloganlar) yonelmektedir (Sekil 1):

“Reklamda (findik reklami) komedi ¢ok oldugu icin onu dikkatle dinlememe ragmen
faydalarini tam hatirlayamadim.” (Mehmet)

“(portakal ve findigin faydalari) saglyyordur, muhakkak. Cekirdek besin olduklart igin
faydalar: daha fazladwr. Bir de kuruyemis direnci saglyyor.” (Murat)

Katilimcilarin kamu spotunda dile getirilen faydalardan ziyade var olan bilgilerine daha
fazla bagvurduklar1 gériilmiistiir. Bu da onlarin bu kamu spotlarini detayli degerlendirmek yerine
sezgisel olarak ele aldiklar1 ve ¢evresel faktorlerin daha etkili oldugunu gostermektedir.

Portakal kamu spotunda “vitamin deposu” seklinde bir ifade kullanilmaktadir.
Katilimcilarin birgogu bunu hatirlamaktadir ancak “c vitamini” olarak telaffuz etmektedir. Bir
katilimci (Elif), portakal kamu spotu i¢in bu durumu sdyle agiklamaktadir:

“Emin degilim zaten bildigimiz seyleri tekrarladigim diisiiniiyorum. “Ozellikle portakal
icin. Portakali yiyip C vitamini alabilecegimizi zaten biliyoruz.”

Bu anlamda portakalin vitamin iligkisinin hatirlanmasinda kamu spotunun sagladig: giiclii
bir argiimandan ziyade portakalin var olan kaliplagsmis bilgilerden kaynaklandig: diistintilmektedir
kaynaklandigin diistiniiyoruz.

d. Merkezi ve Cevresel Yol

Iki kamu spotu da ¢evresel yoldan ikna siirecini gdsteren faktdrlerin varligi daha fazladur.
Daha 6nce dile getirildigi gibi, katilimcilarin kamu spotlarinda konu edilen iiriinlere kars1 6zel bir
ilgilerinin olmadig1 ve dolayisiyla mesajlar1 ayrintili ele almadiklari anlasilmaktadir. Bu nedenle
izleyicinin kamu spotlarin1 degerlendirmek i¢in ¢evresel ipuglarina bagvurdugunu gérmekteyiz.

Katilimcilarin portakal kamu spotunda dikkatini en ¢ok c¢eken unsur; portakallarin
diismesidir. Kamu spotunda bu konuda dogrudan bir vurgu olmamasia ragmen; katilimcilar
portakalin diismesini agagtan diisme seklinde algilamis ve bu durumu da tazelik olarak
degerlendirmistir. “Aklin1 kullan” slogan1 nedeniyle Newton’un “agactan diisen elma” hikayesi ile
iligkilendirerek, “aklinin basma gelmesi” ya da “akillanmak” olarak anlamislardir. Bazi
katilimcilar ise bu olayin siddet icerdigini ve akilli olunmadiginda insanlarin kafalarma portakal
diiseceginin ima edildigini sdylemistir. Tiim bu degerlendirmelerin gosterdigi, izleyicilerin kamu
spotunu derinlemesine ele almak yerine gevresel ipuglari ile anlamaya g¢alistiklaridir. Ancak
cevresel ipuglarinin da tutarli bir mesaj vermekten uzak oldugu goriilmektedir.

Portakal kamu spotunda siirekli hapsiran bir kadin karakterinin var olmasi ve her
hapsiriktan sonra kafasina portakallarin diismesi, izleyicilerde portakal-ilag, portakal-C vitamini,
portakal-hastalik, portakal-saglik gibi ikili ¢ikarsamalarin yapilmasini neden olmustur. Bu
baglamda katilimcilardan portakalla ilgili kamu spotunda siralanan faydalar1 sdylemeleri
istendiginde biiyiik oranda portakalin sagliga iyi geldigi, hastaliklara kars1 korudugu ( “Hastaliga
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karst bir ilag olacagr aklimda kaldi. Bu faydasina inaniyyorum.”) ve vitamin sagladigindan sz
ettikleri goriilmiistiir. Ancak kamu spotunda bunlarin yani sira portakalin meyve suyu formu ve
hatta dis sesin “israf etmeyin” ciimlesi ile birlikte regel formunda da goriintiilenmesine ragmen,
yalnizca iki katilimer portakalin gosterilen kullanim alanlarina yonelik faydalari hatirlamaktadir.
Katilimcilarin aklinda biiylik oranda portakallarin diismesi ve hapsiran oyuncunun goriintiisii
kalmistir. Saglikli tiriinler tiiketme konusunda bir ¢abasi olmayan ve ayni zamanda portakali da
siklikla tiiketmeyen (ilginligi yok) bir katilimei, portakalin sayilan faydalarini sadece ilag yerine
kullanilabilmesi olarak algilamistir.

Katilimcilarin bazilar1 ise kamu spotunda tiiketimi tesvik edilen portakalin faydalardan
sOyle s0z etmektedir:

“Grip, nezle, zihne iyi gelir.” (Omer)
“Oksiiriige iyi gelir, kafay calistirir.” (Metin)

Aslinda kamu spotunda bunlarin hig¢birinden s6z edilmemektedir. Muhtemeldir ki,
katilimcilarin aklini kullanmak gibi ¢ikarimlart kamu spotunun slogani olan “kafani kullan”
climlesi nedeniyledir. Ayrica kamu spotunun bir¢ok sahnesinde buna vurgu yapmak i¢in karakterin
basina portakallar diismektedir. Benzer cevaplar1 diger katilimcilarin da verdigi goriilmektedir.
Ancak grip ve nezlenin, siirekli hapsiran bir karakterin olmastyla iligkili oldugu anlagilmaktadir.
Portakalin diger faydalarimin da sayilmasina ragmen ana temanin saglikli olma oldugu
goriilmektedir. Dolayistyla katilimcilar, portakalin hastalikla ilgili faydalar1 oldugu ¢ikariminda
bulunmaktadir. Katilimeilarin ilginliginin diisiik olmasi da onlarin kamu spotunda verilen
bilgilendirici mesajlardan ziyade cevresel ipuglarina (hapsiran bir insan, siirekli diisen portakal)
yonelmelerine sebep olmustur.

Giiglii ¢agrisimlarin {irliniin hatirlanirhigr ve kamu spotlarinda verilen mesajlara yonelik
tutumlarda giiclii bir etki yaptigini sdylemek miimkiindiir. Katilimcilarin hemen hepsi “aganigi
naganigi” nin ne demek oldugunu bilmektedir. Cinsellikle iliskili ve de insanlarin giindelik
dillerinde yer edinecek kadar gii¢lii bir etkisi olmasina ragmen (Arslan, 2014) “aganigi naganigi”
denildiginde katilimcilarin aklina cinsellik imasinin ardindan findik gelmektedir. Bu baglamda
cevresel ipuglarimin giivenirliligi, siddeti ya da asinaliginin reklamda ¢evresel yoldan ikna etmede
etkili oldugu goriilmektedir.

e. Kaynak

Kamu spotlarinda kaynagin katilimcilar tizerinde nasil bir etkiye sahip olduguna yonelik
sorular sorulmustur. Findik kamu spotunda kaynagin etkisi gozlemlenirken, portakalda benzer
bir etkiye rastlanmamigtir. Katilimcilardan biri (Murat), “Findik reklaminda daha fazla sey
sayuiyor. Portakal reklaminda o kadar fazla sey hatirlamiyorum. Zihnimde findik portakaldan
daha faydali bir seymis gibi kalmis.” demektedir. Ozellikle kaynagin etkisi burada daha belirgin
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Esasinda iki kamu spotunda da sayilan faydalar hemen hemen ayni
diizeyde; portakal 9 faydadan s6z ederken, findikta 11 fayda sayilmaktadir. Ancak findik kamu
spotunda iinliiniin siraladig1 faydalari, portakalda dis ses anlatmaktadir. Burada {inlii kisinin
izleyicilere doniik konugmasinin da etkisinin oldugu diistintilmektedir.

Findik kamu spotunda kaynagm belirgin bir etkisinin oldugu goriilmektedir. Tim
katilimeilar oyuncunun adini hatirladiklar1 gibi, onun kamu spotunun ¢ekici olmasinda 6nemli bir
faktor oldugunu sdylemektedir. Faydanin hatirlanmasi findik 6rneginde daha yiiksektir ve
katilimcilarin kamu spotunu daha fazla begendigi gériilmektedir. Bunun yani sira kaynagin asina,
bilinen bir yliz olmasindan dolay1 da etkili oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin bir¢ogu kaynagi
tanimig, bazilar1 kamu spotunu igerik olarak begenmese de oyuncuyu begenmistir. Hatta bazi
katilimeilar findik kamu spotundan sdz ederken, “findik reklami” yerine “Ozkan Ugur’un reklami”

49



iNiF E-DERGI = Kasim 2017, 2 (2)

seklinde {inlii kullaniminin driiniin/markanin 6niine gegme durumunu belirgin bir sekilde
gostermislerdir.

Kamu spotunun sonunda kaynagin/reklamverenin admin verilmesinin reklami
anlamlandirmada ve tutumlarin sekillenmesinde etkili oldugu goriilmektedir Katilimcilardan
bazilar1 portakal kamu spotunu prodiiksiyon agisindan iyi bulmamasina ragmen, kaynagin Gida
Tarim ve Hayvancilik Bakanligi olmasindan dolay1 faydali bir amacinin oldugunu
diistinmektedirler.

Bunun yani sira kaynagin oyunculuk performansi, birinci agizdan faydalarini dile
getirmesi, oyuncunun konusmalarinin kamera agilar1 ile desteklenmesi (6r. "oyuncu disleri
giiclendirir" derken kameranin disleri géstermesi ya da "sinirlere iyi gelir" derken yanindan gegen
birine bakmasi), katilimcilarin mesaj1 algilamalarini etkilemis ve hem hatirlanma hem de ikna
diizeyinde olumlu bir etki biraktig1 goriilmiistiir. Hatta, katilimcilardan biri Ozkan Ugur'un o anda
kendisine sinirle bakan bir kisiye bu ifadeyi kullandigini sdylemistir. Ancak kamu spotunda o
anda goriilen kisilerin yiizleri goriilmemektedir, katilimecmnin kendisi kamu spotunda oyuncu
“sinirlere 1yi gelir” ifadesi nedeniyle boyle bir ¢ikarimda bulunmustur, Bu baglamda findik kamu
spotunun kaynagin katilimcilarin reklami sezgisel olarak degerlendirmelerinde etkili oldugu
goriilmektedir.

f. Bilis ihtiyaci

Bilis ihtiyaci yiiksek bireyler, iirlin 6zelliklerini degerlendirmek i¢in daha fazla ¢aba sarf
ederler (Haugtvedt, Petty ve Cacioppo, 1992). Bu anlamda baz1 katilimcilarin hem {irtin hem de
kamu spotunun kendisini elestirel olarak ele aldiklar1 goriilmektedir. Ozellikle findik kamu
spotunda dogrudan erkeklere yonelik ve cinsellik vurgusuna sahip olusu bir¢ogunun dikkatini
cekmis ve elestirdikleri bir nokta olmustur. Bir katilime1 (Ayse), “Findik almakla ilgili 6yle bir
imayt (cinsel performansi artirir.) hissetsem findik almaktan vazgegerim” demektedir. Diger bir
katilimer ise findigin bir¢ok faydasi sayilmasia ragmen “aganigi naganigi” ciimlesinden sonra
herkesin findik almak i¢in kogmasini findigin diger yararlarindan ziyade en onemli ihtiyacin bu
oldugu izlenimi uyandirdigini ve bu nedenle “itici” buldugunu belirtmektedir. Bu agiklamalardan
yola ¢ikarak, 6zellikle reklamlar1 ayrintili olarak ele alan katilimcilarin her iki kamu spotunda yer
alan gorsel ve isitsel mesajlar1 anlamlarina ragmen, bu mesajlar onlari ikna etmekten 6te olumsuz
bir tutum edinmelerine yol agmaistir.

Tartisma ve Sonug¢

AOM’a gore bir mesaja maruz kalan bireylerin merkezi mi yoksa g¢evresel yoldan mi
mesaj1 ele alacaklari, en basta mesaj icerigine olan ilginliklerine bagli olmaktadir (Sekil 1). Bu
calismada ele alinan iki kamu spotunda yer alan {iriinler, insanlarin genellikle hi¢bir reklam veya
ikna edici mesaj gormeden tiikettikleri iiriinlerdir. Ozellikle portakal Tiirkiye’de kis aylarnda
siklikla tiikketilmektedir (En ¢ok tiikettigimiz meyveler, 2011).

Hatta bu yiizden bir katiimc1 (Gamze); “Anlamadim ama sanki portakalin Tiirkiye de
kullanimi ¢ok diistikmiis insanlart portakal tiiketmeye yoneltmek istiyor gibi. Hakaret etmek gibi
bir sey.” demektedir. Bu agidan bakildiginda her iki iriine de ilginligin ¢ok diisiik oldugu
goriilmektedir.

Uriin ilginligi diisik olan katilmcilarin, kamu spotundaki mesajlar1 ayrintili
degerlendiremeyecekleri ve bu nedenle de cevresel ipuglarina yonelecekleri beklenmektedir.
Calisma bulgularinda katilimcilarin  tamaminin ¢evresel ipuglarini hatirladiklari, bunlardan
etkilendikleri ve hem kamu spotunu hem de mesajlar1 bu faktorlere bagl olarak degerlendirdikleri
gorilmiistiir.
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Kamu spotlarinda yer alan iiriinler, katilimcilarin satin alma karari verirken 6zel ve yogun
bir ¢aba sarf etmedikleri {irlinlerdir. Bu nedenle katilimcilarda hem findik hem de portakala
yonelik yerlesik tutumlarin varligi gézlemlenmistir. Siklikla kamu spotlarindaki mesajlar yerine
kamu spotlarindan bagimsiz olarak edindikleri tutumlar1 dile getirdikleri goriilmektedir. Bazen de
bir¢ok ifade kamu spotunda yer almamasina ragmen katilimcilarin kendi fikirlerini kamu spotunda
yer aliyormus gibi dile getirdikleri gdzlenmektedir.

Katilimcilarin iiriinlere karsi giiglii yerlesik tutumlarinin olmasi bunlarin degisimini de
giiclestirmektedir. Tiim katilimcilarin findigin cinsel performansi artirdigina yonelik bir mesaji
aldiklar1 goriilmektedir. Bazi1 katilimcilar bu iddialara inandig1 gibi, digerleri bu konuda net bir
fikre sahip degildir. Bu anlamda findik kamu spotunun findigin cinsel performansi artirdigina
yonelik tutumlarin olusmasinda ya da pekismesinde bir etkinligi oldugu sdylenebilir.

Findik kamu spotunun diger bir basarist, tiim katilimcilarin prodiiksiyon anlaminda reklami1
basarili bulmasidir. Bu kamu spotu 1999 yilinda yayinlanmistir. Katilimcilarin bazilari yas itibari
ile o donem ¢ocuk iken, bazilari ise genglik donemindedir. Bu anlamda aslinda o donem i¢in onlara
hitap etmemektedir. Ancak findik kamu spotunun internet araciligiyla bir viral olarak yayildigi ve
tim katilimcilar tarafindan izlendigi tespit edilmistir. Buna karsin portakal kamu spotu yeni
gosterime girmesine ragmen, bazi katilimcilarin bu reklami izlemedigi goriilmiistiir.

Uzun zaman dnce yaymlanmasina ragmen findik kamu spotunda gevresel faktorlerin etkili
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin iirlinlerin sayilan faydalarindan ziyade kaynagin 6zelliklerini
ve kamu spotunda gegen diger unsurlar1 daha fazla hatirladiklar tespit edilmistir. Portakal kamu
spotunda ise bu diizeyde bir farkindaligin olugsmadig1 ve sadece diisen portakallar ya da siirekli
hapsiran bir karakterin akilda kaldigi goriilmektedir. Iki kamu spotunu karsilastirdigimizda
findikta kaynagin belirgin bir etkisi oldugu yukaridaki agiklamalardan da anlagilmaktadir. Buna
karsin portakal kamu spotunda {inlii kullaniminin olmamasi, karakterlerin “pasif” bir 6zne olarak
yer almasi ve kamu spotunda yer alan mesajlar1 bir dis sesin aktarmasinin kaynagin izleyiciler
tizerindeki etkisinin ¢ok az olmasina yol agmistir. Bu anlamda portakal kamu spotunda ¢evresel
unsurlar yerine reklaminin daha merkezi bir yoldan ikna etmesi beklenirken, katilimcilarin
ilginliginin diisiik olmasindan dolay1 bunun gerceklesmedigi anlasilmaktadir.

Diger yandan portakal kamu spotunda yer alan cevresel faktorlerin igerikle uyumlu
olmadig1 bu nedenle bazen rahatsiz edici, bazen de anlamsiz bulundugu goézlenmistir. Bazi
katilimcilar portakal kamu spotunda “kafani kullan” sloganinin iyi bir mesaj verdigini ancak bunun
kafaya portakal disiiriilerek verilmesinin kendilerinde bir tepki yarattigini belirtmislerdir.
Katilimeilar, portakal kamu spotunda iki 6nemli faktdrden rahatsizlik duymaktadir: Kafaya siirekli
portakal diismesi, dis sesin emredici konugsma bi¢imi. Bu faktorlerin katilimeilarin kamu spotuna
yonelik tutumunu olumsuz yonde etkiledigi goriilmiistiir. Bu baglamda bir tutum yaratmaya, var
olan bir tutumu degistirmeye veya pekistirmeye yonelik kamu spotlarinin hazirlanma asamasinda,
birden fazla iddiadan ¢ok tek bir iddianin verilmesine dikkat etmek faydali olabilir. Bununla
birlikte, verilen mesajlarin akilda kaliciligini pekistirecek ve beklenen iknay1 saglayacak orijinal,
yenilik¢i, beklenmedik bir yaratici fikre sahip olmasi, izleyici ile arasinda bir bag kurmasi, giiclii
bir prodiiksiyon kalitesine sahip olmasi yararl olacaktir.
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TV REKLAMLARINDA KORKU CEKIiCiLiGi OLGUSU: 2010-2017 YILLARI ARASI

TV REKLAMLARINA YONELIK BiR ARASTIRMA
Dog¢.Dr. E. Giilbug EROL*

Ozet

Bir iletisim faaliyeti olan reklam, belli bir iicret karsilig1 medya aracilifiyla belirli bir kaynaktan simdi ya da
gelecekte eyleme gecmesi beklenen alicinin eyleme gegmesi ve/veya ikna edilmesi i¢in yapilmaktadir. Reklam farkl
disiplinlerden beslenen ve gesitli araglar kullanan stratejik bir iletisim bigimidir. Reklam sektorii simdi veya gelecekte
insanlarin satin almasi icin birgok yontem kullanmaktadir. Reklamcilik literatiiriinde gecen kavramlardan biri de
reklam cekiciligidir (advertising appeals) ve sozliik anlami etkilemek icin tasarlanmig igeriktir. Sosyal ve kiiltiirel
normlari da iceren ve reklamlarda sik¢a kullanilan reklam cekiciliklerinden biri korku ¢ekiciligidir ve korku cekiciligi
olgusunun toplumdaki yansimasi kadina ve erkege atfedilen rollere gore sekillenmektedir. Reklameilik sektoriinde
yasanan ilerleme toplumsal degerlendirme sisteminde de karsilik bulmaktadir. Toplumun giderek daha ¢ok reklama
maruz kaldig1 giintimiizde reklamlarda yer alan temsil bigimleri gergekte toplum iginde var olmayan fakat varmis gibi
algilanan bir anlam haritas1 yaratmaktadir. Biitiin bu nedenledir ki, televizyon giliniimiiziin en ¢ok tercih edilen ve en
¢ok giiven duyulan kitle iletisim arac1 olmasi nedeniyle korku ¢ekiciligi televizyon reklamlarinda sik¢a kullanilir. Bu
caligmada 2010 ve 2017 yillar1 arasinda belli bash ulusal televizyon kanallarinda giin iginde yayinlanan ve i¢lerinde
korku gekiciligi barindiran reklamlar not edilmis ve icerik analizi yontemi ile simiflandirilnustir. igerik analiz yontemi
icin “Anu Mustonen’in Media Violence and Its Audience adli makalesinde kullanilan 6l¢ek ¢alismaya uyarlanmustir.
Dokiimii yapilan reklamlar, televizyon gorsel — isitsel bir kitle iletisim aract oldugu i¢in reklam analizinde goze hitap
eden kisimlar igin gostergebilimsel analiz yontemi; kulaga hitap eden kisimlar i¢in de sdylem analizi yontemi
kullanilarak ¢6ziimleme yapilmistir. Sonugta 2010-2017 yillart arasinda televizyonda yayimlanan reklamlar korku
cekiciligi acisindan incelenmistir.

Anahtar Sozciikler: Reklam, Reklam Cekicilikleri, Korku Cekiciligi, Temsil.

FEAR APPEAL FACTOR IN TV ADVERTISING: A RESEARCH FOR TV
ADVERTISEMENTS BETWEEN 2010-2017

Abstract

Advertisement, which is a means of communication, is done from a definite source in order to make a target
act and/or convince now or in the future by spending money and using media. Advertising is a strategic way of
communication providing from different disciplines and using various tools. Advertising industry has been using many
methods in order to make people buy now or then. One of the concepts in the literature of advertising, advertising
appeals and its dictionary meaning is the content designed to effect. The progress in the advertising sector mutually
finds parts in the social evaluation system. Fear appeal is one of the most handled one in advertisements that also
include social and cultural norms and the reflection of the fear appeal is shaped according to the roles attributed to
men and women in a society. In reality nowadays when society encounters more and more advertisements in which
the representation styles create a map that is not existed but they recognized as so. Hence, fear appeal is frequently is
used since television is the most preferred and reliable means of communication. In this study advertisements that are
broadcasted main national television channels between 2010 and 2017 and that contain fear appeal are noted and
classified in accordance with content analysis. The content analysis method is adapted from "Anu Mustonen's scale
study used in the article Media Violence and Its Audience. Enumerated advertisements since television is an audio-
visual means of mass communication, in the analysis for the parts that appeal to eye is semiotic method; and those
that appeal to ear discourse analysis is used. In the end, the advertisements that are broadcasted between the years
2010 and 2017 are analyzed from the point of fear appeal factor in advertising.

Key Words: Advertisement, Advertising Appeals, Fear Factor, Representation
Introduction

Advertising has become an object, even a subject, that we meet every moment of our daily
life. As a result of the rapid development of the market, advertising has become a form of
communication between producers and consumers. It also improves the techniques that we use to
persuade advertising in an environment that we are more and more surrounded by advertising and
more and more of us are consuming. The importance of advertising and persuasion strategies is
increasing both for ordinary people, for advertisers and for businesses.

* Inénii Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii, egerol@hotmail.com
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Ads that appeal to the physical, psychological, and social needs of consumers use some
elements that are promoted as advertising appeals in the content and presentation of the message
to make their promises more realistic. Attractiveness is a concept that has been used for many
years where there is persuasive communication and is an element that speaks directly to the
emotions of the consumer. Attractiveness called appeals, which is very often used in advertising
literature, has subheadings such as sexuality, happiness, fear and humor.

As a concept, the way in which the “attraction of fear” was handled in the advertisement
was read through selected advertisements. The scope of the research is limited to television
advertisements showing between 2010 and 2017.The method of study consists of literature review
as the first and reading method as the second one. In this study, advertisements that were
broadcasted throughout the day on major national television channels between 2010 and 2017 and
which contained horror appeal were noted and classified by content analysis method and evaluated
by semiotic analysis on the other hand. This research is important in recent years as an area of
interest in Turkey, primarily as an indication of the appeal of horror in advertising.

2. Concept of Advertising and Advertising Appeals

The Latin word for advertising (r'eclame) that comes from the word reclame in French
comes from the word “clamare” in Latin meaning “to call” (Tas, 1996: 7).

Adbvertising is an informative and motivating communication technique used to direct individuals
to a specific behavior. With advertisements, individuals are provided with behaviors in the
direction of certain purposes such as purchasing or contunuing to purchase. The positive response
of individuals, the development of positive attitudes towards the product or service being
advertised, or the change of negative beliefs, is due to the strong effect that advertising has on
individuals (Aksulu, 1989: 165).

According to Mutlu, (1994: 186) advertising consists of persuasive messages but gives
information about the qualities of products and services. The ad is like a big message in daily life
surrounding people all around and images and icons that the ads use has the function of being an
active component of communication activities and the advertisement is, as is known, a
communication process that sends sales messages to consumers about a product or service
(http://metecamdereli.blogspot.com.tr/2012/09/reklamn-turkiye-tasavvuru.html#more)

In addition to promoting goods and services, advertising, whose the main function is to
influence human life, reflects new tendencies that are effective in establishing individual and social
identity, and the ideal of life, the presentation of people and the values imposed serve to promote
the product (Imanger, 2002: 121-144).

As Sabuncugolu and Tokol briefly stated, an advertisement must be informative,
persuasive, attracting attention, directing the product or service and should make people to desire
and purchase ultimately (2009: 193-194) in order to achieve such objectives. In order to fulfill all
of these functions, advertisers have invited their creative staff to work, but taking advantage of
some value called "ad attractiveness” allows an ad to be functional so that it brings any of the
above promotional, image enhancement, sales enhancement, sales stability functions. Advertising
attractiveness is also important in terms of the elements that need to be advertised. Advertising
attractiveness across an advertising campaign also affects the success of the campaign. In
advertising, such attractiveness is called advertising appeals.

Since the 1920s, the advertising industry has started to take psychological-based steps.
Consumers are thus directed to purchase products and services that they do not need at all from
the basic purchasing activity. This has created the consumer mass that has not reached saturation
in a short time (Schor, 1991: 120). To achieve this, ad attractiveness such as sexuality, fear, dance,
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music, has emerged as a creative technique. At this point, the concept of gender has also begun to
be utilized; different methods have begun to be developed for both male and female consumers.

In the English literature on the field, this concept is also met with "threat appeals” or "fear-
arousing communications" (Balc1 from Barth & Bengel, 2000: 23). Fear appeal to more emotional
items; as an attitude-based persuasion technique (Balc1 from Kalender, 2000: 132), which includes
rational aspects according to the used situation. In the technical sense, when people are being
persuaded to something, they are being tried to awaken fear and list the harm that can occur as a
result of doing certain behavior (Balc1 from Freedman, 1998:365).

The technological developments and innovations required by the age revealed many
potential sources of fear, such as the complexity and speed of social life, a distorted physical
environment, violent crime escalation, international conflicts and the threat of nuclear warfare
(Balc1 from Spence & Moinpour, 1972: 41). Moving from this principle, the advertising industry
has gone to convince people by using horror-filled messages. Fear appeal is a result of this
understanding and is often used as a way of persuasion when it comes to advertising. The main
function of television commercials is to effectively organize visual narrative elements to create a
positive attitude towards a product or service advertised in the consumer's mind. Advertisements
are loaded with various symbolic meanings, and consumers live by reading, hearing, and seeing
the symbolic meanings of advertising media anytime and anywhere. Visual narrative elements
contained in a television commercial are materials for the production of symbols for goods or
services to be advertised (Ozgiir, 1996: 234 ).

2.1. The Use of Advertising Appeals in the Gender of Women and Men

Each society is made up of male and female individuals whose roles are different. Gender
includes social and cultural norms that are imposed and expected by society and associated with
masculinity and femininity. They represent behavior coded in all societies. Every culture has its
own gender identities. A culture of social norms shows a man and how a woman looks, behaves,
and relates to each other (Cheng, 1997: 296). The role that one can play in society begins with
family, school, the social environment and media. Especially the television "what is right and what
is wrong; what is beautiful and what is ugly " (Mutlu, 1997), and also teaches and reinforces gender
roles with symbolic representations. Advertisements reflect collective dominant thoughts,
perspectives, modalities, and advertising is the process of attractiveness (Berger, 1990: 131).
Communication studies have been carried out since the 1970s in the forms of women in the media,
mostly in the home, where maternal and sexual identity dominate; the man in the outdoors, a loving
family father, or sexual identity, physical force was presented to the foreground by removing.

While there are many studies on sexual interests in women and men, there is no study on
how to use the target audience. Because of the gender context, women and men are afraid of events
and events; The lines of gaze are different and in this respect the use of your horror charm is also
different in commercial films.

3. Horror Appeal Used in Advertising in 2010-2017 in Turkey

In this study, 13 advertising films icluding horror from 181 commercial films, which were
broadcasted in national television channels with high rating ratios between 2010 and 2017, were
chosen randomly. In addition, the following questions have been sought in order to reveal how the
"fear appeal factor works in judicial advertisements, based on the gender role of women and men
in television commercials. In the selection of the universe and sample, social media has benefited
from Youtube.

Question 1: What kind of fear appeal was used in which ad?
Question 2: Does a man take the role in the ads that contain fear appeal, or a woman does?
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Question 3: How is the woman / man represented?

Question 4: If there is no man or woman in the advertisement, how would we evaluate the
advertisement?

A reading to be done for audio-visual media whose prime medium is television is purely
deductive. In particular, content analysis and semiological reading are used to reveal implicit
meanings. Thus, they are secondarily used fort his research. Parsa also states that these two
methods are used as an observation technique by the emergence and dissemination of mass media
(1993: 127).

Content analysis makes an objective, systematic and quantitative description of openly
written text. The text is categorized within a criterion, summaries are separated into categories,
and are found in inferences (Bilgin, 1998: 1). Content analysis takes place in 3 stages. First, the
categories to be analyzed are determined; then the selected ads are placed into the categories; In
the final stage, the results of the coding are determined, digitized and interpreted (Gokge, 2006:
51).

3.1. Horror Appeal Used in Advertising in The Context of Gender Concept

A majority of studies on media has examined how exposure to media violence infuences
viewers. In addition, traditional studies of effects have treated violent media content and its
audience as a uniform entity. Therefore, this study was designed to further specify the variation in
violent media content, and to analyze the dispositional and motivational base of various media
content choices of individuals presented in the TV ads. Finally, it tested the causal links between
the viewing of violence and behavioral characteristics. Literature on the effects of media violence
were utilized in developing ways to operationalize relevant themes of TV violence. Consequently,
this analysis focused on analyzing TV ads. It was hypothetised that the analysis of intensity and
attractiveness of violence produce in TV ads important information regarding the affective and
attitudinal content of media violence.

In order to develop a valid content analysis scheme that links the coding categories to
themes shown to be theoretically and empirically relevant for viewers it was being carried out
extensive pilot work of Mustonen and Pulkkinnen’s tale of violence that included several program
analyses and a viewer interview. The process consisted of reflexive movement between concept
development, sampling, data coding, and interpretation. In addition, some new concepts and
categories were discovered as a result of the analysis process.

In this study we defined TV violence as actions causing or designed to cause harm to
oneself or to another person, either physically or psychologically, including implicit threats,
nonverbal behavior, and outbursts of anger directed towards animals and/or inanimate objects.
The analysis of the nature of TV violence focused on specifying the elements of intensity and
attractiveness of portrayals. The coding scheme also includes a suggested method of summing up
the information on both the intensity and attractiveness dimensions.

Within this frame selected ads are as follows:

ANADOLU SIGORTA- Trafik Sigortasi/ Kasko Reklami (Traffic Insurance/ Automobile
Insurance Ad); https://www.youtube.com/watch?v=DWICMrmGM_E__ -  AXA- Bireysel

Emeklilik Reklam, (Individual Retirement Insurance Ad);
https://www.youtube.com/watch?v=z6Y XZ9FEfHE
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Picture 1

Kaportada meydana gelen cizikler 30 cm ile sinirhdir.

DOMESTOS Camasir Suyu Reklamm (kotliylim ben kotliylim), (Laundry Water Ad);

https://www.youtube.com/watch?v=SUswgo_2sRM

Picture 2

REXONA BLACK&WHITE Leke Yapmayan Deodorant Reklam; (Non-Stain
Deodorant Ad)- https://www.youtube.com/watch?v=Sh__gFNKo-4

Picture 3
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DOVE Deodorant — saghkl koltuk altlar1 — Reklam, (Healthy under - arm Deodorant
Ad) https://www.youtube.com/watch?v=IEqDtAV1dNU

Picture 4

-
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EXCILOR Tirnak Mantari Reklami, (Nail Corn Ad)
https://www.youtube.com/watch?v=98HxZVh0iJ8
Picture 5

e CILOR

TIRNAK MANTARI

NESCAFE 3’ bir arada extra, Kahve Reklami; (Coffee Ad)
https://www.youtube.com/watch?v=STxIXn9jNAA

Picture 6
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NESTLE  NESFIT  Diyet  Yiyecegi  Reklami, (Diet Food  Ad)
https://www.youtube.com/watch?v=Tz4rACGy7Ww

Picture 7

TUORK TELEKOM Mobil Operator Reklamn, (Mobile Operator Ad)
https://www.youtube.com/watch?v=k9YafAd3MAg

Picture 8

BIOXIN Sa¢c Déokiilmelerine Karsi Etkili Sampuan (Shampoo  Ad)-
https://www.youtube.com/watch?v=0C8j9wIB-EU

Picture 9
—

ACE camasir Suyu Reklamu, (Laundry Water Ad)
https://www.youtube.com/watch?v=u8jWJEdPWo04
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Picture 10

CALGON (kireg onleyici) Reklamu; (anti-calc ad) -
(https://www.youtube.com/watch?v=qr7bGbuuuMw)
Picture 11

SENSODYNE Dis Macunu Reklamu, (Toothpaste Ad)-
(https://www.youtube.com/watch?v=IXraEsSWWRJO0)
Picture 12
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QUESTION 1: What kind of fear appeal was used in which ad?
TABLE 1

Table 1 was constructed for the question 1 which handles the applied fear appeals in the
selected ads. The used fear appeals were categorized and ads were noted.

FEAR
CATEGORY USED AD

1.SENSODYNE
2.DOVE DEO

3.AXA

Relatively pain / burning size/ | 4. ANADOLU HAYAT
sickness / death 5. TURK TELEKOM
6. DOMESTOS

7. EXCILOR

8. BIOXCIN
9.CALGON

Being ugly or stupid, not being | 2.REXONA BLACK AND WHITE DEO
appreciated (even disgusting and | 3. NESTLE NESFIT

disqualified) 5. EXCILOR

6. TURK TELEKOM

Psychological / mental health | 1. ANADOLU

impairment 2. AXA

Protection of your loved ones 1. ACE

(living and non-living assets) 2. AXA

Inability to be found in social [1. EXCILOR

environments 2. REXONA BLACK AND WHITE
3. NESTLE NESFIT
4, BIOXCIN
5. DOVE DEO

QUESTION 2: Does a man take the role in the ads that contain fear appeal, or a woman
does?

TABLE 2

In Table 2 we analyzed the distribution of contained fear appeal from the point of social
genders. It is also possible to see distribution yet once again we note that women werel4 times;
men 16 times were used in the selected 13 ads. Mostly women were represented as victim and/or
facing the trouble, danger or difficulties; whereas, men were noted as the rescuer.
Category Ad Representation

ANADOLU - Female victim / male criminal
- speaking: male

AXA -Couples, male dominant
-convicted: male
DOMESTOS - creature no birth sex

-convicted: male
REXONA BLACK&WHITE |-woman
-convicted: woman
DOVE DEODORANT -convicted: woman
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EXCILOR -speaking man
NESCAFE -speaking man
NESTLE NESFIT -speaking: woman
Woman with a husband
TURK TELEKOM -man and his mother
-speaking man
BIOXIN - erkek
-speaking man
ACE - speaking: woman & erkek
- Barber, wife, son and Aunt Ayse
CALGON - woman, repairman and woman's daughter
-training male mechanic
-speaking man
SENSODYNE -victim woman; 3 women & 3 men

QUESTION 3: How is the woman / man represented?

TABLE 3

In Table 3 it is demonstrated that the gender roles and the promised message in the ads.

Category

Gender Roles

Message Promise

ANADOLU INSURANCE

Female Passive and Victim

The phrase used: "an innocent woman
unaware of everything"

A young woman screaming when the
ghost of the bell falls and the horror falls
and the vehicle is drawn

The ad is animated; black and white but
woman used red lipstick and nail polish

Nondiscrimination insurance,
discount paint service for
vehicles

AXA Individual Retirement
Insurance Advertising

Woman is passive; male active

The phrase used is: "the pension comes
quickly from your wish™; "Bored,
narrowed" - a husband who does not fit
into the image of the detached image, who
hits the head on the corridor as he walks
in the corridor and leans from the door to
the waist, and a wife who does not fit in
the table and does not have a small cup in
his hand

Woman man; young-old
individual pension and
economic freedom

Animation; creature; the creature speaks

DOMESTOS (i AM BAD) with the male voice. First he cheerfully I die with 5 times strong
sings: "Everyone sick, | do diarrhea, domestos
vomit, abuse” ...
The woman is angry, aggressive and
prone to use violence because she is There will be no deodorant
REXONA INVIiSIBLE dressed in black with care, but there are stains in blacks

white stains on the underarms
Outside voice woman

"To lift your armpits safely", "your skin
may be irritated",
Irritated skin
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DOVE (healthy skin)

An irritated, red armpit

In the linguistic code, irritated skin is
used, while women with visually healthy
skin have boldly lifted their arms and
showed their underarms

Effective protection against
turf
Soft and smooth underarms

EXCILOR

"Do not let the corn bite your fingernails
and toes"

"You can lose your fret"

Madure is a woman's right foot

Outside sound men.

You struggle, you can see the
difference when you nail

NESCAFE

2 men, one older, black-faced and serious;
the other is young and red. Speaking
among them, the black-faced person gives
fear in the dark room, such as "what
happened”, "torn™, "emptied", "water
boiled thoroughly™ with horrible facial
expressions on the face.

In the second half of the ad, the gymnast
nescafe 3 gives a match.

The younger one also becomes active and
strips of the madur identity.

Outside voice: male.

Having plenty of coffee
Stay awake at night

NESTLE NESFIiT

"Are you really ready for bikinis"

The young woman is busy collecting her
suitcase for the holiday but at some point
her eyes are caught in a bloated stomach,
panicking with fear. When his wife enters
the room, he keeps the magazine and the
stomach from the hand. Dergide is a bikini
woman.

Outside voice: woman

Get ready for your fitness and
beauty in your dreams.

TURK TELEKOM

Two men, one woman

One of the males helps with the calm
personality of the ad; other open field
fears are obviously transmitted to the
spectators

Closed-field high gravity
Fear of indoor space

BIiOXIN

Ciineyt Arkin and the outside sound.
Cuneyt Arkin encourages the use of
bioxcin on one side by showing white and
lush hair, leaving your hair in the pictures,
keeping it in your hands, and on the other
side it reminds you of the unwanted end
Cuneyt Arkin's lush and black-haired
youth photos look at the present.

A trust environment is created
by insuring the hair, but at the
same time the insurance and
the bad result are being sent

ACE (AUNT AYSE)

Aunt Ayse and the housewife who
misused laundry

The woman's expensive and valuable
white blouse is torn by the lift of the arm

Does not wear laundry
remove stains

CALGON (anti-calc)

The woman used another brand of lime
remover according to her own mind, but at

Keep calgon machine; support
the housewife
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last the washing machine breaks down and
buys her house; daily life hurts

SENSODINE Men and women suffering from cold Not being hurt or injured
water and eating ice cream suffer

QUESTION 4: If there is no man or woman in the advertisement, how would we
evaluate the advertisement?

TABLE 4

Table 4 shows the answer of the question 4. The animated figure used as the fear element
in the laundry water shows the illness or death and the creature is voiced by a man, thus the one
who extends fear related to a male.

Category & Ad Representation
DOMESTOS Male voice accompanied by germ (or bacteria) cheerfully sings
Conclusion

Advertisements reflect collective dominant thought structures, perspective lines,
modalities (Berger, 1990: 131). Advertising is the most important place in market. It is intended
to familiarize the product, promote it and use it, but it does not have to be product oriented.
Advertisements can be used to add value to the brand, to position the brand, to create brand
awareness, to help create an institutional impression, image and reputation.

This study focuses on the use of fear attraction as a particularly persuasive message
strategy that is often preferred in television commercials. One of the most important persuasion
techniques used in the field of advertising, appealing for fear appeal has always been manifested.
According to the content analysis results, the pain/ burning dimension/ disease/ death in relation
to the element of fear; Ugly or stupid to be seen, not to be appreciated (even disgusted and
despised); Psychology/ impaired mental health; The protection of your loved ones (living and
non-living assets); Topics such as the inability to be found in the social environment were
examined in advertisements. It was seen that the advertisements mainly used man as an external
sound and that the women were treated as an element of fear as the ones with bad feelings and
incapacity.

This research has shown that fearfulness among advertisers with a wide range of
presentations is an important aspect of attracting people's attention, while not being able to
pinpoint why those who use the factor are increasing sales. Therefore, the advertising campaigns
to be prepared from now on will provide helpful information for the message strategies.

In terms of gender, there is parallelism between the findings of similar studies done both
at home and abroad, and the findings recorded in this study.

Among the women's representations in the ads are women submitting to the early years,
dealing with home affairs, interested in physical attractiveness, women in the position of sexual
object, using products for men.

According to the results of the research, people generally have positive thoughts about
the ads they are attracted to. As in the case of Domestos, the use of cartoon characters, or other
horror elements, is thought to be as striking, creative, visually large and effective as advertising
using other advertising appeal such as sexuality or happiness.
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1 KASIM 2015 SECIMLERINDE AHMET DAVUTOGLU’NUN TURK BASININDA
TEMSIL EDILMESi UZERINE SOYLEMSEL BiR COZUMLEME

Fatma OZAL*

Ozet

Demokrasinin en 6nemli unsuru olan secimlerde se¢cmenler oy kullanma tercihini yaparken farkli
faktorlerden etkilenmektedirler. Ozellikle yerel secimlerde segmenlerin oy verme kararlarinin belirlenmesinde aday
imaj1 ve aday imajin1 olusturan faktdrler 6nemli bir yer tutmaktadir. Siyaset kurumunun ve aktdrlerinin goriis ve
fikirlerini topluma aktarmada tercih ettigi en 6nemli ara¢ kuskusuz medyadir. Medya olaylar1 yeni bir dille yeniden
inga etmekte, anlasilir kilmakta ve dahasi temsil ettigi ideolojiyi yeniden yapilandirarak kamuoyuna sunmaktadir.
Habere konu olan olay medyanin kullandigi farkli sdylemlerle farkli anlamlar kazanmaktadir Medyanin igerik
sunma konusunda faydalandigi sdylemsel tercihler, gorsel materyaller, konumlandirma stratejileri vb. kullanim
pratikleri kitlelerin diisiince ve eylemlerini etkileme konusunda oldukga etkilidir. Ozellikle se¢cim dénemlerinde
haber medyasi siyasetcilerin toplum genelinde siyasal fikirlerine ve projelerine dair riza iiretmeleri ve kitleleri bu
yonde ikna etmeleri i¢in ortam saglamaktadir. Bu ¢alismanin amaci 1 Kasim 2015 Yerel Secimlerinde Tiirk
basininin siyasi liderlerine nasil yaklastigini lider ve medya iliskisi baglaminda ortaya koymaktir. Calisma se¢im
stirecinde yapilan siyasal haberlerde liderlere yonelik iiretilen soylem yapilarint ¢dziimleyerek, lider ve medya
iligkisini ortaya koymaktadir. Bu nedenle se¢im Oncesi belirli bir siire, se¢im giinii ve sonrasindaki belirli bir siire
ulusal basinda yaymlanan siyasal igerikli haberler incelenmektedir. Incelenen haberler donemin Adalet ve
Kalkinma Partisi Genel Baskani Ahmet Davutoglu hakkinda ¢ikan haberler olarak sinirlandirilmistir. Calisma
kapsaminda ulusal ¢apta yayin yapan dort giinliik gazete takip edilmis ve 29Ekim - 4 Kasim 2015 tarihleri arasinda
bu gazetelerde yayinlanan haberler elestirel soylem analizi yontemi kullanilarak ¢éziimlenmistir. Calismada habere
konu olan olaylarin farkli gazetelerde nasil ele alindigi, sdylemlerin nasil yapilandirildigi, muhabirlerin veya
gazetelerin kendi ideolojisini habere konu edilen olay {izerinden yeniden nasil iirettigi ve gazetelerin haberlere
etkisi irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ahmet Davutoglu, Soylem, Lider, Medya, Temsil

A DISCOURSIVE ANALYSIS ON REPRESENTATION OF AHMET DAVUTOGLU
IN TURKISH PRESS iN THE ELECTION OF NOVEMBER 1, 2015

Abstract

In voting, which is the most important element of democracy, voters are influenced by different factors.
Particularly in the local elections, the candidate image and the factors that make up the candidate image have an
important place in determining voting decisions of the voters. The most important tool preferred by the political
institution and its actors for gathering their opinions and ideas is undoubtedly the media. The media is rebuilding
a new language, making it understandable, and moreover presenting it to the public by restructuring the ideology
it represents. The event, which is the subject of the news, has different meanings with the different discourses used
by the media. The use practices of the media, such as discursive preferences, visual materials, positioning strategies,
etc., which are used to present the content, are highly influential in influencing the thoughts and actions of the
masses. Especially during the election period, the news media provide the environment for politicians to produce
consent to their political ideas and projects throughout the society. The aim of this work is to show how the approach
of the Turkish media to the political leaders in the lead and media relations before the November 1, 2015 Local
Elections. The study reveals the leader and media relations by analyzing the discourses produced for the leaders in
the political news in the election process. For this reason, political news published for a certain period before the
election, on the day of the election, and for a certain period after the national press. The news is limited to news
about Ahmet Davutoglu, the chairman of the ruling party Justice and Development Party. Within the scope of the
study, the national four-day newspaper was followed and Between October 29 and November 4, news published
in these newspapers was analyzed using the method of critical discourse analysis. It is tried to analyze how the
events that are reported in the study are handled in different newspapers, how the discourses are structured, how
reporters or newspapers reproduce their own ideology over the event that is being reported and the effect of the
news reports on the news.

Key Words: Ahmet Davutoglu, Discourse, Leader, Media, Representation
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Giris

Medya, siyaset ve soylem arasindaki karsilikli iligkiler kamusal alanlarin toplumsal hayatta
etkin olarak var olmas1 ve gazetelerin gilinliik yasama dahil olmasiyla tartisilmaya baslanmistir.
On sekizinci ylizyilda Avrupa’da yasanan Fransiz Devrimi ve Amerikan Bagimsizlik Savasi ile
basinin 0zgiir olmasi kabul gormiistiir. Ardindan diisiince ve fikir 6zgiirliiklerinin yazili hale
gelmesiyle on sekizinci yiizyillda Avrupa’da iletisim agisindan onemi yadsinamayacak olan
kahvehaneler, salonlar, kamuoyu, kamusal alan gibi olusumlar giindeme gelmeye baglamistir.
On dokuzuncu yiizyilda gazeteciligin ve gazetenin gelismesi, kurumsallagmasi1 bakimindan pek
cok koklii degisikligi beraberinde getirmistir. Bu degisikliklerin basinda gazetelerin her
tabakadan haber yapan kitle gazetesi haline gelirken iletisim ve gazetecilikte gerceklesen
devrimlerle birlikte toplum iginde etkili olmaya yonelmesi olmustur (Tokgoz, 2008: 171-202).
Daha sonraki yillarda gazetenin yani sira radyo, televizyon gibi kitle iletisim araclarinin siirece
dahil olmasiyla medyanin kitleleri etkileme ve yonlendirme giicii artmis ve arastirmalarda
dikkat ¢eken bir konu halini almistir. Kitle iletisim araclarinin yayginlagmasi ile kamusal alan
kavrami bicim degistirmek zorunda kalmis ve kahvehaneler, salonlar fikir, kanaat, goriis
gelistirme ve tartisma mekanlart olma islevlerini kaybetmislerdir. Kamusallikta meydana gelen
bu yapisal doniisiimde kitleler bos zamanlarint degerlendirmek igin kitle iletisim araglarina
yonelmistir. Bu aracglarin kitlelere sundugu diinya goriiniirde kamusal ve gercektir fakat ayni
zamanda kurgusaldir ve yapay ya da manipiile edilmis gerceklerden olusur (Cakmak Kiligaslan,
2008: 37-39). Erdogan’a (2005: 150) gore “ilk gazeteler dedikodular1 orgiitleme araclariydi.
Gazetecilik meslegi baglangigtaki bu karakterini sadece dedikoduyu ideolojik egemenligin aract
olarak kullanma bi¢iminde gelistirerek bugiinkii durumuna geldi” demektedir. Erdogan’in
sOzlerinden de anlasilacagr lizere medya kurulusundan bu yana bir egemenlik araci olarak
kullanilmaktadir. Egemenligi saglamak icin kitlelerin fikir, diisiince ve kanaatleri bir takim
kanaat Onderlerince yOnlendirilmekte ve kullanilabilecek tiim aygitlar bu yonde
sekillendirilmektedir.

Ozellikle tek partili yasamdan ¢ok partili yasama gectikten sonra medyanin sdylemsel etki
giicii ¢cok daha fazla 6nem kazanmigstir. Se¢im donemlerinde liderlerin ve partilerin imajlarinin
halka olumlu bigimde yansimasi, iktidar kazanma ya da daha fazla milletvekili sayisina sahip
olma ereklerine ulagsmak icin daha sempatik ve halka yakin goriintii sergilemeleri ve yayin
organlari sayesinde bu goriintiiniin ¢izilmesi dnem kazanmaktadir (Heywood, 2013: 332-340).
Bu goriintiiler medyada kimi zaman giicii elinde bulunduran biiyiik patronlar tarafindan tesvik
edilerek gosterilmekte kimi zamanda medya araglarinin yayin politikalari, siyasi — politik
yakinliklar1 sebebiyle sdylemsel olarak sergilenmektedir. Bu mecralardan politik yakinliga gore
siyasal temsil arastirmalarinda en sik tercih edilen ve en koklii olanm1 gazetelerdir (Tokgoz, 2008:
205-242).

Se¢men tercihlerini etkileyen faktorlerden biri olan aday, segmenlerin oy verme davranisinin
sekillenmesinde, ozellikle yerel se¢imlerde, ¢ok dnemli bir unsur olarak dikkat ¢ekmektedir
(Caglar ve Gelir, 2014: 29). Bu calismada 1 Kasim 2015 yerel se¢imlerinde Tiirk basininda
Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Bagkani Ahmet Davutoglu’nun temsilinin niteliginin ortaya
konulmas1 amaciyla farkli goriislerden gazeteler se¢ilmis ve sdylemsel yaklagimlar lizerinden
siyasal temsilleri ortaya konulmaya c¢aligilmistir.
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1. Medya ve Soylem iligkisi Baglaminda Séylem Coziimlemesi

21. yiizyilda siyasal mesruiyetin yapisal doniisiimii ¢ok partili hayatin getirilerinden olan
koalisyon se¢eneginin de bulunmasiyla cogulcu demokratik rejimler araciligiyla halk tizerinden
saglanmasina neden olurken, medya ve siyaset mekanizmalar1 arasinda karmasik iligkiler aginin
kurulmasmi etkilemistir (Golcii, 2009: 83). Medya ve siyaset arasinda kurulan bu karmasik
iliskiler ag1 kitle iletisim araglarinin tarafsizlik ilkelerine riayet etmesini engellemekte ve haber
sOylemlerinde yanli yaklagimlar sergilemelerine sebep olmaktadir. Yapilan haberlerdeki
sOylemsel yaklagimlarinda belirleyici etkenler ideolojik, politik goriis — yakinlik ve ekonomik
sebepler olmaktadir.

Ekonomi politik yaklasimda haber; 6ziinde Herman ve Chomsky’nin toplumsal yapidaki
egemenlerin sOyleminin siradan yurttaglarin neleri gormesini, duymasini ve diisiinmesini
etkiledigini ve diizenli propaganda kampanyalari ile kamuoyunu yonlendirdiklerini 6ne
stirmeleri lizerinden ele alinmistir (Herman ve Chomsky: 2006: 75. Akt. Golcii, 2009: 84-85).
Ekonomi politik¢iler haber medyasi ve siyaset iligskisinde kamu ¢ikarlar1 yerine 6zel ¢ikarlarin
yerlestirildigini 6ne siirmiislerdir. Bu savi destekleyen Garnham enformasyona ve bir tartigma
platformu olarak medyaya erisimin bir tiir giic ve miilkiyet yapisi tarafindan kontrol edildigini
sdylemistir. Herman ve Chomsky ise Rizanin Imalati isimli yapitlarinda 6zel miilkiyet altindaki
iletisim araglarinin kapitalistler tarafindan sinif tahakkiimiiniin araglar1 olarak kullanildigini
belirtirler. Aynm1 goriisii destekleyen Murdock biiyiik medyaya sahip olan gruplarin diger
sermaye gruplari ile aralarindaki ¢ikar iligkisini gdz Oniinde bulundurarak medya ve haber
igeriklerini olusturduklarini dile getirmektedir. Chomsky’e goére medya; haberlerin ve
coziimlemelerin catisin1 yerlesik ayricaliklar1 destekleyen bir cergevede kurarak ve bu
dogrultuda her tiirlii tartismay1 sinirlayarak, birbirleriyle siki sikiya kaynasmis olan devletin ve
sirketlerin ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Boylece bu bakis agisina gore, kitle iletisim araglarinin
icerikleriyle mesajlarinin tasidigi anlamlar esas olarak iginde iiretildikleri orgiitiin ekonomik
temeliyle belirlenmektedir (Curran ve ark, 1982: 18-19 Akt. Golcii, 2009: 84-85).

Medya ve siyaset yakinlasmasinda etkilenen ve yonlendirilen ilk kitle iletisim araci olan
gazetelerin devreye girmesinin liberal demokrasinin gelismesine katkisi biiyiiktiir. Endiistri
devrimiyle gazetecilik bir meslege doniisiirken iletisim, ulasim ve gazetecilikte gerceklesen
devrimlerle, gazete ve gazetecilik toplum i¢inde etkili olmaya yonelmistir (Tokg6z, 2008: 200-
201).

Insanlar giinliik yasamda eylemleri kullandiklar1 sozciiklere uygun olarak kullanirlar
(Cavell, 2009: 120. Akt. Glinay, 2013: 46).Fakat kurulan, i¢inde olunan diinya seffaf bir diinya
degildir, aksine belirsiz ve agimlanmasi gereken bir diinyadir. Giiniimiiz diinyas1 Newton’un
“mutlak zaman ve uzay i¢inde yasanan diinya” goriisiinden uzaklagsmis, bunun yerine belirsiz,
kaotik bir sdylem diinyas1 anlayisina dogru ilerlemistir (S6zen, 1999: 11). S6ylem bir meta-
eylemdir ve ideoloji, bilgi, diyalog, anlatim, beyan tarzi, miizakere, gii¢ ve giiciin miibadelesiyle
eyleme doniisen dil pratiklerine iliskin siireglerdir. S6ylem sosyal, siyasi, kiiltiirel, ekonomik
alanlar gibi, sosyal hayatin tiim yonleri ile iligkilidir (S6zen, 1999: 20).

Séylem analizi son yillarda sosyal psikolojideki gelisimlere bagli olarak nitel arastirmalarda
one ¢ikan bir aragtirma yontemi olup, odagin1 anlamin degiskenligine ¢eviren bir girisim olarak
kabul edilmektedir. Bu yaklagim dilin sosyal eylem yoniinii vurgulamak icin dil felsefesinde yer
alan konusma-eylem teorisini ve insanlarin kendi algi diinyalarini yaratmak icin giinliik
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olaylarda dili nasil kullandiklar1 {izerine odaklanan ethnometadolojiyi kullanir. Bu agidan
bakildiginda sdylem analizi bir anlamda “anlam”in ¢esitliligini ve degiskenligini arastiran ileri
diizey hermeneuitik ve sosyal gostergebilim olarak goriilebilir (Elliott, 1996. Akt. Celik ve Eksi,
2008: 104-105).

Sdylem analizi metodolojik ve kavramsal unsurlardan meydana gelen sosyal hayata dair bir
perspektif olup, sOylem iizerine diisiinme (teorik ve meta-teorik dgeler) ve sdylemi datalastirma
yolu olarak karakterize edilir. Bu analiz yontemi sadece geleneksel metodolojilere bir alternatif
olmayip, ayni1 zamanda bu metodolojilerin i¢ine sokulmus bakis acilarina kars1 bir alternatiftir.
Soylem analizi metodolojide genel, kuramsal ve niceliksel yaklasimlardan, ayri ayr
nitelendirilen, detayl1 ve nitel yaklagimlara gecis icin gerekli bir ¢cabadir (Wood ve Kroger,
2000. Akt. Celik ve Eksi, 2008: 104-105).

Soylem ¢oziimlemesi, elestirel sdylem ¢dziimlemesi haliyle, 1970’lerden sonra 6zellikle
Avrupa akademik cevrelerinde yayginlasan bir yaklasim olarak, iletisim alanina yeni bir
yontembilimsel konum sunmustur. Retorik kokenli, dil ve dilsel felsefedeki gelismelerden
etkilenen, hermeneuitik metodolojinin sinirlarinda ¢alisan sosyolinguistik bir analizdir (S6zen,
1999: 102). Bunu, nesnel bilgi anlayisindan 6znel bilgi anlayisina dogru bir gidise isaret ettigi
ol¢iide, pozitivist olmayan bir konum olarak nitelendirmek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda
sOylem ¢ozlimlemesi bir okumadir. Soylem ¢oziimlemesi gercege dayali degil, anlama dayali
bir sonu¢ amaglamaktadir (Atabek ve Atabek, 2007: 152).

Elestirel sdylem analizi temelinde iki farkli yontemi igerisinde barindirmaktadir. Bunlardan
birincisi Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’nin 6nemli figiirlerinden biri olan Stuart Hall’iin
olusturdugu toplumsal analizin ortaya getirdigi sOylemsel olusumlar iizerinde yogunlagan
sosyoloji agirlikli yaklagimdir. Bu yaklasimda temel dayanak noktasi, haber iiretim silirecinde
durum tanimlamalarinin = kimler tarafindan  yapildigidir.  Gramsci’nin  hegemonya
kavramsallastirmas1 tizerinden hareket eden Hall yazdiklarinda, 6zellikle haber metinlerinde
iktidar konumunda olanlarin durum tanimlarinin nasil yeniden {iretildigi ve iktidarin sdyleminin
nasil mesruiyet kazandiginin altim1 ¢izmistir (Golcii, 2009: 87).

Ikincisi ise Hollandali dilbilimci Van Dijk’in haber analizlerinde kullandig1 ve Van Dijk
yontemi olarak adlandirilan dilin gramerine duyarli olarak haberi makro ve mikro yapilarinda
inceleyen yaklasimdir (Golcii, 2009: 87). Elestirel dilbilim ve elestirel sdylem analizinde,
kognisyonlara 6nem veren Van Dijk, sdylem yapilarin1 etkileyen toplumsal yapilar1 da
gostermede basarili olmustur. Van Dijk’in sdylem analizi, dnermeye dayali s6ylem analizi
seklinde kabul edilebilir ve bu tip bir analiz, ii¢ asag1 bes yukari icerik analizine bir ilave ya da
bir alternatif olarak diisiiniilebilir. S6ylem analizi, medyadan gelen mesajlar1 birer konusma ve
metin tipi olarak analiz etmez. Soylem analizi daha sistematik olarak ve daha asikar bir sekilde,
kitle iletisim araglarinin yaydigr mesajlarin yapilarini anlatir. S6ylem analizi mesaj yapilarim
incelerken, disiplinlerarasi konumundan dolayi, cesitli kognitif ve sosyo-kiiltiirel baglam
ozelliklerini kullanir. Kapsamli bir sdylem analiziyle, degisen ifadeler ve ideolojik konumlar,
cikarlar ve iktidarlarin 6zellikleri belirlenebilir (S6zen, 1999: 124-125). Van Dijk, elestirel
sOylem ¢ozliimlemesinin neden ndétr olmayacagini aciklarken, bunun elestirel sdylem
¢cozlimlemesinin aslinda bir pozisyon alma olmasindan kaynakladigini vurgular (Atabek ve
Atabek, 2007: 152).
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2. 1 Kasim 2015 Secimlerinde Ahmet Davutoglu’nun Basindaki Temsili Uzerine Bir
Coziimleme

Kitle iletisim araclar1 siyasi liderler ve segmenler arasindaki bilgi aligverisini saglamalari
acisindan &nemli bir etkendir. Ozellikle basin organlar1 bu bilgi alisverisini saglarken
kullanacaklar1 bilgileri ideolojik perspektifleri baglaminda servis ederler. Bu ¢alismada 1 Kasim
2015 secimlerinde Ahmet Davutoglu’nun kamuoyuna yansitilmasinda farkli goriis agilarina
sahip gazetelerin aynm1 konuyu tasvir sekilleri ve ele alis bigimlerindeki degisiklikler
incelenmistir.

2.1.Metodoloji

Bu calismada Tiirk basininda Ahmet Davutoglu temsili 1 Kasim 2015 Genel Seg¢imleri
Oncesi, giinil ve sonrasinda ¢ikan haberler lizerinden degerlendirilmektedir. Caligmada yontem
olarak bireyi imgesel evreninden koparip, simgesel diizeni benimsemeye kosullayan gii¢
iligkileri, degerler, diisiingiiler, kimlik tanimlamalar1 gibi ¢esitli toplumsal olgularin dilsel
kurgulamalar yoluyla yansimasini ortaya koymayi amaglayan (Giinay, 2013: 79) elestirel
sOylem analizi yontemi kullanilarak, yazili basinda se¢im 6ncesi, gilinii ve sonrasinda yayilanan
Davutoglu’na iliskin haberler sdylemsel olarak ¢éziimlenmistir. Elestirel sdylem ¢oziimlemesi,
ozellikle sosyal ve siyasal baglamda sosyal gii¢ istismarinin, tahakkiim ve esitsizligin nasil
metinler ve konugsmalar yoluyla uygulamaya konuldugunu, yeniden iiretip diren¢ kazandigim
arastiran analitik sdylem arastirmalarinin bir tiirli olarak ortaya ¢ikmistir (Dogan, 2014: 316).
Bu 6zelliginden dolay1 arastirmada temel yontem olarak tercih edilmistir.

Calismanin yapilabilmesi i¢in Hiirriyet, Yeni Safak, Yenicag ve Cumhuriyet gazetelerinde
yayinlanan haberler 29 Ekim — 4 Kasim 2015 tarihleri aras1 incelenmistir. Yeni Safak, Yenicag
ve Cumhuriyet gazetelerinin orneklem igerisine alinmasinda gazetelerin siyasal iktidar ve
muhalefete kars1 tavirlar1 g6z 6niinde bulundurulmustur. Muhafazakar sagi temsilen Yeni Safak,
milliyetci sag1 temsilen Yeni Cag, sol ¢izgiyi temsilen Cumhuriyet ve merkezi temsilen Hiirriyet
gazeteleri incelemeye tabi tutulmustur.

2.2.Bulgular

Konu olarak ayni1 olay ele aliniyor olsa bile farkli goriisleri temsil etmeleri dolayisiyla bakis
acilar1 ve yansitma bi¢imlerinde degisiklikler olur. Her gazete ele aldigi olayr kendi
perspektifinden gecirdikten sonra okuyucusuna servis eder. Bu sebeple c¢alismada ayri
gorlislerden gazeteler tercih edilmistir. Elde edilen bulgular asagida agiklandig: sekildedir.

2.2.1. 1 Kasim Secimlerinde Milliyet’in Davutoglu Temsili

Milliyet, 29 Ekim tarihli sayisinda Davutoglu ile ilgili habere sag tarafta orta kisstmda yer
vermistir. ‘Basbakan’dan yeni vaatler’ baghigiyla verilen haber spotunda Davutoglu’nun
kiirstide konusurken cekilmis bir karesine yer verilmistir. Fotografta Davutoglu’nun kravat
kullanmadig1 ve halktan biri imaj1 ¢izdigi goriilmektedir. Politika haberlerinin verildigi yirmi
ikinci sayfada tam metnine yer verilen spotta konferans salonunda biiyiikk bir kalabaligin
bulundugu, salonun tamaminin dolu oldugu, protokolde Davutoglu’nun bulundugu bir fotograf
kullanilmistir. Fotografta Davutoglu dahil salonun tamami ayakta ve sag elleri havaya
kaldirilmis halde salondaki kisilerce karsilikli selamlama yapilmistir. Bu fotografta da
Davutoglu kravat kullanmamais, halktan biri imaj1 kullanilmaya devam edilmis ayrica halkla
birlik goriintiisii olusturmustur (Milliyet, 29.10.2015: 1). Haberde ‘Devrimci ruhla hareket edin’
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basligi kullanilmis ve igeriginde Davutoglu’nun katildig1 ‘Basbakanimiz Genglerle Bulusuyor’
etkinliginin detaylar1 ve Bagbakan’in genglere 0giit olarak soyledigi sozlerine yer verilmistir.
Haberin altinda Davutoglu’na dair bir baska habere gecilmistir. ‘Ugiincii se¢im tartismas1’
basligiyla verilen haberde Davutoglu’nun miting fotografi kullanilmistir. Fotografta meydan
tamamen dolu ve uzayip giden, sonu yokmus gibi bir izlenim veriyor. Davutoglu’nun sag
cephesinden ¢ekilmis olan fotografta sol elinde mikrofonu tutmus halde konusurken sag elinin
isaret parmagi ile ileriyi, halki isaret ediyor. Malatya mitinginde cekilmis olan fotografta
Davutoglu’nun ileriyi ve halki isaret etmesi miting sirasinda dile getirdigi miijde olarak
niteledigi haberlerle birlikte ele alindiginda “sizin i¢in” mesaji olusturmaktadir, fakat
ifadesindeki ciddiyet ile birlikte disiiniildiigli zaman bir itham, tehdit ifadesi olarak
gosterilmistir. Gazetenin bu fotografi segimle ilgili bir haberle birlikte vermesi Davutoglu’nun
durusuna ‘karar halka ait’ mesaj1 yiiklemistir (Milliyet, 29.10.2015: 1).

Milliyet, 30 Ekim tarihinde ilk sayfada Davutoglu’na hi¢ yer vermemistir. On sekizinci
sayfada biiyiik puntolarla ‘Bunlar iradenize uygun davranmadi’ basligi kullanilmistir. Haber igin
secilen fotografta Davutoglu cifti, barigi temsil eden beyaz giivercinleri havaya kaldirarak
serbest birakiyorlar. Fotografta Davutoglu baris yanlisi, sempatik ve umut dolu bir goriintii ile
gosterilmistir. Haber detaylarinda Davutoglu’nun Diyarbakir mitingine ve detaylarina yer
verilmistir. Haberde ara baslik olarak verilen ‘Serok Ahmet’ hitab1 6ncesinde, HDP Es Baskani
Selahattin Demirtas’a yonelik atilan ‘Katil Silho’ sloganina yer verilmis ve haberde Demirtag
ile Diyarbakir arasindaki bagin koptugu, halkin Demirtas’a kars1 tepkisi yansitilmistir. Ardindan
Davutoglu ile doguda bulunan Kiirt halkini biitiinlestiren ‘Serok Ahmet’ sloganina yer verilip,
Davutoglu’na halktan biri imaji vermis ve yerellestirmistir. Bu hitaba karsilik ‘Birileri
hoslanmasa da ben bunu demenizi seviyorum’ sdzlerine yer verilmesi de Davutoglu’nun
sempatik ve halktan biri imajini kuvvetlendirir niteliktedir. Haberin altinda kiiciik bir fotografa
daha yer verilmistir. Bu fotografta Davutoglu 3 cocuga bisiklet ve birka¢ hediye vermis ve
onlarla fotograf ¢ektirmistir. Fotograf ‘Bayragi 6pen ¢ocuklara bisiklet’ bagligiyla verilmistir ve
icerikle birlikte ele alindiginda fotografta bayraga verilen deger gosterilmis ve Davutoglu’nun
milliyetciligi yansitilmistir (Milliyet, 30.10.2015: 18).

Milliyet, 31 Ekim tarithinde Davutoglu’na ilk sayfanin orta kisminda yer vermistir. ‘Binada
kimse kalmayacak’ basligiyla verilen haberin spotunda Davutoglu’nun Konya mitingine dair
ayrintilar kullanilmistir. Davutoglu’ndan yapilan alintilara yer verilen spotta kullanilan dil
tarafsizdir. Haberde kullanilan fotograf Davutoglu’nun Konya mitingine ait ve Davutoglu halki
selamlarken ¢ekilmis bir karedir (Milliyet, 31.10.2015: 1). ik sayfada fotografin altinda bulunan
spotun detaylar1 politika sayfast olan on dokuzuncu sayfada tam sayfa kullanilmistir. Basligin
hemen altinda iki ayr1 spota yer verilmistir. Sol taraftaki spotta “1 Kasim’la ilgili 6ngoriisiiniin
tek bagina iktidar oldugunu yineleyen Bagbakan Ahmet Davutoglu, se¢imi ‘kader referandumu’
olarak niteledi” ifadeleri kullanilmistir, bu ifadelerden Davutoglu’nun tek basma iktidar
olabilecegi inancina isaret edilmektedir. Sag taraftaki spotta ise “Davutoglu, secim giivenligi
konusunda ise, ‘Oyunu kullandiktan sonra kimse binalarda kalmayacak. Oy sayilirken
gelebilirler. Gizli oy, agik tasnif’ dedi” ifadelerine yer verilmistir. Bu ifadelerde 7 Haziran
secimlerinde glindeme gelen secim giivenligi ihlallerine atif yapmakta ve buna izin
verilmeyecegini, korku, baski ile halkin iradesine miidahaleye izin verilmeyecegini ifade
etmektedir. Ilk spottan anlasilacag iizere bu secimden galip geleceklerine inandigini belirtirken
ayni zamanda bir onceki se¢cimde karsilastiklari oy kaybinin sebebini giivenlik sorununa
baglamaktadir. Davutoglu, bu se¢imde bu sorunu ¢ézeceklerini ve baski, tehdit, yonlendirme ile
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iradenin etkilenmesine izin verilmeyeceginin garantisini veriyor, bir yandan da se¢menlerine
bize oy vermekten korkmayin mesaji1 veriyor (Milliyet, 31.10.2015: 19).

Haberde tam ortada Ahmet Davutoglu’nun 6nde ve tam ortada oldugu yaninda bowlingde
lobutlarin dizilimine benzer sekilde dizilmis bakanlarla olan bir fotograf kullanilmistir. Bu
fotografta herkesin omuzlari dik, durusu kendilerine olan giiveni yansitiyor ayrica
duruslarindaki siralama ve hizalanma saglamlik ve giiclii durusu sergilenmistir. Fotografta
herkes resmi kiyafetler giyinmis ve kravat takmig, sadece en Onde bulunan Ahmet
Davutoglu’nun kravatt bulunmuyor, bu rahatligin, kendine giivenin ve statii farkinin
gostergesidir aynt zamanda halktan biri imaji ¢izilmistir, ceketinin yakasinda Tiirk bayragi
seklinde bir bros takilmig, brosta milliyet¢i ve vatansever kimligini yansitmaktadir. Yiiziinde
hafif tebessiim bulunan Davutoglu’nun durusunda ayni zamanda yandan bir giiliis varmis gibi
bir mimik hareketi var. Bu bakisi ve mimiklerinde dik, 6zgiivenli ve zafer kazanmisgasina
magrur bir eda sergilenmistir. Haberin sol alt tarafinda ellerinde Tiirk bayragi ve AK Parti
bayraklar1 olan ve coskulu bir kalabalik goriintiisii kullanilmistir. Goriintiide AK Parti bayraklari
daha 6n planda bulunuyor ve gosterilen kitlenin tamamina yakini kadinlardan olusuyor. Bu
fotografla mitingin kitlesini genellikle kadinlar, 6zellikle de orta yas ve iistii kadinlarin
olusturdugu izlenimi yaratilmigtir. Fotografta goriinen kadinlarinda yiizlerinde tebessiim ve
giiliimseyis hakim, cosku ve heyecan kendini hissettiriyor. Fotografin hemen sag tarafinda
Ahmet Davutoglu’nun tek basina, elinde mikrofon, yiiziinde kocaman bir giilimseyisin oldugu
halka hitap ederken ki hali kullanilmistir. Fotografta Davutoglu’nun {izerinde beyaz gémlek var
ve gomlegin kollart yukar1 kivrilmig halde, boynunda da Konya Spor’un atkist bulunmaktadir.
Ayn1 zamanda sag eli havada ve halka doniik bir seslenis yaptig1 an yakalanmistir. Fotografta
Ahmet Davutoglu son derece mutlu, heyecanli, coskulu ve gururlu bir durusu sergileniyor, bu
durusu ile giiclli, samimi bir lider profili yansitilmis oluyor (Milliyet, 31.10.2015: 19).

Haber detaylarinda Konya mitingi sonrasinda Davutoglu’nun gazetecilerin sorularina
verdigi yanitlara yer verilmistir. Detaylar alintilardan olustugu icin genel itibariyle tarafsiz
gorlinen bir dil kullanilmistir fakat kullanilan alt bagliklarin segiminde gazetenin Davutoglu’na
olumlu yaklagimi bulundugu sezilmektedir (Milliyet, 31.10.2015: 19).

Milliyet, 1 Kasim tarihli sayisinda on altinci sayfada ‘Liderlerin sandiklar1® baslhigiyla
Davutoglu'na yer vermistir. Haber igeriginde ve fotografta tarafsizlik ¢abasi goriilmektedir.
Fotografta TBMM Baskam Ismet Yilmaz’a basta yer verilmistir. Daha sonra Davutoglu,
Kiligdaroglu, Bahgeli ve en sonda Demirtas’in fotografi kullanilmis ve dizilim yapilmistir.
Fotograf siralamasinda tarafsizligi korumak i¢in parti liderleri yani sira ilk sirada TBMM

Bagkanina yer verilmistir ve bu sekilde gazete tarafsiz tutumunu korumustur (Milliyet,
01.11.2015: 16).

Gazete, 2 Kasim tarihli sayisinda Davutoglu’na, ‘Davutoglu: Giin tevazu giiniidiir’
baslhigiyla yer vermistir. Kullanilan fotografta Davutoglu ve esi Sare Hanim yan yana ve halki
selamlamaktadir. Arkalarinda havai fisekler patlamakta, haberde cosku ve kutlama havasi
hakim durumda sunulmaktadir. Haber spotunun igeriginde se¢im sonuglarii aldiktan sonra
Konya’da yaptig1 seslenisten bahsedilmektedir, kullandiklar1 dil tarafsiz bir dildir (Milliyet,
02.11.2015: 1).

[k sayfada verilen spotun detaylarina dérdiincii sayfada yer verilmistir. ‘Davutoglu: Ulke
yonetimi milletten alinan bir emanettir’ baslhigmin kullanildigi haberde Davutoglu’nun oy
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kullanmadan onceki yaptig1 konusmaya iliskin ayrintilara yer verilmistir. Kullanilan oldukca
tarafsiz ve sadece Davutoglu’nun sdylemleri o giine dair yasananlara yoneliktir (Milliyet,
02.11.2015: 4).

Gazete sekizinci sayfada “AK Parti Analiz” olarak adlandirilan bir sayfa hazirlamistir.
‘Bizde zafer sarhoslugu yok’ bashigi kullanilmistir. Baglik Davutoglu’nun sozlerinden
alinmistir. Haberin detaylarinda Davutoglu’nun se¢im sonras1 Konya’da yaptigr konusmadan
detaylar ve alintilara yer verilmistir. Haberde tarafsiz bir tutum sergilenmeye ¢alisilmig fakat
genel itibariyle Davutoglu’na yonelik olumlu bir sdylem kullanilmistir. Haberde {i¢ ayr1 fotograf
ve bir ekran goriintiisli kullanilmistir. En {istte yer alan fotografta Davutoglu se¢im otobiisiiniin
istiinde halka seslenmekte ve halk kalabalik bir ¢ogunluk olarak ellerinde bayraklarla
Davutoglu’nu dinlemektedir. Fotografin sag {iist kosesinde Davutoglu ve esi Sare
Davutoglu’nun yan yana oldugu, Davutoglu’nun halki selamladigi ve arka planda havai
fiseklerin patladigi bir fotograf kullanilmistir. Bu fotografla Davutoglu’nun se¢im sevinci gozler
Oniine serilmekte ve coskusu yansitilmaktadir. Kullanilan diger fotografta ise, sec¢im
sonuglarinin agiklanmasini evinde bekleyen Davutoglu ve ailesinin aile ortamini gdsteren bir
fotograftir. Ozellikle kullanilan fotograflarla gazete tarafindan Davutoglu’na samimi, halktan
biri ve giiclinii halktan alan bir lider imaj1 ¢izilmektedir (Milliyet, 02.11.2015: 8).

Milliyet, 2 Kasim tarihindeki sayiy1 neredeyse tamamen se¢im i¢in ayirmis durumdadir.
Once AK Parti’den baslamakla birlikte tiim partiler sirayla degerlendirilmis ardindan on iigiincii
sayfadan itibaren 6nce genel daha sonrada bolgesel olarak degerlendirme yapilmistir. 1 Kasim
seciminde oylarini yiikseltmis olan AK Parti neredeyse her bolgede zafer kazanmistir ve atilan
basliklar AK Parti’yi yani Davutoglu’nun calismalarina 6vgii niteligindedir. Bunun en bariz
ornegi ‘AK Parti kazand1 digerleri kaybetti’ basligidir. Akdeniz Bolgesi degerlendirilmesi i¢in
kullanilan bu baghik ve haber detaylarinda ismen hitap edilmeden Davutoglu &viilmektedir.
Ekonomi sayfasinda ‘Rota Istikrar’ baslig1 kullanilmis ve fotograf olarak Davutoglu ve esi Sare
Davutoglu’nun halki selamladiklar1 zaman ¢ekilmis bir kare kullanilmistir. Yani ekonomideki
istikrar ve gelisme Davutoglu’na baglanmis ve 2 Kasim sayisinda kullandiklari olumlu tutum
ekonomi haberindeki olumlu tutumla birlikte desteklenmis ve siirdiirilmistiir (Milliyet,
02.11.2015: 13-31).

Gazete, 3 Kasim tarihli sayisinda Davutoglu’na ‘Secimden sonra ilk deme¢ Basarinin Ug
Nedeni” mansetiyle yer vermistir. Se¢im sonrast Davutoglu ile yapilan roportajin spotunun
verildigi ilk sayfada Davutoglu, esi Sare Davutoglu ve Milliyet muhabiri Serpil Cevikhan’in
yan yana fotograflari kullanilmistir (Milliyet, 03.11.2015: 1).

Mangette verilen roportajin detaylarina on altinci sayfada genis yer verilmistir. ‘Davutoglu
Ucgliisii’ basligiyla verilen haberde se¢im giinii AK Parti genel merkezinde bulunduklarini
belirten Milliyet ekibi, sonuglar agiklandiktan sonra yasananlari ve balkon konusmasi
sonrasinda Davutoglu ile yaptiklar1 goriismeyi ve ayrintilarini agiklamistir. Davutoglu ile
yapilan sohbetten yapilan alintilar son derece olumlu ve sempatik bir izlenim vermektedir.
‘Basbakan’in manseti’ alt baghgiyla verilen kisim o6zellikle oldukga sicak ve samimi bir
goriisme oldugunu gostermektedir. Davutoglu’na yonelttikleri ‘Manseti siz atiyor olsaydiniz ne
atardiniz?’ sorusuna verilen ‘Tirkiye Kazandi’ cevabini alt baglik olarak kullanmasi ve haber
fotografi olarak sectikleri Davutoglu’nun esi Sare Davutoglu ve kizlar ile birlikte evde selfie
(6zgekim) yaparken sicak, samimi ve halktan biri goriintiisiiniin kullanilist Davutoglu’na
sempati uyandiran bir imaj ¢izmektedir. Fotografta Davutoglu kravatsiz gomlegi ve hirkasi ile
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ev halinde goriinmektedir, esi ve kizlari ile sicak, samimi ve halktan biri gibi goriinmekte, ailece
selfie ¢ekimi yaparken sempatik bir goriintii yansitmaktadir. Haberin biitlinii ve fotograf birlikte
ele alindiginda Davutoglu, sicak, samimi, basarili, ngoriilii, halktan biri olarak yansitilmaktadir
(Milliyet, 03.11.2015: 16).

4 Kasim tarihinde Davutoglu ile iliskili olarak ‘Ilk 100 giiniin Programi’ mansetini
kullanmistir. Mansetin spotunda se¢cimden sonra atilacak ilk adimlar maddeler halinde
verilmigtir. Haber i¢in Davutoglu ve Erdogan’in gériisme masasinda ciddi durus sergiledikleri
bir fotograf kullanilmistir. Bu kisimlarin hepsinde tarafsiz bir tutum sergilenmistir. Fotografin
altinda ‘Terorle miicadele hiz kesmeyecek’ baslikli bir bagka habere yer verilmistir. Bu haberde
“Davutoglu cephesinde, terorle miicadele baglaminda, ‘Basladigimiz isi yarim birakmayacagiz’
kararlilig1 hakim” ifadeleri kullanilmigtir. Bu ifadelerde Davutoglu’nun c¢alismalarina iliskin
olumlu ve destekleyici gdriinen bir tutum sergilenmistir. ilk sayfada ‘Abiler Doniiyor’ baslikli
baska bir spota daha yer verilmistir. Bu spotta da se¢im sonrasi kabine se¢imine iliskin beklenti
ve tahminlere yer verilmistir. Bu haberde de tarafsiz bir tutum sergilenmektedir (Milliyet,
04.11.2015: 1).

IIk sayfada verilen haber spotlarmin detaylar1 on besinci sayfada tam sayfa olarak
verilmigtir. Sayfada ilk verilen haber ‘Se¢imden sonra ilk goriisme’ basligiyla Davutoglu ve
Erdogan’in se¢im sonrasi yaptigi ilk goriismeleri olmustur. Haberin detaylarinda goriismeye
iliskin detaylar, tahmin ve fikirlere yer verilmistir. Kullanilan dil tarafsizdir. Ikinci ve en biiyiik
puntolarla verilen haber ‘Gergek bayram 2023’te’ bagligiyla verilen haber olmustur. Haberin
baslig1 Davutoglu’nun segimlerin ardindan Istanbul’a ilk gelisinde kendisini karsilayan halka
seslendigi konusmadan bir alintidir. Davutoglu’nun halka ¢icek attig1 bir fotografin kullanildigi
haberde hem fotografta hem haber detaylarinda Davutoglu’na sempatik bir tutum
hissedilmektedir. Haber detaylarinda Davutoglu’nun havaalaninda halka seslenisinde kullandig1
sOylemlerin yer verilmistir ve kullanilan ‘Kimse kiskanmasin’, ‘Oylarimiz siirekli arttr’,
‘Secimin maglubu yok’ seklindeki alt basliklarda Davutoglu’na iliskin olumlu ve sempatik bir
tutum yansitmaktadir. Haberin hemen yan tarafinda havaalaninda vatandaglara seslendikten
sonra katildigi “Kiiltiir ve Sanat Odiilleri Toreni’ ne iliskin detaylar ve Davutoglu’na ait
sOylemler yer almaktadir. Bu haberde Davutoglu’nun sanata ve edebiyata olan duyarliligina
iliskin sOylemlere yer verilmekte ve olumlu bir tutum sergilenmektedir. Kullanilan fotografta
sahnede sanatcilarla birlikte cektirdigi fotograf tercih edilmis ve fotografta Davutoglu ve
sanat¢ilar mutlu ve olumlu hisler uyandiran bir durus sergilemislerdir (Milliyet, 04.11.2015:
15).

2.2.2. 1 Kasim Secimlerinde Yeni Safak’in Davutoglu Temsili

Yeni Safak 29 Ekim tarihli sayisinda on yedinci sayfada yarim sayfa Davutoglu’na yer
vermigstir. 10 Maddelik Bayram Mijjdesi’ bagligiyla verilen haberde Davutoglu’nun Malatya
mitinginde agikladigi ‘Bayram Paketi’ ve igerigi ele alinmistir.  Haberin bitisinde
‘Bagbakanimiz Genglerle Bulusuyor’ etkinliginden bir fotograf ve etkinlige iliskin kisa bir haber
verilmistir. Fotografta Davutoglu genglerle 6z ¢ekim yapmakta ve herkes mimikleriyle mutlu
bir ifade sergilemektedir. Fotografta Davutoglu samimi, sempatik ve genclerle i¢ ice bir lider
imaj1 ile yansitilmistir. Haber iceriklerinde de gazete Davutoglu’na olumlu ve sempatik bir
tutum sergilemistir (Yeni Safak, 29.10.2015: 17).

76



iNiF E-DERGI = Kasim 2017, 2 (2)

Gazete 30 Ekim tarihinde ilk sayfada Davutoglu’na ‘Diyarbakir Coskusu’ bashgiyla yer
vermistir. ‘Cosku’ kelimesinin tercih edilmis olmas1 sempatik bir his olusturmakta ve gazetenin
Davutoglu’na yaklasimi konusunda olumlu bir izlenim uyandirmaktadir. Haber spotunda
‘Kurban Bayrami’ndan hemen sonra Cumhuriyet Bayrami’n1 da Diyarbakir’da gegiren
Basbakan Davutoglu’ sozlerine yer veren gazete bu sozlerle Davutoglu’na Diyarbakir’ seven
ve Onemli giinleri orada geciren bir lider imaj1 ¢izmektedir. Haber i¢in iki ayr1 fotograf
kullanilmustir. ilk fotograf spotun altinda yer almaktadir ve elleri havada Basbakan’a selam
veren, el sallayan coskulu bir kalabalik gériintiisii sergilemektedir. Ikinci fotograf daha biiyiik
boyutlarda kullanilmistir ve bu fotografta Davutoglu ve esi beyaz gilivencin ugurmaktadir.
Goriintiide Davutoglu giivercinleri ugururken ¢ok mutludur ve halktan biri gibi gériinmektedir.
Kullanilan fotograftaki durus ve bakiglar sempatik bir goriintli ¢cizmekte ve Davutoglu’na iliskin
olumlu hisler olusturmaktadir (Yeni Safak, 30.10.2015: 1).

[k sayfada yer verilen haberin devami on dordiincii sayfada tam sayfa olarak verilmistir.
‘Aldiklart oylarla ¢6ziimii bitirdiler’ basligiyla verilen haberde genis bir sekilde Davutoglu’nun
miting sirasinda konusurken sol cephesinden ¢ekilmis bir fotograf ve hemen altinda kiigiik
boyutlarda Davutoglu ve esinin elinde beyaz giivercin bulunan fotograflar1 kullanilmastir.
Biiyiik fotografta mitinge gelenlerin ellerinde bulunan bayraklarla donatilmis bir meydan ve sag
elinin isaret parmagi ile ileriyi isaret eden Davutoglu goriinmektedir. Altinda bulunan ikinci
fotografta da elinde beyaz giivercin tutan Davutoglu baris yanlisi, umut vadeden ve samimi,
sempatik bir lider olarak yansitilmistir. Haberin igeriginde Davutoglu’nun miting sirasinda
sOyledigi sozlerden alintilara yer verilmistir (Yeni Safak, 30.10.2015: 14).

Sayfanin alt kisminda Davutoglu’nun Diyarbakir’a inisine ve karsilamaya gelen konuklaria
iligkin bir habere yer verilmistir. Haber igeriginde karsilamaya gelen c¢ocuklarin bayrak
indirilmesi olayma kars1 ¢ikan ¢ocuklar olduguna dair agiklamalar yani sira Davutoglu’nun
cocuklara hediyeler verdigi anlatilmaktadir. Kullanilan fotografta Davutoglu ¢ocuklara
hediyelerini verdikten sonra hatira fotografi ¢ektirmis ve haberde bu fotograf kullanilmustir.
Davutoglu bu haberle bayraga ve bayraga saygi duyanlara karsi hassas ve duyarli, milliyetci bir
lider olarak yansitilmistir (Yeni Safak, 30.10.2015: 14).

Gazete on sekizinci sayfada ‘Basbakan bizzat ilgilendi” bashgiyla yaptigi haberde
Davutoglu’nun sadece Tiirk milletine degil, Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlar1 igerisinde yer alan
diger vatandaslara da duyarli oldugu mesaji vermistir. Haber iceriginde Istanbul Tuzla’da
bulunan yetim Ermeni ¢ocuklarin yetistirildigi bir kamp olan Kamp Armen arazisinin Gedikpasa
Ermeni Protestan Kilisesi Vakfina iadesine iligkin detaylar ve Bagbakan’in bizzat ilgilendigine
dair Vakif Avukati Sebu Aslangil’den alintilara yer verilmistir. Haber biitiin olarak ele
alindiginda Davutoglu’na duyarlilik 6zelligi atfedilmekte ve devletin her tebaasina ilgili lider
imaj1 ¢izilmektedir (Yeni Safak, 30.10.2015: 18).

Yeni Safak, 31 Ekim tarihli sayisinda ilk sayfada manset olarak ‘Tek Yiirek Olma Vakti’
sOzlerini kullanmis ve altinda Davutoglu’nun Konya mitingine ait bir fotografa yer vermistir.
Haber spotunda Davutoglu’nun Konya mitinginde yaptig1 konusmadan alintilara yer verilmistir.
[k sayida kullanilan fotografta Davutoglu sag yumrugu havada ve ciddi bir konu konusurken Ki
durusuna ait bir fotograf, ellerinde kirmiz1 bayraklarin hakim oldugu halkin yukardan ¢ekilmis
fotografinin soluna yerlestirilmistir. Fotografta kalabalik bir kitlenin bulunmasi, her yeri kirmizi
bayraklarin donatmis olusu ve Davutoglu’nun onlara hitap eder durusu, Davutoglu’na gii¢lii bir
lider imaj1 ¢izmistir (Yeni Safak, 31.10.2015: 1).
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Gazetenin on besinci sayfasinda Davutoglu’na tam sayfa olarak yer verilmistir. Sag ve sol
siitun olarak ikiye ayrilan sayfanin solunda ‘Iktidari sessiz cogunluk getirecek’ basligiyla verilen
haberde Konya mitingi sonrasinda se¢im gezisinde kendisine katillan gazetelerin Ankara
temsilcileriyle yaptig1 goriisme ve cevapladigi sorulara iligkin ayrintilara yer verilmistir. Haber
icerisinde Davutoglu’nun cevaplari alt basliklar halinde verilmistir. Mavi zemin {istiinde verilen
haberde ‘Gerilimin kaynagi AK Parti’yi tasfiye etmek’ bashigi ayr1 olarak beyaz bir zemin
istlinde yer almis ve altinda Davutoglu’nun ve bazi siyasetcilerin birlikte verdigi bir pozdan bir
kesite yer verilmistir. Bu alt bagligin haber igerisinde ayr1 bir zeminle, kirmizi renkte ve daha
biiyiik puntolarla yer bulmasi Davutoglu’na iliskin destekler bir tutum igerisinde olduklarini
isaret etmektedir (Yeni Safak, 31.10.2015: 15).

Sag tarafta verilen haberde Konya mitinginin detaylarina yer verilmistir. Davutoglu’nun
sOylemlerinin genisce yer verildigi haberde birbirine eklemlenmis halde 3 fotograf
kullanilmistir. En biiylik ve zemini olusturan fotograf miting sirasinda Davutoglu’nun sag
cephesinden cekilmistir ve kalabalik ugsuz bucaksiz gibi goriinmektedir. Fotografta beyaz
gomlekli ve kollar1 stvanmis halde halktan biri gibi goriinen Davutoglu’nun sag eli havada ve
aciktir. ik fotografta karsisindaki kalabaligin ¢ogunlugunu erkekler olusturmaktadir. Ust sag
tarafindaki fotograf yasli kadinlarin gogunlukta oldugu ve giilimseyerek orada rizast ile bulunan
bir kalabalik yakin plan ¢ekilerek kullanilmistir. Son fotograf sol iist tarafta elleri bayraklarla
dolu, en 6nde AK Parti bayragi tasiyan bir kadinin bulundugu bir karedir. Haberin sonunda
kirmiz1 zemin istiinde ‘Pancar Miijdesi’ baslikli bir baska habere yer verilmis ve kullanilan
fotografta iistiinde ‘Milletin Adami1 Ahmet Davutoglu’ yazili bir atkiyr bayrak gibi agmis bir
kadinin yakin plan goriintiisii kullanilmistir. Haberlerin ve gorsellerde Davutoglu’na yonelik
sevgi, destek On planda ve wvurgulu haldedir. Kullanilan malzemelerin biitiinliigliyle
Davutoglu’na sevilen, desteklenen, sempatik, halktan biri imaj1 ¢izilmis ve Davutoglu'na
yonelik olumlu bir tutum sergilenmistir (Yeni Safak, 31.10.2015: 15).

1 Kasim tarihli sayida ilk sayfada ‘Gonliim Rahat’ bagligiyla Davutoglu’na yer vermistir.
Basligin ardindan spotta Davutoglu’nun son mitingi olan Ankara mitinginde sdylediklerinden
alint1 yapmustir. Kullanilan fotografta Davutoglu, miting sonrasinda bir kiz ¢ocuguyla 6z¢ekim
yaparken olusan samimi hava yansitilmistir. Fotografta Davutoglu son derece samimi ve
halkiyla i¢ ice bir lider olarak gdsterilmistir (Yeni Safak, 01.11.2015, 1).

Gazete on dordiincii sayfada iki sayfay: birlesik halde ‘Tiirkiye Sandik Basma’ bashgiyla
Davutoglu’'na iliskin haberlere yer vermistir. Iki sayfada da farkli baslklarla Davutoglu’nu
destekleyen soylemler kullanilmistir. En acik 6rnek olarak bashigin altinda biiyiik puntolarla
verilen ‘Tiirkiye 7 Haziran sonrasi olusan tabloyu degistirmek icin sandik basinda’ ifadeleri ile
Davutoglu’nun 7 Haziran sec¢imlerinde kaybettigi oylart isaret edilmektedir ve 1 Kasim
secimlerinde bu kayiplarin telafi edilecegine dair olan giiven ima yoluyla sezdirilmektedir.
Ayrica haberde Davutoglu kucaginda bir kiz bebegi severken c¢ekilmis bir fotograf
kullanilmistir. Fotografla Davutoglu’na sempatik bir imaj ¢izilmektedir. Sayfanin alt tarafinda
mitingden bir baska kareye yer verilmistir. Bu karede halk Davutoglu’na seslenmekte ve en
ondeki kadin isaret parmagi ile Davutoglu’nu isaret etmektedir. Haberlerin igerikleri ile birlikte
ele alindiginda bu fotografla gazete tarafindan oylar Davutoglu’na mesaj1 verilmektedir ve
halkin Davutoglu’nu isaret ettigi goriintiisii ¢izilmektedir (Yeni Safak, 01.11.2015, 14-15).

Gazete, 2 Kasim tarihli sayida ilk sayfada ‘Muhtesem Zafer’ manseti ile Davutoglu’na yer
vermistir. Mangetin altinda Davutoglu’nun se¢im sonuglar1 agiklanmaya basladiktan sonra
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Konya sokaklarinda halka seslenirken ¢ekilmis bir fotograf kullanilmigtir. Fotografta aksam
vakti olmasina ragmen ellerinde bayraklarla sonu goriinmeyen miithis bir kalabalik
Davutoglu'na selam veriyor ve Davutoglu’da yiiksek bir yerden halki selamliyor.
Davutoglu’nun da halkinda yiiziinde zafer mutlulugunu gosteren giiliimsemeler var. Fotografin
altinda ‘Millet Kazandr’ seklinde ikinci bir baslik kullanilmis. Haber spotunun igeriginde
Davutoglu’nun ifadelerine yer verilmis ve kullanilan bagliklar, alt basliklar ve spotta gazetenin
Davutoglu’nu destekledigine isaret eden ifadeler kullanilmigtir. Bunun en agik isareti ‘2015
Tirkiye Sevindi’ basligidir. Davutoglu’nun seslenisinde ¢ekilen fotografin hemen iistiinde
verilmistir ve 2015’ in sifir1 Tiirk bayrag: olarak verilmis, tistiine zarf resmi yerlestirilmistir.
Gazetede se¢im sonuglarindan otiirii séylemsel olarak kutlama yapmaktadir (Yeni Safak,
02.11.2015: 1).

Gazete ilk sayfada spotunu verdigi haberin on dort ve on besinci sayfay: birlestirerek tam
sayfa yer vermistir. ‘Tek Basma Is Basma’ dev basligiyla verilen haberde Davutoglu’nun
Konya’da yaptig1 ilk konusmadan bir fotograf kullanmistir. Fotografta sonu goériinmeyecek
kadar devasa bir kalabalik yansitilmistir ve ellerindeki bayraklarla kalabalik coskulu
goriinmektedir. Fotografin sol kdsesinde biiyiik sekilde ‘Bu zafer milletin’ basligi kullanilmastir.
Basligin altinda alt basliklarla Davutoglu’nun konusmasindan alintilara yer verilmistir. Haberde
gazete tarafindan kullanilan dil son derece ilimli ve tutum son derece olumludur. Haberde
kullanilan ikinci fotografta Davutoglu ailesi ile birlikte evinde segimleri takip etmektedir. Son
derece sade goriiniimlii evde Davutoglu ve ailesi halktan bir kesit gibi goriinmektedir ve kare
son derece samimi bir izlenim uyandirmaktadir. Davutoglu’nun sonuglara verdigi ilk tepkisi ile
son derece samimi, halktan biri gibi ve inangh bir kimse imaj1 ¢izilmektedir. Haberin biitiinii
g6z Onlinde bulunduruldugunda hem fotograflar, hem basliklar ve alt bagliklar, hem haber
iceriklerinde kullanilan dil ve kelime se¢imleri, climle kurgular1 Davutoglu’na kars1 son derece
samimi, destekleyici ve olumlu imaj cizecek sekilde secilmis ve kullanilmistir (Yeni Safak,
02.11.2015: 14-15).

Yeni Safak, 3 Kasim tarihli sayisinda Davutoglu’na on besinci sayfada yer verdi. Haber
‘Tiirkiye kazand1 gelecek kazandi’ basligiyla verildi. Sayfada Davutoglu’nun se¢imden sonra
AK Parti Merkez Yiiriitme Kurulu (MYK) ile yaptig1 toplantidan bir fotograf kullanilmstir.
Fotografta herkes mutlulugunu yansitir sekilde giilimsemekte ve “biz haziriz” dercesine dik bir
durus sergilemektedir. Biiylik boyutlarla kullanilan bu fotografin altinda fotografin iistiine
bosluklar1 doldururcasina yerlestirilmis sekilde Davutoglu ve bazi gazetelerin temsilcilerinin
birlikte oldugu bir fotograf kullanilmistir. Fotograflarda MYK ile yapilan goriisme ve
degerlendirmenin ardindan basinla da degerlendirme yapilmis olmasi kendine giiveni ve hem
icten hem distan her tiirlii ¢alisma yapildigini ve birlikte yiiriitiildiigii izlenimi uyandirmaktadir.
Haber detaylarinda Davutoglu ile basin mensuplarinin yaptigi gériismede sorulan sorular ve
Davutoglu’nun yanitlarma iliskin ayrintilar yer almaktadir. Haberde genel olarak
Davutoglu’nun sdylemlerinden olustugu i¢in gazetenin Davutoglu’na iligkin tutumuna dair bir
soylem kullanilmamistir fakat kullanilan alt basliklarda secilen sdylemler Davutoglu’nu
destekler goriiniimdedir. Ayrica haberde kullanilan bir diger fotograf Davutoglu’nun ailesiyle
birlikte evinde se¢im haberlerinden dolay1 yasadiklar sevinci fotograflamak amacl 6z¢ekim
yaptiklar1 bir andir. Bu fotografta Davutoglu halktan biri gériiniimiindedir ve samimi, sicak ve
dogaldir. Bu kare ile Davutoglu’nun sik¢a vurguladigi samimiyet temasi destekler niteliktedir.
Bunlardan yola ¢ikarak sdylemsel a¢idan gazetenin bu haberde Davutoglu’na iliskin olumlu ve
sempatik bir tutum takindigi sdylenebilmektedir (Yeni Safak, 03.11.2015: 15).
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Gazete 4 Kasim tarihli sayida ilk sayfada Davutoglu’na ‘Bir haftada ii¢ bayram’ basligiyla
yer vermistir. Haber spotunda Davutoglu nun Istanbul’da havaalaninda halka yaptig1 seslenisten
demeclere yer verilmistir. Haber ‘Zaferin tek sebebi samimiyet’ alt bashigi ile verilmistir.
Kullanilan fotografta Davutoglu yiiksek bir kiirsiiden konusma yapmaktadir ve coskulu,
kalabalik halk dikkatle dinlemektedir. Fotografin altinda bir bagka fotograf daha kullanilmistir.
Bu karede ellerinde bayrak bulunan coskulu kalabalik yakin plandan ¢ekilmis ve coskular
yansitilmistir. Bu haberin yaninda Davutoglu ve Erdogan’in se¢im sonrasi ilk goriismesinden
bir kare ve kisa bir spot kullanilmistir. Spotlarda genellikle nesnel ve Davutoglu’na ait sdylemler
kullanilmistir fakat kullanilan ‘Bir haftada {i¢ bayram’ baslig1 gazetenin nesnel durusunu

bozmakta ve Davutoglu’na ve iktidara sempati duyan bir goriintii ¢izmektedir (Yeni Safak,
04.11.2015: 1).

[k sayfada yer verilen haberin tamami on besinci sayfada tam sayfa olarak yer bulmustur.
‘Tarihi artik biz yazacagiz’ bashigiyla verilen haberde Davutoglu’nun havaalaninda halka
sesleniste soyledigi s6zlerden alintilara ve Davutoglu’nun secim sonrasi degerlendirmesine yer
verilmistir. Haber i¢in ilk sayfada kullanilan fotograf daha biiylik boyutlarda kullanilmistir.
Fotografta ellerinde kirmiz1 bayraklarla gelmis kalabalik ugsuz bucaksiz gibi goriinmektedir.
Haberin igerigine bakildiginda yapilan alintilar, segilen alt bagliklar ve kelime secimi
Davutoglu’na giiclii ve basarili bir lider imaj1 ¢izmektedir (Yeni Safak, 04.11.2015: 15).

Gazete yirmi birinci sayfada Davutoglu’nun ‘Siyaset sanatla ulvilesir’ soziinii baslik olarak
kullanmigtir. Haber detaylarinda Kiiltiir ve Sanat Odiilleri’ne katilan Davutoglu’nun sanat ve
siyasetin birbirini yiicelten iki kavram olduguna iliskin sozlerine yer verilmistir. Kullanilan
fotografta Davutoglu sahnede sanatgilar1 tebrik etmekte, samimi ve neseli bir ortam goriintiisii
yansitilmaktadir. Haberde Davutoglu sanata, sanatgiya duyarli ve ilgili bir lider olarak
yansitilmakta ve entelektiiel, samimi, sempatik lider imaj1 ¢izilmektedir(Yeni Safak,
04.11.2015: 21).

2.2.3. 1 Kasim Secimlerinde Yenicag’in Davutoglu Temsili

Yenicag gazetesi 29 Ekim tarihli sayisinda Davutoglu’na hi¢ yer vermemistir. AK Parti’ye
yonelik sdylemlerinde yalnizca AK Parti hitabini1 kullanmis ve genel bir hitapta bulunmustur.
Davutoglu’na iligkin soylem yer almamaktadir.

Gazete 30 Ekim tarihli sayisinda Davutoglu’na olumlu ya da olumsuz hi¢ yer vermemistir.
Ak Partiye yonelik haberlerde Cumhurbaskanini muhatap alarak sdylemlerde bulunmustur. Bu
tutum Davutoglu’nun yok sayildigini ve lider olarak ciddiye alinmadigin1 gostermektedir.

Gazetede 31 Ekim tarihinde ¢ikan sayida neredeyse biitiin siyasi liderlere yer verdigi halde
Davutoglu’na yer vermemistir. AK Parti hiikiimetine yonelik yapilan haberlerde Davutoglu
yerine Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan hedef alinmistir ve Davutoglu yok sayilmistir.

1 Kasim tarihli sayida Davutoglu'na iliskin dolayli ya da dogrudan hicbir sdylem
kullanmamis ya da yer vermemistir. Secime yonelik yalnizca sekizinci sayfada yer verilen bir
haberde liderlerin son se¢im turlarina iliskin bilgi verilmis ve Davutoglu’nun ismine yer
verilmistir fakat nesnel ifadeler kullanilmistir (Yenicag, 01.11.2015: 8).

Gazete 2 Kasim tarihli sayida Davutoglu’na iliskin kayda deger bir sdylemde bulunmamis
yalnizca dokuzuncu sayfada ‘7 Haziran’da kaybettigini topladi’ baglhig: altinda Davutoglu’nun
evinde ailesiyle se¢im sonuclari izledigi fotograf karesine yer vermis ve sonuglar1 Konya’da
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takip ettigini belirtmistir. Se¢imin ertesi giiniinde se¢imi kazanan Davutoglu’na dair sdylemde
bulunmayis1 gazetenin ¢ikan sonugtan 6tiirli olan rahatsizligini ve Davutoglu’na iliskin olumsuz
tutumunu gostermektedir. Basariya dair higbir mesajin yer verilmedigi gazete Davutoglu’nun
basarisina yer vermeyerek Davutoglu’na karsi olumsuz ve se¢cimden hosnutsuz bir durus
sergiledigini gostermistir (Yenicag, 02.11.2015: 9).

Yenigag, 3 Kasim tarihli sayida Davutoglu ‘Ne verirsen elinle o gelecek seninle!” basligiyla
yer bulmustur. Bagligin altinda “AKP’nin, ayni ve nakdi vaatleri i¢in oy veren se¢men cebini
dolduracak aile biitgelerini denklestirecek kararlarin bir an 6nce uygulamaya konulmasini
sabirsizlikla bekliyor” ifadeleri kullanistir. Bu ifadelerde Davutoglu’nun ismini kullanmak
yerine AKP kullanilmistir ve se¢imi kazanma sebebini maddi vaatlere baglamis ve niikteli bir
sekilde gergeklesmesini beklediklerini belirterek igneleme yapilmistir. hemen ardindan Yapin
Bunlari!..” alt bagligi kullanilmistir. Kullanilan bu ifadede sert bir ¢ikis ve isyan izlenimi
hissedilmektedir. Mangetin altinda Davutoglu’nun sag elinin gégsiinde bulundugu basi egik
selam verirken ¢ekilmis bir fotografi kullanilmistir. Fotografin altinda “’Balkon’ dan Tayyip
Erdogan’a tesekkiir etti” alt basligi kullanilmis ve balkon konusmasinda saygi ile egilme
ifadesinin Erdogan icin yapildigi izlenimi verilmistir. Fotografta Davutoglu’na, ustasinin
oniinde egilen ve kendisine verilen isi bagartyla tamamlamis bir kukla goriiniimii lanse edilmis
ve altinda kullanilan alt baslikla da bu izlenim kuvvetlendirilmistir. Bu ifadelerden gazetenin
bariz sekilde Davutoglu’na karsi olumsuz bir tutum igerisinde bulundugu goriilmektedir.
Bunlarin yani sira manset haberin altinda ‘Terér AKP’ye yaradi’ basligiyla bir baska habere yer
verilmistir. Bu haber spotunda Davutoglu ismen zikredilmemis yerine AKP seklinde atifta
bulunulmustur. Spotun detaylarinda se¢im zaferinin terdr olaylarindan dolayi ortaya ¢iktigi ve
bunun planli bir siire¢ oldugu imasinda bulunulmus, disilincelerini destekler nitelikte
Davutoglu’nun ‘Ankara’daki patlama oylarimizi yiikseltti’ soylemi hatirlatilmistir. Bu
ifadelerle gazete, Davutoglu’nun se¢imi kazanmak i¢in terdrii destekledigi seklinde bir soylem
tiretmekte ve diismanca bir tavir sergilemektedir. Bu haberin yaninda ‘Bagimsiz adaya sok!’
bashigiyla se¢cime Bursa’dan bagimsiz aday olarak katilan Ali Osman Demirtas’in se¢im
sonucuna dair bir bagka spota yer verilmistir. Bu spotta Demirtas’in ve esinin oy kullandig1
sandiktan kendisine sadece 1 oy c¢iktig1 bildirilirken diger partilere diisen oy oranlar1 da yer
verilmistir. Spot kendi basina Davutoglu’ndan bagimsiz olsa da ilk sayfada yerlestirildigi yer
acisindan Davutoglu’na oy calan bir lider ve AKP’ye oy hirsiz1 bir parti imaj1 ¢izilmektedir.
Cizilen bu goriintlii gazetenin Davutoglu’na iligkin olumsuz tutumunu bir kez daha yansitir
niteliktedir (Yenigag, 04.11.2015: 1).

Gazete dordiincii sayfada ‘Se¢im 6ncesi teror AKP’nin igine yaradi’ basligin1 kullanmistir
ve haber iceriginde Davutoglu’nun TGRT Haber canli yayminda kullandigi ‘Oncesinde
beyanname, sonrasinda anket yaptik. Simdi, Ankara’daki teror saldirisindan sonra anket yaptik
ve kamuoyunun nabzini tutuyoruz, oylarimizda bir yiikselis trendi var’ sozlerini kullanarak teror
olaylarmin partinin oylarmi artirmak i¢in kullanilan bir strateji oldugu mesajin1 vermektedir.
Haberde Davutoglu'na yonelik olumsuz ifadeler ve mesajlarin kullanilisi, yapilan imalar
tamamen olumsuz ve suglayici niteliktedir ve gazetenin Davutoglu’na iligkin olumsuz tutumunu
yansitmaktadir (Yenigag, 04.11.2015: 4).

Gazetenin yedinci sayfasinda ekonomi haberleri icerisinde Davutoglu’na ‘Vatandas
vaatlerin gerceklesmesini bekliyor’ bashigi altinda isim vermeden ima ederek yer vermistir.
Haberin detaylarinda Davutoglu’nun ekonomiyle ilgili se¢im vaatlerinin gerceklestirilmesinin
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beklendigine dair sdylemlerde bulunmakta ve verilen vaatler hatirlatilmaktadir. Haber
detaylarinda kullanilan sdylemler olumsuz, sorgulayici, slipheci ve igneleyici niteliktedir
(Yenigag, 04.11.2015: 7).

Yeni¢ag’in 4 Kasim tarihli sayisinda Davutoglu’na ilk sayfada ‘Babacan asgari iicrette cark
etti” mangeti altinda yer vermistir. Mansetin altinda yer alan fotografta Davutoglu ve Erdogan
goriisme masasinda ciddi bir ifade ile oturmaktadir. Haber birkag alt basliktan olusmaktadir ve
bu alt bagliklardan ‘Davutoglu s6z vermisti’ alt basliginda Davutoglu’na iliskin olumsuz
sOylemlerde bulunulmustur. Spotun basliginda ‘s6z vermisti’ ifadesi ile hayal kiriklig1 ve vaat
edilen seyin gerceklesmedigine iligkin bir mesaj verilip Davutoglu’na giivenilmez imajt
cizilmektedir. Spotun 6zetinde se¢imden dnce Davutoglu’nun vaatleri hatirlatilmakta ve se¢cim
sonrasinda vaatlerin havada kaldigina iliskin sdylemlerde bulunulmaktadir (Yenigag,
04.11.2015: 1).

[k sayfada yer verilen haberin detaylari altinci sayfada verilmistir. Haberin detaylarm
AKP’li Ali Babacan’la yapilan goriismenin detaylar1 veriliyor. Goriismede Davutoglu’nun
vaatlerine iligkin sorgulama yapiliyor. Yapilan goriismede Davutoglu’nun vaatlerini giiriitmeye
ve alinan cevaplarla Davutoglu’nun vaatlerinin gegersiz olduguna iliskin destek bulmaya
calisilmigtir. Haber detaylarinda gazete tarafindan Davutoglu’na karsi olumsuz ve vaatlerine
iliskin yalanlayici bir tutum sergilenmistir (Yenicag, 04.11.2015: 6).

2.2.4. 1 Kasim Secimlerinde Cumhuriyet’in Davutoglu Temsili

Cumbhuriyet gazetesi 29 Ekim tarihli sayisinda doérdiincii sayfada ‘Boynukalin Sov Yaptr’
basligiyla verdigi haberinde Davutoglu’nun katildigr “Basbakanimiz Genglerle Bulusuyor”
etkinligine yer verdi. Haberde salonda en 6nde oturan Davutoglu’nun soluna Bagbakan
Yardimcist Yal¢in Akdogan’1 alirken, sag tarafina Hiirriyet’e yapilan saldiriyla glindeme gelen
AKP Genglik Kollar1 Bagkant Abdurrahim Boynukalin’1 alisina 6zellikle dikkat ¢ekilmistir.
‘Davutoglu ve Boynukalin beraber salonu selamladi’ ifadeleri ile Davutoglu’nun yapilan
saldirtya duyarsiz kaldig1 ima edilmis ayni zamanda saldirtya destek oluyormus gibi bir imaj
cizilmistir (Cumhuriyet, 29.10.2015: 4).

Haberin hemen yaninda ‘Yine Tehdit’ baslhig ile bir baska haber yapilmis ayrica bu habere
ayni1 ¢ergevede yer verilmistir. Bu haberde Boynukalin’in Basbakan ile birlikte katildigi
programdan bir giin O6nce yer aldigi ‘Gengler Gelecegine Sahip Cikiyor’ bulusmasindan
bahsediliyor. Boynukalin’in programda belirtti§i basin 6zgiirliigli ve diislince 6zglirliigline
iliskin olumsuz, tehditkar ve kiskirtict sdylemlerine dikkat ¢ekilmistir. 1ki haber icinde tek
fotograf kullanilmistir. Fotografta salonda selamlama i¢in ayaga kalkan Davutoglu, Boynukalin
ve Akdogan’a odaklanilmistir. Karede Davutoglu’nun saginda yer alan Boynukalin
giilimsemektedir. Tiim bunlar bir arada okundugu zaman dogrudan Davutoglu’'na yonelik
olmayan bu haberlerde Davutoglu’na iliskin Boynukalin’in yaptig1 eylemleri destekleyen
olumsuz bir imaj ¢izilmektedir (Cumhuriyet, 29.10.2015: 4).

Gazetenin on besinci sayfasinda biiyiik puntolarla “Davutoglu ‘Hoca’ ama bir lider degil”
baslig1 kullanilmis ve bashigin yaninda gazetenin kendi yaptigi ‘Tecriibeli gozlere gore
Basbakan’in lider kumasi yok’ tespitine yer vermistir. Haberin detaylarinda 7 Haziran
secimlerinde Konya’da yasanan oy kaybindan yola ¢ikan gazete, Davutoglu’na kars1 olumsuz
bir seyir ¢izmekte. Bunun yani sira Davutoglu’na psikolojik baski yapmak amach ‘tecriibeli
gozler’ in yaptig1 karsilastirmaya gére memleketi Konya’da “AKP’li halkin dahi Davutoglu’nu
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Erdogan’a kiyasla bir lider olarak gérmediklerini, ‘Iyi bir Hoca olabilir, ama lider kumas1 yok’”
tespitine yer veriyor. Bu tespitte dahi ‘Hoca’ kelimesinin biiylik yazilmasi gazetenin
Davutoglu’nun liderlik vasfini yok sayip sadece bir ‘Hoca’ olarak gordiiklerini yansitmaktadir.
Baslikta kullanilan ‘lider degil’ sdyleminin ardindan ‘Bagbakan’in lider kumasi yok’ sdylemi
Davutoglu’nun liderliginin sorgulanmasinin yan sira gelecekte de bu vasfa sahip olamayacagi
mesajin1 vermektedir. Ayrica spotta Davutoglu’nun ismi yerine ‘Basbakan’ sifatinin tercih
edilmesi sadece Davutoglu’nun parti liderligi sifatina degil tiim siyasi kimliklerine yonelik bir
olumsuz séylemde bulunuldugunu gézler 6niine sermektedir. Hemen altinda biiyiik puntolar ve
koyu vurgu rengi ile “Secime 2 Giin Kaldi” hatirlatmas: yer almaktadir. Gazete haberde
Davutoglu’nun lider imajin1 zedeledikten ve yok saydiktan sonra se¢ime az kaldigimi
hatirlatarak se¢imde Davutoglu’'nun desteklenmemesine iliskin gizli mesaj vermekte ve
kendilerinin karsi duruglarim1 goéstermektedir (Cumhuriyet, 29.10.2015: 15).

Gazete 30 Ekim tarihinde ilk sayfada Ahmet Davutoglu’na sol alt kdsede kiiciik bir sekilde
yer vermistir. ‘Davutoglu’na Diyarbakir Soku’ basligiyla verilen haberde ‘AKP miting i¢in dar
bir alan se¢mesine karsin bekledigi kalabaligi bulamadi’ sozleri kullanilmistir. Kullanilan
kelime se¢imi ve climle Davutoglu’nun basarisizligina vurgu yapar niteliktedir. ‘Dar bir alan
secmesine karsin’ sozleriyle bir igneleme, kiiglimseme izlenimi verilmistir. ‘bekledigi kalabalig1
bulamad1’ sozleriyle de mitingin ve liderin basarisiz oldugu anlatilmistir. Spotta ‘Planlanandan
2 saat ge¢ baslamasina karsin’ ifadeleri kullanilmigtir. Kelime se¢imleri ve sOylenis tarzi alayci
sekildedir. Ciimlenin devaminda kullanilan ‘miting alaninda ancak 3 bin kisi toplandr’
ifadesindeki “ancak” kelimesi de kiiciimseme ifadesi olarak kullanilmis ve yine alay eder
sekildedir. Haber spotunun Davutoglu’na kars1 igneleme, kiiclimseme, alay ifadeleriyle dolu
olusu gazetenin Davutoglu'na iligkin tutumunun olumsuzlugunu ve Kkarsi olusunu
gostermektedir. Kullanilan fotograf sol arka cepheden, miting alanina dogru konusma yaptigi
sirada cekilen bir fotograftir. Fotografta alanin kiigiikliigii ve gelen dinleyicilerin azlig
gosterilmeye caligilmistir (Cumhuriyet, 30.10.2015: 1).

[k sayfada ‘Davutoglu’na Diyarbakir Soku’ basligiyla verilen haberin detaylar1 dordiincii
sayfada verilmistir. Gazete habere bu kez ‘Kiirt Segmeni Kaybetti’ basligini kullanmistir. Baslik
tek basina ele alindiginda bir saskinlik hissi uyandirip, Davutoglu’nun kullandig: bir ifadeymis
gibi izlenim uyandiriyor. Altinda yer verilen climlede kullanilan ‘HDPlilerin saldirtya ugradig:
meydanda miting yapamadi, Diyarbakirlilarin ilgisini ¢cekemedi’ ifadeleri ile birlikte ele alininca
baslik bir alay ve igneleme ifadesine doniisiiyor. ‘HDP’lilerin saldiriya ugradigi meydan’
ifadesiyle de secilen yerin uygunsuzlugu yansitilmaya calisiliyor. ‘Diyarbakirhilarin ilgisini
cekemedi’ ifadesi ile de yapilan saygisizlik girisiminin basarisizligi vurgulanarak Davutoglu’na
yonelik antipatik tutum sezdiriliyor. Haberin iceriginde 2005 yilinda Recep Tayyip Erdogan’in
yaptig1 miting ile karsilastirma yapacak sekilde ‘Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan, 2005
yilinda Diyarbakir’da “Bu tilkenin Kiirt sorunu vardir” diyerek on binlerce kisiye seslenirken,
2015 yilinda “Kiirt sorunu yoktur” diyerek ¢ozliim siirecini “buzdolabma” kaldiran AKP,
meydanlar1 degil, sokaklar1 bile dolduramamaya bagladi" ifadeleri kullanilmistir ve
karsilastirma sirasinda Davutoglu’nun basarisizligi ima edilirken ismi bile kullanilmamakta
AKP olarak dolaylanmaktadir. 2005 te on binlerce kisiye hitap ederken 10 yillik siireg igerisinde
Davutoglu’nun partinin bagina gelisiyle "sokaklar1 bile dolduramamaya bagladi" ifadeleriyle
igneleme ve hosnutsuzluk yansitilmistir. Haberin devaminda dnceki mitinglerde ortaya ¢ikan
‘AKP Kiirt kardesini kaybetti’ yorumlar1 hatirlatilirken, Davutoglu mitingine iligkin ‘Kiirt
secmenini kaybetti’ ifadeleri kullanilmis ve dogu ile olan kardeslik baginin zaten bulunmadigi
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onceden kaybedildigi Davutoglu ile birlikte segcmenlik bagminda yitirildigi ifade edilmistir.
Bunun sebebi ‘Davutoglu’'nun ancak birkag bin kisiyi toplayabildigi’ ifadeleriyle
Davutoglu’nun basarisizligina baglanmistir. Bu ciimleler ve sdylemlerle Davutoglu’na iliskin
basarisiz bir imaj ¢izilmistir. Haberin devaminda Davutoglu’nun basarisizligina iliskin
sOylemler kullanilmis ve kiiglimser ifadelere yer verilmistir. Haberde kullanilan fotografta
miting alanina iligkin kalabaligin bulunmadig1 miting alaninda halkin giris yaptig1 yerden bir
kare kullanilmistir. Fotografta miting alaninin boslugu vurgulanmis ve hemen bitisiginde
Davutoglu’nun konusma yaparken ¢ekilmis sol elinde mikrofon sag eli havada olan bir kare
kullanilmistir. Davutoglu fotografta coskulu ve biiyiik bir kalabaliga hitap edermisgesine bir
durus sergilemis fakat miting alanindan gosterilen karede durus acis1 boslugun bulundugu kisma
denk gelmistir. Fotografa biitlin olarak bakilinca Davutoglu bos alana konusuyor izlenimi
verilmistir (Cumhuriyet, 30.10.2015: 4).

Hemen altinda bir bagka habere yer verilmistir. Bu haberde de baslik olarak *10 Metrede bir
polis’ ifadesi secilmistir. Haberin detaylarinda miting sirasinda Davutoglu’nun konusmasinin
boliinmesine sebep olan sloganlardan ve alinan giivenlik 6nlemlerinden bahsedilmistir. Atilan
sloganlara iligkin Davutoglu’nun sloganlar1 kendisinin attirdigina iliskin ifadelere yer verilmis
ve halkin rizasiyla degil de Davutoglu’nun zorlamasi ile gergeklestirilmis gibi yansitilmistir
(Cumbhuriyet, 30.10.2015: 4).

Cumbhuriyet, 31 Ekim tarihli sayisinda sekizinci sayfada ‘AKP uzagi géren bir kampanya
yiiriittii!” bashgiyla Davutoglu'na ¢ok kisa bir ithamda bulunmustur. Haber igeriginde AKP
karsit1 soylemlerin kullanilis1 yani sira alay ve igneleme bolca kullanilmigtir. Bunun yani sira
Davutoglu, AK Parti koordinatorii olarak adlandirilmis ve ‘Davutoglu marifeti’ ithamiyla
Davutoglu’na planci, strateji ustast, sinsi gibi 6zellikler atfedilmistir. Bunun yani sira kullanilan
fotografta elleri bayraklarla dolu insanlarin bulundugu bir miting karesi kullanilmig fakat
fotografta insanlar geri planda birakilarak, bayraklar vurgulanmistir. Fotografin hemen sol iist
kosesinde goriintiiye yerlestirilmis ve yedirilmis halde Erdogan ve Davutoglu’nun portre
fotograflarina yer verilmis. Goriintiide 6nde Erdogan var ardindan Davutoglu’nun fotografi
verilmis fakat Erdogan’in fotografindan daha silik bir halde verilmistir. Davutoglu’na silik bir
imaj ¢izilip, Erdogan’in golgesinde olan biri goriintiisii ¢izilerek olumsuz yansitilmistir
(Cumbhuriyet, 31.10.2015: 8).

1 Kasim tarihinde dordiincii sayfada Davutoglu’na ‘Sandiga yaklastirmayin’ baslig altinda
‘Isareti Davutoglu vermisti’ alt bashiginda yer vermistir. Haberin detaylarinda se¢im igin alinan
giivenlik 6nlemlerine iligskin karara dair sorgulama ve tespitler yapilmaktadir. Davutoglu’na yer
verilen alt baglikla birlikte se¢cim giivenligi adina alinan 6nlem niteligindeki kararlarin ‘Oy ve
Otesi’ grubuna kars1 olarak alindigina iliskin sdylemler kullanilmakta ve Davutoglu’nun
giivenligi saglamak degil se¢im sandiklarindan ‘Oy ve Otesi’ grubunu uzak tutmak igin
yaptigina yonelik olumsuz sdylemler kullanilmaktadir. Hemen altinda ‘Hukuki dayanagi yok’
alt basligin1 kullanarak da bu durumun keyfi bir karar oldugu izlenimi verilerek Davutoglu’nun
adil ve kararli lider imajin1 karalayarak keyfi davranan ve ¢ikarlarina gore hareket eden bir lider
imaj1 ¢izilmektedir (Cumhuriyet, 01.11.2015: 1).

Cumhuriyet, 2 Kasim tarihinde ilk sayfada Davutoglu’na ‘Yenilen yok Kazanan var’
baslhigiyla yer vermistir. Kullanilan bagligin altinda Davutoglu’nun sevingli ve tek elini havaya
kaldirdig1 bir fotograf kullanilmistir. Kullanilan baslikla birlikte ele alindiginda segilen baslikta
yapilan ironi gozler 6niine serilmektedir. Davutoglu’nun ‘yenilen yok kazanan var’ s6ziinden
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sonra tek elinin havada bulundugu fotografin kullanilisiyla Davutoglu’nun “kazanan benim”
demek istedigine yonelik bir sdylem kullanilmis ve gazete tarafindan alayci bir hitap goriintiisii
verilmistir. Gazetenin bu sdylemleri Davutoglu’na iliskin olumsuz bir tutumu bulundugunu
gostermektedir (Cumhuriyet, 02.11.2015: 1).

Gazete dordiincii sayfada ‘Bu zafer kimin?’ baslhigiyla Davutoglu ve Erdogan arasinda
cikmast muhtemel bir ¢ekismeyi degerlendirmektedir. Se¢im sonuglarindaki zaferin kime ait
oldugu konusundaki goriigleri ¢ift tarafli ele alan gazete bu haberde fotograf kullanmamis ve
Davutoglu’na 1limh bir yaklagimda bulunmustur (Cumhuriyet, 02.11.2015: 4).

Gazete sayfa dortte verdigi haberin aksine sayfa beste Davutoglu’'na yonelik
‘Cumhurbagkan1i Recep Tayyip Erdogan’in golgesinde genel baskanlik yapan AKP Genel
Baskan1 Ahmet Davutoglu’ ithaminda bulunmakta ve Davutoglu’nun lider imajin1 karalayarak
gblge demekte ve kukla muamelesi yapmaktadir. Ciimlenin devaminda se¢im sonucunda elde
edilen basar ile Erdogan ve Davutoglu arasinda kiyas yapilma ve Davutoglu’nun partideki
giiclinli arttirdigini sdylemektedir. Fakat climlenin basinda kullandig1 ithamdan sonra giiciinii
arttirdig1 ifadesi bir ironi ve alayr imgelemektedir. Haberin devaminda 7 Haziran segimlerindeki
oy diisiislinii hatirlatan gazete bu diisiisiin Davutoglu ve Erdogan arasinda bir gerilime sebep
oldugunu ima etmektedir. 1 Kasim sonuclarindaki yiikselisi ‘Davutoglu Erdogan’a kars1 elini
giiclendirdi’ yorumu yaparak oy oranindaki yiikseliste Davutoglu’nun Erdogan’a kars1 hirsh ve
rekabet¢i bir ruh halinin bulundugu mesajini1 vererek Davutoglu’na karsi olumsuz bir goriintii
cizilmektedir. Devaminda ‘Yine de Erdogan’in partinin {izerinden elini ¢ekmeyecegi’ ifadeleri
kullaniliyor ve Davutoglu’nun Erdogan’in golgesinde kalmaya devam edecegi ve bir lider degil
bir kukla kalacagi mesaji1 verilerek Davutoglu’na olumsuz anlam yiiklenmistir. Bunun yan1 sira
bu durumun iki isim arasinda gerginlik ve ¢ekismenin artacagina iliskin sdylemle bundan
sonraki siirecte Davutoglu’nun {ilke i¢in ¢aligmayacagli amacinin giic savast oldugu mesaji
verilmekte ve gazetenin Davutoglu’na iliskin olumsuz sdylemin dozaji arttirilarak devam
etmektedir. Haber i¢in Davutoglu’nun Konya’da se¢im sonuglar1 aciklanmaya basladiktan
sonraki ilk seslenisine ait bir fotograf kullanilmistir. Fotografin ¢ekildigi a1 kalabaligin birkag
bin kisilik ufak bir kalabalik oldugu izlenimi vermektedir. Davutoglu yiiksek bir yerden halki
selamlamaktadir (Cumhuriyet, 02.11.2015: 5).

Gazete 3 Kasim tarihli sayisinda Davutoglu’na ‘3 kritik smav’ mansetiyle yer vermistir.
Mansetin iist kisminda “Yeni hiikiimetin 6nceligi ‘Coziim Siireci’, Ekonomi ve Baskanlik
Sistemi...” sOylemine yer verilmistir. Bu yazida ¢6ziim siirecinin tirnak igine alinmasiyla
aslinda sadece bir soylem oldugu gibi bir mesaj verilmektedir. Haberin spotunda alt baslik
olarak da yer verilen ¢6zlim siirecine iligkin bu siirecin sadece bir oyun ve taktik oldugu ima
edilmekte, ¢oziim siirecinin keyfi bir siire¢ oldugu ve Davutoglu’nun keyfince baslatip,
istemediginde ara verdigi bir durum olarak yansitilmis ve gazete sdylemlerinde diigmanca bir
tavir sergilemistir. Ikinci alt baslikta baskanlik sistemine yer verilmis ve yine diismanca bir tavir
sergilenmistir. Ugiincii alt baglikta ekonomiye deginilmis ve ‘Ekonomiye patron araniyor’ alt
bashigi kullanilarak Davutoglu — Erdogan iligkisinin seyrine gore gelecek olan gelismelerde
so0zlin milletin degil, belli bir kisinin ya da kisilerin elinde olacagi sdylenerek diismanca tutum
yani sira saldirgan bir tavir kullanilmistir. Haber detaylarinda genel olarak Erdogan vurgusu
yapilmakta ve gelecek siirecin Erdogan ve Davutoglu arasindaki uyuma gore sekillenecegi,
Davutoglu’nun sadece bir gblge olacagi mesaj1 igeren sdylemler kullanilmistir. Ayrica haber
icin secilen fotografta da balkon konusmasi sirasinda balkonda yer alan kisilerin isimleri
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altlarinda belirtilerek burada bile giic dengesinin korunmaya c¢alisildigi, Davutoglu’nun
davraniglarinda kendi kararlar1 degil giic dengelerinin belirleyici oldugu mesaj1 verilmistir.
Fotografin altinda yer alan ‘Davutoglu, balkon konugsmasinda arkasinda duracak isimlerde
‘Erdogan- Gil’ dengesini gozetti’ spotuyla fotografla verdigi mesaji sOylemsel agidan da
desteklemigtir (Cumhuriyet, 03.11.2015: 1).

[k sayfada spotu verilen haberin detaylarina dérdiincii sayfada ‘Masada 3 sorun’ bashgiyla
yer verilmigtir. Haber i¢in Davutoglu ve Erdogan’in arka arkaya bulundugu, Davutoglu’nun 6n
planda oldugu hemen ardinda Erdogan’in bulundugu bir fotograf kullanilmistir. Kullanilan
fotograf aslinda Davutoglu ve Erdogan’a ait ayr1 iki fotografin birlestirilmesinden olusturulmus.
Haber detaylarinda Erdogan ve Davutoglu arasinda kriz yaratabilecek konular seklinde bir alt
baslik kullanilmis ve igerisinde ¢oziim siireci, baskanlik ve ekonomi seklinde {i¢ konu ele
alimmstir. Haberin verilis seklinde ‘Baskanlik’ konusu kalinlagtirilmis sekilde verilmis ve vurgu
yapilmistir. Bu kisimda Davutoglu’nun Erdogan’in bagkanlik sistemi arzusu konusunda bir
kukla gibi oynatilacagi ima ediliyor ve yer verilen fotografta bu kisma ithafen kullanilmistir.
Fotograf ve haber bir arada ele alindiginda Davutoglu’na kukla imaji ¢izilmekte ve
Davutoglu’na olumsuz bir tavir sergilenmektedir (Cumhuriyet, 03.11.2015: 4).

Cumbhuriyet gazetesi 4 Kasim tarihli sayisinda ilk sayfada manset olarak ‘Nerede
Kalmistik?’ basligini kullanmistir. Haberin iistiinde ‘Davutoglu’nun Mevlana ruhu ve kardeslik
aciklamalarinin aksine Tiirkiye iki glinde eski haline dondii’ sOylemine yer verilmistir.
Soylemde Davutoglu’nun vaatlerinin sahte oldugu gibi bir yarg: hissettirilmektedir. Haber
spotunda olumsuz sdylemlerde bulunan gazete vaatlerin gerceklestirilmemis olmasina iliskin
secim sonrast yasanan olumsuzluklart birbiri ardinca siralamis ve yuvarlak, kirmizi zeminle
birlikte haberleri numaralandirmigtir. 8 haberin numaralandirdigr gazetede tiim haberler
Davutoglu’nun vaatlerini c¢iiriitiir niteliktedir. Haberlerin igeriklerine bakildig1 zaman tamamen
olumsuz, diismanca ve Davutoglu’nun yalanlayip, sahtekar olarak gosteren sodylemler
kullanilmistir (Cumhuriyet, 04.11.2015: 1).

Numaralandirilmis haberlerin altinda Davutoglu’na yénelik ‘Istanbul’da Davutoglu Sov’
basligiyla bir baska haber spotuna yer verilmistir. Baslikta kullanilan ‘Sov’ kelimesi olaylarin
planli ve bilingli gergeklestirildigi imasini yansitmakta ve gergeklikle alakasi olmayan kurmaca
oyunlar oldugunu séylemeye ¢alismaktadir (Cumhuriyet, 04.11.2015: 1).

Gazete dordiincii sayfada biiylik puntolarla “’Denge’ arayist” bashigim1 kullanmistir.
Bagligin altinda ‘Gozler yeni kabineye Erdogan’in mi1 Davutoglu’nun mu agirlik koyacagina
cevrildi’ sOylemine yer verilmistir. Soylemin kendisi basli basina Davutoglu’nun otoritesine
dair tereddiit ve sorgu niteligindedir. Haber i¢in kullanilan fotografta Erdogan ve Davutoglu’nun
toplantt masasinin iki ayr1 kenarinda oturdugu ve son derece ciddi, gergin bir ortamin bulundugu
izlenimi veren bir kare kullanilmistir. Fotografta Erdogan’in 6niinde kumandalar, kalemler,
tablet vs bulunmakta ve agir bir goriintii sergilenmekte iken, Davutoglu’nun 6niinde sadece
beyaz kagitlar bulunmaktadir. Fotograf iistiinde yer alan sdyleme cevap verir niteliktedir ve
Davutoglu’na gii¢siiz bir imaj ¢izilmektedir. Haber igeriginde de Davutoglu’nun baskanliginda
yapilan AKP MYK toplantisi, detaylar1 ve sonrasinda kurulmasi gereken kabinenin se¢imine
iliskin detay ve yorumlar yer almaktadir. Haber detaylarinda sik¢a Davutoglu ile Erdogan
arasinda olusabilecek gii¢ ¢cekismesine vurgu yapilmakta ve agirligi kimin koyacagina iliskin
goriislere yer verilmektedir. Haber detaylart ve yorumlarda gazetenin Davutoglu’na iligskin
olumsuz ve giivensiz yaklasimlar1 agik bir sekilde goriilmektedir. (Cumhuriyet, 04.11.2015: 4).
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Sonu¢

Bu ¢alismada medya ve s0ylem iligkisi baglaminda Ahmet Davutoglu’nun Tiirk basininda
temsiline iligkin gazetelerde yer verilen haberlerdeki sdylemsel yansimalar incelenmistir.
Calismanin uygulama kisminda se¢im déneminde Davutoglu’na hakkinda yapilan haberlerin
ele alinmasi, medya ve sdylem arasindaki iliskiyi daha anlasilir kilmak i¢indir. S6ylemler, hi¢bir
zaman ve hicbir yerde tarafsiz degildir; onlar subjektivenin bir iirliniidiir; saf séylem/ler yoktur
(Sozen, 1999: 28). Tarafsizlik ilkesi ile kurulan gazetelerde sdylemleri ile bu ilkesinden bilerek
ya da bilmeyerek taviz vermekte, okuyucularini yonlendirebilmektedir.

Calisma sonucunda siyasi aktorler ile medya orgiitlenmeleri arasinda siyasal iktidara,
siyasi kimlige, politik goriis ve durusa yakinlik ve uzaklik olarak tanimlayacagimiz nedenlerin,
medya icerigi ve Ozellikle haber sdylemi ilizerinde ¢ok 6nemli bir etkiye sahip oldugu ortaya
cikmistir. Ayrica haber sdyleminin kaygan bir zemin iizerinde bulunmasi ve haberin durum
tanimlamasi olarak kavramsallastirmasi da gazetelerin ayni1 haberi farkli soylem kaliplarinda
aktarmalarina imkan tanimistir. Incelenen gazetelerin secim doneminde kullandiklari haber
sOylemleri, gazetenin ait oldugu yayin grubunun siyasal iktidarla ve siyasi aktorle iligkilerinden,
okuyucu kitlesinin diinya goriisiine ve siyasal partilerden alinan reklamlara kadar ¢ok farkli
degiskenlerden etkilenmektedir. Hiirriyet gazetesinin haber sdyleminin olugsmasinda anaakim
merkez sol goriise sahip olmasi ve ait oldugu Dogan Yayin Holding’in mevcut siyasal iktidarla
iyi iligkilerinin olmamas1 belirleyici olmustur. Hiirriyet gibi ¢ok farkli kesimlerden okur
kitlesine sahip bir gazete i¢in okur kitlesinin haber sdylemini etkilemede ¢ok etkili oldugu
sdylenemez. Yeni Safak gazetesinin haber sdylemini etkileyen faktdr ise muhafazakar, islamci,
sag goriise sahip olmasi ve gazetenin AKP hiikiimetine yakin bir yayin politikasina sahip
olmasidir. Ayrica Yeni Safak gazetesi bu dort gazete arasinda en ¢ok AKP reklami yayinlayan
gazete olmustur. Kuskusuz bu da gazetenin haber sdylemini belirlemede etkili olmustur.

Yenicag gazetesinin haber sOyleminin belirlenmesinde Tiirk milliyet¢iligi siyasi
goriisiine sahip olmasi etkili olmustur. inceleme boyunca dort gazete arasinda Davutoglu’na en
az yer veren gazete olmustur. Cumhuriyet gazetesinin haber sdylemenin belirlenmesinde sosyal
demokrasi, solculuk siyasi goriisii etkili olmustur. Yaymn politikas1 ve siyasi goriisiiniin kars1
olusundan dolay1 arastirma boyunca Davutoglu’na karsi olumsuz sdylemlere en sik ve ¢ok yer
veren gazetedir. Cumhuriyet gazetesi sdylemlerinde acik ve Ortiilii olarak Davutoglu’na kars1
olumsuz tutum igerisinde oldugunu gdstermistir.

Sonu¢ olarak calisma kapsaminda incelenen gazetelerin yaym politikalarinin ve
miilkiyetlerinin siyaset kurumuyla ve aktorleriyle olan iliskilerinin, gazetelerin yaptig1 haberler
ve se¢im doneminde yayin politikalarini belirlemede ¢ok 6nemli oldugu gézlenmistir.
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MEDYA-SIiYASET VE IDEOLOJI iLiSKiSi BAGLAMINDA TURKIYE’DE

K(")SE VE HABER YAZIMI
Yrd. Dog. Dr. Ekmel GECER*
Ogr. Gor. Serif ARSLAN*

“Hayatin baslarinda, bir gazetede hi¢chir olaymn dogru bir sekilde bildirilmedigini
fark ettik, ancak Ispanya'da, ilk defa, olaganlarla ima edilen iliskiyi degil,
gergeklerle ilgisi olmayan gazete haberlerini gordiim. Yalan. Highir doviis
olmadigt ve yiizlerce kiginin ldiiriildiigii yerde tamamen suskunluk yasandigin
bildirdim. Hayali zafer kahramanlari olarak goriilen bir ates atis1 gérmemis olan
birliklerin gordiigiimii; Londra'da bu yalanlar perakende gazeteleri ve daha once
hi¢ olmamus olaylar hakkinda duygusal iist yapilar olusturan istekli entelektiielleri
gordiim. Ashnda, tarihin, olanlara degil, cesitli parti ¢izgilerine gore olmasi
gerekenlere iligkin olarak yazilmis oldugunu gordiim (Orwell, 1974: 233).”

Ozet

Ustlendigi gorev ve sorumluluk itibariyle kamu adina siyasi otoriteyi/iktidar1 sorgulayan, elestiren ve
kamu yararini gézeten medyanin en dnemli islevlerinden bir tanesi de toplumun sesini basta siyasi otorite olmak
lizere, biitiin kesimlere aktararak demokrasinin sistemli bir sekilde yiirlimesini saglamaktir. Bu agidan bakildiginda,
editoryal siiregten diger agamalara nispeten daha bagimsiz ve 6zgiin konumda olan kése yazarlarinin, medyanin
toplumsal sorumluluklarini aktarmada daha 6zgiir davrandiklari ifade edilmektedir.

Elinizdeki ¢alisma; kdse yazarlarinin makalelerini nasil kaleme aldigini, gerek normal zamanlarda gerekse
secim donemlerinde bir gazetenin siyasi parti ya da siyasi olaylara olan tutumunun kdse yazilarina nasil
yansitildigina odaklanmaktadir. Bu baglamda bir kdse yazarinin, gazetenin diger kdse yazarlariyla benzer igerikte
yazilar yazip yazmadigini, buradan hareketle toplumun aydin kesimi olarak kabul edilen kose yazarlarinin kdse
yazilarinda farkli konulara, farkli igeriklere ve farkli degerlere ne olgiide yer verdiklerini ortaya koymay1
amaglamaktadir.

Niceliksel ve niteliksel igerik analizi yonteminin kullanildigi bu makalede, gazetelerin en ¢ok
okunan/gériintiilenen bes kdse yazari incelenmistir. Calisma kapsaminda Yeni Akit, Birgiin, Hiirriyet, Ortadogu,
Ozgiir Giindem ve Sézcii gazetesinin beser kdse yazarmn 1 Ekim 2015 ile 30 Ekim 2015 tarih arahigindaki bir aylik
yazilarinda, yogunlastigi konular ve siyasi parti ve liderlerine olan tutumlari irdelenmistir. Calisma sonucunda alti
(6) gazetenin kose yazarlarinin, koselerinde, arastirma Oncesinde kendileri igin belirlenen ideolojik ger¢evenin
disina ¢ikmadiklari, yazarlarin Tirkiye’deki ideolojik bolinmemelerle (sol, sag, muhafazakar, milliyetgi, siyasi
ilinti vd.) yakin iligki igerisinde degerlendirilebilecek yazilar kaleme aldiklari tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya ve siyaset, medya ve ideoloji, Tiirkiye, kose yazilarinda tek tiplesme, kose
yazarlari, gazetecilik.

NEWS AND COLUMN PRODUCTION IN TURKEY WITHIN THE CONTEXT
OF MEDIA, POLITICS AND IDEOLOGY

Abstract

One of the most important functions of the media, particularly within the context of their relation to
politics, is to convey the voice/demands of the society to all sectors, for a better working democracy. From this
point of view, it is widely known that the editorial process for the columnists, who are in a relatively more specific
position, are softer that allows them to behave more freely in conveying the media's social responsibilities.

Therefore this study aims to analyse, (a) the motives behind the columns and (b) how the stance of a
newspaper towards political parties, their leaders and events is reflected in the columns both in ordinary times and
election periods. In this context, this article further tries to see if a columnist approaches the issues from the same
angels with the news-coverage of the newspaper s/he writes for, how they handle the diverse news stories and
political themes and if they are able to represent the different social values.

* Sakarya Universitesi, [letisim Fakiiltesi Gazetecilik B8liimii, ekmelgecer@sakarya.edu.tr
** Samsun Ondokuz May1s Universitesi, Samsun MYO, serif.arslan@omu.edu.tr
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Benefitting from quantitative and qualitative content analysis methods, this study examines the five most
read/viewed columnists of the five specific Turkish dailies. Within the scope of the research questions mentioned
above, five columnists of Akit, Birgiin, Hiirriyet, Ortadogu and Ozgiir Giindem (being from different political
ideologies) were analysed through their one-month articles from 1 October 2015 to 30 October 2015: what they
mostly focused on, and their tendencies for political parties and leaders. The first results suggested that columnists
of all six dailies, have stayed in their pre-study determined ideological limits and covered issues in parallel with
the ideological polarisation in Turkey as being leftist, rightist, nationalists etc.

Keywords: Media and politics, media and ideology, Turkey, standardisation in columns, columnists,
journalism.

Giris

Medya, demokratik yonetimlerde dordiincii kuvvet olarak degerlendirilmektedir. Bu
yoniiyle, medyanin denetleyici islevine (Cebi, 2013: 2-3) yonelik karsi kamuoyunda bir beklenti
ve talep de olugsmaktadir. Tarde de bu baglamda basina yani medyaya kamu gozciiliigii gorevi
yiiklemistir. Buna gore basin/medya edindigi dordiincii kuvvet goreviyle toplum adina yasama,
yiirlitme ve yargiy1 denetler, gézetler, dizginler, elestirir ve yeri geldiginde uyarir (Tarde, 1969:
302). Medyanin sahip oldugu bu 6nemli giig, etki tesiri ve iistlendigi gorev bilim insanlari,
iletisimciler c¢esitli disiplinler tarafindan tartisilmis, arastirmalara konu olmustur. Bu yoniiyle
hala Tiirkiye’de ve diinyada iizerine olduk¢a s6z sdylenen ve sdylenmeye devam eden medya

ve medya caligsmalari giin gectikge bu tartismalardaki giincelligini korumaktadir (Tas, 2010: 3-
4).

Medya alanindaki siiregelen tartismalardan bir tanesi de medya ve siyaset iliskisidir.
Gecgmisten giiniimiize bakildiginda yoneten yonetilen iligkisinin varligi uzun ve karmagik
tartismalara konu olmustur. Bu anlamda iktidar sahipleri/otorite/devlet yoneten olarak giicii
elinde bulundurmak istemektedir. Medyanin toplum {iizerindeki etkilerinin ortaya ciktigi II.
Diinya Savagi’ndan itibaren de yonetici erk bu kanallara sahip olmak istemis, bu sayede topluma
da niifuz etmeyi amaclamistir (Yurdakul, 2015). Diger yandan, medya ve siyaset iligkisine dair
tartismalarin literatiirde, bir tiir rekabet goriinlimiinde ele alindig1 da goriilmektedir (Ersan ve
Coban, 2014: 37; Avsar ve Demir, 2005: 315; irge, 2011: 223). Bu rekabetin bir tarafini,
diinyadaki ¢ogu tilkenin demokrasi ile yonetildigi diisiiniildiigiinde, se¢cim sonuglari ile iktidara
gelen siyasi otorite/ler, diger tarafin1 da halkin sorunlarini dile getiren, ya da dile getirmesi
beklenen, halk adina iktidar1 denetleyen medya organizasyonlar1 olugturmaktadir. Aslinda her
iki organin da fikriyatta icraatlarini halk adna yaptigi varsayilmaktadir (Akdag, 2014: 2).
Aralarindaki iliskide medya, siyaseti kendi alt sistemi haline getirmek i¢in ¢aba i¢ine girebildigi
gibi, siyaset de medyaya hakim olmaya ¢aligiyor goriintiisii vermektedir (Uzun, 2014: 130-131).
Medya ve siyaset arasindaki bu girift iligki ekonomik kosullara gore de degiskenlik
gosterebilmektedir. Ozellikle son 20 yilda ¢ikar iliskilerinin (Yurdakul, 2016: 85) iyiden iyiye
kendini gosterdigi medya ve siyaset arasindaki bu iligskide kiiresellesme de yeni bir paradoks
olarak goriilmektedir. Globallesme siireciyle, farkli sektorlerdeki holding sahipleri medya
sektorliinde de yer almaya baglamis bu durum medya siyaset iliskilerinin ¢ikar iligkisine
donmesine yol agmistir (Sézeri, 2015: 7). Bu siirecte medyanin, 6z islevini bir kenara birakip
onceligi medya patronunun ¢ikar iliskilerine yer verdigi iddia edilmis (Sozeri, 2015: 7),
sonrasinda ise medyada magazinlesme ve tabloidlesme hareketleri goriilmiistiir (Bek, 2004: 13).

Medya c¢aligmalarinda tartigilan bir diger konu ise ideolojidir. Toplum iizerinde etkili
olmaya calisan medyanin hakim ideolojiyi savunan ve yayginlastiran etkili bir ara¢ oldugu
sOylenmektedir (Yengin, 1996: 136). Louis Althusser’in (2000: 33) deyimiyle “devletin
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ideolojik” aygit1 olan medya, igeriklerinde iktidarin ideolojisine yer vermektedir. Bir baska
anlatimla medya igeriklerinde toplumsal gerceklere ya da olaylara gorece daha az yer vermekte,
tarafli yayin yapmakta ve yayinlarinda kurumsal bakis agilarin1 g6z dniinde bulundurmaktadir.
Bu yonliyle medya; medya-iktidar iligkilerinde ideolojiyi yeniden iiretmekte ve
sekillendirmektedir (Stevenson, 2008: 63). Bu noktada medya ve ideoloji ¢aligmalarinin dnciisii
sayilan Glasgow Universitesi Medya Grubu’nun c¢alismalarina kisaca deginmek yerinde
olacaktir:

Glasgow Universitesi Medya Grubu medya etkilerinin arastirildig1 1I. Diinya Savast
bitiminden sonra bir dizi arastirma gerceklestirmistir. Ozellikle 1970’lerde ve 1980’lerin ilk
yillar1 boyunca televizyon haberlerinin yanlilig1 {izerine arastirmalar1 konumuz agisindan 6nem
arz etmektedir. Arastirmacilar, televizyon haberlerinin tutarli bir orta sinif ideolojisini yeniden
irettigini One silirerek “Haberler, ¢ikarsiz haberciligin nétr, nesnel, yansiz iiriinleri degildir; belli
siifsal 6n varsayimlara dayanirlar.” (Stevenson, 2008: 52-53) savini ortaya atmislardir.
Glasgow arastirmacilarina gore medya, toplumsal gergekligi yanls temsil ettigi i¢in yanhdir.
Ikinci olarak televizyon haberleri kapitalizmin merkezi ekonomik iliskilerini yeniden
olumlamalari ya da sorgulamalar dlgiisiinde yanli olarak tanimlanabilir. Ugiincii olarak egemen
orta sinif diinya goriisiiyle ¢elisen enformasyon ya dislanacak ya da sadece pargalar halinde yer
bulacaktir. Bu ii¢ yanlilik birleserek, gergekligi ¢arpitan, egemen toplumsal iliskileri yeniden
olumlayan ve ¢eliskili bakis agilarini dislayan gii¢lii bir ideoloji tiretmektedir (Stevenson, 2008:
53-54).

Medya ¢alismalarinin 6ncii isimlerinden Stuart Hall de medya igeriklerinin ideolojiye
bagl oldugunu savunur (Inceoglu, 2006). O’na gére “televizyon igerigini nasil isledigimizin
gercek belirleyicileri, bireylerin ¢esitli gruplar ve simiflar arasinda yasarken biriktirdikleri
ideolojiye, dile, kavramlara, kategorilere, diislince imgelerine ve temsil sistemlerine baglidir.
Medya, yayincilik ilkelerinde nesnellik, yansizlik ve dengeyi kutsallastirir. Bu nedenle her
zaman iki zit goriise yer verilir ve program sunucusu olgun ve tarafsiz goriiniim igerisindedir.
Zat gorisleri ise izleyene 1slah edilmesi gereken asiriliklar olarak sunulur” (Hall, 2014: 79-97).

S6z konusu yaklagimlar acisindan bakildiginda Tiirkiye’de medya ve siyaset iliskisi
kirilgan bir yapiya sahip olmustur (Uzun, 2014: 130). Bu kirilgan yapida yukarida da deginildigi
lizere medya ve siyaset iligkisi kimi zaman ¢ikar iligkilerine doniigmiis kimi zaman ise ideolojik
iiretim sergilemistir. Medya ve otorite arasindaki iligski kimi zaman bir uyum igerisinde giderken
kimi zaman diliminde ise kutuplagsmalara yol agmistir (Geger ve Arslan, 2017: 713). Soyle ki,
I. Mesrutiyet’in ilan1 ile baslayan basindaki demokratiklesme g¢abalari kisa siire sonra yerini
baski ve sansiire birakmis, uzun bir istibdat doneminin ardindan yine ayn sekilde II.
Mesrutiyet’in ilan1 ile gelen demokratiklesme havasi da kalic1 olmamistir. Demokrat Parti’nin
iktidara gelmesiyle yasanan basindaki 6zgiirlesme hareketleri de yerini kisa zaman sonra baski
ve sanstiire birakmustir (Topuz, 2015: 12-237; Sozeri, 2015: 8-9).

Medyanin yukarida 6zetlenen kiiresel, sermayesel ve ideolojik durumu kose yazilarini
ve kose yazarlarini da etkilemektedir. Medyanin sahiplik yapisi, magazinlesme, tabloidlesme
gibi sorunlar kose yazilarinda da kendini gostermis (Dursun, 2015: 6), toplumda ‘seckinler’
olarak kavramsallagtirilan (Acgikalin, 2010: 4) kose yazarlari, siyasal segkinlerle iliskilerini
giiclendirmeye 6nem vermistir. Bu durum da iktidar seckinlerinin muhabirlere 6Gnem vermemesi
“kolaylikla isten atilabilen” kdse yazarlarinin 6nem kazanmasina neden olmustur (Yiice, 2007:
123-125). Bu durum, kose yazarlarinin egemen gii¢lerin disindaki farkli gruplarin goriislerine
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yer vermemelerine yol agmistir. Egemen goriislerin ve ideolojilerin sdylemlerinden bagimsiz
olamayan kose yazarlari, kamusal 6nemi olan konular yeterince irdele(ye)memis ve egemen
cevreleri yeterince elestir(e)memislerdir (Giirsoy ve Kotaman, 2006: 43).

Bu c¢alismada, ayn1 dogrultudan hareketle, Tiirkiye’deki kdse yazarlarinin gazetenin
ideolojisiyle benzer igerikte konular1 ele alip almadigi, kose yazarlarinin yazilarinda tek
tiplesme olup olmadig1 irdelenmistir. Calisma kapsaminda Tiirkiye’de 1 Kasim 2015 tarihinde
gerceklestirilen genel secimlerde kose yazarlarinin siyasi partilere karst edindikleri tutum ele
almmistir. Bu baglamda Yeni Akit, Birgiin, Sozcii, Ortadogu, Ozgiir Giindem ve Hiirriyet
gazetelerinin 01-31 Ekim 2015 tarihleri arasindaki yayinlardan her gazete igin beser kose yazari
sec¢ilmistir. Tarih araliginin 01-31 Ekim 2015 olarak secilmesinin nedeni ise se¢imlere bir ay
kala partilerin siyasal sOylemlerinin net olarak sekillenmesi ve bu sdylemlerin medyada
ozellikle kose yazilarinda daha fazla yer bulmasidir.

Aragtirmanin yontem ve bulgularmma gegmeden Once, calismanin literatiir taramasi
baglaminda; siyaset, medya ve siyaset iliskisi, demokrasi —medya ilintisi ve son olarak
medyadaki c¢ok seslilik tartigmalarina kisaca deginilmistir. Boylece ¢alismanin temel amaci
olan, ‘kdse yazilarinda farkliligin, cesitliligin yansitilmas1’ konusundaki analize gegmeden 6nce
gerekli teorik arka planin verilmesi hedeflenmektedir.

1. Medya ve Demokrasi: Zorunlu Birliktelik Mi?

Geligsmis toplumlarda demokrasi kavrami biiyiik bir éneme sahiptir. Demokrasinin
gelismesinde de medya ve medyanin 6zgiirliigii yadsinamaz bir gercektir. Ozgiir ve elestirebilen
bir medyanin varlig1 kamuoyunun da giindemdeki konular1 benimsemesine veya sorgulamasina
katki saglar. Bu sebeple medya ve demokrasi iligkisi 0nem arz etmektedir.

Demokrasi, halkin egemenligi temeline dayanan yoOnetim bi¢imi olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2016). Latince bir deyim olan demokrasi halk anlamina gelen “demos”
ile egemenlik, iktidar anlamina gelen “kratos” sozctiklerinin birlesiminden olusmaktadir (Tung,
2008: 1115). Demokrasinin Antik Yunan’da uygulandig: bilinmektedir. Antik Yunan’da sadece
belli bir yasin iizerindeki erkeklerin katildigt meydanda halk bir konu hakkindaki goriistini
dogrudan yoneticilere bildirmektedir (Kogak, 2016: 3-4).

Medya ve demokrasi iliskisinde en ¢ok deginilen konu medyanin 6zgiirliiglidiir. Tam
anlamiyla 0zgiir, bagimsiz ve tarafsiz olan medya demokrasinin oturmasina ve ilerlemesine
katki saglamaktadir (Bal, 2014). Siiphesiz ki basina sansiir uygulanmasi, halkin bilgilenmesi ve
demokrasinin gelismesi i¢in kabul edilemez. Ancak burada basin 6zgiirliigii ile gazetecinin
kendi ¢ikar 6zgiirliigliniin ayirt edilmesi gerekmektedir. Basin 6zgiirliigli adi altinda halki yanlis
yonlendiren, medyanin roliinii kétiiye kullanan, medyanin bilgilendirme roliinden siyrilip kendi
cikarma kamuoyu olusturan yazili ve gorsel basin, kendini kamu otoritesinin ya da yarginin
yerine koymaktadir. Medya sahiplerinin ve gazetecilerin kamu hizmeti anlayisindan uzaklasan
bu durumuna Encabo (2014: 355) “mediocracy” (Medya Demokrasisi) adin1 vermektedir.

Golcii (2015: 63), ozgiir diistinmenin ve bu diisiinceleri yine 6zgiirce dile getirmenin
demokrasinin temel gereksinimi oldugunu ifade ederek bu ortamin var olma kosulunun da 6zgiir
basmin varligina baglamaktadir. Tilic da (2001: 112-114) medyanmin saglikli bir sekilde
isleyisini belirleyecek bir demokrasi tanimlamasinin yine medya tarafindan yapilmasi
gerektigini dile getirmekte, medyanin demokrasiyi toplumsal ve ekonomik farkliliklar asgariye
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indiren, kaynaklarin, servetin ve 6zel miilkiyetin esitsiz dagiliminin 6niine gegmeye calisan bir
sistem olarak tanimlanmasinin gerekli oldugunu vurgulamaktadir.

Demokrasi ve medya tartismalarinda siklikla bagvurulan Keane (2015: 18); iletisim
Ozgiirliigiiniin birbirleriyle ¢elisen parcalardan olusan bir yumak olustugunu, iletisimde
Ozgirliigiin ve esitligin mutlak anlamda gerceklesmesinin miimkiin olmadigini belirtir. Bu
nedenle demokrasi ve medya konusunun her zaman agik ve tartismali kalmasi gerektigini dile
getirir. Keane ayrica, demokratik medya miicadelesinin kesin ¢éziimleri olmayan ve siiregiden
bir ugras oldugunu ifade eder.

Ozgiir medya demokratik sistemlerde toplumun cekirdek gorevini iistlenir. Demokratik
yonetimlerde medya, dayanigsmayi ve ¢esitliligi desteklemek ve giivenirligi garanti altina alarak
demokrasiyi kiiltiirel forma doniistiirmekle yiikiimliidiir (McChesney, 2016). Ayni zamanda
Ozglir medya halkin siyasal fikirlerinin olusmasinda énemli bir islevi vardir ve halkin politik
kararlar1 almasinda, hiikiimetin/siyasi gruplarin politikalarinin elestirilmesinde de yardimci
olur. UNESCO yaynladig1 raporda demokrasinin ve insan haklarinin gelisimi i¢in medyanin
onemli bir gorev istlendiginden bahseder ve bunun da ancak profesyonellesmis ve
kurumsallasmis bir medya diizeniyle olusabilecegini belirtir. Rapora goére bdyle bir medya
diizeninin olusabilmesi icin medyanin 6zgiir, bagimsiz ve ¢ogulcu olmasi gereklidir (UNESCO,
2015).

Medyanin, siyasilerle vatandaslar arasinda enformasyon saglama ve verme, ifade islevi
ve elestirel iglev gibi li¢ farkli gérevi oldugunu bildiren Cuilenburg (2009: 99-105), medyanin
demokratik gdrevlerini tam olarak yerine getirebilmesi i¢in toplumun herkese temel haklarini
garanti etmis olmasi gerektigini savunur. Cuilenburg’a gore bu gorevler tam olarak yerine
getirilirse medya, toplumdaki diisiincenin demokratik bir sekilde olusmasina katkida
bulunabilir.

Alver, medya ve demokrasi iliskisinde sosyal haklarin 6nemine dikkat cekmektedir. Ona
gore siyasal sistemin temsilcileri olan ve dnemli haber aktorleri olarak gortilen siyasi liderler,
insan hak ve ozgiirliiklerinin gelistirilme ve gergeklestirilme siirecinde bir 6l¢iit olan sosyal
haklar konularini, iktidar elde etme ve koruma miicadelesinde popiilist bir yaklagimla ele
almaktadir. Sosyal haklarin kamuoyunda tartisilma siirecinde toplum admna bilgilendirici,
aydinlaticit role sahip olmasi beklenen medyanin siyasi liderlerin sosyal haklara yonelik
projelerine, var olan projelerin yetersizligine veya projelerin olmamasina haberlerinde gerektigi
kadar yer vermemektedir (Alver, 2011: 289-339).

Chomsky; demokrasi, siyaset ve medya iliggeninde siklikla bagvurulan “Medya
Denetimi” adl1 eserinde medyanin, siyaset ve demokrasi iligkisinde roliine dikkat ¢ekmektedir.
Bu rolde medya, bizi (toplumu) nasil bir diinyada ve nasil bir toplumda yasamay1 arzuladigimizi
ve Ozellikle de bunun ne tiir bir demokrasi anlayigina uygun bir toplum olmasini istedigimizi
sorgulamaya itmek oldugunu ifade eder (Chomsky, 2013: vii). Yani bir anlamda medya
toplumdaki birincil kamulart birbirine baglar ve bir tartigma ortami yaratir. Medya bu tartigma
ortamin1 bir sirkiilasyonla/doniistimle halkin tartismalara katilmasi i¢in devam ettirmekle
yiikiimliidiir. Boylece, medyanin olusturdugu bu kamusal alanda enformasyon serbestce
dolasarak katilimc1 demokrasinin giiclenmesi saglanir (Mora, 2008: 34).

Medyanin demokrasiye katki yapabilmesinin diger kosullarindan bir tanesi de bagimsiz,
hiir olmasidir. Buradan kastedilen basina uygulanan sansiir degildir. Stiphesiz basina uygulanan
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sansliriin de demokrasinin gelismesini engelledigi agiktir. Kastedilen durum medyanin maddi
ve manevi olarak bagimsizligidir. Medya yukarida da deginilen sekilde iktidar ile iligkilerini
maddiyattan ¢ikarir ve kendi bagimsizligini kurdugu takdirde hem iktidar1 sorgulama firsati
yakalar hem de halkin ¢ikarini1 gdzetebilir (Hacket ve Caroll, 2014). Iktidarin maddi manevi tiim
cikarlarindan siyrilmis bir medya toplumun tiim sesini, tim sorunlarini korkusuzca dile
getirebilir, toplumun tiim sorunlariin ¢oziimiinde daha basarili olabilir. Bu noktada sorumluluk
oncelikle medya patronlarina sonrasinda ise medya kurulusunda calisan ¢aycisindan kose
yazarina kadar herkese diismektedir. Zira medyanin da kendi yapisal sorunlari, tek yonliiliigii,
ekonomik baglantilar1 ve iginde yetistigi kiiltiiriin tirlinii olmas1 bu sorumluluklart yeterince
yiiklenememesine neden olmaktadir. Ancak, tam tersine, toplumdaki sorunlarin 6zgiirce ifade
edilebilmesi, ideolojikdn yargilardan kurtulunmasi ve oOtekilestirmeden uzak durulmasi
medyanin demokrasiye katki sunacag1 anlamina gelir (Irge, 2011: 213).

2. Kose Yazilari: Cok Seslilik Mi, Tek Diizelik Mi?

Demokrasi ile olan iligkisi baglaminda bakildiginda, medyada ¢ok sesliligi yansitmada,
biitiin farklh goriisleri, farkli sesleri okurlarina ve topluma ulastirmada en etkin gruplardan biri
de kose yazarlari oldugu goézlemlenmektedir. Kdse yazarlari, ilgi ve uzmanlik alanlariyla
bil(e)medigimiz ya da arka planinda bizim géremedigimiz olaylar1 topluma aktarir ve bir
anlamda gazetenin ideolojisinden bir parga olsun uzaklasarak kamuoyuna ‘ger¢ek’ dogrulart
anlatmayi hedefler (Dursun, 2015: 2).

Tiirk basin tarihinde Sinasi, Namik Kemal, Ziya Gokalp, Mehmet Akif Ersoy gibi Tiirk
Edebiyati’nin ve gazeteciliginin 6nde gelen isimlerinin, yazdiklariyla okuyuculara bilgi
aktarmada basarili oldugu bilinmektedir (Akbulut, 2013: 55). Ancak yukarida deginilen
sebeplerle (tekellesme, medyanin ekonomi-politigi vb.) kose yazarliginin ve kdse yazilarinin
glinimiizde gittikce islevini yitiren bir hal aldig: iddia edilmistir (Dursun, 2012: 246).

Diger yandan, gazetelerdeki kose yazisi sayisi her gecen giin artmaktadir. Kdose
yazilarinin ¢ok olmasi elbette okuyucunun bilgilenmesi i¢in iyi bir olgu fakat ¢ogu yazinin ayni
konulara ayni agidan bakiyor olmasi, okuyucunun bilgilenmesinden ¢ok yonlendirilmesine
neden olmaktadir. Glinlimiizde gazeteler, manset ve siirmansetlerine ek olarak kose yazilariyla
da okuru kendi ideolojisine yonlendirildigi ifade edilmistir. Tiirkone (2013: 138) de bu tarz bir
kose yazarhigr algisimi ‘elitist’ olarak gormekte ve kose yazilarmmin okuyucuyu muhakeme
yiirlitmesine 1zin vermedigini belirtmektedir.

Dursun (2015: 2) ise, kose yazarliginin giinlimiiz medyasinda ¢ok tartigilan alanlarindan
biri oldugunu belirterek nedenlerini sdyle siralar:

. Kose yazilar ortiik veya acik sekilde reklam icermektedir.

. Bazi yazarlar sermaye ¢evreleriyle ¢ikar iligkisinde yazilar kaleme almakta,
ideoloji gozeterek olaylar1 yorumlamak yerine taraf olmaktadir.

J Koése yazilari, savunma mekanizmast ve popilerlesme aract olarak
kullanilabilmektedir.

. Kose yazilarinda yazarlar, birbirleriyle atisabilmekte ve basin meslek ilkelerini
ihlal etmektedir

. Kose yazarlari, 6zel yasamlari ihlal edebilmekte, giindem dis1 konulari ele alarak

kendi 6zel yagamlarini kamusal bir meseleymis gibi yansitabilmektedir.
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Golcii (2015: 275-277), 28 Subat Darbe Siirecinde kose yazilarindaki demokrasi
sOylemlerini inceledigi arastirmasinda, kdse yazilarinin ¢ogunlugunda demokrasi kavraminin
donemin kosullarindaki siyasi kamplasmalardan, ideolojik c¢atigmalardan ve iktidar
miicadelesinden etkilenerek ele alindigini, iiretilen demokrasi sdylemlerinin demokratik
kiiltiirden yoksun oldugunu tespit etmistir. Ayrica, kose yazilarinin ¢ogunlugunun tek boyutlu
ve ayristirict bir demokrasi sdyleminin olusmasina neden olurken bu sdylemlerin demokratik
kiiltiiriin gerekliliklerini icermesine de engel oldugunu belirtmistir. Kdse yazilarinda iiretilen
demokrasi soylemlerinin demokratik siyasal kiiltliriin toplumsal yapida ve bireysel hayatta
gerceklesmesi igin gereken diislinsel kosullarinin olugsmasinin 6niine gegctigini, demokratik
siyasal Kkiiltiirin biitiinlestiriciligini ortadan kaldirdigin1 ve demokrasi soyleri iizerinden
toplumsal yapida kutuplagsmay1 ve ¢catismayi mesrulastirdigini ifade etmistir.

Sandikcioglu (2015: 138-139), “Tiirk Basininda Kose Yazari Egemenliginin Ortaya
Cikardig1 Yapisal ve Etik Sorunlar” adli ¢alismasinda kose yazarlarinin siyasal ve iktisadi
temelli degisimler nedeniyle medya sektoriinde onemli bozulmalara neden oldugunu, kdse
yazarl ¢oklugunun muhabirligin 6nemsenmemesine yol actigini ve muhabir kadrolarinda
kalitenin diistiigiinii ifade etmektedir.

Medya ve kose yazarlari ele aldiklar1 konularla, toplumun bilgilenmesinde ve ¢agdaslik
diizeyinin artmasinda basat rol oynamaktadir. Basin tarihimizde fikir gazeteciligi olarak
baslayan kose yazarliginin (Sandikcioglu, 2015: 141) 1980°1i yillardan itibaren medya
alanindaki degisimlere siyasete, magazine, popiiler kiiltiire ait bir unsur haline geldigi iddia
edilmistir (Sandikcioglu, 2015: 144; Dursun, 2015: 5). Her gazete sayfasinda iki-lic kose
yazisinin oldugu giiniimiiz gazetelerinde kose yazarlari kamuoyunun sorunlarindan ¢ok medya
patronlarinin  sorunlarina yer vermekte, kamuoyunun demokrasisi yerine medyanin
demokrasisini tartigmaktadir. Demokrasilerin olmazsa olmazi, toplumun tiim sorunlarinin
yonetim mekanizmasinda tartisilmasi, konusulmasi ve ¢ozlime kavusturulmasidir. Boyle bir
ortamin gergeklesmesi i¢in medyanin ve kdse yazarlarinin toplumdaki dezavantajli gruplar,
marjinal gruplar, azinliklar gibi her kesimin goriislerini yansitmakta eksik oldugu ifade
edilmistir (Dursun, 2012: 256). Bu nedenle, bu makale, kose yazarlarinin hangi konulara ne
Olctlide yer verdiklerini gormek, yukaridaki tartigmalarin gegerligini saptamak acisindan, farkl
ideolojik yapilardan olan kdse yazarlarini inceleme zaruretinden ortaya ¢ikmustir.

3. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu calisma, medya ve siyaset iliskisinin sadece gazetelerin manset ve siirmansetlerle
sekillenmedigi, buna ek olarak kdse yazilar1 araciligi ile de gazetenin ideolojik tutumunun
devam ettirildigi varsayimina dayandirtlmistir. 1 Kasim 2015 milletvekili seg¢imlerinin kose
yazarlar1 tarafindan nasil goriildiigli, yazilarinda en ¢ok hangi konular degindigini analiz eden
bu c¢alismada; gazetelerdeki kose yazilarinin nasil bir tutumla yazildiklarini tespit etmeyi,
yazarlarin makalelerinde bagli oldugu medya grubunun ideolojisine gore yazilar yazip
yazmadigini ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Bu baglamda bu ¢alisma, genel anlamda medyadaki 6zel anlamda kdse yazarlarindaki
cok/tek sesliligin, mevcut medya ve siyaset iliskisindeki ideolojik sdylemlerin daha iyi
anlasilmasi, irdelenmesi ve sorgulanmasi bakimindan 6nem tagimaktadir. Zira kose yazarlarinin
ve yazilarinin hem haber kaynaklar1 olmalar1 agisindan hem de haberci olmalar1 agisindan
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siyasilerin kdse yazilarinda temsil edilmesi; kose yazarlari ve haber kaynaklari arasindaki iligki
gibi haber sosyolojisi konular1 agisindan da ¢alisma 6nem arz etmektedir.

4. Yontem Ve Veri Toplama

1 Kasim 2015 milletvekili se¢cimlerinden bir (1) ay 6nceki kose yazilarinin ¢6ziimlendigi
bu ¢alismada igerik analizi yontemi kullanilmistir. igerik analizi, sozel ve yazili bilgilerin belirli
bir ama¢ bakimindan smiflandirilmasi, o6zetlenmesi, belirli kavram veya degiskenlerin
Ol¢iilmesi ve anlam ¢ikarilmasi i¢in 6n ¢alisma yaparak kategorilere ayrilmasidir (Robson,
2015: 430). Bu yontem, metindeki degiskenleri 6lgmek amaciyla, sistematik olarak uygulanan,
tarafsiz ve aym zamanda sayisal analiz yontemidir. igerik analizinde temel amag, elde edilen
verileri aciklayabilecek kavram ve bilgilere ulasmaktir (Demirtas ve Ozgiiven, 2012: 244). Bu
bakimdan igerik analizi teknikleri, bir sdylemi anlamada ve yorumlamada 6znel etkenlerden
kurtulmay1 saglama amacini da tasimaktadir (Bilgin, 2006: 1-2).

4.1.  Verilerin Toplanmasi

Bu calismada, icerik analizi metoduyla asagidaki sorulara cevap aranmaistir:

. Kose yazarlari analiz edilen bir aylik siirecte en ¢ok hangi konulara deginmistir?

J Kose yazarlariin ele aldiklar1 konular arasinda benzerlik ya da farkliliklar var
midir?

o Kose yazarlarinin mensubu olduklart medya gruplari arasinda ele alinan konular
arasinda benzerlik ya da farklilik var midir?

J Gazetelerin belirli ideolojik egilimlere sahip oldugu varsayimiyla, kose yazarlari,

bu ideolojik tutumu dikkate almis midir?

Calisma kapsaminda Yeni Akit, Birgiin, Hiirriyet, Ortadogu, Ozgiir Giindem ve Sozcii
gazeteleri Orneklem olarak sec¢ilmistir. Bu gazetelerin tercih edilmesinin nedeni farkli
ideolojilere sahip olmasidir. Internet ortaminda en ¢ok okunan kése yazarlari, yazarlarin
degerlendirilmeye alinmasindaki kriter olmustur. Bu amacla, her gazetenin internet sitesinde
01-31 Ekim 2015 tarihleri arasinda yaymlanan beser kdse yazarinin bir aylik yazilari
incelenmistir. Buna gore ¢alisma kapsaminda gazetelerden secilen kdse yazarlar su sekildedir:

Tablo 1. Analiz Edilen Kose Yazarlart

AL - I 3 Ozgiir -
Yeni Akit Birgiin Hiirriyet Ortadogu Giindem Sozcii
Abdurrahman Ali Murat . A N
Dilipak irat Ahmet Hakan Yildiray Cigek Besé Hozat Emin Colasan
Ali . O _— A. Hicri - .
Karahasanoglu Biilent Usta | Ertugrul Ozkdk | Siikri Alniagik igiiren Ugur Diindar
- Py . Mustafa _—
Hasan Karakaya | Ugur Kutay Taha Akyol Ismail Ozdemir Yalciner Yilmaz Ozdil
Ahmet Varol Mustafa K. Mehmet Y. Fikri Atilbaz Hiiseyin Aykol | Bekir Coskun
Erdemol Yilmaz
Haci1 Yakigiklt Kadir Ismet Berkan Orhan Karatag Alp Altindrs Rahmi Turan
Cangizbay

4.2. Kodlama Cetvelinin Olusturulmasi

Makalede analiz edilen kdse yazilar i¢in kodlama cetveli olusturulmustur. Kodlama
cetvelinde sekiz ana kategori belirlenmis, her kose yazisi okundukga alt basliklar

96



iNiF E-DERGI = Kasim 2017, 2 (2)

olustumlmustgr. Kose yazilarinda deginilen konular bu kategorilerin altina bir birim olarak
kodlanmustir. Ilgili kategoriye girmeyen konular ise “diger” kategorisinde kodlanmustir.

5. Bulgular ve Yorum
5.1. Secim Doneminde Ele Alinan Temalar

Kose yazarlarimin makalelerinde isledikleri temalarin belirlenmesi de ¢alismanin ana
konularindan birini olusturmaktadir. Bu analizle, yazarlarin olaylara bakis agilarin1 belirlemek
ve arastirma sorularina cevap alabilmek amaciyla hangi gazetenin hangi konuya nasil yaklastigi,
hangi konular1 6ne ¢ikarip hangi konulara daha az yer verdigi tespit edilmeye caligilmistir.
Boylece ayni gazetedeki kose yazarlarinin ayni konulari ele alip almadiklar1 bakimindan bu
analiz 6nem tasimaktadir.

Tablo 2. Kose Yazarlarinin Degindikleri Temalar

Temalar

Gazeteler Hukuk | Demokrasi | Ozgiirlik Polﬁﬁka Ekonomi Oz]?gii;ﬁgu 1\:[_|eadvyua; Diger | Toplam
Yeni Akit 25 28 19 37 12 0 0 77 2188
%1,1 %1,3 %0,9 %1,7 %0,5 %0,0 %0,0 %3,5 | %24,2

Birgiin 6 15 8 5 0 0 0 47 338
%1,8 %4,4 %2,4 %1,5 %0,0 %0,0 %0,0 %13,9| %3,7

Hiirriyet 131 118 50 39 32 35 41 91 2042
%6,4 %5,8 %2,4 %1,9 %1,6 %1,7 %2,0 %4,5 | %22,5

Ortadogu 41 49 15 124 47 25 26 73 2652
%1,5 %1,8 %0,6 %4,7 %1,8 %0,9 %1,0 %2,8 | %29,3

Ozgiir 28 53 18 0 0 10 0 60 452

Giindem | %6,2 %11,7 %4,0 %0,0 0,0% %2,2 %0,0 %13,3| %5,0
Sézcii 47 28 16 44 26 50 24 71 1387

%3,4 %2,0 %1,2 %3,2 %1,9 %3,6 %1,7 %5,1 | 15,3%

Tablo 2’de analiz edilen tarih araliginda kose yazarlarmin ele aldiklari temalar
gosterilmistir. Tablo genel olarak degerlendirildiginde, kdse yazarlarinin belirli konulara daha
cok O6nem verdigi ve siirekli bu konular etrafinda yazilar kaleme aldiklar1 goériilmektedir.
Tablodan da goriilecegi tlizere yazarlarin mensubu olduklart medya gruplari icerinde de benzer
konulara degindikleri anlagilmaktadir.
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Grafik 1: Yeni Akit Gazetesi Kose Yazarlarinin Makalelerinde Degindikleri Temalar
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Koalisyon Gorlismeleri
145; 14%

Ankara Bombali Saldirisi

B Muhalefet

Dini/fslamc1 olarak arastirmaya konu edilen Yeni AKit gazetesi yazarlari, daha cok,
Suriye olaylarina, koalisyon goriismelerine (muhalefet partilerine elestirel bakis agisiyla),
basértiisii konusuna, ISID (DAES/DAIS) konusuna (terdr orgiitii olarak), Ankara Tren Gari’nda
meydana gelen bombali intihar saldirisina ve muhalefet elestirisine, PKK konusuna, Paralel
Devlet Yapilanmasina, baz1 medya gruplarina ve sirketlere kayyum atamalarinda hiikiimet
kararlarin1 destekler nitelikte degindigi goriilmektedir.

Partilerin agikladig1 secim beyannameleri de Yeni Akit gazetesi yazarlarinin sik degindigi
konulardan bir tanesidir. Yazarlar bu temalar1 hemen hemen her giin ve hiikiimet yanlis1 olarak
islemiglerdir. Bunun yan sira, gazete yazarlarindan Abdurrahman Dilipak, Ali Karahasanoglu
ve Hasan Karakaya CHP ve MHP nin asgari iicret, emekli maas1 gibi se¢im vaatlerini ger¢ekei
bulmamakta ve halki kandirmaya yonelik oldugunu iddia etmektedir. Ayrica ayni yazarlar
koalisyon goriismelerindeki tutumlarindan dolayr muhalefeti elestirmektedir. Akit gazetesi
yazarlariin en az degindigi hususlar arasinda issizlik (%0,0), asgari iicret (%0,5), ekonomi
(%0,5), yolsuzluk (%0,1), hukuk (%1,1), 6zgiirliik (%0,9), demokrasi (%1,3), egitim (%0,3),
insan haklar1 (%0,2), basin 6zgiirliigii (%0,0) gibi konular yer almaktadir (grafik 1, tablo 2).
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Grafik 2: Birgiin Gazetesi Kose Yazarlarinin Makalelerinde Degindikleri Temalar

38; 15%

Birgiin gazetesi yazarlarminsa daha cok radikal-sol egiliminde makaleler kaleme
aldiklar1 gdzlemlenmistir. Incelenen siire¢ igerisinde Birgiin gazetesi yazarlari daha ¢ok
hiikiimeti ve Cumhurbaskanini elestiren konulari ele almislardir. Birgiin gazetesi kdselerinde en
cok islenen konular arasinda ise baris (%22,1), savas (%15,8), ozgiirlikk (%8,4) gibi konular
gelmektedir (grafik 2, tablo 2).

Grafik 3: Hiirriyet Gazetesi Kose Yazarlarinin Makalelerinde Degindikleri Temalar

Hukuk

B Demokrasi

m Ozgiirlik

B Cumhurbaskani
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Yeni Anayasa

Siyasi Partilerin Vaatleri

Hiirriyet gazetesi yazarlarina bakildiginda ise 6zgilirliikk (%5,8), insan haklar1 (%3,6),
demokrasi (%011,1), hukuk (%12,8), basin 6zgiirligii (%5,0) gibi evrensel konularin sikca dile
getirildigi goriilmektedir. Belirtilen tarih aralifinda Hiirriyet gazetesi yazarlart AKP’yi ve
Cumhurbagkani’n1 elestiren yazilar kaleme almistir. Ozellikle Ahmet Hakan ve Ertugrul Ozkok,
Tiirkiye’de meydana gelen bombali intihar olaylarinda ulusal giivenlik nedeniyle hiikiimeti ve
I¢ Isleri Bakani’m elestirmislerdir. Taha Akyol ise hiikiimeti koalisyon goriismelerindeki
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tutumlarindan dolay1 elestirmistir. Hiirriyet gazetesi yazarlar1 6zellikle koalisyon siirecinde,
Ankara Tren Gari’nda meydana gelen bombali intihar saldirisinda, bazt medya gruplar1 ve
sirketlere yapilan kayyum atamalarinda, dis politikada, ekonomide ve ulusal giivenlik
konularinda hiikiimeti elestirmektedir. Ayrica, incelenen tarihlerde, Ahmet Hakan ve Ertugrul
Ozkok ile Yeni Akit gazetesinden Hasan Karakaya ve inceleme disinda olan Star gazetesi yazari
Cem Kiigiik arasinda siirekli “laf atismasi1” oldugu da goriilmektedir. Hiirriyet gazetesi
yazarlarinin en az degindigi konular arasinda ise Kobane (%0,0), basortiisii (%0,3), Ergenekon
(%0.,4) ve Balyoz (%0,2) Davalar1 ve TSK (%0,0) gibi konular vardir (grafik 3, tablo 2).

Grafik 4: Ortadogu Gazetesi Kose Yazarlarinin Makalelerinde Degindikleri Temalar
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B Cumhurbagkani
iSiD
partilerin Se¢im Bildirgeleri
Dig Politika
Ekonomi
G6zlm Sureci
Koalisyon Gorusmeleri

Basin Ozgiirliigii

Terdr Orgiitii

W Havuz Medyasi
H insan Haklar
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Grafik 4’de Ortadogu Gazetesi kose yazarlarinin makalelerinde isledikleri temalar
gosterilmektedir. Grafikte de goriildiigii gibi Ortadogu gazetesi yazarlar1 da Hiirriyet gazetesine
benzer sekilde AKP’yi ve Cumhurbagkanini elestiren makaleler kaleme almistir. Yazarlarin
belirtilen tarih araliginda en ¢ok degindigi konu koalisyon goriismeleridir (%13,0). Hiikiimetin
ve Yeni Akit gazetesi yazarlarinin MHP ye kars1 “her seye hayir diyor” diyerek agir bir sekilde
elestirdigi konular, Ortadogu gazetesi yazarlari tarafindan ilkesel olarak savunulmaktadir (tablo
2). Aym sekilde hiikiimeti koalisyon siirecinde ilkeli ve diirlist davranmamakla elestirmislerdir.
Ismail Ozdemir ve Yildiray Cicek bunlara ek olarak hiikiimeti ¢6ziim siireci (%9,0) ve Oslo
goriismeleri konusunda agir bir dille elestirmektedir. Yazarlar; hiikiimeti, dis politika (%9,4),
ekonomik politika ve uygulamalar (%3,6), iilkede yasanan gelismeler (Ankara (%4,4) ve Surug
(%2,0) bombal1 saldirilar, sehit olaylar1 (%8,8)), asgari licret (%3,4), basin 6zgiirligi (%1,8),
terorle miicadele, issizlik (%2,6) gibi konularda elestirmektedir. Ayrica, Cumhurbaskani’ni
anayasal siirlar1 ihlal etti§i gerekgesiyle de elestirmislerdir. Belirtilen tarihlerde yazarlar,
partilerin se¢im beyannameleri agikladigindan, AKP’yi ve CHPyi sdylemleriyle elestirirlerken,
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MHP’yi ise “se¢ime ve iktidara yiirliyen parti” olarak gérmektedir. Yazarlarin en az degindikleri
konular ise egitim (%0,4), Ergenekon (%0,2) ve Balyoz (%0,1) Davalari, insan haklar1 (%0,3),
hukuk (%1,5), 6zgiirliik (%0,6), AB (%2,6), BM (%0,2)’dir (grafik 4, tablo 2).

Grafik 5: Ozgiir Giindem Gazetesi Kése Yazarlarmin Makalelerinde Degindikleri Temalar
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Ozgiir Giindem gazetesi yazarlarmimn degindikleri temalara bakildiginda ¢ok fazla
giindemle ilgili konulara degin(e)medikleri goriilmektedir. Kose yazilari en ¢ok hiikiimeti ve
Cumbhurbagkani’ni sdylem ve tutumlarindan dolay: elestirmektedir. Devlet otoritesini, iilkede
gerceklestirilen bombali saldirilara gerekli 6nlemler alinmadigi i¢in, olaylarin sorumlusu olarak
gormekte ve hiikiimeti ISID/DAES/DAIS orgiitiine destek olmakla itham etmektedirler.
Ozgiirliik (%5,0), demokrasi (%15,3), hukuk (%8,7), savas (%17,1) ve baris (%9,4) Ozgiir
Giindem gazetesi yazarlarinin en ¢ok isledigi temalar arasindadir(grafik 5, tablo 2).
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Grafik 6: Sozcii Gazetesi Kose Yazarlarinin Makalelerinde Degindikleri Temalar
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Sozcii gazetesi yazarlarina bakildiginda ise yazarlarin makalelerindeki sdylemlerin
hemen hemen hepsini hiikiimet ve Cumhurbaskan1 karsithiginin  olusturdugu
gozlemlenmektedir. Yazarlarin hepsi koalisyon goriismelerinde hiikiimeti ve Cumhurbagkani’ni
“zaman doldurmaya” yonelik hareket etmekle suglamaktadirlar. Ayrica, lilkede yasanan
bombali intihar saldirilarindan yeterli gilivenlik Onlemleri alinmadigr i¢in hiikiimeti
elestirmiglerdir. Bunun yani sira, hiikiimeti, dis politika konusunda, 6zellikle Suriye ve Rusya
ile yasanan krizde, kusurlu bulmuslardir. AKP’nin agikladigi se¢im beyannamesini ve se¢im
vaatlerini de elestiren SOzcii gazetesi yazarlar1 CHP’yi se¢imlere daha hazir gormektedir.
Hikimetin on #i¢ (13) yillik iktidarinda uyguladigi ekonomik politikalar Sézcii gazetesi
yazarlarmin elestirdigi bir diger konudur. Yazarlarin siklikla dile getirdigi diger konular ise
hukuk (%3,4), demokrasi (%2,0), 6zgiirlik (%1,2), basin 6zgiirligl (%3,6), sehit olaylar
(%7,2), havuz medyasi (%]1,7), 17/25 Aralik operasyonlar1 (%1,7), yolsuzluk iddialar1 (%1,4),
partilerin se¢im beyannameleri ve vaatleridir (%5,8). En az deginilen konular arasinda da ¢6ziim
stireci (9%0,6), kayyum atamalar1 (9%0,1), paralel devlet yapilanmas1 (%0,3), basortiisii (%0,3),
egitim(%]1,2), BM (%0,3) ve NATO (%0,2) gelmektedir (grafik 6, tablo 2).

Sonug: Politik ideoloji Carkinda Diisiin ve Haber Uretimi

Medyanin gerek lilkemizde gerekse diinya genelinde iktidar gruplariyla c¢ikar iliskisinde
bulundugu ve iceriklerinde de bu dogrultuda hakim ideolojiye gore yayinlar yaptig1 yadsinamaz
bir gergeklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya-siyaset ve ideoloji baglaminda kése yazarlar
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ve kose yazilar1 da bu dogrultuda yapisal sorunlarla karsilagmaktadir. Siiphesiz bu sorunlar az
once de deginildigi gibi sadece bizim iilkemize has sorunlar degildir. Kiiresel 6l¢ekte kose
yazarlarinin belirli ideolojiye gore yazilar kaleme aldig1 gortilmektedir.

Giiniimiizde en énemli “kiiltiirel iiretim” araclarindan biri olan medyaya (Ozkok, 1982:
191), ekonomi-politik baglaminda degerlendirildiginde, yillik gelirleri milyar dolarlarla ifade
edilmektedir (Ozkan, 2016). Bu cerceveden bakildiginda medyanin da kendine has bir gelir
kapisi olusturdugu gercegi ortaya ¢ikmaktadir. Medyanin mevcut yapisi, iktidar erkleriyle
giristigi paradoksal iliskiler ve ideolojik yapilanmalar diisiintildiigiinde Tarde’nin yiikledigi
“kamu gozciligii” gorevini tam anlamiyla yerine getirmesinin tartismali oldugu
anlasilmaktadir.

Stiphesiz bu durum demokratik yapilanmalarin sorunsalligindan da kaynaklanmaktadir.
Zira glinlimiiz demokrasilerinin salt yoneten yonetilen iligkilerinden ibaret olmadig acgiktir
(Sahin, 2012: 41). Ayrica medya; yoneten ve yonetilenler arasinda bir koprii vazifesi
iistlenmekte ve siyasal fikirlerin olusmasina ve bu kararlarin alinmasinda yol gosterici bir arena
olarak kamuoyuna katkida bulunmaktadir. Medyanin bu olusumlara katkida bulunup Tarde’nin
de ifade ettigi kamu denetciligi roliinii yerine getirebilmesi i¢in, marjinal gruplar basta olmak
tizere toplumun biitiin kesimine esit mesafede yaklasmali, ayristirmamali, 6tekilestirmemeli ve
toplumun tamaminin sesini duyurmali, onlarin sorunlarina igeriklerinde yer vermelidir. Ciinkii
sahiplik yapisindan, cikar kaygisindan, ideolojik tutum ve Onyargilardan armmmis medya,
demokrasinin daha iyi bir zeminde yiirlimesi ve her tiirli konunun tartisilip ¢dziimlerin
tiretilmesinde de basat rol oynayacaktir. Toplumsal olarak hassas meseleler dahil olmak iizere,
kitle iletisim araglarinin her konuyu agik ve baskilardan arinmis bir bicimde konugmasinda,
haber iiretiminin yaninda, kdse yazarlarinin da ya da diger bir ifadeyle fikir insanlarinin da pay1
biiyiiktiir.

Bu cercevede, bu makale medyadaki siyaset ve ideoloji ekseninde c¢ok sesliligin kose
yazarlar1 yoluyla temsiline odaklanmistir. Ne var ki, s6z konusu baglamda bakildiginda bu
calismanin sonuglari, kose yazarlarinin, diger bir deyisle diisiin insanlarinin, gazetenin siyasi ve
ekonomik iligkilerinden ¢ok da ayr1 bir yerde duramadigina isaret etmektedir. Calisma
kapsaminda ele alinan zaman diliminde alt1 (6) gazetenin kdse yazarlarinin, kdse yazilarinda,
arastirma Oncesinde kendileri icin belirlenen ideolojik c¢ergevenin disina ¢ikmadiklari,
yazarlarin Tiirkiye’deki ideolojik boliinmemelerle (sol, sag, muhafazakar, milliyetci, siyasi ilinti
vd.) yakin iliski icerisinde degerlendirilebilecek yazilar kaleme aldiklari anlagilmistir. Bu
sonuclar, ayn1 zamanda, yazarlarin, ¢alistiklart gazetelere yakin ekonomik ve politik ilintilerle
ortiisecek bigimde bazi aktdrlere ve temalara daha ¢ok yer vermeleriyle de desteklenmistir.
Diger yandan, arastirmanin sonuglari, Amanat’mn (2006: 31-32) Ortadogu iilkelerindeki
habercilik ve kose yazilar1 degerlendirmeleriyle benzerlik gostermektedir. Bu nedenle,
Tirkiye’deki gazetecilik pratiklerinin ve diislince aktariminin Ortadogu {ilkelerindeki

paradoksal durumla miisabehet gosterdigini ifade etmek yanlis olmayacaktir (tablo 7 ve tablo
8).

Analiz edilen tarih araliginda, yazarlarin makalelerinde sadece belirli politik aktorler
tizerinde durdugu, iktidara yakin olarak bilinen Yeni Akit Gazetesi’nin genelde Cumhurbaskant
Recep Tayyip Erdogan ve “’iktidar iiyeleri’ni daha ¢ok ve olumlu; muhalif gazeteleri olarak
degerlendirebilecegimiz diger gazeteler ise ‘muhalif liderleri’ daha fazla 6n plana ¢ikararak
olumlu sekilde ele aldiklar1 tespit edilmistir. Buradan elde edilen verilerle, gazetenin ideolojisi,
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kose yazarlarinin siyasi partilerin temsil edilme durumunu ve bu temsilde kullanilan sdylem
bigimlerini etkilemistir yargisinda bulunabiliriz. Ornegin; Birgiin ve Ozgiir Giindem Gazetesi
gibi iktidara muhalif olan gazetelerde Adalet ve Kalkinma Partisi; “fasist, baskici, lider
merkezli” gibi ele alinirken Yeni Akit Gazetesi’nde ise “demokrat, 6zgiirliik¢li, Tirkiye
sevdalis1” gibi sdylemler kullanilmistir (tablo 2).

Ayrica yapilan analizler su sonuglari ulasmamizi saglamistir:

o Arastirma Oncesi yaklasimlarla oOrtiisen bir bigimde Yeni Akit Gazetesi
yazarlarinin muhalefeti elestirdigi, diger gazetelerin de hiikiimeti ve Cumhurbagkani’ni elestirel
bir bi¢imde ele aldiklar1 gézlemlenmistir.

. Yazarlarin makalelerinde benzer konular1 benzer sekilde ele aldiklari, mevzu
edilen konularin tartismali noktalarina deginmedikleri, ‘giindem olusturan’ konularin etrafinda
yazdiklari, bireysel haklar yerine daha yiizeysel i¢ siyaset basliklarina egilim gosterdikleri ve
bu ¢ergevede cok sesliligi yeterince yansit(a)madiklari belirlenmistir (grafik 1, grafik 2, grafik
3, grafik 4, grafik 5, grafik 6, tablo 2).

o Kose yazarlarinin, mensubu olduklar1 gazetelerin ideolojik ve siyasal
yaklagimlar1 ile benzer iceriklerde makaleler kaleme aldiklar1 tespit edilmis; aslinda gazete
mangetlerine yoneltilen ‘tek seslilik’ (Bulunmaz, 2011: 243) elestirisinin kose yazilarina da
yansidig1 anlasilmistir (grafik 1, grafik 2, grafik 3, grafik 4, grafik 5, grafik 6, tablo 2).

o Kose yazarlarinin ilgili tarth aralifinda glindemden yogunlukla tartisilan
koalisyon goriismeleri ve Suriye meselesi iizerine yogunlastig1 goriilmiistiir. Ornegin, Yeni Akit
Gazetesi yazarlar1 koalisyon goriismelerinde MHP ve CHP’nin tutumunu elestirirken Suriye
konularinda ise Esad/Esed’i hedef alinmig AK Parti’nin Suriye politikast olumlanmustir.
Muhalif olan gazetelerde de benzer sekilde en ¢ok koalisyon goriismeleri ve Suriye olaylari 6n
plana c¢ikarilmistir. Yeni Akit Gazetesi disindaki diger yazarlar, koalisyon gériigmelerinde AK
Parti ve Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in yaklasimini elestirmis, Suriye konusunda da
AK Parti hiikiimetinin dis politikasi (genel olarak) olumsuz degerlendirmelere tabi tutmuglardir
(grafik 2, grafik 3, grafik 4, grafik 5, grafik 6, tablo 1).

o Kose yazarlarinda yazarlarin kendi aralarindaki polemiklere (kalem kavgasi) de
siklikla yer verdikleri gézlemlenmistir. Ornegin, Yeni Akit Gazetesi yazarlarindan Abdurrahman
Dilipak ile Hiirriyet Gazetesi yazarlarindan Ahmet Hakan ve Ertugrul Ozkok arasinda; yine Yeni
Akit Gazetesi yazarlarindan Abdurrahman Dilipak ile Sozcii Gazetesi yazarlarindan Ugur
Diindar, Emin Colasan ve Yilmaz Ozdil arasinda tartismalarin yasandigi ve birbirlerini
elestirdikleri tespit edilmistir.

Arastirmamizin deginilen sonuglarinda da anlasilacagi iizere gazetelerdeki diisiince
tiretimi alanlar1 olarak bakilabilecek kose yazilarinda, siyaset ve ideoloji iliskisi belirgin olarak
goze carpmaktadir. Bu anlamda ‘nasil bir gazetecilik anlayisi’ sorgusuna ek olarak belki de
‘nasil bir kdse yazarli§1’ ve ‘nasil bir diislince tiretimi’ sorusu da yoneltilmelidir. Siiphesiz bu
tic unsurun saglikli olmas1 iilkedeki politik kutuplasmanin varligr ve demokratik tartismalarin
varligiyla yakindan iliskilidir. Bu nedenle, daha anlamli ve ¢ok yonlii bir diisiin iiretimi ve
ilintilerinden styrilmis bir habercilik pratiginin analizi i¢in medya arastirmalarinin sayisi
artirtlmali ve demokratik gelisimi destekleyen politikalarla biitiin alanlardaki seffaflagsma
caligmalar1 hizlandirilmalidir.

104



iNiF E-DERGI = Kasim 2017, 2 (2)
Kaynakc¢a

Agikalmn, Ozgiin (2010). Koése Yazilarinda Ifade Ozgiirliigiiniin Cergevelenmesi, Akdeniz
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamugs Yiiksek Lisans Tezi, Antalya.

Akbulut, Ugur (2013). Osmanli Basin Tarihine Bir Katki: Gazetelerin Yaymnlanma Amaglari
Uzerine (1831-1876), International Periodical For The Languages, Literature and History of
Turkish, Cilt: 8, Say1: 5, 31-57.

Althusser, Louis (2000). fdeolojg' ve Devletin Ideolojik Aygitlar: (4. Baski ). Yusuf Alp ve
Mahmut Ozisik (Cev.), Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Alver, Fiisun (2011). Basinda Siyasal Liderlerin ve Kdse Yazarlarmin Sosyal Haklara Iliskin
Iletilerinin Analizi, Sosyal Haklar Uluslararast Sempozyumu 111, Kocaeli: Petrol-Is Yayni.

Amanat, Omar (2006). Research Base for the High-level Group Report Analysis on Media, New
York: Alliance of Civilizations Secretariat.

Avsar, Zakir ve Demir, Vedat (2005). Diizenleme ve Uygulamalariyla Medyada Denetim,
Ankara: Piramit Yayincilik.

Bek, Mine Gencel (2004). Tiirkiye'de Televizyon Haberciligi ve Tabloidlesme, Iletisim
Arastirmalar: Dergisi, Cilt: 2, Say1: 1, 9-38.

Bilgin, Nuri (2006). Sosyal Bilimlerde Icerik Analizi, Teknikler ve Ornek Calismalar, Ankara:
Siyasal Kitabevi.

Bulunmaz, Baris (2011). Holdinglesme Ekseninde Tiirk Medyasinda Tekellesme Sorunu, Oneri
Dergisi, Cilt: 9, Say1: 36, 237-246.

Chomsky, Noam (2013). Medya Denetimi, 3. Baski, Elif Baki (Cev.), Istanbul: Everest
Yayinlart.

Cuilenburg, Jan van (2009). Medya ve Demokrasi, Biilent Capli ve Hakan Tuncel (Ed.),
Televizyon Haberciliginde Etik, Ankara: Fersa Matbaacilik, 99-124.

Cebi, Murat Sadullah (2013). Gabriel Tarde’in Izinde Medyanin Islev ve Etkilerini Yeniden
Gozden Gegirmek, Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Say1: 36, 1-28.

Demirtas, Mehmet Can ve Ozgiiven, Nihan. (2012). Siyasal Pazarlama Uygulamalar1 A¢isindan
Belediye Bagkanlarinin Web Sitelerinin Degerlendirilmesi, Nigde Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt: 5, Say1: 2, 238-252.

Dursun, Onur. (2012). Yasam Diinyasmin Sémiirgelestirilmesi Uzerinden Tiirkiye’de Kose
Yazarlar1 Uzerine Bir Analiz, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Yayimlanmamug
Doktora Tezi, Istanbul.

Dursun, Onur (2015). Kose Yazarligindan Medya Filozofluguna, Ertugrul Ozkok ve Ahmet
Hakan'mm Kose Yazilari Uzerine Bir Inceleme, Hacettepe Universitesi Sosyolojik Arastirmalar
E-Dergisi, Say:: 30, 1-18.

Encabo, Manuel Nunez (2014). Gazetecilik Etigi ve Demokrasi, Siileyman irvan (Ed.), Medya,
Kiiltiir, Siyaset, Ankara: Pharmakon Yayinevi, 347-363,

105



iNiF E-DERGI Kasim 2017, 2 (2)

Ersan, Esra ve Coban, Savas (2014). Medya ve Iktidar -Hegemonya, Statiiko, Direnis, Istanbul:
Evrensel Basim Yayin.

Gecger, Ekmel ve Arslan, Serif (2017). Medyadaki Cok Sesliligin Kose Yazilarina Yansimast:
Se¢im Dénemlerinde Tiirkiye Ornegi, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt: 10, Sayi,
50, 712-726.

Golct, Abdilkadir (2015). Tiirkiye'de Demokrasi Kiiltiirii ve Medya, Kése Yazilarinda
Demokrasi Soylemi, Konya: Litaratiirk.

Girsoy, Bilge Ayse ve Kotaman, Asli (2006). Gazetecilik Meslegi, Meslek Sorumlulugu ve
Etik, Nesrin Tan Akbulut (Ed.), Medya Elestirileri / Gelisime Iliskin Degerlendirmeler,
Istanbul: Beta Basim Yayim, 39-57.

Hall, Stuart (2014). Ideoloji ve letisim Kurami, Siileyman irvan (Ed.), Medya, Kiiltiir, Siyaset,
Ankara: Pharmakon, 79-97.

frge, N. Filiz (2011). Medya ve Siyasal Toplumsallasma-Demokrasi Miskisi, 11. Medya ve Etik
Sempozyumu "Medya Kiiltiir lligkisinde Etik", Elaz1g, 213-228.

Keane, John (2015). Medya ve Demokrasi, Haluk Sahin (Cev.), istanbul: Ayrmnt1 Yayinlari.

Mora, Necla (2008). Medya Calismalari Medya Pedagojisi ve Kiiresel Iletisim, Istanbul:
Altkitap.

Orwell, George (1974). Homage to Catalonia, Harmondsworth: Penguin.
Ozkok, Ertugrul (1982). Sanat, Iletisim ve Iktidar, Ankara: Tan Yayinlari.

Robson, Colin. (2015). Bilimsel Arastirma Yontemleri "Gergek Diinya Arastirmast”, (Ed.) Sakir
Cinkir ve Nihan Demirkasimoglu (Cev. ve Ed.), Ankara: An1 Yayinlar1.

Sandikcioglu, Ahmet Ziya (2015). Turk Basininda Kose Yazar1 Egemenliginin Ortaya Cikardig
Yapisal ve Etik Sorunlar, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Yayimlanmamug
Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul.

Sozeri, Ceren (2015). Tiirkiye'de Medya-Iktidar Iliskileri Sorunlar ve Oneriler, Istanbul:
Istanbul Enstitiisti Yayinlari.

Stevenson, Nick (2008). Medya Kiiltiirleri, Baris Engin Aksoy (Cev.), Istanbul: Utopya
Yaymevi.

Sahin, Omer (2012). Medya ve Demokrasi Parlamento Muhabirleri Orneginde, Ankara:
TBMM Basimevi.

Tarde, Gabriel. (1969). The Public and Crowd. Ed. Terry N. Clark, On Communication and
Social Influence: Selected Papers, Chicago and London: University of Chicago Press, 277-294.

Tas, Oguzhan (2010). Medya Etiginin Tarihsel Temelleri ve Gelisimi, Biilent Capli ve Hakan
Tuncel (Ed.), Televizyon Haberciliginde Etik, Ankara: Fersa Yaymevi, 1-21.

Tilig, Dogan (2001). 2000'ler Tiirkiye'sinde Gazetecilik ve Medyayi Anlamak, Istanbul: Su
Yaymevi.

Topuz, Hifz1 (2015). Il. Mahmut'tan Holdinglere Tiirk Basin Tarihi, 2. Bask, Istanbul: Remzi
Kitabevi.

106



iNiF E-DERGI " Kasim 2017, 2 (2)

Tung, Hakan (2008). Demokrasi Tiirleri ve Miizakereci Demokrasi Kavrami, Gazi Universitesi
Hukuk Fakiiltesi Dergisi, Cilt: XII, Say1 2, 1113-1132.

Tiirkdne, Mimtazer (2013). Kose Yazmak mi Gazetecilik mi? Tiirkive Medyasini anlamak,
Demokratik Bir Yap1 Miimkiin Mii?, Ekmel Geger (Ed.), Istanbul: Kolektif Yayincilik, 130-144.

Uzun, Ruhdan (2014). Medya-Siyaset Mliskileri: Tiirkiye’de Savunucu Gazetecilik Olgusunun
Incelenmesi, lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Say1: 39, 129-147.

Yengin, Hiilya (1996). Medyanin Dili, Istanbul: Der Yaynlar1.

Yiice, Erman (2007). Simgesel Seckinler ve Habitus: Hiirriyet Gazetesi'nde Kose Yazarligl,
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Yayimlanmamis Doktora Tezi, Ankara.

Yurdakul, Hasan (2016). Medya ve Siyaset Perspektifinden Kamuoyu, Abant Kiiltiirel
Incelemeler Dergisi, Cilt: 1, Say1: 2, 81-90

Internet Kaynaklar

Akdag, Mustafa (2014). Medya ve Siyaset Uzerine,
http://mediaware.erciyes.edu.tr/tr/medya_ve siyaset uzerine.pdf, Erisim Tarihi: 18 Mayis
2016.

Bal, Idris. (2014). Iktidarm  Gélgesinde Tiirkiye'de ~ Basin Ozgiiliigii.
http://www.idrisbal.com.tr/649-2/, Erisim Tarihi: 28 Mayis 2016.

Hacket, R. A., ve Caroll, William K. (2014). Critical Social Movements And Media Reform,
http://www.sfu.ca/~hackett/CriticalSocialMovements.htm, Erisim Tarihi: 29 Temmuz, 2016.

Inceoglu,  Yasemin  (2006). Medya-iktidar  Iliskilerinin ~ Tarihsel  Gelisimi,
http://bianet.org/bianet/medya/86980-medya-iktidar-iliskilerinin-tarihsel-, Erisim Tarihi: 14
Haziran 2016.

Kocak, Ahmet Yener (2016). Miizakereci Demokrasi,
https://www.academia.edu/5605427/M%C3%9CZAKEREC%C4%B0_DEMOKRAS%C4%B
0, Erisim Tarthi: 25 Nisan 2016.

McChesney, Robert W. (2016). Making Media Democratic,
http://new.bostonreview.net/BR23.3/mcchesney.html, Erisim Tarihi: 29 Nisan 2016.

Ozkan, Abdullah (2016). Kiiresellesme Siirecinde Medya ve Siyaset: “Medya Giicii”mi,
“Giicilin Medyasi”mi1?, http://www.siyasaliletisim.org/ariv/makale/679-kuereselleme-
suerecinde-medya-ve-siyaset-medya-guecuemue-guecuen-medyasm.html, Erisim Tarihi: 21
Nisan 2016.

TDK. (2016).
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.573debcc0f5
127.95499050, Erisim Tarihi: 4 Mayis 2016.

UNESCO. (2015). Beyond 2015: Media as Democracy and Development,
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CI/Cl/pdf/official_documents/bey
ond 2015 media democracy development.pdf, Erisim Tarihi: 8 Mayis 2016.

Yurdakul, H. (2015). Medya ve Siyaset lliskisi, http://sahipkiran.org/2015/10/22/medya-ve-
siyaset-iliskisi/, Erisim Tarihi: 29 Nisan 2016.

107



INIF E-DERGI Kasim 2017, 2 (2)

TURKIYE’DE ANAYASA REFERANDUMLARI VE BASIN: 1961, 1982
ANAYASALARI iLE 2010 ANAYASA DEGISIKLIK PAKETI
REFERANDUMLARININ TURKIYE BASININDAKI SUNUMUNUN
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Ozet

Bu calismada, 1961 ve 1982 Anayasalar1 referandumlart ile 2010 Anayasa Degisiklik Paketi
referandumunun Tiirkiye basinindaki sunumlari karsilagtirmali olarak ¢oziimlenmistir. Cumhuriyet, Hiirriyet ve
Terciiman/Bugiin gazetelerinin referandumlara iliskin tutumlari irdelenirken referandum dénemlerinin ekonomi
politik ve toplumsal arka planlar1 géz 6niinde tutulmustur. Bu baglamda, referandum dénemlerinin ekonomi politik
ve toplumsal arka planinin irdelenmesi, 1961 ve 1982 anayasalarinin ve 2010 Anayasa Degisiklik Paketi’nin i¢erik
ozelliklerinin degerlendirilmesi ve O6rnek olarak secilmis gazeteler 6zelinde Tiirkiye basmninin referandumlara
yonelik yaklagiminin ortaya konulmasi ¢alismanin genel g¢ergevesini olusturmustur. Dolayisiyla, Cumhuriyet,
Hiirriyet ve Terciiman/Bugiin gazeteleri 6zelinde Tiirkiye basininin sozii edilen referandumlara iligkin tutumunun
¢ozlimlenmesi ¢aligmanin problemini olusturmustur. Calismada, nitel ¢éziimleme yonteminden yararlanilmis ve
s0zii edilen gazetelerde yayimlanmis referandumlara iliskin manget ve siirmanset haberleri ile se¢ilmis kdse
yazilarinin metinsel ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Sonug olarak, tarihsel siirecte Tiirkiye nin ekonomik, siyasal
ve toplumsal yapisindaki doniisiimlere gore farklilik gosteren referandum donemlerindeki ekonomik, siyasal ve
toplumsal kosullar ile sozii edilen gazetelerin referandumlara yonelik tutumlari arasinda organik bir iliski oldugu
saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Referandumlar (1961, 1982 ve 2010), basin, sosyal refah devleti, neo-liberal
politikalar, kiiresel kapitalizm.

CONSTIUTION REFERENDUMS AND PRESS IN TURKEY: COMPERATIVE
ANALYSIS OF 1961, 1982 CONSTITUTIONS AND 2010 CONSTITUTIONAL
AMENDMENT PACKAGE REFERENDUMS AS PRESENTED IN TURKISH PRESS

Abstract

In this study, 1961 and 1982 Constitution Referendums and Constitutional Amendment Package
Referendums are comparatively analyzed via the examples of Cumhuriyet, Hiirriyet and Terciiman/Bugiin
newspapers. While examining these newspapers’ approaches to the referendums of 1961, 1982 and 2010, the social
background and political economy of their time were taken into consideration. In this context, analyzing the
political economy and social background of referendum times, evaluating the content of 1961 and 1982
constitutions and 2010 constitutional amendment package and revealing the approaches of Turkish press to these
referendums specific to the selected newspapers, form this study’s framework. Therefore, the problem of this study
is to comparatively analyzing the approaches of Turkish press to aforementioned referendums specific to the
selected newspapers i.e. Cumhuriyet, Hiirriyet and Terciiman/Bugiin. To analyze this problematized issue,
qualitative method is used. In this study, text analysis of the selected column writings and both headline and
subhead news about referendums in the aforementioned newspapers were done. As a result, an organic relation
between aforementioned newspapers’ approaches to referendums and Turkey’s economic, political and social
conditions, which differs according to Turkey’s transforming economic, political and social structures during
referendum times in historical process, was explored.

Key Words: Referendums (1961, 1982 and 2010), press, social welfare state, neo-liberal policies, global
capitalism.
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Giris

Tiirkiye’de referandum ilk olarak 1961 Anayasasi’nin oylanmasi ig¢in yapilmistir.
Bununla birlikte, anayasa metni igerisinde referandum kurumuna ilk kez 1982 Anayasasi’nin
175. maddesinde yer verilmistir. 175. maddenin ti¢lincii fikrasinda, “Cumhurbaskan1 Anayasa
degisikliklerini Tirkiye Biiylik Millet Meclisine geri gonderdikten sonra, Meclis, geri
gonderilen Kanunu aynen kabul ederse Cumhurbaskani bu Kanunu halkoyuna sunabilir” (1982:
m.175/3) ifadesi yer almaktadir. 175. maddede, Cumhurbaskant ve TBMM arasinda bir

anlagsmazlik oldugunda millete bagvurulacagi belirtilmektedir. Burada millet, bir hakem gorevi
istlenmektedir (Sahbaz, 2006: 241).

Referandum kurumunun islevselligi, sivil toplum anlayisiyla da dogrudan baglantilidir.
1960’11 yillarla birlikte diinyada donemsel olarak yasanan toplumsal hareketlerin ve sivil
orgiitlerin ¢abalarina doniik girisimler (genclik hareketi, savas karsiti hareketler, irk¢ilik-kargiti
hareketler vb.), Tiirkiye’de de yansimalarini gostermistir (Atabek ve Dagtas, 1998: 124). Bu
hareketlerle birlikte sivil toplum ve katilime1 demokrasi kavramlari, diinyada ve Tiirkiye’de
daha fazla tartisilmaya baslanmustir. Issizlik, is doyumsuzlugu, yabancilasma ve enflasyon gibi
nedenler, emegiyle gecinenlerin yasamini gii¢lestirdikge “katilimeilik” kavrami daha genis
kitlelere seslenir olmustur (Fincanci, 1991: 12).

Tiirkiye’deki referandumlarin incelenmesi konusunda referandum ddénemlerinin
ekonomi politik arka planinin analizi, referandum siireglerine etki eden toplumsal dinamiklerin
belirlenmesi ve Tiirkiye basininin referandum donemlerindeki merkezi roliiniin irdelenmesi
onemlidir. Ciinkii yeni bir anayasanin ortaya ¢ikis nedenlerini kavrayabilmek i¢in onu yaratan
toplumsal ve tarihsel ¢ercevenin iizerinde durmak gerekmektedir (Tanor, 2013: 3).

1961 Anayasasi, 27 Mayis 1960 darbesinin ve darbeyi hazirlayan kosullarin bir iirtini
oldugu gibi; giiniimiiziin tartigmali 1982 Anayasast da 12 Eyliil 1980 darbesinin ve darbeyi
hazirlayan kosullarin bir tirliniidiir. 1961 ve 1982 anayasalarinin ortaya ¢ikis nedenlerini ve 1982
Anayasasi’'na 2010 yilinda referandumla getirilen degisiklikleri kavrayabilmek ig¢in
anayasalarin hazirlik donemlerinin ve ortaya ¢ikislarinda etkili olan kosullarin tizerinde durmak
gerekmektedir. Bu yiizden, ¢alismada oncelikle 1961, 1982 anayasalarinin ve 2010 Anayasa
Degisiklik Paketi’nin ortaya c¢ikisina etki eden ekonomi politik dinamiklere ve basinin
konumuna yer verilmistir. Ardindan, 1961, 1982 anayasa referandumlarina ve 2010 Anayasa
Degisiklik Paketi referandumuna yonelik Tirkiye basiminin yaklasimi, 6rnek olarak secilen
gazeteler lizerinden ¢ozlimlenmistir.

Dolayisiyla, referandum donemlerinin ekonomi politik arka planinin irdelenmesi ve
Tiirkiye basiminin referandum doénemlerine yonelik yaklasiminin ortaya konulmasi ¢alismanin
konusunu olusturmaktadir. Bu baglamda, Tirkiye basmini temsilen secilen Cumhuriyet,
Hiirriyet ve Terciiman/ Bugiin gazetelerinin 1961, 1982 anayasa referandumlarina ve 2010
Anayasa Degisiklik Paketi referandumuna yonelik tutumlariin karsilagtirmali ¢éziimlemesi
calismanin problemini olusturmaktadir. Bununla birlikte, Tiirkiye basinini temsilen secilen
gazeteler Ozelinde 1961, 1982 anayasa referandumlarina ve 2010 Anayasa Degisiklik Paketi
referandumuna yonelik yiiriitiilen tartismalara katki saglamak ise calismanin amacini
olusturmaktadir.

Calismada, nitel ¢oziimleme yonteminden yararlanilmistir. Gazetelerin 6n sayfalarindaki
manget ve siirmanset kisimlarinda yer alan referandumlarla ilgili haberlerin ve kdse yazilarinin
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analizinde metinsel ¢oziimleme teknigi kullanilmistir. Ayrica, ¢alismada 1961, 1982 anayasa
referandumlarina ve 2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumuna iliskin 6rnek olarak segilen
gazetelerin tiim sayfalarindaki haberlerin, fotograflarin, kose yazilarinin, sdylesilerin ve yazi
dizilerinin sayisal dagilimina da yer verilmistir.

1. Referandum Doénemlerinin Ekonomi Politik Arkaplani
1.1. Sosyal Refah Devleti Politikalar: (1950-1970)

Tiirkiye’de 1950 ile 1970 yillar1 arasinda, ekonomi politik alandaki gelismeleri
anlayabilmek i¢in Oncelikle 1940’Ih yillarda meydana gelen gelismelere de§inmek gerekir.
Ciinkii 1946 yil1, Tiirkiye’nin tarihinde siyasi ve iktisadi alanda yeni bir doniim noktasin
olusturmustur (Boratav, 2015: 95). “46 Devaltiasyonu” ile Tiirkiye ekonomisi ve siyasasi “Yeni
Diinya Diizeni”nin igine girmistir (Ekzen, 2009: 2). Bu dénemde Tiirkiye, Truman Doktrini ve
Marshall Plam gercevesinde alinan yardimlarla disa bagimli bir iilke haline gelmis, 1947°de
Uluslararas1 Para Fonu’na (IMF), Diinya Bankasi’na ve Avrupa lktisadi Isbirligi Orgiitii’ne
(OECD) iiye olmustur.

Bununla birlikte, Demokrat Parti (DP) doneminde, ¢iftciye verilen desteklerle ve tarimda
makinelesme politikalariyla tarim sektdriinde liretimi arttirma hedeflenmistir. Tarimsal kredi,
1949-1955 doneminde 6nemli bir artis gostermis ve 1959°da on yil oncesine gore on katina
yiikselmistir (Kepenek ve Yentiirk, 2010: 109). Ancak, tarim ve altyapi1 sektorlerinde ilerlemeye
doniik kismen bagarili bir iktisat politikasi izleyen DP, dig bor¢lanmaya dayal: ytiriitiilen iktisat
politikalarinda makro diizeyde basarisiz olmustur. Devlet, dis bor¢larin1 6deyemez, dis ticareti
yiirlitemez hale gelmis ve OECD iilkeleri ile “4 Agustos Kararlar1” olarak bilinen borg erteleme
anlasmasini 1958 yilinda imzalamustir (Yenal, 2003: 83-84). imzalanan bu anlasma sonucunda,
acik finansman yontemine son verilmis ve uygulanan devaliiasyonla 1 dolar, 2.80 TL’den 9.00
TL’ye ¢ikmistir. Yasanan bu olumsuzluklar, iki y1l sonra 27 Mayis 1960 darbesine neden olmus
ve DP iktidar1 sona ermistir.

DP iktidarinin sona ermesinin ardindan, disalim yoluyla elde edilen mallarin ithal
ikamelerinin iiretilmesi yoluna gidilmistir. Dis ticaret aciginin kapatilmasi ve disalima
bagimliligin azaltilmas1 hedeflenmistir (Kepenek ve Yentiirk, 2010: 149). Devlet Planlama
Teskilati (DPT) tarafindan hazirlanan kalkinma planlariyla planli ekonomiye gegilmistir.
Ozellestirmeler rafa kaldirlmis ve Kamu iktisadi Tesekkiilleri (KIT) cergevesinde
gerceklesecek yatirimlar kalkinma planlarina dahil edilmistir. Korkut Boratav (1989: 9), bu
donemde uygulanan ekonomi politikalarini; 6zellikle siyasi rejim ile boliisiim iligkilerine doniik
iktisat politikalar1 arasindaki baglantilar1 “popiilizm” kavrami ile tanimlamaktadir. Ciinkii, bu
donemdeki ekonomi politikalari; siyasi iktidar1 paylasamayan, bununla birlikte, siyasi karar
alma stireglerini etkileyebilen emekgi siniflarin taleplerini karsilamaya yonelik ve onlarla ters
diismemek adina tiretilmis politikalardir.

Ote yandan, 1950-1970 déneminde Tiirkiye’de, on yillik (1950-1960) DP iktidarina, 27
Mayis 1960 askeri darbesine, sosyal refah devleti politikalarina, 1961 Anayasasi’nin hazirlik
slirecine ve yeni bir anayasa degisikligine taniklik edilmistir.

14 Mayis 1950 genel se¢imlerinde DP, 27 yillik CHP iktidarini devirmis ve se¢cimlerden
birinci parti olarak ¢ikmigtir. Menderes, iktidarini ve partisini garanti altina almak igin
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP) doneminde olusan askeri ve biirokratik kadrolarda degisiklige
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gitmistir (Albayrak, 2004: 191). Yilmaz Bing6l ve Sener Akgiin’e (2005: 22) gore, Menderes
hiikiimetinin glivenoyu aldiktan sonraki ilk icraati, orduda CHP’ye yakinlik duyan iist diizey
komutanlarin ve biirokratlarin tasfiye edilmesi olmustur.

1954°te yapilan genel se¢cimlerde de DP %58.4 oy oraniyla birinci parti olarak tekrar
meclise girmistir (Albayrak, 2004: 259). Ancak, 1954’te baslayan Kibris sorunu ve 1955°te
yasanan 6-7 Eyliil olaylar1 DP i¢in olumsuz gelismelere neden olmustur.! 1958°de baslayan
ekonomik bunalim sonrasinda ise DP hiikiimeti “4 Agustos Kararlar1” olarak tarihe gecen bir
dizi 6nlem almistir (Erogul, 2014: 209). Yasanilan bu olumsuzluklar dogrultusunda iktisadi ve
sosyal bunalimla bas edemeyen ve muhalefet karsisinda caresiz kalan DP, hukuku ve
demokrasiyi ¢igneyen eylemlere girigsmistir (Tanor, 2013: 7). Boyle bir ortamda gerceklestirilen
27 Mayis darbesi, gergeklesme bi¢imi bakimindan anti-demokratik; 6ziinde tasidig fikirler ve
arkasindaki birikimin niteligi bakimindan ise demokratik bir yonelimi temsil etmektedir (Tandr,
2013: 9).

Darbeden sonra, gegici yonetim (Milli Birlik Komitesi ve Temsilciler Meclisi) getirdigi
siyasi ve toplumsal ortami kalici kilmak i¢in 1961 Anayasasi’nin hazirlik calismalarina
baslamistir. Temsilciler Meclisi tarafindan hazirlanan ve son seklini 4 Nisan 1961°de alan
anayasa tasarist, 9 Temmuz 1961°de yapilan anayasa referandumunda %61.7 “Evet” oyu almis
ve 20 Temmuz 1961°de Resmi Gazete’de (RG) yayimlanarak yiiriirliige girmistir (Yilmaz,
2015: 138).

15 Ekim 1961 genel se¢imlerinden CHP birinci parti olarak ¢ikmis ve CHP ile Adalet
Partisi’nden (AP) olusan bir koalisyon hiikiimeti kurulmustur. Bunun {izerine baz1 subaylar,
DP’nin bir uzantist olarak gordiikleri AP nin bu basarisindan memnun olmamislar ve Albay
Talat Aydemir onciiliiglinde 22 Subat 1962’de ve 21 Mayis 1963’te iki darbe girisiminde
bulunmuslardir. Ancak, donemin bagbakani ismet Inénii darbe girisimlerini bastirmistir (Aksin,
2015: 266).

1965°te yapilan milletvekili genel seg¢imlerinde ise, AP iktidara gelmis ve Tirkiye
siyasetinde Siileyman Demirel’li yillar baglamistir. Demirel, orduyla ¢atismaktan her zaman
kacinmustir. Ancak, iilke i¢cinde sol hareketlerin yiikselmesi, Avrupa’da baslayan 6grenci
hareketlerinin Tiirkiye’ye sigramasi ve is¢i eylemlerinin yasanmasit AP’yi ve Demirel’i zora
sokmustur. 1968 Haziran’inda, gengler, Tiirkiye’nin biiylik sehirlerinde akademik talepler
dogrultusunda boykot ve isgal hareketlerine girismislerdir (Aydinoglu, 2008: 249). Bu kosullar
altinda gerceklesen 1969 se¢imlerinde AP birinci parti olarak ¢ikmay1 bagarmasina karsin ciddi
bir oy kayb1 yasamustir.

Ote yandan,1950-1970 déneminde basm, DP iktidara geldikten sonra Tiirkiye’nin tiim
sorunlarin ¢oziilecegi kanisini tasimistir (Topuz, 2003: 192). 24 Temmuz 1950°de RG’de
yayimlanarak yiiriirliige giren Basin Kanunu, Tiirkiye basini i¢in bir devrim niteliginde
olmustur. Kanun’da, cevap hakki yeniden diizenlenmis, gazete ve dergi c¢ikartmak igin
hiikiimetten izin alma zorunlulugu kaldirilmistir (RG, 24 Temmuz 1950/7564). Bununla
birlikte, 13 Haziran 1952’de, gazetecilerin sosyal haklarini diizenleyen yeni bir kanun daha
cikarilmis, gazetecilere sendika kurma hakki, sosyal giivence hakki vb. haklar taninmistir (RG,

16 Eyliil 1955°te Istanbul’da ¢ikan istanbul Ekspres Gazetesi’nde, Atatiirk’iin Selanik’teki evine bomba atildig1 yoniinde bir
haber yayimlanmustir. Bunun iizerine, 6 Eyliil aksamu, Istanbul’daki Rumlara ait binlerce ev ve isyerine, kilise ve mezarliklara
saldirilar gergeklesmistir. Olaylar, gece yarisi ordu birlikleri tarafindan giicliikle bastirilabilmistir (Aksin, 2015: 252).
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20 Haziran 1952/8140). DP ile basin arasindaki iligkiler DP iktidarinin ilk yillarinda olumlu
yonde seyretmistir. Gazeteciler, kdselerinde DP’ye ovgiiler yagdirmistir. Ornegin, Vatan
gazetesi sahibi ve bagyazari Ahmet Emin Yalman, bu donemi “Basmin Altin Devri” olarak
tanimlamistir (Topuz, 2003: 193).

Ancak, DP ile basin arasindaki sicak iligkiler ¢ok uzun siirmemistir. Clinkii DP iktidara
geldikten kisa bir siire sonra, “6zgiir” basin yerine iktidarin denetimi altinda bir basin yaratmak
icin tim olanaklar kullanilmistir (Alemdar, 2001: 201). 17 Mart 1954°te yiiriirliige giren “Nesir
Yoluyla veya Radyo ile islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda Kanun(RG, 17 Mart 1954/8669)”,
basina yonelik yasaklarin tekrar bagladiginin belgesi olmustur. 1957°de ise, kagit ithalatinin tek
elden yapilmasi hakkinda bir kararname ¢ikartilmis ve basin ekonomik agidan da iktidara
bagimli hale getirilmistir. DP ile basin arasindaki iliskiler, sicak ve dostane bigimde bir arada
olmaktan siddetli ge¢imsizlige dogru gelismis; DP’nin 1960°ta denemeye calistigi Tahkikat
Komisyonu baski ve sindirme ¢abalarmin son basarisiz 6rnegi olmustur? (Alemdar, 2001: 206).
DP tarafindan baski ve denetim altina alinmaya ¢alisilan basin, 27 Mayis darbesinden sonra
kurulan Milli Birlik Komitesi’nin (MBK) sorunlari1 ¢6ziime kavusturmasiyla korku ve baskidan
kurtulabilmistir (Topuz, 2003: 228). Resmi Gazete’de yayimlanan 195 sayili kanunla (RG, 9
Ocak 1961/10702) Basin I1an Kurumu kurulmustur. Ertesi giin, Resmi Gazete’de yayimlanan
212 sayili kanunda (RG, 10 Ocak 1961/10703) ise gazetecilere kidem hakki, 6liim tazminat1 ve
kidem tazminat: gibi haklar tanmmustir. “Fikir Iscileri Kanunu” olarak da bilinen bu kanunun
yirtirliige girdigi tarih “Calisan Gazeteciler Glinii” olarak kabul edilmistir (Topuz, 2003: 231).

1.2. Neo-liberal Politikalar (1970-1990)

1960-1970 doneminde etkin olan tarim ve sanayi sektorlerinin dengeli biiylimesi ilkesi
1970’lerde terk edilmis ve sanayinin ekonomide “siiriikleyici” sektor olmasi ongoriilmiistiir
(Kepenek ve Yentiirk, 2010: 151). Sanayilesmeye doniik ekonomi politikalart sonucunda, tarim
burjuvazisinin yerini sanayi burjuvazisi almigtir. Ancak, Tiirkiye ekonomisi bu siireg igerisinde
daha da olumsuz bir hal almistir (Yenal, 2003: 94).

Bununla birlikte, diinya ekonomisini etkisi altina alan 1973 petrol krizi Tiirkiye
ekonomisini de olumsuz yonde etkilemistir. Yasanan olumsuzluklara ve petrol krizine karsin,
1977 yilina kadar popiilist ekonomi politikalart dis a¢igin zorlanmasi pahasina stirdiiriilmiistiir
(Boratav, 1989: 21). Ancak, 1979 petrol krizinden sonra, kapitalizm biiylik bir doniisiim
gecirmis ve devletin miidahalesinin en aza indigi serbest piyasa kosullarinin egemen oldugu
yeni bir yapiya biiriinmiistiir. Bu nedenle, 1973 petrol krizine direnen popiilist politikalar, 1979
petrol krizi karsisinda ¢6kmiistiir. Ekonomik bunalimin yogunlasmasiyla Tiirkiye ekonomisi,
24 Ocak 1980’de donemin hiikiimeti tarafindan alinan kararlar sonucunda yeni bir doniisiim
gecirmistir (Kepenek ve Yentiirk, 2010: 199). “24 Ocak Kararlar1” ile TL, dolar karsisinda
%32.7 oraninda deger kaybetmis, dis ticaret serbestlestirilmis, yabanci sermaye tesvik edilmis
ve ithalat kademeli olarak liberalize edilmistir.

12 Eyliil 1980 darbesinden sonra yasaklarin, toplumsal catisma ortaminin ve istikrarsiz
giinlerin asilmas1 uzun zaman almigtir. Darbe yonetimi ise, 1982 Anayasasi’yla ¢izdigi
ekonomik, siyasi ve toplumsal c¢erceveyi kalici kilmayr basarmistir. 24 Ocak Kararlar1 da bu

2 DP Meclis Grubu, 12 Nisan 1960’ta olaganiistii bir toplant1 yapmus ve CHP hakkinda meclis tahkikat agilmasina karar
verilmistir (Erogul, 2014: 229). Sorusturmada, DP iktidarina yonelik muhalif basimn tutumu da yer almistir. Komisyon
yasaklaria uymayan gazete ve dergilerin basimi ve dagitimi yasaklanmis, bazi gazeteler kapatilmistir.
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cergevenin igerisinde yer almaktadir (Kepenek, 2010: 79). Bu dogrultuda, 12 Eyliil darbesinin
sadece siyasi ve toplumsal yasamdaki “olumsuzluklarin” bir sonucu olarak ger¢ceklesmedigini;
IMF ve Diinya Bankasi’nin 24 Ocak Kararlari’n1 uygulamaya gecirmesinde yardimci bir
miidahale oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Kaldi ki, Tiirkiye’de1970 devaliiasyonunun getirdigi ekonomik bunalimin yasanmast,
Ogrenci ve isci hareketleri gibi toplumsal olaylarin patlak vermesi ve AP’nin bu gelismeler
karsisinda sert tavirlar takinmasi sonucunda 12 Mart 1971 darbesi gergeklesmistir. “12 Mart
Rejimi” olarak adlandirilan bu dénem, Genelkurmay Bagkani ve Kuvvet Komutanlari’nin AP
hiikiimetine verdigi muhtira ile baslamis; Nisan 1973’te, Orgeneral Omer Faruk Giirler’in
cumhurbaskanligi se¢iminde darbecileri saf dis1 birakmasiyla sona ermistir (Ozdemir, 2000:
260). Ayrica, 1970’1i yillarda yasanilan Tiirkiye siyasetindeki kutuplasma hareketleri ve
istikrarsizlik ortami topluma yansimistir. 1976’dan itibaren toplumsal ¢atigma ortami daha da
gerginlesmistir. 1 Mayis 1977°de Taksim’de meydana gelen olaylar ve 1978 Aralik ayinda
Kahramanmaras’ta yasanan olaylar ¢catisma ortaminin dnemli drnekleridir. Ayni yillarda birgok
suikast ve bombalama eylemi de ger¢eklesmistir. Bu olumsuzluklarin tizerine 12 Eyliil 1980°de
Tiirk Silahli Kuvvetleri (TSK) yonetime el koymus, 1983 se¢imlerine kadar Tiirkiye askeri bir
rejim tarafindan yonetilmistir. Siyasi parti liderleri tutuklanmis, 16 Ekim 1981°de tiim siyasi
partiler kapatilmis ve partilerin mal varliklar1 Hazine’ye aktarilmistir (Aksin, 2015: 275). 12
Eyliil 1980 darbesi sonrasinda Tiirkiye, yakin siyasi tarihinin en ¢alkantili ddnemini yagsamaistir.
Bunun temel nedeni, 1980 yilinda gergeklesen askeri darbe ve bunu izleyen askeri rejimin
Tiirkiye siyasetinde derin izler birakan icraatlaridir (Tanor, 2000: 29).

24 Nisan 1983 tarihine gelindiginde, siyasi etkinliklere getirilen yasaklar kaldirilmis ve
Turgut Ozal’m 20 Mayis 1983’te kurdugu Anavatan Partisi (ANAP) %45.1 oy oraniyla birinci
parti olmustur. Dénemin Cumhurbaskan1 Kenan Evren, hiikiimeti kurma goérevini Ozal’a
vermistir (Ozgelik, 2006: 169). 6 Eyliil 1987°de ise, 1982 Anayasasi’nin gegici 4. maddesiyle
siyasi liderlere getirilen yasaklarin kaldirilmasina yonelik referanduma gidilmistir (Tandr, 2000:
72). Referandum sonucunda, anayasanin gecici 4. maddesi kaldirilmis ve eski siyasi liderler
(Siileyman Demirel, Biilent Ecevit, Alparslan Tiirkes, Necmettin Erbakan, vd.) siyasete geri
donmiislerdir.

Tiirkiye’de 24 Ocak Kararlar1 ve 12 Eyliil darbesiyle birlikte yasama gegirilen neo-
liberal politikalar medya sektoriiniin iktisadi, siyasi ve ideolojik olarak yeniden yapilanmasinda
esashi bir itici gli¢ olmustur (Adakli, 2010: 68). Basin, cokuluslu sirketlerin elinde
yogunlasmistir. 1980’11 yillarla birlikte medya endiistrisi, stratejik sektorler arasina girmistir
(Dagtas, 2013: 32).

1971 darbesi sonrasindaki donem, basin acisindan 1960 darbesi sonrasinda elde edilen
kazanimlarin geri alinmaya ¢alisildigi bir donem olmustur (Kiligatan, 2011: 85). 1971 darbesini
gerceklestiren komutanlarin golgesinde kurulan Nihat Erim (Mart 1971-Mayis 1972), Ferit
Melen (Mayis 1972-Nisan 1973) ve Naim Talu (Nisan 1973- Ekim 1973) hiikiimetleri
donemlerinde basin siirekli baskilar altinda gorevini yerine getirmistir (Topuz, 2003:
252).1970’l1 yillarda basin {izerindeki bir diger baski unsuru ise, gazetecilere yonelik
diizenlenen teror saldirilar1 olmustur (Kiligatan, 2011: 87).

Bununla birlikte, Turgut Ozal, basbakanligi ve cumhurbaskanligi ddénemlerinde
gazetecilerle iyi iliskiler icerisinde olmustur (Topuz, 2003: 270). Ancak, bu iyi iligkiler
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sikiydnetim zamaninda tutuklanan ya da baski goren gazetecilere yonelik olmamustir. Ozal,
sadece iktidara yakin olan gazetecilerle igbirligi icerisinde hareket etmistir. 12 Eyliil 1980
darbesinden sonraki li¢ y1l boyunca ve ANAP hiikiimetleri déneminde; basin, ekonomik

yaptirimlarin yani sira, geleneksel kamu islevlerine yonelik sinirlamalarla da miicadele etmistir
(Adakli, 2006: 149).

Diger yandan, toplumsal yap1 igerisinde 6nemi gittik¢e artan medya, kapitalist toplumsal
sistemde meydana gelen degisimlerle benzer bir belirlenim siireci yasamistir® (Dagtas, 2006:
34). Kapitalizmin yeniden yapilanma siirecine girdigi bu donemde, sermaye birikim yapisinda
meydana gelen doniisiimler medya sektoriinde de yasanmistir. Uygulanan deregiilasyon ve
reregiilasyon politikalar1 ise bu doniisiime katki saglamis ve hizlandirmigtir.*

1.3. Kiiresel Kapitalizm ve Popiilist Politikalar (1990-2010)

1990-2010 yillar1 arasinda Tiirkiye ekonomisi ve siyaseti, kiiresel kapitalizmin ve
poplilist politikalarin etkisi altinda kalmistir. Soguk savas yillarinda kutuplasan diinya, 1990’11
yillarda ABD merkezli kiiresel bir yapiya doniismiistiir. Tiirkiye de bu diizen igerisindeki “cevre
ya da yari ¢evre iilkeler’den birisi olmustur. Siniflar aras1 gerilimin, partiler arasi rekabetin ve
siyasi iktidarsizligin keskinlestigi 1990’11 yillarda ekonomi alaninda popiilist politikalar
uygulanmis ve sermaye hareketlerinde sinirsiz serbestlesme yasama gecirilmistir (Boratav,
2015: 180-181).

1990’11 yillarda, kiiresel kapitalizmin de etkisiyle disa agik sanayilesme politikalar
benimsenmistir.1980°1i yillarda izlenilen yapisal uyum programina 1989 yilindan sonra getirilen
degisiklikle dis finansal serbestlik karar1 alinmistir (Kepenek ve Yentiirk, 2010: 213). Bu
baglamda, Tiirkiye, kiiresel kapitalizm igerisindeki rekabet piyasasina girme sansi elde etmistir.
Ancak, Tiirkiye ekonomisinde meydana gelen bu olumlu gelismeler uzun siirmemistir. Ciinkii,
Tirkiye sanayisinde ¢cogunlukla tiikketime ve nihai kullanima yonelik dayanikl: tiiketim mallar
ya da diger tiikketim mallar1 iiretilmistir (Kiligbay, 1994: 415). Dolayistyla, Tiirkiye, uluslararasi
rekabet gliclinli teknolojik gelisme ve verimlilik gibi yapisal faktorler iizerine oturtamamistir
(Kepenek ve Yentiirk, 2010: 219).

Popiilist ekonomi politikalarinin biit¢eye yansimasi kamu agiklarinin hizla artmasina yol
acmustir (Boratav, 2015: 179). Dis aciklarin biiylimesi, ekonomik biiylimenin gerilemesi ve
yiiksek enflasyonlarin devam etmesi iizerine “1994 Krizi” yasanmis ve donemin koalisyon
hiikiimeti, “5 Nisan Kararlar1” olarak tarihe gegen kararlar1 almistir.> Omer Eroglu ve Mesut
Albeni’ye (2002: 193-194) gore, 5 Nisan Kararlari ile alinan 6nlemler ¢ergevesinde; enflasyonu
diisiirmek, TL’nin degerini ylikseltmek, ekonomik ve sosyal kalkinmay: siirdiiriilebilir bir
dengeye oturtmak, istikrar1 saglamak ve ihracat artisini hizlandirmak amaglanmistir. Ancak,

31980-2010 déneminde, Tiirkiye’deki basin alanindaki gelismeler incelenirken, bazi yerlerde basini da igerisine alan “medya”
kavrami kullanilmigtir. Bunun nedeni, “medya” kavraminin, 1980’li yillardan itibaren kitle iletisimi alaninda yasanan
doniisiimleri ifade etmede daha kapsayici bir kavram olmasidir. Ciinkii “1980°li yillardan itibaren Tiirkiye kapitalizminin yeni
stratejik tercihleriyle paralel bigimde basin endiistrisi; radyo, televizyon, internet gibi farkli medium’larla ve basin dis1 sektorle
biitiinleserek yapisal bir doniisiim siirecine girmistir” (Adakli, 2006: 137).

4 Deregiilasyon, devletin her alanda piyasanin gériinmez eli lehine giiglenmesi ve piyasanin etkin islemesini engelleyen
kurallarin kaldirilmast olarak tanimlanan bir siiregtir (Dagtas, 2006: 35). Reregiilasyon ise, ticari ¢ikarlar1 6ne ¢ikaracak bigimde
yeni kurallarin getirilmesidir (Dagtas, 2013: 32).

5 Sozii gegen donemde, 1993 yili Kasim ayinda goreve gelmis olan Dogru Yol Partisi (DYP) ve Sosyal Demokrat Halkg1 Parti
(SHP) koalisyon hiikiimeti vardir (Aksin, 2015: 294-295).
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1994°te yasanan kriz, Tiirkiye gibi gelismekte olan bazi iilkelerde alinan Onlemler
dogrultusunda hafif zararlarla atlatilmis olsa da Tiirkiye’deki onlemler krizi daha da
yogunlastirmis ve kriz yonetimi basarisiz olmustur (Kepenek ve Yentiirk, 2010: 581).

1990-2010 déneminde, Tiirkiye siyasi yasamini etkileyen bircok gelisme yasanmuistir.
Tiirkiye’nin komsusu Irak, 2 Agustos 1990°da Kuveyt’i igsgal etmistir ve Tiirkiye bu savastan
cok etkilenmistir (Aksin, 2015: 289). Ciinkii Irak’taki otorite boslugunu firsat bilen terér
orgiitleri, Tiirkiye’deki eylemlerini arttirmistir. Bu olumsuz gelismeler devam ederken
Tirkiye’de erken secim karar1 alinmis ve 20 Ekim 1991°de yapilan genel se¢imlerden sonra
DYP-SHP koalisyon hiikiimeti kurulmustur. Bu se¢imlerin Tiirkiye siyasi tarihi agisindan
onemi; 8 yi1llik ANAP iktidarinin sona erdirilmesi olmustur (Tanor, 2000: 91).

Ote yandan, 28 Subat 1997°de “post-modern darbe” olarak tarihe gegen askeri girisim
gerceklesmistir. Milli Giivenlik Kurulu’nda, Genel Kurmay Baskani Ismail Hakk1 Karaday1 ve
diger kuvvet komutanlar1 18 maddelik bir 6nlem metni 6nermislerdir. Metinde, imam-hatip
okullarinin sayisinin azaltilmasina, sarik ve ciibbe giyiminin 6zendirilmemesine, tarikatcilara
ait kurslarin ve vakiflarin kapatilmasina ve zorunlu egitimin 8 yila ¢ikarilmasina iliskin
maddeler yer almistir (Ozgelik, 2006: 185-186). Bu gelismelerden sonra, Erbakan hiikiimeti
istifa etmis, Cumhurbaskant Demirel yeni bir hiikiimet kurulmasi i¢in Mesut Yilmaz’t
gorevlendirmistir. Yilmaz; belli bir zaman sonra adi yolsuzluklarda ve mafya igbirliginde
gecince, 25 Kasim 1998’de istifa etmistir. Sonrasinda, Ecevit azinlik hiikiimeti kurulmustur. Bu
donemde, Abdullah Ocalan, 16 Subat 1999°da yakalanmistir. Ecevit’in PKK karsisinda
kazandig1 zafer sayesinde DSP, 1999 genel se¢imlerinde %?22.1 oy orantyla birinci parti
olmustur (Aksin, 2015: 305).

3 Kasim 2002 se¢imlerinde ise, Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) %34.2 oy oraniyla
birinci parti olmustur. Ozgelik’e (2006: 179) gore, kamuoyu yillardir siiren ekonomik
sikintilara, yolsuzluklara, sivillesememeye ve istikrarsiz siyasete tepkisini AKP’yi secerek
ortaya koymustur. AKP hiikiimeti, kurulusundan kisa bir siire sonra, somut ekonomik dnlemleri
ve hedefleri igeren “Acil Eylem Plan1” adindaki belgeyi hazirlayip ilan etmistir® (Tanilli, 2009:
131-132). AKP’nin iktidara geldikten sonraki donem, baslangicint 1980’li yillara kadar
gotlirebilecegimiz  neo-liberal  politikalarin =~ Tiirkiye’de  yeniden dirilis  gosterdigi,
yoksullastirilan emekgi kesimlerin yipranmisligindan kaynakli tikanikliklarin asildigi bir donem
olmustur (Dogan, 2010: 86). AKP, popiilist politikalar ¢ergevesinde sosyal yardimlarla yoksul
kesimin destegini de kazanmis ve 27 Temmuz 2007°de yapilan genel secimlerde %46.5 oy
orantyla yeniden tek bagina iktidar olmustur.

1990-2010 doneminde medya alaninda meydana gelen gelismelere bakildiginda, basin
alanindaki giiclii sermaye gruplari, radyo-televizyon yaymnciligi alanina da girmis ve artik,
“medya” sektorii olarak anilmaya baslanan bu alanda pek ¢ok farkli girisim alaninin biitiinlestigi
dev holdingler egemen hale gelmistir (Adakli, 2006: 136). Onceki dénemlerde gazeteci ailelere
ait olan basin kuruluslari, farkl: ticari alanlarda faaliyet gosteren holdinglerin (Dogan Grubu,
Dogus Grubu, Ciner Grubu, Calik Grubu, Albayrak Grubu vb.) tekelinde toplanmaya
baslamiglardir. Bu yeniden yapilanma siirecinde, bazi basin kuruluslari doniisiime ayak

6 Planda 6zellestirme, issizlik, gelir dagilimi, sosyal giivenlik, vergi ve harcamalar, turizm, tarim ve hayvancilik,ihracat ve
yatirim alanlarinda birgok 6nlem ve hedef yer almistir http://www.hurriyet.com.tr/erdogan-acil-eylem-planini-acikladi-110017,
(Erisim tarihi: 05.01.2016).
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uyduramamig ve kapanmistir. Gliglii olan basin kuruluglari ise ayakta kalmay1 bagarmis; yatay,
dikey ve capraz tekellesmelerle daha da biiylimiislerdir.” 1980°1i yillardan itibaren medya
miilkiyeti giderek artan bir oranda daha az ellerde yogunlasmistir (Cakmur, 1998: 138).

Ayrica, 2000°1i yillarda Tirkiye’nin medya endiistrisine damgasini vuran gelisme,
2005’ten sonra hizla kutuplasan siyasi taraflarin daha ¢ok “medya silah1” ile kusanma egilimleri
olmustur (S6nmez, 2010: 23). Bu baglamda, AKP iktidar1 doneminde de medya bir hegemonya
araci olarak tanimlanmustir. Giilseren Adakli’ya (2009: 560) gore, AKP; 12 Eyliil rejiminin bir
uzantist olan ANAP’1n neo-liberal diizeninin “iistiin” bir temsilcisi olarak, kendi yontemiyle
birebir uyumlu bir medya yaratma arzusunu bu donemde agik¢a ortaya koymustur.

Ote yandan, medya endiistrisinin yapisal déniisiimii, medya iceriklerindeki degisimi de
beraberinde getirmistir. Medyanin kiiresel kapitalizmle olan yakin iliskisi sonucunda medya
igeriklerinin magazinlesmesi kaginilmaz olmustur. Bu anlamda, Medya sirketleri, reyting ve kar

oranlarini arttirmak i¢in magazinel ve sansasyonel yayincilig1 benimsemislerdir (Dagtas, 2006:
16).

2. Calismanin Yontemi

Bu c¢alismada, referandumlara iliskin haber, fotograf, kdse yazisi, sOylesi ve yazi
dizilerinin nitel ¢oziimlemesi gergeklestirilmek tizere Tiirkiye basmini temsilen Cumhuriyet,
Hiirriyet ve Terciiman/Bugiin® gazeteleri segilmistir. Bu se¢imin temel nedeni, sozii edilen
gazetelerin temsil ettikleri ideolojilerin ve buna bagli olarak yayin politikalarinin farklilik
gostermesidir. Nitekim, Cumhuriyet ulusal solu, Hiirriyet liberal diisiinceyi ve Terciiman/Bugiin
gazeteleri ise muhafazakar sag ideolojiyi temsil eden gazetelerdir. Bu se¢imle, farkli ideolojilere
sahip ve toplumun farkli kesimlerine seslenen gazetelerin ¢alismanin konusunu olusturan
referandumlara iligkin sdylemlerindeki ve tutumlarindaki farkliliklarin  belirlenmesi
amaclanmistir. Bununla birlikte, nitel ¢oziimlemeyi desteklemek iizere incelenen gazetelerde
yayimlanan igeriklerin sayisal dagilimlarina da yer verilmistir.

Bu baglamda, Tirkiye basiini temsilen se¢ilmis Cumhuriyet, Hiirriyet ve
Terciiman/Bugiin gazetelerinin tiim sayfalarinda yayimlanmis olan referandumlarla ilgili gazete
yazi tiirlerinin ve fotograflarin sayisal dagilimi ortaya konulmustur. Referandum giinleri
oncesindeki on giinliik zaman aralig1 sinirlik olarak belirlenmistir. Referandumlarin yapildig:
giinler ise, calismanin kapsami disinda tutulmustur. Dolayisiyla, 1961 Anayasasi referandumu
icin 29 Haziran-8 Temmuz 1961, 1982 Anayasasi referandumu i¢in 28 Ekim-6 Kasim 1982 ve

7 Yatay tekellesme, medyanin bir alaninda islev goren bir sirketin, medyanim ayni alaninda islev goren baska bir sirketi satin
almasidir (Mosco, 1996: 176). Dikey tekellesme, bir kiiltiirel iiriiniin {iretim siirecinin tiim asamalarinin tek bir elden mutlak
denetimidir (Cakmur, 1998: 140). Capraz tekellesme ise, onceleri tek bir kitle iletisim arac1 g¢ergevesinde etkinlik gdsteren
kuruluslarin, baska alanlara da el atarak etkinliklerini yayginlastirmalaridir (Dagtas, 2013: 38).

8 Terciiman gazetesi, 24 Haziran 2010°da kapandig1 igin 2010 dénemine iliskin ¢ziimlemelerde Terciiman gazetesi ile benzer
ideolojiye sahip ve onun devami niteliginde olan Bugiin gazetesi ¢éziimleme nesnesi olarak segilmistir. Terciiman ve Bugiin
gazetelerinin tarihsel arka planina deginmek yerinde olacaktir. Halka ve Olaylara Terciiman gazetesi, 26 Mayis 1955°te
Istanbul’da yayrmlanmaya baglamustir. Gazetenin ilk kuruculari Kemal Ilicak, Sadettin Culcu ve Unal Sekman’dir. Gazetenin
ilk sahibi Kemal Ilicak’in 1993’te vefatindan sonra, Terciiman gazetesi mali krize girmistir. 1997 yilinda Ilicak ailesi gazetenin
isim haklarint Cukurova Holding’e satmistir. Buna karsilik, gazete iizerindeki hak iddiasini devam ettiren Ilicaklar, Diinden
Bugiine Terciiman adinda baska bir gazete ¢ikarmaya baslamistir. Anlagsmazligin yargiya intikal etmesi tizerine, 2005 yilinda
mahkeme karartyla isim haklarmm Cukurova Holding’e gectigi tescil edilmistir. Bunun {izerine, Diinden Bugiine Terciiman
ismi, 6 Eyliil 2005 yilinda Bugiin olarak degistirilmistir. Halka ve Olaylara Terciiman ise, 24 Haziran 2010’da kapanmigtir
https://tr.wikipedia.org/wiki/Terc%C3%BCman_(gazete), (Erisim tarihi: 04.04.2017).
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2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumu i¢in 2 Eyliil-11 Eyliil 2010 tarih araliklart sinirlik
olarak belirlenmistir. Son on giinliik zaman araliginin smirlik olarak belirlenmesinin temel
nedenini ise, ¢aligmanin konusunu olusturan referandumlarla ilgili gazete yazi tiirlerinin ve
fotograflarin bu tarih araliklarinda yogun bir bigimde yer almis olmasidir.

Calismada belirlenen sinirliklar ¢cergevesinde Cumhuriyet, Hiirriyet ve Terciiman/Bugiin
gazetelerinde yayimlanmig 1961, 1982 ve 2010 referandumlarina iliskin gazetelerin 6n
sayfalarinda yayimlanan siirmanget ve manset haberleri ile en fazla bu konuyu isleyen kdse
yazilariin metinsel ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Sozii  edilen gazetelerin  tiim
sayfalarindaki referandumlarla ilgili gazete yazi tiirlerinin irdelenmesinin zaman ve emek
acisindan ¢alismanin sinirliklarini asacagi distiniilmiistiir. Bu yiizden, metin ¢oziimlemesi; sozii
edilen gazetelerin On sayfalarindaki siirmanset ve manget kisimlarinda yer alan referandum
haberleri ile referandumlara iliskin en fazla kose yazisi yazan yazarlarin belirlenmesine gore
gerceklestirilmistir.

3. Calismanin Nicel Bulgular: ve Yorumlari

Calismanin bu boliimiinde, Tiirkiye basinini temsilen secilen Cumhuriyet, Hiirriyet Ve
Terciiman/Bugiin gazetelerinde yayimlanmis 1961, 1982 ve 2010 referandumlariyla ilgili haber,
fotograf, kose yazisi, sdylesi ve yazi dizilerinin ¢alismanin konusu, amaci, yontem ve sinirliklari
cercevesinde elde edilen sayisal bulgular degerlendirilmistir.

9 Temmuz 1961 referandumuna iliskin29 Haziran-8 Temmuz 1961 tarih araliginda
Cumhuriyet gazetesinde 28, Hiirriyet gazetesinde 18 ve Terciiman gazetesinde 21 olmak {izere
toplam 67 referandum haberi yayimlanmistir. 1961 Anayasasi referandumuna iliskin en fazla
habere Cumhuriyet gazetesinde rastlanilmistir. Ayrica, Cumhuriyet gazetesindeki 28
referandum haberinden 8’inin; Hiirriyet gazetesindeki 18 referandum haberinden 4’iiniin ve
Terciiman gazetesindeki 21 referandum haberinden 3’iiniin mangette yer aldig1 gozlemlenmistir.
Dolayisiyla, 1961 Anayasa referandumuna iliskin haberlere manset kisminda en fazla yer veren
Cumhuriyet gazetesi olmustur (Bkz. Tablo 1).

Ote yandan, 29 Haziran-8 Temmuz 1961 tarih araliginda Cumhuriyet gazetesinde 16,
Hiirriyet gazetesinde 13 ve Terciiman gazetesinde 8 olmak iizere toplam 37 fotograf yer aldigi
gozlemlenmistir. Gazetedeki referandum fotograflarinin biiyiik bir cogunlugu 1961 Anayasasi
referandumu oncesinde diizenlenen “Anayasaya evet” mitinglerinde gekilmistir. Ornegin,
Cumhuriyet gazetesindeki referandum fotograflarindan 8 tanesinde miting alanlarinda konusma
yapan parti liderleri ve miting alanlarindaki halk kitleleri yer almaktadir. Benzer sekilde,
Hiirriyet gazetesindeki referandum fotograflarindan 7 tanesi; Terciiman gazetesinde ise 3 tanesi
referandum Oncesinde diizenlenen mitinglere ve mitinglerde halka seslenen siyasi parti
liderlerine iliskin fotograflardir (Bkz. Tablo 1).
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Tablo 1. 1961 ve 1982 Anayasalari ile 2010 Anayasa Degisiklik Paketi Referandumlarna iliskin
Haber, Fotograf ve Kdse Yazilarinin Gazetelerdeki Sayisal Dagilim

Haber Fotograf Kose Yazisi
Referandumlar | Gazeteler Siklik Stklik Siklik Stklik Siklik Stklik
Sayisi Oi;)nl Sayisi O(r)zm Sayisi Ol(;/e;nl
1961 Cumhuriyet 28 42 16 43 13 81
Referandumu | Hiirriyet 18 27 13 35 3 19
Tercliman 21 31 8 22 - -
1982 Cumhuriyet 31 40 9 18 - -
Referandumu | Hiirriyet 20 26 23 46 4 15
Tercliman 27 34 18 36 22 85
2010 Cumhuriyet 90 44 72 32 77 54
Referandumu | Hirriyet 56 28 79 35 38 27
Bugiin 56 28 74 33 27 19

Bununla birlikte, 1961 Anayasasi referandumuna iliskin Cumhuriyet gazetesinde 13 ve
Hiirriyet gazetesinde 3 olmak lizere toplam 16 kose yazisi yer almasina karsin; Terciiman
gazetesinde, 1961 Anayasasi referandumuyla ilgili kdse yazisina rastlanilmamistir. 1961
Anayasasi referandumu hakkinda en fazla kose yazisi yazan yazarlar; Cumhuriyet gazetesinden
Burhan Felek ve Hiirriyet gazetesinden Cetin Ozek olmustur. Dolayisiyla, 1961 Anayasasi
referandumuna iliskin kdse yazilarinin metinsel ¢éziimlemesi Felek ve Ozek’in kose yazilari
tizerinden gerceklestirilmistir. Son olarak, sozii edilen gazetelerde 1961 Anayasasi
referandumuna iliskin sdylesi ve yazi dizisine ise rastlanilmamustir.

1982 Anayasasi referandumu hakkinda 28 Ekim-6 Kasim 1982 tarih aralifinda
Cumhuriyet gazetesinde 31, Hiirriyet gazetesinde 20 ve Terciiman gazetesinde 27 olmak {izere
toplam 78 haber yayimlanmistir. Cumhuriyet gazetesinde 7; Hiirriyet gazetesinde 9 ve
Terciiman gazetesinde 10 referandum haberine gazetelerin manget kisimlarinda yer verildigi
gozlemlenmistir. U¢ gazetedeki toplam 78 referandum haberinden 56’s1 referandum &ncesinde
diizenlenen “Anayasaya Evet” mitingleri ve bu mitinglerde konusma yapan donemin Devlet
Baskani Kenan Evren’in 1982 Anayasasi hakkindaki goriisleri hakkindadir. Diger 22
referandum haberi ise, 7 Kasim 1982’de diizenlenecek referanduma ve referanduma sunulacak
anayasa metninin Ozelliklerine iliskin genel bilgileri igermektedir. Bunlarin yaninda, 1982
Anayasasi referandumu hakkinda en fazla haber Cumhuriyet gazetesinde yayimlanmis olmasina

karsin; referandum haberlerini en fazla mangetten veren gazete Terciiman gazetesi olmustur
(Bkz. Tablo 1).

Diger yandan, 1982 Anayasasi referandumuna iligkin Cumhuriyet gazetesinde 9,
Hiirriyet gazetesinde 23 ve Terciiman gazetesinde 18 olmak iizere toplam 50 fotografa yer
verilmistir. 1982 Anayasasi referandumu haberlerinde en fazla fotograf kullanan gazete
Hiirriyet; en az fotograf kullanan gazete ise Cumhuriyet olmustur (Bkz. Tablo 1). Bununla
birlikte, her ii¢ gazetedeki fotograflarin biliyiikk cogunlugunda, referandum mitinglerinin ve
mitinglerde halka seslenen Evren’in goriintiileri yer almaktadir. Gazetelerde, Evren’in miting
alanlarinda halka seslenirken ¢ekilmis fotograflarina siklikla yer wverilmistir. Evren’in
goriintlilendigi fotograflarda, ilizerindeki kiyafet askeri iiniformadir. Kaldi ki, referandum
mitinglerine ait fotograflarda, silahli ve tiniformali askerler de yer almaktadir. Bu anlamda,
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miting alanlarinda ¢ekilmis fotograflarda 12 Eyliil darbesi sonrasinda iilke yonetimini ele
geciren askeri rejimin izlerini gézlemlemek miimkiindiir.

Ayrica, 1982 Anayasasi referandumu hakkinda Hiirriyet gazetesinde 4 ve Terciiman
gazetesinde 22 olmak {izere toplam 26 kose yazisi yer almasina karsin; Cumhuriyet gazetesinde,
1982 Anayasasi referandumuyla ilgili kdse yazisina rastlanilmamistir. Bu baglamda, 12 Eyliil
1980 askeri darbesinden sonra olusan baski ortami ve askeri rejimin muhalif basini sindirmeye
yonelik getirdigi yasaklar, incelenen zaman araliginda Cumhuriyet gazetesinde 1982 Anayasasi
referandumuna iligskin herhangi bir kdse yazisina yer verilmemis olmasma neden olmustur.
Ciinkii, 1982 Anayasasi’nin hazirlandig1 ve referanduma sunuldugu dénemlerde, askeri rejimin
Ozellikle muhalif basina yonelik anti-demokratik ve hukuksuz uygulamalari basinin 6zgiir bir
bicimde faaliyet gdstermesini olanaksizlagtirmistir.

1982 Anayasasi referandumu hakkinda en fazla kdse yazisi yazan yazarlar; Hiirriyet
gazetesinden Oktay Eksi ve Terciiman gazetesinden Mukbil Ozyériik olmustur. Bu yiizden,
1982 Anayasast referandumuna iliskin kdse yazilarinin metinsel ¢oziimlemesi Eksi ve
Ozyoriik’e ait kose yazilar iizerinden gerceklestirilmistir. Son olarak, sdzii edilen gazetelerde
incelenen donem itibariyle 1982 Anayasasi referandumuna iliskin sdylesi ve yazi dizisine
rastlanilmamustir.

2 Eyliil-11 Eyliil 2010 tarihleri arasinda, 2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumu
hakkinda Cumhuriyet gazetesinde 90, Hiirriyet gazetesinde 56 ve Bugiin gazetesinde 56 olmak
tizere toplam 202 haber yayimlanmustir. 2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumuna iligkin
en fazla haber Cumhuriyet gazetesinde yayimlanmistir. Cumhuriyet gazetesindeki 90 haberden
7’sinin; Hiirriyet gazetesindeki 56 haberden 2’sinin ve Bugiin gazetesindeki 56 haberden 7’sinin
gazetelerin manset kisimlarinda yer aldig1 gézlemlenmistir (Bkz. Tablo 1).

Gazetelerdeki 12 Eyliil referandumuna iligskin haberlerde 6n plana ¢ikan konular; Adalet
ve Kalkinma Partisi’nin (AKP) yiiriittiigli “Evet” kampanyasi, Cumhuriyet Halk Partisi’nin
(CHP) ve Milliyet¢i Hareket Partisi’nin (MHP) yiiriittiigi “Hayir” kampanyalari ile Baris ve
Demokrasi Partisi’nin (BDP) “boykot” karar1 olmustur. Bunlarin yam sira, 2010 Anayasa
Degisiklik Paketi’nde dngoriilen anayasa degisikliklerinin biiylik bir ¢ogunlugu yargi alanina
iligkin oldugundan, haberlerde Anayasa Mahkemesi ile Hakimler ve Savcilar Yiiksek Kurulu
(HSYK) iiyelerinin yargi alanina iliskin ongoriilen degisiklikler hakkindaki gortislerine de yer
verilmistir.

Ote yandan, 2010 referandumuna iliskin Cumhuriyet gazetesinde 72, Hiirriyet
gazetesinde 79 ve Bugiin gazetesinde 74 olmak iizere toplam 225 fotografin yer aldigi
gozlemlenmistir. Bununla birlikte, gazetelerin 2010 referandumuna iliskin haberlerdeki fotograf
kullanim oranlarinin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmiistiir. Benzer sekilde, gazetelerdeki
referandum fotograflarinin konularinin da biiyiik oranda birbirine benzedigi gézlemlenmistir.
Nitekim 2010 Anayasa Degisiklik Paketi Referandumu’na iliskin fotograflarin biiylik
cogunlugunda, siyasi partiler tarafindan diizenlenen mitinglerin, bu mitinglerde konusma yapan
siyasi liderlerin ve anayasa degisiklikleri hakkindaki goriislerini agiklayan siyasilerin ya da sivil
toplum oOrgiitii temsilcilerinin goriintiilerine yer verilmistir. Baz1 referandum haberlerinde ise,
miting alanlarindaki ve sokaklardaki referandum afislerinin fotograflar1 kullanilmistir.

2010 referandumu hakkindaki fotograf sayisinin 1961 ve 1982 referandumlarina oranla
oldukca fazla ¢ikmasinda; kapitalizmin yeniden yapilanma siirecinde medya alaninda yasanilan
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ekonomi politik doniisiimiin etkisinden sz edilebilir. Nitekim, medya 1980°1i yillardan itibaren
bliyiik sermaye gruplarmin yatirim alani haline gelmis, medya alanindaki yogunlasma ve
Ozellestirme hareketleri hiz kazanmistir. Kamusal yayincilik anlayisi zayiflamis, ticari
yayincilik anlayist benimsenmistir. Medyanin liretim yapisi ve tiiketimi, kapitalizmin tarihsel
kosullart igerisinde doniisiime ugramis ve medya igerikleri bu donilisiim hareketiyle iligkili
olarak degisiklik gostermistir. Bununla birlikte, gazetelerin sayfa sayilarindaki artis ve
teknolojideki gelismelere bagli olarak gelisen fotograf ve baski teknolojileri, gazetelerdeki 2010
referandumuna iligkin fotograf sayisinin artisinda O6nemli etkenlerden biri olarak
degerlendirilmistir.

Ayrica, 2010 referandumuna iliskin Cumhuriyet gazetesinde 77, Hiirriyet gazetesinde
38 ve Bugiin gazetesinde 27 olmak iizere toplam 142 kdse yazisinin yer aldigi gozlemlenmistir
(Bkz. Tablo 1). 2010 referandumu hakkinda en fazla kdse yazist Cumhuriyet gazetesinde
yayimlanmistir. Bununla birlikte, 1961 Anayasasi ve 1982 Anayasasi referandumlarina iliskin
toplam kose yazisi sayilarina bakildiginda; 2010 Anayasa Degisiklik Paketi hakkinda yazilmis
kose yazisi sayisinin oldukca fazla oldugu saptanmistir. Bu baglamda, 2010 yilindaki
gazetelerin sayfa ve kose yazari sayilarinin 1961 ve 1982 yillarina gore oldukga fazla olmasi,
2010 yilindaki kdse yazisi sayilarindaki artisin temel nedeni olarak yorumlanabilir. Bunun yani
sira, medyanin yapisal dontisiimiiyle birlikte sermaye odakli medya yapilanmalarinin tirajlarini
ve kar oranlarmi arttirma kaygilari, gazetelerin igeriklerine de yansimistir. Gazete igerikleri
gorece cesitlilik kazanmis ve sayisal olarak ¢ogalmistir. Dolayisiyla, her konuda kdse yazisi
yazabilen ya da uzmanlik alanlar1 diginda goriisler dile getirebilen kdse yazari sayisindaki artis
medyanin yapisal doniisiimiiyle yakindan iliskilidir denilebilir. Medya alanindaki miilkiyet
yogunlagsmast ve gerceklesen yapisal doniisiimle birlikte medya; reklam gelirlerine bagimli,
ticari yaymcilik faaliyetleri yiiriiten ve kar maksimizasyonunu hedefleyen bir yapiya
bliriinmiistiir. Kuskusuz, kdse yazari sayisinin artigi da bu siiregten etkilenmistir.

2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumu hakkinda en fazla kdse yazisi yazan
yazarlar ise; Cumhuriyet gazetesinden Emre Kongar, Hiirriyet gazetesinden Ciineyt Ulsever ve
Bugiin gazetesinden Giilay Goktlirk olmustur. Dolayisiyla, 2010 Anayasa Degisiklik Paketi
referandumuna iliskin kdse yazilarinin metinsel ¢éziimlemesi Kongar, Ulsever ve Goktiirk {in
kose yazilar1 iizerinden gerceklestirilmistir.

Bunlarm yani sira, 2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumu hakkinda Cumhuriyet
gazetesinde 4 ve Bugiin gazetesinde 1 olmak iizere toplam 5 tane sdylesinin yer aldigi
gozlemlenmistir. Ancak, incelenen gazetelerde 2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumuna
iliskin herhangi bir yaz1 dizisine rastlanilmamustir.

4. Cahismanin Nitel Bulgular1 Ve Yorumlari

Calismanin bu boliimiinde, Tiirkiye basinini temsilen secilen Cumhuriyet, Hiirriyet Ve
Terciiman/Bugiin gazetelerinde 1961, 1982 ve 2010 referandumlarina iliskin yayimlanmais
manset ve siirmanget haberleri ile gazeteleri temsilen segilmis kdse yazilarinin® metinsel
coziimlemesi gerceklestirilmistir.

% Incelenen her gazeteyi temsilen ilgili referandumlar hakkinda en fazla yorum yazan bir kse yazarinin yazilari temel alinms
ve bu yazilar 6nem kazanan temalar gergevesinde ¢oziimlenmistir.
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4.1. 1961 Anayasasi1 Referandumu

Gazetelerdeki 1961 Anayasasi referandumuna iliskin manset haberlerinin ortak temasi,
1961 Anayasasi referandumu oncesinde diizenlenen referandum mitinglerinde dénemin siyasi
liderlerinin 1961 Anayasasi hakkindaki konusmalari tizerine kurulmustur. Gazetelerin manset
haberlerine bakildiginda; ismet Inénii liderligindeki CHP nin 1961 Anayasasi’m destekledigi
ve Anayasa’nin referandumda kabuliine yonelik taraf oldugu anlasilmaktadir. CHP, 1961
Anayasasi’nin referandumda halk tarafindan kabul edilmesi i¢in agik bir bigimde ¢alismistir
(Aldikagti, 1970: 135). Bunun en 6nemli nedeni olarak, 1960 darbesi oncesindeki DP
doneminde yasanilan olumsuzluklar karsisinda CHP’nin {istlendigi mubhalif siyaset
gosterilebilir. Kaldi ki, DP’nin iktidar oldugu donemde muhalefete karsi olan tahammiilsiizliigu,
iktidarinin son yillarinda daha da hosgoriisiiz bir hal almigtir (Tanilli, 1981: 92).

Ote yandan, gazetelerdeki manset haberlerinden 3 tanesinde dénemin Devlet Baskani
Cemal Giirsel’in radyo konusmasinda dile getirdigi Anayasa hakkindaki goriigler gazetelerin
manset bagliklarina taginmistir: “Giirsel Anayasa i¢in ‘Muhtesem eser’ dedi” (Cumbhuriyet, 5
Temmuz 1961: 1), “Anayasa’ya evet deyiniz” (Hiirriyet, 5 Temmuz 1961: 1). Giirsel’in 1961
Anayasasi’na tam destek verdigi ve halki referandumda evet oyu kullanmaya tesvik ettigi
manget haberlerinin basliklarindan da agik bir bi¢imde anlasilmaktadir. Bununla birlikte,
haberlerde Giirsel’in Anayasa referandumu i¢in hayir propagandas: yiiriiten kesimlere karsi
elestirilerine de yer verilmistir. Giirsel’in elestirileri, DP’nin devami niteliginde olan ve 1961
Anayasasi’nin referandumda kabuliine destek vermeyen Adalet Partisi (AP) ve yoneticilerine
yonelik olmustur. Ne var ki, AP’den 1961 Anayasasi’na tam destek vermesini beklemek de
yanlig bir diisiince olurdu. Ciinkii AP, 27 Mayis darbesiyle siyasi yasamina son verilmis DP’nin
mirasgist olarak kurulan bir siyasi parti olmustur. Kald1 ki, AP, 1961 Anayasasi’nin hazirlik
asamasinda Kurucu Meclis igerisinde temsil edilmedigi gibi; referandum asamasinda da
serbestge siyasi faaliyet i¢erisinde bulunamamistir (Sahbaz, 2006: 248-249).

Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin 1961 Anayasasi referandumuna iligkin tutumlari
birbirine benzemektedir. Ancak, Cumhuriyet gazetesinde 1961 Anayasasi’n1 6ven ve halki
referandumda “Evet” oyu kullanma ydniinde tesvik eden sdylemleri daha fazla olmustur. Kald1
ki, Cumhuriyet gazetesinde, 1961 Anayasasi referandumuna olumlu bakmayan kesimlere karsi
daha sert soylemler kullanilmistir. Terciiman gazetesinde ise, referandum mitinglerine iligkin
sadece bir manget haberine yer verilmis ve sade bir dil kullanilmistir. Terciiman gazetesi, manset
haberinde AP lideri Gilimiigspala’nin radyo konusmasinda dile getirdigi Anayasa hakkindaki
goriislerine agirlik vermistir.

Bunlarin yani sira, sozii edilen gazetelerde 1961 Anayasasi referandumuna iligkin
yaymmlanmis kose yazilarina bakildiginda; gerek Felek’in gerekse Ozek’in yazilarindaki ortak
nokta, 1961 Anayasasi’nin demokratik diizenin yeniden saglanmasi i¢in gerekli oldugu
tizerinedir. Ciinkii her iki yazar da Anayasa’nin Avrupa standartlarina uygun ve modern bir
anayasa oldugu goriisiindedir. Felek, kaleme aldig1 1961 Anayasasi referandumu hakkindaki
kose yazilarinda halki referandumda “Evet” oyu kullanmaya davet ederken; Ozek, daha ¢ok
okuyucularima 1961 Anayasasi’nin demokratik ozelliklerini ve Tiirkiye siyasi yasamina
getirecegi yenilikleri aktarmistir. Nitekim Biilent Tanor’iin (2013: 9) de belirttigi gibi, 27 Mayzs,
gerceklesme bigimi bakimindan anti-demokratik bir hareket olmasina karsin; 6ziinde tasidigi
fikir ve birikim bakimindan demokratik bir yonelimi temsil etmistir. Dolayisiyla, 1961
Anayasasi da bu birikim ve fikrin getirdigi ortamda hazirlanmistir. Bu baglamda, Tanor’lin
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goriisiinii Felek ve Ozek’in yazilarindan da okuyabilmek miimkiindiir. Her iki yazar da
Anayasa’ya “Evet” demenin, iilkenin ve milletin ¢ikarina olacagi goriisiinde birlesmislerdir.
Ornegin, Felek, “Elbette ‘Evet’ diyecegiz” (Cumbhuriyet, 29 Haziran 1961: 3) baslikli kdse
yazisinda; 1961 Anayasasi’ni “nimet” olarak nitelendirmis ve boyle bir “nimet”’e hayir demek
icin “ya deli ya da zorba olmak™ gerektigini savunmustur. Anayasa’ya “Hayir” demenin 1960
oncesindeki yolsuzluklara, kanunsuzluklara ve sansiirlere taraftar olmak anlamina gelecegini
iddia etmistir. Benzer sekilde, Ozek, “Anayasamizin temel kurallar” (Hiirriyet, 2 Temmuz
1961: 2) bashklh yazisinda, 1961 Anayasasi’nin Bati demokrasisine ve standartlarina uygun,
temel hak ve o6zgiirliikleri glivence altina alan, toplumda sosyal adaleti ve huzuru saglayacak
cagdas bir anayasa oldugundan s6z etmistir.

Ozetle, sozii edilen gazetelerde yayimlanmis 1961 Anayasasi referandumuna iliskin
manset haberlerinde ve kose yazilarinda 1961 Anayasasi referandumuna karsi olumlu bir tutum
sergilendigi sOylenebilir. Bununla birlikte, incelenen kose yazilarinda 1961 Anayasasi
referandumuna iligkin olumsuz bir goriise rastlanilmamistir. Nitekim, 1961 Anayasasi’nin 1960
yilt 6ncesinde Tiirkiye’de yasanan olumsuz gelismelere ve 1924 Anayasasi’nin demokratik
diizenin saglanmasindaki eksikliklerine karsi ortaya ¢iktigin1 sdylemek miimkiindiir. Bu
baglamda, 1961 Anayasasi referandumuna iligskin incelenen gazetelerin 6zellikle Cumhuriyet ve
Hiirriyet’in manset haberlerinde ve kdse yazilarinda, 1961 Anayasasi’nin referandumda kabul
edilmesinin demokratik diizenin yeniden saglanmasi agisindan Tiirkiye nin yararina olacagi
goriisii hakimdir denilebilir.

4.2. 1982 Anayasasi Referandumu

Gazetelerdeki manget haberlerinin biiyiik bir cogunlugu, donemin Devlet Baskani Kenan
Evren’in 1982 Anayasasi’ni tanmitmak ve halktan “Evet” oyu talep etmek i¢in diizenlenen
referandum mitinglerindeki konugmalarini konu edinmistir. Evren, katildig1 mitinglerde 12
Eylil 1980 darbesini mesrulastiran, askeri rejimi oven ve 1982 Anayasasi’ni Yyiicelten
konusmalar yapmistir. Bunlarin yani sira, referandum mitinglerinde Evren, Tiirk Silahli
Kuvvetleri’nin (TSK) diktatorliik heveslisi olmadigmi vurgulamistir. Ornegin, Evren’in
Diyarbakir mitinginde kullandig: “diktatorliik heveslisi degiliz” (Cumbhuriyet, 28 Ekim 1982: 1;
Hirriyet, 28 Ekim 1982: 1) ifadesi, 28 Kasim tarihli Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin
mangset bagliklarina tasinmistir.

Oysaki referandum mitinglerinde “diktatorliik heveslisi degiliz” diyen Devlet Baskani
Evren’in referandum sonrasinda 7 y1l siireyle Cumhurbaskanligi’na atanacagi ve Milli Giivenlik
Konseyi’nin Cumhurbaskanligi Konseyi’ne doniisecegi, referandum mitinglerinin dncesinde
1982 Anayasasi’nda hiikkmedilmistir. Serap Yazicr’nin (2009: 37) da belirttigi gibi, 1982
Anayasasi’nin referandumla kabuliinden sonra, Tirkiye’de 7 yillik siireyle yari-askeri bir
yonetim egemen olmustur. Ciinkii 24 Ocak 1980°de yiiriirliige konulan ve emekgi siniflarin
sosyal durumunu daha da giiclestiren “24 Ocak Kararlar’”’nin ¢ogulcu ve o6zgiirliik¢ii bir
sistemde uygulanmasi daha zor olacagindan, otoriter bir askeri rejimin devam ettirilmesi askeri
cunta tarafindan gerekli goriilmiistiir (Tandr ve Yiizbasioglu, 2001: 21).

4 Kasim 1982°de Istanbul Taksim Meydani’'nda diizenlenen referandum mitinginde;
Evren, “12 Eyliil olmasayd: Taksim ‘Kizil Meydan’ olacakti” (Hiirriyet, 4 Kasim 1982: 1;
Tercliman, 5 Kasim 1982: 1) seklinde bir ifade kullanmistir. Bununla birlikte, Evren, 5 Kasim
1982°de radyodan yaptigi referandum konusmasinda, “Karanlik giinlere donmemek sizin
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elinizde” (Hiirriyet, 6 Kasim 1982: 1) diyerek tehditkar konusmalarini siirdlirmiistiir. Bu
baglamda, Evren’in bu ifadelerinin arkaplaninda; 1982 Anayasasi’nin referandumda
reddedilmesi durumunda 1980 6ncesi kargasa ortaminin tekrar geri gelebileceginin yer aldigi
sOylenebilir. Kaldi ki, 1961 Anayasasi’nda Anayasa’nin referandumda reddedilmesi durumunda
yeniden anayasa ¢aligmalarina baslanacagi belirtilmis olmasina karsin, 1982 Anayasasi’nda bu
konuda bir aciklik getirilmemistir (Ozbudun, 2000: 54).

Incelenen déneme iliskin kose yazilarina bakildiginda ise Terciiman gazetesi yazar
Ozyoriik, 1982 Anayasasi’ndan ovgiiyle sdz ederken; Hiirriyet gazetesi yazart Eksi, 1982
Anayasasi’na yonelik ortayolcu bir tutum benimsemistir. Eksi, 1982 Anayasasi’na dogrudan
olumsuz bir elestiride bulunmamasina karsin; 1982 Anayasasi’yla demokratik diizenin yeniden
saglanacagina inanan kesimleri diisiinmeye davet etmistir. Ornegin, Eksi, “Degismeyen yasalar”
baslikl1 yazisinda sunlar1 sdylemistir:

“Hi¢ dikkatinizi ¢ekmis midir, bilemeyiz: Tiirk toplumunu inceleyen ciddi bilim
adamlarinin hemen hepsi, bizdeki degisim hizini ¢ok yiiksek bulurlar. Ama bu hizl
degisen toplumun hi¢ degismeyen kurallar1 olduguna pek deginmezler. Gergekten
Tiirkiye’de hiikiimetler sik degisebilir. Iktidarlar degisir. Anayasalar bazen 10 bazen
20 yilda ¢ope atilir onlarin yerine yenileri konur. Ama o kurallar1 degistirmeye
kimsenin giicii yetmez...” (Hiirriyet, 28 Ekim 1982: 3).

Mukbil Ozybriik ise yazilarinda, 1982 Anayasasi’na yonelik elestiride bulunmadig gibi
acik bir bigimde Anayasa’ya “Evet” propagandasma katki sunmustur. Ornegin, Ozydriik 28
Ekim 1982 tarihli Terciiman gazetesindeki yazisinda su vurgularda bulunmustur:

“...12 Eylil Harekati, Anayasanin kabulii ile tamamlanacaktir... Bir yandan
Anayasaya evet kampanyasi siirerken, 6teden ve el altindan Anayasay1 reddettirme
gayretinin devam ettigini de 6greniyoruz. Bu sinsi propagandanin basarili olmasina
zerre kadar ihtimal vermiyorum... Vatandaslarimin akliselimine biiylik giivenim
var... Miicerret aklin, hi¢bir anti propagandaya metelik vermeyecegine kesinlikle
inantyorum” (Tercliman, 28 Ekim 1982: 9).

Ote yandan, Ozyériik’iin yazilarinda 1982 Anayasasi’ni elestirenlere ve referandum
oncesinde “Hayir” propagandasi yapanlara yonelik olduk¢a agir elestiriler yonelttigini
sdylemek miimkiindiir. Ornegin, Ozyériik, “Karanhiga yol gdsterenler” baglhikli yazisinda 1982
Anayasasi1 hakkinda “Hayir” propagandasi yapanlara su elestirilerde bulunmustur:

13

. Yedi Kasim giinli, vatandasa Anayasayr reddettirmeye ugrasanlar, onu
“karanliga” davet edenler, ona “karanligin yolunu” gdsterenlerdir. Anayasanin
reddedilecegine kat’iyen inanmiyorum. Fakat farzimuhal reddedilirse... kalem
elimden diismedigi miiddetge, on parmagim buna sebep olanlarin yakalarindadir...”
(Terctiman, 29 Ekim 1982: 9).

Ozyériik’iin irdelemeleri géz oOniinde bulunduruldugunda; 12 Eyliil 1980 askeri
darbesini, darbeyi gerceklestirenleri ve vesayet¢i 1982 Anayasasi’ni Ovmeyi kendisine gorev
edindigini sOylemek dogru bir saptama olabilir. Oysaki, 1980’li yillarda Tiirkiye’nin yakin
siyasal tarihinin en calkantili donemlerinden birini yasamasindaki temel neden; 12 Eyliil
1980°de gergeklesen askeri darbe ve bunu izleyen askeri rejimin Tiirkiye’nin siyasi yasaminda
derin izler birakan kararlar1 ve icraatlar1 olmustur (Tandr, 2000: 29). Kaldi ki, 1982
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Anayasast’nin yapilmasi fikrinin esas diirtiisii, 6zglirliiglin ve demokrasinin pekistirilmesi degil
otoritenin ve devletin giiclendirilmesi yoniinde olmustur (Tanor, 2013: 87).

Ozyoriik, “Bu 1961 degildir” baslikli yazisinda ise, 1982 Anayasasi referandumu ile
1961 Anayasas1 referandumunu karsilagtirarak 1982 Anayasasi referandumunun daha
demokratik bir usulde yapilacagini iddia etmistir:

“... Bu Anayasa, 1961°deki gibi degildir. Memleketin iki bliyiik partisinden bir
tanesi ortadan silinip de dogrudan veya dolayli olarak digerinin destegiyle
referanduma konulmuyor. Bu Anayasanin gerek baslangicinda, gerek herhangi bir
hiikkmiinde, kimseye karsi husumet ve tepki yoktur... Bu Anayasa, sadece
boliiciiliige, anarsiye, terdre ve yikiciliga tepkidir” (Terciiman, 30 Ekim 1982: 9).

Ozyériikk’iin 1961 Anayasasi’na ve 27 Mayis darbesine yonelik oldukca kati
elestirilerinin 6zel yasamindaki gelismelerle baglantili oldugu sdylenebilir. Ciinkii, Ozydriik iin
“Bu 1961 degildir” baslikl1 yazisinda bahsettigi “ortadan silinen parti” DP’dir ve Ozydriik’{in
babasi1 Halil Ibrahim Ozyériik DP déneminde ii¢ donem (9.,10. ve 11. donem) milletvekilligi
yapmistir. Bununla birlikte, Ozyériik, 27 Mayis 1960 darbesinden sonra askeri rejim tarafindan
gorevden alinan 147 6gretim iiyesi arasinda yer almistir (RG, 28 Ekim 1960/10641).

Ote yandan, Ozyoriik iin ifade ettigi goriislerin aksine 1961 Anayasasi, “insan haklarina
dayali demokratik hukuk devleti” bakis acisina bagliyken; 1982 Anayasasi, devleti
kutsallagtirmistir (Tandr ve Yiizbasioglu, 2001: 65). Ayrica, 1982 Anayasasi’nin “Baslangic”
boliimiinde, 12 Eyliil darbesinin “milletin ¢agrisiyla” gerceklestirildigine iliskin ifade, gerekli
durumlarda askeri darbeyi mesrulastiran bir ifade olmustur (Tanor, 2000: 50).

Ozetle, 1982 Anayasasi referandumuna iliskin ozellikle Hiirriyet ve Terciiman
gazetelerinde yayimlanmis manset haberlerinde ve kose yazilarinda 12 Eyliil darbesini
mesrulagtiran, 1982 Anayasasi’ni 0ven ve Anayasa referandumuna yonelik “Hayir”
propagandasi yapanlari elestiren ifadelerin siklikla kullanildigi s6ylenebilir. Ciinkii, 12 Eyliil
darbesinden sonra ilan edilen sikiyonetim ortaminda askeri rejimin icraatlarini Ozgiirce
elestirebilmek miimkiin olamamistir. Kald1 ki, 1982 Anayasasi referandumu da, halkin 6zgiir
iradesini ortaya koyabildigi ve serbest¢e oy kullanabildigi bir referandum olmamistir. Bu
yiizden, 12 Eyliil sonrasindaki dénemin kosullari igerisinde basinin 6zgiir bir bigcimde gorevini
yerine getirmesi olanaksizlagsmistir.

4.3. 2010 Anayasa Degisiklik Paketi Referandumu

Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinde yayimlanmig manset haberlerinde 2010 Anayasa
Degisiklik Paketi ve referandumuna yonelik olumsuz elestirilere yer verilmistir. Bugiin
gazetesindeki manget haberlerinde ise 2010 Anayasa Degisiklik Paketi ve referandumuna
yonelik olumlu goriislerin agirlik kazandig1 gézlemlenmistir. Ornegin, Cumhuriyet gazetesinin
“AKP’ye inanmiyoruz” (Cumhuriyet, 3 Eyliil 2010: 1) baslikli manset haberinin ana temasi,
Baris ve Demokrasi Partisi’nin (BDP) 2010 Anayasa Degisiklik Paketi referandumuna iliskin
aldig1 “boykot” karari tizerine kurulmustur. Haberde, BDP’lilerin aldig1 “boykot™ kararinin
uygulanmasinda kararli bir durus sergilenecegi vurgulanmistir. Bugiin gazetesinin “Derin yap1
¢oziilecek” (Bugiin, 10 Eyliil 2010: 1) baslikli manset haberinde ise, donemin Saadet Partisi
(SP) Genel Bagkani Numan Kurtulmus’un BDP’nin “boykot” kararina yonelik su elestirilerine
yer verilmistir:
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“...30 yildir PKK’dan en ¢ok c¢eken bolge halki (Dogu ve Giineydogu’da
yasayanlar) olduguna gore, teror Orgitiiniin istekleri dogrultusunda oy
kullanmayacaklarini diigiiniiyorum. Bu da onlarin ne kadar demokrasiye yatkin bir
haleti ruhiyede olduklarini gosterir. Umit ederim ki, bu anlamda BDP’nin boykot
cagrist yanki bulmayacaktir” (Bugiin, 10 Eyliil 2010: 10).

Ote yandan, 2010 referandumu 6ncesinde 6 Eyliil 2010°da diizenlenen “adli y1l agilis
toreni”nde Yargitay Bagkan1 Hasan Gergeker’in yaptigi agiklamalar, ertesi glinkii Cumhuriyet
ve Hiirriyet gazetelerinde manset haberi olarak yer almistir. Haberlerin her ikisinde de biiyiik
Ol¢iide benzer ifadeler yer aldigi icin tek bir gazeteden alinti yapilmasi yeterli goriilmiistiir.
Bugiin gazetesinin manget haberlerinde ise, Gergeker’in 2010 degisiklikleri hakkindaki
elestirilerine yer verilmedigi gdzlemlenmistir. Hiirriyet gazetesi, Gergeker’in agiklamalarini su
sekilde aktarmustir:

“...Yargitay Baskani Hasan Gergceker, diin adli yil acilis toreninde, anayasa
degisikligi paketini sert bir dille elestirdi. Bagbakan Erdogan’in ilk kez katilamadig:
torende Gergeker, pakete, “Kuvvetler ayrilig1 ilkesi ve yargi bagimsizligini ortadan
kaldiriyor. Hukuk devletini zedeliyor. HSYK’y1 ¢alisamaz hale getiriyor. Yargiy1
siyasallastirtyor” gerekgesiyle karsi ¢ikt1” (Hiirriyet, 7 Eyliil 2010: 18).

Nitekim, Levent Goneng (2010: 13), 2010 Anayasa Degisiklik Paketi’nin 6zelliklerini
irdeledigi makalesinde; 2010 Anayasa Degisiklik Paketi’yle yapilmak istenen degisiklikleri,
AKP’nin “Kemalist-Seckinci” rejimin vesayet aygitlarindan birisi olan yargi biirokrasisini
yeniden sekillendirme diislincesi olarak yorumlamistir. Bu baglamda, Gergeker’in yargi
alanindaki degisikliklere yonelik elestirilerini; Goneng’in vurguladigi “AKP’nin yargi
biirokrasisini yeniden sekillendirme diislincesi”ne yonelik bir tepki olarak degerlendirmek
miimkiindiir. Benzer sekilde, 2010 anayasa degisiklikleriyle yarginin iktidara bagimli hale
gelecegi goriisii Yargiclar ve Savcilar Birligi (YARSAV) Baskani Emine Ulker Tarhan
tarafindan da dile getirilmis ve Cumhuriyet gazetesi, Tarhan’in bu goriisiine “Hiikiimet kendine
bagimli HSYK i¢in kollar1 sivadi” (Cumhuriyet, 11 Eyliil 2010: 1) iist baslig1 altinda mansetten
vermistir.

Bu goriislerin aksine, yargi alanina iligkin 6ngoriilen degisiklikleri olumlu degerlendiren
kesimler de olmustur. Ornegin, Ergun Ozbudun’a (2014: 173) gére, 2010 degisiklikleriyle
HSYK’nin yapisi, daha ¢ogulcu ve temsili yonde degistirilmistir. Degisiklikler sonrasinda
yiirlitmenin HSYK iizerindeki etkisi gli¢clendirilmemis, aksine dnemli 6l¢iide sinirlandirilmistir.
Hakyemez’e (2010: 400-401) gore ise, degisiklikler sonrasinda HSYK’nin yapis1 daha karma
ve kalabalik bir olusuma doniisecegi i¢in kisisel kayirmalar, arkadaslik iligkileri, ideolojik
endiseler, kisisel ¢ikarlar vb. olumsuzluklarin azalacagindan soz edilebilir.

Cumhuriyet gazetesinin “Ulkenin yarisin1 sugladi” (Cumhuriyet, 9 Eylil 2010: 1)
baslikli manset haberinde ise, Basbakan Recep Tayyip Erdogan’in referandumda “Evet” oyu
kullanmalar1 yoniinde vatandaglara baski uyguladigi ve Tiirkiye’yi kutuplastirdigina yonelik
iddialara yer verilmistir. Cumhuriyet gazetesinde, Erdogan’in vatandaslardan “Evet” oyu talep
etmesi bir baski olarak yorumlanirken; Bugiin gazetesi Erdogan’in bu cagrilarimi Tiirkiye nin
demokratik miicadelesine 6nemli bir katki seklinde yorumlamistir. Bugiin gazetesinin ‘“’Hayir’
cikarsa iilke kaybeder” (Bugilin, 3 Eylil 2010: 1) bashkli haberinde, 12 Eylil 2010°da
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gerceklesecek olan referandumdan “Hayir” oyu ¢ikarsa ve anayasa degisiklikleri reddedilirse,
Tirkiye’deki demokrasi miicadelesinin zarar gorecegi vurgulanmistir.

Diger yandan, 2010 dénemine iliskin incelenen gazetelerin kose yazilarina bakildiginda
sunlar sdylenebilir: Emre Kongar (Cumhuriyet) ve Ciineyt Ulsever’in (Hiirriyet) yazilarinda;
AKP hiikiimeti, 2010 Anayasa Degisiklik Paketi, referandum icin diizenlenen “Evet”
kampanyalar1 ve paketin icerigindeki degisiklik maddeleri sorgulanmistir. Giilay Goktiirk’{in
yazilarinda ise Kongar’in ve Ulsever’in konuya iliskin tutumlarinin aksine, 2010 Anayasa
Degisiklik Paketi’ni ve referandumunu destekleyen ve referanduma iligkin “Hayir” kampanyasi
yiirlitenlere yonelik elestiriler gelistiren bir tutum sergilenmistir.

Bununla birlikte, Kongar ve Ulsever’in yazilarinda agirlikli olarak 2010 Anayasa
Degisiklik Paketi’nin igerigindeki yargi alanina iligkin degisiklik maddelerinin konu edildigi
gdzlemlenmistir. Ornegin, Cumhuriyet yazar1 Kongar, “Degisiklik paketindeki acik ve gizli sivil
darbe maddeleri” (Cumhuriyet, 2 Eylil 2010: 3) baslhikli kdse yazisinda, 2010 Anayasa
Degisiklik Paketi’nde 6ngoriilen yargi alanina iligkin degisiklikleri “sivil darbe maddeleri”
olarak nitelendirmistir. Kongar, anayasa degisikliklerinin referandumda kabul edilmesi halinde;
Anayasa Mahkemesi ve HSYK nin iktidarin denetimi altina girecegini ve yargi bagimsizliginin
ortadan kalkacagini savunmustur. Kongar, “Referandum neden béliicii oldu” (Cumhuriyet, 9
Eyliil 2010: 3) baslikli bir baska yazisinda ise, 2010 Anayasa Degisiklik Paketi’yle yargi
alaninda yapilacak degisikliklerle birlikte yiiksek yargi organlarinin siyasal iktidarin etkisi altina
girecegi ve bu organlar {lizerinde ‘“sivil bir tahakkiim” kurulacagina yonelik endiselerini
stirdiirmiistiir.

Benzer sekilde, Hiirrivet gazetesi yazari Ciineyt Ulsever “Iktidar ve yargi” (Hiirriyet, 7
Eylil 2010: 22) baslikli yazisinda, degisiklik paketindeki Anayasa Mahkemesi ve HSYK’nin
yapisina iliskin maddelerin Tiirkiye’de bir “sivil vesayet” ortami olusturacagini iddia etmistir.
Ulsever, pakette dngoriilen yarg: alanina yonelik degisikliklerden sonra Anayasa Mahkemesi ve
HSYK’nm iktidarin denetimi altina girecegini belirtmistir. Ulsever, “Tarih tekerriir etmesin:
1957-1960 DP donemi” (Hiirriyet, 9 Eylil 2010: 22) baslikli bir bagka yazisinda; yargi
alanindaki degisikliklere iliskin “sivil vesayet” elestirisini bir adim daha ileri gotiirmiistiir. 2010
anayasa degisiklikleriyle iktidarin yargiy1r vesayeti altina almaya calistigimi bir kez daha
vurgulayan Ulsever, 2010 Anayasa Degisiklik Paketi’yle AKP’nin yapmak istedikleri ile 1957-
1960 DP donemindeki gelismeler arasinda benzerlikler oldugunu savunmustur.

Kongar ve Ulsever’in aksine Giilay Goktiirk, “Hayir ¢ikarsa” (Bugiin, 4 Eyliil 2010: 12)
baslikli yazisinda; referandumdan “Hayir” ¢cikmasi durumunda hiikiimetin zayiflayabilecegini,
reformlarin yavaglayabilecegini ve yeni bir anayasa konusunun giindemden diisecegini iddia
etmistir. Bununla birlikte, Goktiirk “Kiirtler’in boykotla imtihan1” (Bugiin, 6 Eyliil 2010: 4) ve
“Sandikta kendi kendinize kaldiginizda” (Bugiin, 8 Eyliil 2010: 4) baglikl1 yazilarinda; Dogu ve
Gilineydogu illerinde yasayan vatandaglara BDP’nin ve PKK’nin baskilarina karsin
referandumda 6zgiir iradelerini ortaya koymalarini 6nermistir. Goktiirk, “Namusu kurtarmak”
(Bugiin, 10 Eyliil 2010: 4) baslikl1 yazisinda ise, 2010 referandumunu, 12 Eyliil Anayasasi’ni
tamamen ortadan kaldiracak yeni bir anayasanin hazirlanmasinda bir olanak olarak
yorumlamaistir.

Bu baglamda, Kongar ve Ulsever’in referandum siirecinde “Hayir” kampanyalarina;
Goktiirk’iin ise “Evet” kampanyalarina destek verdigi koselerinde irdeledikleri diisiincelerden
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acik bir bigimde anlagilmaktadir. Kald1 ki, yazarlarin {i¢ii de referandumda hangi yonde oy
kullanacaklarina kdselerinde siklikla deginmislerdir. Dolayisiyla, 1961 ve 1982 referandum
stireclerine kiyasla2010 referandumu siirecinde, 6zellikle ¢alismada irdelenen kdse yazilarinda
yazarlarin referanduma iliskin goriislerini gorece daha 6zgiir bir bigimde ifade edebildikleri
sOylenebilir. Bu anlamda, 2010 referandumu dénemindeki gorece daha 6zgiir ve demokratik bir
ortamin yansimalarini, 2010 referandumuna iliskin yayimlanmis manset haberlerinde ve kose
yazilarinda gézlemlemek miimkiindiir. Ciinkii, 2010 referandumuna iliskin manget haberlerinde
ve kose yazilarinda olumlu elestirilerin yani sira, olumsuz elestirilere de yer verilmistir. Kald1
ki, olumsuz elestirilerin agirliginin incelenen gazeteler itibariyle daha fazla oldugu saptanmustir.

Bununla birlikte, gazetelerdeki 2010 referandumuna iliskin manset haberlerine ve kose
yazilarina bakildiginda; Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin 2010 referandumuna ydnelik
muhalif, elestirel ve sorgulayicit bir tutum benimsemislerdir. Bugiin gazetesi ise, 2010
referandumunu destekleyen bir tutum igerisinde olmustur.

Sonu¢

Bu calismada, Tirkiye basininin 1961, 1982 ve 2010 referandumlarina yonelik
yaklagimi, Ornek olarak secilmis Cumhuriyet, Hiirriyet ve Terciiman/Bugiin gazeteleri
tizerinden irdelenmistir. Gazetelerin referandumlara yonelik yaklasimlarinda genelde
basin/medya alaninda 1980’11 yillardan itibaren yasanilan doniisiimiin 6zelde ise referandum
donemlerinde hakim olan donemsel kosullarin ve gazetelerin ideolojik yapilarinin etkili oldugu
gbézlemlenmistir. Bununla birlikte, 1961 ve 1982 referandumlari donemlerinde gazete
iceriklerinin belirleniminde donemsel kosullar etkiliyken; 2010 referandumu doéneminde
basin/medyanin gecirdigi doniisiim sonrasinda biiriindiigli yapisal kosullar etkili olmustur. Bir
baska deyisle, 1961 ve 1982 referandumlar1 1960 ve 1980 darbeleri sonrasindaki olaganiistii
kosullar igerisinde gerceklestirilirken; 2010 referandumu gorece daha 6zgiir ve demokratik bir
ortamda gerceklestirilmistir. Bu baglamda, d6rnek olarak secilmis gazetelerin referandumlara
yonelik yaklagimlarindaki farkliliklarin; referandum doénemlerindeki ekonomik, siyasal ve
toplumsal kosullarin farkliliklarindan kaynaklandigi sdylenebilir.

Calismada genel olarak diinyadaki, 6zel olarak ise Tiirkiye’deki basin/medya alanindaki
gelismeler tartisilmis ve basin/medya alanina iliskin birtakim 6neriler gelistirilmistir. i1k olarak,
basinin/medyanin tarihsel siiregte gecirmis oldugu doniisiimii, diinya genelindeki ekonomik,
siyasal ve toplumsal dinamiklerden bagimsiz olarak diisiinmek miimkiin degildir. Bu yiizden,
bir toplumdaki basin/medya alaninda meydana gelen doniisiimiin agiklanabilmesi ic¢in o
toplumdaki ekonomik iliskilerin, siyasal gelismelerin ve toplumsal yapilarin iyi bir sekilde
analiz edilmesi oldukga &nemlidir. Ikinci olarak, basm/medya ile igerisinde bulundugu
toplumun yapisi arasinda bir iliski s6z konusudur. Bu iliski, basinin/medyanin ve bulundugu
toplum igerisindeki ekonomik, siyasal ve toplumsal gelismelerin karsilikli olarak birbirini
etkilemesiyle ger¢eklesmektedir. Dolayisiyla, bir toplumda meydana gelen ekonomik, siyasal
ya da toplumsal bir olayin iyi analiz edilebilmesi agisindan toplumsal ve ideolojik bir kurum
olan basmin/medyanm iistlendigi roller iyi degerlendirilmelidir. Ugiincii olarak ise,
basinin/medyanin iiretim, dagitim, tiikketim ve yeniden iiretim siireclerindeki doniisiim
dinamiklerinin dogru bir sekilde irdelenmesi i¢in kapitalizmin tarihsel siirecte gegirmis oldugu
doniisiim ve yeniden yapilanma siireci géz ardi edilmemelidir. Nitekim, kapitalizmin yeniden
yapilanmasi, orgiitlii bir sekilde yayilmasinda ve gliglenmesinde basimin/medyanin oldukca
onemli bir rolii olmustur. Basinin/medyanin kamusal gorevini en iyi sekilde yerine getirebilmesi
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icin kapitalist sisteme eklemlenme ¢abalar1 dogrultusunda yapisinda meydana gelen doniistimler
(ticarilesme, tektiplesme, yogunlasma vb.) terk edilmeli ve basin/medya kamusal ve ¢ogulcu bir
yaptya kavusturulmalidir. Basinin/medyanin ticari baskilardan, kar dnceliklerinden, tahakkiim
mekanizmalarindan ve ticari yayincilik anlayisindan uzaklastirilmasiyla “kamusal yarar”
islevini daha kolay yerine getirebilmesi miimkiin olabilir.

Ote yandan, Tiirkiye siyasi yasaminda diizenlenmis olan referandumlarimn 6zelliklerinin
tartisilmasi ve referandum donemlerindeki basinin/medyanin iistlendigi roliin sorusturulmast,
yeni anayasa tartismalarmin 2017 referandumuyla tekrar giindeme geldigi gliniimiizde bu
¢alismanin 6nemini arttirmaktadir. Referandumlarin irdelenmesinde, referandum dénemlerinin
ekonomi politik arka planlarinin géz ardi edilmemis olmasi ise, bu ¢alismay1 alana katkisi
acisindan 6nemli kilmistir. Son olarak, bu ¢alismadan elde edilen bulgular, her {i¢ referandum
donemine iliskin Tiirkiye basinini temsilen se¢ilmis gazeteler 6zelinde olup; bu bulgular sadece
Tiirkiye basinini temsilen se¢ilmis gazeteler i¢in genellenebilir. Dolayisiyla, bu ¢alismadan elde
edilen bulgular ve yorumlari Tiirkiye basininin tiimiinii baglamamaktadir.
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BiR KITLE ILETiSIM ARACI OLARAK TELEVIZYONUN SINEMADA TEMSILI*
Hale SATICI*

Ozet

Sinemanin gergekligi yeniden iiretirken ayni zamanda ona bicim verdigi aciktir. Sinema bunu temsiller
araciliyla gergeklestirir. Ayn1 zamanda bdyle yaparak sinema, egemen kurumlart ve geleneksel degerleri de
mesrulagtirir. Bu yiizden sinema, ideolojileri agilama ve yayma islevine sahiptir. Bu tez ¢alismasinda filmlerde bir
kitle iletisim araci olarak televizyonun nasil temsil edildigi ve bu temsillerin amacinin ne oldugu sorgulanmustir.
Bu konunun se¢ilmesinde bir kitle iletisim aract olarak televizyonun sinemadaki temsili iizerine literatiirde yeterli
sayida caligmanin bulunmamasi etkili olmustur. Bu ¢alisma i¢in yirmi adet film secilmistir: Network/Sebeke
(1976), The China Syndrome/Cin Sendromu/Diinyanin Kaderi (1979), Videodrome (1983), Broadcast
News/Haberler (1987), The Running Man/Kosan Adam (1987), Natural Born Killers/Katil Doganlar (1994), Quiz
Show/Sike (1994), Mad City/Cilgin Sehir (1997), The Truman Show (1998), Edtv (1999), 15 Minutes (2001),
Good Night, and Good Luck/lyi Geceler Iyi Sanslar (2005), Man of the Year/Y1ilin Baskam (2006), Live!/Yiizde
Yiiz Canl1 (2007), Frost-Nixon (2008), Morning Glory/Sabah Nesesi (2010), God Bless America/Tanr1 Amerika’y1
Korusun (2011), Nightcrawler/Gece Vurgunu (2014), The Eichman Show (2015), Money Monster/Para Tuzagi
(2016). Ornekleme alinan bu yirmi adet film, amagsal 6rneklem teknigiyle, popiiler sinemanin rneklerinden
secilmigtir. Bu filmler sdylem analizi yontemi ile analiz edilmis ve alt1 kategoride sOylemler arastirilmigtir: 1)
Reklam Baglaminda Televizyon, 2) Siyaset ve Diger Kurumlarla iliskisi Baglaminda Televizyon, 3) Profesyoneller
ve Etik, Ilke, Deger Baglaminda Televizyon, 4) Cinsiyet, Itk ve Sinif Baglaminda Televizyon, 5) izlenme Oranlari
Baglaminda Televizyon, 6) Yasa ve Mevzuat Baglaminda Televizyon. Bu kategoriler altinda incelenen tiim
filmlerde, bir kitle iletisim araci olarak televizyonun olduk¢a olumsuz bir bigimde temsil edildigi goriilmiistiir.
Yapilan degerlendirmeler gercevesinde, popiiler sinemanin televizyona iliskin temsillerinin ideolojik bir igleve
sahip oldugu ve temsiller araciligi ile egemen ideolojiyi yeniden iirettigi soylenebilir.

Anahtar Sozciikler: Temsil, Sinema, Televizyon, Ideoloji, Soylem.

THE REPRESENTATION OF TELEVISION AS A MEDIUM OF MASS MEDIA IN
CINEMA

Abstract

It is obvious that cinema reproduces reality and also shapes it. Cinema realizes this by representations. In
doing so, it also legitimizes dominant institutions and traditional values. Thus, cinema has a function of
indoctrinating and spreading ideologies. This thesis questions how television is represented in films as a medium
of mass media and that what the aims of these representations are. This subject study was inspired by the fact that
in the literature there are not a sufficient number of studies on the representation of television in cinema. For this
study, twenty films were chosen: The Network (1976), The China Syndrome (1979), Videodrome (1983),
Broadcast News (1987), The Running Man (1987), Natural Born Killers (1994), Quiz Show (1994), Mad City
(1997), The Truman Show (1998), Edtv (1999), 15 Minutes (2001), Good Night, and Good Luck Good Luck
(2005), Man of the Year (2006), Live! (2007), Frost/Nixon (2008), Morning Glory (2010), God Bless America
(2011), Nightcrawler (2014), The Eichman Show (2015), Money Monster (2016). These films were selected from
the popular cinema with the purposive sampling technique. Discourse analysis method is applied to these films and
discourses are examined under six categories: 1) Television in the context of advertisement, 2) Television in the
context of relationship with politics and other institutions, 3) Television in the context of professionals and ethics,
principals, values, 4) Television in the context of gender, race, and class, 5) Television in the context of ratings, 6)
Television in the context of law and legislation. It is found that all the films examined under these categories
represent television as a medium of mass communication in a very negative way. Further assessments of the films
suggest that popular cinema has an ideological function and reproduces the dominant ideology through
representations.

Key Words: Representation, Cinema, Television, Ideology, Discourse.

* Bu makale, 2017 yilinda Yasar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii letisim Anabilim Dalinda Tamamlanan “Bir Kitle
Iletisim Araci Olarak Televizyonun Sinemada Temsili” isimli yiiksek lisans tezinden hareketle olusturulmustur.
** Ege Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii, Doktora Ogrencisi, halesatici@gmail.com.
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Giris

Kitle iletisim araglarinin var olan gergekligin yeniden iiretilmesine ortam sagladig1 ve
ayni zamanda da var olan gercekligin sekillenmesinde etkili olduklari siklikla ifade
edilmektedir. Hem bir sanat hem de bir kitle iletisim araci olarak kabul edilen sinema da bu
yeniden liretimde etkin bir rol oynar. Bu yeniden fliretim, temsiller aracilifiyla toplumsal
yasamda onemli bir role sahip olan filmlerle gergeklestirilir. Laughey’in de belirttigi gibi “temsil
sadece gergekligi temsil etmez, ayn1 zamanda gercekligin anlamina da katkida bulunur” (2010:
84). Dolayisiyla temsiller araciligiyla filmler, hem sosyal hem de kiiltiirel alanda fikir ve
degerleri pekistirerek, bir fikrin olugsmasi, yerlesmesi ve yayilmasinda dnemli bir isleve sahiptir.
Bu bakimdan filmlerin anlati yapisimi irdelemek ve tasidigi sOylemleri ortaya koymak
onemlidir. Soylemi incelemek ise van Dijk’in da belirttigi gibi “ideolojilerin gilinliik konu ve
konusmalarimizi nasil etkiledigini, ideolojik sdylemi nasil anladigimizi ve toplumda ideolojinin
yeniden tiretiminde soylemin nasil yer aldigin1” agiklamaktadir (2015: 15). Dolayisiyla, ideoloji
ve sOylem bir arada ele alinmasi gereken konulardir ve her ikisi de temsiller yoluyla yayilir,
anlamlandirilir, igsellestirilir ve pekistirilmesi saglanir. Bu bakimdan temsillerin isleyisinin
irdelenmesinde ideoloji kavramsallastirmasini disarda birakmak eksiklik yaratacaktir. Zira “her
ideoloji; ortak bir dizi deger, inanis ve fikir barindirir” (Laughey, 2010: 87). Sinema da bu
fikirlerin, degerlerin, inang¢larin, sdylemlerin ve ideolojilerin temsiller yoluyla yeniden iiretildigi
genis bir saha sunmaktadir. Dolayisiyla filmlerin analiz edilerek ne soyledigi ve ne sekilde
sOylediginin ortaya konulmasi ile filmlerin sadece ideolojik manipiilasyon ve yonlendirme islevi
mi oldugu yoksa bir miicadele alan1 m1 sundugu ortaya ¢ikarilabilir.

Kuskusuz sinemada farkl1 tarihsel donemlerde ¢ok ¢esitli konu ele alinmistir ve bunlar
arasinda kitle iletisim araglari ve medyanin temsili 6ne c¢ikmaktadir. Sinema tarihine
bakildiginda, televizyona dair etik meseleleri, gecmisteki gercek olaylar1 ve onun izleyici
tizerindeki manipiilatif etkisini konu alan filmlerin olduk¢a fazla oldugu goriilmektedir. Bu
bakimdan bu ¢aligsmada, filmlerde bir kitle iletisim arac1 olarak televizyonun nasil temsil edildigi
konusu ele alinarak bu temsillerin gerceklikle ne derece ortiistiigli ve temsillerin amacinin ne
oldugu sorgulanacaktir. Boylece giindelik hayatimizda 6nemli bir yere sahip olan sinema
araciligiyla, bir kitle iletisim araci olarak televizyonun ne tip kalip yargilar i¢inde sunuldugunun
ve sunum bi¢giminin nasil bir bakisla ele alindiginin ortaya konulmasi amaglanmistir. Medya ve
calisanlarinin sinemadaki temsilini ele alan olduk¢a fazla ¢alisma olmasina ragmen, televizyonu
ve bir kitle iletisim araci olarak televizyonun sinemadaki temsilini ele alan ¢cok sayida ¢alisma
bulunmamasi bu konunun se¢ilmesinde etkili olmustur. Boylece bu ¢alismanin bu konudaki
eksikligi gidererek medya alaninda yapilan ve yapilacak olan giincel tartismalara katki
saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

Ornekleme alinan filmler, konu ve tema olarak bir kitle iletisim arac1 olarak televizyonu
merkeze alan filmlerle smirlidir ve amagsal orneklem teknigiyle, popiiler sinemanin
orneklerinden secilmistir. Zira popliler sinema hem genis kitlelere ulasabilmesi hem de kurmaca
anlatilar olarak toplumsal yasamda ideolojik bir igsleve sahip olmalar1 bakimindan ¢aligmamizin
amaci ve smirhiliklarina uygun diismektedir. Ornekleme dahil edilen yirmi adet film soyledir:
Network/Sebeke (1976), The China Syndrome/Cin Sendromu/Diinyanin Kaderi (1979),
Videodrome (1983), Broadcast News/Haberler (1987), The Running Man/Kosan Adam (1987),
Natural Born Killers/Katil Doganlar (1994), Quiz Show/Sike (1994), Mad City/Cilgin Sehir
(1997), The Truman Show (1998), Edtv (1999), 15 Minutes (2001), Good Night, and Good
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Luck/lyi Geceler Iyi Sanslar (2005), Man of the Year/Y1lin Baskan1 (2006), Live!/Yiizde Yiiz
Canli (2007), Frost-Nixon (2008), Morning Glory/Sabah Nesesi (2010), God Bless
America/Tanr1 Amerika’y1 Korusun (2011), Nightcrawler/Gece Vurgunu (2014), The Eichman
Show (2015), Money Monster/Para Tuzagi (2016) .

Bu belirlemelerden hareketle, ¢alismamiz baglaminda bir kitle iletisim araci olarak
televizyonun sinemada ne sekilde temsil edildigi, temsillerin gergeklikle ne derece Ortiistiigii ve
bu temsillerin bir elestiriye ne 6l¢iide imkan verdigi sdylem analizi yontemi ile incelenecektir.
Ancak, analiz ve bulgulara gegmeden once ¢calismamizin kuramsal gercevesini olusturan temsil
kuramlarina ve ¢aligmamizin yontemini olusturan sdylem analizi yontemine daha ayritili
bakmak yerinde olacaktir.

1.Kuramsal Cerceve

Iletisim ¢alismalarinda siklikla basvurulan bir kavram olan temsil, Marshall’in da ifade
ettigi gibi “imge ve metinlerin, temsil ettikleri orijinal kaynaklar1 dogrudan yansitmalarindan
ziyade onlar1 yeniden kurmalarini anlatan bir terimdir” (1999: 725). Dolayisiyla temsil edilen
sey gergegin birebir kendisi degil, toplumsal ve kiiltiirel birtakim deger ve kodlar araciligiyla
yeniden kurulmus bir gergekliktir. Temsiller her yerdedir ve bazen tek bir goriintii ya da bir film
bazen de yazil1 ya da sozIlii metinler olarak kargimiza ¢ikar. Colin Stewart ve Adam Kowatzke
(2007) bir temsilin, tasvir, benzerlik veya insa edilmis imge oldugunu ve temsillerin 6zel kisiler,
sosyal gruplar, fikirler ve olaylar hakkinda olabilecegini ifade ederler. Dolayisiyla temsil,
insanlarin, nesnelerin, kavramlarin, kisacasi gergeklikte var olan seylerin imgeler dolayimiyla
yeniden tretilerek betimlenmesi olarak ifade edilebilir.

Imgeler dolayimiyla temsil edilen anlam, var olan kiiltiir ve dilin yardimiyla olusturulur.
Dil ve anlamlar araciligiyla gergekligin nasil olustugu ve temsil edildigi sorunuyla ilgilenen
Stuart Hall, temsili anlam1 inga eden ve ileten bir anlamlandirma siireci olarak tarif eder ve
temsili, “dil araciligiyla zihnimizdeki kavramlarin anlamlariin iretimi” (1997: 15) olarak
tamimlar. Hall’a gore seylerin kendi baslarina bir anlami yoktur ve bizler diinyay:
anlamlandirmak ve digerleriyle iletisim kurmak i¢in kendi kiiltiir, dil ve temsil sistemimizi
kullanarak anlami insa ederiz (1997: 25). Dolayisiyla anlamin olusumu Hall i¢in merkezi bir
konumdadir ve anlami1 olusturan dil, toplum nazarinda yerlesmis ve kabul gérmiis bir takim
deger ve kodlarin varligr ile miimkiin olabilir. Bununla birlikte bu deger ve kodlarin igerdigi
anlam “bastan verili degildir, temsili pratikler i¢inde belirli bir pratik tiirii tizerindeki stirekli
miicadelenin sonucunda insa edilir” (Hall, 2014: 89).

Temsil, ayn1 zamanda “kullanilan iletisim araci yoluyla da insa edilmistir” (Burton,
2008: 111) ve bu araglardan biri de sinemadir. Filmlerin i¢inde yer aldiklar1 toplumun deger,
yargl ve kodlarmi igerdigi ve tasidigi yadsinamaz. Ancak sinema bunlar “tekrar kodlar ve
bunlara, filmin kodlarina 6zgii anlam ve degerler” (Ryan, 2015: 82) verir. Boylece sinemanin
verdigi yeni deger ve kodlar bir seyin, normal, 1yi ya da kotii ve tasvip edilemez olusuna dair
yeni bir deger tasir ve bu yeni deger, toplumun kabul ve rizasina yeniden sunulur. Sinemadaki
bu temsiller, Comolli ve Narboni’nin de belirtigi gibi gercekligi yeniden iiretir ve bu gerceklik
de egemen ideolojinin ifadesidir (2010: 101). Bu bakimdan sinemanin gergekligi yeniden
tiretirken ve egemen ideolojiyi mesrulastirirken kullandig1 bir yontem olan “temsil dnemlidir,
¢linkii insanin kendisi ile diinya arasindaki ve nesnelerle diinya arasindaki sinirlari ¢izebilmesine
yarar” (Ryan ve Kellner, 2010: 35). Bu temsiller hi¢ kuskusuz dogdugumuz andan itibaren
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icinde yer aldigimiz kiiltiir aracilifiyla Ogrenilir ve zamanla pekistirilerek dogallasan,
benligimizin bir parcast haline gelen degerler halini alir. Bu normallesme ve dogallagsma
siirecine sinemanin da aracilik ettigi bir gercektir. Sonu¢ olarak temsil, dilden kiiltiire,
isaretlerden imajlara uzanan, anlamin olusmasinda ve yayilmasinda etkili ve hi¢ de basit
olmayan bir isleyistir. Bu bakimdan temsilin isleyisini ¢6zmek ideolojiden sdyleme icinde
barindirdig: tiim yonleri ile ele alinmasi gereken zorlu bir siiregtir.

2.Yontem

Sinemada temsilin ideolojik bir yeniden iiretim oldugu diisiincesinden hareketle,
calismanin amacma ulasabilmesi i¢in filmlerin analizinde sOylem analizi yontemi
kullanilacaktir. Diinya sinemasinin televizyonu konu alan popiiler film 6rnekleri 6zelinde
sOylem analizi yapilarak, filmin tasidig1 sdylemler ortaya g¢ikarilmaya caligilacaktir. SGylem
analizi, toplumda var olan deger ve fikirlerin nasil ortaya c¢iktigi ve yeniden iiretildigini
anlamada yol gdsterici bir ydntemdir. Oykii ve sdylem diizeyinden olusan film anlatis1 temsiller
yoluyla bu deger ve fikirlerin yeniden iiretildigi bir saha oldugundan sdylem analizi “toplumsal
sorunlara yonelik, ideolojik ya da politik bir ¢oziimleme” (Celik ve Eksi, 2008: 110)
yapilmasina imkan vermektedir. Her ileti ve igerik bir sdylem tasir ve sdylem ¢ok boyutludur.
Dolayisiyla sdylem, “sadece iletinin igerigini degil, onu dile getireni (kim sodyliiyor), otoritesini
(neye dayanarak), dinleyiciyi (kime sdyliiyor?) ve amacinm (sdyleyenler soyledikleri ile neyi
basarmak istiyor) kapsar” (Celik ve Eksi, 2008: 100). Bu bakimdan filmler araciligiyla temsiller
yoluyla kodlanan ve yeniden iiretilen anlamlarin analiz edilmesi ve tasidiklar1 sdylemlerin
ortaya ¢ikarilmasi 6nem arz etmektedir. Soylem analizi yapmak “ideolojilerin séylemde nasil
ifade edildigini (veya gizlendigini!), ve bdylece ayni zamanda toplumda nasil yeniden
tiretilebilecegini” (van Dijk, 2015: 20) anlamamizda yol gosterici olacaktir.

Buradan hareketle 6rnekleme alinan popiiler filmler, sdylemin olustugu alt1 kategoride
cdziimlenecektir: 1) Reklam Baglaminda Televizyon, 2) Siyaset ve Diger Kurumlarla Iliskisi
Baglaminda Televizyon, 3) Profesyoneller ve Etik, ilke, Deger Baglaminda Televizyon, 4)
Cinsiyet, Irk ve Simf Baglaminda Televizyon, 5) Izlenme Oranlar1 Baglaminda Televizyon, 6)
Yasa ve Mevzuat Baglaminda Televizyon.

3.Analiz ve Bulgular
1) Reklam Baglaminda Televizyon

Genel olarak medyanin ve 6zel olarak da televizyonun reklam sektorii ile olan iliskisinin
varlig1 genel kabul goérmiis bir gercektir ve bu iliski, cogu zaman elestirilmektedir. Zira reklam
sektorlinlin iirlin sponsorluklar1 yoluyla televizyon programlarina mali destek sunmasi,
programin genel karakterinin nasil sekillendirilecegine dair s6z sahipligini reklam sirketlerine
ve de parayi elinde bulunduranlara birakilmasina neden olmustur. Boylece sponsorluklarla
yapilan programlarin igeriginin, dogal olarak sermayeyi ortaya koyan iktidarin ilgi, algi,
beklenti ve kazanc¢larinin artmasina yonelik olacak sekilde belirlendigi goriisii ortaya
cikmaktadir. Buradan hareketle, ‘Reklam sirketleri program igeriklerinin belirlenmesinde rol
oynuyor mu?’, ‘Calisanlar ve patronlarin reklam sektoriine yaklasimi nasil?’, ‘Reklam,
iceriklerin olugsmasinda ne kadar etkili?’ gibi sorulardan hareketle televizyon diinyasinin temsil
edilis bicimi su filmler {izerinden sorgulanmaya ¢alisilacaktir: Ouiz Show, Live!, The Truman
Show, Edtv, 15 Minutes, Money Monster.
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Televizyon programlarinin ve igeriklerin iiretiminde reklamcilarin kaygilarinin merkeze
alindig1, sirketlerin ve onlarin ticari ¢ikarlarinin gézetildigine yonelik pek ¢ok elestiri mevcuttur
(Kellner, 2011: 123). Bu elestirilere gore tiim medya ve kitlesel araglar iiretici gii¢lerin elindedir
ve onlarin ekonomik ¢ikar ve beklentileri dogrultusunda hareket eder (Chomsky, 2013: 10). Bu
elestirilerin konu edildigi Quiz Show’da kanal ve programin yapimcist Dan’in yarigmanin
sponsoru, ‘Geritol’ sirketinin sahibinin istekleri dogrultusunda hareket ettigi ve sponsorun
program icerigi ve yarigmacilar gibi konularda karar alma noktasinda merkezi bir role sahip
oldugu goriilmektedir.

Televizyon endiistrisinin ekonomik ¢ikarlarina isaret eden diger bir durum da kanallarin
bir programin yapilabilmesi i¢in gerekli onay1 vermesinin ve kaynak ayirmasinin, reklam veren
sirketlerin varlifina ve reklam gelirinin fazlaligina bagl olusudur. Bu da reklamlarin “ticari
gereksinimler nedeniyle yaratilmis” (Burton, 2008: 148) oldugunu ortaya koyar. Bu durum
Live!’de program yapimcisi Katy’nin arzuladigi programi yapabilmek icin reklam sektoriini
programina reklam vermeye ikna etmek i¢in miicadelesinde goriiliir. Bu vesileyle yarismaya
katilacak kisilerle yapilan kayitlar, drama, milliyetcilik vurgusu, aile degerleri, umut ve gdzyasi
gibi iceriklerle doldurularak, reklam sirketlerini ¢ekmek icin kurgulanir.

Televizyonda sunulan igerikler ile gercekligin, sahte ve diizenlenmis bir bigimde
tasarlanip yeniden sunulmasi, sirketlerin iiriin satist ve pazarlama gibi beklentilerinin
gizlenmesinin bir sonucudur. Bunun sonucunda da sovlar araciligiyla satilan seylerin imgeler
ve aldiklarimiz ise markalarin temsil ettigi degerden ziyade etiketleri veya gostergeleri oldugunu
ayirt etmesi imkansizlagir (Baudrillard, 2011). The Truman Show’da sov araciligryla Truman’in
resimlerinin basili oldugu, tisortler, kupalar, magnetler vb. iriinler tiim izleyiciler i¢in
pazarlanmakta, ‘Truman Katalogu’ ile programin igerisindeki oyuncularin gardirobundan evlere
kadar her sey satilmaktadir. Dolayisiyla televizyon kar marjin1 artirma hedefiyle her seyi
uriinlestirerek, ticarilestirerek ve markalastirarak satma yoluna gitmektedir.

Yine televizyonun iiriin satis1 ve pazarlama stratejisinden kaynaklanan, ‘gerceklik’ adi
altindaki diizenlemeler i¢in yaratilan s6hretleri seyirlik nesneler olarak satmasi, ayn1 zamanda
da bu sohretler vasitastyla liriin satiglarini arttirmay1 hedeflemesi televizyon endiistrisinin diger
bir uygulamasi olarak karsimiza ¢ikar. Bu durum Edtv,’de siradan bir adam olan Ed’in bir sov
programi yildizina doniistiiriilmesinde ve sovun, reklam gelirleri diisiliniilerek tasarlanmig
olmasinda goriilmektedir.

15 Minutes, isledikleri suclar1 filme alan iki katilin iinlenerek bu tinden karli anlasmalar
saglama arayislarina odaklanir. Buna aracilik eden ise ‘Top Story’ programinin sunucusudur.
Sunucu, kayitlar1 yayinlamay1 kabul eder ve boylece habere ilk eriserek hem kendisine hem de
kanalina sohret kazandiracak buna paralel de karli anlasmalar ve reklam gelirleri elde edecektir.
Dolayistyla hem katillerin hem de televizyon sektorii ¢alisanlarinin ortak hedefi sohret elde
etmek ve bu sohretle karli anlasmalar saglamaktir.

Money Monster ise televizyon simalarinin sohret ve begeni icin igeriklerini sova
dontistiirmeleri ve kendilerini reklam malzemesi yapmalarina bir 6rnektir. Finans haberleri ve
yatirim tiiyolar1 verilen ‘Money Monster’ programinda sunucu Lee, finans ve yatirim tiiyolar
gibi ekonomiyi ilgilendiren ciddi bir isi, lin ve sOhret arzusu igin itibarsizlagtirip
degersizlestirerek, sohret diiskiinliigli ve reklam takintisiyla isini ciddiyetsizlestiren biri olarak
karsimiza ¢ikar. Boylece Lee hem kendisinin ve programinin reklamini yaparken, ayn1 zamanda
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programla yatirim haberleri ve hisselere iligkin tiiyolar1 ile sirketlerin ve onlarin {iriinlerinin de
reklamin1 yapmis olur.

Sonug olarak bu kategoride incelenen tiim filmler, program igeriklerinin belirlenmesinde
reklam sirketlerinin oynadigi merkezi rolii, televizyon endiistrisi ve calisanlarinin reklam
sektoriline verdigi onemi ve reklamin, gerek {iriin satis1 gerekse de bireysel ve kurumsal tanitim
gibi amaglarla olusturularak tiim igeriklere isledigini géstermektedir. Bu baglamda televizyon
endstrisi ve ¢alisanlarinin yaptiklari, her tiirden diizenleme, satis ve pazarlama stratejisinin bir
sonucu olarak karsimiza c¢ikar. Bu konu toplumsal yasamda da fazlaca irdelenmektedir ve
Kellner’in (2013: 30) da belirtigi gibi tiiketicilere yasam tarzlar1 ve degerler benimseterek
televizyon, tiikketim gosterisinin kurucusu ve destekleyicisi haline gelmistir.

2) Siyaset ve Diger Kurumlarla iliskisi Baglaminda Televizyon

Medyanin sorgulandigi diger bir 6nemli baslik da hem sektoriin hem de calisanlarin
siyaset, siyasetciler, 6zel ve kamu kurum ve kuruluslari ile olan iligkisi ve bagidir. Bu iliskide,
medyanin c¢ogunlukla yandas bir tavir takindigi ve karsilikli ¢ikar iliskisine dayanan bir
birlikteliklerinin oldugu elestirileri merkezdedir. Bu bakimdan medya elestirisinde genellikle,
hiikiimetlere iliskin politikalar basarisizliga ugrarsa ya da giic sahiplerinin ¢ikarlarina ters
diiserse, medyanin hiikiimet politikasina karsi ¢ikacagi ve o giine dek tartisma konusu edilmeyen
meseleleri glindeme alacagi goriisii hakimdir. (Chomsky, 2012: 113) Buradan hareketle bu
sdylem kategorisi altinda, ‘Medya kurumlarla iliskisinde yandas m1 yoksa taraf midir?’, ‘¢
isleyisi, gorev ve sorumluluklar1 baglaminda diger kurumlara ne kadar bagimlidir?’ gibi
sorulardan hareketle televizyon diinyasinin nasil temsil edildigi su filmler {izerinden
sorgulanmaya calisilacaktir: Natural Born Killers, 15 Minutes, Good Night, and Good Luck,
Frost/Nixon, The Running Man, Man of the Year, Live!, The Eichmann Show.

Televizyon diinyasinin, izleyicilerin dikkatini gelge¢ haberlerle, “dramatiklestirilen
olaylar iizerinde sabitlestirmek ve orada tutmak suretiyle, siyasal bosluk yaratmak, siyaset
disilagtirmak ve diinyadaki yasami dykiimsiiye ve dedikoduya indirgemek” (Bourdieu, 1997:
57) gibi etkileri vardir. Bu etki, televizyon endiistrisinin, basta siyaset kurumu, emniyet giicleri,
hukuk gibi pek ¢cok diger kurum ile olan igbirliginin sonucu olarak okunabilir. Buradan hareketle
Natural Born Killers, televizyon endiistrisinin, hapishane ¢alisanlari ve kolluk kuvvetleri ile olan
iliskisine ornek olusturmaktadir. Televizyoncu Wayne, yetkililerle olan 6zel baglantilarim
kullanarak, iki katil sevgili Mickey ve Mallory ile cezaevinde 6zel bir roportaj ayarlar. Burada
kurum gilindemin kendisine degmeyecek sekilde mesgul edilmesinden yarar saglarken kanal da
izleyicilerin giindemini mesgul edecek igeriklere erisebilir durumdadir.

Emniyet teskilat1 ve televizyon endiistrisi arasindaki iligkiyi ele alan 15 Minutes’de
dedektif Eddie’nin yiiriittigli sorusturmalar, ‘Top Story’ programinda yayinlanmaktadir.
Boylece suglulara yapilan baskinlar ve tutuklamalar gibi olaylara ilk erigebilmesi televizyonun
kendine malzeme ¢ikarmasina yararken basarili operasyonlarin haber yapilmasi da toplumdaki
polis teskilatina yonelik olumsuz alginin diizeltilmesine katki sunar. Dolayisiyla bu iliski ortak
cikarlara dayanmaktadir.

Medyanin siyaset kurumuyla olan iligkisinde yandas ya da muhalif tavri, kuskusuz
giindemin belirlenmesi ve islerin seyrinin degismesinde belirleyicidir. Medyanin yandas tavri,
“siyasetin alabildigine genis ve kirli ‘alan’mi, muhtesem bir isbirligi (hatta sug¢ ortakligi)
baglaminda, ilkenin tek ve degismez giindem maddesi yapabilmekte” (Bourdieu, 1997: 8) ya
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da mubhalif durusu siyasetin tiim gercekligini ortaya ¢ikarmakta ve giindeme getirmekte aract
olabilmektedir. Bu durum Good Night and Good Luck, Amerika’da yiiriitiilen komiinizm av1 ve
vatandaslara uygulanan gozden diisiirme taktikleri ve baskilara karsi televizyon gazetecisi
Murrow’un miicadelesinde karsimiza ¢ikar. Film, medyanin siyaset kurumun isleyisindeki
yanlislari, siyaset¢ilerin izledikleri ve siirdiirdiikleri yanlis politikalarini elestirmek ve giindeme
almak noktasindaki roliinlin 6nemini gézler oniine serer. Yine benzer bir konu Frost/Nixon’da
televizyoncu Frost’un eski bagkan Nixon ile ‘Watergate’ skandalina iliskin roportajinda islenir.
Medyanin bir skandalin Ortbasina ya da skandalin ortaya ¢ikarilmasindaki rolii, Frost’un
konudan sapmayarak, tiim oyalama ve gecistirme yontemlerini savusturarak aldigi itirafta
karsimiza ¢ikar.

Medyanin hiikiimetle olan iligkisinde kitle iletisim araglarinin hegemonik ve ideolojik
aygitlar olarak islev gormesi elestirilen diger bir konudur. The Running Man, diinya
ekonomisinin ¢oktiigii ve diktatorliigiin hitkiim siirdiigli bir toplumda, devlet kontroliindeki
‘Running Man’ isimli televizyon programinda suclularin 6liimiine yaristirilmasini konu alir.
Filmde o6zel olarak program, suglular i¢in ceza infaz mercii gibi islerken, genel olarak
televizyon, toplum acisindan bir denetim mekanizmasi ve insanlar1 sisteme itaate tesvik eden
“devletin ideolojik bir aygit1” (Althusser, 2000) gibi islev gormektedir. Program, topluma bir
diizen ve adalet empoze ederken ayn1 zamanda hiikiimet politikasinin sorgulanmasinin da 6niine
gecer. Bu da hem 6zel hem de kamusal alani diizenleyen ve denetleyen hakim ideolojinin,
eglence araciligiyla sunulmasiyla gerceklestirilir.

Politikanin sova doniismesi ve medyanin buna aracilik etmesini ele alan Man Of The
Year, ‘Tom Dobs Sov’ isimli politik elestiri programinin sunucusu Tom’un baslarda bir saka
olarak baslayan bagkan aday1 olma siirecinin gergege donmesini ele alir. Tom’un bir sovmen
olarak isi politikacilart ve onlarin politikalarini elestirmek olmasina ragmen kendisinin i¢ine
diistiigli durum da elestirinin merkezine yerlesmesine neden olur. Zira Tom, elestirdigi bir
kurumu degistirmek misyonuyla yola ¢itkmasina ragmen medyanin sov kiiltlirlinden kagamaz ve
politikayr medyanin gosterisi haline doniistiiriir. Bu bakimdan onun bir politikact olarak
vaatlerinin hig¢bir degeri yoktur 6nemli olan sovun ne kadar gosterisli oldugudur.

Medyanin politikacilarin sovlarina aracilik etmesi ve politikanin sova doniistiirmesinin
yaninda parasal birlikteliklerinden de s6z etmek gerekir. Live!, canli yayinda, oyuncularin Rus
ruleti oynayacag bir program hazirliginda olan kanal yetkililerinin kongre iiyelerine bu projeyi
kabul ettirme siireclerini gézler oniine serer. Programin yaraticis1 Katy, ‘programdan elde edilen
gelir ile sonraki se¢imlerde kongre iiyelerinin kampanyalarina bagis yapma’ fikriyle sorunu
¢ozilime kavusturur ve program i¢in gerekli onaylar alinir. Bdylece programlarin uygunlugunu
denetleyecek merciinin kanal tarafindan riigvetle yola getirilmesi hem kongre hem de kanal i¢in
bir yozlagma olarak okunabilir ve igeriklerin tarafsiz denetim ilkesine olan inanci azaltir.

The Eichman Show, Yahudi soykirimi sanig1 Nazi subayr Adolf Eichman’in davasi,
durusma ve yayimn silirecini konu alir. Yapimc1 Milton, durusmayi yaymlamak igin ilgili
hiikiimetleri ve durusma yargiglarini ikna etmek icin calisir. Yargiglar kamera ve ses
ekipmanlarmin dikkatleri dagitacagi endisesi ile yayma karsi ¢iksa da Milton, ekipmanlari
gizleme yoluna gidererek gerekli izni alir. Yine ekip iiyelerinin Yahudi asilli ve Israil film
endiistrisinin ¢alisanlarindan segilmesi de bu ikna siirecinde ve halkla iligkilerde iyi bir imaj
olusturacak ve hiikiimetlerin isbirligini de garanti altina alacaktir. Dolayistyla kanal ve yapime1
hiikiimetleri ve yargi¢lart memnun etmek i¢in ¢abalar.
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Sonug olarak bu kategoride incelenen tiim filmler, televizyon endiistrisi ve ¢aliganlarinin
basta siyaset olmak {izere pek ¢ok kurumla isbirligi icinde oldugunu gostermektedir. Bu
birliktelik, Thompson’in (2008: 127) da ortaya koydugu gibi bir yanda medya endiistrilerinin
ticari ¢ikarlarini, diger yanda yeni medyay1 diizenlemeye ve denetlemeye yonelik siyasal ilgi
arasinda bir anlagsmaya isaret etmektedir. Bu karsilikli iligki zaman zaman ortak g¢ikarlarin
catismasiyla ya da farkli beklentiler dolayisiyla sekteye ugrasa da televizyonun kurumlarla olan
iliskisinde olumsuz temsili merkezi bir konumdadir. Bu olumsuz temsiller medyanin kurumlarla
iliskisindeki ‘cikarlar1 dogrultusunda hareket ettigi’, ‘cogunlukla yandas bir tavir sergiledigi’,
‘isleyisi, gorev ve sorumluluklar: baglaminda kurumlara bagl hareket ettigi’ yontindedir.

3) Profesyoneller ve Etik, ilke, Deger Baglaminda Televizyon

Medya her giin milyonlarca insana enformasyon yaymaktadir. Bu bakimdan da medya
kuruluslar1 ve ¢alisanlarinin etik, dogru, diiriist, tarafsiz ve ilkeli davranma gibi sorumluklari
vardir. Bu ilke ve degerler, asir1 siddet ya da cinsellik igeren gorsellerin kullanilmamasi ya da
kaynagin gizliliginin korunmasi seklinde olabilecegi gibi haberin igeriginin dogrulugunun
kesinlestirilmesi ya da habere konu taraflarin her birine esit s6z hakki verilmesi seklinde de
olabilir. Medyanin sorumlulugu, “bilinen bir referans grubuna bagli, teknik bilgi ve yetkilerle
donanmus, topluluk i¢i yansiz, tarafsiz bilgi veren (evreni saydamlastiran) ve karsi-erk (kamu
¢ikarinin savunucusu) olarak ikili bir islev gormesi” (Maigret, 2013: 208) gerekenler olarak
Ozetleyebiliriz. Buradan hareketle, bu kategori altinda, ‘Televizyon endiistrisi ve calisanlari
objektif bir yayincilik yapiyor mu?’, ‘Sektor calisanlar1 temel ilke ve degerlere bagli mi1?’,
‘Objektiflik ve tarafsizlik gibi idealler nasil sunulmakta?’ gibi sorulardan hareketle televizyon
diinyasinin nasil temsil edildigi su filmler {izerinden sorgulanmaya calisilacaktir: Network,
Natural Born Killers, Live!, 15 Minutes, The China Syndrome, Broadcast News, The Running
Man, Quiz Show, Mad City, Money Monster, Man of the Year, Nightcrawler, The Truman
Show, Videodrome, Good Night, and Good Luck, The Eichmann Show.

Televizyon, sansasyonel ve gelip gecici olaylara diiskiinliigli dolayisiyla, etik, ilke ve
degerlere uymadig1 yoniinde siklikla elestirilmektedir. Zira “kan ve cinsellik, dram ve sug her
zaman satis yaptirmistir” (Bourdieu, 1997: 22). Bu nedenle de televizyon, bu tip olaylar
merkeze alarak sayginlik kaygisini bir kenara birakmistir. Bu elestirilerin gozlemlenebildigi
Network’de, Diana, gercek goriintiilerin kullanilacag, gergek suglularin yer alacagi ve onlarin
eylemlerinin ele alinacagi bir program tasarlar ve terdrist bir grupla anlagsma saglar. Boylece
Diana, siddet, sug, vahset vb. unsurlari merkeze alarak, program igerigini bir Orgiitiin
propagandasi i¢in ara¢ haline doniistiirerek yayincilik ilkelerini hice sayar. Natural Born
Killers’da, televizyoncu Wayne, katilleri ve toplu cinayetleri ele alan programinda katil Mickey
ile yaptig1 roportaj1 canli yayinlar ve bu sirada hapishanede ayaklanma ¢ikar. Tiim bu vahset ve
cinayet canli olarak yayinlanir. Canli yayinda sergilenen bu vahset ve cinayet medyanin da
katkisiyla bir sova dontisiirken hem Wayne hem de televizyon endiistrisi bu sova kendilerini
kaptirarak islev ve sorumluluklarini unuturlar. Live!’de program yapimcisi Katy, canli yayinda
Rus ruleti oynatmak arzusundadir. Zira Katy’e gore tiim izleyiciler, ‘insanlarin 6lme riskinin
oldugu programlari izler’ ve boylesi bir ger¢ekligin arayisindadirlar. Bunun i¢in Katy tasarladigi
program ile insanlarin drama, ask, yoksulluk, vatanperverlik gibi hikayelerini ve de 6liimlerini
satarak ilkesiz bir durus sergiler. 15 Minutes’te ise ‘Top Story’ isimli programin sunucu ve
yapimcist  Robert, programin bagroliinde olan dedektif Eddie’nin iki katil tarafindan
Oldiirtiliistiniin  kaydin1 yayinlar. Robert hem kurumlarin hem de meslektasi Eddie’nin
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saygiligini ve 6zelini hice sayarak ilkesiz bir davranis sergilemistir. Bu ilkesizlik, kanalin ‘kan,
dehset yani para getirecek ne varsa’ onun yapilmasinin salik verilmesinde de karsimiza ¢ikar.

Etik, ilke, deger ve sorumluluklara yonelik yazili, yasalarca belirlenmis ve somut birkag
belirleme disinda, televizyonculuk ve haber etiginin siirlar1 ve etigin nerede baslayip nerede
bittigi tartigmalidir. The China Syndrome’da spiker Kimberly ve kameraman Richard,
‘Wentana’ niikleer santralinde bir sarsinti ve devaminda meydana gelen arizalari ¢ekim
yapilmasinin yasak oldugu alanda olmalarina ragmen kayda alir. Muhabirin kamu ¢ikarimnin
savunucusu olmak gibi bir sorumlulugu oldugundan bdylesi biiyiik bir olay1 kamudan gizlemek
de etik olmaz. Zira kamuyu zarara ugratabilecek bir sorun oldugu ortadadir ve bu durumda
sorumluluk bunu diinyaya duyurmaktir. Ancak olay1 diinyaya duyurmalar1 ger¢eklerin tiimiiyle
ortaya ¢ikarmasinda ve sorunun ¢éziimiinde bir katki sunmaz. Yine benzer bir etik durumun
sorgulandig1 Broadcast News’de kanal ¢alisanlari, ‘muhbire bilgi almak i¢in onu sevdigini
sdyler misin? Idam mahkumunun idam gériintiisiinii kanalda yaymlar misin?” gibi sorularla
yayin etigi lizerine tartigirken gortiliir ve hepsinin yanit1 her soru i¢in istisnasiz ‘evet’dir. Oysaki
her ne sartta olursa olsun yalan sdylemek ve bir bireyin 6liim anin1 yaymlamanin yasalarla
tanimlanmasa dahi toplumsal ilkeler ve vicdanen etik olmadig1 ortadadir. Boylece etik, ilke ve
degerlerin sinirlar1 ¢aliganlarin bireysel kararlarina bagl gibi gériinmektedir.

Televizyonun sundugu bilginin ve bu bilginin hangi amaca hizmet ettigi, sorgulanmasi
gereken diger bir konudur ve televizyon, bilgiyi tekeline aldigi, manipiile ettigi ve iletmek
istedigi sekilde secip kurguladigi yoniinde elestirilmektedir. The Running Man’de, suglularin
Olimiine yarigtirildigr programin sunucusu olan Damon, masum insanlar1 bile programa
malzeme yapmaktadir ve hazirladigi hileli ve carpitilmis gergeklerden olusan videolar ile
insanlar1 suglu gibi gostermektedir. Boylece Killian hazirladigi diizmece bilgi ve igeriklerle
insanlar1 manipiile ederek gergekleri carpitma yoluna gider. Money Monster’da ise finans
haberleri programinin sunucusu Lee, programi sova doniistiirerek, ekonomi ile ilgili bilgileri
degersizlestirip Onemsizlestirerek, izleyicilerin ekonomi konusundaki bilgilerini manipiile eder.
Lee’nin ekonomi gibi boylesi 6nemli bir konuyu ele alan programinin gercekleri yansitmayan
ve yaniltici etkisi, tiiyolarla hareket eden izleyicilerin para kaybetmesine neden olur. Dolayisiyla
kanalin bilginin kaynagini sorgulamamasi ve hatali bilgiler ile insanlari yonlendirmesi
insanlarin zarara ugramasini kaginilmaz kilar.

Haberin olusturulmasinda, olaylarin altinda yatan gergeklerin dikkate alinmamasi,
olaylara iligkin taraflarin nedenlerinin dnemsenmemesi ve medyanin kendince bir gerceklik
kurgulamas1 diger bir konudur. Bu durum Mad City’de biit¢e kisitlamalar1 yiiziinden isine son
verilen ve isini geri alabilmek i¢in miizedekileri rehin alan Sam’1 olumlu haber yapan kanallarin,
konu iiretemeyince kotii olarak lanse eden haberler yapmasinda okunur. Haberi ilk sunmak, isi
digerinin elinden almak ve kariyer yapmak gibi amaclarla gergekler ¢arpitilmaya baslanir ve her
iki durumda da olayin altinda yatan nedenler dikkate alinmaz. Bu bakimdan film, haberi segen
ve inceleyen kisi konumunda olan televizyon endiistrisi ve calisanlarinin kendi tutumlar
dogrultusunda haber ve haber i¢erigi olusturarak, medya giiciiniin yanlis kullanildiginda insanlar
tizerindeki olumsuz etkilerini gézler 6niine serer.

Televizyonun, igerikleriyle bilgiyi g¢arpitmasi ya da manipiile etmesinin yaninda
sundugu iceriklerdeki bilginin ve bu bilginin kaynaginin da sorgulanmasi gereklidir. Zira
medyanin bilimsel bilgiyi sorunlu bir sekilde sundugu ve bilimsel bilgiyi bozarak,
magazinlestirerek bilim dis1 hale getirdigi ifade edilmektedir (Atabek vd., 2013: 19). Natural
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Born Killers’da sunucu Gale’in katillerin cinayet isleme sebeplerini ortaya koymak adina
psikologlar esliginde yaptigi programda doktorun verdigi bilgi gercegi yansitmadigi gibi
televizyonun da gergcege yonelik bir arastirma gerceklestirmedigi goriilmektedir. Dolayisiyla
medya, bilimi ve bilimsel bilgiyi eksik, kusurlu ve hatal1 bir sekilde kullanarak, katilleri bu suga
iten sebeplerin sorgulanip arastirilmasindan ziyade konuyu magazinlestirmekle ilgilenir.

Medyanin politikadan bilime her tiirden 6nemli konuyu, gosteri kiiltiiriniin formlar ve
ozelliklerini de kullanarak “goriiniig, imaj, stil ve sunum ve ayrica hikaye” (Kellner, 2013: 337)
seklinde yonlendirdigi ve sundugu da bir gergektir. Bu durum, 6nemli olaylarin disarda
birakilarak dnemsizlestirilmesine ya da unutturulmasina sebep olmustur ve Man Of The Year
tizerinden bakildiginda medyanin, se¢im siirecini, parti politikalar1 ve siyasi goriislerden Gte
adaylarin imaj, goriinlis ve yasam hikayelerine indirgenmesinde ve diger adaylardan daha iyi
bir sov yliriiten Tom’un kazanmasinda gozlenebilir.

Bagka bir konu ise televizyon diinyasinin kisisel ¢ikarlarin ¢akistigi bir arena oldugu ve
calisanlarin da islerinde yilikselmek, yerlerini saglama almak gibi amaclarla her tiirlii ilke ve
degerden 6diin verdigidir. Bu durum Quiz Show’da yarigsma sorularinin biiytlik bir gizlilikle,
kasada tutularak korundugunun ifade edilmesine karsin, sorularin yarismacilara verilmesinde
okunabilir. Bdylece begenilmeyen ya da istenmeyen yarigsmaci elenirken kalmasi istenen
yarigmacinin yarismadaki siirekliligi garanti altina alinmaktadir. Dolayisiyla kanal ve
calisanlarinin yiiksek kar beklentisi, izleyici ¢gekme arzusu ve kisisel kariyerlerinde yiikselme
gibi Oncelikleri, yarigsmada gururla vurguladiklar “gizlilik’ vaatlerini, kendi ¢ikar ve dncelikleri
icin ihlal etmeleriyle sonuglanir. Yine kigisel c¢ikar ve kariyer arzusuna odaklanan
Nightcrawler’da Lou, televizyonun siddet, vahset, trajedi gibi igeriklere duydugu meraki fark
ederek bunu kendine televizyonda bir kariyer edinmek i¢in kullanir ve kaydettigi igerikler
yeterince dehset uyandirmamaya baslayica haberleri takip etmenin 6tesinde haberleri yaratan
da olmaya basglar. Kanal bu igerikleri kullanir ve devami i¢in Lou’yu tesvik eder. Dolayisiyla bu
etik dis1 davranislarin kaynaginin ¢alisanlarin gorevlerinde yiikselmek, daha ¢ok kazanmak ve
yerlerini korumak oldugu goriilmektedir.

Siklikla dillendirilen diger bir elestiri de televizyonun toplumsal denetim ve kontrol araci
ve “toplumlarin sosyal ve kiiltiirel yeniden tliretimi i¢in gerekli diisiince ve davranis” (Kellner,
2011: 122) kaliplarii yeniden iireten bir aygit olarak islev gordiigiidiir. The Truman Show,
televizyonun etik dis1 davraniglarinin varabilecegi en ug 6rneklerden biri olarak karsimiza gikar.
Televizyon endiistrisi tarafindan Truman’in daha ceninken bir programin malzemesi haline
getirilmis olmasi televizyonun insan hayatina iliskin miidahalesinin ve denetiminin en distopik
tahayytlidiir. Videodrome’da, Max’in kesfettigi korsan bir yaymn olan ‘Videodrome’un
bilingaltin1 ele geciren bir sistem oldugu ve zihinleri kontrol edilebilmek i¢in yaratildig:
anlasilir. Aslinda ‘Videodrom’ gibi Max’de izleyicilerine kendi istek ve arzular ¢ergevesinde
hazirladig igerikleri sunarak, onlar1 izlemelerini ve onlardan haz almalarini salik vererek bir
¢esit manipiilasyon ve zihin kontrolii gergeklestirmektedir. Dolayisiyla aralarindaki tek fark
‘Videodrom’un daha etkili ve korkung¢ sonuglar dogurmasidir. Nitekim filmin sonunda bu
kontrol arzusu gerceklesir ve Max bir silaha doniisiir.

Etik, ilke ve degerlerin olumlu sunuldugu az érnekten biri olan Good Night and Good
Luck’da televizyoncu Murrow, senatér McCarthy’yi canli yayina ¢ikarir ve yayin sirasinda
cirkin ithamlarma ugramasina ragmen yaymni kesmez, karsilik vermez, higbir kisitlama,
hazirlama ya da miidahale yapmadan onun elestirilere yonelik cevap hakkini kullanmasina izin
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verir. Boylece film, televizyoncularin asli ilke ve sorumluluklarina bagli olmast halinde neleri
basarabileceginin hikayesini ortaya koyar. The Eichmann Show’da da Yahudi soykiriminin
mimarlarindan Eichmann’in durugmasini belgelemek ve tiim diinyaya goriintiileri ulastirmak
icin c¢alisan yayin ekibi duygularimi ise karistirmamak, durusmayi tarafsiz bir seklide
belgelemek, kendilerini bir iilke ya da ideoloji propagandasina alet etmemek ve tehditler
karsisinda yilmamak gibi ilkelerle hareket eder. Zira yapimcinin da belirttigi tizere bu durusma
ve onun belgelenmesiyle, tiim diinya tarafindan ‘kasten ya da cahillikten bilinmeyenler bilinir
hale’ gelecektir.

Sonug olarak Belsey ve Chadwick, (2014: 305) medyanin en 6nemli rollerinden birinin
“cesitli toplumsal ve siyasal sorunlara iliskin enformasyon, fikir, yorum ve tartisma saglayarak
bu katilim diizeyini yiikseltmek” oldugunu belirtmislerdir. Ne var ki inceledigimiz bir iki 6rnek
disinda bu kategoride ele alinan tiim filmlerde etik, ilke, deger ve sorumluluklar1 baglaminda
televizyon diinyasi, olduk¢a olumsuz betimlenmektedir ve muhtemeldir ki gergek yasamda
karsilagilan durumlar da bu olumsuz betimlemede etkilidir. Medya calisanlan iistlendikleri
gorev geregi topluma karsi sorumludur ve bu sorumluluk hem bireysel hem de mesleki anlamda,
evrensel ilke ve degerlere bagli olmay1 gerektirir. Kuskusuz toplumsal yasamdaki hicbir
diizenleme, belirleme ve “hukuksal ¢er¢eve toplumsal yasamin herhangi bir alanindaki etik
davranisi1 giivence altina alamaz” (Belsey ve Chadwick, 2014: 309). Bu bakimdan meslek
calisanlari hem bireysel hem de mesleki yasamlarinda ahlaki sorumluluklara, evrensel ilke, 6l¢iit
ve degerlere gore hareket etmelidir. Bu bakimdan Belsey ve Chadwick’in de (2014: 309)
belirttigi gibi medya profesyonelleri ahlak ve sorumluluk duygusu ile hareket etmedikce kalite
eksik kalacaktir.

4) Cinsiyet, Irk ve Sinif Baglaminda Televizyon

Medya, ozellikle 60’l1 yillardan itibaren ortaya cikan farkli guruplarin taninma
miicadeleleri ve farkli politik hareketlerle birlikte cinsiyet, irk ve smif baglamindaki temsil
politikalariyla elestirilmeye baslanmistir. Buna bagli olarak da “bir¢ok elestirmen, medyanin
bagimli gruplar1 nasil sosyal olarak asagilayici bir sekilde sundugunu agiga c¢ikarmak igin
toplumsal cinsiyet, 1rk, sinif, cinsellik ve diger tabi konumlarin temsilleri arasinda baglanti
kurmanin énemini vurgulamistir” (Kellner, 2011: 126). Ote yandan sinif, 1rk ve cinsiyetlere
yonelik ayrimlar, medya igeriklerinin disinda kurumsal ortamda calisanlar arasinda da
gozlenmektedir ve bu durum filmlere de siklikla konu olmustur. Bu bakimdan bu séylem
kategorisi baghig1 altinda, ‘Igeriklerin olusturulmasinda sinif, ik ve cinsiyet ayrimi var midir?”,
‘Sinif, 1k, cinsiyet lizerinden ¢alisanlara yonelik ya da c¢alisanlar arasinda bir ayrim var midir?’
gibi sorulardan hareketle televizyon diinyasinin nasil temsil edildigi su filmler iizerinden
sorgulanmaya ¢alisilacaktir: The China Syndrome, Nightcrawler, Network, Quiz Show, Live!,
Good Night and Good Luck.

Toplumda cinsiyet esitliginin gelisememesi kadinlarin is yasaminda Gtelenmesine ve
ayrimciliga tabi tutulmasina yol agmaktadir. Meslek yasaminda kadinlar {izerine yapilan pek
cok arastirma, kadinlarin, yliksek mevkilerde yer alamadigini ve belli is alanlarina hapsedilmis
oldugunu ortaya koymaktadir. Degisik is alanlarinda “kadinlarin varlik gostermesi ve
yiikselmesini Onleyici etkenlerin basinda da toplumsal diizlemdeki cinsiyet¢i rol ayrimi ve
bunun igsellestirilmesini saglayan zihniyet kaliplar1 gelmektedir” (Tanridver, 2000: 192). The
China Syndrome’da, kanal ¢alisan1 Kimberly, haberci olmak ve farkli igeriklerde haberler
hazirlamak istemesine karsin, onun bu istegini, patronlar1 tarafindan ‘spikerlikte iyi oldugu’ ve
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‘bir haberci degil sunucu’ oldugu gerekgesiyle reddedilir. Smith’in (2014: 412) de belirttigi gibi
kadinlar, giiniimiizde de belirli mesleki alanlara hapsedilmislerdir ve 6nemli karar alma
konumlarinda yer alamayislariyla dikkat ¢ekmektedirler. Dolayisiyla Kimberly’nin bu 6rnek
durumu, kadinlarin hapsedildigi bir meslek alani olarak sunuculugu ve kadininin bunun 6tesine
gecemeyisi ya da gegirilmeyigindeki nedenleri ortaya koymaktadir. Erkek egemen medyanin
uygulamalar1 Nightcrawler’da Lou ve Nina karakterleri arasindaki is anlasmasinin zamanla
tehdit ve zorlamaya doniismesinde karsimiza ¢ikar. Lou, ¢ektigi goriintiilerin yayinlanmasi i¢in
Nina’y1 kendisiyle iliskiye girmeye zorlar. Nina, ‘medyada kadin olarak tutunmak zor’
oldugundan bunu kabul eder. Dolayisiyla hem Lou 6zelinde hem de genel olarak medyaya
bakildiginda kadinlarin basarilariyla bir mevkiye gelmesi ve o mevkiyi korumasinin zorluklar
Nina karakterinin yasadiklari ile zetlenebilir.

Cinsiyet ve statli kullanimin1 gézlemleyebildigimiz Network’de Diana, haber programi
yapimcist Max’in isini elinden alir. Diana’nin kadinsal 6zelliklerini kullaniyor gibi gériinmesine
ragmen daha ziyade erkeksi 6zellikler ve davranislar sergiledigi sdylenebilir: Max’i kendisine
bir es olarak segerek ev yasamina hapsetmesi ve erkeksi fiziksel tavirlariyla digerleri tizerinde
bir istlinlik kurmaya calismasi gibi. Bunun nedeni, kurumsal yapi ig¢inde herkesin erkek
olusudur ve Diana, gorevinde ylikselmek ve is yasaminda tutunabilmek i¢in, diger her erkegin
yaptig1 ya da yapacagi gibi digerinin ayagini kaydirma miicadelesinde erkek diinyasina uygun
bir tislupla hareket eder. Bu bakimdan Diana’nin i yasaminda erkeklesen, erillesen bir karakter
oldugu soylenebilir.

Medyanin is yasamindaki cinsiyet ayrimlarinin yaninda ayni zamanda igerikleri
baglaminda “cinsiyetcilik, irk¢ilik, homofobi ve diger baskici sosyal fenomenlerden dolay1”
(Kellner, 2011: 124) da elestirildiginden bahsetmistik. Bu durum Live!’de program i¢in segilen
insanlarin farkli cinsiyet, 1k, smif ve inanislardan olmasma O6zen gosterilmesinde
goriilmektedir. Program ‘vatansever bir Amerikali aile babast’, ‘zorluklarla miicadele eden
Meksikali, yoksul bir escinsel’, ‘hayati boyunca bir seks objesi gibi goriilmiis bir stiper model’,
‘heyecan kazanmak isteyen bir siyahi’ gibi farkliliklar1 6n plana almaktadir. Farkli kesim ve
cinsiyetlerden bireylerin, farkli ihtiyaglardan kaynaklanan sova katilma gerekgeleri, programin
aradig1 ve izleyicilerine vadettigi ‘gesitlilik® gozetilerek olusturulmaktadir ¢iinkii ‘gesitlilik
1yidir ve satacak daha fazla malzeme verir’.

Medyada karsilastigimiz diger bir ayrimin da toplumsal sinif oldugu sdylenebilir. Temel
olarak toplumsal sinif ayrimzi; giigle, servete sahip bir azinlik olan iist sinif; egitimli, ¢alisan
kesimi ifade eden orta sinif; hizmet sektoriinde ¢alisan, mavi yakal1 olarak da ifade edilen is¢1
sinifi ve digerlerinden daha dezavantajli bir grubu ifade eden alt sinif seklinde ifade edilmektedir
(Giddens, 2012: 354-366). Buna gore medya ¢alisanlarinin uzmanliklar1 geregi orta sinifin
temsilcileri oldugu sdylenebilir. Ancak onlarin tirettikleri igerikler cogunlukla is¢i sinifi ve alt
siif olarak tabir edilen toplum kesimlerine yonelik olmasina ragmen, 6n plana alinan onlarin
dertleri ya da gergeklikleri degildir. On planda olan, orta ve {ist sinif hayat tarzini yaratmak ve
yaratilan bu hayat tarzinin talep gérmesini saglamaktir. Bu hayat tarzini idame ettiren de
kapitalizmdir ve kapitalizmin belirledigi tiiketim aliskanliklarindan iktidar iliskilerine kadar her
sey de medya araciligryla mesrulastiriimaktadir. Bu meseleyi gozlemleyebildigimiz Ouiz
Show’da yarismanin uzun siiredir kazanani olan Herbie, is¢i sinifinin bir {iyesi ayn1 zamanda da
bir Yahudi’dir. Rakibi Charlie ise saygin bir aileden gelen, iyi bir egitim almis bir birey olarak
ist sinifin bir temsilcisidir. Yapimer Dan’in ‘Yahudi’ye karsi bir Amerikali” ve ‘izleyiciler bir
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Yahudi’de ne bulabilirler ki’ gibi sozlerinden de anlasildig1 iizere medya iki yarismactyr hem
ik hem de smif baglaminda karsilastirmaktadir. Charlie’nin yarigmayr kazanmasinin
saglanmasi ile Amerikan 1rk1 ve iist sinifin mensuplari, Yahudi irk1 ve is¢i sinifin1 hezimete
ugratmistir. Boylece kanal hem bir 1tk hem de sinif propagandasi yapmis bunu yaparken de
ayrimci gorinmemistir.

Kuskusuz 11k, cinsiyet, sinif gibi medyada lanse edilen ya da is yasamina dahil olan her
tiirden sosyal ayrimin arkasindaki etmenin toplumsal alanda hakim olan egemen ideolojiden
kaynaklandig1 genel kabul gérmiis bir konudur. Ancak tek bir egemen ideoloji yoktur ve egemen
ideoloji cinsiyetlere yiiklenen deger ve sorumluluklar, kapitalist sistemin tiiketim ve kar olgusu,
iilke politikalarinin ulus ve 1irk ayrimlar1 gibi ¢ok ¢esitli bigimlerde karsimiza ¢ikabilir. Bu
egemen ideolojilerden biri de kiiltiirel ve toplumsal yasama entegre olmus olan kapitalizmdir.
Baskin olan ideoloji -kapitalizm-, diger tiim sistemleri de -sosyalizm, komiinizm vb.- kargisinda
bir ‘Oteki’ olarak konumlandirir. Good Night and Good Luck 50°1i yillar Amerika’sinda hiikiim
siiren komiinist avi, komiinist llkelere, iilke vatandaslarina ve kapitalizm karsiti goriis
savunanlara iligkin Onyargi ve karalama kampanyalarinin etkili oldugu yillara odaklanir.
Murrows ve ekibi ¢ogunlukla hiikiimetin goriislerine de bagli kalmakla birlikte, topyeklin bir
karalama kampanyasinin aract olmaya itiraz ederler. Dolayisiyla film, medyanin ilke ve
degerlerinin politik goriislerden Ote, ‘izlenen siyaset ve yontemlerin sorgulanmasi ve sorunlu
alanlara isaret edilmesi’ olduguna bir 6rnektir.

Sonug olarak hem sinif, 1tk ve cinsiyet lizerine yapilan arastirmalarin hem de bu
kategoride incelenen tiim filmlerin gosterdigi gibi, televizyon diinyasi, gerek kisisel iliskilerinde
gerekse de hazirladiklart icerikler anlaminda ‘Otekilestirici” ve ‘ayrimei’ politikalar
izlemektedir. Televizyonun hem igeriklerinde hem de i¢ isleyisinde karsilagilan ayrime1 tavrinin
“toplumsal olarak hakim olan yasamin mevcut modelini” (Debord, 1996: 14) olusturdugu
sOylenebilir. Bu bakimdan da igeriklerin olusturulmasinda ayrimci islup, ¢alisanlar arasinda
‘digeri karsisinda baskin gelmek i¢in cinsiyet ve statiilerin kullanim1’, ‘¢ikarlarin gerektirdigi
noktalarda otekilestirme’ gibi durumlarla siklikla karsilagilmaktadir.

5) Izlenme Oranlar1 Baglaminda Televizyon

Glinlimiiz medya sektorii acisindan kuskusuz reyting oranlari merkezi bir Gneme
sahiptir. Zira ne tip programin yapilacagindan, programin yayin saatine kadar pek ¢ok konu
izlenme oranlarina gore belirlenmektedir. Bu durum, medyanin “yalnizca raiting ve izleyici
Ol¢limii arastirmalarina ilgi gostermesi ve yapima ozel bir 6nem” (Maigret, 2013: 207)
vermedigi gibi nedenlerle elestirilmesini kaginilmaz kilmistir. Bununla birlikte televizyonda
hazirlanan igerikler izleyiciler i¢in ve onlarin isteklerine cevap veriliyor ya da onlarin talepleri
dogrultusunda hazirlaniyor gibi sunulmaktadir. Ne var ki televizyon yiiksek izlenme orani
yakalamak i¢in izleyicilerine, “cogunlukla asiriliklar iceren ve bir ¢esit rontgenciligi ve
teshirciligi tatmine yarayan ham {riinler sunarak, bu begenileri somiirmeyi ve simartmay1
hedeflemektedir” (Bourdieu, 1997: 54). Bu bakimdan bu sdylem kategorisi baslhig: altinda,
‘Program igerigi olusturmada izlenme orani belirleyici midir?’, ‘izlenme oranlarini arttirmak
icin ekstra bir ¢aba sarf edilmekte midir?’, gibi sorulardan hareketle televizyon diinyasinin nasil
temsil edildigi su filmler lizerinden sorgulanmaya ¢alisilacaktir: Network, Videodrome, The
Running Man, Quiz Show, The Truman Show, Edtv, Live!, Morning Glory, God Bless America,
Natural Born Killers, 15 Minutes, Nightcrawler.
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Televizyon diinyasi farkli seyirci kitlelerini gekmek, izlenme oranlarini ve kari arttirmak
icin ¢esitli igerik diizenlemelerine yonelmistir. Network o6rneginde kanal, Beale’in intihar
edecegini agiklamasi iizerine artan reytingleri kullanmak {izere Beale’in haber programinda
‘glinlimiiz riyakarligini sorgulayan’ yorumlar yapmasini kararlastirir. Ancak Beale’in kanal
politikalarini elestirmeye baslamasi ve izlenme oranlarinin diisiise gegmesi tizerine Beale, kanal
tarafindan canli yayinda oldiiriiliir. Yapilan bu son hamleyle hem Beale’in son programinin
izlenme oranlar1 artmis hem de kanalin diger programi i¢in malzeme ¢ikmaistir.

Televizyona yonelik bir elestiride, eglenceye yonelik her tirden diizenlemenin
izleyicilerin beklentileri dogrultusunda hazirlaniyor oldugudur. Oysaki The Running Man’de
gerek program sunucusu gerekse de kanal acisindan kurum ¢ikarlari, reyting ve gelir 6n
plandadir. Bunun i¢in yarigma programi abartilmis igerikler vadeder, insanlarin hayatlari
lizerine bahis oynatir ve ddiiller dagitir. izleyiciler ise yarismacilarin vahsi sekilde éldiiriilenleri
izlemekten keyif alir ve katillerin sergiledikleri vahset i¢in tezahiirat yaparlarken 6lenlerin ya
da oldiiriilmek iizere olanlarin insan olduklar1 unuturlar.

Kanal ve c¢alisanlar i¢in izlenme oranlarinin 6n planda tutuldugunu
gozlemleyebildigimiz diger bir 6rnek Quiz Show’da ¢alisanlarin kariyerleri, programin devami
ve reklam sirketlerini ¢ekmek izlenme oranlarindaki artisa baglidir. Yarismanin izlenme
oranlarini arttirmak icin farkli bir yarismaci se¢meleri ve yarismayi siirekli kazanmasi i¢in onu
kayirmalart da bunun bir sonucudur. Televizyonun izlenme oranlarini arttirmak igin
yapabileceklerinin en sorunlu érneklerindendir The Truman Show, bir insanin hayatinin eglence
programi olarak, 24 saat boyunca canli yayinlandigi, kurmaca bir programa odaklanir. Dahas1
programin bagrol oyuncusu Truman bu kurmaca yasami gergek sanmaktadir. Oysaki Truman,
bu eglence sovu i¢in secilen ve evlat edinilen bir ¢ocuktur. Dolayisiyla reytingleri arttirmak igin
kanal, daha dogmadan bir bireyin hayatina karar verme ve ona bir se¢im hakki tanimama
yetkisini kendinde bulur.

Yiiksek izlenme oranmi kaygisiyla, 6zel hayatin eglenceye indirgenmesi ve bireylerin
hayatlarinin seyirlik bir nesne gibi sunulmasina 6rnek olusturan Edtv’de, siradan bir adam olan
Ed’in agk, aile ve isi dahil tiim 6zel yasami halkin eglencesi haline doniistiiriiliir. Ed’in yasami1
komedi ve romantizm dolu, gercek bir pembe dizi halini alir ve milyonlarca izleyicinin bu sov
icin ekran basma toplanmasiyla sovun reytingleri tavan yapar. Ed, canli yayinda program
yapimcilarini onlarin 6zel sirlarini ortaya dokmekle tehdit ettiginde izlenme oranlar1 artmasina
ragmen program sonlandirilir. Zira kendi yasamlarinin ortalia sacilmasmin verdigi korku
izlenme oranlarinin artmasindan daha 6nemlidir.

Live! ise reyting ugruna insan hayatinin hice sayildig1 bir sova odaklanir. Canli yayinda
yarigmacilarin Rus ruleti oynamasi kanal tarafindan, sayginlik kaygisiyla reddedilse de 6n
arastirma raporlarindaki gelir artis1, yliksek izlenme oranlar1 ve ¢ocuk izleyici kitlesinin ilgisi
sonucu programa onay verilir. Dolayisiyla, canli yayinda bir insanin tetigi ¢ekmesinin gerilimi
ve Oliip 6lmeyeceginin yaratacagi heyecani izleyici ¢ekmek icin kullanmak ve oOzellikle
korunmas1 gereken kiigiik yastaki seyirciyi buna maruz birakmak, kanal ve ¢alisanlarinin
izlenme oranlarini ve kar marjlarini arttirmak i¢in yapabileceklerinin en saplantili 6rnegini
olusturmaktadir.

Morning Glory’de giindiiz izleyicisini hedefleyen ve magazinel eglence icerikli
programin reyting oranlarini arttirmak i¢in daha da abartili bir hale doniistiiriilme siireci
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karsimiza ¢ikar. Bu diizenlemeler sonunda izlenme orani hedefleri yakalanir. God Bless
America’da ise 6nemsiz konularin 6n plana alindig1 haber programlari, {inliilerin 6zel hayatina
odaklanan magazin programlari, insanlarin hiinerlerini sergilerken asagilandigi yarigma
programlar1 gibi igeriklerin bombardimani altinda, televizyonun hayatlara korkung etkisi
karsisinda tiim iimidini yitiren Frank’in cinayete uzanan hikayesine tanik oluruz. Burada
televizyonun reyting kaygist ve gelirlerini arttirmak i¢in sundugu igeriklerin, bireyleri
yozlagtirdigi ve onlar1 kendi dertlerinden uzaklagtirarak onceliklerini etkiledigi ortadadir.

Medyanin, izlenme oranlarini arttirmak ve kar elde etmek gibi amaclarla pek ¢ok sugun
ve suglunun hikayesini, dizilere, filmlere ve romanlara konu etmesi diger bir elestiri konusudur.
Bu durum Natural Born Killers’da televizyoncu Wayne’in, Mickey ve Malory ile ilgili yaptigi
roportaji siiper kupada canli yayinlamak arzusunda da goriilmektedir. Wayne roportaj sirasinda
oldiiriiliir ve reyting i¢in sucu ve sugluyu bir sov malzemesi olarak pazarlayan medya, kendi
sugunun kurbani olur. Yine 15 Minutes’e bakildiginda, genel olarak hazirlanan programlarin
izlenme oranlarini arttirmak icin olaylar1 magazinlestirmesi ve normallestirmesi gze ¢arpar.
Filmde gecen tiim programlar izlenme oranlarini arttirmak i¢in tasarlanmistir ancak, sugun ve
suclunun dogal karsilanmasina ve olaganlasmasina yol acarken izleyenlerin yozlasmasina da
aracilik eder.

Medyanin izlenme oranlarini arttirmak i¢in sugun ve suclunun hikayesini satmasindan
s0z edildiginde karsimiz ¢ikacak olan kan, siddet ve kaostan olusan igeriklerdir.
Nightcrawler’da kaza haberleri, yaralanma goriintiileri, acili ailelerin yakarislar1 gibi iceriklerin
artista oldugu televizyonda, kurum g¢ikarlari, reyting ve gelir 6n planda oldugundan, diger
kanallardan farkli bir igerik sunma yarigin1 hiz kazanmistir. Lou karakteri tam da bu ortamda
kazalarin en vahsi, yaralanmalarin en kanli ve acmin en dramatik yonlerini yakalayan
kayitlartyla kanalin imdadina yetigmistir. Videodrome’da ise Max, siddet, cinsellik, pornografi
yiiklii iceriklerin insanlar1 sosyal olarak rahatlattigini ve siddetin disa vurulmasini engelledigini
savunmaktadir. Oysaki Max’in siddetin disa vurumunu engelledigi iddiasini aksine bu
iceriklerin siddete katki sundugu dahi sdylenebilir ve bu program araciligiyla bilinci ele
gecirilen Max’in insanlar1 6ldiirmesiyle de desteklenir.

Sonug olarak bu kategoride incelenen tiim filmlerde, televizyon endiistrisi ve ¢alisanlari,
‘izlenme oranlarin1 ve kar marjlarini merkeze alan politikalar izleyenler’ ve ‘kendi ¢ikarlari
dogrultusunda hareket edenler’ olarak temsil edilmektedir. Televizyon izlenme oranlarini
arttirmak icin her tiirden asiriligi sunmakta ve “olasi her tiirlii gosteri ve program tiiriinii
gostermektedir” (Kellner, 2013: 30).

6) Yasa ve Mevzuat Baglaminda Televizyon

Medyanin yasalarca engellendigi ve bu engellerin basin 6zgiirliiglinii sekteye ugrattigi
siklikla ifade edilmektedir. Ancak medya yasalarca engellenip denetlenmese de her birey ve
kurumun oldugu gibi, tabi oldugu ve uymak zorunda oldugu daha temel yasalar mevcuttur: insan
haklari, anayasa gibi. Kald1 ki “demokratik iilkelerde bile medyay: ¢esitli bigimlerde kisitlayan
ya da diizenleyen yasalar s6z konusudur” (Belsey ve Chadwick, 2014: 308) ve bunlar her zaman
totaliter ya da baskict diizenlemeler seklinde olmaz. Ancak sorun yalnizca medyanin
diizenlenmesi ve denetlenmesine yonelik mevzuat ve yasalar degil, ayn1 zamanda onun mevcut
mevzuat ve yasalara ragmen nasil davrandigidir. Buradan hareketle medyanin ‘Yasa ve mevzuat
karsisindaki tavri nasildir?’, ‘Yasa ve mevzuatla medya iizerinde bir baski uygulanmakta
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midir?’ gibi sorulardan hareketle televizyon diinyasinin nasil temsil edildigi su filmler tizerinden
sorgulanmaya caligilacaktir: The China Syndrome, The Running Man, Live!.

The China Syndrome’da Kimberly ve Richard’in santral kazasina iliskin kayitlarinin
yayinlanmasi patronlar1 tarafindan engellenir ve gerekge olarak ‘Niikleer santralde c¢ekim
yapilmasinin yasak olmasi1’ gosterilir. Ancak patronlarin santral yetkilileri ile 6zel gortigmeler
yaptiklar1 ve karsilikli ¢ikarlar geregi haberi rafa kaldirdiklar1 goriilmektedir. Bu bakimdan
televizyon endiistrisinin bu davranisi yasalara baglilik degil, ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket
etmekten kaynaklanmaktadir. The Running Man’de yarisma programi hiikiimet desteklidir ve
kanal ile hiikiimet arasindaki anlagmaya gore askeri mahkumlar yarigmaya ¢ikarilamamaktadir.
Ne var ki programin sunucusu hiikiimet baglantilarin1 kullanarak bu sorunu ¢ézer ve askeri bir
mahkumun yarigmaya sokulmasini saglar. Boylece kanal ve calisanlarin yasa, mevzuat ve
biirokrasiyi kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullandiklar1 goriilmektedir. Live!’de ise kanalin,
canlt yayinlanacak Rus ruleti oyununun, avukatlarin da yardimiyla anayasadaki agiklar
kullanilarak yaymlanma siireci goriilmektedir. Kanalin ve avukatin argiimani ‘izlenmek
istenilen bir programin engellenmesinin ifade 6zgiirliigiine zarar verecegi’dir ve dava, program
icerigi, ifade 6zgiirliigli kapsaminda oldugu savunularak kazanilir. Oysaki “hukuksal ‘yargi’ adli
mercilerin sadece yasaya uyumu gozettikleri hukuksal bir akil yiiritmeyi degil, ‘olmasi
gereken’e uygun isleyip islemedigi meselesini de igerir” (Satici, 2016: 214). Bu bakimdan ifade
Ozgurligi ilkesi lehine alinan yargi karari, insan yasaminin onceligi gibi baska bir ‘olmasi
gereken’ ilkeye ters diismektedir. Dolayisiyla adli merciler, insan yasaminin 6nceligini goz ardi
etmektedirler. Gorildiigii iizere kanal, ¢calisanlar ve buna aracilik eden avukatlar, yasalart kendi
amaglart dogrultusunda esnetmek icin miicadele ederler. Adli merciler de bu ilke ve yasalarin
esnetilmesi ve manipiilasyonuna aracilik etmektedirler.

Sonug olarak bu kategori altinda ele alinan tiim filmlerde medyanin diizenlenmesi ve
denetlenmesine yonelik bir uygulama karsisindaki tavr1 degil, mevcut diizende herkesi baglayan
temel yasalar kargisindaki tutumlari sergilenmektedir. Buna gore de televizyon diinyasinin temel
yasalar1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda esnettigi, deldigi veya manipiile ettigi ortadadir.

Sonu¢ ve Genel Degerlendirme

Sinemanin temsil ilkesinin ideolojik bir islev gordiigii ve sOylemler vasitasiyla bu
ideolojileri yayginlagtirmadaki rolii ortadadir. Bu ¢alismanmn amaci, bir kitle iletisim araci
olarak televizyonun sinemada nasil temsil edildigi ve sinemanin televizyona iliskin ne tiir
sdylemler iirettigini ortaya koymaktir. Incelenen filmlerde sdylemin olustugu kategorilere gore
televizyon diinyasinin, basta siyaset olmak iizere diger pek c¢ok kurumla olan iligkisinin
filmlerde olumsuz bir bigimde temsil edilmektedir. Kurumlarla olan iligkisinde televizyon
endiistrisi ve ¢alisanlarinin, ¢ogunlukla yandas bir tavir sergiledigi ve siyasal iktidarin yaninda
konumlandig1 goriilmektedir. Filmlerde, bu durumun karsilikli ¢ikarlardan kaynaklandigi,
televizyon diinyasinin gérev ve sorumluluklarini yerine getirmedigi ve isleyisinde bu kurumlara
baglh hareket ettigi ifade edilmistir. Toplumsal yasamda da siklikla konu edilen, televizyon
diinyasinin diger kurumlarla olan bu birlikteligi, Thompson’in (2008) da ifade ettigi gibi
cikarlara dayanan, karsilikli bir anlasma olarak yorumlanmaktadir. Dolayisiyla filmlerde ele
alinan bu konunun, toplumsal yasamla bir benzerlik tasidig1 sylenebilir.

Yasa ve mevzuat iligkisi baglaminda da filmlerde olumsuz 6zellikler atfedilen televizyon
diinyasina kendi ¢ikarlar1 i¢in yasalar1 esnettigi, deldigi veya manipiile ettigi goriilmektedir. Bu
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durum, filmlerde, televizyon diinyasinin, her birey ve kurumun tabi oldugu ve uymak zorunda
oldugu insan haklar1 ve anayasa gibi temel yasalar1 hice saydig1 seklinde ifade edilmektedir.

Filmlerde, televizyon endiistrisi ve galisanlarinin reklam sektorii ve sponsor sirketlerin
istek ve beklentilerine gore hareket ettigi ve program igeriklerinin belirlenmesinde reklam
sirketlerinin merkezi bir rolii oldugu goriilmektedir. Bu durum, filmlerde, iiriin satiglarini
arttirma ve pazarlama stratejisinin bir sonucu olarak ifade edilmektedir. Filmlerde, televizyon
diinyasinin, reklam ve sponsor sirketlerini memnun etmek ve iiriin satiglarini arttirmak i¢in her
tiir yola basvuracaklar1 gosterilmektedir. Kellner, (2013) televizyonun, tiiketicilere yasam
tarzlar1 ve degerler benimseterek, tiiketimi tesvik ettigi ve destekledigini ifade etmektedir. Bu
bakimdan filmlerde ele alinan bu konunun da toplumsal yasamla ortiistiigli soylenebilir.

Televizyon endiistrisi ve reyting iliskisi de toplumsal yasamda siklikla konu edilmistir.
Kellner’in (2016) da ifade ettigi gibi televizyonda yapilan her tiir teknik ve igeriksel yenilik ve
diizenleme izlenme oranlarini arttirmak iizere tasarlanmistir. Filmlere baktigimizda ise
televizyon endiistrisinin reyting kaygisiyla hareket ettigi ve kar marjlarin1 merkeze alan
politikalar izledigi goriilmiistiir. Filmlerde televizyon diinyasinin reyting oranlarini arttirmak
icin her tiirden igeriksel diizenlemeye gittigi, bireyleri seyirlik nesneler haline getirdigi ve her
seyi program malzemesine doniistiirdiigii ifade edilmektedir. Dolayisiyla filmlerde, izlenme
oranlar1 ve televizyon iliskisinin olumsuz bir bakis acistyla sunuldugu ve bu bakis agisinin
toplumsal yasamla da ortiistiigii aciktir.

Filmlerde, profesyonellik, etik, ilke ve degerler baglaminda sektdrdeki islerin isleyisine
bakildiginda, televizyon endiistrisi ve ¢alisanlarinin hem kendilerine hem de digerlerine karsi
etik, dogru, diiriist, tarafsiz ve ilkeli davranma gibi sorumluluklar1 yerine getirmedigi
goriilmektedir. Bu durum, filmlerde, televizyon yapimlarinda siddet, cinsellik gibi konulara agir
ilgi duyulmasi, kaynagin ve haberin igeriginin dogrulugunun kesinlestirilmemesi, habere konu
taraflarin her birine esit s6z hakki verilmemesi ya da taraflarin dnemsenmemesi seklinde ifade
edilmektedir.

Sonug olarak, tiim kategoriler genel olarak degerlendirildiginde, sinemanin televizyona
dair yaygin olumsuz bir sdylemi yeniden iirettigi ve televizyon diinyasinin ¢ogunlukla olumsuz
bir bakis a¢istyla sunuldugu goriilmiistiir. Buna gore, filmlerde, televizyon endiistrisi, toplumsal
yasama bir katki sunmayan, toplumun yararini ve ¢ikarlarinit gézetmeyen bir kitle iletisim araci
olarak sunulmustur.
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YAYINCILIK BAGLAMINDA “iYI” VE “KOTU” KAVRAMLARI
Ali Kerem INGEC”
(")2et

Bu galismada “iyi” ve “kotii” kavramlarma iliskin kavramsal cerceve incelenmistir. “Iyi” ve “kotii”
kavramlarinin kullanimindaki anlamsal farkliliklar ve bu farkliliklarin ortaya ¢ikan ahlaki olan ve ahlaki olmayan
“lyi” ve “kotii” kavramlari ele alinmistir. Bireylerin ahlaki olan ve ahlaki olmayan “iyi” ve “kotii” kategorilerini
nasil temellendirdikleri yani herhangi bir olay, durum, kisi veya nesneyi neye gore “iyi” veya “kotii” olarak
niteledikleri aciklanmistir. Bu kavramsal incelemeden sonra, ahlaki olmayan “iyi”-“kotii” kategorisine ait
parametrelerle degerlendirilecegi sonucuna vardigimiz kitaplarin, formel kriterler disinda hangi kriterlere gore
“lyi” veya “kotit” olarak nitelendirildigi, 6rneklem olarak belirlenen yayimevlerinin yayinladiklari tanitim metinleri
araciligiyla agiklanmaya calisilmistir. Bu metinlerde yayinevlerinin hangi kitaplart “iyi” olarak niteleyip
yayinlamaya deger gordiigii ve okurlarina 6nerdigi sorunsali agikliga kavusturulmaya c¢alisilmistir. Bu arastirma,
arastirmaya konu olan verilerin, okuyucularin anlayabilecegi ve kullanabilecegi hale getirilmesini amaglayan
yorumlama yontemi olan “Betimsel Analiz” yontemi kullanarak yapilmistir. Bu baglamda 6rneklem belirlenmis,
Ozetlenmis ve yorumlanmistir. Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’de faaliyet gdsteren yayinevleri olusturmaktadir.
Orneklem ise “Iletisim Yaymevi”, “Ayrmti Yaymnlar1” ve “Can Yaynlar1” olusturmaktadir. Orneklem web
sitelerinin reytingini gosteren “ww.similarweb.com” adli siteye gore Tilirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen online kitap
satist sitesi olan “www.kitapyurdu.com”un en c¢ok satanlar kategorisinde yer alan yaymevlerinden ii¢ tanesi
secilerek belirlenmistir. Sonug olarak “iyi” ve “kotii” kavramlarinin kullanim gesitliliginden yani “iyi” kavraminin
“yararli”, “kaliteli”, “giizel”, “mantikli” gibi pek c¢ok farkli anlamda kullanilmasindan ve diislinsel {iirlinlerin
dogasindan kaynakli bir belirsizlik, gérecelik ortaya ¢cikmistir. Bilimsel eserler gorecelige kapali olduklarindan bu
sonuca dahil edilmemistir. Ozetle yayinevleri sahipleri veya metinlerin yayinlanmasina karar veren ekip ve kisiler
kendi 6znel degerleri ¢ergevesinde bir kitabin “iyi” veya “ko6tii” olduguna karar vererek yayinlarlar.

Anahtar Kelimeler: lyi, Kotii, Felsefe, Yayincilik, Ahlak, Iletisim
"GOOD" AND "BAD"™ CONCEPTS IN THE CONTEXT OF PUBLISHING
Abstract

In this study, the conceptual framework for the concepts of "good™ and "bad" is examined. The differences
in the usage of “good” and “bad” concepts and the moral and non-moral "good" and "bad" concepts that arise from
this differences are explained. Grounding methods of both moral non-moral "good" and "bad" categories have been
described. After this conceptual examination, it was understood that books should be evaluated by non-moral
“good” or “bad” criterias. The books are classified as “good” or “bad” by which criteria, except formel criterias
were tried to be explained through publicity texts that published by publishing house determined as sample. In
these texts, publishing determined as sample were asked which books they regard as “good” and worth to publish
and propose their readers to read. This research was conducted by using the "Descriptive Analysis" method, which
is an interpretation method aimed at making the data that is subject to research become understandable and usable
by the readers. In this context, the sample has been identified, summarized and interpreted. The universe of the
research is the publishing houses operating in Turkey. The samples are "iletisim Publishing House", "Ayrinti
Publishing™ and "Can Publishing™. The sample was selected by selecting three of the publishing houses in the top
selling category of "www.kitapyurdu.com", the most visited online book sales site in Turkey, according to the site
"ww.similarweb.com™ which shows the rating of the web sites. As a result, uncertainty and relativity arises because
of the usage variety of the concepts of "good" and "bad" such as “benefit”, “qualified”, “beautiful”, “logical” etc.
and the nature of intellectual products. In short, publishing house owners or commitee, publish the text by deciding
which texts are good or bad within the framework of their subjektif values own values.

Keywords: Good, Bad, Philosphy, Publishing, Morality, Communication
Giris
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Diisiince tarthi boyunca “iyi” ve “kotii”niin ne olduguna dair cesitli diisiince ve
yaklasimlar ortaya ¢ikmis, sayisiz tanimlar yapilmistir. Ingiliz yazar ve sozliik bilimci Samuel
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Johnson’un, 1755 yilinda diizenledigi sozliikkte “iyi” (good) sOzciiglinlin ¢esitli olumlu
sozciuikleri kapsadigini ve/veya onlarla es anlamli kullaniminin oldugunu goériiyoruz. Samuel
Johnson’in genel anlamda “Mutluluga katki saglayan sey” olarak tanimladig1 “iyi”nin (good)
kapsadig1 ve/veya es anlamlis1 olarak bahsedildigi sozciikler; hos (well), ahlakli (moral), fayda
(benefit), uygun (proper), giizel (beautiful), mutlu (happy), Kaliteli (qualified), useful
(yararli/kullanisli), avantaj (advantage), legal (yasal) gibi sozciiklerdir. “Iyi”nin (good) bu
sozciiklerin ve daha fazlasinin yerine nasil kullanildigin1 6rneklerle de gostermistir. (Johnson,

1785: 898-899). Ornegin; “kaliteli araba yerine”, “iyi araba” denilmesi gibi.

Gergekten “iyi” sifatini giinliik hayatta ok sik kullaniriz. Iyi yemek, iyi araba, iyi miizik,
1yl insan gibi nitelemelere sik sik bagvururuz. Koétii ise kotii niyet, hosa gitmeyen vb. anlam
baglamlar1 kurar. “K&tii not” ahlaki bir yargi olusturmazken yalan séylemek, “kotii”diir ve bu
“kotli” ahlaki bir yargiyr ifade eder (Pieper, 1999: 144). Boylece “iyi” ve “kotii” iki farklr tiir
olarak ortaya cikar: Ahlaki iyi ve kotii ve ahlaki olmayan (aragsal) iyi ve kotii. Ahlaki olmayan
tirde iyi ve kotiiye Ornek; resimler, arabalar, fiziksel nesneler, yonetim bicimleri vb.
gosterilebilir. Ahlaki iyi ve kotiiye ise, kisiler, kisi gruplari, huylar, duygular, karakterler,
egilimler gosterilebilir. Kisacasi ahlaki olmayan iyi ve kotii insani olmayan cansiz nesne veya
olgularla ilgiyken ahlaki iyi ve kotii dogrudan insan ve insanlarla alakalidir (Frankena, 2007:
118).

1. “Ahlaki Iyi” ve “Ahlaki Olmayan Tyi”

Eylemler, nesneler, durumlar, ve kisiler, ahlaki bakis acisiyla degerlendirildiginde “iyi”
ve “kotli” sifatlarindan birine layik goriiliir. Ancak ahlaki olmayan, pragmatik bakis agisiyla
degerlendirilen eylemler “iyi” veya “kotii” olarak degil “dogru” veya “yanlis” olarak
sifatlandirilir. Yani, eylemler, amaca (bu amacin ahlaki olup olmadigina bakilmaksizin)
ulastirip, ulagtiramamasina gore “dogru” ve “yanlig” sifatlarindan birini alir. Buna gore eylem
amaca ulastirtyorsa dogrudur, ulagtiramiyorsa yanlistir. Ahlaki bakimdan “iyi” olan bir eylem
kesinlikle dogru olmasi1 gerekmedigi gibi ahlaki a¢idan “k&tii” olanin da yanlis olmasi gerekmez
(Pieper, 1999: 147).

Ancak dogru kelimesi de yukaridaki diger kelimeler gibi siklikla “iyi” kelimesi yerine
kullanilir. Yararli, giizel, haz, istenen vb. kelimelerin “iy1” kelimesinin yerine kullanildig:
goriilmektedir. Frankena (2007: 151-152) bu karmasay: iki farkli “iyi” kategorisi belirleyerek
asmaya calismistir. Frankena’nin siniflandirmasi su sekildedir:

e Ahlaki degerler: Cesitli ahlak anlayislarinda iyi olan seyler
e Ahlaki olmayan degerler:

a) Yarara bagl degerler: Bazi amaglar igin yararli olmalarindan dolayi iyi
olan seyler. (Iyi bir kaldirag gorevi goren sopa)

b) Digsal degerler: Iyi olana ulasmanin yolu olduklari igin iyi olan seyler.
(Y1lda iki kez disciye gitmenin iyi olmast).

c) Ozbicimsel degerler: Seyre dayali yasantilar, hosa gittigi icin iyi olan
seyler (Sanat eserleri ya da manzaralar).

d) Katki saglayan degerler: I¢sel olarak iyi yasama katki yaptiklari icin ya
da onun bir parc¢asi olduklari i¢in 1yi olan seyler. (Egitim, para)
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e) Amag degerler: Genel olarak iyi olan seyler.

Cevizci, (2000: 574) “iyi” kavramini her iki “iyi”’yi de kapsayacak sekilde, yararlilik ve
akli olmay1 6n plana ¢ikararak genel hatlariyla su sekilde tanimlamistir:

e Degerin nesnesi olan istegin, akla uygunlugudur.
e Istenenin, akla dayali ifadesidir.

e Insan istencinin akla dayali bir se¢cim gereksinimini karsilayan, dzlemlerimize
uygun diisen olgudur.

¢ Kisinin, kendini toplum baglaminda yararl olarak gergeklestirmeye siirecidir.
e lyi, kendinde ve kendisi i¢in istenen, deger verilen siirectir.

Iyi ve kotii kavramlarinm kullanim sekillerinin ve kavramlarin kullanimindaki anlamsal
farklarinin degerlendirilmesi sonucunda ortaya iki temel “iyi” ve “kotli” anlayisi ortaya
cikmaktadir: Ahlaki “iyi” ve “kotii” ve ahlaki olamayan “iyi” ve “kétii”. Bu saptamadan sonra,
eylemlerin, kisilerin, nesnelerin veya durumlarin mahiyetinin dogru bir sekilde belirlenebilmesi
icin bu iki farkli “iyi” ve “k6ti” anlayisinin neye gore temellendirildigini anlamak

gerekmektedir. Yani ahlaki veya ahlaki olmayan eylem, durum veya nesnelere, “iyi” veya
“kotii” niteligini kazandiran parametreler belirlenmelidir (Frankena, 2007: 118).

2. Ahlaki Olan “Iyi”nin Temellendirilmesi

Diistince tarihi boyunca “iyi” ve “kotii niin kaynagi ile ilgili diislincelere bakildiginda,
“lyi” ve “kotli”niin ii¢ farkli temele dayandirildigini gormekteyiz: Kozmolojik Temellendirme,
Antropolojik Temellendirme ve Dini Temellendirme. Bu degerlendirme bigimlerinden
antropolojik temellendirme, dogal ve tinsel olarak iki ayr1 bicimde ortaya ¢ikar (Ozarslan, 2009:
432).

Kozmolojik temellendirmeyi incelerken konuyu Eski Yunan diisiiniirleri iizerinden
degerlendirmek mantikli olacaktir. Cilinkii kozmolojinin Antik Yunan felsefesinde dnemli bir
yeri bulunmaktadir.

Antik Yunan felsefesinden Sofistler, Septikler ve Agnostikler disinda filozoflar
evrendeki diizen ve insan hayatindaki diizen arasinda bir farklilik gérmiiyorlardi. Evrenle insan
arasindaki uyumu makro-kozmos ve mikro-kozmos kavramlariyla agikliyorlardi. Onlara gore
evren, makro-kozmos; insan mikrokozmos’tur. Insan da evren de ayni diizenlilik igerisinden var
olmay: siirdiiriiyorlardi. Ozetle, “insan, kendi i¢inde biiyiik evrenin, makrokozmos’un hem
formlarimi hem dgelerini barindiran kiigiik bir evrendir” (Ozlem, 2004: 24-25).

Bu bilgilerin 1s1ginda kozmolojik ahlak anlayisina gére insan, makrokozmos gibi kendi
diizenine uygun yasamali, diizenin gerekliliklerine uymalidir. Daha net bir ifadeyle insan
dogasina uymasi gereken varliktir (Heinemann, 1997: 369). Ornegin; Sokrates bu diisiinceden
yola ¢ikarak diizen ve uyumun oldugu yerde iyilik, kaos ve uyumsuzlugun oldugu yerde katiiliik
oldugunu ileri slirmiistlir. Sokrates’in yani sira Staocular ahlak anlayisint “doga ile uyumlu
yagsamak” diisiincesiyle temellendirmislerdir. Ayn1 zamanda staocularin siyasal ve toplumsal
gorlsleri de bu temellendirmeye uygundur. Kozmolojik ahlaka gore tabiat yasalar1 ayni
zamanda ahlak yasalaridir. Bu baglamda, evrendeki diizen ve uyumla biitiinlesen, uyum ve
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diizene uygun diigen her sey iyi, uyumu ve diizeni bozan, aykirilik ve uyumsuzluk sebebi olan
her sey ise kotiidiir (Ozarslan, 2009).

Dinsel/teolojik temellendirmenin kaynagi olan semavi dinler (Islam, Hristiyanlik,
Yahudilik), evrenin bir yaraticis1 oldugunu kabul eder ve semavi dinlere gore yaratici her seyin
kaynagidir. Dolayisiyla yaratic1 ahlakin da kaynagi kabul edilir. Yani “iyi”, dini referanslara,
yaraticinin buyruk ve vahiylerine dayandirilir, bunlardan bagka herhangi bir ilke ahlak kurali
olarak esas alimmaz. Bu tiirden bir ahlak temellendirmesi, dinsel/teolojik ahlak
temellendirmesidir (Bilgin, 2009).

Dinsel/teolojik temellendirmeye gore insan ahlaki yasamini yaraticinin yani Tanr1’nin
buyruklari ve iradesine gore sekillendirir. Tanrinin buyruklarina ve iradesine uygun eylemler ve
diisiincelere iyi, Tanr1’nin buyruklarina ve iradesine aykiri olan eylemler kétiidiir (Ozlem, 2004:
25). Buna gore Tanri’nin buyruklarina uygun yasayan veya yasamayan birey sadece iyi veya
kotii insan olmakla kalmaz, eylemleri sonucunda cezalandirilabilir, 6diillendirilebilir. Bu
baglamda Tanr1’nin buyruklar1 yasamin kurallaridir (Kesgin, 2014: 13).

“Iyi” ve “kétii”yii evren, din veya Tanri’dan yola ¢ikarak temellendirmenin yan1 sira
yeni ¢ag felsefesiyle birlikte insandan yola ¢ikarak yani “6zne merkezli” temellendirme
girisimleri de olmustur. Ahlaksal yasamin insandan yola c¢ikarak temellendirme bi¢imine
antropolojik temellendirme denir. Antropolojik temellendirme bicimini dogalc1 ve tinselci
olmak iizere iki farkli sekilde degerlendirmek miimkiindiir (Ozlem, 2004: 27).

Yeni ¢agda, Antik Yunan felsefesinin kozmos anlayisint muhafaza etmekle birlikte,
evrenin diizeninin olgular ve nesneler arastirilarak, incelenerek agiga cikarilmasi fikri ortaya
cikmistir. Bu fikir modern doga bilimlerinin ortaya ¢ikisina isaret eder. Boylece yeni ¢agda
kullanilan terim kozmos degil doga (natura) olmustur. Burada ‘“doga” arastirilip
gdzlemlenebilen, deneyimlenebilen ve yasalari ortaya koyulabilen fiziksel diinyadir (Ozlem,
2004: 27). Dogalct antropolojik temellendirmeye gore insan kendi dogasina uygun yasamalidir
ve bu doga hali toplumla ortaya ¢ikabilmektedir (Kesgin, 2014: 21).

Yine bu temellendirme bi¢imine gore insanin ahlaksal yasami ancak insanin biyolojik,
psikolojik vb. yani dogal yapis1 géz 6niinde bulundurularak temellendirilebilir ve agiklanabilir.
Bu baglamda “iy1” insanin dogal ve toplumsal ihtiyaglarin1 en uygun sekilde gidermesiyle
ilgilidir. insan toplumsal bir varlik oldugu igin, dogal ve toplumsal ihtiyaglarmi en uygun sekilde
toplumda karsilar. Bu durumda “iyi” insana toplum igerisinde diger insanlarla iligkilerinde yarar
getiren seydir (Ozlem, 2004, 28).

Dogalci antropolojik temellendirmeye Sofistler ve Hazcilar 6rnek gosterilebilir (Kesgin,
2014: 19). Sofizm’in kurucusu olan Protagoras bulundugu her yerde kendi ahlak anlayisini ve
erdemi 6gretmeyi amaglamistir. Onun ahlak anlayisii su sozleri agiklar nitekliktedir: “ Iinsan
her seyin Olciisiidiir”. Dolayisiyla sofistlerin etik anlayisinda dogalct  antropolojik
temellendirmeye uygun bir sekilde insan faktorii 6ne ¢ikmaktadir. Sofistlere gore en 6nemli sey
insandir, her sey onun igin vardir ve her sey ona gore diizenlenmelidir (Tekin, 1998: 132).

Hazciligin kurucusu olan Aristippos rahat ve neseli bir hayat idealini ortaya koymustur
ve ahlakla ilgili olmayan seylerle ugrasmay1 reddederek yalnizca “dogru yasama” sorunu
tizerine odaklanmigtir. Ona gore her sey gibi insan viicudu da siirekli bir degisim igerisindedir.
Bu degisimden dolay1 viicudun dogal durumu olan uyumlu yapist kimi zaman ortadan kalkar,
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kimi zaman da bu uyum yeniden kurulur. Uyumluluk haz duygusunu, uyumsuzluk ise act
duygusunu yaratir. Aristippos’a gore hazzi istemek ve aramak insan ve hayvan i¢in dogal bir
durumdur. Istencin yegane amaci hazdir. Dolayisiyla haz “iyi”nin kendisidir. Hazz1 saglayan
sey iyidir, ac1 veren sey kotiidiir (Gokberk, 1993: 55).

Tinselci antropolojik temellendirme Kant c¢ikisli bir temellendirmedir ve dogalct
temellendirmeyi reddeder. Buna gére dogalci antropolojik degerlendirme insanin dogal yanini
esas almakla yetinmemis, onu sadece dogal bir varlik olarak ele almistir. Oysa ki insan salt dogal
bir varliga indirgenemez, insan ayni zamanda akil bir varliktir. Akil bir varlik olarak insan kendi
kendini yonlendirebilir. Boylece insan, kendi iradesine basvurup ahlaksal yasamini kendi
belirledigi bir ahlak yasasina gore diizenleyebilir (Kesgin, 2014: 23).

Kant’a gore insan, kendi ahlak yasasini kendi koyarak (otonomi) ve bu yasanin
buyrugunu yerine getirmeyi 6dev kabul ederek 6zgiir olabilir ve akil bir varlik oldugu i¢in 6zgiir
olma olanag1 sadece insana mahsustur. Boylece insan ahlaksal yasamini doganin ortasinda fakat
dogadan bagimsiz kendisine ait bir diinya olarak kurar (Ozlem, 2004, 29).

Bu temellendirme bi¢imlerine ek olarak herhangi bir konuda “iyi” veya “kotii” yargisina
ulasabilmemiz i¢in baz1 dl¢iitler belirlemek gerekmektedir. insanlarin sahsi fikirlerinin ve i¢inde
yer aldiklar1 kiiltirel dokuya gore de degisebilen bu Olctiiler temel olarak sdyle
stiralanabilir(Mahmutoglu, 564: 2009):

e Zarar/Act Vermemek

e Yararlilik

e Bireysel Ozerklige Sayg1
e Adalet

Son olarak toplum, bireylerin, diger insanlarin kendilerine belli bir sekilde deger
bigmelerini ve davranmalarini beklemesinin o kisinin ahlaki hakki oldugu ilkesi iizerine
kurulmustur (Soncu, 2016: 221). Bu degerin bicilmesini yani herhangi bir bireyin “iyi” veya
“kotii” olarak nitelendirilmesini, ¢esitli ahlak anlayislari dahilinde {i¢ asama belirler. Bunlardan
birincisi, failin tutumunu ve eylemini anlama, eylemin nedenini belirleme ve bdylece eylemi
dogru bir sekilde tamimlama. Ikincisi; failin eylemi gergeklestirdigi sartlari baska eylem
olanaklar1 agisindan degerlendirilmesi. Uglincii asama ise eylemin degerinin ve failin degerinin
iligkilendirilmesi ve degerlendirmesi. Bu degerlendirme eylemin iyi-kotii veya dogru-yanlis
olmasini belirler (Kuguradi, 1996: 16-17).

3. Ahlaki Olmayan “Iyi”nin Temellendirmesi

Yukarida Samuel Johnson’in (1755: 898-899) sozliigline gore “iyi” kavraminin bir ¢ok
olumlu kavrami yerine gececek sekilde kullanildigi goriilmektedir. “Iyi”nin bu farkl
kullanimlarinin, yine yukarida goriildiigii tizere Frankena’nin (2007: 118) “ahlaki olmayan 1yi”
kategorisine denk diistiigii anlasilmaktadir. S6zgelimi Frankena’nin 6rnek olarak verdigi “iyi”
kaldira¢ aslinda kullanmish kaldiractir, yilda iki kez dis¢iye gitmek aslinda faydalidir ancak
faydal1 yerine “iyi” sdzctigli kullanilmigtir ya da sanat eserleri “iyi” olarak degil, giizel olarak
nitelendirilir. Dolayisiyla agiktir ki, Frankena’nin “ahlaki olmayan iyi1” kategorisi, Johnson’in
sozliigiindeki “iyi”ye muadil kelimelerle ifade edilebilmektedir. Oyleyse “ahlaki olmayan iyi”
kisilerden ¢ok, nesneler ve durumlarla ilgilidir ve buradaki her bir nesne veya durumun niteligini
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belirleyen parametreler vardir. Ornegin arabalarin zihinlerdeki anlami islevi sebebiyle genel
itibariyle “iyi” olsa da bir arabanin iyi olup olmadigini belirleyen, motor, sanziman, tasarim,
yakit tiiketimi, karbon salinimi, konfor gibi parametreleri vardir. Ve “ahlaki olmayan iyi”
kategorisine dahil edebilecek her sey ayn1 parametrelerle degerlendirilemez. Oyle ki bir masa
ile bir fotograf, bir egitim kurumu ile bir bilgisayara ya da eylem olarak dis¢iye gitmekle kitap
yazmak aynmi parametrelerle degerlendirilemez. Demek ki “ahlaki olmayan iyi” kategorisi
altindaki hemen her seyin kendine 6zgii 6zelliklerine gore degerlendirecegi parametreleri vardir.

Bu c¢alismada ‘“‘ahlaki olmayan iyi” kategorisine dahil edilebilecek olan kitaplar
orneklem olarak belirlenmistir. Baz1 yaymevlerinin kendilerini ve kitaplarini sunma sekilleri
incelenerek yaymevlerinin ne tiir kitaplari, hangi gerekcelerle “iy1” olarak niteledigi
arastirilacaktir. Bu aragtirma, arastirmaya konu olan verilerin, okuyucularin anlayabilecegi ve
kullanabilecegi hale getirilmesini amaglayan yorumlama yontemi olan “Betimsel Analiz”
yontemi kullanarak yapilacaktir. Betimsel analizde belli bir temaya uygun olarak elde edilen
veriler, arastirmaci tarafindan, dzetlenir ve yorumlanir. Once veriler mantiksal bir siraya
koyulur, daha sonra bu siralamaya uygun sekilde yorumlanir ve sonuca ulasilir (Coskun vd.,
2002: 268). Arastirmanin evrenini Tirkiye’de faaliyet gosteren yayinevleri olusturmaktadir.
Orneklem ise “Iletisim Yaymevi”, “Ayrmti Yaymlar” ve “Can Yaynlar1” olusturmaktadur.
Orneklem web sitelerinin reytingini gosteren “ww.similarweb.com” adl1 siteye gore Tiirkiye’de
en ¢ok ziyaret edilen online kitap satis1 sitesi olan “www.kitapyurdu.com™un en ¢ok satanlar
kategorisinde yer alan yayinevlerinden ii¢ tanesi secilerek belirlenmistir. Bu ¢aligmanin asil
odagi, farkli yayinevlerini farkli “iyi” ve “kotii” kitap anlayisinin olmasidir.

4. Yaymevleri ve Kitaplara Dair Inceleme

Yayinevlerinin kendilerini ve kitaplarini nasil tanittiklarini inceleyecegimiz bu bdliimde,
ilk olarak oldukca ©Onemli eserlerin yaymn hakkini elinde bulunduran Ayrinti Yaymnevi
incelenecektir.

Ayrinti Yayinevi’nin internet sitesinin “Hakkimizda” bolimiindeki “Ayrinti’ya Dair”
baglikli metin, yayinevinin ne tarz kitaplar1 “iy1” olarak degerlendirdigine dair agik bir beyanat
niteligindedir. Metin su sekildedir (www.ayrintiyayinlari.com.tr, Erisim Tarihi: 20.07.2017):

“Ayrinti’ya Dair

Ayrintt Yaywlart 1988'de yayimladigr Senlikli Toplum kitabiyla yola ¢ikti. 12
Eyliliin  yarattigi bogucu atmosferin yavas yavas dagildigi ancak ortaya ¢ikan
gortintiilerin heniiz netlesmedigi bir dénemdi. Diinyada da, ekolojik duyarhiligin arttigi,
kadin hareketinin olgunlastigi, Sovyet sisteminin dagildigi, solun kendini sorguladig
arayis yillariyd. Iste boylesi bir donemde kuruldu Ayrinti Yayinlar: ve elbette o yillarin
duyarliliklarina seslendi.

Mevcut olana olabilecek olani, sermayeye emegi, iktidara muhalefeti, iktisada
kiiltiirii, askeri marsa oyun havasini tercih ettik ve yirmi yili askin bir siiredir tercihleri
bu yonde olanlarla birlikte yiiriimeye gayret ettik.

Yirmi yil askin bir siiredir, diisiince ve sanat diinyasimin usta kalemleri Ayrinti
Yayinlari'min listesini zenginlestirdi ve zenginlestiriyor. Michel Foucault ve Jean
Baudrillard gibi diisiiniirlerin se¢me eserler dizileri yayimlanirken, Jean Genet, Chuck
Palahniuk, John Fowles, Philip Roth, Julian Barnes ve Tom Robbins gibi biiyiik
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edebiyatcilarin biitiin eserlerinin okura ulagmasina ¢aba gosterildi. Ursula Le Guin'in
Hep Yuvaya Donmek'i, Georges Perec'in Kaybolus'u ve Jack Kerouac'in Yolda'st gibi
zorlu projeler iistlenildi. Elbette biitiin bu zorlu projeler ¢ok degerli entelektiieller,
cevirmenler, editorler, redaktorler, dizgiciler, her tiirlii hizmet dagitim elemanlar
olmaksizin basarilamazdi. Dolayisiyla Ayrinti Yayinlart kolektif bir emegin iirtiniidiir.

Ayrinti Yaywnlar, 30 yilda ¢esitli diziler halinde 1000'den fazla kitap yayimlad:
ama sevinerek soyleyebiliyoruz ki, bu oykii heniiz bitmedi; tersine yeni alanlara da
agilarak tiim heyecaniyla siiriiyor, siirecek.”

“Ayrint1’ya Dair” adli metinde, “solun kendini sorguladigi arayis yillariydr” ve “Mevcut
olana olabilecek olani, sermayeye emegi, iktidara muhalefeti, iktisada kiiltiirii, askeri marsa
oyun havasini tercih ettik ve yirmi yui askin bir siiredir tercihleri bu yonde olanlarla birlikte
yiiriimeye gayret ettik” ifadeleri yaymevinin solcu, muhalif ve elestirel bakis agisina sahip
oldugunu ayrica bu bakis agisina sahip yazarlarla ¢aligmaya ve bu bakis acistyla yazilmis
kitaplar1 yaymnlamaya gayret ettiklerini ifade etmektedir. Metinde Foucault, Baudrillard ve
Palahniuk gibi muhalif ve elestirel bakis agisina sahip yazarlarin 6n plana ¢ikarilmasi da
yukaridaki ifadeleri destekleyici niteliktedir.

Ayrinti Yayinevi’nin dlinya goriislinii ortaya koyup, kitaplarla bagdastirdiktan sonra,
Jean Baudrillard’m “Imkansiz Takas” adli eserinin tanitim metnini incelemek yukaridaki
argiimanin desteklenmesi agisindan kazanim olacaktir. Eserin tanitim metni su sekildedir
(www.ayrintiyayinlari.com.tr, Erigsim Tarihi: 20.07.2017):

“Eserleri ve diistinceleri diinyada oldugu kadar Tiirkiye’de de ilgi ve merakla
izlenen Fransiz diisiiniir Jean Baudrillard, Imkansiz Takas 'ta yasadigimiz cagin ve tek tek
hayatlarimizin lanetli yanlart vizerinde diisiinmeye yoneltiyor bizleri...Her seyin bir sona
dogru evriliyor goziiktiigii bir diinyadaki simir-durumlar tizerine sorular soruyor ve
cevaplar ariyor Baudrillard. Diinyanin yerine ne koyabiliriz? Diisiincenin, duygunun,
arzunun yerine ne koyabiliriz? Yasami neyle takas edebiliriz? Insanlik olarak takas
edilemezin, imkansizin sinirina dayandigimizin isareti Imkansiz Takas.Bu evreye nigin ve
nasil geldigimizi bize aciklayan Baudrillard, her seyin bu Imkansiz Takas’a bagh oldugu
tizerinde duruyor. Ekonomi, teknik gibi alanlardaki sozde gelismelerin, bas dondiiriicti
atilimlarin otesine bakmaya cesaret edersek, sozde-gercgekliklerin ortbas edilmeye
calisilan ¢atlaklarina goziimiizii dikebilirsek, insanligin icat ettigi tiim rasyonel sistem ve
degerlerin tek mutlak esdegerinin Bosluk olmasindan baska bir Gergek ¢cikmaz karsimiza.
Ve Bosluk takas edilemez bir seydir. Tanrimin sembolik oliimiiniin ardindan baslayan
modernite siireci i¢inde insanlar énce tiim yasami tekniklestirdiler, giderek de bu teknik
diinyanmin yerine sanal olani, hiper-gercegi koydular. Boylece kendi bos gercekliklerinden
kurtulup “gercekten daha gergek”, “dogrudan daha dogru” bir gerceklik bulmayt
umdular. Sonug: Hiisran!..Iste bu noktada, makinenin egemenliginden ve tahakkiimiinden,
sanalin ve ayni’min zorbaligindan bunaldigimiz anda bizi biz yapan seye isaret eder
Baudrillard. Haz, yasama zevki ve sarhoslugu ile ironi duygusudur bu... Sistemin
zaferinde delik acacak ve belki de tiim akisi tersine ¢evirecek olan sey iste budur!lcinde
vasadigimiz sistemin oliimciil nihilizmine, eli kulaginda felaketine bir direnis ihtimali igin
okunmali Imkansiz Takas...”
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“Imkansiz Takas” adli eserin tanitim metninin 6zellikle sonuc bélimiindeki “Sonuc:
Hiisran!..Iste bu noktada, makinenin egemenliginden ve tahakkiimiinden, sanalin ve ayni’'nin
zorbaligindan bunaldigimiz anda bizi biz yapan seye isaret eder Baudrillard. Haz, yasama zevki
ve sarhoslugu ile ironi duygusudur bu... Sistemin zaferinde delik a¢acak ve belki de tiim akisi
tersine ¢evirecek olan sey iste budur! Icinde yasadigimiz sistemin oliimciil nihilizmine, eli
kulaginda felaketine bir direnis ihtimali icin okunmali Imkansiz Takas...” ifadeler, insanlari
tahakkiim altina alan makineleri ve diizenin siirekli ayni olmasini elestirmistir. Diizene ve
sisteme kars1 bir durus sergilenmis ve sistemde bir delik agilmasi gerektigi vurgulanmistir. Aksi
bir felaket olarak nitelendirilmistir.

Ayrinti Yaymevi'nin internet sitesindeki “Ayrinti’ya Dair” adli metinden ve Jean
Baudrillard’in “Imkansiz Takas” adli eseri i¢in yazilmis tanitim metninden ¢ikacak sonug sudur:
Ayrinti Yayinevi, elestirel bakis agisina sahip, muhalif yazarlar1 yeglemektedir. Bu muhalif
yazarlardan Jean Baudrillard’m elestirel bakis acisiyla yazilmis kitab1 “Imkansiz Takas” igin
yazilmis metin de bu tiir kitaplarin Ayrinti Yayinevi ig¢in “iyi” kitap kategorisinde oldugunu
gostermektedir. SOyle ki “Ayrint1 Yayinlar1” yukarida agikca, “ mevcut olana, olabilecek olant;
iktidara, muhalefeti” yegledigini dile getirmistir. Jean Baudrillar’in eseri i¢in yazilan tanitim
metninde, Baurillard’in makinenin tahakkiimiine yani iktidarina kars1 ¢ikmay1 yani muhalefeti,
mevcut olan sisteme, statiikoya yani makinenin egemenligine karsi olacak olani yani insani
insan yapan degerlere doniisii yeglediginden soz ettigi belirtilmistir. Dolayisiyla hem “Ayrintiya
Dair” metni hem de “Imkansiz Takas” i¢in yazilmis metin, aciktir ki, “Ayrint1 Yaynevi igin
mubhalif, elestirel veyahut solcu bakis agistyla yazilmis eserler, “iyi” eserlerdir” demektedir.

Ornek olan bir diger yayin evi iste Iletisim Yayinevi’dir. lletisim Yaynevi’nin internet
sitesindeki “Hakkimizda” isimli béliimdeki “Neden Bu Kitaplar” baslikli metin, [letigim
Yaymnevi’nin i¢in “iyi” olan kitap tiirlerine dair ipuglar1 barindirmaktadir. Ilgili metin sdyledir
(www.iletisim.com.tr, Erisim Tarihi: 20.07.2017):

“Bizce nicel gelisme kadar onemlisi, nitel gelismedir. Iletisim Yaywnlari'mn,
kitaplarin basimasina iligkin kararlarin kisisel tercihlerle, yatkinliklarla degil, editoryal
heyet kararlariyla verildigi bir yayinevi olmasini 6nemsedik. Yayin Kurulu’muz, ortak akil
olusturan ve bu anonim yapisiyla “dis etkilere” de (onerilere, tavsiyelere...) acik bir
istisare organi olarak isliyor. Ufkumuzu hep agik tutan bu ¢alisma tarzinin da Tiirkiye 'de
yvaymculik ortamina bir agilim getirdigini diistiniiyoruz. Bu ¢alisma tarzi ve bunun iirettigi
enerji, yayuan, sirayet eden bir enerjidir: Hem “iyi” kitaplari cezbediyor, kendine
cekiyor; hem de yazarlarin-arastirmacilarin aklina tohumlar diistiriiyor, hatta kimi zaman

dogrudan dogruya onlari bir calismayr yapmaya, yazmaya yonlendiriyor.

Editorliik faaliyetinin ozen gerektiren ozel bir is, bir uzmanlik alani olarak
kurumlagmasini ¢ok onemsedik. Kitaplarimizin iginin ve disinin gérsel diizenlemesini, siis
olsun diye degil, esasa dair bir mesele olarak ele aldik. Diinyada bibliyofil/kitapsever (ya
da kitapkurdu) diye bir insan tiirii yasar, kitabi iceriginden/islevinden ote surf kendisi
ugruna da sever, kitaplarla iliskimize bu sevginin yon vermesini énemsedik.

Iletisim Yaynlari, son yillarda korsan kitap beldsiyla ugrasmaya ¢ok biiyiik enerji
harcadi. Bunun nedeni de, kitabin degerini, ona gomiilen emegin ve sevginin degerini
bilmesidir. “Korsan’in, bu emegi ve sevgiyi hice saymak olduguna inanmasidir.
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Sonucta, kitap yaymnciliginin kurumlasma diizeyinin yiikselmesinde hayli mesafe
aldigimizi diisiintiyoruz. Dogrusu, tilke yayinciliginda “‘standardin’ yiikselmesine -hig
degilse ilham vererek- ivme kazandirdigimizi diistiniiyoruz. Nitekim, YeniGiindem le ilgili
vaptigimiz  “okul” yakistirmasini, kitap yayinciligi ve editorliikle ilgili olarak da
tekrarlayabiliriz.

Cikis saiklerimize donersek... Iletisim Yayinlari, salt 12 Eyliil 1980 rejiminin ve
1980 sonrast altiist olusun sorunlariyla bas etme kaygisiyla kurulmamisti. Toplumun
ozglirlesme imkanlarina iligkin potansiyellerle ve bunun oniindeki daimi ve koklii
engellerle ilgili endiselere dayaniyordu. Bunun bir parc¢ast olarak, “diinyada olup
bitenlere” vdkif olma, Tiirkiye'yi “diinya bilgisi” c¢ercevesinde diisiinme ¢abasini
paylasmayt hedefliyordu. Iletisim Yaywlari’yla yanyana faalivet gésteren Birikim
Yayinlari 'nin ve Birikim dergisinin -ve Birikim biinyesindeki Toplum ve Bilim dergisinin-
de hep taze tuttugu bir endisedir bu. Iletisim Yaymnlar: 'min faaliyetinin, hep bu endigenin
gozetiminde olmasini istedik.”

Iletisim Yaymnevi’nin yaymladigi bu metne gore, yayinevi ilk olarak kitaplarm nicelik
olarak degil nitelik olarak kaliteli kitaplar1 yeglemektedir. Ayrica basilacak kitaplari bir-iki
kisinin karariyla degil editoryal bir st akilla secmeyi Onemsemeleri bastiklari kitaplarin niteligi
acisindan kazanimdir. Yaymnevi diinya bilgisine dnem veren, 6zgiir diislince ve ifadeden yana
bir yaymevidir. Buna gére Iletisim Yayinevi’ne gore “iyi kitap” herhangi bir baski, sansiir veya
otosansiire maruz kalmamis, 6zgiir irade ile kaleme alinmis ve evrensel degerleri yansitan
kitaplardir denebilir. Ayrica yayimlanacak kitaplarin, basima hazirlanma asamasinin
profesyonelce yiiriitiilmesi gerektigine de dikkat ¢ekilmis. Buna gore Iletisim Yayinevi’ne gore

kitap “evrensellik”, “0zgiir diislince”, “profesyonellik” ve konusuna gore “bilimsellik” gibi
yukarida bahsedilen kriterleri tasidig: 6l¢iide “iyi kitap™tir.

Iletisim Yaymnevi'nin yayimladig1 Eric Maigret’in “Medya ve Iletisim Sosyolojisi” adl
eserinin tanitim yazisi, yayinevinin “iyi kitap” anlayisin1 daha da agiklar niteliktedir. Bu kitabin
tanitim metnine Iletisim Yayinevi ‘nin internet sitesinde yayimladig, yukarida alintilanan “Neden
Bu Kitaplar?” baglik yazisint desteklemek amaciyla agagida verilmistir  (www.iletisim.com.tr,
Erisim Tarihi: 20.07.2017):

“Cagdasy diinyada genglerin sosyallesmesine, siyasete, hatta toplum insasina etkisi
bakimindan kitle medyasiin ve iletisimin rolii, giicii tartisilmaz. Ancak tam da bu
sebeplerle, kitle medyast ve iletisim ciddi bir sekilde tartisiltyor. Bu alanda Fransa nin
onde gelen isimlerinden biri olan sosyolog Eric Maigret bu tartismaya, kokleri Amerikan
ampirik ekoliiyle Frankfurt Okulu’nun kimi zaman kesisen tezlerine, Habermas ve
Habermas sonrast  kamusal  alan  kuramlarina,  etkilesimcilige,  yapisalci
kuramlara, kiiltiirel calismalara uzanan iletisim sosyolojisi acisindan yaklasiyor. Ifade,
egemenlik ve demokratiklesen bir diinyaya katilmanin aymi anda ve bir arada miimkiin
olabilecegini gisteren medya ve iletisimin bu biiyiik atilim siirecini Amerikan pragmatist
vizyonunu da ele alarak inceliyor. Medya ve Iletisim Sosyolojisi égrenciler icin bir
basvuru kaynagr oldugu kadar, medya ve iletisim alaninda ¢alisan, diisiinen, ayrica
iletisim alaninda olan bitenden yeterince haberdar olmadigina inanan herkes igin faydal
bir kitap.”
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Her seyden Iletisim Yaymnevi’nin tanittm metninin objektif olmas1 énemlidir. letisim
Yaymevi’nin yayinladigr “Neden Bu Kitaplar” adli metindeki editoryal iist akli, bilgiye ve
ozgiirlesmeye verilen nemi, bu eserin tanittm metninde de gérmek miimkiin. Oyle ki metinde
herhangi bir kisisel diinya goriisiine yer verilmemis, kitabin igerisindeki bilimsel bilgiler 6n
plana ¢ikarilmistir. Demek ki Iletisim Yaymnevi igin “iyi kitap”; objektif bir sekilde yazilmus,
miimkiin oldugunca bilimsel bilgi barindiran, yazarin herhangi bir fikri kisitlamaya ugramadan
yazdig kitaptir.

Son olarak Can Yayinlari’min “iyi kitap” anlayisin irdelemek kitaplarin niteliginin
belirlenmesindeki “iyi”nin kullanimina bagli farkliligin anlagilmasina yardimci olacaktir. Can
Yaymnlary’nin internet sitesindeki “Hakkimizda” isimli boliim, yayinevinin yayincilik anlayisini

gozler Oniine sermektedir. Metin su sekildedir (www.canyayinlari.com, Erisim Tarihi:
20.07.2017):

“Can Yaywnlari, 1981°de yazar Erdal Oz tarafindan kuruldu. 50°li yillarin
ortalarindan baglayarak gazete ve dergilerde yayimladig: elestiri yazilari ve dykiileriyle
adim duyuran Erdal Oz, yaymevinin kurulusundan hemen once yayimladigi bir yazida,
ozellikle ¢ocuk edebiyatina emek harcayamn iilkemize “su gibi yararli” olacagini
soylemisti (Bkz: Diistiniivorum da, Miithis Bir Sey, 2016). Can Yayinlar: Tiirk ve diinya
edebiyatimin ¢agdas ve klasik yazarlarmmin kitaplarini birbiri ardina basmaya bagslad.
1981 yilimin sonunda yaymevinin listesi 150 kitaba ulasmisti. Pek ¢ok usta edebiyatct,
yine aym yil, Erdal Oz’iin énerisiyle ¢ocuklar icin de yazmaya basladi. Can Yaywnlar: bu
temel iizerinde, edebiyatimizin geng yazarlarimi, diinya edebiyatinin en iyi oérneklerini,
cocuklar icin ozenle yazilip hazirlanms kitaplar: yayimlayan bir kuruma doniistii. Bugiin
yaymcuik diinyamizin 6nde gelen yayinevilerinden biri; kurucusunun, yazarlarinin,
okurlarinin, emekgilerinin ve kirmizi kalbinin katkilariyla...”

Can Yaynlar: "nin kurucusu Erdal Oz’i{in gocuk edebiyatina harcanacak emegin yararini
vurgulamasi ve ¢cocuklar icin yazilar yazmasi, yayinevinin 6zellikle Tiirk ve diinya edebiyatinda
klasik ve ¢agdas eserleri ¢cok fazla sayida basmasi, yayinevinin “iy1” olarak niteledigi kitaplarin
edebi eserler ve ¢ocuk kitaplari oldugunu gostermektedir.

Can Yaywmlarr’nm internet sitesinin “Hakkimizda” boliimiindeki metne ek olarak, Can
Yayinlari'na ait bir kitabin tanitim metninin incelenmesi, savimizin desteklenmesi agisindan
onemlidir. Bu baglamda Jose Mauro de Vasconcelos’un “Seker Portakali” adl1 eserinin tanitim
metnini incelemek, yayinevinin ¢ocuk kitaplarina verdigi 6nem goz oéniinde bulunduruldugunda

yerinde olacaktir. Kitabin tanitim metni su sekildedir (www.canyayinlari.com, Erisim Tarihi:
20.07.2017):

“Yazarlikta karar lkilincaya kadar, boks antrenérliigiinden ressam ve
heykeltiraslara modellik yapmaya, muz plantasyonlarinda hamalliktan gece kuliiplerinde
garsonluga kadar c¢esitli islerde ¢alisan José Mauro de Vasconcelos'un bagyapiti Seker
Portakali, “giiniin birinde aciy1 kesfeden kiiciik bir cocugun 6ykiisii’diir. Cok yoksul bir
ailenin oglu olarak diinyaya gelen, dokuz yasinda yiizme 6grenirken bir giin yiizme
sampiyonu olmamn hayalini  kuran Vasconcelos’un ¢ocuklugundan derin izler
tastyan Seker Portakali, yagamin beklenmedik degisimleri karsisinda biiyiik sarsintilar
yvasayan kiigtik Zezé 'nin basindan gegenleri anlatir. Vasconcelos, tam on iki giinde yazdig
bu romani “yirmi yildan fazla bir zaman yiireginde tasidigini” séyler.”
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Aydin Emec’in, giizel Tiirkgesiyle dilimize armagan ettigi Seker Portakali’nin
baskahramani Zez€’nin bliytidiikge yasadigi seriivenleri, yazarin Giinesi
Uyandiralim ve Delifisek adli romanlarinda izleyebilirsiniz. “

Goriildugi tizere kitabin tanitim metni, edebi eserlerin birgcogunda oldugu gibi, kitabin
Ozeti ve kisa bir yorumu seklindedir. Subjektif olarak sadece metnin ¢evirmenin iislubuna 6vgii
icermektedir. Yani yaymevi kitabi 6vmeye ihtiyag duymamis, cocuk kitab1 oldugunu
belirtmekle yetinmistir. Sonu¢ olarak televizyon ve internetin hiikiim siirdiigii ¢agimizda
cocuklar, ¢ocuklarin ilgi ve ihtiyaglarina seslenmesi, onlar1 olumlu davraniglar kazanmasi
yoniinde egiterek duygusal gelisimlerini desteklemesi beklenen medyada, ticari kaygilar
sonucunda pek ¢ok olumsuzluk igeriklere maruz kalmaktadirlar(Yigitbas, 2014: 39). Bu durum
ve Can Yayinlar: nin yukarida alintilanan beyanindaki “cocuk edebiyatina zaman harcayanin
bu iilkeye sus gibi yarali olacagr’n1 ve “cocuklart icin ozenle yazilip hazirlanmig kitaplari
vaymmlayan bir kurma doniistii”glinii vurgulamast goz oniine aldiginda yayinevinin kitaplarini
ve yayinevini “iyi” olarak nitelememize destek olacaktir. Can Yaymnlar: da bu hassasiyetlerinin
oneminin farkindadir ki Can Yaymnlari’na gore “iyi kitap”; ¢ocuk kitab1 veya edebi kitaptir. Bu
sonuca ulasirken, dayanagimiz Can Yayinlari’na ait kitabin tanimin metni degil, yaymevini
kendi sitesinde yayinladigi beyanidir. Kitabin tanimi bu beyan1 destekleyici unsurdur.

Sonu¢

Diistince tarihi boyunca “iyi” ve “kotii” kavramlartyla ilgili ¢esitli diisiince ve goriigler
ortaya atilmistir. Bu goriisler esasen iki ana diisiince etrafinda sekillenmistir: “iyi” ve “kotii”niin
evrenselligi ve “iyi” ve “kotii”niin 6znelligi. Bu iki farkli anlayisin disindan Frankena “ahlaki
“iyi” ve “ahlaki olmayan iyi” olarak “iyi” kavramina farkli bakis agis1 getirmistir. “Ahlaki iyi”
kategorisi i¢in “iyi” ve “koti’niin kaynagina dair temellendirme tiirleri siniflandirilmistir.
Bunlar: kozmolojik temellendirme, dinsel temellendirme ve antropolojik temellendirmedir.
Kozmolojik temellendirme, insanin evrene ve dogasin uygun olarak yagamasi temeline dayanir.
Buna gore evrenle uyumlu her eylem “iyi”, uyumsuz her eylem ise “kotii”diir. Dinsel
temellendirmeye gore “iyi” ve “koti”niin kaynagir Tanri’min buyruklaridir. Bu buyruklarla
Ortlisen ve Ortligmeyen eylemler, “iyi” veya “kotii” olarak nitelendirilir. Antropolojik
temellendirme ise 6zne merkezli bir temellendirme tiiriidiir. Iki ¢esit antropolojik temellendirme
vardir: Tinselci, ve dogalci antropolojik temellendirme. Dogalc1 antropolojik temellendirme,
insanin dogasina, psikolojisine, fizyolojisine uygun bir sekilde yasamay: vaaz eder. Tinselci
antropolojik temellendirme ise insanin akli vasitasiyla kendi ahlak kurallarini kendisinin
belirlemesi ve bu kurallara gore yasamasi gerektigini savunur.

“Ahlaki olmayan 1yi” kategorisinin parametrelerinin belirlenmesi ise bu kategoriye dahil
olan nesne veya olaya baghdir. Arabalar, resimler, kurumlar, eylemler kendi kategorilerine gore
belirlenecek parametrelerle degerlendirilmelidir. Bu calismada “ahlaki olmayan 1yi”
kategorisine dahil olabilecek olan kitaplar ele alinmistir. Bu noktada hangi kitaplarin “iyi” hangi
kitaplar1 “kotii” olarak nitelendirdigi incelemek lazim gelmektedir. Bu baglamda 6rneklem
olarak belirlenen yayinevlerinin bir kitab1 “iyi” yani basmaya deger olarak nitelendirirken hangi
unsurlara 6nem verdiklerin arastirilmistir. Orneklem olarak belirlenen yayinevlerinin internet
sitelerinde bu unsurlara degindikleri, kendi beyanatlar1 olan metinler ve bu metinleri
destekleyici oOrnek kitap tamitim metinleri incelenerek, yaymnevlerinin “iyi-koti kitap”
anlayislarina ulagilmistir. Bu noktada farkli kitap evlerinin herhangi bir kitabr “iy1” veya “kotii”
olarak nitelerken farkli degerleri gozettikleri sonucu ortaya ¢ikmistir.
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Bu baglamda ele aldigimiz 6rneklemlerden biri olan Ayrinti Yaywnevi, muhalif ve
elestirel bakis acisiyla yazilan kitaplarin “iyi” kitaplar oldugu sonucu ¢ikarilabilecek metinler
yaymlamistir. Iletisim Yayinevi kolektif calisma sonucu baski karar1 alinan kitaplara ve bu
kitaplarda bilimsellige, 6zgiir diisiinceye, akla ve profesyonellige 6nem vermistir. Bu degerler
dahili de ortaya cikan kitaplar [letisin Yayinevi’ne gore “iyi” kitaplardir. Son érneklem olan Can
Yayinlar: ise kurucusu Erdal Oz’iin diisiincelerinden yola ¢ikara ¢ocuk edebiyatina ve cagdas
ve klasik Tiirk ve diinya edebiyatina énem vermistir. Dolayisiyla Can Yayinlari na gore “iyi
kitap” ¢ocuklar i¢in yazilmis olan kitap veya edebi kitaptir.

Kitaplarin niteliginin belirlenmesindeki ve “iyi kitap” anlayisindaki farklilik ve
karmasanin iki temel sebebi vardir. Birincisi “iyi” kelimesinin farkli anlamlarda kullaniminin
yaygin olarak kullanimidir. Ornegin, Can Yayinlar: 'mn “iyi kitap” anlayisi1 haz veren kitaplarla
ortiisiirken, Iletisim Yayinevi’ nin “iyi kitap” anlayis1 yararl kitaplarla értiismektedir. Konusma
dilinde haz veren seyler i¢in de yararli seyler i¢in de “iyi” kavramini kullaniriz. “Cok iyi bir
mact1’” ve “Balik senin i¢in iyidir” ciimleleri bu iki kullanim i¢in 6rnektir. Bu farklilik ve
karmasanin ikinci sebebi ise kitaplarin diisiinsel eserler olmalaridir. Diistlinsel eserlerin bir cogu
siibjektif eserlerdir ve bu siibjektiflik eserlerin farkli yorumlanmasina ve degerlendirilmesine
sebep olmaktadir. Dolayistyla ayni kitap bir kisi i¢in “iyi kitap”’ken bir digeri i¢in degildir. Son
olarak akademik kitaplar1 bu durumdan hari¢ tutmak gerekir. Ciinkii akademik bir kitabin
niteliginin saptanabilecegi parametreler biiyiik oranda bellidir: dogru sekilde hipotezlerin
kurulmasi, kuramsal temellendirme yapilmasi, ve yontemin belirlenmesi, yontemin hipotezi tam
olarak simiyor olup olmamasi, hipotezlerin dogrulaniyor veya yanliglaniyor olmasi,
aksiyomlarin belirlenmesi, sekli kurallar uygunlugu vb. Bunlar ve bunlar gibi parametreler bir
tutarli ve gecerli bir sonuca ulasmay1 hedefleyen akademik eserlerin bu hedefine ne dlgiide
ulastigini yani ne 6l¢iide “iyi1” bir eser oldugunu belirler.
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1980°Li YILLARDAN GUNUMUZE TURK YAZILI BASININDA COCUK

OLGUSsuU*
Dr. Gokhan BAK**

Ozet

Toplumlarin gelecegini insa edecek olan gocuklar, giiniimiiz iletisim ekseninde ¢ok dnemli bir
yer teskil etmektedirler. Bilhassa yazili basin, gorsel basina gore, haberi daha detayli irdeleyip ele
alabildigi i¢in, ¢ocuk konulu haberlerde yer alan temsiller, bir toplumun ya da medya organinin ¢ocuga
bakis agisini yansitabilmekte, o toplumla ilgili dnemli ipuglar1 da verebilmektedir. Gelecegin teminati
olarak tarihin biitiin donemlerinde ve her toplumda ¢ok 6nemli yeri olan “cocuk olgusu” 6zellikle yazili
medyada farkli sekillerde yansitilmistir. Haber unsuru olarak yazili medyada farkli sekillerde sunulan
cocuk olgusu, yer alis bicimlerine gore de 6nem arz etmektedir.

Calismanin evrenini Tiirk yazili basii olusturmaktadir. Basit tesadiifi 6rnekleme yontemi
kullanilmistir. Bu baglamda; Tiirk yazili basininda yer alan biri kitle gazetesi olan Milliyet gazetesi ve
digeri fikir gazetesi olan Cumhuriyet gazetesinde yer alan 1985, 1995, 2005 ve 2015 yillari, 1-31 Mart
tarihleri arasinda yayinlanan ¢ocuk haberleri taranarak, “cocuk olgusu” igerik analizi yOntemiyle
incelenmistir. Gazetelerde yer alan ¢ocuk haberleri; konularina, cinsiyete, bulundugu fiziksel gevreye,
fotograf unsurunun kullanilip kullanilmadigina, mekansal dagilimma ve ¢ocuk kimliklerinin agiklanma
durumuna gore ayrilarak, farkli boyutlariyla ele alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, Cocukluk, Cocuk Odakli Habercilik, Tiirk Yazili Basini.

THE CHILD PHENOMENA IN TURKISH PRINTED MEDIA FROM 1980°S
UNTIL NOW

Abstract

Children who construct the future communities play an important role in the communicationare
a nowadays. Compared to visual media, printed media is able to scrutinize the news in a more detailed
way or to reflect the point of view about children and give important clues about the community. As the
warranty of the future, in every era of history and every community “child phenomena” have been depicted
in different forms in printed media. Also as means of news, differently presented childphenoma in printed
media becomes more of an issue.

The Turkish printed media forms the scope of the study. Simple random sampling method is used.
At this juncture, news about children are scanned and analysed as “child phenomena” by using content
analysis method which were published from 1-31 March in 1985, 1995, 2005 and 2015 in the mass
newspaper named “Milliyet” and an idea newspaper named “Cumhuriyet”. The news about children are
separated into subject matter, sex, physical environment, whether photography were used or not, spatial
range and revealed child identity and the news are handled in different dimensions.

KeyWords: Child, Childhood, Child-Centered Journalism, Turkish Printed Media.

Giris

Toplumlarin gelecegini insa edecek olan ¢ocuklar, giliniimiiz iletisim ekseninde
cok onemli bir yer teskil etmektedirler. Bugiiniin nesillerinin ruhsal ve fiziksel agidan
saglikli gelisebilmesi, onlara saglanan kosul ve ortamin niteliklerine baglidir.
Dolayisiyla ¢cocuklarin toplum i¢inde yasadiklar1 olumsuz olay ve durumlar, zorluklar,
haksizliklar, yaptirimlar ve tiim bunlarin dile getirilmesi, kamuya aktarilmasi son derece
onemlidir. Bilhassa yazili basin, gorsel basina gore, haberi daha detayli irdeleyip ele
alabildigi i¢in, ¢ocuk konulu haberlerde yer alan temsiller, bir toplumun ya da medya

* Bu galisma, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii “1980’li Yillardan Giiniimiize Tiirk Yazili Basminda Cocuk
Olgusu” adl1 doktora tezinden tiiretilmistir.
** {stanbul Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Béliimii, gokhanbak2010@hotmail.com.
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organinin ¢ocuga bakis acisini yansitabilmekte, o toplumla ilgili 6nemli ipuglar1 da
verebilmektedir.

Cocuk ve cocukluk, sadece biyolojik ve fiziksel yonleriyle degil, toplumsal
acidan da ele almabilen konular olmalidir. 21. yiizyilin modern demokratik
toplumlarinin  medya-toplum iliskileri sorgulandiginda, ozellikle Tiirkiye gibi
gelismekte olan iilkelerde kitle iletisim sistemlerinin, egitici bir rol tistlenmedigi, aksine
toplumsal yapiy1 olumsuz yonde etkileyici drnekleri oldukea fazla kullanarak olumsuz
bir yayin anlayisi sergiledigi gézlemlenmektedir.

Kitle iletisim araglarinin temel yapitaslarindan olan yazili basin igerisinde yer
alan gazeteler; bireylerin olumsuz olarak etkilenebilecekleri olay ve kurgulari,
mangetlerine, fotograflarina, icerik ve anlatimlarina tastyabilmektedirler. Bunu yaparken
de, gerek medya patronlarinin ‘tiraj kaygis1’, gerekse okur ilgisini ¢ekmek amaciyla;
trajik veya dramatik bir konu ya da olayin haberi s6z konusu ise, belli bagl kaliplari,
haber dilinde gelisigiizel kullanabilmekte, kullanilan gorsellere ‘salt okurun dikkatini
cekmek ugruna’ dikkat etmemekte, haberin iceriginde gecen 6znelerle ilgili her zaman
‘hassas’ yaklagmamaktadirlar. Oysa gazeteler, giindemden bahsederken, toplumsal
sorunlar hakkinda da toplumu bilgilendirme ve bunu yaparken de s6z konusu
problemlere alternatif ¢oziimler gelistirebilme gorevini unutmamalidirlar.

Tim bu anlatilanlarin kapsaminda, basin ve ¢ocuk birlikte diisiiniildiigiinde,
istenmeyen durumlar ile karsi karsiya kalinabilmektedir. Ornegin gocuk haberi
yapilirken, bazi toplumsal ve sosyal degerler unutulabilmekte, yasal ilkeler ve etik
kurallar ihlal edilebilmektedir. Bu durum, cocuk istismarinda medyanin da etkisi
oldugunu dogrular niteliktedir. Ciinkii kamuoyu tarafindan, taciz, cinsel istismar, fiziksel
ve ruhsal yipratma gibi konular daha ¢ok okunmakta; gazeteler de, cocuk haklari, cocuk
istismarii onlemede izlenecek yollar gibi konulara yer vermek yerine, yukarida sozii
edilen konularda daha ¢ok haber yapmaktadirlar.

Kitle iletisim araglari, bireysel ve toplumsal hayatta oldugu kadar, ¢ocuklarin
hayatlarinda da ¢ok Onemli bir yere sahiptir. Bu sebeple de, ge¢misten giiniimiize
literatlir incelendiginde, genellikle medyanin c¢ocuklarin davramislar: iizerindeki
etkilerinin arastirildigi goéze carpmaktadir. Oysa medyanin etkisinin yaninda, ¢ocuk
unsurunun medyada nasil yer aldig1 ve almasi gerektigi konular1 da tartisiimalidir. Bu
sebeple bu calismada, cocuklarla ilgili haberlerin, gorsellerin nasil kullanildigt
arastirilmig, 6rnek olarak iki gazete; Milliyet ve Cumhuriyet se¢ilmistir.

Cocuklarin suga itilmeleri, siddet ve cocuk suglar1 gibi konular, farkli uzmanlik
konular1 oldugundan, bu calismanin kapsami disinda tutulmus; cocuklarla ilgili
haberlerin ge¢misten gilinlimiize nasil bir degisim ve doniisiim ge¢irdigi {izerinde
durulmustur.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Cocuk, her toplumda ve tarihin her akisinda farklilik gosteren bir olgudur. Yazil
basinda ¢ok farkli sekillerde yer alan ¢ocuk olgusunun 1980’li yillardan giinlimiize
Tiirkiye’de nasil yansitildigi, haber igeriginde fotograf unsurunun kullanilip
kullanilmadig, yurt i¢i ve yurt dis1 haberleri olarak ne kadar yer aldig1, hangi mekanlarda
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tasvir edildigi, haber iceriklerine gore; spor, egitim, siyaset, kiiltiir vs. gibi alanlarda nasil
ele alindig1 bu aragtirmayla ortaya konmaya calisiimistir.

Bagka bir deyisle, ¢cocuklarla ilgili haberlerin yazili basinda verilis bi¢imi, bu
haberlerin degerlendirilmesi, ¢ocuk haberleri ile ilgili yazilan yorum yazilari, ¢ocuk
olgusunun kamuya aktarilmasi siirecinin onemli bir gostergesi sayilmalidir. Cocuk
temasi tastyan haberlerin topluma dogru ve saglikli aktarilmasi konusu; bu haberler
hakkinda konusuldugu, yazildigi, elestirildigi ve haberler giindemi olusturdugu igin,
biliyiik 6nem tasimaktadir. Bir toplumun c¢ocuklari, o toplumun gelecek nesilleri ve
potansiyel bireyleridir. Cocuk temasinin basinda yer alis sekli, toplumsal yap1 hakkinda
da fikir verdiginden, ¢ocuklarin basinda yer alis sekli 6nemlidir. Bu ¢alisma da, bu
amagla hazirlanmistir.

Arastirmanin Stmirhhiklar:

Calismada; Tiirk yazili basimninda yer alan gazetelerden kitle gazetesi olan
Milliyet ile fikir gazetesi olan Cumhuriyet gazetelerindeki ¢ocuk haberleri incelenmistir.
Bu inceleme yapilirken, 1985, 1995, 2005 ve 2015 yillarinin 01-31 Mart tarihleri arasi
esas alinmistir. Bu tarihlerde yayinlanan Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerindeki ¢ocuk
olgusu, igerik analizi yontemiyle incelenmis bu iki gazeteden ilgili tarihlerde elde edilen
veriler kullanilarak yorumlama yapilmistir.

Bu arastirma, Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinin yukarida belirtilen tarih
aralig1 ve sadece ¢ocuk temali haberleri ile sinirlidir.

Ayrica incelenen gazetelerin kose yazilar1 ve ekleri analiz disinda birakilmistir.
(Cozlimleme ana gazeteye ve haber metinlerine uygulanmis; boylece gazeteler arasinda
temsil acisindan da bir denge saglanmasina caligilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada 1980’11 yillardan giiniimiize 6rneklem kapsaminda degerlendirilen
aylar bazinda incelenen ¢ocuk haberlerinin yazili basinda nasil yer aldig1 incelenmistir.
Calismanin kuramsal cercevesini, yazili ve elektronik ortamdaki literatiir taramasi
olusturmaktadir. Cocuk olgusu, tarihsel siirecteki gelisimi, Tiirkiye ve diinyadaki yasal
diizenlemeler ve ¢cocuk haberlerine iligkin bakis agisi; genis bir literatiir taramasi1 sonucu
ulasilan kaynaklardan destek alinarak, kavramsal bir ¢ergeve icerisinde ele alinmaya
caligilmistir.

Calismanin teorik kismindan sonraki boliimii, i¢erik analizinden olusmaktadir.
Bilindigi gibi igerik analizi, glinlimiiz medya metinlerinin ¢éziimlenmesinde en yaygin
kullanilan tekniklerin basinda gelmektedir. Bu sebeple, Milliyet ve Cumhuriyet
gazetelerinin 1985, 1995, 2005 ve 2015 yillarinin, 1-31 Mart tarihleri arasindaki
yayinlari taranip, ¢ocuk olgusu icerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Arastirmanin Orneklemi

Calismanin evrenini Tiirk yazili basini olusturmaktadir. Basit tesadiifi 6rnekleme
yontemi kullanilarak; Tiirk yazili basininda 6nemli bir kitle gazetesi olan Milliyet ve
onemli bir fikir gazetesi olan Cumbhuriyet gazetelerindeki cocuk konulu haberler
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incelenmistir. Orneklem kapsamina alinan gazetelerde ¢ocuk olgusu, igerik analizi
kapsaminda ele alinmistir.

1.Cocuk Olgusu ve Cocuk Odakh Habercilik
1.1.Cocuk Olgusu

Cocuk ve cocukluk ile ilgili yapilan arastirmalar, gerek ¢ocuk olgusuna bakis
acisinin, gerekse cocugun toplumda yer alis seklinin zaman icinde, degistigini
gostermektedir. “Cocuk, biyolojik o6zellikleri itibartyla tiim diinyada ortak bir bakist
yansitirken ¢ocukluk, tarihsel ve kiiltiirel insadir” (Ercan, 2014: 16).

Ailenin temel tasi, gelecegin tasiyicisi olan ¢ocugun kisa tanimi yapilmak
istenirse; evli bir erkek ve bir kadinin olusturdugu ailenin en kiigiik ferdi olarak
tanimlanabilir (Pembecioglu, 2006: 12-14). Baska bir tanima gore, ¢ocuk; “bebeklik
cag1 ile ergenlik ¢ag1 arasindaki gelisme doneminde bulunan insan. Cocukluk, ¢ocuk
olma durumu, insan hayatinin bebeklik ile ergenlik arasindaki donemi” olarak
tanimlanmaktadir (Polat, 2001: 62). “Cocukluk donemi bedensel, ruhsal, fiziksel ve
toplumsal gelismenin hizla siirdigii bir donemdir” (Ziyalar ve Salihoglu, 2010:
122).Bireyin anne ve babasia bagli oldugu dénem olan ¢ocukluk doneminde; aile
icerisinde saglam iletisim ortaminin olmasi ¢ok 6nemlidir. Bu sekilde yetisen cocuklar
saglam kisilik yapisina sahip olurlar (Biiyiikbaykal, 2007: 34). Cocukluk dénemi
icerisinde bireyler, kendi kimlik ve deger yargilarini olusturup, cevresindeki degisimlere
bilingli bir sekilde yaklasir ve diger bir bdliim olan yetiskinlige hazirlanir (Ocel, 2001:
20).

“Cocuklugun kesfi modern zamanlar1 isaret etmekle birlikte toplumsal ve
kiiltiirel farkliliklara gore zamanla degisim gostermistir. Bu c¢ercevede ¢ocukluk, bir
yagam evresi ve bir imgeler biitiinii olarak ekonomik ve siyasal siireclerden
etkilenmistir” (Ercan, 2014: 16). Zamanla degisim gosteren cocukluk; siyasal ve
ekonomik siireglerden etkilendigi gibi her kesime gore de farkliliklar gostermektedir.
“Cocukluk imgesi, basta toplumsal sinif olmak iizere din ve mezhep, etnik kdken, bolge
ve i, aile tipi, meslege gore farkliliklar arz eder. Hemen her kesimin ¢ocuk ve ¢ocukluga
iligkin farkli tanim, rol modeli ve beklentileri vardir” (Inal, 2015: 17).

Cocukluk yiizyillardir iizerinde tartisilan ve 6nemsenen bir alan olmus; cocugun
kim oldugu, nasil yetistirilmesi gerektigi, sagligi, egitimi, gelecegi hakkinda farkl
alanlarda aragtirmalar yapilmistir. “Cocukluk insan hayatinin kok saldigi evredir. Bu
nedenle ¢ocukluk, gelecegin riiyasidir” (Sirin, 2012: 85).

Birlesmis Milletler Cocuk Haklarina Dair S6zlesme (CHS); Birlesmis Milletler
Genel Kurulu tarafindan 20 Kasim 1989 tarihinde kabul edilmistir. 26 Ocak 1990
tarihinde imzalanmis ve de 2 Eyliil 1990 tarihinde yiiriirliige girmistir. Sozlesme, 14
Eyliil 1990 tarihinde Tiirkiye tarafindan imzalanmistir. TBMM’de Aralik 1994 tarihinde
onaylanarak, 27 Ocak 1995 tarihli 22184 sayili resmi gazetede yayinlayarak kabul
edilmistir. Tlgili sdzlesme hiikiimleri geregi de ¢ocuk olma iist simir yasini 18 olarak
belirlenmistir. Yetigkinlerden her konuda daha ¢ok korunmaya ihtiyact olan ¢ocuklarin
kanundaki yeri de ayrica gozetilmistir. Ulkemizde de, on sekiz yasin altinda bulunanlar
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cocuk olarak kabul edilmekte ve adli islemleri Tirk Ceza Kanununa gore Cocuk
Mahkemelerinde yiiriitiilmektedir (Kocadas, 2007: 162).

Cocukluk tarihi, Fransiz arastirmaci PhilippeAriés’in 1960 yilinda yazdigi
“Centuries ofChildhood: A SocialHistory of Family” adl1 ¢alismasiyla baslamistir. Bu
caligmastyla ¢ocukluk duygusunun 6nemi iizerinde durmustur. Cocukluk duygusunun
kendine has bir yerinin oldugunu, ¢ocuk sevgisinden farkli anlamlar tagidigini, dnemli
bir varlik olarak yerini aldigini belirtmistir. Bati’da Ortacag’da bu ¢ocukluk duygusunun
olmadigini, 17. yiizyildan itibaren sanayilesme, okullagsma gibi toplumsal degisimler ve
gelismelerle ortaya ¢iktigini vurgulamigtir. Cocukluk tarihiyle ilgili aragtirmalar Ariés
ile birlikte Fransa’da baslayarak, Ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri’nde gelismistir
(Onur, 2007: 111).

Cocukluk donemi, toplumlara ve kiiltiirlere gore farklilik gosterdigi igin,
caligmada yasalarin ve uluslararasi standartlarin kabul ettigi ¢ercevede ilerlemek faydali
olacaktir. Calismada ¢ocuk kavrami, tarihsel siirecte, psikolojik ve sosyolojik yonleriyle
ele alinmig, modern hayattaki yerine de deginilmistir.

1.2.Tarihsel Siirecte Cocuga Bakis

Yapilan literatiir arastirmalarindan da anlagildig1 lizere, eski yiizyillara ait gocuk
kavramiyla ilgili bilgi, neredeyse yok denecek kadar azdir. Bunun sebebi, yazili
olmamasina baglanabilir.

Antik Yunan’da ¢ocukluk kavraminin net olmadigina dair ibareler mevcuttur.
Cocuklar ve gengler i¢in kullanilan sozciikler belirsizdir, bu sozciiklerin hangi yas
grubuna hitap ettigi anlagilamamistir. Ayrica Antik Yunan’dan giiniimiize kadar gelen
cocuk heykeli olmadigindan c¢ocuk resimlerinin yapilmadigr gozlemlenmektedir
(Dikmen, 1998: 20).

Romalilar donemine bakildiginda, Romalilarin Eski Yunan diisiincesine iistiin bir
cocukluk bilincini gelistirdigi ve Eski Yunanlilardan okul fikrinialdig1 goriilmektedir
(Postman, 1995: 20). Ayrica Romalilar sik sik c¢ocuk figiirlerini sanat eserlerinde

kullanmislar ve sira dist cocukluk anlayisini bu eserlerinde yansitmislardir (Alver, 2004:
131).

Ortacagda cocugun yedi yasina kadar giren bir bebeklik doneminden sonra
yetigkinler diinyasina girdigi bir donemi vardir. Cocuklarin kendilerine has oyuncaklari,
kiyafetleri, besinleri yoktur. Cocugu anlatacak yetiskinlerin 6zel sdzctikleri bile mevcut
degildir. Yedi yasindan sonra dogrudan yetiskinler diinyasina giren ¢cocuklar minyatiir
yetiskinler olarak goriilmiistiir (Onur, 2007: 148). Ortagagda ¢ocuklara kotii davranilmas,
sert disiplin kurallar1 uygulanmis ve cezalar verilmistir. Ayrica kolelerin ¢ocuklari
hayvanlarla birlikte yasamis ve calismistir (Elkind, 1999: 36). Ortacag boyunca kilise,
¢ocugu giinahkar olarak kabul etmis, ¢cocugun biitiin davraniglarinda ilk giinahin izlerini
bulmaya c¢alismis, ¢ocugun kalbinden bu giinahin izlerini ve kotiiliigiinii atmanin en iyi
yolunun degnek kullanilmasiyla oldugunu savunmustur (Bumin, 1983: 12).

Cocuklugun kesfi 13. yiizyilda baglamis, bu gelisim sanat tarihindeki eserlerde
15. ve 16. yiizyilda ¢izilmis ve tasarlanmistir. Bu eserlerin bollugu 16. yiizyilin sonu ve
17. ylzyilda kendini gostermistir (Aries, 1970: 47). Cocukluk kavrami rdnesansla
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birlikte kullanilmaya baslanmistir. Aydinlanma ¢aginda bugiinkii igerigi kazanmistir
(Postman, 1995: 8). 16. ve 17. yiizyillardan sonra c¢ocukluk okula gitmeyle
tanimlanmistir (Postman, 1995: 53-58).

Fransiz tarihgi Ariés, modernlikle beraber ¢ocuklarin yetiskinlerden farkli oldugu
farkindaliginin gelistigini ve bunun modern bir kesif oldugunu belirtmistir (Demir
Giirdal, 2013: 6). 18. yiizyilla birlikte ¢ocuk ailelerin merkezinde yerini alarak, yalniz
gelecegiyle degil varligiyla da konu olmaya baslamistir (Tan, 1994: 19).

Gutenberg’in matbaay1 bulmasi ile gelisen ¢ocukluk fikri ya da ¢ocukluk, bazi
donemlerde yokolma asamasina gelse de asla ortadan kaybolmamigtir. 18. ylizyilda
sanayilesmeyle isgiicii ihtiyac1 artmis bunun sonucunda da ucuz isgiicii olan ¢ocuklar
caligtirtlmistir (Postman, 1995: 71-72). Sanayi devrimi sonucu fabrikalagma yasanmis,
bundan ¢ocuklar olumsuz etkilenmistir. Fabrikalarda ¢alistirilan ¢cocuklar i¢in 19. yiizyil
tarihe ¢ocuklarin drselendigi ve yipratildigi bir yiizyil olarak ge¢mistir (Koker, 2007: 8-
9).

20. ylizy1l, dncesinde telgrafin ve telefonun icadiyla baslayan donemin ardindan,
televizyonlarin ~ kullanilmaya baslandigi, internet agmin olustugu iletisim
teknolojilerinin yasandigi ylzyildir (Yalgin, 2003: 80). “Gilinitimiiziin en etkili iletisim
araglarindan olan internetin yazili, gorsel ve isitsel medya araclarinin tamamini iginde,
barindirmasi iletisim ag¢isindan 6nemli bir 6zelliktir. Ayrica karsilikli iletisime ve
etkilesime dayanan bir iletisime dayanan bir iletisimin olmasi, internetin her alanda
popliler olmasina neden olmustur” (Bostanci, 2012: 109). Cocuklar tarafindan da
internet etkin sekilde kullanilmustir. “Internet, bilgi teknolojilerinin de yardimi ile
elektronik iletisimin saglandig1 bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu elektronik
iletisim araci teknolojik gelismelerle birlikte yasam kosullarini yeniden yapilandirarak
yasam tarzlarim sekillendiren etkili bir ara¢ olarak giindelik hayatin i¢inde oldukca
onemli bir yer edinmistir” (Bostanci, 2012: 109). Giindelik hayatin vazgecilmezi olan
internet hizmeti, ¢ocuklarin hayatin1 olumlu oldugu kadar olumsuz da etkiledigi i¢in;
yetiskinler tarafindan kontrollii olarak ¢ocuklarin kullanimina sunulmaktadir.

“20. yiizyilin baglarindan itibaren ¢ocuklara ait olumsuz ilgiler modern aile ile
birlikte degismeye baslamistir” (Ercan, 2014: 16). 20. ylizyilda ¢ocuk 6nemli bir yere
sahip olmustur. Yetigkinlerden farkli sosyal, biyolojik ve psikolojik ihtiyaclari ve
gereksinimleri vardir. Cocuklar yarmin yetigkinleri olduklart i¢in degil bugiiniin
cocuklar1 olduklari i¢in farkli bir 6neme ve degere sahiptirler (Dikmen, 1998: 26).
Cocugun, kiigtik bir yetigkin olarak degerlendirildigi donemin artik geride kaldigi, kendi
mantig1 ve kendi ihtiyaglartyla varligini stirdiirdiigii bir donemdeyiz. Cocuk, gelismekte
olan, umut dolu, canli bir insan varligidir. Cocukluk dénemini geliserek ve 6grenerek
geciren ¢ocugun kendisine oldugu kadar i¢inde bulundugu topluma da faydasinin
artacagi bilinmektedir (Akytiz, 2015: 1).

1.3.Pedagojik Acidan Cocuk

Modern bilim ve teknolojinin gelismesi ve okullasma olgusu, 6zellikle ¢ocuk
pedagojisinin, ¢ocuk sagliginin, cocuk psikolojisinin gelisimini saglamis; modern
cocukluk kavramini ingaetmistir (Demir Giirdal, 2013: 8).
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Cocugun gelisim siireci; 0-2 yas araligt bebeklik donemi, 3-6 yas araligr ilk
cocukluk donemi, 7-11 yas aralig1 son ¢ocukluk donemi ve 12-18 yas aralig1 ergenlik
donemi olarak ayrilmaktadir(Biiyiikbaykal, 2007: 34). Daha detayli bir sekilde cocugun
gelisim stireci ayrildiginda; Bebeklik Donemi (Siit Cocuklugu Donemi: 0-12 ay arasi),
Erken Cocukluk Dénemi (Ozerklik dénemi: 12-36 ay arasi1), Oyun Cocuklugu Dénemi
(3-6 yas arasi), Okul Cocuklugu Dénemi (6-11 yas arasi), Ergenlik Dénemi (Adélesan,
Genglik Cagi Donemi: 12-21 yas arasi) olarak incelenmektedir. Bebeklik donemi;
bebegin ilgi ve sevgiye ihtiyacinin en yogun oldugu, beslenme, hizli biiylime ve anneye
baglanma seklinde devam eden donemdir. Erken ¢ocukluk donemi; bir yagindan itibaren
cocugun vyiiriidiigli, konusma yetenegini artirdifi, g¢evresini arastirmaya calistig
donemdir. Oyun cocuklugu donemi; bilissel gelisiminde artisin yasandigi, benlik
duygusunun olustugu, inat¢ciligimin azaldigi, s6z dinlemeye basladigi ve enerjisinin
bitmez tiikenmez hal aldigt donemdir. Okul g¢ocuklugu donemi; cinsel kimligin
belirginlestigi, kiz ve erkegin kendi 6zelliklerini kazandigi, iyi kotli ayrimi yapabilen,
stiper egosunun gelistigi donemdir. Ergenlik donemi; biiyiimenin hizla yasandigi, cinsel
gelisimin tamamlandig1, hangi kimlikte ve ne olmak istendiginin sorgulandigi dénemdir
(Bak, 2011: 134-152).

Cocugun hayatindaki ilk alt1 y1l ¢ok énemli bir donemdir. Bu dénem; ¢ocugun
kisilik yapisini sekillendiren, okul yasantisindan is hayatina kadar ¢cok genis yelpazede
insan iliskilerinin ve davraniglarinin nasil gelisecegini belirleyen, beceri ve zekasinin
onemli derecede gelistigi devredir (Saygili, 2013: 11-12).

Ergenlik dénemi ise; ¢ocuklarin ¢ocukluk donemini yavas yavas bitirdigi,
yetiskinlige dogru hizli adimlar attig1, inigli ¢ikish duygular yasadigi, bir giiniiniin bir
giinline tutmayan yapiya sahip olduklari, sozlerinde tutarsizlik goriildiigli, bunlari
yaparken bilingli olarak degil bulundugu dénemin gecis siireci yiiziinden yaptig1 bir
devredir (Yiiksel, 2014: 30).

1.4.Sosyolojik A¢idan Cocuk

Cocukluk tarihi ve ¢cocuk sosyolojisi gibi bir¢ok bilim dali, cocuklugun siirekli
bir degisim i¢inde oldugunu kabul etmistir. Bu deg§isimde, cocuklarin; yetiskinlerden
zamanla ayrilmasi ve kendine has bir anlam kazanan bir varlik olarak kendini géstermesi
etkili olmustur. Bunun yani sira ¢cocuklarin gercekleri sadece yetiskinler, televizyon ve
okul vasitasiyla taniyabildigi “kurumsallasmis” bir ¢ocukluk ortaya ¢ikmustir. 20. ylizyil
bazi yazarlarinin “korunmus ¢ocukluk™ adini verdigi bu olgu, ¢ocuklarin dis diinyayla
baglantisini sinirlandirmigtir (Onur, 2007: 151).

Cocuk olgusu ve ¢ocukluk kavramiyla ilgili olarak, eski yiizyillardan giiniimiize
kadarki olan siiregte, her toplumun ve kiiltiiriin cocugu tanimlama sekli, cocuga verdigi
deger ve bakis acis1 farklilik arz etmistir.

Bati’da, Ronesans ve Reform ile ¢ocuga olan ilgi artmis, ¢ocuga yonelik
tutumlar etkilemistir. Cocukla ilgili dogustan kotii (giinahkér) ve dogustan iyi (masum)
cocuk kavrami tarih boyunca varligini devam ettirmistir (Onur, 2007: 97).

Batida ¢ocuga bakis acis1 bu sekilde degisirken, durum Selguklu ve Osmanlilarda
daha farkhidir. Selguklulardaki “gulam” ve Osmanli’daki “devsirme” sistemleri,
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cocukluk olgusundan haberdar olduklarinin bir kanit1 sayilabilir. Osmanlilarda ¢ocuklar
sevilip korunurken aymi sekilde biiyiiklere karsi da saygili ve itaatkar oldugu
Seyahatnamelerde belirtilmistir. Cocuklarin sosyallesmesi ve toplumsallagmasi igin
mahalleleri kullandig1 ve mahalle sakinlerinin her cocuga kendi ¢ocugu gibi baktig1 ve
sahiplendigi gergegi bilinmektedir (Onur, 2007: 99-100). Cocuk yedi yasindan itibaren
yetigkinler diinyasinda yerini almistir ve bu sekilde de§isime ugramadan Tanzimat
donemine kadar ayn1 ¢izgide kalmistir (Onur, 2007: 99).

Yasamdaki yerleri ve kiyafetleriyle yetiskinlerden pek farki bulunmayan
cocuklar, Tanzimat donemiyle beraber ilgiyi iizerinde toplamig ve egitimleri {izerinde
durulmustur. Gelecekte yonetimde s6z sahibi olacaklar1 diisiiniilen ¢ocuklarin en iyi
sekilde egitilmesi gerektigi goriisii hakim olmus, her tiirlii degisim siirecindeki planlara
dahil edilmislerdir. II. Mesrutiyetle beraber milli bir nesil yaratma ¢abalar1 Cumhuriyet
sonlarina da sarkmigtir. Cumbhuriyetin ilan1 ve sonrasinda da c¢ocuga yasal
diizenlemelerle 6nem verilmistir (Terkan, 2011: 216).

1.5.Modern Hayatta Cocuk Kavramm

“Modern ¢ocuk paradigmasi, cocugu ayr1 bir kategori olarak tanimlar. Cocugun
biliylime ve gelismesinden, ¢ocugun medeni, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik haklarindan
yetiskini sorumlu tutar” (Sirin, 2012: 112). Cocuk, modern hayatta yetiskinlerin
sorumlulugunda kendi yerini olusturmustur.

“Modern ¢ocuklukla birlikte cocuk artik bir birey olarak goriilmekte ilgi, istek ve
ihtiyaclar1 dikkate alinmaktadir. Modern ¢ocukluk olarak adlandirilan mevcut durum ise
daha ¢ok, siirekli degisen ve gelisen teknolojiyle birlikte popiiler kiiltiiriin etkisini
merkeze almaktadir. Bu etki ise, gliniimiiz ¢ocuklariin giyecek, igecek, oyun ve tiikketim
malzemeleri gibi bircok malzemenin tek tiplesmesine yol agmaktadir. Bu tek tiplesmede
ise medyanin 6nemli etkisi oldugu ileri stiriilmektedir” (Yilmaz ve Ersoyol, 2013: 761).
Medya yoluyla ihtiyaglarin bile tek tiplestigi bu donemde ¢ocuklarin ne denli popiiler
kiiltiir altinda kaldig1 goriilmektedir. Diinyanin en uzak kdsesinde hi¢ gérmedigi biriyle
bile, medya araciligiyla tanistig1 yeni oyunlar1 oynamakta, ayni lezzetleri tatma arzusu
icinde ayn1 malzemeleri alip tiiketmektedir.

“Kendilerine daha c¢ok toplumsal ve kiiltiirel olarak taninan, haklar1 daha ¢ok
teslim edilen bugiliniin ¢ocuklarinin ge¢misteki ¢ocuklardan daha 6zgiir, daha mutlu
oldugunu sodylemek zor goriiniiyor. Giliniimiizde ¢ocuklugun kurumsallagsmasinin
cocuklara belirli bir koruma sagladigi, buna karsilik bagimsizliklarindan ve
ozgiirliiklerinden birgok sey gotiirdiigli diistintilebilir. Bunun en ¢arpict 6rnegi oyun
kiiltiirtindeki koklii degisimlerdir” (Onur, 2007: 129). Gliniimiiz ¢ocuklarinin arkadag
ortamindan uzak bir sekilde, kendi evinde anne ve babasindan bile kendini soyutlayarak,
bilgisayar ortaminda gecirdigi zamanin giderek arttig1 diistiniildiigiinde, gegmisteki oyun
kiiltiirlinlin ne kadar degistigi goriiliir. “Kiiresellesme siireci ve kitle iletisim araglarinin
yaygin kullanim1 ile birlikte medyanin giderek etkinligi artmaktadir. Iletisim
teknolojilerinde meydana gelen degisimler kiiltiirel medyanin diinya c¢apinda
yayilmasini hizlandirmaktadir” (Ilgaz Biiyiikbaykal, 2014: 91). iletisim teknolojilerinin
kiiresellesmeyle birlikte yaygin kullanim1 ¢ocuklar1 da etkilemis, disaridaki oyun alan
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eve tasinmis, cocuklarin fiziksel aktivitelerle yorgun diigme hali bilgisayar ortaminda
uyuklama haline doniigmiistiir.

Giliniimiiz ¢ocuklart yetiskinlerin her tiirlii kiyafetlerini giymekte, her tiirli
aksesuarini kullanmakta ve bazi sorumluluklarimi da Ttzerine almaktadir. Bazi
sorumluluklar1 daha erken yaslarda yapmak ve basarmak durumunda kalan ¢ocuklarin;
cocukluk ile yetiskinlik arasindaki donem farkliligi ayrimi gitgide kaybolmaktadir.
Cocukluklarin1 yasayamayan yetiskinlestirilmis ¢ocuklar yaratilmaktadir (Onur, 2007:
152).

“Diinyanin bugiinden itibaren yoneldigi {i¢ temel ¢ocuk hedefini hatirlamakta
yarar var: Her cocugun hayata miimkiin olan en iyi bi¢imde baslamasi, bir. Her cocugun
kaliteli egitim gormesi, iki. Her ¢ocugun sahip oldugu potansiyeli sonuna kadar gelistirip
topluma anlamli bi¢imde katkida bulunma ve katilim firsatlarina sahip olmasi, li¢”
(Sirin, 2012: 37). Her anne ve babanin, ¢ocukla ilgili bu ii¢ husustaki hassasiyeti giderek
onem kazanmakta ve ¢ocugun topluma olumlu katkis1 artmaktadir.

“Medya araclari, bireylerin ve Kkitlelerin belirli konulardaki kanaatlerini veya
tutumlarin1 degistirerek siyasi tercihlerini etkiledigi gibi, begenilerini ve aliskanliklarin
da etkileyip degistirerek yasam bigimlerini de sekillendirebilmektedir” (Bostanci, 2012:
130). Modern hayatta ¢ocuklarm medyaya ilgisi giin gectikce artmaktadir. Oyle ki
cocuklarin kendi istekleri dogrultusunda radyo, televizyon, dergi ve gazete secimi
yaptiklar1 hatta medya deneyimlerini yetiskinlere gére daha da artirdiklar1 goriilmektedir
(Aydin, 2013: 206). Bir yetiskin gibi kendi takibini yaptig1 gorsel, isitsel ve yazili medya
kaynaklarma giin gectikce yenilerini eklemektedir.

1.6.Cocuk Odakh Habercilik

“Haber, giinliik yasamin akis1 i¢inde degisiklie neden olan veya olacak
gelismeler zinciridir. Haber, insanlarin yakin ¢evreleri ve diinya ile olan giinliik ve uzun
donemli bilgi baglantilarini saglar” (Rigel, 1995: 159). Haber sayesinde hem yakin hem
uzak c¢evreyle silirekli etkilesim ic¢inde olunmakta ve istenen bilgi aktarimi
saglanmaktadir.“Haber, iletisim araglariyla genis kitlelere iletilen yeni, ilging, kimileyin
sasirtict, kimileyin sevindirici, kimileyin iiziicii, daha once bilinmeyen, olagandisi
bilgidir” (Giiz vd., 2002: 163). Bir bilginin haber vasfi tagimasi i¢in daha O6nceden
bilinmemesi ve olagandis1 olmasi da 6nem tasir.

“Haber, giincel ve ilging bir olaymn oldugunca nesnel ve gergege uygun bir
bigimde sunulmasidir’(Kaptan, 2008: 8). Haber, gilincel ve gercek oldugu siirece haber
niteligi tasir. “Gazetecilikte, genellikle haber olay veya olaylarin hikayesi ve ozeti
seklinde tanimlanagelmektedir” (Tokgdz, 2013: 238). Giincelliginin yan sira toplumun
geneline hitap etmesi gerekir. “Haber, vaktinde verilen, toplumda ¢ok sayida kisiyi
ilgilendiren ve etkileyen, bu kisilerin anlayabilecegi bir dilde yazilan olay, fikir veya
goristiir” (Kaptan, 2008: 7). Haber, okuyanlar1 tarafindan anlasilmali ve ilgisini
cekmelidir. “En genel tanimlamayla, gazeteciligin temel islevi haber vermektir”
(Tokgoz, 2013: 136).

“Haber lizerine ¢ok sayida tanim bulunmaktadir. Bununla beraber, haber kavrami
ve tanim tizerinde hala goriis birligine varilmamistir. Daha dogru bir deyisle, evrensel
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olarak kullanilabilecek sekilde haberin tek bir tanim1 bulunmamaktadir. Konuya haberle
profesyonel olarak iligki i¢inde olan kisiler agisindan bakarsak, diinyadaki gazeteci
sayis1 kadar haber tanimi yapmak miimkiindiir. Ulkelerin, toplumda yasayan insanlarin
yapisina gore bile haber anlayis1 degismektedir” (Demir, 2008: 14). Haberin net bir
taniminin olmamasi, haberin etkisinin ve islevinin fazla olmasindan kaynaklanir.
Yapilan haber tanimlamalarina bakildiginda; en 6nemli 5 temel 6zellik belirir. Bu
ozellikler haberi haber yapan temel niteliklerdir. Haberin gercek olmasi, ilgi
uyandirmasi, giincel olmasi, 6nemli sayilmasi, anlam tasimasi gerekmektedir (Girgin ve
Ozay, 2013: 9-15). Haberin sade, acik ve dogru olmas1 okuyucu agisindan énemlidir.
Haberi inceleyen okuyucu ne, nerede, ne zaman, nigin, kim sorularina yanit almay1
beklemektedir. Bunlara cevap alamayan okuyucu gazeteyi almaktan vazge¢mektedir
(Diindar, 2006: 136-137).

“Medya, siyasi ya da ekonomik iktidar sahiplerinin kisisel kazanci ya da kar1 i¢in
degil, tiim yurttaglarin kamusal yarar1 ve eglencesi i¢in kullanilmali” (Keane, 2010: 24).
Medya, toplumu bilgilendirirken, ekonomik yonden gii¢lii olanin yaninda olmaktan
ziyade gerceklerin ve dogrunun yaninda olmalidir. “Nitekim basinin evrensel amaci da,
haberin tarafsiz ve diirist bir bicimde aktarilmasini saglamaktir. Eger basin bu
amacindan uzaklasirsa, toplum {izerindeki inandiriciligini ve etkisini giderek kaybetme
tehlikesiyle karst karsiya kalacaktir” (Biiyiikbaykalve Ilgaz Biiyiikbaykal, 2015: 89).
Ayrica diirlist ve objektif haber yapmasi gereken medya, giiciinii kullanirken kamu
yararint her zaman gozetmek zorundadir.

Haberler gilinlimiizde daha kolay paylasilmakta ve de hizla yayilmaktadir.
“Haberler, bir zamanlar pahali ve nadir bulunan gazetelerden edinilmeye caligilirken,
giiniimiizde her yerde ve biiyiik oranda bedava ve tiiketilmeye hazirdir” (Hargreaves,
2006: 8). Bu haberlere bu kadar kolay ulasilirken, gazetecilerin ne zorluklarla bunlar
elde ettikleri de unutulmamalidir. Demokrasinin bir nevi savunucusu olmasi gereken
gazeteciler, baski altinda kalmadiklar siirece daha basarili olmaktadirlar. “Gergek bir
demokrasi i¢in bagimsiz, ozgiir ve 6zerk bir medyanin varligi zorunludur” (Kongar,
2007: 239). Kimseye bagimli olmadan, 6zgiirce hareket eden gazeteciler, demokrasinin
isleyen en belirgin isaretlerindendir. “Gazetecilik meslegi agisindan en 6nemli olan
nokta, 6zgiir ve demokratik bir iilkede gazetecilerin, her tiirlii baskidan uzak ve bagimsiz
bicimde, toplumsal sorumluluklarinin bilincinde olarak gérev yapmalaridir. Toplumsal
olaylara duyarli, demokrasi gelenegi yerlesmis, nitelikli bir egitim almis halkin var
oldugu iilkelerde, basin c¢alisanlarinin mesleklerini yaparken titiz ve meslek ahlakina
uygun bi¢cimde ¢alisacaklar1 konusunda herhangi bir kusku bulunmamasi gerekir”
(Ozgen, 2006: 248). Gazetecilerin tam olarak gorevini yerine getirebilmesi igin; icinde
bulundugu toplumdakilerin gazetecilere giivenmelerinin yani sira saygi duymalar1 da
gerekmektedir. “Gazeteciligin ilk 6devi, bulmak, dogru sekilde aktarmak ve giiven hissi
yaratmaktir. Gliven olmazsa, gazetelere ne inanilir ne de saygi duyulur” (Hargreaves,
2006: 188). Gazetecilik meslegine goniil vermis kisilerin, dogru haberi, dogru sekilde
kamuya aktarmas1 durumunda bu sayginlik giderek artacaktir.

“Medyada yonetici konumunda bulunanlar ya da bu kesim i¢inde yorumcu
statiisline yiikselenler ayni ayricalikli elit kesime aittirler ve bu kesimin onlarin kendi
smif c¢ikarlarini da yansitarak ayricalikli elitin algilamalari, 6zlemleri ve tutumlarimi
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paylagsmalar1 beklenebilir. Sistem igine giren gazetecilerin, genel olarak degerleri
igsellestirerek bu ideolojik baskilara uyum saglamadiklar1 siirece basarili olmalari
olasilik disidir; bir seye inanirken bagka bir sey sdylemek kolay degildir ve uyum
saglayamayanlar benzer mekanizmalarla eleneceklerdir” (Chomsky, 2012: 13). Medya
yoneticileri ve c¢alisanlarinin gilinlimiizdeki iligkileri degerlendirildiginde; ¢alisan
kesimin c¢ogu zaman issiz kalma korkusu igerisinde oldugu da unutulmamalidir.
Demokratik toplumlarda medya g¢alisanlarinin islerini daha iyi yapabilmesi i¢in baski
yapilmamas1 gerektigi bilinmektedir. Gazetecilik meslegi dogru sekilde yapildiginda
toplumsal faydalar1 artarak devam edecektir.

“Demokrasinin ortaya ¢ikmasi i¢in gazetecilige gerek duyuldu. Dolayisiyla,
gazetecilik de etkin bicimde islev gormek istiyorsa kendisini inceleme ve miicadeleye
acarak demokrasinin degerlerini kendi yonetim sekline dahil etmelidir” (Hargreaves,
2006: 190). Gazetecilerin demokrasiyi igsellestirerek uygulamalarinin topluma da
olumlu yansimalari olacaktir.

“Haber 6zgiirliigii, demokrasinin isleyebilmesi i¢in temel 6gedir. Bu 6zgiirlugii
korumanin ilk yolu da, haber yapmay1 ugras edinen kisilerin yetistirilmesinden gecer.
Oyle ki, haber yapmayr ugras edinen kisilere verilecek egitimin ve iizerinde
uzmanlasilacak konunun, kisilere nitelik ve bagimsizlik kazandirmasi agisindan ne
derece onemli oldugu tartisilmazdir. Kisisel yetenek ve teknik beceri gerektiren bir
meslek dali olarak, haber iiretmek, toplumsal bilincin olusmasina katkida bulunan, bu
nedenle de meslek etigine son derece saygiyi i¢sellestirmesi zorunlu goriilen bir ugras
alanidir” (Gezgin, 2002: 205-206). Gazeteciler meslek etigine saygili oldugu ve de iyi
egitim aldig1 silirece yapacaklari biitiin haberlerde; 6zellikle ¢ocuk odakli haberlerde
daha dikkatli davranacak, haber 6zgiirliigiinii korumanin yan1 sira ¢ocuklarin medyada
temsil edilmesinde ¢ok etkin rol oynayacaktir.

Cocuklar medyada farkli sekillerde temsil edilse de tliketim nesnesi olmaktan
kurtulamamaktadir. “Cocuklar medyada tiiketim nesnesi olarak temsil edilmekte, teshir
edilmekte, damgalanmakta ya da diglanmaktadir. Bunun nedenlerinden biri, medyanin
erkek egemen bakis acisina sahip olmasidir. Digeri ise, ¢ocuklarin, egemen ideolojinin
onlara bictigi role gdre kategorize edilmesinden kaynaklanir” (Mora, 2007). Ulkemizde,
cocuk haklar1 ve ¢ocuk gelisimine onem verecek sekilde medya yapilanmasi ve de
uygulamalar1 olmadigi gibi c¢ocuk haklarim1 bizzat ihlal eden bir medyayla
karsilasmaktayiz. Bu ihlallerin kismi sebebi medya c¢alisanlarinin bilgi eksikligi olarak
bilinmektedir (Erbay, 2013: 65).

“Cocuk, medyada her zaman ilgiyi {lizerine ¢eken bir alan olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu nedenle gazetelerde cocukla ilgili haberlerin popiilaritesi devam
etmektedir” (Ziyalar ve Salihoglu, 2010: 122). Gazetelerde giin gegtikge cocuk
haberlerine daha da yer verildigi goriilmektedir. Cocuk haberlerine yer verilse de
medyanin c¢ocukla ilgili hak ihlalleri konusunda bilingsiz oldugu, sorumluluklarinin
farkinda olmadigi, medya calisanlarina verilecek egitimlerle bu agi1g1 kapatmak isteseler
de basarili olamadiklar1 asikardir (Erbay, 2013: 121-122). Yazili ve gorsel medyada;
gelisim ¢aginda olan ¢ocuklarin olumsuz etkilenecegi haberlerin olusu ve bu haberlerin
cocuklar tarafindan izlenerek ozenti haline gelmesi de ayr1 bir sorundur (Konuk Er,
2015: 184).
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Cocuk haklar1 odakli habercilik konusunda ii¢ ¢eliski bulunmaktadir (Duran,
2007: 254-255):

-Birincisi; Tirkiye’de, belki de tiim diinyada gerek toplumda gerekse medyada
dislanan kadinlar ve ¢ocuklar gibi iki dnemli kesim vardir. Bu iki kesime gereken 6nem
verilmedigi gibi ayn1 zamanda ¢ok fazla hak ihlalleri yapilmaktadir.

-Ikincisi; her insanin ¢ocukluk dénemini yasadigi halde bu durumu unutmast,
diger yandan ¢ocuklarin birey oldugu gerceginin yetiskinler tarafindan g6z ardi edilmesi.

-Uciinciisii ise ¢ocuk odakl1 olup hak ihlallerinin yapildig1 haberlerin olmasinin
yani sira haber konusu ¢ocuklar olmadigi i¢in ¢ocuk perspektifinin unutularak hak
ihlallerinin yapilmasi vardir.

Medya ve ¢ocuk haklar1 konusunda iki 6nemli sorun vardir. Birincisi medya
tarafindan ¢ocuk haklarinin bilinmemesi veya Onemsenmemesidir. lIkincisi ise
gazetecilerin yaptiklart haberlerde ¢ocuk haklarini her tiirlii beklentinin 6niine koymast
sorumlulugunda olmasi gerekirken, ¢ocuk haklarindan bihaber gazetecinin ¢ocuk
haklarin1 koruyamamasidir (Erdogan Tosun, 2007: 179).

Cocukluklarimibilgi ¢aginin akil almaz hizi ile yasayan giinlimiiz ¢ocuklari,
cocukluklarin1 yasayamadan, hatta geleceklerinin calinma endisesiyle bas basa
kalmaktan kendilerini alamamaktadir. Bu gelecek kaygisini yasatan ve de ¢gocukluklarini
giinden giline yitirilmesini saglayan etmenlerin basinda medya ve iletisim araglari
gelmektedir (Pembecioglu, 1997: 253). “Medya hem insanlar1 yonlendirir hem de
kamuoyu olusumuna katkida bulunur. Kamuoyu olusumuna katki saglamasi olgusu ise
modern demokrasinin tanimini biitiinleyen bilesenlerden biridir. Medyanin orgiitlenis
biciminin ve igeriginin siyasal ve toplumsal yasam {izerinde Onemli etkisi
bulunmaktadir. Medya ayn1 zamanda bir bilgi aktarimi ve karsilasma aracidir” (Goneng,
2005: 59). Gazeteciler, medyanin insanlar1 yonlendirme ve kamuoyu olusturma giiciinii
kullanirken ¢ocuklari1 goz ardi etmeden, cocuk odakli habercilik anlayisi icerisinde bilgi
aktarimi yapmak zorundadir.

Cocuk odakl1 habercilik anlayisinda habercilerin uymas: gereken dort temel ilke
vardir: “Haberler ¢ocuklarin olumlu roliinii pekistirici olmalidir; cocugu damgalayacak
ifadelerden kaginilmalidir; masumiyet karinesine uyulmalidir; Anne-babalara ve
cocuklara karsilagilan olumsuz durumlarda alabilecekleri yardimlar konusunda bilgi
verilmelidir” (Alankus, 2007: 6). Cocukla ilgili yapilacak her haberde gazeteci ¢ok
hassas davranmalidir. “Kisi, kendi ¢ocugunu incitip etkileyebilecegini diistindiigii bir
haberi nasil hassasiyetle ele aliyorsa, tiim ¢ocuklar s6z konusu oldugunda da ayni
hassasiyet ve dikkati gostermelidir” (Miiftii, 2011: 277) Bu hassasiyeti gosteren
gazeteciler, ¢ocuk odakli habercilik anlayis1 konusunda etik kurallara da uymalidir.

1.7.Gazetelerde Cocuk Stereotipleri

Medyanin toplum ve kiiltiir izerindeki etkileri giinden giline artmaktadir. “Medya
kiiresel kiiltiirti, toplumun kiiltiiriine iliskin simgeleri, kodlar1 anlam igeriginde kaymalar
yaratarak Onyargilar1 etkilemekte, stereotiplesme kodlarini kullanarak yeniden sunum
olusturmaktadir. ~Stereotipler insanlarin her giin karsilagtiklar1  enformasyon
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yiikklemelerine ragmen yine de oryantasyon yetisini kaybetmemek i¢in bir takim filtre
islevini gormektedir” (OzgokbelBilis ve Catalcali, 2012: 25).

Stereotipler gercegi tam olarak yansitmasa da gercek yasami tamamladigi
goriilmektedir. “Genellikle stereotiplergergege fazla yakin degildirler, buna karsilik
gercek yasami tamamlamada daha fazla kusursuz (veya kusurlu) ve daha fazla 6nceden
tahmin edilebilir, bilinebilir. Ornegin tipik bir erkek stereotipi maceraci, hitkkmedici, zeki
ve sarsilmaz bir "gercek erkek ()" dir” (Yaktil Oguz, 2000: 37). Erkek stereotipleriyani
sira kadin stereotipleri de vardir. “Kadinlarin daha sempatik, duyarli, merhametli,
bagkalar1 ile daha ilgili olduklari, sanatsal faaliyetlere daha egilimli, daha dindar
olduklar1 buna karsin matematige ve bilimlere daha az egilimli olduklar1 bigiminde
diisiinceler vardir” (Kaypakoglu, 2004: 94). Kadinlar ve erkekler gibi ¢cocuklar i¢in de
stereotipler bulunmaktadir.

Cocukla ilgili yapilan haberlerde de ¢ocuk stereotiplerine ¢okga rastlanmaktadir.
Diinyada yapilan arastirmalarin sonuglarina gore Tiirkiye’de ¢ocukla ilgili stereotipler
sunlardir (http://elearning-events.dit.ie/UNICEF-TK/unitl/1_4 2.htm):

- Cocuklarmbelirttigi fikirlerin yetiskinleri giildiirme amagh kullanilmasi,
- Haberin ¢ekiciligini artirmak i¢in sevimli cocuklara yer verilmesi,

- Cocuklarm en kotii anlardaki resimleri yayinlanarak ¢ocuklar iizerinden duygu
sOmiiriisii yapilmasi,

- Cocuklarin kiigiik goriilmesi,

- Cocuklara gosteri hayvanlari gibi davranilmast,

- Cocuklarin bilgisizliginin yetiskinlerce ortaya ¢ikarilmasi,
- Cocuklarin sozlerinin yetiskinler tarafindan kesilmesi,

- Cocuklan ¢ogu konuda etkili olduklar1 halde yetiskinlerce etkisizmis gibi
gosterilmesi.

2. Arastirmanin Yontemi

“Igerik ¢dziimlemesi, iletisim igeriginin, genellikle &nceden belirlenmis
siniflamalar (kategoriler) gercevesinde sistematik olarak gerceklestirilmesini saglayan
bir aragtirma teknigidir” (Geray, 2011: 151). Herhangi bir kitabin, metnin ya da belgenin
belirli 6zelliklerini sayisallagtirma yoluyla yapilir (Karasar, 2009: 184). Genelde
sOylemlerin ve kamusal iletisimin ¢6ziimlenmesi olarak bilinen igerik analizi; nicel ve
nitel gdstergelerin sonucunda elde edilen bilgiler 1s181nda, dogrudan gézlemlenemeyen
konulara da yorumlama yapma imkani verir (Gokge, 2001: 19). “Igerik analizi, sosyal
bilimcilerin ve 6zellikle iletisim arastirmalar1 alaninda ¢alisan bilim adamlarinin, medya
mesajlarinin igerigi tizerinde yaptiklar1 gozlemlerden ¢ikarimlar yapmak i¢in oldukga
sik kullandiklart bi¢imei bir arastirma teknigidir” (Stempel 111, 2003: 103).

Icerik analizi, okuyucunun tutumlarina, bilgisine, yorumuna kars1 nesnellik
getirir. Analiz sonucunda; mesajdan ortaya ¢ikan anlam ve yorumlarla ¢ikarim yapilir.
Icerik analizi tekniklerinin en temel &zelligi de ¢ikarim yoluyla bilgiye ulasmadir
(Bilgin, 2014: 1).“Icerik ¢oziimlemesi nesnel olmalidir. Ydéntemin nesnel olmast,
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¢oziimlemenin agik ve kesin bir bicimde belirlenen ve tanimlanan kurallara gore
yapilmasi anlamina gelir. Nesnellik onermesine gore, benzer aragtirma materyallerinin
degisik arastirmacilar tarafindan benzer kurallara gore ¢oziimlenmesi durumunda da,
arastirmada ayn1 sonuglar elde edilmesi gerekir” (Herkner, 2003: 125). igerik analizi ile
aragtirma yapildiginda Oncelikli olarak aragtirma hedefi belirlenip Orneklemin
olusturulmas1 gerekir. Orneklemin tespitinden sonra, érneklemin icerisinde yer alacak
birimleri ve kategorileri belirlenir. Bu birimler ve kategorilerin frekanslari nicel olarak
tespit edildikten sonra, bu kategoriler arasindaki iligskiler yorumlanarak, ¢ikarimlara
gidilir (Dogan ve Goker, 2013: 206-207).

Bu arastirmada; arastirma evreninin bir biitlin olarak ele alindig1, higbir sekilde
kiimelere ya da tabakalara ayrilmadigi, evreni olusturan bireylerin 6rneklemeye girme
firsatinin esit oldugu basit tesadiifi 6rnekleme kullanilmistir. Bu 6rnekleme yontemd;
tesadiifi sayilar tablosu kullanarak, bilgisayardan tesadiifi sayilar {iretip uygulayarak,
kura yolu ile ya da arastirmacinin bastan sona kadar kendi koydugu Kkurallar
dogrultusunda yapacag tesadiifi bir yontemle yapilabilir (Yazicioglu ve Erdogan, 2011:
74). Tesadiifi Ornekleme yontemlerinin en basiti olan basit tesadiifi yontemin
kullanilabilmesi igin, arastirma konusunun arastirma evrenine gére homojen yapida
olmasi gerekmektedir (Islamoglu, 2011: 169). Basit tesadiifi yontem, arastirma evrenini
olusturan her birime 6rneklemeye dahil olma bakimindan esit firsat tanidigindan dolay1
planli ve kuralli 6rnekleme olarak degerlendirilmektedir (Bal, 2012: 120).

Arastirma evrenini olusturan Tiirk yazili basmnindan 1980’lerden giliniimiize
kadar varligin1 devam ettiren yaygin siireli gazetelerin listesi Basin Ilan Kurumunun
resmi internet sitesinden alinarak degerlendirilmistir (www.bik.gov.tr/gazeteler/). 1lgili
sayfada yaygin siireli gazete listesinde otuz iki adet gazete yer almaktadir. Bu gazetelerin
aragtirmaya dahil edilebilmesi i¢in; 1985 yili Mart ayindan itibaren yayin hayatinda
olmasi1 degerlendirildiginde, dokuz adet gazetenin arastirma kapsaminda olabilecegi
gorilmektedir. Aksam, Cumhuriyet, Hiirriyet, Milli Gazete, Milliyet, Ortadogu, Sabah,
Tiirkiye, Yeni Asya adli gazetelerden kura yontemiyle aragtirma Orneklemi olarak
Cumhuriyet ve Milliyet gazeteleri se¢ilmistir. Basit tesadiifi 6rnekleme yoluyla se¢ilen
biri fikir gazetesi olan Cumhuriyet gazetesi ile digeri kitle gazetesi olan Milliyet
gazetesinin 1985, 1995, 2005 ve 2015 yillar1 1-31 Mart tarihleri arasinda yer alan ¢ocuk
haberleri incelenmistir. Aragtirma evrenini olusturan Tiirk yazili basininda gazetelerin
orneklemeye girme imkanlar1 esit ve homojen yapida olduklarindan basit tesadiifi
ornekleme yontemi kullanilarak, 6rnekleme bu yolla secilmistir.

Arastirmanin ana birimleri ayn1 zamanda bagimsiz degiskeni Cumhuriyet ve
Milliyet gazeteleridir. Bagimli degiskeni ise s6z konusu gazetelerin ¢ocuk haberlerini
nasil sunduklaridir. Bu amagcla; pilot calisma sonucu ¢ocuk haberleri incelenmis ve ana
caligmada kullanilacak degiskenler belirlenmistir. Bu ¢alisma kapsaminda; Cumhuriyet
ve Milliyet gazetelerindeki ¢ocuk haberleri; konularina, cinsiyete, bulundugu fiziksel
cevreye, fotograf unsurunun kullanilip kullanilmadigina, mekansal dagilimina ve ¢ocuk
kimliklerinin agiklanma durumuna gore kategorilere (degiskenlere) ayrilarak
kodlanmistir. Kodlama isleminden sonra, verilerin frekans analizleri yapilmistir.
Frekans analizleri sonucu elde edilen veriler tablolar halinde yiizdesel olarak verilmis ve
bu istatistiki veriler 1s181inda yorumlanmis ve ¢ikarimlar yapilmaistir.
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Kiiciik ilanlar icerisinde, ¢ocuklara bakacak birileri araniyor gibi ifadeler ile
Oliim ilanlarinda gegen ¢ocuklar inceleme disinda degerlendirilmistir.

Televizyon program akisinda gegen cocuk programi gibi ifadeler ile film
tanitimlari igerisinde gegen ¢ocuk ibareleri incelemeye alinmamustir.

Haberin baglig1 igerisinde ¢ocuk gectigi halde, iceriginde anlatilan ¢ocuk 18
yasin lizerindeyse ¢ocuk haberi olarak degerlendirilmemistir.

Haberin igeriginde anlatilan konunun ana fikri ¢ocuk olmasa da dogrudan ya da
dolayl1 yoldan ¢ocuklar etkileniyorsa bu husus da degerlendirmeye alinmistir.

Cocuklarla ilgili yapilan arastirmalar sonucu ortaya ¢ikan sonuglar da haber
olarak degerlendirilmistir. Diinya ya da lilke genelinde yapilan arastirma sonuglarinin
degerlendirilmesi, ¢ocukla ilgili haberin igeriginde yer aliyorsa arastirmamiza veri
olarak eklenmistir.

Cocukla ilgili kitap fuarlari, fotograf fuarlari, sergi fuarlari, ¢cocuk senlikleri de
haber kapsaminda degerlendirilmistir. Kose yazilar1 ve Ekler arastirmaya dahil
edilmemistir.

Haberde gecen ¢ocugun cinsiyeti kiz, erkek, her iki cins ve belirtilmemis olarak
degerlendirmeye alinmistir. Calismamizin birinci boliimiinde belirtildigi iizere;
cocuklarin sug ile ilgili haberlerde fotograflarinin ve de kimliklerinin yayimlanmasi
uygun degildir. Bu husus Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan dile getirilmistir.
Calismamizda fotograf unsuru ve de kimlik agiklanma durumu sug haberleri kapsaminda
degerlendirilmemistir. Sadece haberlerde fotografin kullanilip kullanilmadigi, cocugun
kimliginin agiklanip agiklanmadig analiz edilmistir. Fotograf unsuru haberin ¢ekiciligi
ve onemsenmesi agisindan dnemli bir kriterdir. Haberin kapladigi alani etkiler ve de
habere verilen 6nemin gostergesidir. Cocuklarin haberlerde; sanik, tanik veya magdur
durumu goz Oniinde bulundurularak fotografinin ve de kimliginin agiklanmamasi
gerektigi konusu incelenmemistir. Cocuk haberlerinde fotograf unsurunun kullanilip
kullanilmadig1 analiz edilmistir. Bunun yani sira ¢gocugun kimliginin agiklanma durumu
da goz Oniinde bulundurularak; agiklanmis, agiklanmamis, sadece ismi agiklanmis,
sadece bas harfleri agiklanmis seklinde degerlendirilmistir.

Cocuk haberlerinde mekan olarak degerlendirme yapilirken; haberin gectigi iilke,
il bilgisi incelenmistir. Il bilgileri net bilinmeyen haberlerde; cocuk haberleri igerisinde
yer alan ve net olarak bilinen ilge, kasaba, kdy bilgileri aragtirmaya eklenmistir. Cevre
olarak degerlendirme yapilirken de haberin gectigi yerin tasviri lizerinde durulmustur.
Mahkeme salonu, sokak, ev, gemi, havalimani, otobiis haberin gegtigi ¢evre olarak
degerlendirilenlere 6rnektir.

llgili gazetelerin tesadiifi 6rneklemle secilen Mart ay1 niishalar1 incelenmistir.
Gazetelerin haberleri taranmis, sadece cocuklara ilskin olaylar1 konu edinenler ve 18
yasindan kiigiik olanlarla ilgililer ¢6ziimlenmistir.

Gazetelerin birinci sayfalarinda da ¢ocuk haberlerine yer verilmis olsa da,
bulunan haberlerin ¢ogunlugunu i¢ sayfalardaki haberler olusturmaktadir.
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Gazete igerisinde ayni haberin farkli sayfalarda da yer aldig1 goriilmustiir. Birinci
sayfada ve i¢ sayfalarin birinde yer alan bu tiir haberler i¢in; haber sayisi hesaplanirken,
haberin yer aldig1 sayfalar goz dniinde bulundurularak degerlendirme yapilmistir. Birinci
sayfada ve i¢ sayfada yer alan haberler sayisal veri olarak ayr1 ayr1 hesaplanmistir.

Gazetelerdeki ¢ocuk haberleri; dis haber, 6liim, yasam, saglik, arastirma, egitim,
adli, magazin, ¢evre-doga, sug, kiiltiir-sanat, bayramlasma, ¢ocuklara destek, bilim-
teknoloji, spor, sokak c¢ocuklari, kaza-yaralanma, madde bagimliligi, bilgilendirme,
cocuk istismari, savas, cocuk ihmali, eglence ve zehirlenme konularina gore ayrilmistir.

3.Tiirk Yazih Basmminda Cocuk Olgusunun Icerik Analizi Yontemiyle
Milliyet ve Cumhuriyet Gazetelerinde incelenmesi

3.1.Arastirmaya fliskin Veriler ve Genel Degerlendirme

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinin ilgili niishalar1 taranarak elde edilen
sonuclart karsilagtirmali olarak degerlendirilmistir. Bu baglamda; Milliyet ve
Cumbhuriyet gazetelerinin 1985, 1995, 2005 ve 2015 yillarimin, 1-31 Mart tarihleri
arasindaki yaymnlar1 taranip, ¢ocuk olgusu igerik analizi yontemiyle incelenmis ve
tablolara dokiilmiistiir. Bu tablolarin verileri 1s18inda iki gazetenin sonuglari
karsilastirilmistir.

3.2.Cocuk Haberlerinin Konularmma Gore Dagilimi

Gazetelerdeki ¢ocuk haberleri; dis haber, 6liim, yasam, saglik, arastirma, egitim,
adli, magazin, cevre-doga, suc, kiiltlir-sanat, bayramlasma, cocuklara destek, bilim-
teknoloji, spor, sokak ¢ocuklari, kaza-yaralanma, madde bagimliligi, bilgilendirme,
cocuk istismari, savas, ¢ocuk ihmali, eglence ve zehirlenme konularina gore ayrilmistir.
Her iki gazetede de yer alan ortak konular; dis haber, 6liim, yasam, saglik, arastirma,
egitim, adli, magazin, ¢evre-doga, sug, kiiltlir-sanat, bayramlasma, ¢ocuklara destek,
spor, sokak ¢ocuklari, kaza-yaralanma, bilgilendirme ve ¢ocuk istismar1 konularidir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinin ilgili yillar1 baz alinarak incelenen ¢ocuk
haberlerinin konu dagilimmna bakildiginda; olim ve dis haberlerin ¢ok oldugu
goriilmektedir. Bunun yani sira, spor ve ¢evre-doga konularinda ¢ok az haber oldugu
gbze carpmaktadir. Her iki gazetede yer alan ¢ocuk haberlerinin konu dagilimini yillara
gore inceledigimizde; sadece dis haberlerin her donem i¢in yer aldigi sonucuna
varilmistir. Di1s haberler disinda diger biitiin konular, her iki gazete i¢in de farklh
donemlerde yer almamustir. 1985 yili igerisinde, Milliyet gazetesinde; kiiltiir-sanat,
bayramlasma, ¢ocuklara destek, spor, sokak ¢cocuklari, kaza-yaralanma, bilgilendirme ve
cocuk istismar1 haberlerine yer verilmezken, Cumhuriyet gazetesinde ise; arastirma,
egitim, sug, bayramlasma, ¢ocuklara destek, spor, sokak g¢ocuklari, kaza-yaralanma,
bilgilendirme ve ¢ocuk istismari haberleri sunulmamigtir. 1995 yili igerisinde, Milliyet
gazetesinde; yasam, saglik, adli, ¢cevre-doga, sug, cocuklara destek, sokak cocuklari,
bilgilendirme ve ¢ocuk istismar1 haberleri bulunmazken, Cumhuriyet gazetesinde ise;
cevre-doga, sug ile cocuk istismart haberleri yer almamistir. 2005 yili igerisinde, Milliyet
gazetesinde; magazin, ¢evre-doga ve bayramlagma haberleri bulunmazken, Cumhuriyet
gazetesinde ise; 0liim, saglik, bayramlagsma ve spor haberleri yer almamigtir. 2015 yili
icerisinde; Milliyet gazetesinde; saglik, magazin, bayramlasma, spor, sokak ¢ocuklari,
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bilgilendirme ve ¢ocuk istismari haberlerine yer verilmezken, Cumhuriyet gazetesinde;
saglik, bayramlasma, spor ve sokak cocuklar1 haberleri sunulmamistir. Bunun yani sira
baz1 konularin gazetelerin her doneminde sunuldugu goriilmiistiir. Milliyet gazetesinde;
dis haber, arastirma, egitim konulari, Cumhuriyet gazetesinde ise; dis haber, yasam, adli,
magazin, kiiltiir-sanat haberleri her donem i¢in yer verilen haberlerdir. Ayrica diger
konular olarak gosterilen haberler igerisinde bulunan bilim-teknoloji ve madde
bagimliligi konular1 sadece Milliyet gazetesinde yer alirken, savas, eglence ve
zehirlenme konular1 da sadece Cumhuriyet gazetesinde sunulmustur.

3.3.Cocuklarin Haberlerde Cinsiyete Gore Dagilim

Gazetelerde yer alan ¢ocuk haberlerindeki cinsiyet dagilimi kiz, erkek, kiz-erkek
ve cinsiyeti belli olmayan seklinde degerlendirilmistir. Incelenen haberlerdeki cinsiyet
dagilimina bakildiginda erkek c¢ocuklarin daha fazla yer aldigit ve ayrica
azimsanmayacak seviyede haberlerde cinsiyetin belli olmadigi goriilmektedir.

Milliyet gazetesinde yer alan ¢ocuk haberlerinin cinsiyet dagilimina
bakildiginda; erkek cocuk haberlerinin kiz ¢ocuk haberlerine oranla daha fazla yer aldigi,
2015 yilinda kiz-erkek ¢ocuk haberi olmadigi, 2005 yilinda verilen haberlerde kiz, erkek
ile kiz-erkek ¢ocuk haberlerine esit yer verildigi goriilmektedir.

Cumhuriyet gazetesinde yer alan c¢ocuk haberlerinin cinsiyet dagilimina
bakildiginda; 1995 yili hari¢ diger yillarda erkek g¢ocuk haberlerinin kiz g¢ocuk
haberlerine oranla daha fazla yer aldigi goriilmektedir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan cocuk haberlerinin cinsiyet
durumu karsilastirildiginda; 2015 yili haricinde yer alan haberlerde Milliyet gazetesinin
erkek ¢ocuk haberlerine Cumhuriyet gazetesinden daha fazla yer verdigi, kiz-erkek
cocuk haberinin sadece 2015 yilinda Milliyet gazetesinde bulunmadig, diger yillar her
iki gazetede de oldugu goze ¢arpmaktadir.

3.4.Cocuk Haberlerinde Kullanilan Fiziksel Cevre Durumu

Gazetelerde yer alan ¢ocuk haberlerinin gegtigi fiziksel ¢evre degerlendirilmeye
alimmistir. Cok fazla fiziksel ¢cevrede haberlerin gectigi, her iki gazete i¢in ortak fiziksel
cevre olarak; okul, ev ve sokak oldugu incelenmistir.

Milliyet gazetesinde yer alan ¢ocuk haberlerinin fiziksel ¢evre durumuna
bakildiginda; 2005 yilinda diger yillara nispeten ev ve okul olarak gegen fiziksel ¢evreye
daha fazla yer verildigi gortilmektedir.

Cumbhuriyet gazetesinde yer alan cocuk haberlerinin fiziksel ¢evre durumuna
bakildiginda; 2005 yilinda diger yillara nispeten sokak ve okul olarak gegen fiziksel
cevreye daha cok yer verildigi géze carpmaktadir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan ¢ocuk haberlerinin fiziksel ¢evre
durumu kiyaslandiginda; her iki gazetede de fiziksel ¢evrenin yer almadig1 ¢ok fazla
haberin oldugu goriilmektedir.
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3.5.Cocuk Haberlerinde Fotograf Kullanimi Durumu

Gazetelerde yer alan ¢ocuk haberlerinin igeriginde fotograf unsurunun kullanilip
kullanilmadig1 incelenmistir.

Milliyet gazetesinde yer alan ¢cocuk haberlerinde fotograf unsurunun kullanilma
durumuna bakildiginda; ¢ok bariz bir sekilde fotograf unsurunun daha fazla kullanildigi
goriilmektedir.

Cumhuriyet gazetesinde yer alan g¢ocuk haberlerinde fotograf unsurunun
kullanilma durumuna bakildiginda; 2015 yili haricinde diger yillarda yer alan gocuk
haberlerinde biiyiik oranda fotograf unsurunun kullanilmadig1 goze carpmaktadir

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan ¢ocuk haberlerinde fotograf
unsurunun kullanilma durumu karsilastirildiginda; Milliyet gazetesinde g¢ogunlukla
fotograf kullanildigi, Cumbhuriyet gazetesinde ise fotograf unsurunun cogunlukla
kullanilmadig1 gortilmektedir.

3.6.Cocuk Haberlerinin Mekansal Dagilim

Gazetelerde yer alan cocuk haberlerinin gectigi ilge, il, lilke durumlarn
degerlendirilmistir. Yurt i¢i ve yurt dis1 olarak bir¢ok farkli mekanlarda ¢ocuk haberleri
geemistir.

Milliyet gazetesinde yer alan ¢ocuk haberlerinin mekansal dagilimina
bakildiginda; yurt i¢i haberlerinin bariz bir sekilde daha fazla yer aldig1 goriilmektedir.

Cumhuriyet gazetesinde yer alan ¢ocuk haberlerinin mekansal dagilimina
bakildiginda; Milliyet gazetesinde oldugu gibi yurt i¢i haberlerinin daha fazla yer aldigi
goze carpmaktadir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan cocuk haberlerinin mekansal
dagilimi karsilastirildiginda; her iki gazetede de yurt i¢i haberlerinin daha fazla yer aldigi
goriilmektedir. Ayrica Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerindeki yurt i¢i mekanlarina
bakildiginda; incelenen her yil igin Istanbul en fazla haberin yer aldig1 yer olarak
degerlendirilmisir.

3.7.Cocuk Haberlerinde Cocuk Kimliginin Ac¢iklanma Durumu
Gazetelerde yer alan ¢ocuk haberlerinde cocugun kimliginin ac¢iklanma durumu;

aciklanmis, aciklanmamis, sadece bas harfleriyle verilmis ve sadece isim agiklanmig
seklinde ayrilarak degerlendirilmistir.

Milliyet gazetesinde yer alan ¢ocuk haberlerinde ¢gocugun kimliginin agiklanma
durumuna bakildiginda; biiylik oranda agiklanmadigi goriilmektedir. 1985 yili harig
diger yillarda ¢ocugun kimligi biiyiik oranda agiklanmamastir.

Cumhuriyet gazetesinde yer alan c¢ocuk haberlerinde c¢ocugun kimliginin
aciklanma durumuna bakildiginda; incelenen her yilda biiyiik oranda ¢ocugun kimliginin
aciklanmadig1 goze ¢arpmaktadir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan ¢ocuk haberlerinde ¢ocugun
kimliginin aciklanma durumu karsilastirildiginda; her iki gazetenin de biiyiik oranda
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kimligi agiklamadigi, baz1 durumlarda sadece bas harfleriyle ya da sadece ismini vererek
kimligi aciklamaya calistig1 goriilmektedir.

Sonu¢

Cocuk, her toplumda ve tarihin her akisinda farklilik gosteren bir olgudur. Yazili
basinda ¢ok farkli sekillerde yer alan ¢ocuk olgusunun 1980°li yillardan giiniimiize
Tirkiye’de nasil yansitildigi, haber igeriginde fotograf unsurunun kullanilip
kullanilmadigi, yurt i¢i ve yurt dis1 haberleri olarak ne kadar yer aldig1, hangi mekanlarda
tasvir edildigi, hangi konularin ele alindig1 bu aragtirmayla ortaya konmaya calisiimistir.

Caligmada; Tiirk yazili basininda yer alan gazetelerden kitle gazetesi olan
Milliyet ile fikir gazetesi olan Cumhuriyet gazetelerindeki ¢cocuk haberleri incelenmistir.
Bu inceleme yapilirken, 1985, 1995, 2005 ve 2015 yillarmin 01-31 Mart tarihleri arasi
esas alinmistir. Bu tarihlerde yayinlanan Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerindeki ¢ocuk
olgusu igerik analizi yontemiyle incelenerek, yorumlanmaistir.

Calismada 567 c¢ocuk haberi iizerinde analiz yapilmistir. Bu haberlerin; %
29.6’lik (168) kesiminin Milliyet gazetesinde, % 70.4’lik (399) kesiminin ise
Cumbhuriyet gazetesinde yer aldig1 goriilmiistiir.

Her iki gazetede de yer alan ortak konular; dis haber, o6liim, yasam, saglik,
arastirma, egitim, adli, magazin, ¢cevre-doga, sug, kiiltlir-sanat, bayramlasma, ¢ocuklara
destek, spor, sokak c¢ocuklari, kaza-yaralanma, bilgilendirme ve cocuk istismari
konularidir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinin ilgili yillar1 baz alinarak incelenen ¢ocuk
haberlerinin konu dagilimma bakildiginda; 6lim ve dis haberlerin ¢ok oldugu
goriilmektedir. Bunun yani sira, spor ve ¢evre-doga konularinda ¢ok az haber oldugu
goze carpmaktadir. Her iki gazetede yer alan ¢ocuk haberlerinin konu dagilimini yillara
gore inceledigimizde; sadece dis haberlerin her donem icin yer aldig1 sonucuna
varilmigtir. D1s haberler disinda yer alan diger konular, her iki gazete icin de, biitiin
donemlerde yer almamustir. 1985 yili igerisinde, Milliyet gazetesinde; kiiltiir-sanat,
bayramlasma, ¢ocuklara destek, spor, sokak ¢ocuklari, kaza-yaralanma, bilgilendirme ve
cocuk istismari haberlerine yer verilmezken, Cumhuriyet gazetesinde ise; arastirma,
egitim, sug, bayramlasma, ¢ocuklara destek, spor, sokak ¢ocuklari, kaza-yaralanma,
bilgilendirme ve ¢ocuk istismar1 haberleri sunulmamistir. 1995 yili ig¢erisinde, Milliyet
gazetesinde; yasam, saglik, adli, cevre-doga, sug, cocuklara destek, sokak ¢ocuklari,
bilgilendirme ve ¢ocuk istismari haberleri bulunmazken, Cumhuriyet gazetesinde ise;
cevre-doga, sug ile gocuk istismari haberleri yer almamaistir. 2005 yili igerisinde, Milliyet
gazetesinde; magazin, ¢cevre-doga ve bayramlasma haberleri bulunmazken, Cumhuriyet
gazetesinde ise; 0liim, saglik, bayramlagsma ve spor haberleri yer almamigtir. 2015 yili
icerisinde; Milliyet gazetesinde; saglik, magazin, bayramlasma, spor, sokak cocuklari,
bilgilendirme ve ¢ocuk istismar1 haberlerine yer verilmezken, Cumhuriyet gazetesinde;
saglik, bayramlasma, spor ve sokak cocuklari haberleri sunulmamaistir. Bunun yani sira
bazi konularin gazetelerin her doneminde sunuldugu goriilmiistiir. Milliyet gazetesinde;
dis haber, aragtirma, egitim konulari, Cumhuriyet gazetesinde ise; dis haber, yasam, adli,
magazin, kiiltiir-sanat haberleri her donem i¢in yer verilen haberlerdir. Ayrica diger
konular olarak gosterilen haberler igerisinde bulunan bilim-teknoloji ve madde
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bagimliligi konular1 sadece Milliyet gazetesinde yer alirken, savas, eglence ve
zehirlenme konular1 da sadece Cumhuriyet gazetesinde sunulmustur.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan c¢ocuk haberlerinin cinsiyet
durumu karsilastirildiginda; 2015 yili haricinde diger yillarda yer alan haberlerde
Milliyet gazetesinin erkek ¢ocuk haberlerine Cumhuriyet gazetesinden daha fazla yer
verdigi, kiz-erkek c¢ocuk haberinin sadece 2015 yilinda Milliyet gazetesinde
bulunmadigi, diger yillar her iki gazetede de oldugu goze ¢arpmaktadir.

Gazetelerde yer alan ¢cocuk haberlerinin gectigi fiziksel ¢cevre degerlendirilmeye
alinmistir. Cok fazla fiziksel gevrede haberlerin gectigi, her iki gazete i¢in ortak fiziksel
cevre olarak; okul, ev ve sokak oldugu incelenmistir.

Milliyet ve Cumbhuriyet gazetelerinde yer alan c¢ocuk haberlerinde fotograf
unsurunun kullanilma durumu karsilastirildiginda; Milliyet gazetesinde ¢ogunlukla
fotograf kullanildigi, Cumbhuriyet gazetesinde ise fotograf unsurunun c¢ogunlukla
kullanilmadig1 goriilmektedir.

Milliyet ve Cumbhuriyet gazetelerinde yer alan cocuk haberlerinin mekansal
dagilimi karsilastirildiginda; her iki gazetede de yurt i¢i haberlerinin daha fazla yer aldigi
goriilmektedir. Ayrica Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerindeki yurt i¢ci mekanlarina
bakildiginda; incelenen her yil i¢in Istanbul en fazla haberin yer aldig: yer olarak
degerlendirilmigir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan ¢ocuk haberlerinde ¢ocugun
kimliginin agiklanma durumu karsilastirildiginda; her iki gazetenin de biiyiik oranda
kimligi agiklamadigi, baz1 durumlarda sadece bas harfleriyle ya da sadece ismini vererek
kimligi aciklamaya calistig1 goriilmektedir.

Milliyet gazetesinde yer alan g¢ocuk haberleri biiyiik oranda 3. sayfada,
Cumbhuriyet gazetesinde yer alan cocuk haberleri ise biiylik oranda 1. sayfada yer
almaktadir.

1985’11 yillardan giiniimiize Milliyet gazetesinde incelenen ¢ocuk haberlerinde;
dis haberlerin ve olim haberlerinin biiyiilk oranda yer aldigi, spor ve ¢evre-doga
haberlerinin yok denecek kadar az oldugu, haberlerde gecen cinsiyet durumuna
bakildiginda erkek cinsiyetinin daha ¢ok islendigi, her donem ¢ok farkli gevreler
gazetelerde yer alsa da en fazla kullanilan ¢evre olarak; ev, sokak ve okul oldugu,
haberlerin biiylik c¢ogunlugunda fotograf unsurunun kullanildigi, mekan olarak
Istanbul’un bas1 ¢ektigi yurt icinde gegen ¢ocuk haberlerine yurt disinda gecen gocuk
haberlerinden daha cok yer verildigi, haberlerin biiylikk oranda c¢ocuk kimligi
aciklanmadan sunuldugu, haber sayisi olarak her donem degiskenlik gostererek
giinlimiize kadar geldigi, 3. sayfa haberlerine ¢okca yer verildigi goriilmiistiir.

1985’11 yillardan giinlimiize Cumhuriyet gazetesinde incelenen c¢ocuk
haberlerinde; dis haberlerin ve 6liim haberlerinin biiyiik oranda yer aldig1, spor ve ¢evre-
doga haberlerinin yok denecek kadar az oldugu, haberlerde gegen cinsiyet durumuna
bakildiginda erkek cinsiyetinin daha c¢ok islendigi, her donem ¢ok farkli g¢evreler
gazetelerde yer alsa da en fazla kullanilan ¢evre olarak; ev, sokak ve okul oldugu,
haberlerin biiyiikk cogunlugunda fotograf unsurunun kullanilmadigi, mekén olarak
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Istanbul’un bas1 cektigi yurt icinde gecen ¢ocuk haberlerine yurt disinda gegen cocuk
haberlerinden daha ¢ok yer verildigi, haberlerin biiyiikk oranda ¢ocuk kimligi
aciklanmadan sunuldugu, haber sayisi olarak giliniimiize artarak geldigi, 1. sayfa
haberlerine ¢okcga yer verildigi goriilmiustiir.

Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan cocuk haberleri; konularina,
cinsiyete, bulundugu fiziksel ¢evreye, fotograf unsurunun kullanilip kullanilmadigina,
mekansal dagilimina ve ¢ocuk kimliklerinin agiklanma durumuna gore ayrilarak, farkli
boyutlartyla ele alinmistir. Bu iki gazetenin incelenen degiskenleri arasinda fotograf
unsurunun kullanilip kullanilmadigi ve haberin bulundugu sayfa durumu disinda biitiin
degiskenlerin sonuglarinin benzer oldugu kanisina varilmistir. Analizi yapilan haberlerin
biiyiikk gogunlugunun bulundugu Cumhuriyet gazetesinde ¢ocuk haberlerinin genelde 1.
sayfada ve fotograf unsuru ¢okca kullanilmadan sunuldugu, Milliyet gazetesinde ise
genelde 3. sayfada ve fotograf unsurunun biiyiik oranda kullanilarak sunuldugu
gorilmiistiir.

Medya ile ¢ocuk kavramlar birlikte ele alindiginda genellikle medyanin ¢ocuklar
iizerindeki etkileri incelenmektedir. Medyanin ¢ocuklar iizerindeki etkilerinin yaninda,
cocuklarin medyada yer alis sekilleri de arastirilan konulardandir. Cocuk haberlerinin
yazili basinda yer alis sekillerinin incelendigi bu arastirmada; basit tesadiifi 6rnekleme
yoluyla segilen Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinde her donem igin bir¢ok konuda
cocuk haberlerinin yer almasi ve bu haberlerin de 1. ve 3. sayfalarda sunulmasi ¢ocuga
verilen degeri gosterse de ¢ocuklarin olumlu 6zelliklerini yansitan haberlerin daha fazla
giindeme getirilmesi gerekmektedir. Gazetelerde yer alan haberlerin niceliksel olarak
fazla olmasi, konunun gazeteler tarafindan Onemsendigini de ortaya koymaktadir.
Cumbhuriyet gazetesinde daha fazla ¢ocuk haberi yer almaktadir. Milliyet gazetesine
oranla Cumhuriyet gazetesinin ¢ocuk haberlerine daha cok yer verdigi ve giindeme
getirdigi sonucuna varilmistir.

Cocuk haberlerinin ¢esitli konularda sunulmasi, cocugun her yoniiyle topluma
yansitildigini gosterirken, bu haberlerin cogunlugunu dis haberlerin olusturmasi ise yurt
disindaki ¢ocuk haberleriyle ilgili giindemin de takibinin yapildigini gostermektedir.
Yurt iginde gegen ¢ocuk haberlerinin yer aldigi mekdn durumunun ¢ogunu Istanbul
olusturmaktadir. Niifusu, yasantisi, kiiltiirli, kisacas1 her yoniiyle iilkemizin en gelismis
yeri Istanbul olsa bile, cocuk haberlerine diger yerlerin de konu olmasi gerekmektedir.
Bu baglamda; ¢ocuklar1 konu edinen, haber niteligi tastyan, Istanbul disindaki yerlerde
de yasanan olaylarin gazetelerde yer almasi saglanmalidir.

Cocuk haberlerinde ¢esitli konular iizerinde durulsa da, dis haber ve 6liim
haberlerinin sik¢a yer almasi, bu haberlerin ilgi ¢ekmek ve etkilemek amagh 6zellikle
mi secilerek eklendigi ya da gercekten bu tiir haberlerin ¢ok olmasindan dolayr mi1
kaynaklandig1 tartigma konusunu beraberinde getirmektedir. Tiirkiye’de ¢ocukla ilgili
yapilan haberlerde sikca rastlanan ¢ocuk stereotiplerinden birisi de; cocuklarin en kotii
anlardaki resimlerinin yayinlanmasi ya da tasvirlerinin kullanilmasi1 sonucu c¢ocuklar
izerinden duygu somiiriisli yapilmasidir. Gazetelerde 6liim haberlerinin sik¢a yer almasi
da bu konuda yapilan arastirmalarin sonuglarini dogrular niteliktedir.
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Arastirmamizda elde edilen bulgulardan biri de; ¢ocuk haberlerinin ¢evre
durumu incelendiginde, ortaya ¢ikan sonucun ¢ocuklarin vakitlerinin ¢ogunu gecirdigi
diisiiniilen; ev, okul ve sokak fti¢liisiiyle ayn1 sonucu vermesidir. Haberlerde fotograf
unsurunun kullanilmasi durumunda; Cumhuriyet gazetesinin daha secgici oldugu,
Milliyet gazetesinin biliyiik oranda gorsellerle haberleri sundugu goriilmistiir.
Fotograflar; haberleri daha ¢ekici ve de onemli gosterse de, ¢ocuk haberlerindeki
fotograf kullaniminda daha dikkatli olunmalidir. Bunun yani sira her iki gazetenin de,
cocuk haberlerindegocuk kimliklerini agiklarken, hassas davrandiklar1 goézden
kagmamaktadir.
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DUNYA SINEMASINDA GORSEL EFEKTIN GELISiMi: TURK SINEMASINDAKI
UYGULAMALARI*

Dr. Mustafa Evren BERK"

Ozet

George Melies’in kamerasinin sikismasi ve tekrar oynatmasiyla karsilastigt manzara belki de 6zel ve
gorsel efektlerin yaratim siirecinde hayal giiciiniin yansitilmasindaki en biiyiik milatlardandir. Gliniimiizde gorsel
efektler, reklamlarin ve film endistrisinin 6nemli bir parcasidir. Kullanilan 6zel efektlerin sinirliligt ve teknolojinin
de hizli gelisimi ile gorsel efektler hayal giiciiniin vazgeg¢ilmez bir unsuru haline gelmistir. Sinema, gerek yaratim
stireci, gerekse ortaya ¢ikan iiriin baglaminda 6zel ve gorsel efektler vasitasiyla insan hayal giiciinii gelistiren ve
hitap eden bir sanat dalidir. 1895°te iskog Kralicesi Mary’in idami adli filmle baslayan &zel efekt seriiveni,
teknolojik gelismeler ve ihtiyaglara gore sekillenen efekt uygulamalarmin kullanimiyla sinemanin anlatimi
konusunda tahmin edilemeyen boyutlara ulagsmistir. Bu baglamda arastirmada, 6zel ve gorsel efektin ne oldugu ve
arasindaki farklar arastirma siirecinde agiklanmustir. Ozel efektlerin tarihi gelisim siireci ayn1 zamanda gorsel
efektlerin uygulama alanlarina yer verilmistir. Calismada Hollywood Sinemasindan ve Tiirk Sinemasindan 2008
yilina ait 6rneklem olarak se¢ilmis filmler, kamera arkasi goriintiilerden hareketle mizansen elestirisi analiz
yontemiyle belirlenen parametreler dogrultusunda ¢oziimlenmistir. Bu ¢dziimlemede Hollywood Sinemasi’nda
kullanilan gorsel efekt uygulamalarinin Tiirk Sinemasi’ndaki etkileri ve uygulama alanlar1 aragtirilmigtir. Mizansen
Elestirisi yontemiyle incelenen 2008 yapimu Indiana Jones: Kristal Kafatasi Kralligr filmi ile A.R.O.G. filmi,
secilen sekanslarda, belirlenmis parametreler altinda Chroma Key (Mavi Perde), Matchmove (Hareket Eslestirme),
Digital Compositing (Dijital Birlestirme), Digital Matte Painting (Dijital Mat Boyama), Rotoscoping (Rotoskop),
Animation (Animasyon) baglaminda ¢éziimlenmistir. Yapilan aragtirmalar sonucunda Tiirk Sinemasi’nin gorsel
efektler noktasinda, yapilan ¢éziimlemelerle Hollywood Sinemasinda uygulanan gorsel efektlerin benzer kullanim
alanlarina eristigi ancak yeterli olmadigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Ozel Efekt, Gorsel Efekt, Hollywood, Tiirk Sinemast

DEVOLEPMENT OF VISUAL EFFECTS IN WORLD CINEMA:
APPLICATIONS IN TURKISH CINEMA

Abstract

The view that George Melies jamming and replaying of his camera is perhaps the biggest milestone in the
reflection of his imagination in the creative process of special and visual effects. Today, visual effects are an
important part of advertisements and the film industry. With the limitations of the special effects used and the rapid
development of technology, visual effects have become an indispensable element of imagination. Cinema is an art
form that develops and appeals to human imagination by means of special and visual effects in the context of both
the creative process and the product that emerges. In 1895, the special effects adventure, which started with the
film "The Execution of Mary" by the Scottish Queen, has reached unpredictable dimensions of cinematography
through the use of technological developments and effects applications tailored to needs. In this context, this
research showed that differences between what is the special and visual effect are explained. The special effects
are included in the application areas of visual effects at the same time as the historical development process. Films
selected from Hollywood Cinema and Turkish Cinema in 2008 were analyzed in terms of the parameters
determined by the method of criticism analysis by moving from the back of the camera. In this analysis, the effects
and application areas of visual effects applications used in Hollywood Cinema were investigated in Turkish
Cinema. The 2008 Indiana Jones and the Kingdom of the Crystal Skull film and the A.R.O.G. film has been
analyzed in the selected sequences in the context of Chroma Key, Matchmove, Digital Compositing, Digital Matte
Painting, Rotoscoping, Animation under specified parameters. As a result of the investigations, it has been
determined that the visual effects applied in Turkish cinema at the point of visual effects, the solutions applied and
Hollywood cinemas have reached to similar usage areas but not enough.

Keywords: Special Effect, Visual Effect, Hollywood, Turkish Cinema
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Giris

George Melies’in kamerasinin sikigmasi ve tekrar oynatmasiyla karsilastigi manzara
belki de 6zel ve gorsel efektlerin yaratim siirecinde hayal giiciiniin yansitilmasindaki en biiyiik
milatlardandir. Gliniimiizde gorsel efektler, reklamlarin ve film endiistrisinin 6nemli bir
parcasidir. Kullanilan 6zel efektlerin sinirliligi ve teknolojinin de hizli gelisimi ile gorsel
efektler hayal giiciiniin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir. Bilgisayar teknolojisinin ve
yazilimlarin gelismesiyle 0zel efekt ile yapilmasi zor ve gii¢ olan efektler, gorsel efektler
sayesinde daha kisa siirede gerceklesmeye baslamistir. Bu nedenle gorsel efektin kullanilmadigi
bir filmi 6zellikle tecimsel sinemada gormek neredeyse imkansiz hale gelmistir. Gorsel efekt
teriminin kullanilmaya baslanmasindan 6nce, yillar i¢erisinde farkli adlarla anilmasinin ve bu
kadar biiyiik bir degisim gostermesinin nedeni teknoloji ile dogru orantilidir. Bu noktada efekt
teknolojisinin tarihsel gelisim siirecini ve bir zamanlar kullanilan teknikleri incelemek
giiniimiizdeki teknolojiyi daha iyi anlamak agisindan 6nemlidir. Gorsel efektlerin, sinemanin
yan1 sira televizyon dizilerinde de siklikla kullanildigi gériilmektedir. Izleyicileri sinemaya
baglamak ya da daha fazla etkilemek ve gorsel anlamda zihinlerde yer etmek adina kullanilan
gorsel efektler, bazen carpigsma sahneleri ya da patlama sahneleri gibi yapilmasi zor ve maliyetli
olmasindan dolayi, film yapimecilarin sik¢a basvurdugu bir yontemdir. Gorsel Efekt diinyasi
kendini yenileyen ve hizla gelisen bir sektor oldugu igindir ki kullanilan tekniklerin
gelistirilmesi ve iyilestirilmesi firmalar ve yapimcilar tarafindan tizerinde durulmasi gereken en
onemli noktalardandir. Bu dylesine biiyiilerle, gizemlerle dolu bir diinya ki hedef kitleleri hizl
ve kolay bicimde etkilemeyi bagarmistir. Cogumuzun goziinii kirpmadan izledigi aksiyon ve
gerilim dolu sahnelerin birgogu bilgisayarlarda hazirlanmakta ve sinema filmleri ile dizilerin
igerisine yerlestirilmektedir.

Calismanin birinci bolimiinde 6zel efekt ve gorsel efekt kavramlar: hakkinda bilgi
verilmistir. Bu boliimde stirekli anlam kargasasi olan 6zel efekt ve gorsel efektin farkli dallar
oldugunu tanim ve Orneklerle aciklanmistir. Bu kavramlar {izerinden gorsel efektin tarihi
gelisimi, tamimi1 ve uygulamalar1 hakkinda bilgiler verilmistir. Ozel efektin bu derece énem
kazanmasinda ve gorsel efektin Oniiniin agilmasinda etkili olan filmler tarihsel gelisimine gore
ele alinmigtir. Calismanin ikinci boliimiinde, diinyadaki gelisimi 6n planda tutularak 6zel efekt
ve gorsel efektin uygulama alanlar1 hakkinda bilgi verilmistir. Bilgisayar diinyasinda gelismeler
ve teknolojik yenilenmeler sayesinde 6zel ve gorsel efektler kendi alanlarinda ¢ag atlamislardir.
Bilgisayar diinyasindaki gelismeler yazilimlarin gelistirilmesinde onemli bir rol oynarken,
teknolojinin gelisimi ile de 6zel efekt sahnelerine iliskin yapimlarda kullanicilara 6nemli oranda
kolaylik saglamistir. Bu sebeple genel olarak efektlerin yapim teknikleri ilk bulunduklar
yillarina gore mantik olarak ¢ok biiyiik degisiklik olmasa da hiz ve ekonomik agidan biiytik
farklar vardir. Yazilimlarin gelistirilmesi ve bilgisayarlarin hizlanmasi ile elde edilen sonug
daha basarili olmakta, gerceklik algisinin ¢itasi daha {ist seviyelere gelmektedir. Bu boliimde de
gecmisten glinlimiize 6zel efektin ve gorsel efektin uygulama alanlarindaki yontemlerinden
bahsedilmistir. Calismanin tigiincii bolimiinde mizansen elestirisi yontemiyle ¢oziimlenen
filmler, 2008 yapimi Steven Spielberg’iin yonettigi Indiana Jones: Kristal Kafatas1 Krallig
filmi ile 2008 yapim1 olan Cem Yilmaz ile Ali Taner Baltaci’nin yonettigi A.R.O.G. filmleridir.
Bu béliimde, ikinci boliimde anlatilan gorsel efekt uygulamalarina gore ile secilen filmler,
mizansen elestirisi yontemine uygun olarak belirlenen parametreler baglaminda
¢Oziimlenmistir.
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1.0zel Efekt Tanim

Ozel efektler genellikle sahne cekilirken yapilan ve yaygin olarak kullanilan pratik
efektler olarak tanimlanabilir. Ozel efektlere 6rnek olarak mermi atiglari, pratik patlamalar,
yagmur, yangin, her ¢esit araba hasarlari, u¢an kuleler, sarsintilar ya da depremler, teknelerin
veya ucaklarin hareketini taklit eden mekanizmalar ve yapay okyanus dalgalar piifkiirtmeler
sayilabilir (Okun, 2010: 2). Ozel efekt; teknik olarak reel ortamda ¢ekilmesi imkansiz, zor,
zaman alic1 ve maliyetli olan planlarin, 6zel ekipman cihaz ve spesifik teknikler yardimiyla
filme almmasidir (Rickitt, 2007: 10-11). Ozel efektler film setinde olusturulan piroteknik
(patlayict malzemeleri) veya minyatiirden olusturulmus efektlerdir (Wright, 2008: 2).

1.1. Ozel Efektin i1k Yillar

Ozel Efektlerin bulusu, 1890’larda tahtadan yapilmis kamera kutusunun iistiindeki kulpu
dondiirmeleri ile baslamistir. i1k bilinen dzel efekt yapimi 1895°te kisa film olarak cekilen The
Execution of Mary, Queen of Scots’di. Geoges Melies gibi bazi film yapimcilari film gekimi
yapilirken kamerasi sikistiginda kazara bu teknigi kesfetmistir. Bu teknigi de kendisi bir sanat
formuna doniistiirmistiir. Melies’in buldugu bu teknikle beraber durdurma hareketi ve ¢ift
pozlama ¢aligmalari i¢in ilham verici bir kaynak olmustur (Mitchell, 2004: 13). Ticari filmin ilk
yillart 1895-1905°te gorsel efektler kamera ile yapilabilecekler sinirhidir. Kameranin
durdurulmasi, sahnenin ¢ekim baslamadan 6nce degistirilmesi gibi ilkel teknikler kullanilmistir.
Bu ilkel yontemlerin yerine kamera lensleri iizerinde yapilan oynamalar ya da ¢ekim esnasinda
el ile ¢izilen mat plakalar sayesinde pozlanmasi istenen boliimleri ayri, pozlanmamasi istenen
yerler ayri ¢ekilmigtir. Sonra iki ayr1 ¢ekilen pozlar daha sonra birlestirilmistir. Bu zamanlarda
kamera stirekli sabit bir sekilde kalmistir, yerinden oynatilmamistir (Okun, 2010: 4).

1.2. Optik Yillar (1960-1976)

Hollywood’un 6zel efekt departmanlari, 60’11 yillarda geleneksel yetenekleri ¢ok az
kullanmiglardir. Arka projeksiyon ya da hareketli matlari kullanmanin yerine gerg¢ek patlamalar,
ucus sahneleri gibi ¢cekimler bu tiir tekniklerin kullanilmasini azaltmistir. Bu durum birgok 6zel
efekt departmaninin atdlye caligmalarina da ara vermesine sebep olmustur. 1940’1n sonlarina
dogru hizlanmaya baglayan ¢ekimler daha sonralari 1960’11 yillara gelindiginde mali sikintilar
yiiziinden bir¢ok ¢alisma askiya ugramistir veya cekimlerin iicte ikisi bagimsiz olarak kendi
cabalariyla yapilan filmler olmustur. Bircok yapim sirketleri kapanmis ya da kiigiilmeye
gitmistir. 1963 yapimi Nutty Professor ve 1964 yapimi Mary Poppinsa ile eglencesine yonelik
olsalar da zamanla yapimcilar emekliye ayrilmistir. Ancak 1968’te Stanley Kubrick’in yonettigi
2001: A Space Odyssey (2001: Uzay Yolu Macerasi) filmi efektlerin kalitesiyle benzeri
goriilmemis bir etki birakmistir (Netzley, 2000: 125).

2.0zel Efekt ve Gorsel Efekt Uygulamalar
2.1. Ozel Efekt Uygulamalar

Bu boliimde kavram karmasasina sebep olan 06zel efekt ve gorsel efekt uygulamalar
ayrintili olarak incelenmistir. Ozel efektler genellikle sahne gekilirken yapilan pratik efektler
olarak tanimlanabilir. Ozel efekt, teknik olarak reel ortamda cekilmesi imkansiz, zor, zaman
alict ve maliyetli olan planlarin, 6zel ekipman cihaz ve spesifik teknikler yardimiyla filme
alinmasidir (Rickitt, 2007: 10-11). Ozel efektler film setinde olusturulan piroteknik (patlayici
malzemeler) veya minyatiirden olusturulmus efektlerdir (Wright, 2008: 2). Ozel efektler diger
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bir deyisle sahnede ya da kamera ile olusturulan efektlerdir (Byrne, 2009: 3). Ozel efekt
uygulamalarinin siniflandirilmasi literatiirde 6nemli bir kaynak olarak kendilerine siklikla
bagvurulan Richard Rickitt ve Ronn Miller basta olmak iizere Reymond Fielding, Robert
McCharty gibi isimler dikkate alinarak yapilmistir. Bu siniflandirmaya gore filmlerin kullanim
ihtiyaglarina gore 6zel efekt uygulamalar yedi ana baglik altinda ele alinmigtir:

e Optik illiizyonlar

e Model ve Minyatiirler
e Animatronik

e Mat Boyama

e Makyaj

o Fiziksel Efektler

o Ses Efektleri

2.1.1. Optik Tlliizyonlar
2.1.1.1. Arka Projeksiyon

Arka projeksiyon, film yapimlarinda kullanilan &zel bir efekt teknigidir. On planin,
onceden filme alinmis mevcut bir arka planla veya boyanmis ya da bilgisayar tarafindan iiretilen
goriintiilerle (CGI) birlestirilmesinin etkisidir. Genellikle film endiistrisinde, 6zellikle araba
sahnelerinde veya bazi arka plan hareketleri géstermek icin kullanilir. Bu efekt, karakterlerin
mavi / yesil ekran efektine ¢ok benzeyen, i¢inde bulunmadiklari bir yerde olduklarina dair bir
illiizyon yaratmaktir (https: //cinewiki.wikispaces.com).

2.1.1.2.0n Projeksiyon

On projeksiyon teknigi, arkadan projeksiyonda oldugu gibi arka zeminli sahnenin
arkasindan degil, hareketin 6niinden ¢ikmasini gerekmektedir. Siirecle ilgili denemeler 1930'lu
yillarin baglarinda yapilmistir. Ancak yontemle ilgilenen bir takim pratik sistemlerin
gelistirilmesine neden olan 50'li yillar kadar gelismis degildir. Bir Amerikan bilimkurgu yazari
olan William Fitzgerald Jenkins 1955 yilinda bir sistem tasarlamistir ve patentlemistir. Pratik
on projeksiyon sistemlerinin ortaya ¢ikist 1940'larin sonlarinda Scotchlite adi verilen bulus
yoluyla, yansitict olan bu malzemesinin 3M Sirketi tarafindan miimkiin hale getirilmistir.
Scotchlite her biri 0.25 mm'den (Xooin) daha kiicliik ¢apta milyonlarca cam boncuktan
yapilmustir. Isik bu boncuklara ¢arptiginda, neredeyse tiimiiyle kaynagina geri yansitmaktadir
(Rickitt, 2007: 69).

2.1.1.3.0ptik Yazicilar

Optik yazici, bir film kamerasina mekanik olarak bagli bir veya daha fazla film
projektoriinden olusan bir cihazdir. Film yapimcilariin bir veya daha fazla film seridini yeniden
cekmelerini saglar. Optik yazici, hareketli goriintiiler i¢in veya eski film malzemesinin
kopyalanmasi ve eski haline getirilmesi i¢in 6zel efektler yapmak i¢in kullanilmaktadir. Optik
yazicilarin mini bilgisayarlar ile kontrol edildigi 1980'lerde bir versiyon siiriildii. Optik baski
calismalarinin baslica 6rnekleri arasinda Star Wars (1977) 'da mat boyama isi bulunmaktadir.
Yaygin kullanilan optik efektler, film sahnelerinde gecislere, kararma ve acilma, bulaniklagsma
ve netlesme, bindirme, donma, iris ve boyama gibi bir¢ok efekti icerir. Daha karmagsik
caligmalar diizinelerce unsuru igerebilir ve hepsi tek bir sahnede birlestirilir (https:
/len.wikipedia.org/wiki)
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2.1.2. Model Ve Minyatiirler
2.1.2.1.Schiifftan Islemi

Film ozel efektleri icin aynalarin yaygin kullanimimin 6nciilerinden biri de Alman
fotograf yonetmeni Eugene Shiiftan’dir (1893-1977). Shiifftan'in, 1923'te modelleri ve tam
Olgekli setleri birlestirmek igin aynalar1 kullanmanin bir yontemini icat ettigi sdylenmektedir;
ancak diger film yapimcilarinin benzer tekniklerle daha 6nce kullandiklar1 kanitlar1 vardir.
Bununla birlikte, siiphesiz Shiifftan teknigi 1920'lerin ortalarindan itibaren Avrupa film
yapiminda miikemmellestirilmistir ve yaygilasmistir. Shiifftan siireci, minyatiir setlerin,
tablolarin veya arka planla g¢ekilen goriintiilerin tam olgekli setler ve icralarla kamera igi
kombinasyonunu olusturmak i¢in aynalar1 kullanmistir. Kameraya 45 derecelik aci1 ile biiytlik
bir ayna yerlestirilmistir. Bir model veya resim kameraya 90 ° aciyla yerlestirilir, boylece
aynadaki yansimasi kamera ile goriiliir. Aynanin ylizeyinde, tam 6l¢ekli sahne ile degistirilecek
yanstyan gorlintiiniin alanlari isaretlenmistir. Bu alanlar daha sonra aynanin yansimasi saglayan
giimiis sirttan temizlenir. Sonug, aynanin hemen arkasindaki alanin goriilebilecegi bir delik
iceren modelin veya resmin yansitilan bir goriintiisiidiir. Tam 6l¢ekli kiime daha sonra bu alana
hizalanir ve bdylece kamera yansitilan goriintiiniin ve gergek boyuttaki manzaranin bir
kombinasyonunu goriiliir (Rickitt, 2007: 90-91).

2.1.2.2.0n Plan Minyatiirleri

On plan minyatiirii tam da adindan da anlasilacag1 gibi, tam 6l¢ekli film setinin dniine
yerlestirilen kiigiik bir bina, peyzaj veya bagka bir modellerdir. Bu tiir minyatiirler, kamera ile
dogru bir sekilde konumlandirildiginda ve goriintiilendiginde, iki elementin kesintisiz
birlesecegi sekilde, perspektif ¢izgilerinin tam 6lcekli ¢izgilerle tam uyumlu olmasi i¢in 6zenle
tasarlanmistir.

2.1.2.3. Kent Manzaralari ve Peyzaj

Fritz Lang'in Metropolis filminden bu yana, hayallerimiz ve kabuslarimizin fiitiiristtik
sehir manzaralarin1 olusturmak i¢in modeller kullanilmistir. Kent manzaralarinda ya da
peyzajlarda ahsap, metal, kopiikk ve plastik gibi bir binanin tekrarlanabilir pargalarinin
tiretilmesinde bu malzemeler kullanilmaktadir. Metal disindaki ¢ogu malzeme, gereken son
tasarimi olusturmak i¢in bilgisayar kontrollii bir lazer kullanilmaktadir. Kesim islemi
tamamlandiktan sonra, kesilen kalip tasarimi soyulabilen bir kalip olusturmak iizere ayarlanan
stvi kauguk ile kaplanir. Tamamlanan kalip, daha sonra gerekli tasarimin tam bir kopyasini
tretmek i¢in gereken malzeme tiirline gore doldurulmaktadir. Mevcut binalarin
gereksinimlerine gore kaliplar: farkl sivalar, fiberglas, recine veya kopiik ile doldurulmaktadir.
Fiberglas ve regineler, birgok bina tiirli icin uygun olan hafif ve giiglii bir yap: iskeleti haline
gelen malzemelerdir (Rickitt, 2007: 96).

2.1.3. Animatronik

Animatronik, canli aksiyon filmi i¢inde aktorler olarak rol alan elektronik ve mekanik
yaratiklardir. Onlar, bir ejderha, dinozor, uzayli yabanci ya da filme zor imkéansiz gergek bir
hayvan gibi var olmayan canavarlari temsil edebilirler. Bazen bir animatronik biitiin bir
yaratiktir, diger durumlarda ise sadece viicut kostiimiinde bir sanat¢i1 tarafindan giyilen bir kafa
olarak da kullanilabilmektedir. Bir canlandirici, bir canlinin tiim gévdesini temsil ettiginde, 6nce
bir epoksi veya fiberglas kalip yapmak icin kullanilan bir heykel olarak kalibi ¢ikarilmaktadir.
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Daha sonra bu kaliba silikon veya kopiik lateksi ile enjekte edilmektedir ve sonra da cilt
yapilmasi i¢in pisirilmektedir. Bu arada, canlinin iskeleti veya armatiirii, ¢elikten veya hafif
aliminyumdan yapilmistir. Bu alt yapi, menteseler, servo konektorler, kablolama, pnomatik,
hidrolik, cesitli elektronik, radyo ve kablo kontrollii cihazlar gibi canliyr hareket ettiren
mekanizmalari icermektedir (Netzley, 2000: 12)

2.1.4. Mat Boyama

Mat bir tablo, filme ¢ekimi sirasinda ya da post prodiiksiyon iglemleri yoluyla canli
aksiyon sahnesini gelistirmek i¢in kullanilan genis bir tablodur. Resim, bir manzara, binalar
veya sabit nesnelerin arka planin1 saglamaktadir veya bir ¢ekimdeki 6n plan canli aksiyon
unsurlarindan bazilarin1 degistirmek i¢in kullanilabilmektedir. Mat boyamanin ilk kullanimi
1907'de Kaliforniya Gorevleri adli filmde ¢atidaki eksik parcgalar1 eski haline getirmek i¢in
Norman O. Dawn tarafindan icat edilen bu yontem, cam ¢ekiminin (glassshot) bir parcasidir.
Bu filmde kamera mercegi ile hasarli bir catiya sahip bir bina arasina bir par¢a cam
yerlestirilmistir. Bir sanat¢i daha sonra cam iizerine hasar gérmemis bir cati gibi boyama
yapmuistir; bu da ¢cekim esnasinda gergek olani ortecek sekilde yerlestirilmistir (Netzley 2000:
144).

2.1.5. Makyaj

Modeller yapilacagi gibi var olan kisiler ve nesneler de istenilen etkiyi yaratmak i¢in
manipiile edilebilir; bunun en iyi yontemi ise makyajdir. Sinema sektoriinde makyaj 6nemli
bir etkiye sahiptir. Ciinkii etkili bir makyaj ve aksesuar se¢imi diger biitiin efektlerden etkili ve
gercekei sonug verebilir. Oyunculart senaryo karakterlerine cevirmenin en temel yolu
makyajdir. Makyaj yardimiyla oyuncular genclestirilebilir, yaslandirilabilir, bagka birinin ya
da bir yaratigin goriiniime ¢evrilebilir (Herdem, 2010: 10).

2.1.6. Fiziksel Efektler

Fiziksel efektler film icinde kullanilan patlama, kirilma ve dokiilme gibi efektlerdir. Bir
arabanin ya da binanin patlamasi, cam kirilmalari fiziksel efektin baslicalarindandir. Uzman
ekipler ve emniyetli sistemlerin kullanilmasi gerekmektedir. Aksi takdirde istenmeyen kazalar
olusabilir. Sinema endiistrisinin en riskli asanlarindan birisidir (Herdem, 2010: 10).

2.1.7. Ses Efektleri

"Ses", bir filmde duydugumuz her seyi ifade etmektedir. Bunlar kelimeler, ses efektleri
ve miizik olarak karsimiza cikabilmektedir. Ses, ortamin havasini degistirmek, sahnenin
konumu hakkinda bilgi vermek veya hikayedeki karakterlerden bahsetmek i¢in kullanilir. Ses
efektleri, ekrandaki goriintiilere vurgu yapan veya baska bir anlam katmani ekleyen bir ses alan1
yaratarak bir ruh halini veya atmosferi olusturmak icin kullanilabilir. Seslendirme, tempo ve ses
diizeyi, izleyicinin belirli bir sese nasil tepki vermesini istedigini belirtmek i¢in degistirilebilir.
Ornegin, sesler, ¢1gliklar ya da lastiklerden ¢ikan sesler de dahil olmak iizere, kaygi duygusu
yaratmaya yardimci olurken, dalgalarin sesleri ya da bir kapinin sallanmasi da dahil olmak
tizere, diisiik tonlu sesler, sakin bir duygu olusturmak icin kullanilabilmektedir (http:
/lthecinematheque.ca).
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2.1.8. Stop-Motion

Animasyon sinemanin baslangicindan itibaren onunla birliktedir, bir bagka deyisle
varligt 1800'lerin sonuna dayanir. O zamanlarda stop-motion durakli ¢ekim yontemi
kullanilmaktadir ve bu yontemde ¢ekim sirasinda kamera durdurulmakta, filme alinan nesne
eklenmekte ya da uzaklastirilmakta ve daha sonra ¢cekim devam ettirilmektedir. 1907'de J. Stuart
Blackstone, stop-motion teknigini kullanarak "Humorous Phases of Funny Faces" adli
animasyon filmini yapmistir. Bu tarihten itibaren bu teknikle birka¢ tane daha animasyon
cekilmistir. Ancak 1914 yili animasyon tarihinde bir doniim noktasidir. Earl Hurd 1914 'te
celllseliiloz animasyonunu kullanmaya baglamistir. Bu yontemde kareler tek tek ¢izilerek ¢izgi
testinden gecirilir. Daha sonra ara kareler ¢izilerek temize ¢ekilir (Senler, 2005: 102).

2.2. Gorsel Efekt Tamim ve Uygulamalan
2.2.1. Gorsel Efektin Tanim

Gorsel Efekt, herhangi bir hareketli goriintiiniin {izerinde bilgisayar ortaminda oynama
islemidir (Akt.: Ryu, 2007: 1). Gorsel efekt; izleyicilerin etkisini ¢ekmek i¢in hareketli sahne
icerisinde zor ve g¢ekilmesi imkansiz, ya da maliyetli gorsel unsurlarin bilgisayar ya da ¢esitli
ekipmanlar yardimiyla birlestirme, yerlestirilme, ¢ikartilma ya da eklenme islemidir (Wright,
2008: 1). Ozel efektlerin sinematografik anlatiya yonelik nemi, hayal edilenin filme
yansitilabilmesini saglamasindan gelmektedir (Finch, 1984: 9). Gorsel efekt, tamamlanmamis
bir film i¢in ¢ekim esnasinda olusturulmus ya da gelistirilmis gorlintii yaratimidir. Bagka bir
deyisle film imajlar alindiktan sonra gorsel efektin yeri post-prodiiksiyondur (Okun, 2010: 2).
Gorsel efektler gercek mekanlarda, gercek oyuncularla ¢ekilemeyecek olan canli ¢ekimleri,
izleyiciyi etkisi altina almak ve filme daha fazla gerceklik katmak amaciyla yapilan
uygulamalardir. Pelikiil donemde kurgu asamasinda gergeklestirilen gorsel efektler, artik
giinlimiizde dijitallesmenin sagladigi yazilim ve donanim programlariyla iiretim asamasinda
gerceklestirilmektedir. Bu uygulamalarin zamanla yonetmenlerce benimsenmesi sonucunda ise
film diline yeni anlamlar yiiklenmeye ¢alisilmistir (Parsa ve Akgora, 2016: 10-11).

Gorsel efekt tekniklerinin yayginlagmasi 6zel efekt tanimlamalarina bir takim farkliliklar
getirmistir. Ozel efektlerin ¢ekim sirasinda sette, alaninda uzman, teknik bilgisi iist seviyede
olan kisiler tarafindan gergeklestirilen efektler olarak géormek gerekmektedir. Diger yandan
gorsel efektler ise, teknik bilginin yani sira bilgisayar programlarina hakim, yaraticiligin
tamamen arag ve programlar araciligiyla olusturuldugu uygulamalardir. Gorsel efektler,
goriintiiniin manipiilasyonunun tiim tiplerini icermekteyken, ozel efektler gercek diinya
ogelerini kullanmaktadir (Parsa ve Akcora, 2016: 10). Bu baglamda 6zel efekt ve gorsel efekt
uygulamalari konu olarak ikiye ayrilmistir. Gelisen teknoloji ve yazilimlar sayesinde bu ayrimin
yapilmasini olanakli kilmistir. Gegmiste c¢ekilen filmlerde uygulanan teknikler artik biiytik
setlere gerek duyulmaksizin bilgisayar ortamlarinda gerceklestirilebilmektedir. Akademi
odiillerinin kategorisinin yillara gore siirekli degismesi de ayrimin yapilmasinda destekleyici bir
ogedir. Gorsel efekt ve dzel efekt arasindaki farkliliklarin karistirilmas: Akademi Odiilleri’nde
de (OSCAR) yansimasini bulmustur. Odiiller, Cram’1n ifadesi ile 1939-1962: ‘Ozel Efektler’,
1964-1971: ‘Ozel Gorsel Efektler’, 1972-1977: ‘Gorsel Efektler’, 1977 ve Giiniimiizde de: ‘En
Iyi Gorsel Efektler’ adiyla dagitilmustir (Parsa ve Akgora, 2016: 11).

Gorsel efekt uygulamalarinin siniflandirilmasinda literatiirde 6nemli bir kaynak olarak
kendilerine siklikla bagvurulan Richard Rickitt ve Ronn Miller basta olmak {izere Reymond
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Fielding, Robert McCharty gibi isimler dikkate alinarak yapilmistir. Bu siniflandirmaya gore
filmlerin kullanim ihtiyaglarina gore gorsel efekt uygulamalar1 alti ana baglik altinda ele
alimustir:

e Chroma Key (Mavi-Yesil Perde)

e Rotoskop (Rotoscoping)

e Matchmove (Hareket Eslestirme)

¢ Digital Matte Painting (Dijital Mat Boyama)
e Digital Compositing (Dijital Kurgu)

e Animation (Ug Boyutlu Animasyon)

2.2.2. Gorsel Efektin Uygulamalar
2.2.2.1. Chroma Key (Mavi-Yesil Perde)

Mavi perde islemi, canli aksiyon filmlerinin arka plan resimleri veya bilgisayarla
olusturulan goriintiiler gibi 6zel efekt unsurlariyla birlestirilmesini saglayan bir hareketli mat
yaratmanin bir yoludur. Video kaydina yapilan mavi perde ¢alismasina chromakey denir. Mavi
ekran islemine baslamak i¢in, bir aktor, minyatiir veya benzeri bir unsur, parlak 1siklandirilmis
bir mavi ekrana karsi, tipik olarak floresan tiiplerle veya belirli bir renkte mavi bezle
aydinlatilmis halde ¢ekilmektedir. Cekilen goriintii negatiflerinden mavi perde olan kisma daha
cok 151k verilerek, mavi perdenin Oniindeki ¢ekimde kullanilan insan, cisim ya da her ne ise
onun siyah mati alinmaktadir. Daha sonra bu islemin tam tersi yapilip beyaz mati
cikarilmaktadir. Elde edilen bu matlart optik yazici araciligiyla st {iste bindirme
saglanmaktadir. Boylelikle matlar1 ¢ikarilan insan ya da cisimlerin arka planina istenilen
sahnenin koyulmasi saglanmaktadir. Siire¢ baslangigta optik yazict adi verilen bir aygit
kullanilarak kimyasal olarak gergeklestirilmistir, ancak bugiin genellikle bir bilgisayar
vasitasiyla elektronik olarak yapilmaktadir (Netzley, 2000: 30-31).

2.2.2.2. Rotoscoping (Rotoskop)

Rotoscoping, animatorlerin sekilleri manuel olarak ¢ekilen bir goriintii sirasi iizerinden
izledigi bir animasyon teknigidir. Birgok animasyon uzmani bu teknigi onaylamamaktadir,
ancak etkili grafik efektleri lretmek icin kullanilmaktadir.  Animatorlere de zaman
kazandirmaktadir. Son yillarda bilgisayarla olusturulan goriintiiler i¢cin 6nemli bir yere sahiptir.
Rotoskoping teknigi, goriintiileri, animatoriin {izerinde izleyebilecegi filmleri seffaf bir panele
iist tiste degistirmek icin kullanilan, rotoskop ad1 verilen bir ekipmanin adindan gelmektedir. Bu
teknik, 1917'de rotoskop i¢in patent alan ve 1919'da Fleischer Studios'u kuran Max Fleischer
tarafindan kesfedildi ve Paramount Stiidyolar tarafindan satin alinmadan 20 yil i¢inde bir dizi
animasyon ve kisa film hazirlamigtir (Santure, 2007: 1).

2.2.2.3. Matchmoving (Hareket Eslestirme)

Matchmoving (Hareket Eslestirme), bilgisayarla olusturulmus model unsurlarinin canh
aksiyon goriintiileri i¢ine eslestirilmesi islemidir. Sonug olarak, bu bir¢ok gorsel efekt cekiminin
cok onemli bir pargasidir. Bu 6neme ragmen matchmoving’in degeri, tamamen goriinmez ancak
sahnede matchmoving isleminin dogru yapildig: taktirde bu 6nem kendini belli eder (Dobbert,
2005: 1). Matchmoving (Hareket Eslestirme) , bilgisayar yaziliminin sahnedeki herhangi bir
degisikligi tanimlamasini ve fotograf makinesinin egimini, odak uzakligini yeniden yaratmasin
saglayan, bu cekilen videolardaki 6nemli noktalar1 izlemek i¢in gercek hayatta ¢ekilen belirli
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bir boliimiin analiz siirecini tanimlar. Bu, bilgisayardan iiretilen nesnelerin ve animasyonlarin
sahnelere Ozdes bir perspektif, derinlik ve gercek aktorlerin sahip olduklari sahneye olan
iliskileri ile sahnelere yansitilmasini saglar; boylece sahneyi olabildigince kesintisiz hale getirir
(Hornung, 2010: 1).

2.2.2.4. Digital Matte Painting (Dijital Mat Boyama)

Film tarihinin tamaminda, geleneksel ya da dijital mat boyamalar, Star Wars diinyalari,
Indiana Jones manzaralar1 ve Orta Diinya bdlgeleri gibi biiyiileyici goriintiiler yaratmigtir.
Bununla birlikte, mat boyamanin baslangici gectigimiz yiizyilin basindan itibaren baglar. Mat
boyama denilince akla ilk olarak adi Norman Dawn gelmektedir. Dawn (1884-1975) California,
Los Angeles'taki Thorpe Graviir Sirketi'nde calismistir. Satis departmaninin sahip oldugu
miilklerin fotograflarini ¢ekmistir. Patronu, ¢ektigi miilk fotograflarina bir cam koyarak resim
kalitesini "iyilestirmesini" 6nermistir. Bu sekilde, Dawn cam {izerinde resmi siislemek veya bazi
gercek alanlart maskelemek i¢in resimler ¢izmistir. Norman Dawn, 1907 California Missions
filminin dogal goriintiilerini boyamasiyla kuskusuz film tarihinin ilk mat ressami olarak
bilinmektedir.. Bu islem cam ¢ekimi olarak adlandirilmigtir ve sahne ilavelerinin dogrudan
kameranin Oniine yerlestirilen bir cam parcasina boyanarak canli aksiyon filmi ile
biitiinlestirilmesi i¢in basarili bir yontemdir (Santure, 2006: 25-26). 1980’lerden itibaren gelisen
bilgisayar teknolojisi 1990’lara dogru matte painting uygulamasinin dijital ortamlarda
yapilmasini saglamigtir. Dijital matte painting’in ilk 6rnegi “Sherlock Holmes™ (1985)dir. El
ile ¢izilen resim taranarak bilgisayar ortamina aktarilmis ve gerekli dijital bir uyarlama
yapildiktan sonra compositing isleminden gegirilmistir. Bu yillardan itibaren matte paintig
islemi bilgisayar teknolojisi kullanilarak yapilmistir (Zinderen, 2012: 56)

2.2.2.5. Digital Compositing (Dijital Kompozisyon)

Dijital Kompozisyon islemi, baglangigta birden fazla unsurun birlestirilmesi olarak optik
yazicilar araciligiyla gergeklestirilmistir. Bu ylizden bazi1 kaynaklarda optik hileler
kategorisinde yer alsa da giiniimiizde tamamen dijital tabanli bir iglemdir (Zinderen, 2012: 51).
Djjital kompozisyon, birden ¢ok kaynaktan gelen goriintiileri tek, kesintisiz bir biitiin haline
getirmektir (Brinkmann, 1999: 2). Genellikle bluebox teknigi gibi bazi 06zel efekt
uygulamalarinin ¢ekilen gercek goriintiiler ile birlestirilmesi compositing islemi olarak
tanimlanmaktadir. Ancak compositing bu kadar dar kapsamli bir islem degildir. Aksine ger¢ek
gorseller ile diger tiim 6zel efekt uygulamalarinin birlestirilmesini ifade eden genis kapsamli bir
tekniktir. Bu anlamda bilgisayar ortaminda yapilan blue/greenbox tekniginden, 3D gorsellerine
kadar her tiirlii 6zel efekt uygulamalarin1 kapsayan compositing, ayni anda ¢ok sayida gorselin
birlestirilmesini saglamaktadir (Zinderen, 2012: 51).

2.2.2.6. U¢ Boyutlu Animasyon

Giliniimiiz sinemasinin en vazgeg¢ilmez o6gelerinden biri olan Animasyon bir baska
deyisle Canlandirma Sinemasi, resim ya da nesnelerin hareketli ve canli olduklar1 yanilsamasini
uyandiracak bigimde diizenlenmesi islemidir. Animasyonun yaraticilarindan Norman McLaren,
animasyonu; hareket eden ¢izimlerin degil, ¢izilenlerin hareketi sanati olarak tanimlamstir.
McLaren'e gore; her iki kare arasinda ne oldugu, karenin iizerinde ne oldugundan ¢ok daha
onemlidir. Bu ylizden animasyon, kareler arasinda (yer alan) goriinmeyen araliklar olusturma
sanatidir (Senler, 2006: 100). Bilgisayar teknolojisinin gelisimine bagli olarak, sinemayla ortak
caligma alanlar1 da biiytimektedir. Bilgisayar ortaminda {i¢ boyutlu olarak (X-Y-Z) hazirlanmig
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modeller ve tasarlanmis sahneler artik gerceginden ayirt edilemeyecek hale gelmistir. ilk olarak
post prodiiksiyon asamasinda yararlanilan bilgisayarlar artik bazi sahnelerin ya da filmin
tamamen {i¢ boyutlu olarak bilgisayarda canlandirilmasina kadar varmistir (Can, 2005: 38).

3. Gorsel Efekt Uygulamalarinin Hollywood ve Tirk Sinemasinda Orneklerinin
Incelenmesi

3.1 Arastirmanin Metodolojisi
3.1.1 Arastirmanin Problemi

Diinya sinemasinda teknolojinin gelismesiyle birlikte kullanilan gorsel efekt
uygulamalarin Tiirk Sinemasma katkisinin ne oldugu, c¢alismamizin problemi olarak
belirlenmistir.

3.1.2. Arastirmanin Amaci

Sinemanin ilk yillarindan itibaren kullanilan 6zel efektin en dnemli 6zelligi izleyiciye
kars1 filmin gercgekeiligi ve inandiriciligini arttirmak olmustur. Sinemanin gelismesiyle birlikte
yeni ve etkili tekniklerin bulunmasiyla sinema sektorti ile birlikte diger alanlarda da 6zel efektler
yogunlukla kullanilmaya baslanmistir. Bu ¢aligmanin temel amaci, kavram karmasasina neden
olan 6zel efekt ve gorsel efekt kavramlarinin ayrimlarini iyi yapmak ve Hollywood ve Tiirk
Sinemasinda gorsel efekt kullanim1 yogun olan filmlerin karsilastirmali analizlerini yapmaktir.

3.1.3. Arastirmanin Onemi

Calismada, simdiye kadar Tiirk¢e kaynakli Diinya gorsel efekt tarihinin olmamasi ve
1895°dan baglayarak 1971 yilina kadar yapilmis filmlerde 6zel efekt kullanimi ile ilgili
uygulamalar incelenmistir. Caligsma, son donemde Tiirk Sinemasi’nda da gérmeye alistigimiz
bilgisayar destekli gorsel efekt tasarimi ve uygulamalarinin 6nciisii olan Hollywood sinemasinin
kullandig1 teknigi ve sahip oldugu bilgi birikiminin anlasilmasi agisindan 6nemlidir.
Teknolojinin ilerlemesi ve globallesen diinyada yazilim ve teknik ekipmanlarin gelismesi, bu
gelisimin etkilerini Tiirk Sinema sektoriinde gelmis oldugu noktay1 ortaya koymasi agisindan
da 6nem tasimaktadir.

3.1.4. Arastirmanin Varsayimlari
Arastirma boyunca asagidaki noktalar birer varsayimlar olarak kabul edilmistir;

1) Hollywood sinemasinda gorsel efekt uygulamalarinda 1980°lerden sonra biiyiik bir
gelisme kaydedilmistir

2) Son donem filmlerinin biiyiikk bir kism1 gorsel efekt uygulamalarinin geligsmesi
nedeniyle bilgisayar ortaminda hazirlanmakta ve mekan kullanim stiidyolara taginmaktadir.

3) Coziimlemesi yapilan filmlerde kullanilan gorsel efektler (Chroma Key (Mavi-Yesil
Perde), Matchmove (Hareket Eslestirme), Digital MattePainting (Dijital Mat Boyama),
Rotoscoping (Rotoskop), Digital Compositing (Dijital Birlestirme), Animasyon filmin
anlatimina katki saglamaktadir.
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3.1.5. Arastirmanin Simirhihiklar:
Bu ¢alisma,;

1. Hollywood sinemasindaki 1895 ile 1971 yillar1 arasinda ¢ekilen filmlerde kullanilan
Ozel efektlerle sinirlidir.1972’den sonra ise bilgisayar destekli gorsel efekt kullanimi ile
siirhdir.

2. Arastirma o donem biiyiik ses getiren Hollywood Sinemasindan Indiana Jones: Kristal
Kafatas1 Krallig: filmi ve Tiirk Sinemasindan A.R.O.G. filmleri ile sinirhdir.

3. Aragtirma incelenen filmlerin kamera arkalariyla sinirlidir.
3.1.6. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Gorsel efektlerin  sinemadaki Onemi hayal edilenlerin filme yansitilmasin
saglanmasindan ileri gelmektedir. Bu baglamda 6zel efektler yapimci, yonetmen, senarist ve
gorsel efektcinin hayal giiclinli ifade edebilecek tiim teknikleri barindiran bir alandir. Bu
calismanin evrenini Hollywood ve Tiirk Sinemasinda gorsel efekt uygulamalarini kullandigt
filmler olusturmaktadir. Orneklemi ise gorsel efekt calismalarinin yogun olarak kullanildig
2008 yapimi olan Indiana Jones: Kristal Kafatas1 Krallig1 ve yine 2008 yapimi olan A.R.O.G
filmi olusturmaktadir.

3.1.7. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada film c¢oziimlemesinde sik¢a kullanilan Mizansen Elestirisi yontemi
kullanilmistir. Mizansen elestirisi, mizansen kavraminin temeline dayanir. Mizansen sozciigii
“sahneye koymak” anlamina gelmektedir. Mizansen elestirisinde genel olarak, mizansenin
temel 6gelerinin irdelenmesi yer alir. Mizansen, dekor/mekan, aydinlatma, kostiimler, sag,
makyaj ve karakterlerin hareketleri basta olmak {izere perdede goriinen tiim gorsel 6gelerden
olusur. Ayrica, kamera hareketleri ya da ¢ekimleri, kurgu ve gorsel diizenleme de mizansene
hizmet eder. Glinlimiizde mizansen daha genis anlamda kullanilmaktadir. Mizansen, yonetmen
ya da yapimcinin, izleyicinin algisin1 yonlendirmek ve sekillendirmek iizere perde igin
olusturdugu; kamera acilari, kamera hareketleri, kameranin uzakligi, sesin kullanimi ve
kompozisyon olusturmaya kadar tiim film tekniklerini kapsayan ¢ekimle ilgili her seyi igerir
(Kabadayi, 2013: 45).

Bu aragtirmanin uygulama béliimiinde mizansen elestirisi yontemiyle incelenen
filmlerde, mizansen ogelerinden biri olan ‘gdrsel efektler’ ele alinmigtir. Ornek filmlerde
kullanilan gorsel efektler, bir anlatim ve etkileme araci olarak degerlendirilirmistir. Bu
dogrultuda incelenen filmlerde secilen sekanslarda, belirlenmis Chroma Key (Mavi Perde),
Matchmove (Hareket Eslestirme), Digital Compositing (Dijital Birlestirme), Digital Matte
Painting (Dijital Mat Boyama), Rotoscoping (Rotoskop), Animation (Animasyon) baglaminda
¢Ozlimlenmistir.

3.2. Indiana Jones ve Kristal Kafas1 Kralhg Filminin Mizansen Elestirisi
Yontemiyle Coziimlenmesi

3.2.1. Filmin Konusu

Ruslar, diinyaya hiikmetme inanci igerisinde uzaylilara ait kristal kafatasin1 bulmak i¢in
kacirdiklar1 Indiana Jones’u Amerika’nin Nevada eyaletinde olan gizli bir bdlgeye
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gotiirmiislerdir. Amaglart Jones’un bulabileceklerini inandiklar1 kristal kafatasini bu gizli
bolgede bulmayr ummaktir. Ancak elde etmek istediklerini bulamayan Rus askerlerin
dalgmligindan faydalanan Jones, gizli bélgeden kagmustir. Universite’ye dénen Jones,
tiniversite gorevlisi Dean Stanforth, Jones’a tiniversiteden kovulmasi i¢in hiikiimetin baski
yaptigin1 sdylemistir. Universite tarafindan tatile ¢ikmasi istenen Jones bir trene bindiginde asi
ruhlu geng Mutt ile tanisir. Efsanevi altin kentinin iilkesi olarak bilinen Peru'nun en {icra
koselerine giden Jones ile Mutt Harold, Oxley'nin yattig1 akil hastanesine Oxley'in biraktig
ipuclarindan faydalanarak kristal kafatasin1 bulmak icin yola koyulmuslardir. Bu siirecte
acimasiz Rus askerleri pesini birakmayacaklardir.

3.2.2. Filmin Yapim Asamasi

Indiana Jones ve Kristal Kafatas1 Krallig1 filminin ¢ekimleri 18 Haziran 2007 tarihinde
baslamistir. Filmin yonetmenlik koltugunda serinin Onceki filmlerinde oldugu gibi Steven
Spielberg oturmustur. Jeff Nathanson 2004 Agustosta Lucas ve Spielberg ile senaryoyu
yazmaya baglamistir. Filmin c¢ekilecegi setleri Guy Hendrix-Dyas hazirlamistir. Indiana
Jones'un eviyle ilgili setler Universal Studios'a ait stiidyo Stage 29'da insaa edilmistir. Filmin
miizikleri onceki ii¢ filmde oldugu gibi John Williams tarafindan bestelenmistir. Filmin
kurgusunu Akademi Odiilii kazanmig Michael Kahn, Steven Spielberg ile birlikte diizenlemistir.
Gorilintli yonetmenligini Janusz Kaminski yapmustir. Yapimin gorsel efektlerini, George
Lucas'in Industrial Light and Magic sirketi hazirlanmistir. Gorsel efekt siipervizorii ise Pablo
Helman’dir. Aksiyon sahnelerini hazirlanmasi igin Dan Bradley'e gérev verilmistir. Ozel
Efektler Koordinatorii ise Dan Sudick'dir. Dagitimciligin1 Paramount Pictures sirketinin yaptigi
film, 24 Mayis 2008'de sinema salonlarinda gosterilmistir. Filmin biit¢esinin 185 milyon dolar
oldugu belirtilmistir.

3.2.3. Gorsel Efektlere Gore Secilen Sahnelerin Belirlenen Parametreler
Dogrultusunda Coéziimlenmesi

3.2.3.1. Chroma Key

Filmin 00:00:23 dakikasinda baslayan kdstebek sahnesinde kullanilan mavi perde gorsel
efekt uygulamasinda, kostebegin topraktan ¢ikisinin ve arka planin mevcut filmdeki sahnede
kullanilan dag manzarasinin eklenmesi i¢in mavi perde teknigi kullanilmistir. Buradaki sahnede,
topragin icinden ¢ikan kostebegin yerine alacak olan model kdstebek, topragin i¢inden ¢ikarken
dagittig1 toprak dokiilmelerini ger¢ekci olmasi i¢in koyulan bir modeldir. Referans alinan bu
model kostebek sayesinde hem kostebegin gergekei olarak ii¢ boyutlu animasyonda sonradan
yerlestirilecek olan kostebek icin referans olmakta hem de kdstebegin topraktan cikarken
dagitmig oldugu topraklarin gercekei bir sekilde etrafa dagitilmasini saglamaktadir. Mizansen
elestirisi baglaminda sahnenin olusumuna bakildiginda, sahnede dekor olarak kullanilan toprak
ve yesil perde gorsel efektlerin uygulanmasindan 6nemli bir etkiye sahiptir.

3.2.3.2. Matchmove (Hareket Eslestirme)

Matchmove, yapilmasi zor ya da imkansiz olan sahnelerin bilgisayar yardimiyla
yapilmasini saglayan gorsel efekt uygulamalarindan bir tanesidir. Matchmove teknigi, gercek
hayattaki cekimi yapan kameranin birebir kopyasini olusturmaya dayali bir sistemdir. Boylelikle
sonradan olusturulan {i¢ boyutlu kamera sayesinde ger¢ek ¢ekimin icine istenilen her sey monte
edilebilmektedir. Filmin 01: 21: 00’nci dakikasinda birbirini takip eden araglarin sag tarafinda
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zemini olan agacli bir plan goriilmektedir. Yonetmen bu toprak zeminli ve agagli alan1 ugurum
etkisi vermesi i¢in gorsel efekt sanatgilarina bu yonde bir gorsel efekt hazirlamalarini istemistir.
Bu sahnedeki amag¢ oyuncularin arka planina tapinak sahnesini li¢ boyutlu olarak gergek hayatta
cekilen kamera gorilintiisine monte etmektir. Bunun igin ilk once kamera hareketinin
algilanmasini saglayan mavi perde lizerindeki igaretcilerden referans alinarak hareket eslestirme
yazilimlartyla sahnenin ii¢ boyutlu haritas1 ¢ikarilmaktadir. Sahnenin ii¢ boyutlu haritasi
cikarildiktan sonra bu haritadan ¢ikan referans noktalari sayesinde, mavi perdenin ve
oyuncularin arkasina yerlestirilecek olan {i¢ boyutlu tapinak tasarimin monte edilmesi islemi
kalmistir. Bu islem i¢in kompozit programlar adi verilen video birlestirme yazilimlar
kullanilmaktadir. Kompozit programlar ile ilk 6nce mavi perdenin silinmesi islemi yapilarak
oyuncularin arka planin bosaltilmasi islemi yapilmaktadir. Bu islemin yapilmasindaki, amag
sonradan ii¢ boyutlu programlarla yerlestirilecek olan sahnenin arka plana yerlestirilmesi
icindir. Coziimlemesi yapilan sahne incelendiginde herhangi bir goriintiide kayma ya da g
boyutlu sahne ile gercek goriintli arasindaki senkronize kamera hareketi basarili bir sekilde
uygulanmistir. Matchmove sahnesi i¢in en 6nemli konu da budur. Gergek goriintii ile ti¢ boyutlu
gOriintliniin birbirlerine uyumlu bir sekilde hareket etmesidir.

3.2.3.3. Dijital Mat Boyama

Filmlerde genellikle arka planlarda yer bulan matte painting hayal edilmesi zor ya da
imkansiz mekanlarin boyanarak ya da ¢izilerek, yonetmenin istedigi mekan algisini yaratmada
onemli bir gorsel efekt uygulamasidir. Ancak teknolojinin de gelismesiyle bu tiir boyamalar
bilgisayar ortaminda hazirlanmakta, bilgisayarla da hazirlandig1 i¢in yerini 6zel efektten gorsel
efektlere birakmistir. Daha hizli hazirlanan bu gorseller zaman agisindan da film yapimcilar
icin 6nemli bir boyama aracidir. Dijital mat boyama, giinlimiizde dijital ortamda yapildig1 igin
sinematografide onemli bir gorsel efekt uygulamasidir. Indiana Jones: Kristal Kafatasi filminde
dijital mat boyama 6rnegi, filmin 01:48:00 dakikasinda Kristal kafatasinin uzayli iskeletinin bag
kismina yerlestirildigi andaki goriintiisii resmedilmistir. Her ne kadar bu goriintii dijital mat
boyama olmasa da modelleme sanat¢ilarinin ne tiir bir model ortaya c¢ikacaginin
resmedilmesinde 6nemli bir kolaylik saglamaktadir.

3.2.3.4. Dijital Birlestirme (Digital Compositing)

Dijital ~Birlestirme, sinemada gorsel efekt uygulamalarindan en Onemli
uygulamalarindandir. Filmde uygulanan yesil perde, hareket eslestirme ya da {ic boyutlu
ogelerin tek bir yerde birlestirilmesi acgisindan dijital kurgu biiyiik 6neme sahiptir. Bu islem
kompozisyon programlariyla yapilmaktadir. Mizansen elestirisinin 6gelerinden biri olan kurgu
da dijital kurgu ile yakindan iliskilidir. Dijital kurgu isleminde, birgok gorsel efekt elementinin
birlestirilip filmin son efektli halinin verildigi yerdir. Bu ylizden gorsel efektler i¢in biiyiik bir
onem arz etmektedir. Ciinkii kurgu isleminde efektlerin yanlis ya da hatali sekilde islenmesi
izleyicide kotii bir etki birakabilir. Filmdeki tiim mavi-yesil perde uygulamalari, {i¢ boyutlu
modellerin ve bu modellerin renkli kaplamali en son hali gibi bir¢ok yerde dijital kurgu islemi
kullanilmigtir. incelenen filmde dijital kurgu islemlerinde gozle goriiliir bir yanlishga
rastlanmamistir. Bu da filmin dijital kurgu islemlerinin basarili bir sekilde yapildiginin
gostergesidir.
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3.2.3.5. Rotoscoping (Rotoskop)

Rotoskop tekniginin kullanim alanlar1 daha ¢ok goriintiideki herhangi bir nesne ya da
insan1 filmden ayirip bagka bir goriintiiye monte etmek, oyuncunun yiiziindeki bir sivilcenin
silinmesi, belirli bir bolgede yapilacak manipiilasyonlar ya da yesil perde kullanilan sahnelerde
cikarilmasi gereken sahnelerin silinmesine kadar bircok alanda kullanilmaktadir. Rotoskop
genel olarak bir videodan herhangi bir seyin ¢ikarilmasina dayali bir gorsel efekt uygulamasidir.
Filmin 00: 21: 40’1nc1 dakikasinda yer alan niikleer fiize patlamasindaki sahnesinde, Fotograf
57°de iki resim gosterilmistir. Original Plate yazan filmin efektsiz goriintiilendigi resimde
oyuncu Harrison Ford bir tepenin {istiinde gokyiiziine bakmaktadir. Yine ayni sahnenin
gosterildigi asagidaki resimde ise niikleer patlamanin gerceklestigi efektli sahne gosterilmistir.
Iki resim arasindaki farka bakildiginda oyuncu Harrison Ford’un 6n planina bir niikleer patlama
sahnesi yerlestirilmistir. Bu islem i¢in kompozisyon programlarini kullanan rotoskop sanat¢ilar
sahne bitene kadar oyuncunun her hareketini kare kare etrafin1 ¢izmektedirler. Bu islemdeki
ama¢ oyuncuyu sahneden cikarip 6n planina Fotograf 56’da goziiktiigli gibi niikleer patlama
yerlestirebilmektedirler. Oyuncuyu sahneden ¢ikardiktan sonra bos kalan 6n plana gorsel efekt
sanatc¢ilar1 senaryo dogrultusunda istedikleri sahneyi yerlestirebilmektedirler.

3.2.5.6. Animasyon

Mizansen elestirisinde kompozisyon olusturmak i¢in kullanilan gorsel efekt
tekniklerinden animasyon, Indiana Jones: Kristal Kafatas1 Krallig1 filminde bircok sahnede
kullanilmakla birlikte en 6nemli sahnelerinden iki tanesi karinca sahnesi ve filmin son
sahnesindeki diinya dis1 varlik olarak goriilen uzaylinin bulundugu sahnelerdir. Bu sahneler
sirastyla filmin 01:27:00 ve 01:49:45 dakikalarinda yer almaktadir. Filmlerde kullanilan
animasyon ile ¢izgi filmlerde kullanilan animasyon arasinda teknik acidan bir fark olmamakla
birlikte birbirlerinden kullanim amaciyla ayrilmaktadir. Cizgi filmler daha ¢ok karakterlerin
spesifik hareketlerinden ilham alinarak yapilan animasyonlar iken, filmlerde ise daha ¢ok insan
karakterinin birebir kopyasi olarak kendisini gostermektedir. Karinca sahnesinde oldugu gibi bu
karakterde de ilk Once eklemle isleme denilen rigging asamasi goriilmektedir. Daha sonra
eklemlemesi yapilan karakterin animasyon i¢in hazir hale gelmistir. Son olarak animasyonu
hazir hale gelen karakterin, énceden modellenmis karakterin {izerine bindirilmesi ya da
giydirilmesi igslemi yapilmistir. Boylelikle karakter animasyon i¢in hazir hale gelmistir. Indiana
Jones: Kristal Kafatas1 Krallig1 filmindeki bu iki sahne gerek animasyon gerekse gercekeilik
acisindan oldukga basarili sahnelerdir.

3.3. A.R.O.G. Filminin Mizansen Elestirisi Yontemiyle Coziimlemesi
3.3.1. Filmin Konusu

Gora gezegeninde yasadig1 maceranin ardindan, sevdigi kadin Ceku ile birlikte diinyaya
donen Arif, mutlu bir yasam kurmustur ve dogacak cocugunun tatl telasi icerisindedir. Diinyada
mutlu bir hayat gegiren Arif, Gora gezegeninde kendisi i¢in kurulan hain plandan habersizdir.
Logar ve Tihulu evrendeki en biiyiikk diismaninda intikam almak i¢in Arif’i 1 milyon yil
oncesine gondererek 6liimden daha ac1 veren bir yontem bulmustur. Logar’in bu plani yiiziinden
Arif iyilerle kotiiler arasindaki savasina katilmasi ile artik tarih seriiveni de degismis olacaktir.
Arif’i zaman makinesi ile bir milyon yil 6nceye gonderen Logar, Arif’in kiligina girmistir.
Amaci Ceku’yu kandirmak ve G.O.R.A’da onunla birlikte yasamaktir. Arif geri ddnmenin
yolunu ararken, bir yandan da ilkel A.R.O.G’lularin medenilesmesi i¢in galisir.
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3.3.2. Filmin Yapim Asamasi

Yonetmenligini Ali Taner Baltac1 ve Cem Yilmaz’in istlendigi A.R.O.G filminin
hazirlik galismalar1 2007 yilinin ekim ayinda baslamistir. i¢ Anadolu ve Akdeniz bolgelerinden
Antalya Kursunlu bolgesi ve Afyonkarahisar’a bagli Doger ilgesi filmin sahnelerinin ¢ekilecegi
mekanlar olarak belirlenmistir. Tasarim ve uygulamalar 40 kisilik bir dekor ekibi sayesinde insa
edilmistir. Bu dekor ekibi A.R.O.G. Kdyii ve Arogan Kalesi’ni mekanlarini olusturmuslardir.
Cem Yilmaz’in A.R.O.G. filmi i¢in ¢izmis oldugu karakterlerden yola ¢ikilarak kostiimler ve
takilar tasarlanmistir. Yontma Tas Donemi’nde yasadiklar1 varsayilan karakterleri sag, sakal,
dis, tirnak ve makyaj gibi gergekeiligi onem arz eden konularda profesyonel ekiplerle
calistlmistir. 200 kisilik ekip ile gerceklesen c¢ekimler 2008 mayis ayinda Antalya’da
baslamistir. Arif’in T-Rex dinozoruyla karsilastig1 sahneler Kursunlu Selalesinde ¢ekilmistir.
Yine Arif karakterinin filmde maymunlarla karsilastigi sahneler i¢in Arjantin’de faaliyet
gosteren El Carimat FX sirketi tarafindan yapilan Animatronik maymunlarla ¢ekim
gerceklestirilmistir. Afyonkarahisar’da 2 ay boyunca c¢ekimleri siiren A.R.O.G. filminin
buradaki cekimleri bittikten sonra Istanbul’a diger cekimlerin tamamlanmasi igin geri
doniilmiistiir. 35 kisilik post prodiiksiyon ekibi ile zaman makinasi sahneleri ve tarih 6ncesi
mekan uygulamalar1 Istanbul’da gerceklestirilmistir. Filmin miiziklerine Ozkan Ugur ve Nil
Karaibrahimgil katkida bulunmuslardir.

3.3.3. Gorsel Efektlere Gore Secilen Sahnelerin Belirlenen Parametreler
Dogrultusunda Coziimlenmesi

Bu arastirmanin uygulama béliimiinde mizansen elestirisi yontemiyle incelenen filmde,
mizansen dgelerinden biri olan ‘gdrsel efektler’ ele alimmustir. Ornek filmlerde kullanilan
gorsel efektler, bir anlatim ve etkileme araci olarak degerlendirilirmistir. Bu dogrultuda
orneklem filmler, secilen sekanslarda asagidaki parametreler baglaminda ¢6ziimlenmeye
calisilmistir;

Bu baglamda arastirmanin uygulama bdliimiinde mizansen 6gelerinden biri olan set
kurulumu ve kompozisyon olusturmaya yarayan film tekniklerinden gorsel efektler
incelenmistir.

3.3.3.1. Chroma Key

Filmde yesil perde sahnelerine ¢ok bagvurulan A.R.O.G. filminde kamera arkasi
gorintiilerinden hareketle yesil perde sahneleri segilen zaman kodlarina gore ¢oziimlenmistir.
Filmin 00:14:45 ‘in dakikasinda Komutan Logar’in Arif’i bir milyon yil dncesine gondermesi
icin hazirladigt zaman makinast sahnesinde, mizansen elestirisi yontemi baglaminda
bakildiginda, yesil perdenin arkasina yerlestirilmek istenen {i¢ boyutlu sahnenin
olusturulmasinda yesil renkli dekor elamanlarinin etkili oldugu goriilmektedir. Sahne i¢indeki
yesil halka seklindeki dekorlar, bilgisayarla olusturulmus, ii¢ boyutlu sahnenin yerlesimi i¢in
bir fikir olusturmustur. Boylelikle Arif karakterinin baglanmis oldugu dekor hakkinda da gorsel
efekt artistlerine izlenim ve fikir vermis olmaktadir. Bu yesil perde ve dekorlarin hem Arif’in
gosterildigi sahnenin arkasina, hem de Arif’in baglanmis oldugu izlenimi verilen {i¢ boyutlu
objelerin yerlestirilmesinde katkis1 oldugu goriilmektedir.
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3.3.3.2. Matchmove (Hareket Eslestirme)

Mizansen elestirisinde kullanilan sahnelerdeki optik hareketler ve kamera agilar1 hareket
eslestirme sahnelerinde énemli bir rol oynamaktadir. Sahneye koyulan isaretciler mizansenin
bir parcast olmakla beraber sahne cekilerken gerceklestirilen tilt hareketi de mizansenin bir
ogesidir. A.R.O.G. filminin 00:09:10 dakikasindaki, Komutan Logar’in Arif’i bir milyon yil
onceye gonderecegi hangar sahnesinde asagidan yukariya dogru yapilan kamera hareketinde
sonra gosterilen hangar sahnesinin gergek goriintiiye yerlestirilmesinde matchmove gorsel efekt
uygulamasi kullanilmistir. Filmin kamera arkasi goriintiilerinden hareketle, tas ocagi sahnesinin
Oncesi ve sonrast haline bakildiginda, tas ocaginin ¢ekilmis bos halini gdsterilmistir. Daha sonra
sahnenin i¢ine yerlestirilmesi diisliniilen ii¢ boyutlu hali ve sahnenin son hali gosterilmistir.

3.3.3.3. Dijital Matte Painting (Dijital Mat Boyama)

Gergek yasamda yapilmasi giic ya da var olmayan mekanlarin olusturulmasinda matte
painting (mat boyama) ad1 verilen teknik kullanilmaktadir. Bu teknik Onceleri cam ya tablo
lizerine ¢izilen resmin, kameranin oniine koyularak ¢ekim yapilmaktadir. Filmlerde genellikle
arka planlarda yer bulan matte painting hayal edilmesi zor ya da imkansiz mekanlarin boyanarak
ya da cizilerek, o mekan algisin1 yaratmada 6nemli bir 6zel efekt uygulamasidir. Ancak
teknolojinin de gelismesiyle bu tiir boyamalar bilgisayar ortaminda hazirlanmaktadir. Daha
hizli hazirlanan bu gorseller zaman agisindan da film yapimecilart i¢in 6nemli bir boyama
aracidir. Matte painting glinlimiizde dijital ortamda yapildig: i¢in sinematografide 6nemli bir
gorsel efekt uygulamasidir.

3.3.3.4. Dijital Birlestirme (Digital Compositing)

Mizansen elestirisinin Ogelerinden olan kurgu, filmin biitiinligliniin saglanmasi
baglaminda 6nemli bir unsurdur. Teknolojinin ve yazilimlarin da gelismesiyle birlikte kurgu
islemi optik yazicilardan bilgisayarli ortamlarda kendine yer edinmistir. Bu gelismeler
neticesinde bilgisayarli kurgu islemleri daha hizli ve etkili sonuglar vermistir. Giinlimiiz
yazilimlarinda dijital kurgu iki calisma prensibi iizerinde ¢aligmaktadir. Bunlar layer ismi
verilen katmanlardan olusan kompozisyon manti§i ile node ismi verilen diiglimlerden
olusmaktadir. Glinlimiiz gorsel efekt sirketleri dijital kurgu programlari olarak daha ¢ok node
tabanli yazilimlarla ¢alismaktadirlar. Bundaki en biiylik sebep kurgu esnasinda biriken yiikiin
alinmasi ve hizli bir sonuglar vermesindendir. A.R.O.G. filminde kamera arkasi goriintiiler
incelendiginde hem layer hem de node tabanli yazilimlar kullanilmistir. Filmin 00:13:25’inci
dakikasinda yer alan oyuncu Cem Yilmaz’in sesinin bir cihazla degistirdigi sahnede dijital
kurgu islemi kullanilmistir.

3.3.3. 5. Rotoscoping (Rotoskop)

Mizansen elestirisinin gorsel diizenleme 6gesi lizerinden A.R.O.G. filmindeki rotoskop
sahneleri kamera arkas1 goriintiilerinden hareketle Fotograf 74’de gosterilmistir. Filmin
00:15:45’inci dakikasinda gecen sahnede, Arif karakterinin 6n planina bir milyon 6ncesi
goriiniimii vermek amaciyla dinozorlarin 6n plana koyulmasi i¢in rotoskop gorsel efekt
tekniginden faydalanilmistir. Buradaki amag Arif karakterinin ¢evresini bir siluet seklinde kare
kare her hareketini etrafinda kapali bir ¢izgi halinde ¢izer gibi 6n plandaki karakteri arka plandan
ayrrmaktir. Bundaki amag arka plana koyulmus olan dinozorlar1 Arif karakteri ve sag planda
duran dagdan ayirmaktir.
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3.3.3.6. Animasyon

Mizansen elestirisinde kompozisyon olusturmaya yarayan gorsel efekt tekniklerinden
animasyon, A.R.O.G. filminde de olduk¢a sik yer almistir. En 6nemli sahnelerinden ikisi
dinozor ve ar1 sahneleridir. Filmde ii¢ boyut destekli animasyonlar 00:20:50 ile 00:23:25
dakikalarinda bulunmaktadir. Dinozor sahnesinde Arif karakterinin dinozorla karsilagsmasinda
olusturulan bu kompozisyonda, ii¢ boyutlu animasyona yer verilmistir. Bu animasyon
tekniginde iskelet ve kas sistemi animasyon tekniginin birincil onceligidir. Animasyondaki
amag, gercek bir hayvanin, insanin ya da herhangi bir nesnenin benzer hareket ve duygularini
vermektir. Animasyon gercek hayata ne kadar uygunsa yapilan islem bir o kadar basarili
demektir. Dinozor sahnesi yapilan gergek¢i gorsel efektlerden dolayr umut vaat eden gorsel
efektlerdendir.

Sonuc ve Oneriler

1895°te The Execution Of Mary Stuart (Kralice Mary Stuart’in idami) ile baslayan
gorsel efekt seriiveni, sinemanin gelismesi ve izleyiciyi etkileme cabalar1 nedeniyle stirekli
gelisen bir ¢izgi icinde ilerlemistir. Calismada 6zel ve gorsel efektlerin tarihi gelisimi,
teknolojinin de gelismesiyle birlikte yapilan filmlerin kalitesinde yiikselme oldugu
gozikmektedir. Teknolojik degisim sinema iizerinde etkili olsa da bu arzlarin gelismesinde en
biiyiik katki insanlarin ihtiyaglaridir.

Bu ihtiyaglarin degerlendirilmesinde simdi oldugu gibi 1980’lerde de Avrupa ve
Hollywood sinemasi, gorsel efektlerin ve teknolojilerin gelismesinde bu isin Onciisii
olmuslardir. 1990’larin sonu 2000’lerin baslarinda optik yazicilar yerini bilgisayarlara
birakmistir. Boylelikle istenilen sonuclar bir dnceki sisteme gore daha kaliteli gorsel efektler
ortaya koymustur. Gergekeilik anlayist ve efektlerin kolay yapilabilmesi yonetmen ve
yapimcilarin da heyecanlanmasina yol agmustir.

Tiirk Sinemasi’nda Eskiya filminin bir milat olarak kabul edildigi 1996 yillarda bile
gorsel efekt kullanimi hemen hemen hi¢ olmamistir. Bilgisayar kullaniminin yogun oldugu
2000’11 yillarin basinda dahi gorsel efektli filmler Tiirk Sinemasi’ndaki raflarina girememistir.
2004 yapimi olan G.O.R.A efektlerin kullanim1 acisindan Tiirk Sinemasi’nda bir ¢igir agmistir
ancak bu film bile Hollywood film kalitesine yaklasacak kadar iyi bir yapim olamamistir. Ancak
Tiirkiye sartlarinda Cem Yilmaz’in yaptig1 bu girisimler Tiirk Sinemasi’nin gelismesinde biiyiik
bir etkiye sahiptir. Tiirk Sinemasi, giiniimiiz efektli filmleri g6z oniine alinirsa daha ¢ok gorsel
efekte dayali filmlere agirlik vermistir. Bunun en biiyiik sebeplerinden bir tanesi de maliyetlerin
daha ucuza gelmesidir. Bir tarihi dekorun kopiik ya da straforlarla yapilip stiidyo ortamina
aktarilmas, bilgisayarla yapilmasindan daha maliyetli olacaktir. Bu yiizden Fetih 1453°de dahil
olmak iizere daha cok sanal stiidyolarina ilizerine {i¢ boyutlu animasyon iizerine bindirilen
sahneler koyulmaktadir. Ancak bu gerceklik algisini kotii yonde etkilemekte ve seyirci de bunu
anlamaktadir. Bu yiizden filmlerde dekor da cok énemli bir unsurdur. Insan eliyle yapilan dekor
ve minyatiirler gorsel efektlerle birlestiginde gerceklik algisini da bu oranda yiikseltmis
olmaktadirlar.

Calismada ozel efekt ve gorsel efekt ayrimi yapilarak literatiirde yapilan anlam
kargasasini da agiklik getirilmistir. Baz1 akademik kaynaklarda gorsel efekti 6zel efektin i¢ine
alarak ayni kategoride gosterilmistir. Ancak yapilan arastirmada her ikisinin de birbirinden
farkli oldugu caligmada agiklanmistir. Gorsel efektler daha ¢ok bilgisayar ortaminda yapilan
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efektler olarak bilinmektedir. Ozel efektler ise insan eliyle yapilan minyatiir, dekor ya da yaratik
gibi maskelerde kullanilan efektler olarak tanimlanmastir.

Calismada ¢oziimlemesi yapilan Indiana Jones: Kristal Kafatas1 Kralligi ve A.R.O.G.
filmleri ayn1 yilda yapilmasima iliskin Hollywood Sinemas1 ile Tiirk Sinemasi arasindaki
ucurum olmasa da kalite farklar1 goriilmektedir. Hem maliyet agisindan hem de kullanilan
teknik ve uygulamalar agisindan farklilar goriilmektedir. Bu farklilar Tiirk Sinemasinda
yonetmen ve gorsel efektcilerin hayal diinyasini da kisitlar nitelikte bir etki yaratmaktadir.
Istenilen gorsel efektler ve dzel efektler gok maliyetli olunca ¢ikarilan sonuglar istenilen etkiyi
vermeyebilmektedir. Bu yiizden elde edilen sonu¢ da tatminkdr olmamaktadir. Tiirk
Sinemasindaki bu durum maliyetlerin ve gerekli bilgi ve egitim standardina ulagsmadan
Hollywood Sinemasinin kalitesine ulasmak zaman alacaktir.

Reklam sektoriinde gorsel efektlerin basarili olmasinda en biiyiik etken kisa siireli olmas1
ve bir daha ¢ekilmeyecek olmasindandir. Genel goriis reklam filmlerinde kaliteli bir ¢alisma
oldugunu gosterse de halen sinema sektdriinde bu durum maalesef gelismemis durumdadir.
Indiana Jones: Kristal Kafatasi Krallig1 filminde harcanan maliyet 185. Milyon dolar iken
A.R.O.G. filminde 34. Milyon dolardir. Filmin kalitesinde en biiylik etken maliyettir.
Maliyetlerin karsilanmasi ise tek basina yeterli bir etmen degildir. A.R.O.G. filminde disaridan
bircok gorsel efekt sanatgisiyla ¢alisilmistir. Bu yiizden gorsel efekt sanatcilarini yetistiren bir
kurumun olmamasi, gerekli teknik bilginin alinamamasi gorsel efektlerin kalitesinde en biiyiik
etkenlerden biridir. Bir Hollywood filminde bir film bittikten sonraki cast’in dort ya da bes
dakika slirmesinde arkasinda ne kadar biiyiik bir ekibin oldugu gostergesidir. Ancak bu durum
hicbir zaman cast’in uzunlugu ile filmin kalitesini es tutmamak gerekir.

Tiirk Sinemasinda gorsel efektlerin diinya standartlarina gelmesinde dncelikle biitcelerin
artirtlmasi ile birlikte kullanilan teknik ve uygulamalar1 kullanacak isin egitimini almig gorsel
efekt sanatgilarina ihtiya¢ vardir. Bunun i¢in de gorsel efekt tasarimi dersleri veren kurum ve
kuruluglardan egitim almak gerekmektedir. Gorsel efektlerin bilgisayarla yapildigi bu ¢agda
genel bir inanis, biitgenin az olmasindan yakimilmasidir. Ancak gorsel efektlerin Hollywood
sinemasinda oldugu diinyanin her yerinde ayni yazilimlar kullanilmaktadir. Yazilimlar artik
eskisi gibi uzakta degil, elimizin altindaki fare ile kisa siirede bilgisayarimiza indirebilmekteyiz.
Buradaki soru bu yazilimlari1 kullanabilecek yetismis sanat¢ilar var midir? Kendimize sormamiz
gereken en 6nemli soru da budur. Bu ylizden sanatcilarin ya da sanatc1 olmak isteyenlerin bu
isin dogdugu yerde egitim almalar1 gerekmektedir. Ciinkii biiyiik biitceli yapimlara girildiginde
eksiklerimizin goriilmesi ve ufkumuzun agilmasi agisindan bu tiir uygulamalarin yerinde
Ogrenilmesi gerekmektedir. Ancak o zaman bizim de kalite agisindan iddiali yapimlar
yapmamiz miimkiin olacaktir. Aksi taktirde Tiirk Sinemas: gorsel efekt agisindan yavas
ilerleyen bir sektor olarak kalmaya devam edecektir.

Coztimlenen A.R.O.G filminde, kamera arkasindan hareketle gorsel efektlerin Indiana
Jones: Kristal Kafatas1 Krallig1 filminden bir¢ok noktada geri kaldig1 goriilmektedir. Bu gerilik
biitce ve uygulamalarin yetersizligi olarak géziikse de gorsel efektlerin uygulanamayisi ile
ilgilidir. Filmin maymunlar sahnesinde kullandiklar1 Animatronik maymunlar, ne kadar
gercekci olsa da motion capture adi verilen, gercek oyuncularin iizerlerine giydikleri alicili
elbiseler sayesinde maymun hareketlerini yapan oyuncunun tiim hareketlerini bilgisayar
ortamina aktarip, ger¢ege en yakin animasyonlar iiretilebilirdi. Tabii ki bu hareketler A.R.O.G.
filminde ger¢ek oyuncular tarafindan animatronik ile yapilmistir ve maymunlarin yiiz ve mimik
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hareketleri uzaktan kumandali bir aletle kontrol edilmistir. Ancak giiniimiiz teknolojisinde
maymunlarin yliz ve mimik hareketleri bilgisayar ortaminda yapilmis olsaydi daha gergekei bir
etki birakilabilirdi. Ancak motion capture gibi biiyiik biitceli bir sistemin kurulumu ve onun
kullanimi i¢in bilgi sahibi bir kullanicinin da olmas1 gerekmektedir. Indiana Jones: Kristal
Kafatas1 Krallig1 filmi biiyiik bir biitgeli film olmasi filmin gerek gorsel efektleriyle gerekse
Ozel efektleriyle basarisin1 filmin her sahnesinde kendini gdstermistir. Kullanilan teknikler,
uygulamalar, biiyiikk platolar, devasa maket ve minyatiirler sayesinde filmin gorsel sova
dontistiirmiistiir. Filmin basarisinda biitce 6nemli bir yere sahiptir. Ancak ne kadar biitge biiytlik
olsa da gorsel efektlerin yapiminda bilgili bir efekt sirketinin olmamasi tiim isleri terse ¢eviren
bir hale sokabilir. Bu yiizden gorsel efekt islerinin gidisat1 i¢in gorsel efekt siipervizori ile
yonetmen arasinda iyi bir diyalogun olmasi gerekmektedir. Yonetmen filmle ilgili yapmak
istediklerini gorsel efekt siipervizoriine dile getirir, gorsel efekt siipervizorii de yonetmenden
aldig1 bilgiyi gorsel efekt sanatcilarina anlatarak filmde ne gibi efektlerin yapilmasi gerektigini
onlara anlatir. Yurtdisinda bilgi aligverisi bu dongii icerisindedir. Ancak Tiirkiye’de bu dongii
maalesef boyle islememektedir. Yonetmeni yonlendirecek bir stipervizoriin olmamasi filmin
efektlerinin ¢ekimini felakete siiriikleyecek bir siirecin baglamasina sebep olabilir. Cekilen
sahnenin daha sonra tekrar ¢ekilmesi zor olacagindan siipervizoriin gegmis tecriibelerinden
yonetmen faydalanarak, giizel bir is ¢ikarmak i¢in yardim etmesi gerekmektedir.

Gorsel efektler yonetmen ve yapimcilarin ilgisini ¢ekmekle kalmamis daha fazlasini
isteyen seyircilere yonelik yeni fikirlere ihtiyag duymuslardir. Sinema sektoriiniin gelismesinde
en biiyilkk etmen de seyircilerin ihtiyaglardir. Teknoloji diinyasi ve gelisimi insanlarin
ithtiyaclarindan dogmaktadir. Gorsel efektlerin Tiirk Sinemasi’na hem anlatim yoniinden hem
de biitce agisindan yonetmen ve yapimcilara iyi yonde etkileri vardir. Yonetmen artik hayal
giiclerindeki diinyayr olusturmada gorsel efektlerden faydalanmakta, anlatmak istedigini
seyircilere daha 1yi aktarabilmektedir. Gorsel efektlerin kalitesi izleyiciye bazen anlatim
acisindan etkili olarak goziikebilirken bazen de bu ters etki yaratabilmektedir. Bu etkiyi bir
anlatim araci olarak verilmek istenildiginde gorsel efektlerin en iyi sekilde icra edilmesi
gerekmektedir. Ancak bu aktarim gorsel efektlerin uygulama agisindan kalite bir {irlin ortaya
koymadik¢a yonetmen de seyirciye vermek istedigini tam olarak aktaramaz. Bu yiizden gorsel
efektlerin kalite ve yoOnetmenin istedigini vermek i¢in bu is uzman ekiplerle calismasi
gerekmektedir.

Gorsel efektler agisindan yasanan biitge sikintilarina ragmen son yillarda Tiirk
Sinemasi’nda bir¢ok film cekilmektedir. Globallesen diinyada teknolojiden nasibini alan Tiirk
Sinemas1 son yillarda umut vaat eden caligmalar iiretmektedir. Ancak efektlerin uygulama
asamasinda koordine edecek bir ekibin ya da siipervizorlerin olmamasi bu durumu zora
sokacaktir. Bu ylizden ileride yapilacak hatalarin Oniine gecilebilmesi adina gorsel efekt
stipervizorliigliniin yayginlasmasi, yonetmen ile efekt amirinin etkili bir sekilde iletisimde
olmalar1 gerekmektedir.

Gorsel efektli sahneler yonetmenlerin ve yapimcilarin hayal gili¢lerini zorladig: bir alan
olsa da, Tiirkiye’de maalesef gereken 6nemi gorememistir. Yapimci ve yonetmenlerin gorsel
efektli filmlerin daha karli bir yatirim olarak gérmeleri, Tiirkiye’de de bu sektoriin 6nii agilabilir.
Boylelikle gereken is istihdami da saglanmis olur. Tiirkiye’de yonetmen ve yapimcilarin gorsel
efekt sirketlerine ya da sanatcilarina istenen isin giizel sonuclanmasi i¢in zaman ve imkan
vermeleri gerekmektedir. Aksi takdirde istenen sonug i¢ agic1 olmayacaktir.
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Hollywood’un bu sektérde basarili olmasindaki en biiylik sebeplerden bir tanesi de
teknolojik gelismelere ¢ok acik bir durumda olmalarindandir. Hatta bunu bir adim daha ileriye
gotiirlip efektler icin kendilerine teknoloji iireten bir hale gelmislerdir. Ne yazik ki Tiirk
Sinemas1 sektoriinde boyle bir durum s6z konusu degildir. Siirekli disa bagimli bir teknoloji
aligverisi igerisindedir. Ne zaman Tiirk Sinemas1 kendi teknolojisini iireten bir sektdr haline
gelinirse, Tiirk Sinemasi ve gorsel efekt sanatcilarinin da bu sektorde s6z sahibi olmamasi igin
hicbir engel yoktur.
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PARA-SOSYAL ILiSKi TEORISi PERSPEKTIFINDEN URUN YERLESTIiRME
ETKILILIGI*
Ars. Gor. Semra AKINCI™
Dog. Dr. Vesile CAKIR™*

Ozet

Reklam, hemen hemen hayatimizin her alaninda bazen farkinda olup bazen de farkinda olmasak da
kargimiza ¢ikan iletisim ¢aligmalarindandir. Giinliik hayatin reklamlar tarafindan kusatildigi bireyler tarafindan
belki de en ¢ok televizyon karsisinda hissedilmektedir. Merakla beklenen dizinin bir anda reklam tarafindan
boliinmesi izleyiciyi kimi zaman rahatsiz edebilmektedir. Bunun sonucunda ise izleyici bu keyfinin boliinmemesi
icin reklamlardan kagmak amaciyla kanal degistirmekte veya ayni eglenceyi reklamlar tarafindan boliinmemesi
icin internetten izleme yolunu tercih etmektedir. Reklamcilar tarafindan dezavantaj olarak algilanan bu tercih
reklamcilary/markalari iiriin yerlestirme uygulamalarina yoneltmistir.

Para-sosyal iligki ve para-sosyal etkilesim, medya etkisi s6z konusu oldugunda énemli konulardan biridir.
Para-sosyal iliski, izleyicinin en sevdigi karakterle tek yonlii bir iliski kurup, karakteri arkadasi gibi gérme
durumudur. ilk kez Horton ve Wohl (1956) tarafindan ortaya atilan kavram kendinden sonra gelen calismalari
etkilemistir. Literatiirde iiriin yerlestirme etkililiginde psikolojik kuramlarin etkisi ise dikkat ¢ceken konulardan
olmus ve iiriin yerlestirme ile psikolojik kuramlari iliskilendiren ¢alismalar yapilmistir. Bu ¢alisma ise Tiirkge
literatiirde para-sosyal iligki ve {irlin yerlestirmeyi iligkilendiren ilk g¢alismalardan olmasi itibariyle 6nem
tagimaktadir.

Calismada {irlin yerlestirme etkililiginde para-sosyal iligkinin roliinii ortaya koymak amag¢lanmaktadir.
Uygulama asamasinda Usak’ta 406 kisiye anket yapilmis, elde edilen veriler SPSS 23 programina girilmistir.
Analizlerde ise katilimcilarin frekans dagilimlart alinmis, Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ve Mann Whitney
U testleri uygulanmuistir.

Anghtar Kelimeler: Marka Tutumu, Para-Sosyal Tliski, Para-Sosyal Etkilesim, Satin Alma, Satin Alma
Davranisi, Uriin Yerlestirme.

PRODUCT PLACEMENT EFFECTIVENESS FROM THE PERSPECTIVE OF PARA-
SOCIAL RELATIONSHIP THEORY

Abstract

Advertising is a communication work that exist almost in every part of our life even if sometimes we
realize or not. It is perceived that an individual is surrounded by advertisements mostly in daily life while watching
television. Highly anticipated division of expected programme by an ad may sometimes annoy the viewer. As a
result, the viewer chooses to change the channel to avoid advertisement so that it can not interrupt entertainment,
or to watch the same entertainment on the internet not to be interrupted by advertisements. This preference, which
is perceived as a disadvantage by advertisers, has led advertisers / brands to product placement placements.

Para-social interaction and para-social interaction are important issues when it comes to media influence. The
para-social relationship is a one-way relationship with the viewer's favorite character, and is like a character friend.
The concept first introduced by Horton and Wohl (1956) influenced subsequent work. In the literature, the effect
of psychological theories on product placement effectiveness has been the subject of attention, and studies related
to product placement and psychological theories have been made. This study is important because it is one of the
first studies to relate para-social relation and product placement in Turkish literature.

This study aims at revealing the role of para-social relationship in product placement effectiveness. In the
methodology section, a questionnaire was made to 406 people in Usak and the obtained data was entered into SPSS

* Bu galisma 2017 yilinda Usak Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Iliskiler ve Reklamcilik ABD’de tamamlanan
“Para-Sosyal ligki Teorisi Perspektifinden Uriin Yerlestirme Etkililigi” adli yayinlanmamus yiiksek lisans tezinden uyarlanan
bir makale niteligindedir.

** Mersin Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik ve Halkla iliskiler Béliimii

** Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Béliimii
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23 program. In the analyzes, frequency distributions of participants were taken and Anova and Mann Whitney U
tests were applied.

Keywords: Brand Attitude, Product Placement, Product Placement Effectiveness, Para-Social Relationship,
Para-Social Interaction, Purchasing Intention, Purchasing.

Giris

Pazarda tirliniin tiiketici tarafindan ilgi ¢ekip, ragbet goriip satin alinmasi i¢in sahip olmasi
gereken en Onemli faktorlerden birisi iirliniin fark edilmesi durumudur. Ozellikle (iiriin
seceneklerinin gilin gectikge arttig1 giinlimiiziin tiiketim diinyasinda fark edilmek giderek 6nem

kazanmaktadir. Bu nedenle marka farkindalig1 yaratarak, iirtiniin tiiketicinin aklinda kalmasi
saglanmalidir. Bu akilda kalicilig1 saglamak i¢in reklam kampanyalar1 yapilmaktadir.

Ancak giiniimiiziin ¢ok kanall1 televizyon diinyasinda reklam ¢iktiginda kanali degistirmek
bir kumanda mesafesindedir veya alternatif medyanin dizi ve film izleme siteleri, Netflix vb.
kanallar araciligiyla sundugu internetten izleme olanagi yiiziinden kimi izleyiciler reklamdan
kagma, izleme esnasinda olay orgiisiiniin dis etkenler tarafindan bolinmesini istememe gibi
durumlar sebebiyle takip ettikleri program veya dizilere internetten erisme yoluna
basvurabilmektedirler. Bu gibi sebepler sonucu tiiketici reklamlardan kagabilmektedir. Bu
durum ise reklam verenler tarafindan dezavantajli bir duruma yol agmaktadir. Bunun sonucu
olarak ise reklamcilar iirlinleri satin aldirtmak, tanitilmak istenen {iriin markasinin farkindaligini
olusturmak ve pazarda yer alabilmek i¢in {iriin yerlestirme uygulamalarina yonelmislerdir.
Ozellikle sinema filmleri dahilinde yaygin olarak yer alan iiriin yerlestirme tiirleri, marka
farkindalig1 olusturma bakimindan incelenebilir. Uygulamada, marka ya da iiriin bir filmin, bir
edebi eserin, video klibin, bir yarigsma programinin veya televizyon dizisinin i¢ine yerlestirilir.
Bunun uygulanmasindaki hedeflenen amag olay orgiisiindeki karaktere prestij kazandirmak gibi
amaclarla gerceklesse de cogunlukla temel kaygi, tecimsel endiseler tagiyarak iiriiniin tiiketici
tarafindan fark edilmesini saglamaktir.

Medya ve medya etkisi s6z konusu oldugunda izleyici bireylerin neden kullandiklari
medyay1 tercih ettigi, karakterler ile nasil bir bag kurdugu, izledigi icerikten ne sekilde
etkilendigi sorusu Onemli olmustur. Bunun {izerine arastirmalar yapilmis ve hala da
yapilmaktadir. Bu arastirmalar sonucunda ise ¢esitli teorisyenler tarafindan birtakim teoriler
literatlire kazandirilmistir. Bu teorilerden birisi de Horton ve Wohl’'un 1956 yilindaki
caligmalarindan hareketle ortaya atilan para-sosyal etkilesim ve para-sosyal iliski teorisidir.

Diinyada her zaman iinlii insanlar olmus ve “Sinema yildizlarinin Amerika’nin ayricaligi”
oldugu sik sik soylenmistir (Gabler, 1998: 174). Dahast, 21. ylizyilda insanlar, tinlii kisileri daha
meraklt gozlerle izlemekte ve etkileyici bulmaktadir. Hayat verdikleri karakterler
televizyonlarda izlenmekte, yaptiklar1 konusulmakta, gergek yasamlar1 sosyal medyadan takip
edilmekte, oynadiklar1 karakterler adina sosyal medya sayfalari1 acilmakta ve onlar1 hayatlarinin
bir pargas1 olarak gérmektedirler.

Para-sosyal iliski teorisine gore izledigi medya {iriiniine tekrar tekrar maruz kalan izleyici
zamanla medyadaki karakter ile bir bag kurmaya baslar ve her ne kadar bu bag tek tarafli kalsa
da karakteri hayatinin bir parcasiymis gibi gérmeye baglar. Kimi zaman empati yapar, kimi
zaman ise karakterin basina gelenlerden yola ¢ikarak kendisiyle kiyaslama yapar. Bu durumun
etkisiyle en sevdigi karakteri bu denli dikkatli gézlemleyen birey karakterin kullandigi tiriinleri,
markalar1 fark etmekte midir sorusu 6nem tasimaktadir. Bu noktada ise sinema filmindeki,
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yarigma programindaki ya da televizyon dizisindeki bir karakterle para-sosyal iliski kurmus bir
izleyicinin iiriin yerlestirme uygulamasi araciligiyla markanin farkina varmasi ve se¢imlerinde
o markay1 tercih etmesi sorusu karsimiza ¢ikmaktadir.

Uriin yerlestirmeyi psikolojik kuramlarla, para-sosyal iliskiyi de diger kuram ve
yaklagimlarla aciklamaya c¢alisan arastirmalar yapilmistir. Ancak {iriin yerlestirme ve para-
sosyal iliskiyi iliskilendiren ilk arastirmalardan olmasi sebebiyle bu ¢alismanin Tiirkce literatiire
katk1 saglayacagi diisliniilmektedir. Yukarida bahsedilenlerden hareketle bu ¢alisma ortaya
¢ikmis ve arastirmanin amaci, iirlin yerlestirme etkililiginde para-sosyal iligskinin oynadig1 roli
tespit etmek olarak belirlenmistir.

1.0riin Yerlestirme

Uriin yerlestirme—productplacement-; “filmlerde, dizilerde, edebi eserlerde, bilgisayar
oyunlar1 vb. araglarda markali bir iiriinlin (araba, teknolojik alet, kiyafet vb. gibi) ya da iirline
iliskin reklamin (logo gibi) yer almasi, televizyon programlarinda ekranda goriinen kisinin
markal1 bir {iriin (igecek sisesi gibi) tasimasi gibi yollarla, reklam oldugu belirtilmeden yapilan
reklam” olarak tanimlanmaktadir (Giilsoy, 1999: 411). d’ Astous ve Chartier (2000: 31)’e gore,
tilketici farkindaligini arttirmak, tiiketici tercihleri ve satin alma niyetlerinde olumlu bir etki
yaratmak i¢in bir iletisim stratejisi olarak kullanilan {iriin yerlestirme “bir {iriiniin, bir marka ya
da bir firmanin adinin promosyonel amagclarla bir filme ya da bir televizyon programina dahil
edilmesidir.” Balasubramanian (1994: 31) kavrami “markali bir {irliniin planlanmis ve silik (6n
planda yer almayan) bicimde bir sinema filmine ya da televizyon programina yerlestirerek
izleyicileri etkilemeyi hedefleyen iicreti 6denmis mesaj” olarak kapsamini genisleten bir
anlatimla tanimlamstir.

Uriin yerlestirme, pazarlama iletisimi stratejileri igerisinde giin gectikce gelisen,
yayginlasan uygulamalardan bir tanesi olarak ifade edilmistir. Uriin yerlestirme iiriin sahibinin,
yapimciya para ya da promosyon bedeli 6demesi yoluyla {iriiniin televizyon ya da sinemada
goriinmesini saglamasi temeline dayanmaktadir (Gupta ve Gould’dan akt. Zeren ve Paylar,
2014: 10).

Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanunun 1. Boliimiiniin
3. Maddesi’nde ifade edilen tanimlamaya gore {iriin yerlestirme, “Bir {iriin hizmet veya ticari
markanin, ticret veya benzeri bir karsilikla program igine yerlestirilerek ya da bu iiriin ya da
hizmete gondermede bulunarak program iginde gosterildigi her tiir tecimsel iletisimdir”
(Ozdilek, 2011: 70).

Tim bu yapilan tanimlardan hareketle iiriin yerlestirmenin tanimini su sekilde derlenebilir;
“Uirtin yerlestirme, ekranda izleyiciye gosterilen film, televizyon programi, dizi gibi medya
araglarma tcreti O6denmis reklam mesajinin, reklam oldugu sodylenmeden, yalin, zor
anlasilmayan kolay anlasilabilir ve izleyiciyi etkileyecek bigimde yerlestirilerek yapilan reklam
uygulamasidir” (Zeren ve Paylar, 2014: 10-11). Bu tanim neticesinde su sonuca ulagilabilir: Bir
iiriin veya markaya atif yapilan gorsel ya da isitsel mesajin {iirlin yerlestirme olarak
tanimlanabilmesi i¢cin bu mesaj karsiliginda yapimciya bir bedelin 6denmesinin gerekliligi s6z
konusudur. Bunun sonucunda yapimci ya da yonetmene herhangi bir iicret 6denmeksizin sadece
yonetmen tarafindan sahneye daha gergeke¢i ve dogal bir hava katmak igin yerlestirilen iiriin
gorseli ya da sesleri yerlestirme olarak kabul edilmeyecegi soylenebilmektedir (Zeren ve Paylar,
2014: 10-11).
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Uriin yerlestirmenin baslangi¢ tarihini ilk sinema filmlerine kadar eskiye gotiirmek
miimkiindiir. Diinya sinemasinda ilk filmi yapan Lumiere Kardesler, ilk kisa filmleri olan
Sunlight’ta Lever markasi tagiyan bir sabuna planl olarak yer vermektedir. Ek olarak, filmin
yapim kadrosunda calisan bir personelin ayni1 zamanda Lever Brothers’in (Unilever) tanitim
gorevlisi olarak ¢alismasi bu iddiay1 destekler niteliktedir (Lindstrom, 2012: 51).

Bir bagka goriise gore ise {iriin yerlestirme 19 yiizyilda Jules Verne’nin yazdigi 80 Giinde
Devr-i Alem romaninda bahsetmesi i¢in bazi ulasim ve gemicilik sirketlerinin yazara lobicilik
faaliyetleri yliriitmesi ile baglamistir. Benzer olarak, Edouard Monet’in eseri “Felies-Bergere’de
Bir Bar” (1882) adli eserinde bar {izerinde goriilen ickilerden Bass biralar1 goze ¢arpmaktadir
(Lehu, 2007: 18-19). Belki de bu iki eser, tarihteki ilk iki {iriin yerlestirme olarak sayilabilir.

Resim 1.

- h Yo - -1

Kaynak:https://onedio.com/haber/the-guardian-dan-sanat-tarihinin-unutulmaz-yuzleri-301557 E.T. 18.01.2017
2.Para-Sosyal Tliski

Para-sosyal iligkinin 6zellikleri Horton ve Wohl tarafindan para-sosyal teriminin ilk kez
kullanildigr 1956 yilindaki bir ¢alismada tanimlanmistir. Horton ve Wohl, para-sosyal iligki
terimini “izleyicilerin tiyatro, radyo ve televizyon basta olmak {izere bazi medya araglar
vasitasiyla karakterlerle kurdugu iligski” olarak tanimlamistir. Horton ve Wohl (1956: 216) para-
sosyal iliskinin 6zelliklerinin ise su sekilde oldugunu belirtirler:

> lzleyici sunulan farkli iliskiler arasinda se¢mekte Ozgiir oldugu kadar iliskilerden
diledigi bir anda geri ¢ekilmekte de 6zgiirdiir. Bununla beraber, izleyicinin yeni iligkiler
oOlusturamayacagini da iddia eder.

» Para-sosyal iligki, “’tek tarafli, diyalektik disi, icraci tarafindan kontrol edilen ve ortak
iligki gelistirme agisindan uygun olmayan’’ olarak tanimlanir.

> lzleyici karakter sergileyicisine hislerini bildirebilir ancak bu durum para-sosyal iligki
kuran kisiyi para-sosyal iliskinin disarisina ¢ikarir.

Izleyiciler bir tarih olusturup bir bag kurdugu medya karakteri ile paylasilmis ortak
tecriibeler kurarlar. Bunun yani sira bu bag, anlam eksikligi bulunan imalar tarafindan giinliik
gozlemciye sembolize edilmistir. Zamanla izleyici ya da fan, karakteri daha samimi ve yakindan
tanidigina inanmaya baglar ve onun karakterini anlayip onun degerlerini ve motive kaynaklarini

213



iNiF E-DERGI = Kasim 2017, 2 (2)

takdir eder (Horton ve Wohl, 1956: 216). Fakat bu iligki tek tarafli kalir. Horton ve Wohl bu
cesit iligkilerin tek tarafli kalmasindan dolay1 yakinlik aldatmasi kurdugunu 6ne stirmektedirler.
Aktor bu yanilsamayi rol arkadaslarina yakin arkadaslarmig gibi davranarak olusturur. Bunun
sonucunda, izleyici karakteri izler, gbzlemler, 6grenir ve boylelikle grubun i¢ine dahil olur.

Bir¢ok para-sosyal iliski normal ve sagliklidir (Horton ve Wohl, 1956: 216). Bu aldatici
iliskiler izleyiciye grup etkilesimini ve sosyalligi Ogretmektedirler. Para-sosyal iliskiye
cogunlukla yatkin olan insanlar yalniz ve toplumdan izole edilmis kisilerdir. Bir para-sosyal
iliski nesnel gergeklik smirim1 astiginda Horton ve Wohl iliskiyi patolojik olarak
degerlendirirler. Para-sosyal iligkilerde kisi medya figiirleri ile iliskisini ger¢ekmis gibi algilar
(Giles, 2002: 281).

Literatiirde para-sosyal etkilesim kavraminin yerine sdzde etkilesim (pseudo interaction)
kavraminin da zaman zaman kullanildig1 goriilmektedir. Bu kavrami kullananlardan biri de
Caughey’dir. Caughey’e gore "Insanlar karsilasiimamis medya figiirlerini sanki onlarla
yakindan ilgileniyormuscasina karakterize ederler ve onlarla sdzde etkilesime girerler (Laken,
2009: 8-9). Sozde etkilesim adlandirmasi ise para-sosyal iliskilerin dogasindan kaynakli bir
durum olarak ortaya ¢ikmaktadir (Hu ve McDonald 2005). Para-sosyal iligkilerin sahte veya
sozde etkilesime dayanmalarina ragmen izleyicilerin karakterle yakin arkadas olduklarini farz
edip tanisma istekleri izledikleri siire boyunca devam eder (Cohen, 2003: 191). Buna karsin yine
de bu iliskiler izleyicilerin gercek yasamlarindaki arkadaslart ile kurduklart yakin iliskilerin
yerini alamazlar ve bazi arastirmacilara gore (Perse ve Rubin, 1990; Tsao, 1996; Derrick vd.,
2008) bu iliski, izleyicinin yakin arkadaslari ile kurdugu iliskinin bir tamamlayicisi olabilir. Bu
baglamda da yakin arkadas ya da aile iiyeleri ile karsilastirildiginda sosyal ve duygusal islevleri
siirl goriinmesine karsin, medya karakterleri, izleyicilerin sosyal aginin 6nemli bir pargasidir
(Eyal ve Cohen, 2006: 504).

Yukarida bahsedilenlere ek olarak, medya tarafindan sunulan karakter, medyadaki sosyal
sahnenin 6zgiin ve dogal karakteridir. Medya karakteri bu sahnede kendini ya da hayali bir
karakteri canlandiriyor olsa bile hedef kitle ile iliski iginde goriiniir (Horton ve Wohl, 1956:
215-217). Hedef kitle medya karakteri ile kurdugu bu etkilesim i¢inde, medya karakterini bir
yakini, bir arkadasiymis gibi diigiiniir (Rubin vd., 1985) ve Rubin ve arkadaslarinin para-sosyal
etkilesimi dlgmek icin gelistirdikleri dlgekte konunu bu yoniinii belirlemeye yonelik en az iki
madde vardir. Bununla beraber, medyada sunulan karakteri bir arkadasmis gibi diisiinmek, para-
sosyal iligkilerin en temel 6zelliklerinden bir tanesidir (Levy, 1979: 69).

Medya karakteri izleyici agisindan arkadas olmaya ek olarak, bazen de izleyici i¢in bir
danigman, bir model olarak goriilebilir. izleyiciler, medyada sunulan karakterleri bilgi
edinmenin kayda deger bir kaynagi olarak goriir ve karakterin toplumsal durumlardaki tutum ve
davraniglarinin etkisi altinda kalabilirler (Perse ve Rubin, 1989: 59). Rubin ve Step’in (2000)
radyo dinleyicileri iizerinde yaptiklar1 bir ¢calisma, dinleyenlerin radyo sunucularini toplumsal
meselelerde bilgi edinmek i¢in 6nemli bir kaynak olarak gordiiklerini gostermistir. Benzer
sekilde, bagka bir calismada da izleyicilerin biiyilik bir cogunlugu, haber spikerlerini diinyay1
aciklayan bilissel rehberler olarak gordiiklerini belirtmislerdir. Bunun yani sira izleyiciler, haber
spikerlerinin ileri siirdiikleri fikirlerle kendi fikirlerini karsilastirdiklarini da ifade etmislerdir
(Levy, 1979: 70)
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Medya karakterlerinin bilgi edinmenin dnemli bir kaynagi olarak goriilmesinde medya
karakterinin, izleyicinin gézlem nesnesi olan hareketleri (jest ve mimikleri, goriiniisi, giiliisii,
ses tonu ve ses tonundaki degismeleri gibi) 6nemli bir rol oynamaktadir. Medya karakteri
program sirasinda kullandig1 sdzel olmayan bu ipuglariyla seyircilerin programi anlamasinda
para-sosyal bir baglam olusturmaktadir (Levy, 1979: 70). Bu gozlem 6gelerinden yola ¢ikarak,
izleyiciler karakterle o an1 yasar ve onun 6zel yasaminin kii¢iik bir pargasini paylasirlar (Horton
ve Wohl, 1956: 217).

Horton ve Wohl’un (1956) ifade ettigi gibi medya karakterini belli bir siire izleme,
medya karakteri ile izleyici arasinda tecriibelerin paylasilmasina neden olur ve izleyici ile
karakter arasinda bir yakinlik bagi kurulmasi ile sonuglanir. Bu yakinlik bagi da zaman gegtikge,
karakter hakkindaki 6n goriilebilirligi artirir. Ayrica, izleyicilere gore karakter gilivenilirdir,
sevenlerine hos olmayan siirprizler yapmaz; izleyici ise sadiktir, karakterin izleyicinin farz
edilen tepkisine gore ayarladigi performansina beklenen tepkiyi verme egilimindedir (Horton
ve Wohl, 1956: 217). Ayn1 zamanda medya karakterini daha fazla seyretme, sadece seyirci ile
karakter arasindaki deneyimlerin paylagilmasina neden olmakla kalmaz; ayrica medya
karakterini sosyal etkilesim ag1 icerisinde goézlemleme olanagi saglayarak, seyirciye medya
karakteri hakkinda daha ¢ok bilgi edinme firsatin1 da verir (Perse ve Rubin, 1989: 59 ).

3.Para-Sosyal iliski ve Uriin Yerlestirme Uzerine Genel inamislar

Uriin yerlestirme televizyonda siklikla karsilastigimiz iletisim calismalarindan biridir.
Izlenilen dizilerde, programlarda, filmlerde belirli diizeyde karakterler ile etkilesimin baglamini
belirler. Uriin yerlestirmeye yonelik olarak mantiksal eylem kuramina, planli davranis kuramina
dayanan bazi aragtirmalar (Noguti ve Russell, 2015: 46) yapilmistir. Planli davranis teorisine
gore, normatif inanclar, 6znel normlardan 6nce gelmektedir ve 6nemli olan yonlendirilen
bireylerin veya gruplarin belirli bir davranigin yapilmasini onayladigi veya onaylamadig
ihtimali ile ilgilidir (Ajzen, 1991: 191). Tutumlarin davraniglari nasil ve ne zaman etkiledigine
yonelik yapilan aragtirmalar etkileyen kuramlardan olan Mantiksal Eylem Kurami’nin da bir
uzantisidir. Bu kuram, bir davranig géstermeden 6nce bireylerin onun {izerine diislinerek karar
verdigini ileri siirmektedir. Televizyon tiiketimi baglaminda belirli bir davranisa yonelik
normatif sosyal normlar (or., liriin yerlesimi onay1) kisinin tutumlarina (6r., liriin yerlesiminde
yer alan karakterlere yonelik bir motivasyon kaynagi veya kisitlayict olarak) yon verebilir
(Noguti ve Russell, 2015: 48).

Belirsizlik azaltma teorisine gore, insanlar baskalariyla olan iligkilerindeki belirsizligi
azaltmak i¢in aktif, etkilesimli veya pasif stratejiler kurma egilimindedir (Rubin ve Rubin.,
2001). Para-sosyal etkilesim agisindan, bu belirsizligi azaltmak i¢in motivasyon kosullari yaratir
ve izleyici ve medya karakteri arasinda daha giiclii bir bag olusturur (Rubin ve McHugh, 1987:
280-281). Ote yandan, daha &nceki arastirmalar, izleyicilerin &zelliklerini ve inanglarini
paylasan karakterlerle para-sosyal bir iliski gelistirme ihtimalinin daha yiiksek oldugunu
gostermektedir (Schiappa vd., 2007: 306). Dolayisiyla izleyici ile karakter arasindaki homofilik
(gercek benzerlik), para-sosyal iligskinin bir 6ngordiiriictisiidiir (Eyal ve Rubin, 2003; Turner,
1993).

4.Pozitif ve Negatif Asimetri

Pozitif ve negatif asimetri, insan etkilesimi alanlarinda pozitif veya negatif olaylarin
varliginda farkli etkiler oldugunda ortaya ¢ikar (Baumeister vd., 2001: 139). Bu olaylar, olumlu
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degere gelen olumsuz (negatif) etkilerle degisebilir ve "tatmin edici ya da caydirici, diismanca
ya da misafirperver, tehdit edici ya da besleyici, keyifli ya da hos olmayan" gibi farkli bigimleri
kapsayabilir. Bu uyaranlara tepki olarak, davranigsal tepki, yaklasim veya ¢ekilme, ilerleme
veya geri ¢ekilme, uyarana dogru hareket etme, saldirma veya kag¢inma, bakim veya savunma,
kabul etme veya ret " seklinde olabilir (Cacioppo vd., 2012: 43). Bu nedenle, orgiitler ve marka
yoneticileri, olumlu degerlerle iligkili tinliileri bu pozitif degerlerin markaya aktarilacagina
inanan aktorler olarak kullanmaya ¢aligmaktadirlar (Schemer vd., 2008: 928) Aksine, {inliilerin
davraniglart olumsuz bir 6zellik ortaya koydugunda ise insanlar siddetle tepki verir ve bu,
tinliilerin temsil ettigi herhangi bir markanin imajint olumsuz sekilde etkileyebilir (Till ve
Shimp, 1998: 67). Dahasi, tinliiler hakkindaki bu olumsuz haberler genellikle medya tarafindan
giiclendirilmekte ve sonucunda toplum {izerinde dramatik bir etkiye yol agmaktadir (Zhou ve
Whitla, 2013: 1014). Bununla birlikte, kurmaca karakterlerin tutumlari veya televizyon
programlarindaki olumsuz davraniglari ayni negatif etkiye sebep olmayabilir ve izleyiciler bazi
durumlarda hosa gitmeyen karakterlere de baglanabilirler. Hugh Laurie’nin hayat verdigi Dr
House karakteri ‘negatif bir karakter’e izleyicinin ¢ekildiginin bir 6rnegi nitelegindedir (Pickett,
2012: 12-15). Pickett (2012), tiiketiciler ile karakterler arasindaki para-sosyal siirecin olumlu
veya olumsuz olmasina bakilmaksizin olusabilecegini ileri siirmektedir. Dias ve digerlerine
(2017: 127) gore, televizyon dizisi izleyicileri karakterin davramiglarii gozlemleyerek
goriiglerini  belirlemektedir Daha 6nce yapilan arastirmalar, bazi durumlarda izleyiciler
tarafindan negatif olarak algilanan karakterlerin pozitif para-sosyal iliskiye yol acabilecegini
gostermistir.

Izleyicilerin, karakter ile para-sosyal bir iliski gelistirmeden dnce yakinlik ve yakinlik
hissi olusturmak i¢in bir¢ok boliime maruz kalmasi gerektigi anlasilmaktadir. Bir¢ok boliimiin
ardindan kurulan yakinlik gerceklestiginde, izleyiciler, karakterlerin degerliligine bakmaksizin
para-sosyal bir iliski kurabilmekte veya giiclii izleyici katilim1 durumunda olumsuz karakterleri
tercih edebilmektedir (Dias vd., 2017: 127). Karakter tiirii, nitel moderator olarak kavramsal
modele eklenmektedir (Baron ve Kenny, 1986). Pozitif negatif asimetri ikilisi, bagimsiz
degiskenlerin etkisinin bagimli degisken iizerindeki etkisini kontrol eden bir¢cok calismada
kullanilmistir (Blanz vd., 1997: 165). Boylece, 6rnek her alt grupta incelenen degiskenin (pozitif
vs. negatif) iki seviyesini temsil eden iki alt gruba ayrilmistir. Bunun sonucunda arabuluculuk
modelindeki degisikligin karakterin tiirline gore degisimin bir sonucu olarak bulunmasi
beklenmistir (Edwards ve Lambert, 2007: 1-2). Bu ikilik her zaman pozitif karakterlerin olumlu
etkisine, negatif karakterlerin ise olumsuz etkisine doniismemektedir (Hsee vd., 2015: 421). Bu
fikir, hem negatif hem de pozitif uyaranlarin bellek iizerinde olumlu bir etkisi oldugunu gosteren
Onceki arastirmalarla tutarlidir ve bu nedenle, karakter tiirtiniin 6z denetimi, kavramsal modelin
degiskenleri arasinda nedensel etkilerin yoniinii muhafaza etmektedir. Dolayisiyla, farkli
karakter tiirlerinin, para-sosyal iliskinin ve {irlin yerlestirmeye yonelik tutumunun, tiikketicinin
yerlestirilmis bir {irline kars1 tutumlarini nasil etkiledigini gdstermesi beklenebilir; Diger bir
deyisle, karakterin tiirii bu tarz bir modelde moderator etkiye sahiptir (Dias vd., 2017: 127).
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5.Uriin Yerlestirme Uygulamas: Etkililiginde Para-Sosyal iliskinin Roliiniin Tespitine
Yonelik Bir Alan Arastirmasi

5.1.Metodoloji
5.1.1.Amac¢

Bu calisma “izleyicinin dizi karakterleri ile gelistirdigi para-sosyal iliskinin diizeyinin
dizilerde yapilan iriin yerlestirme uygulamalarinin basarisinda belirleyici oldugu” temel
hipotezinden hareket etmektedir. Bu hipotezin smanmasi i¢in ¢esitli arastirma sorulari
olusturulmus; demografik faktorler, dizi izleme aliskanliklar1 gibi bagka faktorlerin de araya
girmesiyle, tiriin yerlestirmenin basarisinin para-sosyal iligskiye bagli olup olmadiginin ortaya
cikarilmast amacglanmistir. Bu caligmanin Tiirkge literatiirde parasosyal iligki ve {iriin
yerlestirme degiskenleri arasinda bag kurmaya calisan ilk kapsamli g¢alisma oldugu da
sOylenebilir.

5.1.2.Evren ve Orneklem

Bu calisma Usak ilinde tesadiifi ornekleme yontemiyle belirlenmis olan farklh
demografik ozelliklere sahip 406 kisiden olusan ornek kiitle iizerinde gergeklestirilmistir.
Merkez ilgenin énemli mahallelerinden (Cumhuriyet, Kemal Oz, Atatiirk, Kurtulus, Unalan,
Karaagag, Dikilitag) Usak niifusuna oranlar1 dikkate alinarak rastgele erisilen deneklere, anket
uygulamasi gerceklestirilmistir. Arastirmanin ana kiitlesi icin cinsiyet, yas, medeni hal, egitim
durumu basta olmak iizere sosyo-demografik o6zellikler acisindan Usak ilini yansitacak bir
dagilim elde edilmesi amaclanmistir.

5.1.3.Kapsam ve Sinirhliklar

Diziler diger medya igeriklerine oranla televizyonda daha fazla yer almasindan dolay:
izleyici agisindan televizyonda izlenilecek program tiirlerinde bas1 cekmektedir. Diziler, ayrica
haftada bir, hafta i¢i her giin gibi seceneklerle tekrarlanan araliklarla izleyicilerde belli bir
aliskanlik olusturmakta ve izleyicilerin dizi ile bir bag kurmasina neden olmaktadir. Diziler
diger medya araclarina gore izleyicinin daha fazla ve yogun olarak giinliik hayat1 igerisinde
karsilagtigt medya icerigidir. Bu sebepten diger medya araglarina gore izleyicileri belli
durumlarda etkileme olasiliklar1 diger medya araglarina gore daha fazladir. Ustelik bu TV
tirtinlerinde {iriin yerlestirme uygulamalar1 ¢ok sik yapilmakta, bu da izleyicinin hem iiriin
yerlestirme uygulamalart ile karsilasma olasiligimi hem de parasosyal iliski olasiligini
arttirmaktadir. Bundan dolay1 bu ¢alisma TV dizileri ile sinirlandirilmistir.

5.1.4.Arastirma Sorular1

S1: Para-sosyal iligki diizeyine gore satin alma niyeti anlamli bir farklilik gostermekte
midir?

S2: Para-sosyal iligki diizeyine gore satin alma davranisi anlamli bir farklilik gostermekte
midir?
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S3: Para-sosyal iligki diizeyine gore yerlestirilen markay1 merak etme anlamli bir farklilik
gostermekte midir?

S4: Para-sosyal iliski diizeyine gére marka tutumu anlamli bir farklilik gostermekte midir?

S5: Kurulan para-sosyal iligskiye gore iiriin yerlestirme farkindaligi anlamli bir farklilik
gostermekte midir?

S6: Marka vyerlestirmesi farkindalifina goére satin alma niyeti anlamli bir farklilik
gostermekte midir?

5.1.5.0l¢ciim Araclar

Arastirma icerigine uygun olarak belirlenen hipotezlerin gecerliklerinin sinanmasi
amacina yonelik olarak, anket formunun hazirlanmasi siirecinde, daha 6nce gelistirilmis olan
cesitli Olgekler incelenip, arastirmanin yapisina en uygun oldugu diisiiniilen olgekler anket
formunda kullanilmak iizere belirlenmistir. Anket formunda kullanilan 6l¢ekler Rubin ve Perse
tarafindan gelistirilen Para-sosyal Etkilesim Olgegi, Marka Tutumu Olcegi, Yardimsiz
Hatirlama Yontemi, Satin Alma Davranisi, Satin Alma Niyeti seklindedir.

-Para-Sosyal Etkilesim Olcegi: Katilimcilarin para-sosyal iliski durum ve diizeylerini
Olcmeye yonelik 14 madde halindeki sorular Rubin ve Perse (1985)’in 6lcegi kullanilarak
sorulmustur. Bu c¢alismada Ol¢ek orijinalindeki gibi 5 dereceli(5=Kesinlikle katiltyorum,
4=Katiliyorum, 3=Kararsizim, 2= Katilmiyorum, 1=Kesinlikle katilmiyorum) Likert 6lcegi
olarak kullanilmistir. Olgegin Tiirkce’ye uyarlanmasi Arda (2006) tarafindan yapilmistir. Arda
(2006) tarafindan yapilan ¢aligmada 6l¢egin Tiirkge versiyonunun Cronbach’s Alpha katsayisi
0,93 olarak bulunmustur.

Bu calismada 406 katilimcinin 14 maddeye verdigi cevaplara gore, Cronbach’s Alpha
katsayis1 0,80 olarak tespit edilmistir. Buna gore bu giivenirlik orani sosyal bilimler i¢in kabul
edilebilir ve yiiksek diizeydedir.

-Satin  Alma Davramsi: Katilimcilara 5 dereceli  (5=Kesinlikle katiliyorum,
4=Katiliyorum, 3=Kararsizim, 2= Katilmiyorum, 1=Kesinlikle katilmiyorum) seklindeki tek
maddelik likert tipi, “ En sevdigim karakterin oynadig1 dizide gordiigiim markay1/liriinii satin
aldigim olmustur.” Seklindeki ifadeye katilma derecelerini isaretlemeleri istenerek satin alma
davranigi Ol¢iilmeye ¢alisilmstir.

-Marka Tutumu Olgegi: Arastirmada reklam ve marka tutumlarini 6lgmek igin bu
calismada Holbrook ve Batra (1987)’nin gelistirdigi tutum o6l¢egi kullanilmistir. Bu 6lgek
duygularin tiiketicilerin reklama verdikleri tepkileri yonlendirmedeki roliinii belirleyebilmek
amaciyla yaptiklar1 bir ¢alismada, reklam ve marka tutumlarin1 6l¢mek i¢in gelistirilmistir. Sozii
edilen caligmada reklam tutumunu 6lgmek icin kullanildiginda 6lgegin giivenilirligi 0.99, marka
tutumunu 6lgmek i¢in kullanildiginda ise 0.98 olarak tespit edilmistir (Cakir, 2006: 674).

Holbrook ve Batra’nin gelistirdigi marka tutumu 6lgegi giivenilirliginin yiiksek olmasindan
dolay1, benzer konularda daha sonra yapilan pek ¢ok arastirmada, reklam ve marka tutumlarini
dlgmek icin kullamlmustir (Gierl, Satzinger ve Yilmaz’dan akt. Cakir, 2006: 674). Olcekteki
maddelerin tamami degilse bile bazilar1 bagka aragtirmacilarca da kullanilmistir (MacKenzie ve
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Lutz, 1989; Homer ve Yoon, 1992°den akt. Cakir, 2006: 674). Bu maddeler arasinda
“begenme/begenmeme’’yi 6lgen madde reklamin veya markanin ne kadar begenildigini 6l¢mek
icin kullanilabilecek en elverisli ifadedir (Decock ve De Pelsmacker, 2001°den akt. Cakir, 2006:
674). Olgek bu calismaya uyarlanirken orijinal hali oldugu gibi alinmamis, marka tutumunu en
cok Olctiigii kabul edilen “En sevdigim karakterin oynadigi dizide gordiigim markay:
begeniyorum” ifadesi tek madde (bes dereceli Likert tipi) halinde alinmistir.

-Satin Alma Niyeti: Satin alma niyetini (PI) belirlemek icin 6lgekler (Shiv, Edell ve
Payne, 1997) Tiirk¢eye c¢evrilmis, konusunun uzmani 6gretim iiyelerinin onay ve goriisleri
dogrultusunda cevap kategorileri her bir madde i¢in satin alma niyeti “En sevdigim karakterin
oynadigr dizide gordiigiim markayr satin almak isterdim” gseklinde 5 dereceli (1 Hig
Katilmiyorum, 5 Tamamen Katiliyorum) bir Likert tipi madde ile ol¢lilmiistiir. Bu soruyla
arastirmaya katilan denegin yerlestirilen iirlin yonelik satin alma niyetinin 6l¢iilmesi
amaclanmustir.

-Uriin Yerlestirme Farkindahgi: Uriin yerlestirme uygulamasi bulunan dizilerdeki
marka ve iirlin yerlestirme farkindaligini 6lgmek icin yardimsiz hatirlama testi uygulanmistir.
Bunun i¢in “Takip ettigim dizide belli sahnelerde veya dekorlarda iiriin yerlestirme
bulunmaktadir” seklinde agik uclu bir anket sorusundan faydalanilmistir. Katilimcilarin
verdikleri cevaplar dogrultusunda ismi verilen diziler izlenmis, gercekten iiriin yerlestirme
yapilip yapilmadigi kontrol edilmistir. Kontrol edildikten sonra SPSS dosyasinda ayri bir
degisken olusturulmus, verilen cevaba gore, eger ad1 gecen dizide gercekten {iriin yerlestirme
yapilmigsa o denek “liriin yerlestirmenin farkinda olanlar” grubuna, verilen cevap yanligsa ya
da hi¢ cevap verilememisse “farkinda degil” grubuna dahil edilmistir.

-Marka Yerlestirme Farkindah@: Marka yerlestirme uygulamasi bulunan dizilerdeki
marka ve iirlin yerlestirme farkindaligini 6lgmek i¢in yardimsiz hatirlama testi uygulanmistir.
Markalarin hatirlanma diizeyini ya da marka farkindaligini ortaya koymada en yaygin kullanilan
yontemler yardimsiz hatirlama (unaided recall) ve yardimli hatirlama (aided recall)
yontemleridir. Marka hatirlanma oranini net bir bi¢gimde ortaya koymak amaciyla ¢ogunlukla
yardimsiz veya hatirlatmasiz yontem kullanilir (Law ve Braun, 2000: 1061; Brennan vd., 1999:
325; d’Astous ve Chartier, 2000: 31-41; Gupta ve Lord 1998: 39-40; Wollmers ve Mizerski,
1994: 97-102).

Bu caligsmadaki anket uygulamasi, televizyon seyircisinin dizilere yerlestirilen markalari
hatirlama diizeylerini, dizi izlemelerini etkileyen faktorleri ve izleyicinin demografik 6zellikleri
ile izleme sikligmmi kapsamistir. Bunun icin “Takip ettigim dizide belli sahnelerde veya
dekorlarda ....... markali {iriin bulunmaktadir” seklinde agik uglu bir anket sorusundan
faydalanilmistir. Verilen cevaba gore, eger ad1 gecen dizide gergekten adi gegen marka igin bir
yerlestirme yapilmissa o denek “marka yerlestirmenin farkinda olanlar” grubuna, verilen cevap
yanligsa ya da hi¢ cevap verilememisse “farkinda degil” grubuna dahil edilmistir.

5.2.Bulgular ve Yorum
-Satin Alma Niyeti ve Para-Sosyal iliski Diizeyi Arasindaki iliski

Izleyiciler kimi zaman en sevdikleri dizilerde kullanilan markalar ile karsilasmaktadirlar.
Katilimcilara “En sevdigim karakterin oynadigi dizide gordiigiim markay1 almak isterdim”
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seklindeki soru katilimeilarin satin alma niyetlerini 8lgmek amaciyla sorulmustur. Izlenen dizide
favori karakterin kullandigi markaya yonelik satin alma niyeti ile para-sosyal iligki diizeyi
arasindaki anlamli bir farklilik olup olmadig1 bu soruyla gosterilmeye ¢aligiimistir.

Tablo 1. Markay: Satin Alma Niyeti ve Para-Sosyal iliski Arasindaki Tek Yonlii Varyans Analizi

(ANOVA)
Para-Sosyal Satin alma niyeti

iliski Diizeyi _ Anlamh

n X Ss Sd KO F P Fark

Diisiik (A) 63 1,61 0,92 G.I¢i 403 471,055 | 47,324 | 0,000 A-B

Orta (B) 248 | 2,24 1,09 G. Arasi 2 105,763 A-C

Yiiksek (C) | 95 | 3,09 | 0,11 Toplam 405 576,818 B-C

Toplam 406 | 2,41 | 1,19 B-A

(F=47,324; Sd=2; p=0,000<0,01)

“Para-sosyal iliski diizeyine gore markayr satin alma niyeti anlamli bir farklilik
gostermekte midir?”” sorusunun test edildigi analizin tablosu yukarida gosterilmistir. Tablo 1°de
“En sevdigim karakterin oynadig1 dizide gordiigiim markay1 satin almay1 isterim” sorusu ve
para-sosyal iligki diizeyi arasindaki tek yonlii varyans analizi (ANOVA) gosterilmistir.
Calismadaki katilimcilarin en sevilen karakterin oynadigi dizide gordiigii markay1 satin almayi
isteme ve para-sosyal iligki arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmaktadir
(F=47,324; Sd=2; p=0,000<0,01). ANOVA’da belirlenen anlamli farkliligin hangi gruplardan
kaynaklandigin1 belirlemek iizere post-hoc testleri yapilmistir. Levene’s testi grup
dagilimlarinin varyanslarinin homojen oldugunu gosterdiginden (LF=2,61; p=0,07, p<0,05)
Scheffe testi gerceklestirilmistir. Bu testin sonucuna gore bu anlamli farklilik tiim gruplardan
kaynaklanmaktadir. Para-sosyal iligki diizeyi diisiik olanlar (X=1,61) ve orta olanlarin (X=2,24)
satin alma niyetleri yliksek olanlardan (X=3,09) daha diistiktiir. Yani bir diger deyisle para-
sosyal iliski kurma diizeyi arttik¢a katilimcilarin satin alma niyetleri de artmaktadir.

-Satin Alma Davramsi ve Para-Sosyal iliski Diizeyi Arasindaki Iliski

Izleyiciler kimi zaman en sevdikleri dizilerde gordiikleri markayr satin alma
davraniginda bulunabilmektedirler. Bu ac¢idan bakildigindan katilimcilarin en sevdikleri dizide
gordiikleri markalar satin alma davraniglarinda para-sosyal iliski diizeyinin farklilik gosterip
gostermedigini 6grenmek calisma agisindan 6nem tasimaktadir.

Tablo 2.Gériilen Markay1 Satin Alma Davranisi ve Para-Sosyal Iliski Arasindaki Tek Yonlii Varyans
(ANOVA) Analizi

Para- Satin Alma Davranisi
Sosyal _
Iliski n X Ss Sd KO F P Anlamh
Diizeyi Fark
Diisiik (A) 63 1,6 0,80 G. I¢i 403 466,702 | 22,310 | 0,000 A-B
Orta 213 2,26 | 1,04 G. Aras1 2 51,672 A-C
(B) Toplam405 | 518,374 B-C
Yiiksek (C) 130 2,73 | 1,22
Toplam 406 2,32 1,13

(F=22,310; Sd=2; p=0,000<0,01)

“Para-sosyal iliski diizeyine gore yerlestirilen markayr satin alma anlamli bir farklilik
gostermekte midir?” sorusunun test edildigi analizin sonucu yukaridaki tabloda gosterilmistir.
Tablo 2’de en sevilen karakterin oynadigi dizide gordiigii markayr satin alma ve para-sosyal
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iligki arasindaki tek yonlii varyans (ANOVA) analizi gosterilmistir. Caligmadaki katilimcilarin
en sevdigi karakterin oynadig1 dizide gordiigli markay1 satin alma ve para-sosyal iliskinin
incelendigi tek yonlii varyans (ANOVA) analizinde istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulunmaktadir (F=22,310; Sd=2; p=0,000<0,01). ANOVA’da belirlenen anlamli farkliligin
hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek iizere post-hoc testleri yapilmistir. Levene’s testi
grup dagilimlarinin varyanslarinin homojen olmadigini gosterdiginden (LF=11,368; p=0,00,
p>0,05 Dunnett’s C testi gerceklestirilmistir. Bu testin sonucuna gore bu anlamli farklilik tiim
gruplardan kaynaklanmaktadir. Para-sosyal iliski diizeyi diisiik olanlar (X=1,65) ve orta
olanlarin (X=2,26) satin alma niyetleri yiiksek olanlardan (X=2,73) daha diisliktlir. Yani bir
diger deyisle para-sosyal iliski kurma diizeyi arttikca katilimcilarin satin alma davraniglar1 da
artmaktadir.

-Markay1 Merak Etme ve Para-Sosyal Iliski Diizeyi Arasindaki iliski

Kimi zaman dizilere yerlestirilen markalar izleyicide merak uyandirmaktadir. Bu
onermeden yola cikilarak katilimcilara “En sevdigim karakterin oynadigi dizide gordigiim
markay1 satin almasam bile gidip inceledigim olmustur” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan
alian cevaplar neticesinde para-sosyal iligki diizeyine gore yerlestirilen markayr merak etmenin
farklilagip farklilagmadigi ortaya konulmak istenmistir.

Tablo 3.Markay1 Merak Etme ve Para-Sosyal iliski Arasindaki Tek Yonlii Varyans (ANOVA) Analizi

Para-Sosyal Markay1 merak etme
iliski Diizeyi _ Anlamh
n X Ss Sd KO F P Fark
Diisiik (A) 63 1,92 | 1,03 G. I¢i 403 513,978 | 23,678 | 0,000 A-B
Orta (B) 213 2,64 | 1,15 G.Aras12 60,396 A-C
Yiiksek (C) 130 3,10 | 1,12 | Toplam405 | 574,374 B-C
Toplam 406 2,67 1,19

(F=23,678; Sd=2; p=0,000<0,01)

“Sevilen karakterle kurulan para-sosyal iligkiye markay1 merak etme anlamli bir farklilik
gostermekte midir?” sorusunun smandigi analizin sonucu yukaridaki tabloda gosterilmistir.
Katilimcilarin anket formunda “ En sevdigim karakterin oynadig1 dizide gordiigiim markay1
satin almasam bile gidip inceledigim olmustur” sorusuna verdikleri cevaplardan hareketle Tablo
3’te markay1 merak etme ve para-sosyal iliski arasindaki ANOVA iliski analizi gosterilmistir.
Caligmadaki katilimecilarin gordiigli markayr merak etme ve para-sosyal iliski arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir (F=23,678; Sd=2, p=0,000<0,01). ANOVA’da
belirlenen anlamli farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek iizere post-hoc
testleri yapilmistir. Levene’s testi grup dagilimlarinin varyanslarinin homojen olmadigim
gosterdiginden (LF=3,431; p=0,03, p>0,05) Dunnett’s C testi gerceklestirilmistir. Bu testin
sonucuna gore bu anlamli farklilik tiim gruplardan kaynaklanmaktadir. Para-sosyal iliski diizeyi
diisiik olanlar (X=1,92) ve orta olanlarin (X=2,64) satin alma niyetleri yiiksek olanlardan
(X=3,10) daha diistiktiir. Yani bir diger deyisle para-sosyal iliski kurma diizeyi arttikca
katilimcilarin yerlestirilen markayr merak etme durumu da artmaktadir.

-Marka Tutumu ve Para-Sesyal Iliski Diizeyi Arasindaki Iliski

Izleyicilerin diziye yerlestirilen markalara yonelik tutumlari da arastirma igin 6nem
tasiyan etkenlerden bir tanesidir. Bu sebepten katilimcilara “En sevdigim karakterin oynadigi
dizide gordiigiim markay1 begeniyorum” seklindeki anket sorusu yoneltilmistir. Bu soruyla
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markaya yonelik tutumun olgiilecegi diisiiniilmiistiir. Yerlestirilen markaya yonelik tutumun
Olclilmesi planlanirken ayni zamanda para-sosyal iligki diizeyine gére marka tutumunun
farklilik gosterip gostermedigi de ortaya konulmaya ¢aligilmistir.

Tablo 4.Marka Tutumu ve Para-Sosyal iliski Arasindaki Tek Yonlii Varyans (ANOVA) Analizi

Marka Tutumu
Para-Sosyal _ Anlamh
iliski Diizeyi | n X Ss Sd KO F P Fark
Diisiik (A) 63 | 1,88 | 1,04 G. I¢i 403 537,132 | 40,216 | 0,000 A-B
Orta (B) 213 | 291 | 1,17 G. Aras1 2 107,203 A-C
Yiiksek (C) | 130 | 3,47 | 1,17 | Toplam405 | 644,335 B-C
Toplam 406 | 2,93 | 1,26

(F=40,216; Sd=2; p=0,000<0,01)

Yukaridaki tablonun analizinde “Para-sosyal iliski diizeyine gore yerlestirilen markaya
yonelik tutum farklilik gostermekte midir?” sorusu test edilmistir. Tablo 4’te marka tutumu ve
para-sosyal iliski arasindaki ANOVA analizi gosterilmistir. Calismadaki katilimcilarin gérdiigii
markaya yonelik tutum ve para-sosyal iliski arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulunmaktadir(F=40,216; Sd=2; p=0,000<0,01). ANOVA analizi sonrasi belirlenen anlamli
farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek {izere post-hoc analizi yapilmistir.
Levene’s testi grup dagilimlarinin varyanslarinin homojen olmadigini gosterdiginden (LF=1,72;
p=0,17; p<0,05), Dunnett’s C testi gerceklestirilmistir. Buna gére ANOVA’da belirlenen
anlamli farklilik biitiin gruplardan kaynaklanmaktadir. Para-sosyal iliski diizeyi diisiik olanlar (
X=1,88) ve orta olanlarin (X=2,91) dizi izleme sayisi para-sosyal iliski diizeyi yiiksek
olanlardan (X=3,47) daha diistiktiir. Yani favori dizi karakterleriyle para-sosyal iligski kurma
diizeyi arttikca markaya yonelik tutum da artmaktadir.

-Para-Sosyal iliski Degerleri ve Uriin Yerlestirmesi Farkindalig1 Arasindaki liski

Uriin yerlestirme farkindahig calismanin &nemli durumlarindan birisidir. Uriin
yerlestirme farkindahigina iliskin katihmcilara “ Izledigim dizide....... Markali {iriin
yerlestirilmistir” seklinde agik u¢lu soru sorulmustur. Alinan cevaplar sonrasinda bahsedilen
dizide adi verilen iirliniin gergekten de yerlestirilip yerlestirilmedigi kontrol edilmistir.
Gergekten yerlestirme yapilan triinler “lirlin yerlestirmenin farkinda olanlar” grubuna, yanlis
cevap verenler ise “lriin yerlestirmenin farkinda olmayanlar” grubuna dahil edilmistir.
Sonrasinda ise sevilen dizide yapilan {irlin yerlestirmeye yonelik farkindaligin para-sosyal iligki
diizeyine gore anlamli bir sekilde farklilasip farklilasmadigi ortaya konulmaya caligilmistir.

Tablo 5. Katilimeilarin Para-Sosyal Etkilesim Degerleri ve Uriin Yerlestirme Farkindaligi Mann
Whitney U- Testi Iliski Analizi

Para-Sosyal Iliski Degerleri
Uriin Yerlestirme N Sira ortalamasi U Degeri P Degeri
Farkindahg
Farkinda 320 203,47 13749 0,99
Farkinda degil 86 203,63

Yukaridaki tabloda “Uriin yerlestirme farkindaligi para-sosyal iliskiye gore farklilik
gostermekte midir?” arastirma sorusunun test edildigi analiz sonucu gosterilmistir. Para-sosyal
iliski degerleri normal dagilima sahip olmadigindan, Mann Whitney U testi kullanilarak iirtin
yerlestirme farkindalig1 ve para-sosyal iliski degerleri arasinda anlamli bir fark olup olmadig1
tablo 5’te belirtilmistir. Yapilan Mann Whitney U-testi analizinin sonucuna gore Tiriin
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yerlestirme farkindaligr ile katilimcilarin para-sosyal iliski degerleri arasinda anlamli bir
farklilik bulunamamistir (U=13749, p= 0,99> 0,05).

-Marka Yerlestirme Farkindahg ile Satin Alma Niyeti Arasindaki Tliski

Marka yerlestirme farkindaligi tanitimi yapilan {iriiniin tiikketiciye ulasip ulasmadigini
belirtmesi agisindan 6nemlidir. Bu noktada karsimiza marka yerlestirmesi farkindaliginin olup
olmamasi durumuna gore satin alma niyetinin farklilasip farklilasmadigi sorusu karsimiza
¢ikmaktadir. Bundan dolayi arastirmada bu sorunun cevabi ortaya konulmaya calisiimistir.

Tablo 6. Dizilerin Marka Yerlestirmesinin Farkindaligi ile Katilimeilarin Satin Alma Niyetleri
Arasidaki Mann Whitney U Testi Iliski Analizi

Katilimcilarin Satin Alma Niyeti
Marka Farkindahg N Sira U Degeri P Degeri
ortalamasi
Farkinda 124 241,52 12769 0,000
Farkinda degil 282 186,78

Yerlestirilen markanin farkinda olunmasi durumuna gore satin alma niyetinin farklilasip
farklilasmadig1 sorusunun sinandigi analizin sonucu tabloda gosterilmistir. Dizilerin marka
yerlestirmesi farkindaligi ile katilimcilarin satin alma durumuarasindaki iligkiyi belirlemek i¢in
yaptlan Mann Whitney U testi Tablo 6’da verilmistir. Bu analiz sonucuna gére, marka
farkindalig1 ile olunmamasi durumuna ait satin alma medyan degerleri bakimindan anlamli bir
fark bulunmustur (U=12769, p=0.000<0.05). Bu fark marka yerlestirmenin farkinda
olunmamasi durumunda daha biiyiik satin alma niyetinin oldugu seklinde gézlemlenmektedir.
Bu sonug¢ marka yerlestirmesi reklam gibi algilandiginda izleyiciler tarafindan markaya yonelik
¢ekiciligin, satin alma niyetinin artmasindan ziyade itici bir faktor olarak algilandigi goriisiinii
destekler niteliktedir.

Sonu¢

Bu arastirmanin bulgulan televizyon programlarinda iriin yerlestirme kullaniminin
cesitli sonuglarin1 gostermektedir. Caligmanin baslangicinda para-sosyal iliski ve iirlin
yerlestirme kavraminin satin almay: artirmada etkili oldugu varsayimindan yola ¢ikilmustir.
Uriin yerlestirme reklamdan kagan tiiketiciyi yakalamak agisindan ilgi ¢eken uygulamalardan
olagelmistir. Eglenmek, haber almak vb. sebeplerle televizyon izleyen izleyiciler kimi zaman
bu keyiflerinin dis etkenler tarafindan bozulmasini istemedigi i¢in reklam c¢iktiginda kanali
degistirmekte veya reklam ile hi¢ karsilasmamak i¢in ayni programi internetten izlemeyi tercih
edebilmektedir. Buna ek olarak, comscore isimli sirket tarafindan yapilan bir aragtirmaya gore
ozellikle “Z Kusag1” olarak nitelendirilen 1995 sonrast kusagin reklama sabrinin 5-6 saniye
oldugu bulunmustur (diinyahalleri.com). Bu durum goz Oniine alindiginda ya reklamin 5-6
saniye siirmesi ya da reklamin reklam oldugu hissettirilmeden sunulmasi gerekmektedir. Bu
durum gbz Oniine alindiginda geleneksel reklam siirecleriyle bu agidan iiriinii tiiketiciye
ulastirmak zor olabilmektedir. Bu siire¢te markalar ve liriin saglayicilar agisindan {iriin
yerlestirme {irlinlerini tanitmada 6nemlidir.

Degisen kosullara ayak uydurmak, pazarda tutunmak ve rakiplerden farklilagsmak icin
kurumlar ve markalar iiriin yerlestirmeyi tercih etmektedirler. Uriin yerlestirme uygulamalarinin
tercih edildigi araclar su sekilde siralanabilir: televizyon dizileri, sinema filmleri, bilgisayar
oyunlari, video klipler, romanlar, resimler vb. Goriildiigii gibi iiriin yerlestirme s6z konusu
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oldugunda alternatif ¢ok fazla olabilmektedir. Bu ise iirlin yerlestirmeyi tercih etmek isteyecek
aktorler tarafindan avantaj olarak sayilabilir.

Uriin yerlestirmenin yan1 sira ¢alismanin ikinci boliimiinii olusturan para-sosyal iliski
kavrami agisindan bu ¢alismada ¢esitli sonuglara ulagilmistir. Para-sosyal iligki ¢alismalar1 her
ne kadar eskiye dayanan bir kavram olsa da yabanci literatiir ¢aligmalarina nazaran Tiirkge
literatiir calismalarinda ¢ok fazla yer almamaktadir.

Para-sosyal iliski kavramindan yola ¢ikarken, bireyin para-sosyal iliski kurabilecegi
diger medya karakterleri olan film, edebi eser, sosyal medya fenomeni, video oyunu karakterleri
gibi karakterler lizerinden gidilmeyip izleyicinin belli araliklar ile daha uzun etkinin miimkiin
oldugu dizi karakterleri iizerinden gidilmistir. Diziler izleyicilerin kimi zaman sahip olmak
istedigi hayat1 temsil etmekte ve bu dogrultuda onlara 6zenmelerine yol agabilmektedir.
Sonucunda kendi hayatini degersizlestiren izleyici sahip olmak istedigi doyumu diziler
tizerinden saglamaktadir.

1 Nisan 2011 oncesi Tiirkiye’de {iriin yerlestirme uygulamasi yasal bir zemine
kavugsmamisken iirlin yerlestirme uygulamasinin televizyon dizilerindeki yayginligindan sz
edilemiyordu ancak bu tarihten sonra yasal zemine kavustugu icin iiriin yerlestirme uygulamasi
yayginlik kazanmustir.

Geleneksel reklam siireglerinde dikkati cekmeyen bir {irlin favori karakter veya oyuncu
tizerinde gorildiigiinde dikkat ¢ekici olabilir. Bu durumdaki sebep hem kiside ticari mesaj
olarak algilanmadigindan hem de bireyin begendigi karakter iizerinde goérdiiglinden dolay1
0zenme davranist gostermesine neden olabilir. Bu dnermeden yola ¢ikilarak para-sosyal iliski
teorisiyle baglanti kurulabilir. Para-sosyal etkilesim/iliski teorisinde izleyici en sevdigi
karakterle tek yonlii bir iliski kurar. Izleyici para-sosyal iliski kurdugu karakteri arkadas veya
yalmzligmin bir ¢oziimii olarak gorebilir. Bu durumda izleyici, en sevdigi karakterin
davraniglarini, sdylemlerini, kullandigi iirlinleri gozlemler. Calismada “lriin yerlestirme
etkililiginde veya satin almada en sevilen karakterle kurulan para-sosyal iligki etkilidir” hipotezi
Smanmigtir.

Bu ¢alismanin amagclarindan bir tanesi ise favori karakterin kullandig: {iriinii almada, merak
etmede, almak istemede ve markaya yonelik tutumda para-sosyal iliski diizeyinin etkili olup
olmadigini ortaya koymakti. Yapilan analizler sonucunda, favori karakterin kullandig: {iriinii
almada, merak etmede, almak istemede ve begenmede para-sosyal iliski diizeyinin etkili
oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. ANOVA analizi sonrasi yapilan post-hoc testlerinde
de goriildiigii gibi bu anlamli farklilik tiim gruplar arasinda ger¢eklesmistir. Bu sonugtan
hareketle, bu dordiinii para-sosyal iligki diizeyine gore genelleyecek olursak; para-sosyal iliski
diizeyi arttikca markaya yonelik satin alma niyeti, davranisi, merak etme ve tutum artmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci dizilerde yer alan {iriin yerlestirme etkililigini incelemekti. Gegmis
arastirmalar izleyicinin {irlin karakteriyle kurdugu gii¢clii para-sosyal iliskinin {iriin
yerlestirmenin gii¢lii bir onciilii oldugunu ortaya koymustu. Bundan yola ¢ikilarak medya
tiirliniin Uirtin yerlestirme etkililiginde 6nemli oldugu da sdylenebilir. Ayrica dnceki arastirmalar
karakterin gerceklik algisinin da {iriin yerlestirme etkililiginde 6nemli bir yere sahip oldugunu
bulmuslardir. Bunun sonucunda, izleyicinin ise medya etkilesiminin bittigi anda da sosyal
medyadan takip etme ve izleme ihtiyac1 duymasi karakterin izleyici tarafindan kurgusal bir
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karakter olmaktan cikip gergek diinyaya yansimasiyla ilgilidir. Bu da karakterin gercekligi
arttikca para-sosyal iliskinin ve iirlin yerlestirme etkililiginin arttigin1 ortaya koymaktadir.

Calismanin diger amagclarindan biri ise iriin yerlestirme farkindaligi ile marka
farkindaliginin birbirlerini etkileyip etkilemedigini ortaya koymakti. Yapilan analizler
sonucunda goriilmistiir ki marka farkindaligi ve {iriin yerlestirme farkindalig1 birbirine gore
farklilasan iki kavramdir.

Bu caligmanin bir diger amaglarindan biri ise marka farkindaligima goére satin alma
niyetinin farklilagip farklilasmadigini bulmakti. Yapilan Mann Whitney U testi sonucu
goriilmiistiir ki marka farkindaligimin olmadigi durumda daha yiiksek satin alma niyeti
bulunmaktadir. Ulasilan bu sonug, marka yerlestirmesinin farkinda olunmasi durumunda
izleyicinin reklam mesajiyla karsilastigini anladigini, ¢ekici faktor olmaktan ziyade itici bir
unsur olarak algiladigini savunan goriis ile ortiisiir niteliktedir.

Uriin yerlestirme etkililiginde para-sosyal iliskinin etkisini ortaya koyma amaciyla yola
¢ikilan bu ¢alismada iiriin yerlestirme etkililigi ve para-sosyal iliski agisindan 6nemli sonuglara
ulagtlmistir. Calismanin ilk boliimiinde {riin yerlestirme kavramina deginilmis, cesitli
yonleriyle iiriin yerlestirme kavrami ag¢iklanmaya calisilmustir. Ikinci béliimde ise para-sosyal
iliski kavrami hakkinda genel bilgi verilmistir. Bu bilgilerde para-sosyal iligki kavraminin
ortaya ¢ikisindan, sahip oldugu ozelliklerden, énciillerinden bahsedilmistir. Ugiincii boliimde
ise katilimeilar {izerinden elde edilen verilerin analizlerine yer verilmistir. Aragtirmanin sonucu
baglaminda genel olarak, para-sosyal etkilesim degerleri ile demografik degerler arasinda
anlamli bir farklilik bulunmadigini sdyleyebilirken para-sosyal etkilesim diizeylerinin
yerlestirilen iriin/marka konusunda satin alma niyetinde, davranisinda, merak etmede etkili
oldugunu s6ylemek miimkiindiir.
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