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ONsOz
Dergimizin 2017 yih Kasim sayisi, Popduiler Kiiltir temali 6zel sayi olarak yayina
hazirlanmistir. Populer Kilttr 6zel sayimizin hazirlanmasinda emegi ve katkilari
olan, basta dergimize yazi gonderen de@erli yazarlarimiz ve desteklerini
esirgemeyen hakemlerimiz olmak Uzere, buyuk bir gayretle ¢alisan yayin ve
yazi kurulularimiza tesekkur ediyorum.

Bu sayimizi tanitmadan 6nce, ulusal yayincihdin ve dergi yonetimlerinin bu
sayida bizi buyuk dlgude etkileyen 6nemli bir sorununa degdinmek istiyorum.
ULAKBIM'in ulusal akademik dergi yayincihdi konusunda getirmis oldugu
dizenlemeler, dergi ydnetimimiz tarafindan harfiyen uygulanmaktadir. Bu
dizenlemeler, daha ¢ok dergi editdrleri ve yayin kurullarina yénelik yaptirimlari
iceren ve dergi ydnetimlerini baglayan diizenlemelerdir. Ornegin, derginin TR
dizin tarafindan taranabilmesi i¢in, bir dergi ydnetimi, taahhit ettidi yilhk yayin
takvimine uymak durumundadir. Ancak yazarlarla ve hakemlerle olan bazi
yazismalarda, geri bildirim almada yasanan sorunlar, bazi yazarlarin hakem
Onerilerini yerine getirmemesi ya da makalelerini geri cekmesi, taahhit ettigi
tarihte yayina girmeye hazirlanan bir dergiyi zor duruma dusurebilmektedir.
Ornegin bu sayimizda, hakem degerlendirmesi sonuglanmis 3 makale,
hakemlerce dnerilen dizeltmelerin zaman alacadi ve is yogunluklari nedeniyle
gerceklestiriiemeyecedi gerekgesiyle, yazarlari tarafindan geri ¢ekilmigstir.
Ulusal, hakemli, akademik bir dergiye yayinlanmak Uzere yapilabilecek azami
olasi bagvuru sayisi dikkate alindiginda, her sayida en az birkag makalenin
yayin kurulu ya da hakemler tarafindan yayinlanamaz karari aldigi ve
yayinlanmaya uygun bulunmadigi da g6z oninde bulundurulursa, yayina
hazirlanirken bir dergiden li¢ makalenin eksilmesi yukarida deginilen sorunun
vehameti hakkinda bir fikir verecektir.

Bu durum sadece dergiyi ilgilendiren bir yayincilik sorunu degil, ayni zamanda
etik bir sorundur. Zira yayinlanmaya kabul edilen her makale, yayin kurulunun
ve en az 2 hakemin degerlendirmesinden ge¢gmis ve yazari diginda o makaleye,
hakemlerin, editdérin, yayin kurulunun emegdi de dahil olmus demektir. Bu
acidan bakildiginda bir dergiye basvurduktan sonra, arttk o makale sadece
yazar ya da yazarlara ait degildir. Ayni makale ile birden c¢ok dergiye
basvurularak, makalenin yayinlanmasini garantiye almaya calismak ise zaten
basli basina etik agidan sorunludur. Akademik tesvik 6dllleri, akademik atama
ve yukselme kriterleri gibi daha genis bir akademik gergeve iginde ele alinmasi
gereken ve diger akademik kosullarla yakin iligki igerisinde olan bu sorunun
ortadan kaldirilabilmesinde, dergi editorleri ve yonetimlerinin yani sira,



akademik cevrelerin konuya iliskin bir biling ve duyarliik gelistirmesine
gereksinim vardir.

Bu sayimizda bir yayin kurulu Gyemizin ve dergi editérinin populer kultur
konusunda yapmis olduklari ¢galismalardan Uretilmis birer makalesi, daha énce
planlanmamig olmasina ragmen, dergiye dahil edilmis ve kor hakem prensibi ve
tarafsizlik ilkesi korunmak suretiyle, hakem degerlendirmeleri sonuglandirilarak,
dergide yer almistir. Kuskusuz, dergi editdrii ve/veya yayin kurulu Uyelerinin
makaleleri, kér hakem prensibi korunarak bir dergide zaten yer alabilmektedir.
Ancak yayin kurulumuz, bunun c¢ok sik olmamasi gerektigi dislncesinde
oldugundan, &6rnegin, bu sayimiza makale vermeyi planlamis olmamasina
ragmen, biri editor iki yayin kurulu Gyemiz bu sayimiza makaleleriyle katkida
bulunmustur.

Ulusal akademik yayinciligin nitelik ve niceligini artirmak amaciyla yapilan
¢alismalar son derece degerlidir. Ancak dergi yénetimlerini taahhdtlerini yerine
getirmeye zorlayan kurallar, yazarlar ve hakemleri baglamamakta, taahhuGtlerini
yerine getirme konusu, onlarin etik duruglarina ve vicdanina birakilmaktadir. Bu
konuda bazi dergiler, kendilerini koruma altina alarak, makale basvurusu yapan
yazara bir taahhitname génderme yoluna gitmektedir. Ancak dergi yonetimimiz
bugiine kadar yazarlarin ve hakemlerin taahhutlerine givenmeyi tercih etmistir.
Daha oOnceki dergi yonetimlerinde bir yil icerisinde yeterli makale olmamasi
durumunda, iki sayinin bir arada yayinlanmasi yoluna da gidilmistir. Ancak bu
uygulama, ne ULAKBIM ne de dergimizin mevcut ydnetimi tarafindan
desteklenmemektedir.

2015 yihinin Eylul ayindan itibaren, dergimizin su anki yonetimi (yayin
kurulundaki degisikliklerle birlikte) taahhut ettigi gibi, yilda iki sayisini tam
zamaninda c¢ikararak, su an elinizdeki sayi ile birlikte 4 hakemli sayi ve bir
armagan sayisindan olusan toplam 5 sayi yayinlamistir. Daha énceki dénemde
dergi yonetiminin iki yilda bir degismesi ve ulusal akademik yayincilik
kriterlerinin yerine getiriimesindeki aksamalar, 1987 yilindan beri yayinlanan,
bugiine kadar 35 sayi ve ylzlerce makalenin yer aldigi Turkiye’nin en kokli ve
eski akademik dergilerinden birini, taahhitlerini yerine getiremez duruma
getirmigti. Bu durumun dizeltiimesi konusunda gosterdigimiz yogun gayret 2 yil
icerisinde meyvelerini vermeye baglamistir. Dergimize bagvuru sayisi artmis,
hakem havuzumuz giincellenmis ve zenginlestirimis, ULAKBIM kriterlerinin
tamami hayata gegirilmistir. Yazarlarimizin ve hakemlerimizin geri bildirim
konusunda ivedi olmasi ve 6zellikle taahhitlerine sadik kalmasi durumunda,
dergimizin son iki yillda gOstermis oldugu olumlu tablo geliserek devam
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edecektir. Dergi editdru olarak sahsim basta olmak Uzere, editér yardimciligini
ustlenen Yrd. Dog. Dr. Pelin Erol, dergi yayin kurulumuzda basinda beri yer
alan Dog. Dr. Ahmet Talimciler ve dergi yayin kurulumuzun yeni Gyesi Prof. Dr.
Ozkan Yildiz adina, dergi yonetimi olarak, Ege Universitesi Sosyoloji Dergisinin
hak ettigi konumu kazanmasi, ulusal ve uluslararasi dizinlerce taranmasi
konusunda gayret gdstermeye devam edecedimizi sdylemek isterim. Derqgi
editorliglu ve dergi ydnetimi konularinin deneyimle olan iliskisine duydugumuz
inancgla ve dergi ydnetiminin sik sik degistiriimesinin, ortaya ¢ikardidi birikim
kaybi, slreksizlik sorunu gibi nedenlere bagli olarak, bir dergiyi guiglendirmedigi
distincesinden hareketle, herhangi bir aksilik ve zorunlu bir neden olmamak
kaydiyla, gorevimizi 6zverili bir sekilde gotirebildigimiz yere kadar strdirmek
konusunda simdilik kararliyiz. Basta, dordi hakemli, bu 5 sayinin ¢ikmasinda
emegdi gecen tum hakemlerimiz, yazarlarimiz olmak Uzere, tim yayin ve yazi
kurullarimiza tekrar tesekkdr ediyoruz.

Populer Kultir 6zel sayisi, derginin, belirli bir konu ya da tema Uzerinde
yazilmig yazilardan olusan ilk 6zel sayisidir. Bu sayida, populer kultlr
temasinin secilmesinin nedeni, populer kultirin bugln pek c¢ok disiplini
ilgilendiren, ¢ok sayida sosyal fenomeni igerisinde barindiran bir kavram
olmasidir. Cok cgesitli tanimlari olsa da popdler kiltlr deyince, yiksek kaltlrin
aksine, akla genis kitleler tarafindan benimsenen pratikler ve degerler gelir.
Popduler kultirin deger ve pratikleri sosyal yasamin hemen her yonini
cevrelerken, sanat, spor, egitim, medya, siyaset, ekonomi ve bunun gibi pek ¢ok
boyutuyla, dinlenen mizikten, kullanilan dile ve sdyleme, yaygin inanglari,
distinceleri, kabulleri ve yasam bicimlerini kusatmaktadir. Populer kultir ana
temasi gercevesinde bu sayida yer alan makaleler sunlardir:

Goknur (Bostanci) Ege’nin “Kurgu Caginda gergekligin Manipulasyonu, Popliler
Kiltir ve ‘Photoshop™ baslikli makalesi, populer kiltiriin énemli bir unsuru
haline gelen imaj manipulasyonunun toplumsal etki ve sonugclarini, dijital kilttrle
iliskisi temelinde ele almaktadir

Ugur Zeynep Glven'’in “Popller Kiiltir ve Senfonik Mizik Karsilagsmasi: 2000’li
Yillarda Bir Sinifsal Gosterge ve Pazarlama Mekanizmasi Olarak Popller Klasik
Muzik” bashkli ¢calismasi, yiksek kiltir unsuru olarak kabul edilen senfonik
muzigin, temsili ve tuketimi acgisindan hangi mekanizma ve stratejilerle populer
kaltarun etki alanina girdigini sorgulamaktadir.

ipek Agcadag'in “Popiiler Kiiltiir Baglaminda Kozmetik Uriinleri Tiiketimi ve
Yeni Bir Satis Kanali Olarak Ag Pazarlama (Network Marketing) Sistemi”
baslikl makalesi, populer kultirin tesvik ettigi guzel, saghkli ve bakimli olma
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arzusunun urettigi, kozmetik ve bakim Urdnlerinin pazarlamasinda yeni bir satis
sistemi olan ag pazarlama(network marketing) sistemini irdelemektedir.

Adem Sagirin “Bati Karadeniz’'de Bir Kultir Unsuru Olarak Kogeklik” baslikli
calismasli, gecmisten bugine pek c¢ok degisimler gegirerek varligini devam
ettiren, Zonguldak, Bartin, Karabulk, Kastamonu, Cankiri ve Sinop illerinin iginde
yer aldigi bir cografyada, hem dugunlerin hem de sehir tanitimlarinin
vazgecilmez unsurlarindan biri olan kégeklik olgusunu konu almaktadir.

Caner Isik ve Ali Onar'in “Popiiler Olmayan’ Bir Sézlii Kiltir Hazinesi: Asik
Kara Musa” baslikli calismasi, populer kiltir karsisinda etkisizlesen so6zli
gelenek ve bu gelenegin aktariimasinda rol oynayan “gercek” asiklardan biri
olan, Asik Kara Musa olarak bilinen Musa Yildiz érnegi (izerinden, popiiler
kaltirdn hakim oldugu ginimizde, s6zlU gelenedin aktariimasinda karsilasilan
glglukleri ve yasayan kultlir hazinelerinin durumunu ele almaktadir.

Ahmet Talimciler'in “Parlak Yildizlar: Séhretlerin Dayaniimaz Cazibesi” bagslikli
yazisl, popduler kultarin drettigi yildiz endUstrisinin, mevcut ekonomik ve
toplumsal yapi ile iligkisini ele alarak, yildiz sporcularin etkiledigi kitleler
Uzerinden nasil bir rol oynadiklarini tartismaktadir.

Bu sayimizda ayrica Fulya Koksoy tarafindan Amin Maaloufun, “Olimcuil
Kimlikler” adli eseri Gzerine yapilmis bir kitap incelemesi yer almaktadir.

Populer kiltir konulu 6zel bir sayi olan 36. Sayimizi, sosyoloji literattriine ve bu
konuda yapilan ¢aligmalara katki yapmasi Umidiyle sizlere sunuyor, bir sonraki
sayimizda tekrar bulusmayi diliyoruz.

Dog. Dr. Goknur Ege
izmir-Kasim/2017
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KURGU GAGINDA GERGEKLIGIN MANIPULASYONU, POPULER KULTUR
VE “PHOTOSHOP”

Goknur BOSTANCI EGE’

Oz
Gunimuizde imaj manipllasyonu popdiler kaltirin en 6nemli
unsurlarindan biri haline gelmistir. Fotograflarin dijital olarak degistiriimesi
konusundaki gelismeler hayatimiza “fotosoplama” ve “fotogoplu” gibi yeni
kavramlari getirmigtir. Batin bunlarin medya guvenilirligini azaltma, sagliksiz
beden imaji yaratilmasi, aldatici bilgi yayilmasi, tiketim kultiriine hizmet etme

gibi sosyal kulturel, psikolojik, ekonomik, siyasi ve yasal acgilardan pek ¢ok
sonuglari vardir.

Anahtar kelimeler: Popiiler kiiltiir, imaj manipiilasyonu, Photoshop,
Gorsel kultar, Sosyal medya, Beden imaji, Yeni medya

The Manipulation of the Reality in the Age of Fiction, Popular Culture and
“Photoshop”

Abstract

Today, image manipulation has become an essential part of the popular
culture. The developments in digital alteration of photographs, brought new
concepts like “photoshopping” and “photoshopped images” into our life. These
has many consequences in social, cultural, psychological, economic, political
and legal aspects such as to reduce media reliability, to create unhealthy body
images, spread deceptive information, subserve for consumption culture

Keywords: Popular culture, Image manipulation, Photoshop, Visual
culture, Social media, Body image, New media

Giris

Uzun yillar, bilimin kurguyla degil, olguyla ilgilendigi fikrinden hareketle
bilimin alani diginda tutulan ve sanatin konusu olarak kabul edilen kurgu, kurgu
ve olgu arasindaki sinirin giderek belirsizlesmesiyle, bilimsel galismalarin her
gegen gun daha fazla ilgi alanina girmeye baslamistir. Bilimkurgunun bilime
esin kaynagi oldugu dikkate alindiginda, kurgu ve olgu arasinda aslinda higbir
zaman pozitivist bilimin 6ngdérdigu kadar kalin ve kati duvarlar olmadidi, bu
sinir Uzerinde her zaman Kkarsilikh gegisler oldugu goéralir. Ancak bugin
kurgunun sanat alanindan ¢ikip, tamamen yasamin iginde yer almaya basladigi,
bir dijital, kurgu ¢aginda yasamaktayiz. Kurgu, olgu karsisinda giderek Ustlinlik

" Dog. Dr., Ege Universitesi Edebiyat Fakaiiltesi Sosyoloji Bélimii, goknurege@gmail.com
Makale Gonderim Tarihi: 20.09.2017, Kabul Tarihi: 27.10.2017



Gbknur Bostanci Ege

kazanirken, bunu buydk Odlgcide artan dijitalizasyona ve bilgi ve iletisim
teknolojilerine borgludur. Bu stregte, gorintl maniptlasyonu ve fotosop kualtird,
gercekligin yeniden kurgulanarak, donUstlrilmesine yol agan bir fenomen
haline gelmistir.

Photoshop ve Fotograf isleme

Oncelikle bugiin popiler kiltirin énemli bir parcasi haline gelmis “fotogop
(photoshop) ve fotosoplama (photoshopping)” terimleri Uzerinde biraz durmak
gerekmektedir. “Photoshop” resim igsleme ve imaj manipllasyonu konusunda
yaygin olarak kullanilan bir yazihm olmakla birlikte, bu konuda -yaygin olarak-
kullanilan tek yazilim degildir. Ancak -selpak ve neskafe 6rneklerinde oldugu
gibi- fotosop™ sdzciigli, hangi yazilim kullanilirsa kullanilsin, her turlii fotograf
“edit” islemini ve “imaj manipllasyonu’nu ifade eden bir terim haline gelmistir.
Terim o kadar yayginlasmistir ki bir fotografin manipulle edildigini ifade etmek
icin “fotosoplu” ya da fotossoplanmis” (photoshopped ) gibi, bu terimden
uretilmis sifatlar kisaltilarak “soplu” ya da “soplanmis” (Shopped) seklinde ifade
edilir olmustur. Knoll kardegler bu macerayi 1988 yilinda baslattiginda bugin
gelecegi noktayl hayal edebilmisler miydi bilinmez ama , “photoshop”un ilk
versiyonunun ¢iktigi 1990 yilindan bu yana, geyrek asirdan uzun bir gegmise
sahip bu seriiven, sadece tasarimcilari, fotografcilari, gérsel malzemeyi konu
alan her tarld uzmanhk alaninin profesyonellerini degil, siradan bireyleri de
ilgilendiren énemli bir fenomene yol agmistir.

Gergek goruntiylu (gercegi) manipile etme ihtiyaci, fotografin dijitalize
olmasindan c¢ok o6nceye dayandigi igin, resim/fotograf islemenin gecgmisi
“photoshop”tan ¢ok daha eski bir gegmise sahiptir. Karanlk oda fotografciliginin
rotus teknikleri goérantiinin manipllasyonu konusunda ddnemin ihtiyacina
hizmet ederken, istenmeyen benleri, ¢illeri, yizdeki kusurlari silebilmekte, hatta
siyah beyaz fotograflari renklendirebilmekteydi. Bu elbette elle yapilan bir
sanatti ve fotografcinin “pipitri” ya da “pipitre” olarak adlandirilan 1sikli seffaf bir
tezgah Ustlinde, kimyasal surllerek yumusatiimig negatifin Uzerinde ucu ince
zimparalarla iyice inceltimis HB kursun kalemler kullanilarak fotografin
islenmesi, ya da 6zel kimyasallardan olusan boyalarla adeta ressam gibi
renklendirilmesi islemlerini igermekteydi. Ancak tabi ki bundan ibaret degildi,
gOruntilerin Ust Uste bindirilerek yeni bir kurgusal gergeklik yaratiimasi da bu
rotus teknikleri yardimiyla mumkin olabiliyordu. Mahallenizdeki fotografci
dikkani sadece fotografin ¢ekildigi yerler degildi adeta ressam atélyeleri gibiydi.
Yetenekli fotografcilar sanatlarini éyle bir icra ediyorlardi ki bir fotografin
Uzerinde oynandigi ¢ok fazla anlasiimiyordu. Ancak kota rétuslar o dénemler
icin fotografin kisisel tarih ve aile hatiralari agisindan son derece az bulunan ve

* Adi gecen yazilimdan s6z edildiginde 6zel ad oldugu icin sézciigiin ingilizce yazilisi
kullanilirken, yine s6z konusu yazilimin isminden tiiretilerek kavramlasmis terim ve
ifadelere yer verilirken kullanim dili olan Turkgedeki yazilislarina yer verilmistir
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de c¢ok kiymetli bir sey oldugu dikkate alindiginda, bazen muhtemelen bir
felakete donugebiliyor, fotograf¢inin kalemle yaptigi cizgiler yuzlerde
izlenebiliyor, renklendirmeler gerceklige uygun olmayabiliyor, glzelim fotografi
karikatur haline getirebiliyordu.

Bugin sayilari oldukga azalan stlidyo fotograf¢ilari agisindan durum c¢ok farkh
degil, ancak artik kullanilan teknoloji cok farkli. Her seyden énce fotograf ¢ekimi
acisindan stidyo ve karanlik oda gibi temel unsurlar arttk ya tamamen
terkedilmis ya da ¢ok farkli bir anlam kazanmis durumda. DUgun mezuniyet, gibi
Ozel gunler icin gekilen fotograflar bile blyuk 6lglide stiidyo disinda c¢ekildigi
icin, bu fotograf¢ilarda stliidyo sadece birka¢ poz 6zel gin hatirasi ve vesikalik
¢cekimi yapilan bir mek&na dénlismustir, hasir bir iskemle, bir vazo gicek, cesitli
fon resimleri gibi materyaller yerini, daha sonra resmin manipulasyonuna daha
fazla imkan verecek, tek bir fon ve gesitli 1sik oyunlarina birakmistir.

Gergekligin Manipiile Edilmesi ve Fotograf

Yukarida  deginildigi  Uzere,
fotograf manipulasyonu
“photoshop”tan ¢cok daha
Oncesine  dayaniyordu ve
fotografin dijitalize olmasindan
¢ok once, sadece siyah beyaz
fotograflarin  oldugu ddneme
kadar uzanmaktaydi.
Fotograflara yapilan
mudahaleler de her zaman
basit bir rétus niteliginde degildi.

Fotografin anlamini ve
baglamini degistirebilecek
fotograf manipulasyonu

orneklerinden biri Mussolini’'nin
meshur atli fotografidir.

italyan diktator Benito Mussolini
1942 vyilinda atin Ustinde
cektirdigi fotograftan kendisine
yardim eden seyisi, daha fazla
“kahraman” gibi goérinebilmek

Resimler i¢in kaynak: Rose Eveleth, How fake images i(;in glkarttlrmlstlr. Béyle Uretilen
change our memory and behaviour, 13 December 2012 . . ..
sahte imajlar, sadece bizim

http://www.bbc.com/future/story/20121213- L. N
fake-pictures-make-real-memories gecmisi  nasil  goérdugimuizi
degil, su andaki ve gelecekteki

davraniglarimizi da etkilemektedir (Eveleth, 2012)
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Bu fotograf Uzerine yazilan yazilarda, genellikle atin basini tutan yardimcinin
fotograftan c¢ikarilmasindan bahsedilir. Oysa atin arkasinda durarak ati tutan
asker de fotograftan gikarilmistir. Ondeki yardimcinin ¢ikarildi§i  daha
belirgindir. Dizginlerin durusundan oradaki eksiklik hemen anlasiimaktadir.
Oysa arkadaki asker siyah beyaz fotografin azizligine ugramis, orijinal resimde
de atin kuyrugu ve ada¢ arasinda kaybolmustur. Atin Gstinde cesurca kilicini
havaya kaldirmis bir liderin daha karizmatik ve havali gérinmesi ugruna,
aslinda onun dismesini engellemek icin orada duran iki kisinin resimden hig
orada olmamiglarmis gibi silinmesi, aslinda gergek olmayan bir kahramanlik
imajinin yaratiimasidir. Bugun de dijital teknolojilerin sundugu genis imkéanlarla
az sayida kisinin katildigi bir konser ya da miting alanini kalabalik yidinlariyla
doldurabilir, bir sanat¢i ya da siyasetgiyi cok daha gugli gdsterebilirsiniz. Ancak
her tarli medyada reklamlarda, haberlerde, sosyal medya mecralarinda
paylasilan fotograf ve videolarin manipule edilmis olma olasihdi, dijital imgelere
olan guveni ¢ok fazla sarsmis gérinmemektedir. Yeni medya c¢aginin bireyleri
biylk élglide gergekligin dénusturilmis yeni halini, dijital olarak yaratiimis yeni
imgesini —hatta gogu zaman doénustirilmus oldugunu bilerek-oldugu gibi kabul
etmeye hazirdir.

Oysa bir fotograf tUzerinde kiguk degisiklikler yapmak goériindigu kadar basit bir
olgu degildir Ornegin Saddam Huseyin'in fotografinin sadece biyik kisminda
yapilan ufak bir degisiklikle Hitler'e benzeyecek sekilde fotogsoplanmasi sadece
bir resmin degistiriimesi degildir, bir tir yanilsama yaratmadir; fotograflar
bilgisayarda islenebilir, manipule edilebilir ve garpitilabilir ki bu onlari gergekligin
6z, bir anlatimi olmaktan ziyade, bir similasyon haline getirecektir. (Lovejoy,
2004). Gergekten de goruntl manipllasyonu, bu yanilsama yaratma niteligi ile
ayni zamanda politik bir araca déntusmektedir. Clinki otantik gergegin, kurgusal
bir gercekle degistiriimesi, istenilen gérintinin yaratilarak kitlelere agik ya da
gizli birtakim mesajlar verilmesine hizmet ederek politk bir anlam
kazanabilmektedir.

Gorintinin manipulasyonunun, gergekligin manipulasyonuna ara¢ olmasinda,
gorsel uyaranlarin bir fikir ya da bir duygu uyandirmadaki gliclu 6n plana
ctkmaktadir. “Gézimle gérmeden inanmam ” derken gérme duyumuza olan
glveni vurgulariz. Ancak gézimuzle goérdiklerimiz ne derece gergektir? Ya da
ne kadari kurgudur ve manipule edilmistir? Bu konuda bir atas6ézi “kulaginla
duyduguna inanma goézinle gérdigunidn yarisina inan” derken gbzle gérilene
goreli bir glven atfetse de aslinda goérinenin gercegin kendisi olmayacagi
konusunda bizi uyarmaktadir. Bu atas6zinu soyleyen kimseler bugin
hayatimizi kusatan “fotosop” klltiriinin yeniden Uretiimis imgelerini belki
kastetmemiglerdi, ancak buglin gézumuzle gérdigumuizin yarisinin bile gergegi
yansitmiyor olabilecegi bir gagi yasamaktayiz.

Los Angeles Times’in kadrolu foto muhabiri Brian Walski, 2003 yilinda Irak’ta
cektigi iki fotografi birlestirerek yeni bir fotograf kurgulamisti.
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Bu olay, Walski’'nin, resimdeki
kompozisyonu daha etkileyici
hale getirmek icin, iki fotografi
birlestirdiginin ve bilgisayarla
yeni amalgam bir fotograf
Urettiginin  editérlerce  fark
= P _ ‘ edilmesi Uzerine isinden
Orinal fotograf 1 = - kovulmasi ile sonuglanmisti.

Degistiriimemis olan orijinal
fotograflarin ilkinde, ayakta
duran bir adam ve kucaginda
bir gocuk gériilmektedir, ingiliz
asker onlara bakmamakta ve
isaret etmemektedir.  Ikinci
gtonpos b degistiriimemis, orijinal
fotografta ise asker dramatlk b|r §ekllde onlara isaret etmekte ve bakmaktadir
ancak bu kez adam ve ¢ocuk daha az gorinurdir (-ve bagka tarafa
bakmaktadir-) Walski siper bir mesruiyet ve daha etkili bir kompozisyon
yaratmak adina gergekligi donustirmuistir. Bu “kurgu fotograf’ta, bazi tekrar
eden unsurlarin oldugunun fark edilmesi Uzerine, fotografin gercek olmadigi,
manipule edilmis ve yeniden uretilmis oldugu anlasiimistir (Van Riper, 2003)

“Gorsel”in Yagsantimizdaki Yeri:

Her seye ragmen goérintl ya da fotograf, bilgi anlam ve duygu tasiyan ve ileten
en gucli arag olma 6zelligini surdirmektedir. Bir fotografin o fotografa bakan
kisiyi nasil etkileyecegini belirleyebilir olusu, fotografin cekildigi anda baslar.
Henlz bir bilgisayar yazilimi ile manipile edilmeden ¢ok o6nce fotografei,
gergede onun bizim gérmemizi istedigi sekilde bakmamizi saglar. 8 Haziran
1972’de Fotografgi Nick Ut tarafindan Giney Vietnam’da Trang Bang
yakinlarinda cekilen, atilan bir napalm bombasinin ardindan dehset iginde
oradan kacgan ¢iplak bir kiz gocugunun gosterildigi fotograf (Napalm Accident),
bir fotografin ne kadar gucli anlamlar tasiyabileceginin ve fotograflarin kritik bir
anda zamani durdurmaya muktedir olmalarinin en guzel érneklerinden biridir.
Hariman ve Lucaites’in de ifade ettigi gibi, bu statik yapi nedeniyledir ki bu
resim, oradaki dehset deneyimini -sadece o anda degil- tekrar tekrar ve btiin
zamanlar igin sabitler (2003:44). S6zin ugup yazinin kalmasi gibi, yasanan an
akip giderken, adeta fotograf icinde donar, ya da bir videoda tekrar tekrar
akmaya devam eder. Bu o anin goruntiye kameraman ya da fotografci
tarafindan kaydedildigi haliyle gectigi anlamina gelir. Gérintlyl kaydeden kisi,
ornegin fotograf¢i, o ana nereden ve nasil bakiyorsa, o goérintl, bizi de ayni
acidan bakmaya zorlar. Fotograf¢i neleri kadraja alacagini, neyi
odaklayacagini, hangi aciyla ve hangi anin kaydedilecegini belirleyen kisidir. Bu
Ozellikler ise aslinda fotografciligi bir sanat yapan niteliklerdendir.
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Buguin oldukga gelismis dijital kameralar cep telefonlarina kadar girmistir ve her
yerdedir. TUketim kaltirinUn bir yansimasi olarak teknoloji magazalari kamera
modellerini, akilli telefonlari, bilgisayarlari ve her turli dijital teknolojiyi
inceleyen, satin alan ve bu teknolojiler tzerinde konusan insanlarla dolup
tagsmaktadir. Yakin gecmise kadar sadece profesyonel fotograf¢ilarin
gindeminde olan “¢cdzunurllk”, “megapixel”, “optik lens”, “optik zoom”, “dijital
zoom” gibi terimler gunlik konugsmanin bir pargasi olmaya baglamistir. Her giin
sayisiz fotograf ¢cekilmektedir. Ancak bunlarin ¢ok buyuk bir bélimi ¢ok fazla
kalici olmamaktadir. Kayit alaninda yer agmak igin silinmekte, cihazlar arasinda
aktarilirken bir kismi elenmekte, eski bilgisayarin/cep telefonunun bozulmasi,
formatlanmasi ya da yeni bir cihaz alinirken eski cihazdakilerin blylk
bdliminin gbézden ¢ikarilmasiyla kaybolup gitmektedir. Baska deyisle, sadece
fotograf teknolojileri degil fotografin kendisi tuketim kdltGrinin bir nesnesi
haline gelmekte, hizla ve buyik miktarlarda tiketiimektedir. Tlketim kdltGrinin
ve dijital teknolojilerin yagsamin her alanina nifuz etmesinin elestirisini ironik bir
sekilde, yine tuketim kdltGrinin nesnelerini ve dijital teknolojileri kullanarak
yapanlar, bu konuya iligskin olarak yeni bir olgu ve yeni bir kavramin ortaya
¢cikmasina yol agmistir.

Kiltir Bozumu/bozgunu (Culture Jamming)

Kaltir bozgunu (bozumu) (culture jamming) kavrami, bilindik bir géstergeyi alip,
onu yeniden sekillendirerek sorgulamayi ifade eder ki kultir bozguncular
(culture jammers) mevcut imaijlari, alternatif anlamlar Gretmek igin degistirirken
ve karistirirken, makas boya kalem gibi analog araglari ya da photoshop gibi
dijital araglari kullanirlar. Ancak tabi ki orijinal imaji degistirerek yeni bir baglam
icine kopyalayip yapistirmayi ve hem orjinali hem de yeni baglami sorgulamayi
olanakli hale getiren online dinyada kiltir bozgunu esas yerini bulmustur
(Meikle, 2016). Kiltir bozguncular (bozucular) bu kavrami populer hale getiren
Dery’ye gére , Eco’nun iletisim gerillalari gibidir, alici ve verici arasindaki sinyali
bozarlar ve Ewen’in kultir kriptograflari gibidir, kamu sdéylemi nosyonunu
yenileyerek, pasif alici olmayi reddederler (Dery, 2017, s. 47).

Taninmis bir firmanin maskara reklaminda, maskaranin kullanildiginda ne
kadar dogal kirpiklere sahip kilacagini vurgulayan; “belki de bununla dogdu”
(may be she’s born with it) sloganinin altina eklenen “belki de fotogoptur” (may
be it's photoshop) ifadesi, sadece tiketim kiltlirinin degil fotosop kultirinin
ve reklamlarda tiketimi artirmak amaciyla “photoshop” kullaniminin da
elestirisini yapan bir “kultir bozgunu” (culture jamming) érnegidir. Buradaki ironi
-kdltir bozgunu kavraminin icinde mevcut olan- bir kultire kendi silahiyla
saldiriimasidir ki muhtemelen reklamdaki degisiklik photoshop ya da photoshop
benzeri bir yazilim kullanilarak gergeklestirilmistir.

122 Sosyoloji Dergisi Sayi: 36 Yil: 2017



Kurgu Caginda Gergekligin Manipulasyonu, Popliler Kiiltiir ve “Photoshop”

Akill Telefonlar, Sosyal Medya ve “Ozgekim”(Selfie) Kiiltiirii

Akilli telefonun esiri haline gelmis modern birey, surekli elinin altinda olan bu
dijital diinyaya yuklenen, gogu otantik olmayan sayisiz imajla kusatiimistir. Bu
goruntuleri izlemekle kalmayip, kendisi de cgesitli gérintiler paylasma ihtiyaci
duymaktadir. Oz ¢ekim (selfie) kiltiri bu ihtiyacin bir sonucu ve akilli telefon
¢aginin bir Grunddur. Cep telefonuna kamera eklenmesiyle, onu ayni zamanda
bir fotograf makinesine dénusturen teknolojik gelismeler, kamera 6zelliklerinin
surekli gelistiriimesinden, 6n kameranin eklenmesine ve “selfie gubugu’na
kadar her gegen gin kazandigi yeni Ozellikler ile bir baskasina ihtiyag
duymadan kendinizin de iginde oldugu goérintileri istediginiz an kaydedip
paylasmaya imkan vermigtir. Akilli telefonlar, bir bilgisayara ya da photoshop
gibi bir yazihma erisemediginizde ya da gelismis bir resim isleme yazilimi
kullanma bilgisine sahip degilseniz bile fotografiniza gesitli filtreler uygulama,
kusurlari kapatma, netlestirme, 1s1k oyunlari ekleme gibi basit ama etkili resim
isleme komutlari iceren uygulamalarla, fotograf manipllasyonuna ve siradan bir
bireyin istedigi zaman, istedigi yerde otantik goérintiyl yapay olana
dondstlrebilmesine olanak tanimaktadir. Sokakta, aligveris merkezinde,
sinemada, konserde, restoranda, hastanede ve hatta cenazede bile kendilerinin
de dahil oldugu goéruntlleri geken ve paylasan insanlarin sayisi her gegen gin
artarken, yine bu resimlerin énemli bir blumundn tzerinde oynanmis oldugu ve
bir gérintiyld paylasmadan 6nce Uzerinde degisiklik yapmanin da giderek
yayginlastigi dikkat cekmektedir.

Beden imaji ve “Photoshop”

Bu goéruntller gesitli sosyal medya ortamlarinda paylasilmakta, bazen profil
resmi olarak kullaniimaktadir. Bugun giderek arttigi gdézlenen kendi
goruntlsunu ya da kendisinin de icinde oldugu gorintuyu paylasmayi ve/veya
bu paylasimi yapmadan 6nce fotograf Uzerinde dizeltme ya da degisiklikler
yapma ihtiyacini motive eden nedir? Bireyin otantik gergekle olan baginin
giderek koptugu, bunun yerini kurgusal ve imgesel “kendi’siyle olan bagin aldigi
gorilmektedir. Yeniden yaratilan “kendi” imaiji, bir profil resmi ile bireyin adeta
dijital dinyadaki “avatar’i haline gelmektedir. Dahasi donUstlriimis beden
imgesi sadece fiziksel olarak bireyin “kendi’sini yeniden kurmasina degil, ayni
zamanda Kisilik 6zellikleri agisindan da gergekte oldugundan farkli bir imaj
olusturmasina yardimci olmaktadir. Birey bu yolla “kendi’sini sadece daha zayif,
daha glzel, daha atletik, daha bakimli, daha geng¢, daha kusursuz ... vb
gOstermekle kalmayip, daha sportif, daha havali, daha kendinden emin, daha
“prezantabl’, vb. de sunabilmektedir.
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Klresel medya dinyasinda Jones’un ifade ettigi gibi artik bedenlerimiz yoktur,
¢unku photoshop ve diger gorsel medya araglariyla yok edilmistir. Jones bu yeni
bedenlerimizi medya-bedenler olarak nitelendirir  (Jones ,2013) Ozellikle
gengler acisindan daha da dnemli olan “beden imaji” Uzerinde medyanin ¢ok
biylk bir etkiye sahip oldugu bilinmektedir. Yapilan c¢alismalar beden
memnuniyetsizligi, zayif olma ideali, gibi meselelerin ve bunlardan kaynaklanan
sorunlarin medya ile olan iligkisine dikkat gcekmektedir (Grabe, Ward, 2008; L.
Monique, Levine, Murnen, 2009; Vonderen, Kinnally, 2012). Ayrica, moda
endustrisinin yarattigi sagliksiz guzellik anlayisinin, sadece sUper-modelleri
degil, onlari 6rnek alan kigileri ve dolayisiyla halk saglhgini da olumsuz yonde
etkiledigi g6z 6ntinde bulundurulmahdir (Soltis, 2009).

2000'li yillar saghksiz guzellik anlayisinin getirdigi 6liimlere tanik olmustur:
Sadece domates ve elma diyeti yapan Brezilyali model Ana Carolina Reston’un
2006 yilinda beslenme bozuklugundan, Uruguayl model Eliana Ramos’un 2007
yilinda yetersiz beslenmeye bagli kalp yetmezliginden, israilli model, Hila
Elmalich’in 2007 yilinda anoreksiyaya bagli kalp yetmezliginden, Fransiz model
Isabelle Caro’nun 2010 yilinda, anoreksiyaya bagli immin yetmezliginden erken
yasta hayatini kaybetmesi durumun vehameti hakkinda bir fikir vermektedir.
Moda endustrisinin pompaladigi 2000°’li yillarin “sifir beden” ideali, gen¢
kadinlarin ve hatta cocuklarin riyalarini sislerken, bu idealin sonuglarinin
sadece moda dlnyasi i¢in degil, ¢cok genis kitleler igin 6limcul olabilecegi g6z
ardi edilmeye devam etmistir. “Fotosop kultiri” bu glzellik anlayisinin zellikle
gengler ve kadinlar Uzerinde olumsuz etki yapmasina katkida bulunarak, ayni
anlayisi doruga gikarmistir.

New York’'un Oonde gelen
“rotuser’lerinden Louise Grubb’a gore
reklamlarda gorulen fotograflarin hemen
hepsi bir rotus isleminden gegmistir
(Jacobson, Mazur 1995 s.75). Manovich
, sayisal temsiliyet, moduler olma,
otomasyon, degiskenlik, kod gegisi
(transcoding) olmak UGzere 5 nitelik
acisindan analog medya ve her gegen
gin daha fazla dijitalize olan yeni
medyay! kargilastirir.  Yeni meyanin
nesneleri dijital kodlara donustiriimis

oldugundan drnegin bir imaj
matematiksel olarak tanimlanabilir ve
matematiksel fonksiyonlarla

aciklanabilir. Dolayisiyla algoritmik bir
manipulasyona aciktir ki bu bir
fotografin uygun algoritmayla
dénusturdlebilir olmasi demektir. Yine yeni medyanin nesnelerinin moduler
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olmasi, seslerin goruntilerin yazilarin daha kuguk unsurlara ayrilabilmesine
(piksellere, sahnelere, karakterlere vb.) ve tekrar bagka sekilde bir araya
getirilebilmesine olanak verir (Manovich 2001, 49-65). Bir sekilde Uzerinde
oynanmig, -egemen guzellik anlayisina goére- kusurlari giderilmis yaniltici
fotograflar, -6zellikle genglerin  kadinlarin-  kendilerini  bu imajlarla
karsilastirmalarina yol agar ki bu son derece yikici bir etkidir (Berberick, 2010).
Kimi zaman farkli fotograflardan alinan farkli pargalari birlestirerek en
mikemmel beden imaji olusturulmaya ¢alisilir (Jacobson, Mazur 1995 s. 75).

Bu sekilde gergekligi parcalara ayirip tekrar bir yapboz gibi birlestiren fotograf

i editorleri, yeni medyanin Victor
Frankheistein’larina doénisur,
mikemmel insani yaratma
arzusuyla dijital teknolojinin tim
nimetlerinden yararlanmaktan
kaginmazlar. Klonlama araglarini,
mask ve benzeri o6zellikleri
kullanarak, ayni resmin bir
bdlimanu resim Ustinde
tasiyabilir, inci  digli, hokka
burunlu, purizsiz tenli “Barbie
bebekler” yaratabilirler. Ancak
fotograf Uzerinde bu sekilde
oynandigi olglide, gergeklikten
uzaklasilir clinki Barbie bebek bir
kurgudur. Fotograf, gerceklikten
koptugu olgcide de yansittig
beden imgesi Frankenstein’in
ucubelerine dénusur

Avusturalya  Genglik  Ofisinin
gerceklestirdigi arastirma, olumlu
bir beden imajini olusturma ile
medyada yer alan imajlarin
gercekci olusu arasindaki iligkiyi
ortaya koyarken, katiimcilar bu
konuda, medyada “photoshop”
kullaniimamisg imajlarin
yayinlanmasinin 6énemine igaret
etmektedir (Body Image Survey
Report, 2011). Basta ingiltere ve
Fransa olmak Uzere birgok tlkede

-
Karin Klein, Digital anorexia,
(GG I G oA L Y il bir  imajin - yeniden  Gretilmis
degistiriimis ve fabrikasyon
http://opinion.latimes.com/opinionla/ olduguna ve gercegi

LN RVIET A BETIERRRGRYLRIEREURIE  yansitmadigina  iliskin - uyarilarin
xiea-eating-disorder-bulimina.html
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zorunlu hale getiriimesi giindeme gelmistir. Kimi zaman fotomodellerin abartili
bir sekilde fotosoplanmis fotograflarini kullanan firmalar 6zir dilemek zorunda
kalmistir:  Ralf Lauren’in 2009'da yayinladigi reklamda kullanilan Filippa
Hamilton’in pek ¢ok yerde yer alan, fotografi dramatik bir photoshop kullanimi
ornegdidir (Donovan, 2012).

Ralph Lauren bu fotograf nedeniyle 6zir dilese de bu 6zlr, bir moda
fotografinda, modelin belini adeta iskence makinasiyla sikilmis gibi gdsteren
s6zkonusu grotesk rotus islemi nedeniyle feminist gruplarin rahatsizligini
dindirmedi. Amerika Ulusal Kadin Organizasyonu, NOW (National Organization
for Women), daha sonra Filippa Hamilton'un -kilolu oldugu icin- isine son veren
bu firmayi, asin zayif kadin bedeni takintisi nedeniyle tim kadinlardan 6zur
dilemeye davet etti (Klein, 2009)

Bu fotograftaki kadin imgesinin daha zayif daha ince belli daha, blylk gégusli
ve daha uzun bacakli yapmaya calisirken fotografla abartili bir sekilde
oynandidi ve gercek beden imgesiyle olan bagin koptugu, insan zihnindeki her
turll beden orantisiyla iliskinin kaybedildigi gérulmekte, resimdeki anormallik
siradan bir g6z tarafindan bile algilanabilmektedir. Giderek c¢igrindan g¢ikan
“photoshop” kullanimi ve imaj manipllasyonunun yasalligi sorgulanir olmustur.
Cunku gergek olmayan bir imajin gergekmis gibi sunulmasi bir tir aldatmaca,
kitlelerin gercek olmayan bir seye inandiriimasi ve yaniltimasi anlamina
gelmektedir. Fotograf hileleri gercekligi donlstlriirken, sadece yanlis bilgi
vermekle kalmayip, olumsuz sonuglar dogurabilmekte ve 6nemli toplumsal
sorunlara yol agabilmektedir.

Ozellikle geng bireyler ve kadinlar kendi bedenlerini, medyada, reklamlarda,
hayrani olduklari Gnli isimlerinin fotograflarinda gordiikleri beden imaiji ile
karsilastirmaktadir. Bu fotograflar gergeklikten uzak oldugu dlgtide, kabul géren
ideal beden imgesi de anoreksiya gibi yeme bozukluklarindan, 6zguven eksikligi
gibi psikolojik sorunlara, c¢esitli ruhsal ve bedensel rahatsizliklara, gereksiz
estetik cerrahiye kadar uzanan ¢ok sayida soruna yol agabilmesinin yaninda,
photoshop kullanimini ve fotograf manipilasyonunu da artirmaktadir. Adeta bir
kisir déngu icerisinde daha mikemmel beden imajlar yaratmak adina
photoshop kullanimi, gergcek imajlarin bu degistirilmis  gdruntilerle
karsilastiriimasina ve en sonunda onlara benzemek igin daha fazla photoshop
ve benzeri programlarin ve uygulamalarin kullanimina yol agmaktadir.

Kadinin medyadaki sunumu yillar boyunca onu nesnelestiren ve gergek
olmayan bir ideale dénustiren ve kadinlarin kendilerini karsilastirabilecekleri bir
guzellik tanimini yaratan bir sey olmustur ve bu ideal grafik sanatgilarinin arzu
uyandirmak Uzere tasarladigi fabrikasyon bir glzelliktir (Berberick, 2010). Bu
idealize edilmis ve gercekci olmayan beden kurgusu gerceklestiriimesi ¢ok zor,
sagliksiz ya da imkénsiz bir ideali ortaya c¢ikarmaktadir. Resim isleme
programlari ile yeniden yaratilan imge, dylesine gercekgidir ki, kurgu ve olgu
arasindaki siniri belirsizlestirir ve izleyiciyi bu ideale inandirir. Reel bedenini
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dénustiremeyen bireyler, internet Uzerinde bilgisayar ve akilli telefonlari
aracihgr ile kurgusal bedenleriyle yer alarak, bedenlerinden duyduklari
memnuniyetsizlikte kurtulmaya, daha fazla bedenilmeye ve bu yolla ihtiyag
duyduklari 6zglveni temin etmeye calismaktadir.

Sonug¢

Sosyal medya ortamlari agisindan bedeni sayisi, takip sayisi, goértintilenme
sayisi gibi sayilar adeta bir sosyal itibar gdstergesi haline gelmistir. Bir
fotografin yeterince begeni almamis olmasi bile sosyal medya kullanicilarinda
hayal kirikligina yol acabilmekte, sosyal medya ortamlarinda daha fazla
“reyting” alacak paylasimlara yonelmelerine neden olmaktadir. Ornegin,
youtube kanalinin takip ve izlenme sayisini artirtmak amaciyla bazen “youtuber”
olarak adlandirilan kigiler hayatlarini bile riske atabilmektedir. Ancak eger birey
populer kultirin yarattigi beden imajina uymuyorsa ya kendi goérintisini
yayinlamaktan kaginmakta, ya da video yorumlarinda son derece incitici
elestirilere maruz kalmaktadir. 11 yasindaki kigiuk bir kiz ¢gocugunun fazla
kilolari nedeniyle videolarina olumsuz yorumlar aldigi i¢in énce, daha sonraki
videolarinda sadece ellerini godstermesi ve sonra videolarini silmeye karar
vermesi ve kanalini kapatmasi, beden imaji konusundaki ényargilarin sonuglari
konusunda bir fikir vermektedir. “Goruntinizl herkese acik yayinlhyorsaniz
bunu izleyenlerin g6z zevkine hitap edecek sekilde yeniden dizenlemelisiniz”
mesajl, fotograf ya da video yorumlarindaki bu 6érnekte oldugu gibi acimasiz
ifadelerle zihinlere kazinmaktadir.

Elbette, gorintu isleme vyazilimlari, goérintinin iyilestiriimesi, parazitlerin
temizlenmesi, netlestirimesi ve bu suretle goérintu kalitesi yetersiz
fotograflardan daha fazla bilgi elde etmek amaciyla da kullanilabilmektedir.
Ornegin gekilen ilk uzay fotograflarindan itibaren astronomi alaninda fotograflar
Uzerinde bilimsel kaygilarla netlestirme ve iyilestirme amagh dizenlemelerin
kullanildigi bilinmektedir. Sinema ve grafik sanatlarinda goérintl islemenin
nimetlerinden yararlaniimasi ise kaginilmazdir ve ortaya g¢ikan esere 6nemli
katkilar sagladigi da bir gergektir. Ancak yine de bu olumlu etkilerini her zaman
akilda tutmak kaydiyla imaj manipllasyonunu elestirel bir gbzle ele almak
gerekmektedir. Hemen her sosyal medya alaninda ses fotograf ve video
paylasilabilmesinin yaninda, sosyal medyanin goérinti paylasimi Uzerindeki
etkisi konusunda, Youtube, Instagram ve Pinterest gibi, video, fotograf ve resim
tirindeki sadece gorsel ve gorsel-isitsel materyalin paylasimi Uzerine odakli
yaygin sosyal paylasim sitelerinin varhgi bir fikir vermektedir. Bu kadar yogun
bir gorsel paylasimin oldugu bir ddnemde, artik sadece sanat ya da bilim adina
yapilan goruntl isleme galismalarini, populer kiltiriin gercegi dénistirmeye
yonelik goérintl  manipllasyonu c¢alismalarindan ayirmak gerekmektedir.
Fotosop kulltirinin beraberinde getirdigi sosyal kdltirel, psikolojik, ekonomik,
siyasi ve yasal meseleler, simdilik blyuk dlgtude toplumun geneli tarafindan goz
ardi edilmeye devam etmektedir. Ancak bu meselelerin ortaya ¢ikardidi sorunlar
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toplumu olumsuz yoénde etkilemekte, gercekle olan iliskimizin her gegen giin
daha fazla kopmasina yol agmaktadir. Yukarida da agiklandigi Uzere
gercekligin manipulasyonu ihtiyaci dijital teknolojilerle ortaya ¢ikmis olan yeni
bir sey degildir. Dijital teknolojiler gercekligi donlUstlirmeyi kolaylastirmis ve
manipullasyonu ciddi dlgiide artirmis olsalar da yasanan sorunlarin tek nedeni
bu dijital teknolojiler degildir ve s6z konusu teknolojileri kullanarak gergekligin
donudstirdlmesine duyulan gereksinimi harekete gegiren nedenler gbéz ardi
edilemez. Ozetle, haberlerin nesnelligi ve tarafsizigindan, akilli telefon ve
sosyal medya bagimliigina, tiketim kultirinden, sagliksiz gizellik anlayigina
ve cinsiyetcilie, hukuksal ve tarihsel belge nitelidi tasiyan goéruntilerin
glvenilirligine uzanan ¢ok sayida sorun sadece s6z konusu dijital teknolojilerin
degil, daha derindeki ¢ok cesitli toplumsal faktorler etrafinda sekillenmektedir.
Fotosop kultiriinin olumsuz etkileriyle miicadelenin éniinde henliz gok uzun bir
yol var gibi gérinmektedir
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YILLARDA BIR SINIFSAL GOSTERGE VE PAZARLAMA MEKANIZMASI
OLARAK “POPULER KLASIK MUZIK”

Ugur Zeynep GUVEN’
Oz

Bu ¢alisma, tim dinyada yaygin bigcimde bir yiksek kultir unsuru olarak
kabul edilen senfonik muzigin temsili ve tiketimi agisindan hangi mekanizma ve
stratejilerle populer kilttrin etki alanina girdigini sorgulamayi amaglamaktadir.
Bu muzik tdrinin Gretimi  kaginlmaz olarak mizik endustrilerince
gerceklestiriimekte ve uzantisi olan performans politikalari ile sekillenmektedir.
Bu muzigin alimlanmasi ve tiketimi asamasinda ise, albim satin alma basta
olmak Uzere, eserlere erisim, sinirlari  belirfli yontem ve tercihlerle
gerceklesmektedir. Bu cercevede makale, ‘klasik mizik’ etiketini mercege
alarak, istanbul'da gerceklestirilen bir calisma ile, lkemizde 2000’li yillarda
populer kultiriin maniplle edici, tektiplestirici ve tiketime yonelik stratejilerini
ortaya koymaktadir. Calismanin temel bulgulari arasinda, konserlerin igeriginin
olusturulmasinin, sanatgl ve eser segimi ile eserlerin diziliminin rahat takip
edilebilir, dinleyicinin sayisini artiracak ve ilgisini ¢eken bir dizenekte olmasi
gibi bir dizi konser performans politikasi agiga ¢cikmistir. Mizik marketlerde ise
‘en iyiler’ gibi etiketlerle paketlenen senfonik muizik alblimlerinin populer muzik
endustrisinin teknikleriyle pazarlandigi saptanmistir. Bu sonuglar, senfonik
muzigin populer kdltirin mantigi ve mekanizmasi ile dolasima sokuldugu

yorumunu yapmaya olanak tanimistir.

Anahtar Kelimeler: Popdller kultir, Yuksek kiltir, Klasik miuzik,
Muzigin tiketimi, Mizik tercihi

Popular Culture Meets Symphonic Music: “Popular Classical Music” As a
Social Class Indicator and a Marketing Mechanism in the 2000s

Abstract

This study aims to question the mechanisms and strategies through
which the representation and consumption of symphonic music, a genre that is
largely considered as an element of high culture around the world, is influenced
by popular culture. The production of this musical genre is inevitably produced
by the means of music industries in addition to the politics of performance as its
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extension. Concerning the reception and consumption of this music, access to
works of art can be realized through certain means and preferences, including
mainly purchasing albums. This article thus puts forth the strategies of popular
culture, which generate manipulation, standardization and consumption in
Turkey in the 2000s, through a study realized in Istanbul, with a particular focus
on the label of ‘classical music’. Main findings of this study reveal certain
performance politics of symphonic music concerts which aim to increase the
number and the interest of the audience, including the selection of the
musicians, musical pieces, the sequence of the content. The usage of certain
popular labels, such as ‘the best of, was also detected for the marketing of
symphonic music. These results allow us to state that symphonic music is
circulated in accordance with the logic and the mechanism of popular culture.

Keywords: Popular culture, High culture, Classical music,
Consumption of music, Musical preference
Giris
Kapsaminin genigligi ve kullanildigi baglamlarin gesitliligi ile “populer
kaltir’ kavrami, farkh hiyerarsik konumlamalarda yer alan ylksek kiltir ya da
kendisinin ziddi olarak konumlandirilan alt kultur gibi diger gruplamalar ile karg!
karsiya gelerek, begeni, tercih ve yetkinlikleri birer ¢atisma unsuru haline
getirebilme kapasitesine sahiptir. Elbette, icinde bulundugumuz postmodern
doénemin net ve keskin ayrimlardan uzak, sinirlari esnek yapilanmasina uygun
olarak, artik farkli kiltir alanlari arasinda gegiskenlik bulunmaktadir. Bununla
beraber, populer kultar, 6zellikle gectigimiz yuzyilin ortalarindan itibaren
igeriginin belirginlesmesiyle, mizik, basin, sinema ve televizyon alanlari bagta
olmak Uzere yazili ve gorsel bir dizi kdltir Grind ve bu Urlnleri sarmalayan
toplumsalliklara isaret eden bir kavram halini almistir. Bu 6&zelligiyle de,
drtinlerinin Gretim, dagitim, temsil ve tiketim asamalarinda acik ve 6rtik olarak
sinifsal konumlama ve atiflari dogrudan bunyesinde barindirir hale gelmistir.

Sembolik Uretim ile sosyal iligskilerin hatta kimliklerin strekli yeniden
insasinin s6z konusu oldugu, sinirlarin belirsizligini korudugu ¢agimizda, klttr
endustrilerinin de bir pargasi oldugu popduler kiiltir ile karsilikh etkilesim halinde
bulunan piyasa duzeni, hiz, belirsizlik, akigkanlik, gecicilik ve 0Onceden
hesaplanabilirligin baskin oldugu bir karakter sergilemektedir. Bu nitelikler
esasen post-endustriyel toplumlarin yeni anlayisina denk gelmekte, geleneksel
pratikler ile catisarak sinirsiz biriktirme surecini ve kar etmeyi 6n plana
cikarmaktadir (Boltanski ve Chiapello, 1999:46). Populer kiltirin tiketimci
karakteri ise en c¢ok, kiltirel gesitlilik, toplumsal kimlik konfiglirasyonlari ve
yasam tarzlarinin ingasinda belirgin hale gelmektedir.
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Toplumsal pratiklerle anlam kazanan, sanatsal ve sdylemsel boyutlara
sahip bir kaltdr Grind olarak muizigin simgesel anlamlarinin, bahsi gecen bu
yeni dizende giderek daha c¢ok 6n plana c¢iktigini gérmekteyiz. Hatta yeni
iletisim teknolojilerinin paylagsma, begenme ve takip etme edimleri sebebiyle, bu
simgeselligin gercekligdi de hem miphem hem cogul bir nitelik kazanmaya
baglamistir. Tipki diger tim muzik tdrleri gibi senfonik mizik de, dinleyicinin
toplumsal konumunun etkisi altinda belirlenen bir kultirel deneyim olma
durumundadir. Senfonik muizikte simgesel anlam Uretimi ise, kultirel kimlik
insasina katkida bulunan begeni ve tercih mekanizmalarinin tretim ve temsil
asamalarinin analizine ek olarak, bu mizigin dinlerkitlesinin anlamlandirma ve
kullanim slrecgleri incelenerek ¢ozimlenebilir. Bu sireglerin hemen her
asamasinda populer kulturtn tuketime yonelik stratejilerinin etkisi hissedilmekte
ve bu stratejiler hdkim muzik algisini insa etmektedir. Bu izlenceye ek olarak,
mizik tdrlerinin simgesel anlamlarinin ¢ézimlenmesinde, Ulkemizde ayrica
toplumsal degisme ekseninde modernlesme sirecinin uzun vadeli etkilerinin de
hesaba katilmasi gerekmektedir.

Populer kulturiin igletme mekanizmasinin araci olarak medya, kitle
insanina kim oldugunu, ne olmak istedigini, beklentilerinin ne oldugunu ve
bunlara nasil ulagsmasi gerektigini anlatan ve ona kagis imkani taniyan bir gii¢
olma Ozelligine sahiptir. Dolayisiyla, Glkemizde senfonik muzik dinlemenin ‘elit’
olarak nitelenen bir toplumsal tabakaya mahsus oldugu gibi bir gorisin bu
kadar yaygin ve kabul edilegelmis olugu kendiliginden bir durum degildir. Medya
kanallariyla bu sekilde bir tablo ¢izilmesine devam edilmesi ile, zaten toplumsal
birer aktor olarak, surekli toplumun katmanlari icinde daha Ust seviyeye mensup
olma c¢abasindaki kitlelerin, bu muzigin pratiklerine dahil olma c¢abalarinin
dogmasina meydan verilmektedir. Bu da kendini bir yandan, mizik endistrisinin
kendi kural ve igerigine uygun olarak, ilgi ¢ekici, g6zl ve kulagi oksayan Uretim
ve temsillere yénlenmesinde, diger yandan ise, sadece orada gdérinmek igin
senfonik mizik konserlerine giden bir dinlerkitlenin ortaya gikmasinda goésterir.
Elbette bu muzik tirdnin yulksek kiltir mizigi olarak algilanmasi hepten
temelsiz yahut yanlis degildir. Dikkat edilmesi gereken husus, bu mizik tirinin
bir sinif imleci ve toplumsal tabaka mensubiyeti gostergesi olarak tam da
populer kultirin pazarlama mekanizmalarina uygun olarak kullaniima bigimidir.

Bu noktadan hareketle bu ¢alisma, bir kultir sermayesi bileseni ve sinif
imleci olarak senfonik mizige yonelik ilgi ve tercihin incelenmesi araciliiyla,
populer kiltrtn sinirlari ve egemenlik alaninin disinda konumlandirilan yiksek
kaltirdn, aslinda hangi acilardan populer kiltirin doénUstirict etkisi altinda
oldugunu sorgulamayi hedeflemektedir. Bu anlamda, ylksek kultir alanina ait
bir mizik tirl olarak kabul edilen senfonik mizigin Gretiminden dinleyiciye arz
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edilmesine dek, temsil edilme surecleri boyunca hangi agilardan populer
kiltirin “populerlestirme” egilimlerine maruz kaldigini ¢ézimlemek esas
amactir. Kuramsal cercevede ayrintili olarak verilen ve belirgin olarak muizik
sosyolojisi literatirinden beslenen bu calisma ic¢in olusturulan hipotez de,
biylk oélclide popilerlik kavramiyla ilgisi en az gérinen mizik tirleri arasinda
‘ciddi muzik” olarak tanimlanan senfonik muzidin bile populer kualtrin
manipulatif giicu ve tiketim toplumu mekanizmalarinin etki alaninda bulundugu
Uzerinedir. Bu dogrultuda c¢alismanin planina baktigimizda, c¢alismanin
kuramsal cergevesi ve arastirma yontemleri sunulduktan sonra, ilk olarak
Ulkemizde cok sesli Bati mizigi algisi ve klasik mizik kurgusuna deginilerek
senfonik muzigin sinifsal ve kiltirel agilimlari incelenmistir. Ardindan, senfonik
mizik konserlerinin performans politikalari analiz edilerek, tlkemizde senfonik
muzik konserlerinde repertuar olusumunda populer kiltarin etkilerinin izi
sUrtimastar. Uglinct sirada, mizigin hem temsil hem tiiketim ayaklarinda etkili
mizik endustrilerinin tiketim stratejileri karsisinda senfonik mizik ele alinarak,
mizik CD’lerinin arz politikalar analiz edilmistir. Son olarak, ginimuzde bir
sinifsal goésterge olarak senfonik mizigin simgesel anlami, erisimi, begenisi ve
tiketimi (zerinde popduler kultarin etkileri genel bir degerlendirmeye tabi
tutulmustur.

Bu dogrultuda arastirmanin temel sonuglarina ulasmayi saglayan
bulgular arasinda, besteci ve orkestra sefleri ile gergeklestiriimis derinlemesine
mulakatlarimizdaki yanitlardan acida c¢ikan en ilgi c¢ekici ve 6zgun olani,
senfonik muzigin arzinin, 6zellikle konser ve performans politikalari baglaminda,
populer kultirin pazarlama mekanizmalar ile benzesim gdstermesidir. Bu
politikalar arasinda én plana ¢ikmis olan, konser salonundaki dinleyicinin ilgisini
cekebilecek eserleri programa koymadan, dikkati canli tutmaya ydnelik eser
dizilimine kadar uzanan bir dizi taktik, populer kaltira isleten Kkar
maksimizasyonunu ©6n plana alan pazarlama mekanizmasini hatirlatir
niteliktedir. Bir diger temel bulgu, senfonik mizik eserlerinin miizik marketlerde,
popdtler olani ‘alenen’ ¢agristiran, ‘en iyi 10 parga’ vb. pazarlama etiketleriyle
satisa sunulmasidir. Bu bulgular, bu mizik tirinin yuksek kiltlire ve Ust
tabakaya ait unsurlarla bezeli sinifsal kurgusunu mizigin arzi boyutundan
ortaya koymustur.

Kuramsal Cergeve

Bu calismanin kuramsal arka plani, senfonik mizigin arz ve talep
mekanizmalarinin érdntilerini arastirma amaciyla muzik, kaltir, bedeni ve sinif
kavramlari arasindaki iligkiyi odaga alan disunurlerin kuram ve kavramlarina
dayanmaktadir. Dolayisiyla &éncelikle, mizik sosyolojisinin temel arastirma
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odaklari olan mduzigin Uretimi, temsili, alimlanmasi ve tiketimine iliskin
literatirden yararlanmaktadir. Mizik tercihlerini bir toplumsal sinif imleci olarak
degerlendirmenin  mimkun olup olmadidini tartisan dugunurler arasindan
Bourdieu’niin (1984a, 1984b) “habitus” ve “kultur sermayesi’ne iligkin kavram ve
gOrusleri, bir yuksek kulttr Grind ve begenisi olarak kabul edilegelmis senfonik
mizigin simgesel anlamini kavramak ic¢in anahtar kavramlardan biri olarak
secilmigtir. Buna ek olarak, artik ylksek begeni grubu mensubu dinleyicilerin
senfonik mizik ve diger ylksek sanat muzikleriyle es zamanl olarak, alt begeni
gruplarina ait bir muzik trinud de tercih ettigini, arastirmalari 1s1§ginda ‘omnivor
dinleyici tezi'yle ortaya koyan Peterson’in (1992) bakis agisi da akilda
tutulmustur.

Calismanin teorik arka plani igin ayrica Adorno’nun (1994) yiksek kiltir
ve popller kiltir analizi i¢in kuramsallastirdiyi “sanat mizigi ve hafif muizik
ayrimi” ve “muzigin fetis karakteri” gibi kavramlarindan yararlaniimaktadir.
Gans’in (1999:105) populer kdltiriin tiketime yonelik stratejilerine iligkin
sorgulamalara 6ncllik eden ylksek ve populer kiltir ayrimina iliskin getirdigi
‘begeni kamular’ kavrami da senfonik muzik dinleyicilerinin analizi igin
kullanilmigtir. Ayrica, Baudrillard’in (1972) “tUketim toplumu” kavramina iligkin
analizlerinden, icinde bulundugumuz c¢agin sinirlari esnek ve muiphem
yapillanmalari kargisinda tlketim ile varolus ve kimlik ingalari politikalarini
anlamlandirma esnasinda yararlaniimigtir.

Bugiin popller kiltir analizlerinde, 1930’larin  sonlarindan itibaren
baslayan kuiltur endustrileri elestirileri ile meta Uretimi ve dolagimi baglaminda
populer kaltirin ekonomi politigi analizlerinin izlerine rastlamaktayiz.
Gunumlze degin geliserek devam eden populer kultir analizlerinin sik sik
populer kdltdrin olumsuz oldugu varsayilan etkileri Gzerinde yogunlastigini
gOrmekteyiz. Bu durum tlkemizde de gegerlidir.

Tarkiye’nin gitgide kiresellesen kultirel ekonomiyle batinlesmesi ile
beraber, dinlenilen muzik tirinin segimini de kapsayan kultlirel sembollerin
belirledigi yeni kimlik modelleri olusmaya baslamistir. Kiltlrel pratikler
incelendikge, mizigin nasil evrensel taninirligi olan bir sanat Griini olmaktan
cikip piyasaya yonelik bir Griin ve indirgenmis bir sosyal sinif gdstergesi haline
donustigu acida cikmaktadir. Muzik endustrisi kapsaminda, sanatsal deger
tagima ve 6zgun Uretim yoluyla dinleyiciye ulasabilme degil, muzikal zevk, biling
ve ihtiyag uretimi ile dinleyici yerine muzik tuketicileri yaratmak esas hale
gelmigtir. Adorno’nun (1994:184) ifade ettigi gibi, artik her sosyal tabaka popdler
kaltdrin kanallari araciligiyla belletilip zihinlere yerlestiriimeye calisilanlardan
kaginamaz hale geldiginden, kurulu dizenin devamini dogrulamayan, buna
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uygun olmayan bir muzik tiri belirlemek kolay degildir. Senfonik mizik
eserlerinin, bilgi, haber ve eglence sektorlerinde genis yer bulmasi ve bunlara
internetten ses kalitesi duslrilmis mp3 formatinda (cretsiz olarak sahip
olunabilmesi ile, senfonik mizik artik dnceki yuzyillardaki gibi sinirli erisim
dizeyinde degildir. Dahasi, senfonik muzik kulliyati icinden populer kaltirin
Ozellikle sectigi isim ve eserlerin, film, reklam, dizi vb. populer kiltirin diger
organlarinda siklikla arka plan muzidi olarak kullanimina rastlanmakta, hatta
bilgisayarda elektronik altyapiyla aranje edilmis ritmik versiyonlari serbest ve
tlketici kullanimina acik bir sekilde internette dolagsmaktadir. Boylesi bir ortam,
bu mizik tarina tipki diger populer tirler kadar géz 6ninde ve ulasilabilir kildigi
gibi, bu tdr ile diger populer formlar arasinda bulunan arz dizeninin farkini da
ortadan kaldirmaya baslamistir. Bir bagka ifadeyle, sanatsal deger agisindan
birbirinden ¢ok farkli muzikal turler, artik ayni piyasanin elemanlari haline
gelerek endustriyel pazar dederleriyle belirlenir hale gelmistir.

Dinya c¢apinda kademeli olarak benzer asamalardan gecen bu kokli
degismelere baktigimizda, Plekhanov’un (1949:91) ikinci Diinya Savasg! bitimine
denk gelen doénemden haberini verdigi gibi, artik sanat igin sanattan
bahsedebilmek, bilim i¢in bilim, zenginlik igin zenginlikten bahsedebilmek gibi
ilging bir diisiince formu haline gelmistir; sanat artik steril bir zevk degildir. Artik
sadece ‘post-’ ya da ‘neo-’ gibi 6neklerle tanimlanabilen bir diinya dizeni s6z
konusudur. Tarihin sonu savlarinin ardindan sanatin sonu sdylemlerine
kaymasindan da anlasilacagi gibi bu c¢ag, felaket ve yikim Onsezilerinin bir
seylerin sonu kavramlari ile yer degistirdigi bir dénemdir (Jameson, 1984:53-
54). Bu donemin Ozelliklerini, sanata olan etkisini analiz etmeyi de ihmal
etmeden inceleyen sosyal bilimcilerden Lyotard’a (1979:93) gdre, postmodern
¢ag 1950’lerin sonu olarak belirlendiginde muizikte ilk postmodern sanatgi John
Cage’dir. “Yaptiginiz her sey muziktir’ yaklagimiyla Cage’in rastlamsal muzigi,
bahsettigimiz post-endistriyel ¢adin ruhunu da yansitir niteliktedir. Tim bu
keskin doénusumlerin yasandigi bir dénemin sonunda artik, kesin sinirlarla
ayrismig, ari ve kapall bir sanat mizigi olgusu da son bularak, kavramsal ve
islevsel olarak dontiismeye baslamistir.

Gectigimiz ylzyllda meydana gelip sekillenen tim bu sosyo-kiiltirel
degismeler, haliyle senfonik mizigin toplumsal ve kiltirel agilimlarini da
degistirmistir. Yukarida bahsi gegcen ve postmodern ya da post-endistriyel
topluma iligkin kavramlarla anlamlandiriimaya caligilan ¢adin sosyo-ekonomik
ve kultirel gérungllerinin izdisumleri Glkemizde de goézlemlenmektedir. Su
halde, senfonik mizigin de, toplumsal dizlemde tecribe edilme bigimleri ve
diger kulturel pratikler ile iligskilendiriimesi baglaminda, Glkemizde de ¢agimizin
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populer kiltir mekanizmalarinin etki alanina girerek doéndsmesi kaginiimaz
olmustur.

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, senfonik mdizidin hangi acilardan popller kiltirin
donudstirict etkisi altinda oldudu, muzik sosyolojisinin de temel odaklari
arasinda bulunan iki ana koldan degerlendirilmigtir. Bunlardan ilki, muzigin
Uretimi  ve temsilini, ikincisi ise mdzigin almlanmasi ve tuketimini
kapsamaktadir. Bu dogrultuda calismaya, Ozellikle Ulkemizde Bati muzigi
algisinin ne oldugu, nasil olustugu ve ne dlglide nereye donustugu ile ilgili
modernlesme surecini de dikkate alan bir literatiir taramasi ve degerlendiriimesi
ile baslanmistir. Es zamanh olarak tim dinyada ylksek Kkultlr Granlerinin
demokratiklesmesi ve herkese aclk hale getiriimesine iligkin kaynaklar
incelenmigtir.

Ardindan, senfonik muzik konserlerinin Gretim ve temsilinin Glkemizdeki
glncel durumunu daha iyi kavrayabilmek igin performans politikalari ve
repertuar olusumu analiz edilmistir. Bu analizler i¢in, Glkemizde 2000’li yillardaki
senfonik muzik arzinin degerlendiriimesi amaciyla, konser performans
politikalarinin arastiriimasi Gzerine 2007 yilinda gergeklestiriien saha galismasi
kapsaminda yapilan derinlemesine milakatlarin bulgularindan yararlaniimistir.
Sosyal bilimler ve beseri bilimler alaninda, bilimsel ¢alismalarin etik kodlarina
sadik kalinarak, calismada goérismecilerin ifadelerinden yapilan alintilamalar
icin takma isimler kullaniimistir. Goérismecinin kiinyesine iliskin bilgi alinti
sonlarina yerlestiriimistir. Bu cercevede, cesitli orkestralarca farkli konserlerde
eserleri icra edilen, ayni zamanda Iistanbul'da bir (Gniversitenin Devlet
Konservatuarr’nda 6gretim Gyesi olarak gorev yapan 2 ¢agdas Turk bestecisine
ek olarak, 2000’li yillarin ilk on yili boyunca istanbul'da en basarili bulunan
orkestralar arasinda sayilan bir Oda Orkestrasi ve bir Senfoni Orkestrasi’nda
gOrev yapan toplamda 2 orkestra sefi ile gergeklestirilien derinlemesine
mulakatlarin  bulgularindan faydalaniimistir. Gergeklestirilen milakatlarda
istanbul’da ikamet eden miizik profesyonellerine, lilkemizde senfonik miizigin
uretimi ve temsiline iliskin politika ve mekanizmalari agiga ¢ikarmayi hedefleyen
sorular yoneltilmistir. Besteci ve orkestra sefleri ile gergeklestirilen gérismeler,
muzigin Uretimi ve temsili ayagini analiz edebilmeye firsat tanimis, besteleme
surecindeki populerlesme egilimlerinin icra ve alimlama sireci Uzerindeki
etkilerini ortaya koyabilmemiz icin ‘alanin iginden’ bilgiler edinmemizi
saglamistir.

Son olarak, Ulkemizde muzik marketlerin senfonik muizige ayrilan
reyonlarinin nitelikleri gdzlemlenmis, bestecilerin  mizik-digi  unsurlarin
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kullanimiyla nasil  tanitildigi  incelenmistir.  Calisma boyunca yapilan
degerlendirmelerde, derinlemesine miulakatlardan elde edilen verilerinden
yararlanilmig, populer kultir ve muzik endustrisinin igleyis mekanizmasi,
gOrusmecilerimizin ifadeleri ile agida ¢ikan 6zgun bulgularla desteklenmigtir.

Ulkemizde Gok Sesli Bati Miizigi Algisindan Klasik Miizik
Kurgusuna: Senfonik Miizigin Sinifsal ve Kulturel Agilimlari

Muzik sanatsal bir ifade olmanin diginda kdltirel bir Griin oldugundan
otard, besteleme surecindeki mutlak bireyselliginin yani sira, toplumsal yapiya
ve kosullara bagh oldugunu goésteren 6zelligi, mizigin alimlama surecinde
dinlerkitleye ne dlglide ve nasil nifuz ettigidir. Mizigin kendisi ve mizige dair
bitin motifler, toplumda belirli bir stireg icindeki etkilesimler sonunda toplumsal
bellegin bir parcasi haline gelir. Tirk modernlesme sirecinin ve ginimuize dek
stiren yansimalarinin farkli yorumlanisi ve kimi agilimlarinin muglak kalmighgi
sebebiyle senfonik muzigi ithal bir mizik tirl olarak gérme egilimi, yluksek kultar
mizigine yaklasabilme istegi ile birlesince, populer kuiltirin pazarlama
mekanizmalari i¢in ne kadar elverigli bir hedef olmasi anlasilir gézikmektedir.
Bu dogrultuda ¢ok sesli Bati muzigi konserleri de, toplumsal dizlemde simgesel
deger tasiyan, kendine ait ritielleri ve i¢ dinamikleriyle toplumsal aktérler arasi
iliskileri dénustirebilen nitelikleriyle toplumsal iligkilerin sekillendigi bir mecra
halini almigtir.

Muzigin farkh toplumsal siniflarla arasinda dogrudan organik bir bag ya
da belirli duzeyde bir denklik bulunmasi yalnizca gunumuzde rastlanan ve
tiketim toplumuna 6zglin giincel bir konu degildir. Attali’'nin (2001) ifade ettigi
gibi, kokleri eski caglara dayanan konuyla ilgili olarak, Bat’'da sbz sahibi
merciler 6nce ruhban sinifi, sonra krallar, ardindan gucl elinde bulunduran
burjuvazi olmustu. Muzik alanini sahiplenmek o kadar énemliydi ki, bu sinif
yalnizca sik konserlerde veya dizenledikleri 6zel konserlerle kendilerini
gOstermek degil, kendileri de mizik yapmak arzusundaydilar. Hatta her
nedense besteci veya icraci olamamalarina ragmen, iyi bir aileden gelmis
olmanin gostergesi olarak butiin kiz ¢ocuklari piyano c¢almak zorundaydilar
(Attali, 2001:122-123). Ylzyillar sonra ginimizde ve Ulkemizde de sanat
mazigine iliskin bu genel yapinin pek degismemis olmasi dikkat c¢ekicidir.
Bununla beraber, c¢ok sesli Bati muziginin UGlkemizde hem icrasi hem
alimlanmasi baglaminda, ylUksek sanat Grlinu olarak goérUlmesini besteci
goérusmecimiz B2 sdyle yaklasiyor:

“lyi sanat az kisiyle paylasiliyor disiincesi ¢ok yaygin
ve sanat muzidi egitiminde cikis noktasi. Hele Turkiye'de
iyice boyle durum. Ama, 20. ylzyilin en 6énemli bestecisinin
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en kiymetli operasi bile ortalama on vyilda bir
seslendiriliyorsa, zaten bdyle bir durum var demektir.”
(Goruismeci B2, besteci ve Ogretim Ulyesi, erkek, 60l
yaslarin basi)

Gorusmecimizin, eserleri gesitli orkestralarca icra edilen ve 6grenciler
yetistiren bir Turk bestecisi olarak ele aldidi konu, sanatin Uretim ve sunum
asamasindan hareket edildiginde, yiksek sanat ve yuksek kultir denkliginin
varligina yoénelik bir veri sunmaktadir. Bununla beraber, dinlerkitlenin muzik
tercihi, konser seg¢imi ve muzik tiketimi agisindan sanatin talebi asamasindan
hareket edildiginde, araya giren kaginilmaz olarak ‘yonlendirici’, ideolojik ve
sinifsal unsurlardan bagimsiz degerlendirme yapmak mumkin degildir. Bu
anlamda, ekonomik seviyesini yikseltip, sinif atladigini disinen post-kapitalist
dinya ekonomisinde paraya yon verenlerin olusturdugu buyuk ol¢ide burokrat,
teknokrat, yoneticilerden meydana gelen yeni elitlerin yikselisi, pek ¢ok
toplumsal davranis kalibini degistirmemis gérinmektedir. Crompton’un (1998),
bir Ust tabakaya hareketliligin artik egitim, meslek ve secimler yoluyla daha
esneklestigi ve kolaylastigi bir ¢gagdan bahsetmesi esasen yeni orta sinif
olgusunun Kkarakteristigini agiklamaktadir. Muzik tercihleri de bu segimler
arasinda kendine yer bulmaktadir. Buradan hareketle, mizik tercihlerinin strekli
toplumsal yapinin arz ve talepleri ile kosullandigi, mizigin toplumsal islevini
sorgularken dinlerkitle ile miizik arasinda higbir zaman tam anlamiyla kesin ve
dogrudan bir denklik iligkisinin savunulamayacagi sonucuna varmak mumkun
olur. Bir baska ifadeyle, ekonomi temelli altyapi Ust yapiy1 belirlemeye devam
ediyor. Bu konuyu, besteci gérigmecimiz B1 gbyle agikliyor:

“Muzigin, Kilise déneminde dinsel bir iglevi vardi.
Sonra aristokrasinin tekelinde, muzik diger aristokratlara
gOsterilen bir olay halini aldi; aristokratlar bestecilerin ve
calgicilarin parasini 6deyip sik salonlarinda konserler
verdiriyorlardi. Glnimizde ise, bu mizigin, konser
salonuna girdiginde daha genis Kkitlelere ulastigi iddia
ediliyor; ama neticede konser salonlarinin da orkestranin
da parasini 6deyen burjuvazi!” (Gorismeci B1, besteci ve
Ogretim Uyesi, erkek, 40’li yaglarin basi).

Senfonik muzidin soylu Kisilerin evlerinden sokada c¢ikmasi ve
halkin konsere gitme aligkanliginin baslamasi on yedinci yuzyih,
muzigin gittikge artan bir yayginlikla halka ulagsmasi ise on dokuzuncu
yazyili bulmustur (Mimaroglu, 2006:49; Boisvert, 2013). Orta sinifin
ortaya cikisi ve isci sinifinin yikselmesiyle populer kiltirin hedef ve
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stratejileri daha rahat bir bicimde belirlenir hale geldiginde ise, muzik
sosyal normlarin da empoze edildidi bir mecra halini almaya
baslamigtir. Muzik batindyle alinip satilan bir meta haline geldiginde
degerini belirleyen ise pazar ekonomisi olmustur.

Su halde, giinimizde muazik Gretiminin, temsilinin ve tiketiminin kapitalist
sure¢ tarafindan ele gecirilmis bulundudu ortadadir. Kuilttrin ticarilesmesi,
kuskusuz yuksek kultar ile populer kultur dGranleri arasindaki farki yavas yavas
ortadan kaldiran etmenlerden biridir. Ancak, kilttr Granlerinin yayginlasmasi bir
yandan demokratiklesme ortamina zemin hazirladiysa da, elitist cevrelerce
icinde senfonik mizigin de yer aldidi ylksek sanat triinlerinin, medyada siklikla
yer alan; orta veya alt siniflarin da begenisine sunulan, bir eglence metasi
haline donistigl iddiasi ile hos karsilanmamistir. Oysa, bu mekanizmada,
medya patronlari, reklam sirketleri gibi karar verici mekanizma icinde yer
alanlar, populer kultirin halka neyin begenilesi, hayran kalinasi, elde edilmek
istenilesi oldugunu gbéstermesini saglayacak gugleri zaten ellerinde
bulundurmakta, asilinda bu bozulmadan sikayetci olan yuksek kltir mensuplari
arasinda da yer almakta ya da saf tutmaktadirlar. Zira yapilan isin bir anlamda
sanat alip, sanat satmaktan bagka bir sey olmadigini sdylemek yanlig olmaz.

Ote yandan, llkemizde de mizikte Batiilagsma egilimlerinin ardindan
genis sayi ve gesitlilikteki mizik 6gelerinin ulusal ve evrensel kaynaklarla bir
potada eritilmesiyle ortaya ¢ikarilan sanat yonelimli ciddi mizik turleri arasinda,
bu cgalisma kapsaminda incelenen senfonik mizik yer almaktadir. Hatta
ulkemizde, gunumuze yaklastikca sayilari giderek artan, Unleri dinya c¢apina
yayllmaya baslayan pek cok bestecisi ve icracisi olmasina karsin, senfonik
mizik ya da daha kapsaml ifade ile ¢ok sesli Bati muzigi, toplum genelinde
yaygin kullanimiyla klasik mizik olarak yer almaktadir. Yine bu muzigin énceki
ylzyillardan gelen uzun geg¢misinin, Glkemizde populer kiltlr araciligiyla, értik
ya da agik olarak, ‘yabanci ya da bizden farkl’, ‘halka uzak’, ‘elit’, ‘snob’, ‘zor’,
‘ciddi’ hatta ‘sikicr’ gibi bir dizi esasen gayet 6znel sifatlarla iliskilendirilmesi, bu
tire tedirgin yaklasimi, ilgi azligini ve bundan kaynakli bir mesafenin
dogmasina sebep vermigtir. Bu durumda en iyi ihtimalle, begenilen ama pek de
benimsenemeyen bir tir olarak “klasik mizik” ifadesi yaygin olarak kullaniimaya
baslanmistir. Konuyla ilgili cagdas muzik bestecisi Goriismeci B2 sunlari ifade
etmektedir:

“Belki atonal mlzik ya da serial mizik s6z konusu
oldugunda bu terim kullaniimiyor. Yoksa, yayli ¢algilar,
keman, piyanoyu duyan dinleyici icin hemen bu etiket gibi
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beliriyor kafada, klasik muzik.” (Gérismeci B2, besteci ve
Ogretim Gyesi, erkek, 60’li yaglarin basi)

Gergekten Ulkemizde c¢ok sesli Bati mizigi ya da senfonik mizik
konserlerinden, genel bir tabir gseklinde klasik muzik konseri olarak
bahsedilmektedir. Oysa klasik miizik, mizik tarihinde Barok ile Romantik
Dénem arasinda yaklasik yuzyillik bir dénemi ifade etmekte, ¢ok sesli Bati
muzigi kapsaminda klasisizm akiminin Urunlerini kapsamaktadir. Bu yaygin
nitelemenin ve kullanimin baslica sebebi, yine populer kiltlrin medya kolunun
¢ok sesli Bati muziginin hemen her dénem ve akimini “klasik muzik” olarak
tanitmasindan ileri geldigi siklikla dile getiriimekte ve elestiriimektedir.

Buna ek olarak, (lkemizde modernlesme surecinin, Cumhuriyet
Doénemi’nden 6nce belirgin olarak Tanzimat Dénemi’nde sistematik bir bicimde
baglamisg, oldugu géz éniinde bulunduruldugunda, Osmanli imparatorluju’nda
Bati Muzigi'nin ilk yaygin etkilerinin 18. yy. sonlarinda Avrupa’dan gelen
muzisyen ve topluluklarin Saray’da yaptiklari muziklerle géraldigu bilinmektedir
(Guven ve Ergur, 2005:10-12). Fakat bu muzidin pratidi Saray disinda genis
dinleyici kitlelerine ulasmamaktaydi. Bati mizigi anlayisi ile egitilen mizisyen ve
muzik topluluklarinin artisi esasen Muzika-yi Humay(n’'un Kkurulmasinin
ardindan gergeklesir. Tanzimattan baslayan modernlesme slrecinin
Cumbhuriyet’in ilaninin ardindan buiylk bir ivme kazanmasiyla senfonik eserler
de, artan sayida gOsteri ve temsiller vasitasiyla giderek halk icin ulasilabilir hale
gelmistir. Dolayisiyla, nasil ki ciddi muzik veya sanat muzigi s6z konusu
oldugunda, alafranga ile alaturka nitelemelerini iki farkh ugta konumlandirip
birbirinin zitti gérmek sorunlu bir degerlendirme olursa, senfonik mizidi tepeden
inme olarak algilamak da yanilgiya digsmek olur. Tanzimat'tan Cumhuriyet'e
Tarkiye Ansiklopedisi'nde (1985:1212-1236) belirtildigi gibi, Cumhuriyet
kurulmadan 6nce de senfoni orkestrasi, bando-mizika, opera, bale, orkestra
eserleri vb. gesitli musiki tecriibeleri olmasa, bir anda ¢ok sesli Bati mizigi ve
senfonik eserlerin kabul goériip begeni toplamasi mimkuin olmazdi.

Buna ragmen (lkemizde, 20.ylzyildan iginde bulundugumuz déneme
yaklastikca bile, senfonik mizigin yiksek kdltir ile ilintisinin kurgusundaki
sikintinin devam ettigini séylemek yanlis olmaz. Hangi toplumsal sinif ya da
tabakadan olursa olsun, senfonik mizigi tercih edenler igin, ‘elit’, ‘kulturld’ veya
‘rafine zevk sahibi’ gibi, farkli baglamlarda iginin esasen ¢ok farkli zihinsel ve
duygusal uyaranlarla dolduruldudu bir dizi sifat atiflarinin yapildigina siklikla
rastlamaktayiz. Bu bakimdan, dinlerkitlenin bu muzik turine ydneliminde,
belirtilen kultirel ortama dahil olma amaci ile bir bedeni kosullandirmasi olup
olmadigini analiz etmek oldukg¢a glgtlr. Konsere belki hangi konser oldugunu
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bile disinmeden, programina bakmaksizin gidip, bunu bir sinif gostergesi ya
da atif grubuyla bir araya gelme ve bir sosyallesme araci olarak goéren
dinleyicilerin olup olmadidi konusunda ne digundigind sordugumuz
gOrusmecimiz B2 su yorumu paylasiyor:

“‘Ben de bazen oyle gittigimi bildigime gobre, evet
diyebiliim. Ben de mesela yapitlari merak etmiyorum,
kafamda o aksamlar basarisiz geciyor diye yerlesmis
durumda. Ama yilda bir kere gorustiigim meslektaslarim var
mesela, biliyorum ki gidecekler oraya, o zaman giderim. Bu
bir durum. Bir de bambagka durumlar var. Lisede mesela
boyle giden arkadaslarim c¢oktu, konserden sonra bagka
yere gidiyorlar, muzikle ilgileri hi¢c kalmiyor. Evet var
boyleleri, gitmis olmak icin gidenler. Ama istanbul Devlet
Senfoni Orkestrasr’'nin kadim dinleyicileri de var mesela.
Opera dinleyicisi, bale izleyicisi olusmus olabilir artik
Ulkemizde. Oraya gitmesi kendini orda gdstermesi baska
anlamlar da tasiyor olabilir. Ama gidilen eserin ne olduguna
da bakmak lazim. Sirf konser ritlelinin rutinligini strddrmek
icin gidenler de var. Bunu anlamak gergekten ¢ok ¢ok gug.”
(Gorismeci B2, besteci ve Ogretim Uyesi, erkek, 60l
yaslarin basi)

Dolayisiyla, senfonik muzik ile bir toplumsal sinif arasinda, dogrudan, net
ve kesin kanitlara dayali bir bag kurgulamak mumkuin ve anlamh olmayan
indirgemeci bir genelleme cabasina rahatlikla dénusgebilir. Fakat bu sinifsal
atfin, bizatihi mizigin arzi tarafindaki Ureticilerden agik ya da 6rtik bir bigimde
gelip gelmedigine bakilabilir. Ginimuze dogru gelindiginde, tGlkemizde senfonik
muzigin arzinda yayginlik kazanmig, yani popller olan bazi etiketlemelerden
faydalanildigi siklikla rastlanir bir durumdur. Bu durum bizi bu tiriin nasil temsil
edildiginin analizine yonlendirmektedir. Clinkl klasik mizige iliskin basmakalip
yaklasim ve atiflar, &zellikle popller kuiltirin bir uzantisi olan miuizik
endustrisinin  temsil ve performans politikalarindan belirgin  bicimde
etkilenmektedir.
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Senfonik Miizik Konserlerinin Performans Politikalari:
Repertuar Olusumunda Popiiler Olanin Konumu

Mizik sanatinin toplumsal boyutunun en énemli bileseni olan muzikal
davranis ve pratikler mazigin sosyal kullanim ve iglevleri ile belirlenmektedir.
Supicic’'in (1988:176) belirttigi lGzere, muzigin sosyal kullanimi, ‘ne’ ve ‘nasil
sorulariyla belirlenip bir mudzigin belirli bir durum veya sosyal aktiviteyle
iliskilenmesini belirtir. Mizidin sosyal iglevi ise, bdyle bir kullanimin amaglarini
aragtirip bir mazigin bir toplum veya sosyal gruplar icin sembolik anlamlar ile
ilgilenir ve ‘neden’ sorusuna cevap arar. Muzidin sosyal iglev ve kullanimlari,
sanatsal bir icranin s6z konusu oldugu miuzikal bir performansa ve birbirleriyle
bu performans araciligiyla etkilesen bir dinlerkitlenin sosyal davraniglarina
isaret ederken, konser salonlari, bu kullanim ve iglevlerin analizi igin en elverigli
mekansalligi olusturmaktadir.

Kultdrel bir uygulamayi, toplumsal dretim ve tuketim kosullari icerisinde
analiz etmeden anlayabilmek mimkin dedildir. Dinleyicinin kendi maddesel var
olusu icinde karsilastigi kalttrel bir Grind kullanimi sirasindaki kodlar, biylik
Olcude Uretim iligkileri ve Uretim araglarinin gergevesinde olusur. Bu baglamda,
bir senfonik mizik konserinin alimlanmasi, orkestra sefi ve calgicilarin
performansina ek olarak diger stratejilerle ve politikalarla belirlenen énkosullarla
sekillenmektedir. Performansa iliskin politikalari olusturan bu arka plan,
konserin igeriginin olusturulmasina hemen her adima etki edebilir.

Repertuarlarin tanidiklik ilkesine goére olusturulmasi, ilk sirada gelen ve
en sik rastlanan konser politikasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2000l yillar
boyunca belirgin bigimde sayilari artan senfonik muzik konserlerinde bu duruma
siklikla rastlanmistir. Ornegin, Mozart'in 250.dogum yili, dinyanin pek ¢ok
yerinde oldugu gibi Glkemizde de konserlerle anilmigti. Ancak, 2006 yilina denk
gelen 250.dogum yih anma konserlerinde, bestecinin kirk senfonisi ve alt
yuzden fazla eseri bulunmasina ragmen, hep ayni ve “en bilinen” eserleri
programlara konulmustu. Bu birbirine benzer nitelikteki konserlerin iginde ise,
pek ¢ok programin kapanis pargasi olarak icra edilen, olmazsa olmazlarindan
“40. Senfoni’nin, bltin salonun kafa, el ve ayak jestleriyle eslik ettigi adeta bir
hit halini aldig1 gdézlemlenmistir. Konuyla ilgili meslek yasami boyunca pek ¢ok
kez Mozart'in senfonilerini yonetmis orkestra sefi gérismecimiz A2 de bu
durumu dogrulayici bir bilgi veriyor:

“Dinleyiciler bu eseri taniyor. 40. Senfoni ortak dil.
Mozart denilince ilk akla gelen eserlerden. Ama ¢ok sira
disi bir durum degil bu. Bazi eserler daha ilk notalardan sizi

Sosyoloji Dergisi Sayi: 36 Yil: 2017 143



Ugur Zeynep Gliven

yakalar, kendini duyumsatir ¢linkii. Orkestra ile bag
kurdurur.” (Goérismeci A2, orkestra sefi, kadin, 50’
yaslarin basi)

Ote yandan, diinyada ve (ilkemizde, medyada zaman zaman yer alan
“Mozart Etkisi” kavraminin bir mit mi yoksa bir bilimsel meta anlati mi oldugu
tartismalari, bestecinin popduler kultir gindeminde kalmasina da olanak
tanimistir. Anne karnindaki bebekten, st Uretiminde sagilan ineklere, hatta
evde yetigtirilen saksi bitkilerine kadar “iyi gelmeyi” iceren bu etki, esasen
kapitalizmin hem agik hem 6rtiik olarak yucelttigi “yiksek verimlilik, performans
ve geligkinlik” sonuglariyla iligkilidir. Bu baglamda, Ulkemizde taninirligi ve
bilinirliginin cesitli vesilelerle strekli arttiyi bestecinin konser programlarindaki
yerini anlayabilmek igin, ¢cagdas muzik bestecisi gorismecimiz B1’e “Mozart
populer midir?” sorusunu yonelttigimizde, yaniti aslinda populer kiltiriin bireyin
duygusal gereksinimlerini besleme kapasitesi ile asil gucini agiga ¢ikardigini

gOzler dnline seriyor:

“Insanlarin yiice bir mizik kabiliyetine, Ustiin bir
insana inanma ihtiyaci var. Klasik muizikte en ¢ok
gOrdigimiz Mozart var. 6-7 yasinda senfoniler besteliyor.
Dahi ¢ocuk. Onu dinleyen insan ne kadar inaniimaz bir
seyle karsi karsiya oldugunu dusunutyor. Boyle boyle
Mozart'in popllerlik kazandigini sdyleyebiliriz. Zaten tim
bir klasik muzik tarihine baktigimizda bu G¢ beg isimden
bagkasinin bilinmedigini géruyoruz. Turkiye degil sadece,
diinyada da bodyle. Bunlar tabi ¢ok buytk besteciler, o ayri.”
(Goérusmeci B1, besteci ve d6gretim Uyesi, erkek, 40l
yaslarin basi).

Gergekten Mozart'in ‘dehasr, Uretken ve ‘galisan’ bir sanatgi olusu
kendisini, toplumsal agidan analizlere tabi tutulacak ¢ok yénll ve zengin bir figur
kilmistir (Bkz. Elias, 2000). Bu noktada Wolfgang Amadeus Mozart'in babasi
Leopold Mozart'in, ogluna verdigi, “Adina popller denen seyi unutma” ile
baslayan ve “Bildigin gibi, mizikten gergekien anlayan 10 Kkisi varsa,
anlamayanlarin sayisi 100°dur; bu nedenle popiler denilen ve her kulagi
gidiklayan seyi unutma” seklinde devam eden unli 6gidint hatirlamak ¢ok
yerinde olacaktir (Bkz. Wicke, 2006). Adeta bestecinin babasinin 6gudu ve
dilegi evrensel dizeyde gerceklesmistir. Cunkl besteci, eserlerinin dogup
yayildigi cografyanin ¢ok uzaklarinda bile, cagdaglariyla kiyas kabul etmeyecek
yayginhkta bir ‘séhrete’ kavusmustur. Ulkemizde de gegerliligi olan bu durum ile
ilgili Gérismeci B1 (besteci ve 6gretim Uyesi, erkek, 40’li yaslarin basi) ayrica,
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gectigimiz yarim yuzyilda, bir “klasik muzik piyasasi’nin olusmasinin s6z
konusu oldugunu soylerken, repertuarlara baktigimizda daha c¢ok Mozart,
Beethoven, Bach veya Brahms gibi isimlerin surekli goéraldiguna ekliyor. Bu
durumu bir yandan da, bir mizecilik faaliyeti olarak dederlendiren Goérismeci
B1, 150-200 sene 6nce yazilmis eserlerin 20. yuzyilda toparlanip seyirciye
c¢alinmasinin, dinyanin gec¢cmiste ne kadar degerli bir mirasa sahip oldugu
iddiasini tasidiginin altini gizerek, bu durumun, gegmis mirasa baktik¢a
kendimizi ne kadar Ustiin hissederiz felsefesine dayandigini ifade ediyor.

Bunun disinda, s6z konusu senfonik muzigi kitlelere pazarlamak
oldugunda ise, miuzik, muzikle dogrudan ilgisi olmayan objelerle bile
iliskilendirilip bir meta haline donusturilebilmektedir. Bu durumla ilgili yine
Mozart'in guglu bir ekonomik yoni bulundugu ileri surdlebilir. Yalnizca Gzerine
bestecinin resmini baskisinin yapildigi tisort, kiigiik not defterleri, kahve fincani,
kitap ayraci, vb. gindelik kullanim esyalari degil, kagidinin Gzerinde aromasina
gore farkh renk ve figirde Mozart resimlerinin bulundudu cikolatalar bile
bulunmakta ve diinya ¢apinda buyuk ilgi gérmektedir. Buna ek olarak Ulkemiz,
yine tim dinyayla es zamanl olarak 250.dogum yili coskusunun paylasildigi
2006 yihnin Aralik ayinda, muizik-mekan iligkisini de bambaska bir boyuta
tasiyan, senfonik mizigi, aligverise gelen, alisveris yapmaya ydnlendirilen
musteriler arasinda konumlayan “Mozart Akmerkez'de” adli bir etkinlige bile
sahne olmustur. Akmerkez, istanbul Etiler semtinde bulunan gok katli ve kapali
bir aligveris merkezidir. Yan yana dizili magazalarin arasinda, aligveris
merkezinin girisi ve tam ortasina denk gelen yerde bulunan fiskiyeli sis
havuzunun gevresine yerlestirilen muzisyenlerin, bestecinin taninan eserlerini o
kalabalik ve gurdltili ortamda icra etmeleri, ¢evresinde ellerinde posetleriyle
gezen insanlarin  kimilerini duraklatarak muUzige kulak kabartmalarini
saglamistir. Baudrillard’in (1970) tiketimin tapinagdi olarak niteledigi alisveris
merkezlerinden birinde, konserin zeminini ve ritiellerini degistiren bu etkinlik,
taninirhgi en yiksek besteci Uzerinden ilgiyi cekmek, bir dlglide, alenen sanati
da tlketimin tapinagi icine yerlestirmek anlamina gelir. Ustelik bunu, yiiksek
sanat alani iginde tanimlanan bir tirin, Ulkemizdeki ‘en popller olarak
nitelendirilebilecek bestecisi Uzerinden yaparak, aidiyet sinifinin, basit bir
tiketim, alelade bir para harcama sirasinda bile ifsasina zemin hazirlamistir.
Elbette bu durum karsisinda dahi, yiksek kaltirin miziginin genis bir kitleye -
alisveris yapmak yahut sadece zaman gegirmek icin gelmis yuzlerce kisiye-
ulagiyor olmasini, hatta sanatsal degeri yuksek muzik eserlerinin bir firsat
yaratilarak tanitiliyor olmasini géz 6nlne alarak olumlu ¢ikarsamalar yapmak
da mumkandur.
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Bir bagka konser politikasi olarak, mizik tarihinin gesitli ddnemlerinden,
eseri icra edilen sanatc¢inin Turk dinleyicisi arasinda taninirhgi ne él¢tde olursa
olsun, en bilinen eserinin en sona saklanmasi saptanmistir. Repertuarda
acilisin yine oldukca taninan bir baska, tercihan allegro bir parga ile yapilip,
andante hatta lento parcgalarin ise akisin icine dagitiimis oldugu sikhkla rastlanir
bir durumdur. Milakatlar sirasinda, bu 6nceden planlanmis akis politikasini,
orkestra sefi iki gorismeci de acikga ifade etmislerdir. Temel nedenlerin
basinda, dinleyicinin yaklasik iki saat siren dinleti boyunca “dikkatini canl
tutabilmek” oldugunu ifade etmiglerdir. Peki, bdyle bir gereksinim nereden
kaynaklanmaktadir? Halbuki s6z konusu ylksek sanat ve yiksek begeni
kamulari baglaminda ciddi mizik performansi iken, klasik mizik konserlerinin,
sanatin kendisi diginda hi¢bir parametreye bagl kalmadan icrasinin, tam da en
on plana ciktigi ortam olmasi gerektigi dustunilmektedir. Demek ki, bestecinin
taninan pargalarini digerlerinden ayirt ederek 6n plana c¢ikarma egilimi,
programi daha cazip hale getirmeye calisan bir populer kiltir mantigiyla isleyen
bir performans politikasidir. Bir bagka deyisle, senfonik muzik konser
politikalarinin, popdiler kultirin cazip gdsterme (zerine kurulu stratejileriyle
Ortlstigu godzler dnlne serilmektedir. Cagdas muzik bestecisi gérismecimiz B1
performans politikalari agisindan, kolay dinlenebilirlik ve parga segimi iligkisini
su sekilde agiklamaktadir:

“Genellikle en buylk senfonik eser en sonda c¢alinir.
Once uvertir arada solistin oldugu eser calinir. Bu birinci
yarl igin. Bir de sdyle bir temayul vardir; 2.yarinin en
sonuna dogru solistin yer aldigi eser galinir ki, solist igin
gelen dinleyici 2.yaridan énce kacmasin diye. Performans
politikalari dinleyicileri konser salonlarina ¢ekme amagli
olusturulur. Cagdas muzikte durum biraz farkl; genellikle
en uzun eser en sona egilimi vardir. Basta kig¢lk kadrolu
eserler konur ki, bastan dinleyicinin algilama yetenegini
zorlamamak igin, konsantrasyonunu saglamak igin. Orada
psikolojik kondisyonla ilgili bir sey var. Konserin enerjisiyle
ilgili bir siralama calismasi. Uzun parcayl basa almak
dinleyiciyi yormak demek oluyor. 15 dakika dikkatle
dinledikten sonra enerjileri kalmiyor devami igin. Ama
cagdas muzidi de klasik mizigin igine alabiliriz. Hem muizik
oradan besleniyor hem de calgicilar klasik mizik egitimi
almis insanlar.” (Gérismeci B1, besteci ve 6gretim Uyesi,
erkek, 40’1 yaslarin basi)
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Ote yandan, tiim diinyada gegerli olan “tanidik”, dolayisiyla bir anlamda
popduler olani 6n plana ¢ikarma politikasi kapsaminda dinleyicinin miisteri olarak
konumlandiriimasi s6z konusu oldugundan, konserin daha cok tiiketilebilmesi
adina, mizigin alimlanmasini kolaylastirici baska politikalar da bulunmaktadir.
Bu durum, bir kez daha ylUksek kultlr Grdnlerinin de piyasa duzenine goére
sekillendirildigini ortaya koymaktadir. Elbette, tarih boyunca, ilk kitle muzik
dinletilerinden baslamak Uzere, temsilin dinleyicide heyecan yaratmasi
beklentisi hep var olagelmistir. Bunun disinda, hala dinleyici azligindan sikayet
eden yonetici ve seflerin géz 6nline alarak, senfonik mizigi populer kiltirin
egemenlik alanina distrme ile popluler bagka bir mizik tirli kadar dinleyiciye
ulastirabilme arasinda bir fark bulunduguna, goérismememiz esnasinda
Gorusmeci A1'in su sozleriyle dikkat gekmistir:

“Bakkal dukkani isletir gibi konser salonu isletiimez.
Acalim bakalim bir tane, musteri gelmedi, kapat! Dinleyicin
Onceden bir senfonik muzik tarih veya nota bilgisine sahip
olmasi gerekmez. Onemli olan, dinledigi miizik karsisinda,
insanlari programdan bir seyler alma ihtimalini maksimize
edecek seyler yapabilmektir. Bu anlamda, herhangi bir
sulandirma ya da siglastirma yapmaksizin, talebi
artirabilecek turde bir mizikal arz, her zaman illa
populerlesme demek degildir.” (Gorismeci A1, orkestra
sefi, erkek, 50’li yaglarin sonu)

Ote yandan, senfonik mizik pargalari da dahil olmak Uzere, sanat
eserlerinin nasil algilanacagini belirleyip tiketim dolasimina sokmaya muktedir
medya, hangi eser ve hangi sanatcilarin gindemde ne sekilde yer alacagina
karar verirken benzer politikalara basvurmaktadir. Bu konuda, besteci
goérismecimiz B2 ilging bir soru soruyor:

“Ispanyol Meyhanesi” sarkisi hit olan “Diinden
Bugine” albimi  ¢ok satan  Timur  Selguk’un
dinleyicilerinden kagi, onun besteledigi opera ve bale
eserlerini biliyordur?” (Goérismeci B2, besteci ve 6gretim
Uyesi, erkek, 60’li yaslarin basi)

Su halde, ele alinan tim ylksek sanat politikalari, esasen kapitalist
sistemin disiplini ve denetimi sagdlayan aygitlariyla katimi ¢ogaltmaya, kitleleri
saglamlastirmaya ve begenileri de yeniden Uretmeye calismaktadir. Bu durum,
populer kultirin, bireyin sisteme aykiri davranis bigimlerini nétralize etme
bigimlerinin izdigtimleridir. Senfonik mizik pratiklerinin sahnenin arkasindaki bu
politikalarinin bir uzvu da, bu eserlerin yeniden Uretim ile dinleyiciye konser
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diginda arzinda ortaya c¢ikmaktadir. Nitekim dinlerkitlenin konser salonu
disinda, yani giindelik hayatlarinda senfonik muzige yonelik tercihleri, belirgin
bicimde muzik endustrilerinin pazarlama mekanizmalari ile sekillenmektedir.

Miizik Endustrilerinin Tiiketim Stratejileri Karsisinda
Senfonik Miizik : “En Populer Mozart Pargalari”’ndan Olusan Bir CD

Yapilma amacinin bizatihi ticari ydénelim oldugu populer muziklerin tersine
sanat yonelimli tirlerin basinda yer alan senfonik muzik, muzik endustrisinin
icindeki yerini aldigi andan itibaren tiketim kultirinin empoze ettigi haz
politikalarinin etki alanina girmektedir. Yani klasik miizik eserleri de kaydedilmis
birer Grin olarak muizik endustrisi iginde belirli piyasa kurallarina goére
diizenlenen dolasim aglarinin igine girerek birer meta haline donustr. Netice
olarak, bu muzik eserlerinin dinlerkitteye ulasma asamalari boyunca,
Benjamin’in  (2004:53) ifade ettigi gibi, teknigin olanaklariyla yeniden
uretilebildigi ¢cagda sanat yapitinin ‘simdi ve buradalidr, baska bir deyisle,
bulundugu yerde biriciklik niteligi tasiyan varligi son bulmus olur. Bu durum
belirgin olarak gectigimiz ylzyilin ikinci yarisindan itibaren bir tekrar ekonomisi
halini alarak o zamana dek bilinen tim sosyal perspektifleri tersyliz etmisti.
Attali'nin (2001:195) de belirttigi gibi, arttk mdzik ne kutsal olanin ne
aristokrasinin temsilidir; artik gosteri amaci degil, kimlik olusturma aracidir.
Dolayisiyla bu ihtiyag g6z ©Onlne alinarak, arzular sekillendirilip bunlari
karsilayacak araglarin Uretilmesi esastir. Besteci gorismecimiz B2, konser
aninin bile yapisi problemli iken, dinleyicinin evinde dinledigi CD’deki eser ile
kurdugu bagi bilmenin miimkuin olmadigini sdyle acikliyor:

“Bir besteci olarak, vyapitin hakimi, kondUktoru
degilsiniz.  Yapitin  dogurdugu fikirlerin  yonlendiricisi
olamazsiniz. Yaptin kendine ait bir seriiveni var. Sikintil da
olsa biricik laboratuvar ortami ancak canli performans
sirasindaki dinleyici iligskisi biraz. Yoksa CD’yi alip evde ne
diisiiniip nasil dinledigi asla bilinemeyecek bir sey. izlenimin,
paylasimin, alimlama surecinin paylasildigi tek mekan var.
Yani ayni ¢ati altinda es zamanli bulunma hali.” (Gériigmeci
B2, besteci ve dgretim Uyesi, erkek, 60’li yaslarin basi)

Gortusmecimizin bahsettigi husus, sanat Griinlerinin de igine girdigi kiltir
Uretimlerinin kitlelere pazarlanmasi baglaminda Adorno ve Horkheimer’in
(1979) “kultir endustrisi” terimi ile ifade ettigi mekanizmayl akillara
getirmektedir. Muzik eserleri, yeniden Uretimleri ve tuketime ydnelik
paketlenmeleri ile bu mekanizmanin dolasimina sokuldugu andan itibaren,
dinlerkitle ile olan iliskisi de kaginilmaz olarak sinirlari belli kaliplar igine
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cekilmektedir. Kultlr endustrisinin 6nemli bir kolu olarak mizik endustrisi, daha
en basindan tuketiciye donusturilen dinleyicinin yumusak karni ve hassas
noktasi olan “sinifsal kaygilarin” kullanmayi gayet iyi bilemekte ve kari
maksimum dizeye cekmeye ydnelik manipllasyonuna elbette azami énemi
vermektedir.

Buna ragmen ilk bakista, senfonik mizigin, plak sektérinin egemenlik
alani icinde diger populer tirlerden nispeten farkli bir alanda konumlandigi
hemen dikkat geker. Ornegin, internetin bir mizik dinleme alani olarak
yayginhdina ragmen, gorece bir kiigiimeyle halen varligini ve albim satislarini
strdirmekte olan, lGlkemizde farkll tim muzik tlrlerinin CD satislarini elinde
bulunduran blytk muizik marketlerinin raflarinin incelemesi sonucu, klasik
muzik eserlerinin yer aldigi stantlarin diger popduler tirlere oranla daha kuguk
oldugu saptanmistir. Dahasli, bu stantlar klasik mizik bashgdi altinda, barok
donemden c¢agdas muzik bestecilerinin eserlerine kadar olduk¢a genis bir
yelpazede bulunan albumleri igermektedir. Bu muizik tirinde yeni ¢ikan konser
kayitlari ve albumlerin tanitiminin, diger populer muzik tirlerinde goéraldigu gibi
medyada genis yanki uyandiracak bi¢cimde yer almamasi da dikkat ¢eken bir
gercektir.

Bu noktada ilging bir popller mizik endustrisi stratejisi olarak, en ¢ok
satanlar listelerinin igerisinde, secilmis ve paketlenmis klasik mizik CD’lerinin
de yer tutmasi sayilabilir. Ozellikle senfonik miizik albimlerinin kiltir endustrisi
tarafindan arzina ve satis siyasalarina baktigimizda, senfonik mizik pargalari
icinde en jyilerin ne olduguna, birbirinden ¢ok farkli “dinleyiciler adina énceden
karar veren” bir mekanizmanin varligi dikkat cekmektedir. Senfonik muzik
endustrisinin  var olmakla kalmayip, populer kaltirin mantigini iginde
barindirdigina dair bir goésterge olarak, “The Very Best of Beethoven” ya da
“The 100 Classic Hits of Mozart” gibi alblm baslklariyla, aslinda tam da pop
mizik i¢in kullanilan etiketlerle, bu tiri dolasima sokmakta ve pazarlamakta
higbir sakinca gormedigi dikkat c¢ekmektedir. Zaten, satislari dogrudan ve
dolayh olarak besleyen tim yan mecralariyla, klasik muzigi, mizik zevkinde
ulasilacak en Ust nokta olarak gosteren bir popller kiltlir s6z konusudur.

Bahsedilen tlrden paketlemeler, klasik muzigin bahsi gecen albim
versiyonlarinin ¢ok satanlar listesine girmesini de saglamistir. Bu, tam da klasik
muzigi Ust tabakanin ve Ustlin bir zevkin muzigi olarak gérme egilimindeki
bireyler igin, genel kdltiri artirici, yeterli dizeyde bilgiye sahip olmalarina izin
verir ortam sunmaktadir. Kisinin sahip oldugu genis koleksiyonla, yani ne kadar
¢ok albim satin aldigi, dolayisiyla ne kadar tiketim g¢arkinin igine girdigiyle,
kendini toplumda konumlandirabilmesine ve sosyal bir doyum yasamasina izin
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veren populer kiltir mantidinin ta kendisidir. Dahasi, sanki bdylesi bir sayi
fetisizmi ile, Ust-orta ve orta sinifin yiksek kultire yaklasabilmek icin daha ¢ok
albime ya da MP3’e sahip olmak, bir sanat sezonu boyunca daha ¢ok sayida
konser izlemek gibi edimlere ihtiyaci oldugu hissini yaratan da yine tuketim
eksenli populer kultir stratejileridir. Ancak bu durumda bile popdler kilinan hep
ayni senfonik mizik bestecileri oimaktadir. Ulkemizde zaman zaman televizyon
ekranlarinda da goériilen sokak rdportajlarina konu olan, en sevdiginiz klasik
muzik bestecisi kimdir tirinden sorulara, Mozart, Beethoven, Brahms, Bach,
Tchkaikovsky, Strauss ve eklenebilecek belki bir kag isim hari¢ bir yanita
rastlamanin neredeyse miumkin olmamasi bu agidan distndiricidir. Bu
hususa makalenin énceki béliminde alintilanan ifadelerinde de altini gizerek
deginen goérusmecimiz B1 igin, yukarida bahsi gecen ve yaygin olarak bilinen
“Ug-bes bestecinin”, 6zellikle Mozart'in ekonomik bir yani oldugunu ifade ediyor:

“Tum bu politikalarda 6ncelikle ekonomik bir neden
var. Mozart'in 6nemli bir ekonomik yoénu var. Mozart
cikolatasi, Mozart tigbrtii, Mozart CDsi satiyorsunuz. 40
tane senfonisi var, 600 tane eseri var. Bu bir “pazar”.
Mozart'in 250.yil1, bilmem ne yili. Bir sirt imkanlar veriyor.
Mozart’1 pisirip pisirip yeniden satmak ¢ok muimkin.”
(Goérismeci B1, besteci ve Ogretim Uyesi, erkek, 40l
yaslarin basi)

Bahsi gecen pazarlama taktikleri Mozart'in adeta bir arzu nesnesi haline
sokulma c¢abasina isaret edip, akillara Adorno’nun (1994) “muzigin fetis
karakteri” kavramini getirmektedir. Klasik miizigin en popiiler isimleri gibi bir
kalibin mlzik endustrisi ile el ele is yapan populer klltir tarafinda bizatihi
empoze edilmis olmasi, Ulkemizde senfonik muzikte yalnizca belirli isimlerin
bilinmesinin sebebini agiklamak igin bir baglangi¢ noktasi teskil edebilir. Buna
ek olarak, ulkemizde dinlenme oranlari olmasa bile taninirligi yiksek olan bu
adi gegen bestecilerin, sanatsal agidan daha az degerli olmasa da hit olamamig
eserlerinin yer aldigi albimler de, slUpermarketlerde sebze ve meyve
stantlarinin yani basinda oldukg¢a ciz'i miktarlara satisa sunulmasi da gbézden
kacirimamasi gereken bir baska gostergedir. Sonug itibariyla, iyi muzigi
dinlemenin yolu da diger tim muzik tdrlerinde oldugu gibi o muzigi satin
almaktan gecmektedir. Bu da tam olarak tiketim toplumunda benligini ve
kimligini tanimlamaya ¢alisan bireyin, tlkettigi oranda kendini gergeklestirebilme
durumuyla értismektedir.
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Popiiler Kiiltiir Kiskacinda Bir Sinifsal Gosterge Olarak
Senfonik Miizigi Begenmek ve Tiketmek

Popduler kaltirun igletim mekanizmasi kendini yalnizca, ¢galismanin dnceki
bélimlerinde ayrinti olarak ele alinan senfonik muzigin arzina iliskin
politikalarda gostermekle kalmaz, bu mekanizma icinde secimler yapmak
zorunda olan bireyi yalniz yakaladidi anlarda dogrudan etki etme yéntemlerinde
de ortaya cikarir. imgeler ve gdstergeler evreninde, Kkiiltiirel segimler, bir
yonlyle, kigsinin yasamdaki tercihleri ve o6zgurlik alanlar ile ilgili
bulundugundan, popiler kultir tarafindan mesaj olarak yayilarak meydana
getirilen dinlenilen muzik tiriine yonelik hakim toplumsal algi, post-kapitalist
yasam dizeni iginde surekli degisiklik gostermektedir. Bell'in (1976:419)
belirttigi gibi, artik erken kapitalizmin Uretim, tasarruf ve yatirmi temel alan
puriten calisma etiginin tersine, parcali hale gelmis sirket yapilarinin
profesyonellere tanidigi yasam standardinin 6lgiit alindigi, bu dogrultuda da
yasamin merkezine para merkezli sembollerle tlketimci refleksleri koyarak
sekillendirilen bir populer kaltir yaratilmigtir. Post-endlstriyel ¢ag ayni
zamanda, yeni elitlerin yulkselisiyle yeni bir sosyal tabaklasma olusumunu
beraberinde getirmigtir. Bu yeni kurgu, ayirici birer etkinlik halini alan kultar
secimlerinin kurumsallasmasina neden olmustur.

Buna ek olarak, ayni dénemi karakterize etmek igin siklikla kullanilan
‘tiketim toplumu’ kavrami (Baudrillard, 1970), tlketimi, gindelik hayatin
odaginda bulunan bir yasamsal faaliyet olarak belirler. Bdyle bir ortamda,
ideoloji, degerler ve kanaat olusturulmasi popduler kultirin mekanizmalari
aracihgiyla gerceklestirilirken, gdsterge ve sembollerin pesinden kosan bir
tiketici davranigi modeli yaratimi da, s6zde farklilik ve ayricaliklara dayali kimlik
ingasi ile tiketimin her alana yayilmasi ile saglanmaktadir. Bu anlamda, kultur
drtnleri, daha dretim asamalarindan itibaren, tim irrasyonel vyanlarini
rasyonellestirmeye yoénelik slrecleriyle, 6nceki &érneklerine gdre ¢ok daha
ideolojiktirler.  Dolayisiyla, ihtiyaglarinin  ne oldugu ve bunlarin nasil
giderileceginin gosterildigi dlzen igindeki birey, empoze edilen sahte
intiyacglarini doyurmak igin kosullandirilir. Bu da ancak daha ¢ok seye sahip
olmak, daha ¢ok satin almak ile mimkin kilinir. Tlketim toplumunun tim
reklam sodylemleri de bu yaratilmis ihtiyaclari dogrular niteliktedir. Bireyi,
toplumun geneline hakim oldugu gdsterilen ne varsa ona dogru ydnlendiren,
baskalarinin sevdigini sevme, nefret ettiinden nefret ettirmeye iter. Tim bu
yapl, Marcuse’ln (1969:45) “tek boyutlu insan” kavramini hatirlatir nitelikte,
Onceden belirlenmis ve hissettiriimeden mecbur kilinmig, icinde mizik ve diger
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sanat eserlerinin de bulundugu kulturel segimlerin varligini dogrulamaktadir.
Buradan hareketle, yabancilasma kavramindan kaynagini alan kulttrel Grinlerin
fetisizmi olgusunu muzik Gzerinden inceleyen Adorno (2002:296), bu alanda da
kullanim degeri degil, degisim degerinin 6n planda oldugunu belirtir.
Gunumulzde, geleneksel ve yeni iletisim araglar ile yansitilan toplumsal kimlik
olusturma politikalari da tiketim toplumunun yarattigi standardize bir yasam
tarzinin insasina yoneliktir. Bu bakimdan, bireylerin dinledikleri mizik ttrine
gOre hangi sosyal tabakaya mensup olduklarini gésterecegini ima eden séylem
ve imgeler populer kiltir tarafindan Uretiimekte ve sirekli olarak dolasima
sokulmaktadir. Ote yandan, siireklilik kazanan secim ve pratiklerin dnemine
isaret eden Giddens’in (1991:81) belirttigi gibi, sinifsal belirlenimde, giyim,
yeme-icme aliskanligi ve belirli bir davranig kalibi elde edinmesinde rutin
kultarel pratikler de 6nem tagimaktadir.

Sosyal yapilarin devamli ingasi ve yeniden olusumunda yer alan
toplumsal aktor belirli bir sosyal sinifa/gruba ait olmaktan kaynakl bir dis diinya
algisi ortaya koyar. Pierre Bourdieu (1984b:34), “habitus” olarak tanimladigi
kavram ile, bireyin, toplumdaki aidiyet grubunda birincil sosyalizasyon
strecinden baslamak Uzere edindigi algilama ve davranma bigimlerinden
hareketle, nesnel olasiliklar ile 6znel beklentilerini ortaya koyarak, anlam verme
ve kabul etme Uzerinden sosyal pratikleri her deneyimle yeniden kurdugunu
soyler. Kisinin ekonomik kapital diginda, sosyal ve kiltiir sermayesine de sahip
oldugunu belirtir. Bireyin muzik tercihi, simgesel bir kapital olarak, bu tginun
birlestigi alanda bilhassa kultir sermayesinin bir parcasidir. Bu kapitallerin
kisinin toplumsal kimligini olusturdugunu g6z Onine alirsak, kisi, aidiyet
grubunun degil, ait olmayi arzuladidi sosyo-ekonomik bakimdan daha guglu atif
grubunun i¢ dinamiklerince hareket ederek bu gruba dahil olmaya caligabilir. Bu
durumda, atif grubuna yakinlasabilmek igin, ylksek kultiriin mdzigi olarak
gorulen senfonik mizigin dinleyicisi olmayi secebilir. Su halde kimlik, buyuk
Olcide kultirel segimlerle olusturulabilen, kisinin  ekonomik gucilnin
artmasindan miitevellit degistirilip yeniden yapilandirilabilen degisken, gegici,
esnek bir yapiya bartnir. Populer kiltir, tam da bu degisim isteklerine yonelik
stratejilerle, senfonik muizik dinleyicisi olmak Uzere dinleyiciye arz edilen ve
calisma boyunca ele alinan, gesitli yontemlerle giizelce paketlenmis segcenekler
sunar. Buradan hareketle, birey, kimligini, mazik tercihleri ekseninde nasil
olusturabilecedine dair bir yol gizebilir. Ancak, segimler ve pratikler sureg i¢inde,
benimsenen, igsellesen ve rutin hale gelen muizik begeni ve tercihlerine
dénusebilir. Bu durum, Bourdieu’'ntn (1984:155) dilimize mizik tutkunu olarak
cevirebilecegimiz “meloman” kavramini akillara gelmektedir. Esasen meloman
dinleyici, ylksek sanat olarak kabul gérmis ve icinde senfonik pargalarin da
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bulundugu bir dizi muzik eserine yonelim gdstermektedir. Melomaninin olugma
surecinde, bireyin ekonomik, sosyal ve kultir sermayesi ile yatkinlk ve
yetkinliklerin insasi s6z konusu olsa da, mevzu bahis ince zevk ile siradan
bedeninin populler kudltir tarafindan onanmasi gerektigi ve tamamen
bagimsizliga sahip olmadigi da g6z ardi edilmemelidir.

Dinlenilen muzik bir kendini ifade araci ve sinifsal gdsterge halini
aldiginda, her zaman 6zenle segilmesi zorunlu hale gelir. Bu konuda
Adorno’nun (1994:142), kisinin segimleriyle bireyselligine imkan tanir gibi
gOrunen kultir endustrilerinin, Grlnleriyle bireye tek tip bir yasam tarzi iginde
standardize edilmis “sahte-bireysellik” sundugunu belirtmesi hatirlanmalidir.
Gergekten miuzik endustrileri bireye siginaklar sunma kapasitesine sahiptir.
Kitlelere sundugu urlnleri standart ve kolay tuketilebilir tarzda hazirlayarak
tuketimi kolaylagtirici bir ortam hazirlayan kultlr endUstrilerinin yapay ihtiyaglar
Uretmesi, tiketici tarafindan igsellestiriiene dek denetlenir. Tam da bu noktada
bireyler, yine Adorno’nun (1994) dinleyici tipolojilerinden “kdltar tlketicisi’nde
oldugu gibi, klasik mizigi tercih etme edimiyle, belirli konserlerde gériinme, ya
da eserlerin yeniden dretiimis versiyonlarini evlerinde bulundurma gibi
yéntemlere bagvurabilmektedirler. iste bu haliyle senfonik mizige yonelik ilgi,
arka planda popdler kiltiirin empoze ettigi degerlerle ve tiketimle kendini var
edebilen bir kultirel tercine donisebilmektedir.

Degerlendirme ve Sonug

Popduler kultur, bireylerin yine populer kiltirce belirlenen her tirla kisisel
ve toplumsal ihtiyaglarina cevap verebilecek segenekler sunarak, farkl sosyal
ve kultirel alanlarda kigiye kendisini gergeklestirebildigi hissini verecek her turla
tUketim GrdnunU kitlelere kabul ettirebilme, hatta onlari istenir kilma 6zelligine
sahiptir. Ustelik bunu gilizelce paketlenmig kultiirel Griinler aracihdiyla, bu
makalede incelenen senfonik muizige yonelik tercih ve tiketim oruntuleri
Orneginde oldugu gibi, arzu edilen bir sinif gdstergesi, 6zglr bir segim, rasyonel
bir kararmis gibi gostererek yapabilmektedir.

Popdiler kultirin etki alanindan en uzakta gibi gortinen yutksek kultir ve
kapsadigi sanatsal ifadelerden biri olan senfonik miuzikteki populerlesme
egilimlerinin Ulkemizde 2000’li yillardaki durumunu degerlendirdigimiz bu
calismamiz kapsaminda, bu muzik tlrinde eserler vermis Turk besteciler ve
orkestra sefleriyle gerceklestirilen derinlemesine milékatlarin da katkisiyla,
temsil surecindeki populerlesme egilimlerinin yani sira, icra ve alimlama
sureglerindeki déniasimler gin 1sidina cikariimistir. Bu g¢ergcevede, senfonik
mizik konserlerinin repertuar olugsumunda, taninmis parcalara yer verme,
taninmig icraci ve orkestralara éncelik tanima; daha ¢ok dinleyici ¢ekebilme
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adina programlari cazip hale getirme cabasi ve dinleyicinin dikkatini canli
tutmaya yonelik bir akis planlanmasi temel bulgular arasinda yer almigtir. Bu
bulgular, popdler kiltiran ideolojisinin ve karar verici mekanizmasinin, yiksek
kiltire sahne arkasindan egemen oldugu yorumunu yapmaya olanak tanimigtir.

Calismada ayrica, benzer bir durumun mizik endistrisinin albim
pazarlama politikalari i¢in de gecerli oldugu saptanmistir. Bu konuyu irdelemek
icin Mozart érnegine odaklaniimig, Mozart'in yuzlerce eseri arasinda ‘en iyilerini
secip paketleyen’ bir mizik endustrisinin varligina ek olarak, bestecinin ylzunu
tisort, kupa ve kalemlik gibi hediyelik esyalar Uzerine basan daha genis bir
pazarlama mekanizmasinin mevcudiyetine dikkat c¢ekilmistir. Bu durum,
senfonik mizigin seylestiriimesi ve ‘popller formlara sokulmasi’ baglaminda,
Mozart'in muziginin zihinsel faaliyetlere olumlu etkileri bilimsel olarak degisik
gorusler 1siginda ele alinan ‘Mozart Etkisi’ tartismalarindan bile neredeyse daha
az suphe uyandiran bir gerceklik olarak acgiga ¢ikmistir.

Bu calisma, yuksek kdltirin muzidi olarak addedilen senfonik mizigin,
aslinda nasil da popduler kilturin etkilerine pek c¢ok farkli yénden maruz
kaldigini inceleyip ortaya koyarken, varilan nokta bir ydniyle ¢gemberin disinda
kalmanin mumkun olmadididir. Ancak bu durumu, tamamen negatif anlamlarla
donatilmis ‘kétl bir sey’ olarak alip indirgemeci ve yargilayici yaklagimlarla
degerlendirmektense, farkli boyutlarini disiplinlerarasi bir yaklasimla inceleyerek
toplumsal bir gergeklik olarak ele almak gerekir. Bu anlamda, mizik
endustrilerinin toplumsal olani nasil sekillendirdigi incelenirken, net ve tek bir
tanim yapmaktansa, hayatin her alanini kapsayan popdler kdltirin, muhalif
herhangi bir alt ya da Ust kaltirin olusmasina engel tegkil eden ydnu Uzerinde
durmak gerekir. Dolayisiyla bu galismanin, tlkemizde klasik muzik kavrami ile
ifade edilen cok sesli Bati mizidi ya da senfonik muzigin toplumsal ve sembolik
anlamlarinin arastirilmasi ve populer kiltirin mekanizmalari ile arasindaki
karsilikh iliskinin sorgulanmasi adina literatire bir katkida bulunmasi, daha
kapsamli gelecek ¢alismalar icin bir baglangi¢ olusturmasi Gmit edilmektedir.
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POPULER KULTUR BAGLAMINDA KOZMETIK URUNLERI TUKETIMi VE
YENI BIR SATIS KANALI OLARAK AG PAZARLAMA (NETWORK
MARKETING) SISTEMI

ipek AGCADAG’
Oz
Bu calismada, popduler kuiltdr ile siki bir iligki icinde olup, bir kismi
tamamiyla ihtiya¢ olan bir kismi ise O6zellikle moda akimlari ve medya
aracihgiyla ihtiyagmis gibi gosteriimeye calisilan, sdrekli kullandigimiz igin
glindelik yasamin bir pargasi haline gelen kozmetik ve cilt bakim Grlnlerinin,
tlketicilerle bulusma kanallari incelenmektedir. Glinimuzde insanlarin guizel,
saglikli ve bakimli olma arzusu; kozmetik ve bakim urlinlerinin sadece sayilarini
ve cesitlerini arttirmakla kalmamig, ayni zamanda bu drunlere kolay, rahat ve
hizli ulasimin 6nemini de arttirmistir. Bu durum, firmalari, tiketicilere kolay ve
etkin bir sekilde ulasmak icin yeni pazarlama yoéntemleri gelistirmeye
yéneltmigtir. Calismada, bu amagla ortaya cikarilan yeni pazarlama ve satis
kanali olan ag pazarlama (network marketing) sistemi (zerinde ozellikle
durulmaktadir.
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The Consumption of Cosmetic Products in the Context of Popular Culture
and Network Marketing as a New Way of Sales Channel

Abstract

In this study, the meeting channels of cosmetic and personal care
products, which some of them are completely required, and others are trying to
be shown as necessity via fashion trends and media, so that have become a
part of daily life because of permanently usage, with the consumers will be
analyzed. Nowadays, people’s desires of being beautiful, healthy and well-
groomed lead to not only increase in the numbers and varieties of cosmetic and
personal care products, but also raise the importance of easy and fast access to
them. This situation directs firms to create new marketing methods to reach the
consumers in easy and effective ways. In this study, we will focus on network marketing,
which is a new channel of marketing created for this purpose.
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Giris

Guzellik algisi, yasanilan dénemin, cografyanin, toplumun, kultirin ve
diger pek ¢ok sosyal, kiltirel, ekonomik ve teknolojik faktoriin etkisiyle strekli
olarak degisime ugramakla birlikte, insanlarin guzellie ve guzellesmeye olan
ilgisi gegmisten gunimuze artarak devam etmistir. Vicudun temizlenmesi,
cekiciligin arttinlmasi ve goérinimun guzellestiriimesini saglamak amaciyla
insanlar birtakim Urlnlere ve yontemlere basvurmuslardir. Gegmis ¢aglarda bu
amagla dogaya yonelip toprak, su ve bitkiler kullanilarak elde edilen bakim
drtinlerinin yerini, glinimuzde ileri teknolojiye sahip laboratuvarlarda tretilen cilt
ve bakim Urlnleri almistir. Gilnimizde cildi temizlemek, korumak,
nemlendirmek, beslemek ve ona hos bir koku vermek amaciyla ¢ok genis bir
yelpazede (cilt bakim drinleri, makyaj malzemeleri, kokular, kisisel bakim
ariinleri, sa¢ bakim Urinleri, anti-aging etkili Grtnler) dretilen kozmetik ve cilt
bakim drunleri tiketicilerin hizmetine sunulmaktadir.

Saglik, guzellik ve moda tiketimlerini surekli kilmak igin medyanin
yardimiyla popdler kultir tarafindan tiketim nesnesi haline getirilen beden ve
glzellik algisi, her defasinda dedisime ugramakta ve yeniden Uretiimektedir
(inceoglu vd. 2010: 72). Bu durum, tiiketicilerin, giindelik yasamlarinin bir
pargasi haline getirilen kozmetik ve cilt bakim Urlinlerine olan ilgisini arttirmis,
bdylece kozmetik sektéri ginimizde pazarin en dinamik ve en bulyuk
alanlarindan biri haline gelmistir. Toplumun hemen her kesiminden tlketicinin
bu drunlere olan talebindeki artis ve sektoérin kuresel pazardaki buyuklugu ise
beraberinde firmalar arasi rekabeti getirmistir. Ayrica sudrekli artan Grin
cesitliligi, firma ve marka sayisiyla birlikte kafasi karigan tuketiciye hizli bir
sekilde ulasmak, tlketicinin glvenini kazanmak ve satis yapmak da
zorlasmistir. Bu amagla, firmalar Grlnlerin Uretim sirecinden tiketiciye ulastigi
pazarlama, dagitim ve satis asamasina kadar tum asamalarda sirekli yenilik
yaparak tiiketici memnuniyeti kazanmay hedef haline getirmislerdir. Ozellikle
son yillarda sosyal, ekonomik ve teknolojik degisimlerle beraber, tlketicilerin
daha hizli, kolay ve glvenilir satin alma kanali arayisina girmeleri ile birlikte
firmalarin pazarlama ve dagitim faaliyetlerine verdikleri 6nem de artmistir. Bu
durum, tlketicinin odak noktasi yapildidi yeni ydntemleri de beraberinde
getirmigtir. Bu noktada yeni bir pazarlama ve satis kanali olarak karsimiza ag
pazarlama (network marketing) sistemi c¢ikmaktadir. Bu baglamda, bu
calismada, populer kaltarin, tiketicileri, kozmetik ve cilt bakim urinlerinin
tiketimine &6zendirme noktasindaki roli incelenmistir. Ayrica gunumuzde
kozmetik ve cilt bakim Uriinlerine olan talebin her gegen gin artmasiyla birlikte
Onem kazanan satin alma kanallari incelenmis ve yeni bir satin alma kanali olan
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ag pazarlama (network marketing) sistemi daha yakindan incelenerek konuyla
ilgili bilgiler zenginlegtiriimeye calisiimigtir.

1. Popiiler Kiiltiir ve Kozmetik Sektori

Gundelik yasama hakim olan kaltir olarak tanimlanan “populer kaltur”
kavrami ile c¢odunluk tarafindan sevilen, begenilen, paylasilan ve tutulan
anlamlarini iceren “ragbette” olana ve “populer’ olana vurgu yapilmaktadir
(Oktay, 2002: 40). Gundelik yagsamin kultari olan popdler kiltir bu yoénuyle
surekli bir Uretim-tiketim dongisline sahip Urdnler, anlamlar, zevkler ve
pratikler bittintdir. Bu nedenle, sirekli degisim dongusd, tiketim kaltirinin bir
Ozelligi oldugu kadar, populer kultirinin de o6zelliklerinden biri olmaktadir
(Koése, 2010: 216-218). Toplumsal ve ekonomik anlamdaki her hareketliligin
yansimasini gundelik pratiklerde buldugu bu surecte, gundelik hayata dair
hemen her sey populer hale gelmeye, popller olan gundelik hayata daha ¢ok
girmeye ve bu gundelik kulturel pratikler bir moda, bir furya halinde tiketilmeye
baglamistir. Kitle iletisim araclarinin tiketim degerlerini yayginlastirmasi da
tuketim aligkanliklarinin iyice yerlesmesine, popiler olanin belirlenmesine, bir
tiketim alani haline gelmesine ve Kkitlesel olarak tiketiimesine zemin
hazirlamistir (Glngdr, 2005: 174-175). Bu gergevede, popller kiltir, tiketim
aliskanliklarimizin degismesinde ve pek c¢ok Uriinin glndelik hayatimiza
girmesinde etkili olmaktadir. Gilnimizde insanlarin glnlik hayatta yogun
olarak satin aldigi ve kullandidi Grinleri inceledigimizde ise, karsimiza kozmetik
ve kisisel bakimla ilgili Uriinler c¢ikmaktadir. insanlarin gizellige ve
glzellesmeye olan ilgisi yuzyillar 6ncesine dayanmakla birlikte, glzel, saglikl
ve bakiml olma arzusunun, giinimuzde, 6zellikle populer kiltirin de etkisiyle
daha da arttigi gériimektedir.

Guzel gérinmek, bakimli ve gekici olmak arzusu insanlik tarihinin her
déneminde gériilen sosyal bir davranistir. insanlar, iginde yasadiklari dénemin
ve toplumlarin kiltirlerine, gelenek ve gbreneklerine gbére her zaman
suslenmeye 6nem vermislerdir. insanligin gelisimine paralel olarak kozmetik
kullanimi da ilk ¢aglardan ginimize kadar artarak devam etmistir. Glzel bir
gorinim ve saglikh, parlak bir vicut derisi kisisel yasam tarzi
uygulamalarimizin yansimasidir. insanlik tarihinin her déneminde giizellik
kavrami farkli olsa da sag, gbz, cilt ve tirnak bakimi ve sislenme olgusu
Onemini hi¢ kaybetmemistir. GiniUmuzde saglikli, bakimli, glizel ve plrtzsiz bir
cilde sahip olmak, insanin kendine olan guvenini arttiran, beden ve ruh saghgini
olumlu yoénde etkileyen bir faktérdir (Maes&Marenus, 1994’den akt.
Karaduman). Ge¢gmiste gesitli bitkilerle baslayan gizellik formalleri glinimuizde
yerini ileri teknolojilere sahip laboratuvarlarda gelistirilen c¢esitli Grlnlere
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birakmistir. Kozmetik sektord, tuketicilerin her gecen gun artan beklentilerine
cevap verebilmek amaciyla inanilmaz yenilikler ortaya koymaktadir.

Ulkemizde geng nifusun fazla olmasi, modern ve kentsel hayata
gecilmesi, kadinlarin galisma hayatina katilimlarindaki artis, kisisel bakima
ayrilan bultcenin artmasi, drtnlerin ileri teknolojilere sahip laboratuvarlarda
gelistiriimesi, beklenen yasam suresinin ylkselmesiyle anti-aging Uriinlere olan
ilginin artmasi, goérsel ve yazii medyanin sektére olan ilgisi, kredi karti
kullaniminin yayginlagsmasi ve guzellik merkezlerinin godalmasi gibi faktorlerin
etkisiyle kozmetik ve kisisel bakim sektérinde 6nemli bir blylime
gerceklesmistir.

Popdler kiltirin bir yansimasi ve araci olarak duslnulebilecek olan
moda olgusu da, bireylerin farkl olma gudilerini harekete gecirerek onlar
tiketime yonlendirmede bir ara¢ olarak kullaniimaktadir (Akar, 2009: 198).
Popduler kultir moda adi altinda birtakim Grinleri kullanima hazirlarken bir
kismini ise modasi gecmis kategorisine koyarak kullanim digi birakmaktadir
(Cosgun, 2012: 845). Boylece “glzellik”, slrekli degisen ve yakalanmasi
zorunlu moda rizgarina yelken agarak; giyim, kozmetik, fithess merkezleri,
glzellik ve estetik enstitileri gibi hizmet sektorleriyle birlikte devinim
kazanmaktadir (Swingewood, 1998: 362).

Gunimulz modern yasaminda insanlar goruntuleriyle farklihk yaratmaya
¢alismaktadirlar. Bu baglamda insan viicudu, 6zellikle de yuzu, 6nemli bir islev,
bir vitrin gobrevi gdérmektedir. Bu sebeple insanlar, ciltlerinin plruzsiz ve
kirsikliklardan arinmis olmasi, selilitlerinin bulunmamasi, estetik agidan guzel
glrunumlu el, ayak, parmak, kalga, gégus ve bacaklara sahip olmalari adina
o6nemli harcamalar yapmakta ve ciddi zahmetlere katlanmaktadirlar (Sarikaya
vd. 2011: 390-391). Bu amag¢ dogrultusunda, insanlar kisisel bakim adi altinda
cilt, sa¢ ve vicut bakim Urlnleri, makyaj malzemeleri, parfim ve anti-aging
artinleri gibi cok ¢esitli Grtinler satin almakta ve kullanmaktadirlar.

Konu ile ilgili hazirlanan raporlarda, cilt bakim Urinlerine yapilan
harcamalarin agirlikh olarak calisan kadinlar tarafindan yapildidi, ancak
erkeklerin de son vyillarda bu Urlnlere yoneldikleri  belirtiimektedir.
Nemlendiriciden karin sikilastiriciya kadar farkli tirden kozmetik Grininin
erkek kozmetik pazarinda satin alindigi gunimuizde sektorin gittikce
biylimekte; Ustelik bu biyime trendi hem dinyanin farkli cografyalarinda hem
de Turkiye’de gézlemlenmektedir (Balkis vd. 2013: 96).

Turkiye Perakende Paneli Raporu'na gore uUlkemiz kisisel bakim pazari
2016 yihinin ilk alti ayinda 4,4 milyar TL’lik bir hacme ulasmis durumdadir.
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Ekonomi Bakanhgi (2016: 2) tarafindan yayinlanan Kozmetik Sektori
Raporlar’'ndan, llkemizde kozmetik ve kisisel bakim Urlnleri pazarinin her yil
ortalama %10 civarinda buyldugu bilgisine ulasiimaktadir. Ayni raporda,
Ulkemizde, kozmetik Urlnleri kategorisinde 46.000’i yerli 170.000 civarinda
ardndn ic pazarda dagitiminin yapildigr ve Saglik Bakanligrna kayith 3.250
firmanin da sektdrde yer aldigi belirtiimektedir. Pazarda ¢ok uluslu yabanci
firmalarin baydk bir hakimiyeti gérdlmekle birlikte, bircok kiguk ve orta boy yerli
firma da faaliyet gostermektedir.

Pazarin hacmi ve buyime egilimi, tlkemiz tlketicilerinin kisisel bakima
ve estetie yonelik ilgilerinin yogunlugunu goéstermekte ve bu gelisme de
Sarikaya ve Altunisik (2011:390)in da belirttigi Gzere, “kozmetik ve kigisel
bakim sektorinde faaliyet goOsteren firmalarin istahini kabartmaktadir’.
Tuketicilere olduklarindan daha geng, guzel, bakimli ve canl géstermeyi vaat
eden bu sektérde rakiplerine karsi avantajli duruma gegmek ve ticari olarak
gelecekte de var olabilmek amaciyla stratejilerini ve yatirimlarini sekillendiren
firmalar icin tlketici profillerini, aligveris davraniglarini ve aliskanlklarini
anlamak her gegen giin daha fazla énem kazanmaktadir.

2. Kozmetik ve Cilt Bakim Uriinlerinin Satin Alma Kanallan

Popdler kultirin temel karakteristiklerinden birisi; tlketimin, kilttrin
tamamlayicisi konumundan, kultlrin belirleyicisi konumuna gelmis olmasidir.
Hi¢c kuskusuz, bu degisim, ihtiyaglarin tiiketime donlstigu geleneksel tiiketim
anlayisinin yerini, gunumuizde tlketimin ihtiyaca donlstigl bir anlayisa
birakmis olmasinin bir sonucudur (Baudrilliard, 1997). Bu yeni anlayis, tiketici
gereksinimlerinin ilke olarak sinirsiz ve doyurulmaz oldudu disincesine
dayanmaktadir (Yaniklar, 2006: 53-54).

Son yillarda ginlik mutluluk pesinde kosan, aninda tatmin isteyen,
ihtiyacinin tatminini ertelemeyen, icerik yerine bigime daha fazla ilgi duyabilen,
yasantisini "Kullan at, yeniden al" sézcikleri isiginda yénlendiren, tiketime en
az Uretim kadar 6nem veren yeni bir tiketici tipi s6z konusudur. Tiiketim; bireyin
sadece fiziksel ihtiyaclarini degil, ayni zamanda sosyal, kiiltirel ve sembolik
ihtiyaclarini da gidermeye yoneliktir. Bu agidan, buginin tiketicisini, Gretmeyi
ve tasimayl arzu ettigi semboller ve imajlar acisindan degerlendirmek,
incelemek ve anlamak gerekmektedir. GUnimuzin tiketicisi, guzellige 6nem
veren, benlik duygusu gelismis, hazci yani éne ¢ikmis ve her an tiketime hazir
bir birey haline gelmistir (Odabasi, 1999: 133). Bilgi, iletisim ve ulasim
teknolojilerindeki gelismelerin de etkisiyle, tlketiciler igin tim dinya kiresel bir
pazara donusmis ve tlketicilerin istedikleri tlkeden ve magazadan alisveris
yapmalari mimkun hale gelmistir. Bu gelismelerle birlikte tiketicilerin istek ve
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beklentileri artmig, bdylece geleneksel pazarlama ydntemleri ile yeni tuketiciler
bulmak ve mevcut tuketicileri korumak giderek zorlasmistir. Boylece yerel ve
kiresel pazarin kizisan rekabet ortaminda ayakta kalmaya calisan firmalar,
tuketici odakli bir yapilanmaya yonelerek sadece Uretim surecinde dedgil,
pazarlama ve dagitim suUrecinde de dedisikliklere gitmek durumunda
kalmiglardir. Bu durum yeni pazarlama ve dagitim anlayislarini gindeme
getirmistir.

1980’li yillarda odaginda tlketicinin yer aldigi distnceler pazarlama
planlarinda etkili olmaya baglamis (Bozkurt 2000: 20) ve “birebir pazarlama”,
“mikro pazarlama”, “iliskisel pazarlama” gibi farkli isimlerle adlandirilan yeni bir
pazarlama anlayisi ortaya ¢ikmistir. Yeni pazarlama anlayisinda amag, tuketici
ile bir birey olarak iligki kurmak, gelistirmek ve surdirmektir. Yasanilan
ekonomik ve toplumsal degisimlerle birlikte, Ureticinin merkezde yer aldigi ve
kralligini ilan ettigi dénem son bulmus; pazarda artan drin cesitliligi ve
enformasyon teknolojilerinin gelismesiyle birlikte her turli bilgiye ulasabilen
bilingli tlketicilerin egemen oldugu dénem baslamistir. “Tuketici kraldir”
(Zyman,2005:118) disturunun benimsendigi bu yeni donemde; sadece kéari
maksimize etmeyi amaglayarak tiketici 6zelliklerini géz ardi eden geleneksel
pazarlama modellerinin yerine tiketici odakli bir anlayisin hakim oldugu yeni
pazarlama modelleri ortaya ¢gikmigtir.

Gunimiz tuketicisi, istedigi zaman ve istedigi yerden perakendecilere
ulagabilmek ve perakendecilerin sunacaklari degisik satin alma ve teslimat
seceneklerinden kendisi icin en uygun olani segmek istemektedir. Siirekli olarak
kullanildiklari i¢in gundelik hayatin bir parcasi haline gelen kozmetik ve cilt
bakim Grunlerinin satin alma kanallari da tuketiciler icin dnemli hale gelmektedir.
Bu Urdnlere ulagsmak isteyen tuketicilerin Gg farkli kanaldan aligveris yaptiklari
gOrulmektedir.

Tlketicilerin  kozmetik ve kisisel bakim drlnlerini  satin  alma
segeneklerinden ilki fiziksel magazalardir. Kozmetik ve kisisel bakim Griinlerine
olan talep artisindan cesaret alan kozmetik firmalari, tlketicilerin ihtiyaglarina
cevap vermek amaciyla tlketicilerle bulugsma noktalarini arttirmaktadirlar.
Tuketiciler eczanelerin yani sira marketler, siper marketler, parfimeri
dukkanlari ve kisisel bakim magazalar gibi fiziksel olarak konumlanmig tiketim
mekanlarindan alisveris yapabilmektedirler. Ozellikle son vyillarda (ilkemizde
sayllari hizla artan aligveris merkezlerinde yer alan ¢ok sayida kisisel bakim
magazasli, tuketicilerin bu drUnleri satin alabilecekleri noktalar haline
gelmektedir. Tuketicilere UrlGnleri yakindan inceleme firsati sunan fiziksel
magazalardan yapilan alisverisler devam etmekle birlikte, dzellikle, aligverise
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ayirdiklan fiziksel enerjiyi ve zamani azaltmak isteyen tiketicilerin farkl satig
kanallarina da yoneldikleri gérilmektedir.

Tuketicilere geleneksel alisveris aligkanliklarindan farkli bir aligveris
ortami sunan sanal (elektronik) aligveris (Saydan, 2008: 387) ise, ¢ok sayida
tiketicinin hayatina girmeyi basaran yeni bir alisveris kanalidir. Geleneksel
aligveristen farkli olarak tlketiciler, sanal aligveris silrecinde zaman ve
mekandan badimsiz bir sekilde ¢ok daha hizli ve kolay bir aligveris deneyimi
yasamaktadirlar. Sanal aligveris, tlketicilere, internete baglanarak gunin
herhangi bir dakikasinda, pijamalariyla evde otururken veya uykularinin
arasinda kalkip dinyanin herhangi bir yerinden, tek bir tik ile aligveris yapma
imkani saglamaktadir. Ayrica geleneksel aligveriste, magazalarin vitrinlerine
bakmak ve Urunleri gérmek icin magazalari gezmek birka¢ saat alirken, sanal
aligveriste fiziksel gcaba sarf etmeden, birka¢ dakikada birgok magazanin
internet sitesine girip aligsveris yapilabilmektedir (Agcadag, 2014: 26). Sanal
alisverisg, tuketicilere sundugu bu tir avantajlar sayesinde tiketiciler arasinda
hizla yayginlagsmaktadir. Ancak tiketicilerin bazi dGrin gruplarini bu aligveris
kanalini kullanarak satin alma konusunda tereddit yasadiklari gérilmektedir.
Tuketiciler 6zelikle daha 6nce kullanmadiklari, kigisel olarak deneyimleme
firsatina sahip olmadiklari parfiumleri ve kigisel bakim Grtnlerini internetten satin
almanin riskli olacagini dusinmektedirler. Ayrica sanal aligveriste Urin
konusunda uzman olan kigilerden bilgi ve tavsiye alma, uriini deneme ve cilt
analizi yapma gibi faktorlerin eksikligi de, tiketicilerin bu Griin gruplarini
internetten satin alma tercihlerini distrmektedir.

Kozmetik ve kisisel bakim drunlerine ulagsmak isteyen tiketiciler icin
fiziksel ve sanal aligveris kanallari disinda yeni bir satin alma kanali
bulunmaktadir. AJ pazarlama (network marketing) adi verilen bu sistem,
firmalarin degisen tlketici istek ve taleplerini karsilayarak yogun rekabet
ortaminda kendilerine bir yer edinebilmeleri amaciyla klasik pazarlama
anlayisinin diginda ortaya cikardiklari yeni bir pazarlama ve dagitim kanalidir.

3. Ag Pazarlama (Network Marketing) Sistemi

Tlketici  odakh  bir anlayisin  hadkim oldugu yeni pazarlama
organizasyonlarindan biri olarak karsimiza ag pazarlama (network marketing)
sistemi c¢ikmaktadir. AJ pazarlama sistemini kullanan firmalar, Urdnlerini
tuketiciyle bulusturma noktasinda geleneksel pazarlama ve dagitim yéntemlerini
kullanmay tercih etmemektedirler. Geleneksel pazarlamada Uretici firma, Uretim
sureci sona erdikten sonra Urtundn tuketiciye ulasmasi igin dagitim slrecine
girmektedir. Uriin, Uretici firmadan c¢iktiktan sonra dncelikle firmanin baska bir
ulkede bulunan temsilciligine, oradan bdlge, ardindan ise sehir temsilciligine
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ulasmaktadir. Sehir temsilciligine gelen urlin burada toptanci ile bulusmaktadir.
Toptanciya gelen Urin son olarak magazaya gonderilmektedir. Son olarak
dagitim sireci boyunca yurutilen reklam kampanyalari ile tuketicinin ilgisi
cekilmeye calisiimakta ve UrinU almak isteyen tlketicinin madazadan Urinu
almasi ile bu pazarlama ve dagitim sureci sona ermektedir. Fiziksel magazalara
sahip firmalarin kullandidi bu pazarlama ve dagitim zinciri, olduk¢a uzun zaman
alan, maliyeti ylksek ve zor bir slregtir. A§ pazarlama c¢alisma sistemi ise
kisaca, bu sistemi benimsemis firmalarin Grlnlerini bilgi, iletisim ve ulagim
teknolojilerinin yardimiyla Grlin pazarlama ve dagitim zincirinin birgok halkasini
ortadan kaldirarak fiziksel magazalar agmak yerine bagimsiz satis temsilcisi adi
verilen calisanlari vasitasiyla Urlnlerini dogrudan tiketiciye ulastirma mantigi
Uzerine kurulmustur. Bu sistemin isleyebilmesi igin, firmalar, Grtin yelpazelerini
sistem icin optimum dizeyde elverigli olan cilt, sa¢ ve vicut bakim drunleri,
makyaj malzemeleri, parfim, anti-aging Urunleri, gida destek urUnleri, mutfak
ara¢ ve geregleri, i¢ ve dig giyim Urlnleri ile taki ve aksesuar gibi Uriinlerden
olusturmaktadirlar. Bu sekilde firmalar UrGnlerini daha az maliyetle, daha kolay
ve hizl bir sekilde tiketicilere ulastirma firsati elde etmektedirler.

Ag pazarlama (network marketing) sisteminin tarihini inceledigimizde ise,
kimyager Dr. Carl Rehnborg’'un 1934 yilinda 'California Vitamin Company'
sirketini kurarak ag pazarlama sisteminin ilk adimlarini atmaya basladigini ve
1945 yilinda sirketin adini Nutrilite Products olarak degistirerek ag pazarlama
sisteminin tim temel unsurlarini i¢inde barindiran bir modele gectigini
dgrenmekteyiz. 1950'li yillara gelindiginde ise, Rehnborg artik Universitelerle
calismaya baglamis ve urin cgesitliligini arttirmistir. Nutrilite sirketi ile birlikte,
sisteme dahil olan kigiler, isyeri agmak zorunda kalmadan kendi isini kurma
firsatina sahip olmuslardir. Nutrilite sirketinde cgalisan Jay Van Andel ve Rich
Devos, 1959 yilinda Nutrilite sirketinden ayrilarak American Way adinda yeni bir
sirket kurmuslardir. Sirketlerin Uretim sonrasi maliyetlerini neredeyse sifira
indiren bu yeni sistemi, kendi sirketlerinde uygulamaya baslamiglardir.
Gunimizde ‘Amway’ olarak bilinen sirketleri, 1970 yilinda Nutrilite sirketini satin
alarak Nutriway adi ile gida takviye Urinlerinin satiglarini devam ettirmisler ve
guinimuize kadar gelmislerdir (Clothier, 1997: 27-28). Ginimuzde dinya
genelinde yuzlerce firma bulunmakla birlikte, bu modelin kiresel 6nculeri
arasinda Amway, Avon, Oriflame, Tupperware, LR Health&Beauty ve Herbalife
gibi firmalar bulunmaktadir. 1994 yilinda Amway’inTurkiye Temsilcili§i'ni kurarak
faaliyet gostermeye baglamasiyla birlikte Ulkemiz de ag pazarlama sektori ile
tanismistir. 1990’ yillarda ardi ardina birgok ¢ok uluslu ag pazarlama
firmasinin Turkiye pazarina girmesiyle birlikte kisa zamanda buyuk bir yol kat
edilmistir. Ulkemizde, yukarida adi gegen firmalarin yani sira ¢ok sayida yerli ve
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yabanci firma ag pazarlama (network marketing) sistemi ile faaliyet
gostermektedir. Yerli firmalar arasinda ise, Dore, Ersag, Forivia, Piaff ve
HuncalLife gibi firmalar bulunmaktadir.

4. Ag Pazarlama Sistemi ve Kozmetik

Ag pazarlama sistemi; populer kiltur ile siki bir iligki icinde olup, bir kismi
tamamiyla ihtiyac olan bir kismi ise o6zellikle moda akimlari ve medya
aracihgiyla intiyagcmis gibi gosterilmeye calisilan, surekli kullandigi icin glindelik
yasamin bir parcasi haline gelen kozmetik ve cilt bakim Urtnlerini tlketicilerle
bulusturma kanallarindan biridir.

Ag pazarlama sistemi; “bagdimsiz satis temsilcisi’, “bagimsiz is ortag!”,
“distribitor” ve “networker” gibi cgesitli isimler verilen galisanlarin, galistiklar
firmanin Grinlerini tlketicilere tanitmalari, tavsiye etmeleri, siparis almalari,
siparigleri firmaya bildirmeleri ve Urinlerin sorunsuz bir sekilde tiketicilere
ulasmasini saglamalar Uzerine kurulmustur. Bagimsiz satis temsilcileri,
drtinlerin gorsellerinin yer aldid1 kataloglari surekli olarak yanlarinda tasiyarak
evlerde veya dis mekanlarda tiketicilerle bir araya gelmekte ve satis
yapmaktadirlar. Cok sayida ve gesitte kozmetik ve cilt bakim Grininin yer
aldigi bu kataloglarin yani sira driinlerin numunelerine de sahip olan bagimsiz
satis temsilcileri, Urlinler hakkinda detayli bilgilere sahip olmakta; ayni zamanda
bu drinlerin bizzat kullanicisi da olduklari igin tlketiciye uygun olan drini
tavsiye etmektedirler. Tuketicinin bulundugu herhangi bir mekanda (ev, ofis
veya dis mekan), bagimsiz satis temsilcisinin ve katalogun bulunmasi ile satis
gerceklesmektedir. Bu ydntemle satigi yapilan Uranler, badimsiz satis
temsilcilerinin vasitasiyla tiketiciye kargo ile génderilmektedir. Boylece tlketici,
magdaza magaza dolasmak zorunda kalmadan, yorulmadan, zahmetsizce
ayagina kadar gelen katalogdan ihtiyaci olan Grunleri segmekte ve bu Urtinlere
sahip olmaktadir.

AJ pazarlama sistemiyle calisan firmalar; ginimizde, “populer’ olan,
“ragbette” olan, glindelik yasamda sevilen ve kullanilan Grinlerin 6zellikle de
kozmetik Urlnlerinin igeriginin ve c¢esitliliginin, moda akimlari ve medyanin
etkisiyle strekli degistigini gdéz 6ninde bulundurarak drinlerini ve kataloglarini
dizenli olarak yenilemektedirler. Bdylece, kataloglar, dénemin populer guzellik
urtnlerini takip etmek ve kullanmak isteyen tuketiciler icin cazip birer ara¢
olmaktadir.

Tarihsel slre¢ icinde guzellik kavramiyla kadinlarin 6zdeslestiriimis
olmasindan dolayl kozmetik sektdri kadinlari hedef kitle olarak belirlemigtir.
Ancak son vyillarda kadinlar kadar erkeklerin de saglkli olmak, kisisel
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bakimlarina 6zen gostermek, gen¢ kalmak ve formda olmak amaciyla kozmetik
ve kisisel bakim urlUnlerine verdikleri nemin arttigi gorilmektedir. Bu gelisme
ile birlikte kozmetik sektord, erkek tuketicilere yonelik Urtnlerin Uretimine hiz
vermistir. GUnUmuizde erkeklerin de kisisel bakim Urinlerini yogun olarak
kullanmasiyla birlikte, kataloglarda, kadinlara yénelik Grinlerin yani sira erkek
tiketicilere de yonelik ¢cok sayida ve gesitte Uriine (parfimler, deodorantlar,
tirag ve tiras sonrasi bakim Urtnleri, nemlendirici bakim kremleri, sa¢ ve vicut
sampuanlari vb.) yer verilmektedir.

Piyasada hem kadin hem de erkeklere yonelik Grlnlerin gesitliligi ve
markalarin fazlahdi dikkate alindiginda, kozmetik ve kisisel bakim Urlnlerinin
satisinda asilmasi gereken en blylk zorlugun; trinlerin yararlarinin tiketicilere
iyi anlatimasi ve tiketicilerin kaygilarinin gideriimesi (Ozmorali, 2004: 215)
oldugu gorilmektedir. Bu noktada, fiziksel magazalarda az rastlanir bir durum
olan, sanal magazalarda ise bulunmayan “kisisel hizmet sunumu”, ag
pazarlama sisteminin sahip oldugu en énemli fayda olarak géze carpmaktadir.
Tuketiciler, kendilerine bireysellestiriimis bir ilgi goésteriimesinden hosnut
kalmaktadirlar. Ayrica, soru sormak ve urlUnler hakkinda daha fazla bilgi almak
icin rahat bir atmosferde olmak da tiiketicinin ag pazarlama sistemini tercih
etmesinin nedenlerinden biridir (Lumpkin vd. 1989’dan akt. Topguoglu, 2010).
Tuketiciler, bagimsiz satis temsilcileri ile ylz ylze iletisim kurarak ev, ofis, kafe,
¢ay bahgesi, restoran, kuafor salonu gibi herhangi bir yerde Urinler hakkinda
doyurucu bilgiler alabilmekte ve urln siparigi verebilmektedirler.

Tuketicilerin 6zellikle kozmetik Urlnleri tercihinde Kigisel tecribelerinin
yani sira guvendigi Kisilerin tecribesi ve tavsiyesi oldukc¢a etkili olmaktadir.
Tuketici, daha 6nce kullanmadidi bir tGrind satin alip almama noktasinda bir
tereddit yasadijinda, daha 6énce o drinU kullanan arkadasinin tavsiyesine
glvenmektedir. Arkadasli, akrabasi veya komsusu bagimsiz satis temsilcisi olan
tUketicilerin; Uridin tercihlerinde, bu Kisilerin kisisel tavsiyelerini ve agiklamalarini
dikkate aldiklari goérilmektedir. Bagimsiz satis temsilcilerinin “tavsiye” lerinin
glict Uzerine kurulan ag pazarlama sisteminin, ayni zamanda “tavsiye
marketing” olarak da adlandiriimasinin temel sebebi budur. Bu nedenle,
firmalar, bagimsiz satis temsilcilerine, Urinleri tanimalar ve tlketicilere glivenle
tavsiye etmeleri icin satigini yaptiklari Grunleri bizzat kullanmalari gerektigini
surekli olarak telkin etmektedirler.

A§ pazarlama sistemi ile ¢alisan firmalarin, tlketicilerin kozmetik ve cilt
bakim Grtnlerini bu kanaldan satin alma kararlarinda etkili olmasi i¢in, bagimsiz
satis temsilcilerinin tavsiyelerinin yani sira firmalarin kataloglarinda ve
reklamlarinda marka yizU olarak ddénemin popdler isimleri ile galistiklari
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gorilmektedir. Gorsel ve yazili medya reklamlarinda, dénemin popller kadin ve
erkek sarkicilari, modelleri, oyunculari ve sporculari markanin uUrdnlerini
tanitmakta, Urdnleri kullandiklarint ve memnun kaldiklarini  sdyleyerek
tuketicilere tavsiye etmektedirler.

Firmalarin yil boyunca reklam calismalarina ve kampanyalara devam
etmekle birlikte 6zellikle yilbasi, anneler gund, kadinlar gind, babalar gina ve
sevgililer gind gibi 6zel ginlerde daha yodun bir bicimde yoneldikleri
gorilmektedir. Ozel giinlerde yapilan reklamlar ve ézellikle de kampanyalarin
(parfim ve deodorant setlerinde indirim vb.) etkisiyle tlketiciler bu satig
kanalina yonelmekte ve satislarda ciddi artiglar gortilmektedir.

Ag pazarlama sisteminde tiiketiciler, firmanin web sayfasina girerek
drlnlerin  siparigini  verebilmekte ve internet U(zerinden aligveris
yapabilmektedirler. Ancak bu yolla aligveris yapildiginda tiketiciler Grinin yani
sira urln tasima yani kargo Ucreti de 6demek durumunda kalmaktadirlar.
Sipariglerini bagimsiz satis temsilcilerine bildirdiklerinde ise, kargo Ucreti
6demeden Urlne sahip olmaktadirlar. Bu nedenle, bu sistemde, Urinlerin,
uretici firmadan ¢ikip dogrudan ve glivenilir bir sekilde tiketici ile bulusmasinda
bagimsiz satis temsilcilerinin daha aktif bir bi¢cimde rol oynadiklari
gorulmektedir. Boylece tliketicilerin, genel anlamda, sanal aligveriste en ¢ok
sikayet ettikleri faktorler olan kredi karti bilgilerinin gizlilik ihlaline dair riskler,
verilen siparisin dogru olarak génderiime, paketlenme ve teslimat sorunlari,
kargo ucreti 6deme gibi sikintilara ag pazarlama sisteminde sahit olunmamakta,
bu da tuketicilerin ag pazarlama sistemini tercih etmelerinde etkili olmaktadir.

Ag§ pazarlama sistemi, sadece kentlerde degil ayni zamanda kirsal
yerlesimlerde yasayan tiiketicilerin de tercih ettigi bir satis kanalidir. Ozellikle
kozmetik ve cilt bakim drunlerinin satisinin yapildigi fiziksel magazalarin
olmadigl ya da sinirh oldugu, sanal magazalara erisimin olmadigi ya da bu
kanaldan aligveris yapma aligkanliginin henlz yerlesmedigi kirsal alanlarda
yasayan tuketiciler icin, genis Urln yelpazesine sahip olan kataloglar oldukga
elverigli araglardir. Bu bdlgelerde calisan bagimsiz satig temsilcilerine Griin
numuneleri génderiimekle birlikte, bazi firmalarin kataloglarinda parfim gibi
ariinlerin kokularinin test edilebilmesini saglayan 6zel sayfalarin bulunmasi da
tiketiciler Grin segiminde igin oldukga faydali olmaktadir.

Tulketicilerin  kozmetik ve cilt bakim Urlnleriyle ilgili satis kanal
tercihlerinde en blyuk beklentilerinin; Grtnlerin gesitliliginin ¢coklugu, Grtnlerin iyi
bir sekilde tanitilmasi, Urdnlere ulagimin kolay olmasi, caligsanlarin kendilerine
iyi hizmet sunmalari, Grlnlerle ilgili doyurucu bilgilere sahip olmalari, Urinlerle
ilgili tavsiyelere ihtiya¢g duymalari, Grin teslimati konusunda sikinti yasamak
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istememeleri, zamandan tasarruf etmeyi istemeleri ile yorulmadan ve
zahmetsizce aligveris yapma oldugu dusunuldagunde, ag pazarlama sistemi
avantajli bir satin alma kanal olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tim bu
nedenlerden dolayl ag pazarlama sistemi her gegcen gin yayginlasmakta ve
tuketicilerin davranig, aligkanlik ve aligsveris yapma bigimlerini degisiklige
ugratmaktadir.

Sonug¢

GunUmuizde populer kiltirin etkisiyle sekillenen ve her yasta geng,
glzel, formda ve saglikli olmayi gerektiren glzellik algisi; kozmetik ve cilt bakim
drtinlerinin dmur boyu tiketimini beraberinde getirmistir. Belirlenen glzellik
standartlarinin disina ¢gikmamak amaciyla, kozmetik ve cilt bakim Urinlerine
duyulan ihtiyacin her gecen gun artmasiyla birlikte, bu Grtinler toplumun hemen
her kesiminden kadin ve erkedin gundelik hayatinin bir parcasi haline gelmigtir.
Bu Urdnlerin sirekli kullanimi, tiketicilerin hizli, kolay, rahat ve sorunsuz bir
alisveris deneyimi yasama isteklerini de beraberinde getirmistir. Bu amacla
gelistirilen ag pazarlama (network marketing) sistemi, son yillarda kozmetik ve
cilt bakim Urdnlerine ulagsmak isteyen tiketicilere pek ¢cok avantaj sunan yeni bir
satis kanalidir. Ginumuzde tuketicilerin Grtnlere 6dedikleri maliyetin yani sira
harcanilan zamanin, enerjinin ve ¢abanin da énem kazanmasiyla birlikte, ag
pazarlama sistemine yonelen tlketicilerin sayisinda artis goriimektedir.
Ulkemizde uygulama alani her gegen giin genisleyen aj pazarlama sistemi;
ginumuzan populer bakim drunlerini genis bir yelpazede tuketicilere sunarak
tuketicilerin satin alma davranig ve aligkanliklarini degisikligi ugratmaktadir.
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BATI KARADENIZDE BiR KULTUR UNSURU OLARAK KOGEKLIK
Adem SAGIR’
0z

Kaltdr gundelik hayati duzenleyen maddi-manevi pratiklerdir.
Dusunceden davraniglara, yemekten giyim-kusama kadar her alanda izini
surmek mumkandar. Kdltur, ayni zamanda topluluklari birbirinden ayiran temel
Olgutlerin toplami olarak da karsimiza durmaktadir. Bu galismada kultlrin
glindelik hayatta 6nemli yansimalarindan birisi olan eglence hayati izerinde
durulacaktir. Eglence hayatinin merkezine yerlestirilen temel pratiklerden birisi
ise kogeklik kilturadur. Kégeklik kultiri tarihsel sireg itibariyle distintldiginde
oldukga eskiye gotirilebilir duran eglenme pratiklerinden birisidir. Kuskusuz
gecmisten bugine pek ¢ok degisimler gecirerek varligini devam ettirmektedir.
Bugin kdgeklik kdltirinin en yaygin karsimiza ¢iktigi boélgelerden birisi Bati
Karadeniz Bolgesi'dir. Kdgeklik, Zonguldak, Bartin, Karabik, Kastamonu,
Cankiri ve Sinop illerinin iginde yer aldigi bir cografyada hem diagunlerin hem
de sehir tanitimlarinin vazgegcilmez unsurlarindan birisidir. Tarih boyunca c¢esitli
sebeplerle yasaklanmig olsa da adi gecen yerlerde yoresel olarak yasatiimaya
ve bir edlence bicimi olarak kullaniimaya devam etmektedir. Yoresel bir 6zellige
sahip olmakla birlikte kogekligin babadan-ogula usta-girak iligkisiyle
kusaklararasi baglantilari saglayan yonuyle de dikkat cekmektedir. Kogeklik
kaltirld, gunimizde egitim, kiyafet, oynayis tarzlari bakimindan c¢esitli
degisimlere ugramistir. Bu degisimlerin yoresel farkliliklar gésterdigini de ayrica
belirtmek gerekir. Bu ¢alisma 6 aylik bir zaman dilimine yayilmis nitel bir
arastirmanin verilerinden olusmaktadir. Calismada nitel bir arastirma deseni
olarak yari yapilandiriimis mdalakat teknigi kullaniimistir. Arastirmada farkli
zamanlarda bir araya gelinmis 8 kdcekle yapilan milakat sonuglari yer
almaktadir. Calismanin ilk bolimi kaltdr kimlik iligkisinin gindelik hayat
icerisinde bir yansimasi olarak disunulmis eglenme bigimlerinin uzantilari
Uzerine aynlmistir. Calismanin ikinci boéliminde ise kdgeklik kiltdrinin
dogusu, tarihsel degisim sureci, ginimuze nasil ulasmis oldugu, kdgeklerin
calisma ortamlari, egitimleri, kiyafetleri hakkinda bilgiler veriimeye calisiimistir.
Son boéliimde ¢alisma dahilinde yapilmis mulakatlardan katihmcilara ait anlatilar
sunularak gunumuz kogeklik gelenegi ve meslegi hakkinda elde edilen veriler

¢6zimlenmigtir.
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Adem Sagir

As a Form of Culture in Western Black Sea: Kogek
Abstract

Culture is a rule system which arranges daily life. Its possible to trace it
in every field, from thoughts to behaviours, foods to clothing. Culture is also
stands against us with the sum of basic standards that seperates communities
from each other. One of the important reflections of the culture on a daily life,
entertainment life will be emphasised within this study. The basic practice that
placed at the center of the entertainment life is kdgek culture. Koégek culture is
one of the entertainment practices that can be brought to the oldest point when
it is thought of as historical process. Certainly, It has maintained its presence
through many changes from past to present. Today, Western Black Sea region
is one of the most common places that kdgek culture emerges. Kogek is one of
the indispensable elements of both the weddings and city promotions in a area
of including Zonguldak, Bartin, Karabik, Kastamonu, Cankiri and Sinop.
Although it is forbidden for various reasons throughout the history, it is
continued to use as a form of entertainment and keeping it alive locally in these
named places.It also draws attention that, along with having a local feature, it
has provided the connection of intergenerational links with the relationship of
father-son and master-apprentice. Today, kégek culture has undergone various
changes from the point of education, clothing, dancing style. Also it is necessary
to state that these differences show regional variations.This study consists of
data from qualitative research that has spread over a period of 6 months.In this
study, interview was used as technically. This study includes interview results
which done with 8 dancer* boys that came together in various times. First part
of the study was focused on to the extensions of entertainment that culture-
identity relationship is considered as a reflection of daily life. Second part of the
study was tried to give information about the born of kdgek culture, historical
change process, how it reached today, work fields of kogek, their educations,
clothes. In the last part of the study, the participant’s narratives were presented
from the interviews conducted within the study, and the data obtained about
kogek culture and kégek profession were analyzed.

Keywords: Culture, Identity, Entertainment, Kogek, Kogeklik
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1. Giris Yerine: Kiiltiirden Kimlige Giindelik Hayatin Yorumlanma
Bicimleri

Kaltar, gundelik hayati organize eden maddi manevi pratikler toplamidir.
Bir taraftan kimlikleri ingsa ederken, 6te taraftan bireylerin toplumsal baglarinin
sekillendiricisi olmaktadir. Dolayisiyla kultarin olmadigi yerde toplumun
olmadigi, toplumun olmadigi yerde ise bireyin olmadigini iddia etmek mimkin
gOrunur. Bir topluluk i¢in kiltirin nerede baslayip nerede bittigini tayin etmek
zordur. Ancak onun bir gegmisi oldugunu ve kusaklararasi baglantilari
sagladigini iddia etmek yerindedir. Diinyanin birbirine entegre oldugu bir cagda
topluluklari ayakta tutan temel bilesenlerin de kdltir bashigi altinda toplandigini
yukaridaki iddiaya eklemek gerekir. Bu g¢alismanin hareket noktasi, birbirine
eklemlenen diinya metaforuna bir direnis bicimi olarak karsimiza gikan yerel
kulturlerin topluluklari yagsatma bicimlerine dikkat cekmektir. Adi gegen baglami
merkeze koymakla birlikte calismanin kendisine sectidi pratik, geleneksel bir
eglenme bicimi olarak karsimiza c¢ikan kdcek ve kogeklik kaltlri olmustur.
Kdgeklik hem bir kultirin disavurumu hem de bedensel kimligin yeniden inga
edildigi toplumsal pratik olarak okunmustur. Burada bedensel kimligin
disavurumu olarak giysiler, jest-mimikler, dans bigimleri ve degdisen muzik
cesitlemelerine  gére kullanilan  hareketler kastedilmektedir.  Kultirin
disavurumu olarak ise kogekligin topluluga ait yerel unsurlarla harmanlanarak
geleneksel bir folklor temasi olusundan c¢ikisina goénderme yapmak igin
kullaniimigtir.

Kadinlarin dans etmesinin uygun gorulmedigi ya da kadin-erkek ayri
kamusalliklarda yasandigi donemlerin eglence hayatlarinda mutlaka kogek ve
kécede benzer birgok pratik karsimiza c¢ikacaktir. Yunan ve Pers kiltirlerinde
Onemli bir yere sahip erkek dansgilar, Giney Amerika ve Afrika kiltUrlerinde de
farkli bigimlerde kendisine yer bulmustur. Anadolu’da koégeklik kaltlrdnin
dénum noktalarindan birisi 1856 yilinda Abdilmecid’in ¢ikarttigi yasayla kocek
takimlarinin yasaklanmasiydi (Alkay, 2014). Bu yasa Abdilaziz déneminde
dikkatli bir sekilde uygulanmis, bu baskinin sonucunda kégekler Anadolu
kasabalarina ve Arap cografyalarina ¢ekilerek mesleklerini devam ettirmiglerdir.
Kdgekler icin bu dénem 6zellikle Kastamonu dnemli bir merkez haline gelmigtir.
Anadolu kultirayle harmanlanan kdgek kulturinin bedenin erotik bigimlerde
sunulmasindan uzaklastigi ve kogekligin yeniden yorumlandigi goértlmektedir.
Bdylece kogekligin escinsellik, erkeklik veya cinsel roller Uzerinden giden
tartismalarin digina ¢ikarak kultirel bir gdstergeye dénismuis oldugunu ileri
sirmek mumkindir. Bu iddiayr temellendirmek icin birkag temel argimani
kullanmak muimkiindir. ilk olarak erotik dans hareketlerinin yerini bolgede yer
alan halk oyunlar figlrlerine terk ettigi gorilmektedir. Bir digeri ise kiyafetlerin
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yerel halk kiyafetleriyle uyumlu bir sekilde donustirildigi ve bedenin higbir
yerinin gosterilmedigi bicime evrilmistir. Son olarak erkeklerde aranan geng ve
guizel olmak ya da dinamiklik belirleyici 6zellikler olmaktan ¢ikmistir.t Bugiin
Bati Karadeniz’'de genglerden ziyade orta yasin Uizerinde erkeksi (sakal, biyik,
sertlik sismanlik vb.) 6zelliklerin yayginlastigi gorilmektedir.

Dolayisiyla bu c¢alismada kdgek kultirl, erkeklik ve kadinhk rolleri
Uzerinden tartisilmamigtir ve toplumsal cinsiyetin konusu yapilmamistir. Alti
cizilesi gerceklik, Kastamonu’'da yeniden insa sureciyle salt kilttrel bir pratik
olan kégekligin, Bati Karadeniz Bolgesi'nde birgok ilde yayginlasmasi olmustur.
Boylece toplumsal cinsiyet tartismalarina hi¢ ugramadan kdltirel pratik olarak
koceklige odaklaniimis ve kogekligin gundelik hayatta kendine agtigi alanlari
incelemek amaclanmistir. Kultir Bakanli§i envanterinde koceklik gelenegi
ifadesi kullaniimakta ama biz kiltir demeyi uygun bulduk. Nigin kiltir denildigi
sorusu da galisma boyunca betimlenme ¢alisildi. Nigin gelenek denmedigi ise
kocekligi folklor arastirmalarinin igerisinden ¢ikartip sosyolojik arastirmanin bir
nesnesi haline getirmekle iligkilidir. Kégeklik kultirinin tercih edilmesi, erkek
kimliginin kullanilmasindan muzigin kullanim bigimlerine, bedenin sunumundan
kiyafetlere, mekanlardan televizyon programlarina kadar bir¢cok toplumsal alani
kapsamasindan kaynaklanmistir. Ayrica digin ve erkek toplantilarinda
surdurtlen kocgekligin belli bir sosyal ag olusturmasi, paylasimlardan ve
iliskilerden olugsmasi, son olarak da isin yapilis bicimlerine kadar belli bir
habitusunun olmasi, kultir tanimlamasi icin destekleyici 6zellikler gérilmustur.
Kdgeklik kaltura, ayni zamanda beden Uzerinden bir kimlik digsavurumudur.
Ozellikle kiyafetler ve dans, bu baglamda dikkat geken temel bilegenlerdir.
Dansin tanimlama bigimlerinde yoresel ezgiler esliginde ani durug, omuz ve
g0Ogus titretme, bel kivirma, kdpru kurma, ayak parmaklarinda yirime, kivirma,
gObek atma, cesitli bikilusler, dolanmalar gibi hareketler yer alir. Kiyafetler ise
¢ok pargali ¢ok kath uzun klos etek ile yelektir. Bunlarin her ikisi de kdgeklik
kiltirind olusturan bedeni sarmalayan ve bedene belli bir kimlik veren
parcalardir.

Bu noktalardan hareketle c¢alismanin merkezi konusu kogeklik
kultdrdndn ne oldugu, kocekligin nasil ortaya c¢iktidi, toplumun kdgek ile ilgi
tutum ve algilar, kogekligin ginimuize gelene kadar ne gibi degisiklikler

T Kultir Bakanligrna ait tanitim bllteninde kogek olmak kolay bir is degildi seklinde
baglayan ifadelerin devami su sekildedir: Kogekler, c¢ehreleri gen¢ kiz simalarini
andiran, slizgin go6zli be narin endamli delikanlilar arasindan secilirdi. Kdgekler
saglarini uzatirlar ve iki tarafa doktikleri kakdillerinin uglarini kivirirlardi. Boylece
kendilerini gen¢ bir kiz benzetmeye calisirlardi. Bkz. “Kogekler ve Cengiler”,
http://ekitap.kulturturizm.gov.tr/TR,79460/kocekler-ve-cengiler.html
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gecirdigi uzerinedir. Kdgekligin kultirel bir pratik oldugunun ispati olan bu
calismada amag, kdgekligin Turkiye’nin belli bolgelerinde halen devam etmekte
olan glndelik bir eglenme bicimi oldugunu betimlemek, bu pratigin olugum,
gelisim ve degdisim surecini vurgulamaya donuktdr. Calismanin ilk béliminde
kéceklik kualtirinin hangi sartlar icerisinde ortaya ¢ikmis ve gunimuze kadar
nasil ulasmis oldugu, calisma ortamlari, egitimleri, kiyafetleri hakkinda bilgiler
verilmeye calisiimigtir. Son bdélimde c¢alisma dahilinde gergeklestirmis
oldugumuz mulakatlardan katilimcilara ait anlatilar sunularak ginimiz kégeklik
kiltura ve mesleg@i hakkinda bilgiler verilmistir.

2. Gegmisten Bugiine Bir Eglenme Bigimi Olarak Kogeklik Kiiltiiri

Kogek kelimesinin etimolojik kdkenine bakildiginda birbirinden farkh pek
cok tanimlarla karsilagiimaktadir. Turk Dil Kurumunun yapmis oldugu iki tanim
bulunmaktadir. Bunlardan birisi “kadin kiligina girip oynayan erkek” digeri ise
“agirbagli davraniglari olmayan kimse” (TDK Guncel Sozlik) seklindedir.
Etimolojik tanimlari daha da cesitlendirilecek olursa karsimiza su noktalar
cikmaktadir. Melek (1953:2705) eskiden raks eden erkeklere kdgek
dendiginden sz etmektedir. Altuntas (1994:83) ise kdcegin kadin kiyafetleri
giyerek raks (dans) eden geng erkeklere verilen ad oldugundan bahsetmektedir.
Altuntas, bir baska galismasinda (1997:35) eglencelerde ve senliklerde kadin
kiyafeti giyerek, kadin goriiniminde ve miuzik esliginde oyun oynayan ya da
dans eden geng¢ erkeklere verilen ad seklinde uzun bir tanimlamasini
yapmaktadir. Terim olarak kogek, bircok kaynakta kuguk, yavru anlaminda
kullaniimaktadir (Erkan, 2010:2). Aslinda batin bu tanimlara bakildiginda
“kdcek” kelimesinin cagristirdiyi baglam genel itibariyle kadin kiligina girerek
dans eden erkek dansgidir. Kégek terimine Ongel'in (1997:275) etimolojik
acidan getirdigi detaylandirmalar ise su sekildedir. Bir defa ortada kadin kiligina
girmis bir erkek oyuncu s6z konusudur. Ongel kimi sozliikklerde kégedin kések
benzerligiyle deve yavrusu, kogaklatmak-deveyi yavrulatmak bigiminde, kimi
sézlliklerde ise Yenigceri Ocadgi’na giren c¢ocuk olarak gbze carptigini
aktarmaktadir.

Kogeklik Osmanl’'da ¢engi, kogek, rakkas, tavsan/tavsanoglani,
ké&sebédz, curcunabédz, cin askeri, beccegén, cegénebdz ve carparezen gibi
isimler almistir (And, 1985:156). En basta erkek kadin ayrimi yapilmaksizin
dansgilarin timine c¢engi denilmekteydi fakat sonradan ¢engi terimi sadece
kadin danscilar i¢in kullanilmaya baslanmistir. Cengi kelimesinin anlamlarina
bakilacak olursa calg! esliginde oynamayi meslek edinmis kadin (TDK Glincel
S6zliik) ilk gdze carpan tanimlamadir. Turk Halk Oyunlari katalogunda ¢engi su
sekilde tanimlanmistir. “Anadolu dliglinlerinde tef galip tiirk(i sGyleyerek geng
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kizlarin oyununu destekleyen meslekten sarkici kadinlara simdi de c¢engi
denilmektedir.” Turk Halk Oyunlari katalogunda ¢engi ve kdgek terimlerinin farkli
oldugu tanimlarindan anlasiimaktadir. Katalogdaki aktarimlara bakildiginda Eski
devirlerde calg! ile raks eden erkeklere kégcek derlerdi. Kbgek oynatmak da
yakin zamanlara kadar zevk ve sefahat (eglence) erbabinin baslica
seyirlerinden birini teskil ederdi. Erkek olan kégekler kiz gibi gériinmeye, kiz
olan g¢engiler ise, delikanliya benzemeye ¢abalarlardi. Bir ¢cengi kolunun sokadga
¢cikigi seyredilecek bir manzara idi. Kadin cemiyetlerinde (toplantilarinda) da
¢engiler oynardi. Bunlar da tipki erkek kogekler gibi teskilata tabi esnaftan idiler.
Kadinlardan mirekkep (kurulu) Cengi kumpanyasina da kol denirdi. Bir ¢engi
kolu kolbasindan, muavininden ve on iki oyuncu kadindan olugsmaktaydi. Ayrica
cengileri bir de doért kadinhk galgr takimi bulunup bunlar keman, ciften'ra ve iki
def calarlardi. Calgi takimina siraci denilirdi.¥ Buraya kadar verilen bilgiler,
koécek kavraminin igerigine dair betimlemelerden olusmustur. Kécek kelimesinin
salt bu ¢calismada kullanilan anlami disinda bir¢gok anlaminin oldugu gérulirken,
calismada tercih edilen anlaminsa erkek dansgilarin kamusal alanda birer
edlence figurine doénusmus olmalaridir. Bu déndsim ayni zamanda kdgegi
birer kalturel tipoloji olmasina goénderme yapmakta ve gundelik hayatin
icerisinde eglence temsilleri olarak salinmasina kaynaklik etmektedir.

Kogekligin kiltirel bir tipoloji olmasi ve gelenek olarak tarihsel devinime
sahip olusunun hikayesi oldukg¢a eskiye goéturilebilir. Hikayenin baslangicinin
izleri Turklerin Mdusliman olusuna ve cinsiyet rollerinin gundelik hayat
icerisindeki ayrismalarina uzanir. Talas Savasi sonucunda Turk-Arap iliskilerinin
baglamasi ve Tirklerin islamiyet’i kabuliiyle beraber Tirk eglence kiiltiriinde
degdismeler meydana gelmeye baglamistir. Tldrk eglence kiltiriinde cesitli
etkinliklerde mudahil olan kadinlarin, kdltirel anlamda yanlis, aykiri olarak
gorilmesi erkek ve kadin eglencelerinin ayriimasina ve bu ayrimin kadinin
erkek eglencelerinde kadin rolinid erkegin Ustlenmesine neden olmustur.
Boylelikle kadin dansgilarin yerini kadin kiligina girmis, kadin roliniu Ustlenen
erkekler almistir. Osmanli toplum yapisinda kadinin igkili eglence ortamlarda
dans etmesine sicak bakilmamasinin, kégeklerin yayginlagsmasinda etkili oldugu
disundlmektedir. Zira o donemlerde kadin dansgilarin sadece kadinlarin
katildigi kina gecelerinde, logusalarin kirk hamamlari gibi edlencelerde; yani
kadinlara ayrilmis bulunan 6zel alanlarda sahneye ¢iktiklari bilinmektedir (Kurt,
2007:51). Gorulecegi uzere kogeklik, cinsiyet rolleri Uzerinden bir ayrismanin
gerceklestigi ve mahremiyet kaliplari Gzerinden toplumsal bir alanin insa edici
O0gesine donustigu goérilmektedir. Kuskusuz bu tarihsel seyir, Osmanl

* http://ekitap.kulturturizm.gov.tr/TR,79025/cengi.html (08.07.2017)
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devletinde 6zel ile kamusal alanin ayrismasi baglaminda gerceklestigi belirdigi,
halk eglencesinin birer parcasi olmasinin da ayni surecle birlikte evriimesi s6z
konusu olmustur.

Osmanl devleti doneminde kogeklik gelenegi de erkegin kadin kiliginda
kadin gibi dans etmesidir. Kogek danslari Osmanli ddneminde saray
edlenceleri, bayramlar, padisah dugunleri, meyhane ve kiraathane eglenceleri,
orta oyunu gibi bircok etkinlikte yer almistir. Kaynaklarda kdgeklik gelenedi,
Osmanli déneminde en parlak dénemini yasamistir. Osmanli doneminde bu
kiltlr bir stire yasaklandiktan sonra Anadolu’nun belli bélgelerinde ve Misir’ da
devam ettigini ve gunimiize azda olsa sturegeldigi ifade edilmistir. Yapilan
arastirmalarda kégekligin Osmanli déneminde en parlak zamanini yasadigi ve
genel anlamda bu isi yapanlarin azinliklar ve gayrimuslimler oldugunu Altuntas
(1997:35) hazirladigi calismasinda su betimlemeleri yapmustir: ...k6¢eklerin en
parlak dénemini yasadigi Osmanlilarin zamaninda, genelde azinliklar ve
gayrimislimlerden segildigi ifade etmektedir.( Sakizli Rum, Cingene, Yunanli,
Arap, Ermeni, Tiirk) 7-8 yaslarinda kabiliyetli, glizel ve diizgiin yapiya sahip
erkek cocuklarindan secilerek 6zel megkhanelere, yani egitim merkezlerine
alinir. Bunlar da miizik ve ritim, gerdan bel kirma, zil vurma, dénme gibi
oyunlarinda temel olan konularda yetistirilir ve takimlar dahil edilmistir.

Kurt (2007:68,69) calismasinda kogeklerin, genellikle Rum, Ermeni,
Yahudi, Arnavut, Cingene, Hirvat gibi gayrimislim Azinliklarin glizel erkek
cocuklarindan secildigini, cocuk yaslardan itibaren siki bir egitime tabi
tutuldugundan s6z etmektedir. Cok erken yaslarda baslayan kogeklik egitiminin
14-15 yaglarina kadar surdiguni ve bu yastan itibaren kdceklerin profesyonel
dansci olarak mesleklerini surdirdiklerine deginmektedir. Bir kdgegin sahne
omrl, sakallari g¢ikmaya, guzellikleri bozulmaya baslayana kadar surerdi.
Yaslari gegenler genellikle egitimcilik yapmak ya da baska meslekler edinmek
zorunda kalirlardi. Bazilari yeni kollar kurarlardi. Kégekler hakkinda hazirladigi
tezinde Ersoy (2007:97) kogeklerin secgilmesi ve yetistiriimesi hakkinda su
ifadeleri kullanmistir. Kégekler cehreleri geng kiz simalarini andiran, sizgln
g0zlu ve narin endamli delikanhlar arasindan segilirdi. Bu suretle secilen kdgek
adaylari uzunca bir zaman 6zel meskhanelerde talim ve terbiye edilirlerdi.
Meskhanelerin sahipleri 6zellikle Rum ve Yahudilerden olugsmakta, uzun zaman
cengilik yapmis Cingene kadinlar bu meskhanelerde 6dretmenlik yapmaktaydi.
Bir kdcek aylarca ustaya cirakllk ederek ve birlikte taklittesmelerle
yetismekteydi. Bu sire icerisinde raksin cesitleri ve seyircilere hos gérinme
sanatinin incelikleri de dgretilmekteydi.
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Kogekler Osmanl devletinde kol denilen teskilatlarina bunyesinde
faaliyet gostermekteydiler. Kol kogeklerin yani sira tim eglence hayatinda
calisan her kesimi biinyesine almaktaydi. Kol takimlari Osmanl devri eglence
hayatinin 6nemli yapi taglarindandir. Kelime ekip, takim anlamindadir (Nasman,
1999:14). Evliya Celebi'nin seyahatnamesinde gecen kogek kollari soyle
siralanmaktadir: Parpul Kolu, Ahmet Kolu, Servi Kolu, Celebi Kolu, Zimrit Kolu,
Cevahir Kolu, Hasure Kolu, Patakoglu Kolu, Samurtas Kolu, Akide Kolu.
Seyahatname’de gegen diger kollari Uzun (1993:16) soyle aktarmistir: ...her
gece her ayan ¢adirinda hanendeler, sdzendeler, mutribler, kbgekgelerle Ahmet
Kolu, Cevahir Kolu, Baba Nazli Kolu, Garibani Kolu, Akide Kolu, Ziimriit Kolu,
Postalci Kolu. Bu ifadelerin devaminda kégeklerin takimlar halinde mesleklerini
icra ettikleri ve bu takimlar, takim basinin isimleri ile anilirlardi. Kogeklerin
secilmesi icra ettikleri meslegin yaninda vyetigtiriime tarzi ve giyimleri de
kadinsilik ve escinsellik gibi konular gercevesinde tartismalara sebep olmustur.
Kdgeklerin giyimleri sirma islemeli, sacakli kumastan fistan, toka, sdslii ipekli
kumagtan altin suyuna batirilmig kemer, sirtinda ipek, sigan disi islenmis
gbémlek. Onun lizerinde sim sirma ile sislenmis cevre giyerler, saglar uzun
parmaklarda piring zil. Ozellikle geng kiz gérinimii vermek énemli bir ézellik
kabul edilmektedir. istanbul disinda bu giyim ¢ok fazla fark etmemekle birlikte
daha basit kumas ve pratik malzemeden yapilip, daha pratik giyinilip
cikartilabilmektedir. Evliya Celebi bunlari anlatirken, yetmis tagtan felegin
cemberinden geg¢mis, Veledi-i zina, Afitab-1 misal rakkaslar gibi deyimler
kullanmaktadir (And, 1993a; And, 1993b). Zengin kimseler bunlar ugruna butin
varliklarini dékip sagarlardi. Bunlar ylzinden kavgalar cikar, yenigeriler
aralarinda dovisup kanli bigakli olanlar yer almaktadir (Altuntas, 1997:36-37).

Osmanlh donemi kdgek kiyafetleri oldukga gosterislidir. Fakat kdseklerin
hepsi ayni sekilde giyinmezlerdi. Kiyafetlerinin gésterigliligi kol takiminin
zenginligine, ciktiklari yere ve kbgedin ne kadar para kazandigina baglydi.
Baslarina ipek kumastan yapilmis kiilah ya da kiiglik fes takarlardi. Bu baghgin
etrafinda sirma isli cevre vardir. Gévdelerine penbezar adi verilen sirma islemeli
sacakli ipek kumastan elbise giyerler. Uzerine ipek islemeli gémlek, bele tokall,
suslii ipek kumasla altin suyuna batiriimis kemer, onun (izerine som sirma ile
islenmis kadife ya da cuha yelek giyerler. Atlas, diba, sib, zerbaf, zerdiiz,
carkbab gibi kumaslardan yapilmis, kirmizi, mor lacivert, mavi renkte dért besli
adi verilen etek giyerlerdi (Erkan, 2010:33). GuUnimuzde kogek kiyafetleri
farklilk gostermektedir. Bu yargiyi Kurt (2007:85) Sinop ilinde kogeklik tizerine
yapti§i calismasindaki yargilardan hareketle sdyle aktarmistir. 7940’larda bele
tilbent benzeri bir aksesuar baglanirken, goébeklikler sonradan takilmaya
baglanmistir. Eskiden bu kadar c¢ok c¢esit kumas olmadigini aktaran Kurt,
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davulcularin ve kbégeklerin digiine giderken yeni gémlekler diktirdiklerinden
bahsetmektedir. Davulcularin da giydigi, ingiliz kiilotu denilen, asagi dogru
daralan, balik gézlii, bagli, kulakli bol pantolonlar vardi ve bu pantolonlari
Sinop/Gerze’deki terziler dikerdi. Bu pantolonlarin Ustiine giyilen pijama gibi
cizgili entarilerin en moda kégek kostiimi oldugunu betimleyen Kurt, ¢cok pahali
olan bu kostiimi her isteyenin diktiremedigini séylemektedir. Ginimuzde ise
yoresel seritli, siyah pantolonlarin Ustiine bol, sisli etekler giyildigi, eteklerin
tstiine de siyah kumasg yelekler takildig1 gértulmektedir. Kurt galismasinda son
olarak eskiden ayagda lastik giyilirken, sonradan lastik koku yaptigi icin ayakkabi
giyilmeye baglandigi ifade etmigtir.

Kogekler mesleklerini icra ettigi ortama gore farkli kiyafetler giymislerdir
fakat glinimiizde yaygin olarak ¢ok pargali ve ¢ok katli uzun klos etek ile yelek
giyerler. Babadan ogula usta-cirak iligkisi icinde aktarilan bu gelenek bugun
Anadolu’da Karabuk, Kastamonu, Bartin, Bolu, Cankiri, Ankara, Sinop gibi
bircok ilde, Ozellikle digunlerde olmak Uzere diger erkek eglencelerinde,
toplantilarinda surdirilmektedir. Bu ydrelerde yetistiriime igleyisiyi su sekilde
devam ettigi sdylenmektedir; davulcular genellikle 6nce kogekgilik yapar sonra
davul galmaya baglarlar. Kdgekler yoresel muazikler, ritimler ve ezgiler egliginde;
ani durus, omuz, gogus titretme, bel kirma, képri kurma, ayak parmaklari
Uzerinde yurime, kivirma, gbébek atma, farkh bikullsler, dolanmalar gibi
hareketlerle dans eder mesleklerini icra ederler. Kégeklik kltirii gerek kostim
gerekse dans hareketleri bakimindan degisime ugramis, Osmanli dénemindeki
kadinsi kdgek gorinimuniin aksine, giinimuzde erkek kimliginin baskin figlri
olan biyikli erkekler de dans etmeye baslamig, kdceklere eslik eden geleneksel
calgilara, elektronik calgilar eklenmistir. Bunun yaninda kirsalda ve kapall
salonlarda yapilan digun ve benzeri edlenceler disinda, festival ve televizyon
aracihiglyla podyum ve stidyo ortaminda da kogeklik surdirilmektedir
(Karabasa, 2014:117; Kdiltir Bakanlh@i Envanteri: 01.0045).8 Kogeklik
glinimuzde cesitli yasaklara ve baskilara ragmen hala devam etmekte olan bir
kiltirel pratiktir. “Kdgeksiz digin olmaz” sloganinin glndelik hayattaki
izdlisumu olan kogek kiltirt gerek sosyal paylasim siteleri gerek ulusal ve yerel
televizyon programlari aracilidiyla goérinur olmaya devam etmektedir.

§ Kiiltir Bakanh@r'na ait sitede kogeklik gosteri sanatlari olarak kayit altina alinmigtir.
Cografi dagilimi olarak ise Karabiik goriilmektedir.
http://aregem.kulturturizm.gov.tr/TR,51131/koceklik.html, Kayit Tarihi:13.3.2013
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3. Bati Karadeniz’de Bir Eglence Bicimi Olarak Kégeklik Kiiltiirii”
Arastirmanin Metodolojisi

Kogeklik kaltiranun aragtirildigi bu calismada yari yapilandiriimis
gorusme teknidi kullaniimigtir. Arastirmalarda yaygin kullanilan veri toplama
tekniklerden biri olan gérisme ya da mulakat; énceden hazirlanmis sorulari
sordugu ve karsisindaki kisinin sorulara yanitlar verdigi amach bir sdylesidir
(Kus, 2003:50). Goérusme teknigini sohbet olarak disinmemek gerekir. Clnki
slUrecin bastan sonra planh ve amagl oldugu gortlmektedir. Bdylece gérisme
aslinda hedeflere yonelik planlanmis bir veri toplama ¢abasi yapar. Gérlismede
kullanilan soru ve cevap yontemi de veri toplarken bir iligkiyi kurma ve veriye
ulasma yolu olarak nitelendirilebilir (Yildinm ve Simsek, 2005:119-120).
Rummel’e (1968:55) gore gorisme, kisilerin birbirlerini gormeleri, seslerini
duymalari, karsilikh olarak konusulan dilin birbirleri tarafindan anlasiimasi ve
Ozellikle de fiziksel yaklasmanin psikolojik butliin imkanlarindan faydalaniimasi
gerekmektedir. Goérisme amagh ve planhi bir birlik duygusu icinde
gerceklesmesi hedeflenen bir veri toplama teknigidir. Bir gdrismeci,
goérismedeki durumun tanimlanmasina yardim eder. Gérisme yaptidi Kisinin,
kendisinden istenen bilgiye sahip olup olmadigini kendisinden beklenilen
konuyu anlayip anlamadidini ve karsisindakinin soruya uygun bir cevap verip
vermedigini garantileme sansi vardir. Bu sebeple arastirma igin uygun
gOrismecinin secilmesi 6zenle yapilmasi gereken bir istir (Kus, 2003:55).

Kdgeklik calismasinda kullanilan gérisme teknigi yari yapilandiriimis
sorularla uygulanmistir. Yari yapilandiriimig goérisme teknidinin en 6nemli
Ozelligi aragtirmaciya gorece belli bir esneklik saglamasi olmustur. Bu teknikte
arastirmaci 6nceden sormayi planladigi sorulari iceren gdérisme formunu
hazirlar. Buna karsin arastirmaci gérismenin akisina bagl olarak degisik yan
ya da alt sorularla goériismenin akisini etkileyebilir ve kisinin yanitlarini agmasini
ve ayrintilanmasini saglayabilir. Eger kisi gorisme sirasinda belli sorularin
yanitlarini baska sorularin igerisinde yanitlamis ise arastirmaci bu sorulari
sormayabilir (TUrndklli, 2000: 547). Yari yapilandiriimis goérisme tekniginin
arastirmaciyla sundugu en 6nemli kolaylik goérismenin énceden hazirlanmig
gOrusme protokoline bagh olarak surduriimesi nedeniyle daha sistematik ve
karsilastinlabilir bilgi sunmasidir (Yildirim ve Simsek, 2005:283). Bu baglamdan
hareketle arastirma da kartopu o6rneklem teknigi kullanilarak katilimcilara
ulasilmaya calisiimigtir. Arastirmada Karablk/ Safranbolu 3, Yenice/ Yortan 2,
Ankara/Kizilay /2 ve Bartin/ Ulus 1 katilimci olmak UGzere toplam 8 katilimci ile

™ Calismanin saha kisminda yardimci arastirmaci olarak galisan M. Veysel Calapkulu’na
tesekkur ediyorum.
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mulakat gerceklestirilmigtir. Katihmcilara 12 soru ydneltilmigtir. Arastirmamizin
verimli sonuclar ortaya koymasi adina katilimcilara ¢alismamizin amacindan
bahsedildikten sonra istege bagl olarak ses kaydi alinmistir. Goérismelerin
gerceklestigi mekanlar da katilimcilarin arzusuna birakilmigtir. Katilimcilarin
kimlik bilgileri gizli tutulmus, takma isimler kullaniimistir.

Kéceklik Bir Kiiltiir miidiir?

Tark halk kaltirim0zin igerisinde var olan ve icra edildigi bolgelerdeki
toplumun yasam tarzina ayna tutan kdceklik, gecmisten glnimuize varligini
surduren, zamanla cgesitli etkilesim ve beraberinde degisimlerle sekillenmis,
halen tGlkemizin belirli illerinde devam etmekte olan bir gelenektir. “Kégeklik bir
kiiltiir mi? yoksa sadece hayatlarini devam ettirmek amaciyla icra edilen bir
meslek mi?” oldugu sorusu yaptigimiz arastirmanin temelinde bulunan
konulardan birisidir. Arastirmamizin temelini olugturan ve bu soruya cevap
bulma yolunda yapmis oldugumuz miulakatlarda katilimcilara yoneltilen temel
sorulardan birisi “kb¢eklik kiltiiriini bize nasil anlatirsiniz?” digeri ise “kégeklik
sadece bu cografyaya ait bir kiltir middr?” sorusudur. Kuiltir olarak
tanimlanirken ya da yorumlanirken bellekte efsaneye ya da halk anlatilarina
dénismis hikayeler kullaniimaktadir. Ornegin bir katilimcinin  “eskiden
diginlerde kamusal alanin erkeklere ait oldugu bu nedenle kadinin erkekler
arasinda olmasina hos bakilmadigi” seklinde baslayan hikayesi “kadinlarin
giremedigi ortama erkeklere kiyafet yapilmis, amatérce baslayan stireg gittikge
yayginlagsan profesyonel bir oyuna déniismiis” seklinde devam ediyor (K1).
Kogeklikle iligkilendirilen yayginlasma hikayesi, daha dnce ifade edilen giindelik
hayatta ayrisan cinsiyet rollerini yeniden gindeme getirmektedir. Bir diger
katilimcinin cevabinda “kégeklik ¢ok eskiden gelen bir kiltiirdir bu Osmanli
zamaninda da vardi” (K2) seklinde tarihsel gegmisiyle anlatilan bir kdgeklik
kaltdru betimlemesi vardir. Kdgeklik kultirindn tarihsel seyrinde Osmanli
dénemi betimlemeleriyle iligkiselligi serimlemektedir. Kdgekligin “eglence amacl
erkeklerin kadin kiyafeti giydigi” bir kiltir oldugunu aktaran katihmci oyunun
hikayesini 1800’li yillara kadar goéturmdistir. “Padisahi eglendirmek amacli
kadinlarin erkek kiyafeti erkeklerinde kadin kiyafeti giyerek orta oyunu
sergilemesiyle” baglatilan anlati, kogekligin “1867°lerde Sultan Abdiilmecit
tarafindan yasaklanmasinin aktarimiyla” devam ediyor. Gindelik hayatla
iliskilendirilmis betimleme de “Osmanlinin en glizel dénemlerinde orta oyunu
olarak ortaya cikan zennelik, bir diger adiyla kbégekligin” sosyal yonuyle
“Sarayda iste gelen misafirleri yabanci misafirleri eglendirmeyi amaclayan” bir
kaltdr olarak ortaya ciktigi aktariimistir (K3). Katihmcilarin kégeklidi bir kaltar
olarak yorumlamalari istendiginde tarihsel seyir ¢cergevesinde hikayelestirmeleri
s6z konusudur. Kégekligin bir edlence bigimi olmasi onun kiltirel pratiklerin bir
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uzantisi olmasiyla da dogrudan iligkilidir. Katihmcilardan birisi “Milleti
eglendirmeye amaglarken kendimizde eglendigimiz icin gilizel bir sanat bence”
(K3) seklinde durumu betimledigi gérilmustar.

Kdgekligin ortaya cikisiyla ilgili olarak mahremiyet Uzerinden yurlyen
betimlemeler, katilimcilarin kégeklik kultdrayle ilgili sunduklari en belirgin
temalardan birisidir. Kadinin kamusal alandan 6zel hayata gekilmesi eglence
kiltirinde de goze carpmakta ve koceklik kulturinin ortaya ¢ikmasinda ve
yaygin bir hal almasinda 6nemli bir etken oldugu agikga goérilmektedir.
Kuskusuz erkeklik izerinden yorumlanan ve anlamlandirilan kisimlar tam olarak
mahremiyet kavraminin icerigini dolduran temel bilesenler olmaktadir. Burada
belirgin bir sekilde mahremiyet U(zerine kurulan bir kamusal alan ile
karsilasiimaktadir. Nitekim katilimcilardan birinin aktariminda bu durum su
sekilde resmedilmistir: “...erkeklerin yogun katihm sergiledikleri ortamlara
kadinlarin girmemesi i¢in” ya da “kadin (zerinden herhangi bir namus tartismasi
olmamasi igin” (K1) erkekler tarafindan dretilen bir eglence bigimi kdgeklik
tanimlamasi karsimiza c¢ikmaktadir. Ayni katiimcinin anlatisinin bir bagka
béliminde kadinin Ozele c¢ekilmesi ve kadin eglencelerinin  erkek
eglencelerinden ayrilmasi seklinde gérmek mimkindudr. Katihmer “kadinlarin
arasina pek kbgcek sokmayiz Kadinlar kendileri ¢alar oynarlar. Damat kinasinda
kdgek oynar, kiz kinasina ké¢ek sokulmaz” der ama “kiz anasi babasi degisiklik
olsun diye kbégek isterse mecburen kiz kinasina da girilir’ (K1) cimlesini de
s6zune ekler. Erkeklerin gundelik hayatta kendileri icin insa ettikleri alanin
benzerini kadinlar i¢in de inga ettikleri ya da her iki cinsiyetin de karsilikli olarak
birbirlerine duvar érdiklerini, kdcgeklik kiltirinin betimlemesi Uzerinden gérmek
mimkin olmustur. Burada mahremiyetin  erkek-kadin ayrimi  (zerinden
yukseldigi goérulmektedir. Kadinin kamusal hayatin diginda olmasi, ayni
zamanda bu hikayelerin anlatildigi dénemde gelenekselligin agir bastigi
goOrulmektedir. Kuskusuz geleneksel toplumlardaki bu algi ve tutumlar
glinimuzde oldukga degisti. Bu degisimin ilk emaresi kadinin kamusal alanda
gOrunir olmasidir. Boylece kdgek olan erkek figiiri degismemekle birlikte kadin
ve erkeg@in kogekleri birlikte seyretmeye basladigi goértlmustir. Bu degisimde
icinde yasadigimiz toplumun gdsteri toplumuna dénismus olmasinin da etkisi
vardir. Koégeklik artik sov dinyasinin bir parcasidir ve bu sovu izleyenlerin
cinsiyeti 6nemli degildir.

182 Sosyoloji Dergisi Sayi: 36 Yil: 2017



Bati Karadenizde Bir Kiiltiir Unsuru Olarak Kégeklik

Katihmcilar kogekligin bir kultir oldugunu ve bu kaltirin nerelerde
devam ettigini Kégeklik sadece bu codrafyaya ait bir kiltir miidiir? sorusuna
vermis oldugu cevaplar su sekilde
karsimiza  ¢ikmaktadir: Tiirkiye
genelinde  yok  sadece  Bati
Karadeniz mesela Karabik
efendime  sbéyleyeyim il olarak
sayilyorum;  Bartin, Zonguldak,
Kastamonu, Corum da var Samsun
da yok Samsun’da yeni yeni ¢ikiyor
Samsun ilerisine Cankiri ilerisine
Ankara da yeni yeni ¢ikiyor.
Cankir’’'ya birkag sefer biz gittik
oralarda yeni yeni ¢ikiyor bu
cografyaya Bati Karadeniz’e has bir
kdltir (K1).  Katilimcinin ~ vermis
oldugu cevapta kdogeklik kulttrindn
kendi bulundugu yoére ve cgevre
illerde devam ettirildigini
sOylemektedir. Kdgeklik kultirinin
tarihsel slre¢ igerisinde farkh
yorelerde surdurulirken su an Bati
Karadeniz bdlgesine has bir kdltur
olarak evirilmis ve bu kulttrl surdiren ydre olarak gérinmektedir. Bu savi bir
baska katilimcinin anlatisinda da gérebilmekteyiz: “Ozellikle Bartin, Zonguldak,
Cankiri, Karablik, Kastamonu, Ankara bu ybéreye ait bir kiltiir. Ankara ve
Istanbul da baska yerlerde de var ama tek tiik Bati Karadeniz de ¢ok” (K4).
Diger katilimcilarin anlatilari da bu savi kuvvetlendirmektedir. Genel anlamda
kéceklik katilimceilarin yasamis olduklari yérelerde devam edilmektedir. Diger bir
katilimcinin “Kastamonu — Karabiik Bartin Zonguldak Cankiri Bolu da var
Sinop’ta ta var Bati Karadeniz’e has kiiltiir. Karablik’te 6, Bartin’da 10 Devrek’te
yok Zonguldak'ta 16- 17 ekip var tahmini olarak. Simdi Devrek’te kbgeklik yok
kalmadi” (K2) seklinde aktardigi bilgilerde kogeklik kiltirinin hakim oldugu
cografyayr gérmek de mimkiinken, kogekligin gittikge kaybolan bir kiltire
dondstigand ileri sirmek de mumkindur. Bir baska katilimcinin da kécgekligi
Bati Karadeniz Bélgesi'ne ait bir kiltir olarak aktardigi gériliirken “Iistanbul ve
baska sehirlerde ¢ok az bilinen kiiltiir’ nitelemesi de alti gizilesi bir gergeklik
olmustur. Kogekligi “Zonguldak, Karabiik Kastamonu, Bartin, Sinop, Cankiri”
illerine atfeden katilimci “ancak oynayis tarzlarindaki farkliklardan” kogeklerin
hangi ilin kégegi oldugunun anlasildigini ifade etmektedir (K5).
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Bir diger katilimci anlatisinda kocekligin yasaklanmasi olayina deginmis
ve su anda faal olan yerleri yoreleri belirtmistir. Bunun yani sira kogekligin bir
kultdr oldugunu ve o kultiru benimseyen yére halkinin go¢ olgusuyla beraber
kendi edlence kultarind gittikleri yerde de yasatmaya devam ettigini ve farkl
kulturler icerisinde varhidini devam ettirdigini; ancak sadece benimsendigi
yorelerde yaygin oldugunu sdylemektedir. Anlatida bir baska konu da dikkat
cekicidir. Kogekligin giinimuizde bir sahne performansi oldugu ve baska kiilttire
sahip olan kisilerinde bu sovun seyirci kitlesi igerisine girmis olmasi ve artik
eglence kilturinin de toplumun gdsteri toplumuna déntstimuyle birlikte paralel
bir doénisim yasadigini goérmekteyiz: Geneli degil Bati Karadeniz de
yasaklandiktan sonra aslinda Arap yarimadasinda da var normalde bunu
aragtirarak ta yazabilirsiniz. Tirkiye genelinde séylersek Kastamonu, Cankiri,
Bolu, Karablik, Zonguldak, Bartin, Sinop, Corum buralarda su an igin faal
durumda. Diger taraflara gidiliyor ama kdltiir olarak benimsenmiyor. Yani onlarin
ki Karadeniz’ de horondur Dogu’da halaydir Ege’de zeybektir. Onlar bunu
benimsedigi icin biz arada misafir olarak gideriz misafir derken tutarlar degigiklik
olsun diye gagirirlar o sekilde sahne aliyoruz ama bu taraflarda k¢eksiz ddgin
yapilmiyor. %80 kégeksiz diigiin olmaz Ankara da olup ta Diyarbakirli olanda
dagdniine ¢adirir asimile olmug artik Ankara kliltirind benimsemis o sekilde.
Biz Dogu’ya da gittik Batman’a gittik Diyarbakir’a gittik (K3).

Geleneksel Uretim ve paylasma kosullarindan modern (retim
kogullarinin egemen oldugu toplumlara dogru ilerlemekte oldugumuz bu
donemde, artik geleneksel algi ve tutumlari yok olmaya baslamis degerlerimiz
yerini genis bir gosteriler yiginina birakmaktadir. Ger¢cek anlamda yasanmig
olan her sey, arka planda kendini temsile dénustirmektedir. Toplumun gosteri
toplumuna doéntsmesi kogeklik kllttrine etkisi kaginilmaz olmustur.

Bir Meslek Olarak Kogeklik

Geleneksel bir meslek olan kogeklik de ylzlerce yillik bir kaltarel
birikime sahip olup, usta-¢girak iligkisiyle kusaktan kusaga aktarilarak gliinimuze
kadar ulasmayi basarmistir. Arastirmamiz blinyesinde yapilan mulakatlarda
katilimcilara yoneltilen “ne zamandir bu isle ugrasiyorsunuz?” ve “bu meslegi
yan udgrag olarak mi yapiyorsunuz?” sorulari kocekligi bir meslek ve is olarak
gorup goérmedikleri sorulmustur. Katilimcilar bu soruyu genel olarak ana
mesleklerinin kdgeklik oldugunu sdyleyerek yanitlamiglardir. “Benim bagka bir
isim yok, sadece bu isi yapiyorum” diyen katilimci is akis semasini ise su
sekilde betimlemistir: “4 tane il var bende 4 ili anca yetigtirebiliyoruz biz
yanimdaki arkadas bu biz kis sezonu is yok yaz sezonunda igimiz oluyor.
Nisanda baslayan isler 10. Aya kadar sdrer bu”(K1). Katiimci yanitinda bagka
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bir is yapmadidini sdyleyerek kogekligi meslek olarak kabullendigini aktarmigtir.
Ayrica is yapma bicimlerinden bahsederken “is varsa biz de variz” ve “nisanda
baslayip ekimde biten bir is grafigimiz var” sGylemlerini kullanmasi, kdgekligin
emek olarak karsilik geldigi baglami gostermesi bakimindan dikkate deger
bulunmustur. Katihmcilardan bir diger kogeklik diginda bagka isler de yaptigin
ancak kogeklik mesledini ana meslek olarak gérduigund aktarmistir. “Meslek
olarak mesela bazilari bunu severek yapmaz hep para igin yapar. Ama biz hem
severek yapiyoruz hem de tabii ki parada aliyoruz. Stres atiyoruz seviyoruz
meslegimizi. Bir baska meslegimiz var ben devlet su iglerinde Sofériim aslinda
kéceklik ana meslek ben 6yle gériyorum. Ana meslegimi kbgeklik olarak
gériiyorum dogrusu o biz buradan ekmek yiyoruz yani” (K3). Yanitta goruldigu
Uzere katilimci farkli bir meslek sahibi olmakla birlikte kocekligi ana meslek
olarak gormektedir. Bir bagka katilimci da koégekligi ana meslek olarak
gOrmektedir: “Ben tarim bakanliginda caligsiyorum. Ama ana meslek olarak
kéegekligi gériyorum. Diger isime baslamadan 6nce bu isi yapiyordum hala bu
isi yapryorum. 30 yildir bu isi yapiyorum” (K6).

“Har¢hgini ¢cikarma amaciyla” yapanlar oldugu gibi “kd¢ekligi yan ugras
olarak goéren” katilimcilar da mevcuttur. “Harcligimi cikarmak amaciyla
yapiyorum kesinlikle baska bir isim yoktu” diyen katilimci, babasinin da 5 yil
boyunca bu isi yaptigini ifade etmistir. Ancak arkadas g¢evresinin baskisindan
dolayi babasinin meslegi biraktigini ve organizasyon isine yoneldigini sézlerine
ekleyen katiimci, “diigdinlerde istek lzerine gikardim, sonra bagladim ve devam
ettim” (K4) diyerek kogekligi mesleki olarak vyerlestirdigi baglami bize
sunmustur. Bir bagka katilimci “yan ugras olarak yaptim, bagka bir isim vardi,
ailem de bu isi meslek olarak yapmami istemiyor zaten” (K5) diyerek kogeklige
is olarak yuklenen dile getirmektedir. Kuskusuz kdcekligi meslek olarak
tanimlamanin en énemli problemlerinden birisi toplumsal baskilardir. Nitekim
koégeklerin  arkadas baskilarindan dolayr isi birakip organizasyonlara
yoneldigiyle karsilasildigi gibi ailesinin istememesinden dolayi cagrildiginda
gizlice bu isi yaptigini soyleyenlerle karsilasiimistir. Toplumsal baskinin kaynag
“erkeklik séylemleri (izerinden” eril dilin kullanim bigimleriyle iliskilidir. “Erkek
adam etek giyer mi?” ya da “erkek adam kari gibi oynar mi?” ifadeleri bu dili
diga yansitan en belirgin kullanimlardan ikisidir. Kégekligi gercek bir meslek
olarak kabul edilen bir diger katilimci ise “meslege baslayali 5 sene oldugunu”
soylerken, “tekstilde ¢alisiyordum cumartesi pazar ekstradan bu ise gidiyordum.
Simdi siirekli bu ise gidiyorum tekstili biraktim. Kiyafetimi de ben dikiyorum”
(K7) seklinde durumunu 6zetlemigtir.
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Bir bagka katilimci ise kdgekligi bir stre yaptigini ancak asil mesleginin
o olmadigini sdylemis bunun
yani sira koceklik mesleginden
sonra kégek ekibi organizatéri
oldugunu ve bu meslegi boyle
surdardtguna soylemistir.
Kdgeklik tarihinde kogeklerin
bir ekip olarak calismasi ve
organizasyon isinin ekip basi
diye adlandirilan genel de
davulcularin veya zurnacilarin
yaptigr isi simdi kendisinin
ustlendigi gorulmektedir.
Katilimcinin -~ vermis  oldugu
cevap karsimiza su sekilde
cilkmaktadir:  “Benim  esas
meslegim ingaat ustasiyim.
Burada orkestrayr kuran ilk
benim kbégekligi de devam
ettiren benim. 4 yil kbgeklik
yaptiktan sonra organizatériiik
yapiyorum”  (K2). Burada
gorulayor ki katilimcilar kégekligi hem ana meslek olarak gérmekte hem de yan
ugras olarak goérmektedirler. Kogekligi ana meslekleri olarak gdren Kisilerin
bilgilerine bakildiginda kdceklik mesledini yillardir sirdirmekte ve gelecekte de
surdirme egilimindedirler. Katimcilarin verdigi cevaplar nitekim yasadigi
yoreye, demografik ve ekonomik sartlara gore degisim gdéstermektedir. Bunun
karsilik geldigi sosyolojik baglam meslek sec¢iminin, toplum dinamiklerine en
onemlisi aile ve toplumun bireye yiklemis oldugu rollere gére sekillenmektedir.

Katimcilara yoéneltilen sorulardan “mesledinizi nereden ve kimden
O6grendiniz?” sorusu kogeklik mesleginin geleneksel bir yondnin olup
olmadiginin teyit edilmesi baglaminda kurgulanmistir. Sorunun aradigi
yanitlarin daha derininde ise kogekligin meslek olarak algilanmasinin
kokenlerinde hangi kosullarda ve hangi sureclerden gecgerek o6grenildigi
hususunun merak edilmesidir. Geleneksel bir mesleki alan olarak kabul
edildiginde kdgeklik babadan odula, usta ¢irak iligkisiyle strdurilir. Béylece
kusaklararasi baglantilarin da bu iligkiler ¢ergevesinde buglne tasindigini
sOylemek mumkindur. Katihmcilarin hemen hepsi kogekligi babadan
devraldiklari ve bu sekilde icra ettiklerini ifade etmislerdir. Takim veya ekip
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denilen gruplar halinde caligmak, kogekligin is olarak yapildigi surecin 6nemli
belirleyicisidir. Bu ayni zamanda kiguk ¢apli bir organizasyon érgutlenmesinin
kendisini desifre etmektedir. Takim veya ekip denilen gruplarin UGyeleri
cogunlukla ailelerden olugsmaktadir. Genis katiliml veya sehir disindan davetli
olarak cagrildiklari etkinliklerde birka¢ farkli organizasyon ekibinin bir araya
geldigi katilimcilarin verdigi 6nemli bilgilerden birisidir. Codgu durumda
organizatoriin cgalgicilar dahil koégekleri de alaninda kaliteli elemanlardan
secgerek olusturdugu ve is bittiginde dagildiklari tespit edilmistir.

Kogeklikle ilgili  temel egitimlerin babadan ogula aktarilan bir
sosyallesme sureci oldugu varsayimiyla ilk 6nce aile iginde basladigi ileri
strmek mimkuandur. Aile i¢i sosyallesmelerden orili oldugundan alinan egitim
sinirlari ¢izilmis kurallar cergevesinde devam etmez. Egitimin temel araci
g6zlemdir. Eger mesledi yapmakta istekli ve bu ise yetenegi olan ¢ocuk varsa
g6zlem vyoluyla egitimini tamamlamaktadir. Baba-odul, usta-cirak iligkisi ile
surddrtlen bu egitimde esas olan nokta izleme ve taklit etmektir. Bu egitim
sadece dansg¢l olmak igin yapilan bir egitim degil ayni zamanda kisinin
muzisyen olmasi yénunde olan bir egitimdir. Kocekligi 6drenen her birey
kéceklik geleneginde calinan calgilari ¢almaylr da o6drenmektedir. Kogeklik
gelenedi babadan ogula devam ettigi gibi aile diginda istekli ve yetenekli olan
baska bir cocuk da kdgek egitimi alabilir. Katilimcilarin bu yonde aktarimlari salt
aile igerisine sikismis bir alan olmadigini da gdéstermektedir. Usta-girak
iligkisinin gérunum bicimlerine drnek olmasi bakimindan katilimcilardan birisinin
aktarimi su sekildedir: “Nasil 6grendim sevdigim igin izledim baka baka yapa
yapa Ogrendim taklittesme oluyordu. istemek ve sevmekten gegiyor bu.
Babamda eskiden bu igi yapmis 5 yil boyunca Ustalardan ve aileden 6grendim
6nemli olan sevmek severek yaptim” (K4). Bir bagka katihmci kogekligi
0grenme surecini su sekilde aktarmistir: “Bartin romanlari yapiyordu. Bizde de
merak ¢ok eskiden bir davulcu abimiz davul ¢aliyor yaninda iki oglu kégeklik
yapiyor. Bana da dediler ki sende yap senin de iki tane ¢ocugun var onun adini
devam ettir. Oradan dogru biz bu ise basladik” (K2). Katilimcilarin “*kégeklik
babadan odula, usta c¢irak iliskisiyle sdrdirilen bir meslektir” sdylemleri
kocekligin bir is olarak tanimlanmasinda dnemli bir bilegen olarak kullaniimigtir.
Katilimcilarin ¢ogu aslinda bu deyisi destekler nitelikte ailesi icerisinde genel
anlamda babadan gelme ya da gbérme bir gelenek oldugunu su anlatilariyla
resmetmislerdir. “Babam da eski kégekmis sonradan 6grendim” diyen katilimci,
‘ilk dugine gittim kbgekler geldiler oyna dediler begendiler” diyerek bir anda
kendini olayin igerisinde buldugunu aktarmistir. Devaminda 6grenme strecinin
burada kalmadigini ve surekli videolar seyrederek kendisini gelistirdigini ifade
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etmistir. Ogrenmenin kritik kuralini ise ayni katilimci su postula ile dile
getirmistir: “Ben oynamayi ¢ok seviyorum oynarken mutlu oluyorum” (K5).

Bagka bir katilimcinin kogekligi 6grenme slreci de benzer 6zellikler
tasir. “Istisnasiz her diigiine gittigini séyleyen” katihmci “bir giin diigiinde calan
eskiden kbgek olan abinin kendisini kesfettigini” hikayesine eklemektedir.

Gilnldmuizde
koceklige dair
6grenme
surecinin en

onemli kaybinin
nedeni ise su
sekilde sdyleme
yansir: “Ogreten
yok eskisi gibi.
Sunu soyle
yapacaksin bunu
béyle yapacaksin
diyen yOKk.
Gdstermek
bambagka yani simdi adam o havayi bildigi i¢cin o oyunlari eskiden bildigi icin
bana iste a¢ kapiy! ¢al diyor oyna bakim bilmedigin seyi nasil oynayacak ki’
(K7). Bu katilimci anlatisinda koégekligin bir 6nceki aktarimlarda oldugu gibi
babadan ogula oldugunu yansitmakta ve egitiminin artik geleneksel bir bicimde
olmadigini vurgulamaktadir. Bir bagska katihmci kdgekligin ddrenilmesinde ve
baslanmasinda bir baska kdcede Ozenilebilecegini ve yetenek ve egilim
konusunun da bu konuda énemli oldugunu su sekilde aktarmistir: “Kdégeklige
baslamazdan evvel hoca folklor ekibine ¢adirdi beni. Kimlerin ayak uyumu var
kimlerde kulak var glizel Ankara tarzina oynar diye ondan sonra sectiler biz
basladik kéceklik aklimin ucunda yoktu. Normalde kéceklik 7 ve 14 yas
arasinda c¢iraklik egitimi aliyorsun ondan sonra 14 yagindan sonra profesyonel
olarak dligiinlerde yer alabiliyordun” (K3).

Kdgekligin bir is ya da meslek olarak tanimlanmasinin uzantisi olarak
katilimcilara nasil organize olduklari diastinulmuigtir. Kuresellesmenin dunyayi
bir kdy haline getirdigi gercekligi iletisim aracglarinin emegin déntsiminde
vazgecilmez unsurlardan birisi kilmistir. iletisim araglari, kendi olanaklari ve
kapasiteleri dogrultusunda iletilecek olanin bigimini, niteligini ve igerigini
dogrudan belirlemistir. Bu gelismeler sliphesiz ki hayatin her safhasinda oldugu
gibi koceklik gelenegini mesleki anlamda da etkilemistir. Arastirmada
katilimcilara “insanlar size nasil ulagiyor?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin
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vermis olduklari cevaplar da genel anlamda insanlarin iletisim araclariyla
ulastiklarini  sdylemeleridir. Bu durum katilimcinin anlatisinda su sekilde
karsimiza cikmaktadir: “Telefonlar iletisim icin vazgecilmez. Eskiden de
pazarlara gidiyorduk nasil bir pazarci efendime sbéyleyeyim Sali pazarina
gidiyorsun Persembe pazarina gidiyorsun Cuma pazarina gidiyorsun bizde ayni
pazarcilar gibi Sali Persembe Cuma pazarlara gidiyoruz yani digin almaya
orda gériiyor adam. Onceden toplanma yerimiz yoktu ekiplerin oldugu yer su
anda Safranbolu’da benim kbgeklerim Bartin’dan geliyor ulustan geliyor
Zonguldak’tan geliyor Karablik'te var” (K1).

Katilimci anlatisinda eskiden pazarlara gittiklerini ve insanlarin onlara
bu sekilde ulastiklarini sdylemektedir. Bir baska katilimcinin anlatisi da bir
bagka kitle iletisim araci olan internet araciligiyla ve kisisel etkilesimler ile
iletisim saglandigi gorilmektedir: Sosyal medyadan ulagiyoriar. Baska simdi
séyle atiyorum Ankara’ ya digine gidiyorum. Orda digiin sahibine soruyorlar
nerden getirdin diye o oradan onu soruyor o oradan onu séyliiyor. Etkilesim
kulaktan kulaga tavsiye ile oluyor” (K5).

Bir baska katiimcinin anlatisinda da tavsiye yoluyla bununla birlikte
kitle iletisim araglari ile iletisim saglandidini, sosyal medyanin etkin bir sekilde
iletisim acgisindan 6nemli bir rol aldigini gostermekte ve diger katilimcilarin
anlatilarini destekler niteliktedir: “insanlar cep telefonundan ulasiyor internet
yoluyla iste sosyal medya kanaliyla. Her televizyon programina c¢iktigimizda
ismimizi lanse ettigimiz zaman insanlar internette arama motorlarina yazdigi
zaman bize ister istemez ulagsiyorlar. Bu igleri yapanlardan da ulagiyorlar.
Ankara sanatgilarina sorduklarinda kégeklere nasil ulagiriz diye onlar
araciligiyla da ulasiyorlar. Giin igerisinde 8-10 tane digiine katiliyoruz oralarda
kartvizit atiyoruz mesela oradan ulasiyorlar (K3). Benzer anlatim bir diger
katilimci igin de gegerlidir. Yillardir telefonun ayni oldugunu séyleyen katilimci,
sehir digina ¢iktilarinda seyrettiklerinde mutlaka kartvizit aldiklarini da s6zlerine
eklemektedir. Televizyonun da énemli bir tanitim araci oldugunun da altini
cizmektedir’ (K8)

Kogekler, Osmanli doneminde eglence kiltirinin vazgegilmez bir
aktorleri olmuglardir. Kégekler cesitli etkinliklere katilmaktaydilar. Bu etkinlikler;
Saray eglenceleri, Senlikler meyhane ve kahvehane eglenceleriydiler. Bunlarin
en basinda yer alan eglence ortami senlikler ve saray eglenceleri idi. Toplumsal
degdisimler, algilar ve yasaklamalar neticesinde gunimuizde kégekler yaygin
oldugu ydrelerde, dugunlerde ve cesitli 6zel gunlerde varligini sirdidrmeye
devam etmektedir. Katilimcilara ydnelttigimiz “Genelde hangi tir etkinliklere
katiliyorsunuz?” sorusu kogeklik kdltirinin ginimizde hangi sahalarda
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varligini devam ettirdigini saptamak amaciyladir. Bu soruya verilen yanitlarin
blaylk bir kismi yére dugunlerine katilim seklinde oldugu gérilmektedir. Eski
zamanlar da senliklere ve bayramlara gidenlerin de oldugu ancak simdilerde
sadece dugunlere gidildigi de alti cizilesi bir degisim sureci olarak karsimiza
cikmaktadir. “Eskiden Cumhuriyet Bayrami, 19 Mayis Bayramlarinda bazi
belediyelerin kbgek oynattiklarini” aktaran katilimci “Cumhuriyet meydanlarinda
Cumhuriyeti kutladiklari gok zamanlarin oldugunu” da sozlerine eklemektedir.tt
Kdgeklerin sadece dugunlerde gorinir olmaya baslamalarinin  kuskusuz
bayramlarda kutlamalarin kalkmasi ve kogeklerin yasaklanmasi ile dogrudan
iliskili oldugu bilgisi de 6nemli bir gergekliktir (K8).

Katihmci anlatisinda kégeklerin artik yore dugunlerine katildigini eskisi
gibi senliklere cagiriimadiklarini sdylemektedir. Katilimcinin anlatiminda milli
bayramlarda dahi varligini gosteren kdcekler su anda sadece ydre dugunlerinde
varligini devam ettirmektedir. Diger katilimcilarin genelinin anlatisinda da bunu
gorebilmekteyiz: “Genelde diigiinlere katiliyorum bide konser var ama genelde
digdnlere katiliyorum” (K4). Bir diger katilimci ise “ddigiin davul zurna ekibiyle
gidiyordum ayri dugunlere c¢agdiriyorlardi gel oyna diye Oyle ddginlere
gidiyordum” (K5) seklinde yaptidi isi tanimlamistir. Katilimcilarin anlatilari yore
diglnleri gibi dar bir sahada varligini sirdirmeye c¢alisan kogekligi
gOstermektedir. Bir diger katilimci vermis oldugu cevapta kogeklerin artik
zamana ayak uydurdugunu benimsenmeye baslandigini ve sadece digulnlerde
degdil her turli edlence ortamina dahil olabilecedini su sekilde anlatmistir:
“Dagin, acilis Ankara kécekligi benimsedidi icin genelde dligiin ve festivallere
mesela yakin bir programda anneler giini var, 6zel giinlerde dogum gdinlerinde
bekérliga veda partilerinde. Mesela bir bayanin dogum glinii esi ¢agiriyor
strpriz diye iste biranda kapi acgiliyor keman egliginde fasil ekibi esliginde
iceriye giriyoruz. Bir de kadin hamamlarinda oluyor kina hamaminda hamamin
sicak olan béliimi degil de nefes alinabilecek orta sicakliktaki yerde seni
cagdiriyorlar oynatmak amaciyla gidiyorsun” (K3).

Katilimcilara sosyal aglariyla iligkili olarak sorulan “Bati Karadeniz'deki
biitiin kégeklerin birbirlerinden haberi var mi? (Varsa hangi iletisim kanallariyla
birbirinizden haberdar oluyorsunuz)” sorusu da énemli kabul edilmistir. Soruyla
birlikte kogeklerin kendi aralarinda haberlesmelerinin nasil gerceklestigi,
herhangi bir sabit iletisim kanallarinin olup olmadigi konulari merak edilmigtir.
Yoénelttigimiz soruya karsilik olarak verilen cevaplar genel anlamda kdgeklerin

T Kuskusuz bu bilgilerin yash kisilerle teyit edilmesi mimkindl. Ayrica galigsmada
kullanilan bilgilere mesruiyet adina ciddi bir katki saglayabilirdi. Ancak arastirma
sirecinde kartopu O6rneklem biciminde ulasilan 70 yas st iki kisinin sosyal
cevrelerinde kdcek olarak hatirlanmak istemedikleri gerekgesiyle reddedilmigtir.
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ekipler arasi ihtiya¢ halinde kocek aligverigi, yeni baglamak isteyenler icin
yardim etme amaciyla olmaktadir. Bir katilimcinin bu soru karsisinda vermis
oldugu cevabi anlatisinda su sozlerle gorebilmek mumkindir: “Tabi tabi tabi
ekip oluyor. Mesela benim adimda suan 2 tane benim var 2 tane (Halili
kastediyor) onun var. Adam bazen bana diyor ki usta bize iki kbgek yetmiyor 4
tane kécek bulabilir misin diyor mahiyetimizde 3 4 ekip var mesela ben
Gebze'ye gidiyorum yani bliyik sehirlerde kiiltiir olarak adam kendi yéresinden
kégedi tanitmak icin kendi diigiiniinde ben buradan Gebze ye Istanbul Ankara
ya biz béyle dlglinlere gidiyoruz” (K8). Bir baska katilimci ortak aglarinin
olmadiklarini séylemekte ve “az cok kbgekleri taniyorsun biliyorsun kégekler her
zaman birbirini takip eder. Misal siz dizi izlersiniz biz miizik kanallarini izleriz
takip ederiz merak ederiz yani elindeki aletler nasil nedir diye” (K4) seklinde
dusuncesini ifade etmektedir. Kogekligi uzun siredir yapmis ve simdilerde isin
organizasyon kismiyla ilgilenen katiimcilarda bahsi gegen sosyal aglarin daha
glcld oldugu goérulmektedir. “Bazilari ile samimi olarak telefonlasiyoruz
gériigliyoruz” seklinde dusincesini ifade eden bdyle bir katilimci “ancak ekibin
toplama oldugunu” diger organizatorler “eger sikigirlarsa senin kégekleri
gbndermen adina yardim istediklerini” sdzlerine eklemektedir (K2). Sosyal agin
glgli yonlerinden birisi kdgek sayisinin az olusudur. Niceliksel bakimdan azlik,
birbirleriyle haberdar olma noktasinda koégeklerin islerini kolaylastirmaktadir.
“Tabi var genellikle kégekgiler Zonguldak tan c¢ikiyor birbirleriyle hep
haberlesiyorlar. Taniyorlar birbirlerini. Telefonla haberlegiyorlar” (KS5). Ekip
birlesmesi seklinde bir ¢alisma bigimlerinin oldugunu séyleyen katilimcilarin
varligi da dikkat ¢ekmigtir (K7). Ulusal televizyonlara gikmis bir kbgek ekibinin
ise birilerini takip etmekten c¢ok kendilerinin takip ve taklit edildigini
soylemektedir. Kiyafetlerden sa¢ sekline kadar bir¢cok acgidan taklit edildiklerini
ve ornek alindiklarini ifade eden katihmci ekip, bdylece gérinmeyen bir sosyal
agin varhgina dikkat ¢cekmislerdir (K3,K6). Kégeklerin sosyal aglari igerisinde
birbirlerini taklit etme davranislarinin ayni ekibin bir diger lyesi tarafindan farkli
bir sekilde yeniden giindeme getirildigi gérilmiistir. Zaman zaman kendilerine
ulasarak is isteyen kécgeklerin oldugunu séyleyen ekip lideri, yeni baslayanlar
icinse etek dahil kiyafetlerin ve zillerin bulunmasi konusunda fikir alisveriginde
bulunduklarini aktarmistir (K6). Belli bir toplanma yerleri olmadigini genellikle
digdnlerde karsilagtiklarini séyleyen katiimcilar da mevcuttur (K8).

Anlatilarda goérilen sudur ki; kdceklik mesleginde, iletisim aglarinin
geniglemesiyle birlikte ekipler arasi iletisimde gunin sartlarina ayak uydurma
noktasina gelmistir. Kdgekler geleneksel iletisim bigimlerin  gelisme
gOstermesiyle mesleklerini idame ettirme sahasini, ginin sartlarina entegre
etmektedirler. Kogek ekipleri kendi aralarinda ki iletisimini televizyon, telefon ve
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sosyal medya gibi araglar araciligiyla gerceklestirmektedirler. Ekipler arasinda
cesitli etkinliklerin yodunluguna goére ekibe, diger ekipten kocek cagirma gibi
durumlarin oldugu anlatilarda agikc¢a belirtilmigtir.

Kégeklikle iigili Geleneksel Tutumlar

Toplumun bireylere atfettigi roller ve bireyin de topluma karsi bu rollere
ithafen belli sorumluluklari bulunmaktadir. Yuklenilen bu roller bireyin
dogumuyla birlikte baslayip hayatinin her safhasinda karsisina gikmaktadir.
insanoglunun hayatini devam ettirebilmesi ve ihtiyaglarini kargilayabilmesi igin
bir meslek sahibi olmasi gerekmektedir. Dolayisi ile meslek ve meslege
yonelme, birey ve toplum agisindan oldukga onemli bir baglama karsilik
gelmektedir. Secilecek olan meslek, bireyin yasamini her asamada
etkileyebilmektedir. Bagka bir sdylemle, birey meslek secimi ile birlikte yagam
seklini de secmis olmaktadir. Nitekim calismaya konu olan kdgeklerin
mesleklerinin hayatlarinin bir pargasi haline geldigi gérilmis ve gunluk
yasayiglarini  etkilemistir. Kogeklik meslegi yapan Kkigilerin  toplumsal
konumlarina bakildiginda kégekligin toplumsal olarak itibar gdren bir meslek
grubu igerisinde yer almadiklari gortlmektedir. Yaptiklari isler, gegici bir is
olarak kabul edilmekte ve kdcgekligin erkeklere yakistirimadidi anlagsiimaktadir.
iste burada toplumun bireylere yiikledigi toplumsal konumlar ve
anlamlandirmalar kendisini desifre etmektedir. Bireye, erkeklik ve kadinlk
Uzerinden atfedilen roller toplumun geleneksel kabullerinde yayginlagsmistir.
“Kadin kiligina girerek kadin gibi dans etmek” yaklagimi erkegin toplumsal
sayginhgini hedef alan bir tutum olarak algilanir. Gelenek olarak gériilmeyerek
ya da reddedilerek ve degisik zamanlarda yasaklanarak kocekligi meslek olarak
secen ve icra eden kisilere kargi olumsuz tutumlarin olustugu gdrtlmektedir.
Toplumun bu algi ve tutumunu degerlendirmek ve yorumlamak amaciyla
arastirmamizda katilimcilara yoneltilen sorulardan birisi “foplumda kéceklikle
ilgili algilar nasil?” iken,
digeri ise ‘medyada
kégekligin sunum bigimi ve
kégeklige karsi tutum sizi
rahatsiz ediyor mu?” sorusu
olmustur.

Kdcgeklik Uzerinden

yurlyen tartismalarin
erkeklik ve kadinlik rolleri
Uzerinden yapildigi

asikardir.  Kiyafetlerinden
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oynama sekillerine kadar erkegi klasik roliinden gikartip farkli bir konsepte
sokan kogeklik, bu baglamda toplumun kullandigi eril dilin elestirisinden
kurtulamamaktadir. Bu konuyla ilgili katihmcilarin aktardidi en temel tepkiler
“erkek adam etek giyer mi” ve “erkek adam kadin gibi oynar mi” sdylemleri
Uzerine kuruludur. Ornegin bir katilimci bunu su sekilde dile getirmistir:
“Yéremizde atiyorum bir erkek etek giyer mi? Erkek etek giymez denilerek
kéeekligin yasaklandigini da biliyoruz. Gegmisten beri gelen 6rf adet edinilmis
davraniglar var ki kgeklik de bir kiiltiir. Bizim digdinlerde kégek oynar bizim 6rf
ve adetimizde kbégek oynar. Orkestra olan diginde adamin digini yavan
gecer nese olmaz ama kécek oldugunda kbégcek oynar davulcusu oynar
zurnacisi oynar ha bu adamin digdini neseli gegcer (K1). Toplumsal baskinin bir
baska bicimini “dislayanda oluyor hos géren de oluyor. Erkek adam etek giyer
mi diyor direkt onu diyor” (K7) seklinde net bir sekilde ifade eden de olmustur.
Toplumsal baskilari tanimlarken olumsuz tepkiler verenlerin oldugu gibi olumlu
tepkiler verenlerin de oldukga fazla oldugunu dile getiren katilimcilardan birisi
kécekligin ayni zamanda bir yasam felsefesi olduguna dikkat ¢ekmistir. “Bazi
kisiler diyor ki o etegi niye giyiniyorsun bende dedim ki ben, ben oynarken mutlu
oluyor musun? oluyorum dedi. Bizde insanlari mutlu ediyoruz” seklinde
kogekligin felsefesi olan bir edlence kiiltiri olabildigini gostermektedir. Erkegin
etek giymesine toplumsal direncin fazla olmasini bildigi halde “etegin kégege
estetik kattigini” sdyleyen katilimci “insanlar bu meslege kéti baktigi icin artik
kégeklerde bu isten cekilmeye basladi, bana da bbéyle etek giyiniyorsun gibi
tepki alirsam ben de onlar gibi g¢ekinirim” (K5) seklinde toplumsal baski
karsisinda belli bir teslimiyet sergilemistir.

Kdcgekligi toplumsal alanda kabullendirme c¢abalari da dikkate degerdir.
Bu konuyla ilgili olarak katilimcilardan birisi s6ze “biz bunu sempatik hale
getirmeye c¢alistik c¢alisiyoruz” seklinde baslamistir. Bu kdltiru  bilenlerin
herhangi bir tepki vermedigini dile getiren katiimci, daha ¢ok ydre digina
cikildiginda tepkilerin arttigina dikkat c¢emistir. BlyUksehirlerde 6zellikle
sempatik bulunduklarini aktaran katilimci, Diyarbakir’a bile digtine gittiklerini ve
ilgili bir sekilde seyredildiklerini s6zlerine eklemistir. Ancak kiminin etek giyme
Uzerinden yaptiklari isi kotl goérduklerini kimin ise seyirlik bir oyun olarak
edlendiklerini belirten katilimci, toplumsal alanda kogekligin yayginlagmasinda
televizyonun 6nemli bir ara¢ oldugunun da altini gizmistir (K1). Ulusal
televizyonlarda zaman zaman boy gdstermis kdcek ekibi icin de toplumsal
kesinlikle yogun bir tepkisellik olmadigi dile getirilmistir. Kétl olarak aldiklari tek
tepkinin erkek adamin etek giymekligi Gzerinden yasandidini soylemistir. Eki,
olumsuz tepkiler icin ortalama bir oran vermekte ve etek giyme Uzerinden
koceklige karsi c¢ikanlarin  toplumun %5’lik bir kesimini olusturduklarini
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belitmektedir. Bu kadar insan icerisinde kdgek kultliri olsa da olur olmasa da
olur diyen kayitsiz bir kitlenin varhigina da dikkat ¢ekildigi gérdlmustir (K3, K6).

Katilmcilarin ~ anlatilarinda  toplumun  kdcekler ile ilgili algilari
anlatilardan goérildigld Uzere toplumun bireye yiklemis oldudu toplumsal
cinsiyet rolleri Uzerine kuruldugudur. Anlatilarin genelinde “erkek adam etek
giyer mi?” soylemi karsimiza c¢ikmaktadir. Erkek-Kadin iligkisini toplumsal
cinsiyet rolleri baglaminda kiyafet ilkeleri bakimindan ele aldigimizda; belirli
bazi kiyafetler erili, belirli bazi kiyafetlerin disili temsil ettigini goérmek
muamkuindir. Buradan yola ¢iktigimizda; etek kadinindir, pantolon erkegindir
yaklasimini pembe kizindir, mavi oglanindir s6yleminin darliginda temellendiren
toplumlarda bazi sembollerin tabulastirildigini fark etmekteyiz. Erkegin aktif,
gugcli, Uretken, kadininsa pasif, zayif, tiketen roller baglaminda algilandigi
sosyal yapilanmalarda, kadinin pantolon giymesi pek sorgulanmazken, erkegin
etek giymesi asagilayici bir durum olarak karsimiza c¢ikmaktadir. En basit
anlamiyla bu, kadinin ikincilliginin gergeklesmesinden bagka bir sey degildir ve
tek tarafli bir tabulastirmadir. Burada; erkegin, erillikle 6zdeglestiriimis bir giysiyi
kadinin da kullanmasina izin vermesi durumu séz konusudur. Erkegin kadin igin
yakistirdigi etegi kullanmamasinin nedeni, kendisini kadinla ayni seviyeye
koyacagi ¢ekincesinde yatmaktadir. Erkek, etek giymeyerek kadinsi gériinmeyi,
dolayisiyla imgesel dahi olsa kadina benzetilme ihtimalini bertaraf etmektedir.
Kendini kadindan ayiran erkek pantolonu benimsemistir. Toplumun bilingaltina
islemis olan bu semboller algi mekanizmalarina déniasmus ve kdceklik meslegi
sirf giyim kusam baglaminda yadirganmigtir. Tabi bunun yaninda kogegin
kadini taklit etmesi nedeniyle oynayisi ve figurleri bakimindan da
yadirganmistir.

Katilimcilara yoneltilen sorularda koégek kiyafetinin  ne oldugunu
kiyafetteki etek figirini neden kullanildidini anlatilarinda su sekilde
gOrulmistir. Katilimcilardan buytk bir cogunlugu etek giymenin estetik amacli
oldugunu distunmektedir (K4, K6, KB8). Etegin estetikliginin genis bir
betimlemesi su sekildedir: “Bazi seylerini biliyorum etegin normal oynadiginda
daha farkli daha farkli estetik oluyor onu yapmak ¢ok zor maliyeti gok. Etek ayri
bir hava katiyor estetigi 6n plana atiyor. Normal oynama ile kiyafetle oynamak
arasinda ¢ok fark var ¢ok zor kiyafetle. Kiyafet ile oynamak daha zor estetik bel
kivrakhigi cok 6nemli” (K5). Kiyafetleri tarihsel sirecin bir uzantisi olarak aktaran
katilimcilarin da mevcut oldugu goérialmastir. Erkeklerin oynarken kendilerine
gésteris katmalari gerektigini séyleyen katilimci, bunu da etekle basardigini
ifade etmektedir. “Normalde tek etek ama bizde 3 katli etegin uzunlugu en alt
katin 14 metre tabi déndiiglinde estetik katmasi igcin eskiden 6 metreydi tek kat
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ya da cift katliydr simdi biz 3 katli yaptik daha estetik olsun diye. En alt kat 14
bir stii 8 en Uist kat 6 metreden olusuyor” (K3,K6).

“Medyada kégekligin sunum bigimi ve kégeklige karsi tutum sizi rahatsiz
ediyor mu?” sorusunun da katihmcilarda belli bir karsihdr oldugu
dusindimustar.
Katilimcilarin yanitlarinda
mutlaka bir sekilde ulusal ya

da yerel televizyonda
gOorunur olduklari
anlasiimistir. Burada

kégekligin yayginlasmasi ve
gorunur olmasinin  birincil
araci  olarak  televizyon
oldugu goriulmektedir. Bu
konuda katihmcilardan
birisinin kullandigi ifadeler su
sekildedir:  “Cok faydasini
gérdim yerel TV de program
yaptim tanindim ama
kapandi Zonguldak’ta yaptim
Bartin’da konuk olarak gittik.
Mutluyum  yaptigim  isin
ortasindayim ben &yle disiiniyorum devam edecediz. 2 sene televizyon
programi yaptim Zonguldak TV ve Mavi Karadeniz’ e gittik Mavi Karadeniz
dekiler sasirdilar cok mesaj aliyorduk. Dediler ki biz buraya ¢ok sanatgi getirdik
bu kadar mesaj almadik” (K2). Medyanin kendilerine karsi olan tutumlarini
begenen katihmcilarin bdylece yoéresel kilturlerini de tim Tirkiye'ye tanitma
firsati bulduklarini séylemislerdir. Bu konudaki katilimcilardan ikisi “hepsi de
benimsemis glizel bir kiiltiir oldugunu giizel bir dans oldugunu kendilerinin de
bu igin kéti olmadigini ispatlamak géstermek icin etek giydiklerini gériiyorsun”
diyerek medyada katildiklar1 programlarda kendilerine verilen desteklerden
bahsetmigtir: “Mesela bir ¢ikolata onun reklamini yapiyorlar {nli biri yiyor ve
tanitiliyor bizde de bdyle giyindiler ve kéti bir sey olmadigini gésterdiler.
Kogekligin tarihinde bizim olmamiz gerektigini de diigiintiyorum” (K3, K6).

Katimcilar anlatilarinda Medya’da kdgekligin  sunum bigimlerinden
genel anlamda rahatsizlik duymuyor bir nevi reklamimiz yapiliyor demektedirler.
Bununla birlikte yerel televizyon programlari ve ulusal televizyon programlarina
katildiklarini belitmektedirler. Son anlatida katihmcilar “televizyon kanallarinda
Unlii kisilerinde etek giydiklerini ve bunun sirf kétii bir olgu olmadigini géstermek
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amaciyla toplumdaki yadirgama, yanlis gbrme gibi durumlarinin bir nebze
kirlldigini” (K3, K6) aktarmislardir. Bu baglama ilave olarak glnimuzde
kogekligin gorinir olmasiyla ilgili Alkaya (2014)'nin yaptigi tespiti eklemek de
fayda vardir. Ginimuzde "Gildiir Gildir Show" gibi programlarda da kargimiza
cikan sempatik kdgek karakterleri, aslinda bu kiltiriin gelecekte toplumda var
olmaya devam edecegini gostermektedir. Tarihsel sirecgte gegirdidi evrimlere
ragmen varhgini sirdirmeyi bagsaran kocgekligin, ginimizde "Erkek adam
oynamaz" gibi maco sOylemleri, medya aracilidiyla sempatiyle yumusattigini
sOylemek muimkindir. Medyanin kogekligi donustirme ve onun bir endistri
metasi haline getirme slrecine gdonderme yapmak igin gosteri toplumu ve kilttr
endustrisi kavramlarina gonderme yapilmistir.

Toplumsal Degisim Karsisinda Kécgeklik Kiiltiirdi

Kdgeklik kulturinidn toplumsal dedisme karsisinda nasil degistidi,
sekillendigi, kdgeklerin calisma sahasinin degismeye ugrayip ugramadigi ve bu
kaltirin devam edip, etmeyecegdi hususlari ¢alisma merkezine yerlestirilen
kaygilarin toplumsal degismelerle ilgili boliminu olugturmaktadir. Bu baglamda
arastirmada katilimcilara “ké¢geklik kdiltiiri sizce kayboluyor mu? Kayboluyorsa
size gbre sebepleri nelerdir?” sorusunu yOneltiimistir. Katilimcilarin
aktarimlarinda genel olarak koégeklik kultirinin kayboldugu ve bu durumun
cesitli nedenlere baglandigi goriimistir. Bunun yani sira kogekligin bir gelenek
oldugunu yoresel anlamda her ne kadar ¢galisma sahasinda daralmalar olsa da
koceklik kualtirunin kaybolmayacagini dile getirilmistir. Katilimcilardan birisi
koceklik kualturinin kaybolugsunu ve bunun nedenlerini digin mekanlarinin
degismesine bagladidi tespit edilmistir. Salon dugunlerine gegis, davul zurna ve
onlara eslik eden kdgeklerin mekénsal olarak alanlarinin daraldidini belirten
katihmci, gelin alma disinda hicbir sekilde salon duginlerine entegre
olamadiklarini  belirtmigtir. Katilimciya goére “davul-zurnadan Batili tarzda
orkestraya kayis” veya “meydan duglnlerinden salon digunlerine gegis”
kégeklik kiltirinin kaybolusunun en temel nedenleri kabul edilmistir (K4). Bir
baska katilimcinin anlatisinda da bu gerekgelerin dogrulugunu destekler
nitelikte soylemler oldugunu gorebilmekteyiz: “Kayboluyor toplum rahatsiz
oluyor gliriiltii sesten mahalle digiinlerinin kaybolmasindan salon diigtnlerinin
6nem kazanmasindan dolayi gériiyorum (K5). Bir baska katihmcinin anlatisi ise
Onceki katilmcilarin anlatilarini destekler bicimde olmakla birlikte bu kaybolusu
sadece dugun kultirinin degdisime ugramasina degil gesitli algi ve tutumlarda
yasanan degisimlerin de 6nemli olduguna dikkat ¢cekmigstir. “Sokakta diigiinler
yasak” ve “kapali salonlarda davul zurnayi kafa kaldirmiyor” diye s6ze baglayan
katilimci, “halk oyunlari arasinda nigin sayilmadigini” ve “sayilmasa da en
azindan egitiminin nigin verilmedigi” sorgulamasini yapmistir. Kégeklerin
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“muhafazakar ybnetimler tarafindan da hos goriilmedigini” ifade eden katilimci
bu yargisina “Tiirkiye'de siyasi yénetim degisikliklerinin kégekligin yapilip
yapiimamasini etkiledigini” eklemistir (K8). Bir diger katihmci degisimleri benzer
sekilde salon dugunlerinin yayginlagsmasina, diger taraftan toplumsal algi ve
tutumlar cercevesinde getirilen yasaklarin da énemli birer gerekge olmasina
baglamaktadir: “Su anda Kastamonu'da yasak. Sehir iclerinde oteller de dligiin
salonlari da zaten c¢aldirmiyorlar. Sadece adam kapinin éniinde galdiriyor kiz
¢ikarken oda gelenek diye davul zurna o kadar’(K7).

Katilimcilardan birinin anlatisi diger katiimcilardan daha farkli bir
boyutta karsimiza c¢ikmistir: “Kaybolmuyor da duraklama dénemine girdi
diyebilirim. Bunun sebebi de yeni miizikler alternatif danslar ¢ikmasi. Ama ¢ogu
zaman onlar kalici olmuyor, kolbasti érnegi gibi. Ké¢eklik kiltliriiniin kesinlikle
bitecegini dlsinmiyorum bitmez de ¢lnki seveni ¢ok. Yani onlar bitmeye
mahkam ama kbgeklik ¢ok eskiye dayandigi icin insanlar benimsemis
o6zdeslesmis dliglinleriyle 6zdeslesmis olmazsa olmazi nasil bir yemekten énce
gorba iciyorsun diigiinde de kbgek olmayinca bir eksiklik oluyor yani bu dedigim
yerlerin diiginlerinde tabi”(K3, K6). Bu aktarimda popduler kultiriin gindelik
hayat Uzerindeki etkilerini gérmek mimkandiar. Kogeklik igin  betimlenen
duraklama donemi, ozellikle kitle iletisim araglariyla yayginlasan alternatif
eglenme bigimlerinin goértnir olmasiyla iliskilendirilmistir. Kuskusuz kdgekligin
duraklama donemiyle iligkili bir baska betimleme kdgek isini yapanlarin meslege
karsi belli bir bagllik gelistirmemis olmalari gorulmustir. “Bu ise géniil verip
yapan ve sirdiiren iki elin parmak sayisini gegmez” diyen katilimci(lar), “gcevre
6nemli bu isi sdrdirebilmeleri icin diginlere ¢agrimak lazim. Bu olmayinca
artik ister istemez baska islere yéneliyorsun” seklinde durumu 6zetlemiglerdir.
Diger taraftan kodgekligin duraklama dénemine girmesinde altyapinin da énemli
bir kaynak oldugu gorulmustir. “Altyapr cok énemli altyapi dedigim ¢ocukluktan
gelecek bu agag yasken egilir seni diginiine ¢agiracak bu isi bilmiyorsun isi
bilmeyene kiyafeti giydirsen ne kadar oynayabilir ki gelen millet eglenebilir mi
sen eglenemezsin ki millet eglensin” (K3, K6).

Bu aktarimda gorildigu tzere kogeklik kiltiriinin kaybolmayacagi, bir
kultir olarak benimsendigi ve 6zumsendigini géze carpmistir. Bu baglam
dikkate alindidinda kdgeklik gelenedi kocgekligin kultur olarak benimsemesiyle
iligkilidir ve 6zellikle yére insaninin bu kiltiri yasatmasina baghdir. Kécgeklik
kaltird gorusmelerde katimcilarin anlatilarinda goéruldigld Uzere zamana
direnmis bir kiltir olmaktadir. Cesitli yasaklara ragmen zaman zaman kendini
gizli bir sekilde devam ettirmig, bugiinde zamanin, toplumun sartlarina kendini
entegre etmeyi basarmistir. Bunu yine gorigmelerde katilimcilarin anlatilarinda
goérmek muamkuandur: “Cocuklarda 6greniyor bizden su benim oglan o da
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oynuyor Ogreniyor egleniyor. Simdi 93 ten beri yapiyorum dedigimde
sasiriyorlar aslinda ¢ocuklar béyle bdyle edgitiliyor 6greniyorlar. Hepimiz Syle
esimizden dostumuzdan bliyliklerimizden gérerek égrendik” (K3).

Medyatik temsillerle karsimiza c¢ikan kégeklerin  anlatimlarinda
kécekligin sov dinyasinin pargasi oldugu iddiasinin da karsiliklari oldugu tespit
edilmistir. Ozellikle bazi katilimcilarin kégek dans figiirini giiniin sartlarina gore
harmanladiklarini sdylemesi, artik kdcekligin sergilenen bir sov oldugu fikrini
kendiliginden akla getirmektedir. Bu da glinimiz toplumunun gésteri toplumuna
donismis oldugunun o6nemli gobstergesi olmaktadir. Kégek kiyafeti toplum
tarafindan her ne kadar kocekligi koseye sikistiran niteleme olmaya devam etse
de kogeklik glinimizde, glinimulz sartlariyla yeniden harmanlanmis bigimde
buginin goésteri dinyasinda baska bir gézle algilanmaktadir. Burada gdésteri
toplumu kavraminin koceklikle nasil entegre edildidine dedinmek gerekir.
Gosteri toplumunda dikkat edilesi temel nitelik “tiketimin” yayginlagsmasi ve
kultirel unsurlarin dahi bir tiketim nesnesi haline getiriimesidir. Debord
(1996:27) calismasinda “seylesen” bir dinyadan bahsederken gdsterinin
metanin toplumsal yasami timulyle isgal etmeyi basardigi an oldugunu
soylemektedir. Gorulen diinyanin metanin diinyasi oldugunu séyleyen Debord,
metalarin eglenceli ve senlikli bir gosterinin pargalari haline geldiklerine dikkat
cekmektedir. Metalasan goOstergeler, ayni zamanda tiketilen drinlerdir de.
Kogekligin medyaya dontsimuni kaltiridn bir tir metalagsmasi slreci olarak
yorumlamak mumkindir. Uzerinde pazarlik yapilan ve toplumsal anlamindan
siyrilarak sov dunyasinin bir parcasi haline gelen kdceklik, bdylece tuketilen bir
nesneye de doénusmustir. Bauman’in (1997:83) da vurguladigi bigime
uyarlanacak olursa kdgekligin “toplumsal islevinden” ziyade “sov diinyasinin bir
parcas!” haline gelisinin 6n plana ¢ikisi s6z konusudur. Kuskusuz bu
anlatimlara destekleyici olarak kiltir endistrisi kavramini  eklemlemek
mimkanddr. Kaltir endustrisi, Adorno ve Horkheimer tarafindan eglence
endustrisinin kilttrel bigimlerinin seylesmesini ve metalasmasina dikkat gekmek
icin  kullanilmigtir.  Kiltiirel Grlinlerin  standartlasmasi ve kitlesel olarak
pazarlanmasi s6z konusudur. Kar amaglh tiketim tam olarak kultir endUstrisinin
tanimlandigi merkezde durmaktadir (Cagan, 2003:183). Kitle iletisim araglari bu
standartlagsmanin temel ayagdini olusturmaktadir. Medyanin yaptigi temel
muldahale, kultlr alanlarini ortak bir duruma, bir ticari bicime dénistlrerek
sadece sov dunyasinin bir pargasi oldugunda kultirt anlamh kilmak olmustur
(Marcuse, 2008:76). iletisim araglariyla kdgeklik, ticari bir Griin haline gelmekle
birlikte sov diinyasi iginde eglenilen ve sempatiyle karsilanan bir metaya
donismustir. Yeni kdgeklik dalgasi, temel erkeklik karakterini koruyarak etek
giyen ve sempatik figurlerle izleyicinin ilgisini gekmeyi hedeflemistir. Alkaya’'nin
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(2014) tespitleriyle kadini taklit etmekten c¢ikip, erkek dansgiligina yeni bir
yorum getiren bu degisim giinimiizde kbgekligin tekrar giin 1gi1gina ¢ikmasini
saglayan en onemli faktordir. Hala devam etmekte olan kogeklik Osmanii
dénemindeki kbgeklik figliriinden farkli bir sekilde karsimiza gikmaktadir. Gerek
kiyafet anlaminda gerekse dans hareketleri bakimindan, Osmanli dénemindeki
kadinsi kégek gériinimiinin aksine, giiniimiizde erkek kimliginin baskin figlirii
olan biyikli erkeklerin dans etmesi dikkat ¢ekici olmaktadir.

Sonug ve Degerlendirme

Gegmisten bugune varligini sirdirmekte olan kogek, topluluklarda farkl
sekillerde karsimiza gikmaktadir. Ozellikle kadinlarin dans etmesinin tabu ve
erkek-kadin kamusalliklarin farkli gortntmlerinin oldugu dénemlerde erkek
dansgcilarin ortaya c¢iktigi gorilmektedir. Tarih boyunca zaman zaman yasaklara
maruz kalmasina ragmen, varhdini surdirmeye devam eden kogekligin,
Anadolu’da farkh gelenek ve ritiellerle harmanlanmasiyla birlikte bir kilttre
donismesi s6z konusudur. Kogekligin gecmisinde is sahasi olarak erkek
edlenceleri ve dugun tdrenleri belirginken ginimuzde bulundugu yoérenin her
turli eglence ortaminda bulunmaktadir. Ayrica kitle iletisim araglarinin ve sosyal
medyanin yayginlastigi ginimuzde kdceklerin salt yéresel degil ulusal alanda
da kendisini sergilemektedir. Oyle ki sehir disinda gurbetcilerin kocekligi
kullanma bicimleri de dikkate degerdir. Blylksehirlerde kendi yoéresine ait
kilttrel pratiklerini yasatmak isteyen insanlarin dagunlerinde eglencelerinde
vazgecilmez araglardan birisi kogeklik olmaktadir.

Bu calismada kdcekligin erkekligin déndsumu Gzerinden yapilan
tartismalardan uzak durulmus, kégek kiltirindn ele alinisi toplumsal cinsiyet
literatiriine girmeden yapilmigtir. Burada temelde kullanilan tartisma alani,
geleneksel toplumsal rollerden kaynakli kdgeklige yuklenen anlamlandirmalar
olmustur. Kégeklikle ilgili gtncel literaturiin toplumsal cinsiyet tartismalariyla
dogrudan islenmis olmasi bu tercihin yapilmasinda temel belirleyici bir faktor
olmustur. Toplumsal cinsiyet literatliriniin tercih edilmemesindeki temel kaygi,
arastirmanin temel iddiasini olusturan kégekligin bir kilttre evrildigi gercekligini
gOlgede birakmama olmustur. Clinki bugine kadar yapilan c¢alismalarda
kocekligin  dodrudan escinsellikle iligkilendiriimesi, kadin-erkek arasindaki
rollerin ayrigsmasi Uzerinden degerlendiriimesi ve toplumsal tutumlarin da bu
tartismalar Uzerinden yuratilmesi nedeniyle kdgekligin olmasi gerektigi sekliyle
sosyolojik bir aragtirma nesnesi haline getirilemedigi varsayllmigtir. Calismada
toplam 8 kisi ile gérisme gerceklestiriimis ve katimcilara ydneltilen sorular
temel de Kkdiltir, is sahasi, toplumsal degisim ve toplumsal tutumlar
cergevesinde hazirlanmistir. Kégekligin  kiltir olarak tanimlanmasi gabasi,
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koceklerin mesleki alanlari, kdceklere kargi takinilan toplumsal tutumlarin varhgi
ve gecmisten bugune kogek kultirinde yasanan tartismalarin igerigi calismanin
ulastigr sonuglarin genel bir degerlendirmesini sunmaktadir. Burada toplumsal
tutumlar baghgl altinda merkeze koyulan temel baglam, kdgeklige karsi
takinilan yaygin tavir olmustur. Yaygin tavirdan kasit, erkegin etek giymesi ve
kadin gibi dans etmesi tGzerinden giden adlandirmalarla iliskilendirilmistir.

Kaltar Bakanhgrnin envanterinde kdgeklik gelenedi dedigi pratige biz
kiltir demeyi ¢alisma boyunca uygun gorduk. Nigin kiltlr sorusunun da karsilik
geldigi anlamlar calismada ulasilan verilerde acikga ortaya koyulmustur.
Gegmisten bugiine koégek kiltiriindeki degisimlerin dinamiklerini 6 bashkta
siniflandirmak mimkiindir. ik olarak kostiimlerin ve kiyafetlerin degistigi,
donemine goére kendi kiyafetlerini gilncelleyen kogeklerle karsilasildig
gorulmustur. Dans hareketleri degisimin izlendigi diger bir bashktir. Erotik
hareketlerden siyrilip folklorik Ozellikler kazanan koécgek, biyiklar ve sert
goruntulerle de erkeksilesmistir. Miuziklerde de belirgin degisimler yasanmis,
geleneksel calgilara eslik eden elektronik calgilarin varligi géze carpmistir.
Festivallere ve sehir tanitim glnlerine katihmlarin artiyi ginimuzde kogeklerin
televizyonlarda da siklikla programlara katildiklari gérilmektedir. Ancak burada
arastirma ile ilgili temel bir noktayi hatirlatmakta fayda vardir. Kastamonu, her
ne kadar Anadolu kogekliginin harmanlandigi ve bdlge illere yayildigi yer olsa
da Kastamonu Belediyesi'ni 2016 yilinda kégeklige yasak getirmistir. Kogekligin
yasaklanmasi  sonrasinda sosyal medyada “Kastamonu  Kdgekleri
Yasaklanamaz” basligiyla agilan grubun aktif olarak yasaga karsi propaganda
yaptigi ve kdgeklerin bdlgenin en énemli kiltirel dinamikleri oldugu farkindalik
yaratmaya calistigi gérilmektedir. Arastirmada ortaya ¢ikan sonuglari bir butin
olarak dederlendirmek istenirse karsimiza su noktalar gcikmaktadir.

Kégeklik bir kaltarddr. Katilimcilarin ortak noktalarindan birisi kocekligi
gecmisten buglne suregiden uygulanma bigimlerinden 6ruli bir kdltir olarak
gordukleri anlasiimistir. Ortaya c¢ikis hikayesi olarak kimi zaman Osmanli
Devleti donemine gotirilmekte, kimi zamanda erkek eglencelerinde kadinlarin
kamusal alana c¢ikiglarinin uygun bulunmadigi dénemlere goéturilimustar.
Kdcgekligin meslek olarak kabul edilmesi alti ¢izilesi bir gergekliktir. Katilimcilarin
hemen hepsi kdcekligi temel meslekleri olarak gordukleri ve bagl basina bir is
oldugunu tanimlamiglardir. Kendi aralarinda organize olma bigimleri, istege
glre hizlica ekip olabilme 6zelligini tagimalari, birbirlerinden haberdar olmalari,
belli bir yastan sonra kendini emekliye ayiran kégeklerin davulcu, zurnaci ve en
Onemlisi de organizator olarak isi devam etmesi dikkat ¢eken noktalar olmustur.
Ayrica sadece Bati Karadeniz Bdlgesi'ndeki dugin ve eglencelerde dedgil,
Tirkiye'de farkli illerde her tirli hizmeti sunduklari gértimustir. Ozellikle
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bdlgeyle irtibatl gdcmenlerin bu konuda daha belirgin talepleri olmaktadir. Kitle
iletisim araglari ve sosyal medyanin is yapma bicimlerini belirgin gekilde
degistirmesi s6z konusudur.

Katilimcilarin toplumsal tutumlarla ilgili sdyledikleri temel sey, “erkek
etek giyer mi?” ayiplamasiyla siklikla kargilagsmalari olmustur. Ancak son
doénemlerde 6zellikle medyada goérunur olmalariyla birlikte toplumsal baskilarin
hafifledigi anlasiimistir. Popdler kaltlr, kogekleri 6zel ve ulusal televizyon
kanallarinda g0steri yapan ekiplere evirmistir. Boylece en belirgin degisim,
kégeklerin sov dinyasinin bir pargasina dénismesi seklinde gergeklesmistir.
Kogek, bir eglenme bicimi seklinde varligini devam ettirecek olmasi arastirmada
en temel ¢ikarim olmustur. Ayrica kégegi kiltirel pratik olarak gérmek ve bir
toplulugun kimligi oldugunu kabul etmek onu cinsiyet tartismalarin icerisinde
eskitmekten ziyade toplumsal bellekte deger ve gelecege donuk anlam
katacaktir.
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0z
Kaltdrin s6zli ortamda icra edilip, aktariimasiyla s6zla kdltir olusur.
SO6zIU kultdr, butin yazih kiltdrlerin temel kaynagidir. Geleneksel halk bilgisi
s6zIi ortamda yaratilir, sonra yaziya dokulir. So6zli kultir aktariminda bu
kiltir( tasiyan 6zel sahsiyetler vardir. Asiklar bu 6zel sahsiyetlerin basta
gelenlerindendir. Asiklik, tarihsel siirecte birtakim degisikliklere ugrayarak
glinimuzde son halini almistir. S6zlu kiltdr geleneginden gelen asiklar populer
kultirdn icinde de yer almiglardir. Bu yer alis kiltir endustrisinin belirledigi
normlar ¢ercevesinde olmustur. Bu noktada &siklar ancak asikhidin gerektirdigi
bircok 06zellikten uzaklasarak popdulerlesebilmislerdir. Bu sebeple asiklik
geleneginin modernizasyon stregleri icindeki gérinimu eglenceye yonelik veya
politik ifadeler temelinde sekillenmistir.

Popller kultir karsisinda etkisizlesen s6zli gelenek ve bunun
hafizasini tagiyan “gergek” asiklar zaman iginde etkisizlesmis ve toplum iginde
goériinmez olmuslardir. iste bu asiklardan biri de Corum’un merkez kdylerinden
Acipinar kdyiinde yasayan, yérede Asik Kara Musa olarak bilinen Musa
Yildizdir. Asik Kara Musa, sdzli kiiltir kaynagidir. Makalemizin amaci sdzli
kiiltir kaynagi olarak Asik Kara Musa'nin tanitimasidir. Tanitim vasitasiyla
ginimuzde so6zlu gelenedin aktariimasinda karsilagilan guglikler tespit
edilecektir. Bu tespitlerden hareketle populer kultir ve kitle kiltiri anlayiginin
hakim oldugu gunimdizde, yasayan kdltir hazinelerinin durumu hakkinda
belirlemeler ve analizler yapilacaktir.
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Yasayan kiltlr hazinesi
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Minstrel Kara Musa as an “Unpopular”’Cultural Heritage
Abstract

Non-material culture is produced as a result of performing cultural acts.
Non-material culture is the main source of all written cultures. Traditional
folklore is created in an oral environment, which is followed by a recording
process. There are individuals who internalize this culture in the transmission of
oral culture. Minstrels (bards) are main figures among such characters.
Minstrels after having undergone some changes in the historical process, have
now become the evident. The figures known as who come from the non-
material tradition are also seen in the popular culture. Their positioning in
popular culture has been framed by the norms set by the culture industry. At
this point, minstrels can only become popular by moving away from the tradition
of this institution. For this reason, the way in which the minstrel culture reveals
itself has been shaped by the entertainment industry or political expressions.

The role of non-material culture which is weakened through popular
culture and those ‘real’ minstrels who carry the memory of such a process have
become invisible in society. One of these minstrels is Musa Yildiz, who lives in
the village of Acipinar, one of the central villages of Corum, and is known as
Asik Kara Musa in the region. Asik Kara Musa is a source of oral culture. The
purpose of this paper is to introduce Minstrel Kara Musa as a source of folkloric
culture. By doing this, various difficulties regarding the transmission of folk
culture will be emphasized. In the light of assessments made earlier, in toay’s
culture where popular culture and mass culture dominates the culture, there will
be analyses on individuals who are part of culture heritage as well.

Keywords: Culture, Minstrel, Popular Culture, Folklore, Culturel
heritage.

Giris

Toplumsallagsma slreci toplumu sekillendiren kulttrel beklentilerden
bagimsiz degildir. Kiltlrel beklentilerimiz ise geleneksel degerler ve glindelik
hayati belirleyen sosyo-ekonomik faktorlerin bitlinlesmesi veya gerilimi ile
ortaya c¢ikar. Bu gerilim c¢ogunlukla modern kapitalist toplum beklentileri
temelinde sekillenir. Nesnelesmeye uygun olan, tiketim kultirt iginde iglevi
olan ve yayginlasabilme, eglendirebilme iglevi olan Urunler s6z konusu ortam
icinde daha verimli kabul edilir. Kapitalist Gretim surecleri gelistikge kultur
endustrisi baglaminda kultirel Uretim, kdltirel tiketim ve yeniden Uretim
suregleri glindeme gelir. idealde gelenegin insan hazineleri merkezinde kiltirel
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urtnleri belirlemesi gerektigi sdylense de cogunlukla yasayan kultir hazineleri
tuketim kalturdnan beklentilerine uymadigi icin gérmezden gelinir.

Makalemizde &ncelikli olarak kultir kavramlari Gzerinden belirlemeler
yapilacak, so6zli kaltir ve geleneksel kultir baglaminda yasayan kdaltar
hazineleri Gzerinde durulmasi gerektigi vurgulanacaktir. Bu belirleme Asik Kara
Musa 0(zerinden o6rneklenerek kanitlanmaya calisilacaktir. Asik Kara Musa
s6zIU gelenek icinde yasayan bir kiltir kaynagidir. Gergek bir kiltlr hazinesi
olarak kabul edilebilecek olan Asik yaklasik 2000 adet siir kitasi bilmektedir. Bu
bildigi siirleri derleme metotlari kullanilarak baglami da dikkate alinarak
derlenmigtir. Derlenen siirler, muhabbet ortaminda kendisine yorumlatiimis ve
siir felsefe ve insana dair ylksek duyarliliklara sahip oldugu canli anlatimlariyla
kayda gecirilmigtir.

Yasayan kultir hazinesi olarak kabul edilebilecek, birikime ve yasam
bicimine sahip Asik Kara Musa’nin modern, kapitalist toplumsal organizasyon
icindeki durumu ise analize deger bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Popdler kultirin beslendigi damarlardan hig birisi tarafindan g¢ekici bulunmayan
Asik, inandigi kiiltirel degerleri hicbir paye almadan korumaya devam
etmektedir. Makalemizde Hurufilik baglaminda verilen érneklerle ne gibi bilgi
formlarini s6zlli gelenek icinde tasidigi da 6rneklenmistir. Asik Kara Musa
Uzerinden popdler kiltirel ortamda yasayan bir kiltlir hazinesinin durumu analiz
edilmeye, goézler onlne serilimeye calisiimistir. Arastirma esnasinda katihimli
gozlem ve derleme metoduna bagh yapilandiriimis gérismeler yapilmistir. S6z
konusu goérusmelerde elde edilen veriler, daha derinlikli analizler yapabilmek
icin s@ylem analizine tabi tutulmustur.

Ug temel bagslik altinda yapilandirilan makale, énce kiiltir, sdzIi kiltir,
yazili kaltir ve popduler kultir kavramlarini agiklamaya calisacaktir. Buradan
s6zlu kdltdr ortami ve bunun belirleyiciligi iginde 6zgin donanimini kazanmig
olan s6zli kiiltir kaynagi Asik Kara Musa anlatilacaktir. Kaynak kisi (izerinden
yapilacak olan belirlemeler hayat hikayesi icine serpistiriimis 6zelliklerin
aciklanmasi ile devam edecek ve derinlikli kiltirel kavrayislari 6rnek metinler
aracihgiyla nakledilecektir. S6zlU kultir kaynagi olan Asigin gliinimiizde nasil
goérmezden gelindiginin analizi makalemiz amacini gerceklestirmis olacaktir.

Kiiltiir, Sozlu Kiiltur, Yazili Kiiltiir, Populer Kiltir

Kiiltiire dair yapilan tanimlar genel igerik olarak birbirine benzer. insanin
doga ve birbiriyle iligskisi sonucu ortaya ¢ikan maddi manevi unsurlarin timu
olarak tanimlanabilecedi gibi, “bltiin bir yasam bi¢imi ve ortak bir semboller
bitiinG” olarak da tanimlanabilir. Bir bagka deyisle, kaltir bir toplumun duyus ve
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digunug birligini saglayan degerlerin tumudur. Buna gore, kulturin genel
tanimlamalarini betimlerken kullanilan “toplum”, “distnme tarzi”, “yasam bigimi”
gibi kavramlar kendi icinde kapsayici, genis iceriklere sahip ve total
kavramlardir. “Kdltur, bir igleme sirecinin adi olarak baslangicta Urin
yetistirmek ya da hayvan bakiciligi ve zihin gelistirmek ile ilgili olan seklindeki
anlamini genigleterek, dzellikle Almanca ve Ingilizce 'de 17.yy sonlarinda belirli
bir halkin butin bir yagsam big¢imi anlamina gelen bir genellemenin adi olmustur”
(Williams 1993:8). Buna bagl olarak, kultir kavraminin farkli kullanim sekilleri
oldugu soylenebilir. Bu farkh kullanimlar, sosyal bilimler igindeki farkl
yaklasimlarla ilgilidir. Bunlardan ilki; 18.yy. Alman felsefecileri ve tarihgileri
tarafindan yaygin olarak kullanilan entelektiel bir gelisme sireci olarak kabul
edilen kiilttrdir. ikincisi; Antropolojik kiiltiir tanimidir. 19. yiizyilda antropolojinin
gelismesiyle ve somirgecilik nedeniyle farkli kulturlerin kesfedilmesiyle, islevsel
temelde formile edilmistir.  Antropolojik kiltir gérusini “betimleyici” ve
“sembolik goéris” olarak iki alt kisimda tanimlanabilir. Betimsel kdltir tanimi
daha c¢ok belirli bir tarihsel doneme ya da belirli bir topluma ait degerler,
inanclar, gelenek-gdrenekler, aligkanliklar ve pratiklerle ilgilenir. Sembolik kulttr
tanimi ise sembolizmi hedef alarak kultirel olgularin sembolik olgular oldugunu
ve Kkiltiri incelemenin temel olarak sembolleri ve sembolik eylemleri
yorumlamakla ilgili oldugunu belirten kilttr tanimidir (Isik, 2013: 156).

Antropolojinin, betimsel ve sembolik tanimlamalari 6zellikle kitle
iletisiminin gelismesi ile aciklayici 6zelliklerini kaybetmis ve yapisal bir kiltur
tanimi zorunlu olmustur. Kultir endustrisi, populer kultir ve kitle kultard
kavramlari, kulturin iletisim teknolojileri ile baglantisi yapisal kultar
kavramlastirmasini ve kultirin genis yapisal analizlerle anlasilmasini ortaya
koymustur. Sonugta yapisal kultir tanimi sosyolojik bir bakis agisini kaltur
degerlendirmelerinde gerekli bir 6zellik olarak ortaya ¢ikarmistir. Bunun dogal
sonucu olarak kultirel ¢calismalar alani kendine 6zel bir disiplin olarak giindeme
gelmigtir.

Gunimizde, kultirel ¢aligmalar daha ¢ok poptler hareketlerin tarihi,
resmi tarihlerin bosluklari ve alt kiiltirlerle ilgilenmektedir (Ozbek 1993; Gilingdr
1994; Kiiglikkaplan 2013; Isik - Erol Isik 2013). Oznelliklerin medya araciligi ile
kurgulanmasi, alt kiltirlerin kendi kdltirel deneyimleri ile ilgili etnografik
calismalar, kendine 6zgu dillerini anlayabilmek ve diger ideolojilerle bagintisini
ortaya koyabilme anlaminda TV gibi 6zgll medyanin analizi ve populer
mizikten muizik videolarina kadar belirli metinsel formlarin incelenmesi ile
ilgilenmektedir (Turner 1990:30). Kultirel galismalarin yayginlagsmasi Turk
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entellektiiel ortaminda da daha ¢ok muzik ve muzik Urdnlerini dederlendirme
anlaminda olmustur.t

Kiltirel cahgmalar kiltire elestirel ve ¢ok disiplinli perspektiflerden
bakma projesidir. “Ust” ve “alt” kiltir veya elit ve popller olan arasindaki
ayrimlari ortadan kaldirarak, romandan televizyon programlarina kadar uzanan
kultiirel Granlerin yer aldigi genis bir yelpazeyi dikkate alir (Isik, 2013:159) Bu
degerlendirme slrecinde iginde bulunulan sistemin temel degerlerinden,
ekonomik sureglerin isleyisine kadar birgok belirleyici faktér géz dnine alinir.
Kultara tagiyan topluluk hakkindaki kabuller kiltiriin degerlendirilmesini belirler.
Halk olarak genel anlamda tanimlanan topluluk, halkin igeriginin
tanimlanmasina goére degerlendiriimektedir. Halkin kiltlir Gretme konusunda
etkinligine gore popller veya kitle kdlturi kavramsallagtirmalar ortaya
cikmaktadir. Kitle kultirt daha edilgen yonlendirilebilir bir kiltir alanini isaret
ederken populer kaltir gobreceli olarak halkin se¢mesi Uzerinden bir
populerlesmeyi isaret eder. Kitle kuramcilarina gére atomize olmus bireylerin
arasindaki baglar ¢6zilmus, toplum belli bir amaci ve hedefi olmayan yigina
déniismistir (Baudrillard 1988: 37-38). iste bdyle yigina doéniisen topluma kitle,
bu kitleye doénuk kilttrel Griin Ureten ve yiginlagsmayi devam ettiren unsura da
kiltir endustrisi denmigstir. Kultlr endistrisinin etkin oldugu alanlarda ne
baglayici gelenek ne de modern kiiltiirel hedefler etkindir. Bu durum hakkinda
Ayhan Erol'un (2002: 28) 6nemli belirlemeleri vardir:

“Atomlasmis bireylerden olusan kalabaliklar artik kitledir. Dolayisiyla
‘modernizmin” en bliylk “icadi” olan birey, artik “Kkitle insani”, iginde onlarin
bulundugu toplum ise “kitle toplumudur”, Clinki burada insanlar (halk) edilgen,
ilgisiz ve atomize bir sekilde ¢ogalan ‘i¢csel olarak aptal, dengesiz ve kolay
etkilenebilir’ olarak varsayilir. Geleneksel sadakat, bag ve ortakliklar
¢bziilmekte, acik ve secik ¢ikar ve goérigleri temsil eden tutarli gruplar yok
olmakta ve igindeki insanlar tipki lrettikleri (riin gibi tiikenmektedir.”

Kitle kultiri kavramlastirmasi kitleye bakis agisinin sertliginden dolayi
elestirilse de 6zellikle modernlesme sireci iginde geleneksel degerlerin kultdr
endustrisinin bir unsuru olarak kitleyi maniplle etmek anlaminda anlayici
kategoriler olusturmaktadir.

TTlrk Klltirel dinyasini gozimleme 6rnekleri olarak asagidaki birkag 6rnek zikredilebilir;
Cemal Unli, Git Zaman Gel Zaman Fonograf-Gramafon-Tas Plak, Pan Yayincilik,
istanbul, 2004; Caner Isik-Nuran Erol Isik, Arabesk ve Miislim Giirses, Ferfir
Yayinlari, Istanbul, 2013; 2006; Meral Ozbek, Popiiler Kiiltir ve Orhan Gencebay
Arabeski, lletisim Yayinlari, istanbul, 2000; Nazife Giingér, Sosyo Kiiltiirel Agidan
Arabesk Miizik, Bilgi Yayinevi, Ankara, 1993.
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Geleneksel kiltirel ortam s6zll iletisim temelinde sekillenmis bir
ortamdir. Bu anlamiyla ortamin Grtnleri s6zli gelenek urinleridir (Isik 2008: 90).
So6zlu gelenek insanoglunun var oldugu donemden gunimize kadar gelen
yazili kdltirin éncesinde oldugu gibi populer kultirin hdkim oldugu ortamda da
varligini sirduren bir gelenektir. Yazinin bulunmasiyla sézIU kaltdrtn bitip yazili
kultirin basladidi iddia edilse bile bu yanlistir. Sadece kulttrin aktarimi igin
yeni bir ara¢ bulunmustur. Cankli s6zlt kaltdr, yazidan énce var oldugu gibi
yazinin ortaya ¢ikisindan sonra da devam etmistir.

So6zlU gelenek arastirmalarinda, arastirilan eserlerin degisimden daha az
etkilenmis halleri kirsal kesimlerde yani diger kesimlerle daha az iletisimin
oldugu topluluklarda hala bulunmaktadir. S6zli gelenek arastirmalari bu
sebeple kulltirin degisme sureclerini anlamada, ge¢mis dusunce kaliplarini
6grenmede ve kiltirel yapinin degisim ve donusim sureclerini tespit etmede
temel belirleyicidir. S6zll gelenek aragtirmalari ve s6zIG kaltdr tagiyicisi, kaynak
kisilerin tespiti ve onlarin birikimlerinin kaydedilmesi, anlam dldnyasinin ortaya
konmasi, tasidigi kiltdrel birikim sonucunda toplum igindeki yeri ve bunun
analiz edilmesi s6z konusu toplumun kdltir dinyasindaki ana kategorilerinin
degisim ve doénusuml hakkinda agiklayici bilgiler verecektir. S6zlu gelenek ile
yazili kiltir arasinda bazi iliskiler ortaya konarak analiz birimi olan asiklk
gelenegi icinde degerlendirilen Asik Kara Musa’'nin anlasiimasi kolaylasacaktir.

So6zIlG anlatimin var olmasi igin yaziya ihtiyaci yoktur ama yazi, s6zli
anlatim olmadan var olamaz. Cogu arastirmaci s0zli anlatimi ya yazil
anlatimin bir ¢esidi saymis ya da bilim dunyasina layik gérmemigtir. Ama bu
durum degismeye baglamistir (Finnegan 1977: 1-7). Bu durumla ilgili Boratav,
s6zlu gelenegin Urdnlerini arastirip inceleyenler icin en temel kaynaklarin sozlu
kaynaklar oldugunu sdylemistir (Boratav 1942: 35). Yaziya aktariimasindan
sonra Urln, so6zlt kaltdr 6zelligini yitirmez, yine sézI0 kaltir Grinaddr. Gunku
s6zIU kdltir ortaminda meydana gelmistir ve aktariimistir. Bu sadece s6zlU
kiltdr GrdnUnin yaziya aktariimis halidir. Ama bu aktarim sonrasinda elde
edilen veriler s6zli kaynaklar Uzerinde incelemeler yapildiktan sonra bir kiymet
arz eder (Boratav 1942: 36). S6zIU kultirde kelimeler ve kelimelerin ifadesi basli
basina bir eylemdir (Ong 2014: 46). Bu sebeple sozlu iletisim aktif, yliz ylze ve
kisiseldir. S6zli anlatimda anlatilan sozli kaltir Grininidn pazari tlkenince
kendisi de yok olur. Canli dinleyiciyle iletisim s6zel kalicihdin ya da gegiciligin
kaderini belirleyebilir (Ong 2014: 85). Sézlu kiltirde talep oraninda devamlilik
saglanir. Ayrica metin ezberinden apayri olan s6zli ezberin beden diliyle de
sekillendigi  unutulmamalidir (Peabody 1975: 197). So6zlu kdltir bu
Ozelliklerinden dolayi genel ve kapsayici bir kilttrel ortami gerekli kilar. Atomize
edilmis bireyler, kitleye donustirilmis topluluklar icinde s6zlU kilttriin aktarimi
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problemlidir. Clnkli sézli kiltir kendisini anlamli kilan geleneksel baglar ve
kolektif inanglari gerekli kilar. Kitle kultirG ise aksine parcalanmis bireyi ve
uretim tuketim iliskisi disinda makul higbir iligkiyi kabul etmez. Ancak uretim
tuketim iligkisi icinde kullanilabilir kdltirel unsurlari secer ve kitleyi bununla
manipulle eder. S6z konusu sure¢ s6zlU gelenek icinde Alevi inancina mensup
olan ve bu inancin Asiklik gérevini yerine getiren Asik Kara Musa iginde anlamli
olmustur. Yukarida ifade edilen teorik belirlemelerden sonra kisaca Asik Kara
Musa Uzerinden asikhk Alevilik ve s6zlu kultir kaynadr olmayi agiklamak
yerinde olacaktir.

Sozlii Kiiltiir Kaynagi Olarak Asik Kara Musa

Aslil adi Musa Yildiz olan Asik Kara Musa, 1934 yilinda Corum ili merkez
kéylerinden Acipinar adli Alevilerin yodunlukta oldugu bir kdéyde dinyaya
gelmistir. Baba adi Kaygisiz, ana adi ise Sultan’dir. Annesini kiigik yasta
kaybeden Kara Musa’yi dért yasina kadar babasi buyitmis daha sonra babasi
yeniden evlenmis ve lvey ana ile Kara Musa’nin ¢ocuklugu sikintili gegmistir.
Babasinin, yeni esinden alti ¢cocugu daha olmustur. Kara Musa’yl bu 6zlik
Uveylik durumundan dolayi daha gok Mahmut Yildiz isimli dedesi blyttmustur.

Kara Musa, ¢ok kiglk yaslarda gobanlik yapmaya baslar, hi¢ okula
gidemez. Fakat bu durum onun okumay! 6grenmesini engellemez, dedesinin
zorlamalariyla ve yardimiyla okumayi 6grenir. Dedesi ona Osmanlh Tirkgesi
alfabesini 6gretir. Daha sonra cevresinin yardimi ve kendi azmiyle okumayi
ilerletir. Kdydeki diger biyuklerden de yardim alarak Kur'an-1 Kerim'i Arapca
halinden okuyup hatmeder. Kara Musa'nin deyislerle ilgisi dedesine
dayanmaktadir. Dedesi Mahmut Kahya, Kara Musa’ya surekli deyisler getirir,
okur ve anlatir. Sonrasinda ise bunlari ezberlemesini ister. Hatta yag! itibariyle
zor geldigi igin ezberlemek istemeyen Kara Musa’ya zorla ezberletir. Yani Kara
Musa’nin hafizasinin temelleri gok kiiglk yaslarda atilir.

Alevi geleneginde deyisler halk arasinda Kuran-1 natik, yani, konugan
Kur'an kelamlari olarak degerlendirilir. Bunun sebebi ise deyislerde birgok dint
bilginin islenmis olmasidir. Bu deyigleri yazan dervigler Kuran ayetlerini
deyiglerine iglerler, kimi zaman ise menkibe, keramet gibi olgulari deyigler
yoluyla aktarirlar. Halk arasinda aktarimin ve ezberlemenin kolay oldugu bu
deyisler vasitasiyla dini bilgiler de Asik Kara Musa'nin kafasinda olugmaya
baglar. Bu deyigleri baglama esliginde icra eden &siklara ve asikliga
heveslenmeye baslayan Kara Musa, ikinci is olarak da baglama &grenmeye
karar verir. Onceleri amatér olarak kendi kendine ¢almaya baslayan Kara Musa,
cevresindeki asiklardan da aldigi destekle asikliktaki becerisini ilerletir. Kéyde
veya yakin kdylerde cem ibadeti icra edilecedi zamanlar Kara Musa da gider,
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asiklarla saz calar. Cunkl Kara Musa diger asiklarin aksine deyisleri deftere
veya herhangi bir yazili kaynada bagli kalmaksizin okur. Daha sonra Kara
Musa’yi s6zlU kiltir hazinesi yapan en énemli noktalardan birisi de bu olmustur.
Ayrica bu cemlerde okudugu deyislerin hepsinin agiklamasini da yapar. Kara
Musa’ya gére anlami verilmeyen bir deyis gecersiz sayilir. Clinkl onunda bagh
oldugu inanca gore deyislerin hepsi insanlara hakikati anlatmaktadir.

Kara Musa'nin yasi ilerler, askerlik ¢cagi gelir. Askerligi, Konya'ya c¢ikar.
Askerlikte okuma yazmaya heveslenen Kara Musa, asker arkadaslarinin da
yardimiyla yeni harfler ile okuma yazmayi 6grenir. Eline gegen eski ve yeni
harflerle yazilmig metinleri kolaylikla okuyabilen Kara Musa bilgisini ilerletir.
Boylelikle zihninde islamiyet, Alevilik, asiklik gibi kavramlar sekil bulmaya
baslar. Duydudu deyisleri kiiglk kagitlara veya defter sayfalarina yazmaya,
sonrasinda da bunlar ezberlemeye baslar. Fakat kucuk k&gitlara yazdigi
deyisleri, hafizasina glvendigi icin ezberledikten sonra da yirtip atar. Kaydettigi
defterlerden de bir tanesi giinimuze ulasmistir.

Askerden geldikten sonra 1957 yilinda esi Ayse ile evlenir. Kayinbabasi
da tipki kendisi gibi deyisleri sevmektedir fakat Kara Musa gibi bir hafizaya
sahip degildir. Kara Musa kayinbabasinin ¢ok itikath bir adam oldugunu sdyler.
Deyis ve menkibe dinlemeyi ¢ok sevmektedir. Okuma yazma bilmedigi halde
deyigleri kulaktan duyma bir sekilde ezberleyebilmektedir. Kendisi de
Kumbabali ipek Dede’nin (ibrahim) yaninda gcobanlik yapmis ve onun yaninda
Alevilik hakkinda bilgiler 6grenmis, ondan duydugu deyisleri ezberlemistir. Kara
Musa ise bir yandan deyisler 6grenir bir yandan da gecimini saglamak i¢in on ¢
yil boyunca tugla ocaklarinda ¢aligir. Bu on Ug¢ yilin sonrasinda da kdye gelip
cobanlik ile hayatini strdurdr.

Kara Musa’nin hayatini sekillendiren iki énemli isim vardir. Bu iki isimden
biri yakin kdylerden biri olan Corum’a bagh Oksiizler kéyinden Sefil Mehmet
dideri ise Corum’un Alaca ilgesine bagh Tarhan kdylnden Bagriyanik'tir. Sefil
Mehmet, yorede eren olarak kabul edilen herkes tarafindan saygi duyulan
biridir. Sefil Mehmet Acipinar kdyline sik sik gelip gider. Bu geliglerinde Kara
Musa’nin dedesi Mahmut Kahya, Sefil Mehmet'i muhakkak evinde misafir eder.
Eve gelir menkibeler anlatir, dini bilgiler 6gretir. Kara Musa boylelikle Sefil
Mehmet ile tanisir. Dort yaslarinda iken tanidigi bu zat, Kara Musa’nin hayatini
sekillendirmede 6nemli rol oynamigtir. islamiyet, Alevilik, yol, deyis gibi bilgileri
Sefil Mehmet'ten 6grenir. On yedi yaginda ise Bagriyanik ile tanisip ondan daha
¢ok dunyevi seyler &grenir. Bagriyanin, Kara Musa’nin baglama c¢almayi
gelistirmesine, deyislerin anlamlarini 6grenmesine katkida bulunmustur.
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Sefil Mehmet, Oksiizler kdyiinde ikamet eden, eren olarak bilinen dnemli
bir isimdir. Sefil Mehmet, baska koylerde de dolasir, cem ibadetlerine katilir,
halka 6nemli bilgiler verir. Okuryazar olmamasina ragmen oldukga bilgilidir.
Kara Musa’nin tabiriyle “karadan degil aktan okumustur”. Saz ¢alma konusunda
¢ok usta olmamasina ragmen ezberinde ¢ok fazla deyis vardir. Saz ¢alip deyis
sOylemek icin de mutlaka dem aldigi sdylenir. Sefil Mehmet ile beraber bir hafta
boyunca civar kdylerde gezip cem yapip, muhabbet etmislerdir.

Kara Musa’nin etkilendigi diger isim olan Bagriyanik, 1916 yilinda Tarhan
kéylinde dogmustur. Sefil Mehmet'in aksine okuryazardir ve kitabi bilgilere
hakimdir. Déneminde oénemli bir asiktir. Ozellikle Hurufilik konusunda c¢ok
bilgilidir. Kara Musa, Bagriyanik’'in bu bilgiyi Cemalettin Celebi'nin kizi olan ve
Corum Sungurlu'da yasayan Cemile Ana sayesinde 0Ogrenmis oldugunu
belirtmistir. Bagriyanik’in bilgilerine ¢ok az kisi talip olmustur. Kara Musa'ya
Hurufiligi dgretip sevdiren isimdir. Hurufilik; harflerin anlamlari ve isaret ettigi
seslerle ilgili siirlerdir. Bilginin rumuzlarla aktariimasina imkan saglar. iginde
sifreler barindirir. Bu sifrelerle insan suretini tanimlamaya ve inangla ilgili Snemli
bilgiler aktarmaya imkan saglar. Kara Musa gelenegin icinden itikat ve inancla
yetisen bir &sik olmasi sebebiyle her kavrami 0zel olarak gelenek
dogrultusunda tanimlamaktadir.

Kara Musa’ya goére ozan, suara, sair ve Hak asigi birbirinden farkli
seylerdir. Ozan, zamanin zalimine kargi mazlumu savunan, halkin sesini
duyuran, devrimci nitelikli sairlerdir. Bunlara 6rnek olarak Mahzuni Serif’i
gosterir. Suara olarak giinimuiz sair ve asiklarini gosterir. Kendiliginden siirler
dizen ve sadece kulaga hos gelen seyleri sdyleyen kisiler olarak nitelendirir.
Sair; kendi siirleri olan, eskiden kiraathanelerde ¢alan, ybére ydre gezen
asiklardir. Bunlara érnek olarak Karacaoglan, Seref Tagliova gibi isimleri siralar.
Hak asigi ise hak yolunda olup eren-evliyayi bilen, Kuran’i okuyan ve Kur'an
ayetlerini aciklayabilen, dinini bilen kisilerdir. Asikligi da yigit asiklik ve “yoha
(yufka)” asiklik olarak ikiye ayirir. Yigit asik; yerden gokten haber sdyleyebilen,
hakikati soyleyebilen asiklardir. Yoha asiklar ise birka¢ ozanin siirini 6grenip
baglama esliginde kendi kendine sdOyleyen Kkisilerdir. Kendisinin de hig siiri
yoktur ama guglu bir dsiktir. Hep usta mali sdyler. Kendi tabiriyle “agigin malini
satar”.

Yérede etkilendigi bagka asiklar da vardir. Oksiizler kéyiinden Siileyman
Boyali, kendi kéyiinden Ali Dervis ve Asik Ahmet bu kisiler arasindadir. Kara
Musa kendi kdyUndn sinirlari igerisinde kalmayip baska yerlerdeki dsiklardan da
¢ok sey 6grenir. Amasya’nin Gumushacikdy ilgesine bagl Kegikdy’de bulunan
Asik Mehmet Ali'den yérede deyisleri bulunan kisilerin deyislerini 6grenir. Yine
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Corum’a bagli Araphaci kdyiinden Asik Satilmis'in oglu Aliden de deyisler
6grenmistir. Bu deyisler soézlu kultir ortaminda, cemlerde icra edilirken
muhabbet esnasinda ezberledigi gibi kimi zaman da not almistir.

Cok iyi bir hafizaya sahip olan Kara Musa’yi s6zIU kultir hazinesi yapan
bu ezber yetenedidir. Fotografik hafizaya sahip olan Kara Musa, siiri duydugu
an, ezberlemeye baslar ve bir daha unutmaz. Derleme esnasinda Kara Musa’ya
verilen bir siirin asik tarafindan aninda ezberlendigi ve daha sonra unutmadigi
gOzlenmistir. Yasinin seksen dorde ulasmasi, ezberinde higbir eksiklige
sebebiyet vermemistir. Ezberledigi dini igerikli siirlerde ise kelime hatalarina
dahi izin vermemistir. Bu siirleri kendisine bir emanet olarak goériip bu emanete
namusu gibi sahip ¢ikmigtir. Herkesten de hicbir kelime hatasi yapilmamasini
Ozellikle istemigtir. Deyislerin bazilarinin hece veya aruza uymadigini belirtmig
olsak da, “Ben dervisten onu O6yle aldim, uymuyorsa da dogrusu &yledir’
demistir.

Cevresinin ve kendisinin sdyledigine goére ezberinde doért bin deyis
bulunmaktadir. Bu ¢alismada gerek video veya ses kayitlariyla, gerekse sahsi
defterinde mevcut olan deyislerle, bu deyislerin bir kismi kayda alinmistir.
Yoérede herhangi bir dervig, eren veya ozanin deyisleri derlenirken ugranacak
adres muhakkak Kara Musa olmustur. Ezberledigi deyislerle yoredeki akademik
olmayan kitaplarin olusmasina da katki saglamistir. Bu kitaplarda yayinlanan
deyiglerin ¢goguna katki saglamis olmasina ragmen, hangi deyisin ondan
alindig1 belirtiimeksizin basiimigtir. Hatta kimileri deyisleri kendilerine mal
ederek, kendisini kaynak kisi olarak kaydetmigtir. Yapilan bu sey, Kara
Musa’nin hassasiyetine karsi duyarsiz olmak ve kdltirin kattidi ariflikten
nasiplenememektir.

Kara Musa herhangi bir 6rgiin egitimden gegmemistir buna ragmen islam
felsefesi kursulerinde 6grencilerin anlamakta guclik c¢ektigi birgcok konu
hakkinda detayli bilgisi vardir. Bu bilgisine 6rnek olarak Hurifilik hakkinda
derlenen bazi bilgiler asagida aktariimigtir.

Hurufilik; Fazlullah-1 Hurufi tarafindan iran cografyasinda kurulmustur.
Kendine has bir dini akim haline gelen Hurufilik, genis cografyalara yayilmistir.
Bu yayildigi cografyalardan biri de Anadolu’dur. Harflere batini anlamlar
yuklenerek sistematik bir anlatim ¢abasi glidilen Hurufilikte esas olan insandir
ve evrendeki her seyin insanda oldugu ifade edilir. Tabiatta bulunan her seyin
bir anlami oldugu ama bunlarin sade “4demde” anlam buldudu séylenir. Huruf;
Arapca harf kelimesinden turemistir ve harfler anlamina gelir. Hurufi ise bu
akimla ilgilenen kisilere verilen isimdir. Hurufilik, Anadolu dervislerince genis bir

cografyaya yayilmistir. Dergahlarda yetisen bu dervisler, dergah biylklerinin ya
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da kendilerinin yazdiklari Hurufi siirleri halk arasinda okuyarak daha genis
kitlelere duyurmuslardir. Dergdhlarda aldiklari tasavvufi egitim sonrasinda
bildiklerini harflere isleyerek siirler yazmiglardir. Yazdiklar siirlerin her dizesini,
Arap alfabesinde bulunan harflerle baslatirlar. Bu esnada harf sirasina dikkat
edilir, harflerin sirasi degistiriimez ve hepsi birer defa kullanilir. Bu anlatilan
deyisler icerisinde Adem, yaratilig, Hak, Hz. Muhammed, Hz. Ali, vahded-i
vicud gibi konular islenir (Usluer 2014). Kitabi olarak bdyle tanimlanan ve
aciklanan Hurufilik Kara Musa tarafindan soyle érneklenir.

Hurufilik, s6zlik anlami olarak harfler anlamina gelse de harfler
kullanilmadan da anlatilabilmektedir. Hurufilik siirleri ve buna verilen anlamlarla
yasayan Hurufilik ortaya ¢ikar, bir siir Gzerinden soyle acgiklar;

Vicudum sehrini seyran eyledim / Bir kbsenin yetmis yedi kolu var
Evvel altmisaltisina ugradim / On birinin tirlG tarlG hali var

Siirdeki bu dortlikte bahsedilen insan vicududur. Hurufilikte de genelde insan
vilcudu sehir olarak geger. Yetmis yedi kol ise insan vicudundaki, viicudun Ust
kismindaki damarlardir. On bir tanesi ise beyne giden damarlardir.

Yedi kapi acilir arsin katinda / Dérdi zahirinde Ugl batinda
Ol birisinin kendi iryatinda /Guher satar sermayeli mali var
Bir bedesteni var, kirk da dukkani

Burada bahsedilen arsin kati ise insan basidir. Yedi kapi ise basta bulunan yedi
deliktir. Dérdinidn agik Gglinlin ise kapali oldugunu soyler. Agik olanlar géz ve
burun delikleridir. Goz; ileriyi gorur. Burun ise her taraftan kokuyu alir. Ama
batini kisimda ne agiz sdyler ne de kulak duyar. “Birisinin kendi iryatinda”
dediginde de yine bu deliklerden birini, yani agizi ifade eder. Agizin igindeki dilin
sOylediklerini de kiymetli mal olarak niteler. Bedesten diye ifade ettigi beyindir,
cuinkii her sey beynin igindedir. Kirk diikkan ise insan bodazidir. insan bogazi
kirk bogumdan olusmaktadir. Kara Musa siiri daha uzun aciklar ama burada
sadece 6rnek vermek babinda bir kesit aldik.

Asik Kara Musa, Arap alfabesinde gecen harflerde de bazi manalar
oldugunu soyler. Bize aktardigi bilgiler esliginde ifade edecek olursak:

I (elif) harfi ile Hakk'i niteler. Her seyin baslangicidir.

» (mim) harfi ile Hz. Muhammed'i simgeler. ismi de mim harfi le baslar.
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< (be) harfinin altindaki nokta Hz. Ali'dir. Hatta nefeslerde be’nin altindaki
nokta diye de ifade edilir. Noktayr Hz. Ali, Ustliindekini de dlnya olarak
simgelerler ve Hz. Ali'nin dinyayi omuzlarinda tasidigina inanilir.

Jd (lam) Hz. Ali’dir.

¢ (nun) harfi Hz. Ali’'nin annesi olan Hz. Fatima’dir. Hatta Ustteki nokta da
yine Ali’dir. Anne karnindaki Ali’yi simgeler.

Y (lam elif) Hz. Muhammed ve Hz. Ali'yi simgeler.

Kuran’da gecen bu harflerin genelinin bir anlami vardir (Usluer 2014).
Kara Musa harfler hakkinda aktardigi bilgileri icinde bulundugu s6zli gelenek
icinde O0grenmistir ve aktarmalari da bu dogrultudadir. Dort 6nemli harften
bahseder bunlar; pa (<), ¢a(z), za (5) ve ka (&) harfleridir. Bu harflerin
uzerlerinde veya altlarinda noktalar bulunmaktadir. Toplam on iki nokta eder ve
bunlar da on iki imami ifade eder. Bu harfler Kuran’da gegmez. Bu harfler de
yine &demde, yani insanda gizlidir. iki biyik pa ve ¢a, iki sakal ise za ve ka'dr.
Ayrica bu on iki noktayi insan vicudunda gésterecek olursak da, on parmak ve
bunlarin bulundugu iki eli sayar. Ayrica parmaklardaki bogumlari saydigimizda
da toplam yirmi sekiz etmektedir, bu da Arap alfabesindeki yirmi sekiz harfi
gdsterir. Ayrica insanin boyunu da elif harfine benzetir. insan suretinde de esma
ve hat diye iki grup bulunur. Yedi esma beyaz, yedi hat ise siyah olan
kisimlardir. Yedi esma; agiz, burun delikleri, kulaklar ve gézlerdir. Yedi hat ise;
iki kas, dort kirpik ve bir de sagctir. Virani’nin “Oziinde Hakk’i buldunsa nacisin
sen” isimli siirindeki bir dortlikte gegen “Dért duvara on iki siva galdinsa”
ifadesindeki dort duvari kol ve bacaklar olarak nitelemistir. On iki siva olarak
kastettigi ise insan vicudundaki on iki deliktir. Yine ayni siirde “Dért kandile yedi
zincir asarsan” ifadesinde de doért kandil diye kastedilen kollar ve bacaklar, yedi
zincir ise insan bagsidir.

Asik Kara Musa nevi sahsina mahsus bir kisiliktir. Yasadigi hayat, egitimi,
aktardigi bilgiler rasyonel agiklamalarin yetersiz kalmasina sebep olmaktadir.
Aslinda geleneksel kiltirtn, s6zli gelenegin bilge sahsiyetlerinden biri olarak
modern zamanlarda karsimizda duran bir s6zli kitiphanedir. Kendisi izerine
¢alisma yaparken gelenek adina nelerin gérmezden gelindigi suratimiza tokat
gibi carpmistir. Kara Musa aktif bir s6zli gelenek icinde sosyallesmis, inancini
bu gelenek icinde 6grenmis ve ona bagl bir edep gelistirmistir. Bilgisini 6zellikle
muhabbet dedigimiz ortamlarda edinmigtir.

Muhabbetler sézli kaltirin hakim oldugu Alevi geleneginde bilginin
Uretilmesinin ve aktarilmasinin saglandigi ortamlardir. Bu ortamlarda bilgi,
hem ortamin organize yapisi hem de ortamda islenen siirlerin anlattiklari ile
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gundeme gelir. Muhabbetlerde ortaya c¢ikan ve analizi yapilan siirler s6zIu
ogretinin temel yapi taslarini olusturur (Eyiboglu 1990: 475). Baska bir ifade
ile aktariimak istenen bilgi siirler vasitasiyla sembolik bir dil kullanilarak
aktarilir (Melikof 1998: 276; Eylboglu 1990: 476). S6z konusu siirler
muhabbet denilen ortamlarda ¢dézimlenerek bilginin paylasilmasi saglanir.
Bu tur siirlere Aleviler “deyis, kelam, deme” derken Bektasiler “nefes”
demislerdir. S6z konusu siirlerde simgesel dil kullanilir. Bu dil sebebiyle
muhabbete ihtiyag vardir (Temren 2003: 189). Muhabbet esnasinda
glindeme gelen siir bilen bir kisi tarafindan agiklanir ve bir anlama
kavusturulmasi saglanir (Isik 2011:149) Muhabbetler s6zli bir ortamda
s6zli aktarim mekanizmalari ile gergeklesir. Ortaya ¢ikan bilgi buyurgan
degil, kisinin anlayabildigi kadardir. Ogreti sistematik bir bigcimde aktariimaz,
aktarilan daha c¢ok haldir. Bilgi ile butiinlesmis hale sahip olanin ifadeleri,
anlamin 6zgin olarak dinleyicide olusmasini saglar. Bu anlamlariyla
muhabbetler buyurgan vaaz bi¢ciminde degil, sohbet ve hallesme
bicimindedir. Bilgi birikkmez bilginin akan ve degisen bir slire¢ oldugu
paylasilir. Dolayisiyla muhabbetlerde ehli kdmil, kendini bilen insan olmak
aktarlir ve muhabbete katilanlar bu motivasyonla o ortamda bulunur.

o ey

Asik Kara Musa’nin kendi deyimiyle “pisti§i” ortam muhabbet
ortamlanidir. Bu ortamlar so6zli gelenedi vyasatildii ve inancin
deneyimlendigi ortamlardir. Asiklik kavrami da sdz konusu gelenek icin
farkli anlamlardadir. Daha c¢ok sehirlerde olusan asiklik kultirinde asiklik
kahveleri, kdy odalarinda yapilan asik atismalari ve asik senlikleri etkilidir. Bu
asiklar arasinda leb-degmez, atisma, muamma, aski gibi uygulamalar yapilir.
Becerilere dayall bu uygulamalarla &siklar birbirlerine kargi Ustlnlik gosterirler
ve aralarinda bir hiyerarsi meydana getirilir. Siir yazip iyi saz galan kisiler asik
olarak adlandiriimaktadir. Bu kisilerin icralarinda da dini bir nitelik yoktur. Bu
asiklar bir usta-girak iligkisi iginde yetisirler ve ustalarindan el alirlar. Mahlaslari
da ya riliyalarinda ya da ustalari tarafindan verilir ve asiklar sonraki dénemlerde
siirlerini bu mahlasla yazarlar.

Alevilik gelenegi icerisinde asigin gorevleri ve konumu c¢ok farkhdir.
Alevilik icinde zakirlik yapan kKigiler &sik olarak adlandiriimigtir. Bu asiklar, cem
ibadeti boyunca genellikle kendine ait olmayan ve usta mali diye adlandirdiklari
deyisleri soylerler. Bu deyisler cogunlukla yedi ulu ozana ait deyiglerdir. Ayrica
Alevilik gelenegi icinde asiklar, halki bilgilendirme goérevi de Ustlenirler. Aleviler
arasinda Kur’an-1 natik, yani konusan Kur'an olarak adlandirilan bu deyisler ile
cem ibadetinin daha doyurucu ve bilgilendirici olmasini saglarlar. Bu asiklar
arasinda kendi deyisleri olanlara asik degil; eren, gercek veya dervis gibi isimler
verilmigtir. Bu makam ise Aleviler i¢in insan-1 kamil mertebesidir. Aleviler deyigin
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kutsal kelam olduguna inanmis ve bunlari yazan Kigiyi de kutsal olarak kabul
etmigtir.

Asiklik gelenegindeki asiklik ile Alevilik gelenegindeki asiklik birbirinden
farkidir. Asiklik geleneginde yarismalarla birbirinden (stiinlik dnemliyken
Alevilikte dini bir boyut oldudu igin diger asiklardan Ustlnlik ya da onu yerme
mevzu bahis degildir. Ayrica Alevilik geleneginde asiklar genellikle siir yazmayip
usta mal siir tagirken asiklik geleneginde asiklar yazdiklar siirle ve saz ¢alma
yetenegiyle 6nem kazanir. Séyledikleri siirler yoninden ise asiklar daha ¢ok din
disi konular iglerken Alevilikte asiklar dini, hatta konusan Kur'an ismini verdikleri
siirleri sdylerler. Ayrica asiklik geleneginde galgi aleti olarak saz kullanilsa da
Alevilik geleneg@i icinde agirlikll saz tercih edilmekle beraber keman da
kullanildigi  gérilmustir. Goruldugl Gzere Alevilikteki asiklik ile asikhk
gelenegindeki asiklik farkli olmasina ragmen iki gelenekte de icra eden kisilere
asik denmistir.

Makalemizin s6zIG kaltdr kaynadl Kara Musa da yorede zakirlik yapmakta
ve asik olarak adlandiriimaktadir. Cemlere katilip bu cemlerde saziyla beraber
deyisler sdylemekte, halki bilgilendirmektedir. Kara Musa'yl diger asiklardan
ayiran temel 6zellik ezberinde ¢ok deyis olmasidir. Bu sayede cem ibadetinde
ve muhabbet esnasinda konusulan konuya goére ezberinden deyisler segip
okuyabilmektedir. Ayrica bu deyislerde gegen ifadeleri, Arapg¢a kelimeleri ve
anlasilamayan kisimlari da aciklamaktadir. Yérede Asik Kara Musa olarak
bilinmektedir. Asik olarak bilinmesinin sebebi de yukarida belirttigimiz lizere
Alevilik gelenedi icerisinde zakirlik yapan kigilere asik lakabi verilmesidir.

Sonug; Gérmezden Gelinen Yagayan Kiltur Hazineleri.

Kaltdr kavrami Uzerine belirlemeler yaptigimiz teorik bdélimde kaltir
kavramini insanin dog@a ile iligkisi sonucunda maddi manevi Urettigi her sey
olarak tanimlayip, klasik kultlr antropolojik kultir ve bunun alt alanlari olan
betimleyici ve sembolik kultir tanimlarini acgikladik. Sonugta yapisal kiltur
kavramsallastirmasina ihtiya¢ duyduk ve bir kltir temelli calismalara oradan da
kiltir sosyolojisi olarak tanimlayabilecegimiz bir alana ulastik. Bunu yaparken
aciklayici kategoriler olarak kitle kultirid ve kitle hakkindaki belirlemeleri
paylastik. Daha sonra kitle kilttrinUn kaltir endUstrisi denetiminde sekillenmesi
sonucunda mevcut kllttirel durumun anlasiimasinin kolaylastigi ama geleneksel
kaltirin sézIU kdltdr kaynagi olarak yasatan unsurlarin gérmezden gelindigi
tespitini yaptik. S6zlii kiiltiir kaynagi olan Asik Kara Musa 6zelinden hareket
ederek asiklik, s6zli gelenek, muhabbet, bilgelik ve bilgi aktarimi tzerinden
belirlemeler yaptik. Sonugta sdyle bir kiltirel ortamin iginde oldugumuzu
soyleyebiliriz.
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So6zlu  kiltir kaynaklari modern toplumda geleneksel itibarini
kaybetmistir. Clnki rasyonellik temelinde kurulan modern toplum bitline dair
bilgi Uretirken bu bilgiyi kurumlar vasitasiyla, rasyonel temelde aktarmayi
hedeflemektedir. Herkes igin belli bir sistematik aktarim mekanizmasi
bulunmayan her bilgi bitini tehdit eden bilgidir. Bu sebeple farkhhiklari 6n
plana cikaran bilgiler kultir kaynaginin ne olduguna bakilmaksizin butin igin
tehlikeli gérinmektedir. S6z konusu bu slUre¢ geleneksel olan bilgi ve bilgi
formlarinin zaman iginde itibarini yitirmesine sebep olmakta ve toplumun
bitliniiniin mesru kaynaklardan bilgi almasi telkin edilmektedir. Asik Kara
Musa’nin ait oldugu sozlu gelenek de bu anlamda zaman iginde itibarsizlagsmis
hatta Alevilik dernekler dizeyinde orgutlenip tarihsel, siyasal bir temelde
konumlandiriimis ve Aleviligi arastiranlara bu tarihsel surecler aktariimigtir.
Buna en iyi 6rnek olarak, Alevilik Uzerine yazilan yazilarin buyuk bir oraninin
siyaset icerikli olmasi ve tarihsel boyutu 6n plana ¢ikaran bilimsel ¢alismalarin
tesvik edilmesi sdylenebilir. Kara Musa gibi inancin iginden gelen, geleneksel
boyutu bilen asiklar sadece “arastirmacinin® belirledigi sinirlar icinde ifade
edilmekte, asil kultirin tasiyicisi ve kiltir kaynagi olarak gosterilmemektedir.
Hatta dem icmesi, bazi siirlere asiri yorum vermesi sebebiyle inancli, mistik bir
sahsiyet olarak kabul edilmesi de mimkin olmamaktadir. Modern kurumlar ve
onlarin bekledigi bilgiyi olusturan yapilar gergegi kendilerine gére kurgulamaya
calismaktadirlar. Bu kurgu esnasinda da geleneksel kiltire sahip olanlar
itibarsizlagsmaktadirlar. Bu durum ancak karsiti tarzinda bir konumlanma ile
glclenmektedir.

Geleneksel kultirin aktarim mekanizmalari ancak modern Kkarsiti
unsurlara donlstidu oranda itibar kazanmaktadir. Baska bir ifadeyle
modernitenin temel sayiltilarina toptan karsi gelen &gretiler kendi icinde
geleneksellik adiyla mesru zeminler yaratmaktadir. Akla kargi sezgiyi, bilimsel
bilgiye karsi vahyi, bireysellesmeye kargi komdiniteyi 6n plana ¢ikaran
postmodern anlayiglar ancak sistem igcinde bir yer alabilmekte veya bir gug¢
unsuruna donusebilmektedir. Bu sureci en etkin basaranlar cemaat ve tarikat
tarzi orgutlenebilen, 6rglitlenme motivasyonu olarak modern karsiti olmayi
kullanan yapilardir. S6z konusu siiregte Asik Kara Musa gibi “gercek” bilgisiyle
ve bir hakikat sayiltisi ile hareket eden Alevilik gelenegdi icinden olan kaynak
yine gugsuzlesmektedir. Clnkd onun baglandigi hakikat inancina goére akilcidir,
bireyseldir ve kurumsal dinin vaaz ettiklerine karsidir. Bu sebeple modern karsiti
bir unsur olarak da kendisini konumlandiramaz ve gdrmezden gelinir. Her
hallkarda g6z goére gére zamanini doldurmasi ve ortadan kalkmasi beklenen bir
gelenek ve bu gelenegdi tasiyan bir s6zli kaynak olarak kalmak durumunda
bulunmaktadir. Bir umut olarak toplumda birlestirici degerleri olusturan bir
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kaynak olarak gorulebilme ihtimali vardir ve bu durum devlet organizasyonunun
katkisi ile gergeklesebilir.

Toplumu birlestiren degerler geleneksel bilgi kaynaklar iginde varken
ust yapi tarafindan belirlenmis birlestirici degerlere goére toplum sekillendiriimek
istenmektedir. Bunda da devlet o6rguti belirleyici olmaktadir. Devlet
cumhuriyetin ilk kuruldugu yillarda 6nce Turk ocaklari daha sonra Halkevleri
vasitasiyla s6z konusu birlestirici bilgiyi olusturmaya galismistir. Ulus kimliginin
sekillenmesi surecine karsilik gelen bu siregte daha ¢ok populerlesme ihtimali
olan kiiltirel unsurlar derlenmis ve topluma sunulmustur. Ozellikle dinsel
cagrisimlari olan bilgiler gérmezden gelinmis bu konu din bilgisi ile ilgilenen
kurumun tekeline birakilmistir. S6z konusu stregte “halk dini” kategorisinde
anlamli olabilecek Alevilik ve onun sd6zlu gelenek icindeki mekanizmalari yine
gérmezden gelinmistir. Ornek vermek gerekirse Kara Musa'nin da bilgisi
oldugunu tespit ettigimiz Hurufilik bilgisinin halk nazarinda ki anlasiimasi
onemsenmemis, Hurufilik Gzerine bir galisma yapilacak ise gegmis yazili
metinlere basvurulmustur. Gegmiste yazilan bu metinlerin bir zaman so6zli
gelenek iginde sekillendigi ve gegcmis zamanlarda yapilan derlemeler oldugu
g6z ardi edilmistir. Bu sayede yasayan, aktif olan ve bu bilgiye inanan kisinin
yorum ve hayatina kattiklari arastirilmamis, Hurufilik eski metinlerle ugrasilarak
bir sifre ¢dzme isi haline getirilmistir. Sure¢ icinde ortadan kalkan yine gelenek
ve sozlu kultdr hazineleri olmustur.

Sozlh kiltir hazinesi olan unsurlar dahi kiltiria belirleyen kurumlar
tarafindan kendi beklentilerine gore secilmektedir. Medya gibi unsurlar, kiltira
ve kultdrel hayati oldugu kadar kuiltir endUstrisini de belirlemektedir. Bu
unsurlarda kultirel zenginlige degil de dikkat ve ilgi cekme &zelliklerine gore
kultirel unsurlari gdstermektedir. Kara Musa 6rneginde bu durum sodyle
goriunmektedir. Medya unsurlarina gore ¢ok sayida siir bilmesi enteresandir
fakat siirlerin igerigi medya unsurlarinin ilgisini cekmemektedir. Siirlerin icerigi
erotik nitelikli olsa veya taslama, yergi kavga olsa muhtemelen ilgi c¢ekici
olacaktir. Ama ehli kamil olma gabasi icinde olan Asik Kara Musa igin bu siirler
hakikate 1sik tuttugu icin kiymetlidir. Medyanin ve Ust yapi olarak kultur
endustrisinin “hakikate” ihtiyaci yoktur. Onun igin hakikat cezbetme, eglendirme
ve satilabilir bir metaya dénusturmedir. Kara Musa icin siirleri zorlayan, yoran,
sokulemeyen ve aydinlatan gercege kilavuzlayandir. Bu durumda sézIlU kaltar
kaynag! olan Kara Musa’nin gérinmez olmasina sebep olmaktadir. Populerlik
tamda bu &zelliklerin tersi 6zellik gdsterenlere kalmaktadir.

Populerlik kazanmak, kitlenin beklentileri dogrultusunda Uretim
yapanlara nasip olmaktadir. Bu anlamda eglencenin her tiri kitle endustrisi
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tarafindan sahiplenilmektedir, koceklikten, ses guzelligine, cinayetlerden
hayatta kalma stratejilerine kadar insani merak ettiren, hosga vakit gegiren, her
unsur bolca yer almaktadir. Kitlenin beklentileri dogrultusunda kulttrel Uretim
yapanlar nitelige dair herhangi bir 6zelligi Gnemsemeden izlenebilir olmayi temel
deger olarak kabul etmektedir. Bu anlamiyla Kara Musa merak edilen, izlenilen
¢ekici bir unsur olarak kabul edilmemektedir. Hatta derlememiz esnasinda Kara
Musa’nin evine gelen kendi koyllleri bile bizleri TV galisani sanip, kameramizda
gorinmeye calismislar bu ¢abalari esnasinda Kara Musa’nin goérintileri 6niine
gecmislerdir. Sorularindan anladigimiza goére diplerinde bulunan kultar
hazinesinden haberleri olmadidi tespit edilmistir. Kara Musa onlara gore iyi bir
insan, ¢ok bilgili, dedikleri anlasilmayan bir kigidir. Aslinda 100 yil 6éncesinde
ermis bir sahsiyet olarak toplumsal statl agisindan en Ustte gorulebilecek bir
kisi olan Kara Musa gunumuzde kitle toplumu beklentileri ile sekillenmis
koyluleri arasinda ¢ok da anlasiimayan bir yasli degerlendirmesine muhatap
olmaktadir. Sonugta so6zIi kaltir kaynagdi en yakin gevresi tarafindan da yok
sayllmaktadir.

Geleneksel bilgi icinde 6nemli bir deder olan “gergek” ve hakikat
bilgisinin karsihdi modern toplumsal &rglitlenmede bilimsel bilgi Ureten
kurumlara devredilmistir. Bu kurumlar ise gercege ulasma konusunda kabul
ettikleri metotlarin disinda bir gergeklik kurgusuna kapaldir. Kara Musa
kendince bir “gerceklik” icinde olsa da bu gergeklik bilimsel gerceklik cercevesi
icinde kabul edilmemektedir. Kara Musa’nin gercekligi ahlak ile tamamlanan bir
gercekliktir. Ona gore nesnellik de duyguda, disiincede ve eylemde birlige
isaret eder. Ama modern kurumlarin nesnelligi maddi gercekliktir. Boyle derin
kavrayiglara sahip olmasina karsin, sahip oldugu bilgi, gérgi ve deneyimi
aktaramayacag! bir kiskag icinde kendi kendine kultirind ve inancini yasayarak
OmrunU gecirmektedir. Ama burada kaybeden toplumun bu kiltir hazinesini
ortaya ¢ikaramayan ve bundan irfan, hikmet gibi degerleri Gretemeyen ve onu
yasayan kultir hazinesi olarak diinyaya ilan etmeyip insanlik kiltirinden de
uzak tutan organize yapimizdir.

S6z konusu kultirel durumda bir kiltir hazinesi 06zelligi tasiyan,
yasayan kiltir hazineleri hem toplum tarafindan hem de toplumsalin
orgitlenmis bicimi olan devlet tarafindan gérmezden gelinmektedir. Burada
kultir hazinesi 6zelligi tasiyan kisi zor yasam sartlar ile micadele etmekte,
sahip oldugu degerleri aktaramadigi icin kendisini yeniden Uretememektedir.
Bildigi bilgilere yeni degerler katamayan sahsiyet belli bir zaman sonra kendini
tekrar eder hale gelmek durumunda kalmaktadir. Bu s6zlu kaynaktan ve kultur
hazinesinden nasiplenemeyen cevresindeki insanlar ise kurumsal yapilarin
kendilerine gosterdigi inan¢ ve kultir uygulamalari ile vakitlerini gecirmekte,
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zamanla kultar endustrisinin batin belirledigi alanlarin etkisi altinda kalarak
geleneksel kiltirinden tamamen uzaklagsmaktadir. Uglincii unsur olarak Kara
Musa ve onun gibi kultir hazinelerini tanimayan genis kitle ise bize
sunulanlardan bagka bir imkan olmadidi bilgisiyle askin degerlerden, idealistik
yasam bicimlerinden uzaklagmakta ve modern zamanlarin umutsuzluk hastaligi
ile bas etmek zorunda kalmaktadir.
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Hayatlarimiz  giderek  kompartimanlarin  icerisine daha fazla
hapsedilirken sohretler ve sohretimsiler bizi birbirimizden uzaklastiran evdeki
tanidiklara dénlusuyorlar. Yasadidimiz yanilsama ile birlikte her gecen guin biraz
daha fazla yabancilasiyor ve biraz daha fazla birbirimizden uzaklasiyoruz!
Gergek ile kurgunun yer degistirdigi zamanlarda yasamak ve Kkurguyu
gergcekmis gibi gorebilmemiz/hissedebilmemiz i¢in sOhretlere ya da
sohretimsilere ihtiyacimiz var. Kiglk dinyalarimizda onlarin yapip ettikleri
Uzerinden olan biteni gérmezden gelirken, séhretler agisindan ise hayat sikisip
kaldiklari alanlarda ‘sayg’’ gorme temelinde yalnizlasiyor. Her yitirdigimiz
degerle birlikte hem biraz daha fazla eksiliyor hem de kendisinin yiz yilda bir
geldigine inanan soéhretlerin dinyasinda o6lglyi/tevazuyu/vefayl bir daha hig
yakalayamayacak bigimde kaybediyoruz. Herkesin memnun ayni zamanda
herkesin sikayet¢i oldugu bir hayati yasamak zorunda birakilmak da hepimizin
édiili ve cezasi olarak éniimiize konuluyor. iste tam bu noktada Bauman kimlik
endiselerinin Urettidi estetik cemaat ihtiyacinin, eglence endustrisinin beslendigi
en gozde otlak oldugunu ileri strer. Onun deyimiyle géz 6nindeki Gnlilerin
otoritesine ihtiyacimiz bulunmaktadir. Iidoller araciliiyla toplumsal hayatin
belirsiz yanlarinin katlanilabilir olmasinin 6niG acilir. Reklam endustrisi her
alandan devsirdidi idoller vasitasiyla carklarin dénmesini saglar. Bu ¢alismada
kiresel ikonlarin 6zellikle de sporcu ikonlarin, klresellesme slreci igerisinde

nasil bir zeminde durduklari érneklerle agiklanmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: $Sohret, Reklam endustrisi, Kiresellesme, Tuketim,
Sporcu idoller

Bright Stars: The Unbearable Charm of Celebrities
Abstract

As our lives are increasingly confined to the compartments, celebrities
and minor celebrities turn into acquaintances living in our homes and keeping
us away from one another. With the illusion we live with each passing day, we
are more alienated and apart from each other! We need celebrities or minor

" Birinci uluslararasi Bauman Sempozyumunda (21 Mayis 2017) Sunulan bildirinin
genisletiimis halidir.
T Dog. Dr., Ege Universitesi Edebiyat Fakuiltesi Sosyoloji Bolimii
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celebrities to live through the times in which reality and fiction are switched and
to be able to see/feel fiction as reality itself. Meanwhile we ignore what happens
in our small lives because of them, celebrities get isolated and trapped in their
world in order to “be respected”. With every single value we lose, we become
more decayed and also, we lose fidelity/modesty/our limits the way that we can
never retrieve among celebrities believing people like them would come into
world once in a hundred years. Being forced to have a life which pleases
everyone yet everyone complains about serves as award and punishment for all
of us. At this point, Bauman suggests that the need for aesthetic congregations
is best pasture feeding the entertainment industry. We need the authority of
celebrities being in the limelight as he says. Through idols, the indefinite
aspects of social life can be tolerated. The advertising industry enables the
wheels to rotate through idols they have created from everywhere. In this study,
it will be tried to explain with examples where global icons, especially sports
icons stood during the globalisation process.

Keywords: Fame, Advertising industry, Globalisation, Consumption,
Sports icons

Girig

OlimsiizIik(2002) isimli eserinde Milan Kundera; ‘Simdi Tanrinin
g6zinin yerini fotograf makinesi aldi. Yasam herkesin katildigi blylk bir
sefahat alemine doniistli’ ifadesini kullaniyordu. iginde bulundugumuz dénemde
ise akilli telefonlarimizla birlikte fotograf makinelerinin yerini ceplerimizde
tasidigimiz kameralar aldi ve hayatin her anini kayit altina alma olanagina
kavustuk. Etrafimizda slrekli olarak kendisini ¢eken ve bunlari durmadan
sosyal medya Uzerinden paylasan insanlar gérip duruyoruz. Fotografc¢inin
devreden ¢iktigi bu yeni dénemde artik hepimiz kendi hayatlarimizin
fotografcilari haline doénistik ve goérintlu c¢ilginligi igerisinde an’i yasamayi
unuttuk. Teknoloji yasanan hizli dénligstimle birlikte artik hepimizin mahremiyeti
tehdit altinda ve bu durumu bilmenin yarattigi garip bir haz duyma durumu
icerisinde yasamak zorundayiz. Siradan insanlarin hayatlarindaki bu durum
dikizlemeyi toplumsal hayatin igerisinde ‘normal’ kabul eden ve bu durumun
getirdigi olanaklari kullanan kesimleri de beraberinde hayatlarimizin igerisine
sokuverdi. Artik hepimiz birbirimizin ama en ¢ok da Unlulerin hayatlarini merak
ediyoruz ve magazin dinyasi da bunu bize géstermek i¢in mesai harciyor. Tum
dinyada sgohretler ve sohretimsilerin kendilerini gérinir kilmada medyaya
duyduklari ihtiyag, bizlerin bu beklentilerini karsilayacak kosullarin yaratiimasini
sagliyor. Bizler s6hretlere ulasmak ve onlar hakkinda malumat sahibi olabilmek
icin medyaya muhtaciz 6te yandan séhretler ve séhretimsiler de gorintr olmak
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ve isimlerinin dolagsima sokulmasi/dolasimda kalabilmesi icin medyaya
bagimhlar. Yeni medyanin devreye girmesi ile birlikte hem sohretlerin-
sOhretimsilerin  isimlerinin  etrafindaki halenin parlakligini  strdirebilme
olanaklari artti hem de takipgilerinin onlara ulagabilme yollari ¢esitlenmis oldu.

Hayatlarimiz  giderek  kompartimanlarin  icerisine daha fazla
hapsedilirken sohretler ve sohretimsiler bizi birbirimizden uzaklastiran evdeki
tanidiklara donusuyorlar. Yasadigimiz yanilsama ile birlikte her gegen glin biraz
daha fazla yabancilagiyor ve biraz daha fazla birbirimizden uzaklagiyoruz!
Gergek ile kurgunun vyer degistirdigi zamanlarda yasamak ve kurguyu
gercekmis gibi  gorebilmemiz/hissedebilmemiz icin sOhretlere ya da
sohretimsilere ihtiyacimiz var. Kiguk dunyalarimizda onlarin yapip ettikleri
Uzerinden olan biteni gérmezden gelirken, séhretler agisindan ise hayat sikisip
kaldiklari alanlarda ‘sayg’ gérme temelinde yalnizlagiyor. Her yitirdigimiz
degerle birlikte hem biraz daha fazla eksiliyor hem de kendisinin yiz yilda bir
geldigine inanan soéhretlerin dinyasinda 6lglyu/tevazuyu/vefayi bir daha hig
yakalayamayacak bicimde kaybediyoruz. Herkesin memnun ayni zamanda
herkesin sikayetci oldugu bir hayati yasamak zorunda birakilmak da hepimizin
6diili ve cezasi olarak éniimiize konuluyor. iste tam bu noktada Bauman kimlik
endiselerinin Urettigi estetik cemaat ihtiyacinin, eglence endustrisinin beslendigi
en gozde otlak oldugunu ileri stirer. Onun deyimiyle gdz Oniindeki Unldlerin
otoritesine ihtiyacimiz bulunmaktadir. idoller araciliiyla toplumsal hayatin
belirsiz yanlarinin katlanilabilir olmasinin 6nd acilir. Reklam endustrisi her
alandan devsirdigi idoller vasitasiyla ¢arklarin dénmesini saglar. Bu ¢alismada
kiresel ikonlarin 6zellikle de sporcu ikonlarin, kulresellesme slreci igerisinde
nasil bir zeminde durduklari; Bauman ve Rojek’in kavramsallastirmalarindan
hareketle, kendilerinin resmi web sitelerinden &rneklerle agiklanmaya
caligilacaktir.

Sporun Yildizlarinin Yerleri

Gorsellik gaginda kitlelerin  duygularinin  ortaya c¢ikartiimasinda ve
tiketime yodnlendiriimelerinde yildizlara blylk is dismektedir. Bu durumun
farkinda olan tiketim endustrisi, populer kiltirin farkh alanlarindaki yildizlari
kullanmak suretiyle kitleler ile bulusmaktadir. Ozellikle sportif alandaki medyatik
kahramanlar tipki birer pop yildizi gibi karsilanmakta ve kabul gérmektedirler.
Yildiz futbolcular yeni dénemde ticari birer meta haline gelmislerdir ve kapitalist
sistem tuketimi, bu idoller Uzerinden genis Kkitlelere pazarlama yoluna
gitmektedir. Yildiz oyuncular, varolan ekonomik sistemin isleyisine katkida
bulunurlarken ayni zamanda sistemin ideolojik yapilanmasi agisindan da blyuk
Onem tasirlar. Sporun endustrilesme sureci ile beraber bazi spor dallarindaki
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sporcularin diger sporculara nazaran daha fazla 6n plana ciktigi/cikartildigi bir
donem icerisinde bulunmaktayiz. Genis kitlelerle daha ¢ok bulusabilen ya da
belli bir gelir grubuna hitap eden spor dallarinda vyildizlagsan sporcularin
kaderleri, diger sportif alanlar icerisinde micadele etmekte olan sporculardan
ayrilmisgtir. Bu suUrecin hizlanmasinda medyanin da biylk etkisi bulunmaktadir.
Futbol-Basketbol-Tenis-Golf-Amerikan Futbolu gibi spor dallarinda yildizlagan
sporcular, tipki diger popdler kiltir alanlarinda oldugu gibi birer séhret haline
gelmekte ve bu sekilde bir yasam icerisine yerlestiriimektedirler. Artik sadece
spor sahalarinda yaptiklari ya da yapmadiklari degil, hayatlarinin geri kalan her
asamasl medyaya konu olmakta ve birer rol modeli haline gelmektedirler.
Ozellikle gocuk ve gencler igin bu yildizlarin, yasam tarzi, tiiketim aligkanliklari,
kullandiklari markalar, ¢ok yakindan takip edilmekte ve ‘onlar gibi’ olmanin
yollari, medyanin yapmis oldugu yayinlar araciligi ile bu kitleye aktariimaktadir.

Kapitalist Uretim bigimi ve onunla birlikte daha da ileriye gitmesine
olanak saglayan tuketim bicimi icerisinde yildizlarin yeri son derece 6zgul bir
pozisyon arz etmektedir. Bu agidan Oya Aydin’a goére kapitalist sistemde
yildizlar is deneyiminin énemli 6zelliklerinden birini vurgulamakta ve makinenin
bir dislisi olma durumunun yani sira, kisinin emegine ve kendi Urinune
yabancilasmasinda da o6rnek teskil etmektedirler. “Kendi emeklerine
yabancilagsmig da olsalar, s6hret imajlari kapitalist sistemde birey olmanin ve
basarinin goérinir kihnmis halleridirler. Yildiz imaji hem endustri araciligiyla
uretilen sahne kisiligini hem de yildizin gergek kisiligini kapsar. Bu unsurlar
birbiriyle i¢c ice gegmis olmakla beraber, esasinda celisiktirler. Kapitalist bir
toplumda yasamanin ve galismanin dogasini disa vururlar’(Aydin, 2008;34).

Chris Rojek ‘Sohret’(2003) isimli calismasinda; sohret igin duyulan
arzunun siradan insanlar arasinda neden bu kadar yaygin oldugunun yanitlarini
arar. Ona gére bu yanitlar, toplumsal yasamin yapilanis tarziyla ilgilidir. igerik,
politik ve ideolojik bir alisveris meselesi olarak kalirken bunun ifade ediligini
medya tayin etmektedir. Duygularin programlanmasi, benligin Kisilerarasi
iliskilerde sunulugu ve toplumda birakilacak izlenimi yOnetme teknikleri, Ki
bunlarin insanilestirimesi ve dramatize edilmesi icin medya séhretlerinden
yararlanilir, siradan toplumsal iligkilere niifuz eder. Ikinci olarak, sohret
statlsinl kimin atfettii meselesi de tartismaya aciktir. Sohretler, kultirel
mamullerdir. Uglincli olarak, sohret statlisl, kisinin 6zel benligiyle topluma
sunulan benligi arasinda bir yarima anlamini da Ortuk olarak
icermektedir(Rojek,2003;12-13).

Zygmunt Bauman Kuresellesme adli eserinde Internet ve Web’in herkes
icin olmadigini belirttikten sonra geride kalan buylk ¢gogunlugun payina diisenin
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salt ve su katilmamis bir seyir oldugunu dile getirir. Ve hemen ardindan
seyrettiklerinin ne oldugunu sorar? “Seyredilen o bir avu¢ insan yildizlardir.
Onlar, politika, spor, bilim ve sov dinyasindan gelirler ya da vyalnizca
enformasyon uzmanlaridir. Ne var ki her nereden gelmis olurlarsa olsunlar
sergilenen bu yildizlarin timu yildizlarin dinyasini; yani temel ayrici 6zellidi,
tam da yerklrenin her kdsesinde ¢ok tarafindan seyredilmekte olan dinyayi,
seyrediliyor olma kapasiteleriyle kiresel olan dldnyayi vitrine ¢ikarir.
Yayindayken ne soylerlerse sdylesinler, total bir hayat tarzinin mesajini, kendi
hayatlarina, kendi hayat tarzlarina dair mesaj verirler’(Bauman,1998;63). Hatta
sadece vermekle de kalmazlar, kendilerine ait bir hayran ordusunun
olusturulmasini saglayacak organizasyonlarin da dolagsima girmesinde araci
olurlar. Yine Bauman’a kulak verecek olursak yerel ve kiresel arasindaki
iliskide “yeryliziinde sinirlanmis ve ayrilmis yereller, kuresellerle goklerden
gelen dizenli televizyon yayinlari aracihdiyla karsilasirlar. Bu karsilasmanin
yankilari, tim yerel sesleri bogarak, kiresel bir bicimde tekrar tekrar duyulur ve
bdylelikle yerel duvarlarin hapishaneye benzer gecit vermezligi ortaya cikar ve
pekisir’(Bauman,1998;64). Gec¢miste oldugundan farkli olarak artik burada
kendimizi tanimlamak igin kullanilan kimliklerimizin igerisinin doldurulmasi
sorunu ¢ok daha yakici bir hal almistir. Televizyon ve yeni medya olanaklari
sayesinde dinyanin en Ucra kosesinde olup bitenler hakkinda izlenim sahibi
olabiliyor. Buna karsin her sey Oylesine hizla akip gidiyor ki, yasananlari
hatirlayabilme ve Uzerinde durup disunebilme ihtimalimiz giderek daha da
azaliyor. Aydin’a gore sOhretlerle olan iligkilerimiz, birgok tliketim faaliyetinin ¢ok
Otesinde bir derinlige ve yakinhda sahip bulunmaktadir. Séhretlerin yari-ilah
olarak algilanmasinin baglica nedeni medya dolayimiyla algilanmig olmalaridir.
“Sohretlerle ve anlatilariyla temas halinde olmak, bireyin kendini ve iginde
yasadigi toplumu anlamlandirmasina yardimci olur. Sohretler, bireylerin kendi
kimliklerini insa edebilmeleri i¢in cesitli imaj ve sdylemleri tasiyarak, kultirel
anlamlarinin yaratilmasinin ajanlari olurlar’(Aydin,2008;209-210).

Gorselligin her seyin 6nline gegirildigi yepyeni bir siirecten gegiriliyoruz
ve burada bize yol gdsteren uzmanlarimiz bulunuyor: yakindan tanidigimiz
veyahut tanidigimizi sandigimiz Gnliler/séhretler/yildizlar/idoller. Nasil hitap
etmek isterseniz isteyin sonug¢ fark etmiyor buna karsin onlarin gézinden
dinyada olup bitenleri gérmeye ve onlarin sdyledikleri Uzerinden
degerlendirmeye basliyoruz. Zygmunt Bauman Givenli Olmayan Bir Dinyada
Guvenlik Arayisinin tzerinde durdugu Cemaatler isimli ¢calismasinda Gnlilerin
otoritesinin, sayilarin otoritesinin bir tirevi oldugunu dile getirir ve izleyicilerin,
dinleyicilerin, kitap ve plak satin alanlarin sayisiyla arttigini ya da azaldigini
belirtir. Ona gore Unlllerin maceralarini takip etmek, bos bir merak ya da
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egdlenme istedi meselesi degildir. Sayilarin otoritesi, ‘gdz 6nindeki bireyleri’
otoriter drnekler haline getirir. Onlarin 6rnegine ilave bir agirlik katar. Aslinda
cok kisi onlari yakindan izliyorsa onlarin 6rnegi tek bir izleyicinin tek bagina,
kendi yasam deneyiminden 6grenebileceginden daha Ustiin olmalidir. “Hevesli
izleyicilerin, ilgi odagi olan kisilerin aleni itiraflarinda bulmayi umduklar sey,
onlarin ¢ok asina kendi yalnizliklarinin sadece ¢ekilir olmasi dedgil, biraz beceri
ve bir nebze sansin da yardimiyla ise yarar sekilde kullanilabilecedinin de
verdigi rahatlamadir. Oysa unlulerin itiraflarina kulak misafiri olan izleyicilerin
0dull, oncelikle ¢gok 6zlenen aidiyet duygusudur; her gegen gin (hemen her
dakika) onlara vaat edilen sey, bir ait olmama cemaati, yalnizligi sevenlerin bu
birlikteligidir. Mutsuz ¢ocukluk hikayelerin, depresyon dénemlerini ve dadilan
evlilikleri dinleyerek yalniz olmanin blyuk bir topluluga dahil olmak anlamina
geldigini ve tek basina mucadele etmenin onlari bir cemaat haline getirdigini
disuUnerek moral kazanirlar’(Bauman,2016;74-75).

Teknoloji siradan insanlarin hayatlarini alt Ust ederken soéhretlerin
hayatlarini ¢ok daha fazla aleni hale donustirir. “Séhretler ayni anda hem
toplumsal tipleri cisimlestirir hem de rol modelleri saglarlar. Gegmigin séhretleri
ile ginimuzin s6hretleri arasindaki farkhliklarin basinda gegmistekilerin kitlesel
taninabilme olanaklarinin gunimuze goére c¢ok daha uzun sureli olmasi
gelmektedir. Ulkelerin en (cra koselerine kadar taninabilme olanagi eldeki
teknoloji ile yakindan baglantilidir. Buna karsin ge¢misin séhretlerinin kitle ile
kurmus olduklari baglanti daha ge¢ gergceklesmesine karsin bu baglantinin
kurulmasi sonrasinda kitleden gordukleri saygi diizeyi simdikilerden ¢ok daha
yuksek duzeydedir. Cunkl gegmisin séhretleri hem ¢ok daha az sayida ve ¢ok
daha fazla kitlenin bagrina basabildigi tiplerdir. Ayrica bu kisilerin her yapip
ettigini aninda goéremedigimiz ya da haberdar olamadigimiz igin de onlari
sadece yaptiklar ig’leriyle eslestirebiliyorduk. Simdi ise sohretler yaptiklari
ig’lerin disinda da hayatlari ile siirekli gindemdeki yerlerini koruyorlar. Bu ise
onlarin hem c¢ok daha c¢abuk tlketilebilmelerini hem de hak ettiklerini
digundukleri sayglyr gérememelerine yol acgiyor. Bdyle oldugu icin sik sik
sbhretlerin  agzindan ‘hak ettigim sayglyr goérmuyorum’ cumlelerinin
dokuldagune sahit oluyoruz. Tipki gectidimiz ginlerde Arda Turan’in
aciklamalarinda oldugu gibi: ‘Sadece istedigim su; hak ettigim saygiyi gérmek
istiyorum. Hayatin her alaninda gbérmek istiyorum bunu...Aaa her yerde Arda
var diyorlar. Tabii ki de her yerde ben olacagim. Ylzyillik tarihe baksinlar. Kag
tane Arda Turan var! Portekizlilerin bir s6zii vardir, ‘fazla miitevazilik kibir
goéstergesidir  diye. Arda  Turan gibisi 100 yilda  bir  gelirl
(http://www.hurriyet.com.tr/sporarena/arda-turan-gibisi-100-yilda-bir-gelir-
40402896) Aslinda makas cift tarafli olarak her gegen giin biraz daha fazla
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aciliyor. Siradan insanlarla soéhretlerin diinyasi giderek birbirinden uzaklasiyor.
Buna karsin sohretler daha fazla medya araciligiyla kamusal alanda daha fazla
var olmaya bagliyorlar. Bu durum ise beraberinde insani duygularin: ‘kiskanclik-
nefret etme-cekememe-gipta etme’ gibi devreye daha fazla girmesine de neden
olabiliyor.  Soéhretler arttk mahallemizin  parlayan  yildizlari  olarak
nitelendirilemezler. David Marshall sohretleri kitleyi kontrol altinda tutma
girigsimleri olarak nitelendirmektedir. S6hretler, modern demokrasilerin ‘yildiz
polisi‘dir. Bir bagska deyisle gevrelerine g6z kamastiricilik ve cazibe sacarlar ve
kazandiklar1 bicimle, otomatik olarak sistemin beceriyi 6dillendirdigini ve sinif
atlamayi kutsadigini gdsterirler’. Onlar kiresel dinyanin parlak igiltilari
icerisinde popdler olan bitin alanlardan hayatlarimiza dahil olan birer yildiz
polislerdir (Rojek,2003;42). ‘Ne olsa gider in kitlelere aktarimindaki recete
islevini Ustlenmislerdir. Her gegen giin biraz daha fazla pahalilasan ilaglarin
karsisinda hem imrenilen hem de nefret nesnesine dénlsebilen varliklar halinde
yasamak zorundadirlar artik.

Sohretlerin glinimizdeki pozisyonunu giindelik hayatimizda sik sik
kullandigimiz ‘bulunmaz Hint kumas!’ ifadesine benzetebiliriz. Tipki bu kumas
gibi kendisini bulunmaz zanneden kisiler igin kullanilir. $6hretler kendilerinin her
gegen gun biraz daha fazla benzersiz olduklarina inanmalarindan o6tird
yalnizliklari kader haline donusmektedir. Asiri ilgi kadar agiri elegtiri de birlikte
yurimekte ve sohretlerin yasamsal ortamlarinin daralmasina neden olmaktadir.
Yaptiklari her sey, giydikleri her kiyafet, bindikleri arabalar, gittikleri mekanlar,
soyledikleri veyahut séylemedikleri her s6z kisacasi her tirli adimlari ‘olay’
haline gelmektedir. Hayatlari bir daha hi¢ olmayacaklari bicimde degismek
durumunda kalmis ve artik onlarin hayatlari herkesin hayati halini almigtir.
Sohret ve yarattigi bugulu etki sadece toplumdaki bireyleri dedil ayni zamanda
sohret olan bireyleri de farkli agidan etkisi altina alir. Giindelik hayat igerisinde
kendi benligimizi olusturmak igin ‘Gtekilere’ ihtiyag duyariz, sevgi ve mutluluk
ideallerimizi onlar araciligi ile gergeklestiririz. Oysa sohretler agisindan bu sureg
bir hayli sikintili bir gekilde gerceklesmektedir ¢unkit her an medyanin
Uzerlerinde yarattigi dayaniimaz baskiyi hissetmek durumunda kalmaktadirlar.
Sohretin toplumsal yasama bir rol model olarak yansitiimasi buyuk bir hazirligi
ve Kkiginin kendi hayatindaki onceliklerin ortadan kalkmasi durumunu da
beraberinde getirmektedir. Milyonlarca insanin kendisine hayran oldugu
sohretler, gundelik hayatlarinda kendi kisilik batinlikleri  icerisinde
yasayamayan varliklara doénlismeye baslarlar. Chris Rojek disaridan
gorunuslerine ragmen, sohretlerin belki de aramizdaki en glvensiz insanlar
olduklarini belirtir. “Séhretler, halkin begenisini kazandiktan sonra hem
kendilerini kisisel olarak dedersiz hissederler, hem de kendi kariyerlerinin
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denetiminin ellerinde olmadigini. Mani, sizofreni, paranoya ve psikopatik
davraniglar s6hretlerde anormal bir sikhikta gériiliir’(Rojek,2003;85).

Bauman, idollere kalicilik ve istikrar duygusu icin degil gegiciligin ve
istikrarsizhgin tam anlamiyla felaket olmadigini goéstermek igin ihtiyac
duydugunu belirtir. “Dolayisiyla idoller -bdyle idollere gergekten ihtiyag vardir-
gegicilik, istikrarsizigin deger verilecek ve zevk alinacak bir yer oldugunu
gOsterdigi surece burada kalmalidir ~ mesajini iletmelidir(aslinda
somutlastirmalidir). Aldatici reklam endustrisi sayesinde bu tir idol kithidr yoktur:
Futbolcular, buz hokeyi oyunculari, tenisciler, basketbolcular, gitarcilar,
sarkicllar, sinema oyunculart, televizyon sunuculari ve top
modeller’(Bauman,2016;75).

David Beckham, Michael Jordan ile birlikte sporcu sohretler donemi
basladi. Roger Federer, Maria Sharapova, Michael Phelps, Christiano Ronaldo,
Usain Bolt gibi isimler medyada sadece spor sahalarindaki
basarilari/basarisizliklari ile degil sponsorluk ve reklam baglantilari nedeniyle
hatta bu vesileyle daha da fazla yer almaya ve bu alanlardan daha fazla paralar
kazanmaya baglamisglardir. Hatta ad ve soyadlari birer marka olarak kullanima
sokulmustur: RF-MS-MP-CR-UB gibi. Endustriyel sporla birlikte pop kiltirin
anlami, simdiki zamana yuklenen yapisi dogrultusunda kahramanliklarini strekli
olarak giincellemek zorundadir. Buglinkli kahraman heyecan vericidir, din de
kalan hemen unutulur ve spor izleyicisinin baglanacagi bir figlir olmaktan
uzaklasir. Anlami indirgenir, kigular, belirleyici ve yonlendirici nitelikleri ortadan
kalkar. Bu yizden Bauman, idollerle hayranlari arasinda kalici baglantilar
kurulmasina vakit birakilmamalidir ifadesini kullanir. Ona gére idoller kiguk bir
mucize gerceklestirirler: Hayal edilmeyeni gerceklestirirler, gercek cemaat
olmadan ‘cemaat deneyimini’, kusatiimanin sikintisini yasamadan aidiyet
mutlulugunu canlandirirlar. Birliktelik, gercekmis gibi hissedilir ve gergek gibi
yaganir. “idollerin, bélimlere ayrilmis bir yasama uymak Uzere siparig verilip,
servis edildikleri sdylenebilir. Onlarin etrafinda olusan cemaatler, aninda, hazir
ve hemen tuketilebilecek ya da kullanildiktan sonra atilacak tlrden
cemaatlerdir’(Bauman,2016;76).

Yaratilan yildiz endustrisi, populer klltirin her alaninda oldugu gibi
spor alaninda da agik ve gizli bir takim islevleri yerine getirmektedir. Spor,
genis kitleler icin eglendirme, glndelik sorunlardan uzaklagsma gibi iglevleri
yerine getirmenin yani sira yildiz oyunculari araciliiyla taklit edilebilecek rol
modelleri de yaratmakta ve bu rol modelleri Uzerinden var olan bir takim
degerlerin toplumsal yapiya aktariimasi gergeklestiriimektedir.
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Sporcu Yildizlarin Web Sitelerinden Ornekler(asagidaki biitiin gérseller séz
konusu isimlerin resmi sitelerinden alinmistir)

Gorsel 1, Michel Phelps Resmi Sitesinin Kapagi

[Rrce[QerRpvw

2017 Australian Open: &
Champion
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Gorsel 4, Roger Federer’in Sponsorlari
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Gorsel 5, Maria Sharapova Resmi Sitesindeki Sponsorlar
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Gorsel 7, Usain Bolt Atletizm aksesuarlari

(T shirt 24,59 €, Esofman Ustl 60,66 €, Gozlik 138,52 € , Yarisma Ayakkabisi
122,95 €)

Gorsel 8, Cristiano Ronaldo Uriinleri

ORI

FOOTWEAR
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Gorsel 9, Cristiano Ronaldo’nun Sponsorlari
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Unlii Sporcularin Sosyal Medyada izlenme Rakamlari ve Yillik Kazanglar

Roger Federer'in Resmi Facebook Sayfasini 14.811.406 kisi, instagram
hesabini ise 3,2 milyon Kisi izliyor. (RF)

Michael Phelps’in Resmi Facebook Sayfasi 8.878.794 kisi, instagram
hesabini ise 3,2 milyon kisi izliyor.(MP)

Maria Sharapova’nin Resmi Facebook Sayfasi 14.923.589 Kkisi
Instagram hesabini ise 2,5 milyon kisi izliyor. (MS)

Usain Boltun Resmi Facebook Sayfasini 18.790.726 kisi, instagram
hesabini ise 4,67 milyon kisi izliyor. (UB)

Christiano Ronaldo’nun Resmi Facebook Sayfasini 118.824.394 Kkisi
instagram hesabini ise 101 milyon kisi izliyor. (CR7)

Ronaldo’nun yillik kazanci 88 milyon dolar(32 milyonu sponsorluk ve
reklamdan)

Federer’in yillik kazanci 67,8 milyon dolar
Bolt'un yillik kazanci 32,5 milyon dolar
Sharapova’nin yillik kazanci 21,9 milyon dolar

Phelps’in yillik kazanci 12 milyon dolar

Tdm zamanlarin en ¢ok kazanan sporcusu Michael Jordan’in kazanci ise 1,7

milyar

dolar (https://www.ntv.com.tr/qaleri/spor/en-cok-kazanan-sporcu-

ronaldo, Rk2NEVS7QEChmGCfeg1Kqw/ZTg3S83rU0uKsi3Nfh8HpQ)

Kiyaslama yapabilmek i¢in sanat diinyasindan bazi isimlerin kazanglari ise su
sekildedir;

Madonna’nin yillik kazanci 76,5 milyon dolar
Rihanna’nin yillik kazanci 75 milyon dolar
Beyonce’nin yillik kazanci 56 milyon dolar
Jennifer LopeZz'in yillik kazanci 39,5 milyon dolar

Dwayne Johnson’in yillik kazanci 65 milyon dolar

(https://onedio.com/haber/forbes-dergisi-acikladi-iste-2016-nin-en-cok-kazanan-
30-unlu-ismi--720778)
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Degerlendirme

Kapitalizmi kendisinden 6nce gelen uretim bigimlerinden ayri kilan yani
sadece Uretimi degil ayni zamanda tiketimi de bigimlendirebilmis olmasidir. Bos
zaman kavrami ile baglayan ve medyanin eslik etmesi sonrasinda daha da
genisleyen devasa bir tiketim organizasyonu ile karsi karsiya kaliriz. Burada
hic suphesiz c¢evremizdeki tim yasami kapsayan populer kiltir olarak
nitelendirebilecegimiz, egemen kiltirin yayillmasinin ve gittigimiz her yerde
karsimiza bir sekilde ¢ikartilmasinin baylk bir etkisi bulunmaktadir. Sirekli
olarak ‘yeni’nin arzulanir hale dénusturildigi bir dinyada, hepimiz agisindan
populer kultar tranleri, bir kacis ve siginma olanagi yaratabilmektedirler.

Enformasyon bombardimani altinda ezildigimizden bu yana bilgilenmeyi
degil haberdar olmayi, hatirlamayi dedil unutmayi tercih etmek zorunda
birakiliyoruz. ClUnkl aksi halde i¢inde yasadigimiz diinya hepimiz agisindan
hem c¢ok daha zorlu hem de iginden g¢ikilamaz tehditleri, riskleri beraberinde
getirecek bir sekle burtnecektir.

iste bu noktada poptiler kiiltiir Griinleri bizleri hem iginde yasadigimiz
dinyanin tehlikelerine karsi daha glven icerisinde olabilme olanagina
kavusturmakta hem de tlketerek sistemin devamina katkida bulunmaktadir.
intiyacimiz olani ise séhretler veyahut séhretimsiler araciliiyla popiiler kiiltiir
bize, fazlasiyla kazandirmaktadir.

Populer kdltirin hayatimiza kattigr en énemli yanlardan bir tanesi hig
kuskusuz ‘Unluler olan iliskimizdeki blyuk farklilagsmadir. Geg¢miste UnlG
veyahut sohret olanlarla kurdugumuz baglanti, teknolojinin de etkisi ile daha
sinirl bir cergeve igerisinde sekilleniyordu. Unliilerin kamusal alan igerisindeki
taninirh@i, simdikinin gok ama ¢ok gerisindeydi. Ne zaman ki, Unlileri cok daha
fazla gorebilecegimiz televizyon isin igerisine girmeye basladi, iste o andan
itibaren bltin dengeler de alt Ust oldu. Onlar, artik biz siradan insanlarin
hayatlarinda gerek giyim-kusamlariyla gerekse de hayat tarzlariyla imrenilen
kisilikler olarak baska bir yere oturtulmaya baglandilar.

Bdyle buyluk bir teveccihin arkasinda ise Unlllerin, hayatlarini
eskisinden ¢ok daha zor sekillerde gegirmek durumunda kalacaklari bir stire¢
takip edecektir. Her gittikleri yerde izlenilen, kendi bagslarina bir sey yapabilme
olanaklari ellerinden alinan ve isin koti yani bundan sikayet etmeleri bile kabul
edilmeyen birer modele doéndsturuldiler. Bu yeni hayat tarzi, Gnliler/s6hretler
Uzerinden toplumsal hayata transfer edilmek suretiyle, artik herkesin herkesin
hayatini didikleme olanagina kavustugu bir donemi beraberinde getirecekti.
Unlalerimizin hayatta iken yaptiklari her sey mercek altindaydi artik ve tabii ki
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dlimleri de. Unlilerin ask hayatlari kadar ilgi ceken ve kim kiminle nerede
yakalandi Uzerinden yurGtulen paparazzi habercilik anlayisi ile birlikte tim
dinyada oldugu gibi bizim Ulkemizde de unlliler her daim g6z dnlinde hapis
hayati yasamak durumunda birakildilar.

Sohretin géz kamastirici agirligi altinda yasamaya dayanamayan ve
gengliklerinin baharinda hayatlarina son veren yuzlerce sohret ve séhretimsinin
haberleri, medya acgisindan bulunmaz birer rating ve tiraj kaynagidir. CUnki
icinde yasadigimiz dénem ile birlikte zamanin ve mekanin sikismasinin yani
sira aslinda var olmadidi halde varmig gibi yapmak durumunda kalan bireyler
olarak, yasamlarimizi sirdirmek durumundayiz. iste tam bu noktada
UnlUlerimiz veya sohretlerimiz bizler agisindan bulunmaz birer hint kumasi
gOrunuma tagimaktadirlar. Onlar aracihdi ile kendimizin gerceklestiremedigi pek
¢ok eylemi drnegin sa¢ uzatma, sacini farkli sekillerde boyama, kipe takma,
dévme yapma, ilging kiyafetler giyme, evlenmeden hamile kalma, evlenmeden
birlikte yagsama, yumurtalarini dondurma vb. gibi daha pek ¢ogunu yapabildikleri
icin de onlari takip ediyoruz.

Onlar, bizlerin géziinde zaman zaman ideal olarak tarif ettigimiz pek ¢ok
Ozellige sahipler; liks bir hayat, pahali arabalar-elbiseler, ihtisamli evler, gizel
kadinlar, yakisikli erkekler velhasil kelam bizde olmasini isteyip de olmadigini
distindigumiz her sey onlar da var. Boyle olduklari igin de bizler agisindan her
gecen gln biraz daha fazla hayatlarinin takip edilmesi ve ardindan yaptiklari
davraniglar hususunda sanki kendi yakinlarimizin hayatlariymis gibi ahkam
kestigimiz bir tanidigimiza déntsuyorlar.

Artik aileden birisi olan Unlu agisindan kendisine sevgili olarak segtigi
kadin/erkek’ten tutun da, binecedi arabaya, attigi tweete kadar her gsey
hakkinda bir seyler sdyleyebilecedimiz sanisina sahibiz. Onlarin hayatlar ve
onlarin kararlarindan ziyade bizim hayatlarimiz ve bizim kararlarimiz 6n plana
gecirilmeye baslaniyor. iste bu noktadan sonra ise (inlii agisindan hayat giderek
gOzetimin doruklarinda yasanmaya baslandigi igin ¢ekilmez bir hale déntstyor.
Hatta bu durum sadece yasadigi dénem igin degil 6limi ile ilgili ortaya
konulanlar igin de gecerli! Ozellikle intihar eden veya oldurilen
Unldlerin/sohretlerin hayatlari gibi élimleri de gézler 6nline serilmek suretiyle
didik didik ediliyor. Nasil 6ldu, neden intihar etti, onu 6lime gétiren nedenler
nelerdi ve benzeri pek ¢ok soru ile bu sorulara kendi mesreplerince yanit
verdigini dustnen haber zihniyetinin ucundan kan damlayan metinleri
birlesiveriyor. lyice sulandirilan 6lim haberinin verilis tarzindan baslayarak,
tanikliklar adi altinda birbirini izleyen tuhafliklara sahit olmaya basliyorsunuz.
Olenin ¢odu kez birden fazla tekrar tekrar 8ldurildigi yepyeni bir dénem bu.
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Ote yandan iginde bulundugumuz vyersiz/yurtsuzluk hali agisindan Unlllerin
O6lumU bulunmaz bir nimet gibi Gzerine atlanilan ¢dldeki bir vahayi andiriyor
adeta.

Batin haber kanallarinda ayni gérintiler, canli baglantilar ile olay
yerinden haber veriliyormus hissini milyonlara gecirmeye g¢alisan dinozorlasmis
habercilik anlayisi! Ekranlara birbiri ardina ¢ikartilan olay yeri taniklari, akabinde
Unlilerin arkadaslarinin olay yerine intikal etmeleri ile yasanan gelismeler.
Yakin arkadaglar -ki onlarin da blyuk bir cogunlugu Unli oldugu icin habercilik
acisindan kameralar igslemeye devam ediyor- kendilerine uzatilan kameralara
gozleri yash olarak dOlen Unliyd anlatiyorlar. Sosyal medya hesaplarindan
yaptiklari paylagimlarla birlikte bu seremoni sirmeye devam ediyor. Benzer
sekilde Unliyu taniyan, onu takip edenler de sosyal medya Uzerinden
paylasimlar yapiyorlar. Olen Unli bir sarkici ise, 6lenin sarkilari paylagiliyor
veya son anlarinda gekilen fotografi Gizerinden vasiyeti.

Her seyin hizla elimizden kayip qittigi hissine belki de en c¢ok
kapildigimiz anlar, tanidigimizi disindigumuz Gnltlerin aramizdan ayrildiklar
anlardir. Clnku onlarla birlikte kendimizden de bir parganin bizi terk ettigi
disincesine kapillmaktayiz. Gec¢migste insanin hayatla kurdugu baglantida
kesintiler simdi icinde bulundugumuz ddénem gibi yasanmadigindan dolayi
Olumler karsisinda uzidlmemize karsin, gengligimizi kaybettik digslncesi
olusmazdi! Zaman ve mekanin bu kadar hizla dénlismesi igimizdeki ben’in hizla
kaybolmasina yol agarken bosluklarimizi doldurabilme yolunda
unlileri/sohretleri dnimize koymaktadir.

Siradan insanlar olarak nitelendirebilecegim buyudk kitle acisindan
Unlaleri/sohretleri sevmemizin tek nedeni onlarin meshur olmalari degildir. Ayni
zamanda onlarin, bizim yapamadiklarimizi yapabilme ihtimaline sahip
olmalarini bilmemiz, bizi onlara daha fazla baglamaktadir. iste bu yiizden de
gerek yasamlari gerekse de olimleri sadece birer magazin haberi dedgildir.
Bunun 6tesinde bizlere ait olanin bizim yuzlerimize fas edilmesidir. Béyle oldugu
icin, onlarin digin térenlerini, kavgalarini, dogan cocuklarinin fotograflarini,
gittikleri yerleri, giydikleri kiyafetlerini velhasil kelam onlara dair olan her seyi
merak ediyoruz. Bu merakin icerisinde olumleri de bulunuyor, ¢unki onlar
yasamlari kadar dlimleriyle de bizim gibi degiller! Kim bilir belki de bizler gibi
olamamanin sikintilarini  onlar da hem yasadiklari sirece hem de
hastalandiklarinda veya intihar tesebblUsiinde bulunduklarinda yasiyor
olabilirler!
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Tdm bunlarin 6tesinde giindelik hayatin Gretimden c¢ok daha fazla
tuketim Uzerinden belirlenmeye baslandigi kuresellesme sureci icerisinde hem
unldlerin hem de onlari takip edenlerin, isleri giderek daha fazla sarpa sarmaya
basliyor. Yagsamin da 6lumin de réntgenlendigi bir atmosfer icerisinde insan
olarak kalabilmek ve insana ait degerleri koruyabilmek giderek glclesecektir.

Romali ozan Terentius'un ‘Homo sum; Humani Nihil A Me Alienum
Puto’(Ben Bir insanim ve insana Dair Higbir Sey Bana Yabanci Degildir) sdzii
gunumuzde giderek daha farkh bir yere dogru gidiyor. Bu agidan parlak yildizlar
olarak sOhretlerin dayanilmaz cazibesinin dnimizdeki yillarda ¢ok daha fazla
on plana cikartilacagini ve var olan sistemin genig kitleler ile daha hizl
bulusmasinin saglanmasinda c¢ok daha islevsel bir pozisyon alacaklari
soylenebilir. Son on vyil icerisinde artis go6steren sporcu sohretlerin
medyatiklestiriimesi slreci, s6z konusu olan isimlerin tiketimle daha fazla 6n
plana c¢ikartilacagi markalasma yolunda adimlarin daha hizla atilmasini da
tesvik edebilir. Boylesi bir donemle birlikte ise séhretlerin edinildigi alandan ¢ok
daha fazla kazan¢ saglandigi diger alanlar on plana ¢ikacak ve hepimiz
agisindan bu isimler sporculuklarinin otesinde marka yuzleri olarak poptiler
kultdr icerisinde anilmaya devam edeceklerdir.
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OLUMCUL KIMLIKLER
Amin Maalouf
Ceviren: Aysel Bora, Yapi Kredi Yayinlari, 2012, 133 sayfa
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Oz
Nifus clizdaninda belirtilenden ¢ok daha fazlasini ifade eden ve iginde
bir cok 6ge barindiran kimlik icin “beni bagka hi¢ kimseye benzemez yapan
seydir’ diyen Amin Maalouf, Olimciil Kimlikler isimli bu ¢alismasinda kimlik ve
aidiyet iliskisini ve bu kavramlar ekseninde yasanan sorunlari etkileyici bir
anlatimla goézler 6nine sermektedir. Tek bir aidiyeti 6n plana alarak kimlik
tanimlamasi igine girilmesinin yanlishgini vurgulayan Maalouf, insanlarin bir gok
aidiyetten olusan tek bir kimligi oldugunu belirtmektedir. Bu noktada ise
insanlarin hem kendi hem de karsisindakilerin aidiyetlerini kabul edip, saygi
gOstermeleri gerekliliginin alti gizilmektedir. Oziinde kimlik ve aidiyet iliskisini
sorunsallastiran Maaloufun bu eserine nesnel bir perpsektifle yaklasilarak,

eserde yer alan onemli fikirler, kavramlar, yazarin argiimanlari, érneklemeleri ve
c¢alismanin anlati dizeni gibi hususlar analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kimlik, Aidiyet, Kimlik ve aidiyet arasindaki iliski
Book Review
Fatal Identities
Amin Maalouf
Translator: Aysel Bora, Yapi Kredi Publications, 2012, 133 pages
Abstract

Amin Maalouf stated that identity concept expresses much more than
is described in the identity card and consists of many items that “ it is what
makes me like no one else”. He reveals the relationship of identity and
belonging, the problems related to them with the impressive discourse in this
work called “Fatal Identities”. He emphasizes the description of identity in a
single belonging is a mistake and explains that people have one identity
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formed by several belongings. In this point, it is highlighted that people should
accept and respect both for ownership and others.Fundamentally,by
approaching with an objective perspective to Maalouf’s this work that becomes
a problem the relationship of identity and belonging and has been analyzed
the important opinions, concepts, arguments and illustrations of author and the
plane of expression.

Keywords: |dentity, Belonging, The relationship between identitiy and
belonging

Oliimciil Kimlikler

Kimlik ve aidiyet iligskisini sorunsallastiran Maalouf'un bu eseri,
icerisinde ¢ok derin, anlamh ve somut gergeklikle ortisen analizleri
barindirmaktadir. Libnan’da dodan, anadili Arapga, dini Hristiyan olan ve 22 yil
Fransa'da yasayip, tum eserlerini Fransizca yazan Maaoluf, kimlik nedir?
aidiyet nedir? bu iki kavram arasindaki iligki nasil agiklanmalidir? gibi sorulara
Oznel bir bakis agisiyla cevap aramaktadir. Bu temel sorulara cevap aranmasi
ekseninde calisma dort bélime ayriimaktadir. Her bir bolim ise kendi icinde
kisimlara ayrilarak detaylandiriimaktadir.

“Kimligim, aidiyetlerim” isimli birinci bdlimde, kimlik ve aidiyet
arasindaki iliskiye odaklaniimaktadir. Bu noktada yazar, kimligin basit bir sekilde
nifus clzdanlarinda gorinenle sinirh olmadidini ve icinde ¢ok fazla 6ge
barindirdigini vurgulamaktadir. Kimligin icinde yer alan bu birden fazla 6genin
ise aidiyetler oldugu belirtiimektedir. Aidiyetlerin ise bir dine, ulusa, sosyal
cevreye veya meslege yonelik baglililik olarak ifade edilmektedir. Bu noktada
kimligin bir Ust baslik olarak ele alindigi ve aidiyetlerin ise kimligin altindaki alt
baslklar oldugu gorilmektedir. Ayrica aidiyetlerin bir kisminin dogustan,
¢ogunun ise dogustan olmadigi vurgusu yapilmaktadir. Bu baglamda yazar bu
konuda primordialist, aragsalci ve konstruktivist teorilere odakl bir perspektif
sunmaktadir. Diger taraftan kimligin verili olmadigi “Zamanin Ruhu” ile yasam
boyunca olusup degistigi ifade edilmektedir. Bununla beraber kimligin belirleyici
bir tarafi olan aidiyetlerin, kimlikle bir nevi es tutulup, tek bir aidiyete
odaklaniimasina ve o6zellikle zaman, olay ve konjonktire goére on plana
cikarillarak temel aidiyet haline getiriimesine karsi c¢ikilmaktadir. Kimlikler
betimlenirken tek bir aidiyete odaklaniimasi ise son derece sakincali
bulunmaktadir. Nitekim tek bir aidiyet ile kimlige odaklaniimasi durumu “6limcdl
kimlik” olarak tanimlanmaktadir. insanlar hem kendilerinin hem de
karsisindakilerin ¢oklu aidiyetlerini kabul ettikleri zaman “biz” ve “6teki” olarak
ortaya konan kaliplarin yikilacagi ifade edilmektedir. Gegmis dénemler ve suan
icinde bulundugumuz yuzyil mercek altina alindi§i zaman; din, irk, renk, dil vb.
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bakimindan birbirinden farkli olan topluluklarin  bulundugu bir dinya
kompozisyonu ile karsilasiimaktadir. Bu husustan yola ¢ikarak ve Maalouf'un da
vurguladigi gibi, coklu aidiyetlerini igine sindirenler ve cesitlilikleri 6zimseyerek
yasayanlar; “ farkli toplumlar, farkli kultirler arasinda kdpru gérevini Ustlenecek
ve icinde yasadiklari toplumda bir ¢esit cimento roll oynayacaklardir”.

“Modernlik Oteki'nden Gelince” isimli ikinci béliimde, modernizme tek
referans gosterilen ve “ medeniyetin besigi” olarak betimlenen Bati diinyasina
ve “Oteki” olarak gorulen Arap ve Musliman dinyasina odaklaniimaktadir. Bu
bolim altinda genel olarak din, toplum, modernite ve kimlik iliskisine
deginiimektedir. Dinsel vurgu ise genel olarak Islamiyet ve Hristiyanlik
Uzerinden kargilastirmali 6rneklerle ortaya konulmaktadir. Bununla beraber,
Maalouf dinlerin “ gercekte ne dediklerini” sorgulamanin anlamsiz ve yararsiz
bir eylem oldugunu ifade ederek, aslinda o dini benimseyenlerin tarih boyunca
ne yonde tutum ve davranis gdsterdiklerinin analiz edilmesinin ¢ok daha 6énemli
oldugunun altini ¢izmektedir. Bu noktada 6n plana konulan hususun ise dinlerin
icinde sakladiklariyla o dini benimseyinlerin eylemleri arasindaki farkliliklar
oldugu goérilmektedir. Bir baska ifadeyle her inancin yozlagabildigi ve bunu
pratige dokenin ise insanoglu’'nun kendisi oldugu belirtiimektedir. Ayrica yazar,
kendi iginde son derece kirilgan ve hassas olan din ve inang konusuna tarafsiz
bir sekilde yaklasiimasi gerektigini ve bir dini kavramsallastirirken keskin
gizgilerle o dinin tanimlanmasina karsit oldugunu ifade etmektedir. Bu durumu
ise Hristiyanhk “iyidir’ Mduslimanlik “kétudir”, Hristiyanlik “ modernizmi”
Muslimanlik ise “despotizmi” temsil eder seklinde yapilan genellemeler
dogrultusunda drneklendirmektedir. Bu genellemelerin neden yapildigina iliskin
bir cevap bulmaya c¢alisan Maalouf, tarihsel bir perspektif ile igcinde farkliliklari
istemeyen, hoggOrusuzlik gelenegi ile kendini besleyen Hristiyan Bat’'nin
medeniyetin besigi olarak goérilmesine kargin, uzun zaman farkliliklarla birarada
yasama gelenegine sahip olan islam diinyas’nin neden asiriliklarin merkezi
olarak goruldigini sorunsallastirmaktadir. Son kertede ise genellemeler
cercevesinde yaklasilmasi hususu, son derece zararli ve yanlis bir yaklagim
olarak deg@erlendiriimektedir. Bununla beraber, dinler ve toplumlar arasindaki
iliskiye odaklanan yazar, dinlerin toplumlar Uzerindeki etkisinin ¢ok abartili bir
sekilde ele alindigina ve toplumlarin dinler Uzerindeki etkisinin gdz ardi
edildigine yogunlagsmaktadir. Bir diger anlatimla, her ne kadar dinlerin toplumlar
Uzerinde ve toplumlarin da dinler Uzerinde etkisi olsa da genellikle toplumlarin
dinler Gzerindeki etkisine yeterince deginiimemesinden yakinilmaktadir. Bu
baglamda yazar, bu iki husus arasinda karsilikli bir etkilesim olmasina ragmen
tek tarafli — genel olarak dinlerin toplumlar tzerindeki etkisine deginiimesine-
yaklasilmasina karsit bir pozisyonda bulunmaktadir. Bu c¢ergcevede ise
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toplumlarin dinleri nasil sekillendirdigi? sorusu ortaya konmaktadir. Degisim ve
donuslime ugrayan toplumlarin kendileriyle beraber dinlerinin de doénugime
ugradidi, bu degdisimin ve dénlisumuin ise toplumlarin ihtiyaglari dogrultusunda
beslendigi ifade edilmektedir. Yani toplumlarin kendilerine benzer bir din
yarattiklari vurgulanmaktadir. Diger taraftan islamiyete odaklanan Maalouf,
Musliman toplumlarin yasadigi her olumsuz olayin, her aci ve dramin islam
diniyle bagdastirilarak agiklanmasini hem buyuk bir haksizlik olarak gérmekte
hem de bu yaklasim nedeniyle yasanan olumsuzluklarin 6zine inilmediginden
yakinmaktadir. Her ne kadar bazi kuskularin devam edecedi gercgekligi s6z
konusu olsa da bir giin Islam dinine mensup bdlgelerde yasanan zorbalik ve
zulimlerin bu dinle iligskilendiriimeyecegini de distnen yazar, bu durumun
teoriden pratige evrimlesmesi igin “zamanin gerekliligine” vurgu yapmaktadir.
Bu baglamda islama yonelik kalitsal hale gelmis olumsuz bakis agilarinin
degistiriimesi hususunda, tipki birinci bélimde kimliklerin zamanla degisip
olustugu kavramsallastirilirken bagvurulan “ Zamanin Ruhu” olgusunun alti
cizilmektedir. Son olarak din, modernite, toplum ve kimlik iligkisi agisindan
toplumlarin (Bati) modernizme erismesinde dinin son derece sinirli bir etkiye
sahip oldugu ve bu noktada dinin modernizmin sadece bir pargasi oldugu ifade
edilerek Bati toplumunun dini modernlestirmesine karsin ayni durumun
Mdasliman dinya’da yasanmadigi belirtimektedir. Ancak bu durumun dinin
moderlestirilemeyeceginden dedil, toplumun modernizme ulasamamasindan
kaynaklandigi vurgulanmaktadir. Tim dinya icin referans kaynagi olan bir
uygarhgi temsil eden ve modernlegsmeyi tam anlamiyla bagsarmis olarak gorilen
Bat'ya odaklanan ve dine toplumlari tam olarak modernlegtiren veya
modernlestirmeyen bir unsur olarak yaklagsmayan Maalouf, 6tekinden gelen
modernligin  (Bat’'dan) kimlik bunalhmlari olmadan gerceklesmedigini
belirtmektedir.

“Gezegensel Kabileler Zamani” isimli Gglinct bdlimde, dinsel aidiyete
ve bu aidiyetin kimligin temel bir 6gesi olarak kullaniimasina odaklaniimaktadir.
Bu baglamda dinsel aidiyetlerin 6n plana c¢ikarildigindan bahseden yazar,
insanlarin daha onceki zamanlarda bagka aidiyetlerini 6n plana g¢ikarirken
ginimuzde ise Ozellikle dini aidiyetlerin 6n plana ¢ikarilmasinin nedenini
sorunsallagtirmaktadir. Ayrica dini aidiyetler ekseninde islamcilar ve onlara
karsi micadele edenlere deginen Maalouf, bu ¢atismadan hosnut olmadidini ve
her iki kesimle de kendini 6zdeslestirmedigini ifade etmektedir. Nitekim herhangi
bir dini grubun ortaya koydugu yasalarin halkin timdne dayatilmasi durumuna
karsit olan yazar, tim insanlarin inang ve yasama 6zgurligiine sahip olmasi
gerekliliginin altini gizmektedir. Bununla beraber dinsel aidiyetin, kimlik ve
maneviyat ihtiyaclarina cevap veren bir olgu oldugu vurgulanmakta ve ingiliz
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tarihgi Arnold Toynbee’in 1973 yilindaki galismasina atifta bulunulup, hig
durmaksizin ilerleyen dinyada algilarimizin, davraniglarimizin ve bilgilerimizin
doénustime ugradigi ve benzer sekilde aidiyet ve kimlige yonelik bakis acilarinin
da dénusume ugrayacagi ifade edilmektedir. Bu noktada zamanin ve topyekin
dinyanin ilerlemesine paralel olarak insanoglu'nun da bu ilerlemeye ayak
uydurdugunu belirten yazar, bu duruma ragmen ¢ogu kisinin kendi atalarinin/
kdkeninin farkinda bile olmadigindan yakinmaktadir. Ancak insanlarin kendi
atalarina gore suanki cagdaslariyla ¢ok daha fazla yakin ve ortak noktalara (dis
goOrunusten inanca kadar her seyde) sahip olduklarinin alti gizilmektedir. Bu
konu ise su sekilde 6zetlenmektedir: insanlar atalarindan, geleneklerinden
gelen “dikey” ve cagdaslarindan gelen “yatay” mirasa sahiptir. Yatay miras,
dikeye kiyasla insanlar Uzerinde ¢ok daha fazla belirleyici iken insanin kendisini
algilayisinda ise dikey miras 6n planda olmaktadir. Diger taraftan dinsel
aidiyetlerin asilmasi gerektigine yogunlasan yazar, burada kastettigi seyin dinin
kendisinin asilmasi gerektigini sdylemek olmadigini vurgulamaktadir. Bu
baglamda dinin asla yok olmayacagi belirtimekte ancak kimlik ihtiyacinin bir
inang toplumuna ait olmadan ne sekilde doyurulabilecegine de
yogunlagiimaktadir. Bu noktada sorunun dinin tek/ana aidiyet gibi
gosteriimesinden kaynaklandigi ifade edilmekte ve daha genis aidiyetlere dogru
ilerlenmesi gerekliliinden bahsedilmektedir. Gunimuizde kimlik kavramina
odaklanildiginda bir tarafta “ne oldugumuz” diger tarafta “ ne olmayi
arzuladigimiz” hususunun bulundugunu ifade eden Maalouf, evrensellik ve
tektiplilige vurgu yapmaktadir. Yazarin olumlu olarak yaklastigi ve herkesin
insan haklarindan esit bir gsekilde yararlanmasi gerektigini betimleyen
evrenselligin, teori ve pratikte birbiriyle ortigmedigi ifade edilmektedir. Bu
baglamda temel insan haklarinin hi¢ bir kisiden esirgenemeyecegi ve bunun igin
micadele edilmesi gerektigini sdyleyen Maalouf, bu miicadelenin ayni zamanda
tektiplilige ddénidsmenin/dénustirilmenin  6nlne gegilmesi icin  verilmesi
gerektigini ifade etmektedir. Zevklerimizden hayallerimize, davranislarimizdan
bir bitlin olarak yasam bigimlerimize kadar her seyin birbiri ile i¢ ice gectigi
(kaynastigi) bir diinya kompozisyonu iginde bulundugumuzu belirten yazar, bu
kaynasmanin evrensellige neden olmasi noktasinda olumlu bir etki
dogurdugunu ancak bu kaynasmadan endise duyanlarin da bulundugunu
belirtmektedir. Bu endiseler ise iki tir olarak analiz edilmektedir. Endiselerden
ilki, kaynagsmanin kultirel zenginlige, bakis agilarinda ¢esitlenmeye neden
olmaktan cok, siradanlik sonucu ( hep ayni tip romanlar, mazikler, filmler vs.)
tektiplesmeye neden olacag: ile ilgiliyken, diger endisenin ise hegemonya
(genel olarak Bati ve 6zelde ABD’nin etkisi) sonucunda ortaya ¢ikan tektiplesme
ile ilgili oldugu ifade edilmektedir. ikinci tiir endise ekseninde ise Maalouf,
kiresel kultirin ne olgide Amerika’li olacagi? Farkh kultirlere ne olacadi?
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bugiin konusulan pek ¢ok dile ne olaca@i? kimliklerin gelecek yuzyillarda hangi
atmosfer iginde gelisecekleri? gibi sorular ortaya koymaktadir.

“ Panteri Evcillestirmek” isimli son bélimde ise panterle, kimlik arasinda
bir iligki kurarak eziyet edildiginde, serbest birakildiginda &ldirict saldiriya
gecen panterin, diger taraftan evcillestirebilecegine ve ayni durumun kimlik
konusunda da séz konusu olabilecedini vurgulamak isteyen Maalouf, bu
¢alismanin o&lduartcta kimlikler konusunda ne yapilmasini igceren bir regete
olmadigini ancak bu konudaki hassasliklar Uzerine bir kez daha diginmeye
tesvik ettigini vurgulamaktadir. Calisma boyunca kimligin bir pargasi olan farkli
aidiyetlerin altini gizen yazar, bir insanin toplumdaki yerinin, o kisinin dini, dilsel,
etnik vb aidiyetlerine baglihdina goére belirlenmesi hususunun birtakim
bdlinmelere sebebiyet verecegini de belirtmektedir. Bu baglamda en 6nemli
hususun, tim bu aidiyetlere sahip olunmasi ekseninde ortaya ¢ikan esitsizlik,
gerginlik ve gatismalarin éniine gecilmesinin yollarini aramak ve aidiyetine
bakilmaksizin  tim  bireylerin insan haklarindan esit bir sekilde
yararlanabilmelerini saglamak oldugu vurgulanmaktadir. Diger taraftan bu
bdlimde de dinsel aidiyetlere deginen yazar, bu sefer ibreyi en belirleyici aidiyet
olarak betimledigi dilsel aidiyete c¢evirmekte ve insanlarin dinsiz
yasayabilecegine karsin dilsiz yasayamayacagdl hususunu goézler onine
sermektedir. Dilin hem kimlik hem de iletisim araci olmasi noktasinda énemli bir
Ozellige sahip oldugu ve onu, kimlik bitinliginden ayirmanin dogru
olmadidinin alti ¢izilirken, dini aidiyetin ise kimligin butintinden c¢ikarilmasina
yonelik bir perspektif ortaya konmaktadir. Tim bunlara ek olarak dilsel
egitsizliklere de yogunlasan Maalouf, bu esitsizligin ortadan kaldiriimasi
hususunda tek yolun “cokdillilik” olduguna vurgu yapmakta ve gunimuzde
insanlarin kendi kimlik diline ve ingilizce’ye ek olarak 6zglirce segilmis farkl bir
Avrupa diline ihtiyaci oldugunu ifade etmektedir. Bu baglamda ¢okdillilik ve ¢ok
kaltarldldk  kavramlarinin - 6n  planda tutuldugu goéridlmektedir. Bunlarin
korunmasi igin ise gonulligin esas oldugunun alti ¢izilmektedir. Ayrica bu
bélimde “dinyalilasma” kavraminin kimlige iliskin davraniglari nasil yoldan
cikardiyi ve bu davranigslari nasil daha az o6limcil hale getirebilecegi
sorunsallastiriimaktadir. Bu baglamda dunyalilasma ile ortaya c¢ikan tehditleri ve
yozlagmalari, ¢cevre ve kultur kavramlari tzerinden 6rneklendiriimekte ve 6nlem
alinmadi§1 takdirde c¢evredeki binlerce tirin yok olusuna paralel olarak
kaltarlerinde yozlasabilecegi vurgulanmaktadir. Bununla bereaber, modernize
olan/olmaya calisan toplumlarda yabancilarin ézellikle Batinin etkisi s6z konusu
oldugunda, o toplumun yabancilarin etkisini reddetmeye ve ona karsi kendini
koruma altina almaya doénik bir egilimin ortaya ¢iktigindan bahsedilmektedir.
Bu noktada ise kurulmakta olan uygarhdin sadece Batili olarak gériilmemesinin,
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tum insanlarin kendini bu uygarhdin biraz olsun bir parcasi olarak
gorebilmesinin ve dolayisiyla hi¢ kimsenin bu uygarligi bir “disman” olarak
algilamamasinin dnemine ve gerekliligine deginilmektedir.

Sonug olarak “Oltimcil Kimlikler” isimli bu galisma, deneme tiirii olmasi
nedeniyle kisa olmasina ragmen Uzerinde yogunlasilarak disnulmesi gereken
Onemli tespit ve tavsiyeler barindirmaktadir. Ginimiz dlnyasinda da
yasanmaya devam eden kimlik ve aidiyet temelli sorunlar ve bu sorunlarin
neden oldugu insani kayiplar distinildigu takdirde, bu ¢alismanin énemi bir
kez daha ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim kendisi Libnan’da dodan, anadili Arapga,
dini Hristiyan olan ve 22 yil Fransa'da yasayip, tum eserlerini Fransizca yazan
Amin Maaloufun kendi aidiyetleri cergevesinde kimlik ve aidiyet iliskisini
sorunsallastirmasi, teori'nin pratige dokilmesi noktasinda énem arz etmektedir.
Diger taraftan, ozellikle ortaya konan bazi 6rneklendirmelerde ¢ok fazla “
genelleme” yapan bir yaklasim, herkes tarafindan rahatlikla anlasiimasi gug¢ bir
Uslup kullaniimasi ve bélimler arasinda somut bir dizen takip edilmemesi
cercevesinde elestirilebilecek bu c¢alismanin 6zinde, kimligin énemli pargalari
olan insanlarin sahip oldugu c¢oklu aidiyetlere saygi gosterilmesi, kimligin tek bir
aidiyeti (6zellikle dinsel aidiyet- hatta dini aidiyetin kimligin bir batliini olmamasi
gerektigi vurgusu yapilmaktadir) énceleyerek tanimlanmamasi ve insanlarin
hem kendi hem de Kkarsilarindakilerin aidiyetlerini kabul etmesi gerektigi
bulunmaktadir. Maaloufun galismasinin 6ziinde yer alan bu temel 6énermelere
katilan ve objektivist bir perspektifle ortaya konan bu ¢alisma zarfinda, kimlik ve
aidiyet sorunsalinin son derece kirilgan bir nitelige sahip oldugu sonucuna
ulasilmaktadir. Bu badlamda hassas bir alani temsil eden kimlik ve aidiyet ile
iliskili sorunlarin ¢ézimlenmesi 6zellikle bir bitin olarak glinimiz duinyasi
baglaminda ele alindiginda, bu konuda saglanacak ¢ézimun bir oldu bittiye
getirilebilecek kadar kolay olmadigi gorilmektedir. Ancak bu realiteye ragmen
birgtn kimlik ve aidiyet ile iligkili sorunlarin gegmisin tozlu raflarina kaldirilabilme
olasihgi imit edilmeye devam etmektedir.
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MAKALE YAZIM KURALLARI

Ege Universitesi, Sosyoloji Bolimi tarafindan yayinlanan Sosyoloji
Dergisi, 1999 Yili 7. Sayisindan itibaren, Asa Kurallari Geregince “Hakemli
Dergi” statislindedir. Sosyoloji Dergisi, Mayis ve Kasim aylarinda olmak Uzere
yilda iki defa yayinlanmaktadir. Sosyoloji dergisinin amaci, dinyada ve
Tarkiye’de kuramsal ve uygulamali sosyoloji calismalarina yer verip bu
calismalari ilgili izlerkitle ile bulugturmaktir. Dergimiz, bir disiplin ve bilgi alani
olarak sosyolojinin, diger sosyal bilim disiplinleriyle glgli bir bada sahip
olduguna dikkat cekerek, disiplinlerarasi bir perspektifin énemini vurgulamakta
ve yayin politikasini bu dogrultuya gdre belirlemektedir. Sosyoloji dergisinde
genel olarak sosyoloji ve sosyal bilim calismalarina yer verilmektedir. Bu
calismalarin, kuramsal ve uygulamali dlgeklerde alana katkida bulunmasi ve
icerik itibariyle yeni bir perspektif sunmasi gézetilmektedir. Dergide, diinyadaki
birikimi yansitan sosyolojik metinlerin tercimesine de yer verilir. Sosyal bilimler
alaninda Tiirkge ve ingilizce makaleler yayinlanmaktadir.

Basvurular, sosyal bilim alanindaki 6zgln arastirma, tartisma-derleme,
ceviri ve kitap tanitimi-elegtirisi olabilir. Dergide yayinlanan 6zgun arastirma ve
tartisma-derleme makaleleri hakemli statisindedir, diger yazilar hakem
surecine girmez. Hakemli statisindeki makaleler, c¢ifte kér hakem
degerlendirme sistemine dahil edilir, iki hakemin goérigslerinin farkli olmasi
durumunda editér, makalenin yayinlanip yayinlanmamasina iligkin nihai karari
alabilir ya da makaleyi degerlendirme igin bir tigiinci hakeme génderebilir.

Makaleler Tirkge veya Iingilizce olabilir. Makale; fotograf, tablo, grafik,
harita gibi gorsel bir malzeme igeriyorsa, s6z konusu materyallerin ayri dosyalar
olarak basvuru gonderisine eklenmesi gerekmektedir.

Yazarlar, yazilarini degerlendiriimek U(izere elektronik posta yoluyla
gonderebilirler.

Bunun yaninda yazarlar, makalelerini posta yoluyla da gdnderebilirler.
Bu yol tercih edilirse dikkat edilmesi gereken noktalar sunlardir: Calismanin
basili dort adet kopyasi, makalenin kaydedildigi bir CD ve yazara ait kimlik
adres ve e-posta bilgileri dergi iletisim adresine génderilmelidir. Génderilen dort
basili kopyadan sadece biri yazara iliskin kimlik bilgilerini icermeli, hakemlere
gonderilecek diger ¢ kopya kimlik bilgilerini icermeden basiimis olmalidir.

Makalenin dilinde 6nce olmak lzere “Makale adi/Oz/Anahtar Kelimeler”
ve “Title/Abstract/Keywords’lerin sirayla verilmelidir. Oz ve Abstract 100,
Anahtar Kelimeler ve Keywords ise 6 kelimeyi gegmemelidir.
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Metin, yazi karakteri Arial, harf buyukligu 10 punto, satir araligr 1,15
cm ve paragraf araligi 6nce 6 nk sonra 6 nk olmalidir. Sayfa yapisi, A4
ebatinda, geniglik 16,5 cm ve yukseklik 24 cm olacak sekilde ayarlanarak
yukaridan 3 cm, asagidan 2,3 cm, sagdan ve soldan 2 cm olarak
bicimlendiriimelidir. Ana metin, dergi yayin formatinda 10-25 sayfa sinirlarini
gecmemelidir.

Kaynakca Arial yazi karakteri ve 9 punto ile yazilmali ve satir araligi 1
cm olmalidir. Kaynakga'da sadece birincil kaynaklara yer veriimelidir. ikincil
kaynaklar Kaynakga'da gosterilmez, nereden aktarildigina iliskin metin iginde
dipnot verilebilir. Dergide Harvard referans teknigi temel alinmistir. Metin igi
atiflar asagidaki 6rneklere gére olmalidir;

_ Dogrudan atifiar tek yazarigin
Dolayli atiflar tek yazar igin
Ayni yazarin ayni yila ait birden ¢ok eseri
icin

. Gokyazarli eserlericin

. Birden cok yazara atiflarigin

i “...dir.” (Sayin, 2002: 25).
Sayin’a gore...(2004: 16).
Tathdil,(1990a, 1990b, 1990c).

(Tathdil vd. 2002).
(Sayin, 1995; Tatlidil, 1980).

Kaynakga asagidaki érneklere gére yazilmalidir:

Kitaplar
Tek yazar SOYADI, A, YIL, Kitabin adi. Yayin Yeri: Yayinevi.
Birden ¢ok SOYADI, A., SOYADI, A., YIL, Kitabin adi, Yayin Yeri: Yayinevi.
yazar
Editorli SOYADI, A., YIL, “Bolim adi” Yayinlandigi eser (iginde) SOYADI,
Kitaplar A. (der) Yayin Yeri: Yayinevi.

Sireli yayinlar

Basili dergiler

SOYADI, A., YIL, “Makale bashgdi” Derginin adi, Vol: Sayi: Sayfa
Aralig.

Elektronik SOYADI, A, YIL, “Makale bashgr”, E-Derginin adi, Vol: Sayi: Sayfa
dergiler Aralgi, URL

Diger eserler
Bildiri kitabi SOYADI, A., YIL, “Bildiri baghd”, Bilimsel Toplantinin Adi, Yih,

Yeri, Dizenleyen Kurum, Yayin Yeri: Yayinevi.

Gazete haberi

SOYADI, A., YIL, “Yazinin bashdi”, Gazetenin adi, Tarih GUn/Ay
Sayfa

Or: Slapper, G., 2005, “Corporate Manslaughter: New Issues for
Lawyers”. The Times, 3 Sep. p.4

TV programi Programin adi, YIL, [TV programi] TV Kanali, Tarih Gln/Ay/saat.
Or: Little Britain, 2006. [TV programme] BBC, BBC2, 30 January,
20:00.

Sinema Filmi Filmin Adi, YIL, [Film] Yénetmen, Mensei, Yapimci Firma

Or: Macbeth, 1948, [Film] Directed by Orson Wells, USA: Republic
Pictures

¢ Veritabanindan :

SOYADI, A, YIL, “Makale adi”, Dergi Adi, cilt, sayfa araligi, alinma
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Alinan Dergi tarihi, veritabaninin adi.

Makalesi Or: Tamney, J. T., (1993). “Conservative Government an
Support for the Religious Institution: Religious Education i
English Schools”, The British Journal of Sociology, 195-210
October 23, 2000, Jstor database. i

Sosyoloji Dergisi'ne gonderilen yazilarin arastirma ve yayin etigine
uygun olmasi gerekmektedir. Dergisi’'ye gonderilen yazilar, daha 6nce higbir
yerde yayinlanmamis ve herhangi bir dergiye yayinlanmak tizere génderilmemis
olmalidir.

Makale yazim kurallarina uygun olarak hazirlanmamis metinler
degerlendirme surecine alinmaz. Bagvurular Yayin Kurulu tarafindan bi¢cim ve
icerik acgisindan incelenir. Yayin Kurulu'nun 6n degerlendirmesinden sonra
uygun gorulen vyazilar Hakemlere goénderilir. Hakem dederlendirmesinin
sonucunda yazinin yayinlanip yayinlanmayacagina iligskin karar —varsa istenen
degisiklik ve duzeltmeler ile birlikte— yazarlara bildirilir. Yazarlar yayinlanma
kararinin bildirildigi tarihten itibaren varsa diizeltme ve degisiklikleri yaparak,
yazinin son halini en ge¢ on gin icerisinde dergi iletisim adresine
gondermelidirler. Yayin kurulu, goénderilen ¢aligmalari son kez degerlendirir,
nihai yayin kararini alir. Yayinlanmasi kabul edilmeyen yazilar, yazarlara iade
edilimez. Yayinlanan yazilarin telif haklar dergiye aittir. Dergide yayinlanan
yazilardan yazarlarin kendileri sorumludur. Yayin kurulu bu konuda sorumluluk
kabul etmez.

ILETiSIM
ADRES:
Tel: 0 (232) 311 16 83 Dog. Dr. Géknur EGE
Fax: 0 (232) 388 11 02 (Editor)
E-posta:egesosyolojidergisi@gmail.com, Sosyoloji Dergisi,
goknurege@gmail.com Ege Universitesi, Edebiyat

Fakultesi, Sosyoloji Bolumu
35100 Bornova/lZMIR
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INSTRUCTIONS FOR AUTHORS

Published by the Department of Sociology at Ege University, The
Journal of Sociology has been a “Refereed Journal” in accordance with the
rules of ASA since its 7" issue published in 1999. The Journal of Sociology is
published twice a year in May and November. The Journal of Sociology aims to
include theoretical and applied studies in sociology from both all over the world
and Turkey, and to introduce these studies to the related audience.
Emphasizing the strong tie between sociology and other disciplines within social
sciences, The Journal of Sociology underlines the importance of an
interdisciplinary perspective, and determines its publication policy accordingly.
The Journal of Sociology includes studies which are conducted within the field
of sociology and social sciences. It is taken into consideration that these studies
would contribute to sociology both in theoretical and applied contexts, and
provide a new perspective regarding the contents. In addition, translations of
sociological texts reflecting the worldwide accumulation in the field may be
accepted for publication. Articles, which are necessarily within social sciences,
may be written in Turkish or English.

Manuscripts of original research, discussion-review, book presentation
and book review in the field of social sciences may be submitted. Papers
submitted for publication are entered into a double-blind peer review system.
On the condition that the two reviewers disagree, the editor may make the final
decision either to accept or reject the paper or to send the paper to a third
reviewer. Only the original research and discussion-review papers are peer-
reviewed, and other types of articles (e.g. translation, book presentation, book
presentation and book review) are not. Articles may be written in Turkish and
English. If the articles contain visual materials such as photos, tables, graphs
and maps, these must be attached as separate files to the application post.

Authors may submit their manuscripts via e-mail. Authors may also
send their manuscripts via regular mail. If the latter application method is
preferred, the following points should be considered: manuscript recorded on a
CD along with its four hardcopies, author's identity information and
communication details should be sent to the email address of the journal. Only
one hardcopy is supposed to include the identity information of the author(s),
the other three should be printed out without comprising any identity
information.

Giving the priority to the one written in the original language of the
article, “Title/Abstract/Keywords” and “Makale adi/Oz/Anahtar Kelimeler” should
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be sequentially added. Abstract and keywords should not exceed 100 and 6
words, respectively. Texts should be written utilizing Arial 10 pt in font type, 1,15
cm in line spacing and before 6 nk, after 6 nk in paragraph spacing. Pages
should be structured as A4 with the customized values of 16,5 cm in width and
24 cm in length. Page margins should be arranged cropping 3 cm from top, 2,3
cm from bottom and 2 cm both from right and left. Text’s length should not get
beyond the limits of 10-25 pages.

References should be written using Arial 9 pt in font type and 1 cm in
line spacing References should comprise primary resources solely. Secondary
resources should not be included in reference section; however, secondary
resources may be given as a footnote in the text as where they have been cited.
Harvard reference technique is used. In-text citations should be written
according to the following examples:

. Direct quotation - “...." (Sayin, 2002: 25).
Indirect quotation To Sayin... (2004: 16).
Citing two or more works by the same Tatlidil (1990a, 1990b, 1990c).
author in the same year
Citing a work with more than two authors (Tathdil et al.,2002).

: Citing multiple works : (Sayin, 1995; Tathdil, 1980).

References should be written according to the following examples:

Books

One author SURNAME, N., YEAR, Book Title. Place of Publication: Name
of the Publisher.

Multi-authored | SURNAME, N., SURNAME, N., YEAR, Book Title, Place of
Publication: Name of the Publisher.

Edited SURNAME, N., YEAR, “Chapter Title” Book Title (in)
SURNAME, N. (Ed.) Place of Publication: Name of the
Publisher.
Periodicals
Hardcopy SURNAME, N., YEAR, “Title” Journal, Vol: No: pp.
~Jourma@ls
: E-Journals . SURNAME, N., YEAR, “Title”, E-Journal Name, Vol: No: pp. URL
Dthers

Report Book SURNAME, N., YEAR, “Paper Title”, Conference Name, Year,
Place, Issuing Institution Place of Publication: Name of the
Publisher.
Newspaper SURNAME, N., YEAR, “News Title”, Title of the Newspaper,
Date Day/Month Page
ie. Slapper, G., 2005, “Corporate Manslaughter: New Issues for
Lawyers”. The Times, 3 Sep. p.4
TV programme | Programme Name, YEAR, [TV programme] TV Channel, Date
Day/Month/Time.
ie. Little Britain, 2006. [TV programme] BBC, BBC2, 30 January,
20:00.
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Movie Movie Name, YEAR, [Movie] Director, Country: Production co.
ie. Macbeth, 1948, [Movie] Directed by Orson Wells, USA: Republic

Pictures
Articles of SURNAME, N, YEAR, “Article Title”, Journal Name, Volume,
Journal from page line, Citation date, Database name.
Database ie. Tamney, J. T., (1993). “Conservative Government and

Support for the Religious Institution: Religious Education in
English Schools”, The British Journal of Sociology, 195-210,
October 23, 2000, JStor Database.

Articles submitted to the Journal of Sociology must be in accordance
with research and publication ethics. They should neither have been previously
published in another journal nor have been under consideration for publication
elsewhere.

Texts which are not prepared in accordance with orthographical rules
will not be considered in the review process. Submissions are firstly examined
in terms of form and content; only the articles that are approved after
preliminary assessment of the Editorial Board will be sent to reviewers. Authors
are informed of the decision and are asked to make the required changes and
corrections, if any. After they are informed by e-mail, authors should send the
final version of their articles to the journal within ten days at the latest. The
Editorial Board evaluates the submitted work for the last time and takes the final
decision. Submissions that are not accepted for publication will not be returned
to authors. The copyright of published works belongs to the journal. Authors
should take responsibility for submitted and published work. The Editorial Board
accepts no responsibility in this regard.

CONTACT INFORMATION

Phone: + 90 232 311 16 83 ADDRESS:

Fax: + 90 232 388 11 02 Goknur EGE, PhD Associate
E-mail:egesosyolojidergisi@gmail.com, | Prof. (Editor)
goknurege@gmail.com Journal of Sociology,

Ege University Faculty of
Letters, Department of
Sociology, 35100 Bornova /
iZMIR
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