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Design, art and communication are evaluated together since they are interdisciplinary fields. It is not
possible to understand design as a mode of communication without considering design theories and design
principles. The design works that do not have an artistic point of view and/or the art works that do not have
design principles and design theories can not exist. In addition to these, art or design is known as a
communication activity. As a result these three fields are intertwined and essential for one another.

Tojdac, which was first published after Visualist 2012 International Congress on Visual Culture at Istanbul
Kiiltiir University, is an online journal that publishes original research papers and solicits review articles on
developments in these three fields. The scientific board consists of the Visualist 2012 scientific committees.

In this context, Tojdac is qualified as an “international peer-reviewed journal”. It is a peer-reviewed
international journal published four times a year. Each volume has a different theme and a guest editor.
Themes and subheads that are chosen under the main topic of “Design, Art and Communication” are
determinants in choosing and publishing articles.

The aim of Tojdac is to create a source for academics and scientists who are doing research in the arts,
design and communication that feature formally well-written quality works. And also create a source that
will contribute and help develop the fields of study. Accordingly, Tojdac’s intentions are on publishing
articles and scientific works which are guided by a scientific quality sensibility.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending it
on to referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the
editorial board, submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at least
two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees must be
implemented in order for an article to be published. Authors are informed within three months about the
decision regarding the publication of their material. All the papers are controlled academically with the
iThenticate program.

Open Access Policy
The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication (TOJDAC) adopted a policy of providing
open access.

Call for Papers
TOJDAC will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their
differing points of views on these questions related to “Design, Art and Communication”.

Main Topics of Tojdac

* Social Sciences (Communication Studies, researches, applied studies)

* New Media (web 2.0, web 3.0, interactivity, convergence, virtuality, social media, etc.)
* Digital Arts (cinema, television, photograph, illustration, kinetic, graphics etc.)

* Digital Society (E-community, surveillance society, network society, etc.)

* Communication Arts (advertising, public relation, marketing, etc.)

* Performing Arts

* Visual Culture

* Visual Arts

* Visual Semiotics and Applications

Language of Tojdac
Turkish and English
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Message from the Editor

Greetings Dear readers of TOJDAC,

We are happy to announce to you that our Volume 8, Issue 4 has been published. There
are 11 articles from 18 authors published in this current issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations and
remarks, or submit articles for consideration, please contact TOJDAC Secretariat at the
below address or e-mail us to info@tojdac.org .

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editor

Assoc.Prof.Dr. Deniz YENGIN

Istanbul Aydin University Florya Campus - Istanbul TURKIYE
Tel: 444 1 428

E-mail: denizyengin@aydin.edu.tr
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0Z

Kuzey Kibris, diinyadaki konumu ve Akdeniz iklimi etkileri ile 6zellikle Ortadogu ve Avrupa tilkeleri
icin 6nemli bir turizm merkezidir. Kibris’in zengin tarihi ge¢misi ve farkli kiiltiirlerin etkileri ile
Akdeniz yasam kiiltiirii, adanin 6zellikle kiiltiir turizmi agisindan da ¢okga talep gdrmesini saglamistir.
Kuzey Kibris’ta bulunan ve her yil sayilari artan konaklama yapilarin birgogu, kentlerin
yakinlarindaki kiyilarda, uluslararasi standartlarda ve ¢ok katli biiyiik 6l¢ekli otellerdir. Buna karsin,
son yillarda diinyada yaygin olan kiiltiir turizmine uygun kiigiik 6l¢ekli konaklama yapilari, Kuzey
Kibris’ta da daha ¢ok tercih edilir olmustur. Ozellikle kent dis1 kirsal alanlarda ve buralarla
biitiinlesebilen sahiller ile kentlerin tarihi dokuyu biinyesinde barindiran merkezlerinde, gerek mimari
karakterleri, gerekse adanin dogal ozellikleri ile yasam kiiltiiriinii ziyaret¢ilerine sunan ve yasatan
konaklama yapilari, heniiz az da olsa, siirekli artis gdstermektedir. Arastirmamizda drnekledigimiz iki
konaklama yapisinin dogal ortamdaki konumlari, yap1 malzemesi, bigim ve fonksiyonel 6zellikleri ile
yerel mimari karakterdeki mekanlar1 ve Kibris’in 6zgiin otantik tefris elemanlari ile gergeklestirilen i
donanimlari, kiiltiir turizminin ziyaret¢ilerine Kuzey Kibris’in kiiltiirel zenginliklerini tanitmakta ve
yasatmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kuzey Kibris, Akdeniz, Kiiltiir Turizmi, Konaklama, Otel

CULTURAL TOURISM IN THE NORTH CYPRUS AND TWO
EXAMPLE OF ACCOMMODATION BUILDINGS:
KARPAZ ARCH HOUSES - LEFKE GARDENS HOTEL

ABSTRACT

With its geographical position and the effects of the Mediterranean climate, North Cyprus is an
important center of tourism, especially for the Middle East and European countries. The rich historical
background of Cyprus, together with the effects of different cultures and Mediterranean culture of
living resulted in quite a lot of demand, mainly on culture tourism. The accommodation places in
North Cyprus, the number of which is rising every year, are mostly on the coasts, close to towns, and
are multi-story large-scale hotels of international standards. However, small scale accommodations,
suitable for culture tourism, and prevalent all over the world in recent years, are in preference in North
Cyprus as well. Accommodations, especially in the countryside and integrating with the seaside, and
within city centers, which harbor the historical texture, presenting and cherishing the natural
characteristics and life culture of the island to the visitors, are constantly increasing in number,
although not sufficient yet. The locations of the two accommodation types in natural environment,
which we have sampled in the research, their construction materials, forms and functional
characteristics, their places within local architectural character, and their interior furnishings realized
with authentic furnishing elements characteristic of Cyprus, cherish and present the cultural wealth of
North Cyprus to the visitors of culture tourism.

595
Submit Date: 07.05.2018, Acceptance Date: 17.08.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/001
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p. 595-601

Keywords: North Cyprus, Mediterranean, Cultural Tourism, Accommodation, Hotel

GIRIS

Genel olarak “kiiltiir alis verisi” diye tanimlanan turizm, ¢agimizin yasam bi¢imi ve teknolojik
olanaklarin sagladig iletisim ile ulasim kolayliklar1 sayesinde, giiniimiiziin 6nemli bir sektorii haline
gelmistir. Turizm amaglariin ¢esitlenmesi igerisinde 6nemli bir yere sahip olan Kiiltiir Turizmi ise
son yillarda, iilke i¢inde oldugu gibi iilkeler arasi da en g¢ok talep edilen turizm ¢esidi olmustur.
Giliniimiizde insanlarin kendi bolge ve iilkeleri disinda farkli yasam bigimlerini gérmek, onlara ait
tarihi ve kiiltiirel zenginliklerini tanimak, 6zellikle de farkli kiiltiirleri yerinde yasayarak 6grenmek
lizere ¢ok fazla turizm hareketleri ger¢eklesmektedir (Uygur, S.M., Baykan, E. 2007:33). Kibris,
diinyadaki cografi konumu, zengin tarihi ve bu tarihin adaya kazandirdig1 ¢ok zengin kiiltiirel miras ile
Akdeniz iklim 6zelliklerinin sagladigi avantajlar sayesinde, bir asir1 agkin bir siireden beridir 6nemli
bir turizm merkezi olmustur. Adanin tarihindeki farkli kiiltiirlerin etkileri ve Akdeniz iklimi yagsam
bi¢imi ile olugsmus 6zgiin kiiltiir, Kibris’in kiiltiir turizminde de 6nemli bir yere sahip olmasini
saglamistir.

Kuzey Kibris’ta bulunan konaklama yapilarindan 6zellikle dogu ve kuzey sahil bolgelerinde yer
alanlarin biiyiik ¢ogunlugu, ¢ok katli ve liiks sinifta olan modern yapilardan ibaret ve yemek-yatak-
deniz iiggeni mantiginda hizmet veren tesislerdir (Olger, 2011:259; Emekli, 2003:40). Geleneksel yap1
malzemeleri yerine ¢agdas yapt malzemeleri ve ¢agdas yapim sistemleri ile insa edilmis olan bu
konaklama yapilari, adanin yerel yasam Kkiiltiiriine gore bi¢cimlenmis mekanlardan olusan 6zgiin bir
mimari karakteristikte olmayip, yerel mimariye ait nitelikleri yansitmamaktadir. Konaklama
yapilarinin, konum olarak, geleneksel yasami biinyesinde barindiran doga ile biitiinlesmis alanlar veya
tarihi dokularda yer almamalari, adanin dogal ve tarihi kiiltiirel zenginliklerini yasatarak tanitimini
sinirlt kilmaktadir. Mevcut konaklama yapilarinin i¢ mekan donatilar1 ve tefrisleri, uluslararasi
standartta olup Kibris’in geleneksel yasaminda kullanilan yerel, otantik mobilya ve tefris elemanlari
hakkinda hi¢bir tanitim ve bilgi aktarimi1 yapmamaktadir.

Kuzey Kibris otellerinin ¢ok katli olmalar1 ve yatak kapasitelerinin fazla olmasi, ziyaretcileri adanin
0zgiin dogasi ile biitiinlesmekten uzaklagtirmakta, tiim ziyaretgilere, yerel yiyecek-icecek ve
geleneksel giinliik yasam aktiviteleri ile diger yerel kiiltiirel faaliyetlerin tanitilmasini ve yasatilmasini
zorlastirmaktadir. Boylece mevcut konaklama yapilari, adanin 6zgilin  kiiltiiriinii  ziyaretgilere
tanitmamakta ve kiiltiir turizmine hizmet etmemektedir. Giinlimiizde Kuzey Kibris’ta heniiz olduk¢a
az miktarda olan kiiciik 6l¢ekli konaklama yapilari, daha ¢ok kentlerin tarihi dokularini barindiran kent
merkezlerinde ve kirsal yasamla biitiinlesebilen alanlarda, butik otel kapsaminda yer almakta, ancak
siirekli gelismekte olan kiiltiir turizmi igin daha bilingli diizenlemeler ve programlarla hazirlanacak
konaklama yapilarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

KUZEY KIBRIS VE TURIZM

Kibris, Akdeniz’de Sicilya ve Sardunya’dan sonra tgiincii biiyiik ada olarak Avrupa, Asya ve Afrika
liggeninde yer almaktadir. Neolitik Donem oOncesinden itibaren yasam izlerine rastlanan Kibris’in
stratejik konumu, M.O.’ki yillardan bu yana cesitli medeniyetlere ev sahipligi yapmasina neden
olmustur. Giinlimiizde mimari izlerini gérebildigimiz en eski donem olan Bizans Dénemi (M.S. 395-
1192) ile baslayan, Liizinyan (1192-1489), Venedik (1489-1570), Osmanl1 (1571-1878), Ingiliz (1878-
1960), Kibris Cumbhuriyeti (1960-1964) Donemleri ve sonrasinda (Turkan, 2008: 7,9) Kibris’ta
yasanmig farkli gelenek ve goreneklerin etkileri ve Akdeniz yasam bigiminin biitlinii ile ortaya ¢ikmius,
¢esitlilik gosteren bir kiiltiir, ada turizmi igin biiyiik bir zenginligi olusturmustur.

Kibris’ta turizm, XIX. Yiizyilin sonlarinda Ingiliz Dénemi’nde baslamistir. Bu dénemde, Kibris’a
gecici gorevle gelen veya gorev sonrasi adaya yerlesen kisilerin ailelerinin hareketleri ile baslayan
turizm, deniz asir1 ulagim olanaklarinin, 6nce deniz yolu, sonra da hava yoluyla saglanmasi ile daha
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¢ok gelismistir (Anonim, 2009: 10-11). Kibris’in Tiirk ve Rum halklarmnin, Tiirkiye ve Yunanistan’la
olan iliskileri de adanin turizminin gelismesine katki saglamistir (Bonato, Yiakou., Kaba, 2007: 125).
Kibris Cumhuriyeti Donemi’nde, deniz limanlarmin dis iilkelerle baglantisinin artmasi, Lefkosa
Uluslararasi Havaalani’ndan gergeklestirilen diizenli hava ulagimlari, adada turizm sektoriiniin
olugsmasimi gergeklestirmistir (Turkan, 2008: 9). Kibris’in diinyadaki konumu ve Akdeniz iklimi
ozelliklerinin sagladigi avantajlar, adanin kisa siirede oOzellikle Avrupalilarin ilgi odagi haline
gelmesine neden olmustur. Boylece ada, Tiirk ve Rum toplumlar1 arasindaki siyasi antlagsmazliklarin
sicak catismaya doniistigli 1974 yilina kadar Ortadogu’nun turizm merkezi olarak ¢ok miktardaki
turiste ev sahipligi yapmustir (Yesilada, 1994: 18).

Kuzey Kibris’ta, 1974°deki toplumlararasi ¢atigmalardan sonra bir siire duraklayan turizm faaliyetleri,
1980’1 yillarin basinda tekrardan hareketlenmeye baslamistir. Daha ¢ok yaz mevsimi tatillerinin talep
gormesiyle birlikte, kiigiik ¢apli tatil kdyleri insa edilerek hizmete agilmistir. Ancak adanin deniz ve
hava yolu ulagimlari, Tiirkiye baglantili oldugundan, turizm de en ¢ok Tirkiye kaynakli olmustur
(Yesilada, 1994:153).

1990’11 yillardan sonra Kuzey Kibris’in turizm sirketlerinin Avrupa baglantilari ile az da olsa adanin
turizminde turist ¢esitlenmesi yagsanmistir. 2000 yilindan itibaren, Kuzey Kibris’in dogu ve kuzey
sahil bandinda ¢ok katli ve ¢ok yatakli biiyiik konaklama yapilar1 yapilmaya baslamis ve adanin kiiltiir
turizmine hizmet etmekten uzak, her iilkede goriilebilecek otel modelleri ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde
Kuzey Kibris’ta turizme hizmet eden Turizm Bakanligi onayli, 22000 yatak kapasitesine ait otel, butik
otel, tatil kdyii, pansiyon gibi yaklasik 140 adet konaklama yapist bulunmaktadir. Son verilere gore de
2017 yilinda Kuzey Kibris’taki konaklama yapilarinda, bir milyonu askin turist konaklamistir (KKTC
Turizm Istatistikleri - 2017).

Diinyada son yillarda yaygin olan kiiltiir turizmine (Uygur, Goral, Bozkurt, 2015:96) paralel olarak,
yabanci llke ve Kkiiltiirlerden turistler, Kuzey Kibris’t da kiltlir turizmi amagli olarak ziyaret
etmektedirler. Bu amagla gergeklesen turizm igin de kent ve kente yakin biiyiik ve liikks oteller tercih
edilmemekte, adanin 6zgiin kiiltiirlerini goriip yasayabilecekleri kiigiik 6lgekli konaklama yapilari
talep edilmektedir. Boylece Kuzey Kibris’ta da konumu, mimarisi, donatisi, dogal 6zellikleri ile
adanin geleneksel kiiltiirlerini yansitan, az yatakli konaklama yapilari giindeme gelmistir. Son yillarda
sayilar1 siirekli artmakta olan bu tip yapilar, yerel mimari tarzda ve geleneksel malzeme zenginligiyle
yeni inga edilen yapilar yani sira kentlerin tarihi merkezlerinde yer alan ve restore edilerek butik otele
dontstiiriilen tarihi yapilardan olusmaktadir. Bu yapilarin tefrisleri, geleneksel donatilarla yapilmus,
konaklayanlarin tiim ihtiyaglar1 i¢in de adanin geleneksel yasam Kkiiltiiriinii sunacak olanaklar
hazirlanmistir (Kaypak, 2010:102).

ORNEK KONAKLAMA YAPILARI

Karpaz Arch Houses

Ismini, tesisin dolasim aksinda yer alan yap1 birimindeki kemerli gegitten alan tesis, Kuzey Kibris’m
dogusunda, Karpaz Yarimadasi’ndaki Dipkarpaz Kdyii’'nde bulunmaktadir. Otelin konaklama ve
servis birimlerini olusturan, tas malzeme ile ve yigma yapim sistemiyle insa edilmis yapilarin yapim
tarihinin, XX. ylizyilin ikinci ceyregi oldugu tahmin edilmektedir. KKTC Turizm ve Cevre Bakanligi,
Turizm Planlama Dairesi emekli miidiiri Sn. Mustafa Ceoglu’ndan edindigimiz bilgilere gore;
onceleri konut, diikkan, kahvehane gibi farkli fonksiyonlarla kullanilmis olan, bir sokagin iki yaninda
siralanmis yapilar, 2000-2001 yillar1 arasinda KKTC Turizm ve Cevre Bakanligi tarafindan restore
edilerek, onbir adet yat1 biriminde yirmiiki yatakli bir konaklama tesisi olarak Kuzey Kibris turizminin
hizmetine sunulmustur (Foto. 1).

2007 yilinda da kemerli yapinin hemen yaninda yer alan iki ve tek katli iki yap1 daha restore edilerek
tesise bes yatak odasi ile yemek salonu kazandirilmistir. Boylece tesisin yatak kapasitesi, otuzikiye
¢ikarilmistir (Foto. 2). Dipkarpaz koyiiniin, Kuzey Kibris’in en dogu ucunda olmasi ve baskent
Lefkosa ile koyiin bagli oldugu ilge merkezine uzakligi, buranin halen adada dogal zenginlikler ile
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yerel yasam kiiltiiriiniin en ¢ok goriilen, yasanan yeri olma 6zelligini korumaktadir (Dagli, 1999: 36,
37).

Tesisin sokak boyunca siralanmis yatma birimleri ile diger sosyal fonksiyonlu yapilari, Kibris’in yerel
mimari karakterinde olup, geleneksel malzemelerle insa edilmislerdir. ilk restore edilen konaklama
yapilari, ¢epegevre sagak ¢ikintisi teskil eden diiz damli ve tastan yapilmis ¢ortenlidirler. Sonradan
restore edilen iki katli bina ise kiremit kapli egimli gati ile Ortiilmiistiir. Restorasyon sirasinda dus-
tuvalet boliimleri ile mutfak tezgahi eklenen yatma birimlerinin ahsap kapi ve kepenkli pencereleri,
kesme tastan yapilmis sovelerle kusatilmistir. Yapilardaki genis agikliklar, geleneksel tasiyict sistem
olan kemerlerle gegilmis ve ¢ati bu sekilde tasmmustir. Kaplamasiz tavanlarda da duvarlar ve
kemerlere basarak catiyr tasiyan ahsap Kkirisler goriilmektedir. Yati birimlerindeki ahsap konsol
balkonlar, C-S kivrimli tas konsollarla desteklenmektedir. Ahsap korkuluklarla ¢evrelenmis balkonlar,
ahsap direklerle tasinan kiremit kapli ahsap sacaklarla ortiilmiistiir (Foto. 3).

Tefris, gerek yatma birimlerinde, gerekse lobi, yemek salonu gibi diger mekanlarda, ahsap, hasir,
demir malzemelerden imal edilmis Kibris’in geleneksel ve otantik mobilyalar1 ve donati elemanlari
kullanilarak yapilmis, etnografik malzeme ve objeler de aksesuvar olarak sergilenmistir. Burada
konaklayanlara sunulan yorenin essiz dogasi ile biitiinlesen sosyal aktivite olanaklari ile ¢esitli yerel
tatlar da kiiltiir turizmine katki saglamaktadir (Foto. 4, 5).

Lefke Gardens Hotel

Otel, Kuzey Kibris’in batisinda yer alan ve zengin dogasi ile tinlii Lefke ilgesinde, Fadil Nekipzade
Caddesi ile Aziz Cavus Sokagi’nin kesistigi kdse parselde, konumlanmis olup, Fadil Nekipzade
Caddesi, 22, 22A, 22B kap1 numaralar ile adreslenmektedir. Bina, Kibris’in Ingiliz Dénemi’nde 1890
yilinda, iki katl1 bir konak olarak, bir kolu Fadil Nekipzade Caddesi, diger kolu ise Aziz Cavus Sokagi
tarafinda, yaklasik “L” plan bi¢iminde insa edilmistir. Binanin mimari karakteri, Kibris’in Osmanli
Donemi’ne ait Tirk Mimarisi 6zelliklerini tasimaktadir (Dagli, 1999: 79, 80; Turkan, 2007:73;
Turkan, 2016:485; Anonim, 1982:32). 1923 yilinda otel olarak islevlendirilen bina, daha sonralar1
¢esitli amaglarla da kullaniimistir (KKTC Eski Eserler ve Miizeler Dairesi Miidiirliigii Envanteri,
Gunnis, 1973:320). 1945-1958 yillar1 arasinda yoresel ev pansiyonu olarak hizmet verdikten sonra
konaklama yapisi islevini bir siire yitiren bina, 1999-2000 yillar1 arasinda gergeklestirilen tadilat ve
restorasyon ¢alismalari sonunda, “KKTC Eski Eserler ve Miizeler Dairesi” tarafindan I. derece
nitelikli tarihi yap1 olarak listelenmistir (Foto. 6). Tas, kerpi¢ ve ahsap malzemeler kullanilarak insa
edilmis yapi, 1999 yilinda baslayan restorasyon sonrasinda, ayni mimari karakterde eklenen, kuzey-
giiney dogrultudaki iki katli bir kol ile “U” plan semasina sahip olmustur. Yapiy1 olusturan her kol,
ahsap sagaklarla kusatilmis, tlizeri kiremit kapli, ahsap striiktiirlii besik cat1 ile Ortlilmiistiir. 2000
yilinda tamamlanan restorasyonla, “U” planin kollar1 arasindaki avluya da yiizme havuzu insa edilen
yapi, otel islevlerine gore yeniden diizenlenmistir. Yirmi bir yatak odasinda kirkbes yatak ile hizmet
veren otelin zemin katinda; resepsiyon, bar, miizik odasi, yemek salonu, mutfak, kiler, iki adet depo,
camasirhik ve yedi adet yatak odas1 bulunmaktadir. Ust katta ise ondort adet yatak odas1 yer alir (Foto.
7). Otelin yoresel bitkilerle donatilmig avlu yoniinde, alt ve iist katlarda odalarin 6niinde uzanan ahsap
direkli ve ahsap korkuluklu revaklari ile dort odaya ait caddeye ¢ikma yapan bakonlari bulunmaktadir.
Ahsaptan yapilmis balkonlar, demirden imal edilmis ve helezonik figiirlerle bigimlendirilmis ikiser
konsolla desteklenmektedir. Balkonlar ahsap korkuluklu olup iistleri, 6n koselerine yerlestirilmis
ahsap dikmelerle taginan ahsap sagaklarla ortiilmiistiir (Foto. 8).

Otelin yatak odalar1 ile diger mekanlarina, revaklardan ahsap kapiyla girilmekte, odalardan revak ve
sokak yoniine ahsap kepenkli pencereler agilmaktadir. Tavanlar; yan yana siralanmis ahsaplarla kapli
veya dikdortgen kesitli ahsap kirisleme {izerine kamis hasir ortiilmiis olarak kaplamasizdir. Gerek
yatak odalarinda, gerekse yemek salonu ve diger mekanlarda tefris, binanin mimari karakterine uygun
olarak Kibris’in Osmanli Dénemi’ne ait Geleneksel Tiirk Evi 6zelliklerini tasimaktadir (Turkan,
2016:345; Turkan, 2017:418-426). Tefriste, ahsap, hasir 6rgii ve demir malzeme kullanilarak imal
edilmis otantik mobilyalar kullanilmis, yoresel obje ve arag-gereclerle de dekor zenginlestirilmistir
(Foto. 9, 10).

598
Submit Date: 07.05.2018, Acceptance Date: 17.08.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/001
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p. 595-601

Foto. 1- Karpaz Arch Houses Kemerli Gegit
A. Bigak)

Foto. 2- Karpaz Arch Houses 2007 Yilinda

Restore Edilen Yapilar (A. Bigak)

Foto. 3- Karpaz Arch Houses Balkon Detay1
A. Bigak)

Foto. 4- Karpaz Arch Houses Yatak Odasi
A. Bigak)

Foto. 5- Karpaz Arch Houses Yemek Salonu
A. Bigak)

Foto. 6- Lefke Gardens Hotel
A. Bigak)

md)
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Foto. 7- Lefke Gardens Hotel Avlu ve Havuz
A. Bigak)

Foto. 8- Lefke Gardens Hotel Balkonlar
(A. Bigak)
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Foto. 9- Lefke Gardens Hotel Yatak Odasi Foto. 10- Lefke Gardens Hotel Yemek Salonu
A. Bigak) A. Bigak)

Calismamizdaki ornek konaklama yapilart olan Karpaz Arch Houses ile Lefke Gardens Hotel
hakkindaki arastirma ve goézlemlerimizi destekledigimiz gorsellerimize goére bulgularimizi sdyle
ozetleyebilmekteyiz: Her iki konaklama yapist da tamamiyla yerel ve geleneksel yap1t malzemeleri
kesme tas, kerpi¢, ahsap kullanilarak, yigma yapim sistemiyle ve Kibris’in mimarlik tarihine ait
mimari karakteristiklere sahip olarak insa edilmislerdir. Tefrisleri ise adanin geleneksel yasam
kiiltiiriine ait otantik mobilya, donati1 ve aksesuvarlar kullanilarak gerceklestirilmistir. Yapilarin dig
cephe gorsellerinde, gelencksel yapim sistemi ve geleneksel malzemelerin sagladigi olanaklarin
yansimasi olarak, geleneksel striiktiir elemani kemer, ahsap striiktiirlii kiremit kapli, egimli ¢ati ortiisii,
ahsap konsollarla taginan balkon ¢ikmalari ve diiz atkili dikdortgen, ahsap panjurlu pencere agikliklari,
adanin geleneksel mimarisine ait karakteristikleri sergilemektedir. Konaklama yapilarinin ig
mekanlarma ait gorsellerde ise yine geleneksel yapim sistemine ait kemerler, ahsap kirislemeli ¢atilar
yani sira Kibris’in geleneksel yasam kiiltiiriine ait otantik i¢ mekan donatilar1 ile mobilyalar,
ziyaretcilerin konaklama sirasindaki yasamsal gereksinimlerine yonelik kiiltiir tanitim1 amagli tefris
olarak goriilmektedir. Ozellikle ahsap ve demir malzeme ile geleneksel tarzda imal edilmis mobilyalar
(masa, sandalye, raf, dolap, yatak gibi) ve aksesuvarlar, ziyaretgilere tanitilmaktadir.

SONUC

Akdeniz’de 6nemli bir konuma sahip Kibris adasi, Neolitik Dénem 6ncesi baglayan insan yasamui ile
tarihte birgok uygarliga ev sahipligi yapmis ve bu kiiltiirlerin miraslariyla ¢ok zengin bir kiiltiir
mozayigine sahip olmustur. Kibris’ta turizm hareketleri, ingiliz Dénemi ile baslamis, Cumhuriyet
Donemi’ndeki diizenli deniz ve hava ulasimi olanaklar1 ile de adanin 6nemli bir sektorii olmustur.
Giliniimiizde, Kuzey Kibris igin de 6nemli bir ekonomik girdi saglayan turizm sektoriiniin ihtiyaci olan
bir¢ok konaklama yapisi, yirmibini agkin yatak kapasitesiyle hizmet vermektedir. Turizm gesitlemesi
iginde yer alan ve son yillarda diinyada en ¢ok tercih edilen “Kiiltiir Turizmi”, Kuzey Kibris i¢in de
oncelikli turizm g¢esidi olma yolundadir. Kiiltiir Turizminin amacina uygun olarak gerceklesebilmesi,
ziyaretcilerin, ziyaret ettikleri ilkelerin kiiltiirel zenginliklerini yasayarak bilgi edinmeleri ile
olabilmektedir. Bu nedenle konaklama yapilarinin kiiltiir turizmine uygunlugu biiylik 6nem arz
etmektedir. Bu ¢alismamizda 6rnekledigimiz Lefke Gardens Hotel ile Karpaz Arch Houses, Kibris’in
0zgiin dogasi ile biitiinlesmis bir konumda ve halen geleneksel yasama ait bir¢ok 6zelligin
goriilebildigi kent yasami diginda bulunmaktadirlar. Yapilar, Kibris’in ge¢mis tarihi donemlerine ait
mimari karakterlerde, geleneksel yapir malzemeleri kullanilarak, geleneksel yapim sistemi ile inga
edilmis nitelikli eserlerdir. I¢ mekanlar1 ise adanin geleneksel yasam kiiltiiriine ait otantik tefris
elemanlari ile donatilmistir. Ziyaretgilerin giinliilk yasam gereksinimleri ve sosyal aktiviteleri de yerel,
geleneksel olanaklarla giderilmekte, boylece Kuzey Kibris’in kiiltiirel 6zellikleri ile zenginlikleri
ziyaretcilere yasatilarak tanitilmaktadir.

Yaptigimiz arastirmalardan edindigimiz bilgilere ve inceledigimiz 6rnek konaklama yapilariyla ilgili
izlenimlerimize gore; Kuzey Kibris’in kiiltlir turizmi amacli konaklama yapilarinin, adanin geleneksel
yasamiyla biitlinlesebilen ve dogal zenginliklerini biinyesinde barindiran bir ¢evrede veya adanin tarihi
kiiltiir miras1 ile i¢ ige olan tarihi kent dokularinda yer almasi, ziyaretcilere dogal ve tarihi kiiltiirel
zenginliklerin aktarilmasini kolaylastirmaktadir. Konaklama yapilari i¢in gerek kirsal gerekse kentsel
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alanlarda mevcut ve Kibris’a ait 6zgiin mimari karakteristikleri tasiyan veya yerel geleneksel
malzemelerle insa edilmis, adanin geleneksel yasam Kkiiltiiriine gore bigimlendirilmis mekanlardan
olusan yapilar kullanilmasi, ziyaretgilerin yerel mimari ile yasam kiiltiiriinii, yasayarak 6grenmelerini
saglamaktadir. Konaklama yapilarinin i¢ mekan donatilari1 ve mobilyalarinin, adanin geleneksel
yasaminda yer almis otantik tefrisler olmasi, ziyaretgilerin gereksinimlerini karsilarken ayni zamanda
etnografik kiiltiir aktarimi da yapmaktadir. Konaklama yapilarinda yatak sayisinin az olmasi ise
iletisim kolaylig1 ile yerel yasama ait yiyecek-igecek, geleneksel glinliilk yasam aktiviteleri ve diger
kiiltiirel faaliyetlerden yasayarak bilgi edinmeyi kolaylastirmaktadir. Kiiltiir Turizminin, diinyada
siirekli artan talep paralelinde Kuzey Kibris’ta da gelismesi ve siirdiiriilebilmesi i¢in, bu turizme
uygun, nitelikli konaklama yapilarina ihtiyag duyulmaktadir. Bu amagla, oncelikle turizm
sektoriindeki yatirimcilar ve ilgililer, kiiltiir turizmi konusunda yetkililer tarafindan bilgilendirilerek
bilinglendirilmeli, tesvik edilmelidir. Kuzey Kibris’ta halen mevcut farkli tarihi donemlere ait ve
mimari niteliklere sahip yapilar da devletin turizm tesvik politikalar1 ile desteklenen isletmeciler
aracilifiyla yeniden islevlendirilerek, konaklama yapilar1 olarak kiiltiir turizmin hizmetine
sunulmalidir.
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oz

Kiiresellesmenin ve teknolojik gelismelerin de etkisi ile rekabet baskisi isletmeler tarafindan daha
fazla hissedilir hale gelmistir. Neredeyse her faaliyetin basina getirildigi gibi “e” 6n ekini alarak dijital
platforma taginan ticari faaliyetler sirketleri hem tehdit etmekte, hem de onlara sonsuz firsatlar
sunmaktadir. Isletmeler bir yandan yeni pazarlara ulasma imkan1 yakalarken, bir yandan da stok ve
haberlesme gibi giderlerini azaltma sans1 yakalamaktadirlar. Diger taraftan internete erisebilen her
isletmenin esit imkanlara sahip olmasindan dolay1 da rakip sayis1 artmaktadir. Miisteri perspektifinden
bakilacak olursa bol ¢esit ve ucuz fiyath iirlinlere zaman ve mekandan bagimsiz olarak ulagabilme
imkanlar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlarin da 6tesinde s6z konusu faaliyetlerin iilkelerin ekonomilerini
canlandirmasi da s6z konusudur. Cesitli istatistikler incelendiginde farkli etkenlerden dolay1 diinya
niifusunun giderek yaslandigi, yash bireylerin bilisim teknolojilerini ve interneti kullanim oranlarinin
arttig1 ve yagh bireylerin interneti sadece haber okumak i¢in degil ayn1 zaman da aligveris i¢in de
yogun olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Elde edilen bu bilgiler, internet ortaminda faaliyet yiiriiten
basta ticari kurulus olmak {izere tiim aktorlerin tasarimlarinda yaslh bireyleri de gézetmeleri gerektigi
konusunda uyaric1 niteligindedir. Gelecek Ongoriisiine sahip isletmeler web sitelerini yaslilarin
kullanimina uygun hale getirip, bu kitleyi kendilerine ¢ekerek avantaj elde edebilir ve rakiplerine
istiinliik saglayabilirler. Dolayisi ile internet sitelerinin yash dostu olup olmadiklarinin arastirilmasi
bir calisma alam olarak belirmektedir. internette faaliyet gosteren pek cok farkli sektor igin
uygulanabilecek arastirma konusu bu calismada elektronik ticaret siteleri 6zelinde mercek altina
alimmaktadir. Alexa sirketinin sunmus oldugu Tiirkiye’deki ilk 50 web sitesi arasinda bulunan ve
Hiirriyet Gazetesinin yaymlamis oldugu “Tiirkiye’deki en basarili 10 e-ticaret sitesi” baglikli haber
kapsamindaki elektronik ticaret siteleri ile Ortlisen 10 e-ticaret sitesi caligmanin Orneklemini
olugturmaktadir. S6z konusu 10 e-ticaret sitesi Ulusal Yaslanma Enstitiisii tarafindan yayimlanan
“Making Your Website Senior Friendly” belgesindeki yashi dostu web sitesi kriterleri esas alinarak
incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Dijitallesme, E-Ticaret, Yash Dostu

DIGITALIZED COMMERCE: A RESEARCH ON SENIOR FRIENDLY
E-COMMERCE SITES

ABSTRACT
With the impact of globalization and technological developments, the pressure of competition has
become more felt by companies. Commercial activities carried on a digital platform, taking the prefix
"e" as it is attached to almost every activity, both threaten companies and offer endless opportunities
for them. Businesses are both able to reach new markets and they have the chance to reduce costs such
as stock and communication. On the other hand, the number of competitors is increasing due to the
fact that every company with internet access has equal opportunities. From the customer's point of
view, there is the possibility of reaching various types of cheap products independently from time and
place. Beyond these, it is also the case that the activities of these companies revitalize the economies
of the countries. When various statistics are examined, it is seen that the world population is getting
older due to different factors, the elderly individuals have increased their information technologies and
internet usage rates, and they are using the internet not only for reading news but also for shopping.
The information obtained is a warning that all actors, especially commercial organizations operating
on the internet, should pay attention to elderly people in their designs. Businesses with future visions
can make their websites suitable for the use of the elderly, attracting them and getting advantage over
their competitors. Therefore, researching whether or not internet sites are elderly friendly appears as
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an area of study. The research topic, that can be applied to many different sectors operating on the
internet, is focused on electronic commerce sites in this study. 10 e-commerce sites, which are among
the top 50 websites in Turkey as published by Alexa company and are listed in the news article
published by Hurriyet newspaper titled “top 10 most successful e-commerce sites in Turkey”,
constitute the sample of this study. These 10 e-commerce sites have been reviewed based on the
elderly friendly website criteria in the "Making Your Website Senior Friendly" document issued by the
National Aging Institute.

Keywords: Digitalization, E-Commerce, Senior Friendly

GIRIS

Ulusal savunma amaciyla gelistirilen internet diinya genelinde hizla yayilmis, toplumsal hayatn her
alaninda etkisini gostererek bireylerin giinliik hayatinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Bireyler
icin bu kadar onemli olan internet Onceleri isletmeler tarafindan sicak karsilanmasa da zaman
icerisinde ticari anlamda 6nemi anlasilmistir. Bu dogrultuda isletmeler daha genis kitlelere ¢cok daha
kisa zamanda, ¢ok daha diisiikk maliyetle kendilerini ve {lriin/hizmetlerini tanitabilmek gibi amagclarla
bu yeni teknolojiden yararlanarak diinyaya agildiklari pencereler olan web sitelerini hazirlamaya
baslamislardir.

Hizla gelisen dijital teknoloji yeni medyayi siirekli yeni imkanlarla donatirken igerik iiretim ve tiikketim
siiregleri de geleneksel medyadaki formlarindan bambagka formlara doniismektedir (Karadag, 2017:
88). World Wide Web (WWW) diinyay1 saran ag olarak tanimlanmaktadir. Web ise internet {izerinde
metin, goriintii, ses vb. seklindeki iceriklerin serbestge yayilabildigi, bu igeriklere erisilebildigi ve
bilgiyi yayan hipermetin sistemidir. Web iizerinde bulunan metin, goriintii, ses iceren her tiirlii belge
web sayfasini olusturmaktadir. (Brown, 2002: 9) Web sitesi de web sayfalarinin hiperlink
teknolojisiyle bir araya getirilmesiyle olusan ve web sayfalarinin toplu ve diizenli bir sekilde
bulundugu sayfa aglari olarak ifade edilebilir. Web 1.0 teknolojisi ile kullanici katilim1 olmaksizin web
sitesi hazirlamak miimkiinken, gelisen Web 2.0 teknolojisi ile kullanicinin katilimi saglanarak
etkilesim saglanmstir. Isletmenin web sitesinin tasarimi ve kullanicilar tarafindan kullanilabilirligi
oldukca onemlidir. Kullanicilar kullanilabilirlik derecesi yiiksek olan web sitelerini tercih etmekte
kullanilabilirlik diizeyi diisiik olanlarda ise zaman kaybetmemektedir. Uluslararas1 Standardizasyon
Kurulusu (ISO)’ya gore kullanilabilirlik etkililik, etkinlik ve kullanici memnuniyetinin birlesimidir.
Etkililik bir sistemin kullanilmasiyla hedeflenen amaglara ulagsmasi iken etkinlik bu amaglara ulagmak
icin harcanmasi gereken kaynaklarin miktaridir. Kullanici memnuniyeti ise kullanicinin sistemi
kabullenmesidir (Ates&Karacan, 2009; 34).

Degisen diinyada ticari faaliyetlerde degismekte ve aligveris artik isletmeler tarafindan hazirlanan web
sitelerinden yapilmaktadir. Bu noktada tiiketiciler tarafindan begenilecek web sitelerinin hazirlanmasi
gerekmektedir. Tiiketicilerin igletmelerin web sitelerinden temel beklentileri asagidaki gibi
siralanabilir: (Marangoz vd., 2012; 63).
* Dogruluk; web sitesi iizerinde yer alan iiriin/hizmet hakkinda verilen bilginin ya da diger
bilgilerin dogrulugudur.
» Gilvenilirlik; sitenin kurumsal kimligi ve tiiketicilerin kigisel bilgilerinin gizliliginin
korunmasidir.
* Etkilesim; tliketicilerin isletmeyle siirekli iletisim kurabilmesi ve geri bildirim
yapabilmesidir.
* Yanitlayabilme; tiiketici talebinin hizli bir sekilde karsilanmasidir.
* Kaullaniglilik: Anlagilir, abartidan uzak bilgi verilmesi, web sitesinin genel olarak tutarli bir
yaklasima sahip olmasidir.
» Verimlilik; web sitesinde arama, bulma, siparis verme gibi faaliyetlerin yerine getirilmesi
sonucunda tiiketici memnuniyetidir.
» Deneyim; ¢ekici tasarim ile tiiketicinin tekrar ziyaretinin saglanmasi ve gecirilen zamanin
eglenceli bir hale getirilmesidir.
* Giincellik; igeriklerin diizenli olarak giincellenmesi ve tiiketicilerin soru veya yorumlarina
kisa siire i¢inde cevap verilmesidir.
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Dolayisiyla web sitesinin kullanici dostu olmasi ve tiiketicilerden gelen talepler de g6z Oniinde
bulundurularak gelistirilmesi gerekmektedir. Web sitelerinin tiiketicilerin ilgisini ¢ekecek bigimde
hazirlanmasi, igeriginin zenginlestirilmesi, hedef kitlenin demografik, kiiltiirel,.. vb. 6zelliklerinin
dikkate alinmas1 gibi unsurlar tiiketicilerin web sitesini tekrar ziyaret etmesinde dnem arz etmektedir.
Tasarimi iyi yapilan web sitesi rakiplere iistiinliik saglamada dnemli bir faktdrdiir.

Geleneksel Ticarete Bir Alternatif Olarak E-Ticaret

Diinya siirekli degisim ve doniisiim igerisindedir. Faaliyetlerinin devam edebilmesi igin igletmeler ig
ve dig ¢evrelerinde yasanan gelismelere uyum gostermek zorundadirlar. Aksi takdirde karliliklarini ve
rekabet giiclerini kaybedebilir hatta ticari faaliyetlerini sonlandirmak durumunda bile kalabilirler. Bu
yeni gelismelere uyum siirecinde isletmelerin miisterilerine ulagabilme onlarla iletisim kurabilme
yontemleri de degistirmistir. En genel ve yalin haliyle mal ve hizmetlerin internet iizerinden alinip
satilabilmesi ve satig siirecini destekleyen tiim faaliyetler olarak tanimlanabilecek olan e-ticaretin (e-
commerce) farkli kurumlar tarafindan yapilmis cesitli tanimlar1 bulunmaktadir. Diinya Ticaret Orgiitii
(WTO) e-ticareti; mal ve hizmetlerin iiretim, reklam, satis ve dagitimlarinin telekomiinikasyon aglari
iizerinden yapilmasi olarak tanimlamistir (Tuthill, 2016; 5). OECD’nin yaptigi tanimda ise e-ticaret,
sipariglerin alinmasi veya verilmesi amaciyla 6zel olarak dizayn edilmis ydntemler kullanarak,
bilgisayar aglar1 {izerinden yapilan mal ve hizmetlerin alim, satim islemidir (OECD, 2011; 72).

Diinyada her alanda oldugu gibi ekonomi alaninda da degisim ve gelismeler yasanmaktadir. Internet
teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte bilgi akiginin ger¢eklesmesi ve bilginin depolanabilmesi
mimkiin hale gelmis, ayrica isletmelerin tiretim, satis, dagitim, miisteri iliskileri gibi stireglerinde de
yenilikler ortaya ¢ikmistir. E-ticaret diinyada ekonominin itici giicii haline gelmistir. Ekonomi alaninda
yasanan gelismelerden bir tanesi olan elektronik ticaret (e-ticaret) gittikce yaygin bir kullanim alanina
sahip olmaya baslamistir. Isletmelerin sanal magazada maliyetlerini diisiirmesi, geleneksel ticaretteki
aracinin kalkmasinin fiyatlara indirim olarak yansimasi nedeniyle tiiketiciler tarafindan daha fazla
tercih edilmesi, karliliklarini, rekabet gii¢lerini, pazar paylarini artirmasi, marka taninirligini artirmasi
gibi bircok beklentilerini karsilamasi gibi nedenler e-ticaretin hizla yayilmasinda etkili olmaktadir.

Tiim diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de e-ticaretin ilk satilan {irtinler arasinda miizik ve film CD’leri,
tiyatro, sinema, konser biletleri vb. bulunmaktadir. Tiiketiciler internete alistiklarinda ise siiper
marketler, bilgisayar pargalar1 satis1 yapan firmalar, hediyelik esya saticilari, e-ticarete basglamislardir
(Ileri&ileri, 2011; 117).
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Sekil 1: Tirkiye E-Ticaret Pazari Hacmi
Kaynak: Dijitallesen Diinyada Ekonominin Itici Giicii: E-Ticaret Raporu-2017
https://www.slideshare.net/webrazzi/trkiye-eticaret-raporu-2017-turkish-ecommerce-report

Sekil 1’de goriildiigii gibi uluslararasi arenada “Digital Bosphorus” (Afra, 2012; 20) olarak anilan
Tiirkiye’deki e-ticaret pazari 2013 ile 2016 yillar1 arasinda ortalama %34 biylyerek 30.8 milyar
TL’ye ulasmustir. Ulkemizde 6zellikle perakende e-ticaret, onemli bir biiyiime ivmesi kazanmustir.
Agilan web sitelerinin sayisinin artmasi, internet kullaniminin yil bazinda artis gostermesi ve
Markafoni, 1V1Y, Trendyol, Morhipo gibi 6zel aligveris sitelerinin kurulmasiyla kadinlarin da e-
ticarete yonelmesinin de bu artista etkili oldugu séylenebilir. 2012 yilinda THY Online Satis ve
Pazarlama Miidiirii olan Cengiz Degirmenci sunlari soylemistir: “Diine kadar offline olan deneyimler
hizla dijitallesiyor. Online alisveris yapmak da bu deneyimlerden bir tanesi sadece. Tabii ki insanlarin
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online deneyimleri arttikca ve daha fazla zaman aywdik¢a online alisverige olan ilgi de ayni sekilde
artiyor”(Degirmenci, 2012; 30).

Benzer bigimde tiiketicilerin de mal ve hizmeti satin alma siire¢ ve sekilleri de degisiklik géstermistir.
Aligverisin gergeklesebilmesi igin satici ile alicinin yiiz yiize gelmesine alternatif olarak web siteleri
iizerinden yapilabilen aligveris tiiketicilere de avantaj ve kolaylik saglamaktadir. Ulusal/uluslararasi
isletmelere ulasilabilmesi, bilgi ve hizmetlere hizli erisim imkani, zaman kaybinin en aza
indirgenmesi, e-ticaret sitesinde ¢ok fazla {iriin ¢esidinin olmasi, magaza magaza dolasip yorulmadan
kaliteli Girlinlin ucuza alinabilmesi,... tiiketiciler agisindan e-ticaretin tercih edilme sebepleri arasinda
yer almaktadir. Bu baglamda iiretici ve tiiketicilerin birlestikleri ortak paydanin kendilerine fayda
saglamak oldugu sdylenebilir.
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Sekil 2:Tiiketicilerin Magaza Yerine Internetten Aligveris yapma Nedenleri
Kaynak: 2017 Kiiresel Internet Tiiketicileri Arastirmasi
https://assets.kpmg.com/content/dam/kpmg/tr/pdf/2017/07/the-truth-about-online-
consumers.pdf

Sekil 2’de goriildiigii gibi 6zellikle zaman ve mekan sinirlamasinin olmamasi ve fiyatlar arasinda
karsilastirma yapabilme olanaginin sunulmasi tiiketicilerin internetten aligverisi tercih etmesinde en
onemli sebepler olarak goriilmektedir. Bunlarin yaninda kalabalik igerisine girmeme, {icretsiz kargo,
bulundugu yerde o iiriiniin satilmiyor olmasi, kasa kuyrugunda bekleme zorunlulugunun olmamasi da
etkili olan faktorlerdendir.
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Sekil 3: Tiiketicilerin 1n§ernetten Aligveris Yapmama Nedenleri
Kaynak: 2017 Kiiresel Internet Tiiketicileri Arastirmasi
https://assets.kpmg.com/content/dam/kpmg/tr/pdf/2017/07/the-truth-about-online-consumers.pdf

Sekil 3’de gorildugi gibi ozellikle iirlinii gérme, dokunma ve deneme isteginin olmasi tiiketiciler
tarafindan e-ticaretin tercih edilmeme nedenleri arasinda yer almaktadir. Bunlarin diginda dagitim
zincirinde aksakliklarin ortaya ¢ikmasi gibi sebeplerle teslimat siiresinin uzamasi, kargo iicretlerinin
yiliksek olmasi, orijinal olup olmadigina iliskin siipheler, iade siirecinin karmagik olmasi, magaza
gezme istegi, internete giivenlik sorunu yasanmasi, {irliniin ya da hizmetin 6zelliklerini 6grenebilmek
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icin satici ile konusulamamasi gibi nedenler aligverigin internet ortaminda yapilmasini
engellemektedir. Bu faktorlerin diginda; akilli telefon kullaniminin artisina bagl olarak web sitelerinin
mobil ile uyumlu olmamasi, uluslararasi isletmelerin web sitelerinde dil segeneklerinin bulunmamasi
tiiketicinin aligveris i¢in bu mecrayi tercih etmeme nedenleri arasinda disiiniilebilir.

Yash Bireylerde Internet Kullanimi ve internetten Ahsveris

“Yasliik benzersiz biyolojik, fizyolojik, psikolojik ve sosyo-ekonomik ézellikleriyle birlikte, kaginilmaz
olan ve geri doniistimii olmayan, insan hayatinin son donemi olan bir siirectir” (Terkes&Bektasg, 2016;
153). Her ne kadar Diinya Saglik Orgiitii daha énceden 65 olarak belirledigi yashlik baslangicini tip
alaninda ve toplumsal alanda yasanan gelismelere bagl olarak yiikseltmis olsa da Tiirkiye Istatistik
Kurumu 65 yas ve lizerini yash niifus olarak kabul etmektedir. Modern toplumlarin en onemli
ozelliklerinden biri de yaslh bireylerin sayisinda goriilen artistir. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de
de yasli niifus artis géstermektedir. Tip bilimindeki yeni arastirmalarin ve bu aragtirmalari destekleyen
tip teknolojisindeki gelismeler siiphesiz ki bu nedenlerin basinda gelirken bilisim toplumunda ¢aligma
sartlarinin iyilesmesi de etkili faktorlerden biridir (Akyazi&Kara, 2017; 1352). Tiirk Tabipleri Birligi
Tiirkiye Saglik Istatistikleri 2006 verilerine gére iilkemizde ortalama beklenen yasam siiresi 68,8 iken
(Ozcan&Hamzaoglu, 2006; 24) 2017 yilinda ise agiklanan istatistiklere gore dogusta beklenen yasam
stiresi ortalama 78 yil olarak belirlenmistir. Bu siire erkeklerde 75,3 yil, kadinlarda ise 80,7 yil olarak
belirlenmistir. Yash niifusun (65 ve daha yukar1 yas) toplam niifus i¢indeki oran1 2012 yilinda %7,5
iken, 2016 yilinda %8,3’e yiikselmistir. (TUIK, 2017) ikinci Diinya Yaslanma Asamblesi’ne gore 2050
yilina kadar diinyadaki yash birey sayis1 genglerden daha fazla olacaktir (Baran vd., 2017; 4).
Ortalama yasam siiresinin artmasi yash niifusun internet kullaniminin artmasinda énemli faktorlerden
biri olarak diisiiniilebilir.

Yine TUIK verilerine gére yasli niifusun yasam siirelerinin artmasmin yaninda egitim seviyelerinde de
yiikselme goriilmektedir. Ornegin 2011 yilinda okuma yazma bilmeyenlerin oram %29,2 iken 2015
yilinda bu oran % 21,9 ‘a diismiis, 2011 yilinda %39,4’ii ilkokul mezunu iken bu oran 2015 yilinda %
43’e yiikselmistir (TUIK, 2017). Egitim diizeyinin yiikselmesi yash niifusun internet kullanimimin
artmasinda etkili olabilecek diger bir unsurdur.

Yeni teknolojilere yasl bireylerin uyum saglamasi, bu teknolojileri 6grenmesi ve kullanmasi genglere
gbre daha zor olmaktadir. Ancak uyum saglayan yasli bireyler i¢in de bu teknolojiler yasamin bir
parcast haline gelmektedir. Cep telefonlar1 yeni teknolojilere verilebilecek olan akla ilk gelen
orneklerden biridir. Yash bireyler her ne kadar yeni teknolojiyi onaylayan en son grup olsa da yash
bireyin daha 6nce karsilanmamig ihtiyaglarini karsiliyorsa yash bireyler bu teknolojiyi satin almaktan
¢ekinmemektedirler. (Tekedere&Arpaci, 2016, 360) Yaglilarin yeni teknolojilere uyum siirecinde yash
dostu iiriinlerin iiretilmesi de &nemli bir faktordiir. Ozellikle de yashlarin gérme yetileri zaman
icerisinde azaldig1 i¢in kullanmakta zorlanmayacaklar1 {iriinler tiretilmesi siirece katkida bulunabilecek
onemli bir faktordiir.

Teknolopyl kullanmak isteyen yasli bireyler igin baz1 engeller bulunmaktadir: (Ozkan&Eda, 2010; 39)
Yasa bagli engeller: Gorme yetisinin, el becerisine iligkin sorunlar, hareketlilik kablhyetl
anlama ve kavrama zorlugu, alginin siirliligi, vb.

* Egitim ve destek konulari: Mali olanaklarin yetersizligi nedeniyle egitim alamama, yeterli
egitim destegi alamama, vb.

* Teknolojinin &zellikleri: Uriiniin karmasik yapisi, kiigiik puntolu yazilar, bazi teknik
kavramlar nedeniyle kullanimini anlamama, vb.

* Tutum: Teknolojinin karmagik ve tehlikeli oldugu, ayn1 zamanda pahali olduguna iligkin algi
ya da bunlara iligkin bilgi yoklugu ya da eksikligi, vb.

* Maliyet: Gelirin yetersiz olmasi nedeniyle teknolojik iiriinlere sahip olamamak vb.

Toplumun genelinde yaslilik siirecine iliskin bu donemde hayatin hemen her alanindan bireylerin elini
ayagimi c¢ekecegine ya da c¢ekmesi gerektigine iliskin Onyargilar mevcuttur. Ancak bu Onyargilar
yerinde degildir ve kirilmalidir. Diinya degisirken bireyler de degismekte giiniin kosullarina ayak
uydurmaya c¢aligmaktadirlar. Dijital olmayan bir diinyada dogan ve biiyiiyen yash bireyler yeni
teknolojileri 6grenebilmek icin ger¢ekten azimli ve heveslidirler. Ciinkii yeni teknolojilere adapte
olamamak bir nevi yasl bireyi sosyallesmeden uzaklastirmakta, yeni nesille aralarinda keskin bir

606
Submit Date: 07.05.2018, Acceptance Date: 17.08.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/002
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p. 602-614

dijital boliinmenin ortaya g¢ikmasina neden olmaktadir. Yasli bireylerde bunun bilincinde olarak
davranis sergilemektedirler.

Yasl bireylerin gelisen teknolojiyi 6grenip kullanabilmeleri onlarin bir taraftan kendilerine olan
ozglvenlerini artirirken diger taraftan da yasam kalitelerini artirmaktadir. Boylece bir taraftan gevreye
uyum saglamalar1 kolaylagsmakta diger taraftan da psikolojik agidan kendilerini daha iyi hissetmekte
ve dzellikle sosyal medya ile yalnizlik hissinden kismen de olsa uzaklagsmaktadirlar.

Artik yagli bireyler internet teknolojisinin hayatin bir pargasi oldugunu insanlarin yasamlarini
kolaylastirdigini anlamislardir. Fatura 6demeden para transferi yapmaya, sinema veya otobiis bileti
almadan hastaneden randevu almaya kadar birgok isi kolayca birkag¢ tikla ¢ok kisa siirede
gerceklestirebileceklerini bilmektedirler. Tiim bunlarin yani sira giindemi takip etmekte, ilgi alanlarina
yonelik videolar izlemekte ya da sosyal medyayr kullanarak iletisim kurmaktadirlar. Tiim bunlara
bagli olarak yash bireylerde lilkeden iilkeye 6nemli farkliliklar gostermekle beraber aktif birer internet
kullanicis1 durumuna gelmektedirler. Eurostat‘n (Avrupa Istatistik Kurumu ) 2014 yilinda yaptigi
arastirmaya gore Danimarka'da 65-74 yas grubu i¢inde internet kullandigini belirtenlerin orani yiizde
84, Liiksemburg'da yiizde 81, Isvec'te ise yiizde 78’dir (Deutsche Welle, 2015).

Ulkemizde ise internet kullaniminin ézellikle geng niifus arasinda yaygin oldugu gériilmesine ragmen
yash niifusta da yillar icerisinde internet kullaniminin hizla arttig1 izlenmektedir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu verilerine gére 2004 yilinda 55-64 yas grubundaki bireylerin %1.6°s1, 65-74 yas grubundaki
bireylerin ise % 0.4°0 interneti kullanmaktadir. Bu oranlar 2017 yilma gelindiginde 55-64 yas
grubunda % 27.2ye, 65-74 yas grubunda ise % 11.3’¢ yiikselmistir. (TUIK, 2017). Denilebilir ki yash
bireyler i¢in sOylenen ununu elemis, elegini asmis sOylemi zaman igerisinde gecerliligini
kaybetmektedir. Eurostat‘in 2014 yilinda yaptig1 arastirma sonuglarina gére AB genelinde 65-74 yas
grubunda bulunanlarin %86’s1 e-posta okumak,% 79'u mal ve hizmetlerle ilgili bilgi edinmek, % 60"
ise haber okumak icin internete girdigini belirtirken % 42’si ise Internetten alisveris yaptiklarmi
sOylemektedirler. Tiirkiye’de ise durum farklilik géstermektedir. Tiirkiye'de ayni yas grubundakilerin
% 43"t e-posta, % 65'i mal ve hizmetler hakkinda bilgi alma, % 81'i internetten haber okuma ve yiizde
15' aligveris amagh kullandiklarini sdylemektedirler (Deutsche Welle, 2015).

Istatistiksel verilerde goriildiigii gibi AB’de yashi bireylerin neredeyse yarisina yakini Internetten
aligveris yaparken iilkemizde bu oran % 15 gibi diisiik bir oranda kalmistir. Bu oranin diisiik
olmasinda etkili olan faktorlerin basinda giivensizlik ve risk almadan kaginma oldugunu séylemek
miimkiindiir. Bireyler kigisel bilgilerinin c¢alinmasindan ve kredi kartiyla 6deme yaptiklarinda
dolandiriciliga maruz kalacaklarindan korkmaktadirlar. Bu tiir olaylarin medya tarafindan siklikla
verilmesi gilivensizligin ortaya c¢ikmasinda etkili olmaktadir. Bunun diginda yaslhi bireylerin {irlinii
dokunarak, gorerek almak istemeleri gibi geleneksel aligsverisle olan baglarmi ¢ok da kolay
koparamamalari da 6nemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak bu yeni mecradan alisveris
zaman igerisinde pozitif bir ivme kazanmaktadir. Internetten alisveris bize zaman kazandiran ve
kolaylik saglayan giinliik hayatimizin etkinliklerinden biri haline gelmistir. Yash bireylerde internetten
alisverisi ¢cocuklarindan, torunlarindan duymuslar ve kullanmaya baslamislardir.

Arastirmanin Amaci

Guniimiizde yash niifusun artig gosterdigi ve yash bireylerin her gecen giin daha fazla internet
kullanmaya bagladiklar1 bilinmektedir. Arastirma kapsaminda isletmelerin yakin gelecekte bu kitlenin
kendileri i¢in dnemli bir pazar olacaginin bilincinde olarak e-ticaret sitelerini bu hedef kitlenin ihtiyag
ve beklentilerini dikkate alarak hazirlayip hazirlamadiklari incelenmistir.

Arastirmanin Metodolojisi

Calismanin evrenini Tiirkiye’de faaliyet gosteren elektronik ticaret siteleri olusturmaktadir. Calisma
orneklemi belirlenmesinde uluslararas1 web sitesi istatistikleri tutan Alexa sirketi ve Hirriyet
Gazetesinin sunmus oldugu veriler esas alinmistir. Alexa sirketinin sunmus oldugu Tiirkiye’deki ilk 50
web sitesi arasinda bulunan ve Hiirriyet Gazetesinin yaymlamis oldugu “Tiirkiye’deki en basarili 10 e-
ticaret sitesi” baslikli haber kapsaminda yer alarak ortiisen 10 e-ticaret sitesi ¢alismanin 6rneklemini
olusturmaktadir. S6z konusu 10 e-ticaret sitesi Ulusal Yaslanma Enstitiisii tarafindan yayinlanan
“Making Your Website Senior Friendly” belgesindeki yasli dostu web sitesi kriterleri esas alinarak
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incelenmistir. Belirlenen e-ticaret sitelerinin incelenmesinde s6z konusu belgede bulunan kriterlerden
e-ticaret siteleri i¢in gegerli olabilecek 37 kriter esas alinmustir.

Inceleme yapilirken 1366x768 piksel coziiniirliiginde 15,6 inch ekran boyutunda bilgisayar
kullanilmigtir. Kriterler ve e-ticaret sitelerinin isimleri Microsoft Excel programinda satir ve siitunlara
yerlestirilmis ve kriterlere sahip olmamalari durumunda “0” kriterlere sahip olmalar1 durumunda ise
“1” degerleri girilmistir. Degerlendirme sonucunda da her bir e-ticaret sitesine iligkin puan
olusturulmus ve bu puanlarin toplami alinip e-ticaret sitesi sayisina boliinerek de ortalama bir puan
elde edilmistir.

Tablo 1: Arastirma Kapsaminda incelenen E-Ticaret Siteleri
Site Ad1

hepsiburada.com

gittigidiyor.com

nll.com

sahibinden.com

yemekspeti.com

trendyol.com

etstur.com

migros.com.tr

amway.com.tr

grupanya.com

Tablo 2: Kriter Dagilimi (n=10)
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Zvet Hayx
Kriter o | = ¢ ag
1 Rilgivi Oirgarire Frme il Tgill Krirorisr
Gorzel Dlarak Gaplasrus Loaaler Surma 3 5 3 0
Drepesanaula leis Agik ve Bilgilaalicici Bas! 3las Sunm ¢ €O I 0
S1e Nantas eHrna & %0 € 60
2 Mctin Vazma il: Hgili Kritarler
Farapoul ve Stecikivn Kise Tuanig : 0 3 0
Spesifit Talimstiar Surms 12 00 C -
Dirder Cazla Talimys Nemarslindira ! I N i
I Oconahily Merinlor Tasariama ils |gll Krirerier
Loyfada Yetorlt Bevaz Alan Surmo < 0 € a0
Furapeullu Arasionds Buslux Buakinss ¥ =0 2 0
L snanili Alanlar Arasinda Yeterl: Hoj uk Bimkma [ N J 10
Tinabaz Yan Tigi Kallaama 1k il ! -
S1ck Yan Sl Kallayrams T 0 3 a0
Baogildarda Bayvik 3oyu: vaya Reck Kullasma : g & &0
Teanazu BUwik Halluds s Kasgnrona 1D -00 C -
1213 Yaz Stli Eullanmans 10 00 C -
fcla Davaly Mizalama Kellanma v i ' i
Acik Renk Arka Plan Sncnde Kova Gorseller Ka'lanma g 20 ! 10
Dezenli Acke 2 on Ku lanmame 13 00 C -
__Witksek Kosirasds Real Keabinasouds s Kulanes g e 4 et
Brbrre Yakn Lankien Kollanmama T 0 ] 20
4 Bilginin Kelay Bulermasi ile lgili Kriterler
Berzer Semtol ve Sonter Kulanma ¢ 20 ! 10
Berser Gezizme Butonlsn Kullanma 1D 00 € -
Dikkis. Duibuc: Gorselle: Kollmunaris = a0 ¢ o
Cren Futanmenn [ alg r (imacy Sap ams 13 0o C -
Meailein ek tiklama £¢ agilmassm saglame n nn r -
Kaydirma gerekgmevecek meadier kuilanma A 40 € €0
Fark edile’s | r bedlaztilar kullanma S X 3 0
Ziyaclalibc: Lalilec L 1o verauamny ! 10 g 20
Fark echle .1y buton ar kuller s 6 60 4 40
Cifi T klama Ku laamane 1k un | -
Kaysn Mes'n Xollanmama 10 on C
Layfada yatay hoydirma ku lonmane 10 00 C .
Savfada ok Fazls dikey xavdirma kullanmams v el ! i
ATama rotan cillaema 1D 00 - -
Arome Motoruny Her Sayfade Ayre Yerde Sunme 13 00 - -
AT3Ma TOIOMTCE Tarsmiaycl inerller sirra @ x0 ! 0
l.ctgim bilgilerini amnis 10 00 - -
% Diger Ortarsian Danoduma ile llgili Kriterier
Merv'ere llp'll Recim Kt snres | 10 | on] - L=
Tablo 3: Kriter Istatistikleri (n=10)
Mean | Min | Max
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Bilgiyi Organize Etme ile Ilgili Kriterler
Gorsel Olarak Gruplanmis Konular Sunma 0,500 0 1
Departmanlar I¢in Acik ve Bilgilendirici Basliklar Sunma 0,900 0 1
Site haritas1 sunma 0,400 0 1
Metin Yazma ile Tlgili Kriterler
Paragraf ve Sozciikleri Kisa Tutma 0,667 0 1
Spesifik Talimatlar Sunma 1,000 0 1
Birden Fazla Talimati Numaralandirma 0,100 0 1
OKkunabilir Metinler Tasarlama ile Tlgili Kriterler
Sayfada Yeterli Beyaz Alan Sunma 0,400 0 1
Paragraflar Arasinda Bosluk Birakma 0,800 0 1
Tiklanabilir Alanlar Arasinda Yeterli Bogluk Birakma 0,700 0 1
Tirnaksiz Yazi Tipi Kullanma 1,000 0 1
Sikisik Yazi Stili Kullanmama 0,700 0 1
Basliklarda Biiyiik Boyut veya Renk Kullanma 0,200 0 1
Tamamu Biiyiik Harflerden Kaginma 1,000 0 1
Italik Yaz: Stili Kullanmama 1,000 0 1
Sola Dayali Hizalama Kullanma 0,900 0 1
Acik Renk Arka Plan Oniinde Koyu Gérseller Kullanma 0,900 0 1
Desenli Arka Plan Kullanmama 1,000 0 1
Yiiksek Kontrastli Renk Kombinasyonlar1 Kullanma 0,800 0 1
Birbirine Yakin Renkleri Kullanmama 0,700 0 1
Bilginin Kolay Bulunmas ile ilgili Kriterler
Benzer Sembol ve Ikonlar Kullanma 0,900 0 1
Benzer Gezinme Butonlar1 Kullanma 1,000 0 1
Dikkat Dagitict Gorseller Kullanmama 0,600 0 1
Geri Butonunun Calisir Olmasini Saglama 1,000 0 1
Meniilerin tek tiklama ile agilmasini saglama 1,000 0 1
Kaydirma gerektirmeyecek mentiler kullanma 0,400 0 1
Fark edilebilir baglantilar kullanma 0,500 0 1
Ziyaret edilen baglantilari vurgulama 0,100 0 1
Fark edilebilir butonlar kullanma 0,600 0 1
Cift Tiklama Kullanmama 1,000 0 1
Kayan Metin Kullanmama 1,000 0 1
Sayfada yatay kaydirma kullanmama 1,000 0 1
Sayfada ¢ok fazla dikey kaydirma kullanmama 0,900 0 1
Arama motoru kullanma 1,000 0 1
Arama Motorunu Her Sayfada Ayni Yerde Sunma 1,000 0 1
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Arama motorunda tamamlayici Oneriler sunma 0,900 0 1

Iletisim bilgilerini sunma 1,000 0 1

Diger Ortamlari Barindirma ile flgili Kriterler

Metinlerle ilgili Resim Kullanma 1,000 0 1

Tablo 2 ve Tablo 3’te yer alan verilere dayanilarak agagidaki sonuglar ¢ikartilabilir:

1. Grupta bulunan bilgiyi organize etme ile ilgili kriterler arasinda olan yash bireylerin
dikkatlerini ¢cekmekte etkili olan ve algilamalarin1 kolaylastiran kriterlerden bir tanesi olan
gorsel olarak gruplanmis konular sunma kriterine incelenen e-ticaret sitelerinin yarisinin
onem verdigi goriilmektedir. Gorsel sunumlar bireylerin yazili sunumlara gore her zaman
dikkati daha fazla cektigi bilinen bir gercekliktir. Dolayisiyla yazili igeriklerin yaninda o
grubu temsil eden gorsellerinin bulunmasi yagh bireylerin algilamalarini kolaylagtiran
6nemli etkenlerden bir tanesi olacaktir.

2. Gruptaki metin yazma ile ilgili kriterler arasinda bulunan birden fazla talimati
numaralandirma 10 e-ticaret sitesinden yalnizca bir tanesinde uygulanmistir. Talimatlar
numaralandirma yaslh bireylerin islemlerinde aciklik getirdiginden kolaylik saglamaktadir.
Numaralandirilmamig talimatlar yash bireylerin aligveris siirecinde sasirarak hata yapma
ihtimallerini azaltacak 6nemli bir faktordiir.

3. Grupta bulunan Okunabilir Metinler Tasarlama ile Ilgili Kriterler arasinda yer alan sayfada
yeterli beyaz alan birakma kriterine 10 e-ticaret sitesinden yalnizca 4 tanesinin uydugu
gorlilmektedir. Yeterli beyaz alan birakma genellikle gorme bozuklugu bulunan yash bireyler
icin 6nemli bir Ozelliktir. Gorseller arasinda bulunan beyaz alan daraldik¢a gorsellerin
algilanmasi zorlagsmaktadir.

Yine tiklanabilir alanlar arasinda yeterli bosluk olmasi ve sikisik yazi tipinin kullanilmamasi
da kolayca fark edilebilir ve kolay okunabilir olmalar1 nedeniyle yaslh bireyler i¢cin 6nemli
faktorlerdendir. Bu kriterler 7 tane e-ticaret sitesinde mevcutken 3 tanesinde
bulunmamaktadir.

Basliklarda biiyiik boyut veya renk kullanma kriteri yash bireylerin dikkatlerini ¢cekebilecek
en azindan ana basliklar1 kolayca bulabilecekleri 6nemli kriterlerdendir. Ancak bu kriter
sadece 2 e-ticaret sitesinde mevcutken maalesef 8 tanesinde bulunmamaktadir. Tiim bunlarin
yaninda incelenen e-ticaret sitelerinin genelinde kii¢iik puntolar kullanilmistir. Bu da yash
bireyler i¢in okuma eylemini zorlastirmaktadir.

Okumay1 ve goérmeyi kolaylastiran 3. grup kriterler arasinda yer alan birbirine yakin renkleri
kullanmama kriterine uygunluk 7 tane e-ticaret sitesinde goriilmekte iken 3 tanesinde ise
gorlilmemektedir.

Okumay1 giiclestiren italik yaz tipini ve desenli arka plan1 incelenen e-ticaret sitelerinden
hicbirinin kullanmadig1 goriilmektedir. Bu kriterlerin uygulanmasinin yash bireylerin
menfaatine oldugunu sdylemek miimkiindiir.

4. grupta yer alan Bilginin Kolay Bulunmas: ile Tlgili Kriterler arasinda bulunan kaydirma
gerektirmeyecek meniiler kullanma ve dikkat dagitici gorseller kullanmama kriterlerine 4
tane e-ticaret sitesinin uydugu 6 tanesinin ise uymadigi goriilmektedir. Kaydirma gerektiren
meniiler kullanilmasi fare kullanmakta zorluk yasayan yasl bireyler i¢in sikint1 yaratacaktir.
Dikkat dagitic1 gorseller ise yash bireyleri sasirtmakta ve dikkatlerinin dagilmasina neden
olmaktadir. Dikkati dagilan ve zihinleri karisan bireylerin o siteyi bir daha kullanmak
istememeleri dogal karsilanmalidir.

4. grupta bulunan kriterler arasinda yer alan ziyaret edilen baglantilar1 vurgulama 6zelliginin
yalnizca 1 tane e-ticaret sitesinde goriilmesi diislindiiriiciidiir. Yagh bireylere daha once
baktiklar1 bir sayfay1 hatirlatici, zihinlerine diisen gorevi hafifletici nitelikte olan dnemli bir
kriteri 9 tane e-ticaret sitesi saglamamaktadir.

4. Grup kriterler arasinda bulunan meniilerin tek tiklama ile agilmasini saglama, ¢ift tiklama
kullanmama, kayan metin kullanmama, sayfada yatay kaydirma kullanmama, arama
motoru kullanma, iletisim bilgilerini sunma kriterlerine uygunlugun incelenen tiim e-ticaret
sitelerinde mevcut olmasi yaslh bireylere kullanim kolaylig1 saglamasi agisindan énemlidir.
Ozellikle iletisim bilgilerinin sunulmasi geleneksel yonlerinden tam olarak kopamayan yash
bireylerin isletmeleri telefonla arayarak ¢esitli konularda bilgi almalar1 agisindan 6nemlidir.
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* 5. grupta bulunan diger ortamlar1 barindirma ile ilgili kriterler altinda yer alan metinlerle
ilgili gorsel kullanimi kriterine incelenen tiim e- ticaret sitelerinin uydugu goriilmektedir. Bu
ozellik yash bireylerin aradiklari liriinii veya hizmeti bulmalarini kolaylastiracak énemli bir
kriterdir.

Tablo 4: E-Ticaret Sitelerinin Puanlar1 (n=10)

E
N | Hepsibur | Gittigidi | Trendy | Yemeksep | Mig | T | Amw | Grupa | sahibin | Beklen
11 ada yor ol eti ros | S ay nya den en
Bilgiyi
Organize
Etme ile ilgili 3 ! 2 ! 0 3 2 ! 3 2 3
Kriterler
Metin Yazma
ile Ngili 2 2 1 1 2 2 1 2 2 2 3
Kriterler
OKkunabilir
Metinler | ¢ 9 10 10 1 6 (10, 13 | 12 1 13
Tasarlama ile
Ilgili Kriterler
Bilginin
Kolay 3 13 14 12 16 13 13| 15 14 16 17
Bulunmas ile
Ilgili Kriterler
Diger
Ortamlari
Barmdirma 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
ile Ilgili
Kriterler
Toplam Puan | 28 26 28 25 30 25 |27 | 32 32 32 37
Tablo 5: Alt Boyut ve Toplam Puanlarin Dagilimi
Boyutlar Arahk x +ss Min Maks
Bilgiyi Organize Etme ile Ilgili Kriterler 0-3 1,80 1,033 0 3
Metin Yazma ile Ilgili Kriterler 0-3 1,80 0,422 1 2
Okunabilir Metinler Tasarlama ile Tlgili Kriterler 0-13 10,10 1,912 6 13
Bilginin Kolay Bulunmast ile ilgili Kriterler 0-17 13,90 1,370 12 16
Diger Ortamlar1 Barindirma ile {lgili Kriterler 0-1 1,00 0,000 1 1
Toplam Puan 0-37 28,60 2,716 25 32

Tablo 2 ve 3’te yer alan verilere dayanilarak yapilan yukaridaki ¢ikarsamalara ilave olarak Tablo 4 ve
5’te yer alan veriler ise e-ticaret siteleri 6zelinde hangi sitenin gerek kriter gruplar bazinda, gerekse
toplam kriter bazinda skorlarini ve beklenen degere gore konumlarini géstermektedir. Tablo 4 ve 5’te
yer alan verilere dayanilarak asagidaki sonuglara ulagilmaktadir:

* Kriterlerin ana gruplar halinde verildigi tablolarda Bilgiyi Organize Etme ile ilgili Kriterleri
3 e-ticaret sitesinin tamamiyla karsilamasina ragmen 1 tanesinin bu kriterlerden higbirini
saglamadig1 goriilmektedir. Genel olarak bakildiginda 6 tane e-ticaret sitesinin ortalama
degeri gectigi goriilmektedir.

* Metin Yazma ile Ilgili Kriterlere bakildiginda higbir e-ticaret sitesinin beklentileri tam
anlamiyla karsilamamasina ragmen genel olarak bakildiginda 3 kriterden 2 tanesini
saglayarak 7 e-ticaret sitesinin ortalama degeri gectigi goriilmektedir.

* Okunabilir Metinler Tasarlama ile Ilgili Kriterlerde ise yalnizca 1 tane e-ticaret sitesinin tiim
beklentileri karsiladigi, 1 tanesinin ise beklentinin neredeyse yar1 degerinde kaldigi
goriilmektedir. Ortalama deger esas alindiginda sadece 4 e-ticaret sitesinin bu degeri gectigi
goriilmektedir.
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* Bilginin Kolay Bulunmas: ile Ilgili Kriterler incelendiginde ise yalnizca 2 e-ticaret sitesinin
beklenene ¢ok yakin bir degerde oldugu goriilmekte, 5 tane e-ticaret sitesinin ortalama
degerin {izerine ¢ikmay1 basardigi goriilmektedir.

* Diger Ortamlar1 Barindirma ile Ilgili Kriterlere bakildiginda ise tiim e-ticaret sitelerinin
beklenen degeri karsiladiklart goriillmektedir.

Tablo 6: Alt Boyut Puanlarmin Birbirleri ve Toplam Puan ile iliskileri

BOE MY OMT BKB DOB Toplam Puan
BOE 1,000
MY -0,090 1,000
OMT -0,321 0,089 1,000
BKB -0,222 0,090 0,699* 1,000
DOB - - 1,000
Toplam Puan | -0,038 0,133 0,874** 0,817** 1,000

Tablo 6’ ya bakildiginda ise su sonuca ulagmak miimkiindiir:

* Okunabilir Metinler Tasarlama ile Bilginin Kolay Bulunmasi ile ilgili kriterler arasinda
anlamli bir iliski bulundugunu Okunabilir Metinler Tasarlamaya Onem veren e-ticaret
sitelerinin Bilginin Kolay Bulunmasi ile Ilgili kriterlere de onem verdigini sdylemek
miimkiindiir.

SONUC

E-ticaret siteleri hazirlanirken genellikle teknolojiye olan yatkinliklari nedeniyle genglerin bu siteleri
kullanacagi diisliniilerek tasarlanmis, yash bireyler goz ardi edilmislerdir. Bunda etkili olan belki de
geemisten gelen yaslilarin pasif bireyler olduklarma iliskin yanlis kanidir. Yash bireyler de artik
hayatin her alaninda aktif olarak yas alan bireylerdir. Yaslilik siirecinde yeniliklerin onaylanmasi
genclere gore gec olmakla birlikte beklenen ortalama émriin uzamasi, egitim diizeyinin yiikselmesi,
calisma ve hayat sartlarinin iyilesmesi gibi faktorler tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de yash
niifusun yeniliklere uyum saglayabilmek icin heves ve c¢abalarinin artmasimda etkili olmaktadir.
Gliniimiizde tlilkemizde gen¢ niifus, sayica fazla olmasi nedeniyle isletmeler tarafindan genellikle
hedef kitle olarak secilmektedir. Ancak isletmelerin faaliyetlerini devam ettirebilmek adina ileriyi
gorebilmeleri, ongoriilii olmalar1 gerekmektedir. Bu baglamda da yapilan istatistikleri takip ederek
yakin gelecekte geng¢ niifusun giderek azalma egiliminde oldugunu dolayisiyla yash niifusun artig
gosterdigini gérmeleri gerekmektedir. Bu gercegi 6nceden fark edebilen, buna gore diizenleme yapan
igsletmelerde bu durumla karsilastiklarinda kriz yasanmayacak, hatta boyle bir kriz firsata doniisecektir.
Arastirma kapsaminda incelenen Tiirkiye’nin dnde gelen e-ticaret siteleri arasinda bulunan sitelerin
belirtilen kriterleri tam olarak saglamasi beklenirken aksine yasli bireylerin kullanimi igin
eksikliklerinin bulundugu gézlemlenmektedir. Ozellikle Okunabilir Metinler Tasarlama ve Bilginin
Kolay Bulunmas: ile ilgili kriterlerin saglanmasinda e-ticaret sitelerinin sikinti yasadigini sdylemek
miimkiindiir. Ozellikle sayfada yeterince beyaz arka plan birakmamak, birbirine yakin renklerin
kullanilmasi, sayfada dikkat dagitan gorsellerin kullanilmasi, sikisik yazi tipinin kullanilmasi,
basliklarda dahi biiyiikk boyut ya da renklendirmeye yer verilmemesi, ziyaret edilen sayfalar
vurgulama oOzelliginin olmamasi, tiklanacak alanlar arasinda yeterli bosluk verilmeyerek goziin
algilamasinin zorlastirilmasi bu eksikliklerin basinda gelmektedir. Bir de yash bireylerin teknolojiyi
kullanmakta karsilastigi zorluklar da bu eksikliklere eklenince yasli bireylerin e-ticaretten
uzaklagmalar1 dogal karsilanmalidir. Yukarida belirtildigi gibi Tiirkiye’de artan yasli niifusun kisa bir
stire sonra isletmeler i¢cin Onemli bir pazar haline gelecegi sliphesizdir. Yash bireyler ihtiyag¢ ve
beklentilerini karsilayan tirlinlere para harcamaktan kaginmamaktadirlar. Cocuklar kendi kazanglarini
elde ettiginden artik gelirlerini aile bireyleri paylagsmak durumunda olmayan ve genellikle belli bir
birikime sahip olan yash bireylerin ilgisini ¢ekecek, ihtiya¢ ve beklentilerini karsilayacak ozellikte
olan {iirlin ve hizmetleri tasarlayarak satisa sunan igletmeler pazarda séz sahibi olacaklardir. Aym
zamanda internet teknolojisinin hayatimizin her alaninda her gegen giin etkisini artirdig1 goz oniinde
bulundurularak yashlarin rahat kullanabilecegi, satin alma adimlarinin agik¢a goriilebildigi e-ticaret
sitelerinin tasarlanmas1 gerekmektedir. Iyi tasarlanmis web sitesinin yaninda yash bireylerin risk
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almak istememeleri de diislinlilerek internetten aligveris i¢in kart bilgilerinin istenmesinin disinda
kapida 6deme kolayliginin saglanmasi da 6nemlidir. Ayrica Uriiniin boyutlarinin agikga verilmesi, iiriin
karsilagtirmaya olanak saglanmasi, indirimli iiriinlerin 6n plana ¢ikarilmasi, teslim ve iade siireclerinde
sikintilarin minimuma indirilmesi, teslimata iligkin siireclerin takip edilebilmesi, ¢agr1 merkezlerinin
kurulmasi ve canli destek verilmesi de yash bireyleri internetten alisverise yonlendiren dolayisiyla da
satiglart ve karlilig1 artiracak onemli faktorlerdendir. Yash bireylerin sanal diinyada aligverise sicak
bakmalar1 saglandiginda, kendileri igin getirdigi kolayliklar1 (magaza magaza dolagmadan,
yorulmadan, agir yiik tasimadan, ¢ok sicak ya da ¢ok soguk havada disar1 ¢ikmadan, birkag tikla iiriin
ya da hizmet almak) yasayarak anladiklarinda kolay kolay vazgecemeyecekleri, onlarda aliskanlik
haline gelen davranisa doniisecektir.
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Bu makalede, klasik bati resim sanatinda 6ne ¢ikan eserlerdeki tiifek imgesi merkeze alinmistir. Bu
konuda 6ne ¢ikan en onemli eserler secilmis, konuya bu eserler iizerinden yaklagim gelistirilmistir.
Konu itibariyle atesli silahlarin gelisimine kisa bir bakis gergeklestirilmis, tiifeklerin tarihi ile ilgili
bilgiler aktarilmigtir. BOylece bati resim sanatinda atesli silahlarin goriilmesi, oncelikle tarihsel
anlamda ele alinmistir. Bu eserler hakkindaki genel bilgiler derlenip, eserlerde yer alan tiifeklerin
tirleri incelenmistir. Bu eserlerde yer alan silah imgelerinin muhtemel anlamlar1 desifre edilmeye
calisilmistir. Silahlar, savas konulu resimlerde basta olmak iizere devrim-toplumsal olaylar, av ve
asker portreleri gibi konularin islendigi resimlerde goriilmektedir. Buradan hareketle silahlarin siddet,
savas, gii¢, tehlike, baskaldiri, askerlik gibi ¢esitli goriiniir anlamlarinin yaninda erkeklik, erk-iktidar,
zenginlik gibi anlamlarinin bir arastirilmasi gerceklestirilmistir. Bu ¢aligmada Bat1 Resim Sanatinin
dort biiylik sanatcisinin birer eseri atesli silahlar agisindan merkeze alimmistir. Ele alinan eserler
sirasiyla Rembrandt’in Gece Devriyesi, Gainsboroughs’un Mr. And Mrs. Andrews, Goya’nin 3 Mayis
1808 adli resmi ve Delacroix min Halka Liderlik Eden Ozgiirliik adli resmidir.

Anahtar Kelimeler: Sanat, resim, sanat tarihi, silah, tiifek

RIFLE IN THE WESTERN PAINTING ART

ABSTRACT

In this article, the image of the rifle in the works which prominent in the classical western art is the
focus. The most prominent artworks on this subject were selected and the approach was developed
based on these artworks. A brief overview of the development of firearms has been
realized, information about the history of rifle has been transferred. Thus, the appearance of firearms
in the western painting has been primarily dealt with historically. General information about these
works was compiled and the types of rifles in the works were examined. The possible meanings of the
weapon images in these works have been tried to be deciphered. Weapons are seen in paintings on
topics such as revolutionary-social events, hunting, and military portraits, especially in war-related
paintings. From here, an investigation of the meanings such as masculinity, power, wealth, as well as
various visible meanings of weapons such as violence, war, power, danger, rebellion and military
service has been realized. In this work, one work of the each four great artists of the Western Painting
was taken to the center in terms of firearms. These works are Rembrandt's Night Watch,
Gainsborough's Mr. And Mrs. Andrews, Goya’s May 3, 1808 and Delacroix's painting titled Liberty
Leading the People

Keywords: Art, painting, arthistory, weapon, rifle

GIRIS

Resim sanati tarihinde savag, av, kavga, isyan gibi temalarin siklikla islendigi goriilmektedir. Bu

konularin eserlerde islenisinde ¢ok cesitli tiirden silahlarin resmini gérmek miimkiindiir. Lascaoux

magara resimlerinde bile en 6nemli 6gelerden birisi o donemin silahlarinin- mizrak, ok ve yaylarin

resimleri oldugu gozlemlenebilir (Resim 1). O donemden bugiine sanat tarihi igerisinde birgok sekilde

ve cesitlilikte kiliglar, bigaklar, oklar, yaylar, mizraklar, zirhlar ve baska tiirden savas aletleri bircok

eserin icerisinde ¢esitli anlamlarin kurulmasi amaciyla yer almistir. Buradan hareketle basit yaylardan

tiifeklere dek silahlarin gelisimi sanat tarihi dizgesi igerisinde gozlemlenebilir. Lascaoux magara

resimleri, Misir resimleri, Anadolu’daki Hitit rolyefleri, Antik Yunan Resimleri (kirmizi ve siyah

figlirlii vazo resimleri) Orta ¢ag resimleri, Ronesans, Barok ve Modern donemlerin sanatinda silah

resimlerine bakarak silahlarin bir tarihi gelisimi kronolojisi bile yapilabilir. Bu izlek bir anlamda
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Theodor Adorno’nun (2007:12) ‘sapandan bombaya’ gétiiren tarih diisiincesinin bir goriiniimiinii
sunacak sekildedir. Bu izlegin goriiniirliigiinii miimkiin kilan olgulardan biri de sanatin hafiza-
hatirlama-saklama edimleri lizerinden tarihle kurulan iligkidir.

Sanat eserinin degerli olmasinin nedenlerinden biri de eserin ge¢mis (eserin iiretilmis oldugu zaman)
hakkinda sdyledigi seylerdir. Bu durum eserin tarihselligi veya eserin tarihsel okumaya agik olan yonii
anlaminda disiiniilebilir. Bu, sanat eserinin hatirlama ve hafiza olarak islevine isaret etmektedir. Sanat
eserinin tarihselligi, eserin iceriginde yer alan bilgiden kaynaklanir, sanatin hafiza ile olan yonii iste bu
bilginin kuracagi iliskilerle olusturulur (Botton ve Armstrong, 2013:70).

Bir olay, bir kisi, bir nesne, bir mekan ve daha birgok sey ge¢cmisin anlatilar1 arasindan sanat eserleri
araciligryla goriinlir kilmmustir. Sanatin bu yoniinii Deleuze ve Guattari sanatin saklayiciligi olarak
nitelemektedir, sanat gercegi gelecekte ona bakanlarin gérmesi i¢in saklar. Deleuze ve Guattari’nin
sozlerinde oldugu gibi sanat eserinde yer alan bir konu, onu iireten sanatgidan varlik anlaminda
bagimsiz olarak, biitiin fiziksel, duyusal ve duygusal halleriyle zaman igerisinde donmus gibidir:
“Geng kiz bundan bes bin yil once verdigi pozu korur, edasi da artik onu yapitlagtirana bagh
degildir” (Deleuze ve Guattari, 2001:146). Sanatin bu saklayici ve aktarici yonii, bu makaledeki temel
bir konuyu miimkiin kilmaktadir. Resim sanati, bu anlamda figiirlerin, mekanlarin ve nesnelerin
(esyalarin) malzemeden ve sanatgidan bagimsiz olarak tarih i¢inde yliziip glinimiize geldikleri bir alan
olarak ele alinabilir. Oyle ki figiirler, mekanlar ve nesneler belge niteligiyle bilgiyi okuyana sunmak
icin saklar. Bir resimde yer alan o nesne; bir esya, bir vazo, bir kiyafet parcasi, bir kilig, bir mizrak, bir
tiifek resmedildigi donemin genel bilgisini aktarir. Aslinda bu diisiincenin temeli insanin nesne-esya ile
olan siki-ayrilmaz iligkisinde bulunmaktadir: “Esyanin, insan g¢evresinin temel bir ogesi haline
gelmesi, insani, esyali diinyasinda, yani esyalartyla birlikte ele almayi gerektirmektedir” (Bilgin,
1983:18).

Resim 1. Lascaux Magara Resmi. M.O. 20 Bin.

Resim sanatinda yer alan atesli silah resimlerinin incelenmesinde oOncelikle sanatin bu tarihi ve
gerceklik-belge yonii lizerinden bir yaklasim gelistirmek gereklidir. Resimlerde yer alan atesli silahlar
-tiifekler ve tabancalar- gergek birer nesne gostergesi olarak, resimlerin yapildigi donemin niteliklerini
isaret etmektedir. Bu makalede ozellikle sanat tarihinde dnemli bir sekilde yer etmis konusu itibariyle
icinde atesli silahlarin bulundugu eserler ele alinmaktadir. Yani, arastirmanin sinir1 atesli silahlarin yer
aldigr Bati Resim Sanati icerisinde goriilen onemli eserler ile olusturulmustur.  Burada atesli
silahlardan bahsederken top vb. silahlardan ve Leonardo Da Vinci’nin tasarladigi ¢oklu top, hareketli
top (tank) (www.italian-renaissance-art.com) gibi agir silahlar tercih edilmemistir. Ozellikle resim
sanatinda goriilen tiifekler ele alinmistir. Tiifeklerin Avrupa’da resim sanatinda goriilmeye baslanmasi
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tabii ki tarihsel bir donem olarak atesli silahlarin Avrupa’ya gecisinden sonraki dénemlerin isaretini
vermektedir.

Silahin tanimi, Tirk Dil Kurumu S6z1igi’nde “savunmak ve saldirmak amagl kullanilan nesne, etken
ara¢” olarak yer alirken, atesli silah ise “patlayici madde araci ile mermi atan top, tiifek vb. silah”
olarak tanimlanmaktadir (tdk.gov.tr). Bu durumda atesli silahlar denilince barutun patlayict giicii ile
bir namludan mermi atabilen top, tiifek ve tabanca gibi barutlu silahlar siralanmaktadir. Atesli silahlar
Cin’de yiizyillar boyunca kullanilmistir. Atesli silahlar genel olarak 1300’li yillarda Araplara,
Tiirklere ve Avrupa’ya gegmistir (Chase, 2008:2). Bu makalede atesli silahlar denilince top disindaki
tabanca ve tiifekler isaret edilmektedir. Clnkii ele aliman sanat eserlerinde goriinen atesli silahlar
sadece tiifek ve tabanca seklindedir. Makalede silah resimleri agisindan ele alinan eserler, Rembrandt
van Rijn’in 1642 tarihli Gece Devriyesi, Thomas Gainsboroughs’un 1750 tarihli Bay ve Bayan
Andrews, Francisco Goya’nin 1814-15 tarihli 3 Mayis 1808 ve Eguene Delacroix’ninl1830 tarihli
Halka Liderlik Eden Ozgiirliik’ii seklinde siralanmaktadir.

Eserlerin incelemesine gegmeden once tiifegin Avrupa’da ortaya ¢ikisina tarihsel acidan yaklagmakta
fayda vardir. Avrupa’da atesli silahlarin tarihine bakildiginda, Jared Diamond’un Tifek Mikrop Celik
adli kitabinda icatlarin yayginlasmasi ve tasinmasi konusunda atesli silahlarin nasil Ingiltere’ye
gectigini anlattigi kisim oldukea agiklayicidir:

“MS. 1340 ta atesli silahlarin cogu heniiz Avrupa’da bilinmezken Ingiltere nin Derby Kontu ile
Salisbury Kontu, Tarifa Savasi swasinda bir rastlanti sonucu Ispanyadaydilar, o savasta
Araplar Ispanyollara karsi top kullanmislardi. Gordiiklerinden etkilenen kontlar topu Ingiliz
ordusuna tanittilar, ordu hemen benimsedi ve alti yil sonra Crecy savasinda Fransizlara karst
kullandi” (Diamond, 2010.:320).

Burada goriildiigii tizere Bati Avrupa’ya gecen ilk atesli silahlar barutla ¢alisan toplardir. Avrupali
bircok konuda oldugu gibi baska bir icadi alip, isleme, gelistirme konusundaki titiz ve 1srarci
tutumunu silah konusunda da siirdiirmiistiir. Sadece top ve el topu gelistirilerek tabanca ve tiifeklerin
ortaya ¢ikmasi saglanmistir (Chase, 2008).

Resim 2. Jacob de Gheyn, Musket tiifegi kullanimini gosteren ¢izim, The Exercise of Arms, 1607
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Tiifeklerin tarihine bakildiginda Avrupa’da 1364 yilinda ilk kez ilkel tiifek bicimli bir atesli silah
kullanildig1 kayitlara gegmistir. Ama daha oncesinde arkebiiz denilen el toplar1 da tiifegin atasi olarak
kabul edilmektedir. 1490’1 yillarda ise tiifek denebilecek formda silahlar gelistirilmistir. Biitiin bu
tarihsel bilgilere bakildiginda Avrupa’daki Ronesans ve Aydinlanma dénemlerine es zamanli olarak
teknolojide de gelismeler oldugu gorilmektedir. Atesli silah teknolojisinin o donemde yeni bir
teknoloji olmasi bu yeni teknolojinin sanatcilari cezbetmesine neden olmus olabilir. Ciinkii ordu
sistemlerinin, savag ve catisma sistemlerinin degismesine olanak saglayan bu yeni silahlar yeni bir
¢agin da habercisi gibi okunabilir. Savag sistemlerinin degismesi devlet yapilarinin degismesini, devlet
yapilarinin degismesi de giinlik yasamin degismesini saglayan bir dinamigi harekete
gecirebilmektedir. Bu tiirden bir potansiyeli barindiran atesli silahlarin gelisiminin “sovalye” ile
simgelenen bir dénemi asip gelecekle ilgili birtakim diislinceleri barindirdigi goriilebilir. Caglarin
degisimini saglayan bir devinim sanatcilarin kadrajindan kagamayacaktir. Nitekim ¢aginin en biiyiik
sanat¢ilarindan biri olan Rembrandt Gece Devriyesi adli eserinde bu potansiyeli gordiigii bir nesneyi,
tiifegi gercekei bir tavirla resmetmistir.

REMBRANDT’IN GECE DEVRIYESI RESMINDE TUFEK

Rembrandt van Rijn’in 1642 tarihli Gece Devriyesi adli eseri biitiin diger sanatsal iistiinliiklerinin
yaninda, bu makalenin baglami igerisinden ele alindiginda resmin merkezinde duran askerin elindeki
tiifek ile diger askerlerdeki tiifekler ve tabancalarin varligi nedeniyle biiyiik 6nem tagimaktadir.

Resim 3. Rembrandt van Rijn, 1642, Gece Devriyesi (Nightwatch), 379x453 cm. Tuval {izerine
yagliboya, Amsterdam Rijkmuseum.

Amsterdam’daki Rijkmuseum’da sergilenen Gece Devriyesi’nin orijinal adi daha uzun ve daha
spesifik olarak verilmistir: Eserin adi “Yiizbasi Frans Banning Cocq ve Tegmen Villem van
Ruytenburch’un Birligi Yiiriiylise Hazirlaniyor” seklindedir (Putchko, 2015). 28 figiirden olusan bu
biiyiik resimde en 6ndeki iki kisi Yiizbas1 Cocq ve Tegmen Ruytenburch’tur. Bunlarin arkasinda ordu
mensuplari siralanmistir ve resimdeki birgok nesnenin askeri birer anlami vardir. Ozellikle resmin sol
tarafinda duran kirmizi giysili asker bir silahsordur ve elinde uzun namlulu bir tiifek vardir. Bu askerin
tam simetrik olarak karsisinda da bir baska tiifekli silahsor yer alir. Bu birligin ad1 bu tiifekleri tasiyan
askerlerden dolay1 “Kloveniers” olarak konulmustur. Soldaki tiifekli askerin hemen arkasinda yer alan
parlak elbiseli kiz cocugunun, birligin maskotu oldugu sanilmaktadir. Kizin kemerinde birligin simgesi
olan bir tavuk asili durmaktadir, Felemenkgede “kloven” kelimesi penge anlamindadir, bu da birligin
ismini ¢agristirmaktadir. Yine kizin belinde kiiciik bir tabanca vardir. Tabanca Felemenkgede “klover”
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seklinde sdylenir, bu nesne de Kloveniers birliginin adinin bir agiklamasi olarak disiiniilebilir. Zirhlar,
kiliglar, mizraklar ve tiifekler Kloveniers birliginin giiciinii gostermektedir. Ozellikle de o donemin son
model teknolojik silah1 olan bu tiifekler birligin ne kadar gii¢lii oldugunu gosteren simgelerdir (https://
www.rembrandthuis.nl).

Resimde goriilen sol taraftaki kirmizi giysili silahsorun elinde net olarak goriinen bu tiifegin, 1630
yilinda iretimine baslanmis olan fitilli misket tiifegi tiiriinde oldugu sdylenebilir (flintlock rifle)
(www.pbs.org). Tarihsel anlamda Rembrandt’in bu resmi, resimde bulunan tiifegin modelinin
iiretilmesinden sonra yapilmistir. Diger yandan, 17. Yy. da Alman yapimi uzun namlulu ¢ok maksatl
bir tiifek modeli Hollanda’da iiretilmektedir. Bu tiifek digerlerine gore daha iistiin bir tiifek olarak
bilinmektedir. Hem ¢akmakli hem de fitilli diizenege uygun olarak gelistirilmis bir tiifektir. Rembrandt
tifegin biitiin karakteristik 6zelliklerini, dipgik, mekanizmanin gériinen metal kismi, namlu destek
kism1 ve namlu gibi boliimleri oldugu gibi gergege uygun bir sekilde, fitilli misket tiifeginin tasarimina
gore resmetmigtir. Kirmizi kiyafetli asker, tiifegini namlu ucundan doldurmaktadir. Burada
Rembrandt’in bu tiifeklerin teknik olarak nasil kullanildigini bildigi goériilmektedir. Cilinkii bu tiifekler
namlu ucundan Once barutun dokiilmesi, sonra barutun sikistirilmasi ve misketin namludan
yerlestirilmesiyle doldurulmaktadir. Zaten bu nedenle bu tifekler onceki modellere goére seri
kullanilamamaktadir (Wolter, 2007). Bu bilgi tarihsel ger¢ekligin ele gecirilmis hali olarak 6nemli bir
veri sunmaktadir. Diger yandan bu askeri birligin resmi olan ‘Gece Devriyesi’, ispanya ile siirmekte
olan Hollanda isyan1 olarak da bilinen Seksen Y1l Savaslari icin de bir propaganda olarak uygulandig
seklinde de yorumlanabilir. Clinkii bu Seksen Y1l Savaslari, resmin yapilmis oldugu tarihlerde devam
etmekteydi (Kalkan, 2014:27).

Rembrandt’in bu resminde atesli silahlar hakkinda bir yorum daha eklemek gerekirse tiifek ve
tabancalarin, doneminin son teknolojisine gore silahlanmig bir askeri birligin giiclinii simgeledigi
goriiliir. Bu resimdeki askerler ve silahlar Hollanda askerine bir 6vgiiniin simgesi olarak
yorumlanabilir. Resimdeki kiigiik kizin Hollanda vatanini temsil ettigi ve asker figiirlerinin de onu
koruyan orduyu simgeledigi seklinde bir yorum getirmek pek miimkiindiir. Bu resim eril bakisla da
yakindan ilgilidir, ¢iinkii askerlik ve silahlar genel olarak erillikle iligkili olarak goriilmektedir.

1600’1l yillarda, yani Avrupa’da ilk kez gelistirilip yayildiginda, nadir bir nesne ve pahali bir silah
olan tiifek, Avrupali zenginlerin gzde nesnelerinden biridir. Zenginlik gdstergesi olan birtakim seyler,
ozellikle barok resimde onemli derecede goriiniir haldedir. Yaldizli mobilyalar, abartili kiyafetler,
parlak 1sildayan siisler, asir1 siislii sapkalar, hangerler, kiliglar, ender bulunan hayvanlar, nesneler ve
baska tiirden ¢esitli objeler resimlerin igerisinde yer alan kisilerin zenginligini vurgulamaya yariyordu.
Bu konuda ¢ok yalin bir érnek olarak Rembrandt’in karisi Saskia ile birlikte kendisini resmettigi
otoportresi gosterilebilir. Bu resimde Rembrandt, siislii sapkasi, kiyafeti, kilici, elinde kaldirdig:
kadehi ile Barok resmin zenginlik gdsterisinin bir 6rnegini vermistir (Berger, 2005,111).

Gorildigii lizere Rembrandt resimlerinde belirli bir nesneler dizgesi kullanmaktadir. Bu nesneler
rastlanti icab1 degil bagtan bir amaca hizmet ederek resimde yer bulmaktadir. Bu nesneler aslinda birer
gosterge olarak resimde yer almaktadir. Nesne gorintiilerinin resimde bir 6ge olmaktan &te bir
hikayeyi, olay1 ya da bir olguyu aktarma gibi islevleri yiiklendigi goriilmektedir. Resimden sinemaya
birgok alanda sanatcilarin nesne imgelerine bu tiirden islevler yiiklemelerini saglayan gizil bir
gergeklik vardir. Bu gergeklik bazi nesnelerin kitlesel ¢ekicilige sahip olmasina baghdir, Slavoj
Zizek’in ifade ettigi gibi bu nesnelerin ¢ekici olma o6zelligi “par excellence (miikemmel)”
olmalarindan kaynaklanmaktadir (Zizek, 2012, 5).

Iste bu tiirden bir nesne durumunda olan tiifek hem izleyici agisindan cazip bir nesne hem de simgesel
anlamda ¢esitli yorumlarin temelini olusturacak bigimsel bir gosterge olarak resimde yer almaktadir.
Tiifek gorlntiileri de i¢inde yer aldiklar1 kompozisyonlarda izleyicinin zihninin belirli anlamlara
yonelmesini saglayacak bir nesne seklinde kurgulanmistir. Tiifek, resimde yer aldigi konumu ve
gergeklikle iligkisi nedeniyle izleyici agisindan savasg ve siddete dair bir anlamin kurulmasina neden
olabilmektedir. Bu durum tiifegin dogrudan bir grup asker figiirii ile birlikte sunulmasindan dolay1
ortaya c¢iktigi seklinde bir yorum getirilebilir. Bir bagka yonden bakildiginda degerli nesnelerin
resmedilmesi anlaminda resim sanatinda goriilen silahlara bakildiginda ¢ok 6nemli bir yapit karsimiza
¢ikmaktadir. Bu yapit Thomas Gaisborough’un Bay ve Bayan Andrews adli tablosudur.
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MR. ANDREWS’IN TUFEGI

Thomas Gaisborough’un Bay ve Bayan Andrews adli tablosuna betimleyici ag¢idan yaklasildiginda
biiylik bir agacin oniinde siislii ve sasaali kiyafetleriyle bir kadin ve bir erkegin durmakta oldugu
goriiliir. Erkek sagda ayakta, kadin ise bir sandalyede oturmaktadir. Erkegin hemen yaninda iyi cins bir
av kopegi vardir. izleyiciye bakan adam, elinde namlusu yere dogru duran bir tiifegi tutmaktadir.
Kadin da 1s1ltilt agik mavi renkli giysisiyle oturdugu yerden izleyiciye bakmaktadir. Etraflarinda ugsuz
bucaksiz bir arazi, dnlerinde olgunlagmis, hasat zamani gelmis bereketli bir tahil tarlas1 gériinmektedir.
Pargal1 bulutlu gokyiiziiniin enginligi resmin atmosferini daha bir genis hale getirmistir.

Thomas Gaisborough’un 1750 tarihli Bay ve Bayan Andrews adli tablosu tam olarak resmi yaptiran
kisilerin zenginliginin gosterilmesi amaciyla iiretilmis portre resimlerden biridir. Bu eserde yer alan
cesitli 6gelerin yaninda dikkat ¢eken bir nesne vardir, Bay Andrews’in elinde tuttugu tiifek... Genel
olarak tiifeklerin de diger ender rastlanan kiymetli nesnelere benzer bir nedenle zenginligin getirdigi
gliciin gostergesi olarak resmedildigi goriilmektedir. Zenginlik, gii¢, iktidar ve bedensel gigliiliik,
giizellik ile hep baglantili olarak goriilmektedir.

Czsikszentmihalyi ve Halton, nesneleri, insanin kendi kendisiyle, diger insanlarla-toplumla- ve evrenle
iligkisini temsil eden gdstergeler olarak ele almaktadirlar. Czsikszentmihalyi ve Halton’ a gére insanin
kendisiyle, diger insanlarla ve evrenle iliskileri Farklilasma ve Biitiinlesme olarak iki sekilde
gergeklesmektedir. Burada farklilagsma islevi acgisindan “benlik simgeleri olan nesneler, sahiplerinin
biricik 6zelliklerini, yeteneklerini ve digerlerine olan istiinliigiinii yansitiyor olabilir”; diger yandan
odaga alinan nesneler, nesnelerin sahipleri ve digerleri arasindaki benzerligin simgesi durumunda
oldugunda, sahiplerinin toplumsal baglamla biitiinlesmesinin simgesi olurlar (Czsikszentmihalyi ve
Halton, Akt. Asli Ugar, 2012:42).

Resim 4. Thomas Gainsboroughs, 1750, Mr. And Mrs. Andrews. National Gallery, Ingiltere

Bu resimde genel olarak vurgulanan birka¢ yon vardir. Bu yonlerden en 6nemlisi politik okumalara
temel saglayan yondiir. John Berger’in deyimiyle resimdeki bu yo6n, “yagliboya resim ile miilk
arasindaki ozel iliskiler”i icermektedir (Berger,2005:106). Bay Andrews’in mesafeli ve iistten bakist
resim boyunca izleyiciye bu arazi benim der gibidir. Berger’in ifadesiyle bu durum tam olarak
“cevrelerindeki her seye karsi edindikleri agalik tutumu duruslarindan, yiiz ifadelerinden okunur”
seklinde tanimlanmaktadir (Berger, 2005:107). Burada eserden yayilan izlenimlerin kaynaginin ressam
Gainsborough oldugu asikardir. Politik okumaya agikca imkéan veren bir eser olan bu resim, miilkiyet
ve zenginligin gosterisli bir sekilde one ¢ikardigi bir portre olarak degerlendirilmektedir. Resimde
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dikkat ¢eken politik yon toplumsal sinifin gostergelerinin agikca gosterilmesi degildir. Bu politik yon,
sanat¢inin bu {ist sinifta yer alan kisileri kendi zenginliklerinin farkinda, digerlerinden miilk agisindan
istiin olduklarin1 bilen kisiler olarak yansitmasinda bulunur. Sanat¢i bunu portrelerdeki durus ve
ifadelerin yaninda nesnelerin-esyalarin- gosterimiyle gerceklestirir. Esyalarin kullanim degeri ve
kullanim islevlerinin yaninda psiko-sosyal islevleri de vardir (Bilgin,1983:114).

Alain de Botton ve John Armstrong bu resim i¢in oldukga igsel yorumlar yapmislar; Resimde, kendi
topraklarinin yegane sahibi, toprakla ilgili herhangi bir emek sarf etmeden bagkalarmin emeginin
meyvelerini yiyen, bencillikleri ve kétiiliikleri yiizlerine yansitilmis bir ¢ift goriinmektedir (De Botton
ve Armstrong, 2013: 68). Diger yandan bir bakis agisina gore bu eserdeki Bay Andrews’in elinde
tuttugu tiifek, Gainsborough’un firgasini ve paletini temsil etmektedir. Gainsborough’un, bir sekilde
Bay Andrews olarak kendisini resmetmis oldugu diisiiniilmekte. (everypainterpaintshimself.com).

Bay Andrews’in elinde tuttugu tiifegi, fitille ¢alisan flintlock musket tipi Ingiltere yapim bir tiifektir.
Resimdeki Bay Andrews’in tiifeginin tetik ve ¢akmak mekanizmasina, namlu tipine bakildiginda
tiifegin bliylik ihtimalle 1742 yilinda iiretilmis olan Brown Bess modeli tiifeklerden 6nce iiretilmis bir
model oldugu goriilecektir. Brown Bess markali tiifek 157 cm.lik boyu ile Ingiliz Ordusu igin
tasarlanmig bir tiifek modelidir. Ucuna siingii takilabilen bu tiifek yaklasik 100 yil kullanilmigtir
(Wolter, 2007:142). Ancak, Bay Andrews’in tiifegi, 1700 yilinda {iretilmis olan giil agacindan kundagi
olan av tiifegidir (Resim 5). Bu tiifekler 140 cm. uzunlugundaki namlusuyla tamamen av amagh
iiretilmis geyik gibi biiyiik hayvanlarin avinda kullanilmistir.

TAM LORORT M

Resim 5. ingiliz Av Tiifegi, 1700, Silah, Tabanca ve Tiifeklerin 800 Yillik Tarihi, Ed: Debra Wolter.

FRANCISCO DE GOYA’NIN 3 MAYIS 1808 ADLI RESMINDE TUFEK

Ispanyol sanat¢1 Francisco De Goya (1746-1828) Romantik dénemin énemli sanatgilarindandir. Fakat
Goya’nin romantizmden daha fazla ve daha karmagik bir tavri her zaman 6ne ¢ikmistir. Bir donem
sarayin bas ressami olan Goya, ¢ogunlukla yasadig1 donemin toplumsal olaylarinin kotii yonlerini ve
savaslarin gercek yiiziini tim ¢iplakligiyla ortaya koyan eserler de vermistir. Goya’nin bu tavri onu
modern bir noktaya tagimistir.

Francisco Goya’nin en énemli yapitlarindan biri olarak bilinen 3 Mayis 1808 adli yagl boya tablosu

da konu acisindan ¢ok 6nemli bir eserdir. 268cm’e 347cm. boyutlarinda olan bu yagl boya tablo
gercek bir katliami anlatmaktadir: “Resimde siddet; 6liim, 6liim korkusu ve dliimiin karsiti olan yagsam
olgularin1 gosteren bir icerikte sunulmustur. “Fransiz Devrimi'nin yasandigi donemde yapilan bu
resim, Napolyon ordusunun Ispanya'y1 isgali sonucu ayaklanan yurtseverlerin kursuna dizilmesini
betimlemektedir” (Otgiin, 2008: 93).

Resimde net olarak gdriinen on sekiz adet insan figiirii bulunmakta, bunun disinda arka planda daha
kalabalik gruplar belli belirsiz se¢ilmektedir. Resimdeki figiirlerden resmin sagindaki bes asker figiirii
tiifekleriyle karsilarinda dizilmis olan Madridli isyancilara nigan almis vaziyette goriiniirler. Resmin
solunda isyancilar yerde kanlar i¢inde yatan heniiz 6ldiirilmiis {i¢ isyancinin etrafinda dizilmisler,
korku, caresizlik ve 6fkeyle 6liimlerini bekliyorlar. Resimde ortadaki 151k kaynagindan yayilan 151k bu
olaymn yasanigindaki drami artirmaktadir. Elleri havada olan isyancinin beyaz gomlegi gecenin
karanligin1 birazdan 6lecek olan isyancilarin anilarimi temsil eder gibi aydinlatmaktadir. Bu elleri
havada olan kurban aym1 zamanda Hristiyan ikonografisinin bir doniistimiinii igermektedir. Katliamin
kurbanlar1 kendilerini daha iyi bir toplumsal yasamin kurbani olarak 6ne atmistir. Havada agik elleri,
Isa’nmn stigmatasinin gosterildigi elleri gibi konumlanmistir (Zappella, 2017). Bu azap dolu olayi
anlatan resmin arka planinda, Madrid sehrinin birkac binasi karanlikta belirgin sekilde goriinmektedir.
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Resim 6. Francisco Goya, 3 Mayis 1808, /814-15, tuvale yagliboya, (Museo del Prado, Madrid).

Resmin konusu Goya’y1 derinden etkilemis olan 3 Mayis 1808 katliami olarak bilinen tarihi olaydir.
Bu resmin tarihsel yoniiniin anlasilmasi i¢in 3 Mayis katliamina bir bakmak gerekir. Fransiz kral
Napolyon, Akdeniz’e erisim saglamak igin Ispanyay1 kontrol altina almak istiyor ve politikasini buna
gore sekillendiriyordu. Bu sirada ispanya Krali IV. Carlos da uluslararasi anlamda basarisiz bir lider
giiclerini birlestirerek Portekiz’e saldirmay1 ve iilkeyi iice bolerek paylasmay1 6nermistir. Bu teklifi
duyan Ispanyol yonetimi hemen kabul eder. Napolyon gizlice Ispanyol Prens Fernando ile anlasir ve
babasinin tahtin1 ona verecegini sdyleyerek onu da ikna eder. Bdylece anlagsmaya dayali olarak
Napolyon 1807 yilinda giiglii bir orduyla Ispanyaya higbir direnis gérmeden girer. Napolyon’un
gergek niyeti Portekiz’e saldirmak degil Ispanya ydnetimini ele gegirmektir. Bu andan sonra birkag
daginik direnisle Ispanyollar basarisiz olur ve Napolyon, kardesi Joseph Bonaparte’s Ispanya’nin
basina getirir. Daha sonra 2 Mayis 1808 de Madridliler Fransiz yonetimine kars1 ayaklanirlar. Bu
ayaklanma tarihe Dos de Mayo ayaklanmas1 olarak gecer. Bu sirada Fransiz askerler ayaklanmay1
bastirmak i¢in isyancilarla ¢atigmaya baslar. 3 Mayis safaginda Fransiz askerleri yiizlerce Madridliyi
yakalay1p sehrin surlar1 disinda acimasizca katleder. Bu katliamlara ragmen Ispanyollarin direnisi bes
yil siirer. Biitlin bu olaylarin tanig1 olan Goya, iilkesinin diistiigii bu durumdan ¢ok etkilenmistir.
Fransiz Devrimini diigiinsel olarak destekleyen bir liberal olan Goya, iilkesinde de demokratik
gelismelerin olmasini istemistir, fakat lilkesi daha kétii bir duruma diigmiistiir. Goya, iilkenin i¢inde
bulundugu bu zor savag donemini “Savagin Felaketleri” adli serisiyle anlatmistir (Zeppella, 2017).

Eduard Manet, 1867 yilinda yaptig1 bir dizi idam resminde 6zellikle Goya’nin 3 Mayis 1808 adl
tablosundan ¢ok etkilenerek calismistir. Manet, Meksika Imparatoru Maximilian’mn cumhuriyetgiler
tarafindan kursuna dizildigi olayin bir seri resmini yapmistir. Bu resimlerin hem bi¢imsel Sriintiistiniin
hem de konusunun Goya’nin resmiyle gok yakindan ilgisi vardir. Meksika Imparatoru Maximilian,
Fransa Imparatoru Napolyonun destegiyle iilkesini yonetirken, Napolyon destegini gekince
cumhuriyetciler imparatoru tahttan indirmisler ve ¢evresindekilerle kursuna dizerek idam etmislerdir.
Resmin goriiniisiinde ise Manet, Goya’nin resmindekine benzer bir kurgu olusturmustur. Goya’nin bu
resminde goriinen silahlar Fransiz ordusunda kullanilan Charleville (muskat) tiifegi olarak bilinen
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tiifeklere benzemektedir. Bu resimde tiifeklerin tip veya modelleri iizerinden bir ¢ikarim yapmak
yerine kullanimiyla ilgili bir anlatim ortaya konulmaktadir.

DEVRIM SAVASLARI TUFEGI

Delocroix’nin 1830 yilinda tamamladigi Halka Liderlik Eden Ozgiirlik adli tablosu, Fransiz
devrimlerinin genel bir anlatisim1 vermektedir. Resimde yer alan kadin 6zgiirliigii simgelemekte,
Fransiz halkina 6nderlik ettigi ifade edilmektedir.

Resim 7. E. Delacroix, 1830, Halka Liderlik Eden Ozgiirliik, Louvre Miizesi

Resimde ikisi 6lii olan on ii¢ insan figliri vardir. Bu figiirlerden ayakta duranlardan alt1 kisinin elinde
atesli silah oldugu goriilmektedir. Ozgiirliigii simgeleyen merkezdeki kadin figiiriiniin sol elinde tiifek,
kadinin saginda 6ndeki koyu renk figiiriin ellerinde bir tiifek, adamin arkasindaki kalabalikta iki ayr
tiifek namlusu goriilmektedir. Tabloda en solda kili¢ tutan adamin belinde bir tabanca, en solda yer
alan figiiriin de her iki elinde birer tabanca vardir. Bunun disinda tabloda kili¢ ve mizrak gibi silahlar
da segilmektedir.

Resim 8. Charleville (muskat) tiifegi 6rnekleri, Fransa, 1777, Devrim Savaslar1 donemi.

Halka Liderlik Eden Ozgiirliik adli resmin icerisinde dzgiirliigii temsil eden kadinin sag elindeki tiifek
1770’lerde kullanima girmis Fransiz Charleville tiifegidir. Ucuna siingii takilmis olan bu tiifek tasarimi
bakimindan ‘Avusturya tipi misket tiifegi’nin bir benzeri sekildedir. Ancak kundak tasarimi,
mekanizma bi¢cimi ve namlu tipinden anlasildigi kadariyla bu tiifek tipik bir Charleville tiifegidir
(Walter, 2007:138). Charleville tasarimi Fransiz tiifeklerinin genel olarak adi Devrim Savaglari
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Donemi Tifegi olarak gegmektedir (www.ambroseantiques.com). Bu agidan bakildiginda da dogrudan
Delacroix’nin resminde kadinin elinde tuttugu tiifegin devrim savaglarinin simgelerinden biri oldugu
acgikea goriilebilir. Bu bilgi bir Romantik Dénem sanatgisi olan Delacroix’nin eseri liretirken temel
olarak tarihsel gergekligi gbz ardi etmedigini gostermektedir. Resimde yer alan tiifek bir devrin
simgesel nesnesi olmasindan dolay1 bu esere bir belgesel yon katmaktadir. Delacroix’nin bu konuda
gergekei bir tutumu oldugu asikardir ¢iinkii bazi baska eserlerinde de tiifekler goriilmektedir.
Bunlardan en 6nemlilerinden birisi 1832 tarihli Savas Talimi Yapan Fasli Sivariler adli resimdir.
Buradan anlagilacagi iizere sanatgi anlatim ve bigimsel acgidan bir Oge olarak tiifekleri de
benimsemistir.

Halka Yol Gésteren Ozgiirliik adl1 resimde tiifegin bigimsel olarak konumu da yorum iiretmeye imkan
saglayacak bigimde belirlenmistir. Tiifek yukariya dogru bir hareketi gostermektedir. Yukariya dogru
sivrilen namlu ve siingii isyan eden kitlenin gelecegiyle ilgili bir bilgi vermektedir. Kadinin elinde
dalgalanan Fransa bayragi da bu yiikselise paralel bir sekilde yerlestirilmistir. Bayrak Fransiz
Ihtilalinin utkusu olan 6zgiirliigii simgelerken tiifek de bu ihtilal dénemindeki savasin ve ¢atismalarin
simgesi olarak okunabilir.

SONUC

Guniimiizde nesne sanat eserinde ¢ok cesitli bigimlerde yer alabilmektedir. Nesnelerin sanat
eserlerinde dogrudan kullanilmalarindan 6nce bir temsil sistemi igerisinde kullanildigr bilinmektedir.
Nesnenin temsil sistemi igerisinde kullanilmasindan kasit mimetik anlayigtaki bir sanat eserinde
rastlanan nesne goriintiisiidiir (Y1lmaz, 2017). Bu anlamda klasik bat1 resim sanatinin (konu agisindan)
onde gelen yapitlart merkeze alinmaktadir. Buradan hareketle resim sanatinda bir nesne olarak tiifek
¢esitli anlamlart da temsil edilebilecek sekilde se¢ilmis ve incelenmistir. Bdylelikle bu ¢alismanin
sinirlart nesnel bir bi¢imde belirlenmis, ¢alismanin anlamli bir biitiin olusturmasi i¢in g¢esitli ugrak
noktalar1 belirlenmistir. Bu ugrak noktalarin belirlenmesinde oOncelikle atesli silahlarin en temel
araglarindan biri olan tiifegin tarihsel gelisimine yer verilmistir. Sonra sanat tarihinde atesli silahlarla
ilgili resimler arastirilarak en onemlileri belirlenmistir. Bu sirada bir nesne olarak tiifegin resimlerde
yer alisina gore cesitli anlamlarinin vurgulandigi tespit edilmistir. ~ Diger yandan tiifeklerin
modellerinin, kullanim talimatlarinin, teknik detaylarin oldugu bir¢ok resim, graviir ve ¢izim bu
makale igerisine alinmamistir. Bunun yerine sanatsal agidan ¢cok 6nemli olarak bilinen ve tiifekleri
iceren eserler odaga alinmis ve tiifeklerin bu resimlerde yer alig bi¢imleri ve muhtemel anlamlari
aragtirilmigtir.

Bu ¢aligmada gegen tablolarin ¢alismanin baglami agisindan ele alinist su sekilde gergeklestirilmistir:
Rembrandt’in Gece Devriyesi adli resminde tiifek, askeri birligin giiciinii temsil etmektedir, bir yandan
da nadir bir nesne olarak resimde yer almaktadir. Gainsboroughs’un Mr. And Mrs. Andrews adli
resminde tiifek o donemin ender rastlanan teknolojik bir araci olarak toplumsal smf farkim
vurgulamaktadir. Esyalarin, birer nesne olarak toplumdaki smiflarin bir goéstergesi oldugu
bilinmektedir. Goya’nin 3 Mayis 1808 adli resmi ise tiifegin toplumsal olaylarda bir nesne olarak
rollerini hatirlamamizi saglamaktadir. Bu resimde tiifek, bir katliamin bagroliindeki nesnedir.
Delacroix’nin Halka Liderlik Eden Ozgiirliik adl1 resminde ise tiifek, bir nesne olarak, 6zgiirliikle ilgili
miicadelenin simgesellesmis hali olarak okunmaktadir.

Genel olarak resim sanatinda alegori insan, doga ve nesne figiirlerinin bir kompozisyon igerisindeki
konumlar1 ve resim yiizeyindeki alanlarda kapladiklar1 yerlerle yani formlarin yasamsal karsilik
bulacagi mesafelerin belirlenmesiyle olusturulmaktadir. Sanatta soyut ve metafizik varliklar-kavramlar
icin bile bir anlamsal karsilik liretmek de genellikle alegori yontemiyle miimkiin olmaktadir. Nesne
goriintiilerinin klasik resim sanatindaki baslica iglevi alegorinin calistirilmasidir. Bu nedenle nesneler
resim icerisindeki varliklar1 araciligiyla resmin biitiiniindeki anlamlarin kurulmasmi saglayan
ogelerdir. Bu makalede odaga alinan baslica 6genin, yani tiifegin i¢inde yer aldigi resimlerin
anlamlarinin  kurulusunda oldukga nesnel bir rol oynadigi belirlenmistir. incelenen resimlerdeki
baglamlar da bir gosterge olarak tiifegin isaret ettigi anlamlar1 sekillendirmis, her bir resmin gorsel ve
anlamsal yapisinin yapita 6zgii olmasini saglamigtir. Tiifek asker, avei, zenginlik, koleksiyon nesnesi
gibi dogrudan somut anlamlarin kurulmasimni saglayan bir gdsterge olmasinin yani sira savas,
kahramanlik, siddet, devrim, iktidar gibi soyut kavramlarin da gostergesi olarak eserlerde kullanildig:
ortaya konulmustur. Bu makalede gergeklestirilen bu tlirden bir tespitlerin 6zelde resim sanatina,
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genelde gorsel sanatlara ve genel sanat tarihinin yazimiyla ilgili akademik calismalara bir takim
alanlar agma ac¢isindan yarar saglayacagi diisiiniilmektedir.
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ABSTRACT

There is high pressure of gender mainstreaming created by society, which everyone is affected by. A
person may feel that they need to fit the typical roles given by society, in order to be accepted and to
avoid being alienated. Society lives by a patriarchal structure. In other words, the world is mostly male
dominant. Women’s views are less meaningful then males, which often means that women are
discriminated and less valued. Patriarchal structure also affects the gender roles. Gender roles are
learnt from a young age and people are encouraged to abide to their role. These roles are demonstrated
by family, school and media. Mass communication plays a huge role on creating and re-creating these
gender roles. This article will look further into how media plays a significant role in gender roles. In
Turkish cinema; it is often seen that women will always play a supporting role to the male and rarely
play independent lead characters. This article will be looking at a recent Turkish film ‘Mustang’
(2015), as it validates the idea of gender roles and the significance of women’s roles in movies.

Keywords: Gender Roles in Society, Woman, Turkish Cinema, Mustang Movie.

TOPLUMSAL CINSIiYET ROLLERI VE TURK SINEMASINDA
KADININ SUNUMU TEMELINDE MUSTANG FILM iINCELEMESI

(0V4

Toplumsal cinsiyet rollerinin toplumdaki bireyler tizerindeki etkisi yadirganamaz. Toplumsal cinsiyet

rollerini toplumun kendisi {iretir. Icerisinde yasayan her bireye de, bu kurallara uymasi igin

yaptirimlarda bulunur. Birey bu rolleri hayatinin her asamasinda sergilemek zorundadir. Sergilemedigi

siirece, toplum tarafindan kabul edilmez, dislanir. Toplumlar ataerkil bir diizene, yani erkeklerin

egemen oldugu bir diizene sahiptir. Bu diizen ile kadinlar, erkeklerden daha az s6z hakkina sahip

olmus, ikinci planda kalmistir. Toplumsal cinsiyet rolleri de, bu ayrimin derinlesmesinde olduk¢a

etkilidir. Toplumsal cinsiyet rolleri toplumda yer alan pek ¢ok kurum tarafindan, bireye dogdugu ilk

glinden itibaren Ogretilmektedir. Bu kurumlara o6rnek olarak aile, okul ve bu makalenin asil

odaklanacagi kitle iletisim araglar1 verilebilir. Kitle iletisim araglari, toplumsal cinsiyet rollerinin

iretilmesine ve devam ettirilmesine katkida bulunmaktadir. Ataerkil toplum diizeninden dolay1

kadinlarin ikinci planda olusu, kitle iletisim araglarina; 6zellikle sinemaya da yansimaktadir. Tiirk
627

Submit Date: 07.05.2018, Acceptance Date: 15.08.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/004
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p. 627-646

sinemasinda kadinin sunumu incelendiginde; kadin filmin 6n planinda yer alamamakta, sadece
olaylarin baglaticist roliinii istlenip geri planda var olmaktadir. Hem yakin donem Tiirk sinemasi
ornegi oldugu, hem toplumsal cinsiyet rolii kavramini etkili bir sekilde isledigi hem de kadinin
filmdeki 6nemini yiikselttigi i¢in, ¢alismada, 2015 yili yapimi “Mustang” filminin i¢erik ¢éziimlemesi
yapilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet Rolleri, Kadin, Tiirk Sinemasi, Mustang Filmi.

GIRIS

Toplumsal cinsiyet rolleri, bireyler henliz dogmadan onlarin hayatlarini etkilemeye baslar. Bu roller,
birey olgunlastik¢a daha da agirlasir, daha da artar. Toplumsal cinsiyet rolleri, lizerimize giydigimiz
giysiler gibidir. Erkek ¢ocuk dogmadan 6nce nasil ki kiyafetleri mavi renk olarak segiliyorsa; erkege
toplum tarafindan da mavi kiyafeti uygun goriiliir. Mavi burada erilligi, “adam gibi adam” olmay1 ve
toplumun erkekten bekledigi her seyi simgeler. Kadin ise pembe kiyafeti giyer. Ne erkek, ne de kadin
omriiniin sonuna kadar bu kiyafeti ¢ikaramaz, rengini degistiremez. Bu toplumsal cinsiyet rolii
kiyafeti, bireyi; toplumsal yasami igerisindeki her yerde etkiler. Gerek kamusal alanda, gerek 6zel
alanda, gittigi ve bulundugu her yerde, giydigi bu kiyafetin gerektirdigi gibi davranista bulunmasi
beklenir.

Toplum, cinsiyet rollerini kendisi olusturur. Bu roller dogal degildir, iiretilir. Toplum, birey dogduktan
sonra, i¢indeki kurumlar yoluyla yeni dogmus bireylere beklentilerini aktarir. Toplumun bu
beklentileri katidir, uyulmast zorunludur, sorgulanamaz. Birey toplumsallastik¢a, bu kurallari
ogrenmeye ve pekistirmeye baslar. Toplumdaki bireyler de karsilikli olarak birbirini etkiler.
Birbirleriyle 6grendikleri rolleri paylasarak, o rollerin pekismesini saglarlar. Erkekler, kadinlardan
onemli olduklarini, bir ailede yegane séz sahibinin erkege ait oldugunu &6grenir. Cinsiyetinin kaba
olma, kavgaci olma, kadinlara ilgi duyma, giiglii olma gibi rolleri gerektirdigini &grenir. Diger
taraftansa kadinlar; erkeklerden daha degersiz oldugunu, erkeklere itaat etmesi gerektigini ve en
onemlisi namuslu olmasi gerektigini 6grenir. Kadin narin olmalidir; so6z dinlemeli, basina buyruk
olmamalidir. Erkeklere, toplum tarafindan cinsellik yasaklanmamistir. Hatta toplum tarafindan iliskiye
girmeleri i¢in cesaret de verilmektedir. Diger yandansa kadin cinselligi kati kurallarla yasaklanmistir.
Kadin; evlenecegi giline kadar “namusunu korumal1”dir.

Glniimiize geldigimizdeyse pek c¢ok toplumsal cinsiyet roliiniin degistigini, bazilarinin ise aymi
kaldigin1 gormekteyiz. Toplumlar duragan degildir, siirekli degisir. Cinsiyet rolleri de toplum
tarafindan iiretildigi icin, roller de degisir ve gelisir. Ornegin kadinlardan beklenen namus kavrami
yillar i¢inde degismistir. Eskiden kadinin evden ¢ikmak istemesi bile namussuzluk sayilirken, artik
kadin daha 6zgiirdiir. Eskiden bir kadinin iste ¢alismak istemesi ayiplanmaktaydi. Giiniimiizde toplum
degistigi i¢in kadinlarin g¢aligmasina normal goziiyle bakilmaktadir. Bu degisikliklere ragmen,
toplumda degismeyen bir sey varsa, o da ataerkil diizendir. Ataerkil diizenin, toplumsal cinsiyet rolleri
lizerindeki etkisi biiyiliktiir. Erkek ile kadin arasindaki esitsizliklerin yaratilmasini ve devam
ettirilmesini saglar. Bu esitsizlikler de rolleri etkilemektedir.

Toplumsal cinsiyet kavrami, 6zellikle XX. YY’1n ortalarindan sonra, kitle iletisim araglari1 vasitasiyla
da aktarilmaya baglandi. Kitle iletisim araglarinda verilen iletiler, bireyleri etkilemekte, onlarin
davramislarint  sekillendirmektedir. Davraniglar1 sekillendirirken, onlarin devam ettirilmesini de
saglamaktadir. Bireyler gordiikklerinden etkilenmekte, ona gore davranmak istemektedir.

Sinema da kitle iletisim araglarindan biridir. Gliniimiizde, eskisi kadar yaygin olmasa da, toplumsal
cinsiyet rollerinin iretilmesi ve bunlar1 bireylere pekistirmesi yoniinden etkili bir iletisim aracidir.
Yoénetmenler film yaparken, bilingli ya da bilingsiz bir sekilde bu rolleri seyircisine aktarir. Ozellikle
klasik anlat1 sinemasinda bu rollerin pekistirilmesi daha kolaydir. Klasik anlati sinemasinda filmlerin
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asil amaci; seyirciyle kahramanin 6zdeslesmesi oldugu i¢in bu ¢ok kolay bir sekilde gerceklesir.
Seyirci gordiiklerini sorgulamaz, 6zdeslesir ve oldugu gibi kabul eder.

Tirk sinemasi da toplumsal cinsiyet rollerinin pekistirilmesi agisindan 6nemlidir. Tiirk filmlerinde,
Tirk toplumsal yasantisinin ve rollerinin yansimalari goriiniir. Ataerkil diizen egemendir ve bu; Tiirk
sinemasinin her filminde gézlemlenebilmektedir. Tiirk filmlerinde kadinlarin 6n planda olamadigi, ana
karakter olamadigi, sadece olaylar1 baslatici bir islevinin bulundugu gériilmektedir. Olaylar1 baslatip,
¢evre hikayeler icinde yer alir. Erkek ise kadinin baslattigi olaylarin ana karakteri olur. Tiirk sinemasi
yillara gore ayrildiginda, 1980’lerden itibaren kadmin filmlerde daha ¢ok yer almaya basladigi
goriiliir. Ancak sadece olaylarin baslaticisi roliinde kalmakta, daha derine inememektedir.

LITERATUR TARAMASI

Bu makalede incelenecek 2015 yapimi “Mustang” filmi, toplumsal cinsiyet rollerinin elestirilmesi
bakimindan 6nem arz etmektedir. Film ile ilgili diger bir 6nemli unsur da; Tiirk sinemasinin, diger
filmlerindeki kadin karakterlere gore, bu filmdeki kadin karakterlerin filmin 6n planinda yer almalart;
konunun, onlarin ¢evresinde sekillenmesidir.

Kadin karakterlerin, diger filmlere gore bu filmde daha dnemli bir yerde olmasi 1s18inda; toplumsal
cinsiyet rollerinin, bu filmdeki karakterler {izerinde nasil bir etkisinin oldugu, bu makalenin
problemini olusturmaktadir. Bu kapsamda, calismada, Mustang filmindeki toplumsal cinsiyet
rollerinin ve bu rollerin karakterleri nasil etkilediginin incelenmektedir.

Calismanin sinirlari, temelde Mustang filmi olmak iizere, Tiirk sinemasindaki toplumsal cinsiyet
rollerinin ve kadimin sinemadaki roliiniin 6rneklerini incelemek agisindan ele alinan, “Gelin”, “Ac1
Hayat”, “Ask Filmlerinin Unutulmaz Y énetmeni”, “Itiraf”, “Kis Uykusu” filmleri ile ¢izilmektedir

Calisma, bir durum saptama makalesidir. Calismada, icerik analizi yontemi kullanilmaktadir. Igerik
¢oziimleme yoOntemi; insanin davraniglarinin goézlemlenmesiyle degil, kisilerin ortaya koydugu
sembolik davranislarinin ya da iletisim materyallerinin (bu ¢alisma i¢in Mustang filminin i¢eriginin)
¢oziimlenmesiyle gerceklestirilmistir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin, sinema filmlerinde yansimalarinin bulundugu inkar edilememekte; bu
roller filmin igerigini ve filmdeki karakterleri de etkilemektedir. Bu nedenle, toplumsal cinsiyet
rollerinin “Mustang” filmindeki karakterler iizerinde nasil bir etkisinin bulundugu igerik
¢oziimlemesiyle elde edilecektir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin, sinema filmlerindeki karakterleri etkiledigi sonucuyla yola ¢ikildiginda,
arastirmanin evrenini; Tiirk sinemasinin basladigi yil olan 1914 ile 2016 arasinda g¢ekilmis Tiirk
filmleri olugturmaktadir. 102 yillik ge¢misi olan Tiirk sinemasindaki her filmin igerik ¢6ziimlemesi
yapilamayacagi icin, evrenin igindeki bir drneklem se¢ilmistir. Yakin déonemde gosterilmis “Mustang”
filmi, bu arastirmanin érneklemidir.

Orneklem ile ilgili igerik ¢coziimlemesi yapilirken su noktalar iizerinde durulmustur: Karakterlerden
beklenen toplumsal cinsiyet rolleri, ailenin, karakterler tizerindeki yaptirimlari, komsularin ve kamu
bireylerinin karakterler {izerindeki yaptirimlari, otorite, toplumsal cinsiyet rollerine uyulmamasi
durumundaki yaptirimlar, karakterlerin, toplumun isteklerine karsi gosterdigi davranislar.

TOPLUMSAL CINSIYET KURAMI

Haralambos (1984) (2003 yilinda aktaran: Ugurlu); dogada yasayan her canlinin biyolojik olarak
ireme islevi bakimindan ikiye ayrildigimi; bu ayriligin sosyologlar, antropologlar, biyologlar
tarafindan da kabul edildigini séylemektedir. Bu biyolojik cinsiyet ayrimindan dogan kadin ve erkek
kavramlarini da; igine dogulan toplum olusturmaktadir.
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Bu iki ayr1 kavramdan beklenen kimlik ve karakteristik davraniglar da farkli olmaktadir. Biyolojik
cinsellik olgusu, i¢ine dogulan toplumun, toplumsal ve Kkiiltiirel yapisi ile sekillenmekte, buna
toplumsal cinsellik olgusu da eslik etmektedir (Ugurlu, 2003). Ornegin; kadindan, dogdugu giinden
itibaren ev isleri yapmasi, yemek yapmay1 6grenmesi, namuslu olmasi, iyi bir anne olmasi, esini mutlu
etmesi vb. beklenir. Aymi sekilde; erkekten de giiclii olmasi, baskin olmasi, evini ve ailesini
gecindirecek paray1 kazanmasi vb. beklenir.

Toplumsal cinsiyet, igine dogulan toplum tarafindan kazanilir (Illich, 1996). Toplumsal cinsiyet rolleri
dogumla birlikte 6grenilmeye baslanir ve bireyin hayatinin sonuna kadar da devam eder. Toplumsal
cinsiyet rolleri bireye nasil davranmasi gerektigini 6gretir, toplumun beklentilerini aktarir.

Birey; cinsiyetinin gerektirdigi toplumsal cinsiyet rollerini ve bu rollerin davranis bigimlerini dnce
ailede 6grenmeye baslar. Aile i¢inde anne ve babanin, kiz ve erkek ¢ocuklarina olan davranislart farkli
olmakta, ¢ocuk dogdugu ilk andan itibaren bu farkli davranislarla, farkli cinsiyet rollerini
benimsemektedir (Sugur, 2006). Zamanla biiyliyen ¢cocuk okula gitmeye baglar; Althusser’in (2015)
bahsettigi devletin ideolojik aygitlariyla (okul da ideolojik aygitlardan biridir) cinsiyetinin gerektirdigi
uygun davranig sekillerini daha yogun bir sekilde 6grenmeye devam eder. Okulda ¢ocuk hem devletin
ideolojisini hem de toplumsal cinsiyet rollerini 6grenir. XX. YY. itibariyle kitle iletisim araglart;
ozellikle televizyon, toplumun bir sonraki bireylere aktarmak istedigi toplumsal cinsiyet rollerinin en
etkin bir sekilde aktarildig1 yer olmustur.

Toplumsal cinsiyet; kiiltiire benzetilebilir. Nasil ki kiiltiir; insanlarin olusturdugu, dogal olarak var
olmayan bir olguysa; toplumsal cinsiyet kavramini da, bir kiiltiire ait insanlar iretir. Toplumdaki
bireylerin etkilesimiyle, bir bireyden digerine; bir nesilden digerine aktarilarak tekrar ve tekrar
iiretilmektedir. Toplumsal cinsiyet kavraminin bireyden ayr1 diisiiniilmesi miimkiin degildir (Lorber,
1994; aktaran: Erdal, 2010. s.5). Eger bir toplumsal cinsiyet olgusundan bahsediliyor ise; ayni
zamanda o toplumu olusturan bireylerden de bahsediliyor demektir. Bu kavram ya da olgu; bireylerin
gosterdigi davranig kaliplarinin genellenmesi ile olusturulmaktadir. Bilim insanlarinca kadin ya da
erkek olarak dogmak biyolojik bir ger¢eklik olarak kabul gormektedir. Ancak; kisi, kadin ya da erkek
olmayi, dogdugu andan itibaren baslayan ve Oliimiine kadar siiren toplumsallagsma siireci igerisinde
ogrenmektedir (Ugurlu, 2003).

Toplumsal cinsiyet kavrami, biyolojik olarak insanin sahip oldugu cinsiyetten farklidir. Bu farkliligin,
kavramsal olarak ilk kez ortaya atilmasi 1986 yilinda, Robert Stoller tarafindan ger¢eklemistir (Erdal,
2010). “Gender” yani toplumsal cinsiyet sozciigii, sosyolojiye ilk kez Ann Oakley tarafindan
getirilmistir. Ann Oakley; sex(cinsiyet) kelimesinin biyolojik olarak kadin ve erkek ayrimini
anlattigini, gender(toplumsal cinsiyet) kelimesinin de; erillik ve disillik arasindaki toplumsal farklilig
anlattigin1 sdyler (Gordon, 2003).

Connel (2016), toplumsal cinsiyeti agiklarken; once ¢alisilan sonra da sahnelenen bir tiyatro metni
ornegini verir. Bu metinde; toplumdaki bireylerden beklenen roller yer almaktadir. Bu metnin senaristi
toplumun kendisidir. Birey, dogdugu andan itibaren metinde yazan rolleri ¢alismak, benimsemek ve
sahnelemek zorundadir. Kadinlar ve erkekler igin farkli roller belirlenmistir. Bu rollerin iginde giyim
kusam kodlari, davranis kodlari, normlar ve yasaklar, namus gibi kodlar bulunmaktadir. Birey,
sergilenilmesi istenen rolleri sergilerken, ¢evresindeki bireylerle de etkilesimde bulunur. Bu etkilesim
sirasinda hem kendi toplumsal cinsiyet rolleri sekillenir hem de diger bireylerin rollerini de etkilemeye
baslar. Bu etkilesme devam ettik¢e de; toplumsal cinsiyet rollerinin devamli olarak {iretilmesi
saglanmig olur.

Toplum bir bireye; farkli zaman ve durumlarda farkli sekillerde davranmasi i¢in farkli toplumsal rol
davranislar1 gretmektedir. Ornegin; kadin, kimi zaman is kadimidir, kimi zaman annedir. Her degisik
durum i¢in kadin farkli rollerde davranislar sergilemelidir. Ayn1 sekilde erkek de; baba, is adami veya
koca rollerine sahiptir ve her biri i¢in farkli davranislar sergilemelidir (Ataman, 2002). Eger birey, bu
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rolleri sergilemekte sorunlar yasarsa; o zaman kigi, nasil davranmasi gerektigiyle ilgili uyarilar alir ve
bu uyarilara uyarak, kendisini diizelterek, o sekilde davranmasi beklenir (Vassaf, 2016).

Toplumsal cinsiyet rolleri kiiltiir gibidir. Toplumdaki degisikliklere bagli olarak degismekte, yeniden
olusturulmaktadir. Toplumda yasanilan degisim sonrasi, bireyin yeni duruma uygun toplumsal cinsiyet
rolleriyle hareket etmesi ve yeni duruma uygun diisiincelere sahip olmasi beklenir (Ataman, 2002).

Toplumda yer alan kadin ve erkeklerle ilgili olusturulan degerlerin, onlarin rollerini de belirleyip
etkileyerek, bireysel sOyleme tasidiklarini belirten Ataman (2002), bu bireysel sdéylem yoluyla
bireylerin kafasinda erkek ya da kadinlarin davraniglari igin kati stereotipler de olustugunu ifade
etmektedir. Erkek ve kadimnlarin olusturdugu “erkek boéyle davranir, kadin sudur” stereotipleri,
toplumun degismesiyle de degismekte, yeni stereotiplerin olusmasini saglamaktadir. Ornek verilecek
olunursa; Tirk toplumunda eskiden kadinlarin ¢alismasi toplum tarafindan kabul edilmemekteydi.
Kadin evinde oturmali, yemek yapmali, ev igleriyle ugrasip ¢ocuklarina “annelik” yapmaliydi. Bu
durumlara uygun diisiincelere sahip olmali, toplumun isteklerini gerceklestirmeliydi. XX. YY’in
ortalarindan sonra ise; toplumda yasanan degismeler ile kadinlar is hayatina adim atmaya baglamis ve
“kadin” stereotipi degismeye baslamis, bununla beraber de yeni roller, degerler olusturulmaya
baglanmistir.

Gilniimiizdeki toplumlarin ataerkil diizenle olusturuldugu goériiliir. Bu diizen; kadin ve erkek arasinda
esit olmayan toplumsal iliskiler ve cinsiyet rolleri olusturmaktadir. Deborrah Tanner (2013) sosyal
dilbilim tizerine yaptig1 ¢alismalar sonucu; erkeklerin toplumsal kurallari olusturdugunu, kadinlarin ise
bu olusturma siirecinden uzak kaldigini belirtir. Ataerkil toplum oldugu i¢in; erkeklerin davraniglari
“normal”, kadinlarin davraniglari ise “normal olmayan” ya da “farkli” olarak kabul edilmektedir.

Ataerkil diizenin ve toplumsal cinsiyet rollerinin kadinlar ve erkekler arasinda esit olmayan giic
iligkilerini olusturdugu diislincesiyle ilgili Illich (1996) insanda bulunan sag ve sol el Ornegini
vermektedir. Bu 6rnegi verirken de; kadinin sol el ile temsil edildigini soyler. Sol elin, kadinin gii¢siiz
oldugunu simgeledigini, toplumda da sol eli kullanmanin gii¢siizliik anlamini tasidigini belirtir. Sol
elin de sag ele destek olarak yani erkege yardimci olacak sekilde kullanildigini belirtmektedir (2003
yilinda aktaran; Ugurlu, s. 9). Bu sag ve sol el drnegine tarihin diger asamalarinda da rastlanildigi
bilinmektedir. Pisagor’un 1.0. 6. YY’da diizenledigi “Karsitliklar Tablosu”’nda erkek; sag el gibi
giiclii, saglam ve tablonun iyi tarafinda bulunurken, kadin; hastalikli, giigsiiz ve tablonun koti
tarafinda yer almaktadir (Lloyd, 2015).

Toplumsal cinsiyet kavramimin tanimladigi diger iki 6nemli kavram da sosyal kisilik 6zelliklerini
belirleyen erillik ve disillik kavramlaridir. Bu tanimlama yapilirken; duygusal olma, zayif olma, birine
bagimli olma gibi 6zellikler daha ¢ok disillik 6zellikleri olarak goriiliirken; kuvvetli olma, baskin
olma, aktif olma, saldirgan ve Ozgiir olma gibi Ozellikler daha ¢ok erillik &zellikleri olarak
goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet, farkliliklar iiretir ve devaminin siirdiiriilmesini saglar. Bu
farkliliklarla da eriller ve disiller arasindaki esitsizlik iligkileri diizenlenmektedir. Bu anlayisa gore
toplumsal cinsiyet hem farkliliklarin {iretilmesini ve devam ettirilmesini hem de esitsizliklerin
iiretilmesini saglar (Wharton, 2005. Aktaran: Erdal; 2010, s.5).

TOPLUMSAL CINSIYET ROLU
Rol, bireyin toplum iginde sergiledigi davraniglaridir. (Hangerlioglu, 2000) Toplumsal cinsiyet rolii
ise; toplumdaki bireylerin cinsiyetlerine uygun olan davranig sekillerinde davranmalar1 beklentisidir.
Bu kavram genel olarak eriller ve disiller i¢in toplumdaki bireylerce olusturulmus ve uygun goriilmiis
davranig kaliplarini ifade etmektedir.

Toplumsal cinsiyet rolleri toplumsallagma siireci igerisinde 6grenilir. Bireyin dogumundan itibaren
baslar ve erillik ile disillik hakkindaki degerler, toplumun en yeni iiyesine aktarilir. Toplumsallasma
siireci boyunca toplumdaki bireylerden; toplumca normal kabul edilen, “uygun” davranislari
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gorebilmeyi, kendi biyolojik cinsiyetlerine uygun toplumsal cinsiyet roliine goére davranmayi
o6grenmeleri ve bunu siirdiirmeleri beklenir. Erkeklerin biyolojik yapilarindan dolayi, erkeklerden sert
olmalari, kavgact ve saldirgan olmalari, aktif olmalari; kadinlarin biyolojik yapilarindan dolay1 da
kadinlardan narin ve yumusak olmalar1, pasif olmalari beklentisi tarihin eski c¢aglarindan beri
siiregelmistir. Bu kaliplar onlarin toplumsal cinsiyet rollerini belirlemistir (Ashcraft ve Belgrave,
2005; aktaran: Erdal, 2010, s. 7).

Birey, dogdugu giinden 61diigii giine kadar kendisine 6gretilen toplumsal cinsiyet rollerine uymak
zorundadir. Bunun gergeklesmesi igin {izerinde toplumun olusturdugu biiyiik bir toplumsal baski
vardir. Bu cinsiyet rollerine uygun davranmayi1 bagsaramayan ya da davranmak istemeyen bireyler,
toplumun uyum saglamis diger bireylerince, ki bu toplumun c¢ogunlugu tarafindan olusmaktadir,
diglanir. Birey, dislanmamasini gerektirecek cinsiyet rolleriyle ilgili gerekli bilgileri ailesinden,
arkadaslarindan, okuldan, dinden ve dini kitaplardan, 6zellikle 20. YY ve sonrasi i¢in de Kkitle iletisim
araclarindan, en ¢ok da televizyondan bilingli ya da bilingsiz olarak dgrenirler (Erdal, 2010).

Toplum, bireylerden bekledigi davranislar1 6diil veya ceza yontemleri ile pekistirmektedir (Ugurlu,
2003). Ornegin; erkek ve kadinlardan, kars1 cinse ilgi duymalari ve evlenmeleri; toplum ile aile
tarafindan beklenmektedir. Bu davranisi/rolii gergeklestiren erkek, bu davranisindan dolay1
odiillendirilir, toplumdaki bireylerce kabul edilir. Tam tersi durumda ise, yani escinsel bir davranis
ger¢eklesmesi halinde, o birey, toplumun beklentilerini karsilayamaz. Bu yiizden de cezalandirilir,
toplumdaki bireylerce dislanir. Burr’a (1998) gore; beklentileri karsilamayan davranislara getirilen
ceza ve yaptirimlar erkekler i¢in daha fazladir (Aktaran: Erdal, 2010, s. 9). Toplumlarda “erkeksi”
olan kadinlara bakis ile “kadinsi” olan erkeklere bakis arasinda farklilik vardir. Bunun sebebi de
gilinlimiizde ataerkil toplum yapisinin var olmasidir. Erkeklerden gii¢lii olmalari, deyim yerindeyse
“adam gibi adam” olmalari, erkekler igin belirlenmis tiim toplumsal cinsiyet rollerini kabul etmesi
beklenmektedir. Ataerkil toplumun devami ve yeniden iiretilebilmesi igin, erkeklerin belirlenen
toplumsal cinsiyet rollerine aykir1 davranmamalari bir zorunluluktur.

Toplumsal cinsiyet rolleri dogumdan itibaren 6grenilmeye baslanir fakat bu 6grenme siireci dogum ya
da ¢ocukluk dénemiyle sinirli kalmayan bir siiregtir. Erkek ve kadinin sahip olmasi 6gretilen bu roller,
bireylerin yaslariyla orantili olarak degisir. Buna ek olarak cinsiyetler arasi farkliliklarin derecesi de
yas degistikce degismektedir (Erdal, 2010). Cocuklar “erkek ¢ocuk” veya “kiz ¢ocuk” rollerine uygun
olarak davranmalidir. Erkek ¢ocuklar kamyon, araba, silah gibi oyuncaklarla yani daha erkeksi
oyuncaklarla oynamalidir. Kiz ¢ocuklar ise bebek, mutfak esyalari gibi oyuncaklarla oynamalidir.
Cocuk ergenligine ve yetigkinlige ulastiginda da, her asama i¢in toplumsal cinsiyet rolleri de
degismelidir (Sigelman ve Rider, 2006; 2010 yilinda aktaran: Erdal, s. 10). Ayrica cinsiyetler arasi,
yani erkek ve kiz rolleri de yas biiylidilk¢e daha ayriksi bir hale gelir. Cocukluk doneminde “sen
kizsin, sen erkeksin, bdyle davranmalisin” seklinde aileler tarafindan Ogretilen roller, ergenlik
donemiyle birlikte iyice ayrisir. Cocukluk doneminde, cinsiyetler her ne kadar farkli olsa da, genel
olarak o ¢ocugun, ¢ocuk oldugu kabul edilir. Ergenlikte olacag: gibi, kiz ve erkek ¢ocuk arasinda ¢ok
biiyiik bir ayrimsama yapilmaz.

Cocukluktan bir sonraki asama olan ergenlik doneminde, toplumsal cinsiyet rollerinin kesin ve kat1 bir
sekilde olusmasi beklenir. Ergenligin biiylik bir kismi; erkegin ya da kadinin toplumda hangi
davraniglarda, hangi rollerde bulunmasi gerektigini daha yogun bir sekilde 6grenmesiyle ve toplumun
bu yondeki beklentilerine uyum saglamasiyla gecer. Erkekler; arkadaslari arasinda ve karsi cinsteki
kisilerce popiiler olabilmek i¢in onlarin dikkatlerini ¢gekmesi gerektigini 6grenir. Bununla beraber
spora karst ilgili olmas1 gerektigini ve kadinlara karsi ilgi duymasi gerektigini 6grenir. Bu donemde
ayn1 zamanda erkeklerin kadinlardan iistiin olduklar1 izlenimi de olusmaya baslar. Ornek olarak, bir
evde ergen bir kiz ile ergen bir erkek kardes varsa; erkek, ailesinden kiz kardesine oranla daha 6zgiir
oldugunu, daha iistiin oldugunu goézlemler. Bu da ataerkil toplumun yarattigi bir farkliliktir. Kizlar ise
dig goriintislerine 6zen gostermeleri gerektigini, erkeklere karsi ilgi duymalari gerektigini ve olasi bir
iligki durumunda namuslarini korumalarinin ve duygusal olmalarmin gerekliligini 6grenirler. Namus
kavrami devreye girdiginde kizlar toplumdan daha biiyiik bir baski hissederler. Toplumun kadindan
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tim beklentileri namus kavrami g¢ergevesinde sekillenir. Kadin da bu sekilde roller sergilemeli,
namusunu korumalidir (Carroll, 2010; 2010 yilinda aktaran: Erdal, s. 11).

Erkek ve kadinin, yillarin birikimiyle sahip oldugu, 6grendigi cinsiyet rolleri; ortak bir hayat kurmaya
karar verdiklerinde daha ayriksi bir hale gelir. Ornek verilecek olursa; kadmlar, isi olsun ya da
olmasin, erkege gore daha fazla ev isi yapar. Bu zaten kendisinden beklenen bir durumdur. Kadindan
yemek yapmasi, {itii yapmasi, ¢amasirlart yikamasi beklenir. Cocuk dogdugu zaman ise kadinin
gorevleri arasia ¢ocugunun bakimi da eklenir (Sigelman ve Rider, 2006; 2010 yilinda aktaran: Erdal,
s. 11).

Erkeklerden toplum tarafindan beklenen “aktif olma, baskici olma” rolii evlendigi zaman da devreye
girer. Erkek, ¢ocuguna veya ev islerine dair olan gorevlerinde, kadin kadar sorumluluk iistlenmez.
Erkekten is bulmasi beklenir. Erkek, evin gecindirilmesi, ¢alisip para kazanma gibi gorevleri iistlenir.
Erkek ve kadin yaslandiginda ise, gen¢ olduklari zamanda oldugu gibi toplumsal cinsiyet rolleri
arasinda biiylik bir ayrim bulunmaz, bazi roller degismeye baslar. Emekliye ayrilan ve daha ¢ok bos
vakti olan erkek, karisina ev iglerinde, varsa torun bakma gorevinde daha ¢ok yardimci olmaya baglar
(Carroll, 2010; 2010 yilinda aktaran: Erdal, s. 11).

TURK SiNEMASINDA KADININ SUNUMU

Tirk sinemasinin ilk yillarindan giiniimiize kadar gelinmis olan siirede kadinlarin; ataerkil bir zihniyet
gercevesinde sekillendirildigi goriiliir. Erkekler her zaman igin kadinlardan iistiin olmustur. Zaten
1980°1i yillara kadar olan siirecte, sinemadaki karakterlerin karakter olamadigi goriiliir. Sadece tek
yonlii, kaliplagsmis belirli tipleri meydana getirmektedirler. Bu karakter olamamis tiplerde genellikle
sarisin kadmlar iffetsiz, kotii, basit kadin tipleriyle yansitilmistir. Uvey anneler de kotii, iivey
¢ocuklarina eziyet eden, koca parasi yiyen tipleriyle yansitilmistir. Yesilgam doneminde ise iyi
kadinlar faziletli, namuslu ve sevecen, boyun egen, iyi bir asik, ¢ocuklarini ¢ok seven iyi bir anne
tipleriyle gosterilmistir. Bunun disinda kalan; yani toplumun beklentilerini karsilayamayan kadinlar da
kotii, erkekleri yoldan g¢ikaran, yuva yikan, tehlikeli, namussuz gibi tek yonlii ve kaliplagsmis tiplerde
sunulmustur. Iyi kadin tipleri filmlerin sonunda mutluluga erisirken, kotii kadin tipleri de
cezalandirilmigtir (Giizel, 2006).

Tiirk sinemasi, kadindan beklenen toplumsal cinsiyet kurallarini tekrar ve tekrar iiretmistir. Omer
Liitfi Akad’mn 1973 yilinda yonettigi “Gelin” filminde Yozgat’tan, Istanbul’a go¢ etmis bir aileden
bahsedilmektedir. Bu filmde Meryem karakteri kocasini seven, onun i¢in ailesini ve Yozgat’1 terk
eden, iyi ve sevecen bir anne olarak filmin ilk sahnelerinde yansitilmistir. Kocasinin kiyafetlerini ve
¢oraplarini ¢ikaran iyi bir es, “yeri esinin dizinin dibi, hayati ve yasadigi sehir evinin ¢atisinin altinda”
olan bir karakterdir. Diger yandan, yasadigi yer evinin ¢atisin1 agmis, fabrikada ¢aligmaya baslamis bir
kadina kotii gozle bakilmaktadir. Calistig1 ve evinde oturmadigi, beli agridigi i¢in doktora goriinmek
isteyen, yani “elin adamina kendini elletmeye merakli oldugu” ig¢in ayiplanmaktadir. Film
ilerlediginde Meryem’in kii¢lik oglunun ¢ok hasta oldugu ortaya cikar. Cocugunun sagligi igin
¢abalayan anne, bu ¢abasindan dolay1 ayiplanir, diglanir. Evin disina izinsiz ¢ikip doktora gittigi igin,
altinlarin1 kocasinin diikkani i¢in degil de oglunun sagligi i¢in bozdurdugunda ayiplanir. Hatta
kocasindan dayak yer. Bu rollerin benzerlerine, Tiirk sinemasinin pek ¢ok yerinde rastlanmaktadir.

Uzun yillar boyunca kadinlarin, hikayenin merkezi oldugu konulara yer verilmemis, kadin karakterler
ikinci planda kalmistir. Yildiz oyuncu sistemiyle beraber bazi kadin oyuncular; toplumsal hayatta ve
filmlerde 6n plana ¢iksa bile, yine de hikayenin tam olarak merkezinde yer alamamuislardir.
Filmlerdeki hikaye hep erkek karakterler ¢evresinde ve onlarin zorluklari, miicadelelerine
odaklanmistir. Yildiz oyuncu sisteminde kadin oyuncular popiileritelerini kaybetmemek i¢in yillarca
hep ayni tipteki ve toplumsal cinsiyet rollerindeki kadinlari canlandirmislardir. Bu da kaliplasmis
kadin karakter rollerinin siirdiiriilmesini ve yeniden liretilmesini saglamistir (Onur, 2012).
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Tiirk sinemasinda kadindan bahsedilecekse, kadinla iliskili en 6nemli toplumsal cinsiyet rolii kavrami
namustur. Kadin evlenecegi giine kadar namusunu korumali, bakire kalmali, cinsellik yasamamalidir.
Tirk filmlerinde kadin Kkarakterler genellikle boyun egen, isyankar olmayan &zellikleriyle
sunulmustur. Kadin sadece namusu Kkirletilirse isyan etmelidir. Namusu Kkirlenmis bir kadin
evlenemez, toplumca dislanir ve koti bir sekilde damgalanir. Buna 6rnek olarak 1962 yilinda Metin
Erksan’in yonettigi “Aci Hayat” filmi verilebilir. Manikiirciilik yapan Nermin, pedikiir yapmaya
gittigi kadinin oglu tarafindan sarhos edilir ve onunla iliskiye girer. Namusu bozulan Nermin,
sevgilisinin yliziine bakamaz. Namusunu kurtarmak i¢in de sevgilisinden ayrilir ve tecaviize ugradigi
adamla evlenmeye ¢alisir. Film ilerler, sevgilisine milli piyangodan biiyiik ikramiye ¢ikar, zengin olur.
Nermin sevgilisine tecaviiz edildigini anlatir, af diler. Sevgilisi ise Nermin’i yanindan kovar. Nermin’e
tecaviiz eden gencin kiz kardesiyle yakinlasmaya baslar ve onunla iliskiye girer. intikamin1 alir. Ancak
film bitiminde iki gen¢ sevgili kavusamaz, ¢iinkii Nermin tecaviize ugramis, “kirletilmis”, namusu
bozulmustur. Alinan intikam bile bunu diizeltememistir. Geng sevgilisi onu reddeder. Nermin de
intihar eder. Burada verilmeye c¢alisilan ileti ¢ok agiktir. Eger bir kadinin namusu, kendi rizasiyla ya
da kendi rizast disinda kirlenmisse toplum tarafindan dislanilmali, bu kirliligi ancak oliimiiyle
temizlemelidir.

Tirk sinemasinda kadinlarin erkeklerle esit olmadigi ve bunun uzun yillarca devam ettigi
goriilmektedir. Esit oldugu diisiiniildiigii zamanlarda bile kadin, her zaman i¢in erkegin altinda yer
almig, onun kadar s6z sahibi olmamamistir. Feminist elestirinin ortaya ¢iktig1 zamanlarda da
goriilmektedir ki, feminist bakis agisiyla ¢gekilen filmlerde de aslinda ataerkil bir bakis agis1 her zaman
icin var olmustur. Kadinlarin gii¢lii oldugu diisliniildiigii yerlerde, o kadin karakterlerin davraniglarini
incelemek gerekir. Kadin; erkekler ve toplum tarafindan, ancak erkek gibi davrandigi zaman ya da
ataerkil sistemin devam ettirilmesine katki sagladigi zaman 6nemsenmektedir. Yani kadmin giici;
kadin oldugu icin degil, ataerkil sistemdeki erkeklerin davranislarini sergiledigi i¢in gelir. Buna 6rnek
olarak; yine Omer Liitfi Akad’in 1973 yilinda yonettigi “Gelin” filmi verilebilir. Kaynana roliindeki
kadinin s6zli dinlenir, ¢iinkii ataerkil diizenin devamliligini saglayacak eylemler gergeklestirir.
Gelinine siirekli bagirir. Evden disar1 ortiinmeden ¢iktigi igin onu namusu bozulmuslukla suglar.
Ataerkil toplum icin ¢ok onemli olan namus bekg¢iligini yapar. Gelinini itaatsizlikle kisacasi ataerkil
diizene olan aykirt davraniglarindan 6tiirii yargilar.

1970°li yillara gelindiginde, videonun kullaniminin artmasi ve evlere televizyonun girmesiyle
sinemaya olan ilgi azalmis, seyirci televizyona yoOnelmistir. Bu donemde Tiirk sinemasi biiyiik
sikintilarla karsilasmis ve popiileritesi azalmistir. Yapimcilar, seyircileri sinemaya ¢ekmenin yolunu
diisiinmiigler ve 1975°1i yillarda Yesilgam seks furyast dénemi baslamistir (Scognamillo, 2010). Bu
donem tamamen erkeklere hitap edecek sekilde olmustur. Kadin; erkegi cinsel yonden doyuran bir haz
nesnesi olarak sunulmustur. Bu dénemde kadinin ve bedeninin iyice nesnelestigi ve ataerkil toplum
yapisinda haz verme amagli bir kdle gibi kullanildigi goriilmektedir.

1980’11 yillara gelindiginde ise, Tiirkiye’de yasanan darbe ile birlikte sinema da degisir, toplumsal
meselelerden ¢ok bireysel konulara yonelir. Sinemadaki kadin da erkek de degismeye baglar. Artik tek
diize tiplerin yerini, zengin bir ge¢cmise ve hikayeye sahip karakterler alir. Bireysellesmenin basladigi
bu dénemde, kadin karakterler de hikayenin i¢inde daha ¢ok yer almaya baslarlar. Kadin artik sadece
“iyi” ya da “kotii” gibi tek diize degil; daha karmasik ve ge¢cmisi olan bir karakterdir. Fakat kadin
karakterler bu donemde de dnemli olamamus, giiglii gériinen kadin karakterler ataerkil diizenin i¢inde
kaybolmuslardir. Kadmnlar daha ¢ok bireysel bunalimlari ve kent yasami igerisindeki igsel
yasamlarinda gosterilmis, ¢ok az yonetmen tarafindan giindelik yasam igerisinde sunulmustur
(Scognamillo, 2010). Yavuz Turgul’un “Ask Filmlerinin Unutulmaz Yo6netmeni” filmi buna 6rnek
gosterilebilir. Filmde sadece kadma bakis degil, Yesilcam sinemasi ve Tirk sinemasi da
elestirilmektedir. Filmin ana kahramani ask filmleri ¢eken iinlii yonetmen Hasmet Asilkan’dir.
Toplumsal gergekgilikten etkilenerek artik ask filmleri ¢ekmek istemedigine karar verir ve degisim
gecirmek ister. Bu filmde, Yesilgam doneminin kliseleri, yapim sirketlerinin nasil oldugu ve amacin
sadece para getirecek filmler ¢ekmek oldugu gosterilmekte ve elestirilmektedir. Buradaki kadin
oyuncunun da; filmin odaginda olmasa da daha zengin bir karakter oldugu, tek diize tiplerden
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meydana gelmedigi goriiliir. Ayrica Yavuz Turgul bu filmde, Yesilgam sinemasindaki kadina bakis1
da elestirmistir. Filmin bir sahnesinde; teknik elemanlardan biri, kadin oyuncunun yanina gelir ve ona
sunu sorar: “Bu filmde oynamak i¢in yonetmenle ka¢ kez birlikte oldun.” Kadin da bu sdziin altinda
kalmaz, tokat atar. Burada, kadinlarin hem rolii alabilmek igin yonetmenle iliski yasamalar1 ve
basartya ulasmak icin cinselliklerini kullanmalari hem de Yesilgam dénemindeki sinema-yonetmen-
oyuncu dedikodular1 elestirilmistir. Filmin sonuna gelindiginde de, Hagmet basariya ulasabilmek igin
artik toplumsal gergekei filmler yapmamaya karar verir ve kendisine gelen ask filmi ¢ekme teklifini
kabul eder. Bu son ile Tiirk izleyicisinin sinemadan beklentileri de elestirilmistir. Bu filmdeki kadin
karakter sadece i¢ diinyasindaki bunalimlarla beyaz perdeye aktarilmamistir. Bu filmin kadin
karakteri, giindelik yasam igerisinde seyirciye sunulmustur.

21. YY’a gelindiginde ise kadinlarin; Yesilgam imgelerinin disinda, yeni imgelerde ve daha 6zgiir
olduklar1 goriiliir. Cinselligi artik 6zgiirce yasayabilmekte, ahlak¢i ve namuscu bakis agisinin kati
kurallarinin digina ¢ikabilmektedirler. Ancak, bu donemde kadinlar i¢in degismeyen sey ise 6zne
olamamalari, ataerkil diizenin igindeki hikayelerde yer almaya devam etmeleridir. Kadin hala filmlerin
odaginda yer alamamakta; dzellikle popiiler gise, erkek filmleri arasinda soniip kaybolmaktadir. Kadin
karakterlerin sinemadaki en biiyiik isleviyse; erkek karakteri harekete gegirecek olaylarin baglamasini
saglamaktir. Zeki Demirkubuz’daki kadin karakterler genellikle kotiidiir ve olaylarin baglamasina
yardime1 olur. 2001 yili yapimi “Itiraf” filmindeki kadin karakterin, kocasiyla arasindaki gerilimi
baslatip, bir de sessiz kalarak ikisi arasindaki gerilimi iyice arttirmasi gibi. Buna benzer bir 6rnek Nuri
Bilge Ceylan’in 2014 yapimi “Kis Uykusu” filminde de verilebilir. Erkek karakter hem karisiyla hem
de kiz kardesiyle sorunlar yasamaktadir ve her iki kadin karakter de olaylarin baslaticisi olarak
kalmakta, onlarla ilgili daha derine inilmemektedir.

MUSTANG FIiLMININ TOPLUMSAL CiNSiYET ROLLERI ACISINDAN ANALIZi
“Mustang” filmi, 97 dakika uzunlugunda, 2015 yapimi1 olup; yonetmen Deniz Gamze Ergiiven’in ilk
uzun metrajli filmidir. Filmin senaristligini Deniz Gamze Ergiiven’in ve Alice Winocour’iin iistlendigi
Mustang; Fransa, Tiirkiye, Almanya ve Katar ortak yapimi bir filmdir. Filmin yapimcist Charles
Gillibert’tir. Filmin diger teknik ekibi ise soyledir (“Mustang”, ty.):

Goriintii yonetmenleri: David Chizallet ve Ersin Gok

Sanat yonetmeni: Serdar Yemisci

Kurgu: Mathilde Van de Moortel

Ses: ibrahim Gék

Miizik: Warren Ellis

Oyuncular: Giines Sensoy, Doga Doguslu, Elit iscan, Tugba Sunguroglu, Ilayda Akdogan.

Filmin ilk gosterimi 19 Mayis 2015°de Cannes Film Festivali’nde yapildi (“Mustang”, 2015). 88.
Akademi Odiilleri’nde ise Fransa adina yabanci dilde en iyi film dalinda aday oldu. Diger film
festivallerinde filmin toplamda 56 adayligi, 39 tane de odiilii vardir (“Mustang”, ty.). Fransa’da 17
Haziran 2015°de vizyona giren film, Tiirkiye’de ise 23 Ekim 2015 tarihinde gosterilmistir.

4 Haziran 1978 Ankara dogumlu Deniz Gamze Ergiiven; ¢ocuklugunda Fransa’ya tasinip orada
yasamustir. 2008 yilinda “La Fémis” isimli sinema okulundan mezun olmustur. Mustang; yonetmenin
¢ektigi ilk filmdir. Film, ilk kez Cannes Film Festivali’nde gdsterilmistir. 2016 yili itibariyle de
“Sinema Sanatlar1 ve Bilimleri Akademisi (AMPAS)Y”in iiyesidir (“Deniz Gamze Ergiiven
Biography”, ty.).

635
Submit Date: 07.05.2018, Acceptance Date: 15.08.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/004
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p. 627-646

Film; oksiiz kalmis 5 kiz kardesi (Sonay, Selma, Nur, Lale ve Ece) anlatmaktadir. Oksiiz kaldiklar1
icin babaanneleri ve dayilarinin evinde yasamakta, onlarin kurallariyla dolu bir diinyaya uyum
saglamak zorundadirlar. Okullarin tatil oldugu giin, siniftaki erkek arkadaslariyla denizde oyun
oynayan kizlarin basi, komsularinin onlari erkeklerle oynarken goérmesi yiiziinden belaya girer.
“Insanlar ne der” diye kaygilanan babaanneleri, kizlarin evden disar1 ¢ikmasina izin vermeyecek,
onlara namuslu ve iyi bir kizin nasil oldugunu 6gretecektir. Kizlarin hayatlari cehenneme donecektir.
Babaannesi bununla da kalmayacak; kizlarin namusu elden gitmeden, kii¢lik yaslarina ragmen onlar1
evlendirmeye baslayacaktir. Kizlar da, bu baskici durumla basa ¢ikmaya ¢alisacaklar, ergenligin
verdigi isyankar duygularla isyan edip 6zgiirliigli arayacaklardir.

“Mustang” filminde hareketli bir kamera kullanimi tercih edilmistir. Hareketli kamera ile;
karakterlerin yasadigi sallantili hayat, ve bu hayat sonucundaki sallantili psikolojileri yansitilmistir.
Karakterlerin duragan oldugu, duragan sahnelerde bile kamera hareketli olmustur. Bu ise; kamera ile
sahnedeki aksiyon arasinda bir tezatlik olusturmustur. Kamera; sanki birileri, bes kiz kardesi takip
ediyormus gibi hareket etmektedir. Takip sahneleri olduk¢a fazladir. Bu ise; filmde anlatilmak istenen
toplumsal cinsiyet rollerini; toplumun kadinlar iizerindeki etkisini yansitmaktadir. Toplum; kadinlar1
her zaman izlemekte, takip etmektedir.

Filmde; daha ¢ok bel ve omuz c¢ekim olgegi kullanilmistir. Bu olgeklerle; karakterlerin hem
psikolojileri gosterilmistir hem de karakterlerin yasadigi ¢evre tanitilmistir. Filmdeki karakterlerin
yasadig1 ¢evrenin, psikolojileri lizerinde yogun bir etkisi oldugu i¢in, bu ag¢1 kullanilmistur. Filmde
yakin ve detay g¢ekimler de kullanilmistir. Yakin ¢ekimler ile, karakterlerin yasadigi ¢evre etkisini
yitirmis; karakterin i¢ diinyasina odaklanilmistir (Monaco, 2013). Genis planlar ise; karakterlerin
yasadigi ¢evre tanitilirken kullanilmigtir. Film; 5 kiz kardes iizerine oldugu igin, besinin de toplu
olarak gosterildigi ¢ekim Olg¢ekleri fazladir. Toplu ¢ekimler ile; karakterlerin yasadiklar1 seylerin ayni
oldugu ve aralarindaki sevgi gosterilmek istenmistir.

“Mustang” filminde genel olarak dogal 11k kullanilmistir. Gilindiiz sahnelerinde mekanin dogal 15181
kullanilmis; gece sahnelerinde ise dramatik aydinlatmanin fazla kullanilmasi tercih edilmemistir. Gece
sahnelerinde aydinlatma; masa lambasi, el feneri, arabanin 1siklari, sokak isiklarinin odaya vurdugu
yansima ile yapilmuistir.

“Mustang” filmi kronolojik sirayla ilerleyen bir filmdir. Filmde genel olarak diiz kurgu yapilmais; iki
sahne kesmelerle, kararma ve agilmalarla birbirine baglanmistir. Bunun disinda, kizlarin maga
gittikleri sahnede; stadyum ile evleri arasinda paralel kurgu da yapilmistir. Paralel kurguda; ayn1 anda
gergeklesen birden fazla olay kurgulanarak anlatilir. (Bordwell ve Thompson, 2012) Kizlar stadyumda
magtayken, ayni anda da babaanneleri ve komsulari televizyonda kizlar1 gérmektedir. Filmin, sadece
sonlarina dogru bir adet flashback sahnesi gosterilmistir. Bu yapilan flashback kurgusuyla da; kizlarin
artik 0zgiir olduklarina vurgu yapilmis, sahnenin dramatikligi arttirilmistir. Filmde; dogal, canli ve
parlak renkler kullanilmistir. Canli ve parlak renklerin kullanilmasi da; karakterlerin ruh halleri ve
tutsak gibi olan yasamlari ile bir tezatlik olusturmaktadir.

“Mustang” filminin biiyiik bir ¢ogunlugu; karakterlerin hapis hayat1 yagadiklar1 evlerinde gegmektedir.
Filmin basinda; kizlarin egitim gordiikleri lise, kdylerindeki deniz, Inebolu ilgesindeki cesitli
merkezler, Yasin karakterinin arabasi, hastane, otogar ve mezarlik filmde gegen diger mekanlardir.
Filmde ayrica, Inebolu’nun ugurumlu sahil seridi yolu da gdsterilmistir. Bununla; Istanbul’a gitme
hayalleri kuran karakterlerin, aslinda kagamayacaklari; ¢evrelerinin, sinirlarla ve ugurumlarla ¢evrili
oldugu mesaji verilmistir. Ugurumlar ve sinirlar ise; topluma ve toplumun kizlar iizerindeki
baskilarina, engellerine isaret etmektedir.

“Mustang” filminde; koyu tonlarindaki geleneksel kiyafetler kostiim olarak kullanilmistir. Bu
geleneksel kostiimler ise; toplumu simgelemektedir. Toplumun isteklerinin ve namusun simgesi olan
bu kiyafetler, kizlara zorla giydirilmeye c¢alisilmistir. Bunun disindaki parlak, renkli, a¢ik, canli
kostlimler ise; kizlarin ahlaklar1 bozulabilir diye, filmin ilk dakikalarinda dolaba kapatilmuistir.
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Dekorlara bakildiginda ise; geleneksel Tiirk evinde bulunan dekorlarin oldugu goriilmektedir.
Televizyonun lizerindeki danteller ile evdeki geriye kalan tiim esyalar; geleneksel evler ile uyum
saglamaktadir. Dekorlarda bir de su detay goriilmektedir: Babaanne, kizlarin esyalarimi kilitledigi
dolabi agtiginda; bir kiyafetin lizerinde “#direngezi” yazmaktadir. Yonetmen bu dekorla, Gezi Parki
olaylarina gonderme yapmistir.

“Mustang” filminde genel olarak, sahnenin gectigi mekanin dogal ortam sesi kullanilmis; film igin
bestelenen instriimental miizikler de sahnenin dramatikligini arttirmak igin kullanilmistir. Bunun
disinda; kina gecesi sahnesinde, geleneksel kina gecesi miizigi olan “Yiiksek yiiksek tepelere” sarkisi
karakterler tarafindan s6ylenmistir. Bu sarkiyla Tiirklerin, kina gecesi adetleri seyirciye yansitilmistir.
Ayrica; diiglin sahnelerinde oyun havasi miizikleri kullanilmistir. Bunun disinda; kizlarin evden kagip
stadyuma gittikleri sahnede ¢alan miizik; kizlarin sahip olduklar1 giizel duygularin arttirilmasinda ve
seyircilerin, onlar i¢in mutlu olmasinda etkili olmustur.

MUSTANG FiLMi COZUMLEMESI

Filmin admin, yani Mustang’in anlami sudur: Genelde Amerika’nin bati eyaletlerinde, sahipsiz,
basibos gezen yabanilesmis at, yabani at (“Meaning of “mustang” in the English Dictionary”, ty.).
Ergenligine daha girmemis ya da yeni girmis 5 tane kiz disiiniiliirse, bu isim anlamli gelmektedir.
Ciinkii ergenlik donemi; kiz ve erkeklerin biiylimeye basladigi, hormonlarinin degistigi bir donemdir.
Bir o kadar da gergin, sinirli ve asi olduklari, kisaca vahsilesebildikleri bir donemdir. Bu dénemde
kimseyi dinlemek istememe, basina buyruk davranma halleri goriiliir. 5 kiz; “namus elden gidiyor,
insanlar ne diisliniir” diisiincesi altinda hapis hayati yasamaya baslar. Bu duruma kars1 da kendilerince
direnmeye caligirlar. Tipki at yelesi gibi olan upuzun saglarini; hapis hayati gibi gecen ergenlik
giinlerinin ilk zamanlarinda, tutsak edildikleri evde ve hayatta sallandirirlar. Kizlar “Mustang” gibidir.
Vabhsi, upuzun sacli ama tutsak. Tipk: ehlilestirilmeye, tutsak edilmeye c¢alisilan yabani bir at gibi.
Dogada ozgiirce kosarken; Ozgiirliigli insanlarca kisitlanmis, agila kapatilmis bir at gibi. Ayrica
Mustang; yani at, Tirkler i¢in ¢ok dnemli ve ¢ok degerlidir. “At, Avrat, Pusat” terimleri Tiirk milleti
icin tarihin ilk donemlerinden bu yana hep 6nemli olmustur. Atin kuyrugunu kesmek ya da herhangi
bir sekilde ata zarar vermek; kadina dokunmak, iffetine goz dikmek biiyiik bir hakaret kabul edilirdi.
Bu hakaretin temizlenmesi i¢in de pusada bagvurulurdu.

Gogebe Tiirk kabileleri, bir yerden bir yere gog¢ ettikleri zaman bir tek atlarini, kadinlarmi ve
silahlarimi geride birakmayip yanlarinda gotiiriirlerdi. Ayrica “At, Avrat, Pusat” soézciikleri Tirklerin
miilkiinde bulunan en 6nemli seylere géonderme yaparken; bir de ataerkil diizenin sdylemlerinden
birine de gonderme yapmaktadir. Bu yiizden; Mustang kelimesinin, yani atin, bir ataerkil diizene ve
onun diizeni i¢inde yasayan 5 kiza gonderme yaptigi diigiiniilebilir. At; bir bakima namusu ve
temizligi, sadakati simgelemekte; at gibi bir hayvana zarar gelmesi durumunda namus davalari bas
gosterebilmekte, atlart i¢in her seyi yapabilmekteydiler. Bir kadinin (avratin) namuslu olmasi ise
ataerkil diizende kadindan beklenen en 6nemli ve en kat1 roldiir.

Film; Karadeniz’in kiy1 kesiminde, daglarin arasinda, yemyesil, dogayla i¢ ige bir kdyde gegmektedir.
Yaz tatili olur. Anne ve babalar1 vefat etmis bes kiz kardes okuldan karnelerini alip ¢ikarlar. En kiigiik
eder. Kizlar; eve gitmeden Once denize gitmek ister. Bu sirada erkekler de kizlarin yanina gelir ve
denizde su giiresi yapmaya baslarlar. Kizlar erkeklerin omuzlarina ¢ikar, giiresmeye baglarlar. Deniz
doniisli, komsulariin elma bahgelerinden gecgerler. Gizlice, agagtaki elmalar1 koparip yerler. Bunu
goren komsulari; elinde silahla, kosarak gelir. Kizlar1 bahg¢esinden kovar. Bu sahne; Adem ile Havva
efsanesine benzetilebilir. Adem ile Havva, yilan sekline biirlinmiis seytanin akillarini ¢elmesiyle;
yasak elmay1 yerler. Allah/Tanr tarafindan da cennetten kovulurlar. Kizlar da yasak elmayi yemis;
erkeklerin omuzlarina ¢ikip, kendilerinden beklenen rollere aykirt davranmislardir. Komsulart da;
kizlari, bahgesinden pusat ile kovmustur. Bu sahneden sonra kizlarin cennet hayati biter. Diinyaya
gonderilirler. Artik filmin giris boliimii biter. Olaylarin baslamasini saglayacak ¢atisma bdliimiine
gecilir.
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Kizlar eve giilerek, mutlu bir sekilde doner. Fakat ortada biiyiik bir sorun vardir. Babaannelerinin
komsusu; kizlari, erkeklerin omuzlarinda gérmiistiir. Babaannelerine “namus elden gidiyor” diyerek
sikayet etmistir. Babaannelerinin komsusuna gore; kizlar, ergenlik dénemindeki kizlarin davranmasi
gerektigi sekilde davranmamislardir. Toplumsal cinsiyet rollerine uygun olarak beklenen sekilde
davranmamislardir. Babaanneleri kizlar teker teker dover. Aklindan gecen tek bir sey vardir: bu kizlar
toplumun beklentilerine gére davranmayip; yabani bir at gibi, baglarina buyruk davranmislardir.
Toplum duysa kizlar hakkinda ne diisiiniir, en onemlisi babaanneleri hakkinda ne disiiniir. Hatta
babaanneleri sdyle demistir: “Herkesin diline diisiirdiiniiz bizi, rezil ettiniz.” Babaannelerine gore, o
yaslardaki kizlarin, erkeklerin omzunda olmasi; kendilerini tatmin etmeleri anlamini tagimaktadir.

Kizlar; komsularinin kendilerini ispiyonladigini 6grendiklerinde isyan eder. Siddetle evden cikip,
komsularindan hesap sormaya giderler. Lale; komsusuna: “Giydiginiz o kiyafetlerle kendinizi ahlak
yetkilisi mi sandiniz.” diyerek isyan eder. Hesap sorar. Komsusu; gri renkli, sade bir kiyafet
giymektedir. Ilerdeki sahnelerde kizlara da giydirilecek bu kiyafetler; ataerkil diizenin giydirdigi
rollerin kiyafetidir. Komsular1 da; sanki, gece bekgisinin {iniforma giyerek, bekgilik yapmasi gibi
davranmistir. Gri kiyafetiyle; kizlarin namus bekgiligini yapmaktadir.

Sahne 1. Serbestge Gegirilen Eglenceli Zaman

Blank (2008) soyle demektedir: “Bir kizin evienmeden bekaretini kaybetmesi, acgik¢a ataerkil olan eski
diinyada, hem aileyle kizin kendisinde utang verici bir denetim eksikligi, hem de kizin babasina karsi
islenen bir mal su¢u olusturmaktayd:.” “Namuslar1 elden gitti, kendilerini tatmin ettiler, bekaretleri
bozuldu, herkes ne diislinlir” diisiincelerinin sonucunda amcalari; kizlara siddet uygular. Kizlar
hastaneye gotiiriir. Bekaret testi yaptirir. Burada; bekaret ve namus kavraminin Tiirk toplumu igin ne
kadar 6nemli oldugunu gdrmekteyiz. Ciinkii bekaretini evlenmeden oOnce kaybetmis bir kadin;
beklenen toplumsal cinsiyet rollerine aykir1 davranmis demektir. Boyle bir durumda da kadin diglanir,
iffetsiz sifatiyla damgalanir ve evlenebilmesi bile mucize haline gelebilir. Kizlarin babaanneleri de,
bekaret raporunu goriince sunlari séyler: “En ufak bir siiphe bile olsa asla evlenemezdiniz.” Kandiyoti
(2015) soyle demektedir: “Kadinlara; herhangi bir yanhs davranis nedeniyle biitiin bir topluluga,
siilaleye ya da aileye utang ve serefsizlik getirecek denli muazzam olumsuz bir giic atfedilmistir. Bu
nedenle; tamamen eve kapatilma ve ortiinmelerinden, kamusal alana giriglerinin ve hareketlerinin
stmwrlandiriimasina kadar varan, kati digsal baskilar altinda yagarlar.”

Babaanne de; kendi oglunun sozlii siddetinden nasibini alir. Torunlarini korumaya calistig1 igin; oglu,
annesine bagirir. Ertesi giin komsusuna dert yanan babaanneye, komsusu sdyle der: “Kizmakta hakli.
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Demek ki sen de babaanneligini yapamadin.” Burada iki sey goriilebilir. Birincisi; ataerkil diizenin
istedigi sekilde davranan; o rollerin devam ettirilmesi i¢in ¢abalayan bir kadin. (Komsu. Bu kadin;
rollerini iyice benimsemistir.) Ikincisi de; torunlarina namus dersleri vermeyi basaramadigi icin
ayiplanan bir babaanne. Selma’nin hastane doniisii sdyledikleri de anlamlidir: “Doktor bana;
kadinlarin neye benzedigini senden 6grenmeyecegim, dedi. Sonuc¢ta haksiz da sayilmaz. Hepimiz
ayniyiz.” Burada ag¢ik bir sekilde; ataerkil ideolojinin, kadinlar ve erkekler arasinda yarattig esitsizlik
goriilmektedir. Kadinlara; erkeklerden daha degersiz olduklari, her yolla 6gretilmektedir. Kadinlar da
kendilerini; olduklarindan daha basit gormektedir. Selma da kendisini; diger kadinlarla benzer goriir.

Hastaneden dondiikten sonra, evde biiyiik degisiklikler baslar. Bu yaslardaki Tiirk kizlarindan ahlakl
olmalar1 beklenmektedir. Bu ylizden de; evde, kizlarin ahlaklarini bozabilecek her tiirlii sey yok edilir,
yasaklanir. Pariltili elbiselerden, sort ve eteklere; makyaj malzemelerinden, bilgisayar ve telefona
kadar; kizlarin ahlagini bozabilecegi diisiiniilen her tiirlii sey bir dolaba kilitlenir. Disariya dayilar ya
da babaanneleri olmadan ¢ikmalar1 da yasaklanir.

Sonra kizlara nasil edepli, namuslu, hamarat; kisacasi ideal ev kadini olunur, d6gretilmeye baslanir.
Tiirk toplumunda kadinlar; nasil ideal bir ev kadini olacaklarini ¢ocukluk zamanlarindan 6grenmeye,
bu kimligi edinmeye baglarlar. Bu kimlik ayn1 zamanda kitle iletisim araclar1 yoluyla da verilmektedir.
Ev islerini yapmay1 beceremeyen kadinlar ise, toplumun beklentilerine aykirt davrandigi i¢in diglanir;
“Sen nasil evleneceksin? Evde kalacaksin™ gibi sozler sOylenir. Torunlarmin da evde kalmasini
istemeyen babaanne; kizlara dolma nasil yapilir, hamur nasil agilir, bérek ve manti nasil yapilir gibi
seyleri ogretmeye baslar. Ogrettikleri de yemekle sinirhi kalmaz. Yorganin igine nasil pamuk
doldurulur, temizlik nasil yapilir, cam nasil silinir, bu tarz seyleri de onlara dgretir.

Daha sonra kizlar1 ahlakli gosterecek geleneksel kiyafetler dikilir. Kiyafetlerin renkleri gri, siyah ya da
kahverengidir. Tiirk toplumunda, 6zellikle kirsal ve dogu bolgelerde, kadinlarin nasil giyinmesi
gerektigine dair toplumsal cinsiyet rolleri bulunmaktadir. Ornegin kadinlar; ¢ok agik, ¢ok pariltili
giyinmemeli, kisa etek giymemelidir. Béyle giyinen kadinlara, toplum tahammiil edemez. Toplum,;
kiyafet ile namus arasinda da bir iligki kurmaktadir. Cok a¢ik giyinmis kadinlara namussuz ve iffetsiz
goziiyle bakilmaktadir. Filmde yodnetmenin, geleneksel kiyafet dikimi sahnesini gostermesi, bu
toplumsal rol beklentilerine ve toplum tarafindan olusturulmus; kiyafet ile namus arasinda kurulan
degisik iliskiyi gostermistir. Ayrica; buradaki geleneksel kiyafetler; toplumun kendisini
simgelemektedir. Toplumun beklentilerini, toplumun normlarint ve yasaklarini yansitmaktadir.
Kizlarin iizerine zorla giydirilen bu kiyafetler gibi; toplumsal cinsiyet rolleri de, toplumdaki bireylere
zorla giydirilmeye calisilmaktadir. Yemek dersleri bittiginde, odalarina kosan kizlar; iizerlerindeki bu
kiyafetleri igrenerek ¢ikarir. Sonay; eline makas alarak geleneksel kiyafetinin bacak boélgesini yirtar.
Bu yirtik, daha sonra babaanesi tarafindan dikilecektir. Sonay, evden disar1 ¢ikamadigi igin; erkek
arkadasiyla bulusmak i¢in evden gizlice kagar.

Sakiz ¢ignemek bile dayilari tarafindan kabul edilmeyen bir davranistir. Hastaneye bekaret kontroli
yapmaya gittiklerinde; hastane avlusunda erkek hemsireler bulunmaktadir. Amcasi sert bir sekilde
Lale’ye agzindaki sakizi ¢ikarmasini sdyler. Sakiz c¢ignemek, oOzellikle bazi ataerkil halklarda
iffetsizligin ¢agristiricisi olabilmektedir. Bu yiizden sakiz kizlara siddetle yasaklanir. Bu yasak
karsisinda kizlar; ev yapimi sakiz yaptiklarinda ve gizli gizli ¢ignediklerinde sevinecek hale gelirler.

Kizlar evdeki baskidan iyice bunalmaya baslarlar. Bir giin evde kimse yokken, en kiigiikleri Lale,
siityeninin igine pamuk ve ¢orap doldurarak dans etmeye baslar. Burada iki sey goriilebilmektedir.
Birincisi, kiiglik bir kizin yetigkin bir kadin gibi davranma istegi. Bu; pek ¢ok kiigiikk ¢ocukta
goriilebilen bir davranistir. ikincisi ise toplumda kadindan beklenen cinsiyet kimligine uygun bir
davranig goriilmektedir. Erkeklerin kadinlardan bekledigi de boyle bir seydir; iri gégiisler. Gliniimiizde
pek ¢ok televizyon programinda ya da sinema filminde bunun topluma asilanmaya g¢alisilan bir goriis
ya da kadindan beklenen bir beklenti oldugunu goériilmektedir. Pek ¢ok kadin, kocasinin beklentilerini
karsilayabilmek adina estetik ameliyat yapmaktadir. Lale de siityeninin igine pamuk koyarak,
goguslerini irilestirmeye ¢alismaktadir. Bu yiizden de ataerkil diizenin beklentilerini sergilemektedir.
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Tabi oynadigt bu oyun, evin i¢inde kimse olmamasina ragmen babaannesini rahatsiz eder.
Babaannenin aklinda “ya eve biri gelirse” diisiincesi vardir. Bu ylizden de Lale’nin uzun zamandir
yaptig1 tek eglencesi de yarida kalir.

Sahne 2. Siiriis Sirasinda

En kiigiik kiz Lale incelenecek olunursa; Mustang’a, yani yabani ata en fazla benzeyen karakter
oldugu goriilebilir. Diger kardeslerinin sorgusuz sualsiz kabul ettiklerini Leyla sorgulamakta, zorluk
cikarmaktadir. Bagina buyruk davranabilmesi daha olanakli bir karakterdir. Ornegin kardesini
istemeye geldiklerinde kahvenin igine tiikiiriir, kurabiyeleri yere doker. Bir 6rnek daha verilecek
olunursa; Leyla futbolu ¢ok sevmektedir.

Mag1 canli olarak stadda izlemek i¢in amcasindan izin ister. Fakat amcasi; “orasi senin yerin degil”
diyerek, Leyla’nin bu istegini reddeder. Yine bir giin evde kadinlar mutfakta oturmakta, yemek yeyip
dizi izlemektedir. Erkekler de bahgede mag izlemekte ve raki igmektedir. Leyla maga bakmak igin
erkeklerin bulundugu yere gittiginde, amcasi ona kotii bakiglar atar. Leyla’nin erkeklere 6zgii bir
seyden zevk almasi ve bu yiizden erkeklerin yanina gitmesi onaylanmamaktadir. Futbol, erkek cinsiyet
roliine uygundur, kadinlar i¢in degildir. Kadinlar bu cinsiyet roliinii listlenmeye ¢alistiklarindaysa
kabul géremezler.

Trabzonda mag yapilacaktir. Onceki magtaki taraftarlar olay c¢ikardigi igin; maga sadece kadinlarin
katilmasina izin verilir. Televizyon ekraninda bu olayla ilgili haber yapilir. Spiker sunu demektedir:
“Kadinlar da bu isi neden yapmasinlar?” Burada aslinda, toplumsal cinsiyet rollerine ve beklentilerine
de bir elestiri yapilmaktadir. Amcasinin diisiindiigiiniin aksine; kadinlar da futbol’a gidebilir.

Leyla, futbol magina gitmeyi ¢ok istemektedir. Bag kaldirir, kardeslerinin de aklin1 geler. Zaten evde
iyice bunalan kizlar, maga gitmek i¢in evden kagip otobiise biner. Trabzon’a giderler. Babaanneleri de
kizlari; televizyonda izler. Biitiin kdy bu durumu 6grenmesin, babaanne mahcup olmasin diye; Emine
halalar1 biitiin koyiin elektriginin kesilmesini saglar. Bu firarlarinin bedeli ise oldukga agir olur.
Toplumsal cinsiyet rollerine gore bir kizin evden kagmasi biiyiik sorunlar olusturmaktadir. Eve is¢iler
gelir, kizlar bir daha kagamasin diye kapilara demir parmakliklar dikilir.

Bu olaylar olurken, babaanneleri torunlarinit kéy meydanina gotiiriir. Kizlarin iizerinde yine geleneksel
kiyafetleri vardir. Disariya ¢ikiglari ancak edepli goriinebilecekleri kiyafetlerle miimkiin olmaktadir.
Koy meydanina gitmelerindeki amag ise; babaannelerinin onlari sanki bir malmis gibi, meydanin
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ortasinda, potansiyel alicilara sergileme istegiydi. Babaannelerinin aklinda tek bir diisiince vardir: “Su
kizlara koca bulmali ve bir an 6nce de evlendirmeli.”

Sahne 3. “Edebli” Kiyafetlerle Yiiriiyiis

Sonay i¢in eve goriiciiler gelir. Sonay baska biriyle evlenmek istedigi i¢in; babaanne, eve gelen
goriiciiyli eli bos gondermez. Goriiciiye Selma’y1 ayarlar. Kiz bu duruma bir sey sdyleyemez. Ciinki
biiyiikkler buna karar vermistir. Toplumsal cinsiyet rolleri bunu buyurmaktadir. O role uygun
davranmak zorundadir. Goriiciiyii reddetmek ya da evlenmemek; kizin ailesi tarafindan reddine sebep
olabilir. Babaannesi, diigiiniin hemen yapilmasini istediginde; damadin ailesi sasirir. Fakat en sonunda
onlar da kabul ederler. Ardindan da Sonay i¢in goriicii gelir.

Diigiin dncesi babaanne, kizlarin esyalarini kilitledigi dolabi agar ve iginden “Cinsel Hayatim” kitabini
alir. Selma’ya verir. Burada amag; gerdek gecesinde yasayacagi iliskiyle, kocasini nasil tatmin
edecegini, nasil sabirli olacagimi 6grenmesidir. Daha sonra kina gecesi yapilir. Bu kina gecesi,
Tirklerin kina gecesi geleneklerini yansitmaktadir. Kina gecesinden sonra diigiin gecesi gelir. Sonay,
sevdigi adam ile evlenecegi i¢in mutludur. Selma ise; mutsuzlugundan, biitiin rakilari iger, sarhos olur.

Selma igin gerdek gecesi vakti gelir. Kandiyoti (2015) soyle demektedir: “ Kadin cinselligi iizerindeki
toplu denetimin énemli bir nedeni kadinin cinsel iffeti ile aile ya da siilalenin serefi arasinda kurulan
baglantidir.” Kandiyoti’nin sozii, filmde su 6rnekle desteklenebilir: Diigiin sonrasi, damadin annesi ve
babas1 kapida beklemektedir.

Bekleme amaglart ise; kanli garsafi gormektir. Carsaf asma geleneginde oldugu gibi; gelinlerinin
namuslu ve bekar oldugunu gérmek ve herkese duyurmak istemektedirler. Carsafta kan gdremeyince,
Selma’yr hastaneye gotiiriirler. “Oglumuzu evlendirdik, ¢arsafi goremedik” der kaynana.
Kandiyoti’nin dedigi gibi: “...kadinin cinsel iffeti ile ailenin serefi...” Babanin belinde de bir tane silah
vardir. Tiirklerin kullandigi kelimeler gibi: “At, Avrat, Pusat”. A¢, yani Mustang; namusa, temizlige ve
sadakate (kadinin iffetli olmasina) gonderme yapmakta, Avrattan da namuslu olmasi beklenmektedir.
Carsaftaki kan1 géoremeyen kaynana ve kayinpeder, avratin namusundan siiphelenir. Tirklerin deger
verdigi ligiincii seye; yani silaha/pusada sarilir.
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Sahne 4. Silah Ile Tehtid

Selma bekaret muayenesi olur. Muayene olurken kamera; Selma’ya yukardan bakar. Selma’y1 6yle bir
gosterir ki, sanki Selma tabutta, 6li bir sekilde yatmaktadir. Bu muayene, Selma’nin hayati ig¢in
onemlidir. Bu sirada doktora, diinyadaki herkesle yattigini sdyler. Ama muayene sonucu bunun
miimkiin olamayacagi, tibbi bir durum oldugu anlasilir. Selma der ki: “Bakire oldugumu sdyledigimde
hi¢ kimse inanmiyor bana.” Burada; toplumun bazi kadinlara karsi olan 6nyargilari goriilebilmektedir.
Bazi kadinlar; goriiniigleri, giyinisleri ya da davranislarindan dolayr namussuz ya da iffetsiz olarak
damgalanabilmektedir. Burada da, Selma’nin goriiniisii ve hareketleri dolayisi ile; bu damga kendisine
kolayca yapistirilmistir. Hatta kardesleri bile bekar olduguna ilk basta inanmak istememislerdir.
Bunun sebebi ise; gelinin, kendisinden beklenen toplumsal cinsiyet rollerine biraz da olsun uymamay1
tercih etmesidir. Bu yiizden dis goriiniis olarak kolayca diglanip damgalanabilmektedir.

Babaanne, 2 torununu evlendirir evlendirmez diger ii¢linden de kurtulmak i¢in aninda yeni goriiciiler
cagirir. Bu sirada okullar agilir, kizlarin okula gitmesine izin verilmez. Babaanne ve dayinin aklinda
onlar1 evlendirme diisiincesi vardir, ¢iinkii kizlarin egitim almasi, onlarin namussuz olarak yetismesine
sebep olabilir.

O yiizden evlendirilmeleri hem aile i¢in hem de kizlar igin daha iyi bir segenektir. Leyla okula
gidemedigi icin, esyalarmin kilitli oldugu dolabin anahtarini bulur. Ders kitaplarini alip inceler.
Inceledigi iinite ise; “Hak ve Ozgiirliiklerimiz” konuludur. Burada, kizlarin i¢inde bulundugu durum
ile initedeki konu arasinda bir tezatlik kurulmaktadir.

Sira, Ece i¢in goriiciilerin gelmesine gelir. Ece ise artik yorulmustur. Tepki bile vermez. Boyun egmis
gibidir. Ece, sozlendirildigi giinden sonra iyice sessizlesir. Konusmaz. Yaptigi tek eylem ise yemek
yemektir. Leyla ise, evdeki artan baskidan iyice bunalmistir. Istanbul’a gitmek ister. Evden kagip
yiirimeye baslar. Daglar ve ugurumlarla dolu kiy1 seridi boyunca yiiriir.

Daha 6nce, maga gitmeden tanistig1 Yasin ile karsilasir. Yasin onu durdurur. Eve geri doner. Gece
oldugunda; karanlik koridorda kizlarin amcasi goriiliir. Bir odaya girer. Odadan kemer sesi gelir.
Ardindan da kesik bir ses gelir. Kizlarin amcalari, kameranin géstermedigi biriyle iliskiye girmektedir.
Burada, aile i¢i cinsel taciz meselesi de elestirilmistir.
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Leyla, evden kagmayi iyice diisiinmeye baglar. Evden gizlice ka¢ip Yasin’den araba siiriis dersleri
almaya baglar. Bir giin eve gizli gizli girmeye calisirken yakalanir. Bunun ardindan; eve demirler gelir,
kaynak yapilir. Ev iyice hapishane goriiniimii alir.

Filmde; ideal kadin nasil olunur, kabul goriilebilir kadin cinsiyet rolleri nedir, bunlarin hepsini bir
sahnede gecen televizyon sahnesiyle gorebiliriz. Kizlar yemek yemektedir. Televizyonda da bir din
adamu, iffetli kadini anlatmaktadir: “Kadin iffetli olacak. Herkesin iginde kahkaha atmayacak. Biitiin
hareketlerinde cazibedar olmayacak...” Bu sozler sirasinda da kizlar kendi aralarinda eglenmeye
caligirlar. Ece, sanki televizyonda duyduklariyla dalga gegmek istermis gibi, orta parmagini gosterir.

Kizlar kahkaha atmaya baslar. Kahkaha attiklarinda babaanneleri ve amcalari rahatsiz olur. Amcasi;
kizlarin kahkaha atmasina sebep oldugu i¢in Ece’yi sofradan kovar. Ece’nin; “herkesin iginde kahkaha
atmasi1” ataerkil bir toplum i¢in kabul edilemez. Kahkaha eden kadin da roliine uygun davranmadigi
i¢in cezalandirilmalidir. Fakat dayisinin verdigi bu ceza Ece’ye fazla gelir. Giilerek odadan ayrilir ve
dayisinin silahini alarak intihar eder.

Sahne 5. Cenaze

Filmin sonlarina dogru geride kalan 2 kiz kardes evden kagma planlar1 yapar. At yelesine benzeyen
saglarin1 keserler. Yastiklara dikerler ve gittiklerini olabildigince gizlemeye ¢alisacaklarindan emin
olurlar.

Babaanne ise; daha ergenligini bile gérmemis torunu Nur’u evlendirmek ister. Bunca zamanlik
birikimden, yasaklardan, hapis hayatindan sonra; Lale isyan eder. Diiglin gecesi geldiginde, kapilari
pencereleri kapatarak kiz kardesinin diigliniinii engellemeye calisir. Nur da Leyla’ya katilir ve evde
isyan ¢ikar. Amcalari, hapishaneye ¢evirdigi kendi evine, demir parmakliklar yiiziinden giremez.

Gengliklerinin ve tiim o baskinin verdigi patlamayla; Mustang gibi, yani yabani bir at gibi saglarini
sallarlar. Babaannelerinin sakladigi paray1 alip, yanlarina da yiyecek alarak, uzun bir kovalamacanin
ardindan arabaya atlarlar. Arabayi; bir agaca c¢arparak, kaza yapmis siisii verirler. Saklanirlar.
Ardindan Yasin gelir. Kizlar1 otogara birakir. Kizlar da otobiise binip Istanbul’a gider.
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Sahne 6. Ozgiirliige Yolculuk

Filmdeki su sahne, filmin adiyla tam bir uyum gostermektedir. Kizlar, Yasin’in iistii agik kamyonunun
istiinde gitmektedir. Yasin arabayi giin batimina dogru siirer. Kizlarin, at yelesini animsatan saglari
riizgarda ugusmaktadir. Tipki, agildaki tutsakligi sona eren yabani bir atin; ovalarda 6zgiirce giinese
dogru kosarken, yelelerinin ucusmasi gibi. Kizlar da Istanbul’a gider. Istanbul’da ise giines
dogmaktadir. Kizlarin artik 6zgiir olup olmadigi ise seyircinin takdirine birakilmistir.

Sahne 7. Giinesin Dogusunda Ozgiirliik Goriintiisii
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BULGULAR, SONUC VE ONERILER

Bu makalenin konusu olan “Mustang” filmi ve makaledeki toplumsal cinsiyet rollerini anlamaya
yardimci olacak filmler incelendiginde; toplumsal cinsiyet rollerinin sinemaya yansidigi, sinema
tarafindan da tekrar ve tekrar iiretildigi sonucuna varilmaktadir.

Bu rollerin anlasilmasi i¢in; 2015 yilinda yapilmis “Mustang” filmi ¢dziimlenmis; literatiir taramasi
kisminda da, 6rnek gosterilebilecegi diigliniilmiis Tiirk sinemasindaki bazi filmler incelenmistir. Bu
inceleme sonucunda; aradan yaklasik 50 yil gegmesine ragmen; filmlerde toplumsal cinsiyet rollerine
rastlanmaktadir. Fakat daha Once de belirtildigi gibi; bu roller, toplumdaki degisikliklerle birlikte
degismektedir. Yesilgam donemindeki kadinin rolleriyle, “Mustang” filmindeki kadinlarin rolleri ayni
olmamakla beraber; ¢ogu noktada benzestikleri goriilmektedir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin; sinemaya da yansimasi ise beklenen bir durumdur. Toplumsal cinsiyet
rollerini; nasil ki bir kiiltiire ait insanlar iiretiyorsa; sinema da insan triniidiir. Insanlarin kiiltiiriiyle
beslenen bir sanat dalidir.

“Mustang” filminde; 5 kiz kardesin, toplumsal cinsiyet rolleriyle yasamlarinin degismesi
anlatilmaktadir. Bu filmde karakterler; her ne kadar ataerkil diizenin olusturdugu, toplumsal cinsiyet
rollerine karsi bir direnme halinde olsalar da; film, yine de ataerkil toplumun séylemlerinden
styrilamamaktadir.

Ancak; Tiirkiye’de var olan belli bagl sorunlara (namus — kadin iligkisi; toplumsal cinsiyet — kadindan
beklentiler, ¢ocuk gelinler) agik ve cesur bir sekilde parmak bastig1 ve mizahi unsurlart da kullanarak
elestirdigi igin; Tirk sinemasindaki diger filmlerden ayrilmaktadir. Bu film; ozellikle dogu
bolgelerindeki bireylerin, kadinlara karsi olan bakisini, yonetmenin bakis agistyla da harmanlanmis
sekliyle seyirciye aktarmaktadir.

Filmdeki karakterler; Tiirk sinemasindaki diger karakterlere gore daha gii¢lii ve daha isyankardir.
Ayrica bu filmde karakterler; diger Tiirk filmlerinde oldugu gibi ikincil ya da ig¢iinciil planda yer
almamakta, filmde gecen olaylarin merkezinde yer almaktadirlar. Ancak 6zgiirliige kavusmalari; yine
bir erkek sayesinde olmaktadir.

Erkek karakterin (Yasin) yardimlari olmasa; belki de karakterler, 6zgiirliiklerine kavusamayacaklardi.
Buradan ise; erkeklerin yardimini alamamis kadinlarin yine basarisiz olacagi, kadinlarin erkeklere
muhta¢ oldugu sonucuna varilabilir. Bu ise; filmdeki kadin — erkek iliskileri arasindaki esitsizligi
yeniden iiretmektedir. Ancak buna ragmen, film; bu konuyu islemis diger filmlerden ayrilmaktadir.

“Mustang” filmi ile Tiirk sinemasinda énemli adimlar atilmistir. Toplumsal cinsiyet rolleri, dogudaki
kadinlarin yasamlar1t ve g¢ocuk gelinler gibi, Tiirkiye’nin bazi kesimlerinde hala daha tabu olan
meselelerin gosterilmesi, filmin 6nemini arttirmaktadir. Filmin yonetmeninin kadin olmasi da, ataerkil
diisiinme seklinden, biraz da olsa styrilip, olaylara daha elestirel bakilmasina olanak saglamistir.

Tirk sinemasinda yapilacak bu tarz filmler ile; kadin ile erkek arasindaki esitsiz durum ve bu
esitsizligin siirdiiriilmesini saglayan toplumsal cinsiyet rolleri daha agik ve godzlemlenebilir hale
gelebilir. Bu tarz filmlerin yapiminin artmasiyla da sinema; toplumsal cinsiyet rollerinin, biraz da
olsun degismesine katkida bulunabilir.
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Bu makale italya’nin Benevento kentinin merkezinde yer alan, “Hortus Conclusus” adli sanat yapitini
konu almaktadir. Benevento kent merkezinde, uzun siire atil ve bakimsiz kalmis bir alan olan Padri
Domenicani Manastir1 bahgesinin bulundugu alani kamusal alan olarak tekrar diizenleyen bu projenin
kent ve heykel iliskisi baglaminda irdelenmesi makalenin ana amacidir. Oncelikle, yapitin bulundugu
yer'in, gecmisi, fiziksel ve Kkiiltiirel 6zellikleri incelenmis daha sonra yapitin fiziksel ozellikleri
incelenmistir. Sanat¢inin yapitini olusturan elemanlarin kentin tarihi ile olan iligkisinin ¢6ziimlenmesi
icin Benevento kent tarihi agisindan Onemli olan Sannio Miizesi'nin sahip oldugu kolleksiyon
incelenmistir. Guilio Camillo'nun evrene ait biitiin bilgiyi ayni mekanda toplayabilmekle ilgili
itopyasit 1siginda, sanatgr Mimmo Paladino'nun, bir hafiza tiyatrosu gibi tasarladigi, Hortus
Conculusus adli yapitina yiikledigi sembolik anlamlar irdelenmistir. Her kentsel alanin kendine 6zgi
fiziksel, tarihsel 6zellikleri, deneyimleme ve davranig bigimleri vardir. Sanat yapitlarinin yer'e 6zgii bu
ozellikleri etkileme giigleri vardir. Derin bir mekan analizi yapilarak gergeklestirilen “Hortus
Conclusus” adli kalici heykel uygulamasi gergeklestirildigi yer'in fiziksel, tarihsel ozellikleri,
deneyimle ve davranig bigimleri iizerine temellenmis, bu bellegi bugiine tasiyarak kalici sanat
yapitlariyla kentsel alanda, yeni sdzler sdylenebilecegi ve nitelikli kamusal alanlar yaratilabilinecegine
dair 6nemli bir 6rnek olmustur.

Anahtar kelimeler: Heykel, kent, Benevento,kamusal alan,hafiza, Mimmo Paladino

IN THE CONTEXT OF CITY AND SCULPTURE:
HORTUS CONCLUSUS

ABSTRACT

Subject of this article is the art work named “Hortus Conclusus” located at downtown Benevento in
Italy. The main objective of the article is to examine the project for reorganization of the area where
Padri Domenicani Monastery garden is located as a public domain, which has been out of use and
maintenance for a long time at Benevento downtown in the context of city and sculpture relationship.
First of all, history and cultural attributes of the area where the work is located has been examined,
and then physical characteristics of the work has been examined. In order to analyze the relationship
between the elements constituting the artist’s work and the history of the city, collection of Sannio
Museum which is significant in terms of Benevento city history has been examined. In the light of
Guilio Camillo’s utopia of compiling the entire information about the universe at one place, symbolic
meanings attributed to Hortus Conclusus sculpture designed like a memory theatre by the artist
Mimmo Paladino are studied. Each urban area has its own authentic physical, historical attributes,
experiencing and behavioral forms. Public Art works have the power of influencing those location-
specific attributes. Physical, historical attributes of the location of fixed sculpture application named
“Hortus Conclusus” which is created with a deep location analysis is based on the experiences and
behaviors, and it has been a significant exemplar in terms of carrying this memory to present time,
bringing a new voice to urban areas with the fixed art works and creating qualified public areas.

Keywords: Sculpture, city, Benevento, public area, memory, Mimmo Paladino
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GIRIS

Kamusal alanlar igin yapit iiretmis bazi sanatgilar uygulama yapacaklart yer’in, gegmisten giinlimiize
drettigi iliskileri, tarihsel bellegini, kiiltiirel ve fiziksel yapisini sanat yapitlarinin olusturulma
siireclerinin odak noktasina yerlestirmislerdir. Bu sanatgilardan biri olan 1948 dogumlu heykeltras
Mimmo Paladino, italya'da Transavanguardia adi ile anilan Yeni Disavurumcu akimina dahil olan
sanatcilardan biridir. 1970'li yillarda ortaya ¢ikan bu akima dahil olan sanatgilar, tekrar figiir, anlati,
tarih gibi geleneksel sanatsal unsurlar1 sahiplendiler. Mimmo Paladino'nun resim ve heykellerinde
Misir, Etriisk, Antik Yunan, Antik Roma, hiristiyanlik 6ncesi donemlerin arkeolojisi, mitolojisi ve
bigimsel 6zellikleri, hi¢ biri bir digerinin {izerinde bir hiyeyrarsi kurmadan, yer alir. 1992 yilinda
Benevento'da gergeklestirdigi Hortus Conclusus adli yapiti bu g¢aligmalarina bir 6rnektir. Projenin
temel amaci Benevento kent merkezinde, uzun siire atil ve bakimsiz kalmis bir alan olan Padri
Domenicani Manastir1 bahgesinin bulundugu alanin, tarihsel baglamindan kopardan, bir kamusal alan
olarak kente kazandirilmasidir. ‘Hortus Conclusus’ adli yapit1 i¢gin Mimmo Paladino, mimar Roberto
Serino, Pasquale Palmieri ve 1s1k tasarimeisi Filippo Cannata ile birlikte ¢alismistir. Proje Benevento
Belediyesi yetkililerinin Mimmo Paladino'dan kent igin bir heykel talep etmesiyle giindeme gelmistir.
Sanat¢i Mimmo Paladino ise Padri Domenicani Manastirt bahgesinin bulundugu alan igin heykel
yapma istegini dile getirmis ve bdylece bu projenin ¢alismalarina baglanmistir. Benevento dogumlu
sanat¢t Hortus Conclusus adli kalic1 heykel uygulamasini Benevento kentinin gegmisi ve uygulama
alaninin ge¢misteki kullanimina bagli olarak tasarlamistir. Bu makale sanatginin yapitini ii¢ ana eksen
iizerinden incelemektedir; Benevento kentinin geg¢misi, ortacagda manastir ve simya bahgelerinin
tagidig1 anlamlar ve Guilio Camillo'nun Hafiza Tiyatrosu.

Benevonto Kenti Tarihi

Benevento kenti Italya'nin giineyinde Campania Bélgesi’nde Napoli'ye 97 km mesafede yer alan bir
kenttir. Benevento'da yasamis, bilinen en eski toplum Osci'lerdir. Osci'ler doneminde bu yere Opicia
adi verildi. Opicia adi, pagan inaniglarinda bereket tanrigasinin adi olan Opi kelimesinden gelmektedir.
(Isernia,1895) Kentin kurulusunda Osci ve Sannitilerin oldugu bilinmektedir. Romalilarin
egemenligine girmeden 6nce kent, italya'da yasamis bir halk olan Sannitilerin baskentiydi. Kentin ilk
adi olan ‘Malies’ kelimesinin, Sannitiler ya da Oscilerden geldigi, kentin Yunanca ‘Maloenton’ adinin
da bu kelimeden geldigi diisiiniilmektedir. (Isernia,1895) ‘Maloenton’ adinin, Antik Yunan sairi
Teocrito'nun, Sannitilerin sembolii olan ‘Il Torro’ (boga) anlaminda kullandigi, ke¢i yada koyun
siiriilerinin oldugu yer anlamina gelen,'malon’ kelimesinden geldigi diisiiniilmektedir. Benevento'nun
Latince ad1 ise ‘Maleventum’dur. 'Maleventum' adi, Sannitiler ve Romalilar arasinda gegen ve 80 yil
siiren Sannit Savaslari ile iliskilendirilir. Kentin Yunanca adi olan 'Maloenton' adi ile bi¢cim olarak
benzeyen ancak anlam olarak farklilasan 'mal' kokiiniin, zorlu Sannit Savaslar't nedeniyle, koti
olayalar anlamina gelen 'Maleventum'a doniistiirdigiidiir ki kent Romalilarin idaresi altina gegtikten
sonra 'iyi olaylar anlamina gelen "Beneventum" adin1 almistir. (Zazo,1930:3)

Roma imparatorluk doneminde daha fazla 6nem kazanan kentin, Troya Savasi'ndan donen Diomedes
tarafindan kuruldugu inanc1 yaygindi. Roma Imparatorlugu ¢oktiikten sonra kent, Gotlar eline gegmis,
Gotlar, Lombardlar kenti alincaya kadar Bizans ile uzun siire savasmiglardir. M.S.571°de Lombardlar
eline gecen kent "Benevento Diikaligi"nin bagkenti olmus ve prenslige doniismiistiir. Prens Landolfo
VI zamaninda kent Normanlarin saldirisina ugrayinca prens kiliseden yardim istemis bdylece bu
donemden baslayarak Benevento papaligin kontrolu altina girmistir. Kent 1806'da Napolyon Bonapart
idaresine ge¢mistir. 1814'de Avusturya tarafindan isgal edilen kent, daha sonra tekrar Papalik Devleti

idaresi altina girmis, 1860'da ise yeni kurulan italya Kralligi’nin parcas1 olmustur ( Zazo,1930:4).

Benevento kent merkezinde farkli donemlerden; Roma Tiyatrosu, Trajan'in Zafer Taki,
Baspiskoposluk Sarayi, Benevento Katedrali, Santa Sofia Kilisesi, Sant'Agostino Manastiri,
Sacramento Kemeri, Roma imparatoru Domiziano tarafindan Misir'dan getirilen iki Misir obeliski,
Misir mitolojisinde yer alan Apis heykeli, Lombard Surlar, Roma Meydani, Orsini Havuzu gibi
bir¢ok yap1 yer almaktadir.
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Yapit icin Bilgi Toplanan Yerlerden Biri : Sannio Miizesi

Benevento kent merkezinde yer alan, dort boliimden olusan Sannio Miizesi Benevento kenti tarihi ile
ilgili 6nemli bilgileri bir araya toplamaktadir. Miizenin Arkeoloji bolimiinde, bdlgenin Paleolitik
doneminden baglayarak, Sannitler doneminden, Antik Yunan kalintilari, antik eserler, antik Roma
doneminde yapilmis Antik Yunan kopyalari ve Antik Roma eserleri yer alir. Bu bdliimiin en énemli
eserleri ise Misir kalmtilarinin ve MO 88-89'de Roma imparatoru Domiziano tarafindan, Misir
tanrigasi Isis onuruna Benevento’da yaptirilan isis Tapinag: kalmtilarmin yer aldigi Iside Salonu'dur.
Miizenin diger bir boliimii Ortagag'dir, bu bolimde Benevento kentinin Longobardo dénemini igine
alan Langobardia Minor salonu bulunuyor. Bu salonda Hristiyanlik dncesi donemden birgok kalinti
yer aliyor. Niimismatik bdoliimiinde Antik Yunan, Bizans, Papalik Devleti ve Napoli Krallig
doneminden eserler yer aliyor. Sanatsal Boliimii’'nde ise Ronesans’ta,1800’lerde ve 1900’larda
yasamis bu bolge dogumlu sanatgilarin yapitlari yer almaktadir. Miizenin Rocca dei Rettori
boliimiinde ise Benevento kentinin tarihi resmi belgeler iizerinden sergilenmektedir.

Resim 1. Hortus Concluss, Beneveto,1992(fotograar Alfonso Ianniello)

Hortus Conclusus

Mimmo Paladinon'nun L'Hortus Conclusus’ adli heykeli de yukarida bir kismini saydigimiz bircok
antik yapinin bulundugu Benevento kent merkezinde yer aliyor. Latince 'L'hortus conclusus’ terimi
Italyancaya ‘giardino recintato’, 'etrafi ¢evrili bahge' olarak cevrilir. Italyancada bahce anlamina gelen
‘Orto’ kelimesi de Latince ‘hortus’ kelimesinden gelir. Hortus antik Romalilar i¢in sebze ekip bigilen
yerdir ancak Ortagagda sembolik bir¢ok dinsel anlam kazanarak ozellikle manastirlarda yer alan ve
sembolik olarak Cenneti temsil eden ‘hortus conclusus'lara doniismiistiir. (Impelluso,2005:124)

& N 1

M TR 2.
Resim2-3-4. Cennet Bahgesi (1480,Macon, Ulusal Kiitiiphane) Adem ve Havva'mn Hikayesi, Maestro
Boucicaut (1415 civari, The J.Paul Getty Miisesi) ve Hortus Conculusus olarak Opus
Alchemicus,1577-1583 (Impelluso,2005)
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Resim 5-6. Hortus Conclusus adli yapitin plan1 (www.divisare.com) ve giris kapisi

Etrafi yiiksek duvarla ¢evrili bahge bigimi ‘hortus conculusus'lara diger bir 6rnek simya bahgeleridir.
Simya Dbahgeleri bilginin arastirilmasi, diisiinme ve meditasyon T{izerine kurgulanir.
(Impellus0,2005:317). Hortus Conculusus adli yapitin projelendirilmesinde, uygulandigi yerin
gecmisteki kullanima bagli olarak oncelikle manastir bahgeleri olmak iizere, bu iki ortacag bahge
bi¢imi ve tasidiklar: sembolik anlamlar 6nemli olmustur. Mimmo Paladino bu yapitinda, bahsettigimiz
anlamlariyla bahge fikrini kullanarak, insanin varolusunu anlattigi bir iitopya-mekan yaratmistir.
Oncelikle sanatcinin, heykelleri, zemini, agaglari, duvarlar1 ve 1siklandirmas: ile bir biitiin olarak
tasarladig1 bu mekani fiziksel olarak incelemek gerekir.

Kent merkezinin ana arteri olan Garibaldi Caddesi iizerinde, Vicolo Noce Sokagi’ndan igeriye
girildiginde bu mekana girisi saglayan kap ile karsilasilir. Iceri girildiginde sola dogru devam eden
egimli yol yiiriindiigiinde, birbiriyle iliskili bircok elemanin yer aldig1 bu alanin solunda ilk olarak
goriinen bronz disk’dir. Gokyiiziinden diismiis gibi goriinen, zemine egik olarak yerlestirilmis bu
diskin, daha fazla 11k alan, doguya bakan yiizeyine dikkatlice bakilinca ¢ok kii¢iik, altin renginde
pargaciklar fark edilir. Diskin daha az 151k alan ylizeyinde, kafasina bir lama veya balta saplanmis
biist, bu biistiin sag kulaginin yananinda boynuza benzeyen bir ¢ikint1 goriiliir, zeminde ise yagmur
yagdiginda buradan akan yagmur sularinin toplandigi bronz bir kova yer aliyor. Egilip bakildiginda
kovanin i¢inde ¢ocuga benzeyen bir insan figiirii goriliir.
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Resim10.11-12-13 Hortus Conclusus

Diskin sol tarafinda, arkaya dogru yiiksekligi artan, kiigiik bir duvar, bu duvarin iistiinde, ¢cenesinde bir
insan figiirli olan, boynuzlar1 duvar boyunca uzayan bronz bir boga heykeli yer aliyor. Bu duvarin sag
ve sol tarafinda sanatci cesitli anlamalara gelen sayilar1 kullanarak zemin désemeleri olusturmustur.
Bu duvarm solunda incir agaci ve agacin altinda bronzdan yapilmis, ters déonmiis bir semsiye ve bu
semsiyenin iginde, bir kism1 daha ayrintili bir kism1 daha yalin tasarlanmis biistler yer aliyor. Incir
agacinin sol tarafinda bir kolon, bu kolonun yaninda ise iizerine sol anahtari sembolii ¢izilmis,iistii
mermer blokla kapli bir mezar tagi bulunuyor. Mezar taginin hemen yaninda, bahgenin tas orgii
duvarmin istiinde, kafasina altin rengine boyanmis bir maske takilmis gibi goriinen bronz bir at
heykeli yer aliyor.

Resim 14-15-1617. Hortus Conclusus

Bronzdan yapilmig bu atin, iistiinde durdugu duvar ile bahgeyi c¢evreleyen diger kirmizi duvarinin
birlestigi noktada havuz, bu havuzun kdsesinde amfora formunda bir ¢esme yer aliyor. Bu ¢cesmede
su, amforanin i¢inden ¢ikan ii¢ tane yilanin agizlarindan ¢ikiyor. Havuzun istii kapali tarafinda,
duvarda maviye boyanmis bir alan ve bu alanin ortasinda elini kulagina gétiirmiis bronz bir insan
figilirii yer aliyor. Bahgenin iistii kapali bu kisminda, iistiine hiyerogliflere benzeyen bir takim desenler
¢izilmis oturaklar yer aliyor. Bu oturaklardan devam edildiginde bir koridora giriliyor, kirmizi renkli
koridorun ortasinda bir totem ve bu totemin arka yiiziinde iki insan figiirii yer aliyor.

Totemi gecerek koridordan devam edildiginde bu yol izleyiciyi bahgenin disana ¢ikariyor. Koridorun
sonundan sola dondiildiigiinde ise burada yukartya dogru ¢ikan merdivenler yer aliyor. Izleyici
basamaklar1 ¢ikmaya basladiginda, duvarin istiine yerlestirilmis bronz ati gérmeye bashyor,
basamaklar bitiginde burada izleyicinin karsisina iizerinde insan figiirii rolyefi bulunan bir duvar
cikiyor, duvara yaklasip asagiya bakildiginda havuz goriilebiliyor. Bahg¢enin tamaminin izlenebildigi
bu béliimde, bahgenin i¢ avlusunun zemin désemesindeki farkliliklar daha net goriiliiyor.

651
Submit Date: 07.04.2018, Acceptance Date: 22.07.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/005
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p. 647-659

Resim 18;19-20-21-22-23. Hortus Conclusus

Geri doniip merdivenlerden asagiya inildiginde koridoru olusturan duvarin i¢ avluya bakan yiiziinde
duvara asili, zil formunda bronz bir sapka yer aliyor. Sapkanin sag tarafinda ise kollar1 6ne dogru
uzayan bronz bir insan figiiri bulunuyor. Bu heykelin 6ne dogru uzayan kollarinda kiigiik insan
kafataslar1 bulunuyor. Yagmur yagdiginda figiiriin parmaklarindan akan su zeminde yerlestirilmis
bronz bir kovanin igine akiyor. Figiiriin saginda bahgeyi ¢evreleyen duvarda bir hayvan heykeli
bulunuyor. Bu heykelin oniinde, farkli boyutlarda, mermer blokla kapli dért mezar tas1 bulunuyor.
Devam ettigimizde alana giris yaptigimiz kapimin sol tarafinda bahgenin diger kismina gore daha
islenmemis goriinen alanda, farkli agag tiirleri,bir cesme ve siitunlar yer aliyor.

.“QA‘GJ"
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| Rsim 24-25. Hortus Conclusus

Bir Hafiza Tiyatrosu : 'Hortus Conclusus'

Hortus Conclusus adli yapitim1 kurgulama bic¢imi ile Guilio Camillonun Hafiza Tiyatrosu arasinda
hem bi¢im hemde anlam bakimindan benzerlikleri bulunuyor. “Birtakim bilgilerin 6nce belirli
sembollerle eslestirilip, sonra da bu sembollerin hayali bir yapinin mekanlarina yerlestirilerek hafizaya
naksedilmesine mnemonics veya ars memorativa deniyor. Antik Yunan’da ortaya ¢ikan ve bilginin
zihinde gorsellestirilmesine dayanan bu sanat, basta bir ezber yontemi olarak gelisir.” (Artun,2017:89)
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Ronesansla birlikte hafiza sanatinda degisimler olmus, mekanlar ve imgeler maddi bigimlere
biriinmeye ve ger¢cek diinyada yerlerini almaya baslamistt. (Greenhill,2007:235) Hafiza
Tiyatrolarinin en bilineni, 1480-1544 yillarinda yasamis italyan filozof Guilio Camillo'ya aittir.
Guilio Camillo “insan aklinin tasavvur edebilecegi ve gozlerimizle géremeyecegimiz her seyin, biiyiik
bir sabirla ve derin derin diislindiikten sonra, gozle goriiliir gostergelerle ifade edilmesi sayesinde [..]
bir ¢irpida aydinlaniverecegini savunur. Biitiin bu hadiseye de seyirle ilgili oldugu icin tiyatro der.
(Artun,2017:89) Yates gore, Camillo Vitruvius’un klasik Antik Roma tiyatrolariin planini1 kullanmis,
ancak normal tiyatronun islevlerini tersine ¢evirmistir. Guilio Camillonun Hafiza Tiyatrosu, yarim
daire bigiminde ve yedi katliyd1. Izleyici tiyatro sahnesinin olmasi gerektigi yerde durup oditoryumu
izliyordu.

Bu yedi katin her birine, yedi kapmin birinden ulasilabiliyordu. Béliimlerin her birine, siislenmis
imgelerle biitiin bir kozmoloji kaydedilmis, imgeler bolmelere yerlestirilen ¢ok sayida kutu ve sandik
aracilifiyla zenginlestirismisti...Yedi katman, yaradilisin yedi arketipini temsil ediyordu:
yedigezegen; maddenin basit elementleri; karisim halindeki elementler, insanin igsel varligi, beden ve
ruhun insandaki birlesimi; onun gesitli isleri, ¢calismalar1; ve nihayet yaradilisin diizeninde sonuncu
sirada yer alan, dolayisiyla 6ncelikli olan ve en iist seviyede bulunan sanatlar...Kisi, yedi gezegenin
gecitlerini kullanarak tiyatroda yukari dogru ilerlerken, biitiin yaradilisin diizenli bir temsili 6niine
seriliyordu.( Greenhill,2007:236)

Resim 26. Guiilio Camillo'nun Hafiza Tiyatrosu (http://www.e-skop.com)

Mimmo Palladino, L'Hortus Conclusus’ adli yapitini Camillo'nun Hafiza Tiyatrosu'na benzer bigimde
tasarlamistir. Yapitin igine giren izleyici i¢in sanatg1 farkli yiiksekliklerde bakis olanagi saglayan
diizlemler olusturmus, farkli kiiltiirler i¢in baska baska anlamlara gelen, semboller, isaretler,
mitolojiler, dinsel 6geler kullanarak insanin varolus Oykiisiinii anlattigi bir mekan yaratmistir. Bu
uygulamanin gerceklestirildigi alan Ortagagdan kalma Padri Domenicani Manastiri’nin bahgesiydi ve
Ortacagin, disaridaki diinyadan ayrilmig, korunakli, etrafi yiliksek duvarlarla ¢evrili bahgeleri sembolik
olarak bir¢ok anlam tasiyorlardi.

Bahgeyi ¢evreleyen duvar ekili, islenmis toprak ile islenmemis yabani ve tehlikelerle dolu topragin
ayrimini yapiyor, kotiiligiin girmedigi alani, Adem ve Havvanin kovulmadan 6nce yasadigi Cennet
Bahgesi'ni temsil ediyordu. (Impelluso,2005:125) Bu bahgeler insanin yaratilis mitinin bir
metaforuydu. Mimmo Paladino ‘Hortus Conclusus’ adli yapitinda bu metaforu kullanmistir. Sanatci,
Ortacag ‘hortus conculusus'larinin tagidigi anlamlar1 ve Benevento kentinin ge¢misiyle ilgili bilgileri
kullanarak, birtakim bilgileri 6nce belirli sembollerle eslestirmis, sonra bu sembolleri kullanarak bir
alan olusturmustur. Bu sembolik anlamalar1 ¢6ziimlemek i¢in sanat¢inin yapitint olusturan 6geleri,
bigimsel, kiiltiirel ve kentin gegmisiyle iliskili olarak incelemek gereklidir.

Sanat¢inin tasarladigi bu alanin girisinde yer alan, yeryiiziine diismiis bir goktasi gibi goriinen bronz
disk ve disk iizerinde kafasina balta saplanmig biist, diinyanin yaradilisi ve Minerva’nin dogusu miti
ile iligkilidir.
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Dinsel agidan goktaslarinin ilk degerleri goksel kutsallikla ilgili olmalar1, gégii temsil etmeleridir.
Meteoritlere baglanan tapim ve hatta bu tasglarin tanriyla es tutulmasi biiyiik olasilikla buradan
kaynaklanir. Troyada'ki palladion'un dogrudan gokten diistiigiine inanilirdi ve ona tanriga Atena'nin
heykeli diye bakarlardi. Yine Ephesos'taki Artemis heykelinin gokten geldigi diisiiniiliirdii.
Phrygia'daki Pessinus meteoriti Kybele'nin imgesi olarak yiiceltilirdi........ Goktaslar1 gibi baltalar da
yeri yartyorlardi; baska bir deyisle gok ile yerin birlesmesini simgeliyorlardi. Eski Yunan'in en tinli
yariklarinda biri olan Delphi kelimesi kadinin iireme organi anlamina geliyordu (Eliade,2000:21).

Yeryiiziine diismiis gibi goriinen bu diskin iizerinde yer alan kafasina balta saplanmig biist, Etriisk
mitolojisinden gelen, Roma mitolojisine de gegen, akil, sanat, edebiyat, savas tanrigas1t Minerva'nin
dogum miti ile iliskilidir. Minevra, MO 88-89'da Roma imparatoru Domiziano'nun Benevento
kentinde insa ettirdigi, bugilin bazi kalintilarinin Benevento Sannio Miizesi'nde goriilebildigi Isis
Tapinagi'nda da yer almaktadir.

Minerva, Antik Yunan mitolojisindeki tanrica Athena ile ayni dogum mitini paylasir. Athena'nin
dogum miti soyledir; tanriga Metis Zeus'tan gebe kaldiginda Zeus dogacak ¢ocugun yerini almasindan
korktugu i¢in Metis’i yutar, hamile tanriga Zeus'un kafasinda biiyiir. Metis'i uzun siire kafasinin i¢inde
tastyan Zeus, demir ve ates tanrisi Hephaistos’u ¢agirir ve baltasini kullanarak basini ikiye ayirmasini
emreder. Hephaistos baltasini Zeus'un kafasina indirir ve yarilan yerden, zirhla donanmig Athena ¢ikar
(Conner, 2015:128).

Bronz diskin daha fazla 151k alan doguya bakan yiizeyinde yer alan altin rengindeki kiigiik pargaciklar
ve yapitin diger bazi bolimlerinde kullanilan altin rengi, yazmin ilerleyen bdliimlerinde
bahsedecegimiz, altin ve giimiis hazirlamak gibi tanimlar1 da olan simya ile iligkilidir. Ancak burada,
13. yiizyildan itibaren Islam aleminin simya alanindaki birikimlerine ilginin basladigin1 belirtmek
sanat¢inin yapitinda yer alan bronz diskin doguya bakan ydniinde kullandigi altin renginin nedenini
aciklar (Ondin,2017:79).

Bronz diskin solunda yer alan, iistiinde boga ve insan figiiriiniin yer aldig1 kii¢iik duvar boga kiiltii ile
iliskilidir. Benevento'ya ilk yerslesen toplumlardan biri olan Sannitilerin de sembolii olan 'boga'nin
hangi donemden baslayarak sembollestigi bilinmese de Paleolitik donemden itibaren boynuzlu hayvan
figiirleri tasvirleri goriilmektedir. Diinyanin en eski ¢iftgi yerlesimlerinden Catalhdyiik'te birgok
yapida, boga freskleri ve boga baslar1 yer almaktadir. Insanoglu boganin giiciinii, topragi siirme isinde
kullaniyordu ancak boga sembolizmi Jacques Cauvin'e gore sigirin evcillestirilmesinden Once
gelmistir (Balter,2008:179).

b

e - SBRRES 7
Resim 27-28. Catalhoyiik (http://arkeofili.com) ve Sanniti Parasi,(http://www.wikipedia.it)

Antik yunan mitolojisinde boga, Minotauros yani yari insan-yar1 boga olan mitolojik bir canavardir.
Girit krali Minos, giiclinii kanitlamak i¢in Poseidon’dan ona kurban etmek {izere bir boga vermesini
ister. Poseidon bogay1 Minos’a verir. Fakat Minos bogay1 kurban etmez. Poseidon ¢ok sinirlenir ve
Minos’un karisinin bogaya asik olmasini saglar. Minos un karisi Pasiphae, bogayla ciftlesir ve yari
insan yar1 boga, "Minotauros" dogar. Minotauros mimar Daidalos’un yaptigi Labyrinthos adli, i¢inden
kimsenin ¢ikamayacagi yapiya kapatilir (Grimal,2012:494).
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Boga Cauvin'e gore insan ruhunun daha karanlik, erkek yanini ifade ediyordu. Catalhdyiik'ten Minos
Dénemi Girit'i ve giiniimiiz Ispanya'sindaki boga giireslerine kadar, Cauvin bogada bazen insan bazen
de hayvan seklini alan erkek bir tanrinin bariz izlerini goérmiistii. 'Kiiltiir' hayvanda olan bir seyi fark
ediyor ve kendi ortak psikolojisindeki bilingalt1 bir boyutu ona tasiyor' demisti (Balter,2008:176).

Sanat¢inin heykelinde boganin iki boynuzu arasina koydugu hac isareti, Misir hiyeroglifinde, kenti
gosteren  ilk isaretlerden biridir. Bu hiyeroglif isaretinde, ¢ember, bir kusatmay1 bir suru yada kent
meydani gibi bir alani gdsterir, bu kusatmanin i¢inde yagsam gelisir. Cember i¢inde birlesen iki ¢izgi,
birbirini kesen caddeleri ile 1zgara planinin en basit anlatimidir. Miletli Hippodamus, 1zgarayi kiiltiiriin
ifadesi olarak goren ilk kent insacisidir (Sennet, 1999:65).

Q1

(.\ TR
Resim 29-30. Misir hiyeroglifinde kenti‘ gé')stern ilk isaret ve Hortus Conclusus

'\‘ =

Sanat¢inin insanin avci, toplayiciliktan tarim toplumuna ve yerlesik hayata gegisi isaretledgi boga
kiiltiinii kullandig1 duvarin sag ve sol tarafinda, zemin désemesinde bazi sekiller olusturmustur. Bu
sekillerden ilki 26 tastan olusan, merkezinde isaretlenmis bir tas olan dikdortgen zemin dosemesidir.
Bu zeminde isaretli olan tag kemer, kubbe ve tonozlarin tepe noktalarina konan, orgiiyii kilitleyerek
istiine gelen agirligr yanindaki taslara aktaran Kkilit tagini animsatir. Bir diger déseme duvarin sol
tarafinda, 9 parke tasindan olusan kare formudur. Bu kareyi olusturan 9 parke tasindan birinde, dogu
yoniini ve boganin iistiinde durdugu duvarin daha koyu renkli olan 13. tasini1 gosteren bir isaret yer
almaktadir (Verde,2008).

Resim 31. Hortus Conclusus
Duvarin solunda bir incir agaci ve agacin altinda bronzdan yapilmis ters donmiis semsiyenin i¢indeki,
bazilar1 daha belirgin yiiz hatlarina sahip olan kii¢iik biistler kiiltiir araciligiyla insanin bigimlenisine
bir gonderme yapar gibidir. Incir agacinin sol tarafinda dikdortgen zemine yerlestirilmis kolon ve bu
kolonun sol tarafinda iizerinde sol anahtari sembolii ¢izilmis mezar tasi, yerlesik hayata gegisle
birlikte, dliilerin evlerin i¢lerine gomiildigii Catalhdyiik'ten fakli olarak, nekropellerin insa edildigi bir
donemi isaret ediyor.

Bahgenin tagla oriilii duvarmin iistiinde bulunan, kafasinda altin renginde bir maske bulunan bronz at
heykeli Benevento kentinin ge¢cmisiyle de iliskili olan Troya ile iligkilidir, Roma imparatorluk
doneminde, Benevento kentinin, Troya Savasi'ndan donen Diomedes tarafindan kuruldugu inanci
yaygind1 (Zazo,1930:3). Efsane iki ayr1 Diomedes tanir, ilki bir Trakya krali, iilkesine gelen
yabancilar1 atlarina yem olarak verirmis. Diger Diomedes, Troya Oniinde savasan Argos’lu bir
kahramandir (Erhat,2015:92). Bu bronz at, yapitin olusturdugu alanin en yiiksek noktasina
yerlestirilmistir. Burada Guilio Camillo'nun Hafiza Tiyatrosu'nda en {ist seviyeye 'sanatlar't
yerlestirdigini hatirlayalim.
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Resim 32-33-34. Hortus Conclusus ve Simya Sembolleri

Atin iizerinde durdugu duvarin altindaki havuzun kdsesinde yer alan anfora formunda g¢esmede,
anforanin i¢inden ¢ikan {i¢ yilan simyanin sembollerinden biridir.

Simya, ge¢ donem Grekge chemeia sozciigii ile iligkilidir. Bu sdzcligiin kokeni, erken grekcedeki
Misir'm karsiligt olan chemiadir ve Nil Nehri'nin getirdigi koyu renkli kumlara istnaden Misir'a
verilen kame (kara toprak) sdzcliglinden kaynaklanir. Chemeia Arapgaya al-kimiya olarak, Arapgadan
da Ortagag Avrupasi'na 'alchymia' olarak gegmistir (Ondin,2017:9). Chemeia sozciigiiniin gegtigi en
erken tarihli metinlerden biri, Roma Imparatoru Diocletian'in (245-311), Iskenderiye'de 297-298
yillarinda ¢ikan isyani bastirdiktan sonra, tiim simya kitaplarmin yakilmasina dair ¢ikarttig
emirnamedir...Chemeia sozciigii X. ylizyilda, Bizans donemine ait ansiklopedik sozliik olan
Lexicon'da, altin ve giimiis hazirlamak olarak tarif edilmistir (Ondin,2017:9).

Eliade simyanin, sahte altin yapma isteginden ya da Yunan bilimsel tekniginden dogmadigini bu
disiplinin kokenlerinin eski Yeryiizii Ana tasavvuru oldugunu sdyler(Eliade,2003:161). Simyac1
madeni altina doniigtiirerek milkemmellestirmeyi denerken aslinda kendi kendini miikemmel kilmaya
calisiyordu.

Resim 35-36. Simya Sembolleri ve Hortus Conclusus

Simya metinlerinde kullanilan tabirlerden biri VITRIOL'dur (Ondin,2017:23). VITRIOL, Latince yedi
sozclikten olusan “Visita Interiora Terre Rectificando Invenies Occultum Lapidem” climlesinin bas
harfleridir, Tiirkceye “Yerin Icini Ziyaret Et Arinarak Gizli Tas1 Bulacaksin” biciminde gevrilir.
Simyacilar “karanlik”, manevi 6liim, cehenneme inis gibi korkung ve frkiitiicii deneyimlere 6nem
veririler. Bunlar sadece metinlerde degil, simyadan esinlenen ikonografi ve sanatta da goriilebilir;
burada bu tiir deneyimler Saturnus simgeciligi ile “melankoli” ile, kafataslar lizerinde diisiinmeyle vb
dile getirilir (Eliade,2003:176). Farkli kiiltiirlerin mitolojilerinde de islenmis cehenneme inis sembolii,
Dante'nin ilahi Komedya'sinda da yer alir. Paladino'nun yapitinda ise, Anforanin zemine bastig1 yerde,
demir 1zgara ile kapatilmis yer cehennemin kapisinin semboliidiir (Verde,2008).

Yapitta maviye boyanmis duvar, bu duvarin ortasinda sadece sol tarafini gordiigiimiiz, elini kulagina
gotiirmiis figiir ve iizerine bir takim desenler ¢izilmis oturaklar biling ile ilgilidir. Simyada,
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simyacinin madeni altina doniistiirerek miikemmellestirme siireci, yani kendi kendini miikemmel
kilma siireci Opus magnum (Biiyiik is) olarak adlandirilir.Opus magnum olarak tanimlanan siireg
iginde ‘citrinitas’ olarak tanimlanan asama °‘bilge adam’, ‘rebedo’ olarak tanimlanan asama ise
tamliga ulasmis benlik arketipidir (Ondin,2003:23).
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Resim 37-38. Misir hiyeroglifinde ya21-olarak 'Aset' ve Hortus Conclusus

Uzerine hiyeroglif yazilara benzeyen bir takim desenler ¢izilmis oturaklar ile sanat¢i tekrar Roma
doneminde Benevento'da adina tapinaklar yaptirilmis, tanriga anne Isis'e doner. Napolyon'un Misir
Seferi sirasinda, bir kazida bulunan Rosetta Tasi, Antik Misir'a ait yazilarin ¢oziilmesini ve Antik
Misir biliminin ve gegmis yiizyillarin agikliga kavusmasini kolaylastirmisti. (British Miizesi,2017)
Isis’in eski Misircadaki adlart Aset ve Esi’dir. Hiyeroglif yazida tanricanin adi 'oturak' ya da 'tahtin’
hiyeroglifik gostergesiyle yaziliyordu (Wilkinson,2016:148).

Sanat¢1 insanin bilinglenme siireci ile iligkili olarak iki segenek ortaya koyar ve bunu yapitinda
koridorun gotiirdiigii iki giizergahla anlatir. ilk giizergah, koridorda iizerinde adem ve havva sembolii
iki figiir bulunan totem gegildikten sonra izleyiciyi bah¢enin disana ¢ikaran kolay yol, digeri ise
koridorun solunda bulunan merdivenlerdir. Birinci giizergah kolayca bahgenin disina ¢ikarir izleyiciyi,
bu yolun sonuna sanat¢i, kaos sembolleri olan iki mitolojik hayvan, Behemoth ve Leviatan't
yerlestirmistir (Verde,2008). Ikinci giizergahta ise merdivenlerin bitiminde izleyici, bir insan heykeli
(yukarida bahsettigimiz tamliga ulasmis benlik arketipi ile iliskilidir) ve bahg¢enin tamaminin
izlenebildigi bir alan ile karsilagir. Geri doniip merdivenlerden asagi inildiginde koridoru olusturan
kirmizi duvarin i¢ avluya bakan 6n yiiziinde duvara asili zil formunda bronz sapka Benevento kentinin
geemisinde yer alan 'cadr’ efsanesiyle iligkilidir.

Gegmisi pagan torenlerine dayanan cadi efsanesinin dogdugu yer Benevento'dur. Zil formunda bronz
sapkanin saginda, kollar1 6ne dogru uzayan ve ellerinde kafataslart olan bronz figiir, farkli
mitolojilerde karsimiza ¢ikan cocuklarini 6ldiiren anne figirii ile ilgilidir (Verde,2008). Siimer
mitolojisinde, Talmud'a gére Adem'le yaratilan ilk kadinin adi Lilith'dir. Bu kadin kendini Ademle esit
goriip, onun sodziini dinlememistir (C1g,2005:36). Lilith gibi Lamia ve Medea adli mitolojik figiirler
de baskaldirmalarimin karsilig1 olarak kiiltiir tarafindan ¢ocuk katili olarak suglanmistir (Ercan,2013).
Bu mitolojik anne figiirii, Italyan yonetmen Pasolini'nin ayni1 adi tasiyan Medea filmi gibi, farkli
donemlerde sanata konu olmustur.

SONUC

Kamusal alanlar i¢in yapit iiretmis bazi sanat¢ilar uygulama yapacaklar1 yer’in, gegmisten giinlimiize
drettigi iliskileri, tarihsel bellegini, kiiltiirel ve fiziksel yapisini sanat yapitlarinin olusturulma
siireclerinin odak noktasina yerlestirmiglerdir. Bu sanat¢ilardan biri olan heykeltras Heykeltras
Mimmo Paladino, ‘Hortus Conclusus’ adli yapitini Benevento kentinin gegmisi ve uygulama alaninin
geemisteki kullanimina bagli olarak tasarlamistir. Projenin temel amaci Benevento kent merkezinde,
uzun siire atil ve bakimsiz kalmig bir alan olan Padri Domenicani Manastir1 bahg¢esinin bulundugu
alanin, tarihsel baglamindan koparmadan, bir kamusal alan olarak kente kazandirilmasidir.
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Hortus Conculusus adli yapitin olusturulma siirecinde, uygulandigi yerin gegmisteki kullanima bagl
olarak, Ortacagin iki bah¢e bigimi ve tasidiklari sembolik anlamlar énemli olmustur. Etrafi ¢evrili
bah¢e anlamina gelen 'hortus conclusus’lar Ortagagda sembolik bir¢ok dinsel anlam tasiyorlardi.
Ozellikle manastirlarda yer alan ve sembolik olarak, Adem ve Havvanin kovulmadan &nce yasadigi
Cennet Bahgesi'ni temsil eden bu bahgeler insanin yaratilis mitinin bir metaforuydu. Etrafi yiiksek
duvarla gevrili bahge bigimi ‘hortus conculusus'lara diger bir 6rnek bilginin arastirilmasi, diisiinme ve
meditasyon tizerine kurgulanan simya bahgeleridir. Paladino yapitinin olustururken, ortagag manastir
ve simya bahgelerinin bu anlamlarimi kullanmistir.

Guilio Camillo'nun evrene ait biitiin bilgiyi ayn1 mekanda toplayabilmekle ilgili {itopyast Hafiza
Tiyatrosu ile Hortus Conclusus adli yapit benzer ozellikler tasir. Sanat¢i, Camillo'nun Hafiza
Tiyatrosu gibi, Benevento kentinin ge¢misiyle ilgili bilgileri ve Ortagag ‘hortus conculusus'larinin
tagidigr anlamlart kullanarak, birtakim bilgileri once belirli sembollerle eslestirmis, sonra bu
sembolleri kullanarak bir alan olusturmustur. Yapitin olusturdugu mekana giren izleyici i¢in sanatgi,
farkl1 yiiksekliklerde bakis olanagi saglayan diizlemler olusturmus ve farkli kiiltiirler i¢in baska baska
anlamlara gelen, semboller, isaretler, mitolojiler, dinsel 6geler kullanarak insanin varolusunu
Oykiisiinii anlattig1 bir litopya-mekan yaratmuistir.

Hortus Conclusus adli yapit ¢ok katmanli sembolik anlamalar tagimaktadir. Yapitin projelendirme
siirecinde sanat¢i, Benevento kentinin tarihi ile derin bir iliski kurabilmek i¢in kent merkezinde yer
alan tarihi yapilari, kent tarihi agisindan Onemli Sannio Miizesi'nin sahip oldugu kolleksiyonu,
kolleksiyonda yer alan tarihi eserlerin ait olduklar: kiiltiirel baglamlari ¢ok yonlii olarak incelemistir.
Kentle ilgili yaptig1 bu titiz arastirmayla edindigi bilgileri ve Ortagag hortus conclusus'larinin tasidigi
anlamlar1 kullanarak insanin varolus hikayesini, kiiltiirel bir hegomanya kurmadan, anlattigi bir
kamusal mekan yaratmistir.

Miizelerin kokenini de olusuran Camilo’nun Hafiza Tiyatrosu, ona sahip olan igin, bilgiyi tek bir
mekanda toplayarak bilgiye hakimiyet sagliyordu. Mimmo Paladino’nun yapiti ise bilgiyi kamuya
acan bir mekan yaratiyor. Ne dersiniz kamusal alanda kalict sanat yapitlarinin hala sdyleyecek g¢ok
sOzii var gibi gériinmiiyor mu?
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ABSTRACT

In diverse social situations, individuals may find themselves as either actors or observers. As actors,
individuals may act alone or in the presence of others. Social facilitation theory focuses primarily on
how people react to being the focus of attention when performing a task. The theory proposes that the
presence of others may facilitate performance and vice versa. Advances in digital technologies point to
new recording and viewing options, such as action cameras and video sharing websites. This article
argues that for extreme actions performed without an audience, the presence of an action camera
allows for the controllable presence of potential future viewers. In order to show how action cameras
may function as a social facilitator, four extreme action videos on YouTube are analyzed in this
article. Video analyses show that action cameras are effective in drawing potential future viewers.
Action cameras can therefore be thought of as social facilitators of extreme actions.

Keywords: Action camera, social facilitation theory, recording technologies, extreme actions,
motorcycle sports

SOSYAL KOLAYLASTIRICI OLARAK AKSIiYON KAMERALAR:
AMATOR EKSTREM MOTORSIKLET VIDEO ANALIZLERI

0Z

Farkli sosyal durumlarda, bireyler kendilerini bazen aktér bazen de gézlemci olarak bulabilmektedir.
Bireyler aktor olarak yalniz ya da bagkalarinin varliginda eyleyebilir. Sosyal kolaylastirma teorisi
temel olarak, insanlarin herhangi bir goérevi yerine getirirken ilgi odagi olduklarinda nasil tepki
verdiklerine odaklanmaktadir. Teori, baska insanlarin varliginin performansi kolaylastirabilecegini ya
da zorlastirabilecegini ileri siirmektedir. Dijital teknolojilerdeki gelismeler, aksiyon kameralari ve
video paylasim internet siteleri gibi yeni kayit ve izleme opsiyonlarina isaret etmektedir. Bu makale,
izleyici olmadan gergeklestirilen ekstrem aksiyonlarda, aksiyon kameranin gelecekteki potansiyel
izleyicilerin kontrol edilebilir varligina imkan sagladigini ileri siirmektedir. Aksiyon kameralarin
sosyal kolaylastirici olarak nasil islev gordiigiinii gostermek amaciyla, YouTube’da bulunan dort
ekstrem aksiyon videosu analiz edilmistir. Video analizleri, aksiyon kameralarin gelecekteki
potansiyel izleyicileri olusturmada etkili olduklarini gdstermektedir. Dolayisiyla aksiyon kameralar
ekstrem eylemlerde sosyal kolaylastirici olarak diisiiniilebilirler.

Anahtar Kelimeler: Aksiyon kamerasi, sosyal kolaylastirma teorisi, kayit teknolojileri, ekstrem
eylemler, motorsiklet sportlari

INTRODUCTION

The history of painting, photography and cinema reveal the strong desire to capture people, events,
landscapes, actions, etc. for a future audience. In various social conditions, individuals function as
either actors or observers. These actors may act alone or in the presence of others, who may be passive
observers or co-actors. However, the presence of others does affect the possible actions or reactions of
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the primary actor. Therefore, an action camera recording the actions can be considered an influencing
factor.

Though simultaneously acting and recording may not be an easy task for the actor, advances in
recording technology offer a vast number of options to accomplish this safely and easily. With small,
cheap, and portable action cameras, people can record their actions. In addition, wearable and
mountable action cameras also allow for recording actions in extreme environments, where film crews
cannot be present. Video-sharing websites, such as Vimeo, YouTube, and Facebook, are full of
extreme videos recorded by the actors themselves. In this article, I take these developments into
consideration and examine action cameras as social facilitators.

Social facilitation research concentrates primarily on how people react to being the focus of social
attention when performing a task. The theory proposes that the presence of an audience is a source of
arousal and performance of the actor is a function of drive (arousal) and habit strength. Therefore,
when performing a task, if the actor establishes responses well for his action, and if the habit strength
of his skill is high, the presence of others (as co-actors or observers) will facilitate performance and
vice versa (Zajonc, 1965: 272-273).

In this context, I argue that for extreme actions carried out alone, the presence of an action camera is
equivalent to the presence of potential viewers. This is all done with the actor’s full awareness that
s/he may later choose to publicly release the recording or not. Therefore, the actor is able to take full
advantage of “presence” of viewers while avoiding any possible negative effects. The moment the
actor pushes the button to record his action, potential future viewers are included. This can have a
motivatation effect on the actor that may facilitate or improve her/his performance.

However, unlike a live audience, these potential viewers cannot distract the actor or have a negative
effect on the actor’s performance by their on-site presence. In particular, this is because the actor has
the option to not release the recording or to only do so after editing, leaving the option to show only
selected segments. Therefore, the presence of an action camera offers a controllable presence of
potential observers. As a result, the action cameras can be thought of as a tool to instigate a better
performance, especially for the extreme actions. For a comprehensive analysis of the function of
action cameras as a social facilitator, I will first explore the desire to record and then the invention and
effects of action cameras.

THE DESIRE TO RECORD AND ADVANCES IN RECORDING TECHNOLOGY

The desire of individuals to record themselves or their actions can be seen even in cave paintings.
Even before the invention of photography in 1839, people hired painters and posed for hours in order
to capture their likenesses on canvas. The history of cinema also demonstrates that recorded activities
have been watched with increasing interest—whether fictional or factual.

In the past, recording equipment was expensive for the average consumer and required expert
knowledge. However, with the invention of cinematography, the history of cinema experienced
continuous advances in recording technologies. Each development offered people additional options to
record themselves, their daily lives, their actions, etc. It could be argued that recent advances in digital
recording technologies have transformed ordinary consumers into producers of audiovisual materials.
In 1963, the camera producer Andre Coutant pulled a fountain pen from his pocket and said, “The
camera is still not as simple to use as this, but we are working on it” (as cited in Issari & Paul, 1979:
156). Today, it seems that this has been accomplished.

Despite the many developments in recording technologies, it is clear that the ability to reach a large
audience is perhaps the most significant capability. In this context, the digital age not only offers
consumers the capacity to produce their own recordings, but also enables them to immediately and
very easily distribute their recordings through social media websites, such as YouTube, Facebook and
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Vimeo. Very crucially, individuals are aware that they are able to record their own videos and upload
them with the potential to reach millions of viewers across the globe. In this context, Foster (2012)
states that action cameras have “viral” possibilities, meaning that the more authentic and immersive
the video, the more viewers get interested in and feel as if they are experiencing the moment
themselves. In addition, it is assumed that easy access to viewers encourages people to concentrate
more on what they record and how they do it. The desire to record is now intertwined with the desire
to attract the attention of others by uploading more interesting, more aesthetically pleasing, and more
extreme audiovisual media.

For some actions, it is very difficult or even impossible to record oneself because of the concentration
required. For instance, when an actor is in the midst of an extreme action that requires the actor’s full
attention, recording the action cannot be a priority. Because of the physical conditions, the action may
not be recorded well. Nevertheless, video recordings of this type attract the interest of many, which led
to the further development of mountable and wearable action cameras.

THE BIRTH OF ACTION CAMERAS AND THEIR GROWING POPULARITY

The popularity of action cameras among extreme sportsmen, adventurists, and filmmakers has
exploded in recent years. Not only are action cameras lightweight, waterproof, and easy-to-use, but
despite their small size, they can record high-definition videos with optional 170-degree, wide-angle
lenses. Such enhancements allow viewers to partake in the action from the perspective of the actor
himself. The first action camera produced for customers was the GoPro, which remains the most
recognized and popular one on the market. Its production story offers insight into the reasons for the
popularity of action cameras, as well as possible uses for them.

The desire to produce high-quality recordings of extreme action presented actors with a conundrum.
Cameras supporting high-definition video quality are extremely expensive, costing between $1000 and
$30.000, which was one crucial obstacle to their widespread use in risky shoots. Moreover, attaching a
relatively expensive camera to the helmet of a rider or to bike handles can also be difficult and make
an already dangerous stunt even less safe. The CEO of GoPro, Nick Woodman, offered a solution to
this problem by inventing the first action camera. His company’s product, the GoPro Hero action
camera, doubled in sales each year from 2004 to 2015, making it the most purchased camera in the
world (Hockenson: 2013).

The birth and ultimate success of this camera is directly related to a consumer driven need for
recording. Though initially designed for surfers, the potential uses of the camera expanded greatly in a
very short period (Foster: 2012). The diverse mounting apparatuses for the cameras have also greatly
expanded their applications. Innovations in the apparatuses are further allowing actors to attach the
cameras to equipment safely without obstructing the actor (Hockenson: 2013). These cameras can
either be mounted onto helmets or vehicles (such as bicycles, motorcycles, etc.) or worn by actors,
allowing them complete concentration. Due to their relative affordability and ease of operation, action
cameras have spread throughout the extreme sports and adventure world. The diverse applications of
action cameras have also reached reality television, scientific research, wildlife documentaries,
Hollywood films, and even the military. The small size and capacity to record in varied lighting
conditions have also made action cameras indispensable.

As the fastest growing camera company in the world, GoPro’s 2011 revenue is approximately $250
million (Foster: 2012). According to Kash Shaikh, a Senior Director at GoPro, “It’s [affordable
mountable camera] a simple but powerful idea that filled an unmet need” (Hockenson: 2013). It could
be argued that this unmet need underlines what I earlier characterized as the dual desire to record for
both sharing experiences and saving recordings for future viewings.

Today, it is not only shooting opportunities themselves that have improved, but more editing options
have also become available. With simple editing software, even novice users can make arrangements,
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edit their videos, and even add music and text. These advancements can help add depth to videos,
which makes viewing them a richer experience. However, no matter how interesting the videos may
be, there must also be a way to quickly share and distribute them. The rise of diverse channels
dedicated to sharing amateur and professional videos worldwide is one of the most important factors
that helped transform ordinary people (solely from viewers) to producers of audiovisual materials. For
instance, “Mountain biker in Africa being flattened by a sprinting gazelle,” a video posted to YouTube
in October 2012 has drawn 12.4 million views. Interestingly, GoPro states that a new recording filmed
with an action camera is uploaded to YouTube every two to three minutes (Foster: 2012). These
examples demonstrate both the popularity of action cameras and the vast viewing potential for the
videos.

THE ACTION CAMERAS AS A SOCIAL FACILITATOR

It could be argued that the presence of a camera in a social situation affects the individuals or
atmosphere being recorded. Regardless of their size or function, a recording camera may be enough to
have an effect on the behavior of the individuals being recorded. The reason for this may be connected
to the presence of future viewers who would be able to watch the recording later. If, however, we
disregard the presence of a camera and focus instead on the effects that the presence of others may
have on a particular social situation, we may more easily understand the role played by an action
camera on individuals recording themselves. In this context, the possible effects of the presence of
individual upon other individuals are the main concern of social facilitation theory.

Social Facilitation Theory

As social beings, humans are almost always in the company of others. The influence that individuals
have on one another has been of central importance to social psychology. Many researchers have tried
to understand how and why the behavior of an individual affects the behavior of another (Zajonc,
1965: 269) In addition, it is not only the actions of the performers that have been studied extensively,
but also their reactions to serving as the focus of social attention. Carried out in 1897, Norman
Triplett’s experiments were the starting point in this new field of study.

Specifically, Triplett’s study was focused on how the presence of others impacts a person’s
performance of motor tasks. By examining the outcome statistics for the 1897 bicycle racing season,
Triplett (1898) found that cyclists accompanied by pacemakers finished with better times than those
without. According to Triplett, this was because the physical presence of another person heightened
the racer’s competitive instinct. Gordon Allport, known also as a “trait” psychologist, coined this new
research agenda in social psychology “social facilitation, which he described as “an increase in
response merely from the sight or sound of others making the same movement’’ (Allport, 1924: 262).
It should also be noted that early studies of social facilitation were primarily carried out with a co-
acting other (e.g., Allport, 1920, 1924; Mayer, 1904; Meumann, 1904). To study the influence of a
“pure” audience, independent of other social factors, such as rivalry, social facilitation studies also
introduced a passive observer paradigm, with an individual passively observed by one or a few
individuals (Uziel, 2007: 580).

Social facilitation research conducted between the 1920s and 1960s included a diverse group of
participants who performed a wide array of tasks. Whereas the results revealed a clear increase in
performance when in the presence of others, as either co-actors or spectators, other studies
demonstrated that the presence of others was detrimental to performance. In 1965, Robert Zajonc,
known for his works on a wide range of social and cognitive processes, focused on these conflicting
results and offered a new hypothesis. More specifically, Zajonc attempted to integrate the
contradictory findings into a single model based on drive or activation theory (Strauss, 2002: 238 -
239). Though Allport’s studies have shown that social facilitation affects overt motor responses, he
has also found the inverse, especially in regards to tasks that require problem-solving tasks. Allport
further assumed that intellectual and other thought processes are hampered due to the presence of
others, rather than facilitated.
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Zajonc’s drive theory moves a bit further to help resolve these contradictory findings. Specifically,
Zajonc reformulated social facilitation in his drive theory and hypothesized that, “...the presence of
others as spectators or co-actors enhances the emission of the dominant response” (1965: 274). In this
way, Zajonc’s theory offered two important propositions: (1) the presence of an audience was a source
of arousal, and; (2) performance was a function of drive (arousal) and habit strength. If the habit
strength of a skill is high, the corresponding arousal of the audience would facilitate performance and
vice versa. Therefore, for tasks with well-established responses (such as word association,
multiplication, etc.), the probability of mistakes is rather low because the responses are either second
nature to the respondent, or under the influence of a stimulus. Thus, the presence of others, as
spectators or co-actors, further enables the production of dominant responses. However, for problem-
solving or tests of judgment, completely tasks without an audience is preferable allows for better
performance. Zajonc thus concludes that performance is enhanced through the presence of spectators,
whereas intellectual labor is impaired (1965: 270 - 273). However, it is also important to note that in
Zajonc’s theory, habit strength is an important consideration. For instance, it can be assumed that there
is a habit for responding easily to simple tasks. This response is usually correct and results in an
improvement in performance. However, with complex tasks, a response made while observed is more
often incorrect and leads to performance impairment (Uziel, 2007: 580).

Different Approaches to Social Facilitation

In 1968, Cottrell et al. made an experiment and their published findings that were inconsistent with
Zajonc’s (1965) initial claim that the ““mere presence”’ of others resulted in increased activation (p.
249). In their Evaluation Apprehension Theory, it is argued that the drive in social situations is a
learned one and that activation can be expected to increase when actors are able to associate the
audience with an evaluation of their performance. In other words, the approval or disapproval a person
receives function as a system of social rewards and punishments, which then serve to enhance or
impair the actor’s performance (Cottrell, 1972).

Further elaborating upon Zajonc’s modification of drive theory, B. Guerin and J. M. Innes’s
“Monitoring Theory” presents yet another important approach to social facilitation. In 1980, Zajonc
suggested that the effect of social facilitation arises out of a sense of uncertainty experienced by the
individual in social settings. Using this modification as a base, Guerin and Innes argue that individuals
are predisposed to monitor and then react to the demands of social presence. Individuals face a
multitude of threats that require great vigilance and alertness in case of an attack. This heightened
sense of preparedness further incites arousal. According to Guerin and Innes (1982), this increase in
arousal is responsible for the social facilitation effect. In 1983, Guerin proposed that the social
facilitation effect could be expected when a situation triggers uncertainty (when an actor does not
know the observer and is unfamiliar with the situation or task). When uncertainty is triggered and the
arousal level of the individual increases, the social facilitation effect can be expected.

Social facilitation studies have already shown that active self-presentation in front of an audience
could greatly influence performance (Strauss, 2002: 243). This approach is referred to as a self-
presentation approach to social facilitation. Furthermore, Bond assumes that people first strive to
appear competent in the presence of others and, second, try to deduce the difficulty level of the
particular task. If the actors perceive the task as easy, they can then execute it competently, thus
presenting themselves positively. However, if the actors perceive the task as difficult, they realize that
they may fail in completing it. This leads to heightened anxiety and potential embarrassment, which
impairs learning and results in performance decrements (1982: 1048-1049).

Another approach to social facilitation is the Distraction-Conflict Theory. It is premised on the
assumption that actors are distracted by the presence of others and will have difficulty focusing on the
task at hand. According to Distraction-Conflict, social presence distracts and creates an attentional
conflict for the individual. However, Sanders et al. (1978) argued that this leads not only to a
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deterioration in performance, but also to an increase in activation, arising from the attentional conflict
of wanting to concentrate on both task and audience simultaneously. Baron (1986) later modified this
theory and argued that the performance decrements of complex tasks were not because of the
increased activation of attentional conflict, but instead due to cognitive overload. Whether caused by
increased drive or cognitive overload, the unavoidable result is an attentional conflict. This conflict is
then believed to facilitate the performance of easy tasks (due to their low demands), but impairs that of
complex tasks (Uziel, 2007: 582).

Zajonc’s drive theory is very useful in my video analysis because riding a motorcycle is considered a
motor task, for which the actors have an acquired habit strength. As far as the actors are concerned, the
evaluation apprehension and monitoring theory together with the self-presentation approach to social
facilitation seem to be more convenient applications. However, I argue that the role of personality a
significant variable in analyzing the above mentioned motorcycle videos. It is therefore crucial to
consider the role of personality in social facilitation before analyzing the videos.

The Role of Personality in Social Facilitation

Jan Graydon and Timothy Murphy’s experiment is vital to understanding the effect of personality on
social facilitation. They begin with an exploration of extroversion and introversion, as described by
Eysenck. According to Eysenck’s theory (1967), extroverts are considered to be “stimulus hungry.”
More specifically, extroverts seek out cortical excitation, are sociable, and are also comfortable with
social interaction. In stark contrast to extroverts, introverts, on the other hand, avoid strong stimuli and
certain social situations. Graydon and Murphy (1995) believed Eysenck’s theory would have clear
implications for social facilitation effects and hypothesized that an audience would provide
comfortable conditions for an extrovert, thus yielding enhanced performance. For the introvert,
however, the audience may provide too much stimulation and hinder their performance. Graydon and
Murphy conducted the experiment in a sporting context, and their findings revealed that this effect was
highly significant in the direction of their hypothesis (p. 265-266).

Departing from Graydon and Murphy’s study, still other experiments focused on the role of
personality differences in social facilitation. Uziel’s review, for instance, allows for understanding of
the role of personality in social facilitation. In his review Uziel concludes that there are two major
orientations towards social presence: positive and negative. While positive orientation reflects
extroversion and high self-esteem, negative orientation suggests neuroticism and low self-esteem.
According to Uziel’s meta-analysis of social facilitation studies, an orientation towards social presence
has a significant effect on performance. He writes, “As hypothesized, positive orientation predisposed
individuals to improve their performance under social presence, whereas negative orientation
predisposed individuals to experience performance impairment under social presence.” (2007: 594).

METHOD

To show how action cameras may function as a social facilitator, I will analyze video recordings. The
criteria for selecting videos for my study is a crucial consideration. Though extreme actions can be
recorded professionally, this usage of action cameras is beyond the scope of this analysis. In particular,
I am interested in action cameras, which allow actors to record themselves—even in the most difficult
conditions and without any lapse in concentration. I will focus on this usage to demonstrate the
possible effects that action cameras may have as a social facilitator.

In social facilitation research, three factors are believed to affect response performance: the task, the
audience, and the actor (Grant and Dajee, 2003: 633). Considering each of these factors will be
instructive by aiding us in determining both the categories and scope of video analysis. First of all,
action cameras are being used for recording several types of tasks. For my analysis, I focus on
recordings of extreme actions, which can be thought of as tasks that the actors set out to execute.
Moreover, the actors of these tasks may need facilitation to surmount the possible difficulties and
successfully doing the extreme actions.
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From among the diverse kinds of extreme actions, I concentrate on motorcycle sports because unlike
extreme sports such as wingsuit skydiving or ice climbing, riding a motorcycle is not an extreme
action. Generally, individuals ride motorcycles as part of their everyday lives. However, it is also
possible to ride motorcycle at the extreme edges. Therefore, the possible effects of action cameras as a
social facilitator at the extreme edges can be better observed in extreme motorcycling recordings.

A second important qualification for selecting videos is the type of the actor. The actors who record
their own riding can be either amateurs or professionals. However, for my analysis, I choose only
those recordings of amateur actor-recorders. In motorcycle road and off-road racing, all necessary
precautions are taken to ensure the safety of the riders. Moreover, professional riders may perform
better, due to the presence of observers and co-actors. To focus solely on the role of action cameras as
social facilitation, the actor-recorders must be acting in isolation—without observers or co-actors.
Therefore, I delimit my analysis to consider only those action video recordings made by amateur riders
themselves. Selecting only amateur actors may also be helpful for determining what makes a particular
action (e.g., riding a motorcycle) extreme. For a professional rider, riding at high speeds during a race
may not be sufficiently extreme. However, for amateur actors, the same activity may be considered
extreme. For example, neglecting reasonable safety precautions in extreme weather when driving can
very quickly merit a particular action extreme. The quality of “extreme” is then reserved for actions
that involve for more than an ordinary or expected amount of risk for a particular action or sport.

In addition, I assume that the selected video recordings are made with future viewers in mind as part
of a selective process. If the recordings are made with a future viewer-observer in mind, then the
actors cannot be certain who this would be audience may be comprised of. Not only can an actor-
recorder select which recordings or selections to post for viewing, s’he may also decide not to
broadcast his recordings at all. As observed before, social facilitation experiments often consider the
effects that the presence of co-actors and observers might have. For my study, I focus on future
possible observers, which will help exclude a paradigm of co-actors, and only include videos that
depict extreme actions done and recorded by the actors alone.

The videos in this study have been uploaded by actor-recorders to various websites, such as YouTube,
Facebook, Vimeo, etc. After extensive viewing of motorcycle riding videos, it is obvious that the
extreme nature of riding a motorcycle generally takes two main forms. The first is related primarily to
the high speeds reached while the other is related to the distance and difficulty of road conditions. I
incorporate these forms in the categorization applied to the video analysis; namely, focusing on
extreme speed and extreme road conditions. Two videos fall under each category, with a total of four
videos analyzed. (Note: The variables of gender and race fall outside the scope of this study.
Therefore, each of the selected videos feature actor-recorders who are Turkish men.)

ANALYSES OF EXTREME SPEED MOTORCYCLE VIDEOS

Video 1: “Hayabusa Acceleration”

This video was uploaded to YouTube on September 1%, 2011. The single shoot video lasts 7 minutes
16 seconds and had 1.147.370 views as of September 18%, 2015. The actor-recorder-1 rides a sports
bike that is designed for high-speed riding. The video begins with a shot of the actor-recorder-1’s face.
Situated behind the wind protector in an upright position, the frame uses the sky as background, rather
than the road or front dash of the bike. This is the only angle that shows the actor-recorder-1 clearly.
After looking into the camera and making sure that it’s recording, the actor-recorder-1 looks into the
lens of the camera and directly facing potential viewer-observers. In addition, this actor-recorder-1
waves his finger as a salute to his viewers. After mounting the bike and taking his place behind the
camera, the actor-recorder-1 tilts the camera down, so that the dashboard of the bike is on view instead
of being aimed up at the sky. This part of video shows that the actor-recorder-1 is cognizant of his
potential viewer-observers and wants to display himself before beginning his action.
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Throughout the remainder of the recording, the camera frame includes the dashboard, and analog
speed indicator (spanning from 0 to 350 kilometers per hour [km/h]). However, the reflection on the
dashboard simultaneously shows us the actor-recorder-1, the action camera, and the fast-moving
landscape behind him. The sound throughout the video is that of the wind contrasting the sound of the
accelerating motorbike. Ten seconds into the video, the speed indicator already marks speeds of 200
km/h. and, only a bit later reaches 350 km/h. In the majority of the recording, the actor-recorder-1
rides at speeds faster than 300 km/h.

According to Zajonc, as discussed above, the presence of others as spectators or co-actors enhances
the dominant response (1965: 273). In this case, riding at extremely high speeds on a highway can be
considered a dominant response for the actor. Only the very experienced can ride super sports bikes at
such speeds, and the actor-recorder-1’s riding is an extreme action requiring a high level of skill and
concentration. Therefore, we can surmise that the actor has a developed habit strength for riding at
such speeds. According to Zajonc’s drive theory, if the habit strength of a skill is high, the arousing
effect of an audience would facilitate the performance and vice versa (1965: 272-273). In other words,
when the task is easy, observers have a positive effect; otherwise they may have a negative one. In the
case of this recording, the actor-recorder-1 can take advantage of the presence of thousands of
potential observers without any negative effect. Specifically, this is because the actor-recorder-1
knows that if he is not successful in reaching the extreme points (such as riding at the top speed), no
one will know about his failure to do so, unless he uploads the recording. Additionally, the possibility
of future viewer-observers can be considered a drive force on the actor-recorder-1. The presence of an
action camera, then, is a social facilitator bringing all the advantages and benefits of possible future
viewer-observers without any potential negative effects.

Video 2: “Honda 1000RR BURSA OTOBAN 299 : )”

This video, taken on the Bursa highway in Turkey, was uploaded to YouTube on November 1%, 2012.
The video, lasting eight minutes and seventeen seconds has registered 3,230 viewers and was
recording using an action camera mounted on the motorcycle’s fuel tank. The camera provides a
relatively wide view, showing the dashboard, windscreen, sideview mirrors, as well as a part of fuel
tank and the hands of the actor-recorder-2. In addition, the viewers can also see the road and other
vehicles on the highway.

At the start of the video, the engine of the motorcycle is heard. The actor-recorder-2 stands near the
action camera, with his reflection from the mirror of the motorcycle clearly visible in the shot as well.
With warning shout to his audience of: “Only watch! Do not try! This is dangerous,” the actor-
recorder then begins. His caution reveals the high risk-level of his action, as well as his cognizance of
potential viewers. Just as a showman often warns spectators at the beginning of each show to not make
their own attempt of a dangerous task, the actor-recorder-2 also addresses his possible future viewers
with a stark warning. In addition, the actor-recorder-2 may be pre-emptively considering possible
criticisms of the video as setting a bad example for other bikers who may try to mimic the action.

According to Evaluation Apprehension theory, activation or drive increases only when actors are
afraid of being evaluated by an audience (Cottrell, 1972). Although the actor is acting alone and
without an audience, his warning clearly indicates that he is mindful of evaluation by future viewers.
Consequently, it could be argued that the actor’s drive may increase due to the possibility of these
future evaluations. Therefore, the moment he pushes the record button, a social facilitation effect
motivates him to push the limits even further.

Though streetlamps illuminate sections of the highway, the actor-recorder-2 has a limited field of
vision. When traveling within the speed limit between 90 and 120km/h, the motorcycle’s own
headlights would be adequate. In this video, the actor-recorder-2 generally rides over 200 km/h and
reaches a maximum speed of 299 km/h. Whereas it might be assumed that an extreme motorcycle rider
would like to travel at very high speeds, he may also want to experience riding at top speeds for only a
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short period of time. The actor-recorder-2 is persistent and constantly pushes his speed throughout the
recording. When he ultimately reaches the maximum speed of 299 km/h, the actor-recorder-2 tries to
maintain that speed for as long as possible, in spite of the limited visibility. In Turkey, traveling at
these speeds is made even more risky because highways are not always adequately fitted with
guardrails, fences, or other safety devices. By undertaking this extreme action in the dark, the actor-
rider-2 is taking on an even riskier action. Any loss of concentration would then likely result in a
potentially fatal accident.

It remains to be asked, then, whether the actor-recorder-2 would have continued to ride at such high
speed, despite his limited visibility, if no action camera had been capturing the action. Moreover, how
long would the actor-recorder-2 have continued to do so? Although it would be impossible to offer an
absolute answer to these questions, monitoring theory and a self-presentation approach to social
facilitation can be helpful in elaborating upon this point. According to Guerin (1983), if a situation or
task is unfamiliar and the observers cannot be monitored, uncertainty is triggered and the arousal level
of the individual increases. As a result, the social facilitation effect can be expected. In this case, a
familiar task is made unfamiliar due to the adverse weather conditions. The actor-recorder-2 is here
unable to monitor the observers, which suggests that uncertainty may be triggered in him. As a result,
by an increase in the arousal level of the actor-recorder-2, a social facilitation effect could be expected.
Furthermore, the self-presentation approach claims that actors strive for an impression of competence
in the presence of others. In the recording, it can be argued that the actor-recorder-2 seeks to present
himself to potential viewer-observers. Even though his opening monologue serves more as an act of
self-criticism (by saying “this is dangerous™), the actor-recorder-2 still attempts to present himself as
competent and brave (for attempting an action that ordinary bikers should not try to mimic).
According to Bond (1982), if the actors perceive the action to be easy, then the actors can present
themselves in a positive light by performing it competently (p. 1048-1049). For the actor-recorder-2,
his extreme action can be characterized as risky, but not difficult. Consequently, it can be argued that
pushing the record button of an action camera calls many possible future viewer-observers into being.
Not only can these viewer-observers then evaluate the actor, but the actor-recorder-2 can also present
himself in a positive way. For this reason, there would be no performance decrements due to fear or
embarrassment. In essence, this suggests that social facilitation improves the performance and
motivates the actor to push his limits.

ANALYSES OF EXTREME ROAD CONDITIONS IN MOTORCYCLE VIDEOS

Video 3: “YolBiziBekler — Anzob Tunnel, Tajikistan”

Tajikistan’s Anzob tunnel is one of the most dangerous and difficult tunnels to pass through, whether
by car or motorcycle. The tunnel, stretching five muddy and narrow kilometers is nicknamed as the
“The Tunnel of Death” (www.dangerousroads.org). The actor in this video recorded several scenes
from his motorcycle journey from Turkey through parts of the Middle East and East Asia. The actor-
recorder-3, who has traveled many countries by motorcycle, prepares ride reports for his website,
“www.yolbizibekler.com”.

The video, “YolBiziBekler — Anzob Tunnel, Tajikstan,” spans 4 minutes and 40 seconds and was
uploaded to YouTube on January 31%, 2014. Since then, it has been viewed 292 times. This recording
was made by the actor-recorder-3, who also speaks directly with viewers to provide information about
the tunnel, as well as his own experience passing through it. One important characteristic of this video,
which sets it apart from the others, is that the actor-recorder-3 has edited several shots and
incorporated music into the video. As previously mentioned, these action cameras have transformed
ordinary customers into producers of diverse audiovisual materials. Together with the ever-increasing
editing opportunities, the actor-recorder-3 was able to make the video more interesting. In this context,
it could be argued that the actor-recorder-3 considers potential future viewers in both the recording and
editing phases. Editing the recordings reveals just how much importance the actor-recorder attributes
to the interests of the viewers. The presence of the action camera is enough to question whether the
actor-recorder-3 is truly without an audience.
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At the beginning of the recording, for instance, the actor-recorder-3 stands and holds the action camera
in one hand. He wears open face helmet, so that his face remains visible on the left side of the frame.
On the right side, we see the entrance of the tunnel, as well as some cows in the background. The
actor-recorder-3 then begins to speak and gives us information about the tunnel’s road conditions. He
states: “Dark, smoky, all the hard conditions seem to be here. I am prepared. In a while, I will enter the
tunnel.”

In the last two sentences, “Sail,” by Awalnation, begins to play. The next shot shows a closer view of
the tunnel’s smoky entrance. Later, the view shifts to the action camera, which has been mounted on
the helmet of the actor, which allows us to observe the passage through the tunnel from the actor’s
point of view. For 3 minutes and 26 seconds, similar shots are incorporated. In addition, a five-second-
long shot is inserted into the video, which is a shot of his face while in the tunnel alone. While riding
over water-filled potholes in the dark tunnel, one can hear the lyrics, “Sail! Sail with me into the
dark,”.

When approaching the light at the end of the tunnel, the actor-recorder-3 holds his hands up. The
subsequent frame is a photo showing a ‘V’ (victory) sign for the actor-recorder-3, with the exit of the
tunnel inserted into the recording. In this segment, the actor-recorder-3 attempted to synchronize the
video with the song, which makes the video a bit more intriguing for the audience. Though the video
records the passage through the tunnel from the actor-recorder-3’s point of view, on two separate
occasions, the actor-recorder-3’s face is visible when riding. The camera, mounted on the windshelf of
the motorcycle, allows us to see his face along with the landscape behind him.

In this video, the extreme nature of the action is related not to speed, but vulnerability. Specifically, it
deals with the risks inherent in traveling long distances on one’s own, as well as crossing one of the
most dangerous roads in the world using an unsheltered vehicle. The actor-recorder-3’s speech just
before entering into the tunnel clearly indicates his awareness of potential future viewers. However, it
it is crucial to note that “observers” are only present when the actor-recorder-3 allows them to
participate through observation. Beyond simply turning the camera off, editing and uploading further
enable the actor-recorder-3 to avoid any negative effects that the presence of potential observers may
have and to fully concentrate on the task at hand.

In addition, it is clear that the actor-recorder-3 films his action similar to a television program.
Although without any co-actors his journey, the actor-recorder-3 can be said to be an extrovert. From
the manner in which he records and edits the recording, it is clear that he is comfortable with social
interaction. Eysenck’s theory states that extroverted people are “stimulus hungry” (1967). By taking
Eysenck’s theory as a base, Graydon and Murphy argue that an audience would provide comfortable
conditions for the extrovert and lead to an enhanced performance (1995: 265). For the actor-recorder-
3, his hunger for further stimuli is limited only to his imagination: he can think potential viewers,
which offer him stimuli to perform better.

Video 4: “Yolsuz 1150 km den sonra degisiklik istiyorum galiba :)”

The actor-recorder-4 in “Yolsuz 1150 km den sonra degisiklik istiyorum galiba” [I think I want a
change after 1150 kilomether riding without road] begins his motorcycle tour alone on June 25, 2013.
Spending 47 days to complete the 14,000 kilomether tour from Trabzon (Turkey) to South Korea
(2013, Motosikletle 47 giinde, para. 1), this short part of the journey was uploaded to Facebook on
July 23, 2013. Over the course of his tour, the actor-recorder-4 shoots several videos, many of which
show the extreme road and weather conditions. Along the way, the actor-recorder-4 relates his
experiences to potential viewers by speaking directly to the lens of his action camera. The direct, first-
person speech in these videos can also be thought of as a public video diary. For this reason, this video
recorded at Altai, between Govi-Altay in Mongolia, is particularly useful to analyze.
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Despite the difficult weather and road conditions, the actor is generally in a positive mood in almost
every video. However, in this video, the actor-recorder-4 complains about adverse weather and road
conditions. He holds an action camera as he walks and speaks directly into the camera. Standing in the

middle of a desert, his motorcycle is all that is visible. In his speech, he says:
“Hello, we are going to Kongor. The first one hundred kilometers was on unbelievably good asphalt. When
the asphalt ended, the road was completely muddy. It was unbelievably bad. After one kilometer of riding on
the mud, I fell down. I am 195 kilometers away from Kongor. However, now I'm tired of these roads, this
desolation, and these road conditions. That is why, I want to take this last 195 kilometers and complete the
task. I hope everything goes well. That is all. See you soon.”

The actor-recorder-4’s remarks explose his emotional situation. In addition, he appears exhausted and
weary. He seems tired of being alone. However, although alone in the desert, it could also be argued
that the presence of the action camera fills part of the emptiness. This can be surmised from the use of
the first-person plural in the actor-recorder-4’s statement, “We are going to Kongor.” By discussing
his feelings and describing the situation to potential viewers, the actor-recorder-4 invites observers and
co-actors to the desert for a short period. While the video is being recorded, it could be claimed that
the actor-recorder-4 is actually not alone and is able to postpone his loneliness, if only briefly. Pushing
the record button of an action camera invites the immediate presence of potential viewers. This has
two important effects. First, the actor-recorder-4 is stimulated and can attempt to exceed his limits by
motivating him to attempt something more difficult and risky for later viewing. In addition, it is also
clear that whenever the actor-recorder-4 finds himself helpless, alone, and jaded, the immediate
presence of potential observers can lead to an increase in performance and completion of the task.

In the video, the actor-recorder-4 appears pessimistic, fed up, and alone. However, his other uploaded
videos and writings reveal that he has a positive orientation toward social presence. Positive
orientation reflects extroversion and high self-esteem. In addition, social facilitation studies have
shown that a positive orientation predisposes individuals to improve their performance under social
presence (Uziel, 2007: 594). The actor-recorder-4’s direct engagement with potential viewers
highlights his extroversion. In this context, the actor-recorder-4 has a positive orientation toward
social presence. Consequently, it can be claimed that the presence of his action camera provides the
actor-recorder-4 with a social presence that encourages him to perform better.

In each of the four videos analyzed above, the actor-recorders are extroverts with high self-esteem.
The role of the action camera as a social facilitator that increases their performances and motivates
them to test their limits can also be explained by the distraction-conflict theory. This theory claims that
actors are distracted by the presence of others and have difficulty focusing on their tasks. However, it
can be argued that each of the actors in the videos can focus completely on their tasks because no real
observer is present. The theory also states that the actor attempts to concentrate on both task and
audience simultaneously. For this reason, social presence distracts and creates an attention conflict
(Sanders et al. 1978). The attention conflict, then, results in either increased drive or cognitive
overload. Action cameras can draw many potential observers, which increases drive without leading to
cognitive overload in the actors. Therefore, action cameras can be said to positively affect
performance whether the tasks are considered easy or not.

CONCLUSION

Digital recording and editing technologies have been providing more and more opportunities for
individuals. Regarding these opportunities, the analyzed videos had been shot with standard wide
angle action cameras. However, recently there have been new models of action cameras with the
ability to capture 360-degree spherical content. Those cameras can capture everything around the
actors. Accordingly, one of the promotional motto for GoPro 360-degree camera is “Bring everyone in
the moment with you.” (gopro.com/news). This motto itself may be thought as an indirect support for
the claim that action cameras have a social facilitating function by bringing potential future observers
wherever the actions take place.
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360-degree action cameras also provide a much more active viewing experience for the observers.
While the actors may record everything around them, the observers have the control to watch the
action from any angle they prefer. With advanced editing software, 360-degree footages can easily be
edited and uploaded to video sharing webpages by the actors. The viewers can actively watch those
footages even with their mobile phones. This may also be thought as factor that indirectly strengths the
action cameras’ potential for social facilitating.

In addition to these ever-expanding prospects, the distribution options for recorded videos have
become ecasier and more widespread. Social media platforms, such as YouTube, Facebook, Vimeo,
etc., can all be thought of as stages upon which people can (re-)present themselves and their lives. In
general, people want to draw more followers, comments, and viewers to their photos and videos. In
terms of extreme action, the more extreme, the more interest it garners. Only one decade before, the
recording and sharing of these actions were neither popular nor easy. Now, action cameras help make
the recording, editing, and sharing of extreme actions a possibility for even the most novice of users.
The ease of recording together with the immediacy of sharing videos provide many potential viewers
to the actor-recorders who may still be alone and in the process of completing their extreme action.

As mentioned above, action cameras may function as a social facilitator in completing actions. The
actor is able to take full advantage of “presence” of viewers while avoiding any possible negative
effects. However, it should also be kept in mind that they also invite danger by motivating actors to
keep pushing their limits.
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Gilniimiizde zamana bagli yasanan hizli degisimler, yapilarin bu degisime hizli bir sekilde uyum
saglayabilmesini gerekli hale getirmistir. Bu hizli degisim ve uyumun saglanabilmesi, yapinin
esneklik kapasitesine baglidir. Esneklik, siire¢ icerisinde olasi degisimler karsisinda yapinin
degisimleri karsilayabilmesini saglayan, mekansal ve yapisal stratejiler igeren bir tasarim
yaklagimidir. Calisma tarihsel siiregte kuram ve uygulama alaninda genis bir ¢ercevede ele alinmis
olan mimari tasarimda esneklik kavrami {izerinde kurgulanmistir. Bu kurgu dahilinde amaglanan
¢agdas bir tasarim yaklagimi olan esneklik kavramina iliskin biitiinciil bir tanimlama yapilmasi ve
esneklik saglamaya yonelik stratejiler belirlemektir. Bu baglamda tarihsel siire¢ igerisinde birgok
iinlii mimarin konuya iliskin séylemleri ve tasarimlar1 analiz edilmis, analizler irdelenerek mimari
tasarimda esnekligin saglanabilmesi igin 7 strateji ortaya koyulmustur. Bu stratejiler; hareketlilik,
¢ok amaclh kullanim, modiilerlik, eklenebilme / ¢ikarilabilme, ndotr alanlar, birlestirilebilme /
boliinebilme ve farkli plan tipleri olarak belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Esneklik, Esnek Tasarum, Esneklik Stratejisi

THEORETICAL OVERVIEW OF FLEXIBILITY APPROACHES IN
ARCHITECTURAL DESIGN

ABSTRACT

Rapid changes that are experienced today due to time have made it necessary for buildings to adapt
to this change fast. Achievement of this rapid change and adaptation is dependent on the flexibility
capacity of the building. Flexibility is a design approach which contains spatial and structural
strategies and allows the building to compensate for the changes that are likely to occur in the
process. The study was shaped around the concept of flexibility in architectural design which has
been discussed in a broad perspective in the historical process in its theoretical and practical
aspects. The objective within this structure is to make a holistic definition about the concept of
flexibility which is a modern design approach and determine strategies towards achieving
flexibility. In this context, the discourses and designs of several famous architects in the historical
process were analyzed, and 7 strategies were presented for achievement of flexibility in
architectural design by examining the analyses. These strategies were determined as mobility,
multi-purpose use, modularity, includability / excludability, neutral areas, combinability /
divisibility and different types of plans.

Keywords: Flexibility, Flexible Design, Flexibility Strategy
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Giris

Multidisipliner bir kavram olan esneklik, cagdas tasarimda, kuram, uygulama, planlama, hatta kentsel
alanda kendini gdsteren evrensel bir tasarim kriteridir. Genis bir ¢ergeveden bakildiginda, “esneklik”,
¢agdas tasarimin olmazsa olmaz bir kosuludur.

Tarihsel siiregte tasarimda esneklik kavramini ele alan ¢aligmalar, kavramin aslinda barinma eylemi ile
birlikte ilk yerlesimlerde var oldugunu gostermektedir (Gok, 1993; Schneider ve Till, 2007). ilk
yerlesimler ile baslayip, 20.yiizy1l sonrasinda ¢esitlenen kullanici gereksinimleri ile birlikte tasarimda
esneklik kavrami bir gereklilik olarak giindeme getirmistir.

Birinci diinya savasini takip eden yillarda ortaya ¢ikan konut agigini gidermek i¢in maliyeti disiik ve
mekan standartlar1 kotii olan konutlar iiretilmeye baslanmistir. 1929 yilinda, bu sorunu konu alan
tartigmalarin gergeklestirildigi CIAM kongresi toplanmis ve kongrede ortaya ¢ikan ilk ¢6ziim esneklik
kavrami olmustur. Bu karar mimarlar1 esnek plan tiplerine yoneltmistir. (Schneider ve Till, 2007). Bu
yillarda degisimlere zamanla uyum saglayabilecek mekanlar talep edilmeye baslanmis, bu donemde,
yapt ve yapt malzemesine kadar esneklik ve kolay uyum saglayabilecek yonde c¢aligmalar
gergeklestirilmistir (Islamoglu, 2014).

1950’1 yillarda batida giderek yayginlasan esneklik kavrami yeni iiretim modelleri (SAR, SAAL,
PSSHAK) (Inceday1, 2008) ve Walter Gropius, Yona Friedmann, Adrian Forty, Le Corbusier, John
Habraken, Herman Hertzberger, Gerrit Rietveld, Mies Van der Rohe gibi birgok mimarin kuram ve
uygulama alaninda konuya getirdikleri sOylemleri, kavramin giiniimiize kadar farkli bigimlerde
irdelenerek gelismesini saglamistir.

Bu caligsma literatiirde esneklik kavrami hakkindaki séylemleri ve bu alanda 6ne ¢ikan mimarlarin
esneklik saglama yaklagimlari iizerine kurgulanmistir. Bu kurgu dahilinde amaglanan, literatiirden elde
edilen bilgiler 1s1ginda, esneklik kavraminin temel 6zelliklerini barindiran biitiinciil bir tanimlama
yapmak ve tasarimin esnek olabilmesine yonelik stratejiler belirlemektir. Bu amaca yonelik olarak
birgok mimarin kuram ve uygulama alaninda konu hakkindaki soylemleri, getirdikleri yaratici
acmimlar ve tasarimlari lizerinden irdelemeler yapilmistir. Yapilan irdelemeler tablolarla 6zetlenmis,
sematik anlatimlar yapilmis ve tasarimda esnekligin saglanabilecegi stratejilerin 7 temel baslikta ele
almabilecegi sonucunda ulasilmistir.

Mimari Tasarimda Esneklik Kavrami

Esneklik kelimesi, etimolojik agidan ele alindiginda bir dis giiciin etkisi altinda uzama, kisalma,
egrilme vb. bicim degisikliklerine ugradiktan sonra, etkinin kalkmasiyla eski bigimini alabilme
ozelliginde olan, elastik, elastiki, degisik yorumlara elverisli anlamina gelmektedir (Url 1). Kelime
gilintimiizde fizik, kimya, iktisat, yontembilim, ruhbilim, teknoloji, vb. alanlarda siklikla kullanilan bir
kavramdir. Disiplinlere gore degisiklik gosteren kavram hakkinda yapilan tanimlamalarin ¢ogunda bir
giiciin etkisiyle uyabilme, degisme s6z konusu oldugu goriilmektedir. Peki mimari tasarimda esneklik
nedir?

Literatiirde mimari tasarimda esneklik kavrami ile bir¢ok séylem yer almaktadir ve ¢alismanin bu
boéliimiinde kuram ve uygulama alanindaki bu sdylemlere yer verilmektedir. Mimaride Modern
Hareket’ in iriinii olan esneklik kavrami, 1950’lerden sonra 6nem kazanarak, tasarima “zaman” ve
“bilinmeyen” unsurlarini katmis ve islevsel mimariye yeni bir soluk kazandirmistir (Colquhoun, 1990;
Forty, 2000). Bu yillarda batida giderek yayginlasan mimarlik, kentsel tasarim ve planlama alaninda
toplumcu diisiincenin ve kamu yararinin giindeme gelmeye baglamasi paralelinde tasarimda iletisim,
kullanicinin roli, ulasilabilirlik gibi kavramlarin da siklikla tartisildigi kavram genis bir ¢ergevede ele
almmustir (Inceday1, 2008).
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Gropius esnekligi savag sonrasi yillarda ana giindem maddesi olarak giindeme getirmis ve esnekligi
basarili bir mimarliga dogru giden yolda dogal ve tartisma gotiirmeyecek bir yontem olarak ifade
etmistir. Ona gore “Mimarlar yapilar: bir anit olarak yorumlamamalidir ve yapilar yasam icerisindeki
akisa gére hizmet edecek ve modern hayatin dinamik ozelliklerine uyum saglayacak bir arka plan
olacak kadar esnek olmalidu” (Forty, 2000). Bu sdylem ile devam eden siire¢te kavram hakkindaki
soylemlerin ¢ogaldig1 goriilmektedir. Ornegin Weeks (1964), esnekligi tanimlanmamis mimarlik
olarak ifade etmistir. Collins (1965)’e gore “esneklik, bir ¢esit fonksiyonalizmdir” ve esnekligi,
mimarin belirledigi, bir degil birden fazla konfigiirasyon i¢in 6zellesmis kapali bir devre olarak
tanimlamaktadir. Tapan (1972)’a gore esneklik, yapi sistemini degistirmeden ayni tasar {initesinin
farkli kullanici ihtiyaglarima cevap verme yetenegi ve ayni hacimlerin birden fazla fonksiyon igin
faydalanma imkanidir. Tapan esneklikle iliskili olarak ele alinan degiskenlik kavramini ise, farklilasan
ihtiya¢ ve eylemleri karsilamak icin yapr sisteminin degismesini gerektiren davranig olarak
tanimlamaktadir. Atasoy (1973) esnekligi uyum yetenegi ve minimum ¢aba ile degisen ihtiyaclari
karsilayabilme olarak ifade edilmekte, Oxman (1975) esnekligi degisen sartlara uyabilmek olarak
tanimlamakta, degisebilirlik, genisleme kavramlarint da esnekligin tiirleri olarak ele almakta, Weeks,
esneklik kavramini biiyiime ve degisme kavramlarinin yaninda belirsiz mimarlik, degisebilme
kapasitesinden ¢ok bina bi¢iminin herhangi bir fonksiyon veya kapasiteye baglanmamasi ile
iligkilendirmekte, Weeks (1964) tanimlanmamis mimarlik olarak ifade etmektedir. Turan (1974)
esnekligi, striiktiirel bilesenlerin genel diizenini koruyarak, yeniden diizenleme, yeniden organizasyon
ve genisleme saglama kapasitesi olarak tanimlamaktadir.

Yiirekli (1983) esnekligi, yeniden ilk sekline donebilme yetenegi ile sekil degistirebilme, siirekli
degisme veya degisme ile siirekli uyumu olarak degerlendirmektedir. Ayrica, Herman Hertzberger
(1991), Schneider ve Till (2005) tarafindan tanimlanan esnekligin "retorik degeri" ne atifta bulunarak
esnekligi acik uglu ¢oziimler olarak degerlendirmektedir. Maccreanor (1998) esnekligin “sonsuz bir
degisiklik” anlamina gelmedigini ve baslangigta esneklik i¢in tasarlanmamis olan yapilarin, en fazla
degisiklik ve adaptasyon yetenegi olan yapilar olabilecegini iddia etmektedir. Forty (2000)’ e gore
esneklik, mimarlara yapilarinin gelecekteki kontrollerini saglayan bir iliizyondur ve mimara katilim
konusunda karsilastigi ikileme kars1 saglanan zenginliktir.

Forty, esnekligin mimari tasarimmn uzun vadeli diisliniilmesi gereken bir konusu olduguna
deginmektedir. Forty, mimarlarin yapiya Kkatilimlarinin engellenmesi gibi bir durumla
karsilastiklarinda, esnekligi genis bir savunma mekanizmasi olarak degerlendirmektedir. Friedman
(2002) esnekligi mobilite ve 6zgiirliikk olarak tanimlamaktadir.

Schneider ve Till (2005, 2007)’¢ gore, uzlagsmaci bir degisim olarak kabul edilen esneklik,
kullanicilarin mevcut ve gelecekteki ihtiyaglari ile ilgili bir dizi konu ile ilgilidir. Esneklik, ilk olarak,
mimari diizenlemede birimlerin cesitliligini ongdrmektedir. Ikinci olarak, birimlerin zaman iginde
uyabilir ve degisebilir olma o6zelliklerini igermektedir. Ve son olarak, binanin yeni fonksiyonlar
karsilayabilmesine olanak saglamaktadir. Esnekligi saglamak i¢in, tasarimcilarin tasarim siirecinde
gelecekteki olasi kullanicr gereksinimlerini géz 6niinde bulundurmasi gerekmektedir. Habraken (2008)
esnekligi modifikasyon, adaptasyon, kullanim ¢esitliligi ve 6zgiirliik olarak tanimlamaktadir.

Hertzberger (1991) esnekligi saglamanin ¢ok amagli kullanimlara olanak verecek birimlerle
saglanabilecegini ifade etmektedir. Kronenburg (2011)’a gore esneklik i¢in kullanilabilecek anahtar
kelimeler adaptasyon, mobilite, doniisiim ve etkilesimdir (Tablo 1).
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Tablo 1. Farkli esneklik tanimlamalari

Mimar Y1l |Esneklik Tanimi

Weeks 1964 Be}irsiz mimarlik, bina bi¢iminin herhangi bir fonksiyon veya kapasiteye
baglanmamasidir.

Mimarin belirledigi, bir degil birden fazla konfigiirasyon i¢in 6zellesmis kapali
bir devre

Striiktiirel bilesenlerin genel diizenini koruyarak, yeniden diizenleme ve
genisleme saglama kapasitesidir.

Yapi sistemini degistirmeden ayni tasar iinitesinin farkli kullanici ihtiyaglarina
Tapan 1972 |cevap verme yetenegi ve ayni hacimlerin birden fazla fonksiyon igin
faydalanma imkanidir.

Degiskenligin temel alindigi, minimum ¢aba ile degisen ihtiyag¢larin
karsilanabilmesidir.

Oxman 1975 |Degisebilirlik, genisleme, degisen sartlara uyabilmektir.

Yiirekli 1983 Yevn'iden ilk selﬂine .déne.:.bilm.e yetenegi ile sekil degistirebilme, siirekli
degisme veya degisme ile siirekli uyumudur.

Esneklik sonsuz degisim gerekliligi ve belirlenmis bir seyin ¢okiisii anlamina
gelmeyen geleneksel diizenlemelerin ¢okiisiine yol agan bir tasarim fikridir.

Collins 1965

Turan 1974

Atasoy 1973

Maccreanor {1998

Forty 2000 |Mimarlara yapilarinin gelecekteki kontrollerini saglayan bir iliizyondur.
Friedman (2002 [Mobilite ve bireysel 6zgiirliiktiir.
%(i:lllmleder, 2007 |Yapida fiziksel degisikligin saglanabilmesidir.

Habraken (2008 |Farkli mekansal diizenlemeler, adaptasyon, kullanim ¢esitliligi ve 6zgiirliik
Hertzberger 2009 (Belirli problemlere nétr ¢oziimler bulma sistemidir.

Kronenburg 2011 Gelecegin olas1 degisiklikleri ile mevcut gereksinimlerin entegre tutumu ve
, kullanim 6zgiirligiidiir.

Tablo 1’ de kronolojik olarak siralanan tanimlamalar analiz edildiginde en ¢ok kullanilan ve en
kapsayici kavramin degisim oldugu, bu degisimin mekan, kullanici, fonksiyon, teknoloji ve zamana
bagli degisimler oldugu goriilmektedir.

Tim bu sdylemler 1s1ginda mimari tasarimda esneklik, kullaniciya, zamana, teknolojiye ve isleve bagl
degisikliklerle ortaya ¢ikan gereksinimleri yapinin karsilama kapasitesidir. Esnekligin 6zii kullanicinin
degisen gereksinimlerine tasarimin maksimum uyum gosterebilmesidir.

Mimari Tasarimda Esneklik Saglama Yaklasimlari

Zamana bagli olarak yapilarin degisen ihtiyaglari karsilayabilmesi igin gelistirilecek esnek tasarim
yaklagimlarina iligkin {inlii mimarlarin farkli esneklik yaklasimlart ve bu dogrultudaki uygulamalari
s0z konusudur.

Esnek tasarim konusundaki ilk drnekler Le Corbusier’ e aittir. Corbusier fonksiyonel ve estetik esnek
konutlar tasarlamistir. Corbusier’ in 20. yiizyilda 6ne siirdiigii "Serbest plan" (plan libre) ve "serbest
cephe" (fagade libre), fikirleri esnek tasarim prensibiyle dogrudan iliskilidir (Islamoglu, 2014). Burada
kastedilen serbestlik, eskiden birbirlerine siki sikiya bagli olan unsurlarini ayrigtirmak, birbirlerine
bagimliliktan kurtarmak amagli bir yaklasim benimsemektedir. Plan1 cepheye, konstriiksiyona, hatta
alt ve iist katin planina; cepheyi plana ve konstriiksiyona, konstriiksiyonu mekan kurgusuna; pencereyi
duvarlara bagimliliktan kurtarmak amacindadir. Hatta bahgeyi topraktan, evi yerlesmeden, yerlesmeyi
sehirden, yaya yolunu oto yolundan, her seyi birbirinden, birbirine bagimli olmaktan, birbiri tarafindan
kosullaniyor olmaktan kurtarmayi, bagimsizlagtirmayr hedeflemektedir (Bilgin, 1999). Maison
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Domino, 1914 yilinda bu ilkeler dogrultusunda ilk betonarme iskelet sistemidir. Yapinin tiim 6geleri
birbiriyle bagimsiz olarak planlanmistir. Plan organizasyonu i¢ mekanda sonsuz alternatif sunan
tagiyict sistemden tamamen bagimsizdir. Devaminda, Maison Citrohan, 1919-1922, Quartiers
Modernes Fruges (1925/26), Villa Savoye (1928-1930); Le Corbusier, Pessac (1924), Immeubles
Villas'a (1925), Unité d'Habitation (1946-51) yine bu yaklasimla tasarlanmig esnek yapilardir. Temel
olarak Le Corbusier’in projelerinde daha uzun Omiirlii bir destek yapi ile daha kisa omiirlii bir
tamamlayici yapidan s6z etmek miimkiindiir (Yirekli, 1983). Tasiyict duvar kullanilmamasi
sayesinde olusturulan agik alanlarin, esnek mekan ve esnek cephe kurgularima imkan vermesi Le
Corbusier’ in esneklige yonelik tasarim yaklasimlarinin 6ziinii olusturmaktadir.

Modernizmin 6nde gelen mimarlarindan olan Bruno Taut, 1920’ 1i yillarda ¢ok yonliiliigiin esnek ama
saglam oldugunu ifade eden bir agiklama yapmistir. Cok yonli ve esnek plan formlari, mimarlar ve
kullanicilar i¢in modernitenin baglangici anlamina gelmektedir. Esneklik sayesinde stabiliteye karsi
akici ve dinamizmi 6ngdren modernite ortaya ¢ikmistir (Schneider ve Till, 2007).

Hollandali mimar Gerrit Rietveld’ in 1924 yilinda Utrecht’ de tasarlamis oldugu Schroder Evi, 6ne
¢ikan bir esnek konut ornegidir. Bu konut merkezi bir ¢ekirdek etrafinda iki katin organize
edilmesinden olusmaktadir. Zemin kat mutfak, oturma odasi, ¢alisma odasi ve yatak odasi, birinci
katta ise katlanabilir hareketli boliiciiler sayesinde agik tek bir mekana olanak veren bir diizenleme
vardir.

Modern mimarlik tarihinin 6ncii mimarlarindan Mies Van der Rohe’ da, savas sonrasi yillara denk
gelen donemlerde esneklik konusunda calismalar yapmustir. Rohe, tasarimlarinda siire¢ iginde
fonksiyonel degisiklikleri karsilayamayan yapilarin yikimina engel olmak igin esneklik ilkesini
gozetmistir. Yapilarinda esneklik ve prefabrikasyon arasinda iliski kurmus, degistirilebilir elemanlar
kullanmistir. Bu yaklasim gilintimiizde kullanilan prefabrikasyon sistemlerinin ilk adim1 sayilmaktadir.
Weissenhofsiedlung i¢in tasarlanan Mies van der Rohe apartmaninda (1927) kat planlar1 bir ya da iki
i¢ tasiyici kolon diginda tamamen agik plan sistemindedir. Kirsch (1987)’ ye gore Mies van der Rohe,
esnekligi konstriiksiyon ve degisen kullanici gereksinimleri arasinda dengeyi kuran mimarligin en
onemli kavramlarindan biri olarak gérmektedir (Schneider ve Till,2007).

1960’11 yillarda, mimari projelerde gelecekte olasi degisimlere olanak vermek igin bitirilmeden
birakilmasi gerektigi ya da tasarimin kesinlikle bitirilmesi ancak kesinlikle esnek olmasi gerektigi
konusunda tartismalar yapilmistir. Ingiliz Mimar John Weeks, havaalanlar1 ve hastaneler gibi biiyiik
kurumlarin kullanimlarindan sonra gerekebilecek degisikliklerin tahmin edilebilmesinin miimkiin
olmadig1 gerekgesiyle bitmemis “unfinished” ¢dziimlerin savunucularindan olmustur (Acharya, 2013).

K. H. Ripnen (1960) esnek bir tasarimindaki ilk asamanin basit sirkiilasyon sistemleri kurmak
oldugunu belirtmekte, bu sirkiilasyon sisteminin, kullaniciyr merdivenlere, asansor kovalarina ve 1slak
hacimlere ulasilmasi gerektigini savunmaktadir.

John Habraken, 1961° de esneklik saglama stratejisi olarak yapida agik plan sistemini Onermis,
kullanicinin tasarima dahil edilmedigi esnek olmayan formlarin tekdiize olacagini ifade etmistir. Bu
diisiinceler dogrultusunda 1965 yilinda Hollanda’ da SAR (Stichting Architecten Research) arastirma
vakfini kurulmustur ve Habraken’ in bu kurulusun basina gegmesi istenmistir. Habraken kullaniciy1
planlama siirecinde tasarima katmayi, yapimin support (destek) ve infill (dolgu) yapi olarak
isimlendirilen basit bir temel ilkeler dogrultusunda planlanmasi gerektigini savunmustur.

Destek birimler yapida kalici, uzun 6miirlii ve temel alt yapiy1 olusturan pargalari, dolgu ise, daha kisa
omiirlii, kullanicinin belirleyecegi ve adapte edilebilir pargalart ifade etmistir (Schneider ve Till,
2005). Smirlar belirlenmistir, ancak bu smnirlar ig¢inde farkli diizenlemeler yapmak kullanicinin
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verebilecegi bir karardir. Habraken’ in yaklagimina gore mimarin rolii mekani tasarlamak degil,
mekanin yerlestirilebilecegi tasiyici bir sistem tasarlamaktir.

Norberg Schulz (1963) esnekligin iki sekilde saglanabilecegine vurgu yapmaktadir. Birincisi,
elemanlarin ilavesi ya da ¢ikarilmasi yolu ile ve biitiinliiglinii kaybetmeden binanin biiyiimesi veya
kiigiilmesidir. ikincisi ise, elemanlarin ve iliskilerinin degistirilebilmesidir. Buna &rnek olarak
hareketli bolme elemanlar1 (siirme duvarlar, katlanan duvarlar, perde veya storlar) ile mekan
boliinmelerinin veya mekan elemanlarinin g¢evrelenme bigimlerinin degistirilebilir olmasini 6rnek
gOstermistir.

Arno Lappart(1969), esnekligin saglanabilmesi i¢in arsa kullanim alanina %50-100'liik bir gelisme
imkan1 verilmesi, sabit boliimler miimkiin oldugu kadar az olmasi, tasiyici sistemin higbir sekilde
serbest kullanimi1 engellemeyecek sekilde planlanmasi gerektigine vurgu yapmustir.

Hertzberger yapilarinda esneklik ilkesi onemli bir tasarim Kkriteri olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Hertzberger, ozellikle 1968-1972 yilinda tasarlanan “Central Beheer” sigorta sirketinin ofis binasi
tasarimindan baslayarak, kullaniciya odaklanan planlama anlayisini gelistirmistir. 60 kule-kiipten
olusan bu binanin koridorlar1 karsilasmalara, kahve igmeye ve benzeri aktivitelere imkan tanimasi
bakimindan, kullaniciya se¢im sansi veren bir planlama anlayisi ile olusturulmustur. Diagoon Evleri
(1971) de Centraal Beheer’in ¢agdaslar1 olarak, dam c¢atis1 ve siki sikiya kiimelenmesinin disinda,
birbirine zincirlenerek eklenmistir.

Hertzberger (2009) tamamlanmamis yapi ile ilgili dahili ve harici olarak kullanici tarafindan
doldurulabilecek alanlar 6nermis ve gercek tasarim ig¢i doldurulabilecek gegici bir ¢ergeve olmalidir
fikrini savunmustur. Iskelet sisteminin kullanicinin bigimlendirebilecegi bigimde esnek mekan
kurgularina olanak verecek bigimde olmasi gerektigini vurgulayan Hertzberger’ e gore esnekligin
saglanabilmesi yapisal boyutta degerlendirmelerin yapilmasi gerekmektedir. Hertzberger esnekligi
“polyvalence” olarak isimlendirdigi bir terminolojiyle saglanacagini belirtmektedir. Polyvalence
yaklasimini kendinin degistirilmesine gerek kalmadan farkli kullanimlara imkan veren bir form olarak
nitelendirmektedir. Bu form igerisinde islevlere gore mekanlarin 6zellestirilmesi, ayristirilmasi ve gok
amacli kullanilmasiyla esnekligin miimkiin olacagini ifade etmektedir.

Yiirekli (1983), tasarimda degisebilirligi amaglayan ¢alismasinda esnek ve uyabilir tasarim
yaklagimlarinin, tiir ve kademelerin siniflanmasi yerine, esneklik amagli karar noktalarindan soz
etmektedir. Bu kararlar planlama ve diizenleme ile ilgili (belirli/belirsiz elemanlarin sayisi, servis
dagilim kararlari, bigim kararlari, 1zgara kararlar) ve Yapim teknigi ve yapi sistemi (elemanlarin
birbiriyle baglantisi ve teknolojik 6zellikleri) ile ilgili kararlardir.

Duffy (1998) esnekligin saglanabilmesi i¢in yapinin katmanlara ayrilmasini 6nermektedir. Ofis
yapilar1 lizerine yapmis oldugu calismada yapiyr dort katmana ayirmistir. Bu katmanlar, striiktiir
(structure), servisler (services), boliiciiler (scenery)ve mobilya (set) dir. Sonrasinda Stewart Brand
(1994) bu katmanlari alan (site), structure (striiktiir), kabuk (skin), servisler (services), mekan plani
(space plan) ve donatilar (stuff) olara degistirmistir.

Bu yaklasima da 6S’s ismini kullanmistir. Tki mimar da yap1 elemanlarinin farkli aktiviteler ve farkl
oranlardaki degisimlerine gore birbirlerinden ayrilmasini 6nermektedir. Duffy, caligmasinda farkli
oranlarda yenilenen ¢esitli “uzun 6émiirlii katmanlar” tanimlamaktadir. Sonrasinda Leupen (2006), yer
(site) ve donatilar (stuff) katmanlarinin yapi ile ilgili olmadigini 6ne siirerek, bu katmanlar1 ¢ikarmis
ve yerine girisleri (access) eklemistir (Schneider ve Till, 2007).

Esneklik kavramini meslek yasaminda siklikla ele alan mimar Yona Friedmann ise esnekligin
saglanabilmesi i¢in dort kritik noktadan s6z etmektedir. Friedmann (2002), Hacimlerin manipiilasyonu
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(Birka¢ birimin daha biiyiik bir birim elde etmek igin gerekli goériilen durumlarda birlestirilerek
kullanimi ve gerektiginde tekrar eski haline donerek boliinmesi), Mekansal diizenleme (Tasarim
asamasinda uygun mekanlarin birlestirilmesi), Biiyiime ve boliinme: Yapmin digina ekleme yaparak
genisleme (add-on) veya orijinal hacim igerisine eklenti (add-in) yapma adaptasyonun bagka bir
seklidir, Alt bilesenlerin manipiilasyonu: Binalarin alt diizeydeki bilesenlerini yapi insa edildikten
sonra konut igerisine sabitlenmeli ve yatay ve dikey mesafeler tasmamali kolay kullanilacak sekilde
tasarlanmali ve ikinci kisim gelismeye ve diizeltilmeye olanak vermelidir.

Forty (2000), esnekligin bolluk (Islevi belirsiz olan, gelecekteki belirsiz gelismelere adapte olmak icin
stok mekanlar mekansal alanlarla), teknik araglar (sabit bir striiktiir icinde, hafif yap1 elemanlarinin yer
degistirmedeki kolayligina ve mekanik tesisatin, mekandan bagimsiz konumlandiriimasina dayali olan
elemanlarla) ve politik stratejilerle saglanabilecegini vurgulamaktadir.

Hill (2003) ise esnekligin mekansal bolluk, teknik araglar, polyvalance ve agik plan gibi stratejilerle
saglanabilecegine vurgu yapmaktadir. Polyvalance Hertzberger’ in esneklik stratejisidir.
Herztberger’in hem kullanicilarin yorum yapabilecegi kadar agik, hem de bir kimligi olacak kadar
kapali mekanlar ortaya koymaya ¢abalamistir . “Polyvalance” stratejisinin temelinde de bu kaygilar
yatar.

Schneider ve Till’e gore (2005), esnek mekan tasariminin temel ilkelerinden biri degismezlikten
kaginmaktir. Diger bir deyisle, bir yapinin degismez (esnek olmayan, sabit) kisimlarinin tasarimi,
esneklik saglamak i¢in 6nemlidir. Tasiyici sistem ve hizmet alanlar1 kalici yap1 bilesenleridir. Esnek
tasarimda “esneklik sdylemi” (Schneider ve Till, 2007) ne ait tartisilabilir iki yontem vardir: tasarimda
taniml1 yol olarak hareketli doniistiiriilebilir mekanlar1 ve tanimsiz yol olarak ise sonsuz degisiklikleri
vurgulamaktadir.

Bu iki yolda tasarim siirecinde esnekligi on planda ele almaktadir, ancak Schneider ve Till (2005),
esnek tasarimin bagka bir yolu olan “en basarili esneklik 6rneklerinin arka planda ¢alisma egiliminde
oldugunu” ileri siirmektedir. Schneider ve Till (2007) esneklik yaklasimlarini kullanim ve planlama
ile striiktiir ve konstriikksiyon sistemlerindeki yaklasimlar olarak ele almaktadir. Hazirladiklar
caligmada yapida, belirsiz ve kullaniciya gereksinimleri dogrultusunda imkanlar taniyan kisimlar soft,
yapida daha belirgin, her zaman degistirilmesi zorunlu olan kisimlar ise hard olarak nitelendirilmistir.

Kronenburg (2011) esnekligi en iyi sekilde ornekleyen yapi olarak Sendai Mediathe’ yi O6rnek
gostermektedir. Toyo Ito, doseme, kolon ve cephe sisteminin birbirinden bagimsiz pargalarin
kurgulayarak esneklik saglamistir. Kronenburg, yapinin erisilebilir, ¢ok fonksiyonlu mekanlar, agik
plan, hareketli donatilar, i¢ dis iliskisi, teknolojik kullanim gibi 6zelliklerine vurgu yapmaktadir.
Esnekligin degisebilir elemanlar, ¢ok amagh alanlar, kullanim 6zgiirliigii ve iletisime duyarliliga bagl
olarak saglanabilecegini belirtmektedir.

Mimarlarin kuram ve uygulama alaninda konuya getirdikleri agiklamalar kavramin giiniimiize kadar
farkli bigimlerde irdelenerck gelismesini saglamistir. Bu dogrultuda mimarlarin tasarimda esneklik
saglama yaklasimlar1 Tablo 2’ de kronolojik sira ile 6zetlenmektedir.
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Tablo 2. Tasarimc1 ve aragtirmacilara ait esneklik saglama yaklagimlari

Mimar Yil Esneklik yaklasimi1

Corbusier 1914 Serbest plan ve serbest cephe sistemi

Taut 1920 Cok yonlii kullanimlara olanak veren esnek plan formlari

Rietveld 1924 Bir ¢ekirdek etrafinda diizenleme ve hareketli boliiciiler

Rohe 1927 A(,‘lli plan s1.stem1? eklenebilir birimler, prefabrikasyon sistemleri ve
modiilasyon sistemi

Weeks 1960 Bitmemis ¢oziimler,”belirlenimsizlik”

Ripnen 1960 I?u\iar51z, kaplslz, a({‘lk alanli, esyalarin ve insanin hareket edebildigi,
sirkiilasyon sistemleri

Schulz 1963 Elemanlarin ve iliskilerinin degistirilebilmesi

Lappart 1969 Arsa kullammmda gelisme imkani ve tasiyici sistemin degisebilirligi
engellememesi

Habraken 1972 Acik plan sistemi ve yapida support (destek) ve infill (dolgu) birimler
olusturmak

Yiirekli 1983 Yapim teknigi ve yapim sistemi ile ilgili alinan kararlar

Duffy, Brand 1998 Yapiin katmanlara ayrilmasi

Leupen 1994

P 2006

Friedman 2002 Biiylime ve boliinme yoluyla, alt bilesenlerin diizenlenmesi

Stoa 2003 Cok amagli ortak alanlar, farkli plan tipleri ve ikincil kullanma alanlari

Schneider, Till | 2007 Yapi bilesenlerinin soft ve hard olarak ayrilmasi

Hertzberger 2009 Kullarpcmm sekillendirebilecegi mekan kurgusunu destekleyen striiktiir
sistemi ve mekanlarin ¢ok amacli kullanimi1

Kronenburg 2011 Adaptasyon, mobilite, doniisiim ve etkilesim

Bu irdelemelere bagl olarak siire¢ igerisinde gelisen teknolojiler ve gereksinimlerle birlikte esneklik
saglama yaklasimlarinin tasarimciya gore farkli bigimlerde ele alindigi goriilmektedir. Calismalarin
bazilar1 yapisal, bazilar1 mekansal bazilar1 ise hem yapisal hem mekansal degerlendirmeler oldugu

gorilmektedir.

DEGERLENDIRME
Esneklik kavraminit kuram ve uygulama alaninda ele alan ¢alisma kapsaminda, bazi alt kavramlarin
varlig1 saptanmis ve bu kavramlar esneklik yaklasimlart olarak ele alinmistir. Bu kapsamda mimari
tasarimda esneklik saglama yaklasimlarinin hareketlilik, cok amacli kullanim, modiilerlik, eklenebilme
/¢ikarilabilme, notr alanlar, birlestirilebilme/boliinebilme ve farkli plan tiplerinin oldugu ¢alismada
belirlenmistir (Sekil 1).
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Sekil 1. Esneklik yaklasimlari

Yapilan irdelemeler, siire¢ igerisinde gelisen teknolojiler ve gereksinimlerle birlikte esneklik saglama
yaklagimlarinin tasarimciya gore farkli bigimlerde ele alindigi, bazi tasarimcilarin esnekligi yapisal
boyutta, bazilarinin mekansal boyutta, bazilarinin ise hem yapisal hem de mekansal degerlendirmelerle
ele aldigin1 gostermektedir. Yapisal boyuttaki esneklik saglama yaklasimlari tasarim siirecinde verilen
kararlara bagli iken, mekansal boyuttaki esneklik yaklasimlari ise kullanim asamasinda saglanan
kararlara baglidir. Bu baglamda ¢alismada esneklik saglama yaklasimlari tasarim siirecinde ve
kullanim siirecinde esneklik saglama yaklagimlari olarak ele alinmaktadir (Sekil 2).

Sekil 2. Tasarim ve kullanim esneklik stratejileri

Tasarim esnekligi, tasarimei tarafindan planlama ve yapim asamasinda verilen kararlarin kullaniciya
sagladig1 esnekliktir. Tasarim agsamasinda verilen kararlar ile kullanici kendine sunulan alan igerisinde
yap1, mekan ve donati 6lgeginde farkli kullanim olanagina sahip olabilmektedir. Bu esneklik yaklagimi1
daha ¢ok yapim sisteminin kullaniciya sundugu imkanlarla sinirlidir. Modiilerlik stratejisi tasarim
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asamasini kapsayan bir esneklik stratejisidir. Modiilerlik, tasarimda gridal organizasyona giden bir
adimdir ve bu modiiler yapi igerisinde eklemeler, ¢ikarmalar gibi ¢esitli degisiklikler yapmak miimkiin
oldugundan esnek tasarimi da beraberinde getirmektedir. Notr alanlar stratejisi, kelime anlamina denk
gelen bir ifadeyle kesin olmayan, tanimlanmamis mekan ve donatilart ifade etmektedir. Bu baglamda
nétr alanlar stratejisi, olusturulan tanimlanmamis, fonksiyonu net olarak belirlenmemis bir birimin
daha sonra farkli bir amaca hizmet edecek sekilde diizenlenmesi olarak ve mekanin kullanici
tarafindan Ozgiir bi¢cimde kullanilmasini 6ngdrmektedir. Farkli plan tipleri stratejisi, mekansal
organizasyonda olusturulmak istenen esnekligin farkli plan tipleri kullanilarak saglanabilmesini
kapsamaktadir. Bu strateji, bir yapi tiirli i¢inde farkli biyiiklik ve bi¢imlerde olusturulacak
mekanlarin, yapilacak etkinlige gore uygun olan mekanin se¢imi konusunda gesitlilik sunabilmesidir.
Ayni sekilde eklenebilme/cikarilabilme stratejisi, degisen gereksinimlerin karsilanabilmesi igin yapi,
mekan ve donatiya sahip oldugu tasarim ozelligine bagli olarak yatayda veya diiseyde
eklenebilir/gikarilabilir olma kapasitesidir.

Kullanim esnekligi ise, kullanim asamasinda kullanicinin tasiyici  sisteme dokunmadan
gergeklestirebildigi esnekliktir. Bu esneklik mekan ve donati diizeyinde kullanicilar tarafindan
gergeklestirilebilecek  stratejilerle saglanabilmektedir. Hareketlilik stratejisi  bunlardan biridir.
Hareketlilik stratejisi, hareketlilik 6zelligine bagli olarak mekan ve donatilarin degisebilirliginin
saglanmasi, farkli diizenlemelere olanak vermesidir. Genellikle kolay hareket edebilme o6zelligi
sayesinde, kullanicinin yapabilecegi degisiklikleri kapsamamaktadir. Birlestirilebilme/bdliinebilme
stratejisi, kelime anlami olarak birlestirilme ve boliinebilme ihtimali veya imkani bulunmak anlamina
gelmektedir. Bu strateji yeterli biiyiikliige sahip olmayan iki ya da daha fazla birimin daha biiyiik tek
bir birime doniisebilmesi veya fazla biiyiik olan bir birimin iki ya da daha fazla birime boliinebilmesini
ve bunun sonucunda degisimin saglanabilmesini ifade etmektedir. Birlesme ve boliinme potansiyeli
olan mekanlarda bahsedilen bu faktorlerin kisitlayict olmamasina 6nem verilmelidir. Bu strateji,
esneklik saglama konusunda kullanilacagi diizeye gore yapi elemanlariyla saglanabilecegi gibi, hafif
boliicii elemanlarla da saglanabilir. Cok amagli kullanim stratejisi, bir mekanin birden fazla fonksiyon
icin kullanilabilmesini ile farkli kullanicilar tarafindan farkli bir amagla, farkli bir zaman diliminde ya
da ayni anda kullanilabilmesi, ya da bir iglevi olan elemanin farkli bir islevi de karsilayabilmesini
saglayan stratejilerdir.

SONUC

Esnekligin mimari tasarimda 6nemli bir tasarim kriteri oldugu diisiincesine dayanan ¢alisma, kavramin
oziinde bir degisebilirlik ve uyum saglamanin 6tesinde, siirdiiriilebilirlik, 6zgiirliikk, kullanici katilim1
ve kisisellestirme agisindan toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik fayda saglayan, genis anlamlar tasiyan,
zaman ile gli¢li bir iliski igerisinde olan bir gii¢ oldugunu gostermektedir. Bu giiclin tasarimda
saglanabilmesi, yapinin esneklik kapasitesine, tasarimda alinacak kararlara ve g¢alismada ortaya
koyulan esneklik stratejilerine baglidir.

Esneklik farkli ol¢eklerde, farkli bigimlerde saglanabilen, kullanicinin degisen gereksinimlerini
karsilayan bir tasarim yaklagimidir. Mimari tasarimda kuram ve uygulama alanindaki ¢alismalardan
yola c¢ikarak, esneklik stratejileri belirlemeyi amaglayan calisma sonuglari, esneklik kavraminin
tasarim ve kullanim asamasindaki kararlar sonucunda ortaya ¢ikan, boylece farkli kullanimlara olanak
veren stratejiler biitiinii oldugunu gostermektedir.

Tasarim ve kullanim asamasindaki tiim bu stratejilerin ¢esitli bi¢imlerde, bir ya da birkag¢inin birlikte
ayni anda uygulanabilmesi miimkiindiir. Bdylece ekonomik, sosyal, toplumsal faktorlere gore
degisebilme 06zelligi gosteren, tasarimci ve kullaniciya segme hakki veren esnek yapilar, mekanlar,
sistemler tasarlanabilmesi miimkiin olabilecektir.
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Medya, giinlimiizde gelismekte olan bir endiistridir. Giin gegtikge popiilerlik kazanan medya endiistrisi
ekonomi i¢inde de yeni bir dal olarak ortaya ¢ikmaktadir. Son donemlerde birgok ¢alismanin konusu
haline gelen ve popiiler bir tartisma konusu olan medya ekonomisi, pazarlamanin da yoniinii degistiren
bir olgudur. Pazarlama artik giiniimiizde eski donemlere kiyasla degisiklige ugramistir. Artik
teknolojinin kullanildigr giiniimiiz diinyasinda yeni nesil pazarlama teknikleri uygulanmaya
baslamistir. Bu hususta en ¢ok 6n plana ¢ikan ise Freemiumdur. Bu g¢alismada ilk olarak literatiir
taramasi yapilarak medya, medya ekonomisi kavramlari, medya isletmelerinde pazarlamanin 6nemi ve
yeni nesil pazarlama yontemleri tizerinde durulmustur. Arastirma boliimii i¢in ise anket ¢alismasindan
yararlanilmistir. Anket, spotify kullanicilarina; freemium pazarlama yonteminin satin almaya etkisini
arastirmak amaciyla yapilmistir.
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NEW GENERATION MARKETING METHODS IN MEDIA
COMPANIES: FREEMIUM
A RESEARCH ON SPOTIFY

ABSTRACT

The media is an emerging industry today. The media industry, which has become increasingly popular
day by day, also emerges as a new branch within the economy. The media economy, which has
become a subject of many studies in recent times and is a popular debate, is also a change in the
direction of marketing. Marketing has now changed compared to the old times. In today's world where
technology is used, new generation marketing techniques have begun to be applied. Freemium is the
most important issue in this issue. In this study, firstly literature review was conducted and media,
concepts of media economy, the importance of marketing in media enterprises and new generation
marketing methods were emphasized. Survey study was used for the research department. The survey
is based on Spotify users; To investigate the effect of Freemium marketing method on purchasing.
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GIRIS

1900’1 yillarda gergeklesen teknolojik gelismeler iletisim anlayisini degistirmistir. Farkli teknolojik
siirecler yasayan iletisim, medya endiistrisinin olusmasini da beraberinde getirmistir. Son donemlerin
hizla gelisen endiistrilerinden birisi olan medya ve medya ekonomisi kiiresel diizeyde tartisma konusu
olmustur. Medya endiistrileri de, diger ¢ok sayida endiistride oldugu gibi, tiim diinya iizerinde
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1990’lardan itibaren ¢ok hizli ve 6nemli degisim ve doniisiim gecirmistir. Medyanin hizla gesitli
boliimlere ayrilmasi ve medya endiistrilerinin dijitallesmesi ile geleneksel medya faaliyetlerinin
yogunlastigi medya alanlar1 degismistir. Boylece medya ekonomisi ¢aligmalarinda daha genis bakis
acis1 kullanilmaya ve medya ekonomisinin birgok alanla ve galigmalarla etkilesim igerisinde oldugu
genel olarak kabul edilmeye baglamistir. Diger isletmeler gibi medya isletmesi de pazarlama
stratejileriyle, mevcut potansiyelini korumus ve arttirma ¢abasina girmistir. Teknolojinin gelismesiyle,
medya da gelencksel pazarlama yontemlerini bir kenara birakip yeni nesil pazarlama stratejilerine
yonelmistir. Yeni nesil pazarlama stratejilerinden olan freemium pazarlama yontemi bu ¢alismanin
ornek olarak alinmistir. Freemium; bir malin veya hizmetin, sinirli siire veya sinirli igerikle kullaniciya
licretsiz olarak sunulup, kullanicinin {riiniin daha yiiksek seviyesi i¢in para 6demesine tesvik
edilmesidir. Spotify miizik uygulamasi, freemium pazarlama stratejisini kullanarak; kullaniciya iicretli
ve licretsiz versiyon olmak iizere iki se¢cenek sunmaktadir. Calismada freemium pazarlama modelini
kullanan spotify miizik platformunun kullanicilart iizerinden, bu yeni pazarlama modelinin satin
almaya olan etkisi 6l¢iilmeyi amaglanmistir.

Isletmenin iktisadi iiriin ve hizmet iiretmek ya da satisin1 yapmak igin faaliyet ger¢eklestiren bir kurum
oldugundan hareketle, medya isletmesi de, haber ve diisiince iireten iktisadi bir kurum seklinde ifade
edilebilmektedir. Medya isletmeleri, kamuoyu olusturma ve kamuoyunu bigimlendirmede 6nem teskil
eden bir gorev gordiigiinden otiirii sosyal bir kurulus niteligindedir. Medya isletmelerinin esas
maksadi; kiltiirel, ekonomik ve siyasi agilardan kamuoyu yaratmak, bilinglendirmek ve
bigimlendirmek olmasi ile beraber her isletmede goriildiigii gibi kurulus ve mevcudiyet amaglarindan
biri de kazan¢ saglamaktir. Her medya isletmesinin iist yonetim algisina gore degisim gostermekle
beraber temel amaci karlilik da olabilmektedir. Medya isletmelerinde iki tip miisteri grubu
bulunmaktadir. Bunlardan biri, haber ve bilginin bulundugu iiriin niteliginde medya organlarini takip
eden kisiler, digeri ise bu medya iiriinlerine reklam veren reklam sahiplerdir. Bundan dolayr medya
isletmeleri bir taraftan biiylimek ve kaliteli {iriin iiretmek i¢in reklam satabilmeli, diger taraftan reklam
sahiplerine kazancgli goriinlip daha fazla kazang saglamak igin kaliteli iiriin ortaya koyarak ¢ok sayida
kisiye ulagabilmelidir. Medya isletmelerinin karliligina yol agcan en 6nemli unsur reklam kazanglaridir
(Bulunmaz, 2013: 38).

Medya isletmeleri, ticari nitelikte olduklarindan dolayr diger isletmelerle benzer &zellikleri i¢inde
barindirmaktadir. Medya isletmeleri insan gereksinimlerinin giderilmesini saglayan ekonomik
nitelikteki varliktir. S6z konusu gereksinimler; haber alma, bilgilenme, farkli diinya bakis agilarini
kesfetme, oyalanma, eglenme, bireyler arasi iletisim seklinde siralanabilmektedir. Medya isletmeleri
siklikla iiretimlerini liberal piyasa siteminin ilke ve kosullar1 uyarinca gerceklestirmektedir. Isletme
yonetimi, var olan rekabet ortaminda s6z sahibi olmak ve isletmenin amaglarina varmak agisindan
isletmenin imkanlarina dayali olarak farkli yatinm ve finansal kararlar alarak bazi risklere
girebilmektedir. Kar ve risk dengesini korumak i¢in teknolojik imkéanlar uyarinca organizasyonel
degisiklikler, iiretim, dagitim ve tiikketim siireclerine ait karar ve teknikler meydana getiren isletme
yonetimi; verimlilik, yiiksek kazang ve diisiik masrafla rekabet imkanlarini gelistirme arayisi i¢inde
olmaktadir (Sezer, 2013: 33).

Medya, gelisen ve degisen diinyayi takip edebilmemizde yasamimizin odak noktasi olmustur.
Glniimiizde ayirim olmaksizin, her yastan, her siniftan, her bdlgeden kisiler sosyal medyay1
kullanmaktadirlar. Sosyal medya ile bilgi almak yaninda, giinliilk yasamlarina yon veren bireyler,
sosyal medyay1 ayni zamanda yasamin vazgecilmezi haline getirmektedirler. Sosyal medyanin bireyler
icin bu kadar biiyliik 6nem arz etmesine paralel isletmeler de hedeflerine ulasmak igin genis kitlelere
ulasan sosyal medyay1 kullanmaktadirlar. Her gegen giin sosyal medya, pazarlama ve satis ¢abalarinda
daha etkili hale gelmektedir. Sosyal medyanin “yeni iletisim teknolojileri ve bu teknolojilerin sundugu
bir takim kolayliklarla farkli boyutlar kazanmis, bazi sorunlarin ¢éziimiinde ya da olumsuz faktorlerin
oniine gecebilmek ve olumlu geri bildirimlerde bulunmakta” dnemli oldugu savunulmaktadir. Bu
durumda, sosyal medyanin isletmelerin stratejik planlarinda ve hedeflerini gergeklestirmek igin takip
ettikleri her adimda 6nemli oldugu sdylenebilir (Terkan, 2014: 59-60).
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Klasik pazarlama yaklasimi geregi, isletmelerin hedef pazardaki amaglarina ulasmak i¢in kullandigi
yontemler biitlinii pazarlama karmasi faaliyetlerini olusturmaktadir. James Culliton tarafindan ortaya
atilan, Neil Borden tarafindan gelistirilen ve Jerome McCarthy’nin literatiire soktugu pazarlama
karmasi {riin, fiyat, dagitim ve tutundurma gabalarinin toplamindan olugmaktadir. Fakat sosyal
aglarda pazarlama genel olarak tutundurma faaliyeti etrafinda ger¢eklesmektedir (Finn, vd., 1994:
524). Reklam, halkla iliskiler, satis promosyonu ve duyuru ¢abalarinin tiimiinii kapsayan tutundurma
faaliyeti, firmalar agisindan, sosyal aglardaki pazarlama faaliyetlerinin biitiiniinii olusturmaktadir.
Madden ve Smith gibi kimi yazarlara gore ise sosyal aglarda pazarlama sadece; itibar yonetimi, marka
sadakati yaratma ve imaj yonetimi faaliyetlerinden olusmaktadir (Kara, 2012: 105).

Oysa sosyal aglar gii¢lii ve gelismis yeni bir pazarlama kanali olarak gliniimiiziin en etkin araglarindan
biridir. Pazarlamay1 duyarli, kisisel ve sosyal bir hale getirmektedir. Sosyal aglarin; tiiketicilerin yas,
cinsiyet, medeni durum vb. demografik bilgilerine sahip olmasi ve bu bilgilerin tiiketiciler tarafindan,
kendi istekleriyle siirekli giincellenmesi, firmalarin hedef kitleye en etkili sekilde ulasabilmelerine
imkan vermektedir.

YENI NESIL PAZARLAMA YONTEMi: FREEMiUM

Freemium, zaman sinirlamasi olmaksizin {iriiniiniiziin bir kismina veya tamamina sonsuza dek iicretsiz
sekilde erigebileceginiz bir is modeli olarak diisiiniilmesi gereken bir pazarlama modelidir. Diger
sinirlar olabilir -6zellikler, kullanim vb.- ancak siire sinir1 yoktur; Uriinii {icretsiz, sonsuza kadar
kullanabilirsiniz. Bir satici olarak freemium, teklifinizin tasarlanmasi, tasarlanmasi ve insa edilmesi
gereken seydir. Bir eklenti olan freemium, sonradan diisliniildiigii gibi, baslangi¢ olarak
baslanmamistir. Bu hig¢ basarili olmayacak. Freemium'da "basarili" olsa da, goreceli ve tanimlanmasi
zor bir terimdir. Freemium en uygun ve nerede basarinin en azindan miimkiin oldugu yerlerde pazar
bliyiilk oldugu zaman, sunduklarmi kullananlar katlanarak zamanla diger kullanicilar ve 6deme
misterilere deger katacak. Freemium'u diisliniirken, bunlar1 anlamali ve serbest kullanicilarin
kargiligini diigiinmelisiniz. Asla size bir kurug 6deyemeyecek olan insanlarin %97'den fazlasi masaya
geliyor. Igerik, veri gibi bir deger katmazlarsa, o zaman bir hayir isi yiiriitiiyorsunuz. Hayir kuruluslari
harika, ancak kar amaci gilitmeyen bir is kurmaya karar verdiyseniz (Murphy, 2014: 24). Freemium
stratejisinin se¢iminde ¢esitli faktorler katkida bulunur. Serbest 6zellikler etkili bir pazarlama araci
oldugu i¢in model, maliyetli reklam kampanyalarinda veya geleneksel bir satig giiciinde kaynaklari
harcamadan yeni bir girisimin 6lgeklenmesini ve bir kullanici tabanini ¢ekmesini saglar. Genellikle
iicretlendirilen aylik abonelik iicretleri, 2000'lerin basinda g¢evrimigi firmalar arasinda yaygin olan
reklam modelinden daha siirdiiriilebilir bir gelir kaynagi oldugu kanitlanmaktadir. Sosyal aglar gii¢li
siiriiciilerdir: Cogu hizmet arkadaslar1 yonlendirmek igin tesvik saglar (iiriin iicretsiz oldugunda g¢ekici
olur). Freemium, 30 giinliik ticretsiz denemelerden veya diger siirli vadeli tekliflerden daha basarili
¢linkli miisteriler, hantal iptal siireclerine karsi dikkatli davraniyor ve sinirsiz serbest erisimi daha
¢ekici buluyor (Kumar, 2014: 12).

Freemium’un kullanildig1 birgok alan mevcuttur. {1k olarak karsimiza ¢ikan bilgisayar programlaridir.
Programlarin pazarlanabilmesi agisindan ilk olarak iicretsiz bir siiriim olusturulmaktadir. Bu iicretsiz
siiriimde kisitlamalar mevcuttur. Kisitlamalar1 ortadan kaldirmak igin tiiketici programi satin almak
zorundadir. Ayrica telefon, tablet vb. araglarin uygulamalar1 da bu yolla iiriinlerini satabilmektedirler.
Ayni sekilde uygulamalarin iicretsiz siirimleri paylasilmakta ancak kisitlamalar konulmaktadir.
Uygulamay1 tam olarak kullanabilmek igin diger bir ifadeyle kisitlamalari kaldirabilmek igin
uygulama satin alinmak zorundadir. Bu yolla pazarlanan ¢ok sayida iiriin mevcuttur. Artik yeni bir is
kolu haline gelen freemium modeli ¢ok sayida uygulama ve program {ireticileri tarafindan
kullanilmakta ve bu yollarla kazanglar saglamaktadirlar.

DiJITAL MUZIK ENDUSTRISINE ALTERNATIF MODEL SPOTIFY

Miizigin diinya tlizerinde yayilmaya basladigi zamanlarda arzu edilen miizigi dinlemek igin s6z konusu

miizigin plagini elde etmek ve ayrica bir pikabin olmasi gerekmektedir. Daha sonraki donemlerde ise

istege bagl kaset ve kaseti calabilmek i¢in bir kasetgalara sahip olmak gerekmekte iken, internetin ve

akilli telefonlarin ortaya ¢ikmasiyla miizik daha ¢ok yayilmis ve ulasilabilirligi artmistir. Artik
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yalnizca bir tikla binlerce yerli ve yabanci miizige erismek miimkiindiir. Miizik indirme ayrica
indirmeden dinleme sec¢enekleri miizigi erisilebilir yapmakla birlikte albiim satig oranlarinda yiiksek
oranda bir diislis yasanmasina neden olmustur. Ayrica IFPI raporu, tiiketicilerin miizigi ticretsiz olarak
edinmeyi sectiklerini gdzler oniine sermektedir. Tiiketicilerin %351 son bir yil i¢inde iicretsiz olarak
yararlanmis, yalnizca %16’s1 abone olup iicret 6demistir. Spotify Tiirkiye Miidiirii “Amacimiz, her an,
her yerde, herhangi bir duygu durumunda insanlara hitap edecek miizigi bulmalarini saglamak.”
demis, 2015 yilinda 58 Pazar iginde, 75 milyondan fazla aktif ve 20 milyon kadar iicretli miisteri
tarafindan kullanildiklarini ifade etmistir (Ergiin, 2016: 116).

Spotify, Isve¢’te kurulan bir miizik servisi olup aralarinda Sony, EMI, Warner Miizik Grubu, The
Orchard ve Universal’in de bulundugu bir dizi se¢kin bagimsiz plak sirketlerinden se¢ilmis miiziklerin
sinirsizea dinlenmesine izin vermektedir. Spotify, 2006’dan itibaren Stokholm merkezli Spotify, AB
kapsamindaki bir ekip tarafindan gelistirilmektedir. Sirket Stardoll'un eski Bas Teknoloji Sorumlusu
olan Daniel Ek ve Trade Doubler'in kurucu ortagi Martin Lorentzon tarafindan Stokholm'da
kurulmustur. Sirketin genel merkezi Londra'da ve aragtirma ve gelistirme merkezi ise Stokholm'da
bulunmaktadir. Spotify 7 Ekim 2008'de herkesin kullanimima ac¢ilmistir. 2013’iin Eyliil ayinda ise
Tirkiye’de hizmet vermeye baslamistir. Premium kullanimda reklam olmamasi ile dikkat ¢eken
Spotify, otuz milyonluk sarki arsivine her giin ortalama yirmi binden fazla sarki eklemekte bu sayede
yeni ¢ikan albiimlere kolaylikla erisim saglanabilmektedir. Premium {iyelikte ¢evrimdisi dinleme
ozelligi ve yiiksek kalitede ses hakki sunulmaktadir. Spotify’nin tcretsiz siirimii 160 kbps’lik ses
kalitesi sunarken, Spotify Premium siiriimiinde bu rakam 320 kbps’ye kadar g¢ikmaktadir. Ayni
zamanda hem web ara yiizii hem bilgisayar programi hem de mobil uygulamasi bulunmaktadir.
Windows, Mac OS X, i0S, Linux isletim sistemlerini kullanan bilgisayarlarin yani sira tasinabilir
aygitlardan Android, Windows Mobile, S60 ve webOS isletim sistemlerini kullanan aygitlar iizerinden
erisilebilir (Ergiin, 2016: 117).

DIJITAL MUZIiK ENDUSTRISINDE FREEMIUM PAZARLAMA ORNEGIi: SPOTIiFY
UZERINE BiR ARASTIRMA

Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte diinyada pazarlama stratejileri ve misterilerin satin alma
aligkanliklar1 da zamana uygun olarak degisim ve gelisim gostermektedir. Bu degisim gelisim bir¢ok
yeni nesil pazarlama yontemlerini de beraberinde getirmistir. Freemium pazarlama yéntemi de buna
bir Ornektir. Bu arastirmada freemium pazarlama yonteminin satin almaya etkisi; bu pazarlama
stratejisini  kullanan spotify miizik uygulamasi tiizerinden arastirilacaktir. Bu c¢alisma spotify
kullanicilarinin uygulamanin ticretsiz versiyonunu kullandiktan sonra neden iicretli versiyonunu satin
aldiklarin1 ve freemium pazarlama yonteminin satin alma iizerindeki etkisinin hangi baglamda oldugu
gibi sorulara cevap bulmak amaciyla yapilmistir.

Bu ¢alismada bulgulara ulagsmak amaciyla anket yontemi kullanilmistir. Anket sorulari olusturulurken
spotify ve freemium hakkinda Tiirkce ve Ingilizce literatiirlerde daha &nce yapilan calismalar ve
spotify miizik uygulamasinin iicretli ve {icretsiz versiyonlar1 arasindaki farklar ve kullanicilari ticretli
uygulama satin almaya tesvik eden Onemli noktalar goz Oniinde bulundurulmustur. Ankette
demografik sorular ile beraber toplamda 51 adet ifade kullanilmigtir. Anket iki ana bolimden
olusmaktadir. Anketin birinci bolimiinde kullanicilar ile alakali demografik verileri 6lgen sorular
kullanilmigtir. Birinci boliimde demografik sorularin yaninda kullanicilarin internet kullanimi ve
miizik dinleme aligkanliklari ile ilgili ifadelere de yer verilmistir.

Yapilan anket caligmasindan gelen veriler, bilgisayar yardimiyla SPSS 21.0 paket programi
kullanilarak analiz edilmistir. Ankete katilan 6grencilerin, anket sorularina verdikleri cevaplar frekans
analizi kullanilarak, freemium pazarlama yonteminin satin almaya etkisi gdzlemlenmistir. Arastirma
verileri incelenirken frekans analizinin yaninda, post hoc tablo degerlendirmeleri ve regresyon
analizleri de ¢calismanin tamamlanmasinda sik¢a bagvurulan yontemler olmustur.
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Arastirma Marmara Universitesi dgrenim goren 256 kisi ve bu dgrencilerin 18-28+ yas araliginda
katilimcilara uygulanmigtir. Ankete katilan 256 oOgrencilerin 136’s1 kiz 120°si erkek olarak
belirlenmistir. Ayrica bu arastirma Marmara Universitesi Gdztepe Yerleskesinde yapilmistir.

BULGULAR
Olgekler icin ayr1 ayri faktdr analizi uygunlugu test edilmis ve sorular arasindaki iliski yiiksek

bulunarak 6lgeklerin faktor analizine uygunlugu tespit edilmistir. Uygulanan fakt6r analizi sonucunda
yapilan hesaplamalara gore 3 olgege ait 8 faktor belirlenmistir

Regresyon analizi degiskenler arasindaki iliski ortaya koymak i¢in kullanilan bir analiz ydntemidir.
Kullanilmasindaki amag; bagimli degiskenle bagimsiz degiskenler arasindaki iligkiyi irdeleyerek bu
iligkideki anlamli verileri ortaya ¢ikarmaktir. Regresyon analizi yaparken; tek bagimsiz degiskenli
regresyon kullanildiginda tek degiskenli regresyon analizi, bagimsiz degiskenleri birden ¢ok ise ¢ok
degiskenli regresyon analizi seklinde tanimlanir (http://www.istatistikanaliz.com).

Regresyon analizi yapilirken degiskenlerin biri bagimli digerleri ise bagimsiz olmalidir. Nitekim
regresyon analiziyle bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki iliski sorgulanir, iliski bulunursa bu
iligkinin giicii bulunmaya calisilir. Yani bu gibi sorgulamalarin amacinda anlamli sonuglar ¢ikarmaya
calismak vardir (http://www.istatistikanaliz.com).

Kullanict Memnuniyeti i¢in Regresyon Analizi

Model Kareler Serbestlik Kareler F  Tablo | Sig. Degeri
Toplami Derecesi Ortalamasi Degeri

Regresyon 60,751 7 8,679 26,329 ,OOOb

Artiklar 74,165 225 ,330

Toplam 134,916 232

Tablo 1: Regresyon Analizi Anlamlilik Tablosu

Regresyon analizi anlamlilik tablosu bagimli ve bagimsiz degisken arasindaki iliskiyi regresyon
analizi ile regresyon denklemi kurmanin anlamli olup olmadigini1 6lgmektedir. Burada karar verirken
sigma degerinden yararlanilir. Bu deger 0,05°den daha kiigiik bir deger ise regresyon denklemi
kurmanin anlamli oldugu tespit edilir. Hesaplanan sigma degeri 0,00 olarak bulunmustur. Bu deger
0,05 degerinden daha kiigiikk oldugu igin regresyon denklemi kurmanin anlamli oldugu tespit

edilmistir.
B Standart Hata T-Degeri Sig. Degeri
BO 371 ,265 1,403 ,162
Eszamanlilik ve | ,088 ,054 1,639 ,103
Cesitlilik
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Depolama  ve | ,168 ,048 3,523 ,001
Etkilesim

Ozgiinlik  ve | ,047 ,048 ,970 ,333
Tek Uyelik

Avantaji

Kullanim -,032 ,043 -,747 ,456
Kolayligi

Ucretli 2211 ,060 3,508 ,001

Versiyon

Alternatif ,275 ,073 3,758 ,000
Miizik

Platformu

Gelecekte ,143 ,055 2,583 ,010
Spotify

Tablo 2: Regresyon Analizi Katsay1 Tablosu

Hp: Kullanict Memnuniyeti faktorii ile ¢alismanin diger faktorleri birbirlerini istatistiki anlamda
etkilememektedir.

Regresyon analizi yapmanin anlamliligi incelendikten ve anlamli bulunduktan sonra katsayilar ve bu
katsayilarin anlamlilig1 incelenmelidir. Bagimsiz degiskenlerden hangilerinin denklemde yer alacagina
karar verebilmek icin regresyon analizi katsayr tablosu incelenmelidir. Degiskenlere ait sigma
degerleri alfa degerinden (0,05) daha kii¢iik ise HO red edilir yani bagimli degisken ile bagimsiz
degisken arasindaki iligki anlamli bulunur ve regresyon denklemine dahil edilir.

Regresyon analizi katsayi tablosu incelendiginde Eszamanlilik ve Cesitlilik, Depolama ve Etkilesim,
Ozgiinliik ve Tek Uyelik Avantaji, Kullanim Kolaylig1, Ucretli Versiyon, Alternatif Miizik Platformu
ve Gelecekte Spotify faktdrlerine ait sigma degerleri sirasi ile 0,103, 0,001, 0,333, 0,456, 0,001, 0,000
ve 0,010 olarak hesaplanmigtir. Bu sigma degerleri iginden alfa degerinden (0,05) daha kiigiik olanlar
icin Kullanici Memnuniyeti faktorii ile aralarindaki iliskinin anlamli oldugu tespiti yapilir ve B
katsayis1 ile beraber regresyon denklemine almmasia karar verilir. Depolama ve Etkilesim, Ucretli
Versiyon, Alternatif Miizik Platformu ve Gelecekte Spotify faktorlerine ait sigma degerleri alfa(0,05)
degerinden daha kiigiik oldugu ve Kullanict Memnuniyeti arasinda iligki oldugu tespit edilmistir.

Regresyon analizi katsay1 tablosunda yer alan BO degeri ise sabit katsayidir. Bu katsay1 degeri anlamli
bulundugu durumlarda denklemin basinda yer alir. Diizeyler arasindaki iliskiye bir etkisi yoktur. BO’a
ait sigma degeri 0,162 olarak hesaplanmis ve bu deger 0,05’den daha biiylik oldugu igin denkleme
alinmama karar1 verilmistir.

Iliskilerin anlamlilig1 incelendikten sonra regresyon denklemi asagidaki gibi kurulur;
Kullanict Memnuniyeti = 0,168 Depolama ve Etkilesim + 0,211 Ucretli Versiyon+ 0,275 Alternatif

Miizik Platformu+ 0,143 Gelecekte Spotify
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Regresyon denklemine gore;

Depolama ve Etkilesim faktorii 1 birim artarsa Kullanict Memnuniyeti faktorii 0,168 birim artacaktir.
Depolama ve Etkilesim faktoriiniin Kullanici Memnuniyeti faktorii tizerinde yiizde 16,8’lik pozitif
yonlii bir etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Ucretli Versiyon faktorii 1 birim artarsa Kullanict Memnuniyeti faktorii 0,211 birim artacaktir. Ucretli
Versiyon faktoriiniin Kullanict Memnuniyeti faktorii tizerinde yilizde 21,1°lik pozitif yonlii bir etkisinin
oldugu tespit edilmistir.

Alternatif Miizik Platformu faktoérii 1 birim artarsa Kullanici Memnuniyeti faktoérii 0,275 birim
artacaktir. Alternatif Miizik Platformu faktoriiniin Kullanict Memnuniyeti faktorii {izerinde yiizde
27,5°1ik pozitif yonlii bir etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Gelecekte Spotify faktorii 1 birim artarsa Kullanict Memnuniyeti faktorii 0,143 birim artacaktir.
Gelecekte Spotify faktoriiniin Kullanict Memnuniyeti faktorii {izerinde yiizde 14,3’lik pozitif yonlii bir
etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Ucretli Versiyon i¢in Regresyon Analizi

Model Kareler Serbestlik Kareler F Tablo | Sig. Degeri
Toplami Derecesi Ortalamasi Degeri

Regresyon 69,435 7 9,919 25,749 ,000

Artiklar 86,676 225 ,385

Toplam 156,111 232

Tablo 3: Regresyon Analizi Anlamlilik Tablosu

Regresyon analizi anlamlilik tablosu bagimli ve bagimsiz degisken arasindaki iliskiyi regresyon
analizi ile regresyon denklemi kurmanin anlamli olup olmadigin1 6lgmektedir. Burada karar verirken
sigma degerinden yararlanilir. Bu deger 0,05°den daha kiigiik bir deger ise regresyon denklemi
kurmanin anlamli oldugu tespit edilir. Hesaplanan sigma degeri 0,00 olarak bulunmustur. Bu deger
0,05 degerinden daha kiigiikk oldugu igin regresyon denklemi kurmanin anlamli oldugu tespit

edilmistir.

B Standart Hata T-Degeri Sig. Degeri
BO 771 ,283 2,727 ,007
Eszamanlilik -,001 ,058 -,017 ,987
ve Cesitlilik
Depolama ve | -,100 ,053 -1,897 ,059
Etkilesim
Ozgiinlik ve | ,239 ,050 4,797 ,000
Tek  Uyelik
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Avantaji

Kullanim ,196 ,045 4,382 ,000
Kolayligi

Kullanici ,246 ,070 3,508 ,001

Memnuniyeti

Alternatif ,042 ,081 ,511 ,610
Miizik

Platformu

Gelecekte ,200 ,059 3,384 ,001
Spotify

Tablo 4: Regresyon Analizi Katsay1 Tablosu

Ho: Ucretli Versiyon faktdrii ile calismanin diger faktorleri birbirlerini istatistiki anlamda
etkilememektedir.

Regresyon analizi katsayi tablosu incelendiginde Eszamanlilik ve Cesitlilik, Depolama ve Etkilesim,
Ozgiinliik ve Tek Uyelik Avantaji, Kullanim Kolayligi, Kullanict Memnuniyeti, Alternatif Miizik
Platformu ve Gelecekte Spotify faktorlerine ait sigma degerleri sirasi ile 0,987, 0,059, 0,000, 0,000,
0,001, 0,610, ve 0,001 olarak hesaplanmistir. Bu sigma degerleri i¢inden alfa degerinden (0,05) daha
kiiciik olanlar igin Ucretli Versiyon faktérii ile aralarindaki iliskinin anlamli oldugu tespiti yapilir ve B
katsayis1 ile beraber regresyon denklemine alinmasina karar verilir. Ozgiinliik ve Tek Uyelik Avantaji,
Kullanim Kolayligi, Kullanici Memnuniyeti ve Gelecekte Spotify faktorlerine ait sigma degerleri alfa
(0,05) degerinden daha kiigiik oldugu ve Ucretli Versiyon arasinda iliski oldugu tespit edilmistir.

Regresyon analizi katsay1 tablosunda yer alan BO degeri ise sabit katsayidir. Bu katsay1 degeri anlamli
bulundugu durumlarda denklemin basinda yer alir. Diizeyler arasindaki iliskiye bir etkisi yoktur. BO’a
ait sigma degeri 0,007 olarak hesaplanmis ve bu deger 0,05’den daha kii¢lik oldugu i¢in denkleme
almmasina karar1 verilmistir. Iliskilerin anlamlilig1 incelendikten sonra regresyon denklemi asagidaki
gibi kurulur.

Ucretli Versiyon = 0,771 + 0,239 Ozgiinliik ve Tek Uyelik Avantaji + 0,196 Kullanim Kolayligi+
0,246 Kullanict Memnuniyeti+ 0,200 Gelecekte Spotify

Regresyon denklemine gore;

Ozgiinlik ve Tek Uyelik Avantaji faktorii 1 birim artarsa Ucretli Versiyon faktdrii 0,239 birim
artacaktir. Depolama ve Etkilesim faktoriiniin Ucretli Versiyon faktorii iizerinde yiizde 23,9’luk pozitif
yonlii bir etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Kullanim Kolaylig1 faktorii 1 birim artarsa Ucretli Versiyon faktorii 0,196 birim artacaktir. Kullanim
Kolaylig1 faktoriiniin Ucretli Versiyon faktorii iizerinde yiizde 19,6°lik pozitif yonlii bir etkisinin
oldugu tespit edilmistir.
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Kullanict Memnuniyeti faktorii 1 birim artarsa Ucretli Versiyon faktorii 0,246 birim artacaktir.
Kullanict Memnuniyeti faktoriiniin Ucretli Versiyon faktorii iizerinde yiizde 24,6’lik pozitif yonlii bir
etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Gelecekte Spotify faktorii 1 birim artarsa Ucretli Versiyon faktdrii 0,200 birim artacaktir. Gelecekte
Spotify faktoriiniin Ucretli Versiyon faktorii iizerinde yiizde 20,0°lik pozitif yonlii bir etkisinin oldugu
tespit edilmistir.

SONUC

Her gegen giin dijital ortam ve teknoloji, pazarlama ve satis ¢abalarinda daha 6nemli bir hale gelmistir.
Yeni iletisim teknolojileri ve bu teknolojilerin sundugu birtakim kolayliklar sayesinde
aliskanliklarimiz, eylemlerimiz ve sorun ¢dziim yontemlerimiz de degisikliklere ugramistir. Pazarlama
caliganlarinin en ¢ok dnem verdigi konular, potansiyel miisteriler ile yer zaman kisitlamasi olmadan
iletisim kurabilmek, markanin bilinirligini arttirmak ve mevcut miisteriyi de hala biinyede
bulundurmaktir. Bu amaglar1 yerine getirmek i¢in gereken en 6nemli faktorlerden biri yeni iletisim
araclaridir. Ciinkii yapilan arastirmalar dogrultusunda insanlarin internet ve cihaz kullanimi gegmise
nazaran kat be kat artmistir. Pazarlama anlayist da kendini geleneksel pazarlamadan, dijital ve yeni
nesil pazarlamaya entegre ederek zamana ayak uydurmak durumunda kalmistir. Bu sayede insanlarin
potansiyel ihtiyaclar1 ve talepleri 6nceden belirlenecek, sikayetleri es zamanli olarak ¢oziime
kavusacaktir. Tiim bunlar da tiiketiciler i¢in daha farkli bir mecraya yonelmeden; hali hazirda vakit
gecirdikleri yeni nesil iletisim araglari vasitasiyla gergeklesmis olacaktir.

Gelenceksel pazarlama anlayisi da insanlarin ihtiyaglar1 dogrultusunda yerini yeni pazarlamaya ve yeni
stratejilere birakmak durumunda kalmaktadir. Yillar 6nce o giliniin trendi halinde olan pazarlama
yontemleri ve pazarlama sekilleri ihtiyag¢lar karsisinda yetersiz kalmistir. Bu da yeni nesil pazarlama
stratejilerinin dogmasini saglamistir. Peer to peer, big data, long tail, freemium vb. bu stratejilerin
bazilaridir. Iletisimin altin ¢aglarinda birinin yasandig1 giiniimiizde kavramlarda ¢ok hizli degisip
gelismektedirler. Hatta g¢alismanin basindan, son haline kadar ki siiregte de muhtemelen diinyanin
farkli yerlerinde farkli ve daha yeni pazarlama stratejileri {izerinde ¢alisilmaktadir. Bu ¢alisma da yeni
nesil pazarlama yontemlerinden freemium ele alinmustir.

Freemium; iriinliniiziin belli bir kismini veya tamamimi ticretsiz olarak hizmete agmak olarak
tanimlanabilir. Burada amag {riiniin tam ya da daha gelismis versiyonlarin satilmasinin oniini
agmaktir. Yani bir nevi deneme siiriimiinii kullandiginiz, isinize de yaradigini diisiindiigliniizii hizmeti;
kesintisiz ve tiim versiyonlart ile daha verimli kullanabilmek i¢in {iicreti karsiliginda kullanma
eylemidir. Freemium pazarlama kavrami seklinde karsimiza ¢ikmasa da giinliikk hayatta ¢ok fazla
kullandigimiz fakat farkinda olmadigimiz bir yontemdir. Ornegin Skype, Microsoft Office
programlari, linkedin, giinliikk hayatta karsimiza ¢ikan oyunlarin bir¢ogu, mobil telefon aplikasyonlari,
miizik platformlar1 ve daha yiizlercesi bizim giinliilk hayatta karsilastigimiz freemium ornekleridir.
Hatta dijital miizik platformlar1 birbirlerinin ard1 sira bu pazarlama yontemiyle faaliyette bulunmus ve
basarili sekilde gelismeye devam etmektedir. Spotify, fizzy, 1 tunes, sound cloud, deezer vb. bu 6rnek
miizik platformlarindan bazilaridir.

Bu ¢alismada; freemium pazarlama yontemini kullanan spotify miizik uygulamasi se¢ilmistir. Spotify
miizik uygulamasi; her tiirlii cihazdan tek bir liyelik ile baglanilip, istenilen miizige istenilen zamanda,
yiiksek kalite ve kolay kullanim ile ulasilabilmeyi saglayan bir yeni nesil girisimdir. Spotify, tiim
sarkilarin ve albiimlerin tek bir platformda toplandigi, sarkicilara ve sarkilara telif ticreti ile 6deme
yapan bir isletmedir. Spotify iki sekilde kullanicilara sunulmustur. Ucretsiz versiyon ve preemium
iiyelik olarak adlandirilan iicretli versiyondur. Ucretsiz versiyonda, freemium pazarlama yontemi
dogrultusunda kismi bir hizmet s6z konusudur. Sarki aralarinda reklam vardir, ¢evirim dig1 dinleme
olay1 mevcut degildir , yliksek kalitede ses yoktur standart ses kalitesi mevcuttur, siirsiz sarki atlama
vb 6zelliklerden mahrumdur. Ucretli versiyonda tiim bu olanaklar mevcuttur. Istedigin pargay1 segme,
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reklam ve sarki atlama, ylksek kalitede ses, ¢evirim disi dinleme ozellikleri aktiftir. Freemium
pazarlama yontemini daha somut bir sekilde anlatacak olursak, kullanicilara spotify deneme siiriimii
sunulmus, tam versiyon alma egilimi tetiklenecek sekilde 6zellikler {icretli uygulamada toplanmuistir.

Freemium pazarlama yonteminin satin almaya etkisi Onceden isimlendirilen faktorler ile
iligkilendirilmistir. Depolama ve Etkilesim olarak adlandirilan sorularin Kullanici Faktorii ile arasinda
%16,8’lik bir olumlu etkisi goriilmektedir. Ucretli versiyon kullanicilarinin, kullanict memnuniyeti
faktoriiyle arasinda %21,1°lik pozitif etkisi oldugu goriilmiistiir. Kullanict Memnuniyeti faktoriiniin
Ucretli Versiyon faktorii iizerinde yiizde 24,6’lik pozitif yonlii bir etkisinin oldugu tespit edilmistir.
Anket sonuglarina baktigimizda; spotify miizik uygulamasinin deneme versiyonunda kullaniciya
sunduklar1 6zelliklerin yetersiz kaldigini ve tam versiyonunu kullanmak isteyen kullanicilarin bir
boliimii satin alma egilimi gostermislerdir. Freemium pazarlama yonteminin satin almayi olumlu
yonde etkiledigi yukaridaki ¢alismalar dogrultusunda gézlemlenmistir.
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ABSTRACT

This study questions the sincerity of Turkish media concerning its support for the struggle against
substance use and addiction within the framework of the concept “baron” and aims to reveal with
which lingual and discourse-related strategies the concept of “baron” is circulated. In this scope, news
about people who smuggle a massive amount of drugs, published between January-November 2006 on
the websites of the three top-seller newspapers, Hiirriyet, S6zcli, and Sabah, are analyzed within the
framework of the critical discourse analysis developed by Teun A. Van Dijk. The results of the
analysis reveal that the news about people who smuggle drugs and who are named as “barons” by the
Turkish media are transferred to the reader with an encouraging and exaggerated use of language, that
drug trafficking is represented as a quite lucrative and adventurous profession which provides
opportunities to quickly promote or possess fame and fortune, that instead of focusing on personal,
social, and economic problems caused by drug trafficking, the problem is decontextualized by putting
the emphasis on individual success stories of barons, the magnitude of smuggling, how cunning the
smugglers are, how they could escape from prison or how they lived in their ordinary lives. While the
media uses the term “poison merchant” even for kids who are pushed to criminal activities concerning
narcotics/stimulants, the preference of the concept “baron” when it’s about people who engage in
massive amounts of drug trafficking reveals a necessity to question the media’s sincerity concerning
the struggle against substance use and addiction.

Keywords: substance use, substance addiction, baron, poison merchant, discourse analysis

MADDE KULLANIMI VE MADDE BAGIMLILIGIYLA MUCADELEDE
TURK MEDYASININ SAMIMIYETININ DEGERLENDIRILMESI:
"BARON" SOYLEMi ORNEGI

0Z

Bu c¢alisma Tirk medyasinin madde kullanimi ve bagimliligi ile miicadeleye destek konusundaki
samimiyetini Baron kavrami c¢er¢evesinde sorgulamakta ve baron kavraminin hangi dilsel ve
sOylemsel stratejilerle dolasima sokuldugunu ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu kapsamda en
yiiksek tiraja sahip ii¢ gazete olan, Hiirriyet, S6zcii ve Sabah gazetelerinin internet sitelerinde Ocak-
Kasim 2016 doneminde biiyiik miktarda uyusturucu kagake¢iligi yapan kisilere iliskin haberler, Teun
A. Van Dijk’in gelistirdigi elestirel sdylem c¢oziimlemesi modeli g¢ergevesinde ¢oziimlenmistir.
Calismada elde edilen verilere gore biiyiik miktarlarda uyusturucu/uyarici madde kagakgilig1 yapan ve
Tirk Medyasi tarafindan “baron” olarak adlandirilan kisilerle ilgili haberlerin okuyucuya oldukga
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magazinsel ve 6zendirici bir dille, abartilarak aktarildig: tespit edilmistir. Uyusturucu ile ilgili yapilan
haberlerde Uyusturucu kacake¢iliginin yarattigr bireysel, toplumsal ve ekonomik sorunlara egilmek
yerine “baronlarin” bireysel yasam ve basari Oykiilerine, yaptiklart uyusturucu kagake¢iliginin
biiyiikligline, kurnazliklarina, hapishanelerden nasil kagtiklarina ya da nasil yakalandiklarina iliskin
bilgiler verildigi; boylelikle sorunun baglamindan uzaklastirildigi sonucuna ulasilmistir. Ayni
medyanin, kiigiikk miktarlarda uyusturucu/uyarict madde satan kigiler hatta suga itilen ¢ocuklar i¢in bile
“zehir taciri” ifadesini kullanmasi ise medyanin madde kullanimi ve bagimliligi ile miicadele
konusundaki samimiyetini sorgulamaya a¢maktadir. Baska bir ifade ile “baron” sdylemi, Tirk
medyasinin madde kullanimi1 ve bagimliligi ile miicadeledeki samimiyetini/samimiyetsizligini ortaya
koyan bir turnusol kagidi niteligi tasimaktadir.

Anahtar kelimeler: Madde kullanimi, madde bagimliligi, baron, zehirli ticaret, soylem analizi

INTRODUCTION

Substance use and addiction are among most important problems both in Turkey and worldwide. The
developments in the new communication technologies result in a more interactive information and
communication of people as social beings, people can satisfy their certain social and psychological
needs in a faster and cheaper way through the new media as opposed to conventional methods (Esitti,
2013). On the other hand, these developments in communication sector along with their positive
influences have certain negative effects on almost all groups of the society—especially on the
youngster— and can lead an increasing number of people to a substance of addiction. Like in the rest
of the world, There is a significant increase in substance use in Turkey recently (Isik, 2013: 1, Isik and
Erdal: 464).

According to the UN data in 2014, one in every 20 adults or a quarter billion people between the ages
15-64 used at least one narcotic or stimulant drug. 12% of drug addicts —which means over 29
million people—appear to suffer health issues due to drug use. While marijuana, the drug is used by
183 million people around the world, and continues to be the most common drug in 2014, followed by
the amphetamines. Opiates and prescribed opiates with 33 million users—although not as commonly
used as marijuana— occupy the third place as substances with the greatest potential health risk
(UNODC, 2016: 1).

Like the rest of the world, substance use and addiction constitute a critical problematic area in Turkey.
8145 houschold residents are interviews in the 2011 study by TUBIM'. The study revealed that
lifelong substance use ratio was 2.7%. In the result of the study, within the age group 15-24 it is
observed that being male, single, paid less than 500 TL ( < 200 € when the research was conducted)
per month, consuming tobacco, alcohol or any drugs that are not among the recommendations of the
doctor seriously increased drug use (TUBIM, 2014: 37).

With the increase of substance use and addiction, while on one hand the role of media is debated in
rendering this problem a bigger issue each day, on the other hand, it is also a question to what extend
media can contribute to the struggle against substance use and addiction. These debates were reflected
also in Turkey’s agenda, and in 2007 in accordance with the prescribed goals in National Strategy
Document, with the presence of representatives from preventive institutions concerning the struggle
against substance use and media institutions, project Audiovisual Media’s Role in Substances and
Substance Use was founded in order to increase the number of programs which possibly contain the
most appropriate messages in media, especially to provide the transmission of inappropriate signals to
each social class and hence to contribute to the struggle against substance use and addiction

'r iirkive Uyusturucu ve Uyusturucu Bagimlihgi Izleme Merkezi: Turkey Center For Monitoring Drugs and Drug Addiction
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(EMCDDA, 2007: 27; Uniivar, 2008: 289). Later, without anyhow referring to the former, the project
was once again put into practice in 2010 (TUBIM, 2011: 62-63).

Within the scope of the project mentioned, TUBIM and RTUK published in collaboration a booklet
specifying the instructive principles. While Ahmet Pek, Mustafa Pinarci, Biilent Demirci, and Dilek
Ayhan from TUBIM and Nurullah Oztiirk, Nuran Yardimci, Aygen Emirhan, and Melike Diler from
RTUK participated as authors; TUBIM Science Committee academicians, experts from Ministry of
National Education, Ministry of Health, and Organization of Social Services and Child Care
contributed to the preparing of the preface of the booklet with the same title as the project.

In the introduction of the booklet instructive principles and goals are specified as such: “The
instructive principles in this booklet were prepared in the search of the baseline of a publishing policy
that includes supportive solutions which will strengthen the coalition, the scientific approach that
functions as both constructive and informative, and raising awareness” (Pek et al., 2010: 9). Along
with remarking that media employees have “certain lack of knowledge” concerning substance use and
addiction as a delicate issue (Pek et al., 2010: 3), the preparing of the booklet as merely for audio-
visual media leaving out the printed press and the internet is another significant deficiency in today’s
societies where new media technologies keep developing. Besides, it is clearly stated in the booklet
that there is a specific expectation from employees in television sector to act sensitively:

This informative booklet which will provide the satisfaction of a significant need for
information of actors in the media sector was welcomed with great enthusiasm and
satisfaction by Association of Television Publishers. We hope that TV institutions and
publishers with the help of this information will broadcast more sensitively and
cautiously on this subject which already is quite a sensitive one

Considering the fight against substance use and addiction, a problem that everyone agrees for the
solution of which media has great responsibilities, the statement of an exception of sensitive action
from television employees which constitutes only a certain part of media, hence excluding other media
employees from the fight against substance use and addiction is a problematic approach.

Audiovisual Media’s Role in Substances and Substance Use, although prepared only for audiovisual
media, the principles that the booklet finds necessary to follow are oriented at media as a whole. One
of the most important principles is the necessity to not to use the word “baron for substance trafficking
organization leaders” due to its promotive potential. In documents like Audiovisual Media’s Role in
Substances and Substance Use, as well as the later published Communication Strategy Application
Guide For The Fight Against Drugs Action Plan (2015) and in activities conducted, although it is
advised not to use the term “baron” which is evaluated to be encouraging and promotive for people
who smuggle great amounts of narcotics and stimulant drugs, both audiovisual and printed media
insist on using the term.

As is known, the term “baron” is an important title in the Feudal hierarchy. In the hierarchy that
consists of the knight, baron, viscount, count, marquis, duke (lord) and finally the king the title baron
that stands in between knight and viscount (Aydogdu, 205: 4), and continues to be used as an
expression of nobility still in today. The use of such an aristocratic title by the media for people who
smuggle massive amounts of narcotic and stimulant drugs is a problematic discourse.The sincerity of
the same media becomes open to questioning when it uses the expression “poison merchant” for
people who smuggle small amounts of drugs even including small children who are forced to do so.
Put in another way, the term “baron” functions as a litmus paper concerning the Turkish media’s
sincerity/insincerity in the fight against substance use and addiction.

Submit Date: 07.04.2018, Acceptance Date: 20.07.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/009 696
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p. 694-707

This study questions the sincerity of the Turkish media’s support to the struggle against substance use
and addiction within the scope of the term “baron” and aims to reveal through which lingual and
discourse-related strategies the concept is put into circulation.

TURKISH DRUG SMUGGLERS ON INTERNATIONAL SCALE

Turkey, ever since the Ottoman era has always been criticized due to being one of the most important
producers of opium poppy, the raw material of illegal drugs like morphine and heroine; along with
some other legal drugs. Sumerians and many other civilizations that followed them have cultivated
these lands with substances like hemp, and particularly poppy, and usually used these for the curing of
diseases. So did the Turks who started to settle in Anatolia in the 11th century, especially those who
continued this farming for hundreds of years in central and western Anatolia. Not only Turks; Greeks
and Armenians were heavily occupied with this farming, too. During these eras, growing poppy was
not merely to produce opium. While its oil was used in cooking, the seeds were used as animal feed,
and its stem was used in the making of adobe (Poroy, 1981: 196-197).

With the increasing demand for opium all around the world, the cultivation of the plant gained
significance in the Ottoman Empire thus the state prepared supplemental bills for planting, growing,
and harvesting of the plant (Citir, 2015: 24). The proliferation of opium in China and with the best
quality opium growing in Western Anatolian soil’ made the Ottoman Empire one of the most
important opium exporting states in the 19th century. The revenue of this transaction was on such a
big scale that in 1826 similar to England government monopoly (Yed-i Vahid) was established in
order to control opium transaction and to cover the costs of the newly founded Asakir-i Mansure-i
Muhammediye army (Poroy, 1981: 192-198). Under government monopoly, the production of poppy
and the revenue from this production has increased (Gingeras, 2014: 56).

The Ottoman State, wishing to protect the ongoing profitable opium trade, became the only state
who—though invited—did not attend the Shanghai Congress of 1909 despite the invitation and
persistence of the United States, first international activity organized for the struggle against substance
use (Inglis, 1975: 155); and did not sign the 1912 Hague International Opium Convention after
attending the Hague Conference (Keefer and Loayza, 2010: 74-75). With the Ottoman State not
signing the application of the convention became difficult and the Dutch had to organize another
conference in May 1914. The United States proposed the signing of the convention by the Ottomans
with coercion, but with the suggestion of England, it was decided to leave out the Ottoman State and
Serbia from the application of the convention. This situation continued until the signing of the Sevres
Treaty, and according to the article 280 of this treaty; the Ottomans were forced to promise to adhere
to the agreement proposed in the Hague Opium Convention. The Republic of Turkey who successfully
overcame the Independence War accepted to be a party of this convention according to the article 100
of Lozan Treaty (Erhan, 1996: 54; Erding, 2004: 32).

The young Republic of Turkey was interested in the subject matter of drugs ever since its foundation
and attended to international activities concerning substance use. But with the concern of losing its
revenues from opium production, although promised to sign international treaties, the new Turkish
State abstained from signing or preferred not to vote on this subject matter until the 1930s. Instead, it
made certain arrangements in the domestic law in the light of the conferences attended (Isik, 2013:
60). Starting from the year 1924, poppy laboratories were opened in Istanbul and Izmir, soon after in
1926 in the building known as Mecidiye Barrack—where Divan Hotel stands today— a heroin factory
named Oriental Products Company was founded with Japanese capital. This company that continued
production until 1927 was followed by Ecza-y1 Tibbiye ve Kimyeviye (ETKIM), founded by Nesim
Taranto in May 1929 in Eyiip, Istanbul, and Tiirk Ecza-yi Tibbiye ve Kimyeviye (TEKTAS) founded

2 Anatolian poppy, also known as the blue poppy has always been a quite profitable agricultural product sought by all
pharmaceutical companies around the world due to its high morphine content of 15-17% (Erding, 2004: 44).
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with French capital in December 1929 in Kuzguncuk, Istanbul; both of which continued production
until 1933 (Giirsoy, 2007: 47). The activities of these companies disturbed many states, especially
America, and with the provocation of monopoly companies in pharmacy industry like La Roche and
G.H. Boehringer Turkey was instantly seen as the main source of illegal heroin in the world and thus
was accused (Isik, 2013: 60).

President Veteran Mustafa Kemal Atatiirk investigated these accusations in considering warnings
delivered to himself and noticed the damage that heroin trade gave to Turkey’s reputation, and the
hazards due to the proliferation of the use of the substance. Thus together with the cabinet officers, on
26 December 1932, he declared that Turkey would comply with the Hague Protocol of 1912 and
Geneva Convention for Limiting the Manufacture and Regulation the Distribution of Narcotic Drugs
of 1925 and 1931. Turkey’s decision was welcomed with pleasure in the USA, and the New York
Times newspaper praised Turkey’s attitude in a news article titled “Christmas Gift to the USA”
(Erhan, 1996: 72). Besides, Pennsylvania Senator James J. Davis, in his speech of 3 January 1933,
stated “All the states of the world, especially America, got an astonishing Christmas present today
with the imposition of a ban on narcotic substances by the President of Turkey Veteran Mustafa
Kemal” in expressing his satisfaction due to Turkey’s decision (Gologlu, 2010: 232-233).

With the law amendment made in the same year on 14 January 1933, according to the article 2108
Turkey recognized 1912 Hague, 1925, and 1931 Geneva Conventions and in accordance with the law
no. 2253 on 12 June 1933 a “Monopoly of Narcotic Substances” under the Ministry of Economy was
founded. By operation of this law, in accordance with the statutory decree no. 14829 cultivation areas
of the plant were limited and taken under government control on 10 August 1933. According to this
decree, only 17 cities in Turkey was allowed to engage in poppy agriculture. In 24 June 1938 the
purchase, price-fixing, and sale of the poppy were handed over to Soil Products Office according to
the law no. 3491. In accordance with this law, the export of by-products of poppy and the import of
poppy alkaloids was assigned to the control of the office (Colak, 2013: 518). By means of the
precautions taken by the president Atatiirk, after the closing of heroin factories and monopolization of
poppy production through legal arrangements Turkey has not been subject to criticism due to opium
cultivation and trade although it still engaged in the production of 55% of world’s legal poppy
production for a while (Isik, 2014: 64). But the Democratic Party regime did not continue the
application commenced in Atatilirk’s era, and on 18 April 1951 according to the law no. 5759 set the
trade of poppy within the country free as long as the final transaction point was the office. The freeing
of poppy trade, due to smugglers offering higher producers than the government does to producers,
caused smuggling to quickly increase (Erhan, 1996: 85). In the face of this situation, the number of
penalties given to production, import and export of drugs in the Turkish Penal Code was increased,
and moreover, for those who commit drugs-related crimes in forming gangs death sentence was
foreseen. However the increasing of fines elevated opium prices in the illegal market hence caused
smuggling to increase even more’ (Songar, 1974: 35, Erding, 2004: 160). Thus, drug smuggling that
reached from Turkey to France and then to America has become an increasingly significant problem in
Turkey-America relations.

The first step of the illegal opium trade in Turkey was intermediaries who bought the opium from
villagers at retail. These intermediaries sold the opium in shipments of 300-1000 kilograms to

® The increase in smuggling caused the poppy to once again become the truce of tension in Turkish-American relationships.
This tension resulted in total prohibition of poppy cultivation and opium production by the Nihat Erim Government who no
longer could stand the increasing pressure implemented by America, on 29 June 1971 according to the decree no. 5/2654
(Zurcher, 2011: 395). The ban on cultivating poppy, one of the most important agenda items of the 1971 general elections
was lifted by CHP-MSP coalition government on 1 July 1974 and the cultivation of the poppy was allowed only in places
determined by the cabinet under government control. The harvest that before was carried out by splitting the poppy seed pods
was totally prohibited and instead the pods started to be directly bought by Soil Products Office without splitting and sent for
processing to the alkaloid factory built in Bolvadin in 1981 (Erhan, 1996: 138-141, Isik, 2014: 64).
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merchants in Ankara and Istanbul, who transported the opium first to Lebanon through Syria and after
converting to morphine, to heroin laboratories in Marseilles (Parlar, 2006: 96). After the breaking of
the French connection in 1964 when famous Corsican heroin producer Joseph Cesari was caught
during production in his laboratory near Marseilles (Erding, 2004: 168-169), drug dealers and gangs of
Turkey origin became more organized than they were, and gained enormous strength by eliminating
certain intermediaries. The gangs who launched the base morphine they started to produce in Turkey
to the market both from major ports like in Istanbul and izmir and from minor ones like Bandirma,
started to prefer land route in the early 1970s when problems with seaways occurred. This choice was
also a result of the developing highways, the increase in the number of vehicles and the number of
Turkish employed in Europe (Parlar, 2006: 96).

Starting from the 1950s, the transformation of local smugglers first to regional than to international
suppliers made it possible for “papas” who have escalated by means of ethnic or citizenship-related
relations to involve in worldwide organizations with the support of services, politicians and security
forces. Hence opium has become the driving force for unobtrusive local smugglers of Anatolia to
evolve into significant figures of illegal “drugs market” throughout the 60s (Erding, 2004: 195).

In 1970s Turkish drug merchants and gangs became more famous in the international arena. In 1970,
Justice Party member of parliament Zekeriya Kiirsat was caught with 4.5 kilograms of drugs in
Sweden, but was able to escape during the investigation. It became a diplomatic scandal when
Nationalist Movement Party Nigde senator Kudret Bayhan was caught trying to smuggle 146
kilograms of heroin to France on 6 March 1972 with his Anadolu model car. Later it was revealed that
another member of parliament, Sami Binicoglu had also been involved in the case; and again in
October 1978, former Nationalist Movement Party representative Halit Karaman was arrested for
heroin smuggling in Duisburg and was sentenced to 7 years in jail (Erding, 2004: 167-168).

The research titled “The Heroin Trail” by American journalists Robert W. Greene, Les Payne and
Knut Royce carried the magnitude of drug smuggling in Turkey and its international connections to
the world's agenda. Published in Newsday newspaper and earned the three journalists Pulitzer award,
the research aroused great curiosity in the American public opinion (Abrahams, 2005: 24-125). The
three journalists in their research stated many names including famous businessmen like Ziya
Kalkavan or politicians like Sami Binicioglu who gained great amounts of money from drug
smuggling (Erding, 2004: 185-189).

The first major drug smuggling operation was carried out in March 1973. In the scope of this first
operation, also known as the “Papas Operation” many names of Turkish mafia controlling the drugs
and arms smugglers like Syrian Akil Cubuklu, Garabet Sarkis Abriyan, Abuzer Ugurlu, Ali Bezal,
Sefer Bezel, Mehmet Cantas, Fahri Bank, Hayrettin Yagci, Hac1 Mirza, Zihni Ipek and Mehmet
Kaptanoglu were judged. The “Second Papas Operation” started when six years after the former a
smuggler named Ibrahim Telemen called Ugur Mumcu and wrote and advice letter. The smugglers
listed in Telemen’s letter—except for Abuzer Ugurlu—were taken into custody the night of 16 April
1979 and were soon after released (Mumcu, 1993: 82-100; Erding, 2004: 190-193).

The “Papas Operation” continued with the state of siege manifestation declared on 13 October 1980,
after the coup of 12 September. Istanbul State of Siege Commandership requested certain people
suspected of smuggling incidents like Abuzer Ugurlu, Mustafa Ugurlu, Hac1 Mirza, Osman imamoglu,
Avni Karadurmus, Nevzat Tiirkdz, Bekir Celenk, Hayrettin Yagc1, Suphi Asici, Zihni Ipek, Bekir
Erding, Mehmet Cantas, Hasan Congara, Abdi Inan, Yasar Kalyoncu, Osman Manzak, Ilhami
Saglamer, Riistii Altinbas, Mehmet Kapanoglu, Haci Kapazoglu, Ismail Haci Siileymanagaogju,
Ismail Cevahir, Urfi Cetinkaya, Sadi Baskan, Niyazi Soylemez to surrender to the commandership.
The bullies of the underground world know as the “papas” in the press were released after a while
(Mumcu, 1994: 86).
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After the failure of the Third Papas Operation, another one started with the suggestion of National
Intelligence Agency to the Presidency of General Staff for the interrogation of Diindar Kilig, Behget
Cantiirk, and Abuzer Ugurlu. Along with these names, 36 people were taken into custody and in the
result of the interrogations, the operation was expanded 20.000 pages of testimonies were taken from
1500 people. Based on these testimonies, tens of lawsuit cases were opened and the hearings lasted for
years (Erding, 2004: 231-232).

Due to consecutive operations, a majority of drug smugglers either escaped abroad, arrested, or
preferred not to draw attention and stood back during the 1980s. In the year of 1985, 69 Turkish drug
smugglers including names like Bekir Celenk, Zihni Ipek, and Avni Musullulu were sought by
Interpol with the red notice. In 1987, police operations carried out one after the other in Europe struck
a great blow on Turkish mafia; together with Hasan Heybetli and Oflu Ismail, 61 Turkish people alone
were arrested in the operation carried out in Holland on 26 February (Erding, 2004: 267-9).

The operations carried out in two ships—Kismetim-1 and Lucky-S—Iloaded with drugs on 15
December 1992 and 7 January 1993 once again grabbed attention towards major drug traffickers and
their connections within the state. The declaration of Hiiseyin Baybasin who claimed to smuggle drugs
within the knowledge of higher-rank police officers Mehmet Agar, Necdet Menzir and Ismet Sezgin
caused the subject matter to be discussed longer and more loudly in the public. The claim that major
drug smugglers and certain officers within the state work in collaboration is still a frequently discussed
problem today (Erding, 2004: 278-281).

Turkish drug traffickers continued to remain significant names among world drug trafficking during
the 2000s, too. Cumber Yakut, Urfi Cetinkaya, Cemal Nayir, Habip kanat, Abdullah Baybasin, Halil
Havar, Vahdet Das, Nihat Dayan, Nasreddin Ugak, Islam Yakut, Selim Isik, Hursit Yavas are some of
these figures. The drug traffickers who before were called “papas” started to be referred as “barons”
since the early 1990s.

METHOD

This study investigates how the news about major drug smugglers, whom the media names as
“barons” are presented. Our main starting point is how the drug smugglers named as barons are
defined by the media, whether this definition encourages substance use or trafficking, in other words;
whether the media carries out a sensitive perspective concerning the struggle against substance use and
addiction. In this scope, news about people who smuggle a massive amount of drugs published
between January-November 2016 on the websites of the three top-seller newspapers, Hiirriyet, Sozcii,
and Sabah, are analyzed within the framework of the critical discourse analysis developed by Teun A.
Van Dijk. News published during the time period in question were analyzed with respect to their
macro and microstructures, in the light of Van Dijk’s discourse analysis method which examines the
macro and microstructures of the news. While macrostructure analysis focuses on components like
headings, introductions, main case presentation, news resources, background and context information;
microstructure analysis deals with the syntax and word choices of the news (Van Dijk, 2007: 169-
170). Hence it is revealed how and in which context the media presents the news about major drug
smugglers, named barons, which problems are brought up with these methods of presentation.
Besides, thematic analysis was used in providing identification of around which themes contents that
build certain meanings concerning “barons” are developed (Dursun, 2001: 201). In this context
throughout the study the following questions will be investigated:

Around which themes is the “baron” discourse mainly developed in Turkish media?

How are the major narcotic/stimulant substance smugglers positioned within the discourse in
question?

What are the meanings created within this discourse, and how?
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FINDINGS

In this section, news about people who smuggle massive amount of drugs, named “barons” by the
Turkish media are analyzed within the framework of the critical discourse analysis developed by
Dutch linguist Teun A. Van Dijk, and the findings are presented under the categories of findings
concerning the macrostructure of the news and findings concerning the microstructure of the news.

FINDINGS CONCERNING THE MACRO STRUCTURE OF THE NEWS

Under the heading macrostructure analysis, contents like headings, news introductions, main case
presentation, background and context information are addressed. The most attractive part of a
newspaper article is the heading. The more striking the heading is, it is more probable that it will
attract the reader’s attention and hence will be read more. For newspaper texts, first, the headings are
read and the remaining content is only read in the case of an interesting heading. Besides the
information presented in the headings are quite significant in terms of making sense of the text and
understanding the themes without reading the rest of the article (Isik and Esitti, 2013: 154).

In the result of the analysis, it is revealed that in almost all of the news about major drug smugglers,
the article headings consist of incidents of either capturing or prison-escape: “Baron from Cingin
escaped but then captured” (Hiirriyet, 2016, July 7), “Baron from Cin¢in managed to escape this time”
(Hiirriyet, 2016, July 7), “The same escape story of Drugs Doctor from Silivri Prison took place in
England” (Hiirriyet, 2015, March 28), “Jailbreak notice was faxed at 16.50” (Hiirriyet, 2015, March
28), “Faxed release suspect turned out to be Havar’s brother-in-law” (Hiirriyet, 2015, March 26),
“Evaporated from Silivri with a single fax” (Hiirriyet, 2015, March 25), “Drug baron escaped from
hospital” (Sabah, 2016, July 7), “Fugitive baron from Ankara was captured!” (Sabah, 2016, July 2),
“Drugs baron was sent to his country!” (Sabah, 2016, July 2), “Drugs baron ‘Snail” was captured”
(Sabah, 2016, May 2), “Bonsai baron and his son were arrested” (Sabah, 2015, August 29), “Famous
drugs baron was captured” (Sabah, 2015, April 21), “Shorty escaped prison again” (Sabah, 2015, July
13), “Guardian suspected for baron’s escape” (Sabah, 2015, April 13), “How did baron escape,
second-by-second” (Sabah, 2015, March 27), “Terrorizing baron was captured” (Sabah, 2015, March
6), “Instructions came from two European barons” (Sabah, 2015, January 28), “Fugitive baron
sentenced to 18 years in prison” (Sabah, 2015, December 5), “The USA delivered Mexican baron to
his country” (Sozcii, 2016, June 16), “The judge of drug baron Guzman was killed in the middle of the
street” (Sozcii, 2016, October 19), “Drug baron escaped again” (Soézcii, 2015, July 12), “Guzman’s
escape video was published” (So6zcii, 2015, July 15).

In the headings listed above narcotic/stimulant substance smuggling is portrayed as an adventurous
job, and likewise, smugglers are represented as cunning people. Furthermore, it is implied that
jailbreak is an easy job for these people by presenting their cunningness and how easily they can
escape prison with the help of their relationships with government officials. Hence, with the portrayal
of jailbreak as a plain work renders the strictness of the punishment for narcotic/stimulant substance
smugglers meaningless.

In headings like “Baron Hasan is free for 300 thousand Turkish liras!” (Hiirriyet, 2015, August 14),
and “Prince’s friend is narcotics baron!” (Sabah, 2015, September 28) there is an implication that
narcotic/stimulant substance smugglers are wealthy people and a further implied relationship between
smugglers and statesmen is present. Besides, in headings such as “Baron Chapo is investing in
football” (Hiirriyet, 2016, January 15), it is revealed that the economic activities that the smugglers
conduct with revenues from illegal transactions are normalized through conceptualization as
“investment”. Furthermore, the following headings “The shirt that drug baron Joaquin Guzman, a.k.a.
‘the shorty’ wears in his meeting with Sean Penn breaks sales record” (So6zcii, 2016, October 19), and
“El Chapo literally became a trademark™ (Sabah, 2016, January 31) reveal that narcotic/stimulant
substance smugglers are presented as they can become popular people like artists or football players.
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Within the news schema, news introduction that comes after the heading is the part where the news
article text is summarized and the main argument of the story is conveyed (Doruk, 2013: 118). In this
section summary information that contains the overall structure and meaning of the news is presented,
thus the reader is provided with an opportunity to understand the overall story (Isik and Esitti, 2013:
154).

It is identified that just as in the headings, news introduction texts also present narcotic/stimulant
substance smuggling as an adventurous job and therefore those who take part live their lives almost
like in the movies:

In izmit, leader of a criminal organization Arif Otles, brought from Kocaeli F-Type
Prison to a hospital for his treatment, escaped by jumping out of the window. While three
people who helped him are caught after the incident, the suspect fled on a motorbike.
Otles, whose vehicle broke down in Hendek district of Sakarya and 4 his men that he
called from Ankara were captured during police control. While Arif Otles was
neutralized by the police, he ordered his man to shoot the police (Hiirriyet, 2016, July 2).
Deep relations were detected in Akgiin murder. The order of assassination in Istinye was
claimed to be given by 2 drug barons in Europe (Sabah, 2016, January 28).

The details of drug baron’s escape from prison with a fax resembled a movie
scene...(Sabah, 2016, March 27).

...In spite of the movie-like escape of brothers-in-law...(Hiirriyet, 2015, March 26).

Last week, the world’s richest drug baron Joaquin Guzman was caught in an operation
that resembled adventure movies...(Hiirriyet, 2015, January 15).

Mexican drug baron Joaquin Guzman escaped from the maximum security prison twice
(Sozcii, 2016, July 12).

Besides, it is revealed that drug smugglers named “barons” are presented as quite cunning people. This
situation was especially apparent in the news about the prison break incident of Dogan Alagoz:

It turns out that the escape of Dogan Alagdz with a fake release verdict faxed to Silivri
Prison was subtly planned, and that the fax was sent at 16.50 just before the shift change
so that the fake document would not be revealed (Hiirriyet, 2015, March 26).

Dogan Alagéz, who escaped with a fake release verdict from the prison where he was
convicted due to the production of drugs turned out to be Halil Havar’s brother-in-law,
who 24 years ago had escaped from the prison in Holland with a helicopter. In spite of the
movie-like escape of brothers-in-law, Alagéz escaping without any expenditure except
for a fax and a phone call reminded us the saying, “In 24 years the student became the
teacher” (Hiirriyet, 2015, March 26).

The details of drug baron’s escape from prison with a fax reminded the movie scenes.
The fax was sent 10 minutes before the shift change. The prison was called and forced.
Baron was released in 2.5 hours (Hiirriyet, 2015, March 26).

Along with these, that drug smuggling is a profitable business was conveyed as a message in the news
introductions, too:
Last week, the world’s richest drug baron Joaquin Guzman who was caught in an
operation that resembled adventure movies, decided to buy a club in Europe (Hiirriyet,
2016, January 15).

Just as the headings and news introductions, the idea that narcotic/stimulant substance smuggling is a
quite adventurous and profitable business, and that smugglers are cunning, wealthy people whose lives
resemble movie characters are presented within the news article texts, too. The findings suggest that
news texts are written like film scenarios and the abundance of details help reader to feel
himself/herself inside the story. While the escape story of Arif Otles is conveyed with deliberate
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details, describing what happened during the strife between security forces, the attitude of Otles’s men
and even the vehicles’ registration plates; there is hardly any information about the magnitude of
social harm given due the drug smuggling he was involved, thus his smuggling was transferred as a
regular issue or a simple problem in public order. A similar situation was observed in Dogan Alagdz
news story; while there are many details about how Alagoéz escaped from the hospital, how the
incident took place instant by instant and even much irrelevant information about how his brother-in-
law Halil Havar escaped back in 1991; there is almost no evidence of historical, social, and economic
reasons for the event. The same is applicable for the news about the capturing and escaping of
Colombian drug smuggler “Chapo” (shorty) Joaquin Guzman.

Another significant finding of the study is that drug smugglers called “barons” become subject to the
news in using certain nicknames and expressions that implement positive meanings. Within this
framework the following headings were detected: “Baron from Cingin” for Arif Otles (Hiirriyet, 2016,
July 2), “World’s richest drug baron Chapo (shorty)” for Joaquin Guzman (Hiirriyet, 2016, January
15), “One of the most famous drug barons of Mexico Shorty/El Chapo” (Sabah, 2015, March 28),
“Drugs Doctor” and “Synthetic Baron” for Dogan Alagéz (Hiirriyet, 2015, March 28), “Marvelous
Turk” for Halil Havar (Hiirriyet, 2015, March 26), “First Turk to escape prison on a helicopter”
(Hiirriyet, 2015, March 28), and “Caracol (Snail)” for Gerson Galvez (Sabah, 2016, May 2).

In news texts, the presence of information that will contribute to making sense of the news, explain the
background of the event is quite significant for the reader to truly understand the incident. However,
information concerning the background and context of the event as seen in the texts above is either
inadequate or completely nonexistent. The use of background and context information at this level and
in such manner result in the decontextualization of the event subject to news and reusing of
frameworks that were utilized in the presentation of similar past events. In this case, the news source’s
comments the main event and its consequences become mainly what constitutes the entire text (inal,
1995: 118-119). It is detected that the analyzed texts lack background and context information but
rather contain an overemphasized content of the main event and its adventurous consequences. Thus
narcotic/stimulant substance smuggling crime which constitutes the base of a quintessential social
problem such as substance use and addiction is decontextualized and transformed into a lucrative and
adventurous activity.

FINDINGS CONCERNING THE MICRO STRUCTURE OF THE NEWS

In microstructure analysis, the reflections of the discourse on the units of language are investigated.
Word choices, syntax, causality relationship between the sentences are analyzed associated with
rhetoric (Van Dijk, 1988). Within this framework under this subheading, sentence structures (syntactic
analysis) and word choices are examined.

In the syntactic analysis, the ideological nature of the news is revealed considering the length,
complexity, and activeness of the sentences (Keskin, 2004: 393). In this scope, throughout the study
the structure of the sentences used in news texts, in other words how the sentences are formed,
activeness and passiveness of the verbs, and how the subject of the sentence is position are analyzed
(Aygiin, 2011: 228) and with the analysis of active/passive structures the agent(s) that carry out the
action are detected.

The findings reveal that the actions carried out by the smugglers are expressed in active voice in news
about drug smugglers. Active sentence structure is especially preferred in news that contain the
smugglers’ crimes, escape incidents and the amount of drugs they had on when they were captured.
Thus activities like smuggling great amounts of drugs, owning a great fortune, involving in murder,
forcing to pay protection money, escaping from prison; which in the criminal world are known as
activities that bring reputation are expressed along with the actors who carried them out thus in a way
bringing prestige to these individuals. On the other hand, passive sentence structure is used in news
about the narcotic/stimulant substance smugglers’ strife with security forces or in cases where they are
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in conflict: as seen in the quote from a news “A gendarmerie officer was wounded during the strife”
(Hiirriyet, 2016, July 2); in the case of the injury of a gendarmerie in a strife where the smuggler or
his allies are involved, the agent is made vague.

The activities carried out by security forces or public servants are generally expressed in passive
voice: “...convicted to life sentence...wounded in Sakarya...captured with 4 his men in the
vehicle...Otles was caught while attempting to escape from Izmir to Greece” (Hiirriyet, 2016, July 2),
“...Joaquin Guzman was caught in the operation conducted last week” (Hiirriyet, 2016, January 15),
“caught in the house where he was hiding” (Hiirriyet, 2016, August 14), “...it turns out that he
returned willingly” (Hiirriyet, 2016, August 14), “...sent to Altiplano Hospital” (Soézcii, 2016, June
16), “Guzman was caught due to his desire for fame” (Sozcii, 2016, January 10), “3 suspects were
taken into custody” (Sabah, 2016, July), “Fugitive baron from Ankara was captured” (Sabah, 2016,
July), “...was sued” (Sabah, 2015, December 5) etc. and many other news texts reveal this situation.
This choice is evaluated as the effort to prevent the revealing of security forces’ identities.

Word choice is also significant in the microstructure analysis of the news. As Van Dijk stated, the
word choices within the news reflect an ideological attitude. To him, the use of terms “terrorist” or
“freedom fighter” reveals the ideological standpoint of the reporter or editor (Van Dijk, 1988: 28). In
the light of the analysis made, it is detected that three of the top-seller newspapers in Turkish media
prefer the term “baron” for people who smuggle great amounts of narcotic/stimulant substances and
with a use that associates the word with positive meanings, and the consequence is an inattentive use
of language concerning the struggle against the use and addiction of drugs. The language of narration,
positioning of the actors, nicknames used, lack of emphasis on social and economic problems that
occur as a result of the smuggling activities when analyzed together, consequently reveal a non-
coincidental use of a certain tone. While the media uses the term “poison merchant” even for kids who
are pushed to criminal activities concerning narcotics/stimulants (Isik, 2016: 143-157), the preference
of the concept “baron” when it’s about people who engage in massive amounts of drug trafficking
reveals a necessity to question its sincerity concerning the struggle against substance use and
addiction.

DISCUSSION AND MEDIA OBSERVATORY SUGGESTION

As put forward in this study and in many other studies before (Isik, 2013; 2013a; 2016), although
much is expected from the media in the struggle against use and addiction of drugs, though suggestion
decisions are taken, and even though leading principles are determined, the media refuses to concur.
At this point, the major problem is evaluated to be the lack of establishment of an institution/structure
that will control whether media concurs with the advice and leading principles present and inculcate in
this direction.

Media, by nature, utilizes writing and presentation methods that would attract the target audience,
hence aims to extend viewers/readers. However, media should not emphasize only the attractive
aspects of events while reporting the news, instead, it should broadcast with a consciousness of social
responsibility. As a matter of fact, media is criticized both in Turkey and the world for not fulfilling its
responsibilities.

The four titles that media was criticized under were listed in the report “A Free and Responsible
Press” prepared by Hutchins Commission in 1947. They are “1—Media exploits its power and
position. 2—Media has become a servant for major commercial companies. 3—Advertisers have come
to a position that controls the press. 4—Media as a medium is used not to inform the public but to
create a sensation.” (Oztiirk, 2007: 15) The criticism of Hutchinson Commission still prevails today.

The frequent use of attractive and sensational news by the media or emphasizing the insignificant
sensational aspects of the news usually results in the sociological, psychological, economic, and social
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aspects of events to be ignored. This consequently prevents the public to be informed about facts and
weakens the claim that media reports news for the sake of the public. Besides, media most frequently
utilizes encouraging, affirmative statements while reporting news about crime and criminals so that the
news would become more attention getting. In the result of the criticisms directed at the media, Social
Responsibility model was developed and the following responsibilities are argued to be fulfilled by the
media (Oztiirk, 2007: 15):

“—(Media) should be attentive to be informative, objective and report in
accordance with facts and balance,

—While the responsibilities are fulfilled the press should limit itself in accordance
with the law,

—NMedia should refrain from encouraging reports and offensive policies towards
minorities,

—Public well-being should be overseen by the media.”

Social Responsibility model refuses the idea that media institutions should be controlled by the
government; instead, it argues that media should be controlling itself. As revealed in this study, media
remains inattentive in fulfilling the responsibilities listed above. This situation unveils a significant
problematique: If it is not the government who will inspect the media, if there will be no auto-control
mechanism; whose responsibility then it will be to present the necessary information, notice, and
suggestions to the media? This question can be answered inspired from Ignacio Ramonet's (2004)
“Media Observatory” suggestion.

Ramonet argues “the news poison our minds, pollute our brains, manipulates us, and slowly processes
ideas that do not belong to us into our subconscious” therefore there is a need for a “news ecology”; he
claims that an international media observatory should be established and the news feed should be
controlled (Ramonet, 2004). To him, “Freedom of the press is the extension of common freedom of
expression that is the basis of democracy” and the people “should not tolerate the destruction of this
freedom by a group of the powerful”. Such a freedom “requires social responsibility and therefore its
application must be under the responsible control of the society” (Ramonet, 2004). In this regard,
controlling the contents presented by the media while protecting its freedom and establishing a
mechanism that regularly informs and check on the media is only possible with a structure built by the
civil society. Ramonet (2004), argues that the International Media Observatory should consist of the
following groups:

“l—Professional or freelance journalists who still work in or are retired from either
mainstream or alternative media,

2—Academicians, researchers, and especially media experts—since universities
are one of the few institutions though partially protected from the totalitarian ambitions of
the market,

3—Media users, regular citizens, and public figures who stand out with their moral
behavior.”

Based on this suggestion of Ramonet, the foundation of a nation-wide media observatory that
examines the news about substance use and addiction is predicted to contribute a great deal to the
solution of the problem. This media observatory member of which will be determined in the light of
Ramonet’s suggestion will be able to inform and notice reporters and gatekeepers in regularly
examining the news about substance use and addiction. This will minimize the negative effects of the
media.

CONCLUSION
In this study that questions the sincerity of Turkish media’s support to the struggle against substance
use and addiction within the framework of the concept “baron”, news about smugglers of great
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amounts of narcotic substances on the websites of the three of the top-seller newspapers; Hiirriyet,
Sozcii, and Sabah published between January-November 2016 are analyzed according to the critical
discourse analysis developed by Teun A. Van Dijk.

The results of the analysis reveal that the news about people who smuggle drugs and who are named
as “barons” by the Turkish media are transferred to the reader with an encouraging and exaggerated
use of language, that drug trafficking is represented as a quite lucrative and adventurous profession
which provides opportunities to quickly promote or possess fame and fortune, that instead of focusing
on personal, social, and economic problems caused by drug trafficking, the problem is
decontextualized by putting the emphasis on individual success stories of barons, the magnitude of
smuggling, how cunning the smugglers are, how they could escape from prison or how they lived in
their ordinary lives. While the media uses the term “poison merchant” even for kids who are pushed to
criminal activities concerning narcotics/stimulants, the preference of the concept “baron” when it’s
about people who engage in massive amounts of drug trafficking reveals a necessity to question its
sincerity concerning the struggle against substance use and addiction. Hence from this perspective, the
“baron” discourse functions as a litmus paper in the sense of Turkish media’s sincerity concerning its
struggle against substance use and addiction. Besides, the results also reveal that the media remains
inattentive in considering the principles stated in the booklet Audiovisual Media’s Role in Substances
and Substance Use and the later published Communication Strategy Application Guide For The Fight
Against Drugs Action Plan.

Media, by nature, presents the subjects it deals with to the reader in an attractive manner,
notwithstanding usually ignores an understanding of social responsibility. One of the most significant
problems here is the lack of an institution structure that will control whether media concurs with the
principles suggested in the guiding study mentioned and will warn media to adjust to the suggestions.
It is evaluated that in order to effectively contribute to media’s involvement in the struggle against
substance use and addiction, further studies should discuss the “media observatory” structure and the
scope of its authority.
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ABSTRACT

This study questions the sincerity of Turkish media concerning its support for the struggle against
substance use and addiction within the framework of the concept “baron” and aims to reveal with
which lingual and discourse-related strategies the concept of “baron” is circulated. In this scope, news
about people who smuggle a massive amount of drugs, published between January-November 2006 on
the websites of the three top-seller newspapers, Hiirriyet, S6zcii, and Sabah, are analyzed within the
framework of the critical discourse analysis developed by Teun A. Van Dijk. The results of the
analysis reveal that the news about people who smuggle drugs and who are named as “barons” by the
Turkish media are transferred to the reader with an encouraging and exaggerated use of language, that
drug trafficking is represented as a quite lucrative and adventurous profession which provides
opportunities to quickly promote or possess fame and fortune, that instead of focusing on personal,
social, and economic problems caused by drug trafficking, the problem is decontextualized by putting
the emphasis on individual success stories of barons, the magnitude of smuggling, how cunning the
smugglers are, how they could escape from prison or how they lived in their ordinary lives. While the
media uses the term “poison merchant” even for kids who are pushed to criminal activities concerning
narcotics/stimulants, the preference of the concept “baron” when it’s about people who engage in
massive amounts of drug trafficking reveals a necessity to question the media’s sincerity concerning
the struggle against substance use and addiction.

Keywords: substance use, substance addiction, baron, poison merchant, discourse analysis

MADDE KULLANIMI VE MADDE BAGIMLILIGIYLA MUCADELEDE
TURK MEDYASININ SAMIMIYETININ DEGERLENDIRILMESI:
"BARON" SOYLEMi ORNEGI

0Z

Bu c¢alisma Tirk medyasinin madde kullanimi ve bagimliligi ile miicadeleye destek konusundaki
samimiyetini Baron kavrami c¢er¢evesinde sorgulamakta ve baron kavraminin hangi dilsel ve
sOylemsel stratejilerle dolasima sokuldugunu ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu kapsamda en
yiiksek tiraja sahip ii¢ gazete olan, Hiirriyet, S6zcii ve Sabah gazetelerinin internet sitelerinde Ocak-

! This article is prepared in the light of the bulletin text titled “Evaluating The Sincerity Of Turkish Media Concerning The Struggle Against
Substance Use And Addiction: The ‘Baron’ Discourse”, which was presented in the II. Health Communication Symposium on November 4,
2016 in Eskisehir, full text of the article is not published before.
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Kasim 2016 doneminde biiyiik miktarda uyusturucu kagake¢iligi yapan Kkisilere iliskin haberler, Teun
A. Van Dijk’in gelistirdigi elestirel sdylem c¢oziimlemesi modeli g¢ergcevesinde ¢oziimlenmistir.
Calismada elde edilen verilere gore biiyiik miktarlarda uyusturucu/uyarici madde kagakgilig1 yapan ve
Tirk Medyasi tarafindan “baron” olarak adlandirilan kisilerle ilgili haberlerin okuyucuya oldukga
magazinsel ve 6zendirici bir dille, abartilarak aktarildigi tespit edilmistir. Uyusturucu ile ilgili yapilan
haberlerde Uyusturucu kacakeiliginin yarattigi bireysel, toplumsal ve ekonomik sorunlara egilmek
yerine “baronlarin” bireysel yasam ve basari Oykiilerine, yaptiklart uyusturucu kagake¢iliginin
biiyiikligline, kurnazliklarina, hapishanelerden nasil kagtiklarina ya da nasil yakalandiklarina iliskin
bilgiler verildigi; boylelikle sorunun baglamindan uzaklastirildigi sonucuna ulasilmistir. Ayni
medyanin, kiigiik miktarlarda uyusturucu/uyarict madde satan kisiler hatta suga itilen ¢ocuklar i¢in bile
“zehir taciri” ifadesini kullanmasi ise medyanin madde kullanimi ve bagimliligi ile miicadele
konusundaki samimiyetini sorgulamaya a¢maktadir. Baska bir ifade ile “baron” sdylemi, Tiirk
medyasinin madde kullanimi1 ve bagimliligi ile miicadeledeki samimiyetini/samimiyetsizligini ortaya
koyan bir turnusol kagidi niteligi tasimaktadir.

Anahtar kelimeler: Madde kullanimi, madde bagimliligi, baron, zehirli ticaret, soylem analizi

INTRODUCTION

Substance use and addiction are among most important problems both in Turkey and worldwide. The
developments in the new communication technologies result in a more interactive information and
communication of people as social beings, people can satisfy their certain social and psychological
needs in a faster and cheaper way through the new media as opposed to conventional methods (Esitti,
2013). On the other hand, these developments in communication sector along with their positive
influences have certain negative effects on almost all groups of the society—especially on the
youngster— and can lead an increasing number of people to a substance of addiction. Like in the rest
of the world, There is a significant increase in substance use in Turkey recently (Isik, 2013: 1, Isik and
Erdal: 464).

According to the UN data in 2014, one in every 20 adults or a quarter billion people between the ages
15-64 used at least one narcotic or stimulant drug. 12% of drug addicts —which means over 29
million people—appear to suffer health issues due to drug use. While marijuana, the drug is used by
183 million people around the world, and continues to be the most common drug in 2014, followed by
the amphetamines. Opiates and prescribed opiates with 33 million users—although not as commonly
used as marijuana— occupy the third place as substances with the greatest potential health risk
(UNODC, 2016: 1).

Like the rest of the world, substance use and addiction constitute a critical problematic area in Turkey.
8145 houschold residents are interviews in the 2011 study by TUBIM®. The study revealed that
lifelong substance use ratio was 2.7%. In the result of the study, within the age group 15-24 it is
observed that being male, single, paid less than 500 TL ( < 200 € when the research was conducted)
per month, consuming tobacco, alcohol or any drugs that are not among the recommendations of the
doctor seriously increased drug use (TUBIM, 2014: 37).

With the increase of substance use and addiction, while on one hand the role of media is debated in
rendering this problem a bigger issue each day, on the other hand, it is also a question to what extend
media can contribute to the struggle against substance use and addiction. These debates were reflected
also in Turkey’s agenda, and in 2007 in accordance with the prescribed goals in National Strategy
Document, with the presence of representatives from preventive institutions concerning the struggle
against substance use and media institutions, project Audiovisual Media’s Role in Substances and

? Tiirkive Uyusturucu ve Uyusturucu Bagimliligi Izleme Merkezi: Turkey Center For Monitoring Drugs and Drug Addiction
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Substance Use was founded in order to increase the number of programs which possibly contain the
most appropriate messages in media, especially to provide the transmission of inappropriate signals to
each social class and hence to contribute to the struggle against substance use and addiction
(EMCDDA, 2007: 27; Uniivar, 2008: 289). Later, without anyhow referring to the former, the project
was once again put into practice in 2010 (TUBIM, 2011: 62-63).

Within the scope of the project mentioned, TUBIM and RTUK published in collaboration a booklet
specifying the instructive principles. While Ahmet Pek, Mustafa Pinarci, Biilent Demirci, and Dilek
Ayhan from TUBIM and Nurullah Oztiirk, Nuran Yardimci, Aygen Emirhan, and Melike Diler from
RTUK participated as authors; TUBIM Science Committee academicians, experts from Ministry of
National Education, Ministry of Health, and Organization of Social Services and Child Care
contributed to the preparing of the preface of the booklet with the same title as the project.

In the introduction of the booklet instructive principles and goals are specified as such: “The
instructive principles in this booklet were prepared in the search of the baseline of a publishing policy
that includes supportive solutions which will strengthen the coalition, the scientific approach that
functions as both constructive and informative, and raising awareness” (Pek et al., 2010: 9). Along
with remarking that media employees have “certain lack of knowledge” concerning substance use and
addiction as a delicate issue (Pek et al., 2010: 3), the preparing of the booklet as merely for audio-
visual media leaving out the printed press and the internet is another significant deficiency in today’s
societies where new media technologies keep developing. Besides, it is clearly stated in the booklet
that there is a specific expectation from employees in television sector to act sensitively:

This informative booklet which will provide the satisfaction of a significant need for
information of actors in the media sector was welcomed with great enthusiasm and
satisfaction by Association of Television Publishers. We hope that TV institutions and
publishers with the help of this information will broadcast more sensitively and
cautiously on this subject which already is quite a sensitive one

Considering the fight against substance use and addiction, a problem that everyone agrees for the
solution of which media has great responsibilities, the statement of an exception of sensitive action
from television employees which constitutes only a certain part of media, hence excluding other media
employees from the fight against substance use and addiction is a problematic approach.

Audiovisual Media’s Role in Substances and Substance Use, although prepared only for audiovisual
media, the principles that the booklet finds necessary to follow are oriented at media as a whole. One
of the most important principles is the necessity to not to use the word “baron for substance trafficking
organization leaders” due to its promotive potential. In documents like Audiovisual Media’s Role in
Substances and Substance Use, as well as the later published Communication Strategy Application
Guide For The Fight Against Drugs Action Plan (2015) and in activities conducted, although it is
advised not to use the term “baron” which is evaluated to be encouraging and promotive for people
who smuggle great amounts of narcotics and stimulant drugs, both audiovisual and printed media
insist on using the term.

As is known, the term “baron” is an important title in the Feudal hierarchy. In the hierarchy that
consists of the knight, baron, viscount, count, marquis, duke (lord) and finally the king the title baron
that stands in between knight and viscount (Aydogdu, 205: 4), and continues to be used as an
expression of nobility still in today. The use of such an aristocratic title by the media for people who
smuggle massive amounts of narcotic and stimulant drugs is a problematic discourse.The sincerity of
the same media becomes open to questioning when it uses the expression “poison merchant” for
people who smuggle small amounts of drugs even including small children who are forced to do so.
Put in another way, the term “baron” functions as a litmus paper concerning the Turkish media’s
sincerity/insincerity in the fight against substance use and addiction.
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This study questions the sincerity of the Turkish media’s support to the struggle against substance use
and addiction within the scope of the term “baron” and aims to reveal through which lingual and
discourse-related strategies the concept is put into circulation.

TURKISH DRUG SMUGGLERS ON INTERNATIONAL SCALE

Turkey, ever since the Ottoman era has always been criticized due to being one of the most important
producers of opium poppy, the raw material of illegal drugs like morphine and heroine; along with
some other legal drugs. Sumerians and many other civilizations that followed them have cultivated
these lands with substances like hemp, and particularly poppy, and usually used these for the curing of
diseases. So did the Turks who started to settle in Anatolia in the 11th century, especially those who
continued this farming for hundreds of years in central and western Anatolia. Not only Turks; Greeks
and Armenians were heavily occupied with this farming, too. During these eras, growing poppy was
not merely to produce opium. While its oil was used in cooking, the seeds were used as animal feed,
and its stem was used in the making of adobe (Poroy, 1981: 196-197).

With the increasing demand for opium all around the world, the cultivation of the plant gained
significance in the Ottoman Empire thus the state prepared supplemental bills for planting, growing,
and harvesting of the plant (Citir, 2015: 24). The proliferation of opium in China and with the best
quality opium growing in Western Anatolian soil’ made the Ottoman Empire one of the most
important opium exporting states in the 19th century. The revenue of this transaction was on such a
big scale that in 1826 similar to England government monopoly (Yed-i Vahid) was established in
order to control opium transaction and to cover the costs of the newly founded Asakir-i Mansure-i
Muhammediye army (Poroy, 1981: 192-198). Under government monopoly, the production of poppy
and the revenue from this production has increased (Gingeras, 2014: 56).

The Ottoman State, wishing to protect the ongoing profitable opium trade, became the only state
who—though invited—did not attend the Shanghai Congress of 1909 despite the invitation and
persistence of the United States, first international activity organized for the struggle against substance
use (Inglis, 1975: 155); and did not sign the 1912 Hague International Opium Convention after
attending the Hague Conference (Keefer and Loayza, 2010: 74-75). With the Ottoman State not
signing the application of the convention became difficult and the Dutch had to organize another
conference in May 1914. The United States proposed the signing of the convention by the Ottomans
with coercion, but with the suggestion of England, it was decided to leave out the Ottoman State and
Serbia from the application of the convention. This situation continued until the signing of the Sevres
Treaty, and according to the article 280 of this treaty; the Ottomans were forced to promise to adhere
to the agreement proposed in the Hague Opium Convention. The Republic of Turkey who successfully
overcame the Independence War accepted to be a party of this convention according to the article 100
of Lozan Treaty (Erhan, 1996: 54; Erding, 2004: 32).

The young Republic of Turkey was interested in the subject matter of drugs ever since its foundation
and attended to international activities concerning substance use. But with the concern of losing its
revenues from opium production, although promised to sign international treaties, the new Turkish
State abstained from signing or preferred not to vote on this subject matter until the 1930s. Instead, it
made certain arrangements in the domestic law in the light of the conferences attended (Isik, 2013:
60). Starting from the year 1924, poppy laboratories were opened in Istanbul and Izmir, soon after in
1926 in the building known as Mecidiye Barrack—where Divan Hotel stands today— a heroin factory
named Oriental Products Company was founded with Japanese capital. This company that continued
production until 1927 was followed by Ecza-y1 Tibbiye ve Kimyeviye (ETKIM), founded by Nesim

® Anatolian poppy, also known as the blue poppy has always been a quite profitable agricultural product sought by all pharmaceutical
companies around the world due to its high morphine content of 15-17% (Erding, 2004: 44).
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Taranto in May 1929 in Eyiip, Istanbul, and Tiirk Ecza-yi Tibbiye ve Kimyeviye (TEKTAS) founded
with French capital in December 1929 in Kuzguncuk, Istanbul; both of which continued production
until 1933 (Giirsoy, 2007: 47). The activities of these companies disturbed many states, especially
America, and with the provocation of monopoly companies in pharmacy industry like La Roche and
G.H. Boehringer Turkey was instantly seen as the main source of illegal heroin in the world and thus
was accused (Isik, 2013: 60).

President Veteran Mustafa Kemal Atatiirk investigated these accusations in considering warnings
delivered to himself and noticed the damage that heroin trade gave to Turkey’s reputation, and the
hazards due to the proliferation of the use of the substance. Thus together with the cabinet officers, on
26 December 1932, he declared that Turkey would comply with the Hague Protocol of 1912 and
Geneva Convention for Limiting the Manufacture and Regulation the Distribution of Narcotic Drugs
of 1925 and 1931. Turkey’s decision was welcomed with pleasure in the USA, and the New York
Times newspaper praised Turkey’s attitude in a news article titled “Christmas Gift to the USA”
(Erhan, 1996: 72). Besides, Pennsylvania Senator James J. Davis, in his speech of 3 January 1933,
stated “All the states of the world, especially America, got an astonishing Christmas present today
with the imposition of a ban on narcotic substances by the President of Turkey Veteran Mustafa
Kemal” in expressing his satisfaction due to Turkey’s decision (Gologlu, 2010: 232-233).

With the law amendment made in the same year on 14 January 1933, according to the article 2108
Turkey recognized 1912 Hague, 1925, and 1931 Geneva Conventions and in accordance with the law
no. 2253 on 12 June 1933 a “Monopoly of Narcotic Substances” under the Ministry of Economy was
founded. By operation of this law, in accordance with the statutory decree no. 14829 cultivation areas
of the plant were limited and taken under government control on 10 August 1933. According to this
decree, only 17 cities in Turkey was allowed to engage in poppy agriculture. In 24 June 1938 the
purchase, price-fixing, and sale of the poppy were handed over to Soil Products Office according to
the law no. 3491. In accordance with this law, the export of by-products of poppy and the import of
poppy alkaloids was assigned to the control of the office (Colak, 2013: 518). By means of the
precautions taken by the president Atatiirk, after the closing of heroin factories and monopolization of
poppy production through legal arrangements Turkey has not been subject to criticism due to opium
cultivation and trade although it still engaged in the production of 55% of world’s legal poppy
production for a while (Isik, 2014: 64). But the Democratic Party regime did not continue the
application commenced in Atatilirk’s era, and on 18 April 1951 according to the law no. 5759 set the
trade of poppy within the country free as long as the final transaction point was the office. The freeing
of poppy trade, due to smugglers offering higher producers than the government does to producers,
caused smuggling to quickly increase (Erhan, 1996: 85). In the face of this situation, the number of
penalties given to production, import and export of drugs in the Turkish Penal Code was increased,
and moreover, for those who commit drugs-related crimes in forming gangs death sentence was
foreseen. However the increasing of fines elevated opium prices in the illegal market hence caused
smuggling to increase even more’ (Songar, 1974: 35, Erding, 2004: 160). Thus, drug smuggling that
reached from Turkey to France and then to America has become an increasingly significant problem in
Turkey-America relations.

The first step of the illegal opium trade in Turkey was intermediaries who bought the opium from
villagers at retail. These intermediaries sold the opium in shipments of 300-1000 kilograms to

* The increase in smuggling caused the poppy to once again become the truce of tension in Turkish-American relationships. This tension
resulted in total prohibition of poppy cultivation and opium production by the Nihat Erim Government who no longer could stand the
increasing pressure implemented by America, on 29 June 1971 according to the decree no. 5/2654 (Zurcher, 2011: 395). The ban on
cultivating poppy, one of the most important agenda items of the 1971 general elections was lifted by CHP-MSP coalition government on 1
July 1974 and the cultivation of the poppy was allowed only in places determined by the cabinet under government control. The harvest that
before was carried out by splitting the poppy seed pods was totally prohibited and instead the pods started to be directly bought by Soil
Products Office without splitting and sent for processing to the alkaloid factory built in Bolvadin in 1981 (Erhan, 1996: 138-141, Isik, 2014:
64).
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merchants in Ankara and Istanbul, who transported the opium first to Lebanon through Syria and after
converting to morphine, to heroin laboratories in Marseilles (Parlar, 2006: 96). After the breaking of
the French connection in 1964 when famous Corsican heroin producer Joseph Cesari was caught
during production in his laboratory near Marseilles (Erding, 2004: 168-169), drug dealers and gangs of
Turkey origin became more organized than they were, and gained enormous strength by eliminating
certain intermediaries. The gangs who launched the base morphine they started to produce in Turkey
to the market both from major ports like in Istanbul and izmir and from minor ones like Bandirma,
started to prefer land route in the early 1970s when problems with seaways occurred. This choice was
also a result of the developing highways, the increase in the number of vehicles and the number of
Turkish employed in Europe (Parlar, 2006: 96).

Starting from the 1950s, the transformation of local smugglers first to regional than to international
suppliers made it possible for “papas” who have escalated by means of ethnic or citizenship-related
relations to involve in worldwide organizations with the support of services, politicians and security
forces. Hence opium has become the driving force for unobtrusive local smugglers of Anatolia to
evolve into significant figures of illegal “drugs market” throughout the 60s (Erding, 2004: 195).

In 1970s Turkish drug merchants and gangs became more famous in the international arena. In 1970,
Justice Party member of parliament Zekeriya Kiirsat was caught with 4.5 kilograms of drugs in
Sweden, but was able to escape during the investigation. It became a diplomatic scandal when
Nationalist Movement Party Nigde senator Kudret Bayhan was caught trying to smuggle 146
kilograms of heroin to France on 6 March 1972 with his Anadolu model car. Later it was revealed that
another member of parliament, Sami Binicoglu had also been involved in the case; and again in
October 1978, former Nationalist Movement Party representative Halit Karaman was arrested for
heroin smuggling in Duisburg and was sentenced to 7 years in jail (Erding, 2004: 167-168).

The research titled “The Heroin Trail” by American journalists Robert W. Greene, Les Payne and
Knut Royce carried the magnitude of drug smuggling in Turkey and its international connections to
the world's agenda. Published in Newsday newspaper and earned the three journalists Pulitzer award,
the research aroused great curiosity in the American public opinion (Abrahams, 2005: 24-125). The
three journalists in their research stated many names including famous businessmen like Ziya
Kalkavan or politicians like Sami Binicioglu who gained great amounts of money from drug
smuggling (Erding, 2004: 185-189).

The first major drug smuggling operation was carried out in March 1973. In the scope of this first
operation, also known as the “Papas Operation” many names of Turkish mafia controlling the drugs
and arms smugglers like Syrian Akil Cubuklu, Garabet Sarkis Abriyan, Abuzer Ugurlu, Ali Bezal,
Sefer Bezel, Mehmet Cantas, Fahri Bank, Hayrettin Yagci, Hac1 Mirza, Zihni Ipek and Mehmet
Kaptanoglu were judged. The “Second Papas Operation” started when six years after the former a
smuggler named Ibrahim Telemen called Ugur Mumcu and wrote and advice letter. The smugglers
listed in Telemen’s letter—except for Abuzer Ugurlu—were taken into custody the night of 16 April
1979 and were soon after released (Mumcu, 1993: 82-100; Erding, 2004: 190-193).

The “Papas Operation” continued with the state of siege manifestation declared on 13 October 1980,
after the coup of 12 September. Istanbul State of Siege Commandership requested certain people
suspected of smuggling incidents like Abuzer Ugurlu, Mustafa Ugurlu, Hac1 Mirza, Osman imamoglu,
Avni Karadurmus, Nevzat Tiirkdz, Bekir Celenk, Hayrettin Yagc1, Suphi Asici, Zihni Ipek, Bekir
Erding, Mehmet Cantas, Hasan Congara, Abdi Inan, Yasar Kalyoncu, Osman Manzak, Ilhami
Saglamer, Riistii Altinbas, Mehmet Kapanoglu, Haci Kapazoglu, Ismail Haci Siileymanagaogju,
Ismail Cevahir, Urfi Cetinkaya, Sadi Baskan, Niyazi Soylemez to surrender to the commandership.
The bullies of the underground world know as the “papas” in the press were released after a while
(Mumcu, 1994: 86).
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After the failure of the Third Papas Operation, another one started with the suggestion of National
Intelligence Agency to the Presidency of General Staff for the interrogation of Diindar Kilig, Behget
Cantiirk, and Abuzer Ugurlu. Along with these names, 36 people were taken into custody and in the
result of the interrogations, the operation was expanded 20.000 pages of testimonies were taken from
1500 people. Based on these testimonies, tens of lawsuit cases were opened and the hearings lasted for
years (Erding, 2004: 231-232).

Due to consecutive operations, a majority of drug smugglers either escaped abroad, arrested, or
preferred not to draw attention and stood back during the 1980s. In the year of 1985, 69 Turkish drug
smugglers including names like Bekir Celenk, Zihni Ipek, and Avni Musullulu were sought by
Interpol with the red notice. In 1987, police operations carried out one after the other in Europe struck
a great blow on Turkish mafia; together with Hasan Heybetli and Oflu Ismail, 61 Turkish people alone
were arrested in the operation carried out in Holland on 26 February (Erding, 2004: 267-9).

The operations carried out in two ships—Kismetim-1 and Lucky-S—Iloaded with drugs on 15
December 1992 and 7 January 1993 once again grabbed attention towards major drug traffickers and
their connections within the state. The declaration of Hiiseyin Baybasin who claimed to smuggle drugs
within the knowledge of higher-rank police officers Mehmet Agar, Necdet Menzir and Ismet Sezgin
caused the subject matter to be discussed longer and more loudly in the public. The claim that major
drug smugglers and certain officers within the state work in collaboration is still a frequently discussed
problem today (Erding, 2004: 278-281).

Turkish drug traffickers continued to remain significant names among world drug trafficking during
the 2000s, too. Cumber Yakut, Urfi Cetinkaya, Cemal Nayir, Habip kanat, Abdullah Baybasin, Halil
Havar, Vahdet Das, Nihat Dayan, Nasreddin Ugak, Islam Yakut, Selim Isik, Hursit Yavas are some of
these figures. The drug traffickers who before were called “papas” started to be referred as “barons”
since the early 1990s.

METHOD

This study investigates how the news about major drug smugglers, whom the media names as
“barons” are presented. Our main starting point is how the drug smugglers named as barons are
defined by the media, whether this definition encourages substance use or trafficking, in other words;
whether the media carries out a sensitive perspective concerning the struggle against substance use and
addiction. In this scope, news about people who smuggle a massive amount of drugs published
between January-November 2016 on the websites of the three top-seller newspapers, Hiirriyet, Sozcii,
and Sabah, are analyzed within the framework of the critical discourse analysis developed by Teun A.
Van Dijk. News published during the time period in question were analyzed with respect to their
macro and microstructures, in the light of Van Dijk’s discourse analysis method which examines the
macro and microstructures of the news. While macrostructure analysis focuses on components like
headings, introductions, main case presentation, news resources, background and context information;
microstructure analysis deals with the syntax and word choices of the news (Van Dijk, 2007: 169-
170). Hence it is revealed how and in which context the media presents the news about major drug
smugglers, named barons, which problems are brought up with these methods of presentation.
Besides, thematic analysis was used in providing identification of around which themes contents that
build certain meanings concerning “barons” are developed (Dursun, 2001: 201). In this context
throughout the study the following questions will be investigated:

Around which themes is the “baron” discourse mainly developed in Turkish media?

How are the major narcotic/stimulant substance smugglers positioned within the discourse in
question?

What are the meanings created within this discourse, and how?
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FINDINGS

In this section, news about people who smuggle massive amount of drugs, named “barons” by the
Turkish media are analyzed within the framework of the critical discourse analysis developed by
Dutch linguist Teun A. Van Dijk, and the findings are presented under the categories of findings
concerning the macrostructure of the news and findings concerning the microstructure of the news.

FINDINGS CONCERNING THE MACRO STRUCTURE OF THE NEWS

Under the heading macrostructure analysis, contents like headings, news introductions, main case
presentation, background and context information are addressed. The most attractive part of a
newspaper article is the heading. The more striking the heading is, it is more probable that it will
attract the reader’s attention and hence will be read more. For newspaper texts, first, the headings are
read and the remaining content is only read in the case of an interesting heading. Besides the
information presented in the headings are quite significant in terms of making sense of the text and
understanding the themes without reading the rest of the article (Isik and Esitti, 2013: 154).

In the result of the analysis, it is revealed that in almost all of the news about major drug smugglers,
the article headings consist of incidents of either capturing or prison-escape: “Baron from Cingin
escaped but then captured” (Hiirriyet, 2016, July 7), “Baron from Cin¢in managed to escape this time”
(Hiirriyet, 2016, July 7), “The same escape story of Drugs Doctor from Silivri Prison took place in
England” (Hiirriyet, 2015, March 28), “Jailbreak notice was faxed at 16.50” (Hiirriyet, 2015, March
28), “Faxed release suspect turned out to be Havar’s brother-in-law” (Hiirriyet, 2015, March 26),
“Evaporated from Silivri with a single fax” (Hiirriyet, 2015, March 25), “Drug baron escaped from
hospital” (Sabah, 2016, July 7), “Fugitive baron from Ankara was captured!” (Sabah, 2016, July 2),
“Drugs baron was sent to his country!” (Sabah, 2016, July 2), “Drugs baron ‘Snail” was captured”
(Sabah, 2016, May 2), “Bonsai baron and his son were arrested” (Sabah, 2015, August 29), “Famous
drugs baron was captured” (Sabah, 2015, April 21), “Shorty escaped prison again” (Sabah, 2015, July
13), “Guardian suspected for baron’s escape” (Sabah, 2015, April 13), “How did baron escape,
second-by-second” (Sabah, 2015, March 27), “Terrorizing baron was captured” (Sabah, 2015, March
6), “Instructions came from two European barons” (Sabah, 2015, January 28), “Fugitive baron
sentenced to 18 years in prison” (Sabah, 2015, December 5), “The USA delivered Mexican baron to
his country” (Sozcii, 2016, June 16), “The judge of drug baron Guzman was killed in the middle of the
street” (Sozcii, 2016, October 19), “Drug baron escaped again” (Soézcii, 2015, July 12), “Guzman’s
escape video was published” (Sozcii, 2015, July 15).

In the headings listed above narcotic/stimulant substance smuggling is portrayed as an adventurous
job, and likewise, smugglers are represented as cunning people. Furthermore, it is implied that
jailbreak is an easy job for these people by presenting their cunningness and how easily they can
escape prison with the help of their relationships with government officials. Hence, with the portrayal
of jailbreak as a plain work renders the strictness of the punishment for narcotic/stimulant substance
smugglers meaningless.

In headings like “Baron Hasan is free for 300 thousand Turkish liras!” (Hiirriyet, 2015, August 14),
and “Prince’s friend is narcotics baron!” (Sabah, 2015, September 28) there is an implication that
narcotic/stimulant substance smugglers are wealthy people and a further implied relationship between
smugglers and statesmen is present. Besides, in headings such as “Baron Chapo is investing in
football” (Hiirriyet, 2016, January 15), it is revealed that the economic activities that the smugglers
conduct with revenues from illegal transactions are normalized through conceptualization as
“investment”. Furthermore, the following headings “The shirt that drug baron Joaquin Guzman, a.k.a.
‘the shorty’ wears in his meeting with Sean Penn breaks sales record” (So6zcii, 2016, October 19), and
“El Chapo literally became a trademark™ (Sabah, 2016, January 31) reveal that narcotic/stimulant
substance smugglers are presented as they can become popular people like artists or football players.
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Within the news schema, news introduction that comes after the heading is the part where the news
article text is summarized and the main argument of the story is conveyed (Doruk, 2013: 118). In this
section summary information that contains the overall structure and meaning of the news is presented,
thus the reader is provided with an opportunity to understand the overall story (Isik and Esitti, 2013:
154).

It is identified that just as in the headings, news introduction texts also present narcotic/stimulant
substance smuggling as an adventurous job and therefore those who take part live their lives almost
like in the movies:

In izmit, leader of a criminal organization Arif Otles, brought from Kocaeli F-Type
Prison to a hospital for his treatment, escaped by jumping out of the window. While three
people who helped him are caught after the incident, the suspect fled on a motorbike.
Otles, whose vehicle broke down in Hendek district of Sakarya and 4 his men that he
called from Ankara were captured during police control. While Arif Otles was
neutralized by the police, he ordered his man to shoot the police (Hiirriyet, 2016, July 2).
Deep relations were detected in Akgiin murder. The order of assassination in Istinye was
claimed to be given by 2 drug barons in Europe (Sabah, 2016, January 28).

The details of drug baron’s escape from prison with a fax resembled a movie
scene...(Sabah, 2016, March 27).

...In spite of the movie-like escape of brothers-in-law...(Hiirriyet, 2015, March 26).

Last week, the world’s richest drug baron Joaquin Guzman was caught in an operation
that resembled adventure movies...(Hiirriyet, 2015, January 15).

Mexican drug baron Joaquin Guzman escaped from the maximum security prison twice
(Sozcii, 2016, July 12).

Besides, it is revealed that drug smugglers named “barons” are presented as quite cunning people. This
situation was especially apparent in the news about the prison break incident of Dogan Alagoz:

It turns out that the escape of Dogan Alagdz with a fake release verdict faxed to Silivri
Prison was subtly planned, and that the fax was sent at 16.50 just before the shift change
so that the fake document would not be revealed (Hiirriyet, 2015, March 26).

Dogan Alagéz, who escaped with a fake release verdict from the prison where he was
convicted due to the production of drugs turned out to be Halil Havar’s brother-in-law,
who 24 years ago had escaped from the prison in Holland with a helicopter. In spite of the
movie-like escape of brothers-in-law, Alagéz escaping without any expenditure except
for a fax and a phone call reminded us the saying, “In 24 years the student became the
teacher” (Hiirriyet, 2015, March 26).

The details of drug baron’s escape from prison with a fax reminded the movie scenes.
The fax was sent 10 minutes before the shift change. The prison was called and forced.
Baron was released in 2.5 hours (Hiirriyet, 2015, March 26).

Along with these, that drug smuggling is a profitable business was conveyed as a message in the news
introductions, too:
Last week, the world’s richest drug baron Joaquin Guzman who was caught in an
operation that resembled adventure movies, decided to buy a club in Europe (Hiirriyet,
2016, January 15).

Just as the headings and news introductions, the idea that narcotic/stimulant substance smuggling is a
quite adventurous and profitable business, and that smugglers are cunning, wealthy people whose lives
resemble movie characters are presented within the news article texts, too. The findings suggest that
news texts are written like film scenarios and the abundance of details help reader to feel
himself/herself inside the story. While the escape story of Arif Otles is conveyed with deliberate
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details, describing what happened during the strife between security forces, the attitude of Otles’s men
and even the vehicles’ registration plates; there is hardly any information about the magnitude of
social harm given due the drug smuggling he was involved, thus his smuggling was transferred as a
regular issue or a simple problem in public order. A similar situation was observed in Dogan Alagdz
news story; while there are many details about how Alagoéz escaped from the hospital, how the
incident took place instant by instant and even much irrelevant information about how his brother-in-
law Halil Havar escaped back in 1991; there is almost no evidence of historical, social, and economic
reasons for the event. The same is applicable for the news about the capturing and escaping of
Colombian drug smuggler “Chapo” (shorty) Joaquin Guzman.

Another significant finding of the study is that drug smugglers called “barons” become subject to the
news in using certain nicknames and expressions that implement positive meanings. Within this
framework the following headings were detected: “Baron from Cingin” for Arif Otles (Hiirriyet, 2016,
July 2), “World’s richest drug baron Chapo (shorty)” for Joaquin Guzman (Hiirriyet, 2016, January
15), “One of the most famous drug barons of Mexico Shorty/El Chapo” (Sabah, 2015, March 28),
“Drugs Doctor” and “Synthetic Baron” for Dogan Alagéz (Hiirriyet, 2015, March 28), “Marvelous
Turk” for Halil Havar (Hiirriyet, 2015, March 26), “First Turk to escape prison on a helicopter”
(Hiirriyet, 2015, March 28), and “Caracol (Snail)” for Gerson Galvez (Sabah, 2016, May 2).

In news texts, the presence of information that will contribute to making sense of the news, explain the
background of the event is quite significant for the reader to truly understand the incident. However,
information concerning the background and context of the event as seen in the texts above is either
inadequate or completely nonexistent. The use of background and context information at this level and
in such manner result in the decontextualization of the event subject to news and reusing of
frameworks that were utilized in the presentation of similar past events. In this case, the news source’s
comments the main event and its consequences become mainly what constitutes the entire text (inal,
1995: 118-119). It is detected that the analyzed texts lack background and context information but
rather contain an overemphasized content of the main event and its adventurous consequences. Thus
narcotic/stimulant substance smuggling crime which constitutes the base of a quintessential social
problem such as substance use and addiction is decontextualized and transformed into a lucrative and
adventurous activity.

FINDINGS CONCERNING THE MICRO STRUCTURE OF THE NEWS

In microstructure analysis, the reflections of the discourse on the units of language are investigated.
Word choices, syntax, causality relationship between the sentences are analyzed associated with
rhetoric (Van Dijk, 1988). Within this framework under this subheading, sentence structures (syntactic
analysis) and word choices are examined.

In the syntactic analysis, the ideological nature of the news is revealed considering the length,
complexity, and activeness of the sentences (Keskin, 2004: 393). In this scope, throughout the study
the structure of the sentences used in news texts, in other words how the sentences are formed,
activeness and passiveness of the verbs, and how the subject of the sentence is position are analyzed
(Aygiin, 2011: 228) and with the analysis of active/passive structures the agent(s) that carry out the
action are detected.

The findings reveal that the actions carried out by the smugglers are expressed in active voice in news
about drug smugglers. Active sentence structure is especially preferred in news that contain the
smugglers’ crimes, escape incidents and the amount of drugs they had on when they were captured.
Thus activities like smuggling great amounts of drugs, owning a great fortune, involving in murder,
forcing to pay protection money, escaping from prison; which in the criminal world are known as
activities that bring reputation are expressed along with the actors who carried them out thus in a way
bringing prestige to these individuals. On the other hand, passive sentence structure is used in news
about the narcotic/stimulant substance smugglers’ strife with security forces or in cases where they are
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in conflict: as seen in the quote from a news “A gendarmerie officer was wounded during the strife”
(Hiirriyet, 2016, July 2); in the case of the injury of a gendarmerie in a strife where the smuggler or
his allies are involved, the agent is made vague.

The activities carried out by security forces or public servants are generally expressed in passive
voice: “...convicted to life sentence...wounded in Sakarya...captured with 4 his men in the
vehicle...Otles was caught while attempting to escape from Izmir to Greece” (Hiirriyet, 2016, July 2),
“...Joaquin Guzman was caught in the operation conducted last week” (Hiirriyet, 2016, January 15),
“caught in the house where he was hiding” (Hiirriyet, 2016, August 14), “...it turns out that he
returned willingly” (Hiirriyet, 2016, August 14), “...sent to Altiplano Hospital” (Soézcii, 2016, June
16), “Guzman was caught due to his desire for fame” (Sozcii, 2016, January 10), “3 suspects were
taken into custody” (Sabah, 2016, July), “Fugitive baron from Ankara was captured” (Sabah, 2016,
July), “...was sued” (Sabah, 2015, December 5) etc. and many other news texts reveal this situation.
This choice is evaluated as the effort to prevent the revealing of security forces’ identities.

Word choice is also significant in the microstructure analysis of the news. As Van Dijk stated, the
word choices within the news reflect an ideological attitude. To him, the use of terms “terrorist” or
“freedom fighter” reveals the ideological standpoint of the reporter or editor (Van Dijk, 1988: 28). In
the light of the analysis made, it is detected that three of the top-seller newspapers in Turkish media
prefer the term “baron” for people who smuggle great amounts of narcotic/stimulant substances and
with a use that associates the word with positive meanings, and the consequence is an inattentive use
of language concerning the struggle against the use and addiction of drugs. The language of narration,
positioning of the actors, nicknames used, lack of emphasis on social and economic problems that
occur as a result of the smuggling activities when analyzed together, consequently reveal a non-
coincidental use of a certain tone. While the media uses the term “poison merchant” even for kids who
are pushed to criminal activities concerning narcotics/stimulants (Isik, 2016: 143-157), the preference
of the concept “baron” when it’s about people who engage in massive amounts of drug trafficking
reveals a necessity to question its sincerity concerning the struggle against substance use and
addiction.

DISCUSSION AND MEDIA OBSERVATORY SUGGESTION

As put forward in this study and in many other studies before (Isik, 2013; 2013a; 2016), although
much is expected from the media in the struggle against use and addiction of drugs, though suggestion
decisions are taken, and even though leading principles are determined, the media refuses to concur.
At this point, the major problem is evaluated to be the lack of establishment of an institution/structure
that will control whether media concurs with the advice and leading principles present and inculcate in
this direction.

Media, by nature, utilizes writing and presentation methods that would attract the target audience,
hence aims to extend viewers/readers. However, media should not emphasize only the attractive
aspects of events while reporting the news, instead, it should broadcast with a consciousness of social
responsibility. As a matter of fact, media is criticized both in Turkey and the world for not fulfilling its
responsibilities.

The four titles that media was criticized under were listed in the report “A Free and Responsible
Press” prepared by Hutchins Commission in 1947. They are “1—Media exploits its power and
position. 2—Media has become a servant for major commercial companies. 3—Advertisers have come
to a position that controls the press. 4—Media as a medium is used not to inform the public but to
create a sensation.” (Oztiirk, 2007: 15) The criticism of Hutchinson Commission still prevails today.

The frequent use of attractive and sensational news by the media or emphasizing the insignificant
sensational aspects of the news usually results in the sociological, psychological, economic, and social
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aspects of events to be ignored. This consequently prevents the public to be informed about facts and
weakens the claim that media reports news for the sake of the public. Besides, media most frequently
utilizes encouraging, affirmative statements while reporting news about crime and criminals so that the
news would become more attention getting. In the result of the criticisms directed at the media, Social
Responsibility model was developed and the following responsibilities are argued to be fulfilled by the
media (Oztiirk, 2007: 15):

“—(Media) should be attentive to be informative, objective and report in
accordance with facts and balance,

—While the responsibilities are fulfilled the press should limit itself in accordance
with the law,

—NMedia should refrain from encouraging reports and offensive policies towards
minorities,

—Public well-being should be overseen by the media.”

Social Responsibility model refuses the idea that media institutions should be controlled by the
government; instead, it argues that media should be controlling itself. As revealed in this study, media
remains inattentive in fulfilling the responsibilities listed above. This situation unveils a significant
problematique: If it is not the government who will inspect the media, if there will be no auto-control
mechanism; whose responsibility then it will be to present the necessary information, notice, and
suggestions to the media? This question can be answered inspired from Ignacio Ramonet's (2004)
“Media Observatory” suggestion.

Ramonet argues “the news poison our minds, pollute our brains, manipulates us, and slowly processes
ideas that do not belong to us into our subconscious” therefore there is a need for a “news ecology”; he
claims that an international media observatory should be established and the news feed should be
controlled (Ramonet, 2004). To him, “Freedom of the press is the extension of common freedom of
expression that is the basis of democracy” and the people “should not tolerate the destruction of this
freedom by a group of the powerful”. Such a freedom “requires social responsibility and therefore its
application must be under the responsible control of the society” (Ramonet, 2004). In this regard,
controlling the contents presented by the media while protecting its freedom and establishing a
mechanism that regularly informs and check on the media is only possible with a structure built by the
civil society. Ramonet (2004), argues that the International Media Observatory should consist of the
following groups:

“l—Professional or freelance journalists who still work in or are retired from either
mainstream or alternative media,

2—Academicians, researchers, and especially media experts—since universities
are one of the few institutions though partially protected from the totalitarian ambitions of
the market,

3—Media users, regular citizens, and public figures who stand out with their moral
behavior.”

Based on this suggestion of Ramonet, the foundation of a nation-wide media observatory that
examines the news about substance use and addiction is predicted to contribute a great deal to the
solution of the problem. This media observatory member of which will be determined in the light of
Ramonet’s suggestion will be able to inform and notice reporters and gatekeepers in regularly
examining the news about substance use and addiction. This will minimize the negative effects of the
media.

CONCLUSION
In this study that questions the sincerity of Turkish media’s support to the struggle against substance
use and addiction within the framework of the concept “baron”, news about smugglers of great
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amounts of narcotic substances on the websites of the three of the top-seller newspapers; Hiirriyet,
Sozcii, and Sabah published between January-November 2016 are analyzed according to the critical
discourse analysis developed by Teun A. Van Dijk.

The results of the analysis reveal that the news about people who smuggle drugs and who are named
as “barons” by the Turkish media are transferred to the reader with an encouraging and exaggerated
use of language, that drug trafficking is represented as a quite lucrative and adventurous profession
which provides opportunities to quickly promote or possess fame and fortune, that instead of focusing
on personal, social, and economic problems caused by drug trafficking, the problem is
decontextualized by putting the emphasis on individual success stories of barons, the magnitude of
smuggling, how cunning the smugglers are, how they could escape from prison or how they lived in
their ordinary lives. While the media uses the term “poison merchant” even for kids who are pushed to
criminal activities concerning narcotics/stimulants, the preference of the concept “baron” when it’s
about people who engage in massive amounts of drug trafficking reveals a necessity to question its
sincerity concerning the struggle against substance use and addiction. Hence from this perspective, the
“baron” discourse functions as a litmus paper in the sense of Turkish media’s sincerity concerning its
struggle against substance use and addiction. Besides, the results also reveal that the media remains
inattentive in considering the principles stated in the booklet Audiovisual Media’s Role in Substances
and Substance Use and the later published Communication Strategy Application Guide For The Fight
Against Drugs Action Plan.

Media, by nature, presents the subjects it deals with to the reader in an attractive manner,
notwithstanding usually ignores an understanding of social responsibility. One of the most significant
problems here is the lack of an institution structure that will control whether media concurs with the
principles suggested in the guiding study mentioned and will warn media to adjust to the suggestions.
It is evaluated that in order to effectively contribute to media’s involvement in the struggle against
substance use and addiction, further studies should discuss the “media observatory” structure and the
scope of its authority.
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Tematik televizyon yayinciligiin genel televizyon yayimciligia alternatif olusturdugu arastirmanin
odak noktasimi olusturmaktadir. Kullamimlar ve doyumlar yaklasimina gore, genel televizyon ve
tematik televizyon yayinciliginda izleyici tercih egilimlerinin nasil sekillendigini bulmak, izleyicilerin
genel yayin veya tematik yaymciligi tercih etme nedenlerini belirlemek, bu tercihlere etki eden
unsurlar1 ortaya koymak i¢in Subat 2017’de kartopu 6rneklem metodu kullanilarak 1456 katilimciyla
anket caligmasi gerceklestirilmistir. Arastirma sonucunda, izleyicilerin genel yayinlarda eglendirici-
dinlendirici, tematik yayinlarda ise daha ¢ok kisisel alana hitap eden programlara egilim duyduklari;
genel yayindan tematige dogru yonelim oldugu ve tematik yayin izleyicilerinin daha ¢ok yalniz
izlemeyi tercih etttikleri ortaya c¢ikmustir. Tematik televizyon izleme faktorleri ile demografik
ozellikler arasindaki iligkinin de sorgulandigi arastirmada: “Uzmanlagsma” faktoriiniin cinsiyet, medeni
durum, egitim, aylik harcama tutari ve yasla iligkili oldugu; “hedef kitle-reklam-reyting iligkisi”
faktoriiniin, egitim ve aylik harcama tutariyla iliskili oldugu; “kisisellesme” faktoriiniin, cinsiyet,
egitim ve aylik harcama tutariyla iligkili oldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Tematik TV, Genel TV, Izleme, Kullanimlar ve Doyumlar

GENERALIST TELEVISION / THEMATIC TELEVISION VIEWING
ATTITUDES IN THE CONTEXT OF USES AND GRATIFICATIONS
APPROACH

ABSTRACT

It forms the focus point of the research in which thematic television channels constitute an alternative
to generalist television channels. According to uses and gratifications approach, to find out how
audience preference is being shaped in generalist television and in thematic television, to determine
the reasons why audience prefer generalist television and thematic television and to reveal the factors
that affect audience preference, in February 2017 by using snowball sampling method a survey was
conducted with 1456 participants. As a result of survey the following findings were revealed:
audiences tend to watch entertaining-relaxing programs in generalist TV, as to thematic TV they tend
to watch programs that address to their personal interests; there is a tendency towards thematic
programs from generalist programs; and thematic programs’ audiences prefer to watch alone. In
research where the relation between viewing factors of thematic television and demographic
characterisitics were questioned, these findings were revealed: specialization factor is related to
gender, marital status, education and monthly expenditure; personalization factor has a relation with
gender, education and monthly expenditure.

708
Submit Date: 10.04.2018, Acceptance Date: 25.07.2018, DOI NO: 10.7456/10804100/010
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication


https://orcid.org/0000-0002-6087-4098
mailto:gokmenkaradag@gmail.com
https://orcid.org/0000-0001-5516-5249
mailto:algul_a@yahoo.com

The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2018 Volume 8 Issue 4, p.708-724

Keywords: Thematic TV, Generalist TV, Viewing, Uses and Gratifications

GIRIS

TV yaymciligl, baglangicindan itibaren uzun siire genel yayimn kanallariyla ilerlemis ama daha sonra
TV kanallar yelpazesine, uzmanlagmis kanal veya tematik kanal olarak adlandirilan yayin istasyonlari
katilmigtir. Olabildigince genis izleyici kitlesi gekebilmek i¢in farkl: tiirlerde programlari kapsayan bir
yaym akis1 belirleyen genel kanallarin aksine tematik kanallar daha dar izleyici gruplarmin dzel ilgi
alanlarma hitap eden yayin akiglari olusturmuslardir. Bu calismada izleyicilerin genel kanallari ve
tematik kanallar1 izleme aligkanliklari, kullanimlar ve doyumlar yaklasimma gore incelenmekte,
izleyicileri genel kanallar1 ve tematik kanallar1 izlemeye sevkeden motivasyonlar ortaya
¢ikartlmaktadir.

Genel yayin kanallar1 ve tematik kanallar i¢in ¢esitli adlandirmalar ve tanimlar mevcuttur. TV izleme
Olgtimlerinde diinya capinda faaliyette bulunan AGB Nielsen sirketinin TV yayincilar1 ve
reklamverenler i¢in olusturdugu sozliikte: Genel kanal (generalist TV), spesifik tematik igerigi
olmayan genel eglence kanali olarak; tematik kanalsa, belli bir tiir programlamada (¢ocuk
programciligi, film, spor, hava durumu, haber, farkli belgesel ¢esitleri vb.) uzmanlasan TV kanali
olarak tanimlanmaktadir (AGBNielsen, 2018). UNESCO’nun sozliigiinde tematik kanal, spesifik bir
tire veya konuya adanmis ve spesifik bir hedef kitleye yonelmis, izleyicilerine, onlarin bireysel
zevkine karsilik veren bir igerik sunan kanal olarak ifade edilmektedir (UNESCO, 2018).
Papathanassopoulos’un Dijital Cagda Avrupa Televizyonu kitabinda (European Television in the
Digital Age) bir tematik kanal, ihtiyaclarim1 karsiladigi bir hedef kitlesi olan kanal olarak
tanimlanmaktadir. Bir tematik kanalda sadece belli bir televizyon programi yelpazesi bulunmakta
boylece izleyicilerin tercihlerini, izlemek istedikleri program tiiriine daraltmaktadir (Akt: Isbiroglu,
2010). Erol Mutlu da genel yayin formatinda yapilagsmig kanallarin disindaki kanallari; sirf eglence,
sinema filmi, spor, haber, ¢ocuk veya belgesel formatta yayin yapan 6zel ilgi kanallar1 olarak
belirtmektedir (1999: 70). Celikcan tematik kanali genel izleyiciyi degil 6zel izleyici gruplarini hedef
alan ve yaymlarinin igerigini o kitlenin 6zel ilgi alaniyla siirlandiran kanal olarak tanimlamaktadir
(Celikcan, 2001: 33).

Ticari yaymcilifin gelisimiyle yayginlasmaya baslayan tematik televizyon yaymeciligi, diinyada
1980’1i yillarda Tiirkiye’de ise 1990’11 yillarda varlik géstermeye baslamistir. Teknolojinin gelismiyle
birlikte, tematik televizyon yayinciligr gelisim gostermis, hem izleyicilerin hem de reklamverenlerin
yeni arayiglara girmesiyle tematik televizyon yayinciligi cesitlilik kazanmistir. Kisisel ilgi alanlarina
yonelik gergeklestirilen tematik televizyon yayincilig, izleyicinin ilgi alanina hitap ederken, izleyiciye
uzmanlagmis icerik sunmakta, bu da televizyon yaymini izleyen izler kitle agisindan daha belirgin bir
hedef kitlenin olusmasini saglamaktadir. Tematik televizyon yaymeciligi bakimindan olusan izler kitle
ise, reklam veren acisindan hedef kitleye yonelik erisim saglamada kolaylik saglamaktadir. Sayisi
giderek artan, farkli ilgi alanlarina sahip hedef kitlelere erisim saglamayr amaclayan tematik
televizyon yayinciligi, genel televizyon yayinciligina alternatif olusturmaktadir.

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra televizyonun etkinliginin artmasi ve Kkitleleri yonlendirmedeki
giiciiniin fark edilmesi dikkatleri televizyon iizerine toplamistir. Ozellikle siyasetin ve is diinyasimnin
televizyonun bu giiciine odaklanip bundan en iyi sekilde yararlanma istegi televizyonu iletisim
aragtirmalarinin temel konularindan biri haline getirmistir. Bu c¢ergevede izlerkitle beklenti
yaklagimlan izleyici tercihlerini ortaya koymada iizerinde odaklanilan temel konu haline gelmistir.
Izleyicilerin medya igeriklerini ne amagla takip ettigi, kitle iletisim araclarindan ne bekledigi, hangi
yayinlar1 hangi nedenle tercih ettigi veya etmedigi bu yaklagimin temel sorularini olusturmaktadir.
Bu baglamda ‘Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi’ izlerkitle beklentilerini ayrintili bir sekilde ortaya
koymaya calisan bir yaklasim olarak ortaya ¢ikmistir. Televizyon izleme tercihlerini ortaya koyma
noktasinda en kapsamli yaklagim oldugu i¢in hem akademik hem de pazar arastirmalarinda sikca
referans alinmaktadir.
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Bu ¢aligmanin amaci kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore genel yayin ile tematik yayin izlenme
aliskanliklarinin; uzmanlasma, bireysellesme, magazinlesme, reklam hedef kitle, reyting ve prestij
ozellikleri bakimindan farklilik gdsterip gdosterip gostermedigini, tematik yaymciligi genel
yaymciliktan farklilastiran 6zelliklerin neler oldugunu ve izleyicilerin genel yaym ile tematik
yayinciligi izleme egilimlerin nasil sekillendigini ortaya ¢ikarmaktir

TELEVIZYONDA GENEL YAYINCILIK/TEMATIK YAYINCILIK

“Broadcast” sdzciigii giivenilir Ingilizce sdzliiklerde; her yone dagitilan, radyo ve televizyonla halka
acik hale getirilen, radyo ve televizyonla iletilen, bircok kisiye sOylenen anlamlarina gelmektedir
(Merriam- Webster, 2018; Oxford; 2018; Longman, 2018; Cambridge, 2018). 18. yiizyil ortalarindan
itibaren tarimda tohumlarin, ¢ukurlara ya da siralara konularak ekilmesindense makineyle ya da elle
serpistirilmesi anlaminda kullanilan sdzciik, 20. yiizyiln basindan itibaren radyo TV yayncilig1 i¢in
kullanilmistir (Oxford, 2018). Sozciik, bu anlamlar1 ve kokeni gbz oniinde tutuldugunda bize, bir TV
kanalinin olabildigince genis bir izleyici kitlesini hedeflemesi ve o kitleye hitap eden farkl tiirleri
iceren bir yayin paketi sunmasini anlatmaktadir. Nitekim ABD’de 1940’11 yillarin basinda NBC, CBS
ve ABC’nin baslattigi TV yaymeciliginim tarihsel gelisim siireci iginde reklameilar igin genis izleyici
kitlesi (broad audience) biiyiik 6nem arz etmistir.

TV yaymciligi sektoriiniin, sonraki siiregte “broadcast” sozciigiiniin yani sira “narrowcast” ya da
“nische TV” gibi terimleri de kullanmaya baglamasiysa, tematik yayincilia giden siirecin ilam
olmustur. Once ABD’de yaymcilik ortamini diizenleyen Federal Iletisim Komisyonunun (Federal
Communications Commission) biiylik kanallarin gelirini kisitlamas1 ve daha fazla kanala yetki
vermesi, sonra da kablo yaymciliginin gelismesi, Amerikan TV yaymciligi diinyasinda bir patlamaya
yol agmustir (Perebinossoff vd., 2005: 9). Parali-TV giderek 6zel ve ayr1 program beklentisi iginde
olan izleyicilerin ilgi alanlarina kaymis ve televizyon yayimciliginda uzmanlagma donemi baglamistir
(Tekinalp, 2011: 127). TV yayincilig1 sektdriiniin bu yeni oyuncularmin bir kismi, reklam pastasindan
pay alabilmek icin daha spesifik izleyici gruplarmin ilgisini ¢ekecek programciliga odaklanmiglardir.
Daha dar izleyici gruplarina yonelik bu yayinlar (narrowcasting) daha kiigiikk ve 6zel bir izleyici
kitlesini (niche audience) hedef almistir. Bu noktadan sonra yarig sadece biiyiik kitleleri ¢gekmek igin
degil dogru kitleleri gekmek ig¢in yiiriitiilmiistiir (Perebinossoff vd., 2005: 16-17). 1970°1i yillarin sonu
80’li yillarin basinda spor temasinda ESPN, ABD Temsilciler Meclisinden canli yaymlar yapan C-
SPAN, haber temasinda CNN, c¢ocuk temasinda Nickelodeon, belgesel temasinda Discovery, miizik
temasinda MTYV kurulmustur.

Avrupa iilkelerindeyse televizyon yayinciligi ulusal bir kamu hizmeti operasyonu olarak tek kanalla
baslamis, ardindan ikinci kanallarin, kendilerini birinci kanaldan farklilastirmaya ¢alismasiyla tematik
yayinciliga yonelim ortaya ¢ikmistir. Genellikle, genis kitleleri ¢eken programcilik tiirleri daha ¢ok
birinci kanalda yogunlasirken ikinci kanal azinliktaki ilgi alanlarina ydnelen programcilikta
uzmanlagmustir. 1980’lerin sonunda ticari televizyon baglamis, ardindan TVS, Eurosport, Euronews ve
NBC gibi uluslar asir1 programcilik kanallar1 sektore girmistir. Sonra da 6zellikle haber, spor, miizik,
film ve ¢ocuk programciliginda uzmanlasmis tematik kanallar ortaya ¢ikmistir. Bunlarin arasinda
MTYV, Eurosport, Euronews gibi PanAvrupali kanallar oldugu gibi, Kinderkanal gibi ulusal kanallarin
(European Commission, 2000: 33-34) oldugu da goriilmiistiir. Papathanassopoulos Avrupa’da dijital
teknolojinin tematik kanallarin daha fazla béliimlenmeyi hedeflemelerine olanak sagladigini (spor,
tarih, aligveris kanallari) belirtmektedir (Akt: Isbiroglu, 2010).

1990’larin basindan itibaren dramatik bir sekilde evrilen Avrupa TV sektoriinde kanal sayis1 12 katina
cikmistir ve tematik kanallarin sayisi binlerle ifade edilmektedir. Cogu nis tiirlerde uzmanlasan bu
kanallardan Eurosport, Cartoon Network, National Geographic gibi bazilari, biiylik kitleler elde
etmistir. Genel TV kanallar1 izleyicilerin biiyiik kismin1 hala elinde tutsa da zemin kaybetmektedir.
(Vissol, 2005: 53-54) 2008 krizi bile Avrupa’da televizyon kanallarinin ve ¢ok kanalli platformlarin
sayisindaki bliylimeyi durduramamistir. 2010 yilinda yayimlanan bir raporda Avrupa’da tematik kanal
sayisinin genel kanal sayismna gore ne kadar ¢ok oldugu goriilmektedir. Tematik kanal tiirlerinde
496’yla sinema (kurgu) kanali basi ¢cekmekte, 419°1a spor kanallar1 onu takip etmektedir (European
Commission, 2010). Bu durum Grafik 1 ve 2’de gosterilmektedir.
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TV yaymeciliginin Avrupa’da oldugu gibi kamu eliyle basladigi Tiirkiye’de de tematik yaymeciligin ilk
adimlar1 tek kamu kanalina ikinci kanalin eklenmesiyle atilmistir. Istanbul Televizyonu Stiidyolarinda
hazirlanan ve dogrudan renkli olarak yayina baglayan TRT 2’de (TV 2) baslangicta TV 1°deki yayin
icerigine benzer nitelikte programlar verilmistir (Giinebakanli, 2010: 119). Oysa kanalin kurulus
amacinda “Kiiltiirel gelismenin sosyal ve ekonomik gelismelere ayak uydurmasini saglamak, ulusal
kiiltiir ve sanat degerlerini gelistirerek izleyiciye sunmak.” vardi. 1990’11 yillarin basinda bu amag
istenen diizeyde gergeklestirilemedi (Cankaya, 2003: 326). 2001 Eyliil ayinda, kurulusunda, egitim ve
kiiltiir kanali olarak konumlandirilan bu kanalin “TRT 2 Haber Bilgi Kanali” olarak yapilandirilmasi
kararlastirilmig, 1 Subat 2002’de yeni kimligiyle yaym hayatina baslayan kanal, uzun yillar bdyle
devam etmistir (Giinebakanli, 2010: 121). Bu kanal 2010°da TRT Haber adinda haber kanalina
dondstiirilmiistir. Bunda haber temasinda yayin yapan TV kanallarmin (NTV, CNNTiirk, tv8 gibi)
izleyici tercihlerinde 6ne ¢ikmasinin da etkili oldugu diistiniilebilir (Cankaya, 2003: 329). Tirkiye’de
ticari televizyon yayinciliginin baslamasiyla TRT degisen iletisim ortami kapsaminda finansman,
izlenebilirlik ve reklam politikalarin1 degistirmesi sonucu rekabet edebilirdi (Goze, 2017: 99). Sonraki
siiregte TRT nin ¢ok kanallilagmasi hizlanmis ve pek ¢ok tematik kanal ortaya ¢ikmistir: TBMM TV
(Meclis’ten yayin yapan), TRT Spor, TRT Cocuk, TRT Miizik, TRT 6 (Kiirt¢e aile kanali), TRT 7
(Arapga), TRT Avaz (Tiirk Diinyasina yayin), TRT Belgesel, TRT World (Uluslararas: haber kanal1).
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Grafik 1. Avrupa’da Tiirlerine Gore TV Kanallar1 Sayis1 (European Audivisual Observatory, 2009).
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Grafik 2. Avrupa’da Tiirlerine Gore (Genel, Tematik, Diger) TV Kanallar1 Dagilimi (European
Audivisual Observatory, 2009).

[letisim teknolojisindeki gelismelerle geleneksel karasal yayinciligm yani sira uydu yaymnciliginin
artmas1 ve diinyadaki uydu aracilifiyla yapilan radyo ve televizyon yaymlarinin Tiirkiye’de ¢anak
antenler araciligiyla izlenebilmesi, Tirkiye’de 6zel yaymcilik tartismalarini giindeme getirmistir.
Almanya’dan uydu aracilifiyla Tiirkiye’ye yaym yapan Star 1 televizyon kanali fiili olarak yayina
baslamis ve bunu Teleon, Show TV ve digerleri takip etmistir (Ersin, 2015:76). Ozel
televizyonculugun oniiniin agilmasiyla ilk 6zel tematik kanal olarak miizik alaninda yaymn yapan Kral
TV yayma baglamistir. 1990’1 yillarin sonu ile 2000°1i yillarda ¢ok sayida tematik kanal agilmistir
(Sayilgan, 2014: 8). Yabanci yayn kuruluslariyla anlasan medya kuruluslart ¢esitli tematik yayin
kanallarimin igeriklerini, Tiirk¢e seslendirme ya da alt yazili olarak yeniden iletmislerdir: Nickleodeon
ve FOX Kids (Cocuk), Discovery Channel ve History Channel (enformasyon ve belgesel), Fashion TV
(moda). Tematik yayinciligin yabanci ortakli ya da biitiiniiyle yerli olan smirli sayida 6rnegi de vardir.
Bunlar daha ¢ok miizik ve genglik kanallaridir: Kiss TV, Geng TV, Kral TV, Number One TV (Celenk,
2005: 258).

TEMATIK YAYINCILIGIN GELiSIMINDE ETKiLi OLAN FAKTORLER

Tematik yayinciligin gelisiminde etkili olan pek ¢ok faktdr bulunmaktadir. Ancak bu faktorlerin
basinda teknolojik gelisimin izleyicilere iletilebilen kanal sayisindaki muazzam artig1 miimkiin ve bir
televizyon kanali agmay1 eskiye gore ¢ok daha ucuz kilmasi ve genel kanallarin giderek birbirine
benzeyen yayin igeriklerinden sikilan izleyicilerin bir boliimiiniin alternatif arayislar1 gelmektedir. Bol
sansasyonlu programlardan, benzer catigmalar tiizerine kurulu dizilerden, magazinlestirilmis
haberlerden ve “rating” sansi olmadig i¢in kiiltiirel veya belgesel nitelikte programlara yer vermeyen
genel yaym akislarindan sikilan izleyiciler i¢in tematik kanallar iyi bir segenek olusturmustur. Tabii ki
tematik kanallarin ¢ogalarak genel kanallarin sayisinin kat be kat iistiine ¢ikmasinda liberallesme
riizgarlar1 ve televizyon ekonomisinin degisen dinamikleri de etkili olmustur.

Modern yasamin her alanindaki uzmanlagsma egilimi kitle iletisimini ve 6zellikle gorsel medyay1 da
etkisi altina almistir. Popiiler kanallar olarak adlandirilabilecek biiyiik kanallarin programlarinin,
magazinlesme, reklam baskis1 ve “rating” savaslari arasinda igerisizliklesmesi, izleyicide tematik
kanallara yonelmeyi de beraberinde getirmistir (Tutar, 2009: 40). Bunun yaninda tematik kanallara
talep artisinin diger bir nedeniyse teknolojideki gelismelerden 6tiirii maliyetlerin diismesidir. Daha
once karasal yayincilik, tematik kanallar igin riskli ve pahali bir yatinm olarak goriiliirken uydu
teknolojilerindeki gelismelerin etkisiyle kablolu yayinlarin ve dijital platformun hitap ettigi kitle
gittikge artmaktadir (Tutar, 2009: 41). Kanal sayisindaki artis izleyici ve reklamci davranislarinda da
degisikliklere sebep olmustur. izleyiciler TV izleme tercihlerini giincelleyip, cesitlendirirken,
reklamcilar da hedef kitleye ulagsmak ve reklam harcamalarini daha etkin kullanabilmek adina farkl
kanallara yonelmislerdir (Sayilgan, 2014: 3).
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Haberde ciddi iisluptan (hard news) eglenceli {isluba (soft news) kayis ilk olarak ABD’deki televizyon
yayinciliginda goériilmis, 1970°1i yillardan itibaren ABC, CBS ve NBC’deki “soft haber” igerigi
artmigtir (Karadag, 2000: 81-82). Avrupa TV sektoriinde de izleyicilerin, haberler ve siyasi haber
programlarinda iletilen enformasyonun kalitesine olan giiveni ciddi 6l¢iide diismiistiir. Bu kiiresel
durum &zellikle Euronews, CNN, BBC world, Bloomberg gibi Pan-Avrupali yaklagimi olan haber ve
siyasi tematik kanallarin gelisimi i¢in bir firsat penceresi agmistir (Vissol, 2005: 53). Bunlarin iginde
Euronews’un gelisimi, Avrupali konularin es zamanli ve tiirdes bir sekilde dolagima girmesini, bdylece
Avrupa kamusal alan1 veya siyasi alani agigini kapatmayi isteyen Avrupa Toplulugu kurumlarinca da
desteklenmistir (Karadag, 2006). Televizyon haberlerindeki kalite ve giivenilirlik kayb1 Tiirkiye’de de
gOriilmustiir. 2011°deki bir arastirmada ana haber biiltenlerindeki ciddi haber iislubunun orani, tematik
kanallarda genel kanallara gore daha yiiksek ¢ikmistir (Ertan, 2011: 100). NTV, CNN Tiirk, Haber
Tiirk gibi tematik haber kanallarinin ¢ogalmasinin ulusal diizeyde genel yayin yapan kanallarin haber
igeriklerinde de doniistiiriicti bir etki yaptiklar diisliniilmektedir (Celenk, 2005: 259).

Televizyon yayin akisinda nitelikli, derinlikli programlar asama asama dislanmakta ve yerlerine
carpici, dramatize edilmis, insani ilginin belirleyici oldugu, gorece yiizeysel programlar gegmektedir
(Ergiil, 2000: 131). Bir kamu kanali olan TRT nin ikinci kanali, kiiltiir sanat ve habere agirlik vererek,
0zel kanallarin yarattig1 kiiltiirel karmasa hatta kirlilik doneminde, 6zellikle kentli ve egitim-kiiltiir-
gelir diizeyi yiiksek kesimler icin bir kacis kanali olmustur (Giinebakanli, 2010: 121). Ayrica TRT
Okul egitim ve eglenceyi harmanlayarak gerceklestirdigi tematik yaymcilik anlayisiyla egitici
programlar1 siirli saat ve siirelerde yayimlayan diinyadaki kamu hizmeti yayin kurumlarina 6rnek
olusturmustur (Ersin, 2015: 86).

TEMATIK YAYINCILIGIN FARKLARI

Tematik kanallar genel icinden segilmis, ortak Gzellikleri bulunan, sayica daha az bir kitleye hitap
ederler ve program igeriklerini de bu ortak 6zellikler belirler. Uzmanlik kanallar1 da denilen tematik
kanallar televizyon sektoriinde icerigi on planda tutarak, “rating” kaygisindan uzak yaymlar yapma
cabasindadirlar (Sayilgan, 2014: 6). Ancak 6zellikle diinyanin pek c¢ok {ilkesinde yaym yapan ve ciddi
bir izleyici kitlesi erisimi ve hedefi olan Discovery, National Geographic, MTV, CNN Int gibi bazi
tematik kanallarin yayinciliginda, izlenme orani kaygisinin igerige sirayet ettigi gorilmektedir.
Ozellikle belgesel kanallari arasindaki rekabet, programlarin isim tercihlerinden bile anlasiimaktadir.
National Geographic TV kanallarinda Canavar Doganlar, Ugak Kazasi Raporu, Otoyol Cehennemi,
Cilgin Tamirciler, Doviis Kuliibii (National Geographic TV, 2018) gibi programlar, Discovery
Channel’da da Cilgin Siiriis, Cinayet Tarlalar1, Sokak Cilginlari, Bilinmeyene Yolculuk, Olmek Yok,
Yirticilarla Burun Buruna (Discovery Channel, 2018) gibi programlar bu anlayisin 6rnekleri olarak
goriilebilir.

Tematik yayimciligin bir 6zelligi de temalarin giderek cesitlenmesidir. Tematik kanallarin yayinlarimi
grupladiklar1 genel temalar; haber, spor, film ve dizi, ¢ocuk, miizik, belgesel, yasam ve eglence ile
erotik kanallardir. Her bir temanin kendi i¢inde daha farkli alt temalara ayrilmasiyla (moda, dogal
yasam, hobi, taraftar kanallar1 vb.) hedef kitlenin ¢ok daha kii¢iik boliimlerine yayin yapildigi
goriilmektedir (Sayilgan, 2014: 7-8). Ornegin 1985’te yayin hayatina baslayan Discovery, daha sonra
Discovery Health, Discovery Kids, Discovery Science, Planet Green, Investigation Discovery and
Military Channel olmak iizere alti mikro kanal agmistir.  Ayrica TLC ve Animal Planet’t de
bilinyesinde barindirmaktadir (Tutar, 2009: 45). National Geographic kanali altinda Nat Geo Wild ve
Nat Geo People kanallari, Disney Channel altinda Disney Junior ve Disney XD kanallari, tematik
kanallarin kendi alt kategorilerini ortaya c¢ikararak temalarin daha da cesitlenmesine 6rnek teskil
etmektedir.

Tiirkiyede tematik yayincilik, 6112 numarali Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanun’da sdyle tanimlanmistir: Giinliik yaym siiresinin en az ylizde yetmisini haber,
belgesel, egitim, ekonomi, kiiltiir, tarih, spor, miizik, sinema, dizi film, pazarlama veya benzeri
konularda olmak {izere sadece belli bir tiire veya genel izleyici kitlesi disinda belli bir izleyici kesimini
hedef alan programlara ayiran yaym (Resmi Gazete, 2011). Dolayisiyla tematik kanallarin bir kismi
ylizde 25’1 agsmamak kaydiyla temalarmin digindaki program igeriklerine de yayin akislarinda yer
verebilmektedir. Tiirkiye’de Tematik kanallar, reklam hedeflemesi acisindan da genel kanallardan
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ayrigmaktadir. Tematik kanallarin hedef kitlesinin popiiler kanallara gore ¢ok daha spesifik ve belirli
olmasi sonucunda reklam verenler ulagsmak istedikleri kitleye ¢ok daha kolay ulagabilmektedir (Tutar,
2009: 41). Genelde reklamverenler i¢in Oncelikli kriter “rating”dir. Ancak seg¢ilmis hedef kitlelere
yayin yapan tematik kanallarda izleyicinin niceliginden ¢ok niteligi 6n plana ¢ikmaktadir. Reklam
veren agisindan reklamini yapmak istedigi {iriin veya hizmet ile hedef kitlenin yani izleyicinin uyumu
oldukca dnemlidir (Sayilgan, 2014: 11). Egitim diizeyi, gelir diizeyi, yas, cinsiyet, ilgi alanlar1 gibi
demografik unsurlar reklamverenlere son derece degerli bilgi saglar. Ozel olarak genglere, cocuklara,
bebeklerin ebeveynlerine, otomobil tutukunlarina, motor tutukunlarina, dekorasyonla ilgilenenlere,
moda diskiinlerine, futbolla yatip futbolla kalkanlara, klasik miizik sevenlere, saglik izleyicilerine,
ekonomide olup bitenleri merak edenlere vb. yonelmek isteyen reklamverenler i¢in tematik kanallar,
dogru kitle hedeflemesi agisindan ¢ok daha net adresler sunmaktadir.

TV iZLEME ALISKANLIKLARINDA KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI
Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, iletisim aragtirmalarinda etkiler yaklagimindan bir ayrilis1 ifade
etmistir. Etki aragtirmalarinda “Medya (kitle iletisimi) insanlara ne yapiyor?” sorusu one ¢ikarken,
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi “Insanlar medyayla (kitle iletisimiyle) ne yapiyor?” sorusuna
odaklanmistir (Katz & Foulkes 1962: 379; Klapper, 1963: 523). Kullanimlar ve doyumlar yaklagima,
izleyicilerin kendileri i¢in en doyurucu olan kitle iletisim igeriklerini az ¢ok etkin bi¢cimde aradiklar
varsayimina dayanmistir. Etkin izleyici yaklasimi izleyiciyi, arayan segen ve kendi etkisini kendi
yaratan kisi konumuna getirmistir (Tekinalp ve Uzun, 2013: 118). Iletisim arastirmalarinda énemli bir
yeri olan kullanim ve doyumlar yaklasimi, izleyicilerin ilgisini ¢eken ve onlar1 doyuma ulagtiran hazzi
incelemek i¢in gelistirilmigtir (Yiksel, 2013: 85). Kullanimlar ve doyumlar, izleyici katilimimin ve
televizyon izlemekten elde edilen doyumun yapisini; bu mecraya 6zgii saiklere, bu kullanimi etkileyen
psikolojik ve toplumsal ozelliklere, bu saiklerin ve oOzelliklerin birlesik etkisi sonucu gelisen
davraniglar veya tutumlara vurgu yaparak incelemektedir (Papacharissi & Mendelson, 2007: 356).
Kullamimlar ve doyumlar yaklagimi kapsaminda gelistirilen yontembilimsel tekniklerle yapilan
aragtirmalarla, kitle iletisim araglarinin kullaniminin insanlarin gereksinimlerinin karsilanmasinda ne
oranda etkili oldugunun sorgulanmasi amaglanmistir (Giingor, 2018: 130).

Katz ve arkadaglar1 insanlarin kitle iletisim araglariyla giderdikleri ihtiyaglari 5 grupta
simiflandirmistir: 1) Enformasyonu, bilgiyi ve anlamay1 giiglendirmekle ilgili ihtiyaclar, 2) Estetik,
zevk veren ve duygusal tecriibeyi gliclendirmekle ilgili ihtiyaglar 3) Kredibiliteyi, gliveni, istikrari ve
statiiyli giiclendirmekle ilgili ihtiyaglar, 4) Aile, arkadaslar ve diinyayla temasi giiclendirmeyle ilgili
ihtiyaglar, 5) Kacisla veya desarj olmayla ilgili itiyaglar (1973: 166). Televizyon izleyicisi belli
psikolojik ihtiyaglar1 olan bir birey olarak kabul edilmekte ve izleyici bu ihtiyaglarmi televizyon
ekranma tagimaktadir (Parsa, 1993: 146). Kullamimlar ve doyumlar yaklagimimin alisildik yontemi
izleyicilere belirli bir program tiiriinii izlemelerinin ana nedenlerinin soruldugu bir ankettir (Fiske,
1990: 151). Yeni teknolojiler insanlara daha ¢ok medya se¢enegi sunarken motivasyon ve tatmin,
izleyici analizlerinin her zamankinden daha 6nemli bilesenleri olmaktadir (Ruggiero, 2000: 13).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina yonelik elestiriler ve bu modele iliskin siirhiliklar da
mevcuttur. Bunlardan biri aktif izleyici tezine yoneliktir. Eger izleyicinin medya ve medya igerigiyle
iligkisi c¢ogunlukla bilis endiistrileri ve ilgili yapilar tarafindan islenen sosyal ve sosyopsikolojik
onceliklerle belirlenmisse o zaman aktiflik ve 6zgiir tercih gibi iddialar da biiylik ¢ogunlukla gegersiz
olmaktadir (Erdogan, 2014: 150). Bu yaklasim izleyicinin eylemini fazlasiyla 6nemsemekte, kitle
iletisim araglar1 igerigine duyarsiz kalmakta, bu igerigin metne iliskin ve kiiltiirel 6zelliklerini biiyiik
Olclide dislamaktadir (McQuail & Windahl ,1997: 164).

Popiiler kiiltiir yazarlarmin “Insanlar kitle iletisim araglartyla ne yapiyor?” sorusuna en gézde yanitlari
“Insanlar bu araglar1 kacis icin kullanirlar.” olmustur (Katz & Foulkes 1962: 379). Sikic1 ya da iiziicii
bir realiteyle kars1 karsiya oldugunu fark eden izleyici, bu toplumsal realiteyi degistirme konusunda
umutsuz oldugu i¢in bunun yerine o realiteden kagma istegi duymakta ve kitle iletisim araglarini bu
motivasyonla kullanmaktadir (Oskay, 1994: 82). Televizyon izleme aligkanliklar1 ve motivasyonlar
icin kullanimlar ve doyumlar yaklagimiyla yapilmis genis arastirma literatiiriine bakildiginda 6zellikle
eglence, rahatlama, zaman gecirme, arkadaslik, aligkanliklar ve sosyal kacisin ortak motivasyonlar
oldugu goriilmektedir (Balc1 ve Ayhan, 2015: 283). Kiigiikkurt ve arkadaslar1 liniversite 6grencileriyle
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yaptiklari ¢alismada katilimcilarin %35,2sinin televizyonda duygusal ihtiyaglarini, %34,8’inin biligsel
ihtiyaglarini, %30,9’unun gerceklerden kagis ihtiyaglarini, %28,8’inin sosyal biitiinlesme ihtiyaglarini
ve %28,1’inin kisisel biitiinlesme ihtiya¢larin1 karsiladiklarin1 bulmuslardir (2009: 48-49). Balci ve
Ayhan, Kirgizistan’da yaptiklar ¢aligmada, evdeki televizyon sayisi, aylik gelir ve yas arttik¢a giinlitk
televizyon izleme siiresinin uzadigini bulmuslardir. Ayni ¢aligmada kadinlarin erkeklerden daha uzun
siire televizyon izledikleri; eglenme, rahatlama arkadaslik ve zaman gegirme gibi tatminlerin pesinde
kosanlarin giinliik televizyon izleme siirelerinin daha uzun oldugu da tespit edilmis bulunmustur
(2015: 303-304).

Kuyucu Istanbul’da 15-29 yas araligindaki genglerin tematik televizyon izleme ahiskanlhiklariyla ilgili
calismasinda, genclerin %87,9’unun tematik televizyon kanallarini izledigini bulmustur. Genglerin
%77,3’i giinde en az bir saat tematik televizyon kanallarini izlemektedir. Arastirmada tematik
televizyon kanallarinin ana akim medyaya gore daha bilgilendirici bir igerik sundugu hipotezi ve
tematik televizyon kanallarinin ana akim medyaya gore daha fazla bireysel zevklere hitap ettigi
hipotezi dogrulanmistir (2015: 264). Kirhan {iniversite 6grencilerine yonelik ¢alismasinda, televizyon
iceriginin “bireysel” olarak tiiketilmesinin yaygin oldugunu bulmustur. “Bireysel izleme” pek ¢ok
anlamda hem izleme bi¢imi ve aligkanliklarinin degistigini hem de tiiketilen igerigin daha cesitlilik ve
amaca odakli hale geldigini gostermektedir. Ogrencilerin %80’inin karasal olmayan (digital platform,
kablolu tv, uydu) yollarla yayinlara ulasmasi ve dolayisiyla tematik kanallara yonelerek ihtiyag/begeni
konusunda tercih yaparak icerigi tilketmesi bireysel izlemeyi destekleyen diger bir analizdir (2007:
109).

Tematik kanallar ile bireysel izleme arasindaki iligki Erol Mutlu tarafindan da vurgulanmistir.
Mutlu’ya gore tematik yayinciligin basladigt ABD’de geleneksel yayinciliktaki sarsintinin tek nedeni
kablonun, parali kanallarm ortaya ¢ikmasi degildir. Ikinci Diinya Savasi sonrasi orta sinif Amerikan
ailesi tipolojisi biiyiik 6lgiide sarsilmistir. “Ozel ilgi kanallar’” hem amag, hem de yapisal dzellikleri
nedeniyle televizyonun 6zsel kavramini yani aile kavramimi bir yana itmislerdir. Cilinkii 6zel ilgi
kanallar1 adlarmin da ¢agristirdig lizere izleme birimi olarak aileyi iptal ederek onun yerine bireysel
izleyiciyi yerlestirmiglerdir (Mutlu, 1999: 136).

ARASTIRMA

Tematik televizyon yayimncilifinin genel televizyon yayinciligina alternatif olusturdugu aragtirmanin
cikis noktasini olusturmaktadir. Bu baglamda, arastirma kapsaminda, kullanimlar ve doyumlar
yaklasimina gore, genel yayimn ve tematik televizyon yayin izleyici tercih egilimlerinin nasil oldugu,
izleyicilerin genel yayin veya tematik yayinciligi tercih etme nedenlerini belirleyerek, bu tercihlere
etki eden unsurlar1 ortaya koymaya yonelik Subat 2017°de kartopu 6rneklem metodu kullanarak 1456
katilimciyla anket ¢calismasi gergeklestirilmistir.

Bu baglamda arastirma sorusu asagidaki gibidir:

Arastirma sorusu: Kullamimlar ve doyumlar yaklagimina gore, genel yayin ile tematik televizyon yayin
izleme aligkanliklart uzmanlagma, bireysellesme, magazinlesme, reklam hedef kitle, reyting ve prestij
ozellikleri bakimindan farklilik gdstermekte midir? Tematik yayinciligi genel yaymciliktan
farklilastiran 6zellikler nelerdir veya tematik yaymeciligin genel yayinciliga gore hangi 6zelliklerinin
izleyiciler agisindan Snemli goriildiigii ve izleyicilerin genel yayin ile tematik yayinciligi izleme
egilimleri nasildir?

Bu baglamda arastirma hipotezleri asagidaki gibidir:

Hipotez 1: Tematik televizyon yayinlar1 genel televizyon yayinlarma gore daha uzmanlagmig igerik
sunar.

Hipotez 2: Tematik televizyon yayinlar1 genel televizyon yayinlarina gore bireysellesmeye daha ¢ok
Onem verir.

Hipotez 3: Magazinlesme genel televizyon yayinciligina goére tematik televizyon yayinciliginda daha
onemlidir.

Hipotez 4: Tematik televizyon yayinlar1 genel televizyon yayinlarina gdre nis pazarlama agisindan
daha elverisli mecralardir.
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Hipotez 5: Reyting kaygisi genel televizyon yaymciligina gore tematik televizyon yaymciliginda daha
Onemsenir.

Hipotez 6: Prestij genel televizyon yayinciligima gore tematik televizyon yayimciliginda daha
o6nemlidir.

Hipotez 7: Yayin icerigi acisindan uzmanlasma hedef kitleye erisim saglamaya imkan tanirken,
izleyicinin yalnizlagsmasina neden olur.

Hipotez 8: Genel yaym izleyicileri en ¢ok eglendirici-dinlendirici programlar1 izlemeyi tercih eder.
Hipotez 9: Tematik yayin izleyicileri en ¢ok kisisel ilgi alanina hitap eden programlar izlemeyi tercih
eder.

Hipotez 10: Genel televizyon yayimu izleyenler tematik televizyon yayinlarini da izler.

Hipotez 11: izleyicler genel yayindan tematik televizyon yaymciligina dogru ydnelim gosterir.

Hipotez 12: Genel yayin veya tematik yayin izlenme giin sayisinin artmasi, izleyicilerin her giin kisa
araliklarla yayin izlemeyi tercih etmesine neden olur.

Hipotez 13: Genel yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlagsmanin 6n plana ¢ikmasi
faktori ile katilimceilarin cinsiyet durumlari arasinda anlamli farklilik vardir.

Hipotez 14: Genel yayinlara gore tematik yaym izleme tercihinde uzmanlasmanin 6n plana ¢ikmasi
faktori ile katilimcilarin medeni durumlari arasinda anlaml farklilik vardir.

Hipotez 15: Genel yayinlara gore tematik yaym izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma
faktori ile katilimcilarin cinsiyet durumlari arasinda anlamli farklilik vardir.

Hipotez 16: Genel yayinlara gore tematik yayim izleme tercihinde uzmanlasmanin 6n plana ¢ikmasi
faktori ile katilimcilarin egitim durumlari arasinda anlamli iligki vardir.

Hipotez 17: Genel yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlasmanin 6n plana ¢ikmasi
faktori ile katilimeilarin aylik harcama tutarlar arasinda anlamli iligki vardir.

Hipotez 18: Genel yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlagsmanin 6n plana ¢ikmasi
faktorii ile katilimcilarin yas durumlari arasinda anlamli iligki vardir.

Hipotez 19: Genel yaymlara gore tematik yayinlarin hedef kitle-reklam-reyting iligkisi farklilig:
faktori ile katilimeilarin egitim durumlari arasinda anlaml iligki vardir.

Hipotez 20: Genel yaymlara gore tematik yayinlarin hedef kitle-reklam-reyting iligkisi farklilig:
faktori ile katilimcilarin aylik harcama tutarlar arasinda anlamli iliski vardir.

Hipotez 21: Genel yayinlara gore tematik yaym izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma
faktori ile katilimcilarin egitim durumlari arasinda anlaml iligki vardir.

Hipotez 22: Genel yayinlara gore tematik yaym izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma
faktori ile katilimeilarin aylik harcama tutarlari arasinda anlamli iligki vardir.

Arastirmada, kullanimlar ve doyumlar yaklagimina gore izleyicilerin genel televizyon ile tematik
televizyon izleme aligkanliklarini uzmanlasma, bireysellesme, magazinlesme, reklam hedef kitle,
reyting ve prestij algilamalar1 baglaminda ortaya ¢ikaracak maddeler ele alinmigtir. Yapilan
giivenilirlik testi sonucunda, Cronbach’s Alpha degeri 0,820 c¢iktig1 gézlemlenmistir. Elde edilen
Alpha degeri, calismanin tamamen gilivenilir oldugunu gostermektedir. Mevcut maddeler iizerinde
faktor analizi yapilmis ve asagidaki li¢ faktor tespit edilmistir. Elde edilen KMO ve Bartlett’s ToS
degerleri sorularin faktor analizine uygun oldugunu dogrulamaktadir (KMO= 0,888, Bartlett’s Test of
Sphericity p= 0,000).

Belirlenen faktorler bazinda g¢ikarimsal analizler yapilmistir. Bu analizler Korelasyon Analizleri,
Mann-Whitney, Kruskal Wallis testleri ve Ortanca (Median) hesaplamalaridir.

Faktor analizinde ti¢ faktoriin ¢iktig1 goriilmiistiir. Bunlar sirasiyla genel yayilara gore tematik yayin
izleme tercihinde uzmanlagmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1), genel yayinlara gore tematik
yaymlarin hedef kitle-reklam-reyting iliskisi farklilig1 faktorii (F2), genel yayilara gore tematik yayin
izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktorii’dir (F3) (bakiniz Tablo 1.). Buna gore
izleyiclerin genel yaymeciliga gore tematik yayinciligi tercih etmelerindeki en 6nemli nedenler sirasiyla
uzmanlagma, hedef kitleye erisiebilme, kisisellesme oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Tematik yayimncilik
kapsaminda magazinlesme, reyting ve prestij konularmin izleyiciler tarafindan 6nemsenmedigi
goriilmektedir.
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Yukaridaki bilgiler 15131nda, hipotez 1, hipotez, 2, hipotez, 4 kabul edilirken, hipotez 3, hipotez 5,
hipotez 6 kabul edilmemistir.

Tablo 1. Faktor Yukleri Yizde Degisimleri Tablosu.

Toplam Varyans Kiimdilatif
Yiizdesi Yiizde
F1. Genel yayinlara gore tematik yayin izleme 2,857 16,807 16,807
tercihinde uzmanlagsmanin 6n plana gikmasi
faktora
F2. Genel yayinlara gore tematik yayinlarin hedef kitle- 2,321 13,655 30,461
reklam-reyting iliskisi farkhligi faktord
F3. Genel yayinlara gore tematik yayin izleme 1,862 10,951 41,413

tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktori

Verilen cevaplarin tanimsal analizinde sunlar tespit edilmistir:

Katilimcilari %11,3’1 sadece genel yaym, %7,4’l sadece tematik ve %79,7’si hem genel yayin hem
tematik televizyon yayinlarim izledigini belirtmistir. Katilimcilarin %54,4’i kadin, %45,6’s1 erkektir.
Cinsiyet orami karsilastirma yapmaya elverisli oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin %52’si
iiniversite 6grencisi, %16,3’1 liniversite mezunu, %7,1°1 lisansiistii, %15,7’si lise, %8,8’1 orta egitim
diizeyine sahiptir. Katilimcilarin %701 bekar, %27,5’1 evli ve %2,5’1 bosanmistir. Katilimcilarin
%44,2’si 20-24 yas arasinda, %23,8’1 30-49 yas arasinda, %11,9’u 25-29 yas arasinda, %10’u 15-19
yas arasinda, %8,9’u 50-65 yas arasinda, %1,2’si 66-92 yas arasindadir. Katilimcilarin %29,9’unun
aylik harcama tutar1 1000-1999 TL. arasinda, %29’unun aylik harcama tutar1 0-999 TL. arasinda,
%20,4’linlin aylik harcama tutar1 2000-2999 TL. arasinda, %10,6’sinin aylik harcama tutar1 3000-3999
TL. arasinda ve %10’unun 4000 TL. ve {stliindedir. Katilimcilarin %49,4’ii herhangibir iste
calismadigini, %9,5’inin arasira kiigiik islerde, %10,9’u siirekli yarim giin, %30,2’si siirekli tim giin
calistigini belirtmistir. Katilimcilarin %32,7°si her giin, %30,4’i haftada 1-2 giin, %20,7’si hafta 3-4
giin genel televizyon yaym izledigini belirtmistir. Katilimcilarm %55,6’s1 1-3 saat, %23 iiniin 0-59
dakika arasinda, %15,9’u 4-6 saat genel televizyon izledigini belirtmistir. Katilimcilarm %36,2’si
haftada 1-2 giin, %24,2’si haftada 3-4 giin, %22,7’si hergiin, %11,3’ii haftada 5-6 giin tematik
televizyon yayini izledigini belirtmistir. Katilimcilarin %49,5’1 1-3 saat %31,6’s1 0-59 dakika
arasinda, %14,8’u 4-6 saat tematik televizyon yayin1 izledigini belirtmistir.

Genel yaymlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlagmanin 6n plana ¢ikmasi faktori (F1) ile
genel yaymlara gore tematik yayimlarin hedef kitle-reklam-reyting iliskisi farklihigr faktori (F2)
arasinda pozitif (rho= 0,461, p=0,000), genel yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde
uzmanlagmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile genel yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde
kisisellesmenin On plana ¢ikma faktorii (F3) arasinda pozitif (rho= 0,371, p=0,000), genel yayinlara
gore tematik yaymnlarin hedef kitle-reklam-reyting iligkisi farklilig1 faktorii (F2) ile genel yayimlara
gbre tematik yayin izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktorii (F3) arasinda pozitif
(rho= 0,332, p=0,000) iligki vardir. Hedef kitle beklentilerinde doyum saglandigi, uzmanlagsmaya
dayali tematik yayim izlemenin ise kisisellesmeye bagli olarak, tematik televizyon izleyicisini
bireysellestirdigi, yani izleyicinin yalnizlastigi ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore, herhangibir konuda
ayrintili bilgi verme yani uzmanlagmaya onem vermenin, hedef kitleye erisim saglamada 6nemli
oldugu, bunun ise icerige yonelik yayimlarin belirlenen hedef kitleye ulasabilmesinde 6nem tasidigini,
bu konuda gergeklestirilen yaymnlarin ise, tematik yayin izleme aligkanligindan 6nemli bir farkinm
ortaya ¢ikarmaktadir. Kisisellesmeye bagli olarak izleyicinin yalnizlagmasina neden oldugu ortaya
cikmistir.

Yukaridaki bilgiler 1s18inda, “Yayimn icerigi acisindan uzmanlasma hedef Kitleye erisim
saglamaya imkan tanirken, izleyicinin yalmizlasmasina neden olur” hipotezi (Hipotez 7) kabul
edilmistir.
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Grafik 3. Genel Televizyon ve Tematik Televizyon Yayini izleme Tercihi.

Grafik 1 ‘de tematik televizyon yayini izleme tercihlerinde %44,8’le kisisel ilgi alanina hitap eden ve
%38,6’1ik oranla genel televizyon yayini izleme tercihinde eglendirici-dinlendirici programlarin tercih

edildigi goriilmektedir (bakiniz Grafik 3.).

Yukaridaki bilgiler 15181nda, “Genel yayn izleyicileri en ¢ok eglendirici-dinlendirici programlari
izlemeyi tercih eder” hipotezi (Hipotez 8) kabul edilmistir. Yine yukaridaki bilgiler 1s1ginda,
“Tematik yayin izleyicileri en cok Kkisisel ilgi alamna hitap eden programlan izlemeyi tercih

eder” hipotezi (Hipotez 9) kabul edilmistir.
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Grafik 4. Genel Televizyon ve Tematik Televizyon Yayin izleme Siklig1 ve Siireleri.

Tematik yayin izleme sikliginda en yiiksek oranin haftada 1-2 giinde, genel televizyon yayinlarimi
izleme sikliginin haftanin her giinii, genel yayin ve tematik yayin izleme siirelerinin hergiin 1-3 saat
siireyle gergeklestirildigi goriilmektedir (bakiniz Grafik 4.). Benzer bulguya korelasyon analizinde de
rastlanmigtir. Genel yayin izleme siiresi ile tematik yayin izleme siiresi arasinda pozitif iliski vardir
(rho= 0,258, p=0,000). Buna gore televizyon izleyicileri haftanin her giinii 1-3 saat araliginda genel
televizyon yaynlarini izlerken, tematik televizyon yayinlarmin haftada 1-2 giin, 1-3 saat aralifinda

izlendigi ortaya ¢ikmaktadir.
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Genel yayin ve tematik yayin izleme siirelerinin benzer olarak, giinliik 1-3 saat ¢ikmasi, “genel yayin
ile tematik yayin izleme siklig1 arasinda da anlamli iliski olup olmadig1” sorusunu akla getirmektedir.
Yani genel yayin izleyicilerinin ayni1 zamanda tematik yayinlarida izleyip izlemedigi veya yayinlarin
birbirlerini izletme agisindan destek saglayip saglamadigi. Grafik 3’te haftalik izlenen giin sayisina
gore genel yayin ve tematik televizyon yayin izleme siklig1 karsilastirilmistir. Haftanin 1-2 giinii genel
yayin izleyenlerin, %49,7’isinin haftanin 1-2 giinii tematik yayn izledigi, benzer bicimde haftada 3-4
giin genel yayin izleyenlerin, %33’liik oranla haftada 3-4 giin tematik yayin izledikleri, haftada 5-6
giin genel yayn izleyenlerin, %29,7’lik oranla haftada 5-6 giin tematik yayin izledikleri, haftanin her
glinii genel yaym izleyenlerin, %40,1’lik oranla haftanin her giinii tematik yayin izledikleri
goriilmektedir (bakiniz Grafik 5.). Yani genel yaymn izleyenlerin benzer siklikla tematik yayin
izledikleri ortaya ¢ikmaktadir. Buradan da genel yayin izleme siklig1 ile tematik yayin izleme siklig
arasinda pozitif yonde iligski oldugunu sdylemek miimkiindiir.

40,1

Mratads?

Grafik 5. Genel Yayin ve Tematik Televizyon Yayini izleme Siklig1 Karsilastirmast.

Yukaridaki bilgiler 1518inda, “Genel televizyon yayini izleyenler tematik televizyon yayinlarim
da izler” hipotezi (Hipotez 10) kabul edilmistir.

Yine benzer sekilde korelasyon analizinde genel yaym izleme sikligi ile tematik yaym izleme siklig
arasinda pozitif (tho= 0,242, p=0,000), genel yayin izleme sikligi ile tematik yayin izleme siiresi
arasinda pozitif (rho= 0,081, p=0,003) iligki vardir (bakiniz Tablo 2.). Ortaya ¢ikan bu durumu genel
yayin izleme siklig1 arttikca, hem siklik hem de siire bakimindan tematik yaym izleme oranlarinda ise
artis saglandigini ortaya ¢ikarmaktadir. Yani genel yaym izleme siire oranlan arttikca, genel yaymn
izlecilerinin tematik yayilara dogru yonelim sagladigim sdylemek miimkiindiir.

Tablo 2. Genel Yayin ve Tematik Yayin izleme Siire — Siklik Karsilastirmas.

Tematik Tematik televizyon
televizyon yayini yayini izleme
izleme siklig suresi
Genel televizyon yayin izleme sikligi T T T

Yukaridaki bilgiler 1s13inda, “izleyicler genel yayindan tematik televizyon yaymecih@ma dogru
yonelim gosterir” hipotezi (Hipotez 11) kabul edilmistir.
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Yukarida belirtilen genel yayin izleme siklig1 ile genel yayin izleme siiresi arasindaki ters orantinin,
tematik yayin izleme siire ve siklig1 icinde mevcut oldugu goriilmektedir. Tematik yayin izleme siklig
ile tematik yayin izleme siiresi arasinda negatif iligki vardir (rho= -0,337, p=0,000) (bakiniz Tablo 3.).
Bu durum ise, genel yayin veya tematik yaym izleme giin sayisi arttik¢a, yayin izleme siirelerinin
kisaldigin1 gosteren bir egilimi ortaya ¢ikarmaktadir. Genel yayin veya tematik yayin izleme giin
sayist arttikca izleme siirelerinin azalmasina, her giin kisa araliklarla yayin izleme eyleminin
gergeklestirildigi ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 3. Tematik Yayin izleme Siire — Siklik Karsilastirmasi.

Tematik televizyon
yayini izleme suresi

Tematik televizyon yayin izleme sikligi T l

Yukaridaki bilgiler 15181nda, “Genel yayin veya tematik yayin izlenme giin sayisinin artmasi,
izleyicilerin her giin kisa araliklarla yayin izlemeyi tercih etmesine neden olur” hipotezi (Hipotez
12) kabul edilmistir.

Genel yaymlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlagmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile
genel yayin izleme siklig1 arasinda pozitif (tho= 0,214, p=0,000), genel yaymlara gore tematik yaymn
izleme tercihinde uzmanlagsmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile genel yayin izleme siiresi arasinda
negatif (rho= -0,118, p=0,000), genel yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlagmanin
On plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile tematik yaym izleme siklig1 arasinda negatif (rho= -0,262, p=0,000),
genel yaymlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlasmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile
tematik yayin izleme siiresi arasinda pozitif (rho= 0,227, p=0,000) iliski vardir. Genel yayinlara gore
tematik yayin izleme tercihinde uzmanlagmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii agisindan genel yaym ve
tematik yayin izleme siklig1 ve siiresine yonelik tespit edilen Oriintiiniin, genel yayimlara gore tematik
yaymlarin hedef kitle-reklam-reyting iliskisi farklilig1 faktorii (F2) ve genel yaymnlara gore tematik
yayin izleme tercihinde kisisellesmenin on plana ¢ikma faktorii (F3) acisindan da varoldugu
goriilmektedir. Genel yaymlara gore tematik yaymlarin hedef kitle-reklam-reyting iligkisi farklilig:
faktori (F2) ile genel yayin izleme siklig1 arasinda pozitif (rtho= 0,114, p=0,000), genel yayinlara gore
tematik yaymlarm hedef kitle-reklam-reyting iliskisi farklilig1 faktorii (F2) ile genel yayin izleme
stiresi arasinda negatif (rho= -0,123, p=0,000), genel yayinlara gore tematik yaymlarin hedef kitle-
reklam-reyting iliskisi farklilig1 faktorii (F2) ile tematik yayimn izleme siklig1 arasinda negatif (rho=
-0,164, p=0,000), genel yayinlara gore tematik yayinlarin hedef kitle-reklam-reyting iliskisi farklilig
faktorii (F2) ile tematik yayin izleme siiresi arasinda pozitif (tho= 0,121, p=0,000) iliski vardir. Genel
yaymlara gore tematik yayin izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktori (F3) ile genel
yaym izleme siklig1 arasinda pozitif (tho= 0,154, p=0,000), genel yaynlara gore tematik yayin izleme
tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktorii (F3) ile genel yayin izleme siiresi arasinda negatif
(rho= -0,084, p=0,000), genel yayinlara gére tematik yayin izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana
cikma faktorii (F3) ile tematik yaym izleme sikligi arasinda negatif (rho= -0,207, p=0,000), genel
yaynlara gore tematik yaym izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktorii (F3) ile tematik
yayin izleme siiresi arasinda pozitif (rtho= 0,172, p=0,000) iliski vardir (bakiniz Tablo 4.).

Uzmanlagmaya dayali, hedef kitleye erisim saglayabilen, kisisellesmeye yonelik yayin izleme
aligkanlig1 arttikga, haftalik genel yayin izleme sikligi artmakta, gilinliik genel yayin izleme siiresi
azalmakta, haftalik tematik yaym izleme siklig1 azalmakta ve giinlilk tematik yaymn izleme siiresi
artmaktadir. Kisaca katilimcilarin genel yayin veya tematik yayin olsun, yayin izleme sikligi ile yayin
izleme siiresi arasinda ters oranti oldugu goriilmektedir. Bu ise, ¢alisma kapsaminda yukarida tespit
edilen yaymn izleme siireleri ile sikliklar arasinda tespit edilen ters orantinin dogrulugunu teyit eder
niteliktedir.
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Tablo 4. Arastirma Faktorleri ile Genel Yayin ve Tematik Yaym izleme Siire-Siklik Arasindaki Iliski.

Genel Genel Tematik Tematik
televizyon televizyon televizyon televizyon
yayin izleme yayin izleme yayini izleme yayinli izleme
sikhgi suresi sikhgi suresi

Genel yayinlara goére tematik
yayin izleme tercihinde

uzmanlagmanin 6n plana T l l T
cikmasi faktora (F1) T

Genel yayinlara gore tematik
yayinlarin hedef kitle-reklam-

reyting iliskisi farklihg: faktord T l ‘L T
F2) 7

Genel yayinlara goére tematik
yayin izleme tercihinde

kisisellesmenin 6n plana T l l T
citkma faktoru (F3) T

Genel yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlasmanin 6n plana ¢ikmasi faktori (F1)
konusunda katilimcilarin cinsiyet durumlar arasinda anlamli fark tespit edilmistir (Sira Ortalamasi
Kadm= 682.85, Sira Ortalamas1 Erkek= 782.96). Erkeklerin kadinlara gore, tematik yayin izleme
tercihinde uzmanlasma konusuna daha olumlu yaklastiklar1 goriilmektedir. Genel yayimlara gore
tematik yayin izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktorii (F3) konusunda katilimcilarin
cinsiyet durumlar1 arasinda anlamli fark tespit edilmistir (Sira Ortalamasi Kadin= 640.84, Sira
Ortalamas1 Erkek= 833.06). Erkeklerin kadinlara gore, tematik yaym izleme tercihinde kisisellesmeye
konusuna daha olumlu yaklastiklar1 goriilmektedir. Genel yaymnlara gore tematik yaym izleme
tercihinde uzmanlagmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) konusunda katilimcilarin medeni durumlari
arasinda anlamli fark tespit edilmistir (Sira Ortalamasi1 Evli= 780.35, Sira Ortalamasi Bekar= 709.26,
Sira Ortalamast Dull= 676.79). Evlilerin diger gruplara gore, tematik yaymecilikta uzanlagsmaya daha
onem verdikleri goriilmektedir.

Tablo 5. Arastirma Faktorleri ile Cinsiyet ve Medeni Durum.

Genel yayinlara gore tematik yayin =~ Genel yayinlara goére tematik yayin
izleme tercihinde uzmanlagsmanin  izleme tercihinde kigisellesmenin 6n

on plana gikmasi faktora (F1) plana gikma faktora (F3)
Cinsiyet X X
Medeni Durum X

Yukaridaki bilgiler 15181nda, hipotez 13, hipotez, 14, hipotez 15 kabul edilmistir.

Genel yayimlara gore tematik yayin izleme tercihinde uzmanlagmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile
katilimeilarin egitim durumlari arasinda pozitif (rho= 0,155, p=0,000), genel yayinlara gore tematik
yayin izleme tercihinde uzmanlagsmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile katilimcilarm aylik harcama
tutarlar1 arasinda pozitif (rtho= 0,181, p=0,000), genel yayinlara gére tematik yayin izleme tercihinde
uzmanlagsmanin 6n plana ¢ikmasi faktorii (F1) ile katihmcilarin yas durumlart arasinda pozitif (rtho=
0,101, p=0,000) iliski vardir. Genel yayinlara gore tematik yayinlarm hedef kitle-reklam-reyting
iligkisi farklilig1 faktori (F2) ile katilimeilarin egitim durumlan arasinda pozitif (rho= 0,109,
p=0,000), genel yayinlara gore tematik yayinlarin hedef kitle-reklam-reyting iliskisi farklilig1 faktorii
(F2) ile katilimcilarin aylik harcama tutarlar1 arasinda pozitif (tho= 0,105, p=0,000) iliski vardir. Genel
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yayinlara gore tematik yayin izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktorii (F3) ile
katilimcilarin egitim durumlari arasinda pozitif (tho= 0,079, p=0,003), genel yayinlara gdre tematik
yayn izleme tercihinde kisisellesmenin 6n plana ¢ikma faktorii (F3) ile katilimeilarin aylik harcama
tutarlar1 arasinda pozitif (tho= 0,113, p=0,000) iliski vardir (bakiniz Tablo 6.).

Tablo 6. Arastirma Faktorleri ile Egitim, Aylik Harcama Tutar1 ve Yas Arasindaki Iliski.

Genel yayinlara gére  Genel yayinlara gére  Genel yayinlara gore
tematik yayin izleme tematik yayinlarin tematik yayin izleme

tercihinde hedef kitle-reklam- tercihinde
uzmanlagsmanin én reyting iligkisi kisisellesmenin 6n
plana gikmasi faktérd ~ farkhlidi faktora (F2)  plana gikma faktori
(F1) (F3)
Egitim T ) 1 1
Aylik Harcama Tutari T T T T

Yas T T

Yukaridaki bilgiler 15181nda, hipotez 16, hipotez 17, hipotez 18, hipotez 19, hipotez 20, hipotez 21,
hipotez 22 kabul edilmistir.

SONUC

Genel televizyon kanallar1 olabildigince genis izleyici kitlesi cekebilmek igin farkli tiirlerde
programlar1 kapsayan bir yayin akisma dayanirken, alternatif olusturarak uzmanlagmaya yonelen
tematik televizyon kanallar1 daha dar izleyici gruplarinin 6zel ilgi alanlarina hitap eden yayin akislar
olusturmustur. Tematik yaymcilifin gelisiminde yaymcilik teknolojisindeki ilerlemeler, televizyon
ekonomisinin degisen dinamikleri, genel kanallarin yayin igeriklerinden sikilan izleyicilerin alternatif
arayislari, liberallesme riizgarlari ve tiiketim toplumuyla 6zdeslestirilen uzmanlagma, bireysellesme ve
iriin ¢esitliligi olgulan belirleyici olmustur. Tematik televizyon kanallarmin sayis1 hizla artmakta,
mevcut temalara yeni temalar eklenmekte, o temalar alt gruplara boliinmekte ve ortaya ¢ok genis bir
secenek yelpazesi c¢ikmaktadir. Aktif izleyicinin yaptigi tercihlerle belli ihtiyaglarini tatmin ettigi
savina dayanan kullanimlar ve doyumlar yaklasimiyla genel televizyon kanallarmi izleme
aliskanliklar1 ve motivasyonlarina dair yapilmis genis bir arastirma literatiirii bulunmaktadir. Ancak
ayni yaklagimla tematik televizyon yaymnciligina odaklanarak ve bunu genel televizyon yayiciligiyla
karsilastirarak yapilmis arastirma literatiirii gorece daha yenidir ve Onceki kadar zengin degildir.
Calisma bu literatiire katki anlaminda Onemlidir. Aragtirma sonucunu dort baslhikta ele almak
miimkiindiir: 1) Televizyon izleyicilerinin televizyon izleme egilimleri 2) Tematik yayinciligi genel
yaynciliktan farklilastiran faktorler 3) Tematik televizyonun izlenmesi lizerinde etkili olan demografik
ozellikler 4) Genel ve tematik televizyon izlenme siiresi ve siklig1 iizerinde etkili olan demografik
ozellikler.

Arastirmada televizyon izleyicilerinin genel kanallarda eglendirici-dinlendirici programlara yoneldigi,
tematik kanallardaysa daha c¢ok kisisel alana hitap eden programlari izlemeyi tercih ettikleri ortaya
cikmigtir. Televizyon izleme siklig1 ve stireleri genel kanallar igin haftanin her giinii 1-3 saat, tematik
kanallar i¢in haftada 1-2 giin 1-3 saattir. Televizyon izleme eylemi kapsamindaysa genel kanal izleme
egiliminden tematik kanal izleme egilimine yonelim oldugu goriilmektedir. Bu durum genel
televizyonlarin izleyici rekabetine iliskin yayin anlayisi ve politikalarini ve igerik tiretme siireglerini
gbzden gecirmeleri gerektigi anlamina gelebilir.

Tematik yaymciligin genel yayinciliga gore hangi Ozelliklerinin izleyici agisindan 6nemsendigi
konusundaysa sirasiyla uzmanlagma, hedef kitleye daha dogrudan ve isabetli erisim saglayabilme ve
kisisellesme 6ne ¢ikmaktadir. Genel kanallarin magazinlesmesi, rating rekabeti ve prestij durumlarinin
izleyicilerin tematik yayinlara yonelmesinde onemli etkenler olmasi beklenirdi.  Ancak anket
yanitlarina bakildiginda bu hususlarin katilimcilar tarafindan ¢ok onemsenmedigi goriilmektedir.
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Bununla birlikte genel kanallara gore hedef kitleye daha isabetli ve dogrudan erisim saglayabilen
tematik yayinlar1 izleyenler, uzmanlagsma ve kigisellesmeye Onem vermekte ve yaynlart yalniz
izlemeyi tercih etmektedir. Tarihsel siirecinde ailenin bir parcasi olarak evlere giren televizyon gelinen
noktada giderek daha agirlikli sekilde yalniz izlenmektedir.

Aragtirmada genel veya tematik televizyon izleme faktorleri ile demografik 6zellikler arasindaki
iligkiler de sorgulanmigtir. Yapilan analizde erkeklerin kadinlara gore, tematik yayin izleme
konusunda, uzmanlagmay1 ve kisisellesmeyi daha fazla 6nemsedikleri sonucu ortaya ¢ikmistir. Bir
baska onemli sonu¢ da sudur: Yas, egitim diizeyi ve aylik harcama arttikca uzmanlasma ve
kisisellesme daha fazla 6nemsenmekte ve tematik televizyon izleme egilimleri gliclenmektedir.

Televizyon izlenme oranlar1 agisindan popiiler ve genel televizyon kanallar1 rakamsal bazda hala
baskin durumdadir ama tematik yaymcilik 6zellikle yiiksek egitimli {ist pazarda hizli bir sekilde
biiyiimektedir. Tematik yayinciligin gelecekte genel yayinciliga daha da giiclii bir alternatif haline
gelecegi ongoriilebilir. Bu tiir aragtirmalarin sayisinin artmasi televizyon yaymeiliginin bu evrilisinde
nelerin etkili oldugu, izleme tercihlerinde hangi faktorlerin 6ne ¢iktigi, hem genel kanallarm hem de
tematik kanallarin izleyici ihtiyaglarini nasil karsilamalar1 gerektigi konusunda literatiiriin
zenginlesmesini saglayabilir. Ayrica bu siirecte yeni medyanin ve yeni medyaya has
eszamansizlagtirma, kitlesizlestirme, etkilesim, ¢oklu ekran izlemesi gibi 6zelliklerin ne gibi etkileri
oldugu ya da olabilecegi ileri aragtirmalarin konusu olabilir.
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ARAPCA LUGATLER VE INDEKS KiTAPLARI

Dr. Mustafa AYDIN
Istanbul Ayvansaray Universitesi, Tiirkiye

0Z

Biitiin dillerde, liigat/sozliik ¢alismalarinin 6nemli yeri vardir.  Arap dilinde de gerek
dilin 6grenim ve Ogretiminde ve gerekse basta Kur’an-1 Kerim ve Hadis-i Serif olmak
iizere klasik metinlerin anlagilmasi ve dili tespit etme yoniinde yapilan sozliik ¢alismalari,
degisik basliklar altinda ¢ok erken donemde baslamistir. Ikinci hicri asrin baslarindan
itibaren gelistirilen farkli yoOntemlerle araliksiz siirmiistiir. Son donemlerde yapilan
indeks c¢alismalari ile de iyice gelistirilmistir. Cesitli miiellifler tarafindan yazilan bu
sozlik ve indekslerden  bir kismu telif edildigi tarihten giinlimiize kadar gegerliligini
siirdiirmiis ve Arap Dili ve Islam bilimleri alaninda ¢alisan her kesin bas ucu kitabi
olmustur. Bu makalemizde, bu soézliiklerden ¢ok 6nemli gordiigiimiiz bazilarin1 ele alip
onlar1 tanittik, metotlari, kullanma ydntemleri ve telif amaglar1i hakkinda bilgi verdik.
Bunlar1 6nce liigatler/sozliikler ve kelime indeksleri olarak ikiye ayirdik. Ardindan da
sozliikleri; son harf esasina gore tasnif edilenler ( es-Sihah, Lisanu’l- ‘Arab, Kamiisu'l-
muhit ve Tdcu’l- ‘aris) ve ilk harf esasina gore tasnif edilenler (Esdsu’l-beldga ve
Misbdahu’l- miinir) olarak iki baglik altinda tanittik. Devamla da konularina gore tasnif
edilen sozliiklere deginip Onemlilerinin adlarini verdikten sonra, alanin en kapsamli ve en
milkemmel s6zIigi olan el- Muhassas’t tanittik. Makalemizin ikinci boliimiinii olusturan
“Indeks Kitaplar1” bashg altinda da  el-Mu’cemu’l — Mufehres Li Elfazi’l — Kur’ani’l-
Kerim ve el-Mu‘cem el — Mufehres li Elfazi’l — Hadis ve Miftdhu Kunizi’s- Sunne
hakkinda bilgi verdik. Yine her biri alaninin en 6nemli eserlerinden olan el-Mufredat ve
Kessafii Istilahati’l — Funin ve’l- ‘ulim’u da bu boéliimiin devaminda tanittik.

Anahtar kelimeler: Liigat, Kams, es- Sihah, Lisanu’l- ‘Arab, Tacu’l- ‘ariis, Esdsu’l-
beldga, Misbdahu’l- miinir, el- mu’cemu’l- miifehres, el-Miifredat

ARABIC DICTIONARIES AND INDEX BOOKS

ABSTRACT

Dictionary studies have a significant role in all languages. As for Arabic language,
dictionary studies conducted to understand classical texts, particularly Koran and Hadith,
and to detect the language use go back to early periods of history. Those studies have been
conducted continuously through different methods since the beginning of safar (the second
month of Hijri calendar). Recent index studies have enriched the dictionary studies, as well.
Some of those dictionaries and indices prepared by various authors have kept up-to-date
since the date when they were first written, and they have become reference books for
Arabic Language and Islam Sciences today. In this article, some significant ones of those
dictionaries are handled to introduce. Furthermore, their system, methods of their usage
and the purpose of their writing are touched upon. First, they are categorised as dictionaries
and word indices. Afterwards, dictionaries are also categorised as the ones classified
according to the last letters (es-Sihah, Lisdnu’l- ‘Arab, Kamisu’l- muhit and Tdcu’l- ‘aris)
and the ones classified according to the first letters (Esdsu’l-beldga and Misbahu'l-
miinir). Moreover, dictionaries classified according to their content are touched upon and
the most significant ones are introduced. Lastly, el- Muhassas, as the most comprehensive
and brilliant dictionary, are introduced. At the second part of the article, under the title of
“Index Books”, it has been given information regarding el-Mu’cemu’l — Mufehres Li
Elfazi’l — Kur’ani’l-Kerim and el-Mu‘cem el — Mufehres li Elfazi’l — Hadis veMiftahu
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Kuniizi’s- Sunne . Two of the most important works in that field, el-Mufredat and Kessafii
Istilahati’l — Fun@in ve’l- ‘uliim’u, are introduced as well in this part.

Keywords: Dictionary, Kamis, es- Sihdh,Lisanu’l- ‘Arab, Tdcu’l- ‘aris, Esdsu’l-
beldga, Misbahu’l- miinir, el- mu’cemu’l- miifehres, el-Miifredit....

1. LUGATLER

Arapca’da ¢ok cesitli ligatler/sozliikler telif edilmis olmakla birlikte, biz burada
sadece giliniimiize kadar gelmis, harf esasina gore/alfabetik ve konularma gore
tasnif edilenlerden en 6nemlilerini inceleyecegiz.

A. Harf Esasina Gore Tasnif Edilen Liigatler

Bu tiir liigatler, aranacak kelimenin anlamli en kii¢iik lafiz haline getirilmesi esasina
gore tasnif edilmiglerdir. Bu da o kelimeyi ash olan {i¢ harfe indirgemek suretiyle
saglanmistir. Orne@in ( 3aladll calgall calgia¥! ca¢all) kelimelerini bu tiir liigatlerde aramak
istedigimizde oncelikle bu kelimeleri asillar1 olan (2 = -) kokiine indirgedikten sonra bu
liigatlere basvurmaliyiz. Harf esasina gore tasnif edilen liigatler son harf ve ilk harf
olmak {izere iki ayr1 esas iizere hazirlanmistir.

1. Son Harf Esasina Gore Tasnif Edilen Liigatler
Son harf esasina gore liigat hazirlama ayni harfle son bulan kelimeleri ayni bdlimde
toplama esasi iizerine tasnif edilmistir. Arap alfabesinde 28 harf oldugundan bu tiir
liigatler de 28 bélime ayrilmistir. ilk boliimde sonu hemze (1) ile biten kelimelerle
baslar, ardindan alfabetik olarak be, te... (... © «2<) ile devam eder. Ancak liigatlerin
cogu son bdliimde (bab) ya () ve vavi () tek bir bab halinde diizenlemislerdir.

Yukarida verilen bilgilere gore ( ssladll clgall lgia¥) «xall) kelimelerini de dal (9)
bolimiiniin/babinin  ¢im() kisminda/faslinda aramamiz gerekmektedir. Ayni sekilde
(sl caledl 3all caaall ¢ 33311 kelimelerini de dal (JI3) boliimiinde ve ha (z) faslinda
aramamiz gerekmektedir. Zira tiim bu kelimelerin hepsinin son harfi dal (JJ&) dir. Son
harf babi, birinci harfte fash olusturur. (J¥! «dY) «Juadll (JWisVl) kelimelerini ise 1am
(+2U) boliimiinde aramamiz gerekmektedir.

Ayni boliimdeki kelimeler ise ilk harf esasina gore fasl basligi altinda tasnif
edilmislerdir. Her boliimde hece tertibi esas alinarak 28 kisma ayrilmistir. Dal (JI3V)
boliimiiniin 1 nci kismi hemze (f) sonu ise ya (g)dir. (33xdl) kelimesini aramak
istedigimizde dal (J'¥') babinin/béliimiiniin ve sin (0=)) faslina/kismina  bakmamiz
gerekir. (2all) kelimesini aramak istedigimizde de dal (J) babinin  ha (s\al)) faslina
bakmamiz gerekmektedir.

Buna ilave olarak ayni boliimdeki kelimeler hece sistemi ile ikinci harf esasina gore de
dizilmislerdir. Ornegin dal (JY) bolimiiniin sin (U faslinda, (2a) kelimesinin (23
kelimesinden 6nce geldigini goriiriiz. Bunlarin her ikisi de (2=») kelimesinden Once
bulunurlar. Ciinkii (2>~) kelimesinin ikinci harfi (=a1') hece silsilesinde (J\Y)’dan 6nce,
(23v) kelimesinin ikinci harfi olan (J) ise (2=) kelimesinin ikinci harfi olan aym
(¢ead) dan 6nce gelir. Bu nedenle alfabetik dizinde (22-), (2==)den 6nce gelir. Son harf
esasi lizerine tasnif edilmis sozliiklerden burada sadece dordiinii inceleyecegiz, Bunlar:

a. es-Sihah (TAaciil — Luga ve ¢ s — Sihahu’l — ‘Arabiyya)
(el Zlaa 5 42l £L5) ~laal)

es- Sihah’1, h.393 (m.1003) yilinda ( baska bir rivayete gére h.400 m. 1009 ’dan once)
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olen el-Cevheri Ismail b. Hammad yazmistir. Tam adi :”Tacii’l-luga ve sihahu’l-
‘Arabiyye” olmakla beraber, daha ¢ok Sihahu’l-luga ve kisaca es-Sihdh diye meshur
olmustur.  Cevheri, es-Sihah’1 ile, 6zgiin tertibi ve Buhari’nin hadis ilminde yaptigi
gibi yalniz sahih, fasih ve meshur kelimelere yer vermesi bakimindan Arap so6zliik
bilimi tarihinde yeni bir ¢igir agmis, aranan kelimeye ulasmada o giine kadar olandan
daha kolay bir yontem gelistirmistir. Boylece eser, bab- fasil sistemi denilen ve
kelimelerin son harfi esas alinarak tertip edilen  en eski sozliiktiir. Kokiin son harfi
“bab”, ilk harfi “fasil” bashigini tasiyan sozliikte alfabe harfleri sayisinca yirmi sekiz
bab ve her babda on altidan yirmi sekize kadar degisen fasil bulunmaktadir. Koklerin
biitiin harfleri bu tertip i¢inde alfabetik olarak siralanmistir. Bu itibarla Cevheri, son
harf esast tizerine sozliik yazanlarin dnciisii sayilir.' Cevheri’nin Arap sozlikgiiligiinde
yaptig1 bir yenilik de kelimelerin istinsah, tashif ve tahrif hatalarina sebep teskil eden
hareke ile degil daha giivenli bir yol olan yazi ile tesbit edilmesidir. Bu yontemde
isimlerden sonra gelen “bi’l-fethi, bi’l-kesri, bi’z-zammi...” Kkayitlar1 ilk harfin,
fiillerden sonra gelen ayni ifadeler muzarinin orta harfinin harekesini gosterir. Biikiinlii
dillerden olan Arapga’da kelimelerin basina ve ortasina eklenen harflerle degisim ve
doniisiime (ibdal, idgam, kalb) ugrayan asil harfler koklerin tesbitinde ve aranan
kelimeye ulagsmada gii¢liik arzettiginden, Cevheri, koklerin son harfleri ekleme harfler
grubunda yer almadigindan daha istikrarli oldugunu ve daha az degisime maruz
kaldigimi g6z 6niinde bulundurup son harfi ayni olan koklerle tiirevlerini bir béliimde
toplamis, boylece hem daha pratik bir yontem ortaya koymus, hem de sair ve yazarlara
ayni yerde toplanan kafiyedes ve secides kelimeleri bulma kolayligi saglamistir. Bu
sebeple onun tertibine “kafiye sistemi” de denilmistir.

Cevheri’den sonra bu yontemi 6zellikle “Lisanu’l-Arab” ve “Kamiisu’l-muhid > in
yazarlar1 uygulamiglardir. Cevheri bu liigatinde dogrulugundan emin oldugu kelimelere
yer verdigi igin liigatini es-Sihah diye isimlendirilmistir. Sihah’in iinii, yazildig1 ve onu
takip eden asirlarda da devam etmistir. Telif edildigi donemden itibaren ihtisar, tekmile,
hasiye, tenkit, savunma/mudafa‘a, nazma ¢ekme, sahidlerin izahi, hadislerinin tahrici
gibi bircok calismaya konu olmus ve baska dillere de terciime edilmistir. Ahmed
Abdiilgafiir Attar tarafindan tesbit edilen, on sekiz muhtasari iginde Sehabeddin ez-
Zencani’nin Tehzibii’s-Sthah’t ile Muhammed b. Eb{i Bekir er-Razi’nin Muhtarii’s-
Sthah’1 en meshur olanlaridir.

Tiirk¢e’ye ve Farsca’ya da c¢evrilmis olan es-Sihdh’in, hemen her kiitiiphanede
yazma niishalar1 bulunmaktadir.  Ilk defa Tebriz’de (1270), ardindan Bulak’ta (1282,
1292) ve Kahire’de (1301) basilmustir. {1k ilmi nesrini Ahmed Abdiilgafir Attar (I-VI,
Kahire 1376/1956, 1399/1979, 1404/1984, 1990) ve Sehabeddin Ebi Amr (I-11, Beyrut
1418/1998) gergeklestirmistir. Ahmed Abdiilgafiir Attar’in bu bu nesrinin birinci cildi
Arap dilinde telif edilen sozliikkler hakkinda genis bir arastirma mahiyetindedir.
Dolayisiyla eser mukaddimeyle birlikte yedi cilt halinde 1956 dan baglamak {izere
farkli tarihlerde yeniden yaymlanmistir.  Nedim ve Usime Mar‘asli kitabi, asil
koklerin ilk harflerini dikkate alarak yeniden alfabetik olarak diizenlemek ve bazi teknik
terimleri Fransizca, Ingilizce ve Latince karsiliklartyla birlikte eklemek suretiyle “es-
Sthah fi’l-luga ve’l-‘ulim” adiyla iki cilt halinde Beyrut’ta 1974 yilinda yayimlamustir.
es-Sihah’in Mehmed b. Mustafa Vani tarafindan yapilan Tiirk¢e terciimesi Lugat-1
Vankuli adiyla taninmis olup bu ceviri, iilkemizde Ibrahim Miiteferrika’nin kurdugu
matbaada basilan ilk kitaptir (1728-1729); daha sonra da gesitli baskilar yapilmistir.”

' Bu konuda dilciler arasinda ihtilaf vardir. Bu tertibi dayis1 olan el-Farabi (6.350 h.) den aldig1 da sdylenmistir.
Fazla bilgi i¢in bkz., Sa‘ld Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001), s. 290
? Fazla bilgi i¢in bkz., Ahmed Abdiilgafiir Attar, mukaddimetu’s- sihadh , Kahire 1956; Emil Ya’kib, el- Me
‘acimu’l- lugaviyyetu’l- ‘Arabiyye, Beyrut 1981, s. 105-112; Sa‘ld Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l-
lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001), s. 290- 296; Hulusi Kilig, Tacu’l-luga, DIA, ¢.39/356-357; Demirayak Kenan,
Cogenli M. Sadi, Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 145
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b. Lisanu’l — ‘Arab («_~ oLd)

[bn Manzir, Ebii’l-Fazl Cemaliiddin Muhammed b. Miikerrem b. Ali b. Ahmed el-
Ensari er-Riiveyfii (630/1232- 711/1311) tarafindan yazilmistir. 22 Zilhicce 689 (26
Aralik 1290) tarihinde eserini tamamlayan Ibn Manzir mukaddimesinde, &nceki
sozliikkleri ya kelime sayis1 fazla fakat tasnifi basarisiz veya tasnifi giizel olmakla
birlikte kelime sayis1 yetersiz olarak nitelemis ve bu eksiklikleri gidermek {izere el-
Ezheri’nin Tehzibii’l-luga’si, Ibn Side’nin el-Muhkem’i, el- Cevheri’nin es-Sihah’1,
ibn Berri’nin et-Tembih ve’l-izah ‘amma vaka‘a fi’s-Sihah’1t  ve Mecdiiddin ibnii’l-
Esir’in  en-Nihaye’si gibi so6zliikleri temel kaynak olarak kullanmak suretiyle bu
eserini tasnif ettignini ifade etmistir.  Boylece Lisanu’l- ‘Arab hacim hakimindan
merzkur eserlerden daha kapsamli bir sozliiktiir. Yazar ayrica kendisini  boyle bir
sozIiigii yazmaya iten nedenin de Kur’an ve Siinnet’in dili olan Arapga’y1 korumak
oldugunu ifade etmistir.

Lisanii’l-‘Arab’da da kelimeler es-Sihdh ekoliine gore, yani bab-fasil sistemine
diizenlenmistir.  es-Sthah’ta oldugu gibi koklerinin son harfi hemze (1) olan kelimeler
birinci bab1/boliimii, ya () olanlar da son boliimii olusturmaktadir.

Sozliikte kelimelerin anlamlar1 ayet, hadis ve siirden getirilmis bol Orneklerle
delillendirilerek aciklanmistir. Orneklerin sadece anlam yonii degil sarf, nahiv, itikadj,
fikhi ve ahlaki yonleri ilizerinde de durulmus, yer yer degisik lehgelere de temas
edilmistir. Bazi siir 6rneklerinin sadece Lisanii’l-‘Arab’da bulunmasi miiellifin yukarda
anilan bes temel kaynaktan bagka eserlerden de yararlandigini gostermektedir.

Dil, tefsir, hadis, fikih, sahis ve yer adlari ile tarihi olaylar ve edebiyat tarihine dair
bilgileri de igeren Lisanii’l-‘Arab, ansiklopedik nitelikte bir sozliiktiir. So6zliigiin kok
ve tiirev olarak 80.000 kelime ihtiva ettigi sOylenir.

Ik defa Faris es-Sidyak’in tashihiyle yirmi cilt olarak Bulak’ta 1299 - 1308 yillarinda
nesredilmistir. Daha sonra da defalarca 15 ve 7 ciltlik farkli baskilar1 yaymlanmistir.
Ozellikle basildiktan sonra ilim adamlarmin dikkatini ceken Lisanii’l-‘Arab iizerinde
ta‘lik, tashih, tenkit, ihtisar ve fihrist tiirlinde bir¢ok calisma yapilmistir. Ayrica
Yisuf Hayyat - Nedim Mar’asli, tarafindan, kelimeler kokiin ilk harfine gore alfabetik
dizilmis, son cilt te, Ingilizce ve Fransizca karsiliklar1 ile Arap dil akademilerince kabul
edilen ilmi ve teknik terimler sozliigii olarak ilave edilmis, adi da Lisanii’l-‘Arabi’l-
mubhit olarak degistirilmistir.’

c. el-Kamfisu’l-Muhid (sl (s selill)
Ebu’t-Tahir Mecdiiddin Muhammed b. Ya‘ktb b. Muhammed el-Firtizabadi (729/1329-
817/1415) tarafindan yazilmistir. Tam ad1 : “el-Kamisii’l-muhit ve’l-kabesii’l-vasitu el-
cami’ lima zehebe min lugati’l-‘Arab sematit”tir. Firtizabadi eserine bu adi vermekle
Arap dilinin bitiin kelimelerini kapsadigin1 iddia etmigse de el-Cevheri’nin es-
Sthah’inda yer alan 40.000 kelimeye 20.000 daha ekleyerek kelime sayisini 60.000°¢
¢ikarmakla birlikte daha once yazilan 80.000 kelimelik Lisanii’l-‘Arab’in gerisinde
kalmistir.  Miiellif eserine Lisadnu’l- ‘Arab’in maddelerini almigssa da, Lisanu’l-
‘Arab’daki sevahid ve kaynaklari almamistir. Bununla birlikte miiellif sahis ve yer

3 Fazla bilgi igin bkz., Emil Ya’kib, el- Me ‘4cimu’l- lugaviyyetu’l- ‘Arabiyye, Beyrut 1981, s. 113-118; Sa‘id
Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001), s. 203- 206; Hulusi Kili¢, Lisanu’l-
‘Arab, DIA, (20039, 27/ 195-196 ; Demirayak Kenan, Cogenli M. Sadi, Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum
2000, s. 145-146
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isimlerinin tesbitine 6zen gostermistir. Tertib bakimindan el-Kamisii’l-muhit’te de el-
Cevheri ekoliniin devamidir. Kelimeler, koklerinin  son harfi “bab”, ilk harfi ise
“fasil” adiyla ve alfabetik siraya gore dizilir. Eserin bir 6zelligi de kelimelerin orta
harflerinin (“‘aynu’l-kelime) zamme ve kesre durumunda harekelenmis olmasidir. Sayet
aynu’l- kelimede her hangi bir hareke yoksa, fetha okunacak demektir. Firlizabadi’nin
eserinin bir 6zelligi de Arap sozlikgiiliigiinde ilk defa bazi rumuzlari/kisaltmalari
kullanmis olmasidir.; Ornegin:

(i o edy 808 tania ga g fcl.aj‘ S s faha izt paaa) gibil

Diinyanin ¢esitli kiitiiphanelerinde ¢ok sayida yazma niishalart bulunan el-Kamusul-
Muhid’in degisik iilkelerde yapilmis muhtelif baskilar1 da vardir. Ornegin, Kalkiita (I-
IV, 1230-1232), Bombay (1272/1884), Tahran (kenarinda Farsca terclimesiyle birlikte
1277), Bulak (1289), Leknev (1885) ve Istanbul’da (I-1V, 1304) defalarca basilmustir.
Diger taraftan el-Kamisii’l-muhit {izerine de serh, hasiye, ihtisar, ikmal (miistedrek),
tenkit ve terclime tiirli birgok calisma da yapilmistir. Eserin serh ve hasiyeleri arasinda
en 6nemlisi Murtaza ez-Zebidi’nin Tacii’l-‘artis min cevahiri’l-Kamis adli eseridir.

Tahir Ahmed ez-Zavi de, 6nce eseri koklerin birinci harflerine gore alfabetik olarak
dizmek suretiyle Tertibii’l-Kamfisi’l-muhit ‘ald tarikati’l-Misbahi’l-miinir ve Esasi’l-
belaga adiyla dort cilt halinde 1378/1959 yilinda Kahire’de yayimlamistir. Daha
sonra bunu Muhtarii’l-Kamis adiyla bir cilt halinde ihtisar edip Kahire de 1964
yayinlamistir.

el-Kamusi’l-muhit, Merkezzadde Ahmed Efendi tarafindan el-Babusii’l-vasit f1
tercemeti’l-Kamasi’l-muhit adiyla ( heniiz basilmamistir);  Miitercim Ahmed Asim
Efendi tarafindan da  el-Okyanisii’l-basit fi tercemeti’l-Kamisi’l-muhit adiyla
Tiirk¢e’ye terciime edilmistir ki bu sonuncusu Kamus Terciimesi adiyla meshurdur.
Misir’da ve istanbul’da yapilmis 3 ve dért ciltlik baskilar1 vardir. *

d.  Thcwl—Ariis: (0s)al) £5)

Tacu’l — Arlis,  Ebii’l-Feyz Muhammed el-Murtaza b. Muhammed b. Muhammed b.
Abdirrezzak ez-Zebidi .. (1145/1732-1205/1791) tarafindan el-Kamasii’l-muhit’e serh
olarak yazilmigtir. Tam adi: Tact’l-‘ariis min cevahiri’l-Kamis’tur. ez- Zebidi’nin
sohretini saglayan en onemli eseridir. Yazar FirGzabadi’nin el-Kamdsii’l-muhit’inin
serh ederken, eserinde, serhin yaninda ikmal, tashih ve tenkidi mahiyetindeki
aciklamalara da yer verilmistir.  Tacu’l — ‘ards, 120.000 maddelik hacmiyle
zamanimiza ulastig1 bilinen en kapsamli Arapga sozliiktiir. ez-Zebidi, Tacul- ‘arus’u,
Kamisu’l-muhit ve onun igerigini ayrintilari ile agiklamak, kesafetine aciklik getirmek
gayesi ile telif etmistir. Yazar, bu sozligii meydana getirirken birgok soézliikk ve dil
kitabindan da faydalanmistir. Eser, hacmi ve igerigi itibariyle Kamtisu’l — Muhit’den
ziyade Lisanu’l — ‘Arab’a daha yakindir.

Eserin girisinde belirtildigi ilizere sozliikk basta Lisanii’l-‘Arab olmak iizere lugat,
nahiv, sarf, emsal, tarih, tabakat, ensab, edebiyat, Kur’an ilimleri, cografya, hayvanat,
nebatat, tip ve siyaset alanlarinda 120 kaynaktan yapilmis derleme ve se¢melerle
olusturulmustur. el-Kamisii’l-muhit gibi bab — fasil sisteminde, yani koklerin son
harfine gore alfabetik el-Cevheri sistemine gore siralanan eserin mukaddimesinde
sozliik biliminin temel kavram ve konulari on baslik (maksad) altinda ele alinmistir. Bu
konular dillerin dogusu nazariyesi, Arap dilinin zenginligi, kelime kaliplari, miitevatir-

* Fazla bilgi i¢in bkz., Emil Ya’kib, el- Me ‘4cimu’l- lugaviyyetu’l- ‘Arabiyye, Beyrut 1981, s. 119-124; Sa‘id
Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001), s. 311-314; Hulusi Kilig, el-
Kamisu’l- muhid, DIA, yil: 2001, cilt: 24, sayfa: 287-288; Demirayak Kenan, Cogenli M. Sadi, Arap
Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 146
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ahad, fasih-efsah, muttarid-saz, hakikat-mecaz, miisterek, muarreb-miivelled lugatlar,
lugatgilarin adabi, mertebeleri, Basriyyin ve Kifiyyln dilcilerinin onciileri, ilk lugat
yazari, Firlizabadi’nin biyografisi ve Zebidi’nin Firlizabadi’ye ulasan senet zincirine
dairdir.

Ayni1 zamanda bir genel ansiklopedi niteligi tasiyan eserde sozliik bilgilerinin diginda
miellifin kisisel gozlemlerine dayanan Maisir’la ilgili sehir, kasaba ve koy adlari, yer
adlarina iliskin izahlar, hadis ve fikih alimleri, iinlii kisiler ve 6zel isimlerle ilgili kisa
bilgiler, bilimsel terimlere, zooloji, botanik ve tibba dair énemli agiklamalar, garib,
mivelled, dahil, a‘cemi kelimeler, bilhassa ez- Zemahseri’nin Esasii’l-belaga’sina
dayanan mecazi manalar, Ibn Faris’in Mu’cemii mekayisi’l-luga’sindan alman
etimolojik agiklamalar yer alir.

Tacu’l — Arts, 1306 yilinda 10 biiyiik cilt olarak Misirda nesredilmistir. Eser’in
Abdiissettdir Ahmed Ferrac, Hiiseyin Nassar, Mustafa el-Hicazi ve Abdiisselam Harln
gibi 6nemli dilcilerin yer aldig1 kalabalik bir heyet tarafindan gergeklestirilen tahkikli
nesri ise otuz yedi yilda tamamlanmis olup 40 cilt halinde 1965-2002 yillar1 arasinda
Kuveyt’te yaymlanmlstlr.5

2. 1Ik Harf Esasina Gore Tasnif Edilen Sozliikler

Bu tiir sozliikkler de, kelimelerin zaid harflerden tecrid edilerek ilk harf esasina gore
alfabetik silsilenin esas alinmasi ile hazirlanmistir. Ornegin sozliikte (/) kelimesini (Js)
kelimesinden daha dnce buluruz. Bu iki kelimenin her ikisi de (2_») kelimesinden 6nce
bulunur. Bu tiir sézliiklerin en énemlileri ez- Zemahseri (6. 583/1143) nin (43l (lul)
‘st ve el- FeyyGmi(6. 770/1368)’nin (il zluadll) olmakla beraber bu esasa gore
birgok sozliik hazirlanmistir.

a. Esasu’l — Belaga (431 (ului)

ez-Zamahseri, Muhammed b. Omer (467 / 1075) -538/1144) tarafindan telif edilmistir.
Bu eserini, Kur’an-1 Kerim’in anlasilabilmesi i¢in Arap¢a’nin fesahat, belagat, mecaz ve
diger incelikleriyle bilinmesi amaciyla yazdigini belirten ez- Zemahseri, kelimelerin
ilk harflerinden baslamak iizere kok harflerini esas almistir. Aranan kelimenin daha
kolayca bulunabilmesi i¢in bu tertibi tercih ettigini ifade etmistir. Buna gdre her harf
bir bab/boliim kabul edilerek eser yirmi sekiz bab halinde diizenlenmis, bu bablardaki
kelimeler kendi aralarinda alfabetik olarak siralanmistir.

Kelimelerin terkip halinde kullanimlarini esas alan  mecazlar s6zIligi durumundaki
eser, mecdzi manada kullanilan ne kadar kelime varsa hepsini igine almaktadir.®
Bununla birlikte, icaz konusunda temayiiz etmis olmasi yani sira kelimenin ligavi
manasini da ortaya koymaktadir. Miiellifin ele aldig1 kelimelerin hakiki manalarini
acikladiktan sonra Ozellikle mecdzi manalar1 tizerinde durmasi, Esasii’l-belaga’yi
muhteva bakimindan diger sozliklerden ayiran en Onemli farki teskil eder.
Sozliik glniimiize ulagan Arapga belig sozlerden se¢ilmis o6rnekleri delil gdstererek
kelimenin mecaz manasini da ortaya koymaktadir.

Dolayisiyla ayetler, hadisler, meseller, segili ifadeler, {inlii ediplerin sozleri ve anlam
kaymasi sonucu yeni manalar kazanan kelime ve 6zel tabirler bu eserin malzemesini
olusturmaktadir.

> Fazla bilgi i¢in bkz., Sa‘id Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001), 219-
223; Ismail Durmus, ez-Zebidi, DIA, yil: 2013, cilt: 44, sayfa: 168-171; Demirayak Kenan, Cogenli M. Sadi,
Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 146
¢ Abdurrahman Fehmi, Medresetu’l- Arap, s. 104, (nes., H.Elmali), izmir 2005
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Yazildig1 giinden itibaren  birgok alimin takdirini kazanmis olan Esasii’l-belaga, ibn
Hacer el-Askalani tarafindan sadece mecdzi manalari alimarak Girasii’l-Esas adiyla
ihtisar edilmistir. Kendisinden sonra liigat yazanlardan sadece Ibnii’l-Esir en-Nihaye fi
garibi’l-hadis’te, el-Feyyimi el-Misbahu’l-miinir’de Esasii’l-belaga’nin metodunu
takip etmislerdir.

Esasu’l — Belaga’nin giiniimiize kadar degisik kurumlar tarafindan yapilmis ¢ok sayida
baskis1 vardir. Darii’l-kiitiibi’l-Misriyye nesriyle yine buna dayanarak, Abdiirrahim
Mahmid tarafindan hazirlanip Emin el-Hdli’nin takdimiyle yapilan nesri (Kahire
1372/1953) daha ilmi ve giivenilir olup, Kahire ve Beyrut’ta farkli tarihlerde ve
cesitli yaymevlerince degisik boy ve ebatta yapilmis baskilari vardir. ’

b. el- Misbahu’l- Munir ( 24l 7luadl)

Ebii’l-Abbas  Ahmed b. Muhammed b. Ali el-Feyyimi el-Hamevi (6.770/1368-69)
tarafindan ez-Zemahseri’nin Esasii’l-belaga’sindaki yOntemi  esas alinarak  telif
edilmistir. Tam adi: el-Misbahu’l-miinir f1 garibi’s-Serhi’l-kebir 1i’r-Rafi‘1’dir. Miellif
kelimeleri, ez-Zemahseri’nin Esasii’l-belaga’sinda oldugu gibi kok harflerine gore
birinciden baslayarak son harfine dogru siralamistir. Kitabin hatimesinde cesitli gramer
ve dil meselelerini yirmiden fazla fasilda 6zetlemistir.  Eserini yazarken sozliikler,
garibii’l-hadis Kkitaplar1, tefsirler, divanlar, nevadir kitaplar1 ile miizekker-miiennes
konusuna ve gramere dair yetmis kadar eserden faydalandigini belirtmekte, bunlarin pek
¢ogunun adim zikretmektedir. el-Misbahu’l-miinir’i daha 6nce kaleme aldig1 genis bir
eserden 6zetledigini sdyleyen el-Feyytimi kelimelerin sozliik anlamlarinin yaninda fikhi
manalarini da zikretmis, bu arada bazi sarf ve nahiv meselelerini de aciklamistir. Ilk
defa 1278 de Kahire’de, daha sonra da gesitli yerlerde basiimistir. Abdiilazim es-Sinavi
tarafindan yapilan harekeli baskisi bunlar igerisinde en sihhatli olanidr.®

c¢. Diger Liigatler

19. Yiizyilda birgok modern sozliikler telif edilmistir. 20. Yiizyila gelindiginde basta
Liibnanli alimler olmak iizere dil bilginleri tarafindan birgok sozliikk yazilmistir. Ancak
bunlarin ¢ogu sozliikklerinde bariz hatalar yapmislardir. Kahire’deki Arap dilcileri de
modern goriinlimde bir dil sozligi telif etmek istediler ve 1960-1961 yillarinda el-
Mu‘cemu’l- vasit(das s} axaall) <1 iki cilt halinde yaymladilar.” Cagin gerektirdigi birgok
kelimeyi de bu sozliige koydular. Ancak bu sozlikk de eski sozliiklerin yontem ve
sisteminden ¢ikmadi. Ayrica bir¢ok dil bozukluklari ve hatalar icermekteydi. Ki bu
hatalar1 Dr. Adnan el-Hatip tespit ederek Sam’da yaymlanmigtir. Daha sonra da bu
hatalar1 topladig1 bir kitab1 1967 yilinda yaymlanmistir. Ayrica bu konuda Fransiz asilli
Hollandal1 bir miistesrik olan Dozi (1820-1883) tarafindan yazilan (dx_all sl 58l 3ale)’e
deginmeden gegemeyecegiz. Arapga ve Fransizca olarak 2 cilt halinde yaymlanmis ve
Mu‘cemu Dozi ()52 pa2s) ismi ile meshur olmustur. Dozi bu s6zIigi yaklasik 40 yilda
tamamlanmigtir. Bu so6zligli yazarken Arapg¢a miiracaat Kkitaplarina ve Avrupali
mistesriklerin kitaplart ile Magrip ve Endiiliis’te bulunan bazi eski sozliiklere
bagvurmustur. Ayrica diger sozliiklerde bulamadigimiz bir¢ok Arapga kelimeye de
aciklik getirmistir. Ozellikle de Endiiliis ve Magrip’te kullanilan kelimeler iizerinde
calismalar yapmistir. Bu durum sézliigii 6zel olarak Miisliman Magrip ve Endiiliis’teki

" Fazla bilgi i¢in bakiniz. Hulusi Kili¢, Esasu’l- Belaga, DIA, (1995), 11/357; Demirayak Kenan, Cogenli M.
Sadi, Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 148- 149
¥ Fazla bilgi i¢in bakiniz. Hiiseyin Elmal, el- Feyyami, DIA, (1995), 12/ 515-516; Demirayak Kenan, Cogenli
M. Sadi, Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 149
% Fazla bilgi igin bkz., Sa‘id Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001),
s. 328-331
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sosyal hayat hakkinda bilgi edinmek isteyen arastirmacilar i¢in kaynak bir eser haline
getirmistir.

B. Konularina Goére Tasnif Edilen Liigatler

Yukarda deginilen soézliiklerden ayri olarak konularina gore de tasnif edilmis s6zliik
calismalart da vardir. Bunlar harf esasina gore tasnif edilen liigatlerden ziyade, daha
¢ok dil kitaplarina yakindirlar. Bu sozliikklerden kasit (Lafizlar igin uygun manay1 ortaya
koymak yerine) anlama en uygun olan lafz1 bulmaktadir. Ge¢mis donemlerde bu
maksatla birgok kitap telif edilmistir. Bunlardan bazilari; ibn Sikkit(6. 244/858)’in
(Islahu’l- mantik)’1"’, el-Hemedéani (6. 320/932)’nin (el — Elfazu’l — Kitabiyye)si',
Kuame b. Ca‘fer(320/932)’in (Cevahiru’ 1- Elfaz)’r, Ebu Hilal el-Askeri (0.
400/1009)’nin (et — Telhis fi Marifeti Esmai’l — Egya’)’s1, es-Sa‘dlebi (6. 429/1038)’nin
(Fikhu’l — Luga)’sidir'?. Fakat bunlarin en kapsamli ve en faydalist ibn Side’nin (el-
Muhassas)’sidir. Bu nedenle 6rnek olarak onu vermek istiyoruz.

a. el — Muhassas (oalasill)

Bu sozlik Ibn Side, Ebii’l-Hasen Ali b. Ismail ed-Darir el-Miirsi el-Endelusi
(398/1008-458/1066) tarafindan telif etmistir.

el — Muhassas, Ebi Ubeyd Kasim b. Sellim’in el-Garibii’l-musannaf’1 seklinde tertip
edilmis olup kadim so6zliik alimlerinin g¢esitli konularda yazdigi risalelerin muhtevalarini
bir araya getiren hacimli ansiklopedik bir sozliiktiir. Yazar eserin giris kisminda el-
Muhkem adli sozligiinii yazdiktan sonra, sair, hatip ve yazarlara en uygununu se¢gme
imkan1 saglamak iizere es anlamli kelimeleri bir araya getiren ve bunlarin niianslarina
temas eden bu sozligi kaleme almayr gerekli gordiigiinii ifade etmistir. Ayrica
sozIligiiniin uzun giris kisminda da dilin (42 ) etimolojisi ve tanimi, dillerin dogusuyla
ilgili teorilerin degerlendirilmesi, kaynaklari ile bunlarin elestirisi gibi 6nemli konulari
da ele almastir. Alaninda ¢ok diizenli ve titizlikle hazirlanmis bir calismadir.
Birbirleri ile iligkisi olan anlamlarin hepsini ihtiva eder.

ibn Side, sozliigiinii kitaplar halinde on yedi béliime ayirmis  ve her kitaba
muhtevasini belirten genel bir isim vermistir. Bu isimlerden bazilart: ( @US ¢sluall QIS

o pladall QLS ¢l ) QUS ¢ lhall QS (Ol QS () QLS colusyl Bla QLS izl )
vs.dir. Eserdeki bu boliimler de  farkli hacimlerde alt basliklara/bablara ayrilmistir.
Bazi bablar bagimsiz birer boliim niteliginde oldugu gibi bazilar1 da ana boliimle ilgisiz
goriinmektedir. Bununla birlikte her boliimde yer alan kelimeler ayni konu etrafinda bir
araya getirildiklerinden kitap genis olgiide esanlamli kelime ve deyimlerle bunlar
arasindaki farklar1 kapsamaktadir. Yazar bu sozligii hazirlarken kendi doneminde
mevcut olan dille ilgili biitiin  kitaplardan yararlanmistir. Bunun yaninda Kkitapta
miiellife ait sarf ve nahve dair goriislere de yer verilmistir.

el-Muhassas, Taha b. Mahmiid’un baskanliginda Muhammed Mahmud et-Tiirkiizi es-
Sinkiti ve Muhammed Abduh’un da i¢inde bulundugu bir heyetin tashihiyle bes cilt (on
yedi ciiz) halinde Kahire 1316-1321 yillar1 arasinda basiimistir. Muhammed et-Talibi
ve Abdiisselam Muhammed Har(n tarafindan  hazirlanan  degisik indekslerle
gelistirilmis 2. Baskist 1411/1991 yilinda Beyrut’ta yapilmistir.

!9 Bkz., Sa‘id Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001), s. 138-146

"' Bkz., Sa‘id Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001), s. 85- 92

12 Bkz., Bkz., Sa‘id Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye, Kahire (2001),
8. 215- 226; Zikredilen kitaplar ve benzerleri i¢in ayrica bkz., Demirayak Kenan, Cégenli M. Sadi,
Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 136, 153- 171

1 Fazla bilgi i¢in bkz.,. Bkz., Sa‘id Hasan Buhayri, el- Medhal ila mesadiri’l- lugati’l- ‘Arabiyye,

Kahire (2001), s. 93- 101; Sahban Halifat, DIA,(2006), 31/18; Demirayak Kenan, Cogenli M. Sadi,
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2. INDEKS KITAPLARI

Bu kitaplar, miifredati ya da istilahlar1 toplayarak bir diizen igerisinde verme esasina
gore hazirlanmiglardir. Ana gayesi bu istilahlarin kullanimini arastirmacilar nezdinde
kolaylagtirmak ve bdylece de istenilen ayet ve hadise ulasmaktir. Zira bu istilah ve
miifredatin anlasilmasi ve manalarinin bilinmesi metnin tamami olmadan zordur. Bu
kitaplardan bazisi da sozliikten daha ziyade kelime indeksi mahiyetindedir. Bu maksatla
degisik kitaplar yazilmis olmakla birlikte biz burada bunlardan en 6nemli gordiigliimiiz
bir kagini ele alacagiz.

1. El-Mu’cemu’l — Mufehres Li Elfazi’l — Kur’ani’l-Kerim

(ﬁg‘)ﬁ\ Ul)ﬂ‘ Ly u.n_x.iﬂ\ e@.;.ﬂ\ );
Kur’an ve hadise dair indeks ¢aligmalariyla taninan Misirli alim Muhammed Fuad b.
Abdulbaki (1882- 1968) tarafindan Almanyali mistesrik Gustav — Fliigel ( «Gus
Jasli)’in Concordanticae Corani arabicae (O)&) sl skl & 8 asai) adli eseri esas
almip biiytik 6l¢iide tadilat ve diizeltmelerle tashih edilerek meydana getirilmistir.

Yazarin bu eseri hazirlanmasindaki gayesi, tek bir kelimesinin dahi bilinmesi ile o
ayetin Kur’an’daki yerini kolayca bulmaktir. Ornek olarak (o= ¥)s <l slaull 55 &)
ayetinin her bir kelimesi (u=_¥) «2lsbesd) ¢ 553 ) ) ile ayetin Kur’an’daki yerini rahatca
bulmamizi saglar.

Miiellif her kelimeyi tek olarak ele almakta ve alfabetik olarak ii¢ asil harf esasina gore
tanzim etmektedir. Buna gére Mu’cem (< < /) maddesi ile baslar ve (¢ 5 ) maddesi ile
sona erer. Tiiremis kelimeler ise dnce mazi malum, muzari ve sonra da emir esasina
gore dizilmistir. Daha sonra da mecghul mazi, sonra muzari ve daha sonra da mezid ve
mistak esasina gore diizenlenmistir. Mu‘cemin tasnifinde 6nce kelimenin yeri, sonra
ayetin yeri, ayetin bulundugu surede kaginci ayet oldugu ve daha sonra ise nazil oldugu
yer (Mekke’de is < harfi ile Medine’de ise ¢ harfi ile gosterilmistir.), surenin ismi ve
diger sureler igerisinde kaginct sure oldugu da verilmektedir. Mesela;

(CrASiall (s 3 Guidlh L (pald g Gl sl | sl

Ayetinin yerini Mu ‘cemde aramak i¢in 6nce ayetteki her kelimeyi ii¢ kok esasina gore (
DS e i AR (gea «a ¢ JA) koklerine indirmeliyiz. Bu kelimelerin her birinden
ayetin yerini rahatlikla bulabiliriz. Mesela (u«) kelimesinden ayetin tamamini ve yerini
bulmak i¢in (u+) maddesini agtigimizda:

29 a8 A1 1) 16 Saill 29 {0 nSiall (s gl (uiald Lo Cpalld aiga il gal 1808 1 i)
(OVAY g i i (B 16 a8 < Jadl) A8al) 5 gead) (1
seklinde goriiriiz. (Yani ayet Mekki surelerden olan Nahl suersinin 29. Ayetidir. Nahl
suresi de K. Kerim’in 16. Stiresidir.)Ayni sekilde ( <) veya (0¢>) ve diger maddelere
bakildiginda da ayni tertip goriiliir.

i1k defa tek cilt halinde 1945 yilinda Kahire’de nesredilen eserin, daha sonra da bir ¢ok
yayinevi tarafindan farkli baskilar1  yapilmustir.

1. el-Mu ‘cem el — Mufehres li Elfazi’l — Hadis ( Cuasl) LAY (s jeiall anadl
s sull)

Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 138
4" Ayrica bkz., Demirayak Kenan, Cgenli M. Sadi, Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 275- 276
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Dokuz hadis kitabinda yer alan rivayetlerin bu kitaplardaki yerini gostermek igin
hazirlanan alfabetik kelime fihristidir. Bir hadisin bilinen bir kelimesinden hareketle
Buhari ve Miislim’in  el-Cami u’s-sahih’leri, Eba David, Tirmizi, Nesai, Ibn Mace
ve Darimi’nin  es-Siinen’leri, Malik’in el-Muvatta’1 ve Ahmed b. Hanbel’in el-
Miisned’inde gegtigi yeri  tesbit etmek amaciyla 1916 yilinda Aralarinda Mu‘cemi
nesreden Arent Jean Wensinck (¢l . 1), Theodorus Willem Juynboll ve Josef
Horovitz’in’in de bulundugu miistesriklerden olusan bir heyet onderliginde on besi
askin akademiyle enstitiiniin ilm1 ve mali destegi, besi Miisliiman, digerleri sarkiyatci
altmis dort kisinin katkisiyla tamamlanan bu g¢alisma 1936 yilinda yayinlamaya
baslayip 1987’de tamamlanmistir. Eserin ilk cildi ¢alismaya baslanilmasindan yirmi yil
sonra ¢ikmig, son cildi  (el-Feharis) de 1988’de yayimlanmustir (2. bs., I-VIII, Leiden
1992; 1-VII, istanbul 1986; VIII, istanbul 1988). Kitap Fransizca olarak Concordance et
indices de la tradition musulmane, Arapga olarak  el-Mu‘cemii’l-miifehres li-elfazi’l-
hadisi’n-nebevi (sl Cuasl)l LY (u giall aaeall) seklinde amilmis, kisaca Concordance
ve el-Mu‘cemii’l-miifehres( u_seiall anadll)

diye meshur olmustur. Calismanin ilk yedi cildinde hadislere, VIII. cildinde ise
senedlerin sahabi ravileri ve hadis metinleri i¢inde gecen sahis, kabile, firka, mezhep,
din, melek, cin, seytan, put, hayvan, sehir, iilke, dag, gol, nehir ve diger yer adlariyla
nispetlere yer verilmis, Kur’an ayetlerinin gectigi yerler de gosterilmistir. Farkli
sekillerde anilan sahis, terim ve yer adlari bir defa zikredilmis, diger yerlerden buralara
atif yapilmustir.

el- Mu ‘cem el — Mufehres 1i Elfazi’l — Hadis, el-Mu‘cem El-Mufehres li-Elfazi’l
Kur’an’dan ¢ok daha genis ve zor ¢aligmalardan sonra ortaya konmustur. Zira Kur’an’in
metinleri tek ve katidir. Bu da Mu’cemu’l — Mufehres 1i Elfazi’l — Kur’ani’l-Kerim’in
hazirlanmasini kolaylagtirmistir. Fakat hadislerin ¢esitli kaynaklardan rivayet edilmesi,
bu kitaplarin tiimiiniin toplanmas1 ve tasnif edilmesi, biiyiik zorluklar dogurmustur.

Yazarlar Mu‘cemu’l- mufehres li Elfazi’l-Hadis’i hazirlarken yukarda belirtilen en
meshur ve en sahih 9 hadis kitabina esas almislardir. Bu kitaplarin her birinin rumuzu
da her sayfanin hamisinde asagidaki sekilde gosterilmistir:
u.a\.u.\l\ : Q'M;e.ﬂu&y;k.@)\ﬂ\ TR J}\J@i ta
oA i dais ol an dale ol s el
el-Mu‘cemii’l-miifehres, bu dokuz hadis kitabindaki rivayetlerin, kelimenin iginde
gectigi climlenin anlamli bir kismi ile birlikte bu eserlerdeki yerlerini gosterir.  Bir
hadisin kaynagi bulunmak istendiginde en nadir kullanilan anahtar kelimelerden
hareketle hadisin dokuz eserin hangi bdliimlerinde gectigine dair bilgilere ulagsmak
mimkiindiir. Ayrica hadisin s6zii edilen kitap, bab veya sayfada birden fazla gegtigine
isaret etmek tizere ilgili yerdeki tekrarin sayisina goére yildiz (*) isareti konulmustur.

Eserde her kelimenin siilasi kok fiili madde basi yapilmis, bu kelimenin i¢inde gegtigi
hadisler 6nce fiiller, sonra isimler zikredilmek suretiyle siralanmistir. Isimlerde tenvinli
merfl isim, tenvinsiz ve son ekli merfl isim, izafetle mecrur tenvinli isim gibi bir sistem
takip edilmis, ayrica isimler arasinda miifred, tesniye, cemi seklindeki dizilise riayet
edilmistir. Miistak kelimelerde Once izafetsizlere, ardindan izafetlilere yer verilmistir.
Fiiller de mazi, muzari, emir, ism-i fail, ism-i mef*@il olarak siralanmistir. Yine fiillerin
son eksiz malimlari, son ekli malimlari, son eksiz mechulleri, son ekli mechulleri
kaydedilmis, kendi i¢inde dnce miicerred, daha sonra mezid bablar alinmustir.

Yazarlar bu eserle, Hz. Peygamberin hadislerinden herhangi birinin yerini/ yukarida
zikredilen kitaplarda nerede oldugunu kolayca bulmayi saglamislardir. Bu da hadis
igerisindeki herhangi bir kelimeyi ele almak sureti ile elde edilir.
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Mu ‘cem kullanirken esas alinan anahtar kelime {i¢ kok harfine indirgenir ve once fiiller
sonra isimler ve daha sonra da tiiremisler ve bunun gibi kaliplara sokularak sonug elde
edilir.

Bu dokuz Hadis kitaplarindan bazilar1 kitaplara, sonra boliimlere, bazilari rakamli
hadisleri ihtiva eden Kkitaplara, bazilar1 konulara ve bazilar1 da sadece ciizlere
ayrilmigtir. Bundan dolayr bu hadis kitaplar1 i¢in belirlenen rumuzlar, mu‘cemde
kullanilarak hadislerin bulunmasini kolaylastirmaktadir.

Mu ‘cemi saglikli ve rahat bir sekilde kullanabilmemiz igin hazirlanmasinda esas alinan
en inli ve sahih dokuz hadis kitabinin {islubunu 6grenmemizde yarar vardir. Bu hadis
kitaplar1 asagidaki sekilde tasnif edilmislerdir.

a. Once Kitaplara ve daha sonra da boliimlere/bablara ayrilan alt hadis kitabu:
Oa a6 Aale (-5 L Sl D4 el e s 3 a5l 22 sl sl - ]
b. Once kitaplara sonra hadislere ayrilan tek hadis kitabu:

plos gamae

¢. Konulari ve tek bir konuyu igeren miiselsel rakamli hadis kitabi:
(Uil Un 50)
d. Once ciizlere ve safhalara ayrilan hadis kitaba:

a. Once kitaplara sonra boliimlere ayrilan alt1 hadis kitabi
Bunlarda sira ile, dnce kitabin rumuzunu, kitabin dahili ismini (Ciinkii bu kitaplarin
her biri kendi aralarinda da kitaplara ayrilmistir.), bolimiin numarasin (<2 <
15gibi) buluruz. Bu bilgiler, hadisin Tirmizi’nin Stinen’inin Edeb kitabimin on besinci

babinda (e Geelall Gl ¢ Q¥ QUK ¢ 500 53 (i) oldugu anlamindadir.

b. Once kitaplara sonra hadislere ayrilan tek hadis kitabi

(Pl o)

Bu kitap sirasi ile dnce kitabin rumuzunu, kitabin i¢ unvanini sonra hadis numarasini
verir. Ornegin: (165 sl Jilad o) kisaltmalar (a8 ‘sl Jiliad QLS (ol musia
165 <uaall) anlamina gelmektedir.

c¢.  Once konular ve tek bir konuyu iceren miiselsel rakamh hadis kitaba:
(e Ua 50)
Bu kitap da sirasi ile 6nce kitabin rumuzunu, konuyu igeren hadisin numarasini ve
konunun ismini igerir. Ornegin (=) 4a 15 ¢« 1) kisaltmalart ( o 15 & sl ¢ @lils Ua 5
"l ddia M 4l sie (g3l Gaadll) anlamina gelmektedir.

d. Once konular1 ve bir olay1 kapsayan hadisleri iceren hadis Kitabi: ( i
Bu kitapta sirast ile 6nce kitabin rumuzunu, kaginci cilt oldugunu ve sayfanin
numarasini kapsar. Ornegin: (175 « 4 : aa) kisaltmast (¢ g0 ¢ 3adl (o (p deal dins
175 : 4all) anlamindadir.

Yukarida belirtilen mu‘cem kullanma yontemleri iyice anlasildiginda Hz. Peygamberin
hadislerinden herhangi birisinin tek bir kelimesini dahi hatirlamamiz sartt ile hadisin
tamamini ve hangi hadis kitaplarinda bulundugunu rahatga bulabiliriz. Mesela:

(DLl B3l ed Lin’e 48 Gicl (1a)
hadisini aramak istedigimizde her kelimesini {i¢ kok esasina indirgeyerek ( ¢l < 5 ¢ 3ic
Jb «s¥) her bir kelimeden hadisin tamamini ve yerini bulmak miimkiindiir. Bu
kelimelerden herhangi birini  Mu’cem’de aradigimizda karsisinda su rumuz ve
rakamlar1 buluruz.

(4232 22422 2 an ¢ 10 U5 152426 Aea 10t 14 s D14 Gle 1)
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Bu rumuzlar su anlamlara gelmektedir.

(1) (14 @& ) : Ebu Davud’un Siinen’inin ‘Ttak isimli 14. Bolimii.

(2) (14 Ls¥ <) : Tirmizi’nin Stnen’inin niizir bashikli  14. Boliimii.

(3) (26 V> ) : en — Nisal’nin Stinen’inin  el-Cihad baglikli 26. Boliimii.

(4) (** 10 s ) : ed — Darimi’nin Siinen’inin en —Nuzur baslikli  10.
Boliimii. ki yildiz (**) isareti de hadisin miikerrer oldugunu gosterir.

(5) (244 <5 -147 < 4 -422 420 ¢ 2 :2») : Ahmet b. Hanbel’in Miisnedinin 2.
cildinin 420 ve 422. Sayfalarinda; 4. cildinin 147; 5. cildinin 244. sayfalarinda mevcut
oldugunu belirtmektedir."

2. Miftahu Kuniizi’s- Sunne: (&l S Flids)

Hollandali miistesrik Wensinck (&iwi#)’in (6. 1939) on dort hadis ve siyer kitabindaki
rivayetler icin, A “Handbook of Early Muhammadan Tradition” adiyla hazirlayip
Leiden’de 1927 de yaymmladigi alfabetik konu, sahis ve yer fihristinin Muhammed
Fuad Abdiilbaki tarafindan yapilan Arapga terciimesidir. Muhammed Fuad Abdiilbaki,
bazi tashihler de yaparak dort yilda tamamladigi bu galigmaya “Miftahu kiinGzi’s-
siinne” adin1 vermistir. 1934 yilinda Kahire’de basilmistir.

Miftahu kiinfizi’s-slinne’ye  esas teskil eden kitaplar sunlardir:

S i 5 plas e L4 Sl a3 25 (o G -2 g e ]

e ) G 10 s 0 deal die 9 AlllaUaga s 8 el i 7 Aale o) - 6

LBl s be - 14 Alia (B 13 e (Dl ]2 oedlall die ] ]

Yazar kitabinin basinda kullandigi ¢esitli rumuzlari manalari ile birlikte agiklamistir.
Buna gore Wensinck bu eserlerin her birini asagida  belirtilen birer rumuzla
gostermistir:

o tplas mma L4 Gl G 3 b ol i 12 F g e ]

Locellle Ungan 8 ¢ on tmaall i n 7z tdale () G 6L 150 5 (s - 5

L nlbdall diwa 11 D rle n ) e 10 Lpa idiis o 2l 2iie 9

el gl s 5l - 14 i cpldia cpl B aw 13 a0 tam ) Glida ]2

Ayrica kitap numarasi < | bab numarasi < , hadis numarasi ¢ kisaltmasiyla
belirtilmistir. & kisaltmas1, “Onceki atifla sonrakini kiyasla” anlaminda, z ciiz, &
kisim, e e de ayni hadisin s6zii edilen yerde birden fazla gegtigini, bazi bab veya sayfa
numaralarinin lizerine konulan kiigiik rakamlar ise konuya dair hadisin kag¢ kere
zikredildigini ifade etmek iizere kullaniimistir.

Miiellif bu eserinde hadisleri alfabetik diizen icerisinde konulara gore tertip etmistir.
Konular da o konunun asil 6ziinii teskil eden kelimenin esas alinmasi esasina gore
diizenlenmistir. Mesela : (23)’i konu alan tiim Hadisler toplu olarak ayni yerde, ayni
sekilde (=) sonra (2> d) sonra (4wl)’yi sonra () ve daha sonra (4¥1)’yi konu alan
hadisler bulunur.

Wensinck fihristine esas aldig1 kitaplarda gecen sahis, yer adlar1 ve tarihi olaylarla ilgili
anahtar kelimeleri de Once alfabetik siraya gore tertip etmis, konunun alt bagliklarimni
ayrintili bigimde gostermistir. Ancak bu kurala her yerde uymamis, bazen konu

15 Fazla bilgi i¢in bakiniz. Hatiboglu, Ibrahim, el-Mu‘cemii’l-miifehres li-elfazi’l-hadisi’n-Nebevi, DiA,
(2005), 30/347- 348 ; Demirayak Kenan, Cogenli M. Sadi, Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s.
277-78
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bashigini verirken harf-i ta‘rifleri dikkate almamis, bazen kelimenin cem‘ini, bazan
miifredini anahtar kelime olarak kullanmistir. Anahtar kelime bir eserde aynen gegmese
de o konuyla ilgili yere atifta bulunulmustur.

Miftahu kiinfizi’s-stinne oncelikle konu, sahis, yer ve kavram indeksi oldugundan bunlar
hakkinda bilgi edinmek isteyenler icin kaginilmaz bir kaynak olmakla birlikte kelimeyi
bazan ¢ogul, bazan kok fiili, bazan da terimlestigi sekliyle vermesi, dzellikle siyer ve
megazi kaynaklarina konularina goére degil cilt veya sayfa numarasina gore atifta
bulunmasi, bab ve kitap isimleri sonradan konulmus nesirlerin esas alinmasi yliziinden
elestirilmigtir.'®

3. el-Mufredat (<l id)

Eserin tam adi: el-Miifredat fi garibi’l-Kur’an’dir. el-Miifredat veya Mufredatu’r Ragib’
adiyla da meshur olmustur. Ebii’l-Kasim Hiiseyn b. Muhammed b. el-Mufaddal er-
Ragib el-Isfahani (6. 502/1108) tarafindan telif edilmistir. Dimask Muhammed Lutfi
Kiitiiphanesi’ndeki miiellif hattt oldugu tahmin edilen bir niishaya diigiilen nottan 409
(1018) yilinda yazildig1 anlagilmaktadir.

Kur’an’da bulunan hemen hemen biitiin garip kelimeleri agiklar.Bu anlamda kitap ( a2
dulpdl dn ) @lajadl) yani Kur’an’daki garip kelimelerin  sdzliigii durumundadar.
Dolayisiyla Garibii’l-Kur’an geleneginin 6nemli bir halkasini teskil eden el-Miifredat bu
gelenek i¢inde bir doniim noktasi olmus, kendinden Onceki eserlere gore farklilik
gostermistir. Onceki eserler tertip bakimmdan Kur’an sirelerinin dizimini veya er-
Razi’nin (6. 666/1267 den sonra) Tefsiru Garibi’l- Kur’ani’l- ‘Azim’inde'” oldugu gibi
bab-fasil sistemini esas alirken, el-Miifredat alfabetik olarak diizenlenmis, az sayidaki
garib kelimenin aciklamasi ile smirhi kalmayip Kur’an lafizlarinin hemen tamamini
kapsayan hacimli bir s6zliik olmustur. Garib lafizlarin tek kelime ile karsilanmasi yerine
Kur’an’da gegen biitiin tiirevlerinin anlamlar1 verilmis, kelimeyle ilgili ayetlere ve diger
bilgilere de temas edilmistir. Boylece eser garibii’l-Kur’an gelenegini asan bir Kur’an
sozIliigii modeli ortaya koymustur. Hece sistemine gore alfabetik diizen igerisinde
tasnif edilmis olan eser zaman zaman da Kur’dn’dan ve Hadislerden deliller
getirmektedir.

el-Miifredat’ta  kelimelerin etimolojisi de yapilmis, bunun yaninda Kur’an’da gegen
morfolojik tiirevlerinin tamami zikredilmis, bunlara uygun olan ayetler belirtilmis,
ayrica tesbih, istidre, kinaye ve mecaz konumundaki anlamlara da isaret edilmistir.
Kiraat vecihleri, Selef’in ve Araplar’in yaygin sozleri, nazim ve nesir pargalari ile hadis
metinlerinin yogun bigimde sevahid olarak kullanildigi el-Miifredat furtik gelenegi
acisindan da onemlidir.

Miifredat Kur’an’daki lafizlari konu aldigindan yazar dogal olarak kaynak bakimindan
Kur’an ilimleri ile ilgili eserlerden, onceki garibu’l-Kur’an’lardan ve sozliiklerden
yararlanmistir. Garibi’l-Kur’an’a dair daha sonra yazilan eserlerde ve Kur’an
sozliiklerinde ¢okca faydalanilmis olan el-Miifredat’t boyle olmakla birlikte gerek
sozliikeiiliik teknigi gerekse igerik bakimindan elestirenler de olmustur.

Ik defa Ibnii’l-Esir’in en-Nihaye’si ve SiiyQti’nin ed-Diirrii’n-nesir’i ile birlikte
Kahire’de basilmis 1318 — 1322 yillar1 arasinda 4 ciltte basilan el- Miifredat, daha
sonra Muhammed Seyyid Keylani’nin tahkikiyle tek cilt halinde yine Kahire’de 1961

16 Fazla bilgi icin bakiniz. Hatiboglu Ibrahim, Miftahu Kiindzi’s-Siinne, DA, (2005), 30/17-18; Demirayak
Kenan, Cogenli M. Sadi, Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 276-277
' Hiiseyin Elmali tarafindan tahkik edilen bu eser 1997 yilinda TD Vakfi yaynlari arasinda Ankara’da
basilmistir.
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yayimlanmistir. Bundan sonra farkli yer ve zamanlarda ¢ok sayida baskist yapilmis ve
iizerinde ¢esitli calismalar da yapilmistir.'

4. Kessafii Istlahati’l — Funun ve’l- ‘ulim(p sl 5 & 53l ciladaa) CGlis)

Hayat1 hakkinda eserinin Onséziinde yer alan ve kaynaklarda tekrarlanan sinirlt
malimattan bagka bilgi bulunmayan miellifin tam adi Muhammed A‘lda b. Ali b.
Muhammed Hamid b. Muhammed Sabir el-Omeri el-Fariki et-Tehanevi (9.
1158/1745°ten sonra) tarfindana telif edilmistir. Dr. Ahmet Liitfii Abdiildebi tarafindan
tahkik edilerek 1963 yilinda Kahire’de nesredilmistir. Miiellif eserin basinda her ilimin
kendine 6zgii tabirleri oldugunu belirtmektedir. Bazi ilimlere ait tabirleri agiklayan
kitaplarin mevcut olmadigini da ifade etmektedir.

Eser ilimlere dair uzun bir mukaddime ile baslar. Miiellif burada ilim ve alimle ilgili
kisa tariflerden sonra ilimleri cesitli bakimlardan tasnife tdbi tutmus, haklarinda
ansiklopedik bilgi vererek bunlar1 ii¢ ana baslik altinda toplamistir. 1. Arap dili ve
edebiyatiyla ilgili ilimler (sarf, nahiv, belagat, beyan, bedi, aruz, kafiye, hat, insa,
muhadarat gibi). 2. Seri ilimler (kelam, tefsir, kiraat, hadis, fikih ve ahlak gibi). 3.
Hakiki (akli) ilimler (mantik, hikmet, ilahiyyat, matematik ve tabii ilimler). Ayrica fizik,
kimya, tip, veterinerlik, ziraat ve astronomiyle birlikte riiya tabiri, sihir, tilsim ve simya
gibi bir¢ok ilim de bu bashigin altina girmistir. Elli bes kadar ilim konusu, ¢esitli
boliimleri, amaci ve faydasi, diger ilimler arasindaki yeri, 6gretim notlar1 gibi yonleriyle
tanitilmastir.

Mukaddimeden sonra bu ilimlerin terimlerinin alfabetik olarak siralandigi kitabin asil
kismima gegilmis, terimler sozliik anlamlar1 ve ¢esitli ilimlerdeki 6zel anlamlariyla
aciklanmistir. Bu terimler Arapcga ve Fars¢a olmak iizere iki temel kategoriye ayrilmis,
eserin sonunda ¢ok az yer tutan Farsca terimlerin tamami bu dille agiklanmistir. Arapga
terimlerde alfabetik sistem kelimelerin kok harflerinden ilki bab, sonuncusu fasil,
ortadakiler de kendi sirasi icinde olmak iizere kurulmustur. Farsca terimlerde ise
kelimenin ilk harfi bab, ikinci harfi fasil kabul edilerek alfabetik dizime tabi
tutulmustur. Eserin tamaminda Arapca agiklamalar agirlikta olmakla birlikte yer yer
Farsca izahlara da yer verilmistir. Eserde 3045 terim agiklanmistir. Bdylece bu eser
eski ilimlerde kullanilan tabirlerin ansiklopedik sozliigii niteligindedir. Eser Hece
sistemine gore alfabetik diizen igerisinde tasnif edilmistir. Her boliimse kendi arasinda
son harf esasina gore diizenlenmistir.

Tehanevi’'nin  bir¢ok eseri kaynak olarak kullandig1 bu ¢alismas: ilk defa, Aloys
Sprenger ile William Nassau Lees’in nezareti altinda Mevlevi M. Vecih, Mevlevi
Abdiilhak ve Mevlevi Gulam Kadir’in tashihleriyle Bengal Asya Cemiyeti tarafindan iki
cilt olarak Kalkiita’da basilmigtir (1278/1862). II. cildin sonunda Necmeddin el-
Katibi’nin er-Riséletii’s-semsiyye fi’l-kava@idi’l-mantikiyye adli eserinin metniyle,
bunun Sprenger tarafindan yapilmis Ingilizce terciimesi ve eserde gecen terimlerin
indeksi de yer almaktadir. Musahhihlerin ayn1 yontemle yeni maddeler ekleyip ilaveler
yaptigl bu nesir, eserin en miikemmel baskisi olup bundan birgok ofset baski

'8 Fazla bilgi i¢in bkz., Omer Kara, el-Miifredat, DIA ( 206), 31/504-505; Demirayak Kenan, Cégenli M. Sadi,
Arap Edebiyatinda Kaynaklar, Erzurum 2000, s. 132- 133
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gergeklestirilmistir. Daha sonra Farsca kisimlarinin da Arapga’ya gevrildigi ve tizerinde
cesitli ilmi tetkiklerin yapildig1 farkli baskilar1 da yapilmistir.
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Notlar ve referanslar ayrilmalidir. Notlar metin i¢inde numaralandirilmali ve “dipnot” seklinde
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