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EDITORDEN
Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, 2018 yilinda kurulan Simetrik iletisim Platformu’nun
ilk akademik dergisi olarak yaym hayatina Ocak 2019 sayisiyla ¢ikmistir. Simetrik iletigim
Platformu, Tiirkiye’deki degisik iletisim fakiiltelerindeki 6gretim elemanlarinin girisimiyle
kurulmus, akademik ydnelimde sivil bir olusumdur. Simetrik iletisim Platformu’nun amaci,
iletisim bilimleri alanina katk1 saglamak oldugundan, Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi
bu amagctaki en 6nemli ara¢ olmaktadir.
Dergimizin ilk sayisinda 6 c¢alismaya yer verilmektedir. Bu c¢alismalardan bazilari,
arastirmaya dayali olmakla birlikte, bazilar1 da literatiir taramasiyla iletisim bilimleri alanina
katki saglamay1 amaglamaktadir. Calismalar hakkinda kisaca bilgi verelim:
[k makale, Tiirkiye siyasi tarihinde &nemli bir yere sahip olan 24 Haziran segimlerinin haber
sitelerinde yaymnlanan karikatiirlerde nasil temsil edildigini analiz etmektedir. Calismada
farkli yaymn ¢izgilerine sahip olan Yenig¢ag ve Evrensel haber sitelerinde yer alan konuyla
ilgili karikatiirler elestirel sylem analizi yontemiyle analiz edildigi goriilmektedir.
Ikinci ¢alisma, halkla iliskiler uzmani ile etik dis1 uygulamalar1 gergeklestiren spin doktoru
arasindaki farkliligi, halkla iligskiler meslek ilkelerine igerikte yer vermek suretiyle
degerlendirmektedir. Literatlir taramasmna dayali bu caligma, ‘“halkla iligkiler ve etik”
baglaminda bir irdelemeye yonelmektedir.
Ucgiincii calismada sosyal medya platformlarmin yasak oldugu Cin’de yine Cin’e ait olan ve
sadece Cin kimlik numarasi ya da Cin’e kayith telefon numarasiyla kullanilan bolgesel bir
sosyal medya ortami1 olan Weibo’nun diplomasi iletisiminde nasil bir yeri oldugu iizerine
inceleme yapilmaktadir. Bu ¢alismada, yontem olarak igerik analizi kullanilmaktadir.
Dordiinci makale, Frankfurt Okulu’yla 6zdeslemis “kiitiir endiistrisi” olgusuyla kiiltiir
endiistrisi kosullarinda yasayan bireylerin ne sekilde manipiile edildigi konusunu islemektedir.
Calisma, kapsamli bir literatiir taramasiyla elestirel calismalara katki saglama girisimi olarak
degerlendirilebilir.
Besinci ¢alisma, Avrupa Birligi’nin bir birlik olarak hareket edebilmesi icin medya ve
cogulculuk kavramlarinin 6nemli bir sorun teskil ettigi gercekliginden yola ¢ikarak, bunun
{izerine bir literatiir taramasi yapmaya yonelmektedir. Calisma kapsaminda Yesil Belge, Ug
Adim Yaklasimi ile ¢ogulculuk kavramlarina yer verilmektedir.
Altinc1 makale, ¢ocuk istismar1 konusunun mizah dergilerinde sunulusu incelenmektedir. Bu
calismada dergilerin yayin politikalarindan kaynaklanan yorumlama bigimi iizerine bir irdeleme

yapildig1 gortilmektedir.
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24 HAZIRAN 2018 CUMHURBASKANLIGI VE MiLLETVEKILIi SECIMLERININ
ZIT IDEOLOJILERE SAHIP HABER SITELERININ KARIKATURLERINDE
TEMSILI UZERINE BiR CALISMA
Fatma NISAN"

Ozet
Tirkiye’de 16 Nisan 2017 tarihinde gergeklesen anayasa degisikligi halk oylamasinda segmenler, mevcut
Tiirkiye Anayasasi'nin 18 maddesi tizerindeki degisikliklerini oylamiglardir. Yapilan bu referandum sonucunda
anayasa degisikligi yiizde 51,41 ile kabul edilirken Tiirkiye yeni bir déneme ve sisteme ‘merhaba’ demistir.
Tirkiye Cumhuriyeti’nin 30 Ekim 1923’te kurulan ilk hiikiimetinden bu yana uygulanan ‘Cumhurbagskani-
Bagbakan ve Bakanlar Kurulu’ seklindeki parlamenter sistem, 94 yil sonra ‘Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi’
olarak adlandirilan baskanlik sistemiyle degistirilmistir. Tiirkiye, 24 Haziran 2018’de yeni sisteme gore segime
gitmis ve yeni sistemin ilk cumhurbagkanini yani ilk baskanimi se¢mistir. Dolayisiyla 24 Haziran 2018
cumhurbagkanligi ve 27'nci Donem Milletvekili segimleri Tiirkiye’nin ilk bagkanini segmesi noktasinda tarihi bir
onem arz etmektedir. Bu ¢alismanin amaci Tiirkiye siyasi tarihinde 6nemli bir yere sahip olan 24 Haziran
secimlerinin haber sitelerinde yayinlanan karikatiirlerde nasil temsil edildigini analiz etmektedir. Bu ¢aligmada
25 Mayis - 25 Haziran 2018 tarihleri arasinda yayinlanmis olan karikatiirler analiz edilmistir. Caligmada farkli
yayin ¢izgilerine sahip olan Yeni¢ag ve Evrensel haber sitelerinde yer alan konuyla ilgili karikatiirler elestirel
sOylem analizi yontemiyle analiz edilmistir. Calismanin sonucunda incelenen karikatiirlerin kendi haber
sitelerinin yayin ¢izgisine, ideolojilerine gére soylem iirettikleri bulgulanmistir.
Anahtar Kelimeler: Karikatiir, 24 Haziran 2018 Segimleri, Elestirel Sdylem Analizi, Soylem, Ideoloji

A STUDY ON THE REPRESENTATION OF THE 24 JUNE 2018

PRESIDENTAL AND PARLIAMENTARY ELECTIONS IN THE CARTOONS OF

NEWS SITES WITH OPPOSITE IDEOLOGIES

Abstract

Voters have voted for the change of 18 items of the constitution of the republic of Turkey in the referendum to
change the constitution held on April 16 in 2016. As a result of this referendum, the change is approved by a
majority (51,41%) and thus, Turkey has taken a new route to a new period and system. The parliamentary system
has been ‘The President of the Republic — Prime Minister — Ministerial Cabinet’ since the Turkish Republic was
founded on October 29 in 1923, but it is altered as ‘Presidential Parliamentary System’ after 94 years following
the foundation of the Turkish Republic. Turkey has implemented this new system in the elections held on June
24 and so Turkish people voted to choose their first president. Therefore, June 24 election is a milestone in
Turkish history. The aim of this study is to analyze how this election is mentioned in the comics which are
posted on the news site. Comics posted between May 25 and June 25 are analyzed in this study. Critical

discourse analysis method is used to analyze the comics posted in Yenicag and Evrensel’s news sites which have

ATIF: Nisan, F. (2019). “24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi Ve Milletvekili
Segimlerinin Zit ideolojilere Sahip Haber Sitelerinin Karikatiirlerinde Temsili

Dog. Dr., Inonii Universitesi lletigim Fakiiltesi Ugzerine Bir Calisma”. Simetrik Iletisim Arastirmalar: Dergisi. 1 (1): 1-26.

ORCID No: 0000-0003-2741-9613




Nisan Simetrik iletisim Aragtirmalar1 Dergisi, 1 (1): 1-26

different publishing policies. As a consequence of the study, it is found out that each comics are uniquely created
keeping the publisher’s ideology in mind.

Key Words: Comics, June 24 Elections, Critical Discourse Analysis, Discourse, ldeology

Giris

Demokratik sistemlerde referandumlarin 6nemli bir yeri bulunmaktadir. “Referandum,
meclisler tarafindan kabul edilmis yasa metinlerinin yiiriirliige girebilmesi amaciyla halk
tarafindan onaylanmasi1 demektir” (Cam, 2011: 403). Tiirkiye, cumhuriyetin kabuliinden sonra
bir¢ok referanduma ev sahipligi yapmustir. “1961 Anayasasindan giiniimiize kadar Tiirkiye’de
yedi adet referandum gergeklesmistir. Bunlar; 9 Temmuz 1961 anayasa referandumu, 7 Kasim
1982 anayasa referandumu, 6 Eyliil 1987 siyasi yasaklarin kaldirilmasi referandumu, 25 Eyliil
1988 yerel se¢imlerin 6ne alinmasina dair referandum, 21 Ekim 2007 Cumhurbaskani’nin
halk tarafindan segilmesine dair referandum, 12 Eyliil 2010 Anayasa’nin 26 maddesinin
degistirilmesine dair referandum ve 16 Nisan 2017 Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi’ne
gecilmesine dair referandumdur” (Arklan ve Rengber, 2018: 229). 16 Nisan 2017 tarihinde
gerceklesen referandumda segmenler, mevcut Tiirkiye Anayasasinin 18 maddesi tizerindeki
degisikliklerini oylamislardir. “Tirkiye’nin siyasi tarihinde yapilan yedinci halk oylamasi
olma 6zelligi tastyan 16 Nisan 2017 Anayasa degisikligi anayasal ve hukuk diizenlemelerini
icermekle birlikte Tiirkiye’de yapilan diger halk oylamalar1 ile kiyaslandiginda bu
referandumun partiler {isti bir yapida oldugu gorilmektedir” (Bakir vd., 2018: 403).
Referandumun o6ngordiigii degisiklikler yiizde 48,59 “hayir” oyuna karsilik ylizde 51,41
“evet” oyuyla kabul edilmistir (resmigazete.gov.tr, et: 16-04-2018). Boylelikle Tirkiye yeni
bir doneme ve sisteme gecmistir. Tiirkiye’de 1923’te kurulan ilk hiikiimetinden bu yana
uygulanan ‘Cumhurbagkani-Bagbakan ve Bakanlar Kurulu’ seklindeki parlamenter sistem, 94
yil sonra ‘Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi’ olarak adlandirilan bagkanlik sistemiyle
degistirilmistir.

Bu degisiklikten sonra 24 Haziran 2018’de yeni sisteme gore bir sec¢im
gergeklestirilmis ve bununla birlikte yeni sistemin ilk cumhurbagkani yani ilk baskani
secilmistir. Bu yoniiyle 24 Haziran 2018 cumhurbaskanligi ve 27'nci dénem milletvekili
secimleri Tiirkiye’nin ilk bagskanini segmesi noktasinda tarihi bir 6neme sahiptir. Se¢imlerde
Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)’nin aday1 Recep Tayyip Erdogan, Cumhuriyet Halk
Partisi (CHP)’nin adayr Muharrem Ince, Halklarin Demokratik Partisi (HDP)'nin adayi
Selahattin Demirtas, lyi Parti’nin aday1r Meral Aksener’dir. Bu ¢alismada, hem Tiirkiye’nin

ilk baskaninin secilmis olmas1 hem de yeni sistemin ilk se¢cimi olmas1 miinasebetiyle dnemli
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bir yere sahip olan 24 Haziran 2018 seg¢imlerinin zit yaym ¢izgilerine sahip olan haber
sitelerinin karikatiirlerinde nasil temsil edildiginin analiz edilmesi amaglanmistir. Caligmada
farkli yayin ¢izgilerine, zit ideolojilere sahip olan iki geleneksel gazetenin haber sitelerinde
konuyla ilgili yaymlanan karikatiirler analiz edilmistir. Bu ¢erceveden hareketle incelenen
Yenicag haber sitesi milliyet¢i bir yayin ¢izgisine sahipken Evrensel ise, Kiirt solu yayin
cizgisine sahiptir. Bu yonleriyle zit goriislere sahip olan her iki haber sitesinin ortak bir
konuya nasil yaklastiklarin1 analiz etmek acisindan bu ¢alisma 6nem tasimaktadir. Her iki
haber sitesinde yer almis olan se¢im siireciyle ilgili olan karikatiirler van Dijk’in elestirel
sOylem analizi yontemiyle analiz edilmistir. Calismada 25 Mayis ve 25 Haziran 2018 tarihleri

arasinda yayinlanmis olan karikatiirler incelenmistir.

1. Mizah ve Islevi Uzerine

Mizah insanlik tarihi kadar eskidir. Diderot’'un sagmanin mantigi (Tokmakg¢ioglu,
2011: 140) dedigi mizah; olaylarin giiliing, alisilmadik ve ¢eligkili yonlerini yansitarak insant
disiindiirme, eglendirme ya da gildiirme sanati (Giineri, 2008: 51) seklinde
tanimlanmaktadir. Mizah ilk kaynaginda genel bir eglence i¢inde yer almistir. Zamanla,
mizah gibi genel bir kavram yerine, saka, alay, hiciv, matrak, taslama, igne, niikte gibi mizah
cesitlerinin egemen oldugu goriilmiistiir (Balcioglu- Ongoren, 1973: 13). Sakalar1, kelime
oyunlarmi, komik hikayeleri, takilmalari, satagsmalari, niikteleri ve komik davraniglari
maskaralik etmek olarak gosteren mizah ayni zamanda taglamadan, alayciliktan, alayli
gozlemlerden ve sagmaliklardan da olusabilmektedir (Lang ve Lee, 2010: 46-60). Evrensel bir
ozelligi olan mizah her kiiltirde gegmisten gelerek pozitif etkilerini insan yasaminda
gostermektedir (Ugur, 2007: 14).

Mizahin kokeninde eglence ve hosgorii yer almaktadir. Yeryiiziinde, hemen biitiin
alanlar1 igine alan mizah, eglence ve hosgorii boyutlar ile kisilik kazanmig ve temel
gelisimini siirdlirebilmistir. Mizah baslangigta; sakasi ile taglamasi ile ya da fikrasi, komedisi,
karikatiirii, hikayesi ile cagimizdaki 6rnegi gibi var olmadigina gore, karsimiza ilgi ¢ekici bir
gelisme ¢ikacaktir (Balcioglu ve Ongéren, 1973: 9). Toplumsal gerceklige giiliing, sira dist,
eglenceli, satirik bir dille yaklasimin adi olan mizahin ana karakteri ise, elestirel olmasidir
(Bulut, 2011: 499). Mizah, elestiri ortaminin en etkili aracidir. Pek ¢ok kati elestiri, mizah
maskesinin hos goriintiisii ardina gizlenerek hedefine ulasmaktadir (Pettid, 2003: 128). Mizah
kisilerdeki ya da dogal sayilan bazi olaylardaki bir takim carpiklik, uyusmazlik, celiski ve
giiliingliikleri bulup agiga vurma, gozler 6niine serme sanatidir (Cevizci, 2002: 282). Mizah

ezilenin ezene, giigsiiziin giigliitye kars1 silah1 (Kirca, 1996: 1436) seklinde kabul edilmektedir.
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Mizahm 6ziinde muhalefeti, kars1 durusu, elestiriyi, protestoyu, yergiyi, alay1 ve giilmeyi tek
tek ya da bir arada barindiran siiregtir (Tellan ve Tellan, 2011: 989). Mizah, kars1 durus

tarziyla, kaliplar1 kiran, ezber bozan 6zellikler tasimaktadir (inam, 2009: 5).

2. Karikatiir ve Siyasi Karikatiir Uzerine

“Karikatiir ¢izgiyle mizah yapma sanat1” (Selguk, 1998: 12) olmakla birlikte olaylarin,
diisiincelerin, duygularin iki boyutlu mizahi ve abartili bir ifadesi (Hiinerli, 2011: 41) seklinde
de tanmimlanmaktadir. “Karikatiir; diisiincelerin ¢izgi yoluyla miibalaga edilerek resme
aktarilmis durumudur” (Kar, 1999: 67). Yani “Karikatiir bir seyin, bir kimsenin, bir olayin
alayli, insam1 giildiirecek ve giildiiriirken de dislindiirecek bir bigimde ¢izilmis resmi”
(Hangerlioglu, 1992: 144) seklinde kabul edilmektedir. Bu noktada karikatiiriin iglevleri;
haber verme, eglendirme, egitim, tabular1 mitoslar1 yikma, kars1 ¢ikma ve reklam (Topuz,
1986: 64) seklinde siralanmaktadir. Karikatiirler, ayrica basit, dogrudan araglar araciligiyla
zengin bir enformasyon tasimaya calisan ileti drnekleridir, karmasik gosterilenler i¢in basit
gosterenler kullanmaktadirlar (Fiske, 1996: 73). Dolayisiyla karikatiir, estetik kaygilar tasir,
cizgiyle hem mesaj verir hem de estetik kaygilar giider (Topuz, 1986: 64). Karikatiir, ele
aldig1 kisileri ve olaylar1 islerken mutlaka abartir, bozar ve giiliin¢lestirir. Bu karikatiiriin
mizahi yapisindan kaynaklanmaktadir (Erdem, 2005: 133).

Karikatiirin bir mesaj aract olmasi onun bir iletigim aract oldugunu gostermektedir.
“Karikatiiriin bir iletisim araci olmasindaki en 6nemli unsur; bir mesaj aktarmasi ve bu mesaj
alictya ulastigi anda etki yaratmasidir. Bu yiizden gorsel iletisim aract olarak karikatiir,
kiiltiirel degerleri, inanglari, normlar1 ve yasalari iletmede 6nemli rol oynamaktadir” (Atamaz
Asgroglu, 2001: 27). Karikatiir mesaji okuyucunun gergegine aktarabilmekte ve okuyucuyla
ayn1 seviyede iletisim kurmaya caligmaktadir (Conners, 2007: 264). Bunun temel nedeni
gorsellik 6zelliginin karikatiirde olduk¢a fazla olmasi ve zor da olsa anlasilir olmasindan
kaynaklanmaktadir.

Karikatiir, gelenek i¢indeki bir¢ok kaynaktan beslenen ve toplumun bellegine hitap
eden Oonemli bir mizah iriiniidiir (Arslan, 2017: 35). Bu yoniiyle karikatiir toplumsaldir
denilebilmektedir. Ceviker (1997: 30)’e gore, yazi, tarihi sonra kaydeder; karikatiir ise hemen;,
bir dnseziyle gelecege de 1s1k diisiirdiigii olur. Ozellikle “Basin karikatiirlerinin bireysel
goriisler ve yorumlar iizerinden giindeme dair gorsel yorum sunar, haberlerin gézden kagirdig
veya Onemsemedigi noktalart1 vurgulama, goriiniir kilma ve direk olarak yansitma
potansiyelleri tagimaktadir” (Haydari, 2011: 124). Ciinkii karikatiir sayesinde karikatiirist,

biitiin diinya insanina seslenme imkant bulur (Uslu, 1996: 59). Karikatiir, herhangi bir portre
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gibidir ve insanin 0ziinli temsil etmektedir. Ancak sanatci, karikatiire az gergeklikle baglidir
(Mauro ve Kubovy 1992: 433).

Karikatiiriin bir takim tiirleri bulunmakla birlikte bu tiirler arasinda siyasi karikatiiriin
siyasi giindemi olusturmasi ve elestirmesi nedeniyle ayr1 bir yeri bulunmaktadir. Siyasi
elestiriyi ¢izgiler vasitasiyla yansitan siyasi karikatiir, “Genellikle politikacilar1 hedef alan ve
giinliik olaylarla yakindan ilintili haberlerdir” (Hiinerli, 1993: 64) ve ayn1 zamanda politik
giindemin olusmasinda 6nemli bir etkendir (Bayram, 2009: 107). Karikatlirde genelde bir
kavga, bir baskaldiri, bir siddet havas1 egemen olur. Karikatiir yikicidir, toplum diizeni ile
kurum ve kurallarla alay eder. Karikatiirii goren kisi konuyu hemen anlar, karikatiir basaril
ise kahkahay1 basar (Topuz, 1997: 10). Karikatiiriin varliginin temelinde muhalefet olgusu
bulunmaktadir. Karikatlir gergekligi insanligin lehine doniistiirmeyi amaclayan, bunu
yaparken de izleyiciyi sarsan, diislindiiren, aklin elestirici tavrini ¢izgi ile somutlastiran bir
baskaldirt bigimi (Dokgoz, 2004: 285) seklinde kabul edilmektedir. Bu durum karikatiiriin
olagan tabiatina oldukc¢a uygundur. Ciinkii “Karikatiir kiiciik bir ¢erceve igerisinde giilme
0gesi bulunan, ayn1 zamanda igneleyici, uyarici, elestiren, toplumdaki ¢eliskileri yakalayan ve

bu sayede giildiiriirken diisiindiiren bir sanattir” (Ozer, 1994: 2).

3. 24 Haziran Se¢iminin Karikatiirlere Yansimasi

24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig1 ve Milletvekili Se¢imleri Tiirkiye siyasi tarihinde
ilk olmasi nedeniyle olduk¢a Onemli bir yere sahiptir. Bu g¢alismanin bu segimlerinin
karikatiirlerdeki temsilini analiz ediyor olmasi ¢alismanin 6nemini de ortaya koymaktadir.
Calismada kullanilan yontemin sdylenmeyenin ardindaki anlami ortaya ¢ikarma amacinda

olmas1 karikatiirlerdeki ¢izgisel ve derin anlamlara igaret etmektedir.

3.1. Metodoloji

24 Haziran 2018 cumhurbaskanligi ve milletvekili se¢iminin iki zit ideolojik bakis
acisina sahip olan haber sitelerinin karikatiirlerindeki temsili {izerine yapilmis olan bu
calismada amaca en uygun yontem olarak elestirel sdylem analizi yontemi kullanilmistir.
Calismanin ideoloji ve sdylem temelli yapilmis olmast ve van Dijk (1988: 61-63)’in
“ideolojinin sdylemde ifade edildigini ve yeniden iretildigini ileri slirmiis olmas1” ¢alismada
bu yontemin kullanilmasmi gerekli kilmistir. van Dijk (1999: 341)’a gore; soylem,
ideolojilerin olusumunda merkezi bir rol oynamaktadir. Sézen (1996: 1544), sOylem
analizinin metodolojik ve kavramsal unsurlardan meydana geldigini, sosyal hayata dair bir

perspektif oldugunu, sdylem {izerine diisiinme ve sOylemi datalastirma yolu olarak karakterize



Nisan Simetrik iletisim Aragtirmalar1 Dergisi, 1 (1): 1-26

edildigini belirtmektedir. Sézen’e gore, belirli bir sdylem ic¢inde ideolojilerin nasil ve ne
sekilde yer aldigin1 gdsterme ¢abasi sOylem analizinin kazandirdig1 avantajlardan biridir.
Soylem analizinin bir okuma oldugu kabul edilmektedir. Soylem analizi gercege
dayali degil, anlama dayal1 bir sonucu amaglamaktadir (Atabek, 2007: 152). Yorumlayici ve
aciklayici olan soylem analizi elestirel okuma, sistematik metodoloji ve baglamin milkemmel
bir bi¢imde aragtirilmasina ihtiya¢ duymaktadir (S6zen, 1999: 143). Metinler iizerine elestirel
bir okuma yapmak elestirel sdylem analizini ¢agristirmaktadir. van Dijk (2003: 354)’a gore;
“clestirel soylem analizi, gii¢, hakimiyet, hegemonya, smif farki, cinsiyet, ik, ideoloji,
ayrimcilik, ¢ikar, kazang, yeniden olusturma, doniistiirme, gelenek, sosyal yap1 ya da sosyal
diizen gibi temalart1 6n plana ¢ikaran ve aragtirma alani olarak bu konularn isleyen bir
yontemdir.” Elestirel soylem analizi genellikle sdylenenin {izerinden sdylenmeyeni
bulgulamaya ¢alisir. Ciinkii van Dijk (2007: 170)’a gore, Soylenmeyenin ¢dzlimlenmesi,

bazen metinde gercekte sdylenenin arastirilmasindan daha aciklayict olabilmektedir.

3.2. Bulgular

Calismanin  bulgular kisminda Yenigag (yenicaggazetesi.com.tr) ve Evrensel
(evrensel.net) haber sitelerinde yayinlanmis olan karikatiirler analiz edilmistir. 24 Haziran
secimleriyle ilgili karikatiirlerin analiz edildigi calismada konuyla ilgili Yenicag haber
sitesinde 23 ve Evrensel haber sitesinde 14 karikatiire rastlanmistir. Bu karikatiirler arasindan
sinirlamaya gidilmis ve calismanin amacina yonelik olarak ¢izilmis olan karikatiirlerden en
vurucu, ¢arpict olanlari analiz i¢in se¢ilmistir. Caligmada Yenicag haber sitesinde ‘Cilali Tas
Devri’ adiyla Emre Ulas ve Evrensel haber sitesinde Sefer Selvi’nin karikatiirleri analiz
edilmistir. Selguk (1998: 15), karikatiiristin fikrini ifade ederken bir iisluba ve her sanatkar
gibi bir diinya goriisiine sahip olmasi1 gerektigini vurgulamistir. Bu ¢aligmada karikatiiristlerin
cizgileri tizerinden haber sitelerinin ideolojileri, bakis agilar1 yansitilmaya galisiimistir.
Calismada 25 Mayis ve 25 Haziran 2018 tarihleri arasinda yaymlanmis olan karikatiirler

analiz edilmistir.

3.2.1. Yenicag Haber Sitesi Karikatiirlerinde 24 Haziran Se¢imlerinin Temsili

24 Haziran segimlerinin haber sitelerinin karikatiirlerinde nasil temsil edildiginin
analiz edildigi arastirmada Yenicag haber sitesinde ‘Cilali Tas Devri’ adiyla Emre Ulas’in
karikatiirleri analiz edilmistir. Emre Ulas’in 24 Haziran se¢imlerine yonelik karikatiirlerinin
cogunu AK Parti Cumhurbagkan1 Adayr Recep Tayyip Erdogan’in iizerinden ¢izdigi

gorilmiistiir.


http://www.yenicaggazetesi.com.tr/
http://www.evrensel.net/
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Karikatiir 1. Yenigag, 25 Mayis 2018

PIOTA AR  Cilal Tas Devri emve vig

24 Haziran 2018 secimine bir ay kala ¢izilmis olan bu karikatiirde Cumhurbaskani
Recep Tayyip Erdogan, yesil para, dolar isareti, ejderha ve kiirek yer almaktadir. Karikatiirde
Erdogan, lizerinde ‘Se¢im Ekonomisi’ yazan ve parayla dolu olan yesil bir ¢uvaldan kiirekle
para alip karsisinda yer alan dolar isaretine benzeyen bir ejderhanin agzina firlatmaktadir.
Karikatiiriin {ist tarafinda ise ejderhanin “Atesle Reiz!” seklindeki ifadesi yer almakta ve
ejderhanin agzindan ates fiskirmaktadir. Erdogan’in yiiz ifadesi ise, endiselidir. Karikatiir
sOylemsel agidan incelendiginde 24 Haziran se¢imleri i¢in c¢alisan endiseli bir Erdogan
goriilmektedir. Erdogan se¢imden galip gelmek igin ejderhayi beslemektedir. Ejderhanin
‘dolar’ isareti seklinde ¢izilmis olmasi ABD’yi simgelemektedir. Ejderhanin Erdogan’a
yonelik olarak ‘Reiz’ seklindeki seslenisi daha se¢cim sonug¢lanmamisken ABD’nin Erdogan’t
‘Reis’ yani bagkan olarak gordiigiinii gostermektedir. Karikatiirde ABD’nin bu algisinin
sebebi Erdogan’in siirekli secim ekonomisi adiyla ABD’ye para yedirmesi olarak
gosterilmistir. Dolayisiyla yukaridaki karikatiir o donemin AK Parti Cumhurbagkani Aday1
Recep Tayyip Erdogan aleyhinde bir sdylem {iretmistir.

Karikatiir 2. Yenicag, 30 Mayis 2018

Cilali Tas Devri Emre Ulas

By SECIDEE 207%'Te De€ 2oM/( 201 DEE 7413/ DEe 12814’
10f8'; DEb(L, 1013'0 | oyl AYACAKSINIZE . il -
ovimmzsmuz.'.. AL 2086°4/.. OYLAYAAISINIZ

Karikatiir dort boliimden olusmaktadir ve her bir bolimde Erdogan’in konusmasindan bir

konugma balonu yer almaktadir. Erdogan stirekli iktidar olmay1 hedefleyerek sirasiyla “Bu
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secimde 2018’1 degil 2023’{i oylayacaksiniz!”, “2023’te de 2071’1 oylayacaksiniz!”, “2071°de
3086°y1...”, “7913°de 128141 oylayacaksiniz!” seklinde konusmaktadir. Karikatiiriin en son
boliimiinde Erdogan’in halk tarafindan dovildiigii gorilmektedir. Bu durum karikatiirde
halkin artik Erdogan’1 desteklemedigi ve onun sdylemlerini istemedigini, dogru bulmadigini

yansitmaktadir.

Karikatiir 3. Yenicag, 03 Haziran 2018

Karikatiirde yine Cumhurbagkant Adayr Recep Tayyip Erdogan yer almaktadir.
Erdogan elinde kocaman bir tag varken “Bi anket de ben yapayim da goriin!” demektedir.
Erdogan tas {izerinde bir takim islemler yaptiktan sonra bir pasta grafigi hazirlamistir ve
grafik secimle ilgili bir anket sonucunu gostermektedir. Grafik pastasi c¢esitli parcalara
ayrilmig olup en biiyiik parcanin iizerinde AKP yazmaktadir. Diger parcalarin {izerinde ise
“CHP ve IP” yazmaktadir. Karikatiiriin sdylemsel analizi yapildiginda Erdogan’m secim
sonuclarini kendi istedigi yonde yonlendirdigi sonucu ¢ikmaktadir.

Karikatiir 4. Yeni¢ag, 06 Haziran 2018

Cilalt Tag Devri Emre Ulas
ONCEY! SECMER... 2% WAZAN L0181,
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Yukaridaki karikatiir iki boliimden olusmaktadir. Karikatiirde Recep Tayyip Erdogan,
tizerinde ‘Muhalefet’ yazan giineslenme koltugu gibi bir koltuk iizerinde uzanmaktadir.

Karikatiiriin ilk béliimiinde ‘Onceki segimler’, ikinci boliimiinde ise, ‘24 Haziran 2018’
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yazmaktadir. Bu durum béliimlerin hangi dénemleri simgeledigini gostermektedir. ilk
boliimiinde yani dnceki se¢cimlerde Erdogan, muhalefet koltugunun iizerinde gayet keyifli ve
rahat bir sekilde uzanirken ikinci bolimde yani 24 Haziran sec¢imlerinde ise muhalefet
koltugu diiz ve rahat degil sivrilmis bir vaziyette Erdogan’1 rahatsiz etmektedir. Bu durum, 24
Haziran se¢imlerinde bir dnceki se¢imlere oranla ‘muhalefetin’ sivri oldugunu ve Erdogan’
zorlayacagina isaret etmektedir. Bu karikatiir Yeni¢ag haber sitesinin 24 Haziran se¢imlerinde
Erdogan’1 desteklemediginin en net gostergelerinden biridir.

Karikatiir 5. Yenicag, 07 Haziran 2018

AIAN G162 Cilalt Tag Devri Emre Uiag
, T e

Yukaridaki karikatiirde “Oriimcek Adam, Siipermen, Batman” seklindeki g¢izgi
filmlerin i{i¢c kahramani goriilmektedir. U¢ kahramanin 6niinden ise kiyafetinde ‘segmen’
yazili olan bir kisi pelerini ve elinde se¢im zarfiyla gegmektedir, oy kullanmaya gider gibi bir
tavr1 vardir. Oriimcek Adam ve Batman’a yonelik olarak Siipermen, “Aman beyler tersi
kotiidiir”  demektedir. Ug¢ kahramanin goziinde se¢gmenden dolayr endise ve korku
bulunmaktadir ve bu durum se¢gmenin giiciinii yansitmaktadir. Yazili ifadede de korkunun
sebebi olarak segcmen gosterilmistir. Segmenin sirtindaki kirmizi pelerin onun da bir kahraman
olarak kabul edildigini yansitmaktadir. Karikatiir ayn1 zamanda se¢gmene olan giivenin

gostergesi niteligindedir.
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Karikatiir 6. Yenicag, 10 Haziran 2018

Karikatiir 6’da bir as¢1 se¢cim sonuglarini yansitan bir yas pasta yapmis ve pastayi her
tarafina bulastirmistir. Grafik pasta “RTE 49, Mi 26, SD 10, MA 14” seklinde bdliinmiistiir.
Pastanin iizerindeki RTE; Adalet ve Kalkinma Partisi adayr Recep Tayyip Erdogan’i, MI;
Cumhuriyet Halk Partisi adayr Muharrem Ince’yi, SD; Halklarin Demokratik Partisi adayi
Selahattin Demirtas’1, MA; Iyi Parti adayr Meral Aksener’i yansitmaktadir. Bu durum, yas
pastanin se¢im sonuglarini yansitan bir grafik pasta oldugunu gostermektedir. Karikatiiriin st
tarafinda, “GDO’lu pasta... Yerseniz!” yazmaktadir. “GDO yani genetigi degistirilmis
organizma, bir canlinin genetik zelliklerinin laboratuvar ortaminda degistirilmesiyle elde
edilir. Bu sekilde gidalar bocek gibi gesitli canlilara karsi direngli hale gelmektedir. Genetigi
degistirilmis  gidalarin  tadi, kokusu, biylikligi, rengi farklilasir” (milliyet.com.tr,
28.10.2018). Karikatiiriin soylem ¢oziimlemesine bakildiginda 24 Haziran segimlerinin de
GDO’lu oldugu yani segimlerin genetiginin degistirildiginin alt1 ¢izilmistir. En biiylik payin
AK Parti’ye verilmis olmasi ise, tehlike boyutunun AK Parti’de daha fazla oldugu imasini
yapmaktadir. Dolayisiyla oy kullanacak olan se¢menlerin bu noktada dikkatli davranmalari
gerektigi vurgusu yapilmistir.

Karikatiir 7. Yenicag, 13 Haziran 2018

Cilah T¢$ Devei Emre Ulag P Pl
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Yukaridaki karikatiirde arkasina segmenleri almis olan Recep Tayyip Erdogan elindeki
megafonu se¢im sandigina geg¢irmis bir sekilde PKK’ya soyle seslenmektedir: “Eyy
Kandildekiler! Bi haftadir davul zurnayla ilan ediyoruz. Hala ordaysaniz geliyoruz.”
Megafonun sandik igerisinde gosteriliyor olmasi se¢im propagandasina, Erdogan’in elinde
olmasi Erdogan’in se¢im propagandasina isaret etmektedir. Erdogan’in arkasindakilerin
secmen olduklart ellerindeki zarflardan anlasilmaktadir. Erdogan’in yiiziinde bir endise soz
konusudur. Erdogan’in PKK’ya seslendigi ‘Kandildekiler’ ifadesinden anlasilmaktadir.
Erdogan’in seslenisi bir ironi olarak gosterilmistir. Erdogan’in davul zurnayla Kandil’e
gidecegini anons etmesinin arkasinda PKK’lilarin kagmalari, yerlerini terk etmelerini
saglamanin amaglandig1 seklinde gosterilmektedir. Bu durum, karikatiire goére Erdogan’in
ifadesinde samimi olmadig1 imas1 ¢izilmistir.

Karikatiir 8. Yeni¢ag, 19 Haziran 2018

SELIMLERDE HiLE BEKLENTSI AR SIZAAN Bisey(. Cilalt Tag Devri Emve vies

VAR ATLHS, ANKITIR ST 0 NG
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Yukaridaki karikatiirde iki hirsiz se¢im sandig1 calmaktadir. Hirsizlarin kafalar1 Ak
Parti’nin simgesi olan ampule benzemektedir. Bu yonleriyle s6z konusu hirsizlarin Ak
Parti’den olduklar1 ve se¢im hilesinin Ak Parti kanad: tarafindan yapildig1 ya da yapilacag:
seklinde bir algi olusturulmaya calisildig1 sdylenebilmektedir. “Secimlerde hile beklentisi
artik siradan bir sey” baslifiyla verilen karikatiirdeki diyalogda ilk hirsiz “Oylar1 atilmus.
Anahtar teslimi sandik hazir patron!” derken diger hirsiz ise, “O ikinci turda. Biitiin cephaneyi
birden tiiketmeyelim.” demektedir. Hemen hemen biitiin se¢imlerde oylarin ¢alindigiyla ilgili
haberlerin ¢ikmasi olay1 siradanlagtirmaktadir. Yukaridaki karikatiir de tam olarak buna isaret

ederken ayni1 zamanda bu durumun siradanlastirilmis olmasina tepki gostermektedir.

11
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Karikatiir 9. Yenicag, 20 Haziran 2018
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24 Haziran sec¢imlerinde Milliyet¢i Hareket Partisi ile Adalet ve Kalkinma Partisi
arasinda ittifak kurulmustur. Ancak secim siirecinde iki taraf arasinda kimi zaman
anlagmazliklar s6z konusu olmustur. Yukaridaki karikatiirde bu anlasmazlig1 vurgulamak i¢in
cizilmistir. “Ittifak’ta catlak!” bashgiyla ¢izilen karikatiirde Erdogan ve Bahgeli arasindaki
diyaloga yer verilmistir. Arabulucu roliindeki kisi “Saym Bahgeli kararmnizi bekliyoruz!”
demektedir. Bunun iizerine Erdogan “Tamam tamam kekin yaninda piskeviitte verilsin!”
diyerek yeni bir teklifte bulunmaktadir. Burada ‘piskeviit’ ifadesi Bahgeli’nin 2011 segimleri
sirasinda kullanmis oldugu “Evinizde ¢ocuklar, televizyonun karsisina dizilmis oturuyorlar,
Karsinizda reklamlara ¢ikan ¢ocuklarin ellerinde ¢ikolatalar, piiskevitler, birbirlerine ikram
ediyorlar, birbirleriyle yiyorlar, sakalastyorlar. O ¢ocuk aklindan gegiriyor: Benim de bir
¢ikolatam olsa, benim de bir piiskevitim olsa diyor. ‘Anne bana niye almiyorsunuz?’ diyor,
‘Bizde niye yok?’ diyor!” seklindeki konugsmasini animsatmasi agisindan oldukga anlamlidir.

Karikatiir 10. Yenicag, 22 Haziran 2018
YALAN DoLd, GAF, SURSME L. Bu SECIM DILINDEN N Gete . Cilalh Tas Devei Emre vis
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“Yalan dolan, gaf, slirgme... Bu secim dilinden ne c¢ekti!” bashgiyla cizilen
karikatiirde Recep Tayyip Erdogan bulunmaktadir. Erdogan’in kendi dilini tutup ona kiziyor
olmas1 bu sozleri kendisine soyliiyor oldugunu gostermektedir. Erdogan’in yanindaki

konusma balonunda ise, “Fetocii bu! Terorist! Kumpasc1!” ifadeleri yer almaktadir. Bu
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karikatiir Recep Tayyip Erdogan’in se¢im meydanlarinda soyledigi her seyin dogru
olmadigin1 ima etmektedir. Dolayisiyla se¢ime iki giin kala dolayli yoldan Erdogan’a oy
vermemeleri konusunda segmenleri uyarmaktadir.

Karikatiir 11. Yeni¢ag, 24 Haziran 2018

Y e i SaomsapE = Cilal Tas Devei Ewve Ui
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Se¢im giinii ¢izilmis olan bu karikatiirde se¢cim sandig1 ve sandiga oy zarfini atmak
iizere olan bir se¢gmen goziikmektedir. Karikatiir se¢men, oy zarfi ve se¢im sandig1 arasindaki
diyaloga dayanmaktadir. Se¢im zarfi segmene “Bak yine ‘saldim sandiga Mevlam kayira!’
deme sakin. Bu son karsilamamiz olabilir!” derken se¢im sandigi da “Dogru soyliiyor!”
diyerek oy zarfin1 onaylamaktadir. Bunun iizerine segmen “Yaa! Oyle sdylemeyin!” diyerek
tedirginligini gostermektedir. Boyle bir diyalogun temel sebebi en basindan beri ‘tek adam
rejimi’ olarak nitelendirilen yeni sisteme muhalif kanadin karsi ¢ikiyor olmasindan

2

kaynaklanmaktadir. Diyalogda “Bak yine...” ifadesinin bulunuyor olmasi se¢cmenlerin bu
secimde daha duyarli hareket etmelerinin gerekli olduguna ¢iinkii sandiktan Recep Tayyip
Erdogan’in ¢ikmasinin istenmedigine isaret etmektedir. “Bu son karsilasmamiz” ifadesinde
ise, tek adam rejiminin demokrasiyi, dolayisiyla demokrasinin gostergesi olan se¢imleri de
yok edecegi endisesinin tasidigini gostermektedir. Bu nedenle karikatiirde se¢im giinii de

secmen uyarilmistir. Yenicag haber sitesinin tiim karikatiirlerinde benzer bir sdylemin her

defasinda yeniden iiretildigi sylenebilmektedir.

3.2.2. Evrensel Haber Sitesi Karikatiirlerinde 24 Haziran Sec¢imlerinin Temsili

24 Haziran seciminin haber sitelerinin karikatiirlerinde nasil temsil edildiginin analiz
edildigi arastirmada Evrensel haber sitesinde Sefer Selvi’nin karikatiirleri analiz edilmistir.
Evrensel haber sitesinin karikatiirlerinde genellikle yayinlandiklar tarihe yer verilmediginden

kimi karikatiirler tarihsiz olarak verilmistir. Evrensel’in karikatiiristi Selvi, kimi karikatiirlerin
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altina yazili bir aciklama yazmistir. Boylelikle karikatiirlerin neyi kast ettigini yansitmaya

caligmistir.

Karikatiir 12. Evrensel, Sefer Selvi
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Yukaridaki karikatiirde Erdogan iki se¢menle konusuyor ve segmenlere yonelik olarak
“Cemevlerine resmi statli verecegiz.” demektedir. Bunun iizerine se¢gmenler Erdogan’a “Bizi
hep secimden se¢ime hatirliyorsunuz!” yanitinit vermeleri iizerine Erdogan “Niye be ‘Cemevi
climbiis evi’ dedigimde se¢cim mi vardi?” diye sormustur. Karikatiirist bu diyaloglar1 daha
agiklayici kilan “Erdogan 'Cemevlerine resmi statii verecegiz' dedi.” seklindeki yazili ifadeye
yer vermistir. Bu karikatiirde Alevi segmenlerin sadece se¢im donemlerinde hatirlandiklar
seklindeki sitemleri {izerine Erdogan’in Cemevleri’yle ilgili daha oncesinden kullanmis
oldugu ‘Cemevi climbiis evi’ benzetmesinin vurgusu yapilmistir. Boylelikle Alevilere se¢im
sOylemlerine uymamalari, bunlar1 gercek¢i bulmamalar1 yoniinde dolayli yoldan bir uyarida
bulunulmustur. Bu haliyle karikatiiriin Erdogan’in aleyhinde bir sdylem gerceklestirdigi
sOylenebilmektedir.

Karikatiir 13. Evrensel, Sefer Selvi
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Yukaridaki karikatiiriin altinda “YSK, 19 ilde 170 bin se¢menin taginmasina karar

verdi.” denilerek konuya agiklik getirilmistir. Masalarinda Evrensel gazetesi olan ve gay
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masasinda oturmus sohbet eden iki kisi gozilkmektedir. Masadaki gazete bu kisilerin bakis
acisin1 ortaya koymast agisindan Onemlidir. Karikatiirde gecen diyalogda ilk kisi “YSK
miihiirsiiz oy pusulasi ve sandik tasimaya onay verdi. Iktidar devletin tiim imkanlarini
kullantyor. Medyanin yiizde 95’1 ellerinde.” diyerek durumu anlatmaktadir. Ikinci kisinin
“Peki hocam sence hile yaparlar m1 bu se¢imde?” seklinde endiseli sorusunu yoneltmesi
iizerine ilk kisi “Ulan deminden beri ne anlatiyorum ben!” tepkisini gostererek sorunun
cevabmin ‘evet’ oldugunu gostermektedir. Karikatiirde Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK)’nun da
iktidara ¢alistigl, medyanin ¢ogunlugunun da iktidarin elinde oldugunu vurgulanirken bu
kosullar altinda sandikta hile yapilmasimin kagmilmaz oldugunun alti ¢izilirken alt okumada
iISe memnuniyetsiz bir durumun s6z konusu oldugu imasi bulunmaktadir.

Karikatiir 14. Evrensel, Sefer Selvi
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Karikatiirde Recep Tayyip Erdogan telefon goriigmesi yapmaktadir ve yliziindeki
ifadeden onun oldukga sinirli oldugu goriilmektedir. Erdogan’la konusan kisinin “Seni bagkan
yaptirmayacagim, seni baskan yaptirmayacagim...” demesi iizerine Erdogan ‘Bak hala!”
tepkisini gostermektedir. Boylelikle Erdogan’in sinirli olmasinin nedeni anlasilmaktadir.
Ancak karikatiirde Erdogan’in kiminle goriistiigii net olarak goriilmemektedir. Karikatiiriin

2

altinda yer alan “Demirtas ilk mitingini cezaevinden telefonla yapti.” ifadesi Erdogan’in
telefondaki muhatabinin kim oldugunu ortaya c¢ikarmaktadir. Telefondaki kisi HDP’nin
cezaevindeki Cumhurbaskan1 Aday1 Selahattin Demirtag’tir. Erdogan’in ‘Bak hala’ seklindeki
tepkisi Demirtas’in cezaevinde bile rahat durmadigmin net belirtisidir. Demirtag’in “Seni
baskan yaptirmayacagim” tepkisini slogan seklinde iki kere tekrarlamasi ise, Erdogan’in
se¢im meydanlarinda ona destekleyen se¢menler tarafindan siirekli olarak “Seni baskan

yapacagiz” seklindeki sesleniglerinin bir yansimasi olarak anlagilabilmektedir.
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Karikatiir 15. Evrensel, Sefer Selvi, 11 Haziran 2018
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Karikatiirde Ak Parti’nin Cumhurbagkan1 Aday1 Recep Tayyip Erdogan bir televizyon
kanalima aciklama yapmaktadir. Erdogan, agiklamasinda “Secimden sonra OHAL’i
kaldirabiliriz...” diyerek 15 Temmuz 2016°daki darbe girisiminden sonra tiim {ilkede var olan
olagiiniistii hal durumunun kaldirabileceklerini sdylemektedir. Bu durum tiim halkin duymay
arzuladigr bir haberdir ancak Erdogan’in devam eden acgiklamasindaki “Hatta secilirsem
OHAL’1 mumla arayacaksiniz!” seklindeki ifadesi segmenlere uyari niteligi tagimaktadir.

OHAL’in amaci; “Tabii afet, tehlikeli salgin hastaliklar veya agir ekonomik bunalim,
Anayasa ile kurulan hiir demokrasi diizenini veya temel hak ve hiirriyetleri ortadan
kaldirmaya yonelik yaygin siddet hareketlerine ait ciddi belirtilerin ortaya ¢ikmasi veya siddet
olaylar1 sebebiyle kamu diizeninin ciddi sekilde bozulmasi durumlarinda olaganiistii hal ilan
edilmesi ve wusulleriyle olaganiisti hallerde wuygulanacak hiikiimleri belirlemektir.”
(sabah.com.tr, 29.10.2018). Dolayisiyla OHAL’in s6z konusu oldugu doénemleri halk tercih
etmemektedir. Karikatiirde Erdogan’in “Secilirsem OHAL’i mumla arayacaksiniz!”
seklindeki ifadesine de yer verilmis olmasi s6z konusu korku ortamina gondermede
bulunularak se¢menlerin se¢im sandiklarinda ona gore hareket etmeleri yani Erdogan’i

segmemeleri gerektiginin uyarisi yapilmaktadir.
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Karikatiir 16. Evrensel, Sefer Selvi
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Karikatiirde Erdogan halka “Yav biz istihbarat elemam1 gondermesek Ince’nin
mitingleri o kadar kalabalik olur mu?” seklinde seslenmektedir. Karikatiiriin asil anlamin ise,
karikatiiriin altinda yer alan “Recep Tayyip Erdogan, istihbarat aldigin1 ve Muharrem Ince'nin
Diyarbakir mitingine katilanlarin tamamina yakininin HDP'li oldugunu sdyledi.” seklindeki
ifadeler ortaya c¢ikarmaktadir. Karikatiir Erdogan’in sozlerini bir itiraf seklinde sunmus ve
mitinglere istihbaratcilarin gonderilmesini elestirmistir. Ayrica ince’nin Diyarbakir mitingine
gidenlerin ¢ogunun Erdogan’in sdylediginin aksine istihbarat eleman: degil de HDP’li
oldugunun vurgusu yapilmistir. Boylelikle karikatiirde Erdogan hem yalanlanmis hem de
elestirilmistir.

Karikatiir 17. Evrensel, Sefer Selvi
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Karikatiirde Recep Tayyip Erdogan bayram sekeri toplamaya gelen iki ¢cocuga kapida
seker uzatmaktadir. Bunun iizerine ¢ocuklar Erdogan’a “Biz seker toplamaya degil, ‘seker
fabrikalarini niye sattiniz?’ diye sormaya geldik!” demektedir. Ramazan Bayraminda ¢izilmis

olan bu karikatiirde seker toplamaya gelen ¢ocuklar tizerinden bir sorgu niteligi tasimaktadir.
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Cocuklarin sinirli bir sekilde Erdogan’a satilan seker fabrikalarinin hesabini sormalar
karikatiiriin vermek istedigi mesaji olusturmaktadir. Toplumda ¢ocuklar gelecek olarak kabul
edilmekte, gelecegi temsil etmektedir. Bu ylizden bu sorgu ayn1 zamanda yarmin biiyiiklerinin
de sorgusudur ve fabrika satiglar1 gelecek acisindan olumsuz bir durum olarak kabul
edilmektedir. Karikatiiriin secime az kalan bir siirecte ¢izilmis olmasi Evrensel tarafindan
olumsuz kabul edilen seker fabrikalarinin satisint Erdogan’in aleyhinde topluma yani
secmenlere hatirlatmasi agisindan 6nemlidir.

Karikatiir 18. Evrensel, Sefer Selvi
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Yukaridaki karikatiire bakildiginda ilk etapta polisin bir olay sonrasinda goézaltina
alma calismalar olarak goriilmektedir. Karikatiirde asil ne kastedildigini ise, karikatiiriin
altinda yer alan “Erdogan, HDP'nin baraj altinda kalmasi i¢in 6zel ¢alisma planlamalari
yoniinde AKP'lilere talimat verdigi konugma ortaya ¢ikti. Konusmada Erdogan 'Markaja
almak diyoruz ya, markaja alacaksimiz' diyor.” seklindeki ifadelerde anlasilmaktadir. Bu
ifadeler karikatiiriin se¢imle ilgili oldugunu ortaya koymaktadir. Erdogan’in eylemleri
demokratik olmayan sekilde olumsuz gosterilmekte ve boylelikle segmenlerin oy kullanirken
dikkatli olmalar1 gerektigi uyarist yapilmaktadir. Karikatiirde Erdogan’in aleyhinde, HDP’nin
ise lehinde bir sdylem gelistirilmistir.

Karikatiir 19. Evrensel, Sefer Selvi
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Yukaridaki karikatiirde halka seslenen bir AK Parti aday1 gosterilmekte ve arkasindaki
afiste “A-Dayr” ifadesi dikkat ¢ekmektedir. Bu ifade “Kabadayi” nitelemesini
animsatmaktadir. Milletvekilinin yiiz ifadesi de oldukga korkutucudur. AK Parti aday:1 halka
“Yanimizda olmayanlarin hesab1 25 Haziran’da kesilecek!” seklinde seslenerek korkuyla oy
toplamaya calismaktadir. Bu durum korkutucu bir sdylem olarak yansitilmig olsa da
secmenlerin AK Parti’nin politikasinin korku olusturma yoniinde oldugunu kabul etmeleri
noktasinda belirleyici bir sdylem niteligi tasimaktadir. Karikatiir dolayli yoldan segmenleri
AK Parti’nin lehinde oy kullanmamalar1 noktasinda uyarmakta ve olumsuz sdylemi yeniden
iiretmektedir.

Karikatiir 20. Evrensel, Sefer Selvi, 22 Haziran 2018
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Karikatiirde Erdogan se¢menlere seslenmektedir. Bu sirada segmenlerden “Reiz sogan
cok yiikseldi!” tepkisi gelmektedir. Bu tepki iizerine Erdogan “Hemen yastik altindaki
soganlar1 bozdurun!” demektedir. Kisiler maddi anlamda zor durumda kaldiklarinda yastik
altinda biriktirdikleri paralari, altinlar1 bozdurup harcarlar. Bu nedenle sogan fiyatlarindan
sikdyet eden halka Erdogan da soganlari bozdurun oOnerisinde bulunmaktadir. Ancak
karikatiirist tarafindan bu 6neri ¢ok da gergeke¢i bulunmamaktadir. Aslinda karikatiir iilkenin
icerisinde bulundugu duruma tepki niteligi tasirken bu durumdan Erdogan sorumlu

tutulmaktadir.
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Karikatiir 21. Evrensel, Sefer Selvi, 21 Haziran 2018
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Yukaridaki karikatiir secim karikatiirii olmakla birlikte {i¢ ayr1 bdliimden
olusmaktadir. ilk béliimde eski Bagbakan Tansu Ciller yer almaktadir. Ciller kendisine
uzatilan mikrofona, “Mali suurla buradayim.” demektedir. Ciller’in bu demeci ilk etapta
anlasilmasa bile haber diliyle yazilmis olan “AKP mitinginde ‘Milli suurla buradayim’ diyen
Ciller’in ogullarinin 400 milyonluk enerji yatirimi giindeme geldi.” seklindeki ifadeler olaya
aciklik getirmektedir. Bu karikatiirde Ciller’in ger¢ek anlamda milli suur i¢in AK Parti’nin
yaninda olmadigi tam tersine mali suurla onlarin yaninda oldugu imasinda bulunulmustur.
Boylelikle Ciller’in ¢ikar1 icin AK Parti’yi destekledigi vurgulanmaya ¢alisiimistir.

Karikatiiriin ikinci boliimiinde “Belgika’da oy kullandiktan sonra Izmir Havaalaninda
da oy kullanan kadinin gozaltina alindigi duyuruldu.” ifadelerine yer verilirken gézaltina
alinan kadin gardiyana “Cezaevinde de oy kullanabiliyor muyuz?” sorusunu yoneltirken
gardiyan saskin saskin bakmaktadir. Bu durum bazi kisilerin defalarca oy kullanarak kimi
partilerin oyunu artirdiginin elestirisini yapmaktadir.

Ugiincii béliimde ise, “Ince’nin Taniirek cinayetini hatirlatmasindan sonra konuyla
ilgili haberlere erisim engeli geldi.” anonsu yapilmistir. Cumhurbagkan1 Adayr Muharrem
Ince’nin Elazig'daki mitingde Cumhurbaskani Erdogan'a yonelik olarak “Istersen gel bir de
Sevim Taniirek cinayetini arastiralim.” seklinde seslenmistir. S6z konusu Taniirek cinayeti
“Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan, Refah Partisi’nin Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Bagkani iken oglu Ahmet Burak Erdogan, 11 Mayis 1998°de Sisli'de yaya gecidinde karsiya
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gecmeye ¢alisan TRT Istanbul Radyosu sanatgis1 Sevim Taniirek'e ¢arpmasi ve sonrasinda
Taniirek’in 6liimiiyle sonuglanan olayla ilgilidir.” (gercekgundem.com, 29.10.2018). Muhabir
Erdogan’a konuyla ilgili “Efendim Taniirek...” diye baglayan soruyu sormasina izin
vermeden Erdogan “Tanimiirek!” cevabini vererek tanimadigini, konusmak istemedigini
gostermistir. Erdogan’in bu tavri konuyla birinci dereceden baglantili olmasindan
kaynaklanmistir. CHP aday1 Ince’nin konuyu hatirlatmasi ve Evrensel haber sitesinin bu olay:
karikatiirlerine tasimasinin temel nedeni sec¢im siirecinde en biiyiik rakip olarak goriilen
Erdogan’in aleyhinde olumsuz séylem olusturulmasinin gerekliligindendir. Bu Kkarikatiirde
Erdogan’a oglunun yapmis oldugu bir kaza lizerinden yiiklenilmistir.

Karikatiir 22. Evrensel, Sefer Selvi
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Yukaridaki karikatiirde sohbet eden iki kisi bulunurken verilmek istenen mesaj
karikatiirin altinda yer alan “Sandiga, iradene ve gelecege sahip c¢ik!” ifadesinde
bulunmaktadir. Sohbet halinde olan ilk kisi digerine yonelik olarak “Demokrasiyi, barisi,
kardesligi, adaleti, 6zgilir ve tarafsiz medyayi, bilimsel egitimi insa edip issizlige ve
yoksulluga care bulabilirsin.” demektedir. Diger kisi ise giilerek “Elimde sihirli degnek yok
ki, ben nasil yapayim?” sorusunu yoneltmektedir. Bunun iizerine birinci kisi “Oyunu kullan!”
cevabin1 vererek secimde oy kullanmanin Onemini vurgulamaktadir. Birinci kisi oy
kullanmanin 6nemini ilkenin igerisinde var oldugunu soyledigi olumsuz durumlarin altini
cizerek gostermeye calismistir. Ikinci kisinin vermis oldugu cevapta séz konusu
olumsuzluklar1 ortadan kaldirmak i¢in sihirli bir durumun olmasi gerektigi imasini ¢izerek
bunun imkansizligin1 anlatmaya g¢alisarak umutsuz bir tablo ¢izmistir. Ancak birinci kisi
“Oyunu kullan” diyerek umutsuzlugun, imkansizligin s6z konusu olmadigini gostermistir.

Karikatiirde var oldugu sdylenen olumsuzluklari sayarak yaklasik yirmi yildir iktidar olan AK
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Parti’nin yani Erdogan’in da dolayli yoldan elestirisi yapilmig ve onlara oy verilmemesi
gerektiginin alt1 ¢izilmistir.

Karikatiir 23. Evrensel, Sefer Selvi, 25 Haziran 2018

<

24 Haziran 2018 se¢imlerinden hemen sonraki giin ¢izilmis olan bu karikatiir tam
olarak Erdogan’in secim zaferinin gostergesi niteligindedir. Erdogan plakasinda
cumhurbagkanligi forsu bulunan ve AA seklinde iki bayrag: olan seyir halindeki koyu renkli
arabasinin makam koltugunda keyifle oturmaktadir. Erdogan’in keyifli oldugu yiiziindeki
giilimsemeden bellidir. Cumhurbagkani Erdogan da soforiiyle ayni sekilde siyah renkli takim
elbise giyinmis ve siyah giines gozliig takmistir. Karikatiire bakanlarin ilk etapta yapacagi
okuma Karikatiiriin ‘karanlik diinya’ olarak tabir edilen hayatin i¢inde yer alan ‘karanlik
insanlarin’ goriintlistinii  yansittigidir. S6z konusu karikatiirde Erdogan’in hemen secim
sonrasinda ¢izilmis olmasi se¢imlerin sonuclariyla oynandigi ve demokratik bir se¢imin

olmadig: yani isin iginde hilenin, gizli gliglerin parmaginin oldugu mesaji verilmistir.

Sonu¢

24 Haziran se¢imlerinin zit yayin politikalarina sahip olan haber sitelerinde yaymlanan
karikatiirlerde nasil temsil edildigini analiz etme amacini tasiyan bu c¢alismada Yenicag ve
Evrensel haber sitelerinde yer alan konuyla ilgili olan karikatiirler elestirel sdylem analizi
yontemiyle analiz edilmistir.

Calismanin sonuglarina bakildiginda; Yenicag haber sitesinin 24 Haziran se¢imlerine
yonelik karikatiirlerinin ¢ogunu Cumhurbagskan1 Adayr Recep Tayyip Erdogan’in iizerinden
cizdigi ve segimlerde Erdogan’in aleyhinde bir soylem gelistirdigi, onu desteklemedigi
goriilmistlir. Yenigag karikatiirlerinde halkin artik Erdogan’i desteklemedigi ve onun

sOylemlerini istemedigini, sdylemlerini dogru bulmadigini yansitmaya calismistir. Erdogan’in
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aleyhinde olumsuz sdylemi her defasinda yeniden iireten Yenicag, onu her se¢im doneminde
oldugu gibi bu secimlerde de kendi istedigi yonde sonuglari yonlendirdigini iddia etmistir.
Yenicag boylelikle daha segimler sonuglanmadim sisteme olan giivensizligini ortaya
koymustur. Buna ragmen Yenicag, iktidarin muhalefetten korkmasi gerektigini ve bu sefer
mubhalefetin daha giicli oldugunu vurgulamaya calismistir. Erdogan’in secimden galip
¢ikmast durumunda her defasinda korkulu bir sona dikkat ¢eken Yenicag, secmenleri
Erdogan’a oy vermemeleri konusunda uyarmaktadir ve bu durum her defasinda yeniden
iretilmistir. Karikatiirlerinde Erdogan aleyhinde bir sdylem gelistiren Yenig¢ag secimlerde
hangi adayi, hangi partiyi destekledigiyle ilgili herhangi bir karikatiir ¢cizmemistir. Bu ylizden
sadece Erdogan’in karsisindaki tavrini belirgin bir sekilde gostermistir.

Evrensel haber sitesinin segimleri karikatiirlere yansitisina bakildiginda ise,
Evrensel’in de mevcut diizende var oldugunu iddia ettigi olumsuzluklar1 karikatiirlerde
yansittig1 ve bunlardan iktidar partisi olan AK Parti’yi yani Erdogan’t sorumlu tuttugunu her
defasinda gostermistir. Bu noktada elestiri oklarin1 her zaman AK Parti’ye yonlendirmistir.
Se¢cim donemlerinde medya ve YSK’'nmin AK Parti’ye c¢alistiklarinin vurgusunu yapan
Evrensel, bu durumun dogru bulmadigini ¢izgilerinde yansitmistir. Yenigcag gibi Evrensel de
Erdogan’in se¢ilme ihtimalini korku dolu bulmus ve bu durumu karikatiirlerinde korkucu,
irkiitiicii bir sdylemle anlatirken se¢menlerin Erdogan’a oy vermemeleri gerektiginin
uyarisint her defasinda yeniden tekrarlamigtir. Evrensel karikatiirlerinde cogunlukla
Erdogan’in aleyhinde bir sdylem gelistirirken HDP’yi ise desteklemistir.

Her iki haber sitesinin genel analizine bakildiginda iki zit goriise sahip olmalarina
ragmen secimlerde AK Parti Adayr Recep Tayyip Erdogan’a karsi ortak bir tavir
sergiledikleri ve Erdogan’in aleyhinde bir sdylem gelistirdikleri bulgulanmistir. Bu durum zit
ideolojilerin de se¢im donemlerinde ayni paydada bulusabildiklerini ortaya koymaktadir.
Diger partilerin adaylarinin her iki haber sitesinin karikatiirlerinde ¢ok sik islenmemis olmasi
Evrensel ve Yenicag in giiclii aday olarak sadece Erdogan’1 gordiiklerini gostermektedir. Bu
nedenle her iki haber sitesi de zit yayin ¢izgilerine sahip olmalarina ragmen Erdogan’in
secimden galip c¢ikmamasi i¢in her defasinda se¢menleri karikatiirlerinde uyardiklari

gorilmiistiir.
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HALKLA ILISKILER UZMANI iLE SPIN DOKTORU ARASINDAKI TEMEL FARK:
ETIK'

Fuat USTAKARA®
Ozet
Halkla iliskiler, yirminci yiizyilda ortaya ¢ikmis ve giiniimiizde 6nemini artiran bir meslektir. Her meslek gibi,
halkla iliskiler meslegi de etik kurallar ile ¢ercevelenmistir. Ancak 6zellikle 1980°1i yillardan sonra ortaya ¢ikan
spin gergekligi ile karsilasmaktayiz. Gergeklerin iizerini Orterek medyayr yalan kurgular ile yonlendirme
anlamina gelen spin, halkla iliskiler meslegine zarar vermektedir. Medyaya spini yerlestiren kisilere spin doktoru
ad1 verilmektedir. Spin doktoru ile halkla iligkiler uzmani arasindaki en biyiik fark, halkla iligkiler uzmaninin
etik kurallara uyma zorunlulugudur. Bu ¢alisma, kuramsal ¢ergevede halkla iliskiler uzmani ile spin doktoru
arasindaki farkliliklara odaklanarak etigin halkla iliskiler agisindan 6nemine deginmektedir.

Anahtar Sozciikler: Halkla iliskiler, halkla iliskiler uzmani, spin doktoru, etik

THE BASIC DIFFERENCE BETWEEN PUBLIC RELATIONS PRACTITIONER

AND SPIN DOCTOR: ETHICS

Abstract

Public relations is a profession which emerged in twentieth century and has gained importance nowadays. As
every profession, public relations is framed with ethics rules. But especially after 1980’s, we met a fact named as
spin. Spin means the manipulation of media with unreal fictions by twisting the facts and it damages public
relations. Spin doctor is a person places spin to media. The biggest difference between spin doctor and public
relations practitioner is that public relations practitioners should obey the ethics rules. The study evaluates ethics
in terms of public relations by focusing on the differences between public relations practitioner and spin doctor
in the theoretical frame.

Keywords: Public relations, public relations practitioner, spin doctor, ethics

GIRIS

Halkla iliskiler, {izerine siirekli tartigma getirilen ve tartismalara devam edilecegi
ongoriilen bir meslek olmaktadir. Bunda halkla iliskilerin bir meslek olarak belirmesinde
propagandadan tiiremis olmasinin da pay1 bulunmaktadir. Agikgasi, halkla iliskiler mesleginin
ikna islevselligiyle propaganda ile benzerliklerinin oldugunu sdyleyebiliriz. Ancak halkla
iligkiler zamanla meslek standartlarinin olusmasiyla biiyiik bir degisim gecirmis ve etik

ilkeleri ¢ercevesinde ilerleyen bir meslek konumuna gelmistir.
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Bir faaliyet alaninin mesleklesebilmesi i¢cin meslegin faaliyet alaninin belirlenmesi ve
isin tanimlanmasi; meslek gorevlisinin vazgeg¢ilmez bir rol iistlenmesi; egitim, ise alma ve
ahlak standartlarinin bulunmasi; meslek gorevlilerinin Orgiitlenmesi gibi temel kosullari
yerine getirebilmesi gerekmektedir (Kalender, 1999: 24). “Halkla iliskiler” i¢in de burada
vurgulanan hususlarin hepsinin mevcut oldugu, akademik diizeyde bilinen bir gergekliktir.

Giiniimiizde 6zellikle siyasal iletisim alaninda goriilen birtakim etik dis1 uygulamalar,
halkla iliskilerin adina zarar vermektedir. Bu tiirden etik disi iletisim calismalari, halkla
iligkiler ile bagdasmamaktadir. Genellikle medyanin manipiile edilerek gergek disi olaylarin
sahnelenmesi esasina dayali olarak yapilan ve “spin” adi verilen siyasal iletisim ¢alismalari,
cagdas halkla iliskiler anlayis1 ile ortiismemektedir. Iste bu calismada halkla iliskiler
meslegini  gerceklestiren halkla iligkiler uzmani ile gergeklikleri c¢arpitarak spin
uygulamalarim1 gerceklestiren spin doktorlar1 arasindaki farklilik {izerine bir irdeleme
yapilmaktadir. Bu farkliligin temelini olusturan etmen ise etik olmaktadir.

Calisma, kuramsal bilgiler 1s1ginda gelisim gostermektedir. Calismanin  birinci
boliimiinde, bir meslek olarak halkla iliskiler degerlendirmesi yapilmaktadir. Boylece halkla
iliskilerin dogas1 anlasilmaya calisilmaktadir. ikinci béliimde, halkla iliskiler uzmani ile spin
doktoru arasindaki farkliliklar ortaya konmaktadir. Burada halkla iliskiler uzmaninin
nitelikleri profesyonel ve etik baglamda aciklandiktan sonra “spin” sozciigliniin anlami
irdelenmekte ve sonrasinda spin doktoru lizerine yogunlasma olmaktadir. Calisma, halkla
iliskiler etigine yonelik bir irdeleme yapmasi yoniiyle halkla iligkiler literatiiriine katki

saglamay1 amaclamaktadir.

1. BIR MESLEK OLARAK HALKLA ILISKILER

Bir ¢alisma alaninin meslek olmasi icin c¢esitli kriterlerin yerine getirilmis olmasi, -
daha once aciklandig1 gibi- gerekli goriinmektedir. Halkla iliskilerin, bu kriterleri yerine
getirdigini, 6zellikle tanimlardan yola ¢ikarak aciklamaya ¢alisacagiz.

1850-1900 yillar arasini kapsayan siiregte halkla iligkiler propaganda islevini (Grunig
ve Hunt, 1984: 21) gormiis olsa da, 1900°1i yillardan sonra gercek kimligini bulmaya
baglamis ve 1920°1i yillardan itibaren Edward Bernays’in basarili uygulamalariyla bir meslek
kimligini kazanmistir. Demek oluyor ki, yirminci yiizyilin baslarindan itibaren propagandadan
belirgin olgiide ayrilarak, halkla iligkiler bir meslek olarak varlik géstermistir.

Halkla iliskiler tanimlarina bakildiginda, pek ¢ok kaynagin Rex Harlow’un Public

Relations Review’deki makalesinde yer verilen tanimina atif yaptigi goriilmektedir (Grunig
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ve Hunt, 1984: 7; Seitel, 2001: 9; Cutlip ve ark, 2000: 4; Kalender, 2008: 23). Harlow bu
tanimi1 olustururken kitap, gazete ve halkla iligkiler dergilerini inceleyerek 83 halkla iligkiler
uygulayicisina kendi tanimlarini sormus ve ortaya ¢ikan 472 tanimdan tiireyen bir tanim
gelistirmistir (Grunig ve Hunt, 1984: 6-7). Harlow’un tanim1 asagidaki gibidir:
Halkla iliskiler, bir kurulus ile kamular1 arasinda karsilikli iletisim, kabul, anlayis ve igbirligi
yollarin1 kurmaya ve kazanmaya yardimet olan 6zgiin bir yonetim fonksiyonudur; sorunlarin ve
giindemlerin yonetimini icerir; yonetimin bilgilenmesine ve kamuoyuna duyarliligina yardim eder;
kamu yararma hizmet etmesi icin yoOnetimin sorumlulugunu belirtir ve vurgular; egilimleri
ongormede erken bir uyari sistemi olarak hizmet ederck yonetimin gelismelerden haberdar
olmasina ve etkin olarak degisimden yararlanmasina yardim eder; temel araglar1 olarak esasl ve

etik iletisim tekniklerinden ve arastirmadan yararlanir.” (Harlow, 1976: 36).

Tanim incelendiginde, bir yonetim fonksiyonu olarak halkla iligkilere bir kurulus ile
kamulari® arasindaki karsihikl iletisimi kurma, sorunlarin krize déniismesini dnleme, kamu
yararina dikkat cekme, arac olarak giiclii ve etik iletisim tekniklerini kullanma kriterlerini
karsilama yiikiimliligli yiiklenmektedir. Cok yonlii incelemesinden sonra Harlow’un, “etik”
olgusunu taniminin igine yerlestirmesi, halkla iligkiler tekniklerinin kotliye kullanima elverigli
yapisindan ileri gelmektedir. Ornegin, spin uygulamalar1 nedeniyle etik olmayan yaklasim ve
davraniglardan halkla iligskiler sorumlu tutulmaktadir. Oysa tanimda gectigi gibi halkla
iligkiler kurulus ile kamularinin ¢ikarini bir arada gozettigi icin ve kamu yararin1 da yonetime
benimsettigi i¢in etik bir uygulama alani1 olmaktadir.

Meslegi daha 1yi kavramak agisindan, sik basvurulan tanimlari buraya almakta yarar
gortilmektedir. Cutlip ve arkadaslarinin Effective Public Relations adli eserlerindeki tanimi da,
caligmanin igerigi baglaminda bize yol gosterici niteliktedir. Yazarlara gore, halkla iligkiler,
“bir kurulus ile basar1 veya basarisizliginin kendilerine bagli oldugu kamular1 arasindaki
karsilikli ¢ikara dayali iligkileri kuran ve siirdiiren yonetim fonksiyonu” olarak tanimlanabilir
(Cutlip ve ark., 1994: 6). Tanimda gegen basar1 veya basarisizligin kamulara bagli olmasi
gercekligi, etik uygulamalarin belirleyiciligini gostermektedir. Buna gore, eger kamularin
cikarlar1 g6z ardi edilerek salt kurulusun ¢ikarlar i¢in calisilirsa, iletisim yonetiminde basari
elde edilemeyecektir.

Baskin ve arkadaglarinin gelistirdigi genis bir tanimin ikinci ciimlesinde gegen “halkla
iligkiler uzmanlari, olumlu iliskiler gelistirmek icin ve Orgiitsel amaglar ile toplumsal

beklentiler arasinda uyum yaratmak icin biitlin ilgili i¢ ve dig kamular ile iletisim kurarlar”

% Halkla iliskiler literatiirinde “kamu” sézciigii, kurulusun iletisimini yonlendirdigi hedef gruplar igin

kullanilmaktadir. Bu konuda detayli bilgi igin bkz. Gérpe, 2001: 78-79
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(Baskin ve ark., 1997: 6) ifadesiyle halkla iligkiler uzmanlarinin, toplumun beklentilerinin
kurulusa iletilmesindeki aktif rolii ortaya konmaktadir. Boylece kuruluslar agisindan halkla
iligskiler islevi, toplum ile iletisiminde bir koprii gorevini iistlenmesiyle 6nem tagimaktadir.
Buna benzer olarak Seitel (2001: 9), kitabmin “Halkla Iliskileri Tanimlama” béliimiinde,
halkla iligkilerin, bir kurulus ile kamularimin karsilikli olarak birbirine uyumuna yardim
ettigini agiklamaktadir.

Halkla iligkiler tanimlarinin ortak yonlerini yakalayan bir kaynak; iki yonlii iletisim,
karsilikli yarar ve anlayis, 1yl niyet, sosyal sorumluluk ve stratejik iligki/iletisim (Kalender,
2008: 27) kavramlarina dikkat ¢cekmektedir. Bu kavramlardan “karsilikli yarar ve anlayis, iyi
niyet ve sosyal sorumluluk” halkla iliskiler mesleginin etik ile dogrudan baglantili yonleri

olarak belirmektedir.

2. HALKLA ILISKILER UZMANI VE SPIN DOKTORU

Bu boliimde halkla iligkiler uzmani ile spin doktoru arasindaki farki ortaya koyacak
bilgilere yer verilecektir. Bunun i¢in dncelikle etik kodlar ile halkla iligkiler uzmanlarina bir
kilavuz olma niteligini tasiyan IPRAZ Davranig Kurallar1 agiklanacak; bundan sonra spin
sOzciigii ve tiirevi olan spin doktoru kavrami hakkinda genis bilgi verilecektir. Bu agidan

ikinci boliim iki alt baglik altinda toplanmaktadir.

2.1. Etik Kodlariyla Halkla iliskiler ve Halkla liskiler Uzmam

Halkla iligkiler meslegine yonelik uluslararasi ¢apta etik kurallarmmin kayit altina
alimmasinda, IPRA tarafindan hazirlanmis Atina Prensipleri olarak adlandirilan metin 6nemli
bir rol oynamustir. Oncelikle buna yer verilecek ve bunun sonrasinda giincellenmis IPRA
Davranis Kurallar1 agiklanacaktir. Atina kurali incelendiginde, halkla iligskiler uzmaninin
yapacag1 ve yapmamasi gereken kurallar su sekilde 6zetlenmektedir (Peltekoglu, 1998: 310-
312):

¥ IPRA (International Public Relations Association): Tiirk¢e karsiligi, Uluslararasi Halkla iliskiler Birligi olarak

¢evrilmektedir.
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Tablo 1. Atina Prensiplerine Gore Halkla iliskiler Uzmaninin Nitelikleri

HALKLA ILISKILER UZMANININ CABA HALKLA ILISKILER UZMANININ
GOSTERECEGI KONULAR YAPMAMASI GEREKEN DAVRANISLAR

1. Her iye kiltir sartlarinin, gorgii kurallarinin ve | 8. Dogruyu baska amagclar i¢in kullanmak ve dogrular1
insan haklarinin en {ist diizeye ¢ikarilmasi, iyiye | saptirmak.

ulasabilmesi i¢in ¢aba gostermelidir. 9. Yanlis bilgi aktarmak.

2. Halkla iligkiler uzmaninin topluma iyi érnek olmast | 10. insan onuruna ve ahlakina ters diisen bir konuda
ve toplum iizerinde olumlu etki birakmasi i¢in 6zel | taraf olmak.

hayatinda siirekli dikkatli olmas1 gerekir. 11. Zorlayict teknik ve metot kullanmak.

3. Is hayati siiresince evrensel ahlak ve gorgii
kurallarina uymak zorundadir.

4. Dernek iiyesi bir halkla iligkiler uzmani, igten ve
yogun diyalog kurabilmek i¢in ahlak ve psikoloji
bilmeli, aktiialite ve toplumu ilgilendiren tiim
konularda entelektiiel donanima sahip olmalidir.
Entelektiielligi de tesvik etmelidir.

5. Uye, her durumda giiven duyulan kisi olmalidr.

6. Her sart altinda her iki tarafin da cikarlarim
korumak zorunlulugunu tasir.

7. Bir halkla iligkiler uzmani, mesleginin inceliginin
bilincinde olarak yanlis anlagilabilecek bir dil

kullanmamalidir.

Kaynak: Peltekoglu, 1998: 310-312

Tablo haline getirilerek 6zetlenen Atina Prensipleri dogrultusunda yukarida
belirlenmis kurallar, sol tarafta halkla iligkiler uzmaninin gergeklestirecegi davranislari; sag
tarafta genellikle spin doktorlarindan beklenen davranislar1 gostermektedir.

IPRA Davranis Kurallari, daha sonra genisletilerek yeniden giincellenmistir. [PRA
Resmi Web Sitesinde 1961 Venedik Kurallari, 1965 Atina Kurallar1 ve 2007 Briiksel
Kurallarin1 saglamlastirdigi belirtilen; 5 Kasim 2010 tarihinde IPRA Yonetim Kurulu
tarafindan kabul edilen ve 2011 yilinda faaliyete gegirilen IPRA Davranig Kurallar1 asagidaki
maddeleri hatirlatmaktadir (IPRA, 2018):




Ustakara Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, 1 (1): 27-36

Tablo 2. IPRA Davrams Kurallari: Hatirlatmalar (2011)

1. Birlesmis Milletler S6zlesmesinin “temel insan haklarina, itibarina ve insan varligina olan inanci yeniden
dogrulamak” maddesi;

2. 1948°deki “Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi” ve 6zellikle Madde 19;

3. Bilgi akisin1 desteklemek yoluyla halkla iliskilerin paydaslarin ¢ikarlarina katkida bulunmast;

4. Halkla iligkilerin ve kamusal islerin kamu otoritelerine gerekli demokratik temsili saglamas;

5. Halkla iligkiler uzmanlarinin genis erisimli iletisim yetenekleriyle etkileme araglarina sahip oldugundan
hareketle bunun profesyonel ve etik davranis kurallarinin gézetilmesiyle sinirlandirilmasi gerektigi;

6. Internet ve diger dijital medya organlari gibi iletisim kanallarnin hatali ve yaniltict bilginin genisce
yayilabildigi ve tartigmasiz bir pozisyonda kalabildigi ve bu yiizden halkla iliskiler uzmanlarindan giiven ve
inandiricilik kazanmak igin 6zel dikkat talep edilmesi;

7. Internet ve diger dijital medya organlarmin bireylerin, miisterilerin, isverenlerin ve is arkadaslarinin kisisel

giivenligi i¢in 6zel dikkat gerektirmesi.

Kaynak: IPRA, 2018

Yukaridaki kurallarin kiiresellesmenin etkisiyle internet ve dijital iletisim medyasinin
giinlimiize girmesiyle kazandigi bi¢gim olduk¢a Onemli bir etik kurallar biitiiniini
getirmektedir. Yukaridaki hususlara halkla iligkiler uzmanlar1 yogun diizeyde dikkat eder iken;
spin uygulamalarina yonelen spin doktorlar1 sakincali olabilecek hususlardan uygulama
hedefleri dogrultusunda yararlanarak bu hatirlatmalari hige sayarlar.

Yukaridaki hatirlatmadan baska, [IPRA’nin halkla iligkiler uzmanlarindan maddeler
halinde bekledigi kurallar da yer almaktadir. Buna gore, [IPRA, halkla iligkiler uzmanlarindan
su davraniglarda bulunmasini beklemektedir (IPRA, 2018):

Tablo 3. IPRA Davrams Kurallar: ilkeler (2011)

Sira Tlke Aciklama
1 | Gozetim BM Sézlesmesindeki ve Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesindeki ilkeleri
gozetmek;
2 | Dogruluk Biitiin siireglerde diiriist ve dogruluk ile hareket etmek, boylece halkla

iligkiler uzmaninin temasa gegtigi insanlarla giiveni saglamlastirmak ve

devam ettirmek;

3 | Diyalog Diyalog i¢in ahlaki, kiiltiirel ve entelektiiel kosullar1 olugturmanin yollarini
aramak ve tiim ilgili taraflarin kendi durumlarini belirtme ve goriislerini

ifade etme hakkini tanmimak;

4 | Seffaflik Ismini, kurulusunu ve temsil ettigi ¢ikar1 bildirmede acik ve seffaf olmak;

5 | Catisma Herhangi bir mesleki ¢ikar ¢atismasindan sakinmak ve boyle bir ¢atigma

olustugunda bu tiir catismalarda etkilenen taraflar1 bilgilendirmek;
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6 | Gizlilik Kendilerine saglanan gizli bilgilere saygi gostermek;

7 | Hassasiyet Edinilen biitiin bilginin ger¢ekligini ve duyarliligini saglamak i¢in biitiin

makul adimlar1 atmak;

8 | Gergek disilik Yanlis ya da yaniltic1 bilgiyi kasitli olarak yaymamak i¢in her cabay1 sarf
etmek, boyle kasith olarak yapmaktan sakinmak ve bu tiirden herhangi bir

davranisi acilen diizeltmek;

9 | Aldatma Aldatici veya diiriist olmayan yollar ile bilgi edinmemek;

10 | Aciklama Duyurulan ancak ger¢ekte agiklanmamuis bir ¢ikara hizmet eden bir amaci
yerine getirecek herhangi bir organizasyon olugturmamak veya

kullanmamalk;

11 | Kar Kamu otoritelerinden edinilen belgelerin kopyalarini {igiincii taraflara kar

amaciyla satmamak;

12 | Hizmet bedeli Profesyonel hizmetler saglanirken, isveren digindaki herhangi birinden bu

hizmetlere iligkin hi¢gbir 6deme seklini kabul etmemek;

13 | Riigvet Dogrudan veya dolayli olarak kamu gérevlilerine, medyaya veya diger
paydaslara herhangi bir parasal veya diger riisveti teklif etmemek ve

vermemek;

14 | Etki Kamu gorevlileri, medya veya diger paydaslar iizerinde uygun olmayan bir

etki olusturacak herhangi bir teklif etmemek ve yiiklenmemek;

15 | Rakipler Bir diger halkla iligkiler uzmaninin mesleki itibarina kasitli olarak zarar
vermemek;
16 | Baskasiin hakkina Aldatici yollarla bir diger halkla iliskiler uzmaninin miisterisini kazanmanin
tecaviiz etme yollarint aramamak;
17 | Calisma Kamu otoritelerinden veya rakiplerden personeli ise alirken, bu kuruluslarin

kurallarini ve gizlilik isteklerini gézetmeye dikkat etmek;

18 | Meslektaslar Diinya ¢apindaki IPRA iiyeleri ve halkla iligkiler uzmanlari ile ilgili olarak

bu Davranis Kurallarii gézetmek.

Kaynak: IPRA, 2018

Yukarida genis kapsamli olarak 18 maddede 6zetlenen IPRA Davranis Kurallari, etik
ilkeler ger¢evesinde bir meslegin topluma nasil hizmet vermesi gerektigini agiklamaktadir.
Burada belirtilen davranis kurallari, halkla iliskiler uzmanlarinin, hizmet ettigi kurulusun yani
sira bu kurulugun kamularimin ve toplumun ¢ikarlarini1 da gézetmesi gerektigi yoniindedir. Bu

acidan oldukca degerli kurallar olmaktadir.
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2.2. Spin ve Spin Doktoru

Halkla iliskiler meslegine yonelik getirilen en biiyiik elestiri nedenlerinden biri, spin
uygulamalar1 nedeniyle gergeklesmektedir. Halkla iliskilerin 6zlinden sapilan spin
uygulamalar1 neticesinde halkla iliskilere * kara bir leke siiriilmektedir. Halkla iligkiler
uzmanlari, gliniimiizde propaganda makineleri, spin doktorlar1 gibi ¢ok sayida kavramla
esdeger tutulma egilimine maruz kalmaktadir (Encyclopedia of Public Relations, 2005: 800).
Kalender’in belirttigi gibi (2008: 29), spin ve spin doktoru gibi kavramlari halkla iligkilere
alternatif bir isim olarak degerlendirmek veya halkla iliskilerin bir uygulama alani igerisinde
kabul etmek dogru bir yaklasim olmayacaktir. Bu nedenle “spin” ve “spin doktoru”
kavramlarmin irdelenerek halkla iligkilerden farkliliginin saptanmasi gerekmektedir.

“Spin” sozcligii, iyice anlasilmasi agisindan kapsamli olarak burada ele alinmaktadir.
Spin sozciigl, ilk defa 1988 yilinda Time Dergisi’nde kullanilmistir (Dilenschneider, 1998:
558). Ingilizce kokenli spin sozciigii, “dénme, dénmek, dondiirmek” anlamlarina karsilik
gelmektedir. Burada islenen anlamiyla spin, gercek hakkindaki imajlari degistirmeyle,
“gercegi Oorme, egirme, dokuma, ¢evirme, doniistiirme isi” olarak anlagilmaktadir (Erdogan,
2008. 36). Dolayisiyla spin dendiginde, “gergekligi donistiirme siireci” oldugu kanisina
varilmaktadir.

Bir goriise gore, sanatta pornografi ne ise, halkla iliskilerde de spin odur
(Dilenschneider, 1998: 558). Bir baska deyisle, halkla iliskiler ile spini birbirinden ayiran
etmen, etik boyut olmaktadir. Spin siirecindeki egirme yoluyla, kurumlar, politikalar ve
gerceklesen olaylar kamuoyunun olumlu ydnde algilayacagi  “imaj-gerceklere”
dontstiiriilmektedir (Erdogan, 2008: 36). Boylece gergekligin sahteleserek kurgusal
gergekligin isletilmesi saglanmaktadir.

Spin doktoru kavrami, bu bdliimde irdelenmesi gereken bir diger énemli kavramdir.
Halkla iliskilerin; spin, spin denetimi ya da spin doktorlugu gibi yeni unvanlar igeren,
cogunlukla olumsuz yondeki c¢esitli kavramlarla iligkisi olmaya basladig1 belirtilmektedir
(Hutton, 1999. 199). Bdyle bir durum, halkla iligskiler meslegine ve halkla iligkiler
uzmanlarina saygin bir bakisin da degismesi tehlikesini dogurmaktadir. Gergekte, akademik
literatiirde belirtildigi gibi, halkla iliskiler uygulamalar1 ile spin uygulamalar1 olduk¢a farkli
bir yonelim igerisinde yer almaktadir (Ustakara ve Aydemir, 2015: 77). Halkla iliskiler

* Bu konuya yonelik olarak kapsamli kuramsal bilgilerle desteklenerek yazilan birtakim halkla iliskiler
calismalariyla orgiitler adina gergeklikler iretilirken, kurgusal gergekliklerin gercegin yerini Ortebilecegine

iligkin elestiriler i¢in bkz. Ustakara, 2014
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uzmanlarmnin spin doktorlarindan farkliligini vurgulamak i¢in temel bir ayrim su iki madde ile
ozetlenebilir (Foa, 2006: 206):

a) Mesru teknikleri uygulama yoniinde dogru ¢alisan danisman;

b) Bilgi verme amacini degil, manipiile etme amacini tastyan danigsman.

Yukaridaki ayrimin 6zeti, halkla iliskiler uzmani1 dogru bilgi aktararak iletisim kuran
biriyken; spin doktoru gergeklikleri garpitarak kamuoyunu yaniltan kisidir. Bunu destekleyen
bilgileri Foa, detayl bir sekilde aktarmaktadir. Spin doktoru, adina galistig1 politikacilarin
cikarlarinin her seyin iizerinde olduguna kendini inandirir ve spin doktoru, planini eyleme
gecirdiginde, haber yonetimi haber yonlendirme islevine, seffaflik aldatmacaya, etkileyici
giindem gizli propagandaya ve dogruluk carpikliga dogru yon alir (Foa, 2006: 206). Bir baska
anlatimla, spin doktorlar1 gerceklikleri manipiile etmeyi igsellestirerek yaptiklarinin dogru

olup olmadigin1 -ger¢ek anlamda- sorgulamadan iletisim calismalarin1 gergeklestirirler.

SONUC

Bu ¢alismada ortaya konan bilgiler 1s18inda, halkla iliskiler uzmani ile spin doktoru
arasindaki fark agik bir sekilde ortaya konmaktadir. Buna gore, bir halkla iliskiler uzmani etik
cergevede hareket eden, adina ¢alistig1 kurulusu profesyonel ve etik donanimiyla temsil eden
iletisim odakli ¢alismalar uygulayicisidir. Spin doktoru ise, adma c¢alistigi kurulusun
cikarlarimi her seyin iizerinde tutarak, higbir etik degeri onemsemeyen ve kamular1 sakli
cikarlar dogrultusunda manipiile eden iletisim odakli ¢aligsmalar uygulayicisidir. Her iki
uygulayici arasindaki temel fark, etik kurallarin uygulanisinda kendisini gostermektedir.

Diinya genelinde gozlemlenen spin uygulamalarinin oldukc¢a zararli etkileri olmustur.
Bu zararl etkiler nedeniyle sug¢lamalar halkla iligkiler meslegine yiiklenmekte; halkla iliskiler
uzmanlar1 spin doktorlart ile esdeger goriilmektedir. Oysa ikinci bolimde ortaya konan etik
odagindaki bilgiler biitiinli, toplum acisindan halkla iligkileri degerli bir konuma
gotiirmektedir. Her ne kadar spin uygulamalarini gergeklestiren kisiler halkla iligkiler kdkenli
olsa, baz1 6nde gelen halkla iligkiler ajanslari spin uygulamalarini gerc¢eklestirmis olsa da,
halkla iliskiler meslek orgiitlenmelerinin etik duyarlilifiyla kendisini kanitlamis olan halkla
iligkiler, kurulus ile kamular1 arasindaki iletisimin yonetiminde kazan-kazan iligkisine
yonelerek spin siirecinden farkliligini ortaya koymustur.

Sonug olarak, halkla iligkiler ile spin uygulamalar1 arasindaki temel farkliligin etik
oldugu anlasilmakta; dolayisiyla halkla iliskiler uzmani ile spin doktoru arasindaki farkliligin

etik kodlarin meslekte yasama gegirilmesi oldugu goriilmektedir.
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SOSYAL MEDYA ORTAMLARININ DIPLOMASI iLETISIMINDE KULLANIMI:
WEIBO SOSYAL MEDYA PLATFORMU ORNEGI
Ali KORKMAZ®
Mustafa BOYUK™

Ozet

Sosyal medya ortamlar1 giiniimiizde artik sadece bireysel kullanim amaci tagimamaktadir. Devletlerde bu
mecrada varligini gostermekte ve ulusal sdylemlerini diinya ile sosyal medya araciligiyla paylasmakta; kararlari,
yaptirimlar1 yine sosyal medya ortamlar1 araciligiyla duyurmaktadir. Uluslararasi olarak kullanilabilen
Facebook, Twitter, Instagram gibi popiiler sosyal medya ortamlar1 diplomasi iletisiminde bir ara¢ haline
gelmigtir. Calismada sosyal medya platformlarinin yasak oldugu Cin’de yine Cin’e ait olan ve sadece Cin kimlik
numarast ya da Cin’e kayith telefon numarasiyla kullanilan bolgesel bir sosyal medya ortanmu olan Weibo’ nun
diplomasi iletisiminde nasil bir yeri oldugu iizerine yogunlagilmustir. igerik analizi yontemi kullanilarak yapilan
aragtirmada sirastyla Weibo sosyal medya platformunda yer alan iilkeler tespit edilip, cografi bolgelere gore
kategorilere ayrilmistir. Sonrasinda en ¢ok takip¢i sayisina sahip 5 {iilke siralanip, bu iilkelerin Weibo’da
yaptiklar1 paylagimlar igerik tiirlerine gore (video, fotograf, metin) belirlenmistir. Son paylasimlarinin
etkilesimine yer verilerek iilkelerin durumlari degerlendirilmistir. En ¢ok takipgiye sahip iilke olan Israil’in
etkilesim agisindan da ilk sirada yer aldig: tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Diplomasi, Sosyal Medya, Diplomasi iletisimi, Weibo

THE USE OF SOCIAL MEDIA ENVIRONMENTS IN DIPLOMACY

COMMUNICATION: THE EXAMPLE OF WEIBO SOCIAL MEDIA PLATFORM
Abstract

Nowadays, social media environments are no longer just for personal use. States are also showing their presence
on this medium and they are sharing, through social media, their national discourse with the world; they are even
announcing their decisions and sanctions via social media. Popular social media environments that are used on
an international scale like Facebook, Twitter and Instagram have became a tool in diplomacy communication.
This study focused on the place of Weibo, a regional social media environment that belongs to China where
social media is prohibited, and that is only used through the Chinese identity or phones that are registered in
China, in diplomacy communication. Using the content analysis method, the countries that are present on Weibo
will be identified respectively and they will be classified according to geographical regions. Then the 5 countries
that have the highest number of followers will be listed and they will be determined based on the type of content

they shared on video, photo, text). Giving a place to the interactions on their last posts, the situations of these
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countries will be assessed. When it comes to interaction, Israel, the country with the highest number of
followers, is proved to be in the first place.

Keywords: Digital Diplomacy, Social Media, Diplomacy Communication, Weibo

1. Giris

Sosyal medya ortamlar1 giiniimiizde artitk sadece bireysel kullanim amaci
tasimamaktadir. Devletlerde bu mecrada varligini gostermekte ve ulusal sdylemlerini diinya
ile sosyal medya araciligiyla paylagsmakta; kararlari, yaptirimlari yine sosyal medya ortamlari
araciliftyla duyurmaktadir. Boylece diplomaside sosyal medya ortamlarinda yiiriitiilerek
dijital platformlara taginmistir. Uluslararast olarak kullanilabilen Facebook, Twitter,
Instagram gibi popiiler sosyal medya ortamlari diplomasi iletisiminde bir ara¢ haline
gelmistir. Devletler ve disisleri bakanliklart olusturduklar1 sosyal medya hesaplarindan
kiiltiirel tanitimlari, siyasi agiklamalar1 ve giincel konular hakkinda iilkelerine ait goriis ve
diistinceleri paylasmaktadir. Diplomasinin dijital alana tasinmasiyla klasik anlamdaki gizli
yiirlitiilen diplomatik faaliyetler, acik ve bireylere indirgenmis sekilde yliriitilmektedir.
Diplomasinin dijital alana tasinmasi baglaminda diplomasi iletisiminde sosyal medya
kullanim1 da 6nem kazanmistir. Bu baglamda calismada sosyal medya ortamlarinin dijital
diplomaside bir ara¢ olarak kullanildig1 ele alinarak, sosyal medya platformlarinin yasak
oldugu Cin’de yine Cin’e ait olan ve sadece Cin kimlik numarasi ya da Cin’e kayith telefon
numarasiyla kullanilan bolgesel bir sosyal medya ortami olan Weibo’nun diplomasi
iletisiminde nasil bir yeri oldugu arastirilacaktir. Igerik analizi yontemi kullanilarak yapilacak
arastirmada sirasityla Weibo sosyal medya platformunda yer alan {ilkeler tespit edilecek,
cografi bolgelere gore kategorilendirilecektir. Sonrasinda en ¢ok takip¢i sayisina sahip 5 iilke
siralanacaktir. Bu iilkelerin Weibo’da yaptiklar1 paylasimlar igerik tiirlerine gore (video,
fotograf, metin) belirlenip, son paylagimlarinin etkilesimine yer verilecektir. Bu siralama ve
etkilesim neticesinde Weibo’yu etkin sekilde kullanan iilkelerin Weibo hesaplar1 sonug
kisminda degerlendirilecektir. Calisma bu noktada sosyal medya ortamlarimin nasil ve ne
sekilde bir diplomasi araci olarak kullanilacaginin tespitine katki saglamasi agisindan faydali

olacaktir.

2. Dijital Diplomasi
Dijital diplomasi kavrami ilk olarak 2001 yilinda kullanilmis, internet ve buna bagl
teknolojilerin gelismesiyle ortaya ¢ikmigtir (Seib, 2012: 99-104). Dijital diplomasi, genel

anlamdaki tanimiyla dis politika sorunlarinin internet yoluyla ¢oziilmesidir (Yiicel, 2016: 1).
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Bir bagka ifadeyle dijital diplomasi, uluslararasi alandaki giincel politik konular1 takip etmek
ve karsilasilan problemleri ¢6zmek i¢in internet teknolojilerinin kullanilmasi olarak
tanimlanabilir. Dijital diplomaside, klasik anlamda bilinen diplomasi kavramindan farkl
olarak internet teknolojileriyle iletisim kurma siiregleri daha yogundur. Ekonomik anlamda
teferruath sistemlere ihtiya¢ duyulmadan dijital diplomasi siireci kolay ve ucuz sekilde
yiriitiilebilmektedir. Devletlerarasi iligkilerden ibaret olan klasik diplomasi, dijital siirecler ile
birlikte devlet-birey ve nihayetinde bireyler arasinda gerceklesen olgu haline gelerek kiiresel
bir faaliyete doniismiistiir. Dijital diplomasiyle, diplomasi kapali kapilar arkasindan yapilan
bir olay goriiniimiinden siyrilarak agik ve seffaf bir olgu haline gelmistir (DiploFoundition,
2012). Dijital diplomaside hedef gruplar degildir, bireylerdir. Dijital diplomasi, internet
temelli oldugundan krizleri ve riskleri 6nlemek i¢in anlik etki olusturan etkili bir tekniktir.

Web 2.0 ile bireyler tiiketici konumundan c¢ikarak birer igerik {iireticisi konumuna
gelmistir. Bireylerde artik igerikleri liretip, yayinlayarak bilginin yayilmasinda yer almaya
baslamistir. Bu sebeple, iilkeler uluslararasi iliskilerde bir krizle karsilastiklarinda ¢ok hizli
hareket etmeli ve bireylerin dogrulugu az olan bilgileri yaymlamalarina imkan vermeden
bilgilendirme yapmalidir. Bu bilgilendirme siireci gerceklesmezse, sosyal medyadaki
dogrulugu belli olmayan igeriklerle yasanan kriz daha da biiylik bir noktaya gelebilmektedir.
Dijital diplomasi, bdyle durumlarda mevcut krizlerin ¢oziilebildigi ya da kontrol altina
alinarak baska krizlerin olugsmasinin 6nlendigi etkili bir unsur olarak yer almaktadir.

Gilinlimiizde teknoloji, yumusak giiciin 6nde gelen aktorleri arasinda yer almaktadir.
Iki tarafli etkilesime sahip teknolojik bir siire¢ olan dijital diplomasi yumusak giig(soft
power), verilerin gorsellestirme, dijital diaspora ve dijital iilke markalagsmasi gibi konularla
ilgilidir ve belirli stratejilerle yiriitiilmektedir. Dijital diplomasi, ABD'de internet 6zgiirligii
gerektiren, kullanic1 odakl ve siber eylemcilige odaklanan yeni bir demokratik diplomasi tiirii
olarak goriilmektedir. Ingiltere’de geleneksel diplomasiyi ¢evrimigi bir platforma tasiyan ve
geleneksel diplomasi sorunlarini online olarak ¢ozen bir olgu olarak goriilmektedir.
Bakanlarin, biirokratlarin sahsi hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlar ve yorum agirlikl
igerikleri dijital diplomasi olarak degerlendirilemez (Bahgesehir Universitesi, 2012).

Dijital diplomasi etkinliginde izlenilmesi gereken dort ana adim su sekilde
siralanabilir:
Dinleme: S6z konusu meselenin hangi mecralarda nasil yer aldigi 6grenilerek genel bir fikir
sahibi olunmasidir.
Yaymnlama: Sahip olunan yayin mecralarindan vermek istenilen mesajin gorsel ve videolarla

desteklenerek yaymlanmasidir.
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Etkilesime ge¢me: Yayinlanan iceriklerde hedef kitlenin etkilesime gececegi unsurlar
barindirilmalidir.  igeriklerde soru sormaya ozendirilmeli, online gruplarla gerekirse
ortakliklar olusturulmalidir.

Degerlendirme: Iceriklerle amaglanan hedefe ne kadar ulasildigi degerlendirilerek, sonraki
mesajlarin hazirlanma stratejilerinin nasil olmasi gerektiginin belirlenmesidir (Yiicel, 2011).

Dijital Diplomasinin araglar1 arasinda baslica sosyal medya platformlarini gérmek
miimkiindiir. Yaygin olarak kullanilan platformlar olarak Twitter, Facebook, Instagram,
WhatsApp, YouTube yer almaktadir. Bu platformlarla bireyler iilkeler arasindaki bilgilere
dogrudan anlik olarak erisebilmekte ve yine platformlar aracilifiyla bilgilere yorumlar
yaparak degerlendirme siirecine dahil olmaktadir. Bdylece dijital diplomaside bireyler
arasinda anlik iletisim ve etkilesim imkanlar1 da artmaktadir (Castells, 2008: 275-278).

Dijital Diplomasi kavrami ilk olarak 2001 yilinda kullanilmasina ragmen kiiresel
anlamda yayginligint 2010 Arap Bahari ve 2011°de ortaya ¢ikan Occupy hareketleriyle
kazanmustir. Ozellikle 2010 yilinda yasanan Arap Bahari siirecinde Misir’da Tahrir
Meydaninda yasanan gosterilerde gorildiigii gibi dijital teknolojilerin sosyal Orgiitlenme
giicliyle beslendiginde, kitlelerin devlet giiciine kars1 seferber olmalarina ve devlete dogrudan
karst gelebilme olanag1 sagladigi goriilmektedir. Oyle ki bu durum, Misir ve Tunus
hiikiimetlerinin devrilmesinde oldugu gibi, iilkelerin yapisinin tamamen degismesine bile yol
acabilmektedir. Misir ve Tunus 6rneginde oldugu gibi dijital teknolojilerle yerel bir olay ya da
sorun kiiresel bir unsur haline doniisebilmektedir. Tiim bu tanimlamalardan goriildiigii tizere
dijital diplomasi devletlerin kamu diplomasisi siirecinde tek basina aktdr olmaktan ¢iktiklari,
bireylerin de yabanci halklarla internet ve dijital araglar araciligiyla baglanti kurabildikleri

sanal ortamda gerceklesen stratejik diplomatik iletisimdir.

3. Sosyal Medya Ortamlarinin Diplomasi iletisimindeki Yeri

Bilisim teknolojilerinin gelismesiyle ortaya ¢ikan Internet ve buna bagli olarak gelisim
gosteren Web 2.0 ile birlikte sosyal medya ortamlar1 ortaya cikmistir. Sosyal medya
platformlarinda sanal ortamda bir araya gelen topluluklar birbirleriyle zaman, mekan ayrimi
olmaksizin etkilesim halinde olmaktadirlar. Bu agidan bakildiginda sosyal medya, devletlerin
diinya vatandaslar ile acik bir diyalog insa etmelerini saglamaktadir. Sosyal medyanin en
onemli ozelligi sadece yeni hedef kitlelere ulasma ve mesajlar1 daha etkili bir sekilde yayma
olanagina sahip olmasi1 degildir. Bunun yaninda devletler ve diinya vatandaslar1 arasinda

karsilikli anlayisi artirabilecek kudrete sahip olmasidir (Deruda, 2014: 2).
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Dijital diplomasi, diplomatik amagclar i¢in sosyal medyanin kullanilmas1 olarak yaygin
bir sekilde tanimlanmaktadir. Dijital alanda yiiriitilen diplomasi ile diplomatlarin bilgi
yonetimine katilimlari, kamu diplomasi uygulamalari, strateji planlar1 ve uluslararasi
miizakere yontemleri degismektedir. Dijital diplomasi temel olarak disisleri bakanligi
perspektifinden tartisilmasina ragmen, dijital teknolojilerin gelisimi ile birlikte uluslararasi
orgiitlerin ¢calismalarini da etkileyen bir mecra haline gelmistir (Bjola ve Holmes, 2015: 4-8).
Sosyal medya ortamlarna bakacak olursak bu platformlarda amag¢ igerik paylagmak,
kampanya yapmak, begenen sayisini artirmak degil etkilesim yaratmaktir. Dogru kisilerden
olusan hedef kitleyle etkilesim sayis1 artirilabilmektedir (Ugurlu, 2015: 298).

Sosyal medyanin insanlarin hayatinda onemli bir yer edinmesiyle diplomaside
farklilagmaya baglamistir. Sosyal medya ortamlariyla hedef kitle pasif olmaktan ¢ikip iletisim
strecinin aktif katilimcis1 haline gelmistir.  Dijital alanda yiiriitillen diplomasiyle
diplomatlarin tek yonlii bilgilendirmeye dayali iletisimi, etkilesimin ve hedef kitledeki
bireylerin yorumlariyla siirece dahil oldugu iki yonlii iletisimsel bir siirece doniismiistir
(Zhong ve Lu, 2013: 547). Djjital diplomaside sosyal medya kullanimi ile daha genis kitlelere
erisebilme imkanin1 beraberinde getirmektedir. Kurulan erigimlerle verilmek istenen mesajin
hedef kitlede ne derecede karsilik buldugu Olgiilebilmektedir. Ayrica iki yonlii etkilesim
stireci olan sosyal medyada yapilan yayinlarla verilmek istenen mesajlarin stratejisi daha
kolay belirlenebilir bir hale gelmistir.

Sosyal medya ortamlar1 dijital diplomasi i¢in gii¢lii bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.
Sosyal medya temelli diplomasi i¢in alt1 farkli etkili iletisim stratejisi bulunmaktadir. Bunlar

su sekilde siralanmaktadir;

sosyal paydaslarin dahil edilmesini saglayan etkilesimli iletisim,
e iletisimi kisisellestirme,

e mesajlarda duygusal bulundurma,

e giincel konularla ilgili bilgilendirmeler yapma,

e iletisimi seffaflastirma ve genis bir aga yayma (Straus ve digerleri, 2015: 370-371).

4. Arastirma: Sosyal Medya Ortamlarimin Diplomasi Iletisiminde Kullanim:
Weibo Sosyal Medya Platformu Ornegi

Bu boliimde sosyal medya ortamlari kullanilarak yapilan dijital diplomaside
araglardan birisi olan Weibo iizerinden degerlendirmeler yapilacaktir. Weibo, Cin merkezli

mikro blog sosyal paylagim sitesidir. Site, SINA Corporation tarafindan 14 Agustos 2009'da
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kurulmustur. Weibo yapisal olarak popiiler sosyal paylasim sitelerinden Twitter ve
Facebook’ta da bulunan fotograf, linkli igerik paylasma, begenme gibi benzer 6zelliklere
sahiptir. Aralik 2017 itibariyla 604 milyon kayitli kullanicist bulunan Weibo’da giinde
ortalama 100 milyon igerik paylasilmaktadir. Sina Weibo 2017 yilinda 340 milyon aylik aktif
kullanic1 sayisiyla, rakibi konumundaki Twitter'in ayni senede 329 milyon civarindaki aktif
kullanici sayisint gegmistir (Milliyet, 2017).

Ilk olarak yayma Cince baslayan Weibo’ya Ingilizce dil secenegi de eklenmistir.
Ancak Weibo 'nun Tiirk¢e dil destegi bulunmamaktadir. Weibo adi Cince’de “mikroblog”
anlamina gelmektedir. Twitter’da oldugu gibi Weibo’da da taninmis kisi ve kurum, kuruluslar
icin dogrulama programi bulunmaktadir. Weibo’da bir hesap dogrulandiginda bu hesaba
“dogrulama rozeti” verilmektedir.

Weibo’da yine Twitter’da olan mesajlarda 140 karakter limiti bulunmaktadir.
Platformda bir hesabi mention ederken veya konusurken @KullaniciAd: formati
kullanilmaktadir. Igeriklerde etiketleme ise #Hashisim# formatiyla yapilmaktadir. Ayni
zamanda Twitter bulunan bir baska 6zellik olan baska kullanicilarin mesajlarin1 oldugu gibi
kendi hesabindan paylasilmasina olanak saglayan “retweet” 6zelliginin bir benzeri Weibo’da
da bulunmaktadir. Weibo’da gorsel ifadeler de bulunmaktadir ve her yaziya gorsel, miizik
veya video dosyasi eklenebilmektedir. Weibo 'nun Cince siirtimiinii kullanmak i¢in Cin
vatandasit olmak zorunludur. Platforma kayit esnasinda kullanicilardan Cin’e kayitli bir
telefon numarasi veya Cin kimlik numaras: istenmektedir (teknovi.com, 2015).

Dijital diplomasi arac1 olarak Weibo sosyal medya platformunda yer alan iilkelere ait
hesaplar iizerinde yapilacak arastirmada asagidaki sorulara cevap aranacaktir;

e S1: Weibo sosyal medya platformunu hangi iilkeler resmi olarak kullaniyor?

e S2: Bolgelere gore iilkelerin dagilimi nasil yer aliyor?

e S3: Weibo hesaplar1 en ¢ok takipciye sahip tlilkeler hangileridir?

o S4: “Weibo sosyal medya platformunda en ¢ok takipgisi olan iilkelerin son 5 igerigi

hangi tiirlerden (fotograf, video, metin) olusuyor, son paylagimin etkilesimi nasi?”

4.1. Arastirma Yontemi

Aragtirmada Weibo sosyal medya platformunda yer alan en ¢ok takipg¢i sayisina sahip
5 tilke hesab1 iizerinden igerik analizi yontemi kullanilarak incelenecektir. Bu kapsamda
hesaplarda yer alan son 3 gonderi etkilesimi, bu gonderilerin konularina gére dagiliminin nasil

oldugu arastirilacaktir.
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4.2. Arastirma Bulgular

Calismada Oncelikle Weibo sosyal medya platformunu kullanan tilkeler ya da iilkelere
ait disisleri bakanliklara ait hesaplar tespit edilmistir. 11 Haziran 2018 tarihi itibariyle
platformda 16 {iilkeye ait resmi hesap yer almaktadir. Calismanin amaci sadece Cin’de
kullanilabilen Weibo’da diger iilkelerin yiriittiigli dijital diplomasi faaliyetlerini incelemek
oldugundan dolay1 Cin’e ait olan Weibo hesabi bu sayiya dahil edilmemistir.

S1: “ Weibo sosyal medya platformunu hangi iilkeler resmi olarak kullaniyor?”
Calisma kapsaminda Weibo platformunda hesabi bulunan iilkeler arastirilmistir.

Tablol. Weibo Hesabi1 Bulunan Ulkeler Ve Adresleri

Ulke adi Weibo adresi

E= | ABD https://weibo.com/usembassy
;: : Ingiltere https://weibo.com/britishembassybj
' ' Fransa https://weibo.com/ambassadefrance
- Rusya https://weibo.com/2503806417

® | Japonya https://weibo.com/japanembassy
§+) | Kanada https://weibo.com/canadaweibo
= Israil https://weibo.com/israelembassy
— Ispanya https://weibo.com/u/5367025333
B Isvigre http://e.weibo.com/swissembassy
B | Meksika https://weibo.com/consulmexshanghai
== Danimarka https://weibo.com/danishembassy
Brezilya http://weibo.com/brazilianembassy
@R | Ukrayna https://weibo.com/p/1001065235562548
@R | Endonezya http://www.weibo.com/IndonesianEmbassy
: Misir http://www.weibo.com/egyptianconsulate
Tunus https://weibo.com/embassyoftunisia

Kaynak: weibo.com
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S2: “Bolgelere gore iilkelerin dagilimi nasil yer aliyor?”

Sekil 1. Weibo Hesabi1 Bulunan Ulkelerin Cografi Dagilimi

-
<

Kuzey Amerika  Giiney Amerika  Afrika Orta Dogu Avrupa  Asya  Okyanusya

Weibo’da kullanic olarak hesabi bulunan 2 Kuzey Amerika iilkesi, 2 Giiney Amerika
iilkesi, 1 Afrika iilkesi, 2 Orta Dogu iilkesi, 5 Avrupa lilkesi, 3 Asya llkesi, 1 Okyanusya
iilkesi yer almaktadir.

S3: “Weibo hesaplar1 en ¢ok takipgiye sahip tilkeler hangileridir?”
En ¢ok takipci sayisina sahip 5 iilke hesabi, 11 Haziran 2018 tarihi itibariyle en ¢ok takipgiye
sahip tilke hesaplar1 su sekildedir:

Tablo2. Weibo’da En Cok Takipciye Sahip Olan Ulkeler

Ulke adi Takipgi sayist Hesap adresi
= Israil 1.913.510 | https://weibo.com/israelembassy
E ABD 1.597.859 | https://weibo.com/usembassy
f+) | Kanada 1.155.359 | https://weibo.com/canadaweibo
® | Japonya 819.489 | https://weibo.com/japanembassy
: : Ingiltere 540.669 | https://weibo.com/britishembassybj

S4: “Weibo sosyal medya platformunda en ¢ok takipgisi olan iilkelerin son 5 igerigi hangi

tiirlerden (fotograf, video, metin) olusuyor, son paylasimin etkilesimi nasil?”
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Tablo 3. Weibo’da En Cok Takipciye Sahip Olan Ulkelerin Icerikleri

Ulke ad1 Toplam Son 5 gonderi tiirii
gonderi Video Fotograf Metin
sayisi

5 | Israil 229 Var (5 adet) Yok Yok
&= | ABD 454 Yok Var(4 adet) Var (1 adet)
'q,' Kanada 1147 Var(1 adet) Var(4 adet) Yok

@ | Japonya 297 Var(2 adet) Var(3 adet) Yok
22 Ingiltere 1168 Var(1 adet) Var(4 adet) Yok

ABD 4 fotografli igerik, 1 metin igerigi paylagsmistir. Kanada 1 video, ABD 4 fotografl igerik
paylasmistir. Japonya 2 video, 3 fotografli icerik paylasmistir. Ingiltere ise 1 video, 4

Degerlendirmeye gore Israil son 5 paylasimmin tamamini video tiiriinde yapmistir.

fotografl icerik paylasmistir.
Tablo4: Weibo’da En Cok Takipc¢iye Sahip Olan Ulkelerin I¢eriklerinin Etkilesimi

Ulke ad1 Son gonderi Son gonderi etkilesimi
paylasim tarihi Yeniden Yorum Begeni
paylasim
= Israil 14.05.2018 1145 1856 1358
#= ABD 04.06.2018 1202 - 3682
1+ Kanada 16.05.2018 442 739 116
® | Japonya 16.05.2018 1129 293 210
il Ingiltere 19.05.2018 68 51 441

bulunmaktadir. Etkilesim agisindan en iyi olan iilkeye ait hesap ise 1145 yeniden paylagim,

En aktif kullanici olarak 04.06.2018 tarihinde yapilan son paylasimla ABD

1856 yorum ve 1358 begeniyle Israil’dir.
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Sonug ve Degerlendirme

Dijital diplomasi devletlerin uluslararas1 alanda faaliyetlerini yiiriitiirken daha etkin ve
genis erisimli yapiya sahip olmasina olanak tanimistir. Mesaj verme acgisindan devlet tek
kaynak olmaktan g¢ikarak bu siirecte iki yonlii iletisimde birden ¢ok kaynakli yapi ortaya
cikmustir. Bireylerde birer kaynak konumuna yiikselmistir. Yeni olarak nitelendirebilecegimiz
dijital diplomasi internetin oldugu tiim dijital araglar vasitasiyla diplomasi siirecinin
gerceklesmesine olanak saglamaktadir. Devletlerden bireylere yonelik gerceklestirilebilen
dijital diplomasi uygulamalarinda hedef kitlelere ulasmak icin sosyal aglar ve sosyal medya
araclarindan da sik¢a yararlanilmaktadir. Calismada ilk olarak dijital diplomasi kavramina
deginilmistir. Sosyal medya platformlarinin dijital diplomaside yer alis bigimi
degerlendirilmistir. Dijital diplomaside sosyal aglarin kullanilmasinin ne gibi faydalar
sagladig1 lizerinde durulmustur. Sosyal medya araclarinin sagladig: etkilesim, diyalog ve iliski
insa etme gibi 6zelliklerin Weibo’da yer alan 16 farkli devlet hesabina icerik analizi yontemi
ile incelenmistir. Yapilan degerlendirmeyle 16 {iilkenin Weibo hesabimnin oldugu tespit
edilmistir. Bolgelere gore ayrildiginda Avrupa bolgesinden 5 {ilkenin, Afrika bolgesinden ise
sadece bir lilkenin Weibo hesab1 olduguna ulasilmistir. En ¢ok takipgiye sahip iilke olarak ilk
sirada 1.913.510 takipgi ile Israil bulunurken ikinci swrada ABD bulunmaktadir. Aktif
kullanim ve etkilesim a¢isindan da ilk sirada yer alan bu iki iilke Weibo da dijital diplomasi
alaminda faaliyet gosteren en iyi iki iilkeye ait hesaplar olarak yer almaktadir. Ozellikle
Israil’in kiiresel anlamdaki diaspora giiciiniin bir tezahiirii olarak Cin odakli bu uygulamada

dahi ilk sirada yer almasi goriilebilir.
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ELESTIREL BILINCIN KORELMESININ SOMUT BiR GOSTERGESI OLARAK
KULTUR ENDUSTRILERI VE GELENEKSEL DEGER KODLARININ
COZULUSU
Nurcan UC”

Ozet

Bu ¢alisma, Frankfurt Okulu teorisyenlerinden Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer tarafindan ortaya atilip
kavramsallastirilan ‘kiiltiir endiistrisi’ lizerine odaklanmaktadir. Calismanin amaci; kiiltlir endiistrisi kogullarinda
yasayan bireylerin ne sekilde manipiile edildigini ortaya koymaktir. Literatiir taramasi ile sinirli bu ¢alismada,
oncelikle elestirel bilincin somut bir gostergesi olarak kiiltiir endiistrisi kavrami ele alindi1 ve elestirel
teorisyenlerin yogun bir bigimde elestirdigi Aydinlanma diigiincesinin mite doniismesi konusu irdelendi. Yine
kiltiir endiistrisinin kavramsallastirilmasi noktasinda 6nem tasiyan yabancilasma, tecimsellik ve emtialagma
konular1 ele alinarak kiiltiir endiistrisi gosterilerinden s6z edildi. Elestirel ve rasyonel diisiinceyi terk etmis
bireyler i¢in sbzde bir tatmin alan1 yasatan ‘edebi bir talep olarak eglence’, ‘serbest zamanin
somiirgelestirilmesi’, ‘yasamsal bir giindem olarak moda’ ve ‘beden, genclik fetisi’ konular1 kiiltlir endiistrileri
baglaminda ele alindi. Bu ¢aligma, kiiltiir endiistrisi konusunda giincel ¢alismalara dair tartisma alani acabilme
amaci tagidigindan 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir Endistrisi, Aydinlanma, Yabancilagsma

THE SOLUTION OF CULTURAL INDUSTRIES AND TRADITIONAL VALUE
CODES AS A CONCRETE INDICATOR OF BLINDING OF CRITICAL
AWARENESS

Abstract

The culture industry is a key concept in the cultural structure and analysis of the century in which we live. This
study focuses on the culture industry, conceptualized by Theodor W. Adorno and Max Horkheimer, who are two
of the Frankfurt School theorists. Purpose of this study is to demonstrate the ways in which individuals living in
the cultural industry are manipulated in the context of the cultural industry. In this study, which is limited to
literature review, first of all, the concept of the cultural industry as a concrete indicator of critical consciousness
was examined and the subject of Enlightenment idea, which is intensively criticized by critical theorists, turning
into myth has been discussed. Again, the issues of alienation, commercialisation and commoditization, which are
important in the conceptualization of the culture industry, were discussed and cultural industry demonstrations
were mentioned. The subjects ‘fun as a literary demand’, ‘colonization of free time’, ‘fashion as a daily agenda’

and ‘body, youth fetish’, which gave a so-called satisfaction field for individuals who have abandoned the
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critical and rational thought, were discussed in the context of cultural industries. This study is important because
it aims to open a discussion area on current studies in the culture industry.

Keywords: Cultural Industry, Enlightenment, Alienation

Giris

Sosyal bilimlerin temel arastirma konularindan biri olan kiiltiir, her donemin toplumsal
kosullarina bagli olarak tanimlanmaktadir. Basta antropoloji olmak {izere sosyoloji, felsefe,
medya ve daha bir¢ok alanda hemen her disiplin kendi ¢alisma alanina uygun bir kiiltiir
tanimlamasi yapmaktadir. S6z konusu durum ise kiiltiire dair ¢ok sayida teori ve argiimanin
olugsmasini saglamaktadir.

Bir toplumun maddi ve manevi olarak gelistirdigi her seyi kapsayan ve nesilden nesile
aktarilan kiiltiir, “Bilgiyi, inanci, sanati, ahlaki, hukuku, adetleri ve bireyin toplumun bir iiyesi
olarak kazandigi diger tim yeti ve aligkanliklarimi igeren karmasik biitiin” seklinde
tanimlanmaktadir (Karasu, 2009: 3). Bununla birlikte diinya tarihinde 6nemli bir yer tutan
Sanayi Devrimi, hem maddi hem de manevi agidan biiyiik bir doniislim yaratarak toplum
hayatin1 koklii bir bigimde etkileyen yeni bir diizeni beraberinde getirmistir. Sanayilesmenin
bir tirlinii olan kapitalizmin ortaya ¢ikisiyla birlikte gerek standart iiretim iliskilerinde gerekse
kiiltiirel deger ve normlar konusunda koklii bir degisim yasanmistir. S6z gelimi, makinelesme
sonucu kiiltiiriin ve kiiltiirel degerlerin de yapay ve ucuz bir metaya doniismesi kaginilmaz
hale gelmistir.

Bu noktada belirtmek gerekir ki i¢inde yasadigimiz yilizyilin kiiltiirel yapisini ve
¢ozlimlemesini yapmada kiiltiir enddistrisi anahtar bir kavramdir. Bu kavram 1923 yilinda
Almanya’da kurulan ve literatiire “Elestirel Okul” olarak da gecen Frankfurt Okulu’nun en
onemli temsilcileri Max Horkheimer ve Theodor W. Adorno tarafindan ortaya atilip
kavramsallastirilmistir. Horkheimer ve Adorno endiistri sozciigli ile kiiltiirel bir {iriiniin
standardizasyonunu ve dagitim tekniklerinin rasyonellestirilmesini anlatmaktadir (Held, 1984:
90). Kiiltiiriin kendisinin de bir endiistri haline gelmis olmasi durumunu yogun bir bigimde
elestiren diisiiniirler; kapitalist iiretimin kurallarina uygun iiretilen kiiltiir endiistrisine, kitle
kiiltiirtine, popiiler kiiltiire kars1 derin sorgulamalar gerceklestirmislerdir.

Basta felsefe, sosyoloji, siyaset ve edebiyat olmak iizere tarih, sanat ve estetik gibi
farkli alanlar1 kapsayan disiplinler arasi ¢aligmalar ile dikkat ¢eken Frankfurt Okulu’nun en
Oonemli distniirleri arasinda Theodor W. Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin,
Herbert Marcuse, Eric Fromm, Leo Lowenthal ve Jurgen Habermas gelmektedir. Bu

diisiiniirler, 6zellikle kapitalist sisteme elestirel bir tutum takinarak medya araciligiyla iiretilen
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icerikleri, reklamlar1 ve sanat tiriinlerini kiiltlir endiistrisinin pargalar1 olarak géormektedir. Bu
bakimdan kiiltiir endiistrisi tarafindan yaratilan {iriinler hem metalasma ve standartlasma gibi
ozellikler sergilerken hem de mevcut kapitalist toplumlari mesrulagtirma ve bireyleri sistemle

uyumlu hale getirme gorevini de tistlenmistir (Kellner, 1997: 13).

1. Elestirel Akhn Coziiliisiiniin Somut Bir Gostergesi Olarak “Kiiltiir
Endiistrisi” Kavram

Frankfurt Okulu'nun baslica mesguliyeti haline gelen temel konu kiiltlir endiistrisidir
(Bottomore, 2013: 23). ilk kez Frankfurt Okulu iiyelerinden Adorno ve Horkheimer
tarafindan Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda ortaya atilip kavramsallagtirilan kiiltiir
endistrisi kavrami, kiltiiriin  kapitalist iiretim iligkileri igerisinde ticarilesmesi ve
endiistrilesmesine isaret etmektedir (Adorno ve Rabinbach 1975: 12).

Dellaloglu’nun belirttigi gibi, ‘kiiltiir endiistrisi’ kavramu ile geg kapitalizm doneminde
kiiltiiriin seylesmesi ve paranin klasik tanimiyla bir kiiltlir haline gelmesi anlatilmaktadir
(Dellaloglu, 2007: 117). Buna paralel olarak, kiiltiir endiistrisi yukaridan dayatmaci bir
sekilde, o toplumda endiistriyel siire¢ler sonucunda olusturulmus ve seri bir sekilde standart
olarak iiretilmis tliriinlerin kitlelere ulastirilmasidir. Bu bakimdan, kiiltiir endiistrisi kapitalizm
etkisiyle ortaya ¢ikan ve uluslararasi pazarin degisimlerine ve ihtiyaglarina gore bigimlenen
bir kiiltiirel olusumdur (Celik, 2011: 113-114). Bu baglamda kiiltiir kavramimin ifade
ettiklerinin kapitalizm Oncesi ve sonrasi birbirinden farkli oldugunu sdylemek yanlis olmaz.
Cinki kapitalizm oOncesinde kiiltiir dogal yollarla iiretilmis emek, yaraticilik ve 6zgiinliik
icerirken kapitalizm sonras1 kiiltiir; ‘kiiltiir endiistrisi’ tarafindan yaratilan, ticari amaglarla
iretilmis, suni ihtiyaglar1 tatmin etmeye yarayan, birey igin bir oyalanma gayesi tagiyan ve
biiyiik sirketler tarafindan kitlelerin tiiketmesi amaciyla iretilmis yapay iriinler haline
gelmistir.

Adorno’nun“Kiiltiir Endistrisi, Kiiltiir Yonetimi” isimli eserinde belirttigi tizere
Frankfurt Okulu tyelerikiltiir tanimlamasi yaparken o6zellikle ‘kitle kiiltliri’ yerine ‘kiiltiir
endiistrisi’ kavramini kullanmigtir. Onlarin ‘kitle kiiltiirii’ yerine ‘kiiltiir endiistrisi’ kavraminm
kullanmalarmin nedeni, kiiltlir endiistrisinin kitlenin i¢inden kendiliginden yiikselen bir kiiltiir
olmadigmi belirtmek, kavramin uyandiracagi yanlis anlamay1 engellemektir (Adorno, 2008:
109). Ciinkii kitle kiiltiirii kavrami, halkin kendi kiltiirii gibi yoruma agik bir kavramdir.

Ancak kiiltiir endiistrisi kavrami eski olan1 degistirerek kitlelere sunmaktadir.

50



Ug Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, 1 (1): 48-64

Kiiltiir endiistrisinin temel felsefesi, siirekli tiiketime dayali sistemin devami
saglamaktir. Oyle ki kiiltiir endiistrisi tarafindan {iretilen {iriin tiiketilmeli ve yeniden satmak
izere tekrar iretilmelidir. S6z konusu durum, Adorno (2008: 75) tarafindan su sekilde su
ifade edilmektedir: “Bugiin sistem iginde belirleyici olan sey; tiiketicinin iplerini elden
birakmama, tiiketiciye bir an olsun direnisin miimkiin oldugunu sezdirmeme gerekliligidir.”

Frankfurt Okulu'na gore kitleler kapitalizm ve kapitalistlerin kontrol ettigi kiiltiir
endiistrileri tarafindan kolayca aptallastirilabilmektedir. Onlara gore; kapitalist toplumlarda
gercekler burjuvazi tarafindan {retilmekte ve kiiltiir endiistrilerinde islenmektedir.
Burjuvazinin buradaki asil amaci ise esit olmayan gii¢ ve iktidar miicadelelerini kamufle
ederek mevcut sistemi mesrulastirmak ve statiikonun siirdiiriilmesini saglamaktir (Yaylagiil,
2013: 95).

Bu sistem igerisinde sanat, eglence, bos zaman aktiviteleri gibi kiiltiirii de hazir almaya
baglayan birey, tiim yasamsal pratiklerini tilketime doniistiirmektedir. Celik’e gore, kiiltiir
endiistrisi {ireticilerinin manipiilasyonuna maruz kalan glinlimiiz insani, her agidan baski
altindadir. Oyle ki bu insan artik elestirel diisiinme yetenegini de yitirmistir (Celik, 2011:
114).

Kiiltlir endiistrisi diizenegi icerisinde birey biat kiiltiirinli i¢sellestirmistir. Muhalif
diisiinme yetenegini terk eden birey mevcut sisteme uyum saglamistir. Insanlar teknik,
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal olarak kusatilmistir. Sistem igerisinde yer alan nerdeyse
her sey tiiketim yasalarinin lehine olacak sekilde uyum icerisindedir. Kose'ye gore, kiiltiir
endiistrisi Uriinleri, bireyi Ozglirlestirici ve Ozerklestirici olmaktan ziyade kolelestiricidir.
Buna gore popiiler miizikten caz miizigine, kadinlara yonelik pembe dizi romanlardan
cocuklara yonelik oyuncaklara ve sinema filmlerinden astrolojiye inanmaya varincaya kadar,
yaraticiligl ve zihinsel yetileri gelistirici herhangi bir icerik zenginligine sahip olmayan kiiltiir
endiistrisi Uriinleri, toplumsallasmacit ve dayamigmaci diirtiileri yayginlagtirmak yerine
yalnizlagma ve bellegi korikleyen bir iglevle donatilmiglardir (Kése, 2010: 86). Kiiltiir
endiistrisinin baski ve zorlamasiyla 6zgiirliik, elestirel biling, bireysellik gibi bir¢ok kavramin
i¢1 bosaltilmis ve yozlastirilmistir. Ciinkii kiiltiir endiistrisi tirtinleri halkin iirettigi, halkin i¢sel

degerlerini tasiyan bir kiiltiir degildir, devasa sirketler tarafindan olusturulmus tirtinlerdir.

2. Kiiltiir Endiistrileri ve Topyekiin Karsit Aydinlanma
Kant, iinlii "Aydinlanma Nedir?" yazisinin basinda Aydinlanmay1 sdyle formiile

eder:
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“Aydinlanma insanin kendisinin neden oldugu ergin olmama durumundan ¢ikmasidir.
Ergin olmamak, insanin kendi anlagini bagkasinin yonetimi olmadan kullanmamasi
demektir. Bu ergin olmayis insanin kendi sugudur ¢iinkii bunun nedeni anlagin
yetersizliginde degil, anlagini baskasinin yardimi olmadan kullanmamasindaki kararsizlik
ve yiireksizlikte yatmaktadir. Sapereaude! Kendi anlagini kullanma ytirekliligini goster!
Iste Aydinlanmanin slogam budur.” (Kant’dan aktaran Sézer, 2009: 45)

Kant’a gore, gergegin en tepesindeki denek tagini kendi i¢inde yani kendi aklinda
aramak, her zaman kendi basina diisiinmek ‘Aydinlanma’ anlamina gelmektedir (Kraus, 2004:
34). Aydmlanma felsefesi, insanlari baski altina alan dogmatik diisiincelere, hurafelere,
mitlere ve batil inanglara karsi ¢ikarak bu baglamda insanlarin dogustan 6zgiir ve esit haklara
sahip olduklarini 6ne siirmektedir (Yiiksel, 2003: 87).

Bauman’a gore, Aydinlanma diisiincesi ve modernlik birbirleri ile yakindan iliskilidir.
Modernite bir hakimiyet dirtisiidiir; umut, hirs ve 6zgiivenle dolu olma durumudur. Bu
diisiince on sekizinci yiizyillda Avrupa yasamina egemen olmus ve en belirgin kuramsal
ifadesini Aydinlanma felsefesinde bulmustur. Buna gore,

“Cahiller aydinlatilacak, vahsiler uygarlastirilacak,diizene uymayanlarin diizene hizmet
etmesi saglanacak. Artik beklenmedik, dnceden bilinmeyen ve bilinmeyenlere yer yok.
Artik rastlantisallida yer yok. Olmasina izin verilen seyin Oncelikle aklin yararlilik
testinden gegmesi gerekecektir” (Bauman, 2012: 165).

Bu ifadelerden de anlasilacagi lizere Aydinlanma fikri ve modernite diinyada aklin
mutlak hakimiyetini kurmayi amaglamaktadir. Buna gore; doga, bilim araciligiyla tamamen
anlagilabilir hale gelmeli ve insanin hizmetine sokulmalidir. Fakat Cabuklu’nun da ifade ettigi
gibi Aydinlanma; mutlak bir diizeni amaglayan aragsal bir akilciligin yani sira kendi kendini
yikmaya yonelik bir egilimi de igerisinde barindirmaktadir. Bu ¢ozistiiriicii rasyonellik
Aydinlanmanin kendi kendini inkar edici boyutunu da ortaya ¢ikarmaktadir (Cabuklu, 2004:
5). Nitekim bir ‘akil ¢ag1’ olarak 20. yiizyil; ayn1 zamanda en bilyiik savaslarin ve insan
kiyimlarinin yasandigi, sefaletin ve yoksullugun bas gosterdigi trajik bir ¢ag olarak tarihteki
yerini almistir (Duman, 2014: 17).

Frankfurt Okulu’nun distiniirlerinin de iizerinde en ¢ok durdugu konulardan biri
‘Aydmlanma’  diislincesinin ‘kendi kendini yok edisi’ meselesidir. Aydmlanmanin
Diyalektigi isimli eseri bir anlamda Horkheimer ve Adorno'nun entelektiiel gelisimlerinin
temel tas1 olarak gdéren Dallmayr, diisiiniirlerin erken yazilarinda belirgin olan idealizm ve
oznelcilikten uzaklagtiklarin1 ve Diyalektikte Bati yasaminda derinlere yerlesmis bir krizin

teshis edilmesine de yol agtigini ifade etmektedir (Dallmayr, 2000: 234). Bu bir bakima
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Frankfurt Okulu diistintirlerinin Aydinlanmay1 yeni bastan yazmalari anlamina gelmektedir
(Dellaloglu, 2007: 37). Adorno ve Horkheimer ‘Aydinlanmanin Diyalektigi’ isimli eserin
onsozlinde bu durumu "amacimiz, insanligin gergekten insani bir duruma ulagsmak yerine
neden yeni tiirden bir barbarliga diistiigiinii anlamak" (Horkheimer ve Adorno, 1995: 11)
seklinde agiklamaktadir.

Kizilgelik’e gore, Aydilanma diisiincesinin insanlari ileriye tasimasi gerekirken daha
da kotliye gotiirmesinde Aydinlanma ve mit iliskisi bulunmaktadir. Aslinda baslangicta
Aydinlanma felsefesi; miti, insan1 dogaya tabi kilan ve ruhban sinifinin bir aldatmacasi olarak
gormekteydi ve bu baglamda Aydinlanmanin amaci diinyay1 gizlerden kurtarmakti. Fakat bu
nesnel egilim 6znel karsiligini tarihsel siire¢ i¢erisinde bulamamistir (2008: 158). Adorno ve
Horkheimer’a gore, Aydmlanmanin kendi kendini imha etmesindeki birinci neden
Aydinlanmanin akli getirdigi noktada bireyin silinisi meselesidir. Ciinkii Aydinlanma
felsefesinde akil yalnizca amaglara ulagmak i¢in kullanilan araglarla tanimlanmakta ve bu da
aklin egemenligi anlamina gelmektedir. Bir diger neden ise Aydinlanmanin 6zne ile dogay1
birbirinden net bir bigimde ayirmasidir. Daha Onceden mit, insan1 dogaya tabi kilarken
Aydimlanma, dogayi insana tabi kilmistir. S6z konusu durum ise insanin kendisini digsal bir
0ge olarak algilamasina neden oldugundan, doganin insan i¢in seylesmesi kag¢inilmaz
olmustur (Dellaloglu, 2007: 37,38).

Kapitalist toplumu aragsal akil iizerinden elestiren kuramcilara gore, diinyayi
efsanelerden kurtarma cabalarinin basarili sonuglarmin bedeli, yeni bir tiir teslimiyet ile
odenmistir. Ciinkii bilim basta olmak tizere artik her sey teknik yarar ve kisisel ¢ikar odaklidir
(Larrain, 1995: 80). Yaylagiil’iin de vurguladigi gibi Aydinlanma; elestirel akildan yana
olacagina, akil bilimin aragsal denetimi altina girmis ve pragmatizm rasyonaliteyi esir almistir
(Yaylagiil, 2013: 101). Buna gore bilim, teknoloji ve ilerleme insanin doga {izerindeki
tahakkilimiinii saglayan enstriimanlardir. Doga bir tahakkiim alan1 olarak nesneye
doniismiistiir. Ote yandan insanin doga iizerindeki sirsiz egemenligi, kendi iizerindeki
tahakkiimii de olanakli kilmaktadir. Ciinkii insan i¢inde yasadigi dogayla aymi yazgiyi
paylagsmaktadir (Dellaloglu, 1998: 164).

Tiim bunlardan anlasildig1 lizere basta elestirel teorisyenlerin en yogun elestirdigi
kavramlardan biri Aydmlanma diisiincesinin esas 6gesi olan akil kavramidir. Aydinlanmaci
aklin temel elestirisini yapan "Aydinlanmanin Diyalektigi" temel yapit olarak goriilse de
elestirel teori i¢in baslica kaynaklardan bir digeri Horkheimer'in "Akil Tutulmasi"dir. "Akil

Tutulmas1" adli kitabinda Horkheimer, akil kavramini tanimlamanin sikintili oldugunu
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belirterek en genel anlamda akla uygun seylerin yararli oldugundan s6z etmektedir. Ancak
Horkheimer’a gore, “0zerkligi kalmayan akil bir ara¢ haline gelmis" ve "akil biitiiniiyle
toplumsal siirece boyun egmistir” (2013: 67). Akil adeta bir fetis deger haline gelmistir.
Bunun sonucunda ise geg¢mis yiizyillarda giiciinii akildan aldig1 diisiiniilen adalet, esitlik,
mutluluk, hosgorii gibi kavramlarin diistinsel koklerinden kopmustur. Buna ek olarak
Horkheimer'a gore, bu kavramlar hala birer amagtir; ancak onlar1 degerlendirecek ya da
nesnel bir gergeklige baglayacak rasyonel bir etmen yoktur artik (Horkheimer, 2013: 69).
Aklin “gitgide daha koyu bir karanliga” itildiginden s6z eden Horkheimer ve Adorno, aklin
aracsallasarak doga ve insan iizerinde tahakkiim kurmanin bir araci oldugunun s6z etmektedir
(1995: 15). Bu ise Kizilgelik’in deyimi ile “Aydinlanmanin kendi 6z ¢ocugunu yemesine”

neden olmustur (Kizilgelik, 2008: 163).

3. Kiiltiir Endiistrileri ve Yabancilasma

Yabancilagma; insanlarin hayatin sahiciligine, dogaya, topluma ve kendi kendilerine
karsi yabancilasmasi olduguna gore insani ilgilendiren hemen her kurum ya da toplumsal
diizen de yabancilagma siirecine girmekte, bu ylizden tanimi ve ¢esitleri farkli bigimlerde
yapilmaktadir. Emre Kongar’a gore yabancilagsma, bireyin Ozellikle g¢evresi lizerindeki
denetim ve uyumun azalmasi durumu, bireyin yalnizliga ve ¢aresizlige diismesidir (Kongar,
1972: 250). Yabancilasmanin kdkeninde, maddi ve manevi anlamda bireyin kendi etkinlik
veya bilincinin bagka bir etkinlik ya da biling tarafindan belirleniyor olmasi durumu vardir
(Veysal, 2010: 83).

Yabancilasma kavramina iiretme ve emek siireclerini katarak felsefi bir boyut
kazandiran Marx'a gore "is¢inin ¢alisma pratiginden uzaklagsmasi ve nesnelesmesi"dir (Kose,
2010: 83). Uretim siirecine katilan bireyin iirettigi ile baginin kalmamasi durumu olarak
tanimlanabilecek yabancilasma kavrami, Ozellikle makinelesme seri {iiretim siirecinin bir
sonucu olarak goriilmektedir.

Genel olarak, ekonomi, sosyal, ahlaki vb. alanlarin birbirlerinden ayrilmasi ve
birbirinden bagimsiz olmasit durumunu anlatan yabancilasma; sanayi devrimi, kapitalizm,
modernlesme hareketleri ile onem kazanan bir kavram olarak elestirel teorisyenlerin iizerinde
durdugu 6nemli konulurdan biridir.

Horkheimer ve Adorno'ya gore, egemenligin bedeli insanlarin yalmiz hiikmedilen
nesnelere yabancilasmasiyla 6denmemektedir. Aklin aragsallasmasiyla birlikte insanlar arasi

iligkiler de degismistir. Seri liretimin ve kiiltlirliniin sayisiz acentalar1 araciligiyla norm
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durumuna getirilmis davranis tarzlari bireylere tek dogal, uygun, makul davranis tarzi
dayatmaktadir. Bu haliyle birey artik kendini yalnizca ‘sey’ olarak, bir‘istatistik 6gesi’ olarak,
successorfailure (basar1 ya da basarisiz) olarak belirlemektedir (Adorno ve Horkheimer, 1995:
46).

Kose'ye gore; nesneye olan asir1 bagimlilik, bireyin ruhsal yagsaminin tiim biiyiisiinii
darmadagin ederken birérneklesmis iiriinlere kosut olarak gelisen kitlesel tavir benzerlesmeyi
beraberinde getirmistir (2010: 84). Bilindigi iizere kitle toplumunda yalniz kalmamak,
cogunlugun kararmma katilmakla miimkiindiir. Bunun yolu ise kitleye dahil olarak
sorumlulugun o agir yiikiinden kurtulmak ve 6zgiirliikten feragatle ger¢eklesmektedir (Celik,
2011: 120). Tam da bu noktada Horkheimer ve Adorno, Alex de Tocqueville'in ylizyil 6nce
yaptig1 carpict degerlendirmeden soz etmektedir. Buna gore, "despotluk bedeni serbest
birakmakta ve dogrudan dogruya ruhu hedef almaktadir. Egemen artik, benim gibi
diisiinmelisin ya da Olmelisin, demiyor. Tersine sdyle diyor: Benim gibi diisiinmemekte
serbestsin, yasamin, malin miilkiin sana aittir, ama bugiinden itibaren sen aramizda bir
yabancisin" (Tocqueville'den akt. Horkheimer ve Adorno, 1996: 62). S6z konusu diisiince
sisteminde birey big¢imsel olarak 6zgiir diisiinme, se¢me serbestine sahip gibi goriinse de,
birey 6zglirlestirme sdylemleri icerisinde bile dislanma, sistem digina itilme baskis1 altindadir.
Bireyleri sisteme uyumlu olmalari konusunda tehdit eden bu sistem i¢in amag var olan sistemi
bir arada tutmak ve sistemin devamliligini saglamaktir.

Bunun dogal bir sonucu olarak birey; yalnizliktan kurtulmak i¢in, aslinda i¢ diinyasini,
Ozgiinliigiinii, kendi kararlar1 ve istekleri dogrultusunda yasam hiirriyetini, hatta
manipiilasyondan uzak eglenebilme hakkin1 bile kiiltiir endiistrisinin ¢arklara birakmatadir.
Boylece demokratik oldugunu sayica c¢ogullukla iddia eden ve tahakkiimiinii bu sekilde
maskeleyen kiiltlir endiistrisi, yalnizlasan, kararsizca ortada dolasan ve biiyiik bir gii¢ i¢inde
eriyerek kendini birakan bireylerin imdadina kogsmakta ve onlar1 fantazyalar aracilifiyla
sarmaktadir. Fantazyalar i¢inde yasayan birey de diistinmekten, elestirmekten ve tercih etme
yeteneklerinden yoksunlagsmakta ve bdylece birey Sadece bir vatandaslik numarasina
indirgenmis bir varliga doniismektedir (Celik, 2011: 120). Bu kosullar altinda kiiltiir
endiistrisinin kusatmis oldugu birey artik 6ziinden koparilmis ‘sahte’ bireydir (Kizilgelik,
2008: 357). Dolayisiyla birey artik isteklerinden ve diisiincelerinden emin olmayarak ‘6zerk
0zne’ olma ozelligini yitirmektedir.

Tandagglines ise yabancilasma ediniminin, tliiketim merkezli kapitalizmin

kurumsallagmasia yardim ettigini sdylemektedir (Tandagglines, 2013: 268). Zaten kiiltiir
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endiistrisi yaraticilarinin da temel ilkesi, "tiiketiciye ihtiyaglariin kiiltiir endiistrisi tarafindan
karsilanabilir diisiincesini verme" {izerine kuruludur. Bu sistemde bireylerin yalnizca tiiketici
nesnesi olmasi esastir. Bununla birlikte bireyler endiistri tarafindan yaratilan ihtiyaglarini da
yine endistri ile tatmin etmek zorundadir (Horkheimer ve Adorno, 1996: 32). Tiiketim
caginda arzu duyulan sey ise 'gercek' nesneler degildir. Aslinda 'gercek' nesneler, arzularin
yerine konan seylerdir (Tandaggiines, 2013: 260). Bu bakimdan tiiketim yalnizca tatmin
edilmez bir doyum vadetmektedir.

4. Kiiltiir Endiistrileri, Tecimsellik ve Emtialasma

En basit ve genel anlamiyla meta satilmak amaciyla tiretilen seydir. Kapitalist sistemin
temel amaci tiikketmek igin tiretmektir. Bu sistemde hemen her sey kullanim degerinden Gte
degisim degeri ile oOlgiilmektedir. Dolayisiyla kapitalist sistem i¢in mutlak olan kazang
fikridir.

John Fiske’nin de belirttigi gibi, metalar, “tiiketiciler tarafindan benligin, toplumsal
kimligin ve toplumsal iliskilerin anlamlarini olusturmak igin kullanilabilirler.” (2012: 23).
Kapitalizmin metalar araciligiyla yasandigini ifade eden John Fiske gore, kagmak olanakli
degildir. Temel ihtiya¢c maddeleri, televizyon programlari, bir kadin goriintiisii ya da bir
yildizin ismi gibi maddi olmayan nesneler de metalardir (2012: 22-23).

Metalagsma kavramma kiiltlir endiistrisi perspektifinden bakacak olursak elestirel
teorisyenlerin en yogun elestiri noktalarindan biri kapitalist sistemle birlikte kiiltliriin de
ticaret mantigina gore sekillenmesidir. "Kiiltiir endiistrisi" kavramsallagtirmasi teorisyenler
tarafindan kiiltiiriin standartlagsmasi "metalasma", "seylesme", "fetislesme" gibi kavramlar
cergevesinde ele alinmaktadir. Kiiltiir endiistrisi 6zgiinliigli olmayan, rasyonalizosyon
ilkelerine gore iretilmis, seylesmis, kaliplasmis, seri liretim yoluyla tiretilen standart bir
kiiltiir yaratmaktadir. Uretilen endiistriyel kiiltiir seysellesmis ticari bir kiiltiirdiir.

Horkheimer ve Adorno igin kapitalist diizende birey, “tenleri ve canlariyla” dyle bir
kisit altina almistir ki “kendilerine ne sunulursa onun c¢aresiz kurbanlar1 haline geldikleri”
gercegi tartisilmaz bir olaydir. Bu kosullar altinda, “kisilik”, “parlayan beyaz dislerin ve ter
kokusuna elveda demenin” Gtesinde bir seyleri nadiren ifade edebilir (Rehmann, 2017: 95).
Ciinkii  kiiltiir sistemi igerisinde bireykonumu, Ozellikleri ve hatta bireyselligi ile de
seysellesmistir.

Marcuse da, kitle iletisim araglarinin sanati, siyaseti, dini, felsefeyi, ticareti uyumlu bir

bicimde ve ¢ogu zaman el altindan birbirine karigtirmakla kalmayip, bu kiiltlir alanlarini ayni
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zamanda ortak bir duruma, bir ticari bi¢cime indirgedigini belirtmektedir. Buna gore,
duygulara seslenen miizik bile ticari bir Ozellik kazanmistir (Marcuse, 1975: 76). Bu
bakimdan sanat da alinip satilan bir sanayi iriiniine donlismiistiir. S6z konusu durum
Benjamin'in ifadesiyle soylersek; "sanat yapitinin teknik olarak yeniden-iiretimi" yani
"mekanik réprodiiksiyonu"dur. Benjamin'e gore teknik olarak yeniden ¢aginda sanat yapitlari,
aura'sini kaybetmis bir diger ifadeyle sanat yapitinin biricikligi, benzersizligi geleneksel
baglamla i¢ ige olusu terk edilmistir (Benjamin, 2015: 20). Pop artin inlii ismi Andy
Warhol'un atdlyesine "Fabrika" adin1 vermesi de duruma verilebilecek carpict orneklerden
biridir.

Kiiltir ve reklam arasinda ayrilmaz bir bag bulunmaktadir. Unsal Oskay’in
vurguladigr gibi, “Her seyin pazar dolayimi ile birbirine esitlendigi modern toplumsal
sistemlerde” (2014: 180). “Diisiince de meta olmustur, meta fetisizmi her yerde hazir ve
nazirdir ve dil artik bir tiir reklam ve ticari tamtim aracidir” (Spurk, 2008: 87). Oyle ki
Horkheimer da “Gokyiiziine bakan ¢ocugun babasina doniip ‘baba, Ay neyin reklami
acaba?’” diye sormasini akil ¢aginda insanla doga iliskisinin distiigii durumun tipik bir
gostergesi olarak gormektedir (2013: 125). Bu bir bakima satin alinamayacak sey yoktur
algisinin hakim oldugunu géstermektedir. Ciinkii kiiltiir endiistrisinde, nerdeyse her sey alinip
satilan fiyat: olan bir metadir. Oyle ki kiiltiir {iriinleri disindaki seyler de artik piyasa igin
degisim deeri tastyan mallardir. Insanin manevi yonlerine temas eden degerleri de bu
kapsamdadir. S6z gelimi pazarin ve sermayenin hemen her seyi belirledigi bu yiizyil
icerisinde 0zel hayati1 kapsayanask, evlilik ve arkadaglik iligkileri de degisim degeri esasina
gore sekillenmektedir.

Kiltiir endiistrisi  6zel alan1 bastanbasa kusatarak bireylerin bilinglerini de
bi¢imlendirmektedir. Birey i¢in duygular da standarttir. Nerede aglamasi, nerede
duygulanmas1 ve nerede giilmesi ve nasil sevmesi gerektigi belirli modeller iizerinden kisinin
bilingaltina enjekte edilmektedir. S6z gelimi, yasadigimiz ¢agda ozellikle kiiltiir endiistrisi
icin ask, essiz, sinirsiz bir malzemedir. Ugurlu ve Sakiroglu'na gore, popiiler diinyay1 en ¢ok
mesgul eden konu asktir (Ugurlu ve Sakiroglu, 2013: 21). Kapitalist sistemde askin 6zel
giinlerini itinayla olusturulmustur. Kiiltiir endiistrisi bu giinlerin her biri i¢in sdzde kisiye 6zel
ama standartlasmis triinler iiretmektedir. Ask, mutluluk, huzur tiikketime endeksli ve satin
aliabilen bir mala doniigsmiistiir.

Benzer durum arkadaslik iliskileri ig¢in de gecerlidir. Giddens, “Modernligin

Sonuglart” isimli eserinde “modern 6ncesi donemde arkadaslik karakteristik olarak ictenlik ve
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onur degerleri iizerine kurulu” (Giddens, 2014: 118) oldugundan s6z etmektedir. Elbette
Giddens’n ifadelerinden de anlagilacagi iizere modernligin kesfinden sonra bu degerlerin ayni
olup olmadig1 sorgulanmalidir.

Modernligin temel 6zelliklerinden birinin insan iliskilerinin de ticarilesmesidir. Oyle
Ki, evlilik iliskileri i¢in de s6ylenen “sonsuz sadakat yemini etmemize gerek yok” soylemleri
modernlesme siireglerinin aile tizerindeki etkisini de agik¢a ortaya koymaktadir (Chapauxs-

Morell1 ve Couderc, 2011: 22).

4.1 Kiiltiir Endiistrileri ve Gosterileri

Kiiltiir endiistrisi giindelik hayatin streslerinden, tek diizeliginden kurtulmak isteyenler
icin firsatlar yaratmakta ve hem yasamin hem de toplumsal diizenin ac1 veren yanlarini kalici
olmayacak sekilde unutturmaktadir. Kisa stireli bu unutus, elestirel ve rasyonel diislinceyi terk
etmis birey i¢in sd6zde tatmin yagayacagi suni bir alandan baska bir yer degildir.

Kiiltiir endiistrisi kosullarinda temel belirleyici piyasa olduguna gore bireyin se¢imleri,
tiiketim aligkanliklar1 ve kimligi de piyasa kosullarindan bagimsiz olmamaktadir. Salt tiiketici
rolii verilerek, yeniden sistemle Ozdeslestirilen bireyler icin iginde bulundugu toplumsal

kosullar1 sorgulamak bir yana kendi varligini sorgulamak adeta imkansizdir.

4.1.1. Edebi Bir Talep Olarak Eglence ve Kiiltiir Endiistrileri

‘Tiiketim Toplumu’ ve ‘Gosteri Toplumu’ gibi tanimlamalarin yapildigi, sembollerin
ve imajlarin belirleyici oldugu bu ¢agda eglencenin anlami ve cagristirdiklar1 da degismistir.
“Kiiltiirel kimligin bir gdstergesi” olarak tanimlanan eglencenin de kiiltiir endiistrisinin biiylik
bir pargas1 haline gelerek kiiltiirel meta haline doniistiigii agiktir (Ozdemir, 2005: 345).

‘Kiiltiir endiistrisi’ kavramindan yola c¢ikarak eglencenin dev bir sektor haline
dontistigiinii ifade etmek gerekmektedir. Horkheimer ve Adorno’ya gore, ‘eglence’ geg
kapitalizm kosullarinda g¢alismanin uzatilmasidir. Kiiltiir endiistrisi kosullarindaki birey
yeniden emek siirecine katilabilmek igin eglenmeye ihtiya¢ duymaktadir (Horkheimer ve
Adorno, 2014: 183). Nitekim diisiiniirlere gore, “Eglence, hala gosterilen acilar1 diistinme
zorunda kalmamak ve onlar1 unutmaktir” ve temelinde de acizlik yatmaktadir. Buradan da
anlasilacagi tizere, eglence “son direnis diisiincesinden kagis” anlamina gelmektedir (Adorno
ve Horkheimer, 1996: 36).

Kizilgelik’in de iizerinde durdugu gibi, kiiltlir endiistrisi, eglence kurumu vasitasiyla
bireylerin bilinglerinin pargalanmasinda ve onlarin sadece ‘tiiketici’ olmalarinda biiytik bir rol

{istlenmistir. Isin uzatilmasi icin verilen bir aradan baska bir sey olmayan eglence, insanlari
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var olan kapitalist sisteme uyumlu hale getirmede etkin olmustur. Ciinkii eglencede esas olan
sey sorgulamak degil, aksine isten, astan, esten, kendinden ve toplumdan kagistir. Eglence,
sistemin ve sistemin problemlerini diisiinmenin 6niine gegmektedir (Kizilgelik, 2008: 366).

Benzer sekilde Tania Modleski de, “Eglence Incelemeleri” isimli eserinde Jacques
Ellul’nun dikkat c¢eken 'eglence' degerlendirmesine yer vermektedir: “Biiyiik sehir hayati,
biiyiik dlgiide katlanilmaz hale gelirken eglence teknikleri gelistirildi. Sehrin yol agtig1 aciy1
eglence yoluyla kabul edilebilir hale getirmek kaginilmaz oldu”(Modleski 1998: 198). Buna
ek olarak Modleski, ¢alismadan arta kalan bos zamanin bedelinin ruhsal zombicilik oldugunu
ve Kitlelere sahte haz sunuldugundan s6z etmektedir (Modleski, 1998: 198).

Bauman’a gore de tiiketim toplumu kiiltiirii, 6grenmeyle degil, ekseriyetle unutmayla
ilgilidir (Bauman, 2014: 94). Unutmanin en iyi yolu ise eglencedir. Eglence fikri sinirsiz bir
tatmin vaadi sunmaktadir. Ancak bu vaat gegicidir, tatmin edildigi anda bile eksikligi
hissedilmektedir. Kiiltiir endiistrisinin sundugu eglence gesitleri dylesine essiz ve paradoksal
bicimde dylesine benzerdir ki birey giinlimiizde ge¢cmise oranla daha fazla serbest zamana,
dolayisiyla eglenme olanagina sahip olmasina ragmen siirekli olarak ihtiya¢ iretip arzu
yaratan sistemin i¢inde ironik bir bicimde hep aynisekilde var olmaktadir.

Ote yandan, Kkiiltiir endiistrisi kosullarinda manevi bosluklar da satin alarak
doldurulmaya, toplumsal faydadan ¢ok bireysel haz ve ¢ikara, bilgi becerinin tatmini ise
yerini ‘can sikintisi” gidermeye birakmaktadir. Her seyden oOnce kiiltlir endiistrisinin
hazirlamis oldugu eglence paketlerini almak ekonomik bir gilice sahip olmayi

gerektirdiginden, eglenmek zor ve masrafli bir meseleye doniismiistiir.

4.1.2. Serbest Zamanin Somiirgelestirilmesi ve Kiiltiir Endiistrileri

Unsal Oskay’a gore,‘Leisure’ denen serbest zaman, insanlik tarihinin heyecan verici
kavramlarindan biri olmustur (Oskay, 2014: 188). Bu baglamda zaman kavrami ve buna bagl
olarak serbest zaman kavraminin gegmiste ve giiniimiizde tasidig1 dnem biiyiiktiir.

Cagimizin 6nde gelen diisliniir ve bilim adamlarindan olan ve ‘tiiketim toplumu’
kavrami/kurami ile bilinen Baudrillard bos zamanin etkinlikleri konusunda, “bos zamanin
kendisi de tiiketilmek i¢in dogrudan ya da dolayli olarak satin aliman bir zamandir”
(Baudrillard, 2015: 197) ifadesini kullanmaktadir. Ozellikle modern dénemle birlikte calisma
saatlerinin azaltilmasi, haftada beg giinliik ¢calismanin standart hale gelmesi ile fazlalasan bos
zamani bastanbasa kusatmak, ele gecirmek, Tretileni tiiketmek, gereksinimlerin

karsilanmasindan ziyade tiiketimi artirmak birincil amagtir. Bu agidan ‘kiiltiir enddistrisi’
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kavramini ortaya atan Frankfurt Okulu temsilcilerinin serbest zaman konusu hakkindaki
fikirlerini anlamak son derece 6nem tasimaktadir.

Kiiltiir endiistrisi ise bos zaman degerlendirerek tiiketime yoOnlendirme goérevini
iizerine almaktadir. Buna gore yaratilan serbest zamanin her dakikasi tiiketime adanmali ve
insanlar hep tiikketmelidir. Bugiin eglence, kiiltiir faaliyetleri, doga sporlari, emegin kendisi
bile tiikketim olgusuyla ortak bir paydada birlesmekte ve hatta paket halinde alinip satilan
tiriinlere doniismektedir. S6z gelimi, standartlasan tatil programlari, yurt dig1 gezileri ya da
standardize edilmis eglence programlart da serbest zamanin nasil metalastirildigimi

gostermektedir.

4.1.3. Yasamsal Bir Giindem Olarak Moda ve Kiiltiir Endiistrileri

Tarihsel perspektiften bakildiginda modanin, sanat, tiiketim, teknoloji, kimlik,
kiiresellesme, toplumsal degisim, politika ve cevreden bagimsiz bir sekilde ilerlemedigi
goriilmektedir. Modern toplum ve kiiltlirlin yasamsal bir parcasi olan moda hem bir
gostergedir hem de ¢esitli anlamlar tiretmektedir.

Moda kavrami kiiltiir endiistrisi ile yakindan iligkilidir. Kose'ye gore kiiltiir endiistrisi
kosullarinda modern bireye ancak tilikettigi Olciide belli bir kimlik elde edebilecegi
dayatilmakta ve siirekli degisim i¢inde olusan ve ayn1 zamanda siirekli yok olan bir deger ve
kimlik yanilsamasi sunulmaktadir. Bu kiiltiirel olusumun i¢inde var olabilmek ya da bir
kimlik ve kisilige sahip olabilmek i¢in ise ‘kimliksizlesmek’ sarttir (2010: 235).

Moda endiistrisinin esas hedefinde satin almak vardir. Satin almanin devamlilig ise
bireyi bir tiketim nesnesi haline getirmekmektedir. Bu durum ise bir yaniyla insanlari
yalnizlastirirken, diger yandan da bireyler tiiketici paydasinda toplamaktadir (Dagtas, 2006:
244). Bu ortak payda ise yalnizca tiiketme eylemidir. Bireyler tiiketirken ayni eylemi
yapanlart gordiigiinde ¢ogul bir eyleme kapilmig oldugunu goérse de, “tiiketim toplumunda
tiiketirken tiikenmek gibi bir paradoksla karsi1 karsiyadir”. (Kose, 2010: 240).

4.1.4. Beden, Genglik Fetisi ve Kiiltiir Endiistrileri

Diinyanin en etkili ve en yogun simgesi olarak kabul edilen beden, dinsel, felsefi ve
kiiltiirel agidan farkli boyutlara sahiptir. Frankfurt Okulu’nun olgunlagtirdigr ‘kdiltiir
endiistrisi’ kavramsallastirmasini, bireylerin bedenlerine ve ruhlarina saldiran hazci teknikler,
bedenin toplumsal denetimle iligkisi ve tiiketim kiltiiriiyle iliski bigimi bakimindan da
okumak gerekmektedir (Kdse, 2010: 160). Baudrillard, glinlimiizde “bedenin yeniden kesfi”
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ile ozellikle kadinlarin ancak bedenleri ile iyi hissettiklerini, 6zglirlesebildiklerini ifade
etmektedir (Baudrillard, 2015: 172). Buna gore kiiltiir endiistrisi her seyi oldugu gibi bedenin
de tiiketilen seyler arasinda oldugunu sOylemektedir. Fiziksel ve cinsel Ozgiirlesme adi

[3

altinda, bedenin ‘ yeniden kesfi’ saglanarak beden adeta bir ‘kurtulus nesnesi’ haline
gelmektedir. Bu agidan beden ruhun yerini almaktadir (Baudrillard, 2015: 163).

Giizellik kavraminin 6zellikle kadin bedeninin kusursuzluguna indirgendigi gliniimiiz
diinyasinda, giizellik adeta ‘dinsel bir buyruga’ doniismiis gibidir (Baudrillard, 2015: 168).
Oysaki insan zihinsel ve duygusal yasami ile var olan bir varliktir. Kiiltiir endiistrisi
kosullarinda giizellik fakli dlgiiler ve yontemlerle bireylere dayatilmakta ve beden tizerindeki

mudahaleler benlik tizerindeki miudahalelere de neden olmaktadir.

Sonu¢

Bu ¢alismada oncelikle, Frankfurt Okulu teorisyenlerinden Theodor W. Adorno ve
Max Horkheimer tarafindan ortaya atilip kavramsallastirilan “kiiltiir endiistrisi” kavraminin ne
oldugu ortaya koyulmustur. Bu baglamda literatiire ‘Elestirel Okul’ olarak da gegen Frankfurt
Okulu’nun ne oldugu agiklanarak teorisyenlerin gelistirmis oldugu diisiince ve elestirilere yer
verilmistir.

Ardindan kiiltiir endiistrisi kavrami ve Kkiiltiirin kapitalist tiretim iliskileri sonucu
ticarilesmesi boyutu iizerinde durulmustur. Boylelikle elestirel aklin ¢oziiliisliniin somut bir
gostergesi olarak kiiltiir endiistrileri ortaya konmustur.

Elestirel teorisyenlerin lizerinde 6nemle durdugu Aydinlanma fikrinin mite doniismesi,
bir baska degisle Aydimlanmanin topyekun karsit bir Aydinlanma’ya déniismesi meselesi
Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin goriisleri dogrultusunda irdelenmistir. Burada, Aydinlanma
felsefesinde aklin yalnizca rasyonel amaglara ulagsmak i¢in kullanildigr ve bunun da aklin
egemenligi anlamina geldigini vurgulamak gerekmektedir.

Yine, aklin aragsallagsmasinin bir sonucu olarak insanlar arasi iliskilerin de degistigi
gerceginden hareketle Kkiiltiir endiistrisi kavramsallastirilmas1 noktasinda 6nem tasiyan
“yabancilagsma” kavrami ele alinmistir. Burada Horkheimer ve Adorno’nun, “Egemenligin
bedeli insanlarin yalniz hiikmedilen nesnelere yabancilagmasiyla ddenmemektedir. Aklin
aragsallagsmasiyla birlikte insanlar arasi iligkiler de degismistir” soziinii hatirlamakta fayda
bulunmaktadir. Bu baglamda ifade etmek gerekir ki kapitalizmin yarattig1 kiiltiir endistrisi;
gerek bireyin digerleri ile iliskisini gerekse bireyin i¢ diinyasini, 6zgilinliigiinii, 6zgiirligini

de elinde tutmaktadir.
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Calismada, kapitalist sistemin en temel amacinin tiikketmek icin iiretmek oldugu
gerceginden hareketle, kiiltiir endiistrisi kavrami tecimsellesme ve emtialasma kavramlari
etrafinda da degerlendirilmistir. Metalagma kavramina kiiltlir endiistrisi perspektifinden
bakildiginda elestirel teorisyenlerin en yogun elestiri noktalarindan birinin kapitalist sistemle
birlikte kiiltliriin de ticaret mantigna gore sekillenmesi oldugu goriilmiistiir. Tiim bunlardan
hareketle, salt tiiketici rolii verilerek kapitalist sistemle Ozdeslestirilen bireylerin kiiltiir
endiistrileri araciligiyla giindelik hayatlarinin nasil kusatildig1 ortaya koyulmaya calisilmistir.
Bu baglamda rasyonel diisiinceyi terk etmis bireyler i¢in sdzde bir tatmin alan1 sunan eglence,
serbest zaman, moda ve beden kavramlar kiiltiir endiistrileri kavram1 odaginda ele alinmustir.
Bunun i¢in 6ncelikle “Edebi Bir Talep Olarak Eglence ve Kiiltiir Endiistrileri” bashigr ile
kiiltiir endiistrisi kavramindan yola ¢ikarak eglencenin dev bir sektdr haline doniistiigiiortaya
koyulmustur. Yine, “Serbest Zamanin Somiirgelestirilmesi ve Kiiltiir Endiistrileri” baslhigi ile
kiiltiir endiistrisinin bos zaman kavramin1 da degerlendirerek tiikketime yonlendirme gorevini
iizerine aldig1 goriilmiistiir. Calismada, modern toplum ve kiiltiiriin yasamsal bir pargasi olan
moda kavrami da “Yasamsal Bir Glindem Olarak Moda ve Kiiltiir Endiistrileri” basligi ile ele
alinmis ve kiiltlir endiistrisinin 6nemli bir ayaginin moda sektorii oldugu farkl gorisler ile
ortaya konmustur. Kiiltiir endiistrisi gosterilerinden biri olan ve diinyanin en etkili simgesi
olarak kabul edilen beden kavrami ise “Beden, Genglik Fetisi ve Kiiltiir Endiistrileri” baghigi
ile irdelenmis ve kiiltlir endiistrisinin 6zellikle kadin bedenini fetislestiridigi goriilmiistiir.

Tim bunlardan habereketle litetetiir taramasina dayali bu calisma boyunca,
kapitalizmin {rettigi bir kavram olan kiiltiir endiistrisisin insanin diisiinsel ve sosyal hayati
tizerindeki etkilerine deginilmistir. Unutulmamalidir ki kapitalist sisteme ve kitle kiiltiiriine
kars1 yogun bir bi¢gimde elestiri yonelten Frankfurt Okulu disiiniirleri, temelde kiiltiiriin bir
endiistrisi haline gelmesi tizerinde durmustur. Kiiltiir endiistrisi kosullarinda temel belirleyici
piyasadir ve bu sistemde bireyin sec¢imleri, tiiketim aligkanliklar1 ve kimligi de piyasa
kosullarindan bagimsiz olmamaktadir. Biat kiltliriini i¢sellestiren birey, muhalif diisiinme
yetenegini terk etmis ve mevcut kapitalist sisteme uyum saglamustir. Insanlar teknik,
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal olarak kusatilmistir. Sistem igerisinde yer alan nerdeyse
her sey tiiketim yasalarmin lehine olacak sekilde uyum igerisindedir. Kiiltiir endiistrisi,
bireyleri gilindelik hayatin streslerinden, tek diizeliginden kurtarmak i¢in firsatlar
yaratmaktadir. Yasamin ve toplumsal diizenin aci1 veren yanlarini kalici olmayacak sekilde
unutturan kiiltiir endiistrileri, elestirel ve rasyonel diisiinceyi terk etmis bireyin s6zde tatmin

yasayacagi suni alanlar var etmeye devam edecektir.
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AVRUPA BIiRLiGi MEDYASI VE COGULCULUK
Hasan Hiiseyin KAYIS"

Ozet

Insan Haklari ve Demokrasi Avrupa Birliginin en temel unsurlarindan bir tanesidir. Bu yiizden Avrupa
Birligi’nin bir birlik olarak hareket edebilmesi i¢in medya ve ¢ogulculuk kavramlari 6nemli bir sorun teskil
etmektedir. Bu sorun su anda Avrupa Birligi igerisinde hala diizenlenememektedir. Bu yiizden diizenlemek i¢in
bir takim g¢alismalar yapilmistir ve yapilmaktadir. Ancak Politika belirleme baglaminda giiniimiizde somut bir
adim atilamamistir. Medyay1 diizenlemede halen kullanilan en etkin yol Avrupa Rekabet Hukuku’dur. En etkili
ve verimli kullanim Srnekleri ise spor olaylarinda mevcuttur. Birlik nezdinde Yesil Belge’lerle konuya iliskin
endiseler pratik olarak degerlendirilebilmek igin girigimlerde bulunulmustur. Ancak bu girisimler sonugsuz
kalmstir. Avrupa Birliginde ¢ogulculuk sorununa giincel olarak getirilen en 6nemli yaklagimlardan biri Vivianne
Reading ve Margot Walstrom’iin 3 adim yaklasimudir. Giincel ¢alismalarda ¢ogulculuk iizerine yapilan en
onemli ¢aligma olan bu proje giiniimiizde hala devam etmektedir. 2016 yilindan itibaren tiim iye ilkeleri
kapsayan bu c¢alisma ek olarak Tiirkiye ve Karadag’t da izlemeye almustir.

Anahtar Kelimeler: Avrupa Birligi, Medya, Cogulculuk, Yesil Belge, U¢ Adim Yaklasimi

EUROPEAN UNION MEDIA AND PLURALITY
Abstract

Human Rights and Democracy is one of the most fundamental elements of the European Union. In order for the
European Union to act as a unity, the concepts of media and pluralism constitute a major problem. This problem
is not yet regulated within the European Union. Therefore, a number of studies have been done. However, no
concrete step has been taken in the context of policy-making. The most effective way to regulate the media is
European Competition Law. Examples of the most effective and efficient use are available in sports events.
Attempts have been made to assess practical concerns with the Green Papers. However, these attempts have
failed. One of the most important approaches to the problem of pluralism in the European Union is Vivianne
Reading and Margot Walstrom's 3-step approach. This project, which is the most important study on pluralism in
current studies still continues today. This study covers all member countries since 2016, additionally has taken to
monitor Turkey and Montenegro.

Keywords: European Union, Media, Plurality, Green Paper, Three Step Approach

Giris
Medya kitlesel etkileri bakimindan giicliniin farkina varildig: giinden bu yana sermaye
sahipleri, politikacilar ve topluma etki etmek isteyen ¢esitli gruplarin sahip olmak istedigi bir

aragtir. Ozellikle Radyonun bir propaganda araci olarak kullanilmasi ve Hitler gibi diinya
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tarihine derin izler birakan kisiler tarafindan kullanildiginda ne gibi sonuglar dogurdugu bu
mecranin yapici 6zelliklerinden ¢ok yikici 6zelliklerinin konusulmasina neden olmustur. Daha
sonra televizyonun yayginlagmastyla birlikte gorsel olanin da isin igerisine girmesiyle beraber
medyanin etki alan1 daha da genislemistir. Bu denli gii¢lii bir etkiye sahip olmasindan dolay1
tizerine caligilan bir alan olmustur ve bircok degisik yaklasimlar ¢er¢evesinde medya sistemi
anlagilmaya caligilmistir. Bir kitle iletisim araci olarak medyanin ¢ok 6nemli gorevleri vardir.
Bu gorevleri ¢ok sesliligi ve ¢cogulculugu yerine getirerek saglayabilir (Avsar, 2004: 87).

20. Yiizyilda Diinyanin diizeninde gergeklesen oOnemli degisikliklerden sonra
hiikiimetler bu alanin devlet eliyle diizenlenmesi gerekliligini anlamiglar ve bu alan1 kontrol
altina almiglardir. Bu baglamda Kamu Hizmeti Yayinciligi halklara devlet eliyle egemen
ideolojinin iletilmesinde bir ara¢ olarak kullanilmistir. Ancak bu durum Kamu Hizmeti
Yayinciligi’nin gorevleriyle celismektedir. Medyada ¢ogulculugun saglanabilmesi i¢in Kamu
Hizmeti Yaymciligi’na biiyiik gorevler diismektedir. Medyanin bu kadar ideolojik gorev
gordiglii bir donemde KHY halkin ¢ikarmi korumali ve ona yonelik bir yayin anlayisi
benimsemelidir. Gerek Avrupa’da gerekse diinyanin degisik yerlerinde bu alan hayli sorunlu
olagelmistir. Ancak devletin bu alanda olusu lineer bir enformasyon akisindan ¢ok, karli bir
alan olmasi nedeniyle 6zel girisimcilere agilmasi gereken bir alan olarak goriilmiistiir. Medya
alaninin serbestlestirilmesi i¢in sermaye biiyiik ¢abalar sarf etmis ve basarili olmustur. Ancak
bu durum beraberinde pek ¢ok sorun getirmistir.

Medyanin yayginlagsmasi ve ilettigi enformasyonun cesitlilik gostermemesi medya
cogulculugu baglaminda sorunlu bir durumdur. Bu konunun en ¢ok tartigma gotlirdiigli ve
giinlimiize kadar bir ¢6ziim {iretilemeyen yer Avrupa Birligidir. Medyanin cazibesi sermaye
gruplar1 tarafindan fark edildiginden bu yana medya alaninda bir sermaye yogunlasmasi
olagelmistir. Sermaye iktisadi bakimdan bu mecra ile ilgilendigi i¢in maksimum kar elde
edebilmek ana hedeftir. Bunun igin igerik ne kadar ¢ok kisinin begenisini kazanirsa ve ne
kadar ¢ok kisi tarafindan ilgi goriirse isletmeye o Olgiide kazang saglayacaktir. Bu durum
icerigin popiilerlesmesi sorununu dogurmaktadir. Ayni zamanda sermaye sahiplerinin bu
alanda olmas1 medya da ¢ogulculugu saglayan diger kiigiik biit¢eli kuruluslarin sektore girisini
zorlastirmaktadir. Medya aracina sahip olmak ve sahip olunan bu aracin isletim giderlerini
giderebilmek olduk¢a pahali bir istir. Bu alani isletebilmek i¢in biiyilk bir sermaye
gerekmektedir. Bu yilizden ¢ogulculugun saglanmasi i¢in faaliyetlerini devam ettirmek
zorunda olan kuruluslar bu alandan ya ¢ikmak zorundadirlar ya da igeriklerini kar getirecek
sekilde diizenlemek iizere popiilerlesmeye dogru evrilirler. Toplumda azinlik konumunda

bulunan gruplar i¢in bu durum medya ¢ogulculugu bakimindan bir tehlike arz etmektedir.
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Avrupa Birligi’nin demokratik degerleriyle bagdasmayan bu durum Avrupa Birligi
kurumlart igerisinde glinlimiize kadar tartismali bir baslik olarak hala gilincelligini
korumaktadir.

Yukaridaki tartismalardan dolay1r Avrupa Birligi’nde medya diizenlenmesi ve kontrol
altinda tutulmasi gereken bir mecradir. Ancak Medyanin hassas bir alan olmasi tiye lilkeler ve
Avrupa Birligi arasinda bu diizenlemelerin kim tarafindan yapilacagi konusunda bir belirsizlik
iretmektedir. Avrupa Birligi’nin bu alani topluluk biinyesinde diizenleme girisimlerinin
giinimiize kadar basarisiz olmasmin nedeni {liye devletlerin kendi pazarlarinin kendi
dinamiklerine gore diizenlemek isteyislerinden kaynaklanmaktadir. Ancak bu durum Avrupa
Birliginin Ortak Pazar anlayisina zarar vermektedir. Bunun i¢in Avrupa Birligi nezdinde
giinimiize kadar pek c¢ok girisim olmustur. Ortak Pazar anlayisinin bu girisimleri
desteklemesinin yaninda asil 6nemli neden demokrasi ve insan haklari meselesidir.

Yondesme meselesi bu noktada Avrupa Birligi’nin hassasiyet gosterdigi bir noktadir.
Iletisim teknolojilerinde yasanan gelisimlerden 6tiirii bilgisayar, telekomiinikasyon ve gorsel-
isitsel alanlar ekonomik ve teknolojik olarak bir araya gelmistir. Teknoloji ile dolayimlanan
iletisim pek ¢ok insana ulasma ve hatta kitalar arasi bir dolasim imkanina kavusmustur.
Diinya genelinde Amerika Birlesik Devletleri ile birlikte medya alaninda kiiresel bir rekabete
girigebilecek medya sirketleri Avrupa Birligi bilinyesinde bulundugu igin iye iilkeler
kendilerini sinirlayacak ve rekabet sartlarimi kisitlayacak bir yaptinm mekanizmasini
istememektedirler. Yani iilkeler liberal pazara yonelik kurallar1 kendileri koymak
istemektedirler. Ingiltere, Almanya ve Fransa gibi Avrupamin lokomotifleri 6zellikle
mevzuatin bdyle islemesine neden olmaktadirlar. Birlik genelinde bir ¢ogulculuk politikasi
belirlenememesi bu ylizden miimkiin goriinmemektedir ve yapilan tiim girisimler bir sonuca
varamamaktadir (Bek, 2002: 40).

Doyle gore bu alanin diizenlenememesi su nedenlerden dolayr olanaksiz
goriinmektedir (Doyle 1997);

« Uye iilkelerde son yillarda hiz kazanan deregiilasyon ve serbestlesme
uygulamalari
 Biiylik medya gruplarinin lobi faaliyetleri
« Upye iilkelerin hassas bir alan olan medyanin diizenlenmesini kendi
kontrolleri altinda tutmak istemeleri

» Sahiplik konusunda Topluluk bazinda siirliliklar belirlemenin, iiye
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iilkelerdeki farkli Pazar yapilarinin farkli sinirlamalar gerektirmesi nedeniyle
oldukca karmasik olmasi gibi gerekcelerde bu alan diizenleme yapmaya elverisli

degildir.

Avrupa Rekabet Hukuku

Avrupa Birligi Rekabet Hukuku c¢ogulculuk alaninda isleyebilir bir politika
belirlenememesinden gilinimiizde hala Avrupa Birligi icerisinde Medya alanini etkili bir
sekilde diizenleyebilen tek yasal dayanaktir. Temel mesele kisilerin iirlinlere rahatga
ulagabilmesi ve sirketlerin pazarda pazar1 olumsuz yonde etkileyebilecek herhangi bir
birlesme veya tekel kurmalari durumunda miidahale edebilmesidir. Avrupa Birligi Rekabet
Hukuku Roma Antlagsmasinin 81. ve 89. Maddelerine dayanmaktadir. Roma Antlagsmasi
esasen birligin amaglarin tarif etmekle beraber ortak Pazar anlayisina dair bir takim kurallar
koymustur (Yildiz, 2007: 12). Gelisen Telekomiinikasyon altyapisi ve kiiresellesen ekonomi
ile birlikte medya alani biiyiik bir degisime ugramistir. Kiigiik biitcelerle hayatini siirdiiren
medya kuruluslari, biiylik bir rekabet piyasasinin igerisinde kendilerini bulmuslardir. Rekabet
enformasyonu elde etmeden, dagitima kadar kendini her asamada hissettirmektedir. Bu
yiizden rekabetin her hangi bir sekilde engellenmesi Avrupa toplulugu degerlerine ve ortak
Pazar anlayisina zarar vermektedir. Bu nedenle Avrupa Rekabet Hukuku topluluk i¢erisindeki
Yatay, Dikey ve Capraz hareketleri rekabeti engelleyecek unsurlar olarak goriir (Geggil, 2005:
31). AB Komisyonunun bu konuda tizerinde durdugu hususlar su sekildedir (Ungerer, 2003:
2);

. Birlesme ve devralmalarda dikkate alinacak savunmalar

. Mevcut firmalarin finansal durumlarindan 6nce yeni pazarlarin gelismesi ve bu
pazarlarin rekabete agik tutulmasi

. Bu amagla pazara yeni giren firmalarin potansiyel darbogazlar olarak
degerlendirilen igerige ve dagitim agina erisimlerinin saglanmasi

Avrupa Komisyonu bu maddeleri etkin bir bicimde kullanabilmektedir. AK bir
birlesme ya da satin almanin rekabete zarar verici etkilerini tespit ederse birlesme ya da satin
almayi iptal etme yetkisini elinde bulundurmaktadir. Tiim bunlar1 yaparken izlenmesi gereken
kriterler 2004 tarihli Birlesme Yasasimin 1. Maddesi, 2. Paragrafinda su sekilde belirtilmistir
(Ward, 2005: 221);

. Biitiin girisimin diinya 6lgegindeki toplam cirosunun 5 milyar Euro’dan fazla

olmasi
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. Girigimdeki en az iki sirketin Topluluk 6l¢eginde toplam cirosunun 250 milyon
Euro’dan fazla olmasi

Rakamlara bakildiginda giliniimiiz kapitalist medya ortaminda bu tarz tavan fiyatlarina
ulasan medya kuruluslar1 olmus ve Komisyonun takibine takilmistir. Ozellikle Avrupa’nin 3
lokomotifi Almanya, Ingiltere ve Fransa’nin Medya kuruluslar kiiresel alanda rekabet etme
adina cirolarini olabildigince artirmiglardir. Ancak bu durum topluluk i¢i pazar i¢in risk etmis
ve AB 06zelinde baz1 birlesmeler Komisyon tarafindan gegersiz sayilmustir.

1994 yilinda Almanya’nin en biiylik medya kurulusu olan Bertelsmann, Deutsche
Telekom ve Kirch Group’a bagli Taurus MSG adinda ortak bir sirket kurmak iizere bagvuruda
bulunmuslardir. Bu sirketler Deutsche Telekom’un alt yapisini kullanarak 6demeli TV
alaninin iyilestirilmesi i¢in bazi icerikler sunmayi teklif etmisledir. Ancak Avrupa Komisyonu
bu durumun tekel yaratacagi diisiincesiyle bu birlesmeye onay vermemistir. Bu 6rnek Avrupa
Rekabet Hukukunun uygulanmasi bakimindan bu alanda bir 6rnek teskil etmistir (Ward,
2005: 225).

Rekabet Hukukunun uygulanmasina yonelik en giincel 6rnekleri Spor olaylar1 ve Fikri
Miilkiyet haklar1 olusturmaktadir. Avrupa’da en c¢ok izlenen yaymn kalemlerini olusturan
UEFA turnuvalart ve Avrupa ligleri en c¢ok gelir getiren organizasyonlarin basinda
gelmektedir. Bu yiizden Komisyon bu alanlarin yaymn haklarmi 3 yil ile sinirh tutmaktadir.
Ayni zamanda yayin haklar1 konusunda da bir takim diizenlemeler getirmis ve haklarin
sahipligini UEFA ve Kuliipler arasinda dagitmistir. Bunun sayesinde bu alanda bir tekel

olugsmasinin 6niine gegilmesi hedeflenmektedir (Demirbilek, 2011: 62).

Cogulculugu Saglama Girisimleri

Avrupa Birligi igerisinde ¢ogulculugu saglamak iizere etkin bir ¢alisma yapabilmek
icin c¢esitli girisimler olmustur. Ancak bu girisimlerin hepsinin ortak 6zelligi Avrupa’da
Medya alaninda c¢ogulculugu saglama admna iyimser caligmalar olmakla beraber gerekli
yerlerden destek gorememeleridir. Sivil toplum kuruluglari, hiikiimetler ve cesitli gruplarin bu
konuya ilgisiz kalmalarindan dolay: gliniimiize kadar etkin bir cogulculugu saglayict ¢aligma
gerceklestirilememistir. 1989 yilinda Avrupa Sinir Otesi Televizyon Direktifi yayinlandiktan
sonra takip eden 1990’11 yillarda birlik icerisinde ¢cogulculugu saglamak i¢in cesitli girisimler
olmustur. Ancak Avrupa genelinde bir politika belirlemek i¢in pazardaki dominant
oyuncularin tavirlar1 bu girisimleri basarisiz kilmistir.

1992 yilinda Avrupa Parlamentosu’nun istegi iizerine Avrupa Komisyonu °’I¢

Piyasalardaki Cogulculuk ve Medya Yogunlasmasi’’ adinda bir yesil belge yaymlamistir. Bu
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girisimin amac1 topluluk genelinde bir hareketle medya yogunlasmasi alaninda ileriye doniik
bir takim duyarliliklar uyandirmakti. Avrupa Parlamentosu, Ekonomik ve Sosyal Komite ve
gazeteciler cemiyetinin de aralarinda bulundugu gruplarin katilimiyla Avrupa Birligi
seviyesinde hukuki bir karar almak da hedeflenmistir. Baglaminda yogunlasmalarin,
sahipligin, kiiresel rekabetin ve yeni teknolojilerin de tartismasi yapilmistir. 1996 yilinda bu

konuda bir adet daha yesil belge hazirlanmigtir (Klimkiewicz, 2009: 52).

Reading ve Wallstrom 3 Adim Yaklasimi

Medya yogunlagsmasinin topluluk icerisindeki demokratik unsurlara verdigi zarardan
dolay1 Parlamento ve diger kuruluslarin girisimleri sonucu bu konuda adim atilmasi geregi
dogmus ve 2005 yilinda bu konularin gériisiilmesi igin Liverpool Gérsel-Isitsel Medya
Konferansi diizenlenmistir. Ve sonug¢ olarak yine ileriye doniik bu konu hakkinda calisma
yapilma karar1 alinmigtir (Demirbilek, 2011: 67).

Bu gelismeler iizerine AB Toplumu ve Medyadan sorumlu Komisyon Uyesi Viviane
Reading ve Kurumsal Iliskiler ve Iletisim Stratejileri Baskan Yardimcist Margot Wallstrém
sivil toplum kuruluslar1 ve parlamentonun endiselerini dikkate alarak ¢ogulculuk, azinliklar ve
ifade 6zgiirliigli gibi haklarin korunmasi adia komisyon iiyelerine {i¢ asamadan olusan bir
plan sundular. Bu c¢alismanin neden Onemli oldugunu Reading su sozlerle Ozetlemistir
(Avrupa Birligi Tirkiye Delegasyonu, 2007);

Medya, yeni teknoloji ve kiiresel rekabet dolayisiyla koklii degisimler ve yeniden
yapilanmayla karsi karsiya kaliyorken, medyada ¢ogulculugun korunmasi Uye
Ulkelerdeki ve bir biitiin olarak Avrupa Birligi’ndeki demokratik siiregler agisindan
yasamsal bir onem tasimaktadir. Bunu basarabilmek i¢in bu ii¢ asamali yaklagimin da
hedefledigi gibi, Avrupa Medyasi’nin mevcut goriiniimiiniin ekonomik ve hukuki
gerceklerinin saglikli bir sekilde anlasilmasi gerekmektedir.

Ayni konuda Wallstrom ise sunlar1 sdylemistir (Avrupa Birligi Tiirkiye Delegasyonu,
2007);

Vatandaglar arasinda canli ve cagdas bir tartisma konusu olarak goriilen iletigim,
demokrasinin can damaridir. Medya da bu viicudun arterleri ve kilcal damarlaridir.
Medyanin sagladig1 bilgilerin kapsamli, ¢esitli, elestirel, giivenilir ve adil olmasi
gereklidir.

Bilgi toplumuyla beraber artan medya yogunlagmalarinin Avrupa Birliginde baz1 temel
haklar1 ihlal etmesi, bu konuda Komisyonu harekete ge¢ismistir. Reading ve Wallstrom’iin

sOylemlerine bakildiginda onlarin da sdylemlerinde aymi noktalar vurgulanmaktadir.
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Yogunlagmalar insan haklarini ihlal etmektedir ve insanoglunun en temel hakki olan haber
alma ve ifade Ozgiirligli tehdit altindadir. Bu bakimdan medya mecras: tecimsellestiginden
beri siiregelen ve yapilmak istenen tiim miidahaleler bir sonraki adim ig¢in bir umut niteligi
tagimaktadir. Bu yiizden bu calisma sistematikligi bakimindan su zamana kadar yapilmis en
kapsamli ¢alismalardan biri olma 6zelligi tagimaktadir. Calismanin adimlan su sekildedir
(Demirbilek, 2011: 67);

. Avrupa Birligi'ne Uye Devletlerde Medya Cogulculugunu Uzerine Komisyon
Calisma Kitab1(2007)

. Avrupa Birligi’ne Uye Devletlerde Medya Cogulculugu Gostergeleri Uzerine
Bagimsiz bir ¢alisma- Risk Temelli Bir Yaklagim(2009)

. Uye Ulkelerde Medya Cogulculugu Gostergeleri Uzerine Komisyon

Bildirisi.

[lk adim olan Medya Cogulculugu Uzerine Calisma Kitabi Avrupa’da Medya
piyasasinin genel bir tanimin1 yapmaktadir. Pazardaki yogunlagsmalarin ve bu yogunlagmalara
etki eden ekonomik, teknolojik ve siyasi faktorlere genel bir bakis vardir. 21. Yiizyilin Medya
piyasasinda teknoloji Medya i¢in en énemli unsurdur. Bu yiizden Medya piyasasinin tanimi
yapilirken geleneksel medyanin bilesenlerinin yaninda yeni medyanin da dikkatli bir sekilde
incelenmesi gerekmektedir. Medya devleri biiylik yatirim gerektiren teknolojik yeniliklere
ulasmada diger kiiciik firmalara gore daha avantajli konumdadir ve sermayenin giicii yeni
olusan pazarlara girmelerine kolaylik saglamaktadir. Bu durum medyada cogulculugu tehdit
eden bir baska unsurdur. Bu kitap kisaca Avrupa’da sektoriin iginde bulundugu durumun bir
Ozetini sunmaktadir (Digital Single Market, 2018a).

Ikinci adim olan Medya Cogulculugu Gostergeleri Uzerine Bagimsiz Bir Calisma ise
daha sistematik bir yaklasim olup tiye iilkelere uygulamak iizere belirli gostergeler belirleyip
bu gostergelerle tiye lilkelerdeki mevcut riskleri tespit etmek tizere bir ¢calismadir. Bu program
igerisinde Medya Cogulculugunu Izleme Programi (2009) adi altinda bir lgiim programi
gelistirilmistir. Bu programin 6zellikleri sunlardir (Digital Single Market, 2018b);

. Politik, kiiltiirel, cografi, yapisal ve icerik olarak genis bir medya ¢ogulculugu
diisiincesiyle hareket eder.

. Kamu Hizmeti Yayincili§i ve ticari her tiirli medya ile ilgilenir. Ek olarak
cogulculuk gostergelerini yansitacak diger yayincilik ve yeni medya faaliyetlerini de

gostergelerle yansitir.
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. Tanmmlayici bir aragtir. Uye devletlerdeki medya cogulculugu riskleri {izerine
genis bir anlayis elde etmek igin tasarlanmistir. Ancak sorunlari ve politik tepkileri
hesaplamaz.

. Alt1 alan boyunca riskleri hesaplamak i¢in genis bir gostergeler yelpazesi
icerir. Ve ¢alisma katilimcilarla birlikte seffaf bir bicimde yiiriitiiliir.

Medya Cogulculugunu Izleme Programi 2009 yilinda Avrupa Komisyonu tarafindan
finanse edilen bir ¢alismaya dayanir. Avrupa Komisyonu bu araci iiye devletlerin medya
sahipligi durumunu gergekei bir sekilde test etmek ve basitlestirmek i¢in tesvik ediyor.

Program Avrupa’da medya cogulculugunu izlemek iizerine giinlimiize kadar pek ¢ok
calisma yapmustir. Calismalari Medya Cogulculugu ve Medya Ozgiirliigii Merkezi
stirdiirmektedir. Merkezin finansmani Avrupa Birligi tarafindan saglanmaktadir. Merkezin
basinda Prof. Pier Luigi Parcu ve onun medya konusunda uzman takimi vardir®Bu takim
icerisinde Avrupa’nin degisik iilkelerinin tiniversiteleri de vardir. Avrupa Parlamentosu liye
devletlere yonelik ilk asama calismalari i¢in 2013 yilinda 500,000 Avroluk bir biitge ayirdi.
Daha sonra Avrupa Universitesi Enstitiisiinde pilot projenin uygulanmasi igin Medya
Cogulculugu ve Medya Ozgiirliigii Merkezine hibe vermistir. Projenin baslatilmasi igin
Yiiksek Diizey Medya Grubu’nun onerileri de dikkate alimmistir ve 26 Kasim 2013’de
Konseyin daveti iizerine harekete gecilmistir. Ik yilinda proje ikiye ayrildi. Bunlardan biri
basitlestirme digeri ise 9 iiye iilkesine ydnelik yapilan testlerdir. Ulkeler olarak Belgika,
Bulgaristan, Danimarka, Estonya, Fransa, Yunanistan, Macaristan, Italya ve Birlesik Krallik
se¢ilmistir. Bununla birlikte merkez 6rneklemi su ozellikler baglaminda segmistir (Digital
Single Market, 2018b);

. Medya ve Siyasi sistemlerin tipolojisi

. Cografi kriterler

. Medya Piyasasi biliytikltigii

. Medya Cogulculuk ve Ozgiirliigii diizeyinin mevcut degerlendirmeleri

Medya’da ¢ogulculugu izlemeye yonelik bu ara¢ ilk asamada bu veriler 15181nda
programi test etmek i¢in tiye iilkelere uygulanmistir. Bu aracin temel amaci iiye iilkelerdeki
medya ¢ogulculugunda yasanan riskleri degerlendirmektir (Digital Single Market, 2018b). Bu
ilk denemenin sonucunda nihai bir rapor yayimlanmas: hedeflenmistir. Ancak bu rapor Ocak
2015’de yaymlanabilmistir.

2014 yilinda Avrupa Parlamentosu testin devam edebilmesi i¢in bir dnceki ¢alismaya
tamamlayici1 olarak yeni bir test yapilmasi i¢in bir 500.000 dolarlik biitce daha cikardi. Bu

ikinci asamada Merkez olusturulan gostergelerin gegerliligini ve uygunlugunu degerlendirdi.
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Bunlar1 degerlendirirken ilk asamadaki iiye iilkeler hari¢ 19 iiye iilkeye daha (Avusturya,
Hirvatistan, Kibris, Cek Cumbhuriyeti, Finlandiya, Almanya, Irlanda, Letonya, Litvanya,
Liiksemburg, Malta, Hollanda, Polonya, Portekiz, Slovakya, Slovenya, Ispanya, Isvec) test
uygulanmustir. (Digital Single Market, 2018b). Bu zamana kadar olan uygulamalar daha ¢ok
gostergeleri test etmek i¢in yapilmistir. Asagidaki tabloda programin Avrupa’da medya
cogulculugu iizerine bir risk haritasi 6rnek olarak verilmistir (European University Institute,
2015);

Sekil 1. Risk Haritasi

Bu haritanin ortaya c¢ikmasinda medyada ¢ogulculugu etkileten ii¢c faktorden
faydalanilmistir. Bunlar medya sahipliginin seffafligi, Medya sahipliginin yogunlasmasi ve
Capraz medya sahipliginin yogunlagmasidir. Buna gére Avrupa genelinde Ispanya ve Polonya
gibi lilkeler medya ¢ogulculugu bakimindan risk altindadir. Orta Avrupa iilkeleri durumu orta
diizey risk grubunda bulunurken Slovenya ve birlige yeni dahil olan Hirvatistan gibi iilkeler
diisiik risk grubunda yer almaktadir.

2016 yil1 i¢in Avrupa Parlamentosu tarafindan desteklenen bir baska projeyle, Avrupa
bazinda risklerin tespitini devam ettirmek amaciyla bir 500,000 Avroluk biitce daha
belirlenmistir. Bu calisma digerlerinden farkli olarak Avrupa Birligi liye iilkelerinin yani sira
aday iki ilkeyi de ¢alismaya dahil ettiler. Bu iilkeler Karadag ve Tirkiye’dir (Digital Single
Market, 2018). Kisacast Program 2009 yilinda temelleri atilan ve ICRI (Katholieke
Universiteit Leuven), CMCS (Orta Avrupa Universitesi) ve MMTC (Jénk&ping Uluslararasi
Isletme Okulu), Ernst & Young (Belgika) isbirligiyle yiiriitiilen bir calismadir (Valcke, 2009).
Calisma AB iiye devletlerinde medya ¢ogulculugu i¢in riskleri tespit etmek i¢in bir takim
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izleme arac1 gelistirdi ve bir dizi gostergeler seti kullanarak bu tiir ¢ogulculuk i¢in tehdit
olusturacak unsurlari tespit etti. Bu Calismanin ¢iktilari ise su sekildedir (Valcke, 2009: 18);

. Nihai Rapor gostergeleri tasarlamak ve bunlarin riske dayali bir c¢ergeveye
entegrasyonunda kullanilan yaklasim ve yontemi acgiklamaktadir. Kesinlikle politik bir 6neri
icermez.

. Kullanim kilavuzu ise Pratik olarak programin nasil kullanilacagini, programin
yazilim olarak nasil kurulacagini, gostergelerin skorlarinin nasil hesaplanacagini, en sonunda
risk egrilerinin nasil yorumlanacagini agiklamaktadir.

. Sonug olarak Medya Cogulculugunu izleme Programai risk tabanli bir puanlama
sistemine ilistirilmis gostergeleri iceren bir Excel dosyasidir.

Programin caligmalari su an i¢in devam etmektedir ve yukarida da deginildigi gibi
Avrupa Birliginde Medya Cogulculugu alaninda somut veriler verebilmektedir.

3 adim yaklasimmnin son asamasi olan Uye Ulkelerde Medya Cogulculugu
Géstergeleri Uzerine Komisyon Bildirisi heniiz pratige gecmis bir eylem degildir. Bununla
beraber Medya Cogulculugunu izleme Programi’nin asamalariin sonunda elde edilen veriler

raporlastirilmistir.

Sonuc¢

Medya mecrast sermaye odakli oldugundan bu yana sancili bir siire¢ igerisindedir.
Diizenlenmesi en demokratik {ilkelerde bile halen en biiyiik problemlerin basimi ¢ekmektedir.
Ulke ¢apinda bir diizenleme bile oldukga zor goriiniirken Avrupa Birligi biinyesinde boyle bir
diizenlemenin nasil basarilacagi bu konuda politika olusturanlarin iizerine derinlemesine
diislindiigli bir mevzudur. Buna ragmen azinliklarin ve medyada yeteri kadar temsil
edilmeyenlerin ¢ikar1 sermaye sahiplerinin ¢ikarina iistiin gelememektedir. Bundaki en vahim
durum ise Hiikiimetlerin bu konuda yetersiz kalmalardir. Birlik icerisindeki kiiciik biiytik
hemen hemen biitiin llkeler i¢ pazara miidahaleye olumsuz bakmaktadirlar. Daha dogrusu
birlik genelinde olusturulacak tam ortak pazarin iilke i¢ piyasalarinda degisikliklere yol
acacaginmi diisiinmekteler. Bu tiir durumlarda Pazar sartlarinda biiyiik balik kiigiik baligi
yediginden bu durumun azimnliklar lehine doniistiiriilmesi gerekmektedir. Aksi takdirde
Avrupa’da medya cogulculugu degerlerle bagdasmayan bir hal alacaktir ve birlik olma
ozelligi tartismali hale gelecektir. Nitekim bu durum su an icin Oyle devam etmektedir.
Azinliklar ve medyada temsil edilmeyenler bakimindan ¢ogulculuk Avrupa Birliginin su an
tartist1g1 bir konuyken ayni1 zamanda biiyiik medya gruplarinin pasta paylari su an Avrupa’da

diizenlenebilen ender kalemlerden birisidir. Yalniz bu durum sadece spor miisabakalarin1 ve
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bliyiik organizasyonlar1 kapsadigindan dar bir 6rneklem olusturmaktadir. Bu durum sadece
denkler arasindaki bir miicadeleyi diizenlediginden diger kii¢iik isletmeler i¢in bu 6rnek bir
sey ifade etmemektedir. Yine Avrupa genelinde isletilen gilincel bir yasa olmadigindan
Avrupa Rekabet Hukuku ve Birlesmeler yasasi bu tiir hukuki bosluklar1 kapatmaktadir. Ancak
bu yasal dayanaklar ekonomik olanla ilgilendikleri i¢in asil problem olan siyasal ve kiiltiirel
unsurlar goéz ardi edilmektedir. Bu ylizden cogulculuk konusunda yeni adimlar atilmasi
gerekliligi Avrupa Birligi’nin Avrupa Smir Otesi Televizyon Direktifi yayinlandiktan sonra
temel hedeflerinden birisi olmustur. Bu dogrultuda ¢ogulculugu saglamak i¢in yesil belgeler
olusturulmustur. Reading ve Walstrom’iin ic adim yaklasimi ise Avrupa Birligi icerisinde
mevcut durumun 6zetini en iyi sunan ¢alismadir. Birlik icerisindeki durumun tutarli ve nesnel
bir taniminin yapildig1 yaklagimin ilk agamasinda ileriye doniik adimlarin atilabilmesi i¢in bir
yol haritas1 c¢izilmistir. Daha dogrusu gecmiste Avrupa’da medyanin durumunu anlatan
caligmalar olmustur. Nitekim medyaya elestirel yaklasan kuramsal yaklasimlar Avrupa
medyasini elestirel olarak incelemislerdir. Ancak burada degerli olan dyle bir yaklagimin
Avrupa Komisyonu tarafindan gelistirilmesidir. Bu yiizden ikinci asama olan Medya
Cogulculugunu izleme Programi sistematik olarak Avrupa Birligi’nin bu probleme kars1 nasil
adimlar atabildigini gosteren ender calismalardan birisidir. Yine de Avrupa Birligi’nin bu
durum hakkinda yapabilecegi seyler smirli goriinmektedir. Uye iilkelere bakildiginda medya
mecralarinin 2 ya da 3 sirket arasinda paylasildig1 goriilmektedir. Boyle bir durumda Avrupa
Komisyonu’nun yapacagi seyler sinirlidir. Bu ylizden Avrupa Birligi’'nde ¢ogulculuga karsi
bakis kisir dongii icerisindedir. Bu arada azinliklarin ve gii¢ durumda olanlarin durumu ne
olacak ve medyada yer bulmalar1 nasil miimkiin olacak sorusu akla gelmektedir. Eger Birlik
capinda bir uzlasimin olmayacagini varsayarsak bu durumda Kamu Hizmeti Yayinciligi’na
biiyiik is diisiiyor. Ancak teknolojik gelismeler ¢ogulculugu saglama konusunda yeni umutlar
getirmektedir. Yeni Medya mecralar1 Geleneksel Medya mecralarina gore daha demokratik
sartlar sunmaktadir. Cogulculugu saglama adina bu yeni mecra yeni umutlar sunmaktadir.
Avrupa Birligi Geleneksel Medya mecrasini diizenleme konusunda ortak bir adim
atamamisken Yeni Medya ile ilgili nasil bir politika benimseyecegi merak konusudur.
Azmliklarin ve Medya’da yeteri kadar temsil edilemeyenlerin sesini su an az da olsa
duyurabildigi bu mecradan Hiikiimetlerin rahatsiz oldugu bilinmektedir. Hatta zararli goriilen
sosyal medya hesaplart tespit edilebilmekte ve bu hesaplara yonelik yaptirim
uygulanilabilmektedir. Avrupa’da bu durum su an diger diinya iilkelerine gore daha
demokratik bir ortamda varligini siirdiirmektedir. Bu ylizden Geleneksel Medya ile

saglanamayan ¢ogulculuk Yeni Medya ile bir umut dogurmustur. Sermaye ile i¢ ice girmis
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medya ortami insanlara Yeni Medya ile bir kacis olanagr sunmustur. Kisacasi ¢ogulculuga
duyulan 6zlem Sermaye ve Hiikiimetler tarafinda cevap bulamamaktadir. Yapilan ¢alismalar

ise mevcut durumu 6zetlemek ve istatistiki bilgiden 6te gidememektedir.
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COCUK ISTISMARININ MiZAH DERGILERINDEKI SUNUMU: LEMAN VE
UYKUSUZ DERGILERi ORNEGI

Ekrem NAZLI"
Ozet

Cocuk istismar1 Tiirkiye’de hassas konulardan birisi olarak yer almaktadir. Medya da bu tiir olaylara karsi daha
hassas olmaya baglamistir ve haberlerinde daha cok yer vermektedir. Ancak gazeteciligin etik kodlari
baglaminda istismar haberleri incelendiginde, haber insasi, istismara ugrayan cocuklarin yeniden istismar
edilmesine yol acabilmektedir. Cocuk haklari noktasinda da istismar haberleri verilirken, istismara ugramis
¢ocuklar etik ihlaller sonucu yeniden istismar edilebilmektedir.

Mizah, elestirel yapisiyla giildiiriircken mesaj verebilen edebi bir tiirdiir. Mizah dergileri iilke giindeminde yer
alan olaylari, haberleri sayfalarinda yer verip yorumlayabilmektedir, giindemine almaktadir. Bu haber
konusundan birisi de ¢ocuk istismaridir. Mizah dergileri ¢ocuk istismarini da haftalik yaymlarinda kendilerine
konu edinebilmektedir. Bu ¢alismada Leman ve Uykusuz mizah dergilerinin, gocuk istismarini sayfalarinda yer
alis bicimleri incelenmis ve yeniden istismarin olusup olusmadigmma bakilmistir. Bu baglamda iki derginin
incelenen toplam 22 sayisinda 4 karikatiir tespit edilmistir. Karikatiirlerde istismar konular1 yer alirken, medyada
rastlanir bigimde yeniden istismara rastlanmamustir ancak dergilerin yayin politikalarindan kaynaklanan
yorumlama bi¢imi nedeniyle, istismar olayinin geri planda kaldig tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Cocuk Istismari, Mizah, Karikatiir, Leman Dergisi, Uykusuz Dergisi
THE PRESENTATION OF CHILD ABUSE iN HUMOR MAGAZINES: THE

EXAMPLES OF LEMAN AND UYKUSUZ MAGAZINES
Abstract
Child abuse is one of the sensitive issues in Turkey. The media has also become more sensitive towards such
incidents and it is giving them more space in its news. However, when the news about abuse in the context of
journalism's ethical codes are analyzed, it is seen that the construction of news may lead to the re-exploitation of
abused children. When it comes to the news about the abuse of children’s rights, abused children can be subject
to another abuse as a result of ethical violations.
Due to its critical structure, humor which is a literary genre, is capable of giving a message through making
people laugh. Humor magazines can be used to comment on the events present on the country's agenda and to
include them in its own agenda. Child abuse is one of those news topics. Humor magazines can use the child
abuse as a subject in their weekly publications. In this study, the ways in which child abuse appear in Leman and
Uykusuz humor magazines were analyzed and it was examined whether the abuse occurred again. In this
context, 4 caricatures were identified in 22 of the two journals reviewed. While the caricatures contain topics
about abuse, there has been no re-exploitation in the media, but due to the way of interpretation arising from the
publication policies of the magazines, it has been determined that the abuse was present in the background.

Keywords: Child Abuse, Humor, Caricature, Leman Magazine, Uykusuz Magazine
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1. Giris

Cocuk istismari haberlerinin topluma iletilmesiyle birlikte konuya yonelik
kamuoyunda istismar konusunda hassasiyet olusmaktadir ve toplumun ilgisini ¢gekmektedir.
Ilgi gekmesinin yam sira, toplumda cocuk istismar1 noktasinda, konunun farkli ydnleri
hakkinda bilin¢lenme ger¢eklesmektedir. Medya da bu bilinglenmeye katki saglamaktadir.

Medya ¢ocuk istismar haberlerine yer verirken gazeteciligin etik ilkeleri
dogrultusunda yer vermesi gerekmektedir. Istismar haberlerinde olayin boyutuna gére
medyada yer alma bi¢cimleri degismekle beraber, gazetelerde alisilageldik bigimiyle iigiincii
sayfada yer almaktadir. Boylece ¢ocuk istismar haberi yapilirken, gazeteciligin etik ilkeleri
ihlal edilip, ¢ocuk istismar haberi kamuoyuna sunulurken gocuklar1 yeniden istismara yol
acilabilmektedir.

Mizah dergileri haftalik yayinlarinda, kapaklarinda veya ikinci ve li¢lincii sayfalarinda
tilke giindeminde meydana gelen olaylardan kendi yayin politikalari1 dogrultusunda haberleri
secerek, karikatiirlerle yer vermektedir. Elestirel olma yapisini tagiyan mizah kavrami ve
mizah dergileri, haftalik yayinlarinda {ilke glindemlerini takip ederek kendi bakis agilarini
karikatiirlerle yansitmaktadir. Bu ¢ercevede mizah dergileri giindemde 6ne ¢ikan haberleri ve
kendi yayin politikalarina gore sectiklerini karikatiirlerle okurlarina sunmaktadir. Segilen
karikatiirler, karikatlirde imzas1 olan kisi ya da kisilerin yorumlama bi¢imiyle sunulmaktadir.
Boylece glindeme alinan konular, mizahin yapisinda mevcut olan giildiirme ve diigiindiirme
eylemleriyle beraber okuyucusuna karikatiirlerle konu hakkinda haberdar etmekte ve mesaj
vermektedir.

Bu makale, tipki medyada yer alan ¢ocuk istismar haberlerinin yeniden bir istismar
iiretiminde bulunabilmesi durumundan hareketle olusturulmus ve cocuk istismarinin mizah
dergilerindeki yer alma bigimlerine bakilip medyada gerceklesebilen ¢ocuk istismarinin
haberlestirilirken yeniden istismar edilmesi durumunun mizah dergilerinde de gerceklesip
gerceklesmedigine bakilmistir. Buradaki temel amag, mizah dergilerinde ¢ocuk istismari
konusu islenirken, medyada karsilagilan etik ilkeler ihlali sonrasi yeniden istismar etme
durumunun mizah dergilerinde de gerceklesip gerceklesmedigine bakilmak istenmesidir.

Mizah alaninda ve mizah dergilerinde farkl: tiirde ve konularda ¢aligmalar literatiirde
bulunmaktadir. Ancak literatiirde ¢cocuk istismar1 konusunun mizah dergilerindeki yansimasi,
yer alma bi¢imi gibi konularda herhangi bir ¢calismaya rastlanmamistir. Bu baglamda makale,
konusu itibariyle 6zgiinliik igermekle birlikte, alana katki saglamayi hedeflemektedir. Bu

baglamda bu c¢aligmada, Leman ve Uykusuz mizah dergilerinin 7 Mart-17 Mayis 2018

79



Nazlt Simetrik Iletisim Aragtirmalar1 Dergisi, 1 (1): 78-89

tarihleri arasindaki sayilar1 ¢alismaya dahil edilmistir. ki derginin toplam 22 sayis1 taranip

incelenerek, cocuk istismar1 hakkindaki karikatiirler tespit edilerek incelenmistir.

2. Cocuk Istismar

Cocuk istismar1 konusundan 6nce ¢ocuk kime denmektedir, ¢ocuk olarak tanimlanan
bireyler kimlerdir sorusuna cevap vermek gerekmektedir. Tirkiye’'nin de imzasinin
bulundugu Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’nde birinci kisim birinci maddede ¢ocuk tanimi sdyle
yapilmaktadir: Cocuga uygulanabilecek olan kanuna gore daha erken yasta resit olma durumu
harig, on sekiz yasina kadar her insan gocuk sayilir (UNICEF, 2018).

Cocukluk kavrami; tarih i¢inde toplumun inanglarina, ekonomilerine ve kiiltiirlerine
gore degisen bir kavram olarak yer almaktadir. “Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’ne (CHS) gore,
18 yasin altindaki her insan ¢ocuk sayilir. CHS’nin 1. maddesinde, ¢ocuklara uygulanan
kanunlar cercevesinde daha oOnce riist yasina erisilmedik¢e 18 yasini bitirmemis kisiler
“cocuk” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanim “Tiirk Medeni Kanunu”nda kullanilan “kii¢iik”
kavramin1 kapsamaktadir. Cocukluk; genclik ve yetiskinligi bicimlendiren bir dénemdir.
Ruhen, bedenen ve zihnen saglikli, basarili, kendine ve topluma yararli, ahlakli olup olmamak
da nasil bir ¢cocukluk gecirmis oldugumuzla yakindan ilgidir. Bu nedenlerden &tiirii gelismis
toplumlarda devletlerin politikasinda cocuklarin egitimi, sagligt ve sosyal haklart yer
almaktadir (Ecehan ve ark., 2013).

Diinya Saglik Orgiiti'ne (DSO) gore ¢ocuk ihmali ve istismari; 18 yasin altindaki
cocuklarin sagligini, sag kalimini, gelisimini veya iliskilerdeki giiven duygusunu olumsuz
onde etkileyen fiziksel/duygusal/cinsel istismar, ihmal ve diger somiirii tiirleriyle sonuglanan
koti davraniglardir (WHO, 2018).

Cocuk istismarmin zaman smirlamasi yoktur. Bir olaym, durumun istismar olup
olmayisi kiiltiirlerde ve donemin sartlarina gore degismektedir, farklilagsmaktadir (Polat, 2007:
25-27).

3. Mizah Kavramm

Mizah kavrami Tiirk Dil Kurumu’nun taniminda Arapca kokenli bir kelime olup
giilmece olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2018). Dolayisiyla mizahin temelinde giilme eylemi
yatmaktadir. Glilmek, herhangi bir durum, olay karsisinda farkli boyutlar1 olan bir eylemdir.

Mizah etkili olabilmesi i¢in toplumsal ya da dilsel baglamin bilinip génderme
yapilanin anlagilmas1 gerekmektedir. Boylece mizahi 6gelerin vermek istedigi mesajlar ve

giildiirti 6geleri anlagilabilmektedir. Mizahin toplumsal elestiri yonii de vardir. Mizaha konu
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olan 6geler, durumlar giiliing yonleriyle birlikte 6ne ¢ikarilarak elestirilir. Bu yoniiyle mizahin
savunma yonii de vardir (Fenoglio ve Georgeon, 2000: 8-9).

Mizah denildigi zaman akla gelen ilk kavram “giilme”dir. Mizah, giilme ile birlikte
aniliyor olsa da mizah iizerine yapilan ¢alismalar mizahi sadece bir eylemle tanimlamanin
yetersiz olacagini gosterir. Mizah; kuramlari, tiirleri, alanlari, icra ortamlari, islevleri, kiiltiirel
yapt ile etkilesimi, sosyal ve siyasal etkileri ile aciklanabilecek bir disipline karsilik gelir
(Kamiloglu’ndan akt. Tiirten, 2017: 63).

Mizah pek ¢ok isleve sahiptir. Bunlarin arasinda eglendirme, elestiri ve hosgori,
baskaldiri, yarar veya zarar verme, sosyallesme, hayata tutunma, fiziksel iyilestirme, gerilimi
azaltma, sorunlarla basa ¢ikma, savunma ve saldiri, toplumsal tarihin kod ve mesajlarini
tagima, dikkat cekme gibi pek c¢ok islev yer alir. Bu iglevler mizahin birey ile toplum arasinda
bir bag kurdugunu gosterir. Mizah tim bu islevleriyle sosyokiiltiirel catigsmalarin da
izlenebilecegi bir alan1 olusturur (Kamiloglu’ndan akt. Tiirten, 2017: 64).

Mizah, cizgilerle yapilabildigi gibi yazinsal alanda da yapilmaktadir. Hiciv yazilari,
fikralar, giildirtiler, karikatiirler gibi alanlarda, sahne sanatlarinda mizah ve mizah unsurlar
kullanilmaktadir. Burada mizah icerisinde karikatiire yer verilmistir.

Karikatiirciiler Dernegi’nin Baslangicindan Bugiine Tiirk Karikatiirii adli eserinde
karikatiir sdzciigiiniin Italyanca “carattera” kelimesinden, karakter anlamina gelen kelimeden
ve hiicum etmek anlamina gelen “caricare” sozcliklerinden tiiretilerek olustugu ifade
edilmektedir (1971: 5). Tiirkiye’de karikatiir sozciigii kullanilmaktadir.

Karikatiir, ¢izgilerle yapilan abartiya dayali bir ¢izgi sanatidir. Tiirkiye’de mizah
dergiciligi Teodor Kasap’in 1870 yilinda “Diyojen” dergisini yaymlamasiyla baglar ve
gliniimiize kadar geliserek gelmektedir (Karikatiirciiler Dernegi, 1971: 6).

Elestiri yapmanin bir araci olan mizah, zayifin giicliiye karg1 kullandig1 bir silahtir.
Mizah, kurulu diizene karsi ¢ikmayi, Ozgiirlesmeyi saglar. Toplumun desarj olmasinda,
rahatlamasinda yardimci olan mizah, hem savunma hem de protesto ve tahrip etmede etkindir
(Davulcu, 2015: 15).

4. Leman ile Uykusuz dergisinde ¢ocuk istismar haberleri karikatiirleri

Leman dergisi 1990’lh yillarda yayin hayatina baslayan, Tuncay Akgiin’iin basini
cektigi karikatiirciilerle yayin hayatina baslamistir. Oguz Aral’m Girgir dergisinden sonra
Limon dergisinde devam eden Leman dergisi yazar ve ¢izerleri, 1990 yilinda Limon dergisini

Leman ismiyle degistirip yaymina devam etmektedir (Akyol, 2017).
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Leman mizah dergisi, yaymnlarinda elestirel ve muhalif bir tavir takinarak devam
etmektedir. Baz1 sayilar1 ve karikatiirleri toplumda ve siyasi alanda olumsuz etkiye yol acip,
mahkeme, kapatma ve toplatma gibi durumlar yasamistir. Derginin ikinci ve {iglincii
sayfalarinda ya da kapaklarinda bir hafta igerinde meydana gelen haberlerden, kendi yayin
politikalarina gore secilen haberler karikatiirlestirilip yer verilmektedir. 5 Tirk Lirasi’ndan
satista olan dergi, 1375’inci sayiya ulasmistir ve her hafta carsamba gilinli yeni sayisi
yayinlanmaktadir.

Uykusuz dergisi 5 Eylil 2007 yilinda, karikatiirist Ugur Giirsoy’un imtiyaz
sahipliginde yaymn hayatina baslamistir. Internette de popiilerlesen ‘Hunili> karakterinin
yaraticist olan Yigit Ozgiir de Uykusuz dergisinde c¢izmektedir. Vedat Ozdemiroglu, Ersin
Karabulut, Sonmez Karakurt, Cihan Ceylan, Yetkin Giilmen ve Engin Ergoniiltas derginin
yazar ve ¢izer kadrosunda yer alan isimlerdendir. Penguen dergisinin kapanmasinin ardindan
bazi ¢izerler Uykusuz’da ¢izimlerine devam etmektedir (Eastern Mediterranean University,
2016).

Uykusuz dergisi de Leman dergisi gibi elestirel bir tutumla yayin politikast olan bir
mizah dergisidir. Yayina bagladigi tarihten bugiine ikinci ve ti¢lincii sayfalarinda veya kapak
sayfalarinda haftalik giindemde meydana gelen olaylardan haberlerden se¢mece karikatiirler
yer almaktadir. Ancak her sayisinda haberler hakkinda ¢izimler bulunmayabilmektedir. 4
Tiirk Lirast olan fiyatiyla Uykusuz dergisi, Tiitkiye genelinde her hafta persembe giinii yeni

sayis1 yaymlanmaktadir.

Karikatiir 1. Uykusuz Dergisi

Kaynak: Uykusuz Dergisi, 8 Mart 2018, Say1:10
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Karikatlir 1’de yer alan Uykusuz Dergisi’nin kapak c¢izimine konu olarak istismar
olaymin yasandig1 bolge, okul ya da yurdun isminin yazilmasina ceza verilecegine yonelik
tasar1 elestirilmektedir. Kapakta yer alan metinde “Cocuk istismarlarinin oniine gegilmesi i¢cin
agwr cezalar getirmeyi planlayan AKP nin tasarisi ortaya ¢ikti. Yeni tasariya gore, vakanin
yasandigr semtin, beldenin, okulun ya da yurdun ismini yazana ceza verilecek.” ifadeleri yer
almaktadir. Cocuk istismarina yonelik cezalarin giindeme getirilmesiyle beraber, istismarin
gerceklestigi mekan ya da bolgenin isminin yazilmasina ceza verilmesi celigkili bir durum
olarak yansitilirken, tasar1 elestirilmektedir.

Karikatiirde ise toplumu ifade eden bir kalabalik igerisinde, elinde ¢ay olan bir adam
yer alirken “Artik seni burda kimse duyamaz...” sozleriyle seslendirilmektedir. Adamin
yaninda ise c¢ocuk bulunmaktadir ve gozleri yere bakarken, tedirgin bir halde
resmedilmektedir. Adamin takindig1 yiiz ifadesi ve salyali bir sekilde c¢izilmesiyle olasi
istismarcinin tasviri yapilmaktadir. Cocuk ise toplum i¢inde olmasina ragmen yalniz olmanin
verdigi tedirginlik yliziine yansimakta ve korkmus bir sekilde yere dogru bakmaktadir.

Toplumu ifade eden arkadaki kalabalikta ise elinde telefon olan bir geng, aligveris
yapmis olan bir kadin ve farkli yonlere yonelmis diger insanlar yer almaktadir. Her ne kadar
yardim etmesi muhtemel kisilerin i¢inde dahi olunsa da, herkes kendi isine odaklanmis ve
kendiyle mesgul bir sekilde gosterilerek, ¢ocugun maruz kaldigr istismar ve olusan

magduriyetin pekistirildigi mesaj1 verilmektedir.

Karikatiir 2. Leman Dergisi-1

Kaynak: Leman Dergisi, 14 Mart 2018, Say1: 11
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Karikatlir 2’de Leman Dergisi’nin 11’inci sayisinin arka kapagindaki karikatiir yer
almaktadir. Cizimin {ist bandinda yer alan alanda basindan su habere yer verilmektedir: “Yine
Metro Turizm yine saptk muavin! 10 yasindaki ilkokul égrencisini istismardan tutukland.
Isdir-Istanbul seferini yapan otobiiste annesi ve dedesiyle seyahat eden 10 yasindaki ilkokul
ogrencisi kizin uyudugu sirada, muavinin istismar ettigi ortaya ¢ikti. Magdur kizin sikdyetiyle
stipheli Cihat T. (24) tutukland:. (Basindan)” Haber kalibinda verilen metinde yine
kelimesiyle birlikte sirketin Onceki olaylarina atif yapilirken, mesrulastirma yapilarak
haberciligin etik dis1 uygulamasi tekrar edilmektedir. Turizm sirketinde gerceklesen baska
olaylara atif yapilmasmin yan1 sira sirkete yonelik genelleme yapilarak, olay
olaganlastiriimaktadir.

Metnin altinda Haydari imzasiyla yer alan karikatiirde sehirlerarasi otobiisiin i¢ kismi1
tasvir edilmektedir. Farkli farkli insanlar olarak resmedilen yolcular, muavinin anonsu
karsisinda sasirmis ve tedirgin olmus bir sekilde ifade takinmaktadirlar. Sof6r, giines gozliikli
orta yaslt biri olarak resmedilmektedir. Muavin “Metro Turizmin seksi yolculari!” seklinde
anons yaparken seslendirilmektedir. Yolculara sirtt doniik olan muavinin, agzindan salyalar
akarmiscasina ve kismen de yolculara bakar bicimde cizilmektedir. Sag elinde mikrofon yer
alirken sol eli ¢ercevenin altinda kalmakta, hareketi andiran kiiciik ¢izgiler ve baloncuklarla
muavinin eylemi resmedilmektedir. Cocuk istismarini1 arka kapakta giindemine alan dergi,
muavini ‘seksi’ tanimlamastyla yolculara hitap ettirerek, cinsellige atif yapmakta ve sirketin
muavinlerini  genellemektedir. Istismar elestirisi yapilacakken, haberde deginilen
unsurun/unsurlarin ¢izimde eksik kaldigr goriiliirken, mesrulastirict sozlerle, c¢izimlerle

istismar geri planda kalmaktadir.
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Karikatiir 3. Leman Dergisi-2
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Kaynak: Leman Dergisi, 18 Nisan 2018, Say1: 16

Karikatiir 3’te Leman Dergisi’nin 16’nc1 sayisinin ligiincii sayfasinda yer alan bir
karikatiir yer almaktadir. Karikatiir “Eskisehir’de ¢ocuk istismarina karsi baglatiimak istenen
imza kampanyasina valilik OHAL gerekgesiyle izin verilmedi.” metniyle verilmektedir.
Metinde ¢ocuk istismar1 hakkindaki kampanyanin desteklendigi anlasilirken, OHAL sartlarina
deginilerek siyasilere gdonderme yapilmakta, elestirilmektedir. Istismar hakkinda
gerceklestirilecek bir kampanyanin 6ne ¢ikarilmasi istenirken yasaklanmasi, derginin muhalif
tutumu nedeniyle siyasi elestiriye doniistiiglinden, istismar olayr siyasetin gerisinde
kalmaktadir.

Sefer Mehmet imzali karikatiirde kisi “OHAL {i¢ ay daha uzatiliyor!...” haberini
televizyon karsisinda alip “Hobareeyy!” seklindeki sevinci temsilen bir ifadeyle betimlenip
yer almaktadir. Ayrica kisinin giyimi, renkleri, sakal birakma bi¢imi ve elindeki sekeriyle,
derginin istismarci imaj1 olusturdugu goriilmektedir. OHAL’e sevinecek kisilerin istismarcilar

olacag isaret edilerek, onyargili bir tutum gelistirilmektedir.
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Karikatiir 4. Leman Dergisi-3

YANLIS ANLAMISSINIZ.
HADIM oLoum/

YETERLI
BIZIM ISIN,.,

Kaynak: Leman Dergisi, 28 Subat 2018 Sayi: 09

Karikatiir 4’te Leman Dergisi’nin 9’uncu sayisindaki kapakta yer alan karikatiirii yer
almaktadir. Kapak konusu olarak ¢ocuk istismarcilarinin hadim edilmesine yonelik giindem
secilmistir. Logonun altinda yer alan metinde “Cocuk istismarina karst kimyasal hadim da
giindemde.” ifadeleri verilmektedir. Metnin ardindan karikatiirde, ortada bir adam ve
cevresinde dort adam ¢izilmektedir. Sol iistteki adam “Kadin olmugsun diye duyduk!” derken,
dort kisinin ortasinda kalan adam “Yanlis anlamigsiniz. Hadim oldum.” seklinde karsilik
vermektedir. Adamin bu cevabina karilik sag alttaki adam ise “Yeterli bizim igin.”
demektedir.

“Kadin olmussun diye duyduk.” ifadeleriyle konusturulan adam, toplumdaki 6nyargiy1
da yansitmaktadir. Bir yandan istismarcilarin hadim edilmesine yonelik olumlu bir kanaat
olusturulurken, bir yandan da kadinlik-erkeklik konularinda, toplumsal cinsiyet kodlar1 ve
onyargilar verilerek pekistirilmektedir. “Yeterli bizim i¢in.” sozleriyle istismarcilara yonelik
bir elestirel tutum goriilmektedir. Istismarcilar igin kadin, erkek, hadim edilmis yahut

edilmemis fark etmemektedir seklinde bir imaj olusturulmaktadir.
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Sonuc¢

Cocuk istismarinin tarihi ge¢cmisi olmasiin yani sira 20°nci yiizyilinin ortalarindan
itibaren giindeme daha ¢ok gelmeye baglamistir. Kiiltiir farkliliklarindan olusan durumlar,
toplumlarin ¢ocuklara yonelik davranmiglarinda etkili olmustur ve davranisin istismar olup
olmadig1 noktasinda karar vermek degiskenlik icermektedir. Bu degiskenligin yani sira ¢ocuk
istismar1 farkli bigimlerde gerceklesebilmektedir ve istismar eyleminin igerigi ve niteligi,
cocuk istismarinin farkliligint olusturmaktadir. Cocuk istismarinin tarihsel ge¢misi olmasi,
kiiltiirden kiiltiire degiskenlik géstermesi, istismarin toplumsal bir karsiliginin, etkisinin de
oldugunun gostergesidir. Toplumsal bir sorun olarak ¢ocuk istismari, toplumlarda istismara
yonelik bir hassasiyet olusturmaktadir. Hassasiyetin olusmasinda, toplumun c¢ocuk istismari
konusundaki bilinglenmesi, istismarin bir sorun olarak goriiliip giindeme getirilmesi, hukuki
alanda da yaptirimi olmas1 bu hassasiyeti gli¢clendirmektedir.

Cocuk istismarindaki toplumsal hassasiyetin olusumunda, giindem olusturabilme
ozelligiyle medyanin da etkisi vardir. Bu etki olusurken, medyanin her haber tiiriinde uymasi
gerektigi gibi, etik kurallar dogrultusunda haberleri topluma iletmesi gerekmektedir. Cocuk
istismar haberinde ise etik ilkelere 6zellikle hassasiyet gostermesi gerekmektedir ve ilkelere
uyulmadig takdirde, gerek medya sektorii tarafindan gerekse toplum tarafindan elestirilerin
odagi olabilmektedir. Bu baglamda medya, etik ilkeler dogrultusunda haber iiretmedigi
durumlarda, habere konu olan magdur kisi ya da kisilerin yeniden magdur olmasina yol
acabilmektedir.

S6z konusu magduriyet c¢ocuk istismar haberlerinin verilis bigimlerinde, haberin
odag1 ve igerigi, cercevelemesi, haberciligin etik ilkelerinin ihlalinden olusan ve haber
araciligiyla gerceklesen yeni bir magduriyet ve istismarin yeniden lretilmesine yol
agmaktadir. Bu baglamda medyanin ¢ocuk istismart haberleri, istismar1 yeniden
iiretilebilmekte, istismar durumu geride kalabilmektedir.

Mizah, yapisinda elestirellik tasiyan, toplumda gerceklesen olaylar1 giindemine alarak
gildiiriirken diistindiirebilen edebi bir daldir. Toplumla olan iliskisinden hareketle mizah
dergileri iilke giindeminde meydana gelen olaylari, haberleri sayfalarina tasiyarak okurlarina
sunmaktadir. Gerek kapak sayfalarinda gerekse i¢ sayfalarda, secilen haberler ya da haber
konular1 karikatiir bigiminde ya da yazarlar tarafindan diiz yazi formunda yer alip,
giindemdeki olaylar yayin politikalarina uygun bicimde topluma mizah aracilifiyla yeniden
sunulmaktadir. Mizahin elestirel yapisi, muhalif olma yapisi, glindemine aldig1 konunun
islenme bi¢imini de etkilemekte, s6z konusu konu yeniden iiretilip mizahi ¢ercevede okura

ulastirilmaktadir.
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Mizah dergileri sadece yayinlandigi iilkenin giindemindeki olay ve konulari
giindemine almamaktadir. Diinyada gergeklesen olaylari, gelismeleri de takip etmekte, kendi
iislubunca okuruna sunmaktadir. Toplumsal olaylardan siyasete, ekonomiden kiiltiir sanata
pek cok alanda gerceklesen olaylar, mizah dergilerinin sayfalarinda yer alabilmektedir. Bunun
yan1 sira, toplumun hassasiyet gosterdigi konulara da yer vermekte, toplumsal giindeme katki
saglamaktadir. Bu toplumsal hassasiyetlerden biri de cocuk istismaridir. Mizah dergileri
cocuk istismar1 konusunu da sayfalarina tagimaktadir ve degerlendirmektedir.

Bu calismada Uykusuz ve Leman dergilerinde yer alan ¢ocuk istismar1 hakkindaki
karikatiirlerin yer alis bicimleri incelenmistir. incelemeye dahil edilen iki derginin toplam 22
sayist sonucunda, konu kapsaminda Uykusuz dergisinde bir, Leman dergisinde {i¢ karikatiir
tespit edilmistir. Tespit edilen karikatiirlerde, medyada yer alan ¢ocuk istismar haberlerinin,
istismarin yeniden iiretilmesine yol acan durumlarin olustugu gibi, mizah dergilerindeki ¢cocuk
istismart hakkindaki karikatiirlerde de yeniden istismar iiretiminin olup olmadigi
incelenmistir.

Karikatiirlerde, tipki medyada karsilasildigi gibi istismarin yeniden {iretilerek
cocuklarin yeniden istismarina yol agmadig goriilse de, istismar olayinin yayin politikasinin
etkileriyle geri planda kaldigi tespit edilmistir. Her en kadar dergiler ¢ocuk istismarini
giindemine alip sayfalarina tasimissa da, karikatiirlerin yer alig bi¢imi ve igerikleri, istismar
olgusunun elestirinin odagi olmasindan ¢ikarak, siyasi baglamda bir elestiri tiretilmistir.

Ulke giindeminin siyaset agirlikli olmasi ve istismar haberlerin zamanla giindem olma
derecesine bagli olarak mizah dergileri yayimnlarinda ¢ocuk istismar konusuna sayfalarinda yer
vermistir. Bu baglamda karikatiirler, balon yazilar1 ve iist yazilariyla birlikte istismar konusu,

iilke giindemindeki gelismeler dogrultusunda ele alinmis ve islenmistir.
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SIMETRIK ILETiSIM ARASTIRMALARI DERGIiSI YAZIM KURALLARI

Derginin yayn dili Tiirkge ve Ingilizcedir.

Aksi belirtilmedik¢e gonderilen ¢alismalarla ilgili tim yazismalar g¢alismanin ilk

yazariyla yapilacaktir. Makale gonderimi online olarak ve http://dergipark.gov.tr/siad
tizerinden yapilmalidir. Dergiye gonderilen c¢alismalar, Word 97-2003 ve iizerindeki
stirtimleri ile yazilmis elektronik dosya olmalidir.

Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi’nin yazim kurallar1 asagida maddeler halinde
Ozetlenmektedir:
1. Caligmalar, A4 formatinda lst, alt, sag ve sol taraftan 2,5 cm. bosluk birakilarak, 12 punto
Times New Roman yazi tipinde ve 1,5 satir aralik dl¢iisii ile hazirlanmalidir. Paragraf basi,
1,25 cm igeriden olmalidir.
2. Calismalar, 3000 - 9000 sozciik arasinda olmali ve 25 sayfay1 gecmeyecek boyutta olacak
bi¢imde diizenlenmelidir. Yazar(lar)in sayfa numaralar1 vermelerine gerek yoktur.
3. Yazar/yazarlarin adlar1, dergiye gonderilen ¢alismanin iceriginde yer almamalidir. Calisma,
hakemlerce olumlu rapor ile degerlendirildigi takdirde editor tarafindan ¢alismanin bagliginin
hemen altinda saga bitisik sekilde verilecektir. Ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin
unvani, kurumu ve e-posta adresi sayfanin en altinda dipnotta belirtilecektir. Dipnot, 10 punto
olacaktir.
4. Tirkce ile yazilan c¢alismalarda, Giris boliimiinden o6nce 150-200 sozciik arasinda
caligmanin kapsamini, amacini, ulasilan sonuglari ve kullanilan yontemi belirten Tiirk¢e ve
sonrasinda Ingilizce 6zet yer almalidir. Calismanin Ingilizce bashigi, Ingilizce 6zetin iizerinde
yer almalidir. Tiirkge ve Ingilizce 6zetlerin altinda, ¢alismanin igerigini yansitan 3-5 arasi
anahtar kelime yer almalidir. ingilizce ile yazilan ¢alismalarda, ingilizce zet iistte ve Tiirkge
Ozet altta yer almalidir.
5. Calismalarin baslica su unsurlar igermesi gerekmektedir: Baslik, Tiirkge 6zet ve anahtar
kelimeler; yabanci dilde baslik, Ingilizce dzet ve anahtar kelimeler; giris, ana metin boliimleri,
sonu¢ ve kaynakca. Literatiir taramasina dayali kuramsal c¢alismalarda bagliklar igin
numaralandirma yapip yapmama, yazar(lar)in inisiyatifine birakilmaktadir. Arastirmaya
dayali caligmalarda, basliklar i¢in numaralandirma yapilmasi gerekmektedir. Arastirma
boliimiiniin igeriginde arastirmanin ydntemi, arastirmanin amaci ve Onemi, veri toplama

araclar1 gibi basliklar mutlaka alt bagliklar olarak verilmelidir.
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6. Calismalarda tablo, grafik ve sekil gibi gostergelerin basliklari, numaralandirilmak
suretiyle kalin puntolu ve ortali olarak yer almalidir. Yazar(lar), tablo, grafik ve sekil gibi
unsurlarda sayfaya sigmasi i¢in puntolart istedikleri Ol¢lide kiigiiltebilirler. Ancak normal
kosullarda 10 punto ideal 6l¢ii olarak kabul edilmektedir.

7. Yaymlanmak iizere gonderilen ¢alismalar, sisteme bir ek dosya ile birlikte gonderilmelidir.
Bu ¢k dosyada caligmanin tam adi, yazar/yazarlarin unvan(lar)i, ad(lar)i ve soyad(lar),
calistiklart kurum ile birlikte kendilerine ulasilabilecek cep telefonu numarasi ve e-posta

adresi yer almalidir.

KAYNAKLAR

Kaynaklarin dogru verilmesinden calismanin yazar(lar)1 sorumludur. Bu nedenle,
caligmanin yazar(lar)i, bu hususa olduk¢a 6zen gostermelidir. Kaynakcada gosterilen tiim
kaynaklar metinde belirtilmelidir. Kaynaklar, kaynakc¢a icerisinde alfabetik olarak

siralanmalidir.

Referans Stili ve Formati
Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, metin i¢i alintilama ve kaynak gdsterme igin
APA (American Psychological Association) kaynak sitiline uyan bir yol izlemektedir.

Kaynaklar, asagida yer alan 6rneklerdeki gibi gosterilmelidir.

Metin i¢cinde Kaynak Gosterme
Kaynaklar, metinde parantez i¢inde yazar(lar)in soyad(lar)i, yaym tarihi ve sayfa
numarasi yazilarak belirtilmelidir. Birden fazla kaynak gosterilecekse kaynaklar arasinda (;)
isareti kullanilmalidir.
Ornekler:
Tek yazarl kaynak;
(Aktan, 2018: 36)
Iki yazarh kaynak;
(Becan ve Ustakara, 2017: 65)
Uc¢ ve daha ¢ok yazarli kaynak;
(Balc1 ve ark., 2013: 8)
Atiflar parantez icinde soyle siralanmalidir

(Ustakara, 2015: 142; Goksu, 2018: 123)



Not: Kurumlar kaynak oldugunda, metinde kisaltmasi yazilir. Ornegin, Tiirk Dil Kurumu

kaynak oldugunda, metin igerisinde (TDK, 1996: 35) gibi bir kaynak gosterimi olur.

Kaynak¢a Boliimiinde Kaynak Gosterme
Kullanilan tiim kaynaklar, metnin sonunda ayr1 bir boliim halinde yazar soyadlarina

gore alfabetik olarak numaralandirilmadan verilmelidir.
Kaynak yazimu ile ilgili 6rnekler asagida verilmistir.

Kitap

a) Tek Yazarh Kitap

Becan, C. (2015). Reklam: Ters Yiiz Etmek: Korku Politikas: Uzerinden Anti Utopik Bir
Bakis. Konya: Egitim Kitabevi.

b) Tiirkceye Cevrilmis Kitap

Habermas, J. (2001). Iletisimsel Eylem Kurami. (Cev. T. Bora ve M. Sancar). Istanbul:
Kabalc1 Yayinevi.

¢) Editorlii Kitap

Korkmaz, A. (2015). “Kiiltiirel Emperyalizm Baglaminda Kiiresel Kiiltiiriin Yerel Kiiltiire
Etkisi”. Kiiresellesme Ekseninde Iktidar ve Iletisim: Iktidarin Iletisimi Iletisimin
Iktidar Etkisi. (Ed. F. Ustakara). Konya: Literatiirk Academia, 183-246.

d) Cok Yazarl Kitap

Ustakara, F.; Goksu, O. (2018). Halkla Iliskiler Calismalar: ve Etkinlik Diizeyi: ISO 500
Arastirmasi: Sirketler Bazinda Kapsamli Bir Halkla Iliskiler Arastirmasi. Konya:
Literatiirk Academia.

Makale

a) Makale

Yagbasan, M.; Ustakara, F. (2008). “Tiirk Toplumunda Kahvehane ve Kafelerdeki Iletisimsel
Ortam Belirlemeye Yonelik Bir Alan Arastirmasi (Gaziantep Ili Ornegi)”. Firat
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. 18 (1): 233-260

b) DOI’si Olan Makale

Sahan, S. (2018). “Politikanin Uretiminde ve Sunumunda Uzmanlar: Yeni Politik Segkinler
Uzerine Bir Inceleme”. Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. 17 (3): 941-
958. Doi no: http://dx.doi.org/10.21547/jss.371612.

Tez

Aktan, E. (2007). Kurumsal Iletisim Siirecinde Liderin Rolii. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans

Tezi. Konya: Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.



Sunum, Bildiri

a) Tam Metin Olarak Yayimlanan Bildiriler

Goksu O. (2013). “Siyasal Iletisim Perspektifinden Balkon Konusmalarina Yénelik Bir
Séylem Analizi”. 1. Uluslararas: Sivasal Iletisim, Demokrasi Ve Yeni Siirecler
Sempozyumu. 21-23 Kasim 2013, Diyarbakir, 20-40.

b) Sozlii Olarak Sunulmug ve Yayimlanmamis Bildiriler

Ustakara, F.; Mavnacioglu, K.; Gorpe, S. (2012). “The Change in the Perception of Public
Relations in the Public Sector: From Publicity to Consensus Building?”.
(Unpublished). EUPRERA 2012 Congress. 20- 22 September 2012, Istanbul.

Diger Kaynaklar

a) Gazete Yazisi

Hizlan, D. (2018). “Yarinin Sanat¢is1 35 Geng”. Hiirriyet Gazetesi. 5 Agustos 2018, Sayfa:
18.

(Akademik tiirden olmayan giincel dergiler i¢in de ayn1 sekilde kaynak gdsterimi yapilir.)

b) Ansiklopedi

AnaBritannica (1994). Genel Kiiltiir Ansiklopedisi. Cilt: 17. istanbul: Ana Yaymcilik.

C) Sozliik

Piiskiilliioglu, A. (2007). Cagdas Tiirkce Sozliik. Ankara: Arkadas Yaymevi.

d) Web Sitesi

Ugar, O. (tarih belirtilmemis). “Kitle Iletisim Araglar1 Nelerdir? Kitle Iletisim Araglarmim
Tarihi ve Kullanim Alanlart Nelerdir?”.

https://www.bilgiustam.com/Kitle-iletisim-araclari-nelerdir-kitle-iletisim-

araclarinin-tarihi-kullanim-alanlari-nelerdir/ . Erisim Tarihi: 08.08.2018.

e) Televizyon ve Sinema Yapimi

Kilig, Y. (Yapimei). Ustel, A. (Senarist). Baytan, N. (Yonetmen). (1982). Yedi Bela Hiisnii.
[Film]. Tirkiye: Cumhur Film.

Alp, M. Y. (Yapimci). Aydemir, S.; Kaman, M.; Kaman, E. (Senarist). Aydemir, S.
(Yonetmen). (2014). Kardes Pay1. [Dizi]. Tirkiye: NTC Yapim

Not: Kaynak bir kurum oldugunda; énce kisaltmasi, sonra kurumun tam adi yazilir. Ornegin;

TDK (Tirk Dil Kurumu) (2015). Genel A¢iklamalr Sozliik. Ankara: TDK Yayinlart.
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AMAC

Simetrik iletisim Arastirmalar1 Dergisi’nin yayimlanmasmnin temel amaci, Simetrik
Iletisim Platformu’nun iletisim bilimi alanina bilimsel arastirma yontemlerine bagli olarak
akademik diizeyde bir katki saglamasidir. Simetrik Iletisim Platformu’nun akademik
camiadaki tiyeleri, iletisim biliminin sosyal bilimler icerisindeki konumunun giiglenmesine
caba sarf etmektedirler. Akademisyenler, arastirmacilar, profesyoneller, 6grenciler ve ilgili

mesleki, akademik kurum ve kuruluslar derginin hedef kitlesini olusturur.

KAPSAM

Simetrik fletisim Arastirmalar1 Dergisi’nin amac1, kapsamini da belirleyici niteliktedir.
Simetrik lletisim Arastirmalari Dergisi, iletisim bilimi kapsamindaki tiim calismalarm
yayimlanmasima acik bir dergidir. Iletisim ile baglantili tiim calismalar, derginin icerigine
bagli olarak degerlendirmeye alinir.

Akademik arastirmacilar, iletisim profesyonelleri ve iletisim politikasi belirleyicilerine
yonelik bilimsel bilginin paylasildig: kiiresel bir platform olusturmak igin iletisim konusunu
cesitli agilardan ele alan orijinal arastirma, ¢eviri, derleme, olgu sunumu ve kitap incelemesi
yazilar1 yaymlar. Iletisim konusuyla ilgili ve derinlikli yorumlar igeren sosyoloji, psikoloji,
siyaset bilimi, antropoloji, felsefe, tarih ve diger alanlardan da katkilara agiktir. Bir baska
deyisle, iletisim bilimi alan1 ile baglanti kurulmasi suretiyle diger sosyal bilimler

disiplinlerinden ¢alismalar dergide yayimlanabilir.



Amag ve kapsam dogrultusunda, asagidaki basliklarda yer alan bilgiler, Simetrik

Iletisim Arastirmalar1 Dergisi’ne iliskin genis bilgi edinilmesini saglamaktadir.

YAYIN POLITIKASI

Dergiye yaymlanmak iizere gonderilen makalelerin igerigi, derginin amag¢ ve kapsami
ile uyumlu olmalidir. Dergi, iletisim bilimi alaninda, orijinal aragtirma niteligindeki yazilari
yayinlamaya Oncelik vermektedir. Alana katki saglayacak ¢eviri, derleme, kitap elestirisi vb.
yayinlarin yayimlanmasi da Simetrik Iletisim Platformu’nun énemli bir yayin politikasidir.

Dergi, her yilin Ocak ve Temmuz aylarinda olmak iizere periyodik olarak yilda iki kez
cikarilir. Yazarlar tarafindan g¢aligmalar Ocak sayist i¢in bir onceki yilin Eyliil aymnin
baslangicindan Kasim aymin ortasina kadar; Temmuz sayisi i¢in o yilin Mart aymin
baslangicindan Mayis ayinin ortasina kadar olan siiregte goénderilmelidir. Simetrik iletigim
Platformu, diizenlenen bilimsel etkinliklerin degerlendirilmesi i¢in gerekli gordigi

durumlarda Ozel Say cikarabilir.

GENEL ILKELER

Simetrik letisim Arastirmalar1 Dergisi adina, daha once yaymlanmamis ya da
yaymlanmak {iizere baska bir dergide halen degerlendirmede olmayan ve her bir yazar
tarafindan onaylanan makaleler degerlendirilmek tizere kabul edilir.

Caligmada gerekli izinlerin alinip alinmadigindan yazar(lar) sorumludur. Derginin
alinmasi gereken bu izinlerle ilgili hi¢bir sorumlulugu bulunmamaktadir.

Editor, gonderilen calisma bigimsel esaslara uygun ise, gelen yaziyr yurtiginden ve
/veya yurtdisindan en az iki hakemin degerlendirmesine sunar. Hakemler tarafindan
yaymlanmasi kabul edilen ¢aligmalar, hakemler gerek gordiigii takdirde ¢aligmada istenen
degisiklikler yazarlar tarafindan yapildiktan sonra yayinlanir. Tiim hakemler calismay1
yayinlanabilir bulmaz ise, calismanin yaymlanamayacag yazar(lar)a bildirilir. iki hakemden
biri calismay1 yayinlanabilir nitelikte bulmaz ise, calisma iigiincii hakeme gonderilir. Ugiincii
hakemin karari, ¢aligmanin yaymlanma durumunu belirler.

Calisma yayinlanmak {izere Simetrik Iletisim Arastirmalari Dergisi’ne génderildikten
sonra yazarlardan higbirinin ismi, tim yazarlarin yazili izni olmadan yazar listesinden
silinemez ve yeni bir isim yazar olarak eklenemez ve yazar siras1 degistirilemez.

Yaymnlanan calismalara ait yazi ve resimlerin tiim haklar1 Simetrik Iletisim

Aragtirmalart Dergisi’ne aittir.



Yazarlarin Sorumlulugu

Calismalarin bilimsel ve etik kurallara uygunlugu yazar(lar)in sorumlulugundadir.
Yazar(lar), c¢alismayr dergiye gondererek c¢alismanin daha oOnce baska bir yerde
yayimnlanmadigi ve bagka bir yerde, baska bir dilde yayimnlanmak {izere degerlendirmede
olmadigi konusunda teminat saglamis olur(lar). Yazar(lar); intihal, izinsiz belge kullanma
gibi etik olmayan uygulamalardan kesinlikle kaginmalidir(lar).

Gonderilen ¢alisma ¢ok yazarl ise, ¢aligmaya tiim yazarlarin akademik ve bilimsel
olarak dogrudan katkisi olmalidir. Yazar olarak gosterilen tiim bireyler yazar olmanin
oOlgiitlerini karsilamalidir Yazarlarin isim siralamasi, ¢alisma dergiye gonderilmeden once
ortak verilen bir karar olmalidir. Caligma yayinlanma asamasinda iken, bu konuda herhangi
bir degisiklik yapilmasi s6z konusu edilemez.

Yazarlik i¢in yeterli dlciitleri karsilamayan ancak ¢aligmaya katkisi olan tiim bireyler
caligmanin sonunda, kaynakca boliimiinde dnce “tesekkiir / bilgiler” kisminda siralanmalidir.
Bu nitelikteki kisilere 6rnek olarak sadece teknik destek saglayan, yazima yardime1 olan ya da
sadece genel bir destek saglayan, finansal yonden veya materyal destegi sunan kisiler
gosterilebilir.

Bir yazar kendi yaymlanmis ¢alismasinda kendisinden kaynaklanmayan belirgin bir
hata ya da yanlislik tespit ederse, bu yanlisliklara iliskin diizeltme ya da geri ¢gekme igin editor

ile hemen iletisime gegme ve igbirligi yapma sorumlulugunu tasir.

Editor ve Hakem Sorumluluklar: ve Degerlendirme Siireci

Editorler, bilimsel etik anlayisina baglhh olarak c¢alismalari, yazarlarin etnik
kokeninden, cinsiyetinden, cinsel yoneliminden, uyrugundan, dini inancindan ve siyasi
yaklasimindan bagimsiz olarak degerlendirirler. Yayma gonderilen g¢aligmalarin adil bir
sekilde cift tarafli kor hakem degerlendirmesinden geg¢meleri siirecini yonetirler. Gonderilen
caligmalara iliskin tiim bilginin, makale yayinlanana kadar gizli kalacagini garanti altina
alirlar. Editorler, igerik ve yaymin toplam kalitesinden sorumludurlar. Gerekli oldugunda,
hata sayfasi yayinlamali ya da diizeltme yapmalidirlar.

Editor; yazarlar, editorler ve hakemler arasinda ¢ikar catismasina izin vermez. Hakem
atama konusunda tam yetkiye sahiptir ve Simetrik Iletisim Arastirmalari Dergisi’nde
yayinlanacak caligmalarla ilgili nihai karar1 vermekle ytikiimliidiir.

Hakemler, degerlendirecekleri makaleleri, yazarlarin etnik kdkeninden, cinsiyetinden,
cinsel yoneliminden, uyrugundan, dini inancindan ve siyasi yaklasimindan bagimsiz olarak

degerlendirirler. Degerlendirmelerinin sonucunda, bilimsel arastirma yontemlerini esas alarak



tarafsiz bir yargiya varmalidirlar. Hakemler, eger ¢alismada mevcut ise yazarlarin atifta
bulunmadigi konuyla ilgili yaymlanmis c¢aligmalar1 tespit etmelidirler. Gonderilmis
caligmalara iligkin tim bilginin gizli tutulmasini saglamali ve yazar tarafinda herhangi bir telif
hakki ihlali ve intihal fark ederlerse editore raporlamalidirlar. Hakem, g¢alisma konusu
hakkinda kendini konuya hakim konumda hissetmiyor ya da is yogunluguna bagh olarak
zamaninda geri doniis saglamas1 miimkiin goriinmiiyorsa, editére bu durumu derhal bildirmeli
ve editérden hakem siirecine kendisini dahil etmemesini istemelidir.

Degerlendirme siirecinde, hakemlerin kimliginin gizli kalmasina 6zen gosterilmelidir.
Editoriin inisiyatif iistlenmesiyle bazi durumlarda ilgili hakemlerin makaleye ait yorumlari
ayn1 makaleyi yorumlayan diger hakemlere gonderilerek hakemlerin bu siiregte aydinlatilmast

yoluna gidilebilir.

ACIK ERISIM ILKESI

“Bilgi paylastikca ¢ogalir” prensibine bagl olarak; Simetrik iletisim Platformu, “Acik
Erisim ilkesini” gbzetir. Acik erisimli bir yaymn olan Simetrik Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin, tiim igerigi okura ya da okurun dahil oldugu kuruma iicretsiz olarak sunulur.
Okurlar, ticari amag haricinde, yayinci ya da yazardan izin almadan dergi makalelerinin tam

metnini okuyabilir, indirebilir, kopyalayabilir, arayabilir ve link saglayabilir.



