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EDITORDEN...

Kiymetli Bilim insanlar,

International Journal of Economics, Politics, Humanities & Social Sciences — IJEPHSS, ilk sa-
yisin1 Nisan 2018 tarihinde yayimlamustir. IJEPHSS agik erisimli, hakemli, Tiirkce ve Ingilizce dillerinde

yilda dort say1 olarak (Ocak-Nisan-Temmuz-Ekim) elektronik ortamda yayimlanan bilimsel bir dergidir.

Dergimiz ilk yayimlandig tarihten itibaren yogun bir ilgiyle karsilasnmustir. ilk bes sayi itibariyle top-
lam 24 aragtirma makalesi ve bir kitap degerlendirme notu, akademik c¢evrenin ilgisine sunulmustur. Der-
gipark sistemi kayitlarina gore dergimizde yayimlanan ¢aligmalar, arastirmacilar ve ilgililer tarafindan
10.000’in tizerinde kaydedilmis ve incelenmistir. Okumakta oldugunuz 2. cildimizin {igiincii sayisinda ise

alt1 aragtirma makalesini dikkatinize sunmus bulunuyoruz.

IJEPHSS, ulusal ve uluslararas: diizeyde 25 bilimsel endekste ve ayrica ¢ok sayida kiitliphane ve ku-
rum veritabaninda taranmaktadir. Taranilan endeks sayisinin artirtlmasi ve boylece dergimizin goriniirligii

ile atif diizeyinin ylikseltilmesi i¢in ¢aligmalar siirdiiriilmektedir.

Dergimiz geride kalan siiregte ECOEI’'IIl, ECOEI’'lV, ECOEI’'V, ICEESS, ECONBUSS, ICOAEF
gibi yurtici ve yurtdisindan bilimsel kongrelere de yayin destegi vermistir.

Yonetici Editorler

Dog. Dr. Halil Ibrahim Aydin — Dr. Onur Oguz

vi
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TURKIYE EKONOMISINDE KALKINMA PLANLARI VE KALKINMA
PLANLARINDAKIi SOYLEM DEGISIiKLIiKLERI *

Onur CELIK*
Sibel CETINER?

Makale Itk Gonderim Tarihi / Recieved (First): 21.06.2019 Makale Kabul Tarihi / Accepted: 08.07.2019

Ozet

Tiirkiye ekonomisi degisen diinyaya uyum saglamak amaciyla gesitli politikalar iiretmis ve uygulamaya ¢aligmistir. Zaman
igerisinde temel s6ylemi ve uygulama bigimi farkliliklar gosteren politikalar 1930°1u yillarda devletgi, 1950°1i yillarda liberal
sekilde olusmus, 1960 sonrasindaysa planli kalkinma bi¢imini almistir. Bu doniisiimlerle ciddi ivme kazanan ekonomi kiiresel
etkiyi barindirarak 1980 sonrasinda liberal yapiya doniismiistiir. Doniigiimler, Tiirkiye ekonomisinin bugilinkii iktisadi
kimliginin belirmesinde 6nemli rol oynamistir. Bu caligmada Tiirkiye ekonomisindeki kalkinma hamle ve planlarinin
incelenmesi, hedeflerinin ortaya konulmasi ve karsilagtirilmasi amaglanmigstir. Caligmanin igerdigi kalkinma hamle ve
planlarinin incelenmesi sonucunda, kalkinma planlarinin toplumun refahini artirmaya yonelik etkiler yarattigi ve nitel hedeflere
evrildigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kalkinma, Tiirkiye Ekonomisi, Kalkinma Planlari.

JEL: G28, O11.

DEVELOPMENT PLANS IN TURKISH ECONOMY AND CHANGES ON THEIR
DISCOURSES

Abstract

The Turkish economy has developed various development policies for the purpose of adjusting the changing world and tried
to apply them. Those policies, whose discourse and implementation method varied over time, formed a statist policy during
1930s, a liberal policy in 1950s and a planned development in 1960s and later. The economy which gained a serious momentum
with these transformations turned itself into a liberal economy after 1980 through the global influence. These transformations
played important role in the determination of the economic identity of the Turkish economy. In this study, it is aimed to reveal
and compare the development plans in Turkey Economy. Targets of changing development plans, researched in this paper,
according to our results, indicate a social wealth increasing effect and evolved into qualitative objectives.

Key Words: Development, Turkish Economy, Development Plans.

JEL: G28, O11.

* Bu makale, 28-30 Eyliil 2018 tarihleri arasinda Kayseri’de gergeklestirilen 2. Uluslararast Sosyoloji ve Ekonomi
Kongresi’nde sozlii olarak sunulan bildiriden tiiretilmistir.

1 YOK 100/2000 Bursiyeri, Kahramanmaras Siitgii Imam Universitesi, celik.onur027@gmail.com, ORCID: 0000-0002-5990-
6128.

2YOK 100/2000 Bursiyeri, Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi, sibelscetiner@hotmail.com, ORCID:0000-0002-3616-
9946.
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1. Giris

Kalkinma, her iilkenin yerli ve/veya yabanci kaynaklar ile ulasmayi istedigi hedeflerin basinda
gelir. Birgok iktisadi olgu ile dogrudan ve yakin iligki i¢erisinde bulunan bu amag, tarihi siire¢ icerisinde
bircok degisime ugramis ve cesitlenmistir. Ekonomilerin i¢ dinamiklerinin yetersiz kalmasi, belirli bir
stiriikleyici sektoriin  bulunamamasi, gerekli uzmanlagsmanin saglanamamasit ve birgok iktisadi
kisitlamanin sonucu olarak gerceklesen diisilk milli gelir seviyesi, az gelismis ve gelismekte olan
iilkelerin temel problemi olan tasarruf acigini1 da beraberinde getirmistir.

Diistik milli gelir ve yetersiz tasarruf seviyesi ¢ift yonlii nedensellik iliskisi icerisindedir. Diigiik
milli gelir ve yiiksek tiiketim orani, gelirin ¢ok diisiik bir kisminin tasarruflara ayrilabilmesi sonucunu
dogurmaktadir. Ozellikle az gelismis ve gelismekte olan ekonomilerde gdzlenen bu durum, bahsi gecen
ekonomilerin temel harcamalarinin zorunlu ihtiyaglar olmasindan kaynaklanmaktadir. Ek olarak, diisiik
gelir, diisiik tasarruflar1 olustururken, elde edilen diisiik tasarruf diizeyi gerekli emek-sermaye oranini
saglayamadigindan yeniden diisiik milli gelir ile sonuclanabilmektedir. Ilgili béliimlerde daha detayli
bir sekilde inceleyecegimiz kalkinmanin oniindeki kisitlar ve ona sebep olan nesnel ve 6znel
gergeklikler, politika yapicilar tarafindan diizeltilmeye ¢aligilmigtir. Bu amag¢ dogrultusunda gerekli
sermaye birikimine, ekonomik biiylimeye, i¢sel dinamikleri harekete gecirecek ve bunu siirekli hale
getirecek ivmeye ulasabilmek icin farkli donemlerin farkli iktisadi uygulamalarinin oldugu
goriilmektedir. Bu uygulamalar her ekonominin kendi 6znel kosullar1 ile olusmustur. Gelismekte olan
bir yap1 ile Tiirkiye ekonomisi gerekli politika ve uygulamalari uzun yillardir hayata gegirmeye ¢alisan
ekonomilerdendir.

1963 yilinda ilk kez planli bir kalkinma politikasini olusturan Tiirkiye ekonomisi, giiniimiizde,
nicel ve nitel yonleri ile doniisiim yasamis planl kalkinma politikasint siirdiirmektedir. Bu durum
ekonomi bilimindeki degisim/doniigiim ile ilgilidir. 1929 yilinda yasanan kapitalist diizenin ilk ve en
biiyiik krizi sonras1 1930’1lu yillardaki devlet¢i politikalarin geregi olarak sektor bazinda kalkinma plani
siirecini yagamis Tiirkiye ekonomisi Ozellikle 2. Diinya Savasi sonrasi yasanan degisim riizgarina
entegre olmaya calismis ve ilerleyen siirecte gerekli iktisadi hamleleri yapmaya galigmustir.

Konjonktiirel ve yapisal degisimler, gerekli hedef ve uygulamalarin beslendigi asil kaynak
olmustur. Bahsetmis oldugumuz nicel ve nitel déniisiimler ifadesi bununla ilgilidir. Ilk planli kalkinma
planindan baslayarak giinlimiize kadar gelen siire¢ icerisinde goriilecektir ki; sdylem, nicel hedeflerden
nitel hedefleri igeren bir ¢izgiye egilmistir. Sanayi sektdriiniin gelistirilmesi i¢in olusturulan sanayi
planlari, planli kalkinmaya gegisin en 6nemli hedef gostergelerinden olan sanayi sektoriiniin ekonomi
icerisindeki pay1 ve kalkinmanin hangi kanal ile saglanacagi sorusu genel temalardir. Kalkinma planlari
ile ilgili 6nceki ¢alismalar incelendiginde, yapilan ¢aligmalarin genel itibariyla tek bir kalkinma planina
151k tuttugu goriilmektedir. Bu ¢alisma ile farkli kalkinma planlarinin bulunduklari dénemin sartlariyla
iligkisinin ortaya konulmasi ve kalkinma planlar1 arasindaki gegis siireclerinin daha iyi anlasilmasi
hedeflenmektedir.

Calismada planlardan genel hatlariyla bahsedilirken, su ana dek yalnizca degisen diinyanin
yarattigl digsal etkilerden s6z edilmistir. Tiirkiye ekonomisinin yasadigi kokli iktisadi doniistimiin
yaninda Tirkiye’de siirece paralel olarak meydana gelen birgok siyasi evrim goriilmektedir. Siyasi
istikrarin saglanamamasi, kisa siireli hiikiimetler, toplum ve hukuksal baski ve bunalimlar, toplumsal
ayrismalar vb. gelismeler meydana getirilecek iktisadi hedeflerin gerceklestirilmesine dogrudan etki
etmektedir. Bu ylizden, kalkinma politikalarinin dogru incelenebilmesi ve yasamis olabilecegi hedef ve
soylem degisikliklerine ulasabilmek i¢in donemler arasi farkliliklar1 dikkate almak 6nemli olacaktir.
Bunu yaparken farkli yillarda olusturulan nicel ve nitel hedefler 1963, 1980 sonrasi yillar i¢in ilk, 2000°1i
yillar i¢in son iki kalkinma planina 151k tutularak degerlendirilecektir.
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Bu caligmada, daha once elde edilmis cesitli kaynaklardan, birincil ve ikincil kaynaklarin
meydana getirdigi nicel ve nitel sonuclardan yararlanilacaktir. Calisma, genel hatlar1 ile farkli ana
bagliklar altinda olgunlasacaktir. Bunlardan ilki, teorik anlamda kalkinma kavraminin ne oldugu ile ilgili
olacaktir. Kalkinmanin bir ekonomi i¢in ne anlama geldigini teorik olarak anlamak, sonraki boliimlerde
islenecek olan pratikteki kalkinmanin nicel ve nitel kanallarini besleyecektir. Ikinci olarak, Tiirkiye
ekonomisinde yer alan kalkinma hamle ve politikalarmin nicel ve nitel yonleri ve temelde yer alan amag,

yontem ve sonuglart ortaya konulacaktir. Sonuglar ortaya konulurken, incelenen veriler planlardaki
amaglar ile kiyaslanacak, basar1 durumlari nesnel bir bakis acis1 ile degerlendirilmeye calisilacaktir. Son
boliimde, hem ortaya konulan fikirler ve hem de aritilmis durumlar birbirleri ile karsilastirilarak
donemler arasinda nasil bir degisim yagsanmustir, sorusuna cevap aranacaktir.

2. Kalkinmanin Teorik Anlam

Her iktisadi donemin ilgilendigi sorunlar birbirinden farklidir. 1930’Iu yillarda incelenen
konular 6ncesinde yasanan krizin etkilerini minimize etmekle ilgili olurken, II. Diinya Savasi sonrasinda
degisen kosul ve sistemler kalkinma kavramini ortaya ¢ikarmistir. Bir zamanlar iktisadi gerekliliklerin
sonucu olarak ekonomiler istihdam ve biiyiime iizerine goreceli olarak daha fazla egilirken yeni donem,
yeni kavramlari da beraberinde getirmistir. Bu siiregten sonra biiyiimenin tek basina yeterli olmayacag:
ve kalkinmanin daha &ncelikli bir hedef olmas1 gerektigi anlasilmistir.

Ekonomik kalkinma, yasanan ekonomik ilerleme ve degisimleri ifade etmekle birlikte,
insanoglunun daha iyi/mutlu bir hayata kavusma gereksinimini de kapsamaktadir. Yani, kalkinma
sadece ekonomik kosullarla aldkali bir olgu degildir. Insana ait biitiin sikintilar, achg, hak ve
Ozgiirliikleri, egitim ihtiyaci gibi yasamla ilgili bircok unsuru biinyesinde barindirmaktadir. (Gonel,
2010: 5).

Kalkinmanin nasil gergeklestirilecegi konusu, literatiirde oldukga genig bir yer bulmustur.
Yapisal gergekliklerle ilgili ortaya ¢ikan kalkinma teorilerinde genel olarak sektor bazinda degisimler
incelenirken, Walt W. Rostow (1960) kalkinmayi tarihsel agidan incelemistir. Diger yandan
kalkinmanin belirli bir stratejik diizlemde gergeklesecegini dngoren stratejik teoriler yontem agisindan
birbirleri ile farklilik gostermektedir. Bunlart dengeli ve dengesiz kalkinma stratejileri olarak iki ayri
grupta inceleyebiliriz. Dengeli kalkinma stratejisinde Rosenstein-Rodan (1943), Nurkse (1952) ve
Chenery (1960)’in goriisleri yer almaktadir. Dengesiz kalkinma stratejileri ise genel olarak Hirschman
(1950), Streenten (1966) ve Perroux’un 1940’11 yillarda ortaya koydugu goriisleri gercevesinde
toplanmaktadir.

Analitik a¢idan incelendiginde; ekonomik kalkinma modelleri i¢erisinde Klasik (1776), Harrod-
Domar (1939) ve Neo-Klasik (1956) Biiyiime Modeli’nin 6ne ¢iktigi goriilmektedir.

Rostow’un Tarihsel Biiylime Asamalar1 Teorisi, geleneksel toplum, kalkisa hazirlik, kalkis,
olgunluk ve Kitle tiiketim asamalarindan olusmaktadir. Modelde, birinci ve ikinci asamalar birbirleri ile
yakin iligki igerisindedir. Modern gelismelerin uzaginda kalmig bir toplum yapisi ikinci asamaya
gecerken gerekli siyasi ve iktisadi kosullara da gegis yapar. Sonraki asamalarda ise 6nceki donemin
iyilesen sartlar siireklilik ve artig géstermeye baslar. Belirli nicel hedeflerin bir araya gelmesiyle toplum
ve ekonomi olgunluk asamasina gecis yaparak kitle tiiketim/refah toplumu seviyesine yiikselir. iktisaden
emek vasifli isgiicli niteligi sergilerken sanayi ve hizmet sektorii ekonominin temel dinamikleri haline
gelir (Taban ve Kar, 2015: 50).

Rodan (1943)’1n ortaya koydugu teori, bir ekonomi i¢in, kalkinma 6niindeki bazi engellerin
giderilmesi iizerinedir. Talep darligi ve yetersiz sermaye stoku bu engellerden bazilaridir. Rodan,
emegin, emek faktoriiniin bol oldugu az gelismis bdlgelerden sermaye yogun bolgelere gecisiyle
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bolgedeki kalkinmanin gergeklesecegi goriisiinii savunmustur. Ayrica gelismis iilkelerin tasarruflarinin
tasarruf acig1 bulunan az gelismis iilkelere tasinmas1 bolgedeki kalkinma i¢in biiytik itis etkisi yaratacak
ve dengeli bir kalkinma siireci baglatacaktir (Taban ve Kar, 2015: 66-67).

Dengeli biiylime fikrinin diger yonii, ilerde yasanmasi muhtemel sorunlara karsi sektorlerin
dengeli ve birlikte biiyiimesi gerekliligi {izerinedir. <’Dengeli biiylimenin bu sekildeki ifadesi 6zellikle
Ragnar Nurkse (1952) ve Arthur Lewis (1953) gibi iktisatcilarin goriislerinde yer almustir. Ornegin,
talep yaratilmasini baz alarak farkli sektorlerin biiyiimelerini dengeli bir bigimde gerceklestirmelerini
oneren Nurkse’nin yaninda; Lewis de kapasite fazlaliklarindan, israflardan kaginabilmek i¢in dengeli
biiylime modelini savunmustur (Kaynak, 2014: 378).”’

Hirschman (1950)’in dengesiz kalkinma ile ilgili sdylemleri ekonomide var olan rekabet
ortamimin bir ¢iktisidir. Hirschman’a gore ekonomideki yatinmlar, sektorler arasinda dengesiz bir
durum yaratacak sekilde olmalidir. Bdylece bahsi gecen rekabet ortaminda gelismis sektorlerin
yaratacagl pozitif digsallik diger sektorlerin gelismesine yardimct olacaktir. Yani, oncii sektoriin var
olusunda kullanilacak alt ve diger sektorler ve bu sektoriin gelismesi ile meydana gelecek gelir ve yeni
talep durumu diger sektorlerin gelismesine katki saglayacaktir ve boylelikle kalkinma gerceklesecektir.
Hirschman, biiyiimenin gerceklesebilmesi icin dengeden vazgegilebilecegini sdyler. Bunun sonucu
olarak, sermaye birikim hizinin artacagimi belirtir. Ote yandan; azgelismis iilkelerde biiyiime
kaynaklarinin eksikligiyle birlikte bu kaynaklar1 birlestirecek arag ve kaynaklarin, karar vericiligin de
yetersizligi s6z konusudur. Yani; azgelismis iilkeler etkin kaynak kullaniminda yetkin degildirler ve bu
sorunu ortadan kaldirmak icin dengesiz biiyiimek zorundadirlar (Arslan, 2013:48).

Harrod-Domar Biiyiime Modeli’ne gore, her ekonomi, yipranan veya azalan yatirimlar i¢in milli
gelirinin belirli bir oranini tasarrufa ayirmalidir. Ancak biiyiime i¢in net sermaye stokunu artiracak yeni
yatirimlar gereklidir (Todaro, 1997: 72). Tiirkiye ekonomisi %7 biiylime hedefi i¢in I. Bes Yillik
Kalkinma Plani’nda Harrod-Domar Bilylime Modeli’ni kullanmistir. Bu modelin énemli iki degiskeni,
sermaye-getiri katsayist ve toplam tasarruf-yatirim oranidir. Teknolojik duruma ya da firetim
teknolojisine gore sermaye-getiri orani 2,6 olarak belirlenen ekonomide hedeflenen biiylime igin toplam
milli gelirin %18,4’1i yatirimlara ayrilmalidir (Kepenek, 2012: 145).

Son olarak bahsedecegimiz Neo-Klasik Biiylime Modeli, ekonomideki biiyiimenin tasarruf ve
yatirim iligkisi ile gerceklesecegini ifade etmektedir. Ekonomideki niifus, sermaye aginma orani ve
tasarruflar ile yaratilacak biiyiimenin belirli bir duragan nokta dengesinde tamamlanacagini
ongdrmiistiir.  Ancak sonraki yillarda gelistirilen I¢sel Biiyiime Modeli -teknolojinin igsel kabul
edilmesi- ile birlikte duragan denge durumunun {izerinde bir biilyiimenin miimkiin olabilecegi
gorilmistiir (Mankiw, 2010: 211-212).

3. Cumhuriyet Donemi Kalkinma Hamle ve Planlar

Cumbhuriyetin ilanindan sonra Tiirkiye ekonomisi, hizli bir doniisiim igerisinde girmistir.
Ekonominin i¢inde bulundugu yetersiz iktisadi kosullar, yapilmasi dngoriilen politikalarin temelini
olusturmustur. 1923 sonrasi donem incelendiginde liberal ekonomi anlayisinin hakim oldugu
sOylenebilir. Ancak; bu durum, ekonomi igerisinde kamu kesiminin varliginin tamamen soyutlandigi
anlamma gelmemektedir. Cumhuriyet yonetimi biitge denkligini “’tim mali sistemin kilidi”’
saymaktadir (Kurug, 2012: 273-274).

1923-1929 arasi1 donemde Tiirkiye ekonomisi, genel hatlartyla 6zel girisimin tegvik edildigi ve
devletin ekonomiye miidahalesinin sinirli oldugu bir yapidadir. Dinamizmi olusturacak gerekli kurum
ve kuruluslarin meydana getirilmesi bu yapimin olagan sonuglaridir. Tiim bunlar, 1923-izmir ktisat
Kongresi’'nin ilke ve inkilaplar ile ortiismektedir. Kongrenin amaci, savastan yorgun ¢ikmis iktisadi
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faktor ve birimlerin birbirini tamimalari, ihtiyaglarin tespit edilmesi ve elde edilen sonuca gore, iktisat
politikalarinin belirlenebilmesidir. (Ozgelik ve Tuncer, 2007: 255; Gokgen, 1998).

1929 yilindaki krizin yasanmasindan sonra, beliren ihtiyaglar kamu kesiminin ekonomideki
roliinii degistirmistir. Ekonomik anlamda iligki icerisinde bulunulan iilkelerin kendi i¢lerinde yasamis
olduklar1 buhran, yiiksek issizlik oranlari ve tiim diinyada yasanan liberal doktrinin basarisizlig1 ve
sonuglari, ekonomiye yon veren temel dinamigin kamu kesimi olmasi sonucunu dogurmustur. Bagka bir
deyisle, yasanan gelismeler Tiirkiye ekonomisi i¢in 1930’lu yillarin devlet¢i yapisini meydana
getirmistir. 1930-1939 donemi iktisat politikalar1 korumacilik ve devletgilik esasinda belirlenmistir.
Amaglar1 ve sonuclar1 agisindan ise, bu yillar, sanayilesme donemi olarak nitelendirilebilir (Boratav,
2015: 59).

3.1. Birinci ve ikinci Bes Yillik Sanayi Planlar

Uzmanlagma siirecini tamamlayamamig emek faktorii, eksik sermaye birikimi ve sanayilesme
siirecine heniiz gegememis ekonomi kosullarinda devletgi politikalarin hedefi sanayi sektorii olmustur.
1933 yilinda Birinci Bes Yillik Sanayi Plani hayata ge¢mis ve temel hedefleri itibariyla sanayi
sektoriiniin ekonomideki paymin artirilmasi hedeflenmistir. Tiirkiye’nin ilk planli uygulamasi olan bu
plan, devlet¢i ekonomi anlayiginin etkin oldugu bir konjonktiirde ekonominin i¢ dinamiklerinin
eksikligine ¢oziim arayisi niteligindedir. Donemin temel doktrini, iktisadi basarinin ancak planli bir
ekonomi politikasiyla gerceklesecegidir. Sonug olarak planin meydana getirdigi ¢iktilar incelendiginde
hedeflenen basariya ulasilabildigi goriilmektedir. Bu hedefler planin 6ngérdiigli zaman araliginin
Oncesinde tamamlanmis ve bdylece Tiirkiye ekonomisi ilk bagarili kalkinma hamlesini
gerceklestirmistir. Hayata gecirilecegi donemde baglayan savas nedeniyle, ikinci donem sanayi plani
uygulanamamustir.

3.2. Birinci Bes Yihk Kalkinma Plam Oncesi Tiirkiye Ekonomisinin
Degerlendirilmesi

Ikinci Diinya Savasi’nin sona ermesi ile birlikte tiim Diinya’da yeniden insa dénemi baslamustir.
Avrupa’da ortaya ¢ikan yeni iktisadi anlayig Tiirkiye ekonomisini yakindan ilgilendirmistir. Biiyiik
yikimi yagayan Avrupa’nin faydalandigi Marshall yardimlar kapsaminda Tiirkiye ekonomisinin liberal
bir anlayis ile tarim iirlinlerinde uzmanlagsmaya galistigi goriilmektedir. 1930°1u yillardaki devletci
politikalarin meydana getirdigi planlama deneyimi ile birlikte 1974’de Vaner Plam tasarlanmis ancak;
hayata gecirilecegi uygun ortam olusturulamamustir. Ilerleyen siirecte dengeden uzak makroekonomik
verilere sahip olan Tiirkiye ekonomisi, degisen siyasi yonetim ile birlikte tarimda uzmanlasmaya gitmis
ve 1950’li yillarin baglarinda ciddi biiyiime rakamlar1 yakalamistir. Marshall yardimi dogrultusunda,
hazine topraklar1 ve meralarin ekime agilmasi, tarima elverisli hava sartlarina, seferberlik sonrasi geng
erkek niifus ve is hayvanlarinin tarima doniisii de dahil olunca, tarim iiretimi 1947-1953 doneminde
yilda yiizde 10’un iizerine ¢ikmisti (Kazgan: 2013: 69). Ancak devam ettirilemeyen biiylime rakamlarina
kotii hava kosullart eklenince 1958 Krizi yasanmig; donem, ciddi bir siyasi buhran ile sonlanmis ve
ekonomi 1963 ’te hayata gegirilecek ilk planli kalkinma planina dogru bir seyir almistir.

3.3. 1960 Darbesi Oncesi ve Sonrasi Tiirkiye Ekonomisinin Temel Ekonomik
Gostergeleri

Ekonomik istikrar ve iktisat politikasi araglari, genelde iktisadi analizlerde dissal kabul edilen
siyasetten, yargidan ve askeri kararlardan etkilenmistir (Ozsagir, 2013: 771). Kurumlarin aldig
kararlarin ¢iktilar1 olarak ortaya ¢ikan iktisadi veriler, darbe gibi yapisal etkilenmelere gore farkl seyir
izleyebilmektedir. Darbenin ayni zamanda 1950 sonlarinda yasanan ekonomik sorunlara verilen
tepkinin sonucu oldugu yadsinamaz. Milli Birlik Komitesi tarafindan olusturulan sivil hiikiimetin
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Maliye Bakan1 Ekrem Alican, katildigi radyo programinda bu konu {izerinde durmus; ¢oziilemeyen
ekonomik problemlerden, biitce aciklarindan, yiiksek enflasyondan ve dis ticaret zorluklarindan
bahsetmistir (Milliyet Gazetesi; Dagdemir ve Kiiciikkalay, 1999: 6).

Tablo 1. Tiirkiye Ekonomisinin 1955-1964 Doénemi icin Secilmis Makro Ekonomik Gostergeleri

Tiirkiye Ihracat Ithalat Ihracat/ithalat Cari Islemler | Enflasyon
(Milyon$) (Milyon$) Dengesi

1955 313 498 %62.9 -177 %12.2
1956 305 407 %74.9 -75 %9.9
1957 345 397 %86.9 -64 %11.9
1958 247 315 %78.4 -64 %15.8
1959 354 470 %75.3 -145 %24.4
1960 321 468 %68.6 -139 %5.2
1961 347 510 %68 -170 %1.6
1962 381 622 %61.3 -242 %3.4
1963 368 688 %53.5 -300 %7.9
1964 411 537 %76.5 -109 %1.2

Kaynak: T.C. Hazine ve Maliye Bakanlig1 Tiirkiye Istatistik Kurum verilerinden yararlanilarak olusturulmustur,

Tablol incelendiginde, genel olarak 1955-1964 doneminde ele alinan ekonomik gostergelerin
seyrinde yasanan dalgalanmalar dikkat cekmektedir. S6z konusu dénemde, ihracatin ithalati tamamen
kargilamadig1 ve bu nedenle olusan dis ticaret agiginin da 6zellikle, 1958- 1963 yillar1 arasinda ciddi bir
sekilde arttig1 goriilmektedir. Bu donemde, gergeklesen enflasyon oranlari yine dalgalanmalar
gostermekle birlikte, 1958 yilinda yasanan krizin etkisiyle % 15.8 olan enflasyon orani 1959 yilinda %
24 .4 seviyesine ulagmustir.

Tiirkiye ekonomisinde 1950°li yillarda kamu harcamalar1 6nemli oranda yiikselmistir. Yapilan
kamu harcamalar1 vergi gelirlerindeki artiglarla karsilanmaya calisilmis ancak; elde edilen vergi gelirleri
kamu harcamalarin1 gidermekte yeterli olmamis, bu durum biitce agiginin artmasina neden olmustur.
1960’11 yillar itibartyla biitce dengesinde yasanan iyilesme ile enflasyon orani diislis gostermistir
(Tathyer, 2017:181).

4. Kalkinma Planlarinin Ozellikleri ve ilk Kalkinma Plam

1950-1963 yillar1 arasindaki dénemin getirdigi sartlar ve baskilar Tiirkiye ekonomisi i¢in planh
kalkinmaya ge¢isi hizlandirmigtir. Ekonomide goriilen disg borcu 6deme zorluklari ve yiiksek enflasyon
ekonomi i¢in kararl bir dengeye gidecek yontemler olusturulmasini gerektirmistir. Sektor bazinda nicel
hedeflerin ortaya konulmasi ve gerceklestirilebilmesi, ancak planli bir kalkinma ile miimkiin
olabileceginden olusturulacak yontemde sorunlarin piyasa tarafindan otomatik mekanizma ile ¢6ziilmesi
tercih edilmemistir.

1963 yilinda baglayan planli dénem ve uygulamalar toplumsal ve ekonomik gergeklikleri
icerisinde barindirir ve daha biitiinciil bir bigimde ele alir. Bu planlardan ilk dordiiniin ortak sdylemi,
olasi diizenleme sdylemlerine ragmen iiretim tekniklerini veri kabul etmesi, ekonomide yillik belirli bir
oranda bilylime orani yakalanmasi, sanayinin dncelikli sektor ve uzun dénemi kapsayan bir stratejinin
parcast olmasidir (Kepenek, 2012: 140-41).

On bes yillik bir siirecin ilk pargasi olan Birinci Kalkinma Plani 6z itibariyla, iktisadi olarak
yillik belirli bir biiylime orani ve bu biiyiime igerisinde gergeklestirilecek sektorel biiyiimeyi hedef
olarak belirlemistir. Birinci Kalkinma Plani’nda belirtildigi tizere (T.C. Bagbakanlik DPT, 1963: 33);
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“Kalkinma planlarindan birincisinde, Tiirk toplumunun elde etmek istedigi sosyal ve ekonomik

¢iktilar, mevcut kaynaklari iceren on bes yillik bir siire¢ agisindan olusturulmustur. Bu planin sosyal
hedeflerinin ve bunlar arasindaki onceliklerin tespitinde ve ¢esitli sektorlerin gelisme programlarinin
hazirlanmasinda 15 y1l sonunda beklenen sonuglara gore hareket edilmistir. Bu siireg icinde hedefler,
Tiirkiye 'nin istenilen diizeyde bir kalkinma yakalayabilmesi icin gerekli begeri sermayenin yetistirilmesi,
belirlenen biiytime hedefine ulasimasi, dis bor¢larin ddenmesi, istindam ile ilgili eksikliklerin

IE]

giderilmesi ve bunlarin sosyal hedefleri dikkate alan bir iislup ile yapimasi olarak listelenebilir.

Yontem itibartyla zaten iiretim yapis1 olarak var olan tarim ve sanayi sektorlerinin dengeli ve
uyum igerisinde biiylimesi segilirken, sanayi agirlikli ekonomi anlayisinin sonucu olarak bu sektor
yatirimlarina baslanmis ve nihayetinde Kiitahya Azot Fabrikasi, Chrysler Sanayi Anonim Sirketi (1964),
Eregli Demir-Celik isletmeleri, Argelik Cayirova Tesisleri (1965) ve Northern Elektrik
Telekomiinikasyon Sirketi (1967) kurulmustur. Hedeflenen biiylime oranlari kiigiik sektorler i¢in istenen
diizeye ulasamasa da, donem igerisinde biiylime varligini hissettirmistir (Dogan, 2013: 217-218).
Tiirkiye ekonomisi, 1963-1967 yillar arasinda ortalama %6,65 oraninda biiyiime kaydetmistir (The
World Bank, 2018).

4.1.Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plani: 1979-1983

Tiirkiye ekonomisi 1980°deki askeri miidahale ile sosyolojik, kiiltiirel ve siyasi alanlarda kokli
doniisiimler yasamustir. 24 Ocak 1980 Kararlan ile birlikte tiim diinyada yasanan degisime entegre
olabilmek amaglanmistir. Bu entegrasyon Neo-Liberal Iktisat anlayisinin o yillarda tekrar etki altina
aldig1 diinya ekonomileri i¢in hayati 6nem arz etmistir.

24 QOcak Kararlar ilke olarak ‘fiyat mekanizmasii temel aldigindan ve serbest piyasa
ekonomisini savundugundan, Neo-liberal bir anlayis1 yansitmaktadir. “’Ekonomik kalkinmay1
baslatmak’’ amactyla alinan bu kararlarin 6zelligi, iilkede sanayinin gelismesini saglamak ve dis ticarete
yonelmektir (Oztiirk vd., 2008: 17). Genel olarak alinan kararlar su ii¢ madde ile ifade edilebilir
(Tileykan ve Bayramoglu, 2016: 403):

1. Asama: 1979-1983 yillarini iceren Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plani, 24 Ocak Kararlar
ile olusturulan istikrar programi dogrultusunda, 1980 yilindaki darbeye kadar azinlik hiikiimeti, ardindan
askeri yonetim tarafindan uygulanmistir. Ancak bu uygulama sirasinda ekonomi biirokratlarinin hala
gorevde olmasi sayesinde aksamadan devam edebilmistir.

2. Asama: 1984-89 donemini kapsayan ikinci asama, genel anlamda ekonomiyi, 6zelde ise mal
ithalatin1 serbestlestirme siirecidir.

3. Asama: Tiirk Lirasinin doniistiiriilebilirligi, daha serbest bir mal piyasasi ve 6zellestirme gibi
konulara ydnelik uygulamalarin meydana getirildigi bu asamada 1989 itibariyla birgok uygulama
tamamlanabilmistir.

Dérdiincti Bes-Yillik Kalkinma Plani, hizli bir sanayilesme ve buna kaynak saglayacak;
kurumsal diizenlemeleri, ihracatta 6nemli atilimlar1 getirmektedir. Planin nihayetinde, kimyasal giibre,
ilag, bitkisel yaglar vb. bircok ihtiyaclarii karsilayabilen bir Tiirkiye hedeflenirken, bunun 6tesinde
kayda deger bir mal satig hacmine ulasabilecegi 6ngoriillmiistiir (TBMM Bagkanligi).

Dordiinci Kalkinma Plami ile hayata gecirilmesi amacglanan hedefler asagidaki sekilde
siralanabilir (T.C. Bagbakanlik DPT, 1979: 656):

. flerlemeyi siirekli ve istikrarli olarak gerceklestirmek
. Gelismis bir uzmanlagma seviyesine ulasmak
o Milli ekonominin 6z yeterliligini artirmak
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o Ileri teknolojik diizeye erismek ve iktisadi ve sosyal refahi teknolojik ilerleme ile
senkronize etmek

o Tiirkiye'nin dis bor¢larini 6deyecek duruma gelmesini saglamak

o Yerli kaynaklar1 dikkate alarak enerji konusundaki problemleri minimize etmek

o Ekonominin temelinde yatan eksiklikleri ortadan kaldirmak

o Cagdas kazanimlara adapte olmus ve ilerlemeyi destekleyecek ulagim diizeni
olusturmak

o Uzmanlasmay1, ulusal sanayinin ara mallan ve yatirim mallar1 {iretme oranini ve
ihracata egilimi artirmak

. Tarim sektoriinde hizli uzmanlagsmay1 ve kabul edilebilir bir sehirlesmeyi tiim iilkeye
yaymak

. Ulusal giivenlik sorununu i¢ ve dis politikalar ile degerlendirip ¢6zmek.

Tiirkiye ekonomisi planin kapsadigr yillar arasinda %8’lik bir biiylime orami yakalamay1
hedeflemis, ortalama %2,06 oraninda bir bilylime gerceklestirebilmistir (The World Bank, 2018).

4.2.1990’h Yillardan Dokuzuncu ve Onuncu Bes Yilhik Kalkinma Planina Gegis

Tiirkiye ekonomisi 1990 yillarda ciddi siyasi ve ekonomik bunalimlar ile miicadele etmek
zorunda kalmistir. Uluslararasi mali kurumlarin ekonomiye miidahil olmasi, etkin bir hukuksal ve siyasi
sistemin belirlenememesinin yarattig1 dengesizlikler, ekonomiyi iktisadi ajanlar i¢in kar deposu haline
getirmistir. Krizlerin zayiflattig1 siyasi yonetimin verdigi tavizler neticesinde ¢ok ciddi kar transferleri
yasanmig ve kamunun gelirinin 6nemli bir kismi faiz 6demeleri i¢in kullanilmigtir (Siislii, 2001: 4).

Var olan tasarruf ve sermaye birikimi yetersizliginin tizerine kamunun édemeler i¢in ciddi borg
yiikii altina girmesi {ilkeyi makro ekonomik istikrardan uzaklastirmistir. Ancak, “*1990-1998 yillar
arasinda Tirkiye’nin referans iilkelere (BRICS ve MINT iilkelerine) kiyasla en iyi iktisadi performansa
sahip olmasi ilging bir durum olarak karsimiza ¢ikmistir (Gcen, 2017: 66).”’

Bu gelismeler dahilinde Tiirkiye’de, 1990’11 yillar tamamlanmis ve yeni yiizyilin ilk yillaria
sarkan krizlerden sonra, 2002-2007 tarihleri arasinda en istikrarli donemini yasamakla birlikte daha
dengeli bir ekonomi meydana gelmistir. Degisen ekonomik ve siyasi donemler, Tiirkiye ekonomisini
kalkinma planlarinda nicel ve nitel hedefler agisindan siirecin dogal sonucu olarak doniigiime
ugratmistir.

4.2.1. Dokuzuncu Kalkinma Planm1

2007-2013 yillar1 arasinda uygulanan kalkinma planlarinin dokuzuncusu, ¢ok ciddi degisimlerin
meydana geldigi, rekabetin yiikseldigi ve belirsizliklerin arttigi bir silireci kapsamaktadir.
Kiiresellesmenin tiim alanlar etkilerken, bireyler, kurumlar ve uluslar i¢in firsatlarin ve risklerin arttig
bu dénemde bu plan, Tiirkiye’nin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda biitiinciil bir yaklasimla
yasayacagi degisimi ortaya koyan ana politika dokiimanidir. Bu kapsamda Dokuzuncu Kalkinma Plant,
“Istikrar iginde biiyiiyen, gelirini daha adil paylasan, kiiresel dlcekte rekabet giiciine sahip, bilgi
toplumuna doéniisen, AB’ye tiyelik i¢in uyum siirecini tamamlamisg bir Tiirkiye” vizyonu ve Uzun Vadeli
Strateji (2001-2023) ¢ergevesinde hazirlanmustir (Resmi Gazete, 2006: 1). Kamu, 6zel kesim, tiniversite
ve sivil toplum kuruluslar temsilcilerinin katilin ile olusturulan Ozel ihtisas Komisyonlari, bu planin
hazirliklarinda son derece 6nemli bir isleve sahiptirler. Bu planin diger planlardan farki, 7 yillik bir plan
olarak hazirlanmig olmasidir (Kurtoglu ve Seferoglu, 2011: 894).

Dokuzuncu Kalkinma Plan1 déneminde ekonomik biiyiime ve diger alanlardaki temel amaglar
sOyledir (Resmi Gazete, 2006: 1-2):
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o Rekabet edebilirligi yiikseltmek,
o Daha yiiksek bir istihdam oranina ulagmak
o Beseri gelisim ve toplumsal birligi artirmak
. Gelismis bir bolge olusturmak
o Kamu sektoriinde verimliligi artirmak

Tiirkiye ekonomisi, 2007-2013 tarihleri arasinda ortalama %#4.14 biiylimiistiir. Bu biiyiime
oranlarina bakildiginda 2008 yilindaki finansal krizin yarattig1 daralmanin biiylime orani tizerinde etkili
oldugu soylenebilir. 2002-2006 doneminde bu rakam ortalama %7 olmustur (The World Bank, 2018).

4.2.2.0nuncu Bes Yillik Kalkinma Plani: 2014-2018

2007-2012 doneminde katma deger artiglari, sanayi, tarim ve hizmetler i¢in sirastyla %3,7, %2,1
ve %4 olarak gerceklesmistir. Sanayi sektdriiniin ekonomideki payinin yiikselmesi, uzun vadeli bir
biiylime stratejisi igin 6nem arz etmektedir. 2007-2012 yillar1 arasinda, tiikketim, disa satim ve sabit
sermaye yatirimlari biiyiimenin dinamiklerini olusturmustur. Ancak; hedeflenen veriler kiiresel krizin
etkileri nedeniyle yakalanamamustir.

Onuncu Bes Yillik Kalkinma Plani’nin sdylemine gore, 6zel sektor liderliginde, kamu
yatirimlari, istthdam ve biiylime i¢in donemin Onemli dinamiklerini olusturur. (T.C. Kalkinma
Bakanligi, 2014: 20). Bu plan, genel hatlartyla su basliklarla ifade edilebilir (Caglar ve Acar: 2013, s:
4):

a. Nitelikli insan, giiglii toplum

b. Yenilikgi tiretim, istikrarli yiiksek biiytime
C. Yasanabilir mekanlar, stirdiiriilebilir ¢evre
d. Kalkinma i¢in uluslararasi isbirligi

Tiirkiye ekonomisi, 2014-2017 yillar1 arasinda ortalama %5.4’liik bir biiyliime oranina ulagmistir
(The World Bank, 2018).

5. Sonu¢ ve Tartisma

Tiirkiye ekonomisi, maddi ve beseri unsurlari ile var oldugu gilinden itibaren diinyaya entegre
olabilme ¢abasi icerisinde olmustur. Piyasalarda etkili olan iktisadi doktrinlerin nerilerini dikkate
almig, hedefleri dogrultusunda uygulamalar ortaya koymus ve bunlardan ¢ogu zaman kismi basarilar
elde etmistir. 1946 sonrasi Ikinci Diinya Savasin’in bitmesiyle birlikte ekonomik sorunlara egilen
insanoglu, gelismenin yollariin ararken kalkinma kavramu ile tanismistir. iktisadi bilyiimenin tek basina
bir gelismislik gostergesi sayillmamasi, sosyal, beseri, ekonomik ve kiiltiirel anlamda basarilarin bir
araya gelmemesi durumunda kalkinmanin olmayacagi bu donemin temel anlayisidir. Tiirkiye
ekonomisindeki yapisal doniistimleri tarihsel olarak inceledigimizde bu durum daha anlagilir hale
gelecektir.

1920 ve 1930’1u yillarda, liberal ve miidahaleci anlayisin uygulanmasi ekonominin diinyada
esen iktisadi degisim rilizgdrindan etkilendigini gostermektedir. Sanayi hamleleri, 1940-1960
donemindeki bunalimlar, 1950’11 yillarin baslarinda (iyi hava kosullar1 ve Kore Savasi nedeniyle artan
tarim {irlinii fiyatlar sayesinde) onemli iiretim-hésila oranin1 yakalansa da donem, kriz ve darbe ile
sonuglanmistir. 1963 sonrasi planli kalkinma modeliyle ekonomide, %7’lik bir biiylime hedef],
sektorlerin ekonomi igerisindeki payimi belirleme ve dengeli bilylime anlayisi ile yeni bir siireg
baglamustir. Hedeflerin hayata gecirilmesine yonelik yeni iiretim tesisleri, teknik birikimi yiiksek yapilar
bir araya getirilmis ve biiylime 6nemli oranda hissedilmistir. 1980, yeniden piyasa sistemine doniis
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donemine denk gelen kalkinma planinda ise, Tiirkiye ekonomisi konjonktiiriin getirdigi degisimleri
takip etme gelenegini siirdiirmiistiir. Ilgili donemde Tiirk Liras1’min durumu géz &niine aliarak liberal
politikalar izlenmistir. Disa bagimliligin azaltilmasi, uzmanlasma ve bunlarin toplumsal entegrasyonu
onemsenmistir. Dokuzuncu ve onuncu kalkinma planinda, ilk kez belirgin bir sekilde iktisadi
biliylimenin yan1 sira, beseri zenginlik ve sosyal dayanismanin 6énemi vurgulanmistir. Sosyal refahin
artirilmast i¢in 6nemli kamu harcamasi seviyelerine ulasilmis ancak bunu yaparken biitge disiplini géz
ard1 edilmemistir. Ayrica, Tiirkiye ekonomisi, kalkinma planlarin sdylemlerinde nicel hedeflerden nitel
hedeflere dogru yol almustir. Ilk planlarda matematiksel hedefler én plandayken zaman igerisinde bu
hedefler toplumun bundan etkilenme durumuna gore sekil almigtir.

Baska bir deyisle, son donemlerdeki kalkinma planlarinin, “’halkin refahin1 diisirmeden
gerceklesecek bir kalkinma’” hedefi igerisinde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kalkinma politikalar
kapsaminda hayata gegirilen uygulamalarin siyasi istikrarin oldugu dénemlerde hedeflerine ¢cok daha
fazla yaklastig1 goriilmektedir.

Bu kapsamda, kalkinma planlarinin hedefleri belirlenirken, siyasi ve toplumsal gelismelerin
ekonomi {lizerindeki etkileri dikkate alinmalidir. Ciinkii iktisadi kalkinma, i¢erisinde hem fiziki, hem de
beseri sermayeyi igeren bir kavramdir. Bu nedenle ¢agin degisen sosyal ve ekonomik gelismelerini
dikkate almak, kaynaklarin etkin kullanimiyla birlikte hedeflerin gergeklestirilmesine katki
saglayacaktir.
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Abstract
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study suggests that Cellocanlar took a role in ad campaigns and successfully became the brand figure of Turkcell by wearing
cute costumes and acting coherently with Turkish culture and social values. The basic approaches of the study were determined
as the successful application of guerrilla and emotional advertising by placing emphasis on the Turkish culture and social
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1. Introduction

In the global competition area, the main goal of the organizations is not only to earn profit but
also to increase sales, to respect the public’s interests, and to strengthen their image, respectability and
prestige. In this context, the performance of marketing activities becomes important for the
organizations as much as the quality and quantity features of the products.

Turkeell is the top GSM operator in Turkey, and the brand has a well-known reputation for
service quality. Rabbits and snails inspired the company’s official logo. The rabbit forming the lower
section symbolizes speed and the snail forming the upper section symbolizes the feature to communicate
with the antennas. The "cello" logo is presented in yellow and dark blue and in a variety of sizes. Turkcell
has used this logo consistently since its establishment. It has placed this logo into the Turkish people's
memory using all kinds of advertising tools.

The advertising model of “Cellocanlar”, which are used as figures of advertising by Turkcell,
began in 2000 and continues in different versions. “Cellocanlar” can be pronounced as "cell-o-chanlar"
in English. “Cellocanlar” is a group of children aged between 5 to 8. These children wear the same
colored costumes as the "Cello™ logos.

Children's hats have two long antennas; in this way, they have become the brand symbol of
Turkcell. A child and a man took part in the first “cellocanlar” commercial. “Selahattin” and “Can”
played together in this advertising film for the Turkcell. "Cello" is the logo of Turkcell. "Can" is one of
the most popular first names in Turkey. It has the meaning of “life” or “soul”. This name also has a
positive connotation among Turkish people with a meaning of “child”. After this commercial, different
groups of children named “Cellocanlar” have acted as the advertising figures of Turkcell.

Through the different contents of this advertising film, "cellocanlar” is now known in Turkey as
a logo or brand figure of Turkcell. Especially, the tiny, sweet, pretty and clever children introduce all
campaigns and products of Turkcell to the Turkish people. "Cellocanlar" is known well by everybody
in Turkey as a mascot, logo or brand for Turkcell.

In addition, the “Cellocanlar” ad series has been the subject of research in various studies
conducted by academicians in Turkey. These researches on advertising are concentrated in the context
of marketing and customer relations. It is observed that Turkish researchers are critical towards this
successful long-term ad campaign by Turkcell in their studies. That is to say, why would the leading
firm in the market jeopardize its brand value with such an unethical ad? Academics who approach the
subject in this manner are unable to come up with a logical answer to this question. Because on one
hand, the company continues to insist on this ad, and on the other hand, it continues to grow and improve
its customer base.

"Cellocanlar" is at the center of the marketing and brand management strategies of Turkeell. In
this respect, it has been claimed that Turkcell has been using the visual identity of “cellocanlar” as
guerrilla and emotional advertising tools. Here is a notable point; Turkcell does not use this figure to
advertise in other countries it operates in. That is to say that the advertisement figure “cellocanlar” is
used only in Turkey. In other words, “cellocanlar” is used as an advertising figure only in Turkey. This
may be explained by the fact that the GSM sector is highly advanced and has intensive competitive
conditions in Turkey. Turkish people frequently use GSM phones to communicate with their children.

Because it is the pioneer of “Cellocanlar” and the guerrilla marketing strategy, Turkcell
differentiates itself from its competitors operating in the telecommunication market of Turkey (Nardali,
2009). Guerilla marketing, which consists of strategies that can be applied by telecommunication
businesses such as Turkcell is an important marketing tool that is used in order to gain success in such
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a competitive environment (Yiiksekbilgili, 2014). Guerrilla marketing draws its strength from creativity
and the power of imagination, which Turkcell applied with its “Cellocanlar” guerilla marketing strategy.
Turkcell also applies a different, surprising, original and entertaining strategy with “Cellocanlar”.

Turkish parents feel themselves responsible towards children of all ages. According to the law
in Turkey, parents are responsible for their children until the age of 18. However, according to Turkish
culture and traditions, Turkish parents are responsible for their children until the end of their lives. For
this reason, they always want to communicate with their children, and their daughters in particular.

Therefore, the "Cellocanlar” advertising films were chosen by Turkish families. In this study, it
has been discussed that children have been acting in GSM advertisements as "Cellocanlar” although
they are not potential customers of Turkcell. This study suggests that Cellocanlar took a role in ad
campaigns and successfully became the brand figure of Turkcell by wearing cute costumes and acting
coherently with Turkish culture and social values. Therefore, the basic approaches of the study were
determined as the successful application of guerrilla and emotional advertising by placing emphasis on
the Turkish culture and social values. Extra information on guerilla marketing will be provided in the
following sections of the study.

2. Literature Review

In recent years, traditional marketing applications have been replaced by guerilla marketing as
a result of looking for ways to get rid of the chaos caused by most enterprises, with different methods
of marketing communications (Levinson, 2008).

In this context, guerilla marketing and business marketing activities are implemented in different
applications by well-known businesses for new opportunities (Ryals & Knox, 2001: 535-537).

Guerilla marketing is a marketing technique exploited to a large extent by small businesses
based on periodic and surprise moves to demoralize their opponents, which requires creativity,
imagination and the ability to act quickly. (Fornell & Lehmann,1994). Today, an increasing variety of
products and services negatively affects the profitability of enterprises. In this situation, enterprises tend
to seek lower costs in strategies while creating marketing activities in different, innovative and effective
ways (Wood, 2013).

Creativity and entrepreneurial spirit in Guerrilla marketing emerge during the advertising
activities. Guerilla marketers position products or services in different positions in people's minds using
techniques that affect people in different perspectives. In the mind of the consumer, this difference
makes it possible for the advertising message created during positioning to be communicated. This
situation plays an important role in increasing the effectiveness of advertising for businesses (Levinson,
2014; Pride et al., 1985).

For example, the advertising campaign conducted by Marlboro is flexible enough to introduce
the same concept for many products. Marlboro has been making many different newspaper, magazine
and television advertisements for a long time using the same cowboy and horse (Wood, 2013).

In Turkey, Turkcell has been using the same characters in ads for many years; the characters
"cellocanlar" "Free Girl" can be given as examples. Quick-jump based marketing approaches often result
in indifference. It has been a long time since the anchorage of the best marketing campaign in the U.S.
and Turkey.

Turkeell's “cellocanlar" and the Marlboro "cowboy" did not impact sales and promotion
immediately, but their effects are still ongoing (Levinson, 2008).
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With the help of guerilla ads, companies try to establish better relationships with their customers
and therefore increase their profits. From this perspective, a guerilla's knowledge of the dynamics and
the culture of a society can help him/her to influence the community (Lusch, 2007).

This is the first priority in guerilla warfare. For this reason, smart guerilla marketing gives prime
importance to the issue of public relations (Ryals & Knox, 2001). If the profit from customers reaches
a consistently high level, spending a part of the profits derived from a variety of sponsoring public
relations and social activities do not harm the profitability of the company. (Kotler, 2015).

The popular image of ambushes and hit and run portrayed for guerilla tactics is only partially
correct. The aim is not to inflict damage on the conventional forces but to gain supplies (Thomas,
2005:34). It is critical for a guerrilla force to build relationships with the local community. They depend
on them for cover and often for food. Most of all they need good information for themselves and bad
information to go to their opponent. This will only happen if the local community favors the guerrilla
forces (Wood, 2013).

At this point, advertising agencies and marketing experts developed an approach in recent years,
that deals not only with what the consumers are doing but also tries to understand why they do so. Yet,
it is more accepted that consumer behaviors and habits are substantially affected by and even defined
by culture (Solomon et al., 2016).

The word “culture” comes from “colere” in Latin. The denotation of “colere” is crop, order and
maintenance (Chen & Popvich, 2003:23). In cultural anthropology, culture is understood as both human
behaviors and results like idea, belief, conception and value systems apparent with their material and
immaterial products. As lifestyles of all societies are not similar, some differences are observed between
cultures. However, there are main elements at which all cultures unified (Schein, 2016).

Culture deals with how these people dress marital customs and family lives, work formats,
religious ceremonies and leisure time activities. Culture is the accumulation of learned and shared
values, beliefs, behavioral properties and symbols. Culture may be analyzed for all times as a fixed fact
resulting from our relations with others (Giddens, 2000; Solomon et al., 2016).

Consumer culture is becoming increasingly globalized, and brands have become signs of a
global ideology of cultural (and commercial) value and power (Nasr, 2008). In fact, the tempting
imagery of contemporary consumer culture and marketing, the prime vehicles that bring this imagery
about, may be considered some of the most important drivers at globalization. The process of
globalization has attracted a tremendous amount of interest in the last couple of decades (Zaltman,
2016).

Therefore, a successful advertisement should focus on an idea that is remarkable, specific,
suitable, effective, monitory, stirring, simple, understandable, and clear, grasping the foresight of the
consumer (Solomon et al., 2016). The emotional approach to the consumer starts from the assumption
that consumers establish relations between their positive and negative feelings while evaluating the
advertisement messages of the consumers (Zaltman, 2016).

Another characteristic of such emotional messages is that these messages are also effective in
the cognitive stage as they are reminiscent of the good experiences of the past. These said good
experiences, as a feeling, are transferred to products (Chen & Popvich, 2003). Besides, mostly related
consumers also do have to live these experiences. The imagination of the consumer, who is expected to
feel empathy for the experiences of the others, is stirred (Thomas, 2005).

The advertising men, who act upon positive and negative emotional messages, aim to direct
consumer preferences towards advertising objects, products or services without excluding rationality
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(Nasr, 2008). Emotional messages point out the experimental side of consumption. A frequently
observed strategy is to regenerate emotions or to provide the recall of true-life feelings of target mass
by daily life clips and therefore achieve a connection between the brand mark and a feeling (Blattberg
& Thomas, 2006:306).

Nowadays, the consumer does not deem the goodness of the product and the service as
sufficient, but also wants it to seem as good (Thomas, 2005:34). Especially with the modernization of
production, the emotional perception of the products became more important than the product itself due
to decreasing differences between the products. In accordance with this reality, advertising men
emphasize the use of emotional messages in order to realize the attitude of buying (Anholt, 2003).

The followers/readers of advertisements should be able to read the forwarded emotion
accurately and be able to set the link of the product. While forwarding the emotion, the balance should
be maintained with rationalistic messages if possible. When this fact is generally overviewed, it is
realized that while editing an advertising message, instead of rationally emphasizing the product or
service, the priority is to set a brand communication that has an emotional connection with the consumer
(Thomas, 2005).

In the beginning, a brand was the red hot iron used for applying a mark of ownership. The burn
was indelible and difficult to imitate. Today, brand owners use holography to distinguish their products
from the fakes (Chen & Popvich, 2003:22).

All marketing activities should be linked to the brand. The term "integrated marketing
communications" indicates the intention to ensure consistency of messages to all customers (Blattberg
& Thomas, 2006:303). Effective communication requires the marketer to simplify the brand proposition
and select perhaps only one of its many appeals (Ambler, 1996; Gupta et al., 2004). The growing body
of research on the relationship between brand retention and increased profitability has encouraged
companies to view their relationships with customers as assets themselves (Fornell & Lehmann, 1994).

In addition, Mascots can be helpful in building the brand, but they might remove the strategy
behind the brand's attention from its goal (Lusch, 2007:3-4). In the long term, a mascot helps a brand's
identity to settle. Turkcell’s “Cellocanlar” can be given as an example of this by being the most-known
mascot in Turkey.

Finally, everyone else believes that our emotions (“fee!" or "affect” in academic-speak)
influence many of our buying decisions but there is a dispute over the sequence of events. The classic
model was AIDA (Awareness, Interest, Desire, and Action), which has since been overtaken by the
"hierarchy of effects" terminology (Gupta et al., 2004; Ambler, 1996).

Both assert that, after cognition has clicked in, i.e. awareness, affect is also stimulated and results
in purchase. Despite the many debates on the recall, it was the solitary indicator used by many as the
effectiveness of advertising (Zaltman, 2016).

There is a relationship between cultural values and emotional advertising as supported in the
marketing literature (Lin, Koroglu, Olson, 2012; Miller, 1999; Lin, 2013). Therefore, in the study H: are
developed. In addition, there is a relationship between logo, brand and personality as proven in the
literature, (Brasel & Hagtvedt, 2016; Kapferer, 2008; Girard, 2013) so based on this, a second hypothesis
was developed. Then, the corporate social responsibility literature has been analyzed in order to find
the relationship between marketing promotions and corporate social responsibility projects, which is
approved (Dahlsrud, 2006; Dincer & Dincer, 2007) therefore, the third hypothesis was developed. In
the end, we found a strong relationship between guerilla marketing and brand awareness in the literature
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(Huang & Castronovo, 2012; Krake, 2005; Hutter & Hoffman, 2011; Blandina Sramova, 2015), so we
established the fourth hypothesis.

Accordingly, in this study, we will argue 4 hypotheses as in the following;

H:= By Turkish people’s national cultural values, cellocanlar is a figure of emotional and
effective advertising,

Hz= Turkish people placed “cellocanlar” in their memories as a brand and logo of Turkcell,

Hs= The social responsibility projects “Cellocanlar” and “Kardelenler” were seen as two
different projects by Turkish people,

H=There is a strong relationship between guerilla marketing and brand awareness.
3. Methodology

In this study, in which the main aim is to answer the following research question: “How has the
Turkcell commercial, which uses children, become successful in the Turkish customer’s mind?” as the
gualitative research method (Brayman & Bell, 2011).

Therefore, it has been tried to conduct interviews with costumers, instead of this theoretical and
empirical research. Therefore, data about the demographics of Turkish people in general and the Turkish
people using GSM operators could be collected.

In theory, Perner’s (2003) semi-structured interviews are samples of two-way communication.
This research method can be used to both give and receive information. According to Bryman and Bell
(2007), interviewers can ask new questions in qualitative interviewing.

It may change during the interview according to the interviewees’ answers. This type of
interviewing starts with more general questions or topics. After that, relevant topics are going to be
identified by asking new questions according to the answers of the customer (Harrell, 2009).

Although there are limited sets of questions, this type of interview is flexible enough in that new
guestions could be asked according to the responses of the interviewee. This method has provided an
elastic border in order to reach the answers that are sought in this research. First, qualitative information
was obtained from a sample of Turkcell customers. It can be considered that 100 people were selected
for this interview.

Through this method, a range of insights was gained on specific issues. Asking general questions
at the beginning and widening systematically according to the answers coming from the interviewee,
valid realities were able to be reached.

4. Results

The semi-structured interview technique was used to collect data from customers one to one and
examine the results of the theoretical framework of this observation. In this chapter, the results of the
semi-structured interviews conducted with a hundred Turkcell customers will be assessed.

At the beginning of the interview, in order to get to know the subjects briefly, personal
demographic characteristics of the participants were determined in accordance with the answers to the
guestions posed. In this first section of the interview the following question was asked to identify the
interviewees: “Could you tell us a little about yourself?” Therefore, some information on their ages,
marital statuses, their families and children were obtained.

In this context, 100 of the participants, that is to say 100% of them, are married. In addition to
this information, 53 female and 47 male participants took part in the surveys. It was understood from
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the answers that all of the participants had children. All of the married subjects are parents with at least
one and at maximum four children. The age average of the respondents was 30.8. College graduates
make up the majority with 60%. Moreover, 40 people are homemakers and other 60 participants are
working in different places and sectors. Occupation groups consist of civil servants, architects, teachers,
real estate agents, officers, store managers and self-employees.

After the identification of the interviewees, the following question was asked to them; “How
much time do you spend talking on your phone and why?”” According to the answers of the participants,
it was learned that they talk on their GSM phones every day for 30 minutes- 2 hours per day. All of the
subjects of the interview use the Turkcell GSM line and their average frequency is stated to be 9.6 years
per capita. In addition, especially the mothers that have teenage girls said that they talked on their phone
for more than two hours on some days.

The results of the interview conducted with 100 people are analyzed below in terms of the
research hypotheses and in general terms. The findings of the interviews conducted revealed important
results. Some remarkable results are listed as the following:

In this section of the interview, the participants were asked the following question: “What is
your opinion on the Turkcell Company? How would you evaluate the service quality of this company?”
According to the responses from the interview, firstly, it can be said that the participants expressed their
satisfaction with the Turkcell company in general. In average, the interviewees evaluated the quality of
service as fine. The reason for the customers to choose the brand is not only for the quality of the overall
direction of the width of the coverage, but also because other family members mostly use this brand. It
is obvious from the experiences of that participants and can be easily understood by looking at the
customers’ frequency of use that Turkcell has a successful customer relationship management.

All participants find “cellocanlar" cute and sweet and associate them with their own children.
The ‘Cellocanlar’ are sweet, congenial and engaging, and they affect consumers emotionally. What the
‘Cellocanlar’ figures provide to the company is that they establish emotional ties with costumers. Thus,
ties of affection are established between the company and its customers. In addition, some of the
grandparents among the participants liken “cellocanlar” to their grandchildren. However, no one
mentioned the positive effects of these ads on their brand choice.

The participants see the emotional return and phenomena of craving in the "cellocanlar" ads. In
Turkish culture, parents feel responsible for their children throughout their entire life and in accordance
with this result, parents compare even their 20-year old daughters to “cellocanlar”. Married women
perceived ‘Cellocanlar’ as establishing emotional ties between the customers and the company. Because
they associate ‘Cellocanlar’ with their children, ‘Cellocanlar’ remind them of their children getting
married and having children. All of the participants find ‘cellocanlar’ attractive and acknowledge that
they are positively influenced by them.

According to the answers of the interviewees, it has been detected that all participants are
familiar with Turkcell’s visual identity “cellocanlar” and find the connection between this identity and
the TurkcellGSM company’s logo with the exception of one participant, and it has also been detected
that when they see or hear the name “Cellocanlar”, the first thing that comes to their minds is the Turkcell
brand. At this point, it can be said that ‘Cellocanlar’ contribute to the effectiveness of Turkcell’s
advertising and they are known as a symbol of the company’s conscience. Therefore, it can be said that
there is a direct relation between ‘Cellocanlar’ and Turkish culture. Namely, cellocans are the products
of Turkish culture.

Sixty of the participants (60% of the participants) heard about the social responsibility project
“Kardelenler”, Turkcell’s financial support to poor girls who are unable to attend school. Even a teacher,
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who has detailed information about this project, recalls that “Cellocanlar” took part in the advertisements
for the project. Although “cellocanlar” did not take part in the promotion of this project, the public thinks
otherwise.

Most of their customers perceive a close relation between Turkcell’s ‘Kardelenler’ project and
cellocans. Most costumers agree that they complete each other. There is a close relationship between
the ‘Kardelen Project’ and the ‘cellocans’ of Turkcell. It can be said in accordance with the answer of
respondents that these images complete each other and that ‘Cellocanlar’ are the face of social
responsibility for Turkcell. It is mostly perceived that ‘Cellocanlar’ and ‘Kardelen’ are parts of the same
project. In their advertisements, they use the cellocan characters; who reflect the ‘clean face’ of Turkcell
and represent the ‘social responsibility’ side of the company. Cellocans are child figures. By using
children in their advertisements, they win their customers over emotionally. There is a close relation
between cellocans and the company’s social responsibilities. In effect, ‘Cellocanlar’ remind the
corporate social responsibilities of the company.

At the end of the interview, participants answered the following questions: “In your opinion,
what is the aim of Turkcell in using children for advertising although they aren't potentially GSM
customers?” “What do you think of this application?” “In your opinion what does the Turkish public
think about those advertisements?” When the answers to these questions are analyzed, it can be seen
that none of the participants are bothered by the role of children in advertisements. In fact, the public
likes and supports “Cellocanlar”. The participants do not believe that children are emotionally exploited
in these ads.

According to the interview results, all of the participants like “cellocanlar” and find similarities
between them and their own children. Participants also expressed their feelings of responsibility towards
“cellocanlar”, as they feel towards their children. In this context, the research's first hypothesis "by the
Turkish people’s national and cultural values, cellocanlar is a figure of emotional and effective
advertising”, was confirmed. Especially the participants with daughters showed more accuracy in this
jurisdiction.

The second hypothesis of the study, Turkish people placed “cellocanlar” as a brand and logo
of Turkcell in their memories, was confirmed by the answers given by the participants. Two of the
participants gave the wrong answer on Turkcell’s brand logo. When they were asked about the logo,
they said that "cellocanlar” is not Turkcell’s logo but when they were asked again they changed their
answer and said that “cellocanlar” is the logo, not the snail. All of the participants initially think of the
"Turkcell" brand when they hear “Cellocanlar” and think it is the mascot emblem of Turkcell.

Sixty of the participants has knowledge about the social responsibility project “Kardelenler”.
However, their answers reveal an important misperception. Although cellocanlar were not present at the
promotion of the “Kardelenler” project, participants unified these two events in their minds. Although
each ad campaign started in 2000 with different advertisement films, the girls in the films were mixed
in the participants’ memories. According to these results, the third hypothesis of the research was
partially confirmed. In other words, Turkish people perceive “Cellocanlar” and the “Kardelenler” project
as the same ad.

According to the results of the interview, it can be said that Turkcell successfully uses
"Cellocanlar" as a method of emotional and guerrilla marketing to influence visual identity. The fourth
hypothesis was also confirmed due to this situation, because the participants said that after watching the
ads, they had feelings of longing and reunion. They say that these ads manipulate them using feelings.
The new product and brand awareness of Turkcell are at very high levels because of “cellocanlar”.

139



Vol: 2 Issue: 3
Alper Bahadir DALMIS Summer 2019

Guerilla and Emotional Advertising: Cellocanlar Example of The Turkcell Company

As a result of this study; all hypotheses except the third hypothesis were confirmed.

H: Supported
Ha Supported
Hs Not Supported
H. Supported

The “Cellocanlar” ad series has been the subject of research in various studies conducted by
academicians in Turkey. These advertising researches are concentrated in the context of marketing and
customer relations. It is observed that Turkish researchers, are critical in these researches towards the
successful long-term ad campaign of Turkcell.

This study suggests that Cellocanlar took a role in ad campaigns and successfully became the
brand figure of Turkcell by wearing cute costumes and acting coherently with Turkish culture and social
values. The basic approaches of the study were determined as the successful application of guerilla and
emotional advertising by placing emphasis on Turkish culture and social values. The hypothesis
developed in parallel with this approach provided new perspectives to the literature.

In this context, these studies perceive these ad campaigns by Turkcell as unethical and as
abusing children emotionally. However, the researchers approaching the subject in this way fall in a
contradiction. That is to say, why would the leading firm in the market jeopardize its brand value with
such an unethical ad? Academics who approach the subject in this manner are unable to come up with
a logical answer to this question. Because on one hand, the company continues to insist on this ad, and
on the other hand, it continues to grow and improve its customer base. In addition, a negative public
opinion against the company does not emerge. Also, the public does not have a negative perspective on
the issue. So, when examining some of the local marketing strategies and reviewing the applications,
scientists and researchers should make assessments after understanding the cultural and social values of
the society.

The first approach of this study was on the position of "Cellocanlar" in the marketing and brand
management strategies of Turkcell. Turkcell is looking for ways to get out of the clutter of traditional
marketing implementations and tend to apply guerrilla and emotional marketing, which are different
marketing communication methods. In this study, it has been determined that Turkcell has been using
the “cellocanlar” visual identity as guerrilla and emotional advertising tools. Turkcell tried to reach the
private lives of consumers and give them memorable experiences with the brand through guerrilla and
emotional marketing strategies.

Turkeell uses this mascot efficiently as a tool of emotional and guerilla marketing to increase
brand awareness. Moreover, it is obvious that the company will not give up using “Cellocanlar” when
introducing new products and services. Turkcell has investments in other countries but the “Cellocanlar”
campaign in particular seems to remain only in Turkey. Turkcell was also seen to be successful in
imposing the company's socially-oriented project to audiences with Kardelenler and Cellocanlar.

It is a traditional practice to use visual advertising in areas that are considered to be the invention
of the century, such as television and the Internet. Guerrilla-style marketing can be effective in analyzing
the relationship between advertising and culture. In today’s global marketing area conjuncture, brands
have to be different in every way with different mascots, advertisements and marketing methods. The
key is to be different. The figures “Cellocanlar”, who create integrated value, may not be GSM users
but they drive potential customers to use the brand.
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Cellocanlar’ belong to the Turkish culture and they are emotional and effective advertising
figures. ‘Cellocanlar’ are the products of the Turkish culture, and Turkcell’s advertising campaigns
represent this culture. In this study, it has been acknowledged that there is a relationship between
Turkcell’s advertising campaigns and Turkish culture.

Finally, it can be said that ‘Cellocanlar’ are congenial figures; therefore, respondents embrace
them and do not criticize or have negative thoughts towards them and thanks to ‘Cellocanlar’, the
advertisings become attractive and positively influence the consumers. In addition, ‘Cellocanlar’ bind
Turkish costumers with emotional ties to Turkcell, and therefore they become loyal customers.
Therefore, ‘Cellocanlar’ establishes the bonds between Turkcell and its customers and they increase the
levels of awareness to the Turkcell brand.

With this study, it can easily be seen that there is an emotional tie between guerilla marketing
and company figures and as a result of that, future academic researches may investigate the negative
effects of this emotional connection through guerilla marketing. In addition, the sample size of
gualitative researches may increase in order to analyze and get even more detailed information.

5. Appendices

Figure-1 Pictures of “Cellocanlar”

Ad Scripts

Advertisement-1 The “Connect to life with Turkcell” Commercial

Haluk Bilginer: You've delivered our happiness, sadness, love and dreams...and without
complaining...you worked night and day.... you worked, without complaining about distances You’re
the cellocans that connect us...with sound, words, pictures...you connect us to life!

Are you ready to do more for 29 million people?
Cellocans: We are ready!

Haluk Bilginer: For what?

Cellocans: We are ready for a 75% discount in a minute!
Haluk Bilginer: 75% what?

Cellocans: Discount!

Haluk Bilginer: Nice...

Haluk Bilginer: What is bothering you my cellocan?
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Cellocans: I want milk!
Haluk Bilginer: Where is our milk?
Haluk Bilginer: Please!

Giilse Birsel: But you do not have to talk so effective.

a 1 DK'DAN SONRA

9075

INDIRIM

Figure 2- A Screenshot from Ad-1
Advertisement-2 The “Turkcell is the National Football Team Main Sponsor”
Commercial
Cellocan: Arda, you seem very excited,
Arda: 70 million people will be watching me soon Cellocan!
Cellocan: But Arda, you are shaking?

Arda: There is nothing like carrying the responsibility of our National Football team
Cellocan...

Cellocan: But you are shaking too much!

Arda: humph! My mom has not called yet!

Arda: Cellocan, why are you shaking?
Cellocan(song): Connect to your mother with Turkcell
Arda: Connect to Turkey from here? Are you kidding?
Arda: Mommy?

Arda: You really connected us!

Arda: How are you, mommy? | understand mommy, we are going to play 4-4-2 mommy, ok
mommy, yes, | am wearing my athlete, I have to go, the coach is coming.

Cellocan: you are not shaking anymore ...
Voice (Male): 193 countries of the world are under Cellocans’ coverage range

Voice (Female): Connect to life with Turkcell!

ol ol 2
Figure 3- A Screenshot from Ad-2
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Advertisement-3 “The Machinist” Commercial

Voice (Male): There was one cellocan for each of 30 million Turkcell subscribers.
The Machinist: | was too far away from home, Selocan. The road is too long
Cellocan: You would feel better, if you could speak with your son

The Machinist: My phone cannot get a signal between two mountains. ..
Cellocan: It can, and it will...!

The Machinist: No, it cannot, my cellocan, and it will not

Cellocan: Connect to life with Turkeell...

The Machinist: It is connected! Really, it is...

Child: Dad!

The Machinist: My dear son!

The Machinist: | missed you too my son. Almost, my son. | am coming home!
The Machinist: What is wrong with you my Cellocan?

Cellocan: Just the dust...

Voice (Male): 96.7% percent of Turkey’s population is in the coverage of Cellocans

Voice (Female): Connect to life with Turkcell!

Figure 4- A Screenshot from Ad-3

Advertisement-4 The “New Year” Commercial

Cellocan: | wish you a new cell phone this year that rings all the time and gets many text
messages with smileys. | wish you to discover a new side of yourself. | wish your year to start this
January.

Voice (Male): If you get your cell phone from Turkcell Extra shops or Turkcell subscription
centers now, you will have an additional 1000 credits in total (in four months), or 300 free minutes as a
New Year gift. Happy 2007.

Cellocan: Connect to life with Turkcell...

Figure 5- A Screenshot from Ad-4
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Ozet

Son zamanlarda agilan yeni nesil kahve diikkanlar1 ve gittikge popiiler hale gelen barista egitimleri 6zellikle toplumun kahve
tiiketim aligkanliklarinda belirgin bir degisiklik oldugunun gdstergeleridir. Gliniimiizde kahvenin bir sanata doniistiigii agik¢a
goriilmektedir. Bu baglamda calismada, degisen kahve tiiketim aligkanliklarinin incelenmesi ve seyrinin ortaya konmast
amaglanmustir. Yeni nesil kahve diikkanlarinin misafirlerinin agirlikli olarak 18-50 yas grubundaki bireylerden olustugu icin
hedef kitle olarak bu yas grubu dikkate almmustir. Calismamin ana kitlesini Istanbul’da yasayan bireyler olusturmaktadir.
Caligmanin 6rneklemi, tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden biri olan kolayda érnekleme ile olusturmustur. Internet
tabanli anket yontemi ile toplanan veriler SPSS 21.0 istatistik paket programu ile analiz edilmistir. Analiz neticesinde elde
edilen sonuglara gore, ¢aydan sonra en fazla tiiketilen kahve gesitleri sirasiyla Tiirk kahvesi, espresso, filtre kahve, hazir kahve
ve buzlu kahve olmustur. Ugiincii nesil kahve cesitlerinin hayatimizda giderek artan énemi ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Tiketim Egilimi, Tiiketici Davraniglari, Veri Analizi, Piyasa Aragtirmasi

ANALYZING OF COFFEE CONSUMPTION HABITS: ISTANBUL CASE
Abstract

Recently opened next-generation coffee shops and increasingly popular barista trainings are indicatives of a significant change
in the society's coffee consumption patterns. Today, it is clearly seen that the coffee has become an art. In this context, it is
aimed to examine the changing coffee consumption habits and to show the course. It has been selected as the target audience
that predominantly from the 18-50 age group individuals as customers of new generation coffee shops. The population of this
study constitutes the individuals who are living in Istanbul. The sample of this study has used the convenience sampling which
is one of the non-statistical sampling methods. The collected data using the Internet-based survey method were analyzed by the
SPSS program. According to the result, the most consuming coffee beverages are Turkish coffee, espresso, drip coffee, instant
coffee and iced coffee after tea. Third generation coffee varieties are becoming increasingly important role in our lives.

Key Words: Consumption Tendency, Consumer Behavior, Data Analysis, Market Research
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1. Giris

Kahve petrolden sonra en biiyiik ticaret payina sahip olan ikinci iiriindiir ve diinya iizerinde ciddi
boyutlarda tiiketici kitlesine sahiptir (Wild, 2007: 14). Kahve ilk olarak Etiyopya’nin Kaffa bolgesinde
Arabica kahve agaglarinda yetismeye baglamistir. Kahve kelimesi anilan ismin, Arap¢a “gahwa’’
kelimesinden geldigi bilinmektedir. Uretimi ilk defa Yemen’de gerceklestirilmistir. Kahve i¢cme
kiiltiiriiniin 11. yiizyila kadar dayandig1 bilinmekle birlikte ve tarihi 15. yiizyilda Mekke, Medine ve
daha sonra Misir’a kadar uzanmaktadir. 16. yiizyilda Asya, Avrupa ve Suriye’de yayilim gostermistir
(Kafadar, 2018: 51-53).

Bugiin Etiyopya ve Kenya’nin bulunmus oldugu cografyada o donemlerde Afrika’da, kahve
agact oldugu varsayillmaktadir. Belirtilen yerde bugiin bile yabani kahve calilarina rastlandigi bir
gercektir (Giirsoy, 2005: 20).

Kahvenin tarihi Afrika’da baslamig olup ticaret, seyahatler, savaslar yoluyla tiim diinyaya
yayilmis ve 6nemli icecek tiirleri arasinda yerini almistir. Kahvenin Osmanli topraklarindaki tarihi net
olarak bilinmemekle birlikte, kahvenin ilk kez I. Selim zamaninda igildigi iddia edilmektedir (Sahbaz,
2007: 10).

Kahve, gerek iilkemizde gerckse diger iilkelerde onemli tiikketim maddeleri arasinda yerini
almaktadir. Kiiresellesmeyle birlikte i¢ecek tiirlerinden biri olan kahvede, degisen bir trend oldugu géze
carpmaktadir. Ayn1 zamanda kiiresellesmenin aktorlerinden biri olan teknolojinin geligsmesiyle birlikte
tilkelerarasi sinirlarin bir 6nemi kalmamuistir. Yenilik ve trendlere gére hem igecek tiirlerindeki hem de
kahve cesitlerindeki tiiketim aliskanliklarinda bir degisim yasanmasi kagiilmazdir. Tiketim
toplumlariin temel o6zelliklerini insanlarin tiikettikleri {iiriinlerle bagdastiriimaktadir ve tiiketimin
dinamik yapisina sik sik vurgu yapilmaktadir (Erbasg, 2009: 149-150).

Kahvenin ii¢ farkli dalga tiirii ile glinlimiize ulastig1 diistiniilmektedir. Bu dalga tiirlerinden
ilkinde vakum yapmay1 basaran bir girket, kahvenin kokusunu uzun siire saklayacak bir fikirle ortaya
cikmistir (Hidayetoglu, 2017). Kahvenin degisimi bu donemde Japon Dr. Satori’nin kahve tiiriiniin suda
¢oziinebilen (graniil) halini bulmasiyla degisim gostermistir. Bu donemde kahvenin, kalitesinden ziyade
daha cok tiiketimine énem verilen bir donem olmustur. ikinci dalga déneminde Alfred Peet kahvenin
kavurma teknigini gelistirip degistirerek kahveye yeni bir hazirlanig usulii kazandirmistir. Daha sonra
Luigi Bazzera tarafindan espresso makinesi patenti alinmis ve diinyada hizla yayilan bir akim haline
gelmigtir. Bu donemde kahve, keyif alinmak igin tiiketilmeye baslanilan bir i¢ecek boyutunu
kazanmustir. Uciincii dalga kahve seriiveninde ise kahveye bir sanat eseri gibi yaklagilmistir. Bu
donemde farkli {iilkelerin kahve cesitlerine ulagsma imkani yaratilmis ve sunus bigimlerindeki
degisikliklerle birlikte kahvede en yiiksek kalite saglanmistir. Kahve {ireten ve tiiketen profilin bu
donemde daha fazla bilinglendigi anlagilmaktadir.

Kahvenin 6zii itibariyle {li¢ temel pisirme usuliiniin oldugu bilinmektedir:

o Déoviilerek toz hale getirilebilen dibek kahvesiyle hazirlanmig Tiirk kahvesi,

o Kalin ¢ekilen kahvenin suda kaynatilip slizgecten gegirilmesiyle hazirlanan stizme
kahve,

o Kalin ¢ekilmis olan kahvenin kavrulup iginden su buhari gecirilmesiyle hazirlanmig
kahvedir.

Giliniimiizde onlarca ¢esidi ayn1 olan kahve bu {i¢ temel usule gore hazirlanip, baz1 degisiklikler
yapilarak cesit sayisi arttirilarak hazirlanmaktadir. Nitekim bu sayede kahvenin degisik pisirme usuliine
bagh birden fazla ¢esidi yer almaktadir. Bu ¢esitlerden bahsetmek gerekirse;

o Tiirk kahvesi (telvesi ile servis yapilan tek kahve sunum ¢esidi),
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o Mirra (Sanlrfa'ya 6zgii, birkag kez demlenerek hazirlanan ac1 kahve),

o Espresso (makine ile hazirlanan, koyu kavrulmus, Italya'ya 6zgii bir kahve tiiriidiir),

. Cappuccino (espresso ve su buhari ile kopiik haline getirilmis siit eklenen kahve),

o Caffe Lungo (espressonun biiyiigii denilebilir. Espressonun makinada daha uzun siireyle
filtrelenmesidir),

o Caffe Americano (Espressonun sicak su eklenerek yumusatilmis sekli),

o Caffe Latte (40 ml espressonun iizerine 80 derecelik sicak siitiin ilave edilmesi ve siitiin
iizerinde 2 cm kremamsi siit kdpiigiiniin ilave edilmesi ile olusur),

. Latte Macchiato (sicak siit ve siit kdpiigiiniin iizerine espresso eklenerek yapilir),

o Caffe Macchiato ( Espressoya siit kopiigii eklenerek hazirlanan kahve),

o Mocha (Latteye cikolata tozu veya seker eklenmesiyle yapilan kahve),

o Viennese (Espressoya ¢ikolata ve krema katilarak hazirlanan Viyana usulii kahve),

o Filtre Kahve (orta kalinlikla ¢ekilmis kahvenin kagit filtre yardimiyla filtre edilerek
demlenmesi),

o French Press (kalin ¢ekilmis kahvenin ayni ad verilen bir demleme kapinda suyla

karistirilip ucunda metal bir siizgeg olan pistonla filtre edilerek hazirlanan kahve ¢esididir),
o Cafe au lait (Fransizlarn siitlii filtre kahvesi) olarak bilinmektedir.

Diinyada cesitli sekillerde ve tatlarda kahve ¢ekirdekleri olmasina ragmen Robusta ve Arabica
olarak adlandirilan iki grup bulunmaktadir. Robusta kahve ¢ekirdeginin diinyada tiikketimi ytizde 30,
Arabica kahve g¢ekirdeginin ise yiizde 70 civarindadir. Bu iki kahve g¢ekirdegi arasindaki farkliliklara
deginecek olursak Robusta kahve ¢ekirdeginin iiretimi, Arabica kahve ¢ekirdeginin {iretimine gore daha
kolaydir. Fakat Robusta kahve ¢ekirdeginin tadi daha serttir ve daha fazla kafein icermektedir. Bu
sebeple Robusta kahve g¢ekirdekleri, karigim (blended) kahvelerde kullanilir. Sert iklim kosullarina
dayanabildiginden yetistirilmesi daha kolay olmaktadir. Bu sebeple Robusta, Arabica’ya gore daha
ucuzdur.

Uluslararast Kahve Orgiitii (ICO), diinyanin en énemli kahve iireticisi ve tiiketicisi iilkeleri bir
araya getirerek, uluslararasi is birligi yoluyla kiiresel kahve sektoriiniin karsilasabilecegi zorluklar
yenmeyi amaglayan devletlerarasi bir orgiittiir (T.C. Bagbakanlik, 2009, s.1). Kahvenin uluslararasi
boyutlarda 6neme sahip olmasinin sebebi petrolden sonra en biiyiik ticaret payina sahip ikinci iirlin
olmasindan ileri gelir.

Ulkemiz 6nemli bir kahve tiiketicisi oldugundan, bu platformda sz sahibi olmamiz, kahve
tilketimimiz ve dolayisiyla kahve ithalatimizla ilgili hususlar bakimindan 6nem arz etmektedir. ICA’ya
(International Coffee Agreement) taraf olmakla, iilkemiz ICO’nun (International Coffee Organization)
en yiiksek organi olan Uluslararasi Kahve Konseyi’ne (International Coffee Council) temsilci atama
hakkina sahip olmaktadir. S6z konusu konsey yilda iki kez kahve piyasasini degerlendirmek ve kahve
politikalarin1 gelistirmek icin Ingiltere’de toplanmaktadir (Basbakanlik, 2009: 10-11). Anlasmanin
temel amaclarindan biri, kiiresel kahve sektoriinii gliclendirmek ve biinyesindeki iilkelerin yararini
gozetecek sekilde, sektoriin piyasa temelli bir diizlemde siirdiiriilebilir biiyiimesini tesvik etmektir (T.
C. Bagbakanlik, 2009: 2). Ancak 12 Subat 2017 tarihinde alinan karar resmi gazetede yayinlanan kararla
Tirkiye, Uluslararasi Kahve Anlagmasi’ndan g¢ekilmistir.

“Bakanhgimiz degerlendirmesi neticesinde, amilan orgiite iiyeligimize iligkin; Ulkemizin
herhangi bir menfaatinin goriilmemesi (kahve iireticisi olmamamiz) , Uluslararasi Kahve
0rgiitii ‘ntin kurulmasiin ana amacinin kahve ticareti ile ilgili tanitim, tiiketim, ticaret, iiretimin
artirlmast vb. konular olup, soz konusu orgiitiin ana amaglarimin yiiriittiigiimiiz faaliyetler
icerisinde yer almamasi, gida ve kontrol birimlerimize belirgin bir katkisinin olmamast ve katki
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payt ddemeleri ile ilave bir maddi yiik getirmesi nedenleriyle iilkemizin Uluslararasi Kahve

Orgiitii 'nden ayrilmasinin uygun olacag sonucuna varimistir.

Diinyada kahve ilk Yemen ve civarinda kesfedilmisse de giiniimiizde kahve iiretiminde ve
ihracatinda pazar lideri Brezilya’dir. Son verilere gore diinyada kahve tiiketiminde lider iilke ABD’dir.
ICO’nun yaptigi son gilincellemeler neticesinde 2014 yilinda ABD’de kahve tiiketimi 23,8 milyon ¢uval
-60 kiloluk- ve kisi basina kahve tiiketimi 4,5 kilogram olarak belirlenmistir (International Coffee
Organization (ICO) , 2015).

Tiirkiye’de son zamanlarda oldukga popiiler hale gelen kahve diikkanlarindaki artigla beraber
kahve tiiketiminde de gozle goriiliir artis gerceklesmistir. Tablo 1°de gosterilen ithalatet ilkelerin kahve
tiiketimi verilerine gore, Tiirkiye’de kahve tiikketimi 2013 yilindan bu yana yiizde 10,4 artis gdstermistir.
Bu iilkeler arasinda en yiiksek kahve tiiketim miktar1 artigini, Tiirkiye’den sonra sirasiyla; Giiney Kore,
Rusya, Avustralya takip etmektedir. Kahve tiiketim miktarinin {ilkeler bazinda artmasini beklerken,
azalma gosteren lilkeler de bulunmaktadir. Kahve tiikketiminde en fazla gerilemenin Ukrayna ve Kanada

da oldugu goriilmektedir.
Tablo 1: ithalat¢1 Ulkelerin Kahve Tiiketimi Seyri (Bin Cuval)
Ithalatc1 Ulkeler 2013/14 2014/15 2015/16 2016/17 Tiiketimdeki Degisim (yiizde)
Tiirkiye 892 1078 1106 1200 10,4
Giiney Kore 1873 1963 2161 2300 7,1
Rusya 3948 3846 4 303 4 639 55
Avustralya 1543 1713 1720 1800 53
ABD 23901 23743 25 336 25780 2,6
Isvicre 1011 1052 1069 1088 2,5
Avrupa Birligi 41 458 42 431 42 604 42 248 0,6
Kanada 3805 3616 3595 3600 -1,8
Ukrayna 1246 1106 1124 1130 -3,2

Kaynak: (International Coffee Organization, 2018: 1) bir guval=60 kg

Kanada’da kahve tiiketiminin daralmasinin altinda yatan sebeplere saglikli ve dogal gidalara
yonelimin artmasi1 ile sekerli iceceklere olan tiiketimin azalmasi O6mek gosterilebilir. Saglikl
beslenmeye dikkat eden Kanadali tiiketicilerin bu egilimi sebebiyle 6ntimiizdeki yillarda, cay, kahve,
hazir meyve suyu vs. iceceklere olan talebin azalmasi beklenmektedir (Ozpak Karatas ve Egdirici
Sonmez, 2014: 37). Kanada’daki bu azalis biiyiik 6lciide tiiketim aligkanliklarinin degismesine ithaf
edilebilir. Tirkiye’de kahve tiiketiminde artan ilginin baslica sebepleri;

. Son bes yilda kahve ithalatinin ciddi artis gostermesi,
= Geng niifusun farkli kahve tiirlerini kesfetmeye olan ilgisi,
. Yeni acilan butik kahve diikkanlarinin sayisinda artis ile diinya pazarina hakim olan

biiyiik kahve diikkanlarinin sube sayisinin artis gostermesi gosterilebilir.

Tablo 2: Tiirkiye Kahve ithalat Degeri (Bin $)

Yillar 2001 2004 2008 2012 2016 2017
Ithalat Rakamlar 13.337 18.289 46.091 96.580 130.503 191.808

Kaynak: Trademap (Uriin: Kahve, kavrulmus veya kafeinsiz olsun veya olmasin; kahve kabuklar1 ve derileri; herhangi bir oranda kahve iceren

kahve ikameleri)

Tiirkiye’de kahve tiiketiminin artmasiyla beraber yillar igerisinde ithalat rakamlarinda da artis
meydana gelmistir. 2001 yilindan 2017 yilina kadar olan siiregte kahve ithalat1 yaklasik yiizde bin 300

3 Tiirkiye’nin ICO’dan ayrilmasinin sebebini 6grenmeye yénelik Basbakanlik Iletisim Merkezi’ne (BIMER) yapilan basvuru
sonucunda yapilan bilgilendirme metnidir. “T.C. Basbakanlik Iletisim Merkezi (BIMER)’ ne yapmis oldugunuz 1701031548
sayili basvurunuz 31.10.2017 tarihinde COK TARAFLI EKONOMIK ISLER GENEL MUDUR YARDIMCILIGI (CEGY)
tarafindan cevaplanmistir.”
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artarak 191 milyonu bulmustur. 2001-2006 yillar1 arasinda 50 milyon dolarin altinda seyreden kahve
ithalati, 2009 yilindan itibaren gozle goriiliir artis sergilemistir. Bu artisin en 6nemli sebebi olarak
Tiirkiye’de {iglincii nesil kahve cesitleri diye tabir ettigimiz ¢esitli kahve tiirlerini talep eden kitlenin
artmasi gosterilebilir. Bu kahve cesitlerinin merak uyandirmasi kahve tiiketimini artirmis ve 6zellikle
gengler arasinda yayilmasini saglamistir. Nitekim bu hizli artis 2015 yilinda diisiis sergilese de, 2016
yilindan bu yana diger zamanlara kiyasla daha hizli artmistir ve bu artis gliniimiizde de devam
etmektedir. Biiyiiksehirlerden sehir kasabalarina kadar cesitli yerde acilan biiyiik veya butik kahve
diikkanlar1 ve bu tarz yerlere artan talebin daha da devam edeceginin bir gostergesidir.

Tirkiye’nin kahve ithalatinda en 6nemli partneri Brezilya’nin ithalat i¢indeki payinin 2017
yilinda ylizde 73,8, Hollanda’nin yiizde 7,5 ve Almanya’nin yiizde 3,4 oldugu goriilmektedir. S6z
konusu ithalat paylar yillar igerisinde 6nemli degisimlere ugramamustir.

Bu calismada, kahve tliketim aligkanliklarinin belirlenmesi ve kahve tiiketim aliskanliklarinda
meydana gelen degisikliklerin yoniiniin ortaya konmasi amaglanmistir. Arastirmanin 6rnekleminde 18-
50 yas aras1 bireylerin tercih edilmesinin sebebi, belirlenen profilin degisen gelismelere daha kolay
adapte olabilmesi ve yenilikleri yakindan takip etmesidir. Ayni zamanda s6z konusu yas grubu yeni
nesil kahve diikkan1 miisterilerinin 6nemli kismini olusturmaktadir.

2. Literatiir Ozeti

Yaman ve Giillii (2001), Ankara ilinde bes farkli tiniversitede 350 6grenci ile anket araciligiyla
gergeklestirdikleri ¢alismada gogunlukla tiiketilen kahve tiirliniin graniil kahve ( yiizde 66,3) ve Tiirk
kahvesi (yiizde 64,6) oldugu ve en fazla tiiketildigi zaman diliminin aksam saatleri oldugunu
saptamiglardir. Bu arastirmayla iiniversite 6grencilerinin kahve ¢esitleri hakkinda yeterince bilgi sahibi
olmadiklari ortaya gikmustir.

Nahcivan (2006), yaptigi caligmada ilkogretim okulundaki ogrencilerin siit tiiketim
aligkanliklarini incelemistir. Arastirmanin Orneklemini tabakali 6rnekleme yontemi ile segilen 239
Ogrenci olusturmustur. Sonug olarak siit tilketiminde en dnemli belirleyici etmenin yas oldugu ve
cocuklarin siite ulasilabilirligini arttirmak igin diizenlenebilecek politikalarin artirilmasi gerektigine
ulastlmistir.

Simsek ve Agikgoz (2011), yaptiklart ¢alismada binin ilizerinde tesadiifi olarak sectikleri
Ogrencilerle igme siitii tilketim durumlarini belirlemeyi amag¢lamiglardir. Siit tiiketiminin 6nemli bir
etken oldugunu ve artirilmasi gerektigi sonucuna ulagsmiglardir.

Ulusoy ve Seker’in (2013), “Tiirkiye’de degisen cay tiiketim aliskanliklar1’” adli ¢alismasinda
yapilan analizler sonucu erkeklerin kadinlara gére daha fazla cay tiikettigi gdzlenmistir. Egitim diizeyi
yiikseldikce ¢ay tliketiminin azaldig1 bulgularinin yaninda, ayrica kadinlar, gengler ve yiiksek egitim
gruplariin yeni ¢ikan ¢ay markalarina ve iiriinlerine karsi1 deneme egiliminin yiiksek oldugu sonucuna
ulasilmustir.

Yilmaz ve digerlerinin (2016) gergeklestirdigi calismada son zamanlarda degisen kahve tiiketim
egilimleri ve tiiketici 6zelliklerinin belirlenmesi hedeflenmistir. Anket yolu ile toplanan verilere gore,
Tirk kahvesi ve ¢ay igme aligkanlig1 yiiksek olsa da, farkli kahve gesitlerine olan ilginin hizla arttig
belirlenmistir.

Kayapinar ve Ozdemir (2016), yiiksekdgretim dgrencilerinin enerji igecekleri hakkinda bilgi
diizeyleri ve tiiketim aligkanliklarimi belirlemek {izere 100 kisilik 6rneklemle yaptiklari ¢aligmada
katilimcilarin ylizde 55 oraninda enerji igecegi tiikettigi, yiizde 73’linii enerji icecegi hakkinda bilgi
sahibi olmadiklar1 gibi sonuglara ulagsmislardir.
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Tan ve Hocaoglu (2017), ¢calismasinda elde edilen sonuglara gore, en fazla tiikketilen hazir kahve
3iil arada oldugu belirlenmistir. Satin almada etkili ii¢ unsur ise iirliniin kahve, seker ve krema
karigiminin kivaminda olmasi, fiyatinin uygun olmasi ve bilindik bir marka olmasidir.

Aksit Asik (2017), degisen kahve tiiketim aligkanliklarini ve tiiketicilerin kahve tercihlerini
etkileyen faktorleri ortaya ¢ikarmak igin gergeklestirdigi calismasinda, kolayda drnekleme ile 500 kisiye
ulasilmistir. Calismanin sonucunda tiiketicilerin marka kahve algisinin daha yiiksek oldugu ve bu
kahvelerin yogunlukta tiiketildigi belirlenmistir. Ayrica katilimcilarin kahve tercihini belirleyen
faktorler; kahvenin sunumu ve tadi, fiyatinin uygunlugu, servis hizi ile kalitesi oldugu belirlenmistir.

3. Metodoloji

Istanbul ili 6rnekleminde kahve tiiketim aligkanliklarinda meydana gelen degisikliklerin
yOniiniin ortaya konmasi amaciyla hazirlanan bu ¢alismada internet tabanli anket yontemi ile 520 kisiye
ulasilmistir. Arastirma 6rnekleminde 18-50 yas arasi bireyler tercih edilmistir. Bu yas grubu yeni nesil
kahve diikkani1 miisterilerinin 6nemli kismini olugturmaktadir. Bu baglamda bireylerin kahve tiiketim
aligkanliklarinin ortaya ¢ikarilmasi i¢in frekans tablolar1 verilmis ve degiskenler arasinda iligki olup
olmadigimin belirlenmesi igin ki-kare analizi yapilmistir.

Frekans tablolar1 ayni oOzellie sahip olan gozlem degerlerine ait birey sayilarini ile
olusturulmaktadir. Frekans tablolarinda her bir sinifin frekanslar1 belirtilir ve her bir siif frekansinin
toplam frekans icerisindeki payini gdstermek iizere yiizdesel olarak belirtilir.

Karl Pearson degiskenler arasindaki iliskiyi arastirdigi calismasinda, degiskenler arasinda
bagimlilik katsayilar ile ifade ettigi Pearson ki-kare* testini ortaya koymustur. Bu baglamda iki ya da
daha fazla iligkinin birbiri ile karsilastirilmasinda kontenjan tablolar1 ve bu tablolardan yararlanilarak
(x?) testi (Yunanca chi = ki harfidir) kullanilmaktadir (Cillov, 1984: 150).

Gilingor ve Bulut (2008) ki-kare testinin kullanildig1 yerlere 6rnek olarak;

o “Iki veya daha fazla grup arasinda fark olup olmadiginin testinde,
o Iki degisken arasinda iliski olup olmadiginin testinde,
o Gruplar aras1 homojenlik testinde kullanilmaktadir (Giingér & Bulut, 2008: 85).”

Bu arastirmada ki-kare analizi iki degisken arasindaki iliskinin test edilmesinde kullanilmustir.
Analize ait hipotezler asagida goriildiigi gibidir.

o Ho= Iki degisken arasinda anlamli iliski olduguna dair yeterli delil bulunmamaktadir.
o H; = Iki degisken arasinda anlaml1 iliski olduguna dair yeterli delil bulunmaktadir.

Degiskenlerin birbirleri ile iliskili olmadigini belirten temel hipoteze karsin, degiskenlerin
birbiriyle iligkili oldugunu belirten alternatif hipotez, sosyal bilimlerde genellikle alfa (o) ylizde 5 hata
diizeyine gore karsilastirilir. Hata pay1 (o) 0.05 degerinden kii¢iik olan durumlar i¢in sifir hipotezi
reddedilmekte iken, 0.05’ten biiyiik olan durumlar i¢in temel hipotez reddedilememektedir. Diger bir
deyisle orneklemden elde edilen ¢apraz tablodan hareketle hesaplanan ki-kare test istatistiginin olasilik
degerinin, a’dan biiyiik olmasi durumunda iki degisken arasinda anlamli bir iliski bulunmadigi
sOylenebilmektedir.

4 En kiiciik teorik frekans 25’in {izerinde oldugu igin Yates’ Ki-kare ve Fisher exact kullanilmanustur.
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4. Tstatistiki Bulgular

Orneklem biiyiikliigii belirlenirken kullanilan &rneklemin ana kitleyi en iyi bigimde temsil
etmesi beklenir. Tablo 3’te yer alan ¢izelgeye gore, ¢alismada yiizde 95 giiven diizeyinde, yiizde 0.05
hatayla analiz gerceklestirmek i¢in 384 anket verisi yeterli goriilmektedir.

Tablo 3: Alfa=0.05 i¢in Orneklem Biiyiikliikleri

Evren Biiyiikligii +-0.05 Ornekleme Hatasi

p=0.5g=0.5 p=0.8 q=0.2 p=0.3q=0.7
1000000 384 246 323
100 milyon 384 245 323

Kaynak: (Yazicioglu & Erdogan, 2004: 5)

Calisma bulgularina internet tabanli anket araciligi ile ulagim saglanmistir. 520 kisi ile yapilan
anket ile kisilerin kahve tiiketim aligkanliginin seyri, frekans tablolar1 ve ki-kare analizleri sonucunda
ifade edilmistir. Ki-kare analizi ile belirlenen degiskenlerin birbiri {izerinde etkisi olup olmadiginin
ortaya ¢ikarilmasi ve g¢aligilan grubun dagiliminin belirlenmesi amaglanmustir.

Tablo 4: Katihmcilarin Yas Dagilim

Yas Aralig1 Kisi Sayisi Yiizde Yas Aralig1 Kisi Sayisi Yiizde
18-25 397 0,76 36-44 25 0,05
26-35 92 0,18 44-59 6 0,01

Calismaya katilanlarin yiizde 30’unu erkek, yilizde 70’ini kadin katilimcilar olusturmaktadir.
Tablo 4’te 18-25 yas arasindaki katilimcilarin toplam katilimeilar igindeki payinin yaklasik yiizde 76
oldugu ve anket verilerinde geng¢ niifusun agirlikli oldugu goériilmektedir. Buna karsihik 26-35 yas
araligindaki katilimcilarin anketin yiizde 18’ini olusturdugu, 36-59 yas araligindaki katilimcilarin, tim
katilimeilar i¢indeki oraninin yiizde 6 oldugu goriilmektedir.

4.1. Kahve Tiiketim Durumu

Bu béliimde ankete katilan 520 katilimeinin giinliik igecek tiiketiminde kahvenin yeri ve tiiketim
durumu 6zetlenecektir. Buna gore katilimcilarin bazi igecek tiirlerini tiiketirken bazilarim tiiketmedigi
tespit edilmistir. Tiirk toplumunda oldukga yaygin tiiketilen igecek tiirii ¢ay ve Tiirk kahvesinin yani sira
hazir kahve, filtre kahve, buzlu kahve ve espresso tiiketimi de ele alinmustir.

Tablo 5: Katihmcilarin icecek Tiiketim Durumu

Cay Cay (%) Tiirk Tiirk Kahvesi = Hazir Hazir Kahve
Kahvesi (%) Kahve (%)
Tiketmiyor 100 19,2 139 26,7 298 57,3
Tiiketiyor 420 80,8 381 73,3 222 42,7

Tablo 5’te yer alan bilgilere gore katilimcilarin yiizde 19,2 sinin ¢ay, yiizde 26,7 sinin kahve ve
yiizde 57,3’liniin hazir kahve tliketmedigi goriilmektedir. Hazir kahve Tiirkiye’de olduk¢a yaygin
bilinen bir kahve tiiri olmasina ragmen, neredeyse katilimcilarin yarisindan fazlasinin tercih etmemesi
dikkat ¢cekicidir. S6z konusu kahve tiiriiniin tiiketilmeme sebepleri ileriki boliimlerde ele alinacaktir.

Tablo 6: Katihmcilarm icecek Tiiketim Durumu

Filtre Kahve | Filtre Kahve = Buzlu Buzlu Espresso Espresso
(%) Kahve Kahve(%) (%)
Tiiketmiyor 292 56,2 329 63,3 271 52,1
Tiiketiyor 228 43,8 191 36,7 249 47,9
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Bu anket ¢alismasinin sonuglarina gore, en fazla tiiketilmeyen kahve c¢esidi yiizde 63,3 ile buzlu
kahve olmustur. Bunun yani sira en fazla tiiketilen igecek ¢caydan sonra en fazla tiiketilen kahve cesitleri
sirasiyla Tiirk kahvesi, espresso, filtre kahve, hazir kahve ve buzlu kahve olmustur.

Grafik 1: Katihmceilarin Cay Tiiketimi (yiizde)
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Grafik 1’de yer alan bilgilere gore, Tiirk toplumunda en ¢ok tiiketilen icecek tiirii cay,
katilimcilarin yarisi tarafindan giinde 1-5 bardak tiiketilmektedir. Giinde 6-10 bardak ve daha fazla ¢ay
tiiketen diger anlamiyla ¢ay tiryakisi olan kisilerin oran1 ise yiizde 9,8’dir.

Grafik 2: Katihmeilarin Tiirk Kahvesi Tiiketimi (yiizde)
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Grafik 2’de goriildiigi iizere, Tiirk kahvesi tiiketiminin haftada bir/birkag fincan oldugunu
soyleyen katilimcilarin oraninin yiizde 42,5 oldugu, yiizde 26,9 unun ise giinde 1-5 fincan arasi Tiirk
kahvesi tiikettigi sonucuna ulasilmistir.

Grafik 3: Katihmcilarin Filtre Kahve Tiiketimi (yiizde)
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Grafik 3’te filtre kahve tiiketim oranlarina yer verilmistir. Katilimcilarin yiizde 39’u filtre
kahveyi hig tiiketmedigini belirtirken, ylizde 24,2’si ayda 2 bardak tiikettigini, yiizde 22,9’u haftada bir
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ya da birka¢ bardak tiikettigini belirtmistir. Giinliik filtre kahve tiiketimi 1-5 bardak olan katilimcilarin
orani yilizde 13,1 iken 6-10 bardak tiiketen katilimcilarin orani 0,8’dir.

Grafik 4: Katihmcilarin Hazir Kahve Tiiketimi (yiizde)
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Grafik 4’te hazir kahve tiiketiminin seyri verilmistir. Katilimeilarin yiizde 37,51 hazir kahveyi
hi¢ tiikketmedigini belirtirken yiizde 26,9’u haftada bir/birka¢ bardak, yiizde 26,2’si ise ayda 2 bardak
tilkettigini belirtmektedir.

Grafik 5: Katihmcilarin Espresso Tiiketimi (yiizde)
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Grafik 5’te katilimcilarin yiizde 33,1’inin ayda 2 bardak espresso tiikettigi, ylizde 26,5 inin

haftada bir/birkag¢ bardak tiikettigi, yiizde 28’inin ise hig tiikketmedigi sonucuna ulasilmigtir.

Grafik 6: Katihmcilarin Buzlu Kahve Tiiketimi (yiizde)
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Grafik 6’da goriildiigii tizere buzlu kahveyi tiiketmeyenlerin oraninin yiizde 45 oldugu
gorlilmekle birlikte ayda 2 bardak tiiketenlerin oraninin yiizde 31,2 oldugu sonucuna ulasilmistir.

4.2. Kahve Tiiketimindeki Degisimin Yiizdesel Seyri

Bu boliimde katilimceilarin kahve gesitleri tiiketimindeki degisikligin artisi, azalist ve degismedigi

durumlar incelenmistir. Tablo 7 ve Tablo 8’de katilimcilarin kahve tiirlerindeki tiiketim degisimi
verilmistir.

Tablo 7: Kahve Tiirleri Tiiketimindeki Degisim

Tiirk Kahvesi Tiirk Kahvesi (%) Hazir Kahve Hazir Kahve (%)
Arttt 277 53,3 126 24,2
Degismedi 192 36,9 198 38,1
Azaldi 51 9,8 196 37,7

Kahve tiiketimindeki degisimin seyrine bakildiginda, Tiirk kahvesi tiiketenlerin oraninin yiizde
53,3 arttig1, hazir kahve tiiketenlerin oraninin yiizde 24,2 arttig1, espresso ve filtre kahve tiikketim
oranlarinin ise yiizde 41 civarinda arttig1 sonucuna ulasilmustir.

Tablo 8: Kahve Tiirleri Tiiketimindeki Degisim

Espresso Espresso (%) Filtre Kahve Filtre Kahve (%)
Arttt 217 41,7 218 41,9
Degismedi 244 46,9 262 50,4
Azaldi 59 11,3 40 7,7

Belirtilen kahve tiirlerinden en ¢ok filtre ve espresso tiirlerinin tiiketiminin degismedigi
goriilmistiir. Tiketimin azaldigi kahve tiiriiniin en ¢ok hazir kahve oldugu goriilmektedir.

Tablo 9: Cinsiyet ve Hazir Kahve Tiiketimi

Artt1 Degismedi Azaldi
Erkek 31 64 62
Kadm 95 134 134
Toplam 126 198 196

Tablo 9’da hazir kahve tiiketim oranlar1 verilmistir. Erkekler ve kadinlarin biiyiik bir ¢gogunlugu
hazir kahve tiiketiminin degismedigini belirtmistir. Genele bakildiginda hazir kahve tiiketiminin

degismedigini ve azaldigini belirten kisi sayisinin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla
hazir kahve ragbet alan bir kahve ¢esidi olmamustir.

Tablo 10: Cinsiyet ve Filtre Kahve Tiiketimi

Artt1 Degismedi Azaldi
Erkek 73 69 15
Kadin 145 193 25
Toplam 218 262 40

Tablo 10°da filtre kahve tiiketiminin arttigin1 ve degismedigini belirten kisi sayisinin fazla

oldugu goriilmektedir. Cinsiyet bazinda ayristirildiginda ise kadinlarda filtre kahveye olan ragbet
erkeklerden daha fazladir.

155



Vol: 2 Issue: 3
Gizem Kaya, Seca Toker Summer 2019

Kahve Tiiketim Aliskanhiklarinin incelenmesi: istanbul Ornegi

Tablo 11: Cinsiyet ve Cay Tiiketimi

Artt1 Degismedi Azaldi
Erkek 59 73 25
Kadin 155 155 53
Toplam 214 228 78

Tablo 11°de gay tiiketiminin cinsiyete gore degisimi verilmistir. Erkekler ve kadinlarin biiyiik
bir ¢ogunlugu cay tiikketiminin degismedigini beyan etmistir. Erkeklere gore kadinlarda bu oran daha
fazla seyretmistir. Cay tiiketiminin arttigini ifade eden kisi sayisinin ise degismedigini ifade eden kisi
sayisina yakin oldugu saptanmigtir. Bu durumu Tiirk toplumunun geleneksel 6zellikleri ile agiklamak
pek tabi miimkiin olacaktir. Cay, Tiirk toplumunun vazgeg¢ilmez bir 6gesi oldugundan ¢ikan sonuglar
beklenilen sonuglarla ortiismektedir.

Grafik 7: Tiirk Kahvesi Tiiketimindeki Genel Degisim
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Grafik 7°de Tiirk kahvesindeki tiikketim egiliminin hangi tarafa dogru yoneldigi gorsel olarak
verilmistir. Buna gore Tiirk kahvesi tliketimi yiizde 53 oraninda artarken, yiizde 10 oraninda azalmistir.
Yiizde 37 ise degismedigi goriillmektedir.

Grafik 8: Filtre Kahve Tiiketimindeki Genel Degisim
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Grafik 8’de yer alan bilgilere gore, filtre kahve tiiketim oraninin ylizde 42 diizeyinde arttig1
goriilmektedir. Ugiincii nesil kahve gesitlerinden biri olan filtre kahve tiiketimindeki bu artis, s6z konusu
kahve cesitlerinin toplum igerisinde giderek popiilerligini artirdigi sOylenebilir. Filtre kahve
titketimindeki azalma orani ise yiizde 8 olarak gerceklesmistir.
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Grafik 9: Hazir Kahve Tiiketimindeki Genel Degisim
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Hazir kahve tiiketimindeki genel degisim incelendigi zaman katilimcilarin ylizde 24’
tilketimini artirirken, ylizde 38’1 azaltmistir. Yiizde 38’inin ise hazir kahve tiiketiminin degismedigi

dikkat ¢ekmektedir.

Uciincii nesil kahve cesitlerinden biri olan espressonun katilimcilar arasinda tiiketim egilimi
Grafik 10’da verilmistir. Buna gore katilimeilarin ylizde 42’sinde espresso kahve tiiketimi artarken,
yiizde 11’inde azalmstir. Yiizde 47’sinin tiiketim seyrinde bir degisme olmadigi gézlenmistir.

Grafik 10: Espresso Kahve Tiiketimindeki Genel Degisim
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4.3. Ki-Kare Analiz Sonugclar:

Ankete verilen cevaplar neticesinde agiklanabilir ve anlamli dort iliski belirlenmistir. Tablo

12’de analiz sonuglarina ait ki-kare test istatistigi ve olasilik degeri ifade edilmistir.

Tablo 12: Ki-kare Analiz Sonuclari

Iliski No Iliski Kurulan Degiskenler Ki-kare = Olasihk
Degeri Degeri
1 Aylik harcanabilir gelir Aylik kahve tiiketimine ayrilan 100.034 | 0.000*
miktar
2 Cinsiyet Kahve tiiketilen zaman aralig1 14.364 0.013*
3 Mezun olunan egitim diizeyi Barista kelimesinin bilinirligi 44510 0.000*
4 Iste calisma durumu Kahve tiiketilen zaman araligt 30.788 0.000*
*Olasilik Degeri <0.05

Buna gore;

o Aylik harcanabilir gelir ile aylik kahve tiiketimine ayrilan miktar arasinda,

. Cinsiyet ile kahve tiiketilen zaman aralig1 arasinda,

. Mezun olunan egitim diizeyi ile barista kelimesinin bilinirligi arasinda,

. Iste ¢alisma durumu ile kahve tiiketilen zaman aralig1 arasinda anlamli ve agiklanabilir

iligki saptanmustir.

1, 2, 3, 4 numarali iligkilere ait ki-kare testi olasilik degerleri 0.000 (p=0.000) oldugu i¢in temel
hipotezi reddedecek yeterli kanitin varhigina ulasilmistir. “Iki deSisken arasindaki iliskinin varhigim
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reddetmemek icin yeterli delil yoktur” temel hipotezi reddedilerek, bir baska ifade ile “Iki degisken
arasindaki  iligkinin  varligim  reddedecek yeterli delil bulunamamistir.”  alternatif hipotezi
reddedilememistir. Bu iliskilerin degerlendirmek {izere kurulan hipotezlerdeki iliskinin anlamliliginin
testi (a=0.05) diizeyinde test edilmistir.

Tablo 13: Aylik Harcanabilir Kisisel Gelir ve Aylik Kahve Tiiketimine Ayrilan Miktar Capraz Tablo®
Aylik kahve tiiketimine ayirdiginiz miktar nedir?

Aylik harcanabilir kigisel 0-100 101-200 201 +

geliriniz ne kadardir? 0-1000 229 41 6
1001-2000 75 46 15
2001-2501+ 60 27 21

Toplam 364 114 42

Aylik harcanabilir kigisel gelirin kahve tiiketimine ayrilan tutar ile iligkisi Tablo 13’te
katilimcilarin agirlikli geng niifustan olustugu icin gelirin kahve tiiketimi iizerindeki net etkisi sonuglara
yansimamistir. Fakat bu durum, genc niifus agirlikli olmasi sebebi ile gelirin diisiik oldugu diizeyde
kahve tiikketimine 0-200 TL ayiranlarin 270 kisi oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin (cogunlukla geng
niifusun) yiizde 52’sinin her giin yaklasik 1 bardak kahve tiiketecek kadar gelirinden pay ayirdig
gbzlenmektedir. (1 bardak kahve fiyati: 6.66 TL olarak belirlenmistir.)

Analiz sonuglarina gore, belirlenen ikinci anlamli iliski cinsiyet ile kahve tiiketilen zaman aralig1
olmustur. Bu sebeple hem kadin hem erkek hem de genel olarak kahvenin hangi saatler arasinda
tiiketildigi asagidaki tablolarda belirtilmistir. Genel olarak erkeklerin saat 22:00’den sonra kadinlara
nazaran kahve tiiketiminin daha fazla oldugu ortaya ¢ikmistir. Erkeklerde bu oran yiizde 22 iken
kadinlarda bu oran yiizde 6 civarindadir. Kadinlarin en fazla kahve tiikettigi vakit 13:00-16:00 zaman
aralig1 olmustur.

Grafik 11: Kahve Tiiketim Zamam Gostergeleri (Cinsiyet Bazinda)®

Kadin Erkek
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Genel olarak kadinlarin saat 10:00-13:00’ten, 19:00-22:00 zaman araligina kadar, erkeklere
gore kahve tiikketiminde bir artis oldugu 22:00°den sonrasinda ise bu artisa katkiy1 erkeklerin yaptigi
goriilmektedir.

5 1 Numaral: fliskiye Ait Capraz Tablo Sonuglari

6 2 Numaral: iliskiye Ait Capraz Tablo Sonuglari
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Grafik 12: Katihmcilarin Kahve Tiiketim Saatleri
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Katilimcilara yoneltilen “Kahvenizi genellikle hangi saat araliginda tiiketirsiniz?” sorusuna
katilimcilarin yiizde 9’u sabah, ylizde 20’si 6gle saatlerinde, ylizde 29°u 13:00-16:00 arasi, yiizde 18’1
16:00-19:00 aras1, yiizde 24’1 ise kahveyi 19:00’dan sonra tiikettigini belirtmistir. Sabah saatlerinde
kahve tiiketiminin az olmasi, kahvalti yapilan saatlerde ¢ay, meyve suyu ve benzeri i¢eceklerin
tiiketilmesi ile aciklanabilir. flaveten erkeklerin yiizde 10’unun ve kadinlarin yiizde 8’inin sabah
saatlerinde kahve tiikketmeyi tercih ettigi gorilmektedir.

Tablo 14: En Son Mezun Olunan Egitim Diizeyinin Barista Kelimesinin Bilinirligini ifade Eden
Gostergeler ’
Barista (kahve barmenligi) kelimesini daha 6nce duydunuz mu?

Egitim Diizeyi Daha 6nce Daha 6nceden  ilk kez
duymustum fakat duydugum ve duydum Toplam
tanimini tanimini
bilmiyorum bildigim bir
kelime
Ortadgretim 2 0 5 7
Lise 25 160 45 230
Lisans 19 148 47 214
Lisansiistii 5 60 4 69
Toplam 51 368 101 520

Barista kelimesinin anlamini bilen 368 kisiden 160 kisi lise mezunu, 182 kisi ise lisans ve
lisansiistli egitim seviyesinden mezun durumdadir. Lisans ve lisansiistii egitim seviyesinde “barista”
kelimesinin bilinirliginin daha fazla oldugu goriilmektedir.

73 Numarali iliski- Egitim Diizeyi ve Barista Kelimesinin Bilinirligi
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Grafik 13: Herhangi Bir iste Cahsip Calismama Durumuna Gore Kahvenin Tiiketildigi Zaman Arahg ®

Calismayanlar Calisanlar
0% ’ = 7:00-10:00 » = 7:00-10:00
- 1% = 10:00-13:00 15% = 10:00-13:00
®13:00-16:00 = 13:00-16:00
26%
m 16:00-19:00 m 16:00-19:00
19:00-22:00 19:00-22:00
1 22:00 ve sonrasl 222:00 ve sonrast

Grafik 13 incelendiginde herhangi bir iste ¢alisanlarin ve c¢alismayanlarin genellikle 19:00-
22:00 zaman araliginda kahve tiikettigi gdzlenmektedir. ilaveten herhangi bir iste calisanlarin yiizde
26’smin 10:00-13:00 aras1 kahve tiikettigi, bu oranin 19:00- 22:00 zaman araliginda kahve tiiketenlerin
oranina yakin oldugu goriilmiistiir. Bu durum herhangi bir iste ¢alisanlarin 6gle aralarinda da kahve
tilketimlerinin azimsanamayacak diizeyde oldugunu aciklamaktadir. Yine takiben herhangi bir iste
caligmayanlarin yiizde 23’1 kahve tiiketmeyi 16:00-19:00 zaman araliginda tercih etmektedirler. Caligan
kesimde bu oran yiizde 11 civarindadir. Dolayisiyla ¢alisan kesimin kahve tiikettigi zaman aralig1 daha
cok aksam saatlerinde belirginlesirken, ¢alismayan kesim i¢in bu zaman aralig1 esnek olabilmektedir.

4.4. Kahve Tiiketiminde Zevk Ve Tercihler

Grafik 14: “Barista” Kelimesini Daha Once Duydunuz Mu?

ik kez duydum

= Duydum ancak tanimini
bilmiyorum

B Tanimini biliyorum

“Barista kelimesini daha dnce duydunuz mu?” sorusuna verilen yanitlara gére katilimcilarin
yiizde 10’u barista kelimesini daha dnce duydugunu ancak tanimini bilmedigini belirtirken, yiizde 19’u
ilk defa duydugunu, yiizde 71’1 ise “barista” kelimesini ve anlamin1 bildigini belirtmistir.

8 4 Numarali iligki- Is Durumu ve Kahvenin Tiiketildigi Zaman Araligi
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Grafik 15: Kahvenizi icerken Siit Kullanir Misimz?

m Evet
= Hayir
B Ara sira

Katilimcilarin ylizde 36’s1 kahvesinde siit kullanmay1 tercih ederken, yiizde 31’1 siit kullanmay1
tercih etmedigini ve yilizde 34’1 ara sira kullanmay tercih ettigini belirtmistir.

Grafik 16: Kahvenizi icerken Seker Kullamr Misimz?

Katilimcilara yoneltilen “Kahvenizde seker kullanir misiniz?” sorusuna verilen cevaplarda
katilimcilarin yiizde 23’1 seker kullandigini belirtirken, yiizde 56’s1 seker kullanmadigini belirtmistir.
Katilimcilarin yarisindan fazlasinin kahve igerken seker kullanmadig tespit edilmistir.

H Evet

= Hayir

H Ara sira

Grafik 17: Kahvenizi Hangi Bardakta Tiiketirsiniz?

16%
® Fincan
1 Karton Bardak

Katilimeilarin yiizde 84’1 kahveyi fincanda, yiizde 16’s1 karton bardakta tiiketmeyi tercih

ettigini ifade etmistir.
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Grafik 18: Toz- Hazir Kahve Tercih Edilmemesinin Sebebi

B Yapay oldugunu diisiiniiyorum

i Tad1, kokusu ve aromast sebebiyle

tercih edilmemesi
m Kaliteli ve giivenilir olmamasi

11%1I

B Saglikli olmadigini diisiiniiyorum
Aligkanligim yok

= Ekonomik degil

[k béliimde yer alan tiiketici istatistiklerine bakildiginda katilimcilarin neredeyse yarisinin
hazir-toz kahve tikketmedigi saptanmust1. Toz kahve tiikketmeyi tercih etmeyen katilimeilar, bunun sebebi
olarak; ylizde 22’si tadini, kokusunu ve aromasini sevmedigini, yiizde 19°u kaliteli ve gilivenilir
olmadigini, yiizde 17’si ise saglikli olmadigimi belirtmigtir. Bunun yani sira en baskin kani hazir
kahvenin yapay oldugu diistincesidir.

Grafik 19: Tiiketicilerin ilk Marka Tercihleri

m Starbucks
Nescafe
m Kurukahveci Mehmed Efendi
m Tchibo
Jacobs
= Cafe Nero

m Kahve Diinyasi

E Diger

Grafik 19’da katilimcilarin kahve igmek istediklerinde ilk marka siralamasinda liderligi
Starbucks istlenirken, onu sirasiyla; Nescafe, Kurukahveci Mehmed Efendi, Tchibo, Jacobs takip
etmektedir.

Grafik 20: Kahveyi Nerede Tiiketmeyi Seversiniz?

® Kahve Diikkani
= Evde
® [syerinde

H Diger

“Kahvenizi nerede tiiketmeyi seversiniz?” sorusuna verilen yanitlar sirasiyla ylizde 50 kahve
diikkkaninda, yiizde 26 evde ve yiizde 13 isyerinde olarak belirtilmistir.

5. Sonuc¢

Son zamanlarda Tiirkiye’nin her kdsesinde popiiler hale gelen kahve diikkanlari, ayn1 zamanda
iiclincii nesil kahve kiiltiiriinii halka tagimistir. Bu ¢alismada ise Tiirk toplumunda oldukga fazla tiiketilen
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cay ve Tiirk kahvesinin yani sira ti¢iincii nesil kahve tiiketiminin ve degisiminin seyrinin ortaya konmasi
amaclanmistir. Bunun yani sira kisilerin kahve tiiketimindeki zevk ve tercihler g6zlemlenmistir. Ayrica
aralarinda anlamli istatistiksel iligki rastlanan degiskenlerin de ¢apraz tablo yorumlarina yer verilmistir.
Anket caligmasi sonrasinda yapilan analiz sonucunda elde edilen bulgular asagida siralanmaktadir.

o Katilimeilarin biiyiik bir oraninin “barista” kelimesini duydugunu ve anlamini bildikleri
sonucuna ulasilmistir.

o Tiirk kahvesi tiiketiminde meydana gelen azalisin filtre kahveye kiyasla daha fazla
oldugu goriilmiistiir.

o Cay ve Tiirk kahvesini hi¢ tiikketmedigini belirten katilime1 orani yiizde 10’un altinda
kalirken, iiclincii nesil kahveleri ifade eden filtre kahve, espresso, buzlu kahvenin tiiketilmeme
oranlarmin ylizde 45’lere vardig1 goriilmiistiir. Bu durumda iicilincii nesil kahvelerle heniiz tanismamis
toplumun ciddi bir kesimi oldugu goriilmektedir. Ileride kahve cesitlerine ve kahve diikkanlarina karst
talep artis1 yagsanmas1 muhtemel bir sonug olacaktir.

o Katilimcilarin yiizde 42,5°si haftada bir/birkag bardak cay tiiketirken, ylizde 49,4’i
espresso ve filtre kahve tiirlerini tilketmektedir.

o Katilimcilara yoneltilen sorularda kahve tiiketirken zevk ve tercihlerini agiga ¢ikaran
sorular soruldugunda; katilimeilarin yiizde 36’siin kahvesini siitlii tiikettigi, ylizde 56’sinin kahveyi
sekersiz tercih ettigini, ylizde 84’iiniin kahveyi fincan bardakta igmeyi sevdigi sonucuna ulagilmstir.

o Paket halinde satilan toz kahveleri tercih etmeyen tiiketicilere gore bunun en 6nemli
sebebi kahve ¢esidinin yapay oldugu diisiincesidir.

o Katilimcilarin kahve i¢gmek istedikleri ilk marka siralamasinda liderligi Starbucks
istlenirken, onu sirasiyla; Nescafe, Kurukahveci Mehmed Efendi, Tchibo, Jacobs takip etmektedir.

o En fazla tiiketilen icecek ¢aydan sonra en fazla tiiketilen kahve ¢esitleri sirasiyla Tiirk
kahvesi, espresso, filtre kahve, hazir kahve ve buzlu kahve olmustur.

o Katilimcilarin  kahve tiiketmeyi sevdigi mekéanlar ise sirasiyla yiizde 50 kahve
diikkaninda, yiizde 26 evde ve yiizde 13 isyerinde olarak tespit edilmistir.
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Ozet

Ilmihal, kulun Allah’a ve kulun kula olan sorumluluklarinin anlatan ilimdir. Bu makale, Hac1 Selimaga Kiitiiphanesinde
Kemankes Boliimiinde 681 numarada 1b-7b varaklar1 arasinda kayith Ali Efendi naminda bir saire ait bir manzim ilmihal
incelemesidir. Calismada, Ali Efendi eserine ilmihal ismini verdigi i¢in, dncelikle bu ilim ve giiniimiize kadar yazilmis ilmihal
kitaplarindan bazilar1 hakkinda bilgi verilmistir. Yine klasik Tiirk edebiyatt donemi icerisindeki manzim ilmihal eserleri
tanitilmigtir. Sonrasinda sirasiyla Ali Efendi’nin eserinin adi ve niishasi, miiellifi, yazilig tarihi ve sebebi, sekil 6zellikleri,
muhtevasi hakkinda bilgi verilmistir. Bu incelemeden sonra eser, latin harflerine aktarilmustir.

Anahtar Kelimeler: Ali Efendi, Ilmihal, Manzim, Amentii.

POETIC CATECHISM OF ALI EFENDI
Abstract

Catechism is the knowledge that tells about man’s responsibility to God and to other man. This article is an analysis of versed
catechism works by a poet known as Ali Efendi, registered between leaves 1b and 7b in the Archery Section of Haci Selimaga
Library. Since Ali Efendi defined his work as catechism, first information has been given about this knowledge and catechism
books written until today. Again, information about verse catechism written during classical Turkish literature is given. Then
given information about Ali Efendi’s work’s name and its copy, author, date of writing and the reason for writing it,
characteristics of its form and its subject matter. The work has been transcribed into a text in Latin alphabet after this analysis.

Key Words: Ali Efendi, Cathecism, Verse, Credo
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1. Giris

[lmihal, sozliikte; “Bir Miisliiman’in giinliik yasantisinda lazim olan kul-Allah, kul-kul
iligkilerini diizenleyen ve herkesin bilmesi gerekli olan bilgileri iceren ilim” (Erdogan, 2013:247)
seklinde tarif olunmustur. Kaynagi Kuran ve siinnet olan ilmihal bilgileri, her Miisliiman fert i¢in farzdir.
Kulun yasaminin her alaninda gerekli olan dini bilgileri barindiran bu ilim; kadin olsun erkek olsun akil
balig olmus her ferde farzdir. Clinkii Miisliiman olmanin 6n sartin1 yerine getirmek, ilmihal bilgilerini
bilip bu ilme uymakla miimkiindiir.

Hicri 1. yiizyilin (m. 7. yy.) sonlarindan 13. yiizyila (m. 19. yy.) kadar birgok fikih eseri
yazilmistir. Bu eserlerden bir ¢ogu iizerine serh, ta’lik, hasiye, telhis ve muhtasar ¢aligmasi yapilmustir.
Bu eserler genelde birbirinin tekrari eserlerdir. Bu tekrar, eserlerin daha kolay anlasilmasini saglamak
ve eserleri ayrmtilardan kurtarmak igindir. Ilmihaller de, klasik fikih eserlerinin daha rafine bir sekilde
sunuldugu, konularin daraltildig1 eserlerdir (Aynaci, 2009:4).

Bir gelenek olarak 4. (m. 10. yy) yiizyildan itibaren olusmaya baglayan ilmihal eserlerinin telifi
9-10. (m. 15-16.) yiizyillarda baslamstir (Arpagus, 2000:139). ilmihaller, genel olarak dini ilimlerle
mesgul olamayan halk kesimi, hassaten ¢ocuklar, bulug ¢agina ulagsmis gengler ve egitime yeni baglayan
talebeler dikkate aliarak yazilmistir (Aynaci, 2009:3). [lmihal eserleri, dini bilgiyi halka ulastirmak ve
onlar1 egitmek amaciyla yazilmigtir. Hitap edilen kitle halk olunca ilmihallerde meselelerin anlatilmasi
ve halka sunus metodu da degismistir.

[lmihal gelenegi dnce, Arapga yazilmis bazi eserlerin Tiirkce’ye gevrilmesi ve eksik goriilen
kisimlarin tamamlanmasiyla baslanustir. Kutbiiddin izniki’nin, Ebii’l-Leys es-Semerkandi tarafindan
kaleme alinan Mukaddime adli namaz risdlesini Tiirk¢e’ye ¢evirip inang, ibadet ve ahlaka dair konular
ekledigi “Kitabii’l-Mukaddime”si ile Abdurrahman Aksardyi’nin, Abdiilaziz Farisi’ye ait Umdetii’l-
Islam adl eseri Tiirkge’ye terciime ederek bazi konular1 eklemek suretiyle telif ettigi “Imadii’l-islam™1
ilmihal eserlerinin ilk 6rnekleridir (Arpagus, 2009: 139).

[lmihal kitaplar1 kapsam olarak inang, ibadet, muamelat konularim1 muhtevidir. Inan¢ kisminda,
imani esaslar; ibadet kisminda Islam’in sartlari olan namaz, zekat, orug, hac gibi asli ibadetler ve
bunlarin gergeklesmesini miimkiin kilan sartlar; muamelat kisminda alis-veris, faiz, hiyar, selem, karz,
rehin, sulh, vekalet, kefalet, siif’a, miizaraa, icare, vasiyet, emanet, nikah, talak gibi giinliik hayat i¢cinde
her ferdin karsilastig1 meselelerin hallini ¢ozen bilgiler mevcuttur. Bu ii¢ temel konu yaninda ahlak ve
siyer konularinin da mevcut oldugu ilmihaller mevcuttur.? Yine, sadece kadinlara has durumlarin ve
Islamiyet’te kadinla ilgili haklarin anlatildig1 Kadin ilmihalleri,® gengleri ilgilendiren bilgileri barindiran
Genglik ilmihalleri,* ¢ocuklara Islam’1 daha kolay &greten ve sevdiren Cocuk Ilmihalleri,® askerdeki
baz1 sikitili durumlarda ibadetlerin daha kolay yapilmasini anlatan Asker Ilmihalleri,® evlililik dncesi
ve sonrasinda daha ¢ok kadinlar1 ve dolayisiyla kadimin iginde oldugu ailenin anlatildigir Evlilik
IImihalleri,” orug ibadetinin anlatildig1 Orug Ilmihalleri® gibi daha 6zel ve muhteva olarak daha dar
ilmihéller de mevcuttur.

2 Bu tiirden ilmihaller i¢in bakimz: Bilmen, O.N. (2013). Biiyiik Islam Ilmihali. Semerkand Yayncilik, Istanbul; Sentiirk, L &
Yazict, S. (1995). Diyanet Islam [lmihali, Diyanet Isleri Baskanlig1 Yaymlari, Ankara; Isik, H. H. (2014). Tam limihal Se adet-
i Ebediyye. (yiizotuzuncu baski). Hakikat Kitabevi, Istanbul.

3 Bu tiirden ilmihaller i¢in bakiniz: Yayla, K. (2006). A¢tklamal: Kadin [Imihali. Merve Yayimnlari, Istanbul.

4 Bu tiirden ilmihaller i¢in bakiniz: Baspehlivan, C. (2015). Genglik I¢in Pratik Ilmihal. Gonca Yayinevi, Istanbul.

5 Bu tiirden ilmihaller icin bakimz: es-Seyyid, M.F. (2003). Cocuklar Icin Islam Ilmihali -Fikhu’s-Siinne Li’l-Etfal-.
Karinca&Polen Yayinlari, Istanbul.

8 Bu tiirden ilmihaller i¢in bakiniz: Aryanizade A.V. (1927). Asker Ilmihali. Ahmed Thsan ve Siirekasi Yayinevi, Istanbul.

7 Bu tiirden ilmihaller igin bakiniz: Karaman, H. (2014). 4ile [imihali. Timas Yaymlari, Istanbul.

8 Bu tiirden ilmihaller i¢in bakiniz: Altundas, H. (2010). Oru¢ IImihali. Diyanet Vakfi Yayinlari, Ankara.
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Klasik Tiirk edebiyati doneminde manziim olarak yazilmis sehrengiz, mersiye, sakiname,
surname, pendname, tarih, falname, mahlasname, liigat, seyahatname, kiyafetname gibi tiirlerin yaninda
dini mahiyetli tevhid, miinacat, siyer, naat, miraciyye, mevlid, hilye, kirk hadis, gazavatname, kisas-1
enbiya gibi manz(m tiirden eserler de viicuda getirilmistir.

Bu donem edebiyat1 icinde, ilmihal konularinin anlatildigi manziim eserler de yazilmstir.
Selim’in namazin sartlarim1 anlattign “Risaletii Manzimeti fi Suriiti’s-Salat™°, Mevlana Semseddin
Fenari’nin vefat eden torunu Mustafa i¢cin yazmis oldugu “Mukaddimetu’s-Salat isimli esere Sa’id’in
yazdig1 “Manziim Namaz Terciimesi”®, Mevlevi Yahya Aysi’nin 17. yiizyilda yazdigi “Manzime-i
Salat™!?, 16. yiizy1l sairlerinden Vidinli Sa’di’nin “Manzime-i Salat”1!2, Halife Muhammed Efendi’nin
“Diirretii’t-Tac1%3, 16. yiizyilda Semsi Ahmed Pasa’nin Burhanii’s-Seri’a’min Vikayetii’r-Rivayesi’ne
yazmis oldugu “Manzim Vikaye Terciimesi”**, Tiirabi Muhammed Efendi’nin Keydani’nin eserini
terciime ettigi “Namaz Manz(imesi”*®, Abdullah Ahdi ibni Ali’nin “Namaz Manzimesi”*¢, Devletoglu
Yusuf’un yine Burhénii’s-Ser’a’nin Vikayetii’r-Rivayesi’ne yazmis oldugu “Vikaye Terciimesi™/,
Birgivi Muhammed Efendi’nin Vasiyyet-namesi’nin Ogrencisi Bahtl tarafindan terclime edilen
“Manzum Vasiyyet-name”si'¢, 16. yiizy1l basinda Sultan 2. Bayezid désneminde Abidi tarafindan imam-
zade es-Sargi Muhammed b. Ebi Bekr’in 12. yiizyilda fikih alaninda Arapca kaleme aldig “Sir’atii’l-
Islam” adli eserine Tiirkge yapilms “Ravzatii’l-Islam”1%°, 19. yiizy1lda Manastirli Mehmed Rifat Bey’in
¢ocuklara Islam dinini kolay 6gretmek maksadiyla yazdig1 “Manzum iImihal”i? bu tiir eserlerdendir.

Ali Efendi’nin manziim olarak kaleme aldig1 ilmihal, kisa ve 6z bilgilerden miitesekkil bir
ilmihaldir. Ali Efendi, eserine Allahu Teala’ya hamd ederek, Hz. Muhammed’e salat ve selam, yine Hz.
Muhammed’in ashabina ve aline selam gondererek baglamistir. Dibace basligi altinda eserini ne sebeple
yazdigin1 beyan etmistir. Asil konu, imanm sartlar1 (Amentii) ve Islam’in sartlarinin anlatildig: iki
boliimden miitesekkildir. Bu boliimlerden sonra Ali Efendi, miinacatta bulunarak eserini tamamlamistir.

2. Eserin Ad1 ve Niishalan

Eser, Haci Selimaga Kiitiiphanesi'nde Kemankes boliimiinde 681 numarada 1°-7° varaklar
arasinda kayithidir. Miiellif, eserine isim vermemistir. Ancak eserinin “ilmihal” oldugunu belirtmistir.

Beyan idem ehemmin ‘ilm-i halifi
‘Ayan ide rumiizin bu makalin (beyit 6)

Eser, 7 varak, her varak 9 satirdir. Niisha, 195x130, 140x100 mm. Ol¢iisiindedir. Yazi tiirii
harekeli nesihtir. Eser, 111 beyittir ve besmele ile baslamaktadir. Eserin baska bir niishasi
bulunamamistir. Bu niishanin da ne zaman yazildigina dair bir kayit yoktur.

9 Corum Hasan Pasa il Halk Kiitiiphanesi, 19 Hk 4598/3 numara.

10 Milli Kiitiiphane, Tokat Zile ilge Halk Kiitiiphanesi, 60 Zile 146/6 numara.

11 Konya Bolge Yazma Eserler Kiitiiphanesi, Burdur il Halk Kiitiiphanesi,15 Hk 1810/20 numara.

12 Milli Kiitiiphane, 06 Mil Yz A 2564 numara.

13 K astamonu 11 Halk kiitiiphanesi, 37 Hk 3804/3 numara.

14 Edirne Selimiye Yazma Eserler Kiitiiphanesi, 22 Sel 2130 arsiv numara.

15 Siileymaniye Yazma Eserler Kiitiiphanesi, Hact Mahmud Efendi Boliimii, 1150 numara.

16 Siileymaniye Yazma Eserler Kiitiiphanesi, Resid Efendi Boliimii, 00809-003 numara.

17 Daha fazla bilgi icin bakiniz: Aktan, B. (2002). “Devletoglu Yusufun Vikaye Terciimesi (Inceleme-Metin-Dizin)”, Doktora
Tezi, Atatiirk Universitesi/Sosyal Bilimler Enstitiisii, Erzurum.

18 Daha fazla bilgi igin bakmiz: Sakar, S.0. (2005). “Birgivi Muhammed Efendi’nin Manzum Vasiyyet-namesi (Elestirili
Metin-Dil Inceleme-S&zliik)”, Doktora Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi/Sosyal Bilimler Ensitiisii, Istanbul.

19 Daha fazla bilgi i¢in bakiniz: Dag, H. (2002). “‘ Abidi Ravzatii’l-islam (Giris-inceleme-Metin-Sozliik-Tipkibasim)”, Yiiksek
Lisans Tezi, Siileyman Demirel Universitesi/Sosyal Bilimler Enstitiisii, Isparta.

20 Daha fazla bilgi i¢in bakiniz: Kirkil, H. (2015). Tiirk Edebiyatinda Manzum {Imihal ve Fikih Kitaplari ile Son Devre Ait
Manzum Bir [lmihal: Manastirli Mehmed Rifat Bey ve Manzum {lmihali, {slam Hukuku Arastirmalari Dergisi, 7:433-476.
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3. Eserin Miiellifi
Eserin miiellifi Ali Efendi’dir. Eserin dibace kisminda miiellif, ismini zikretmistir:
‘Alr’nifl ¢okdurur ya Rab giinahi
Velakin senden 6zge yokdur penahi (beyit 8)

Bunun disinda tezkirelerde ve Tiirk Edebiyatinda Isimler Sézliigiinde, Ali isimli ilmihal sahibi
bir sahsiyete rastlanilmadigi i¢cin Ali Efendi’nin hayati hakkinda herhangi bir malumata ulasilamamustir.

4. Eserin Yazihis Tarihi ve Sebebi

Eserin yazilis tarihi bilinmemektedir. Sair hakkinda da herhangi bir bilgiye ulagilamadigi i¢in
sairin hangi ylizyilda yasadig1 da bilinmemektedir.

Ali Efendi dibace boliimiinde, ilmihalin 6nemini belirtmek, miiminlerin bundan faydalanmasini
saglamak ve bu sayede okuyanlarin kendisine dua ederek gilinahlarinin bagiglanmasina vasita olmasi
icin eserini yazdigini soylemektedir.

Beyan idem ehemmin ‘ilm-i halifi

‘Ayan ide rumiizin bu makalifi

Ola ba’ig du‘a’-i hayra her dem

GoOre her mi’min anifl nef ini hem

‘Alr’nif ¢gokdurur ya Rabb giinahi

Velakin senden 6zge yokdur penahi

Habibifi hiirmetine ya {1aht

Keremden haff kil andan giinahi

Mukarin kil an1 ya Rabb salaha
Ola yarin sebeb-i nardan felaha (Siil. Haci Selim Aga/Kemankes, 1°-2%)
5. Eserin Sekil Ozellikleri

Ali Efendi manziimesini, mesnevi nazim sekli ve aruzun hecez bahrinin “Mefa’iliin Mefa’iliin
Fe’tliin” kalib1 ile yazmistir. Metindeki su 6 beyitte zihaf kusurlar1 vardir:

Dahi al-ile ashabina da’im

Selam olsun yir gok oldukca ka'im (b. 4)

Yimek icmek dahi geymek kusanmak

Dahi turmak oturmak yahiid yatmak (b. 23)
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Emanet s1dk teblig ‘ismet fetanet

Sifatlar1 budur ey zi-diyanet (b. 46)

Zadlar ciin muhal old1 bulardan

Viiciidi miimteni® old1 olardan  (b. 47)

Hayrdan serden dahi nef"-ile zardan

Hareket 1i siikiin i berd i hardan (b. 71)

[1ah sa’ilim geldim kapufia
Muzattarim ‘arz-1 hal itdim safia  (b. 87)

Ayrica “hafi (b. 9), Islam’1fi (b. 82)” kelimeleri “hafi (b. 9) ve Islam’1ii (b. 82)”; “Beyt-i
Huda’niii (b. 85), ehl-i i‘tizale (b. 108)” tamlamalar1 “Beyt Huda’niii (b. 85), ehl i‘tizale (b. 108)”
seklinde okundugunda ve “Hakk’ini (b. 43)” kelimesi “Hak’1ii (b. 43)” seklinde yazilinca vezin
diizelmistir. Sair, diger beyitlerde vezni bagarili bir sekilde uygulamstir.

6. Eserin Muhtevasi

Eser; Dibace, Amentii Billih, Ve Mela iketihi, ve Kiitiibihi, ve Rusiilihi, Ve’l-Yevmi’l-
Ahiri, Ve Bi’l-Kaderi Hayrihi ve Serrihi min Alldhi Te'ala, Sera’iti islam, Miindcat basliklar:
altinda imanin sartlar1 ve Islam’m sartlarini anlatan 111 beyitlik sade bir ilmihal manziimesidir. Eser,
basliklar altinda incelenecek olunursa:

Sair, eserin 1-4. beyitlerinde, Allah’a hamd ederek , Hz. Muhammed’e (s.a.v) salat ve selam,
yine Hz. Muhammed’in (s.a.v) aline ve ashabina selam gondererek baglamistir.

Dibace (5-11. beyitler): Eserin sebeb-i telifinin oldugu kisimdir. Sair; Allah’tan yardim
diledigini, yazdigi bu ilmihal i¢in bagiglanma istegini belirtmis, bu ilmihal sayesinde insanlara faydali
olmay1 ve insanlarin duasini kazanmay1 amagladigini belirtmistir.

Amentii Billih (12-24. beyitler): Allah’1 tasdik ve takrir etmek her Miisliiman’a farzdir.
Yerlerde ve goklerde Allah’tan daha iistiinii yoktur ki insanlar ona taate layik olsunlar. ilahlik O’ndan
bagkasina mahsus degildir. Allah’in varligina ve birligine iman ettim ¢linkii alemdeki tim zerreler
Allah’1n var olduguna kesin delildir. Allah’in evveli ve sonu yoktur. O; hayat, ilim, gii¢ sahibidir ve her
seyi yaratir. Yine O, konusur, isitir, duyar ve mekandan miinezzehtir. O’nun sifatlar1 eksikliklerden
miinezzeh, zati da ayiplardan temizdir. Allah’in sifatlari, zati ile vardir. O ne dogmus ne de
dogurulmustur; O’nun san1 yiicedir, bu tiir noksanlardan uzaktir. Allah i¢in yemek, igmek, giyinmek,
kusanmak, durmak, oturmak, yatmak yoktur. Bu tiir biitiin eksikliklerden miinezzehtir.

Ve Mela’iketihi (25-31. beyitler): Meleklere iman bahsi anlatilmistir. Melekler, Allah’in
kuludurlar. Baz1 melekler baz1 meleklerden ustiindiir. Melekler, Allah’a asla asi olmazlar, taat etmek
meleklerin gorevidir. Yemek ve igcmek gibi ihtiyaglar1 yoktur, Allah’a kulluk etmek adetleridir.
Meleklerin erkeklik ve disilikleri yoktur. Onlarin 6fkelenme duygular1 da yoktur. Giizel yaratildiklar
ayet ile sabittir. Tiim melekler, Allah’in kendilerini gorevlendirdigi gorevi yerine getirirler. Meleklerin
varligini aklen anlamak miimkiin degildir, var olduklar1 Kuran-1 Kerim’de sdylenmistir.
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Ve Kiitiibihi (32-42. beyitler): Samimi ve i¢i temiz kimseleri haberdar etmek icin Allah,
peygamberler vasitastyla kitap génderdi. Kitaplardan Incil’i Hz. Isa’ya (a.s), Tevrat’t Hz. Musa’ya (a.s),
Zebur’u kuslart emrine verdigi Hz. Davud’a (a.s.) gdndermistir. Ozellikle sectigi kimse olan Hz.
Muhammed’e (s.a.v) Kuan-1 Kerim’i indirmistir. Bazi peygamberlere de suhuf indirmistir. Hz. Adem’e
(a.s) on, Sit’e (a.s) elli, Idris’e (a.s) otuz, tiim varin1 Allah icin feda kilan Ibrahim’e (a.s) on suhuf
indirmistir. Kitap olarak gonderilenler de suhuf olarak gonderilenler de Allah’in kelamidir ve bunlar
mahluk degildir. Kuran-1 Kerim génderilenlerin sonuncusudur ve bu kitabin hiikiimleri ebediyyen kabul
gorecektir. Kuran-1 kerim haricindeki diger kitaplarin hiikmii kalkmistir. Buna inanmayanlar azap
gorecekler.

Ve Rusiilihi (43-51. beyitler): Peygamberler, insanlar i¢inde 6zel olan, se¢ilen kullardir. Hepsi
akildirler, emretme ve nehy etme gorevleri vardir. Peygamberlere mucize gosterme 6zelligi verilmistir.
Emanet, sadakat, teblig, giinahsizlik, zeki olma peygamberlerin sifatlaridir. Hz. Adem (a.s) ilk
peygamberdir, Hz. Muhammed de (s.a.v) son peygamberdir. Peygamberlerin en efdali Hz.
Muhammed’dir. Bu iki peygamber arasinda gelen biitiin peygamberler haktir. Tiim peygamberler
masumdurlar, peygamberlerin san1 yiicedir ve zerre kadar ayiplanacak taraflar1 yoktur.

Ve’l-Yevmi’l-Ahiri (52-69. beyitler): Kiyamet giinii gelince insanlardan pek ¢ogu pismanlik
duyacaktir. Kabir, ahiret hayat1 6ncesi bir duraktir. Algak olanlar, kabirde azap goreceklerdir. insanlar
hesap vermek icin Miinker ve Nekir isimli iki melek tarafindan suale muhatap olurlar. Insan
yaptiklarinin karsiligini mezarda iken goriir. Kiyamet kopunca, mahserde toplanmak i¢in Oliiler
mezarlarindan dirilip kalkar. Kimi insanlara hesap defterleri sagindan kimilerine de solundan ya da
arkasindan verilir. Kimilerinin glinahlari, orta yolu tutmadiklar i¢in agir gelir. Salih amel isleyenlerin
giinahlar1 az olur. Cehennem iizerine Sirat kurulur. Salihler ve giinahkarlar Sirat’ta ayni yol iizerinden
ve de Sirat’tan ayni sekilde gegmezler. Kimileri Allah’in liitfuyla Sirat’tan simsek gibi, kimileri riizgar
gibi kimileri at gibi gecer. Bazi insanlar da emekleyerek Sirat’tan gecemeden giinahlarmi yiiklenip
Sirat’tan diiser. Sirat’tan gegemeyip diigenleri, Zebani melekleri yakalayip zincire vururlar ve cehennem
atesine atarlar. Allah’im bizleri cehennem atesinden koru! cennet, cehennem, hesap, cennet havzi haktir.
Bunlar kiyamette vardir. Bunlara siiphe etmemelidir.

Ve Bi’l-Kaderi Hayrihi ve Serrihi mine’llihi Te’4la (70-80. beyitler): Diinyada her ne olursa
Allah’in takdiriyle olur. Hayir, ser, fayda, zarar, hareketlili, durgunluk, soguk, sicak her sey O’nun
takdirine baghidir. Olmus ve olacak her sey Allah’in iradesi ile olur. Allah her seyi yaratandir. Ancak
Allah’n giinah ve kotii amellere rizas1 yoktur. Kul, bir ser islerse serri de yaratan Allah’tir. insanoglu
cliz’i iradeye sahiptir. Kul kesb eder, kullarin fiillerini yaratan Allah’tir. Allah, kesb eden kuluna fiili
yapmasi i¢in gii¢ verir. Kaza ve kader ile ilgili bahsin bu kadar bilinmesi yeterlidir. Fazlasini tartismak
dogru degildir. Kaderi, gelecegi ancak Allah bilir. Peygamberler ve melekler de bu sirra vakif
degillerdir.

Sera’iti Islam (81-86. beyitler): Ey Ademoglu! Alemlerin 6viincii olan Hz. Muhammed (s.a.v)
sana ne buyurduysa mutlulukla dinle. islam bes nesne iizerine kurulmustur. Bunlardan ilki kelime-i
sehadet getirerek Miisliiman olmaktir. Ikincisi namaz kilmak, ii¢iinciisii orug tutmak, dérdiinciisii zekat
vermek, besincisi Allah’in evini ziyaret etmek yani hacc etmektir. Bu bes sart yerine getirilirse
Miisliiman olmanin gerekleri yerine getirilmis olur.

Miinacat (87-111. beyitler): Allah’im! Dilenciyim kapina geldim. Arz-1 halimi sana
bildiriyorum. Sevgilin Mustafa’nin (s.a.v) hiirmetine, tiim peygamberlerin izzeti i¢in keremini bize lutf
et. Halimizi rizana tatbik et. Bizi salih kullardan ayirma. Dogru yoldan ¢ikarma. Bizi fazla ilim ile
ilimlendir ki bu ilimle dinimizi yasayalim. Faydali ilimlerin sevgisini ver, gerekmeyen ilimleri
gonliimiizden uzak tut. [limde bizi ileri derecelere ulastir ve ilim ile amel etmeyi nasip et. Bize temiz bir
inang ihsan et, dogru yolda gitmemizi kolaylastir. Allah’im sevgini kalbimize ver, diinya sevgisini
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kalbimizden ¢ikar. Can bogaza geldigi zaman aklimizi sagirtma, iman ile canimizi bedenimizden al.
Kabirden dirilecegimiz giin, yiiziimiiz ak bir sekilde bizi dirilt. Senin arsinin golgesinde bize yer ver.
Rahmetini bize ver, hesapsiz ve azapsiz bizi cennetine al. Allah’im anne ve babamiza, biitiin Miisliiman
ve ehl-i din olanlara rahmet et. Uzak ve yakin tiim akrabalarimin, sevdiklerimizin, sadiklarin, fazillardan
olan iistadimin, sozii giizel sdyleyen kamillerin ruhlarina rahmet et. Allah’1m! Din ehline basar1 ve
yardim, gazaya c¢ikanlara kuvvet ver. Padisahi halkini gbzeten, goren, halkindan haberdar olanlardan
eyle. Padisahin soziinii ve fiilini insanlara 6rnek olacak kimselerden eyle ki hayati kitab olacaklardan
olsun. Islam askerini muzaffer eyle, kafir askerleri maglup eyle. Din diigmanlarinin énde gelenlerini de
siradan olanlarin1 da hezimete ugrat. Rafizi dinsizlerine firsat verme, halkin bu dinsizlerden nefret
etmelerini sagla. Mutezile itikathilarin da cezasini ver ve onlari algalt. Allah’1m! Sen istegimi beklentimi
ver, seher vakti ettigim duami kabul eyle. Ey seher riizgari1! Soziimii isit ve selamimi Allah sevgilisi olan
Hz. Muhammed’e (s.a.v) arz eyle. Allah’a hamd olsun ki risalem hayir ile sona erdi.

7. Sonug

Manzlim olarak yazilan bu ilmihalin miellifi Ali Efendi’dir. Ancak kaynaklarda ilmihal sahibi
olan, Ali isimli bir sair bulunamamustir. Yine eserin herhangi bir yerinde, eserin hangi tarihte yazildigina
dair bir malumata da ulasilamamistir. Bu sebeplerden 6tiirii sair hakkinda, eserin i¢inde gecen “Ali”
isminden bagka bir malumata sahip olunamadi.

Tefsir, siyer, ahlak, biyografi, hadis, tarih gibi mensur olarak yazilan bir¢ok konu, klasik Tiirk
edebiyat1 donemi sairleri tarafindan manzim olarak telif veya terciime edilmistir. Bdylelikle, bu konular
klasik Tiirk edebiyatinda tiir haline getirilerek bir gelenek olusturulmustur. Bu gelenegi devam
ettirenlerden biri de ilmihal konularini manziim olarak telif eden Ali Efendi’dir.

Ali Efendi’nin manzimesi giris, dibace ve miinacat kisimlari harig¢ tutuldugunda imanin esaslari
ve Islam’1n sartlarin anlatan iki boliimden olusmaktadir. Imanin esaslari, 69 beyitle etraflica ve ayrintili
bir sekilde anlatilmisken, islam’in sartlari hakkinda gelisigiizel bilgi verilmistir. Zaten bu boliim,
Islam’1n sartlar1 olan bes sartin neler oldugu belirtilerek 6 beyitle simrli tutulmustur. Bu sebeple, Ali
Efendi’nin Manzim [lmihali, imanin esaslarim anlatan bir muhtevaya sahiptir denilebilir.

8. Ceviri Metin
Bismillahirrahmanirrahim
Mefa‘iliin Mefa‘iliin Fe aliin

1 Idelim hamdi da’im bi-zevale

Hemise siikr idelim zi-nevale

2 Miirebbi ancak oldur ‘alemine

Dahi hem Malik oldur yevm-i dine

3 Salat ii tahiyyat-1 bi-nihaye
Habibine ola her dem hidaye

4 Dahi al-ile ashabina da’im
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Selam olsun yir gok oldukca ka’im

Dibace
5 Sigindim evvela ol bi-nazire

Irerse ‘avn eger isbu fakire

6 Beyan idem ehemmin ‘ilm-i halifi

‘Ayan ide rumiizin bu makalin

7 Ola ba’is du‘a’i hayra her dem

Gore her mii’'min anif nef ini hem

8 ‘Alr’nif ¢gokdurur Ya Rab giinahi

Velakin senden 6zge yok penahi

9 Habibif hiirmetine Ya Ilaht

Keremden hafi kil andan giinahi?*

10  Mukarin kil an1 Ya Rab salaha

Ola yarm sebeb nardan felaha

11  Kagankim irise ‘Omrine gayet

Nagib eyle afia yarin felaha

Amentii Billah

12  Pes evvel farz olan her miislimine

Ide ikrar [ii] tasdik Rabbisine

13  Ki gokde yirde yok bir ferd-i fayik

21 “haft” kelimesi “hafi” seklinde okunursa vezin duzelir.
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Ola ol climleden ta‘ata layik

Bulunmaz bir ahad illa ki Allah

Uldhiyyet afia mahsiis fevallah

Inandim ben anifi pes varligina

Hem ikrar eyledim ben birligine

Lisan-1 hal-ile heb ciimle zerrat

Viicudina ider kat ‘1 delalat

Kadimdiir evveli yok varligimin

Kezalik ahiri yok birliginifi

Hayat i ‘ilm i kudret i iradet

Kelam i tekvini bul bil sa‘adet

Basar [u] sem" dahi anifi sifati

Miinezzehdiir mekandan dahi zati

Miiberradur nakayisdan sifati

Ma‘ayibdan aridur dahi zati

Sifat1 ctimle heb zatiyle ka’im

[1a yevmi’n-nihaye ola da’im

Ne validdiir ne mevladdur Te‘ala

Miinezzeh saniihii cella vii a‘la

Yimek icmek dahi geymek kusanmak

Dahi turmak oturmak yahiid yatmak
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24 Miinezzehdiir bulardan pes muhakkak

Serefi zat1 ey Feyyaz i Mutlak

Ve Mela’iketihi

25  Melekler Hak Te‘ala’nifi kulidur

Dahi ba‘z1 ba‘zisindan uludur

26  Hem anlar olmaz asla Hakk’a ‘asi

Heman sanlaridur ta‘at edasi

27  Yimek icmek degil anlarda hacet

Hak’1i kullugidur anlara ‘adet

28  irkeklik disilik olmaz tasavvur

Dahi anlar1 ahz itmez tehevviir

29  Hem anlardur dahi cism-i latife

Delalet eyledi nass-1 serife

30 Tursur her birisi hidmetine

Bulinurlar kamusi ta“atine

31  Bilindiler kitabafi zahir-ile
Sebil yokdur afia ‘aklen delile
Ve Kiitiibihi

32  Kitablar gonderiiben enbiyaya
Hitab itdi giirtih1 asfiyaya
33  Birisidiir anifi Incil-i ‘Tsa

Birisidiir dahi Tevrat-1 Misa
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Idiib Daviid’a hem i‘ta Zebir’

Musahbhar eyledi afia tuyiiri

Idiib Kur’an’1 inzal Mustafa’ya

Kilub mahsiis an1 hem 1stifaya

Suhuflar indiriib ba‘z1 nebiye

Ki virdi on suhuf Adem safiye

Sit’e gonderdi hem elli sahife

Dahi Idris’e hem otuz sahife

Viriibdiir on sahife hem Halil’e

Feda kild1 varim ol Celil’e

Kelamidur Hak’1ii ciimle suhuflar

Miidevvenler dahi gayn kiitiibler

Degil mahliik birisi bu kitabifi

Oget afila safisin hem cevabin

Ki Kur’an’1i mu’ahhardur niiziili

Mii’ebbeddiir hitkkminifi kabuli

Dahi mensiih olubdur o kitablar

Inanmayan cekiser ¢ok ‘azablar

Vol: 2 Issue: 3
Summer 2019

175



Vol: 2 Issue: 3

Zahir Siislii Summer 2019
Ali Efendi’nin Manzdm ilmihéli

Ve Rusiilihi

43  Beserden yir yiizinde var nebisi

Hak’1fi has kullaridurlar hebisi?

44 Mibelligdiir olar va‘d i va‘1di

Dahi emir i nehy i hem hudiidi

45  Virildi mu‘cize hem harik-i ‘ade

Mii’eyyid kildi an1 i‘tikade

46  Emanet sidk teblig ‘ismet fetanet

Sifatlart budur ey zi-diyanet

47  Zidlari ciin muhal old1 bulardan

Viicudi mimteni‘ old1 olardan

48  Nebi Adem kamunuii evvelidiir

Muhammed ahiri hem efdalidiir

49  Bu ikisi dahi aralarinda

Gelenler ciimle hak da‘valarinda

50  Bularii kamusi pes old1 ma‘stim

Olardan kifr keba’ir oldi ma‘dom

51  Mu‘atab olmalarinda zerrat

Meratib rif atina var delalat

xn xn

22 “Hakk’ifi” kelimesi vezin icabi gerekli yerlerde “Hak’iii” seklinde yazilmistir.
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Ve’l-Yevmi’l-Ahiri

52
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60
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Olacakdur dahi yarin kiyamet

Bulacakdur niceler ¢ok nedamet

Kabir ahirete evvel menazil

Olur vasil ‘azaba erazil

Su’al iciin diriliir anda meyyit

Goriir Miinker i Nekir anda meyyit

Riyaz-1 hufreden bulur cezasin

Tuyar aniii safasin ya cefasin

Kiyamet kobicak kalkar kabirden

Diriliir mahsere kamus1 birden

Viriliir kimine defter sagindan

Kimine arkadan yahiid solindan

Agir geliir kiminifi seyyi’ati

Pes anlar tutmadilar beyyinati

Sular kim islediler salihati

Hafif olur olarnii seyyi’ati

Cehennem {izre kuralar Sirati

Tefaviitle gegeler halk Siratt

Gegeler kimisi ke-berki hatif

Olalar lutfina Hakk’1ii musadif
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62  Gegeler yel gibi anda kimisi

Segirdiir at gibi anda kimisi

63  Giinahin yiikleniib ba‘zis1 diiser

Imekleyiib kala ekser zamanda

64  Niceler de gegemezler diiserler

Zebaniler ana climle iigerler

65  Selasili ana ciimle takarlar

Dahi nar-1 cehenneme sokarlar

66  Ilahi hifz kil bizleri andan

Recamiz budurur Ya Rabbi senden

67  Hisab i havz-1 cennet hem cehennem

Kiyametde olacakdur bular hem

68  Dahi gayri olacak ciimle ahval

Hisab ii ger su’al i climle esgal

69  Kamusi hakdurur kim itme siibhe

Fevallahi olacakdur ne siibhe

Ve Bi’l-Kaderi Hayrihi ve Serrihi min Allahi Teala

70  Ne kim car1 olur iki cthanda

Hak’1i takdiri var elbette anda

71  Hayrdan serden dahi nef"-ile Zardan

Hareket i siikiin i berd ii hardan
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Kazastyla kaderiyle Hudanin

Dahi hiikmi iradet-ile anifi

Velakin ma‘siyete yok rizasi

Beli tahlik-ile vardur kazasi

Beni Adem’de var ciiz’ ihtiyar

Viiciidi yok heman emr ihtiyari

Huda’dur haliki fi‘'l-i “ibadin

‘Ibad ancak kasibidiir pes anifi

Virir fi‘lin kitinda istita“at

Idiib teklifi hem mikdar-1 takat

Tevagguli bu bahsifi oldi menht

Bu mikdardan da sakin itme men‘1

Hak’1ii sirr1 kader ashi karindas

Kimesneye bu sir hic olmad: fag

Beni miirsel dahi melek mukarreb

Degil vakaf bu sirra ol mii’eddeb

Fe-iyyake ve iyyake pes andan

Nasthatdur safia gel difile benden

Sera’iti Islam

81

Ne buyurdi esit ey ibn-i Adem

Sa‘adetle safia ol fahr-i ‘alem
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82  Kuruld: Islam’1fi biinyad: ey can?

Bes nesne iizerine eyle iz'an

83  Evvelkisi anifi afila sehadet

Anifi-1la bulur Islam ikamet

84  Ikinci sart salatini ikame

Uciincisi ita‘atdur sryama

85  Dordiinci[si] zekat virmekdir anifi

Ziyaretdiir besinci Beyt-i Huda mi?

86  Bulunursa eger bu bes tamami

Bulunur pes din-i islam devami

Miinacat
87  llahi sa’ilim geldim kapuiia

Muzattarim ‘arz-1 hal itdim safa

88  Habibin Mustafa’nifi hiirmetine

Cemi'i enbiyanifi ‘izzetine

89  Keremden lutf idiib vir bize tevfik

Rizafia halimizi eyle tatbik

90  Ayirmagil bizi salih kulufidan

Cikarmagil bizi togr yolundan

S R1”

23 “Islam”1fi” kelimesi “Islam’1i” seklinde okunursa vezin diizelir.

Y

24 “Beyt-i Huda’niii” tamlamasi “Beyt Huda’nifi” seklinde okunursa vezin dizelir.
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Ziyade ‘ilm ile kil bizi ihya

Idelim anifi-1la dini icra

‘Ultim-1 nafi‘if vir sevgisini

Goniilden diir idiib hem gayrisini

‘Ilim igre bizi sen eyle kamil

Dahi eyle bizi ‘ilm-ile ‘amil

‘Akide pakligin kil bize ihsan

Tar1k-i miistakimi eyle asan

[1aht sevgifii vir kalbimize

Bu diinya sevgisini virme bize

Niza“ vakti sasirma ‘aklimuzi

Iman-1la ¢ikargil canimuzi

Kabirden kalkcak ag it ylizimiizi

‘Arsifiiii sayesi eyle yerimiizi

Idiib 1ay1k bizi hem rahmetiifie

Hisabsuz hem ‘azabsuz cennetiifie

[1ah1 rahmet eyle valideyne

Cemi ‘1 mislimine ehl-i dine

Uzak yakin cemi -1 akrabaya

Dahi ciimle ahibba asdikaya
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Dahi iistazum olan fadiline

Ifade sahibi o kamiline

Viriib tevfik olarifi dirisine

Eyle rahmet olarii 6lisine

[1ahi ehl-i dine eyle nusret

‘Ata eyle gaza ehline kuvvet

Gozini acik eyle padisahiii

Kavil fi‘lin kitab eyle o sahifi

Mugzaffer eyle Islam ‘askerin

Idiib magliib kevafir ‘askerin

Viriib a‘da’-1 dine inhizami

Zelil olsun anifi hassiyle ‘ami

Revafiz dinslizine virme firsat

‘Ata eyle olardan halki nefret

Cezasm vir dahi ehl-i i ‘tizale?®

Diisiire duin olari ibtizale

[13hi sen ‘ata eyle recami

Kabiil eyle seher vakti du‘ami

Gel ey bad-1 seher difile kelamum

Habibullah’a arz eyle selamum

25 “ehl-i i‘tizale” tamlamasi “ehl-i i‘tizale” seklinde okunursa vezin duzelir.
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Ozet

Kentler arasinda artan rekabet, gelir ve refah diizeyindeki iyilesme kentlerde yasayan bireylerin yagam kalitesine iligkin
beklentilerinin artmasina neden olmustur. Kentsel yasam kalitesine iligkin beklentilerin artmasi ise kentsel yasanabilirlige
iliskin politikalarin 6nemini artirmigtir. Kentsel yasam kalitesinin iyilestirilmesine yonelik politikalarin etkin bir sekilde
uygulanabilmesi i¢in politika sonuglarinin izlenmesi ve saglikli bir izleme yapilabilmesi i¢in de kentsel yagsam kalitesinin
diizenli olarak olgiilmesi gereklidir. Uluslararas1 kuruluslar kentsel yasam kalitesinin dl¢iilmesine yonelik ¢aligsmalarini uzun
zamandir slirdiirmekle birlikte Tiirkiye’nin bu c¢aligmalarda veri eksikliginden dolayr yer alamadigi goriilmektedir. Bu
kapsamda uluslararas1 diizeyde kiyaslamalara imkan verecek sekilde Tiirkiye’de kentlerde yagam kalitesinin dl¢lilmesine
yonelik bir yaklasimin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu ¢aligmanin amaci kentsel yasam kalitesinin dl¢iilmesi, izlenmesi ve
kentler arasinda karsilastirma yapilmasina yonelik bir yaklasimin gelistirilmesine katki saglamaktir. Bu ¢ergevede, uluslararasi
kuruluglarin kentsel yasam kalitesi ¢aligmalarinda kullandiklari gostergeler incelenmis ve kentlerde sunulan hizmetler
gergevesinde bir gosterge listesi olusturulmustur. Kentsel yasam kalitesinin farkli aktorlerce olgiilebilmesine yonelik
kullanilabilecek ii¢ yontem degerlendirilerek avantajlar1 ve dezavantajlari ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kent, Kentsel Yasam Kalitesi, Gosterge

DEVELOPING METHODS FOR MEASURING URBAN QUALITY OF LIFE
Abstract

Increasing competition among cities and improvement in income and welfare raise the expectations of individuals living in
cities for urban quality of life. Raising the expectations for urban quality of life grows in importance of urban livability policies,
too. In order to implement policies effectively for enhancing urban quality of life, the policy outcomes should be monitored
and in order to monitor the policy outcomes in a sound way, urban quality of life should be measured on a regular basis.
Although international organizations have been carrying out research on measuring urban quality of life, the outlook of urban
quality of life in Turkey is not available due to lack of data. Within this scope, an approach for measuring urban quality of life
in Turkey should be developed, which enables international benchmarking. This paper aims to contribute the development of
an approach for measuring urban quality of life and comparing urban quality of life among cities. In this context, the indicators
used in urban quality of life researches carried out by international organizations were examined and an indicator list was
compiled within the framework of the urban services. In this paper three methods that can be used to measure the urban quality
of life by different actors have been examined and the advantages and disadvantages of these methods are presented.

Key Words: City, Urban Quality of Life, Indicator
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1. Giris

Diinya niifusunun yarisindan fazlasinin kentlerde yasiyor olmasi, kentlerin ekonomik
kalkinmanin motoru haline gelmesi ve iilke sinirlarin1 asarak birbirleriyle rekabet etmeye baslamasi,
politikalarin kentler iizerine yogunlasmasina sebep olmustur.

Kentlerde artan niifusa bagli olarak yetersiz gelen hizmet arz1 ve sosyal problemler kentlesme
sorunlarim da beraberinde getirmistir. Ote yandan, bireylerin gelir seviyesindeki artis kentlerdeki yasam
kalitesine iliskin beklentilerini artirmis ve bulunduklar1 ¢evreye dair daha kaliteli yasama taleplerini
ortaya ¢ikarmistir. Bu durum kentsel yasam kalitesinin iyilestirilmesine yonelik politikalarin 6nem
kazanmasina neden olmustur. Kentsel yasam kalitesinin gelistirilmesine yonelik politikalarin etkili bir
sekilde yonetilebilmesi i¢in uygulamalarin izlenmesi; dogru izleme yapilabilmesi igin de yasam
kalitesinin diizenli ve kararh bir sekilde dl¢lilmesi gerekmektedir.

Kentsel yasam kalitesi, insan haklarinin kentsel yasama yansimasi olarak ifade edilmekte olup
kentli haklarinin karsilanma diizeyi, kentsel hizmetlerin herkes i¢in esit ve erisilebilir olmasi ile
iligkilendirilmektedir. Kentsel yasam kalitesinin Ol¢iilmesine iligskin genel yaklasim kentlerdeki yapili
ve dogal cevre kosullar1 ile bireylerin bu kosullara iliskin memnuniyetlerinin birlikte
degerlendirilmesidir.

Literatiirde kentsel yasam kalitesinin Ol¢lilmesine yonelik yapilmis bircok c¢alisma
bulunmaktadir. Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii (OECD), Birlesmis Milletler (BM) ve Avrupa
Birligi (AB) gibi uluslararasi kuruluslar yagsam kalitesi arastirmalarini uzun zamandir stirdiirmektedir.

Tirkiye’de kentlerin kalkinmadaki rollerinin artmasina karsilik kent bazinda yeterli veri
tiretilemedigi i¢in kentlerin mevcut durumunun tespit edilemedigi goriilmektedir. Tiirkiye’de kentsel
yasam kalitesinin ol¢lilmesine iliskin ¢alismalara baglanmis olmakla birlikte heniiz 6nemli bir ilerleme
saglanamamistir. Yapilan ¢aligmalar ya gosterge belirleme asamasinda kalmakta ya da gostergelerin
uygun maliyette ulasilabilir ve Olciilebilir olmamasi gibi sebeplerle diizenli bir sekilde
yiiriitiilememektedir.

Bu c¢alismanin amaci kentsel yasam kalitesinin Ol¢iilmesi, izlenmesi ve kentler arasinda
kargilagtirma yapilmasina yonelik bir yaklasimin gelistirilmesine katki saglamaktir. Bu cergevede
uluslararasi kuruluslarin kentsel yasam kalitesi ¢aligmalarinda kullandiklar1 gostergeler incelenmis ve
kentlerde sunulan hizmetler gercevesinde bir gosterge listesi olusturulmustur. Kentsel yasam kalitesinin
farkli aktorlerce Olciilebilmesine yonelik kullanilabilecek ii¢ yontem degerlendirilerek avantajlari ve
dezavantajlari ortaya konulmustur.

2. Kavramsal Cerceve

Bu boliimde kentsel yasam kalitesi kavrami ve bununla baglantili olarak kentsel hizmet kavramm
incelenecektir. Daha sonra kentsel yasam kalitesinin dl¢limiine yonelik yaklasimlar hakkinda bilgi
verilecektir.

2.1. Kentsel Yasam Kalitesi Kavram

Kentsel yasam kalitesi; toplumsal, ekonomik ve mekénsal ozellikler agisindan kent olarak
tanimlanan yerlerde; kentsel altyap, iletisim, ulagim, konut gibi temel hizmetlerin sunulma diizeyinin,
asgari standartlarin iistiinde olmas1 olarak tanimlanmaktadir (Geray, 1998:327).

Kentsel yasam kalitesi, insan haklarinin kentsel meké&nda hayata gecirilmesi olarak
goriilmektedir (Tekeli, 2010:11). Insan haklarmin kentsel mekandaki karsihigi kentli haklardir. Kentli
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haklari, kentsel hizmetlerde kalite ve etkinligin artirilmasini, kentlerde ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
imkanlarin olusturulmasini, topluluk bilincinin gelistirilmesini ve yerel yonetime katilim1 icermektedir.

Kentli haklarna iliskin ortaya konulan ilk metin Avrupa Konseyinin 1992’de kabul ettigi
Avrupa Kentsel Sarti’dir. Bu Sart, ideal bir kentin kentli haklarini glivence altina alabilen bir yapida
olmasi gerektigini belirtmekte ve kentlere iligkin bir dizi yol gosterici evrensel ilke tanimlamaktadir.

Kentsel yasamdaki kalitenin mekéna ve insana yansimasinda kentsel hizmetlerin 6nemli bir yeri
vardir. Massam, yasam kalitesi ile hizmetler arasinda kuvvetli bir iliski oldugunu belirtmektedir
(Massam, 2002:159). Kentsel hizmetler, kentlerdeki yasam alanlarmi diizenlenmekte ve kentlilerin
toplumsal ihtiyaglarini karsilamaktadir. Bu sebeple, kentsel hizmetler kentsel yasam kalitesinin genel
bir belirleyicisi konumundadir.

Kentsel hizmet kavrami kamu hizmeti kavraminin mekansal agidan ele alinmasi sonucunda
ortaya ¢ikmaktadir. Literatiirde kentsel hizmetler, faydasi belirli bir kentsel alanla sinirli olan yerel
hizmetler olarak anlasilmaktadir. Kavruk (2002), kentsel hizmetleri kenti belirli bir mekén olarak kabul
ederek bu mekanda kurulu yerel yonetim birimlerinin sundugu yerel hizmetler olarak ifade etmektedir.
Kentsel hizmetlerin halkin tiimiine esit ve adil sunulmasinda 6zellikle mahalli idarelere 6nemli gorevler
diismektedir. Ancak Tiirkiye’de merkezi idarelerin de sorumlu oldugu kentsel hizmetler bulunmaktadir.
Bu sebeple kentsel hizmet kavramina yalniz yerel yonetimlerin sundugu hizmetleri dahil etmek yeterli
olmayacaktir.

Kentte yasayan insanlarin kentsel hizmetlerden adil, saglikli ve diizenli bicimde yararlanmasi
ve bu hizmetlere erisebilmesi de bir hak olarak degerlendirilmektedir. Kentsel hizmetlere erisim hakki
olarak adlandirilan bu hak, yerlesimlerde konut, igme suyu sunumu, kat1 atik ve atik su bertarafi, ulasim
ve elektrik gibi hizmetlerin herkese esit, adil ve yeterli bicimde sunulmasiyla saglanmaktadir. Odenebilir
kira ve altyap1 hizmetleri, insan onuruna yakisir konut, erisilebilir ve ulasilabilir kentsel hizmetler ve
kolay iletisim imkanlar1 kentsel hizmetlere erigimin temel Olgiitleridir. Kentsel hizmetlere erisim
hakkinin ger¢eklesmesi kentsel yasam kalitesi diizeyinin bir gostergesidir (Ertan ve Ertan, 2013:58, 61).

Kentsel hizmetlere erisim hakki konusunda yiiriime mesafesi ve komsuluk birimi kavramlari 6n
plana ¢ikmaktadir. Temel kentsel hizmetlerin erigilebilir olmasi i¢in komsuluk birimi/mahalle bazinda
tasarlanmasi, 15 dakikalik yiirlime mesafesinde yaya olarak ulasilabilir olmasi 6nem tagimaktadir.

Kentli hakki ve kentsel hizmetlere erisilebilirlik gibi nesnel faktdrlerinin yani sira kentlilerin
kentsel hizmetlere yonelik 6znel degerlendirmeleri, algilari ve memnuniyet diizeyi de kentsel yasam
kalitesinin belirleyicisidir.

2.2. Kentsel Yasam Kalitesinin Olgiilmesi

Kentsel yasam kalitesinin 6l¢iimiinde kullanilacak gosterge ve oOlgiitler tizerinde bir uzlasmaya
varilamamigtir. Bu konuda yapilan ¢alismalarda, kentsel yasam kalitesinin dl¢lilmesine iliskin kapsaml
bir ¢erceve olusturulamamis ve fiziksel, ekonomik ve sosyal gostergelerin gelistirilmesi
saglanamamistir (Van Kamp vd., 2003:5).

Kentsel yasam kalitesinin dlgiilmesine yonelik literatiire bakildiginda Marans’in ¢aligmalari
dikkat ¢ekmektedir. Marans’in gelistirdigi modelin birinci varsayimi, bir yerlesim birimindeki yasam
kalitesinin tek bir olgiit ile Olgiilemeyecegi, yerlesmenin bir¢ok zelliginin Slgililmesi gerekliligidir
(Marans ve Rodgers, 1975; Lee ve Marans, 1980; Connerly and Marans, 1988). Bu olgiitler bir arada
degerlendirilerek yerlesim biriminin genel yasam kalitesi belirlenmektedir. Modelin ikinci varsayimi
ise, sadece objektif kosullarin yerlesmelerin gergek kalitesini yansitmadigr ve “kalite”nin bir birimde
yasayanlarin 6znel degerlendirmelerini de igerdigidir (Marans, 2007).
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Marans (2007)’a gore kentsel yasam kalitesi Olgiiliirken bir yerlesmenin objektif 6zelliklerin
kullanicilar i¢in ne anlam tasidigin1 anlamak O6nem tasimaktadir. Bu tiir gostergeler, bir yerde
yasayanlarin deneyimlerine dayanmaktadir. Bunun yaninda, bir yerlesime ait nesnel ve 6znel dlgiitlerin
varlig1 bu dlgiitler arasindaki iliskiyi incelemeye imkan verebilmektedir. Ornegin, bir yerlesimdeki trafik
durumu ile orada yasayanlarin trafik yogunlugunu nasil algiladiklarina iliskin veriler bu iki 6lgiit
arasindaki iligkinin incelenebilmesini saglayacaktir.

Kentsel yasam kalitesinin dl¢tilmesine iligskin bir baska goriis ise ayni ortamlarda bile insanlarin
kentsel yasam kalitesine dair farkli degerlendirmelere sahip olabilmesidir. Bir toplumun bulundugu
kentsel cevreye iliskin memnuniyeti; beklentileri, algilari, kisisel 6zellikleri ile demografik ve sosyo-
ekonomik 6zelliklerinden etkilenebilmektedir.

Ote yandan, kentsel yasam kalitesinin belirlenmesinde nesnel gostergelerin anlamli olmadigini;
yasam kalitesinin objektif ¢evre tarafindan degil; bu ¢evrenin kisiler tarafindan nasil algilandigr ile
belirlendigini savunan bir goriis de bulunmaktadir (Marans ve Cooper, 2000).

Kentsel yasam kalitesinin ol¢lilmesine iliskin yapilan ¢alismalarda farkli fikirler bulunmasina
kargin agirlikli olarak nesnel gostergeler kadar 6znel gostergelerin de gerekli oldugu iizerine bir goriis
birligi bulunmaktadir.

Kentsel yagsam kalitesinin gelistirilmesine yonelik politika gelistirme siireglerinde temelde en
cok ihtiya¢ duyulan husus ketteki niifus, altyapi, dogal ve yapili ¢cevreye iliskin mevcut durumu ortaya
koyacak gostergelerdir. Gostergeler karar vericilere bilgiyi iletmede bir ara¢ olmaktadir. Politikacilar ve
karar vericiler, karar vermede bir arag olarak birlestirilmis verileri talep ederken bilim insanlar1 ve
uzmanlar temel verilere ihtiyag duymaktadir. Ote yandan, kamuoyu igin ise daha basit bilgi gereklidir
ve bu bilgi verilerin bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. ilgili gostergelerin bir araya getirildigi
bir endeks verileri yogunlastirarak politika yapicilar ve kamuoyu icin yararli bilgiler haline
getirmektedir (Peterson, 1997).

Bilim insanlarinin, politika yapicilarin ve kamuoyunun ihtiya¢ duydugu gosterge sayisi ve
veriye iliskin durumu ortaya koyan ve Peterson tarafindan gelistirilen Bilgi Piramidi Sekil 1’de yer
almaktadir. Seklin piramit olarak tasarlanmasinin sebebi kullanilan gosterge sayilarinin bilim
insanlarindan kamuoyuna dogru azalig gostermesidir. Ayni yonde veriler de yogunlagarak bilgi diizeyine
inmektedir.

Sekil 1. Bilgi Piramidi

Bilgi
icin endeksle
Politika yapicilar igin
gosterge ve
endeksler
Bilim insanlari icin gbstergeler
Veri

Kaynak: Peterson, 1997
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3. Uluslararasi Kuruluslarin Yasam Kalitesi Cahismalari

Bu béliimde Birlesmis Milletler, Avrupa Birligi, Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii gibi
Uluslararas1 kuruluslarin yagam kalitesine iliskin yliriitmiis olduklar1 calismalar hakkinda bilgi
verilecektir.

3.1. Birlesmis Milletler

UN-Habitat’n oncii oldugu Kentsel Gostergeler Programinin (Urban Indicators Program)
temelleri 1993 yilinda atilmistir. Program, kentsel sorunlarin azaltilmasi ve kentsel yasamin
iyilestirilmesi i¢in gelistirilecek politikalara dayanak olusturacak nitelikte kentsel veri ve bilginin
tretilmesini saglamak amaciyla ortaya ¢ikmistir (United Nations, 2004). 1996 yilinda diizenlenen
Habitat II Konferansi hazirliklari kapsamina dahil edilen ¢alisma, konferansin politika dokiimani olan
Habitat Glindeminde de yer almistir. Habitat Giindeminin kiiresel diizeyde uygulanmasi ve ilerlemesinin
izlenmesi igin gostergeler sistemi gelistirilmistir. Konut, sosyal gelisme ve yoksullugun énlenmesi,
gevre yonetimi, ekonomik gelisme, yonetisim ve binyil kalkinma hedefi kategorileri altinda 21 anahtar
kentsel gosterge, 9 kontrol listesi ve 13 kapsamli gosterge olmak lizere toplam 43 gostergeden olusan
bir set olusturulmustur (United Nations, 2009).

BM’nin ¢aligmasinda veri toplama asamasinda verilerin giincel ve giivenilir olmasina dikkat
edilmistir. Veri toplama ve degerlendirme asamasinda ulusal istatistik kurumlari, ilgili bakanliklar, kent
ve metropoliten alan yonetimleri ile aragtirma kuruluslari igbirliginde ¢alismistir (United Nations, 2009).

BM’nin galismasi uluslararasi diizeyde kentsel yagam kalitesi ¢caligmalarina dnciiliik etmekte ve

ulusal diizeyde yapilan ¢alismalarin itici giiciinii olusturmaktadir (Bayimndirhk ve Iskin Bakanligi,
2008:9).

3.2. Avrupa Birligi

Avrupa kentlerinde yasam kalitesinin degerlendirilmesine dair artan talebi kargilamak i¢in 1998
yilinda pilot ¢alisma olarak baslatilan Kentsel Denetim’in amaci ortak bir yontem ve basit bir kentsel
gostergeler seti yardimiyla kentlerdeki yasam kalitesini 6lgmektir. 2000 yilinda tamamlanan pilot
uygulamanin ardindan baglatilan ¢alisma ise 2004 yilinda tamamlanmistir. En son yapilan ¢alisma da
2011-2014 siirecini kapsamaktadir.

Kentsel Denetim, AB’ye iiye iilkeler ile aday tilkelerdeki kentlerde giivenilebilir ve
karsilastirilabilir verileri derlemekte ve kentsel diizeyde politika tedbirleri i¢in bir karsilagtirma dayanag:
olusturmaktadir. 2004 yilinda yapilan c¢alismanin kategorileri niifus, vatandaslik, hane halki yapisi,
konut, saglik, sug, isgiicii piyasasi, ekonomik faaliyet, gelir esitsizligi ve yoksulluk, vatandas katilimu,
yerel yonetimler, egitim hizmetlerinin sunumu, niifusun egitim durumu, iklim ve cografya, hava kalitesi
ve giiriiltl, su, atik yonetimi, arazi kullanimi, enerji kullanimi, ulagim, bilgi islem altyapisi, yerel e-
devlet, bilgi ve iletisim sektorii, kiiltiir ve eglence ve turizmdir. Bu alt bagliklar altinda 86 anahtar
degisken ve 233 gosterge belirlenmistir. Kentsel Denetime 15 iiye devletten 189 kent, 12 aday iilkeden
69 kent dahil edilmistir (European Commission and EUROSTAT, 2004).

Tiirkiye Kentsel Denetime 2004 yilinda kalkinma ajanslarinin merkezlerinin bulundugu 26 il ile
dahil olmustur. Belirlenen degiskenlere gore 26 il merkezi icin elde edilen veriler TUIK ’in sitesinde
yayimlanmistir. Caligsma Tiirkiye’de yalniz bir kerelik yapilmis olup devami getirilememistir.

188



.. , . Vol: 2 Issue: 3
Ozlem Yakin Inan, Nihan Ozdemir S6nmez Summer 2019

Kentsel Yasam Kalitesi Olgiim Yéntemlerinin Gelistirilmesi

3.3. Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii

OECD’nin 2011 yilinda yayimlamaya basladigi Daha Iyi Yasam Endeksi (Better Life Index)
OECD'ye iiye 34 iilke ve ilave olarak Brezilya, Letonya, Rusya Federasyonu ve Giiney Afrika igin
hesaplanmaktadir. 38 iilkenin ve bu iilkelerdeki bolgelerin refahi sosyo-ekonomik faktorler kapsaminda
karsilastirilmaktadir.

Bu endeks ag tabanli bir uygulama ile interaktif olarak kullanilabilmektedir. Uygulamada
bireyler konut, gelir, istthdam, toplum, egitim, ¢evre, sivil katilim, saglik, yasam memnuniyeti, giivenlik
ve is-yasam dengesi kategorileri arasinda kendi agirliklandirmalarini yaparak iilkelerini/bolgelerini
diger OECD iilkeleri/bolgeleri ile karsilasgtirabilmektedir (OECD, 2015).

OECD, iilkeler ve bolgeler igin belirli araliklarla “Hayat Nasil” (How’s Life) raporlari
yayimlamakta, {ilkelerin/bdlgelerin mevcut durumlarini ortaya koyarak bilgiye dayali politika tiretimine
katki saglamaktadir.

4. Kentsel yasam Kkalitesi gostergelerinin belirlenmesi ve 6lciim yontemlerinin
degerlendirilmesi

Bu bolimde Kkentsel yasam kalitesi gostergeleri belirlenerek 6lgiim  yontemleri
degerlendirilecektir.

4.1. Kentsel yasam kalitesinin ol¢iilmesine yonelik kategorilerin belirlenmesi

Kentsel yasam kalitesinin Olglilmesine yonelik uluslararasi yasam kalitesi ¢aligmalarinda
kullanilan kategoriler ve kentlerde sunulan hizmetler dikkate alinarak konut, egitim, saglik, cevre,
giivenlik, kiiltlir, spor ve dinlenme, ulasim, altyapi, bilgi ve iletisim kategorileri temel alinmistir.
Caligmada kullanilan kategorilerin uluslararasi galismalarda kullanilan kategorilerle karsilastirmasi
Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Calismada Kullamlan Kategorilerin Uluslararas1 Calismalarda Kullanilan Kategorilerle
Karsilastirmasi

OECD-Daha Iyi Yasam Endeksi Cahsmada kullamlma durumu
Konut v

Gelir -

Istihdam -

Toplum
Egitim
Cevre
Sivil katilim -
Saglik

Yasam memnuniyeti
Giivenlik

Is-yasam dengesi -

2|2 |

<2 (<2 (<2

BM-Kentsel Gostergeler Programi Cahsmada kullamlma durumu
Konut ~
Sosyal gelisme ve yoksullugun 6nlenmesi*

Cevre N

Ekonomik gelisme -

Y 6netisim -
AB-Kentsel Denetim Calismasi Cahismada kullamlma durumu
Niifus -
Vatandaslik -
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Tablo 1- devami. Calismada Kullamlan Kategorilerin Uluslararasi Calismalarda
Kullanilan Kategorilerle Karsilagtirmasi

Hane halki yapisi
Konut

Saglik

Sug

Isgiicii piyasasi
Ekonomik faaliyet -
Gelir esitsizligi ve yoksulluk -
Vatandas katilimi -
Yerel yonetimler -
Egitim hizmetlerinin sunumu v
Niifusun egitim durumu -
Iklim ve cografya

Hava kalitesi ve giiriiltii

Su

Atik yonetimi

Arazi kullanim

Enerji kullanimi

Ulagim

Bilgi islem altyapis1

Yerel e-devlet

Bilgi ve iletisim teknolojileri (BIT) sektorii
Kiiltiir ve eglence

Turizm -

L = P P

[ N -

Ve |e ]

*Bu kategorinin altinda giivenlik, saglik ve egitim alt kategorileri yer almaktadir.

4.2. Kentsel yasam kalitesinin dl¢iilmesine yonelik yontemlerin degerlendirilmesi

Kentsel yasam kalitesinin Ol¢lilmesine yonelik bilim insanlariin, politika yapicilarin ve
kamuoyunun ihtiyag duydugu gosterge sayisinin ve bilgi diizeyinin farklilik tasidigina 2.2. Kentsel
Yasam Kalitesinin Olgiilmesi bashigi altinda deginilmistir. Buradan yola ¢ikilarak bilim insanlar1 igin
ideal bir gosterge setine, politika yapicilar ve kamuoyu icin ise gostergelerin bir araya getirildigi
endekslere gerek duyuldugu degerlendirilmektedir. Bu cergevede belirlenen kategoriler altinda
oncelikle kentsel yasam kalitesinin Ol¢iilmesine yonelik ideal gostergeler ortaya konulmaktadir. Daha
sonra, politika yapicilara ve kamuoyuna sunulmak iizere gelistirilebilecek endeks yontemleri
degerlendirilmektedir.

Sekil 1°de yer alan Peterson’a ait bilgi piramidi ¢aligmada ortaya konulan yontemlerle Sekil
2’deki gibi eslestirilmistir.
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Sekil 2. Peterson’a Ait Bilgi Piramidinin Calismada Ortaya Konulan Yontemlerle Eslestirilmesi

Bilgi
Politika yapicilar igin
gOsterge ve Bilesik Endeks
endeksler
Bilim insanlari igin gostergeler ideal gostergeler
Veri

Kaynak: (soldaki sekil) Peterson, 1997: 25; (sagdaki sekil) Yazar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 2’de goriilecegi iizere kentsel yasam kalitesinin degerlendirilmesine yonelik bilim
insanlar1 ve aragtirmacilar tarafindan yapilacak analiz calismalarinda ideal gostergelere gerek
duyulmaktadir. Kentlere yonelik karar alan politika yapicilar i¢in kentlerde degerlendirilmesi gereken
bir¢ok gosterge vardir. Bu gostergelerin bir araya getirildigi bir bilesik endeks ile hem 6nemli oldugu
degerlendirilen tiim gostergelerin 6l¢lilmesi saglanacak hem de kentin gosterdigi ilerlemeye iliskin genel
bilgi elde edilecektir. Farkli kentler arasinda karsilastirma yapilarak kamuoyuna sunulacak ¢alismalarda
ise Temel Bilesenler Analizi (TBA)’nin kullanilmasi yararli olacaktir. Ciinkii TBA karsilastirmanin
objektif kriterlere gore gerceklestirilmesini saglamaktadir. Bahsedilen bu yontemlere iliskin
degerlendirmeler takip eden basliklarda yer almaktadir.

4.3. Kentsel Yasam Kalitesinin Olgiilmesine iliskin ideal Gostergeler

Bu baslik altinda, bilim insanlar1 ve aragtirmacilar tarafindan yapilacak kentsel yasam kalitesi
degerlendirmelerinde kullanilabilecek ideal gostergeler; konut, egitim, saglik, ¢evre, giivenlik, kiiltir,
spor ve dinlenme, ulasim, altyaps, bilgi ve iletisim kategorileri altinda siralanmaktadir. ideal gdstergeler
dayanagini AB, BM ve OECD uluslararast kuruluglarinin c¢aligmalarinda kullanilan gostergelerden
almaktadir. S6z konusu calismalardaki gostergeler segilirken kentlerde sunulan hizmetlerle iligkili
olmasi, belirlenen kategoriler altinda yasam kalitesini yansitmasi, Tiirkiye’de ol¢iilmesinin anlamli
olmasi ve uluslararasi karsilagtirmalara imkan vermesi faktorleri goz 6niinde bulundurulmugtur. Kentsel
yasam Kkalitesinin olglilmesine iliskin ¢alismada olusturulan ideal gosterge seti Tablo 2’de yer

almaktadir.
Tablo 2. Kentsel Yasam Kalitesinin Olgiilmesine iliskin ideal Gostergeler
Tiirkiye’de il
Kategori Gostergeler Kaynag diizeyinde
erisilebilme
durumu
Konut Temel donanimlara sahip konutlarin orani BM, AB, OECD \/
Fert basina diisen oda sayis1 BM, AB, OECD <
Kendi konutunda oturan hane halklarinin AB v

orani
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Tablo 2-devami. Kentsel Yasam Kalitesinin Olciilmesine iliskin ideal Gostergeler

Bir konutun ortalama piyasa fiyatinin yillik BM, AB -

ortalama hane halki gelirine orani

Bir konutun yillik ortalama kira bedelinin BM -
kirac1 hane halklarinin yillik ortalama

gelirlerine orant

Konut ve kira harcamalarinin tilketim OECD -

harcamalari igerisindeki orant

Egitim Okullagma orani BM v
Okuldan ayrilanlarin yiizdesi AB -
Lise ve iiniversiteye giris sinavlar1 ortalama OECD v
puanlart

Cevre SO, istasyon degerleri ortalamasi (pg/m?) AB v

PM10 istasyon degerleri ortalamasi (png/m?)
Giin iginde 55 desibelin iizerinde dig AB -

mekan giiriiltiisine maruz kalan kisilerin

orani
Gece 45 desibelin tizerinde dis mekan

giiriiltiisiine maruz kalan kisilerin orant

Artilmadan desarj edilen atik suyun orani BM -
Kat1 atiklar i¢cinde gdmiilen/ acik araziye BM, AB -
dokiilen/ geri doniisiime tabi tutulanlarin
orant
Kisi bagina kamusal yesil alan miktar1 AB -
Mabhallerinde su kirliligini bir sorun olarak OECD -
gorenlerin yilizdesi
Saglik On bin kisi bagina hastane yatak sayisi AB v
Yz bin kisi basina hekim (uzman ve AB v
pratisyen) sayisi
Beklenen $miir AB, OECD vV
Beyan esasli saglik durumu OECD v
Kiiltiir, Yiiz bin kisi bagina sinema salonu koltuk AB v
spor ve sayist
dinlenme Yz bin kisi basina tiyatro salonu koltuk AB v
say1st
Bin kisiye diisen miize sayis1 AB -
Bin kisiye diisen halk kiitiiphanelerinin AB v
say1st
Kentsel yesil alanlara 15 dakika yiirtime AB -

mesafesinde erigebilen niifusun orani
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Tablo 2-devami. Kentsel Yasam Kalitesinin Olciilmesine iliskin ideal Gostergeler

Bin kisiye diisen eglenme ve dinlenme AB
alanlar1

Gtivenlik Bin kigiye diigen kayitli sug sayisi AB -
Bin kisiye diigen cinayet sayisi BM, OECD v
Bin kisiye diisen hirsizlik sayisi AB -
Yiiz bin kisiye diisen 6liimlii ve yaralanmali AB v

karayolu kazasi

Giin boyunca veya gece evini, mahallesini OECD -
ve sehir merkezini giivenli veya giivensiz

olarak degerlendirenlerin yiizdesi (kadin ve

erkek)

Ulasim Havayolu/denizyolu/ demiryolu/karayolu AB vV
erigilebilirlik endeks degeri
Kisi basina toplu tagima ag1 uzunlugu AB -
Trafikte gecirilen siire BM, AB -
Trafigin yogun oldugu dénemde ortalama AB -

otobiis bekleme siiresi

Ozel arag, tren, tramvay, vapur, otobis, BM, AB -
dolmus, motosiklet ve bisikletle veya yaya

olarak yapilan is yolculuklarimin yiizdesi

Bilgi ve Hane bagina genig bant abone sayisi AB, v

iletisim [lk ve ortaokullarda yiiz 6grenci basina AB -

diisen bilgisayar sayisi

Kentin resmi internet sitesinde elektronik AB -
yollarla teslim edilebilecek nitelikteki idari

form sayisi

Altyap1 I¢me ve kullanma suyu sebekesi ile hizmet AB, BM v
verilen belediye niifusunun toplam

belediye niifusuna orani (ylizde)

1 m® suyun iicreti (TL/m°) BM v
Kanalizasyon sebekesi ile hizmet verilen AB, BM v
niifusun belediye niifusu icerisindeki orani

(viizde)

Atik hizmeti verilen niifusun belediye BM v
niifusu igerisindeki orani (ylizde)

Bir y1l icerisinde su kesintisinin yasandigi AB -
glin sayisi

Yukaridaki tablolardan da goriilecegi lizere ideal gostergelerin Tirkiye’de erisilebilirlik durumu
sinirh diizeydedir. Egitim, saglik ve altyapr gostergelerinin Tiirkiye’de erisilebilirlik durumu iyi
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diizeydeyken cevre, ulasim, kiiltiir, spor ve dinlenme kategorilerinde erisilebilen gosterge sayis1 oldukca
azdir. Bu cercevede giivenilir ve diizenli bir veri altyapisina ihtiya¢ oldugu agiktir.

Erisilebilen gostergeler lizerinden bilesik endeks ve TBA olmak iizere iki farkli Sl¢im yontemi
test edilmistir. Ancak kentsel yasam kalitesinin daha dogru o6l¢iilebilmesi i¢in séz konusu ideal
gostergelerin temin edilmesine ihtiyag duyulmaktadir.

4.4. Kentsel yasam kalitesinin ol¢iilmesinde bilesik endeks

Belli bir faktoriin olgiilmesine yonelik farkli sebeplerle iiretilen gostergelerin bir araya
getirilmesiyle elde edilen endeksler bilesik endeks olarak adlandirilmaktadir. Bilesik endeksler
gostergelerin belirlenmesi, belli kategoriler altinda toplanmasi, gésterge degerlerinin standartlastiriimasi
ve agirliklandirilmast asamalarindan olusmaktadir.

Endeksleme teknikleri, agirliklandirma ve sonuglar iizerinde arastirmaciya daha ¢ok inisiyatif
birakmaktadir. Bu nedenle, kentlerin yagam kalitesinin karsilagtirilacagi ve kamuoyuna sunulacagi
arastirmalarda ¢ok fazla elestiriye sebep olacagl diisiincesiyle bu tekniklerin kullanilmasi
onerilmemektedir. Ancak, bu teknik kentlere yonelik karar alan politika yapicilar i¢in kullanilacak bir
yontem olarak tercih edilebilir. Kent bazinda politika yapicilarin degerlendirmesi gereken bir¢ok kentsel
gosterge vardir. Bu gostergelerin bir araya getirildigi bir bilesik endeks ile hem onemli oldugu
degerlendirilen tiim gostergelerin Olgiilmesi saglanabilir hem de kentin gosterdigi ilerlemeye iliskin
genel bir bilgi elde edilebilir.

Calisma kapsaminda Tiirkiye’de erisilebilen ve ikame edilebilen gostergeler iizerinden konut,
egitim, saglik, ¢cevre, giivenlik, kiiltiir, spor ve dinlenme, ulagim, altyap1 ve bilgi ve iletisim kategorileri
altinda esit agirlikli bilesik endeks yontemiyle bir 6l¢iim caligsmast yapildiginda elde edilen ¢ikarimlar
su sekilde olmaktadir:

o Birbirini etkileyen veya birbiriyle bagimlilik yapisi tagiyan gostergelerin ayni anda
kullanilma riski vardir. Bu durum ¢ift sayima sebep olabilmektedir.

o Sadece erisilebilen gostergeler {lizerinden bir degerlendirme yapilmasi dogru sonucun
elde edilememe ihtimalini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu sebeple sonuglar kamuoyu tarafindan elestiri
konusu olabilmektedir.

o Endeks calismasinda gostergeler toplandiktan sonra kisa siirede sonug¢ elde
edilebilmektedir.
o Aragtirmact veya politika yapicilar tarafindan 6nemli oldugu degerlendirilen tiim

gostergeler analize dahil edilebilmektedir. Boylelikle bu teknik kent i¢inde ilerlemenin olgiilebilecegi
pratik bir yontem olarak tercih edilebilir.

. Caligmada yasam kalitesi kategorilerinin esit agirliklara sahip oldugu kabul edilmistir.
Bu kategorilerin 6nem dereceleri konusunda literatiirdeki calismalarda farkli yaklasimlar
kullanilabilmektedir.

o Endeks sonucunda elde edilen tek bir degerle karsilastirmaya olanak taninmaktadir.

4.5. Kentsel yasam kalitesinin 6l¢iilmesinde TBA yontemi

TBA, orijinal p kadar degiskenin varyans yapisin1 daha az sayida ve bu degiskenlerin dogrusal
bilesenleri olan yeni degiskenlerle ifade etme yontemi olarak tanimlanmaktadir. Aralarinda korelasyon
bulunan p sayida degiskenin agikladigi yapiyi, aralarinda korelasyon bulunmayan ve sayica orijinal
degisken sayisindan daha az sayida (p>k) orijinal degiskenlerin dogrusal bilesenleri olan degiskenlerle
(k) temsil yontemidir. TBA sosyal bilimlerde yaygin kullanilan yontemlerden biridir. TBA nin temel
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amaclar1 degisken sayisini azaltmak, iliskili degiskenleri siniflandirmak ve veri setini bazi yontemlerin
analiz edebilecegi hale getirmektir (Kalayci, 2008:321).

Yagam kalitesinin 6l¢iilmesi ¢caligmalarinda birgok degiskenin bulunmasi karar verme zorluguna
yol agmaktadir. TBA, birbiriyle iliskili degiskenleri siniflandirarak gostergelerin objektif dlciitlere gore
secilmesine olanak tanimakta ve ¢ok degiskenli bir uzaydaki degisken sayisini azaltarak analizin daha
kiigiik boyutlu bir uzaya indirgenmesini saglamaktadir. Bu yolla aragtirma kapsamindaki
kentlerin/bolgelerin/iilkelerin objektif olarak karsilastirilabilmesi saglanmaktadir.

Calisma kapsaminda Tiirkiye’de erisilebilen ve ikame edilebilen gostergeler iizerinden konut,
egitim, saglik, ¢evre, giivenlik, kiiltiir, spor ve dinlenme, ulagim, altyapi ve bilgi ve iletisim kategorileri
altinda parcali TBA uygulanarak 6l¢iim yontemi test edildiginde elde edilen ¢ikarimlar su sekilde
olmaktadir:

. Farkli yerlesimler arasinda yasam kalitesinin karsilastirilmasi konusunda birgok
gostergenin dikkate alinmasi gerekmekte ve bu durum ¢ok degiskenli bir uzayda karar verme zorlugunu
ortaya ¢ikarmaktadir. TBA ile ¢ok degiskenli bir uzayda degisken sayisini azaltarak analizi daha kiigiik
boyutlu bir uzaya indirgemek miimkiin olmaktadir.

o TBA ile bir taraftan gostergelerin agirliklandirmasi arasgtirmacinin inisiyatifine
birakilmamakta, diger taraftan birbiriyle etkilesim i¢inde olan ¢ok sayida degiskenden, bu degiskenlerin
sahip olduklar1 bilginin biiyiikk bir kismini tagiyan daha az sayida yeni degiskenler elde edilerek
degiskenler aras1 bagimlilik yapisi ortadan kaldirilmaktadir.

o Eldeki verinin daha az sayida degiskenle ifade edilmesiyle analizin daha yonetilebilir,
olgiilebilir ve siirdiiriilebilir olmas1 saglanmaktadir.

o Kentsel yasam kalitesinin Olgiilmesi baglaminda énemli olan bazi gostergeler diger
gostergelerle yiiksek iligkili ¢ikmasi ve istatistiksel olarak anlamli olmamasi sebebiyle elenmistir. Bu
durum bazi1 6nemli gostergelerin takip edilememesine neden olabilmektedir.

o Bu analiz tiirii ile birbiriyle iliskili degiskenler siniflandirarak gostergeler objektif
Olgiitlere gore secilmektedir. Gosterge se¢imi Oznel degerlendirmelerden etkilenmemektedir. Bu
nedenle c¢alisma sonuglart kamuoyuna sunulabilmekte ve kaynak aktarma faaliyetlerinde temel
almabilmektedir.

. TBA 6l¢iim modelinin olusturulmasi uzun bir ¢aligma siiresini gerektirmektedir. Farkli
denemelerle alternatif sonuglar tiretilebilmektedir.

o Elde edilen sonuglar iizerinde istatistiksel anlamlilik testleri yapilabilmektedir.

. Gostergelerin kategorilere ayrilmadan analize dahil edildigi durumda gostergelerin
kategorilestirilmesinde anlamli bir model kurulamayabilmektedir.

Kullanilan bu ii¢ yontemin avantajlar1 ve dezavantajlar1 Tablo 3’te karsilastirilmaktadir.
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Tablo 3. Kentsel Yasam Kalitesinin Ol¢iilmesinde ve Degerlendirilmesinde Farkl
Yontemlerin Karsilastirilmasi

Yontem

Avantajlan

Dezavantajlan

Ideal gostergeler
iizerinden kentsel
yagam Kkalitesinin

Bilim insanlar1 ve aragtirmacilar
tarafindan yapilacak farkli analiz
¢aligmalarina imkan vermesi
Gostergeler arasindaki iliskilerin analiz
edilebilmesi

Her bir gdsterge bazinda ilerlemenin ve
gerilemenin kolayca takip edilebilmesi
Farkl ¢alismalar i¢im altlik olarak
kullanilabilmesi

Gosterge sayisinin ¢ok se¢ilmesi
durumunda ¢alismanin
yonetilebilir ve siirdiiriilebilir
olmama riski

Gostergelerin detayli analizlere
dayanmamasi

Gosterge sayisinin ¢ok segilmesi

degerlendirilmesi Gé - durumunda gostergeler arasinda
Ostergelerden yeni gostergeler elde S
edilebilmesi konusunda yonlendirici frekg s u.ylllmsuzlugu riski
olabilmesi Veri temininde yasanacak
Belirlenecek anahtar gostergeler sikintilar
tizerinden iilke/bolge/kent diizeyinde
daha kolay 6l¢iim ve kargilagtirma
yapilabilmesi
Kategori bagliklarinin se¢iminde
Olusturulan endeks ile kent diizeyinde ve agirliklandirilmasinda 6znel
politika yapicilar i¢in ihtiya¢ duyulan degerlendirmelerin etkili olmasi
biitiin gostergelerin bir araya Gostergelerin segiminde ve
getirilebilmesi agirhiklandirilmasinda 6znel
Endeks sonucunda elde edilen tek bir degerlendirmelerin etkili olmasi
o degerle karsilastirmaya olanak taninmasi Oznel degerlendirmeleri
Bilesik endeks

yontemiyle kentsel
yasam kalitesinin

Onemli oldugu degerlendirilen biitiin
gostergelerin kullanilabilmesi
Oncelikli oldugu diisiiniilen

igerebilmesi sebebiyle sonuglarin
elestiriye agik olmasi
Birbiriyle ¢ok ilgili olan veya

Slgiilmesi kategorilerin puanlama ile 6ne birbirini ikame edecek
¢ikarilabilmesi gostergelerin kullanilmasi ile ¢ift
Analizin kisa siirmesi sayim yapilma riski
Nitel verilerin yaninda nicel verilerin de Teorik altyapist iyi
kullanilabilmesi olusturulmamis bir endeks degeri
elde edilmesiyle elestiriye agik
sonuglarin elde edilebilmesi
Cok sayida ve iligkili degiskeni daha az
sayida ve iligkisiz boyutlara indirgemesi
Birbiriyle iliskili degiskenleri
siiflandirarak gostergelerin objektif Arastirmaci tarafindan 6nemli
olcitlere gore se¢ilmesi oldugu degerlendirilen bazi
Eldeki veriyi daha az sayida degiskenle gostergelerin bagka gostergelerle
ifade edebilecek yapinin yiiksek iliskili ¢ikmasi sebebiyle
olusturulabilmesi elenmesi
TBA yontemiyle

kentsel yagsam
kalitesinin olgiilmesi

Bilimsel temeli oturmus bir analiz
yontemi olmasi

Gosterge agirliklandirmasinin model
tarafindan yapilmasi

Objektif karsilagtirma ve siralama
olanagi sunabilmesi

Kentlerin objektif olarak
karsilastirilabilmesi sebebiyle
kamuoyuna sunulabilmesi

Nitel verilerin yaninda nicel verilerin de
kullanilabilmesi

TBA 6l¢tim modelinin
olusturulmasinin farkli
denemelerle en uygun sonuca
ulasilmasi sebebiyle uzun zaman
almasi

Analiz siirecinde kavramsal
anlamliligin bulunamama
durumu
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5. Sonug ve oneriler

Diinya genelinde kentsel niifus artis hizinin altinda biiyiiyen hizmetler, artan kentlesme sorunlari
ve kentlerin biiylimedeki rolii kentsel yasam kalitesinin onemini giin gectikce artirmaktadir. Diger
taraftan bireylerin gelir seviyesindeki artis, kentlileri yasadiklar ¢evrenin kalitesine daha duyarli hale
getirerek kentsel hizmetlerdeki beklenti diizeyini yiikseltmektedir. Bu iki durum, kentsel yasam
kalitesinin 6l¢iilmesi, izlenmesi ve degerlendirilmesi ihtiyacini ortaya koymaktadir.

Calismada kentsel yasam kalitesi, kentli haklarinin karsilanma diizeyi, kentsel hizmet kalitesi,
hizmetlerin esit ve erisilebilir olmas1 ve kentlilerin bu hizmetlerden duydugu memnuniyet diizeyi
baglaminda ele alinmaktadir. Bu kapsamda, kentsel yasam kalitesi kentlerdeki yapili ve dogal gevre
kosullarinin nitelikleri ile bireylerin bu kosullara iligkin algilar1 degerlendirilerek 6l¢iilmektedir.

Uluslararas1 kuruluglarin yasam kalitesine yonelik c¢alismalari, {lkeler arasinda refah
kargilagtirmasi yapmay1, mevcut durumu ortaya koymay1 ve belirlenen ilkelere ne diizeyde erisildigini
tespit etmeyi hedeflemektedir. AB’nin ¢aligmasi, kentsel yasam kalitesinin ol¢iilmesinde kullandigi
kategoriler bakimindan uluslararasi kuruluglar arasinda en kapsamli olanidir. OECD’nin ¢aligmasi diger
caligmalardan farkli olarak yasam memnuniyeti alanin1 kullanmistir. BM ¢aligsmasi ise ulusal diizeyde
yapilan ¢alismalar tetikleyen temel bir calisma niteligindedir.

Kentsel yasam kalitesinin Ol¢lilmesine yonelik bilim insanlarinin, politika yapicilarin ve
kamuoyunun ihtiya¢ duydugu gosterge sayisi ve bilgi diizeyi farklidir. Bilim insanlari ve arastirmacilar
icin ideal gdstergelerin, politika yapicilar i¢in bilesik endeksin ve kamuoyuna sunulmak iizere ise 6znel
degerlendirmelerden etkilenmeyen TBA ydnteminin tercih edilebilecegi degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’de kent bazinda mevcut istatistik altyapisinin yeterli olmamasi ve diizenli hale
getirilememesi ortaya konulan 6nemli gostergelerin temin edilememesine sebep olmaktadir. Erisilebilen
gostergeler tlizerinden yapilan dlgiimler o kentteki yasam kalitesine iliskin genel bir fikir vermektedir
ancak daha dogru bir degerlendirme yapabilmek igin yasam kalitesinin 6l¢iilmesinde uluslararasi alanda
on plana ¢ikan gostergelere yonelik veriler toplanmalidir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile cografi ve istatistiksel veri altyapisindaki
iyilesmeler, bu ¢aligma kapsamina dahil edilemeyen birgok verinin elde edilebilmesini saglayacaktir.
Ornegin “kisi bagma diisen yesil alan miktar:” cografi bilgi sistemleri teknolojileri ile
hesaplanabilecektir. Diger yandan “trafikte gegen siire” mobil uygulamalar ile kolaylikla tespit
edilebilecektir. Ayrica kent bilgi sistemlerindeki gelismeler belediyelere hem idari kayit hem de
istatistiki gosterge bakimindan 6nemli veriler saglayabilecek niteliktedir. Bu verilere iliskin diizenli ve
kararli bir yap1 olusmasi halinde kentsel yasam kalitesi cok daha dogru sekilde dl¢giilebilecektir.
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Ozet

Kiiresellesme ile birlikte iilkeler arasindaki ticari iligkilerin artmasi, finansal raporlama alaninda benzer uygulama
gereksinimini ortaya ¢ikartmigtir. Herkesin hemfikir oldugu uluslararasi1 muhasebe standartlari, seffaf ve karsilagtirilabilir
finansal bilgi saglanmakta, bu sayede basta yatirimcilar olmak {izere tiim kesimlerin ihtiyaglarina uygun bilgi saglanmig
olmaktadir. Ancak tiim diinyada gegerli tek bir uluslararas1 muhasebe setinin tiim iilkelerce uygulanmasini saglamak, siireg
igerisinde ¢ok fazla cabayr ve isbirligini gerekli kilmaktadir. Bu c¢alismada uluslararas1 muhasebe standartlarinin
uyumlastirilmasinda ve yayginlastirilmasinda rol oynayan ulusal ve uluslararasi kuruluglar hakkinda detayli bilgi verilmektedir.
Bu sayede uluslararasi muhasebe standartlarin gelisim siirecinin detayli olarak ortaya konmasi amaglanmaktadir
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INTERNATIONAL AND NATIONAL ORGANIZATIONS WHICH HAVE
INFLUENCE ON DEVELOPMENT OF INTERNATIONAL ACCOUNTING
STANDARDS

Abstract

After the globalization, like all other areas, a need for similiar applications in financial reporting has come out for countries.
International accounting standarts which everyone agree on provide the transparent and comparatable information so that firstly
investors and all other financial information users’ needs for financial information are met. But having a single set of financial
reporting set in the World require lots of cooperation and effort by all sides. In this study, it is given comprehensive information
about institutions ,organizations, developments which has a big role on expanding and accaptance of Internation accounting
standards. In this way, It is aimed to give detailed information about development process of international accounting standards
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1. Giris

Muhasebe standartlari, olaylarin ve islemlerin hangi degerle kayit edilip, nasil
siniflandirilacagini ve hangi raporla sunulacagini belirleyen kurallar biitiiniidiir (Marsap ve Kurt, 1997:
229). Uluslararas1 finansal raporlama standartlart (UFRS)* ise mali tablolarin sunumlarinda ve
degerlemede ortak bir noktada bulusmak amaciyla dikkatlice olusturulmus ve her biri birbiriyle uyumlu
olan bir standartlar biitiiniidiir (Yazici, 2003: 37). UFRS, ekonomik islem ve olaylar1 diizenlemek i¢in
kullanilacak ortak metotlar1 ortaya koymaktadir. Bu ise isletmeler tarafindan olusturulan finansal
bilgilerin kalitesini yiikselterek uluslararasi diizeyde karsilastirmalar yapma imkanini saglamaktadir
(Hussey, 2011: 2).

Uluslararas1 ticaretin gelismesi ile birlikte her alanda oldugu gibi muhasebe alaninda da tek bir
diizen ihtiyac1 ortaya ¢ikmistir. Uluslararasi muhasebe standartlari basta yatirimcilar olmak tizere ilgili
taraflarin bilgi ihtiyacini saglayacak sekilde ortak bir uygulama anlayisini getirmeyi amaglamaktadir.

Uluslararast muhasebe standartlarmin giiniimiizdeki artan onemine karsilik, tilkeleri sahip
oldugu farkliliklar ortak bir anlayisin belirlenmesi Oniinde 6nemli bir engel olusturmus ve
olusturmaktadir.

2. Finansal Raporlama Standartlari Gelisimi ile Ilgili Temel Uluslararasi
Kurumlar

Diinya capinda muhasebe meslegi cesitli resmi kurumlar tarafindan yonetilmektedir. Bu
kurumlar, meslegin tam olarak gozetiminden sorumludur ve O&nceden belirlenmis hedefleri
gerceklestirecek bir tavir iginde hareket ederler. UFRS’nin uzun siire uluslararast muhasebe standartlari
olarak varligini siirdiirebilmesi, bu yapilarin bagimsiz bir tavir iginde, toplumun c¢ikarina uygun,
yatirimcilara, pazarlara, pazar katilimcilarina hesap verebilir muhasebe uygulamalariyla saglanmaktadir
(Siaga, 2018: 15).

2.1. Uluslararasi Muhasebe Standartlar1 Komitesi (IASC)

IASC Haziran 1973 yilinda kurulmus olan ve uluslararasi muhasebe standartlarini olusturmakla
sorumlu olan bir yapiydi. Bu kurulus 2001 yilinda genis kapsamli yeniden yapilanma tamamlanana
kadar aktif olarak faaliyet gostermistir. Yeniden yapilanma tamamlandiktan sonra IASC, IASB olarak
bilinir hale gelmistir. [ASB, IFRS vakfinin gozetimi altinda hala faaliyet gostermektedir. IASC Haziran
1973 den 1 Nisan 2001 yilina kadar gegen siirede, muhasebe standartlarinin belirlenmesinden sorumlu
olmustur. IASC, Avusturalya, Almanya, Japonya, Kanada, Fransa, Irlanda, Meksika, Amerika Birlesik
Devletleri, ingiltere ve Hollanda’ya ait muhasebe birliklerinin anlasmasiyla kurulmustur (Cellucci,
2011: 15).

IASC’m en onemli 6zelligi, diinyadaki ulusal muhasebe standart koyucularmi, muhasebe
standartlarini uyumlastirmak ve gelistirmek i¢in cesaretlendirmesidir. IASC’1n hedefleri tiiziglinde su
sekilde belirtilmistir (Mirza ve digerleri, 2011: 4);

o Finansal tablolari sunumunda toplumun ¢ikarini 6n planda tutan muhasebe standartlari
olusturmak ve yayinlamak ve diinya capinda kabul géren ve izlenen muhasebe standartlarinin
taninirliging arttirmaktir.

o Genel olarak IASC’1n amaci, diizenlemelerin uyumu ve gelisimini saglamak, muhasebe
standartlar1 ve muhasebe tablolarinin sunumu ile ilgili prosediirler olusturmaktir.
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Uluslararasi ve Ulusal Kuruluslar
IASC 1987 yilindan 2001 yilindaki organizasyon yenilenmesine kadar gegen siiregte birgok
faaliyette bulunmustur. IOSCO yaklasik 50 tilkeye ait bulunan sermaye piyasasi diizenleyici kurulca
olusturulmus ve uluslararasi arenada kendine énemli bir yer edinmis bir kurumdur (Kirazc1 ve Kose,
2002: 67). IASC, I0SCO i¢in temel standartlar seti gelistirme hedefi ile “Karsilastirilabilirlik ve
Gelisme” projesini baslatmistir (Epstein ve Jermakowicz, 2008: 4). Bu projenin temel amaci
standartlarda farkliliklar1 ortadan kaldirmak ve alternatiflerin sayisin1 6nemli dlgiide azaltmaktir (Ibis
ve Ozkan, 2006: 28). Bu uyumlastirma projesi ozellikle diinya ¢apindaki diizenleyici kuruluslarmn
muhasebe standartlarini belirleme siireciyle aktif bir sekilde ilgilenmeye baslamasiyla daha fazla 6nem
kazanmistir (Mirza ve digerleri, 2011: 4). Bu kapsamda IASC tarafindan toplamda 41 adet muhasebe
standard1 yayilanmis bulunmaktadir (Ibis ve Ozkan, 2006: 28).

IASC, iiye iilkelerin muhasebe standartlara uyumu konusunda zorunluluk getirmemistir. IASC
daha ¢ok iilkelerin i¢inde bulunduklari1 6zel durumlari da dikkate alarak ikna yolu ile uluslararasi uyum
saglamayi iimit etmigtir. Ancak IASC iiyeleriyle yaptigi anlasma geregince, iiyelerinin hiikiimete ve
kendi standart belirleyici kuruluslarina muhasebe standartlarina uyum konusunda baski olusturmalarini
da istemistir (Yesiloglu, 1997: 3).

IASC’m kendi himayesi altinda yayinlamis oldugu standartlar i¢in kullanmis oldugu numara
serisi, uluslararast muhasebe standartlari1 (IASs) olarak bilinmekteydi. [ASB, IASC’1n yerine gectiginde
olusturmus olduklari yeni standartlart UFRS olarak isimlendirmeye baglamiglardir. IASB ayrica IASC
tarafindan olusturmus olan mevcut standartlar1 bu standartlarin ismini degistirmeden benimsemistir. Bu
ayirimin korunmasinin nedeni, IASB’m, IASC’1n sorumlu oldugu standartlarla, kendisinin sorumlu
oldugu standartlar1 ayirmak istemesinden kaynaklanmaktadir (Lubbe ve digerleri, 2011: 30).

2.2. IFRS Vakfimin Yapisi ve Organlari

24 Mayis 2000’de gergeklesen yeniden yapilanma sonucunda IASC vakif haline
doniistlirilmiistiir. 2010 yilinda ise bugiinkii adim1 “Uluslararast Finansal Raporlama Standartlar
Vakfin1 (IFRS Foundation)” almistir (Savli, 2014: 1). Vakfin yonetimi, vakfin miitevelli heyetinin
sorumlulugu altindadir. Miitevelli heyeti, diinyanin farkli yerlerinden se¢ilmis 22 kisiden olugmaktadir.
Genis bir uluslararasi temsil saglayabilmek i¢in alti miitevelli iyesi Kuzey Amerika’dan, altt miitevelli
liyesi Avrupa’dan, alti miitevelli iiyesi Asya’dan ve dort miitevelli {iyesi diinyanin geri kalan yerlerinden
secilmektedir. Miitevelli heyeti standart belirleme isi ile ugrasmamaktadir. Miitevelli heyeti daha ¢ok
stratejik meselelerden sorumludur (Ankarath ve digerleri, 2010: 5).

Son olarak, vakfin ¢aligma bagimsizlig1 korunurken, IFRS vakfinin kamuya hesap verebilirligini
arttirmak i¢in 2009 y1linda yeni bir kurul olan “izleme Kurulu” (Monitoring Board) kurulmustur. izleme
Kurulunun sorumluluklar arasinda, vakfin miitevelli heyeti ile toplantilara katilmak, miitevelli heyetine
sorumluklarini yerine getirmesi asamasinda tavsiyelerde bulunmak, miitevelli heyeti tarafindan IFRS
vakfina veya IASB’a gonderilmis meseleleri gériismek sayilabilir (Ankarath ve digerleri, 2010: 5).

Bagimsiz bir yapis1 bulunan, kamu i¢in ¢alisan ve kar amaci ile hareket etmeyen IFRS vakfinin
hedefleri su sekildedir (Savli, 2014: 2):

o IASB araciligi ile yiiksek kalitede, anlasilabilen, uygulanabilen ve herkesge kabul
gorecek finansal raporlama standartlan gelistirmek,

o Bu standartlari kullanimi1 ve uygulanmasi noktasinda gerekli destegi saglamak,

o Gelisen ekonomilerde kiiciik ve orta boydaki isletmelerin (KOBI) raporlama

ihtiyaglarin1 dikkate almak,
. Muhasebe standartlarinin adaptasyonuna yardimei olmaktir.
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IFRS vakfinin 3 temel organit bulunmaktadir. Bu ii¢ temel organ, standartlarin ve ilgili
yorumlarin yaymlanma siirecinde 6nemli gorev ve sorumluluklara sahiptir (Karabinar, 2006: 143; Savli,
2014: 1).

2.2.1. Uluslararas1 Muhasebe Standartlar1 Kurulu (IASB)

IASB, muhasebe standartlarinin uyumu ve gelistirmesi faaliyetlerinden sorumludur. Kurul ayda
bir kez toplanir ve toplantilar halka agik olarak yapilmaktadir (Ankarath ve digerleri, 2010: 5). IASB,
KOBI’ler i¢in muhasebe standartlar1 da dahil olmak {izere, uluslararasi muhasebe standartlarinin
olusturulmasindan tek basina sorumlu olan, tamamen bagimsiz bir kuruldur (Mackenzie, ve digerleri,
2013: 20). IASB kuruluna, uluslararas1 muhasebe standartlarinin belirlenmesindeki 6nemli rolii
nedeniyle ayr bir baslik olarak ilerde deginilecektir.

2.2.2. Uluslararasi Finansal Yorum Komitesi (IFRIC)

IASC vakfi Mart 2002 de IFRIC’1 kurmustur. IASB’in bir komitesi durumundaki
IFRIC, finansal muhasebe standartlarinin gelistirmesi ve olusturmasi konusunda IASB’a
yardim etmektedir. IFRIC’1in esas amaci, UFRS’nin yorumlanmasi ve uygulanmasi i¢in
rehberlik saglamaktir. [FRIC, kabul edilemeyecek seviyede kapsamli uygulamalar yaratacak,
karigik muhasebe meseleleri tizerine ¢aligmaktadir. IFRIC, giiclii ve benzer muhasebe standard1
uygulamalar1 olusturulmasina katki saglamaktadir (Watkins, 2009: 113). IFRIC, UFRS nin
nasil yorumlanacagi hakkinda kullanicilardan gelen teknik sorulara cevap vermekte ve ortaya
c¢ikan bosluklart doldurmaktadir (Mackenzie ve digerleri, 2013: 15). Sekil 2 de IFRS vakfinin
organlar1 ve sorumluluklar1 gosterilmektedir.

Sekil 1 IFRS Vakfinin Yapisi

IFRS IZLEME KOMITESI 3. Halka Hesapverebilirlik

IFRS VAKFI MUTEVELLI HEYETI 2. Yonetim ve Gézetim

~
h
I
s
X

IASB ,
1.Bagimsiz Standart Olugturmak

( Uluslararast Muhasebe Standartlan Kurulu) ilgili Isler

Kaynak: (Bain ve digerleri, 2016: 124)
2.2.3. IFRS Danmisma Konseyi (IFRS Advisory Counsil)

IFRS Danisma Konseyi, IASB ve IFRS vakfinin miitevelli heyetinin resmi danisma kurulu
durumundadir. Uyeleri, kullanict gruplari, muhasebe standartlar1 hazirlayicilari, finansal analistler,
akademisyenler, denetgiler, diizenleyiciler, profesyonel muhasebe kuruluslari ve yatirimer gruplarindan
olugmaktadir (Bakker ve digerleri, 2017: 7). IFRS Danigma Konseyi (eski ismiyle SAC) IASB’a ana
projeler yaninda 6nerilen standartlarin maliyetleri ve yararlar1 konusunda ilgili kuruluglarin dncelikleri
ve gorlisleri dogrultusunda tavsiyelerde bulunmaktadir. 30 veya daha fazla {iyesi miitevelli heyeti
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tarafindan atanmaktadir. IFRS Danmigma Konseyi, uluslararasi muhasebe standartlariyla ilgilenen

mesleki ve cografi farkliliklara sahip kisi ve kuruluslarin katilabilecekleri forumlar diizenlemektedir
(Bain ve digerleri, 2016: 125). IASB’1n baskan1 ayn1 zamanda IFRS danigma konseyinin de baskanidir
(Kirk, 2009: 4).

2.3. Uluslararas1 Muhasebe Standartlar1 Kurulu (IASB)

Uluslararast Muhasebe Standartlar1 Kurulu (IASB), muhasebe standartlarmi gelistirip
onaylayan bagimsiz bir 6zel sektor kurulusudur. IASB, IFRS vakfinin gozetimi altinda faaliyet
gostermektedir www.iasplus.com (12.05.2018). Vakfin tiyeleri, IFRS vakfi ve IASB’1n faaliyetlerinin
gozetiminden sorumludur. Uyeler, IASB’in bagimsizliginin korunmasindan, cesitli komitelere ve
kurullara atamalar yapilmasindan ve organizasyonun finansmanindan sorumludur. Uyeler IASB’1n
yaptig1 islerde ve muhasebe standartlarinin siki bir sekilde uygulanmasi konusunda destek saglamakta,
fakat standartlarla ilgili herhangi bir teknik meseleye karismamaktadirlar. Bu sorumluluk tamamiyla
[IASB’a aittir (Foley, 2014: 2,3).

IASB tarafindan olusturulan muhasebe standartlar1 Uluslararast Finansal Raporlama
Standartlart (UFRS) olarak adlandirilmaktadir. UFRS nerede ikamet ettigine bakilmaksizin, tiim
isletmeler tarafindan kullanilabilecek standart seti olarak taninmaktadir (Stice ve digerleri, 2008).

Hizli bir sekilde degisen uluslararasi ¢evrede muhasebe standartlarina dayanarak yapilan
raporlamanin ige yarar olabilmesi i¢in, siirekli revizyonlar ile gelistirilmesi, boylece ortaya ¢ikabilecek
karmasanin 6nlenmesi saglanmalidir (Idowu ve Louche, 2011: 195). IASC tarafindan 1973 den 2000
yillina kadar olusturulan standartlar (International Accounting Standarts - IASs) 2001 yilinda IASB
tarafindan yenilenmistir. IASB bugline kadar baz1 standartlar1 iyilestirmis, bazilarini yiirtirliikten
kaldirmig, bazilarini iyilestirmek i¢in Onerilerde bulunmus, bazilarini da yeni muhasebe standartlariyla
degistirmis ve daha Once muhasebe standardi diizenlenmemis bazi konularda ise yeni muhasebe
standartlar1 olusturmustur. Bir bagka ifade ile standartlar siirekli sekilde yenilenmis, mevcut kosullara
ve finansal piyasalarin ihtiyaglarina uygun olarak gelistirilmistir (Bank, 2005: 248).

IASB ve Uluslararasi Muhasebeciler Federasyonu (IFAC) siirekli sekilde denetim alaninda ve
finansal raporlamada mevcut egilimleri ve meseleleri (kiiresellesme, sermaye akiglari, bolgesellesme,
teknolojik degisiklikler vb.) yansitacak sekilde muhasebe standartlarini giincelleyip yenilemektedir.
Gelismis iilkelerdeki sirket basarisizliklar1 ve yaniltici finansal bilgiler ile ilgili son olaylar (Enron
skandali, worldcom skandali, parmalat skandali vb) tiim dikkatleri denetgilerin rolii ve gozetimine,
standart belirleyici kuruluslarinin ve finansal tablolar1 yayinlayan isletme yonetimlerinin etki alanina
yoneltmistir. IASB yeni standartlar diizenlemekte ve eski standartlar1 revize etmekle ugrasirken, IFAC
ve onun ¢ok sayida komitesi aktif bir sekilde uluslararasi denetim standartlarimi (UDS)" revize
etmektedir (Bank, 2005: 248, 249). Ayrica IASB, ulusal muhasebe standard1 belirleyici kuruluglarla
isbirligine girerek, Ulkelerin muhasebe standartlarimin Dbirbirleriyle olan uyumunu arttirmaya
caligmaktadir (Bagpinar, 2005: 42). Tablo 1 de IFRS vakfinin siire¢ igerisinde gec¢irmis oldugu tarihsel
oneme sahip olaylar yer almaktadir.

* Uluslararasi Denetim Standartlarimin kisaltmasi olarak bazi kaynaklarda, ingilizce bas harflerin kisaltmasi olan “ISA”
kullanilmaktadir. Bu ¢aligmada bir karigikliga yol agmamasi agisindan Uluslararasi Denetim Standartlart igin “UDS” kisaltmast
kullanilacaktir.
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Tablo 1 IFRS Kurumsal Zaman Tablosu

Haziran 1973 Uluslararas1 Muhasebe Standartlar1 Komitesi (daha sonra IASC olarak adlandirilan)
kuruldu.

Ekim 1977 Uluslararas1t Muhasebeciler Federasyonu (daha sonra IFAC olarak adlandirilan) kuruldu.

Haziran 2000 IASC’1n genis kapsamli yeniden organizasyonu baslad1.

Mart 2001 IFRS kurulusu olusturuldu.

Nisan 2001 Uluslararas1 muhasebe standartlari komitesi (daha sonra IASB olarak adlandirilan)
olusturuldu ve IASC’1n yerine gecti.

Nisan 2001 IFRS yorumlama komitesi olusturuldu.

Haziran 2001 IFRS danigsma konseyi olusturuldu.

Kaynak: www.iasplus.com (15.05.2018)

2.3.1. IASB’1n Gorevleri

IFRS vakfi yapisi icerisinde faaliyet gosteren IASB’1in gorevleri sunlardir (www.iasplus.com
(16.05.2018); Idowu ve Louche, 2011: 194; Erdem, 2012: 2):

o Muhasebe standartlarin1 hazirlama, taslaklarin ortaya konmasi gibi tiim teknik
meselelerle alakali tam bir sorumluluga sahip olma,

o Tim projelerle ilgili taslaklar1 ve diger tartisma belgelerini kamuoyunun
degerlendirmesi i¢in yaymlama, bu kapsamda halkin yorumu igin agik bir muhasebe belirleme siireci
izlemek,

. IASC’1mn teknik meselelerle ilgili proje isleri ve islerin organizasyonu iizerine titizlikle
egilmek,

o Yaymlanmis belgelerle ilgili olarak gelen yorumlari, belirlenen siire igerisinde
degerlendirmek,

o Biiyiik projeler ile ilgili tavsiyeler almak i¢in uzman danisma gruplari olusturmak,

o Standart Danisma Konseyine oOncelikli isler, giindem konulari ve ana projeler
konusunda danismak,

. Standartlar1 gériigmek i¢in kamuoyuna yonelik toplantilar diizenlemek,

o Standart Yorumlama Komitesince (IFRIC) olusturulmus bulunan ifadeleri onaylamak,

. Diizenleme gerekliligi olmamasina ragmen, gelismis ve gelismekte olan iilkelerde saha

testleri gerceklestirmek ve bu sayede tasarlanan standartlarin uygulanabilir ve ise yarar oldugunu tiim
cevrelerde gorebilme firsatini elde etmek.

o Ulusal muhasebe standartlarini, uluslararasi muhasebe standartlarina yaklastirmaya
caligsmak,

2.4. Uluslararas1 Muhasebeciler Federasyonu (IFAC)

IFAC, muhasebe mesleginde kiiresel dlgekteki en iist kurulus olarak goriilmektedir. 130 dan
fazla iilke’de ve 175 ftizeri kurulus hali hazirda TFAC’in iiyesi konumundadir. IFAC muhasebe
mesleginde yliksek kalitede hizmet verilmesine katki saglayan ve faaliyetlerini kamu yararim gozeterek
siirdiiren bir kurulustur. IFAC’1n 3 milyon civarinda tiyesi bulunmaktadir. Bu kisiler, sanayide, kamuda,
devlette, ticarette ve akademide hizmet vermektedir (www.ifac.org/about-ifac, 15.07.2019).

1996 yilinda IFAC, kamu kesimi isletmeleri i¢in Uluslararasi Kamu Sektorii Muhasebe
Standartlar1 (IPSASs) seti gelistirme projesi baslatmistir. IFAC proje kapsaminda standartlar
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gelistirirken [ASB’1in muhasebe standartlart ile uyum i¢inde olmasina dikkat etmistir. Bu sekilde
gelistirilen muhasebe standartlar1 kamu muhasebesi alaninda IPSASs’na iistiinlik kazandirmistir.
Bugiine kadar olusturulan standartlar vasitasiyla, IFAC, IASB’in Uluslararasi Muhasebe Standartlarini
belli bir adaptasyondan sonra kamu isletmelerine tasimistir (Lopez ve digerleri, 2002: 85). IPSASs,
IFAC’1in bir kurulusu olan Uluslararas1 Kamu Kesimi Muhasebe Standartlar1 Kurulu (IPSASB)
tarafindan gelistirilmektedir. IPSASB’1in amaci1 standartlarin uygulanmasim yayginlastirmakta dahil
olmak tizere, kamu sektoriindeki finansal yonetim ve finansal raporlamanin gelistirilmesine dair

diizenlemeler ve ilkeler ortaya koymaktir. IPSASB finansal raporlamanin kalitesini arttirmaya
caligmaktadir. Boylece hiikiimetler tarafindan verilen kaynak dagitim kararlarinin daha iyi bir sekilde
degerlendirilmesi gerceklestirilebilmektedir. IPSASB’in ulusal otoriteler veya kamu isletmelerine
herhangi bir sekilde zorlama yapma yetkisi bulunmamaktadir. IPSASB kendini destekleyici bir kurum
olarak gdrmekte, ulusal ve uluslararasi seviyede kamu kesimi isletmelerinin finansal tablolarinin
karsilagtirilabilirligini attirmak amaciyla yeni standartlarin gelistirilmesinde veya mevcut standartlarin
revize edilmesinde kanun koyuculara ve ulusal standart diizenleyici kuruluslara destek olmaktadir
(Budding ve digerleri, 2015: 27).

2.5. Amerika Finansal Muhasebe Standartlar Kurulu (FASB)

FASB 1973°de 6zel sektodr i¢in finansal raporlama standartlar1 olugturmak amaci ile ABD’de
kurulmustur (Karabinar, 2006: 145). FASB’1n amaci finansal muhasebe standartlarini olusturmak ve
gelistirmek, finansal bilgi kullanicilari, denetgiler gibi ilgili taraflar iceren toplum igin kilavuzlar
yaymlamaktir. IASB’a benzer sekilde, yap1 {i¢ organizasyondan olusmaktadir. Bu i¢ boliimlii yapida
esas faaliyeti yiirliten organizasyon Finansal Muhasebe Standartlar Kurulu (FASB)’dir. FASB’1n gorevi
finansal muhasebe standartlarini olusturmak ve gelistirmek, bu sayede hisse senedi ihraggilarini,
denetcileri ve finansal bilgi kullanicilarini igeren toplumun bilgi ihtiyacini karsilamaktir (Kieso ve
digerleri, 2011: 22).

FASB tarafindan belirlenen tek bir muhasebe seti isletmeler i¢in avantaj yaratmaktadir. Tek bir
muhasebe setinin isletmeler tarafindan benimsenmesi karisikliklar1 ortadan kaldirmaktadir. Ornegin,
FASB isletmelere mali yilin baginda ve sonunda envanter ¢ikarilmasinda belli bir metot kullandirmakta,
bagka metotlarin kullanimini &nlemektedir. FASB tarafindan olusturulmus muhasebe standartlari
olmasa, isletmeler tarafindan yatirimcilara farkli ve yaniltici bilgi sunabilecek muhasebe metotlar
kullanilabilecektir (Marquis, 2018: 1). FASB, karisik ve siirekli sorun olan meseleler iizerinde
diistinmekte ve glincellemeler vasitasiyla standartlarda degisiklikler yapmaktadir (Cross, 2017: 28).

Baglica iki ana standart belirleyici kurum olan FASB ve IASB muhasebe standartlarimi
uyumlastirma ¢alismasi igerisindedirler. Tek bir evrensel muhasebe standardina sahip olmak finansal
tablolarin diinyanin herhangi bir yerinde okunmasini ve yorumlamasini kolaylastiracaktir. (Clay, 2007:
268) FASB ile IASB arasinda Muhasebe Standartlarmi uyumlastirma siireci 2002 yilinda “Norwalk
Anlagmasiyla” baglamistir (Garmong, 2012: 25). Bu toplant1 sirasinda FASB ve IASB muhasebe
standartlarint miimkiin oldugu kadar ¢abuk sekilde uyumlastirmak i¢in anlagmistir. Bu anlagma ile
birlikte iki kurumun ilgili standardindan hangisi en iyisi ise onun standardinin benimsenmesi kabul
edilmistir. Eger her iki kurumun standardinin benimsenmeyecegine dair iki kurum arasinda uzlasilirsa,
0 zaman tamamiyla yeni bir standart olusturulmasina karar verilmistir (Jermakowicz ve Tomaszewski,
2005: 52, 53). Bu anlasma ile iki kurum en kisa siirede, hem igeride hem de tilke dis1 finansal raporlama
da kullanmlabilecek kalitesi yliksek, uyumlu ve karsilagtirilabilir muhasebe standartlar1 gelistirmeyi
amaglamistir (Www.ifrs.org, 28.05.2018).

Norwalk anlagsmasi 2006 yilinda iki kurum arasinda yapilan “mutabakat zapt1” ile daha da
pekistirilmistir. “Mutabakat zapt1” ortak, ilke bazli standartlar tiretmeye yonelik olarak, 6nceliklerin ne
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oldugunu ve ulagilmak istenen 6nemli hedefleri belirlemektedir (Garmong, 2012: 25). “Mutabakat
zaptinda” bu hedeflere 2008 yilina kadar ulagsmak amaglanmigtir. 2006 yilinda diizenlenen “Mutabakat
zapt1” 2008 yilinda IASB ve FASB tarafindan giincellenmistir www.ifrs.org (28.05.2018). Standartlar
gelistirecek ve farkliliklar1 ortadan kaldiracak 6nemli degisikler benimsenmis ve bazi projeler mevcut
giindemden c¢ikarilmistir (Garmong, 2012: 25). 2009 yilinda yayinladiklar1 ortak bildiride her iki
kurumda 2006 yilinda imzalanan “Mutabakat zaptina” bagliliklarimi tekrardan ifade etmisler ve 2006
yilinda ortaya konan hedeflere ulagsmak i¢in gosterecekleri ¢abalarda seffaf olarak hareket edeceklerini

belirtmislerdir. Her iki kurumda 4 aylik donemler itibariyle uyum projeleriyle ilgili gelismeleri iceren
raporlari kendi sitelerinde yayinlamay1 taahhiit etmislerdir (www.ifrs.org, 28.05.2018).

3. Tiirkiye’de Uluslararas1t Muhasebe Standartlarina Yonelik Uyum Calismalar

Tiirkiye’de muhasebe alanindaki gelismeler incelendiginde, ¢oklu bir muhasebe sisteminin
bulundugu ve bir isletmenin bazen birden fazla muhasebe sistemine tabi oldugu goziikmektedir. Ornegin
bir isletme, vergi dairesine ibraz edecegi mali tablolar i¢in “1 No’lu Muhasebe Sistemi Uygulama Genel
Tebligi’ne uymak zorundadir. Eger aract kurulug ise “Sermaye Piyasasi Kurulu (SPK) Muhasebe
Standartlarmi” dikkate alarak SPK’ya verecegi mali tablolarini diizenlemelidir. Bankaca verecegi mali
tablolar i¢in “Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurulu (BDDK) Muhasebe Standartlarini™ dikkate
alirken, yurt digindan alacagi kredi i¢in ise “Uluslararas1t Muhasebe Standartlarini” dikkate alarak mali
tablolarim1 diizenlemelidir (Kocamaz, 2012: 110). Ulkemizde ortaya c¢ikan bu karmasanin ortadan
kaldirilmas1 igin, ¢esitli kuruluslar tarafindan Uluslararas1 Muhasebe Standartlar1 setinin
benimsenmesine yonelik uyumlastirma ¢aligsmalari yapilmistir.

Ulkemizde muhasebe c¢alismalarinin baslangicindan itibaren esas amagc uluslararast muhasebe
standartlarina uyum olmustur. Ulusal Muhasebe ve Denetim Standartlarini olusturmak i¢in kurulmus
bulunan Tirkiye Muhasebe ve Denetim Standartlari Kurulu (TMUDESK), ulusal muhasebe
standartlarini belirlerken bu standartlarin uluslararast muhasebe standartlariyla uyumlu olmasina 6nem
vermistir. (Parlakkaya, 2004: 129).

Avrupa Birligi ile yakin iliskiler icinde olan Tiirkiye’de uluslararasi muhasebe standartlarina
uyum calismalar1 uzun bir ge¢mise sahiptir. italya, Danimarka, Avusturya drneklerinde oldugu gibi
muhasebe standartlarmin aynen kabul edilmesi anlayisi Tiirkiye’de de baslangic noktasini
olusturmustur. Tirkiye’de uluslararasi faaliyette bulunan isletmelerin, bu faaliyetlerini saglikli bir
sekilde yerine getirebilmeleri i¢in gerekli diizenlemelerin yapilmasi gerekmistir. Bu yiizden AB ile
iiyelik siireci i¢inde olan Tiirkiye’nin, AB uygulamalarina uygun muhasebe standartlar1 gelistirme
ihtiyact ortaya c¢ikarmistir. Tiirkiye’de her bir diizenleyici kurum kendi beklentilerini dikkate alarak
UFRS ile uyumlu muhasebe standartlar1 gelistirmeye ¢alismustir (Celik, 2005: 110, 111). Bu kurullar
yapmis olduklar faaliyetler ile muhasebe standartlarinin gelisiminde dnemli katkilar saglamalarina
ragmen, kendi beklentileri dogrultusunda muhasebe standartlarini ele almalar1 uyumsuzluga ve
karmasaya yol a¢cmistir. Bu uyumsuzlugu gidermek amaciyla siire¢ icerisinde cesitli galigmalar
yapilmstir (Erdogan ve Ding, 2009: 155). Bu kisimda muhasebe standartlarinin uyumlastirilmasinda rol
oynayan Oonemli ulusal kurum ve kuruslar ele alinmugtir.

3.1 Tiirkiye Muhasebe Uzmanlar1 Dernegi (TMUD)

TMUD, muhasebe meslegindeki farkliliklar1 belirleyip, bu farkliliklar1 en aza indirebilmek i¢in
caba sarf etmis bir dernektir. Kurum, Tiirk Ticaret Kanunu, Vergi Usul Kanunu ve Sermaye Piyasasi
Kanunundaki ¢eliskilerin ve uyumsuzluklarin muhasebe alaninda yarattigi sorunlari ortadan kaldirmak
amaciyla ¢alismalarda bulunmustur (Parlakkaya, 2004: 130). TMUD yurt icindeki faaliyetlerinin
yaninda, yurtdisindaki muhasebe ile ilgili gelismeleri yakindan takip etmis ve bu gelismelerin bizzat
icinde yer almistir. 1974 yilinda TMUD, IASC’a katilma amaciyla bagvurmus ve IASC’1n tiim kurucu
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tiyelerinin olumlu oyu ile iliye olarak kabul edilmistir. 1975 yilinda ise TMUD, uluslararast muhasebe

standartlarin1 benimsemis ve ‘“uyulmasi gerekli mesleki kurallar” olarak tiim {iyeleri tarafindan
uyulmasint istemistir. Bu ag¢idan TMUD, Tiirkiye’de uluslararast muhasebe standartlarinin
uygulanmasini isteyen ilk kurum olmustur (Aysan, 2008: 52). TMUD, 1992 yilina kadar yayinlanmig
bulunan toplam 31 adet Standard1 bir araya getirip kitap olarak yayinlamistir (Parlakkaya, 2004: 130).

3.2. Tiirkiye Muhasebe ve Denetim Standartlar1 Kurulu (TMUDEKS)

Tiirkiye Serbest Muhasebeci Mali Miisavir ve Yeminli Mali Miisavir Odalart Birligi
(TURMOB), uluslararas1 standartlarla uyum i¢inde standartlar gelistirmek amaci ile 6zerk bir yap1 olan
Tirkiye Muhasebe ve Denetim Standartlart Kurulunu (TMUDEKS) kurmustur (Celik, 2005: 111).
Gergegi yansitan ve karsilastirilabilir mali tablolarin olugturulmasinda kullanilacak standartlarin, UFRS
ile uyum i¢inde olmasit ve iilkemiz kosullarini yansitmasi, bu kurulun muhasebe standartlar
olustururken dikkate aldig1 unsurlardir (Yalkin, 1995: 261).

TMUDEKS muhasebe standartlarini belirlerken su amaglarla hareket etmektedir (Baspinar,
2005: 50):

o Finansal tablolarin sunumunda ve diizenlenmesinde kullanilacak olan muhasebe
standartlarinin olusturulmasimi ve yaymlanmasimi saglamak, ayrica s6z konusu standartlarin herkes
tarafindan benimsenmesi i¢in ¢aligmak,

o Tiirkiye Muhasebe Standartlarini olustururken, Uluslararasi Muhasebe Standartlarina
uygun bir sekilde standartlar1 olusturmak,

o Tiirk ekonomisinin durumunu ve gereksinimlerini géz dniinde bulundurmak,

. Ulkedeki muhasebe alaninda kullanilmakta bulunan, kabul gérmiis kavram ve

terimlerden, muhasebe standartlarini gelistirme asamasinda yararlanmak,
o Finansal tablo sunum ve diizenlemesinde yararlanilan mevzuat ile muhasebe standart ve
yontemlerinin uyumlastirilmasina yonelik ¢aligmalarda bulunmak.

TMUDESK, 14 Nisan 1996 tarihi genel kurul toplantisinda 11 adet muhasebe standardini oy
birligi ile kabul etmistir. “Tiirkiye Muhasebe Standartlar’” (TMS) olarak isimlendirilen s6z konusu
standartlar 1 Ocak 1997 tarihi itibariyle yiiriirliige girmistir. Standartlar temel kavramlar, uluslararasi
standartlar ve yiiriirlikteki uygulamalar gozetilerek hazirlanmiglardir (Yilmaz, 2007: 143). TMUDEKS
toplam 19 adet standart yayimlamistir. Fakat bu standartlarin kullanimi zorunlu tutulmadigindan ¢ok
fazla kullanim alani olmamistir (Bostanci, 2002: 7). TMUDESK’in 1 Ocak 2002 tarihine kadar
yaymlamis oldugu 19 adet standart UFRS ile uyumludur (Parlakkaya, 2004: 130).

TMUDEKS, faaliyeti siiresince yapmis oldugu ¢aligmalar ile Tiirkiye’de muhasebe standartlar
kiiltiiriiniin yerlesmesinde 6nemli bir rol oynamis ve Tiirk muhasebe tarihinde 6nemli bir yer edinmistir
(Bagpinar, 2005: 51). Yaymlamis oldugu standartlar1 uygulatma konusunda herhangi bir sekilde yasal
yaptirim giicii bulunmadigindan, standartlarin benimsenip uygulamasinda istenilen sonug alinamamustir.
Bu sorun, yaptirim giicii olan Tiirkiye Muhasebe Standartlart Kurulunun (TMSK) kurulmasiyla ortadan
kalkmistir (Parlakkaya, 2004: 132).

3.3. Tiirkiye Muhasebe Standartlar1 Kurulu (TMSK)

Isletmelerin bagli olduklar1 mevzuatlara dayanarak farkli mali tablolarmni hazirlamak zorunda
kalmalar1 ve bu konunun ¢6ziimii i¢in bir birlikteligin olugsmamis olmasi, ulusal muhasebe
standartlarinin belirlenmesi konusunda yaptirim yetkisi bulunan bir kurul ihtiyacim ortaya ¢ikarmistir
(Parlakkaya, 2004: 132). Tiirkiye Muhasebe Standartlar1 Kurulu (TMSK), Sermaye Piyasast Kanunu
4487 sayili yasa ile eklenen EK-1’inci maddesine istinaden 2002 tarihinde faaliyetine baglamistir. Kurul
9 iiyeden olugsmaktadir ve kurul {iyeleri 3 yillik siire i¢in segilmektedirler (Celik, 2005: 111).
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TMUDESK, faaliyeti siiresince yapmis oldugu caligmalarla TMSK i¢in bir alt yapi
olusturmustur (Bagpinar, 2005: 51). TMSK, TMUDEKS’in yayinladig: tiim standartlar taslak metin
olarak benimsemis ve bu standartlar1 ilgili taraflarin goriisiinii almak igin internet sitesinde
yaymlamistir. Gelen goriis ve elestiriler dogrultusunda ¢alisma komisyonlarinca standartlar {izerinde
gerekli diizeltmeler yapilmis ve degerlendirilmeleri i¢in kamuoyunun goriisiine yeniden sunulmustur.
Bdylece standartlar son seklini almig ve TMS olarak yayinlanmistir (Celik, 2005: 111).

TMSK da, TMUDEKS gibi ulusal muhasebe standartlarinin belirlenmesinde uluslararasi
muhasebe standartlariyla uyumu 6n planda tutmustur (Parlakkaya, 2004: 132). Ulusal ekonominin ve
muhasebe sistemimizin giliclinii arttiracak uluslararas1t muhasebe standartlar1 vasitasiyla, Tiirkiye’nin
cagdas tlkeler ile biitiinlesmesi saglanmaya calisilmistir. Kurulun calismalar1 bu agidan sadece yurt
icindeki ilgili kesimlerce degil, ayrica yurt disindaki ilgili kesimler tarafindan da yakin bir sekilde
izlenmistir (Bostanci, 2002: 8).

TMSK, ulusal muhasebe standartlarini uluslararasi muhasebe standartlarma dayali olarak
hazirlarken, s6z konusu standartlarin yeterince agik, uygulanabilir ve ihtiyaglara cevap verecek nitelikte
olmalari i¢in tiim taraflarin katilimini saglanmaya calismistir (Parlakkaya, 2004: 133). TMSK, farkli
kesimlerden toplam 9 iiyeden olusmustur (Bagpinar, 2005: 51).

Resmi Gazete’de 02.11.2011 tarihli 660 sayili Kanun Hitkmiinde Kararname (KHK) ile TMSK
kaldirilmistir. Bu kurula ait bulunan tiim sorumluluk, gorev ve yetkiler Kamu Go6zetimi, Muhasebe ve
Denetim Standartlari Kurumuna (KGK) aktarilmistir. KGK ayrica bagimsiz denetim ile ilgili olarak
kamu gozetimi yapma yetkisine de sahip olmustur (Yereli, 2015: 29).

3.4. Sermaye Piyasas1 Kurulunun (SPK) Calismalari

Sermaye Piyasasi Kanununda, Sermaye Piyasasi Kurulu ile ilgili diizenlemeler bulunmaktadir.
22. Madde, s6z konusu kurulun gérev ve sorumluluklarini ele almaktadir. Buna gore kurul temel mali
tablolar, y1llik raporlar, denetim ve diger raporlar ile ilgili standartlar1 belirlemek ve tebligler vasitasiyla
bunlar1 kamuoyuna duyurma yetkisine sahip bulunmaktadir. Bu yetkiye istinaden Sermaye Piyasasi
bircok yonetmelik ve teblig yayinlamistir (Toroslu, 2009: 10).

SPK, muhasebe standartlari ile UFRS arasindaki uyumun saglanmasi amaci ile bir ¢alisma
baglatmistir (Parlakkaya, 2004: 133). Olusturulacak standartlarin, Uluslararast Muhasebe Standartlari
ile tam bir uyum icinde olabilmesi i¢in IMKB, bagimsiz denetim kuruluslari, iiniversiteler, dzel
sektorden katilimeilar ile genis kapsamli bir proje c¢alismasi yiiriitiilmiistiir. Bu ¢aligma sonucunda
UFRS’ye dayanarak hazirlanan 30 adet standardi igeren “Sermaye Piyasasinda Muhasebe Standartlar
Hakkinda Teblig Taslagi” hazirlanmis ve SPK’nin sitesinde kamuoyunun goriislerini almak igin
yaymlanmistir. Gelen elestiri ve gorisler 1s1¢inda 3 adet yeni standart daha eklenmis ve toplam 33 adet
standart olusturulmustur (Celik, 2005: 113).

Standart hazirlama galigmasi tamamlandiktan sonra, Seri XI, No:25 sayili Sermaye Piyasasinda
Muhasebe Standartlar1 hakkindaki teblig 15.11.2003 tarihinde Resmi Gazetede yaymlanmistir
(Parlakkaya, 2004: 133). Bu tebligde, muhasebe standartlarinin olusturulmasi asamasinda TMSK nun
goriislerine basvurulmasi gerektigi belirtilmistir. Ayrica o giine kadarki tiim standartlar birlestirilmistir
(Ugma, 2005: 10).

Borsada igslem goren tiim isletmelerin, tiim araci kuruluslarin, yatirim ortakliklarinin, portfoy
yonetim sirketleri ile bu isletmelere bagli bulunan ortakliklarin, miisterek yonetime tabi ortakligi ve
istiraki konumunda olan ve konsolidasyon kapsami disinda tutulmamis olan igletmelerin 01.01.2005
tarihinden sonra bu teblig hiikiimlerine uymalar1 zorunlu kilmmustir (Giirdal, 2005: 114). Ancak,
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bankalar ve sigorta sirketleri, Sermaye Piyasasi Kanunu’nun 50/a maddesi geregince muhasebe,
raporlama standartlar1 gibi konularda kendilerine has kanun hiikiimlerine tabi bulunmaktadirlar
(Dogruer, 2008). Bu teblig, ekinde bulunan tablolardan anlasilabilecegi gibi Uluslararas1 Muhasebe
Standartlarmin tiimiinii icermektedir. Tebligde ele alinan standartlar, baz1 kiiciik ayrintilar disinda
Uluslararasi Muhasebe Standartlarinin ¢evirisi gibidir (Baspinar, 2005: 49).

Bu teblig ile, isletmelerin karsilagtirma imkani saglayan mali tablolara ve muhasebe sistemine
sahip olmalar1 saglanmis, s6z konusu isletmelerin borsadaki hisse senetleri yerli ve yabanci
yatirimceilarin beklentilerini karsilar hale gelmistir (Parlakkaya, 2004: 136). Kurul, 11.03.2008 tarihi
itibariyle, 2003 yilinda yiiriirliige koydugu 25 No’lu tebligi yiiriirliikten kaldirmis, UFRS ile uyumlu
TMS’yi esas aldigi bir teblig taslagi hazirlamig ve hazirladigi bu taslagi kamuoyunun goriislerini almak
amaciyla kendi internet sitesinde yaymlamistir (Kocamaz, 2012: 114). Bu sayede SPK’ya tabi bulunan
tiim isletmelerin TMS’ye geg¢isi saglanmustir (Ciftgi ve Erserim, 2008: 24-27).

3.5. Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurulunun (BDDK) Calismalari

Bankacilik sektorii ile ilgili gerekli diizenleme ve denetimlerin gerceklestirilmesi maksadiyla,
1999 yilinda 4389 sayili kanun ile Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurulu kurulmustur (Giirel,
2015: 33). BDDK, bankalar tarafindan uluslararas1 muhasebe standartlari ile uyumlu finansal tablolarin
hazirlanabilmesi igin ¢alismalarda bulunmus ve bu standartlara paralel 19 adet muhasebe standardi
yayimlamistir (Toroslu, 2009: 11). Hazirlanan bu standartlar vasitasiyla, Tiirkiye’de bankalarin hesap ve
kayit diizenleri noktasinda tek diizen ve seffafligin saglanmasi, islemlerde kayit disiligin onlenmesi,
faaliyetlerin gercege uygun sekilde, giivenilir olarak muhasebelestirilmesi, konsolide ve konsolide
olmayan mali tablolarin zamanl ve gercegi yansitir sekilde hazirlanmasi ve yayimina yonelik ilke ve
usulleri ortaya koymak amaglanmistir (Dogruer, 2008). 2002 yilinda yapilmis olan bu diizenlemeler
2006 yilinda ¢ikarilan “bankalarin muhasebe uygulamalar1 ve belgelerin saklanmasina iligkin usul ve
esaslar hakkindaki yonetmelik” ile uygulamadan kaldirilmistir. 2006 yilindan sonra bankalarin yapmis
olduklar1 muhasebe ve raporlama faaliyetlerinde TMSK tarafindan ¢ikarilan TMS’nin esas alinacagi
belirtilmistir (Kocamaz, 2012: 115). Kurul, bu tarih sonrasinda finansal tablo formatlari1 ve hesap plani
vb. konularda yeni tebligler ¢ikarmistir (Ciftgi ve Erserim, 2008: 15).

3.6. Hazine Miistesarhg1 Tarafindan Sigorta ve Reasiirans Sektoriine Yonelik
Calhismalar

Sigorta Denetleme Kurulu, 6zel sigortacilik alaninda kamu adina denetim yapma amaci ile 1962
yilt itibariyle sigorta murakabe kurulu olarak kurulmustur. Kurul, 1994 yili igerisinde Hazine
Miistesarligina dahil olmus ve sigorta denetleme uzman ve aktiierleri olarak isimlendirilmistir (Celik S.,
2013).

Sigorta Denetleme Kurulu (SDK) ve Tiirkiye Sigorta ve Reaslirans Sirketler Birligi (TSRSB)
tarafindan belirlenen en 6nemli amaglardan biri Uluslararasi Muhasebe Standartlariyla uyum konusudur.
Resmi Gazete’de 31.12.2004 tarihinde sigortacilik muhasebe sistem yonetmeligi ¢ikarilmistir. Bu
yonetmelige gore 01.01.2005 tarihi itibariyle sigortacilik alaninda yapilan muhasebe islemlerinin UFRS
ile uyumlu olmas gerektigi benimsenmistir. S6z konusu yonetmelige gore halka agik olan veya olmayan
sigorta sirketlerinin tiimii, Hazine Miistesarlig1 tarafindan standartlar olusturulana kadar, SPK’nin 25
No’lu tebligine gore, finansal tablolarini hazirlamak ile sorumlu tutulmuslardir. Ortaya konan bu
yonetmelik kapsamindaki ilk teblig 01.01.2005 tarihi itibariyle yiirtrliige girmistir (Cift¢i ve Erserim,
2008: 15). Hazine Miistesarlig1 tarafindan daha sonra “sigorta ve reasiirans sirketleri ile emeklilik
sirketlerinin finansal raporlamalar1 hakkindaki yonetmelik” ¢ikarilmistir. Bu yonetmelik ile 01.01.2008
itibariyle s6z konusu muhasebe islemlerinin TMSK tarafindan belirlenen mevzuat hiikiimlerine uygun
olarak muhasebelestirilmesi gerektigi kabul edilmistir (Toroslu, 2009: 10).
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3.7. 6102 Sayih Tiirk Ticaret Kanunu (TTK)

6792 Sayil eski TTK, teknoloji alaninda yasanan ilerlemeler, kiiresellesme ile birlikte iilkeler
arasindaki sinirlarin ortadan kalkmasi ve kiiresel krizler gibi gelismeler sonucunda yeni diinyanin
ihtiyaglarini cevap veremez duruma gelmistir. Yeni TTK bu gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan
beklentilere cevap verebilme amaciyla 2011 yilinda yiiriirliige girmistir (Ozgiin, 2018: 17).

Uluslararas1 muhasebe standartlarina uyum konusunda yasanan onemli gelismelerden biride
Tiirk Ticaret Kanunu Taslagi’nin yasalagsmasiyla gergeklesmistir (Ciftgi ve Erserim, 2008: 17). TTK nin
88. maddesine gore tacirler TMSK’nin belirlemis oldugu muhasebe standartlarina uymak zorundadir.
Boylece tiim isletmelere TTK ile uluslararasi muhasebe standartlarina uygun diizenlenmis Tiirkiye
muhasebe standartlarina uyma zorunlulugu getirilmistir (Ibis ve Ozkan, 2006: 13). Muhasebe alaninda
TTK ile getirilen en 6nemli yenilikler arasinda, TMSK tarafindan yayinlanacak standartlarin tim
isletmeler tarafindan uygulanacak olmasi, sermaye isletmelerine denetim zorunlulugu, kamuyu
aydinlatma gibi muhasebe uygulamalari agisindan son derece 6nemli degisiklikler bulunmaktadir (Ciftci
ve Erserim, 2008: 17).

TTK’da Muhasebe Standartlari’na ¢oke¢a atif yapilmaktadir. Bu durum standartlarin hukuksal
dayanagini giiclendirmektedir. Bu sayede ileride bir sorun ile karsilagildiginda veya bir revizyon yapma
gereksinimi ortaya ¢ikmasi durumunda, kanun maddesi degistirilmeden, dogrudan standartlar {izerinde
degisiklik yapilmas1 ve hizli ¢oziimler iiretilmesi saglanmistir (Uyar, 2015: 11).

3.8. Kamu Gozetimi, Muhasebe ve Denetim Standartlari Kurumu (KGK)

KGK, yeni TTK’da yer alan hiikiimler ve ayrica Avrupa Birligi’ne uyum dogrultusunda 2 Kasim
2011 tarihinde Resmi Gazetede yayinlanan 660 sayili KHK ya istinaden kurulmus ve kurul {iyelerinin
yeminlerini takiben 24 Kasim 2011 tarihi itibariyle faaliyetine baglamistir. S6z konusu KHK ile SPK,
BDDK gibi kuruluslarin kamu gézetimi yapma yetkileri ve daha énceden TURMOB ve Maliye
Bakanliginin yetkisinde bulunan bagimsiz denetim ve muhasebe standartlarini olusturma sorumlulugu
Kamu Gozetim Kurumuna verilerek biitlinciil bir yaklasim benimsenmeye calisilmistir (Karasu, 2014:
79).

TTK’nin yiiriirlige girmesiyle UFRS’yi dikkate alan standartlar belirleme gerekliligi,
Uluslararasi Denetim Standartlarina (UDS) uyumu da gerekli kilmistir (Yereli, 2015: 35). Boylece Tiirk
menseli isletmeler, UFRS’ye uygun diizenledikleri ve UDS’na uygun denetlenmis olan finansal tablolar1
vasitasiyla rekabet edebilir, glivenilir, etkinligi yiiksek yapilar haline gelmislerdir (Bas, 2014: 17).

IASB ile KGK arasinda yapilmig bulunan telif anlagmasina istinaden, IASB tarafindan
¢ikarilmis bulunan tiim standartlar kurul tarafindan Tirkge’ye ¢evrilmistir. Ayrica uluslararasi
muhasebe standartlarindaki degisikliklere paralel giincellemeler de yapilmaktadir. Yiiriirliikte bulunan
standartlarin  uygulanabilirligini ve anlagilabilirligini attirmak amaciyla ¢alisma komisyonu
olusturulmus ve ilgili standartlarin revizyonu i¢in bu komisyonlara tiim taraflarin katilimi saglanmaya
caligilmistir (Bas, 2014: 17).

KGK, denetim faaliyetlerini uluslararas1 muhasebe ve denetim standartlarina uygun olarak
gerceklestirmenin yaninda, standartlarin yalin bir dilde terclimesi, Tiirk muhasebe sistemine uyumunun
saglanmas1 ve standartlarin yayinlanmasi faaliyetlerini de yerine getirmekle sorumludur. Bu yoniiyle
TMSK’nin devam niteligindedir (Uyar, 2015: 14).

4. Sonuc¢

Uluslararasi muhasebe standartlari, seffaf agik bir dil ile tiim kesimlerin ihtiyaci olan
karsilastirilabilir bilgiyi saglamaktadir. UFRS’nin artan énemi nedeniyle birgok ulusal ve uluslararasi

210



Vol: 2 Issue: 3
Erkin Nevzat Giidelci Summer 2019

Uluslararasi Muhasebe Standartlarinin Tarihi Gelisim Siirecinde Etkili Olan

Uluslararasi ve Ulusal Kuruluslar
kurulus s6z konusu standartlarin uyumlastirilmast igin ¢alismalar yapmaktadir. Standartlara
adaptasyonu etkileyen hukuk sistemi gibi farkliliklar, zorluklara yol agcmakta ve iilkelerin UFRS’ye
gecis slirecinde ¢ok fazla sabir ve ¢aba gostermesine neden olmaktadir.

Uluslararasi finansal raporlama uygulamalarina ge¢is noktasinda birgok zorluk bulunsa da,
gecmisten giiniimiize ¢cok sayida ulusal ve uluslararasi kurum ve kurulus UFRS’nin yayginlastiriimasi
icin ¢aligmalarda bulunmus veya bulunmaktadir. Bu kapsamda, s6z konusu kuruluslarin uluslararasi
muhasebe standartlarinin yayginlastirilmasi i¢in farkli igbirlikleri i¢ine girdikleri goriilmektedir.

Bu isbirliklerinden ilki ve dnemlilerinden biri “karsilastirilabilirlik ve gelisme” projesidir.
IASC, IOSCO ile yapmis oldugu “karsilastirilabilirlik ve gelisme” projesiyle ulusal muhasebe
standartlarint uyumlagtirmaya c¢alismistir. Bu yoniiyle s6z konusu proje uluslararasi muhasebe
standartlarinin etkinliginin arttirilmasi noktasinda 6nemli bir adimdir.

Daha onceleri IASC olarak bilinen ve 2001 yilinda yeniden yapilandirilan IFRS, uluslararasi
muhasebe standartlarinin tim diinyada yaygilastirilmasini saglamak igin ¢alisan en etkin kurulus
olmugtur. IFRS wvakfinin organlarindan biri olan IASB’m, uluslararasi muhasebe standartlarini
uyumlastirmak i¢in, bir baska standart gelistiren kurulus olan FASB ile yapmis oldugu ‘“Norwalk
Anlagmas1” tarihi bir doniim noktasidir. Bu anlagma ile birlikte iki uluslararasi standart belirleyici
kurulusun farkli uygulamalarini ortadan kaldirmak ve kapsayici tek bir finansal raporlama seti ortaya
koydugu goriilmektedir.

Ulkemizde de farkli kurumlar tarafindan uluslararas1 muhasebe standartlariin benimsenmesine
yonelik uyumlastirma calismalar1 yapilmustir. Ozelikle TMUDEKS’in Tiirkiye Muhasebe Standartlart
(TMS) adiyla yaymlamis oldugu toplam 19 adet standart Tiirkiye’nin uluslararasi muhasebe
standartlarina ge¢isi noktasindaki 6énemli bir adimdir. Bunun diginda BDDK, SPK gibi kuruluslarin
kendi uygulamalarmi uluslararasi standartlara uyumlu hale getirmek i¢in calismalarda bulunmasi,
standartlarin tek bir diizenleyici ve denetleyici kurum tarafindan ele alinmasina kadar gecen siiregte
uyumlastirma siirecine dnemli katki saglamistir. Daha sonradan kurulan TMSK, TMUDEKS tarafindan
¢ikarilan tiim standartlar1 gerekli diizeltmelerden sonra uyulmasi zorunlu standartlar olarak tekrar
yaymlamig, bu sayede standartlarin uygulanmasi zorunlu hale getirilmistir. Gilinimiizde SPK
uluslararas1 muhasebe standartlarinin diizenlenmesi ve denetlenmesinden sorumludur. Muhasebe
standartlar1 yaninda, bagimsiz denetim faaliyetlerinin diizenleme ve kontroliide SPK’nin
sorumlulugundadir. Bu sayede standartlarin belirlenmesi ve denetiminin tek bir kurum altinda
birlestirilerek, etkinligin saglanmaya g¢alisildig1 goriilmektedir.

Tiirkiye’de uluslararasi muhasebe standartlarina uyum konusu standartlarin belirlenmesi
noktasinda tiim diizenleyici kuruluslar tarafindan dikkate alinan en 6nemli unsur oldugu anlagilmaktadir.

Bir¢ok ulusal kurum ve kurulus, uluslararasi muhasebe standartlarinin saglayacagi olumlu
etkilerden o6tliri UFRS’nin uygulanabilirliginin arttirilmasi i¢in ¢aligmaktadir. Uluslararasi standartlar
ile birlikte ortaya ¢ikmasi beklenen en 6nemli olumlu etki, finansal tablolarin karsilastirilabilirlik
diizeyinin artmasidir. Karsilagtirilabilirlik seviyesinin artmasi, finansal piyasalarin etkinliginin artmasi
gibi birgok bagka olumlu etkiyi beraberinde getirecegi diisiiniilmektedir. Ayrica benzer finansal tablolar
sayesinde finansal tablolarin konsolidasyonu da kolaylasmaktadir. Dolayisiyla ortaya ¢ikan zorluklara
ragmen bircok ulusal ve uluslararasi kurulus tiim cabasiyla muhasebe standartlarin1 uyumlagtiriimaya
calisilmaktadir.
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