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Editor'den,

Dergimizin bu sayisinda {i¢ makale yer aliyor.

[k makale, kirsalin sosyal medya kullanim aliskanliklarini ortaya
koymak amaciyla yapilmis. Balikesir'in Kepsut ilgesi'nde yapilan saha
arasgtirmasi ile sosyal medya kullanimiin merkez mahallelerde en ¢ok,
merkeze yakin mahallelerde ¢ok ve merkeze en uzak mahallede ¢ok az
oldugu tespit edilmistir. Benzer sekilde sosyal medyalar1 kullanma
siiresinin katilimcilarin bulunduklar1 mahalle ve yaslarina gore farklilik
gosterdigi saptanmustir. Calismada genel anlamda ilge merkezinde
yasayanlarla merkeze bagli koylerde yasayanlar arasinda sosyal medya
kullanim bi¢gimindeki farklar ortaya konulmustur.

Ikinci makale ise “Giindem Belirleme Kurami Baglaminda
Gilimiishane Yerel Basin1” bagligini tasiyor. Calismada ilk olarak basin ve
yerel basin literatiiriine yer verilmis ardindan da giindem belirleme
kurami c¢ercevesinde Giimiishane yerel basini 6rnegi ile bir analiz
gergeklestirilmistir. Veri toplama teknigi olarak anket ve derinlemesine
miilakatin kullanildig1 ¢alismada Giimiishane yerel basiminin belirli
donemler disinda giindem belirlemeden uzak oldugu, yerel basinin
halktan beklenilen ilgiyi goéremedigi, yerel halkin da gazetelerde
bekledigi habercilik anlayisini bulamadigi, bu yerel gazetelerin halkin
sesi olmas1 ve sorunlarini dile getirmesi noktasinda yetersiz kaldig1 ve
oncelikli enformasyon kaynagi olarak tercih edilmedigi sonuglarina
ulagilmustir.

Bu sayimizda yer alan son makalenin yazar1 Tugba Kizilsimsek,
yerli dizilere bir popiiler kiitiir iiriinii olarak yaklasmakta ve bu baglamda
yerli dizi igeriklerinde egemen anlamla miicadeleye giren anlamlar
oldugu savindan hareket etmektedir. S6z konusu makalede Kizilsimsek,
popiiler kiiltiir tartismalarina yer verdikten sonra “Istanbullu Gelin” dizisi
iizerinden nitel igerik ¢oziimlemesi gergeklestirmistir. Dizinin kadin
basrol oyuncusu Siireyya karakteri {izerinden olusturulan; “Toplumsal
Cinsiyet Ekseninde Olusan Catlaklar ve Bu Catlaklardan Sizan Siireyya”,
“Ailenin Kutsallig1 ve Aile Ozlemine Ragmen “Ozgiir” Siireyya”, “Giig,
Otorite, Egemenlik ekseninde Miicadele Eden Siireyya” temalar
cercevesinde dizide her ne kadar egemen anlamalara denk diisecek
icerikler sunulsa da zaman zaman bu sdylemlerin igine sizan ve bu
sOylemelere direnen unsurlarin da bulundugu ortaya konulmustur.

Elbette bu sayinin hazirlanmasi asamasinda emegi gegen pek ¢ok
mesai arkadagim var. Her birine tesekkiirii borg bilirim.

Dr. Ogr. Uyesi Seyhan AKSOY
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TURKIYE'DE KIRSAL ALANDA SOSYAL MEDYA
EGILIMLERI: BALIKESIiR KEPSUT iLCESi ORNEGI*

Sevda BOZKURT**

OZET

Sozli kiltiriin  hakim oldugu basit topluluklardan iletisim
aglariyla donatilmis karmasik toplumsal yapilara gecis siirecinde iletisim
teknolojileri son derece belirleyici olmustur. Giiniimiizde bu degisimin
en iist boyutunu sosyal medya olusturmaktadir. Ortalama her iki insandan
birinin sosyal medya kullanicis1 oldugu gilinlimiiz diinyasinda iletisim
ortaminda homojenligin saglandigini ve firsat esitliginin 6nemli dlgiide
gerceklestirildigini iddia etmek oldukea giictiir. Iletisim siirecine katilma
baglaminda kentli ve kirsal kesim arasindaki farkin gelismemis ve
gelismekte olan tilkelerde daha belirgin oldugu da bilinen bir gercektir.

We Are Social ve Hootsuite'un “Digital in 2018 Global Overview”
raporuna gore, diinya genelinde internet kullanicilarinin sayis1 4.021
milyar iken sosyal medya kullanicilarin sayisi 3.196 milyara ulasmaistir.
Sosyal medya kullanimi ise hizla artmaya devam etmektedir ve sosyal
aglara her giin yaklasik 1 milyon yeni kullanici katilmaktadir. Tiirkiye'de
ise 81.33 milyon olan toplam niifusun yiizde 67'si interneti, yiizde 63'i
sosyal medyay1 aktif olarak kullanmaktadir. Toplam niifusun
cogunlugunu ifade eden yiizde 54 oranindaki sosyal medya kullanicilari
bu ortamlara mobil cihazlarindan baglanmaktadir. Ayrica Tiirkiye giinde 2
saat 48 dakikalik sosyal medya kullanim siiresiyle Avrupa iilkeleri
arasinda ilk sirada, diinya genelinde ise on tigiincii iilke konumundadir.
Buna ragmen Tiirkiye'de sosyal medya kullanim egilimleri konusundaki
alan arastirmalarinin yeterli diizeyde olmadigi goriilmektedir. Bu
aragtirmada Balikesir'in Kepsut ilgesinde yasayan bireylerin sosyal
medya kullanim aligkanliklart incelenmektedir.

*Bu calisma Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo TV Sinema Anabilim
Dalinda 2018 yilinda onaylanan, yayimlanmamis yiiksek lisans tezinden derlenmistir.
** Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Temel iletisim Bilimleri Doktora Programi 6grencisi.
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Calismada genel anlamda ilce merkezinde yasayanlarla merkeze
bagli kdylerde yasayanlar arasinda sosyal medya kullanim bi¢imindeki
farklar test edilmistir. Ayrica yasa gore sosyal medya kullanim
pratiklerindeki degisimler incelenen diger bir parametredir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kirsal Alan, Balikesir, Kepsut,
Beykdy, Yaylabasi, Sarag.

SOCIAL MEDIA TRENDS IN RURAL AREAS IN TURKEY:
KEPSUT DISTRICT OF BALIKESIR

ABSTRACT

Communication technologies were highly influential in the
transition from simple communities dominated by oral culture to complex
social structures equipped with communication networks. Today, social
media constitutes the highest dimension of this change. It is very difficult
to argue that in today's world where one of the two people is a social media
user, homogeneity is achieved in the communication environment and the
equality of opportunity is realized to a great extent. It is also known that
the difference between urban and rural areas is more pronounced in
underdeveloping and developing countries in the context of participation
in the communication process.

According to the 2018 Global Overview report by We Are Social
and Hootsuite, the number of social media users reached 3.196 billion
while the number of internet users worldwide was 4.021 billion. The use
of social media continues to increase rapidly, and about 1 million new
users participate in social networks every day. In Turkey, 67 percent of the
total population of 81.33 million, the internet, 63 percent use social media
as active. 54 percent of the total population, social media users are
connected to these environments through their mobile devices. Also
Turkey with social media usage time 2 hours 48 minutes per day, it is the
thirteenth country worldwide and ranks first among European countries.

Despite this seems to was not a sufficient level of field research on the use
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trends of social media in Turkey. In this research, social media usage
habits of individuals living in Kepsut district of Balikesir are examined. In
the study, the differences in the use of social media among the residents of
the district center and those living in the villages connected to the center
were tested. In addition, changes in social media usage practices by age
are another parameter that is examined.

Keywords: Social Media, Rural Area, Balikesir, Kepsut, Beykdy,
Yaylabasi, Sarag

GIRIS

Milenyumla birlikte kendini gosteren Web 2.0 teknolojisi yeni
medyanin kisa siire i¢inde sosyal medyaya donligmesini saglamistir.
Geleneksel iletisim siirecinde tek merkezden firetilen iletileri tiiketmek
zorunda kalan Kkitleler yeni asamayla birlikte birer igerik iireticisine
doniismeye baslamistir. Kisa siire icerisinde yayginlasan sosyal medyanin
kullanim yogunlugu oldukga fazladir.

Kullanicilarin sosyal medyaya katilim saglama, algilama veya
anlamlandirma durumlar1 bulunduklar1 demografik ozelliklerine gore
degisim gostermektedir. Dolayisiyla giindelik akisin hizli yasandigi
hareketli metropollerde ve kentlerde yasayan bireyler ile duragan ve
standart yasamin var oldugu kirsal alanda yasayan bireylerin sosyal
medyadan aldig1 mesaj, etki ayni 6l¢iide degildir (Ucan ve Baydur, 2018:
52). Tirkiye Istatistik Kurumu'nun 2018 de yaymmlamis oldugu
istatistiklerine bakildiginda da durum agik¢a goriilmektedir. 2009 yilinda
ylizde 30 olan hane halkinin internete erisim imkan: 2018 yilina
gelindiginde ylizde 166 artis gostererek ylizde 80 oranina ulagsmistir. Ayni
istatistikler incelendiginde 16-74 yas grubu bireylerin 2009 yilinda
internet kullaniminin ytizde 40'in altinda oldugu, 2018 y1lina gelindiginde
ise bu oranin yiizde 701 asmis oldugu gériilmektedir (TUIK, 2018).
Arastirmalar Tiirkiye'de internet kullanimmin o6zellikle son yillarda
dogrusal olarak yayginlagmaya basladigin1 gostermektedir. Buna ragmen

demografik acidan internet kullaniminda teknolojiye erisim, araglari
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kullanma bi¢imi ve amaci baglaminda farkliliklar yasanmaktadir.
Bolgesel farkliliklara ek olarak kentsel alanlardan kirsal kesime dogru
gidildik¢e internet kullanma bi¢iminin ve yogunlugunun da degistigi
goriilmektedir.

Sosyal medya kullaniminin durumunu tespit etmek ve
anlamlandirmak igin Balikesir Ilinin Kepsut Ilgesinde sosyal medya
kullanim pratiklerinin ele alindig1 bu arastirma ilce merkezi ve
kirsalindaki mahallelerde yapilmis ve Tarama Y 6ntemi uygulanmistir. 15-
64 yas araligindaki aktif niifus ve bu aralikta bulunan niifusun cinsiyetini
oranlayarak Tabakali (Katmanli) 6rneklem se¢imi ile belirlenen 380
orneklem ile yiiz ylize birebir anket ¢calismas1 yapilmistir.

Ayni1 zamanda; “Sosyal medya kullanimi merkeze uzak olan
mahallelere kiyasla merkeze yakin mahallelerde daha fazladir.” ve
“Sosyal medya kullanimi yas ile iligkili olarak bireyler arasinda degisiklik
gostermektedir.” temel hipotezlerinden yola c¢ikilmistir. Bu nedenle
caligmada kent merkezindeki mahallelerde yasayan bireylerin yaninda,
sosyo-ekonomik olarak alt grupta yer alan ve kirsal mahallelerde yasayan

bireylerin sosyal medya kullanim aligkanliklar1 incelenmistir.

1. Yeni Bir Kitlesel Eylem ve Etkilesim Alan1 Olarak

Sosyal Medya

Toplumlarda ana gelismeleri belirleyen ve yeni donemler acan hep
bilim ve teknolojideki gelismeler olmustur. Bu yeni toplumun temeli de
teknolojidir ve bu toplum Karl Marx'in soziinii ettigi kol giicii is¢ileriyle
kiyaslanamayacak derecede farkli bir konumda bulunmaktadir (Bursali,
2009: 43). Ulkeler, bu degisim siirecinde kendine yer edinebilmek igin
teknolojiye hakim olabilme ¢abasi icerisine girmistir (Numanoglu, 1999:
332). Boyle bir ortamda insanoglu teknoloji ve yenilikleri konusunda
daha bilinglidir, ayn1 zamanda daha genis olanaklara sahiptir. Bu biling,
degisim doniisiimiin 6nceki gelismelere kiyasla daha derin ve koklii

olacaginin habercisi olmustur (Erkan, 1992: 10-11).
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Yeni medya araglarinin merkezinde yer alan internet, tarihin en
hizli yayilma gosteren iletisim aract olmustur. ABD'de 60 milyon
kullaniciya 30 yilda ulagan radyonun ardindan gelen televizyon ayni
yayilma seviyesine 15 yilda ulasmustir. internet ise bunu 3 yil iginde
basarmigtir (Castells, 2005: 471). Boylece toplumun en yaygin
aracglarindan biri haline gelerek, biinyesinde tasidig: internet ile birlikte
birey yasaminin biitiin alanlarini etkilemistir

Internet, ortaya ¢iktig1 1990'h yillarm ikinci yarisindan itibaren
yaygin kullanici kitlesine sahip olmasiyla kendini ve kullanimini stirekli
giincelleyerek daha fazla kullaniciya yonelmis ve toplumun en yaygin
araglarindan biri haline gelerek birey ve birey yasaminin biitiin alanlarina
niifuz etmistir. Ozellikle sundugu olanaklarla, zenginlesen igerikleriyle
giinliik yagsamimizin ayrilmaz bir pargasi hatta her evin yeni nesil bir tiyesi
konumuna erismistir (Bozkurt, 2018:37).

Aninda ve kesintisiz iletisime olanak saglayan internet,
kullanicilar arasinda ytiksek diizeyde bir etkilesimlilik saglamakta, ayni
anda birden ¢ok kisi veya kuruma ulasabilmektedir. Bu 6zellik 6ncesinde
bahsettigimiz iletisim araglarinin higbirinde yoktur. Etkilesim hizini en
yiiksek noktaya tasiyan internet temelli iletisim araclar1 kullanicilart ayni
zamanda iletisimi baglatma, bitirme, siireci kesintiye ugratma ya da igerigi
degistirme konularinda 6zgiirdiir (Giilnar ve Balci, 2011:76-77). Diger
iletisim ortamlarinda da kurulmaya calisilan etkilesimlilik 6zelligi farkli
ortam ve uzakliklardaki kisilerin birlikte resim ¢izebilecekleri, gazete
yayinlayacaklari, siir yazacaklari anlammna gelmektedir. Internet en
onemli ozelligi olan etkilesimliligin yaninda internete gelene kadar
bahsini ettigimiz tiim iletisim araglarini bir araya getirmesi ve bilinyesinde
bulundurmasiyla ortaya ¢ikmis olan ¢ok ortamlilik 6zelligiyle de dikkat
cekmektedir. Coklu ortam metin, ses, goriintii, resim, animasyon, video,
sanal gerceklik gibi bir¢cok anlati unsurunu bir arada sunan bir anlatidir
(Atabek, 2001: 51-57). Geleneksel iletisim araglar1 agisindan
bakildiginda gazete metin ve resim, radyo sadece ses, televizyon ses ve

gorilintiiyli kullanicilarina ulastirabilmektedir ancak internet bunlarin
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hepsini ve bunlarin barindirdiklarindan ¢ok daha fazlasini igeren bir
ortamdir (Giilnar, Balci, 2011: 72). internetin bir diger o6zelligi
hipermetinselliktir. Kisaca, ag tlizerinden baska alternatif mecralara
kolayca erisimin gerceklestirilebilmesi anlamina gelmektedir (Binark,
2009). Bu 6zellik iletisimi dogrusal olmaktan ¢ikartip, ¢oklu bir ortama
sokmaktadir. Boylece kullanict kitlenin etkinligi daha ¢ok artmaktadir
(Glilnar ve Balci, 2011: 74). Kullanic1 etkinligini daha da artiran
eszamanlihik oOzelligiyle farkli zaman ve mekanlardaki kullanicilar
internet tizerinden gergek zamanli olarak iletisimlerini
gerceklestirebilmektedir. Bu iletisim siirecinde kisi bir kere dijital ortama
taginan her seyde hem gonderici hem alici olarak secici davranabilmekte,
amaca ve istege uygun se¢imler yaparak hedefler belirleyebilmektedir
(Karadas, 2015:325-330).

Internetin bir diger dzelligi olan kitlesizlestirme kullanicty1 daha
etkin bir konuma yerlestirmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda
sadece bireye yonelik olarak yapilamayan mesaj iletileri yeni medya ile
birlikte miimkiin olmustur. Boylece voleybolu sevenler veya
sevmeyenler, kadinlar, erkekler, calisanlar, caligmayanlar, yetiskinler,
beyazlar, sarisinlar vb. seklinde hedef kitleyi olusturabilmek yeni medya
kullanicilarina sunulan bir yenilik ve avantaj olmustur. Stirekli gelisen
yeni medya teknolojileri ile hedefleri siniflandirabilecegimiz gibi sadece
bireye yonelik mesaj da olusturulabilmektedir. Kisacasi, iletisim
teknolojileri ile birlikte kitle ortadan kalmakta artik genis kullanici
kitlesine bireysel olarak ulasilarak kitlesizlestirme yapilabilmektedir
(Akyol, 2015: 21). Genis bir secenek mentiisiinden se¢im yapabilme
Ozgiirliigiinii elde eden kullanict eskiden gazetelerin tiim sayfalari i¢in
tcret 6demek zorunda kalirken, aymi gazeteyi artik online okuyan
kullanict sadece kendi ilgilendigi konular1 segebilmektedirler (Giilnar ve
Balc1,2011:78).

[lk ortaya ¢ikt1g1 zamanlarda internet baglantisi kisitl bir hizda ve

pahali hizmet vermekteydi. Belirli bir gelir diizeyinin iizerine hitap
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etmesiyle de baslangicta sadece liniversitelerin mithendislik boliimlerinin
etrafinda kisith bir ¢evrede sabit kaldi. Cok ge¢cmeden, dort bir yanda
internet kafeler acildi ve insanlar bu teknoloji ile biitceleri oraninda
tanisabildi. Bu noktada sanal hayat heniiz kimsenin ger¢ek hayatinin
iizerine ¢ikabilmis degildi. 2000'lerin ilk yaris1 geride kalirken giindemde
olan ve ilerleme kaydeden internet, Web 2.0 teknolojisinin de
gelismesiyle sosyal medyaya doniistli. Bu teknoloji kullaniciya belli bir
alan vererek, kullanicinin bu alanda kendi profilini insa etmesini sagladi.
Kullanicilar kendi hayatlar1 hakkinda haberleri yayinlayabiliyor,
arkadaslariyla etkilesimli sekilde iletisim kurabiliyor, ¢esitli etkinlikler
diizenleyebiliyordu ve sonunda internet, sosyal medya araciligiyla
burnuyla zurna c¢alan, kedisiyle dans eden, {inliileri taklit eden, gozii
kapali ara¢ kullanan “gizli yetenekler” in yani siradan insanlarin da
goriiniir oldugu bir alan oldu (Irak ve Yazicioglu: 2012: 8-15).

Farkli bir¢ok igerige ve aymi zamanda kullaniciya sahip olan
sosyal medyalar kategorize edildiginde genel olarak su sekilde ele
alnmaktadir. Sosyal aglar Myspace, Facebook, Instagram. Mikro bloglar:
Twitter, Tumblr. .Profesyonel ag siteleri: LinkedIn, Viadeo (Dawley'den
aktaran Babacan, 2015). Myspace 2003 yilinda kullanicilarina arkadaslik
ag1, kisisel profiller, bloglar, gruplar, fotograflar, miizikler ve videolar gibi
bircok 6ne ¢ikan hizmeti sunan koklii bir sosyal ag sitesidir. Internetin
yenice aktif olmaya basladigi yillar igerisinde en genis sosyal aglardan
biri olan Myspace, Mark Zuckerberg'in 2004 yilinda Facebook'u
kurmastyla siradan bir sosyal ag haline gelmistir. Baglangicta sanal okul
yillig1 mantiginda kurulan Facebook'un kisa zamanda amacinin 6tesinde
diinyaya yayilmaya baslamasi sosyal ag1 yaratan biiytlik bir adim olmustur.
Facebook biinyesinde bulundurdugu video, miizik ve fotograf paylasimu,
oyun oynama gibi 6zelliklerinin yaninda bilgiye veya kisilere ulagsmay1
kolaylastirmas1 nedeniyle ortaya c¢ikti§i zamandan giiniimiiz de dahil
olmak iizere diinyanin en popiiler ag1 konumundadir (Mavnacioglu, 2015:

57). 2010 yilinda kullanilmaya baslanan Instagram ise fotograf



SDi) IFADE
16| sevda BOzKURT

paylasiminda bulunabilmek i¢in olusturulmus bir sosyal ag sitesidir.
Kullanima baslandiktan sadece birkag ay sonra bir milyon kullaniciya
ulasan Instagram bugiin sekiz yiiz milyon kullaniciya sahiptir
(Yasa Ozeltiirkay vd., 2017: 175-178). Bu durumun gelismesinde fotograf
ve videolarda filtreleme, anlik hikaye paylagimi, canli yayin yapilabilmesi
gibi kullaniciya yonelik o6zelliklerin gelistirilmesi etkilidir. Sosyal
medyada ikinci biiyiik adimi temsil eden Twitter ise, mikroblog olarak
adlandirilmaktadir. Anlik igeriklerin paylasilmasi, her tweetin 140
karakterde sinirlt olmasi, diinyanin herhangi bir yerinde olan gelismeyi
sosyal ag yardimiyla en hizli duyurmasi 6zellikleri mikroblog olarak
adlandirilmasinda etkilidir. Gelistirilen twitpic uygulamasi sayesinde
fotograf ve video yliklenebilmektedir boylece sayfanin yalnizca yazi
tabanli goriinmesinin Oniine gecilmis, sayfa zenginlestirilmistir ( Akinci
Vural, 2014: 116). Facebook'un giicii yaninda yok olan diger sosyal
medyalarin yaninda Twitter'1 birka¢ adim 6ne ¢ikaran sey, Facebook'ta
olmayan bir seyi iginde barindirtyor olmasidir. Basittir. ilk ortaya
ciktiklar1 zamandan bu yana Facebook kisisel alanla kamusal alan,
Twitter politik alanla kamusal alani bir araya getirmeyi basarmistir.
Ozellikle bu nedenlerden dolay1 Facebook ve Twitter kullanici sayilarini
katlayarak varliklarin1 devam ettirmektedir (Irak ve Yazicioglu: 2012:
17). Kullanim: Twitter'a benzeyen ve 2007 yilinda kurulan Tumblr, blog
ve paylagim sitesi olarak kullanilan mikroblog sistemidir. “Milyonlarca
insan yaptigi, buldugu, sevdigi, diisiindiigii veya olusturdugu seyleri
paylastyor” sloganiyla yola ¢ikan Tumblr internet diinyasinda kendine
saglam bir yer edinmistir (bilgihanem.com). Son yillarda profesyonel
sosyal aglar grubuna giren LikedIn ve Viadeo da adindan sikca
bahsettirmektedir. LinkedIn, ge¢cmisimizi ve bugilinlimiizii, okul ve is
hayatimizi, kisacas1 kariyerimizi Ozetleyen bir alandir. Giiniimiiz
diinyasinda insan kaynaklar1 uzmanlari ise alimlarda sosyal medyalar1 da
dikkate almaya bagladi. Bahsedilen profesyonel aglarda bulunmak, profil
olusturmak ve giincellemek bireyi is diinyasinda daha goriiniir ve kolay

ulagilabilir yapmaktadir.
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Insan varligin1 devam ettirebilmek icin kendisinin oldugu her
ortamda kendini anlatmaya, gdstermeye dolayisiyla iletisime, iletisim
diline, iletisim aracglarina ihtiyag duymustur. Yakin ge¢mise kadar
televizyon basta olmak iizere diger iletisim araglar1 olmazsa olmaz iken
simdilerde de hala kullanim1 devam eden radyo, televizyon gibi iletisim
araclarinin da iizerinde konumlandirilan i¢inde internetin bulundugu
iletisim araclar1 vazgeg¢ilmez olmuslardir ve sosyallesmeye yeni bir boyut
kazandirmiglardir. Sosyallesmek i¢in yaptiklarint ve var olan sosyal
iligkilerini artik bu sanal ortama tasiyarak sosyallesme ihtiyaglarini
karsilamaktadirlar. Aslinda ilk zamanlarda bireyler sosyal medyadan
onceki normal yasamlarinda ne yapiyorlarsa yine ayni seyleri
yapmislardir; arkadaslar1 veya akrabalariyla sohbet etmek, okey
oynamak, kitap okumak, karsilikli bir seyler igmek vb. tek fark sanal
aracglarla yapiyor olmalari. Dolayisiyla giindelik insan yasami
sanallagsmistir kafelerde oynanan okey tavla yerini sosyal oyun sitelerine,
yliz ylize iletisim sosyal medyaya, kitap okumak elektronik ortamdaki
verisine, karsilikli bir seyler icmek gibi etkinlikler de yerini sosyal
medyadaki sohbet simgelerine birakmistir (Toprak vd. 2009: 159). Bugiin
ise teknolojiler biiylik degisim gecirmis, hizli iletisim aliskanliklar
kazandirmis, yeni kiiltiirel kazanimlar saglamig, hayatimizin parcasi
olmakla birlikte bir¢ok alanda genis olanaklar sunmustur. On binlerce
kisiye istihdam saglamais, her yeni gelismeden aninda haberdar olmamizi,
sosyal medyada bulunabilmenin herhangi bir sosyal tabakaya aidiyet
gerektirmemesiyle sosyal tabakalar arasindaki sinirlarin ortadan
kaldirilmasini, herkesin sesini ulusal/uluslararas1 duyurabilmesini, ortak
gruplar olusturulabilmesini saglamistir.

Sosyal medya kullaniminin bireysel ve kiiltiirel farkliliklara gore
degiskenlik gosterdigi de bir gergektir. Ulkeler arasinda kiiltiirel, siyasal
basta olmak tlizere 6zgiirliikler, iliskiler, etnik ve dini kimlikler gibi birgok
alanda farkliliklar vardir. Bunlarin yaninda her iilkenin internete erisimi,

erisim hizi da farklilik gostermektedir.



SDi) IFADE
18 | sevda BOzKURT

We Are Social ve Hootsuite' nin 2018 Nisan ayinda yayinladigi
rapora gore 7 milyar niifuslu diinya iizerinde 4,08 milyar internet
kullanicis1 vardir. Bu rakam diinya niifusunun % 54'tine tekamiil
etmektedir yani diinya niifusunun yarisindan fazlasi internete erigim
saglayarak bu ortamda bulunmaktadir. Ayni arastirmanin 2017
sonuglarinda toplam diinya niifusunun %351'inin interneti kullandigini
gormekteyiz. Karsilastirilma yapildiginda kisa zaman igerisinde internete
olan yonelimin oldugu barizdir. Bu mecra, giindelik hayatimizda radyo
dinlemek, televizyon izlemek, e-postalar1 okumak, son gelismeleri takip
etmek, diinyadaki yasanan felaketlerden haberdar olmak, diinyanin diger
ucunda da olsa insanlarla iletisim kurmak gibi bilgi ve eglenceye yonelik
tiim firsatlari kullanicilarina sundugu i¢in kisa zamanda kabul gérmiis ve
yaygilik kazanmistir (We Are Social, 2018).

Internet kendini siirekli yenilemektedir. Sosyal medya ile
insanlarin hayatlarina dokunarak altin ¢agini yasamaya baglamistir.
(Solmaz vd., 2013: 24) Sosyal medya, kullanicilarina diisiince, bilgi
paylasim imkani saglayarak karsilikli etkilesim yaratan bir alandir. We
Are Social ile Hootsuite'in “Dijital in 2018 aragtirmasina gore diinyada
internet kullanici sayis1 4 milyar1 asmistir. Bu artis geri kalmis tilkelerdeki
yiikselisin yasanmastyla birlikte, halkin interneti kullanmaya olan
merakindan kaynaklanmaktadir. internet, dolayl olarak sosyal medya
kullaniomin1 da beraberinde getirmektedir. Arastirma sonuclarina
bakildiginda en cok kullanilan sosyal medyalar sirasiyla; YouTube,
Facebook, Whatsapp, Instagram, Messenger, Twitter'dir. Bir nceki yil ile
karsilastirdigimizda diinyadaki sosyal medya kullanimi % 13 oraninda
artmistir. En aktif sosyal medya kullanan tilkeler siralamasinda sirasiyla 1.
ve 2. olan Suudi Arabistan'in %32'lik ve Hindistan'n %31'lik artis1 ile bu
alanda biiylik bir sigrama yapmis oldugunu gormekteyiz. Suudi
Arabistan'daki yasalarda meydana gelen yumusama ile bu sonuglarin
ortaya ¢ikmasi miimkiindiir. Kisa zamanda bu kadar fazla kullanicinin
artig1 ile Hindistan'mn da niifus biiytikliigi gz ontine alindiginda diinya

ortalamasini en ¢ok etkileyen konumundadir (We Are Social, 2018).
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Tiirkiye'nin sosyal medya kullanim artis1 yiizde 6'lik oranda 33.
Sirada yer almaktadir ancak en aktif sosyal medya kullanan iilkeler
stralamasina bakildiginda Facebook kullaniminda 9. sirada, instagram ve
Twitter kullaniminda 5. sirada oldugu goriilmektedir. Arastirmaya gore
ortalama bir Tiirk internet kullanicisinin, giinde 7 saatten fazla internette
gezindigi ve bunun 3 saatinin sosyal medya kanallarinda gectigi
belirlenmistir. Ulkelerin ortalama internete baglanma hizlarina
bakildiginda ilk ti¢ sirada Singapur, Hong Kong ve Giiney Kore yer
almaktadir ve yaklasik 150 mbps ile internete Tiirkiye'den tam 10 kat daha
hizli erisilmektedir. Tiirkiye bu i¢ler acis1 duruma ragmen ortalama mobil
internet hizlarinda diinyada en hizli ilk 14 {ilkeden biridir. Tiirkiye'nin
internet ve 6zellikle sosyal medyay1 oldukca aktif kullanmasinin nedenini
mobil internet kullanim hizindaki iyi durumuna baglayabiliriz (We are
Social, 2018).

Sosyal medya diger araclari da kendine uyarlayarak cep
telefonlar1, bilgisayarlar, tabletler, mobil cihazlar1 sosyal medyanin
kullanilabileceg§i uygun alanlar haline getirilmektedir. Erisim kolayliklari
nedeniyle kullanimlar1 da artmis ve burada paylasilan igerikler sadece
belirli kisilere degil ayni anda belki de milyarlarca kisiye
ulasabilmektedir. Hem kisileraras1t hem kitlelerarasi iletisim ortami olarak
degerlendirilen sosyal medya da zaten giiciinii buradan yani diinya
tizerinde farkli ¢esitliliklerdeki biiyiik bir cogunluga kisa stirede ulasabilir
olmasindan almaktadir.

Bir¢ok isleviyle glindelik yasamimizin ayrilmaz bir parcasi haline
gelen sosyal medya gelistirildikce maliyeti azalmakta dolayisiyla
kullanicilariin sayisini artirarak bilgiye ulasim hizlarimi da artirmaktadir.
Kullanicilarin sosyal medyaya katilim saglama, algilama veya
anlamlandirma durumlar1 bulunduklar1 demografik ozelliklerine gore
degisim gostermektedir. Dolayisiyla gilindelik akisin hizli yasandigi
hareketli metropollerde yasayan bireyler ile duragan ve standart yagsamin

var oldugu kirsal alanda yasayan bireylerin sosyal medyadan aldigi mesaj,
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etki ayn1 Ol¢iide degildir (Ugan ve Baydur, 2018: 52). Kisilerin sosyal
medyaya kars1 olan tutumlarini sosyal, kiiltiirel, ekonomik, psikolojik ve
egitim diizeyi olarak ele almak gerekmektedir.

Kirsal alandaki kullanicilarin internete dolayisiyla sosyal
medyaya baglanma araglarin1 genel olarak mobil (akilli) telefonlar,
masaiistii bilgisayarlar ve ¢ok az da olsa tasnabilir bilgisayarlar
olusturmaktadir.

Kirsal alanlarda yasayan sosyal medya kullanicilarinin
olusturduklar1 sanal ortamlarinda yine gercek hayatta tanidig: insanlar
vardir. Tanisiyor olmalart ve aralarinda bir bag bulunmasi, sosyal
medyada rahat iletisim kurabilmelerini veya paylasim yapabilmelerini
saglamaktadir. Kirsaldaki kullanicinin sosyal medyasinda yabanciya,
bilinmeze, yenilige neredeyse yer yoktur. Sosyal medyada gordiikleri
baska diinyaya yabanci olan bu kullanicilar oray1 tanimak isteseler de
bulunduklar1 yerden uyum saglamalari oldukc¢a zordur.

Bilindigi gibi 6zellikle son yillarda kirsal alandan kente yogun gog
akist s6z konusu ve artik go¢ sonrasinda var olan uzakliklar da sosyal
medya ile asilir duruma gelmistir. Televizyon ile zihinlere yerlestirilen
gorsel olma, gorme arzusu, sosyal medyanin sundufu avantajlarla
doyuma ulastirilmistir. Kirsalda da olsa kisiler uzakta olan tanidiklariyla
gorsel ve isitsel iletisim kurmak liikstine sahip olmuslar ve zaten cogunun
sosyal medyaya adim atmasi da bu ihtiyactan kaynaklanmaktadir. Sosyal
medyanin hayata girmesi ile aliskanliklar da degisime ugramistir. Eskiden
gonderimi belki de gilinler siiren mektup kiymetli iken simdi sosyal
medyadan hizli iletme oOnemlidir. Yani yazi veya sozlerin degil
goriintiilerin merkezde oldugu bir iletisim ortamina evrilmis durumdayiz.

Kirsal alanda yasayan sosyal medya kullanicilar1 ile kent
merkezlerinde yasayan sosyal medya kullanicilar: arasinda dijital ugurum
vardir. Internet ve uzantis1 sosyal medyalarin sundugu ¢ogu kullanim
avantajlarinin farkinda bile degillerdir. En kisa ornegi, yasadiklar

cevrede yetisen veya Urettikleri dogal tirtinleri tanitabilecek hatta bundan
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giizel is kollar1 ve gelirler tiretebilecek firsatlar ellerindeyken bunu etkin
kullanamamaktadirlar.Kirsal alanda yasayanlar arasinda sosyal medya
kullanimi da ayn1 sekilde ve amacta degildir. Gengler yasca biiyiik olan
kullanicilara kiyasla daha yogun, daha aktif ve daha ¢esitli sosyal medya
kanallarini kullanirken digerleri daha basit kullanimi olan sosyal medyay1
kullanmaktadir. Bu her iki kullanici da giindelik yasamdan fotograf
paylasim1 ve baskalarmin paylasimlarina yapilan begeni ve yorum
konusunda oldukca katilimcidirlar. Nasil ki biri komik bir durum
anlattiginda giiliinmesini, giizel bir elbise giydiginde begeninin dile
getirilmesini veya bir ¢aligma sonunda bunun goriiliip tebrik edilmesini
istiyor ve bekliyorsa ayni1 sekilde sosyal medya kullanicilar1 da
paylasimlarinin begenilmesini, gilizel yorumlarin gelmesini
beklemektedir.

TUIK, 2004, 2005, 2007, ve 2008 yillarni referans alan ve 16-74
yas grubundaki bireylerin teknolojilere iliskin egilimlerini saptamak
amacini tasiyan Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim anketi
uygulamistir. 2007 yilinda kentte internet erisimine sahip olan hane orani
ylzde 24 ve kirsalda ylizde 9 iken, 2008 yilinda bu oranlar kentte ytizde 30
ve kirsalda yiizde 12' ye yiikseldigi sonuglarina ulasilmistir. Toplumun
farkl1 kesimlerinde yasayan bireylerin teknolojiye erisimleri ve
kullanimlarinin farkli oldugu dolayisiyla ortaya esitsiz bir durum ¢iktig1
goriilmektedir. Ayn1 arastirmada internet kullanma amaglarini belirleyen
sonuclara bakildiginda kent merkezlerinde yiizde 76 oraninda haberleri
takip etme, ylizde 75 oraninda elektronik posta gonderme/alma, ytizde 69
oraninda anlik ileti gonderme islemlerinin en c¢ok gerceklestirilen
faaliyetler oldugu goriiliirken, kirsal kesimde bu oranlar sirasiyla yiizde
72, 69 ve 72 seklinde siralanmaktadir. Hanelerde internet erigimi ic¢in
kullanilan teknolojiler incelendiginde ADSL hizmetlerine biiyiik talebin
olmasinin yaninda hiz ve kalite bakimindan yetersiz kalan cep telefonu
tizerinden baglanti oranlarinin yiizde 10'un altinda kaldigr ve zaman
icinde diistiigii goriilmektedir (TUIK, 2008). TUIK'in 2018 yilindaki

arastirmasi incelendiginde ise cep telefonu ile internete erisim oraninin
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yiizde 98'e ulastigi dikkat ¢ekmektedir (TUIK, 2018). Gelismenin
temelinde 2010 yillarinda devreye giren Android ve I Phone IOS isletim
sistemlerinin etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Gelistirilen sistemler akilli
cep telefonlarinda kullanilarak bugiin de dahil olmak {izere muazzam bir
teknolojiye taniklik etmemizi ve bireylerin yasamlarinin her alaninda
farkli teknolojilerle i¢ ige yasamasini saglamaktadir.

2.Arastirma Yontemi

Aragtirma, tarama modeli esas alinarak yiiriitiilen bir ¢alismadir.
Tarama modelinde bir ¢aligma olarak planlanmasinin nedeni, var olan
durumun oldugu gibi betimlenmeye c¢alisilmasi, incelenen durum
izerinde arastirmacinin herhangi bir etkisinin bulunmamasidir.
Aragtirmanin alt problemlerine ¢oziim iiretebilmek amaciyla betimsel ve
iliskisel modellere 6zgii tekniklerden de yararlanilmistir. Ornegin,
bireylerin sosyal medya kullanim1 bakimindan il¢edeki bireylerin genel
bir resmini ¢ikarmak betimsel; yas ve mahalle degiskenleriyle sosyal
medya kullanim aligkanliklar1 arasindaki iligkiyi sorgulamak iliskisel
modellere 6zgii coziimlemeler gerektirmistir.

Arastirma, anket formunda katilimcilardan “Facebook, Twitter,
Instagram, Whatsapp” seklinde belirlenen sosyal medya araclarindan bir
ya da daha fazlasina isaretleme yapilmasi istenmistir. Kent ve kirsalda
ikamet eden bireylerin herhangi sosyal medya araclarini kullanip
kullanmadigini belirlemek amacinda olan bu ¢alismada genel anlamda
“sosyal medya” tanimi kullanilarak anket formunda belirlenen sosyal
medya araglari kast edilmis, ayirim yapilmamustir.

Balikesir Ilinin Kepsut ilgesinde ikamet eden 15-64
(tretken/aktif) yas araligindaki bireylerin sosyal medya kullanimlari, bu
ortamlarda ne kadar zaman gecirdikleri ve nasil kullandiklarina iligkin
nicel veriler belirlenerek bireyin yast ve ikamet ettigi mahalle
degiskenleri agisindan incelenmistir.

Aragtirmada veri toplama araci olarak isim belirtilmeden
doldurulan kisisel bilgi ve anket formu kullanilmistir. Tc. Bagbakanlik

Aile ve Sosyal Arastirma Genel Miidiirliigii'niin (2008) Internet Kullanim1
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ve Aile baslikli kitabinda ele aldig1 arastirmada uygulanan anket formu ile
Vural ve Bat'in (2010) Yeni Bir Iletisim Ortami Olarak Sosyal Medya: Ege
Universitesi Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma makalesi i¢in
uyguladigi anket formundan se¢ilmis uygun sorular katilimcilara
yoneltilmistir. Anket tercih edilmesinin nedeni; kisa siire i¢inde cok
sayida kisiye ulasarak bircok konuda goriis alma olanagini saglamasi,
birinci agizdan bilgilerle ilerlemeyi olanakli hale getirmesinden
kaynaklanmaktadir. Anket caligmasinin sonunda elde edilen verilerin
somut ve karsilastirilabilir olmasi da tercih edilen yontem olmasini
saglamaktadir. Anket formunda bireylere ait sosyal demografik sorularin
yani sira en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya, sosyal medya kullanim
aligkanliklar1 ve kullanim siirelerine iliskin sorular yer almaktadir.
Demografik sorular bireyin yasi, cinsiyeti, ikamet ettigi mahalle ve egitim
durumunu icermektedir. Anketin soru formunda ise bireylerin sosyal
medya kullanip kullanmadigi, en ¢ok tercih ettikleri sosyal medyanin ne
oldugu ve sosyal medyalari kullanma siireleri sorgulanmastir.

Balikesir Kepsut Ilcesi sinirlar1 igerisinde Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) 2017 Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi Veri Tabani'na
gore 1.204.824 kisi yasamaktadir. Bu niifusun 12.569"u erkek ve 10.732's1
kadin olmak tizere toplam 23.333'i arastirmanin yapilacagr Kepsut
Ilgesi'nde ikamet etmektedir (TUIK, 2013). Arastirmada; okul, yurt, otel,
huzurevi, hastane ve hapishanede bulunanlar ile kisla ve ordu evlerinde
ikamet eden kisiler kapsam dig1 tutularak arastirma i¢in uygulanan anket
formu bu kisilere uygulanmamastir.

Arastirmanin temelinde merkeze yakinlik ve uzakligin internet ve
sosyal medya kullanimima yonelik etkililigi vardir. Bu nedenle
arastirmanin yapilacagi Kepsut ilgesinin merkezine en yakin Beykdy
(5km) ve Akgakdy (5km) mahallelerinden 724 kisiyle en kalabalik niifusa
sahip oldugu ve bu nedenle hakkinda net bilgi edinilebildigi gerekcesiyle
Beykdy mahallesi secilmistir. Kepsut Ilgesine en uzak mahalleler sirasiyla
Kepekler (45km), Orencik (44km), Calkandil (42km), Kiiciikkatranci
(40km), Yesildag (40km), Yaylabasi (40km)'dir ve yine ayni1 nedenlerden
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dolay1 niifusu en fazla olan Yaylabasi Mahallesi secilmistir. Balikesir Ili
ve Kepsut Ilgesi arasinda bulunan, iki merkeze de yakin olan Hotaslar
(11km) ve Sarag (11km) mahallelerinden, niifusu digerinden az olmasina
ragmen sinirlart igerisinde fabrika bulunmasi ve mahallenin
cogunlugunun burada istthdam ediyor olmasindan dolay1 Sarag Mahallesi
secilmigtir. Kepsut ilce merkezinde niifusu en fazladan en az olana
sirastyla Camicedit (3.168), Yenice (2.435), Thsaniye (776), Kasapzade
(749), Camiatik (634) ve Mahkeme (580) Mahalleleri bulunmaktadir.
Ilcedeki 6 mahalleden niifusu en fazla olan iki mahalle se¢ilmistir ancak
Camicedit Mahallesinde cezaevinin bulunmasi nedeniyle bu mahalledeki
orneklem grubu aragtirma kapsami diginda tutulmustur. Bunun yerine
Yenice ve Thsaniye Mahallelerinde 6rneklem secilmis ve genelleme bu
mahallelerde uygulanan calismalar iizerinden yapilmistir. Betimsel bir
arastirma olan c¢alismada anket formu, mahallelerdeki 15-64 yas
araligindaki niifus sayilarina orantilanarak Yenice mahalleden 182,
Ihsaniye mahallesinden 60, Beykdy mahallesinden 58, Sarac
mahallesinden 51 ve Yaylabasi mahallesinden 29 kisiye uygulanmistir.

Arastirma kapsaminda olan mahallelerdeki anket calismasina
Sara¢ Mahallesi ile baslanmistir. 3 Nisan 2018 tarihinde baslanilan anket
calismast yine ayni giin icerisinde bitirilmistir. Diger anket ¢alismalari
sirastyla; Yaylabasi Mabhallesi 4 Nisan, Beykoy Mahallesi 6 Nisan,
Ihsaniye Mahallesi 7 Nisan ve Yenice Mahallesi 8 Nisan'da yapilmis ve
calismalarin her biri baglandigi tarihte bitirilmistir.

Calismada Tabakali (Katmanli) Orneklem ydntemi kullaniimistar.
Bu yontem ile secilen mahallelerde bulunan 15-64 yas araligindaki niifus
ve bu niifusun kadin-erkek niifusu olarak iki alt tabaka olusturulmustur.
Son olarak, sec¢ili mahallelerde bulunan 15-64 yas araligindaki niifus ile
kadin-erkek niifusu birbirine orantilanarak, yiizde 95 giiven smirinda,
0,05 hata pay1ile toplam 380 6rneklem sayis1 belirlenmistir.

Mahallelerde anket caligmasi esnasinda Seckisiz (Gelisiglizel)

Orneklem Se¢im Teknigi kullanilmistir. Bdylece arastirma sadece secilen
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mahalle, belirlenen yas araligi ve cinsiyet gdz Oniine alinarak, bu
kriterlere uyan herhangi birileriyle yapilmistir. Gegersiz veya yanitsiz
oraninin en aza indirilmesi i¢in anket ¢alismasi her bir kisiyle yiiz ytiize
gortsiilerek gerceklestirilmistir.

Elde edilen veriler Ki-Kare Testi ve Frekans Analizleriyle
¢cozlimlenmis ve tablo haline getirilip yorumlanmigtir. Ki-Kare Testinde
hipotezler test edilip, degiskenlerin birbirinden bagimsiz olup olmadigi
test edilmistir. Frekans Analizi Testi, Ki-kare testinin uygun olmadigi
sorularda cevaplari yilizdeleriyle gdstermek i¢in kullanilmistir.

Ankette elde edilen veriler bilgisayar ortaminda SPSS-22
programi kullanilarak degerlendirilmistir.

Arastirmada amaglanan analizleri yapabilmek i¢in sinanan temel
ve althipotezler sdyle belirlenmistir:

Temel hipotezler;

H1 Sosyal medya kullanimi merkeze uzak olan mahallelere
kiyasla merkeze yakin mahallelerde daha fazladir.

H2 Sosyal medya kullanim1 yas ile iliskili olarak bireyler arasinda
degisiklik gostermektedir.

Bireylerin bulunduklari mahallelere iliskin alt hipotezler;

Hla Bireylerin ikamet ettikleri mahalleleri ile sosyal medya
kullanimlari arasinda anlamli bir iliski vardir

H1b Bireylerin ikamet ettikleri mahalleleri ile sosyal medya
kullanma siireleri arasinda anlamli bir iliski vardir.

Bireylerin yaslarma iligkin alt hipotezler;

H2a Bireylerin yaslar1 ile sosyal medya kullanimlar1 arasinda
anlamli bir iligki vardir.

H2b Bireylerin yaslar1 ile sosyal medya kullanma stireleri
arasinda anlamli bir iliski vardir.

Sosyal medyanin genisleyen etki alani her kesimde aymni
olmamakla birlikte, hangi bireylere ne diizeyde eristigi bakimindan anlam
tagimaktadir. Kent merkezlerinde uygulanan c¢aligmalarin yaninda

kirsalin sosyal medya kullaniminin nasil oldugu sorusunun cevabi az
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sayida calismada aranmistir. Arastirmanin, kent ve kirsal insanlarmin
sosyal medyay1 kullanma aligkanliklarinin gosterilmesinin, bundan
sonraki siirecte Balikesir genelinde sosyal medya merkezli ¢alismalara
bilimsel kaynak olarak karsilastirma imkani sunmasi1 hedeflenmektedir.

Ulkemizde alan arastirmalarinin veya geneli kapsayacak
caligmalarin az olmasinin yani sira Kepsut ilgesinde bu konuyla ilgili daha
once akademik ¢calisma yapilmamis olmasi bu ¢calismay1 6nemli kilmakta,
gelecek ¢alismalara katki saglamasi beklenmektedir.

3.Arastirma Bulgulari

Kepsut Ilgesi'nde yapilan bu arastirmaya katilan katilimcilarm
yuzde 50'si erkek yiizde 50'si kadindir. Bu katilimeilarin yiizde 70'1 evli,
yluzde 30'un bekardir. Arastirmaya katilanlarin egitim durumlarina
bakildiginda yiizde 42 oraniyla en ¢ok ilkokul mezunu, en az yiizde 2
orantyla okuma yazma bilmeyen bireylerin oldugu goriilmektedir. Diger
katilimcilarin sirasiyla yiizde 24'i lise, yiizde 22'si ortaokul ve yiizde
10'unun da tiiniversite mezunu ya da okuyor oldugu goriilmektedir.
Genelinin kirsal kesimi kapsadigi arastirmanin katilimcilarinin gelir
diizeylerine bakildiginda ise yilizde 43'inlin 800TL ye kadar, yiizde
13'tiniin 1500 TL'ye kadar, yiizde 35'inin 2500TL'ye kadar, ylizde 9'unun
2500 vetizeri geliri oldugu gorilmiistiir.

Tablo 1. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Ortamlari

Frekans
Yiizde (%0)
()

Facebook 176 462
En cok Twitter 4 10
kullamlan .
Instagram 107 28.1
sosyal medya s
Whatsapp 27 7.1
"Bog" 66 176
Toplam 380 100.0

Ankete katilan katilimcilarin en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya
ortamlarina bakildiginda 176 kisiyle Facebook ilk sirada yer almaktadir.

Katilimcilarin 66'sinin yanitlamadigi bu soruda birinci sirada yer alan
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Facebook'u 107 kisiyle Instagram, 27 kisiyle Whatsapp, 4 kisiyle de
Twitter takip etmektedir. Calisma esnasinda katilimcilar Facebook'un en
pratik haberlesme araci oldugunu ve ozellikle geng yas aralifinda olan
bireylerin de Instagram't eglenceli vakit gecirme araci ve goriiniir
olabildikleri aglar oldugunu dile getirmektedirler.

Tablo 2. Mahalle ve Sosyal Medya Kullanim iliskisi

Sosval  medyalardan

herhangi birini

o
kullantyor musunuz? Toplam. 2 r

Evet Hayir
n 163 18 181
Yenice
% 90.1% 9.9% 100,0%
n 50 9 59
Thsaniye
% 84.7% 15.3% 100.0%
Anket
vygulamasinin n 15 15 30
Yavlabas1
vapildigy %  50.0% 50,0% 100.0%
mahalle 33.1 0=0.01
n 43 14 57
Bevkoy
% 75.4% 24.6% 100,0%
n 37 14 51
Sarag
% 72.5% 27.5% 100,0%
n 308 70 378
Toplam
% 81.5% 18.5% 100.0%

Arastirma i¢in belirlenen mahallelerin merkeze olan uzakligiyla
buradaki sosyal medya kullanimlar1 arasinda bir iligkinin olup
olmadiginin belirlenmesi igin sorulan soruya merkez Yenice ve Thsaniye
Mahalleleri, merkeze en yakin Beykdy Mahallesi, 11 ve ilge merkezlerinin
arasinda kalan Sara¢ Mahallesi en ¢ok “Evet” yanitin1 vermistir. Yiizde 50
ile en az “Evet” yanitim1 veren, internet kullaniminin da en az oranda
oldugu merkeze en uzak Yaylabas1 Mahallesi olmustur. Ki-Kare (Chi-
Square) testi sonucunda sosyal medya kullaniminin mabhalle ile iliskili

oldugu (p<0,05) tespit edilmistir.
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Tablo 3. Mahalle ve Sosyal Medya Kullanim Siiresi Iliskisi

Giin 1ginde sosyval medyalan

kullanma siireniz ne kadar?

3 Toplam 72 P
1-3
1 saatten az saatten
saat
fazla
n 21 36 105 162
Yenice
% 13.0% 22.2% 64.8% 100,0%
n 21 10 20 51
Thsaniye
% 41.2% 19.6% 39.2% 100,0%
Anket
uygulamasinm g 8 2 3 15
Yaylabas1
yapildig % 33.3% 133% 333% 100,0%
mahalle 3130 0=0,01
n 16 6 24 46
Bevkdy
% 34.8% 13,0% 32,2% 100,0%
n 12 9 17 38
Sarag
% 31.6% 23.7% 44.7% 100,0%
n 78 63 171 312
Toplam
% 235.0% 20,2% 54.8% 100,0%

Katilimeilarin bulunduklari mahallenin merkeze olan uzaklig: ile
sosyal medya kullanicist olan katilimcilarin bir giin iginde sosyal
medyada ne kadar zaman gecirdikleri arasinda bir iligki olup olmadigini
belirlemek i¢in sorulan soru sonucunda merkez mahallelerde, merkeze en
yakin mahallede, il ve il¢e arasinda olan mahallede en ¢ok “3 saatten
fazla” sosyal medya kullanildig1 anlasilirken, sosyal medya kullaniminin
az oldugu merkeze en uzak olan mahallede sosyal medya kullanim
stiresinin de en az oldugu ortaya ¢ikmistir. Ki-Kare (Chi-Square)

Bagimsizlik testi sonucuna gore sosyal medyalar1 kullanma stirelerinin,
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bireylerin yasadiklart mahallelerin merkeze olan uzakliklar ile iliskili
oldugu tespit edilmistir. (p<0,05)
Tablo 4. Yas ve Sosyal Medya Kullanim Iliskisi

Sosval medyalardan

herhangi barim
kullantyor Toplam 12 P
musunuz?
Evet Hayir
n 109 2 111
15-25
% 98.2%  1.8% 100,0%
n 84 7 91
26-36
% 923%  7.7% 100,0%
Bitirdiginiz n 84 24 108
37-47
vas kag? % 77.8%  222%  100,0%
88.00 0<0,01
n 24 25 49
48-58
% 49.0%  51.0%  100,0%
n 7 12 19
59-64

% 36.8% 63.2% 100.0%

n 308 70 378
Toplam
% 81.5% 18.5% 100,0%

Sosyal medya kullanimi ile kullanicilarin yaslar1 arasinda
herhangi bir iligki olup olmadigini anlamak i¢in sorulan soruya 15-25 yas
araligindaki katilimcilarin yiizde 98'l, 26-36 yas araligindaki
katilimeilarin yiizde 92'si, 37-47 yas araligindaki katilimcilarin ytizde
77'si “Evet” cevab1 vererek sosyal medyalardan herhangi birini
kullandigii1 belirtmistir. 48-58 yas araligindaki katilimcilarin sosyal
medya kullananlar yiizde 49 ve kullanmayanlar1 ylizde 51 oranlari ile
birbirine yakindir. Arastirmadaki katilimcilar arasindaki en yash yas
aralig1 olan 59-64 yas aralig1 ise ylizde 63 “Hay1r” yanitiyla herhangi bir
sosyal medya kullanmadigini belirtmistir. Teknolojinin yaygin olarak

kullanildig1t zaman araliklarinda diinyaya gelen bireylerin, icinde
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bulunduklar1 ortam dolayisiyla Interneti yasamlarmin tiim alanlarinda
aktif sekilde kullandiklar1 goriiliirken, teknoloji ile sonradan tanisan
bireylerin interneti digerleri kadar 6nemsemedikleri diistiniilmektedir. Ki-
Kare (Chi-Square) Bagimsizlik testi sonucuna gore sosyal medya
kullaniminin yas ile iligkili oldugu (p<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 5. Yas ve Sosyal Medya Kullanma Siiresi iliskisi

Giin iginde sosval medyalan

kullanma siireniz ne kadar?
3 Toplam 42 P
1 saatten
1-3 saat saatten
az
fazla
15 1 17 18 75 110

25 oy 155%  164%  682%  100.0%

6. n 20 16 50 86

36 9% 233% 18,6% 58.1%  100,0%

Bitirdiginiz 37- & 23 26 33 84

vaskac? 47 o5 29805 310%  393% 100.0%
3200 0<0,01

[
Lh

48- 1 12 1 12

58 95 480% 4.0% 48.0%  100,0%

5. 0o 4 2 1 7

64 op  571%  28.6% 143%  100.0%

n 78 63 171 312
Toplam
% 250% 202% 54,8%  100,0%

Internet kullanicilarinin yaslari ile bir giin icindeki sosyal medya
kullanim stirelerinin arasinda bir iligski olup olmadigini belirlemek i¢in
sorulan soruya 15-25 yas araligindaki katilimcilar ylizde 68, 26-36 yas
araligindaki kullanicilar yiizde 58, 37-47 yas aralifindaki katilimcilar
yuzde 39 oraninda sosyal medyayi gin iginde “3 saatten fazla”
kullandigini belirtirken 48-58 yas araligindaki katilimcilar ytlizde 48'lik
oranla “1 saatten az” kullandiklarini ve yine ytizde 48'lik oranla ““3 saatten

fazla” kullandiklarini belirtmislerdir. Son olarak 59-64 yas araligindaki
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katilmeilar yiizde 57'lik oranla sosyal medyada giin i¢inde “l1 saatten az”

zaman gegirdiklerini belirtmislerdir. internet kullanimi ile yas arasindaki

olan iligki buradaki iliskide belirleyici olmustur. interneti en ¢ok kullanan yas

aralig1 ile sosyal medyay1 kullanan yags araliklar1 benzerlik gostermektedir.

Ki-Kare (Chi-Square) Bagimsizlik testi sonucuna goére sosyal medya

kullanma siiresinin yas ile iliskili oldugu tespit edilmistir. (p<<0,05)

Tablo 6. Temel Hipotezler ve Alt Hipotezlerin Gegerliligi

TEMEL KABUL RED

HIPOTEZLER

H1 Sosyal medya kullanum merkeze uzak olan
mahallelere kivasla merkeze vakin mahallelerde v
daha fazladir.

H2 Sosval medya kullanimi vas ile iliskili olarak v
birevler arasinda degisiklik gdstermektedir.

ALT

HIPOTEZLER

Hla Bireylenn ikamet ettikleri mahallelen ile sosyal
medya kullammlan arasinda anlaml bir iliski v
vardir

Hlb Bireylerin ikamet ettikleri mahallelen ile sosyal
medya kullanma siireler1 arasinda anlamli bir v
iligkt vardir.

H2a Bireylerin vaslan ile sosval medva kullanimlan
arasinda anlaml bar iligki vardar. v

H2b Bireylerin yaglari ile sosyal medya kullanma
siireleri arasinda anlamh bir iliski vardir. v

Aragtirma sonucunda elde edilen bulgular ile “Sosyal medya

kullanim1 merkeze uzak olan mahallelere kiyasla merkeze yakin

mabhallelerde daha fazladir.” ve “Sosyal medya kullanimi yas ile iliskili

olarak bireyler arasinda degisiklik gostermektedir.” Temel hipotezleri ile

“Bireylerin ikdmet ettikleri mahalleleri ile sosyal medya kullanimlari

arasinda anlamli bir iligki vardir.”, “Bireylerin ikamet ettikleri mahalleleri

ile sosyal medya kullanma stireleri arasinda anlamli bir iligki vardir.”,
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“Bireylerin yaslari ile sosyal medya kullanimlar1 arasinda anlaml
bir iligki vardir.”, “Bireylerin yaslar ile sosyal medya kullanma siireleri

arasinda anlamli bir iligki vardir.” alt hipotezleri kabul edilmistir.

SONUC

Balikesir ilinin Kepsut Ilgesi'ndeki internet ve sosyal medya
kullaniminin arastirildigi bu ¢calismada edilen bulgularda, ilge merkezinde
bulunan ve ilge merkezine yakin olan mahallelerdeki bireylerin internet
ve sosyal medya kullaniminin yiiksek bunun aksine ilge merkezine uzak
olan mahallelerdeki bireylerin daha az oldugu anlagilmaktadir.

Kepsut Ilgesindeki bireylerin sosyal medya kullanip kullanmama
durumunun ikamet ettigi mahalle ve yas durumuna gore incelendiginde
anlamli bir iligki tespit edilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilarin
bulunduklar1 mahallelere gore yapilan incelemede; merkez mahallelerde
en ¢ok, merkeze yakin mahallelerde ¢ok ve merkeze en uzak mahallede
cok az sosyal medya kullanma durumu tespit edilmistir. Bu incelemenin
yasa oranina bakildiginda; yiizde 98 gibi biiylik bir oranla 15-25 yas
aralig1 en ¢ok sosyal medya kullanicisi olurken, yas biiyilidiikk¢e bu oran
azalmaktadir.

Sosyal medyalar1 kullanan katilimcilarin en ¢ok hangi sosyal
medyay1 kullandigina yonelik yapilan incelemede We Are Social ve
Hootsuite'in ve TUIK Tiirkiye Internet Kullanim Aligkanliklari'nin 2018
yilindaki arastirmalarinin sonuglarina benzer sekilde Facebook
kullaniminin yiizde 46 oran ile Youtube'dan sonra ikinci sirada oldugu
tespit edilmistir. Facebook'un ardindan katilimcilarda gozlemlendigi
lizere, cogunlugunun geng¢ kullanici oldugu Instagram gelmektedir.
Ozellikle fotograf ve video ozelliklerinin yaninda, fotograf ve video
filtrelerinin bulunmasi, canli yayin yapabilme o6zellikleri geng yas
araliginda olan bireyler i¢in bu mecrayi ¢ekici kilmaktadir. Merkeze en
uzak olan mahalledeki katilimcilarin da bu mecray1 aktif kullandiklar

goriilmektedir. Bu mahallenin merkeze uzaklignin olmasi, geng yas
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niifusunun egitim ve mahalle niifusunun ¢ogunlugunun is i¢in biiyilik
sehirlere go¢ etmesiyle birlikte bu mahallede yasayan bireylerin
haberlesmeyi, haber almay: sosyal medyalardan sagladig:
diistiniilmektedir.

Sosyal medyalar1 kullanma siiresi, katilimcilarin bulunduklari
mahalle ve yaslarina gore incelendiginde anlamli bir farklilik
saptanmistir. Merkez mahallelerde sosyal medya kullanim siiresinin ¢ok
yuksek, merkeze yakin mahallelerde yliksek ve merkeze uzak olan
mahallede diisiik oranda oldugu belirlenmistir. Sosyal medyalari
kullanma siireleri ile kullanicilarin yaslarina yonelik yapilan aragtirmada
ise 15-25 yas araliginin ytizde 68 orani ile en ¢ok 3 saatten fazla kullandig1
ve 59-64 yas araliginin ise ylizde 57'lik oranla en cok 1 saatten az
kullandig1 tespit edilmistir. Bu sonuglara gore en geng¢ yas araliginin
sosyal medya kullanma siiresi digerlerine oranla daha fazladir ve yas
biiyiidiik¢e bu oran da azalmaktadir.

Literatiir tarandiginda bu arastirma Kepsut {lgesi ile ve bu konuda
gerceklestirilen ilk arastirma olmasi nedeniyle 6zgiin bir calismadir.
Arastirma Orneklemi degistirilerek farkli sehirlerde de uygulanabilir.
Giliniimtiizde zirve noktada bulunmasi, ¢ogu yasa ve karara etkili olmasi
nedeniyle internet ve sosyal medyanin farkli boyutlarla arastirildigi

calismalarin artmasi faydali olacaktir.
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GUNDEM BELIRLEME KURAMI BAGLAMINDA
GUMUSHANE YEREL BASINI*

Sena Cubukcu Komlu**

OZET

Medya, gerek yazili gerekse gorsel ve isitsel araglar1 vasitasiyla
kitleleri araliksiz enformasyon akisina maruz birakmakta, aydinlatma ve
bilgilendirme islevinden ziyade eglendirme islevini Onde tutarak
iceriklerini bu dogrultuda olusturmaktadir. Eglenceyle harmanlanmis
ideolojik tabanli enformasyona maruz kalan bireyin tutum ve davraniglari
ise buiceriklere bagli olarak etkilenmekte ve zaman i¢inde degismektedir.
Bilgi iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel olarak etkisini arttiran
medya, cesitli organlariyla kitlelere hitap ederken, yerel basindan ise
islevsel olarak daha etkin olmasi ve halki temsil etmesi beklenmektedir.
Ancak degisen miilkiyet yapisi, finansal sorunlar1 ve siyasi etmenlerden
kaynaklanan nedenlerden dolay1 yerel basin sektorii, temsil etme
vasfindan siyrilarak siyasi odakli bir endiistri halini almistir. Bu durum
yerel basin1 haberdar etme, halk adina denetleme ve yerel yonetimlerle
halk arasinda bir koprii gorevi gérme islevinden uzaklagtirmis, bir donem
'dordiincii kuvvet' olarak adlandirilmasina karsin, halkin lehine bir kuvvet
olmaktan ¢ikarak biiytlik oranda etkisini kaybetmesine neden olmustur. En
biiylik kazanglarin1 resmi ilanlardan elde eden gazeteler, bir diger gelir
kaynagi olan reklam gelirlerinden de olmamak icin 6zellikle siyasi
otoritelerin baskilarina boyun egmekte, bagimsiz olarak siyasi otoriteleri
ve uygulamalarini elestiren haberler yapamamakta, kamuoyu olusturma,
giindem belirleme ve elestiri gorevlerini tam manasiyla yerine
getirememelerinden dolay1 da halkin tepkisini gekmektedir. Bu noktadan

hareketle ¢calismada yerel basin, Giimiishane 6rnegi tizerinden Giindem

*Yazari yiiksek lisans tezinden derlenmistir.
**Ege Universitesi, lletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii
Ars. Gorevlisi, cubukcusena@gmail.com
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Belirleme Kurami ve bu kapsamda yapilan anket uygulamasi
dogrultusunda degerlendirilerek analiz edilmis, Gilimiighane'de
yayimlanan yerel gazetelerin etkinlikleri hakkinda saptamalar yapilmaya
caligilmustir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Basin, Giimiishane Yerel Basini, Giindem Belirleme
Kurama.

GUMUSHANE'S LOCAL PRESS ON THE CONTEXT OF
AGENDA SETTING THEORY

ABSTRACT

The media exposes the masses to the continuous flow of
information by means of written, visual and auditory means, keeps the
entertainment function ahead of the illumination and informative
functions and creates its contents accordingly. The behaviors and attitudes
of individuals exposed to ideological based information blended with
entertainment are affected and changed over time depending on these
contents. The media, which increases its impact in parallel with the
development of information communication technologies, continues to
appeal to the masses with its various organs. Meanwhile local media are
expected to function more effectively and represent the public. However,
due to the changing property structure, financial problems and political
factors, the local press sector has disrupted from its qualityof
representation and become a politically-oriented industry. This situation
alienated the local press from its duties like controlling on behalf of the
public and removed it from the function of being a bridge between the
local authorities and the people. So, although it had been called as the
“fourth forceonce, the local press turned into a force which was no longer
in favor of the people and it largely lost its influence. Local newspapers,
which obtain their largest earnings from official announcements,
submitted to the pressures of political authorities in order not to lose their
advertising revenue, which is another source of income. They attract the
reaction of the public because they cannot fulfill their duties of creating



SDU IFADE
38| Sena Cubukcu Komlu

public opinion, agenda setting and criticism and becausethey abstain from
reacting independently to the political authorities and their practices.From
this point of view, local press is handled through the example of
Gilimiishane, analyzed according to the questionnaire based on Agenda
Setting Theory and activities of local newspapers published in
Glimiishane are investigated.

Keywords: Local press, Local press of Giimiigshane, Agenda Setting Theory.

GIRIS

Basin kuruluglarinin amaci; kamuoyunu iilkede ya da yasanilan
yerde olan bitenlerden haberdar etmektir. Bu anlamda gazete, radyo,
televizyon ve dergi gibi kitle iletisim araglar1 sorumluluk sahibidir. Her ne
kadar televizyon ile internete olan ilgi, radyolarin ve yerel basinin
etkinligini azaltmigsa da; iki mecranin da varligim siirdiirme c¢abasi
devam etmektedir. Yazil1 basinin bir tiirii sayabilecegimiz yerel basin ne
kadar etki alanin1 genisletmeye calisirsa caligsin, giicii ve imkanlari
yaygin medyaya gore hayli kisith bir iletisim aracidir. Reklam basta
olmak iizere ¢esitli ekonomik faktdrler, dilinin sorunlu yapisi ve medya
organinin kendi Orgiitsel yapisi, yerel basinin etki alanini
sinirlandirmaktadir. Buna karsilik, icerigi yerel olsa da yerel basinin
etkileri zaman zaman ulusal boyutta olabilmektedir.
Yerel yayin organlarindan halka karsi daha duyarli olmalar1 ve halkin
sorunlartyla ilgilenerek onlarin sesi olmalar1 beklenmektedir. Boylelikle
medya organlart hem sehrin nabzini tutabilir, hem bdlgedeki ya da
sehirdeki sorunlar1 haber yaparak ulusal basina kaynak olusturabilir, hem
de bu sorunlardan yerel yonetimlerin haberdar olmasini saglayabilir.
Ciinkli yerel medya, yerel halk arasinda kamuoyu olusturma giicii en
yiiksek olan ve en etkili kitle iletisim aracidir. Olusturulan bu kamuoyu,
yerel yonetimler ve halk arasindaki iletisimi saglama ve bu vasitayla yerel
yonetimleri harekete gecirebilme potansiyeline sahip olmasi bakimindan
onem arz etmektedir. Bu baglamda esasen giindemi belirleme

potansiyelini elinde bulunduran yerel basindan; halktan yana habercilik
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yapmasi, yayin yaptig1 yorenin sesi olmasina ilaveten yore insanlarinin
sikayetlerini ve isteklerini de dile getirmesi beklenmektedir. Bu nedenle
Giimiishane yerel basininin ele alindig1 bu ¢aligmada yerel gazeteler ve bu
gazetelerin mevcut durumlart Glindem Belirleme Kurami baglaminda ele
alinarak analiz edilmis, yerel gazeteler ve okuyucular1 arasindaki
etkilesim bu amag¢ dogrultusunda ortaya konmaya ¢alisilmistir. Glindem
Belirleme Kurami temel olarak izleyicilerin hangi konuyla ne derece
ilgilenecekleri tizerine kuruludur. Seckinlerin medya araciligiyla
giindemi belirlemis olmalarindan dolay1 yaklasim daha ¢ok siyasi olaylar
ve se¢imler baglaminda ele alinmakta ve medyanin 6nem ya da oncelik
verdigi konularin kamunun zihninde de énemli ya da 6ncelikli konular
haline gelmesini agiklamaktadir.
Bu sebeple Giimiishane yerel basininin en etkin alanlarindan birini yerel
gazetelerin olusturmasi, yayimlanan gazetelere ilaveten yeni yerel
gazetelerin yayin hayatina baslamasi ve daha evvel Giimiishane basin
tarihini tiim yonleriyle ele alan bir aragtirma yapilmamis olmasi nedeniyle
hazirlanan bu ¢alismada; Giimiishane basininin mevcut potansiyelini ve
yerel halkin bu gazetelere bakis agisini ortaya ¢ikarmak i¢in Giindem
Belirleme Kuramini kullanmak uygun goriilmiistiir.
Bubaglamda ¢alismanin basinda;

» Giimiishane'de yerel medyanin yeterince etkin olamadigi

» Giimiishane'de yasayanlarin yerel gazetelere ¢ok fazla ilgi

duymadigi
» Abone sayilarinin yiiksek olmasina karsin, abonelerin yerel

gazeteleri takip etmedigi

A\

Giimiishane yerel basininin elestiriden uzak haber yaptigi

Y

Yerel gazetelerin halkin goriis ve isteklerini dile getirmedigi

» Yerel gazetelerin sehir yasami igerisinde sikayet edilen konulara
yer vermedigi

» Yerel gazetelerin sehirde olan bitenlerden insanlari haberdar

etmede yetersiz kaldig1 hipotezleri olusturulmus ve gecerlilikleri

sorgulanmustir.
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1.Yerel Basin Kavrami

Haberlesme, insanlarin varoluslarindan bu yana duyduklari merak
etme, haber verme ve bilgilendirme ihtiyaclarina bagl olarak ortaya
¢ikmis bir kavramdir. Insanoglunun gelisimi dogrultusunda iletisim ve
haberlesme olgusu da gelismis ve giiniimiizdeki ¢cagdas basin sektdriine
doniismiistir.

Basin, demokratik yonetim bi¢imlerinde yasama, yiirliitme ve
yargidan sonra dordiincii biiyiik kuvvet sayilmakla birlikte, her donemde
halkla devlet arasindaki iliskileri diizenleyerek hem bir kamu gorevi
yapmakta, hem de demokrasi ve Ozgiirliiklerin korunmasinda o&teki
kuvvetlerin destek¢isi olmaktadir (Perin, 1974:12). Cagdas basin
icerisinde yerel ve yaygin medya olarak siniflandirilan her iki tiiriin de
temel islevi; bireyleri bilgilendirmek ve haberdar etmektir. Tiim bunlara
ilaveten yerel basin bolge halkinin goriislerini yansitmak ve onlarin sesi
olmak gibi 6zel bir goreve daha sahiptir. Ancak yaygin basimnin aksine
yerel basin, daha kisitli olanaklariyla birlikte bu gorevini yerine getirmeye
caligmaktadr.

Girgin'e (2001:161) gore yerel basin; yorenin ve ydrede yasayanlarin her
tiirli sorununuvebu  sorunlarin karsisinda iiretilebilecek ¢oziim Onerilerini
giindeme getirerek tartisan, yerel yonetim ile merkezi yonetim arasinda
kopriiislevi goren, halkin gozii kulagioldugu  kadar, yerel yonetimin de dili
olabilen ve kisileri kiiresellestirme girdabindan biraz olsun alikoyabilme
giicline sahip bir mekanizmadir. Aslinda yerel basin bir yoniiyle iilke basmina
malzeme saglayan, uyarict bir gorevi bulunan ve onlara yardim ortami
hazirlayabilenbasin ~ konumundadir.

Ancak yerel basin tiim bu beklentileri gergeklestirebilecek potansiyele
sahip olmasina karsin, yayimn politikasindaki ideolojiden kaynaklanan
sorunlardan, ekonomik olarak her alanda hissedilen bagimliliklardan ve
yerel yonetimlerin siyasi baskilarina maruz kalisindan dolay1 kendinden
beklenileni karsilayamamaktadir. Dolayisiyla bahsedilenler olan degil,

olmas1 beklenilen yerel basinin giicli ve sorumluluklarindan ibarettir.
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1.2.Yerel Basinin islevleri

Yaygin basin gibi yerel basinin da dncelikli amaci haber vermektir
ancak yerelbasinin  yayminda ve dagitiminda cografi smirliliklar
ortaya ¢cikmaktadir. Yerel basini, haber toplamada 6nceligi bu sinirlt
cografi alana veren ve dagitimini bu alanla sinirli tutan basin kuruluslari
olarak tanimlayabiliriz. Yerel gazeteler bireylerin kiiltiirel anlamda
kentle biitiinlesmelerine yardimcit olmasinin yani sira siyasal
toplumsallagsmanin da onemli bir faktoriidiir (Yilmaz, 2005:112).
"[laveten yerel basin, yayinladig1 haberler, fotograflar, ele aldig1 sorunlar,
kentin ihtiyaglari, kentteki 24 saat kiiltiirel ve sosyal etkinliklere iligkin
aktardig1 bilgilerle bireye yasanan yer duygusunu, yasadigi yerin bir
pargasi oldugu diisiincesini kazandirmaktadir" (Vural, 2001:115).

Daha dar dagitimi olan, ancak yakin ¢evreye iliskin daha kapsamli bilgi
tagiyanyerel basinin ~ dnemi, gelismis iilkelerde daha biiyiiktiir. Bu tilkelerde
ilk 6nce yerel gazeteler okunmaktadir.  Cilinkii yerel gazeteler o toplumda
yasayan insanlarin gercek sesidir. Yerel basin organlari, vatandaslarin kendi
sehirlerindeki ve beldelerindeki sorunlar, olaylar, ekonomik ve sosyal
gelismelerle birlikte, yerel yoOnetimlerin aldigi kararlardan da haberdar
olmalarmi saglamaktadir. Aslinda yerel basin demokrasinin temeli, halkin sesi
ve bilgi kaynagidir ve toplumun kiiltiirel gorliniisiiniin temelinde de yine yerel
basin yatmaktadur. iletisimcileryerel ~ basimi, siyasi otoritenin merkezden
uzaklagmasina ve insani gozeten bir yapinin olusturulmasina olanak saglayan
dinamik bir etmen olarak gérmektedirler. Bugcergeveden bakildiginda yerel
basin gelismekte olan iilkeler i¢in ¢ok daha fazla 6nem arz etmektedir
(Gezgin, 2007:177).

Bilindigi gibi gelismis ve gelismekte olan tilkelerde yasayanlar diinyada
olupbitenleri  biiylik haber ajanslarinin goziinden izlemektedir. Bu iilkelerin
insanlari kendi sorunlarina yabancilagtirilmakta ve yabanci kiiltiirlerin
etkisi altinda birakilmaktadir. Isteryayginister yerel olsun gazeteciligin

birincilislevi bilgilendirmektir.
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Yerel gazeteciligin sorunu ise bilginin serbest dolasimini
saglayabilmek ve bilgiye ulasimi kolaylastirmaktir. Bu nedenle haberi kamuya
yansitma gorevini listlenmis kitle iletisim araglar1 giiniimiiz toplumlari i¢in hayli
onemli bir sorumluluk {istlenmis durumdadir (Ilgaz, 2003:178).

Zira basin diinyada olup bitenleri yayim yaymlandigi yorede tam olarak
aktarirsa, halki dogru ve diiriist bir bicimde bilgilendirirse yani; yonetimlerin
basarilar1 kadar basarisizliklarii, aksakliklart ve yolsuzluklar1 da duyurursa,
halk yonetimler hakkinda saglikli bilgiye sahip olacaktir. Saglikli bir bilgiye
sahip olan halk da yeri ve zamani geldiginde dogru tepkiler verip, siyasal
tercihlerini dogru yapacaktir. Dolayisiyla demokrasi, saglikli ve olmasi gerektigi
bigimde igleme sansina kavusmus olacaktir. Eger basin bir takim gergekleri
halktan saklar, haberleri yanlis, eksik ya da abartili, yonlendirici bigimde verir
kisacas1 halki yanlis bilgilendirirse halk, siyasal tercihlerini saglikli ve dogru
olarak yapamayacak ve sonug olarak ~ demokrasi de saglikli ve dogru bi¢cimde
islemeyecektir (Glireli, 2007:174).

1.3.  Yerel Basinin Sorunlari

Gliniimiizde ister ulusal, isterse uluslararasi olsun, medyanin
yaydigi icerikler incelendiginde en dnemli sorunlardan birinin nesnellik
ve yanlilik sorunu oldugu goriilmektedir. Baz1 arastirmacilara gore;
yanlilik iki sekilde ortaya c¢ikmaktadir. Birincisi, ¢akisan goriisler
arasinda dengeliligin olmayist; ikincisi ise gercekligin tarafli bir bigimde
carpitilmasidir. (Kurtbag, Cakir, Dogan 2009:22).

Ote yandan béliinmiisliigiin yarattigi zayiflik, yerel basmin bir baska
onemli sorunlarindan  biridir. Diger bir ifadeyle yerel basimin ulusal basin
kadar orgiitlii olamamasi, yerel basinin  iglevini gerektigi gibi yapmasini
engellemektedir. Bu nedenle de yerel basin yetenekli, egitimli gazeteci
kadrosunu ellerinde tutmakta basarili olamamaktadir. Bu isletmeler bireysel
davraniglar nedeniyle, hem dig iilke basininin hem de Tiirkiye basminin
geemisteki orneklerini iyi bilmelerine karsin, kiigiik isletmeler olarak
kalmaktan kurtulamamaktave giiclenememektedirler (Bodur, 1996:112).

Atilla Girgin'e gore ise (2009:246); "Gazete okuma oraninin diistik

olmasi, halkin isteklerine cevap verilememesi, yetersiz baski sayilari,
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teknolojilerden akilci bir bicimde yararlanilamamasi, niteliksiz isci
calistirilmasi, ¢alisanlarin egitimine 6nem verilmemesi, satisi arttirmak
icin icerik iyilestirmesi yerine magazin haberlerinden ve 6zendirme
kampanyalarindan medet umulmasi giiniimiizde yerel basinin gelismesini
ve iyilesmesini Onleyen en temel etmenlerdir. Buna devlet kurum ve
kuruluslarinin yerel basina yonelik ilgi eksikligi de eklenince, yerel
basinin yillardir kendisine deger verilmeyen, ciddiye alinmayan,
sorunlarina ¢oziim tretilmeyen kisir bir konumda kalmas1 kaginilmaz
olmustur".

1.4. Yerel Basinin Tarihcesi

1828 ve 1830 yilinda Vekayi-i Misriye ile Vekayi-i Giridiye
gazetelerinin yar1 Tiirk¢e olarak yaymnlandiklar1 bilinmesine karsin
(Kologlu, 2013: 24-26) Tiirkiye'de basinin hareketlenmesi, 1 Kasim 1831
tarihinde yayimlanmaya baslayan Takvim-i Vakayi ile gergeklesmistir.
Basin hareketleri daha sonra Tanzimat, Mesrutiyet ve Istibdat gibi gesitli
donemlerde kendini gostermistir.
Yazili basinin Tiirkiye'de bu kadar uzun ge¢misi olmasina ragmen iilke
geneli dikkate alindiginda yerel olarak gazetelerin yapt ve dagilim
bakimindan gosterdigi ozellikler bir hayli ilgingtir. Tiirkiye'de yerel
olarak bazi kentlerde ve bolgelerde ¢ikan giinliik gazetelerin sayisi fazla
ve tiraji yliksekken, digerlerinde gazete sayist azalmaktadir

(http://www.yerelbasinbirligi.com).

"Tiirkiye'deki yerel basinin tarih¢esine bakarsak, Tiirkiye'de bugiin 81 il
ve yiizlerce ilcede yayimlanan yerel gazetenin atalari, Osmanli déneminde
eyalet sisteminden vilayetsistemine gecisle yayimlanmaya baslayan vilayet
gazeteleridir. 1894'te birnizamnameyle vilayetler olusturulurken kentlerde
birer matbaa da kurulmustur. Genellikle devletin kirtasiye gereksinimlerinin
karsilandig1 bu matbaalarda, daha sonra resmi nitelikli vilayet gazeteleri
cikarilmaya baglanmistir. Bunun ilk 6rnegi Tuna vilayetinde 1865'te Tiirkce-
Bulgarca olarak yaymimlanmaya baslayan 'Tuna gazetesidir" (Akt: Unal,
1996:85).


http://www.yerelbasinbirligi.com
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Osmanl vilayetlerinde yerel gazeteler, fikir ayriliklarin1 dengelemek ve
Avrupa'daki siireli yayimlarin etkisini bastirmak amaciyla ¢ikarilmigtir.
1864'de yapilan diizenlemeyle eyalet sistemi kaldirilarak yerine vilayet
sisteminin getirilmesi, her vilayetin kendi gereksinimlerini karsilamak
icin basim evi kurmasii, boylelikle bu bdlgelerin kiiltiirel agidan
gelismelerini saglamistir (Girgin, 2009:80-81).

1.5. Giimiishane'de Yerel Basin

"Glimuishane'de ilk gazete aylik olarak 1922'de ilk 6gretmen okulu
acildig1 zaman mesrutiyet meclisi ikinci doneminde milletvekilligi de
yapmis olan Refiogullarindan 6gretmen Rifki Bey'in ¢ikardigr Ufuk
gazetesidir. Ogretmen okulu agildiktan bir y1l sonra Trabzon'a tasindig
icin gazetenin yayimi da stirdiirilememistir" (Giimiishane Valiligi,
1999:24). Sonrasindaki 90 kiisur yillik basin tarihi boyunca birgok
gazeteye ev sahipligi yapan Giimiishane'de yayimlandig: bilinen bazi
gazeteler sunlardir:

» Giimiiseli: Glimiishane'de Ufuk gazetesinin ardindan ¢ikarilan ilk
gazete, 25 Subat 1929 tarihinde yayim yasamina baslayan
Giimiiseli gazetesidir. 11 Ozel Miidiirliigii tarafindan kendi
matbaasinda basilan bu gazete, 0.45 ebadinda ve 4 sayfa olarak
yaymmlanmustir. Giimiigeli yar1 resmi bir yayin organi niteliginde
1948 yilina kadar, belli araliklarla yaymini siirdiirmiistiir. 1952
yilinda Ozel Idare Miidiirliigii'ne ait matbaa, makine ve diger
araclarin satilmasiyla Giimiiseli gazetesi de yayim yasamini
noktalamustir.

» Demokrat Giimiishane: Giimiiseli gazetesinden sonra
yaymmlanan bir diger gazete olan Demokrat Giimiishane, ilk
sayisini 8 Aralik 1952 tarihinde ¢ikarmustir. 11k saymin {izerinde
sahibi ve bagyazar1 olarak Halit Zarbun yazilidir. Emekli
ogretmen Liitfullah Kantek tarafindan kurulan gazete, Ozel
Idare'den satin alinan makinelerle 0.45 ebadinda, bazen haftada

bir bazen ise daha sik araliklarla (haftada iki) yaymini
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stirdiirmiigtiir. Liitfullah Kantek'in 6liimiinlin ardindan ogullar1
Ahmet ve Metin Kantek'in basimini siirdiirdiigii gazete, 1981
yilinda el degistirmistir. Yayin yasamina devam eden Demokrat
Giimiighane gazetesinin bugiinkii sahibi Hiiseyin Ergindir. Gazete
haftada bir (Sali giinleri) ayni ebatla yaym hayatina devam
etmektedir.

Kelkit Gazetesi: Sahipligini irfani Dogan'in iistlendigi gazete,
1953 yilinda Nurettin Ozdemir tarafindan yayina sokulmustur.
Baskis1 Erzincan'da yapilan gazetede, yerel haberlerin disinda
siyasal ve kiiltiirel olaylara da yer verilmistir. 0.68 ebadinda, 4
sayfa olarak ve aylik yayinlanan Kelkit gazetesi, 7 ay sonra
yayimina son vermistir.

Inkilabin Sesi: Gazete 1960 yilinda, 27 Mayis Thtilalinden sonra
yayma baslamistir. Yayinim 0.45 ebadinda ve 4 sayfa olarak
siirdiiren [nkildbin Sesi gazetesinin basimi Bayburt'ta yapilmustir.
Kuruculugunu, sahipligini ve sorumlu miidiirliigiinii Ihsan
Karakelle'nin yaptig1 gazete yaklasik 1,5 y1l yayinlandiktan sonra
1961 yilinin sonlarinda yaymdan ¢ekilmistir.

Kusakkaya: Adin1 Giimiishane'ye hakim bir tepeden alan
Kusakkaya gazetesi, 'Ulkiimiiz kivangta ve tasada, el ele, goniil
goniile mutlu bir Giimiishane, mutlu bir Tiirkiye'dir' sloganiyla 20
Haziran 1967 tarihinde yayimlanmaya baslamistir. Kurucular
Turan Tuglu ve Ziihtli Cetinkaya'dir. Haftada 2 giin, 4 sayfa ve
0.68 ebadiyla yayin hayatina baglayan gazete, 10 yili agkin bir
stireden beridir de haftalik olarak yayimini siirdiirmeye devam
etmektedir.

Kelkit Cay1: Kelkit Cay: gazetesi Mayis 1979'de aylik bir gazete
olarak 0.68 ebadinda ve 4 sayfa olarak yayin hayatina baglamistir.
Sahipligini Zeki Sozer'in, yoneticiligini de ismail Hakk1 Topuz'un
tistlendigi gazetenin basimi Erzincan'da yapilmistir. Ancak 7 yil

yayimini siirdiirebilen gazete, 1986 yilinin sonlarinda kapanmustir.
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Giimiishane'nin Sesi: Mehmail Cavga tarafindan 1992 yilinda
yayma sokulan Giimiishane'nin Sesi gazetesi, 0.68 ebadinda,
bazen 6, bazen 4 sayfa olarak ve 15 giinde bir yayimlanmigtir.
Basimi Trabzon'da yapilan gazete, Temmuz 1994 tarihinde
yay1inina son vermistir.

Giimiis Vadi: Gazete, Subat 1993 tarihinde, 0.90 ebadinda ve 6
sayfa olarak yayin yasamia baglamistir. Basimi Trabzon'da
yapilan Giimiis Vadi gazetesinin sahibi Ayten Sanlitlirk'tiir.
Vilayet: Gazetenin ilk yayini, Giimiishane Valiligi tarafindan 1
Nisan 1992 tarihinde gergeklestirilmistir. Gazetenin sahibi
Giimiishane Valiligi adina Ozel Idare Miidiirii Kazim Aydimn'dir.
Baskis1 Trabzon'da yapilan ve belli araliklarla 3 say1 yayimlanan
Vilayet gazetesi, diizensiz araliklarla yayimlanmis, sonrasinda da
baskisini tamamen durdurmustur.

Giimiishane'nin Sesi: Gilimiishane Kiiltir ve Yardimlagsma
Dernegi adina Ankara'da 1985 yilinda yayin hayatina baslayan
gazetenin, 1992 yilinda ayni adla Gilimiigshane'de yayinlanan
gazeteyle bir ilgisi bulunmamaktadir. Gazetenin sahibi Rubil
Gokdemir'dir. Baglangicta gazete olarak yayimna baslayan
Giimiishane'nin Sesi, sonrasinda dergi olarak yayimlanmaya
baslamistir (Giimiishane Valiligi, 1999:168-170).

Giimiishane irfan Yolunda ilk Adim: Kaynaklarda imtiyaz
sahibinin Lise Miidiiri Nizameddin, sorumlu miidiiriiniin
Trabzonlu Hiiseyin Avni (il tedrisat miifettisi) olarak belirtildigi
Giimiighane Ilim Irfan Yolunda gazetesi 15 Nisan 1924 yilinda
cikarilmigtir. Basimi Trabzon'da gerceklestirilen gazete 10 sayfa
olarak ¢ikmustir. 15 giinde bir yayinlanan Ik Adim, uzun émiirlii
olmamistir. Gazete, 3. sayisiin ¢iktig1 31 Mayis 1924'ten sonra
bir daha yayimlanmamigstir (Albayrak, 2010:361-362).

1922'de Ufuk gazetesiyle baslayan Giimiigshane basin tarihinde
bugiine kadar yaklasik olarak 12 yerel gazete ¢ikarilmigtir.
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Glinlimiizde ise; il¢eler hari¢ Glimiishane merkezinde 4 tanesi giinliik,
1 tanesi haftalik olmak tizere aktif olarak yayimlanan 5 adet gazete
bulunmaktadir. Glimiighane yerel basinin1 olusturan bu gazetelerden
Demokrat Giimiishane gazetesi, Liitfullah Kantek tarafindan
kuruldugu 1952 yilindan bu yana yayin hayatina devam etmekte, 2005
yilina kadar Pazartesi ve Persembe olmak {izere haftada iki giin olarak
yayimlanirken, 2005'ten beri ise haftalik olarak yaymn hayatim
stirdirmektedir. Ofset baski makinesiyle siyah beyaz olarak kendi
baskisin1 yapan gazete, kagit fiyatlarindaki artis ve diger
maliyetlerden otiirli sayfa sayisim1 6'dan 4'e diislirmiistiir. Yaymn
politikasin1 "halktan yana tarafli" olarak belirten Demokrat
Giimiighane gazetesinin, 601 yurt disginda olmak {izere 450 adet
abonesi bulunmaktadir. Turan Tuglu ve Ziihtii Cetinkaya'nin 1967
yilinda kurduklar1 Kusakkaya gazetesinin su andaki imtiyaz sahibi
Glimiighane Gazeteciler Cemiyeti Bagkanligini da yiiriiten Sezai
Kopriili'diir. Gazetenin 3'li yurt dist ve 120's1 sehir dis1 olmak tizere
400 adet abonesi bulunmaktadir. 10 sayfa yayimlanan gazete, siyah
beyaz olarak basilmaktadir. Giimiiskoza gazetesi, 1 Haziran 2006
tarthinde Hiiseyin Celik tarafindan sirket olarak kurulmustur. 12'si il
dis1 olmak iizere toplamda 200 abonesi bulunmaktadir. Yayin
politikasini, yerel sorunlara agirlik veren ve 6zgiirlikk¢ii demokrasiye
tam bagl olarak belirten gazete, 12 sayfa olarak, siyah beyaz
yayimlanmakta, ofset baski makinesi ile basimini kendisi
yapmaktadir. Kuruculugunu ve genel yayimn yonetmenligini Bekir
Bulut'un yaptig1 Olay gazetesi, 20 Kasim 2014 tarihinde kurulmustur.
Olay gazetesi 4 sayfasi renksiz, 8 sayfasi renkli olarak 12 sayfa
yayimlanmaktadir. Boylelikle Gilimiishane'de renkli basilan tek
gazete olma Ozelligine sahiptir. Yaymn politikasini olabildigine
objektif olarak belirten gazete, kendini gilincel ve farkli olarak
tanimlamaktadir. Giimiiskent gazetesi ise Bayram Tung tarafindan 16

Ocak 2006'da kurulmus giinliik gazetedir. Siyah beyaz olarak haftalik
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8 sayfa yayimlanan gazete, ofset baski makinesiyle kendi basimini
yapmaktadir. Giimiigkent gazetesinin ideolojisi ise muhafazakar bakis
acisindan yanadir.

Glimtigshane merkezinde 4'i gilinliik ve 1'1 haftalik olarak
yayimlanan bu gazeteler, sehrin ve halkin nabzini tutmaya ¢aligmaktadir.
Demokrat Giimiigshane gazetesi abonelik iizerinden, Kusakkaya,
Giimiiskoza, Olay ve Giimiiskent gazeteleri ise abonelikler ve bayii
satiglar1 lizerinden halka ulasmaktadir. Bu gazetelerden yalnizca Olay
gazetesi renkli baski yapmakta, ancak adi gecen diger gazeteler kendi
baskilarini yaparken, Olay gazetesi Erzurum'da basilmaktadir.

1.6. Yerel Basin ve Yerel Kamuoyu

Tirk Dil Kurumu Soézliigiinde kamuoyu su sekilde
tanimlanmaktadir: "Bir konuyla ilgili halkin genel diisiincesi halkoyu,
amme efkari, efkar-1umumiye" (www.tdk.gov.tr).

Kamuoyu kavraminin kokeni irdelendiginde ge¢misinin antik
caglara kadar uzandig1 goriilmektedir. Antik donemin kent devletlerinde
yoneticilerin karar alma asamasinda vatandaglarin diisiincelerine 6nem
verdigi ve yine ayni donemde filozoflarin; yoneticilerin, halkin kanaat ve
egilimlerine deger vermeleri gerektigini vurguladig: goriilmektedir (Akt.
Glingdr, 2013:345). Kamuoyunun olusmasindaki en dnemli etken kitle
iletisim araglaridir. "Teknolojik gelismelerle birlikte etki alanlar1 giderek
genisleyen kitle iletisim araclarmin temel 6zelligi, olaylar1 ve yorumlari
cok kisa bir zamanda biiytik kitlelere yayabilmeleri ve boylece onlarin
kanaatlerine yon verebilme olanagina sahip olmalaridir" (Temizel,
2000:142). Kitle iletisim araglarinin giindem olusturma giicii de
kamuoyunun olusumunda etkilidir. Kitle iletisim araclar1 istedikleri
haberleri Onemseyip One c¢ikarmakta ya da kiigiilterek
onemsizlestirmektedirler.

"Bu baglamda yerel basin, basinin gorevlerini ve islevlerini dar ve
belli diizeylerde gerceklestirmeye calisan bir kitle iletisim araci olarak

karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel gazeteler, kamuoyu olusturma gorevini
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nitelikleri 6l¢iisiinde bulundugu bolge icerisindeki yerel kamuoyuna
yonelik olarak gerceklestirmektedir. Yerel basinin, yerel kamuoyuna
yonelik hareket alan1 i¢erisinde ilk adim olarak yerel giindemi ele almasi
ve degerlendirmesi gerekmektedir" (Bekiroglu, 2006:1-2). Ayni zamanda
demokrasiye giden yolda da 6nemli bir gorev iistlenen yerel basin, yorede
demokrasi bilinci olusturarak tilke demokrasisine katki saglamaktadir
(Giireli, 2007:173).

Sonug itibariyle, yerel yonetimlerde kitle iletisim araglar1 daha
cok haber iletme ve kamuoyunu etkileme yoluna gitmektedirler. Bu
etkilesim sonucu ortaya ¢ikan haberlerin topluma yansitilmasiyla da
kamuoyu etkilenmektedir. Bu etkilesimden dolay1 yerel basin, yerel
kamuoyu acisindan 6nemli bir etkiye sahiptir (Alav, 2001:58). Bu yiizden
yerel basin ve yerel kamuoyu birbirinden bagimsiz diistintilemez.

2.Giindem Belirleme Teorisi

Agenda Setting kavraminin Tiirkge literatiirdeki karsiligi olarak
“giindem belirleme” ifadesi kullanilsa da kimi yerlerde giindem
olusturma, glindem hazirlama giindem koyma ve kimi yerlerde de
giindem koyma ve saptama gibi ifadeler bulunmaktadir

(www.academia.com). Giindem belirleme kavrami, Oscar Gandy

tarafindan ortaya atilmistir. Kitle iletisim araglarinin énemli bir giicii
oldugunu belirten kuram, giindem koyma ve saptama etrafinda
cergevelendirilir. Ancak asil dnemli olan bu giiclin kim ya da kimler
tarafindan hangi amaglarla ve hangi yontemlerle kullanildigidir (Akt.
Yumlu, 1994:101).

Kavram, medya tarafindan ise ilk kez 1972 yilinda giindeme
getirilmistir. Bu arada medyanin insanlar tizerindeki etkilerinin sinirl
oldugunun disiiniildigii 1940-1960 donemi geri planda kalmuis,
medyanin etkilerinin sanildigi kadar sinirli olmadigi, aksine giiclii
olduguna dair diigiinceler giindeme gelmeye baslamistir (Akt. Yiiksel,
2007:577). Kuramin temel varsayimini, izleyicilerin hangi konuyla ne

derece ilgilenecekleri, temelini ise daha ¢ok siyasi olaylar ve se¢imler
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olusturmakta, bu sayede segkinler medya araciligiyla toplumun
giindemini belirlemis olmaktadir. Medya siyasi kampanyalarda hangi
konunun 6nemli oldugunu giindeme getirmekte ve bdylece o konuda en
girigken olan adayin se¢menlerin oyunu alacagina inanilmaktadir

(www.academia.edu).

Kitle iletisim araclarmin sahip olduklar1 etki sayesinde izleyicilerin
diisiinme ve tartigma ~ glindemini diizenlemede rol oynadiklarina iliskin
olarak bugiine kadar 6nemli miktarda veri elde edilmistir. Kitle iletisiminin belki
de en 6nemli etkisi, bu araglarin diinyamizibizimigin ~ diistinsel olarak
diizenlemesi ve organize etmesidir. Ozetle kitle iletisim araglar1 ne
diisiinecegimizi sdylemekte basarili olmayabilir fakat ne hakkinda
diisiinecegimizi soylemekte oldukca basarilidir (Akt: Atabek, 1998: 157).
Glindem belirleme arastirmalar1 1970'1i yillarla birlikte bilimsel
yayinlarda goriilmeye basladiysa da bu kuramin temelleri daha 6nceki
yillarda yapilan arastirmalara dayanmaktadir. Bu baglamda giindem
belirleme teorisinin olugmasina katkida bulunan arastirmalara ve
arastirmacilara deginmek gerekmektedir. Kuramin en bilinen
isimlerinden Walter Lippmann, 1922'de "Kamuoyu" adli eserinde;
yasadigimiz ¢evre ile ilgili bildiklerimizin ¢ogunun bize dogrudan
deneyimlerimizle degil de dolayli yollardan geldiginin fakat bir
goriintiiden ibaret oldugunu bildigimiz her seye sanki gergek c¢evrenin
kendisiymis gibi davrandigimizin altini gizer.

Gilindem belirleme teorisinin onciileri arasinda Norton Long, Kurt
Lang ve Gladys Engel Lang 6ne ¢ikan diger isimlerdir. Long "Cevreyle
Iliskilerde Yerel Halk" adl1 makalesinde kitle iletisim araglarinin giindem
belirleme islevini su sekilde aktarmistir: "Bir anlamda gazete, glindem
siirlarint olusturmada birincil harekete geciricidir. Gazete insanlarin
cogunun ne hakkinda konusacagina, ¢ogunlugun gercekleri ne olarak
diisiinecegine ve pek ¢ok insanin sorunlarla miicadele etmede hangi yolu
kabul edecegine karar vermede en biiyiik paya sahiptir". Lang ve Lang da

"Kitle Iletisim Araglari ve Oy Verme'"baslikli galismalarinda giindem
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belirleme teorisini su sekilde tanimlamistir: "Kitle iletisim araglari,
dikkati belirli konulara ¢eker. Politik insanlarin kamu imajlarin1 yaratr.
Gazeteler siirekli kitle igerisindeki bireylerin ne hakkina diisiinmeleri,
bilmeleri ve hissetmeleri gerektigini dneren nesneleri sunarlar”. Bir diger
isim olan Bernard Cohen'in "Basin ve Dis Politika' adl1 eserinde giindem
belirleme diisiincesi ile ilgili tanimi su sekildedir: "Medya ne
diisiinecegimi degil ne hakkinda diigiinecegimizi sdylemede basarilidir"
(Akt. Atabek, 1998:159-161). Gilindem belirleme kurami ¢ergevesinde
gerceklestirilen aragtirmalarin, medya glindemini yapilandiran stireci
dikkate almadiklar1 goriilmektedir. Ancak medya glindeminin nasil ve
kimler tarafindan belirlendigini agik bir sekilde ortaya koyabilmenin,
giindem belirleme arastirmalarinin temel sorunsallarindan biri olarak
goriilmesi gerektigi diislintilmektedir (Akt: Bel, 2014:59).

Gilindem belirleme kavrami daha 6nce de ifade edildigi gibi
medyanin 6nemlilik ya da 6ncelik verdigi konularin kamunun zihninde de
onemli ya da dncelikli konular haline gelmesini agiklamaktadir" (Yiiksel,
2001:27). Medya giindemdeki olaylar1 ayna yansimasi seklinde verdigini
iddia etse de, olaylarin kitlelere yansitilan yiizii ger¢ek yasamla paralellik
gostermeyecek bicimde kopuktur. Bu durumun altinda, haber degeri
olmayan bazi olaylarin haber biiltenlerine girmesi ve medyanin sermaye
yapisindan kaynaklanan ekonomik/siyasal ¢ikarlari yatmaktadir (Atabek,
2012:172). "Elbette giindem belirleme yaklagimi toplumun oncelikli
sorunlarint neyin ya da kimin belirledigi sorusu kadar, bu sorunlarin
¢Oziimii i¢in ¢aba gdstermesi beklenen siyasilerin de bu konulara karsi ne
kadar duyarlilik gosterdiklerine iliskin bir baska giindemle daha
iliskilendirilebilir. O da siyaset giindemidir. Bu noktada bir siire¢ olarak
giindem belirleme yaklagimi, medyada 6ne ¢ikan konularin kamunun
zihninde O©nemli olarak algilandigimi ve dolayisiyla medyada ve
kamuoyunda onemli goriilen konulara karsi siyasilerin de duyarsiz

kalamayacagini a¢iklamaya calisir" (Yiiksel, 2001:30).
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3. Yerel Medyanin Giindemi Belirleme Teorisi Uzerine Bir

Uygulama- Giimiishane Ornegi

Bu boliimde yer alan uygulama calismasinda, Giimiishane
merkezinde yayimlanan yerel gazetelerin giindemi belirleyebilme
potansiyelleri ortaya ¢ikarilmaya calisilmig, yerel halkin Gilimiishane
giindemini takip etmede bu gazeteleri yeterli goriip gérmedikleri ve ne
siklikla takip ettiklerini tespit etmek amaglanmistir. Aragtirma verileri,
Gilimiishane merkezinde yasayan yerel halka uygulanan anket caligmasina
ilaveten derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak elde edilmis,
sonrasinda ise anket sonuglar1 frekans analizi ve yiizde dagilimlari
iizerinden yorumlanmistir. Arastirmanin evrenini Giumiishane
merkezinde oturan yerel halk olusturmaktadir. Bu baglamda olasilikli
olmayan Orneklem tiirii kullanilarak 300 kisi ile anket caligmasi
yapilmistir. Anket ¢alismasi yiiriitiiliirken anketlerin, yerel basimi takip
eden ya da yerel basin hakkinda bilgi sahibi olan kisilere uygulanmasina
dikkat edilmistir. Anket formunda oncelikle katilimcilarin demografik
bilgilerini ortaya ¢ikarmaya yonelik olarak cinsiyet, yas, egitim durumu,
meslek ve Giimiishane'de ikamet edilen siire sorularina yer verilmistir.
Katilimeilarin yerel gazeteleri takip edip etmedikleri, takip ediyor iseler
hangi gazeteleri, ne siklikla takip ettiklerini 6grenmeye yonelik olarak
coktan se¢meli cevaplara yer verilmistir. Giimiishane ile 1ilgili
enformasyonu nereden elde ettiklerini tespit etmek amaciyla acik uglu
sorular sorulmustur. Anketin son asamasinda ise "hi¢bir zaman, nadiren,
ara sira, ¢ogu zaman, her zaman" segeneklerinin bulundugu likert dl¢egi
ile katilimcilarin Gilimiishane yerel basini hakkindaki gorisleri
Ogrenilmeye calisilmistir. Anketler sonucunda elde edilen veriler
bilgisayar ortaminda SPSS programi kullanilarak analiz edilmistir.
Katilimeilarin verdikleri yanitlar dogrultusunda frekans analizi yapilarak
Glimtighane halkinin yerel gazeteleri takip oranlari, takip sikliklar1 ve bu
gazeteler hakkindaki gortisleri ortaya konulmaya calisilmistir. Yapilan
goriismeler sonucunda elde edilen bilgiler de calismanin ilgili

kisimlarinda belirtilerek degerlendirilmistir.
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Katilimcilarin Demografik Bilgileri
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Ankete katilanlarin cinsiyet bilgilerine bakildiginda erkek ve
kadin oraninin esit bir dagilim gostermedigi goze carpmaktadir. Anket
caligmasi biiyiik cogunlukta yerel gazeteleri takip eden ve bu gazetelerin
mevcut potansiyelini bilen kisilere uygulandigindan, bu dagilim yerel
gazetelerin kadinlardan ziyade erkekler tarafindan daha fazla takip

edildigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.
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Katilimcilarin yas bilgileri degerlendirildiginde ¢ogunlugun geng
yas grubu olarak adlandirilan 18-24 yas aralifinda olduklar1 goze
carpmaktadir. Anketin yerel gazeteleri takip eden kisilere uygulandigi g6z
ontinde bulundurulursa bu veriler; yerel gazeteleri agirlikli olarak 18-30
yas araligindaki yerel halkin takip ettigini ortaya ¢ikarmaktadir.
Dolayistyla anketin, biiyiik ¢ogunlugunu gen¢ kesim olusturmak {iizere,
yerel medyay1 takip etmeyen ve medya okuryazarligi konusunda daha
bilingsiz olan 18 yas alt1 dahil edilmemek iizere 6rneklem secilen her yas
grubundan yerel medya kullanicisina uygulandigini sdylemek

mumkindir.
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EGiTIM DURUMU
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Katilimeilarin egitim bilgilerine gore, anket uygulanan kisilerin %
60" lisans veya Onlisans mezunudur. Dolayisiyla yerel gazetelerin takip
orantyla egitim durumu arasinda dogru oranti oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Tabloya gore yerel gazeteleri takip eden kisilerin egitim seviyesinin
yiiksek sayilabilecek bir goriiniime sahip oldugu sdylenilebilir. Diger
verilere gore katilimcilarin %30'u lise ya da ilkdgretim egitimi almus,
%6's1 doktora yapmustir. Yalnizca bir katilimer okuryazar degildir. Ancak
yakinlariin yardimi vasitasiyla yerel gazetelerden haberdar oldugu i¢in

anket calismasi kendisine de uygulanmastir.
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Verilere gore ankete katilanlarin %33'liik kismin1t memurlar
olusturmaktadir. Bu bilgiden yola c¢ikarak yerel gazeteler daha c¢ok
memurlar tarafindan takip edilmektedir yorumu yapilabilir. Memurlardan
sonra en bilyiik yiizde 6grencilere aittir. Meslek gruplari igerisindeki en
diisiik oran %6'yla emekli-ev hanimi sinifina aittir. Bu bilgiye gore yerel
gazeteler en az bu gruptaki kisiler tarafindan takip edilmektedir.
Memurlar ve 6grencilerden sonra en biiyiik oran serbest meslek grubuna
aittir. Bu nedenle % 19'luk dilimi olusturan esnaf, tiiccar vb. meslek
gruplarinda c¢alisan kisilerin de yerel gazeteleri takip ettikleri

anlasilmaktadir.
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"Ka¢ yildir Gilimiishane'de yasiyorsunuz?" sorusuna verilen
cevaplar, katilimcilarin ¢ogunlugunu yerel halkin olusturduguna
gostermektedir. Toplam sayinin %45'ini olusturan bu grup, 21 yildan fazla
bir siiredir Giimiishane'de ikamet etmektedir. %33'liik parcay1 ise 5 yildan
az bir siiredir Giimiishane'de yasayan kisiler olusturmaktadir. Verilere
gore % 12'lik dilimdeki kisilerin 6 ile 10 y1l arasinda, % 9'undakilerin de
11 ile 20 yil araligindaki bir siirede Gilimiishane'de yasadiklari
goriilmektedir. Bu durumu gazete okuma orani ile iligkilendirdigimizde
yerel gazeteleri takip edenlerin biiyiik ¢ogunlugunun yerel halk oldugu

verisi bir kere daha dogrulanmis olmaktadir.

DUZENLi OLARAK TAKIP ETTiIGiNiZ BiR
YEREL GAZETE VAR MI?

400 300
300 n
ey 140 160 - i
2 1
su 26,7 53,3 oo,u
100 m P [ ] —
Evet Hayir
mSayis 140 160 300
= Yizdes 48,7 53,3 100

W 53y MYizdes!

Katilimeilarin % 46's1 "Diizenli olarak takip ettiginiz bir yerel
gazete var m1?" sorusuna evet, % 53'0 ise hayir yanitin1 vermistir. Yerel
gazeteleri takip etmeyenlerin sayica tistiin olmasina karsin, her iki oranin
da birbirine ¢ok yakin olmasi dikkat cekmektedir. Yerel gazeteleri takip
eden kisilerin fazla olmayis1 Giimiishane yerel basininin yeterince ilgi
gormediginin bir gostergesi oldugu gibi, bu gazetelerin yeterince etkin

olamadiklart hipotezini kanitlamasi bakimindan da 6nemli bir veridir.
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YEREL GAZETELERi OKUMA SIKLIGI
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Yerel gazetelerin ne siklikla okundugu sorusuna alinan yanitlara
gore katilimeilarin %34'iiniin bu gazeteleri haftada birkag giin okuduklari
anlasilmaktadir. Katilimeilarin %27'si her giin yerel gazetelerden biri ya
dabirkagini diizenli olarak takip etmektedir. Cok nadir gazete okuyanlarin
oraninin, gazete okuyanlarin oranina yakin olmasi dikkat g¢ekicidir.

Katilimeilarin %14t ise yalnizca ayda birka¢ giin yerel gazeteleri

okumaktadir.
GUMUSHANEILE ILGILI HABERLERI NEREDEN
ALIYORSUNUZ?
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Gilimtighane ile ilgili enformasyonun agirlikli olarak nereden elde
edildiginin sorgulandigi soruda katilimecilarin %55'1 internet yanitini
vermistir. Katilimcilarin % 29'u tarafindan Oncelikli enformasyon
kaynag1 olarak gosterilen yerel gazeteler biiyiik oranda bir farkla
internetin gerisinde kalmistir. %14 oraninda yanitlanan sosyal ¢evre ve
%1 oraninda yanitlanan televizyona karsilik, segenekler arasinda
bulundugu ancak higbir katilimci tarafindan isaretlenmedigi i¢in radyo
seceneginin analizi yapilmamistir. Buradan yola ¢ikarak Giimiishane'de
yasayanlarin genel itibariyle yore hakkindaki haberleri internetten ya da
yerel gazetelerden takip ettigi, televizyondan ya da radyodan 6grenmeyi

tercih etmedigi sonucuna ulagilmistir.



SDU IFADE
57| Sena Cubukcu Komlu

ADI BiLINEN 3 YEREL GAZETE
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"Glimiishane'de yayimlanan yerel gazetelerden 3 tanesinin adini
yazar misiniz?" sorusuyla Glimiishane'de yayimlanan yerel gazetelerden
hangilerinin halk tarafindan bilindigini ortaya ¢ikarmak amaglanmus,
analiz sonuglarina gore ise katilimcilar tarafindan en iyi Kusakkaya,
Giimiiskoza ve Olay gazetelerinin bilindigi anlasilmistir. Mevcut
gazeteler igerisinde Glimiighane'nin en koklii gazetesi olan ve haftalik
yayimlanan Demokrat Giimiishane gazetesinin en az bilinen yerel gazete
olmasi dikkat ¢ekici bir veridir. Buna karsilik ¢alismanin yapildig: tarih
itibariyle yayimlanmaya baslayali henliz 1 yilin1 dolduran Olay
gazetesinin adinin en ¢ok bilinen 3 gazeteden biri olmasi ise, gazetenin

kisa siirede adin1 duyurmasi ve hafizalarda yer etmesi adina biiyiik bir

basar1 say1lmaktadir.
Takip Edilen Gazeteler
50 435
%0
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100 ES,S% .2£,saa 23 539 '1,9% 225 1% 00,0%

Demokrat

Kusakkaya Gumiskoza Gimigkent Olay -
GOmishane
W Say 147 108 23 135 22 435
W Oran 33,8% 24.8% 5,3% 31,0% 5, 1% 100,086

W53y W Oran

Verilere gore Giimiishane'de yayimlanan yerel gazeteler igerisinde
en ¢ok takip edileni, ylizde 33'liik payla Kusakkaya gazetesidir. En koklii
gazetelerden olan Kusakkaya gazetesiyle birlikte en yeni gazete olma

ozelligine sahip Olay gazetesi de, ylizde 31'lik oraniyla neredeyse
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Kusakkaya gazetesi kadar takip edilmektedir. Giimiiskoza gazetesi ise
ylizde 24'liik oranla {i¢iincii siradadir. Buna karsilik Giimiishane'nin en
eski yerel gazetesi olan Demokrat Giimiighane gazetesi, en az takip edilen
gazetedir. Giimiiskent gazetesi de, Demokrat Giimiighane gazetesi ile ayni
takip ylizdesine sahiptir. Bu iki gazetenin diger gazetelere oranla yerel
halk tarafindan ¢ok daha az takip ediliyor olmasi, Glimiishane basini i¢in

tizerine diisiiniilmesi gereken bir veridir.

YEREL BASINDAN EN SON OGRENILEN
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Yerel gazetelerde en son hangi tiir haberlerin okunduguna yonelik
sorulan soruya alinan yanitlara gore agirlikli sosyal igerikli haberler ya da
kamu haberleri okunmaktadir. (Egitim haberleri, kutlama, davet, etkinlik
haberleri vs.) Bu tiirii % 23'liik bir oranla afet-kaza haberleri ve diger
kategorilerdeki (hava durumu, spor, kayip, 6lim ilan1 vb.) haberler
izlemektedir. Katilimcilarin % 18'inin siyasi haber yanitim1 verdigi
calismada en az okunan haber kategorisini ise ekonomi haberleri

olusturmaktadir.
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Daha evvel sorulan sorulara alinan yanitlarin bir ¢gesit saglamasini
yapmak ve anketin giivenilirligini sinamak adina Gilimiishane yerel
basininda yer alan bir olay 6rnek olarak se¢ilmis ve katilimeilara bu olay
hakkindaki enformasyonu agirlikli olarak nereden edindikleri sorusu
yoneltilmistir. Anketin uygulandigi zaman dilimi milletvekili se¢imlerine
rastladigl i¢in katilimcilarin konuya dair bilgi sahibi olduklar:
diistiniilerek bu haber 6rnek olay secilmistir. Katilimeilarin % 37'si soruya
esit oranda internet ve sosyal ¢evre yanitlarin1 vermislerdir. Milletvekili
adaylar bilgisi internet ve sosyal g¢evrenin ardindan en ¢ok yerel
gazetelerden elde edilmistir. Ankete katilanlarin % 5'1 televizyon yanitini
verirken, yalnizca 1 kisi bu enformasyonu radyodan edinmistir. Bu
durum, radyolarin Giimiishane'de yasayanlar tarafindan enformasyon

kaynagi olarak tercih edilmedigini ortaya koymustur.

HABERIN YAYINLANDIGI MECRANIN
GUVENILIRLIGI
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Katilimcilara yoneltilen "Haberin yayinlandigi mecra diistintildigtinde
sizce haberin yerel basinda m1 yoksa yaygin basinda mi1 ¢ikmasi daha
giivenilirdir?" sorusuna alinan yanitlar, yerel gazetelere duyulan giiven
eksikligini gozler oniine sermektedir. Ankete katilanlarin % 57'si haberin
yaygin basinda yayimlanmasini1 daha giivenilir bulmaktadir. % 42'si ise
yerel gazete yayimlanan haberleri daha gilivenilir bulmaktadir. Anket
verilerine gore yerel gazetelerin halkin goziinde yaygin gazeteler kadar
giivenilir olmadig1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Anketin son boliimiinde ise
likert 6lgegi kullanilmis ve katilimeilarin verilen segenekleri bu dlgek

baglaminda degerlendirmeleri istenmistir. Bu 6l¢ekle katilimcilara;
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Y

Yerel gazetelerde okudugum haberleri giivenilir bulurum.

Y

Yerel gazetelerde okudugum haberlerin dogrulugunu arastiririm.
» Gumiishane'de yayimlanan yerel gazeteler, Giimiighane'nin
glindemini belirlemede etkilidir.
» Glumishane'de yayimlanan yerel gazeteler Gilimiishane'de
kamuoyu olusturmada etkilidir.
» Giimiighane'de yayimlanan yerel gazeteler halkin ilgi ve
beklentilerini kargilamaktadir.
» Yerel gazeteler beni sehirden ve sehirde yasanilanlardan haberdar
etmede yeterlidir.
» Yerel gazetelerin igerikleri sehir yasami igerisinde sikdyet
ettigim/rahatsizlik duydugum konulardan olusuyor.
» Yerel gazeteler Glimiishane'de yasayanlarin goriis ve isteklerini
dile getirmede yeterlidir.
secenekleri verilerek, bunlara hi¢bir zaman, nadiren, ara sira, gogu zaman, her
zaman seklinde cevaplar vermeleri istenmistir. Verilerin SPSS programinda
giivenlik analizleri, faktor analizleri ve frekans analizleri yapilmis ve bu

analizler sonucunda anket uygulamasi anlamli ve giivenilir gtkmistir.

KMO Tablosu
1-Yerel gazetelerde okudugum haberleri giivenilir bulurum. ,743
2-Yerel gazetelerde okudugum haberlerin dogrulugunu arastiririm. ,778

3-Giimiigshane’de yayimlanan yerel gazeteler, Giimiishane’nin giindemini | ,701

belirlemede etkilidir.

4-Gumiishane’de yayimlanan yerel gazeteler Giimiishane’de kamuoyu ,702

olusturmada etkilidir.

5- Gumiishane’de yayimlanan yerel gazeteler halkin ilgi ve beklentilerini | ,687

kargilamaktadir.

6- Yerel gazeteler beni sehirden ve sehirde yasanilanlardan haberdar ,694

etmede yeterlidir.

7- Yerel gazetelerin icerikleri sehir yagsami igerisinde sikayet ,722

ettigim/rahatsizlik duydugum konulardan olusuyor.

8- Yerel gazeteler Giimiishane’de yasayanlarin goriis ve isteklerini dile ,696

getirmede yeterlidir.
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SONUC

Basin, biitiin kitle iletisim araglariyla birlikte toplumun her
kesimine hitap ederek hem insanlar1 bilgilendirip haberdar eder, hem de
kamuoyu olugmasina katkida bulunarak toplum igerisinde belli bir takim
kanaatleri dolagima sokar. Bunu yaparken kullandig: dil, sahip oldugu
yayin politikas1 baglaminda ¢izdigi ¢erceve ve olusturdugu sinirlar bu
kanaatlerin toplum {izerinde birakacagi etkinin nasil olacagini da belirler.
Yasama, yliriitme ve yarginin ardindan dordiincii giic olarak medyanin
goriilmesinin sebebi de iste bu etkidir. Diinyada neler olup bittiginden,
yarin havanin nasil olacagina kadar hemen her konu medyanin bir
aracindan Ogrenilmektedir. Buna karsilik insanlar onlarca farkl
enformasyona maruz kalmalarina ragmen hangilerinin tamamen dogru
oldugunu bilememektedir. Ciinkii bu enformasyonlar1 kendisi
deneyimlememistir. Eger neler oldugunu bir baska kaynaktan
ogrenemiyor ve kendimiz de deneyimleyemiyorsak, geriye kalan tek
secenek, medya araglarinin aktardigi bilgilere giivenmektir. Bilhassa
kendi iilkemizde ve ydremizde neler olup bittigi en biiyiik merak
konusudur. Peki, bu ¢evremizden haberdar etme islevini hangi ara¢ ne
6l¢iide yapmaktadir?

Ulusal boyutuyla diisiiniildiiglinde her giin televizyonlardan,
internetten ve onun vazgecilmez bir parcasi olan sosyal aglardan,
radyolardan, gazetelerden ya da sosyal cevremizden gelen onlarca
enformasyona maruz kalmamiza karsin, yerelde bu enformasyon
kaynaklar1 daha siirlidir. Yaygin enformasyon akisinda igerikler kar
glidiisiiyle i¢i bosaltilarak, magazinsellestirilerek, siyasi ve bilhassa
finansal yakinliklarindan 6tiiri ideolojiklestirilerek verilmektedir. Bu
sorunlara ilaveten yaygin basin yalnizca biiylik sehirlerden,
metropollerden ve kamusal meselelerden haber vermektedir. Bu durumu
yerele indirgedigimizde de yine ayni sorunlarla yiiz yiize gelmemize
karsin, yaygin basinda yasanilanin aksine nispeten daha temiz ve daha az

bozulmus bir enformasyon akisiyla karsilasmaktayiz. Tiim bu
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nedenlerden Gtiirii yerel medyanin varligina duyulan ihtiyag elzemdir.
Yerel basin, yaygin basindan bir¢ok yoniiyle ayriliyor olmasina karsin;
yaygin basindan daha biiyiik finansal bagimliliklar1 vardir. Ancak bunun
iizerine yerel yonetimlerden gelen siyasi baskilar ve ¢ikarsal catigmalar da
eklendiginde yerel basin elestiriden, kamu denetiminden ve kamu
yararina haberdar etme islevinden uzaklasmakta, bagimli ve sorunlu bir
hale gelmektedir. Oysa halk yerel basindan, yakinllik ilkesi geregince
yerelde olup bitenleri bildirmesini, igerigin kendilerinden haber
vermesini beklemektedir. Tlim bu faktorleri ve yapilan anket ¢caligmasini
da g6z oniinde bulundurarak Giimiishane yerel basinini ele aldigimizda
karsimiza tam da yukarida belirtildigi gibi bagimli ve sorunlu bir
Glimiishane basini ¢ikmaktadir.

Giimiishane'de 5 adet yerel gazete yayimlanmasina karsin yerel
halk bu 5 gazeteden agirlikli olarak 3'linii tanimakta ve biiyiik cogunlugu
diger 2 gazetenin adim dahi bilmemektedir. Ustelik bu ad1 bilinmeyen
gazetelerden bir tanesi yaklagik 60 yillik yayin ge¢misi ile birlikte mevcut
gazetelerin de en kokliisii olan Demokrat Giimiishane gazetesidir.
Gazetenin haftalik olarak yayinlanmasi ve yalnizca abonelerine
dagitilmasi, yani bayi satisinin olmamasi bu durumun en biiyiik sebebi
olarak goriilmektedir. Ancak gazetenin uyguladigi genel yayin
politikasinin da bu durum {iizerinde etkisi oldugu muhakkaktir. Yalnizca
mevcut abonelerine dagitim yaparak yeni abonelere ulasmaya ¢alismayan
gazete, 4 sayfa olarak ¢ikmakta ve o haftanin 6ne ¢ikan haberlerine yer
vermektedir. Gazetenin az bilinmesinin ve takip edilmesinin temelinde bu
durumun olmasi1 da ihtimal dahilindedir. Demokrat Giimiishane
gazetesinden sonra 58 yillik yayin hayatiyla en eski gazete olan
Kusakkaya gazetesi ise Glimiishane'de en ¢ok bilinen ve takip edilen
gazete olma 6zelligini tasimaktadir. Benzer icerikli yayin yapmalarina
karsin en koklii olan iki gazeteden birinin hi¢ bilinmemesi, digerinin ise en
iyi bilinen gazete olmas1 Giimiishane yerel basini i¢in oldukca dikkat

¢ekici bir veridir.
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Buna karsilik 2014 yilinin sonunda kurulan ve c¢alismanin
yapildigi tarih itibariyle yayin hayatinda 1. yilin1 heniiz tamamlamis olan
Olay gazetesi, Glimiishane'de en ¢ok takip edilen ikinci gazete olma
ozelligini tasimaktadir. ilaveten, Kusakkaya ve Giimiiskoza
gazetelerinden sonra en iyi tanman {iglincli gazete de yine Olay
gazetesidir. Gazetenin digerlerinin aksine renkli olarak yayimlanmasi,
iceriginde spor haberlerinden mizah sayfasina, bulmaca sayfasindan kose
yazilarina kadar birgok cesitliligi barindirmasi ve bu sebeple sayfa
sayisinin diger 4 gazeteye oranla daha fazla olmasinin gazetenin bilinir ve
takip edilir olusunda 6nemli faktorler oldugu diistiniilmektedir.

2006 yilinda yayimlanmaya baslayan Giimiiskoza gazetesi,
Kusakkaya gazetesinin ardindan Gilimiishane halki tarafindan en ¢ok
bilinen ikinci gazetedir. Takip edilme oranlarma bakildiginda ise
Kugsakkaya ve Olay gazetelerinin ardindan {iglincii sirada gelmektedir. 12
yildir yayimlanmasina karsin neredeyse 50 yildan fazla bir siiredir
yayimlanan Kusakkaya gazetesi kadar bilinir olmasi, gazete adina 6nemli
bir bagaridir.

Demokrat Giimiishane gazetesinden sonra en az bilinen ve takip
edilen diger gazete Giimiiskent gazetesidir. Giimiiskent gazetesinin de
Giimiiskoza gazetesi gibi 10 yi1ldan uzun bir yayin ge¢misi vardir ancak bu
gazete Giimiiskoza kadar bilinmemekte ve takip edilmemektedir. Calisma
kapsaminda Gilimiishane'de yasamin siirdiiren ve yerel basin hakkinda
bilgi sahibi olan 300 kisiye uygulanan anketin sonuglarina gore,
Gilimiishane yerel basini halktan bekledigi ilgiyi gérememektedir.
Calismanin yapildigr donem itibariyle biitiin yerel gazetelerin sehir
icindeki toplam abone sayis1 1500'i ge¢gmesine kargin abonelerin bir¢gogu
bu gazeteleri diizenli olarak okumamakta, hatta hi¢ géz gezdirmeden bir
koseye yigmakta ya da atmaktadir. Anket caligmasi sirasinda aboneler,
yerel gazetelerin yayin politikalarindan ve igeriklerinden duyduklari
rahatsizliklar1 dile getirmis, gazetelerin objektif bir bakis acisiyla degil;

siyasi otoritelerin ve reklam verenlerinin etkisinde kalarak yanli haber
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yaptiklarini, gazetecilik etigine uymadan, bilhassa reklam gelirlerini
kaybetme korkularindan dolayr duyduklar1 maddi kaygilarla igerik
olusturduklarin1 ve biitlin gazetelerin ayni1 yayin politikasina sahip
olduklarini ifade etmistir. Ozellikle Giimiishane esnafiyla yapilan
anketlerde katilimcilar, gazeteleri bu nedenlerden o6tiirii okumadiklarini
acikcadile getirmistir.

Calismada adi gecen yerel gazeteler, olabildigince tarafsiz ve
korkusuz bir yaym politikasiyla haber yaptiklarini ifade etmelerine
karsin, halk bu goriise kars1 ¢ikmakta, gazetelerin haber yapma kaygisi
giitmediklerini, sikayet ettikleri ya da rahatsizligin1 duyduklar1 higbir
konunun bu gazetelerde neredeyse hi¢ yer almadigini belirtmektedir.
Anket verilerine gore yerel gazetelerin yaptiklar1 haberler ¢ok fazla
giivenilir bulunmamakta ve dogruluklar arastirilmaktadir. Glimiishane
ile ilgili haberlerin yerel gazetelerden ¢ok internetten elde edilmesi de bu
durumun kaniti niteligindedir. Katilimeilar, yerel gazetelerin bilhassa
secim donemlerinde Gilimiighane'de ciddi bir kamuoyu yaratma giicii
oldugunu diisiinmektedir ancak ayni zamanda bu durumu, yerel
gazetelerin yanli haber yaptiklariin gostergesi olarak nitelendirmekte,
kendi ilgi ve beklentilerinin ise karsilanamadigini savunmaktadir.
Glimiishane'de sosyal yasam icerisinde olan bitenlerden ¢ok fazla
haberdar olamadiklarini, buna ilaveten gazetelerin sehirde aksayan ya da
sorun olusturan konulara yer vermekten c¢ekindiklerini dile getiren
katilimcilar, biitlin yerel gazetelerin haber vermekten uzak i¢i bos haberler
yaptiklarin diistinmektedir.

Bu ¢aligma ile ortaya konulan goriislerden biri; yerel medyanin
potansiyel giiciiniin diginda Gilimiishane yerel basinin dordiincii gii¢ ve
yerel yonetimlerle yerel halk arasinda bir koprii goérevi gérmekten uzak
oldugudur. Bu celigkili durum c¢alismanin sonucunda elde edilen
verilerden en dikkat ¢ekici olanidir. Yerel basin kamuoyu yaratma giiciine
sahip olmasina karsin bu giiciinii kullanamamakta, dahasi kendinden

beklenilen elestiri gérevini de tam manasiyla yerine getirememektedir.
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Dilinin sorunlu yapisindan, finansal bagimliliklarindan ve Giimiishane
Gazeteciler Cemiyeti Sezai Kopriili'niin de dile getirdigi gibi siyasi
otoritelerin baskilarindan otiirii olmasi gereken bagimsiz habercilik
anlayisin1 siirdiiremeyen yerel basin, hedef kitlesinin beklentilerini
karsilayamamakta, bu nedenle de halk tarafindan bekledigi ilgiyi
gorememektedir. Otoriteleri elestiren haberlerin yerel basinda yer
almamasi da halkin tepkisini gekmektedir.

Gortigmelerden elde edilen verilere gore halk, yerel gazetelerin se¢im
donemlerinde yliriittiigli kamuoyu olusturma ve gilindemi belirleme
etkisini, Glimiishanelilerin goriis, istek veya rahatsizliklarini duyduklari
konulari dile getirme noktasinda gérememekte, bunun sebebini ise se¢im
donemlerinde gazetelerin elde ettikleri reklam gelirlerine baglamaktadir.
Yerel gazetelerin takip oraninin diisiik olusunun ve insanlarin
enformasyon kaynagi olarak interneti tercih etmelerinin yani sira yerel
gazetelerin ulusal gazeteler kadar giivenilir bulunmayisinin temelinde de
bu faktorlerin etkili oldugu diistinilmektedir. Bu baglamda Gilimiishane
yerel basiniin belirli donemler disinda glindem belirlemeden uzak
oldugu, yerel basinin halktan beklenilen ilgiyi géremedigi, yerel halkin da
gazetelerde bekledigi habercilik anlayisini bulamadigi, bu yerel
gazetelerin halkin sesi olmasi ve sorunlarimi dile getirmesi noktasinda
yetersiz kaldig1 ve bu sebeple de dncelikli enformasyon kaynagi olarak

tercih edilmedigi sonuglaria ulasilmistir.
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POPULER KULTUR URUNU OLARAK YERLI DIiZiLER:
MUCADELENIN GORUNUR HALE GETIiRILDiGi BiR
ICERIK OLARAK ISTANBULLU GELIN DizZiSi

Tugba Kizilsimsek*

OZET

Bir popiiler kiiltiir iiriinii olan yerli televizyon dizileri, i¢erisinde
egemen anlamlart barindirmasinin yani sira zaman zaman da bu
anlamlarla miicadeleye girip direnen anlamlar1 da bulundurabilmektedir.
Bumiicadele yerli televizyon dizilerinin bazilarinda da okunabilmektedir.
2017 yilinda yayinlanmaya baslayan “Istanbullu Gelin” dizisi de
igerisinde hem mevcut sisteme denk diisen anlamlar hem de bu anlamlarla
miicadeleye giren anlamlartyla dikkat ¢eken bir dizi olmustur.

Calismanin temel amaci; “Istanbullu Gelin” isimli televizyon
dizisi araciligtyla bir popiiler kiiltlir okumas1 yapmak ve bu dizide sunulan
iceriklerin bir direnis ve miicadele alan1 olarak okunup okunamayacagini
sorgulamaktir. Bu temel amag dogrultusunda “Istanbullu Gelin” dizisinin
birinci sezonu yani ilk 16 boliimii izlenmis ve dizi nitel i¢erik analizine
tabi tutularak ¢6ziimlenmistir.

“Istanbullu Gelin” dizisinde Siireyya baskarakterinin
gergeklestirdigi miicadele, “Toplumsal Cinsiyet Ekseninde Olusan
Catlaklar ve Bu Catlaklardan Sizan Siireyya”, “Ailenin Kutsallig1 ve Aile
Ozlemine Ragmen “Ozgiir” Siireyya” ve “Giig, Otorite, Egemenlik
Ekseninde Miicadele Eden Siireyya” temalar1 altinda incelenmistir.
Calismanin sonucunda egemen anlamlarda yer yer kirilmalarin oldugu
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Miicadele, Direnis, Yerli dizi

*Stileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi
Sosyal Medya Calismalari Doktora Ogrencisi
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TV SERIES AS A PRODUCT OF POPULAR CULTURE: THE
"ISTANBULLU GELIN" SERIES AS AN EXAMPLE OF
CONTENT IN WHICH THE STRUGGLE BECOMES VISIBLE

ABSTRACT

As a product of popular culture, the domestic TV series not only
incorporate the hegemonic meanings but also involve sometimes the
meanings that struggle and resist against those meanings. As is in all of the
telecasted television programs, the struggle that is contained in the
domestic TV series can also be observed. The TV series called as
"Istanbullu Gelin (/it. The Bride from Istanbul)", which was telecasted
first in 2017, has been a series that is famous for its meanings that are
suitable for the existing system and the meanings that contradict to those
meanings.

The main objective of the study is to make a popular culture reading
through the TV series titled "Istanbullu Gelin" and to question whether the
meanings presented in this series can be read as a domain of struggle. In line
with this main objective, the first season of the "Istanbullu Gelin", in other
words 16 episodes, were watched and the series was analyzed through
content analysis method. The struggle of the main character, Siireyya, in the
"Istanbullu Gelin" series, was examined under the themes "The Cracks on the
Axis of Social Gender and Siireyya Leaking out From These Cracks",
"Sanctity of the Family and Free Siireyya Despite the Family Yearnings", and
"The Struggle of Siireyya in the Axis of Power, Authority, and Sovereignty".
As the conclusion of the study it was determined that there were partial
fractions in the hegemonic meanings.

Key Words: Popular Culture, Struggle, Resistance, TV Series

GIRIS

Televizyon, giindelik ve sosyal yasam pratiklerini, aligkanliklar
ve kiiltiiri degistirip doniistiiren bir arag¢ olarak, toplumsal hayatin tam
ortasinda kendine 6zgii dinamikleriyle konumlanmis ve gerek haber alma
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gerekse eglenme aligkanliklarimizda ciddi degisiklikler yasanmasina
sebep olmustur. Televizyon, toplumsal iktidar iliskilerinin ve kendini
'ortak anlamlandirma’' ya da 'ortak duyu' gibi adlar altinda dogallagtirmak
niyetinde olan bir anlam miicadelesinin, en keskin bi¢imde gerceklestigi
kiiltiirel yeniden iiretim uzamidir (Celenk, 2005: 16). Bir eglence metni
olarak televizyon ve televizyonun program tiirlerinden biri olan yerli
diziler, son yillarda sayilarinda daha da artis yasanmasiyla birlikte
hayatimizdaki yerini saglamlastirmaktadirlar. Televizyonda yayinlanan
biitiin program tiirleri gibi yerli diziler de izleyicilerin bazi okumalar
yapmasina imkan vermektedirler. Bu okumalar igerisinde her ne kadar
egemen soOylemler gboze carpiyor olsa dahi miicadele ve direnisin
sergilendigi okumalar yapmaya elverisli icerikler de iiretilebilmektedir.
Medya, farkli toplumsal kesimlerin ve bu kesimlerin sdylemlerinin temsil
edildigi bir alandir. Popiiler kiiltiir i¢erikleri ¢ogu zaman mevcut sisteme
denk diisen egemen diinya goriisiinii yansitacak sekilde kodlanirlar ancak
bu iceriklerde zaman zaman direnen unsurlar da yer alir. Arastirmaya da
konu olan ve son on yilda artig gosteren yerli diziler de birer popiiler kiiltiir
{iriiniidiir. Bu arastirmanin amac1 Istanbullu Gelin dizisindeki egemen
ideolojiyle denk diisen anlamlarla miicadeleye girip direnen anlamlari
ortaya koymaya caligmaktir.
Bu arastirmada yayin hayatina bagladig1 giinden bu yana izlenme oranlari
yiiksek yerli televizyon dizilerden biri olan “Istanbullu Gelin” dizisi
iizerinden bir popiiler kiiltiir okumas1 gergeklestirilecektir. Bir popiiler
kiiltiir tirtinti olan bu dizide sunulan igeriklerin bir direnis ve miicadele
alan1 olarak okunup okunamayacagi sorgulanacaktir. Calismada dizinin
baskahramani olan Siireyya ve onun dizideki diger karakterlerle olan
iliskileri iizerinden bir inceleme gercgeklestirilecektir.

1.Kavramsal Cerceve

Her toplumsal ortamin kendine 6zgii bir kiiltlirii vardir. 19.
ylzyilin ortalarindan itibaren beliren kitle toplumunun kiiltiirii ise 'Kitle
Kiltird' kavramsallastirmasiyla tanimlanir. “Kitle kiltiira”

kavramsallastirmasi ¢esitli gevrelerce benimsenmis elestirel yaklagimin
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simgelerinden biri haline gelmistir. Le Bon 'Kitle' kelimesini, (kalabalik,
y1gin) basit ve siradan anlamiyla milletleri, meslekleri, cinsiyetleri ve
kendilerini bir araya toplayan tesadiif her ne olursa olsun, rastgele bir
bireyler toplulugunu ifade eder (Le Bon, 2005: 23). Giinliik yasamda da
yine Le Bon'un ifade ettigi gibi kitle s6zciigii olumsuzlugu ifade eden bir
sozclk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kitle toplumunun nitelikleri, kapitalist is bolimiiniin gelismesi,
bliylik capli fabrika Orgiitlenmesi ve meta tiretimi, niifusun kentlerde
yogunlagmast, kentlerin biliylimesi, karar alma siirecinin merkezilesmesi,
daha karmasik ve evrensel iletisim sistemleri ve oy hakkinin is¢i sinifini
da i¢ine alacak bi¢imde genigletilmesine dayanan kitlesel hareketlerin
biliylimesidir (Swingewood, 1996: 17). Bdylece kitleler, endiistri devrimi
ile kitlesel iiretime gegilip niifusun kentlerde yogunlasmasiyla birlikte
gOriiniir hale gelmeye baslamislardir.  Sosyolojik a¢idan kitle toplumu,
yukaridan idare edilen, giiclii bagimsiz toplumsal grup ve kurumlarin
bulunmadig bir toplum olarak tanimlanmaktadir (Swingewood, 1996:
30). Tim bu gelismeler neticesinde ortaya c¢ikan kitle toplumu
beraberinde bu kitlelerin kiiltiirii olan kitle kiiltiiriinii dogurmus, kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla topluma yayilan igeriklerin kitle kiiltiiriinii
olusturmustur. Seckinci kiiltiirlin karsisinda artik kitle kiiltiirii vardi.
Ancak bu konumlandirmadan kitle kiiltliriiniin halk kiiltiirii oldugu
sonucuna varilmiyordu. Halk Kkiiltlirii sistemin dayattigi bir kiiltiir
olmaktan ziyade halkin i¢inden, onun pratiklerinden dogan bir kiiltiirdii.
[letisim alaninda popiiler kiiltiirii birbirinden farkli degerlendiren iki
farkli goriis bulunmaktadir. Bunlardan birincisi, popiiler kiiltiirii 'kitle
kiiltiiri' ile ayn1 okuyan yani popiiler kiiltiirii kitle kiiltiiriiyle bir tutan ve
“Kiiltlir Endiistrisi” kavramui ile agiklayan, Frankfurt Okulu distiniirleri
Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer'a aittir. Adorno ve Horkheimer,
kitlelerin kolayca yonlendirilebilir olduklarini sdyleyerek bu kiiltiirii
olumsuz yonde elestirir. Frankfurt Okulu diisliniirlerinin bu kiiltiire

olumsuz bakmalarmin altinda yatan sebep, iktidarlarin bu kiiltiir
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endiistrilerini kullanarak kitleleri kolayca “giidiip” istedikleri gibi
yonlendirebilecekleri sonucuna ulagmalari yatmaktadir. Adorno ve
Horkheimer'e gore kiiltlir enddistrisi kitleleri adeta birer kole olarak
gormekte onlar1 diledikleri gibi yonlendirip yonetmektedirler. Atomize
olmus bireylerden olusan kitlelerin, “i¢sel olarak aptal, dengesiz ve kolay
etkilenebilir” oldugunu var sayan kitle toplumu kuramina yaslandig1 i¢in
kitle kiltiirii tiiketicisinin kiiltiirel davranislarmin topyekun edilgin
oldugunu varsaymaktadir (Corner 1980'den aktaran Ozbek, 2013: 164).

Horkheimer'e gore giliniimiizde halk hala kendi bireysel
kararlartyla hareket ettigini sanir. Aslinda, davraniglart sosyal
mekanizmalar tarafindan bi¢imlendirilir. Gelecekleri bagimsiz bireylerin
rekabetiyle saptanmaz, onun yerine yonetici klikler ve ekonomik sistem
arasindaki ulusal ve uluslararasi ¢atismalar belirlenir. Artik hi¢ kimse
kendine 6zgii fikirlere sahip degildir. Kamuoyu denen sey egemen 6zel ve
kamu biirokrasilerinin bir iiriindiir. Insanlar aras1 dayanismay1 yerlesmis
toplumda degil, gangsterler arasinda bulmak ¢ok daha olasidir (Erdogan
ve Alemdar, 2002: 408). Adorno da Horkheimer gibi 'Kiiltlir Endiistrisini
Yeniden Diisiinmek' isimli ¢alismasinda, “Tiiketici, kiiltiir endiistrisinin
bizi inandirmak istediginin tersine kral degildir; kiiltiir endiistrisinin
Oznesi degil nesnesidir” diyerek tiiketicinin pasifli§ine vurgu yapar
(Adorno, 1975).

Dolayistyla atomize edilmis ve “aliklastirilmig” birey burada pasif
bir konuma itilmis durumdadir. Bu okula goére dilin “yorumlayici
(hermeneutic) dairesi” i¢inde insanlar bagimli kiiltiiriin tutsagidir. Kiiltiir
endiistrisi kitlelerin bilincini o denli kolonilestirdigi i¢in kitleler artik
direnmeyi bile diisiinemez hale gelmistir. Bu yapida, sermayenin
savunuculari sahiplenme yoluyla popiiler kiiltiir 6rgiitlerini denetlemekle
kalmazlar, ayn1 zamanda popiiler diis kurma tizerinde de egemenlik
uygularlar (Erdogan ve Alemdar, 2002: 410).

Kiiltlir endiistrisi insanlarin, zevklerine, duygularina, arzularina

ve bilin¢dis1 diinyalarina yonelik iirtinler tireterek bunlari bireylerin



sDil iFADE
73| Tugba Kizilsimsek

kullanimina sunar. Giiniimiizde kiiltiir her seye benzerlik bulastirir
(Adorno ve Horkheimer, 2014: 162). Kiiltlir endiistrisi her seyi kendi
urettigi sartlara uygun hale getirmeye caligmaktadir. Dolayistyla kiiltiir
gercek anlamda bir 'endiistri'lesmeye yani standartlasmaya ugrayarak tek
tiplesmeyi beraberinde getirmektedir.

1950'i yillardan itibaren bireyin one ¢ikarilmas: ve liberal goriislerin
yayginlagmaya baglamasiyla birlikte kitle toplumu ve kitle kiiltiirii
kavramlar1 etkisini yitirmeye basladi. John Fiske gibi liberal ¢ogulcu
diistiniirlerin ¢abalariyla “kitle kiiltiirii” kavrami yerini “popiiler kiiltiir”
kavramina birakmustir.

Popiiler kiiltiirii olumlu yaklasimla degerlendiren diger goriis ise
Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu'nun Morley, Hobson, Hall, Fiske gibi
diisliniirlerine aittir. Frankfurt Okulu'nun aksine bu diisiiniirler halkin
bilincinden bahsederek halki 'giidiiliip - yonetilen' kitleden ayirirlar.
Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu popiiler kiiltiirii “halka ait olan”
tanimlamasiyla olumlayan bir konuma tasirken halkin tiiketim
durumunda pasif olmadigi ve tercih yapma olanaginin bulundugu
vurgulanir. Birey artik dretilip gonderilen mesajlar1 sorgulayacak
konumdadir.

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar1 1970'lerin basindan itibaren metin
cOziimlemesine yonelik ¢alismalar iiretmislerdir. David Morley'in 1986
tarihli “Family Television: Cultural Power and Domestic Leisure” (Aile
Televizyonu: Kiiltiirel iktidar ve Ev I¢i Bos Zaman) adli caligmasi
izlerkitle calismalarinin onciillerindendir. izlerkitle iizerine yapilmis
caligmalar televizyon karsisindaki bireyin durumunu sorgulayan onlarin
televizyondan nasil etkilendiklerini ortaya koyan galismalardir. ingiliz
Kiiltirel Calismalar Okulu diisiiniirlerinden Stuart Hall bu anlamda
onemli bir yere sahiptir. Hall, “Encoding-Decoding” (1973) isimli
calismasinda medya metinlerinin okuyucu tarafindan sorgulayici bir
sekilde verileni tam olarak almadigini belirtir ve izleyicinin medya

metinlerinin egemen sdylemler i¢erisinde sdylenmis dahi olsalar bile
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farkli okumalara agik olduguna vurgu yapar. Izleyici ¢aligmalar:
baglaminda yaptig1 bu kavramsallagtirmada Hall, izleyiciyi aktif ve anlam
olusturabilme yetisine sahip bir 6zne olarak kabul etmektedir. Bir
izleyicinin bir sdylem tarafindan sunulan temel ve yan anlamsal
tonlamalari, iletiyi kiiresel olarak muhalif yontemlerle kod a¢imlayarak
tamamen anlamasi olasidir (Hall, 2003: 309).

Hall, izleyiciyi metinle iliskisi bakimindan {i¢ ayr1 grupta
konumlandirir: Egemen, karsit ve tartismaci. Bir grup izleyici metni
egemen kodlarla agimlar. Bu tiir izleyiciler, kitle iletisim araclar1 hangi
mesaji veriyorsa, herhangi bir kars1 ¢ikis veya sorgulama egilimi
gostermeksizin onu alir ve kullanirlar. Izleyiciler giincel olaylara iliskin
bir programi tam ve dogrudan alimladiklarinda, daha sonradan iletiyi
gonderge kodlariyla agimlarlarsa izleyicinin egemen kod iginde okuma
yaptig1 sdylenebilir (Hall, 2003: 323). Burada aligkin olunmayan, ortiili
metinler sunmak yerine onlara aligkin olduklar1 kodlarla oriilii metinler
sunmak alimlama ve onaylanmanin ¢ok daha hizli ve kolay
gerceklesmesini saglar. Diger bir grup ise medya metinlerini tartigmali
bir tavirla okur. Burada izleyicinin elestirel ve sorgulayici tavri
devrededir. Her verileni almaktan ziyade once tartip, sonra duruma gore
ya alip kullanmak ya da reddetmeye egilimlidirler. Hall {i¢iincii kategori
olarak da mubhalif izleyiciye dikkat ¢eker. Bu tip izleyici kitle iletigim
araglarina genellikle kapalidir. Toplumda var olan tiim egemen degerleri
kendi algisindan uzak tutmaya ¢aligir. Burada “anlamlandirma politikas1”
-sOylemdeki miicadele- isin i¢ine katilir (Hall, 2003: 326).

John Fiske, popiiler kiiltiirli bir miicadele alani olarak goriir, ama
egemenlik altina alma gii¢lerinin iktidarini kabul ederken, daha ¢cok bu
giiclere direnmek, onlardan siyrilmak ve onlarla bas etmek i¢in kullanilan
popiiler taktikler lizerine yogunlasir. Her yerde bulunan gizli egemen
ideoloji pratikleri iizerinde durmak yerine, ideolojinin ve kendisini ve
degerlerini boyle sert ve 1srarli bicimde korumasina neden olan giindelik

direnisleri ve miicadeleden kagmalari anlamaya calisir. Bu yaklagim



sDil iFADE
75 | Tugba Kizilsimsek

poptiler kiiltiirii gizli gii¢ olarak, cogunlukla da fiilen ilerlemeci olarak
goriir. Oziinde iyimserdir ¢iinkii halkin dingliginde ve canlhiliginda
toplumsal degisimin yani sira bu degisimi yonetecek giidiilenimin izlerini
bulur (Fiske, 2012: 33).

Fiske'ye gore popiiler kiiltiir tilketim degildir, kiiltiirdiir. Kiiltiir,
endiistrilestirilmis de olsa 6yle adamakilli betimlenemez. Popiiler kiiltiir,
giindelik yasam ile kiiltilir endiistrileri iirlinlerinin arasinda ortak kesimde
halk tarafindan olusturulur. Popiiler kiiltiirii iireten kiiltilir endiistrisi degil
halktir. Onlara sistem tarafindan dayatilmaz. Yukaridan degil, halkin
icinden dogar (Fiske, 2012: 36-38). Bu baglamda denilebilir ki Fiske,
popliler olan1 her zaman i¢in bir direnis bi¢cimi olarak okumaktadir. Bu
baglamda popiiler kiiltiir kavrami liberal ¢ogulcu goriisiin onerdigi
toplumsal yapiyla da tam bir uyum gostermektedir. Farkli dillerin, dinsel
ve etnik kimliklerin bir arada olmasi geregini dneren liberal gogulcu goriis
ve toplumdaki bu heterojen yapiya karsilik gelen popiiler kiiltiirdiir
(Glingor, 2011: 312).

Bu ¢alismada genelde medya 6zelde ise yerli televizyon dizileri
miicadelenin yasandig1 popiiler kiiltlir alanlari1 olarak ele alinmakta ve
Ingiliz Kiiltiirel Incelemeler gelenegi bakis agistyladegerlendirilmektedir.

2.Yontem

[lk olarak 3 Mart 2017'de ekrana gelen Istanbullu Gelin dizisinin
ilk sezonu 16 boliimden olusmaktadir. Calisma kapsaminda dizinin ilk
sezonu olan 16 boliim izlenerek 6zetlenmistir. Coziimleme siirecine dahil
edilen boliimler, ¢aligmanin amaglart dogrultusunda yargisal 6rneklemle
secilmis olup, nitel icerik analiziyle ¢dziimlenmistir. “Istanbullu Gelin”
dizisi hala yayilanmakta olan bir dizidir.

Nitel icerik analizinde amag, igerik analizi yoluyla verileri
tanimlamak ve verilerin icerisinde sakli olabilecek diisiince, fikir ve
niyetleri aciga cikarmaktir. igerik analizinde temelde yapilan islem,
birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir

araya getirmek ve bunlar1 okuyucunun anlayacagi bir bicimde
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diizenlemek ve yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2005: 227). Bu amag
dogrultusunda, Stireyya'nin dizideki iligkileri belirli temalar altinda
simiflandirilmig ve agiklanmigtir. Siireyya'nin popiiler kiiltiir tirtinlerinin
bir direnis alani olusturduguna yonelik yaklagimini destekleyen bir
karakter oldugu varsayimindan hareketle “Istanbullu Gelin” dizisinde
Siireyya baskarakterinin tiim toplumsal yargilarin i¢inde kendine yarattiZi
alanda gerceklestirdigi direnis ve miicadele olusturulan ii¢ alt tema baslig1
ile incelenecektir.

Dizinin Ozeti

Dizide annesi ve babasini kiiciik yasta kaybetmis ve tek akrabasi
olan teyzesi ile biiylimiis, gen¢ yasta hayatin biitiin yiikiinii tasimak
zorunda kalmais, giizel ve gururlu bir geng kiz olan Siireyya'nin; bir anda
karsisina ¢ikan zengin ve yakisikli is adami Faruk'a asik olup, Bursa'ya
gelin gitmesi ile baslayan bir agk dykiisii anlatilmaktadir. Biiyiik sehirde
neredeyse tek basina yetismis, ozgiirliigiine diigkiin Siireyya ile modern
goriintiisiine karsin ailesi ve geleneklerine siki bir bigimde bagl olan
Faruk arasindaki ask, ilk giinden itibaren bir¢ok sinavdan gegmek zorunda
kalmistir. Siireyya, konakta yasayan herkesin tek hakimi olmak isteyen
kaymvalidesi Esma hanim, hayattaki tek amacinin Siireyya'y1 alt ederek
statiisiinii elde etmek isteyen eltisi Ipek, ayn1 zamanda kocasinin her biri
birbirinden sorunlu kardesleri Fikret, Osman ve Murat'la ilgili sorunlarla
da bogusmaktadir. Faruk ise hi¢ beklenmedik bir anda karsisina ¢ikan bir
diismanla miicadele etmek zorunda kalacaktir. Hi¢ bilmedikleri bir ivey
kardes dizinin ilerleyen boliimlerinde beklenmedik bir bigimde konaktaki
yasami farkli yonlere dogru cekecektir. Dizi ilerledikge ve olaylar
gelistikce neredeyse dort yiliz yildir biitiin ihtisamiyla ayakta duran
konakta temelden sarsintilar yaganmakta, biitiin bir aile de bundan
nasibini almaktadir. Dizi adindan da anlasilacagi iizere, Siireyya ve onun
cevresindekileri ile olan iligkiyi ve bu cercevede gecen kurguyu ele

almaktadir.
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3.Bulgular ve Tartisma

Istanbullu Gelin dizisinde Siireyya baskarakterinin tiim toplumsal
yargilarin i¢inde kendine yarattig1 alanda gercgeklestirdigi miicadele {i¢ alt
tema baghigi ile incelenecektir. Bu temalar su sekilde siralanmistir:
“Toplumsal Cinsiyet Ekseninde Olusan Catlaklar ve Bu Catlaklardan
Sizan Siireyya”, “Ailenin Kutsallig1 ve Aile Ozlemine Ragmen “Ozgiir”
Stireyya” ve “Glig, Otorite, Egemenlik Ekseninde Miicadele Eden
Stireyya”.

3.1. Toplumsal Cinsiyet Ekseninde Olusan Catlaklar ve Bu

Catlaklardan Sizan Siireyya

Toplumsal yap1 icerisinde kadin ve erkek kimliginin
konumlandirilist ciddi farklhiliklar gostermektedir. Bu farkhiliklar
biyolojik referanslardan ziyade toplumsal cinsiyet kavramiyla yani
cinsiyetin toplumsal temelde ayrigsmasiyla iligkilidir. Ortacag
toplumlarinda iiretim kisisel tiikketime yonelikti. Kisiler kendi yiyecekleri
ve iceceklerini kendileri tiretirlerdi. Kendi gereksinimleri disinda meta
tiretmeye bagladiklarinda kadin ve erkegin toplumsal yasamdaki rolleri de
degismeye basladi. Ozellikle giindelik yasamda tarim alaninda yasanan
gelismelerle birlikte fiziksel giice duyulan ihtiyacin artmasi erkegin
toplumsal yasamda daha fazla 6n planda olmasini saglarken kadini da
otomatik olarak ikinci plana diisiirmistiir. Bu gelisme ile birlikte erkek
dogaya egemen olma araglarini iistlenmis ve dolayisiyla kadin tiretimden
kopmus, ayn1 zamanda aile yapilanmasindaki degisim de bu kopusu
desteklemistir (Mitchell: 2006: 41). Engels'e gore de toplumun en yalin
Ogeleri, liretim amaciyla toplumsallagmanin en yalin ve ilk bi¢imi olarak
bir aile kuran erkek ile kadindir (Engels, 2002: 166).

Tirkiye'de televizyonda kadin imgesi lizerine yapilan
aragtirmalarin ¢ogunda, kadin karakterlerin genellikle erkek karakterlere
gore bagimlilig: yiiksek, edilgin, itaatkar, gii¢siiz, kolay vazgegen, kolay
ikna edilen, fedakar ve 6zne konumu ellerinden alinmis kisiler olarak

temsil edildigi bulgulanmistir (Celenk ve Timisi, 2000; Biiker ve Kiran
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2000; Ozsoy, 2015). Nitekim TUSIAD tarafindan 2018 Mart ayinda
yapilan “Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi” bashkl
arastirmanin sonuglar1 da bu bulgulari destekler niteliktedir. Arastirmanin
sonuglarina gore, incelenen dizilerde toplumsal cinsiyet ve kaliplagmis
yargilarin yeniden iretildigi bir temsiliyet ve rol dagilimi oldugu
bulgulanmistir. Bu baglamda kadinlarin ¢ogu es veya anne olarak ev
islerinden sorumlu rollerde yer alirken, erkekler karar verme
mekanizmalarinda, iktidar sahibi, ekonomik bagimsizliklar1 olan bireyler
olarak temsil edilmistir. Kadinlar duygusal ve kibar rollerde kargimiza
cikarken, kabalik, rekabetcilik, disadoniikliik erkeklere has Ozellikler
olarak ortaya cikmaktadir. Kadinlik atfedilen hakaret ve iltifatlarin
cogunun kadinlara, erkeklik atfedilenlerin ise erkeklere yapildig: tespit
edilmistir. Erkeklere yoneltilen kadinlik 6zelliklerinin hemen hepsinin
asagilayict nitelikte oldugu, ancak kadinlara yoneltilen erkeklik
ozelliklerinin ise iltifat niteligi tasidig1 goéz onlinde bulunduruldugunda
dizilerde maskiilen imajin daha makbul oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Aragtirma kapsaminda olan “Istanbullu Gelin” dizisinde de kadin
ve erkek Ozneler arasinda kurulan anlamlar arasinda ciddi bir miicadele
yasanmaktadir. Dizinin bas erkek karakteri Faruk, modern bir ¢izgi
cizmesine ragmen geleneklerine bagli, muhafazakar sinirlar olan biridir.
Ailesinin sahibi oldugu sirkette annesinden sonraki en yetkili kisidir. 10
yillik bir iligkisi olmus fakat evlilik ile sonu¢lanmamistir. Hem isinde hem
de ailesinde oturakli ve olgunluguyla dikkat gekmektedir. Basinda ise 6zel
hayatiyla anilmaktadir. Faruk, gece hayatinda magazin programlarinin
sevilen isimlerinden biridir. Siireyya ise, geleneksel bir aile kiz1 imaj1
sergilememektedir. Konservatuar mezunu, ge¢imini meslegini icra ederek
saglamaya calisan, 6zgiir ruhlu ve modern bir gen¢ kizdir. Annesi ve
babasini kiiclik yasta kaybedince teyzesiyle birlikte yasamaya, yasam
miicadelesini birlikte vermeye baslarlar. Bir tesadiif sonrasinda ilk
karsilagma Siireyya'nin sahne aldigi mekanda olmustur. Miitevazi bir

yasam sliren Slireyya, magazin haberlerinden izledigi ve okudugu



sDil iFADE
79 | Tugba Kizilsimsek

kadariyla ¢izdigi imajdan dolay1 Faruk ile bir araya gelmek istemez.
Ancak gelisen olaylar bir sekilde Siireyya ile Faruk'u yakinlastirir hatta
Faruk ve Siireyya birbirlerine o kadar ¢ok asik olurlar ki y1ldirim nikahiyla
evlenirler.

Yildirim nikahiyla evlenen Siireyya ve Faruk dizinin ii¢lincii
boliimiinde bir mekanda bekarliga veda partisi yaparlar. Bekarliga veda
partisine hos bakacak kadar modern bir ¢izgi ¢izen Faruk, gittikleri yerde
Stireyya'nin i¢ki igmesinden ve sahneye ¢ikip sarki sdylemesinden
oldukga rahatsiz olmustur. Siireyya'y1 elinden tutup sahneden indirir ve
kolundan c¢ekerek disar1 cikarir. Siireyya'nin “Sen nasil bana boyle
davraniyorsun. Kolumdan siiriikleyip gel deyince gelecek git deyince
gidecek kole miyim ben?” sorusuna Faruk, “Karimsin” diye cevap verir.
Faruk, Stireyya'nin kadin kimligini ve her seyden 6nce bir insan olarak var
oldugunu unutmus onu bir nesne gibi goriip dyle davranmaktadir. Cok
asik olup evlendigi kadini evlendikten sonra her seyiyle sinirlandirmaya
caligmaktadir. Siireyya Faruk'a verdigi cevapla bu durumu su sozlerle dile
getirir: “Bu benim isim. Ben sarkiciyim. Sen beni nerede gordiin ilk,
sahnede sarki sdylerken. Kimim ben? Siireyya. Ne degisti ya, ne degisti?”
Modern kari-koca ailesi, agik ya da gizli kadinin evrensel koleligi tizerine
kurulmustur; giinlimiizde, aile i¢inde, erkek, burjuvadir, kadin proletarya
roliinii oynar (Engels, 2002: 185). Birbirleriyle evli olmalarina ragmen
Faruk'un Siireyya'dan sahiplenilecek bir esya, korunacak, kollanacak bir
seymis gibi bahsetmesi dikkat ¢cekmektedir. Burada dikkat ¢ceken nokta
evlilik birlikteliginin erkegin kadin lizerinde ¢esitli haklara sahip olmasi
anlamina geldigi, bu haklardan birinin de erkegin hosuna gitmeyecek bir
olay aninda kadimna istedigi gibi miidahale edebilecegi alt mesajinin
verilmesidir. Siireyya ise bu mesaj1 anlayarak ge¢mise vurgu yapar.
Evlilik oncesinde sarkicilik yaptigimi evlilik birlikteligi sonrasinda
geemisin yok olmadigini ve sahnede gorerek asik oldugu kadinin ayni
kadin oldugunu vurgular.

Faruk: Kimdi o adam? Sahneden inerken elini tuttugun adam kimdi?
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Siireyya: Ne bileyim kimdi. Sahneden inerken diisiiyordum elimi

tuttu, yardim etti, jest yaptine var bunda?

Faruk: Yademek jest yapt1? Ben bilirim o jestleri.

Siireyya: Ya 6yle mi? Sen iyi bilirsin o jestleri. Kim bilir kimlere ne

jestler yaptin.

Faruk: Konuyu saptirma.

Sireyya: Konu sensin saptirmiyorum. Manyak gibi

kiskaniyorsun.

Faruk: (Bagirarak) Kiskaniyorum tabii ki. Sen benim karimsin

kafana gore is yapamazsin. Benim hoslanmadigim seyleri

yapamazsin. Ben senin kocanim. Kiskanirim.

Siireyya: Arabay1 durdur. inecegim. Ben senin kadar az tamdigim

biriyle hi¢bir yere gitmem.

Faruk, Siireyyanin toplumun dayattig1 rolii bir ceket gibi
giymesini beklemektedir ve bu beklentisinin yerine gelmemesine de
oldukga sinirlenmistir. Faruk, erkeklerin nasil davrandigi kadinlarin ne
anladig1 konusuna erkeklik rolii vasitasiyla bir agiklama getirir. Bu
konusmada Siireyya'ya bicilen rol oldukca agiktir. “Kadin kocasine derse,
ne isterse onu yapar, hoslanmadigi seylerden kaginir” ve “Erkek adam
yapar” dayatmasini hazmetmeyen Siireyya, Faruk'a tepkisini koyarak
arabadan iner.

Siireyya ile Faruk arasinda benzer tartigsmalar diger boliimlerde de
yasanir. Dordiincii boliimde Siireyya ile Faruk ¢ok ciddi bir bicimde kavga
ettikten sonra Siireyya eve donmez ve arkadasi Dilara ile meyhaneye
gider. Siireyya Faruk'un telefonlarma cevap vermeyince Dilara bir
bosluktan yararlanip Faruk'u bulunduklar1 yere ¢agirir. Faruk, Siireyya'y1
goriince hemen kolundan tutup gétiirmek ister.

Faruk: Basma bir sey geldi sandim. Neden Telefonlar:

acmiyorsun? Gecenin bir vakti evde zannettigim karim bir

meyhanede igiyor.

Stireyya: Sakincast m1 var? Arkadasimla iciyorum ben. Bitince

gelecegim.



sDil iFADE
81| Tugba Kizilsimsek

Faruk: Beni delirtmek mi istiyorsun sen?

Siireyya: Yok, hayir. Birak kolumu gelmiyorum ben. Sen git. Bana

bdyle davranamazsin. Sen git dedim.

Siireyya'nin gece disar1 ¢gikmasi, gidilen mekanin meyhane olmasi
ve bir kadinin gecenin bir yarisi kiz arkadasi ile o mekanda icki igmesinin
dogru olmadig1 vurgulanmistir. Bu dayatmalardan nasibini alan Siireyya,
kendisine bigilen kadinlik roliiniin geregini yerine getirmez ve Faruk ile
konaga geri donmez. Ancak Siireyya'dan geleneksel olarak beklenen geri
donmesi ve kocasinin dizinin dibinden ayrilmamasidir. Siireyya, evliligin
iradeye bagli sdzlesmeli niteligi ile agkin tam da irade dis1 giiciiyle taninan
bu tutkunun denetlenemez celigkileri arasinda kalmaktadir (Mitchell,
2006: 60). Stireyya o gece arkadasiyla kalmis konaga gitmemistir. Dizide
erkek egemenliginin bir diger baski giicii olarak konumlandirilan
kaymvalide Esma Hanim, bu olay1 daha da biiyiiterek Faruk'tan habersiz
bir bosanma protokolii hazirlatip Siireyya'ya imzalatir. Sireyya
imzaladig1 protokolle Faruk'un yanina gider. Faruk bu olay karsisinda sok
olmustur ancak Siireyya'ya bu kozu annesine kendisinin verdigini ifade
ederek meyhaneye gitmesinden dolayr annesinin bir rahatsizlik
duydugunu soyler.

Siireyya: Faruk, ben meyhaneye giderim. Ne var bunda?

Faruk: Ben sana annemi anlatmadim mi1? Annem anlamaz bunu.

Onun nezdinde orasi sadece erkeklerin gittigi bir yer. Ona gore, bir

kadin yaninda kocas1 yoksa disar1 ¢ikmaz. Tek bagina meyhaneye

gidip oturmaz.

Faruk burada ifade ettigi gibi egemen ataerkil goriisii annesi
tizerinden yeniden iretmektedir. Bir kadinin yaninda kocasi yokken
meyhaneye gitmesi bosanma sebebi olabilmektedir. Annesi bu kadar
ileriye gitmigsken boyle bir kozu annesine Siireyya'nin verdigini ifade
ederek aslinda Siireyya'nin yaptigin1 kendisinin de pek uygun bulmadigi
mesajini vermektedir.

Kadin ve erkegin toplumsal yasam icerisindeki rolii medyayla

yeniden iiretilmektedir. Yapilan bir arastirmaya gore cocuklar zaman
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icerisinde toplumsal cinsiyet farkliliklarmi kabullenip onaylar hale
gelmistir. Arastirmanin sonuglarina gore yaslari daha kii¢iik olan ¢ocuklar
kendi cinsiyetlerini karsi cinse gore daha {istiin bulmaktadir. Ancak yaslar
biiytlidiik¢e kiz cocuklarinin kendi cinsiyet rollerine, erkeklere gore daha
kuskulu yaklagsmakta oldugu saptanmistir. Bu kugskunun kaynaginin ise
kadinlarin kendilerini erkekler i¢in var olan cinsel varliklar olarak
tanimlamaya bagladiklar1 cinsel toplumsallagsma siirecinin yol actigi
sOylenebilir (Nare, 1996, 201-202).

Dizinin 7. béliimiinde Siireyya'nin hamile oldugu 6grenilir ve
konakta biiylik bir seving yasanir. Ancak bir sorun vardir. Siireyya
caligmak istemektedir. Faruk ona bir miizik okulu agmaya s6z vermis
ancak Siireyyanin hamile oldugu 6grenildikten sonra dogumdan sonra
calismasia karar verilmistir. Siireyyanin okulu tutup tutmadigi
kaymvalidesi tarafindan Faruk'a sorulunca gergin bir ortam olusur.
Siireyya yalnizca baktiklarini fakat tutmadiklarini ifade eder. Siireyya ile
bas basa kaldiklarinda Faruk tekrar konuyu agar. Faruk Siireyya'ya ¢cocuk
dogduktan sonra ¢aligmamasi gerektigini sert bir dille yineler. Siireyya,
daha da sert bir bigimde “Sen benim hayatima kafana gore nokta
koyamazsin. Ben bu konakta siis bebesi olmak i¢in okumadim,
calismadim Omriim boyunca. Ayrica ¢alisan kadin istemiyorsan annenin
begendiklerinden baksaydin kendine. Kusura bakma ama ben ne senden
ne de annenden izin falan almayacagim c¢aligmak i¢in.” Nitekim Siireyya
dedigi gibi yapar ve okul acilinca okulda calismaya baglar. Egemen
ideoloji geregi, kadinlara geleneksel olarak bicilmis rollerin aksine
Siireyya, “kadinin yerinin kocasinin yani: olmadigini” desteklercesine
yillarca emek verdigi isi yapmak icin ¢alisir. Mitchell'in de dedigi gibi,
kadinlarin erkeklerin diinyasindaki yeri ezilen bir azinligin konumuyla
kiyaslanabilmesinin yanm sira kadinlar ayni zamanda calisarak erkek
diinyasi1 disinda da var olurlar ve olmalidirlar (2006: 2). Dolayisiyla dizide
de kadin temsili i¢in kutsanan 6zelliklerle erkek temsiller i¢in kutsanan

ozellikler birbirinden farklilik gostermektedir.
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TUSIAD'!n yaptig1 arastirmanin sonuglarina gére de dizilerde
kadinlarin daha fazla i¢ mekanlarda goriintiilendikleri, bunlarin ¢cogunun
0zel mekan oldugu ve karakterlerin burada keyfi olarak (leisure)
bulunduklar: tespit edilmistir. Buna karsilik erkekler daha fazla hareket
ozgiirligiine sahip karakterler olarak gozlemlenmistir. Bu sonug da bir
diger veri olan sahne i¢lerindeki rolleri destekleyici niteliktedir. Yapilan
caligma kadinlarin profesyonel olarak ¢aligmayan karakterler kaliplarina
sikistirildiklarini, erkeklerin ise ekonomik olarak daha 6zgiir, s6z sahibi
olduklarim1 ve g¢esitli islerde temsiliyet bulabildiklerini gostermistir
(Inceoglu ve Akcali, 2018: 47).

Incelenen dizide de Siireyya, direnen bir unsur olarak kendi
direttigi konularda s6z sahibi oluyormus gibi goriinse de aslinda Faruk'un
izni dahilinde s6z sahibi olabilmektedir ya da oluyormus gibi
gorlinmektedir. Stireyya ¢alismay1 ¢ok istemektedir ancak Faruk'un izni
olmadan bu miimkiin olmamaktadir. Faruk daha sonra izin verdiginde bir
okul acabilmis kendi okulunda caligmaya baglamistir. Ancak dizinin
incelemeye dahil edilen kisimlarinda Siireyya is yeri olan okulda degil
daha ¢ok ev ortamindaki sahnelerde yer almistir. Faruk'un ise Siireyya ile
kiyaslandiginda hareket alan1 daha genis ve kullandig1 mekanlar daha
fazla degiskenlik gostermektedir.

3.2. Ailenin Kutsallig: ve Aile Ozlemine Ragmen

“Qzgiir” Siireyya

Aile kavrami konusunda bir¢ok farkli tanimlama mevcuttur.
Arastirmacilar tam olarak ailenin ne oldugu, ne olmasi gerektigi ve icinde
barindirdigr dinamikler ile ilgili olarak ortak bir goriiste
birlesememislerdir. Geleneksel tanimlamalarin ¢ogunda ailenin
toplumun temel birimi oldugu ve ailenin yoklugu durumunda toplumun
islevsizlesecegi belirtilmektedir. Aile icsellestirilmis yas ve cinsiyet
hiyerarsisinin psikolojik bir Oriintiisiinli ortaya koyarken ayni zamanda
daha genis toplumsal kurumlarin da bir par¢ast olmaktadir. (Poster, 1989:
191) Aileler, kurumu egemen yap1 geregi degisen derecelerde olmak

tizere birey lizerinden baski kurarlar. Mevcut egemen sistemde aile,
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birliginin siirekli olarak saglanmasi istenen bir kurumdur. Poster'a gore
temel kani, elin eldivene uymasi gibi ailenin de egemen olana uydugunu
var sayma egilimindedir (Poster, 1989: 194).

Mevcut sisteme denk diisen anlamlarin yeniden tiretildigi bir arag¢
olan medya da ailenin birlik ve beraberliginin saglanmas1 gerekliligini
stirekli olarak yeniden iiretip yiiceltmektedir. Tam da bu noktada dizi
ozelinde bakildiginda ailenin varligi siirekli yiiceltilmekte, iliskiler
arasinda, konusmalarda ve verilen mesajlarda basat rol iistlenmektedir.
Bunun en onemli gostergelerinden biri de ailenin soyadidir. Dizide
Bursa'nin taninmis ailelerinden olan Boran ailesi ve Boran ailesinin 400
yillik gecmisi tiim aile bireyleri tarafindan siklikla yinelenmektedir.
Toplumsal temelde de aile kavrami hep kutsallik soylemiyle vurgulandigi
icin dizide de yansimasi degerler ve bu kutsalliga atfedilen cagrisimlarla
ifade edilmektedir. Ornegin Boran soyadinin ne ifade ettigi, “bir Boran
olmanmn agirlhig”, “Boran kani tagimanin ayricaligi”, “400 yillik
mazisiyle kutsanan Boran onuru ve haysiyeti”, “Boran soyadi
tasiyorsun”, “400 yillik Boran itibar1” gibi kurulan cilimlelerle
mesrulagtirilip iyice kaniksanmasi saglanmaya c¢alisilmaktadir. Bu
geleneksel aile kutsamasi “Ozgiir Siireyya™nin aile iginde yasanan
kirilmalardan kendisine yeni yollar yaratip buradan sizmaya ¢alisacagi bir
baska alandir.

Stireyya, anne ve babasini kiigiik yasta kaybetmis bir geng kiz
olarak aile diizeni ve aile ortamina hasret biiylimiistiir. Annesi ve babasi
sag iken meyhane isleten Siireyya, siirekli mutlu bir ¢ocukluk yasadigi
zamanlara doniisler yasar. Her ne kadar aile 6zlemi ¢ekse de bu 400 yillik
mazi ve Boran soyadi kendisine ¢ok agir gelmistir. Cilinkii aile ortaminda
bir tiirlii kendisi gibi olmasina firsat verilmemektedir. Cok asik olarak
evlendigi Faruk bile cogu konugmasinda, Siireyya'nin heniiz bir 'Boran'
olmanin farkina varamadigini, hala bu soyada uygun bir sekilde
davranamadigini ifade etmektedir. Hatta ailenin en mazbut, en olgun ve
tutarli oglu Osman dahi dizinin ti¢lincii boliimiinde Siireyya'ya, “Siireyya

biz biiyiik bir aileyiz. Sen o zaman Siireyya idin simdi ise Boran ailesinin
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gelini” diyerek Siireyya'ya nerede oldugunu hatirlatma geregi duymustur.
Siireyya ise Boran soyadi ve 400 yillik maziyi ¢ok umursamaz. Teyzesi
Faruk ile Siireyya'nin kavga ettigini 6grenerek, “Bdyle adamlarin itibari
ve ailesi her seyden &nce gelir. Karisindan da evliliginden de. Insallah
Faruk onlardan biri degildir.” Siireyya ise su sekilde karsilik verir: “Ya
soyadi Boran olmasa ne olacakti ha? Ben adami seviyorum, adami.”
Kayinvalide Esma Sultan esi Fevzi Boran'in kabri basinda onunla
konusur, “Ezdirmeyecegim Fevzi Bey, Boran soyadini bu Istanbullu
geline ezdirmeyecegim”. Siireyya'nin ise kendisinin Boran soyadi ile bir
kavgasi olmamasina ragmen bu denli bask1 araci olarak kullanilmasina
oldukga tepkilidir.

Soyadin ¢ok 6nemli olmadigini1 6nemli olanin duygu ve hissedilen

oldugunu siirekli yineleyen Siireyya'ya ragmen Faruk, dizinin besinci
boliimiinde yaptiklari bir tartigmada Siireyya'nin hala Boran soyadinin ne
anlama geldigini anlamamakla suglar. Siireyya ise buna, “Anlamiyorum
ve anlamayacagim. Ne oluyor Boran olunca ya ne oluyor? Ben
degismedim ayn1 Siireyya'yim” diye cevap verir. Faruk ise, “Kafana estigi
zaman her seyi yapamazsin demek oluyor. Bir adim atmadan 6nce aileyi
diistinmek zorundasin demek oluyor. Aile olmak boyle bir sey iste. Bazen
kendinden oOnce aileyi diisiiniirsiin, istemesen de bazi fedakarliklar
yapmak zorunda kalirsin” diye yanit vererek yasanilan bazi seylere sadece
soyadinin Boran olmas1 dolayisiyla mecbur olabilecegini ve bunlara
katlanmasi gerektigini sdyler. Farkli tilkelerdeki aileler lizerinde yapilan
sosyolojik arastirmalarda, gengleri yaslilara ve kadinlar1 erkeklere tabi
kilan ataerkil Oriintli, bu Orilintiiyli destekleyen erkek egemen otorite
ideolojileriyle birlikte yeniden iiretilir (Connell, 1998: 170).
Dizinin 9. boliimiinde Siireyya ve Faruk'un bebekleri i¢in dort ¢ocugunu
biiylittiigli besigi hazirlatan Esma Sultan, o besigin de kutsalligina
inanmaktadir. Aksam yemeginde konu ile ilgili bir konugma yapan Esma
Sultan, “Ben o besige baktigim zaman Boran olmanin giizelligini ve tabii
ki zorluklarini gériiyorum.” Esma Sultan burada besik imgesini

kullanarak yine asil soylarina atifta bulunmaktadir. Bir ailenin dort
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cocugunu da biiyiiten besik ailenin kutsalligina goénderme yapan bir
metafordur.

Siireyya, dizinin 16. bolimiinde bebegini kaybeder. Bir anne
olarak daha ilk 6grendigi glinden bu yana bebegine siki siki sarilmig ve bir
aile olabilecek olmanin mutlulugunu sonuna kadar yasamistir. Hatta
bebeklerinin engelli dogabilecegi ihtimalini bile gogiisleyerek bebegi her
ne olursa olsun dogurmaya karar vermistir. Ciinkii aile olmak onun
nezdinde de onemli bir yere sahiptir. Ancak dizinin 16. bdliimiinde
Siireyya, Faruk'un kendisine yalan soyledigini 6grenerek, bir aile 6zlemi
cekmesine ve ailenin kutsalligina kendisinin de inanmasina ragmen bu
aile ortamini terk ederek teyzesi dahil kimseye haber vermeden yurt digina
gider. Geleneksel Tiirk aile yapisinda kadinlara bigilmis roller geregi
kadinin aldatilsa dahi o evde kalmasi beklenir. Burada fiili bir aldatma gibi
bir durum bile s6z konusu olmadig1 halde evini terk edip gider. Siireyya
kendi direnis hareketini kendi yargilar1 ve toplumsal kalip yargilari
sarsmak pahasma ortaya koymustur. insan dzneleriyle ilgilenildiginde
egemenligin oldugu yerde direnmenin de oldugu varsayilabilir (Poster,
1989:195).

Stireyya c¢oziimlemeye dahil edilen boliimler boyunca, kadin
kimligi ile var olmaya calisan, egemen olanin dayatmalarina ve siur
ihlallerine kars1 duruslar sergilemektedir. Ancak ¢oziimlemenin igerisine
dahil edilmeyen dizinin ikinci sezonunda Siireyya her ne kadar gitmis olsa
da egemen yapiya yeniden eklemlenen bir anlam olarak yuvasina
donecektir.

3.3. Gii¢, Otorite, Egemenlik ekseninde Miicadele

Eden Siireyya

Toplumda oldugu gibi aile i¢cinde de giicii elinde bulunduran
bireyler bulunur. Giiglii olan iktidar ele gegirir ve yasadig1 toplumu veya
aile gibi grubu yoOnetme hakkina sahip olur. Giig, esit bir bigimde
paylasilmadiginda, ailede hiyerarsik bir yapi olusabilmektedir. Aile
icinde olusan bu hiyerarsik yap1 beraberinde bazi ¢atisma alanlarin1 da
getirebilmektedir (Sayin, 1991: 540).
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Boran ailesinin de ataerkil ve gii¢ temsili, ailenin hanimi Esma
Boran'dir. Ona herkes Esma Sultan diye hitap eder. Esma Sultan, soyadi,
ailesi ve soyu konusunda ¢ok titizlenen, dogmatik bir kisidir. Ailenin tek
kiz cocugu olmasi dolayistyla biitiin miras ve soyadin tek varisi olan Esma
Sultan, biriyle evlenip onun soyadimi almak istemez ve kendisiyle
evlenmesi durumunda 'Boran' soyadini esinin almasi sartin1 kosar ve
soyadin1 esine verir. Esma Sultan ailede, giicii, iktidar1 ve egemen olani
temsil eder. Ailenin iktidar yapisina iliskin arastirmalar, bir biitiin olarak
diistintildiiglinde karar almada etki giicii olarak “iktidar” tanim1 karsisinda
uzlagimsal bir yaklasim benimsemislerdir (Connell, 1998: 170). Dizide
her ne kadar kararlar en biiyiik erkek evlat Faruk'tan ¢ikiyormus gibi
goriinse de asil iktidar Esma Sultan'dur.

Esma Sultan ile Siireyya arasinda ¢oziimlemeye dahil edilen
boliimler siiresince bir miicadele yasanir. Kendisine anne demek isteyen
Stireyya'nin anne demesine izin vermez. Siireyya'ya hitap ederken
kendisinin gelini olmadigin1 vurgulamak icin 'Gelin hanim', baskalarina
Siireyya'dan bahsederken de Bursa'da taninmis bir ailenin kizindan ziyade
Istanbul'un, bilinmeyen bir yeri ve bilip tanimadig bir ailenin kiz1 oldugu
i¢in 'Istanbullu Gelin' diye hitap eder. Ciinkii Siireyya'nin Faruk'un karis
olmak disinda bir de Esma Sultan'in gelini olmas1 gerekmektedir. Daha
Siireyya'nin eve gelin olarak geldigi ilk giin, onu -her ne kadar oglunun
karis1 olmus olsa da- asla kendi gelini olamayacagini ve konakta ¢ok uzun
stire kalamayacagini sOyleyerek tehdit eder. Siireyya'y1 o kadar yok sayar
ki odasina girerken bile kap1y1 ¢calma nezaketinde bulunmaz.

Esma Sultan: Bu oda bu konagin kalbidir. Kuruldugundan beri

konagin tim hanimlar1 burada kaldi. Sevgi de burada biiytidi

ailenin kokleri de. Analig1 burada tattilar. Konagin hanimlig1 bana
kalinca buraya yerlestim. Biitiin ogullarim burada dogdu. Ebe

Faruk'u kucagima verdiginde parmagimi dyle bir tuttu ki kiyamete

kadar hi¢ birakmayacak sandim. Ogullarim hep canimdan 6tede

tutarak blylittiim. Ailemize yakisir kurallarla hayati ogrettim.

Diistiiler ellerinden tuttum. Sendelediler destek oldum. Niye?
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Soyumuz siirsiin istedim. Gelinimiz olacak kizi se¢ip kendi
ellerimle teslim etmeyi bekledim. Ta ki bugiine kadar. Faruk'la
evlendin, karis1 oldun. Ama sanma ki benim gelinimsin, sanma ki
bu konagin hanimisin. Yasadigin miiddetce tadini ¢ikar. Ama giinii
geldiginde umutlarla girdigin bu odadan kapkaranlik bir istikballe
¢ikacaksin.

Siireyya: Esma Hanim, sizi hayal kirikligina ugrattigimin

farkindayim. Uzgiiniim. Kizgmsmz anliyorum. Ama evet biz

Faruk'la evlendik. Ve ben hi¢ pisman degilim. Belki bir giin

seversiniz beni hatta gelininiz olarak kabul edersiniz. Ama

etmezseniz bilmeniz gereken bir sey var: Ben Faruk'un karistyyim
ve bu da bana yeter.

Esma Sultan, sadece bir anne olmanin ¢ok 6tesindedir. Cocuklari
ve yakin ¢evresi ile ilgili kararlari -bu evlilik ve bosanma karar1 dahi olsa-
kendisinin vermesi gerektigine inanir. Evine gelin olarak gelecek kisiyi
oglunun degil kendisinin gelini olacagi i¢in kendisinin se¢mesi
gerektigine inanir. Bir durum tanimini dayatma, olaylarin anlagilmasina
ve meselelerin tartisilmasina esas olacak terimleri olusturma, idealler
formiile etme yani kisaca hegemonya hakki iddia etme yetenegi de bu
iktidarin temel parcasidir (Connell: 1998: 151).

Esma Sultan, ailedeki yapiy1r konu Siireyya olunca bir sekilde
stirekli kendi lehine kullanir. Anne olmanin, evin biiytigii olmanin verdigi
cesaret ve giice dayanarak Faruk'tan habersiz bir bosanma protokolii
hazirlatip Siireyya'ya avukati araciligiyla imzalatir. Faruk'un bunu
ogrenmesiyle Siireyya'nin sadece kendisinin karist olmadigini, tiim aile
bireylerinin soyadini tagidigini ve hareketlerine dikkat etmesi gerektigini
sOyler.

Faruk: Kiz buraya geldiginden beri burnundan getiriyorsun.

Neden peki? Sen bu gelini kendin se¢gmedin de ondan.

Esma Sultan: Oliiriim de segmem. Ne sana ne bana lay1k.

Bu konusmada Esma Sultan, ataerkil aile yapisini gereklerine

uygun olarak, oglunun es se¢iminde kendisinin de s6z sahibi oldugunu bir
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kere daha vurgulamaktadir. Yani sadece Siireyya'ya degil, ogluna da bir
yasam alani birakmamakta, onun evliliginden bosanmasina kadar biitiin
hayati meselelerinde kendisini birincil yetkili kisi olarak gérmektedir.
Hamile kaldigin1 6grenen Siireyya ve kaymbiraderleri kapi oniinde
davullu zurnali kutlama yapar. Esma Sultan bunu dogru bulmaz ve
Siireyya'ya ¢ikisir.

Siireyya: Esma Hanim yeter, ben sizi fazlasiyla dinledim.

Agzimdan ¢ikan her heceye fazlasiyla dikkat ettim ama siz fark

etmediniz. Ben size anne demek istedim, siz liizum gérmediniz.

Bu son yaptiginizi hazmedemiyorum. Siz beni bir yalanla

Faruk'tan ayirmaya ¢aligtiniz. Farkinda degil misiniz? Siz bizi

ayirmaya ¢aligtiniz ve biz ondan sonra aile olduk. Ve evet ne kadar

giizel sdylediniz. Karnimda Boran kani tasiyorum. Ister sevin ister
sevmeyin, ister kabul edin ister etmeyin ama sizden sonra Boran
ailesi bana emanet. Ben sizinle anlagmanin bir yolunu aradim.

Bundan sonra karar sizin. Savagsmak mu istiyorsunuz? Keske

istemeseniz. Ama istiyorsaniz savasacagim. Ben ¢ocugunun gozii

onilinde asagilanan ezilen bir anne olmayacagim.

Siireyya'nin evden ¢ikarken nereye gittigine, nereden geldigine,
hamileliginde c¢alisip ¢alisamayacagina, hatta calisip ¢alismayacagina
kadar her hareketine karisir. Torununun odasini annesinin degil kendisinin
dekore etmesi gerektigini diisiiniip bunun kendisinin hakki oldugunu
savunur. Hatta Siireyya'nin o odayr dekore etmek i¢in herhangi bir
birikiminin olmadigini, bu isin belli bir kiiltiir ve zevk sahibi olunmasi
gerektigini syler. Siireyya'nin zevkini alelade bularak onu kiigtimser.

Stireyya: Benim de bebegimin odasi olacagi i¢in benim de

zevklerimin ve ihtiyaglarimin kale alinacagini diistintiyorum.

Esma Sultan: Burasi siradan bir ev degil. Buranin dekorasyonu

belli bir bilgi birikimi gerektiriyor. Hele ki ilk torunumun odas1

misafirlerle dolup tasacak. Alelade zevklere miisaade edemem.

Stireyya: Misafir mi dediniz? Kiigiiciik bebegin odasina misafir,

insan m1 girecek?
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Dekor mekor neyse izin veririm de buna izin veremem.

Esma Sultan: Torunumu nasil yetistirecegim konusunda senden

izin alacak degilim.

Siireyya: Bakin sizi her konuda alttan aliyorum, alirim da ama

bence sinirlar1 zorlamayin. Buna izin veremem. Siz ister sevin

ister sevmeyin, ben doguracagim ¢ocugu. Dolayisiyla ona ben
bakacagim.

Esma Sultan, Faruk'un yanina gitmek i¢in evden ¢ikan Siireyya'y1

durdurur:

Esma Sultan: Siireyya bdyle tek basina nereye gidiyorsun?

Siireyya: Faruk'un yanina.

Esma Sultan: Sen bdyle tek basina higbir yere gidemezsin.

Siireyya: Giderim. Taksiye biner giderim.

Esma Sultan otoritesi ve giicli diger aile bireyleri tarafindan da
kaniksanmustir. Zira Faruk, esine daha ¢ok asik olmasini Siireyya'nin
Esma Sultan'1 ¢ok giizel bir sekilde idare etmesine kadar vardirir. Faruk,
Siireyya'ya “Esma Sultan't dyle giizel idare ediyorsun ki her defasinda
sana daha da asik oluyorum” diyerek daha da wuysal olursa,
kaymvalidesiyle daha da iyi ge¢inir onun yapip ettiklerine daha az karsi
gelis sergilerse daha da asik olacaginin isaretlerini vermektedir. Kadin ile
erkek arasinda var olan esitsizliklerin odag ailedir. Aile otorite, esitsizlik

ve boyun egmenin sembolii haline gelmistir (Gittins, 1985: 63).

SONUC

Medya sadece egemen anlamlarin tiretildigi bir alan degildir. Bu
alanda egemen anlamlarin iiretildigi gibi bu anlamlarla miicadeleye giren
anlamlar da iiretilebilmektedir. Calismada bir popiiler kiiltiir iiriinii olan
yerli dizilerin igerisinde, egemen anlamlarla miicadeleye giren anlamlari
“Istanbullu  Gelin” dizisi 6zelinde “Siireyya” Kkarakteri {izerinden
irdelenmeye ¢alisilmistir. Medya egemen anlamlarin yeniden {iretildigi

bir alan olmakla birlikte bu ¢alismada yapilan analizler gostermistir ki
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medya igerisinde egemen anlamlarla miicadeleye giren anlamlar1 da
igerisinde barindirmaktadir.

Toplumsal cinsiyet temsillerinin Siireyya 6zelinde incelenmesi
neticesinde, kadin erkek kimlikleri arasindaki esitsizlikler, toplumun
urettigi kaliplagmis egemen yargilar, ataerkilligi yeniden tireten sdylemler
ve bunlara benzer yeni anlamlar izlenilen boliimlerin hemen hemen
hepsinde yeniden iiretilmis, bu konuda yapilmis c¢alismalari
destekleyecek anlamlara rastlanilmistir. Ancak bu anlamlarla miicadeleye
giren anlamlar da azzimsanamayacak kadar ¢oktur. Siireyya'nin temsilini
toplumsal degerler acisindan sorgulandiginda, topyekun bir degisim veya
bir yenilik olarak nitelendirmekten ziyade, egemen temsillere ve
degerlere bir sizma, bir direnme olarak gorebiliriz. Mevcut sistemin
dayatmalar1 ve toplumsal yargilar bir sekilde izleyiciye diger karakterler
yoluyla iletilmis olsa da bir miicadele alaninin da var oldugu belirlenen
temalar kapsaminda ortaya ¢ikarilmistir.

Dizide genellikle ev kadini olan kadin karakterlere karsi Siireyya,
tiim kars1 koymalara ragmen calisan bir kadin olmustur. Siirekli yinelenen
ailenin birlik ve beraberliginin saglanmasi gerekliligine, her tiirlii baskiya,
erkek egemen otoriteye ve ailenin kutsalligina toplumsal kalip yargilara
ragmen Siireyya ailesini ve esini birakip gidebilmis kendi direnisini
gerceklestirebilmistir. Kayinvalidesi Esma Hanim'in goriiniirde 'ailenin
birlik ve beraberligini saglama' amaciyla gerceklestirdigi baski, yildirma
ve hileleriyle aile icinde kurdugu otorite ve giiciin karsisinda dik
durabilmistir. Bu giiciin karsisinda kendi imkan ve becerileriyle miicadele

etmis bu alanda da olusturdugu kiriklardan igeriye sizabilmistir.



sDil iFADE
92 | Tugba Kizilsimsek

KAYNAKCA

Adorno, Theodor W. (1975). “Culture Industry Reconsidered” der. Erol
Mutlu. Kitle iletisim Kuramlari, Ankara: Utopya Yayinevi.

Biiker, Seg¢il & Kiran, Ayse (2000). “Televizyon Reklamlarinda Kadina
Yonelik Siddet: Siddetin Nesnesi Kadin”, (Der. Nur Betiil Celik),
Televizyon Kadim ve Siddet, Ankara: KIV Yayinlari, s. 281-316.

Connell, R. W. (1998). Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar. cev., Cem
Soydemir, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Celenk, Sevilay (2005). Televizyon Temsil Kiiltiir, Ankara: Utopya
Yayinevi

Celenk, Sevilay & Timisi, Niliifer (2000). “Yerli Dramalarda Kadin
Temsili ve Siddet”, (Der. Nur Betiil Celik), Televizyon Kadin ve Siddet,
Ankara: KIV Yaynlari, s. 23-64.

Erdogan, irfan ve Alemdar, Korkmaz (2002). Oteki Kuram, Ankara: Erk
yayinlar1

Fiske, John (2012). “Popiiler Kiiltiirii Anlamak”. Cev. Siileyman Irvan.
Istanbul: Parsomen Yayincilik.

Gittins, Diana (1985). Aile Sorgulaniyor. ¢ev., Tuna Erdem. Istanbul:
Pencere Yayinlari

Giingor, Nazife (2011). Iletisim: Kuramlar-Yaklasimlar. Ankara: Siyasal
Kitabevi

Hall, Stuart (2003). Kodlama ve Koda¢im, (Hazirlayanlar: Zeynep
Ozarslan, Baris Coban), Séylem ve ideoloji Mitoloji, Din, Ideoloji,
Istanbul, Su Yayinlar1.

Horkheimer, Max ve Adorno, Theodor W. (2014). Aydinlanmanin
Diyalektigi, ¢ev., Nihat Ulner ve Elif Oztarhan. Istanbul: Kabalci
Yayincilik.

Le Bon, Gustave (2005). Kitleler Psikolojisi, Cev., Selehattin Demirkan.
Istanbul: Yagmur Yayinevi.

Marx, Engels, Lenin (2002). Kadin ve Aile. ¢ev., Arif Gelen. Ankara: Sol

Yayinlari.



sDil iFADE
93 | Tugba Kizilsimsek

Mitchell, Juliet (2006). Kadmlar En Uzun Devrim, istanbul: Agora
Kitaplig1.

Nare, Sari (1996). “Kahramanlik ve Toplumsal Cinsiyet”, Der: Necla
Arat. Kadm Gergeklikleri. Istanbul: Say Yayinlar1,s.191-204.

Inceoglu, Irem. Akgal1, Elif (2018). Televizyon Dizilerinde Toplumsal
Cinsiyet Esitligi Arastirmas1 TUSIAD: istanbul.

Ozbek, Meral (1994). Popiiler Kiiltiir Ve Orhan Gencebay Arabeski.
Istanbul: iletisim Yayinlan.

Ozsoy, Aydan (2015). "Yerli Televizyon Dizilerinde Farklilasan
Toplumsal Cinsiyet Temsilleri Uzerine Bir Tartisma", Toplumsal Cinsiyet
ve Medya Temsilleri (Der. Sahinde Yavuz), Istanbul: Heyamola Yayinlari,
s.226-246.

Poster, Mark (1989). Elestirel Aile Kurami. ¢ev., Hiiseyin Taping.
Istanbul: Ayrint1 Yayinevi.

Saym, Onal (1991). Aile Yazilar: 4; Aile ici Iligkilerin Toplum Ve Birey
Boyutunda Coziimlenmesi, Ed. Beylii Dikegligil ve Ahmet Cigdem,
Ankara: Bagbakanlik Aile Arastirma Kurumu Yayinlari.

Swingewood, Alan (1996). “Kitle Kiiltiiri Efsanesi”, ¢ev., Aykut Kansu.
Ankara: Bilim ve Sanat Yaynlar1

Yildirim, Ali ve Simsek, Hasan (2005). Sosyal Bilimlerde Nitel Aragtirma
Yontemleri, Ankara: Segkin Yayincilik



SDi iFADE
94 | DERGISi

Yazi Teslim Kurallari

. Yayimlanmak Uzere gonderilen yazilar ilk olarak dergi
editoru tarafindan amag, konu, igerik ve yazim kurallari
acisindan incelenerek uygunlugu degerlendirilir. Editor
tarafindan uygun bulunan yazilar yazar adlar gizlenerek
bilimsel agidan degerlendiriimek Uzere, alaninda kabul
goérmus iki hakeme gonderilir. Bu suregte kor hakem
politikasi uygulanir. Hakem raporlarinin ikisi de olumlu
oldugu takdirde yazi dergide yayimlanir. Hakem
raporlarindan biri olumlu digeri olumsuz oldugunda ise yazi
uguncu bir hakeme gonderilir. Yazarlar hakemlerin elestiri,
Oneri ve duzeltme taleplerini dikkate almakla yukumludurler.
Yazilarin dergide yayimlanmasina iligkin son karar yayin
kuruluna aittir.

. Yazilarin bagka yerde yayimlanmamis orijinal calismalar
olmasi gerekmektedir. Bunlarin disinda kitap elestirisi,
bildiri, ceviri vb. yazilar da kabul edilmektedir. Dergiye
génderilen yazilar Turkge ya da ingilizce dillerinde olabilir.

. Dergiye gonderilen bildiriler igin bildirinin hangi toplantida,
nerede ve ne zaman sunuldugu belirtiimelidir.

. Dergiye goOnderilecek c¢eviri metinler igin yazinin
yayimlandigi derginin editorinden izin alinmalidir ve orijinal
metin dergiye ceviriile birlikte gonderilmelidir.

. Calismalarda baslik, 6zet, anahtar kelimeler, yabanci dildeki
baslik, abstract, keywords, giris, ana metin (varsa yontem-
bulgular), sonu¢ ve degerlendirme sirasinin izlenmesi
beklenmektedir.

. Dergiye gonderilen yazilar, dipnotlar ve kaynakga dahil 10-
25 sayfa uzunlugunda olmalidir.
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7. Yazilar Times New Roman karakteriyle 12 punto ve bir
bucuk satir araligi ile yazilmalidir. Metin iginde dipnot
kullanilacaksa dipnotlar 9 punto ve tek satir araligiyla
yazilmaldir.

8. Yazinin ana bashgi kalin ve buyuk harflerle yaziimahdir. Ara
basliklarise kalin ve sozcuklerin ilk harfi buyuk yaziimahdir.

9. 40 sbzcugu gegen alintilar bir santim igerden, blok halinde,
tek satiraraliginda ve 11 puntoile yazilmalidir.

10.Yazida yer alan tablo, figur, fotograf, illistrasyon ve bagka
yerde yayimlanmis uzun alintilarin telif haklari ile ilgili olarak
yazarlar sorumludurlar.

11.Yayina hazir eserlericin yazardan onay alinir.

12.Yazarlara derginin basili kopyasindan birer adet gonderilir.

13.Yukarida belirtilen kurallara uygun olmayan yazilar, gerekli
dizenlemelerin yapilmasinin ardindan degerlendirme
surecine kabul edilir.

14.Yazilar editéryal incelemenin hizli bir sekilde
gerceklesebilmesiicin elektronik posta (sduifade@sdu.edu.tr)
ile gonderilmelidir.

Kaynak Gosterme
Metin iginde Kaynak Gésterme

o TUm referanslar ana metinde parantez iginde yazarin adi,
basim yili ve sayfa numaralari ile belirtiimelidir. Notlar ve
referanslar ayrilmali, notlar metnin igcinde numaralandirilip
metnin sonunda numara sirasina gore ve referanslardan
once yerlegtiriimelidir. Notlarin icinde yer alacak referanslar
icin de metin ici kaynak gosterme yontemi kullaniimalidir.

e Metin icinde 40 kelimeden uzun alintilar tirnak
kullanilmadan girintili paragraf olarak verilmelidir.



SDi iFADE
96 | DERGISI

Metin icinde 40 kelimeyi gecmeyen dogrudan alintilar igin
cifttirnak kullaniimalidir.

Referans verirken yazar ismi metinde ge¢gmiyorsa parantez
icinde yazarin soyadi ve yayin tarihi belirtiimelidir: (Turner,
2015).

Yazar ismi metinde gecmiyorsa ve belli bir sayfa s6z konusu
ise: (Jay, 2005: 161).

Yazar ismi metinde gegiyorsa kaynagin yayin tarihi ve sayfa
numarasi yazilmalidir: (2005: 161).

Metinde birbirini takip etmeyen sayfalar varsa: (Kejanlioglu,
2005: 20-8, 65-9).

Iki yazarli kaynaklarda her iki yazar soyadi da
kullaniimalidir: (Herman ve Chomsky, 2012).

ikiden fazla yazar varsa “vd.” seklinde yaziimalidir: (Lee vd.,
2008).

Ayni yazarin, ayni yil yayimlanmig birden fazla eseri
kullaniimigsa, basim yilina a, b, ¢ gibi harfler eklenmelidir:
(Hall, 1998a), (Hall, 1998Db).

Ayni konuda birden ¢ok kaynaga basvurulmusgsa kaynaklar
birbirinden noktal virgul ile ayrilmahdir: (Jay, 2005: 149;
Therborn, 2015: 21).

Kaynaklar listesinde sadece metinde gondermede
bulunulan kaynaklara yer verilmelidir. Bu kaynaklar alfabetik
olarak siralanmalidir. Bir yazarin birden ¢ok c¢alismasi
listede yer alacaksa yayin tarihi ge¢cmisten gunumuze dogru
siralanmalidir.

Kitap
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Dergide Makale
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