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AMAC VE KAPSAM AIMS AND SCOPE

Medya ve Kiltirel Calismalar Dergisi, Nisan ve Ekim aylarinda olmak
Uzere yilda iki kez yayinlanan, ulusal, hakemli ve agik erisimli bir elektronik
dergidir. Amaci; medya, iletisim ve kltirel ¢galismalar alanlarinda akademik
calismalar desteklemek ve yeni perspektiflere yer vermektir.

Medya ve Kdltirel Galismalar Dergisi; medya, kitle iletisimi,
cagdas kultar ve popduler kiltir ile ilgili analizler Gizerine odaklanir. Ayrica s6z
konusu alanlarin; sosyal iligkiler, bireylerin deneyimleri ve anlam dunyalari
Uzerindeki donusturiicu etkilerine yénelik calismalar da derginin kapsami
icerisinde yer alir.

Journal of Media and Cultural Studies is a peer-reviewed, electronic, and
open access journal that is published semi-annually on April and October.
Journal aims to support academic studies and new perspectives on media,
communication, and cultural studies.

Journal of Media and Cultural Studies focuses on analysis of
media, mass communication, contemporary culture, and popular culture;
and also studies on transformative effects of these fields on social relations,
individuals’ experiences and semantic worlds.
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Editorden

Sayin Okuyucular,
Medya ve Kltirel Calismalar Dergisi’'nin ikinci sayisini sizlerle paylagsmaktan buytk mutluluk duyuyoruz.

Bu sayi, Gul Esra Atalay tarafindan kaleme alinan Sanal Dinyanin Gérgt Kurallari: Netiket isimli makale
ile agihg yapiyor. Atalay’in makalesi; internetin gérgu kurallari veya sanal mecralarin sosyal normlari
anlaminda kullanilan netiket kavramini tartigiyor. Atalay, iletisim amacli olarak kullanilan yeni medya
mecralarinin, sanal bir sosyal ortam olarak iglev gérdigunu belirtiyor ve tipki toplumsal hayatta oldugu gibi
yeni medya ortamlarinda da, bireylerden birtakim normlara ve gérgl kurallarina uymasinin beklendigini
acikliyor. Makale, netiket kavramini; toplumsal yasamin normlari, dijital itibar ve dijittal ayak izi ve farkli
yeni medya mecralarinin olusturdugu farkli kurallar / normlar / beklentiler Gzerinden tartisarak, Turkiye’de
siklikla tartisilmayan bir alana katki sagliyor.

Bahar Muratoglu Pehlivan’in kaleme aldig1 Toplumsal Cinsiyet Rolleri A¢isindan Tirk Cizgi Filmlerinde
Anne ve Baba Temsili Uzerine Bir Calisma isimli makale ise, toplumsal cinsiyet rollerini ve bu cercevedeki
tektiplestirmeleri, Turk yapimi cizgi filmlerdeki anne ve baba rolleri Gzerinden inceliyor. Makale, ¢izgi
filmlerdeki cinsiyet esitsizliklerini ve kadin ile erkege yuklenen tektiplestiriimis davranig kalplarini,
medyanin ¢ocuklar Gzerindeki etkisi baglaminda tartisiyor.

Emrah Cevher ve Yagiz Aydin tarafindan kaleme alinan Gidndlz Kusagi Programlarinda Séhret ve
Séhretimsilerin Sunumu: Seda ve Ugur’la Ornedi isimli makale ise, séhret ve séhretimsi kavramlarini
temeline alarak; sohret figurleri Gzerinden yaratilan sbéhretimsilerin nasil televizyon metasi haline
geldiklerini, kalttr endustrisi perspektifinden, giindiz kusagi televizyon programlari 6rneginde tartismaya
aciyor.

Son olarak, Mehmet Aytekin’in yapmis oldugu kitap incelemesi, llkay Kanik’in eseri olan Gastro Sinema
kitabi Gzerine odaklaniyor. Aytekin’in incelemesi, Gastro Sinema’nin, yemegin sinemasal anlatida bir
metafor oldugu Uzerinde durdugunu ve gerek toplum bilimsel, gerek géstergebilimsel analizlerle anlatisini
destekledigini belirtiyor ve bu anlamda kitabin, Turkiye’'de fazla ¢aligsiimayan bir alanin literatirtine katki
sagladigini sdéyliyor. Aytekin, oldukgca kapsamli incelemesiyle, eserin tartistigi konularn okuyucuya
sunmus oluyor.

Keyifli okumalar dileriz.

Dr. Ogr. Uyesi Bahar Muratoglu Pehlivan
Dr. Ogr. Uyesi Pelin Ugiimii Aktas
Antalya AKEV Universitesi
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Sanal Dinyanin Gorgu Kurallari:
Netiket

Gul Esra ATALAY"

Ozet

Sosyal bir varlik olan insan, olusturdugu her grupta normlar gelistirir ve grubun her dyesinden bu normlara uymasi beklenir. Yeni
medya mecralarinin kullanim alanlari ve kullanim sureleri arttikga sanal dinya bir sosyal ortama dénismus ve burada yeni normlar
olusmaya baslamistir. Sosyal medya kullanicilari, artik gcogunlukla kendi isimlerini kullanarak hesap agmakta ve gcevrimici aktivitelerde
bulunmaktadir. Ozellikle yeni medya mecralari iletisim amaclh olarak kullanildiginda sosyal mekan gibi algilanmakta ve buradaki
iletisimi bir duzen igerisine sokan goérgu kurallarina ihtiya¢c duyulmaktadir. Netiket olarak adlandirilan internetteki goérgu kurallar,
ozellikle Turkiye'de yeni medya calismalarinda yeterince ¢alisiimayan bir konudur. Bu galismada netiket kavraminin olusumu ve
dijital ayak izi ve dijital itibar ile iligkisi tartisiimistir. Calisma netiketin gerekliligini ve baslica netiket 63elerini gindeme getirmesi
pbakimindan alana katki saglamayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Netiket, sosyal medya ve toplum, dijital ayak izi, dijital itibar, gérgu kurallari.

Etiquette of CyberSpace: Netiquette

Abstract

Human beings are social creatures and form social norms in every group they are involved in. As the usage of new media platforms
vary and the amount of time spent on new media increased, the cyber world has turned into a social space and formed its own
social norms. Social media users are creating their accounts with their real names and their online activities are non-anonymous.
When new media platforms are used to communicate with each other, they are perceived as a social space and a need for rules
of good manners rises. Netiquette: good manners for new media platforms is a new concept in Turkish New media academia and
is rarely studied. This study aims to discuss formation of netiquette and its relationship with digital footprints and digital reputation.
This study is important as it discusses the necessity of netiquette and expresses the fundamental netiquette rules.

Keywords: Netiquette, social media and society, digital footprints, digital reputation, etiquette.

*Dr. Ogr. Uyesi, Uskudar Universitesi, letisim Fakiltesi, Yeni Medya ve Gazetecilik BsIim,
gulesra.atalay@uskudar.edu.tr 3
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Girig

insan ve toplum icin sdylenmis en temel sozlerin baginda Aristoteles’in Zoon Politikon ifadesi gelir.
insan sosyal bir hayvandir. Bagkalariyla bir araya gelerek gruplar olusturan, is bélimii yapan insanlar,
s6z konusu topluluklarda grup normlari olustururlar. insan, lyesi oldugu gruplarda onaylanma ve kabul
arayigl icerisindedir. Bu arayis nedeniyle var olan sosyal normlara uyar. Yeni medya teknolojilerinin
gelisimi ve yayginlagmasi insanlar arasi iletisim ve etkilesimi yeni boyutlara tagimistir. Hem profesyonel
yasam hem de insanlar arasi gunlik etkilesimin blayuk bir kismi yeni medya mecralarindan yarutilmeye
baslanmigtir. Bu slre¢ yeni medya mecralarinin sanal bir mekéan olarak algilandigi yeni bir durum
ortaya ¢ikarmistir. Bu sanal mekanda karsilasan, bulusan, iligkiler kuran ve yuruten, gruplar olusturan
insanlar ilk basta kendilerini fiziksel yasamda dahil olduklari gruplarla iligki kurarken dikkat etmek
zorunda olduklar sosyal normlardan 6zgurlesmis gibi hissetmigse de, zamanla sanal mekanlarin da
kendilerine 6zgl sosyal normlari olusmaya baslamistir. Netiket (internetin gérgt kurallar) olarak
adlandirilan bu normlar Uzerinde henlz tam anlamiyla bir uzlasim yoktur. Farkli platformlarin farkli
netiket kurallari olmakla beraber bu kurallar sosyal gruplarin yapisina gére de degisiklik gdstermektedir.

Bu calismada Turkiye’de akademik alan yazinda Uzerinde yeterince calisiimayan netiket kavrami
ele alinacaktir. Calisma, yeni medya teknolojileri yordamiyla sirdurllen sosyal etkilesimin kurallarina
dikkat cekmeyi amaclamaktadir.

Toplumsal Yasam ve Sosyal Normlar

insan yavrusu, dogumundan itibaren kendisine bakim veren anne babasi ve diger kisilerden icine
dogdugu toplumun bir pargasi olmanin gerektirdigi kurallari 6grenmeye baglar. Toplumsallasma ya da
sosyallesme denilen bu sureg, iki genel asamada gerceklesir. Bunlardan ilki kulturel 6grenmenin yogun
olarak yasandigi dénemdir. Bu dénem bebeklik ve ¢ocukluk dénemini kapsar ve bu dénemde cocuk
neyin yenilip icileceginden tuvalet egitimine, o toplumda neyin ayip oldugundan neyin kabul edilebilir
ya da takdir edilir olduguna uzanan genis bir yelpazede bilgileri ailesinden edinir. ikinci toplumsallasma
slreci ise bireyin olgunluk déneminde gerceklesir. Bireyin toplum icerisinde etkilesime girdigi okul,
medya gibi kurumlar toplumsallagsma surecinin sirmesini saglar. Bu nedenle “toplumsallasma insan
davraniginin surekli olarak toplumsal etkilesimler yoluyla bicimlendigi yasam boyu siren bir sirectir”
(Giddens, 2005: 27,28). Cocuk bluyudikge, Uyesi oldugu ve olmadigi sosyal gruplari ve bu gruplara
dair kurallari égrenip uygulamaya basglar. i¢c grup- dis grup ayrimi ve bu gruplara dair normlara uyma
duzeyi kdltirden kaltare farkliliklar gésterebilir. Ancak uyma en temel insan davraniglarindan biridir.
Sosyal uyma alaninda uzun yillardir sdrddrilen arastirmalar, insanin icerisinde bulundugu gegici
ya da kalici gruplara uyum cabasinin boyutlarini gézler énine sermistir (Kagitgibagi ve Cemalcilar,
2016). Yeni girilen gruplarda, sosyal ortamlarda insan &nceleri normlardan bihaber oldugu icin
bocalasa da zamanla digerlerini gézlemleyerek ya da aldigi tepkileri degerlendirerek sosyal normlari
égrenerek bunlara farkli dlgiilerde uyum géstermeye baglar. insanlarin grup yasamlari incelendiginde
uyeler arasi 6rgitlenmenin Uc¢ temel 6gesi oldugu gérdlar. Bunlar kurallar, mevkiler ve is boélimudur
(Ozankaya, 1996: 128). Her sosyal grubun cesitli kurallar vardir. Bunlarin bir kismi gelenek, gérenek
ve ahlak kurallari gibi yazili olmayan kurallar ya da yasalar, yonetmelikler, tizUkler gibi yazili kurallardir.
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Yazili olmayan kurallarin yaptirimi grubun kurali ¢igneyene baski yapmasi, ayiplamasi diglamasi ve
bazen gruptan atmasi seklindedir. Yazili kurallarin ihlali ise resmi olarak ceza alma gibi yaptirimlarla
sonuglanabilir. Sosyal gruplarda her Gyenin belirli bir mevkii vardir. Bu mevkiler grubun yapisina gére
degiskenlik gosterir. Ailede anne-baba gibi roller mevcutken, bir isyerinde ast-ust, isci isveren gibi farkli
konumlar s6z konusudur. Yine gruplarda kigiler sahip olduklari mevkilere uygun igleri yerine getirerek
gruba ait gérevleri bir is bélumuU neticesinde hayata gegirirler (Ozankaya, 1996: 129). Goffman’a gére
(2017: 64), bireyler toplumsal eyleme katilirken butin bir kigilikleriyle degil, 6zel bir sifatlari ya da
statlleriyle dahil olurlar. Ylz yize kargilagsmalarda, birden fazla sifatla dahil olmak mimkindudr. Oysa
yeni medya teknolojilerinin araciligiyla kurulan iletisimde, 6zel sifat ve statl ile dahil olma durumu ¢ok
daha 6nem kazanir. Belirli bir sifatina ya da statlistine gére buralarda iletisime gecen birey bu statuye
uygun gelecek sosyal normlara gére davranmalidir. Simetrik davranis kurallarina gére birey kendisiyle
ayni statiideki kisilerle karsilikli belirli yiikimlilliikler ve beklentilere gére hareket eder. Ornegin kendisine
yapiimasini istemedigi bir seyi bagkasina yapmaz. Gérgu kurallari cogunlukla simetriktir. Ote yandan
Goffman’in (2017: 65) asimetrik davranis kurallar dedigi durumlarda astlar ve Ustler arasindaki iligki
s6z konusudur. Ogretmen ve 6grenci, patron ve calisan arasinda asimetrik davranis kurallari gecerlidir.
Ogretmen égrenciye “sen diye hitap ederken, 6grenci égretmene “siz” demeyi surdirecektir, 6gretmen
sinifa girince ayaga kalkacaktir vb.

Goffman (2017: 67) Durkheim’den alintilayarak toplumsal kurallari asli ve térensel olmak Uzere
de tasnif eder. Asli kurallar hukuk, ahlak ve etige iliskinken, térensel kurallar ise gérgu kurallarina kargilik
gelir. Goffman’a goére térensel kurallara uyan bir birey kendi karakterini ya da o durumda bulunan diger
katilimcilara dair takdirlerini ifade etmis olur.

Yeni medya teknolojilerinin gelismesiyle yayginlasan yeni medya mecralari ile baglantilh olarak
olusmaya baglayan netiket kurallari da birer sosyal normdur; kisinin sosyal hayat icerisindeki mevkiine
gbre degiskenlik gdsterebilir. Sosyal normlar, betimsel sosyal norm ve buyruksal sosyal normlar olarak
ikiye ayrilir. Betimsel sosyal normlar, toplumun pargasi olan bir bireyin digerlerinin nasil davrandigina
dair algilarina dayanir. Buyruksal sosyal norm ise digerlerinin hangi davraniglari onaylayacagina dair
varsayimlara dayanir. Belli bir durumda ne yapilmasi gerektigine dairdir. Gérgl kurallari ve netiket
buyruksal sosyal normlara érnektir (Linek ve Ostermaier-Grabox, 2018:2). Buyruksal sosyal norma
uyulmadigi takdirde kisi birtakim sorunlar yasayacak, sosyal dislanma ve ayiplanma gibi yaptirimlarla
ylzlesecektir. Bu agidan netiketin kisinin dijital ayak izi ve dijital itibariyla iligkisi dikkate alinmalidir.

Dijital Ayak izi ve Dijital itibar

Dunya Uzerindeki internet kullanici sayisi 4.388 milyar kisiye ulagsmigtir (Wearesocial.com) ve elbette
insanlarin interneti kullanim amaglari birbirinden farkhdir. Bu kisilerden 3.484 milyari aktif sosyal medya
kullanicisidir. Sosyal medyayi kullanim amaci kisiden kisiye degismektedir. interneti ve sosyal medyayi
is, egitim, sosyallesme, haberlesme gibi amaglarla kullanmak farkh netiketler gerektirmektedir. Ancak
bu farkindalik olmadiginda kisinin itibarini zedeleyecek, dijital ayak izine eklenen ve ileride pismanlk
yaratabilecek paylasimlar s6z konusu olabilmektedir.
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Dijital ayak izi, bireyin “dijital olarak izlenebilir davraniglari ve ¢evrimici ortamdaki varligindan elde edilen
verilerin toplami” olarak tanimlanmaktadir (Micheli vd. 2018:243). Micheli ve digerlerine gére (2018)
bireylerin dijital ayak izleri kendileri icin kisa ya da uzun vadede bireysel ya da toplumsal, olumlu ya da
olumsuz sonugclar dogurabilir. Bireyin dijital ayak izlerini sadece paylastigi fotograflar, videolar, yazil ve
sOzlu ifadeler olusturmaz. Bir paylasimi begenmek, retweet ya da repost etmek gibi icerik olusturma
olarak gérulmeyen cevrimici aktiviteler de dijital ayak izine etki eder. Sosyal medya platformlarinin
kullandigi algoritmalar tim bu aktiviteleri biriktirir. Dijital ayak izleri, hem bireyin kendi paylasimlari hem de
baskalarinin onlara dair paylagimlarindan olusur. Bu durumlardan dogacak olumlu ve olumsuz sonuglar
nedeniyle Micheli ve digerleri dijital ayak izlerini dijital esitsizlik yaratan durumlar arasinda géstermektedir.
Yeni medya okuryazari olan kisiler, olmayanlara gére dijital ayak izleri konusunda daha fazla farkindalik
sahibi olmakta, dolayisiyla da dijital ayak izleri Gzerinde de daha fazla kontrole sahip olabilmektedir.

Bireyin dijital platformlardaki mevcudiyeti dijital itibarini sekillendirmektedir. Dijital ayak izleri
konusunda bilingli kigiler, dijital itibarlarini sirdirmek Gzere yeni medya mecralarini iglevsel olarak kigisel
markalama (self-branding) amacli kullanabilmektedirler. Khamis ve digerleri (2017), kisisel markalama
kavramini, bireylerin ticari kazang ya da kulttrel sermaye icin kendilerine 6zgl bir kamusal imaj yaratma
faaliyetleri olarak tanimlamaktadir. Buna gére insanlar da tipki herhangi bir trtin gibi hedef kitlelerine uygun
gelecek bir kamusal kimlik yaratarak markalastirilabilir. Kisisel markalama, yeni medya surecinde ortaya
cikan ya da sadece bu platformlar ilgilendiren bir kavram degildir. Ancak internetin yarattigi sanal diinya,
kisisel markalama icin 6nemli imkanlar saglamaktadir. Yeni medya mecralarinda yuruatulen faaliyetler
kisisel markalama acgisindan son derece 6énemlidir. Kisisel markasi ve hedef kitlesiyle uyumlu paylagimlar
yapan birey, bu platformlardan fayda saglarken, kendi marka kimligine zarar verecek ya da hedef kitlesi
tarafindan hos kargilanmayacak icerikler paylasan bir kisi ise zarara ugrayabilir. Kisisel markalama,
Onceleri sadece taninmis kigiler ya da dnemli mevkidekiler igcin 6nem arz ederken, zamanla siradan
insan icin de bir gereklilik olarak hissedilmeye baslamigtir. Profesyonel yasamda rakiplerden siyriimak
icin sosyal medya mecralarinda kigisel markalama faaliyetleri yirutilmektedir. Kisisel markalama, itibar
kavramiyla yakindan iligkilidir.

itibar, insanlarin bir kimse ya da bir grup, kurum vb. hakkinda sahip olduklari gérislerdir. Digerlerinin
birey ya da s6z konusu grup, kurum vb. hakkindaki algi, ilgi ve onayi ile ilgilidir. itibar yaratmak igin
suregiden bir imaj calismasi ve algi yonetimi gereklidir. Gegmiste itibar bir kiginin igi ya da basarilariyla
dogrudan ilgiliyken, buglin cevrimici ortamlarda duygu ve dusunceleri dile getirerek dikkati Uzerine
cekme kabiliyeti ile yakin iligki icerisindedir (Hearn, 2010: 423). Pew Research Center tarafindan 2010
yilinda yayinlanan bir rapora gére genc yetigkinler, yani 18-29 yas araligindakiler ¢cevrimigi itibar yénetimi
konusunda diger yas gruplarina gére cok daha aktif davranmaktadir. Bu arastirmaya gére 18-29 yas
araligindakiler ¢cevrimici ortamlarda bulunan kendileri hakkindaki kisisel bilgileri sinirlamak adina adimlar
atmaktadirlar. Kullandiklari sosyal medya mecralarinin gizlilik ayarlarini kisisellestirmektedirler. Sosyal
medya mecralarinda kendileri icin yapiimis istenmeyen yorumlari ve digerleri tarafindan eklendikleri ve
hoslarina gitmeyen fotograflar silmektedirler (Madden ve Smith, 2010).

Dijital ayak izi ve dijital itibar netiket ile yakindan iligkilidir. Netiket konusunda farkindalik sahibi
olmak, dijital ayak izini daha etkin kontrol edebilme ve cevrimigi itibari inga ederek koruma agisindan
Onem arz etmektedir.
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Netiket

Yeni medya mecralari gerek profesyonel amaclar gerek sosyal amaglar icin insanlarin etkilesim icerisine
girdigi karsilasma alanlarindan biri haline gelmistir. Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle birlikte bu
etkilesim, anlik etkilesimi de kapsayacak sekilde geniglemis ve gevrimici ortamlar kendi sosyal kurallarini
olusturmaya baslamistir. Ozellikle gercek isimli web dénemiyle birlikte yeni medya mecralarinda paylasilan
icerikler konusundaki hassasiyet artmistir. internetin ilk ddnemlerindeki gibi takma isimlerle degil gergek
isimlerle yeni medya mecralarinda yer almak, buralarda gergeklestirilen aktivitelerin kiginin dijital ayak
izine, kimligine ve dijital itibarina etki etmesi sonucunu dogurmustur. Google Plus ve Facebook’un
baslattigr gercek isim politikasi, diger sosyal medya mecralarina da sirayet etmis ve kullanicilar blyuk
oranda kendi isimleriyle bu platformlarda yer almaya baglamiglardir (Brandtzaeg ve Llders, 2018:
1). Cevrimici iletisimde uyulmasi gereken gérgu kurallari netiket kavramiyla anilmaya baglanmigtir.
Netiket, kelimesi ag anlamina gelen ve cevrimici aglari anlatan “net” ve gbrgu kurali anlamina gelen
etiket (etiquette) kelimelerinin bir araya getiriimesiyle olusmustur (Scheuermann ve Taylor, 1997:269).
Cambridge s6zlugune goére etiket “Belirli sosyal gruplar ya da sosyal durumlarda kabul géren davranislari
belirleyen adap kurallar1” olarak tanimlanmaktadir (dictionarycambridge.org). Etiket sézcigunin kékeni
Fransizca’da takmak anlamina gelen estiquette s6zcugline dayanmaktadir. Etiket s6zctigunin buginku
anlamini kazanmasi 17. Ylzyilda Fransiz Kral Lois XIV zamaninda gerceklesmigtir. Sarayinda sik sik
ziyaretci agirlayan Lois XIV, ziyaretcilerin kendi istedigi sekilde davranmasini, sarayda gezerken bazi
kurallara uymasini saglamak Uzere c¢esitli yerlere etiket (etiquettes) adi verilen tabelalar astirmis ve
koydugu davranis kurallarini bu yolla aktarmistir (Williams, 2017:11).

Fransa Kralinin sarayindan yeni medya mecralarina etiket, yani gorgu kurallari zaman icerisinde
degiserek ve kullanildigi kultir ve mekan/platforma gére sekillenerek varligini surdirmuistir. Bugln yeni
medya mecralarinda uyulmasi gereken etiket, netiket olarak aniimaktadir. Netiket, elektronik araclarin
ve cevrimici aktivitelerin uygun ve usturuplu sekilde kullanimi tanimlanmaktadir Literattre bakildiginda
netiketin internet etigini anlatmak igin kullanilan netik (nethics) sézctuguyle karistinldigi gérilmektedir.
(Kurt ve Teker, 2017, Aggarwal, 2014). Etiket, yani gérgu kurallari ve etik bazi durumlarda birbirine
yaklagsa da farkli anlamlar tasir. Etik sézctuginin sézlik anlami tére bilimi, cesitli meslek kollarinda
taraflarin uymasi gereken kurallar ya da kaginmasi gereken davraniglar, ahlaki ve ahlakla ilgili seklindedir
(sozluk.gov.tr). Etik, ahlak felsefesi olarak da anilmakta ve ahlaki olanin 6zinU ve temellerini arastiran
bilim, insan davraniglari ile ilgili problemleri inceleyen felsefe dali olarak tanimlanmaktadir. Tanimdan da
anlasilacagi Uzere etik, etiket yani gérgu kuralina goére ¢cok daha kapsamli ve ahlakla ilgilidir. Bu nedenle
netiket ve netik kavramlarini birbirinin yerine kullanmak dogru olmayabilir. Bir érnekle agiklamak gerekirse,
sosyal medya mecralarinda ¢ok sayida 6z¢gekim paylasmak etik bir problem olarak gérilmezken, netiket
eksikligi olarak gorulebilir.

Yuz yuze iletisim ve etkilesim dolaysiz ve mesafesizdir; birbirine fiziksel olarak yakin insanlar
arasinda gercgeklesir. YUz ylze iletisimin dogrudan, aracisiz ve mesafesiz olusu, onu diger iletisim tirlerine
Ustin kilar. iletisim esnasinda génderici aliciyla/izleyiciyle direkt olarak etkilesim icerisine girebiliyorsa
alicinin/izleyicinin eylem ve cevaplarini dikkate alarak davraniglarini diizenleyebilir (Goffman, 1959).
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Yanlis anlagiimalarin kolayca ¢ézulebilecegi, taraflarin digerinin séylediklerini beden dili ve diger goérsel
Ogelerin yardimiyla daha rahat anlamlandirabildigi, anlamlandiramadiginda karsi taraftan anlk olarak
aciklama isteyebilecegi yiz yuze iletisimin etiket yani gérgl kurallari mevcuttur. Yeni medya mecralarinda
kurulan iletisimde ise yiz ylze olma 6gesi eksiktir. Gérantuli gérismeye imkéan taniyan mecralarda bile
gbrusme yapan iki kisi, birbirlerini ytuz ylze iletisimde oldugu kadar detayli ve baglamiyla géremez ve
anlayamaz. Ornek vermek gerekirse, gorintiilii sohbette karsi tarafi can kulagiyla dinliyormus gériinen
gbrunen bir kisi ayni anda, kameranin gérmedigi bir noktadaki televizyonu izliyor olabilir. Yeni medya
mecralarinda yurutilen sosyal iletisimin blyuk bir kismini yazili iletisim ve gérseller olusturur. Emailler,
sosyal medya paylasimlari, bloglar ve benzeri platformlarda, kisiler yazili ifadeler kullanarak veyahut
gorseller paylasarak kendilerini ifade eder, digerleriyle etkilesime girerler. Yazili iletisim kalicidir ve s6zel
ifadelere gére ¢ok daha ciddi, kesin algilanir. Yz yize iletisim ile ¢cevrimici iletisim arasindaki tim bu
farklar dolayisiyla yeni medya mecralari icin ayri etiket kurallari gerekli olmus ve bdylece netiket kavrami
ortaya cikmigtir.

Netiketin kapsami

Netiket ile ilgili literatire bakildiginda tzerinde uzlasiimis tek bir kurallar batini mevcut degildir. Farkh
mecralara, farkli mevkilere ve farkl kurumlara ézgii farkli netiketlerden bahsetmek miimkindir. Ornegin
Whatsapp’ta normal olarak gérulebilen bir yazisma bigimi e-mailde kullanildiginda hos karsilanmayabilir.
Facebook ya da Instagram’da paylasildiginda kabul edilebilir olan bir fotograf, Twitter’da yadirganabilir.
Netiket, ayricakisinin mevkiine gére de degisiklik gésterebilir. Ornegin bir liniversite 6grencisinin paylasmasi
durumunda gbze batmayan bir icerik, bir profesér tarafindan paylasildiginda yakistirilamayabilir.
Reklamcilik gibi yaratici is alanlarinda faaliyet gbésteren sirketlerde netiket cok daha informal iken, bir
kamu kurumunda c¢evrimici yazismalarda ¢ok daha ciddi bir Uslup sarttir. Siber ortamlarda digerleriyle
iletisime gegcmeden 6nce bulunulan ortamin dinamikleri digstndlmelidir. Tipki gercek hayatta her yerde
ayni davranmadigimiz, bazi yerlerde kabul edilebilir olan davranig ve hallerin bir baska ortamda kabul
edilmez olusu gibi, farkh ¢cevrimici platform ve siber karsilagsmalarin farkl dinamikleri vardir. Birinde kabul
edilebilir olan davranis bir digerinde kabul gérmeyebilir. Yine ayni sekilde biri icin kabul edilir olan davranis
bir bagkasi icin kabul edilemez olabilir. Dolayisiyla, ¢cevrimici platformlarda paylasimda bulunmadan énce
ortamin dinamiklerini anlamaya ¢alismak, bir slire sessizce analiz etmek gerekir.

Netikete dair ilk c¢alhsmanin yayinlanma tarihi 1985’tir. Turkiye’de henlz internetin
kullaniimadigr bu yillarda Shapiro ve Anderson (1985) “Elektronik Posta icin bir Etik ve Etikete
Dogru” isimli kitaplarinda elektronik iletisime dair temel kurallari belirlemislerdi. Buna gbére bir
elektronik posta génderisi mimkin oldugunca tek bir mesajdan olusmali, génderilen her igerigin
kalici oldugu unutulmamali, zihinde génderinin ulastigi hedef kitle belirlenmeli, ayni anda birden ¢ok
kisiye gbnderim yapmaktan kacginiimali, kisi ismini ve profesyonel konumunu dogru olarak belirtmeli,
kullanilan dildeki resmiyet dizeyi iliskiye gbre belirlenmeliydi. Bunlarin yaninda blyik harf kiguk
harf kullanimin dogru olmasi ve saka ya da ironi yapmaktan kacginiimasi tavsiye ediliyordu. Yine
elektronik posta yazimina dair bir bagka netiket konulu calisma, belirli 6neriler siralamaktadir. Buna
gbre profesyonel amaglar icin mutlaka profesyonel bir e-mail adresi edinmek sarttir. Cinsel cagrisimlar,
etnik, kultarel, ekonomik ya da sosyal tarafgirlikler iceren e-mail adresleri kullanmaktan kaginiimahdir.
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Elektronik postanin “konu” kismi mutlaka kisa ve agiklayici bir ifade ile doldurulmalidir. Bir elektronik posta,
selamlama ve veda ifadeleri icermelidir. Kullanilan selamlama ve vedalagsma ifadeleri, iligkinin tdrine
ve resmiyet diizeyine gére dogru secilmelidir. Ornegin resmi bir elektronik postaya “Sayin” sézcuglyle
baslanarak génderilen kisinin adiyla devam edilirken, saygilarimla ifadesiyle sonlandirilabilir. Elektronik
posta kisa ve anlasilir sekilde diizenlenmeli, gerektiginde madde imleri ya da numaralar kullaniimalidir.
Dil bilgisi ve yazim kurallarina 6zen gosterilmeli, yazinin tonu gézden gecirilmelidir. Bir elektronik
postayi diger alicilara iletmeden 6nce 6zel kalmasi gereken ifadeler ya da igerikler olup olmadigi kontrol
edilmelidir. Tamamen buyuk harf kullanimi bagirmak anlamina gelecegi icin bundan kaginiimali; kaba,
kirici ifadeler kullaniimamalidir. Profesyonel ve resmi yazismalarda emoji ve Gnlem igareti olmamalidir.
Ko6tl haberler elektronik postayla verilmemeli, yuz yize iletisime birakilmalidir. Eger atilan mesaj herkesi
ilgilendirmiyorsa “Tumunt yanitla” (Reply all) se¢enegdi kullaniimamalidir (Hammond ve Moseley, 2018:
50-51).

Elektronik posta iletisimi icin gerekli olan bu kurallar, sosyal medya mecralari icin de gecerlidir.
Sosyal medya kullanimi konusunda bunlara ek kurallara ihtiya¢ vardir. Steinberg (2017) sosyal medya
netiketini ayrintil bir sekilde sdyle siralamistir: Sosyal medyada politika iceren gérigleri paylagsmaktan ya
da bu turde icerikleri begenmek ve paylagsmaktan kaginmak gerekir. Birey kendisine ait utang verici, iyi
olmayan fotograflari yayinlamamali, bagkalarina ait higbir fotografi onlara sormadan ¢evrimici ortamlara
aktarmamalidir. iligkilere dair bilgiler ve kisisel drama sosyal ortamda dile getirilmemelidir. Acik sagik
ya da rahatsiz edici bilgiler paylasiimamalidir. Dogum tarihi, ev adresi gibi bilgileri paylasmak givenlik
problemleri olusturabilir. is cevresiyle sosyal medyada baglanti kurmadan énce dikkatlice diistiniilmelidir.
Bu platformlarda paylasilan igerikler, profesyonel iligki kurulan Kisilerin goérebilecegi sekilde midir?
Fiziksel sosyal ortamlarda sdylenmeyecek bir sey, gevrimici ortamlarda da dile getiriimemelidir.
Pozitif, kibar ve dusunceli bir tonda iletisim kurulmalidir. Génderilen bir mesajin, yapilan bir sosyal
medya paylasiminin degisik kisiler tarafindan nasil anlasilacag: hesaba katiimalidir. Sanal diinyanin
argosundan, kisaltmalardan uzak durulmali, gonderiler dilbilgisi ve noktalama isaretleri acgisindan
kontrol edilmelidir. Farkli platformlarin kendine 6zgu kurallar olabilir, dncelikle bu kurallara hdkim olmak,
daha sonra paylasimlarda bulunmak gerekir. Yapilan bir paylasimin hedef kitleyle (takipgilerle) uyumlu
olmasina dikkat edilmelidir. ise alimlarda yéneticilerin adaylari arama motorlarinda gérintiileyebilecegi
unutulmamali, 6zenli paylagimlarla iyi bir dijital itibar olusturmaya calisiimaldir.

Netiket sadece internet Uzerindeki platformlar icin kullanilan bir kavram degil, internete erigimi
muamkun kilan teknolojik aracglan kullanmaya dair kurallarn kapsayacak sekilde literatlirde kendisine
yer bulmustur. internete her an her yerde erisimi miimkiin kilan mobil telefonlar da netiket dahilinde
degerlendiriimektedir. Cevap verilemeyen cagrilar icin uygun tonda ve bicimde bir sesli mesaj ayarlamak,
baskalariyla birlikte bulunulan bir ortamda ytiksek sesle konugsmamak ve 6zel konulari yalniz olunan
zamanlara saklamak; sinema, hastane, ucak gibi mobil telefon kullanmanin yasak oldugu yerlerde
kullanmamak netikete uygun goéralmektedir. Ayrica, biriyle konusurken ayni anda mobil telefona bakmak
ve mesaj yazmak netiket eksikligi olarak degerlendiriimektedir (Brusco, 2011:284-285).

Yeni medya platformlarinda dilin bir degisim gecirdigini distnen ve bunu netiket eksikligi
olarak degil, dilin yaratici bir sekilde kullanimi olarak gérenler de vardir. internet Dilbilimcisi McCulloch
(2019), internetin yaygin olarak kullaniimaya baslanmasiyla gayri resmi yazigmalarin sayisinda
yasanan patlamaya dikkat ¢cekmektedir. Milyarlarca insanin yazarak iletisim kurdugu bu mecralarda
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dilin dénastugunu; duygulan, tepkileri, farkli tonlar kargi tarafa aktarmak icin yaratici kullanimlar
gelistirildigini savunmaktadir. Sosyal medyada ya da elektronik postada yazisan bireyler, duygularini
guclu bir tonda ifade etmek Uzere sdzcukleri timuyle bluyik harfle yazmaktadirlar. Séyledikleri bir seyi
vurgulamak icin sdzciiklerdeki kimi harfleri tekrarlamaktadirlar (Orn: Tebriklerrrrrr). Emoji kullanarak
beden dilinin eksikligini telafi etmektedirler.

Netiket Bati’da farkli Gniversitelerde ders programlarina girmistir. University in Loisville Delphi
Center ve University of Kansas bu Universitelere érnektir. Slovak Teknik Universitesinde Enformasyon
Teknolojileri Fakdiltesinde netikete dair bilgiler ingilizce dersinde verilmektedir. Malzeme Bilimi ve Teknoloji
Fakultesinde ise “Yonetim Etiketi” dersi kapsaminda ele alinmaktadir (Kozik ve Slivova, 2014: 68-69).
Bunun disinda uzaktan egitim veren universitelerin gevrimigci iletisim icin netiket kurallari web sitelerinde
ya da ders izlencelerinde belirtiimektedir. Standford University, Humbolt State University, Community
College of Baltimore Country, Australian Catholic University, Cowley College, The University of Memphis,
Rassmussen College, New Mexico State University bu Universitelere birkag érnektir.

Tarkiye’de netikete dair yapilan bir arastirma (Atalay, 2019) lise ve Universite égrencilerinin
netiket farkindalklarini karsilastirmistir. 192 Lise ve 179 Universite 6grencisinin katildigi cevrimigi
anket, universite 6grencilerinin lise 6grencilerine gore netiket konusunda daha duyarli oldugunu ortaya
koymustur. Lise dégrencileri dil bilgisi, yazim ve noktalama kurallarini Gniversite 6grencilerine gére daha
fazla ihlal etmektedir. Yine lise 6grencileri, Universite 6grencilerinden daha fazla sekilde arkadaslarinin
fotograflarini onlara sormadan etiketlemekte, sosyal medyada takma isim kullanmakta ve elektronik
posta génderirken konu kismini bos birakabilmektedir. Bu farka ragmen, her iki grubun netiket dlizeyleri
yeterli seviyede degildir. Arastirma blyuk sehirlerde yasayan katilimcilarin, diger sehirlerde yasayanlara
gbre netiket konusunda daha bilin¢li oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Bu durum, daha iyi egitim olanaklari
ve internete erisim imkanlarinin fazlaliginin deneyimi artirmasiyla baglantili olabilir. Her iki grup da kendi
fotografi bilgisi dahilinde olmadan paylasildiginda rahatsiz olmakta, takma isim kullanan hesaplara
gluvenmemektedir. Arastirma sonuclarindan, Universite 6grencilerinin empati kurma yetisinin daha
yuksek oldugu anlasiimaktadir. Eger sosyal medya mesajlari ya da paylasimlarinin bir baskasina zarar
verdiginin farkina varirlarsa acimasiz yorumlar yapmaktan kaginmaktadirlar. Ogrencilerin netiket ya da
yeni medya okuryazarhgi gibi derslerle farkindalklar artirihirsa bu tarz paylagimlar azalacaktir.

Sonug

Yeni medya mecralari ve yeni medya teknolojileri, toplumsal yasantinin ¢ok buyuk bir kismini
kapsayacak sekilde yayginlagsmistir. Bu durum, bu platform ve teknolojilerin ¢evresinde bir dizi sosyal
normun olugsmasi sonucunu dogurmustur. Netiket kavrami internet baglantili platformlar, uygulamalar
ve teknolojilere dair gorgu kurallarini iceren kapsayici bir yapiya sahiptir. Elektronik posta netiketi,
sosyal medya netiketi, mobil telefon netiketi gibi farkli platform ve teknolojilere ait farkli kurallar
belirmigtir. Yine farkli sosyal ¢evrelere gbre netiket degisiklik gdstermektedir. Okullarin netiketiyle bir
bankanin netiketi farklihklar gésterebilir. Farkli sektorlerdeki sirketler, farkli netiketlere ihtiyag duyabilir.
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Dijital iletisimde gorgu kurallarini gbzetmek, bireyin dijital ayak izi ve itibari agcisindan 6nemli ve gereklidir.
Tipki yuz yuze iliskilerde oldugu gibi, dijital iletisimde de bireyler birbirleri hakkinda sahip olduklari
izlenimleri, onlarin davranis ve konusmalarini gézlemleyerek edinirler. Sosyal medyada yapilan bir
paylasim, kullanilan dil ve tonlama, digerlerine birey hakkinda bilgiler verir. Hem Kkigisel iligkiler hem
de profesyonel yasam igin netiket bilgisi sarttir. Netiket henliz yeterince bilinmemekte, akademik ya da
akademidisiyayinlardakisitli sekilde yer almaktadir. Medya okuryazarliginin Snemli bir parcasi olan netiket
konusunda toplumsal farkindaligi artiracak faaliyetler planlanmalidir. Ozellikle cocuklar ve profesyonel
bir yagsama hazirlanan gengler, netiketin dijital ayak izi ve itibarla iligkisi konusunda aydinlatiimalidir.

Yukarida ¢evrimici platformlarda uyulmasi gereken netiket hakkinda farkl kaynaklara deginilmigtir.
Son olarak bu ¢alismanin netiket 6nerileri sunlardir:

- Cevrimici platformlarda yazilan her ifade, paylasilan her fotograf sonsuza kadar orada kalabilir.
Bu nedenle ileride pismanlik yaratabilecek paylagimlardan kaginiimaldir.

-Cevrimici platformlardaki profiller ve yine kisinin paylasimlari kimligine eklenmektedir. Profesyonel
ya da 6zel yasantida temas edilen herkes bu platformlardan yola ¢ikarak birey hakkinda fikir yurutebilir.
Bu nedenle yapilan paylasimlar aceleye getiriimemeli, tasarlanmalidir.

-Noktalama isaretleri ve dil bilgisinin diizgun kullanimi olumlu bir dijital imaj yaratmak icin 6nemli
bir adimdir. Yine de tipki yuz ylze iligkilerde oldugu gibi, ¢evrimici platformlarda da bulunulan ortami
incelemek ve grubun diger lyeleri tarafindan kabul edilen normlara uymak gerekir. Ornegin dijital yerliler
olarak adlandirilan gencler mesajlagmalarda cimlenin sonuna nokta konulmasini bir gerginlik isareti
olarak algilayabilmektedirler. Ote yandan belirli mevkilerde noktalama isaretleri kullanmamak bilytik bir
ay1ip kabul edilebilmektedir.

- Birine haddini bildirmek, teessuf sunmak, kavga etmek icin cevrimici platformlardaki herkese
acik alanlar kullanilmamalidir.

- Bir bagkasini agagilayici, rencide edici ifadelerden kaciniimalidir.

- Kisisel bilgiler ve 6zel hayatin detaylari bu platformlardan duyurulmamahdir.

- Paylasilan bir icerigin dogru oldugundan emin olunmali, stipheli icerikler paylagiimamalidir.

- Emoji kullanip kullanmama kararini vermek igin iletisim kurulacak kisiyle iliskinin resmi ya da
gayri resmi olmasi temel kistas olmalidir. Profesyonel yazismalarda emoji kullanimindan kaginiimalidir.

- Sosyal medya mecralarinda ¢ok sayida 6zg¢ekim ya da farkl fotograf veya icerik pes pese
paylasilmamal, belirli zaman araliklarinda paylasim yapilmalidir. Cok sik paylasim yapan bir sosyal
medya hesabi, takipgiler tarafindan sessize alinabilmekte ya da takipten vazgecilebilmektedir.

-Yapilan her paylasim uzerinde dusgtnulerek, planlanarak ve belirli bir amaca hizmet etmesi
amaglanarak yapiimalidir. Bu amaglar, iyi bir imaj yaratmak, basarili gérinmek, arkadas cevresinde
popularite kazanmak, taninmak ve buna benzer seyler olabilir. “Disarida yagmur yagiyor”, “Cok sikildim”
gibi gereksiz paylagimlardan kaginiimalidir.

-Sosyal medya mecralarinda paylasilan fotograflar bireyin karakteri, 6zel yasantisi, kiltirel ve
sosyal sermayesi hakkinda bir fikir olusmasini saglar. Bu nedenle s6z konusu fotograflarda 6zel bilgilerin
ifsa edilmemesi, yapmacik pozlardan kacinilmasi, mahrem olarak degerlendirilebilecek goérsellere yer
verilmemesi, fotograf arka planina dikkat edilmesi gerekir.
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-Whatsapp ve benzeri anlik mesaj uygulamalarini kullanirken uygun saat dilimini segmek 6nemlidir.
Cok acil bir konu olmadikg¢a profesyonel cevreye ancak is saatleri cercevesinde buradan ulagiimalidir.

- Cok Uyeli Whatsapp ve mail gruplarinda birebir sohbetlerden ve mesajlardan kaginiimali, bu tir
iletisimler icin 6zelden direkt muhataba yazilmahdir.

-Whatsapp ve benzeri anlik mesajlagsma uygulamalarinda yazilan bir mesaj ya da paylasilan bir
fotografin paylasilan kisi tarafindan kayit altina alinabilecegi unutulmamalidir.

Netiket, tipki diger sosyal normalar gibi kiltirden kultire, ortamdan ortama ve zaman igerisinde
degisen dinamik bir surectir. Yeni medya mecralarini kullanan bireyler bu dinamizme ayak uydurmaya
calismali; netiket, medya okuryazarligi dersleriyle ilk ve ortaddrenim seviyesinden baglamak Uzere
cocuklara ve genclere 6gretilmelidir.
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Toplumsal Cinsiyet Rolleri Acisindan Turk
Cizgi Filmlerinde Anne ve Baba Temsili
Uzerine Bir Calisma
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Ozet

Bu calismanin amaci, Turk yapimi ¢izgi filmlerin anne ve baba rollerini nasil sundugunu, cinsiyet tektiplestirmesi acisindan
incelemektir. Bu amacla, ilk énce toplumsal cinsiyet ve toplumsal cinsiyet rollerinden; ardindan ise medyanin cocuklar Uzerindeki
etkilerini inceleyen calismalarin kuramsal dayanaklarindan bahsedilmis; daha sonra da gizgi filmlerdeki cinsiyet rolleri ve
tektiplestirmeleri Gzerine yapilmis dnceki caligsmalar aktariimistir. Bu ¢alisma, Turk yapimi ¢izgi filmleri arastirdigindan, érneklem
olarak Turk yapimlarina en ¢ok yer veren ve Turkiye’nin resmi kanali olan TRT'nin ¢ocuk kanali TRT Cocuk’ta yayinlanan ¢izgi filmler
secilmistir. Orneklemi olusturan cizgi filmler, kanalin sabah kusaginda yayinlanan ve aile odakli olan Canim Kardesim, Niloya, Biz
Ikimiz ve Elifin Ddsleri isimli 4 gizgi filmdir. Toplamda 16 cizgi film bolimu anne ile babanin kac kere ekrana geldigi, cocuk ile
beraber kac kere gorindigu ve cinsiyet tektiplestirmelerine uyan ya da uymayan davraniglar kac kere sergiledikleri Gzerinden
incelenmistir. Calismanin bulgulari, daha dnceki literatirle uyumlu olarak, Tdrk yapimi gizgi filmlerde de cinsiyet tektiplestirmeleri
olduguna isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal cinsiyet, ¢izgi filmler, medya etkileri, medya ve cocuk.

A Study on Gender Based Parenting Roles in Turkish Cartoons

Abstract

This study aims to analyze how parenting roles in Turkish cartoons are represented in terms of gender stereotypes. Thus, first,
the concepts of gender and gender roles; and then by, theoretical backgrounds of studies that are focused on media’s effect on
children are discussed. Afterwards, previous research on gender roles and stereotypes in children’s cartoons are referred. Due to
the fact that this study focuses on Turkish cartoons, the cartoons that are broadcasted on TRT Kids (Turkey’s official broadcaster
TRT's - Turkish Radio and Television Corporation - children channel) were chosen as a sample group. Sample consists of 4
cartoons (Canim Kardesim, Niloya, Biz ikimiz and Elif'in Diigleri) which focuses on family life and that are broadcasted on morning
zone. 16 cartoon episodes in total were analyzed according to how many times each parent were shown, how many times they were
seen with the kids, and how many times they manifested behavior which fits or does not fit gender stereotypes. Findings suggest
that, similar to previous research, Turkish cartoons support gender stereotypes.

Keywords: Gender, cartoons, media effects, media and children.
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Toplumsal Cinsiyet

1970’lerden itibaren sosyologlar, bireylerin biyolojik cinsiyetleri ile toplumsal cinsiyetlerini birbirinden
ayirmaya bagladi. Biyolojik cinsiyet, kadin ve erkek bedeni arasindaki biyolojik farklara isaret ederken;
toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek icin toplumsal olarak yapilandirilmig farklara isaret etmekteydi. Ancak
s6z konusu toplumsal olarak inga edilmis farklarin, erkek cinsiyetinin tahakkimu ile sekillenen ataerkil
dizenin bir Griind oldugu konusunda da buyuk bir uzlagma bulunuyordu (Holmes, 2007: 2).

Bir bagka deyigle, toplum icerisinde kadin ve erkek arasinda var olan farklarin, dogal ya da
dogustan gelen farklar degil, sonradan edinilmis ve toplum tarafindan belirlenen farklar oldugu kabul
edilmis oluyordu. Feminist yazar Simon de Beauvoir (1949 / 2010: 330), bu durumu, “Bir insan kadin
olarak dogmaz, sonradan kadin olur.” diyerek ifade etmisgti.

Dolayisiyla, toplumsal cinsiyetten bahsederken, bireyin dogustan getirdigi birtakim 6zelliklerden
degil; toplumun kisinin biyolojik cinsiyetine gére ondan bekledigi tavir, davranis ve tutumlardan
bahsediyoruz. Ayrica, s6z konusu tutum, davranis ve tavirlarin, dogal ya da dogustan olmadigini; toplum
tarafindan belirlenmis ve bireyin sosyal olarak 6grendigi normlardan olustugunu kabul ediyoruz.

Lorber’e (1994: 54-55) gbre toplumsal cinsiyet, ginlik yasam pratiklerimizin icine o kadar
yerlesmistir ki, onun genlerimizde bulunduguna inaniriz ve toplumsal olarak yaratildigini gérmekte
zorlaniriz. Kadin ve erkegin nasil davranmasi gerektigine yonelik 6grenilmis beklentilerimiz o kadar
gucludur ki, bu beklentilerin nasil Uretildigini fark etmeyiz. Dahasi, toplumsal cinsiyete yénelik beklentiler
ve 6grenme, dogumdan itibaren baslar. Cocugun biyolojik cinsiyeti; ona giydirilecek kiyafeti, verilecek
ismi, ona nasil davranilacagini belirler. Béylece cocuk, kendi toplumsal cinsiyetini 6grenmis olur.

Ote yandan Lorber (1994: 60-61), anne ve babalardan beklenenler veya kimin hangi iste, ne
pozisyonda ¢alisacag! gibi is bélimune ybénelik hususlarin da toplumsal cinsiyete gore farklilastigini ifade
eder. Toplumsal cinsiyet rolleri, zamanla degisebilse de, toplumsal cinsiyetin kendisi ortadan kalkmaz
ve bazi toplumlarda daha az, bazi toplumlarda daha ¢ok olmak Uzere is boluminu etkilemeye devam
eder. Bu anlamda toplumsal cinsiyet, degisimlere ragmen kategorik olarak her zaman mevcuttur ve belirli
haklarin ya da sorumluluklarin iligkilendirildigi bir sosyal stati olarak islev gérur. S6z konusu sosyal statl
esitsizdir ve erkegi, kadindan Ustiin konuma yerlestirir.

Bu anlamda toplumsal cinsiyet, sosyal olarak bir dizenleme aracidir ve bireyler, bu diizenlenme
sayesinde herkes icin kiltirel olarak anlasilabilir bir duruma yerlesmis olur. S6z konusu toplumsal cinsiyet
dizenlemesinden, bir bagka deyisle normundan bir sapma ise, kisinin kurallara uymayan, anormal bir
birey olarak kabul edilmesiyle sonuclanir (Butler, 2004: 52). Bir bagka deyisle, toplumdaki yerlesik cinsiyet
kaliplarindan farklilasma, bireyin toplumsal yagsamdaki kabulinu etkiler.

Ote yandan, toplumsal cinsiyet rolleri, belirli bir toplumsal cinsiyete sahip kisilerden toplumun
bekledigi davraniglar ve toplumsal cinsiyete gore kisiye ylklenen gérev, hak ve sorumluluklar olarak
6zetlenebilir. D6kmen’e (2010: 26) gbre toplumsal cinsiyet rolleri, “kadinlara ve erkeklere verilen farkh
roller"dir ve bu terim “cinsiyet kalip-yargilarini ya da toplumun belirledigi cinsiyet farkhliklarini yansitmak
uzere kullanilir. Daha 6zelde bu terim, geleneksel olarak kadinla ve erkekle iligkili oldugu kabul edilen
rolleri ifade eder”.
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Toplumun cinsiyet temelli beklentileri olarak sekillenen toplumsal cinsiyet rolleri, cocuklara da
cinsiyetlerine gére uygun olan veya olmayan kisilik 6zelliklerini, oyuncaklari, renkleri, davraniglari,
oyunlari v.b. dgretir. Yetigkinler icin de benzer sekilde cinsiyet rolleri, “kadina ve erkege uygun bulunan
kisilik 6zellikleri ve davraniglar” olarak ortaya c¢ikar (D6kmen, 2010: 29-31).

Toplumsal cinsiyet rollerine bagli olarak, cinsiyet tektiplestirmeleri de toplumda oldukga yaygindir.
S6z konusu tektiplestirmelere gore, erkekler genellikle daha agresif, glgli, bagimsiz ve karar verici gibi
Ozelliklere sahip olarak gérulirken; kadinlarin ise daha kibar, yardimsever, anlayish oldugu ve bagkalarini
daha ¢ok disiindiigi kabul edilir (Heilman, 2001: 658). Ote yandan geleneksel olarak kadinlara ev
isleri, cocuk bakimi gibi roller yuklenirken; erkekler daha ¢ok disaridaki para kazandiran isleri yapmakla
gbrevlendirilir. Bu anlamda, 6rnegin disarida calismayip evde ¢ocuk bakan bir kadin toplum tarafindan
kabul gérurken, ayni davranisi segen bir erkek olumsuz tepkilerle karsilasabilir. Benzer sekilde, erkegin
yemek veya temizlik gibi ev iglerini yapmamasi genelde herhangi bir sorun olarak algilanmazken; kadinin
bu isleri yapmamayi se¢mesi, gérev ve sorumluluklarini yerine getirmedigine yonelik bir isaret olarak
gérular. Dolayisiyla, toplumsal cinsiyet rollerinin ve cinsiyet tektiplestirmelerinin, esitsiz ve ayrimci bir diizen
inga ettigini ve bireyleri cinsiyetlerine gdre belirlenen kaliplarin icerisinde davranmaya yénlendirdigini
ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Toplumunicerisine dogan ve toplumun bir Gyesi haline gelen bireylerin s6z konusu rolleri 6grenmesi,
belirli strecler ve aktbrler vasitasiyla gerceklesir. Aile, egitim sistemi, sosyal cevre ve arkadaslarin yani
sira, medya da bu anlamda énemli bir faktérdir. Medya, bdylelikle, toplumsal cinsiyete yonelik kalip
yargilarin ve tektiplestirmelerin yeniden Gretilmesine ve var olan esitsizliklerin desteklenmesine yardimci
olur. Bu anlamda medyanin bireyler, 6zellikle de c¢ocuklar Uzerindeki etkilerine yoénelik ¢alismalari
incelemek 6nemlidir.

Medya Etkileri ve Cocuk

Cocukluk suphesiz ki, bireylerin yasamlari boyunca 6grenmeye en acik oldugu dénemdir. Bu nedenle de
kiicuk yaslardan itibaren ¢cocuklara sunulan icerikler, verilen mesajlar ve anlatilan hikayeler; degerlerin
olusmasinda ve Kisiligin gelismesinde olduk¢a 6nemlidir. Bu noktadan yola ¢ikan bu ¢alisma, medyanin
cocuklar Gzerindeki etkilerini; cocuklarin siklikla izledigi ¢izgi filmlerin cinsiyet tektiplestirmeleri, 6zellikle
de kadin ve erkegin anne ve baba olarak rollerinin nasil sunuldugu Gzerinden arastirmak amaciyla
tasarlanmigtir. Bu amacla medyanin bireyler, 6zellikle de cocuklar Gzerindeki etkilerine yonelik calismalarin
kuramsal temellerinden bahsetmekte fayda vardir.

Ktiltirel Ekme Kurami
Cagimizda, cocuklar artik kitlesel olarak tretilmis hikayelerin, bir bagka deyisle televizyonun sirekli olarak
acik oldugu evlerin icine dogar. Televizyonun yayginlagsmasindan énce cocuklarin dinledigi hikayeler;

aile, okul, sosyal cevre gibi yerlerden gelmistir. Oysa tarihte ilk defa, icinde bulundugumuz cagda, s6z
konusu hikayelerin kaynag kitle medyasi olmustur (Gerbner, 1998: 176).
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Cocuklarin televizyonda en cok izledikleri igerigi, siphesiz ki ¢izgi filmler olusturur. iste bu
nedenle, cizgi filmlerin verdigi mesajlar, yaptigi dunya tasviri, sundugu degerler ve butin bunlarin
cocuklar uzerindeki etkileri, pek cok calismanin konusunu olusturur ve s6z konusu ¢alismalar, farkli
kuramsal temeller Uzerinden olsa da, asil olarak ayni seyi merak eder: Cizgi filmler cocuklara ne sdyluyor
ve cocuklarin tzerinde ne kadar etkili oluyor?

Bu alandaki arastirmalarin kuramsal dayanaklarindan biri, kiltirel ekme kurami olarak
dusunulebilir. S6z konusu kurama gore, televizyon her eve gorseller, mesajlar tagir ve kultirel ekme
uygular (Gerbner, 1998: 176). Cocuklar ise ¢ok erken yaslardan itibaren, okumayi hatta konusmayi dahi
6grenmeden dnce televizyon izlemeye ve televizyonun mesajlarina maruz kalmaya baglar. Kurama gére,
televizyon ¢ocuklarin bilgi kaynagi haline geldigi 6lcliide, s6z konusu mesajlar, cocuklarin degerlerinin
televizyona gére sekillenmesine neden olur (Gerbner ve diger., 1986: 23-24)

Kuramintemelleriniatan Gerbnerve arkadaslari (1976:191), yogun izleyicilerolarak adlandirdiklari,
gunde dort saatten fazla televizyon seyreden bireylerin, gercekligi televizyonda goésterildigi sekilde
algiladiklarini bulmustur. Bu bireylerin dinya ile ilgili fikirleri, televizyonda gdsterilen dlnya ile paraleldir.

Bu durum, televizyondaki temsillerin ne sekilde oldugu ve gercek dliinyaya ne kadar benzedigi
arastirilinca daha da ilging bir hale gelir. Gerbner ve digerleri tarafindan yapilan bir baska calismada
(1986: 25-26), televizyondaki programlarda erkeklerin kadinlardan 3 kat daha fazla oldugu ve ayrica
kadinlarin tanigtiklari anda erkeklerden daha gencg olarak konumlandirildigi, fakat daha hizli yaglandiklari
sonucuna ulasiimigtir. Ayni arastirmada ayrica, 18 yasindan kucuk bireylerin Ggte bir, 65 yasindan blyuk
bireylerin ise beste bir oranda gergek hayattan daha az medyada yer buldugu gérulmustar. Gerbner ve
arkadaslarina gére buradaki énemli nokta, belirli gruplarin daha fazla ya da az temsil edilmesinin, 6érnegin
basarili beyaz erkeklerin ¢ok fazla gdsterilerek kadinlarin ve azinliklarin dislanmasinin, kultirel ekme
acisindan ipuclari vermesidir.

Ote yandan, kadinlarin ¢ogunlukla erkeklerden daha zayif ve korunmasiz olarak temsil edildigi
g6rulmustur. Evli olmayan, beyaz olmayan, yabanci veya alt siniftan kadinlar ise, 6zellikle daha da ¢ok
kurban roliindedir. lyi olarak sunulan erkeklerin éldiirme giicii vardir, fakat iyi olarak sunulan kadinlarda
ayni gu¢ bulunmaz; bdylece erkek kahramanin kurtarici rolindeki davraniglari mesrulastirilir (Gerbner ve
diger., 1976: 190).

Tum bunlar g6z 6nunde alindiginda, 6zellikle yogun izleyici olan ¢ocuklarin, genel olarak medyada,
Ozel olarak da ¢ocuk yapimlarinda, toplumdaki belirli gruplarin temsillerinden etkileneceklerini ve s6z
konusu temsillerin, diinyayi algilama bicimlerini sekillendirmede aktif bir rol oynayacagini séylemek
yanhs olmayacakitir.

Sosyal Ogrenme Kurami

Medyanin cocuklar Gzerindeki etkileri, sosyal 6grenme kurami baglaminda da ele alinabilir. S6z konusu
kurama gore, bireyler kendi dolaysiz deneyimleri ve bagkalarinin davraniglarini gézlemleme yoluyla yeni
davraniglar 6grenebilir. Dolaysiz deneyim yoluyla 6grenmede, davranislar sonuglarina gére pekistirilir ve
hangi davranisin basarili olacagina ydnelik dusutnceler, ortaya ¢ikan sonuclar ile olugsturulur (Bandura,
1971: 3).
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Ancak, davranigin sonuglari vasitasiyla ortaya c¢ikan 6dul - ceza sistemi, her ne kadar etkili olsa
da, tek basina yeterli degildir. Deneme - yanilma, pek ¢ok davranis icin 6limcul ve tehlikeli sonuglar
dogurabilir; ustelik de cok yorucudur. Bu nedenle de bireyler, pek cok davranigi, baskalarini gézlemleyerek
dgrenir. Toplumun yeni tyelerine gelenekler, inang, siyaset gibi cesitli alanlarda davranis desenleri, eski
dyeler tarafindan 6gretilir. Béylece, baskalarini model alarak 6grenme ortaya ¢ikar (Bandura, 1971: 5).

Bu noktada 6nemli bir kavram, 6zdeslesme sirecidir. Ozdeslesme; kisinin diisiincelerini,
duygularini, davraniglarini, tavirlarini, bagka bir insani model alarak dizenlemesidir. Bir bireyin
davranigiyla model aldigi kisinin davranisinin benzerligi, 6zdeslesmeyi ifade eder. Burada dikkat
edilmesi gereken nokta ise, rol modelinin davraniglarinin, bireyin verdigi benzer tepkiler icin belirleyici
olmasidir. Bu surecte ilk akla gelen, cocuklarin kendilerini ebeveynleriyle 6zdeslestirecegidir; fakat
cocuklarin yalnizca ebeveynleri model alacagini disinmemek gerekir. Bunun nedeni, ¢ocuklarin ¢ok
fazla rol modeline maruz kalmasidir. Bunlardan bazilari; 6gretmenler, yakin ¢evredeki diger yetigkinler,
arkadaslar ve televizyondaki rol modelleri olarak siralanabilir (Bandura, 1969: 214-217).

Dolayisiyla medya, bireyin 6grenme ve gelisim surecinde etkili bir aktér olarak ortaya cikar.
Gozlemleyerek ve 6zdesleserek 6grenme slrecinde, rahatlikla ulagilabilen ve cagimizda hemen herkesin
yasaminda belirli bir yer tutan medya, 6rnek davraniglari ve model olarak alinabilecek kisileri topluma
sunmus olur.

Calvert ve arkadaslari da (2004: 701), benzer sekilde, ¢cocuklarin cok erken yaslardan itibaren,
medya, 6zellikle de televizyon sayesinde pek ¢ok hikayeye sahit oldugunu ve medyanin bu hikayeler
ile cocuklara kendi kisiliklerine dahil edebilecekleri ve 6zdeslesebilecekleri 6zellikleri olan rol modelleri
sundugunu belirtir. Bromnick ve Swallow’a gére (1999: 117-118) de ergenligin ilk yillarinda, ebeveynlerin
ve aile tyelerinin genclerin kimliklerini gelistirmede rol modelleri olarak ortaya ¢iktigi gérulur. Ancak yillar
ilerledikce, s6z konusu figurler yeterli gelmemeye baglar ve gengler, yeni rol modelleri icin medyaya ve
eglence dinyasina yonelir. Genclikte ve ergenlikte birer kahraman olarak gérilen rol modelleri, benligin
gelismesinde etkilidir. Kahramanlar, toplumsal cinsiyet ve kultirel kimlik i¢gin Gnemli birer kaynak olusturur.

Boylelikle gencler, televizyon araciligi ile karsilarina ¢ikan tnlileri hem rol modeli, hem de idol
olarak gorebilir. Arastirmalar, ergenlerin ve genclerin cogunlukla sarkici ya da sporcu gibi Gnlulere karsi
buyuk hayranlik beslediklerini gdsterir. S6z konusu hayranlik, ¢ogunlukla yas ilerledikce azalsa ya da
ortadan kaybolsa da, bazi durumlarda varligini ayni siddette sturdirmeye devam eder (McCutcheon ve
diger., 2002: 68).

Bromnick ve Swallow (1999: 120-122), yaslari 11 ile 16 arasinda degisen 6grenciler ile kahramanhk
ve rol modelligi Uzerine yaptiklari calismada, genglerin yuzde 23’Gnin rol modeli olarak (daha cok erkek
cocuklar olmak Uzere) bir sporcuyu sectigini bulmustur. Genglerin ylzde 16’si ise, kahraman olarak,
bir film ya da televizyon yildizini, yizde 13’0 ise (daha ¢ok genc¢ kizlar olmak Uzere) bir pop yildizini
secmisgtir.

S6z konusu calismalarin sonuglar sasirtici degildir, ¢inki glinimuzde pek cok endustrilesmis
ulkede, ergenlerin sosyal ¢evresinin bir bolimini medya olusturur (Arnett, 1995: 519). Dolayisiyla
cocuklar, ergenler ya da gengler icin medyanin, kolay ulagilabilen modeller ve davranis kaliplari sunmak
gibi bir iglevi vardir. Cocuklar ve gencler, medyayi gézlemleyerek ve rol modellerini medya iceriklerinden
secerek, medyanin sundugu kahramanlarla 6zdeslesmis olur. Boylelikle de davraniglar ve tavirlar
medyaya uyumlu hale gelir.
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Sosyallesme

Benzer sekilde, medyanin ¢ocuklar tzerindeki etkileri sosyallesme sureci Uzerinden de dusunulebilir.
Sosyallesme, bireyin kiltira 6grenmesi olarak tanimlanabilir. Aile, bu strecin ilk agsamasidir ve bireye
toplumda kabul géren degerleri, toplumun ahlakini ve geleneklerini 6greten bir model olarak islev gérur
(Chriss, 2008: 20). Boylelikle birey, sosyallesme strecinde belirli bir toplumun normlarini, degerlerini ve
kurallarini 6grenir. Ancak bu noktada, tek sosyallesme aktdru aile degildir. Okul, arkadaslar, inang, siyasi
iklim ve elbette ki kitle medyasi, gucli sosyallesme aktérleridir. S6z konusu aktérler sayesinde birey,
toplumun degerlerini ve standartlarini taniyarak sosyallesir ve bdylece toplumun bir Gyesi haline gelir.
Bunun gerceklesmesi icin ise s6z konusu kurallara, degerlere ve standartlara tekrar tekrar maruz kalmak
gerekir (Genner ve Siss, 2017: 2). Bir bagka deyisle sosyallesme, bir kisilik kazanma surecidir. Bireyin
kisiligi, sosyallesme ile sekillenir ve birey, yasami boyunca gerekli tim rollere, sosyallesme ile hazirlanir
(Clausen, 1969: 139-140).

Dolayisiyla bireyler, sosyallesme sureci ile beraber, ileride bir yetiskin olarak igerisinde var
olacaklari toplumda kabul géren davranis bicimlerini 6grenmis olur (Maccoby, 1984: 317).

Bu acidan sosyallesme, bireyin toplumun beklentilerini 6grenmesi ve degerlerini i¢sellestirmesidir. S6z
konusu i¢sellestirme, sosyallesme aktdrleri tarafindan uygulanan 6dul - ceza sistemi ile igler ve boylelikle
kisi, toplum normlarina uygun davranmayi 6grenmis olur (Parsons, 1965: 211-212).

Sosyallesme, émur boyu siren bir slre¢ olsa da, en énemli b6lima ¢ocuklukta ve genclikte
gerceklesir (Gennerve Suss, 2017: 2). Bu noktada, televizyonun énemiyeniden ortaya cikar. Televizyondan
ana akim kudlttrle yogrulmus hikayeler akar ve ¢ocuklar, merkezi bir kurumdan gelen hikayeleri dinler. Bu
anlatilan hikayeler bir yandan iyi - kétu, basarili - basarisiz gibi kavramlari temsil ederken, bir yandan da
insanlara dunya ile ilgili pek cok seyi 6gretir (Signorelli, 1990: 50).

Dolayisiyla sosyallesme streci, toplumun her tirl kuralinin, normunun ve geleneginin 6grenildigi
ve i¢sellestiriligi bir stire¢ olarak disunulebilir. Gérece yeni bir kurum olan kitle medyasi da, bu 6grenme
surecinde bireye sayisiz mesaj ileterek toplumun degerlerini ve dizenini benimsemesine yardimci olur.
Ancak bunu yaparken, var olan esitsizliklerin, tektiplestirmelerin ve ayrimciliklarin da yeniden uretilmesine
ve kiiclik yastan itibaren bireylere dgretilmesine neden olur ve varliklarinin devamini saglar. iste bu
nedenle, cocuklar icin hazirlanan ¢izgi filmlerin icerikleri ve nasil mesajlar verdikleri olduk¢a énemlidir.

Cocuk, Medya ve Cinsiyet Rolleri

Leaper ve Friedman’a gbre (2007: 561-566) ¢ocuklar, toplumdaki cinsiyet rollerini 6grenirken, nelerden
hoslanacaklarini ya da nasil basarilar kazanmalari gerektigini de 6grenmis olur. S6z konusu cinsiyet
rolleri; aile, arkadaslar, okul ve medya tarafindan ¢ocuklara égretilir. Bu noktada kitle medyasi, toplumsal
cinsiyet hakkindaki kulturel gérusleri aktarma iglevi gérur. Cocuklar icin hazirlanan televizyon igeriklerinde,
pek cok calismanin gosterdigi gibi, cinsiyet tektiplestirmesi oldukga belirgindir. Her seyden énce, ¢cocuklar
¢cok daha fazla erkek karakter gérdagunden, toplumda erkeklerin kadinlardan daha Ustin bir konumda
oldugu algisini yasar.
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Ote yandan, cocuklarin zihinlerinde halihazirda var olan cinsiyet semalari da énemlidir. Cocugun
izleme deneyimi, hem s6z konusu semay! etkiler hem de ondan etkilenir. Cizgi filmler, var olan semay
pekistirebilir veya yeni semalarin olusmasini destekleyebilir. Kilttirel ekme kuraminda oldugu gibi, yogun
izleyicilerin zihinlerindeki sema, hafif izleyicilerinkine gore, televizyondaki icerige ¢ok daha yakin olur
(Calvert ve Huston, 1987: 85). Benzer sekilde McGhee tarafindan yapilmis bir ¢alisma da, kulturel
ekme kuraminda oldugu gibi, yogun izleyici ¢ocuklarin, hafif izleyicilere gére daha fazla tektiplestirilmis
toplumsal cinsiyet algisi tagidigini ortaya koyan verilere ulasmistir (McGhee, 1980: 185).

Dlnyada en ¢ok izlenen ¢izgi film kanali Cartoon Network Gzerine yapilan bir arastirma ise, erkek
odakh cizgi filmlerin, kadin odakli ¢izgi filmlerden daha fazla oldugu ve ¢izgi filmlerde sayi olarak erkek
karakterlerin kadin karakterlerin éniinde oldugu sonucuna varmistir. Ote yandan, ayni arastirma, erkek
karakterlerin fiziksel olarak daha gug¢li ve daha baskin olarak sunuldugunu; kadinlarin ise zeki olsalar
bile daha gl¢suz, pasif ve cinselligi 6n plana ¢ikariimig olarak gésterildigini bulmustur. Dahasi, kadin
karakterler, hikayenin kahramani olduklari durumlarda bile, erkeklerin boyundurugu altindadir (Ahmed
ve Wahab, 2014: 52). O’ Reilly de (2005: 273-274) benzer sekilde, cizgi filmlerde bagimsiz kadin
kahramanlarin erkek kahramanlardan daha az olmasinin yani sira; kadin kahramanlarin, ¢ogunlukla
guclerini ve yeterliliklerini ispat etmek icin micadele etmek durumunda oldugunu belirtir.

Leaper ve digerleri tarafindan yapilan bir arastirma, bu diistinceyi destekler bir bicimde, cocuklarin
sosyallesmesine yardimci olan ¢izgi filmlerin, onlara cinsiyet rolleriile ilgili kulttrel bilgiler verdigi bulgusuna
ulasmistir. Arastirmanin sonuglarina gére, ¢izgi filmlerde kadinlarin korku belirtileri gésterme, romantik
davranma, kibar olma ve destek verici eylemlerde bulunma miktarlari, erkek karakterlerinkinden anlaml
derecede fazladir. Ayni arastirmada, ¢izgi filmlerde erkeklerin fiziksel siddet eyleminde bulunma ya da
bdyle bir eyleme maruz kalma miktarinin, kadinlarinkinden daha yiksek oldugu gézlemlenmistir. Ayrica
yine ¢izgi filmlerde erkek karakterlerin sayisi, kadin karakterlerden anlamli derecede fazladir (Leaper ve
diger., 2002: 1659-1660).

Bir bagka calisma, televizyon rehberinde listelenen ¢izgi filmler Gzerinden, toplamda 175 bélum
izlenerek gerceklestirilmigtir ve elde edilen verilerde, kadin karakterlerin, erkek karakterin yarisi kadar
konustugu; erkek karakterlerin daha bagimsiz, sorumluluk sahibi ve énemli oldugu; kadin karakterlerin
ise daha duygusal, romantik ve duyarl olarak tasvir edildigi ortaya ¢cikmistir (Thompson ve Zerbinos,
1997: 656-659). Ayni arastirmacilar tarafindan yapilmis bir bagka calismada ise, erkek karakterlerin
kizginlik, liderlik, cesaret gibi 6zellikleri daha cok goésterdigi, daha fazla emir verdigi ve fikirlerini dile
getirdigi bulunmustur. Kadinlarin ise daha fazla koruma ve tavsiye istedigi, iliski vurgusu yaptigi ve
baglilik gdsterdigi gézlemlenmistir. Bir diger konu ise, erkeklerin daha fazla is dinyasinda bulunmasi,
kadinlarin ise daha ¢ok bagkalarinin bakimini Gstlenen kisi konumunda sunulmasidir. Kadinlarin yalnizca
yuzde 13U bir ise sahiptir ve erkeklerin bagka birinin bakimini Gstlendigi bir duruma hi¢ rastlanmamigtir
(Thompson ve Zerbinos, 1995: 669).

Ote yandan, s6z konusu programlari izleyen gocuklarla, daha cok ne tiir davranislari fark ettiklerini
dlcmek icin yapilan bir calismada, tektiplestirilmis davranislari daha fazla fark eden ¢ocuklarin, kendileri
icin de tektiplestirilmis bir is sectigi gérilmustir. Bu durum, erkek cocuklarda daha gucludur. Calisan
annelerin ¢ocuklarinin ise, tektiplestiriimis davraniglari daha az fark ettigi ortaya ¢cikmistir (Thompson ve
Zerbinos, 1997: 421-427).
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Aubrey ve Harrison (2004: 124) tarafindan yapilan bir diger ¢calisma ise, farkli sonuglara ulagmigtir.
Arastirma, ilkokul 1 ve 2. sinif 6grencilerinin en sevdikleri 6 ¢izgi film Gzerinden gerceklestirilmistir ve
yine, erkek karakterlerin kadin karakterlerin 2 kati oldugu sonucuna ulagsmistir. Ancak bu calismada,
benzerlerinin aksine, kisilik 6zellikleri agisindan cinsiyetler arasinda bir fark bulunmamistir. Yazarlar bu
konuyla ilgili olarak, televizyon listelerindeki ¢izgi filmler yerine cocuklarin sevdigi ¢izgi filmleri sectiklerini,
sonucun bu secimden kaynaklanmis olabilecegini ve érneklemin genellenemeyecegini belirtmigtir.

Tdm bu calismalara bakildiginda, c¢izgi filmler araciligiyla egemen sdylemin pekistirildigini ve
tektiplestirmelerin, herhangi bir elestirel gbéris olmadan yeniden Uretildigini gérurtz (Burguera, 2001:
74). Toplumdaki yerlesik cinsiyet kaliplari, bdylelikle, cocuklarin zihnine medya tarafindan islenmis olur.
Cocuklar, karakter gelisimleri strerken, davraniglarini ve secimlerini etkileyecek hikayelerde surekli
olarak tektiplestiriimis cinsiyet rollerine maruz kalir ve bdylece var olan kaliplarin devami saglanir.

Konuyla ilgili Tarkiye’'de yapilmis ¢calismalara bakildiginda ise, ilk olarak, en populer Turk yapimi
cizgi filmlerden biri olan Pepee’deki cinsiyet rollerini inceleyen bir arastirmadan bahsedilebilir. S6z konusu
arastirma; cizgi filmdeki rollerin, davraniglarin, kiyafet secimlerinin ve kiyafet renklerinin sunumunda
cinsiyet tektiplestirmesi oldugu sonucuna ulagsmistir. Ayrica, kadin karakterler cogunlukla evde, ev igleri
yaparken veya ¢ocuk bakarken, bir baska deyisle anne ve es roluyle; erkek karakterler ise genel olarak
evin disinda calisirken gdsterilmistir (Kalayci, 2015: 262).

Yine Turkiye’'de en ¢ok izlenen Turk yapimi ¢izgi filmlerden biri olan Niloya’da da cinsiyet rolleri
acisindan benzer bulgulara ulasiimistir. Niloya Uzerine yapilan ¢alismada, ev icinde yapilan islerin,
kiyafet ve renk tercihlerinin, oyun ve oyuncak sec¢imlerinin, cinsiyet tektiplestirmeleri icerdigi gérulmustur.
Yapimda kadin karakterlerin yine cogunlukla ev isi ve ¢ocuk bakimiyla ilgilendigi, erkeklerin ¢ok fazla
gbrinmedigi, gérindigl zaman ise ev disindaki islerle ugrastigi sonucuna ulasiimigtir (Yagan Guder,
2017:103).

Tarkiye’de cocuklara yonelik yapimlardaki cinsiyet rolleri Uzerine yapilmig bir bagka ¢alisma,
Kinder reklamlari Gzerinden gerceklestiriimistir. 3 Kinder reklami incelenerek yapilan arastirmada,
annelerin evde veya mutfakta, cocuklarla ilgilenirken sunuldugu goérilmustir. Ayrica kiz ve erkek
cocuklarin sunumu da farklilagsmistir. Kiz cocuklarinin bebeklerle ya da evcilik oynadigi, erkek cocuklarin
ise daha ¢ok top oynadigi veya oyunlarda isten gelen baba roliinde oldugu gézlemlenmistir (Kalan, 2010:
87).

Arastirmalarin sonuglarina bakildiginda, Turkiye’de de ana akim ¢ocuk yapimlarinda cinsiyet
rollerinin tektiplestirilmis oldugu sonucuna varilabilir. Cizgi filmlerde sunulan roller, toplumdaki yerlesik
kaliplarla uyumlu ve s6z konusu kaliplari yeniden Ureten bir yapiya sahiptir. Bu arastirmada ise, Turk
yapimi ¢izgi filmlerdeki cinsiyet rolleri, anne ve baba roli 6zelinde arastirilacaktir.

Konuyla ilgili Tarkiye’'de yapilmis ¢calismalara bakildiginda ise, ilk olarak, en populer Turk yapimi
cizgi filmlerden biri olan Pepee’deki cinsiyet rollerini inceleyen bir arastirmadan bahsedilebilir. S6z konusu
arastirma; cizgi filmdeki rollerin, davraniglarin, kiyafet secimlerinin ve kiyafet renklerinin sunumunda
cinsiyet tektiplestirmesi oldugu sonucuna ulagsmistir. Ayrica, kadin karakterler cogunlukla evde, ev igleri
yaparken veya ¢ocuk bakarken, bir baska deyisle anne ve es roluyle; erkek karakterler ise genel olarak
evin disinda calisirken gdsterilmistir (Kalayci, 2015: 262).
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Yine Turkiye’de en ¢ok izlenen Turk yapimi ¢izgi filmlerden biri olan Niloya’da da cinsiyet rolleri
acisindan benzer bulgulara ulasiimistir. Niloya Uzerine yapilan ¢alismada, ev icinde yapilan iglerin,
kiyafet ve renk tercihlerinin, oyun ve oyuncak secimlerinin, cinsiyet tektiplestirmeleri icerdigi gérilmustir.
Yapimda kadin karakterlerin yine cogunlukla ev isi ve ¢ocuk bakimiyla ilgilendigi, erkeklerin ¢ok fazla
g6runmedigi, gérindigl zaman ise ev disindaki islerle ugrastigr sonucuna ulasiimistir (Yagan Guder,
2017:103).

Turkiye’'de cocuklara yonelik yapimlardaki cinsiyet rolleri Gzerine yapilmig bir bagka calisma, Kinder
reklamlari Gzerinden gercgeklestirilmistir. 3 Kinder reklami incelenerek yapilan arastirmada, annelerin evde
veya mutfakta, ¢ocuklarla ilgilenirken sunuldugu goéralmastir. Ayrica kiz ve erkek cocuklarin sunumu
da farklilagsmigtir. Kiz ¢cocuklarinin bebeklerle ya da evcilik oynadigi, erkek ¢ocuklarin ise daha ¢ok top
oynadigi veya oyunlarda isten gelen baba roliinde oldugu gézlemlenmistir (Kalan, 2010: 87).

Arastirmalarin sonuglarina bakildiginda, Turkiye’de de ana akim c¢ocuk yapimlarinda cinsiyet
rollerinin tektiplestiriimis oldugu sonucuna varilabilir. Cizgi filmlerde sunulan roller, toplumdaki yerlesik
kaliplarla uyumlu ve s6z konusu kaliplari yeniden Ureten bir yapiya sahiptir. Bu arastirmada ise, Turk
yapimi ¢izgi filmlerdeki cinsiyet rolleri, anne ve baba roli &zelinde arastirilacaktir.

Yoéntem

Bu arastirmanin amaci, cinsiyet rollerini, anne ve baba roll Gzerinden arastirmak oldugundan, érneklem
olarak aile Uzerine odaklanan ¢izgi filmlerin secilmesine karar verilmistir. Ayrica, calisma Turk yapimi ¢gizgi
filmleri arastirdigindan, Turk yapimlarina en ¢ok yer veren ve Turkiye’nin resmi kanali olan TRT’nin gocuk
kanall TRT Cocuk’ta yayinlanan gizgi filmler secilmistir. Orneklem olarak belirlenen cizgi filmler, kanalin
sabah kusaginda yayinlanan ve anne, baba ve ¢ocuklarin glnlik yasami Gzerine yogunlasan Canim
Kardegim, Niloya, Biz ikimiz ve Elifin Ddsleri isimli 4 ¢izgi filmdir ve her birinin 4’er bélimi rastlantisal
olarak secilerek drneklem olusturulmustur.

Her bir ¢izgi film bélimu, anne ile baba rolindeki bireylerin hangi eylemleri kag kere gerceklestirdigi,
kac kere ekrana geldigi, cocuk ile beraber kag¢ kere goériindiigu ve cinsiyet tektiplestirmelerine uyan ya da
uymayan davraniglari kac kere sergiledikleri Uzerinden kodlanarak incelenmigtir.

Bulgular

Orneklem olarak secilen toplam 16 ¢izgi film bélimiinde anne, evin disinda yalnizca bir kere, o da cocuklari
parka goéturirken géralmastir. Anne, evin disinda ve ¢ocuk bakimini icermeyen bir igle ugrasirken hi¢
gérulmemistir. Benzer bir sekilde, cocuklar evdeyken annenin evde olmadigi herhangi bir sahneye
rastlanmamistir. 4 cizgi film igerisinde, annenin ¢alistigini belirten cizgi film sadece Canim Kardegim'dir;
ayni sekilde, babanin mutfakta is yaparken géraldagu tek cizgi film de yine aynidir. Diger ¢izgi filmlerde
annenin ¢calismadigi ve babanin mutfakta is yapmadigi géralmastar. Diger 3 ¢izgi filmin aksine, Canim
Kardesim'in érneklem olarak secilen bélimlerinde annenin mutfakta is yaptigi bir sahne yoktur.
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Cizgi filmlerde anne ve babanin is dagilimi ve gérinimu arasinda anlamli bir fark bulunmusgtur. 4
cizgi filmin toplam verilerine bakarsak, annenin toplam gérinimu, babanin gérinimanun 1,5 katidir; bir
baska deyisle anne, babadan ylzde 50 daha fazla gérinmustur. Cocukla ilgilenme sayisina bakildiginda
ise, annenin ¢ocukla ilgilenme oraninin babaninkinin 2,3 kati oldugu gézlemlenmistir. Aradaki fark, yizde
200’den fazladir. Mutfak isi s6z konusu oldugunda ise baba yalnizca bir kez, Canim Kardesinm’'in bir
béliminde mutfakta is yaparken gériimustir. Dolayisiyla mutfak igleri neredeyse tamamen, anneler
tarafindan yapiimistir. Ote yandan anne, hicbir béliimde ev disinda is yaparken gériilmemistir.

Ebeveyn temsilinde cinsiyetler arasi esitligin en ylksek oldugu cizgi film Canim Kardesim
olarak gozlemlenmistir. izlenen 4 béliimde annenin hic mutfak isi yapmadigi, babanin ise 1 kez yaptigi
gbrulmustur. Annenin ¢cocukla ilgilenme sayisi, babaninkinden ylzde 25 fazladir ve bu diger cizgi filmlere
gbre oldukga dustk bir orandir. Toplam gériinmede de yine aradaki fark yizde 25'tir.

Canim Kardeginm’in analizini disarida birakip, yalnizca diger 3 ¢izgi filme bakildiginda ise, annenin
gbérulme oraninin, babaninkinin 1,8 katina ciktigi; annenin ¢cocukla ilgilenme oraninin babaninkinin 4
katina ylkseldigi ve babanin mutfakta hi¢ is yapmadigr gérulmustar.

Niloya, Elifin Diisleri ve Biz ikimiz ayri ayri incelendiginde ise, Niloya'da babanin mutfak isi hic
yapmadigl; annenin babanin 3 kati kadar ¢ocukla ilgilendigi ve toplamda annenin babadan yizde 60
daha fazla gérindiagu gbézlemlenmigtir. Elif'in Dusleri’nde ise, yine baba mutfakta hi¢ gérilmemis; anne
babanin 7 kati kadar ¢cocukla ilgilenmis ve toplamda anne, babanin 2,5 kati kadar gériilmistir. Biz ikimiz'e
bakildiginda ise sonuclar soyledir: Baba mutfakta hi¢ gérilmemistir, anne babanin 3 kati kadar ¢ocukla
ilgilenmigtir ve toplamda 2,5 kati kadar goéralmagtur.

Tartisma ve Sonuc

TRT Cocuk sabah kusaginda yayinlanan Turk yapimi aile ¢izgi filmlerinin incelenmesi sonucunda, anne
ve baba rollerinin sunumunda cinsiyet rolleri agisindan tektiplestirme oldugu gérilmustir. Elde edilen
bulgular, bu yénden daha énceki ¢calismalarla ve var olan literatirle uyumludur. Cizgi filmlerin geneline
bakildiginda, annenin daha ¢ok evin icerisinde, mutfak ve ¢ocuk bakimiyla ilgilendigini ve bu anlamda
iceriklerin kaliplasmis cinsiyet rollerini yeniden Urettigini séylemek mamkuandur.

ik olarak, aile odakli cizgi filmlerde annenin babadan ylizde 50 daha fazla gérinir oldugu
bulgusuna ulasiimistir. S6z konusu cizgi filmlerin hedef kitlesi ve ana karakteri cocuktur. Yerlesik cinsiyet
tektiplestirmelerine gbre, cocukla daha fazla vakit gecgiren ve ¢cocukla ilgilenen ebeveyn anne olarak kabul
edilir. Dolayisiyla, cocuklarin yaninda annenin daha fazla gérintr olmasi beklenen bir sonugtur. Bu duruma
paralel bir sekilde, annenin cocukla ilgilenme orani da babaninkinin 2,3 katidir. S6z konusu bulgulara
gore cizgi filmlerin, cocugun yaninda bulunma ve ¢ocukla ilgilenme gdérevinin anneye ait olduguna yénelik
yarglyi ¢ocuklarin zihnine yerlestiren mesajlar génderdigini sdylemek yanls olmayacaktir.

Oteyandan, yine s6z konusu ¢izgifilmlerde mutfak isi neredeyse tamamen annenin sorumlulugunda
olarak sunulmustur. Yalnizca Canim Kardesim isimli ¢izgi filmde baba mutfakta is yaparken gésterilmis;
diger cizgi filmlerde ise babanin herhangi bir mutfak isi yapmadigi, daha c¢ok evin digindaki iglerle
ilgilendigi gbzlemlenmigtir. Anne ise genellikle evin icerisinde gdsterilmistir, evden ciktigi zaman ise
yaninda cocuklar vardir. Sadece Canim Kardegim isimli ¢izgi filmde annenin ¢alistigi belirtilmistir. S6z
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konusu bulgular, yine toplumdaki yerlesik cinsiyet tektiplestirmeleriyle ve daha 6nce yapilmis arastirmalarla
uyumludur. Dolayisiyla ¢izgi filmlerin cocuklara, var olan cinsiyet rollerini pekistirerek; annenin bireyselligini
g6z ardi eden; anneyi eve, mutfaga ve cocuk bakimina hapseden bir mesaj ilettigini séylemek mamkunddr.

Medyanin kurumsallagsmis bir hikaye anlaticisi oldugu ve glinumuizde cocuklarin en &nemli
bilgi kaynaklarindan biri haline geldigi dustundldaginde, kultirel ekme kuraminin da éne surdugu gibi,
cocuklarin televizyon aracihgiyla maruz kaldiklari mesajlarin, degerlerinin olusmasinda etkili oldugunu
sdylemek yanlis olmayacaktir. Ozellikle, yogun izleyicilerin diinyay: algilama bicimlerinin televizyondaki
gerceklige paralel oldugu dusunuldigunde; cizgi filmlerin cinsiyet rolleri ile ilgili tektiplestiriimis mesajlar
iletmesinin, toplumdaki cinsiyet esitsizligini pekistirdigi ve var olan kalip yargilari destekledigi sdylenebilir.
Televizyonun sagladidi icerikler, cocuklara kadin - erkek, anne - baba rolleriyle ilgili kultirel ekme uygular
ve ¢ocuklarin bu acidan dunyaya bakislarini etkiler.

Benzer sekilde, sosyal 6grenme kurami da, bireylerin toplumun degerlerini 6grenirken eski
dyelerden yardim aldigini, baskalarini gézlemledigini ve rol modelleriyle 6zdesleserek davranig, tavir ve
dustncelerini belirledigini belirtir. Medya bu noktada cocuklar icin hem baskalarini gézlemleyebilecegi,
hem de 6zdeslesmek icin rol modelleri segebilecegi bir mecra olarak iglev gérir. Dolayisiyla medyanin
sundugu degerler, cocuklarin degerlerinin gelisiminde ve toplum normlarini 6grenmesinde etkilidir. Bu
nedenle cinsiyet rollerine yonelik tektiplestirmelere medya Uzerinden maruz kalan ¢ocuk, kendi degerlerini
de benzer sekilde olusturabilir.

Bireyin icerisinde yasadigi toplumun Kkultirini 6grendigi sosyallesme surecinde de; ahlak,
normlar ve gelenekler, gesitli aktorler sayesinde bireye asilanir ve s6z konusu aktdrlerden biri kitle
medyasidir. Medya, toplumun degerlerine yonelik mesajlar aile, okul, sosyal ¢evre gibi diger kurumlarla
birlikte cocukluktan itibaren bireye ileterek, onun toplumun bir Gyesi haline gelmesini saglar. Dolayisiyla
medyanin verdigi mesaj, yerlesik cinsiyet rollerini destekleyici ve tektiplestirici olursa, 6grenme sirecindeki
cocuklar ve buna bagli olarak yetismekte olan yeni kusaklar da, benzer kalip yargilara sahip olacaktir.
Bu nedenle ¢izgi filmlerde var olan tektiplestirmeler, cinsiyet esitsizliginin kusaktan kusaga aktarilmasina,
pekistiriimesine ve yeniden uretilmesine neden olur.

Bu calismada incelenen Turk yapimi ¢izgi filmlerin de, alanda daha énce yapilmis ¢alismalarin
bulgulariyla uyumlu olarak, cinsiyet tektiplesmelerini ve toplumda var olan cinsiyet rollerini destekledigi
g6zlemlenmistir. Bu durumun ise gerek kiltirel ekme, gerekse de sosyal 6grenme ve sosyallesme
kuramlariyla beraber dusutnuldiginde, cocuklarin ve dolayisiyla yeni kusaklarin zihinlerine ayni kahp
yargilari Ureten mesajlari ileterek, cinsiyet esitsizliginin desteklenmesine neden olacagini sdylemek yanhs
olmayacaktir.

25



Medya ve Kiltirel Calismalar Dergisi

Kaynakca

Ahmed, S. ve Wahab, J. A. (2014). Animation and socialization process: Gender role portrayal on
cartoon network. Asian Social Science, 10 (3), 44.

Arnett, J. J. (1995). Adolescents’ uses of media for self-socialization. Journal of Youth and Adolescence,
24 (5), 519-532.

Aubrey, J. S., ve Harrison, K. (2004). The gender-role content of children’s favorite television programs
and its links to their gender-related perceptions. Media psychology, 6 (2), 111-146.

Bandura, A. (1969). Social learning theory of identificatory process. D. A. Goslin, (Ed.), Handbook of
socialization theory and research. (213-262). Chicago: Rand McNally & Company

Bandura, A. (1971). Social learning theory. New York:General Learning Press.

Bromnick, R. D. ve Swallow, B. L. (1999). | like being who | am: A study of young people’s ideals.
Educational Studies, (25) 2, 117-128.

Burguera, X. F. (2011). Muffled voices in animation. Gender roles and black stereotypes in warner
bros. cartoons: From honey to babs bunny. Bulletin of the Transilvania University of Brasov,
Series 1V: Philology & Cultural Studies, (2), 65-76.

Butler, J. (2004). Undoing gender. New York: Routledge.

Calvert, S. L. ve Huston, A. C. (1987). Television and children’s gender schemata. New Directions for
Child and Adolescent Development, 1987 (38), 75-88.

Calvert, S. L., Murray, K. L. ve Conger, E. E. (2004). Heroic DVD portrayals: What US and Taiwanese
adolescents admire and understand. Applied Developmental Psychology, 25, 699-716.

Chriss, J. J. (2008). Social control: An introduction. Massachusetts: Polity Press.

Clausen, J. (1969). Recent developments in socialization theory and research. The Annals of the
American Academy of Political and Social Science, 377 (1), 139-155.

de Beauvoir, S. (2010). The second sex (C. Borde ve S. Malovany-Chevallier, Cev.). New York: Vintage
Books.

Dékmen, Z. Y. (2010). Toplumsal Cinsiyet: Sosyal psikolojik aciklamalar (2. basim). istanbul: Remzi
Kitabevi.

Genner, S. ve Suss, D. (2017). Socialization as media effect. The International Encyclopedia of Media
Effects, 1-15.

Gerbner, G., Gross, L., Morgan, M., & Signorielli, N. (1986). Living with television: The dynamics of the
cultivation process. Perspectives on Media Effects, 1986, 17-40.

Gerber, G. ve Gross, L. (1976). Living with television: the violence profile. Journal of Communication, 26
(2), 173-199.

26



Medya ve Kiltirel Calismalar Dergisi

Gerbner, G. (1998). Cultivation analysis: An overview. Mass Communication and Society, 1(3-4), 175-194.

Gindiiz Kalan, O. (2010). Reklamda cocugun toplumsal cinsiyet teorisi baglaminda konumlandirilisi:
‘Kinder’ reklam filmleri Gzerine bir inceleme. Istanbul Universitesi lletisim Fakdiltesi Dergisi, 1 (38),
75-89.

Heilman, M. E. (2001). Description and prescription: How gender stereotypes prevent women’s ascent up
the organizational ladder. Journal of Social Issues, 57 (4), 657-674.

Holmes, M. (2007). What is gender? Sociological approaches. London: Sage Publications.

Kalayci, N. (2015). Toplumsal cinsiyet esitligi acisindan bir ¢izgi film ¢c6zimlemesi: Pepee. Egitim ve Bilim,
40 (177), 243-270.

Leaper, C., Breed, L. Hoffman, L. ve Perlman, C. A. (2002). Variations in the gender-stereotyped content
of children’s television cartoons across genres. Journal of Applied Social Psychology, 32 (8), 1653-
1662.

Leaper, C. ve Friedman, C. K. (2007). The socialization of gender. J. E. Grusec ve P. D. Hastings. (Ed.),
Handbook of socialization: Theory and research. (561-587). New York: Guilford Publications.

Lorber, J. (1994). Paradoxes of gender. New Haven: Yale University Press.
Maccoby, E. E. (1984). Socialization and developmental change. Child development, 317-328.

McCutcheon, L. E., Lange, R. ve Houran, J. (2002). Conceptualization and measurement of celebrity
worship. British Journal of Psychology, 93, 67-87.

McGhee, P. E., & Frueh, T. (1980). Television viewing and the learning of sex-role stereotypes. Sex roles,
6 (2), 179-188.

O’ Reilly, J. D. (2005). The wonder woman precedent: Female (super) heroism on trial. The Journal of
American Culture, (28) 3, 273-283.

Parsons, T. (1965). The social system (2. baski.). New York: The Free Press.

Thompson, T. L., & Zerbinos, E. (1995). Gender roles in animated cartoons: Has the picture changed in 20
years? Sex roles, 32 (9-10), 651-673.

Thompson, T. L., & Zerbinos, E. (1997). Television cartoons: Do children notice it’s a boy’s world?. Sex
Roles, 37 (5-6), 415-432.

Yagan Guder, S., Ay, A., Saray, F., & Kilig, . (2017). Okul éncesi ddnem cocuklarinin izledikleri ¢izgi filmlerin
toplumsal cinsiyet kalip yargilari agisindan incelenmesi: Niloya 6rnegi. Egitimde Nitel Arastirmalar
Dergisi, 5 (2), 95-110.

Signorelli, N. (1990). Children, television, and gender roles: Messages and impact. Journal of Adolescent
Health Care, 11, 50-58.

27






Medya ve Kiltirel Calismalar Dergisi e-ISSN 2687-2668

EKIM OCTOBER 2019 Cilt Volume: | / Sayi Issue: Il

Gunduz Kusagi Programlarinda $Sohret ve
Sohretimsilerin Sunumu: Seda ve Ugur’la
Ornegi

Emrah CEVHER™ M. Yagiz AYDIN™

Ozet

Sohret kultura ve kultdr endUstrisi cercevesinde Seda ve Ugur’la programinda séhret ve sdhretimsi rollerinin nasil sunuldugu ve
tUketilebilir bir metaya dénustdgt bu calismanin temel problemidir. Seda ve Ugur’la programinda séhret ve séhretimsi figdrlerinin
nasll sunuldugunu saptamak ve sohret figlrl Uzerinden yaratilan séhretimsilerin nasil bir televizyon metasi haline geldigini ortaya
clkarmak ¢alismanin amacidir. Calismanin amaciyla iligkili olarak, televizyon programinin bélumlerinin se¢iminde amagl érneklem
yontemi esas alinmistir. Calismada incelenen televizyon programinda yer alan séhret figurt Hale Soygazi, toplum tarafindan kabul
gérmis, saygin, basarili bir oyuncudur. Bu ama¢ dogrultusunda betimleyici analiz ydntemi kullaniimistir. inceleme sonucunda
s6hret olgusu bir pazarlama nesnesi ve bir meta olarak kullanilirken séhret olgusu Uzerinden Uretilen sdhretimsi karakterinin de
konunun hikayelesmesine hizmet ettigi gérdlmustur.

Anahtar Kelimeler: Sohret, kultir endUstrisi, reality show, soéhretimsi.
The Presentation of Celebrities and Celetoids In Day Time Shows: The Example of Seda ve Ugur’la

Abstract

Within the framework of the celebrity culture and culture industry, the main concern of this study is how the roles of celebrity and
celetoid are presented and turned into a consumable commodity in the TV show Seda ve Ugur’la. In this TV show, the purpose of the
study is to identify how celebrity and celetoid figures are presented and also find out how celetoids created via the celebrity figures
turn into TV commodities. The selection of the episodes of that television program is based on purposive sampling technique,
which is related to the purpose of the study. Hale Soygazi, who appears in the show which is analysed in the study, is a well-known,
reputable and successful actress. The increase of the show’s ratings after speculations about Soygazi gives us some clues related
to the use of the phenomenon of celebrity. For this purpose, the method of the descriptive analysis is used in the study. As a result
of the analysis, it has been revealed that the phenomenon of celebrity was used as a marketing object and commodity. Also the
character of the celetoid created with the phenomenon of celebrity serves the subject to fictionalise.

Keywords: Celebrity, culture industry, reality show, celetoid.
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Giris

Soéhret, kitle iletisim araglarinin ortaya cikisi ve yayginlagsmasiyla birlikte kaltir endustrisinin temel
kavramlarindan birini olugturur. Ancak bu kavrami sadece kiiltlr endustrisi icerisinde degerlendirmek
kavramin tarihsel gelisim slrecini gdrmezden gelmek anlamina gelir. Olumlu veya olumsuz toplumsal
degisimlerle birlikte anlami veya imleyeni degisen birgok olgu gibi séhret olgusu da toplumsal ve kdltirel
dinamiklere bagh olarak atfedildigi anlam bakimindan degisimlere ugramigtir. Bu degisimler ise séhret
kavramina, farkli dénemlerde farkli sekillerde yaklagiimasina neden olmustur.

Kitle iletisim araclarinin 19. yizyildan itibaren ortaya ¢ikisi ve yayginlagsmasi hem bir kitle kaltarindn
dogusunun nedeni olmus hem de séhret kavraminin temsil ettigi degerleri degisiklige ugratmistir. Ozellikle
televizyon yayincihiginin baglamasi ve akabinde 1980’lerde teknolojik, siyasal ve toplumsal degisimler
sOhret kaltirindn alanini genigletmis, tanimini muglaklastirmistir. Genisleyen ve ardinda gri alanlar
olusturan s6hret kavraminin yeniden tanimlanmasi ve siniflandirilmasi da kaginilmaz hale gelmistir (Rojek,
2003; Tolson, 2015; Turner, 2010). Ozellikle Rojek’in s6hreti tanimlarken yaptigi siniflandirma, 1980’lerden
guinimuze kadar genigleyen bir kavramin sinirlarini tekrar belirginlestirmistir. Séhret statlisinin ¢ sekilde
elde edildigini vurgulayan Rojek, bunlari aileden gelen séhret, kazanilmig séhret ve atfedilmis séhret (2003:
23-24) olarak kategorize eder.

Televizyon ve sOhret olgusu arasinda gugcli bir bag bulunmaktadir. Benzer bir sekilde, ayni bagi
televizyon ve kultir iliskisinde de gérmek mamkandur. Kalturan tasiyici ve sekillendirici 6gelerinden biri olan,
kitle iletisim araclari icinde kendisine buyuk bir 6nem atfedilen televizyon, gerek urettigi iceriklerle gerekse
bu icerikleri tiketen izleyicilerle séhret calismalari ve elestirel kuramlarin 6nde gelen odak noktalarindan
biridir. Bu noktada elestirel kuramlarin gui¢li argimanlarindan biri olan kultir endistrisi sanatsal Gretimlerin
yani sira, televizyonda Uretilen programlarin iceriklerini ve bu iceriklerde yer alan séhret ve séhretimsileri
metalasma/seylesme kavrami Uzerinden ele alir (Horkheimer ve Adorno: 1996).

Televizyon programlari ve bu programlarin iceriginde yer alan séhretler, séhretimsiler cogu zaman
izleyicinin ilgisini ¢ekmistir. Toplumda genis kitleler tarafindan rol model olarak gérulen séhretler, sahip
olduklariizleyicikitlesinin etkisiyle etraflarina séhretimsi karakterleri toplayabilmektedir. S6hret kisilerin sahip
olduklar izleyici kitlesi televizyon programlarinin izleyici oranlarini arttirabilmeleri i¢in bir cazibe unsurudur.
Soéhretin kendi statlstni strdirebilmesi de genellikle yine bu televizyon programlarina baglidir. Bu durumda
televizyon ve gbhret arasinda simbiyotik bir iligkinin varligindan s6z edilebilir. Fakat kimi zaman topluma
mal olmus yildiz statistndeki séhretlerin bdyle bir iliskiden azade olduklari gérilebilmektedir. Buna ragmen
bu sbhret kisileri kendi iradeleri digsinda glindeme gelebilmekte yine kendi iradeleri diginda bazi televizyon
programlari tarafindan sansasyonel haberlere konu edilerek kamuoyuna servis edilmektedir. Bu programlar
kendilerince s6hretin rollerini belirlerken ayni zamanda bir satagsma kulttrt yaratarak séhretimsi karakterleri
de ortaya ¢ikarmaktadir. S6z konusu séhret ve sdhretimsi bu programlar tarafindan metalastiriimakta ve
Ozellikle s6hret kisi reyting kaygisiyla dayanaksiz ithamlarla kargi karsiya kalabilmektedir.

Bu calismanin amaci, Show TV’de yayinlanan ve reality show olarak siniflandirilan Seda ve Ugur’la
programinda séhret ve sbhretimsi figlrlerinin nasil sunuldugunu saptamak ve séhret figlru Uzerinden
yaratilan s6hretimsilerin nasil bir televizyon metasi haline dénustigini arastirmaktir. Bununla birlikte, séhret
figuranin s6z konusu programda nasil suistimale ugratildigi ve bunun séhretimsilerin olusturulmasina nasil
katkilar sagladigi calismanin cevaplamayi amagcladigi diger sorulardir. Calismanin amaci dogrultusunda
ilgili televizyon programinin bdlimlerinin  segiminde amagl 6rnekleme ydntemi esas alinmistir.
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Soéhret olarak Hale Soygazi Gzerinden yurutilen bélimlerin sayisi 19 olarak saptanmistir. Ancak calisma
11., 18. ve 30. bélumlerle sinirhdir. Bunun sebebi, s6z konusu bdlimlerin, programda séhret kisisine en
uzun sure yer verildigi ve programin reyting élcimlerinde kendi zirvesini yasadigi bélimler olmasidir. Bu
dogrultuda; secilen bélimler, gindeme getirilen sansasyonel olay, bu olayin faili olarak sunulan séhret kisiye
bicilen rol, s6hret kisisi Gzerinden programa konu / konuk olan séhretimsi kisiye bicilen rol ve sergilenen
performanslar, karakterler (izerinden betimleyici analiz ydntemi ile incelenmistir. incelemeye gecmeden
6nce sbhret olgusuna ybnelik tanimlara deginilmis, Rojek tarafindan yapilan siniflandirmalar agiklanmis ve
s6hretimsi kavrami tzerinde durulmustur. Bunun ardindan kultir endistrisi ve sdhret arasindaki iliskiye dair
literatlr irdelenerek kuramsal bir gergeve olusturulmustur.

Arastirmanin Yéntemi

Ulusal bir kanalda yayinlanan Seda ve Ugur’la adli reality show programinda séhretimsilerin yaratiimasini,
s6hret olgusu ve kiltir endustrisi Gzerinden incelemeyi esas alan bu arastirmada betimleyici analiz yéntemi
kullanilacaktir. Betimsel analiz yénteminde veriler, 5nceden belirlenen temalara gére siniflandinlir, 6zetlenir
ve yorumlanir. Bu tir bir analizde amag, elde edilen bulgulari dizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde
okuyucuya sunmaktir. Bulgular arasinda neden sonug-iligkileri kurulur, gerekirse karsilastirmalar yapilir ve
birtakim sonuglara ulasilir (Yildirim ve Simsek, 2005: 224).

Soéhret ve Sohret Kultiri

Turkce'ye sohret olarak cevrilen ingilizce celebrity s6zcigi, (n ve san anlamina gelen Latince kdkenli
celebritas kelimesinden turer. Bu kelimenin Latince kdékeni hem in hem de kalabaliklasma yananlamlarina
sahip celeber kelimesidir (Boorstin, 1992: 57). ingilizce’de cabuk veya kisa émdirlii anlamina gelen celebrity
s6zcugunun bir bagka Latince sdzlik olan celere ile de baglantisi vardir. S6zcigun Latince’deki kokleri,
sahip oldugu farkliliklarla veya sahipliklerle 6ne ¢ikan bir kisi ve s6hretin ayirt edici 6zelliginin gelip gegicilik
oldugu bir sosyal yapi arasindaki iligkiye isaret etmektedir (Rojek, 2003: 11-12). Séhret sézcugl, Turkge
sOzlUkteki anlamlarina bakildiginda, “0nld ya da taninmis kimse” (TDK, 2017) anlamina gelmektedir.
Boorstin’in (1992: 49) “herkes tarafindan bilindigi icin taninan kisi” ifadesi, séhretin bir basari elde etmekten
uzak olsa bile kalabaliklar vasitasiyla sekillenerek bir toplumsal statl elde ettigi gérisune isaret eder.
Soéhret kavraminin atfedildigi anlamlarin dénemden déneme farkhlik goésterdigi aciktir. Arik’'in
ifadesine gore (2013: 14); antik dénem sbhretleri sadece UnlU kigiler olarak nitelendirilebilir. Bunlar 18.
yuzyilin edebiyatcisi, ya da antik cagin guc¢li komutani gibi Gnlu kigilerdir. Bununla birlikte Braudy (1997: 67),
anlt olmanin da farkl dénemlerde farkl sekillerde ortaya ciktigini ifade etmektedir. Kékleri Antik Dénemlere
kadar uzanan taninma, bilinme ve gorinarlik arzusunun kitlelerden bagimsiz gerceklesemeyecegi agiktir.
Antik déneme ait tarihi kayitlar, Gnli olmanin gesitliligine ait ¢cok sayida anlatiyla doludur. Bu anlatilarda
Ozellikle imparatorlar, matadorlar, gladyatérler, savascilar, sairler ve dustnurler, caglar boyunca tarihgilerin
populer bir sekilde ele aldigi klasik uUnlt temsilleri olmuslardir (Cayci, 2019: 13). Arik’in ifadesine gore
(2013: 14); antik dénem sbhretleri sadece Unlu kigiler olarak nitelendirilebilir. Dolayisiyla Gn ve gséhret
kavramlari arasinda belirgin bir fark oldugu ifade edilebilir. Un, bireyin gerceklestirmis oldugu eylemlerinin,
kahramanliklarinin ve basarilarinin toplum tarafindan ydceltimesiyle ortaya c¢ikan kultirel bir olguyken,
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s6hret kavrami modern déneme 6zgu bir ifadedir (Cayci, 2019: 19; Rojek, 2003: 53). C")rnegin; anlu kigiler,
18. yuzyihn edebiyatcisi, ya da antik ¢agin gucli komutani gibi kisilikleri ifade ederken, sohret kisilikleri
modern dénemde kitlelerce bilinirlik kazanan kisileri ifade eder. Bu kazanimda daha sonra deginilecek olan
kitle iletisim araclarinin payi unutulmamahdir.

Marshall (1997: ix) s6hreti, nufusun geri kalanina kiyasla blyik ve ayni zamanda genis bir faaliyet
alanina sahip kisiliklere atfeder. Bu kigiler nifusun geri kalani tarafindan takip edilirken, kamusal alanda
hareket etmelerine izin verilen, “ylceligiyle ilgili abartili beklentilerimizi kargilamak Uzere inga edilmis bir
imajlardir’ (Boorstin, 1992: 57-58). Séhret Kisilerinin, Gnlerine Gn katmalari i¢in olaganustu isler basarmalari
beklenmez. Onlardan beklenen asil sey kamusal alanda kisilikleri aracihgiyla rakiplerinden farklilagsmaktir.
Sohret kisiliklerinden beklenen goérindr olma, farklilasma ve séhret Kisiliklerini pekistirmeleridir. Cunku
s6hretin gecici, kisa émirli olan bir yani vardir. Unlu kisiliklerin bu gibi cabalara girmesine gerek olmadigi
ifade edilebilir. Clinki Unli kisilikler, séhretlerin aksine, kalici bir yan tasir (Marshall 1997: 53-56). Ornegin;
Biyilk iskender gibi tarihi karakterler tagidigi erdemleri de kullanarak basarilariyla tnlenirken, séhretler
kisilikleriyle ayirt edilirler. Bu iki kavram arasindaki ayrim, tarihsel bir baglamda disunuldiginde, Un ve
s6hret sahibi olmanin insanlarin kitlelerin dikkatini cekmeye baslayip zihinlerini mesgul etmeleriyle ve ayni
zamanda yUksek stati ve gu¢ kazanma yéntemlerinin degismesiyle ilgilidir (Braudy, 1997: 62).

Rojek, séhretlerin toplumun zihnini mesgul eden kisiler olarak ortaya ¢ikmalarinin Gg tarihsel strecin
sonucu oldugunu ifade eder. Bunlardan ilki, toplumlarin demokratiklesmeleri, ikincisi, 6rgutli dinin gerileyisi,
tclincist de gundelik yasamin metalagmasidir. Bu dénemde séhretler, taninma ve aidiyetin yeni simgeleri
olarak monarginin yerini almis, Tanr’'ya inan¢ zayiflarken, sohretler 6limsuiz héle gelmislerdir (Rojek,
2003: 16). 19. yuzyihn ortalarindan itibaren kitle iletisim aracglarinin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagsmasiyla Gn
veya san taninirliktan kaynakli olarak séhret olgusunu ortaya ¢ikarmigtir (Arik, 2013: 14). Ac¢ik bir ifadeyle,
“gorandrlik ve bilinirlik arttik¢a (niceliksel), yapilan edime iligkin séhret (niteliksel) azalmigtir” (Aydin, 2008: 8).

Rojek’in kastettigi G¢linct dénem, kitle iletisim araclarinin ortaya c¢iktigi ve yayildigi tarihlere denk
duser. “Kitle iletisim araclarinin yaygin olarak kullanilmaya baglanmasi, sanatin kitlesel tiketime agilmasi,
yildiz isimlerin yazili gbrsel ve isitsel olarak diinyanin her yaninda dolagsmalarina olanak tanir” (Aydin, 2008:
7). Séhrete yonelik arzu neyden kaynaklanirsa kaynaklansin, imaj tretimini ve dolagimini saglayan araclara
bagl olarak gelisim gdsterir. S6hret ¢alismalari yapan arastirmacilarin bulustugu ortak nokta “modern
zamanlarda séhret statlistine yikselmenin ekonomik ve kultirel agidan kapitalist toplumlarda ortaya ¢ikan
ve basta sinema olmak Uzere, medya ve iletisim teknolojileri ekseninde gelismekte olan bir Gnli olma
bicimi oldugu yénindedir” (Cayci, 2019: 1). Leo Braudy séhret olgusunun ortaya ¢ikmasinda payi olan bu
araclara Un araclarn adini verir (1997: 3). Bu araclar 6zellikle 20. yUzyilin bag! itibariyle séhret kulttrina
yogun bir sekilde beslemeye baglamistir. Dolayisiyla bu aracglarin yayginhginin artmasiyla birlikte séhret
kisilerinin sayisinin da arttigi séylenebilir. S6z konusu yillarda Amerika’da gelismekte olan yayincihgin
baylk katkisi vardir. Séhret olgusu 6zellikle Hollywood’un ve beraberinde sekillenen yildiz sisteminin bir
parcasi haline gelmistir. Hollywood ise kisa sure icerisinde sohret figlrlerinin yaratildigi ve pazarlandigi
bir Gretim alani haline gelmistir (Cayci, 2019: 4). Bu nedenle séhret modern bir olgu olarak, genis kitlelere
ulasan bir gazete, televizyon, radyo ve film olgusunun bir uzantisi olarak anlasiimalidir (Rojek, 2003: 19).

Kitle iletisim araclari ile yollari kesisen séhret olgusunun modern diinyada barindirdigi anlamlar da
bazi degisimlere ugramistir. S6hret olgusunun, gerek kullanim bigimi gerekse de icinde barindirdigi séylemi,
farkli digundrler ve yaklasimlar tarafindan ele alinmis ve ¢esitli kuramsal yaklagimlar ortaya konmustur.
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Ozellikle Chris Rojek’in Sohret (2003) adli calismasi ve Frankfurt Okulu disiinirlerinin kiltir endistrisi
kavrami Uzerinden gohret kalturh Uzerine yaptiklarn tartisma calismanin temel kuramsal yaklagimlarini
olusturmuslardir.

Kuramsal Yaklasimlar ve Chris Rojek’in Perspektifinden Séhret Olgusu

Séhret kavraminin farkli dénemlerden gecerek farkli anlamlar ifade etmesi bu kavramin gunimuzdeki
dénasiimine de 1sik tutabilir. Ozellikle, 1980’lerin basindan itibaren bir arastirma konusu olarak incelenen
sOhret olgusunu farkli acilardan ele almak mumkun hale gelmistir. Buna olanak veren sebepler ise bu kavram
Uzerine getirilen bazi temel ve birbirinden nispeten farkl yaklagimlarin varhigidir. Bu yaklagimlar séhreti
kitle toplumuyla iliskilendirerek, toplumsal yasam icinde yuklendigi islevler baglaminda ele alan; toplumsal
yasamin baglangicindan bugine degin ele alarak tarihsel slre¢ icinde arastiran; kitle toplumu, kulttr
endustrisi ve hayran kitleleriyle iligkisi ¢cercevesinde degerlendiren; sekuler toplumda ustlendigi islevlerle
ya da demokratik toplumlarda kahramanin boslugunu dolduran kigilikler olarak ele alan yaklagimlardir. Bu
yaklasimlardan da séhretin dénemden déneme degisen ve farkli dénemlerde farkli islevler tstlenen bir olgu
oldugu gbze ¢arpmaktadir (Aydin, 2008: 14). Ancak bu yaklasimlarin tamamina bu ¢alismada deginmek bu
calismanin sinirliliklarini ve boyutlarini agsmaktadir. Dolayisiyla, yukarida da belirttigimiz gibi, bu calismada
sOhret kavramina son yillarda éne ¢ikan egilimler Uzerinden yaklagilacaktir ve 6zellikle Chris Rojek’in
sOhrete dair yaklasimlari ile Frankfurt Okulu dusunurleri -6zellikle Adorno ve Horkheimer- izerinden bir
dayanak noktasi olusturulacaktir.

Sonyillarda éne ¢ikan egilimler séhrete ulasmanin belli bir kesimle sinirli olmadigi, dahasi séylemsel
olarak insa edildigi ve bireyin temsil bicimleriyle alakali oldugu yénindedir. Chris Rojek bunu, kitle iletisim
araclari dolayimiyla bazi bireylere atfedilen bir 6zellik olarak degerlendirirken, David Giles, séhreti medyanin
bireyleri ele alig bicimin sonucu olarak goérur (akt. Turner, 2006: 6-7).

Rojek, ilk olarak soOhreti bir bireye kamusal alanda g6z alicilik veya kotu sohretlilik stattstnin
atfedilmesi olarak ele alir. G6z alicilik mankenler ve modelleri imlerken kotl séhret, seri katil gibi kigiliklere
atfedilir. ikinci olarak, séhretin kiiltirel mamiiller olarak ortaya ¢iktigini ve toplum Gzerindeki etkilerinin,
derin ve kendiligindenmis gibi gériinebilecegini ifade eder. Ugiincii olarak, sohret statlisiini kiginin 6ézel
benligiyle topluma sunulan benligi arasinda bir yarilma anlamini da 6rtik olarak icerdigini belirtir. Dérdincu
olarak ise, sbhret, kot sbhret ve taninma arasinda bir ayrima igaret eder. Taninmanin karsilikli kisisel
iliskilerden ya da dogrudan parasosyal iliskilerden kaynaklandigini belirterek, topluluk icerisinde yerel bir
Une sahip olduklarini vurgular. Aksine séhretin Unu ise her yere yayilmistir (Rojek, 2003: 12-15).

Rojek, s6hret statlistinitin Gi¢ sekilde elde edildigini ifade eder. Bunlar aileden gelen séhret, kazanilmigs
séhret, atfedilmis séhrettir.

-Aileden gelen séhretkisinin soyuyla ilgilidir. Bu s6hret stattistinde, statu, tipik bicimde kan bagindan
gelir. Bireyler, gonullu olarak aileden gelme sohretlerini artirabilir ya da azaltabilirler; ancak aileden gelen
sOhretin temeli 6nceden belirlenmistir.

-Kazanilmig séhret, 6nceden belirli degildir, bireyin agik rekabet icinde kazandigi baskalarinca fark
edilen basarilarindan gelir. Bu basarilar, sanatsal ya da sportif basarilar olabilir. Bu bireyler nadir gérilen
becerilere ya da rakiplerinden farkli yeteneklere sahip bireyler olarak kabul gérurler.
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-Atfedilmis séhret. Kazanilmig séhret yalnizca bir 6zel beceri ya da yetenek meselesi degildir. Kimi
durumlarda bu, kultirel aracilar tarafindan dikkate deger ya da istisnai bir bireymis gibi sunulmasinin bir
sonucudur. Bu séhret statlistine Rojek atfedilmis séhret ismini verir. Bu tir séhretin artmasinin temel sebebi
kitle iletisim araglaridir. Bunun nedeni, medyanin sansasyon yaratma ihtiyaci atfedilmis sOhretlere olan
ihtiyaci da arttirmistir. Rojek atfedilmis séhrete sahip kisileri séhretimsiolarak adlandirir (Rojek, 2003: 20-21).

Soéhretimsi kavrami, Rojek tarafindan, séhretin medya tarafindan sikistiriimis ve yogunlastiriimig
bicimlerini anlatmak icin kullanilir (Rojek, 2003: 20-21). Rojek’in Uzerinde durdugu sey, gercekle yanilsama
arasinda bulaniklasan cizgide suregelen s6zde olaylardir. Séhretimsiler, “sahnelenmis sabhicilik ve kitle
iletisimi ¢cevresinde duizenlenen kulttrlerin aksesuarlaridir” (Rojek, 2003: 23). Bu ¢izgi Uzerinde uygulanan
medya stratejileri, séhretimsinin bir Grtin olarak ortaya ¢ikmasini dogurur. Dolayisiyla Rojek, bir Griin olarak
ortaya cikan séhretimsiyi cagdas kultdrin énemli bir kategorisi olarak ele almanin énemine vurgu yapar.

Boorstin de Rojek’e benzer sekilde, sdhretin bir inga sureci oldugunu, séhret olmus kisiyi, toplumda
okunmasini, onun hakkinda konusulmasi istenen bir tiketim GrinG olarak goérur (1992: 58). Boorstin’in
sbhret yaklagimi Rojek’in atfedilmis s6hret dedigi statuyle bagdasir. Bu s6hret aileden gelen veya kazanilmis
sohretten farklidir, halka iligkilerin stratejik pratikleri tarafindan tiketime sunulmus mamul Grinaddr (Drucker
ve Cathcart, 1994: 190). Kahraman ve séhret kisi hakkinda bir ayrima giden Boorstin, kahramanin kendi
kendisini yarattigini, séhretin ise medya tarafindan yaratildigini ifade eder. Ona gére kahraman buyuk bir
kisilige sahip, séhret ise medya tarafindan biyuk bir isme sahiptir (Boorstin, 1992: 61). Boorstin, Rojek’ten
farkl olarak s6hretin genel anlamda medya tarafindan inga edildigini ifade eder. Rojek ise Boorstin’in bu
genel fikrine karsin séhretin statulerini farkh sekillerde alir. Daha ac¢ik bir ifadeyle, Rojek’in atfedilmis séhrete
iliskin dustinceleri, Boorstin’in fikirlerine denk duser.

Sohretler, genellikle toplum icinde daha uzun 6murli ve kalici bir meslek yasaminin keyfini
surerlerken, soéhretimsiler, sahnelenmis sahicilik ve Kkitle iletisimi cevresinde duizenlenen Kkdltirlerin
aksesuarlaridir. Piyango talihlileri, bir seferlik mucizeler yaratanlar, spor sahalarinda ¢irilgiplak soyunanlar,
bir defalik kahramanlar, toplumdaki saygin kisilerin sevgilileri gibi s6hretimsi 6rnekleri bir giin icin medyanin
gundemini olugtururlar ve ertesi guin unutulurlar (Rojek, 2003: 23-24).

Rojek kotu sohretler, séhretimsiler ve atfedilen séhret gibi kavramsallastirmalariyla, séhret kaltara
alaninda yapilan calismalara énemli katkilar saglamistir. Ozellikle 20. ve 21. yiizyilda iletisim olanaklarinin
cesitlenip hizla yayilmasina bagl olarak degisen séhret algisini agiklamak acisindan onun calismasi
oldukca zihin acici unsurlar barindirmaktadir.

Sohret kaltard kitlelerin gcaginda dogmustur. Ancak séhret bireyi siradan hayattan koparir, topluma
bir yiz sunar. $6hret yuzu ve adiyla var olur. Ginumuzde sOhrete ulagsma arzusu o kadar kuvvetlidir ki,
hedefe ulagmak icin her tirlt aracin kullaniimasina neden olur.

Frankfurt Okulu ve Kiiltiir Endiistrisi Perspektifinden Séhret Olgusu
Elestirel kuramla 6zdeglestirilen kaltir endustrisi kavraminin kbékeni Theodor Adorno ve Max Horkheimer’in
ortakkitabi, Aydinlanmanin Diyalektigi (1996) adli calismasina dayanmaktadir. Bu kitap “ekonomik biyime ve

bilimsel ilerleme konusundaki liberal ideallerin karanlik yuzinu ve baskici 6znelligini imler” (Benhabib, 1999:
100). Bu baskici 6zellik cogu zaman ideolojik aygitlarla gérinmez kilinmis ve kékleri derinlere gizlenmisgtir.
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Adorno ve Horkheimer’a gore, kapitalist lkelerde is¢i sinifinin basarisizliginin temel nedeni konformist kitle
kaltara ile bireylerin bilinglerine tahakkim kuran ve onlara devrimi unutturan kiltir endustrisidir. Egemen
cevrelerce yonlendirilen bu kultir eglence odaklidir ve insanlari oyalayarak onlari eyleme degil tiketime
yonlendirmektedir (1996: 55-56). Séhret kulturl ve calismalar kiltir endustrisi kavrami altinda, elegtirel
ve kultirel calismalar alaninda kendine yer bulur. Bu alan, séhret caligsanlarinin yogunlastigi populer
alanlardan biridir. Ozellikle egemen siniflar tarafindan yetkin bir bicimde kullanilan séhret kiltiri, sinifsal
farkhhklarin siliklestiriimesive kitlelerin salt tiketicilere donusturilmesi konusunda iktidarlara Gnemliimkanlar
sunmustur. Kiltir endustrisinin en gugli araglarindan biri olan séhret olgusu, toplumun arzu ve isteklerini
bicimlendirerek istenilen yone kanalize eden ve insanlar sisteme surekli bir bicimde entegre eden ya da
entegrasyonunu kolaylastiran konformite alaninin sekillendigi mecradir (Marshall, 1997). Séhret kiltara,
béylelikle, blylk bir cark halinde isleyen kultir endlstrisinin 6énemli diglilerinden biri olarak Frankfurt Okulu
dusundrlerinin gindemine girmisgtir.

Anlasilacagi uzere sbhret kaltirt, kiltir endustrisinin 6nem verdigi belli bagh alanlardan biridir.
Soéhretler, kultarin endistrilesmesinde énemli rol oynarlar ve ¢ogu zaman da kdltir endustrisinin bir
arinu olarak kitlesellesirler. Soéhretler genel olarak kendilerine ilgi odagi olmanin getirdigi iktidar alanini
saglayan guc¢ merkezleriyle bir ortakliga girmekte ve 6zellikle televizyon endustrisinin hizmetinde iglerini
yuratmektedirler. Adorno ve Horkheimer’in (1996) siklikla tzerinde durduklari gibi, endustrilesen kultarin
elcileri olan s6hretlerin Urettigi sanat da metalasmis ve daha c¢ok izleyiciye ulasabilme adina organize
edilmigtir. Pazar, 6zellikle medya araciligiyla séhretin topluma sunulan ytzina kaginilmaz olarak bir metaya
dénustarur. Giles de (2000, s. 25) medya soéhret iliskisini tanimlarken; modern séhret anlayisinin halkin
icerisinden yikselen ve medya ilgisiyle yikselen bireylerden olustugunu ifade etmektedir. Bagka ifadeyle
Giles, sohretin medya tarafindan uretildigine ve yine medya ve ayni zamanda halk tarafindan tiketilen bir
metaya dénismekte olduguna dikkat cekmektedir. S6hret kiltiriyle meta kiltirinin degismez bicimde
birbirine bagl oldugunu kabul etmedigimiz surece, ginimuzde gsbéhretlerin Uzerimizde kurdugu kendine
6zgl egemenligi anlayamayiz (Rojek, 2003: 17).

Burada metalasma kavraminin altinin ¢izilmesi faydal olacaktir. Frankfurt Okulu disunurlerinin
Uzerinde durduklari 6nemli konulardan biri de kultir endustrisinin ve séhret olgusunun kuvvetli bagi olan
metalasma kavramidir. Adorno’ya goére (2007: 94), insana zevk veren sanat eserleri de artik sistemin
ihtiyacina goére kullaniimaktadir. Yenilik¢i ve kendini ispatlamig bir senfoni, egemen sistem icin tretilmig
bir sinema filminde kullanilarak anlamini yitirebilir. izleyiciler icin bu senfoni o filmin atmosferine uygun hos
bir fon muzigi olarak algilanir ve aslinda yazildigi dénem, yazildigi ruh hali, anlatmak istedikleri ve tim
yaraticilik géz ardi edilir.

Horkheimer’a gbre (1998: 154); “eglence sanayisinin batin ustaligi, o bayatlamig hayat sahnelerini
tekrar piyasaya sirmekten ibarettir; ama bunda ne iyi ne de basarili oldugu gérilmektedir ¢iinki yeniden
dretimin teknik ustahgi, ideolojik icerigin yanlishgini értmektedir”. Gergcek amaglarindan kopuk, kullanim
degeri ve degisim degeri Uzerinden yapilanan bir metalagsma sureci kapitalizmin temel gudulerini
tagimaktadir. Bu metalastirma ve metay fetiglestirmek olarak ifade edilebilir. Fetiglestirme en temelde
soyut bir arzu mekanizmasini devreye sokmaktadir. Rojek’e gore;

...S0hret kultura tarafindan harekete gecirilen arzu da soyuttur. Kapitalist birikim mantidi, tiketicilerin aralarinda
isteklerini devamli olarak degis-tokus etmelerini gerektirir. Endlstri kultiriindeki huzursuziuk ve gatisma,
kismen, kapitalist sistemin surekli mallarin ve yeni markalarin piyasaya surdlmesini gerektirmesinden ileri
gelir. Bu kosullar altinda arzu yabancilasmaya egilimlidir, devredilebilir, ¢clinku istekler pazardaki gelismelere
karsilik devamli degistiriimelidir (2003: 17).
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Toplumun bir meta ve arzu nesnesi olarak tiketimine sunulan modern dénemin séhret olgusunun
baglamlari bdylelikle giderek derinlesmigtir. “Sohret sadece hayran gruplari veya alt kaltlrler gibi
topluluklarin tretiminde rol oynamakla kalmaz, ayni zamanda bir¢ok kisinin ve 6zelliklede geng insanlarin
gunlik yasamlarindaki arzularinda bulunan énemli bir olgu olmayi da basarir” (Turner, 2010: 16). Séhret
ve arzu iligkisi Uzerinden yapilan kaltirel bir okuma bizi ginimuz televizyon programlarinda yaratilan ve
bayagilastirilmis bir bicim olarak sunulan reality show programlarina siirilkklemektedir. Ozellikle siradan
insanin soéhretligi konusu ve bu insanin séhret olma arzusu, toplumun televizyon programlarini tuketim
bicimi ile yine bu programlarla olusturulan soyut arzu etrafinda sekillenmektedir. Séhret kitabinda konuyu
detaylica tartisan Rojek’in s6hret ve arzu arasindaki iligkiye dair gorusleri séyledir:

...56hret kultiri kismen, soyut arzu gevresinde Orgltlenen kdltirel bir eksenin ifadesidir. Metalagsmanin
vazgecilmez bir aracidir, ¢ciinki arzuyu cisimlestirir. Ozellikle de, tiiketicilere zorlayici dykiinme élgtleri sunar.
Ote yandan, séhretle hayran arasindaki mesafe ve soéhret kaltiiriiniin strekli yenilenmesi, kitlesel arzunun
soyut niteligini ikiye katlar (...) Séhret kaltir(, soyut arzuyu harekete gecirmekte en dnemli dizeneklerden
biridir. S6hret kiltirintn arzuyu canh bir nesnede cisimlestirmesi, cansiz metalarla kurulabileceklerden ¢ok
daha derin baglantilari ve 6zdeglikleri olanakli kilar. Séhretler, arzuyu yenilemek i¢in yeniden yaratilabilir ve
bu nedenle de kuresel arzunun harekete gegciriimesinde son derece etkili kaynaklardir. Séhretler arzuyu tek
kelimeyle insanilestirirler (2003: 196-198).

Gunumaz kosullarinda hem arzu, hem meta, hem de bizzat kiltdrlerin kendileri kireselleserek diinya
genelinde bir dolagim alani bulmustur. Hali hazirda sinirlar asabilmek gibi bir anlami da barindirabilen
sOhret olgusu bdyle bir dinyanin énemli araclarindan biri haline gelerek varligini farkli kosullar iginde yeni
Ozellikler kazanarak surdirmustar. Ge¢ modernite sartlarinda kultarel bir déndsimin yasanmakta oldugu
ve bu dénisiimin kalici ve rasyonel olan yerine anlik, gérsel ve sansasyonel olani ylcelten bir yapisi oldugu
kabul edilmektedir (Sennett, 1996: 24). Bu kosullar altinda sohret, kitle iletisim araclari ve bu araclarin
sahipliginin yarattigi yapi olarak ele alinabilir. Bu durum sinifsal ve sosyo-ekonomik yapilanma temelinde
belli bir takim séylemleri ve temsilleri barindirmak durumundadir. Iste bitiin bunlar séhretin toplumsal bir
olgu olarak tanimlanmasini gerekli kilar.

Séhretin hem kisilikler hem de imge boyutuyla kaltir endustrisinin vazgecilmez bir pargasi olmasi,
tiketim odakli toplum yapisinin bir séhret kiiltiri yaratmasina neden olmustur (Turner, 2004’ten aktaran
Aydin, 2008: 10). Gamson’a gdre s6hret endustrisi ticarilesmis, bir endistri halini almistir. Dolayisiyla séhret
endustrisinin diger meta Uretim sureclerinden pek farkl bir yani yoktur (Gamson, 1994: 58). Bu endustride
uretilen séhretler alinip satilabilecek kultirel emtialara donasmustir (Cashmore, 2006: 3). Soéhretin artik
bir hedefi bulunmaktadir. Bu hedef ise toplumun dikkatini veya ilgisini Gizerinde toplamaktir. Ayni zamanda
sOhreti Uretenlerin de bir amaci bulunmaktadir. Bu amag ise sbhretler Gzerinden maksimum kazang elde
etmektir (Cayci, 2019: 77).

Kualtar endustrisiyle i¢ ice gecmis sbhret endUstrisinde séhret kisilerin 6zel hayatlarina gdsterilen
ilgi, beraberinde Uretilen dedikodu ve sansasyonel durumlar séhretlerin taninirhklarinin devam etmesine
ve artmasina neden olmaktadir. Bu egilimle birlikte basin ve daha 6zelde magazin basini taninmis kisilerin
dzel hayatlarini metalastirmaya baslamistir. ilging yasam hikayeleri, dedikodu ve spekiilasyonlari iceren
magazinsel yazilar, haberler ve icerikler izleyici ve okuyucular tarafinda oldukca ilgi gérmektedir. Magazinsel
yazilar haberlerde ve televizyon igeriklerinde manipulasyon, 6zel hayata midahale ve mahremiyet, haber
kaynaklariylailigkilervereyting-tirajkaygilarigibinedenlerle ortayacikmaktadir (ilhanveAydogdu,2017:1508).
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Magazin yayinciligi, amaci haber verirken eglendirme olan bir yayincilik tiri olarak tanimlanabilir.
Magazin; insanlari oyalama, gunlik hayatin stresinden uzak tutma ve ayni zamanda toplumsal gerceklerden
uzaklastirabilme gibiiglevlere hizmet eder (Tokgdz, 1981: 138). Dolayisiyla eglence amacli bir tiketim olarak
islevini sirddren magazin yayincilhiginin, séhretler ve séhretimsiler tzerinden toplumu etkileme, gtindemi
belirleme veya izleyicilerin odagini gindemden bagka bir yéne tagsima potansiyeli vardir. Bu yayincilik tira
daha ¢ok duygulara hitap etmektedir. Strekli tekrara dayanan, sansasyonel 6zellik tagsiyan, zaman zaman
asparagas Ozellikler tasiyan igerik, bir noktadan sonra skandal olarak adlandiriimaya baslanir. Burada
gudulen amag insanin ilgisini cekmek ve bu ilgiyi strekli uyanik tutmaktir (Tokgbz, 1994: 149).

Magazinin yayinciliginin ilgi uyandirma ve uyanik tutma gibi amaclarinin arkasinda genis kitleleri
etkisi almak isteyen egemen giclerin rolii vardir. insanlari giindelik yasamin sikintilarindan ve toplumsal
gercekliklerden uzaklastinp ciddi seyler diusinmesine izin vermeyen magazin, liberal toplumlarda en
sik kullanilan oyalama yéntemlerinden biridir. “Medyanin susturulmasi, toplumlarda algi y®netiminin
kurgulanmasi ve populer kilttrdn iglevliginin arttirlmasinda aktif bir rol oynayan magazin basini toplumun
islevsizlestirilmesinde cok sik kullanilan propaganda yéntemidir’ (Kuyucu, 2015: 448). Ornegin; Kardashian
ailesinin sansasyonel yasamlarinin duzenli olarak magazinlestirilmesi, izleyicilerin ilgisini cekerken bir sure
sonra yasananlari izleyenler kargisinda normallestirmektedir (Cayci, 2019: 123). Bdylelikle izleyiciler, kilttr
endustrisinin manipule edici araglarinin katkisiyla gerceklesen sémdarlye kargi savunmasiz kalmaktadir.

Medya endustrisi ve diger sanayi kollarina buyulk oranda bagimli olan kdltir endustrisinde herkes
kendisine ait birtakim 6geleri bulabilmektedir. Farkhliklar iyice siliklestirilmis, her sey birbiriyle batunluklu
ve kompakt bir yapiya doéntismustur. Belli sablonlar ve kriterlere gére uretilen ve siniflandirilan trinlerin
yer aldigi kalttr endustrisi bu Urinleri tiketen seyircisini de siniflandirir. Kiltdr sanayii, belli kodlar verdigi
artinlere goére izleyicisini de siniflandirir. Metalasmis Grtinler arasindaki farklar esasinda olduk¢a 6nemsizdir
fakat, bu Grinler adeta birbirinden ¢ok degisik seylermis gibi sunulur. Bunun en guzel érneklerinden biri
de reality showlardir. Reality show programlari séhret endustrisinin beklenen bir sekilde isledigi tirlerden
biridir. Bu programlar yapilari geregi hem kendilerini hem de iceriklerini metalagstirirlar (Mutlu, 2005: 107).
Bu programlar, séhretler ve séhretimsilerin yasam tarzlarini magazinlestirerek toplumda daha popdler
hale getirmektedir. Bununla birlikte hem siradan kigilerin séhret niteligi kazanmasi hem de séhretlerin
taninirliklarin devam etmesi bu programlar araciligiyla saglanir.

Séhret ve Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Betimleyici Bir Analiz: Seda ve Ugur’la Programi
Programin Tiirii ve Formati

Seda ve Ugur’la programi gindiiz kusaginda yayimlanan ve icinde magazin programlarinin kimi 6zelliklerini
iceren bir reality show tartdur. Birgok alanda oldugu gibi televizyon program turlerinde de farkli program
Ozelliklerinin bir arada oldugu melez yapilardan s6z etmek mumkindldr. Penzhorn ve Pitout’a gore
“dénemsel, kilttrel ve geleneksel olarak degisime agik olan tir kavrami televizyon yayin sistemi s6z konusu
oldugunda film ve edebiyata gbre belirgin farkhliklar icerir ve televizyonun tir sisteminin oturdugu zemin
digerlerine gbre daha kaygandir”’ (akt. Cemiloglu Altunay, 2009: 26). Bahsi ge¢en programin melez yapisi
tanimlanirken éne cikan terimler, reality show, magazin programlari ve kusak programlari olmaktadir. Bu
terimler kisaca sOyle tanimlanabilir:
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-Reality show: Genellikle canli olarak yayinlanan, kisisel felaketleri ve benzeri olaylari (cinayet, aile
ici kavgalar v.b.) konu alan program trd.

-Magazin programlari: Eglence dlinyasi ile ilgili magazin konularini isleyen haber ve yorum programi
tara.

-Kusak programlari: Toplumun degisik kesimlerinde izleyiciye yoénelik bilgi, agiklama ve ilgi cekici
canli mizik parcalari ile olusturulan; kisa, uygulanabilir bilgilerin yer aldigi; izleyicileri ilgilendiren sahsi ve
sosyal konularla insanlarin ve toplumun gunlik yasayisindan alinmis gesitli unsurlarin, belirlenen amag, hedef
ve ilkelere uygun olarak bir veya birden fazla sunus teknigi ile islendigi, kendi icinde bir batiinligu olan program
tiradir (RTUK, 2014: 15-17).

Program hafta ici her giin ginduz kusaginda canh olarak yayinlanmaktadir. Program yaklasik otuz
saniyelik bir giris jeneriginden sonra, ilk olarak bélimde yer alacak konularin 6zet VTR’leri ile baglar. Bu
VTR’ler kisa, ilgi ¢cekici, sansasyonel ifadeler ve sorularla donatiimig gerek hazirlanan ses kusagiyla gerekse
kullanilan gérsel ve yazilarla dramatik bir yapiya bartindudralir. S6z konusu haber/olay magazinlestirilerek
merak unsuru yaratiimaya calisilir. A¢ihg, VTR’lerin ardindan orkestranin canli performansi egliginde Seda
Sayan ve UgurArslan’in stidyoya girigi ile gerceklesir. Programda muzik kullanimi stiidyoda yer alan orkestra
ile saglanir. Duygu gecislerinde, reklam doénuslerinde ve seyirci ile izleyicinin dramatik yapiya katiimalari
istendiginde orkestra kisa parcalar calmaktadir. Programin baglamasiyla birlikte ekranda surekli yer alan
bant seklindeki altyazilar hem izlenilecek olan i¢erik hakkinda bilgi verir hem de merak uyandirici sorularla
izleyicinin ilgisini uyanik tutmaya calisir. Programin yayinlandigi kanalda yer alan tanitim bilgisinde yer
alan motto ise su sekildedir: “Cézilmedik cinayet, aydinlanmayan olay kalmayacak!” (Show TV, 2019). Bu
mottodan da anlasilacagi Uzere program kendisini giindliz kusagi reality show olarak konumlandirmaktadir.

Seda ve Ugur’la Programinin 11. Bélimiiniin Konusu

Programin bu bdlima toplumsal anlamda sayginligi olan bir séhrete yénelik gindem yaratacak ithamlarin
basladigi bélim olmasindan 6tirt calisma icin dnemli bir drneklemi olusturmaktadir.

Programa konuk olan 43 yasindaki Murat Sar isimli kisi yillar sonra bir Gvey evlat oldugunu
6grenmigstir. Yaptigi arastirmalar sonucu biyolojik annesinin 1970’lerde fotomodellik yapmig, bir Gnlt kadin
oldugu izlenimi edinmis ve bunu dogrulatip biyolojik annesine ulasabilmek icin kendisiyle ayni sehirde
yasayan eski sarki s6zu yazari Mehmet Yuziak’tan yardim istemistir. Murat, séhret camiasini tanidigini
iddia eden Mehmet tarafindan Seda ve Ugur’la programina yénlendirildigini dile getirir. ilk kez bu béliimde
karsimiza cikan ve giderek s6hretimsi bir karaktere dénlgecek olan Murat Sar, kisisel 6z ge¢gmisini ve nasil
tvey evlat oldugunu anladigini izleyicilere sunar. Daha sonra programa telefonla baglanan Mehmet, yaptigi
aragtirmalar sonucu Murat’'in biyolojik annesine ulastigini ve bunun ¢ok tnli bir séhret oldugunu belirtir.
Murat’in annesi olarak aranan kisi hem sunucular, hem Murat, hem Mehmet tarafindan bilinmektedir. Bunu
bilmeyen izleyicilerdir. Bu gizem unsuru bir merak yaratma amaci gudilerek aciklanmaz. Ancak Murat’in
annesi iddia edilen kiginin ¢cok blyuk bir séhret oldugunun alti strekli ¢izilir. Bu bélim yaklasik yedi béltim
daha devam edecek merak unsurunun yaratildigi ilk bélamdur.
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40 yillik sir perdesi aralaniyor!

Ttrkiye'’yi sarsacak bliylk iddia!

Murat, Yesilcam’in dev bir isminin oglu mu?

40 yillik bliytik sirrin arkasinda Yegilcam’in en Unld kadin sanatgilarindan biri mi var?

O O O O O

Tlrkiye'’yi sarsacak gerceklere ulastik!

Gorulecegi Uzere Murat daha programa giris yapmadan onun icin hazirlanan video neredeyse
butin iddialari ortaya koymaktadir. Stidyoya giren Murat, cekingen ve net ifadeler kurmaktan kacginirken
program sonuna kadar annesi oldugu disindigu kisinin Yesilcam sohreti oldugunu belirten ifadeler
kurmaktan kacinir. Daha ¢ok fotomodel ve manken olduguna dair bilgilere sahip oldugunu ifade etse de
ilerleyen dakikalarda zaten bu ismi bildigini anlariz. Bu noktada, programin séhret unsurunun kendisinin
bile bir gizemle sunuldugu gértlmektedir. Annenin ne denli séhret oldugu tirmandirilan bir merak unsuruyla
sunulurken durumun gercegi aramaktan ciktigini anlamis oluruz. Programda bahsi gecen gergek artik
izleyiciyi daha cok meraklandirmak, daha ¢ok ekran basinda tutmakigin kullanilan, arti degeri olan bir metadir.

Boélimde, Murat’in annesi oldugu sdylenen kisinin gugli bir séhret kisisi olduguna dair yapilan en
net aciklama Seda Sayan tarafindan dile getirilir: “Murat’in 6z annesi Yesilcam’in ¢ok unlu isimlerinden bir
hanimefendi”. Bélum bdylelikle guclu bir séhret figlrindn sunumuna dair ilk sinyalini vermistir. Bu iddiayi
Ugur Aslan soyle destekler: “Bu iddia Murat’in ¢evresinden geliyor, Murat’in ebesi, halalari, komsulari...
Gercekten iddia sahibi ve iddia kaynaklari oldukca gucludur”. Murat, 1srarla kesin konugsmaktan kacginirken
program sunuculari kendilerinden cok emin ifadeler kurmaktadirlar. Bu durum ilerleyen bélimlerde daha da
sekillenecek soéhretimsi karakter olan Murat'in magrur ve efendi kisiligine gdnderme yapmaktadir.

Murat'in séhretimsi bir karakter olarak ingasi; aile yasantisi, isi, cevresi ve yasam gartlarinin
sunumuyla giderek sekillendirilmigtir. Evlatlik oldugunu 30’lu yaslarda 6grendigini ifade eden Murat,
baglarda buyuk bir anlamsizlik yasayarak depresyona girdigini sdyler. Bu sure zarfinda alkol bagimlihgina
stiriiklendigini belirtir. izleyiciler icin magdur ve magrur bir profilin temelleri bdylelikle olusturulmaya baglanir.
Séhretimsi karakterinin sunumu bu minvalde gelisirken, séhret olan annesi ararken, para veya baska maddi
cikarlar icin aramadigini vurgular. Bu sunucular tarafindan da surekli dile getirilen bir ifadedir. S6hretimsi
karakter Murat, yasadigi duygusal boslugu ve soku yillar icinde tek basina atlatmistir. Bunu ifade ederken
de annesine higbir kizginlk veya kirginlik beklemedigini dile getirir. S6hretimsi karakter 6zdeslik kurulacak
bir hikaye kahramani olarak insa edilirken sOhret karakter zit bir inga sureci yasamisgtir. Murat ve sunucu
Ugur arasinda yasanan diyalog bu anlamda dikkat cekicidir:

Murat: Beni bliyliten annem beni ¢ok severdi. Kimse livey eviat oldugunu séylemesin diye tembihlemis etrafini
hep.

Ugur: 30 yil boyunca senden saklamasinin sebebi senin sevilimen mi yoksa sakin séylemeyin baskisi mi
yapildi? Bu sir sizinle birlikte mezara gidecek baskisi mi vardi?

Murat: Evet, ben de dyle dtstintyorum.

Sohretimsi karakter ortaya atilan amacli ve provokatif ifadelere ¢ok cabuk ikna olurken bu ifadeler
sOhret karakterinin karanlik bir tarafi oldugunun altini gizer. Hikaye olusturulurken iyi olarak kodlanan
sOhretimsi bir ¢catisma unsuru olarak koétl olana ihtiyag duymaktadir. Bu noktada da sOhret karakterin
kendisi potansiyel bir kétt olarak kodlanir. Boylelikle s6hret ve sbhretimsi karakterleri Gzerinden tiketime
hazir bir hikaye izleyiciye sunulur.sa edilirken séhret karakter zit bir inga streci yasamigtir. Murat ve sunucu
Ugur arasinda yasanan diyalog bu anlamda dikkat ¢ekicidir:
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Bélimde sohret karakterine bigilen rol, 6zellikle eski sarki s6zi yazari Mehmet Ylzuak’in telefon
baglantisiyla programa katiimasiyla iyice sekillenmigtir. Telefon baglantisi yapilirken sunucu Seda Sayan’in
Mehmet'’i takdim edisi dikkate degerdir. Burada yeni bir séhretimsi 6ge yavas yavas olusacaktir. “Mehmet
ansiklopedi gibi adamdir’, “Mehmet her seyi biliyor, zaten ¢ok iyi arastirmacidir” ifadeleri ile programa
baglanan Mehmet'in ilk ifadeleri yine séhret karakterini kétlilemekte, bahsi gecen kisiyi téhmet altinda
birakmaktadir: “Murat’in anlattigi her sey dogru. Anne ariyoruz ama bdyle bir anne olmaz. Hi¢ mi Allah’tan
utanmadin? Sutlnu esirgedin!” séhret artik program tarafindan da net bicimde kétu karakter olarak insa
edilmigtir.

Seda ve Ugur’la Programinin 18. Béliimiiniin Konusu

18. Bolum’e gelindiginde sohretimsi karakterler Murat Sar ile Mehmet Yizuak’a atfedilen roller toplum
tarafindan kabul gérmus, Seda ve Ugur’la programinin séhrete satasma hali karsilik bulmustur. yedi bolim
boyunca sirdirilen gizem ve sémiriilen merak unsuru program digi bir unsurla zarar gérmistir. ismi
bir turld aciklanmayan Yesilcam yildizinin kendisi bizzat mahkemeye giderek programdaki sohretimsi
karakterler hakkinda su¢ duyurusunda bulundugunu, yaptigi basin aciklamasinda belirtir. Bu isim Hale
Soygazi'dir.

Program tarafindan hesaba katilmadigi anlasilan, séhretin kendini deklare etmesi, sunuculari ve
konuklari sagkina cevirmistir. Program sunuculari ve séhretimsileri Hale Soygazi’nin basin aciklamasinda
kullandigl s6zcukleri carpitmis ve en basta yaptiklar gibi séhret karakterini kétileyerek 6ne siurdukleri
iddialari savunmaya devam etmislerdir.

Seda ve Ugur’la 18. Béliimiiniin Analizi

Calismada 6nemli ¢cikarimlar saglayacak olan bu bélim, tlkede giindem haline gelmeye baslayan ithamlari
ve hatta s6hretimsi karakterlerden biri olan Mehmet’in fltursuz, tehditkar agiklamalarinin séhret karakteri
icin dayanilmaz bir noktaya geldigi bélum olmustur. Hale Soygazi’nin 7 program boyunca ismi verilmese
de eski filmlerinden goruntiler ve repliklerle Murat’in annesi oldugu ima edilmig, bu durum belirginlestikce
program tarafindan daha da sundurdlmastar. Programin tanitim videosu ve bu videoda kullanilan ifadeler
yine diger bélimde oldugu gibi, hem sunucularin durdugu tarafi, hem séhretimsiye ve séhrete atfettigi rold,
hem de konunun nasil tiketilecegini izleyiciye kodlar halinde sunmustur. Bu videodaki ifadelerden bazilar
sOyledir:

o Glinlerdir annesini arayan Edremitli Murat'in annesi oldugu iddia edilen Yesilgam’in (inli ismi ilk kez

konustu!

oHale Soygazi iddialar hakkinda neler séyledi!

oMurat Sar onun oglu mu?

o Yesilcam’in dev ismi Hale Soygazi DNA testi isteyecek mi?

oAnnesi oldugu iddia edilen Edremitli Murat Sar hakkinda neler séyledi?

oHale Soygazi’nin aciklamalariyla ilgili strpriz taniklar neler séyleyecek?
o Turkiye'yi sarsacak sok gelismeler canli yayinda!
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Boélimian girisinde, Hale Soygazi’nin programdaki séhretimsiler hakkinda bulundugu sug¢
duyurusunun etkisiyle sunucularin saskin olduklari ve nasil tavir gelistirecekleri konusunda kararsiz
kaldiklari g6zlemlenmistir. Seda Sayan’in konuya girig ctimlesi su sekildedir: “Biz ismini ifsa etmedik, kendisi
gitti adliyeye”. Sunucu séhrete saygl duydugunu ve kimligini korudugunu vurgulamaya c¢alismaktadir. Ne
var ki program gun be giin séhret kimligine dair ipuglari sunmus, ismini dogrudan acgiklamasalar da gerek
programinizlerkitlesigerekse séhretin kendikitlesidurumdan ve bahsi gecen kisinin kim oldugundan haberdar
olmusglardir. Programin Hale Soygazi’nin ismini vermeyisi, ona duyulan saygidan degil, tamamen merak
unsurunu elden geldigince surdlirmekten ve daha fazla izlenme orani elde etmekten kaynaklanmaktadir.
Durum béyle olunca, kultlr endustrisi elestirisinde de dile getirilen, kitle iletisim araglarinin manipule etme
ve yanilsama yaratma yeteneginin vurgulanmasi ve hatirlanmasi bu calisma igin énemli bir yaklagimin
altinin cizilmesi anlamina gelecektir.

Hale Soygazi’'nin yaptigi agiklamalar séhretimsileri ve sunuculari dayanaksiz birakirken, program
bir siire sonra Soygazi’nin yaptigi aciklamalarin altinin eselenmesi, ¢arpitiimasi ve kéti séhret imajinin
yenilenmesine donusmustur. Soygazi’nin agiklamalari, sunucular tarafindan bayagi ve garesiz bir bigcimde,
yine sbhretimsilerin ortaya attigi iddialara c¢ekilerek yorumlanmaya calisiimistir. Bu noktada programin
kendisi de yine ‘magdur ve masum’ séhretimsi karakterlerinin yaninda saf tutmus, kendince yorumladigi
sbhret ve sdhretimsi rollerini israrla inga etmeye devam etmistir. Hale Soygazi’nin basina verdigi, bélumin
ilerleyen kisimlarda surekli carpitilmaya calisilan demecteki ifadeler sunlardir:

Su¢ duyurusunda bulunduk savciliga. 10 giinddr bir programda, bir iftira kampanyasi sirdirtlmekte, her tirli
hakaret, her tirli yalan, her tirli tehdit acimasizca sdylenmekte. O programda bir bey var, Mehmet bey, o
beni ima etti. Bu kayip anne benmisim! itiraf etmezsem kapima dayanacakmis... Bu ifadeler tabi ki suctur.
DNA testi istiyorlarmis, asil biz DNA testi isteyecegiz! Oraya 43 yasinda bir insan koymuslar yazik ona da. Ona
cok UizGliyorum, buradan da sesleniyorum: magdur olma magrur ol!

Bu aciklamalarin ardindan, Hale Soygazi’nin de vurguladigi 43 yasindaki Murat, yine s6hretimsi
karakterinin gerektirdigi magdur, efendi ve saygil rolint sirdirmeye calismistir. Bunu yaparken fevri bir
cikigla: “insallah annem degildir! Keske halktan birisi ¢iksa da ben senin annenim dese!” ifadelerini kullanarak
Israrla séhret pesinde olmadigini vurgulamaya calisir; ancak Rojek’in ifade ettigi gibi séhretimsilerin séhrete
tutunma prensiplerini tamamen yerine getirir. S6hretimsilerin, séhretten beslenme hali beraberinde surekli
bir inkar mekanizmasini da getirir. B6limun ilerleyen kisimlarinda Soygazi’'nin baska bir agiklamasi sunulur
ve bu aciklama Uzerinden tam anlamiyla séhret karakterinin insa edilen roline eklemeler yapilir. Soygazi
aciklamasinda “caresiz halkimiz, biraz yoksul, biraz caresiz kesim bu programlara inaniyor maalesef’
ifadelerini kullanmigtir. Bu agiklamanin ardindan programda gelisen diyaloglar su sekildedir:

Seda: Ah Hale hanim...

Ugur: Once bu izleyici meselesini ¢cézelim. Caresiz ve yoksul izleyicilerimiz, yoksul ama gururlu izleyicilerimiz!
(stidyoda alkis)

Mehmet: Onlar basina kralice tacini takti, onlar seni alkisladi, onlar sana 6ddl verdi!

Murat: Bu kadar insan cahil mi! Insanlarda akil mantik yok mu?

Seda: Hale hanim olmadi bu agiklama. Biraz heyecanlanmissiniz saninm. Bu halk sizin filmlerinize inandl, bu
olaya mi inanmayacak. Film iginde filmler cevrilmis!
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Gorulecegi uzere populist ve cokga tiketilmis sdylemler pesi sira siralanmigtir. Programda séhret
karakterine bicilen rollerin énemli bir kismi bu diyaloglarin altina gizlenmistir. Halktan kopuk, toplumu
tanimayan, Ustten bakish, elitist ve bencil karakter 6zellikleri ile harmanlanan séhret figrd, bu bélimden
sonra da Hale Soygazi Uzerinden Uretilmeye devam etmistir.

Seda ve Ugur’la Programinin 30. Béliimiiniin Konusu

Hale Soygazi Uzerinden yurutilen ve 19 bélim boyunca islenen “Murat Sar’in Unli annesi kim?” konusu
programin en uzun serilerinden biri olmustur. 30. Bélimde sonlanan konu, Murat’in da tipki Hale Soygazi
gibi kargi dava agcmasi ve DNA testi istemesiyle noktalanmistir. Yirutulen yasal sireclerin ve konunun adli
mercilerde nasil ilerleyecegi ve nerelere everilebilecegi programin avukati tarafindan etraflica anlatilirken,
bu surecin yine bahsi gecen séhret tarafindan uzatilabilecegi ima edilmis bdylelikle, séhretin gercekle
yuzlesmekten kactigi algisi olusturulmaya ¢ahsiimistir. B6lim, Murat’in ¢ok sabirli oldugunu ve yaklasik bir
ay boyunca konunun ¢6ziime kavusmasi i¢cin metanet gosterdigini ima ederek, yaratmis oldugu séhretimsi
karakteri yeniden iyi ve dogru olan olarak sunmustur. Bir diger séhretimsi karakter olan Mehmet ise bitln
bu sire¢ boyunca iyiden ve dogrudan yana oldugunu vurgulayarak kendi rollerini ve bu rollerin niteligini
vurgulayarak Hale Soygazi’yi artik “Allah’a havale ettigini” belirti. Murat son sézinlu séylerken artik
6grenecegini 6grendigini ve bildiklerinden emin oldugunu dile getirmistir.

Seda ve Ugur’la 30. Béliimiiniin Analizi

Diger bélimlere nazaran, program icinde, “Murat’in Unli annesi kim?” konusunun islendigi en kisa
stre bu bélimde yer almistir. Konunun popdularitesini yitirmesi ve artik kurmaca 6ykuntn iyice hissedilir
olmasinin yani sira, tiketilecek ve metalastirilacak nerdeyse her unsurun kullaniimasi izleyiciyi bu konudan
uzaklastirmistir. Oyle ki bu bélimde konunun sunumunda sansasyonel bir olay izlenimi ve hissiyati
yaratacak ifadeler, gérintdler, puntolar iceren bir video kullaniimamistir. Diger bélimlerde sikhkla gérilen
bu sunum bicimi yerine Murat’'in, yaninda programin avukati ile adliyeden cikisini, kargli dava surecini
Ozetleyen bir video kullaniimigtir. Sansasyonel videolarinin kullaniimayisi, suni sansasyonun da sonlandigi
anlamini tagimaktadir.

Program icin konu sonlanirken, séhret karakterinin temsili yeniden kéti olan seklinde betimlenir.
Bu betimleme &zellikle program sunucusu Ugur Arslan’in “DNA isteyen Murat oldu. Kargi tarafin DNA
istememesinin nedeni ne olabilir acaba? Bir aydir annesini arayan bir Murat var, annem c¢ok buyuk
ihtimalle bu kadin diyen biri var”, sézleriyle vurgulanir. Bu ifadelerin ardindan konusmaya devam eden
Ugur Arslan, Murat’a dénerek duymak istedigi cevabi almak icin “Neden bir cevap gelmiyor, niye DNA
testi yapiimiyor?” sorularini sorar. Kendini séhret olana eklemleyerek, yaklasik bir aylik bir in kazanan
sbhretimsi karakter Murat’in cevabi ona atfedilen role olduk¢a uygundur: “Bu olaylarin gercek oldugunu,
kurgu olmadigini gésterir. Kaciyorlar, kacislarinin bir sebebi var, neden kagctiklarini bilmiyorum. Onemi
olmasa da artik annemin kim oldugundan eminim”. S6hretle yasadigi iliskilenmenin de bu bdlim ile
sonlanacagini bilen Murat, séhretimsilerin varhigini séhretler Gzerinden yiritebildiginin artik farkindadir. Bir
meta olarak kullanildigi program icin artik kullanim degeri sona ermis, tikenmis ve tiketilmigtir. Her seye
karsin yaratilan hikayede iyi olanin, magdur ve masum olanin yansitildigi bir karakter olarak ugurlanir.
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Buna kargin sohret karakteri Uzerinden Hale Soygazi ise kotl ve karanlik olanin yansitildigi bir portreyle
yad edilir. Ozellikle program sunucularindan Seda Sayan’in konunun arastirimasi esnasinda taniklarin
susturuldugunu sdylemesi, s6hret karakterine atfedilen kétucul taraflar gagristirmigtir. B6lumuan ve konunun
son sO0zunl programdaki konuklardan biri su sekilde dile getirir: “Bir insanin hem Gnu vardir hem gururu
vardir. Tlrk halki bunu ekran karsisinda bekliyor. insanlar éyle odaklanmislar ki bu noktaya, her giin 50-
60 kisi bana soruyor. Simdi bu giindemde olan bir konu, DNA testine gitmezse Turk halki demeyecek
mi neden kaciyor? Buna gitmek zorunda! Bizlere bor¢lu, bu filmlerini izleyen Turk halkina borglu!”. Daha
6nceki bolimlerde yaratilan klise yeniden uretilmistir: “Sizi biz var ettik!”

Programin Reytingi ve Genel Degerlendirmesi

Asagidaki grafik (Sekil 1), Seda ve Ugur’la programinin ilk 35 bélimUinde, izlenme oranlari sonucu ortaya
cikan, en cok izlenen programlar siralamasindaki konumunu ortaya koymaktadir (Medyatava, 2017).
Grafikte 6nemli oldugu distnulen yerler, ilgili b6lim ve reyting siralamasi ile vurgulanmistir. Bu bélimlerin
Ozellikleri calismanin da inceleme nesnesi olarak sectigi bélumlerin spesifik dzelliklerini 6ne ¢ikarmaktadir.
Programin en dusuk reyting siralamasina sahip oldugu 8. Bélim’de sert bir diististin yagandigi gérilmektedir.
Bu distsin ardindan (11. Bélim) 3 bdlim sonra ortaya ¢ikan séhrete satasma durumu, (Murat’in dnld
annesi kim? konusu) programin siralamasinda dramatik bir etki yaratmistir. Hale Soygazi’'nin ima edildigi,
sOhretimsi karakterler Murat ve Mehmet'in ilk defa izleyiciye tanitildiklari program olan 11. Bolum, rating
siralamasini etkileyerek sert bir tirmanisa neden olmustur. Gérilecedi Uzere olukga dusuk bir reyting
siralamasina dusmus olan program bdylelikle tirmanisa gecmistir. Séhret ve sdhretimsi 6gelerinin birer
pazarlama unsuru olarak kullanimi ilerleyen bélimlerde de etkisini géstermeye devam etmigtir.

Seda ve Ujur’la Programinin ilk 35 Béliimliik Total Rating Grafigi

B&ldm

Boliim: 18
Rating Siralamasi: 20

Balim: 11
Rating Siralamasi: 31

B&lim: 30
Rating Siralamas:: 26

=0 8. Balim
Rating Siralamas: 43

Rating Siralamas: (Total)

Sekil 1: Seda ve Ugur’la Programinin ilk 35 Bélimliik Reyting Grafigi
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18. Bolum’e gelindiginde programin en yuksek reyting siralamasina ulastigi gértilmektedir. Burada,
daha 6nceki yedi bélimde olusturulan gizem ortaya ¢ikmakta, Murat’'in annesi oldugu iddia edilen séhret
ortaya ¢cikmaktadir. Hale Soygazi’nin mahkemeye giderek su¢ duyurusunda bulunmasi programin izlenme
oranlarini arttirmis olsa da, ilerleyen sirec¢te konunun kurmaca olma ihtimalinin iyice belirginlesmesi ve
Hale Soygazi’nin kendisini kullandiracak unsurlari yaratmamis olmasi reyting siralamasinda gérece bir
diusltse sebep olmustur. 30. Bélum’e gelindiginde Hale Soygazi Uzerinden yurutilen program kendine yeni
konular bularak yayinina devam etmistir. izleyicilerin ilgisinin azalmis oldugu gériilse de 43. siradan 25.
siralara tirmanarak yayin hayatini bu paralelde sirduren programin en azindan kendi amacina ulastigi
gbrulmektedir.

Televizyonun, topluma ve insan yasamina etkisi yadsinamaz. Daha 6zelde disunildiginde ginduz
kusagi programlarinin bu etkide geleneksel ve yerlesik degerlerin pekistiriimesi, ayni zamanda bu degerlerin
degistirilmesi, yeni distnce ve davraniglarin gelistiriimesi, yeni yasam bicimlerinin sergilenmesi anlaminda
da aragsal bir rolu vardir (Arslan ve Demir, 2018: 37). Programa konuk olan ve séhretimsi karakterler
olarak sunulan kigiler en temelde bir magduriyet séylemiyle kendilerini ortaya koyarken programin kendisi
de 6zel hayatin kamuya acik olarak paylasiimasi ile gizlilik ve mahremiyet olgularini sekteye ugratir. Bu
durum, aragsallasan séhretimsi karakterler ve gindeme getirilip hedefe dénusturilen séhret karakterler
icin de gecerlidir. Bu noktada séhretimsi karakterlerin birer sémurt nesnesine dénustiraldiagu séylenebilir.
Ancak bu durum, insanlarin medyatiklesme ugruna génullu olarak yer almalariyla gerceklesir. Sparks’in
belirttigi gibi bu programlarin iglevi insanlarin “siradan yagamlarindan kurtulmalarini, rutin ig guctinden
siyrilmalarini ve statl atlamalarini saglayacak mucizevi kacig, ekranda goértndr olmayi ve sohret olarak
hatirlanmalarini saglamaktir’ (akt. Cayci, 2019: 195). Var olan problemlere ¢6zim arayisinda oldugunu
iddia eden programin ¢dziimden cok, sorunun kendisini ortaya ¢ikarmaya calistigi gérilmektedir. izlenme
oranlarinin, ortaya cikan gerilimle paralel olarak artis gbstermesi ve ayni konunun haftalarca glindemde
tutulmasi bu tespiti guclendirmektedir.

Sonug

Gecmis zamanlardan gunimuze gelene dek, sanayi devriminin yasanmasi ve modern yasamin ortaya
cikmasi, kentlesme, dinsel otoritenin zayiflamasi ve bireyin yalnizlagsmasi ile beraber yine bireyin séhretlerle
iliskilenme olgusunda artis gézlemlenebilmektedir. Calismanin odaginda yer alan séhret, tarihsel olarak
derin koklere sahiptir. Calismamizin ikinci kisminda, alanin énde gelen dasindrlerinden hareketle ortaya
koymaya calistigimiz gibi, farkl caglarda, toplumun ilgi odagi olmus insanlar hep var olmustur. Ancak séhret
kalturanun dogrudan televizyon ve televizyon programlari ile baglantih olarak ele alinmasinin nedeni, séhret
figurlerinin giderek artis géstermesi ve bu artigla birlikte séhret tanim ve sinirlarinin yeniden belirlenerek bu
tanim ve sinirlarin izlerini televizyon programlarinda arayabilmektir.

Yillar icinde degisime ugrayan sohret tanimi ve kimligi 20. ve 21. ylzyilda olduk¢a 6nemli bir
arastirma alani haline gelmigtir. Kapitalizm ve gdhret kaltird arasinda olusan kuvvetli bag bu énemli
calisma alaninin perspektifini oldukca genisletmistir. Ozellikle elestirel kuram gercevesinde gelistirilen
kaltar endustrisi kavrami, sanatin ve gundelik yasamdaki daha bircok olgunun metalastirilip alinir-
satilir hale getirilmesini uzun soluklu bir tartismanin merkezine oturtmustur. Bu baglamda popdler kultir
ve kitle iletisim araclarn —o6zellikle televizyon— kultir endustrisinin caligma alanlari olarak kodlanmigtir.
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Hem metalastirma hem de bir pazarlama nesnesi olarak séhret olgusu da populer kultir ile birlikte varligini
surdirmus boylelikle kultur endistrisi kapsamina girmistir. Calismamizdaki Seda ve Ugur’la programi bitdn
bu olgularla ve kuramsal yaklagimlarla tartisiima ve ¢déziimlenebilme olanaklarini barindirirken; séhretin
genigleyen sinirlan icinde yapilan siniflandirmalari da (séhret ve séhretimsi ayrimi gibi) saptayabilme
olanag! sunmaktadir.

Seda ve Ugur’la programinda konu edinilen séhret ve bu séhret Gzerinden kendini var eden
sOhretimsi, belli roller ve tipler biciminde izleyiciye sunulmustur. $S6hret olarak ele alinan Hale Soygazi, s6z
konusu programda kendi iradesi ve istegi diginda konu edinilmis, asilsiz ve mesnetsiz iddialarla programin
pazarlanma nesnesi olmustur. Bu slre¢ inga edilirken Hale Soygazi’nin oglu oldugunu iddia eden Murat
Sar isimli sahis yaklasik bir ay boyunca s6z konusu programda annesini arayan masum ve iyi yirekli adam
olarak izleyicilere sunulmustur. Murat Sar’in izleyiciye sunumu bir annenin bulunma ¢abasi olmaktan 6te
bir duygunun sémurllmesi, sansasyonel haber mantidi ile izleyicinin ilgisinin ¢ekilmesi ve bdylece de daha
fazla reklam gelirinin elde edilmesi ile ilgilidir.

Calismada incelenen televizyon programinda soéhret figirt, toplum tarafindan kabul gérmds,
sayginlik kazanmig, basarli bir oyuncudur. Bu figirin secilmesinde temel kriterin izlenme oranlarinda
bir artis saglamak oldugu programin yayinlanan bélimleri Gzerine yapilan rating arastirmasinda ortaya
cikmistir. Hale Soygazi Gzerinden yarutilen ve 19 bdlim devam eden “Murat’in dnlt annesi kim”? konusu
boyunca program izlenme oraninin arttigi géralmustir. Bu konudan énce yayinlananilk 10 b6limde ortalama
olarak 34. sirada bulunan program, Hale Soygazi Gizerinden yuritilen 19 bdlimden sonra ortalama 9 sira
yukselmis ve izlenme orani siralamasinda 25. sirada yer almigtir. Buradan da anlasilacagi Uzere s6hret
olgusu bir pazarlama nesnesi ve bir meta olarak kullanilirken séhret olgusu Gzerinden Uretilen géhretimsi
karakteri de konunun hikayelesmesine hizmet etmistir. Boylelikle 19 bolumlik bir veri ortaya ¢ikmistir.

Programda saptanan bir diger unsur da kullanilan dil olmustur. Geleneksel ahlaki kodlar ve eril
sdylemleri yeniden Ureten program ayni zamanda yargilayici ve itham edici bir Usluba sahiptir. Belli yagsam
ve iligki tarzlar onaylanirken norm disi olarak kodlanan her iligki, tutum, yasam tarzi kimi zaman 6rtik
kimi zaman da aleni bir sekilde hedef haline getirilmistir. ilhan ve Usta’nin da belirttigi gibi “giindliz kusag!
televizyon programlari, ekranda uzun sure kalmalari, genellikle gercek kisi ve olaylari konu edinmeleri,
zihinleri uzun stre mesgul etmeleri, kurdugu sorunlu temsiliyetler ve toplumsal cinsiyet kaliplarn ve 6zel
hayatin mahremiyetini kuran bir icerik olusturmasi nedeniyle tartismalara konu olmaktadir” (2018: 596).

Sbhretimsi karakterinin ingasi, siradan insanin séhret olma arzusu ile harmanlanirken, bu karaktere
yuklenen magdur ve masum bir bireyin saf duygulari imaji programda sunulan séhret karakteri tarafindan
surekli asindinimigtir. Vurdum duymaz, ilgisiz, kétucul bir karakter olarak insa edilen sbhret karakteri,
programda olusturulan hikayenin énemli bir unsuru olmustur.
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Gastro Sinema

Mehmet AYTEKIN'

Bilkent Universitesi iletisim Fakiiltesi'nde Medya ve lletisim bélimiinde Dogent Doktor unvani ile calisma
hayatina devam eden ilkay Kanik, 2012 yilindaki doktora tezinden (Seyirlik Yemek: Moderniteden
Postmoderniteye Yemegin Sinematografisi/Food Visuality: Cinematography of Food from Modernity to
Postmodernity) uyarladigi kitabinda, ulusal literattrde fazla ¢alisiimayan bir alana yénelmis ve -6ns6zunde
belirttigi Gzere- yurtdisinda yaptigi arastirmalar sonucu calismalarini zenginlestirmigtir. Bu baglamda,
yemegin sinemasal anlati ekseninde énemli bir metafor oldugu UGzerinde duran Kanik, yemegin simgesel
niteliginin iletisim surecinde gerekliliginden s6z etmekte ve sosyolojik ¢alismalarin alt metninde yemegin
oldugu 6nermesini gelistirmektedir. Anlatisini géstergebilimsel ve toplum bilimsel analizlerle ¢esitlendiren
Kanik, siniflararasi iligkilerin belirlenmesinde ve tiketim aliskanliklarinin incelenmesinde yemegin kesinkes
bir belirleyici oldugu ¢ikariminda bulunmakta ve bu anlatisini sinematografik érneklerle desteklemektedir.

Kitabinin Giris kisminda sinema ile birlikte ¢aligilan konulara (sinema ve cinsellik, sinema ve mimari,
sinema ve sehir, vs.) deginen Kanik (2018: 13), gastro sinema® baglaminda calismasina odaklandiginda
yemegin cinsellik, barinma ve siddet gibi kavramlari da icerisinde barindirabilecegini ifade etmekte ve bu
ctkarimini gostergesel degerlerle yeniden Gretmektedir.

Yenilen ve igilenin kiginin yasaminda kim olduguna dair énemli bir ibare olabilecegini dile getiren
Kanik (2018: 18-19), yemegin gunluk yasam prensiplerine dogrudan etki edebiliyor ve bu sayede iglevsellik
kazanabiliyor oluguna atifta bulunmakta ve bdylelikle yemegin gdstergesel niteligini 6n plana cikararak
“anlatilmak istenen ancak aktarilamayan” 6gelerin yemek vasitasiyla aktarabilecegi savini ortaya atmaktadir.
Bu savini desteklerken de sinematik 6gelerden yararlanan Kanik (2018: 20), yemek sinemasinin son 20-25
yildir merkeze alindigini ifade etmekte, ancak anlati genelinde olusturdugu kronolojik yapiya bakildiginda
yemegin sinemadaki yerinin ¢ok dncelere dayandigini vurgulamaktadir.

" Ars. Gor., Antalya AKEV Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakultesi, Radyo-Televizyon ve Sinema Balim,
mehmet.aytekin@akev.edu.tr
2Kitapta gastro sinema ve yemek sinemasi kavramlari ayni anlamlari destekleyecek sekilde kullaniimistir.
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Yemek sinemasindaki degisimleri (yemegin yildizlastinldigi ve anlatiya yén verecek konuma getirildigi)
modernizm ve post-modernizm Uzerinden ele alan Kanik (2018: 21-22), degisimin rastgele olmadigi
sonucuna ulagmakta ve anlati degisiminin dénemsel niteliklere gbre bir stirece dayandigini séylemektedir.
Bu baglamda, modernizm ve post-modernizm ekseninde yemegin neye kargsilik geldigi, ne i¢in ve ne zaman
yendigi, hangi amacla tuketim grubuna sokuldugu, siniflararasi tuketim bicimlerinin hangi yonde degisim
gosterdigi ve toplumsal tutumlarin somutlastiriimasinda yemegin rolinun nasil bir evrim gecirdigi sorularina
cevap aranmaktadir. Boylelikle “TUr olarak yemek filmleri var midir yok mudur?” sorusu -kitapta belirtildigi
izere- genel hatlariyla ele alinmaktadir. Ozetle Kanik (2018: 25), yemegin insanlarin sosyal iliskilerini
yarattigini ve sinematik anlatinin yaratiimis olan bu iligkiler agini kulturel kodlarla yeniden Ureterek izler-kitleye
aktardigini paylagsmaktadir. Boylelikle, Gstu kapal iletilerin (toplumsal cinsiyet esitsizligi, sinif micadelesi,
demografik degisimler, vs.) yemek vasitasiyla islenmesinin hem anlatinin c¢esitliligine olumlu yénde etki ettigi
savi desteklenmekte hem de yemegin guclu bir gbsterge olmasinin ve igerisinde toplumsal-kultirel kodlar
barindirmasinin kitleleri harekete gecirmekte 6ncul olabilecegi goérisi kuvvetlenmektedir.

Yemegin sinema ile iligkisini gostergesel bazda degerlendiren Kanik (2018: 36), tarihteki ilk
sinema filminden bu yana yemegin kullanildigini, ancak 1970’li yillardan itibaren yemegin ana tema
olarak degerlendirildigini, 1980’li yillardan itibaren ise yemegin degisime ugrayarak yildizlasma serivenini
guclendirdigini belirtmektedir. Bunun éncesinde, tarihsel slrec¢ icerisinde, bazi filmlerde yemegin etkisine
deginen Kanik (2018: 37), Bronyenosyets Potyomkin (Potemkin Zirhlisi, 1921) filmindeki Gnli kurtlanmis
et sekansina atifta bulunmakta ve kurtlanmig etin, bir isyanin tetikleyicisi olarak nitelendirilebilecegini
aktarmaktadir. Bunun yaninda, anlatisina ek olarak, kurtlanmis etin sistemin bozuklugunu ve temelinde
kokusmusluk oldugunu goéstermekte etkili bir metafor olarak kullanildigr dustunilmekte ve siniflararasi
tiketim yoneliminin hangi dlcekler nezdinde gelistigi anlaminda dnemli bir gbstergeye karsilik geldigi tahmin
edilmektedir. Orneklendirme eylemine Roma, Citta Aperta (Roma, Acik Sehir, 1945) filmiyle devam eden
Kanik (2018: 37), sinemanin glindelik yasamdaki etkinlikleri aktarmakta énemli bir ara¢ olduguna dair
islevselliginden yararlanmakta ve filmde ekmek kuyruguna girmis, ekmek igin tartisan insanlarin aktarimini
yananlamlari destekler nitelikte degerlendirmektedir. Bahsedilen anlatiya ek olarak, dénemi aktarmak
adina, Ladri di Biciclette (Bisiklet Hirsizlari, 1948) filminin ilgili sekanslarindan yararlaniimakta ve bisiklet
hirsizhginin yayginhgi ile tiketim Grtnlerinin fiyatinin yiksek olmasi -bdylelikle maddi zorluk ¢eken insanlarin
paraya ulasmak adina evdeki egyalarini satmasi- bunun sonucunda yemege ulagma imkaninin kithgi, 6zetle
savagtan cikan ve fasizan bir yénetime maruz birakilan italya’nin gecirdigi travmanin etkileri yemegin guclii
gbsterge isleviyle yeniden Uretilmektedir.

Yemek, Irk ve Etnik Farklilik(Kanik, 2018:41-48), Tarih /ginde Kadin ve Erkegin Kendisini Yemekle ifade
Etmesi(Kanik,2018:48-59)ve Yemekve Sinif(Kanik,2018:59-66) gibialtbagliklar Gzerindenkitabin sekillendigi
ve anlatimin ¢esitlendigi gérulmekte, birinci noktada yemegin tasidigi gostergesel islevin kiltirel kodlar tagidigi
ve bu baglamda irk ve etnik farkliliklarin belirlenmesinde 6nem arz ettigi aktariimaktadir. Bu noktada, 6zellikle
Afro-Amerikali bireylerin varliginin ele alindigi dikkat cekmekte ve Amerikan sinemasinda Afro-Amerikal kadin
mitinin hangi 6lcekler dogrultusunda islendigi paylasiimaktadir. Buna goére, Afro-Amerikali idealize edilmig
kadinin ev igleriyle ilgilenen, 6zellikle lezzetli yemek yapan, buylk bedenli ve saglarini bir bez yardimiyla
yukaridanbaglamigbiriolarak tasarlandigi ve hepsinden 6nemlisibeyaz ailelere hizmet ettigi ifade edilmektedir.
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edir. Buna goére, kultir ve kultirel degisim, en ylUksek oranda kurumun fiziksel yapisi ve dilbilimsel
gbstergelerine bakilarak gérulebilir. Bu gdstergeler; hitabet tarzi, soru sorma, selamlama ve séz sirasi alma
rutinleri, kiyafet kodlari, oda dizeni, iletisim dizayni (kim kim ile konusur ve nasll), iletisim tarzi (resmi ve
gayriresmi, acik iletisim), kuruma 6zgun dil ve jargon, espriler, etiketleme kurallar ve diger tekrar eden
uygulama ve normlardir. Bunlara ilave olarak; resmi dil, mimikler, selamlama bigimleri ve toplanti formatlar
da 6nemli kiltirel gbstergeler olarak gdérulmektedir. Bu gOstergelere bakildiginda, kiltirel gdstergelerin
bircogunun iletisim ile baglantili oldugu gérulecektir.

Anlatinin alt metninde, siyahi bireylerin dnceki dénemlerde kélelestiriimesi ve bu sayede hizmet
sektérinde sémurilimesinin etkili oldugu dustnulmektedir. Daha sonralari Black Mammy olarak kodlanan
kadin stereotipinde, yapilan eylemin dogalligi ve tarihselligi dikkat cekmekte, ilgilianlatinin sinematiklestiriimesi
ve kiltirel kodlari kullanmasi sonucu kamuoyu nezdinde rutinlestiriimesi Gzerinde durulmaktadir. Amerika
Birlesik Devletleri’nde goérilen bu ulusal anlati bicimi; agikca, irkeiligr ve etnik farkhhgi icsellestirmis
goérinmekte ve ortuk anlamlar vasitasiyla anlami yeniden Gretmektedir. Benzer bir bakis acisi ise, Amerikan
filmlerinde taksicilerin siyahi veya gé¢cmen (Pakistanli, Bangladesli ve/veya Cinli) olduklari Uzerinden
sekillenmekte ve basit olarak nitelendirilen hizmet sektérinin alt basamaklarinin bu iki grubun bireylerine
ayrildigi gérilmektedir.

Tarih Igcinde Kadin ve Erkedin Kendisini Yemekle Ifade Etmesi baghdi altinda toplumsal cinsiyet
ve erkekligin iktidari Uzerinden calismanin sekillendigi dikkat cekmekte, tarihsel slrecteki gelismelerin
-erkeklerin avci, kadinlarin ise magaralarina yakin noktalarda sebze Uretmesi ve bunlari toplamasi-
Isiginda cinsiyetler Uzerinden geligtirilen yemek politikalari ifade edilmektedir. Normlar bakimindan
gbrevlerin Uretildigi, bu sayede, cok 6ncesine dayandigi ve biyolojik cinsiyetler Uzerinden dogal is bélimleri
gerceklestirildigi anlasiimaktadir. Yerlesik yasama gecildiginde ise biyolojik cinsiyetler Uzerinden Uretilmis
kategorilerin icerisine ekonomik degerler de eklendigi belirginlesmekte ve -kitapta da belirttigi Gzere- kadin
ve erkek arasindaki gelir dengesizliginin varligi ortaya ¢cikmaktadir. Buna gére, kadinin isgucu erkek ile egit
dlzeydedir; ancak gelir bakimindan ayni esitlik s6z konusu degildir. Kadinlar erkeklere kiyasla daha alt sinif
isleri yapmakta, niteliksiz igler olarak addedilen bu islerden de disuk Ucret kazanmaktadirlar. Anlatiya ek
olarak Bourdieu’nuin gcalismasinda (2015: 45-46), kadinlarla erkekler arasindaki is bélimu strecinin erkeklerin
lehine gelistigi gorulmekte ve nitelikli isleri erkeklerin yaptigi goérusu desteklenmektedir. Buna gore; erkek,
kisa, tehlikeli ve kas gucu gerektiren islerle mesgul olmakta ve normlar bakimindan bu durum nitelikli olarak
kabul edilmektedir. Kadin ise toplama, ¢ocuklarin ve hayvanlarin bakimi, pisirme gibi islerle ugrasmakta
ve boylelikle emek ici is gucu niteliksiz héale gelmektedir. Sinematik anlatinin ve birtakim gdstergelerin, bu
anlatima sureklilik kazandirdigi disunilmekte ve sonrasinda bu prototiplerin mesrulugunu kazanmasinda
6nemli bir etkiye sahip oldugu tahmin edilmektedir. Anlatiya devam edildiginde ve 6zetlendiginde, kadinin
yerinin ev ve 6zel olarak mutfak oldugu konusu tzerinde durulmakta ve erkegin de serbest piyasa ekonomisi
icerisinde emegini satarak kazanc elde etme ¢abasi halinde oldugu ortaya koyulmaktadir. Kadinlarin mutfak
icerisinde kaldigi sure zarfinda, evin ve erkegin hayatini sorunsuz bir bicimde sirdirebilmesi anlaminda,
yemek yapmasinin bir gereklilik olduguna dair 6n kabultin varhigina deginilen anlatida, dizenin saglanmasi
adina kadina atfedilen bu roliin toplumsal cinsiyet esitsizliklerini destekledigi sonucuna ulagiimakta ve
yemegin bu slre¢ zarfinda énemli bir diizenleyici oldugu gértsu vurgulanmaktadir.
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Yemek ve Sinif baghdinda, genel hatlariyla, tiketim turleriyle siniflarin tutumu arasinda bir bag
kurulmakta ve buna bagli olarak yenilenin tirindn degistigi aktarilmaktadir. Yemegin, sirec¢ igerisinde,
statlyu belirledigi ve doyum/doyma kavraminin degisime ugradigi ifade edilmekte, siniflar arasinda var olan
hiyerarsik yapinin yemek tzerinden somutlastinidigi vurgulanmaktadir. Baglangicta belirtilen yemegin ne
icin, ne zaman ve kiminle yenildiginin anlatida 6nemine deginilmekte ve sinifsal diizey ve statt kavramlarinin
Onem teskil ettigi dile getirilmektedir. Buna gére, tg¢ sinifin (alt, orta ve Ust) varligi dikkat cekmekte ve tiketim
bicimlerinin siniflar ve sinirlar belirledigi tzerinde durulmaktadir. Alt sinifin uzmanlagsma gerektirmeyen ve
kas glicine dayali igler yaptigi agiklanmakta ve buna bagh olarak gelirinin az oldugu séylenmektedir. Orta
sinifin, alt sinifa nazaran, daha egitimli ve adi usttinde orta gelirli oldugu paylasiimakta; son olarak ust sinifin
ise daha nitelikli islerde calisan ve gelir durumu yuksek kisilerden olustugu belirtiimektedir. Bu noktadan
hareketle, tiketim bigciminin gelir ile dengesi arasinda bir bagin oldugu vurgulanmakta ve ust sinifin doymak
icin degil de sosyallesmek ve seckinlik kodlarini yeniden Uretmek adina yemek yedigi ifade edilmektedir.
Bundan dolayi, tat kavraminin, siklikla Gst sinifin bir kodu olarak gelistigi aktariimakta ve alt sinifin doymak
icin yemek yedigi ve bunun sinema araciligiyla yeniden uretildigi ortaya koyulmaktadir. Anlatinin icerisinde
birtakim yemeklerin siniflar arasindaki ayrimin belirleyicisi olarak sekillendigi gérulmekte, érnek olarak
istiridye, tavuk, bira ve sarap gibi sinifsal niteligi oldugu diistndlen Griinler ele alinmaktadir. istiridyenin tst
sinifa dahil olan bir Uriin oldugu aktariimakta ve alt ktltirin bu Griine igrenerek baktigr yéninde bir savunma
mekanizmasi gelistirdigi sdylenmektedir, tam tersi tavuk Uzerinden yeniden Uretilmektedir. Keza benzer bir
kutuplagma sarap ve bira ekseninde gelismekte, sarabin st sinifa ait oldugu ve biranin ise is¢i sinifinin icecegi
olduguna dair bir 6nermenin gelistirildigi gértlmektedir. Bu dnermelerin sureklilik kazanmasi ise medya ve
medya Urunleri ile aciklanmakta, yemek programlarinin ve yemek tariflerinin kiresellesmis diinyayi ve insani
bicimlendirdigi/seylestirdigi Uzerinde durulmaktadir. Bu noktaya kadar olan suregte, Marksist okumalarin
belirginligi dikkat cekmekte ve siklikla sinif ve statu kavrami Gzerinden yemek okumalari Uretilmektedir.

Giristen sonra gelen Sinema ve Yemegin Teorisi bashginda géstergebilimsel analizin literatir
kismina deginen Kanik (2018: 67-70), Christian Metz’den ve Roland Barthes’dan alintilar yaparak sinematik
anlatinin géstergebilim ile olan iligkisini ifade etmektedir. Bu sureg¢ icerisinde, gérantiinin hem gésteren hem
de gosterilen olmasindan hareketle Metz’in anlam yaratma teorisinin ¢6zimlendigi gérilmekte ve bununla
beraber alternatif yaklagimlarla bitincul bir géstergebilimsel kurama ulasiimak istendigi dikkat cekmektedir.
Metz’in anlatiminin kiltirel kodlar ve 6zgul kodlar olarak ikiye ayrildigi anlasiimakta ve 6zellikle 6zgtl kodlarin
-sinema icerisinde- yoénetmenin anlam yaratma surecinde énem teskil ettigi vurgusuna deginilmektedir. Ek
olarak, Metz’in sinematik anlatinin olusumu esnasinda 6zgul kodlarin ve kultirel kodlarin yénetmen tarafindan
bir buttin olarak verilmesi hali, yani bir dizime tabi tutulmasi, kodlarin ¢ézilmesinde degerli bir basamak olarak
nitelendiriimektedir. Bunun yaninda, Wollen’in Metz’e salt bir gosterge Uzerinden/gosterge arka planindan
anlam uretmesinden ve bunu yaparken de kultirel kodlar édncul olarak kabul etmesinden dolayi gelistirdigi
elestirisine deginen Kanik (2018: 68-69), Wollen’in daha ¢cok Peirce’lin gdstergebilimsel analiz yéntemine
yakinlik duydugunu belirtiimekte ve bu noktada belirtisel géstergenin sinema dili olusturmak konusunda
gerekli adimlardan biri olarak kabul edildigini aktarmaktadir. Wollen’in belirtisel gosterge, gériintusel gésterge
ve simge olarak u¢ anlam basamag: yarattigi gérilmekte ve bu basamaklari Rossellini ve Eisenstein gibi
kurgu ve metaforik anlatiya 6nem veren yénetmenlerin siklikla kullandigi ifade edilmektedir.
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Anlatisini yapisalcilik ile cesitlendiren Kanik (2018: 70-71), yapisalciligin gdstergebilim ile
arasindaki baga odaklanmakta ve yapisalcilarin yemegin gunlik hayatta kullanim surecini yapisékime/
yapibozuma ugratirken gdstergebilim kodlarindan yararlandigini aktarmaktadir. Lévi-Strauss’un ¢ig ve
pismis et paradigmasi Uzerinden anlatinin kuvvetlendiriimek istendigi gértlmekte, yabanil olan ile bilimsel
olan arasindaki iligkinin birbirini diglayan degil, bilakis birbirinden farkl alanlar oldugu aktariimaktadir. Etin
pigiriime yontemlerinin hem bir kultirel kod hem de doga ile kiltirin sentezi oldugu gérustinden hareketle,
et Uzerinden bir sinifsal analiz yapildigi belirginlesmekte, buna gére, kavrulmus etin hacimce deger kaybina
ugrayacag! icin ekonomik olarak gugli olan kisilerin/grubun bdéyle bir pisirme yéntemini tercih edecegi
vurgulanmaktadir. Bunun yaninda, kiflenmis etin en degerli et tari olarak kabul edildigi paylasiimakta, zira
slirecin dogal bir stire¢c olmasinin ete katacagi lezzetin ve tetikleyecegi hazzin énemine deginilmektedir. Son
olarak, haglama etin daha demokratik bir pisime yéntemi oldugu sdylenmekte; sebep olarak ise, bu tir etin
yashlar, cocuklar ve/ veya hastalar i¢in ideal olmasi gdsterilmektedir. Kisacasi haglama et, dugik statulu
insanlarin tuketim aligkanliklari igerisinde yer alir kabul edilmektedir.

Kanik (2018: 71), kitabinda, bireysel ve toplumsal baglamda tlketilen yemegi, gdstergebilimsel
slirece bagli kalarak ¢6ziimleye tabi tutacagini ifade etmekte ve Peirce’un belirtisel, gérintisel ve simgesel
anlam olusturma/cézimleme yoéntemini kullanarak filmlerin alt metnindeki derin anlami ortaya ¢ikacagini
sOylemektedir. Zira yemek, ilk ddnemlerindeki gibi, sadece doyum iglevi gdrmemekte ve bunun yerine sinif,
statl, sayginlik, zenginlik, sosyallesme ve ait olma kavramlari ile birlikte kullaniimaktadir. Stre¢ icerisinde,
uretilen kodlarin degiskenlik tasiyabilecegini belirten Kanik (2018: 72), beslenme ve yemek kdltlrlerinin
toplumsal, ekonomik ve politik gelismelerin gbéstergesi olabilecegdi yénunde bir ¢cikarimda bulunmakta ve
imgesel olarak bir anlama sahip olan yemegin derin anlamlar tagiyabilecegdi ve boylelikle anlamin olusmasinda
Oncu olabilecegini vurgulamaktadir.

lerleyen sayfalarda, kitabin/calismanin hipotez kismini olusturan, tiir olarak yemek sinemasi
tartismasini detaylandiran Kanik (2018: 72), baslangi¢ evresinde yemegin konu veya olay o6rgusu
belirleyecek dizeyde olmadigini, ancak anlam tasiyicihk konusunda etkin oldugunu ifade etmekte;
ilerleyen slre zarfinda ana karakterin yemek olmasina ydnelik bir sinemasal evrilmeden s6z etmektedir.
Yemek filmlerinin, 6zetle, anlati ekseninin yemegin merkezinde gelistigi ve sinematik tekniklerle (kamera
acilari, 6lcekler, 1s1gin kullanimi, yénetmenin yorumu, vs.) yemege yaklagilarak yemegin katarsis aninin
Oznesi olarak konumlandirildigr filmler oldugu anlasiimaktadir. Anlatisini detaylandiran Kanik (2018: 74-
75), yemegi hazirlayan(lar) ile yemegi yiyen(ler)in filmdeki anlatinin aktéri/aktrisi olabilecegini belirtmekte
ve bu iki grubun analizi ¢cercevesinde yemegin énemli bir anlam tasiyicisi olabilecegini ifade etmektedir.
Yemek sayesinde, gruplar arasindaki etnisite, din, irk, ulusal kimlik, toplumsal cinsiyet, aidiyet gibi
kavramlarin agikhga kavusturulabilece@i vurgulanmakta ve hem yemegin varliginin hem de yoklugunun
anlati icerisinde deger tasiyan 6ge olarak konumlanmasina yol actigi aktariimaktadir. Yemegin oynadigi
roli somutlastiran Kanik (2018: 76), Hitchcock’tan, Chaplin’den ve Woody Allen’dan érneklerle anlatisini
orneklendirmektedir. Ek olarak, Chaplin’in filmlerine odaklanildiginda, yemegin varliginin ve yoklugunun
6nemli bir anlam tasiyicisi olabilecegi detaylandiriimaktadir. Modern Times (Modern Zamanlar, 1936)
filminde Sarlo’nun bagi hem yemekle hem de teknolojik gelismelerle beladadir. Mesai arkadaginin corbasinin
Uzerine oturur (kazara) veya zamandan kazanilmasi adina tam otomatik makinenin yemek kobayi olur ya da
hapishaneye dustikten sonra uyusturucu ile tuzun birbirine karistirilmasi sonucu ilk etkilenen yine Sarlo olur.
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Burada dikkat ceken noktanin, kitapta da siklikla tzerinde duruldugu Uzere, tuketim bigimlerinin sinif ve statu
kavramlarini ¢éziimleme siirecinde bir ipucu olabilecegi yéniindedir. iri yari isci, sadece ¢orba ve sandvic
tiketerek 6gle molasini gegirir ve bu Urtnlerin protein bakimindan derecesi tartigilir haldedir. Ek olarak,
Sarlo’nun ilerleyen sekanslarda génul birligi icerisinde olacag! “kiz”in ve ailesinin ekonomik agcmazlari onu
hirsizlik yapmaya zorlayacak ve evlerine muz girecektir; buradan anlasiimasi gereken, yemegin varligi ve
yoklugunun sinif ve stati bakimindan yapilacak ¢ézimlemeye énculik edebilecedi ile iliskilidir. Keza ayni
etkiler Gold Rush (Altina Hicum, 1925) filminde de goérlimekte, yemek icin verilen micadelenin bireylerde
yarattigi etki Gizerinde durulmaktadir. Ozetle, yemek (izerinden yaratilan metaforik dil, anlamin tasinmasinda
ve Kigilerin kategorize edilmesinde siklikla bagvurulan bir ydntem olarak dikkat cekmektedir.

Modernitenin Buylbozumundan Postmodernitenin Blylyapimina (Buyulenmesine) Sinemada
Yemek bashgi altinda modernizm ve post-modernizm kavramlarini tartisan Kanik (2018: 83-106), Weberyen
ve Marksist geleneklerden alintilar yaparak yemek metaforunun toplumsal, kultirel ve ekonomik dizlemde
hangi élcllerde degerlendirildigini aktarmaktadir. Weber’in dinin yemegin buyuselligini kurguladigina yénelik
O6nermesinden hareketle ekmek ve sarap ayinine deginen Kanik (2018: 83), dinin bu konuda dizenleyici
oldugunun altini gizmekte; ekmek ve sarap ile gerceklestirilen, eylemin safligin korunmasinda énemli bir
gbsterge oldugu belirtiimektedir. Bunun yaninda, buyuliu olana yénelik bu inanigin, modernitenin getirdigi
bilim ve akilcihk dislnceleriyle tarine karistigl aktariimakta ve dogal olarak yemegin géstergesel degerinin
yeniden Uretildigi ifade edilmektedir. Weberyen yaklasimin; gelenekselciligi terk etmenin ve beraberinde
rasyonalitenin varhginin gergekligin yeniden uretiminde etkili oldugu aktariimakta, bunun yaninda Marksist
gelenekten gelen “Uretim araclarinin varligr ve kapitalist sistem ile birlikte gelisen denetim ve sémard”
Onermesinin de eklenerek modernizm-post-modernizm-tiiketim Uc¢lusu arasindaki bagin géranur kihnmasi
hedeflenmektedir. Slrec icerisinde, Marksist gelenege ait Uretilene yabancilagsma hélinin tiketim kdltirtne
de dogrudan etki ettigi vurgulanmakta ve isci sinifinin kapitalist sistem altinda denetlendigi ve sémuraldigu,
bundan dolay! tiketiminin kisitlandigi dile getiriimektedir. Kanik (2018: 86-88), Marksist ve Weberyen
gelenekten gelen rasyonalist tutumu bir batun biciminde degerlendirmekte ve bunun yaninda Baudrillard ve
Giddens gibi teorisyenlerin dnermeleriyle post-modern dlzenin olusum evrelerini aktarmaktadir. Rasyonalist
tutumun var olan dinyanin biyustni bozdugunu, populer kiltir sayesinde yeni blyilenmelerle toplumlarin
ve bireylerin tekrar sekillendigini sdéyleyen Kanik (2018: 86), kiresellesme kavraminin bu noktada etkili bir
unsur oldugunu paylasmakta ve tuketimin dénustirulmesinde Bati merkezli kiresellesmenin éneminden
sOz etmektedir. Kuresellesmenin, Uretim ve tuketim arasindaki mesafeyi artirdigi ve Uretimi gérinmez
héle getirdigi 6nermesinden hareketle, metalarin olusumu ve degis-tokusu asamalari meydana gelmekte
ve buradan, buyilenmenin bir gereklilik oldugu anlami ortaya ¢ikmaktadir. Baudrillard’in haz ekseninde
sdylemi -hazzin bir zorunluluk olmasi hali- post-modernist bakis agisinin temel teskil eden bir yénu olarak
sekillenmektedir.

Anlatisini desteklemek adina Debord’un goésteri toplumu (gdsterinin sistemin iglevselligini gizlemesi
ve bunun yerine gbsteri Uzerinden sdylem gelistirilerek gercegin yeniden Uretilmesi) kavramina, Marx’'in meta
fetisizmine (tum ticari iligkiler aginin para merkezinde sekillenmesi ve tim degerlerin para ile belirlenmesi
hali) ve Ritzer’in extravaganza (g6sterinin/metanin tiketilmesi igin tiketicinin sekillendiriimesi, stre¢ islerken
de gercgekligin 6nemi yitirmesi ve hakikat sonrasilik hélinin yayginlik kazanmasi) ¢ikarimlarina odaklanan
Kanik (2018: 88-90), bu kavramlar vasitasiyla tretim, tiketim ve iglevsellik kavramlarini yeniden Uretmekte
ve modernizmle Uretilen gerceklik anlayisinin post-modernizm ile birlikte blyulenmis bir gerceklige evrildigi
vurgusunu yapmaktadir.
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Post-modern kultir icerisinde tuketici kaltdrinun ve tuketim biciminin degistigini sdyleyen
Kanik (2018: 91-93), yerel ve kozmopolit birey arasinda ayrimini aktarmakta, yerel bireyi kendine 6zgu
kaltarel aurasiyla degerlendirirken, kozmopolit bireyi yeni deneyimlere acik ve kuilturel farklihklara uyum
saglayabilecek 6lctde kisi olarak ele alindigini ifade etmektedir. Kozmopolit birey Gzerinden post-modernist
kaltar ve tiketim baglami agiklanmak istendigi dustunilmekte, modernist yapinin gelistirdigi idealize edilmis
dranlerin ve olusturulmus auralarin post-modernist kultur ile beraber yeniden Uretildigi ve keskin cizgilerin
bdylelikle ortadan kaldirildigi sdylenmektedir. Ozetle, modernist yapinin ideal éznesinin parcalandigi ve
post-modernist yapinin yeni bir 6zne meydana getirdigi gérist desteklenmekte ve kiresellesmenin etkisiyle
beraber, Urunlerin cesitlenmesinin ve kiltir endistrisi kavraminin yogunluk kazanmasinin yeni bireyin
kimliginin insa edilmesinde énemli bir rol oynadigi tutumu 6énem kazanmaktadir. Bununla birlikte, serbest
pazar piyasasinda kar elde etme gidisinin basat oldugu vurgusu yapilmakta ve eski ile yeninin istenilen
zamanda sentezlenerek pazarda yer alabilecegi ifade edilmektedir. Zira, kulttr endUstrisi kavraminda Grindn
biricikligi ve tasidigl aura yapibozuma ugramaktadir ve yeni olusan Grunun orijinalinden farkli bir dokuya
sahip oldugu dusunulimektedir.

Son olarak, yemek filmlerinin bahsedilen yapilardan hangi yénlerde etkilendigini aktaran Kanik (2018:
101-103), modern dinyanin simulatif yapisinin yiyecek ve iceceklerin tiketilmesine dogrudan etki ettigini
belirtmekte ve modernitenin sinirli yapisinin post-modernite ile birlikte agilabilir oldugunu sdylemektedir.
Baglami saglayabilmek adina konulu restoranlarin varligina deginilmekte ve olusturulan atmosferin etkisiyle
dretilen Granun atmosfere uygunluk saglamak amaciyla kurgulandigi aciklanmaktadir. Konulu restoranlarin,
bu baglamda, gobsteri toplumunun iglevselligi ile bir bagr oldugu énermesi desteklenmekte ve urinden
ziyade kurgulanmis yapiya aidiyetin énemli oldugu gérisu kuvvetlenmektedir. Béyle bir tutumun yeni bireyi
tektiplestirme ve simulakrlara hapsetme gibi bir tehlikesi s6z konusu olsa da 6nemli olanin bu alanlarda kiginin
idealarini gerceklestirmesi oldugu merkeze alinmakta ve olusturulmus sanrisal dinyada bireyin aktif bir rol
ustlendigi kanisi yaratiimak istenmektedir. Kanik (2018: 103), Hard Rock érnegiyle konulu restoran kavramina
aciklik getirmekte ve dunyanin bircok alaninda bulunan bu mekéanin yiyecek-icecekten ziyade kendisini
sunmasinin énemli kabul edildigini dile getirmektedir. Ornek, mekana ait tisértlerle desteklenmekte ve bireyin
bunu kullanmasinin kiresel aga bir girig bileti oldugu ima edilmektedir. Birey, bu mekéanlarda bulunmasa
dahi, giymis oldugu tigért ile bu algiy yaratmakta ve kiresel olabilmenin sayginligina erigebilmektedir.

Sinematik anlatinin ise, olusturulmus bu post-modernist yapinin ve kultir endustrisi kavraminin
yayginlasmasina zemin hazirladigi disinulmekte ve 6zellikle Amerikan sinemasinda siklikla kullanilan bir
yontem olarak belirginlesmektedir. Anlatiy1 érneklendirmek gerekirse, Pulp Fiction (Ucuz Roman, 1994)
filminin acilis sahnesinde Pumpkin (Tim Roth) ve Honey Bunny (Amanda Plummer), soygun yapacagi
esnada bir restoranda gorullrler ve bu restoran -dizayni, dekoru ve musteri portfolyosu itibariyle- orta-alt
sinifa hitap etmektedir. Tlketim aliskanliklarindan ve yénelimlerinden anlasilacagi tzere; gelir, sinif ve stati
gbstergeleri ortaya cikmakta ve aghgin herhangi bir Grine degil metaya oldugu vurgulanmaktadir. Keza,
ilerleyen sekanslarda Vincent (John Travolta) ve Jules (Samuel L. Jackson) acliklarini gidermek adina bir
mekéna girdiklerinde fast-food tarzi bir Urln tuketirler, herhangi bir haz alma ve/veya sosyallesme kaygilari
s6z konusu degildir. Bahsedilen mekanin dizayni Grinun turini desteklemekte ve kisacasi yemegin gugli
bir gésterge olabilecegi yeniden uretilmektedir. Filmle ilgili son sekans 6rnegi, Marsellus Wallace (Ving
Rhames) ve Mia Wallace’in (Uma Thurman) havuz basinda yemek yedigi ana tekabil etmektedir. Masadaki
dranler ltks ve pahal Grunlerdir ve sunumlari da buna gére olusturulmustur, bu noktadan da sinif ve statu
kavramlarinin belirginlestigi dikkat cekmekte ve 6zetle, yemegin gbsterge tasiyici anlami guglenmektedir.
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Kanik (2018: 106), film analizlerini olustururken moderniteden post-moderniteye dogru bir yol izlemekte
ve bu iki ana baglik zerinden filmlerini cesitlendirmektedir. Buna gére, Modernite ve Film Yemekleri, Avangard
ve Postmodern Ozellikler Gésteren Yemek Gecis Filmleri, Postmodernite, Postmodernite ve Gercekligin
Yemek Filmlerindeki Biy(ili Dénlisimii ve “Dogausti Glicler ve Gizem” iki Yemek Filmi bagliklariyla érneklem
olarak ele aldigi filmleri kategorize etmektedir .

Modernite ve Yemek Filmleri bashginda Zengin Mutfagi (1988), Le Charme Discret de la Bourgeoisie
(Burjuvazinin Gizli Cekiciligi, 1972) ve Le Grande Bouffe (Bliyik Tikinma, 1973) filmlerine yer verilmekte
ve modernite Uzerinden dénemsel burjuvazi analizleri paylagiimaktadir. Sener Sen’in basroliinde oldugu
Zengin Mutfagi filminde dénemin isci sinifi hareketlerine yer verilmekte ve mekansal olarak mutfaga 6zel
bir 6nem atfedilmektedir. Siniflar arasindaki statt farkinin ve yeme bicimlerinin gostergelerle ve metaforik
anlatiyla desteklendigi filmde, eski bir pehlivan olan LUtfG Usta’nin politize edilmesi Gzerinde durulmakta,
bunun yaninda mutfakta LUtfi Usta’ya yardim eden Kizinisimsiz oluguna vurgu yapilmaktadir. Kizin sevgilisi
ve mustakbel nigsanlisi Selim’in yasadigi sinifsal dénisim filmin kirllma noktasi olarak sekillenmekte,
dénemin burjuvazi sinifinin is¢i sinifiyla verdigi micadelenin taraflarini ayirt edebilmek adina Selim, guclu
bir gostergeye karsilik gelmektedir. Baglangicta sinifsal bilingten yoksun olan Lutfu Usta, cevresindeki
insanlardan ve ajanslardan aldigi bilgilerle, evdeki degisimi de sezinleyerek sinifsal bilince sahip olmak adina
eyleme gecmekte ve apolitik kimliginden siyrilmaktadir. Kizinise, herhangi bir isme sahip olmamasi énemlidir,
Selim’in degisiminden ve burjuvaziile olan is birligi sonucu mekanik bir milliyetcilik gitmesinden dolayi apolitik
kimliginden uzaklagsmakta ve dogrudan isci eylemlerine katilmaktadir. Sureg icerisinde, burjuvazinin temsili
olarak kabul edilebilecek ev ahalisinden kimse gérilmemekte, kisiler degisse dahi sinifin var olacagi bdylece
izleyiciye aktariimaktadir. Ek olarak, Kanik’'in (2018: 120-121), Latfi Usta’nin yemek yapmasi ve bu emegiyle
kazanc elde etmesinden dolay! toplumsal cinsiyet dgeleriyle kurdugu bag, bunun yaninda Kizin isminin
olmayisi ve boylelikle stereotiplesmeyle iligkili cikarimi son derece dnemli gérilmektedir. Sonug itibariyle,
kitapta siklikla s6z edilen kiminle, nasil, ne zaman, nerede ve ne yenildigi, sinifsal ¢ézimleme strecinde
kayda deger bir gostergeler batinli olarak degerlendirilmekte, Kanik (2018: 127) da filmin sonug¢ kisminda
bunu deklare etmektedir.

Le Charme Discret de la Bourgeoisie filminde yine dénemin burjuva sinifi hakkinda bilgiler yer
almakta ve birlikte yenemeyen bir yemegin anlatinin merkezinde oldugu gérilmektedir. Yenilenlerin
niteligi, film icerisinde, sinifsal farkliliklar adina 6érnek teskil etmekte ve burjuvaziyi olusturan Kigiler/
degerler arasinda bir is birliginin varligi dikkat cekmektedir. Kanik (2018: 133), bu ig birligi surecini, bir
yemek masasinda degerlendirmekte ve birlikte yiyerek glclenme olarak yorumlamaktadir. Rahip Dufour
karakteri, olay 6rgusunin sekillenme sirecinde 6n plana ¢ikmakta, burjuvazinin toplanacagi ev olan (Alice
ve Henri Senechal’in evi) mekénda rahibin ayni zamanda bahgivan oldugu goérilmektedir. Din yetkilisi
bir bireyin ayni zamanda bah¢ivan olmasinin duzenleyicilik ile olan bagi disinulmekte, bununla beraber
burjuva sinifinin gegcisli niteligine atifta bulunulmaktadir. Anlatiya geri dénildagunde, burjuva, aristokrat
(Ekselans Don Rafeal), din yetkilisi ve askerin -asker burada albaydir ve davet edilmedigi bir yemege
sonradan dahil olmaktadir- yemek yiyememesinin anlatiyi olusturdugu anlasiimaktadir. Ortamda guglu bir
bag olusturma hazirligi olsa da, aslinda tim guclerin kendilerini ispat etme ¢abasinin varligi gértulmekte
ve yemek yenmesi cesitli sebeplerle (yemek esnasinda patlama seslerinin gelmesi gibi) ertelenmektedir.
Ozetle, tam bir doyuma ulasamama hali séz konusudur ve giiclerin giiciinii kazanmasi siirekli aksamaktadir.
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Kanik (2018: 138-139) anlatisinda, alt sinif ve st sinif arasindaki tiketim bigimlerine deginmekte, Ust sinifa
hitap eden urinlerin ulagim surecinin zorlugunu belirtmektedir. Alt sinif mensuplari ise kalorili ve haz almaktan
ziyade doyuma odaklanan yiyeceklerle 6zdeslesmekte ve bdylelikle toplumu olusturan dinamiklerin varhgi
somutlastiriimaktadir. Filmde Dry Martini 6gesi, alt sinif ve tst sinif arasindaki bagin anlasiimasi adina 6nem
teskil etmekte, Ust sinifin bu Grind bir seferde degil yavas yavas icmesi gerektigi paylasiimaktadir. Don
Rafeal’in soféri Maurice cagrilarak onun Uzerinde test yapilmakta, Maurice’in Dry Martiniyi tek seferde ictigi
gbrulmektedir. Bu gbsterge vasitasiyla alt sinif-Gst sinif siniri daha da belirginlesmekte ve Maurice’in konuklar
tarafindan da asagilanmasiyla zirveye ulagmaktadir. Sonug itibariyle, masalarin tasarlanmasindan hareketle,
burjuvanin tiketim bicimi hakkinda yemek vasitasiyla bilgi verilmekte ve sinif iligkilerinin anlasiimasi adina
yemegin iyi bir tagiyici oldugu énermesi yeniden Uretilmektedir. Filmin merkezinde yemegin olmayisi ancak
gbruntusel ve islevsel olarak varligini surduriyor olusu ise anlatyl degerli kilmaktadir.

ilgili baghigin son filmi olan La Grande Bouffe ise, diger iki filmle benzer olarak, burjuvaziye ve onun
tiiketim bigimine farkli bir agidan yaklasmaktadir. Olimiine yemek yemek ve bunu libidinal arzularla birlikte
desteklemek anlatinin merkezini olusturmaktadir. Burjuvazi sinifina tekrar odaklanildiginda Marcello (Pilot),
Phillipe (Yargig), Ugo (Ascl) ve Michael (Televizyon Sunucusu) olarak doért kisinin varhigi dikkat cekmekte ve
bu kisilerin yakin arkadaslar oldugu belirtiimektedir. idealar bakimindan erisilmesi mimkan gérilen tim sinif
ve statu degerlerine erisen bu kisiler, farkh bir haz arayisi icerisine girmekte ve hazzi bir gereklilik/zorunluluk
olarak nitelendirmektedir. Bundan dolayi, Philippe’in Paris’teki banliyd evinde toplanan bu dért kisi, haz
alabilmek adina, 6lene kadar yemek yemeye dair planlarini gergeklestirmek Gzerine toplamakta ve sofra
dizeniyle aitolduklari siniflaragénderme yapmaktadir. Erisilmesi zor Grtnler, bu kisilerin sofrasinda yer almakta
ve “erkekliklerini yedikleriyle pekistirmek Uzere” birkac seks iscisi (Danielle, Anne, Nicole) cagirmaktadir
-Philippe buna karsi ¢cikmakta ve toplanig amacinin sekteye ugradigini distinmektedir-; bdylelikle libidinal
ve bedensel doyum birbirini tamamlamaktadir. Kanik (2018: 151-153) olay 6rglsinin ¢dzimleme slrecine
cinsellik ve yemek arasindaki bag ile katki saglamakta ve bahsedilen iki acligin (mide acligi ve cinsel aglik)
bir batiin halinde doyurulmak istenmesinin altinda yatan nedenleri sorgulamaktadir. Modernizmin nitelikli
tlketim bicimi ve kurallari, film ekseninde yeniden Uretilmekte ve burjuvazi sinifi tarafindan esnetilebilecegi
anlagiimaktadir. Zira bu dort adam, yemek tikettikleri esnada, mideleri ile ilgili sorunlar yagsamakta ve bu
sorunlar izler-kitleye dogrudan aktariimaktadir. Gérgl kurallar boylelikle rafa kaldiriimakta ve burjuvanin
istedigi takdirde kurallari degistirebilecegine dair bir glici oldugu vurgulanmaktadir. Bu st kilttr anlatisinin
yaninda orta-alt sinifa dahil olabilecegi dustnilen Andrea’nin varligi 6nem kazanmakta ve bu dort kisiye
baslangictan sona kadar bilfiil eslik etmektedir. Kadin bir 6gretmen olan Andrea, rastlantisal bir bicimde, bu
dort erkegin arasina katilmakta ve cinsel hazzini doyurabilmek adina eylemini strdirmektedir. Hazzin hem
tuketileni hem de seyircisi olan Andrea, toplumsal cinsiyet normlarina da gdndermede bulunmakta ve post-
modern anlatinin yemegi yildizlastirma eyleminin sorgulanmasi agsamasinda énemli bir karaktere karsilik
gelmektedir. Zira dort erkegin 6ldiresiye yemek yemesi sirecinde hayatta kalan tek kisi Andrea’dir.

Anlatiya ek olarak, eve ¢agrilan seks iscileri, bir muddet sonra aci ve hazzin birbirine karigtiriimasi ve
bu dért erkegin cinsel doyumlarini aci ile pekistirmesi sonucu evden gitmekte ve boylelikle kadinin pasifize
edilisine bir son verilmektedir. Bununla beraber, anlatiya sonradan dahil olan Andrea’nin olay 6rgusine yon
verdigi ve baskin bir tutumla birlikte bu dért erkegin yaninda kendisini gerceklestirdigi dusuniimektedir.
Sonug itibariyle, filmde burjuvazi ile iligkili bag, yemek tzerinden verilmekte ve eril kodlarin varligi yine yemek
Uzerinden ¢ozulmektedir. Post-modernist yapinin yemegi idealize edisi, bu film baglaminda, elestiri konusu
olarak yeniden Uretilmekte ve yemegin 6lduricl bir nitelige de sahip olusu izler-kitle ile paylasiimaktadir.
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Yemek masasinin bicimlenisi ve tluketilen Urinler ile de sinif-statl kavramlari hakkinda bilgi aktariimakta,
sosyo-ekonomik veriler de yine yemek Uzerinden ele alinmaktadir. Béylelikle, post-modern diinyanin biyalu
hali, modern dunyanin varhgi ve géstergeleri ile bozulmaktadir.

Avangard ve Postmodern Ozellikler Gésteren Gecis Filmleri basliginda, The Cook, The Thief, His
Wife, and Her Lover (Asg¢i, Hirsiz, Karisi ve Asigi, 1989), Babettes Geestebud (Babette'nin Séleni, 1987) ve
Tampopo (Tampopo, 1985) filmleri degerlendiriimekte ve gecis slreci icerisinde yemegin rolu tartigiimaktadir.
Yemegin anlati ekseninde tasiyici olabilecegine dair niteligi ddnemsel dgelerle desteklenmekte, toplumsal
konular hakkinda olugturulan alt metinler yine yemek merkezinde ¢6zume kavusturulmaktadir. Modernite
déneminin buyubozumu ve sisteme yonelik elestiri hali, gecis dénemi filmlerinde etkisini kaybetmeye
baglamakta ve yemegin ekseninde bir anlati gelistiriimektedir. Buna goére, kultirel égeler -birinci filmde asci
Richard’in Fransiz olugu ve Fransiz mutfaginin énemi 6n plana ¢ikariimakta, ikinci filmde Fransiz kadin as¢i
Babette’in kutsallik atfedilen yetenekleri ve goc¢ ettigi kdyde yarattigi etki tartisiimakta ve son filmde Japon
mutfaginin mikemmele ulasma ¢abasinin kadin as¢i Tampopo Uzerinden Ramen araciligiyla verilmesi dikkat
cekmektedir- ve etkiler yemek merkezli anlatida kendisine fazlasiyla yer bulmakta ve sef, as¢i gibi kavramlar
populerlik kazanmaktadir.

Postmodernite bagliginda, Soul Food (Yemegin Ruhu, 1997), Big Night (Muhtesem Gece, 1996) ve
What'’s Cooking? (Ne Pisiyor, 2000) filmleri ele alinmakta, bu dénem icerisinde yemegin anlatinin merkezine
oturdugu dikkat cekmekte ve insanlarin bir arada olmalari sireci yemek Uzerinden aktariimaktadir. Artik
bu dénemde yemek, sadece iyi bir anlam tasiyicisi degil, ayni zamanda karakteristik bir éneme sahip
gbrilmektedir. Kanik (2018: 217), dénemi degerlendirirken yemegin yildizlastigini ifade etmekte ve yemegin
buyulu bir hale gelerek bagkalastirdigini, dénustirdiguni ve degistirdigini dile getirmektedir. Ek olarak, ruh
kavraminin varhigina dikkat ¢cekilmekte ve yenilenin ruhunun, yiyen kesime etki ettiginden s6z edilmektedir.
Son olarak Kanik (2018: 219), modernite déneminin gelenekselden kopardigli bagin, post-modernite ile
yeniden uretildiginin altini ¢cizmekte ve yemegin buglnun kurgulanmasinda geleneksel bir ara¢ oldugunu
belirtmektedir. Secilen filmlerde, yemegin ruhunun oldugu 6zellikle vurgulanmakta ve kopan/kopmaya
yakin baglarin giiclendirimesinde yemegin 6n plana gikarildigi gériillmektedir. Ozetle, modernitenin baglam
disinda biraktigi kavramlari ve yéntemleri post-modernite yeniden Uretmekte ve ona/onlara yeniden anlam
yuklemektedir. Filmlere bakildiginda, gé¢menlik ve o6tekilik kavramlarinin varligr -Soul Foodda yemegin
merkezinde siyahi bir aile ve kaybolan ruhun kazanimi s6z konusudur, Big Nightta ise Amerika’ya gelmis
italyan gégmenlerinin ulusal mutfaklarini ve degerlerini koruyarak miicadele etmesi aktariimaktadir, son
olarak What’s Cooking filminde de dért farkl ailenin (Afro-Amerikali, Uzakdogulu, Yahudi ve Latin Amerikali)
Amerika’da var olug mucadelesi ele alinmakta ve bu sureg icerisinde kendine 6zgli degerleri Amerika’nin
eritme kazaninda harmanlayarak Amerikalligi destekledigi anlasiimaktadir- da dikkat ¢ekmekte, ancak
bunlarin olumsuzlamadan ziyade bir butiin olarak sunuldugu gérulmektedir.

Postmodernite ve Gergekligin Yemek Filmlerindeki Blydllii Déntisimdi bagliginda, Como
Agua Para Chocolate (Aci Cikolata, 1992) ve Chocolat (Cikolata, 2000) filmleri degerlendiriimekte ve
postmodernitenin blyli anlatisinin daha yogun islendigi gérilmektedir. Kanik (2018: 283), akil yerine
duygularin anlatiy1 yénlendirdigini ifade etmekte ve yemegin bu surecgte duygulari ortaya ¢ikartmak adina
O6nemli bir igleve sahip oldugunu aktarmaktadir. Karakterlerin dogaustu gugclere sahip oldugu ve bunlar
yemeklere de yansittigina dikkat ¢cekmekte, yemegin asla metasal 6lcekte bir varlik olmadiginin alti
cizilmektedir. Nitekim Como Agua Para Chocolate filminde, yemekle birlikte, ana karakter niteligini kazanan
Tita’nin roll anlatlyr yénlendirmekte ve tat konusunda mitik bir 6zelliginin de oldugu anlagiimaktadir.
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Konumunu desteklemek adina, ailevi geleneklerin “evin en kii¢lk kizinin annesi 6lene dek annesine bakmasi
ve bu strecte kimseyle evlenmemesi” yonlinde gelismesi, Tita’nin mekéansal ve buyusel olarak mutfak ile
6zdeslesmesine yol agmakta ve evin bakicisi Nacha ile dogrudan temas kurmaktadir. Nacha’nin kékenine
ybnelik géndermelerin bulundugu anlatida, onun yerli olusu ve yemegin ruhu konusunda uzmanligi, dolayl
bir bicimde Tita’y1 da etkilemekte ve yaptigi yemeklere de yansimaktadir. Ozetle, mitik yapi, kahramanin
icinde dogustan varhigini strdirmekte ve yemekle de zirveye ulagsmaktadir.

Bir diger film olan Chocolatta Vianne ve kizi Anouk Uzerinden bir anlati gelistiriimekte ve ¢ikolatanin
insanlari etkileyebilecek tirde bir Griin olmasinin din, tiketim, cinsellik, toplumsal cinsiyet ve sinif iligkileri
kavramlari ile pekistigi gorulmektedir. Vianne, babasinin (George) Giney Amerika’ya gitmesi sonucu bu
buyulenisi dogrudan hayatinda bulmakta, zira babasi Maya kdkenli olan Chitza ile evlenmektedir. Bu buylu
tutum Vianne’e annesi Chitza’dan gecmekte ve cikolata vasitasiyla somutlagsmaktadir. Cikolatanin baharatlar
ile arasindaki mitik bag, Vianne ve Anouk vasitasiyla formulize edilmekte ve insanlari harekete gecirme
slrrecinde cikolatanin islevselligi film icerisinde tartisiimaktadir. Baska bir yerden goé¢ eden bu ikili, ¢ikolatanin
etkileyiciligi sayesinde yerlesiklik kazanmakta ve bdylelikle cikolatanin anlam tasiyicisi olmasinin yaninda
gliclii bir yénlendirici oldugu énermesini giiclendirmektedir. Ozetle, cikolata anlatinin merkezini olusturmakta
ve kahramanlarda bulunan mitik 6gelerin ortaya cikmasinda énemli bir veri olarak kabul edilmektedir. Benzer
bir bag Babettes Geaestebud filminde yer alsa da orada 6nemli olanin sef/ascilik oldugu unutulmamakta,
burada cikolatanin arzular harekete geciren ve kadinsiligi pekistiren bir tabu ile birlikte sunuldugu gézden
kacirimamaktadir. Yani hem ¢ikolatanin hem de kadinsiligin pekistirilmis oldugu, anlatinin kahramanlarinin
birbirlerini bu noktada destekledigi filmde édnem teskil eden bir unsur olarak gorilmektedir.

Ana basliklarin sonuncusuna karsilik gelen “Dogatdistii Giicler ve Gizem” ki Yemek Filmi’nde Woman
on Top (Ustteki Kadin, 2000) ve The Mistress of Spices (Baharatlarin Metresi, 2005) filmlerinde, énceki
baslkta oldugu gibi, blyusel bir anlatinin varligi gérilmekte ve kahramanlarin dogausti varliklarla iletisim
halinde oldugu ve/veya onlari yénlendirebildigi dikkat ¢ekmektedir. Kanik’in (2018: 325-327) bahsetmis
oldugu uzere, anlatinin merkezinde yer alan kadinlarin egzotik bir ¢ekicilige sahip oldugu goérilmekte ve
yiyeceklere hikmetmeleri belirginlik kazanmaktadir. Yemek ve haz arasindaki iliski, hem bu baglk altinda
hem de filmlerin perspektifinde yeniden uretiimekte, bdylelikle beden ve yemek arasindaki bag seksuel
bir nitelik kazanmaktadir. Arzu kavraminin dénem igerisinde populerligini arttirmasi énem tegkil etmekte,
sinematik anlati ekseninde degerlendirildiginde ise yemegin gérsel bitinligla ve uyarici niteligi sayesinde
arzunun doruk noktasina ¢iktigi -kadin bedeni ve yaraticiligi vasitasiyla- izler-kitleye aktariimaktadir. Nitekim,
ilk filmde, ana karakter olan Isabella’nin deniz tanrigcasi Yemanja ile arasindaki bag incelendiginde, ikisinin
birbiriyle -mekan gézetmeksizin- iletisim halinde oldugu gértlmekte ve yemek Uzerinden iligkinin somutlastigi
dikkat cekmektedir. Isabella’nin sahip oldugu cok lezzetli yemek yapma yetenegi Yemanja tarafindan
kendisine verilmekte ve boylelikle Isabella’ya kendisini gerceklestirme surecinde bir firsat taninmaktadir.
Isabella’nin yemegin blyusinden yararlanarak kendisini gerceklestirme ideasi ve kamusal alandan kabul
gérmesi anlatinin merkezine oturmakta, yemek sayesinde yaratiimis bir popdlaritenin varhigi anlatiy
yonlendirmektedir. Kanik (2018: 341), ek olarak, filmin anlatisinin cinsiyetgi ve irkci -Isabella’nin Meksikali
olusu bu degerlendirmenin ortaya ¢cikmasinda son derece 6énemlidir- bir bicimde sekillendigini belirtmekte,
Latin bedeni ve teninin hem seksualite kavrami Gzerinden idealize edildigi hem de Beyaz Amerikali mitinin
kendisini yeniden urettigi yorumunda bulunmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri’nin serbest pazar bunyesinde
bu tarz Grlinleri piyasaya sUrmesi ve bunlarin kolayca tiiketilebilecegine dair dngoérisa, filmin alt metninde var
olsa da bu 6nerme baska bir alana ve ¢ézimlemeye ihtiya¢c duymaktadir.
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Diger film olan The Mistress of Spicesta da benzer bir anlatinin varhgi dikkat cekmekte, bu filmde
de kadin karakter Tilo’nun baharatlarla konusabildigi gértulmektedir. Tilo'nun bu egzotik niteligini kendisi icin
kullanamamasi ve sadece sifa dagitmak adina bu yetenegini kullanabilmesi anlatiya yon vermekte, herhangi
bir diinyevi birliktelik kuramayacag ve kendisini baharatlara adadigi fiimde sikca islenmektedir. Ozetle, post-
modernist anlatinin buyuld hélinin filmde -sinematik anlati vasitasiyla- yeniden Uretildigi gérilmekte, ana
karakterin Hintli olugsunun ve baharatlarla olan ulusal-mitik iligkisinin ele alinisinin yine Beyaz Amerikalilar’a
hizmet eden bir anlatiya karsilik geldigi diastndlmektedir.

Sonug itibariyle, Gastro Sinema kitabinin, modernizm ve post-modernizm kavramlari Uzerinden,
alanda eksikligi hissedilen yemek sinemasinin kategorize edilmesi surecine dogrudan katki sagladigi/
saglayacagi dusunilmekte; sinif, statl, din, toplumsal cinsiyet, estetik vb. kavramlarin yemek alt metni
Uzerinden hangi olcllere dikkat edilerek incelenmesi konusunda onculik edecegi kabul edilmektedir.
Film tercihleri bakimindan cokuluslu bir tutum sergilenmesinin anlatiya zenginlik kattigr distncesi énem
kazanmakta, dénemsel okumalarin yemegin rolinin ne 6l¢ide degisime ugradigini ortaya cikartmakta
gerekli oldugunun alti gizilmektedir.
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MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGISI
MAKALE YAZIM KURALLARI

Derginin yazim dili Tiirkge ve ingilizce’dir. Turkge génderilen makalelerde ingilizce ézet, ingilizce génderilen
makalelerde ise Tiirkce 6zet yer almalidir. Ozetler, 150 ile 300 kelime araliginda olmalidir. Makaleye en az
ug, en fazla bes anahtar kelime, her iki dilde de eklenmelidir.

Dergiye gbnderilecek makaleler; Times New Roman 12 punto ve 1,5 satir araligi kullanilarak
yazilmahdir. Makalenin basligr 14 punto, bold ve ortaya yash olmalidir. 1. seviye basliklar 12 punto, bold ve
ortaya hizall, 2. seviye bagliklar bold ve sola yasli, 3. seviye bagliklar italik ve sola yasli, 4. seviye bagliklar
ise italik ve 1,25 cm igeriden baglamalidir. Paragraflarin ilk satiri, 1,25 cm iceriden baglamal ve paragraflarin
arasinda fazladan satir boglugu birakilmamalidir. 40 kelimeden az alintilar; metin igerisinde ve tirnak icinde,
40 kelimeden uzun alintilar ise metinden ayri, Ustinde ve altinda birer satir bosluk birakilarak, 10 punto,
tek satir aralikli, tirnaksiz ve her iki taraftan 1,25 cm iceriden yazilmahdir. Sayfa kenarlarina (sag, sol, alt,
ust) 2 cm bosluk birakiimalidir. Makaleler, kaynakga ve 6zet dahil 4000 ile 8000 kelime arasinda olmalidir.
Vurgulanmak istenen kelimeler, cimleler ya da terimler, tirnak kullaniimadan italik olarak yazilmalidir. Kaynak
gosterme igin APA 6’nin son sirimi kullaniimalidir. internet kaynaklari, ayri bir baglik altinda degil, Kaynakca
bélimiiniin igerisinde verilmelidir. internet kaynaklari icin yalnizca link ve erigim tarihi yeterli degildir ve bu
kaynaklar da yine APA’'ya uygun olarak verilmelidir. Metin icinde kaynak gésterimi (Yazarin soyad, yil: sayfa
numarasi) seklinde olmalidir. Ornegin, (Hall, 1966: 41) veya Hall’a gbre (1966: 41) olarak yaziimaldir.

Makale dosyasinda, yazarlarin adi ve kisisel bilgileri yer almamalidir. Yazarlarin adi, unvanlari,
calistiklari kurum ve iletisim bilgileri, makalenin bashgiyla birlikte ayri bir dosya olarak hazirlanmali ve
sisteme yUklenmelidir. Dergiye génderilen makaleler, degerlendirmeye alinmadan énce iThenticate benzerlik

programinda incelenecektir.
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