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EDIiTORDEN

Sporun tanimi degisir mi?

Degisen ve gelisen yayincilik teknolojilerinin etkiledigi alanlardan biri de spor oldu.
Asirlardir viicut kaslariyla beyin fonksiyonlarinin uyumunu saglayan spor, yeni mo-
bil oyunlarin bir ekonomik sektor olarak kendini gostermeye baslamasiyla yeni bir
tanima birlnir mu?

Esasinda spor ile oyun arasindaki farki bastan belirtmek gerekir. Herhangi bir arag
sayesinde eglence amacl oynadigimiz oyun ile insan bedenini ve ruhunu belli bir
sistematik egitime tabi tutan spor arasinda elbette farklar var.

Spor yayinciligini konusurken bu farki bir kenara not ederek devam etmeliyiz. Yine
de spor dinyasinin bu konudaki gorislerine yer veren bir dosya roportaj hazirladik.

Spor yayinciligiyla ilgili Tirkiye’de ve diinyada mercek altina alinmasi gereken bir-
cok konu var. Ozellikle spor programlarinin formatlari Tiirkiye’de ciddi bir tartisma
konusu. Marcus Berk’in elestirisi etrafinda dislinlirsek, mag 6zetlerinden pozis-
yon yorumlarina, hakem elestirilerinden takim yorumculugu ve muhabirligine ka-
dar, spor yayincilarinin ¢gézmesi gereken konular giincelligini hala koruyor.

VAR sisteminin futbol yayinciligina getirdigi olumlu olumsuz yeniliklerin 6tesinde
futbolun ve hakemin ve sporun insaniligi konusunu da akilda tutmakta fayda var.
Makine itmenin siddetini 6lgebilir mi? Bir pozisyonda ihtimaller ve olasiliklar kadar
insan duygulari da 6nemli degil mi? Hakemleri, aslanin 6nline atilan birer Collezi-
um savasgisina donistirmek ne kadar anlamh? Fanatik gruplarin sosyal medyada
ling kampanyalari baslatmasina neden olan herkes elini tasin altina koymak zo-
runda. Futbolu mahalledeki ¢ocuklarin kaynastigi bir spor olmaktan ¢ikarip kitle-
sel bir siddet kaynagina donistiren siirecte elbette medya profesyonellerinin de
Ustiine diiseni almasi gerekiyor. Durum bdyleyken, bizimkiler-otekiler ayrimindan
uzak spor yayinciligi yapan kisi ve markalari desteklemek de kamusal ve toplumsal
anlamda hepimizin gorevi olsa gerek. Ote yandan, geleneksel sporlarimizi yeni ya-
yincilik formatlari igerisinde kitlelere ulastirma yontemlerini gelistirmek ortak ak-
lin bakis agisinda kendine yer bulmali. “Herkes bunu izliyor” diyerek ekranlarimizi
futbolun hegemonyasina birakacak miyiz, yoksa sporu bir kiltir imkani olarak go-
rlip tim spor dallarinin yer buldugu spor ekranlari mi olusturacagiz?

Turkiye’nin dlinya arenasinda en basarili oldugu (giires, halter, boks, okguluk, vo-
leybol vb.) spor dallari icin altyapi destegi ne kadar 6nemliyse medya destegi de o
derece 6nem arz etmektedir.



Yeni nesil teknolojilerin yeni izleme aliskanliklari olusturdugu gerceginden hare-
ketle, spor yayinciliginin gelecegini ekran formatlari Gizerinden de diisiinmemiz
gerekiyor. Dikkat edilirse haber merkezlerindeki pr uzmanlarinin orani muhabir
seviyesine yaklasiyor. “icerik kraldir” yorumu giiciinii koruyor olsa da “Sunum
icerikten 6nemlidir” diye duslinen yayincilik formatlari da glicini artiriyor. Dizi-
leri ileri sardirarak izleyen yeni kusak izleyici profilinin 90 dakika siiren bir magi
nasil izleyecegini hep birlikte gorecegiz. Glinlimuzde dizi yapimcilarinin online
sosyal medya etkilesimleri dogrultusunda senaryoya miidahale etme hakkini
kendinde goérdigi bir yayincilik diinyasi icindeyiz nihayetinde.

“Oyun mu spor mu?” tartismalarindan E spor kafelerine evrilen déntsiim siire-
cinde, kendisini demode hissetmek istemeyen her yayincinin, “E spor spor mu-
dur?” sorusuna nitelikli bir yanit bulmasi gerekiyor. Bu cevap, spor ekranlarinda
mobil oyunlarin hangi formatla ve hangi ylizdelik dilimle yer almasi gerektigini de
belirleyecek.

Evet, sporun tanimi degismeyecek ama spor yayinciligi eglence endistrisinin yeni
bir dayatmasina muhatap olacak, bu kesin. Bu noktada “izleyici kendi istedigi ya-
yini mi izler, yoksa kendisine sunulani mi?” Bu soruya yeni ve glgli cevaplar tGret-
mek gerekiyor.

Ocak 2020’de yayinlanacak 9. sayimizin konusu: “Radyo; Dlin, Bugiin, Yarin”. Ma-
kale i¢in son basvuru tarihi: 01 Kasim 2019.
Yeni sayilarda goriismek dilegiyle.

Erkan DURDU






TRTAdKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt04 | Sayi 08 | Temmuz 2019 | Spor Yayincihigi

Spor Endiistrisi ve Dijitallesme: Tiirkiye'de Espor
Yapilanmasi Uzerine Bir inceleme

OGUZCAN AKGOL

Oz

Teknolojide meydana gelen gelismeler her alanda oldugu gibi spor sektériinde de degisimlerin
yasanmasina neden olmustur. Dijitallesmeyle spor malzemeleri, ekipmanlari, ¢alisma
kosullari ve tesisler daha profesyonel hale gelmis, bu durum devaminda oyunun kendisinin de
teknolojiden yardim almasinin éniind agmistir. Gelisimin 6niinde durmak mimkiin olmadig
gibi yeniliklerden faydalanarak ilerleme saglamak bir o kadar olasidir. Espor, tam da bu
noktada dijitallesme ile ortaya gikan, rekabetgi bir ortamda, profesyonel sekilde oynanan video
oyunlarina verilen isimdir.

Calismanin amaci sanal ortamda ortaya ¢ikan ve kisa slirede kendi izleyici kitlesini yaratan
espor alanini inceleyerek, aktorleri hakkinda bilgi vermek ve esporun Turkiye'deki ylkselisini
irdelemektir. Sponsorlarin dahil olmasiyla pazarlama baglaminda da farkl bir noktaya gelen
sektor analiz edilerek, espor pazarlamasina yonelik yapilabilecekler ¢calismada ele alinmistir.
Gortismede derinlemesine milakat yontemi kullaniimistir. Espor alaninda so6z sahibi kisilere
esporu daha iyi anlamaya yoénelik sorular sorulmus, esporun gelecegine ve Tirkiye'deki
karsihgina dair fikirleri alinmistir. Calismanin sonucunda oyun oynama bigiminin degismeye
basladigi gorilmistir. Bu degisimin yasanmasinda z kusagi olarak adlandirilan neslin teknolojik
imkanlarin yogun oldugu bir ortamda biyimis olmasinin etkili oldugu gorilmektedir. Buna
ek olarak; dijital oyunlar vasitasiyla sponsorlarin ulasiimasi zor bir hedef kitleye ¢ok daha
rahat erigsim sagladig da elde edilen bulgulardandir. Sanal ortamlari sosyallesme araci olarak
kullanan geng neslin bu vesile ile daha ulasilabilir olmasi blyik sirketlerin yatirnnmini dijital
mecralara kaydirmalarina imkan saglamistir. Dijital oyunlarin bu yénuyle sirketler icin dnemli
bir yatirnm alani olacagi arastirmanin diger bir sonucudur.

Anahtar Kelimeler: Espor, Dijitallesme, Espor ve Pazarlama, Sporun Dijitallesmesi

Aragtirma Makalesi

Gelig Tarihi : 12.03.2019
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Sports Industry and Digitalization: A Research on Turkey's
Esports Restructuring

OGUZCAN AKGOL

Abstract

Developments in technology led people to experience changes in sports industry just as in all
areas. Sports equipment working conditions and sports facilities have become more professi-
onal with digitalization, and consequently this paved the way for the game itself to take help
from technology. It is not possible to resist to development, and it is possible to make progress
by making use of the innovations. Esport is the name given to the video games which emerged
with digitalization, and it is played professionally in a competitive environment.

The aim of this study arose in virtual environment. The purpose of this study is to give infor-
mation about the players by investigating espor field which created its own audience, and to
study the elevation of esport in Turkey. By analyzing the sector which reached to a different
point in the context of marketing with the inclusion of sponsors, practicable events towards
esport marketing are discussed in the present study.

In-depth interview method was used. Questions directed to understand esport better were
asked to influential people and their opinion about the future of esport and its equivalent in
Turkey was taken.

As a result of the study, it was seen that the way of playing games started to change. It is
seen that generation, called generation z, has grown in an environment where technological
opportunities are intense. In addition; It is also evident that sponsors provide much more con-
venient access to a difficult target audience through digital games. The fact that the younger
generation, which uses virtual environments as a means of socialization, is more accessible
on this occasion has enabled large companies to shift their investment to digital channels.
Another aspect of the research is that digital games will be an important investment area for
companies in this aspect.

Keywords: Esport, Digitalization, Esport and Marketing, Digitalization of Sport
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208 m 0Oguzcan AKGOL

1. Giris

Teknolojide ortaya ¢ikan gelismeler bircok farkli alanda etkili olmustur. Sporda
yeni teknolojik gelismeler isiginda degisen ve doniisen dallardan birisidir. Tekno-
lojinin spor Gizerinde yaratmis oldugu bu etki yeni spor dallarinin da ortaya ¢ikma-
sini saglamistir. Ortaya ¢ikan yeni alanlardan olan espor, en yalin haliyle bilgisayar
basinda oynanan video oyunlari olarak tarif edilmektedir. Birbirleriyle gortisme-
seler de dijital oyunlarin sahip oldugu yeni medya 6zellikleri sayesinde oyun oy-
nama sansina sahip olan bireyler, bilgisayar ya da oyun konsoluna sahip olarak
bunu gergeklestirebilmektedir. Bu yonlyle espor, hem fiziksel hem de zihinsel bir
oyun turudur. Bu 6rnek araciligiyla teknolojik gelismeler baglaminda ortaya ¢ikan
yeni alanlar incelenecek ve bu yeniliklerin olasi etkileri tizerinde durulacaktir.

Ote yandan spor sektéri, yeniliklerin talep edildigi ve gelenekselligin arka planda
kalmaya basladigi bir sektor olarak da gbze carpmaktadir. Lokomotif branslar olan
futbol ve basketbolda kullipler yeni teknolojilerle donatiimis stadyum ve idman
sahalarina sahip olmak, seyircileriyle daha direkt iletisim kurmak istemektedir.
Oynanan karsilagsmalara dair gorintulerin anhk olarak sosyal medyadan paylasil-
masl, oyuncu performanslarinin detayli olarak analiz edilebilmesi teknolojinin et-
kilerine dair glicli kanitlar sunmaktadir. Spor, gecmisten beri siiregelen tek yonli
halinden uzaklasip, cift tarafli bir iletisime gecis yapmaktadir.

Bu calismada kendine has kitlesiyle bliyimekte olan esporun gelisme siirecini
ele almak, Tirkiye’deki oyuncu kitlesini analiz edip, takimlari ve oyunculari in-
celemek amaclanmistir. Ayni zamanda enddistriyellesen diinyada ortaya c¢ikan
sponsorluk kavraminin esporda nasil karsilik buldugu da arastirma igerisinde yer
almaktadir. Esporun sahip oldugu blyime egilimi, diinyanin en blyuk spor orga-
nizasyonu olan olimpiyatlara girilebilmesi noktasinda espora avantaj saglamak-
tadir. Esporun sayginhiginin artmasi agisindan olimpiyatlarda yer alma hadisesi
onemli bir mihenk tasidir.

2. Sporun Dijitallesmesi

Yapi olarak spor, daimi bir hareketi icerisinde barindirmaktadir. Stirekliligin ice-
risinde ortaya ¢ikan kural degisiklikleri, eklenen yenilikler ve yapilan degisiklik-
lerle daima giincel tutulmaya calisiimistir. Sporun 6ziine ve dogasina zarar ver-
meyecek ancak modern yasama da uygun hale gelmesini saglayacak yeniliklerin
basinda da dijitallesme gelmektedir. En temel haliyle dijitallesme, yeni medya
iletisimindeki tiim ortamlari birbirine baglayan, veri iletisimini saglayan ortamin
ismidir. Kitle iletisiminde yakin tarihe kadar analog veri olarak adlandirabilecegi-
miz eski tip veri kayit sistemi mevcuttur. Gonderiyle alici arasinda giden analog

TRTakKabDeMi Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019



Spor Endustrisi ve Dijitallesme: Tiirkiye'de Espor Yapilanmasi Uzerine Bir inceleme ® 209

sinyaller fazlasiyla yavas ve yanlis yorumlamaya musaittir. Dijitallesme ile bera-
ber bit adi verilen, sinyallerin daha hizli ulasmasini saglayan ufak pargalar ortaya
¢ikmistir. Son derece hizli bicimde tasinabilen bitler sayesinde gdnderici ve alici
arasindaki tiim baglanti saghkli bir yapiya kavusmustur. iletilen sesler, metinler
ve gorintiler bu sayede daha kaliteli hale gelmistir (Van Dijk, 2018: 78).

2000°li yillarin basiyla birlikte sportif faaliyetlerin icerisinde oldugu ekonomik
pay bliyimeye baslamis, spor karsilasmalari birer eglence Grtund halini almistir.
Hal boyleyken; izleyici ve sporcular icin en iyi sartlarin saglanmasi hususunda ¢a-
lismalar yapilmistir. Sporcularin idman yaptiklari saha sartlarinin elverisli olmasi,
giydikleri malzemelerin daha kaliteli hale gelmesi, stadyumlarin son teknolojiye
uygun altyapiya sahip bicimde yeniden insa edilmesi gibi yeniliklerle iyilestir-
meler yapilmistir. Artan ekonomik pay ile birlikte oyuncularin kazanmis oldugu
Ucretlerde de ciddi artislar meydana gelmis, oyuncu transferlerinde harcanan
bonservis miktarlari tavan yapmistir. Tim bunlarin 1siginda glinimuizdeki futbol
enddstrisi ortaya ¢ikmistir.

Spor endustrisinin bu denli bliiylimesi saha igerisinde yapilan hatalar sonucunda
onemli maddi kayiplarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bu durum, yapilan ha-
talara olan toleransi azaltmis ve teknolojinin sporun igerisine dahil olmasinin yo-
lunu agmistir. Oncii spor branslarindan olan futbol, sporun éziine zarar verecegi
gerekgesi ile teknolojiyi futbolun igerisine dahil etme hususunda son derece ge-
kingen davranmistir. 2010 Dlinya Kupasi’ndaki tartisma yaratan kararlar, FIFA'nin
bu konudaki fikrinin degismesine 6n ayak olmustur. ingiltere Milli Takimi oyun-
cusu Frank Lampard’in, turnuvada oynanan Almanya karsilasmasinda ¢ekmis
oldugu sutun kale ¢izgisini gegmesine ragmen hakem tarafindan gérilmemesi
ve goliin gecerlilik kazanmamasi sonucu tartismalar iyice alevlenmistir. Futbolun
en blylk organizasyonlarindan olan Diinya Kupasi’'nda bu skandalin yasanmasi,
Uluslararasi Futbol Birligi Kurulu’nun (IFAB) 5 Agustos 2012 tarihinde gol cizgisi
teknolojisinin futbol miisabakalarinda kullaniimasina hilkmetmesiyle sonuglan-
mistir (www.theifab.com). Tavsiye niteligi tasiyan bu kararin ardindan diinya fut-
bolunu yéneten FIFA da bu teknolojinin tim organizasyonlarinda kullanilacagini
aciklamistir. Konuyla ilgili brostrler hazirlayan yetkililer, bunlari diinya genelinde-
ki kullip yoneticilerine dagitmis ve konu ile ilgili hassasiyetlerini kendilerine bil-
dirmistir (www.fifa.com). ilk olarak ticari anlamda diinyanin en énemli ligi olarak
gosterilen Premier League’e sahip ingiltere tarafindan kullaniimaya baslanan gol
cizgisi teknolojisi, italya ve Almanya gibi biiyiik liglerde de kullaniimaktadir.

Gol gizgisi teknolojisi ile beraber celiskili pozisyonlarda hata olmasi ihtimalinin
ortadan kalktigi futbolda, hakemlerin daha az hatayla mag¢ yonetmesinin gerekli-
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ligi Gzerine tartismalar yapilmaya baslanmistir. Hakemlere, kararsiz kalinmis veya
gbdzden kagirilan pozisyonlarda yanlisi diizeltme ve hakemlerin pozisyon lizerine
yeniden disiinmesini saglama adina Video Hakem Sistemi fikri ortaya atilmistir.
Buna gore; futbolun dogasina zarar vermeyecek ancak insani faktorlerle yapil-
masiI muhtemel hatalarin da 6niine gegcilerek, oyunun sonucunu sahadaki spor-
cularin belirlemesi amacglanmistir. Stadyumlara kurulacak olan sistemle birlikte
karsilasmayi ilgili federasyonlarin video hakem merkezlerinde takip edecek go-
revli hakemler, miisabakalarin orta hakemine uyarilarda bulunup, gézden kagirdi-
81 kararlarla ilgili tavsiyelerini iletebileceklerdir. Son karar magin orta hakeminde
olmak kaydiyla, penalti civarindaki pozisyonlar, kirmizi kart olabilecek hareketler
ve gol esnasindaki hareketler yeniden incelenebilecektir (www.uefa.com). 2017
yili itibariyle Almanya ve italya gibi biiyiik liglerde kullaniimaya bagslanan sistem,
2018-19 futbol sezonuyla birlikte Turkiye liglerinde de kullaniimaktadir.

Teknolojinin her alanda biyuk farklar yaratmaya basladigi giiniimiiz diinyasin-
da sportif karsilasmalarin bu durumdan etkilenmeyecegini dislinmek buyik
iyimserlik olacaktir. Bilhassa sporun sahip oldugu ekonomik payin her gegcen giin
arttigl hesaba katildiginda, yuksek meblagl yatirimlar yapan kulUplerin ve bu
kulGipleri finanse eden biyuk firmalarin insani faktorler ile meydana gelen hata-
lar neticesinde kayip yasamak istememeleri son derece dogaldir. Dijitallesmenin
kulliplere ve spor sektoriine getirdigi tek yenilik hatalarin azaltilmasi degildir.
Degisen dinya dinamiklerinde spor yayinlarindan elde edilen Ucretler, gelirle-
rin dnemli bir bolimind olusturmaya baslamistir. Teknolojik imkanlar sayesin-
de mag yayinlari farkl kanallar tGizerinden diinyanin birgok noktasina ulagmakta,
spor branslarinin marka degeri artmakta ve o bransa mensup kuliplerin bilinirli-
gi Ust seviyeye ulasmaktadir. Degisen izleme aliskanliklariyla beraber sportif kar-
silasmalar yalnizca televizyondan degil, teknolojinin getirdigi yeniliklerle bircok
teknolojik aletten de izlenebilir hale gelmistir. Bunun yani sira; pazarlanabilir bir
Grlin haline gelen spor karsilasmalari bu sayede diinyanin birgcok farkl nokta-
sinda yayinlanmaya ve daha fazla kisiye ulasmaya baslamistir. Gelir kalemlerini
arttirmak isteyen spor kulUpleri ve yoneticileri icin bu durum biyuk bir firsat
sunmaktadir.

Bircok sektdrde teknoloji, isleri kolaylastirmakta ve modernlestirmektedir. Si-
rekli bir devinim icerisinde olan bilimsel yontemler ve teknoloji sayesinde birgok
sektorde isler cok daha modern ve kolay hale gelmistir. Kiiresel bir olgu halini
alan, 6nemli bir ekonomiye sahip olan sporun da teknoloji ile entegre olusu bu
yonuyle kaginilmazdir.
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3. Dijital Oyunlar ve Spor

Kavram olarak oyun, iletisim bilimlerindeki bir¢ok farkli disiplinin ilgi alanina
girmektedir. Bu sebeple tanimi ve siniflandiriimasinda bir uzlasma saglanama-
mistir. Oyun kavramina dair ilk kaynaklardan olan “Book of Games’te’” bu kav-
rama dair temel bir anlatis bulunmaktadir. Buna gore; dogasi geregi mutlulukla
ilgili her tirlt farkhliga sahip olan insanoglu, yeri geldiginde aci ve hiiziinle de
karsilasmaktadir. Bu ylizden insanlik tarihi strekli mutluluk arayisi ile gegmistir.
Bu slirecin sonunda oyunlari kesfeden insanlar, mutluluga bu sekilde ulagsmistir
(Golladay, 2007). Bu haliyle oyun, insanlar tarafindan gerceklestirilen bir zeka
ve kesfetme hali olarak tanimlansa da; oyuna dair bircok farkh yaklasim mevcut-
tur. Oyunlar genellikle gocukluk donemine iliskin bir etkinlik olarak degerlendi-
rilmektedir. Boyle tanimlandiginda oyunun kurmaca bir dinya icerisinde yer
alan ¢ocuklarin diinyayi anlamasini kolaylastirdigi, cinsiyet ayrimina dair farkli-
liklarin 6grenilebildigi bir alan yarattigi séylenebilir (Akbulut, 2009: 26). Oyun
antropolojisi lGizerine ¢alismalari bulunan Helen B. Schwartzman ise bu duru-
mu dogrular nitelikte bir tanimlamada bulunarak; “cocuklar gubuklari evlere,
¢amuru yiyecege, kendilerini anne babaya donistirirler ve bu dénistiirme-
ler cogu kez ciddi olmayan oyun seklinde tanimlanir’’ demistir (Schwartzman,
1982: 1). Oyuna yonelik yapilan kiiltlrel ve antropolojik yaklasimlar, oyun kav-
raminin farkl bir acidan degerlendiriimesini de beraberinde getirmistir. Oyun
antropologu Metin And’a gore, oyunlarin ve nesnelerin kokeninde toplumlarin
biiyisel ve kuttérensel eylemleri bulunmaktadir (And, 1994: 144). Oyle ki; Ana-
dolu’da oynanan bazi oyunlarda ebe kelimesinin karsiligi olarak seytan, 6ci gibi
yakistirmalarin kullanilmasi, cennet ve cehennem gibi bazi kelimelere rastlanil-
masl bu yoniyle bir tesadif degildir (And, 1997: 401).

iletisim teknolojilerinde meydana gelen degisimler, geleneksel oyun anlayisin-
da da farkliliklarin yasanmasina neden olmustur. Oyunlarin oynanisinda me-
kansal degisiklikler s6z konusu oldugu gibi, teknolojinin sagladigi imkanlarla
oyun oynamayi saglayan arag gereclerde de degisim yasanmistir. Bu degisimler
icerisinde en dikkat ¢ekici olaniysa mekansal degisikliktir. Oyun oynama ala-
ninin dijitale kaymasiyla birlikte kusaklar arasinda oynama pratikleri ve alani
acisindan derin bir farklilk olusmustur. Tim bu gelismeler oyun kavraminda da
birtakim degisikliklerin yasanmasina 6n ayak olmustur. Vakit doldurma maksat-
I, bireysel ya da grup aktivitesi olarak yorumlanan oyunlar, yeni medya ozel-
liklerinin dahil olmasiyla birlikte hem bir sosyallesme alani hem de pazarlama
araci haline gelmistir (Akgetin, Celik, Yaldir vd., 2017: 149).
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Sanal ortamda Uretilmesi ve yeni medyanin sahip oldugu tim o6zellikleri icerisin-
de barindirmasiyla geleneksel oyun anlayisi ve tiirlerinden ayrilan dijital oyunlar,
bireysel bir iletisim ortamina haizdir. Oyun oynama islemi konsollar, bilgisayarlar,
mobil platformlar gibi bir¢ok farkli alanda g¢evrimigi ve ¢cevrimdisi olarak gergek-
lesmektedir (Abay Cansabuncu, 2013: 216). Dijital oyunlar sahip oldugu bu 6zel-
likler sayesinde yeni medya ortamlariigerisinde tiiketimin en fazla oldugu iletisim
ortamlarinin da basinda gelmektedir. Dijital oyun ortamlari icerisinde etkilesimin
en ¢ok oldugu alan ¢oklu oyun ortamlardir. Tek kisilik oyun ortamlarindan ziyade
daha fazla etkilesimin yasandigi bu ortam, ayni zamanda yeni medyanin sundugu
fark yaratan ozellikleri de blinyesinde barindirmaktadir (Binark, 2007: 4).

Dijital oyunlarin yeni medya ozellikleri ile bezenmis yapisi, tiiketim bagimlisi top-
luluklarin olusmasina zemin hazirlamistir. Bilhassa oyun platformlari ve dijital
oyunlarin bizatihi kendisi bu imkani tiiketicilere sunmaktadir. Her yastan insanin
tercih ettigi dijital oyunlar, sosyallesme imkani ve eglenceyi bir arada sundugu
icin bu tur oyunlari tercih edenlerle ilgili kesin bir yas araligi sunmak zordur (De-
mirci Aksoy, 2014: 49).

Dijital oyunlar sahip oldugu tiim ozelliklerin yani sira reklamveren firmalar icin
onemli bir potansiyele ulasma sansini da sunmaktadir. Dijital ortam Grin pazar-
lama hususunda maliyet distukligi avantaji saglamaya ek olarak, ciddi bir izleyici
kitlesini igerisinde barindiran bu eglence ortaminda marka taninirligi sagladigi
icin de tiketicilerle bag kurma sansini reklamveren firmalara vermektedir (Telli
Yamamoto, 2009: 20). Oyun oynama esnasinda keyif alma hissi had safhaya ula-
sirken, tiiketim de aktif bir bicimde stirmektedir. Bu, ayni zamanda geri bildirim
olanagini da sunmasiyla son derece degerlidir.

Dijital oyunlarin yasamis oldugu degisim ve gelisim bir¢cok yatirimcinin bu alana
girmesini saglamistir. Taninmis spor kuliplerinin espor takimlari kurarak bu alan-
da kendilerini var etmeleri dijital oyunlarin marka degerine katki sagladigi gibi, o
kullplere goniil vermis kitlelerin de dijital oyunlari daha yakindan takip etmesini
mimkin kilmistir. Espor alanina dahil olanlar sadece kuliiplerle sinirli kalmamis,
diinya ¢apinda inl olan sporcular da bu alana yatirim yapmaya baslamistir. Eski
Nba oyunculari Rick Fox ile efsane pivot Shaquille O’Neal ve beyzbol oyunculari
Alex Rodriguez ile Jimmy Rollins bu duruma ornektir. Nba’de (¢ kez sampiyonluk
yasayan Rick Fox, 2015 yilinda satin aldig1 Gravity Gaming adindaki espor takimi-
nin ismini Ech oFox olarak degistirmistir (forbes.com). Basketbol yasantisini aktif
olarak Nba’de siirdiiren Jonas Jerebko, espora yatirim yapmis bir diger isimdir.
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4. Esporun Tarihsel Gelisimi

Kavram olarak elektronik spor; birgok farkh tiirdeki oyunun bir ¢ati kavram altin-
da toplanip, o kavramla ifade edilmesi seklinde ifade edilebilir (Argan, Ozer, Akin,
2006: 3). “Espor” isimlestirilmesinin ise 1999 yilinda Online Gamers Association
tarafindan yapildigi bilinmektedir (eurogamer.net). ilk olarak atari salonlarinda
ortaya ¢iktigl tahmin edilen espor, 70 ve 80’li yillarda eglence ve sosyallesme me-
kani olarak gengler tarafindan tercih edilmekteydi (Akin, 2008: 2). Atari aletinin
doénemin kosullarinda pahali olusu ve evde kullanilamamasi atariden ziyade atari
salonlarinin popilerlesmesini saglamistir. Teknolojideki gelismeler ve teknoloji-
nin ucuzlamasiyla birlikte konsollarin tiketimi yayginlasmaya baslamis, konsol
oyunlari populer hale gelmistir (Deen, Hammer, Bethencourt, Eroin, 2006: 21-
22). Tuketimin artmasiyla birlikte konsol oyunlari da gesitlenmeye baslamistir. Bu
déneme kadar bireysel olarak miicadele imkani bulunan dijital oyunlarda tek-
nolojinin gelismesi ve konsol oyunlarinin yayginlasmasi ile statik oyun oynama
bicimi yerini ulusal ve uluslararasi bir rekabete birakmistir.

Espor icin donim noktasi kabul edilebilecek iki olay vardir. Bunlardan ilki, 1980'li
yillarda atari salonlarinda oynanan ve tek kisinin derece yapmak i¢in makineyle
yaristigi dénemdir. Var olan tek oyunculu skor hesaplamalari ve bilgisayara kar-
sI yapilan mucadeleler tamamen bir dnceki skoru gecmeye yoénelikti. Makine-
ye karsi gerceklestirilen bu miicadele, o dénem igin son derece popllerdi. Bu
dénemde, ABD Ulusal Video Oyun Ekibi kurulmus ve yurt disinda tura ¢ikmistir
(Wolf, 2012). Bu olay, espora yonelik farkindalik olusmasi agisindan énemli yer
tutmaktadir.

Milenyum caginda esporun profesyonellesmesine yonelik adimlar atilmistir. Sekto-
riin en eski ve en dnemli organizasyonlarindan olan Electronic Sports League, 2000
yilinda kurulmustur. Gliney Kore, espor alaninda fazlasiyla 6nci bir Glkedir. World
Cyber Games adi verilen ve 2013 yilina kadar devam eden, bir donem esporun
olimpiyatlari olabilecegi dahi séylenen organizasyon da Asya Ulkesi énclliginde
gerceklesmistir (Uclinciioglu ve Cakir, 2017: 37). Ayni zamanda Giiney Kore'de,
esporu sevdirmek ve yayginlastirmak igin bakanlik onayiyla Gliney Kore Espor Birli-
gi (KESPA) kurulmustur. Gliney Kore’nin espor sektoriine yaptigl bu yatinnmlar, ken-
dilerinin bu alanda 6nci llke olmalarinin 6nnd agmistir. Ayni zamanda esporla il-
gili farkindalik yaratmak ve ilgiyi arttirmak maksatl kurulan ve giiniimizde 47 Uyesi
bulunan Uluslararasi Espor Federasyonu da Giliney Kore menselidir.

Elektronik sporun geliserek glinimize kadar gelmesinde ic 6Gnemli olay vardir:
Bunlar sirasiyla; internetin yayginlasmasi, internet kafelerin ortaya cikisi ve reka-
bet¢i oyunlarin artmasidir (Argan ve Akin, 2007).
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internetin yayginlasmasi: internet, tiim diinyadaki bilgisayarlari birbirine bag-
lamak igin olusturulmus aglara denir. ABD ordusu, askeri arastirmalarin yapildigi
enstitl ve Universiteleri birbirine baglamak amaciyla 1969 yilinda Arpanet adli bir
ag kurmustur. Olusturulan bu ag, internetin temeli olarak gériilmektedir. ilerleyen
yillarda bu agin yerini Ulusal Bilim Vakfi tarafindan igletilen NSFNET almigtir. 1980l
yillarin sonlarina dogru askeri cevrelerin tekelinden cikarak, genele acilan bu ag;
aylik Gcret karsiliginda kullanicilarina e-posta, tartisma gruplari ve dosya transfer-
leri gibi hizmetler sunmaya baslamistir (Akin, 2008: 18). Bu alanlardaki gelismeler
hizlandik¢a internet daha global hale gelmeye baslamistir. internet aglar tizerin-
de meydana gelen bu gelismeler, oyun diinyasinda da yeniliklerin 6nini agmistir.
Farkl bilgisayarlarin birbirine baglanarak oyunlar oynayabilmesiyle beraber gevri-
migi oyun kavrami ortaya ¢ikmigtir. Bu durum, esporun giinimiizdeki yerine gele-
bilmesi noktasinda kilit rollerden birini oynamistr.

internet kafelerin ortaya ¢ikisi: internetin yayginlasmasi ile birlikte olusturulan ye-
rel ag baglantilari, internet kafe adi verilen ve gliniimizde de hala etkisini siirdiiren
isletmeler vasitasiyla sinirli bir zimreye hitap etmekten ¢ikarak, daha bliyuk kitle-
lerin erisimine aciimistir. BOylece sinirli sayida olan rekabetin boyutu genisleyerek
daha ciddi noktalara gelmistir. Elektronik spor dalindaki ilk 6dillG turnuva 1977 yi-
linda ingiltere'de diizenlenmistir. "Red Annihilation”” adindaki bu turnuva, esporun
yayilmasi hususunda énemli bir parametre olmustur (Argan, Ozer ve Akin, 2006: 3).

Rekabetgi oyunlar: internet kullaniminin yayginlasmasi, internet kafelerin ortaya
cikisiyla desteklenince; bilgisayar oyunu oynayan kisi sayisi artmaya baslamistir. Bu
durum, farkh rekabetci oyunlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Akin, 2008: 19). Bu-
radaki asil amag; artan oyuncu havuzu icerisinden farkli oyunlari da deneyebilecek
kisileri bulabilmek ve rekabeti tek bir oyun 6zeline indirgememektir. Boylece farkli
tirlerdeki oyunlarda da oyuncular birbirleriyle rekabet edebilecek, kendilerini test
etme firsath bulacaklardir. Espor kavraminin Avrupa’da ortaya ciktigi yer ingilte-
re’dir. Diizenlenen ilk espor turnuvasi olarak bilinen Red Annihilation, bu konuda
oncl olmustur. Devaminda ise Angel Munoz adinda bir girisimci tarafindan bir
baska 6dulli turnuva olan Frag diizenlenmistir. Dallas'ta yapilan bu organizasyon,
Munoz’un kurmus oldugu Cyberathlete Professional League adl firma tarafindan
dizenlenmistir (Akin, a.e.: 20).

5. Esporun aktorleri ve ozellikleri

Teknolojik gelismelerin dnclliginde ortaya ¢ikan esporun fark yaratan ozellikleri
mevcuttur. Bu 6zelliklerin basinda da sanallik gelmektedir. Sanal ortam (izerinden
oynanan dijital oyunlarin espor olarak kabul gorebilmesi icin icerisinde rekabet
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barindirmasi ve profesyonel bir ligin catisi alinda oynanmasi gerekmektedir (Seo,
2013: 1550). Esporun fark yaratan diger 6zelligi ise ucuz maliyete sahip olmasidir.
internet baglantisi, konsol veya bilgisayara sahip olan herkesin oynayabilmesi ile
kolay bir ulasim araci olan bu tarz oyunlar, bu sayede oyuncu sayisi konusunda da
sikinti yasamamaktadir.

Espor, fark yaratan ozellikleri neticesinde 6zel bir kitle olusturmustur. Oyuncu sayi-
sinin artmasi, oyunu oynayan kitleye ulasmak isteyen markalarin da alana yonlen-
mesini saglamistir. Her gecen giin biytyen bir ekonomiye sahip olan espor, ciddi
yatirimlarin yapildigi bir alan halini almistir. 2018 verilerine gére 905 milyon dolar
degerinde olan espor ekonomisinin 2020 yilina kadar gelirlerini 1.4 milyar dolar
seviyesine getirmesi beklenmektedir (newzoo.com). Espor gelirlerinin ylzde 77’sini
ise markalarin olusturdugu belirtilmektedir.

Esporun gelir kalemlerini bilet ve yayin gelirleri, Girlin satiglari, reklam anlagmalari
ve sponsorluk gelirleri olusturmaktadir. Canli bir yapiya sahip olan espor, bu sayede
yatirimcilarin ilgisini cekmekte ve gelirlerini strekli arthrmaktadir. Fiziksel aktivite
olarak daha az efor sarfetmeyi gerektiren espor, bu yonuyle okguluk, brig, satrang
gibi branslara benzemektedir. Zihinsel yeteneklerin fiziksel pratikle bitiinlesmesi
olarak adlandirilabilecek esporda farki asil yaratan, strateji kurmak ve oyun esna-
sinda ortaya akil koyabilmektir. Birgok farkl tiir altinda oynanan espor karsilasmala-
rini “macera, spor, first person shooter, strateji, aksiyon” gibi farkli siniflandirmalar
icerisinde gérmek mimkiindiir (Argan, Ozer ve Akin, 2006: 4).

Geleneksel sporlarda oldugu gibi esporda da oyuncularin antrenman performansi
son derece 6nemlidir. Oyuncularin hem siireklilik hem de iyi performans gostere-
bilmesi icin uzun streler konsollar karsisinda idman yapmasi gerekmektedir (Akin,
2008: 30). Ayni zamanda oyun icinde tercih edilen arag gerecler oyuncu kimligi ve
temsiliyetinin belirlenmesi noktasinda belirleyici konumdadir. Oyuncularin kullan-
digi kulakliklar, mousepadler ve giydikleri formalar kimlik insasi olarak gorilmek-
tedir. Cogunlukla sponsor firmalarin tedarik ettigi bu teknolojik oyun araglari, ta-
raftarlarin oyuncularla kurmus olduklari duygusal bag neticesinde ticari agidan da
degerli bir hal almaktadir (www.ft.com).

Espor ekosistemi icerisinde blyiik bir yere sahip etmenlerden bir digeri de spon-
sorlardir. Onemli ve biiyiik ekonomiye sahip branslarda sponsorlar ek gelir yaratma
baglaminda son derece miihim konumdadir. Esporda ise sponsorlar kulliplerin ve
diizenleyicilerin ana gelir kalemleri arasinda yer almaktadir. izleyici kitlesinin yas
ortalamasinin diisiik olusu ve bu kitlenin yeni nesil agirlikli olmasi onlara ulagsmak-
ta zorluk ceken markalarin espor vasitasiyla bu imkani bulmasinin yolunu acmistir.
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Buna ragmen markalarin espora yatirrm yapmasinin tek nedeni bu degildir. Kiiresel
¢apta blyilk izlenme oranlarina sahip olan espor, biyik bir potansiyeli icerisinde
barindirmaktadir. Bir espor turnuvasi olan League of Legends’in 2016 yilinda di-
zenlenen diinya sampiyonasi 43 milyon izlenmeye ulagmistir. Bu rakam, Amerika’da
popller olan Breaking Bad, Sopranos, 24 gibi dizilerin izlenme oranlarindan fazladir
(youtube.com).

Espor ekosistemindeki bir baska 6nemli aktor de seyircilerdir. Her spor bransinda
oldugu gibi esporda da seyirciler, oyuna ve sergilenen performansa deger katmak-
tadir. Dinamik bir seyirci kitlesine sahip olan espor izleyicilerinin esporun igerisin-
den ¢ikmis kisiler oldugunu soylemek yanls olmayacaktir. Karsilagsmalari, diizen-
lenen salonlarda ve oyun alanlarinda takip eden bu kitle, dijital oyunlara amatér
olarak gonul vermis kisilerden olusmaktadir. Konuyla ilgili olarak; “Bir jenerasyon
top oynayarak biiyiimiistii, digerleri ise oyunlar igerisinden tercih yaparak biiyiiyor.
Bir dizi sey gibi spor da dijital kiiltiiriin igerisinde yeniden tanimlaniyor’’ aciklama-
sinda bulunan Uluslararasi Espor Federasyonu Genel Sekreteri Alex Lim, seyircilerin
bu yoniine dikkat cekmistir.

6. Arastirma

Dijitallesme kavrami yalnizca teknolojinin insan yasantisina getirdigi kolayliklari
anlatmak igin kullanilan bir kavram degildir, icerisinde ¢ok daha fazlasini barin-
dirir. Dijitallesme ile birlikte toplumlarin aliskanliklarinda da ¢ok ciddi degisimler
meydana gelmistir. Bu aliskanliklar icerisinde eglence ve vakit gecirme mevcuttur.
Toplumlara alternatif olarak sunulan, dénlisiime ugramis eglence araglari arasin-
da dijital oyunlar yer almaktadir. Arastirmada esporun Tirkiye'deki yikselisine
dair gorugsler alinmis, kurumsal bazda yapilmasi gerekenler sorulmus ve yeni
oyun oynama alanlarinin yarattigi sosyallesme alanlari irdelenmistir.

6.1. Aragtirmanin Amaci

iletisim teknolojilerinde meydana gelen yeniliklerle birlikte oyun oynama terci-
hinde de farkliliklar yasanmis, bu alan bir endistri halini almistir. Teknolojinin ice-
risine dogmus olan ve daha dncesine dair yasanmishgi bulunmayan, Z kusagi ola-
rak adlandirilan jenerasyonun oyun oynama aliskanligi farkli bir noktaya gelmistir.
Oyunlarin oynandigi dijital ortamlar birer sosyallesme alani halini almistir. Ortaya
¢ikan bu yeni durumu kavrayabilmek, dijital oyunlarin endistri haline gelmesinin
yarattigi etkiyi 6grenebilmek adina bu alanda yer alan farkh pozisyonlardaki kisi-
lere bazi sorular yoneltilmistir. Akademik alanda bu konuya dair yayinlarin azhgi,
calismanin ortaya ¢ikmasindaki ana motivasyon kaynaklarindan biridir.
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6.2. Arastirmanin Yontemi ve Sinirhliklar

Arastirmada derinlemesine milakat yontemi kullanilmistir. Arastirma, espor ala-
ninda faaliyet gosteren kisilerle yapilan goriismeleri kapsamaktadir. Espor sistemi
icerisinde yer alan farkli gérevdeki kisiler 6zellikle segilmis, en alttan en Uste sistem
icerisinde yer alan kisilerin bilgilerine basvurulmustur. Belirlenen kisilere yoneltil-
mis olan sorulari Gg ayri baslik altinda toplamak mimkindur:

- Espor aktorleri, esporu nasil gérmektedir? Espor ekosisteminde yer alan paydas-
larin 6nem ve alana dair katki dereceleri nelerdir?

- Esporun kurumsal yapisi nasildir? Sponsorluklar ve devlet destegi espor alanini ne
denli etkilemektedir?

- Esporu daha iyi tanitmak ve markalastirabilmek icin yapilmasi gerekenler neler-
dir? Esporu nasll bir gelecek beklemektedir?

Bu sorularla él¢lilmek istenen temel hususlar sunlardir: Sosyallesme alani degisen
ve sanal ortama kayan geng nesle espor vasitasiyla ulasilabildigini kanitlamak, mar-
kalarin bilinirliklerini artirmak maksadiyla dijital oyunlara yatirm yaptiklari sonu-
cuna ulasmak ve espor sektoriiniin giin gectikce gelistigini, ilerleyen yillarda ¢ok
daha blyuk bir sektor olacagini ortaya koymak.

7. Aragtirmanin Bulgulari ve Degerlendirme
Calismanin bu bolimiinde belirlenen kisilere yoneltilmis olan sorulara verdikleri cevapla-
rin analizi bulunmaktadir. Goriismecilere daha 6nceden belirlenmis 10 soru sorulmustur.

Gorismecilerden dncelikle esporu tanimlamalari istenmistir. Bu soruya goriismeci-
lerin tamami benzer cevap vermistir. Buna gore espor; dijital ortamda, belli kurallar
altinda ve bir organizasyon etrafinda yapilan, ayni zamanda igerisinde rekabet ba-
rindiran bir alandir. Tartisilan konulardan bir digeri ise espor ile geleneksel sporlar
arasindaki benzerlik ve farkliklardir. Bu konuyla ilgili farkl cevaplar séz konusudur.
Takim sahibi olan bir gérismeciye gére en blyik fark; espor oyuncularinin kariyer
stiresinin daha kisa olmasidir. Ayni goriismecinin verdigi bilgiye gére espor oyunculari
15-24 yas arasindaki kisilerden olusmaktadir.

Eski bir espor oyuncusu ise esporun, seneler igerisinde gelisim gosteremeyen kirek
gibi geleneksel sporlarin icerisinde yer alan branslardan da ayrildigini belirtmistir.
Bir baska gorismeci; esporu strateji gerektiren spor branslarina benzetirken, sat-
rang 6rnegini vermistir. Gerekce olarak da zihinsel oyun olarak adlandirilabilecek
bu tarzdaki oyunlarin fiziksel aktivite gerektiren futbol ve basketbol gibi kiilt spor-
lardan ayrildigini ifade etmistir.
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Espor yorumcusu olan bir baska gériismeciye gore ise sporlari geleneksel veya de-
gil seklinde ayirmak yanlistir. Fiziksel ve zihinsel sporlar isimlendirmesiyle yapilacak
gruplandirma daha saglikli olacaktir. Espor lizerinde negatif bir diisiince olustugunu
iddia eden baska bir gdriismeciye gore ise espor ve geleneksel sporlar arasinda
onemli benzerlikler bulunmaktadir. Ayrisma noktasinda ise futbol ve basketbola
dair bireylerin algisinin pozitif yonde etkilendigi, espor s6z konusu oldugundaysa
"bilgisayar oynayan ¢ocuklar" seviyesine indigi fikri agir basmaktadir.

Bir baska goriismeci ise espora yonelik alginin kirilmaya basladigini ifade etmistir.
Bu fikri temellendirme noktasinda spora dair tanimlamalarin endustriyellesme
ile degistigini, herhangi bir seye spor diyebilmek icin belli niteliklere sahip olmasi
gerektigini ifade etmistir.

Gorlsmecilere espor igerisinde yer alan aktorlerin rolleri ve bu aktérlerin ala-
na dair katkilari sorulmustur. Gériismecilerden ikisi esporun ana aktori olarak
oyunculari géstermistir. iki kisi de espordaki en belirleyici kisilerin organizasyon
yapicilar oldugunu séylemistir. Esporun eglence sektori oldugunu hatirlatan bir
baska gorlismeci ise ana aktorin seyirciler oldugunu ifade etmistir. Bir baska go-
rismeci ise yurt disi ile Turkiye'yi karsilastirarak 6n plandaki aktorlerin her Ulkeye
gore farkhlik gosterdigini dile getirmistir.

Gorusmecilere esporun spor ile iliskisi baglaminda yoneltilen elestiriler sorul-
mustur. Bir gérismeci disinda herkes bu elestirileri ylizeysel bulduklarini ifade
etmistir. Farkli bir bakis agisi ile yaklasan goriismeci ise esporun izlenmesi igin
isminde spor ibaresinin bulunmasinin pek de gerekli olmadigini ifade ederek, bir
sey iyi ve glizelse onun zaten takip edilecegini, bazi etiketleri yapistirmanin |G-
zumsuz oldugunu dile getirmistir.

Gorusmecilere espordaki gelir dagihmi ile ilgili gorusleri sorulmustur. Yanitlarin
timinde espordaki pazar payinin gin gectikce blyudigu, bu baglamda oyun-
cularin gelirlerinin arttigi fikri agir basmistir. Espor sektoriinde takim sahibi olan
bir goérlismeci ise asiri bliyimenin gelir dagiliminda adaletsizlik dogurdugunu ifa-
de etmistir: “Oyuncu transfer licretlerinde bu biiyiime oldukga hizli ancak takim
gelirlerinde biiyiime bu kadar hizli dedil. Bu da sektérde bir balon mu olusuyor
sorusunu beraberinde getiriyor.”

Gorlismecilere espordaki lisans alma sirecleri sorulmustur. Gérismecilerden iki
kisi lisans alma streglerine dair bilgilerinin olmadigini ifade ederken, diger gorus-
meciler ayni cevabi vermistir. Buna gore lisans almak isteyen oyuncularin bulun-
duklari ildeki Genglik ve Spor Bakanligi il Mudurliikleri’'nin Sicil Lisans birimine
basvuru yapmalari gerekmektedir.
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Esporun Tirkiye'deki gelisimi hususunda devletin rolii gortismecilere sorulmus-
tur. Tum goriismecilerin ortak fikri; esporun bilylyebilmesi icin devlet destegine
ihtiya¢ duydugudur. Bir gériismeci geng neslin etkin oldugu espora yonelik ilginin
her gegen yil artacagini, devletlerin de buna kayitsiz kalamayacagini ifade etmis-
tir. Bir baska gorismeci de uygulanacak yasal diizenlemelerin ve vergi mevzu-
atlarinin esporun gelisiminde kilit rol oynadigini ifade etmistir. Farkh bir agidan
konuya yaklasan bir gériismeci ise devletlerin bu alana yatirrm yapma hususunda
tereddit yasamasinin arka planinda esporun olumsuz yonlerinin yathgini ifade
etmistir. Buna gore eger devlet espora yatirim yaparsa, olumsuz yonleri 6n plana
¢ikacak ve toplumun bir kesiminden baski gelebilecektir.

Gorusmeler gerceklestigi esnada yirirlikte olmayan Tirkiye Espor Federasyonu,
24 Nisan 2018 tarihinde kurulmustur. Gorlismecilerin de ifade ettigi gibi gelis-
mekte olan bu alana devlet kayitsiz kalmamistir.

Gorusmecilere onemli bir espor paydasi olan sponsorluklarla ilgili soru yoneltil-
mistir. Konuyla ilgili yanit veren gorismecilerin timi sponsorluklarin esporun
farkindaligini arttirdigini ifade etmistir. Marka yoneticilerinin yeni nesli yakala-
yabilmek icin dijital oyunlari 6nemli bir pazar olarak gordigiini ifade eden bir
gorismeci su ifadelerde bulunmustur: “Yeni nesil yéneticiler ile ileride markala-
rin bu ise daha cok yéneldigini gérecegiz. Su bir gergek ki espor diinyada izleyici
sayisi olarak sadece birkag sporu geride birakamadi. Markalar ilerde ¢areleri ol-
madigindan bu sektére giris yapmak zorunda kalacaklar.”

Bir bagka goriismeci ise sponsor sayisinin azligindan yakinmistir. Bazi sponsor-
luklarin st dizey takimlar 6zelinde sinirli kaldigini ifade eden gortismeciye gore
bu durum rekabeti zedelemektedir. Spor kullplerinin espor alanina girmesinin
zorluklarindan bahseden bir baska goriismeci ise futbol tabanli espor oyunlarina
dahil olmanin yoneticiler 6zelinde daha ikna edici durabilecegini belirtmektedir.
Bu durum ulkede var olan futbol asinalgi ile direkt iliskilidir. Bu sebepten futbol
tabanh dijital oyunlar kendilerine daha kolay sponsor bulabilmektedir.

Gorusmecilere etkilesimlilik kavrami Gizerinden espordaki gift tarafli iletisim sorul-
mustur. Gériismecilerden biri espor aktorleriyle olan iletisimin ¢ift tarafli olmasi-
nin oyuna ilgiyi artbigini ifade etmistir. Bir baska goriismeci ise geleneksel sporlar
ile espor arasindaki en buytk farkin seyirci ve espor oyunculari arasindaki iletisim
kolayligi oldugunu dile getirmistir. Bir diger gorlismeciye gore ise esporun ¢ikis
kaynaginin sosyal medya olmasi bu bagin kurulmasini kolaylastirmaktadir. Baska
bir gorismeci ise dijital kimliklerin dnemine vurgu yapmistir: "Oyuncularin her
biri birer dijital kimlik gibi zaten. Ornedin diinyanin en biiyiik oyuncularinin isimle-

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



220 = Oguzcan AKGOL

rini hi¢ kimse bilmiyor ancak online mahlaslarini herkes biliyor. Ciinkii onlar birer
dijital kimlik. Dijital diinyada dijital etkilesim ¢ok kolay oldugundan birbirleriyle
etkilesime girebiliyorlar.”

Gorlismecilere esporun gelistirilmesi hususunda yapilabilecekler sorulmustur.
Gorusmeciler genel olarak oyun oynama bigiminin degisecegi fikrinde birlesmis-
lerdir. Buna gore; farklilasan oyun anlayisi zaman icerisinde dogal bir akig halini
alacaktir. Bu sebepten ebeveynlerin bilgilendirilmesi dijital oyunlara dair alginin
degismesine zemin hazirlayacaktir.

Gorlsmecilere son olarak esporun Tirkiye'deki gelecegine dair fikirleri sorulmus-
tur. Turkiye'deki gen¢ nifusun 6nemine dikkat ¢ceken goériismeciler bu durumun
uzun vadede ¢ok biyiik avantaj getirecegi fikrini dile getirmislerdir.

Belirlenen kisilerle yapilan gortiismelerde espor genel hatlariyla degerlendirilmis,
esporun buglinii ve gelecegi tartisilmistir. Espora yonelik elestirilerin basinda
esporun, geleneksel spor olarak adlandirilan branglardaki micadelelerle benzer-
lik tasimamasi gelmektedir. Gorlismelerden ¢ikan sonug bize géstermektedir ki
espora yoneltilen bu elestirilerin temelinde esporun fiziksel bir spor olmamasi
yatmaktadir. Turkiye’de hakim olan spor kiltlrintn fizikselligi icerisinde barin-
dirmasi, esporun ise daha ¢ok zihinsel bir karaktere sahip olmasi bu bransin kabul
gérmesinin 6niindeki en bliylk engeldir. Sporun taniminda igerisinde rekabet ba-
rindirmasi, kendine has kurallara sahip, eglencelik bir yapiya sahip olmasi gerek-
tigi ifade edilmektedir (Atasoy ve Kuter, 2005: 13). Bu agidan bakildiginda espor,
spor olarak kabul gérmektedir.

Espor sektorini finanse eden asil unsur seyircilerdir. Gorsel agidan ortaya bir
performans koyan sporcular da diger aktorlerdendir. Lig diizenleyiciler ve kural
koyucular da espor ekosisteminde 6énemli bir yer tutmaktadir. Zincirin son hal-
kasinda sponsorlar bulunmaktadir. Federasyonlasmanin henliz gergeklestigi de
disindlirse; ekonomik déngili agisindan sponsorlar kilit roldedir. Tiirkiye’de 6n
plana ¢ikan espor aktori ise sporculardir. Dijitallesme ile birlikte oyun anlayisi
ve alanlarinda yasanan degisim, amator olarak dijital oyun oynayan genglerin
varhigini ortaya ¢ikarmistir. Tabandan tavana bir hareket olan espor, bu yoniyle
etkilesimliligi de 6n plana almis, bu durum da oyuncu - taraftar bulusmasini ko-
laylastirmistir.

Esporun pazar payinin artmasi oyuncu Ucretlerine direkt yansimistir. Tiirkiye 6ze-
linde heniiz beklenen seviyeye ulasmasa da diinya ¢apinda esporcularin kazandi-
81 licretler futbol ve basketbolcularin elde ettigi meblaglara yaklasmistir.

Dijital ortamda oynanan ve agirlikli olarak geng¢ nifus tarafindan tercih edilen
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espor, bu yontyle Tirkiye’de potansiyeli son derece fazla olan bir alandir. Tar-
kiye'nin sahip oldugu geng¢ niifus géz 6niine alindiginda; bu alanin Tirkiye’'de-
ki gelecegi son derece parlaktir. TUm bu potansiyelin markalar tarafindan fark
edilmesiyle bu alana dair yatirimlarin artacagi ve ekonomisinin biylyecegi olasi
goziikmektedir.

8. Sonug

Teknolojik gelismeler ile dijitallesmenin yayginlasmasi oyunlari ve oyun sektori-
nl direkt etkilemistir. Amat6r bicimde oynanan oyunlarin ¢ok daha profesyonel
sekilde oynanmaya baslamasi espor kavramini ortaya ¢ikarmistir. icerisinde re-
kabet barindirmasi izleyenlerin karsilasmalari yerinde takip edip, takimlarla ve
oyuncularla bag kurmasini saglamistir.

Spor, vakit gecirmek i¢in oynanilan eglencelik bir oyunken zaman igerisinde bi-
yuk bir endistriye dontismistir. Ortaya ¢iktigi ilk zamanlarda amatér olarak oy-
nanan spor karsilasmalari, zaman icerisinde oynayanlarin zenginlestigi ve zengin
bireylerin hakimiyeti altina giren bir sektére dontismastiir. Bu agidan bakildiginda
esporun da benzer bir siire¢ yasayabilecegi soylenebilir. Sahip oldugu 6zel izleyici
kitlesi ile pazarlama agisindan 6énemli bir Urline sahip olan espor, oyuncularin
amator bicimde oynamaktan siyrilip, yiksek Ucretler kazanmasiyla da 6nemli
bir dontsiim igerisindedir. Spor, icerisinde barindirmis oldugu c¢ok kilturliltk ile
toplumlar arasinda bag kurmayi saglamaktadir. izleyicilerinin farkli tilkelerden ve
sosyal kesimden gelmesiyle esporun da benzer misyona sahip olacagini sdylemek
dogru olacaktr.

Sporun ortak paylasim alanlari yaratmasi ve tiiketilmesi pazarlanilabilir olusunu
olasi kilmaktadir. Pazarlama yalnizca sporun kendisiyle degil, spor vasitasiyla da
gerceklesebilmektedir. Misabakalarda satilan igecek, yiyecek ve trlinler bu en-
distrinin birer pargasidir. Espor karsilagsmalarinda kullanilan teknolojik arag ge-
reclere ek olarak turnuvalarin diizenlendigi alanlarda da benzer Urinlerin satisini
gérmek mimkindir. Bu yoniyle espor da markalar icin dnemli bir pazarlama
alani sunmaktadir.

Espora yonelik elestirilerin basinda geleneksel spor olarak adlandirilan branslar-
daki mucadelelerle benzerlik gostermemesi gelmektedir. Gorlismelerden ¢ikan
sonug bize gostermektedir ki espora yoneltilen bu elestirilerin temelinde espo-
run fiziksel bir spor olmamasi yatmaktadir. Tirkiye’de hakim olan spor kiltiiri-
ne gore karsilagsmalar fiziksel miicadeleyi icerisinde barindirmalidir. Bu kilturle
yetismis toplumun, gelismekte olan ve icerisinde fiziksel temas barindirmayan
bir bransi spor olarak kabul etmesi zaman alacaktir. Esporun kis olimpiyatlarinda
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bir spor dali olarak gorilecek olmasi 6nemli bir gelismedir. Bu durum esporu sa-
hiplenmis kalabaliklar igin zafer anlami tasiyabilecegi gibi, bu bransi spor olarak
kabul etmekte zorlanan kisilerde de algi kirilmasina yol agma ihtimaline sahiptir.

Turkiye’de 6n plana ¢ikan espor aktori ise oyunculardir. Toplumun dijitallesme-
si, sosyal agidan geng neslin aliskanliklarinda farkliliga neden olmustur. Degisen
cografi sartlarla beraber gencgler evlerinde daha fazla vakit gegirmekte ve kendi-
lerine sosyallesme alani olarak dijital ortamlari segmektedir. Bu durum, oynanan
oyunlarin dijital olmasina imkan vermis ve espor olarak kabul edilen oyunlarla
genclerin erken yasta bulusmasini saglamistir. Olusan bu firsati iyi degerlendirip
kendini gelistiren pek ¢ok kullanici ve oyun sever dnce amatdr, ardindan da pro-
fesyonel oyuncu olmaya baslamistir. Amator olarak dijital oyun oynarken etkile-
simlilik 6zelligi sayesinde ¢ok sayida insanla temas kuran oyuncular, profesyonel
olduklarinda birgok kisi tarafindan taninmakta ve sektérde en fazla bilinen aktor
konumuna ulasmaktadir.

Sponsorluk, tim spor dallarinda oldugu gibi esporda da sektoriin icerisindeki
onemli bilesenlerden birini temsil etmektedir. Henliz gelisme asamasinda olan
espor alaninda takimlar ve oyuncular icin ana gelir kaynagini sponsorlar olustur-
maktadir. Sponsorlarin sektoére girmesini saglayan etkenlerin en 6nemlisi espo-
run sahip oldugu geng izleyici kitlesidir. Pazarlama anlaminda son derece degerli
olan bdyle bir kitleye ulasma sansini kagirmak istemeyen sponsor sirketler, espor
alanini degerlendirmektedir. Buna ragmen daha fazla sponsorun espor alanina
yatirim yapmasli ve her takima finansal agidan destek sunmasi zaruri bir durum
olarak gozikmektedir. Kullip sahiplerinin sermayesi disinda sermaye bulmakta
zorlandiklari bir donemde sponsorlarin verecegi ekonomik katki sektor icin hayati
Onem tasimaktadir.

Bir diger nokta ise espor konusunda farkindalik olusturmaktir. Dijital oyunlara
merakli bireylerin aileleri, cocuklarinin saatlerce ekran karsisinda oturmasinin
zararlarini 6ne siirerek bu konuya sicak bakmayabilir. Oncelikle aileler, esporun
profesyonel bir is olduguna ikna edilmeli, bu yonde ¢alismalar yapilmalidir. Daha
sonrasinda ise espor profesyonel bir brans olarak oyuncu adaylarinin éniline se-
cenek olarak konulmalidir.

Espor, dijital ortamda oyun oynamayi seven, ¢ogunlukla geng¢ niifusun olustur-
dugu bir alandir. Turkiye, geng¢ niifus konusunda son derece potansiyeli olan bir
Ulkedir. Tim bunlari gbz 6niine aldigimizda esporun Tiirkiye'deki geleceginin son
derece parlak oldugunu soylemek dogru olacaktir. Tiirkiye'nin espor 6zelinde sa-
hip oldugu potansiyelin markalar tarafindan da fark edilmesiyle birlikte sektoére
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olan yatirimin artip, espor ekonomisinin bliyiimesi olasi gbziikmektedir.

Bundan sonra konuyla ilgili yiritilecek calismalarda dijital oyunlarin gencler
Gzerindeki etkileri Gzerinde daha ¢ok durularak, dijital oyunlarin oyun oynama
aliskanhgini attirip artiirmadig arastirilabilir, glinimiz tiketim anlayisi ile dijital
oyunlar arasindaki iliski irdelenebiir.

Kaynakga

Abay Cansabuncu, i.: “Tiirkiye’de yeni medya yayinciligi ve yeni medya iriinlerinden bir
drnek: Magezin tablet dergisi”’, Yayinlanmis Yiiksek Lisans Tezi, istanbul
Universitesi, istanbul, 2013.

Akbulut, H.: “Gelenekselden Dijitale, Mekandan Uzama Oyun Kultlrd”, “Dijital Oyun Reh-
beri Oyun Tasarimi Turler ve Oyuncu”, (Der.) Mutlu Binark, Glinseli Bayrak-
tutan SitgU, Isik Barig Fidaner. Kalkedon Yayinlari, Ankara, 2009, s. 25-77.

Akgetin, E., Celik, U., Yaldir, A., Herand, D.: “Dijital oyunlar ve istihdam: Turkiye igin 6ne-
riler”, Journal of Research in Entrepreneurship Innovation and Marketing,
C.I, Sayi: 2, 2017, 5.136-153.

Akin, E.: “Elektronik spor: Tlrkiye’deki elektronik sporcular tzerine bir aragtirma”, Yayin-
lanmis Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi, Eskisehir, 2008.

And, M.: “Oyun ve Biigii, Turk Kiltirinde Oyun Kavrami”, Tiirkiye is Bankasi Yayinlari,
istanbul, 1997.

Argan, M.; Ozer, A.; Akin, E.: “ESPOR: Tiirkiye’deki siber sporcularin egitim ve davranis-
lar”’, Spor Yonetimi ve Bilgi Teknolojileri Dergisi, C.1, Sayi: 2, 2006, s.1-11.

Argan M. ve Akin E.: “Elektronik Spor; 6zellikleri, kavram ve uygulamalarina yénelik ku-
ramsal gergeve”, Akdeniz 4. Uluslararasi Spor Bilimleri Kongresi, s. 64, 9-11
Kasim 2007, Antalya.

Binark, M.: “Dijital oyunlar: Sektor, igerik ve oyuncular”, Folklor Edebiyat Dergisi, C.13,
Sayi: 50, 2007, s. 4-22-

Deen, G.; Hammer, M; Bethencourt, Eroin, I.: “Running Ouake Il on A Grid”, IBM System
Journal, C.45, Sayi: 1, 2006, s. 21-44.

Demirci Aksoy, A.: “Tiiketimin Dijitallesmesi”’, TUPADEM Tiiketici Yazilari IV, 2014, 5.46-65.

Golladay, S., J.: “Los libros de acedrex dados e tablas: Historical, Artistic and Metaphysical
Dimensions of Alfonso X’s Book of Games”, Yayinlanmis Doktora Tezi, The
University of Arizona, USA, 2007.

Schwartzman, H., B.: “Play and Culture: 1978 Proceedings of the Association for the
Anthropological Study of Play”, Leisure Press, 1978.

Seo, Y.: “Electronic sports: A new marketing landscape of the experience economy”’, Jour-
nal of marketing management, C.39, Sayi: 13-14, 2013, s. 1542-1560.

Wolf, M. (Ed.) “Encyclopedia of Video Games: M-Z", Greenwood, England, 2012.

Ugiinciioglu, M., Cakir O., V.: “Modern spor kuliiplerinin espor faaliyetlerine ilgi gdsterme
nedenleri (izerine bir arastirma”, inénii Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Bilimleri Dergisi, C.4, Sayi: 2, 2017, 34-47.

Van Dijk, J.: “Ag Toplumu”, Cev. Ozlem Sakin, Epilson Yayinevi, istanbul, 2018.

Yamamoto, G., T.: “Oyun, internet, advergame ve mobil oyun”’, iletisim Kiiltiir Dergisi, C.8,
Sayi: 29, 2009, s.17-22.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



224 m 0Oguzcan AKGOL

“Esports: Is the gaming business ready to come of age?”, (Cevrimigi) https://www.ft.
com/content/ef8539b6-be2a-11e7-9836-b25f8adaalll, 29 Mayis 2018.

“Fnatic, Echo Fox, NRG, Rogue And Immortals Sign Up For Mobile Esports”, (Cevrimigi) htt-
ps://www.forbes.com/sites/darrenheitner/2017/02/09/major-esports-te-
ams-sign-on-for-mobile-competition/#5eef50f76fd2, 12 Nisan 2018.

“Goal line technology”, (Cevrimici) http://www.fifa.com/mm/document/fifaqualityprog-
ramme/goal-linetechnology/02/01/77/01/gltweben.pdf, 27 Subat 2018.

“Goal line technology”, (Cevrimici) http://www.theifab.com/laws/the-field-of-play/chap-
ters/goal-line-technology-(glt), 27 Subat 2018.

“Turkiye’de ve diinyada espor” (Cevrimigi) https://www.youtube.com/watch?v=VyO5R-
rKdxsU&t=1491s, 12 Nisan 2018.

“The OGA: What the hell is?”’ (Cevrimici) https://www.eurogamer.net/articles/oga, 13
Haziran 2019.

Video Assistant Referees (Cevrimici) https://www.uefa.com/insideuefa/news/new-
sid=2590884.html, 12 Mart 2019.

2018 Global Esports Market Report”, (Cevrimigi) https://newzoo.com/insights/trend-re-
ports/global-esports-market-report-2018-light/, 17 Nisan 2018.

TRTaAKaDeMi Cilt 4 / Sayi1 8 / Temmuz 2019



Ly
2018 FUI LTS SUMMER FINALS
%o v G B> e 0
T wen [ G w oon GF3E
0 e (8] Gln e B8
80 onn u [§ B = oon 08

LCS EU Finalleri 2018 Yaz Sampiyonasi ispanya, Madrid'deki Vistalegre Sarayi'nda Fnatic ile Schalke arasinda oynandi
Foto: BorjaB.Hojas



TRTAdKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt 04 | Say1 08 | Temmuz 2019 | Spor Yayincihigi

Tiirk Medyasinda Dijital Spor Yayinciligi Uzerine
Bir Aragtirma

EMRAH BUDAK

Oz

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile medyada Uretilen igerikler dijital alana aktarilmistir.
iletisim teknolojileri haberciligin yani sira yayinciligin da dijital olarak kullaniciya aktarilmasina
olanak saglamistir. Dijital yayincihgin yapildigi alanlardan biri olan spor yayinciligi, ¢evrimigi
mecralarda sikga yer almakta, geleneksel spor yayinciligi yapan televizyon kanallari yayinlarini
es zamanh dijital olarak da yayimlamaktadir. Spor yayinciligi i¢in yayin haklarini satin alan
yayin kuruluslari daha fazla bireye ulasmak adina dijital televizyon ve uygulamalarla yayinlarini
aktarmaktadir. Kurumsal spor yayinciliginin yani sira dijital diinyanin getirdigi olanaklarla
bireysel spor yayinciligi da oldukga yayginlasmistir. Toplumun ilgi gosterdigi, izlemek igin
Ucret 6dedigi spor yayinciligindaki dijital gelismeleri konu edinen bu galisma Turkiye’de futbol
yayincihginin dijital boyutlarini literatlr taramasi yontemiyle incelemeyi amaglamaktadir. Bu
calismada elde edilen bulgularda Tirkiye’de dijital spor yayinciliginin Bati Glkeleri kadar gesitli
olmasa da dijital araglar, internet televizyonlari, Youtube agirlikli olarak sosyal paylasim aglari
ve podcast lizerinden yapildigi gorilmustir.

Anahtar Kelimeler: Spor Yayinciligi, Dijitallesme, Dijital Spor Yayinciligi

Derleme Makale

Gelig Tarihi : 01.05.2019
Kabul Tarihi: 29.05.2019

ORCID ID: 0000-0001-6896-7558
E-mail: bdkemrah78@gmail.com



TRTAdKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Volume 04 | Issue 08 | July 2019 | Sports Broadcasting

A Research on Digital Sports Broadcasting in
Turkish Media

EMRAH BUDAK

Abstract

With the development of new communication technologies, the contents produced in the me-
dia were transferred to the digital space. In addition to reporting, communication technologies
have also enabled broadcasting to be digitally transferred to the user. Sports broadcasting,
which is one of the areas where digital broadcasting is carried out, takes place frequently
in online channels and broadcasts of traditional TV broadcasting channels simultaneously.
Broadcasters who buy the broadcast rights for sports broadcasting are broadcasting digital
television and applications in order to reach more individuals. In addition to corporate sports
broadcasting, individual sports broadcasting has become widespread with the opportunities
brought by the digital world. Showed interest of society, in order to learn the issues of digital
developments in paid to watch sports broadcasting digital, this study aims to examine the size
of football broadcasting in Turkey with the literature survey. According to the finding obtained
in this study, in Turkey digital sport broadcasting has been shown in YouTube which is made
mainly through social networking, digital tools, internet televisions and podcasts despite not
as diverse as Western countries.

Keywords: Sport Broadcasting, Digitalization, Digital Sport Broadcasting

Review Paper

Recieved: 01.05.2019
Accepted: 29.05.2019

ORCID ID: 0000-0001-6896-7558
E-mail: bdkemrah78@gmail.com



228 m Emrah BUDAK

1.Giris

Spor, hayatin hemen her alaninda yer alan, biyik bir kitlenin ilgi duydugu ve etki-
lendigi bir ugras olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Farkl spor dallarinda oynanan mag-
lar, yagsanan gelismeler, perde arkasi olaylari topluma medya kanali ile aktariimak-
tadir. Kiresel 6lgekte yapilan spor karsilasmalarinin tamaminin triblinden izlenmesi
mimkin olmadigindan, karsilasmalara iliskin gelismelerin ve yorumlarin aktaril-
masinda, toplumun bu konularda bilgi sahibi olmasinda medyanin katkisi yadsina-
maz bir noktadadir. Spor organizasyonlari kiresel anlamda toplumlarda heyecan
yaratmakta, televizyon yayinlarinin baslamasiyla oldukga fazla izleyici gekmektedir.
Bu anlamda 1996 yilinda Atlanta’da gerceklesen Olimpiyat oyunlarini 3 milyar kisi
izlemistir. 1996 yili rakamlarina gére 3 milyar izleyici diinya niifusunun yarisina te-
kabil etmektedir (Fanizadeh, 2000’den akt. Alver, 2008: 239). Boylesine ilgi duyu-
lan bir olgunun toplumla bulusmasi icin medya araglari aktif bir rol Gstlenmektedir.

Spor yayincilig gazete ve radyo ile baslamis televizyon yayinlari ile devam etmis ve
glinimuzde dijital teknolojilerin de dahil oldugu bir duruma evrilmistir. Bu teknoloji
haberecilik ve yayincilik yapan kurum ve kisilerin islerini kolaylastirmakta, veri ve ya-
yini daha hizli ve daha kaliteli bir bicimde aktarmasina olanak saglamaktadir. Dijital
icerikler, icerikleri Gretenlere avantaj saglamasinin yani sira izleyicinin de mekan ve
zaman ayrimi olmaksizin icerige erisimini mimkin kilmaktadir. Dijital medya ice-
riklerinin erisim kolayligi, daha biyik bir kitleye hitap etmesi, geri bildirim sagla-
masi ve blyuk bir yatirima ihtiyag duymamasi, geleneksel medya kanallarini dijital
alana agilma konusunda tesvik etmistir. Kitlelerin ilgisini ceken alanlardan biri olan
spor olaylari geleneksel ortamlarin yani sira cagdas sosyal medya kanallarinda da
kitlelere sunulur hale gelmistir. Bu anlamda giderek yayginlasan Facebook, Twitter
(Ozsoy, 2012: 85) ve Youtube gibi sosyal paylasim mecralari sporla ilgili icerikle-
rin yayimlanmasi icin yogun bir sekilde kullanilan ortamlarin basinda gelmektedir.
Kuresel anlamda ilgi ceken, toplumlari bir araya getiren, bazen de olumsuz gelis-
melere sebebiyet veren spora iliskin yayincilikta yasanan dijital donlsimiin ince-
lenmesi dijital yayincihigin niteliginin, geldigi noktanin belirlenmesi ve gelecegine
iliskin ipuglari sunmasi agisindan énem tasimaktadir. Bu ¢alisma, Tirkiye’de daha
once kapsamli ve glincel olarak ele alinmamis spor yayinciligindaki dijital gelismele-
ri incelemeyi amacglamaktadir. Calismada literatlr taramasi yontemi kullaniimistir.
Calisma ile ilgili veriler diinyada ve Tirkiye’'de dijital spor yayinciligl yapan medya
kuruluslarinin web sayfalarindan ve konu tzerine yapilmis akademik ¢alismalardan
elde edilmistir. Calismanin ilk bolimiinde spor haberciliginden spor yayinciligina
gecis sureci aktarilmakta ikinci bélimde ise diinyada ve Tirkiye’de spor yayincili-
ginda yasanan dijital gelismeler ele alinmaktadir.
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Calisma kapsaminda su sorulara yanit aranmaktadir?

1- Turkiye'de dijital spor yayinciligl, hangi platformlar Gzerinden, nasil ve hangi
niteliklerle yapilmaktadir?

2- Turkiye'de yapilan spor yayinciligi diinyada yapilan spor yayinciligi ile kiyaslan-
diginda hangi konumda bulunmaktadir?

2. Spor Yayincihgi

iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte toplumun hemen her kesimi iletisim
araglariile gevrilmis durumdadir. Toplumda yasanan gelismeleri aktaran basili ve
elektronik medyanin 6nem verdigi politika, ekonomi, kiltiir-sanat, magazin gibi
alanlardan biri de spordur. Bu baglamda spor haberciligi ve yayinciligi oldukga
genis bir kitleye yayilan gazetecilik tiiri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Spor yayinciligl, yayincilik alaninda yasanan teknolojik gelismelere paralel olarak
surekli gelisme gostermistir. Bu anlamda, telgraf (Sowell, 2008) ile baslayan spor
yayinciligl basili gazetelerle devam etmistir. Teknolojik gelismelerin yasanmasi
ile sirasiyla radyo, televizyon ve web tabanl dijital mecralar spor yayinciliginin
yapildigi alanlar olmustur (Ozsoy, 2012). Gazetelerde spor yayinciligl, spor sayfa-
lari ya da yalnizca spor igerigi Giretip kdse yazilari sunma seklinde iken, radyoda
spor programlari, naklen anlatimlar, televizyonda naklen mag yayinlari ve yorum
programlari formatinda kullanicilarla bulusmaktadir. Naklen mag yayinlari, yo-
rum programlari, futbolseverlerin de katildigi sosyal medya aglari ile yapilan spor
icerikli paylasimlar, spor yayinciliginin dijital mecradaki ¢iktilari olarak karsimiza
¢tkmaktadir. Spor yayinciliginin glinimizde yasadig dijital dontsimi agiklama-
dan 6nce spor yayinciliginin tarihsel gelisim strecine bakmak gerekmektedir.

2.1. Diinyada Spor Haberciligi ve Spor Yayincilig

Baslangicindan bu yana spor, toplumlarin her dénem ilgisini cekmis ve spor karsi-
lasmalari insanlarin heyecanla takip ettigi bir aktiviteye déniismustir. Toplumun
bu denli takip ettigi bir olguya medya sessiz kalmamis ve spor karsilagsmalari ile
ilgili gelismeleri topluma aktarma islevini Gstlenmistir. Medya ve spor iliskisine
deginen Scanlon (2006), medya karsiligi olmadan spor tarihinin bir anlami olma-
digini belirtmektedir. Bu anlamda spor basini dogmus ve gazetelere spor sayfalari
eklenmis ya da yalnizca spor icerikli gazeteler ortaya ¢ikmaya baslamistir. Gazete
ve dergilerin ardindan radyo ve televizyonda spor yayincilig§ina adim atilmistir.

Spor haberciligi 200 yildan fazla bir zaman 6nce Amerika’da politika gazeteleri-
nin tamamlayici bir haber unsuru olarak yayimlanmaya baslamistir. O donemde
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gazete ve dergiler, amator spor ve yerel miisabakalardan, basketboldaki Final
Four maglarina, buz pateninden avcilik ve balikgiliga dek birgcok spor alanindaki
gelismelere yer veriyordu (Ozsoy, 2011: 213). Amerika’da spor basini igin kesin
bir tarih belirtiimese de Enriquez’e gbre (2002), spor basini icin milat Boston
gazetesinde 1733 yilinda bir 6dil savasini konu edinen haber metnidir. Sowell’e
gore (2008) ise, 1849 yilinda oynanan bir boks magi hakkindaki bilginin telgraf
araciligiyla duyurulmasi ilk spor haberciligi 6rnegidir. Zamanla artarak devam
eden spor haberciligi beyzbolun ulusal bir eglence olarak yikselisini ve bir milli
takim sporu olarak dogmasini saglamistir (Mc Chesney, 1989: 52). Amerika’da
spor yayinciliginin temellerinin atildigini gésteren Time of Spirit dergisi 1840’1 yil-
larda 100 binden fazla okuyucuya ulagsmistir (Sell, 2015: 24). Spor haberciliginin
yayginlasmasi, spor dallari ve karsilasmalari hakkinda gelismeleri aktarirken top-
lumda sporun giderek daha popller hale gelmesini saglamis ve spor da basinin
daha cok ilgi gormesini ve yiksek satis rakamlarina ulasarak daha fazla kar elde
etmesine katki vermistir.

Spor haberciliginde 20. yuzyilhin baslarina kadar gazete ve dergilerin hakimiye-
ti devam ederken radyonun icadi ile miisabakalari canl takip etmenin olanagi
dogmustur. 4 Nisan 1921’de bir radyo istasyonu ilk defa bir spor olayini, bir boks
karsilasmasini yayimlamistir. NBC, radyo setlerini tiyatro ve balo salonlarina kur-
mus, 300 bin kisi giris Gcreti 6deyerek karsilagsmayi takip etmis ve bu durum rad-
yo vayinlarini atesleyen 6nemli gelismelerden biri olmustur (Beck ve Booshart,
2003:9).

Radyo yayinlarinin ardindan televizyonun icadi yalnizca sesin aktarimi degil artik
goruntinin aktarimini sagladigi icin “orada olma” hissini uyandirmis ve evinden
karsilasmayi anbean takip etme, pozisyonu tekrar izleme gibi firsati sunmustur.
Amerika’da beyzbol, Fransa’da bisiklet, Japonya’da sumo gibi geleneksel spor kar-
silasmalari televizyon ile aktariimis, Olimpiyatlar ve Futbol Diinya Kupasi gibi ulus-
lararasi organizasyonlar canli olarak yayimlanmistir (Beck ve Booshart, 2003: 11).

Biyik Britanya’da BBC, 1937’de Wimbledon Tenis Turnuvasindaki bir magi 25 da-
kika boyunca canli olarak televizyondan yayimlamistir (Cashmore, 2005). ABD’de
1939°da NBC araciligiyla sunulan bir kolej beyzbol magl, televizyondan naklen
yayimlanan ilk spor organizasyonu olmustur (Crabb ve Goldstein, 1991). 1970’li
yillara gelindiginde daha fazla fonksiyona sahip mobil kamera, kiiresel uydu ya-
yini, renkli televizyon gibi teknolojiler spor yayinciliginin ¢ehresini degistirmistir.
Televizyon kanal sayisi artmis, 1979 yilinda ABD’de spor alaninda uzmanlasmis bir
ag olarak ESPN (Entertaintment and Sport Programming Network) kurulmustur.
1980’li yillarda Avrupa’da spor kanallari kurulmus, Almanya’da Eurosport ve DSF
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spor kanallari yayin hayatina baslamistir. Spor etkinliklerinin toplumla bittnles-
mesi TV yayincilarini, mag yayinlarini aktarirken lisans Ucreti 6demek zorunda
birakmistir. TV yayincilari lisans Ucretini karsilamak ve kar elde etmek igin rek-
lam sayilarini ve Ucretlerini artirmistir. 1960’lardan bu yana Amerika’da baslayip
1980’lerde ingiltere ve Avusturalya’da devam eden reklam gelirleri artisi muaz-
zam bir seviyeye ulasmistir (Beck ve Booshart, 2003: 11).

2.2. Turkiye’de Spor Haberciligi ve Spor Yayinciliginin Kékenleri

Turkiye’nin spor basini ile tanismasi 1891 yilinda Ali Ferruh Bey’in Servet-i Fi-
nun dergisinde Eskrim ile ilgili yazisinda olmustur (Karakiglk, Yanal & Yaman,
1996: 47; Blylikbaykal, 2004: 37). Bu yaziyl Asir gazetesinin sportif gelismelere
yer vermesi ve Tasviri Efkar’da Abidin Daver’in ilk mag yazisi takip etmistir. 1910
yilinda Burhan Felek’in ¢ikardigi “Futbol” adli dergi (Bluylkbaykal, 2004: 41) ve
1911 yilinda Selim Sirri Tarcan’in gikardig1 “Terbiye ve Oyun” (Ozsoy, 2011b: 214)
dergisi ilk spor dergilerinden bazilari olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1933’de Ha-
ber gazetesi ilk spor sayfasini olusturmus, 1952’de ise Tirk Spor adi ile ilk glin-
lUk spor gazetesi ¢ikarilmistir (Karakuglk, Yanal & Yaman, 1996: 47; Kaya, 2002:
164). 1948 Olimpiyatlari ile 6nemi daha da artan spor haberciliginde 1950°den
sonra Hirriyet, Milliyet, Terciman gibi gazeteler spor bdlimleri olusturmus ve
1980’den sonra Foto Spor, Foto Mag, Spor, Fanatik, Taraftar gibi renkli ve bol fo-
tografli gazeteler yayin hayatina baslamistir (Kaya, 2002: 164; Ozsoy, 2011: 215).
Spor haberciligi zamanla nitelik ve nicelik anlaminda daha ¢ok yayginlk kazanmis,
teknolojinin getirdigi olanaklarla da suirekli déniisen ve farkli bir boyuta evrilen
bir duruma gelmistir.

Spor haberciligi 1920’li yillarin sonuna gelirken radyo yayinlarinin yayin hayatina
baslamasiyla farkli bir noktaya evrilmistir. Radyo yayinlari sportif gelismeleri 6zel-
likle mag yayinlarinin naklen anlatimini saglamistir. Bu anlamda radyoda spor ya-
yincihgr 1933’de Tiirkiye-italya arasindaki oynanan giires miisabakasinin naklen
verilmesiyle baslamis, 1934’de de Fenerbahge-Avusturya WAC takimi arasindaki
misabaka telefonla Esref Sefik tarafindan naklen anlatilmistir (Karakigik, Yanal
& Yaman, 1996: 47; Giler ve Demir, 1995: 292). 1950'li yillardan sonra radyoda
spor yayinciligl ivme kazanmistir. Radyo araciligi ile yapilan spor yayinciligi 1946
yilina gelindiginde yurt disindan naklen yayinlarla devam etmistir.

Radyo vyayinlari iletisim teknolojileri ve serbest piyasa ekonomisinin etkisiyle
yalnizca devlet tekelinde olmaktan ¢ikarak 6zel tesebbisin de atilim gosterdi-
gi bir alan olmustur. 1990l yillarda agilan 6zel radyo ve televizyonlarda izleyici
ve reklam vereni ¢ekebilmek adina futbol liginin mag yayinlari igin adeta yarisa
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girilmistir (Seckin, 2008: 451). TRT Radyo 2019 yili itibari ile Spor Toto Super Lig
maglarinin naklen yayinini sunmaktadir. Tirkiye’nin ilk spor radyosu 2006 yilinda
kurulan Lig Radyo ise 2007-2008 ve 2008-2009 yillarinda Siper Ligin resmi radyo
yayincisi olmustur (www.ligradyo.com.tr). Radyo araciligi ile yapilan spor yayin-
cihg zaman gectikce radyo ve program sayisi agisindan ve nitelik bakimindan ge-
lisme gostermistir. TV yayincihigina bagh holdinglerin kurdugu NTV, CNN Turk gibi
radyolar sportif gelismelere iliskin programlar yayimlamaktadir.

Televizyon yayinlarinin baslamasi ile spor yayinciligi bambaska bir boyut kazan-
mistir. Naklen yayin ile evleri stadyuma ceviren televizyonlar Arik’in ifade ettigi
gibi (2008: 199) futbolu televizyon futboluna donistlirmis ve futbolu kendisi ile
var olabilir bir gerceklige blrtindirmustiir. Cashmore, televizyon ve spor arasin-
daki iligki igin, “Eger cennette yapilmis bir evlilik olsaydi bu spor ve televizyon
arasinda olurdu” demistir (1994: 130).

Spor yayinciligina televizyonun girisi Turkiye’de 1968 yillarina denk gelmektedir.
Tiirkiye Futbol Liglerinin énemli maclarini kapsayan spor yayinlari, istanbul Tek-
nik Universitesinden baslatilmistir. 1971 Akdeniz oyunlarinda televizyondan ilk
naklen yayin gerceklestirilmis ve akabinde ulusal ve uluslararasi yayinlarda ¢ok
hizli bir gelisme stireci yasanmistir (Karaklguk vd, 1996: 47). Turkiye’de kamu ya-
yincist TRT’nin yani sira 1990 yilinda 6zel TV yayinciliginin baslamasi spor yayin-
cihginda da bir déniim noktasi olmustur. Ozel TV kuruluslari da spor yayincihgini
onemsemis, ozellikle futbol liginin yayin haklari igin kiyasiya bir miicadele igine
girmistir. Gller ve Demir’e gore (1995: 293), Magic Box kanali ile TRT arasindaki
catisma Mgic Box’un futbol ligi yayin haklarini satin almasiyla baslamistir. TRT,
Magic Box’un yasa disi yollarla yayin yaptigini 6ne siirerek naklen yayin haklarini
almak istemistir. Tartisma, Magic Box’un, 3 biyilk kulibin de dahil oldugu 11
kultple yayin hakki anlasmasi yaptigi duyulduktan sonra baslamis, TRT, anaya-
sal olarak dlkenin yayin tekelinin kendisinde oldugunu belirterek yayin haklarini
istemesiyle alevlenmistir. Bu tartismalar devam ederken Magic Box, ilk mag ya-
yinlarini Koln’de gerceklestirmis, akabinde de Besiktas, Fenerbahcge, Galatasaray
ve Trabzonspor ile anlagsma yapmistir (Yengin, 1994: 127). Yeni yayin hayatina
baslayan ve kendini kabul ettirmek isteyen kanallarin ilk bagsvurdugu alan mag
yayinlari olmustur. Bu kanallar maglarin yayin haklarini satin alarak ve maglari ya-
yimlayarak izleyici cekmeye ¢alismistir. Futbol maglari, izleyici ¢cekebilmenin en iyi
yolu olarak gorilmis, bu durum da kanallar arasinda bir yayin hakki cekismesini
beraberinde getirmistir (Giler ve Demir, 1995: 293). Ucretli televizyon érnegi ola-
rak karsimiza ¢ikan Cine 5 kullplerle anlasma yaparak abone sayisini artirmaya
calismistir (Giler ve Demir, 1995: 294). Elde edilecek reklam gelirlerinin maksi-

[RTaKabDeMi Cilt 4 / Sayi1 8 / Temmuz 2019



Tiirk Medyasinda Dijital Spor Yayinciligi Uzerine Bir Arasirma @ 233

mum boyutta olacagi duslincesi ile 6zel televizyon kuruluslarinin 6zellikle futbol
yayin haklari igin blyik micadele verdigi gorilmektedir. Kamu yayincisi TRT ise,
spor yayinciligl hayatina basladigi glinden itibaren her tirli spor destegini sun-
mus, canli yayinlar gergeklestirmis, programlar yapmistir. Glres, halter sampiyo-
nalari, Olimpiyatlar, Futbol Diinya Kupasi, Futbol Avrupa Sampiyonasi, Erkekler
ve Kadinlar Voleybol Ligi, Ampute Futbol Ligi, motor sporlari gibi farkl bircok spor
dalinda yayin yapmaktadir.

Ozel TV kanallarinin giderek artmasi, spor yayincihiginda hibrit ve tecimsel kanal-
larin ¢tkmasini saglamistir. CNN Tirk, NTV, Habertirk gibi haber kanallarinin spor
programi ve bultenleri bulunmaktadir. Tecimsel spor yayinciliginda ise Digitiirk
grubunun Lig TV seri kanallari Stper Lig yayin haklarini alarak uzun bir donem
mag yayini gerceklestirmistir. Lig TV sliper lig maglariigin abonelik ve dekoder sis-
temi agarak Ucretli bir yayincilik anlayisi benimsemistir. Aydin Dogan’in sahibi ol-
dugu Dogan TV, D-Smart platformunu kurmus, D Spor kanali ile futbol 1.lig yayin
haklari ve voleyboldan hentbola bir¢ok spor dalinda yayinlar yapmistir. D-Smart
Fenerbahce, Galatasaray ve Besiktas gibi blylik takimlarla anlasarak sezon 6ncesi
hazirhk maglari ve Avrupa ligi maglarinin yayin haklarini satin almistir. Televiz-
yon platformlari varliklarini naklen mag yayinlarina dayandirmis ve yayin haklari
alinmadiginda giderek gozden diismus ve abone sayilari azalmistir. Bu anlamda
naklen yayin geliri olmayan TeleOn ve Cine 5 kapanmak zorunda kalmistir (Arik,
2008: 207).

Saper lig yayin haklarini elinde bulunduran Digittirk, Katarli grup Bein Sports tara-
findan 1 milyar dolarin lizerinde bir anlagsma ile satin alinmistir. Bein Sports grubu
super lig yayin haklarina 2016 yil itibariyle yapilan ihalede 5 yilligina 590 milyon
dolar teklifle sahip olmustur. Bein Sports (cretli izleme sistemi ile yayin hayatina
devam etmektedir. Bein Sports stiper ligin yayin haklarinin yani sira futbol 1. ligi,
Erkekler Basketbol Ligi, Euroleague, ingiltere Premier Lig, La Liga, italya Seria A,
Brezilya Ligi, Tenis Turnuvalari gibi bircok spor dalinda yaptigi yayinlarla spor ya-
yinciligina adeta tekellesmistir.

2010 yilinda kurulan, bir diger platform Tivibu da farklh kanal secenekleri ve spor
icerigi Uretmis ve Ucretli abonelik sistemi olusturmustur. Bir dénem basketbol sii-
per ligi, Hollanda ve Rusya liglerini yayinlayan Tivibu, siiper lig ihalesine girse de
kazanamamistir. Sampiyonlar ligi ve Avrupa ligi mag yayin haklarini bir stire elinde
bulundursa da 2018 yili itibariyle bu haklari Bein Sports’a gegmistir. Televizyonda
spor yayinciliginin gelisimi incelendiginde TV yayinciliginda 6zel kanallarin ¢ikma-
si ve teknolojik gelismeler teknik anlamda daha kaliteli, zamanla program ve ka-
nal gesitliligi sunan bir degisim gecirmistir.
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3. Spor Yayinciliginda Dijitallesme Siiregleri

iletisim teknolojilerinin gelismesi habercilik alanina da etki etmis, dijital medya-
nin belirleyici niteliklerinden biri olan dijitallesme (Manovich, 2002) sayesinde
haber Uretim ve yayimlama siireci ve spor yayinciligi dijital kanallar aracihg ile
yapilmaya baslanmistir. Dijital yayincilik kitlelerin zaman ve mekan ayrimi olmak-
sizin gelismeleri, naklen takip etme firsati saglamistir. Bu anlamda internet ve
bilgisayar teknolojilerinin etkili oldugu bir yayincilik anlayisi hakim olmustur. Di-
jital alana aktarilan yayinlar dijital kanal ya da bir¢ok kanali icine alan platform
ile izleyicilere aktarilmaktadir. Bu anlamda (Turner, 2007) dijital televizyon, genis
ekran formatinda, yayinci ile izleyici arasinda etkilesim secenekleri sunan, daha
genis bir potansiyel kanal yelpazesine sahip, daha net goriinti saglayan bir niteli-
ge sahiptir. Yayincilik cagini analog, kablolu ve dijital olarak 3 déneme ayiran Tod-
reas’in (1999) dijital cag olarak adlandirdigi Giclincli ¢cagin icinde bulunulmaktadir.
Todreas, 1990’larin ortalarinda baslayan ve giderek evrim gegciren yayincilik hiz-
metlerinin spor icerigi saglayanlar i¢in harika firsatlar sundugunu belirtmektedir.
Dijital ¢ag, karasal yayinlarin 6tesine gegerek sayica fazla kanal sunan ve 6zgiirce
izlenebilen dagitim olanaklarini sunmaktadir.

Dijital teknolojiler yayincilik alaninda izleyicilere oldukga farkl segenekler sun-
maktadir. Ginimuzde karasal yayin, kablolu yayin, uydu yayini ve dijital uydu
yayinlari mevcuttur. Van Tassel (2013), dijital televizyonlari teknolojik 6zellikle-
rine gore cesitlendirmistir. Bu televizyonlar, dijital medya cihazlariyla icerik sag-
lamakta, kablolu yayin, kablolu veya kablosuz internet agina bagli olarak yayin
gerceklestirmektedir. Van Tassel’e gore (2013), dijital televizyonda ¢ézinirlige
bagh olarak HDTV, SDTV, eTV, bilgisayar, internet ve mobil destekli olarak ITV,
TTV, TVonPC, PConTV, genis bant dijital televizyon yayinciligi olan teknoloji BBTV
gibi teknolojiler mevcuttur. Cozlintrlige gore dijital televizyonlar glinimuizde 4K
ve 3D olarak daha da gelismis teknolojilerle donatilmistir (Diaz ve Santamaria,
2019: 419). Belirtilen dijital teknolojilerin yani sira yaygin bir teknoloji olan IPTV
(internet Protokol Televizyonu) televizyona ait dijital ses, video ve her tiirlii ve-
rinin internet Gzerinden aktarilmasi anlamini tagimaktadir. IPTV’nin yeni bir ver-
siyonu olan OTT (Over the Top TV), farkli programlama segeneklerine sahip, ice-
rigin farkl kalitelere gore siniflandirilabildigi bir video dagiticisi olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Kim, Kim ve Nam, 2015: 1). Amerika’da internet televizyonu olarak
ortaya ¢ikan DirecTV (Bass, Gordon, Ferguson & Githens, 2001), Netflix, Hulu,
Youtube, Apple TV, Smart TV, Google gibi dijital mecralar, TV sovlari, filmler, spor
karsilasmalari gibi eglence iceriklerini sunarak dijital eglence igin interneti 6nemli
bir mecra haline getirmistir.
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3.1. Diinyada Dijitallesen Spor Yayinciligi

Spor miusabakalarinin yayin haklarini satin alan yayinci kuruluslar 6édedikle-
ri yuksek yayin hakki bedellerini karsilayabilmek adina tcretli abonelik sistemi
getirmislerdir. Ulkelerde sporlarin popiilaritesine gére yayin haklari anlasmalari
da farklilik gésterebilmektedir. Amerika’da basketbol (NBA), Amerikan futbolu
(NFL), beyzbol (MLB) ve hokey (NHL) oldukga sevilen ve izlenilen spor dallaridir
ve hepsinin yayinci kurulusu ESPN’dir. Her spor dalindaki yayin haklari igin ESPN
milyarlarca dolar yayin hakki bedeli demistir. ingiltere Premier Ligi’'nin ana ya-
yinci kurulusu olan Sky Sports 2019-2022 yili igin yayin haklarini 3.58 milyar Euro,
diger yayinci BT Sports ise 885 milyon Euro bedelle satin almistir (BBC, 2018). Ya-
yincilik alanindaki gelirin en bliylk payi yayin haklarindan gelirken sosyal medya
giderek artan bir 6neme sahip olmustur. Bugiin bircok TV sirketi etkilesimli por-
tallara yatirrm yapmis, ¢cevrimici TV ekranlarini sosyal medya ile birlestirmislerdir.
Bu sirketler, dijital diinyaya acilirken medya haklarini gevreleyen ve degerlerini de
glclendiren ¢evrimigci bir sosyal ve bilgi ortami saglamislardir (Lelyukhin, 2013:
104). Oyle ki, UEFA ve diger medya ortaklari her zaman izleyiciler i¢in gevrimi-
¢i, mobil ve genel ekran deneyimini gelistirmis, UEFA'nin TV araciligiyla sundugu
temel deger, bu dijital ortamin is modelinin merkezinde kalmasi ve dnemli ticari
degeri Gretmesi saglanmistir (Boyle, 2014: 748).

Spor yayinciligl yapan kanallar, daha fazla gelir elde etmek adina dijital teknolo-
jilere agirhk vermis, kullanicilarin diledigi yerde ve zamanda yayinlari izleyebil-
mesini ve zamanla igerigin bireysellesmesini saglamislardir. Karasal yayinlardan
itibaren baslanan 6demeli TV ve PPV (Pay Per View — izledigin kadar 6de) (Lel-
yukhin, 2013: 107-108), dijital yayinlarda da devam etmistir. Golf, Rugby, Kriket,
Tenis NBA, NFL, MLB, italya Futbol Ligi Seria A, Sampiyonlar Ligi, UEFA Avrupa Ligi
gibi devasa spor organizasyonlarinin yayinci kuruluslarindan olan ESPN, kullanici-
larina kablolu yayinin yani sira ¢evrimigi yayin hizmeti de vermektedir. ESPN, kul-
lanicilarina kablolu TV Uyeligini zorunlu kilarken PC ve mobil uygulamalari ekstra
Gcret mukabilinde sunmaktadir. Bu uygulamalardan yararlanmak igin dncelikle
kablolu yayin Gyeligi gerekmektedir. ESPN, dijital yayincilikta Android, Amazon
Fire TV, Apple 10S, XBOX, PS4, HD TV’ye baglanabilen ve mobil cihazlar tarafindan
kontrolli saglanabilen Chromecast, Roku, Samsung Smart TV, Apple TV, Sling TV,
DirecTV Amazon tarafindan Uretilen tablet Kindle Fire, sanal gerceklik saglayan
Oculus gibi uygulama ve araglarla iceriklerini kullanicilara aktarmaktadir (espn.
com). NBA'nin diger yayinci kurulusu olan TNT de yayinlarini dijital mecralarda
sunmaktadir. TNT kablolu yayinin yani sira dijital televizyon mecrasi Sling TV, Hulu
TV, Youtube ve DirecTV’ye de yayin aktarmaktadir. 4 dijital televizyonda farkh pa-
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ket ve farkl Uicret tarifeleri ile Chromecast, Roku, Apple TV, Amazon Fire, i0S/
Android LG/Samsung Smart TV ve XBOX One gibi uygulamalarda izlenebilmekte-
dir (flixed.io, 2018).

ingiltere Premier Ligi yayinci kurulusu Sky Sports ve BT Sports Ucretli abonelik
seklinde dijital televizyonlardan yayin yapmaktadir. Android ve i0S telefonlarda
da izlenebilen Now TV ve Amazon Fire TV (izerinden yapilan yayincilikta ingiltere
Premier Ligi’nin yani sira NFL ve Rugby maclari da aktariimaktadir (techadvisor.
com, 2019). ispanya Futbol Ligi La liga yayinlarini satin alan Telefonica Movistar
kanali lizerinden kablolu yayincilik sunmaktadir. Abonelerine dijital yayincilik hiz-
meti de veren Movistar kanalinda futbol maglarinin yaninda Moto GP yarislari
ve Euroleague, Smart TV, Nvidia, Amazon Fire TV, Movist gibi uygulamalarda iz-
lenebilmektedir (Movistar.es). Movistar yayin haklarini Netflix’e de satarak kendi
iceriklerini farkh paket programlar tizerinden Netflix'te de yayimlanmasini sagla-
mistir (Advanced-television.com, 2018).

Spor yayinciliginda iceriklerin yayimlandigi bir diger mecra olarak YouTube karsi-
miza ¢ikmaktadir. Pek ¢ok Ulkede Youtube, spor yayinciliginin kurumsal ve birey-
sel anlamda yapildigi ve yaygin olarak izlendigi bir mecradir. Bu anlamda dijital
spor yayinciliginin amiral gemisi Amerika’da spor yayinciliginin en biyuk kurulusu
ESPN Amerikan futbolundan, futbola, basketboldan tenise, rugbyden golfe ka-
dar birgok spor dalinda Youtube Uizerinden yayin yapmaktadir. ESPN, genel olarak
tlim spor dallarindan mag goruntdileri ve yorumlariniiceren bir Youtube kanalinin
yani sira Avrupa futbol ligleri, sampiyonlar ligi, NFL, NBA, NHL, MBL, E-Sport gibi
farkl spor dallarina ayrilmis toplamda 10 milyondan fazla takipgiye sahip kanal-
lardan da icerik sunmaktadir (Youtube/ESPN). ingiltere Premier Ligi’nin yayincisi
Sky Sports ve BT Sports Youtube kanali (izerinden 2 milyonun {izerinde aboneye
mag gorintileri ve eski futbolcu Roy Keane, Scholes ve Joe Cole gibi yorumcu-
larla mag degerlendirmeleri aktarmaktadir (Youtube/Sky Sports Football). La Liga
yayincisi Movistar mag gorintdleri, futbolcularin mactaki anlari ve mag¢ yorum-
lari Gzerine 1 milyon takipcisi bulunan bir kanala sahiptir. Avrupa basketbolunun
sampiyonlar ligi Euroleague, Euroleague Basketball adiyla 300 bine yakin abo-
neye sahip Youtube kanalindan, mag goérintiisi, oyuncu, ko¢ ve yorumcularin
degerlendirmelerini de iceren yayinlar paylasmaktadir (Youtube/Euroleague Ba-
ketball). Olimpiyat oyunlarinin 3.5 milyon aboneli resmi Youtube kanali Olympic
olimpiyatlardan essiz goruntuleri paylasmaktadir (Youtube/Olympic).

Dijital spor yayincihginin yapildigi mecralardan biri de podcast icerikleridir. Gi-
nimizde podcast yayincilgi kiiresel bir sekilde siirmekte ve podcastte oldukca
kaliteli yapimlara imza atilmaktadir. Ozellikle Amerika’da podcast yayincihgr ol-
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dukea yaygindir. ESPN’in, Sports with Katie Nolan, Baseball Tonight, Jalen Jacoby,
Golic and Wingo, Pardon the interruption, The Lowe Post, First Take adiyla ya-
yinladigl podcastlerde gilinlin sportif gelismeleri ele alinarak yorumlanmaktadir
(espn.com). ESPN disinda NBA (zerine The Ringer NBA Show, The Starters, The
Woj Pod, Around the NFL gibi onlarca kanal NBA {zerine podcast yayini sunmak-
tadir (podbay.fm). BBC 50’ye yakin spor dalina iliskin podcast yayinini kiresel
dlcekte paylasmaktadir (BBC.co.uk.). ingiltere Premier Ligi’nin yayinci kurulusu
Sky Sports podcast tizerinden aktif futbol oynayan ve emekli olmus futbolculari
konuk alarak futbolcularin yasamlari ve karsilasmalara dair yorumlari dinleyici-
ye sunmaktadir. Podcast yayinlari medya kuruluslarinin yani sira bagimsiz kisi ve
gruplar tarafindan da hazirlanarak aktarilabilmektedir. Amatdr ve profesyonel
birgcok spor yayincisi, emekli futbolcu podcast yayinlarinda spor Gzerine yayinlar
yapmaktadir.

3.2. Tirkiye’de Dijital Spor Yayincihig

Kiresel anlamda yasanan dijital gelismeler Tirkiye’de de kendisini gostermis
ve yayincilik alaninda dijital donlisim yasanmistir. Bu anlamda Blu TV, Puhu TV,
Netflix gibi internet televizyonu platformlari icerik ireterek yayinlarina baslamis-
tir. Televizyon yayinciliginin ilk déneminden 2000’lere dogru dijital teknolojiye
gecis hizlanmistir. Televizyonlarda goriinty kalitelerinin artmasi ile HDTV, Ultra
HD TV, Smart TV, 3K ve 4K ¢ozlnirluglinde yayinlar yapilmaktadir. TRT nin belirli
yayinlari sundugu 4K kanalinin yani sira Spor Toto Stiper Ligi yayinci kurulusu Bein
Sports da 4K kalitesinde icerikler sunmaktadir. D-Smart dijital platformu HDTV ve
HDTV+ ¢ozlinlrlGglnde yayin kalitesine ulagsmistir.

Spor Toto Siper Ligin yayinci kurulusu Bein Sports’un dijital televizyon uygulama-
lari 6demeli TV seklinde izleyicilere sunulmustur. ilk olarak Bein Connect uygula-
masi ile kullanicinin diledigi yer ve zamanda icerikleri izleme firsati sunulmustur.
Bein Connect uygulamasina kisisel bilgisayar, mobil cihaz ve tabletlerden erisil-
mekte ve abonelik karsiliginda icerikler izlenebilmektedir. Bein Connect’te Sliper
Lig karsilagsmalarinin canli izlenilebilmesi icin mobil stiper lig paketinin aktif edil-
mesi sarti kosulmustur. Bein Connect, tim iceriklerin kaydedilerek sonra izlen-
mesi, istenildigi yerde durdurulup yeniden oynatilmasi gibi imkanlar sunmaktadir
(Digiturk.com.tr).

Bein Sports, Spor Toto Siiper Ligin yani sira ingiltere Premier Ligi, ispanya La Liga,
Fransa Ligue 1, italya Seria A, Brezilya Futbol Ligi, UEFA Sampiyonlar Ligi, UEFA
Avrupa Ligi, Euroleague, Grand Slam ve ATP Tenis turnuvasi, motor sporlari gibi
farkl dallarda naklen yayinlari ve ilgili programlari ekranlara tasimaktadir. Digi-
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turk ailesinin Gyesi olan Bein Sports Digitlirk Play uygulamasi ile de dijital yayinci-
lik hizmeti sunmaktadir. Paket program olarak farkli aboneliklerin oldugu 6demeli
TV uygulamasi Digittirk Play Gyeliginde kullanicilar paketleri dahilinde canh mag
yayinlarini mobil cihazlar, tablet ve kisisel bilgisayarin web ekranindan farkl ¢6-
zunurliklerde takip edebilmektedir. Yalnizca dijital Gyelik gibi gorlinse de Digitlirk
Play kisisel bilgisayarin Smart TV HDMI baglantisi kurulmasiyla televizyon ekra-
nindan da izlenebilmektedir (Digiturkplay.com.tr).

Turkiye’de yayin yapan bir diger platform olan D-Smart, kullanicilarina D-Smart
GO uygulamasi ile dijital spor yayinciligi hizmeti vermektedir. D-Smart, ingiltere
Preimer Ligin yayinci kanali S Sports’u bilinyesine alarak naklen mag yayinlarini
ekrana tasimaktadir. Bunun disinda S Sports NBA, ATP Tenis maglari ve Formula 1
yarislarini canh olarak yayimlamakta, D-Smart GO uygulamasi ile kisisel bilgisayar,
tablet ve mobil cihazda takip edilebilmektedir. D- Smart S Sports’un yani sira, NBA
TV, Tay TV, Eurosport 1, Eurosport 2, Spor Smart ve Fox Sports gibi spor kanalla-
rinin da yayinlarini dijital araglarla aktarmaktadir. D- Smart 3 biyiik takim olarak
adlandirilan Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas’in sezon dncesi ve sezon arasl
hazirlik maglarinin yayin haklarini da elinde bulundurmaktadir (Dsmart.com.tr).
Televizyon platformlarindan biri olan Tivibu 2018 yilina kadar UEFA Sampiyonlar
Ligi ve UEFA Avrupa Liginin yayin haklarina sahiptir. 2018 Eylil ayindan beri Bein
Sports’un Sampiyonlar Ligi ve Avrupa Ligini satin almasi ile futbol yayinciliginda
geri planda kalmistir. Ancak Tivibu, S Sports kanalinin yayin haklarini satin almasi
ile ingiltere Premier Ligi, NBA maglari ve Formula 1 yarislarinin yani sira Tahinci-
oglu Basketbol Ligi ve Kadinlar Basketbol Liginin maglarini yayimlamaktadir. Tivi-
bu GO paket uygulamasi ile Tivibu’nun kapsadigi spor kanallarinin tamami kisisel
bilgisayar ve mobil cihazdan da izlenilebilmektedir (Tivibu.com.tr).

Turkcell Lifecell’in TV+ ismiyle ortaya cikardigi dijital platform bir dizi kanali igine
alarak 6demeli TV formatinda ekrana sunmaktadir. Bu platforma dahil olan ka-
nallar televizyon, tablet, mobil cihaz ve kisisel bilgisayarlarda izlenebilmektedir
(Superonline.net). TV+nin Life+ kanalinda sportif gelismeler Uzerine icerikler ya-
yimlanmaktadir. Bu yayinlarda haftanin futbol karsilasmalari, basketbol lizerine
degerlendirmeler, spor lizerine gazete haberleri degerlendirilmektedir (Superon-
line.net).

17 Mart 2008’de yayin hayatina baslayip 17 Mart 2018’de baska bir isim ve kon-
septe donlisen NTV Spor, karasal yayindan gekilse de dijital anlamda bazi yayinla-
rina devam etmektedir. NTV'nin blinyesinde yer alan NTV Spor, ntvspor.net lze-
rinden Futbol Net adiyla futbol tzerine yorum ve gorintilerin aktarildigi dijital
bir programi ekrana tasimaktadir. Cok uzun bir dénemden beri NTV ve NTV Spor
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ortak yayininda Ridvan Dilmen’in konuk oldugu Yizde Yiiz Futbol programini izle-
mek isteyenler i¢in gegcmis bolimler web sitesi lGzerinden izleyicilere sunulmak-
tadir (ntvspor.net).

Spor yayinciliginda dijitallesmenin en 6nemli adimlarindan biri de Youtube ka-
nalidir. Bu anlamda hemen her kanalin kendi web sitesi Gizerinden canli yayin ve
eski yayinlarin videolarini gormek mimkinddr. Youtube kanali (izerinden yapilan
spor yayinciliginda bircok kanal canli yayinini Youtube Uzerinden de gercekles-
tirmektedir. Bu anlamda CNN TURK, Bein Sports Haber, Tivibu Spor gibi bircok
kanal Youtube kanali Gzerinden yayin yapmaktadir. Karasal yayinda Ucretsiz ola-
rak izlenen Bein Sports Haber Youtube (zerinden de canli yayinlarini ve program
videolarini yayimlamaktadir. Bein Sports ayrica Bein Sports Tirkiye adiyla a¢tigl
Youtube kanalinda 400 bine yakin abonesiyle Stper Lig, Euroleague, spor lizerine
yapilan programlarin yayinlarini paylasmaktadir (Youtube/Bein Sports Turkiye).

Spor dergisi olarak karsimiza ¢ikan Sokrates Dergi, Youtube Uzerinden spor yayin-
lari yapmaktadir. 100 bine yakin bir aboneye sahip olan Sokrates Dergi, basketbol
agirhkli bir yayin olmakla birlikte futbolda Avrupa futbolu ve Slper Lig lzerine
degerlendirmeler ile efsane sporcular ile yapilan roportajlar sunmaktadir. Bas-
ketbol yayinlarinda Kaan Kural’in konuk oldugu programlarda NBA ve Euroleague
Uzerine gorusler aktariimaktadir (Youtube/Sokrates Dergi).

Tivibu Spor kanal olarak canli yayinlarini Youtube izerinden yapmasinin yani sira
blnyesinde bulunan programlari da kesitler halinde Youtube kanali tizerinden de
yayimlamaktadir. Futbol yorumcusu Ali Ece ve Kaan Kural'in Ters Kose progra-
minin bélimleri, kadinlar ve erkekler Tirkiye basketbol ligi goriintileri, NBA ve
Siper Lig yorumlari, efsane sporcular ile réportajlar Youtube kanal Gzerinden
izleyicilere sunulmaktadir(Youtube/Tivibu Spor).

Youtube yayinlarinda televizyon kuruluslarinin yani sira bireysel spor yayinciligi
da 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle spor gazetesi ve spor televizyonlarinda galisan yo-
rumcular ve sunucularin Youtube kanali Gizerinden dijital spor yayinciligi yaptigi
gorilmektedir. Buanlamda, NTV Spor’da bir dénem yayimlanan Mehmet Ayan ve
Serdar Ali Celikler’in konuk oldugu Kirmizi Cizgi programi Hisseli Harikalar Youtu-
be kanali Gzerinden yayimlanmaktadir. Kirmizi Cizgi programinda futbol agirlikh
bir konsept ile sporun bir¢ok dalinda yasanan gelismeler yorumlanmaktadir. His-
seli Harikalar kanalinda Kirmizi Cizginin yani sira Spor Sayfasi, Bizim Tribin gibi
programlar da yapilmaktadir. Bu programlarda toplumda daha popiiler olan fut-
bolun yani sira giincel sportif gelismeler degerlendirilmektedir (Youtube/Hisseli
Harikalar).
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Bir diger Youtube kanal olan Asist Analiz, triblin programi olarak Agik Tribln
programini sunmaktadir. Basketbol, Avrupa’dan futbol gibi farkh programlarin
yani sira maglar Gzerine bahis ve iddia yorumlarinin aktarildigi programlar dik-
kat cekmektedir. Ozellikle iddia lizerine yapilan yayinlar ve maglarin ardindan de-
gerlendirmelerin yer aldigi 90+4 programinin sayica ¢oklugu goze carpmaktadir
(Youtube/Asist Analiz). 29 bin aboneye sahip De Marke Youtube kanalinda taraf-
tar ile yapilan spor Gzerine réportajlar, efsane eski maglar ve futbol takimlarinin
sehir ve stadyumlarindan 6zel gérintiler, futbol ve basketbol yorumlarinin yapil-
dig1 programlar sunulmaktadir (Youtube/De Marke).

Spor yayinciliginin yapildigi bir baska alan sosyal medya araglaridir. Sosyal medya
araclari ile her tiirlii gériis gériintii, video ve metinlerle aktarilmaktadir. Oyle ki,
2011 yilinda oynanan Belgika-Tirkiye A Milli futbol magi Turkiye’de ilk defa Face-
book tizerinden naklen yayinlanan mac olmustur (Ozsoy, 2012: 85-86). Tiirkiye’de
faaliyet gostermeye baslayan, tamamen Turk girisimcilerin kurdugu Ucretsiz Vole
uygulamasi Tirkiye'de sporseverlerin sosyal medya uygulamasi olarak karsimiza
cikmaktadir (Hurriyet, 2017). Vole lzerinden hesap agan taraftar ve spor medya-
st ilgili goruslerini vole Gzerinden metin, fotograf ve video araciligiyla aktarmak-
tadir. Bu anlamda Vole, Futbol yorumcusu Ahmet Cakar’dan Ali Ece’ye, Erman
Toroglu’'ndan Ersin Diizen’e kadar bircok spor dalindan yorumcunun bulundugu
bir alandir. Genellikle spor medyasi profesyonelleri Vole hesabi lizerinden sportif
gelismelere iliskin anket yayimlayarak taraftarlarin gortsiint almaktadir. Ali Ece
ve Serdar Ali Celikler’in Son Raund adi ile kesit kesit sunulan programi, sunu-
cu Ceyla Buyilkuzun’un Siper Lig Panaroma programi gibi yapimlarin yani sira
onlarca spor igerikli video Vole uygulamasinda yer almaktadir. Vole uygulamasi
Uretilen icerikleri, Youtube kanali tGzerinden aktarmaktadir.

Sosyal medya mecralarinda spor yayinciligi genellikle televizyon kanallarinin, ga-
zetelerin ya da spor programlarinin adi ile kurularak kanala, gazeteye ya da prog-
rama iliskin spor yayinlarinin paylasiimasi seklinde olmaktadir. Bu anlamda Siper
Lig yayinci kurulusu Bein Sports’tan voleybol maglarini yayimlayan TRT Spor’a,
Tivibu’dan D-Smart kanallarina kadar biitiin mecralarin Facebook, Twitter ve Ins-
tagram sayfalari acarak kendi Urettikleri programlardan ve mag goriintilerinden
kesitler sunduklari gériilmektedir.

Dijital spor yayincihginin aktarildigi diger mecralardan biri de podcast yayinla-
ridir. Tirkiye’de podcast lizerinden spor, habercilik, edebiyat, bilim ve teknoloji
de dahil olmak tzere farkli bircok yayin yapilmaktadir. Podcast yayinlari medya
kuruluslarinin blnyesinde yapildigi gibi bireysel anlamda da yayimlanmaktadir.
Kurumsal anlamda yapilan podcast yayinlarinda Socrates Derginin yayinlari or-
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nek olarak gosterilebilir. Sokrates Dergi, podcast yayinlarinda basketbol agirlikh
olmak {zere futbola da daha ¢ok Avrupa &zellikle ingiltere futboluna odaklan-
maktadir. Bu anlamda Euroleague (izerine degerlendirmeler, Sampiyonlar Ligi ve
2018 yazinda gergeklesen diinya kupasi icin bolimler hazirlamistir (soundcloud.
com). NTV radyonun biinyesinde sunulan Cift Forvet adli podcast programinda
usta gazeteci Gircan Bilgic ve Cem Dizdar futbol izerine distincelerini haftada 4
glin boyunca dile getirmektedir (ntvradyo.com.tr). Habercilik alaninda dijital ya-
yinlar yapan Medyascope’un podcast aginda haberler agirlikli olsa da spor tizeri-
ne programlara da rastlanmaktadir. Bu anlamda giincel gelismelere paralel olarak
Super Lig, Euroleague, Sampiyonlar ligi organizasyonlarin degerlendirilmesi ile
iddia tahminleri aktarilmaktadir (soundcloud.com).

Futbol ve basketbol lizerine konusmalarin, sohbetlerin ve degerlendirmelerin yer
aldig 1 Oyundan Fazlasi (listelist.com) programi spor podcast yayinidir. Basket-
bol lzerine sohbet ve degerlendirmelerin yapildigi basketbolda da bir terim olan
ikili Oyun (listelist.com) ve Dip Cizgi programi toplamda 500’lin (izerinde b&lim
aktarmistir. ikili Oyun, Ali Aktin, Tancan Fiimen ve Serkan Mutlu’nun hazirladig
programda genellikle NBA, Euroleague, Tirkiye Basketbol Liginde yasanan ge-
lismeler ve gorismeler degerlendirilmektedir. Farkli Kaydet programi temelinde
bircok programi biinyesinde bulundurmaktadir. Cok farkli alanlarda yapilan pod-
cast yayinlari Farkli Kaydet adi altinda yayimlanmaktadir. Bu anlamda tenis, fut-
bol efsaneleri, basketbolda NBA ve Euroleague, glires gibi spor alanlarinda yayin
yapilmaktadir (soundcloud.com). Bos Adam isi podcast yayininda mizah anlayisi
ile futbol Uzerine yorumlar, Tirk futbolu Gzerine elestiriler ve degerlendirmeler
dile getirilmektedir (Medyapod.com).

4.Sonug

Bu calismada spor yayinciliginda dijital gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan dijital
teknolojiler incelenmistir. Calismada Turkiye’de spor yayinciliginda dijitallesmenin
boyutlari ve ne yonde oldugu arastiriimistir. Bu baglamda Tiirkiye’de spor yayin-
cihginda dijital atihimlarin gergeklestigi gérilmektedir. Ozellikle dijital televizyon
platformlarinin yayinlarini kisisel bilgisayar, tablet ve mobil cihazlara aktardigi,
yayinlarin goriinti kalitesine gore HD, 3K, 4K ve Smart TV gibi segcenekler sundu-
gu saptanmistir. Spor yayinciliginda yasanan dijitallesmenin dijital cihazlar, sosyal
medya kanallari, podcast yayinlari ve web sayfalari tGizerinden gergeklesmektedir.
Avrupa ve Amerika ile karsilastirildiginda 6zellikle yayinci kurulus olarak sunulan
yayinlarda, yayinlarin Tiurkiye’de yalnizca dijital cihazlara aktarilirken Amerika ve
Avrupa’da bu cihazlarin yani sira yaygin olan Netflix, Hulu TV, DirecTV, NOW TV,
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Amazon Fire TV, Sling TV gibi internet televizyonlarindan da yayimlandigi dikkat
cekmektedir. Bu anlamda Tirkiye’de dijital spor yayinciliginin daha kisith oldugu
soylenebilir. Bu duruma Tirkiye’de internet televizyonlarin yaygin olmayisi, inter-
net televizyonlarinin yayinci kurulusa yayin haklari igin yiksek bir licret 6demesi
gibi durumlar sebep olarak gosterilebilir. Ancak; batida yasanan dijital gelismeler
zamanla Tlrkiye’de uygulanmaya basladigindan dolayi gelecekte internet televiz-
yonlarindan spor yayinciliginin takip edilmesi olasidir.

Kurumsal spor yayinciliginin genellikle yayinci kurulus ve tematik spor kanallari
Uzerinden gerceklestigi, spor kanallarinin Youtube kanali Gzerinden de program
ve mag goruntilerini kesitler halinde sundugu gozlenmistir. Kurumsal yayincil-
ginin yani sira bireysel yayincilikta Youtube Uzerinden spor medyasi profesyo-
nellerinin yayinlari dikkat ¢ekmektedir. Bireysel yayincilikta Youtube'nin disinda
podcast yayinlari da mevcuttur. Podcast yayinlarinda agirlikli olarak basketbol ve
ardindan futbolun konusuldugu gorilmustir. Spor yayinciliginda Turkiye'de agir-
likli olarak futbola ve mag goéruntilerine ayrildigl ve diger spor dallarina mini-
mum yer verildigi ya da hig yer verilmedigi sonucuna da varilmistir.

Spor yayinciligi alaninda yapilmis ¢alismalara goz atildiginda spor haberciligi lize-
rine yapilmis calismalar (Ozsoy, 2012; 2011; Kazaz, 2007; Kéktener, 2013) bulun-
maktadir. Bu ¢alismalar spor haberciliginin gelisimi ve internet medyasina gegis
surecini ele alirken bu galismada spor haberciliginin gelisiminden s6z edilse de
ele alinan konu spor yayinciligi ve dijitallesme siiregleridir. Spor yayinciliginin ele
alindigi bir calismada (Gayretli ve Tuncgkol, 2018) dijital televizyonlara abonelik
sistemi goriisme yapilarak incelenmistir. Bu ¢alismanin farkli bir yani Tarkiye'de
spor yayinciliginin dijitallesmesini temel alan bir noktaya i1sik tutma c¢abasidir. Bu
baglamda ¢alisma dijitallesmenin sireglerini aktarmaya ¢alismistir. Dijital spor
yayinciliginin nitelik ve nicelik bakimindan artirilmasi daha fazla bireyin izlemesi
ve spora olan ilginin artmasini saglayacaktr. Dijital spor yayinciliginda futbol agir-
likli bir yayincilik anlayisinin olmasi diger spor dallarinin geri planda kalmasina,
diger spor dallarina ilgi duyan bireylerin spor yayincihigina mesafeli bakmasina
sebep olmaktadir. Bu anlamda sporun her dalinin dijital spor yayinciligi igine dahil
edilmesi, spor yayinciliginin internet televizyonlari gibi paket platformlara akta-
rilmasi sporun yayginlasmasi ve benimsenmesi agisindan énem tasimaktadir. Di-
jital spor yayincihginin daha fazla platformdan aktariimasi, spor yayinciligina ilgi
duyan bireylerin secenegini artiracaktir. Spor yayincihigindaki dijital gelismeler
Gizerine akademik galismalarin artiriimasi, dijital yayincilikta yasanan sorunlarin
ortaya konulmasi daha nitelikli, kapsamli ve bireysellestirilmis yayincihgin gelis-
mesine olanak saglayacaktr. ileriki calismalarda spor yayinciligi ile geleneksel
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yayincilik arasindaki iceriklerin karsilastiriimasi, dijital abonelik sistemi ve spor
yayinciliginin ekonomi politigi incelenebilir.
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1. Giris

Bos zaman olgusu ve buna bireyin kendini uyumlastirmasi hususunda g¢ok sayi-
da unsur etkili olabilmektedir. insanlarin, zamanlarini etkin bir sekilde yoneterek
cevresel unsurlar tzerindeki denetimlerini arastirmaya yonelik gesitli bilimsel ¢a-
ismalar ylratilmus ve yiratilmeye devam etmektedir (Yilmaz, 2015: 33). Yone-
tim bilimci Drucker’a (2000: 64) gére, yirminci yuzyilda ¢alisma saatlerinin stirekli
olarak kisaltilmasinin bir sonucu olarak bos zamanlar piyasasi, en hizli gelisen
piyasa durumuna gelmis bulunmaktadir.

Bos zaman olgusu Uzerine yapilan bilimsel calismalar, 6zellikle son yillarda artmis
olmasina karsihk, s6z konusu olgu, antik ¢aglardan itibaren filozoflarin Gizerinde
fikir yratttkleri bir konu olmustur. Belirli bir distintrtin/yazarin birincil kaynak-
larina odaklanmanin, s6z konusu diistiniir veya yazara iliskin yapilan ¢ok sayidaki
inceleme, arastirma ve serhten daha iyi olacagl anlayisi géz éniinde bulundu-
rularak kaleme alinan bu makalede, bireylerin bos zamanlarinda yonlendikleri
rekreatif aktivitelere iliskin bakis agisi, Schopenhauer’in gorisleri dogrultusunda
ortaya konulmaya calisiimistir. Schopenhauer (2014a: 53), dogrudan birincil kay-
nak eserleri incelemenin gerekliligini su sozlerle ifade etmektedir: “Kendi 6zgiin
eserleri yerine filozoflarin 6gretilerine dair yazilmis her tlrli yorum veya serhi ya
da genel olarak felsefe tarihi okumak, yiyeceginizin baska birisi tarafindan ¢ignen-
mesini istemekten farksizdir.”

izleyici kitlesi olarak milyonlara hitap eden spor yayinlari, insanlara rekreatif akti-
vite olanagi saglayan kendine 6zgii bir konuma sahip bulunmaktadir. Oziinde bi-
reysel bir ugrasi olan rekreatif aktiviteler, spor yayinciligi gibi kitle iletisim araglari
sayesinde bu gercekligin gérliniimun farkh bir boyuta tasimak suretiyle hem bi-
reysel (mikro) hem grupsal (meso: arkadas grubu) hem o6rgiitsel (makro: bolgesel
nitelikteki kulip ve/veya taraftar érgiitlenmeleri) hem de 6rgutler-tsti (popllas-
yon: ulusal/uluslararasi nitelikteki 6rgitlenmeler) dizeydeki algi bicimlerine etki
edebilme niteligi tasimaktadir. Schopenhauer’in yaklasimi asil vurgu olarak 6ne
cikarildigi icin, kapsam olarak bu makalede, analiz diizeyi olarak genellikle birey-
sel (mikro) dizeyiyle sinirli kalinmistir.

2. Calismanin Amaci ve Yontemi

Bu makalenin amaci, rekreatif aktiviteleri, Schopenhauer’in felsefi anlayisi ekse-
ninde ele almaktir. Bireylerin bos/serbest zamanlarini degerlendirme bigimlerini
bilimsel olarak arastirma ve incelemeye konu eden bir disiplin olarak rekreasyon
alani araciligiyla, basta sportif faaliyetler olmak Uzere ¢ok cesitli faaliyetler tze-
rinde ¢alismalar yuritmek mimkiin olabilmektedir.
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Bu calisma, Schopenhauer’in felsefi yaklasimi dogrultusunda yiritilen ve lite-
ratlr incelemesi Gzerinden kuramsal tartismalarin yapildigi kesifsel bir inceleme
tasarimiyla kaleme alinmistir. Makalede, ilk olarak Aristoteles ve Euklides (Oklid)
tarafindan kullanilan aksiyomatik timdengelim yaklasimi benimsenmistir. Asa-
gidaki aciklamalardan da gorilebilecegi Gizere, dncelikle makalenin varsayimi
ifade edilmis, buna bagli olarak énermelerde bulunulmus, s6z konusu 6nerme-
ler Uzerinden makalenin arastirma sorularinin cevaplari verilmeye c¢ahlsiimistir.
Nitel arastirma yontemlerinden igerik incelemesi tekniginin kullanildigi ¢calisma-
da, Schopenhauer tarafindan kaleme alinan ve Tiirkgeye gevirisi yapilan birincil
kaynak eserlerin tamami ele alinarak degerlendirmelerde bulunulmustur. Buna
karsilik, Schopenhauer’in bu makalede ele alinan hususlara dolayli ya da dolaysiz
olarak deginmedigi bazi eserlerinin (Schopenhauer, 1983; 2007c; 2012; 2014b;
2015; 2017c) de oldugu gorilmustir. S6z konusu durum ise Schopenhauer’in
farkli alanlarda ¢ok sayida eserler vermis olmasinin dogal bir sonucu olarak de-
gerlendirilmistir.

Dogruluga sahip bulunmasi nedeniyle ispati icap etmeyen bir kabul edilmis ger-
ceklik olan ve ‘varsayim’ (faraziye/mutearife/belit/koyut/6ndogru/aksiyom/
hipotez/postulat) terimiyle ifade edilen bu kavrami Platon (2016: 93), “Herkes
tarafindan kabul edilen gerceklik” sozleriyle izah etmektedir. Herhangi bir kanit
gerektirmeden, dogrulugu farz ve kabul edilen ve miteakip 6nermelerin 6n daya-
nagi/payandasi (teorik 6ngorisi) olan varsayimdan 6nermelere, 6nermelerden
de arastirma sorularina gegis yapilmis olmasi, bu makalenin yénteminin belirleyi-
ci bir yéniinii teskil etmektedir. Nitekim Schopenhauer (2018a: 8) da, isteme ve
Tasarim Olarak Diinya adli bagyapitina “Dlinya benim tasarimimdir. Bu; yasayan,
bilen her sey icin gecerli bir dogruluktur.” sézleriyle baslamaktadir. Schopenhau-
er (2018b: 100) bu ifadeyi, tipki Euklides’in mutearifeleri/belitleri gibi, anlamaya
baslar baslamaz herkesin dogru oldugunu fark edecegi temel bir varsayim ola-
rak tanimlamaktadir. Dolayisiyla, her killi dogrunun, kendisinden kaynaklanan
hatiri sayilir adette daha clizi dogrulara gevrilebilecegini belirten Schopenhauer
(2017a: 89); varsayimdan, dnermeler dizisine gegme mantigini (arastirma sorula-
ri olusturma hususuna deginmeksizin), bu makaledeki anlayisa benzer bir bigim-
de dile getirmektedir.

Bu makalede, gegmis ylzyillara ait olsalar da filozoflarin (bu ¢alisma 6zelinde
Schopenhauer’in), ¢cagdas anlamda var olan yasamsal gercekliklere ve kuram-
sal olarak belirli onciillere dayandiriimaya c¢alisilan bilimsel yaklagimlara saglam
bir temellendirme saglayabilecekleri varsayiminda bulunulmustur. S6z konusu
varsayima gore, ¢agdas bilimsel arastirma ve incelemelerin ulasmaya ¢alistig
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gercekliklere yonelik girisimlerin, felsefi agilimlar araciligiyla genisletilebilmesi,
derinlestirilebilmesi ve farklilastirilabilmesi olasi gériinmektedir. ifade edilen te-
mel varsayimdan hareketle, asagidaki 6nermelerin 6ne slrilmesi mimkin ola-
bilmektedir.

Birinci Onerme: Calisma yasamini iyilestirmeye ydnelik olumlu gelismeler neti-
cesinde, is zamani disinda kalan vakitlerin fazlalagsmasina bagli olarak rekreatif
aktivitelerin de artarak cesitlilik gostermeye baslamasi, bilimsel literatlre yansi-
yarak bu alanda yapilan calismalari artirmis fakat felsefi anlamda yeterince derin-
lestirememistir.

ikinci Onerme: Salt bilimsel/kuramsal temele dayali olarak yiiriitilen calismanin,
teorik sinirliliklarin 6tesine gecemeyecegi gerceginden hareketle, belirli bir fel-
sefi anlayisa bagh kalinarak yapilandirilacak yaklasimin, kendine 6zgl aciklayici
mekanizmalari aracihgiyla literatlire anlamli katkilar sunabilmesi miimkiin goriin-
mektedir.

Bu 6nermelere kosut olarak 6ne siriilen gorislere gore bilimsel calismalar, ne tir
calisma bicimlerinin ve ilerleme yollarinin takip edilecegini ve hangilerinden saki-
nilacagini belirleyen ydontemsel anlamdaki kurallar setini olusturan kati bir ¢ekir-
dege sahip bulunmaktadir (Woolgar, 1999: 24; Gizel, 1999: 87). Bilim alanlarinin
kendi uzmanlari tarafindan bir koza gibi 6rilen bu kati, cekirdege dokunmamak
sartiyla, yeni sinama ve agiklama olanaklari saglayabilecek farkli bakis agilariyla,
s6z konusu koruyucu kati katmanin gelistiriimesi gerekmektedir (Demir, 2000:
104). Bilimsel ¢alisma alanlarina iliskin gergekligi kusatan ve sadece igsel bir ba-
kis niteligindeki disipliner calismalar, farkli bakis acilari ortaya koyabilen felsefi
yaklasimlardan 6nemli 6l¢lide ayrismaktadir. Bunun sonucu olarak da kuramsal
evrenleriyle gerceklik arasindaki iliskiyi kendi istedikleri gibi tasarlamaya baslaya-
bilmektedirler. Ornegin, eklektik bir disiplin olan gérece yeni bazi bilim alanlari,
diger bilimlerden devsirdikleri kavramlari, kendi jargon ve anlatimlari araciligiyla
yeniden yapilandirabilmektedir. Ancak bu kurgusal yapilandirma, bilimsel disipli-
ne siki sikiya sadik kalan zihinsel bariyerler ve yazinsal anlatimlardan kaynaklanan
kisitlar nedeniyle belirli bir sinirin 6tesini zorlayamamaktadir.

Bu makalede, yukaridaki 6nermeler lzerinden asagidaki sorularin yanitlari olus-
turulmaya calisiilmistir. Makalenin amaci dogrultusunda hazirlanarak cevaplari
aranan s6z konusu arastirma sorulari, birbirini tamamlayacak bicimde su sekilde
ortaya konulmustur:

Arastirma Sorusu 1: Rekreatif aktivitelerle spor yayinlari arasinda ne tir bir iligki
bulunmaktadir?
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Arastirma Sorusu 2: Genellikle iletisim bilimlerinin calisma alani olarak gorilen
spor yayinlarinin, rekreatif aktiviteler kapsaminda ele alinmasi durumunda daha
farkli degerlendirmelerin ortaya ¢ikarilabilmesi miimkiin olabilir mi?

Arastirma Sorusu 3: Felsefi temellendirmeye dayali bir anlayis, rekreatif aktivite-
ler ve spor yayinlarina iliskin temel yaklagimlarla gelisir mi?

Schopenhauer’in kendisinin de ifade ettigi Gizere antik ¢aglardan itibaren gelen
gerek felsefi gerekse giinimiiziin bilimsel ¢alismalarinin temel problemleriyle i¢
ice gecen dnemli, ciddi ve zor sorular; titiz olmayi, soruda var olan ana hususlari
¢ozmeyi gerektirmektedir (Schopenhauer, 2000: 11). Bu agiklamalardan da hare-
ket edilerek yukarida siralanan 6nermelerdeki varsayimlara islerlik kazandirilabil-
digi olglide, arastirma sorulari da yanitlarini bulabilecektir.

Bu makalenin yazilmasina yonelik arastirma siirecinde, ¢ok sayida veri tabanina
ulasim olanagl sunan ve Universite baglantili toplu arama motorunun yani sira,
‘Google’ arama motoru ve ‘TUBITAK Ulakbim Tiirkge Veri Tabani’ arama motoru
kullanilarak, ilgili anahtar kelimeler araciligiyla bilimsel kaynaklara ulasiimaya ¢a-
hsiimistir. Tiirkce ve ingilizce taramalarda, bu makaleye benzer bir icerige sahip
gecmis tarihli bir calismaya rastlanmamis olmasi nedeniyle bu makale, asli kay-
nak olarak Schopenhauer tarafindan yazilan eserler ekseninde yapilandiriimistir.

3. Teorik Arka Plan
Makalenin kuramsal yonl asagidaki iki alt baslikta ele alinmistir.

3.1. Rekreatif Aktiviteler

Bir bilim, ilerledigi 6l¢lide temellerinin incelenmesi de o derecede derinlestiril-
melidir. Ornek olarak insaat halindeki bir yapi ele alindiginda, yapi ne denli biiyiik
ve katlarinin sayisi ne kadar fazla olursa temelinin de o derece saglam olmasi
gerekmektedir. Bunun gibi bilimde de ilerledik¢e temellerin daha saglam olmasi
gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir (Bozkurt, 2008: 86). Performans sporlari haricinde
kalan gilindelik sportif aktiviteleri icine alan bilim olarak rekreasyon alaninda da
teorik ve felsefi anlamda temel teskil edecek derinlemesine galismalara ihtiyag
duyulmaktadir. Zira sportif aktiviteler, insanligin varolusundan itibaren birey-
sel olarak yapilmakta, antik ¢aglardan itibaren olimpiyat oyunlari (bkz. Platon,
2011a: 32) veya benzeri sekillerde organize edilmektedir.

GUnUmuzde rekreatif aktiviteler olarak kavramlastirilan ugrasilari, Platon’un 6g-
rencisi olan Aristoteles (2017: 101-102) su sézlerle ifade etmistir: “insanin yasa-
minda dinlenme anlari vardir ve dinlenme anlarinda hosga zaman gegirilir. insan-
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larin boyle zamanlarda nasil zaman gecirmeleri, ne sekilde davranmalari, neler
sdylemeleri ya da neler dinlemeleri gerektigi dnemlidir.”

Rekreatif aktiviteler, ancak ve ancak bireyin bos/serbest zamanlarinda gercek-
lestirilebilmektedir. Schopenhauer’in, rekreatif aktiviteleri mimkin kilan bos/
serbest zaman tanimi, ¢agdas literatiirdeki tanimlamalarla ¢ok blyik bir benzer-
lik tasimaktadir. Ona gore, bos zaman yani insanin benliginin ya da ferdiyetinin
ozglrce idrak etmek icin sahip oldugu zaman, genellikle hayatin ¢caba ve zahme-
tinden arta kalan meyvesi ya da trinudir (Schopenhauer, 2017b: 44) ve kisinin
kendi varligina sahip olmasini sadece bos zaman sagladigindan, bos zamanlarin-
da, kendi i¢lerinde gergek olan bir seyler bulabilen insanlari mutlu saymak gerek-
mektedir (Schopenhauer, 2011: 30). Buna karsilik, bos zamana sahip olmak, zan-
nedildigi gibi herkesin payina disen bir sey degildir. Zira siradan insan olan diislik
gelirli siniflarin kaderi, kendisi ve ailesinin maiseti icin gerekli olanlarin pesinde
Omur tiketmekken (Schopenhauer, 2017b: 58), bos zaman ayricaligi ancak ve
ancak yuksek gelirli siniflarin payina dismektedir. Duslk gelirli siniflara yonelik
benzer bir yaklasim ortaya koyan Malevi¢’e (2015: 18) gore de ¢alismamanin esas
dirtlist calismaktir, zira ona ancak galisarak ulasilabilmektedir.

Sporun rekreatif bir aktivite olarak ele alinarak bilimsel bir ¢alisma alani haline
gelmesi, gorece yeni bir olgudur. Spora gosterilen bliyuk ilgiyi yalnizca saghk hu-
susuna bagli kalarak agiklayabilmek mimkiin olamamaktadir. Sporu heyecanla
takip etmek, izlemek, taraftar olmak ve bu nedenle gesitli tartismalarin icinde
bulunmak, bireylerin vazgecemeyecegi rekreasyona yonelik faaliyetler arasinda
yer almaktadir (Karakose, 2000: 5). Rekreatif aktivitelere iliskin bilimsel literati-
riin gorece yeni olmasindan dolayi, felsefi ve kuramsal arka planinin tam anla-
miyla derinlesebildigini ifade edebilmek mimkiin olamamaktadir. Dolayisiyla bu
makale ve benzeri tirden felsefi temellendirme ¢abalari, alana anlamh katkilar
saglayabilme ve dahaileri calismalara bakis acisi kazandirabilme potansiyeli baki-
mindan 6zgin bir degere sahip bulunmaktadir. Spor yayinciligl, iletisim bilimleri
icinde kendi literatliriini olusturma konusunda yeterince kapsamli bir alan ol-
masina karsilik bu alanda yiritilen ¢alismalarda yayincihigin teknik ve teknolojik
yonleri ¢cok daha 6n plana ¢ikmaktadir. Spor yayinciliginin sosyal yoninin bireye
yansiyan boyutu olarak spor yayinlarinin izlenmesinin, rekreatif bir aktivite kim-
ligine burindigi géz 6ninde bulunduruldugunda, konuya yonelik felsefi bakis
getiriimeye calisiilmasinin 6nemi de kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir.

Gindelik yasamla siki bir bag icinde bulunmasi, sporu, diger yasamsal alanlarin
da icine cekmektedir. Bu bakimdan sportif aktiviteler, bedensel olarak yiritilen
bir faaliyet olmanin 6tesine gecerek genis izleyici kitlelerine de hitap edebilmek-

[RTaKabDeMi Cilt 4 / Sayi1 8 / Temmuz 2019



Schopenhauer’in Rekreatif Aktivitelere Bakis Acisi Baglaminda Spor Yayinlarnt @ 253

tedir. Sportif faaliyetlerin icinde bulunan sporcular ve spor takimlari, milyonlarca
izleyici tarafindan 6zellikle gérsel medya unsurlari araciligiyla yakindan takip edil-
mektedirler (Keskin, Caliskan & Aydogdu, 2017: 14).

3.2. Schopenhauer ve Felsefi Anlayisi Hakkinda Genel Bilgiler

1788'de diinyaya gelen Schopenhauer, 6ldigi (1860) zamana kadar gecim sikintisi
cekmemis olmasina karsin kétiimser ve irrasyonalist bir filozof olarak dikkat cek-
mektedir (Ozkan, 2006: 19). Schopenhauer’in, 1803 yilinda yaptig gezide Lond-
ra’daki kentsel zenginlik ve ihtisamdan 6nce, dilenciler, alt tabaka insanlari, sakat
denizciler ve yoksulluk dikkatini cekmistir. ileriki yillarda, hayatin acilarinin tipki
yasliligin, hastaligin, 6limiin ne oldugunu geng yasinda fark eden Budha’da oldugu
gibi, kendisini de ‘kiskivrak yakaladigini’ ifade etmistir (Atayman, 2006: 15). Hegel
ile ayni donemde ders vermenin neden oldugu rekabet, yillar icinde onu olumsuz
etkilemistir. O donemin toplumsal psikolojisine uygun disen ve 6zellikle 1848 ayak-
lanmalarinin olusturdugu toplumsal karamsarlik nedeniyle kdtiimser diinya gori-
sU, Schopenhauer’a da yansimistir (Aydin, 2009: 219).

Blyk sistemleri sevmeyen, tek tek diistinceleri yegleyen Schopenhauer, bu yoniy-
le aslinda Aristoteles’in (2002: 21) su gorustine yaslanmaktadir: Biri hem kunduraci
hem de iyi ise ona ‘iyi kunduracl’ demek dogru degildir. Nitekim tek tek dogru olan-
larin, birlikte de dogru oldugunu kabul etmekten pek ¢ok sagmalik dogmaktadir.
Schopenhauer’i biuyik filozoflar arasinda gosteren, kendisini gurur duydugu bir
O0gretmeni ve terbiye ustasi olarak nitelendiren Nietzsche (2018: 5; 2005: 93-94),
onun hakkinda su ifadeleri kullanmaktadir: “Kulagi olan i¢cin Schopenhauer iyi s6z
soylerdi ve ayni zamanda etkileyici ve buyuleyici bir ifade tarzi vardi.”

Schopenhauer (2014a: 208), kendi felsefesini su sozlerle ifade etmektedir: “Be-
nimki kadar sade ve bu kadar az unsurdan mutesekkil bir felsefi sistem nadiren
bulunur. Bu sebepten 6tird, bir bakista alimlanip kavranabilir. Bu, nihayetinde
onun temel fikirlerinin birligi ve uzlasimi sayesinde bdyledir.” Schopenhauer’in
felsefesi, olumlu ya da olumsuz pek ¢ok gorisi de beraberinde getirmistir. S6z
konusu gorusleri ele almak, bu ¢calismanin amag, kapsam ve hacmini asmaktadir.
Buna karsilik, felsefi bir temellendirme sodylemiyle kaleme alinan bir makale ola-
rak, Schopenhauer’in da dayanmis oldugu dislinsel zemine kisa da olsa degin-
mek gerekmektedir. Schopenhauer, Kant ve Platon’un idealizmiyle Budhaciligin
karamsarligini sentezlemekte, 6zne ile iradeyi 6zdes kabul etmektedir.

Schopenhauer’in kendi felsefesini Kant disindaki daha eski 6nciillere dayandir-
ma hususundaki eksikligine yonelik en ciddi elestirilerden biri, cagdasi Osmanl
disiiniri Ahmet Mithat Efendi tarafindan yoneltilmistir. Ahmet Mithat Efendi
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(2016: 52), Schopenhauer’in kaleme aldig1 anlatimlarinin esas itibariyla Dogu ve
Bati diinyasindaki bazi filozoflarla kadim bazi kavramlarin etimolojik kékenine da-
yandigini ayrintil olarak ortaya koyarak tahlillerini su sézlerle tamamlamaktadir:
“Maksat, Schopenhauer’in séziiniin mucidi olmadigini géstermek degildir. Me-
tafizisyenler meyaninda kendi efkarina misterek olanlar ¢ok oldugunu ve ken-
disinin dahi adeta bir metafizisyen bulundugunu bi’l-ispat onlarin mesleklerini o
kadar minasebetsiz goriirse, kendi meslegini dahi miinasebetsiz gormis olacagi
[Gzumuna bir isaretgiktir.”

Schopenhauer’a yoneltilecek olan 6zgiinlik ya da dislincelerinin arka planinda
yer alan daha kadim/felsefi gbrislere bilingli veya bilingsiz olarak yer vermemis
olmasindan kaynaklanan eksiklikleri ortaya ¢ikarmak, bu makalenin kapsam ve
sinirliliklarini zorlamakta, daha ileri ¢alismalarin konusunu teskil etmektedir.
Schopenhauer felsefesinin temeline yonelik tartismalarin bir tarafa birakilmasi,
kendisinden sonra gelenleri etkiledigi hususlari gérebilmeyi daha kolaylastirmasi
acisindan da analiz kolayhgi saglamaktadir. Zira Schopenhauer’in diinyayi anlam-
siz ve insani sorun yumagi olarak tanimlamasi, kendisinden sonra gelen distnir
ve yazarlari, yasam lizerinde diisiinme ve anlama ¢abasi konusunda daha 6zen
gostermelerine yonelik bir giidiileme saglamistir. Nitekim onun metafizik ardillar
olan Nietzsche, Kierkegaard, Frankl ve Fromm gibi diistinir ve yazarlar araciligiyla
insanin dogasi ve yasamin anlami gibi kavramlar daha siklikla glindeme getirilme-
ye baslamistir.

4. Edinilen Bulgularin Analizi: Schopenhauer’in Bakis Agisindan Rekreatif Aktiviteler
insan, yasamda her seyin istedigi gibi olmasini bekleyemez (Platon, 2011b: 53).
Topragl kazmadan, higbir sikintiya kapilmadan diinyadaki tim altinlara sahip
olmanin bir yarari yoktur (Platon, 2016: 54). “Zahmetsiz rahmet olmaz.” ata-
s6zlnU cagristiran ve Platon’a ait olan bu gorisler, aslinda insanhgin kadim bir
disincesi olarak bilinegelmektedir. Bu disiinceye yakin gorisler éne siren
Schopenhauer (2008: 9), sunlari ifade etmektedir: “Hayat sonsuz ve izdirapsiz
olsaydi, diinyanin neden var oldugunu ve neden tam da bu sekilde var oldugu-
nu sormak muhtemelen kimsenin aklina gelmez, her sey tamamen dogal ola-
rak kabul edilirdi.” lzdirapsiz bir hayat olanaksiz ve ayni zamanda sagliksizdir.
Dostoyevski, Ezilenler adli romaninda, “Gelecekteki mutlu giinleri hak etmemiz
icin 6nce 1stirap cekmemiz gerekiyor. Istirap her seyi temizler.” demektedir. Aci-
lar insana dayanma giicl vermektedir. Buna karsilik, mutluluk ve haz ise insani
gevsetmekte, dikkatini dagitmakta ve muhtemel tehlikelere acik hale getirmek-
tedir (Ozkan, 2006: 98).
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Schopenhauer, diinyayi seyretmekte ve onu istirap/aci ve can sikintisi gibi unsurlar-
la dolu olarak bulmaktadir. Onunla ister fikir birligi icinde olunsun ister olunmasin,
insanin varligina eklemlendirilebilecek degerler hakkinda genis acilimli argiimanla-
r bulundugu gercegini kabul etmek gerekmektedir. icerme zorunlulugu bulunan ve
olumsuz gibi algilanan bu tlr etmenler, var olmamaya tercih edilebilecek birer olgu
degildir (Janaway, 2007: 136). Tek tek ele alindiklarinda her bir istirap ya da can sikin-
tisi kaynaginin bir kural disilik olarak gorilmesi miimkiindir; fakat genel olarak ele
alindigl zaman, pek de iyi intibalar uyandirmayan bu olumsuzluklar, kural disi degil,
kuraldir (Schopenhauer, 2018d: 13).

Schopenhauer’in (2017b: 41), ‘istirap’ ve ‘can sikintisi’ kavramlari arasindaki temel
ayrimi ortaya koydugu asagidaki anlatimlar, ¢ok belirleyici bir nitelik tasimaktadir.
Schopenhauer, istirap ve can sikintisini insan mutlulugunun iki temel diismani olarak
tanimlamaktadir. Bu iki kavram arasindaki ayrimi su sekilde ifade etmektedir: “Asagi
siniftakiler glinlerini, ihtiyaclari tedarik icin strekli miicadeleyle, bir baska ifadeyle Is-
tirapla gegirirken yiiksek siniflar, can sikintisiyla tek diize ve ¢ok kere umutsuz bir sa-
vas halindedirler.” Schopenhauer’a gore (2018a: 250) insanlar, genel olarak iki asiri ug
davranistan birini sergilemektedirler. Asagi siniftakiler, duskinlikten (sefaletten/yok-
luktan/kitliktan) kaynaklanan bir ‘istirap/aci’ icinde bulunmaktadirlar. Yiksek siniflar
ise yapacak isleri bulunmamasindan kaynaklanan bir ‘can sikintis’” yasamaktadirlar.

Can sikintisi, insanlarda en biyik belalarda, en dogrudan hissedilen cezalardan bi-
ridir. Hayattaki tek amaglari keselerini doldurmaktan ibaret olup kafalarinin igini
olimine bos birakan bir siirt sefil yaratikta goriiriiz bunu... servetleri onlar icin bir
cezaya donusmustilr. Clnki onlardan kurtulmak igin her yone saldirirlar, yerlerinde
duramazlar, suraya buraya her yere seyahat ederler. Bir yere ulasir ulasmaz hemen
oranin kendilerine sunacagl oyun ve eglenceleri arayip sormanin telasina diserler,
nasil ki yoksul bir adam aksam 6glinlini nerede bulacaginin tasasi icinde kosturup
durursa. Zira ihtiya¢ ve can sikintisi hi¢ kusku yok insan hayatinin iki temel kutbudur
(Schopenhauer, 2018d: 20-21).

4.1. Rekreatif Aktivitelere Yonlendirici Giidii Olarak Can Sikintisi

Yaslanma, 6lim ve benzeri cok genel hususlar, insanlarda Schopenhauer’in ifade-
siyle can sikintisina neden olmamaktadir. Buna karsilik, genel olmayan fakat 6zel-
likle Schopenhauer’in ‘yiksek siniflar’ olarak nitelendirdigi bireyler igin, gesitli
nedenlere dayali olarak ortaya ¢ikabilen 6znel durumlar can sikintisina kaynaklik
edebilmektedir. Schopenhauer, can sikintisinin nedenleri veya olusma mekaniz-
masindan ziyade, ortaya ¢ikmis bulunan can sikintisi durumu karsisinda bireylerin
ne tur davranislara yoneldikleri (izerinde durmustur.
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Schopenhauer’a (2018: 251) gore, yasamini glivence altina almis bulunan yiksek
kesime ait birey, bundan sonra ne yapacagini sasirmaktadir. Bu durumda birey,
yasama yikina hafifletmek ve duyulmaz héle getirebilmek icin zaman 6ldirme
kaygisina diismektedir. Bundaki asil amag ise can sikintisindan kurtulabilmektir.
Can sikintisi Gnemsenmeyecek bir bela degildir ve insanin ylzine bitin olum-
suzluguyla yansimaktadir.

insanlar kural olarak bos zamandan cok cabuk yorgun diiserler ve onu dolduracak
hayali yahut zoraki hedefler, her tiirden oyun, eglence ve hobi yok ise ¢ok geg-
meden bir yik, hatta neticede biyik bir bela haline gelmektedir. Bu nedenden
dolayi serbest zaman, gergeklesmesi muhtemel bir¢ok tehlikeyi barindirmaktadir
(Schopenhauer, 2017b: 58). Schopenhauer’in yaklasimlarindaki bazi asiriliklar
elestiren Ahmet Mithat Efendi (2016: 57), onunla benzer distindigi su hususu
on plana gikarmaktadir: “Hicbir isi glici, mesguliyeti olmayan insanin bahtiyar
olamayacagini ve can sikintisina ducar olacagini muhakkaken hilkmedebiliriz ¢iin-
ki bunu tecriibe bizim i¢in mimkindar.”

Stoaci distiniir Seneca’nin “Zihinsel bir ugrasi icermeyen bos zaman 6limdir ve
diri diri gomulmektir.” gorislini aktaran Schopenhauer’a (2011: 39) gore, ser-
best zamanla engin/blylk distince giici ayni insanda birlesmisse bu buyik bir
talih eseridir (Schopenhauer, 2017b: 58-59). Biitlin isteklere yabanci olan; saf bil-
gidir, glizelden duyulan hazdir, sanattan alinan gergek zevktir. Bu ise pek az kisiye
bagislanmistir (Schopenhauer, 2018: 252). Ustiin bir akla sahip bulunan bireyler,
bilginin her artisiyla, ¢cozlilmls her meseleyle, her zekice ve veciz dislinceyle,
ister kendisine ister baskalarina ait olsun, dogrudan ve canli bir zevk alacaktr.
Bu nedenle onun aklinin stirekli faal olmaktan baska bir hedefi ya da amaci ol-
mayacaktir. Bu, onun ardi arkasi kesilmeyen zevk kaynagi olacak boylece siradan
bireylerin korkulu riiyasi olan can sikintisi onun yanina yoresine ugramayacaktir
(Schopenhauer, 2007a: 27).

Aristoteles’e gore, bilimsel ¢alismalarin gergeklesebilmesi icin bos zamani olan
insanlarin bulunmasi gerekmektedir (Koyre, 2004: 255). Yasami boyunca c¢alis-
ma zorunlulugu icinde bulunmamis ve gecim sikintisi cekmemis biri olarak bos/
serbest zamanlarda bilgi edinmeye yonelik ¢abalarin ortaya konmasi gerektigi
konusunda Aristoteles ile benzer gorisleri paylasan Schopenhauer (2016: 244),
bu konuda sunlari ifade etmektedir: “Sirf rengperlerden olusan bir millet kesif ve
icat yoluyla ¢ok az bir ilerleme kaydedecektir fakat bos eller, faal ve cevval kafalari
ortaya cikarir. Bilimler ve sanatlar bizzat Iikstn cocuklaridir ve oba olan borglari-
ni 6derler” Schopenhauer (2008: 121), ge¢mis donem dislinirleri Gizerinden su
ornegi vermektedir: “Sadi’nin Gilistan’inda da gec¢im tasasiyla bunalmis olanlarin
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hicbir sey basaramayacagini sdyleyen bir pasaj yer almaktadir. Bu bakimdan ha-
kiki filozof, dogasi geregi kolayca tatmin olan ve bagimsiz yasamak icin ¢ok fazla
seye ihtiya¢ duymayan kimsedir.” Schopenhauer’in, s6zlin( ettigi anlatimlar, Sadi
Sirazi’nin (2005: 114; 135) Aile Kaygisi ve Yoksul Bilgin basliklari altinda yer al-
maktadir.

Schopenhauer’in (2011: 26; 2017b: 42) bakis agisina gore, insanlarin oyalayici
seylerin, eglencenin, her tiirden lizumsuz liksiin pesine diismesi esas itibariyla
icsel ruhsal bosluk nedeniyledir ki bu tir bir anlayis, onlarin bircogunu savurgan-
liga ve sefalete siriklemektedir. Hicbir sey boyle bir sefalete karsi i¢gsel zenginlik,
ruh zenginligi kadar iyi koruma saglamamaktadir, ¢linkii bu zenginlikler arttik¢a
can sikintisina da o kadar az yer kalmaktadir.

Can sikintisina karsi ¢ok cesitli careler bulunmaktadir. Danslar, tiyatrolar, partiler,
kagit oyunlari, bahis, kumar, atlar, fuhus, icki, seyahat ve daha bir yigin benzeri sey-
ler. Bunlarin higbiri kisiyi can sikintisina karsi koruyamamaktadir ¢linki zihinsel ihti-
yaclarin olmadigi durumda, zihinsel zevkler de miimkiin olamamaktadir (Schopen-
hauer, 2017b: 61). Cahil olan zenginler, sadece zevkleri pesinde kosarak dmiirlerini
tiketmektedirler ve bu yonleriyle tipki vahsi bir hayvana benzemektedirler. Bunlar,
servetlerini ve bos zamanlarini kendilerine biiylik degerler kazandiran seyler igin
kullanmadiklari icin de tenkit edilmelidirler, diyen Schopenhauer (2016: 125), ya-
sam anlayisi olarak zevk pesinde kosmanin degil, istiraptan uzak durmaya gayret
etmenin daha makul bir davranis bigimi oldugunu ifade etmektedir.

4.2. Rekreatif Aktivitelerden Uzaklastiran Giidii Olarak Cilecilik
Schopenhauer’in bakis acisi karamsar olarak nitelendirilmesine karsilk, nasil ki
Thomas Hobbes’un insanlarin bencil oldugunu séylemis olmasi onu karamsarliga
striklemiyorsa ayni durum Schopenhauer igin de benzer bir karakter tagimakta-
dir (Tanyol, 1998: 32). Nitekim Thomas Mann, James Joyce, Samuel Beckett ve
Thomas Bernhard gibi yazarlar da Schopenhauer’i kendilerine yakin hissetmigler-
dir (Strathern, 1997: 78).

Schopenhauer, diinyadaki olumsuzluklara ancak ve ancak cileci bir inzivayla karsi
koyulabilecegine inanmaktadir. Bu da onun tipik Dogu dislincesine yatkin oldu-
gu bir yon olarak dikkat ¢cekmektedir. Bireyci yaklasimini agik¢a ifade etmekten
geri durmayan Schopenhauer (2007b: 277), “Dinyadaki en énemli sey, insanin
yasamda birgok etkinlik, sikinti, aci pahasina ilerledigi yoldur.” sozleriyle, Uzak
Dogu Zen 6gretilerine gdnderme yapmaktadir. Toplumsal ahlak ve adaletin; bas-
kalarinin acilarinin farkina varma sayesinde ulasilan iyilik, merhamet ve comert-
lik sayesinde gerceklesebilecegini 6ne siiren Schopenhauer’a (2017d: 58; 2018c:
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9) gore gercek ahlaklilik, diinyevi beklentilerden uzak durarak her tirli istek ve
hazdan yiiz cevirmektir. Bu goris ise Budist 6gretideki Nirvana anlayisini yansit-
maktadir. Nitekim yalnizca iradenin reddedilmesiyle yani iffet, yoksulluk, sevgi
ve perhiz yoluyla bilgelige ulasilabilecegi gorusi de ayni anlayisa dayanmaktadir
(Osborne, 1996: 88).

Bilginin susturucu roli oynadigl ruh halinin tavir olarak ifadesinin ‘cilecilik’ ol-
dugunu duslinen Schopenhauer, kurtulusa giden yolun, aci cekmenin bizatihi
kendisi oldugunu kabul etmektedir. Schopenhauer’a gére insan, acilar ¢ekerken
arinmakta ve blyuk bir degisim gecirerek kendisinin Ustliine ylkselmektedir. Bu
sayede, tam bir yanilsama olan bireysel benlik lizerinde zafer kazanmak mimkin
olabilmektedir (Cevizci, 2000: 832). Asagidaki aktarim, Schopenhauer’in (2011:
41) bu konudaki gorislinii ortaya koymasi bakimindan agiklayici bir nitelik tasi-
maktadir:

Tek gercek zenginlik, ruhun zenginligidir; zira geri kalan bitiin zenginlikler, olduk-
larindan daha biiyiik bir kétiilik haline gelirler. icsel zenginlige sahip bir kisi, sa-
hip oldugu entelektiel yetileri gelistirip olgunlastirmak igin yani kendi servetimin
tadini ¢ikarabilmek icin dis diinyadan, olumsuz bir armagandan baska bir sey ol-
mayan 0zgir bos zamandan, kisacasi blitiin yasami boyunca, her giin ve her saat
kendi kendisiyle bas basa kalabilme izinden baska bir talepte bulunmayacaktir.

Bilitlin caglarin en blyiik zekalari, rahatsiz edilmeksizin gegirecekleri bos zaman-
lari butlin degerlerin Ustline yerlestirmislerdir, diyerek Sokrates, Aristoteles ve
Goethe’nin sozlerinden érnekler siralayan Schopenhauer (2011: 41-42) sonrasin-
da bu gorusler, Nietzsche’de (2005: 94) daha ileri boyuta tasinmistir. Nietzsche,
bilgelige ulasmaya calisan bireyin, evlilik de dahil olmak lzere, bireyselligin 6ni-
ne ¢ikabilecek engellemelerden kaginmasi gerektigine iliskin goriistini su sozlerle
ifade etmistir: “Bugiine dek hangi bliyik filozof evlendi? Heracleitus, Platon, Des-
cartes, Spinoza, Leibniz, Kant, Schopenhauer, evlenmediler. Budha bdyle disiin-
dugi icin evini terk etti. Cileci idealde bagimsizliga giden bircok kopri gosterilir.”
Nietzsche (2005: 85); cileci idealin, insanlik icin biylk bir ‘anlam’ tagimasindan
dolayi, insanin temel 6zelligini yansitan ‘bosluk’ korkusunun ifade bicimi olarak
bireysel amaglara gereksinim duyuldugu gorisini savunmustur.

Schopenhauer’a (2017d: 6) gore insan, her yasanti ve ¢abada olumsuzluk ve aci
veya can sikintisinin oldugunu anlayinca, yasama isteginden kendini ancak du-
siinsel faaliyetler sayesinde kurtarabilmektedir. Schopenhauer, perhizle ve istek-
lerin kokini kurutan gilecilik yoluyla insanin, Hint bilgeligine siginmasi gerektigi
kanaatini tasimaktadir.
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4.3. Schopenhauer’in Bakis Agisi Baglaminda Rekreatif Bir Aktivite Olarak Spor
Yukaridaki alt basliktaki anlatimlar, nihai olarak insanin ‘anlam’ arayisina dayan-
maktadir. Anlam arayisi denilince diinya literattrinde ilk akla gelen bilim insani
olan Viktor E. Frankl, Schopenhauer’dan derin bir sekilde etkilenmis oldugunu
ifade etmekten ¢ekinmemektedir (bkz. Frankl, 1999: 93). “Felsefi Diisiincenin
Psikolojisi” baslikh tezinde Schopenhauer’i icine alan bir ¢alisma yurtten Frankl
(2016: 17), otobiyografisinde rekreatif aktivite olarak dagcilik ve tirmanis sporlari
yaptigini ifade etmektedir. Psikiyatr olan ve akademisyen kariyeri bulunan Frankl
(2016: 29), rekreatif aktivitelerle gecirdigi vakitlerini su sekilde ifade etmektedir:
“Kayalara tirmandigim saatler, aklimi bir sonraki kitabimla ya da konferansimla
mesgul etmedigim yegadne saatlerdir kesinlikle.” Frankl (2018a: 41; 2018b: 120-
122), asiriya kagmayan sportif aktivitelerin her tlrllsini, anlam istencine yone-
lik olumsuzluklardan kaynaklanan varolussal bosluk duygusundan kurtulabilme-
nin baslica yollari arasinda gostermektedir.

Schopenhauer’in yasadigi donemlerde sportif faaliyetlerin, iletisim kanallar
araciligiyla yayimlanmasi, dolayisiyla da bu faaliyetlerin cesitli teknolojiler ara-
cihgiyla ekranlardan izlenerek rekreatif bir aktivite gergeklestirilebilmesi s6z ko-
nusu olmamistir. Buna karsilik, Schopenhauer’in fikirsel anlamdaki izi sirilerek
glinimize getirildiginde, onun cagdas ardili olan Frankl'in sportif aktivitelere
iliskin yaklasimlari belirgin bir sekilde 6n plana ¢ikmaktadir. Sportif aktivitelerin,
rekreatif yonlerine deginen Frankl (1999: 91-99), asiri boyutlara tasindiginda ne
tlr olumsuzluklara yol agabilecegini “Spor: Glinimuzin Cileciligi” basligi altinda
mistakil bir sekilde ele almis, ayrica diger ¢alismalarinda da (Frankl, 2016: 139-
141), konuya deginerek adeta Schopenhauer’t modern bilim dlinyasina tasimistir.

Schopenhauer’in gérislerini derinden etkilemis olan Budizm gelenegindeki cileci
anlayisin, rekreatif aktivitelerin 6niinde bir engel olarak algilanabilmesi, olasi go-
zukmektedir. Buna karsilik, dinyanin her yerinde rekreatif/meditatif bir faaliyet
olarak goriilen yoga aktivitesi (Sari ve Senel, 2018) de Budist gelenekle 6zdesle-
sen bir diger aktivite olma niteligi tasimaktadir. Dolayisiyla hem Schopenhauer’in
gorislerinin dayandigi Budist anlayis hem de onun ardili olan Frankl basta olmak
Uzere ¢agdas literatlriin tGzerinde hemfikir oldugu ve rekreatif bir aktivite olarak
gbrdugu spor aktiviteleri/yayinlari, ginimizde milyonlarca insanin ilgi duydugu
bir alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

4.4. Sporun Olumlu Taraflarinin Digsallastiriimasi (Sportif Aktivitelerin Ekranla-
ra Tasinmasi): Spor Yayincihig
Zihinsel korluk yahut katlGglin temelinde yatan sey, ruh boslugudur ki bir¢ok in-
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san ¢ehresine damgasini vurmaktadir. Bu bosluk, can sikintisinin gercek kékenidir
ve slrekli olarak zihni ve ruhu bir seyle mesgul etmek icin disaridan gelen bir uya-
riya ihtiyag duymaktadir (Schopenhauer, 2017b: 42). Schopenhauer’in anlatimla-
rinda, keskin birtakim ayrimlara yer verdigi bilinen bir gergekliktir. Schopenhauer
(2018c: 9), boyle bir Gslubu kasith olarak kullandigini ifade etmekte ve s6z konusu
Uslup sayesinde dikkatlerin, insan gereksinimleri izerine daha etkin bir sekilde
yogunlastirilarak ona karsi duygudaslk gelistirilebilecegini belirtmektedir. Bos
zaman yoksunlugunun neden oldugu bir duygu olarak aciyi/istirabi, alt tabaka
olarak tanimladigi bireylere, bos zaman fazlaliginin kaynaklik ettigi can sikintisini
ise Ust tabaka olarak ifade ettigi bireylere atfeden Schopenhauer, kasith olarak
basvurdugu bu anlatimiyla tek yonli bir vurgulama (indirgemecilik) yapmak su-
retiyle, asiri bir soyutlama yoluna gitmekte, bu sayede de okuyucunun dikkatini
cekmeyi amaclamaktadir.

insan haklari ve calisma yasamina iliskin yasalardaki iyilestirmeler sayesinde,
Schopenhauer’in yasadigi yizyildaki sartlara kiyasla ¢ok daha olumlu kosullara
ulasiimis ve bos zaman aktivitelerine ¢ok daha fazla zaman ayirabilecek olanak-
lara kavusulmustur. Schopenhauer’in yasadigl dénemlerde sadece zengin birey-
lerin yapabildigi aktiviteler, glinimizde orta halli bireyler tarafindan rahatlikla
gerceklestirilebilmektedir. Kitle iletisim araclarinin ekranlarina tasinmasiyla bir-
likte spor yayinlari, genis halk kitlelerine ulasmaya baslamis ve yaygin bir rekre-
atif aktivite olma niteligine blrinmustir. Spor izleyiciliginin bu sekilde tabana
yayllmasiyla da Schopenhauer’in alt ve Ust tabaka gibi mutlak ayrimlari arasin-
daki sinirlari biylk olgiide ortadan kaldirmistir. Buna karsilik, s6z konusu durum,
Schopenhauer’in goris ve yaklasimlarini degersizlestirmemis, felsefi zeminde or-
taya koymus oldugu bakis agisini ortadan kaldirmamistir.

Gunumuzde gorsellige dayal olan ve genis izleyici kitlelerine aktarilan spor yayin-
lari, rekreatif aktivitelere yeni bir boyut getirmis, 6zellikle son yillarda gelistirilmis
mobil teknolojiler ise mekan bagimliligini da ortadan kaldirarak, spor yayinlarina
erisimi ¢cok daha farkh bir dizleme tasimistir. Olimpiyatlar veya uluslararasi 6l-
cekli turnuvalari ekranlara taslyan televizyon kanallari, sporcu veya takimlar ta-
rafindan ortaya konulan musabakalari yayimlamak suretiyle, milyonlarca bireyin
ekranlari araciligiyla rekreatif aktivite gergeklestirebilmelerine olanak saglamak-
tadir. Sporun evrensel degerlerine 6zel bir 6nem ve 6ncelik taniyan TRT gibi ya-
yinci kuruluslar, canliizleme olanaklarinin yani sira, geriye donik zengin arsivleri,
canli spor yayinlari ve diizeyli yorumlari araciligiyla kendi faaliyet alaninda olumlu
bireysel ve toplumsal kazanimlarin ortaya ¢ikmasina vesile olmaktadir. Sporun
beraberinde getirdigi olumlu digsalliklari ekranlara tasiyan TRT gibi genis izleyici
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kitlelerine ulasan yayinci kuruluslar, sportif aktivitelerin temasa niteligi sayesinde
ortaya ¢ikan s6z konusu olumlu dissalliklari ulusal ve uluslararasi 6lgekte yaygin-
lastirma misyonunu da yerine getirmektedirler.

5. Sonug ve Tartisma

Mevlana, “Bulanmadan donmadan akmak ne hostur” diyerek bunu bir ideal olarak
sunsa da hayat sakin ve girdapsiz akan bir nehir degildir ve bireyin uyanik bilinci, boy-
le bir akisa engel olmakta (Ozkan, 2006: 98-99), bu ise aci ve istirabin miispet tarafini
teskil etmektedir (Schopenhauer, 2018d: 14). S6z konusu gercekligin farkinda olan
Schopenhauer, kendi yasaminda istiraplar karsisinda karakter zayifligi gdstermemis-
tir. Zenginler arasinda bircok kederli insan oldugu gibi, fakirler arasinda da nice mut-
lu, neseli insan bulundugu (Ozkan, 2006: 100) realitesini kabul eden Schopenhauer,
cagdas literatilirde rekreatif aktiviteler olarak kavramlastirilmis olan bos/serbest za-
man kullanimi konusunu en genel cercevede ‘asagi siniftakiler’ ile ‘yiiksek siniftaki-
ler’ temel ayrimi kapsaminda degerlendirmistir. “insanin isi basindan askin oldu mu
can sikintisindan da uzak kalir” diyen Nietzsche’nin (1997: 32) 6nciili Schopenhauer
(2018: 252), s6z konusu hususu, ikili bir ayrim gézeterek su sozlerle ifade etmektedir:
“Istirap/aci/duskinliik, halki nasil rahatsiz ediyorsa, can sikintisi da segkinleri ben-
zer sekilde rahatsiz etmektedir. Toplum yasaminda Pazar glinii, can sikintisini, diger
glinler ise dusklnligl/istirabi dile getirmektedir.” Ne istersem yapabilirim goristnu
ileri srenlere karsilik, “Sen istedigini yapabilirsin ancak, hayatinin her aninda sadece
belli bir seyi isteyebilirsin ve dogrusu ondan baskasini da isteyemezsin.” diyen Scho-
penhauer (2000: 33), isteme konusunda ortaya ¢ikan bu kisitin, istegi yerine getirme
¢abasina da yansiyacagi, dolayisiyla istenenlerin kosulsuzca eyleme dénustlrileme-
yecegini, istenilene ulasip ulasmamaya bagli olarak da memnuniyet ile can sikintisi
arasinda mekik (salinim) yapilacagini ifade etmektedir.

Euklides’in aksiyomatik timdengelimli yontemi, matematiksel bir mutlakhk tasimak-
tadir. Sosyal bilimler alaninda yuritilen bu makale, matematiksel anlamdaki mut-
lakliklara bagli kal(a)mamakla birlikte; varsayimdan 6nerme ve arastirma sorularina,
buradan da basvurulan birincil kaynak eserlerdeki bulgularin analiz edilmesi bakimin-
dan Euklides’in anlayisina dayandiriimis ve temel mantik olarak benzer bir 6zde isle-
tilmistir. Makalenin yontem bdllimiinde ortaya konulan arastirma sorulari, kuramsal
arka plan ve bulgularin analizi kapsamindaki anlatimlara dayali olarak asagida kisaca
yeniden degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Rekreatif aktivitelerle spor yayinlari arasinda ne tir iliski bulundugu konusuna iliskin
aciklamalara, makalenin literatlir taramasiyla bulgu ve analizlerin yapildigi alt bas-
liklarinda ayrintili olarak yer verilmistir. iletisim bilimleri calisma alaninin bir konusu
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olarak goriilen spor yayinlarinin, rekreatif aktiviteler kapsaminda ele alinmasi duru-
munda, ¢ok daha farkli degerlendirmelerin ortaya ¢ikarilabilmesinin miimkin olup
olamayacagi hususunda ise rekreasyon bilim alani icinde kalinarak kuramsal izahlarin
getirilebileceginin mimkiin oldugu ortaya konulmustur.

Felsefi temellendirmeye dayali bir anlayisin, rekreatif aktiviteler ve spor yayinlarina
iliskin temel yaklagimlarla celismeyecegi, tam aksine, teknik anlatimlarin ¢ok Gtesin-
deki derinlemesine felsefi incelemelerin, bitin bilim alanlarinda oldugu gibi, rek-
reasyon ve yayincilik alanlarinda da etkinlikle yiritllebilecegi kanaatine variimistir.
Felsefi temellendirme gabasi, adeta bitmeyen bir ugrasiyi ifade etmektedir. Rekreatif
aktiviteleri, dolayisiyla da spor yayinlarini felsefi bir zeminde temellendirmeye yone-
lik bir adim olan bu makale ve benzeri tiirden galismalar, gereklidir fakat yeterli degil-
dir. Zira makalede de siklikla gondermede bulunulan Sokrates, Platon ve Aristoteles
gibi duistiniirlere daha bagskalarini da ekleyebilmek miimkiindiir. insanlari haz ve elem
verici davranislar arasinda salinan bir varlik olarak géren Epikuros’u, Schopenhauer’in
yaklasimlariigin temel kabul edilebilecek filozoflar iginde ilk akla gelenler arasinda yer
almaktadir. Ote yandan, boylesi bir ilave temellendirme cabasi, bu makalenin amag,
kapsam, sinirlama ve hacmini agsmakta ve gelecekte yapilacak ¢alismalari gerekli kil-
maktadir.
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1. Giris

Ulkemizde 19. yiizyildan itibaren spor haberleri gazetelerde kendisine yer bulma-
ya baslamistir. Ali Ferruh Bey’in 14 Mart 1891 tarihinde Servet-i Fiiniin dergisinde
yayimladigi “Eskrim” hakkindaki yazisi, ilkemizde spor konusunda yazilan ilk yazi
olarak kabul edilmektedir (Gokge, 1998: 13). Hemen ardindan diinyadaki spor
etkinlikleri de donemin basininda yer almaya baslamistir. Ancak bu donemde ga-
zete ve dergilerde spora ayrilan alanlar ¢ok kisitli ve sporun birkag daliyla ilgilidir.

Baslangicta gazete ve dergilerde ¢ok sinirli bir sekilde kendine yer bulan spor ha-
berleri, toplumda belirli bir okuyucu kitlesine ulasinca mustakil yayinlar olarak
¢ikmaya baslamistir. Bu ¢ercevede Mustafa Ziya tarafindan gikarilan Futbol, Tirk
basininda ilk spor dergisi olarak 11 Ekim 1910 tarihinde yayin hayatina baglamis-
tir (Cakir, 2008: 172). Dergi sayfalarinda yer alan ilk futbol magi fotograflarini
ceken spor adami ve gazeteci Burhan Felek, ayni zamanda M. B. idris, M. Burha-
neddin, Mehmed Burhaneddin, Burhaneddin gibi mstear isimlerle dergide ya-
yimlanan yazilara da imza atmistir (Unliitepe, 1991: 7). Derginin adi her ne kadar
Futbol olsa da gires, at yarislari, eskrim, jimnastik, atletizm gibi spor dallarina da
iceriginde yer vermistir (Seyhan, 2012: 132). Turkge yayimlanan dergi, donemin
yayin anlayisina paralel olarak son sayfasini Fransizca olarak yayimlamis ve Tirk
insanini sporla tanisirmayi amaclamistir. Derginin, futbola karsi yonetimsel ve
toplumsal zihniyet degisiminin heniiz olusmadigi bir dénemde yayimlanmasi is-
ter istemez tiraj sorununu da beraberinde getirmis ve Futbol, yayin hayatini alti
ay gibi kisa sayilacak bir dénem siirdiirebilmistir (Ozsoy, 2011: 211).

Ulkemizde dzellikle beden egitiminin, genel egitim sistemiicinde yer edinmesinde
blayluk emekleri gecen Selim Sirri (Tarcan) tarafindan cikarilan Terbiye ve Oyun
isimli dergi ise basin tarihimizin ikinci spor dergisidir (Atabeyoglu, 1991: 7).

Bu calismada, Tiirkiye'de spor yayinciliginin tarihsel gelisiminde 6nemli bir basa-
mak olan Terbiye ve Oyun dergisi ele alinmistir.

Calismanin temel varsayimi, Terbiye ve Oyun dergisinin tlkemizdeki beden egiti-
mi ve sporun gelisimine pozitif katki saglayarak énemli bir boslugu doldurmasidir.

Calisma, temelde iletisim/basin tarihi calismasidir. Ulkemizin ilk spor dergilerin-
den biri olan Terbiye ve Oyun’la ilgili durum tespiti/betimleme galismasi yapil-
mistir. Bu ¢alismada, bir stireli yayin (Terbiye ve Oyun) iletisim bilimleri agisindan
ele alinarak derginin kurucu kadrosu, yayimlandigi dénem, yayin politikasi, hedef
kitlesi ve okur profili, yazar kadrosuyla derginin teknik 6zellikleri okuyucuya tani-
tilmaya galisiimistir.
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Derginin sayilarina Hakki Tarik Us Koleksiyonundan ulasiimistir. Terbiye ve
Oyun’un 24 sayi olarak yayimlandigi ilk doneme ait koleksiyon eksiksizdir. Ancak
on yil aradan sonra Temmuz 1922'de yeniden yayimlanmaya baslanan dergi-
nin ikinci dénem koleksiyonundan iki sayi eksiktir. Buna gore derginin Temmuz
1922-Nisan 1923 tarih araligindaki ikinci yayin déneminde 1922 yilinin Agustos
ve Aralik sayilari (2. ve 6. sayilar) koleksiyonda mevcut degildir.

2. Terbiye ve Oyun’un Kimlik Bilgileri

2.1. Kurucu Kadrosu

Derginin kiinyesindeki bilgiler cercevesinde “Sahib-i imtiyaz ve Miidiirii Selim Sir-
ri” olarak goziikmektedir. Birinci yayin doneminde birlesik son {i¢ saylya kadar sa-
dece derginin imtiyaz sahibi olarak géziiken Selim Sirri Bey, 22, 23 ve 24. sayilarda
ise ayni zamanda basyazar (ser muharrir) olarak da gosterilmektedir.

Derginin kurucu kadrosunda Selim Sirri Bey disinda baska bir isim gegcmediginden
burada sadece Selim Sirri Bey hakkinda bilgi verilecektir.

Ulkemizde beden terbiyesi, spor yazarhig ve folklor arastirmalarina olan
katkilariyla spor tarihimizin 6nemli simalarindan biri olan Selim Sirri Tarcan, 25
Mart 1874’te buglinkl Yunanistan sinirlari icerisinde kalan Mora Yarimadasi’nda-
ki Yenisehir'de dogmustur.

Babasinin 1876’da sehit olmasindan sonra ailesiyle istanbul’a gelen Selim Sirri
Bey, 1882’de Galatasaray Sultanisinde basladigi egitimini, ailesinin ekonomik si-
kintilarindan dolayl tamamlayamamistir. 1890’da Miihendishane-i Berri-i Hima-
yuna parasiz yatih olarak kaydolmustur. Galatasaray Lisesinde en ¢ok sevdigi
dersler Fransizca ve beden egitimidir. Lise yillarinda hocasi Faik Ustiinidman’dan
oldukca etkilenen Selim Sirri Bey, askeri okulda okurken de hocasiyla irtibatini
kopartmamis ve beden egitimine olan ilgisini canli tutmustur.

Selim Sirri Bey, Miihendishane-i Berri-i Himayundan mezun olduktan sonra iz-
mir’de géreve baslamistir. Beden egitimi ve sporla ilgili ilk yazilarini da izmir’de
¢ikan Hizmet gazetesinde yayimlamistir.

1900’de istanbul Anadolu Kavag) istihkdm Birliginde géreve baslamistir. Bu arada
spor, jimnastik ve beden egitimiyle ilgili yazilari da Servet-i Fiin(n ve ikddm’da
yayimlamaya baslamistir.

1903’te Mihendishane-i Berri-i Himayunda jimnastik hocasi olarak gorevlendi-
rilmistir. 1905’de Hediye Hanim ile evlenmistir.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 [RTaKabDeMi



268 m Neslihan KILIC

Modern sporun Ulkemizdeki dncllerinden Selim Sirri Bey, olimpizmin de Ulke-
mizdeki kurucularindandir. 1907 yilinda baslathig girisimler neticesinde 1908'de
Osmanli Olimpiyat Cemiyeti'ni kurmustur.

1908’de Il. Mesrutiyet hareketine katilmistir. Ayni yil istanbul’da ézel bir beden
egitimi merkezi agmistir. Dénemin hiikimetinin destekleriyle 1909 Mayis’inda is-
veg'e gitmistir. isveg Kraliyet Beden Egitimi Akademisinde isve¢ usulii jimnastigin
inceliklerini dgrenen Selim Sirri Bey, 1910’da istanbul’a dénmdistdir.

Ogrenciliginde Jon Tiirklere, meslek hayatinda ise ittihat ve Terakki’ye aidiyeti
olan Selim Sirri Bey, 1908’de Il. Mesrutiyet hareketine de katildigi icin isvecg
donlsi askeri okulda hocalik yapmasi uygun gériilmemis ve farkl bir askerf birlik-
te bir baska géreve atanmistir. isve¢’te edindigi tecriibeyi askeri okulda dgrencile-
rine aktarma hayalleriyle isve¢’ten dénen Selim Sirri Bey, askerlikten istifa etmis
ve Vilayet-i Osmaniye Mekatibinin Terbiye-i Bedeniyye Miifettisligine atanmistir.
Bu gorev Selim Sirri Bey’e tam da aradigi firsati vermis ve o gline kadar sinirli
birka¢ okulda olan beden egitimi dersleri kendisinin gayretleriyle yayginlasmaya
baslamistir.

Selim Sirri Bey, 1919-1920 vyillarinda Yiiksek Ogretmen Okulu Mudiirii olarak
gorev yapmis, 1925’te Maarif Vekili Hamdullah Suphi déneminde beden ter-
biyesi mifettisligine atanmistir. Maarif Vekili Mustafa Necati Bey déneminde
Turkiye’nin ilk beden terbiyesi okulunu agmis, 1928’de Terbiye-i Bedeniye Tarihi
adl eserini yazmistir.

Selim Sirri Bey, 1935’te Maarif Vekaleti Basmfettisliginden emekli olmus, 1938-
1946 yillari arasinda Cumhuriyet Halk Partisinden milletvekilligi yapmistir.

Tarihe adini, Turk spor tarihinin unutulmaz isimlerinden biri olarak yazdiran Selim
Sirri Tarcan, 2 Mart 1957 tarihinde 84 yasinda vefat etmistir (Terbiye ve Oyun,
1922: 16; Oguzkan, 1997: 11-34; Capan, 1999: 2; Sarikaya, 2018: 65).

2.2. Yayimlandigi D6nem

Dergi, 14 Agustos 1911 (1 Agustos 1327 Rumi) tarihinde yayin hayatina basla-
mistir. Esasen Terbiye ve Oyun llkemizde yayimlanan ikinci spor dergisi olsa da
yayimlandigi donem itibariyla iki donem olarak ¢ikmistir.

14 Agustos 1911 ile 14 Agustos 1912 tarihleri arasi, derginin ilk yayin dénemini,
Temmuz 1922 ile Nisan 1923 arasi ise derginin ikinci yayin dénemini olusturmustur.

Birinci yayin doneminde Terbiye ve Oyun, 14 Agustos 1911’den 6 Haziran 1912 ta-
rihli 21. sayiya kadar her 15 glinde bir diizenli olarak yayimlanan bir yayin periyo-
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duna sahiptir. Selim Sirri Bey’in 6-22 Temmuz 1912 tarihleri arasinda diizenlenen
1912 Stockholm Olimpiyatlarini yerinde takip etmek lizere isve¢’te bulunmasin-
dan dolayi derginin yayin periyodunda bir aksama meydana gelmis, derginin 22,
23 ve 24. sayilari birlesik olarak 14 Agustos 1912'de “niisha-i fevkalade” (olaga-
nisty sayi) etiketiyle yayimlanmistir (1912: 369). Birlesik olarak yayimlanan bu
Uc¢ saylyla derginin birinci yayin donemi de sona ermistir. Baslangictan itibaren
“1” sayfa numarasiyla yayimlanan dergi, “396” sayfa numarasiyla ilk dénemini
kapatmistir.

“Bundan on sene evvel pek samimi emellerle Terbiye ve Oyun mecmuasini nesre
baslamistik. Ancak bir sene muntazaman ¢ikarmaya muvaffak olabildigimiz risa-
lemiz tahaddis eden gaileler yiiziinden faaliyetini muvakkaten tatil etti. Bugiin
yine ayni gayeyi istihdaf etmek lizere yeniden saha-i faaliyete giriyor,” sozleriyle
Temmuz 1922 tarihinde derginin ikinci yayin donemi baglamistir (1922: 1).

ikinci dénemde aylik periyotlarla yayimlanan dergi, Temmuz 1922’den Nisan
1923’e kadar toplamda on sayi yayimlanmistir.

Yaklasik on yil aradan sonra yeniden ¢ikmaya baslayan dergi, yayin yili olarak ge-
¢en donemin devami mahiyetinde oldugunu ifade etmek lizere “Sene 12” notunu
dismiusken, sayi ve sayfa numarasi olarak “1” numaradan baslamis boylece sayi
olarak 25. sayidan ve sayfa numarasi olarak da 397’den devam etmemistir. Der-
ginin onceki dénemin devami oldugunun bir diger gostergesi de ikinci dénem
sayilarinin ilk kapak sayfasinda derginin kurulus tarihinin (tarih-i tesis) 14 Agustos
1911 olarak yer almis olmasidir (1922: 1).

ilk yayin déneminde dergide sadece Rumi takvim kullaniimistir. Ancak okuyucuya
kolaylik olmasi agisindan, asagidaki tabloda (Cizelge 1) miladi takvime gore karsi-
liklarina yer verilmistir. ikinci ddnemde ise dergide yil bilgisi olarak miladi takvim
kullanilmistir.

Turk sporunun gelismesine sporcu ve yazar kimligiyle sayisiz katkilarda bulunan
Selim Sirri Bey’in g¢ikartmis oldugu Terbiye ve Oyun dergisi, basin tarihimiz agI-
sindan gesitli ilkleri barindirmakla birlikte uzun soluklu bir yayin dénemine sahip
olamamistir. Nitekim derginin, ilk yayin déneminde yaklasik bir yillik sirede 24
sayi olarak yayimlanmasi, ikinci yayin doneminde de yine yaklasik on aylik siirede
10 sayi olarak yayimlanmasi bu durumu gostermektedir.

Selim Sirri Bey, birinci yayin déneminin 10. sayisinda bu duruma atifta bulun-
maktadir. 15 Kanunievvel 1327 tarihli 10. sayinin ilk sayfasinda “Sehzade-i Kemd-
latperver Devletld Necdbetli Selim Efendi Hazretlerine” bashgiyla kaleme aldigi
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yazisinda, Sultan Il. Abdilhamid’in oglu Sehzade Mehmet Selim Efendi’ye der-
ginin masraflarini karsilamak lizere génderdigi para igin tesekkiir etmektedir. Bu
durum, derginin yayimlanmasinda karsilasilan ekonomik sikintilari géstermesi
bakimindan énemlidir. Nitekim kimi kaynaklarda da derginin kisa slren bir yayin
doénemine sahip olmasina gerekge olarak ekonomik sikintilar gosterilmistir (Sari-
kaya, 2018: 65).

Sehzade Selim Efendi’nin destegi, Selim Sirri Bey’e dergiyi ¢cikartma konusunda
bir gliven vermis, bu durum 11. sayinin kapak sayfasinda “ifade-i Mahsusa” basli-
g1 altinda okuyucuyla paylasiimistir. Osmanli basin literatlriinde daha ziyade 6zel
bir durum agiklamasini ifade etmek tizere kullanilan “ifade-i Mahsusa” baslig al-
tinda Selim Sirri Bey, beden egitimiyle ilgili bir dergi ¢ikartmaya karar verdiginde
dostlarindan gelen tepkileri dile getirmistir.

“Marifet iltifata tabidir, miisterisiz meta zayidir,” sozleriyle yazisina baslayan Se-
lim Sirr1 Bey, bundan yaklasik alti ay 6nce dergiyi yayimlamaya karar verdiklerinde
dostlarinin gesitli ihtar ve ikazlariyla karsilastiklarini ifade etmistir. Elestiriler, ge-
nellikle Glkenin igcinde bulundugu buhranh bir devirde “Terbiye ve Oyun” isimli bir
dergiyi ¢tkartmanin macera olacagi, hevesle baslanan bu isin sonunun hisranla
bitecegi ve derginin uzun soluklu olamayacagl yonindedir. Bu tarz elestirilerin
disinda derginin ismi de tartisma konusu olmustur. Selim Sirri Bey, “Terbiye” keli-
mesinde clreti asan bir yon bulundugu (...“Bunda bir hodsinaslik, bir hadsinaslik,
daha dogrusu bir kiistahlik gérdiiler”...) ayrica “Oyun” kelimesinin de “Terbiye”
kelimesiyle yan yana kullanilmasinin uygun olmadigi, ¢linkii oyun kelimesinin
kendi icinde bir hafifligi barindirdigi, bu kelimenin terbiye kelimesiyle degil, ter-
biyesiz kelimesiyle kullanilmasinin daha uygun oldugu yoniinde dostlarinin dile
getirdigi gorlslere yazisinda yer vermistir (1912: 161). Dostlarinin bu uyarilarina
ragmen bugin derginin 11. sayisini ¢cikartmayi basardiklarini, esas amaglarinin
gelecek nesillerin zihinsel ve bedensel egitimlerine katki sunmak oldugunu dile
getiren Selim Sirri Bey, bu ugurda her tirli zorlugu gogislemeye hazir olduk-
larini, bu zorluklarin asilmasinda kendilerine yardimci olan dostlara da minnet-
tarhklarini ifade etmistir. Yazinin sonunda, derginin ¢ikmasindan dolayl duydugu
memnuniyeti ifade eden Terbiye ve Tedrisat-1 Askeriye Mifettis-i Umumisi Tevfik
Pasa’nin dergiye gonderdigi mektuplar okuyucunun dikkatine sunulmustur.
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Cizelge 1. Terbiye ve Oyun Dergisinin Yayin Tarihi ve Sayfa Sayisini Gosterir Tablo

. . . SAYFA SAYFA
NO MILADI RUMI SAYISI NUMARASI
1 14 Agustos 1911 1 Agustos 1327 16 1-16
2 28 Agustos 1911 15 Agustos 1327 16 17-32
3 14 Eylul 1911 1 Eylul 1327 16 33-48
4 28 Eylil 1911 15 Eylal 1327 16 49-64
5 14 Ekim 1911 1 Tesrinievvel 1327 16 65-80
6 28 Ekim 1911 15 Tesrinievvel 1327 16 81-96
7 14 Kasim 1911 1 Tesrinisani 1327 16 97-112
8 28 Kasim 1911 15 Tesrinisani 1327 16 113-128
9 14 Aralik 1911 1 Kanunievvel 1327 16 129-144
10 28 Aralik 1911 15 Kanunievvel 1327 16 145-160
11 14 Ocak 1912 1 Kanunisani 1327 16 161-176
12 28 Ocak 1912 15 Kanunisani 1327 16 177-192
13 14 Subat 1912 1 Subat 1327 16 193-208
14 28 Subat 1912 15 Subat 1327 16 209-224
15 14 Mart 1912 1 Mart 1328 16 225-240
16 28 Mart 1912 15 Mart 1328 16 241-256
17 11 Nisan 1912 29 Mart 1328 16 257-272
18 25 Nisan 1912 12 Nisan 1328 24 273-296
19 9 Mayis 1912 26 Nisan 1328 24 297-320
20 23 Mayis 1912 10 Mayis 1328 24 321-344
21 6 Haziran 1912 24 Mayis 1328 24 345-368
22-23-24 14 Agustos 1912 1 Agustos 1328 28 369-396
1 Temmuz 1922 - 16 1-16
2 Agustos 1922 - 16 17-32
3 Eylul 1922 - 16 33-48
4 Ekim 1922 - 16 49-64
5 Kasim 1922 - 16 65-80
6 Aralik 1922 - 16 81-96
7 Ocak 1923 - 16 97-112
8 Subat 1923 - 16 113-128
9 Mart 1923 - 16 129-144
10 Nisan 1923 - 16 145-160
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2.3. Yayin Politikasi

Dergi, cikis amacini ilk sayinin kapak sayfasinda “Genglerin terbiye-i fikriyye ve
bedeniyyesine hddim, on bes giinde bir nesr olunur mecmuadir.” (1911: 1) ifa-
deleriyle agiklamistir. Buna gore dergi yayin politikasini, genglerin zihinsel ve
bedensel gelisimine hizmet olarak belirledigini ilk giinden kamuoyuna deklare
etmistir. Nitekim derginin ilk sayisinda Selim Sirri Bey, “Meslek ve Maksadimiz”
bashgiyla yayimladigi ilk yazisinda, isminden de anlasilacagi Gizere derginin ama-
cinin sosyal hayata dair iki 6nemli meseleyi yani terbiye ve oyunu esas alarak
genglerin beden ve fikir gelisimine katki saglamak seklinde derginin yayin politi-
kasinin sinirlarini gizmistir.

Egitimle ilgili Glkemizdeki genel bir yanlisa deginen Selim Sirri Bey, “...Bizde da-
ima terbiye-i fikriyye terbiye-i bedeniyyeye tercih edilmis, viicut biisbiitiin mah-
rum-i iltifat birakilmistir.” (1911: 1) sozleriyle egitim sistemimizin saghkh bir
viicut insasindan ziyade, fikirle ugrasmayi onceledigini ancak bunun modern
toplumlarin egitim sistemleriyle mukayese edildiginde bir eksiklik oldugunu be-
lirtmistir. iste bu eksikligi gidermek disiincesiyle dergiyi yayimlamaya basladik-
larini ifade eden Selim Sirri Bey, dergide buna uygun olarak genglerin beden ve
ruh saghginin egitimine ve giclendirilmesine yonelik konu ve haberlere agirlik
verilecegini belirtmistir.

Dergi, ikinci yayin doneminde de birinci donemde izledigi yayin politikasini ay-
nen devam ettirmistir. Derginin ilk sayfasinda “Kdrilerimize” bashgiyla okuyucu-
ya ikinci kez merhaba diyen Selim Sirri Bey, derginin yayin politikasini su sozlerle
ifade etmistir:

Herkesge malumdur ki terbiye, milletlerin mukadderati izerine icra-i tesir eden bir
mesele-i hayatiyedir. Onsuz higbir i¢ctimai islahatin vukuu muhtemel degildir. Bilcimle

inkilabatta enzar- umumiye ¢ocuklara ve terbiyeye teveccih eder.

Biz de mecmuamizda ekseriyetle gocuklara ve genclere hitap ediyoruz. Hayat hakkina,
hirmet hakkina, beden ve fikrine ihtimam hakkina malik olan bu sahs-1 igtimai bir giin
mukaddes vatana faydali bir uzuv olmak Uzere yetistirmeyi en esasli bir gaye telakki
ediyoruz (1922: 1).

ikinci yayin dénemi genel olarak birinci dénemin devami mahiyetinde olmakla
birlikte, bu donemin kapak sayfasina eklenen bir kelime yayin politikasinin bi-
raz daha genisletildigini gostermektedir. Birinci donemde genclerin fikirsel ve
bedensel egitimine hizmeti gaye edinen dergi, ikinci ddnemde buna bir de ruhi
terbiyeyi (psikolojik egitimi) eklemistir.
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Derginin kapak kisminda “Meslegimize muvdfik makdaldt mea’l-memnuniyye ka-
bul olunur. Der¢ olunmayan dsér iade olunmaz.” ifadeleriyle, yayin politikasina
uygun makalelerin memnuniyetle kabul edilecegi, yayimlanmayan eserlerin de
iade edilmeyecegi ifade edilmistir (1922: 1).

Her iki donem bir biitlin olarak degerlendirildiginde genel olarak derginin birinci
doénem yayin politikasinda terbiye-i bedeniyyenin (beden egitimi) agirlikta oldu-
gunu ve hedef kitlenin genclerden ziyade ¢ocuklar oldugunu ifade etmek mim-
kiindir. ikinci ddnemde ise derginin tizerinde durdugu konu beden egitimi degil,
genel olarak spordur. Bu dénemde hedef kitle belirgin sekilde genglerdir. Ulkenin
resmi olarak katilacagi 1924 Paris Olimpiyatlari bu durumun muhtemel sebepleri
arasinda olabilir.

2.4. Hedef Kitle ve Okur Profili
Yukarida ifade edildigi Gzere dergi kapak sayfasinda “Genglerin terbiye-i fikriyye
ve bedeniyyesine hddim” yazisiyla, hedef kitlesinin gencler oldugunu belirtmistir.

Selim Sirri Bey, ilk sayida yer alan “Cocuk Terbiyesi” baslikli yazisinda “en hakiki
yetim hakk-1 tabi-i medenisi olan tahsil ve terbiyeden mahrum birakilmis ¢ocuk-
lardir’ ifadeleriyle ¢ocuklarin egitim ve tahsil hayatinin 6nemine vurgu yapmis,
bu imkandan mahrum olanlari yetim olarak nitelemistir (1911: 2).

ikinci yayin déneminde Selim Sirri Bey, egitimin toplumlarin geleceginin sekillen-
mesinde en 6nemli unsur oldugunu, bu egitimin hedef kitlesinin de ¢ocuklar ve
gencler oldugu icin derginin dncelikle ¢cocuklari ve gengleri dikkate alarak yayin
faaliyetine baslayacagini belirtmistir.

Derginin genglere yonelik oldugunun bir baska gostergesi de donemin gazete ve
dergi abonelik sartlarinda pek de 6rnegi goriilmeyen bir sekilde 6grenciye indi-
rimli fiyattan abonelik imkaninin sunulmasidir. ilk dénem derginin aboneler igin
Ucreti, senelik 30 kurusken 6grenciler icin —6grencinin okul idaresinden dergiyi
teslim almasi sartiyla— 20 kurus olarak belirlenmistir. Bu sart “paso” sisteminin
olmadigi bir dénemde derginin bir nevi kendini saglama alma cabasidir.

2.5. Yazar Kadrosu

Derginin kapak sayfasinda da belirtildigi Gizere Selim Sirri Bey “ser muharrir” di-
ger bir ifadeyle basyazardir. Derginin 18. sayisindan itibaren kapak sayfasinda bu
kez basyazar olarak Bekir Fahri ismi gegmekle birlikte dergide Bekir Fahri imzalh
tek bir yazi yer almistir (1912: 289).
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Dr. ihsan Bey “Hanimlar icin / Mekanik Hareket” gibi basliklar altinda cesitli yazilar
kaleme almistir (1911: 4).

Osman Fahri Bey, dergide yazi ve siirleri yayimlanan bir isimdir (1911: 6).
Mesut Fani imzali yazilar daha ziyade mistear bir ismi ¢cagrishrmaktadir. (1911: 31).

Dr. Riza Nur (1911: 33), ibrahim Aldeddin (1911: 57), Ahmet Robinson (1911: 63),
Fadil Ahmet (1911: 81), Ali Ulvi (1911: 105), A. Kazim (1911: 134), Mahmut Sadik
(1911: 143), Ekrem Semhi (1912: 190), M. Semsettin (1912: 193), Mehmet Emin
(1912: 200), Rustl Ethem (1912: 226) ve Ali Kdmi (1912: 321) Beyler dergide yazisi
bulunan yazarlardandir.

Dergide A. F. ve M. H. imzali yazilara sahip, isimlerinin sadece bas harfleri yer alan iki
yazar daha bulunmaktadir (1911: 57).

Dergide kadin yazar olarak Hayriye Melik Hung (1911: 85) isimli bir kadin yazarin bu-
lunmasi ve donemin 6nemli gazetecilerinden Celal Nuri Bey (1912: 313) imzal bir
yazinin yer almasi, derginin yazarlar listesinde dikkat ¢eken iki ayrintidir.
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“Isve¢ usuliiniin memleketimizde nesr ve ta’mimine hasr-1 vucud eden Selim Sirri Bey ve rufekasi”

(Soldan saga; Fuat Bey (Gelenbevi idadisi ve Besiktas Riisdiye-i Askeriyyesi Muallimi), Dr.
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ihsan Bey (ayakta duran, Mekatib-i Hususiyye Muallimlerinden), Muallim Selim Sirri Bey
(6ninde kitap acik olan, Terbiye-i Bedeniyye Mifettis-i Umumisi), Savaris Efendi (ayak-
ta ortada duran-Ermeni Mektepleri Muallimi (isve¢ usuliinii Londra’da tahsil etmistir),
Feridun Bey (Dari’l-Muallimin Muallimi), Abdurrahman Bey (istanbul Lisesi Kabatas,
Uskiidar, Davutpasa idadileri Muallimi), Ahmed (Robenson) Bey (en sagda ayakta duran,
Galatasaray Sultani ve Vefa idadileri ve Numune Riisdiyeleri Muallimi) (1912: 304).

3. Terbiye ve Oyun’un Teknik Bilgileri

3.1. Sayfa Sayisi

Terbiye ve Oyun, 16 sayfa olarak yayimlanmaya baslanmig, 25 Nisan 1912 tarinde
yayimlanan 18. sayidan itibaren sayfa sayisini 24’e ¢ikarmistir. 14 Agustos 1912
tarihinde yayimlanan “fevkalade niisha” ise 28 sayfadir.

Derginin, Temmuz 1922'de baslayan ikinci yayin déneminde bitln sayilar yeni-
den 16 sayfa olarak yayimlanmistr.

3.2. Mizanpaji
Derginin kapagi, bir dis kapak ve bir i¢ kapaktan olusmustur.

Dis kapakta derginin fiyati, numarasi, yayin tarihi, imtiyaz sahibi, abone sartlari,
basildigl matbaa, idare yeri ve dergide yer alan yazilara dair icerik (miinderecdt)
bilgilerine yer verilmistir.

ic kapakta ise dis kapakta yer alan bilgiler kismen yer almistir.

6. saylya 6zgl olmak Gzere derginin kapak mizanpaji degismis, “Terbiye ve Oyun”
yazisi farkh bir hatla yazilmistir.

Dergi sayfalari genel olarak bir sayfaya iki siitun seklindedir.

Fotograf, temsill resim ve cesitli cizimler seklinde gorsel malzemelere bolca yer
verilmistir. Ozellikle Selim Sirri Bey’in 1912 Stockholm Olimpiyatlarini yerinde
takip ederek dergide yer verdigi fotograflar, diinya spor basini icin énemli bir
kaynak konumundadir.

3.3. Fiyat

Derginin ilk dénem bayi fiyati 60 paradir. Kapak sayfasinda abonelik {cretlerine yer
verilmistir. Buna gore abonelik tcretleri: “istanbul ve Vilayet icin (posta Ucretiyle
beraber) senelik 30 kurus, alt1 aylik 15 kurustur. Eyélat-1 Miimtédze ve Memdlik-i Ecne-
biye icin (posta licretiyle beraber) senelik 8 franktir. Talebeye idareden alinmak sartiy-
la seneligi 20 kurustur.” Abonelik bedelinin nakit olarak istendigi, pul kabul edilmeye-
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cegi de ozellikle belirtilmistir.

Derginin 12. sayisinin sonunda abonelere bir duyuru yer almaktadir. Duyuruda der-
ginin saglikh bir sekilde yayimlanmasinin ancak aboneliklerle miimkiin oldugu bu ne-
denle abonelerin bir an 6nce aboneliklerini yenilemesi gerektigi vurgulanmistir. Du-
yuruda ayrica postada yipranan dergilerin istenildigi takdirde lcretsiz olarak yenisiyle
degistirilecegi de ifade edilmistir (1912: 192).

Dergi, abonelerle iletisimi, son sayfasinda yer alan “Terbiye’nin Acik Muhaberat” bas-
lkli kosesinde saglamistir. Bu baslik altinda abonelerin isimleri belirtiimek suretiyle
onlarla ilgili ¢esitli bilgiler verilmistir (1912: 208).

Yaklagik on yil sonra tekrar g¢ikan dergi, enflasyon oranlarindan olsa gerek bu sefer
bayi fiyatini 5 kurus olarak belirlemistir. Bu donem dikkat ceken husus, derginin kapak
sayfasinda abonelik bilgilerine iliskin herhangi bir bilgiye yer verilmemesidir (1922: 1).

3.4. Yayin Periyodu

Dergi, ilk yayin doneminde 15 gilinlik periyotta yayimlanmistir. Bu yayin periyodu
21. sayiya kadar oldukga duizenli bir sekilde devam etmistir. 21. sayidan sonra yak-
lagik iki ay boyunca yayimlanmayan dergi, 14 Agustos 1912’de (¢ say! bir arada
yayimlanmistir. Ancak Terbiye ve Oyun, bu baskidan sonra yayimlarina 1922 Tem-
muz’una kadar slirecek uzun bir slire ara vermistir.

ikinci yayin déneminde ise Terbiye ve Oyun, artik aylik periyotta yayimlanmaya bas-
lanmistir. Son sayisinin ¢iktigl Nisan 1923 tarihine kadar da bu periyota bagli kalina-
rak hi¢ ara vermeden aylik olarak dizenli bir sekilde yayimlanmistir.

3.5. Reklam ve ilanlar

Derginin birinci yayin déneminin ilk sayisinin son sayfasinda (derginin sonunda
yer alan i¢ kapak sayfasi), derginin son sayfasiyla i¢ sayfalarina reklam igin ilan
alinacagi, bu ilanlarin sartlarini 6grenmek igin derginin idarehanesine gelinme-
si gerektigi belirtilmistir (1911: 1. Sayi kapagi). Bununla birlikte derginin birin-
c¢i yayin doneminde disariya yonelik herhangi bir reklam ve ilana rastlamadik.
Bu dénemde dergide yer alan reklam ve ilanlar Selim Sirri Bey’in Terbiyevi isve¢
Jimnastikleri ve Mektep Oyunlari (1911: 48) ve Cocuk Oyunlari (1911: 96) isimli
eserleriyle sinirlidir.

Derginin ikinci yayin doneminde ise Selim Sirri Bey’in eserlerinin yaninda dog-
rudan Selim Sirri Bey’in “biinyesi zayif ¢ocuklara hususi jimnastik dersleri verir.
Nisantas’’nda Gunis Apartmaninin 1. Katinda Beyoglu, Telefon: 1430” seklinde
kendisine ait bir ilan daha bulunmaktadir.
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Dergi ikinci yayin doneminde cocuk hastaliklari uzmani Dr. Ali Refet Bey’in mu-
ayehanesiyle ilgili (1922: 2. Sayi kapagi), i¢ hastaliklari uzmani Dr. Melik Bey, Dis
tabibi Ruhi Vamik Bey, Sekerci Haci Bekirzade (1922: 3. Sayi kapagi) gibi daha
ziyade saglik sektoruyle ilgili ilanlara yer vermistir.

Tuhafiye ve manifatura ticareti (1922: 4. Sayi kapagi), saghkh maden suyu (1922:
4. Sayi kapagi), dis macunu (1922: 7. Sayi kapagi), Ford (1922: 7. Sayi kapagi) ve
Fiat (1922: 8. Sayi kapagi) otomobilleri ve bir spor dergisine uygun olarak en son
sistem spor aletleriyle ilgili reklamlara yer verilmistir (1922: 4. Sayi kapagi).

Reklam ve ilanlarla ilgili genel bir degerlendirme olarak, birinci donemde disari-
dan reklam alinmadigini, ikinci donem ise alinan reklamlarin dénemin gazete ve
dergileriyle mukayese edildiginde az sayida oldugunu ve bu reklamlarin derginin
sadece son sayfalarinda yer aldigi ifade etmek mimkinddr.

3.6. Basim Yeri

24 sayi olarak ¢ikan ilk yayin déneminde dergi, 12. sayisina kadar déonemin en
modern matbaalarindan olan Ebiizziya Matbaasinda (Kilig, 2019: 68) basiimistir.
Kiinyesinde idare adresi ise “istanbul Bab-1 Ali Yokusunda Orhan Bey Haninda
Numara: 10" seklinde goziikmektedir (1911: 1).

Adresin hemen altinda idarehanenin cuma gilinii disinda her giin saat 13.00 ile
18.00 arasinda acik oldugu ifade edilmistir.

Terbiye ve Oyun, 12. sayidan, birinci yayin doneminin son sayisi olan 24. sayiya
kadar Karabet Matbaasinda basilmistir.

ikinci yayin déneminde ise dergi Jandarma Matbaasinda basilmaya baslanmis, 4.
sayidan itibaren de Ahmet ihsan ve Siirekasi Matbaasinda basiimistir. Bu dénem
derginin idare adresi acik adres olarak degil, sadece “Beyoglu / Telefon: 1430”
olarak kapak sayfasinda yer almistir.

Derginin ilk veya son sayfasinda her ne kadar matbaa bilgileri yukarida ifade
edildigi sekilde yer almis olsa da ikinci yayin doneminde 4. sayinin son kapagin-
da bir alt bilgi olarak su not bulunmaktadir: “Muhterem Kdrilerimize; Terbiye ve
Oyun’un her niishasindan Servet-i Fiinun Matbaasi 2.000 adet basiyor...” Bu bilgi,
derginin o glinki asgari basim sayisini géstermesi acgisindan da dikkat ¢ekicidir.

4. Terbiye ve Oyun’un igerik Ozellikleri
Terbiye ve Oyun, icerigini kapak sayfasinda yer alan “Miinderacat” (igerik) bashgi
altinda okuyucuya duyurmustur.
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Dergide yer alan konu/kdse bashklari her iki donem icin de yaklasik olarak aynidir.
Ancak birinci donem sayilarinda yazilarin altinda yazar isimlerine yer verilmisken
ikinci donemde Selim Sirri Bey hari¢ olmak Uzere higbir yazar ismine yer veril-
memistir. Dolayisiyla 8rnegin “Hanimlar igin” kdsesi her iki yayin déneminde de
dergide yer almakla birlikte birinci yayin déneminde bu kdsenin altinda Dr. ihsan
Bey’in ismi yer alirken ikinci yayin doneminde bu kdsedeki yazilar isimsiz yayim-
lanmistir.

Birinci yayin déneminde derginin icerigi daha ¢ok beden egitimi (terbiye-i bede-
niyye) agirlikhyken ikinci yayin doneminde spor olaylari, saghkla ilgili yazilar ve
edebi konular da dergide yer almistir.

Her iki donemin son kapak sayfasi ilanlara ayrilmistir.

Donemin siyasi atmosferine uygun olarak kahraman Tirk ordusunun Afyonkara-
hisar’da Yunan Ordusu’na karsi kazandig zafer, donemin diger yayin organlarinda
oldugu gibi Terbiye ve Oyun’da da yer almistir. Kazanilan zafer, Mustafa Kemal Pa-
sa’nin bir fotografinin altinda “Miinci-i Millet Gazi Mustafa Kemal Pasa” (Milletin
Kurtaricisi Gazi Mustafa Kemal Pasa) yazisiyla okuyucuya duyurulmustur (1922: 49).

ikinci ddnem dergide yer alan yazilar cesitli sporlarin tanitimi kadar, “isvec¢’te
Spor Teskilat’” (1922: 43) ve “Fransa’da Spor Teskilati” (1922: 73) gibi yabanci
Ulkelerdeki spor teskilatlarinin tanitimini da icermektedir.

Selim Sirr1 Bey’in birinci donem yazilari genel olarak beden egitimiyle ilgilidir. Bu
cercevede dergide “Sihhi Cocuk Oyunlari” bashgiyla ¢cocuklarin zihinsel ve beden-
sel gelisimlerine katki saglayacak yazilar, fotograflar esliginde verilmistir. Ayni se-
kilde gesitli sayilarda yer alan “Mektep Oyunlari” baslikh yazilarda, bu oyunlarin
cocuklarin gelisimine maddi ve manevi yonden katkilari tGzerinde durulmustur.
Yazida dikkat ¢eken hususlardan biri de Selim Sirri Bey’in beden egitimiyle spor
arasindaki farklara temas etmesidir.

Sporlara ancak 20 yasindan sonra baslanmalidir. Clinki bu idmanlar en fikren, bedenen
en sedit bir faaliyeti icap ettirir. Sporda gaye-i mitarakkibe, galebedir. Spor eglence tar-
zinda bir cidal-i hayattir. Galebenin temini ugrunda gencler butiin kuva-yi hayatilerini
sarf ederler. Oyle sedit tahammiil-ferma bir miibarezeye hazirlanmamis viicutlar pek
¢abuk yipranir, harap olur ve tam kendilerinden istifade olunacak bir ¢agda min cihetin
mariz olup gdzden nihan olurlar. iste onun igindir ki biz futbolu mekteplerde yalniz
oyun seklinde pek faydal gérdtugiimiz halde spor suretinde oynanmasini pek mahsur-

lu gormekteyiz. Oyun ile spor farkini ileride tesrih edecegiz (1911: 10).
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Bu ifadeleriyle Selim Sirri Bey, sporun kazanmaya dayali bir oyun oldugunu, bu-
nun igin de viicudun asiri bir efor sarf ettigini ve bu yogun temponun viicudu has-
ta edecegini, dolayisiyla cocuklarin gelisim seyri agisindan spordan ziyade beden
egitiminin daha yararli oldugunu belirtmistir.

Cocuklarin gelisim seyrine katkida bulunacak oyunlar da Selim Sirri Bey’in iki kiz
¢ocugunun fotograflari ve aciklamasiyla birlikte verilmistir.

Beden egitimi tarzindaki yazilar her ne kadar ¢ocuk ve gencleri hedeflese de
yetiskinlere yénelik icerige sahip olanlar da bulunmaktadir. Ornegin; Selim Sirri
Bey’in bir seri olarak kaleme aldigi “Tibbf Jimnastikler” bashkli yazi dizisi, gini-
miuzde fizik tedavi kapsaminda degerlendirilebilecek hareketleri, cesitli fotograf
ve temsili resimlerle okuyucuya anlatmistir (1912: 359).

Dergide “Fadliyet-i Ictimdiyye” baslkli késede, zaman zaman gesitli yazarlarin
yazisina yer verilmekle birlikte Selim Sirri Bey’in yazilari da yer almistir. Orne-
gin, Osmanlr’da o6zellikle gayrimuslim kiz mekteplerindeki spor egitiminin diger
okullardaki egitimden daha iyi olduguna dair yazi Selim Sirri imzalidir (1911: 71).

Dergide yer alan koselerde genel olarak igerik yoninden bir birlik saglanamamis-
tir. Selim Sirri imzasiyla yayimlanan “Spor Aleminde” kdsesi icin de ayni durum
s6z konusudur. Bu g¢ercevede bir sayisinda bu kdsede 6rnegin tenis oyununun ne
oldugu, nasil oynandigi, oyun alaninin ve zemininin nasil olmasi gerektigine dair
ayrintih bilgilere yer verilirken (1911: 26) baska bir sayida ayni kosede, bu kez,
her vicut organinin idmaninin ayri olmasi gerektiginden soz edilmistir (1911: 42).

Telif yazilarin yaninda kimi zaman terciime yazilar da dergide yer almistir. Or-
negin, spor ve saglik arasindaki iliskiyi ele alan Prof. Miller’in “Benim Usuliim”
isimli makalesi Selim Sirri Bey tarafindan terciime edilerek dergide yayimlanmis-
tir (1911: 45).

Selim Sirri Bey’in derginin basyazari ve sahibi olmasindan olsa gerek dergide kimi
zaman birden fazla yazisinin da yer aldigi olmustur.

Dergiye gonderilen okuyucu mektuplari da Selim Sirri imzasiyla cevaplanmistir.

Spor tarihimiz agisindan oldukga degerli bilgilerin yer aldigi Terbiye ve Oyun’un
en orijinal yonlerinden biri de 1912 Uluslararasi Stockholm Olimpiyatlariyla il-
gili bilgileri icermesidir. Selim Sirri Bey’in bizzat takip ettigi Olimpiyatlar, ¢esit-
li haber, yorum, fotograf ve bilgilerle okuyucuya duyurulmustur. Bu ¢ercevede
ornegin, 1912 Uluslararasi Stockholm Olimpiyatlarina katilacak devletlerin hangi
spor dallarinda kag kisiyle katilacaklariyla ilgili bir tabloya yer verilmistir. Tablodan
anlasildigina gére Osmanli Devleti eskrim, futbol, jimnastik, agik tenis ve spor
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musabakalari gibi farkh kategorilerden sadece bir spor misabakasina iki kisiy-
le katilmistir. Olimpiyatlara en yiiksek katilim 267 kisiyle ingiltere tarafindan, en
distk katihm ise sadece 2 kisiyle Osmanh Devleti tarafindan saglanmistir (1912:
349). Nitekim resmi olarak Osmanl Devleti’'ni temsil eden iki kisi, Vahran Haret
Papazyan ve Migirdi¢c Migiryan isimli iki Ermeni Osmanl vatandasidir. Her ikisi de
resmen Osmanli’yl temsil etmelerine ragmen katihmlari devlet tarafindan finan-
se edilmemis, isve¢’e seyahat ve konaklama masraflari Ermeni Cemaati, bazilari
Osmanl disindan olmak lzere ¢esitli bagislar ve tiyatro temsilinden elde edilen
gelirle karsilanmistir  (http://www.olimpiyatkomitesi.org.tr/Olimpiyat-Oyunla-
ri-Sporcu-Listesi/27).
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“Isveg Kralinin huzurunda miisabakaya dahil olanlarin gegit resmi” (1912: 370)

Beden egitimini, bedenin gesitli acilardan egitilmesi olarak géren Selim Sirri Bey, dan-
st da beden egitiminin bir parcasi olarak degerlendirmis ve milll oyunumuz “Zeybek”e
mistakil bir sayida yer vermistir. Kapak fotografinda zeybek kiyafetli bir efeyle okuyu-
cunun karsisina cikan dergi, i¢c sayfalarinda da “Zeybek Raksi” bashgiyla bu oyuna ait
bilgilere yer vermistir. Yazida, zeybek oyunuyla ilgili bilginin dergide yayimlanmasinin
belki de okuyucu tarafindan dudak bikilerek karsilanacagi ancak zeybegin milll bir
oyun oldugu ve beden terbiyesiyle ilgili boylesi bir dergide milli oyunlarimiza da yer
verilerek bu degerlerimizin yasatilmasi gerektiginden s6z edilmistir (1911: 67).
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Derginin neredeyse biitiin sayilarinda yer alan bir kdse de “Hanimlar igin” bashgini ta-
simaktadir. Ancak yukarida “Spor Aleminde” kdsesi icin ifade edilen hususlar bu kdse
icin de gegerlidir. Kdsede ¢ogunlukla Dr. ihsan Bey tarafindan kaleme alinmis yazilar
bulunmakla birlikte, Dr. Riza Nur Bey ve M. H. imzali yazilar da yer almistir. Osmanl
toplumunda ve Viyana'da kadinlarin durumu, beden egitiminin lizum ve ehemmi-
yeti, genc kizlara cesitli tavsiyeler, hanimlar icin jimnastigin 6nemi késede ele alinan
konulardandir.

Derginin ilk Ug sayisinda, 39 maddeden olusan “DariilfiinCin Gengleri Terbiye-i Bede-
niyye Kuliibii Nizamnamesi” adi altinda Universite 6grencilerinin beden egitimi kull-
biine ait yonetmelik yer almistir.

Derginin 18. sayisindan itibaren “Kism-i Edebi” basliglyla bir kose de dergide yer al-
maya baslamistir. Boylece Terbiye ve Oyun’da spor disinda da farkli alanlarda zaman
zaman yazilar kaleme alinmigtir. 18. sayinin sonunda “Gelecek niishamizda Celal Nuri
Bey’in bir tenkit-i edebisi der¢ olunacaktir.” ifadeleriyle bir duyuru yer almis ve do-
nemin 6nde gelen gazetecilerinden Celal Nuri Bey’in “Musahaba-i Edebiyye” bashkh
yazisi 19. sayinin “Kism-i Edebi” késesinde yayimlanmistir.

Celal Nuri Bey, “Azizim Selim Sirni Bey / Terbiye’ye bir kism-i edebi ilavesi fikri pek hosu-
ma gitti. Zannetmem ki terbiye-i fikriyye terbiye-i bedeniyyeden daha az miihim olsun.
Bunu takdir ettiginizden dolayi sizi tebrik ve teklifinize maa’t-tesekkiir mukabele ile ilk
musahabemi takdim ediyorum.” sozleriyle beden egitimiyle ilgili bir dergide zihin egiti-
mine de yer vermesinden dolayi Selim Sirri Bey'i tebrik etmektedir (1912: 313).

Dr. Riza Nur Bey’in “Hicab” isimli bir makalesi yayimlanmistir. Yazinin igeriginde Dr.
Riza Nur, cocuklarin terbiyesinin ingiliz terbiyesine uygun olarak yapilmasi gerektigi
Uzerinde durmustur (1911: 33).

Dergide yer alan bir baska baslik da “ince Fikirler” adini tasimaktadir. Bu baslik altinda
0zI0 sozler, hikmetli deyisler ele alinmistir (1911: 69).

Siir kosesi derginin farkli sayilarinda yer alan bir diger bashktr.

Osman Fahri'nin “Balkanlara” (1911: 6), Ali Ulvi’'nin “Mevlid-i Nebi” (1911: 39), ib-
rahim Aldeddin’in “Otomobil Gegerken” (1911: 57), Hayriye Melik Hun¢’un “intizar”
(1911: 85) ve Mehmet Emin’in “Kur’an-1 Kerim” (1912: 200) baslikli siirleri dergide
yayimlanan siirlerden bazilaridir.

Terbiye ve Oyun temelde beden egitimine yonelik bir dergi olmakla birlikte dergide
zihin egitimiyle ilgili yazilara da yer verilmistir. M. Semsettin Bey’e ait “Terbiye-i Di-
madiyye” (Zihin Egitimi) bashkli iki yazi (1911: 135) ile Rustii Ethem Bey’in ayni baglikli
yazisi zihin egitimi konularini ele almistir (1912: 226).
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Derginin 14. sayisi 1910 Atina Olimpiyatlarina ayrilmistir. Ancak kapak sayfasinda
“Olimpiyat Oyunlarr” bashgiyla verilen haberde tarih konusunda bir hata yapila-
rak 1910 olmasi gereken tarih 1916 olarak verilmistir (1912: 209).

“Mektep El isleri” baslikli yazida okullarda ¢ocuklarin el isi becerilerini gelistir-
meye ydnelik ve daha ziyade isveg egitim kurumlarindan yola cikilarak cesitli el
isi modellerine yer verilmis, cesitli resim ve ¢izimlerle cocuklarin el becerilerine
yonelik 6rnek el isleri anlatilmistir (1911: 75).

“Mekanik Hareket” derginin cesitli sayilarinda yer alan Dr. ihsan Bey imzali bir
basliktir. Késede, viicudun yapmis oldugu cesitli hareketlerin mekanigi (1911:
7) ve “Harekdt-1 Mafsariyye” (Kas Hareketleri) gibi farkl konular ele alinmistir
(1911: 19).

“Spor Aleminde” baslikli kdse, basta Selim Sirri Bey olmak Uizere cesitli yazarla-
rin kalem oynattig bir késedir. Ahmet Robenson’un 1911-1912 istanbul liglerini
ele aldigi yazisi, spor tarihimiz igin oldukga degerli bilgiler sunmaktadir. Yazida o
sezon igin hangi takimlarin 1. Ligde hangi takimlarin 2. Ligde oynayacagi konu-
sunda bir toplanti yapildigindan ve bu toplantida, takimlarin belirlendiginden s6z
edilmektedir (1911: 63). Ayni sekilde 1911-1912 lig fikstlirinin yer aldigi tablo,
spor tarihimiz acisindan &nemli bilgiler icermektedir. Tabloda istanbul’daki futbol
takimlarinin mag tarihleri bulunmaktadir (1912: 176).

Dergi icerigini olusturan belli basli muhtevalar ana hatlariyla bunlardir. Ayrica
herhangi bir disiplin icermeyen, birbirinden bagimsiz pek ¢ok yazi da dergide
yer almistir. Bunlar arasinda érnegin; Fazil Ahmet Bey’in “Terbiye ve Tedrisat” ile
“Sihhi Cocuk Jimnastikleri” baslikli yazisini (1911: 81), Ali Kdmi Bey’in “Séylemek
Dinlemek” (1912: 321) ve Ekrem Semhi Bey’in “Terakki ve Tekdmiil igin” (1912:
190) baslikli yazilarini gostermek miimkindir. Son olarak sunu da ifade edelim;
derginin 15. sayisinin kapaginda Selim Sirri Bey’in “isve¢ Krali 5. Gustav Hazret-
lerine” hitabiyla yayimlanan bir mektubuna yer verilmistir. Tirkce ve Fransizca
yayimlanan mektupta Selim Sirri Bey, Osmanli’daki beden egitimine yapmis oldu-
gu katkilarindan dolayi isveg Kral’nin kendisine génderdigi nisandan dolayi Kral’a
tesekkdirlerini arz etmektedir (1912: 225).

5. Sonug

Modern sporun Ulkemizdeki 6nciilerinden ve beden egitiminin, genel egitim sis-
temi icinde yer edinmesinde blylk emekleri gecen Selim Sirri Tarcan tarafindan
cikartilan Terbiye ve Oyun dergisi, basin tarihimizin ikinci spor dergisidir.

Terbiye ve Oyun, basin tarihimiz agisindan gesitli ilkleri barindirmakla birlikte uzun
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soluklu bir yayin dénemine sahip olamamistir. Dergi iki donem hélinde yayimlan-
mistir. ik yayin tarihi olan 14 Agustos 1911 tarihinden 14 Agustos 1912 tarihine
kadarki kisim derginin ilk yayin donemini; Temmuz 1922 ile Nisan 1923 arasi ise
derginin ikinci yayin dénemini olusturmustur. Birinci donemde 15 giinde bir, 24 sayi
olarak gikan dergi, ikinci yayin déneminde ise aylk periyotta, 10 sayi olarak yayim-
lanmistir.

Terbiye ve Oyun, cikis amacini ilk sayisinin kapak sayfasinda genglerin zihinsel ve be-
densel gelisimine hizmet olarak agiklamis ve dergi icerigi de buna uygun hazirlanmistir.

Sahibi ve basyazari sifatiyla dergi iceriginde Selim Sirri Bey’in 6nemli bir agirligi bu-
lunmustur. “Sthhi Cocuk Oyunlari / Mektep Oyunlari / Spor Aleminde” gibi késeler,
Selim Sirri Bey’in gorus ve dlslincelerini dile getirdigi basliklardir.

Derginin yazar kadrosunda ayrica Dr. ihsan Bey, Osman Fahri Bey, Mesut Fani, Dr.
Riza Nur, Ahmet Robinson, Ali Ulvi, Ethem Necdet, Ali KAmi, ibrahim Alaeddin, Fadil
Ahmet, A. Kazim, Mahmut Sadik, Ekrem Semhi, M. Semsettin, Mehmet Emin ve
Ristl Ethem Beyler gibi donemin 6nemli isimleri de yer almistir.

Terbiye ve Oyun’un ilk yayin doneminde agirlikli olarak islenen konular, daha ziyade
beden egitimine yonelikken ikinci donemde dergi cerceveyi biraz daha genisletmis
ve beden egitiminden sporun tiim branslarina dogru bir icerige sahip olmustur.

Spor tarihimiz agisindan oldukca degerli bilgilerin yer aldig1 Terbiye ve Oyun’un en
orijinal yonlerinden biri de 1912 Uluslararasi Stockholm Olimpiyatlariyla ilgili bilgi-
leri icermesidir. Selim Sirri Bey’in bizzat takip ettigi Olimpiyatlar, ¢esitli haber, yo-
rum, fotograf ve bilgilerle okuyucuya duyurulmustur.

Beden egitimini, bedenin ¢esitli acilardan egitilmesi olarak géren Selim Sirri Bey,
dansi da beden egitiminin bir pargasi olarak degerlendirmis ve milli oyunumuz
“Zeybek”e mustakil bir sayida yer vermistir. Dergide, zeybek oyunuyla ilgili bilginin
dergide yayimlanmasinin belki de okuyucu tarafindan dudak bikilerek karsilana-
cagi ancak zeybegin millT bir oyun oldugu ve beden terbiyesiyle ilgili bdylesi bir der-
gide milll oyunlarimiza da yer verilerek bu degerlerimizin yasatilmasi gerektiginden
soz edilmistir.

Terbiye ve Oyun dergisi her ne kadar uzun soluklu bir yayin siirecine sahip olmasa
da tlkemizde spor basininin tarihsel gelisiminde 6nemli bir basamak olmustur. Be-
den egitiminin kitlelere tanitilmasinda énemli bir islev gérmesi, bilimsel spor yazi-
larina yer vermesi, Bati dillerinden terciimeler yayimlamasi ve fotograf gibi gorsel
ogeleri bolca kullanmasi, dergiyi basin tarihimiz agisindan énemli kilan diger husus-
lardandir.
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Abstract

In this research the change of Cassius Clay who is a young “Olympics champion” and a sports-
man to Muhammad Ali “the political icon” by embracing Islam and leaving Christianity which
is known as the “the religion of slavery” by some of the Afro-Americans. In this context, the
struggle of Afro-Americans in the USA, the emancipation movements in the 1960’s, and Ali’s
role in this struggle of the Third World Countries and the Middle East is examined.

The main aim of this research about Muhammad Ali is to examine the relation between sports
and politics; how sporting events and sport arenas which were used as an opium for the mas-
ses previously are evolved to “political pulpits”.

Literature review method is used in this research along with the video and audio files about
Muhammad Ali. Some copies of newspapers such as Freedom'’s Journal and Muhammad Spe-
aks are also used as primary sources. In this research how the matches of and more important
than that the ideas of Ali were evaluated in Turkey with the testimony of the doyen TRT radio
television announcer Orhan Ayhan and by using the folk songs which were written for Muham-
mad Ali in Turkey.
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1. Giris
Dans et Sampiyon!
Kimsesizler yurdundaki yalniz gocuklar igin dans et!
Cocuklar igin salla yumruklarini.
Kiralarini 6deyemeyen issizler igin dans et!
Meyhanelerdeki ayyaslar icin dans et Sampiyon!
Kanserden geberen yoksul hastalar igin...
Kefaletlerini 6deyemeyen sefil mahkdmlar igin...
Herkesin terk ettigi eroinmanlar igin...
Kocalari olmayan gencecik hamile kizlar igin...
Dans et Sampiyon!
Savas onlar igin!

Antrenér Drew Bundini Brown’un Zaire magindaki motivasyon konusmasi

Sporun siyaset lizerinde ne denli bliytk bir etkisi oldugu, sportif basarilariyla giin-
deme gelen takimlarin ya da bireylerin taraftarlari ve takipgileri tarafindan ne
kadar ciddiye alindiklari herkes tarafindan bilinen bir gergektir. Kolezyumlardan
bugline stadyumlar, ringler ve diger spor sahalari, aslinda siyasetle i¢ ice olan
yapilardi. Bu ve bunun gibi yapilar, halklari eglendirmek; siyasi ve gilindelik so-
runlardan ari kilmak icin insa edilmislerdi. Hatta Roma’da ayricaliksiz halkin yani
pleblerin en 6nemli sorununu panem et circences’i (ekmek ve eglence) ¢ézen ve
halkin gittikge blyiliyen eglence ihtiyacini tatmin eden bu yapilar, yoneticilerin
“alicenapliklarin1” da pekistirmekteydi. Modern donemlerde diger iktidarlarca
da bir “kontrol mekanizmas!” olarak kullanilan sporun bizatihi kendisi, bir nok-
tadan sonra mazlumlarin ya da ezilenlerin kendi gorislerini ortaya koyduklari,
“politik direnis alani” haline déntsmis ve 6zellikle bazi sporculari sisteme kar-
st duruslariyla birer ikon haline getirmistir. Calismada kendisinden bahsedilecek
olan Muhammed Ali'de bir “modern ¢ag Spartakis”l olarak degerlendirilme-
lidir. Micadelesi kendi toplumunu ve bir boks magini asan bir hal almis ve bu
durum Asya, Afrika ve diger bolgelerde farkli emperyalist kolelik tiirlerine karsi
bilinclenmeye katki sunmustur. Bu ¢alismadaki temel amag¢, Muhammed Ali iko-
nunun tclincii diinya Ulkelerinde 6zellikle islam lkelerinde yasayan topluluklar
icin bir rol model oldugunu ortaya koymak ve bilhassa islamiyet’i kabul ettik-
ten sonra bir sporcudan ziyade “Ug¢lincii diinya llkeleri” olarak tabir olunan llke
vatandaslarinin haklarini savunan bir fikir adamina déntsimini incelemektir.
Ali, ayni zamanda Afro-Amerikan toplumu igin de 6nem arz eden bir siyasi figlir
olarak ortaya ¢ikmistir.
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Calismada literatlir tarama yonteminin kullanilmasinin yani sira, tarihsel bir bakis
acistyla nitel bir aragtirma metodu uygulanmis, Momodu Christopher Taylor’un
Muhammed Ali'nin “bir spor adamindan kiiresel siyasi bir figlire” dontsimuani
inceleyen alti asamali metodunun ¢alismaya uygun hale dénistirilip oncelikle
Afro-Amerikan kokenliler igin bir rol model haline geldigi ve “Kiltiurel Lider” olarak
tanimlandigi dénem (1963-1967), Taylor’un “Siyasi Liderin Ortaya Cikisi” donemi
(1967-1971) olarak nitelendirdigi ve bu calismada o6zellikle Vietnam Savasi'na
karsi cikisiyla 6zdeslestirilen dénem ve son olarak “Spor ikonu ve Kiiresel Lider-
lik” dénemi, Tirkiye 6rnegine de kisaca yer verilerek anlatilacaktir. Bu galismada,
herhangi bir tanikliga basvurulmadigi gibi, Turkiye'yle ilgili verilen 6rnekler, yal-
nizca galismaya katki saglamasi agisindan kullanilacaktir. Dolayisiyla arastirmada
aslil Gzerinde durulacak olan konu, yasadigl toplumda dezavantajli bir konumda
bulunan ve kendisini ifade edebilecegi mecranin yalnizca ringler oldugu bir spor
adaminin, ringdeki basarilarinin, 6zellikle medya sayesinde kendisini kliresel bir
siyaset ve spor ikonu haline getirdigini ortaya koymakdir. iki siyahi kélenin, yalniz-
ca beyaz adami eglendirdigi glinlerin geride kaldigini mustularcasina Muhammed
Ali, 6ncelikli olarak toplumuna oldugu kadar, ti¢lincl diinya Ulkelerine de umut
asilamasi bakimindan énemli bir tarihsel figlir olarak gorilmelidir.

2. Cassius Clay’den, Muhammed Ali’ye Giden Yol: Kolelikten Ozgiirlige Kagis
17 Ocak 1947 tarihinde, kamusal alanlarin irk¢i uygulamalarla ayrilmis oldugu bir
Amerikan giiney kenti olan Louisville, Kentucky’de siyahi bir ailenin oglu olarak diin-
yaya gelen ¢ocuga, beyazlari ¢agristiran bir isim, Cassius Marcellus Clay Jr. adi veril-
misti. Ayni isme sahip babasi, kiliselerde fresk boyama ve tabelacilik isleriyle ugrasa-
rak ailesine bakiyordu. Kiiclik Cassius’'un annesi de ara sira evlere hizmetgilige gitmek
suretiyle aile biitcesine katki saglamaktaydi. Thomas Hauser, o dénemde Louisville’de
yasayan siyahlarin ya da diger bir tabirle Afro-Amerikalilarin toplum iginde ulasmay
hayal edebilecekleri en yiiksek mertebenin “rahip olmak ya da 6grencilerinin tama-
minin siyahi oldugu bir okulda 6gretmenlik yapmak” oldugunu belirtmekte ve “Gigli
olan hakhdir” gérisinin yaygin bir bicimde kabul edildigi bir toplumda “beyazlarin”
her daim glgla ve hakli olduklarini séylemektedir (Hauser, 2016: 3).

Amerikan tarihindeki kolelik ve kolelikle miicadele killiyati bir hayli genis ve aras-
tirllmaya muhtag bakir bir alan olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Cassius Clay’in do-
gumundan yaklasik yiz yil dnce Afro-Amerikallar, Hauser’in dillendirdigi hayalle-
ri bile kuramamaktaydilar ve bliylk bir micadele vermekteydiler. Amerikan tarihi
konusunda yetkin isimler arasinda sayilan Nevins ve Commager (2005: 193-194),
o donemdeki kolelige iliskin sartlari su sekilde tariflendirmektedirler:
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i¢c savasin patlak vermesinden alt1 yil nce keskin gériislii New Yorklu gézlemci Frede-
rick Law Olmsted, Mississipi eyaletinde birinci sinif pamuk plantasyonlarindan birini
ziyaret etti ve orada buyUk ve giizel bir konak, pamuk, tahil ve baska triinler ekilmis
1.400 donumlik arazi ve iki yiiz domuz gérdii. 135 kdleden yaklasik yarisi tarlada gali-
siyordu, Uigli sanatkardi, dokuzu ise av ve ahir hizmetkariydi. Pazarlari ve bazen cumar-
tesileri harig her gilin, safaktan giin batincaya kadar ¢alisiyorlardi. Yazin takim halinde
¢apada calisanlar, bu sekilde on alti saat strekli galisirlar, ancak 6gle zamani dinlenmek
icin kisa bir ara verirlerdi. Yiyecek tayinlari, haftada adam basina bir dlgek misirla iki
kilo kadar domuz etinden ibaretti ve kdleler buna kendi yetistirdikleri sebze, yumurta
ve kiimes hayvanlarini ilave ederlerdi. Tarladaki isgiler arasinda bir zenci ¢avus dolasir,
onlari galismaya tegvik eder, kamgisini saklatir ve bazen de kamgisini onlarin omuzla-
rina hafifce dokundururdu. Nispeten iyi olan plantasyon orneklerinden biridir bu. OI-
msted’de baska gozlemciler gibi kdleligin daha sert ve hayvani oldugu plantasyonlar
gordu. Koleligi elestirenler, fazla ¢alistirma, zaman zaman kamgilama, satma suretiyle
ailelerin merhametsizce parcalanmasi ve zencilere egitim, 6gretim ve ilerleme imka-
ni verilmemesi konularindan dolayi kéleligi sugluyorlardi (Nevins & Commager, 2005:
193-194).

Gliney eyaletlerinde koleligin devam ettigi donemlerde Kuzeyliler, kdlelige karsi
bir tavir gelistirmislerdi. Kuzeydeki gérece 6zgir ortam, Afro-Amerikalilarin bu
cografyada daha rahat hareket etmelerini sagliyordu. Amerika’daki ilk Afro-Ame-
rikan gazetesi seklinde adlandirabilecegimiz Freedom’s Journal, New York sehrin-
de Samuel E. Cornish ve John B. Russwurm adindaki iki siyahi tarafindan 1827 yi-
lindan 1829 yilina kadar yayimlanmuistir. Kolelik karsiti bu gazetenin, kolelige iliskin
verdigi 6rneklerden bazilari Osmanli ve islam cografyasindan alintilaniyordu. Ana
akim ve beyaz ¢ogunluga ait Amerikan gazeteleri, Osmanli Devleti'ndeki Hristi-
yanlara, ozellikle Yunanlilara karsi takinilan tavri kélecilik olarak algiladiklari igin,
bu kanaldan yiriimeye calisan Freedom’s Journal gazetesi, eger Osmanli Dev-
leti'ndeki devsirmeler ve Yunanhlar salt Hristiyan olduklari gerekgesiyle Ameri-
ka tarafindan korunuyor ve bu saiklerle o cografyadaki kolecilik elestiriliyorsa
Amerika’nin kendi sapkasini 6niine alip disiinmesi gerektigini belirtiyordu. Bu
vesileyle Amerika’daki Afro-Amerikalilar icin Osmanli/Tiirk ve islam cografyasi bir
terra incognita olmaktan ¢ikmistir (Giiven, 2016: 198). Oyleyse, ¢ogunlukla ne-
gatif bir bicimde anilsa da, Amerika’daki Afro-Amerikan nifusun belli bir bélim
islam ve Tiirk cografyasinin varligindan en azindan 1827 yilindan beri haberdar
olmustur, diyebiliriz. Ancak, sayica az olsa da islam ile ilgili pozitif nitelikte haber-
ler gazetede yayimlanmis ve bu durum okuma yazma bilen az sayida Afro-Ame-
rikali nGfus Gzerinde belirgin bir hayranlk etkisi uyandirabilmistir. Gazetede Eyliil
1828 tarihinde yayimlanan buna iliskin bir haber 6rnegi su sekildedir:
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MUHAMMED] VAAZ

Bu okuyacaginiz, Cezayir’de bir mifti tarafindan verilen bir vaazin Arapcadan ¢evrilmis
halidir. Kaynak bir istihbarat muhabirinden saglanmistir. Biz bu denli biytik bir gtict, bu
denli muazzam bir kelami ve bu denli yiice betimlemeleri bugline kadar ¢ok az duyduk
ya da gérdiik. ilahi olanin kadir-i mutlakliginin betimlenis sekli muazzamdi: “O diisiindii
ve dlemler yaratildi!” Hangi tanimlama bundan daha Ustiin olabilir ve hangi bitiris cim-
lesi sundan daha muazzam addedilebilir: “Gélgesinin ortiisinde glines mirekkeple

kapatilmis gibi olur” (Freedom’s Journal, 1828, Sept. 19).

Afro-Amerikalilarin gérece 6zgir olduklari New York eyaletinde 1828 yilinda ya-
yimlanan Freedom’s Journal gazetesinde ¢ikan bu haberden yaklasik 150 yil sonra
“kolelik ismi” olarak nitelendirdigi Cassius Clay ismini birakip Muhammed Ali adi-
ni alan {nli boksoriin ingiltere’de UKTV adli kanala 1971 yilinda vermis oldugu
beyanat, Cezayir’'deki miftiiniin vaazini akla getirmektedir:

Spiker: Koruman var mi?

Muhammed Ali (alayci bir bigimde korumalarini saymaya baslar): Hayir. Benim bir
korumam var. Gozleri yoktur ancak her seyi gorebilir. Kulaklari yoktur ancak her seyi
duyabilir. Hafizasi olmamasina ragmen giiclii hafizasiyla her seyi hatirlayabilir. Bir seyi
yaratmak istediginde, yalnizca “Ol” emrini verir ve o sey varliga kavusur. Ancak emir-
lerini sozler vasitasiyla iletmez, onu takip edebileceginiz bir dili ya da duyabileceginiz
kulaklariniz yoktur. Sessiz dlslincelerinizin altindaki sirlari duyabilir. Bilin bakalim o
kimdir? O tanri, Allah’tir. O, benim korumamdir. O, senin korumandir (https://www.
youtube.com/watch?v=PYLMOmalLR pg. 21.01.2019).

Amerikali siyahlarin islam’la tanismasi, geleneksel islam anlayisindan ok farkli
bir tarzda olmustur. 20. yiizyilin ilk ceyreginde, Siinni islam’dan farkli ve Ameri-
kan tarzi diyebilecegimiz bir islam anlayisi Afro-Amerikalilar arasinda yayilmaya
baslamistir. Gliney Carolina’dan gelen siyah bir g¢gmen olan Timothy Drew, 1913
yilinda, isevi kiliseleri de cagristiran bir bicimde ve islam’in heterodoks bir yoru-
munu kabullenen “Magripli Kutsal Bilim Mabedi”ni (Moorish Holy Science Temp-
le) kurmustur (Kepel, 1994: 33). Drew’in kokeni hakkinda rivayet muhteliftir.
Kokeniyle ilgili soylenenlerden biri Cherokee Kizilderilileri arasinda biyuyen bir
siyahi kole oldugu, digeri ise Afrikali bir MUsliman oldugu yoniindedir. Yetersiz
bir egitime sahip olan Drew’in kendisini aslinda islamiyet’le ¢elisecek bir bicim-
de “islam’in ikinci peygamberi” olarak gérdigi de bilinmektedir (Mese, 2013:
10). Daha sonra Soylu Drew Ali adini alan Timothy Drew’e gére Asyatik kdkenlere
sahip olan toplumlar yani Misirlilar, Araplar, Japonlar, Cinliler, Hintliler, Gliney ve
Orta Amerika halklari, Tiirkler ve Afro-Amerikalilar bir araya gelmeliydiler ve bu
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hareket Pan-Afrikali bir yapi alinda olmaliydi. Pan-islamci olarak da degerlendiri-
lebilecek bu harekete gére, Asyatik kdkenli tiim bu toplumlarin ortak degeri islam
olmaliydi. Afro-Amerikalilarin islamiyet’e —her ne kadar irk¢i ve heterodoks bir
yorumu da olsa— ilgi duymalarinin temel sebeplerinden biri, Hz. Muhammed’e
atfedilen “Sizleri Allah’tan korkmaniz igin uyariyorum ve halefim zenci bir kdle
bile olsa, onun emirlerine itaat etmenizi istiyorum.” hadisidir. “Pan-Afrikaniz-
min kurucu babasi” olarak bilinen Edward Wilmot Blyden (1832-1912), islam’in,
Afro-Amerikalilarin biinyesinde toplumsal, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik otonomi-
ye sahip olabilecekleri tek diinya dini oldugunu séylemektedir (Mese, 2013: 5).

Bu noktada “siyah milliyetgilik” akimina da dikkatleri ¢ekmemiz gerekmekte-
dir. Bracey, Meyer ve Rudwick’e gore, “siyah milliyetciligin” her tirtinde irksal
dayanisma sarttir. Kiiltiirel, dini, ekonomik, politik, bdlgesel ve toplumsal olarak
bile olsa, ABD’deki tiim siyah milliyetci hareketler Afro-Amerikalilari irksal temel-
de organize etmeye calisir. Dinsel milliyetcilik ise siyahlari beyaz Ustlnlike¢il ha-
reketten ve onun temsil ettigi ibadet merkezlerinden ayirmak igin cesaretlendirir
(Landon Ezra, 2001: 2).

Daha sonra kisaca deginilecek olan islam Ummeti’nin (Nation of Islam) yayin or-
gani Muhammad Speaks gazetesinin 9 Subat 1957 tarihli sayisinda yayimlanan
bir makalede, “Zenci olarak tanimlananlarin” asagi yukari yz yil dnce “beyazlarin
kontrollindeki Hristiyanlik” tarafindan “zihinsel bir kélelige” de maruz birakildi-
g1 ve zavalli zencilerin “kdle sahiplerinin dinini” yargilamadan kabul etme duru-
munda kaldiklari belirtilmistir. Ne bu diinyada ne 6te dinyada kolelere bir hak
tanimayan bu dine inanmaya neden devam edildigini sorgulayan makale, “kole
sahiplerinin gikarlari i¢in tasarlanan” bir dinin, kdleleri onlarin kirbaglarindan, si-
lahlarindan, linglerinden ve ateslerinden korumadigini da belirtmektedir (http://
web.archive.org/web/20080605014105/http://www.seventhfam.com:80/
temple/courier_articles/art34.htm).

Cassius Clay’in yasadigi donemde her ne kadar kéle sahiplerinin “kirbaglari, silah-
lari, fiziksel lingleri ve atesleri” yoktuysa da asagilama ve ayrimcilik tim siddetiy-
le devam etmekteydi. Geng Cassius, 1960 Roma Yaz Olimpiyatlar’nda Olimpiyat
Sampiyonu olmus ve altin madalyayi gururla tasimaktaydi. Bingham ve Wallace’in
(2013: 1-2) tabiriyle “onunla yedi, onunla uyudu, onunla dus aldi ve boynundan
hi¢ ¢ikarmadi. Clay, Roma’daki Olimpiyat Kéyli’'nde madalyasini gururla gostere-
rek ‘Ben Krahm’ diyerek ylriimekteydi.” Hatta Clay ile roportaj yapmak isteyen bir
Sovyet muhabir ona, Amerika adina miicadele eden bir zencinin bu konuda neler
hissettigini sordugunda, “ABD bu diinyadaki en iyi tlkedir, sizinkinden bile iyi”
cevabini vermis ve muhabir irksal ayrimcilik ve esitsizlik konularina degindiginde
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“bazi problemlerin var oldugunu ancak bu konular lzerine ugrasan bazi kalifiye
insanlarin da var oldugunu” belirterek soruyu gecistirmistir (Bingham & Wallace,
2013: 3-4). Clay ulkesine gururla donerken ugakta bir siir kaleme almis ve sevin-
cini haykirmistir:

CASSIUS ROMA’YI NASIL ALDI?
Cassius Clay, Jr.

Amerika’yi en bliyiik yapmak hedefim,

Boylece Rus’la Polonyaliyl yendim,

Ve kazandim Amerika i¢in bir Altin Madalya,

italyanlar dediler: “Biiyiiksiin sen ge¢cmisteki Cassius’tan bile.”
Adini seviyoruz, oyununu seviyoruz,

Roma’yi istersen evin yapalim.

Misafirperverliklerinden dolayi tesekkdr ettim,

Ama Amerika hala benim tlkem.

Cunku Louisville’de beni bekliyor halkim (Durham, 2016: 86).

Roma’da Olimpiyat madalyasi kazanmis bir Amerikan vatandasi olmasina ragmen
Clay, Louisville’de hayatin gergeklerinin farkina varacaktir. Sadece beyazlarin gire-
bildigi bir restorana giden Clay, madalyasini géstermesine ragmen “Burada zenci-
lere hizmet vermiyoruz!” uyarisini hatta hakaretini isitir, restorandan kovulur ve
gururla tasidigi ancak artik bir anlami olmayan madalyasini Ohio Nehri’'ne firlatir
(Titeux, 2017: sny).

Geng sampiyon Cassius’un, efsane sampiyon ve aktivist Muhammed Ali’ye dogru
donlisimi bu noktadan itibaren baslamaktadir.

3. Sportif Basarilar ve Afro-Amerikan Direnis Ruhuna Kisa Bir Bakis
Afro-Amerikan kiltirel direnisinde; Amerikali sarkici, aktor ve siyah aktivist Paul
Robeson, Major League’de oynayan ilk Afro-Amerikali beyzbol oyuncusu Jackie
Robinson, Afro-Amerikal Gnli sarkici ve aktivist Harry Belafonte, olimpiyat sam-
piyonlari Tommie Smith ve John Carlos gibi isimlerin ¢cok énemli yerleri vardir.
Sanat ve spor dalindaki bu Afro-Amerikalilar, onlara acilan profesyonel alanlari,
yani atletizm pistlerini, sahneleri ve ekranlari, Afro-Amerikan toplumunun miica-
dele alanlarina cevirmislerdir. Diger bir tabirle bu alanlari “politize etmislerdir”
(Farred, 1997: 2).

1968 Mexico City Olimpiyatlar’'nda, Olimpiyat Stadyumu’nda Afro-Amerikali iki
atlet John Carlos ve Tommie Smith, sirasiyla altin ve bronz madalya kazanmislar-
di. 16 Ekim 1968 yilindaki 6dil seremonisinde, Amerikan Milli Marsi okunurken
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siyah eldivenli kollarini havaya kaldirmislar ve bu ikonik goriinti tarihe ge¢misti.
Smith, bu hareketlerinin “Siyah iktidar” sembolii olmadigini, daha ¢ok bir “insan
haklari selamlamasi” olarak nitelendirilmesi gerektigini soylemistir. Bu gosteri,
modern olimpiyat tarihindeki en 6nemli anlardan biri olarak tarihe gegcmistir.
O donemde geng bir spor yazari olan Brent Musberger, bu iki atleti “kara derili
hiicum askerleri” olarak adlandirmistir. Smith ve Carlos, olimpiyat madalyasinin
getirecegi imtiyaz, sdéhret ve serveti daha ulvi bir dava ugruna kurban etmislerdir.
Bu duruma cevaben John Carlos sunlari sdylemistir: “Bir¢ok siyah atlet, olimpiyat
madalyasi kazanmanin kendilerini irkgiliktan koruyacagini diisinmekteydi. Ancak
sen bir madalya kazanmis olsan bile, madalyan 6rnegin anneni bu durumdan ko-
ruyamazdi. Kiz kardesini ya da ¢ocuklarini irkgiliktan muhafaza edemezdin. Evet
belki sana 15 dakikaligina bir sohret bahsederdi [Andy Warhol’un Gnli séziine
atf yaparak], ama geri kalan hayatinda ne olacakti ki?” (https://www.aljazeera.
com/indepth/opinion/ 2011/09/201192813230659320.html).

Resim 1- John Carlos ve Tommie Smith 1968 Meksika Olimpiyatlar’nda

Siyah iktidar Hareketi'nin Lideri Stokely Carmichael (1968: 21), ABD’nin bircok yerin-
de “Seckin Zenciler”den s6z edildigini belirtmektedir. Ona gbre bu zenciler, “beyaz
derili iktidarin mostralik ortaya ¢ikardigi ve o iktidarin eline bakan bir avug siyah deri-
lidir. Bu siyah derili ‘Onderler’, beyaz derili velinimetlerinin el verdigi 6l¢tide glicludir-
ler” Yine Carmichael, bu siyah derili s6zde dnderleri, “tutsak dnderler” sinifi olarak
nitelendirmistir. Ona gore, “bu kimselerin ¢ogu irkg sisteme uymuslardir ve birkag
dolarlik rahat bir diizen ve sallantili bir sosyal mevki ugruna sémirge uyruklugunu
sineye cekmislerdir” (Carmichael & Hamilton, 1968: 23-24). iki 6nemli Afro-Ameri-
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kali spor adami Carlos ve Smith, Carmichael’in belirttigi hataya diismemis ve “beyaz
iktidar” nezdinde sohretlerini ve itibarlarini o an i¢in kaybetmek pahasina toplum-
larinin sorunlarini Olimpiyat kirststne tasimislardir. Ancak geng Cassius, Olimpiyat
sampiyonlugunun kendisine getirdigini dlisindUgl imtiyazin ¢ok da 6nemli olmadi-
gini, “beyazlara ait” bir restoranda yemek yemekten alikonuldugunda aci bir tecri-
beyle anlayabilmistir.

Calismanin devaminda kisaca deginilecek olan Kara Panterler Partisi’nin (Black Pant-
her Party) Uyelerinden Mumia Ebu-Cemal’in deyimiyle, ge¢misi asirlara dayanan Si-
yah Direnis Hareketi’nde iki temel egilim mevcuttur. Bunlardan birincisi, “beyaz efen-
dilerce” gorece muteber olarak kabul edilen Dr. Martin Luther King’in basini ¢ektigi
“Medeni Haklar Micadelesi”dir. Medeni Haklar Miicadelesi’nin siyah ve beyaz se¢-
kinlerce sosyal kabul gérme sebebi, King’in “Hristiyan sabri ve 6teki-yanagini-gevir
doktrininin”, beyazlar agisindan oldukea rahatlatici olmasiydi (Ebu-Cemal, 2004: 9).

Martin Luther King’in, 5 Aralik 1955 yilinda Alabama’da yaptigi konusma, Ebu-Ce-
mal’in tarifine 6rnek teskil etmektedir. King, bir Baptist vaiz olarak, Hristiyanlhga
uygun bir konusma yapmistir:

Demokrasinin en blyik sani, haklar ugruna protesto etme hakkidir. Bu orgitler (Be-
yaz Yurttaslar Konseyi ile Ku Klux Klan), toplumda adaletsizlik stirsiin diye protesto-
lar diizenliyor. Biz toplumda adalet ortaya giksin diye protesto diizenliyoruz. Onlarin
yontemleri siddet ve kanunsuzluk getiriyor. Ama bizim protestolarimizda hag yakma
olmayacak. Higbir beyaz, kukuletal bir siyah gliruhu tarafindan evinden alinip vahsi-
ce oldurilmeyecek. Tehdit ve sindirme olmayacak. Bize, kanunun ve diizenin en yiice
ilkeleri yol gosterecek. Bizim yontemimiz zor degil, ikna olacaktir... Eylemlerimize yon
veren ideal, sevgi olmalidir. isa’nin yiizyillarin 6tesinden yankilanan sesini bir kez daha
duymaliyiz (MacArthur, 1995: 213).

King’in “6teki yanagini gevir” doktrini artik bazi Afro-Amerikalilara yetersiz gel-
mekteydi. King’in liderlik anlayisinin antitezi olarak gérebilecegimiz Malcolm X’'in
liderlik sekli ve vaizi oldugu Nation of Islam (islam Ummeti), bununla beraber
yine Malcolm X’ten etkilenen ancak laik ve sosyalist yonelime sahip Black Pant-
her Party (Kara Panterler Partisi) ikinci temel egilimin temel yapitaslariydi. Afro-A-
merikal GnlU aktivist ve filozof Angela Davis otobiyografisinde, King’i, yani Siyah
Direnis Hareketi’'ndeki birinci temel egilimin temsilcisini anlatirken, bir donem
onu eylemsizlik konusundaki kati tutumundan dolayi elestirdigini ve dinini, felse-
fi eylemsizligini ve “insan haklarina” odaklanmis olma halini blylk bir 6zgtrlik
micadelesine aykiri buldugunu “Gzilerek” belirtmistir (Davis, 2017: 192).

Malcolm X'in temsil ettigi ikinci temel hareket, daha 6nce de belirtildigi gibi hem
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Muhammed Ali’nin daha sonra iyesi olacagi islam Ummeti’'ne hem de sosyalist
Kara Panterler Partisi’ne esin kaynagi olacakti. Afro-Amerikan direnisinde oldukca
onemli bir yeri olan Kara Panterler Partisi'nden ve Afro-Amerikal bir Musliman
olan Malcolm X'ten ne sekilde etkilendiginden kisaca bahsedilmesi gerekmekte-
dir. Ekim 1966 tarihinde Dr. Huey P. Newton ve Bobby Seale tarafindan kurulan
Kara Panterler Partisi, islam Ummeti vaizi Malcolm X’ten dort temel noktada
etkilenmistir: (1) Afro-Amerikalilarin siyasi amaglarini gergeklestirmek igin silahla-
nabilecekleri fikri; (2) bireylerin 6zglrlik hareketine katilmak suretiyle ruhsal ve
zihinsel bir yenilenmeye girecekleri fikri; (3) sadece karsilikli bir saygi cercevesinde
diger etnik kdkenlerden gelenlerle ittifaka agik olunabilecegi fikri; (4) sivil haklar
hareketinin irkcilik ve Bati kapitalizmine karsi uluslararasi micadelenin bir parcasi
oldugu fikridir (Alkebulan, 2007: 8). Bu anlamda Malcolm X, Misliiman bir vaiz ol-
masina ragmen, sosyalist Kara Panterler Partisi'nin “ideolojik bilgesi”dir diyebiliriz.

Daha 6nce calismada bahsedilen islam Ummeti’ne bakildiginda, bu konuda aras-
tirmalari bulunan Kepel’in tabiriyle onu [islam Ummeti] yaratanin “Amerika’nin
vahsiligi” (wilderness of America) oldugunu ve “ters cevrilmis bir mitos” yani
meshur “American way of life”in (Amerikan yasam tarzi) bir “negatifi” olarak icat
edildigini bilmemiz gerekmektedir (Kepel, 1995: 22, 24).

Afro-Amerikali sporcularin basarilari konusuna dondigimiizde, bahsedilen tim bu
hareketlerin —islam Ummeti ve Kara Panterler Partisi— gériiniir hale geldigi, diinya-
ca tanindig arenalardan en 6nemlisinin “spor misabakalar1” oldugu soylenebilir.
Carlos ve Smith adli iki atletin, 1968 Mexico City Olimpiyatlari’nda kimligi bilinme-
yen bir AP muhabiri tarafindan ¢ekilen fotografi, hem Amerika’nin bu arenadaki
glicind hem de irkgihgin hikiim strdGgu bir Glke oldugunu kanitlar niteliktedir.

Carlos ve Smith’in sikili yumruklari, siyah eldivenleri ve milli mars soylenirken
egilen baslari, sembolik olarak “Siyah iktidar”a, hatta “Kara Panterler Partisi’ne
vurgu yapmaktadir. Sikili yumruk imgesi Amerika Birlesik Devletleri’'nde ilk kez
1917 yilinda, direnis ve birligin daimi simgesi olarak, sanayi isgileri arasinda go-
rilmistir. 1968 yilinda Kara Panterler Partisi, sikili yumrugu; Siyah iktidar, mili-
tanlik ve direnisin simgesi olarak kullanmaya baslamistir. Lucciano Mendiola’nin
(2013: 27) tabiriyle, “King’deki egilen bas imgesinde, Beyaz Amerika, direnis ve
itaati gorlirken; Malcolm X'teki egilen bas imgesinde, Amerika itaatsizlik ve isyani
gormistir” Malcolm X’e gore Kara Panterler Partisi, Amerikan plantasyonlarinda
kolelige ofkeyle bakan ve bunu gizlemeyen “tarla koleleri”ni sembolize ediyor-
du ve “tarla koleleri”, “beyaz efendinin 6lmesi icin dua ederlerdi”. Malcolm X,
King’in bakis agisinin ise “Neyin var efendi? Hasta miyiz?” diye soran “ev kéle-
si”nin tipik bir 6rnegi oldugunu belirtmektedir (Ebu-Cemal, 2004: 10). Carlos ve
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Smith’in sikill yumruklari ve egilen baslari, onlarin birer “ev kdlesi” olmadiklarini
ve King’den ziyade Malcolm X ile Kara Panterler Partisi’'ne yakin durduklarini gos-
teren bir imge olarak tiim dlinyaya sportif basari ve en énemli spor miisabakasi
olan olimpiyat yayinlari yoluyla gdstermistir.

4. Sonny Liston-Cassius Clay Magi: Geng Cassius’un Biiylik Dontlisiimii ve $6hreti
Frantz Fanon, Hristiyanliktan s6z ederken 6zellikle somurgelerdeki kiliselerin “beyaz
adamin kilisesi” oldugundan bahseder. Somirgedeki kilise, beyaz adamin yani ya-
bancinin kilisesidir. Fanon’a gore bu kilise somiirge halkini ya da konumuz agisindan
bakarsak —siyah koleyi— Tanri yoluna degil, beyaz adamin yoluna, efendinin yoluna
ve ezenin yoluna g¢agiran bir yapidir (Fanon, 1994: 48). Buradan hareketle, daha
onceki bolimlerde belirtildigi gibi Clay, Olimpiyat Madalyasi’ni geng yasta kazandi-
ginda muteber bir Amerikan vatandasi ve iyi bir Hristiyan olmaya calisiyordu ve ha-
yallerinin ufku yalnizca beyazlarin girebildigi bir restoranda zenci bir olimpiyat sam-
piyonu olarak, madalyasinin ona sundugu ayricaliktan faydalanmak suretiyle giizel
bir aksam yemegi yemekti. Louisville’deki efendilerine kendisini begendirmeye ve
onlarin goziinde itibar kazanmaya c¢alisan bir “ev kélesi” tavrina sahipti. Ancak, bu
kiicuk hayalini bile gerceklestirememesi onun gozlerini agiyor ve ufkunun sinirlari
hem Louisville’i hem de o kiigiik restorani asmaya basliyordu.

25 Subat 1964 tarihine kadar Sonny Liston, “yenilmez Diinya Agir Siklet Boks Sam-
piyonu” unvanini tastyan Afro-Amerikali bir sporcuydu. Liston bu unvani, 1962 yilin-
da eski sampiyon Floyd Patterson’u iki kez Ustelik birinci rauntta, nakavt ile maglup
ederek almist. 25 Subat 1964 gecesi, 22 yasindaki geng Cassius “yenilmez” ve “ye-
ralti diinyasiyla siki baglari olan” diinya sampiyonunu maglup ediyor ve kemeri elin-
den aliyordu. Oysaki herkes, Liston’un galibiyetine kesin goziiyle bakiyordu. Liston’a
karsi galip gelen yeni sampiyon Clay’in, magtan bir giin sonra yaptigi sansasyonel
aciklama, Amerikan ve dlinya spor tarihindeki en 6nemli olaylardan biri olarak tari-
he gececekti. Bir spor muhabirinin Clay’e Siyah Mislimanlara katilip katiimadigina
dair sordugu soruya verdigi cevap su sekildedir:

Ben Allah’a ve barisa inaniyorum. Beyazlarin oldugu bir mahalleye tasinmak istemi-
yorum. Beyaz bir kadinla evlenmek istemiyorum. Ben artik nereye gitmem gerektigini
biliyorum, dogrunun ne oldugunu biliyorum ve sizin benim olmami istediginiz kisi ol-
mayacagimi biliyorum. Yapmak istediklerimi yapmak konusunda 6zgtirim (Mendiola,
2013: 59).

Bir glin sonra yaptig basin toplantisinda, kararini daha net bir sekilde agiklar ve artik
bir Hristiyan olmadigini agik¢a deklare eder. O artik Afro-Amerikali bir Mislimandir:
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Ben artik Hristiyan degilim. Zorunlu entegrasyona karsi savas veren tiim o siyahi insan-
larin infilak ettiklerini gore gore Hristiyan kalamam. Taslarla kafalari ezilirken, etleri ko-
peklere gignetilirken, siyahi kiliseleri bombalanirken ve failleri bulunamazken Hristiyan
kalamam. Ben agir siklet boks sampiyonuyum ama hala girmemin yasak oldugu mahal-
leler var. Ben zorunlu entegrasyona inanmiyorum. Ben nereye ait oldugumu biliyorum.
Kimsenin evine kendimi zorla aldiracak degilim. Kendi insanlarimi seviyorum. Onlar bir-
birlerinin haklarina tecaviiz etmeden bir arada yasayabiliyorlar. Bir adami, sadece baris
istedigi icin lanetleyemezsiniz. Eger bdyle yaparsaniz, barisin kendisini lanetliyorsunuz
demektir (Mendiola, 2013: 60).

Liston’la yaptigi ve galip geldigi misabakanin sonrasinda gelisen bir diger 6nem-
i olay, Cassius Clay’in, Muhammed Ali ismini almasidir. islam Ummeti lideri ve
kendini Kuzey Amerika’nin tebligcisi bir peygamber olarak goéren Elijah Muham-
med’in kendisine verdigi bir isimdir bu ve her ne kadar Muhammed Ali, islam’in
bu heteredoks yorumundan daha sonra vazge¢mis olsa da, 6lene kadar gururla
tasiyacaktir. Malcolm X'e gore, Amerika’daki siyah koleler irksal 6zellikleri yok
edilinceye ve evcillestirilinceye kadar, beyaz kole sahipleri tarafindan tecaviize
ugramislardir. Kole sahipleri, tecaviiz yoluyla ortaya ¢ikan bu yeni irka kendi
soyadlarini dayatmislardir (Kepel, 1994: 41). Bu ylzden “zenciler” kolelik adla-
rindan kurtulmaldirlar. Cassius Clay Jr'un, Muhammed Ali'ye déntsimine bu
acidan da bakmak gerekmektedir.

Muhammed Ali’nin ringlerde gosterdigi olaganisti basarilar, kameralarin ve mu-
habirlerin ilgisinin daima onun Ustiinde olmasini beraberinde getirmistir. Hau-
ser’e (2016) gore Ali, medya tarafindan Uretilen ve yaratilan bir ikon degildir. Tam
tersine kendisi medyayi nasil kullanacagini ve mesajlarini nasil iletecegini ¢ok iyi
biliyordu. Televizyonun insanlarin hayatlarina yeni yeni girdigi yillarda, dogru za-
manda, dogru yerde olan bir kisiydi. “Ali, televizyonun ne oldugunu kesfettiginde
‘Hani, TV kanallari nerede? Kameralari yaklastirin! Ben hazirm!” seklinde dola-
siyordu ortalikta” (Hauser, 2016: 10). Muhammed Ali, diinyada fotografi en ¢ok
cekilen kisi olarak da bilinmektedir. Ozellikle, Afro-Amerikalilar nezdinde kétii bir
sohreti olan —stirekli polisle basi belada olan eski bir mahkim olmasi sebebiyle—
eski sampiyon Sonny Liston’u maglup etmesiyle, “yakisikli ve temiz” bir sporcu
imaji da medyanin ilgisinin kendisinin Ustlinde yogunlasmasini beraberinde ge-
tirmekteydi. Ali, ayni zamanda, Afro-Amerikalilarla ana akim medya arasinda bir
kopri vazifesi gormekteydi. Bu durum ona bir nevi Afro-Amerikalilarin sdzciist
olma konumunu da bahsetmekteydi. Muhammed Ali, bu acidan kendi toplu-
mu icin dnem arz eden bir sahsiyetti (https://ussporthistory.com/2017/02/06/.
21.01.2019).
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Resim 2- Muhammed Ali-Sonny Liston Miisabakasi
(https://usatftw.files.wordpress.com, 21.01.2019)

5. Vietnam’a Karsi Cikis, Miisliiman Kimligi ve Muhammed Ali’nin Ugiincii Diin-
ya Ulkeleri ve Tiirkiye’deki imaj

Muhammed Ali, bir islam Ummeti {iyesi olarak Vietnam Savasi’nda yer almaya kars
cikiyordu. Ali, askerlige mental olarak elverisli olduguna dair testleri gegememis ol-
masina ragmen, asker alim statiisii 1-A'ya yikseltilmis, yani kendisine “askerlige elve-
rigli” raporu verilmistir. Bu kararin tzerine Ali, medya karsisinda bu savasa karsi oldu-
gunu, “Vietkong ile hicbir derdim yok benim, olamaz da” climlesiyle ifade ediyordu
(Ezra, 2009: 93). Bununla beraber Ali, Vietnamlilarla ilgili olarak, “Onlar bana higbir
zaman ‘zenci (nigger)’ diye hitap etmediler.” diyerek bu savasin onun savasi olmadigi-
ni tekrarliyordu. ABD “kurumsal yapi”si ve medya, bu olay lizerine Sampiyona savas
acmis ve Ali'yi bir numarali “halk diismani” olarak lanse etmeye calismistir (Farred,
1995: 38). Savasa gitmeyi reddetmesinden sonra Ali’nin tim sampiyonluklari elinden
alinacak ve misabakalara katilmasina izin verilmeyecekti. Ancak Ali, Amerika’daki fa-
kir kesimin, sirf zengin kesim oyle istiyor diye Vietnam’daki yoksul halki 6ldiirmeye
neden mecbur birakildiklarini sorgular hale gelmistir ve bunu halkin anlayacagi dilde
anlatmistir. Oysaki Amerikan makamlari, Ali’yi askeri Giniformayla fotograflamanin Af-
rika, Asya ve Gliney Amerika’da Vietnam Savasi’ni mesrulastiracak bir halkla iligkiler
faaliyeti olabilecegini hesaplamislardir (Hauser, 2016: 15).
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Vietnam Savasi’na karsi ¢ikisi sebebiyle uzun siire ringlerden uzak kalan Ali’nin ringle-
re en medyatik ve efsanevi donust, 30 Ekim 1974 yilinda Zaire’nin Kinshasa sehrinde
olmustur. Yeni sampiyon George Foreman ile Muhammed Ali miisabakasi yani tnl
Rumble in the Jungle doviisi birgok agidan sembolik anlama sahiptir. Daha 6nce bah-
sedilen 6zgilrlesme hareketi ve Vietnam Savasi’nin kamuoyundaki etkisi sporu, “siya-
setten kacis alanl” olmaktan ¢ikarmis ve tam anlamiyla “siyasetin merkezine” yerles-
tirmistir. Uydu yayinciligl, misabakayi uluslararasi arenaya ve herkesin gézi 6niline
tasimis; iki Afro-Amerikali boksoriin miicadelesini, “isyanin ve anti-koloniyalizmin
(Ali)”, “Amerikan vatansever milliyetciligi ve peyderpey gelisen irksal gelisim (Fore-
man)” ile miicadelesi sekline blrtindirmistir. Uydu yayincihigl sayesinde, misabaka
Afrika ve Orta Dogu Ulkeleri de (liglinct diinya tlkeleri) dahil olmak tzere 120 lilkede
izlenir hale gelmistir. Miisabakanin bir diger sembolik anlami, Ali’'nin Hristiyanliga ve
irk¢i beyaz Amerika’ya, islam’in kutsal savasini agmasiydi (Erenberg, 2012: 82).
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Resim 3- Popililer Kltir ve Muhammed Ali: Siyah Sipermen, Beyaz Sipermen’e Karsi
(https://tr.pinterest.com/pin/808607308067246123/, 25.01.2019).

Roma Olimpiyatlari’'nda Sovyetler Birligi'’nden gelen muhabire, Amerika’nin me-
ziyetlerini 6ven Soguk Savas Kahramani Cassius Clay, yerini “kélelik adini” ve dini-
ni degistiren Muhammed Ali'ye donlismistl. Hatta artik “Ben Amerikali degilim.
Ben siyah bir adamim.” demeye baslamisti. Beyaz, Hristiyan glic odaklari agik bir
bicimde, Musliman bir diinya sampiyonunu istemiyordu (Harrison, 2001: 70).
Ancak, televizyon ekranlarindan Muhammed Ali’ye hayranlk duyanlarin sevgisini
engellemek mimkin degildi. Bunun yani sira Ali’nin sportif basarilarindan dolayi
bir “spor ikonu” olmasi, onu de facto olarak etkin bir pozisyona getirmis, liderlik
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misyonu yiklemis, hatta rol model haline getirmistir. Bu tarz “spor ikonlar1”, “d6-
nlstlrica liderler” olarak bilinmektedirler (Taylor, 2016: 17).

Musliman Orta Dogu ve diger lglinclu diinya Ulkelerinde bir kahraman gibi
gorilen Muhammed Ali’'nin hayatini Momodu Christopher Taylor (2016: 21), alt
asamaya ayirmaktadir. Bu asamalardan dérdincu (Politik Liderlik, 1967-1971) ve
besinci (Spor ikonlugu & Kiiresel Liderlik, 1971-1981) asamalar, Ali’nin tiim diinya
tarafindan tam olarak tanindigi ve sevildigi donemlere tekabil etmektedir.

Turkiye’ye baktigimizda, Ali’nin boks sporuna merakli olanlarca 1960 Roma Olim-
piyatlari’'ndan beri takip edildigini ama 1964 yilinda Muhammed Ali adini alip
islam’1 sectigini acikladiktan sonra “Tiirkiye’nin Boksérii” oldugunu gériiriiz. Mis-
[iman olmasinin yani sira, Vietnam Savasi’na karsi verdigi tepki ve siyah haklarina
iliskin mucadelesi, Turk halkinca sempatiyle karsilanmistir (Dere, Aslan, Adakus
& Altun, 2017: 566). Muhammed Ali’nin her basarisi, sanki milli bir basariymis
gibi algilanmis ve ‘ezilenlerin zaferi’'ni (Mslimanlar, Siyahiler vd.) cagristirmistir.
Turkiye’de Ali'nin adina tirkiler bile yakilmistir:

[Kahramanlik siiri okuyan bir kadin sesi]
Ali, Aslanim Muhammed Ali...

iki soldan vurdun, bir sagdan caktin,
Foreman’a glizel ziyafet gektin.

Ayaga kalksaydi 6ldUrecektin.

Vurusta yamansin Muhammed Ali.

[Tirkd baslar]

Kalbinde iman var, kuvvet kolunda...
Gergek Musliimansin, Allah yolunda.
Spor dinyasinin bokus dalinda...
Essiz kahramansin Muhammed Ali.
Muhammed Ali, Muhammed Ali...

[Siir okuyan kadin sesi]

Sohretin dinyada ylkseldi kat kat,
Hasmini birakma iyi dayak at.
Agzini, burnunu birbirine kat,

Al kana boyansin, Muhammed Ali.
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[Tarka devam eder]

Zaferinle bayrak ¢ektin yarina, yarina,
islam aleminin ufuklarina.

Diinya boyun egdi yumruklarina,
Bugtin bir cihansin, Muhammed Ali.
Muhammed Ali, Muhammed Ali...

[Siir okuyan kadin sesi]
Sevindirdin bizi, bin yasa, sag ol!
Zaten islam dini en gergek bir yol,
Biitlin boksorlere biyik onder ol!

Ulu bir aslansin, Muhammed Ali.

[TUrkd devam eder]

Sen yumruk vurdukea bize haz verir, haz verir.
Frezer, Foruman, Lizton hepisi viz gelir,

Ugii birden gelse yine az gelir, az gelir.

Takdire sayansin, Muhammed Ali, Muhammed Ali.
[Siir okuyan kadin sesi]

Sende ayri bir sir var, ayri bir tavir,

Turk kadar gliglusin, Turk kadar cesur...

Ellerin dert gérmesin, vur yigidim vur.

Yorulmaz civansin, Muhammed Ali.

[Tark( devam eder]

Magrur Foreman’i dévisiin, hele,
Koskoca diinyaya saldin velvele.
Bitln Mislimanlar biriz, el ele,

Bir ulu kervansin Muhammed Ali, Muhammed Ali.

[Siir okuyan kadin sesi]

Ellerine saglik, koluna kuvvet...
Omriin uzun olsun, makamin cennet,
Sana yardim etsin Allah, Muhammed!

Can iginde cansin, Muhammed Ali.

[TUrkl devam eder]
Yumruklarin isik tuttu diinyaya, diinyaya...

Bulyuk, buylk insansin Muhammed Ali...
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islam bayragini cektin semaya,

Clnkl Mislimansin, Muhammed Ali.

[Siir okuyan kadin sesi]

Ya Allah deyip de vurdugun zaman,

Neymis Lizton, Freyzir, Foreman.

Hayranlarindandir Vahap Kocaman,

Clnkd Mislimansin, Muhammed Ali.

Haydi aslanim, haydi yigidim!

Vur, vur Allah askina! Vur Muhammed askina! Vur Ali agkina!
(Riza, trs.)

Riza Konyal'nin plaga okudugu tirkiiden de anlasilabilecegi lzere Muhammed
Ali'nin Msliiman kimligi, Tiirk toplumunda buyiik saygi uyandirmaktadir. Konyali’'nin
turktisiinde Mislimanlik 6n plana gikarken Ali Tas'in kocaklamasinda ise yine islam
temel 6ge olmakla beraber, “hashas ekim yasagi”, “Muhammed Ali’nin unvaninin zor-
la alinmasl”, “fasizm”, “emperyalizm”, “insan haklar1”, “somiri” gibi sol kavramlar da
kullanilmistir. Ayrica ikinci kocaklamada, Tiirk-islam geleneginde énemli bir yeri olan

Yenigeri glilbanklarina benzer ve Hz. Ali’nin ismine vurgu yapan bir tarz da mevcuttur:

[Siir seklinde]

Vur Aslan Ali Vur!

Oyle vur ki senin elinden zorla sampiyonlugunu alan emperyalist Amerika’nin beynini
parcala!

Vur! Vur, Mislimanhk igin vur!

Sampiyonluk igin vur!

insanlik igin vur!

Hak icin, Allah igin... Vur Ali vur!

[Tlrkd baslar]

Muhammed Ali’de sarsiimaz iman,
Yamandir Ali’'min yumrugu yaman,
Nasil yuvarlandi, domuz Foreman,
Gavirin beynine vur Ali’'m vur, vur!

islamlik sanina vur Ali’m vur, vur!

iki sol, bir sagla bitirdin isi,
Ringe de sigmiyor, ayinin lesi,
Ali'nin yumrugu eyledi sasl,

Gasinin Ustine vur Ali’'m vur, vur!
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islamlik sanina vur Ali’m vur, vur!
Mauslimanlar igin vur Ali’'m vur, vur!
Dilinyaya 6grettin, neymis Misliman,
Muhammed Ali’ler ezelden aslan!

En blyik sensin Ali’'m, diinyaya seslen!
Maslimanhk igin vur Ali’'m vur, vur!
islam’in yoluna vur Ali’m vur, vur!

Gavirin beynini gir Ali'm gir, gir!

Diinya sampiyonu Muhammed Ali,
Senin yardimcindir, ogulu veli,

ismini sevdigim Muhammed Ali,
Muhammed yoluna vur Ali’'m vur, vur!
Ali’'nin sanidir, vur Ali’'m vur, vur!
Gauvirin beynini gir Ali'm gir, gir!

Gaviri cehenneme sur Ali’'m sir, sur!

Bu bir Mislimanla, gavir savasl,

Fasist, ekme dedi bize hashasi,

Ali Tas'im Ali, kimin adagi?

Ali’'min sanidir, vur Ali vur, vur!

islamlik ugruna vur Ali'm vur, vur!

Gauvirin belini gir Ali'm, gir, gir!

insanlik ugruna vur Ali’m vur, vur!

Sémdrenler igin vur Ali’'m vur, vur!

(Tas, https://www.youtube.com/watch?v=ISqE6tSx-hU, 25.01.2019)

Turkiye'de genellikle Afrika kokenlilere sempatiyle yaklasilmaktadir. Bununla
beraber Afrika’dan Osmanli Devleti'ne kole olarak gelen Afro-Tiirkler, ABD’deki
gibi bir kolelik suuruna ulasmamislar ve benzer deneyimleri yasamamislardir.
Hem Osmanl hem Cumhuriyet déneminde, irksal bir ayrima gidilmeksizin Ttrk/
Musliman addedilmislerdir. Ayni zamanda Tirk kdltiirliniin icinde, Akdeniz’in
ote yakasindan kalma ve bu kiltiri zenginlestiren Afrika kiltlrinden ogeler de
yer almaktadir (Durugonil, 2003: 290). Bu bakimdan Tirkiye’de daha en basin-
dan, Afrika kdkenlilere karsi bir antipati mevcut degildir. Bu baglamda Muham-
med Ali'de hem sportif basarilari hem de Misliman olmasi dolayisiyla Tirk
sporseverleri tarafindan sempatiyle karsilanmistir.

Unlii TRT spikeri Orhan Ayhan, “Yillardan beri bu insanla bir yatip kalkmadigimiz
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kaldi [Ali]- Bitiin misabakalarini anlattim. ilk magini 8 Mart 1971’de TRT'ye
anlattim.” demektedir. Yayincilik anlaminda Ayhan’in anilari, bu ¢alisma agisindan
onem arz etmektedir. 8 Mart 1971, Ali'nin Frazier miicadelesi TRT’den yayimla-
nan ilk canl magi olarak tarihe gegmistir. Ayhan, bu miicadeleyi soyle aktariyor:
“Sabah saat 4’lerde kalkildi. Saat 4’l 29 gece canli yayina girdim. 15 raunt basa
bas giden micadelenin sonunda Frazier diinya sampiyonlugunu kazaniyordu”
(TRT Spor, 2018). Ayhan’a gore, Ali eger farkli bir meslegi se¢mis olsaydi da, bi-
yuk bir reklam ylzi olabilecek kapasiteye sahipti. Cok cesitli kitleleri ve en ¢ok da
kadinlari ekranlara baglayabiliyordu. Ona gore, Tiirkiye'de ilgi uyandirmasinin en
onemli sebebi Misliiman olmasiydi. Ayhan, Miisliman olmasinin onu Tirkiye’'de
kahraman yaptigini belirtmekte ve Amerikan boks misabakalarinin Ali‘den énce
bu denliilgiyle seyredilmedigini soylemektedir:

Muhammed Ali‘den 6nce Amerikan boksunu olaganisti bir ilgiyle, takipgilikle
izlemezdik yani. Zaman zaman haberler gelir, sinemalarda seyrederiz, ufak tefek
jurnaller olurdu. Ama 1971’de TRT’de yayinlanmasi, bir Misliman boksoriin ring-
lerdeki savasi, Tirkiye’de bomba gibi patladi. Her eve girdi. Eve girmesi demek,
evin haniminin da ilgi gdstermesi demek. Ankara’da otelden ¢iktim, ilk magimi
anlatmaya gidecegim, Joe Frazier magini. Adimlarimi atiyorum. Her adimda en
azindan caddelerde, evlerde 4-5 lamba birden yaniyor. Kim o? Evin hanimlari. Cik-
t mutfakta, lambasini yakti. Cayini demlemek Gzere, daha sonra esi ve ¢ocuklari
kalkip ekranin basina gececek. Kadinlarin ilgisi de bu bakimdan ¢ok 6nemli. Hem
bir reklam objesi olmasi, ¢ok ¢arpici laflar etmesi, boksta alismadigimiz gosteriler
yapmasi, bunlar hepsi blylk bir ilgiyle takip edildi ve diinyanin sayili adamlari
arasina girdi (https://www.ntv.com.tr/ 30.01.2019).

6. Sonug

Tommie Smith ve John Carlos, 1968 Mexico City Olimpiyatlari’'nda geldikleri tlke
olan ABD adina altin ve bronz olimpiyat madalyalarini alip, milli mars calinirken niza-
mi bir saygi durusu yaparak podyumdan inebilir ve Andy Warhol’dan édiing aldiklari
terimle “15 dakikaligina tGnli” olabilirlerdi. Ancak onlar, kiirstide bundan daha faz-
lasini yaparak, “Siyah iktidar” selami verip Afro-Amerikalilarin sorunlarini Olimpiyat
kirstistine tagimakla sadece sportif basarilariyla anilmak yerine “politik birer ikon”
haline gelmislerdir. Olimpiyat kirslstndeki bu siyasi selamlama, onlari unutulmaz-
lar arasina sokmus ve goriintl tiim diinyada sporseverlerin hafizalarina kazinmistir.

Cassius Clay’de 1960 Roma Olimpiyatlari’nda ¢ok geng bir yasta altin madalyayi al-
mis fakat en biylk hayali Louisville’de “yalnizca beyazlara mahsus” bir restoranda
Amerikali bir Olimpiyat Sampiyonu olarak yemek yiyebilmek oldugu i¢in o donemde

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



306 ™= Erdem GUVEN

hem Ulkesi hem dlinya basininda “15 dakikalik Gni”ntin tadini ¢ikarabilmistir. Ancak,
Louisville’ye donduglinde o restoranda yemek yemesine dahi izin verilmemistir.

Cassius’'un Muhammed Ali'ye donlsimin tetikleyen bu olay neticesinde, bir spor
adami olan Muhammed Ali; Malcolm X, Huey P. Newton ya da Stokely Carmichael
gibi bir siyasi diisiiniire donlismus; ringlerde verdigi her miicadele “politik” bir ni-
telige biriinmis ve kendisini dlinyaca taninan “6liimsuz bir ikon” haline getirmistir.
Bununla beraber Ali'nin ringlerde vermis oldugu micadele, attgl her yumruk ve
her galibiyeti hem islam diinyasinda hem tgiincii diinya tilkelerinde izleyicilere bir
katarsis durumu yasatmistir.

Daha onceleri spor alanlarinin toplumu siyasetten uzaklastiran mekanlar olma hali;
Ali, 6ncesinde Jessie Owens ve arastirmada ornegi sunulan Smith ve Carlos gibi spor-
cularin mucadeleleri sayesinde birer “politik kiirsii” olma haline dogru evrilmistir.

Oncelikle ispanyol diktatér Franco, Portekiz diktatdrii Salazar hatta Hitler ve Mus-
solini gibi fasist liderlerin, halklarini uyutmak igin birer arag olarak gérdukleri spor-
tif faaliyetler ve devasa stadyumlar; tahminlerin aksine toplumun siyasi gortslerini
acikca ortaya koyduklar “tehlikeli direnis mekanlarina” dénismustir. Franco’nun
yonetimi ele gegcirdikten sonra “Bana 100 bin kisilik bir uyku tulumu yapin!” dedigi
bilinmekle beraber (Santiago Barnebau Stadyumu), Salazar’in tlkesini “TresF” saye-
sinde (Fado, Fatima, Futbol) yonettigini aciklamasi da yukarida bahsedilen duruma
ornek teskil etmektedir. Bu “illlizyon mabetleri”, bahse konu siyasetgilerin, ¢lirimis
rejimlerini bir miiddet daha koruma kaygisiyla insa edilmislerdi. Ancak, Ali ve onun

o

gibi spor ikonlari, toplumlari bilinglendirerek “illlizyon mabetlerini”, “gercekligin yu-
valari”na ¢evirmeyi basarmislardir.
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1. Giris

Fasizm ideolojisinin kuramcisi ve siyasal alanda 6nde gelen temsilcilerinden biri
olan italyan siyasetci Benito Mussolini, 1922-1943 yillari arasinda italya Kralli-
gI'nin, 1943-1945 yillari arasinda da Nazi Almanyasi’nin denetiminde kurulan
italyan Sosyal Cumhuriyeti’nin liderligini yapmisti. Mussolini iktidarda bulundugu
her iki ddnemde de italya’yi Fasizm ideolojisi altinda yénetmisti. Mussolini’nin
yonetimi altindaki italya'da spora biiyiik 6nem verilmis, italyan halkinin spor
yapmasi tesvik edilmisti. Diger yandan Mussolini, sporu Fasizm ideolojisinin kit-
lelere bir sunumu olarak yansitmis ve uluslararasi diizenlenen spor turnuvalarin-
da italyan sporcularinin italya’nin onur ve serefini temsil ettigi vurgusu yapmistir.
Yasanan bu siirecin tamaminda ise italya’da spor yayinciligi dnemli gelismeler
gostermistir. italyan yénetimi lilke genelinde sporun tesvik edilmesi amaciyla
dénemin onde gelen kitle iletisim araglari izerinden ulusal ve uluslararasi spor
faaliyetlerini halka aktarmistir. Diger yandan italyan spor yayinciliginda Fasizm
ideolojisinin blyiik etkisi gorilmis, italyan propagandasi tarafindan italyan
sporcular Roma imparatorlugu déneminde ilkeleri icin savasan lejyonerlere
benzetmistir. Dlnya spor yayincilik tarihi agisindan biyik bir 6neme sahip
olan Mussolini italyasi dénemindeki spor yayincihgl bu calisma kapsaminda
incelenmistir.

Tirkiye’de son yillarda Mussolini’nin italya’da iktidarda bulundugu dénemde
propaganda amach yurutilen faaliyetleri inceleyen iletisim alanda énemli ¢alis-
malarin yapildigi gérilmektedir. Bunlar igerisinde; Caki 2018), "Nazi Almanyasi
Etkisindeki italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin Propaganda Posterleri Uzerine ince-
leme” adl galismada Nazi Almanyasi’'nin isgali altinda kurulan italyan Sosyal
Cumhuriyeti'nde (1943-1945), Fasizm ideolojisi altinda sekillenen propaganda
faaliyetlerini incelemistir. Calismada elde edilen bulgularda, italyan propagan-
dasinda Miittefik Devletleri’ne karsi nefret séylemine yonelindigi, buna karsihk
Nazi Almanya’sinin dost ve mittefik olarak yiceltildigi sonucuna ulasiimistir. Caki
ve Gazi (2018) “Todt Teskilati'nin italya’da Yirittigli Propaganda Faaliyetlerine
Genel Bakis” adl galismada ise Todt Tegkilati olarak adlandirilan Alman yapi bi-
riminin italya’da is¢i bulmak amaciyla yiirittigii propaganda faaliyetlerini ele
almistir. Calisma sonucunda italyan iscilerinin Almanya’da calismalarinin tesvik
edilebilmesi icin posterler izerinden Almanya’da c¢alisan iscilerin refah ve huzur
icerisinde oldugunu ifade eden mitlerin italyan kamuoyunda insa edilmeye ca-
lisildigl ortaya cikarilmistir. Son olarak Karaburun Dogan (2019) “Fasizm Propa-
gandasinda Miizigin Rolii: Mussolini italyasi Ornegi” adli calismada Fasizm ideo-
lojisinin italya’ya hakim olabilmesi amaciyla miizigin propaganda amacgli nasil ve
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ne sekilde kullanildigini incelemistir. Elde edilen bulgular sonucunda, propaganda
marsinda Fasizm ideolojisinin italya icin en iyi yénetim oldugunun aktarildigi, diger
yandan da, Mussolini’nin italya icin kurtarici olarak yansitildigi saptanmistr.

Ulusal akademik ¢alismalar icerisinde yapilan kapsamli literatlr taramasi sonucun-
da, Mussolini’nin italya’da iktidarda bulundugu dénemde Fasizm ideolojisi altinda
sekillenen spor yayinciligini inceleyen herhangi bir ¢alismaya rastlanmamustir. Bu
acidan g¢alisma inceledigi konu bakimindan 6zgiin olma niteligi tasimaktadir.

2. Fasizm ideolojisinin Spora Bakisi

Fasizm, eski Roma’da “fascio” olarak bilinen ve topluluktan gli¢ dogdugunu sim-
geleyen bir kavrami ifade etmektedir. Fascio, bir baltaya baglanmis olan sopaya
verilen isimdir (Borsella, 2007: 35). Fasizmin agiklanmasinda dért temel yaklasim
bulunmaktadir ve bunlardan ilki Marksist yaklasimdir. Marksist yaklasim, fasizmi
aciklarken temele kapitalist mantigi koymaktadir. Marksist yaklasim Gzerinden
fasizmi agiklamaya calisan sosyal bilimciler, kapitalizmin gelismesinde bir arag ol-
dugunu savunmaktadir. Fasizmin agiklanmasindaki ikinci yaklasim ise psikolojik
tabanli bir yaklasimdir ve fasizmi Freud’cu bir bakis agisi ile agiklamaya gayret
edenler, ergenlikte cinselligin bastiriimasi sebebiyle ortaya ¢ikan bir durum ola-
rak gormuslerdir. Kavramin agiklanmasinda kullanilan Gglnci yaklasim ise fasiz-
mi, ahlaki boyutta degerlendirmektedir ve fasizmin, yalnizca ahlak diizeyi diusiik
olan toplumlarda gerceklesen bir tiir eksiklikten kaynaklandigini belirtmektedir.
Dordiinci yaklagim ise fagizmi tarihi ve sosyolojik bir bag icerisinde ele almakta
ve fasizmin, bazi toplumlarin hizh gelismesi ile endistrilesmeden kaynaklanan
dogal bir durum oldugunu ifade etmektedir (Macit, 2007: 39-40).

Fasizm, temelde Darwinizm’den etkilenmis ve gelismis bir siyasal ideolojidir.
Darwinizm’de oldugu gibi, fasizmde de gii¢li olanin hayatta kalmasi ve zayif
olanin dogal secilim icerisinde elenmesi fikri temeldir. Bir baska deyisle fasizm,
Darwinizm’deki orman kanunlarinin siyasi bir diizenlemesidir. Fasizmin temel
ozelliklerine baktigimizda, irk¢iliga dayanan, siddet icerikli milliyetcilik anlayisi-
dir. Burada siddet icerikli milliyetgilik anlayisi ile anlatiimak istenen, bireyin kendi
milletini, diger tiim milletlerden Ustln bir duruma getirmesi ve diger milletlerin
ezilmesi ve hatta kolelestirilmesi hedefidir. Bu amag dogrultusunda birey, gerekir-
se kendi milletinden olan bireylere de siddet icerikli yaptirimlar uygulayabilmek-
tedir (Yavuzoglu, 2003: 10-11).

1919 yilindan sonra &nce italya’da daha sonra ise gesitli Avrupa lkelerinde ken-
disini gosteren Fasizm, 6zellikle 1. Dinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikmis olan
sosyal ve politik karmasaya karsi gelistirilmis, siddet ve baskiya dayali politik bir
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hareket olarak ifade edilmektedir (Yavuzoglu, 2003: 9). Griffin (2007: 4)’e gére fa-
sizmi diger siyasi ideolojilerden ayiran en 6nemli fark hirsli ve atesli destekgileri-
nin olmasidir. Hatta Griffin, fasizmin yiikselisinde ve italya’da iktidara gelmesinde
de bu destekgi grubunun etkin bir roli bulundugunu belirtmektedir.

Fasizmin ortaya ¢ikisi, daha dogrusu giiclenmesi temelde Avrupa’nin, 6zellikle de
italya’nin icinde bulundugu sosyal, ekonomik ve politik bunalim olmustur. Savasa
katilan tipki diger tilkeler gibi savastan yeni cikan italya da bir yandan ekonomik
sikintilarla bir yandan da issizlik sebebiyle ortaya ¢ikan gerginlikler ve beraberinde
gelen politik basarisizliklarla miicadele etmek durumunda kalmistir. Yasanan bu
gerilim ve buhran, sosyalist muhaliflerin, hiikimet karsisinda elinin gliglenmesini
saglamistir (Sander, 2000: 23-24; Macit, 2007: 20-21; Armaoglu, 2010: 217).

Eli gliclenmis olan sosyalistler, sorunlar karsisinda bir ¢6zim bulamamis ve bu-
nun sonucunda da parti icerisindeki kimya bozulmustur. Bu durum parti igerisin-
de ayriliklara sebep olmustur ve bir grup parlamenter demokrasiyi savunmaya
baslamis; bir grup ise proletarya diktatorlGglini desteklemeye devam etmistir.
Sosyalistlerin, elestirdikleri sorunlara ¢6ziim bulamayisi ve partinin birlik ruhunun
bozulmasi, italya’nin yeni bir ¢dziim arayisina girmesine sebep olmustur. Bu ¢6-
zimd ise sagc bir diktatorlik olarak kabul edilen fasizmde bulmuslardir (Macit,
2007: 22).

Fasizmin kurucusu olarak bilinen Benito Mussolini, siyasi kariyerine Sosyalist Par-
ti'nin bir Gyesi olarak baslamistir. Ancak her ne kadar Sosyalist Parti’nin bir Gyesi
olsa da partinin tutumunun aksine Mussolini, italya’nin 1914 yilindaki savasa ka-
tilmasi gerektigini israrla belirtmistir. Mussolini, bu konuda parti ile ters diismesi
sebebiyle de Sosyalist Parti’den ayrilmak durumunda kalmistir (Todd, 2011: 20).

italya’da gelisen bu durumlar oldukga iyi bir sekilde analiz etmis olan Benito
Mussolini, italya’nin tarih boyunca otorite eksikligini bu kadar hissettigi baska bir
doénem bulunmadigini belirmistir (Parkinson, 1993: 240). Giigl bir politikaci olan
Mussolini (Paxton, 2004: 5), italya’nin icinde bulundugu bu buhranli dénemde,
etkili bir siyaset yaparak fasizmin genis kitleler tarafindan hizli bir sekilde benim-
senmesini saglamistir (De Grand, 2000: 8). Fasizmin hizli ve etkili bir sekilde genis
kitlelere yayilmasi, siyasi partilesmeyi de beraberinde getirmistir (Erdem ve Er-
dem, 2016: 105).

Mussolini’nin, Sosyalist Parti’den ayrilisinin ardindan stirdiirmis oldugu politika
sonrasinda 1919’da “Savas Demetleri” anlamina gelen “Fascio di Combattimen-
to” isminde bir fasist olusum ortaya ¢ikmistir. 1921’de ise bu olusum yerini, “Ulu-
sal Fasist Parti” (Partito Nazionale Fascista)’ye birakmistir (Ors, 2010: 499). Hem
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orta siniftan hem de egemen siniftan destek goren fasizm, bir anda oldukga genis
bir destekgi kitlesine sahip oldu ve 1919 yilinda 17 bin olan Uye sayisini, yalnizca
iki yil gibi bir sirede, 1921’de 310 bine yikseltmeyi basardi (Carocci, 1993: 18).
Boylelikle Fasist Parti, 1921 yilindaki segimlerde 37 milletvekili elde etti (Tarchi,
2000: 306).

1922 yilina gelindiginde ise llkede yasanan ekonomik ve sosyal buhran doruk
noktasina ulasmisti. Bunun sonucunda italyan hiikiimeti iilke icerisindeki gerili-
mi kontrol etme konusunda yetersiz kaldi. Bu arada Fasist Parti destekgilerinin
Napoli’den Roma’ya dogru bir hikimet darbesi amaciyla yiriyls baslatma-
st sonucunda Kral lll. Victor Emmanuel, Fasist Parti lideri Benito Mussolini'ye
hikimetin basina gegmesi icin teklif sundu (Tarchi, 2000: 317).

Mussolini, iktidara gecer gegcmez ilk olarak sosyalist akimlari 6nlemeye yonelik
eylemler gergeklestirmisti. Bu amagla sendikalari kaldirmis, grevleri yasaklamis-
t. Fasist rejimin genc kitlelere aktarilabilmesi amaciyla tniversitelerdeki 6gre-
tim gorevlilerinden fasist rejime yonelik egitimler vermelerini, bu dogrultuda
kendilerinden baglilik yemini etmelerini istemisti. Bu hareketin temel amaci fa-
sizm ideolojisini genclere aktarabilmek ve fasist rejimin yerini saglamlastirmak
olmustu. Ogretim elemanlari ve iiniversite ile yetinmeyen Mussolini, 1925’te
“Dopo lavoro” adi verilen spor, kiiltiir ve eglence o6rgilitiiniin kurulmasini emret-
misti. Bu orgiit sayesinde gengler ve isgiler, sosyalist hareketlerden uzak tutul-
mustu (Ors, 2010: 500-502).

Mussolini énderligindeki italyan Fasist Parti, fasizm ideolojisindeki temel 6zel-
likleri hemen her alanda etkili bir bicimde kullanmaya 6zen géstermisti. Uni-
versitelerdeki 6gretim gorevlilerinin yani sira spor, kiltlr ve eglence 6rgitlniin
de kurulmasi ile birlikte, kitleler stirekli kontrol altinda tutulmus ve belirli bir
amag dogrultusunda egitiimeye ¢alisiimisti. Fagizmin temelinde bulunan saldir-
gan ve milliyetgi yaklagim, sporda da kendisini gostermisti. Fasizm ideolojisinin
spora bakisi bu baglamda saglam, saldirgan ve en iyisi olmak tizerine kurulmustu
(Mann, 2004: 102). Oyle ki 1934 yilinda italya’da gerceklestirilen ve ev sahibi
italya’nin sampiyon oldugu Diinya Kupasi bu duruma 6rnek olarak gsterilebilir.

Boylece spor, fasizm ideolojisinin kitlelere aktarilmasinda etkili bir silah oldu;
¢linkt fasizm, temelindeki milliyetci duygulari, spor sayesinde kitlelere rahatlikla
aktarabilmisti. Ustelik sporda gelen basarilar da kitleler (izerinde fasizm ideoloji-
sinin pekistirilmesini saglamisti. Baska bir sekilde ifade etmek gerekirse, fasizm
ideolojisinin spora bakisi da diger tiim alanlarda oldugu gibi fasist rejimi destek-
lemek ve kitlelere benimsetmek yoniinde olmustu (Todd, 2011: 40).
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3. Mussolini italya’sinda Spor Yayinciligina Genel Bakis

Spor, hemen her dénem siyaset ve diplomasi ile dirsek temasi igerisinde olmustu.
Dolayisiyla spor zaman zaman devletlerin, hiikiimetlerin siyasi bir propaganda
araci olarak rol almisti (Hekimler, 2013: 104). Mussolini iktidara geldikten sonra
Fasist Parti destekgileri, liderlerinin italya’yi tipki Roma imparatorlugu dénemin-
de oldugu gibi giicli bir tlke haline getirebilecegine yonelik propagandalar yap-
maya baslamisti. Fasist Parti destekgilerine goére Benito Mussolini, bunu basarabi-
lecek tek ve gercek lider olarak nitelendirilmisti (Karaca, 2018: 1208).

Propaganda, hedef kitleyi, belirli bir goriise ikna etme ¢abasi olarak tanimlan-
maktadir. Bu ylizden de temelinde insan bulunmaktadir ve insan beklentileri pro-
pagandanin merkezi konumunu meydana getirmektedir. Propaganda yapilirken
en sik kullanilan durum ise Ulke gikarlari ve Ulke basarilari olmaktadir. Bu sebeple
de propaganda yapanlar siklikla toplumsal konularda birlik olmak gerektigi yo-
ninde vurgu yapmaktadir (Bogdanur, 2003: 132).

Propagandada amacg, kitlelere belirli fikirleri empoze edebilmektir, bu sebeple de
hedef kitleye bilgi aktarimi sirasinda yalnizca propagandacinin istedigi bilgiler ve-
rilmekte, hedef kitlenin herhangi bir yorumlama yapmasina izin verilmemektedir
(Aziz, 2007: 15). Bu sebeple Mussolini’nin italya’da siki bir propaganda uygulaya-
bilmesi icin medyanin kontrolii tamamen fasistlerin denetiminde olmustu (Kara-
ca, 2018: 1209). Mussolini doneminde llke de en etkili kullanilan kitle iletisim
araclarinin basinda radyo gelmekteydi. italyan propagandasi ilke genelinde
radyo yayinlariile fasist soylemleri empoze etmeye calismaktaydi. Bunun yaninda
Mussolini, italya, Libya ve Etiyopya’dan giiclii vericiler yoluyla on farkli dilde ulus-
lararasi boyutta da propaganda faaliyetlerini yuratmastd (Kuruoglu, 2006: 18-
19). Radyonun yaninda, sinemadan da propaganda faaliyetlerinde yararlaniimisti
(Courriol, 2014: 122). Ornegin Mussolini’nin konusmalarina yer veren “Credere,
Obbedire, Combattere / inan, itaat Et, D6giis” filmi, fasizm ideolojisinin yiiceltil-
mesinde propaganda amagli kullanilmisti (Akarcali, 2003: 146). Fasist rejim yazili
basin lzerinde de etkili olmustu. Ozellikle partinin propagandasinin dogrudan
ylritulebilmesi icin Il Popolo d’Italia isimli Ulusal Fasist Parti’nin resmi gazetesi
meydana getirilmisti. Diger yandan italyan propagandasi icin kitleleri etkileme de
en sik kullanilan kitle iletisim araglarindan biri de posterler olmustu (Fraser, 1980:
45). italyan propaganda posterlerinde Mussolini ve Fasizm ideolojisinin yiiceltil-
mesinin yaninda Mittefik Devletleri’'ne karsi nefret sdylemi insasinda da etkili bir
sekilde kullaniimisti (Caki, 2018: 269). Rejim, yayinlar izerinde mutlak bir kontrol
glcine sahip olmustu. Bu agidan fasist yonetime karsi olabilecek yayinlar denet-
lenmisti (Gori, 1999: 46).
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Medya denetiminin fasistlerin elinde bulunmasinin bir diger amaci da sosyalist
hareketlerin 6niine gegebilmek olmustu. Bunun igin kurulmus olan spor, kiltir
ve eglence orgitli “Dopolavoro” ile medya araglari birlikte kullanilmaya 6zen
gosterilmisti. Medyanin da basarili bir bicimde kullaniimast ile birlikte italya’da
iscilerin %40’indan fazlasi ve yeterince bilgi sahibi olmayan kitlenin de %25’i “Do-
polavoro” olarak bilinen spor, kiltiir ve eglence orgitiine iye olmustu. Bununla
birlikte italya motor sporlari, futbol, atletizm ve bisiklet gibi farkl spor alanlarin-
da uluslararasi bir basari yakalamisti. Boylelikle de fasist rejimin vaadi olan basa-
rili ve her alanda en iyisi olan italya, sporun farkli alanlarinda kendisini gdstermis-
ti. Bu da fasist rejime olan inanci, glveni ve destegi arttirmisti (Todd, 2011: 40).
italyan sporcular futbolda iki diinya sampiyonlugu ve gérkemli Olimpiyat
madalyalari olmak lizere fasist rejim doneminde 6nemli basarilara imza atmisti.
Bu basarilarin kitlelere nasil aktariimasi konusu 6nemli bir hale gelmisti (Bel-
loni, 2014: 56). Bu siirecte italya’nin spordaki basarilari, kitle iletisim araclari
tarafindan da fasist rejimin propagandasi amaciyla kullanilmisti. italya, sporun
farkh dallarinda basarili oldukga fasist rejim, saldirgan ve milliyetgi tutumunu
haberlere yansitarak rejime olan inanci ve giiveni arttirmayi hedeflemisti. Mus-
solini’nin italyasi, 1932 yilindaki Los Angeles Olimpiyat Oyunlar’'ndaki basarila-
ri ile adindan siklikla bahsettirmisti. Hatta bu basarilar ve sporun propaganda
amagli kullanimi Adolf Hitler’i dahi etkilemisti (Hekimler, 2013: 112). Dolayisiyla
bu donemdeki spor yayinciligi, tipki her alanda oldugu gibi, fasist rejimi destek-
leyen 6nemli bir arag olarak gorulmisti ki “Dopolavoro”ya lye olan isci ve koyll
kesimin oranlari diistintldigiinde bu dogrultuda basaril bir propaganda araci ol-
dugu da ortaya ¢ikmist.

Fasist rejimde italyan spor yayinlarinda gazeteler dnemli bir gérev tistlenmisti. La
Gazzetta dello Sport gibi spor yayini yapan gazeteler, italyan sporu hakkinda de-
tayl bilgileri sayfalarina tasimisti. Mussolini italyasi, spor yayinciliginda 6zellikle
radyoyu etkili bir bicimde kullanmisti (Dogliani, 2000: 331). Radyo kanaliyla tlke
genelinde gerceklestirilen spor faaliyetleri ayni anda kitlelere aktariimisti. Boyle-
ce stadlarda dogrudan spor miisabakalarini izleme firsati bulamayan italyanlar,
radyo yayinlari ile canli yayindan misabakalari takip etme olanagi elde etmisti.
Fasist rejimin Glke genelinde glcli bir radyo agi olusturmasi, spor yayinlarinin et-
kinligini de gliclendirmisti. Clinki fasist rejimin kitleler Gzerinde tahakkiim kurma
arzusu kitle iletisim araglarinin llke genelinde yayginlik kazanmasini saglamisti
(Cannistraro, 1972: 127). Bu slire¢ de dogrudan spor yayincihiginin gelisimi icin
onemli bir donlim noktasini meydana getirmisti. Radyonun kullanimiyla sonra
spor, basin sayfalarinin sinirlarini asarak, italyanlarin giinliik yasamina kesin ola-
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rak girmeyi basarmisti (Belloni, 2014: 58). Radyonun yaninda italyan spor yayin-
larinda posterlerden de yararlaniimisti. Sehirlerin muhtelif yerlerine asilan pos-
terler ile spor musabakalari ile ilgili kitlelere bilgi verilmisti.

1934 yilinda ise futbolun en 6nemli organizasyonu olarak kabul edilen “Diinya
Kupas!”, italya’nin ev sahipliginde gerceklesmisti. Bu organizasyondan, Mussolini
ve fasist rejim olduk¢a énemli bir propaganda araci olarak yararlanmisti. Bu tur-
nuvay, italya’nin ve fasist rejimin giiciinii tim diinyaya gdsterebilmesi icin biyiik
bir firsat olarak géren Mussolini, italya’nin diinyanin en iyisi oldugunu kanitlamak
icin tim gliciint kullanmisti. Mussolini, kitle iletisim araglarini kullanarak kurdu-
gu baskiyla turnuvanin en biyuk favorilerinden biri olan Almanya’nin yari final
magcini bir italyan hakemin ydnetmesini saglamis ve Almanlar bu maci kaybede-
rek turnuvadan elenmisti. Bunun (zerine italya’nin final magini da Mussolini’nin
dostu olan bir hakem ydénetmis ve italya, kendi evindeki bu organizasyonu kazan-
misti. Bu durum, Mussolini icin olduk¢a &nemliydi; clinkii tiim diinyaya, italya’nin
diinyanin en iyisi oldugunu kanitlamisti. Kitle iletisim araclarinin etkili bir sekilde
kullanilmasi, turnuvadaki hakemlerin etkilenmesini, italya’nin sampiyon olmasini
ve tim dlinyaya giliciini kanitlamasini saglamisti. Sporun, genis kitleler tarafin-
dan siki bir sekilde takip edilmesi, Mussolini ve fasist rejimin sporu ve spor yayin-
ciigini etkili bir propaganda araci olarak kullanmasini da beraberinde getirmisti
(S6zmen, 2018).

italyan spor yayinlarinda italyan halkinin giiglii bir fizige sahip olabilmesi icin spor
yapmasi tesvik edilmekteydi. Yayinlarda italya halkinin sporu miicadeleye hazir-
lik olarak degerlendirmesi istenmekteydi. Bu ylizden yayinlarda spor yapanlar,
birer sporcudan ¢ok birer asker gibi sunulmaktaydi. Nitekim spor yapanlarin giy-
dikleri parti Gniformalari da onlarin bu gériiniimi kazanmalarina katki saglamak-
tayd.. italyan propagandasi, spor yayinlarinda kimi zaman dogrudan Mussolini'yi
6n plana ¢ikarmaktaydi. italya’nin kiilt lideri haline gelen Mussolini’nin gdmleksiz
spor yaparken sunumu ile kitlerin spor yapmasi tesvik edilmeye calisiimaktaydi.

4. Metodoloji

4.1. Caligmanin Yontemi

Calismada nitel arastirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi kulla-
nilmistir. Calisma kapsaminda belirlenen propaganda posterleri isvigreli dilbilimci
Ferdinand de Saussure’iin Gostergeler Modeli 6zelinde analiz edilmistir.

Gostergebilim, gostergeler yoluyla insanlar arasinda olusturulan anlamlandirma
stireglerini ele alan bir bilim daldir (Tanyeri Mazici ve Caki, 2018: 295). Gostergebi-
limin ortaya cikisi 20. ylzyilin ilk yarisina denk gelmektedir. Bu dénemde birbirlerin-
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den habersiz olarak dilbilimi alaninda ¢alismalar yiriiten Charles Sanders Peirce ve
Ferdinand de Saussure’lin galismalari gostergebilim temelinin atilmasini saglamistir
(Sigirci, 2016: 29-30; Gazi vd. 2018: 15). Ozellikle Saussure’iin ortaya koydugu Gos-
tergeler Modeli, giiniimuzdeki sosyal bilimler alanindaki ¢alismalarda énemli bir
arastirma yontemi olarak kullanilmaktadir. Saussure’iin modelinde gosterge, gos-
teren ve gosterilen olmak Uzere (i¢ kavram bulunmaktadir. Saussure gostergenin,
gosteren ve gosterilen olarak iki sekilde temellendigini savunmaktadir (Fiske,
2017: 127). Gosteren, gostergenin herkes tarafindan kabul edilen ve degismeyen
anlamini ifade etmektedir. Gosterilen ise gdstergenin kiltlir icerisinde farklilasan,
degisebilen ve dznel anlamini agiklamaktadir (Rifat, 2013: 107). Ornegin, bir te-
razi gosteren agisindan siradan bir 6l¢l birimi olarak degerlendirilmektedir. Buna
karsilik gosterilen boyutunda terazi “adalet” veya “esitlik” kavramlarini da ifade
edebilmektedir. Bu asamada Saussure gostergebilimde anlamlandirmanin kiltir
icerisinde sekillenebilecegini savunmaktadir (De Saussure, 2014: 104). Calisma
kapsaminda posterlerde verilmek istenen asil mesajlar, Saussure’lin gosteren
kavrami Uzerinden literatiire bagli kalarak degerlendirilmeye galisiimistir.

4.2. Calismanin Amaci

Mussolini’nin italya’da iktidarda bulundugu dénemde Fasizm ideolojisinin Ulke-
deki spor faaliyetleri Gizerinde nasil bir etki biraktigini ortaya ¢ikarmak calismanin
temel amacini olusturmaktadir. Bu sekilde Fasizm ideolojisi altinda italya’da spor
yayincitliginin nasil sekillendiginin de agiklanmasi amaglanmistir.

4.3. Caligmanin Onemi

Mussolini déneminde italya yonetimi, iilke genelinde spor faaliyetlerini tesvik
etmis ve uluslararasi alanda diizenlenen spor miisabakalarinda italya'nin &n plana
¢itkmasi icin yogun ¢aba harcamistir. Bu siire¢ beraberinde Ulkedeki spor yayinci-
iginin da gelisme gostermesine neden olmustur. Bu agidan ¢alisma, gerek Fasizm
ideolojisinin spor yayincilig Gizerindeki etkisini ortaya koymasi, gerekse spor yayin-
cihginin gelisim evresinde dnemli bir role sahip olan Mussolini ddnemindeki italyan
spor yayinciligl hakkinda bilgi vermesi bakimindan énem tasimaktadir.

4.4. Galismanin Sorulari

Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmistir;

Mussolini’nin italya’da iktidarda bulundugu dénemde yayinlanan spor konulu
propaganda posterlerinde;

- hangi konular 6n plana c¢ikarilmaktadir?

- Fasizm ideolojisinin etkisi ne sekilde gorilmustiir?
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4.5. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Mussolini italyasi'nda gazete, dergi, poster, kartpostal, pul vb. spor yayinciligi
baglaminda kullanilan tiim yayinlar ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna
karsin ¢alisma donemin en etkili kitle iletisim araglarindan biri olarak kullanilan
posterler 6zelinde yiritilmistir. Mussolini italya’sinda spor yayinciligi bagla-
minda basilan tiim propaganda posterlerine ulasmanin glicliglinden dolayi ¢alis-
mada &rneklem kullaniimistir. Calismada Mussolini italyasi'ndaki spor yayinciligi
amagli orneklem metodu kullanilarak belirlenen l¢ propaganda posteri (Ulusal
Spor, Lider, Futbolun Merkezi) Gzerinden yapilmistr.

4.6. Calismanin Sinirhihklar

Fasizm ideolojisi altinda sekillenen Mussolini italyasi'ndaki spor yayinciliginin yal-
nizca propaganda posterleri tGzerinden incelenmesi ¢alismanin temel sinirliligini
olusturmaktadir. Diger yandan galismanin yalnizca li¢ propaganda posteri (izerin-
den yiritilmesi ve elde edilen bulgular kapsaminda genellemelerde bulunulma-
st galismanin temel sinirhligini meydana getirmektedir.

5. Mussolini italyasi'nda Kullanilan Spor Konulu Propaganda Posterlerinin Gos-
tergebilimsel Analizi

5.1. “Ulusal Spor” Konulu Propaganda Posteri

“Ulusal Spor” konulu propaganda posteri gosteren boyutunda ele alindiginda,
posterde sag elini yukari kaldiran bir italyan sporcunun oldugu gériilmektedir. Gor-
sel kodlar igerisinde italyan sporcunun solunda ¢iplak bir sekilde kaslarini gésteren
bir adam siluetine yer verilmektedir. Diger yandan sporcunun hemen saginda ise
cubuklarla cevrili biyiik bir balta gérseli bulunmaktadir. Sunum kodlarinda italyan
sporcunun mutlu oldugu yansitilmaktadir. Yine gorsel kodlarda gubuklarla gevrili bal-
tanin izerinde Mussolini’nin siluetine yer verilmektedir. Posterin sol tistiinde italyan-
ca “Milano Maggio- Dicembre 1935-XIll / Milano Mart-Aralik, 1935-8” sag altinda
ise “Mostra Nazionale Dello Sport / Ulusal Spor Gosterisi” yazili kodu yer almaktadir.

Propaganda posteri gdsterilen acidan incelendiginde, posterde yer alan italyan spor-
cunun kayitsiz sartsiz Fagizm ideolojisine bagli oldugu mesaji verilmektedir. Sunum
kodlarinda italyan sporcunun italya fasist selamini vermesi ve giilimsemesi, italyan
sporcularinin italyan sporunu Fasizm ideolojisinin uluslararasi alanda yiiceltilmesi
olarak algiladiklarinin bir gostergesi olarak yansitilmaktadir. Diger yandan goérsel kod-
larda, cubuklarla gevrili baltada Mussolini’nin siluetine yer verilmesi ise Mussolini’nin
siyasal alanda oldugu gibi spor alaninda da kiilt lider olarak insa edilmesini saglamak-
tadir. Mussolini’nin silueti ayni zamanda, italyan sporcularin Mussolini’ye sadik ol-
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duklari mesajini da kitlelere iletmektedir. Gérsel kodlarda italyan sporcunun solunda
yer alan ¢iplak insan silueti, Antik Yunan dénemindeki sporculari temsil etmektedir.
Antik Yunanistan dénemindeki sporcunun ciplak olarak yansitilmasi ile sporcunun
masumiyetine ve giicline gdnderme yapmaktadir. Posterdeki gorsel ve yazil kodlar
bir biitiin olarak ele alindiginda ise Mussolini dénemindeki italyan sporcunun, Yunan
donemindeki sporcunun modern c¢aglardaki temsili olarak yansitilmaktadir. Béylece
Mussolini liderliginde italyan Fasizmi’nin italyan sporunu gegmisteki ihtisamli giinleri-
ne tasiyacagi disiincesi italyan kamuoyunda insa edilmeye calisiimaktadir.

Resim 1. “Ulusal Spor” Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Posterimage, 2019)

Tablo 1. “Ulusal Spor” Konulu Propaganda Posteri

Gosterge Gosteren Gosterilen
insan italyan sporcu Fasizm ideolojisinin spora yansimasi
insan insan silueti Gu¢ ve masumiyet
Nesne Cubuk gevrili balta italyan Fasizmi

Mussolini’nin italya’daki egemenligi, italyan

Figlir Mussolini’nin silueti . .
8 sporcularin Mussolini’ye sadakati
Evlem italyan sporcunun sag elini | italyan sporcularin Fasizm ideolojisine bagli
¥ kaldirip gulimsemesi olduklari
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5.2. “Lider” Konulu Propaganda Posteri

“Lider” konulu propaganda posteri gdsteren agidan incelendiginde, posterde spor
miisabakalarinda dereceye girenler icin kullanilan kiirsiiniin tzerinde bir italyan
sporcunun resmedildigi gériilmektedir. Sunum kodlari igerisinde italyan sporcunun
sag elini kaldirdig ve gége dogru baktig yansitilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde
de italyan sporcunun hemen éniine bir futbol topu konumlandirilmistir. Posterin
Gstiinde “Campionati Mundiali di Calcio / Diinya Futbol Sampiyonasi” ve sporcu-
nun Ustinde bulundugu kirstuniin Gstiinde de “Italia Maggio Guigno 1934 - XIl /
italya Mart Haziran 1934 -12” yazili kodu yer almaktadir.

Resim 2. “Lider” Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Goal Espafia, 2019)

Tablo 2. “Lider” Konulu Propaganda Posteri

italyan sporcu italyan Fasizmi’nin spordaki temsili

italyan sporcularinin sporu siradan bir
eylem olarak degil Fasizm ideolojisinin
yuceltilmesine bir hizmet olarak gormesi

italyan sporcunun sag elini
kaldirmasi

Cubuklarla gevrili balta italyan Fasizmi

italyan sporcunun birincilik Fasizm ideolojisi altinda italyan sporcularin
kiirstisinde bulunmasi dlinya birincisi olacagi dislncesi
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Propaganda posteri gosterilen boyutunda ele alindiginda, posterde Fasizm ideolojisi
altinda italyan sporunun diinya sporunda lider konuma gelecegi mesaji verilmekte-
dir. Nitekim posterdeki gorsel kodlarda italyan sporcunun birincilik kiirstisiine ¢ikma-
s1, sag elini kaldirarak fasist selami vermesi ve ayni zamanda italyan Fasizmi’nin sim-
gesi olan baltanin kiirstiniin hemen solunda konumlandirmasi dogrudan Fasizm, spor
ve basari kavramlarinin bir biitlin olarak algilanmasina yol agmaktadir. Ayni zamanda
gorsel olarak sporcunun asagi agidan yukariya dogru bir perspektif icinde aktarilmasi
da italyan sporcunun posterde gorsel boyutta yiiceltiimesini saglamaktadir. Sunum
kodlarinda italyan sporcunun italyan fasist selamini verirken kararli durusu ise gos-
terilen agidan italyan sporcularin Fasizm ideolojisine olan inancinin bir temsili olarak
yansitilmaktadir.

5.3.”Futbolun Merkezi” Konulu Propaganda Posteri

“Futbolun Merkezi” konulu propaganda posteri gosteren agidan incelendiginde,
posterde italya'nin yer aldigi bir diinya gérseline yer verilmistir. Gorsel kodlarda diinya
gorselinin hemen Ustlinde futbol sahasi seklinin oldugu goriilmektedir. Diinya gorse-
linin hemen sag tarafinda ise gubuklarla gevrili balta gorselinin oldugu gorilmektedir.
Posterin altinda italyanca “F.I.FA. Campionati Mondiali di Calcio Italia Maggio Giugno /
F.I.FA. diinya futbol sampiyonas! italya Mayis Haziran” yazili kodu yer almaktadir.

Resim 3. “Futbolun Merkezi” Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: SHVPL, 2019)
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Propaganda posteri gosterilen agidan incelendiginde, posterde sporun merkezi-
nin Fasizm ideolojisi altinda yénetilen italya oldugu mesajinin verilmeye caligil-
digi gorilmektedir. Posterdeki gérsel kodlarda futbol sahasinin dogrudan italya
haritasini hedeflemesi ile italya’nin spor alaninda diinyanin en basarili ilkesi
oldugu algisi olusturulmaktadir. Ozellikle cubuk cevrili baltanin diinya gérselinin
hemen 6nilinde resmedilmesi ekonomik, siyasal ve toplumsal alanda oldugu gibi
Fasizm’in spora da liderlik ettigi diisiincesini ortaya ¢ikarmaktadir.

Tablo 3. “Futbolun Merkezi” Konulu Propaganda Posteri

Gosterge Gosteren Gosterilen
Futbol sahasi gorselinin italya . Futbolun merkezinin Italya oldugt,u ve' '
Eylem . ) Italyan sporcularin her alanda oldugu gibi
haritasini hedeflemesi e P -
spor alaninda Ustin oldugu dislncesi
Nesne Cubuk gevrili balta italyan Fasizmi
Cubuk cevrili baltanin italyan F§§izmi’nin dij“n\{aya hakim olacagi
Durum A ve Roma Imparatorlugu’nun tekrar kurula-
gorselinin 6nliinde olmasi O e .
cagi duslincesi
6. Sonug

Calismada incelenen Mussolini italyasi’'ndaki spor konulu propaganda posterle-
rinde Fasizm ideolojisinin dogrudan izlerine rastlaniimistir. Ozelikle italyan Fasiz-
mi'nin resmi simgesi ¢ubuk cevrili baltanin tim posterlerde resmedildigi gorul-
mektedir. Béylece italyan sporunun dogrudan Fasizm ideolojisinin denetiminde
oldugu algisi olusturulmaya cahsilmistir. Diger yandan italyan sporcularin sag el-
lerini kaldirarak italyan fasist selamini vermesi, italyan sporcularin Fasizm ideolo-
jisinin 6gretileri dogrultusunda hareket ettikleri mesajini da yansitmaktadir. Pos-
terler uluslararasi spor turnuvalarinda kullanildigindan dolayi dogrudan italyan
Fasizmi’nin uluslararasi alanda propagandasinin da yapilmasi saglanmistir.

“Ulusal Spor” konulu propaganda posterinde Mussolini’nin siluetine yer vermesi,
Mussolini’nin kilt liderlik propagandasinin spor alaninda da yansima buldugunu
gostermektedir. italya'daki diger propaganda posterlerinde oldugu gibi spor ala-
nindaki posterlerde de italyan sporcularin sadakat ile Mussolini’ye bagli olduk-
lari mesaji verilmistir. Posterde ayni zamanda italyan Fasizmi’nin Roma impara-
torlugu donemine yapmis oldugu vurgu da on plana ¢ikarilmakta ve Mussolini
italyasi'ndaki sporcular, Roma imparatorlugu dénemindeki sporculara benzetile-
rek idealize edilmektedir. “Lider” konulu propaganda posterinde italyan sporcu-
larin elde ettikleri basarilar, italyan Fasizmi’nin yiiceltilmesi icin bir firsat olarak

TRTaAKaDeMi Cilt 4 / Sayi1 8 / Temmuz 2019



Mussolini italyasi’'nda Spor Konulu Propaganda Posterleri Uzerine Bir Calisma B 323

degerlendirilmistir. Diger yandan posterlerde italyan sporunun diinya sampiyo-
nu olacagina yonelik propaganda yiritiilerek, italyan Fasizmi’'nin spor alaninda
basarilari tesvik ettigi mesaji verilmektedir. “Futbolun Merkezi” konulu propa-
ganda posterinde de italyan Fasizmi altinda italyan sporunun basariya ulasacagi-
na yonelik bir algi olusturulmaya calisiimistir.

Calisma kapsaminda Mussolini italyasi déneminde Fasizm ideolojisi altinda italyan
spor yayinciliginin nasil sekillendigi ortaya konulmaya calisiimistir. Gelecek calis-
malarin Mussolini italyasi déneminde spor yayinciligini gazete, dergi, radyo gibi
farkli kitle iletisim araglari Gzerinden, mevcut ¢alismada elde edilen bulgular ile
karsilastirmali olarak incelemesi alana katki saglayacagi dislinilmektedir.
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Abstract

The Olympic Games held in Berlin, the capital of Nazi Germany, made significant innovations
for the history of sports broadcasting in 1936. For example, olympic games for the first time
was broadcast live on television at the Berlin Olympics. On the other hand, the Olympic Ga-
mes were filmed by the famous director Leni Riefenstahl in order to be able to use it for Nazi
propaganda purposes. In 1938, Riefenstahl made the documentary film, Olympia, which was
published in 1938. The film Olympia became a cult study in the field of sports broadcasting and
propaganda. In the study, it was tried to find out how the Olympics in Olympia was reflected
on the masses and what kind of ideological messages were given for propaganda purposes.
For this purpose, the five sequences of the Olympia film, which were determined within the
scope of the study, were examined by using the semiotic analysis method. In the study, the
sequences were analyzed in the light of semiotic concepts of USA semiotics scientist Charles
William Morris.
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1. Giris

1936 Olimpiyat Oyunlari’nin Berlin’de yapilmasinin kararlastirilmasi, Nazilerin
uluslararasi propaganda faaliyetleri icin 6nemli bir firsat olmustu. Naziler, bu
amagla Olimpiyat Oyunlari’nin pek ¢ok farkl dildeki radyo yayinlari ile diger tlke-
lerde yayinlanmasini, diinyada ilk defa televizyon lzerinden canli yayin yaparak
genis kitlelerce izlenmesini saglamistir. Bu slirecte Nazi propagandasi, antisemi-
tist soylemlerden itina ile kaginmaya calismistir. Benzer sekilde Nazizm ideolo-
jisinin 6gretileri icerisinde yer alan antikapitalist ve antikominist soylemlerden
de olabildigince uzaklasiimistir. Naziler, Olimpiyat Oyunlari’'nda daha ¢ok Alman-
ya’nin diinya genelinde meydana gelen olumsuz imajini ortadan kaldirmayi ve
iktidarlari doneminde Almanya’nin yasadigi gelisim ve kalkinmayi ortaya koymayi
amaclamistir. Bu nedenle yiiritiilen propagandalarin kalici bir hale getirilebil-
mesi ve etkisini daha da arttirabilmesi amaciyla yonetmen Leni Riefenstahl’den
Olimpiyat Oyunlari’ni filme ¢ekmesi istenmistir. Riefenstahl tarafindan Olimpiyat
Oyunlari’nda filme alinan sahneler, Olympia adiyla belgesel spor filmi haline d6-
nastlrdlmustir. Calisma kapsaminda Berlin Olimpiyat Oyunlari’'nda Naziler tara-
findan spor yayinciligi baglamindan propaganda faaliyetlerinin nasil yarituldigu,
Olympia filmi Gizerinden yapilan gostergebilimsel analiz cercevesinde ortaya ko-
nulmaya ¢alisiimistir.

Son yillarda Nazi Almanyasi’nin propaganda faaliyetleri Gzerine gostergebilimsel
analiz yontemi kullanilarak incelemede bulunan ulusal bazda 6nemli akademik
calismalarin yapildigl gérilmektedir. Bunlar igerisinde verebilecegimiz bir 6rnek
“Tirk Sinemasinda Nazizm ideolojisi: ‘Kinmli’ Filmi ve Gostergebilimsel Analizi”
adli calismadadir (Zorlu, Caki ve Karaca, 2017). Calismada Ferdinand de Saussure
ve Roland Barthes’in gostergebilim yaklasimindan yararlaniimistir. Bu ¢alismanin
onemi, Nazizm ideolojisinin Tirk sinemasinda agir bir sekilde elestirilmis oldugu
gercegidir. Bir diger calisma, “ikinci Diinya Savasi’ndaki Propaganda Savaslarin-
da Cizgi Filmin Rolii: Nazi Almanyasi ve Amerika Birlesik Devletleri Uzerine in-
celeme” adl galismadadir (Caki, 2018a). Bu calisma Nazi Almanyasi’nin ikinci
Diinya Savasi’'nda propaganda amach ¢izgi filmleri nasil kullandigi, 1944 Alman
yapimi Nimbus Libéré ve 1943 Amerikan yapimi 43’Un Ruhu g¢izgi filmleri oze-
linde karsilastirmali olarak gergeklestirilen bir analizdir. Cizgi filmlerin her iki Gl-
kede de karsilikli nefret séylemi insasinda kullanildigi tespit edilmistir. Bir baska
calisma “Adolf Hitler’in Kiilt Lider insasinda Kullanilan Propaganda Posterlerinin
Gostergebilimsel Analizi”dir (Caki, 2018b). Eski Alman Devlet Baskani Adolf Hit-
ler’in kult lider olarak Nazi Almanyasi’nda nasil insa edildigi Barthes’in goster-
gebilimsel yaklasimi ¢ercevesinde incelenmistir. Calismada posterler {izerinden
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Hitler’'in Almanya’nin kurtaricisi oldugu, Hitler olmadan Almanya’nin biyuk bir
devlet olamayacagl yoniinde mitlerin olusturuldugu sonucuna ulasiimistir. Son
olarak “Balkanlarda Bir Nazi Ordusu: Nazi Propaganda Afislerinde Hanger Tiume-
ni” adl ¢alismada ise ikinci Diinya Savasi sirasinda Balkanlarda Nazi Almanyasi
tarafindan yiritilen propaganda faaliyetleri incelenmistir (Caki, Gulada, Caki,
2019). Barthes’in gostergebilim kavramlari Gzerinden gerceklestirilen analizde
Nazi propagandasinin Balkanlardan asker toplayabilmek icin hem ideolojik hem
de dini arglimanlardan etkili bir bicimde yararlandigi ortaya konulmustur.

Ulusal alanda yapilan akademik calismalarin genellikle Berlin Olimpiyatlari ize-
rine gercgeklestirildigini gozlemlemekteyiz. “Nazilerin Golgesinde 1936 Berlin
Olimpiyatlari ve Turk Sporcularin Musabakalari” adli ¢calismada Tirk basininda
Berlin Olimpiyatlari’nin ne sekilde yansitildig1 analiz edilmistir (Bozkurt, 2014).
Elde edilen bulgularda Nazilerin Tirk sporcularina yonelik gosterdigi sicak ilginin,
Turk basininda Tirk-Alman iliskilerinin dostane bir sonucu olarak yorumlandigi
saptanmistir.Diger yandan Nazilerin Berlin Olimpiyatlari’'ni Nazizm ideolojisin-
de var olan “Ustin irk” distincesi baglaminda propaganda amach kullandig da
saptanmistir. “1936 Berlin Olimpiyat Oyunlarinin Olimpik ilkeler Cergevesinde
Degerlendirilmesi” adli galisma ise Nazilerin spor ve siyaset iligkisini Berlin Olim-
piyatlari’na yansitma bicimine odaklaniimistir (Kaya, Tolukan, Zengin, 2016). Ca-
lismada, Nazilerin Berlin Olimpiyatlari’ni Alman irkinin Gstiin tutulmasi amaciyla
propaganda amach kullandigi sonucuna varilmistir. “1936 Berlin Olimpiyatlari:
Bir Baris Araci Mi, Yoksa Mesruiyet Arayan Bir Rejimin Propaganda Araci Mi?”
adli galismada Nazi Almanyasi’nin Berlin Olimpiyatlari’ni propaganda amagli kul-
lanma konusundaki yontemler tzerinde durulmustur (Hekimler: 2018). Calisma
Nazilerin Olimpiyat Oyunlari sayesinde hem ulusal, hem de uluslararasi alanda
propaganda faaliyetlerini yuritirken sinirh da olsa uluslararasi alandan destek
de elde ettigi ortaya ¢cikmistir.

Bu calismada yukarida s6z edilen ¢alismalardan farkli olarak Berlin Olimpiyatla-
ri'n1 konu alan Olympia filminin yeniden bir okumasi yapilacaktir.Bunu yaparken
ayni zamanda da Bozkut, Kaya vd. ve Hekimler’in elde ettigi bulgular ile karsilas-
tirmali bir analiz gerceklestirilecektir.

2. Nazi Almanyasi’nda Film Sektorii

1920'li yillarin baslarindan itibaren Almanya’da, antikapitalist, antikomnist, an-
tisemitist ve asiri milliyetci gorisler ile temellenen Nazizm adinda yeni bir ideolo-
ji ortaya ¢ikmisti. Bu ideolojinin siyaset sahnesindeki temsilcisi de Nasyonal Sos-
yalist Alman isci Partisi (NSDAP) olmustu (Caki ve Gazi, 2018: 28). NSDAP, 1929
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yilinda meydana gelen Dlinya Ekonomik Buhrani’ndan sonra Almanya’nin énde
gelen partiler arasina girmis ve nihayetinde 30 Ocak 1933 tarihinde Almanya’da
iktidara gelmeyi basarmisti (McDonough, 2014: 1). NSDAP’nin Almanya’da iktida-
ra gelmesiyle birlikte Almanya, Nazi Almanyasi olarak adlandiriimisti.

NSDAP lideri Adolf Hitler, gerek Nazizm ideolojisinin gerekse partisinin gliclinl art-
tirabilmek amaciyla tlke genelinde yogun bir propaganda faaliyetine girismisti. Bu
amacla ilk olarak Dr. Joseph Goebbels’in liderliginde Halki Aydinlatma ve Propa-
ganda Bakanhgi kurulmustu (Roberts, 2000: 47). Goebbels, bakanhgin basina geg-
tiginde Ulke genelindeki tim kitle iletisim araglarini denetimi altina almisti (Caki,
2018d: 73). Boylece Almanya’da Propaganda Bakanlig’'nin onayi olmadan hig bir
kitap veya filmin yayinlamasina izin verilmemisti. Bakanlk, dogrudan Nazizm ideo-
lojisini ylicelten, antisemitist ve antikom{inist eserler yayinlanmasini tesvik etmisti
(Tanyeri Mazici ve Caki, 2018: 294). Nitekim Goebbels’in séylemlerinde de antise-
mitizm ve antikomUinizm siklkla yer bulmaktaydi (Goebbels, 2016: 70).

Goebbels, llke genelindeki tim kitle iletisim araglarini partisinin propaganda
faaliyetleri igin kullanmaya calismisti. Ozellikle bu siirecte sinema, Goebbels’in
propaganda calismalarinda énemli bir arag olarak yer almisti. Goebbels, kitlelerin
sahip oldugu fikirlerin veya ideolojilerin degistirilmesinde ve kontrol edilmesinde
sinema filmlerinin ¢ok etkili olduguna inanmaktaydi.Bu nedenle film, Nazi pro-
pagandasi i¢in 6nemli bir arag¢ olarak degerlendirilmekteydi (Welch ve Winkel,
2011: 1). Goebbels parti propagandasi amaciyla gekilen filmlerin profesyonel
bir ekip tarafindan hazirlanmasina 6nem vermekteydi. Bu amacla 1938 yilinda
Babelsberg Alman Film Akademisi (Deutsche Filmakademie Babelsberg) kurul-
mustu. Akademi, film yonetmenleri, senaristler, yapimcilar ve kameramanlar icin
bir egitim merkezi olarak hizmet vermisti. ilerleyen siirecte Nazi Almanyasi’nda,
ABD’deki Hollywood filmleri ile boy 6lciisebilecek profesyonellikte filmler Gretil-
meye baslanmist.

Naziler cekilen filmler Gizerinde siki bir denetim kurmayi amaclamaktaydi. Boyle-
ce Nazizm ideolojisine karsi fikirler ileri siiren veya dogrudan Nazi rejimini eles-
tiren filmlerin kontrol edilmesi istenmekteydi. Bu amagla merkez ofisi Berlin’de
bulunan Reich Film Odasi (Reichsfilmkammer, RFK) adinda Alman film endistrisi-
ni diizenleyen bir kamu kurulusu meydana getirilmisti (Welch, 2001: 9). Nazi Al-
manyasi’'nda film yapimina katilmak isteyen herkes RFK’ya liye olmak zorundaydi.
RFK’ya Uye olmayanlarin film ¢ekmesi veya yayinlamasina izin verilmemekteydi.
Diger yandan Almanya’da politik filmlerin sayisini arttirmak amaciyla disik faizli
krediler saglayan bir film bankasi (Filmkreditbank GmbH) dahi kurulmus ve ¢eki-
len bu tir filmlere vergi avantajlari da saglanmisti. Naziler, film sektorinin daha
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¢cok propaganda amagli gelismesini istemisti. Bu nedenle RFK tarafindan yayin-
lanan ¢ok sayida kural ve diizenleme sinemanin girisimcilik 6zgtrligini énemli
olciide sinirlandirmisti. Ornegin RFK, gekilen filmlerin her birinin bir belgesel ve
bir haber biiltenine yer vermesini zorunlu hale getirmisti. Naziler yabanci filmler
Gzerinde de denetimlerini siklagtirmisti. Bu amagla, iktidara geldikleri yil ¢ikardik-
lari bir yasa ile Alman hiikimeti dogrudan yabanci filmleri yasaklanma yetkisine
sahip olmustu. Ozellikle Naziler, ikinci Diinya Savasi sirasinda, belirli yabanci tilke-
lerden gelen filmlerin ithalatini tamamen yasaklamisti. Ornegin, Hitler’in ve Nazi
rejiminin elestirildigi ABD yapimi Buyuk Diktatoér (The Great Dictator) filmi Nazi
Almanyasi’nda yasaklanmisti (Cole, 2001: 149).

1930’larin ortalarina gelindiginde, Alman sinema endstrisi tarihindeki en blyik
krizlerden birini yasamisti. Yasanan krizin altinda pek ¢ok neden bulunmaktaydi.
Bunlardan bir tanesi yetenekli Alman oyuncularin ve film yapimcilarinin 6nemli
bir kisminin Nazilerin Almanya’da iktidara gelmesinden sonra tlkeyi terk etmis ol-
masiydi. Bu sonug Alman film endustrisinin zor bir duruma diismesine yol agmis-
f. Bu ortamda Alman oyuncu ve film yapimcilari daha yiksek maas talep etme
firsati elde etmisti. Bu talep de Uretim bitgelerinin 6nemli 6lglide artmasina ve
nihayetinde Almanya’da film Uretilmesinin zorlasmasina neden olmaktaydi. Ya-
pimcilar, yuksek bitceler ile cekilen filmlerin maliyetini karsilayacak kar elde et-
mekte zorlanmaktaydi. Tim bunlara karsin Nazi rejimi altinda Alman film enddist-
risinin belki de en buyik sorunu, Alman filmlerinin uluslararasi alanda boykota
ugramasiydi. Nazi rejiminin Ulke genelinde uyguladig sert politikalari elestiren
Ulkeler, Alman filmlerinin ihracatini boykot etmekteydi. Yasanan boykot nedeniy-
le, Alman film ihracati dnemli 6lglide azalmisti. Bir diger neden ise Almanya’da
cekilen filmlerin RFK tarafindan yasaklanmis olmasiydi. Filmlerin yayinlanabilme-
si icin RFK’nin onayini almasi gerekmekteydi (Robson-Scott, 1937: 229). Yasanan
bu slire¢ Alman film sirketlerinin bir kisminin iflas etmesine yol agmisti. Yasanan
iflaslara karsin Nazi rejimi tarafindan desteklenen prodiiksiyon sirketleri film Gre-
timine devam etmisti.

3. Olympia Belgesel Spor Filmi Uzerinden Nazi Almanyasi’nda Spor Yayinciligina
Bakis

Nazi Almanyasi’nin baskenti Berlin, 1936 yilinda gerceklestirilen 11. Olimpiyat
Oyunlari’na ev sahipligi yapmisti. Bu slirecte Naziler, Olimpiyat Oyunlari’ni ulus-
lararasi alanda saygin bir imaj yakalayabilmek ve Nazizmin irkg¢i teorilerini hakh
¢ikarabilmek icin propaganda amach kullanmayi planlamisti. Naziler, Olimpiyat
Oyunlari’'nda antisemitist soylemlerini de etkili bir sekilde ortaya koymak iste-

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



332 m Mehmet Ozan GULADA

misti. Buna karsin uluslararasi alanda yasanabilecek olan boykotlara karsilik an-
tisemitist propaganda faaliyetleri gegici olarak askiya almisti (Guttmann, 2006:
65). Nitekim Nazi rejiminin Yahudilere yonelik uygulamalarindan dolayi Olim-
piyat Oyunlari’nin Berlin’de yapilmasi tartisma konusu olmustu (Kass, 1976:
223). Naziler, Olimpiyat Oyunlari sirasinda Yahudilere karsi uygulanan ayrim-
cithigl mimkin oldugunca azaltmaya ¢alismis, ayni zamanda parti, “istenmeyen
Yahudiler” seklinde belirten isaretleri ve kentin baslica turistik merkezlerindeki
benzer sloganlarin ¢ikartilmasini saglamisti. Ozetle Olimpiyat Oyunlari sirasin-
da Naziler kendilerini uluslararasi alanda dost ve barisgil bir sekilde sunmaya
cahsmist.

Naziler, spor etkinliklerine bliyiik 5nem vermekteydi. Clink{ Naziler sporun Al-
man ruhunu sertlestirecegi ve Alman gengligi arasinda birlik meydana getirece-
gi fikrine inanmaktaydi. Ayni zamanda Naziler sporun zayiflari ayiklanmanin bir
yolu oldugunu da diisinmekteydi. Clink( Nazizm ideolojisine gore diinya hayati
bir miicadeleden ibaretti. Dogada gergeklesen miicadelede s6z hakkinin zayifi
yenen gigcliye ait oldugu ileri sirilmekteydi. Bu agidan spor faaliyetlerinin, Al-
man toplumunun gliclenmesine ve rakiplerine karsi miicadelede basarili olma-
sina yardimci olacagina inanilmaktaydi. Olimpiyat Oyunlari, politik baglamda
bir donim noktasi olusturdu (Wenn, 1991: 319). Bu asamada Nazi rejimi, Olim-
piyat Oyunlar’’ni tim dinya Ulkelerine dogrudan aktarabilmek amaciyla pek
cok farkl dilde radyo yayinin yapilmasini saglamisti. Diger yandan oyunlarin,
televizyonda canli olarak yayinlanabilmesi i¢cin Alman yonetimi Telefunken’in
ekipmanlarindan yararlanmisti. Bu amagla TV istasyonundan yayin yaparak,
Berlin ve Potsdam’daki 6zel izleme odalarina ve birkag 6zel TV birimine 70 sa-
atin Gzerinde yayin yapiimisti. Yarismalar sirasinda Ug farkli tipte TV kamerasi
kullanilmis bu nedenle bir kameradan digerine gecerken karartmalar meydana
gelmisti. Bu asamada Berlin Olimpiyat Oyunlari, TV'de canli olarak yayinlanan
ilk olimpiyat oyunlari olmasi itibariyle yenilikgi bir izlenim olusturmaktaydi (Lar-
ge, 2012: 60).

Nazi rejimi, Olimpiyat Oyunlari’nin llke genelinde daha etkili bir propaganda
araci haline gelebilmesi icin filme ¢ekilmesini kararlastirmisti. Naziler, cekile-
cek film icin buyik bir biitce hazirlamisti. Filmin gekilmesi igin iradenin Zaferi
(Triumph des Willens) filminin yonetmeni LeniRiefenstahl gorevlendirilmisti
(Mackenzie, 2003: 305). Nazi rejimi, Riefenstahl’e film ¢cekimi sirasinda onemli
destekler saglamisti. Riefenstahl, filmi Olympia 1. Teil - Fest der Volker (Halkla-
rin Festivali) ve Olympia 2. Teil - Fest der Schonheit (Glzellik Festivali) seklinde
iki bolimde yayinlanmisti. Film dogrudan Nazi rejimini ylicelten bir propaganda
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filmi olarak ¢ekilmemisti (Murray, 1992: 40). Daha ¢ok spor filmi icerisine giz-
lenen bir Nazi propagandasindan s6z edilebilir. Riefenstahl tarafindan g¢ekilen
film simdiye kadar yapilan Olimpiyat Oyunlari’'nin ilk belgesel filmi olmustur.
Filmin ¢ekimleri sirasinda -daha sonra endustri standardi haline getirilen- d6-
nemin ¢igir agici bircok yeniligi kullaniimigti. Bunlar icerisinde ileri hareket go-
rintl teknigi, dnceden kullanilmayan kamera acilari, asiri yakin ¢ekimler ve
izleme atis raylari yerlestirme gibi 6zellikler bulunmaktaydi. Stadyum alaninda
altr kamera pozisyonu bulunmasina karsin Riefenstahl, tribinler de dahil olmak
Gzere, mimkin oldugunca ¢ok fazla alanda kameralarin kullanilmasina ¢alis-
misti. Bu asamada Riefenstahl, misabakalar sirasinda pek ¢ok farkli agidan ce-
kim yapabilmekteydi. Riefenstahl, sabit pozisyonlardan yetinmeyerek balonlara
baglanan otomatik kameralari da ¢ekimler sirasinda kullanmigti. Hazirlanan bu
balonlu kameralarin geri dondiirmesi icin talimatlar verilmisti. Olympia’nin ce-
kimlerinde spor yayincilik tarihinde 6n plana ¢ikan en biylk yenilik ise su alti
kameralarinin kullaniimis olmasiydi. Kameralar, dalgiglari havada takip etmis,
dalgiglar suya carptiklarinda kameraman odagi ve diyaframi degistirirken on-
larla birlikte suya dalmisti. Filmde olabildigince teknolojinin imkanlarindan ya-
rarlanilmisti (Young, 2008: 89). Riefenstahl’in bu ve benzeri getirdigi yenilikler
spor yayinciliginda giiniimizde de kullanilan devrim niteligindeki gelismelere
yol agmisti.

Olympia, Almanya’da son derece olumlu bir geri donls elde etmis, ayni zaman-
da diinya g¢apinda da begeni ve évgller almisti. Buna karsin zaman igerisinde
film ilk yayinlandigi dénemdeki uluslararasi ilgiliyi kaybetmisti. Bunun temel
nedeni Olimpiyat Oyunlari’ndan hemen sonra Nazilerin, antisemitist eylemle-
rini yogunlastirmalari olmustu. Ozellikle 9-10 Kasim 1938 tarihinde Naziler ta-
rafindan Yahudilere karsi gerceklestirilen ve Kristal Gece (Kristallnacht) olarak
adlandirilan siddet eylemi bunlardan biriydi (Steinweis, 2009: 9). Yasanan ey-
lem, filmin popdularitesinin kaybolmasina yol agmisti. Nitekim Nazilerin Yahudi-
lere karsi siddet eylemleri, Olympia filminin basarisini gblgede birakmisti. 1939
tarihinde ikinci Diinya Savasi’nin baslamasiyla birlikte de Nazi propagandasinin
film Gizerinden elde etmeye calistigi uluslararasi alanda olumlu imaj kurma giri-
simi tamamen basarisiz olmustu. Buna karsin savastan sonra Olympiafilmi, tek-
rar spor yayinciliginin énemli bir konusu haline gelmisti. Ozellikle Riefenstahl
tarafindan devrim niteligi tasiyan ¢ekim acilari, Olympia filminin hem spor ya-
yinctligi hem de sinema sektori alaninda kilt film haline gelmesine yol agmisti.
GUnimizde Olympia filmi, spor yayinciliginin gelismesindeki kilit unsurlardan
biri olarak degerlendirilmektedir.
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4. Yontem

Nazi Almanyasi tarafindan 1936 yilinda gergeklesen Berlin Olimpiyatlari’'ndaki go-
rintller Gizerinden film haline getirilen Olympia filminin propaganda amagl nasil
ve ne yonde kullanildigini ortaya koymak ¢alismanin temel amacini olusturmak-
tadir. Bu yolla Olympia filmi 6zelinde spor yayinciliginin propaganda disiplininde-
ki roliintin agiklanmasi amaglanmistr.

Calisma;

- spor yayinciligi tarihinde énemli bir rol oynayan Olympia filminin propaganda
amach kullanimini agiklamasi,

- propaganda disiplini icerisinde, spor yayinciliginin roltint hakkinda bilgi vermesi,
- Nazi Almanyasi’nin spora bakisini gostermesi bakimindan dnem tasimaktadir.

Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmasi amaglanmistir;

- Naziler, Olympia filmi 6zelinde spor yayinciligini propaganda amagh olarak ne
yonde kullanmistir?

- Olympia filmi 6zelinde hangi mesajlara yer verilmistir?

- Olympia filmi 6zelinde hangi propaganda mitleri insa edilmistir?

Calisma kapsaminda nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan gostergebi-
limsel analiz metodu kullanilmistir. Calismada sekanslar, ABD'li gostergebilimci
Charles William Morris'in gdstergebilim kavramlari isiginda analiz edilmistir.

Gostergebilim, gostergeler izerinde incelemede bulunan bir bilim dalidir (Gu-
iraud, 2016: 17). Gosterge ise insanlarin somut ve soyut kavramlar Gzerinden
olusturduklari anlamlandirmalari ifade etmektedir. Diger bir deyisle gbsterge,
bir kavramin yerine baska bir kavramin kullanilmasi ve onunla ilgili insanlarin
zihinlerinde deneyimleri ile baglantili olarak belirli algilar olusturmasini ifade
etmektedir (Cetin ve Esiyok, 2015: 199). Gostergebilim dikkatin, kiltlire, met-
ne ve insana yonelmektedir (Tekinalp ve Uzun, 2013: 142). Gostergebilim, 20.
ylzyilda dilbilimciler Charles Sanders Peirce ve Ferdinand de Saussure’ln calis-
malari ile ortaya ¢ikmistir (Gazi, Caki & Giilada, 2018: 15). Her iki dilbilimcinin
ortaya koydugu gostergebilim modelleri, gelecek ¢alismalarin temelini olus-
turmustur. Saussure’lin gostergebilim analizinde gosteren ve gosterilen olmak
Uzere iki kavram on plana ¢ikmistir (Gazi ve Caki, 2018: 53). Bu sliregte Peirce’in
gostergebilim anlayisi ise nesne, gosterge ve yorumlayici olmak tzere toplam Ug
temel yapidan meydana gelmistir. Gosterge, temsil ettigi nesneyle ilgili insanin
zihinde belirli ¢agrisimlarda bulunmaktadir. Yorumlayici olarak nitelendirilen
insan da deneyimleri ¢ercevesinde gostergeyi algilamaktadir. Peirce’in modeli
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gostergebilimsel analizde Ug¢ temel alt basliktan olusmaktadir. Bunlar gorinti-
sel gosterge, belirtisel gosterge ve simgedir. Gorlintlisel gosterge, gostergenin
temsil ettigi kavram ile dogrudan baglantisi oldugu durumlari agiklamaktadir.
Belirtisel gosterge ise bir kavramin, baska bir kavram ile olan iliskisini ifade
etmektedir. Simge ise insanlar arasinda meydana gelen uzlasi neticesinde
birbirleriyle benzerlik tasimayan kavramlarin birinin digeri yerine kullaniimasidir
(Fiske, 2017: 132-133).

Peirce’in gostergebilim anlayisinin etkisinde kalan ABD'li gostergebilimci
Charles Williams Morris (1901-1979), gostergebilim disiplinine yeni kavramlarin
kazandirilmasini saglamistir. Morris, gostergebilimsel ¢6ziimlemenin sozdizim-
sel, anlambilimsel ve edimbilimsel olarak U¢ boyutta yapildigini ileri stirmustir
(Kalkan Kocabay, 2008: 23). Sézdizimsel boyut, belirli bir kompozisyon igerisinde
gostergelerin konumlandiriimasini ele almaktadir. Bu boyutta mesajin verilebil-
mesi icin gostergelerin nasil dizimlendigi incelenmektedir. Anlambilimsel boyut
ise gostergeler yoluyla meydana getirilen anlamlari analiz etmektedir. Bu siirecte
gostergebilim anlamlarin ¢oziimlenmesine yogunlasmaktadir. Son olarak edim-
bilimsel boyut ise gostergeler dizgesiyle olusturulan anlamlandirmalardan neyin
amaglandigini ortaya cikarmaktadir. Diger bir deyisle kisinin gostergeler yoluyla
verdigi mesajla neyi hedefledigi analiz edilmektedir.

5. Analiz

Calismanin bu boliminde Olympia filminden secilen “Kitleler”, “Hitler”, “Spor-
cular”, “Askerler”, “Siyahiler” konulu bes sekans gostergebilimsel analize tabi tu-
tularak incelenmistir.

5.1. “Kitleler” Konulu Sekans

“Kitleler” konulu Olympia filminin ¢alisma kapsaminda incelenen ilk sekansi
sozdizimsel olarak ele alindiginda, Berlin Olimpiyat Stadyumu’nun tribinlerin-
de Alman vatandaslarinin ayakta ve sag ellerini yukari dogru kaldirarak Hitler
Selami (HitlergruR) verdikleri gortilmektedir. Kameralarin ¢cekim agicisinin uzak-
lig1 Almanlarin yizinin net bir sekilde ortaya ¢ikmasini engellemektedir. Bu
acidan izleyici, sekansta dogrudan havaya kalkan ellere odaklanmaktadir. Diger
yandan sag ellerin yukari dogru kaldiriimasi ile kitlelerin coskulu sesleri ahenk
icerisinde sunulmaktadir. Kameralar tarafindan c¢ekilen karelerde, stadyumda
bulunan herkesin ayakta oldugu ve sag ellerini kaldirdiklarina yonelik bir algi
olusturulmaya calisilmaktadir.
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Resim 1. “Kitleler” Konulu Sekans

Sekans anlambilimsel olarak yorumlandiginda, Nazilerin Alman halkinin destegini
aldigina yonelik bir mesajin ortaya konulmaya galisildigi gorilmektedir. Triblinler-
de bulunan genis kitlelerin Hitler Selami vermesi, Alman halkinin Nazi rejiminin
yaninda oldugu algisini olusturmaktadir. Ozellikle kitlelerin selamlarini coskulu
bir sekilde vermesi ve ayaga kalkmasi, Hitler'e duyulan sevgi ve bagliligin bir sim-
gesi olarak aktarilmaya calisiimaktadir. Kameralar tarafindan ¢ekilen Alman va-
tandaslari, tim Alman halkinin metonimi® olarak yansitiimak istenmektedir. Boy-
lece yalnizca tribinlerdeki degil, tim Almanya’nin Hitler’i destekledigine yonelik
bir algi insa edilmesi amaglanmaktadir.

Tablo 1. “Kitleler” Konulu Sekans

Stadyumun tribiiniinde yer alan seyircilerin sag ellerini yukari dogru

Sozdizimsel kaldirmasi

Anlambilimsel | Alman halkinin NSDAP’ye destek verdigi aktariimaktadir

Nazi propagandasi, Alman halkinin Nazi selami vermesi ile Hitler’in ve
Edimbilimsel NSDAP’nin Almanya genelinde gligli bir otorite kurdugu algisini olustur-
maya ¢alismaktadir

Edimbilimsel acidan analiz edildiginde, Nazi propagandasinin diinya kamuoyun-
da Nazi rejiminin mesrulugunu kabul ettirme ¢abasi icerisinde oldugu gorilmek-
tedir. Naziler, cekilen film Gzerinden Hitler’in Alman halki tarafindan desteklen-
digini gdstermekte, boylece diinya genelinde Hitler’in ydnetimine karsi olusan
olumsuz alginin ortadan kaldirilmasi hedeflenmektedir. Naziler uluslararasi alan-
da sayginlik kazanabilmek icin Hitler’in sevilmeyen, halkina zulmeden, halk des-
tegine sahip olmayan bir lider gériinimiinlin aksine, kitleleri pesinde siirtikleyen
bir devlet adami goriinimi vermesine calismaktadir.

1 Birbirleri arasinda az veya gok benzerlik bulunan iki kavramdan birinin digeri yerine kullanilmasidir (Guiraud, 2016:
146). Metonimi, bir parganin biitiinii temsil etmesidir. Ornegin, bir fotografta yikmtilar igerisinde bulunan ev gérseli,
savasta yikima ugrayan tiim sehrin metonimini ifade etmektedir.
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5.2. “Hitler” Konulu Sekans

“Hitler” konulu sekans sozdizimsel olarak agiklandiginda, kameralarin dogrudan
Hitler’e odaklandig1 gériilmektedir. Hitlerin protokol tribliniin merkezinde bulun-
dugu ve yaninda olimpiyat yetkileri ile NSDAP’lilerin oldugu aktarilmaktadir. Kame-
ralar, Hitler’in bulundugu tribinG yakin agidan ¢ekmekte ve kimi zaman dogrudan
Hitler’in yGzinU ekrana yansitmaktadir. Hitler’in triblinlin merkezinde kortejden
gecen sporculari selamladigi ve sporcularin da onun selamina karsilik verdigi goriil-
mektedir. Hitler, sporculari selamlarken Hitler Selami’ni kullanmayi tercih etmekte-
dir. Cekimlerde, Hitler'in bulundugu triblinlerden olimpiyatlari yonettigine dair bir
izlenim olusmaktadir..

Resim 2. “Hitler” Konulu Sekans

Anlambilimsel olarak bakildiginda, Hitler’in Almanya Uzerinde biyik bir otorite
kurdugu algisinin insa edilmeye calisildig1 gortilmektedir. Hitler, cekimlerde giig
ve otorite metaforu olarak yansitiimaktadir. Bu sekilde Hitler’in Almanya’da kur-
dugu yonetimin ne kadar glicli oldugu gosterilmeye calisiimaktadir. Sekans Uze-
rinden Hitler’in liderliginin Nazi rejimi ile butlinlestigi ve Hitler’in Nazi Almanya-
si’nin siyasi bir simgesi haline geldigi aktariimaktadir.

Tablo 2. “Hitler” Konulu Sekans

Sozdizimsel Hitler’in NSDAP’li yetkililerin yaninda sag elini kaldirarak sporculari selamlamasi

Hitler’in olimpiyat oyunlarinin Berlin'de yonetilmesindeki etkisi ifade edilmek-
Anlambilimsel | tedir. Diger yandan Hitler’in, Nazi selami vermesi partisini ve ideolojisini Gistlin
tuttugunun bir gostergesi olarak yansitilmaktadir

Nazi propagandasi, olimpiyat oyunlarinda Hitler’in 6n plana gikararak, Hitler’in

B uluslararasi alandaki kiilt liderlik propagandasina katki saglamayi amaglamaktadir

Sekans edimbilimsel boyutta incelendiginde Nazi propagandasinin ¢ekimler lze-
rinden dogrudan Hitler’in kiilt liderlik® propagandasina hizmet etmeye calist-
g1 gortlmektedir. Hitler’in insanlstl Ozelliklere sahip oldugu, kendisini halkina

2 Bir kisinin propaganda yoluyla efsanevi bir lider haline getirilmesidir (Schwartz, 1983: 171).
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adadigl, sadece halki icin ¢alistigi gibi algilar olusturulmak istenmektedir. Boylece
Hitler’in, Alman halkinin yegane temsilcisi oldugu ve Almanya’nin glicli bir tlke
olabilmesi igin Hitler’in otoritesinin slirmesi gerektigi aktariimaktadir. Hitler’in
kitleler Gzerinde biraktigi etki Hitler’in kiilt liderligine katki saglamaktaydi (Kers-
haw, 2013: 209). Naziler, Hitler’in kilt liderlik imaji ile gerek Almanya’da gerekse
uluslararasi alanda Hitler’in kurdugu rejiminin ne kadar glicli ve sarsilmaz oldu-
guna yonelik mesaj vermeye calismaktadir.

5.3. “Sporcular” Konulu Sekans

“Sporcular” konulu sekans sdzdizimsel olarak ele alindiginda, Hitler’in triblinden
verdigi selamina karsilik olarak kortejde bulunan bazi sporcularin da Hitler Se-
lami verdigi gosterilmektedir. Diger yandan kameralar yalnizca Hitler Selami ve-
ren sporculara odaklanmamakta, farkh Glkelerden Hitler Selami vermeden gecen
sporculari da aktarmaktadir.

Resim 3. “Sporcular” Konulu Sekans

Sekans anlambilimsel olarak yorumlandiginda Almanya disinda da farkh tlkelerin
Hitler’e ve rejimine destek verdigi aktarilmaya calismaktadir. Nitekim Hitler Sela-
mi verilmesi, sporcularin Hitler’in ydnetimine destek verdigi veya saygi duydugu
gibi anlamlarin olusmasina neden olmaktadir. Bu agidan Hitler Selami vererek
gecen sporcular, bulunduklari tlkelerin birer metonimi olarak 6n plana gikaril-
makta, bdylece sporcular tizerinden Hitler’in uluslararasi alanda destek buldugu
algisi olusturulmaya gahsiimaktadir.

Tablo 3. “Sporcular” Konulu Sekans

Sozdizimsel Farkli ulustan sporcularin sag ellerini kaldirarak olimpiyat kortejinde ylirlimesi

Anlambilimsel | Sporcularin Hitler’e saygi gbstermesi

Nazi propagandasi, Nazizm ideolojisinin ve NSDAP’nin uluslararasi alan-

B da 6nemli bir glice ulastigi algisini meydana getirmeye galismaktadir
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Edimbilimsel agidan analiz edildiginde, Nazi Almanyasi’nin uluslararasi alanda
destek buldugu ve diger ulkelerin sayginligini kazandigi seklinde bir alginin ak-
tarilmaya calisildigi gorilmektedir. Boylece Nazi rejiminin uluslararasi alandaki
mesrulugunun da ortaya konulmasina galismaktadir. Nazi rejiminin uluslararasi
alandan soyutlanmadigi aksine diinyanin pek ¢ok ulusu tarafindan desteklen-
digi mesaji verilmeye calisiimaktadir. Diger yandan Naziler, uluslararasi alanda
onemli bir sayginlk elde ettiklerine deginerek, Almanya’nin Birinci Diinya Sa-
vasi’ndan onceki glcli konumuna tekrar geldigine dair bir izlenim olusturmak
istemektedir.

5.4. “Askerler” Konulu Sekans

“Askerler” konulu sekans sozdizimsel olarak agiklandiginda olimpiyat kortejinden Weh-
rmacht’a mensup subaylarin asker selami vererek gectikleri gériilmektedir. Alman su-
baylari olimpiyat kortejinin bitimine dogru ortaya ¢ikmaktadir. Kamera ¢ekimlerinden
Alman subaylarinin gegisleri sirasinda Hitler’e odaklandiklari yansitilmaktadir.

Resim 4. “Askerler” Konulu Sekans

Olimpiyat Oyunlar’nin baslamasindan kisa bir stire dnce 1919 yilinda imzalanan Versay
Antlasmasi’'na aykiri olarak Rhineland’a Alman ordusu girmisti (Schuker, 1986: 300). Bu
yolla Naziler, askeri gliclini tim Avrupa’da hissettirmeye baslamisti. Anlambilimsel ola-
rak bakildiginda, Alman ordusunun olimpiyat kortejinde yer almasi ile dogrudan ulus-
lararasi alanda militarist bir mesajin verilmeye calisildig goriilmektedir. Alman subayla-
rinin, sporcular ile birlikte Hitler'e odaklanarak selam vermesi ile Hitler'in Wehrmacht
Uzerinde kurdugu hakimiyetin aktarilmasi amaglanmaktadir. Alman subaylarin aniden
kortejde belirmesi ve Hitler’i selamlamasi olimpiyatlarda baris ve birliktelik duygulari ile
tamamen tezat olusturmaktadir. Buna karsin Almanya’nin Versay Antlasmasi’nin aksine
militarist bir tlke olma yolunda olduguna yonelik mesaj verilmektedir.
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Tablo 4. “Askerler” Konulu Sekans

Alman Ordusu’na (Wehrmacht) mensup subaylarin, sporcularin yer

el aldigi kortejden gegmesi

Anlambilimsel | Alman ordusunun savasa hazir oldugu mesaji verilmektedir

Nazi propagandasi, Almanya’nin militarist yapisini ortaya koyarak, olim-

e piyata katilanlar tizerinde etki birakmaya ¢alismaktadir

Sekans edimbilimsel boyutta incelendiginde Alman ordusunun Hitler’e baghhgi-
nin tim dinyaya gosterilmesinin amaglandigi gérilmektedir. Nazi propaganda-
st boylece Alman halkinin oldugu gibi Alman ordusunun da Hitler’in direktifleri
dogrultusunda hareket ettigi algisini olusturmaya calismaktadir. Diger yandan
Naziler, Alman subaylarinin olimpiyat kortejinden gegmesi ile uluslararasi alanda
askeri olarak kuiclik bir govde gosterisi yapmayi hedeflemektedir. Béylece Alman
ordusunun Birinci Diinya Savasi’nda oldugu gibi uluslararasi bir savasa hazir oldu-
gunu gostermeyi hedeflemektedir.

5.5. “Siyahiler” Konulu Sekans

“Siyahiler” konulu sekans, Olympia filminin ¢alisma kapsaminda incelenen son
sekansidir. Sekans sozdizimsel olarak ele alindiginda olimpiyatlarda yarisan atlet-
lerin yansitildigl gérilmektedir. Sekansta atletler yarisirken arka fon sesi olarak
atletlerin beyaz ve siyahi irktan olmalarina gore ayrima ugradiklari belirtiimek-
tedir. Ornegin sekansin bir bélimiinde “iki siyahi atlet, beyaz irkin en giiclisiine
karsi” seklinde sozel bir kod kullaniimaktadir.

Resim 5. “Siyahiler” Konulu Sekans

Two black runners against the
strongest of the white race!

Anlambilimsel olarak yorumlandiginda Nazizm ideolojisinin irklara yonelik dislin-
celerinin dogrudan sekansta yer aldig1 gérilmektedir. Nazizm ideolojisinde, irklar
Ustln irk (Herrenrasse) ve asagl irk (Untermensch) olarak siniflandiriimaktaydi
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(Caki, 2018c: 12). Nazilere gore Alman irki, Gstin irki temsil ederken, siyahiler
asagl irk olarak nitelendirilmekteydi. Ustiin irk olarak nitelendirilen Almanlarin
yoneticilik vasfi olduguna inanilmakta ve siyahiler tizerinde Ustiinlik kurabilecek-
leri dislinlilmekteydi. Diger yandan ABD’li siyahi atlet Jesse Owens’in Olimpiyat
Oyunlari'nda goésterdigi basarilar, Nazizm ideolojisinde irksal teorilerin itibar kay-
bettiginin bir gostergesi haline gelmisti (Kessler, 2011: 141). Olympia filmindeki
sozel kodlar Uzerinden, atletlerin gerceklestirdikleri yaris, irklar arasi miicadele
seklinde sunulmaktadir. Diger bir deyisle izleyicilere ABD’nin veya Almanya’nin
atletlerinin degil beyaz ve siyahi irkin temsilcilerinin yarisi oldugu aktariimaktadir.

Tablo 5. “Siyahiler” Konulu Sekans

Sozdizimsel Sporcularin “siyah ve beyaz” irk seklinde sunulmasi

Olimpiyat oyunlariin uluslararasi bir yaristan ziyade beyaz ve siyah irkin

Anlambilimsel N - -
yarigi oldugu mesaji verilmekte

Nazi propagandasi, Nazizm ideolojisinde yer alan sdzde Ustln irk ve

i nes] asagl irk kavramlarini olimpiyat oyunlarina yansitmaya ¢alismaktadir

Edimbilimsel agidan analiz edildiginde, olimpiyat oyunlarindaki yarislarin Nazizm
ideolojisindeki Alman irkinin GstlnlGgindn bir kaniti olarak sunulmaya galisildigi
gorilmektedir. Spor misabakalari Nazilere gore irklarin miicadelesi olarak nite-
lendirilmekte ve atletin basarisinin ayni zamanda irkinin da basarisi olarak deger-
lendirilmesi istenmektedir. Naziler boylece Nazizm ideolojisindeki irksal diisiin-
celerinin kitleler nezdinde mesruluk kazanmasini amaglamaktadir. Nitekim beyaz
irktan atletlerin basari kazanmasi ile Nazizm’in Ustiin irk teorisinin gli¢c kazanacagi
duslinilmektedir.

6. Sonug

Calisma kapsaminda incelenen Olympia filminin sekanslarinda, Nazi propaganda-
sinin Nazizm ideolojisinin 6gretilerine sinirh 6lglide yer verdigi gérilmustir. Ozel-
likle filmde antisemitist ve antikomiinist séylemlerin kullanilmadigi saptanmstir.
Nazilerin filmde daha ¢ok tarafsiz bir imaj olusturarak, gerek Alman sporculari
gerekse diger uluslarin sporcularini 6n plana ¢ikarmaya ¢alistigl saptanmistir. Na-
zilerin filmde propaganda amacli daha ¢ok Nazi rejimini olumlu bir imaj ile gos-
terme gabasi igerisine girdigi gorilmustar.

Calisma kapsaminda yapilan analizde, Nazi propagandasi tarafindan yalnizca
Nazizm ideolojisinin irksal teorisinin vurgulandigi gorilmustir. Filmdeki
sekanslarda Olimpiyat Oyunlari, sporcular arasinda gergeklestirilen yarislardan
ziyade irklar arasi miicadele seklinde sunulmustur. Karsilagsmalar spor etkinligi
olmaktan ziyade irklararasi bir miicadele alani olarak gosterilmektedir. Nazi reji-
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minin bu yolla Nazizm ideolojisinde yer alan Ustin irk ve asagi irk kavramlarinin
mesruluk kazanmasi igin calistigi aktarilmistir. Boylece galisma kapsaminda elde
edilen bulgularda Kaya vd. (2016) ve Bozkurt’'un (2014) calismalarindaki bulgu-
lara benzer olarak Olympia filmi tGzerinden Nazizm ideolojisinin irksal fikirlerinin
yansitildigi saptanmistir. Bir spor karsilasmasi, diinyaya yansitilan bu 6nemli spor
etkinligi politik dilin értntilerinden kurtulamamistir. Sekanslar bir spor etkinligi
olarak degil bir politik gosteri sahnesi olarak yer almaktadir.

Nazi propagandasi, filmin genelinde Hitler’in ve Nazi rejiminin Alman halki tara-
findan desteklendigi mitini olusturmaya calismistir. Alman halkinin Hitler’i biyuk
bir lider olarak gordikleri imaji verilerek, Hitler’in despot bir liderden ziyade Ul-
kesi tarafindan sevilen bir devlet adami seklinde lanse edilmesi amaglanmistr.
Ozellikle Hitler’in kiilt liderlik propagandasinin film (izerinden etkili bir sekilde
yuritlldigu boylece Hitler’in Almanya’nin eski gliciine ulagmasini saglayan ef-
sanevi bir kisilik oldugu mitinin empoze edilmeye calisildigl saptanmistir. Diger
yandan Olimpiyat Oyunlari’na katilan sporcularin Hitler Selami vererek gegmeleri
filmde Hitler’in uluslararasi alanda sayginlik kazandigi seklinde bir mitin olusma-
sina yol ac¢tigl gorilmustlr. Bu agidan galismadaki bulgular, Hekimler’in (2018)
“Nazilerin Olimpiyat Oyunlari sayesinde hem ulusal, hem de uluslararasi alanda
propaganda faaliyetleri ylrittGgu” cikarimini desteklemektedir.

Calismada 1936 yilinda Berlin Olimpiyat Oyunlari sirasinda gekilen Leni Riefens-
tahl’in Olympia adh belgesel spor filminin Naziler tarafindan propaganda amagli
olarak ne sekilde kullanildigi ve spor yayinciligina ne gibi katkilar sundugu orta-
ya konulmaya ¢alisiimistir. Calismada 6nceki ¢calismalarda elde edilen ¢ikarimlar
desteklenmekle birlikte ayni zamanda farkli bulgulara da ulasiimistir. Bunlardan
ilki Almanya'nin 1919 yilinda imzalanan Versay Antlasmasi 6ncesindeki gibi gligll
bir orduya sahip tlke haline geldigi mesajinin aktarilmasidir. Boylece Nazilerin,
militarist ve saldirgan soylemlerini Olimpiyat Oyunlari izerinden diinya geneli-
ne yansitma sansi elde ettigi sonucuna ulasilmistir. ikinci olarak Nazilerin Olim-
piyat Oyunlari sirasinda Yahudi ve komiinizm karsiti séylemlerden uzak durdugu
saptanmistir. Boylece 6zellikle Nazi rejimimin Yahudilere yonelik yasakgi tutumu
ve siddet eylemleri dolayisiyla uluslararasi alanda elestirildigi ve kimi zamanda
boykotlara maruz kaldigi bir zaman diliminde, Olympia spor filmi tGizerinden dost
ve barisci bir Ulke algisi insa etmeye ¢alisildigl belirlenmistir. Son olarak diger
calismalardan farkli bir sekilde Olimpiyat Oyunlari’'nin Nazi rejiminin siyasal agI-
dan ulusal ve uluslararasi alanda mesrulastiriimasinda bir arag olarak kullanildigi
saptanmistir. Nitekim filmde Alman halkinin Nazi rejimini ve NSDAP lideri Hit-
ler’i destekledigi algisi olusturularak NSDAP’nin demokratik yollardan segilen ve

TRTAKaDeMi Cilt 4/ Say1 8 / Temmuz 2019



1936 Berlin Olimpiyatlari'nda Spor Yayinciliginin Propaganda Amagl Kullanimi: @ 343
Olympia Filmi Uzerine inceleme

Almanya’da glicli bir halk destegine sahip, bir parti olarak ortaya konulmasinin
saglandigl gorilmastar.
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1.Giris

1933-1945 vyillari arasinda Almanya'da hakim olan Nazizm ideolojisi, insanlarin
hayatta kalmak igin siirekli bir miicadele iginde yasamalari gerektigi fikrini sa-
vunmustur. Bu micadelede glgli olanin yénetime hakim oldugu, zayif olanin
ise yonetildigi bir yasam tarzini belirtilmekteydi. Nazizm ideolojine gére, Alman
halkinin hayatta kalabilmesi ve hak ettigi iddia edilen yasam alanina (Lebensra-
um) ulasabilmesi icin biylk bir micadele icerisine girmesi gerekmekteydi. Bu
micadeleden basariyla gikilabilmesi icin Alman halkina glcli ve saglam bir fizige
sahip olmasi gerektigi Nazi propagandasi tarafindan telkin edilmekteydi. Bu si-
recte sporun 6nemi lizerinde durulmus ve Alman halkinin sporu giinliik hayatinin
bir pargasi haline getirmesi gerektigi vurgulanmisti. Boylece Nazi Almanyasi'nda
sporun dnemini vurgulayan yogun bir propaganda siireci igerisine girilmistir. Nazi
propagandasinin spora dogrudan midahalesi, Nazi Almanyasi'nda spor yayincili-
ginin Nazizm ideolojisi 1siginda sekillenmesine yol agmistir.

Son vyillarda Tirkiye'de Nazizm ideolojisi Gzerine 6nemli akademik galismalarin
yapildigi goriilmektedir. Bunlar igerisinde; Zorlu, Caki ve Karaca (2017), "Turk Si-
nemasinda Nazizm ideolojisi: 'Kirimli' Filmi ve G&stergebilimsel Analizi" adli ¢alis-
mada Tirk Sinemasi'nda Nazizm ideolojisinin ne sekilde yansitildigini Kirrmli filmi
ozelinde ortaya koymustur. Calismada Tiirk sinemasinda Nazizm ideolojisinin agir
sekilde elestiriye maruz kaldigi ve Nazilere yonelik olumsuz algilarin insa edildigi
tespit edilmistir. Caki ve Giilada (2018), "Nazizm ideolojisinde Alman Kadinlari:
'Ns-Frauen-Warte' Propaganda Dergisi Uzerine inceleme" adl ¢alismada ise Na-
zizm ideolojisinde Alman kadinlarinin nasil ve ne sekilde yansitildigini Ns-Frau-
en-Warte Alman kadin dergisinin kapaklari 6zelinde ele almistir. Calismada dergi
kapaklarindaki temsillerde ikinci Diinya Savasi'ndan énce Alman kadinlarinin iyi
bir anne ve es; savas sirasinda ise fabrika ve tarlalarda calisan iyi birer vatansever
olarak sunulduklari tespit edilmistir. Caki (2018), "Nazizm ideolojisi Altinda Hitler
Gencligi: Nazi Almanyasi Propaganda Afisleri Uzerine inceleme" adli ¢alismada
Nazizm ideolojisinde Hitler Gengligi'nin (HJ) propaganda afisleri Gzerinden ne se-
kilde idealize edildigi incelenmistir. Elde edilen bulgularda HJ Gyelerine Alman
Devlet Baskani Adolf Hitler'e kayitsiz sartsiz itaat etmesinin ve diinya hayatini bir
muicadele alani olarak gorerek savasgi bir yapiya sahip olmasinin telkin edildigi
sonucuna ulasiimistir.

Nazi Almanyasi'nda spor yayinciligi lzerine arastirma yapan ulusal calismalarin
ise oldukca sinirli oldugu gorilmektedir. Bu ¢alismalar igcerisinde Hekimler'in
(2013) "1936 Berlin Olimpiyatlari: Bir Baris Araci M1, Yoksa Mesruiyet Arayan Bir
Rejimin Propaganda Aract Mi?" adli ¢alismasi 6n plana ¢ikmaktadir. Hekimler, ¢a-
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lismada 1936 yilinda gerceklestirilen Berlin Olimpiyatlari 6zelinde Nazi Almanya-
si'nda sporun kitlelere sunumunu ele almistir. Calismada Nazilerin, sporu ulusal
ve uluslararasi alanda mesrulugunu arttirmada ve uluslararasi destek bulmada
propaganda araci olarak kullandigl sonucuna ulasiimistir.

Ulusal alanda yapilan akademik ¢alismalar Gzerine kapsamli bir literatir taramasi
yapildiginda Nazizm ideolojisi baglaminda Nazi Almanyasi'nda spor yayinciligini
ele alan herhangi bir calismaya rastlaniimamaktadir. Calisma kapsaminda spor
yayinciliginin tarihsel gelisim stirecinde 6nemli bir yere sahip olan Nazi Almanyasi
déneminde, Nazizm ideolojisi 1s1giInda sporun kitlelere nasil ve ne sekilde sunul-
dugu incelenmeye ¢ahsiimistir.

2. Nazizm ideolojisinde Sporun Onemi

Nazizm ideolojisi, anti-komunist, anti-kapitalist, antisemitist, Alman milliyetgiligi-
ni Gstln tutan, lider merkezli bir siyasi goris olarak 20. ylzyilin basinda Alman-
ya'da ortaya ¢ikmistir. Nazizm'in temel fikirleri 19. yzyilin ikinci yarisinda olus-
maya baslamis olsa da resmi olarak siyasi arenada etkili oldugu dénem 1920'li
yillarin basinda Nasyonal Sosyalist Alman isci Partisi'nin (NSDAP) Nazizm'i resmi
ideolojisi olarak benimsemesiyle baslamistir (Goodrick-Clarke, 1993: 7). Nazizm
ideolojisine gore irklar Gstln irk (ari irk) ve alt irk olarak iki gruba ayrilmaktaydi.
Nazizm'e gore Kuzey Avrupa toplumlari ari irk ozellikleri tasimaktaydi. Naziler,
sozde ari irk olarak gordiikleri toplumlarin liderlik 6zelliklerine sahip oldugunu
distinmekte ve ari irk olarak gorilen toplumlarin irklarinin korunmasi gerektigini
savunmaktaydi (Eley, 2013: 6). Bu nedenle Naziler, ari irkin diger irklarla birlese-
rek irkin safligini kaybetmemesini ve ari irkin saglikli bir fizige sahip olmasi ge-
rektigine inanmaktaydi (Yavuzoglu, 2004: 93-94). Nazilere gore basta Yahudiler
olmak Uzere belirli gruplar, alt sinif insanlar olarak degerlendirmekteydi. Nazilere
gore ari irk ile alt irk arasinda yasanan evlilik sonucu ari irkin safligi bozulmakta
ve ari irk Gstlin ozelliklerini kaybetmekteydi.

Nazizm ideolojisinde, Alman halkinin ortak bir glc etrafinda bir araya gelme-
si hedeflenmektedir. Alman halkinin ekonomik, sosyal ve siyasal farkliliklarinin
ortadan kaldirilarak bir bitln olarak hareket etmesi gerektigi savunulmaktadir.
Bu nedenle Nazizm'de fakir veya zengin Alman kavramlari yer almamaktadir.
Nazizm'e gdre tim Alman halki esit kabul edilmektedir. ideoloji, halki ortak bir
amag dogrultusunda glicli baglar ile bir araya getirmeye ¢alismaktadir. Nazizm
ideolojisi yasami bir miicadele alani olarak degerlendirmekte ve Alman toplumu-
nun bu miicadelede ayakta kalabilmesi icin glicli olmasi gerektigini savunmak-
tadir. Nitekim Nazizm, doganin yasalari geregi, glicli olanin zayif olani yendigini
ve ona hikmettigini savunmaktadir. Bu agidan Alman ulusunun diinya milletleri
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icerisinde saygin bir yer edinebilmesi icin kendisini gliclendirmesi gerektigini tel-
kin etmektedir. Bu sliregte Alman halkinin fiziksel olarak kendilerini gelistirmesi,
sagligina 6zen gostermesi ve sagligi icin tehdit olusturabilecek her tirlu tehlike-
den uzak durmasi istenmektedir. Nazizm'in spor ile ilgili bu diisiinceleri, Nazilerin
spor alaninda siki bir denetim kurmalarina neden olmustu (Tunis, 1935: 614).
Diger yandan Nazizm toplum igerisinde zayiflara yer olmadigini ileri sirmektedir.
Bu agidan Alman bireylerin gii¢siiz olmamalari igin spora yonelerek bedensel ge-
lisimlerine dGnem vermeleri gerektigi vurgulanmaktadir. Clinki Nazizm, zayif olan-
larin toplum igerisinde hayatta kalmasinin zor olacagini savunmaktadir. Nazizm'in
ortaya koydugu bu distinceler ile Alman halkinin daha giicli olabilmek icin spora
yonelmesi tesvik edilmekte, hayatta kalabilmek ve basarili olabilmek igin giigli
olunmasi gerektigine yonelik bir alginin olusmasi istenmekteydi. Bir diger deyisle
spor, siyasetin bir pargasi haline getiriimekteydi (Imhoof, 2009: 374).

Nazizm, Alman toplumunun Avrupa'nin merkezinde sinirli bir toprak parcasi ice-
risinde sikistigini savunmaktaydi. Bu nedenle Nazizm, Alman halkinin Lebensra-
um (Yasam Alani) adi verilen yeni bir hayat sahasi elde etmesi gerektigine vurgu
yapmaktaydi. Bu topraklarin elde edilebilmesi ve elde edildikten sonra da savu-
nulmasi icin Alman toplumun buyik bir micadeleye girmesi gerektigine inan-
maktaydi. Nazizm, Alman toplumunun girecegi bu miicadeleye hazirlanmasi icin
fiziksel gliciniin 6nemli bir rol oynadigini belirtmekteydi. Nazizm'e gore spor, bi-
reylerin glicli olabilmesinin en temel sarti olarak kabul edilmekteydi. Bu agidan
devletin egitim politikasinda sporu 6n plana gikarmasini ve spor derslerinin zo-
runlu olmasini savunmaktadir. Bu siireg spor lizerinde gigli bir devlet kontroliini
meydana getirmekteydi (Keys, 2009: 397). Nitekim Nazizm, devletin uygulayacagi
spor egitiminin ve spora yonelik sevginin Alman halkina geng yaslardan itibaren
kazandirilmasinin gerekliligine inanmaktaydi.

Naziler, "irkin hijyeni" adini verdikleri uygulamalar ile birlikte sdzde ari irkin saf-
hgini korumak icin Glke genelinde ari irkin Ustiin olduguna yonelik yogun bir
propaganda faaliyeti ylritmekteydi. Bu stregte Alman irkinin glgli ve saglam
bir fizige sahip olmasi gerektigi vurgulanmaktaydi. Bunun iginde Alman halkinin
sportif faaliyetlere yonelmesi ve bedensel olarak gelisimlerine 6nem vermesi is-
tenmekteydi. Nazi propagandasi, Alman ari irkini spor yapan sarisin ve gli¢li bir
fizik ile ideallestirmekteydi. Yahudiler ise ari irk icin buyik bir tehdit olarak deger-
lendirilmekteydi (Passmore, 2014: 146). Bu nedenle Naziler iktidara geldiginde
Yahudileri dislayici bir politika ylriitmekteydi (Stoddart, 2006: 32). Diger yandan
Nazi propaganda faaliyetlerinde Yahudiler zayif ve gli¢csiiz bir fizik icerisinde tem-
sil edilmekte ve bedensel olarak ari irkin zith bir sekilde yansitilmaktaydi.
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Naziler, bir irkin GstlnlGglnlin yalnizca zihinsel olarak degil ayni zamanda be-
densel gelisimle de mimkin olabilecegini belirtmekteydi. Nazizm'e gore ari irkin
fiziksel gelisimindeki en temel unsurlardan biri diizenli yapilan spor olmaktaydi.
Naziler, Alman halkinin saglikli bir viicuda sahip olmasini istemekteydi (Macit,
2007: 131). Bu asamada Naziler bireylerin sporla bedensel olarak gliclenmesini,
dogada hayatta kalmanin bir gerekliligi olarak yansitmaktaydi. Bu nedenle spor
yaparak kendisini fiziksel olarak gelistirmeyen kisilerin yasam micadelesinde ba-
sarili olamayacagl savunulmaktaydi. Nazizm ideolojisinin sporun énemine olan
vurgusu Nazi propagandasinin spora yonelik séylemlerini arttirmasina yol agmis-
tir. Nazilerin propaganda faaliyetlerinde spor miicadeleye hazirlik olarak deger-
lendirilmekteydi. Bu agidan 6grencinin okulda, iscinin fabrikada, askerin de kisla-
sinda spor yapmasi siirekli olarak tesvik edilmekteydi.

Nazizm ideolojisi temelinde sporun 6nemini arttiran bir diger neden de NSDAP
lideri Adolf Hitler'in spora yonelik soylemleriydi. Hitler, biyografisini ve Nazizm
ideolojisinin temellerini olusturan Kavgam (Mein Kampf) isimli kitapta siklikla
sporun 6nemine vurgu yapmistir (Hitler, 2004: 328). Hitler, Alman egitim siste-
minin de koéklu bir reforma girmesini ve Alman genglerinin mifredatinda spora
daha fazla yer ayrilmasini istemekteydi. Hitler, iktidari doneminde sporu Alman
egitimin sisteminin dnemli bir parcasi haline getirmis ve Alman gencleri icerisin-
de yasanan degisime de konusmalari icerisinde yer vermisti (Hitler, 2016: 74).
Naziler, Alman genclerini gelecekte karsilasabilecekleri zorluklara karsi spor yapa-
rak dayanikli hale getirmeye ¢alismaktaydi (Akarcali, 2003: 109).

Nazi propagandasi, sporu Nazizm ideolojisinin sdylemlerini mesrulastirmada
etkili bir arag¢ olarak kullanmistir. Bu slirecte Naziler propaganda faaliyetlerinde
sporun Alman toplumunun onurunu temsil etti§ine yonelik ifadelere yer verebil-
mekteydi. Naziler tarafindan tlkenin genelinde diizenlenen ulusal ve uluslararasi
spor etkinliklerinde Alman sporculara Alman ulusunun onurunu temsil ettikleri
mesaji verilmekteydi. Bu agidan genis katiliml spor organizasyonlari Nazi pro-
pagandasinin kitleler Gizerinde etki olusturmasinda dnemli bir rol oynamaktay-
di. Ornegin, Naziler, 1936 yilinda Berlin'de diizenlenen Olimpiyat Oyunlari'nda
uluslararasi boyutta yogun bir propaganda faaliyeti ylritme sansi bulmustu (Be-
amish ve Ritchie, 2005: 779). Bu nedenle Nazi propagandasi tarafindan Nazi Al-
manyasi'nda diizenlen spor etkinlikleri siradan bir spor misabakasindan ziyade
irklar arasi bir miicadele alani olarak sunulmaktayd:.

3. Nazi Almanyasi'nda Spor Yayinciligi
Naziler, 30 Ocak 1933 tarihinde Almanya'da iktidara gelmesinden sonra spor ala-
ninda onemli reformlara yonelmisti. Bu amagla tlkedeki tim spor faaliyetleri-
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nin bir ¢at1 altinda toplanmasi icin 27 Temmuz 1934 tarihinde Nasyonal Sosyalist
imparatorluk Beden Egitimi Birimi (National sozialistischer Reichsbundn fiir Lei-
beslibungen, NSRL) adinda bir yapi olusturulmustu. Birim, Nazi Almanyasi'ndaki
spor faaliyetlerini tamamen Nazizm ideolojisi altinda "ari irk" fikri merkezli yonet-
mekteydi. NSRL, "ari irk" olan her Alman yurttasinin saglam ve gicli bir fizige sa-
hip olabilmesi icin dizenli bir sekilde spor yapmasi gerektigini telkin etmekteydi.
Diger yandan NSRL, her Alman bireyinin vatanlarini korumak igin iyi birer savasgi
olmasi, bunun i¢in de sporun bir ara¢ olarak kullanilmasi gerektigini savunmak-
taydi. Bu slirecte Nazi Almanyasi'ndaki sporla ilgili tim yayin faaliyetleri (Ismar,
2006: 229), ulusal ve uluslararasi 6nemli spor misabakalarinin tertiplenmesinde
rol almaktaydi (Teichler, 2004: 101). Naziler, NSRL'yi Almanya'da yapilan tim spor
faaliyetlerinde tek s6z sahibi kurum haline getirmeye calismaktaydi. Bu amagla
NSDAP disindaki siyasi partilerin ve Nazi Almanyasi icerisinde 6nemli bir nifuza
sahip olan kiliseye bagl spor kullplerinin de faaliyetleri sonlandiriimisti. Alman
Futbol Federasyonu'nun (DFB) da etkinliklerine son verilmesiyle, NSRL tlke ge-
nelinde tek yetkili spor &érgiitii haline gelmisti. Ulkedeki isgilerin moralini yiiksek
tutmak ve verimliliklerini arttirmak igin sporu énemli bir ugrasi haline getirmek
amaciyla NSRL, Nazi Almanyasi'nin genelinde spor faaliyetlerini yayginlastirmisti.
Spor faaliyetlerinde basari gosteren sporcular iktidar tarafindan 6n plana ¢ikarti-
larak, elde ettikleri spor basarilari ulusal bir gurur kaynagi haline getirilmekteydi.
(Hofmann, 2017: 1013).

Naziler, 6grencilerin sportif becerilerini mezuniyetlerinde dnemli bir kistas olarak
kullanmaktaydi. Ayni sekilde Universiteye kabulde de spor becerileri gerekli bir
nitelik haline getirilmisti. Boylece egitim yapisi Nazizm ideolojisindeki spor bilin-
ciyle sekillenmekteydi (Beyerchen, 2015: 88). Sadece egitim alaninda degil, belirli
islere kabulde de spor becerileri bir sart olarak 6ne sirilmekteydi. Bu agidan
Nazi Almanyasi'nda sporun, sanat, egitim, ekonomi ve siyaset gibi pek ¢ok alanla
ici ice gegcmesi spor basinini da etkilemistir.

Nazi Almanyasi'nda spor yayinciliginin 6nde gelen yayin organi ise imparatorluk Spor
Birimi tarafindan ¢ikarilan NS-Sport olmustu. Dergi savas zamani cephedeki askerle-
re gonderilmisti (Ueberhorst, 1990: 240). Diger yandan Dietwart ve Staat isimli spor
dergileri de Nazi Almanyasi'nda spor yayincihigina hizmet etmekteydi. Naziler spor
dergilerinde gorsellere ¢ok buylk dnem vermekteydi. Spor dergilerinin gorselleri
Hitler'in kisisel fotografcisi Heinrich Hoffmann tarafindan yonetilmekteydi. Nazi spor
yayinlarinda NSDAP'nin tiim resmi érgiitleri konu edilmekte, Alman halki sporlaigiice
gosterilmekteydi. Spor yayinlarinda Nazizm ideolojisini temsil eden bayrak, amblem,
logo ve flamalara siklikla yer verilmekteydi. Naziler, sporun Alman halkini bir araya
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getirmesindeki glictinlin farkindaydi. Diger yandan spor Nazi rejiminin tlke genelin-
deki otoritesini gliclendirmede de dnemli bir rol oynamaktaydi (Stoddart, 2006: 33).

Nazilerin spor yayincihiginda, Alman vatandaslarinin ulusal bir seferberlik icerisinde
olduklari yansitilmaktaydi. Bu spor yayinlarinda Alman irkinin tstiin olduguna yonelik
soylemlere yer verilmis ve spor yalnizca s6zde ari irk olarak addedilen Almanlarin bir
ugrasi olarak yansitilmisti. Naziler, egitimden ziyade spora 6nem veren Spartalilari
Alman genglerine anlatmaktaydi (Zimmermann, 2006: 433). Nazilerin irksal ayrim-
ci politikalari sporda da siirmis ve basta Yahudiler olmak lizere Nazi Almanyasi'nda
zararh gorilen tim gruplar spor etkinliklerinden dislanmisti. Bu asamada Ulkedeki
spor yayinlarinda yalnizca sarisin, fit bir fizikte idealize edilmis sdzde ari irk Alman
vatandaslarina yer verildigi gorilmustir. Nazilerin spor yayinciligl, dogrudan Alman
milliyetgiligini besleyen bir yapi icerisinde Nazizm'in yiiceltildigi ve ari irkin gliciiniin
vurgulandig propaganda araci haline getirilmistir.

4. Yontem

Nazi Almanyasi'nda spor yayinciliginin Nazizm ideolojisi 1siginda nasil sekillendi-
gini ortaya koymak galismanin temel amacini olusturmaktadir. Bu yolla ideolojik
soylemlerin spor yayinciligi Gzerindeki roltinlin de aktarilmasi amaglanmaktadir.

Nazi Almanyasi doneminde kitle iletisim araglarinin Nazizm ideolojisinin etkisi
altinda kaldig1 séylenmektedir. Ekonomiden sanata, egitimden siyasete kadar he-
men hemen her alanda Nazizm ideolojisinin 6gretileri basin tarafindan topluma
yansitilmistir. Bu asamada spor basininda Nazizm ideolojisinin etkisi siklikla go-
rilmektedir. Nazizm ideolojisinin spora verdigi 6énem, Ulkede spor yayinciliginin
gelismesinde 6nemli adimlarin atilmasini dolayli olarak etkilemistir. Bu agidan
calismada elde edilen bulgular ile Nazi Almanyasi dénemindeki spor yayincilig
hakkinda bilgi verilmesi ¢alismayi 6nemli kilmaktadir.

Nazi Almanyasi'nda spor yayinciligi ile ilgili tiim yayinlar ¢alismanin evrenini olus-
turmaktadir. Buna karsin tim kitle iletisim araclari tizerinden yapilan yayinlara
ulagsmanin gigliglinden dolayi ¢alisma kapsaminda dénemin en etkili kitle ileti-
sim araclarindan biri olan posterler lizerinden Nazi Almanyansi'ndaki spor yayin-
cihgr ele alinmistir. Diger yandan tim posterlere ulasmanin gicliiglinden dolayi
da ¢alismada amagli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen bes propaganda
posteri ¢calismanin érneklemi olarak analiz edilmistir. Nazi Almanyasi'ndaki spor
yayinciliginin yalnizca bes propaganda posteri lizerinden incelenmesi ve elde edi-
len bulgular kapsaminda da genellemelerde bulunulmasi calismanin temel sinir-
lthigini olusturmaktadir.
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Calismada asagidaki sorular olusturulmustur;

Nazi Almanyasi'nda spor yayinciligi amaciyla kullanilan propaganda posterlerinde;
- Alman halkina spor boyutunda verilen temel mesajlar nelerdir?

- Spor yayinciligi Gizerinde Nazizm ideolojisi ne gibi bir rol oynamaktadir?

Calismada nitel arastirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir.
Calismada Nazi Almanyasi'nda spor yayinciligi amagh kullanilan propaganda posterleri,
ABD'li dilbilimci Charles Sanders Peirce'in gostergebilim anlayisi 1siginda incelenmistir.

Gosterge, bir kavramin bagka bir kavrami temsil etmesi ve onun yerine kullanil-
masini ifade eder. Bir diger tanima gore, insan zihinde var olan soyut kavramlarin
somutlastirilarak agiklanmasidir. 20. ylzyilin ilk yarisinda sosyal bilimler icerisinde
onemli bir arastirma yéntemi olarak ortaya ¢ikan gostergebilimin amaci da gos-
tergeler yoluyla insa edilen anlamlandirmalari ¢6ziimlemektir. Gostergebilimde asil
amag kulturler icerisinde sekillenen ve kimi zaman insanlar tarafindan ilk etapta
fark edilemeyen gizli anlamlari ortaya koymaktir. Gostergebilimin diinya genelin-
de taninmasinda ise ABD'li dilbilimci Charles Sanders Peirce ve isvicreli dilbilimci
Ferdinand de Saussure'ln dilbilimi alaninda yapmis olduklari ¢alismalar biytk rol
oynamistir (Sigirci, 2016: 29). Bu nedenle gostergebilimin ilk asamada dilbilimi ala-
ninda yapilan ¢alismalarla 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Gostergebilimsel yéntem
icerisinde de temel iki analiz modeli dogrudan Saussure ve Peirce'in modellerinde
olusmustur. Saussure'in modelinde gostergebilimsel analiz, gbsterge, gosteren ve
gosterilen olmak Uizere Ui¢ kavram Gzerinden yapilmaktadir. Peirce'in gostergebilim
modelinde ise gorintisel gosterge, belirtisel gosterge ve simge olmak lzere (¢ te-
mel baslk bulunmaktaydi (Kalkan Kocabay, 2008: 19).

Gorlintusel gosterge, nesnesiyle belirli yonleriyle benzerlik tasiyan kavrami icer-
mektedir. Gosterge boyutunda degerlendirilen nesne, temsil ettigi kavram gibi go-
rinmekte veya onun gibi ses ¢ikarmaktadir. Goérlintiisel gostergede temsil eden ile
temsil edilen kavramlar arasinda mutlak suretle benzerlik aranmaktadir. Bir kiginin
fotografi veya ona bire bir benzeyen resmi en bilinen goriintiisel gosterge 6rnekle-
ridir. Gorlintusel gostergede verilmek istenen kavram veya mesaj dogrudan kitleler
tarafindan algilanabilmektedir (Rifat, 2013: 96). Bu agidan gorintlsel gésterge lize-
rinde ¢bziimleme veya analize gerek duyulmamaktadir.

Belirtisel gosterge ise goriintlisel gbéstergenin tamamen zitt olan bir yapiyi ifade et-
mektedir. Belirtisel gostergede, gosterge ve temsil ettigi kavram arasinda dogrudan
bir iliski bulunmaktadir. Buna karsin insanlar belirtisel gbsterge tizerinden ilk etapta
verilmek istenen mesaji algilayamayabilmektedir. Belirtisel gostergede, gosterge-
nin olusumu temsil ettigi kavramin bir agiklamasi olarak kabul edilmektedir. Diger
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bir deyisle bir kavramin varligi, bir durumun olus sebebiyle birlikte yorumlanmak-
tadir (Fiske, 2017: 133). Ornegin, bir yerden dumanin geldiginin fark edilmesi yakin
bir yerde atesin oldugunu kitlelere aktarmaktadir. Ya da bir yerde kisinin elindeki si-
lahi bir yere dogrultarak ilerlemesi catismanin gikacagi algisinin olusmasina neden
olmaktadir. Bu ve benzeri durumlar gostergenin cagrisimda bulundugu belirtisel
gostergeyi ifade etmektedir.

Simge, gosterge ve temsil ettigi nesne ile hi¢ bir benzerligin olmadigi, gostergenin
nesneyi temsil etme noktasinda ise yalnizca insanlar arasi uzlasinin oldugu durum-
lari ifade etmektedir. Diger bir ifadeyle bir gdstergenin bir kavrami temsil edebil-
mesi icin insanlarin gosterge ve kavram arasinda ortak bir fikir birligi icinde olmasi
gerekmektedir. Sozcikler en iyi bilinen simgeleri ifade etmektedir. Sozciklerin ifa-
de ettikleri kavramla iliskileri bulunmamaktadir (Glingér, 2013: 224). Buna karsin
"elma" denildiginde bir meyve, "kopek" denildiginde bir hayvan herkesin zihinde
ortak uzlasi yoluyla belirmektedir. Simgeler bir kurumu, bir ideolojiyi veya bir kisiyi
temsil edebilmektedir. Ornegin, gamali hagin Nazizm ideolojisini, orak ve gekicin
Komiinizm ideolojisini temsil etmesi gibi.

5. Analiz
Calismanin bu béliimiimde "Ozgirliik, Ari Irk, SA, Alman Toplumu, Zafer" baslk-
larindaki bes propaganda posterinin gostergebilimsel analizi yapilmistir.

5.1. "Ozgiirliik" Konulu Propaganda Posteri

Nazi Almanyasi'nda spor etkinliklerinin en sik uygulandigi birimlerin basinda HJ gel-
mekteydi. Naziler HJ Gyelerini, Alman Ordusu'nun (Wehrmacht) potansiyel asker-
leri olarak egitmekteydi. Bu agidan Nazizm ideoloji temelli teorik derslerin disinda
fiziksel gelisimlerini saglayacak olan spor egitimleri de HJ lyelerine verilmektey-
di. Diger NSDAP birimlerinde oldugu gibi HJ'de de spor giinliik hayatin bir pargasi
haline getirilmeye calisiimaktaydi. HJ tyelerinin aylk spora ayiracagi vakitler bile
onceden planlanmaktaydi (McNab, 2015: 386). HJ icerisinde Alman geng kizlari igin
olusturulan Alman Kiz Birligi'nde de (Bund Deutsche Madel, BDM) sporun énemi
siklikla vurgulanmaktaydi (Pfister & Reese, 1995: 91). "Ozgiirliik" konulu propagan-
da posteri, Nazilerin iktidara gelmesinden bir yil sonra 1934 yilinda yayinlanmis-
tir. Posterde gorintlsel gosterge boyutunda bir Alman geng kizin yiksek atlayis
sirasinda resmedildigi gorilmektedir. Posterin arka planinda gokylzi yansitilmistir.
Posterde simge boyutunda ise Nazi Almanyasi'nda Alman genglerinin Nazizm ideo-
lojisi altinda egitim almasi amaciyla olusturulan Hitler Gengligi Birimi'nin (HJ) bay-
ragi kullanilmistir. Béylece Alman geng kizin HJ Giyesi olduguna vurgu yapilmaktadir.
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Posterin Ustlinde Almanca "Um Bund Deutscher Madel - Alman kiz birliginde", al-
tinda da "Reichsporttagdes BDM - BDM'nin imparatorluk spor giinii" yazili kodu
yer almaktadir.

Resim 1. “Ozgiirlik” Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Anatolian Pr, 2019)

Tablo 1. “Ozgiirlik” Konulu Propaganda Posteri

Spor yapmakta olan bir BDM Uyesi Alman geng kiz ve hemen

S e arkasinda dalgalanan Hitler Gengligi bayragi

Nazizm ideolojisine kendisini adamis BDM Uyesi Alman geng

i (e kizin gliglu bir fizige sahip olmak igin spor yapmasi

Simge Hitler Gengligi Bayragi

Poster, belirtisel gosterge boyutunda incelendiginde, Nazizm ideolojisi altinda
Alman gengliginin spor ile nasil i¢ ice gectigi aktariimaktadir. Posterdeki gorsel
ve yazil kodlar, Alman genc kizinin HJ Uyesi oldugunu yansitmaktadir. Bu agidan
posterde geng kizin egitiminin Nazizm ideolojisi altinda sekillendigi algisi olustu-
rulmaktadir. Geng kiz sporu siradan bir etkinlik olarak degil Nazizm ideolojisinin
Ustlin irk teorisinin bir gerekliligi olarak yaptigi diislincesi meydana gelmektedir.

5.2. “Ari Irk” Konulu Propaganda Posteri
1935 yilinda yirirlige giren Nlrnberg Yasalari’'ndan sonra Nazi Almanyasi'nda
ari irk ve alt irk (Untermensch) olarak adlandirilan diger irklar arasinda kesin bir
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ayrima gidilmisti. Nirnberg Yasalari’na gore ari irktan birinin alt irktan biriyle ev-
lenmesi yasaklanmisti. Diger yandan soézde alt irk olan Alman vatandaslarinin her
iste calismalarina da izin verilmemisti. Yasanan tiim bu siirecte Nazi Almanya’sin-
da Ari irki Gstlin tutan bir propaganda faaliyetlerine baslanmisti (Kershaw, 2007:
583). “Ari Irk” konulu propaganda posteri, Nazi Almanyasi'nda ari irkin Gstiinli-
glinl resmilestiren NUrnberg Yasalari’nin kabul edildigi 1935 yilinda yayinlanmis-
tir. Poster goriintiisel gdsterge boyutunda incelendiginde, Alman sporcularinin
Nazi Almanyasi’nin bayragi altinda bir yere dogru ilerledikleri gérilmektedir. Al-
man genglerinin énemli bir kismi sarisin olarak resmedilmektedir. Nazi Alman-
ya’si tarafindan kullanilan kartal figlirli, devasa boyutuyla posterin arka zeminini
kaplamistir. Bu agidan posterde iki simgenin oldugu gorilmektedir. ilkini devasa
boyuttaki kartal figiird, ikincisini ise Nazi Almanyasi’nin bayraklari olusturmakta-
dir. Posterin altinda Almanca “26. Mai - 2. Juni 1935 Reichs- Sportwerbewoche
/ 26 Mayis - 2 Haziran 1935 imparatorluk - Spor Reklam Haftasi" yazili kodu yer
almaktadir.
Resim 2. “Ari Irk” Konulu Propaganda Posteri

‘ 11pr

26MAI- z:u 11935

]-wlﬂb Sportwtrhcmnmr

et sur Sachftleiftung pia-Hefe weifen den L

(Kaynak: VHEC, 2019)

Posterin yayinlandigi yil, Nirnberg Yasalar’'nin yirirlige girmesiyle birlikte ari
irk propagandasinin yogunlastigl bir dénemi kapsamaktadir. Bu agidan poster
belirtisel gosterge boyutunda ele alindiginda ari irktan bireylerin sportif faaliyet-
lerde bir araya geldigini aktarmaktadir. Alman gengleri, Nazizm ideolojisine gore
hayatta kalabilmek icin blylk bir miicadeleye girmekte ve bu micadelede galip
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gelebilmek icin de kendilerini glicll yapacak olan sporla ici ice olmalari onlardan
istenmektedir. Gorsel kodlarda Alman sporcularin, Nazizm ideolojisinde Gstin ir-
kin 6zelliklerinden biri olarak kabul edilen sarisin olma haliyle postere yansitildigi
gorilmektedir. Diger yandan posterdeki sunum kodlarinda Nazi Almanyasi’nin
kartal figliriiniin devasa boyutta kullanilmasi ve Alman genglerinin hemen arka-
sina Nazi Almanyasi’nin bayraklarinin konumlandirilmasi ile Alman gencglerinin
tamamen Nazizm ideolojisinin tahakkiimi altina girdigi mesaji verilmektedir. Bu
acidan Alman genglerinin spor yapmasinin siradan bir etkinlik olmaktan uzakla-
sip, ideolojik séylemlerin baskisiyla yapilan zorunlu bir faaliyet haline getirildigi
algisi olusturulmaktadir.

Tablo 2. “Ari Irk” Konulu Propaganda Posteri

Nazi Almanyasi’nin kartal figlirGi ve Nazi bayraklari altinda ilerle-

Goriintusel Gosterge
yen Alman sporcu gengler

Nazizm ideolojisine gore ari irk olarak gorilen Alman gengleri-

Belirtisel Gosterge P . o
nin guglu kalabilmeleri igin spor yapmasi

Simge Nazi Almanyasi’nin kartal figliri ve resmi bayraklari

5.3. “SA” Konulu Propaganda Posteri

SA (Sturmabteilung, Taarruz Bolgu), NSDAP’nin Almanya’da iktidara gelmeden énce
1920 yilinda kurdugu paramiliter bir 6rgittir. Bu 6rgilit Nazilerin iktidara gelmesin-
den sonra Almanya genelinde gliglenmis ve faaliyetlerini artirmisti. NSDAP (yele-
rinin 6nemli bir bélimi burada Nazizm ideolojisinin 6gretileri altinda egitim almak-
taydi. SA Uyeleri yogun bir spor egitimine tabi tutulmaktaydi. SA Uyeleri gelecekte
Alman anavataninin savunmasi igin gergeklesecegine inanilan biylik micadele igin
hazirlanmaktaydi. Bu acidan her bir SA (iyesi birer asker gibi yetistiriimekteydi. Ozel-
likle SA Gyeleri aldiklari egitimlerde asker Giniformasina benzeyen giysiler giymektey-
di. Nitekim SA Qyelerine spor yaparak glicll bir fizige sahip olacaklari aktariimakta,
glcl bir fizige sahip olan bireylerinde gercekten ari irkin 6zelliklerine sahip bir Alman
vatandasi olabilecegi vurgulanmaktaydi (Eberle ve Uhl, 2017: 598). Benzer sekilde
SA'dan sonra NSDAP’de etkili olmayan baslayan SS (Schutzstaffel, Koruma Timi) de
spora 6nem vermisti (Bahro, 2007: 78). “SA” konulu propaganda posteri, 1935-38
yillari arasinda kullaniimistir. Poster goriintlsel gosterge boyutunda incelendiginde
kosmakta olan bir Alman sporcuya yer verildigi goriilmektedir. Sporcunun hemen ar-
kasinda ise farkli agilardan SA tyelerine yer verildigi gorilmektedir. Gorsel kodlar icer-
sinde sporcunun tisortiinin tzerinde SA logosunun oldugu gortlmektedir. Diger yan-
dan sporcunun hemen arkasinda Nazi Almanyasi’nin simgesi buyiik bir gamali haca
yer verilmektedir. Posterin arka fonunda ise gokyiziine yer verildigi gorilmektedir.

TRTAKaDeMi Cilt 4/ Say1 8 / Temmuz 2019



Nazizm ideolojisinde Sporun Sunumu: Spor Konulu Nazi Propaganda Posterleri Uzerine inceleme M 359

Posterde yer alan gamali hag ve SA sembolii, Nazi propagandasi tarafindan verilmek
istenen mesajin birer simgesi olarak kullaniimistir. Posterin tstlinde Almanca “Deuts-
cher, bekunde deine Wehrrfreudigkeit / Alman savasma istegini ortaya cikar”, altinda
ise “Erwib das SA Sport Abzeichen / bu SA rozetlerini alin “ yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 3. “SA” Konulu Propaganda Posteri

deutfecherbebundedeineWehrfreudigheit

(Kaynak: The Galerie, 2019)

Tablo 3. “SA” Konulu Propaganda Posteri

Nazi Almanyasi’nin gamali hagi altinda kosmakta olan bir SA Gyesi
atlet ve SA Uniformali Alman gengleri

SA gengleri Nazizm ideolojisinde belirtilen hayatta kalma miica-
delesinde kendilerini spor yaparak yetistirmektedir

SA semboli, gamali hag

Belirtisel gbsterge agisindan incelendiginde posterde Nazizm ideolojisi altindaki Al-
man bireylerin giigli olabilmeleri igin spor yapmalari gerektigi aktariimaktadir. Nazi
propagandasinda Alman sporcunun lizerinde SA'nin simgesinin kullanilmasi,sportif
etkinlikler Nazizm ideolojisinin bir pargasiymis algisi olusmaktadir. Bu sekilde pos-
terde spor faaliyetlerine katilan Alman bireyler ideallestirilmis SA Gyeleri olarak ak-
tarilmaya calisiilmaktadir. Diger yandan posterdeki yazili kodlarda SA Uyelerinin SA
rozetlerini almalarinin telkin edilmesiyle, NSDAP’nin simgelerinin Alman sporcular
tarafindan kullaniimasi tesvik edilmektedir.
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5.4. “Alman Toplumu” Konulu Propaganda Posteri

“Alman Toplumu” konulu propaganda posteri 1936 yilinda yayinlanmistir. Poster
goruntisel gosterge agisindan ele alindiginda farkli meslek gruplarina ait Alman
vatandaslarina yer verildigi goriilmektedir. Posterin merkezinde bir Alman sporcu-
nun gorseli konumlandiriimistir. Posterdeki goriintiisel kodlar icerisinde tiim Alman
vatandaslari sarisin olarak resmedilmistir. Posterin arka planinda biyik bir kartal
figriine yer verilmistir. Posterdeki Almanlar, bly(k bir olimpiyat logosunun Gstiin-
de resmedilmistir. Posterde kullanilan olimpiyat logosu ve kartal figiirti, Nazi propa-
gandasi tarafindan verilmek istenen mesajin birer simgesi olarak kullaniimistir. Pos-
terin hemen altinda Almanca “Zur Ehredes Vaterlandes - Zum Ruhme des Sports /
Anavatanin onuruna - Sporun serefine” yazili kodu yer almaktadir.

Resim 4. “Alman Toplumu” Konulu Propaganda Posteri

ZUR EHRE DES VATERLANDES -ZUM RUHME DES SPORTS

KOO

(Kaynak: Anatolian Pr, 2019)

Nazi propagandasi 1936 yilinda Berlin’de gerceklestirilecek olan Olimpiyat Oyunlari
icin yogun bir ¢calisma ylrtutmistl. Naziler, Olimpiyat Oyunlari’ni Gstln irk olarak
addettikleri Alman toplumu ve diger milletler arasinda gergeklesen irklar arasi Us-
tlnlik micadelesi olarak degerlendirmekteydi. Yarislarda Alman sporcularin elde
edecegi her basari Nazizm ideolojisinin 6gretilerinin uluslararasi alanda mesruluk
kazanmasinin bir yolu olarak gorilmekteydi. Bu agidan Alman sporcularin sahada
elde edecegi basarilar, cephede Alman askerinin kazanacagi zaferler ile ayni oldugu
algisi insa edilmekteydi. Belirtisel gosterge acisindan incelendiginde, posterde dog-
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rudan Nazi Almanyasi’'nin spora verdigi énem aktarilmaktadir. Gorsel kodlar igeri-
sinde farkli toplumsal siniflardan Alman galisanlarin olimpiyat logosunun Uzerinde
gosterilmesi ile Alman sporcularin da Nazi Almanyasi’nin yiikselmesi igin galisan
diger bireyler gibi Almanya'ya énemli katkilar sundugu algisi olusuturulmaktadir.
Posterin hemen arkasinda yer alan Nazi Almanyasi’'nin devasa buyklikteki kartal
figlirQ ile birlikte Alman sporcularinin da diger Alman vatandaslari gibi dogrudan
Nazizm ideolojisinin tahakkiimi altinda oldugu aktarilmaktadir. Posterde yer alan
“Anavatanin onuruna - Sporun serefine” yazili kodu lzerinden de Nazi Almanya-
si’nda sporcularin elde edecegi basarilar ile lkenin onuruna hizmet edilecegi be-
lirtilmektedir. Posterde tim Alman vatandaslarinin sarisin olarak yansitilmasi, Nazi
Almanya’sindaki Ari irk propagandasinin sadece spor odakli propagandalarda kul-
lanilmadigi mesajini vermektedir. Nazilere gore ari irkin sporda basari kazanmasi,
Alman irkinin Gstlinliglnin dogrudan bir kanitidir.

Tablo 4. “Alman Toplumu” Konulu Propaganda Posteri

Farkli meslek gruplarindan Alman vatandaglarinin Nazi Almanyasi'nin

A S T kartal figlirii ve olimpiyat oyunlarinin logosunun Ustiinde olmasi

Nazizm ideolojisi altinda her Alman yurttasi sporu hayatlarinin bir par-
Belirtisel Gosterge casl haline getirmekte ve Alman anavatanin korunmasi igin her Alman
bireyi spor yapmaktadir

Simge Nazi Almanyasi kartal figirli, olimpiyat oyunlarinin logosu

5.5. “Zafer” Konulu Propaganda Posteri

“Zafer” konulu propaganda posteri, Nazi Aimanyasi’nin ikinci Diinya Savasi’'na girme-
sinden bir yiIl 6nce 1938 yilinda yayinlanmistir. Poster goriintiisel gésterge acisindan
incelendiginde, posterde kosmakta olan iki erkek Alman atlet ve arkalarinda cember
cevirmekte olan Alman geng kizlar resmedilmistir. Gorsel kodlar igerisinde Alman
sporcularin tisortlerinin Gizerinde DAF'In (Deutsche Arbeitsfront / Alman Emek Cep-
hesi) logolarinin oldugu gortlmektedir. Posterin arkasinda ise Alman fabrikalarinin
gorsellerine yer verilmektedir. Posterdeki DAF logosu, Nazi propagandasi tarafindan
verilmek istenen mesajin simgesi olarak kullanilmaktadir. Posterin Ustlinde Almanca
“Stark fir Arbeit und Sieg / Zafer ve Calisma icin Gu¢”, altinda ise “Treibt Leibesu-
bungen mit Kraft durch Freude / Kraft durch Freude ile fiziksel egzersiz yapin “ yazih
kodlari bulunmaktadir.

Naziler, Almanya’da iktidara geldikten ¢ok kisa bir siire sonra 2 Mayis 1933 tarihinde
tiim sendikalari kapatmisti. Alman is¢i haklarinin savunulmasi amaciyla da 24 Ekim
1934 tarihinde Alman Emek Cephesi adinda bir birim olusturulmustu. DAF, tama-
men Nazi Almanyasi’'nin niifuzu altinda bir birimi teskil etmekteydi. Bu agidan DAF
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lUyeleri dogrudan Nazizm ideolojisi altindaki fikirler cercevesinde 6rgitlenmekteydi.
Posterdeki yazili kodlarda yer alan Kraft durch Freude ise DAF'In yan kuruluslarindan
birini ifade etmektedir. DAF (yeleri siradan bir sendikanin ¢ok 6tesinde hareket et-
mekteydi. Birim igerisinde eglenceler ve turnuvalar diizenlemekteydi. Ayrica sportif
faaliyetler de yapilmaktaydi (Reichel, 1999: 153). DAF, Alman sporu Uzerinde SA ile
birlikte diizenlemeler yapmak icin girisimde bulunmustu. Buna karsin bu dizenle-
meler savas sirasinda sekteye ugradi (Luh, 2003: 1). Naziler, Alman iscilerinin spora
dnem vermelerine diger birimlerde oldugu gibi biyiik &nem vermekteydi. Ozellikle
ikinci Diinya Savasi’nin patlak vermesinden sonra DAF iyelerinin hizmetleri, cephede
savasan Alman askerlerinin micadeleleriyle bir tutulmaya baslanmisti. Poster belir-
tisel gbsterge acisindan incelendiginde, posterde DAF Uyelerinin spor yapmalarinin,
Nazizm ideolojisinde vaat edilen zaferin elde edilmesinde bir arag roli Uistlendigi yan-
sitilmaktadir. Nazi propagandasi DAF lyelerinin sporu siradan bir etkinlik olarak degil,
Ulkeleri igin verdikleri miicadeleye bir hizmet olarak yansitmaktadir. Posterdeki gorsel
kodlarda DAF Gyelerinin Alman fabrikalarinin 6niinde spor yapmalari ve "Zafer ve Ca-
lisma igin Glig» yazili kodunun bulunmasi ile spor, ¢alisma ve zafer kavramlarinin bir
bitln olarak DAF Uyelerinin zihinlerinde yer almasi amaglanmaktadir. Béylece Nazi
propagandasi, verimli bir calismanin gerceklesebilmesi icin spor yapilmasi gerektigi-
ne yonelik bir alginin insa edilmesine ¢alismaktadir. Bu yolla DAF Gyelerinin sporu
rutin bir gereklilik olarak degerlendirmeleri istenmistir.

Resim 5. “Zafer” Konulu Propaganda Posteri

‘Ireit Leibesibunoen mit -Kraft durch Freude-

(Kaynak: Spartacus Educational, 2019)
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Tablo 5. “Zafer” Konulu Propaganda Posteri

Gorintisel Gosterge DAF uyelerinin Alman fabrikalari 6niinde spor yapmasi

Nazi Almanyasi’nin Gretiminde 6nemli bir rol oynayan DAF yelerinin
Belirtisel G6sterge spor yapmasi, Nazizm ideolojisinde yer alan zafer ve giig igin sporun
One ¢lkmasina yol agmaktadir

Simge DAF’In logosu

6. Sonug¢

Nazi Almanyasi’nda spor yayinciligi baglaminda basilan propaganda posterlerin-
de Nazizm ideolojisinin dogrudan etkisinin oldugu ortaya ¢ikariimistir. Ozellikle
posterde Nazizm ideolojisinin ari irk olarak addettigi Alman ulusunun ytcel-
tildigi, ari irkin temel 6zellikleri olan gligli ve saglam bir fizige sahip olunabil-
mesi icin de spora oncelik verilmesi gerektigi aktarilmistir. Posterlerdeki gorsel
kodlarda Alman genclerinin Nazizm ideolojisinin ari irkin temel 6zelligi olarak
gordlgu sekilde sarisin olarak verilmesi, Nazi Almanyasi’nda spor faaliyetleri-
nin dogrudan ari irk olarak addedilen Alman bireylerinin temel bir ugrasi olarak
yansitilmasina yol agmistir. Diger yandan posterlerde spor yaparken resmedilen
Alman vatandaslarinin glicli ve saglikli olarak yansitilmasi ile Nazi propagandasi
Alman kamuoyunda her spor yapan Almanin saglikh olacagina yonelik bir alginin
olusmasina zemin hazirlamistir.

Nazilerin spora yonelik propagandasini NSDAP’nin tiim birimleri icerisinde ger-
ceklestirmeye calistigi gériilmektedir. Ornegin, Hitler Gengligi liyelerine dogru-
dan sporla i¢ ice yasamalari 6gltlenmis, SA Gyeleri savasci 6zelliklerinin giiglen-
dirilmesi icin spora yoneltilmis, DAF lyelerinin de fabrikalardaki calismalarindan
Oonce ve sonra spor yapmalari telkin edilmistir. TUm bunlar gergeklestirilirken
Peirce’in gostergebilimsel analizinde kullandigi ic temel boyuttan biri olan sim-
ge, Nazizm ideolojisini temsil eden simgeler ile birlikte sunulmustur. Diger bir
deyisle Naziler spora yonelik Alman ulusunu tesvik etmek amaciyla yaptiklari
tiim faaliyetlerde, Nazizm ideolojisini yansitan ve hatirlatan simgeleri kullanmis-
tir. Bdylece Nazi Almanyasi’'nda spora yonelik yapilan tim yayinlar bir sekilde
Nazizm ideoloji ile baglantili hale getirilmeye calisiimistir. Nazi propagandasinda
glc ve zafer kavramlarinin dogrudan spor ile birlikte algilanmasi amaglanmistir.
Ari irkin vermis oldugu miicadelede Ustiin gelip diger irklara karsi zafer kazana-
bilmesi icin spor yapmasi gerektigi vurgulanmistir. Ozetle spor, Nazi propagan-
dasi tarafindan Alman toplumunun Nazizm ideolojisinin hedeflerine ulasabilme-
sinde araci bir rolde konumlandirilmistir.
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Propaganda posterlerinin genelinde sporun, Nazizm ideolojisinin militarist soy-
lemlerinin yansima alani olarak kullanildigl sonucuna ulasiimistir. Posterlerde yer
alan gorsel ve yazili kodlar Gzerinden Nazi Almanyasi’'nda farkh sosyal siniflara
ait bireylerin, sporu yalnizca saglikli bir yasam igin degil, yaklasmakta olan biylk
bir savasa hazirlik amaciyla da yaptiklari izlenimi olusturulmustur. Bu agidan pos-
terlerde spor yapmayan Almanlarin sagliksiz olacaklari, islerinde yeterli verimi
gosteremeyecekleri ve ari irkin Gstlinlik miicadelesini ise kaybedecekleri mesaji
verilmeye ¢alisiimistir. Bu nedenle ¢alismada incelenen posterlerde spora yonelik
yapilan yayinlarin tamamen Nazizm ideolojisinin mesruiyetine hizmet ettigi so-
nucuna ulasilabilmektedir.

Calisma kapsaminda Nazizm ideolojisinin spora yonelik sdylemleri, Nazi Alman-
yasi’nda spor yayincilhigl baglaminda basilan propaganda posterleri {izerinden
incelenmistir. Calisma, Nazi Almanyasi 6zelinde ideolojik séylemlerin spor yayin-
cihigr Gzerindeki etkisini ortaya koymasi bakimindan énem tasimaktadir. Gelecek
calismalarin Komunizm, Fasizm gibi farkh ideolojilerin hakim oldugu (lkelerde
spor yayinciligini, mevcut ¢alismada elde edilen bulgularla ile karsilastirmali ola-
rak incelemesinin spor yayincilik tarihi agisindan alana katki saglayacagi diistinil-
mektedir.
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Abstract
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1.Giris

Uluslararasi alanda Sovyetler Birligi'nin propaganda faaliyetlerini inceleyen ¢ok sayida
akademik ¢alismaya ulasilabilmektedir. Bu calismalar icerisinde; Bolsover (1948) Sov-
yet propagandasini ideolojik agidan incelemistir. Lasswell (1951), Sovyet propaganda-
sinin temel stratejini ele almistir. Leighton (1991), Sovyetler Birligi'nde propagandanin
siyasal bir ara¢ olarak kullanimini incelemistir. Powell (1967), dinsel sdylemler agisin-
dan Sovyet propagandasini ele almistir. Barghoorn (2015), Sovyet propagandasinin
temel dinamiklerini kapsamli bir sekilde agiklamaya ¢alismistir. Benn (1985), teori ve
uygulama agisindan Sovyet propagandasi hakkinda incelemede bulunmustur. Kenez
(1985), 1917-1929 yillani arasinda Sovyetler Birligi’nin kurulus déneminde kitleleri
istenilen yonde harekete gegirebilmek icin propaganda faaliyetlerinden nasil yararla-
nildigini incelemistir. Taylor (1998), Sovyetler Birligi'nde sinemanin propaganda araci
olarak kullanimini ortaya koymaya calismistir. Barber (1993), ikinci Diinya Savas’’nda
Sovyet propagandasinda Joseph Stalin’in sunumunu ele almistir. Pechatnov (2001),
Soguk Savas doneminin baslarinda uygulanan Sovyet propagandasini incelemistir.
Sovyet propaganda posterleri 6zelinde yapilan akademik ¢alismalarda ise Simpson
(2004), Sovyet kadinlarinin posterlerdeki sunumunu; Rowley (2006), 1917-1941 yil-
lari arasindaki spor konulu posterlerde Sovyet kadinlarinin sunumunu; Fox (2009),
saglik konulu Sovyet posterlerini; Pisch (2016), Stalin’in kilt lider olarak posterlerdeki
sunumunu incelemistir. Son yillarda Tirkiye'de Sovyet propagandasi Gzerine 6nem-
li akademik galismalarin yapildigi goériilmektedir. Bu ¢alismalar igerisinde; inceoglu
(2014), Sovyet propagandasi animasyonlarinda Batili imgesini; Akan (2017), Sovyet
propaganda afislerinde dogu imgesini; Caki ve Giilada (2018), ikinci Diinya Savasi d6-
neminde Sovyet propaganda posterlerinde kadinlarinin sunumu; Caki ve Gazi (2018),
ikinci Diinya Savas’’nda Sovyet propaganda posterlerinde kullanilan milliyetgilik séy-
lemini; Karaburun Dogan (2019), Sovyet propagandasinda muzik tGzerinden Lenin’in
kilt liderligini incelemistir.

Tirkiye'de yapilan akademik ¢alismalar icerisinde Sovyetler Birligi'nin sporun tesvik
edilmesinde uyguladigl propaganda faaliyetlerini inceleyen herhangi bir ¢alismaya
rastlanmamustir. Bu agidan ¢alismada posterler izerinden yapilan analizler ile Sovyet
propagandasi tarafindan Sovyet halkina spor odakli verilen propaganda mesajlarinin
analiz edilmesi amaclanmaktadir.

Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmistir;
Sovyet propaganda posterlerinde;
- sporun kitlelere tesvik edilmesinde 6ne ¢ikan mitler nelerdir?

- hangi metafor, metonimi, simge ve kodlardan yararlanilmaktadir?
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Calismada spor konulu Sovyet propaganda posterleri nitel arastirma yontemleri
icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir.
Calisma kapsaminda belirlenen propaganda posterleri, Fransiz dilbilimci Roland
Barthes’in gostergebilim anlayisi 1siginda analiz edilmistir. Sovyetler Birligi done-
minde sporun kitlelere tesvik edilmesinde propaganda posterlerindeki sunumun
yalnizca on propaganda posteri lizerinden incelenmesi ve elde edilen bulgular
kapsaminda genellemelerde bulunulmasi g¢alismanin temel sinirliigini olustur-
maktadir.

Sovyetler Birligi doneminde sporun kitlelere tesvik edilmesi strecinde kullanilan
tiim propaganda posterleri calismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin ¢a-
lisma kapsaminda tim posterlere ulasmanin gii¢ligiinden dolay! calismada 6r-
neklem kullaniimistir. Tipik durum 6rneklemi kullanilarak ¢alismanin evrenini en
iyi yansitacagi distinilen on propaganda posteri (Sampiyon, Gurur, Rekor, Giizel-
lik, Kuvvet, Saglik, Sabah Sporu, Zafer, Savas ve Gli¢) calismanin érneklemi olarak
belirlenmis ve analize tabi tutulmustur (Vintag, 2019). Calisma kapsaminda ince-
lenen diger propaganda posterlerinin konu ve igerik bakimindan birbirine benzer
olmasi ve dogrudan sporu kitlelere tesvik edici mesajlar icermemesi nedeniyle
calisma on propaganda posteri 6zelinde yapilmistir.

Calisma, Sovyetler Birligi'nde kitlelere sporun tesvik edilmesinde propaganda
posterlerinin nasil kullanildigl ortaya koymasi, Sovyetler Birligi dénemindeki
propaganda faaliyetleri hakkinda bilgi vermesi, inceledigi konu bakimindan
0zgln olmasi gibi nedenlerden dolayl 6nem tasimaktadir.

2. Sovyetler Birligi’nde Spor

Sovyetler Birligi kuruldugu ilk yildan itibaren spor ile siyaset ic ice gegen iki kav-
ram haline gelmisti. Bir diger ifadeyle Sovyetler Birligi'nde sporun gelecegi tama-
men siyasi yonetimin alacagi kararlar tzerine sekillenmekteydi. Siyasi yénetim de
sporu sosyo-politik hedeflerine ulasmada bir araci olarak kullanmaya baslamisti
(Riordan, 1974: 323). Ozellikle uluslararasi alanda diizenlenen spor miisabaka-
larina blyik 6nem atfedilmisti. Sovyetler Birligi, uluslararasi spor etkinliklerini
sosyalist-devlet yapisinin bir tezahtri olarak degerlendirmekteydi. Bu agidan et-
kinlikler bizzat devlet yonetimi tarafindan maddi ve manevi olarak genis 6lcliide
desteklenmisti (Riordan, 1974: 323). Sovyetler Birligi'nde spora yonelik uluslara-
rasi boyutta gelismesine yonelik Uluslararasi Kizil Spor (KpacHbii cnopTUHTEpH,
KCW) adinda bir birim 23 Temmuz 1921 tarihinde kurulmustu. Sovyet Rusya’da,
genclerin orduya alinmadan 6nce beden egitimi ile ilgili fiziksel olarak egitiimele-
rinin ve gelistiriimelerinin bir pargasi olarak hizmet etmisti. Organizasyon, 1937’de
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dagitilmadan 6nce olimpiyat oyunlarinda 3 yaz ve “Spartakiad” adi verilen bir kis
oyunu diizelenmisti (Steinberg, 1978: 248). Uluslararasi Kizil Spor Birimi’'nin dagi-
tilmasindan sonra da Sovyet yonetiminin spor tzerindeki nifuzu devam etmisti.

Sovyetler Birligi, Bati Blogu'na karsi ylritmus oldugu kapal tutumunu spor ala-
ninda siirdiirmemis ve uluslararasi alanda yurutilen spor faaliyetlerine istirak et-
mis, ayni zamanda bu faaliyetlerin bir kismina da ev sahipligi yapmistir. Sovyetler
Birligi, Bati Blogu Ulkelerinin halklariyla kendi halkini spor etkinlerinde bir araya
getirmistir. Bu slirecte Sovyet halkinin Batili devletlerin halklarindan etkilenmesi
ve beraberinde kitlelerin rejime karsi desteginin zayiflamasi tehlikesini ortaya ¢I-
karmasina ragmen Sovyet yonetimi uluslararasi spor organizasyonlarinda yerini
almaya devam etmistir (Keys, 2003: 416). Sovyetler Birligi’nin uluslararasi alan-
daki spor faaliyetlerindeki tahakkiimii &zellikle ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
yogunlagmistir. Savastan sonra Sovyetler Birligi'nin, Amerika Birlesik Devletleri
ile birlikte diinyanin iki stiper gliciinden biri haline gelmesi, uluslararasi spor et-
kinlerini, Sovyet ve Amerikan ekollerinin birbirlerine karsi miicadele alani haline
gelmesine yol agmisti (Kalinski, 2003: 445). Diger bir ifadeyle iki farkl ideolojinin
birbirine Ustin gelme dirtistinde spor énemli bir araci rol oynamisti (Riordan,
1993: 248). Sovyetler Birligi’nin spor alanindaki miicadelelerinin en yogun olarak
yasandigi yer olimpiyat oyunlari olmustu. Ornegin, Sovyet ydnetimi 1952 Helsinki
Olimpiyatlari’'nda ABD’ye karsi spor alaninda biiylik bir miicadele icerisine girmis
ve olimpiyatlarin sonucunda birinciligi ABD ile birlikte paylasmisti (Beck, 2005:
175-176). Sovyetler Birligi, uluslararasi spor organizasyonlarinda kazanilan basa-
rilari rejimin bir basarisi olarak kitlelere lanse etmekteydi.

Sovyet yonetimini, sporcularinin misabakalarda basarili olmasi igin yoguin ¢aba
sarf etmisti. Sporcular Sovyet yatili okullarinda siki bir egitime tabi tutulmaktay-
di. Sovyet egitim sisteminde de spora biylk dnem verilmekteydi (Metsa Tokila,
2002: 196). Bu asamada Sovyet egitim sistemi kat bir disiplin icerisinde sekillen-
mekteydi (Riasanovsky ve Steinberg, 2011: 631). Ayrica sporculara yonelik kap-
samli psikolojik destek uygulnasi da bulunmaktaydi. Bu sekilde sporcularin per-
formasinin arttirilmasi amaglanmisti (Stambulova vd., 2006: 177). Diger yandan
Sovyet sporcularin moralinin yiksek tutulmasi icin statlar Sovyet halki tarafindan
hinca hing doldurulmakta ve halk tarafindan sporculara yonelik yogun bir tezahi-
rat gosterilmekteydi.

3. Sovyet Propagandasinda Sporun Sunumu
Propagandanin gegmisine bakildiginda insanlik tarihi kadar eski bir kavram oldu-
gu gorilmektedir. Propaganda Latincedeki “propagare / yaymak” filinden kdken-
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lenmekte ve diinyanin pek cok lkesinde kiigcuk harf ve telaffuz degisiklikleriyle
birlikte benzer sekilde kullaniimaktadir (Oymen, 2014: 111). Kavrami tanimlamak
gerekirse, propaganda otoriter bir Uslup icerisinde kitle iletisim araglarinin yar-
dimiyla iletisim yoni olarak kaynaktan aliciya tek yonli isleyen belirli bir diistin-
ce, fikir veya ideolojinin kitlelere benimsetilmesini ve benimsetilen fikir 1siginda
kitlelerin harekete gegmesini amaclayan ikna odakli bir iletisim turtdir (Jowett
ve O’donnell, 2014: 1). Sovyetler Birligi doneminde de propaganda gerek ulu-
sal gerekse uluslararasi alanda farkli konularda kamuoyu olusturmada etkili bir
sekilde kullaniimisti. Bu konularin basinda da dlke igerisinde yuritiilen spor fa-
aliyetleri gelmekteydi. Bunun altinda yatan temel neden ise Sovyetler Birligi'nin
sporu siyasal bir arac¢ olarak kullanma dusincesi olmustu (Howell, 1975: 137).
Bu asamada Sovyet yonetimi kitlelere sporu benimsetmek icin yogun bir propa-
ganda faaliyeti icerisine girmisti. ilk asamada Sovyet propagandasi, uluslararasi
alanda basari kazanan sporculari kitlelerin gdziinde yiiceltmis ve boylece Sovyet
gencleri gozlinde birer mit haline gelen Sovyet sporculari gibi spora yonelmeleri
tesvik edilmisti.

Sovyet propagandasinda, sporun kitlelere benimsetilmesinde en etkili kullanilan
kitle iletisim araclarindan biri posterler olmustur. Ozellikle Sovyetler Birligi'ndeki
sanatcilar tarafindan hazirlanan propaganda posterlerinde Sovyet halkinin gi-
niin belirli araliklarinda spor yaptiklari vurgulanmis ve kitleler tarafindan sporun
Sovyet halkinin siradan bir aktivitesi seklinde degerlendiriimesi hedeflenmisti
(Rowley, 2006: 1320). Bu sekilde Sovyet halkinin sabah kalktiklarinda gline spor
yaparak baslamalari, fabrikada is aralarinda spor yaparak vakit gegirmeleri ve
insanlarin sporu hafta sonu etkinlerinden biri olarak degerlendirmeleri gerek-
tigi telkin edilmistir. Sovyetler Birligi spora yonelik propagandasinda gazeteler-
den de 6nemli 6l¢lide yararlanmaktaydi. Bu amacla 1922 yilinda Sovyet Sporu
(CoBeTtckuii cnopt) adinda bir spor gazetesi ¢cikarilmaya baslanmisti. Gazete, Sov-
yet sporcularinin ulusal ve uluslararasi spor federasyonlarindaki etkinliklerini,
yurtici ve yurtdisindaki yarismalari hakkinda bilgiler sunmaktaydi. Diger yandan,
sporcular ve antrenérlerin roportajlarina yer verilmekteydi. Tim bunlarin yanin-
da gazetede saglikh ve glicli bir fizige sahip olmanin spor yapmakla mimkiin ola-
cagi seklinde sirekli olarak Sovyet toplumuna yonelik propaganda ylratmdsta.
Olimpiyat oyunlarinin, Sovyetler Birligi’'nin Batili Gilkeler ile micadele alani olarak
degerlendirilmesi, Sovyet propagandacilarinin kitleler Gizerinde etki olusturmak
icin olimpiyat oyunlarina yénelmesine neden olmustu. Ozellikle Sovyetler Birligi
ve Amerika Birlesik Devletleri arasindaki rekabet olimpiyatlarda etkisini hissettir-
mekteydi (Hunt, 2007: 776). Bu asamada Sovyet propagandasi Sovyet sporcula-
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rinin olimpiyatlardaki basarilarini, kimi zaman Sovyet iscilerinin sanayi alaninda
elde ettigi basarilara benzetmekteydi. Sovyet propagandasinin olimpiyatlarda et-
kin olarak hareket etmesinin bir diger nedeni de rakibi Amerika Birlesik Devletleri
tarafindan yuratulen karsi propaganda faaliyetleri olmustu (Redihan, 2017: 9).
Her iki Ulke arasinda spor alaninda yiritiilen miicadele 1991 yilinda Sovyetler
Birligi'nin dagilmasina kadar devam etmisti.

4. Gostergebilim ve Roland Barthes

Gostergebilim, 20. ytzyilin ilk yarisinda dilbilimi alaninda yapilan ¢alismalar ile
ortaya ¢ikmis ve zamanla dilbiliminin sinirlari igerisinden kendisini siyirarak, re-
sim, fotograf, muzik gibi birbirinden farkl disiplinlerin inceleme alani haline ge-
len bir arastirma yontemidir. Gostergebilimin temel amaci gostergeler yoluyla
meydana getirilen anlamlari ortaya koymaktir. ABD'li dilbilimci Charles Sanders
Peirce (1839-1914) ve isvicreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’iin (1857-1913)
calismalarinda gostergebilimin temelleri atilmis, Roland Bartes (1915-1980),
Algirdas Julien Greimas (1917-1992), Claude Lévi-Strauss (1908-2009) gibi
felsefecilerin g¢alismalari ile glinimizde farkh anlayislar altinda sekillenmistir.
Bunlarin basinda da Barthes’in ortaya koydugu gostergebilim anlayisi bulun-
maktadir (Rifat, 2013: 40-41). Barthes, gostergebiliminde diizanlam ve yanan-
lam kavramlarini 6n plana ¢ikarmaktadir (Barthes, 2016: 20). Barthes, goster-
gelerin diizanlam ve yananlam altinda sekillendigini savunmaktadir. Dizanlam,
kavramlarin oldugu gibi insanlar tarafindan algilanan, evrensel, degismeyen
anlamlarini ifade etmektedir. Yananlam ise gostergenin ikinci boyutunu meyda-
na getirmektedir (Barthes, 2015a: 129). Yananlam boyutunda géstergenin an-
lamlandiriimasi diizanlama goére zenginlesmektedir. Géstergenin yananlamda
verdigi anlam kulturler icerisinde farkliklasmakta ve 6znel yorumlamalar halini
almaktadir (Sigirci, 2016: 73-74). Barthes, fotograflar Gzerinden yapmis oldugu
anlamlandirmalarda diizanlam boyutunda verilen net bir mesajin, yananlam
boyutunda farkli alanlara gekilebilecegini aktarmaktadir.

Barthes’in gdstergebilim anlayisinda 6n plana gikan bir diger dnemli kavram-
lar da mittir. Mit, toplumlarin yasantilarini anlamlandirmak amaciyla olustur-
duklari inaniglar bitlintdir. Barthes, mitlerin toplum igerisinde kendiliginden
olusabildigi gibi ideolojik séylemler icerisinde yapay mitlerin de meydana geti-
rilebildigini belirtmektedir. Bu siirecgte kitle iletisim aracglarinin 6nemine vurgu
yapmaktadir (Fiske, 2017: 189). Barthes’a gére medya lizerinde kontroli elinde
bulunduran Ulke genelinde istedikleri mitleri insa edebilmektedir. Bu asamada
yapay gostergeler de dogal gostergeler olarak kullanilabilmektedir (Barthes,
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2014: 25). Diger bir ifadeyle kiltlrel olan dogallastiriimaktadir (Barthes, 2017:
18). Barthes, bir kavramin baska bir kavram yerine egreti bir sekilde kullanil-
masini ifade eden metafor kavramina da gostergebilimde vurgu yapmaktadir
(Barthes, 2015b: 17).

Calisma kapsaminda sporun tesvik edilmesi siirecinde Sovyet propaganda pos-
terlerinde verilmek istenen yananlamlar, 6éne cikarilan ve insa edilen mitler,
posterlerdeki metafor ve metonimiler aciklanmaya cahlisilmistir.

5. Analiz

5.1. “Sampiyon” Konulu Propaganda Posteri

Poster, Alexander Daineka’ya ait ve 1933 tarihlidir. “Sampiyon” konulu pro-
paganda posteri diizanlam boyutunda incelendiginde posterde farkl dallarda
spor yapan Sovyet gencglerine yer verildigi gérilmektedir. Posterin ilk sirasinda
yer alan bir kiz sporcuya, ikinci sirasinda tiifekle atis yapan erkek bir sporcu-
ya, Uc¢lnci sirada kosmakta olan Sovyet atletlere, dérdiinci ve son sirada ise
motosikletlerle yaris yapan sporculara yer verilmektedir. Posterin sag altinda
“Sampiyon olamayabilirsin ama iyi bir fizige sahip olmalisin!” yazili kodu bu-

lunmaktadir.

Resim 1. “Sampiyon” Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Vintag, 2019)
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Poster yan anlam boyutunda incelendiginde, Sovyetler Birligi’'nin kominizm
ideolojisi icerisinde spor yaparak idealize ettigi genclerin yansitilmaya calisil-
dig1 posterde gorilmektedir. Sovyet propagandasinin genglerin sporun her
dalinda basarili olmasi gerektigini vurguladigi gérilmektedir. Posterde kitle-
lerin dogrudan sporculara odaklanmasi saglamistir. Posterdeki yazili kodlar
Uzerinden “iyi bir fizik sporla mimkiin olur” seklinde insa edilen mit ile geng-
lerin spora daha fazla Gnem vermesi amacglanmistir. Sovyet propagandasi, her
spor yapan Sovyet gencinin sporda basarili olamayacagina yonelik realist bir
soylemde bulunurken, diger yandan her spor yapan Sovyet gencinin de mut-
laka iyi bir fizige sahip olacagini aktarmaktadir. Bu sekilde Sovyet genglerinin
sporu yalnizca sampiyon olmak igin degil iyi bir fizige sahip olmak i¢in de
yapmalari gerektigi vurgulanmistir.

Tablo 1. “Sampiyon” Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam Sovyet genglerinin farkli branslarda spor yapmasi

Yananlam Sovyet propagandasini, spor yapan Sovyet genclerini idealize etmesi

Mit Spor yapmak iyi bir fizige kavusturmaktadir

Metafor Spor, saghk metaforu olarak sunulmaktadir

Spor yapan Sovyet gengleri, Sovyetler Birligi’'ndeki tim gengleri temsilen

LT yer almaktadir.

Simge Posterin solunda yer alan yildizli mahir, Sovyetler Birligi'ni yansitmaktadir.

5.2. “Gurur” Konulu Propaganda Posteri

Poster, Victor Koretsky’a ait ve 1935 tarihlidir. “Gurur” konulu propaganda pos-
teri diizanlam agisindan ele alindiginda posterde farkl branslardan Sovyet spor-
cularin sunuldugu goérilmektedir. Posterin merkezinde ise li¢ Sovyet atlet ko-
numlandirilmaktadir. Posterin altinda “Sovyet sporcular lkemizin gururudur!”
yazili kodu bulunmaktadir.

Yananlam agisindan incelendiginde posterdeki yazili kodlar Gzerinden Sovyet
sporcularinin kitleler nezdinde yiiceltilmeye ¢alisildigI gézlemlenmektedir. Sov-
yet propagandasi “Sovyetler Birligi halki, sporcularindan gurur duymaktadir”
seklinde mit insa ederek, Sovyet sporcularinin kitleler nezdinde énemli bir say-
ginhigi olduguna vurgu yapmaktadir. Bu sekilde Sovyetler Birligi genglerin spor-
cu olmalarini tesvik etmekte ve sporun (lke icerisindeki sayginligini arthirmayi
amagclamaktadir.
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Resim 2. “Gurur” Konulu Propaganda Posteri

COBETCHME ®HIKYNbTYPHMHM-TOPAOCTL HAWER CTP,
"

33 JAOPOBDE, MINIMEPRABCTHDE NONORENKE, FOTOROE W TRYAY K DOOPOHE COUMARMETHELHO

Tablo 2. “Gurur” Konulu Propaganda Posteri

Farkl branslarda Sovyet sporcularinin gésterilmesi

Sporun gurur duyulacak bir eylem olarak sunulmasi ile Sovyetler Birligi'nin
spora verdigi 6nem yansitiimaktadir

Sovyetler Birligi halki, sporcularindan gurur duymaktadir

Spor, gurur metaforu olarak sunulmaktadir

Posterde yer alan sporcular, Sovyetler Birligi’ndeki tim sporculari temsil
etmektedir

Atletin Uzerinde yer alan yildiz, Sovyetler Birligi'ni yansitmaktadir.

5.3. “Rekor” Konulu Propaganda Posteri

Victor Govorkov’a ait olan poster, 1935 tarihlidir. “Rekor” konulu propaganda
posteri dizanlam boyutunda incelendiginde posterde kosmakta olan atletlere
yer verildigi goriilmektedir. Posterin merkezinde de izerinde kirmizi yildiz bulu-
nan bir kadin atletin bitis ¢izgisini gectigi aktarilmaktadir. Posterde “Her diinya
rekorunu kirmaliyiz!” yazili kodu bulunmaktadir.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



378 B Mehmet Ali GAZI - Giil CAKI

Resim 3. “Rekor” Konulu Propaganda Posteri

s BCECOIO3HAR H3KYNbTYPHAR
CNAPTAKWAA NPOHCOIO30B COGP

Poster yananlam baglaminda ele alindiginda Sovyet sporcularinin uluslarara-
si alanda basari elde etmesinin tesvik edilmeye calisildigi gézlemlenmektedir.
Poster, Sovyet sporcunun en 6nde olmasi ve bitis gizgisine gelmesi ile Sovyet
sporcularinin uluslararasi alanda elde ettigi basarilara vurgu yapiimaktadir.
Diger yandan posterdeki yazili kodlar izerinden Sovyet propagandasi Sovyet
sporcularin basarilarinin devam etmesi gerektigini belirtmekte ve bu amagla
“Sovyet sporcular alanlarinin en iyileri olmalidir” seklinde sporda miicadeleyi
tesvik eden miti insa etmeye ¢alismaktadir.

Tablo 3. “Rekor” Konulu Propaganda Posteri

Atletlerin yarismasi

Sovyet atletlerin en iyi olmasi gerektigi

Sovyet sporcular alanlarinin en iyileri olmahidir

Spor, rekabet metaforu olarak sunulmaktadir

Kadin atlet, tiim Sovyet toplumunun metonimi olarak aktariimaktadir

Kadin atletin Gzerinde yer alan yildiz Sovyetler Birligi’'ni simgelemektedir
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5.4. “Giizellik” Konulu Propaganda Posteri
Poster, 1950'li yillarda kullanilmistir. “Glizellik” konulu propaganda posteri di-
zanlam agisindan ele alindiginda posterde deniz kiyisinda kosmakta olan kadina
yer verildigi gorilmektedir. Posterde glinesin sari tonlari ve denizin mavi tonlari
on plana cikarilmaktadir. Posterde “Spor, saglik ve giizelliktir!” yazili kodu bulun-
maktadir.

Resim 4. “Guizellik” Konulu Propaganda Posteri

e
(MOPT-)TO 3A0POBLE
_ HKPACOTA

Yananlam agisindan incelendiginde posterde Sovyetler Birligi'ndeki kadinlarin
glzel ve saghkli olabilmeleriigin spor yapmalarinin tesvik edildigi aktariimaktadir.
Sovyet propagandasi "Spor, kadinlari glizellestirmektedir” seklinde mit insa ede-
rek, kadinlarin sporla ic ice bir yasam stirmesini amaclamaktadir. Bu a¢idan kadin-
larin spor yapmaya istek duyabilmesi icin de spor ve giizellik kavramlari arasinda
dogrudan bir iliski kurmaya ¢alisiilmaktadir.

Tablo 4. “Glzellik” Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam Bir kadinin deniz kiyisinda gosterilmesi

Yananlam Kadinlar, spor yaparak glizellesebilmektedir

Mit Spor, kadinlari glizellestirmektedir

Metafor Spor, glizellik metaforu olarak kullaniimaktadir

Metonimi Kadin, tum Sovyetler Birligi kadinlarini temsil etmektedir

Simge Posterde simge kullaniimamaktadir
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5.5. “Kuvvet” Konulu Propaganda Posteri

Poster, Victor Koretsky’e ait ve 1951 tarihlidir. “Kuvvet” konulu propaganda posteri
dizanlam agisindan incelendiginde, posterde bir Sovyet sporcusu ile bir cocuga yer
verildigi gorilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde Sovyet sporcu kaslarini sikmakta,
cocuk ise Sovyet sporcunun kaslarini sikmaktadir. Sunum kodlari igerisinde her ikisi
de mutlu olarak yansitilmaktadir. Sovyet sporcunun lizerinde Sovyetler Birligi'ne ait
sporcu Uniformasi, cocugun tizerinde de Sovyet 6grenci 6nligli bulunmaktadir. Cocu-
gun elinde Rusc¢a BI'TO yazili bir kitap yer almaktadir. Posterde mekan olarak bir spor
sahasina yer verilmektedir. Posterin altinda “Benim gibi olmak ister misin? Spor yap!”
yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 5. “Kuvvet” Konulu Propaganda Posteri

=

“ YOUELD GbITb TAKHM-
TPEHMPYHCA!

(Kaynak: Vintag, 2019)

Poster yananlam agisindan degerlendirildiginde, propaganda posterinde Sovyetler Bir-
ligi'nde genglerin basarili sporculari 6rnek alarak spora yonelmelerinin tesvik edilmeye
cahsildig gorilmektedir. Posterde Sovyet genglerine iki temel propaganda mesaiji veril-
meye calisilmaktadir. Birinci mesaj, Sovyet genglerinin spor yaptiklarinda Sovyetler Birli-
gi’nde basarili birer sporcu olabilecegi seklindedir. Propaganda mesajinin istenilen etkiyi
olusturabilmesiicin de dogrudan Sovyetler Birligi'nde basari elde eden sporcu gorseline
yer verilmistir. ikinci mesaj ise giiclii bir fizige sahip olma yéniindedir. Sovyet genglerinin
glcll bir fizige sahip olabilmeleri igin spor yapmalari gerektigi aktarilmaktadir. Gorsel
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kodlar icerisinde Sovyet 6grencinin elinde bulunan BI'TO baslikl kitap, 6grencinin Ko-
miinizm ideolojisi altinda Sovyetler Birligi'nde egitim aldigini yansitmaktadir.

Tablo 5. “Kuvvet” Konulu Propaganda Posteri

Sovyet 6grencinin Sovyet sporcunun kaslarini sikmasi

Sovyet genglerinin gliclii ve basarili bir sporcu olabilmesi igin spor yapmasi
gerektigi

Dizenli spor yapan basaril bir sporcu olmaktadir

Spor, glic metaforu olarak sunulmaktadir

Sovyet sporcu ve 6grenci Sovyetler Birligi’ndeki tiim sporcu ve 6grencileri
temsil etmektedir

Sporcunun gogsiinde yer alan Sovyet armasi, Sovyetler Birligi'ni yansitmaktadir

5.6. “Saglik” Konulu Propaganda Posteri

Poster, Nikolay Tereschenko’nun ve 1952 tarihlidir. “Saglik” konulu propaganda pos-
teri diizanlam igerisinde incelendiginde, posterde kaslarini sikmakta olan bir Sovyet
gencine yer verildigi gorilmektedir. Sovyet gencinin hemen arkasinda ise Sovyet
Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’nin Rusga kisaltmasini iceren CCCP harflerine yer ve-
rilmektedir. Posterin hemen altinda “Spor sagliktir, gliglii ve cesur yapar!” yazili kodu
bulunmaktadir.

Resim 6. “Saglk” Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Vintag, 2019)
Poster yananlam agisindan ele alindiginda, posterde spor, gli¢ ve cesaret kavramla-
rinin bir batlin olarak yansitildigi goriilmektedir. Posterdeki gorsel ve yazili kodular

bir bitiin olarak analiz edildiginde, Sovyet genclerinin spor yapmasi fiziksel olarak
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glcli bir yapiya sahip olmalarina yol agacagi aktariimaktadir. Glgla bir Sovyet gen-
cinin de tehlikelere karsi cesur olacagi belirtiimektedir. Bu agidan Sovyet propa-
gandasi kamuoyunda "Spor yapan bireyler gliclii olmaktadir” seklindeki miti glic-
lendirmeye ¢alismaktadir. Posterin arkasinda bulunan CCCP yazili kodu, sporcunun
Sovyet bir sporcu oldugu mesajini vermektedir. Sovyet propagandasi, her Sovyet
gencini gucli bir fizige sahip olmalari yoniinde tesvik etmektedir.

Tablo 6. “Saglik” Konulu Propaganda Posteri

CCCP yazisi 6nlinde kaslarini gésteren bir erkek

Sovyet vatandaslarinin spor yaparak glicli bir fizige sahip olacaklari ve
bdylelikle de dismanlarina ve mevcut tehlikelere karsi daha cesur hare-
ket edebilecekleri aktariimaktadir

Spor yapan bireyler giigli olmaktadir

Spor, giic ve cesaret metaforu olarak kullanilmaktadir

Posterde yer alan erkek tim Sovyet sporcularini temsil etmektedir

Posterin arkasinda bulunan CCCP yazil kodu, Sovyetler Birligi'ni yansit-
maktadir

5.7. “Sabah Sporu” Konulu Propaganda Posteri

Poster, Nikolay Tereschenko’ya ait ve 1952 tarihlidir. “Sabah Sporu” konulu propagan-
da posteri diizanlam agisindan incelendiginde, posterde bir Sovyet gencinin sabah
sporunu yaparken resmedildigi gorilmektedir. Sovyet gencinin sabah sporu yaptigina
dair bilgi posterin solunda yer alan saatin 7:30'a dogru yaklagsmasindan anlasiimakta-
dir. Posterin altinda “Yoldaslar, spor icin hazirlanin!” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 7. “Sabah Sporu” Konulu Propaganda Poster

,,,
N

-

TOBAPHILLH, HA SAPSKY!

(Kaynak: Vintag, 2019)
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Poster gosterilen boyutuyla analiz edildiginde, Sovyet halkinin sabahlari isle-
rine baslamadan 6nce spor yapmalarinin telkin edildigi gorilmektedir. Pos-
terdeki “Yoldaslar” yazili kodu dogrudan Sovyet propagandasinda Komuinizm
ideolojisinin etkisinin gorildiginl aktarmaktadir. Posterde resmedilen kisinin
kasli ve ding bir fizige sahip olmasi, her spor yapan Sovyet vatandasinin gigli
bir fizige sahip olacagi seklinde bir alginin olusmasini saglamaktadir. Diger yan-
dan posterde yer alan erkegin sabah sporu yapmasi ile Sovyet halkinin sabah
sporunu rutin bir davranis haline getirmesi amacglanmaktadir. Bu yolla sabah
sporunun 6nemi vurgulanarak, “her Sovyet bireyi sabah sporu yapar” seklinde
bir alginin hakim olmasi amaglanmaktadir.

Tablo 7. “Sabah Sporu” Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam Sabah sporu yapan bir Sovyet vatandasi

Sovyet halkinin daha verimli calismalari ve tlkelerine daha iyi hizmet suna-

LT bilmeleri igin sabah sporuna biliyiik Gnem vermesi gerektigi aktarilmaktadir

Mit Sabah sporu insanlari glgli ve ding tutmaktadir

Metafor Spor, fiziksel gli¢ ve saglamhigin metaforu olarak yansitilmaktadir

Metonimi Sabah sporu yapan erkek tiim Sovyet halkini temsili olarak kullaniimaktadir

Posterde yer alan “yoldaslar” yazili kodu dogrudan Sovyetler Birligi'ni ve

RlEE Komiinizm ideolojisini temsil etmektedir.

5.8. “Zafer” Konulu Propaganda Posteri

Soguk Savas doneminde Sovyetler Birligi, Amerika Birlesik Devletleri’nin li-
derlik ettigi Bati Blogu’na karsi ekonomik alanda biyilik bir rekabet icerisine
girmekteydi. Ayni rekabet zaman igerisinde spor alanina da yansimis ve ulus-
lararasi diizenlenen etkinliklerde Sovyet yonetimi tarafindan Sovyet sporcula-
rinin basarilari 6nemli 6lglide tesvik edilmistir. Poster, Alexey Kokorekin’e ait
ve 1955 tarihlidir. “Zafer” konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda in-
celendiginde, posterde halter kaldirmakta olan bir Sovyet gencine yer verildigi
gorulmektedir. Sovyet gencinin lzerinde Sovyetler Birligi donemindeki sporcu
Uniformasi bulunmaktadir. Gérsel kodlar icerisinde Sovyet sporcu, Sovyet fab-
rikalarinin 6niinde resmedilmektedir. Diger yandan diger milletlerin bayrakla-
rinin da yer aldigi spor sahasi da arka planda yansitilmaktadir. Sunum kodlarin-
da Sovyet sporcunun kararl bir sekilde baktigi gérilmektedir. Posterin altinda
“Spor, is ve emekte yeni zaferlere dogru!” yazili kodu bulunmaktadir.
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Resim 8. “Zafer” Konulu Propaganda Posteri

K HOBbIM NOGEAAM
B TPYAE U CNOPTE!

(Kaynak: Vintag, 2019)

Tablo 8. “Zafer” Konulu Propaganda Posteri

Sovyet fabrikalarinin 6niinde halterini kaldiran Sovyet sporcu

Sovyetler Birligi’nde sporda elde edilen her basari sanayi Uretiminde elde
edilen ekonomik bagari ile ayni éneme sahiptir

Sovyet sporcularin galismalari, Sovyet isgilerinin ¢alismalari kadar degerlidir

Spor, zafer metaforu olarak kullaniimaktadir.

Sovyet sporcu, Sovyetler Birligi’'nde basari elde eden tiim sporcularin meto-
nimi olarak temsil edilmektedir

Sporcunun goégslinde yer alan Sovyet armasi, Sovyetler Birligi'ni yansitmak-
tadir

Poster yananlam agisindan ele alindiginda, posterde Sovyetler Birligi'nin spor ala-
ninda elde ettigi basarilarin ekonomik alanda elde edilen basarilar kadar 6nem ta-
sidigi vurgulanmaktadir. Béylece Sovyet propagandasi Sovyetler Birligi'nde spora
onem verildigini gbstermeye galismaktadir. Posterde yer alan yazili kodlar dogru-
dan gorsel kodlar ile bir butlinlik arz etmektedir. "Sovyet sporcularin ¢alismalari,
Sovyet isgilerinin ¢alismalari kadar degerlidir” seklinde bir propaganda mitinin pos-
terlerde insa edilmeye calsildigl goriilmektedir. Diger yandan Sovyet sporcularin
uluslararasi alanda spor musabakalarinda elde ettigi her basariya, Sovyetler Birli-
gi’'nin bliylik 6nem verdigi aktarilmaktadir. Sovyet propagandasi fabrikalarda veya
tarlalarda calisan iscilerin emeginin yaninda sporcularin emeginin de Sovyetler

TRTAKaDeMi Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019



Sovyetler Birligi'nde Kitlelere Sporun Tesvik Edilmesinde Propaganda Posterlerinin Rold @ 385

Birligi icin 6nem tasidigini agiklamaktadir. Boylece Sovyetler Birligi, genglerin ulus-
lararasi spor miisabakalarinda basari elde etmelerini tesvik etmeye ¢alismaktadir.

5.9. “Savas” Konulu Propaganda Posteri

Leonid Golovanov, posteri 1955 yilinda yapmistir. “Savas” konulu propaganda
posteri diizanlam agisindan incelendiginde posterde giille atmakta olan bir Sov-
yet sporcunun oldugu goérilmektedir. Posterin arka planinda da sosyalist tlkele-
rin bayraklarinin dalgalandigi resmedilmektedir. Posterde “Sporcular, sporda yeni
basarilar igin savasin!” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim. 9. “Savas” Konulu Propaganda Posteri

.’

o ol

3A HOBbIE AOCTHXEHHA
B CNOPTE!

Poster yan anlam agisindan ele alindiginda, posterde sporun miicadele kavrami
ile i¢ ige kullanildigi goriilmektedir. Ozellikle posterdeki yazili kodlarda yer alan
“savasmak” fiili, sporculari dogrudan rakiplerine karsi miicadeleye ¢agirmakta-
dir. Diger yandan posterin arka planinda yer alan sosyalist lilkelerin bayraklari ile
sosyalist sporcularin bir araya geldikleri ve spor konusunda uluslararasi alanda
miucadeleye girdikleri mesaji verilmektedir. Sovyet propagandasi bu yolla poster
Gzerinden “Spor, micadele alanidir” seklinde mit insa etmeye ¢alismaktadir. Boy-
lece Sovyetler Birligi'ndeki genclerin uluslararasi alandaki spor miisabakalarinda
basari elde edebilmeleri igin ¢ok galismalari gerektigi algisi olusturulmaktadir.
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Tablo. 9. “Savas” Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam Gllle atmakta olan bir sporcu

Yananlam Sporda basarili olabilmek igin daha fazla galisiimasi gerekmektedir

Mit Spor, miicadele alanidir

Metafor Spor, miicadele metaforu olarak kullaniimaktadir

Metonimi Sovyet sporcu, tlim Sovyet sporcularin metonimi olarak yer almaktadir

Posterin arka planinda yer alan bayraklar, sosyalist devletlerin birer simgesi

RlES olarak kullanilmaktadir

5.10. “Gii¢” Konulu Propaganda Posteri

Boris Reshetnikov’a ait olan poster, 1962 yilinda yapilmistir. “Gu¢” konulu propa-
ganda posteri diizanlam agisindan incelendiginde posterin merkezinde bir Sovyet
sporcunun resmedildigi gorilmektedir. Sovyet sporcunun hemen arkasinda da
farkli spor branglarini aktaran madalyalar yer almaktadir. Posterin altinda “SSCB,

1

etkili bir spor giictidir!” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 10. “Gi¢” Konulu Propaganda Posteri

MOrvyuaA«a

CNOPTHBHASA JEPXABA'

Poster yananlam boyutunda incelendiginde Sovyetler Birligi'nin spor alaninda
basarili bir Glke oldugu mesajinin verilmeye c¢ahsildig gérilmektedir. Posterde
yer alan sporcu gorseli, Sovyetler Birligi’'ndeki tim sporcularin metonimi olarak
kullanilmakta, arka planda yer alan farkli branslardaki sporlarda da Sovyetler Bir-
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ligi'nin 6nemli basarilara imza attigina vurgu yapilmaktadir. Boylece Sovyet pro-
pagandasi, “SSCB, etkili bir spor glcidir” seklinde mit insa ederek, Sovyetler
Birligi’nin spora dnem veren bir tlke oldugu algisini olusturmaya calismaktadir.

Tablo 10. “Gii¢” Konulu Propaganda Posteri

Diizanlam Sovyet sporcu ve madalyalar
Yananlam Sovyetler Birligi’nde diinyanin 6nde gelen basarili sporculari bulunmaktadir
Mit SSCB, etkili bir spor glictdur
Metafor Spor, giic metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Posterde yer alan sporcu tim Sovyet sporcularin metonimi olarak kullanilmaktadir
Simge Posterin arka planinda yer alan madalyalar, farkli spor branslarini simgelemektedir
6.Sonug

CGalismada incelenen on Sovyet propaganda posterinde spor yapmak, Sovyet
toplumunda gilinlik hayatin rutin bir eylemi olarak yansitilmistir. Posterlerde
verilen yazili ve gorsel kodlar lizerinden sporun insan saghgi icin 6nem tasidigi-
na vurgu yapilmis, diger yandan fiziksel olarak giglt, ding ve glizel olabilmenin
de spor yapmayla miimkin olabilecegi aktarilmistir. Posterlerdeki gorsel kodlar,
propaganda mesajlarini dogrudan yansitmaya c¢alisan yazili kodlari destekleyici
nitelikte kullanilmistir. Posterlerde “Spor yapmak iyi bir fizige kavusturmaktadir”,
“Dlzenli spor yapan basarili bir sporcu olmaktadir”, “Spor yapan bireyler glic-
|G olmaktadir”, “Spor, kadinlari glizellestirmektedir” ve “Sabah sporu insanlari
ding tutmaktadir” seklinde insa edilen propaganda mitlerinde ise Sovyet halki-
nin saglikl, glicll, glizel ve ding bir fizige sahip olmasi 6zendirilmistir. Posterler-
de spor yapan Sovyet vatandaslari glcli ve saglikli olarak resmedilmis, boylece
Sovyet halkinin spor yaparak ayni sekilde gigli ve saghkli olacagi belirtilmistir.
Posterlerin timinde Sovyetler Birligi'ni temsil eden yildiz, mihir veya logolara
yer verildigi gorismistir. Posterlerde giic, cesaret, saglik, glizellik gibi olumlu
kavramlarin spor ile birlikte sunulmasi, sporun bu kavramlarin metaforu haline
doénismesine yol agmistir. Bu sliregte kitlelerde spora yonelik dogrudan olumlu
bir alginin sekillenmesi saglanmaya ¢ahsiimistir.

Posterler Gizerinden Sovyetler Birligi'nin uluslararasi spor miisabakalarina blyk
onem verdigi de ortaya cikariimistir. Atfedilen bu 6nemin dogal bir sonucu ola-
rak Sovyet propagandasi tarafindan Sovyet sporcular kamuoyunda yuceltilmistir.
Boylece Ulke genelinde spora ilginin artmasi ve Sovyetler Birligi halkinin sporla
daha yakin bir bag kurmasi istenmistir. Sovyet sporculara posterlerde yer verile-
rek, sporun insan fizigi ve saglg tzerindeki faydalari somut érnekler Gzerinden
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yansitilmistir. Sovyet propagandasi her spor yapanin sampiyon olamayacagini
ama glgclu bir fizige sahip olabilecegini belirterek gergek¢i mesajlar lzerinden
sporun onemini ifade etmistir. Genel olarak ¢alismada, Soguk Savas déneminin
baslarinda Sovyetler Birligi’nin spora énem veren bir {ilke imaji ¢izdigi sonucuna
ulasilimistir.

Calisma kapsaminda Sovyetler Birligi doneminde basilan propaganda posterleri
lizerinden kitlelere sporun tesvik edilmeye calisildiginin ortaya konulmasina cali-
silmistir. Calismada elde edilen bulgular Sovyetler Birligi donemindeki spor yayin-
cihigr hakkinda bilgi vermesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Gelecek ¢alismalarin
Sovyetler Birligi'ndeki farkl kitle iletisim araglari (izerinden sporu tesvik etmede
ne amagla kullanildigi calisma kapsaminda elde edilen bulgular ile karsilastirmali
olarak analiz etmesinin Sovyetler Birligi'nin spora bakisini ortaya koymasi baki-
mindan alana katki saglayacagi diistinilmektedir.
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Oz

1949 yilinda Cin Halk Cumbhuriyeti (CHC) kurulusundan itibaren Ulke genelinde sporu
siirekli olarak tesvik etmistir. Bu amagla Cin yonetimi, sporun yalnizca Cinli askerlerin veya
ogrencilerinin temel bir ugrasi olmadigini vurgulamis, tim Cin halkinin diizenli olarak spor
yapmasi gerektigini telkin etmistir. Bu siregte Cin yonetimi donemin kitle iletisim araglarini
etkili bir sekilde kullanarak, basta Cinli isciler ve koyliler olmak tzere tim Cin halkini spora
tesvik eden yayinlar yapmaya baslamistir. Ozellikle CHC'nin kurucusu Mao Zedong déneminde
Cin spor yayincilhiginda biylk gelismeler yasanmistir. Mao'nun iktidarinda, donemin en etkili
kitle iletisim araglarindan bir olan posterler sporun tesvik edilmesi slirecinde yogun olarak
kullaniimistir. Bu calismada Mao déneminde spor yayinciligi baglaminda kullanilan posterlerde
hangi mesajlarin verildigi ve hangi gostergelerin 6n plana g¢ikarildigi ortaya konulmaya
calisilmistir. Bu amagla galisma kapsaminda Uluslararasi Sosyal Tarih Enstitisi'nden (ISSH)
amagh orneklem metodu kullanilarak segilen Mao dénemindeki bes poster, nitel arastirma
yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak analiz edilmistir.
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Abstract

The People's Republic of China (PRC) has continuously encouraged sport throughout the
country since its foundation in 1949. To this end, the Chinese administration suggested that
sport is not only a fundamental concern of Chinese soldiers or students, but that all Chinese
people should play sports regularly. In this process, the Chinese administration started to use
the mass media tools of that period effectively, and published materials promoting all Chinese
people to sports, especially Chinese workers and peasants. Especially in the period of Mao
Zedong, the founder of PRC, there was great developments in Chinese sports broadcasting.
The posters, one of the most influential mass media tools of that period were used intensively
to encourage sport under Mao's rule. In this study, the posters used in the context of sports
broadcasting in Mao period were tried to be revealed which messages were given and which
indicators were brought to the foreground. For this purpose, five posters selected from the
International Institute of Social History (ISSH) used in the Mao period were analyzed by using
the semiotic analysis method in the qualitative research methods. In the study, posters were
analyzed on the semiotics concepts of the French linguist Roland Barthes. In the light of the
findings, it was concluded that the Chinese administration tried to position sport as a routine
part of daily life, and at the same time, to prepare the Chinese people into a possible mobili-
zation via sports.
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1. Giris

1 Ekim 1949 tarihinde Cin Komiinist Partisi (CKP) lideri Mao Zedong, Cin Halk Cum-
huriyeti’nin (CHC) kuruldugunu tim dinyaya ilan etmisti. CHC'nin kurulmasindan
sonra ulke genelinde tarim ve sanayinin gelistiriimesine yonelik kokll reformlar ya-
piimaya baslanmis, pek ¢ok resmi kurulusun islahi igin yogun bir ¢caba sarf edilmis-
tir. Mao, Ulke icerisinde gerceklestirdigi reformlarin tim Cin halki tarafindan des-
teklenmesini amaglamistir. Bu siiregte Mao, sportif faaliyetlerin kitleleri bir araya
getirebilecegini ve calisma glclerini arttirabilecegini diistinmekteydi. Spor, CHC'de,
CKP'nin 1949’da iktidara gelmesinden bu yana hikimetin icindeydi (Luo, 1995:
47). Bu amagla CHC genelinde sporun 6nemini vurgulayan yayinlar yapilmaya bas-
lanmisti. Bu yayinlarda, spor Cin halkinin yasantisinin bir pargasi haline getiriimeye
calisilmigtir. Bunun yaninda CHC'nin spor yayinlarinda Cin halkina yonelik ideolojik
mesajlarin verilmesi de amaglanmaktaydi. Mao dénemindeki spor yayinciliginda
doénemin en sik kullanilan kitle iletisim araglarinin basinda posterler gelmekteydi.
Nitekim CHC kuruldugunda Cin’de okuma-yazma oraninin disiik olmasi nedeniyle
spor konusundaki mesajlarin Cin halkina gérseller Gizerinden verilmesi amaglanmis-
tir. Calisma kapsaminda Mao déneminde spor yayinciliginda kullanilan posterler
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak analiz edilmistir.

Turkiye'de yapilan akademik calismalarda, farkli Gilkeler ve liderler doneminde kul-
lanilan posterlerin gosterge bilimsel agidan incelendigi nemli ¢alismalarin son do-
nemde yapildigi gértlmustir. Bunlar icerisinde; Caki (2018a), “Ermenistan Sovyet
Sosyalist Cumhuriyeti’'nde Joseph Stalin Doneminde Kullanilan Sovyet Propaganda
Posterleri Uzerine inceleme” adli ¢alismada Sovyetler Birligi lideri Joseph Stalin dé-
neminde Ermenistan Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti’nde kullanilan propaganda pos-
terlerinde verilmek istenen mesajlari analiz etmistir. Calisma sonucunda poster-
lerde Stalinizm’in “huzur”, “refah” ve “cagdaslik” seklindeki metaforlar lizerinden
aktarildigini, bunun yaninda Stalin’in Ermeni halki nezdinde kilt lider olarak insa
edilmeye calistigini ortaya ¢ikarmistir. Yine Caki (2018b), "Adolf Hitler'in Kult Lider
insasinda Kullanilan Propaganda Posterlerinin Gostergebilimsel Analizi” adl ¢alis-
mada Nazi Almanyasi lideri Adolf Hitler’in propaganda posterleri yoluyla nasil kiilt
lider olarak insa edildigini incelemistir. Calisma sonucunda Hitler'in Almanya'nin
kurtaricist olarak sunuldugu, Almanya'nin icine distigl ekonomik krizden
kurtulabilmesinin Hitler ile miimkin olabilecegine yonelik algilarin olusturulmaya
calisildigl gdriilmistiir. Karaca (2018) “italyan Propagandasinda Kiilt Lider Olgusu:
Il Duce Benito Mussolini” adli calismada eski italya basbakani Benito Mussolini
déneminde italya'da kullanilan posterlerde Mussolini’nin nasil kilt lider olarak
insa edilmeye calisildigini incelemistir. Elde edilen bulgularda Mussolini’nin italyan
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halkinin destegine sahip oldugu ve italya’yi Roma imparatorlugu dénemindeki gibi
glcll bir Glke haline getirecegi gibi mitlerin posterlerde islendigi sonucuna ulas-
mistir. Gazi, Caki & Giilada (2018) “ikinci Diinya Savas’nda Sovyet Kiilt Lider Pro-
pagandasinda Vladimir Lenin ve Joseph Stalin’in Sunumu” adli galismada Sovyetler
Birligi doneminde Joseph Stalin’in kilt liderlik propagandasindan posterlerde nasil
yararlandigini analiz etmistir. Calisma sonucunda Sovyet propagandasinin Stalin’in
kiilt liderligini kullanarak ikinci Diinya Savasi’nda Sovyet halkini Alman ordularina
karsi seferber etmeye calistigi sonucuna ulasiimistir.

Ulusal alanda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda CHC'de posterlerin
spor yayincihgl baglaminda kullanimini inceleyen her hangi bir ¢alismaya rast-
lanilamamistir. CHC'de Mao déneminde spor yayinciligl baglaminda kullanilan
posterlerde, hangi mitlerin insa edilmeye ¢alisildigl ve bu mitlerin insasiyla nelerin
amaglandigl ortaya konulmaya calismistir. Calismada elde edilen bulgulardan yola
cikarak, Mao doneminde spor yayincilhigl baglaminda kullanilan posterlerde hangi
mesajlarin verildigi agiklanmaya galisiimistir.

2. Mao Zedong Doneminde Cin Halk Cumhuriyeti

1927 yilinda Cin’de, Cin Milliyetci Partisi'ne (Kuomintang) bagli birlikler ile Cin
Komiinist Partisi'ne (CKP) bagli birlikler arasinda i¢ savas baslamisti. i¢ Savas,
1937 yilinda Japonya’nin Cin’e saldirmasiyla gegici olarak durmustu. Buna karsin
Japonya’nin ikinci Diinya Savasi’ndan yenilgi ile ayrilmasindan sonra i¢ savas kal-
dig1 yerden devam etmisti. CKP'nin liderligini ylriten Mao Zedong, Kuomintang’i
Cin yonetiminden uzaklastirmak icin gerilla savaslarina yonelmisti. Nihayetinde
Mao’ya bagh birlikler Kuomintang giiclerine Ustlin gelerek, 1949 yilinda Cin'de
ybnetimi ele gecirmisti. CKP, ayni yil Cin Halk Cumhuriyeti'nin (CHC) kuruldugunu
tlim diinyaya ilan etmisti. CKP'nin yonetime gelmesiyle birlikte de Ulkenin resmi
ideolojisi komiinizm olmustu. Mao’nun zaferinden sonra i¢ savas da son bulmus-
tu (Mcmahon, 2013: 58-59). Kuomintang lideri Can Kay Sek ise kendisine bagli
birlikler ile Tayvan adasinda gekilerek burada Cin Cumhuriyeti’nin devam ettigini
ilan etmisti.

Mao, devlet baskani oldugunda, 8 yil siiren Japon isgali ve 23 yil siiren i¢ savas
nedeniyle blylk bir yikima ugramis bir tlke ile karsilasmisti. Buna karsin Mao
iktidari doneminde, Cin’i Sovyetler Birligi gibi diinya genelinde s6z sahibi glic-
[U bir sosyalist Ulke yapmaya ¢alismisti. Bu amagla Mao, Sovyetler Birligi lide-
ri Joseph Stalin ile ikili iliskilerini gelistirdi. iki Glke saldiri durumunda karsilikli
yardimlasma antlasmasina da varmisti (Gaddins, 2018: 42). Cin'in sanayi ve
tarimsal kalkinmasina katki saglamasi icin Sovyetler Birligi'nden pek ¢ok uzmanin
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Ulkesine gelmesini sagladi. 1953 yilinda Cin'in sistemli bir sekilde kalkinmasini
saglamak icin de Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani'ni yirirlige koydu. Ayrica
Mao doneminde koylilerin topraklandiriimasi igin 6nemli ¢alismalar baslatildi.
ilerleyen siirecte bes yillik kalkinma planlari sistemli olarak devam etti. Mao, her
alanda Cin'in gelismesi i¢i kokli reformlar yapmaya ¢alismisti. Bu siirecte kendi
ideolojik soylemlerinin tlkede hakim olabilmesiicin de 1966-1976 yillari arasinda
Cin Kalttr Devrimi adi verilen bir donem baslath. Bu dénemde Cin’de Mao’nun
liderligi Ulkede daha da pekisti ve kiilt liderlik propagandasi genis kitlelere be-
nimsetilmeye calisiimisti (Caki, 2019: 190). Bu sliregte en etkili propagandalardan
biri de Mao’nun fikirlerinin yansitildigi “Kiigiik Kizil Kitaplar” olmustu (Priestland,
2017: 384). Bu kitaplarin Cin halki tarafindan okunmasi icin yogun bir propagan-
da faaliyeti yiratalmasta.

3. Mao Zedong Doneminde Cin Halk Cumhuriyeti’nde Spor Yayincilig

Mao déneminde Cin’de yasanan modernlesme sireci her konuda etkisini hisset-
tirmekte ve pek ¢ok alanda koklu degisikliklere gidilmekteydi. Bu agidan Mao ile
birlikte Cin’deki yeni modernlesme sporun da yeni bir ideolojik yorumunu zorun-
lu kilmisti (Hoberman, 1987: 156). Mao doneminde sporun lkeyi birlestirici ve
bitlnlestirici bir rol oynamasi istenmisti. Kitlelerin spora yoneltilme cabasi, Cin
halkinin zamaninin kontrol edilmesi stirecinin dnemli araci olarak gérilmekteydi.
Clnki Mao doneminde i¢ savastan ¢ikan halkin ayrilikgi dislincelere kapiimasinin
engellenmesi ve birlik ruhu igerisinde hareket etmesi istenmekteydi. Bu amagla Cin
halkinin bos zamanlarinin degerlendirilmesinde spor 6n plana gikarilmaktaydi. Bu
diisiince Mao’nun spora verdigi 6nemle birlestiginde, Cin’de spor yayinciligin da
Onemini arttirmisti. Buna karsin Mao déneminin iletisim alanindaki sinirli imkanla-
r1, spor yayinciliginin istenilen dizeyde gelismesini engellemekteydi. CHC'nin kurul-
dugu donemde llke genelinde okuma-yazma orani ¢ok diistiktii. Diger yandan l-
kede kitle iletisimi ag1 da oldukga sinirliydi. Bu nedenle Mao’nun spor yayinciliginda
kullanilan kitle iletisim araglarinda posterler nemli bir rol oynamaktaydi. Posterde
gorsel 6geler lizerinden mesajin verilmesi, okuma-yazma bilmeyen insanlarin da
mesajl anlamasini saglamaktaydi. Ayrica Cin’de her evde radyonun olmamasi da
posterin spor yayinciligindaki kullaniminin dnemi arttirmaktaydi. Diger yandan pos-
terin kamusal alanda bulunmasi, genis kitlelere tarafindan okunmasini saglamak-
taydi. Cin’deki okullarin, postanelerin, hastanelerin ve karakollarin duvarlarinda
asili olmasi nedeniyle Cin halki kimi zaman bir glin igerisinde spor konulu posterler
ile defalarca karsilasabilmekteydi. Posterlerde Mao’nun spor ile ilgili dislinceleri
dogrudan kitlelere aktariimaktaydi. Bu nedenle Cin’de sporun gelisim sirecinde
Mao’nun dogrudan etkisi bulunmaktaydi (Guang-Feng, 2010).
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CKP, 1950'de ise Tum Cin Sporlari Federasyonu'nu kurdu (Hong ve Xiaozheng,
2002: 320). Boylece Cin’deki tiim spor faaliyetleri tzerinde denetimin kurul-
masi amaglanmisti. Cin yoOnetimi tarafindan yapilan spor yayinlarinda, Cin
halkinin sporla 6zdeslestirilmesi igin ¢alisiilmaktaydi. Hazirlanan yayinlarda, Cin
halkinin glicli kalabilmesi ve boylece llkelerini gelebilecek disman isgaline
karsi savunabilmesi icin spor yapilmasi tesvik edilmekteydi. Bu acidan yayinlar
dogrudan Mao'nun spor ile ilgili fikirlerini yansitmaktaydi. Clinkd yurtseverlik,
Mao Zedong'un spor fikirlerinin 6zind olusturmustu (Gao, 2007).

4. Metodoloji

Calisma kapsaminda CHC'de Mao’nun iktidari doneminde spor yayinciligi bag-
laminda kullanilan posterlerde verilmek istenen mesajlar ortaya konulmaya ca-
hismistir. Bu sekilde CHC'nin spor yayinciligi Gzerinden vermek istedigi ideolojik
mesajlarin ortaya konulmasi amaclanmistr.

Calisma, Mao iktidarinda CHC'nin spor yayinciligiyla ilgili temel bilgiler vermesi,
spor yayinciliginda posterlerin ne sekilde kullanildigini agiklamasi, CHC'nin spor
yayincihgl baglaminda kullanilan posterlerde verilen ideolojik mesajlari analiz et-
mesi bakimindan alanda 6nem tasimaktadir.

CHC'de Mao déneminde spor yayinciligl baglaminda kullanilan tim posterler ¢a-
lismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin tim posterlere ulasmanin gli¢-
liglinden dolayi ¢alismada 6rneklem metodu kullaniimasi yoluna gidilmistir. Bu
amagla Uluslararasi Sosyal Tarih Enstitiisii’nden (ISSH) amach 6rneklem metodu
kullanilarak belirlenen bes poster calismada analiz edilmistir. Calismada belirle-
nen posterlerin Mao déneminin farkli yillarini kapsamasina dikkat edilmistir. Mao
doéneminde kullanilan yalnizca bes poster lizerinden ¢alismanin analiz edilmesi ve
¢alisma kapsaminda elde edilen bulgular ile genellemelerde bulunulmasi ¢alis-
manin temel sinirligini olusturmaktadir.

Calismada nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz
yontemi kullaniimistir. Calisma kapsaminda belirlenen Mao dénemindeki poster-
ler, spor yayinciligl baglaminda Fransiz dilbilimci Roland Barthes’in gostergebilim
kavramlari Gizerinden analiz edilmistir.

Gostergebilim, yontemi 20.ylGzyilin ilk yarisinda ortaya ¢ikan gostergeler Uze-
rine incelemede bulunan bir bilim dalidir. Gostergebilimde temel amag gos-
tergeler yoluyla insa edilen anlamlarin analiz edilmesidir (Guiraud, 2016: 17).
insanlarin cevresinde pek cok gdsterge yer almaktadir. Bu gdstergeler kimi
zaman dogrudan mesaji kitlelere aktarmakta, kimi zaman da gizli anlamlari
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binyesinde barindirabilmektedir (Rifat, 2013: 99). Gostergebilim, mesajda
kodlanan gizli anlamlarin insanlar tarafindan algilanmasini amaglamaktadir (Tan-
yeri Mazici ve Caki, 2018: 295). Gostergebilim alaninda yapilan ilk ¢alismalar
dilbilimi UGzerine gergeklesmistir. Dilbilimciler Ferdinand de Saussure ve Charles
Sanders Peirce’in ¢alismalari bu asamada 6ncii nitelik tasimistir (Kalkan Kocabay,
2008: 13). ilerleyen siirecte gdstergebilimin yalnizca dilbilimi ile sinirli olmadig,
resim, mimari, mizik, fotograf gibi pek ¢ok farkli alanda kullanilabilecegi fikri
savunulmaya baslanmistir. Boylece dilbilim, gdstergebilimin bir alt dali hali-
ne gelmistir (Tekinalp ve Uzun, 2013: 139). Bu fikrin 6ncllerinden olan Fransiz
dilbilimci Roland Barthes, gostergebilim alanina kazandirdigi yeni kavramlar ile
gostergebilimin genis bir kullanim agi elde etmesini saglamistir. Saussure, gos-
tergebilimi gosteren ve gosterilen kavrami Gzerinden ortaya koymustur (Gazi ve
Caki, 2018: 53). Barthes da gostergebilim calismalarinda Saussure’iin etkisinde
kalmistir. Bu stirecte Barthes’in en sik kullandigi kavramlar icerisinde diizananlam
ve yananlam kavramlari 6n plana ¢cikmistir (Barthes, 2016a: 84). Diizanlam, gos-
tergelerin herkes tarafindan algilanabilen, ilk anlamlarini ifade ederken, yanan-
lam ise gostergelerin kiltur icerisindeki kodlar ile sekillenen, degisken anlamini
aciklamaktadir (Barthes, 2016b: 18-19). Barthes’in gostergebilim anlayisinda,
gostergenin ortaya koydugu anlamdan ziyade, gOstergeyi yorumlayan kisinin
anlamlandirmasi 6nemli olmaktaydi (Barthes, 2017: 127).

Barthes, gostergebilime yeni kavramlar kazandirirken, Saussure’iin etkisin-
de kalmistir. Ozellikle Saussure’iin Gostergeler Modeli’ndeki gosteren ve
gosterilen kavramlarini oldugu gibi kullanmistir (Sigirci, 2016: 41). Modelde yer
alan gosteren, bir kavramin evrensel anlamini agiklarken, gosterilen ise 6znel
anlamini ortaya koymaktadir. Barthes’in diizanlam ve yananlam kavramlari, Sa-
ussure’ll gosteren ve gosterilen kavramlari ile i¢ ice gecmistir. Barthes, gosterge-
bilimsel analizinde yananlamlarin {izerinde durmustur. Ona goére yananlamlarin
olusmasinda kiltirel kodlar temel faktorii olusturmaktaydi (Barthes, 2008: 14).
Yananlamlarin ortaya ¢ikmasindan da mitlerin dnemli bir rol oynadigini belirtmis-
tir. Barthes’e gére mit olgusu, insanlarin davranislari Gizerinde dogrudan bir etki
meydana getirmektedir. Ozellikle ideolojik séylemli insa edilen mitler yoluyla
kitlelerin nasil hareket edebilecegi konusunda da yénlendirme yapilabilmektedir.
ideolojik mitlerin toplumda olusmasinda da kitle iletisim araclarinin etkili
oldugunu savunmustur. Kitle iletisim araglarina hakim olan giicler, ideolojik séy-
lemlerini topluma empoze edebilmekte ve onlari kontrol altinda tutabilmektedir.
Bu agsamada olusturulan yapay anlamlarin dogal anlamlar olarak sunuldugunu
aktarmistir (Fiske, 2017: 186-187).
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Calisma kapsaminda incelenen Cin posterlerinde, komiinizm ideolojisi altinda
yonetilen CHC'nin kitlelere sporu benimsetmesinde yananlam boyutunda hangi
gostergelerden yararlandigi ve hangi mitleri insa ettigi agiklanmaya calisiimistir.

5. Analiz
Calismanin bu boéltimiinde “Fabrika”, “Asker”, “Tarla”, “Koyli” ve “Yizme” konulu
posterler incelenmistir.

5.1. “Fabrika” Konulu Poster

CHC'nin kurulusundan itibaren Mao yonetimi ilke genelinde 6nemli sanayilesme
hamleleri gerceklestirilmistir. Mao, 1950’li yillardan itibaren Cin’de 5 yillik kal-
kinma planlarini yararligd sokmustu. Bu asamada Cin’deki kitle iletisim aragla-
rindan Cin’in gelisen ekonomisinin vurgusu siklikla yapiilmaya baslanmisti. Cin’de
sanayilesmenin artmasi, tarimda galisan niifusun énemli bir kisminin fabrikalara
yonelmesine yol agmistir. Bu siirecte Cin medyasinda, (lkede isciler siklikla yer
almaya baslamisti. “Fabrika” konulu poster, Ding Hao tarafindan 1954 yilinda
yapilmistir. Poster diizanlam agisindan incelendiginde, posterde Cin'deki bir fab-
rikadaki iscilerin konu edildigi gorilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde isgilerin,
tulumlarini gikardiklar ve spor kiyafetlerini giydikleri aktariimaktadir. iscilerden
birinin spor kiyafetlerinin tulumunun hemen altinda oldugu gosterilmektedir.
Posterdeki sunum kodlarinda tiim iscilerin mutlu oldugu aktarilmaktadir. Poster-
de “isten Sonra” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 1. “Fabrika” Konulu Poster

(Kaynak: IISH, 2019)
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Poster yananlam boyutunda analiz edildiginde, Cinli iscilerin bos vakitlerini
spor yaparak gecirdikleri mesajinin verilmeye calisildig1 gérilmektedir. Bart-
hes’in mit olgusunda belirtildigi gibi Cin yonetimi posterde resmedilen kisilerin
isci tulumlarini ¢ikararak, dogrudan spora yonelmelerini kitlelere, “Cinli isci-
ler spor yapmayi sevmektedir” seklinde bir mit insa ederek ortaya koymak-
tadir. Boylece Cin yonetimi sporu Cin halkinin gincel bir aktivitesi olarak Cin
halkina sunmaya calistigi ortaya cikarilmistir. Posterdeki sunum kodlar
icerisinde herkesin mutlu olarak aktarilmasi, Cin halkinin spor yapmaktan
mutlu oldugu algisinin olusmasina neden olmaktadir. Posterdeki gorsel kodlar
Gzerinden ele alindiginda sporun, hem ¢alisma hem de mutluluk kavramlari ile
Ozdeslestiriimeye calisildig gorilmektedir. Fabrikada ¢alisan ve diizenli spor
yapan Cin vatandaglari toplumda ideallestirilirken, spor hayatin bir pargasi
olarak aktarilmaya calisiimaktadir. Diger yandan posterde yer alan "isten
sonra" yazili koduile Cinli vatandaslara glinliik hayatlarindaki zaman planlamasi
konusunda da yonlendirmenin yapilmasi amaglanmaktadir. Cin yonetimi, Cinli
iscilerin dnce fabrikadaki islerini diizenli olarak yapmalari, ardindan da bos va-
kitlerini spor yaparak degerlendirmeleri gerektigini aktarmaktadir. Bu sekilde
Cin, vatandaslarinin isten sonra vakitlerini bedensel gelisimleri icin yararl ola-
cak faaliyetler ile gegirmelerini hedeflemistir.

Tablo 1. “Fabrika” Konulu Poster

Duzanlam | Cinli fabrika iscilerinin, fabrikadan ayrilmasi ve spor kiyafetlerini giymesi

Gosteren | Fabrika, Cinliisgiler

Gosterilen | Spor, Calisma, Huzur, Mutluluk

Cinli fabrika iscileri islerini bitirdiklerinde veya mola zamanlarinda spor

L yaparak vakitlerini degerlendirmektedir

Mit Cinli isciler spor yapmayi sevmektedir

5.2. “Asker” Konulu Poster

Cin ordusu, ikinci Diinya Savasi sirasindaki Japon isgalinde ekipman olarak
oldukga yetersiz bir yapida bulunmaktaydi. Ozellikle i¢ savas sirasinda gerek
Mao’nun gerekse Can Kay Sek'in ordulari karsilikli olarak agir sekilde yipranmis-
f1. Mao, Cin’de denetimi sagladiktan sonra Cin ordusunu ABD ve Sovyetler Bir-
ligi'nden sonra diinyanin en gli¢li ordularindan biri haline getirmek igin yogun
bir caba harcamisti. Nihayetinde Cin ordusu, komiinizm ideolojisi ile yonetilen
Ulkeler igerisinde Sovyetler Birligi’nden sonra ikinci siraya yerlesmisti. Bu siireg-
te uluslararasi basinda Cin ordusuna siklikla yer verilmeye baslanmisti. “Asker”
konulu poster, 1960 yilinda yapilmistir. Posterin yapimcisi hakkinda bilgi bulun-
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mamaktadir. Posterde kosmakta olan bir erkegin gorseline yer verilmistir. Erke-
gin hemen arkasinda da Cin ordusuna ait oldugu goriilen asker, tank ve savas
ucag gorselleri yansitilmaktadir. Posterin altinda “Subaylarin ve askerlerin fizi-
gini glclendirmek igin antrenmanlarda inatgi olun” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 2. “Asker” Konulu Poster

W SRR

(Kaynak: 1ISH, 2019)

Yananlam agisindan incelendiginde, posterde Cin askerlerinin gii¢li ve cevik
olabilmesi icin diizenli spor yapmalari gerektigi aktarilmistir. Posterdeki yazi-
Il kodlarda Cinli askerlere yénelik ylrutilen spor ¢alismalarinin daha siki bir
sekilde yapilmasi istenmektedir. Bu sekilde askerlerin sporla birlikte cok daha
gliclt hale gelecekleri mesaji verilmektedir. Posterdeki gorsel kodlarda yer alan
tank ve savas ucaklari gorselleri ile Cin ordusunun malzeme ve teknoloji baki-
mindan Ustln oldugu aktarilmaktadir. Bu asamada askerlerin de ayni sekilde
spor yaparak zinde olmalari, Cin ordusunu diinya devletleri icerisinde saygin
bir yere tasiyacagi algisini olusturmaktadir. Bu siirecte posterde “Cinli asker-
lerin diismanlarina karsi glicli olabilmesi igin spor yapmasi gerekir" miti insa
edilmeye calisiimaktadir. Spor, gorsel ve yazili kodlar Gzerinden glic metaforu
olarak sunulmaktadir. Cin yonetimi, Cin’in dismanlarina karsi ordunun tetikte
olabilmesi i¢in spor yapmasinin énemli oldugunu vurgulamaktadir.
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Tablo 2. “Asker” Konulu Poster

Cinli bir asker tanklarin ve ugaklarin esliginde bir yone dogru kosmaktadir

Asker, sporcu, savas ugaklari, tanklar

Spor, g, irade, disiplin

Cin ordusu, askeri ekipman ve savas araci bakimindan tstiin olmakla bir-
likte spor yapan glglii askerlere de sahiptir

Cinli askerlerin dismanlarina karsi gii¢lii olabilmesi icin spor yapmasi
gerekir

5.3. “Tarla” Konulu Poster

Mao yonetimdeki CKP'deki siviller, gerek Japon isgalcilere gerekse Can Kay Sek
ordusuna karsi savaslarda énemli gérevler lstlenmistir. Bu sliregte Mao, sivilleri
silahlandirarak dismanlarina karsi devasa biyiklikte bir ordu meydana getir-
misti. i¢ savasin bitmesinden sonra da Mao, sivil halkin her daim savasa hazir
olmasina 6nem vermis ve bu amagla Cin medyasinda Cinli siviller ile Cin ordusu
sik sik ayni karede yer almistir. “Tarla” konulu poster 1964 yilinda yapilmistir.
Posterin yapimcisi hakkinda bilgi bulunmamaktadir. Poster diizanlam agisindan
analiz edildiginde, posterde tarlada bulunan Cinli geng kizlarin resmedildigi goriil-
mektedir. Gorsel kodlar igerisinde Cinli kadinlarin ellerinde gapalarin ve silahlarin
oldugu yansitilmaktadir. Posterin sag tarafinda yer alan iki geng kizin ellerinde ise
sapli el bombalarinin oldugu aktarilmaktadir. Posterdeki sunum kodlari igerisinde
de tim Cinli geng kizlarin neseli oldugu yansitilmaktadir. Posterde “Tarlalar ara-
sinda dinlenme” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 3. “Tarla” Konulu Poster

(Kaynak: IISH, 2019)
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Poster yananlam boyutunda analiz edildiginde, posterde Cinli kdylllerin bos za-
manlarini sporla gegirmeleri gerektigi ve yapilan sportif faaliyetleri igerisinde de
silah kullanimina yonelmesi gerektigi aktarilmaktadir. Posterdeki gorsel kodlarda
ellerinde silahlar bulunan Cinli koylilerin mutlu olarak yansitilmasi, Cin halkinin
zorla silah egitimi aldigina yonelik alglyr ortadan kaldirmaktadir. Cin yonetimi,
Cinli koylllerin tarladaki islerinin disinda kalan bos vakitlerini dogrudan kontrol
altinda tutmaya calismaktadir. Béylece hem spor yaparak yonetime karsi girisile-
bilecek herhangi bir olumsuz eylemde bulunmalari engellenmekte hem de Cin'in
ilan edebilecegi seferberlikte Cinli kdylilerin hazir olmasi saglanmaktadir. Boyle-
ce posterde “Spor, Cin halkini savasa hazirlamaktadir” seklinde mitin insa edilme-
si saglanmaktadir. Poster, Mao yonetiminin Cin halki tizerinde kurdugu kontrolii
yansitmasi bakimindan da énem tagimaktadir. Cin, halkini yalnizca spora yonelt-
mekle kalmamakta, nasil spor yapmasi gerektigine de karar vermektedir. Diger
yandan Cin yonetimi, Cinli sivillere yonelik verilen silah egitimini spor etkinligi
seklinde gerceveleyerek, sevimli hale getirmeye ¢alismaktadir. Bu yolla Cin hal-
kinin ulusal seferberlige hazirlandigi seklinde bir alginin hakim olmasina engel
olunmasi amaglanmaktadir.

Tablo 3. “Tarla” Konulu Poster

. Cinli koyla kizlar tarlayi stirerken dinlenmekte ve dinlenirken de silahlar ile
Diizanlam
spor yapmaya ¢alismaktadir
Gosteren Cinli koyli kizlar, silahlar
Gosterilen Spor, savunma, seferberlik
Cinli koyli kizlar, tarlada ¢alisirken bos zamanlarini hem spor yaparak hem
Yananlam . o : .
de silahlari kullanmayi 6grenerek gegirmektedir
Mit Spor, Cin halkini savasa hazirlamaktadir

5.4. “Kéyli” Konulu Poster

1958-1961 yillari arasinda Cin’de diinya tarihinin en buyuk kitliklarindan biri ya-
sanmistir. Bu stirecte Mao’nun Bes Yillik Kalkinma Planlari’'nda en fazla tizerinde
durulan konulardan biri de tarim olmustur. “Koyli” konulu poster, Zhao Kunhan
tarafindan 1975 yilinda yapilmistir. Yananlam agisindan incelendiginde, posterde
bir kdy gorselinin 6nlinde Cin vatandaslarinin resmedildigi gorilmektedir. Gor-
sel kodlarda Cinlilerin elinde halter, top, tenis raketi, masa tenisi raketi vb. spor
aletlerinin oldugu goritlmektedir. Posterde yer alan herkesin mutlu oldugu yan-
sitilmaktadir. Diger yandan posterin arka fonunda yer alan kdydeki insanlarin da
cesitli branslarda spor etkinliklerine katildigi resmedilmektedir. Posterin altinda
“Koylerde beden egitimi faaliyetlerini gelistirmek” yazili kodu bulunmaktadir.
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Resim 4. “Koyli” Konulu Poster

TRt

(Kaynak: IISH, 2019)

Yananlam agisindan incelendiginde, posterde Cinli koylilerin bos vakitlerini
spor yaparak gecirdigi seklinde bir algi olusturulmaya calisiimaktadir. Gorsel
kodlarda Cinli kdyluler, farkh branglardaki spor aletleri ile mutlu olarak yansitil-
makta, bdylece Cinli kdylulerin sporu zorla yapmadiklari aksine kendi istekleri
ile yaptiklari algisinin olusturulmasi amaclanmaktadir. Calisma kapsaminda in-
celenen diger posterlerde oldugu gibi Cin yonetimi yine vatandaslari tzerinde
kontrol kurarak, sporu glinlik hayatin bir parcasi haline getirmeye calismak-
tadir. Posterler Cin yonetiminin idealize edilen Cinli koylllerin spor yaptiklari
algisi olusturulmaktadir.

Tablo 4. “Koylu” Konulu Poster

Cinli koyliler, Cin'deki bir kdyin 6ninde yer almakta ve ellerinde farkl
branslarda kullanilan spor araglari bulunmaktadir

Cinli koyluler,

Spor, Uretim, mutluluk

Cinli koyliler hem Ulkeleri igin Uretime aktif olarak dahil olmakta hem de
calisirken spor faaliyetlerini de ihmal etmemektedir

Cinli koyluler farkh branslarda spor yapmaktadir
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5.5. “Yiizme” Konulu Poster

Mao, ¢eyrek asri asan iktidari déneminde diinyanin en etkili kiilt liderlerinden
biri haline gelmistir. Mao’nun kilt liderliginin insasinda da, Cin medyasi siklikla
Cin halkinin Mao’ya olan sevgisini yansitmaktaydi. Cin yonetimi Ulke genelinde
Cin halkinin, Mao’yu ¢ok sevdigine ve ona sadakat ile bagl olduguna yonelik mit-
ler insa etmeye galismaktaydi. Bu asamada Mao’nun nli Wuhan yakinlarindaki
Yangzi nehrinde ylizmesinin anisina Cinli vatandaslarin ylizmesi, Mao’nun kdlt li-
derliginin dnemli bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmaktadir. “Yizme” konulu poster,
WeiYang tarafindan 1976 yilinda yapilmistir. Poster yananlam agisindan incelen-
diginde, posterde nehirde yliizmekte olan Cinlilerin resmedildigi gorilmektedir.
Nehir kiyisinda da kizil bayraklar icerisinde bekleyen Cinli insanlar yer almaktadir.
Posterin merkezinde Mao’nun bornozlu bir resminin bulundugu aktarilmaktadir.
Nehirde ylizenlerin ¢evresinde de can simitleri ve balonlarin oldugu belirtilmek-
tedir. Posterin altinda “Yangzi Nehri’ni gegmek” yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 5. “Yiizme” Konulu Poster

e A S A S

(Kaynak: 1ISH, 2019)

Poster yananlam boyutunda analiz edildiginde, Mao’nun Yanzgi nehrindeki yiiz-
mesinin 6n plana gikarilarak Cin halkinin yiizme sporuna tesvik edilmesinin amag-
landigi gorilmektedir. Posterde Cin halkinin Mao’nun devasa boyuttaki resminin
onilinde ylizmesi, Mao’ya olan sevgi ve bagliligin yiizme sporu ile ifade edilmesini
yansitmaktadir. Cin yonetimi Cin halkinin Mao’ya olan sevgisinden yararlanarak,
Cin halkinin ylizmeye tesvik etmektedir. Nitekim bu amagla posterde “Cin halki,
Mao’ya olan sevgilerini sporla géstermektedir” seklinde mit insa edilmektedir.
Cin halkinin Mao'yu pek ¢ok konuda 6rnek almasi, Mao'nun spor alaninda da
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ornek model olabilecegi diislincesini ortaya ¢ikarmistir. Posterde yer alan balon
gorselleri de Cin halkinin ylizmeden duydugu mutlulugun bir simgesi olarak
yansitilmistir. Diger yandan posterde kizil bayraklarin sunumu da komiinizm
ideolojisi altinda insanlarin spora tesvik edildigi mesajini olusturmaktadir.

Tablo 5. “Yizme” Konulu Poster

Cin vatandaslari, Mao'nun resminin bulundugu, kizil bayraklarin tagindig

Diizanlam nehir kiyisinda yizmektedir

Gosteren Cin vatandaslari, Mao'nun resmi, nehir kiyisi

Gosterilen Spor, baglilik, sadakat, sevgi

Cinliler, Mao'nun yaptig gibi nehirde ylzerek ona sevgi ve bagliliklarini
Yananlam gostermektedir. Cinliler boylece hem Mao'ya olan sadakatlerini
aktarmakta hem de spor yapmaktadir.

Mit Cin halki, Mao’ya olan sevgilerini sporla gostermektedir.

6. Sonug¢

Calisma kapsaminda incelenen posterlerde, Cin yonetiminin sporu yayincigini
pek cok farkli amac icin kullandig ortaya cikarilmistir. Bunlardan biri Cinli iscilerin
bos vakitlerini spor yoluyla gegirecekleri konusunda kontrol kurulmasi olmustur.
Bu amagla Cin yonetimi, Cinli iscilerin fabrikadan ayrildiktan sonra zamanlarini
siyasi bir eylem ile gecirmektense spor yapmalarini tesvik etmistir. Bdylece spor
yaparak hem iscilerin yonetim karsiti olasi bir birlikteliginin 6nlenmesi hem de
islerine ding bir sekilde gelmeleri amaglanmigtir. Diger yandan Cin ydnetimi sporu
askeri amagli da kullanmistir. Cin ordusunun daha gli¢li ve zinde olabilmesi igin
Cinli askerlerin stirekli spor yapmasi gerektigi vurgulanmistir. Cinli askerlerin dis-
manlarina karsi Gstlin gelebilmesi icin spora agirlik vermeleri istenmistir. Benzer
sekilde tarlada ¢alisan kadinlarin da askeri amacgli spora tesvik edildikleri goril-
mstir. Cinli kadinlarin tarladaki islerinden arta kalan zamanda ¢esitli silahlar ile
pratik yaptiklari ve kendilerini silah kullanma konusunda gelistirdikleri aktariimis-
tir. Posterlerde yapilan bu silah egitimleri ise spor faaliyeti olarak sunulmustur.
Cin yonetimi boylece ileride meydana gelebilecek olasi bir savasta kadinlarin par-
tizan olarak savasa hazir olmalarini saglamayi amacglamistir. Yine Cin yonetimi,
sporu kullanarak Cin halkinin toplumsal kalkinmasinin saglandigi mesajini ver-
meye calismistir. Posterlerde Cinli kdylilerin spor yapmalari, Cin yonetimi tara-
findan uygulanan kalkinma programlarinin basariya ulastiginin bir temsili olarak
sunulmustur. Boylece Cin’de Mao’nun liderliginde Cin halkinin nasil gelistigi ve
komiinizm ideolojisi altinda insanlarin huzur ve baris icerisinde nasil yasadigina
yonelik propaganda yapilmasi amaglanmistir.
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Cin yonetiminin sporu Cin halkinin glinliik yasamanin bir parcasi haline getirmeye
calistigl ortaya cikarilmistir. Posterlerde Cin halkinin tarlada, fabrikada, askerde,
koyde ve hatta kutlamalarda bile spor yaptigi aktarilmistir. Bu amagla Cin halkinin
spor yapmasini tesvik etmek igin bazi mitler insa edilmeye ¢alisiimistir. Bunlar-
dan biri "Cinli askerlerin digmanlarina karsi giigli olabilmesi icin spor yapmasi
gerekir" seklindeki mittir. Cin ordusunun diismanlari tizerinde etkili olabilmesinin
temelinde askerlerin gli¢li olmasi, bunun igcinde askerlerin siki bir sekilde spor
yapmasi gerektigi vurgulanmistir. "Spor, Cin halkini savasa hazirlamaktadir" sek-
lindeki bir diger mitte de Cin halkinin olasi bir savasa hazir olabilmesi igin Cin
askerleri gibi spora 6nem vermesi gerektigi aktarilmistir. Bir diger tesvik edici mit
de "Cin halki, Mao'ya olan sevgilerini sporla gdstermektedir" seklindedir. insa
edilen bu mit yoluyla da Mao'nun spor yapmasi ile Cin halkinin da spor yapmaya
Ozendirilecegi planlanmistr.

Posterdeki gorsel kodlarda da spor yapan Cin halkinin glicli ve saglkli bir fizige
sahip oldugu yansitilmistir. Bu yolla insanlarin spor yapmalari tesvik edilmistir.
Diger yandan resmedilen kisilerin posterde mutlu olarak sunulmasi ile sporun
devlet tarafindan zorla yaptirilmadigi, insanlarin isteyerek spora yoneldigi algisi
olusturulmustur. Ozetle calismada Cin yénetiminin siyasi, saglik, askeri ve pro-
paganda amacli sportif faaliyetlerden yararlandigi ortaya cikarilmistir. Cin yone-
timi, Cin halkinin bos zamanlarini spor yoluyla verimli gegcirmesini, bedensel ola-
rak kendilerini gelistirmesini, olaganistl bir durumda savasa hazirlikli olmasini
amaglamistir.

Calismada Mao doéneminde yayinlanan posterler tGzerinden CHC'de spor yayin-
cihgr hakkinda bilgi verilmeye calisiimistir. Calisma CHC'nin kuruldugu ilk yillarda
spora yonelik bakisini ortaya koymasi bakimindan énem tasimaktadir. Gelecek
calismalarin Mao dénemindeki spor yayincihgini farkh kitle iletisim araglar Gze-
rinden mevcut calisma ile karsilastirmali olarak incelemesinin alana katki sagla-
yacagi dislinilmektedir.

Kaynakga

Barthes, R. (2008). Ara Olaylar, Sema Rifat, (Cev.), istanbul: Sel Yayinlari.

Barthes R. (2016a). Gostergebilimsel Sertiven. Mehmet Rifat, Sema Rifat, (Cev.), 8. Baski,
istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.

Barthes, R. (2016b). S/Z. Stinduiz Oztiirk Kasar, (Cev.), istanbul: Sel Yayinlari.

Barthes, R. (2017). Goriintiiniin Retorigi, Sanat ve Miizik. Aysenaz Kos, Omer Albayrak,
(Cev.), 2. Baski. istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.

Caki, C. (2018a). Ermenistan Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti’nde Joseph Stalin Doneminde
Kullanilan Sovyet Propaganda Posterleri Uzerine inceleme. Ermeni Arastir-
malari, (61), 271-296.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



408 ™ Ferit Arda ARICA

Caki, C. (2018b). Adolf Hitler'in Kiilt Lider insasinda Kullanilan Propaganda Posterlerinin
Gostergebilimsel Analizi. Abant Kilttrel Arastirmalar Dergisi, 3 (6), 24-38.

Caki, C. (2019). Mao Zedong’un Kiilt Liderlik Propagandasinda Kullanilan Posterlerin Gos-
tergebilimsel Analizi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 19(2),
189-210.

Fiske, J. (2017). iletisim Calismalarina Giris. Siileyman irvan, (Cev.), 5. Basim. Ankara: Bilim
ve Sanat Yayinlari.

Gaddins, John Levis (2018). Soguk Savas, Pazarliklar, Casuslar, Yalanlar, Gergek, Dilek
Cenkgiler, (Cev.), 3. Baski, istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.

Gao, Q. P, Zhang, N., He, Q., & Xiao, Z. (2007). On the Historical Value of the Study of
Physical Education-On Young Mao Zedong’s Sports Ideas. Journal of Beijing
Sport University, 4.

Gazi, M. A,, & CGaki, C. (2018). Siyahi Ayrimciliga Karsi Hazirlanan Kamu Spotu Reklamlari.
International Journal of Labour Life and Social Policy, 1(2), 48-62.

Gazi, M. A., Caki, C., & Giilada, M. O. (2018). ikinci Diinya Savasi’'nda Sovyet Kiilt Lider
Propagandasinda Vladimir Lenin ve Joseph Stalin’in Sunumu. Dordinci
Kuvvet Uluslararasi Hakemli Dergi, 1(2), 25-42.

Guiraud, P. (2016). Gstergebilim. Mehmet Yalcin, (Cev.), 3. Baski. Ankara: imge Yayinlari.

Guang-Feng, Z. H. A. O. (2010). Mao Zedong’s Thoughts on Physical Education and Chi-
nese Physical Education in the Post-Olympic Era [J]. Journal of Heze Uni-
versity, 2.

Hoberman, J. M. (1987). Sport and Social Change: The Transformation of Maoist Sport.
Sociology of Sport Journal, 4(2), 156-170.

Hong, F., & Xiaozheng, X. (2002). Communist China: Sport, Politics and Diplomacy. The
International Journal of the History of Sport, 19(2-3), 319-342.

IISH (2019). “Cin Propaganda Posterleri”, https://search. social history. org/Search /Re-
sults? &format %3A%22 Visual+ documents %22&lookfor= China+ poster+
Mao+Tse-Tung, Erisim Tarihi: 21.03.2019.

Kalkan Kocabay, H. (2008). Tiyatroda Gdstergebilim. istanbul: E Yayinlari.

Karaca, M. (2018). italyan Propagandasinda Kiilt Lider Olgusu: “Il Duce” Benito Mussolini.
Gimighane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 6(2), 1203-
1220.

Luo, P. (1995). Political Influence on Physical Education and Sport in the People’s Republic
of China. International Review for the Sociology of Sport, 30(1), 47-58.

Mcmahon, J. Robert (2013). Soguk Savas, Sinem Giil, (Cev.), Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari.

Priestland, David (2017). Kizil Bayrak Bir Kom{nizm Tarihi, Ali Cakiroglu, Egemen Yilgdr,
(Cev.), Istanbul: iletisim Yayinlari.

Rifat, M. (2013). Acgiklamali Gostergebilim SozlGgl: Kavramlar, Yontemler, Kuramcilar,
Okullar. istanbul: Tiirkiye is Bankasi Kiiltiir Yayinlari.

Sigircl, i. (2016). Gostergebilim Uygulamalari, Metinleri, Gorselleri ve Olaylari Okuma. An-
kara: Seckin Yayinlari.

Tanyeri Mazici, E., & Caki, C. (2018). Adolf Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu Spo-
tu Reklamlarinda Kullanimi. Erciyes iletisim Dergisi, 5(3), 290-306.

Tekinalp, S. & Uzun, R. (2013). iletisim Arastirmalari ve Kuramlari. 4. Baski. istanbul: Derin
Yayinlari.

TRTAKaDeMi Cilt 4/ Say1 8 / Temmuz 2019



15. IAAF Diinya Atletizm Sampiyonasi Pekin 2015 / Foto: Alexander Hassenstein - Getty Images



TRTAdKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt 04 | Say1 08 | Temmuz 2019 | Spor Yayincihigi

Medya igeriginin Psikolojisi: Kuramsal Bir Altyapi

EKMEL GECER

Oz
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Abstract

Media psychology seems to recently has found a place within communication studies. Althou-
gh the roots go back to 1950s, the first years of television, American Psychological Association
(APA) considered it as a specific field in 1987 and then founded the department of media psy-
chology. In this regard, this article, in a theoretical approach, while trying to contribute to the
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1. Giris

Bugiin medya adina sevmedigimiz ne varsa, daha ilk zamanlarinda da vardi: yozlasmis icerik
ureticileri, gli¢ odaklari tarafindan manipiile edilmesi, yalanlari hizlica yayma kapasitesi ve ku-
tuplasmayi biiyiitmeye olan tutkusu... Medyadan istedigimiz ve onda begendigimiz her sey de
mevcuttu: gergek bilgi, anlamli analizler, derinlemesine arastirmalar ve gii¢ sahiplerini (rkiiten
dogrular... (Brooke Gladstone, Gazeteci)

Medya, teknoloji, gorsel sanatlar ve bilimsel calismalar birleserek iletisim mecra-
larinin daha kolay ve etkin kullanilmasini saglamakta; glinliik yasamin, sosyo-kdl-
turel hayatin ve siyasal algilarin donismesine neden olmaktadir. S6z konusu
donlsim, Universiteler ve diger egitim kurumlarinin disiplinler arasi bir tutumla
yeni yaklasimlar gelistirmesini gerekli kilmis; psikoloji, sosyoloji, politik davranis
bicimleri ve medya iliskilerini birlikte ele alan ¢alismalarin ortaya ¢ikmasini sag-
lamistir. Medya ve psikoloji iliskisinde uzmanlasan bireyler bu baglamda sadece
egitim kurumlarinda degil siyaset, mimarlik, ticaret, tasarim ve miihendislik gibi
alanlarda da istihdam edilmeye baslanmistir. Zira bu kurum ve kuruluslar, gerek
geleneksel medya ortamlarinin gerekse glinlik hayatin biylk kismini isgal eden
mobil teknolojilerin (sosyal medya ve akilli telefonlar) bireysel ve toplumsal tu-
tumlar Gzerinde etkili oldugunu gozlemleyebilmislerdir.

Medya psikolojisi, internet ve yeni medya ortamlari dahil olmak Uzere, kitle ile-
tisim araglarinin kullanim bigimlerinin ve igeriklerinin (eglence, egitme, bilgilen-
dirme) birey ve toplum Uizerindeki etkilerinin irdelendigi ¢alismalarda ve bunun
ozellikle cocuk ve medya baglaminda ele alindig1 yaklasimlarda daha detayl ir-
delenmistir (Livingstone ve Bober, 2013). Esasen, bir tiir “etki calismalari” olarak
da ele alinabilecek s6z konusu yaklasimlar, medya psikolojisinin merkezine otur-
mus gibidir. Ancak bu etkilesimler, sadece iletisim araglarinin takipgi yahut izleyici
Gzerindeki tesirleri baglaminda degil; ayni zamanda igerik iretiminin hangi mo-
tivasyonlarla yapildigini da agiklamaya galisir. Diger bir ifadeyle etki aragtirmalari
tek yonli degil, karsilikh olarak ele alinmaktadir. Sarki s6zlerinin yazilmasi, video
kliplerin etkisi, ses ve sembollerin olusumu ve dinleyicilerin muzik yapimlarina
verdigi reaksiyonlar bu etkilesime 6rnek verilebilir (Hansen ve Hansen, 2000).

Burada sadece medya psikolojisi degil, psikolojinin bir disiplin olarak iletisim
araglarini kullanma bigimlerine deginmek de mimkindir. Béylece medya psi-
kolojisinin diger bir yonu de ortaya g¢ikarilacaktir. Daha agik bir ifadeyle medya
psikolojisi, ayni zamanda psikolojiye dair konularin, psikologlarin medyadaki tem-
silleriyle de ilgilenir. Sosyal, siyasal ya da bireysel psikolojinin televizyon veya di-
ger medya ortamlarinda ele alinig bigimleri ve psikoloji uzmanlarinin televizyon
programlarindaki gérinimleri de medya psikolojisi literatlriintiin temel konula-
rindandir (Lyons, 2000). Ancak 6zellikle vurgulanmasi gereken husus, bitin tir-
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leriyle medya iceriklerinin (yeni ve geleneksel) Gretiminde psikolojiden ne kadar
faydalanildigi ve psikologlarin bilgisine ne kadar basvuruldugudur. Kitleleri etki-
lemek icin Uretilen medya icerikleri baglaminda ilk olarak “reklamlar” akla gelse
de sinemadan televizyon dizilerine, gazete tasarimlarinda ve yeni medya metin
ve gorintiilerine ve hatta sosyal medyada yapilacak paylasimin zamaninin be-
lirlenmesine kadar bircok asamada psikolojiden faydalanilmaktadir (Tan, Cohen,
Limscomb & Kendall, 2013). Diger bir deyisle, televizyondan gazetelere, sosyal
medya mecralarindan billboardlara kitle iletisim araglarinin etkilerinin arastiril-
masl, yeni kiiresel trendlerin ve kiltlirel degisimlerin de anlasiimasini saglamistir.
Bu cercevede elinizdeki makale, (a) medya ve iletisim ¢alismalarinda ortaya gikan
yeni gelismelere genel bir bakis agisi sunarken (b) ayni zamanda hizli gelisen bir
alan olarak medya psikolojisinin dayandigi temel iletisim teorilerini, (c) bu teori-
lerin sosyo-politik ve bireysel hayattaki goriinlimlerini ve son olarak (d) bireyde
davranigsal boyuttaki etkilerini teorik baglamda irdelemeye galismistir.

2. Tanimlama ve Tarihsel Gelisim

Medya psikolojisinin ortaya cikisi, sosyal psikolojinin kapsaminda olmustur. Alman
asilli Amerikal psikolog Hugo Munsterberg, Senaryo: Psikolojik Bir Calisma (The
Photoplay: A Psycholigical Study) adli eserinde, bir tir izleyici arastirmasi yapmis ve
sinemanin izleyicideki etkisini incelemistir (Munsterberg, 1916). izleyici arastirmala-
rinda temel ve 6ncli olan bu kitap, ayni zamanda deneye dayali (ampirik) ilk calisma
olma ozelligini korumaktadir. Kitap; ekran goriintilerinin gelisiminden senaryoyla
toplumsal hafiza iliskisine, izleyici dikkati ve duygusunu etkileyen hareketli goriintile-
rin bicimlerinden sanatsal Uretimlerin ara¢ ve amaglarina kadar alana kakti saglayan
onemli psikolojik ve estetik konulardan bahsetmistir.

Senaryo: Psikolojik Bir Calisma’'nin ardindan medya psikolojisine dair calismalar,
1950’lerde televizyonun gilindelik hayata daha fazla niifuz etmesine dek oldukga ya-
vas seyretmistir. Bu tarihlerden sonra yapilan ¢alismalar daha ¢ok reklamlarin tiketici
Gzerindeki etkisine yogunlasmistir. Akademik arastirmalar, 6zellikle gocuk ve medya
(0 zaman icin geleneksel formlarda olmak tizere) iliskisini irdelemistir. ilk calismalarda
baslica; film endustrisinin, gazete igeriklerinin ya da sarki sozlerinin; cinselligi olum-
suz yonlendirmesi, irk¢t duygularin olusumuna zemin hazirlamasi ve izleyiciyi siddete
yonlendirmesi gibi konulara deginilmistir (Brewer, 2011: 5). “Cocuk ve medya iliskisi”
etrafinda sekillenen medya psikolojisine dair calismalar bugtin devam ediyor olsa da
yeni medya teknolojilerinin hizh yiikselisi ve farkli mecralarin sadece ¢ocuklari degil,
hemen her yastan insan grubunu etkileyisi, kitle iletisim araglari ve kullanimlarina
dair psikolojik motivasyonlarin gergevesinin gelismesine ve genislemesine yol
acmistir (Kirik, 2013: 193).
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Medya psikolojisini, kitle iletisim araclari ve psikoloji bilimi arasindaki yakin ilis-
kide tanimlamak mumkindir. Aslinda burada; medya, iletisim ve gazetecilik
arastirmalarinin, alanla ilgili analizlerde, psikolojik metotlardan faydalanmasina
vurgu yapilmalidir. Boylece medya psikolojisini, medyanin; birey, grup, kiltir ve
politika Gzerindeki etkisini arastirirken psikolojik birikimden, teoriden ve kavram-
lardan faydalaniimasi olarak tanimlamak mimkindir. Daha ¢ok psikolojinin bir
alt dali olarak literatiirde kendine yer bulan medya psikolojisi, insan davranisi ve
medya arasindaki etkilesimi konu alir. Bu iliski sadece bireyi degil sosyal davra-
nis bigcimlerini de kapsar. Medya ile bireyin iliskisi, medya psikolojisinin konusu
oldugu gibi, bu iliskiden dogan sosyolojik degisimler yahut hareketler de med-
ya psikolojisinin konusudur. Dolayisiyla sosyal medyanin etkisiyle olusan politik
hareketler, kitle iletisim araglariyla degisen politik algl ve oy verme davranisla-
rini s0z konusu bireysel ve toplumsal etkilesimler arasinda saymak miumkiindir
(Mangold, 2013: 78).

Psikolojik baglamda siklkla vurgusu yapilan “medya”nin, sadece kitle iletisim
aracglarini degil, ayni zamanda “iletisim” kavraminin kendisini de kapsadigina
dzellikle deginmek gerekir. iletisim psikolojisiyle benzerlik tasiyan medya psikolo-
jisi, kisinin kendisiyle (intra-personal communication) ya da diger insanlarla ileti-
simindeki (inter-personal communication) dinamiklerle de ilgilenir (Rubin, Perse
& Powell, 1985). Diger bir ifadeyle medya psikolojisi, daha ¢ok teknolojik araglar-
la kurulmus olmasi sartiyla, bireyin hemcinsleri ya da kendisine sarmalayan din-
yayla iletisimindeki psikolojik ve sosyal unsurlarla ilgilenir ve medya kanallariyla
olusturulmus iletisimin karsilikli (génderici ve alici) etkisini konu alir. Bu nedenle,
teknolojik araglarin gelisiminin medya psikolojisi kapsaminda incelenmesinin bu
denli yogun olusu, onu, teknolojik gelismelerle (sosyal medya psikolojisi, multi-
medya ortamlarinin psikolojisi) paralel bir devinim icine koymaktadir (Sanborn &
Harris, 2014).

Asagida detaylica deginilecegi Uzere, elbette bir medya Uretimi olarak politik
iletisim stratejilerinin psikoloji bilimiyle iliskisi oldukga glglidur. Siyasal aktor-
ler tarafindan kitle iletisim araglari aracihigiyla aktariimak istenen mesajlar; me-
tin, goriintl (video, fotograf) ve sembol olarak tiretilmekte ve bu tretimin etkili
ve ikna edici olmasi icin psikoloji 6gretilerinden faydalaniimaktadir (McNair,
2018: 29). Diger yandan medya ve politik psikoloji arasindaki bu etkilesim sa-
dece secim zamanlarinda degil, sair zamanlarda da devam etmekte; siyasal or-
glt mensuplari giindem olusturma, algi yénetimi ve rizanin imalat: gibi medya
ve iletisim teorilerinin psikolojik unsurlariyla medya iceriklerini sekillendirebil-
mektedirler. Kitle iletisim araglarinin hem politik glindemin hem de toplumsal
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yonelimlerin belirlenmesindeki etkin roll dustndldiglinde, medya psikolojisi-
nin siyasal bilimlerle iliskisi daha agik bir bicimde anlasilacaktir (Baumgartner,
2016: 55). Bu baglamda Mccombs ve Shaw’in, Lippman’dan ilhamla gelistirdigi
glindem olusturma teorisi spesifik olarak, “medyada yer alan konularin kamu-
oyunun da temel glindem maddesi” oldugunu soyler. S6z konusu psikolojik et-
kilesimi bilen siyasal Ureticiler, medya icerigini kontrol etmekte ve diger esik
bekgileriyle icerigi yeniden insa etmektedirler (McCombs & Shaw, 1972).

Medya psikolojisinin diger bir yoni de psikolojik 6gretilerin; enformasyon ile-
tisiminden egitim kurumlarina, kiltlrel etkinliklerin olusturulmasindan ticari
faaliyetlere kadar farkli alanlarda uygulanmasi ve bu enformasyonu resmfi ya da
ozel kurumlarda calisan uygulayicilariyla ilgilidir (Reeves, Yeykelis & Cummin-
gs, 2015). Bu baglamda 6zellikle multimedya ortaminda egitim materyallerinin
olusturulmasinda ve uzaktan egitim programlarinin mifredatlarinin belirlen-
mesinde medya psikolojisinin roliinln bilyik olacagini séylemek mimkiandur.
Bu alanlari, kamu-spotlarindan el ilanlarina, sinemadan se¢men davranisina ka-
dar kapsamini genisletmek mimkiinse de Amerikan Psikologlar Dernegi (APA),
1998’de, medya psikolojisini 6zellikle yeni teknolojilerle iliskilendirerek asagi-
daki alanlarda uygulanabilirligini saptamistir (Luskin, 2012):

e Farkli mecralarda igerik Gretimi ve metin yazimi

e jletisim koordinatérlugi

¢ Medya ortamlarinin gelistirilmesi

¢ Yeni medya teknolojilerinin kullanici dostu olarak kodlanmasi

¢ Klinik psikolojinin uygulanmasinda yeni medya teknolojilerinden faydalaniimasi
e Egitim ve uygulama alanlarinda kullaniimasi

¢ Medya standartlarinin iyilestiriimesi

¢ Siyasal iletisim ve oy verme davranisinin belirlenmesi

e Kriminal vakalar ve siddet 6nleyici calismalarda

Hentliz gelismekte olan bir disiplin olsa da aktarilan bu noktalar, medya psi-
kolojisinin insan davranisi veya duygularinin medyayla kesistigi her seviyeyi
anlamlandiracagi ve bu iliskiden dogacak her durumu degerlendirmede yar-
dimci olacagini gosterir. Yine de literatlirde aktarilan tanimlamalar lzerinde
ortak bir kanaat olusmamis gibidir. Ne var ki medya teknolojilerinin; glnlik,
sosyal, kiltlrel, ekonomik ve siyasal hayatin her aninda etkinligi artmakta ve
yeni teknolojiler ¢esitli bicimlerde de olsa her yas grubundan insan tarafin-
dan kullanilmaktadir. Bunun yaninda, kontrol kabiliyetlerinin daha az olmasi
nedeniyle ¢cocuklar ve genglerin iletisim mecralariyla iliskilerinin gézlemlen-
mesi gerekliligi, teknolojiden tiimuyle uzak durmak ya da yasami tiimuyle ona
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baglamak arasindaki ikilem ve bitlin bunlara psikolojinin verecegi cevaplarin
olmasi, medya psikolojisinin 6nemi ortaya ¢ikarmaktadir.

3. Medya Psikolojisinin Dayanaklari: Teknoloji, Politika ve ikna

Medya teknolojilerinin ve igeriklerinin kullanicinin davraniglarini, bakis agisini
ve degerlerini etkiledigine dair 6nemli ¢alismalar mevcuttur (Winston, 2000;
Battin, 2017). Bu teknolojiler zaman planlamamizi, politik ve tarihsel algilarimi-
z1 ve kilturel degerlerimizi degistirebilmektedir (Gillespie, Boczkowski & Foot,
2014; Bolin, 2012). Ancak Adorno; “kitle kiltlirli endlstrisi”ne getirdigi elestiri-
ler baglaminda s6z konusu etkilesimin olumlu olmadigini agiklamaktadir. Ador-
no; modern dinyada her yerde kolayca elde edilebilen teknolojik Grlinlerin
kiiltir endustrisinin bir parcasi oldugunu séylemektedir. Ozellikle televizyon-
dan ve diger geleneksel medya araclarindan (dergiler, gazete, radyo) bahisle,
kitle kalttrinln genellikle dikkatimizi dagittigini ve bu araclarin kendimizi an-
layacak surecleri engellemek ve bizi sosyolojik ve siyasal gercekligi anlamaktan
uzaklastirmak icin tasarlandigini belirtmistir (Adorno, 2001). Yasadigi donemler
yeni medya teknolojilerinin heniiz tartisiimadigl zamanlar olmasi nedeniyle,
Adorno’nun tespitlerini sosyal medya kullanimiyla direkt olarak ilgilendirme-
mek gerekir. Ancak degerlendirmelerinin sosyal medya psikolojisiyle anlamli bi-
¢imde ortlistigini soylemek yanhs olamayacaktir. Haberlerden dizilere, video
kliplerden bilgisayar oyunlarina, tartisma programlarindan ve reality-showlara?
degisen medya igerikleri, izleyicinin karmasik algi ve hikayelerin icinde kaybol-
masina neden olmakta ve onun, icinde bulundugu diinyayi sorgulamasina izin
vermemektedir.

Bu sorumsuzluk, ileri diizeyde, izleyicinin goézetlenebildigini ve distincelerinin
medya teknolojileri tarafindan belirlenebildigi bir acik hava hapishanesinde
yasadigini anlamasini engellemektedir. Uretilen medya icerikleri, hayatimizi
sarmalayan sosyo-ekonomik ve politik problemleri gz ardi etmemize neden
olabilmektedir. Sinemada gosterilen filmler bizi kurgusal bir diinyanin igine it-
mekte, sarkilar veya pop-mizik unsurlari bize romantik bir iliskinin ne kadar
onemli oldugunu séyleyebilmekte ve dolayisiyla mutlulugun sadece bir kisiden
gelebilecegini anlatmaya calismaktadirlar (Cook, 1996: 60). Boylece, toplum-
sal faydanin gerekliligi ve aile gibi kolektif birlikteligin 6nemi yadsinmakta ve
kisinin ¢evresine karsl sevgisi azalabilmektedir. Birey; miize gezmek, tiyatroya
gitmek, opera dinlemek gibi birtakim kiltirel aktiviteler icinde bulunsa da kil-
tlr endustrisinin olusturdugu yonlendirme, bu eylemlerin, gelisimi i¢cin neden

1Giindiiz kusagi programlari.
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onemli oldugunu anlamasini zorlastirmakta ve onu dikkati dagilmis ve yukla
mesaj iletileri altinda ezilmis birakmaktadir (Kosut, 2012: 45).

McLuhan’in “medya mesajdir” ifadesi de (McLuhan, 1963: 9) bu teknolojik be-
lirleyicilik? (Adler, 2008: 537; Bau, 2014: 244) ile yakindan iliskilidir. Ona gore kul-
lanilan teknolojik araglarin kendisi bir mesaj icerir ve onlarin kullanim bigimi bi-
reysel, toplumsal ve kiltlrel anlamda etkiler olusturabilmektedir ki bunu psikoloji
baglaminda ele almamak mimkin degildir. Medya araci, mesaji aktarirken onun
naslil algilandigiyla da ilgilenir. Boylece izleyicinin iletisim araciyla olan iliskisi belir-
lenmekte ve davranisi bu irtibata gore sekillenmektedir. McLuhan, iletisim aracini
da bu baglamda tanimlayarak onu “kullanicinin uzantisi” olarak niteler (s. 8). Tami-
ratta kullanilan bir gekicin, insanin el ve kol giiclinii desteklemesi gibi; bir iletisim
aracinin dili ve yapisi da bizim distincelerimizi etkiler ve onlarin zihnimizden gika-
rak digerlerine ulagmasini saglar. Marshall sadece medya yapiminin icerigini degil,
kendisini de dikkate almamiz gerektigini, ¢linki aslinda sosyal ve psikolojik sonuglar
doguranin teknolojinin bizzat kendi karakterinin oldugunu sdyler. Bu nedenle yeni
teknolojik araglarin sosyal, psikolojik ve kiltirel etkileri heniliz kullanilmaya bas-
lanmadan 6nce arastirilmali ve ona gore yayginlastirmalidir. S6z konusu 6ngord,
insana, teknolojik cihazlarin muhtemel olumsuz etkilerini degistirebilme ve/veya
onlari kontrol etme giicli verecektir (McLuhan, 1963: 199).

Kitle iletisim araglarinin s6z konusu etkinligini Althusser’in devletin ideolojik aygit-
lari yaklagiminda da bulmak mimkiindir. Ona goére devletin baski aygitlari olan
“asker ve polis”in yaninda bir de ideolojik aygitlar vardir. Bu ideolojik aygitlar, bireyi
ve toplumu “egemen giiclin” ya da “yaygin dusiincenin” istedigi bicimde sekillen-
dirir ve onlari daha kolay ikna edilesi bireyler haline getirir. ideolojik aygitlar icinde
egitimi, dini, ibadet mekanlarini, ticari birlikleri ve hukuku sayan Althusser, ileti-
sim araclarina, medyaya 6zel bir vurgu yapmistir. Bu aygitlar, devlet veya gii¢ erk-
lerince kabul edilmese de gayriresmi olarak devlete, iktidarlara hizmet etmekte ve
hegemonyanin ideolojisi ve degerlerini topluma aktarmaktadir. Devamlilik Gizerine
kurgulanan ideolojik aktarim, béylece bireyi ve toplumu pasifize ederek onlari dii-
zene itaatkar kilar. Medya kanallari; ideolojilerin etkinligini artirmak ve stirekliligini
saglamak icin, politik, askeri, ekonomik giiclerin de destegi ya da zorlamasiyla; ha-
kim ideolojiyi siklikla vurgulamak, glindemi onlardan yana olusturmak gibi yollarla
devlete baghhgin olusmasina ve ideolojilerin yeniden Gretilmesine katki sunarlar
(Althusser, 2014: 141).

2Teknolojinin toplumsal etkilerini vurgulayan yaklagimdir. Buna gore sosyal yap1 ve kiiltiirel degerler, teknolojik gelisme-
lere paralel degisiklikler gostermekte ve teknoloji ileri diizeyde insan davranigini da etkilemektedir.
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Bu baglamda diger ideolojik aygitlarla birlikte medya icerikleri (televizyon program-
lari ve haberler gibi); din, siyasal partiler ve diger kamusal alan performanslari gibi
toplumu yonlendirmede faydalanilan sosyal ve psikolojik aygitlar olarak ele alinabi-
lir. Kitle iletisim kuramlari; yeni medya iceriklerinin ve sosyal medya paylasimlarinin
bireysel algiyi, politik stirecleri, diplomatik iletisimi, eglenceyi ve sosyallesmeyi se-
killendirebildigine isaret eder (DeFleur & DeFleur, 2016). S6z gelimi televizyon-
da, bir Gilkede yasanan dogal afete dair yayimlanan incitici gériintiller nedeniyle
izleyiciler, kendi Ulkelerinin politikacilariyla iletisime gecmekte ve onlari afetten
zarar goren insanlara yardim etme konusunda tesvik etmektedirler. Burada izle-
yiciyi harekete geciren medyanin olusturdugu motivasyondur ve bu etkilesim bir
medya psikolojisi drnegidir.

Medya segeneklerinin arttigl, iceriklerinin daha da renklendigi glinimuizde, aslin-
da medya etkilesimini bir bakima kullanicinin kendisi belirlemektedir. Kullanimlar
ve doyumlar teorisinin de isaret ettigi Uzere izleyici, s6z konusu secenekleri ken-
di iradesiyle segmekte ve hayatinda etki yapacak programlari takip etmektedir.
Disunsel ve davranissal boyutta olumluluk veya olumsuzluk da burada ortaya
ctkmaktadir (Yiiksel, Cangdz, Dagtas, Ozer, Erdogan ve Uzun, 2013: 86). Daha
¢ok sosyal medya kullanicilarinin “ideolojik yakinlik hissettikleri hesaplari takip
etmesi ya da iceriklerle ilgilenmesi” anlaminda kullanilan yanki fanisleri/odalari
(echo chambers) yaklasimi, bu baglamda, bitiin medya ortamlari igin gegerlidir
(Sunstein, 2018: 132). S6z gelimi siyasal olarak kendisini belli bir ideolojiye yakin
hisseden izleyici, o ideolojinin televizyon kanallarini, gazetelerini ve internet ha-
ber platformlarini takip etmekte, yasadigi cevreyi sadece o gozle gorebilmektedir.
Ona gore diger haber kanallarini seyredenler yanilgi igerisindedirler. Ustelik cev-
rede “Otekiler” gibi dislinenlerin sayisi olduk¢a azdir ve onlar, yasadiklari toplu-
mun ahengini bozmaktadirlar. Farkh yaklasimlardan haberdar olmadigi icin boyle
bir bakis agisi izleyicide zamanla bazi yanlislarin kalici olmasina neden olabilecek,
onun gibi disiinmeyenleri “diisman” olarak konumlandirmasina yol acacak bu da
toplumsal kutuplasmanin olusmasini neden olacaktir.

Kutuplagsmanin etkiledigi bireysel ve toplumsal davranislar, daha ileri diizeyde oy
verme davranisini da degistirme kabiliyetine sahip olacak bu da demokrasinin
bltln bir siireg olarak zarar gérmesine neden olacaktir. Bu noktada, karar ver-
me slirecine etki eden unsurlari, politik davranisin motivasyonlarini, siyaset in-
sanlarinin segmeni ikna yontemlerini, bu yoniyle siyasal iletisimin dinamiklerini
ve ideolojiyi arastiran politik psikolojiye bakmak gerekir (Houghton, 2015: 206).
Ozellikle ideolojinin toplum, kurum ve kuruluslar hakkindaki inang ve tercihler
oldugu dusinildiginde ve medyanin bu inanglari etkilemede 6nemli roll ol-
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dugu varsayildiginda medya ve psikoloji arasindaki kuvvetli bag daha iyi anlasila-
caktir. Yakin dénem galismalarda, ideoloji kavrami, olusumuna sebebiyet veren
kisisel, bilissel ve duygusal faktorlerle birlikte ele alinmaktadir (Dijk, 2000: 122).
Bu nedenle ideoloji, sadece politik ve sosyolojik ilintileriyle degil, ayni zamanda
psikolojik ihtiyaglar ve hayatin igindeki tercihlerle anlasilmaya ve anlatilmaya ¢a-
lisiimaktadir. Artik sadece siyasal konumlandirma (sagci, solcu, muhafazakar) ile
ilgili degil; en temel ahlaki degerler, normlar, kisisel kanaatler ve hatta mizagla
iliskilendirilmektedir (Stone vd., 2014).

Yukarida bahsedildigi bicimiyle, Althusser’in “devletin ideolojik aygiti” olarak ir-
deledigi (2006: 87) medya araglarinin hem siyasal psikolojiyi ilgilendiren davra-
nislarin ve tutumlarin belirlenmesinde hem de ideolojinin kendisinin insa edilme-
sinde rolu buyktlr (Althusser, 2014).Herhangi bir konunun yeni ya da geleneksel
medya kanallarinda ele alinmasi, toplumun ilgisini cekmekte ve kamuoyu buna
gore onem verdigi konularin ne oldugunu belirlemektedir. Clinkli medya, top-
lumsal giindemi mesgul etmek istediginde; bir konuyu, siyasal meseleyi yahut
olayi genelde sik tekrarla, ¢arpici ve blylik goriintilerle ve sansasyonel bir dille
vermektedir. BOylece basta egemenlerin glindemi olan bir konu (policy agenda),
yine onlarin baskisiyla medyanin giindemi (media agenda) olmaktadir. Daha son-
ra izleyici o konuyla haberlerde ve diger yapimlarda strekli karsilasacak ve sosyal
medya hesaplarinda en ¢ok bu konunun konusuldugunu (trend topic) gorecek ve
boylece izleyicinin de giindemi (public agenda) de belirlenmis olacaktir (Watson,
2016: 218).

Bu siireg bir bakima ideolojinin insasi stirecidir ve siiphesiz ideolojinin olugsmasin-
da &nciil psikolojik etmenlerden biri iknadir. ikna siirecinin niteligi, yine medya
aracglarinin destegi ve haberi, olaylari, bilgiyi veris bicimleriyle veya sunuslariy-
la ilgilidir. Mesela, Goffman’in cerceveleme teorisini (Goffman & Berger, 1986)
ya da McCombs ve Shaw’in giindem olusturma yaklasimini (1972) ikna kurgu-
sundaki en temel iki medya teorisi olarak ele almak miimkindir. Cerceveleme
teorisi; en basit ifadesiyle, bir konunun haberlerdeki ele alis biciminin, sdylem ve
nitelendirilisinin izleyiciyi etkileyecegini ve haber igeriginin kullanicinin anlama
bicimini etkileyebilecegini ifade etmektedir (McCluskey, 2017: 13). Boylece ha-
ber ve program yapimcilari, igerik Ureticileri, izleyicinin glindemini belirlemekte
ve onlarin uzun bir slre belli bir konu etrafinda konusmalarini, disinmelerini
saglamakta ve bu diisinmenin bicimlerini de onlara gostererek izleyiciyi ikna et-
mektedir. Bu durum, ayni zamanda oy verme davranisini da degistirebilmekte ve
politikacilar tarafindan sunulan onerilerin kabul edilmesini kolaylastirmaktadir.
Bununla beraber, medya profesyonellerinin haber prosedirindeki segimleri, kiil-
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tur olusumundaki etkileri; izleyicinin duygularini ve verilen mesajlari (coding) ¢o-
zimleme formlarini (decoding) etkilemekte ve gercekleri oldugundan baska bir
bicimde yorumlamasina neden olabilmektedir. icerik yéneticilerinin basvurdugu
bu cerceveleme dahaileri diizeyde bir konu hakkinda toplumsal yaklasimi, sdyle-
mi degistirerek catismali politik ve kiiltiirel sonuglar dogurabilmektedir (D’Angelo
& Kuypers, 2010).

4. Televizyon Uretiminin Psiko-kuramsal Motivasyonlari

Savaslara, toplumsal olaylara, ideolojilere ait gercekliklerin yansimalari, seyretti-
gimiz programlar yahut kitle iletisim araglarindan edindigimiz bilgiler araciligiy-
la zihnimizde degisiklik gdsterebilir. Bu nedenle medya psikolojisinin izleyiciye
dikte ettigi gerceklerden bahsetmek de mimkiindir. Gergekligin dontsimini
son dénem akademik c¢alismalarda siklikla vurgulanan gergek étesi (post-truth)
kavramiyla iliskilendirmek mimkindir. Oxford Sézliigii tarafindan 2016 yilinin
sOzcligl secilen bu kavrama gore, kitle iletisim araglarindan bize iletilen mesajlar,
goriintuler ve diger igerikler, genel anlamda psikolojimizi etkilemekte ve bizim,
gercekler yerine hislerimize ve algilarimiza inanmaya zorlamaktadir (Kalpokas,
2018: 11). Boylece normal zamanlarda itiraz ettigimiz konulari kabullenebilmek-
te, gercekliklere egemen giliclin arzu ettigi bicimde inanabilmekteyiz. Kavram; bir
bakima Amerikali filozof ve dil bilimci Noam Chomsky ve ekonomist Edward Her-
man’in (1988), Walter Lippmann’den (1922: 248) alarak gelistirdikleri ve daha ¢ok
medya endustrisiyle iliskilendikleri “rizanin imalati” teorisinin bir ydontemi olarak
durmaktadir. Gii¢ odaklari, insanlarin zihinlerine ulasip duygu ve algilarini belirli
yonlerde degistirmek icin post-truth yapimlarla (yeni medya, televizyon, gazete
vd. icerikler) toplumsal yahut bireysel rizayi Gretmeye calismaktadirlar. Bu etkile-
simde en dnemli araglar, kitle iletisim araglari olmaktadir. Chomsky ve Herman;
medya organizasyonlarinin, egemen gl¢lerin propagandasini yapan etkin ve gli¢-
|0 ideolojik aygitlar oldugunu belirtmektedirler. Hiikimetler ve diger etkin grup-
lar (ekonomik, siyasi, askeri); hangi bilginin, hangi bicimde kamuya aktariimasi
gerektigine karar verirler. Bu asamada gercek 6tesi metotlardan faydalanir veya
bazi bilgilerin topluma iletilmesine engel olurlar (Chomsky & Herman, 1988).

Ozellikle sosyal psikoloji baglaminda baktigimizda, propagandayla birlikte psiko-
lojik yontemler (kllturel, politik ve bilissel yonleriyle) kamuoyu olusturmada ve
bilginin ortaya ¢ikarilmasi ve aktarilmasinda kullaniimakta (Cull, Culbert & Welch,
2003) ve bu altyapi, medya iceriklerinin formasyonunda, bir amaca yonelik olarak
kurgulanmasinda etkili olmaktadir. Yeni teknolojik araglarin ve akilli telefonlarin
her gecen giin daha ¢ok insan tarafindan kullaniimasi ve yerini giiglendirmesi,
icerik Ureticilerini de daha yogun bir mesai yapmaya zorlamaktadir. Onlar, Ure-
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tilen icerigin ekonomik, sosyolojik ve politik boyutlardaki etkilesimini gliclendir-
mek i¢in psikologlardan yardim almaktadirlar. Yonetmenlerin; farkli yapimlarda
kullandiklari kamera tekniklerinin her birinin izleyicide farkli duygular uyandir-
mak igin kullanmasi, gazetecilerin manset olustururken herhangi bir konuyu sik
stk vurgulamak ve taraf olunan fotografi daha biyilk gostermesi (¢cerceveleme
teorisi) s6z konusu psikolojik yontemlerdendir.

Son zamanlarda, tahti, akilli teknolojilerin tehdidi altinda olsa da 1950’lerden bu-
gline en ¢ok takip edilen iletisim araglarindan olan televizyon, s6z konusu psikolo-
jik yontemlerin kullanilmasindaki en etkin ortamlardandir (Zenith, 2018). Bu bag-
lamda, literatiirde, televizyonun ¢ocuklar ve gencler tizerindeki etkisi, cogunlukla
olumsuz 6rneklerle desteklenmistir. Cocuklar ya da bitiin izleyici kitlesi agisindan
ele alindiginda televizyon ekranini akilli teknolojik ekranlar gibi diislinebilir ve te-
levizyon igerigini butlin iletisim araglarinin icerikleri gibi degerlendirebiliriz. Daha
acik bir ifadeyle televizyon programi olarak dikkat ceken ve izlenen/seyredilen
yapimlarin hemen hepsine tabletlerden, bilgisayarlardan ve cep telefonlarimizin
ekranlarindan ulasabiliyoruz. internetin oldugu her yerde seyredebiliyor ya da
akilli aygitlarimiza indirerek internete de ihtiyag duymayabiliyoruz. Bu nedenle
televizyon icerigi icin yapilan degerlendirmenin sadece onun icin degil, bitilin
yeni teknolojik araclar icin gecerli olabilecegini soylemek yanlis olmayacaktir. Bel-
ki de bu nedenle, (her evde olmasi, bireylerin bir bicimde onunla etkilesim icinde
olmasi) medyanin psikolojik etkilerinin ele alindigi calismalarda siklikla televizyo-
na vurgu yapilmaktadir (Erttrk & Gl, 2006; Biyilkbaykal, 2007; Condry, 2017).
Televizyon; biutin degisimlere ve telefon ekranlariyla icinde oldugu birincilik sa-
vasina ragmen aile bireylerinin evde oldugu zamanlarda, altin saatlerde (prime
time)? yetiskinler icin de 6nemini korumaktadir. Ancak belirtmek gerekir ki tele-
vizyonun etkilerine dair yapilan hemen her arastirmanin sonucu, bitin teknolo-
jik ekranlar igin gecerli olacak su ifadeyle baslar: “Kontrolll kullaniimadiginda ve
belirli sartlar altinda...” Yani teknolojik araglarin olumsuzluklarini siralamak olasi
olsa da bu menfilik daha ¢ok izleyicinin, kullanicinin o aragla olan anlamsiz ve
denetimsiz (bireysel ya da cevresel) iliskisinden kaynaklanabilmektedir (Knight,
2016: 23).

Diger yandan ifade etmek gerekir ki televizyon sadece gengler ve ¢ocuklar lze-
rinde degil, toplumu etkileyebilecek giicte olan yetiskinler tizerinde de etkilidir.

3 Seyirci veya dinleyicinin en ¢ok olmasi beklenen aksam, 20.00-23.00 saatleri aras1 zaman dilimi i¢in kullanilan ifadedir.
Daha ¢ok radyo ve televizyon yayinciliginda kullanilan bir terim olsa da sosyal medya kanallarinda yapilan paylasima en
¢ok etkilesim alindig1 zamani belirtmek i¢in de kullanilmaya baslanmustir.
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Bu cercevede medya ve kanaat onderi* iliskisini; Paul Lazarsfeld ve Elihu Katz'in
gelistirdigi iki asamali akis kurami (two steps flow theory) teorisi baglaminda
actklamak mumkiandir (Katz & Lazarsfeld, 1955: 309). Bu kuram, toplumun ve bi-
reyin ticari veya siyasal kararini yonlendiren siirecin sosyolojik agidan incelendigi
kuramdir (Katz, 1957). Teoriye gbére, medya araclarindan gelen iletilerle, dnce,
kanaat dnderleri sonra, iletisim araclarina sik sik ulasamadiklari icin onlara gore
daha az bilgi sahibi olan siradan insanlar muhatap olmaktadir. Boylece yeterince
bilgi sahibi ol(a)mayan ikinci gruptakiler kanaat dnderlerini dinleyerek karar ver-
mektedirler (Lazarsfeld, Berelson & Gaudet, 1968).

Ne var ki bu kuram, egemen giigler tarafindan istismar edilebilmektedir. Duslince
insanlarinin ikna kabiliyetini bilen politik liderler, toplumu belirli konularda yon-
lendirmek igin bir yandan medya ortamlarinda propaganda yaparken diger yan-
dan kanaat 6nderlerini ikana etmektedirler. Toplumun bir kismi medya araglarina
glivenmezse, daha dnce ikna edilen ve kamuoyuna istenilen goriist aktarma go-
revi verilen diistince dnderleri devreye girecek ve toplumu kolaylikla ikna edecek-
tir. Bu nedenle disilince insanlari, sosyal hayatta gliven kazanmis, szl dinlenen
kisilerden olmalidir. Lazerfeld ve Katz, teoriyi daha ¢ok oy verme davranisi bagla-
minda ele almistir. Ancak, s6z gelimi, piyasaya ¢ikacak yeni bir ilacin, bir yandan
televizyonlarda reklami dénerken diger yandan tip alaninda uzmanlasmis, kiirleri
toplum tarafindan benimsenmis uzmanlar o ilaci tavsiye etmelidir. Onu dinleyen
bireyler; “Bakin o da almamiz gerektigini soyliyor,” diyecek ve satis oranlari daha
hizli artacaktir. Ayni érnek, diger siyasal, kilturel, dini ve etnik konular icin de
kolayhkla uygulanabilirdir.

Bltlin bu yaklasimlara ragmen, iletisim araglariyla ilgili calismalarda siklikla yapildigi
Uzere (Buyulkbaykal, 2007; Goktepe, 2015) medya icerigini devamli olarak olumsuz-
lamak anlamli bir yaklasim olmayacaktir. Kitle iletisim araglarinin sayisinin her gegen
gln cesitlendigi ve arttigl bu teknolojik cagda, yapimcilar ya da icerik Ureticileri, izle-
yiciye farkl alternatifler sunmaktadir. Burada belki de pozitif bir medyanin olasiligini
sorgulamak mimkiinddr. Fakat medya iceriginin tiiketilme siireci ve niteligi ve izle-
yicinin yaklasimi ve kontroll, sonucun olumlu ya da olumsuz olmasini da belirleye-
cektir. Mesela, savas filmi seyreden bir asker ve siradan bir izleyicinin gdsterimin so-
nunda hissettikleri ayri olacaktir. Siradan izleyici, bitiminde, savasin karmasasindan ve
siddetinden korkabilecektir. Ancak asker; film boyunca rahatsiz oldugu sahneler olsa
da, kendi varligini daha anlamli bulacak ve ¢aba sarf ettigi degere daha siki tutunarak
kendini yenilenmis ve aidiyetini gliclendirmis hissedecektir.

4 Toplumsal etki giiciine sahip olan bireyler.
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Bu nedenle, medya araglarindan iletilen mesajlarin problemlerini sadece Ureti-
cilerin sorumlulugunda gérmek yanlis olacaktir. Yapimcilarin hayata bakis agilari,
ahiskanliklari, ideolojileri ve inanglari Gretimlerinin niteligini belirleyebilir. Cesitli-
ligin varhigi bireysel dzgirliklerle drtiismektedir. izleyici de s6z konusu ¢ok yén-
lulikten faydalanarak kendisine; faydali olabilecek, kendisini eglendirebilecek ya
da sadece daha keyifli zaman gecirmesini saglayacak icerikleri secebilir. Ozgiir
secimlerle olusturulan televizyon izleme planlari seyirciyi yine onun istedigi dog-
rultuda yonlendirecektir. Faraza, ¢ocuklarin kontrolli medya kullaniminda, egi-
tim amaciyla yaptiklari televizyon tiiketiminde gelisimlerini gérmek mimkundur.
Cesitli suglar sebebiyle hiikiim giymis mahk{mlarin hayatlarini olumlu anlamda
degistirecek filmler seyretmesi, onlarin topluma kazandirilmasini hizlandirabilir.
Ogrencinin egitim hayati boyunca medya iceriklerinden faydalanmasi onun ders-
leri anlamasinda yardimci olabilir.

Sonug ve Degerlendirme

Sosyal medyada saatlerinizi gegiriyor, televizyon seyrediyorsunuz veya gazete
okuyorsunuz; fakat 6grenmiyor, giilimsemiyor ve iletisim kuramiyorsunuz. O za-
man yanlis giden bir seyler vardir.

Bireysel ve toplumsal etkilesimleri baglaminda distnildigiinde psikoloji ve
medya arasinda ya da ikisinin Urettigi sdylem arasinda bir paralellik oldugunu
ifade etmek gerekir. Her ikisinde de bizi sarmalayan hayati anlamlandirma ca-
basi ve etrafimizda olup bitenleri agiklama g¢abasi yatmaktadir. Medya igerigini
tuketirken de, psikolojik kaygilarimizi anlamaya ¢alisirken de aslinda bir bakima
gerceklikten kagma gabasi icerisine girmekteyiz ki bu durumu duygularin hakika-
te yenildigi yeni zamanlarla (post-truth ¢ag) yakindan ilgilidir. Hayatimizdaki so-
runlari ¢cozmeye calisirken medyadan yani teknolojik gelismelerden yardim aliyor
ve onlarin olusturdugu kiiltirel degisimi de ¢ogu zaman heyecanla karsiliyoruz.
Burada insan hayatina dair artik yeni ve butiinsel bir bakis agisi da ortaya ¢iki-
yor. Bir yandan gergeklik yanilgimiz ¢oklu medya ortamlarinda video programlari,
bilgisayar uygulamalari gibi araglarla kurgulanirken (editing), diger yandan insa-
noglunun ruhunu ve duygularini (bazen yanlis niyetlerle de olsa) 6nceleyen yeni
cabalar beliriyor. Bu nedenle, olumsuz bir yaklasim sahibi olmaktansa medya ve
psikolojinin pozitif bir beraberliginden bahsedilebilir. Clinki teknolojik kesifler ve
ilerlemeler de insanin ruhunu ve duygularini anlamaya ¢alisan psikoloji de bir
bakima metafiziksel benzerlikler icerir ve insan hayatindaki 6nemli bosluklari dol-
durmaktadir.
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Medya iceriginin olusturuldugu yerlerde; s6z gelimi haber odalarinda, stiidyo-
larda, kisisel sosyal medya hesaplarinda ve bilgisayarlarda, psikolojik 6gretiler-
den faydalanilirsa verimliligi artan igerikler iiretilebilecektir. insanlarin neyden ne
yonde etkilendiklerine dair ¢calismalar yapilabilecek, pozitif bir sosyal ve politik
dontsime katki sunulabilecek, asiri tiiketimi engelleyebilecek yapimlar ortaya
cikacak ve boylece icerik Ureticilerine, gelecekteki yapimlarinin sanat degeri yik-
sek ve daha ileri diizeylerde olmasini saglayacak ipuglari verilmis olacaktr.

Diger yandan, medya psikolojisinin hakkinda yapilacak olumlu bir degerlendirme,
yine kullanicinin kendi secimleriyle ve icerik Ureticilerinin bakis acisiyla ilgilidir. Bir
tur arz-talep iliskisi icerisinde degerlendirilecek medya lretimi, izleyicinin ilgisine
gore sekillenmektedir. Bu noktada neyden hoslandigimiz veya neyi istemedigimiz
sorusu ortaya ¢ikmaktadir. Ne var ki bu yonelimlerimiz de yukarida aktarildig
lzere ¢cogunlukla medya kaynaklari tarafindan belirlenebilmektedir. Medya psi-
kolojisinin medya okuryazarligiyla kesistigi noktada izleyiciye, icerik tiiketimine
karar vermeden 6nce kendisine “neden” sorusunu sormasi beklenir. Neden tele-
vizyon seyredecek ya da neden saatlerini sosyal medya ortamlarinda digerlerinin
paylasimlarina bakarak harcayacak? Tiketicinin medya segimlerini 6zenle yap-
masl ve bunu sormasi onu, zararl igerikler karsisinda daha mukavemetli bir med-
ya izleyicisi yapacak ve istedigi tatmine ulasmasini kolaylastiracaktir. Bu cerceve-
de, Powers; medyayla iliskide asil dnemli olanin, kendi i¢ dlinyamiz ve televizyon
seyrederken ki duygularimiz arasinda dengeyi koruyabilmemiz oldugunu soéyler.
Bu denge farkindaligimizi artiracak ve gerektiginde dijital ekranlarla mesafemizi
korumamiza imkan taniyacaktir (Powers, 2010: 210).

Psikolojik yontemlerle gelistirilebilecek bir medya kullanimi, kitle iletisim aragla-
riyla iliskilerimizi daha saghkli hale getirecektir. Fakat psikolojinin icerik Gretimine
verdigi destek, medyadan da karsilik beklemektedir. Psikoloji ¢alismalarinin du-
yurulmasi ve yayginlastirilmasiyla bireysel ve toplumsal yasamin daha iyi olmasi
icin gosterilen cabanin karsilik bulmasi, yine medya mecralariyla miimkiin olacak-
fir. Ne var ki medya profesyonellerinin ve amatorlerinin icerik tretirken kendileri-
ni altinda hissettikleri zaman baskisi ve diger Ureticiden 6nce olma gabasi, onlarin
birtakim sosyolojik, psikolojik ve daha da énemlisi etik degerleri goz ardi etmele-
rine neden olmaktadir. SUphesiz burada sadece zaman ve ‘daha 6nce yayimlama
micadelesi’ degil, ayni zamanda ureticinin gidermekle sorumlu oldugu ekonomik
kaygilar ve politik baskilardan da bahsetmek gerekir. S6z konusu negatif etkenlere
ragmen; medya-merkezli bireyler ve toplumlar haline geldigimiz, farkli formlarda
da olsa iceriklerine ihtiya¢ duydugumuz bu teknolojik cagda medya psikolojisinin
birikiminden faydalanmak igin teorik olanlarla birlikte deneye dayali ¢alismala-
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ra da basvurulmalidir. Boylece iletisim araglarinin ve yeni medya teknolojilerinin
olusturdugu menfi etkiler asgari diizeye cekilebilecek, medyanin olusturdugu
stres azaltilabilecek, faydali ve keyifli icerikler Uretilebilecek, kullanicilarin hizh
blylyen teknolojiyle uyumu daha anlamli hale getirilebilecek ve birey, bilingli bir
medya kullanicisi olma konusunda basarili olabilecektir.
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Oz

Sosyal medya, ¢ogunlukla bireyler tarafindan Uretilen gesitli bilgi, belge, fotograf ve goriinti
paylasimlarindan olusan yeni bir sosyal paylasim ortamidir. Bu sosyal paylasim aglarinda,
ozellikle ebeveynlerin ¢ocuklarina ait bilgi ve goriintileri paylasmalari ¢gocuk mahremiyetinin
ihlali ve benzer riskler agisindan yeni bir tartisma boyutu olusturmaktadir. Bu makalede
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cercevesinde sosyal medya paylasimlarini degerlendirerek, ebeveynlerin sosyal medyayi
bilingli kullanmalari konusunda 6éneriler sunmaktir. Buradan yola ¢ikarak, ¢alismada tg farkl
arastirma yontemi uygulanmistir. Arastirmalarin ilkinde, sosyal medyada aktif paylasimlar
yapan 50 blogger ve 50 Unlii olmak lizere toplam 100 ebeveyn 6rneklem olarak segilmis
ve paylasimlarda gocuk fotograflarina hangi oranlarda yer verildigi belirlenmistir. ikinci
arastirmada, ozellikle tlkemiz agisindan olayin boyutlarini irdelemek amaciyla, mahkemeye
ve basina intikal etmis olan bir olay (Blogger anne Nihan Kayalioglu’na esinin istismar
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Abstract

Social media is a new social sharing environment that consists of a variety of information, do-
cuments, photos, and images that are mostly produced by individuals. In these social sharing
networks, especially the sharing of information and images by parents of their children has created
a new dimension of discussion in terms of violation of child privacy and similar risks. In this article,
different perspectives have been analyzed; the attitudes and approaches of experts, parents, and
society have been put forward. The aim of this study is to evaluate the social media sharing within
the framework of the concepts of privacy and abuse and to present suggestions for parents to use
social media consciously. Hereby, three different types of research have done in this study. In the
first study, a total of 100 parents, 50 bloggers, and 50 celebrities, who actively share in social me-
dia, were selected as a sample and statistical data were obtained to determine the proportions of
children's photographs and the content of childhood photographs. In the second study, in order to
examine the dimensions of the incident, especially in the context of our country, a case which has
reflected to media and the court (the accusation of abuse by Nihan Kayalioglu’s husband) has been
studied according to case study method, and perspectives of media and the society has been evalu-
ated. In the third study, in order to determine their attitudes about social media sharing individuals
that participated in the various regions of Turkey, 850 people survey was conducted. The results of
data were analyzed according to the risks of sharing children's photos on social media. As a result
of the researches, it has been determined that parents who reach audiences in social media share
their children's photos in their sharing and parents who share their children' s photographs actively
use advertising content. In this study, while the risks of child abuse and invasion of privacy, that may
be caused by sharing child photos and special pieces of information about children on social media
have been determined, existing situation in the world and Turkey has been revealed.
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1.Giris

Sosyal medya, radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi kurumlar araciligi ile degil,
bireyler tarafindan yeni bilgisayar ve internet teknolojileri sayesinde kismen veya
tamamen halka acik bilgi, belge, fikir, dislince ve yorumlari iceren yayinlara (yay-
gin adiyla paylasimlara) verilen isimdir (Rouse, 2016). Bireyler tarafindan olustu-
rulan “forumlar”, “bloglar”, iletisim aglari, yer isaretlemeleri ve “wikiler” sosyal
medya cesitlerine 6rnek olarak verilebilir (O’Keeffe & Clarke-Pearson, 2011). En
yaygin sosyal medya ornekleri, Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp, Wikipe-
dia, LinkedIn, Google+ ve Pinterest olarak gosterilebilir. Ginimizde sosyal med-
ya kullanimi glinden giine artmakta ve her giin milyonlarca insan sosyal aglar
Uzerinden iletisime gegmektedir.

Sosyal medyada bireyler “sosyal” (toplumsal) kelimesinin de vurguladig gibi
kendileriyle/bulunduklari toplumla ilgili ya da kendi gevrelerini ilgilendirecegi-
ne inandiklari bilgi, belge, resim, gorintl, yorum ve disincelerini paylasmak-
tadirlar. Bu paylasimlarin igerikleri bireylere ve bireylerin bulunduklari topluma
ve kuiltlire gore degisim gostermektedir. Son yillarda sosyal medyada yapilan
paylasimlarin iceriklerinde ¢ocuklarin yogun olarak yer aldigi dikkat ¢cekmekte-
dir. Cocuklar adina, ¢cocuklarin yénetemeyecegi sosyal medya hesaplari agilmakta
ya da ailelerin sosyal medya hesaplarindaki paylasimlarinin biyik bir kisminda
cocuk fotograflari bulunmaktadir. Bu durumu detaylariyla analiz etmek Gze-
re yapilan bu calismanin amaci, sosyal medyada ¢ocuk fotograflarinin ve 6zel
bilgilerin paylasilmasinin ¢ocuklar ve aileler agisindan olusturabilecegi riskleri
ortaya koymak ve bu riskleri mahremiyet ve ¢ocuk istismari cercevesinde deger-
lendirmektir. Ayni zamanda elde edilen bulgular 1s18inda sosyal medyanin bilingli
kullanimina yonelik sunulan 6neriler de ¢alismanin amacina isik tutmaktadir. Bu
amac dogrultusunda arastirmanin varsayimlari séyledir:

Sosyal medyada fenomen anneler tarafindan paylasilan cocuk fotograflari, farkl
icerikteki diger paylasimlara gore daha yuksek bir oranda yer almaktadir.

Fenomen anneler tarafindan paylasilan ¢ocuk fotograflarinda zaman zaman rek-
lamlara yer verilmektedir.

Sosyal medyadaki ¢cocuk hesaplari, zaman zaman ¢ocuk istismarcilari tarafindan
cocuklara ulasabilmek amaciyla bir arag olarak kullanilabilmektedir.

Blogger annelerin sosyal medya hesaplarinda ikiz annesi, stresli anne, uykusuz
anne, kosturan anne vb. gibi bazi kavramlari kullanarak anneliklerini ve kendileri-
ni tanimladiklari gérilmektedir.
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Sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin, cocuklarin 6zel anlarina ait go-
rintdleri icermesi ¢ocuklarin mahremiyetini ihlal etmektedir.

Sosyal medyada yapilan paylasimlarin bazilari, bireyler tGizerinde olumsuz duygu
ve dislincelere yol agmaktadir.

Ebeveynler genel olarak sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin olustura-
bilecegi risklere karsi 6nlem almayi ya da tepki gostermeyi tercih etmemektedirler.

Calismanin problematigini irdelemek amaciyla olusturulan arastirma sorulari ise:
“Sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin, cocuklarin psikolojik gelisim-
lerine ve ebeveynleriyle olan iletisimlerine etkileri nelerdir?”, “Cocuk istismari
olaylarinda sosyal medya bir arag¢ olarak kullaniimakta midir?” “Sosyal medya
fenomenlerinin paylastiklari fotograflarin iceriginde ¢ocuklar hangi oranda yer
almaktadir?”, “Sosyal medyada cocuk fotografi paylasan blogger/fenomen he-
saplar cocuk fotograflari araciligiyla maddi kazang elde etmekte midir?”, “Sosyal
medyayi dogru kullanim igin bireylere ve ailelere diisen gorevler nelerdir?”, “Sos-
yal medya lzerinden yapilan gocuk istismarini dnlemek icin neler yapilmahdir?”
olarak belirlenmistir.

Arastirma sorularindan yola gikarak, ¢alismada ilk olarak neden-sonug iliskisine
dayali, tanitici arastirma tiirli uygulanmistir. Bu arastirma tlrinde belirli bir kit-
lenin niteliklerini ortaya koymak temel amactir ve genellikle toplumsal olaylarin
incelenmesinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla sosyal medyada ¢ocuk
fotograflari paylasan kitlenin (fenomen anneler) sahip olduklari nitelikleri ve tu-
tumlari belirlemek agisindan bu arastirma tirinin galismaya uygun oldugu di-
sinilmustdr. Buradan yola c¢ikarak Instagram’da aktif paylasimlar yapan ve ¢ocuk
sahibi olan 50 blogger ve 50 {inlii anne olmak Gzere iki drneklem grubu secilmis-
tir. Orneklem grubunun kisisel bilgileri gizli tutularak, 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz
2018 tarihleri arasinda yaptiklari paylasimlarin sayisal degerleri saptanmistir. Bu
tarihler arasinda 6rneklem grubu tarafindan paylasilan toplam fotograflarin ¢o-
cuklu ve ¢ocuksuz yiizdelik dilimleri belirlenmistir. Bu ylzdelik dilimlerin iginde
yer alan ¢cocuklu ve reklamli, gocuklu ve reklamsiz; gocuksuz ve reklamli, gocuksuz
ve reklamsiz fotograflarin oranlari hesaplanmistir. Elde edilen verilerle 6rneklem
gruplari arasinda karsilastirma yapiimistir. Bununla birlikte, takipgi sayisi ile ¢o-
cuk fotograflarinin sayisi arasinda anlamli bir iliski olup olmadigi incelenmistir.

ikinci arastirmada ise nitel arastirma yéntemlerinden érnek olay/durum calismasi
kullaniimistir. Bu calismada, sosyal medyada ¢ocuklarinin fotograflarini paylas-
masi sebebiyle esi tarafindan agilan dava ile glindeme gelen blogger anne Nihan
Kayalioglu olayi, 6rnek olay ¢alismasi olarak ele alinmistir. 2017 yilinda mahkeme-
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ye tasinan ve bu nedenle haberlere konu olan olayda, Nihan Kayalioglu’nun esi
tarafindan agilan dava sonucunda g¢ocuklarinin velayetini kaybetmesi, mahkeme-
nin fotograflarin silinmesi yoninde karar almasi sonucunda basinin ve toplumun
olaya verdigi tepkiler irdelenmistir. Blogger Nihan Kayalioglu hakkinda 30 Hazi-
ran 2017 ile 24 Temmuz 2017 tarihleri arasinda yapilan haberlerin basliklari ve
icerikleri ele alinmistir. Medyada yer alan konuyla ilgili sekiz ayri basin organinda
verilen basliklar ve haberlerin igerigini olusturan bilgi, goriis ve yorumlar ince-
lenmistir. Ornek olay/durum calismasinda elde edilen bulgular icerik analizi yén-
temiyle degerlendirilmistir. Bu degerlendirme bigimi, arastirma sorulari 1s1ginda
hem nesnel hem de 6znel yorumlama ve anlamlandirma egilimine sahiptir.

Son arastirmada, bireylerin sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylagsimiyla ilgili
tutumlarini belirlemek amaciyla anket galismasi yapilmistir. Anket, arastirmalar-
da siklikla kullanilan ve duygu, diisiince, davranislari nicel sonuglarla agiklamaya
yarayan bir veri toplama yontemidir. Dolayisiyla toplumun sosyal medya kulla-
nimi konusunda hangi fikirlere sahip oldugu ve nasil bir tutum sergiledigi yapi-
lan anket ¢calismasi sonucunda ortaya konmaya ¢alisilmistir. Bu amagla bir sosyal
medya platformu Uzerinden anket linki génderilerek, Tirkiye'nin farkh bolgele-
rinde yasayan 850 katihmciya ulasilmistir. Hedef kitlenin genis olmasi, arastirma
sonuclarinin objektiflik 6zelligini artirmayi saglamistir.

Anket ¢alismasinda likert tipi 0lcekle beraber, ¢oktan segmeli sorular kullaniimis-
tir. Veri analizinde elde edilen bulgular, istatistiksel yontemlerle direkt ve ¢capraz
iliskilendirme metotlariyla degerlendirilmistir.

Bu calismada, sosyal medyada cocuklarin bulundugu iceriklerden 6zellikle cocuk-
lara yonelik risk olusturabilecek paylasimlar ele alinmistir. Sosyal medyada payla-
silan fotograf ve diger iceriklerin cocuklari hangi diizeyde etkiledigine dair gercek
olaylardan edinilen bulgular degerlendirilerek ¢6zim oOnerileri sunulmustur. Bu
baglamda yapilan ¢alisma, ¢ocuklarda psiko-sosyal gelisim, ebeveyn-cocuk iliski-
sinin gelisimi ve iletisim surecleri acisindan dnem tasimaktadir.

Bu ¢alismanin sinirhliklari s6z konusudur. Bunlardan ilki, cocuk fotograflarinin ve/
veya Ozel yasamin sosyal medyada kontrolsiiz paylagiminin somut sonuglarina (s6z
konusu cocuklarin ¢agimizda ilk olmalari ve bliylk olgctide hala ¢ocukluk dénem-
lerini yasiyor olmalari nedeniyle, bu siirecin somut sonuglarinin ancak gelecekte
gorulmesi ve dolayisiyla 6rnek vakalarin ¢ok sinirli olmasi) heniiz ulasiimadigindan,
konuyla ilgili yeterince giivenilir kaynak bulunmamakta, mevcut kaynaklar ¢ogun-
lukla (deney ve arastirmaya dayali bilimsel makalelere kiyasla daha zayif olan) med-
ya yorumlari, makale ve konferans bildirilerinden olusmaktadir.
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2. Mahremiyet ve Cocuk istismari Cergevesinde Temel Kavramlar
Topluma/kamuya acik olarak paylasilan ¢ocuk fotograflari, mahremiyet ihlaline
sebep olabilir ve g¢ocuklarin istismar tehlikesiyle karsi karsiya kalmalarina yol
acabilir. Dolayislyla, internet ve sosyal medyadaki paylasimlarin getirebilecegi
tehlikeleri 6ncelikle kavramsal olarak tanimlamak ve 6ziimsemek gereklidir. Bu
bolimde, mahremiyet ve cocuk istismari ¢ercevesinde, hukukta ‘cocuk’ ve ‘co-
cuk haklar’’ tanimina vurgu yapilmis; ¢ocuk pornografisi ve pedofili kavramlari
aciklanmistir. Sosyal medyada yer alan cocuk fotograflarinin yaratabilecegi
tehlikeleri ortaya koymadan 6nce, bu kavramlari degerlendirmenin énemli oldu-
gu dusindlmektedir.

2.1. Cocuk ve Cocuk Haklan

Cocuk Haklari Evrensel Sozlesmesi uyarinca, “Cocuga uygulanabilecek kanuna
gore daha erken yasta resit olma durumu harig, on sekiz yasina kadar olan her
insan ¢ocuk sayilir” (Cocuk haklarina dair s6zlesme). Bazi istisnai lilkeler disinda,
diinya Uzerinde gecerli olan kanunlara gore 18 yas alt her birey cocuk olarak ka-
bul edilmektedir. Cocuk haklari; cocugun bedensel, zihinsel, duygusal, sosyal ve
ahlaki bakimlardan 6zgiirlik ve sayginlk icinde, saglikli ve normal bicimde geli-
sebilmesi icin hukuk kurallari ile korunan yararlardir (Akyiiz, 2000; ss. 3-4). insan-
larin sahip oldugu tim haklar ¢ocuklar igin de gecerlidir ve bu amagla ¢ocuklarin
ihtiyaclarina gore sekillenen, ¢cocuklari koruma amaci giiden ¢ocuk haklari metin-
leri olusturulmustur.

2.2. Cocuk istismari

Cocuk istismari, bir gocugun, tam olarak anlamadigi, gelisimsel olarak hazir ol-
madigi ve riza gosteremeyecegi cinsel eylemlere katilmasidir. Cocuk cinsel istis-
mari; bir cocuk ile kendisinden yasca buyik bir yetiskin, veya sorumluluk, giiven
ve glic iligkisi farki bulunan akrani baska bir cocuk arasinda, diger kisinin ihti-
yaglarini tatmin etmesi niyetiyle yapilmis eylemlerle tanimlanir. Bir ¢ocugu cin-
sel eylemlere tesvik etmek ya da zorlamak; fahiselik ya da diger yasadisi cinsel
eylemlerde sémirmek; pornografik performans ve materyallerde kullanmak da
bu tanima girmektedir (Cocuk cinsel istismari ve zor agiga ¢ikmasi). Bununla bir-
likte Amerikan Psikoloji Dernegi ¢ocuk istismarini su sekilde tanimlamaktadir:
“Bir ebeveynin veya bakicinin 6limu, ciddi fiziksel veya duygusal zarar verme,
cinsel taciz ve ya kotliye kullanim sonucu ciddi bir zarar riskine sebep olan bir
eylem veya eylemsizlik durumudur.” (Understanding and preventing child abuse
and neglect). Cocuk istismarinin dort tlri bulunmaktadir. Bunlar fiziksel istismar,
cinsel istismar, duygusal istismar ve ihmaldir. Fiziksel istismar, cocuklarda fiziksel

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



434 m serap DUYGULU

hasara yol acan kaza disi yaralanmalari ifade ederken, cinsel istismar ¢ocuklarin
cinsel doyum amaciyla kullanilmasi anlamina gelmektedir. Duygusal istismar ise
¢ocuklarda olumsuz duygu ve duslincelere, psikolojik hasarlara yol agan bir istis-
mar tiriidir. ihmal ise, gocuklarin temel gereksinimlerinden yoksun birakildigi bir
istismar tlridur. (Cocuk istismari nedir?, 2012). Cocuk istismarinin gerceklestigi
veya gerceklesme ihtimalinin bulundugu bir durumda, ¢ocuklarin hukuk tarafin-
dan korunmasi, desteklenmesi ve mevcut tehditlerin 6nlenmesi agisindan ‘cocuk
haklar’ buyik 6nem tasimaktadir.

Cocuk Haklari Evrensel Sézlesmesi’'nde yer alan 19. Madde; “Taraf Devletler, ¢o-
cugun ana—babasinin ya da onlardan yalnizca birinin, yasal vasi veya vasilerinin
ya da bakimini Gstlenen herhangi bir kisinin yaninda iken bedensel veya zihinsel
saldiri, siddet veya suistimale, ihmal ya da ihmalkar muameleye, irza gegme dabhil
her tirli istismar ve koti muameleye karsi korunmasi igin; yasal, idari, toplum-
sal, egitsel bitln onlemleri alirlar” olarak belirlenmistir (Cocuk haklarina dair
sdzlesme.). Dolayislyla ¢ocuk istismari, dogrudan ¢ocuk haklarinin bir ihlali olarak
gorilmektedir.

2.3. Cocuk Pornografisi

Cocuk cinsel istismariyla yakindan iliskili olan ¢ocuk pornografisi kavraminin da
bu noktada incelenmesi gerekmektedir. Pornografi, kokeni Fransizca olan ‘Por-
nographie’ kelimesinden dilimize yerlesmistir. Pornographie kelimesi agik segik,
edebe aykiri yayin ya da resim anlamina gelmektedir. Buradan da anlasilacagi
Gzere cinsellikten daha ¢ok eylemin yayinlanmasi 6n plandadir (Polat, 2007;
s.32). Cocuk pornografisi genel olarak, bir cocugun cinsel aktivite icinde veya
vucudundaki 6zel bolgelerin cinsel amagla gosterilmesi olarak tanimlanir (Polat,
2007). 2000 yilinda BM Cocuk Haklari S6zlesmesi’ne ¢ocuk satisi, cocuk fahiseligi
ve cocuk pornografisiile ilgili ek olarak Secmeli Protokol eklenmis ve taraf devlet-
lerce onaylanmistir (Cocuklarin Cinsel istismarina iliskin Materyaller veya Cocuk
Pornografisi). Protokoliin 2. Maddesinde yer alan ¢ocuk pornografisi: “cocugun
gercekte veya taklit suretiyle bariz cinsel faaliyetlerde bulunur sekilde herhan-
gi bir yolla teshir edilmesi veya ¢ocugun cinsel uzuvlarinin, agirlikh olarak cinsel
amag giiden bir sekilde gdsterilmesi” olarak tanimlanmaktadir. internetin ve sos-
yal medyanin yayginlasmasiyla birlikte, bu mecralarda yer alan cocuk fotografla-
rinin cinsellik iceren fotograflara donlsturildigi ve bu Grlnleri Greten, dagitan,
gelir saglayan kisilerin sayisinin da giin gectikce arttigi belirtilmektedir (Caglar ve
Savaser, 2010; s.3). Bu alanda ¢ok fazla arastirma bulunmamakla birlikte, internet
ortaminda pornografiye maruz kalan genglerin daha erken yasta cinsel iliskiye
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girme egiliminde olduklari bilinmektedir. Bununla beraber psikoseksiel gelisim-
lerini tamamlamayan ¢ocuklarin normal cinsel davranislarin pornografik goriin-
tulerdeki gibi olduklarini disiindikleri belirtilmektedir (Alikasifoglu, trs.).

internete hizli erisim ¢ocuk pornografisinin yayginlasmasini kolaylastirmaktadir.
internet kafelerdeki denetimlerin yetersiz olmasi, anne-babalarin internet kulla-
nimina yabanci olmalari ve ¢ocuklarini denetleyememeleri; cocuklarin giiniin her
saatinde ¢evrimiciolmalarive her tiirlt siteye erisebilmeleri cocuk pornografisinin
yayginlasmasini kolaylastiran nedenler arasinda sayilabilir.

2.4. Pedofili
Cocuk cinsel istismarinda dikkat ¢eken bir diger kavram ise ‘pedofili‘dir. Pedofi-
li, bir yetiskinin ¢ocuklara karsi cinsel ilgi ve egilime sahip olmasi anlamina gel-
mektedir. Amerikan Psikiyatri Birligi’nin yayinladigi DSM-V Tani Olgiitleri Basvuru
El Kitabina gore Pedofili Bozuklugu asagidaki tani olgitlerini icermektedir (APB,
2004; s.345).

En az 6 aylik bir stire boyunca, ergenlik 6ncesi cocuk ya da ¢ocuklarla (genellikle
13 yasinda ve daha kiiglik olanlarla) cinsel etkinlikte bulunmakla ilgili, yineleyen,
cinsel yonden uyarici yogun dislemler, cinsel itkiler ya da davranislar.

Kisi, bu cinsel itkilerine gore davranmistir ya da cinsel itkileri ya da duslemleri
klinik agidan belirgin bir sikintiya ya da kisilerarasi gli¢liiklere neden olur.

Kisi, en azindan 16 yasindadir ve A tani 6l¢iitlinde s6zl edilen ¢ocuk ya da ¢ocuk-
lardan en az bes yas daha buyuktir.

Pedofil bireylerin genellikle cinsel eylemlerini gizli yapmalari ve tedaviye basvur-
mamalari, pedofili olgularinin yayginhgini belirlemeyi zorlastirmaktadir (Erdogan,
2010; s. 5). Pedofil bireyler gerceklestirmek istedikleri cinsel eylemler icin fotog-
raf veya video izletme, cocugun 6zel bolgelerine cinsel amagla dokunma, cinsel
icerikli konusmalar yapma gibi farkli bigcimlerde istismar uygulayabilirler. Pedofil-
lerin ¢ocuklarin goriintl veya kisisel bilgilerine internet ve sosyal medya aracili-
giyla erisebilmeleri, cinsel eylemlerini gergeklestirmelerine olanak saglamakta-
dir. internet araciligiyla gocuk pornografisi seyreden pedofillerin %30 ile %80’inin
cinsel istismar eylemlerini gerceklestirdikleri bilinmektedir (Erdogan, 2010; s.17).
internet araclarini -giiniimiizde 6zellikle sosyal medya araclarini- kullanan pedo-
fillerin bes farklh grup 6zelliklerine sahip oldugu belirlenmistir:

1) Takipgiler: Cocuklara ulagsmak igin her tiirli araci kullananlar. 2) Geziciler: Fi-
ziksel temas olmadan cinsel haz yasamak amaciyla mevcut araglari kullananlar.
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3) Mastiirbatorler: internetteki cocuk gériintileriyle cinsel haz saglayanlar. 4) Pe-
dofili bireylerle iliski kuran, gocuk porno gortntileri yayanlar. 5) Bu 6zelliklerden
birden fazlasina sahip olanlar (Quayle ve Taylor, 2003; s.106). Bu bilgiler 1siginda,
cocuklarin kisisel veya ebeveynleri tarafindan olusturulan sosyal medya hesapla-
rinda mahremiyet kavramina 6zen gosterilmeden paylasilan fotograflarin, pedo-
fili tehlikesi icerdigi sdylenebilir.

istanbul Universitesi Psikoloji B&limii &gretim Gyesi Yrd. Doc. Dr. Ayten Zara, is-
tanbul Bilgi Universitesi icin verdigi bir réportajda su noktalara deginmistir: “Pe-
dofil bireyler, kisilik olarak psikopatik, psikosekslel ve sosyal agidan gelismemis
olduklarindan yakin iliski kuramazlar. Genelde ¢ocuklarin bulundugu okul, park
ortamlarinda zaman gegirir veya ¢ocuklara kolay ulasabilecekleri meslekleri se-
cerler.” (Her istismarci pedofil degil.). Buradan anlasilacagi Gzere, pedofil birey-
ler cocuklara yakin olacaklari, hatta dogrudan cocuklarla iliski kurabilecekleri
meslekleri tercih etmekte ve cinsel fantezilerini gerceklestirebilecekleri ortami
saglamaktadirlar. 2016 yilinda Almanya’da yasayan bir ¢cocuk doktorunun erkek
cocuklara cinsel istismarda bulundugu iddiasiyla yargilanarak 13 yil hapis ve
meslekten men cezasina ¢arptirildigi olay tim diinyanin dikkatini gekmistir. Pedo-
fil doktor, cocuklarin hatirlamamasi igin onlari narkozla uyuttugunu, 17 yasindan
beri pedofili egilimleri oldugunu itiraf etmis ve hem cocuk hem de ailelerden 6ziir
dilemistir (Pedofil cocuk doktoruna 13 yil hapis ve meslekten men cezasi, 2016).
Dolayisiyla gocuklara cinsel istismarda bulunma ihtimali olan pedofil bireylerin,
her meslekte ya da her ortamda ¢ocuklarin karsisina gikabilecekleri bir gergektir.
Cocuklarin binlerce insan tarafindan izlenen mahrem fotograflarinin paylasimiise
cocuklari bu tehlikeye agik hale getirmektedir.

2.5. Mahremiyet

“Mahremiyet” dilimize Arapcadan ge¢mis bir kelime olup “haram olma hali” an-
lamindadir. Dilimizde ise gogunlukla bir 6zel veya tiizel kisilige ait yasak, gizli veya
dokunulmamasi gereken bilgi, belge ve varliklara ilaveten fiziksel, duygusal ve
sosyal degerlerin sakinilmasini ifade eder. Mahremiyet, kisiye baskalarinin fiziksel
olarak ne ¢6lgiide yakin oldugu ve baskalari tarafindan ne élgiide bilindigiyle yakin-
dan iliskilidir. Ayni zamanda mahremiyet, erisilebilirlik ile dogru orantili bir kav-
ramdir. Mahremiyet hakki ise 6zel yasama olan dis miidahalelerden korunmayla
birlikte, 6zel yasamin sirdirilmesine yardim etme anlamini da tasimaktadir.
Dolayisiyla mahremiyet hakkinin birden fazla yukimltlGgi kapsadigi séylenebilir
(YUksel, 2003; s.3-11).
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Kisinin sahip oldugu degerlerin, kitlelerin/bireylerin kullanmasina, yorumlama-
sina ve izlemesine imkan verecek bir sekilde dolasimda olmasi veya baskalarina
(bilingli veya bilingsiz) sunulmasi kabaca “mahremiyet ihlali” olarak degerlendi-
rilmektedir. Yetiskinler kendi mahremiyetleri hakkinda biylk 6lglide dikkatli ol-
maktadirlar. Ancak konu ¢ocuklarin mahremiyetine geldigi zaman muhtemelen
bilgi eksikligi ve bilgi karmasasi nedeniyle mahremiyete dikkat edilmedigi gorul-
mektedir.

Gavison’a gore (1980; ss.422-423) mahremiyetin kavraminin g farkli baglamda
ele alinmasi gerekmektedir. 1) Bireysel ya da toplumsal hayatta ortaya ¢ikabilecek
mahremiyet kavramini tanimlayabilmek 2) Bir deger olarak mahremiyetin tutarh
olmasini saglayabilmek 3) Hukuki baglamda islevsel bir nitelige kavusturabilmek,
olarak belirtilmistir. Dolayisiyla mahremiyete yonelik saldiri ya da mahremiyet ih-
lali durumunu tespit edebilmek agisindan mahremiyet kavraminin tanimlanmasi,
tutarli olmasi ve mahremiyet degerlerinin hukuken korunmasi gerekmektedir.

3. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylagsmak

Teknoloji ve internetin hizli gelisimiyle birlikte, bireylerin sosyal medya platform-
larinda aktif olarak yer aldiklari ve bu platformlarda farkli igeriklerdeki paylasim-
lara yer verdikleri goriilmektedir. Bu igeriklerin biyik bir kismini fotograf, video
ve yazilar olusturmaktadir. Son yillarda kullanici sayisi ve kullanim siresiyle diger
sosyal medya platformlarinin 6niine gegen Instagram ve Facebook’ta yer alan
paylasimlar, bireyler ve toplum agisindan risk olusturabilecek iceriklere sahiptir.
Bu icerikler arasinda son zamanlarda en ¢ok dikkat ¢eken, sosyal medya aglarinda
paylasilan cocuk fotograflaridir. Cocuklarin giindelik yasamlarindaki aktivitelerinin
ve kisisel bilgilerinin fotograf ve videolar araciligyla topluma/kamuya acik olarak
paylasildigi gorilmektedir. Bu paylasimlarin, ¢cocuklarin rizasinin olmadigi ve heniiz
bilingli yaslara gelmedikleri doneme ait goriintller oldugu géz onlinde bulundu-
ruldugunda, paylasilan fotograflar herkese agik olmasi sebebiyle yakin gelecekte
cocuklari ve ailelerini zor duruma sokabilecek tehlikelere kapi agmaktadir.

Bu bdlimiin alt basliklarinda sosyal medyada ¢ocuk fotograflarinin hangi amaclar
dogrultusunda paylasildigi ve paylasimlarin ne tir iceriklere sahip oldugu detayh
olarak incelenmistir. Sosyal medyada ¢ocuk fotograflarini paylasmanin hem ¢o-
cuklar hem de ebeveynler agisindan dogurdugu sonuglarla birlikte, bireysel ve
toplumsal yansimalari da ortaya konmustur. Elde edilen tim bilgiler, cocuk istis-
mari ve mahremiyet ihlali cercevesinde degerlendirilmistir. Sonug olarak sosyal
medya paylasimlarinin bilingli kullanimi konusunda atilmasi gereken adimlar be-
lirlenmistir.
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3.1 Blogger Anneler/Fenomen Hesaplar ve Paylasim Psikolojisi

Uluslararasi literatlrde kullanilan ‘mommy blogger’ , ‘mom blogs’ gibi kavramla-
rin igeriginde annelik olgusuna vurgu yapilmaktadir (Oz & Turanci, 2016). ‘Anne
blog’ lari, annelik deneyimlerini belgelemek amaciyla yazilmis ¢evrimigi glinlikler
olarak tanimlanmaktadir. Annelerin blog tutma nedenlerine bakildiginda ise, be-
begin bliylime asamalarini ginlik olarak tutmak, bu sirecte yakin cevre ile ile-
tisimde kalmak, annelik duygusunun sevincini paylasmak, izolasyon duygusunun
Ustesinden gelmek gibi sebepler gosterilmektedir. (Yelsali Parmaksiz, 2012; 127).
Dolayisiyla anne bloggerlarin ¢ocuklariyla olan iligskilerine dair blog yazdiklari, fo-
tograf ve video paylastiklari, takipgileriyle bu konuyu baz alarak iletisim kurduk-
lari gorilmektedir.

Whitehead yaptigi arastirmada, bloglarin annelik deneyimine kamusal bir gorinurlik
kazandirdigini belirtmis ve 6zel yasamin ev ortamiyla dogrudan baglantih oldugunu
belirterek, annelik rolinin sosyal medya paylasimlari ile kamuya agik hale geldigini
vurgulamistir. (2015; s.129). Bu durumla birlikte, anne bloggerlarin ¢cocuklarinin fo-
tograflarini sosyal medyada siklikla paylastiklari, bu gériintilerin gogunda gocuklarin
reklam araci olarak kullanildigi dikkat cekmektedir. ‘Blogger Anneler’ ya da ‘Instagram
Anneleri’ adiyla paylagim yapan pek ¢ok annenin cocuklarini birer moda ikonu veya
model haline getirmeleri, bu konuyla ilgili bir tartismanin baslamasina yol agmistir.
Cok hizl bir sekilde hayatimiza giren sosyal medyada cocuk fotograflarinin paylasil-
masli konusunda anne babalarin net bir fikre sahip olmadiklari, hatta bu paylasimlarin
dogru olup olmadigi konusunda toplumun da ikiye bolindigi gorilmektedir (Ruddi-
ck, 2017). Sosyal medya hesaplarindan ¢ocuklarinin dogumundan itibaren her anini
internet ortamina aktaran, yizlerce fotograf ve videoyu herkese agik olarak ve/veya
binlerce takipgisiyle korkmadan paylasan annelerin bu tiir paylagimlari, konunun sos-
yolojik, psikolojik ve hukuki boyutlarini glindeme getirmektedir.

Anneligin icglidisel bir duygu oldugu ve her kadinin annelik duygusunu tatmak igin
cocuk dogurmayi arzuladigi distiniimektedir. Diinya lGzerinde var olan toplumlar, ka-
dinlarin yeni bir canli diinyaya getirmesini ve ‘annelik’ kimligine sahip olmasini bekle-
mektedir. Bundan dolayi kadinlarin toplumda kendilerine atfedilen bu kimligi benim-
sedikleri ve gcocuk sahibi olmayi 6nemsedikleri goriilmektedir. Son yillarda bireylerin
annelik kavramiyla ilgili algilarinin degistigi ve dissal (sosyal) faktorlerin annelerin di-
siince ve davranislarini etkiledigi agiktir. Buna en iyi 6rnek ise glinimiiziin “internet
anneleri” dir (Internet Moms: Reaching mom:s in the digital age). internet anneleri-
nin hamilelik, dogum, cocuk vb. konular hakkindaki kisisel tecrlbelerini paylasarak
annelik kimliklerini dijital ortama tagidiklari goriilmektedir. Bununla birlikte blogger
annelerin, blog sayfalarinda veya sosyal medyada kendilerini ‘annelik’ ve ‘cocuk’ kav-
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ramlari tzerinden tanimladiklari goriilmektedir (Burg, 2015; s. 9). ‘prensesin anne-
si’, ‘hem anne hem baba’, ‘ikiz annesi’, ‘sehzadenin annesi’, ‘akademik anne’, ‘gezen
anne’, ‘becerikli anne’, ‘arastirmaci anne’ tanimlari bu duruma 6rnek olarak gosteri-
lebilir. Dolayisiyla blogger annelerin annelik kavramini, toplumda kendilerini var ede-
bildikleri bir kimlik olarak gordiklerini sdylemek mimkindir. Buradan yola gikarak
anneligin, kisisel tatmin elde etme, basarili olma ya da takdir edilme olarak algilandigi
anlasilmaktadir.

Genel olarak bakildiginda internet annelerinin paylasimlarina iyi niyetli yorumlar
yapildigi, begenildigi ve takip edildigi gorilmektedir. Ayrica 6nemli ve/veya mutlu
anlari onlarca veya yiizlerce es-dost, akraba ve arkadasa tek tek haber vermek yerine
birkac dakika icinde paylasim yaparak herkesin tanikhgina sunmak, hem zamandan
tasarruf hem de haber verilmedigi igin Giztilen/alinan/kisenlerin sayisinin azaltilmasi
bakimindan da faydali olmaktadir (Otero, 2007; s.412). Ancak ¢ocuk psikolojisi
acisindan incelendiginde durumun farkl oldugu ve oldukga ciddi boyutlarda ele alin-
masi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Her yasi ve her ani fotograflanan, komik videolari
cekilen, binlerce insanin kendisini izledigi, tanidigi ve yorum yaptigi cocuklar, kendile-
ri de birer fenomen olan blogger anneleri tarafindan sosyal medya fenomeni haline
getirilmektedirler (Instagram’in en populer Tirk bebekleri/cocuklari, 2017). Kendileri
adina olusturulan bu hesaplari yonetmek ve fotograf/video paylasimlari yapmak, yas-
lari ve egitimleri gbz 6niine alindiginda gocuklarin kendi baslarina yapamayacagi bir
eylemdir. Cocuklari kendi kimliklerinin disinda farkli bir imajin icine yerlestirmek ise
onlara ayni zamanda sanal kimlikler olusturmak anlamina gelmektedir.

Dogumlarindan itibaren tiim 6zel anlarinin ve ev yasantilarinin paylasildigi fotografla-
rin sosyal medya platformlarinda yer almasi ve herkes tarafindan gérilmesi cocuklari
rahatsiz edebilir. Dikkat edilirse, gocuklar ergenlik donemine kadar ailelerinin okulda
ve sosyal ortamlarda yanlarinda bulunmalarini isterler ve sorun gikarmazlar. Ancak
ergenlik donemine gelindiginde 6zerklik duygusu ve arkadas ortamlarinin da etkisiyle
bundan rahatsiz olurlar. Okula annesiyle gelen gocuga ‘ana kuzusu, siit cocugu’ gibi
yakistirmalar yapilir. Bu donemde cocuklar; fiziksel, cinsel ve sosyal farkindaliklarinin
da gelismesiyle birlikte ailelerinin her an yaninda olmasindan kaginmaya baslarlar.
Annelerinin okula gelmesini bile istemezken, arkadas ortamlarinda kendilerine yer
edinirken ve bireysellesirken, bebeklik ve gocukluk donemlerine ait fotograflarinin
sanal ortamlarda yer bulmasi onlarin psikolojik durumunu olumsuz olarak etkileyebi-
lir. Ayrica anne babalarin fotografin altina yaptiklari ‘bebegim’, ‘minik prensim’, ‘ugur
bdcegim’ vb. tanimlamalar, gocuklarin arkadaslarinin géziinde kiiglk dismus hisset-
melerine yol acabilir, cocuklari gesitli yakistirmalara maruz birakabilir. Bundan dolayi
cocuklar, fotograflarini paylasan ailelerine 6fkelenebilirler. Dolayisiyla sosyal aglarda

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



440 ® serap DUYGULU

cocuklarin fotograflarini paylasmanin, cocuklari gelecek yillarda béyle bir duruma di-
siirme riski bulunmaktadir.

Bununla beraber bir baska olumsuzluk, dogduklari andan itibaren tanidigi ya da tani-
madigl pek cok insan tarafindan fotograflari ve videolari izlenen ¢ocuklar bu sekilde
bir ilginin dogal oldugu algisina kapilabilir ve gercek hayatta da ayni ilgiyi bekleyerek
siirekli bir onaylanma ve begenilme beklentisine girebilirler (Kinsey, 1987; s.169). Bu
duygularla beraber narsistik 6zellikler gelistirebilirler. Bu tiir paylasimlarin gocuklar
Gzerindeki etkilerini gorebilecek kadar zaman heniiz gegmemis oldugundan (toplum
ve ebeveynler ilk defa boyle bir tecriibe yasadiklarindan) dolayi, bugiiniin ¢ocuklarini
ileride bu tur (yukarida bahsedilen) tehlikelerin bekledigini ifade etmek yanlis olmaz.

Sosyal medya paylasimlarinin ebeveynleri bazi yonlerden memnun ettigi ve/veya
mutlu ettigi sdylenebilir. Facebook’ta, Instagram’da, bir blogda veya benzeri bir or-
tamda ¢ocuklarinin yasamindan kesitler paylasan ebeveynler, aile ve arkadas cevrele-
riyle iletisim kurmus olurlar, cogunlukla onlardan da olumlu tepkiler alirlar ve bdylece
yaptiklarinin (yani kendileri ve ¢ocuklarinin yasantilari hakkindaki herkese agik payla-
simlarin) dogru oldugunu bir nevi onaylatmis olurlar ya da dyle hissetmeye baslarlar.
Bu sekilde dogru bir davranista bulundugunu disinen ebeveynler daha c¢ok payla-
sim yapmaya baslarlar ve bu dongliyu sirdirmek isterler. Ara sira birka¢ arkadas,
bazi yakinlar veya birkag¢ yabanci bunun dogru olmayabilecegi veya riskli hatta zararl
olabilecegine dair endiselerini paylassalar da takipgilerin ¢ogunlugu gocuklarin mah-
remiyetinin s6z konusu oldugunu dahi fark etmezler. Bu geliskiyi daha iyi anlamak
icin dncelikle bugliniin ebeveynlerinin sosyal medyadaki paylasim tarzini gz 6énin-
de bulundurmak gerekir. Aileler gok farkli sekillerde paylasim yapmaktadirlar ancak
cogunlukla bu paylasimlar ¢cocuk fotograflarindan olusmaktadir. Bu paylasimlarin
birgok sekilde ¢ocuklari da mutlu etme/memnun etme potansiyeli bulunsa da ¢ok
saylida hukuki ve gtivenlik riski tasimalari da s6z konusudur. Tabii ki ebeveynler ¢ocuk-
larinin 6zel yasantilari ile ilgili bilgi, fotograf ve videolari iyi niyetle paylasmaktadirlar.
Bu paylasimlar sonucunda ¢ogunlukla olumlu tepki alan ebeveynler artik bitiin aileyi
kapsayan paylasimlari yapmaktan ¢cekinmemektedirler. Ancak biitin bu paylasimla-
rin kisa ve/veya uzun dénemdeki sonuglari hakkinda yeterince bilgi sahibi olduklari
soylenemez.

Ozellikle ebeveynlerin cocuklariyla ilgili hicbir sey paylasmamalari giinimiizde pek
miimkiin olmasa da cocuklarla ilgili her seyi paylasmamak mimkindir. Cocuklara
ait bilgileri ve gorintuleri paylasmak yakin gelecekte psikolojik ve hukuki sorunlari
da beraberinde getirme potansiyeli tasimaktadir. Buglin yetiskin olan bireylerin,
cocukluklarina ait gorintileriyle (6rnegin bezi degistirilirken, yemek yedirilirken,
ilk adimlarini atarken ya da banyo yaptirilirken) internet lzerinde karsilastiklarinda,
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bu durumdan rahatsizlik duymayacaklarinin garantisi yoktur. Glinimizden 10-15 yil
sonra ¢ocuklar internette kendi isimlerini arattiklarinda, anneleriyle yatak odasinda
kucak kucaga cekilmis fotograflariyla ya da slinnet olurken ¢ekilmis videolariyla
karsilastiklarinda muhtemelen mutlu olmayacaklardir. Bu konuyla ilgili olarak, 2016
yilinda ingiltere’de yasanan bir olay érnek olusturmaktadir. Lucy adindaki genc kiz,
“12-13 yaslarindayken (Facebook’ta) hakkimda utang verici seyler oldugunu fark et-
tim. Ondan (babasindan) fotograflari kaldirmasini istedim ve bunu yapti ama neden
bdyle bir istekte bulundugumu pek anlamadi. Eger bana bu fotograflarin herkes ta-
rafindan gorilmesini isteyip istemedigim sorulsaydi muhtemelen hayir derdim.” sek-
linde bir agiklamada bulunmustur (Wiggins, 2016). Paylasimlarin, s6z konusu bireyin
husumet iginde oldugu insanlar tarafindan kotu niyetle kullaniima potansiyeli de dik-
kate alindiginda olumsuz sonuglari daha agir basacaktir.

Ebeveynler kendilerini resim ve videolari paylasilan gocuklarinin yerine koyduklarin-
da, gecmiste kaydedilmis ve bugiin onlari rahatsiz edebilecek gorintilerle karsilas-
tiklarinda, ileride gocuklarinin da ayni sekilde rahatsiz olabileceklerini dikkate almali-
dirlar. Bu agidan bakildiginda, ¢ocuklarla yakin gelecekte adli makamlara yansiyacak
davalarin 6nitine gegmek (Oglunun fotograflarini izinsiz sosyal medyada paylasan
anne suclu bulundu, 2018), aile bitinligini ve ebeveyn-cocuk iliskilerini korumak,
cocuklarin saglhkh bir gelisim strdirmelerini saglamak, topluma mutlu bireyler ka-
zandirmak amaciyla ¢cocuklarin mahremiyetine saygi géstermenin ¢ok énemli oldugu
gorilmektedir.

3.2 Sosyal Medyada Cocuk Merkezli Paylasimlarin igerikleri

Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilan bir calismada ebeveynlerin cocuklari ile ilgili
uyutma, beslenme ipuglari, egitim, glindiiz bakimi ve davranigsal konularda paylagim
yaptiklari ortaya ¢ikmistir (Parents on social media: likes and dislikes of sharenting,
2015). Calisma, ebeveynlerin yaridan fazlasinin ¢ocuklarini utandirici bilgiler, yariya
yakininin gocuklarinin bulunduklari yeri ve zamani agiga vuran bilgiler, dortte bire
yakininin da uygunsuz fotograflar paylastiklarini géstermektedir. Baska bir calisma
kimlik bilgilerini agiga cikarici paylagimlarin ¢gocuklar igin hangi riskleri olusturdugunu
gozler 6nline sermektedir. Arastirma kapsaminda ebeveynlerin sosyal medya payla-
simlarinin verilerini takip ederek gocuklarin isim, adres, yas, dogum giinii ve hatta
inang bilgilerine bile ulasildigi ortaya konulmustur (Minkus, Liu & Ross, 2015). Bu ko-
nudaki ilgin¢c noktalardan birisi, buglin otuzlu yaslarda olan birinin ¢evrimici gecmisi
en fazla 10-15 yil geriye (kendi istegi ve iradesiyle) gitmekteyken, glinimizdeki bir-
cok cocugun daha dogmadan 6nce ultrason resimlerinin ve dogum aninin bile sosyal
medyada paylasildigi ve muhtemelen hayatlari boyunca bu tiir paylagsimlarin artarak
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devam edecegi gercegidir. Ancak ebeveynler bu konudaki bilgi eksikliklerine ilaveten
takipgilerinden aldiklari (kendi anlik bakis agilarina gére) olumlu tepkilerin etkisiyle
paylasimlarini siirdirmektedirler (Moser, Chen & Schoenebeck, 2017).

Bazl ebeveynler ¢ocuklarinin zihinsel problemleri ve saglik durumlarini da payla-
sabilmektedir. Bunu yaparken aslinda benzer durumda ¢ocuklari olan baska ebe-
veynlerle bilgi paylasimi ve yardimlasma amaci tasidiklari gériinmektedir. Ancak
bu ¢ocuklar ergenlige girdiklerinde veya yetiskin olduklarinda bu hastaliklarindan
kurtulmus olsalar da olmasalar da hi¢ tanimadiklari insanlarin bu bilgilere sahip
olmalarindan dolayi ¢ok biyiik bir ihtimalle rahatsizlik duyacaklardir.

3.3 Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasmanin Riskleri

Sosyal medyada cocuk fotograflari paylasmanin ebeveyn ve cocuklar agisindan olus-
turdugu birgok risk bulunmaktadir. Bu riskler, gegmiste yasanmis gercek olaylardan
ve bu olaylar sonucu yapilan c¢ikarimlardan olusmaktadir. Sosyal medyada paylasi-
lan fotograflarin ve kisisel bilgilerin, cocuklarda psikolojik sorunlar ve aile igi iletisim
problemleriyle birlikte; gocuk istismari, cocuk pornografisi, pedofili gibi konularda
bazi tehlikelere yol actig bilinmektedir (Glner, 2013, ss. 5-6).

Sosyal medyada cocuk istismarina yol acabilecek paylasimlar iki sekilde gérilmekte-
dir. Birincisi, cocuklarinin fotograf ve videolarini yakin gevreden olusan sinirh bir kitle
ile paylasan ebeveynlerin sosyal medya hesaplaridir. Paylasimlar sinirh bir kitle icin
olsa bile sorunun asil kaynagini fotograf ve video paylasmak degil, paylasilan fotog-
raflarin icerigi olusturmaktadir. Cocuklarin 6zel yasam alanlarina ve ev ortamlarina
ait fotograflar dogrudan mahremiyet ihlali olarak distnildiginden, fotograflari go-
recek cevrenin kisitlanmasi halinde bile ¢ocugu istismara ve istismarcilara agik hale
getirmektedir. ikincisi ise, cocuklarinin fotograf ve videolarini her giin diizenli olarak
genis bir kitle ile paylasan ve blogger adi verilen ebeveynlerin paylasimlarindan
olusmaktadir. Unutulmamasi gereken onemli nokta, ¢cocuk istismarinin ¢ogunlukla
aileye yakin kisiler tarafindan gergeklestirildigidir (Pedagoji Dernegi, 2017). Dolayi-
siyla ebeveynlerin yalnizca yakin gevreleriyle paylastiklari gocuklarina ait gértntuler
de istismar riski olusturmaktadir. Cocuklarin kitleler tarafindan takip edildigi diger
sosyal medya hesaplarinda, ilgi ve begeni toplamalarina yonelik olusturulan sanal
kimlikler Gzerinden ticari faaliyetlerin gerceklestirildigi gorilmektedir. Ticari Uriin-
lerin ¢ocuklarin sevimli ve masum ifadeleri izerinden pazarlanmasi da bir diger is-
tismar tird olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Progress and Freedom Foundation (PFF)
isimli kurulusun 2009 yilinda ortaya koydugu verilere gére 15-17 yas araliginda bu-
lunan gengler internet ortaminda cinsel istismara en ¢ok maruz kalan gruptur. Ayni
yil Tirk Pediatri Kurumu’'nun yayinladigl raporda, ¢ocuklarin %30’u internette bir
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yabanciyla karsilasmis, internette bir yabanciyla karsilasan cocuklarin %8’i ise gergek
hayatta o kisilerle bir araya gelmistir. Arastirma sonuglarina gore gcocuklari internette
yabancilarla karsilasan ebeveynlerin %28’inin bu durumdan haberdar oldugu,
%11’inin farkinda olmadigl, %61’inin ise cocuklarinin bir yabanciyla bulusmadigini
ifade ettigi ortaya konmustur (Alikasifoglu, trs.). Ginimuzdeki istatistiksel verilere
bakildiginda, son 10 yilda ¢ocuk istismari vakalarinin ylizde %700 arttigi ve bu siire
icerisinde vakalarin toplamda 300 bin sayisini gegtigi belirtiimektedir (Cocuk istisma-
rinda tiyler Urperten veriler). insan Haklari Dernegi istanbul Subesi Cocuk Haklar
Komisyonu’nun 2016 yilinda yayinladigi rapora gore, diinyada cinsel suglarin %46’si-
nin ¢ocuklara yonelik islendigi, cocuk cinsel istismarinda Tirkiye’nin ise 3.sirada yer
aldig belirlenmistir (iHD: Tiirkiye cinsel istismarda 3. sirada, 16 yilda 440 bin ¢ocuk
dogum yapti, 2018). 2000’li yillarin baslarindan itibaren sosyal medya platformlarinin
olusum gostermesi, istismar suclarinin artisini etkileyen bir faktor olarak gorilebilir.
Clnki sosyal medya insanlarin birbirlerini her an takip edebildikleri, istedikleri bilgiye
kolayca ulasabildikleri bir platformdur. Dolayisiyla istismarcilarin ya da bir takim yasa
dist olusumlarin hedefi olunabilen bir alan olarak da tehlike arz etmektedir (Lupton
& Williamson, 2017). Bu agidan bakildiginda en ¢ok hedef haline gelenlerin gocuklar
oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Sosyal medya paylasimlari esnasinda dikkat edilmesi gereken en 6nemli unsur birey-
lerin ve 6zellikle cocuklarin mahremiyet ve giivenlik sinirlarinin ne oldugudur. Aileler
cocuklariyla ilgili gtizel anilarini paylasmis olsalar da; bir basariyi, bir mezuniyeti veya
bir diglni paylagsmalarinda sorun yok gibi goriinse de paylasimi gorebilecek kitleyi
kisitlamadan herkese acgik paylasimlarda bulunmak, cocugun ve ailenin glivenligini
tehlikeye atabilir. Ornegin: Cocugun karnesini, oturulan evi, isimleriyle birlikte biitiin
aile Gyelerine ait bilgileri, o anda ailece bulunulan mekanlari paylasmak birgok ris-
ki beraberinde getirmektedir. Bu riskler arasinda basta ¢ocuk istismari olmak Uzere;
‘cocuk pornografisine maruz kalma, gocuk kagirma, hirsizlik ve fidye amach tehditler’
gosterilebilir. Paylasilan her cocuk fotografi, ayni zamanda ¢ocugun suiistimal edilme-
sine de neden olabilir (Orton-Johnson, 2017). Cocuklarinin kismen ¢iplak, i¢c gamasirh
veya bedenin biliytk bir kismini agikta birakan kiyafetli fotograflarini sosyal aglarda
paylasan ebeveynler, bu tiir fotograflari sergilemek veya gesitli amaglarla kullanmak
icin firsat kollayan sitelere (ve/veya pedofillere) istemeden de olsa malzeme vermis
olabilirler (sosyal aglar ve ¢ocuklarin mahremiyeti, 2016). istanbul Universitesi Adli
Tip Enstitiisti 6gretim Gyesi ve Uskiidar Universitesi Rektdr Yardimcisi Prof. Dr. Sevil
Atasoy, 9 Temmuz 2018’de Hurriyet Resmi internet sitesine verdigi réportajda sosyal
medyada genis bir kitle tarafindan takip edilen ¢cocuklarin ev adresinin bulunabilece-
gi, fotograflarinin pornografik amaclarla kullanilabilecegi ve 6zellikle Gnli, taninan
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ailelerin ¢ocuklarinin fidye amaciyla kagirilabilecegini belirtmistir (Ozbey, 2018). Bu
konuyla ilgili olarak 4 Kasim 2009 yilinda Avukat Sahin Antakyalioglu’nun hazirladig
raporda, cocuk istismarcilarinin, gercek fotograflardan ¢ocuklarin porno gérintdleri-
ni elde ettikleri ve sosyal medyada aileler tarafindan masum duygularla paylasilan ¢o-
cuk fotograflarinin istismarcilara firsatlar sundugu belirtilmistir. Bu rapor, Cocuk Hak-
lari izlenme ve Raporlanma sitesinde kamuya sunulmustur (Cocugunuzun resmini
internete koymayin, 2009).

Agustos 2016’da yasanan bir olayda, Sakarya’da esnaflik yapan 55 yasindaki E. K.,
sosyal paylasim sitesinden irtibata gectigi 13 yasindaki magdura cinsel icerikli mesaj-
lar gondermis; bulusma ayarlamak igin teklifte bulunmustur (Yegenine tacizde bulu-
nan sahsi hem doévdi hem kameraya aldi, 2016). 2 Temmuz 2018 tarihinde yasanan
bir olayda ise Facebook’ta kiiglik kiz gocuklarinin fotograflarini cinsel taciz amaciyla
paylasan bir sayfa glindeme gelmis ve bu sayfanin yaklasik bin kisi tarafindan bege-
nildigi de kayitlara gecmistir (Sosyal medyada ¢ocuk tacizi var!, 2018). Subat, 2017’'de
yasanan bir baska olayda, Yozgat Emniyet MuduarlGglu Siber Suglarla Micadele
Ekibi'nin ¢ocuklara cinsel istismarda bulundugu gerekcesiyle goz altina aldigi 33
yasindaki A.Y. tutuklanmistir. Bu sahsin, yaslari 10-15 arasinda degisen erkek gocuk-
larini sosyal medyada actigl sahte hesaplar lizerinden istismar ettigi belirlenmistir
(Cocuklara sosyal medyadan cinsel istismar slphelisi tutuklandi, 2017). Ayni tarih-
lerde Diyarbakir'da yasanan baska bir olayda, 33 yasindaki bir sahsin 11 yasindaki
erkek cocuguna cinsel istismarda bulunmak amaciyla sosyal medya lizerinden mesaj
gondermesi lizerine, cocugun babasinin mesajlasmayi siirdlrerek sahis ile bulusma
ayarladigi kayitlara gegcmistir. Cocuga cinsel istismarda bulunmak icin bulusmaya gi-
den sahis, babayla karsilasinca oradan kagarak uzaklagmis ve kagarken 3 kisinin de
yaralanmasina sebep olmustur (Sosyal medyadan tanistigi cocugu istismar etmek is-
tedi, 2017). Tim bu olaylar, sosyal medya platformlarinda goriinti ve bilgileri yer alan
cocuklara kot niyetli kisilerin kolayca erisebildigini ve cinsel istismar tesebbisiinde
bulunabildiklerini ortaya koymaktadir.

Cocuklarin, kisisel bilgilerinin ebeveynleri tarafindan paylasilmasi izerinde kontroli
yoktur. Aksine fotograflarin paylagimiyla ilgili tim sorumluluk bu paylagimlari ya-
pan ebeveynlere aittir. Bilinmelidir ki internette paylasilan bilgiler cok uzun sire var
olma, baskalar tarafindan kaydedilip saklanma ve yine bagkalari tarafindan kullani-
ma acllma potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla ¢ocuklarla ilgili paylasimlarin da 6mur
boyu erisime agik olma ihtimali vardir. Gelecek nesiller bugliniin ¢ocuklarinin tecri-
belerinden yararlanarak muhtemelen daha giivenli sosyal medya politikalarina sahip
olacakken, glinlimiiz gencleri bu yeni hayat sartlari altinda yetiskinlige giren ilk nesil
olacaktir (Steinberg, 2017).
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Gecmiste yasanan Facebook skandali bu konuda iyi bir 6érnek olarak gosterilebilir.
Facebook’un kisisel verileri Cambridge Analytica ismindeki bir veri analiz sirketiyle
paylastigi, bu verilerin sirket tarafindan usulstizce kullanildigl ve bazi hikiimetlerle
paylastigl konusunda iddialar ortaya atilmis, bunun {izerine ingiliz Bilgi Komisyonu ta-
rafindan dava sireci baslatilmistir (5 soruda Facebook verilerini ‘usulsiiz kullanmak-
la’ suclanan Cambridge Analytica, 2018). Bu olay, 2015 yilinda gelistirilen 5 faktorli
kisilik tipini 6ngdren algoritmayi akla getirmistir. Cambridge ve Stanford Universite-
si’nde 17.000 Facebook kullanicisi tizerinde gelistirilen bir algoritmaya gore bu kisilik
ozellikleri; agiklik, vicdanhhk, disadoéntikliik, anlagsmazlik ve nevrotiklik olarak belirlen-
mistir. Bu bilgiler isiginda Facebook’un kisileri ailelerinden bile daha iyi tanidigi sonu-
cuna varilmistir (Facebook knows you better than anyone else, 2015). Turkiye'de ise
2015 yilinda bir Facebook kullanicisi, kendi profil fotografinin baska bir kisi tarafindan
kullanilmasi sebebiyle olayi mahkemeye tasimistir. Mahkeme sonucunda Yargitay,
Facebook’ta herkese acik paylasilan bir fotografi kullanmanin su¢ olmadigina karar
vermistir (Yargitay’dan kritik karar: sosyal medyada kullanilan fotografi kullanmak
sug sayillmaz). Buradan yola g¢ikarak, sosyal medyada paylasilan fotograflarin herkes
tarafindan kullanilabildigi, 6zel milkiyet kavraminin olmadigi ve kullanicilarin sosyal
medyada paylastiklari her bilgi ya da fotografin veri olarak kaydedildigi, hatta kamu-
nun mali olarak kabul edildigi sonucuna ulasiimaktadir.

3.4. Sosyal Medya Paylasimlarinin Bireysel ve Toplumsal Yansimalari

Sosyal medyada yapilan paylasimlarin igerigine bakildiginda yeme-igme, gezme ve
yapilmakta olan ugraslarin yer aldigi ve cogunlukla bu faaliyetlerin yakin arkadas veya
aile ile birlikte oldugu gorulmektedir. Sosyal medya kisilerin 6zel yasamlarini sosyal
cevreyle paylasma imkani saglarken olumlu ve olumsuz birtakim sonuglara yol ag-
maktadir. Sosyal medyada paylasilan yasama dair 6zel bilgiler bu paylasimlari takip
eden bireylerde farkli algilar olusturarak; yetersizlik, kiskanglk, mutsuzluk, kaygi, 6fke
gibi duygular olusturmaktadir. Bu durum topluma yansiyarak, sosyal medyada gegiri-
len siire icerisinde sahte bir iyilik haline sebep olmaktadir.

ideal kimlik, bireylerin olmak ve gevrelerine sunmak istedikleri bir tiir sosyal kimlik-
leri olarak tanimlanabilir. Sosyal Medya ise kisilerin bu ideal kimliklerini olusturma ve
sunma islemini kolaylastirip etkin hale getiren bir zemin gorevini gdrmekte ve birey-
ler bu yolla bir anlamda ‘Dijital Kimlik’ lerini olusturmaktadirlar. Kisiler bu durumda
gercek benliklerinden, yani sadece kendilerinin ve yakin ¢cevrelerinin kendileriyle ilgili
algilamalarindan uzaklasarak farkli bir benlige ya da kimlige sahip olmaktadirlar. Bun-
dan dolayi sosyal medyada paylasimlar yapan bir kisi ile onu takip eden bireyler ara-
sinda ¢ok yonli iletisim gerceklesmektedir. Birincisi, sosyal medyada paylasim yapan
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bireyin kendisini tanimladigi, algilanmasini istedigi ve gercek benliginden tamamen
farkli bir dijital kimlik olusturmasidir. Diger tarafta da bu paylasimlarin gergek kisiyi ta-
nimlamadiginin bilincinde olanlarla, paylasilanlari gercek kabul eden bir kitle bulun-
maktadir. Her durumda sosyal medyada ortaya ¢ikan gergeklik ise, ortamin tamamen
simulatif bir evren olmasi ve gergek kisiligin, sanal ortamda yeniden Uretilmesidir.
Bu sirecte de gercek kimlik, her seferinde farkli mecralarda boliinmekte ve birey, asil
kimligine yabancilagsmaktadir. Son yillarda bireylerin cogunlukla sosyal medya plat-
formlari Gizerinden iletisim kurmalari; bu mecralarda egitim almalari, alisveris yap-
malari, tretim ve tiketimde bulunmalari, yeni bir kavram olarak ‘dijital vatandaslik’
kavraminin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Dijital vatandaslik, bilgi teknolojilerini uy-
gun ve dogru kullanabilen bireylerin bitlnuni ifade etmektedir. Bu kavramin; dijital
iletisim, dijital ticaret, dijital hak ve sorumluluklar, dijital glivenlik, dijital okuryazarlik
gibi farkh alt boyutlari bulunmaktadir. Teknolojinin hizli gelisimi; teknolojiye dayal
becerilerle birlikte teknolojik kaynakl sorunlarin da artmasina yol agmaktadir (Diji-
tal vatandaslik nedir?, 2017). Dolayisiyla bireylerin dijital ortamlarda karsilastiklari
sorunlari ¢6zebilmelerinin, etik kurallara uygun davranabilmelerinin, sahip olduklari
hak ve sorumluluklarinin bilincinde olmalarinin, gercek kimlik ve sanal kimlik ayrimini
gozeterek dogru ve tutarl davranislar belirlemelerinin 6nemi giderek artmaktadir.

Yeni medya teknolojileri bireylerin iletisim slreglerini ve iletisim becerilerini degistir-
mekte ve donistirmektedir. YUz ylze ve sinirli sayida insanla kurulan sézel iletisim
gliniimizde yerini sosyal medya aglari Gzerinden yizlerce insanla ayni anda kurula-
bilen s6zll, sozslz, yazil, goruntuli ve ikonik/sembolik iletisime birakmistir. Sosyal
medya hesabi olan ve paylasimlarda bulunan bireyi kaynak kabul ettigimizde yapilan
paylasimlarin mesaj oldugu aciktir. Bir kisinin paylagtigi mesaj yalnizca mesajin payla-
sildigi bireylerle sinirli kalmamakta, kontrol disi farkli mecralara da ulasabilmektedir.
Alici olarak tanimlanan mesajin muhatabi olan kitlenin her bir bireyinin, bu mesaji
farkl gruplara ve dolayisiyla topluma ileterek kendisinin de kaynaga dontsttugi goril-
mektedir. Bu mesajlar sadece kaynak ve alici arasinda sinirli kalmamakta, ikinci adim-
dan sonra kontrolsiizce, diinyanin her yerindeki sosyal medya kullanicilarinin kétu
niyetli kullanimina da agilmaktadir. Sosyal medyanin tehlikesi ise tam da bu noktada
baglamaktadir.

Sosyal medyada kisilerin gériinmek istedikleri dijital kimlikleriyle var olmalari, aslin-
da gerceklikten uzak sanal bir toplum olusmasina sebep olmaktadir. Dolayisiyla sos-
yal medyada kendisini takip eden kisilerle ve onlarin olumlu goris ve dislinceleriyle
tatmin olan, giindelik yasamini sosyal medyadaki gérinirligiyle stirdlren kisilerde

‘narsizm’, ‘paranoya’, ‘depresyon’, ‘anksiyete’ gibi psikolojik sorunlarin arthgl goz-
lemlenmektedir (Sahin ve Gllnar, 2016; s.9). Birey, gergek kimligiyle sosyal medya
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aglarinda yarattig dijital kimligi arasinda nereye ait olacagina dair ciddi bir kimlik
karmasasi yagamaktadir. Yukarida bahsedilen sosyal medyada var olan iki yonli ile-
tisim, bu tlr psikolojik rahatsizliklarin toplumsal boyutlara ulasarak kitleleri olumsuz
etkilemesine sebep olmaktadir.

Sosyal medyada yer alan paylagimlar gogunlukla iyi niyetle yardimlasma, fikir alis ve-
risi ve bilgilendirme, bir araya gelme ekseninde cereyan ederken, tipki giinlik hayat-
ta oldugu gibi tartismalar, kavgalar, anlasmazlik ve gatismalar, fikir uyusmazliklari da
olabilmekte ve bu uyusmazliklar zaman zaman dava konusu olarak adli makamlara
yansilyabilmektedir. Ancak sosyal medyada olanlarin, giindelik yasamda olanlardan
¢ok bariz bir farki vardir ki o da yapilan bitln paylasimlarin kayitli olmasi ve neredey-
se bitlin dlinyaya acik olmasidir. Sosyal medyadaki paylasimlarin etkilerine gelmeden
once bireyin yakin gevresi yoniinden durumu degerlendirmek gerekir. Yapilan payla-
simlarin “sorunsuz”, “yerinde” veya “uygun” olabilmesi i¢in paylasimi yapan kisinin
en ¢ok iletisimde oldugu yakin cevresi dikkate alinmalidir. Ornegin: anne-babasini,
cocuklarini, kardeslerini, komsularini ve onlarin kiigtik cocuklarini, ilkokul 6gretmeni-
ni, Gniversitedeki hocasini, kendisi 6gretmense 6grencilerini ve midirini, mudirse
calisanlarini ve amirlerini, doktorsa hastalarini ve hastane ydnetimini, imamsa
cemaatini ve amirlerini, askerse komutanlarini ve emrinde ¢alisanlari da disinmesi
ve bu kisilerin tepkilerini de dikkate almasi gerekmektedir. Dolayisiyla sosyal medya
kullaniminin aslinda oldukea farkli boyutlarinin oldugu ve dikkat gerektirdigi acik¢a
gorilmektedir.

4. Sosyal Medya Paylasimlarinin Hukuki Boyutlari

Sosyal medya paylasimlarinin psikolojik ve toplumsal etkilerinin yani sira, hukuksal alan-
da da birtakim etkileri bulunmaktadir. internet yayginlasmadan énce kisilerin ézel ya-
samlarina dair bilgiler zaman igerisinde kaybolmaktaydi. Bireylerin ge¢cmiste yasadiklari
birtakim olay ve durumlar ya da yaptiklari davranislar kayit altinda tutuldugunda, birey
bu kayitlardan bagimsiz olarak yasamini siirdiirmekteydi. Bu noktada internet, kisilerin
Ozel yasamlarina dair tiim bilgileri anlik olarak topluma sundugundan dolayi ‘unutulma
hakkl’ nin gindeme gelmesini saglamistir. Bu konu, Anayasa’da agik¢a diizenlenmemis
olsa da kisilerin manevi biitiinligu baglaminda seref ve itibarinin korunmasi hakki ile kisi-
sel verilerin korunmasini isteme hakki bir arada dusinildigunde, kisisel verilerin korun-
masina dayali unutulma hakki 6Gnemsenmektedir (Dogan, trs.). Sosyal medyada yer alan
kisisel verilerin tim zamanlari kapsayici ve ulasilabilir olmasi bu konuda hukuki stregle-
rin devreye girmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu konuda diinya tzerinde atilan ilk
adim, 2016 yilinda Fransa’da yapilan hukuki dizenlemelerle birlikte sosyal medyada fo-
tograflari paylasilan ¢ocuklarin, ailelerine dava agma hakkina sahip olduklari ve boyle bir
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durumda yasalarin ¢ocuklari destekleyici nitelikte adimlar atacagi konusunda yetkililerin
ebeveynleri uyarmasi olmustur. Ayni donemde, internet yasalari ve internet etigi uzmani
Eric Delcroix, “Cocuklar birkag yil icinde, ebeveynlerini cocukluk fotograflarini internette
paylastiklar i¢in rahatlikla mahkemeye verebilirler” agiklamasinda bulunmustur.
Yine Fransa’da yayinlanan La Figaro gazetesindeki bir habere gére, Fransiz emniyeti
“Cocuklarinizin  fotograflarini Facebook'ta paylasmak glivenli degil. Cocuklarinizi
koruyun” mesajiyla ailelere uyarida bulunmustur (Cocuklar Facebook’ta fotograflarini
paylasan ailelerine dava agabilir, 2017). italya’da meydana gelen baska bir olayda ise,
kendi rizasi olmadan sosyal medyada fotograflarini paylasan annesine dava agan 16
yasindaki geng, actigl davayl kazanmistir. Dava sonucunda annenin tim fotograflari
silmesine ve fotograf paylastig takdirde 10 bin Euro para cezasi 6demesi gerektigine
karar verilmistir (Oglunun fotograflarini izinsiz sosyal medyada paylasan anne suglu bu-
lundu, 2018). Buradan yola ¢ikarak, sosyal medyada fotograflar paylasilan bazi cocukla-
rin, buyldiklerinde ebeveynleriyle iletisim problemleri yasayacaklari ve kisisel haklarini
korumak adina hukuki slireclere basvurabilecekleri sdylenebilir.

Turkiye'de bu konuyla ilgili olarak, Milli Egitim Bakanhgi Hukuk Hizmetleri Genel M-
diirligi tarafindan 7 Mart 2017 tarihinde yayinlanan genelgede: “il, ilce, okul ve
kurum yoneticileri tarafindan, okul veya kurumlarinda gbrev yapan tiim personel
ile 6grenim goren Ogrencilerin, kisilerle ilgili her tirll ses, yazi, gorliintli ve video
kayitlarinin internette veya farkl dijital ya da basili ortamda hukuka aykiri sekilde
paylasiimasinin Anayasaya, uluslararasi sézlesmelere ve 1739 sayili Kanun’a aykiri
oldugu; bu fiillerin Tirk Ceza Kanunu’nda sug olarak diizenlenmis oldugu hususunda
bilgilendirilmesi saglanacak ve durumlarin éniine gegilmesiigin 6nlemler alinacaktir”
denilmistir (Okullarda Sosyal Medyanin Kullanimina Yonelik Genelge, 2017).

5. Amag ve Yontem

5.1 Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi Uzerine Bir Aragtirma: Blog-
ger Anneler ile Unlii Annelerin Instagram Fotograflarinin icerikleri

Sosyal medyada ¢ocuk fotograflarinin yogun olarak paylasildigi platformlardan bi-
risi Instagram’dir. Instagram araciligiyla yetiskinler 6zel ve sosyal yasamlarina dair
bircok bilgi ve fotograf paylasmakta, bu paylasimlari 6zellikle son yillarda tanitim
ve pazarlama amaciyla kullanmaktadirlar. Bireylerin, takipgileri tarafindan ilgiy-
le karsilanan paylasimlari, bir siire sonra bu kisilerin Instagram fenomeni olarak
adlandirilmasina sebep olmustur. Takipgiler tarafindan ilgi duyulan konular moda,
seyahat, yemek, yazarlik vb. genel konular olabildigi gibi; dogum 6ncesi, dogum ve
dogum sonrasi siiregleri kapsayan paylasimlar da olabilmektedir. Cocuklarin Instag-
ram’da blydk kitleler tarafindan siirekli olarak izlenmesi ve takip edilmesi, birtakim
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riskleri de beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla bu bolimde fenomen annelerin
Instagram platformu Gzerinden yaptiklari paylasimlarin boyutlarini sinayabilmek
icin, paylasilan fotograflarin sayilari ve igerikleri istatistiksel olarak analiz edilmistir.

5.1.1 Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Arastirmanin amaci, sosyal medya platformu olan Instagram’da yapilan paylasim-
larda, cocuk gorintisi icerigine hangi dizeyde ve hangi amaclarla yer verildigini
ortaya koyarak, calismanin ana konusu olan mahremiyet ihlaline ve ¢ocuk istismari-
na yol acabilecek riskleri sinamaktir. Bu arastirma nicel verilere dayanan bilimsel bir
arastirma olup, arastirmada SPSS (Sosyal Bilimlerde istatistiksel Program) ile veri
analizi yapilmigtir. Veri analizinde agiklama, yorumlama ve iliski kurma yontemleri-
ne basvurulmus ve gikarimsal istatistik analizi uygulanmistir.

5.1.2 Arastirmanin Kapsami ve Sinirliliklari

Arastirmada 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz 2018 tarihleri arasinda Instagram’da payla-
sim yapan fenomen annelerin paylastiklari toplam fotograf sayisi, toplam gocuklu
fotograf sayisi, toplam ¢ocuksuz fotograf sayisi, cocuklu ve reklamli fotograf sayisi,
cocuklu ve reklamsiz fotograf sayisi, gocuksuz ve reklaml fotograf sayisi, gocuksuz
ve reklamsiz fotograf sayisi belirlenmis ve elde edilen tiim verilerin ylizdeleri he-
saplanmistir. Bununla birlikte, paylasilan tim fotograflar iginde gocuklu ve ¢ocuk-
suz fotograflarin oranlari verilmis, paylasilan tim ¢ocuklu fotograflarin hangi oran-
da reklamli iceriklere sahip oldugu ve reklam yapilan fotograflarin hangi oranda
cocuk gorlintusi icerdigi belirlenmistir. Ayrica, takipgi sayilari benzerlik gosteren
blogger ve Unli annelerin, paylasimlarindaki cocuk ve/veya reklam oranlarinin yiiz-
delik olarak ne kadar benzerlik gosterdigi saptanmistir. Ek olarak, belirlenen tarihler
arasinda paylasilan ortalama fotograf sayisinin, cocuk icerigine yer verilen ortalama
fotograf sayisi ile anlamli bir iliskiye sahip olup olmadigl incelenmistir. Cocuk ve
reklam icerikli fotograf sayilariile diger reklam icerikli fotograf sayilarinin arasindaki
korelasyona bakilmistir.

Arastirmanin veri toplama asamasinda Instagram fenomenlerinin son 3 ayda pay-
lastiklar fotograflarin ele alinmasi ve tek bir sosyal medya platformu kullaniimis
olmasi, bu arastirmanin sinirliligini olusturmaktadir.

5.1.3 Evren ve Orneklem

Arastirmada 50 blogger ve 50 Ul anne olmak Uzere toplamda 100 6rneklem
secilmistir. Belirlenen iki grubun ortak ozellikleri sosyal medyada biyulk bir kitle
tarafindan takip edilmeleri ve ¢ocuklarinin fotograflarini paylasmalari iken; ay-
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rildiklari noktalar ise paylasimlarinin sayisi ve icerigidir. Son yillarda bloggerligin
maddi kazang elde edilen bir meslege dénilismesi, bu ¢calismada fenomen olan
annelerin blogger ve Unlu olarak iki gruba ayrilmasina sebep olmustur. Dolayi-
siyla arastirmada belirlenen degiskenler, blogger ve Unlii anneler Gizerinde ayri
olarak analiz edilmistir. Elde edilen sonuglarla bu iki grup arasinda karsilastirma
yapiimistir.

Sosyal Medyada Cocuk Fotograflarinin Paylasilmasinin Riskleri Acisindan Bir Or-
nek Olay Calismasi: Blogger Anne Nihan Kayalioglu Olayi

Bu arastirmada 2017 yilinda mahkemeye tasinan ve bu nedenle haberlere konu
olay incelenmistir. Nihan Kayalioglu’nun, esi tarafindan acilan dava sonucunda
cocuklarinin velayetini kaybetmesi, mahkemenin fotograflarin silinmesi yoniinde
karar almasi, basinin ve toplumun olaya verdigi tepkiler ele alinmistir.

5.2.1 Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmanin amaci, sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmanin olustu-
rabilecegi risklerin yansimalarini ortaya koymaktir. Sosyal medyada paylasilan
cocuk fotograflarinin, mahremiyet ve gocuk istismari kavramlari baglaminda de-
gerlendirildigi arastirmada, durum calismasi/6rnek olay teknigine basvurularak
verilere ulasiimistir. Sosyal medyada ¢ocuklarinin fotograflarini paylasan ve bu
nedenle esi tarafindan agilan dava nedeniyle glindeme gelen blogger anne Nihan
Kayalioglu olayi ‘agiklayici ve tanimlayici durum galismasi’ metoduyla detayli ola-
rak incelenmistir. Ornek olay calismasinda; Arastirmada elde edilen veriler icerik
analizi ydontemiyle degerlendirilmistir.

Ornek olay calismasi, deneysel bulgularin yetersiz kaldigi ve ele alinan olay/
durumlarin gercek yasamla baglantisi oldugu durumlarda tercih edilen bir
yontemdir. Ornek olay ydnteminde neden ve nasil sorularinin yanitlarinin
aranmasi, ele alinan olayin/durumun farkli boyutlarinin ortaya konmasi,
¢alismanin igerigini giiclendirmektedir. Dolayisiyla 6rnek olay ¢alismasi, yapilan
arastirmaya uygun bir ydntemdir. icerik analizi, her tiirlii yazil veya gérsel metnin
iceriginden olusmakta ve bilgilerin yorumlanmasinda kullaniimaktadir.

5.2.2 Arastirmanin Kapsami ve Sinirliliklari

Nihan Kayalioglu 6rnegi, sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasma konusunda
Turkiye’de hem hukuki hem de psiko-sosyal agidan basina yansimis tek olay olma-
si sebebiyle irdelenmistir. Blogger Nihan Kayalioglu hakkinda 30 Haziran 2017 ile
24 Temmuz 2017 tarihleri arasinda sekiz ayri basin organinda yer alan basliklar ve
haberlerin igerigini olusturan bilgi, gorls, yorumlar ele ahinmistir.
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Arastirmanin sinirhliklari ise konunun stbjektif olarak incelenmesi durumunda
pek c¢cok farkh goriis ve disiincenin ortaya ¢ikmasi ve toplanan verilerin
degerlendirilmesi asamasinda deneysel dayanaklarin yetersizligidir.

5.2.3 Evren ve Orneklem
Farkl basin organlarina ait Nihan Kayalioglu olayi ile ilgili yapilan haber basliklari
ve haber icerikleri, arastirmanin drneklemini olusturmaktadir.

5.3 Bireylerin Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi ile ilgili Tutumlarina
Yonelik Anket Calismasi

5.3.1 Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bireylerin sosyal medyada yapilan paylasimlarla ilgili duygu, diisiince ve davranis-
larini belirlemek, cocuk fotograflari paylasmanin olasi etkilerine karsi farkindalik
diizeylerini tespit edebilmek ve bu konuyla ilgili yapilan arastirmalari destekle-
mek amaciyla 850 katilimciya uygulanan bir anket ¢alismasi yapilmistir. Anketin
ilk bélimiinde yer alan; kusaklara gére dogum yili, cinsiyet, bulunulan cografi
bdlge, bulunulan yerlesim birimi, medeni durum ve egitim durumu, demografik
bilgileri olusturmaktadir. Anketin ikinci béliminde ise, katilimcilarin sosyal med-
yadaki tutumlariyla ilgili bilgilere ulasmak amaciyla belirlenen ifadeler yer almak-
tadir. Bir sonraki bolim, cocuk sahibi olan ve ¢ocuk sahibi olmayan katilimcilara
yonelik iki ayri kategoriyle ele alinan ifadeler olusturmaktadir. Arastirma sorula-
rinin ilk bolim likert tipi 6lgekle olusturulmus, diger bolimlerde ise ¢oktan sec-
meli yanitlara basvurulmustur. Arastirma sonuglari istatistiksel analiz yontemiyle
degerlendirilmistir.

5.3.2 Arastirmanin Kapsami ve Sinirhliklar

Bu arastirma, Tlrkiye'nin farkli bolgelerinden genis bir kitleye ulasmasi, sos-
yal medyada paylasim yapan bireylerin bu paylasimlari hangi duygu, disin-
ce ya da guddlerle yaptiklarini ortaya koymasi ve sosyal medya tutumlarinin
demografik 6zelliklerle olan iliskisini analiz etmesi bakimindan 6nem tasi-
maktadir. Katilimcilarla ylz ylze goriisme yapilamamasi ve bireylerin konu
hakkindaki kisisel gorislerinin derinlemesine incelenememesi arastirmanin
sinirlihgini olusturmaktadir.

5.3.3 Evren ve Orneklem

Arastirmada Turkiye’'nin farkh cografi bélgelerinden 850 katilimcinin internet Gze-
rinden fikir ve gorislerine basvurulmus, internet lizerinden kendilerine ulasan
anketi cevaplamalari istenmistir. Katilimcilar farkli demografik 6zelliklere sahiptir.
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6. Bulgular
Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi Uzerine Bir Arastirma: Blogger An-
neler ile Unlii Annelerin Instagram Fotograflarinin igerikleri

6.1.1 Arastirma Bulgulari

1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda blogger ve Unli annelerin paylastiklari
toplam fotograf sayisinin elde edildigi verilerde, arastirma bulgularini olusturan
bagimh ve bagimsiz degiskenler yer almaktadir (Tablo 1). Buna gore bagimsiz de-
giskenler blogger anneler ve Unll annelerin sosyal medyada yer alan paylasim-
larinin sayisi iken, bagimli degiskenler bu paylasimlarin igeriklerini olusturan ¢o-
cuklu fotograf sayisi, cocuksuz fotograf sayisi, cocuklu ve reklamli fotograf sayisi,
¢ocuklu ve reklamsiz fotograf sayisi, gocuksuz ve reklamli fotograf sayisi ve gcocuk-
suz ve reklamsiz fotograf sayisi olarak belirlenmistir. Tablo 1.de blogger annelerin
belirlenen tarihler arasinda toplam 6.245 fotograf paylastigl ve bu fotograflarin
3.662’sinde (yaklasik %59’unda) cocuk icerigi yer aldigi; Gnli annelerin ise top-
lam 4.055 fotograf paylastigi ve bu fotograflarin 1.033’(inde (yaklasik %26’sinda)
cocuk icerigi yer aldig1 gorilmektedir. Arastirmada ulasilan bir diger bulgu ise,
cocuk ve reklam iceren fotograf sayilari olmustur. Buna gore blogger annelerin
toplam fotograflari icerisinde 1.497 fotografin (yaklasik %30’unun) hem gocuk
hem de reklam igerdigi, (inli annelerin toplam fotograflari icerisinde 246 fotog-
rafin cocuk ve reklam icerikli oldugu (yaklasik %7’sinin) gértlmustir. Toplam 100
orneklemin sosyal medyada paylastigl fotograflara bakildiginda ise, 10.300 fotog-
raf icerisinde 4.695 fotografin (yaklasik %46’sinin) cocuk icerigine sahip oldugu,
1.743 fotografin ise (yaklasik %17’sinin) hem gocuk hem de reklam igerigine sahip
oldugu bilgisine ulagilmigtir.

Blogger annelerin 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz 2018 tarihleri arasinda sosyal med-
yada paylastiklari toplam fotograf, cocuklu fotograf ve cocuksuz fotograf sayila-
rinin ortalamalarina (Tablo 2) ulasiimistir. Elde edilen bulgulara goére 50 blogger
anne tarafindan Ug aylik siirede paylasilan toplam fotograf sayisinin ortalamasi
125’ dir. Toplam fotograflarin 73,2’ si cocuklu fotograflardan olusurken, 51,2’ si
¢ocuksuz fotograflardan olusmaktadir. Bu verilere bakildiginda blogger annelerin
paylastiklari gocuklu fotograflarin, cocuksuz fotograflara oranla daha yiksek ol-
dugu gorilmektedir. Tablo 3. de ise Gnli annelerin paylastiklari toplam fotograf,
cocuklu ve cocuksuz fotograf sayilarinin ortalamalari elde edilmistir. 50 Gnli anne
tarafindan paylasilan toplam fotograf sayisinin ortalamasi 81’dir. Toplam fotograf-
larin 20,6'si cocuklu fotograflardan olusurken, 60,5’ i ise cocuksuz fotograflardan
olusmaktadir. Bu bilgilere dayanarak, blogger annelerin (inli annelere gore daha
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fazla fotograf paylastiklari agikca goriilmektedir. Bununla birlikte blogger anneler
paylastiklari tim fotograflarin 58,6’sinda ¢ocuklarina yer verirken, Unli anneler
paylastiklari tim fotograflarin 25,5’inde cocuklarina yer vermistir.

Blogger annelerin ortalama ¢ocuklu fotograf sayisi ile birlikte, bu fotograflarin rek-
lamli ve reklamsiz igeriklerinin ortalamalarina bakildiginda (Tablo 4); blogger anne-
lerin, ¢cocuklu fotograf sayisi ortalamasinin 73,2, cocuklu reklamli fotograflarinin or-
talamasinin 29,9 ve cocuklu reklamsiz fotograflarinin ortalamasinin ise 43,3 oldugu
tespit edilmistir. Arastirmada elde edilen bir diger bulgu, Gnli annelerin ortalama
cocuklu fotograf sayisiyla birlikte, bu fotograflarin reklamli ve reklamsiz igeriklerinin
ortalamalarini icermektedir (Tablo 5). Buna gére tnli annelerin ¢ocuklu fotograf-
larinin ortalamasi 20,7, ¢ocuklu reklamli fotograflarinin ortalamasi 4,9 ve ¢ocuklu
reklamsiz fotograflarinin ortalamasiise 15,7 olarak gérilmistir. Yukaridaki verilere
dayanarak, blogger anneler tarafindan paylasilan ¢ocuklu fotograflarin %40,8’inin
ayni zamanda reklam icerikli oldugu belirlenmistir. Unlii annelerin cocuklarina yer
verdikleri paylagimlarin ise %23,8’inde reklam igeriginin yer aldigi ve blogger an-
nelere gére daha distik bir oranda reklam ve ¢ocuk icerikli fotograflar paylastiklari
gorulmdistar.

Blogger annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda paylastiklari ocuksuz rek-
lamlive cocuksuz reklamsiz fotograf sayilarinin ortalamalarina gore, cocuksuz fotog-
raflarinin ortalamasinin 51,2 iken, ¢ocuksuz reklamlh fotograflarinin ortalamasinin
34,2 ve gocuksuz reklamsiz fotograflarinin ortalamasinin 17,2 oldugu goriilmekte-
dir (Tablo 6). Unli annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda paylastiklari
cocuksuz reklamh ve gocuksuz reklamsiz fotograf sayilarinin ortalamalarina gore,
¢ocuksuz fotograf sayisi ortalamasi 60,5 iken ¢ocuksuz reklaml fotograf sayisi orta-
lamasi 29,4, ¢ocuksuz reklamsiz fotograf sayisi ortalamasi 30,8 olarak belirlenmis-
tir. Unlii annelerin ¢ocuklarina yer vermedikleri fotograflara bakildiginda, reklam
icerigi bulunan fotograflarin orani %49,1 iken, blogger annelerin ¢ocuklarina yer
vermedikleri paylasimlarinin %66,7 si reklam icermektedir (Tablo 7).

Blogger ve Unli annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz tarihleri arasinda paylastiklari rek-
lamh ve reklamsiz toplam fotograf sayilarinin ortalamalari incelendiginde (Tablo
8-9), blogger annelerin paylastiklari tim fotograflarin %23,9’unun ¢ocuklu ve rek-
lamli oldugu, %13,7’sinin ise cocuk ve reklam icermedigi ortaya ¢ikmaktadir. Unlii
annelerin istatistiklerine bakildiginda tiim fotograflarin yalnizca %6,7’sinin cocuk ve
reklam icerdigi, %37,9’unun ise ne ¢ocuk ne de reklam icerdigi gérilmektedir. Bu
oranlara bakildiginda, cocuk ve reklam icermeyen fotograflarin blogger annelerde
daha disuk, Gnli annelerde ise daha yliksek bir orana sahip oldugu anlasiimaktadir.
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Cocuklarinin fotograflarini reklam amaciyla paylasan blogger ve (inlii annelerin,
kendi fotograflarini da ayni dogrultuda reklam amaciyla paylastiklari varsayimin-
dan yola gikilarak, ¢cocuklu reklamli fotograf sayisi ile ¢ocuksuz reklamli fotog-
raf sayisi arasinda anlaml bir iliski olup olmadigini sinamak amaciyla korelasyon
analizi yapiimistir. Oncelikle verilerin normal dagilim gostermedigi belirlenerek
(p<0.05), Spearman Brown Sira Farklari Korelasyon Analizi yapilmasina karar ve-
rilmistir. Yapilan analizler sonucu; blogger annelerin ¢ocuklu ve ¢ocuksuz reklam-
I fotograf sayilari arasinda anlamli, pozitif yonelimli ve diistk diizeyde bir iliski
bulunmustur (r=0.255, p<0.05). Unlii annelerin ¢ocuklu ve cocuksuz reklamli
fotograf sayilari arasinda ise anlamli, pozitif yonelimli ve orta diizeyde bir iligki
bulunmustur (r=.411, p<0.05). Bu verilere dayanarak, blogger ve inli annelerin
Instagram hesaplarinda paylastiklari cocuk ve reklam igerikli fotograf sayilari art-
tike¢a, cocuk icermeyen ancak reklam iceren fotograf sayilarinin da arthigi soylene-
bilir. Ayni sekilde kisilerin ¢cocuk icermeyen reklam igerikli fotograf paylasmalari,
cocuklarini da reklam amaciyla kullanma olasiligini artirmaktadir. Ancak bu olasi-
lik blogger annelerde diislk, (nli annelerde orta diizeydedir.

Bir diger korelasyon analizi, inli ve blogger annelerin toplam fotograf sayilari ile
cocuklu fotograf sayilari arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla yapilmistir. Toplam
fotograf sayisi normal dagilim gosterirken (p>0.05), ¢ocuklu fotograf sayisi egik
dagilim gosterdigi icin veriler en ¢ok ¢ocuklu fotograf paylagsimi yapan kisiye 100
sira numarasi verilerek siralanmis ve Spearman Brown Sira Farklari Korelasyon
Analizi uygulanmistir. Yapilan analize gore blogger ve Unll annelerin paylastiklar
toplam fotograf sayisi ile cocuklu fotograf sayisi arasinda pozitif yonli ve anlamli
bir iliski oldugu bulunmustur (r=.679, p<0.05). Toplam fotograf sayisi ile cocuklu
fotograf sayisi arasinda guicl bir iliski vardir. Uygulanan Spearman Brown Sira
Farklari Korelasyon Analizi'ne gore katihmcilarin toplam fotograf sayisi arttik¢a
cocuklu fotograf sayilarinin da arttigini séylemek mimkundur.

Arastirmanin son kisminda, fotograf iceriklerinin takipg¢i sayisi ile olan iliskisini
irdelemek amaciyla, takipgi sayilari ayni ya da yliksek oranda benzer olan 10
blogger ve 10 UnlU anne giftleri olusturulmustur (Tablo 10). Asagidaki sekilde;
kisilerin takipgi sayilari ve benzerlik ylGzdeleri, toplam gocuklu fotograf sayilari
ve benzerlik yizdeleri, cocuklu reklamli fotograf sayilari ve benzerlik ylzdeleri
karsilagtirilmigtir.

Belirlenen blogger ve Unll annelerin takipgi sayilarinin benzerlik yizdelerinin
ortalamasi %99,3 olarak hesaplanmistir. Takipgi sayilarinin yiiksek orandaki ben-
zerliginin aksine toplam c¢ocuklu fotograf sayisinin benzerligi %33,6 iken, ¢cocuklu
ve reklamli fotograf sayisinin benzerligi ise %20’dir. Bu sonuglara bakildiginda,
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sosyal medyada fenomen olan ve ayni sayidaki kitleye hitap eden anneler, blog-
ger olup olmamalarina bagh olarak ¢ocuklarinin fotograflarini yogun olarak pay-
lasmakta ve bu fotograflar araciligiyla reklam yapmaktadirlar. Bunun sebebi ola-
rak; blogger annelerin sosyal medya hesaplarini maddi kazang elde ettikleri bir is
platformu olarak kullanmalari ve takipgileri tarafindan gosterilen ilgi ve beklenti
sebebiyle begenilen cocuklu fotograflari aktif olarak paylasmalari gosterilebilir.

6.1.2 Arastirma Bulgularinin Degerlendirilmesi

Yukarida verilen istatistikler, blogger annelerin ve Unli annelerin sosyal medya
platformunda yaptiklari paylasimlarda ¢ocuklarina ne kadar ve hangi icerikleri kul-
lanarak yer verdiklerinin niceliksel sonuglarini ifade etmektedir. Bu sonuglara gore
blogger anneler, cocuk icerikli fotograflarini, diger fotograflarina gére daha yiiksek
oranda paylasmaktadirlar. Arastirmada daha 6nce bahsedilen, blogger annelerin
paylasim psikolojisi distintldiginde bu durumun olusmasinda birden fazla et-
ken bulundugu sdylenebilir. Maddi kazang elde etme, sanal kimlikler olusturma,
begenilme ve takip edilme arzusu ya da mevcut sikintilari kitlelerle paylasarak ra-
hatlama bu etkenlerden bazilaridir. Dolayisiyla elde edilen bu sonuglar, blogger
annelerin sanal ortamlarda ¢ocuklarina kendilerinden daha ¢ok yer verdiklerini
gostermekle birlikte, cocuk fotograflarinin blogger anneler tarafindan kontrolsiiz
bir sekilde paylasildigini da ortaya koymaktadir. Ayni zamanda blogger annelerin
paylastiklari cocuk fotograflarinin %40,8 oraninda reklam icerdigi sonucu, ¢cocuk-
larin ebeveynleri tarafindan reklam araci olarak kullanildigi varsayimini gliglendir-
mektedir.

Blogger olmayan ancak daha farkli mecralarda Gnli olan ve takipgi sayilari blogger
annelerle ayni ya da daha yuksek olan annelerin fotograf sayilarina bakildiginda
ise daha farkli sonuglarla karsilagilmistir. Unlii annelerin fotograf sayilari blogger
annelerden daha az olmakla birlikte, cocuklarini paylastiklari fotograflarin orani
ise %20,6 olarak belirlenmistir. Dolayisiyla Ginli annelerin baska birtakim sebepler-
den 6tiri ¢cocuklarini sosyal medyada paylasirken daha kontrollt davrandiklari ve
buna bagli olarak tehlikeleri daha fazla gbz 6niinde bulundurduklari séylenebilir.

Sosyal medyada c¢ocuk igerigine sahip olan reklamli fotograflarin, diger icerik-
li reklamli fotograflar ile arasindaki korelasyon incelendiginde anlamli ve pozitif
yonde bir iliski saptanmistir. Bu iliski blogger annelerde beklenenin aksine dislk
dizeyde, Unli annelerde orta diizeydedir. Dolayisiyla fenomen annelerin ¢ocukla-
rini paylastiklari reklam icerikli fotograflari, diger reklam amacli fotograflarini dog-
rudan etkilemektedir. Bu iki paylasim tiriGnin ayni dogrultuda sayisal degerlere
sahip oldugu belirtilebilir.
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Takipgi sayisi ile cocuklu fotograf sayisi arasindaki korelasyona bakildiginda ise
anlamli ve giiglii bir iliski oldugu saptanmistir. Unlii ve blogger annelerin takipgi
sayilari arthikga, cocuklu fotograf sayilari da artis gostermektedir. Bu sonug, takip-
cilerin ilgi ve beklentilerinin, fenomenler tarafindan yapilan paylasimlar Gizerinde
onemli bir etkisi oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Yapilan bir diger istatistik analizinde, takipgi sayilari %99,3 oraninda benzer 10
blogger ve 10 Unli anne eslestirmesi 6nemli sonuglar dogurmustur. Buna goére
fenomen annelerin ¢cocuklu fotograflarinin sayisi, takipgi sayilarina oranla bi-
ylk bir farkhhk gostermektedir. Blogger annelerin inlii annelere gore ¢ocuk-
lu ve cocuklu/reklamh fotograflarinin sayisinin daha fazla olmasi bu benzerlik
oranini %20’ye dustrmistir. Dolayisiyla bu sonuglar yukarida bahsedilen, Gnli
annelerin blogger annelere goére daha kontrolli paylasimlarda bulundugu ¢i-
karimini desteklemektedir. Bunun sebebi olarak, tnlllerin glinlik yasamda
taninan ve bilinen kisiler olmalari nedeniyle aile ve 6zel yasamlarini gizli tut-
ma istegi gosterilebilir. Buylk bir kitle tarafindan bilinmek ve takip edilmek,
Unlilerin kendileri basta olmak tGzere ¢ocuklarinin da birtakim tehlikelere daha
fazla agik olmalari anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bu kisilerin, taninir olma-
nin giindelik yasamda yol a¢hgl dezavantajlarin daha fazla farkinda olmalari,
cocuklarinin 6zel yasamlarini sosyal medyadaki takipgileriyle paylasma konu-
sunda daha kontrolli olmalarini ve gizlilige optimum diizeyde 6nem vermeleri-
ni saglamaktadir. Blogger annelerin ise takipci sayilari ile paylastiklari fotograf
sayisinin dogru orantida artis gostermesi, taninirlik ve popilerlik konusunda
Unlllere gore daha farkli bir bakis agisina sahip olduklarini ve kontrollli tutum-
lar sergilemediklerini gdstermektedir.

6.2. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflarinin Paylasilmasinin Riskleri Agisindan
Bir Ornek Olay GCalismasi: Blogger Anne Nihan Kayalioglu Olayi

6.2.1 Arastirma Bulgulan

Turkiye'de, sosyal medyada ¢ocuk resimleri paylasmanin yol agtigi problemlere
ornek bir vaka yasanmistir. Nihan Kayalioglu adinda bir geng kadin iki yiz bin
civarinda takipgisi olan bir blog tGzerinden ¢ocuklarinin resimlerini neredeyse
her glin paylasmistir (‘Blogger’ anneye sok suglamalar!, 2017). Bir siire sonra
siddetli gecimsizlik nedeniyle bosanma asamasina geldigi esi Savas icten, (esi
Nihan Kayalioglu’'nun) ¢ocuklarinin resimlerini reklam malzemesi yaparak para
ve Un kazanmak amaciyla sosyal medyada paylastigi ve bu sekilde ¢ocuklarini
istismara acik hale getirdigi gerekgesiyle, cocuklarinin velayetini anne Nihan Ka-
yalioglu’ndan almak istemistir (Unlii blogger Nihan Kayalioglu’'na mahkemeden
kot haber, 2017).
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Bu konuda agilan dava “blogger anneye ¢ocuk istismari davasi” bashgiyla medya-
da genis yer almistir. Yaygin olarak bilinen mizah sitelerinden eksisozlik (www.
eksisozluk.com), olayi 30 Haziran 2017 tarihinde “kiz cocugunun mahrem fotog-
raflarini sorumsuzca Instagram hesabinda paylasan yeni nesil momlardan bir
digeri” ifadesiyle elestirirken, Milliyet Gazetesi ayni giin “Blogger anneye sok
suclamalar!” basligiyla haber yapmistir. Milliyet gazetesinin haberinde Nihan Ka-
yalioglu’nun kocasinin sikayetlerine ve neredeyse tamami Kayalioglu igin olumsuz
olan bircok okuyucu yorumuna yer verilmistir. Ayrica sosyal medya fenomeni ol-
duktan veya Unll olduktan sonra elde ettikleri bu taninirlhigi maddi kazanca do6-
nlstlren kisilerden de negatif olarak bahsedilmistir.

Bir baska haber medyasi olan Birglin (http://www.birgun.net) 30 Haziran 2017'de,
“Blogger anneye ‘cocuk istismari’ suglamasi” baslikl bir haber yapmistir. Bu ha-
berde kocasinin blogger anne Nihan Kayalioglu’'na yonelttigi suglamalarla birlik-
te, sosyal medya kullanicilarinin blogger anneyi elestiri niteligindeki yorumlarina
da yer verilmistir. Haberde, “Kolay yoldan para ve takip¢i kazanmak igin kendi
¢ocuklarinin mahremlerini bu kadar ortaya déken insanlara tahammil edemi-
yorum artik. Elestiriye agik oldugunu diisinmedigim, ¢ocuklarinin her anini her
saniyesini Instagram’da paylasan, reklam i¢in ¢ocuklarini kullanmaktan ¢ekinme-
yen samimiyetsiz kadin.” , “Pedofili diye bir igrenclik varken ¢ocuklarini bu kadar
fltursuzca paylagsmasi beni rahatsiz ediyor.” seklindeki takip¢i yorumlarina da yer
verilmistir. Bununla birlikte, mahkemenin dava bitimine kadar ¢cocuklarin babayla
kalmasina karar verdigi bilgisi haberde yer almistir (Blogger anneye ‘cocuk istis-
mar1’ suglamasi, 2017).

Ayni glin yapilan haberlerden biri de yerel bir Bursa gazetesinde (Bursa’da Bugiin)
yine benzer olumsuz bir vurguyla “Unlii blogger Nihan Kayalioglu’'na mahkeme-
den kot haber” basligiyla verilmis ve diger haberlerde vurgulanan olumsuz bakis
acilarini yansitan ifadeler kullanilmistir.

ilk cikan (30 Haziran 2017 tarihli) haberlerin neredeyse tamami blogger anneyi sug-
lu bulan veya elestiren bir bakis agisiyla ¢ikarken, bir siire sonra yapilan haberlerde
olay farkh boyutlardan bakilarak sunulmus ve anneyi hakli gosteren ya da ¢ok kot
bir sey yapmadigini vurgulayan bakis agisi 6n plana ¢ikariimistir. Olay NTV haber
sitesinde 4 Temmuz 2017 tarihinde “Blogger annenin isyani: Kocam da ayni pay-
lasimlarin iginde vardi!” basligiyla yer almistir. Haberde; bosanma davasinda ve-
layeti kaybeden annenin esinden siddet gordigi, beraber yaptiklari paylasimlara
kocasinin ses ¢ikarmadigl vurgulanmis hatta icinde yer aldigi ifade edilmistir. Nihan
Kayalioglu’na yapilan suglamalari, kocasinin bosanma davasinda giindeme getirdigi
vurgulanan haberde bir anlamda kocasinin firsatcilik yaptigini ima eden bakis agisi
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on plana c¢ikarilmistir. Haberde ayrica Kayalioglu’nun ¢ocuklarinin psikolojisini di-
sindgu icin bosanma davasiyla ilgili basinda konusmak istemedigi, kocasinin bu
durumui ileri slirerek ¢ocuklarina asil psikolojik zarar veren taraf oldugu giindeme
getirilmis, sosyal medya paylasimlarinin risk ve tehlikeleri geri plana itilmistir (Blog-
ger annenin isyani: kocam da ayni paylasimlarin iginde vardi!, 2017).

ilk 6nce (30 Haziran 2017’de) diger haber kaynaklari gibi “‘Blogger’ anneye ¢o-

1”7

cuk istismari suglamasi!” basligiyla haber yapan Gazete Vatan (www.gazetevatan.
com) birkag¢ giin sonra (4 Temmuz 2017’de), “Cocuklarimi elimden aldilar ama
kocam da ayni paylasimlardaydi” baslkli haber yaparak NTV’nin yukarida bah-
sedilen haberine benzer bir yaklasim sergilemistir. Ayni tarihlerde yani haberin
ilk ciktigi tarihten yaklasik bir hafta sonrasinda, bircok haber kurumu blogger an-
nenin aslinda suglu olmadigini, kocasinin bosanma nedeniyle konuyu giindeme
getirdigi icin haksiz yere zor duruma distiglini ima eden haberler yapmislardir

Cocuklarimi elimden aldilar ama kocam da ayni paylasimlardaydi, 2017).

Bu haberlerden bir hafta sonra Hirriyet gazetesinde 8 Temmuz 2017’de ¢ikan
haber “Blogger anneler teshirci mi?” basligiyla ¢cikmis, “bloggerlik” hakkinda bil-
gilendirme yapilmis, “blogger annelerin” ¢ocuklarinin 6zel yasamini sosyal med-
yada paylasmakla ve bu paylasimlar tGzerinden para kazanmakla suglandiklarini,
psikolog gibi uzman tavsiyeleri verdiklerini ve cocuklari teshir ettiklerinden dolayi
elestirildiklerini vurgulamistir. Haberde bunun Uzerine bir tartisma basladigini ve
konunun hem blogger annelere hem de uzmanlara sorularak farkli gérislerin or-
taya ciktigi anlatilmistir (Blogger anneler teshirci mi?, 2017). Uzmanlar blogger
olmanin uzman olmak anlamina gelmedigini, anneligin bir meslek olmadigini,
dolayisiyla cocuklarinin her anini sosyal medyada paylasan veya ¢esitli konularda
bir uzman gibi bilgiler paylasan blogger annelerin bunun psikolojik, sosyolojik ve
hukuki sonuglari hakkinda yeterince bilgili olmasinin veya bunlarin sonuglariyla
basa ¢cikmasinin ¢ok zor olacagini dile getirmislerdir. Haberde sosyal medya uz-
manlarinin goruslerine de yer verilmis ve 6zetle blogger annelerin yaptiklarinin
cocuk haklarina da aykiri oldugu, bu durumdaki ¢ocuklarin ilerde kendi yasanti-
larina ait resim ve bilgilerin internetten kaldirilmasi icin mahkemeye basvurabile-
cekleri vurgulanmistir.

Ayni haberde blogger annelerin gorislerine de yer verilmistir. Blogger annelerin
elestirilerden rahatsiz olduklari, uzman gorislerinin aksine blogger olmanin artik
tim dinyada bir meslek oldugunu dislindikleri, paylasim yaparken yeterince
dikkatli olduklari, bu ylizden ¢ocuklarinin gelecekte asla sorun yasamayacakla-
rint distindiikleri, takipgileriyle etkilesim halinde olduklari, para kazaniyorlarsa
devlete vergi 6dediklerini ifade ettikleri dile getirilmistir. Dolayisiyla uzmanlar
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cocuklarin 6zel yasantilarini paylasmanin birgok riski oldugunu dile getirseler de
bilhassa bu eylemi bir hobi veya meslek derecesinde yapan blogger anneler gibi
bazi ebeveynlerin bu paylasimlari tehlikeli gormedikleri anlasiimaktadir.

Konuyla ilgili son gelisme 24 Temmuz 2017’de T24 adh haber sitesinin Cumhuri-
yet gazetesine dayanarak yaptigl haber “Pedagog gorisii dava seyrini degistirdi;
mahkeme c¢ocuklarin velayetini blogger anneye verdi” baslgiyla verilmistir (Peda-
gog gorist dava seyrini degistirdi; mahkeme cocuklarin velayetini bloger anneye
verdi, 2017). Haberde Kayalioglu'nun avukatinin ulastigi bir pedagogun ¢ocuk-
larin velayetinin anneye verilmesi yonindeki raporuna binaen mahkemenin de
velayeti anneye verdigi, ancak mahkemenin annenin (¢ocuklarinin resimlerini)
sosyal medyada paylasma yasaginin devam etmesi kararini degistirmedigi bildi-
rilmistir. Dolayisiyla haberin medyada en son yer alis tarzina baktigimizda basinin
sosyal medyada cocuk fotograflari paylasmanin risklerine odaklanmaktan ok
olayin dava sureciyle ilgilendigi dikkat cekmektedir.

6.2.2. igerik Analizi ve Bulgularin Degerlendirilmesi

icerik analizi, bir metnin acik iceriksel karakteristiklerinden yararlanarak, agik
olmayan karakteristiklerinin ve baglaminin arastirilip, sosyal gergekligin ortaya
cikarilmasini amaclayan bir yéntemdir. icerik analizi yéntemi; arasirmanin ca-
lismada (6rnek olayin) tanimlanmasini, bulgularin degerlendirilmesini ve sonug
kisminda yorumlama ve analiz asamalarini icermektedir. (Alver, 2001; s.141). Do-
layisiyla bu calismada elde edilen bulgular (haber siteleri, icerikleri ve basliklari,
Turkiye’de ve diinyada yasanan hukuki ve sosyal olaylar) icerik analiziyle deger-
lendirmeye alinmistir.

Bu konuyla ilgili olarak bazi haber kaynaklarinin Nihan Kayalioglu’nu, bazilarinin
ise esinin suglamalarini destekleyen goruslere yer verdigi goriilmektedir. Burada,
haber iceriklerinin analizi olduk¢a 6nemlidir ¢linki haberlerin yapildigi tarihlere
ve dava seyrine gore icerikler de degisim gostermektedir. Yapilan ilk durusmada
verilen karar, anne Nihan Kayaloglu’'nun tiim fotograflari silmesi ve ¢ocuklarin
velayetinin gegici olarak babaya verilmesi olarak belirlenmistir. ikinci durusmada
ise, pedagog raporunun mahkemeye sunulmasiyla birlikte ¢ocuklarin velayetinin
anneye verilmesine ancak sosyal medya paylasimlariyla ilgili yasagin stirmesine
karar verilmistir. Bu iki dava arasindaki yaklasik 30 giinliik zaman diliminde, haber
sitelerinin kullandigi basliklar, icerikler ve goriugsler de degisim gostermektedir.

30 Haziran 2017 ile 24 Temmuz 2017 tarihleri arasinda haber sitelerinin Blogger
Nihan Kayalioglu’na agilan dava ile ilgili verdikleri haber basliklari ve bu haberle-
rin sayisi incelendiginde, bu tarihler arasinda Cumhuriyet Gazetesi’nin 3, Milliyet

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



460 = serap DUYGULU

Gazetesi'nin 2 ve diger gazetelerin 1’er haber yaptigi; toplamda ise 11 habere yer
verildigine dair bulgular elde edilmistir. (Tablo 11) 30 Haziran 2017 ile 24 Temmuz
2017 tarihleri arasinda Blogger Nihan Kayalioglu'na agilan dava ile ilgili verilen
haber basliklarinin icerikleri kategorize edildiginde ise, NTV ve Cumhuriyet ga-
zetelerinin sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmaya yonelik Blogger Nihan
Kayalioglu’'nu destekleyici haber iceriklerine de yer verirken; Milliyet, Bursa’da
Bugtlin, Gazete Vatan, Haber 7, Star ve Hirriyet gazetelerinin Blogger Nihan Ka-
yalioglu’nu elestirel nitelikte haber iceriklerine yer verdikleri gériilmustir (Tablo
12). Bununla birlikte Cumhuriyet Gazetesi’nin 30 Haziran 2017 tarihinde dava ile
ilgili elestirel nitelikte haber igeriklerine yer verdigi, 4 Temmuz ve 24 Temmuz
2017 tarihlerinde ise Blogger Nihan Kayalioglu’nun réportajindaki diistincelerini
ve pedagog gorislerini yansittigi dikkat cekmektedir.

Dava siiresince haber kaynaklarinin blogger anneler ve ¢ocuk istismari gibi ko-
nularda bircok icerige yer verdigi goruliirken, 24 Temmuz 2017 tarihinde mah-
kemenin ¢ocuklarin velayetini anne Nihan Kayalioglu’na vermesiyle ilgili haber
yapiimadigi goriilmektedir. Yalnizca Cumhuriyet gazetesinin dava sonucu ile ilgili
habere yer verdigi, diger haber kaynaklarinin konuya daha mesafeli yaklastigi dik-
kat cekmektedir.

Egitimcilerin, cocuk gelisimi ve ruh saghg uzmanlarinin, sosyal medyada ¢ocuk
fotograflari paylasimi konusunda ebeveynlere yonelik elestirilerine ve uyarilari-
na bakildiginda, tim yetiskinlerin dikkat etmeleri gereken hususlar oldugu go-
rilmektedir. Farkli Glkelerde ve llkemizde sosyal medya paylasimlarinin hukuki
sireclerde yer almaya baslamasi, bu konuda mahkemelerin de yakin gelecekte
cocuklari destekleyici kararlar alabileceklerinin gostergesi olarak distndlebilir.

6.3 Bireylerin Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi ile ilgili Tutumlarina
Yonelik Anket Calismasi

6.3.1 Arastirma Bulgular

Arastirmada elde edilen ilk bulgularla, 850 katihmcinin demografik 6zellikleri be-
lirlenmistir. Katihmcilarin bulunduklari kusaklara gére siniflara ayrilan dogum yil,
cinsiyet, yerlesim bolgesi, yerlesim birimi, medeni durum ve egitim durumu bil-
gileri kategorize edilmistir (Tablo 13). Her bir kategoride yer alan kisi sayisi ve bu
sayinin (kategori icerisinde) toplam katilimci sayisina orani (ytizdelik olarak) elde
edilmistir. (Yuzdelikler en yakin degere yuvarlanarak hesaplanmistir.) Katilimci-
larin yaklasik %29,9 oraniyla en fazla bulundugu dogum yili, 1995-2004 yillari
arasinda doganlardir. Bunu sirasiyla; %25,8 oraniyla 1985 — 1994 yillari arasinda
doganlar, %23,3 oraniyla 1975 — 1984 yillari arasinda doganlar, %21,1 oraniyla
1965 — 1974 yillari arasinda doganlar takip etmektedir. Bu oranlar kusaklara gore
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incelendiginde, anket ¢alismasina en fazla katiimin oldugu kusak Z kusag iken,
bu kusagi sirasiyla Y kusagi ve X kusagi izlemistir.

Katilmcilarin cinsiyet oranlari, %76,1 kadin, %23,6 erkek, %0,23 LGBTI olarak
belirlenmistir. Katilimcilarin %51,9’unun Marmara Boélgesi'nde, %19,1’'inin Ege
Bolgesi'nde, %12,4’iniin i¢ Anadolu Bélgesi’nde ve %16,7’sinin Akdeniz, Karade-
niz, Dogu ve Gineydogu Anadolu Bolgesi’'nde yasadiklari gortlmustir. Katihm-
cilarin yerlesim birimleri incelendiginde, %56,2’sinin metropolde, %35,3’Unin
sehir merkezinde, %6’sinin kasaba ya da bucakta, %2,5’inin ise kdy ya da
mezrada yasadigl gortlmistir. Bununla birlikte katiimcilarin %61,6’sinin bekar,
%38,4’Unln evli oldugu gorilmistir. Katilimcilarin egitim durumlari incelendi-
ginde, %69,5 oraniyla Universite mezunlarinin yogunlukta oldugu belirlenmistir.
Bunu %16,2 oraniyla ylksek lisans ve st takip ederken, sirasiyla %12 oraniyla
lise mezunlari, %1,5 oraniyla ortaokul mezunlari, %0,7 oraniyla ilkokul mezunlari
gelmektedir.

Katilimcilardan anket sorulariyla ilgili distncelerini belirtmek amaciyla, ‘katiliyo-
rum’, ‘kismen katiliyorum’, ‘kararsizim’, ‘kismen katilmiyorum’ ve ‘katilmiyorum’
seceneklerinden bir tanesini isaretlemeleri istenmistir. Elde edilen verilere gore,
sosyal medyada fotograf ve video paylasmayi seven ve paylasimlarinda kendi
fotograflarina da yer veren katihmcilarin orani %67,5 olarak belirlenmistir. Sos-
yal medyada cocuk fotograflari paylasilmasina karsi olan ya da paylasilmasindan
hoslanmayan, kendi bebeklik/¢ocukluk fotograflarinin paylasiimasindan rahatsiz-
lik duyan ya da bu fotograflarin paylasildigl durumlarda sikayetci olmak isteyen
katihmcilarin orani ise %67,4 olarak belirlenmistir. Bununla birlikte, ‘insanlarin
gercek yasamdaki kimlikleriyle sosyal medyadaki kimlikleri arasinda farklar oldu-
gunu distinilyorum’ sorusuna ‘katiliyorum’ ve ‘kismen katiliyorum’ segeneklerini
isaretleyenlerin sayisi 796, tim katilimcilara orani ise %93,6 olarak saptanmis-
tir. Buradan yola cikarak, katilimcilarin yarisindan fazlasinin sosyal medyada aktif
olarak yer aldigi, fakat ayni zamanda sosyal medyada fotograf paylasimi konusun-
da rahatsizlik duydugu da gorulmustir.

Anketin Gglincl bélimiinde, coktan se¢meli yanitlar iceren toplam 4 adet ifade
bulunmaktadir. ifadelerde yer alan bosluklari doldurmak amaciyla katiimcilardan
coktan se¢meli yanitlari isaretlemeleri istenmistir. Katihmcilara en az bir, en fazla
U¢ adet se¢im yapma hakki taninmistir. Sosyal medyada paylasilan fotograflarin
icerikleriyle ilgili katihmcilarin yaptiklari segimler incelendiginde (Tablo 14), sos-
yal medyada en c¢ok tercih edilen ¢ paylasim tlrl %36,5 oraniyla toplu (aile,
arkadas vb.) fotograflar, %30,8 oraniyla manzara fotograflari ve %26,2 oraniyla
tek olunan fotograflardan olusmaktadir. ‘Cocugumun oldugu’ segenegini isaret-
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leyenlerin orani ise %6,5’tir. Buna ek olarak, sosyal medyada paylasimlarda bulu-
nan katihmcilarin, bulunduklari yas araligi ile paylasimlarinin igerikleri arasindaki
iliski incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda, ‘tek oldugum’ secenegini en yiiksek
oranda isaretleyen katihmcilarin 1995 — 2004 arasinda dogan bireyler oldugu,
‘cocugumun oldugu’ secenegini en yiiksek oranda isaretleyenleriise 1975 — 1984
yillari arasinda dogan katilimcilarin olusturdugu gérilmistir. Sosyal medya pay-
lasimlarindaki iceriklerin diger demografik 6zelliklerle olan iliskisi incelendiginde
anlamli farklar bulunamamistir.

‘Sosyal medyada bebekligime ya da cocukluguma ait ... fotografimin paylasiima-
si beni rahatsiz eder/etmez. ifadesine yonelik yapilan secimlerde, katiimcilarin
baylk bir cogunlugunun isaretledigi ‘banyo yaparken-giplak fotografimin payla-
siimasi beni rahatsiz eder’ secenegi %35,6’lik bir oranla dikkat gekmektedir. Bunu
%18,4 oraniyla ‘bikinili-mayolu fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder’ se-
cenegi takip etmistir. ‘Hastane fotografimin paylasiilmasi beni rahatsiz eder’ se-
¢enegini isaretleyenlerin orani ise %17,1 olarak goriilmustir. Geriye kalan %25,2
oranindaki katimcilar ise; stinnet fotografi, okul fotografi, toplu aile fotografi ve
her ¢esit fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder segeneklerini isaretlemis-
lerdir. Tim katiimcilarin %3,8’i ise herhangi bir fotografimin paylasiimasi beni
rahatsiz etmez secenegini isaretlemislerdir (Tablo 15.). Bununla birlikte sosyal
medyada bebeklik-cocukluk dénemine ait fotograflarin rahatsizlik verici oldu-
guna dair elde edilen verilerle katilimcilarin cinsiyet ozellikleri karsilastiriimistir.
Kadinlarin en ¢ok rahatsizlik duyduklari ilk Gg fotograf icerigi sirasiyla banyo ya-
parken-ciplak fotograflar, bikinili-mayolu fotograflar ve hastane fotograflari iken;
erkeklerin en ¢ok rahatsizlik duyduklari ilk (i¢ fotograf icerigi ise banyo yapar-
ken-giplak fotograflar, siinnet fotograflari ve hastane fotograflari olmustur. Diger
demografik 6zelliklere iliskin anlamh farklar bulunamamustir.

‘lleriki yillarda sosyal medyada yiizlerce bebeklik ve cocukluk fotografimin olma-
st beni .. sorusunun yaniti olarak ‘endiselendirir’, ‘utandirir’, ‘mutlu eder’, ‘gu-
rurlandinir’, ‘sinirlendirir’, ‘hicbir sekilde etkilemez’ segeneklerinden en yliksek
oranda isaretlenen, %34,3 liuk bir oranla ‘endiselendirir’ yaniti olmustur. En sik
isaretlenen diger iki yanit ise %24 oranla ‘hicbir sekilde etkilemez’ ve %15,8 oran-
la ‘utandirir’ yanitlari olmustur (Tablo 17.). Katihmcilarin ileriki yillarda sosyal or-
tamlarda yuzlerce fotograflarinin yer almasinin hangi duygulari hissettirecegine
iliskin ifadeye yonelik tercihleri, bu durumdan en yiksek oranda endise duyanla-
rin 1995-2005 yillari arasinda doganlarin oldugunu ortaya koymustur.

Katilimcilarin sosyal medyayi kullanim amaglarina yonelik secimlerde en sik isa-
retlenen yanit %36,1 oranla ‘bilgi almak’ olurken, en sik isaretlenen diger yanit
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%25,1 oranla ‘insanlarin neler yaptigini gormek’ olmustur. Katihmcilarin %20,3’0
‘sosyal ortamdan kopmamak’ yanitini isaretlerken, %11,6’s1 ‘bilgi vermek’ yani-
tini tercih etmistir. Katilimcilarin %5,6’s1 ‘taninmis kisilerin ne yaptigini gormek’
secenegini tercih ederken, %1,4’0 ‘takipgi sayimi ve begenimi artirmak’ amaciyla
sosyal medyay! kullandigini belirtmistir (Tablo 17).

«

‘Genellikle sosyal medyayi “.. i¢in kullanirim. ifadesine yonelik tercihlerde bu-
lunan katihmcilarin bulunduklari yas araligi ile sosyal medyayi kullanim amaclari
arasindaki iliski incelenmistir. Yapilan analizler sonucunda; 1965 — 1974 ve 1975
— 1984 yillari arasinda dogan katiimcilarin en sik tercih ettikleri ifade ‘bilgi almak’
iken, 1985 — 1994 yillari arasinda dogan katiimcilar ‘bilgi almak’ ve ‘insanlarin
neler yaptigini gérmek’ seceneklerini yakin oranda tercih etmistir. 1995 — 2004
yillari arasinda dogan katilimcilar ise yogunlukta ‘insanlarin neler yaptigini gor-
mek’ secenegini tercih etmislerdir. Bu se¢ime yakin oranda ‘bilgi almak’ ve ‘sosyal

ortamdan kopmamak’ ifadeleri tercih edilmistir.

Sosyal medyayi kullanim amaclari ile katilimcilarin cinsiyeti arasindaki iliski ince-
lenmistir. Buna gore kadin ve erkek katilimcilarin en fazla tercih ettikleri ifadeler
sirasiyla ‘bilgi almak’, ‘insanlarin neler yaptigini gormek’ ve ‘sosyal ortamdan kop-
mamak’ tir. Ancak kadin katihmcilarin ‘taninmis kisilerin neler yaptigini gérmek’
ve ‘sosyal ortamda kopmamak’ ifadelerini erkeklere gére daha yliksek bir oranda
tercih ettikleri gorilmustir. Sosyal medyayi kullanim amaglari ile katihmcilarin
yasadiklari cografi bolge ve yerlesim birimi arasindaki iliski incelendiginde, Dogu
ve Glneydogu Anadolu bdlgelerinde ve ‘kdy, mezra’ yerlesim birimlerinde ya-
sayanlarin ‘bilgi almak’ ve ‘insanlarin neler yaptigini gérmek’ segeneklerini esit
oranda tercih ettikleri gérilmustir. Bu da belirtilen bolgelerde yasayan katimci-
larin, diger bolge ve yerlesim birimlerinde yasayanlara gore ‘insanlarin neler yap-
tigini gérmek’ amacini daha yliksek oranda tercih ettiklerini ortaya koymaktadir.

Anketin dordiinci béliminde yer alan sorular, cocuk sahibi olan katihmcilar ta-
rafindan yanitlanmistir. 850 katiimcinin %39,3’U (334 kisi) cocuk sahibidir. Bu
kisilerin %59,3’0 ise (198 kisi) sosyal medyada ¢ocuklariyla ilgili paylasimlar yap-
tiklarini belirtmistir. Sosyal medyada ¢ocuguyla ilgili paylasimlar yapan katiimci-
lardan, bu paylasimlarin sebeplerine dair yanitlardan en az bir, en fazla 3 tanesini
isaretlemeleri istenmistir. Buna gore en yliksek oranda isaretlenen yanit ‘icimden
gelir’ olurken, en az isaretlenen yanit ise ‘cocugumla ilgili paylasim yaptigimda
daha fazla begeni ve yorum alirim’ olmustur (Tablo 18).

Cocuk sahibi olan 334 katiimcinin %40,7’si sosyal medyada ¢ocuklariyla ilgili pay-
lasimlar yapmadiklarini belirtmistir. Bu bilgiye dayanarak sosyal medyada cocu-
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guylailgili paylasimlar yapmayan katihmcilardan, bu tutumlarinin sebeplerine yo6-
nelik segeneklerden en az bir, en fazla 3 tanesini isaretlemeleri istenmistir. Sosyal
medyada ¢ocuguyla ilgili paylasim yapmayan katilimcilarin en fazla isaretledikleri
secenek %34,9 oraniyla ‘6zel hayatimin ortada olmasini istemem’ olarak goriil-
mektedir. Bu secenegi, ‘cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini disinirim’
secenegi ise %33,3 gibi yakin bir oranla takip etmistir. ‘cevremden olumsuz tepki
alabilecegimi disiinirim’ segenegi ise %1,3 oraniyla son sirada yer almistir (Tab-
lo 19).

Sosyal medyada ¢ocuguyla ilgili paylasimlar yapmadigini belirten katilimcilarin
isaretledikleri sebepler ile egitim durumlari arasindaki analiz incelendiginde, il-
kokul, ortaokul ve lise mezunu katilimcilarin en sik isaretledikleri secenek ‘Gzel
hayatimin ortada olmasini istemem’ segenegi iken; lniversite, ylksek lisans ve
Ustl egitim diizeyine sahip olan katilimcilarin agirlikli olarak isaretledikleri ifade-
nin ‘cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini distnirim’ oldugu gorilmustdr.
Bununla birlikte, 1965 - 1974 yillari arasinda dogan katiimcilarin isaretledikleri
ifadeler arasinda ilk sirada ‘cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini disiin-
rim’, ikinci sirada ‘6zel hayatimin ortada olmasini istemem’ ifadesi yer almak-
tadir. 1975 - 1984 ve 1985 - 1994 yillari arasinda dogan katihmcilar ise ilk sirada
‘0zel hayatimin ortada olmasini istemem’, ikinci sirada ‘cocuk istismarcilarina kapi
acabilir” ifadelerini tercih etmislerdir.

Anketin dordiincl boéliminde elde edilen bir diger arastirma bulgusu, ‘sosyal
medyada ¢ocugumla ilgili paylasim yaparken ya da yapacak olursam ondan izin
alirm’ climlesine ‘evet’ segenegini isaretleyen orani %75,4 olarak gorulmastdr.
Bununla birlikte, sosyal medyada cocuk fotograflari paylastigi icin cocugu veya
cevresi tarafindan tepkiyle karsilasan katiimcilarin orani ise %16,8 gibi disiik bir
oranda gorilmustar.

Anketin besinci ve son bolimiinde, tim katihmcilarin %60,7’sini olusturan, co-
cuk sahibi olmayan bireylerin yanitlari incelenmistir. Bu kisilerin, %52,1’i sosyal
medyada ¢ocuk fotograflari paylasiimasina karsi olmadigini, %47,9’u ise bu pay-
lasimlara karsi oldugunu belirtmistir. Bu kisilerin sosyal medyada ¢ocuk fotografi
paylasimi ile ilgili dislincelerini olusturan sebeplere yonelik arastirma bulgulari
elde edilmistir (Tablo 21 ve Tablo 22). Sosyal medyada cocuk fotograflari pay-
lasilmasina karsi olan ve olmayan katiimcilarin segimleri incelendiginde, sosyal
medyada ¢ocuk fotograflari paylasiimasina karsi olmayan katilimcilarin segimle-
rinde en yiksek oranda isaretlenen sebep ‘cocuklar da hayatin icinde yer aliyor’
olarak gorulmektedir (%42,5). Bunu takip eden secim %30,3 oranla ‘paylagimlara
glzellik katiyorlar’ olmustur. %1,2 ile en az oranda tercih edilen secenek ise ‘ta-
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kipci ve begenileri artiriyorlar’ olarak gorilmektedir. Sosyal medyada ¢ocuk fo-
tograflari paylasmaya karsi olan katiimcilarin diisiincelerine bakildiginda; ‘cocuk
istismarcilarina kapi agabilir’ %36,7 oraniyla en ¢ok isaretlenen se¢cenek olmus-
tur. Bunu takip eden se¢im %25,9 oraniyla ‘6zel hayati bu kadar desifre etmek
dogru degil’ olmustur. Cocuklarin ileride bundan rahatsiz olabilecegi diistincesi
%24, cocuklarin sosyal medyada yer almasinin yaslarina uygun olmadigi disun-
cesi ise %13,4 oraniyla tercih edilmistir. Bu oranlara bakildiginda sosyal medyada
cocuk fotograflari paylasilmasina karsi olan katiimcilara sunulan seceneklerden
her biri birbirine yakin oranda tercih edilmistir. Arastirmada elde edilen bir diger
bulgu, ¢ocuk sahibi olmayan 516 katihmcinin %83,5’inin sosyal medyada ¢ocu-
gunu paylasan kisilerin gocuklarindan izin almalari gerektigini diisiincesine sahip
olmalaridir. Bununla birlikte ayni katiimcilarin %71,9’u sosyal medya hesaplarin-
da cocugunu paylasanlara karsi olumsuz duygu ve disiinceler beslemediklerini
ve sosyal medyada ¢ocugunu paylasan tanidiklarini paylasim yapmamalari igin
uyarmadiklarini belirtmislerdir. Sosyal medyada ¢ocuk fotografi paylasiimasina
karsiyim segecegini isaretleyen katilimcilarin, belirttikleri ifadelerle ayni oranda
sosyal medyada ¢ocugunu paylasan kisilere karsi olumsuz duygular beslemedik-
leri gértlmustir. Bununla birlikte bu kisilerin sosyal medyada ¢ocugunu paylasan
kisilere karsi uyarilarda bulunmadiklari da bir diger sonuctur. ‘Sosyal medyada
¢ocugumla ilgili paylasim yapacak olursam ondan izin alirrm ve medyada ¢ocugu-
nu paylasacak kisiler ondan izin almalidir’ ifadelerine kadinlarin erkeklere oranla
daha fazla ‘evet’ yanitini verdikleri de elde edilen bir diger bulgudur.

6.3.2 Arastirma Bulgularinin Degerlendirilmesi

Anket calismasinin ilk béliminde bireylerin sosyal medya kullanimi ve payla-
simlari ile ilgili tutumlarina yonelik verilen ifadeler, katihmcilarin biytk bir ¢o-
gunlugunun sosyal medyada aktif olarak yer aldigini, paylasimlar yaptigini ve
paylasimlarda bulunmayi sevdigini gostermektedir. Bu sonug, sosyal medyanin
bireylerin hayatinda var oldugu ve olumlu/olumsuz etkilere yol actigi konusunda
yapilan ¢ikarimlari desteklemektedir. ilk bélimde elde edilen yanitlardan yola ¢I-
karak, katilimcilarin yarisindan fazlasinin kendi bebeklik/cocukluk fotograflarinin
paylasilmasi konusunda hassasiyet gosterdikleri, ailelerinin paylasim konusunda
kendilerinden izin almalarini dogru bulduklari, herkesin erisimine acik bir sekilde
paylasilan ¢ocuk fotograflarinin ileriki yillarda bireye rahatsizlik verecegini diisiin-
dukleri ortaya ¢cikmistir.

Katihmcilarin sosyal medyada bebeklik/cocukluk dénemine ait paylasilmasindan
en ¢ok rahatsiz olduklari fotograf iceriklerinin banyo yaparken-giplak fotograflar
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ile mayolu-bikinili fotograflar olmasi, sosyal medyada mahremiyet olgusunun
ihlal edilebildigini, 6Gnemsenmesi gerektigini ve bireylerin mahremiyet ihtiyaci-
nin arthgini géstermektedir. Sosyal medyayi kullanim amaglarinda, ‘bilgi almak’,
‘insanlarin neler yaptigini gormek’ ve ‘sosyal ortamdan kopmamak’ ifadelerinin
en sik tercih edilen ifadeler olmasi, sosyal medyada yararlilik kavraminin birey-
ler tarafindan g6z ardi edildigi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bireylerin sosyal
medyayi bilingli ve kontrolli kullaniminin diisiik oldugu sonucu ortaya ¢ikmakta-
dir. Cocuk sahibi olan ve sosyal medyada ¢ocuguyla ilgili paylasimlarda bulunan
katihmcilarin paylasim sebebi olarak ‘icimden gelir’ ifadesini yogunluklu olarak
tercih etmeleri de, sosyal medyayi bilingli kullanmanin géz ardi edildigini goste-
ren bir diger sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyada ¢ocuguyla ilgili
paylasimlar yapmayan katilimcilarin ise, bunun sebebi olarak ‘cocuk istismarcila-
rina kapi agabilir’ ifadesini gostermeleri, istismar kavraminin sosyal medyada 6n
plana ¢ikmasi anlamina gelmektedir. Katilimcilarin ilk bolimde paylasimlardan
Otlirl hissettikleri duygulara agirlikli olarak ‘endiselendirir’ yanitini vermelerinde,
cocuk istismari kavraminin etkili oldugu dustinilmektedir.

Arastirmanin son boélimiinde ¢ocuk sahibi olmayan katihmcilarin, sosyal med-
yada ¢ocuk fotografi paylasimi ile ilgili distinceleri yer almaktadir. Katimcilarin
bayuk bir cogunlugu (%83’l) sosyal medyada cocugunu paylasan kisilerin ¢o-
cuklarindan izin almalari gerektigini belirtmistir. Ancak sosyal medyada fotograf
paylasilmasina karsi olan ailelerin paylasmadan 6nce ¢ocuklarindan izin almalari
gerektigini dustinen katihmcilar, sosyal medyada ¢ocuk fotografi paylasan kisilere
karsi pasif bir tutum sergilemektedirler. Onlari uyarmadiklarini ve olumsuz duy-
gular beslemediklerini belirtmeleri bu durumu agiklamaktadir.

7. Tartisma ve Sonug

Toplumlarin sosyolojik farkliliklari oldugu gercegi dikkate alindiginda, ¢6ziim-
lerin etkili ve glgli olabilmesi icin ilgili toplumla yapilan ¢alisma ve analizlere
dayali olmasi gerekmektedir. Literatlirde Tirkiye kdkenli sinirh ¢alismanin ol-
masl, bu ¢alismada ele alinan mevcut probleme yonelik ¢6zim Onerilerini de
sinirlamaktadir. Ancak ¢alismada toplumsal bir olay ve bu olaya yonelik birey-
lerin gosterdigi tutumlari agiklamak adina niceliksel ve niteliksel arastirmalara
basvurulmustur.

Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasan fenomenlerin, bu fotograflari belir-
li bir zaman diliminde hangi iceriklere yonelik olarak ve hangi oranlarda paylas-
tiklari belirlenerek, mevcut problemin boyutu ortaya konmaya calisiimistir. 50
blogger ve 50 Unli annenin Instagram hesaplarinda 1 Nisan 2018 - 1 Temmuz
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2018 tarihleri arasindaki 3 aylik zaman diliminde yaptiklari paylasimlarin sayila-
ri ve ortalamalari alinarak, fotograflarin iceriklerine dair bilgiler elde edilmistir.
Analiz sonucunda blogger annelerin tinlG annelere gore, yakin takipgi sayilarina
sahip olmalarina ragmen daha fazla cocuklu resim paylastiklari, cocuklu resim-
lerinde daha fazla reklama yer verdikleri gortilmustiir. Blogger annelerin yap-
tiklari paylasimlar kendi icinde degerlendirildiginde, cocuk icerikli fotograflarin
diger fotograflara gore %58,6 lik bir oranla daha fazla paylasildig sonucuna va-
rilmistir. Unli annelerin fotograflari incelendiginde ise, cocuklu fotograflarin
orani %25,5 olarak saptanmistir. Bununla birlikte, blogger annelerin ¢ocuklu
fotograflarinda reklamli igeriklere %40,8 oraninda yer verdikleri gorillrken,
Unll annelerin %23,8 oraninda gocuklari aracihgiyla reklam yaptiklari goril-
mistir. Bu sonuglar, cocuk fotograflarinin reklam amaciyla kullanildigini ortaya
koymakla birlikte, blogger annelerin bu eylemi disik bir oranda yapmadiklarini
da gbstermistir. Bir diger analiz olan takipgi sayisi ile cocuklu fotograf sayisi ara-
sinda bulunan pozitif yénde, anlamli ve giicli korelasyon, fotograflarin yalnizca
paylasan kisileri degil, takip¢i olarak nitelendirdigimiz bireylerin ve toplumun
da beklentilerini karsilasmak amaciyla paylasildigini disiindirmektedir. Takip-
cilerin sayisi, begenileri, yorumlari ve istekleri; fenomenlerin fotograf sayilarini
ve dolayisiyla fotograf iceriklerini de dogrudan etkilemektedir. Elde edilen tim
bu sonuglar ile; fenomen annelerin cocuk fotografi icerikli paylasimlarinin diger
icerikteki paylasimlara gére daha fazla oldugu ve fenomen annelerin ¢ocuk fo-
tograflarinda reklamlara yer verdikleri varsayimlari sinanmistir.

Calismadaki diger arastirma olan 6rnek olay calismasi, bir blogger annenin
paylasim yaptig fotograflari dolayisiyla yasadigi psikolojik ve hukuki siireglerin
irdelenmesi amaciyla yapilmistir. Blogger anne Nihan Kayalioglu na ¢ocukla-
rinin fotograflarini paylasmasi ve bu fotograf/videolari ayni zamanda reklam
amaciyla kullanmasi sebebiyle esi tarafindan acilan dava incelenmistir. Bu ¢a-
lisma sonucunda, medya organlarinin olay sonrasi blogger anneyi elestiren
tutumlara daha fazla yer verdikleri gorulirken, yaklasik 1 aylik stire igcerisinde
farkli goruslere de yer verildigi ve olayin haber degerini kaybettigi gérilmistir.
Buradan yola ¢ikarak, toplumun cocuk fotograflarinin kontrolsiizce paylasimi
konusunda sahip oldugu diistince ve algisinin zaman icerisinde normallestigi ve
bu tlr olaylara gosterdigi tepki ya da tutumlarin azaldigi aciktir. Nihan Kayaliog-
Iu’na agilan davada ¢ocuk istismarina yol agabilecek paylasimlarda bulundugu
gerekgesi yer alirken, bu calismada elde edilen veri analizleri sonucunda, aslin-
da fenomen annelerin de ayni riskle karsi karsiya olduklari séylenebilir. Dolayi-
styla bu ¢alismanin asil amaci olan, ¢ocuk istismari ve mahremiyet ihlali ¢erce-
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vesinde ¢cocuk fotograflari paylasmanin olusturdugu riskleri belirlemek, genis
kitleler tarafindan takip edilen ¢ocuklarin tehlikelere maruz kaldigi gergegini
ortaya koymaktadir.

Calismada yer verilen anket yonteminde, 6nceki arastirmalarda elde edilen bulgu
ve degerlendirmeleri destekleyen sonuglara ulasiimistir. Turkiye’nin farkli bolge-
lerinde ve farkli yerlesim birimlerinde yasayan, farkli yas gruplarindan 850 kati-
limcinin sosyal medyada yapilan paylasimlarla ilgili duygu, distince ve davranis-
lari belirlenmeye calisilmistir. Bu ¢alisma ¢ok genis kapsamli bir kitleye ulasmasi
bakimindan 6nem arz etmektedir. Anket sonuglarina gére katihmcilarin %76’si
sosyal medyada paylasimlar yapmayi sevdigini belirtmistir. Tum katihmcilarin
%67’si ise sosyal medyada ¢ocuk fotograflarinin rahatsizlik verebilecegini belirt-
mistir. Rahatsizlik verebilecek igeriklerde ise en basta ¢ocuklarin mahrem alanla-
rini ortaya koyabilecek fotograflarin yer aldigi goriilmustir. Bununla birlikte sos-
yal medyada cocuk fotografi paylasiimasina karsi olan katilimcilar agirlikli olarak
‘cocuk istismarl’ ve ‘6zel hayat’ kavramlarini 6nemsemislerdir. Bu bulgular 1sigin-
da calismanin temelini olusturan; ‘Sosyal medyada paylasilan ¢ocuk fotografla-
rinin, cocuklarin 6zel anlarina ait goriintileri icermesi ¢ocuklarin mahremiyetini
ihlal etmektedir.’, 'Sosyal medyada yapilan paylasimlar, bireyler tizerinde olumsuz
duygu ve duslincelere yol agmaktadir” ve ‘Ebeveynler genel olarak sosyal med-
yada paylasilan ¢ocuk fotograflarinin olusturabilecegi risklere karsi 6nlem almayi
ya da tepki gostermeyi tercih etmemektedirler” varsayimlari dogrulanmaktadir.
Dolayisiyla sosyal medyada ¢ocuk fotografi paylasmanin ¢ocuk istismari ve mah-
remiyet lzerindeki etkilerinin degerlendirildigi bu calismada, toplumun da bu
konular Gizerinde durdugu, rahatsizlik duydugu konularin var oldugu, endise ve
benzeri birtakim olumsuz duygular yasadiklari ortaya konmustur. Ayni zamanda
toplumun, cocuk fotograflarinin psiko-sosyal boyutlarinin farkinda oldugu ancak
sosyal medya paylasimlari konusunda aktif tutumlar sergilemedigi de elde edilen
bir diger sonugtur.

Yapilan tim arastirmalar ve edinilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde
oncelikle sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasiimasinin mahremiyet ihlaline
olanak sagladigi ve glinimiizde bu eylemin ‘istismar’ sugu ile davalara yol agtig
gorilmistir. Ornek olay ¢alismasinda medyanin dava sonucunu takip ve degerlen-
dirmede istikrarli bir tutum goéstermemesi, bu konuda hem medya hem de toplum
olarak bilingli bir farkindaliga sahip olunmadigini gostermektedir. Anket arastirma-
sinda ulasilan, katihmcilarin gogunun sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasma-
nin olumsuz sonuglara yol acabildigi gortsine sahip oldugu ancak tutumlarinda
buna yer vermedigi sonucu ise, 6rnek olay ¢alismasinda elde edilen veriler ile 6r-
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tismektedir. Bireyler ve toplumun biyik bir cogunlugu sosyal medyada ¢ocuk fo-
tograflari paylasmanin olusturdugu riskleri kabul ederken, sosyal medyayi kontrollii
ve bilingli kullanim konusunda yeterli farkindaliga sahip degildir. Bununla birlikte
sosyal medyada genis takipgi kitlesi olan ebeveynlerin bliylik ¢cogunlugunun ise
hem bu konuyla ilgili farkindaliklarinin hem de tutumlarinin diger ebeveynlere gore
daha disik duzeyde oldugu gorilmustir. Bunda en biyik etkenin paylasimlarinda
reklam unsurlarina yer vermeleri oldugu dislnilmektedir.

Calismanin diger varsayimlarindan birisi olan sosyal medyadaki ¢cocuk hesapla-
rinin ¢ocuk istismarcilari tarafindan ¢ocuklara ulasabilmek amaciyla kullanilabil-
mesi, yukarida bahsedilen gergek istismar olaylarindan elde edilen bulgular ile
sinanmustir. Bir diger varsayim, ‘Blogger annelerin sosyal medya hesaplarinda ikiz
annesi, stresli anne, uykusuz anne, kosturan anne vb. gibi bazi kavramlari kulla-
narak anneliklerini ve kendilerini tanimladiklari gériilmektedir.” ise blogger anne-
lerin sosyal medya hesaplari ve blog sitelerinden edinilen kaynaklar araciligiyla
sinanmistir (Burg, 2015; s. 9).

Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmanin olusturdugu riskler ¢alismada
detayli olarak incelenmistir. Bu calismada ele alinan ‘mahremiyet’, ‘istismar’, ‘pe-
dofili’ ve ‘pornografi’ olgulari, sosyal medya platformlarinda yer alan ¢ocuk fotog-
raflarindan dolayi karsilasilabilecek birer risk olarak gériilmelidir. Sosyal medyada
fotograflari paylasilan ¢ocuklarin 6zel fotograflarina herkesin erisebiliyor olmasi,
aileleriyle ve diger bireylerle olan iliskilerini tehdit eden bir unsurdur.

Sosyal medyada fotograflari paylasilan cocuklarin gelecekte hangi sorunlarla kar-
silasabilecekleri, hem c¢ikarimsal tahminlerle, hem de hukuka yansimis gercek
olaylarla aciklanmaya calisilmistir. Bu konuyla ilgili olarak benzer olaylarin aras-
tirllmasi, daha genis ¢apli analizlerin yapilmasi, konunun daha iyi anlasilmasi ve
topluma daha iyi 151k tutmasi agisindan yerinde olacaktir. Bu galisma ayni zaman-
da konunun iletisim boyutuna odaklanmis olup, hukuki boyutlari ve psikolojik
yonu ile diger aragtirmacilar ve uzmanlar tarafindan da irdelenmelidir.

Yukarida belirtilen bulgular, sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmanin bazi
tehlikeler icerdigiyle ve sinirlar gizilmesi gerektigiyle ilgili cikarim yapilmasini sag-
lamaktadir. Bu tehlikelerden korunmak adina dikkat edilmesi gereken hususlarla
alakali anne ve babalara ¢6ziim 6nerilerinde bulunmak 6nem arz etmektedir. On-
celikle cocuk fotograflari paylasirken ‘mahremiyet’ olgusunu 6nemsemek adina
cocuklarin dzel bdlgelerini gosterecek (Ornegin: bebeklerin 6zel bdlgelerinin ¢ip-
lak oldugu, bikinili ya da bezli) fotograflari paylasmaktan kaginilmasi gerekmekte-
dir. Bu goruntuler ‘pedofillerin’ olusturacagi tehlikelere yol agmaktadir.
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Cocuklarin yasadiklari ev, gittikleri okul, park ya da bulunduklari herhangi bir
konum paylasilmamalidir. Bu paylasimlar her tirli 6zel bilginin erisime agik ol-
masini saglayarak cocuk istismarcilarina firsat saglamaktadir. Ayni zamanda bu
paylasimlarin pedofillerin ¢ocuklarla yakinlasmalarini ya da onlara ait bilgilere
erigsmelerini kolaylastiran bir faktor oldugu goz 6niinde bulundurulmalidir.

Anne-babalarin her konuda oldugu gibi sosyal medya platformlari konusunda da
ortak hareket etmeleri, birbirlerinden haberdar olmalari ve birbirlerini sinirlar
konusunda uyarabilmeleri gereklidir. Ele alinan 6rnek olayda anne ve babanin bu
konuda yasadigi bir iletisim problemi oldugu gorilmektedir. Dolayisiyla mahke-
me sirecinde ¢ocuklarin bu siiregten olumsuz etkilendikleri agiktir.

Calismada sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasmanin birgok risk olusturabi-
lecegi tespit edilmistir. Ayrica bu ¢alismada 6zellikle son yillarda bir meslek olarak
karsimiza ¢ikan “blogger annelik” kavrami Gzerinden 6rnek olay ¢alismasi yapi-
larak; bazen dijital pazarlama ve reklam amaciyla, bazen de begeni ya da sanal
kimlik olusturma amaciyla cocuk fotograflarinin paylasilmasinin olumsuz etkilere
yol actigi belirlenmistir. Ailelerin, uzmanlarin bu konudaki tavsiye ve uyarilarini
dikkate almalari gerektigi ortaya konmustur.

Sonuglara bakildiginda, glinimizde sosyal medyayi yogun bir sekilde kullanan bi-
reylerin kesinlikle profesyonel bilgilendirmeye ihtiya¢ duyduklari gortilmektedir.
Teknolojinin ve internetin hayatimiza olan katkisi, kolayligi ve her bilgiyi ulasilabi-
lir kilmasi yadsinamaz. Ancak sosyal medyayi bilingli olarak kullanma konusunda
yetkin oldugumuz hala séylenemez (Petronio, 2010). Cogumuz bu ylizyilda ¢o-
cuk olmanin bizim ¢ocuklugumuzdakinden oldukca farkli oldugunu kabul etmek-
teyiz. Ayni sekilde bircok ebeveyn de kendi okul yillarini ve klasik yontemlerle
alinan egitimi 6zlemle yad ettigini belirtmektedir. Maalesef bitin bunlar geride
kalmistir ve ¢ocuklarimiz yepyeni sartlarda yasamak ve egitimlerini almak duru-
mundayken ebeveynlerin de bu sartlara ayak uydurmak zorunda oldugu ortaya
¢ikmistir. Yeni medya teknolojilerine ve sosyal medya aglarina yetismis olan geng
ebeveynler bile dijital teknolojinin kendileri ve g¢ocuklari lizerine olan etkisiyle
tam olarak bas edebilecek durumda degillerdir. Bu konuda 6zellikle ebeveynlerin
ve toplumun her kesiminin yeni dijital teknoloji ve bilhassa sosyal medya pay-
lasimlari konusunda egitilmesi gerektigi agiktir. Bunu yapmanin bir yolu model/
pilot okullar yoluyla ebeveynlerle ¢ocuklari hakkinda sosyal medya konulu pay-
lagimlar yapilmasi ve/veya kamu spotu olarak bilinen egitici yayinlar yapilmasi
olabilir. Devlet kurumlarinin ve kuruluslarin da boyle bir calismada aktif olarak
sorumluluk almasi beklenebilir. Bu slregteki bilingli/dogal tartismalar sayesinde
ebeveynler cocuklariyla ilgili hangi paylasimlarin glvenli, saglikli ve mahremiyete
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uygun oldugu, hangilerinin uygun olmadigi hakkinda uygulamali bir egitim almis
olacaklardir.

Batdn bu bilgiler dikkate alindiginda sosyal medya aglarinda paylasim yapan ebe-
veynlerin dikkat etmesi gereken hususlardan birisi de; paylasilan bilgilerin icerigi
ve hitap edilen bireylerdir. Bu konuya isik tutan ‘Sosyal Fayda’ kavrami, giini-
mizde ¢ok bilinen bir terim olmamakla birlikte, olduk¢a 6nemlidir. Sosyal fayda;
herhangi bir olay, etkinlik veya politika degisikliginin bir biatin olarak topluma
sagladig yarar ve bireylerden baslayarak topluma olumlu doniisimin ifade et-
mektedir (Sosyal fayda nedir?). Buradan yola ¢ikarak, sosyal medyada herhangi
bir eylemde bulunmadan 6nce, lg¢ soruyu yanitlamak faydali olur. 1) Bu payla-
simin bana faydasi nedir? 2) Paylasimin, ulashig bireylere faydasi nedir? 3) Bu
paylasimin topluma katkisi ve yarari nedir? Bunlarin disinda sorulacak en 6nemli
soru: ‘Paylagimlarda kendim, yakinlarim ve ¢ocuklarim igin tehdit olusturabile-
cek bir unsur var mi?’ sorusudur. Ek olarak, her bireyin bilingli olarak paylasim
yapmasini saglayacak en dnemli soru, paylasim yapmadan once ‘bu paylagimi
yaparak ne elde etmek istiyorum’ sorusudur. Bu sorunun cevabini diristce vere-
bilmek 6nemlidir. Sosyal medya gibi verilerin hizli aktigi platformlarda durtisel,
anlik istek/hevesle davrandigimizi géz énunde bulundurmaliyiz. Bu durtusellik
nedeniyle de mutlaka bir paylasim yapma ihtiyacina yada duygusuna kapilmak
mimkindir. Dlrtusel davranmanin 6niine gegebilecek yegane sey bilingli bir
O0zdenetimdir. Bireylerin yukaridaki sorulari kendilerine sormalari; otokontrol
saglama ve sosyal medyada karsilasilabilecek tehlikelere karsi kendilerini koruma
acisindan olumlu bir etki saglar. Dolayisiyla bu sorularin bir tiir givenlik filtresi
oldugu soylenebilir.

Yukarida bahsedilen yontem, ylzyillar 6nce Sokrates tarafindan uygulanmis ve
bir dedikoduyu engellemek amaciyla kullaniimistir. Sokrates’in Konusma Testi ya
da Sokrates’in Uglu Filtresi olarak bilinen bu yéntemde Sokrates, paylasilan bir
bilgide ‘gergeklik’, ‘iyilik’ ve ‘yararlilik’ olmak tizere ti¢ temel unsuru vurgulamistir
(Sokrates’ten hayat dersi niteliginde 10 anektod). Bu yéntemin asil hedefi, her-
kese acik bilginin birey ve toplum agisindan faydal ve giivenilir olup olmadiginin
belirlenmesidir. Sokrates’in Ggli filtre yontemi giiniimizdeki sosyal medya payla-
simlariyla iliskilendirildiginde, edinilen bilgilerin ve gelisen olaylarin sosyal med-
yada paylasilmadan 6nce bir tiir kontrol mekanizmasindan gegcirilmesi gerektigini
ortaya koymaktadir. Glvenlik agisindan basta ¢ocuklara dair paylasimlar olmak
Uzere, sosyal medyada yer alan her tiirli paylasimda bu yontemi kullanmak olasi
tehlikeleri tamamen ortadan kaldirmasa bile biiylk oranda azaltacaktr.
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8. Son Notlar

Bireylerin Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi ile ilgili Tutumlarina
Yonelik Anket Formu

Katiliyorum Kismen Kararsizim Kismen Katilmiyorum
Katilyorum Katilmiyorum
1. Sosyal med-
yada fotograf ve
video paylasmayi
severim.

2. Sosyal medya-

da kendi fotograf-
larimi paylagsmayi
severim.

3. Sosyal medya-

da kendi fotograf-
larimi paylagsmayi
sevmem.

4. Sosyal medya-
da bebekligime ya
da gocukluguma
ait fotograf pay-
lagmayi severim.

5. Sosyal medya-
da ailem tarafin-
dan paylasilmis
cocukluguma ya
da bebekligime
dair rahatsiz oldu-
gum fotograf ve
videolarim var.

6. Sosyal medya-
da ailem tara-
findan bile olsa
iznim olmadan
fotograflarimin
paylagilmasindan
rahatsiz olurum.

7. Ailemin gocuk-
luk ya da bebeklik
fotograflarimi
paylagmadan
once benden izin
almasini isterim.
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8. Sosyal medya-
da iznim olmadan
bebekligime ya
da gocukluguma
dair beni rahatsiz
edebilecek payla-
simlarda bulunan
kisileri sikdyet
etmek isterim.

9. Paylagtigim
fotograf ve
videolarin altina
aile tiyeleriya da
akrabalarimin
yorum yapma-
sindan rahatsizlik
duyarim.

10. Sosyal medya
hesaplarimdan
engelledigim

aile tiyeleri ya da
akrabalarim var.

11. insanlarin
gercek hayattaki
kimlikleri ile
sosyal medyadaki
kimlikleri arasinda
farklar oldugunu
dustntyorum.

12. Sosyal med-
yada paylastigim
fotograflarda ge-
nelde photoshop
ya da filtreleme
kullanirim.

13. Bir bebegin
ya da gocugun
fotograflarinin
¢iplak olmasa bile
herkese agik se-
kilde paylagiimasi
bence yanlistir.

14.20yil sonra,
gocukluguna ait
ylzlerce fotografi
herkesin erigimine
acik olan bir kisi
bundan rahatsizlik
duyar.

15. Fotograf ya
da videoda ne
kadar begeni var
ise o kadar glizel
oldugunu dusu-
nirdim.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



474 m serap DUYGULU

Kaynakca

5 soruda Facebook verilerini ‘usulsiiz kullanmakla’ suglanan Cambridge Analytica. (2018,
20 Mart). (Erisim Tarihi: 21.05.2017). https://www.bbc.com/turkce/haber-
ler-dunya-43469094.

Ahi, G. (2016, 14 Ekim). Sosyal aglar ve ¢ocuklarin mahremiyeti. (Erisim Tarihi: 20.10.2017).
http://digitalage.com.tr/makale/sosyal-aglar-ve-cocuklarin-mahremiyeti/.

Akylz, E. (2010). Cocuk Hukuku. Ankara: Pegem Akademi.

Alikasifoglu, M. (trs.). internet kullanimi ve ¢ocuk ve ergen sagligi. Turk Pediatri Kurumu.
(Erisim  Tarihi: ~ 10.07.2018).  https://www.tbmm.gov.tr/arastirma_
komisyonlari/bilisim_internet/docs/Turk_Pediatri_Kurumu_.internet%20
Kullanimi%20ve%20cocuk-Ergen-sagligi-pdf.

Alver, F. (2001). Alman basininda Tirkler ve Turkiye. Kurgu Dergisi, (18), ss. 135-155.

Amerikan Psikiyatri Birligi. (2004). Ruhsal Bozukluklarin Tanisal ve Sayimsal El Kitabi, E.
Kéroglu (Cev.)

‘Blogger’ anneye sok suglamalar!. (2017, 30 Haziran). (Erisim Tarihi: 25.10.2017).
http://www.milliyet.com.tr/-blogger-anneye-sok-suclamalar--gun-
dem-2476795/.

Blogger anne’nin savunmasi: Siddet gordiim, esim de paylasimda yer aldi. (2017, 04 Tem-
muz). (Erisim Tarihi: 25.10.2017). http://www.diken.com.tr/blogger-anne-
nin-savunmasi-siddet-gordum-esim-de-paylasimda-yer-aldi/.

Blogger annenin isyani: kocam da ayni paylasimlarin icinde vardi!. (2017, 04 Temmuz).
(Erisim Tarihi: 23.10.2017). https://www.ntv.com.tr/turkiye/blogger-an-
nenin-isyani-kocam-da-ayni-paylasimlarin-icinde-vardi,00q1WO0OnULk2yjx-
fSuxbOMAQ.

Blogger annenin isyani: siddet gérdiim, esim de ayni paylasimlarin iginde vardi!. (2017,
04 Temmuz). (Erisim Tarihi: 25.10.2017). https://www.haberler.com/blog-
ger-anne-isyan-etti-siddet-gordum-esim-9792875-haberi/.

Blogger anneye ‘cocuk istismari’ suglamasi. (2017, 30 Haziran). (Erisim Tarihi: 25.20.2017).
https://www.birgun.net/haber-detay/blogger-anneye-cocuk-istisma-
ri-suclamasi-167454.html.

Burg, E. P. (2015). Popiiler kiiltiir ve annelik: anneligin farkli gériinimleri. Hacettepe Uni-
versitesi Sosyolojik Arastirmalar Dergisi, ss. 1-15.

Cagdas, U. (2017, 04 Temmuz). Cocuklarimi elimden aldilar ama kocam da ayni
paylasimlardaydi. (Erisim Tarihi: 25.10.2017). http://www.gazetevatan.
com/cocuklarimi-elimden-aldilar-ama-kocam-da-ayni-paylasimlardaydi-
1081662-gundem/.

Caglar, S. & Savaser, S. (2010). internet ve cocuk pornografisi. Uluslararasi insan Bilimleri
Dergisi, 7(1), 1001-1008.

Cocugunuzun resmini internete koymayin. (2009, 04 Kasim). (Erisim Tarihi: 21.05.2017). http://
www.cocukhaklariizleme.org/cocugunuzun-resmini-internete-koymayin.

Cocuk cinsel istismari ve zor agiga ¢tkmasi. (Erisim Tarihi: 12.07.2018). http://www.psiki-
yatri.org.tr/uploadFiles/219201618057-CocukCinsel_istismar_bilgilendir-
me_dosyasi.pdf.

Cocuk haklarina dair sézlesme. (Erisim Tarihi: 12.07.2018). https://www.unicef.org/
turkey/crc/_cr23e.html.

TRTAKaDeMi Cilt 4/ Say1 8 / Temmuz 2019



Sosyal Medyada Cocuk Fotografi Paylasimlarinin Mahremiyet ihlali ve Cocuk istismari Agisindan Degerlendirilmesi 1 475

Cocuk istismari nedir?. (2012, 23 Kasim). (Erisim Tarihi: 12.07.2018). http://www.adlitip.
org/cocuk-istismari-nedir/.

Cocuk istismarinda tlyler Urperten veriler. (Erisim Tarihi: 16.07.2018). https://www.
gercekgundem.com/siyaset/1019/cocuk-istismarinda-tuyler-urpeten-veriler.

Cocuklar Facebook’ta fotograflarini paylasan ailelerine dava acgabilir. (2017, 02 Mart).
(Erisim  Tarihi:  21.05.2017).  https://www.bbc.com/turkce/haber-
ler/2016/03/160302_facebook_ebeveynlere_uyari.

Cocuklara sosyal medyadan cinsel istismar stphelisi tutuklandi. (2017, 01 Subat). (Erisim
tarihi: 16.07.2018). http://www.milliyet.com.tr/cocuklara-sosyal-medya-
dan-cinsel-gundem-2388912/.

Cocuklarin Cinsel istismarina iliskin Materyaller veya Cocuk Pornografisi. (Erisim Tarihi:
11.07.2018). http://www.ecpat.org/wp-content/uploads/2016/04/
Manifestations-factsheets-SECO-_-Turkish.4.pdf.

Dijital vatandashk nedir?. (2017, 20 Aralik). (Erisim Tarihi: 16.07.2017). http://www.hurri-
yet.com.tr/teknoloji/dijital-vatandaslik-nedir-40684448.

Dogan, B. (trs.). internette unutulma hakki nedir?. (Erisim Tarihi: 16.07.2018). https://
barandogan.av.tr/blog/ceza-hukuku/internetten-unutulma-hakki-ve-iceri-
gin-haberin-kaldirilmasi.html.

Erdogan, A. (2010). Pedofili: Klinik Ozellikleri, Nedenleri ve Tedavisi. Psikiyatride Giincel
Yaklasimlar, 2(2), ss.132-160.

Facebook knows you better than anyone else. (2015, 19 Ocak). (Erisim Tarihi:
21.05.2017). https://www.nytimes.com/2015/01/20/science/facebo-
ok-knows-you-better-than-anyone-else.html/.

Guner, H. (2013). Bilisim, Cocuklar — Etki, Magduriyet ve Sonuglar. Cocuk ve Bilisim Risk
Altinda ve Korunma Gereken Cocuklar Serisi -4 icinde, 31-57.

Her istismarci pedofil degil. (Erisim Tarihi: 16.07.2018). http://www.vitae.gen.tr/?p=8021.

iHD: Tirkiye cinsel istismarda 3. sirada, 16 yilda 440 bin ¢ocuk dogum yapti. (2018,
10 Haziran). (Erisim Tarihi: 16.07.2018). https://tr.sputniknews.com/
turkiye/201806101033803155-ihd-turkiye-cinsel-istismar-cocuk-
dogum/.s-¢

Instagram’in en popller Tirk bebekleri/cocuklari. (2017, 05 Ekim). (Erisim Tarihi:
16.07.2018). http://www.hurriyetaile.com/fotogaleri/sizin-icin/instagra-
min-en-populer-turk-bebekleri---cocuklari-3655#p-1.

Internet Moms: Reaching moms in the digital age. (Erisim Tarihi: 18.10.2017). http://
mompreneurasia.com/wahmebooks/InternetMoms.pdf.

Kelion, L. (2017, 03 Agustos). Posting children’s photos on social media divides nation. (Eri-
sim Tarihi: 18.10.2017) http://www.bbc.com/news/technology-40804041.

Kinsey J. (1987). The use of children in advertising and the impact of advertising aimed at
children. International Journal of Advertising, 6(2), 169.

Knapton, S. (2015, 12 Ocak). Facebook knows you better than your members of your own
family. (Erisim tarihi: 21.05.2017). https://www.telegraph.co.uk/news/
science/science-news/11340166/Facebook-knows-you-better-than-your-
members-of-your-own-family.html.

Kurt, O. (2017, 08 Temmuz). Blogger anneler teshirci mi?. (Erisim Tarihi: 25.10.2017).
http://www.hurriyet.com.tr/yazarlar/omur-kurt/blogger-anneler-teshir-
ci-mi-40513007.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



476 W serap DUYGULU

Lupton, D. & Williamson, B. (2017). The datafied child: The dataveillance of children and
implications for their rights. New Media & Society, 19(5), 780-94.

Minkus, T., Liu, K. & Ross, K. (2015). Children seen but not heard: when parents compro-
mise children’s online privacy. International World Wide Web Conference
(IW3C2). Florence, ltaly, 1-11.

Moser, C., Chen, T. & Schoenebeck, S. (2017). Parents’ and children’s preferences about
parents sharing about children on social media. CHI Conference on Human
Factors in Computing Systems. Colorado, USA, 5221-5.

O’Keeffe, G. S. & Clarke-Pearson, K. (2011). Clinical report - the impact of social media
on children, adolescents, and families. American Academy of Pediatrics,
127(4), 800-4.

Oglunun fotograflarini izinsiz sosyal medyada paylasan anne suglu bulundu. (2018, 08
Ocak). (Erisim Tarihi: 21.05.2018). https://www.bbc.com/turkce/haber-
ler-dunya-42604622.

Okullarda Sosyal Medyanin Kullanimina Yonelik Genelge. (2017, 07 Mart). Milli Egitim
Bakanhgi Hukuk isleri Genel Miidiirliigii. (Erisim Tarihi: 25.10.2017). http://
mevzuat.meb.gov.tr/html/sosyalmedya/sosyalmedya_0.html.

Orton-Johnson, K. (2017). Mummy blogs and representations of motherhood:
“bad mummies” and their readers. Social Media + Society. 3(2) doi:
2056305117707186.

Otero, P. (2017). Sharenting... should children’s lives be disclosed on social media?. Archi-
vos Argentinos de Pediatria, 115(5), 412.

Oz, E. & Turanci, E. (20.04.2016). Saglik iletisimi acisindan blogger annelerin kisisel
bloglari Gizerine bir inceleme. (Erisim Tarihi: 08.08.2018). https://fesraoz.
blogspot.com/2017/04/saglik-iletisimi-acisindan-blogger.html.

Ozbey, i. (2018, 09 Temmuz). Katil aramaya katilir, aileyle aglar. (Erisim Tarihi:
09.07.2018). http://www.hurriyet.com.tr/gundem/katil-aramaya-katilir-
aileyle-aglar-40890529.

Parents on social media: likes and dislikes of sharenting. (2015, Mart). C.S. Mott Children’s
Hospital, 23(2).

Pedagog gorisl dava seyrini degistirdi; mahkeme c¢ocuklarin velayetini bloger anneye
verdi. (2017, 25 Temmuz). (Erisim Tarihi: 25.10.2017). http://t24.com.tr/
haber/pedagog-gorusu-dava-seyrini-degistirdi-mahkeme-cocuklarin-vela-
yetini-bloger-anneye-verdi,416142.

Pedagoji Dernegi. (2017, 11 Aralik). Cocuk istismarina hayir. (Erisim Tarihi: 16.07.2018).
https://pedagojidernegi.com/sosyal-medyada-cocuk-istismarina-hayir/.

Pedofil cocuk doktoruna 13 yil hapis ve meslekten men cezasi. (2016, 16 Mart). (Erisim
Tarihi: 16.07.2018). https://www.haberler.com/pedofili-cocuk-doktoru-
na-13-yil-hapis-ve-meslekten-8243635-haberi/.

Petronio, S. (2010). Communication privacy management theory: what do we know about
family privacy regulation?. Journal of Family Theory & Review, 2(3), 175-96.

Polat, O. (2007). Tiim Boyutlariyla Cocuk istismari-1. istanbul: Seckin.

Quayle, E. & Taylor, M. (2003). Model of problematic Internet use in people with a sexua-
linterest in children. Cyberpsychol Behav, 6(93), s.106.

Rouse, M. (2016, Eylil). Socialmedia. (Erisim Tarihi: 16.10.2017). http://whatis.techtar-
get.com/definition/social-media.

TRTAKaDeMi Cilt 4/ Say1 8 / Temmuz 2019



Sosyal Medyada Cocuk Fotografi Paylasimlarinin Mahremiyet ihlali ve Cocuk istismari Agisindan Degerlendirilmesi 1 477

Ruddick, G. (2017, 03 Agustos). The ‘sharenting’ divide: half UK parents do not post
children’s pictures. (Erisim Tarihi: 18.10.2017). https://www.theguar-
dian.com/uk-news/2017/aug/03/the-sharenting-divide-half-uk-pa-
rents-do-not-post-childrens-pictures.

Sokrates’ten hayat dersi niteliginde 10 anektod. (Erisim Tarihi: 01.05.2018). http://www.
tarihiolaylar.com/galeriler/sokrates-ten-hayat-dersi-niteliginde-10-anek-
tod-517.

Sosyal fayda nedir?. (Erisim Tarihi: 16.07.2018). http://www.sozce.com/nedir/286930-s0s-
yal-fayda.

Sosyal medyada ¢ocuk tacizi var!. (2018, 13 Temmuz). (Erisim Tarihi: 13.07.2018). http://
www.internethaber.com/sosyal-medyada-cocuk-tacizi-var-foto-galeri-
si-1577290.htm/.

Sosyal medyadan tanistigl cocugu istismar etmek istedi. (2017, 26 Subat). (Erisim Tari-
hi: 16.07.2018). http://www.star.com.tr/guncel/sosyal-medyadan-tanisti-
gi-cocugu-istismar-etmek-istedi-haber-1190804/.

Steinberg, S. B. (2017). Sharenting: Children’s privacy in the age of social media. Emory
Law Journal, (66), 839-84.

Sahin, M. & Giilnar, B. (2016). iletisim korkusu ve internet kullanimi iliskisi: Ttrkiye’deki
Universite dgrencileri arasinda bir alan arastirmasi. Selcuk Universitesi ile-
tisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 9(2), 9.

Understanding and preventing child abuse and neglect. (Erisim Tarihi: 12.07.2018). http://
www.apa.org/pi/families/resources/understanding-child-abuse.aspx.

Unli blogger Nihan Kayalioglu’na mahkemeden kétii haber. (2017, 30 Haziran). (Erisim
tarihi:  23.10.2017). http://www.bursadabugun.com/haber/unlu-blog-
ger-nihan-kayalioglu-na-mahkemeden-kotu-haber-845472.html.

Whitehead, D. (2015). The Evidence of Things Unseen: Authenticity and Fraud in the Ch-
ristian Mommy Blogosphere. Journal of the American Academy of Religi-
on, 83(1), 120-150.

Wiggins, K. (2016, 03 Kasim). Cocuklarin fotograflarini sosyal medyada paylasmak iyi bir
fikir mi?. (Erisim Tarihi: 21.05.2018). https://www.bbc.com/turkce/haber-
ler-37846302.

Yargitay’dan kritik karar: sosyal medyada kullanilan fotografi kullanmak sug sayllmaz. (Eri-
sim Tarihi: 21.05.2017). http://t24.com.tr/haber/yargitay-facebook-hesa-
bindan-fotograf-almak-suc-degil,317013.

Yegenine tacizde bulunan sahsi hem dévdi hem kameraya aldi. (2016, 23 Eyll). (Erisim
Tarihi: 21.05.2017). http://www.hurriyet.com.tr/gundem/yegenine-taciz-
de-bulunan-sahsi-hem-dovdu-hem-kameraya-aldi-40229731.

Yelsali, P. & Pinar, M. (2012). Digital opportunities for social transition: blogosphere and
motherhood in Turkey. Fe Dergi, 4(1), 123-134.

Yeni nesil internet anneleri dikkat!. (2016, 15 Nisan). (Erisim Tarihi: 18.10.2017). http://
www.globalekonomi.com.tr/keyif/haber/19493/0_fotograflari_paylasir-
ken_bir_kez_daha_dusunun.html.

Yuksel, M. (2003). Mahremiyet hakkina ve bireysel 6zgiirliiklere felsefi yaklasimlar. Anka-
ra Universitesi SBF Dergisi, 64(1), 5-11.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



478 | serap DUYGULU

Tablolar
‘Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi Uzerine Bir Arastirma: Blogger Anneler

ile Unlii Annelerin Instagram Fotograflarinin icerikleri’ Konulu Arastirmaya Ait Tablolar

Tablo 1. 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Blogger ve Unlii Annelerin Paylas-

tiklari Toplam Fotograf Sayisi

Toplam Gocuk Cocuk Cocuk ve Cocuk Igeren ~ Gocuk Cocuk ve
M Igeren : : Reklamsiz Icermeyen Reklam
Fotograf - Icermeyen  |Reklam Igeren - ;
Savrsi Fotograf Fotograf Savisi [Fotosraf Sayrs: Fotograf Reklamli Igermeyen
Y Sayisi 6! Y & Y Sayisi Fotograf Sayisi |Fotograf Sayisi
Blogger Anne-
lerin Toplam 6.245 3.662 2.562 1.497 2.165 1.710 859
Verileri
Unld Annelerin - 55q 1.033 3.025 246 786 1487 1538
Toplam Verileri
Blogger ve Unlii
Annelerin Top- 10.300 4.695 5.587 1.743 2.951 3.197 2.397
lam Verileri

Tablo 2. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari

Cocuklu ve Cocuksuz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin 1 Nisan - 1 Temmuz Arasindaki
Fotograf Paylasimlari

1 Nisan
1 Temmuz . Cocuk
Arasindaki Cocuk igeren Igermeyen
Toplam Fotograf Fotograf
Fotograf Sayisi Sayis
Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 124,50 73,24 51,24
Median 120,50 61,50 40,50
Std. Deviation 60,188 48,884 40,543

a. Katihmer Gnlt mii blogger mi= blogger
Tablo 3. Unlii Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Co-

cuklu ve Cocuksuz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin 1 Nisan - 1 Temmuz Arasindaki
Fotograf Paylagimlari

1 Nisan
1 Temmuz ~ Cocuk
Arasindaki Gocuk igeren Icermeyen
Toplam Fotograf Fotograf
Fotograf Sayisi Sayisi
Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 81,10 20,66 60,30
Median 65,50 17,00 43,00
Std. Deviation 58,555 14,495 51,606

a. Katilimei Gnli mi blogger mi= Unlu
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Tablo 4. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuk-

lu Reklamli ve Cocuklu Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin Cocuklu Fotograf Payla;lmlarla

Gocuk iceren

ICocuk ve Reklam

Cocuk igeren

Fotograf iceren Reklamsiz
Sayisi Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 73,24 29,94 43,30
Median 61,50 23,50 36,00
Std. Deviation 48,884 27,097 36,107

a. Unli - blogger siniflandirmasi = blogger

Tablo 5. Unlii Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuklu
Reklamli ve Cocuklu Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin Cocuklu Fotograf Paylaslmlarla

Cocuk iceren

Cocuk ve Reklam

Cocuk iceren

Fotograf Igeren Reklamsiz
Sayisi Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 20,66 4,92 15,72
Median 17,00 2,50 12,00
Std. Deviation 14,495 5,851 12,112

a. Unli - blogger siniflandirmasi = Ginlii

Tablo 6. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuk-
suz Reklamli ve Cocuksuz Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin Cocuksuz Fotograf Payla;lmlarla

Cocuk icermeyen

Cocuk igermeyen

Cocuk ve Reklam

Fotograf Reklamli Icermeyen
Sayisi Fotograf Fotograf

Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0

Mean 51,24 34,20 17,18

Median 40,50 24,00 10,00

Std. Deviation 40,543 28,357 20,143

a. Unli - blogger siniflandirmasi = blogger

Tablo 7. Unli Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Cocuksuz

Reklamli ve Cocuksuz Reklamsiz Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin Cocuksuz Fotograf Oranlar®

Cocuk igermeyen

Cocuk ve Reklam

Gocuk igeurmeyen Reklamli icermeyen
Fotograf Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 60,30 29,74 30,76
Median 43,00 16,50 23,50
Std. Deviation 51,606 30,049 28,417

a. Unli - blogger siniflandirmasi = Gnli
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Tablo 8. Blogger Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Rek-
lamli ve Reklamsiz Toplam Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Blogger Annelerin Reklam igeren ve Reklam
icermeyen Fotograf Paylaslmlarla

. R Cocuk ve
! N|sa$0 }a'[re]mmuz Reklam Cocuk ve Reklam
Fot%éraf Iceren icermeyen
Sayisi Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 124,90 29,94 17,18
Median 120,50 23,50 10,00
Std. Deviation 60,188 27,097 20,143

a. Unlii - blogger siniflandirmasi = blogger

Tablo 9. Unlii Annelerin 1 Nisan — 1 Temmuz Tarihleri Arasinda Paylastiklari Reklamli
ve Reklamsiz Toplam Fotograf Sayilarinin Ortalamalari

Unlii Annelerin Reklam igeren ve Reklam
icermeyen Fotograf Paylaslmlarla

Cocuk ve
1 Nisan - 1 Temmuz Reklam Gocuk ve Reklam
Toplam iceren Icermeyen
Fotograf Fotograf Fotograf
Sayisi Sayisi Sayisi
N Valid 50 50 50
Missing 00 0
Mean 81,10 4,92 30,76
Median 65,50 2,50 23,50
Std. Deviation 58,555 5,851 28,417

a. Unlii - blogger siniflandirmasi = iinlii

Tablo 10. Takipgi Sayilari Esdeger Blogger ve Unlii Annelerin Fotograf Sayilari ve ige-
riklerinin Benzerlik Yiizdeleri

- Cocuklu | Gocuksuz Gocuklu Toplam Gocuksuz
R Unlu Blogger | Toplam- Reklamli N Reklamsiz-
Unld Blogger L = . Reklamli | Reklamsiz . Fotograf M

Takipgi | Takipgi | Fotograf . . Fotograf K Fotograf

Katihmci | Katilimcel Fotograf | Fotograf .| Benzerlik R
Sayisi Sayisi Sayisi Savisi Savisi Benzerlik Viizdesi Benzerlik

v Y Yiizdesi Yiizdesi

A Kigisi B Kisisi | 572.000 |576.000| 122/81 6/4 5/37 %66.67 %66.39 %13.51

CKisisi | DKisisi | 481.000 |486.000 |285/158| 7/29 34/57 %24.13 %55.44 %24.14

E Kisisi F Kisisi | 440.000 |438.000| 83/108 4/1 39/87 %25 %76.85 %25

G Kisisi | HKisisi | 307.000 |303.000|111/203| 2/85 8/41 %2.35 %54.68 %2.35
| Kigisi i Kisisi | 261.000 |257.000 | 54/288 6/57 35/140 %10.53 %18.75 %10.53
M Kisisi | N Kisisi | 213.000 | 214.000 | 37/82 1/26 6/35 %3.85 %45.12 %3.85
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R Cocuklu | Cocuksuz Gocuklu Toplam Gocuksuz
- Unli Blogger | Toplam- Reklamli . Reklamsiz-
Unlu Blogger L o M Reklamli | Reklamsiz M Fotograf .
Takipgi | Takipgi | Fotograf M M Fotograf . Fotograf
Katilimer | Katilimcei Fotograf | Fotograf .| Benzerlik .
Sayisi Sayisi Sayisi Savisi Savisi Benzerlik Viizdesi Benzerlik
Y v Yiizdesi Yiizdesi
OKisisi | OKisisi | 198.000 | 199.000 | 44/42 2/14 11/6 %14.29 %95.45 %54.54
P Kisisi | RKigisi | 177.000 | 177.000 | 114/50 3/17 9/20 %17.65 %43.86 %45
SKisisi | $Kisisi | 168.000 | 170.000 | 119/161 | 30/76 | 6/37 | %39.47 | %73.91 | %16.22

Milliyet Birgiin Bursa’'da Vatan | Hiirriyet NTV Cumhuriyet Star Toplam
Bugiin Haber
Sayisi
“Blogger | “Blogger “Onli “Blogger
~ Anneye Anneye Blogger Anneye
g | SokSugla-| Cocuk Nihan Ka- | Cocuk “Blogger
g malar” istismari | yalioglu’'na | istismari Anneye Sok 5
g' Suglamasi”| Mahkeme- | Suglama- Suglamalar”
den Kotu sil”
Haber”
“Blogger | “Blogger An-
Annenin is-| neden Siddet
~ yani: Kocam|iddiasi: Cocuk-
-
] da Ayni |larimi Elimden
'S_ Paylagim- | Aldilar Ama 2
3 larin iginde [Kocam da Ayni
Vardi!” Paylagimlar-
daydl”
“Cocu-
~ gunuzun
- P
< Ozel
~ 1
& Hayatina
8 Saygl
Duyun”
N Blogger
Q Anneler
~ . 1
=) Teghirci
8 mi?
~ “Dikkat
-
Q |Gocuk var!”
~ 1
=
2]
“Pedagog
GOrisl Dava
N Seyrini Degis-
] tirdi; Mahke-
) me Cocuklarin !
S Velayetini
Blogger Anne-
ye Verdi”
Genel
2 1 1 1 1 1 3 1 11
Toplam
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Tablo 11. 30.06.2017 — 24.07.2017 Tarihleri Arasinda Nihan Kayalioglu ile ilgili
Yapilan internet Haberi Basliklari

Bursa’da Toplam
Milliyet | Birgiin Bugiin Vatan Hiirriyet | NTV | Cumhuriyet | Star Haber
“g Sayisi
“Blogger | “Blogger “Unlu “Blogger 5
N Anneye | Anneye Blogger Anneye
S $ok Sugla-] Cocuk | Nihan Ka- [Cocuk Istis- “Blogger
© malar” | Istismari |yalioglu’na|mari Sugla- Anneye ok
g Suglamasi”| Mahkeme-| masi!” Suclamalar”
m den Kotu
Haber”
“Blogger| “Blogger 2
Annenin | Anneden
N Isyani: | Siddet Iddi-
S Kocam dal asi: Cocukla-
~ Ayni Pay-|rimi Elimden
s lagimlarin| Aldilar Ama
o Iginde Kocam da
Vardi!” | Ayni Payla-
simlardaydi”
“Cocu- 1
~ gunuzun
b Ozel
g Hayating
~ Saygl"
o Duyun
~N Blogger 1
-
g Anneler
,8’ Teshirci
o mi?
o
N “Dikkat 1
g | oo
~ var!
=]
[=2]
o
“Pedagog 1
Gorusu
N Dava Seyrini
- [P STNT]
< Degistirdi;
~ Mahkeme
i Cocuklarin
N Velayetini
Blogger An-
neye Verdi”
s §
S5 2 1 1 1 1 1 3 1 11
e
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‘Sosyal Medyada Cocuk Fotograflarinin Paylasilmasinin Riskleri Agisindan Bir
Ornek Olay Calismasi: Blogger Anne Nihan Kayalioglu Olayr’ Konulu Arastirma-
ya Ait Tablolar

Tablo 12. 30.06.2017 — 24.07.2017 Tarihleri Arasinda internet Haberlerinin Nihan
Kayalioglu Olayt ile ilgili Tutumlari

Agiklayici Haber Elestirel Haber Kaynaklar / Baghklari
Kaynaklari /
Bashklari

Milliyet/ Blogger Anne’ye Sok Suglamalar

Bursa’da Bugiin/ Unlii Blogger Nihan Kayalioglu’na Mah-
kemeden Kot Haber

30.06.2017 Gazete Vatan/Blogger Anneye Cocuk istismari Suglamasi
Cumhuriyet/ Blogger Anneye Sok Suglamalar

Birgiin/ Blogger Anneye Cocuk istismari Suglamasi

NTV/ “Blogger An-
nenin isyani: Kocam
da Ayni Paylagimlarin
icinde Vardi!”
Cumhuriyet/ “Blog-
04.07.2017 | ger Anneden Siddet
iddiasi: Cocuklarimi
Elimden Aldilar Ama
Kocam da Ayni Payla-

simlardaydi”
Star/ Cocugunuzun Ozel Hayatina Saygi Duyun
07.07.2017 / Gocug Y Vel Buy
Hiirriyet / Blogger Anneler Teshirci mi?
08.07.2017
09.07.2017 Mi"ivet / Dikkat COCUk Var
Cumbhuriyet / Pe-
dagog Gorlsl Dava
24.07.2017 Seyrini Degistirdi;

Mahkeme Cocuklarin
Velayetini Blogger
Anneve Verdi

‘Bireylerin Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasimi ile ilgili Tutumlarina Y&-
nelik Anket Calismasi’ Konulu Arastirmaya Ait Tablolar

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



484 W serap DUYGULU

Tablo 13. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

ngograﬁk Slnlﬂand|_|:|lm|§ Katilimci Sayisi Katilimai Yiizdesi
Ozellikler Demografik Ozellikler
Dogum Yil 1965 -1974 179 %21
1975-1984 198 %23,3
1985 -1994 219 %25,7
1995 - 2004 254 %29,9
Cinsiyet Kadin 201 %76,1
Erkek 647 % 23,6
LGBTI+ 2 % 0,2
Yerlesim Bol- Marmara Bolgesi 441 %51,9
gesi
Ege Bolgesi 162 %19
ic Bolgesi 105 %12,3
Akdeniz Bolgesi 65 %7,6
Karadeniz Bolgesi 38 %4,5
Dogu Anadolu Bolgesi 18 %2,1
Glneydogu Anadolu 21 %2,5
Bolgesi
Yerlesim Birimi Metropol 478 %56,2
Sehir Merkezi 300 %35,3
Kasaba, Bucak 51 %6
Koy, Mezra 21 %2,5
Medeni Durum Bekar 524 %61,6
Evli 326 %38,3
Egitim Durumu ilkokul 7 %0,7
Ortaokul 13 %1,5
Lise 102 %12
Universite 590 %69,4
Yiiksek Lisans ve Usti 138 %16,2
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Tablo 14. Katilimcilarin Sosyal Medyada Paylasilan Fotograflarin icerikleriyle ilgili
Secimleri

isaretleven isaretleyen

Sosyal medyada genelde ... fotograflar paylagirim. 3 4 Katihmei

Katilimei Sayisi . o

Yizdeligi
Tek oldugum 371 % 26,2
Manzara 436 % 30,8
Toplu (aile, arkadas vb.) 516 % 36,5
Cocugumun oldugu 92 % 6,5

Tablo 15. Sosyal Medyada Kendi Cocukluk Fotograflarinin Paylasiimasindan Ra-
hatsizlik Duyan/Duymayan Katiimcilarin Segimleri

Sosyal medyada bebekligime ya da ¢ocukluguma ait ... isaretleyen isaretleyen
fotografimin paylagilmasi beni rahatsiz eder/etmez. Katilimci Sayisi Katilimci
Yuzdeligi
Banyo yaparken-giplak fotografimin paylasiimasi beni rahat- 556 % 35,6
siz eder.
Stinnet fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz eder. 143 %9,1
Hastane fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz eder. 268 % 17,1
Okul fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder. 33 % 2,1
Toplu aile fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder. 17 % 1,1
Bikinili — mayolu fotografimin paylasilmasi beni rahatsiz 287 % 18,4
eder.
Her gesit fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz eder. 200 % 12,8
Herhangi bir fotografimin paylasiimasi beni rahatsiz etmez. 59 % 3,7

Tablo 16. ileriki Yillarda Sosyal Medyada Kendi Cocukluk Fotograflarinin Yer Alma-
sinin Katilmcilar Uzerinde Hissettirdigi Duygular

ileriki yillarda sosyal medyada yiizlerce cocukluk ya isaretleyen isaretleyen

da bebeklik fotografimin olmasi beni ... Katilimci Sayisi Katihmci Ylzdeligi
Endiselendirir. 365 %34,3
Utandirir. 168 %15,8
Mutlu eder. 102 %9,6
Gururlandirir. 18 %1,7
Sinirlendirir. 155 %14,6
Higbir sekilde etkilemez. 255 %24
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Tablo 17. Katilimcilarin Sosyal Medyayi Kullanma Amaglart ile ilgili Yaptiklari Secimler

Genellikle sosyal medyayi ... igin kullanirim. isaretleyen isaretleyen
Katilimei Sayisi Katilimer Yizdeligi
insanlarin neler yaptigini gsrmek. 392 %25,1
Bilgi almak. 564 %36,1
Bilgi vermek. 181 %11,6
Takipgi sayimi ve begenimi artirmak. 22 %1,4
Taninmis kisilerin neler yaptigini gérmek. 87 %5,6
Sosyal ortamdan kopmamak. 318 %20,3

Tablo 18. Sosyal Medyada Cocuguyla ilgili Paylasim Yapan Katilimcilarin Segimleri

Sosyal medyada gocugumla ilgili paylagimlar yaparim giinkii ... isaretleyen isaretleyen
Katilimci Katilimci
Sayisl Yizdeligi
Gocugumu herkesin gérmesini isterim. 16 % 5,6
Mutlu bir ailem oldugunu gostermek isterim. 25 % 8,7
Cocugumla ilgili paylasim yaptigimda daha fazla begeni ve 2 % 0,7
yorum alirim.
Gocugu olan diger ailelere deneyimlerimi aktarmak isterim. 51 % 17,8
icimden gelir. 179 % 62,6
Uriin reklami yaparim ya da bir yeri tanitirim. 13 % 4,5

Tablo 19. Sosyal Medyada Cocuguyla ilgili Paylasim Yapmayan Katilimcilarin Segimleri

Sosyal medyada gocugumla ilgili paylasimlar yapmam isaretleyen isaretleyen
¢unkii... Katihmci Sayisi Katilimei
Yuzdeligi
Cocugumun bundan rahatsiz olabilecegini distntrim. 128 % 33,3
Ozel hayatimin ortada olmasini istemem. 134 % 34,9
Cocuk istismarcilarina kapi agabilir. 105 % 27,3
Esim gocugumuzla ilgili paylasim yapmami istemez. 12 % 3,1
Cevremden olumsuz tepki alabilecegimi disUntram. 5 % 1,3
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Tablo 20. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasiimasina Karsi Olan Katilimcilarin

Secimleri
Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari isaretleyen Katilimci isaretleyen Katilimci
paylagilmasina karsiyim giinkdi... Sayisi Ylzdeligi
Cocuk istismarcilarina kapi agabilir. 280 % 36,7
Cocuklarin sosyal medyada yer almasi 102 % 13,4
yaslarina uygun degil.
Cocuklar ileride bundan rahatsiz olabilir. 183 % 24
Ozel hayati bu kadar desifre etmek dogru 198 % 25,9
degil.

Tablo 21. Sosyal Medyada Cocuk Fotograflari Paylasiimasina Karsi Olmayan Kati-
limcilarin Segimleri

Sosyal medyada ¢ocuk fotograflari paylasil- isaretleyen Katilimci isaretleyen Katilimci
masina karsi degilim glinkii... Sayisi Yizdeligi
Cocuklar da sosyal medyanin igindeler. 32 % 7,7
Cocuklar da hayatin iginde yer aliyor. 177 % 42,5
Paylasimlara giizellik katiyorlar. 126 % 30,3
Cocuklu paylasimlar ilgi cekiyor ve sempati 76 % 18,3
uyandiriyor.

Takipgi ve begeni artiriyorlar. 5 % 1,2
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Tarih Dizilerinde Gergeklik Algisinin Olugumu:
Dirilis Ertugrul Dizisinin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Oz

2014 Aralik ayinda TRT 1 televizyon kanalinda yayimlanmaya baslanan ‘Dirilis: Ertugrul’ dizisi; hikayesi,
karakterleri, mizikleri, prodiksiyon siiregleri, tasvir ettigi donem, izlenirligi ve glincele olan atiflariyla
son bes yila damga vuran, set ziyaretgileriyle dahi tilke glindemine oturan tarih dizisi olmustur. Her
iletide oldugu gibi ‘Dirilis: Ertugrul’ dizisinde de tasinan mesaj bir gerceklik algisinin olusumuna etki
etmis ve bu olusum, gostergeler araciligiyla saglanmistir. Bu ¢alismada, ‘Dirilis: Ertugrul’ dizisinde
kullanilan gostergelerin; teknik kodlar ve kiiltiirel kodlar bakimindan igerikleri ve gondergeleriyle
gergeklik algisinin olusumuna sunduklari katki cergevesinde, gostergebilimsel incelemesi yapilarak
yan anlamin bulunmasi amaglanmistir. Bu amagla simdiye kadar yayimlanmis bes sezondan birer
b6lim, segimsiz 6rneklem metoduyla belirlenmis, her bolimden de bir sahne gostergebilimsel
acidan ¢6ziimlemeye tabi tutulmustur. Calismada yontem olarak Charles Sanders Pierce’in goriintisel
gosterge, belirti ve simge tlriindeki gosterge anlayisiyla Roland Barthes’in anlamlandirma sureci
benimsenmistir. Saussure’iin dilin toplumsal yonine iliskin yaklasimindan da yer yer faydalaniimistir.

Diziler gostergeler araciigiyla bir gerceklik olusturup bunu algiya yerlestirirken bu gergekligin
gostergeler nezdinde ikizlerinin Gretilmesi yani gercegin yerini baska bir gercekligin almasiyla hiper-
gerceklik baslamis olmaktadir. Olusturulan bu gergekligin ardinda kiltlrel kodlar kadar teknik
kodlar ve bir yan anlam da vardir. ‘Dirilis: Ertugrul’ dizisinde gergeklik algisinin olusumu, tarihsel ve
kiltirel gondermeler iceren gostergeler yardimiyla saglanmistir. Bu gostergelerin Uretiminde ve
anlamlandirma siireglerinde kltiirel kodlarin yani sira teknik kodlar da etkili olmustur. Turk toresi,
Tirk devlet gelenegi, i13-yi kelimetullah Glkiisti, Turk cihan hakimiyeti mefkuresi ve islam inanciyla
islam hukukuna ¢ok sayida génderme s6z konusudur.
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The Formation of Reality Perception in Historial Series:
A Semiological Analysis of the Series Dirilis: Ertugrul
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Abstract

The TV series called “Dirilis: Ertugrul”, which started to be telecasted at the channel TRT 1 on De-
cember of 2014, this series marked the last five years with its story, characters, music, production
progress, depicted period in it, viewership and its references to the actual life. Additionally to this,
even the set visitors of the series became a current issue of the country. As in every message, the
message of the series "Dirilis: Ertugrul” effected the formation of the reality perception. This for-
mation was provided by indicators. in this study we aim to analyze the indicators which were used
in the series Dirilis: Ertugrul from the aspect of the semiology and find meanings related to it by
observing the message and content of that indicators in regard of technical and cultural codes and
analyzing the contribution of the same indicators to the formation of the reality perception. For
this purpose, one episode from each five seasons which are completed; and one scenes from each
episode was chiocelessly/ randomly determined to put them to the analysis from the aspect of se-
miology. In the study, Charles Sanders Pierce’s understanding of sign based on icon, index, symbol
and Roland Barthes's interpretation process was adopted. Saussure’s approach to the social aspect
of language has also been used in some places. While series create a reality through the indicators
and place it in the perception, producing the twins of this reality in the eyes of the indicators —in
other words— replacing reality by another reality starts the hyperreality. Behind this created reality
there are technical codes and also side meanings as well as cultural codes. In the series of “Dirilis:
Ertugrul”, the formation of the perception of reality is provided with the help of the indicators
which include historical and cultural references. In the production and interpretation processes of
these indicators technical codes have been effective besides the cultural codes. There are a large
number of references to “Turkish Laws”, “Turkish State Tradition”, the ideal of “i‘la-yi Kalimatullah”,

”

the idea of “Turkish Universe Domination”, “Islamic Belief” and “Islamic Law”.

Keywords: TV series “Dirilis: Ertugrul”, Ertugrul, Indicators, Reality Perception, Message, Staright
Meaning, Side Meaning

Research Paper

Recieved: 30.04.2019
Accepted: 10.06.2019

ORCID ID: 0000000180744576

E-mail: abdulvahhabturker@gmail.com
ORCID ID: 0000-0002-5771-4843
E-mail: murat.kirik@marmara.edu.tr




490 m Abdulvahhab TURKER - Ali Murat KIRIK

1. Giris

Kitle iletisim araclariyla yapilan iletim ve iletisimde goérsel iletisim, etkisi bakimin-
dan digerlerinden kolayca ayrilmak suretiyle anlamlandirma siirecinde aktif ve
¢arpici bir rol Gstlenmektedir. Anlamlandirma hangi tiirden olursa olsun bir ger-
cege, gerceklige ve hedef kitle bazinda anlamlandirmaya konu olan ‘sey’ agisin-
dan bir gerceklik algisi olusturma siirecine girmektedir.

Kitle iletisim araclarindan televizyonun, yapilan tim arastirmalarda en c¢ok izle-
nen yapim tlrl olan dizilerde, gorsel iletisimin dozaji, tasidigl anlamlar bakimin-
dan dikkate deger bir noktaya ¢ikmaktadir. Gorsel iletisimin oldugu ve kitlelere
hitap edecek seviyeye ulastigi yerde her tlrden iletisim yonteminin gostergeler
bazinda incelemesini yapan gostergebilim devreye girmektedir.

Dizilerin icerikleri yoniinden barindirdiklari gostergelerin en belirgin ve dikkat ¢e-
kici noktaya ulastigl tlrQ ise glinimuzden farkl olarak gegmiste, tarihte kalmis
ve bu bakimdan dekordan, aksesuara, makyajdan kostlime Uretim sirecinden,
post-prodiiksiyon sonrasi yayin slirecine dolayisiyla izler kitlenin tiiketim asama-
sina varan tim seviyelerde tarih temali yapimlardir. Bu agidan gostergeleri tiirle-
re ayiran Charles Sanders Pierce’in gorsel yonu agirlikh olmak kaydiyla goriintisel
gosterge, belirti ve simge turlerindeki gdstergeleri tarih temali yapimlar 6zelinde
¢O6zimlemeye muhtag bir hal almaktadir.

Gostergebilimsel ¢ozimlemede ise gorlinen anlamdan ziyade goriinenin ardinda
yatan derin mana ayirt edici bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu bakimdan
gostergelerin Gretim sliregleri ve Gretim slreglerinin gostergeler araciligiyla olus-
turdugu gondermelerin gerek anlamlari gerekse gerceklige ve gerceklik algisina
sunduklari katki, gostergebilimsel ¢dzlimlemenin gerceklesmesiyle anlasilabil-
mektedir.

2. Bir Dizi Tiirii Olarak Tarih Dizileri

Tarih; olaylarin yer ve zaman gosterilerek anlatildigi, olaylar arasindaki iliskilerin
incelendigi, bir milleti, toplumu ve kurulusu etkileyen olaylardan dogmus, mede-
niyetleri inceleyen bir bilim dahdir. Tarihi film, dizi ise tarihsel konularda yapilan
dizi ve filmleri ifade eder (TDK Tiirk¢e Sé6zliik, 2011: 2270-2271). Literatirde do6-
nem dizisi olarak da adlandirilir. Ancak yakin ge¢misi konu alan donem dizileri de
yapildigindan ve bu yapimlarin icerikleri tarihi olay vasfini kazanmasi adina heniiz
yeterli slireye erismemis olaylari da konu edinebildiginden, teknik olarak dénem
dizisi olmakla beraber, daha belirgin bir gruplandirmay: ifade etmek igin tarihsel
nitelikte oldugu slire bakimindan tartismaya acik olmayanlari tarif icin tarih dizisi,
filmi tabiri tercih edilen bir tanimlamadir.
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Karakteristik Ozellikleri:

Konu edinilen donemin kostiim, aksesuar ve dekoru gorsel anlamda en ayirt

edici 6zelligi olarak 6ne gikar.

Senaryodaki karakterler tarihi sahsiyetlerden olusur.

Karakterlerden otiri glicll bir kast kullanimi s6z konusudur.

Kahramanlar ve hainler gatisma unsurundaki yegane aktorlerdir.

Ekrandaki her detay anlatilan déneme iliskin oldugu icin bilylk biltce ve pro-

diiksiyon gerektirir.

Tariht konularda arastirma yapmaya sevk eder.
Tarihi gerceklik ve tasvir edilen gerceklik her zaman etki-tepki slirecini berabe-

rinde getirir.

Tarihi dizi ve film yapma amaci bitiinsel bir tarih anlatimindan ziyade, izleyiciye

tarihsel gercekligi olan bir olayi ilgi ¢ekici formatta sunarak hosca vakit gegirme-

sini saglamaktr.

Tarih dizileri ve tarih temali filmler, kendi konusu iginde yer alan ders kitaplari

ve makalelerden daha cok ilgi gorr.

Tarihi diziler birer populer kaltir GriinG olarak 6ne ¢ikar (Cengcen & Simsek,

2015: 1377-1396).

Tarihin 6zellikle son yillarda konu olarak yer buldugu romanlar, menkibeler, 6yki-

ler ve destanlar sayesinde buyik ilgi gordtgline ve bu konuda ciddi bir talep ol-
duguna sahit olunmaktadir. Bunda, toplumdaki egitimcilerin, kanaat énderlerinin

ve siyasetcilerin herhangi bir hususla ilgili anlatmak istediklerini tarihten 6rnek-

lerle pekistirme ve anlatimi gliclendirerek genis bir kesime istenen mesaji iletme

arzusu kadar, bu anlatimlardaki tarihsel figiirlere karsi duyulan toplumsal merak

da yapimcilarin tarihf film ve dizileri hayata gecirmesinde ¢ok etkili olmustur. Son

zamanlarda goérsel medyadaki en yaygin tarihi nitelikteki yapim olan tarih dizileri,

aldigi reyting oranlarindan da anlasilacagi lizere toplumda ciddi karsilik bulmak-
tadir. Tarih dizileri sayesinde toplumda tarihi olaylara ilgi artmakta, tarihsel olay-

lar hakkinda arastirmalar ve tartismalar yapilmaktadir. Bu da toplumsal hafizayi

tazelemek ve ge¢miste yasanan olaylar hakkinda bilgi edinmek icin degerli bir
atmosferdir. Tarih dizilerine tarihsel gerceklik tartismalarindan ziyade bu pence-
reden bakilmasi 6nemlidir (Kanat, 2017: 121-128).

3. Televizyonda Gergeklik Algisi
Televizyon ve gerceklik denildigi zaman: ‘Kiiltiirel Gdstergeler Projesi'nden ortaya

¢ikmis olan ‘yetistirme kurami’ 6nem arz etmektedir. George Gerbner tarafindan

yluritilen projeden ortaya ¢ikan bu kuram, genelde medyanin 6zelde TV’nin sos-
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yal gercekligin kavramsallastirilmasindaki roll ve etkisini ortaya koymaya calis-
maktadir. Buna gore, TV'yi ¢cok izleyenler iletilen mesajlara uygun algilamalara sa-
hiptir. Yani yaygin bir TV izlenimi sonucunda izler kitledeki sosyal gerceklik algisi,
TV icerigindeki gergeklik algisina uygun bir hal almaktadir (George Gerbner’den
aktaran Taylan, 2011: 55-57).

Gergekligi herhangi bir nesnenin maddi varligina oturtan Raymond Williams’in
TV gercekligine bakmak, TV ile gerceklik algisinin nasil olusturuldugu hususunda
bize yol gosterecektir. Williams (1981: 126, 133, 142), TV gercekligini iki sekil-
de tasnif etmistir. ilk siniflandirma TV’deki gériintiiniin temsiline iliskindir. Buna
gore, herhangi bir gergekligin temsil olundugu goriintiide, gériinenin yani sira
gercekligi artirici, daha sahici hale getiren baska unsurlar da vardir: Isik, ses, renk,
mizik, casting gibi. Bunlar ayni zamanda baglamsal agidan islevi olan gosterge-
lere iliskin birtakim anlatimlari olan unsurlardir. Siniflandirmanin ikinci ayagina
bakildiginda ise gergegin temsil olundugu gorintide gizlendigi bir gercek ve go-
riinen geliskisi ortaya ¢ikar. Temsil kavraminin 19’uncu yuzyildaki durumuna ba-
kildiginda ise gercgekligin temsil olunabileceginden hareketle TV mesajindaki bazi
ozellikler vurgulanir:

- Guncel olmasi,

- Maddi diinyada yer almak suretiyle agiklanabilir olmasi,

- Amacin siradan insanlarin temsiliyeti olmasi gibi.

Otan (2014: 19), bu maddelere dordiinci olarak: “Dlnyanin politik bir bakis acisi
ile iliskili sekilde yorumlanmaya calisiimasi,” seklinde ekleme yapmistir.

TV ve gerceklik iliskisinde kitle iletisim araclarinin ilettigi mesajin icerigi ve olus-
turdugu gerceklik algisi, gercegin de oniline gecebilmektedir. Nitekim ABD’li si-
yasetci Henry Kissinger’in gerceklik algisina iliskin sdylemi medya ve siyaset ilis-
kisini de dikkate aldigimizda konumuzu pekistirir mahiyettedir:

“Bir seyin gercek olmasi pek o kadar dnemli degildir; fakat gergek olarak algilan-
masi ¢ok onemlidir” (aktaran Turk, 2014: 9).

TV gercekligi veya bu gergekligin basarisi iki yontemin istismarina baglanmakta-
dir: Literate ve oral. Literate bigim, toplumsal sinifin tarihsel gelisiminde baskin
sinifin etkin oldugu, klasik diizeneklerden olusan gercekliktir. Oral bicim ise daha
taninir uzlasimlari olusturan bir yontemdir. Buna goére herhangi bir program,
gercekei oldugu o6lglide glivenilir olmaktadir, hatta buna bagl olarak eglenceli
ve popller hale gelmektedir. Ancak TV dogalligi, bir yapayliktan ibarettir. Ger-
ceklige dair dogal bir durum s6z konusu degildir. Fakat izler kitlenin algilama
bicimiyle 6rtustiginden, gercek olarak kabul edilecek bir algi olusturmaktadir.

[RTaKabDeMi Cilt 4 / Sayi1 8 / Temmuz 2019



Tarih Dizilerinde Gergeklik Algisinin Olusumu: Dirilis Ertugrul Dizisinin Géstergebilimsel Cozimlemesi ® 493

Bu acgidan bakildiginda TV, dis dlinyayi kavrama yollarini dogal hale getirmekte
ve bu sekilde basari saglamaktadir. TUm TV anlatilarinin izler kitleden beklentisi,
kurmaca hikayenin sunulma bigiminde herhangi bir kurmaca olmadigini kabul
etmeleridir. Buna gore, hikaye kurgusal olsa bile sunulma bigimi bakimindan do-
gallik s6z konusudur. Bundan otiirli TV gercekligi izler kitlede elestirisiz bir tiike-
timi Gretir. Duygu Uretimine yer verilmeyen bu sistemde izleyici sasirtilmis bir
vaziyete sokulur. Gergek gibi gortinen Uretilir. Bu da tirlerin kurallarini yerle bir
eder. Dogal goriinimli yapay ortamdan gecgerek izleyiciye ulasan duygunun s6z
konusu oldugu bu ortamin neticesinde kurallarin yok edilmesi, silinmesiyle izler
kitlede elestirel bir bakis olusur. Tiketen pasiften, elestiren aktif pozisyonuna
gecis yapan izleyici, ayni zamanda belirlenen ideolojik ¢cati altina da girmis olur.
Bu ¢ati ise TV gergekliginin gizli ¢catisidir (Otan, 2014: 32-33).

4. Gostergebilimsel Literatiir

Gostergebilimde temel yaklasimlari belirleyerek énci olmus pek ¢ok isim vardir.
Bunlardan ozellikle Saussure, Barthes ve Pierce ¢alismamizin muhtevasi geregi
ayri bir 6nem arz etmektedir. Bu isimlerin yaklasimlarinin ¢éziimlememize esas
teskil edecek bazi temel kavramlarina deginmek yerinde olacaktir. Buna gore
Pierce’in ikon, belirti ve simge seklindeki ikinci Gg¢ligliyle Barthes’in diiz anlam ve
yan anlam yaklasimini irdelemek gerekmektedir. Saussure’iin dile dair yaklagimi
ise ¢cozlimleme icinde belirtilecektir.

4.1. Gériintiisel Gésterge / ikon

Goruntlsel gosterge veya diger adiyla ikon, Pierce’in Gg grup halinde ve Gglukler
seklinde ele aldig gdstergelerden ikinci tigliigiiniin ilk tiir géstergesidir. Ozma-
kas’in aktardigina gore, Pierce gorintisel gostergeyi: “Nesnesinin sahip oldugu
niteliklerinden dolayl nesnesine gonderme yapan gostergedir.” seklinde tanim-
lamistir. Gorlintusel gostergenin anahtar sézcligi benzerlik olarak karsimizda
durmaktadir. Zira ikon, gdsteren ve gosterilen arasindaki benzerlik iliskisi sonucu
olusmus gdstergedir. Nitekim Pierce: “ilk olarak benzerlik ya da benim dile getir-
digim bicimi ile goriintiisel gosterge kendi icinde benzeyebildigi kadar nesnesine
benzer” ifadeleriyle gériintiisel gstergeyi aciklama yoluna gitmistir (Ozmakas,
2009: 39).

Goruntlsel gosterge canlandirmis oldugu nesneyi dogrudan temsil etme kabi-
liyetine sahiptir. Fotograf ve resmin yani sira desen, geometrik sekli ifade eden
kursun kalemle ¢izilmis bir gizgi gériintlsel gostergeye 6rnek teskil eder (Rifat,
2014: 31).

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TRTaKaDeMi



494 m Abdulvahhab TURKER - Ali Murat KIRIK

4.2. Belirti / indeks

Pierce’in ikinci G¢lUgunln ikinci gbstergesi olan belirti, gosteren ile gésterilen ara-
sindaki iliskinin rastlantisal olmadigi, neden sonuca dayali oldugu gosterge tiiri-
dir (Basoglu, 2019: 436).

Pierce’a gore belirti, nesnesi ortadan kalktiginda gosterge 6zelligini yitirirken yo-
rumlayan bulunmadiginda ise gdsterge 6zelligini korumaya devam eder. Ornegin,
herhangi bir kursun deligiyle ilgili olarak ates edildigine iliskin bir yorum olmasa
da kursun deligi ates edildigine iliskin bir gosterge olma 6zelligini korumaktadir.
Belirtiye iliskin bir baska 6rnek ise dumanin atesin belirtisi olmasidir. Buradan da
anlasilacag lizere belirti, isaret ettigi nesneyle bir yakinlik iliskisi icindedir (Unal,
2016: 392).

4.3. Simge / Sembol

Simge ikinci 6begin son gosterge turtdur. Rifat’ in Pierce’tan aktardigina goére sim-
ge: “Yorumlayani olmasaydi kendisini gdsterge yapan 6zelligi yitirecek olan gos-
tergedir.” Buradan da simgenin bir uzlasi sonucu ortaya ¢ikmis gosterge tiirii ol-
dugu anlasiimaktadir. Dogal dilin s6zcikleri simgeye 6rnek teskil etmektedir. Zira
sozcikler belirtmis oldugu seyleri yalnizca ilgili anlama geldigini anlamamiz ile
belirtmis olur. Uzlasinin bir baska 6rnegi ise terazinin adaleti simgeliyor olmasidir
(Rifat, 2014: 32). Terazi 6rnegi bize kiltlrel agidan bir uzlasinin Griini oldugunu
acik bir bicimde gostermektedir.

4.4. Anlamlandirma (Diiz Anlam - Yan Anlam)

Gostergebilimsel anlamlandirma siireci diiz anlam ve yan anlam seklinde iki tir-
de kendini bulmaktadir. Buna gore diiz anlam, gosterilen nesnenin, oldugu gibi
kavranmasiyla gerceklesmektedir. Yan anlam ise ima edilen anlamlar olarak karsi-
miza ¢itkmaktadir. Askeri bir Giniformanin diiz anlamda bir ritbeyi ve diizeyi ifade
ederken yan anlamda bir etkileyicilik ve sayginhgi ifade etmesi gibi. Anlamlan-
dirma sireci bu ikisi arasindaki iliskinin kurulabilmesi sayesinde gerceklesmekte-
dir. Gorlntlnin dinyasinda da ayni sekilde ses ve gorintiler diiz anlami teskil
ederken yan anlam degisik kodlar sayesinde olusmaktadir. Kameranin agisi, odak
noktasi, 1stk kullanimi gibi durumlar yan anlamin olusmasina katki sunmaktadir
(Parsa & Olgundeniz, 2014: 92-93).

5. Gergeklik Algisinin Olusumu Cergevesinde ‘Dirilig: Ertugrul’ Dizisinin Goster-
gebilimsel Coziimlemesi
‘Dirilis: Ertugrul’ dizisinin reyting 6lcimlerine bakildiginda, yayimlanmaya basla-
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dig1 son bes yilin dort yilinda yayin glinli olan ¢arsamba aksamlari birinci oldugu
gorilmektedir. Bu agidan bakildiginda tarih temali bir dizi olan ‘Dirilis: Ertugrul’
dizisi; pre-prodiksiyon, prodiiksiyon ve post-prodiiksiyon asamalari sonucu orta-
ya ¢ikan izlencelerindeki gostergelerin lretim ve yansitilma bigimleri, olusturulan
gerceklik algisi ve izlenme oranlari dikkate alindiginda; tarih dizilerinde gergeklik
algisinin olusumu cercevesinde gostergebilimsel bir analiz yapmak icin elverisli
bir yapim olarak tlkemizde son yillarda 6ne ¢ikan tarih dizisi olmustur. Bu sebep-
ten, ¢alismanin arastirma kisminda ‘Dirilis: Ertugrul’ dizisi, literatiir taramasinda
elde edilen veriler 1s18inda ¢6zimlemeye tabi tutulacaktr.

5.1. Arastirmanin Yontemi

Tarih dizilerinde gostergelerin lretim slireglerinin nasil gergeklestigi ve bunlarin
gondermelerinin ne sekilde yapilmak suretiyle gerceklik algisinin nasil olusturul-
dugu gibi tim sorular, gostergebilimsel olarak yorumlandigindan nitel arastirma
yontemi kullaniimistir.

Cozimlemeye konu olan gostergeler icin Charles Sanders Pierce’in gosterge an-
layisiyla Roland Barthes’in anlamlandirma sireci yontem olarak belirlenmistir.
Cozimlenecek gostergelerin segilmesinde Pierce’in gosterge tirleri icinde ikin-
ci 6bekte yer alan; goruntisel gosterge, belirti ve simge tiirlindeki gostergeleri
baz alinirken, ilgili gostergelerin yorumlanmasinda Barthes’in diiz anlam ve yan
anlam yaklasimi benimsenmistir. Yer yer Saussure’iin dilin toplumsal boyutuna
iliskin yaklasimindan hareketle yorumlamalar da yapilmistir.

Gergeklik algisinin olusumunun ‘Dirilis: Ertugrul’ dizisindeki gostergeler araciligiy-
la tarih dizilerindeki gorliinimi, bu gériinimde tretim sirecinde oldugu kadar
gondergelerde teknik kodlarla kiltlirel kodlarin etkisinin anlasilmasi ve diz an-
lamdan yan anlama gidis slireci ydontemimizdeki yolu olusturmustur.

5.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, televizyonda yayimlanan diziler olusturmaktadir. Televiz-
yon dizilerinin gesitli bicimlerde tirlere ayriliyor olmasindan, ¢alismanin ve aras-
tirmanin ele alinis seklinden 6tirl evreni, tarih dizileri olarak tanimlamak mim-

kin olmaktadir.

Orneklem ise ‘Dirilis: Ertugrul’ dizinin yayimlanmaya basladig tarihten itibaren
geride kalan bes sezonun her birinden rastlantisal olarak/seckisiz 6rneklem me-
toduyla belirlenen birer bélimiinden yani toplamda bes bolimiin her birinden
birer sahne olmak lzere bes sahne ve bu sahnelerden de otuz gostergedir.
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5.3. Veri Toplama Araglan

Calismada, nitel veri toplama araglarindan 6rnek olay, gorsel materyaller, dokiiman-
lar ve gozlemden yararlaniimistir. C6zimlemeye tabi tutulmak Gzere ‘Dirilis: Ertugrul’
dizisinden seckisiz 6rneklem metoduyla her sezondan bir bolim olacak sekilde segi-
len bélimlerin ve ilgili sahnelerin ana omurgay! teskil etmesinden 6tlri veri toplama
araclarinin merkezinde 6rnek olay nezdinde gorsel materyaller bulunmaktadir.

5.4. Aragstirmanin Hipotezleri

- Tirk toplumu tarihine merakl bir millettir.

- Toplum kahramanlarini hep iyi gormek istemektedir.

- Toplum kendi degerlerini yansitan dizilerle daha kolay 6zdeslesebilmekte ve o di-
zileri daha gabuk benimsemektedir.

- Tarih dizilerinde/donem produksiyonlarinda goriintide en dikkat ¢ekici husus de-
kor, kostliim ve aksesuarlardir.

- Dizilerde kdltirel kodlar kadar teknik kodlar da yan anlamin olusmasinda etkilidir.
Gorlintiniin diinyasinda bir gésterge birden ¢ok gondermeye imkan tanimaktadir.
- Tarih dizilerinde her dizide oldugu gibi bir gergeklik tasviri s6z konusudur ve bu
gerceklik, bir algi olusturmaktadir.

- Gergegin yerini baska bir gercekligin aldigi durumlarda ortaya ¢ikan hiper-gercek-
lik durumu dizilerde de s6z konusu olmaktadir.

- Tarih dizilerindeki hiper-gerceklik durumu, algi strecinin sonucunda bilingli izler
kitle icin tasvir edileni degil, tarihsel gercekligin ne oldugunu sorgulayan ve ona
ulasan kesim bakimindan sorgulanabilir mahiyettedir.

5.5. Coziimleme 1- Birinci Sezon, Birinci Boliim: Kos

Sekil 1: K6s Calma ve Hayme Hatun
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 06.02.2019)

Dizide, obanin girisindeki kulelerde yer alan haberci, obaya bir gelen oldugunda
kos calarak bunu haber vermektedir.

ilk goriintiisel gdstergede diiz anlam acisindan kulede yer alan haberci kés cal-
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makta, kds’tin: ‘iki bir, iki bir, alti bir’ seklinde sistematik calinisindan, obadakiler
birinin geldigini anlamakta ve dikkat kesilmekte, harekete gecmektedirler. ilk gos-
tergede Ertugrul’'un Tapinakgilarin elinden kurtardigi; Halime, babasi ve kardesini
getirmesi Uizerine o esnada kadrajda goriintilenen Stleyman Sah’in esi, Ertug-
rul’'un annesi Hayme Hatun dikkat kesilerek harekete gecmekte, akabinde sesi
duyan tim oba sakinleri Hayme Hatun’a eslik etmektedir.

Coziimlemeye konu olan sahnede kullanilanlar, Pierce’in goriintlisel gostergele-
ri olmakla beraber, islevi agisindan nesnesiyle arasinda bir yakinlik iliskisi olan
bundan 6tiiri nesne tarafindan belirlenen bir gésterge tiri olan belirtidir. Zira
kos ile obaya gelenin belirtildigi bu tir, Pierce’e gére, nesnesi ortadan kalktiginda
gosterge oOzelligini yitirirken yorumlayan bulunmadiginda ise gosterge 6zelligini
korumaya devam eder (Unal, 2016: 392). Burada yorumlayan agisindan haberi
algilayacak birinin olmadigi distinildiglinde dahi belirti tiirliniin gosterge olarak
kendisini korumaya devam ettigi gortilmektedir.

ikonlara yan anlam agisindan bakildiginda ise toplumsal anlamda oba yasantisin-
da belli kurallar oldugu ve bunun da diizen agisindan yapiyi gliclendirdigi goril-
mektedir. Ote yandan yan anlama iliskin Parsa ve Olgundeniz’e gére, gériintiiniin
diinyasinda ses ve gorintuler diiz anlami teskil ederken yan anlam degisik kodlar
sayesinde olusmaktadir. Kameranin agisi, odak noktasi, 1sik kullanimi gibi durum-
lar yan anlamin olusmasina katki sunmaktadir (Parsa & Olgundeniz, 2014: 92-93).
Teknik kodlarin yan anlama etkisi bakimindan birinci ikonda aydinlatma tiirl 6ne
cikmaktadir. Kos calan habercinin aydinlatiilmasinda gilines arkasinda birakilmistir.
Chiaroscuro aydinlatma turleri icinde yer aldigi sekliyle aydinlik-karanlik zithginin
zirve yaptgi, oldukca keskin oldugu gorintiisel gostergede ondeki objelerin ka-
ranlik ve kontur bir sekilde belirgin, arkadaki objelerin ise aydinlik gérinduga,
derinlik hissi veren siliet aydinlatma (Vardar, 2012: 53-57) tercih edilmistir. Bu
da estetik bir yon oldugu kadar oba yasantisinin dogayla ic ice ancak diizenle de

miisemma bir yapida olduguna dair bir gdnderme olarak 6ne ¢ikmistir.
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Sekil 2: Siileyman Sah ve Toy Uyelerinin K&s Sesine Kulak Vermesi
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 07.02.2019)

ikinci belirtinin yer aldigi besinci ikonda ise toy esnasinda calan kds ile yine birinin
geldigi anlasiimakta ve gelenin kim olduguna bakmak icin Stileyman Sah basta olmak
Uizere toy Uyeleri, toyu yarida birakarak harekete gegmektedir. Buradan da anlasilacagi
lzere kos ilk ikonlarda oldugu (izere belirti tiiriinde bir gosterge olarak dizide kullanil-
maktadir. Ek olarak kos’ten, benzer bir nesne olan hareketli ve yuvarlak bileme aletine
yapilan gegis, yani kurguda bir sahneden digerine gecerken gorsel ya da icerik baki-
mindan birbirine benzeyen ogeler arasinda yapilan kesme olarak tarif edilen eslemeli
kesme (https://acikders.ankara.edu.tr), gerceklik algisina katki sunan bir husus olarak
kendisine yer bulmustur. Bu, diziye estetik bir hava kattigi 6l¢lide Barthes’in yan anlami
bakimindan keski aletlerinin bilenmesi 6zelinde bir obada yasanti sliren gogerlerin za-
naat da birakmadiklarina ve bunun da bir pazar yerinde olmasi alisverisin de mevcut
oldugu, toplumsal hayatin canliiginin korundugu bir yasam tarzina dair gondermedir.

5.6. Goziimleme 2- ikinci Sezon, Kirk ikinci Béliim: Aksakallilar Toy’u

TRTI

TRTT D TRTI
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Sekil 3: Aksakallilar Toy’u
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 08.02.2019)

Dizide ¢c6ziimlemeye konu olan sahnede Turklerin gizli teskilati olan Aksakallilarin
liderliginde bir toy diizenlenmekte ve 24 Oguz Boyu’nun temsilcileri Mogol teh-
didi karsisinda gorevilendirilmektedir.

Toy, Tiirklerde énemli bir meclistir. Gecmisi IO 209-174 yillari arasinda Asya Hun
imparatorlugu’nda Mao-tun dénemine kadar uzanan toy geleneginin aslini tes-
kil eden ilk meclis ve toplantilarda dinf ayinlerin yapildigi, halkin nifusunun ve
hayvanlarin sayisinin belirlendigi, devlet islerinin gorisillp karara baglandig, (g
biyuk toplanti dizenlendigi bilinmektedir (Seyitdanoglu, 2009: 2-4).

ilk goriintiisel gostergede Barthes’in diiz anlaminda toya istirak eden Ertugrul
Bey ve ona eslik eden Artuk Bey toyda kendilerine ayrilan yere oturmaktadir.
Oturdugu yerde Kayi Boyu'nun simgesi olan 1Yl tamgasi bulunmaktadir. Ertugrul
Bey oturmak Uzereyken Kayilarin simgesi olan 1Yl tamgasina odaklanan kamera-
nin disey eksende, asagi ve yukari yonli kamera hareketi olarak tarif edilen tilt
yani dikey ¢cevrinme (Cereci, 2001: 105) hareketiyle simgeden Ertugrul Bey'i takip
ederek asagi dogru, Ertugrul’'un oturma yoniinde indigi goriilmektedir. Bu agidan
yan anlam teknik kodlarla gelmektedir. Buna gore, yan anlam agisindan bakildi-
ginda Ertugrul Bey nezdinde farkli tim bayraklar altinda oturan beylerin boylari
simgelenmekte ve her biri kendi iginde farkh olan ve konargbger bir hayat stiren
Turklerin sartlar ne olursa olsun bir nizam ve intizam icinde olduklarina, teskilatgi
yapilarina dair bir gndermede bulunulmaktadir.
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ikinci goriintiisel géstergenin diiz anlaminda Aksakallilar iceri girerken tim boy
beyleri ayaga kalkmaktadir. Yan anlamda ise bu hareket boy beylerinin gizli teski-
lat Aksakallilara olan saygisi ve sadakatine bir gondermedir.

Uclincli goriintiisel gdstergede ydnetmenin tercih ettigi plan, cekim 6lgegi olarak
objenin ayirt edilebildigi mekan ve obje iliskisinin dengede oldugu tanitici plan
olarak da bilinen yakin genel plan (www.slideshare.net) olup 6nemi kadrajda
tercih edilen kisilerin karakterleriyle ortaya ¢cikmaktadir. Zira kadrajda diiz anlam
bakimindan Aksakallilarin lideri ve iki Gyesinin yani sira Ertugrul Bey ve Artuk Bey
gozikmektedir. Yan anlamda teknik kodlarin da katkisiyla bir toyda/toplantida
lidere en yakin oturan kisi, liderin/baskanin en deger verdigi —glinimizde lider-
den sonraki en yetkili kisi olarak konumlanmistir— kisi oldugundan, gerek kadraj
gerekse Kars'in ifade etmis oldugu en uygun resmi saglamak igin gergeklestirilen
mekan tasariminda (Kars, 2003: 78) objelerin yerlestirilme bi¢imi bakimindan Er-
tugrul Bey ve onun nezdinde tepesinde asili olan Kayi simgesiyle Kayi obasi, Ak-
sakallilarin en deger verdigi kisi ve boydur. Bu tercih ayni zamanda Aksakallilarin
Ertugrul ve obasina verdikleri 6nemin gergekligini izler kitle nezdinde gliclendiren
bir yone sahiptir.

Dordiinct goriintisel gostergenin diz anlaminda Aksakallilarin liderliginde top-
lanan Oguz boylarinin beyleri, tepelerinde asili olan ve obalarini simgeleyen bay-
raklariyla toy halinde goriilmektedir. Aksakallilarin ardinda da sirt sirta yaslanmis
ve daire ¢izmis g hilalden olusan bir simge vardir. Yan anlamda ise tiim beylerin
Pierce’in ifade ettigi gibi uzlasiya dayali bir toplumsal kabulle bilinen, simgeleri ol-
mus, Uzerlerinde asili olan bayraklariyla tanindiklari bir ortamda toplantiya lider-
lik eden Aksakallilarin beyaz ve bej renk (izerine sirt sirta yaslanarak daire gizmis
simgelerinin vaziyeti dikkate degerdir. Herhangi belirgin bir renkten ve isaretten
ziyade, islam’in dnemli sembollerinden biri olan Hilal’i kendi kiltiirleriyle yogu-
rarak Ucg hilal seklinde bir simge belirlemis olmalari: ‘Aksakallilar’ isimli Gizli Ttirk
Teskilati’'nin devletlerin de Uzerinde bir yapida olduguna dair bir géndermedir.
Tercih edilen renklerin sadeligi de yan anlam agisindan ¢esitli mesajlar icermek-
tedir. Buna gore tonlarindaki farkhliklardan 6tiir(i beyaz ve bej arasi veya farkli
1stk kullanimlari dikkate alindiginda agik kahverengi olarak nitelendirilebilecek bir
renk Aksakallilarin simgesinde zemin olarak kullaniimis, kahverengi ise ‘Ug Hi-
lal’de kullanilan renk olmustur. Beyazin kararliligi, strekliligi, berrakligi, seffafligi
ve temizligi simgeledigi (Yagbasan & Askin, 2006: 129), masumiyeti sembolize
ettigi ve olumlu bir etki biraktigi (Asan, 2014: 87); kahverenginin ise toprak ile
misemma bir renk olarak dogayla butiinlesmeyi ayni zamanda da kaybolusu,
ice donlist ve olumsuz anlamda guvensizligi simgeledigi (Asan, 2014: 79), po-
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zitif acidan kisilerin gercekgei karakterler olusturmasini sagladigi (Sun & Sun’dan
aktaran Kirik, 2013: 76), Yayan ve Glineysu’nun Ersoy’dan aktardigina gore, insa-
noglunun kesfettigi ilk renk oldugu (Yayan & Glineysu, 2017: 107) dikkate alindi-
ginda, Asan’in kahverengi igin kaybolustan hareketle gortiniir olmamay:i gliven-
sizlik olarak addetmesi bu teskilat icin gecerli bir yansitma degildir. Zira teskilat
misyonu geregi gizli olmak durumundadir ve devletin gli¢cli oldugu zamanlarda
ortada olmasi bir alternatif olusturup nizami bozacagindan bu olumsuz yorum,
ilgili sahnede canlandirilan teskilat icin gecerli olmamakla birlikte kahverengi icin
toprak metaforundan hareketle ve ilk renk olarak addedilmesinden 6tiru gizli
teskilat Aksakallilarin kadimligine bir gondermedir. Nitekim yapi olarak da devlet-
ler UGstl olmasi ve uzun asirlardir varligini stirdiiregelen bir teskilat olarak yansitil-
masi bunu dogrulamaktadir. Ote yandan sinirlerin en gerildigi, toplumsal diizenin
bozuldugu bir ortamda dahi akliselimle hareket ederek Mogol tehdidine iliskin
strateji gelistirmek suretiyle Tiirk obalarini organize ediyor olmalari, negatiften zi-
yade kahverenginin pozitif yoni olan Kirik'in aktardigi sekli ile otorite ve kendine
glven hissi verecek sekilde karakter olusturmalarina(Sun & Sun’dan aktaran Kirik,
2013: 76) yani gu¢lu karakterler olduklarina dair bir gndermedir. Zeminde kulla-
nilan rengi beyaz olarak kabul ettigimizde yine Barthes’in yan anlaminda yalniz ve
yalniz Tirk’Gn bekasini disiinmelerinden anlasildigi gibi her tirli fitne, siyasi hirs
ve ¢ekismeden arinmis, temiz ve berrak bir teskilat olmalarina bir gndermedir.
Tercih edilen simgeler ve Aksakallilarin simgesindeki kodlar, teskilata ve obalarin
teskilata bakisina dair olusturulmak istenen gergeklik algisini gliclendirici birer
gosterge olarak ekranda kendisine yer bulmustur. Nitekim R. Williams’in TV ger-
cekligini gliclendiren unsurlar arasinda 151k, ses, mizik ve casting’in yaninda rengi
de saymasi, bu analizimizi destekler mahiyettedir.

Dordiincl goriintlisel gdstergenin yer aldigi sahnede, besinci ve altinci gérinti-
sel gostergelerde de devaminin gorildtgi Saussure’iin dilin toplumsal yoniine
dair de 6nemli diyaloglar s6z konusudur. Bu da bize kiltirel kodlari vermektedir.
Zira Saussure’e gore, gosterilen yani kavram ayni dili, kiltiirli paylasan toplum ve
Gyeleri agisindan ortaktir. Buna gore Aksakallilarin lideri boy beylerine hitaben:

“Oguz’un 24 eri iistte mavi gok altta yadiz yer sahittir ki Tiirk illeri biiyiik
bir direnise hazirlanmaktadir.” der.

Diz anlamda buradaki diyalogda yer aldigi sekliyle bir sahit gostererek yargi kur-
ma s6z konusudur. Yan anlamda ise mavi gok ve yagiz yer kavramlari konargocer
yasam tarzinda olan 24 Oguz boyunun hayatini ifade eden dogayla i¢ ice kav-
ramlardir ve bu agidan sahitliklerinin gli¢lii olacagindan hareketle kullanimlari
s6z konusudur. Ote yandan Tirklerin yasam tarzlarina da bir génderme oldugu
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kadar ‘mavi gok’ ve ‘yagiz yer’ terimlere indirgendiginde 6zneyle bir bitin olus-
turarak 6znenin niteligini gosteren (Filizok, 2010: 3-4) olarak tanimlanmis somut
gerceklik ifadesidir. Hatta Filizok’un somut ve soyut gerceklik iliskisinde ortaya
koydugu somut ve soyut merdiveninin en somut olan kisminda yer alan tarifte
oldugu Ulzeredir. Fakat burada yan anlama esas teskil eden husus, o giin goriinen
olmasi sebebiyle somutlugu ortaya c¢ikan, bugiin de anlatilan donemden farkli
olarak evrenin cografya ve astronomi bilimlerinin katkisiyla sinirlarinin hemen
her sosyoekonomik sinifta bilindigi bir ortam distnildiginde, somuttan soyut
gerceklige giden bir gdndermenin olmasidir. Zira gok ve yer kavrami en biiyik, en
uzun, en genis, en sonsuz olarak bilinen kavramlardir.

ilgili sahnede ilerleyen kissmda Aksakallilarin lideri diiz anlamda:

“Unutmayin ki devlet tas binalarin icinde degildir. Devlet, Tiirk’iin ruhu-
dur. Ve her Tiirk bir devlettir. Yeryiiziinde bir Tiirk bile yasiyorsa bizim icin
bir devlet var demektir.” der.

Saussure’lin dile dair yaklasimi kilttrel kodlarla birlestirilerek dikkate alindigin-
da, bu diyaloglar Turklerin devlete olan bakis agisini, devletin Tiirk toplumu ve
onun izdlisim olan bir Tlrk bireyi agisindan varligiyla es deger bir 6neme sahip
oldugunu ortaya koyar. Barthes’in yan anlamindan bakildiginda ise Turklerin var
olduklari miiddetce ruhlarinin devlet oldugu séziinden hareketle hicbir zaman
devletsiz kalmadigina ve kalmayacagina, dolayisiyla gegirilen glinler ne denli zor-
lu olsa da her daim bir devletleri olacagina dair gondermelerdir.

“..Unutmayin il gider tére kalir. Birimizin yasamasi i¢in birilerimizin é1-
mesi gerektir. Bu gece dleceklerle yasayacaklarin segildigi gece olacaktir.
imdi kim nizém-1 Glem igin kim i‘lG-yi kelimetullah icin can vermek ister?”

dediginde ise diiz anlam agisindan besinci gorintisel gostergede oldugu lizere
tim boy beyleri ellerini kaldirarak 6lime gonulli olmaktadirlar. Yan anlam agi-
sindan ise alemin diizeni anlamina gelen ‘nizam-1 alem’ ve Allah’in (c.c.) adini
yaymak, ylceltmek anlamina gelen ‘ila-yi kelimetullah’ i¢in 6lmek sehit olmaktir.
Nitekim islam bilginleri Allah yolunda élen kisilere sehit denilmesini; yikanmasi
ve ruhunun cennete gitmesine rahmet meleklerinin sahitlik etmesi, hem Allah
(c.c.) hem de meleklerin cennete gitmesine sahit olmasi, Allah’in (c.c.) huzurunda
diri olmasi, yasami boyunca Allah’in (c.c.) emirleri lzerine, dogru olmasi, diin-
yasini degistirmesine karsilik Allah (c.c.) tarafindan hazirlanmis ikramlara sahit
olmasi ve Hz. Peygamber (s.a.v.) ile birlikte gegmis Gmmetler hakkinda sahitlik
etmesi istenecegi, distigl topragin dahi lehine sahitlik edecegi gibi sebeplerle
actklamislardir (Kurt, 2012: 193). Bu bakimdan sehit olmanin 6lmek degil, islam
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inancinda ebedi dlemde cennetle miijdelenmek, ondan daha da énemlisi islam
peygamberi Hz. Muhammed’e (s.a.v.) komsu olmak ve Allah’in (c.c.) cemaliyle
miserref olmak olduguna ve tim bunlar icin her Turk’tin génilli olacagina, Turk
cihan hakimiyeti mefkuresine ve Tiirklerin islam’in hamisi olduguna génderme
yapilmistir. Zira bu iki kavram yalnizca Tiirkleri degil hem islam alemini hem de
tim cihani ilgilendiren bir felsefeyi biinyesinde barindirmaktadir. Nitekim tim
boy beylerinin ellerini kaldirmalari tGzerine Aksakallilarin liderinin:

“Sehid olmak bize ecdad mirasidir ihtiyarlar.
Zaman gegse de sehid olma arzumuz hi¢ bitmemekte ¢ok siikiir.”

seklindeki sézleri yan anlama dair analizimizi dogrular niteliktedir. Ote yandan
‘Dirilis: Ertugrul’dan yillar 6nce yayimlanan ‘Kurtlar Vadisi Pusu’ dizisinde 2000
yillik mazisi olan Tirk Gizli Teskilati olarak canlandiriimis ve bu konuda bir gercek-
lik algisi olusturmus: ‘ihtiyarlar’a gondermede bulunulmustur. Bu yolla yapilan
gonderme, donemsel bir canlandirma olmasi bakimindan da daha 6nce ‘Kurtlar
Vadisi Pusu’ dizisiyle algiya yerlestirilmis olan bir gercekligin tGzerine yeni bir algi
insa edilmesi suretiyle gerceklik algisini gliclendirmistir.

Aksakallilar boy beylerinin de rizasiyla kendileri se¢im yaparlar ve Anadolu’ya set
olup gaza edecek, sehadete yiirliyecek boylarla diyar diyar gezip fetihler yaparak
yeni yurtlar kazanacak boylari belirlerler. Ertugrul da yurt tutacak beyler arasin-
dadir. Toy biter herkes helallesir ve dagilir. Ancak Aksakallilar Ertugrul’'u birak-
mazlar.

Yedinci gorlintlsel gostergede diiz anlamda Ertugrul’un Aksakallilarin lideriyle ko-
nustugu goérilmektedir. Yan anlamda ise Ertugrul’'un tam arkasinda 1Yl tamgasinin
konumlandirilmis olmasi, simgelerden olusan aksesuarlarin dekor olarak tercih
edilmis olmasi, gergeklik algisini gliglendiren bir husus oldugu kadar, boylarin her
birinin ayni yerde, ayni sirada dizili olmasi da ayni degere sahip olduklarini ve go-
rev bakimindan her birinin bir nefer olduguna dair bir gondermedir. Fakat burada,
Ertugrul Bey’in obasina ait olan simgenin ilk sirada yer aliyor olmasi ve Ertugrul’'un
Aksakallilarin lideriyle yapmis oldugu gorisme, kadrajin ¢cekim o6lcegi bakimindan
yapilan tercih de goz 6niline alindiginda Kayi obasinin obalar iginde ayri bir 6nemi
olduguna dair de bir gondermedir. Nitekim Aksakallilarin liderinin Ertugrul ile olan
diyalogu da bunu dogrulamaktadir. Buna gore Aksakalli, Ertugrul’a:

“...Imdi senin gidecedin diyar Bizans ilinin yani basidir. Orasi miimbittir, ba-
kirdir. Obani o diyara tasima gayretinde ol. Bir an evvel oraya géz at.” der.

Ertugrul ise: “Tez vakitte yola koyulacagim.” diye cevap verir.
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Dizinin Osmanli Devleti’nin kurucusu Osman Bey’in babasi Ertugrul Gazi’nin ha-
yatini anlattigi dikkate alindiginda, diiz anlami s6zlerinde agik olan bu diyaloglar,
Saussure’lin yaklasimiyla birlikte Barthes’in yan anlam anlayisi da dikkate alindi-
ginda Kayi obasinin Bizans sinirindaki S6git’e gelisinin bir strateji kapsaminda ol-
duguna, Osmanh Devleti’nin kurucusunun da goriinirde Osman Bey, kdkeninde
ise Ertugrul Gazi olmasina karsin her Tirk devletinin kurulusunda oldugu lizere
Turklerin gizli teskilati Aksakallilara veya Aksakallilarin tabiriyle ihtiyarlara ait bir
plan gercevesinde gerceklestigine, dolayisiyla da Tirklerin koki binlerce yil eskiye
giden gizli teskilatina ve teskilatgiliginin kadimligine yapilan bir gndermedir.

Sekizinci goriintlsel gostergede, diiz anlamda Ertugrul’'un Aksakalli liderinin ya-
nindan Oguz boylarina ait bayraklar arasindan gegerek ayrilmasi gériiniirken yan
anlamda kadrajda yalnizca Ertugrul olmasindan hareketle Tirklerin Mogol teh-
didi altinda yikilma tehlikesi gegiren devleti karsisinda yeni bir dirilis ve yeni bir
devlet icin artik Ertugrul’un tek yetkili ve yegane umut mesalesini tasiyan kisi ol-
duguna ve bu bakimdan 24 Oguz boyunun da yikinin Ertugrul’'un omuzlarinda
olduguna, her ne sart altinda olursa olsun bir Turk’tin dirilisi gerceklestirip devlet
kurulmasina olanak taniyacak nizami saglayabilecegine dair bir gondermedir.

5.7. Coziimleme 3- Ugiincii Sezon, Yetmisinci Boliim: Ertugrul Bey’in Fetih Son-
rasi Obaya Girisi ve Karsilanisi

Sekil 4: Ertugrul’un Obaya Girisi
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 11.02.2019)

ilk goriintiisel gdstergede, diiz anlamda Ertugrul Bey kendisine atli ve yaya olarak
eslik eden alpleriyla birlikte at Uzerinde gorilmektedir. Arka planda yer alan direk-
lerle olusturulmus yapiyla onun solunda yer alan habercinin bulundugu kuleden
ve Pierce’in simge tiirlindeki gostergesi olan 1Yl tamgali Kayi obasinin bayragindan,
obanin girisinde olduklari, obaya giris yaptiklari anlasiimaktadir. Yan anlamda ise Er-
tugrul Bey’e sagli sollu eslik eden ath alplerin ellerindeki, Pierce’in siniflandirmasina
gore simge tirlindeki gosterge olan diger yandan ise oyuncular tarafindan sahnede
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kullanilan her tiirli objeyi ifade eden aksesuar (Fener, 2014: 172) mahiyetindeki
Kayi bayraklarindan, Ertugrul Bey’in oba ve devlet icin 6nemli bir isten, bir yerden
dondigi, bir temsil icra edildigi anlasiimaktadir. Zira obadan normal glindelik isler
icin ayrilma durumunda bayrakla/sancakla eslik etme durumu s6z konusu olma-
maktadir.

Ozgiirligii ve hakimiyeti sembolize etmesi bakimindan maddi varligin étesine ¢ag-
risim yapan bir sembol olan bayrak (Glindizoz, 2018: 164) olmadan yapilan muha-
rebeler, Turk kiltiriinde énemsiz bir savas olarak algilanmaktaydi. Konuya iliskin
Timur ve Babir devletlerinden savasta kullanilan bayrak figiirtine iliskin yapilan: “...
Tanr’'nin inayeti ile boyle meshur bir kurgan bayrak nakkare getirmeden ve ciddi bir
muharebe bile etmeden ...fethedildi...” (Ogel, 1986: 8) seklindeki aktarim, bayrak
semboliniin 6nemini ortaya koymaktadir. Bu bakimdan yan anlamda Ertugrul’un
bir muharebeden déndigiine ve geleneklere baghhgina, bagimsizliga dair génder-

meler mevcuttur.

ikinci gériintusel gdstergede diiz anlamda Ertugrul Bey at {izerinde, yerdeki bir
alp de elindeki kilicini havaya kaldirmis bir vaziyette gorilmektedir. Barthes’in
yan anlam penceresinden bakildiginda Parsa ve Olgundeniz’in sozlinl ettigi tek-
nik kodlar araciligiyla géndermeler anlasilabilmektedir. Buna gore, kameranin
asagidan yukariya bakiyormuscasina, nesnesinin altinda konumlandiriimasi sek-
linde tarif edilen alt agida (Hunt, Marland & Rawle, 2012: 122) Ertugrul Bey’in
goziikmesi, ilk gbsterge ve yer aldigi sahneyle birlikte degerlendirildiginde, zafer
kazanmis bir komutana, ulu sahsiyete iliskin géndermelerdir. Ote yandan kilicini
havaya kaldiran ve bu yoniyle en degerli esyasini Bey’ine seving gosterisi yap-
mak icin kullanan alp goriintisi ise yine aksesuar ile gergeklik algisina katkida
bulunuldugu 6lgtde zaferin kiligla kazanildigina, o glinkil savas aletlerine, Bey’in,
komutanin ¢cok énemli bir is basardigina ve gerek bu durum karsisinda gerekse

genel olarak bir alp’in sevgisini gdsterme sekline iliskin gondermelerdir.

Sekil 5: Ertugrul’un Hayme Hatun’un Elini Opmesi
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 11.02.2019)
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Uciincii ve dordiincii gériintiisel gdstergelerde diiz anlamda Ertugrul Bey’in an-
nesi Hayme Hatun’u selamladigi ve elini 6ptugl goriilmektedir. Yan anlamda ise
gostergelerin yer aldigl sahnelere bakildiginda annesine gosterdigi nezaket, Tlrk
orf ve adetlerinde bliylklere olan saygiya, Hanli Pazar’i fethetmis bir bey ve ko-
mutan olan Ertugrul nezdinde, kibirden arinmaya, yerini bilmeye, tevazuya ve
Tirk devlet geleneginde Hatun’un roliine, énemine iliskin gdndermelerdir. Ote
yandan bir yapimda oyuncularin kullandigi kiyafetlerin timinu ifade eden kosti-
min (Fener, 2014: 68) Hayme Hatun’da basindaki ortiide viicut bulmus halinin,
cekim Olgegi olarak gogis planin tercih edilmesinden 6tlrl 6n plana ¢ikmis ol-
masi, sislemeleri bakimindan o dénemde Turklerin el sanatlarindaki mahirligine,
basini kapatan bir 6rti islevi gériiyor olmasi da inanglarina ve geleneklere iligskin
bir gdndermedir.

Sekil 6: Oba’da Ganimet Taksimi
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 11.02.2019)

Besinci goriintiisel gostergede diiz anlamda hag isaretli bir sandigin icinde altin
keseleri goriliirken altinci gériintlisel gostergede Kayi obasinda Ertugrul Bey ve
obasina dair genel bir gérintiyle sevingli insanlar gorilmektedir. Pierce’in gos-
terge tilrlerinden olan sembol tiriindeki Hagl ambleminin sandik Gzerinde yer
almasi, Tirk okculugunda parmak bogumu yaralanmalarina engel olmak icin
ok atilan elin bas parmagina takilan atis ylizigli manasindaki ‘zihgir’in (Olmez
& Ozdamar, 2017: 1565) gdstergenin izleyiciye gére sol tarafindaki alp’in bas
parmaginda gorilmesi ve sonraki gostergede yer alan seving gosterileri birlikte
degerlendirildiginde Ertugrul Bey ve alplerinin Hagllara karsi kazandigi zafer-
den elde ettigi ganimeti obaya getirerek ahaliyle paylastig ortaya ¢ikmaktadir,
gorilmektedir. Bunlar ayni zamanda Barthes’in yan anlamindan bakildiginda
Hachlara karsi savasmak suretiyle Gstiinlik kurulduguna, zaferde elde edilen
ganimetin hak olduguna, ganimet paylasiminin ve ahaliyi gdzetmenin Tiirk is-
lam kaltard igindeki yeri ve 6nemine, 13. ylizyilda kullanilan savas arag ve ge-
recleriyle altinci goriintisel gostergede yer aldigi gibi Turk obalarindaki kadin
kostlimlerine ve bununla birlikte yasam tarzlarina iliskin gondermelerdir.
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5.8. Coziimleme 4- Dordiincii Sezon Doksan ikinci Boliim: Ertugrul’un Esir Diismesi

TRTT SR TAT

Sekil 7: Ertugrul’un Esir Dismesi
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 14.02.2019)

Coziimlemeye konu olan sahnede Ertugrul ve alpleri saldiriya ugramakta, ¢ogu 6l-
mekte, Ertugrul ise 6ldi sanilmakta lakin esir digmektedir.

ilk goruntisel gdstergede diiz anlamda Ertugrul aldigi ok darbesiyle yaralanmak-
tadir. ikinci goriintiisel géstergede ise Ertugrul aldigi kilig darbesiyle yaralanmakta
ve viicudundan kan fiskirmaktadir. Uglincii gériintiisel géstergede kafilesi saldiriya
ugrayan ve bu durum karsisinda harekete ge¢en Ertugrul goriilmektedir. Dordinci
goruntisel gostergede ise Ertugrul bir sedirde yaral ve sagi basi daginik vaziyette
gorintilenmektedir.

Barthes’in yan anlam penceresinden yaniti -Parsa ve Olgundeniz’in belirttigi (izere-
farkl kodlardan, teknik kodlardan almaktayiz. Buna gore, ilk goriintlisel gdstergede
on planda okla yaralanmis bir Ertugrul, arka planda ise devrilmis, tekerleklerine ok
atilmis ve yanmaya baslamis at arabasinin gériliyor olmasi, herhangi bir sinema
yahut TV yapimi igin aksesuar disinda kalan dogal veya yapay nesnelerden olusan
ortam olarak tanimlanan dekor (Fener, 2014: 77); vicuduna saplanan ok, elindeki
kanli bicak ise oyuncular tarafindan sahnede kullanilan her tirli objeyi tarif eden
aksesuar (Fener, 2014: 172) 6geleri nezdinde, ¢arpiciligi vurgulayan bir kamera agisi
olarak tercih edilen bel planla birlikte saldiriya iliskin gerceklik algisini gliglendiren
bir husus oldugu oranda, Ertugrul Bey’in yalniz olmadigina ve bir kafileyle seyahat
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halindeyken pusuya dusurildigline, alpler disinda sivil Kayi halkinin da kafilede yer
aldigina ve onlarin da 6Imus olabileceklerine iliskin bir gondermedir.

ikinci gériintuisel gdstergede Ertugrul’un kilig darbesi alarak yaralanmasi yan anlamda
basarisizliga, yenilgiye, dismanlarin galibiyetine gondermedir. Ote yandan ayni go-
rintisel gostergede gorilen kan sigrama vakasi, olagan tekniklerle Uretilmesi mim-
kiin olmayan veya canlandiriimasi riskli olan sahnelerde yaygin olarak kullanilan gér-
sel efekt (Erdem, 2015: 284) kullanimina bir érnektir. Bu bakimdan da ilgili gosterge
yan anlami verdigi 6lglide yaralanmaya dair gergeklik algisini artirmistir.

Uglinci goriintiisel gdstergede tipki ilkinde oldugu {izere arka planda devrilmis
at arabasi goriintlsu ve icinde cansiz bir sekilde yatan insan gorintisi ayni se-
kilde sivil kayiplara bir gondermeyken Ertugrul’un micadele 6ncesi yara alma-
mis gorlntusliyle dordincl gorintlisel gostergede yer alan micadele sonrasi
goriintlisii yan anlamda yenilgiye ugrandigina, esarete birer gondermedir. Ayni
zamanda, bir yapimda ilgili 6zneyi daha glzel géstermek, hedeflenen etkide tip-
lemeyi canlandirmak ve fiziki kusurlari 6rtmek maksadiyla yiz hatlarinda, saclar-
da, gerekli durumlarda viicutta yapilan degisiklikler olarak tanimlanan makyajin
(Fener, 2014: 172) da hedeflenen etkide tiplemeyi canlandirmak bakimindan ger-
ceklik algisi olusumundaki etkisini ortaya koyan bir gdstergedir. Ote yandan son
goriintusel gostergede Ertugrul’un sag omuz basinda yer alan koyun postu da
ortli mahiyetindeki kullanimiyla aksesuar, yerlestirilme bigimi bakimindan dekor
nezdinde tasvir edilen dénemin yasam tarzina iliskin bir ggndermedir.

5.9. Coziimleme 5- Besinci Sezon, Yiiz Yirmi Ugiincii B6liim: Demirci Aktemur
Hikaye Anlatimi

TRTT

TRTTER
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| TRYTER

Sekil 8: Demirci Aktemur ve Hikdye Anlatimi
(www.trt.tv, Erisim Tarihi: 17.02.2019)

Birinci gorlintlsel gostergede diiz anlamda bir ¢adirin icinde bir adamin; Demirci
Aktemur’un etrafina ¢ocuklari topladigl, ortada bir yigin tas oldugu, icinde ates
yandigi gdrilmektedir. ikinci goriintiisel géstergede kdz icinde bir demir goriil-
mekte, Uglincl gorintlsel gostergede koriik gorilmekte, dordincl gorintisel
gostergede Aktemur’un yumrugunu sikarak bir seyler anlattigi gérilmekte, be-
sinci gorlintlsel gostergede yanan atese bakan ¢ocuklar goriilmekte, altinci go-
rintisel gostergede ise Osman gllimserken gorilmektedir.

Cozimlemeye konu olan alti goriintisel gdstergenin yan anlam bakimindan pek
cok gondergesi olmakla beraber vermek istedigi mesaj; diyaloglarla goriintilerin
birlesiminden anlasiimakta ve buradaki goriintiisel gdstergelerin esasen goster-
gebilimdeki gosteren ile gosterilen arasindaki iliskinin bir diger tiri olarak kabul
edilen ve bir parca araciligiyla biitiini anlatma hadisesi olarak tanimlanan diiz
degismece yani metonimi (Parsa & Olgundeniz, 2014: 92) oldugu anlasiimaktadir.
Buna gore:

“..Bir dadin icinde o dag kadar biiyiik bir demir yatagi bulmuslar. Kagan
demis ki:

Iste bizi 6z yurdumuza gétiirecek olan gegit aha bu dadin ardindadir.

Oyle bir ates yakacadiz ki bizi demir daglarin bile zapt edemeyecedini gos-
terecegiz.

Demir dagin altina 70 sira odun, 70 sira demir yigmislar. Devasa bir atesle
tutusturup 70 deve kériigliyle kériiklemisler.

Ates bliylidiikce biiyiimdiis, biylidiikge biiyiimiis, biylidiikge biiyiimiis... Glin-
lerce hi¢ durmadan yanmis.

Tiirkler sabirla ve sarsilmaz bir inangla beklemisler. O dagin eridigini gérme-
den uyku bile uyumamislar. Glinler sonra ates durulmus ve demir dag erimis.
Ovadan agilan gegidi de bulmuslar.

...Kendilerine hile eden o bliyiik diismandan &¢lerini almislar ve cihanin dért
bir ucuna yayilmislar.”
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seklindeki hikdye anlatimi; somut olarak bilinen 6gelerin yine somut bir sekilde
ayni dgelerin parcalariyla anlatildigi metonimik bir anlatim olarak yan anlamda
birinci gorlintiisel gosterge icin objenin ayirt edilebildigi, mekan ve obje iligkisinin
dengede oldugu tanitici plan olarak da bilinen orta genel planda (www.slidesha-
re.net) goriilen Demirci Aktemur hikdyedeki Kagan Kayihan’a; oyuncular tarafin-
dan sahnede kullanilan her tirli objeyi ifade eden aksesuar (Fener, 2014: 172)
nezdinde ortada bulunan tas yigini ve ¢ocuklar, destanda anlatilan, etrafi igin-
de kendi buyukliklerinde demir bulunan daglarla gevrili Turklere ve onlarin du-
rumlarina; ikinci gérintisel gostergede kdzde yer alan demir, demirden daglarin
eritilmekte olduguna; Uglincli goéruntiisel gostergedeki koriik yine aksesuar nez-
dinde yardimci unsurlara; dérdiincii goriintlisel gostergede yer alan yumrugunu
sikmis vaziyetteki Aktemur ve yiiz ifadesi, mimikleri nezdinde Tirklerin sarsilmaz
inancina; besinci gorintlsel gbstergede atesin harlanmasi ve ¢ocuklarin sasirmis
vaziyetteki bakislari demirden daglarin eritildigine; altinci gériintisel gostergede
yer alan ¢ocuk ise daglarin eridigini géren ve sevinen ova sakinlerine, 6zgurlGgin
daglarla sinirlanip esarete gittigi ortamdan ¢ikildigina, 6te yandan bu ¢ocugun
Osman olmasiyla da iginde bulunulan zor durumdan Kayi obasini ve Tirkleri kur-
taracak ve cihan devletini kuracak olan kurtariciya yonelik gndermelerdir.

Metonimiden bagimsiz ele alindiginda ise yan anlamda ilgili gbrintlsel gosterge-
lerde yer alan dekor, aksesuar ve oyuncular, Turklerin yasantisinda 6nemli olan
kavramlara, demir ve ates metaforuna; bilinmeyenin bilinen bir seyin ozellikle-
rine benzetilerek anlatildigl, aralarinda herhangi bir iliski bulunmayan iki seyin
hayal giictiyle anlasilmasi hadisesinin oldugu metaforlarin (Parsa & Olgundeniz,
2014: 91-92) ilgili goruntusel gostergelerde yer alan 6geler nezdinde Turklerin
bagimsizligini simgeledigine yonelik gondermelerdir. Ek olarak tim bu unsurlar
sahnedeki anlatima dair izler kitledeki gerceklik algisini gliclendiren hususlar ol-
mustur. Senaryoda bir hikayenin islenmesi ise Kristeva’nin ortaya koydugu, her
metnin bir baska metinden faydalandigina iliskin bir kuram olan metinler arasilik
(Ekiz, 2007: 124) 6rnegidir. Bir baska agidan da metinler arasiliga konu olan dilsel
gostergelerin butlini bakimindan gostergebilimde 6nemli alanlardan biri sayilan:
“Geleneksel olarak yayilan veya toplumun hayal giici etkisiyle bigim degistiren,
alegorik bir anlatimi olan halk hikayesi.”(TDK Tiirkge SézIiik, 2011: 1691) olarak
tanimlanan mitler karsimiza ¢ikar. Toplumsal yapiyla yogrulmus olan mitler, me-
sajlarini gizli olarak verir ve bir yasam bicimi dikte eder. Mitlere dair gostergeler
acisindan Barthes’in belirttiklerinden en dikkat gekici olan sey mitlerin toplum-
sal gercekleri dilsel olarak donustiirme islevidir (Bircan, 2015: 27). Cozlimlemeye
konu olan gostergelerde ve ilgili sahnede Demirci Aktemur’un Kagan Kayihan’in
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merkezinde yer aldig sekliyle anlattigi hikdye, esasinda bir mit 6rnegidir. Bart-
hes’in yan anlaminda da yeri olan mitler bu bakimindan Tirklerin toplumsal
gercekleri olan hirriyetten yoksun kalamayacaklarina, bu ugurda demir daglari
dahi erittiklerine ve gerekirse yine eritmekten ¢ekinmeyeceklerine, bu yoniyle
Turk’Gin azmine, inancina, dismanlarindan her ne sart altinda olursa olsun inti-
kamlarini alacaklarina, yenilmelerinin gecici olduguna, her daim bilegi bikilme-
yen bir millet olduklarina, Tiirk mitolojisine yapilan géndermelerdir.

6. Sonug

Sonug itibariyla yayinda oldugu bes yilin dérdiinde rakipsiz bir bigimde reyting bi-
rincilikleri nezdinde izlenme oranlari ve diziye gésterilen ilginin yani sira hipotez-
de sayilan hususlarin bir izdlisim olarak ‘Dirilis Ertugrul’ dizisinde ¢ekim 6lgek-
leri, kamera hareketleri, kamera aclilari, 1sik kullanimi ve gorsel efektler gibi teknik
kodlarla kultlrel kodlara gondermeler iceren dekor, aksesuar, kostiim ve renk ter-
cihi sayesinde; iceriklerinde Pierce’in s6zlinl ettigi gerek gorlintlisel gdsterge ve
simge gostergesinin yogun kullanimi gerekse belirti gostergesinin kullanimi har-
manlanmak suretiyle yan anlam saglanmis ve bir gercgeklik algisi olusturulmustur.
Bu gerceklik algisindaki gerceklik, gostergelerin gercegin ikizi olarak konumlanmis
olmasi, gostergeler araciligiyla yasatilan gondergeler olmasi, pre-prodiksiyon,
prodiksiyon ve post-prodiksiyon asamalariyla da islemsel bir halde bulunmasi
ve gercegin yerini baska bir gercekligin almis olmasi nedeniyle bir hiper-gercek-
likken, algl diizeyinin tarihsel gercekligi kavrama yolunda ulasmasi muhtemel ni-
hai nokta bakimindan ise hiper-gerceklik sorgulanabilecek niteliktedir. ‘Ertugrul
Gazi’ karakterinin hikaye edilme ve yansitilma bigimiyle ‘toplumun kahramanlari-
ni hep iyi gorme istegi’ de karsilanmistir. Hal boyleyken ‘Dirilis: Ertugrul’ dizisinde
pre-prodiksiyon, prodiksiyon ve en nihayetinde post-prodiiksiyon neticesinde
ortaya ¢ikan izlencede kullanilan gorsel dil ve o dili destekleyen Saussure’iin ifade
ettigi toplumsal yoni olan senaryo ve diyaloglar yogrulmus ve tiirli ne olursa ol-
sun gergeklik algisinin olusumu, tarihsel agidan gondermeleri de olan gostergeler
yardimiyla saglanmistir. Bir gosterge ayni anda Tirk toresi, Turk devlet gelenekle-
ri, Tirk cihan hakimiyeti mefkuresi, i‘la-yi kelimetullah dlkiis, islam inanci, islam
hukuku ve igeriginde barindirdigi adalet, yigitlik, mertlik, comertlik, 6zgirlik gibi
degerlerin kimi zaman birine, birkagina kimi zaman da tamamina olacak sekilde
birden ¢ok géndermeye olanak tanimistir. Ayni zamanda sayilan hususlar dizide
en ¢ok gonderme yapilan noktalar olmustur.
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Spor ¢evirmenligi yapmaya baslamadan uzunca bir zaman 6nce spor hakkinda
yazilar yaziyordum. Babam haftalik yerel bir gazetenin editériydi ve ben 17 ya-
sindayken benden, pazar gilinleri 6gleden sonra ofisine gidip yerel futbol magla-
riyla ilgili rapor yazmami istemisti. Gorevim, takim menajerlerine telefon etmek
ve ardindan, gérismelerden yola gikarak gelismeleri aktarmakt.

ilk is glininden &nce babam bana ilk bakista tuhaf gériinen birtakim tavsiyelerde
bulunarak soyle soyledi: “Kliselerden korkma. Spor diinyasinda insanlarin bek-
lentisi kliselerdir ve taraftarlarin anlayabilecegi bicimde yazman 6nemlidir.” El-
bette burada “klise” kelimesiyle kastedilen ne sikici bir Gislup ne de antrendrlerin
bikkinlik veren bozuk ifadeleriydi. Babam daha ¢ok, taraftarlarin aliskin oldugu
bicimde bir dil kullanmami énermisti.

Bana gore bu tavsiye, spor yazisi ve spor gevirisiyle ilgili olan her metin igin ge-
cerlidir. Tercih ettigi spor dali hakkinda bilgi edinmek isteyen taraftar genellikle, o
spor dalina 6zgii terim ve ifadeleri bulabilmeyi beklemektedir. Bu beklentinin kar-
stlanmasi amaciyla da spor yazarligi ya da spor cevirmenligi meslegi, uygun dilin
kullaniilmasini gerektirmektedir. Kuskusuz burada, 6zel bir Gslubun kullaniimasini
gerektiren spor temasi icin olaganiistu bir gazetecilik ya da miikemmel bir edebi
yazma tarzina ihtiya¢ duyulmasi sart degildir. Ancak bu yargiyla kastedilenin, spor
Ozetleri ya da internet siteleri gibi genel spor metinleri oldugunu ifade etmek
gerekmektedir.

O halde spor g¢evirmenleri, hangi dilin uygun olduguna nasil karar vermektedir-
ler? Spora iliskin derin bir bilgi birikimine sahip olmak, elbette etkili bir ¢6ziim yo-

* Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi, Miitercim Terciimanlik B&limdi,
Arastirma Gorevlisi
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ludur. Sohbetleriniz ve okumalarinizla, sporun diinyasina kendisini kaptirmis olan
bir taraftarsaniz, sporu tanimlayan her 6zel ifadeye dogal olarak hakim olursu-
nuz. Ornegin futbol, kriket ve tenis benim en sevdigim spor dallaridir ve bu spor
dallarindan birisi hakkinda spor yazisi yazmak ya da bu spor dallariyla ilgili ceviri
yapmak benim igin daha kolay olmaktadir. Bununla birlikte kriket, diinya Gizerinde
ingilizce konusulan yerlerle sinirh oldugundan, simdiye dek bu spor dalyla ilgili
bir geviri talebi almadigimi da belirtmem gerekir.

Aslinda ideal olan, spor g¢evirmenlerinin kendilerini asina olduklari spor dalla-
riyla sinirlandirmalaridir. Ancak uygulamada bu durum farkli olabilmektedir.
Cevirmen taninmaya baslar baslamaz, asina oldugu spor dallarindan baska dal-
larda da ceviri yapmaya yonlendirilebilmektedir. Bu noktada ¢evirmenin daha
ihtiyath davranmasi gerekmektedir. Bununla birlikte, ceviri gibi olduk¢a uygun
bir alanda is bulunmasina kolaylik saglayan ¢éziimler de vardir.

Bu ¢dzlimlerden bir tanesi bitiince dil bilimidir. Bitlince dil bilimi, ayni konu-
yu ele alan ve uyumluluk yazilimi araciligiyla 6zel terim ve ifadelerin aranmasina
olanak saglayan derlenmis metinleri ifade etmektedir. Japonya’daki Waseda Uni-
versitesinden Laurence Anthony’nin gelistirmis oldugu ve Ucretsiz bir sekilde in-
dirilebilen AntConc, s6z konusu yazilimlardan bir tanesidir. Baslangi¢ta akademik
kullanim igin gelistirilmis olan bu teknik, herhangi bir alanda siklikla kullanilan
ifadeleri bulmak icin de oldukga kullanislidir.

Bu durumda cevirmen, bittnce dil bilimini ne sekilde edinmektedir? Cesitli in-
ternet siteleri bununla ilgili daha 6nceden olusturulmus derlemelere erisim sag-
lamaktadir. Ancak, belirli bir alana 6zgi bir konunun arastiriimasi durumunda
—mesela belirli bir spor dali s6z konusu oldugunda- yeni bir tane olusturulmasi
gerekecektir. Ustelik bu islem goriindiigiinden daha kolaydir. Bunun igin Sketch
Engine ara¢ takiminin bir pargasi olan ve internet lzerinden ulasilabilen Web-
BootCat diye adlandirilan fakl bir uygulamaya ihtiya¢ duyulacaktir. Bu uygula-
ma Ucrete tabidir; ancak lcretsiz deneme siiriimii imkani taninmaktadir. Ozetle
yapilmasi gereken, ilgili spor dalina iliskin internet sitelerinde bulunan uygun
anahtar kelimelerle WebBootCat’i beslemektir. Boylelikle arag, bu anahtar keli-
melerin olusturdugu kombinasyonlarin bulundugu siteleri taramakta ve ardindan
kisilerin kendi bittncesini olusturabilmesi icin metinleri indirip derlemektedir.
Bu islem normal sartlar altinda yalnizca birkag dakika slirmektedir. Sonrasinda,
olusturulan butlince Sketch Engine araciligiyla ¢evrim igi olarak taranabilmekte
ya da bilgisayara indirilip AntConc ile kullanilabilmektedir.

Kisacasi bltlnce, geviri siirecinde kullanilan terimlerin ilgili spordan (ya da hangi
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alan lzerinde calsiliyorsa) bahseden internet sitelerinde siklikla kullanilip kul-
lanilmadigina iliskin bilgi sunmaktadir. Ornegin, spor miisabakasinin sahada mi,
pistte mi ya da oyun alaninda mi gergeklestigi konusunda kararsizlik yasanabil-
mektedir. Ya da magi yénetmekten sorumlu kisi hakem mi, saha komiseri mi yok-
sa resmi gorevli olarak mi adlandirilmalidir? Béyle bir durumda, hangi kelimenin
daha yaygin bir bicimde kullanildigini dogrulamak icin yapilmasi gereken, her bir
kelimenin aranmasidir. Sphesiz, bulunan kelime en uygunu olacaktir. Bunun
yani sira, kelimelerin dogru kombinasyonlarinin bulunmasini saglayacak sirala-
malar da aranabilmektedir.

Yine de su konuda ihtiyatli olmak gerekmektedir: Yapilan aramalarin kalitesi, olus-
turulan bitlncenin kalitesine baglidir. Kimi ¢evirmen, yalnizca uygun metinleri
bltinceye dahil etmek amaciyla, kendi bitlincelerini elle isleterek derlemek ve
diizenlemek i¢in fazladan zaman harcamaktadir. Ancak, pek ¢ok cevirmen de bu-
nun icin yeterli zamana sahip degildir. Bu nedenle de islenmemis bir halde bulu-
nan WebBootCat biitiincesi kullanilirken dikkatli olmak gerekmektedir. Akla gele-
bilecek her olasilik mutlaka dogrulanmali ve bir ya da iki sonug veren ilk aramaya
odaklanilmamalidir. Tum bunlarin yani sira, bu sonuglarin 6zgiinliigline de dikkat
edilmelidir. Sonuglar geviri sitelerinden geliyorsa ya da dil bilgisi hatalari varsa bu
noktada, hatali bir bilginin olabilecegine dair siiphe duyulmaldir. Bu durumda
aramalarin devam ettirilmesi veya farkl kaynaklara basvurulmasi gerekecektir.
Ote yandan, baglamsal acidan gegerli ve 6zdes olan ve giivenilir internet sitelerin-
den gelen pek ¢ok sonuca ulasiimissa muhtemelen dogru geviri tespit edilmistir.

Bitiince dil bilimi ve WebBootCat hakkinda 6grenmis oldugum bilgilere, MET
(Akdeniz Editorleri ve Cevirmenleri) tarafindan diizenlenen atélyeler araciligiyla
erisme imkanina sahip olmustum. Daha 6nce de belirttigim gibi, basta akademik
kullanima 6zgii olarak gelistirilmis, sonradan spor alani i¢cin de oldukga kullanisli
bir hale gelmistir. Dahil edildigim projenin baslangicinda yetersiz bir bilgi birikimi-
ne sahip oldugum bisiklet ve macera tutkunlarina yénelik spor dallariyla ilgili yap-
ftigim ceviriler sirasinda ¢ok faydali olmustu. Bitlince, ¢cevirmeni bir gecede, bir
alanda uzman haline getirmemekle birlikte, uygun olmayan gevirilerin yapilma-
sini engellemekte ve geviri stirecinde, bilgi birikimine sahip kisilerin ikna olmala-
rini saglayacak o 6zgiin dokunusun (siz buna klise de diyebilirsiniz) olusturulmasi
konusunda yardimci olmaktadir. Elbette, cevirmenin bilgi birikimini genisletmesi
acisindan da fayda saglamaktadir. Bu da ¢cevirmenin hangi alanda olursa olsun bir
uzman haline gelebilmesi igin tek yoludur.
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CEVIRMEN NOTU

Fransizcadan Tirkceye cevirdigim bu makale, 2016 yilinda Traduire dergisinde
yayimlanmistir. Makale yazariyla e-posta lizerinden goriisme saglayip s6z konusu
makaleyi Turkgeye cevirdikten sonra Trtakademi dergisinin 8. sayisinda yayimlat-
mak Uizere génderecegimi bildirdim.

Makale yazari Simon Berrill, 2001 yilindan bu yana ¢evirmenlik meslegiyle ugras-
maktadir. Simon Berrill ile e-posta lizerinden yaptigim gorlismeye gére 2016 yi-
linda Société Francaise de Traducteurs (Fransiz Cevirmenler Toplulugu) Berrill’den
spor gevirmenligi Uzerine bir makale yazmasini istemistir. Tlrkgeye cevirdigim
“Klise Sanati” baslikli bu makale Simon Berrill tarafindan, ingilizce olarak kaleme
alinmistir. Makale, Lisa Amran tarafindan Fransizcaya cevrilerek 2016 yilinda Tra-
duire dergisinde yayimlanmistir. Berrill, makalesinin ingilizce versiyonunu, kendi-
sine ait olan internet sitesinde erisime agmistir.
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TRTakademi: Birinci sorum, ézellikle futbol zamanla bir endiistri haline geldi. Bir
zamanlar, mesela Karl-Heins Rummenigge’in futbol oynadigi dénemlerde, simdi-
ki anlamiyla “CEOQ” kavrami yoktu, simdiki unvanlar yoktu. Rummenigge sonra
Bayer Miinih’in CEO’su oldu. Dolayisiyla o glinlerden bugline ¢ok sey degisti.

Dino Zoff: Aslinda cok da bir sey degismedi. Boniperti Juvantus’'un CEQ’suy-
du ve bu Rummenigge’den daha 6nceydi. Tabi o zamanlar bunun érnegi daha
azdi. Diger taraftan buglin de bu tur vakalar ¢cok degil. Rumenigge bir zamanlar
oyuncusu oldugu Bayer Miinih’te yénetici oldu. Fakat simdilerde italya’daki ku-
liplerde ¢ogunlukla bir yabanci “varhigl” s6z konusu. Oyunculuktan baskanhga
yukselen futbolcu sayisi cok azdir.

TRTakademi: O zaman tam olarak ne degisti ve nasil degisti?

Dino Zoff: Aslinda ¢ok bir sey degismedi. Sadece futbol diinya ¢apinda ¢ok med-
yatik bir hal aldi, Cin’den Hindistan’a kadar. Futbolcularin tutum ve davranislari
da degisti. Clinkii gencler bizim zamanimizdan cok farkhlar. Oziinde sasirilacak
derecede daha medyatik hale geldi.

TRTakademi: Futbol tarihi enteresan anilarla dolu. Bunlardan biri 1974 yilinda
italya-Haiti arasinda oynanan mag. Eminim bu dénemi cok iyi hatirliyorsunuz.
Tepkiler ne sekildeydi? Simdiki zamanla o zamanlar arasinda bir benzerlik var mi?
Su an benim aklima gelen 7-1 biten Brezilya-Almanya magl.

Dino Zoff: 74’deki italya-Haiti macinda ¢ok fazla bilinmeyen bir takimla oynama
gibi bir sorumluk vardi, sorumluluk oldukga agirdi. Ve ¢ok da zorlandik. Cok zayif
oldugunu diisiindiglinGiz bir takimla oynadiginizda kazanmak zorunda olma so-
rumlulugunuz da daha buyik oluyor. 7-1 biten Almanya-Brezilya magi gergekten
anormal bir neticeydi. Sonucta Brezilya bircok diinya kupasi kazanmis bir takim.
Ve finalde kendi evinde boyle bir yenilgiye ugramasi gergekten ¢ok trajikti. Gigli
ve tehlikeli bir rakip karsisinda oynayabilen bir takimin hiicum yapamamasi... Ve
neticede goller yagdi. Almanya tiim sahaya hakimdi. Neticede Brezilya 7-1 gibi bir
skorla bence bir taktik hatasi yliziinden yenilgiye ugradi.

TRTakademi: Giin gectikge sosyal medya futbolcular igin de vazgegilmez bir mec-
ra haline geldi. Bir zamanlar bu teknoloji yoktu. Antrenman éncesi, antrenman
sonrasi, 6gle yemekleri, aksam yemekleri, her anlarini sosyal medya lizerinden
paylasiyorlar. Bu teknolojik degisim, oyuncularin sosyal medya lizerinden bu
paylasimlarini nasil degerlendirebiliriz? Siz diinii ve bugliiniiyle medya ve oyuncu
arasindaki iliskiyi nasil degerlendiriyorsunuz?

Dino Zoff: Medya antrendr vs. agisindan diin ve bugiin arasinda ¢ok fark var. Be-
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nim zamanimda gazetecilerle ¢ok rahatlikla konusabilirdik. Cok dostane deme-
sek de ¢ok ayricalikli iliskilerimiz vardi. Simdi ise polemiklerle giindem yaratma
pesindeler. Bir medyatik dejenerasyon var. Varsayimlarla bir olay yaratiyorlar ve
bunu sunuyorlar. Herkes bir magtan bahsettiginde, bakiyoruz bu bir hadise haline
gelmis.

TRTakademi: Yine de bunun faydali oldugunu séyleyebilir misiniz?

Dino Zoff: Hayatta teknik, teknolojik, sosyal yenilikler tabi ki faydali. Ancak abart-
mamak lazim, her seyde oldugu gibi. Mesela VAR sistemi cok muazzam bir sey.
Fakat abartilirsa o da zararl hale gelir.

TRTakademi: VAR sisteminden bahsedelim. Son zamanlarda sahalarda kullanilan
bir teknoloji. Kimileri elestiriyor kimileri savunuyor...

Dino Zoff: Daha 6nce de soyledigim gibi, belirlenen dl¢tlerde kullanildigl tak-
dirde ¢ok faydali. Top icerde mi disarda mi vs., bunlar goriintilerden kagmi-
yor. Fakat sahadaki ¢catismalar s6z konusu oldugunda, futbol yakin temaslarin
yasandigi bir spor ve bir makine bir itmenin siddetini degerlendiremez. Or-
negin yere dismissem, eger rakip futbolcu elini omzuma koymus ama beni
itmemisse ve diismiissem makine “itti” der. Var kurallara gore cgalisir. Onemli
ve asikar seyleri gosterir. Her iki takimin taraftari icin de acik ve 6nemli olan
seyleri gostermeli. Yoksa her temas her dokunusu gosterirse, yok penalti yok
degil... Yoksa her sey bizden iyiymis gibi ¢cikar ama sonra abartilir.

TRTakademi: Bugiin eskiye gére teknolojiyi daha fazla kullaniyoruz. 90 dakikalik
bir karsilasmada bircok istatistik kullaniliyor. Ve bu istatistikler antrenér tarafin-
dan oyuncular ve basinla paylasiliyor. Bu istatistiklerin kullaniimasi hig siiphesiz
6nceki zamanlara kiyasla ¢ok daha fazla yol aldi. Ne degisti ve bu istatistikler ne
derece énemli?

Dino Zoff: Blitlin bunlar tabi ki cok dnemli. Fakat bunlar antrendre hizmet etmeli.
Herkese sunulmamali. Antrendr bu konuda herhangi bir sorumlulugu olmayan
kisilerden komut alir hale gelmemeli. Yoksa demokratik bir futbol olmaz.
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TRTakademi: Taraftar ve holigan kimdir? Karakteristikleri nelerdir? Egitim diize-
yiyle holigan karakteri arasinda nasil bir baglanti kurulabilir?

Cem Dizdar: Soru, gesitli disiplinlerden faydalanmayi zorunlu kilan hayli uzun
ve derinlemesine yanitlara muhtag. Haliyle, réportaj gibi sinirli bir alanda ya-
nitlar ister istemez karikatlirize etmenin 6tesini gecemez. Bir deneme yapmak
gerekirse...

Taraftar igin basit ama analitik bir yanit vermek miimkiin sanirim. Dar anlamiyla,
bir tarafi destekleyen, ondan yana olan diye tanimlanip “yandas” diye daraltila-
bilir. Bashigimiz futbol oldugu icin bu tanim, futbol takimi taraftari igin de gegerli.

Fark edilecegi gibi taraftar ayni zamanda bir “cephe adami”dir. Clinki bir taraftan
yana olmak, bir ya da birden fazla takim/taraf/cephe gerektirir. Dogaldir ki taraf-
tar diger takimin taraftarinin karsitidir. “Karsit” belirlemesini sevimsiz bulanlar
icin biraz hafifletmek gerekirse diger cephelere soguk ya da mesafelidir diyebili-
riz! En azindan, onlardan degildir. Bu baglamda taraftarin motivasyonu taraf ol-
dugu takima baghligindan beslenir. O kendini, futbol baglaminda tuttugu takim
Gzerinden tanimlar, tarif eder.

Beri yandan taraftarlik her ne kadar homojen bir fotografa denk diisiiyor gibi
goriinse de tam tersine heterojen olusumu imler. Cok kiltlrll, degisken imgeli,
farkli sinifli, karma etnisitelidir. Boylesi bir harmoniden besleniyor olusu nedeniy-
le aldigi karsithk pozisyonu kendi iginde de karsithklar barindirir. Tam da bu ne-
denle sagliklidir ve elestirel olabildigi oranda bireyi, taraf olunan alani gelistirme
potansiyeli tasir.

‘Holigan’a gelince... Orada durum ciddi anlamda degisiyor. Tanimin viicut buldugu
iilke ingiltere. Polonya’da da fanatik taraftarlar holigan olarak anilir. Kimi kaynak-
lar etimolojik kokeni bilinmeyen holigan adlandirmasinin, 1800’lerin sonuna dog-
ru Londra’da bir polisin oldirilmesinden sorumlu tutulan Patrick Hooligan isimli
fanatik taraftardan geldigini not eder. Tahmin edilebilecegi gibi holiganizmin isim
babasi da ingiliz basini. Giiniimiizde holigan adlandirmasi eski giinlerdeki kadar
kullanimda degildir. Ozellikle kara Avrupa’sinda “Ultralar” adlandirmasi holiganin
yerini almis durumda. Bu adlandirmalar —ultra, holigan— bizde de zaman zaman
kullanilsa da daha gigli ve bence dogru betimleme, “fanatik”tir. Bu arada bu
isimde bir gazetemizin olmasi hem lilke hem de gazetenin bir yazari olmam hase-
biyle benim i¢in hayli ironik!..

Kuskusuz fanatik de taraftardir. Ancak o, taraftarin ve hatta takimin bile 6tesine
gecmis hatta tasmis durumda. Taraftar ile fanatik arasindaki farki kavramak igin
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zihinsel canlandirma yapmak gerekirse iki kaldira¢ distinelim ve bir uglarinda
takim olsun. ilk kaldiracin diger ucundaki taraftarin amaci, takimi kaldirmaktr.
Bir ucunda fanatik taraftarin oturdugu kaldiracin temel karakteristigi ise takimin
fanatigi yikseltmesidir!

Taraftar takimi sever ve baglidir lakin kendini ifade etmek i¢in ona muhtag degil-
dir. Yagaminin baska basat etkinlikleri, kendini ifade etmenin farkli dillerine sahip-
tir. Fanatik de takimi sever ama onunki muhtacliktan beslenir. Onun icin asil olan
kendi hirgin gosterisidir. Bu hasin gosteriyi baska tlrli hayata gegiremez mi, gegi-
rir elbette. Diyelim ki mahalle cetesine Uiye olur ya da ¢ete kurar, ancak marjinal
kalir. Lakin tuttugu takim olmadan kendini bu denli giigli bir toplumsal figlir ola-
rak hissedemez, gosteremez. Clinki fanatik, toplumsal onay almasa bile nereden
baksaniz mesru bir figlirdiir. Bu figlir ne kadar sevimsiz bulunsa da bu mesruiyet
hali Gzerinden kendisini en azindan kendisi ve benzerleri icin kahramanlastirir.
Her daim takimin éniinde goriir kendini. Ona gore kendisi yoksa takim is gormez,
oynayamaz duruma gelir. Tam da bu nedenle onun igin takimin tarihi, sahadaki
skorlar ya da sampiyonluk miicadelesinin ¢ok 6tesinde diger takim taraftarlariyla
tutustuklari kavgalar, deplasman yolculuklarindaki sertlik gosterilerinden ibaret-
tir. Takimin saha i¢i hikayesi ise olsa olsa yan motiften 6teye gegmez.

Gerekli ya da gereksiz diye dislinmeksizin icten ice “kahraman olma” motivasyo-
nuyla kurmaya gayret eder kendi hikayesini. Beri yandan bilmekte ya da sezmek-
tedir ki dinledigi, izledigi, kendisini biyuten “kahraman” hikayeleri dyle kolay olu-
nan cinsten degildir. Fark eder ki kismetine “anti-kahraman” diismustiir, o da bu
role soyunur. Bulundugu her ortami eril sertlik gosterileriyle “stislemeye” ¢alisir.

Taraftar ile fanatik arasindaki en 6nemli fark ise ikincisinin 6rgiitll, dizenli olu-
sudur. Fanatik, bir mifrezinin Gyesi ya da sefidir. Taraftarin dizenli hale gelisi ise
triblinde kitleyle, dost sohbetlerinde takimdasla yaklasik tezleri savunup tezah-
rat yapmanin pek de 6tesine gegmez... Unutmadan! Takima destek kampanyala-
rinda alisveris yapmasini da atlamamak gerek!..

Sorunun ‘egitim’ ile ilgili bolimine gegersek... Egitim diizeyi, dilsel baglamda de-
gilse bile eyleme ge¢cme konusunda fanatikligi torpuler. Bireyin icindeki fanatik
hisler yazi ya da ylksek perdeden tartismalar gibi zaman zaman su yiziine ¢iksa
da sosyal pozisyonu kisa stirede bunlari baskilar. Clinki egitimle mevki/statl ara-
sindaki dogrusal iliski, takim taraftari olan bireyi bu tir 6rgiitlu faaliyetler konu-
sunda dizginler. Bu ‘sert erkek oyunu’na katilma konusunda can atiyor olsa bile
gelecek kaygisi o yanini sindirir. GlinimUzde fanatiklik duygusu ¢ogunlukla sosyal
medya Uzerinden takima baglilik fotograflari ya da rakipleri asagilayan paylasim-
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larda bulunmakla tatmin edilir ki bu da sokaktaki siddet iceren gosterilerin hara-
retinin diismesinde hatiri sayilir 5neme sahiptir.

Fanatik-holigan, 6fke merkezli bir varolusa denk distiglinden, daha ¢ok emekgi
semtlerde, alt gelir gruplarinda ya da yoksul [limpenler arasinda zemin bulur. Yine
de triblinde ya da stat ¢evresinde Uretim siirecinden bile isteye vazge¢mis —aile
zenginliginin sefasini siiren— tiiredi varsil [impenler de yok degildir.

TRTakademi: Tribiin muhalif midir?

Cem Dizdar: ilk soruda da yanitladigim gibi motivasyonunun bir yani rakip taki-
min basarisizligl olan bir varolus, dogasi geregi muhaliftir. Taraftar, taraf oldugu
icin zaten politik bir kimlige denk diser. Bizde “politik” ile “siyasi”, cogunlukla
es anlamda kullanildigindan, “muhalefet” tanimi da negatif iceriklerle anilir.
Oysa yasamin diyalektik 6rgiisi, gelisim icin muhalefete muhtactir. Keza bilim...
Gucund yanlislanabilir olusundan alir ve bu da ondaki “muhalif ickinligin”en
glcll gostergesidir.

Beri yandan futbol, sokaktan beslendigi, anlamini sokakta buldugu, ele avuca
sigmaz, basina buyruk, basibozuk oldugu igin sinirlanmaya, sinirlandirmalara
karsidir. Okullardaki beden egitimi dersleri 6rnegin... Uzun bir tartisma ama fut-
bol sanilanin aksine “beden egitimi”ne karsidir!..

Saniyorum soru, “Taraftar siyaseten muhalif midir?”e yanit ariyor. Bu da kon-
jonktire baghdir. Kimi zaman triblnler bazi ulusal ya da yerel sorunlar karsi-
sinda mevcut iktidarla ayni dogrultuda tavir aliyorsa da kimi zaman tam tersi
yonde pozisyon alabilir. Bu tavrin belirleyicisi tribiin degil, taraftarin cok katmali
kimlige sahip olusudur. Soyle séylenebilir; sokakta olusan siyasal goris triblinde
sadece kendini ifade eder. Otesi degil. Yoksa farkli kimliklere sahip, farkh gelir
gruplarindan gelen binlerce insanin sadece ayni takimi tutuyorlar diye tribliinde
diisiinUp tasinip ortak tavir gdsterecegini iddia etmek fazla zorlama olur. Bu tir
yaklasimlar gosterse gosterse toplumsal dinamikleri sadece gorinuslerle agik-
lama egilimindeki distnsel cihizhgl gosterir. Ezclimle... “Evet tribin muhaliftir”
ancak sorun bizim muhalefeti nasil gérdiiglimiz ve ondan ne anladigimizdadir.

TRTakademi: Ozgiinliik, yaraticilik ve yerellik baglaminda merkez ve tasra taraf-
tarlari arasindaki farklar nelerdir?

Cem Dizdar: Bu soru da yanitlanirken “biz” ve “onlar” (Avrupa) ayrimini zorunlu
kihyor. Bizde futbol zaten garipsenecek ama bir o kadar da 6zgiin bir tarihsellige
sahip. Benim gibi Samsun’da dogup blyumds, aile kollarinin bir yani Rize diger
yani Giresun olan birinin Besiktas taraftari olmasinin garipligi gibi!..
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Oyunun gorlinen merkezi (Trabzon gibi cok 6zel bir 6rnegi ihmal ederek soylersek)
istanbul oldugu icin tribiin sekillenmeleri de bu merkeze ayarli. Agirlikli olarak is-
tanbul triblinlerinde Uretilen sarkilar ve orasi kaynakl ritiellerin izerinde hafifce
oynanan yerellestirmelerine sahit oluyoruz. istanbul disindaki taraftar tutumu-
nun karakteristigi de “merkeze duyulan 6fke” olarak belirginlesiyor. Bu nedenle
kimi stadyumlarda fazlasiyla irrasyonel ittifaklar olusmus durumda. Bu tribln itti-
fakini besleyen ise oyunun hakimi durumundaki “Ug istanbullu”ya duyulan aleriji.
istanbul oligarsisine karsi yiriitiilen bu muhalif tavir heniiz kendi dilini bulmus
degil. Bu nedenle de ne yapsalar farkina varmaksizin oligarsiyi besliyorlar!

Lakin Avrupa’da, drnegi ingiltere olsun, durum hayli farkh. Yerindelik en belir-
leyici 6ge. Endistriyel oyunlardaki yarismalarin dengelerinin belirleyicisinin de
sermaye kudreti/ dengelerini belirleyenin sermaye kudreti oldugunu séylemeye
gerek bile yok sanirim...

TRTakademi: Mahallede kiisleri baristirmak igin futbol maglari yaptigimiz giinleri
hatirlayacak olursak birlestirici rolii olan futbol ayristirici rolii olan bir evirilme
stirecini nasil yasadi?

Cem Dizdar: Aslinda tiim oyunlar birlestirici, bir araya getirici oldugu kadar ayni
zamanda ayristiricidir da. Ayristiricidir ¢linkt rakiptir. Birlestirir ¢linkd rakip ol-
madan oynanamaz. Dogrusu, nostalji ge¢cmisi ciddi anlamda zedeliyor. Bugiliniin
acimazligina duyulan tiksinti, aslinda var olmayan “mutlu gegmis zamanlarda” ya-
sadigl yanilsamasi yaratiyor insanda. Mahalle kavgalari, yarilan kafalar, patlayan
kaslar, mag sonu ydritilen atismalar hatta ailelerin isin icine girdigi kavgaya va-
ran uzun soluklu o6fkeler unutuluyor. Ge¢mis, zihinde mutluluk Gtuslyle kirisiksiz
hale getiriliyor. Oysa yasanan hig de dyle bir zaman degildi. Bugilin yasananlarin
o gln olgegindeki yansimalarindan ibaret bir gegmisten s6z ediyoruz. Mag varsa
sehirler arasi kavga, mahalle kavgasi ya da okul ya da sinif magi kavgalari o zaman
da vardi. Ciinki bu bir Gstuinlik saglama micadelesi ve haliyle gerilimli bir siireg.
Aslina bakilirsa bugiin oynamaktan ziyade izlemeye dayal bir etkinlige donisti-
gl icin gecmisteki siddet simdilerde yerini agirlikli olarak dilsel miinakasaya terk
etmis durumda.

Bugin futbol, en azindan televizyon seviyesinde oyun olmaktan c¢ikip ekonomik
bir faaliyete dontstu. Ve karllik temelli tim ekonomik faaliyetlerde oldugu gibi
futbolda da yatirilan para icin glivenlik ve garanti ilk plandadir. O nedenle futbol
Gzerinden Uretilen ‘siddet masali’yla ge¢ti onca zaman. Simdilerde sular durgun
ve ¢ogu insan yiksek sermayeli takimlarin kendi aralarindaki maglarina odakli.
Formil soyle isliyor: izle, yorumla, diger maca gec!..
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Bireyler arasi temasin gec¢misin aksine dolayh oldugu zamanlardan geciyoruz.
Oyun da bundan nasibini aliyor kaginilmaz olarak. Mesafeler agiliyor, insan hem
tlriinden hem dogada var olan diger canlilardan hatta cansizlardan bile uzaga
disuyor. Yine de umut insanda ve oyunda. Biri, oyun insandan dnce de vardi.
Haliyle oyunun 6greticiligi, gelistirici yani insani da kurtaracak kadar derin...

TRTakademi: Spor ve medya lizerine ¢alisan bazi akademisyenler, spor spikerle-
rinin mag yayinlari esnasinda kullandigi bazi kavramlara itiraz ediyorlar. Mesela
yaralanma ve sakatlanma arasindaki fark gibi. Siz bu konuda neler séylemek is-
tersiniz? Spor medyasi, spor literatiiriine ne kadar hGkim?

Cem Dizdar: Dilin bircok alanda oldugu gibi futbolda da tahrif edildigi co§umuzun
malumu. Gilindelik hayatin dili, terminolojiyle jargon arasindaki farki, terminoloji
aleyhine bozuyor. Cogu insan istedigi yerde aklina esen, diline gelen kelimeyi kul-
lanmayi, benzetmeyi yapmayi kendinde hak gériir oldu. Bu durumu besleyen yay-
gin bir dnermeleri de var: “Ne yapalim, ben boyle distiniiyorum!” Disilincenin
referansa ya da lojik ¢ikarimlara gerek duymadigi inanciyla yaygin hale gelen bu
onerme, dilin bozulmasinda basat rolde. Bu durumdan medyanin da etkilenmesi
kacinilmaz. Cunki gerek kar etme zorunlulugu gerek daralan istihdam gerekse
iyiden iyiye gevseyen is yeri ya da toplumsal denetim aglari medyada da vurdum-
duymazliga yol agiyor. Beri yandan egitim alanindaki seviye kaybi, sadece medya
degil yasamdaki bircok alanda gozlenen deformasyonun ilk halkasi.

Beri yandan medya yakin tarihte huzura gikan “sosyal medya” ile kurdugu ilis-
ki nedeniyle ciddi anlamda zihinsel buhrana girdi. “Onunla mi hareket edecek
yoksa o yokmus gibi yola devam mi edecek?” ikileminde dengeyi kaybetti. Sos-
yal medyanin pencgesine dislince de yolunu iyiden iyiye kaybetti. Aslinda iliskiyi
tanzim ederken kendini 6glten slirecin yanlis adlanlandirildigini dahi fark ede-
medi! Medya dogasi geregi zaten “sosyal” degil miydi? Buradaki totolojiyi tespit
edemeyince olanlar oldu! Gerek dili gerek onun kullaniima konusundaki usulii
digerinin eline verince kan kaybi basladi. Oysa su soru bile duruma yaklagsmak igin

yeterliydi: “Sosyal olmayan medya olur mu ya da asosyal medya mimkiin ma?”

Bu sarmal gitgide icinden ¢ikilmaz hale geliyor. Kitliiphane, kitap, dergi yani de-
netlenmis matbuat yerine siratli olma kaygisi ve iddiasi nedeniyle denetimsiz
“sosyal medya” birincil referans olarak hayatimiza yerlesince medya dilindeki bo-
zulma da kaginilmaz oluyor...

TRTakademi: Taraftar ve holigan haber icerikleri hakkinda spor medyasinin kul-
landigi dil ve islup igin neler séylemek istersiniz?
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Cem Dizdar: Taraftar ayni zamanda hem oyunun parcasi hem de okur/izler kit-
lesi oldugundan, o kalabaligin génliiniin hos tutulmasi gibi bir tercih oldugu
acik. Ozellikle mag haberlerinin bir yerinde tribiin coskusundan séz etmek isin

amentisi haline geldi! “Muhtesem cosku”, “muhtesem taraftar” gibi abartil-
mis klise 6vgi icerikleri olmazsa olmazlardan. Bunlar zararsiz durumlar.

Ancak transfer donemlerinde, 6rnegin havaalanlarinda futbolcu karsilama
fotograflarini iceren haberler... Bu tip haberler ciddi zihinsel bulanikliga yol
aclyor. Evet, o kitlenin havaalaninda yeni oyuncuyu karsilamasi bir haber ve
kuskusuz ki verilmeli. Lakin adi gecen oyuncunun takima ve futbol ekonomi-
sine maliyetini de vermek gerekiyor ki durum tiim vecheleriyle yerli yerine
otursun. Yalnizca taraftarin hosuna gidecegi varsayilan haber igerikleri, okur,
izler, dinlerin hadiseyi butlnlUkli olarak kavramasini engelliyor.

Yine aliskanlik ve ezberden kaynaklanan bir diger sorun, ortalama oyuncula-
rinisrarla ‘yildiz’ diye yazilip séylenmesi. Bu da tipki para sorunsalinda oldugu
gibi gercege yaklasmayip tersine onu tahrif ediyor.

En ciddi sorun ise parayla ilgili haber iceriklerinde. Degil milyon, yiz bin euro-
lar bile pazara alisverise giden birinin giinlik harcamasi rahathgiyla sunulu-
yor. Hal boyle olunca belirli ve cogunlukla da sinirli bltgelerle yasamak zorun-
da kalan genis kitlelerin para lizerinden oyun ve haliyle diinyayla kurduklari
iliski ideolojik probleme donisliyor. Haberler, bireyin dinyayi algilama ve o
diinyadaki yerini, safini belirleme konusunda kafasini karistiriyor ve gergekte
ilgilenilmesi, sahip ya da karsi ¢ikilmasi gereken seyler gdzden kagiriliyor.

Devaminda ise diyelim basarisizlik durumunda siddete varan olaylara yol agi-
yor bu zihnf bulaniklik. ilk olarak cok ve bos yere para kazandigi diisiiniilen
futbolcuya yoneliyor 6fke, ardindan teknik direktore! Zincir duruma gore
yonetim ve baskanla tamamlaniyor. Bu arada alelacele transfer ya da hoca
degisikligi tercihleriyle zarar biyudikge biylyor. Blylyen zarar gelecekte
daha disuk verimdeki transferleri zorunlu kiliyor. Yine basarisizlik algisi ve
yine ofke...

Fanatiklerin siddete varan eylemleri son donemlerde medyada daha az yer
buluyor. Bu konuda haberlerde “kamu yarari ilkesi” devreye sokulmus durum-
da ve siddet iceren gosteri ya da eylemlerin 6zendiriciligi mimkin mertebe
engelleniyor. Bu da olumlu gelismelerden biri.

Yine de diziler, filmler, acikl ya da dehset igerikli yasam oykulerinin tanikla-
rinin katildig1 programlar (reality show), lGclnci sayfa haberleri ya da tele-
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vizyon haber kusaklarinin glindelik yasamdan derledigi irkiltici gerceklik vd.
Bunlar da bireyin durumuna gore dolayli ya dolaysizca fanatigi besleyen kay-
naklari olusturuyor.

TRTakademi: “Yeni nesil 90 dakika mag izlemeyecek” seklinde bir yorum var. Di-
zZileri sardirarak izleyen ve dijital mecralari hizlica tiiketen yeni neslin izleyecegi
mag yayinlarinin sunum sekli nasil olacak? Spor kanallari bu konuda ne tiir 6n-
lemler almali?

Cem Dizdar: Bu yorumu yapanlar saniyorum “sosyal medya” teorisyenleri ya da

1”7

onlarin dimen suyundaki “eski medyacilar!” Bir kere bu iddia bash basina prob-
lemli. Soyle ki mag 6ncelikle izlenen degil, bizatihi oynanan bir etkinliktir. Oyun,
ari gibidir. Ari yoksa hayat, oyun yoksa insan yoktur! izlemek ise oynamak degil,

izlemektir. Ya da olsa olsa “dolayli oynamak” denebilir!

Bu tir iddialarda bulunanlar 90 dakikadan baslanan kisaltmalarin kag dakika ya
da saniyeye kadar indirilecegini 6ngoriiyor acaba? Acaba, “izleme etkinligi”nin
anlattigi sey, izleyenin degil de izlencenin bir sorunu olmasin? Sorun bireyde degil
de icerikte olabilir mi? Yani, bastaki iddiadan devam edersek... 90 dakika sliren
magta insani ilgilendirecek seyler mi azaliyor yoksa insan oyuna, haliyle yasama
ilgisini mi yitiriyor? Elbette bu soru beraberinde, “insan eylemedigi, eyleyemeye-
cegi herhangi bir seye israrla ve siirekli olarak ilgi duyar mi?” sorusunu da getiri-
yor. Benim “curling”e duyamadigim ilgi misali!

Buradaki sureyle ilgili bulanikhgi soyle asabiliriz kanimca. Bir sarki icin ¢ekilen ve
¢ok izlenen bir video —ki klip adi veriliyor— kag¢ saat ya da glinde tamamlaniyor?
izleyeni ilgilendirmiyor sanilan bu soru, ¢dzmeyi dert edinenler igin sorunun ¢6-
ziimune de kaynaklik ediyor.

Gercek zamanli kisa videolar da yok degil elbette. Ancak onlarin tiiketilme sire-
leri belli oldugu gibi yeniden ve gesitlenerek retilmeleri de ancak tesadiiflere
bagli. Bu nedenle ¢alisma merkezli bir hayati gozden distirmemek isin esasidir.

Unutmayalim, stiratli ve yogun tiketim aliskanhgi, blyk krizlerin habercisidir. Bu
ekonomik sahada boyleyse kiltiir alaninda da boyle... Evet, tGretim zor ve mesak-
katli bir siireg. Ancak tadindan yenmez, insana iyi gelen, ona var oldugunu hatta
iyi ki var oldugunu hissettiren bir slire¢. O nedenle insani edilgen kilmayi 6neren,
onu sadece izler, bakar kilan 6nermelere bu kadar kolay gonil indirmemek hatta
gonil koymak gerek.

Konuya bir de suradan yaklasalim.. Gegmiste seyyahlar ulastiklari yerlerde epey
kalir, gézlemlerini detaylandirirdi. Buglin o metinleri okudugumuzda ge¢miste
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yolculuga ¢ikmisiz hissi uyanmasinin nedeni, seyyahin kalemi oldugu kadar “za-
man”la iliski kurma bigimi de... Simdilerde turizm igin varilan yerlere dair Gstilin-
kori kaleme alinmis onca yazinin temel nedeni “zaman” kullanimini kiigimseyen,
sirati “zaman”a yegleyen kalem erbabinin ¢oklugundan. “Zaman” kullanimina
dair incelikli sair Gilten Akin’in incelikli siirinde sdylendigi gibi:

Ah, kimselerin vakti yok

Durup ince seyleri anlamaya

Zamani kullanmayi yeniden 6grenecek insan, dyle ya da bdyle. Tadina varacak
yasadiklarinin, artik ne kadarina dmri yeterse. Baska tirltsl yani baskasinin ha-
yatindan bir kag dakikalik kesitler izleyerek gegmez bu édmiir!

Spor kanallarinin yapacaklari da bu minvalde olmal. Goriintliyl sevdirmekten
daha ¢ok, oyunu sevdirecek, ona yéneltecek gériintiileri cogaltmak... insan ace-
miliginin icindeki gllmeceyle, insan yeteneginin gelisimi arasindaki 6zendirici
baga yonelmek. Elbette gelismis, 6zel sporcularin becerileri de buna dahil... Leo
Messi, Cristiano Ronaldo, Muhammed Salah vd. Onlar bize ne yaptiklarini géster-
miyorlar sadece, neler yapilabileceginin ilhamini da veriyorlar. Oyunda aslolan
yapmak degil, yapmaya calismaksa medyanin da —sosyal ya da konvansiyonel- bir
sire sonra aslolana, insana doneceginden sliphe duyamayiz.

TRTakademi: Spor programlarinda bir pozisyon 4-5 kez izlenerek hakem ve pozis-
yon yorumu yapiliyor. Oysa hakem pozisyonu bir kez gérerek karar veriyor. Spor
programlarinin ve yorumcularin kullandigi bu metodun sorunlu oldugunu diisi-
niyor musunuz?

Cem Dizdar: iste “bizim biiyiik caresizligimiz”le ilgili soruya geldik! Konuya iki
cepheden yaklasabiliriz. ilkinde, yani siikinetle yaklasimda, ortada biiyiik bir so-
run olmadigi gorilir. Bahse konu olan bir iletisim araci oldugu kadar bir yaniyla
kendi icerigini saglayan bir gosteri makinasidir da! Televizyonu bir “egitim arac1”
olarak algilayan bakis, orada olan bitene gereginden fazla anlam yikllyor. Yani
salim duslinebilenler igin televizyonda varilan hiikiimlerin baglayici yani yok. Ora-
da yapilan goriintl Gzerinden “varsayimda bulunmak.” Ancak 6yle bir algi var ki
sanki yasam orada kurulup oradan bozuluyor! Oysa alt1 UGsti bir televizyon prog-
rami ve orada kimin, ne yapip ne soyledigi, yapilan isi o kadar da ilgilendirmiyor.
Orada yapilan isin bizatihi yeniden tretimine degil olsa olsa dolayli Gretimine etki
ediyor. Oyle ya, kimin kimle ne tiir hesabi oldugunu bilemedigimiz bir ortami ne-
den referans kabul edelim ki?

Diger cephe kamuoyu etkisi. Ki burasi tehlikeli bulunuyor. Oncelikle, bu olumsuz
etki nedeniyle futbolla ilgilenen genis kitle, oyunu sadece sonuca indirgeme gibi
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bir yanilgiya duslyor, dustraluyor. Hal boyle olunca, “hdkim” ile “hakem” arasin-
daki fark ortadan kalkiyor ve futbol sahasinda yasananlar, insan beden ve bilgi-
sinin gorkemli gosterisinin 6tesine gegip bir tlir mahkeme salonuna donslyor.
Oyunun degerleri hakli-haksiz, dogru-yanls dilemmalarina kurban gidiyor. Du-
rum Mathias Roux’un "Sokrates Yesil Sahalarda" kitabinda dedigi gibi, “Kamera
goriintileri Alplerin (Biz kendimize istanbul Bogazi olarak uyarlayalim) 6tesinde
ve berisinde fikir ayriliklarina neden oluyor.”

Bilinmesi gerekir ki her goriintl ve kayit eksiktir. Bu noktada goriintl gergegin
birebir kendisini ele vermez, veremez. Onemlidir... “Kamera yer degistirme hizi-
ni en iyi sekilde degerlendirebilmemizi saglasa da perspektifi ortadan kaldirir ve
bu yiizden olayin kahramanlari arasindaki gercek mesafeyi anlamamizi engeller.
Baska bir deyisle, olayi saf haliyle gercekte oldugu gibi sunarak bizi aydinlatacak
olan mikemmel goriinti fikri simdilik bir hayalden ibaret ve teknoloji 61l agilara
bir ¢c6ziim getiremedigi slirece de bu fikre bel baglamamak lazim” (Sokrates Yesil
Sahalarda).

Bu tip tartismalari iceren programlar oyuna midahil olmak, ona katki sunmaktan
¢ok, programciya sohret, itibar saglamanin 6tesine gecemez. Acikl ve olumsuz bir
ornek olarak ise, donemin yayincisinin kanalinda benzer igerikteki programa konuk
olan zamanin en 6nemli hakemlerinden Markus Merk’in bir siire sonra Ulkedeki
problemli dile adapte edilmis olmasi gosterilebilir! Merk igin sonrasi malum!

Oyunun ve yasamin algilanmasinda énemli tahribata neden olan bu uygulama-
nin zihin disina atilmasi, en azindan bizim (lkede, yakin gelecekte miimkin go-
rinmuyor. Clinkd oyunun icrasini yonetenlerle bu yontemi kullananlar arasinda
yuksek kan bagi var. Mevcut gidisat gosteriyor ki kisa erimde bu bagi koparacak
bir iradenin tesisi mimkin degil. Bu baglamda, yurirlikte olan bu yanhslar bi-
tinlnln ipligini pazara ¢ikarmaya galismak birincil gérev gibi duruyor. Onlarin is-
tedikleri tartismaya girmeden kullandiklari ve kendilerinden gayri kimsenin isine
yaramayan yontemlerinin hem epistemolojik hem etik garesizligini her diizlemde
dile getirmek asil is.

Anlatacagimiz ise gayet basit. Su sorularin pesine dissek bile yeter: “Bu tartisma
cocuklarin futbola ilgi duymalarini engeller. Oyle ya, hakemlerin bu oyunu manipii-
le ettiklerine inanan biri neden maga gitsin ya da mag izlesin? Ve dahasi, oyunun
rakamsal blylklGgl yaninda kazanglari belli olan hakemler bunu ne ugruna yap-
sin? Kaldi ki hakemler futbolun tiim bilesenleri diisiiniildiglinde en egitimli grubu
olusturuyorlar. En azindan bu durum bile bir parca hlsniiniyeti hak etmiyor mu?”

Bu tartismanin derininde yatan daha biylik problem ise insani insandan siphe
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duyar hale getiren, kimsenin kimseye glivenmedigi, givenmemesi gerektigi bir
hayat vaaz ediyor olusu. iste kolektif yasama arzusunun basinin belasi tam da
burasi!..

TRTakademi: Yine ayni baglamda devam edersek “VAR sistemi varolussal bir so-
rundur.” diyorsunuz. Bunu biraz agar misiniz?

Cem Dizdar: Bir dnceki yanittan devam edersem... Sorun gitgide “insan sorunu”-
na donlsuyor. Yapay zeka kendisini var eden insan zekasina hem de hig¢ gerek
olmayan bir alanda, futbolda, galebe caliyor. Oysa oyunda verilecek herhangi bir
karar, —konumuz futbol oldugundan faul, aut, korner, gol vb.—hakemin, taraftarin,
kameranin, televizyon karsisindaki birinin bakis acgisinin goreliliginin konusudur.
Futboldaki herhangi bir temas i¢in sayisiz yorumdan 6te daha mantikli ne olabilir
ki? “Algi, hisler araciligiyla hissedilebilir seylerle dogrudan temas kurmaktr.” diye
yaklasir konuya Mathias Roux. Ve devam eder, “Herkes ayni seyle birbirinden
farkli bir temas kurdugu icin ayni olgu farkli algilara sebep olur.” Konu bu kadar
sade, bu kadar basit. Yani tamamen insana ait ve insanlar arasi mutabakatla ¢6-
zllebilecek “problem olmayan problem” igin optik araciya ihtiya¢ duyulmasi!.. Ve
bunu uygulayabilmek icin de yine insana duyulan muhtaglik!..

VAR benzeri sistemlerin yarattigi kafa karisikligi ve buna bagh gercegin carpitiilma
hali, insanin yakin gelecekteki en blyuk sikintisi olacak.

insan birgok sey oldugu gibi ayni zamanda ve hatta éncelikle “toplumsal varlik”tir.
Gerek kendi gerekse toplumla kurdugu bagin aracisi dildir. Konusma dili, beden
dili, duygusal dil vd... Dil yakinliktir. Yaklasma arzusudur. Bir araya gelme istegini
tamamlar. Dil toplaminda, haydi biraz abartalim, “kucaklagsmadir.”

VAR benzeri sistemler ise en yakin olman gerekene, “kendi”’ne uzaktan baktiran
diizenlerdir. insani kendinden, insani insandan uzaga atar. VAR insana esasen ihti-
yaci olmadigi yeni bir dil hediye ediyormus gibi sunuluyor. iddiasi da 6zetle, mesa-
feyi kisaltip zamani daraltarak yasamda daha kullanisli alanlar agmak olarak tarif
ediliyor. Ancak o, konusturmaz, hissettirmez sadece izletir. Ve izlettigi sey insanin
gergekte yapmis oldugu degil, yapiimis olanin egilip, bikulip gesitli planlara bo-
linen goriintlsinden ibarettir. Yani, insanin dili degil, algoritma ve optigin dilidir.
“Organik” degi

I “e

Uretilmig”tir. Oyun ve insan igin ihtiya¢ degildir. Tersine oyun ve
insan VAR icin ihtiyactir. Clinki insan, VAR olmadan oynar ama insansiz VAR?..

Buradan bakinca VAR, insanlari aslinda yasanmamis bir seyin dogruluguna, ede-
bildigi kadar ikna etmeye cgalisiyor. Clinkd, birgcok insanin gérdiigliini sandigl sey
icin hakem pek de onlarin gordiiklerine uygun dismeyen bir karara varabiliyor.
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Ya da tam tersi, hakem bircok insanin gordigi disinda bir sey goriiyor! Ve herkes
ayni seyi gordtgiini iddia ediyor, gérdugini saniyor. Tuhaf degil mi?

Sorunun diigiim oldugu yer tam da burasi. Ortaklastiricilik iddiasindaki dil, keskin
bir ayrima hatta bu ayrim lzerinden ¢atismaya yol agabiliyor.

Clnkt VAR “oyun”u degil, “skor”u korumaya odakli. Varolussal sorun dedigim
de bu. indirgemeci bir diizenleme olan VAR esastan, insandan uzakta bir yerler-
de is goriyor. Oyunla ilgileniyormus gibi yapiyor ama odagi sadece sonug. Basa
donelim... “Mesafeyi kisaltip zamani daraltma” lzere ise koyulan sistem, insana
ait olana ilgi duymuyor. Onun ilgisi, insanin goris alanina odakli. Meselesi futbol
degil, gercekten gostermek istediginin pesindel!.. Yani “gorlintli egemenligi”nin.
insanin oyunla ve dolayisiyla varolusuyla kurdugu sakatlanmus iliski diyebiliriz bu
duruma... Ve dahasi...

VAR tirt optik sistemler televizyonun ekonomik verimlilik icin ihtiya¢ duydugu
bir hal de ayni zamanda... Ama 6nce kafa karisiklig ve gercegi carpitma konusuna
aciklik getirmeye calisalhim...

Bilindigi gibi oyun insandan énce vardir! Futbol da her seyin 6niinde, bir oyundur
ve degeri buradadir. Futbolu skor/sonug basitligine indirgeyen tutumlar, onu ige-
riginden kopararak gelistirici, 6gretici yanini siliklestirip bir “kazang kapisi” yap-
maya gayret eder. Kazan¢ da malum, birilerinin kaybetmesiyle mimkiindr. Oysa
oyun herkese kazandirmayi hedefler. Clink{ “insan oynar, oynayan kazanir.”

Oyunun sonuca indirgenmesi onu bassiz ve ortasiz birakir. Bu nedenle ¢ogunun
goziinde beceri seviyesinin yikseltilmesi icin hazirlik asamasinda ¢ekilen zah-
metler, cografi etki, insan yetersizligi, acemilik, beyindeki karar verme merkezi-
nin oyuncuya ettigi oyunlar gibi anlasilir, nedenler hilkmin yitirir. Artik temel
onerme, “Benim i¢in kazanacaksin. Kaybedersen yok ol”a dénismustir. “Kazana-
caksin, ¢clinki bagkasi aleyhine buna ihtiyacim var.” “Kazanacaksin, ¢linkii bu mag
Gzerine bahis oynadim.” “Kazanacaksin, ¢linkl para verip maca geldim.” “Kazana-
caksin ¢lnkii decoder igin onca para saydim.”

Dikkat edilirse karikatiirize edilen tim 6nermelerin odagl “oynama” degil “izle-
me”dir. “insan oynar”dan “insan izler”’e dénistiriilen bir varolus metamorfozu!
izledikge ve sonug elde ettikge var olduguna ikna edilmis bir bireyle karsi karsi-
yayiz. VAR’In ikna ediciliginin glci tim bu negatif degisimin Uzerine temellenir.
Biraz abartmaya izin varsa futbolun cenaze merasimi baslamistir.

VAR'In adalet hikmi kuracagl yanilsamasi ise bir baska garabettir. Futbol, para
koyanlarin yetenek ve 6zel oyuncu satin alarak sonucu en bastan kurduklari bir
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oyuna donisurken bu “adalet” iyimserligi, dliinyaya gozini yummus safdil yigin-
lar yaratir. Ornegin, Sampiyonlar Ligi’ni kimin kazanacagi bilinemezse bile cey-
rek finalde agirlikli olarak hangi takimlarin kiimelenecegini futbolla ilgili cocuklar
dahi tahmin edebilir. Bu da futbolun gliclii ideolojik etkisinin en 6nemli gosterge-
sidir! Yani ¢irilciplak ortada durani gézden kaybeder...

Gelelim televizyonun VAR’a duydugu ihtiyaca...

Bilindigi gibi maliyeti cok ylksek bir teknolojik tirlin televizyon. Hem kendini yeni-
den Uretip gelismek hem rakip kanallarla rekabet etmek hem karliligi maksimize
etmek igin slrekli para kazanmak zorunda. En biiyik gelir kapisi da malum, rek-
lam toplamak. Saniyesini rakiplerinden daha pahaliya satmasinin yolu ise izlene-
cek kiymetli yayinlarinin olmasi (igerik) ve bu yayin siiresinin uzunlugundan geger.
Bir futbol maginin tamamlanma siresi uzatmalar dahil ¢ asagi bes yukari bellidir
ve televizyon igin dnemli bir reklam yerlestirme handikabi olarak bu oyunda yaz
aylarindaki su molalari disinda mola yoktur. Ornegin, basketbol maclarinda takim
molalari disinda bir de “televizyon molasi” icat edilmistir. Dlslinlin, gizlemeye
dahi gerek duyulmamis. Adi bile ¢ok sey anlatiyor: “televizyon molasi”.

Clinkii televizyona daha ¢ok reklam girmek icin “zaman” gerek. iste VAR’ da futbol-
da bu molayi saglayan nitelikli bir uygulama. Diyelim ki kanal o zamana reklam bu-
lamadi. Hig dert degil! Hakem ve futbolcu formalariyla stadyumdaki reklam pano-
lari pozisyon tekrarlarinda ve de yavaslatilmis cekimlerde defalarca ekrana verilir.
Boylece markalarin ya da reklam duyurularinin yerlestirilecegi o mecralar gitgide
kiymetlenir. Bir de bu yarismalarin Diinya Kupasi, Avrupa Sampiyonasi, Sampiyon-
lar Ligi benzeri kallavi turnuvalar oldugunu ve televizyon karsisindaki kalabaligi di-
stinelim!.. Yetmez, yayinin sik sik yavaslatiimis tekrarlarini da diistinelim!..

Sanirim VAR konusu bir baska cepheden, kazang cephesinden de anlasilir hale
gelmistir.

TRTakademi: Son olarak oyun ve spor kavramlarina getirdiginiz tanimlari ve
bu cercevede e-spor hakkindaki gériislerinizi merak ediyoruz. Basit bir ifadeyle
e-spor spor mudur? Spor kanallari e-spor miisabakalarini yayinlamali midir?

Cem Dizdar: Bu sorunun yaniti benim agcimdan gayet sarih... Burada da tipki “sos-
yal medya”da oldugu gibi bir dil tuzagiyla karsi karsiyayiz. Medya zaten “sosyal”
bir belirlemedir. Haliyle “asosyal” olma niteligi tastyamayan bir durumun 6zellikle
“sosyal” olarak adlandiriimasi tuhaf bir kabullenme degil midir?

E-spor da boyle... Evet, bir oyundur ancak spor degildir. Clinkd, sinirh ve belirli
bedensel faaliyet icerir. Orada da temel motivasyon “izleyen insan”1 yakalamak.
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Bunun lzerinden de “oynayan” degil “teknolojiyle oynayan insan”a ulagsmak.

Uzun bir tartisma olmasa bu baglamda VAR’I da yeniden konu edinebiliriz, lakin
konu dallanip budaklanir. Aslinda distniince, VAR benzeri uygulamalarin e-spor
piyasasinin olusturucu aktorlerinden biri oldugunu da goézleriz pekala.

Yayin meselesine gelince... izlenir her sey televizyonun konusudur. Spor yayini
odakl televizyon kanallarinin yéneticileri icin de sanirim zor bir ayrim olacak bu
konu. Ben televizyonu “dogrudan egitim araci” gérmedigim icin yayimlanmasini
kendi agimdan sorunlu bulmam.
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TRTakademi: “Futbol Devrimi” klisesinden baslayalim mi Sayin Demirkol? Spor
ya da futbol sayesinde nasil bir devrimi nereden baslayarak gergeklestirebiliriz?

Mehmet Demirkol: Egitim miifredatini degistirerek baslayabiliriz. ilk olarak be-
den egitimi dersinin adini degistirip spor dersi yapmak lazim. Haftada en az bes
saate cikarmak lazim. Bunu da ilkokul 1’inci siniftan itibaren baslatmali. Ve ilk
ders olmali. Dlslinsenize, her gilin ilk saat spor. Bunu yaparsaniz, iste o zaman
olimpiyat sampiyonlari ¢ikar bu tilkeden. Spor ekonomimiz de ancak boyle gelisir.

TRTakademi: Spor ekonomisini iyi yonetemedigimize yénelik elestirileri biliyoruz.
Sorunumuz ne? Destek mi, denetleme mi, mevzuat mi?

Mehmet Demirkol: Oyuncular diinyanin her yerinde ¢ok yiiksek vergiler veriyor-
lar, bizde de versin. Kulliplerimiz normal sirketler olsalar borsada tahtalari kapali
olur, batik hepsi. Tirkiye’de kullipler ne kadar borcu olursa olsun yasamaya de-
vam ediyor. Boyle denetimsiz bir ortamda o paralar nereye gidiyor, kimse hesap
sormadigi icin ekonomisi dogru yerlesmemis bir seyin dogru biylimesi de mim-
kiin degildir. Bu aile yonetimi icin de gecerli, maasa gére yasamayip kredi kartini
patlatirsan batarsin. Tirkiye'de kullUplerin dondiiremeyecegi sekilde borglari var
ve sonunda UEFA dedi ki: “Kardesim bu bdyle olmuyor, ben sizi almayacagim.”
Simdi akillari baglarina geldi. O ylzden ben diyorum ki devlet elini ¢eksin ve ¢ok
siki denetlesin, bak beni nasil denetliyor, onlara da oyle yapsin. Bizim elimiz-
de cok buyik geng niifus kaynagi var, biz onlardan sporcu yaratiriz ve satariz.
Brezilya gibi bir endistri yapariz ama su anda birilerini zengin ediyoruz sadece.
Avrupa’nin en biyik 6. futbol ekonomisi ama oyuna gelince 12. siranin {izerine
¢itkamiyoruz.

TRTakademi: Spor kanallarinda futbolun hdkimiyeti var ekonomi olarak. Diger
spor dallari ekranda yer alamiyor. Neden?

Mehmet Demirkol: Tamam yayimlansin ama kimse seyretmiyor. Bahsedelim
tamam ama sen seyretmiyorsun, kimse seyretmezse reyting gelmez. Kadin vo-
leybolu diye bir sektor var, yayimlayinca geliyor veya erkek basketbolu izleniyor.
Jimnastigi kimse yayimlamiyor ¢linki izlenmiyor. TRT bunu yapar ama 6zelin glici
yok. Bu sporlar izlensin ve yayimlansin istiyorsak dnce okullara sokup ¢ocuklarin
bunu yapmasini saglamaliyiz, cocuklar buna entegre olmadan nasil olacak? Tek-
vando, okculuk gibi alanlarda basarilar var, bunlari géren ¢ocuklar buna yénlen-
medikge insanlarin bunu izlemesi ve yayimlanmasi zor. Simdi ti¢ ekran birden agik
insanlarin karsisinda. Televizyon, bilgisayar ve telefon. Nasil dikkat ¢ekeceksin ve
kendini izleteceksin? insanlar izlemek icin dnce 6ziimsemek isterler. Biz futbolun
politikasini seviyoruz, takim sempatizanlari var ve birbirlerini dinlemiyorlar. Bu,
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spor degil ki. Spor bahisle degisti, sike de doping de onunla ¢ikti. Yasaklanmiyor
da bu bahis, yasal hale getirilmeye ¢alisiliyor ama zor bir is. Gergek spor dallari-
miz, erkek basketbolu ve kadin voleybolu. Neden? Clinkl altyapisi var. Bizim ta-
raftarlara ihtiyacimiz var ama tlim spor branslarinin gelismesi igin seyirciye daha
¢ok ihtiyacimiz var.

TRTakademi: Seyirci demisken. Taraftar ve seyircinin farklari nelerdir?

Mehmet Demirkol: Seyirci bilgili, altyapili insandir. Bunlar tiim spor dallarini izler,
Eurosport 1'de kayak da izler, satrang, pinpon da izler. Tek bir dali izleyen iyi se-
yirciler de var. Bir de taraftar var, kendi takimini izler; bir de holigan var, magi bile
izlemiyor, sahaya sirtini donlyor. Adi holigan olsa da yasa disi bir ise ¢cikmadan, di-
zeni bozmadan yasamali, olay gikartan disarida kalmali. Herkese tek tip bakamayiz,
sporseverleri elbette daha ¢ok seviyorum, herkese ayri ayri yaklasimim var. Kifriin
online gegmek zor ama toplu olarak birine kifiir etmek kétd bir durum.

Avrupa 19 Yas Alt1 Futbol Sampiyonasindaki milll magimiz higbir kanalda yayim-
lanmadi. istanbul’'un gdbeginde bile jimnastik yaptiracak yerler bulamiyoruz.
Spor buglin gercekten biylk bir gider kalemi aileler icin. Bu kadar BESYO mezunu
var, cocuklari spora yénlendirmek gerekiyor. isadamlarina cagrim, futbol okulu
kurun, blyik para kazanirsiniz.

Medyay! spor konusunda c¢ok zayif goriiyorum. Gazete tirajlari distl, daha giclu
ve kendini anlatan bir medyaya ihtiyag var. Bugiin 25 yasinda olsam yeniden med-
yaya girmezdim. Gazetecilik de yapmazdim. Kuvvetli degil, medyada karsiligi yok.
1 milyon satan bir gazetemiz yok, 50 bini gegmiyor.

Bu gli¢siizlUglin bizimle alakasi yok, diinyada da boyle. Sosyal medya diyecegim
ama orada da kabilelesmeler biyik, birbirini cok az dinleyen insanlar olduk, kes-
ke birbirimize daha ¢ok dokunabilsek ve bu istenmeyen olaylar da yasanmasa.

TRTakademi: Kiifriin 6niine gegebilmek icin mag¢ éncesi ve sonrasi gériintiileri
medya yayimlamasa bunun 6niine gegebilir miyiz?

Mehmet Demirkol: Olabilir, gosterip kot 6rnek olarak vermek de bir yontem,
gostermemek de miimkiin. Madrid saldirisinin ertesi giini Madrid’deydim, gaze-
tede pargalanmis bir viicut vardi, gazeteciler “bunun konulmasi lazim” diyordu.
Bana sicak gelen tavir Yeni Zelanda basbakanina ait. Yeni nesil, sert bir kriz yone-
timinden ¢ok, sempatik ve gerginlikten uzak bir iletisimi benimsiyor. Futboldaki
gergin ortam genglerin uzaklasmasina neden oluyor.

TRTakademi: “Yeni nesil 90 dakika mag izlemeyecek” yorumu igin ne dersiniz? Bu
nesle nasil mag izletecegiz?
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Mehmet Demirkol: Cok dogru, 6lebilir futbol. Amerikan futbolu gibi sporlarda
ritim dismiyor ama futbol dezavantajli. Saha kiigilebilir, oyuncu sayisi azalabilir
belki de, neden olmasin? Su anda en azindan soyle olacaktir, ilgi ingiltere liginde
toplanabilir, sokaklarda daha ¢ok Chealsea’li gocuk goérebiliriz. Ronaldo ile rey-
tingler italya ligine déndii mesela. Futbol, kahramanlar {izerinden déniiyor ama
Messi ve Ronaldo gidince ne olacak belli degil, futbolun 6Ime tehlikesi var. Benim
cocuklarim hig televizyon izlemiyorlar, “baba ileri sarsana” diyorlar, onlarin ha-
yatlarinda televizyon diye bir sey yok, YouTube var.

TRTakademi: Neden YouTube kanali actiniz?

Mehmet Demirkol: Biraz adiyla ilgili. Adi “Ciddiyetten Uzak”t1, televizyonda ¢ok
ciddi bir adam olarak goéruliiyorum, bunun otesini de gostermek igin girdim di-
yebilirim. Bu araci kullanarak ne yapabiliriz dedim, geleneksel yayinciligl oraya
almaya calistim. Bana 5 dakikayr gegmesin diyorlardi, ben 40 dakika yaptim. Te-
levizyonda da ¢ok kisa siirliyor diyorlardi, YouTube ile kisinin ortasini bulmaya
cahstik. Bizi TV'de izleyenleri oraya cekebilir miyim diye planladim ve basardik.
Simdi de TV programimiz biter bitmez dijital mecralara ekleniyor. Karisik bir konu,
ileride ne olacak medya tam olarak kimse tahmin edemiyor. Biitlin parametreleri
gelistiren bir degisme olabilir. Yerli bir fUtlrist 5 yil sonra spor yazari kalmayacak
demisti, simdi herkes spor yazari oldu. Bir donemim ¢ok sosyal medyada gecti,
simdi azalttim. Kendinizi anlatamiyorsunuz, birbirimizden koptuk ve anlamiyoruz.
Kimse birbirini dinlemiyor, sen onlardansin diyor. Bir siire sonra ben anlatamiyo-
rum artik dedim ve sosyal medyadan ¢iktim.

TRTakademi: insanlar neden sosyal medyada?

Mehmet Demirkol: Biraz is geregi, benim de sdéylemem lazim, dedim. Bir Ulkeyi
bir arada tutan sey nedir diye cevap verirler baska tlkelerde, bizim de var. Bizim-
ki ne, hirriyet tutkusu, Kurtulus Savasi’ni da bu ytzden verdik. Bunu anlatmak
icin sosyal medyaya girdim, beraber kalkinalim diye girdim. Bu llkeye borcumu
o6demek istedim ama anlatamadim. Orta sinifin altinda bir gocuktum, sifir egitim
harcamasiyla okudum ve (lkeye borcum var. Sosyal medyada birikimlerimi pay-
lasmak istedim. Ama istedigimi yapamadim, ben de pasif duruma aldim. Sosyal
medya her konuda oldugu gibi futbolda da insanlari kamplastiriyor.

TRTakademi: Futbol baristiran bir oyunken nasil ayristirici hale geldi?

Mehmet Demirkol: insanlar spor ruhunu hissetmezlerse, bilmezlerse, hi¢ spor
yapmamis olurlarsa sahadaki oyuncunun kederini bilemezler. Futbolcular zengin
olsa da kederleri de var, milyonlarca insanin icinden ¢ikip oraya geldiler. Blyuk bir
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yaristan c¢iktilar, onlari da anlamaliyiz. Birbirimizi anlamamiz lazim, o koti bu kot
insan diyerek bir yere varamayiz. Bu ¢ocuklari egitmeden zengin yapiyoruz. S6h-
retli ve zengin insani egitemezsin, onlari gencken egitemedigimiz icin bdyle olu-
yor. Sporu tim gocuklar igin vazgegilmez bir hale getirmeliyiz. Medya gii¢li degil,
sozi dinlenmiyor ve karsiligl yok maalesef. Medya kelime anlami olarak araci de-
mek, kaynak degildir. Aktarilacak bir sey yoksa aktaramaz zaten. Dérdiinci bir giic
olmasi, glic oldugundan degil iyi bir aktarim ortami sagladigi icin, burada yanlis
anlasiima var. Medya llkemizde glgli degil, 25 yildir boyle, hatta diinyanin her
yerinde glivende bir azalma var medyaya.

TRTakademi: Spor medyasina bakis ¢cok degisti eskisi gibi degil, ézellikle 6zel ka-
nallarla oldu bu. Bu konuda ne diisiiniiyorsunuz?

Mehmet Demirkol: Eski patronlar “Mutfakta ¢cay koyan adami salona getir.” di-
yordu. Ben bugiin medyayi her seyi degistirebilecek bir kaynak olarak gérmiyo-
rum, is okuldan basliyor, spor kiltlrini iyi anlatmaya ¢ocukluktan baslamamiz,
ayrismayi ve gerginlikleri engellememiz gerekiyor.

TRTakademi: Siddet ve nefret séylemi konusunda esas sorumlu kim spor camia-
sinda?

Mehmet Demirkol: Kabilelesme isi var maalesef, boyle bolindiik. Benim babam
FB’yi, annem BJK'yi, esim GS'yi tutuyor, cocugum Trabzonspor’u tutmak Uzere.
Nedir bize bu takimi tutturan? Yakinlarimiz, bir temeli yok tuttugumuz takimin,
tamamen hissi bir durum. Boyle bir temel yokken bu nefret nereden ¢ikiyor? Bu
tamamen kabilecilik, biz boyle bollindlk, aklim almiyor. Bana mantiksiz geliyor.
Medya bir yandan bu nefret séyleminden beslenebiliyor, buna ¢anak tutabiliyor.
Ben yapmamaya calistim, bu bilingli bir tercih degil. Bana senede bir su takimin
dismanisin derler ama oyle bir sey yok, bdyle algilanmaya programlandi taraftar.
Bana televizyonda neden Fenerbahge’yi savunmuyorsun diyorlar. Baskilarla yolu
cizemeyiz, herkesi esit savunmaliyiz. Bana su kadar dakika su takimi konustun
diyorlar, tek tek dakika sayanlar var, bunu degistirmek ¢ok zor. Bizim meslegin en
zor yanlarindan birisi de bu iste, herkesi ayni anda mutlu edemiyorsunuz.

TRTakademi: Simdi 15 yasinda olsaydiniz ayni meslegi yapmak ister miydiniz?

Mehmet Demirkol: Yapmayabilirdim. Buglinin sartlarinda yapmayabilirdim,
gazeteciler birer markaya donusuyorlar. Bir zaman sonra varlig bir anlam ifade
ediyor ama gazetecilerin glicli bir kuruma ihtiyaci var. Arkada gl¢li kurumlar
olmadan ve onlarin ilkeleri olmadan ilerlemek ¢ok zor. Ben markayim, YouTube
kanali acarim demekle olmuyor, arkada gticli ilkeleri olan bir kurum yoksa ilerle-
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mek zor. Ben tek basima soylersem inandirici olmayabilir ama gii¢li kurum olursa
inandirici olur. Dogru davrandigi stirece marka isimleri koruyacak kurumlar lazim.
Gelecekle ilgili ongéremedigim konulardan birisi bu; medya bir yere evirilecek,
bircok geng arkadasim zannediyor ki ben tek bagima yeterim. Gugli kurum lazim.
TRT soyluyorsa dogrudur algisi var, NTV soyliiyorsa dogrudur var. Fenerbahge
veya Besiktas muhabiri olup uzmanlasmak énemli ama Fenerbahceli muhabir,
Besiktasli muhabir olunca is degisiyor. Ben olsam muhabirler konusunda devamli
rotasyona giderim. Clnk bir siire sonra sosyal medya baskisi yliziinden koti bir
haber gelirse vermekte zorlanir. Teknolojik gelismeler spor camiasina olumlu et-
kiler saglasa da spor iletisimini olumsuz etkiliyor.

TRTakademi: VAR teknolojisi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Mehmet Demirkol: Direnmemek lazim, magi 40 kamerayla izliyorken hakemlerin
iki gbzle magi gormelerini istemek, haksizlik. Biz adamin tim detaylarini gorr-
ken kosan bir hakemin her seyi gormesini beklemek zor. Futbol yasarsa kenardaki
hakemler, sahadaki hakemden daha glicli olacaklar diye distiniyorum. Simdiye
kadarki direng, hakemlerin kendi egolarindandi, o yiizden bu kadar geg kaldi. Bu
dniinde durulamaz bir teknoloji. Onceden doktor bana solgun gériiniiyorsun diyor-
du, géziinden anlardi, simdi bogazim agriyor diyorum ultrasona yatiriyor. Doktor-
luk gibi hakemlik de degisecek, zamanla teknolojiyle sporlar bile gelisip degisiyor
sonugta.

TRTakademi: E-sporla ilgili tartismanin kaynadinda ne var? Kas ¢alistirmayan bir
seye spor demem diyorlar. Siz ne diyorsunuz?

Kaan Kural: E-spora spor diyemem. Futbol sporu diyor muyuz veya basketbol
sporu demiyoruz, e-spor demenin sebebi, “Arkadaslar bu bir spor” diye bizim
beynimize yerlestirilmek istenmesi. Bir yandan da béyle bir gercek var ve oraya
dogru dénecek is. Bunu goriyorum, direnmiyorum, bana ters ama var. Bunu nasil
hayatin igine yerlestiririz bunu diisinmek lazim. Teknoloji bize yeni kapilar agiyor,
bunu istemesek de kabul etmek zorundayiz, benim ¢ocuklarim da bunun iginde
blylyorlar. Buna direnmek anlamsiz geliyor, bununla barismak gerekiyor, ma-
kul hale getirmemiz lazim. Reddettikce daha ¢ok istemedigimiz yerlere evirilecek
yoksa.
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TRTakademi: Spor ve medya konusunda Tiirkiye ve Diinya arasinda yayincilik
perspektifleri agisindan ne gibi farklar gériiyorsunuz?

Kaan Kural: Sonugta bu is tamamen ekonomiye bagl. Ekonomik olarak daha
glcli Ulkelere baktiginizda oradaki yayincilikta gerek prodiiksiyon, gerek ekip-
man, gerek insan gicl acgisindan ¢ok daha fazla kaynaga sahipler.

Ornek vermek gerekirse biz burada bir basketbol yayini yapiyoruz: 5 kameray-
la toplam 15 kisilik bir ekiple. Onlara baktigimizda ise 20 kamerayla 55 kisilik
bir ekiple bu yayini gerceklestiriyorlar. Grafik departmanlari var, son teknolojiyi
kullaniyorlar. Rize’deki yerel bir kanalla Amerika’daki ulusal bir kanal arasinda,
yapilan is olarak ¢ok fazla fark yok aslinda. Mantik ayni, fark kullanilan ekipman
ve harcanan parayla ilgili tamamen. Buradaki en 6nemli bilesenlerden birisi de
insan, insan giicli iyiyse yayin da elbette kaliteli oluyor. Ozetle, ekonominiz iyiy-
se iyi ekipmanlar ve kaliteli insan gilictyle bir adim 6ne ¢ikabiliyorsunuz.

TRTakademi: Tiirkiye’de spor yayinciligi yapan teknik ekibin ve ekran 6niindeki
ylizlerin diinyadaki diger rakiplerine gére avantajlari ve dezavantajlari nelerdir?

Kaan Kural: lyi oldugu yoénleri séyleyeyim énce, birden fazla is yapmak zorunda
kaldigimiz icin ve onlardan ¢ok daha fazla ¢alishgimiz icin alanda onlardan ¢ok
daha genis bir bilgiye sahibiz {ilke olarak, ¢cok daha fazla ¢6ziim Uretiliyor, ¢cok
hizli gelisme imkani buluyorlar.

Bir ses uzmani kameradan da anliyor, bir yorumcu réportaj da yapabiliyor. Diger
taraftan uzmanlasmak ¢ok zor, Batililar kendi dar uzmanlik alanlarinda ¢ok daha
iyiler, tek bir isi cok daha iyi yapiyorlar, cok daha iyi gelir kaynaklari oldugundan
tamamen bu ise konsantre oluyorlar. Turkiye’de yayincilar ne kadar iyi konuma
gelirlerse gelsinler, baska gelir kaynaklari bulmalari gerekebiliyor.

TRTakademi: Basketbolun kitlelerle bulusmasi noktasinda spor medyasinin rolii-
nii nasil gériiyorsunuz ve bu konuyu gelistirmek icin neler yapilabilir?

Kaan Kural: Her alanda oldugu gibi izleyen insan sayisini geometrik olarak artiran
sey yayin. Bu yayini ister televizyondan ister internetten yapin, gérebilen goz sa-
yisini artirlyorsunuz ayrica araya bir yayincilik koydugunuzda o da biraz rehberlik
gibi oluyor. Sizin ¢ok giizel bir tarihi bdlgeniz var diyelim, burayi ¢ok insana su-
nabilirsiniz ama orayi daha iyi 1siklandirirsaniz, iyi rehberler koyarsaniz cok daha
degerlenir burasi, degeri daha iyi aktarirsiniz.

Cok daha fazla kisiye ulasmak icin yayincilik sart, o kisilerde yaratacaginiz algi ve
etkiyi artirmak icin de o yayincihgin kaliteli olmasi gerekiyor.
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TRTakademi: Tiirkiye’deki basketbol yayinciligiyla NBA’i karsilastirdigimizda han-
gi konularda eksigimiz var?

Kaan Kural: iki ana konuda. Biri organizasyon, bizim ligimiz kaliteli ama organizas-
yonel agidan gerideyiz. Salon organizasyonu, isiklandirmalar, zamanlama, salon
rengi, forma rengi, mola arasi eglenceler; bu, isin organizasyon tarafi. Ayni sirk
geliyor ama birinde ¢ok koti bir cadirda ve zor bir yerde izliyorsunuz diger tarafta
da birinci sinif bir izleme imkani var.

Yayincilik tarafinda da, dedigim gibi, tamamen ekonomik unsurlar var. Cekim ya-
pan kamera sayisi, grafikler fark yaratiyor. NBA'de 6zel bir kamera var, magin en
onemli anlarini ¢ok daha iyi bir sekilde gosteriyor. Biz de kullaniyoruz ama bizde
1 tane var, onlar 8 tane kullaniyor.

TRTakademi: Yayinci kurulusun lig lizerindeki etkisi nerede baslayip nerede son
buluyor, sizce bu nerede baslayip nerede bitmeli?

Kaan Kural: Bence organizasyon tarafina pek karismamali, sadece yayincilik kop-
ristint olusturmali. Herkes kendi alaninda uzmanlasirsa daha verimli oluyor, bas-
ka alanlara karisinca is karisiyor. Organizasyonu yapanlar yayincinin isini kolaylas-
tirmazsa iste sikintilar ortaya ¢ikiyor. Takimlar daha ¢ok dinlenmek istiyor, daha az
réportaj vermek istiyor, forma renklerini kendileri belirlemek istiyor.

Bunlar ayni amaca farkl yollarla giden yontemler olsa da karisiklik yaratiyor. Hal-
buki herkes iyi niyetle calisiyor, yayinci yayini daha iyi hale getirmek icin organi-
zasyonun isine karismak zorunda kalabiliyor.

TRTakademi: NBA bliyiik bir pazara sahip olan bir marka. Formalari, ayakkabila-
riyla bir endiistri. Tiirkiye’de bunu neden saglayamiyoruz? Yayincilik ve pazarla-
ma konusunda ne gibi eksiklerimiz var?

Kaan Kural: NBA'nin yillik geliri 8 milyar dolar, Tiirk basketbol liginin ise 80
milyon dolar degil, bu kadar basit. Bu bir kiltliir meselesi, Hindistan’da her-
kes kriket izliyor, ingiltere’de kimse basket izlemiyor, Tiirkiye bir futbol tilkesi.
Basketbol daha basarili olsa da organizasyon daha iyi olsa da futbolu yakala-
masi s6z konusu degil.

Onemli olan her sporun kendi potansiyeline ulasip ulasmadigidir. Turkiye’de
eskrim kendi potansiyeline ulastiysa basarilidir. Amerika’da futbola yatirm
yapilsa da orada 9. sirada. Turkiye’de futbol disinda spor izleyicisine soru sor,
basketbol disinda bir sey bilmez, demek basketbol kendine bir yer agmis.
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TRTakademi: NBA basketboluyla Euroleague basketbolu arasinda saha igcinde
farkliliklar var. Yayincilik alanina bu nasil yansiyor? NBA’nin sahada oynanan
basketbol kadar, bunu sunma konusunda da énde oldugunu diisiintiyorsunuzdur.
NBA, Euroleague’i nasil baskiliyor?

Kaan Kural: Bir kere Grin kaliteli, diinyanin en iyi oyunculari orada. Hollywood
sinemasiyla Avrupa sinemasi gibi diistiniin. Avrupa sinemasinin iyi imkanlari olsa
da eniyiler Amerika’ya gidiyor. Amerika’da ¢ekilen popdler bir dizi var, neredeyse
tiim oyuncular ingiliz. NBA'de kadroya giremeyen oyuncu Avrupa liginde finalde
ortaligi birbirine katiyor.

TRTakademi: Ozellikle NBAde mag sirasinda ve sonrasinda bilgi, veri, istatistik pay-
lasimlari ¢ok (ist diizeyde. Tiirkiye ve diger liglerde bu ¢alisma neden yapilamiyor?

Kaan Kural: Bitce... Amerika’da canli yayin aracinda bu istatistikleri takip eden ve
ekrana veren 15 kisilik bir grafik departmani var. Tiirkiye’de bu yok, sadece magin
istatistigi var. Biz de buna mag basi 20 bin dolar ayiralim neler ¢ikar, ama kimse
aylramiyor.

TRTakademi: Spor yayinlarinin ¢cocuklara ve genglere ilham olma agisindan éne-
mi nedir?

Kaan Kural: Sporun bir eglence oldugunu, bir kavga doviis olmadigini dogru ver-
mek gerekiyor, yayincinin roli 6nemli, biraz 6gretmen gibi davranmali. Bunu kav-
ga dovise donistirince ¢ikan sonuclarin ne oldugunu goriyoruz.

TRTakademi: Tiirkiye’de futbol ilgi ¢cekiyor ama oyunun glizelliklerinden ziyade
tartismalari daha fazla éne ¢ikiyor. Bunun basketbola olan ilgiyi artirmak igin bir
firsat oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Kaan Kural: Basketbolda da durum pek farkl degil. O biraz insanlarin sporun ken-
disinden ¢ok, tartismalari sevmesiyle alakali. Basketbolda da benzer seyler olsa
bile futbola gore avantaji var, biraz daha sagduyu var. 180 derece bir fark yok,
biraz daha iyi sadece.

TRTakademi: Basketbol seyircisiyle futbol seyircisinin farklari nelerdir?

Kaan Kural: Cok ayirmamak lazim, basketbol izleyenler futbol izliyor, futbol izle-
yenler de basketbol izliyor. Birisini izleyip digerini izlemeyen insan sayisinin ¢ok
az oldugunu duslinliyorum. Fark su aslinda, futbol ¢ok basit bir spor, futbolu bil-
meyen biri 2 dakikada ofsayt disinda futbolu hemen anlar. Basketbol dyle degil,
biraz yatirnm yapmak gerekiyor, dikkat etmek, kurallari, isleyisi 6grenmek lazim.
O yuzden biraz daha 6lgip bigiyor basketbol seyircisi.
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TRTakademi: E-spor alanina nasil girdiniz ve uzmanlastiniz?

Kaan Kural: Ben yillardir oyunla ¢ok icli dish oldugum icin, kendim de oynadigim
icin buna girmem gayet dogal oldu. Eski basketbolcu nasil yorumcu oluyorsa ben
de oyuncuydum bu alanda, bir talep geldi ve gayet rahat girdim.

TRTakademi: E-spor size gbre spor mudur?

Kaan Kural: Bu, sporu nasil tanimladiginiza bagl. Sporu kosup terlemek olarak
tanimliyorsaniz o spor degildir, beden egitimidir. O zaman okguluk da spor degil.
Spor denilen sey rekabettir. Olimpik spor mu diyorsan elbette degil.

Sporun ana tanimina; citius fortius altius (daha hizl, daha giicll, daha yiiksek)
girmiyor. Burada da ¢ok ciddi fiziksel bir yaris ve rekabet var. Durum boyle olsa da
insanin fiziksel 6zelliklerini zorladigi bir alan degil e-spor. Amerikalilar buna, zihin-
sel rekabet sporlari diyorlar, ben de buna rekabetci oyun diyorum, illa spor de-
meye gerek yok. Spora nasil baktiginla ilgili. Olimpik tanima bakarsan degil ama
daha genis bir tanim yaparsan, zihinsel ve fiziksel olarak rekabetci bir miisabaka,
yaptigi ortam dersen o zaman da spor olur. Ben illa spor olmasina gerek duymu-
yorum, bana sorduklarinda ben spor degil diyorum. Spor olmasi sart degil, herkes
spor diyor, ben degil diyorum.

TRTakademi: E-spor, spor degdilse tam olarak nedir?
Kaan Kural: Rekabetgi oyun.

TRTakademi: E-spor yayinciligi hakkinda spor kanallarinin yasadiklari bazi tered-
diitler var, bunu nasil degerlendiriyorsunuz?

Kaan Kural: Bu, spor kanallarinin olaya ¢ok dar baktiklarini gésterir. Bir 6rnek
vereyim, diinyanin en biliylk spor kanalinin genel midiri 2015 yilinda Ameri-
ka e-spor finalini yayimlamak isteyenlere burasi ¢cok ciddi bir spor kanali, cocuk
oyununa yer veremeyiz demisti, gecen sene finali yayimlayabilmek icin 250 mil-
yon dolar para 6dedikten sonra “Kendimi demode bir salak gibi hissediyorum.”
dedi. Spor kanallarinda pokerinden satrancina her sey yayimlaniyor, bunu yayim-
ladiginda kendini kirletmis olmuyorsun. Bu tamamen demode kalmakla ilgili, ya-
yimlamak istemeyen kisiler duruma hakim olmadiklari i¢in bdyle konusuyorlar.
insanlar yeni seylere karsi otomatikman elindekileri koruma icgiidiisiiyle hareket
ederler. Bilmedikleri bir alan oldugu icin korkuyorlar ve bunu kiigiimsiiyorlar.

TRTakademi: YouTube’da film izleyenler igin Netflix diye bir yapi ¢ikti, internette
iyi film izlemek isteyenler orada, simdi de Twitch var. Oyun izlemek isteyenler ora-
da. Bu ve benzer platformun ve yayinciligin gelecedi nasil olacak?
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Kaan Kural: Normal yayinciliga paralel giden bir sektor olacak. Dijital olmasinin
blyilik avantajlari var, VR ve AR bu isin icine ¢ok daha rahat girebilecek. Dijital
yayin yapmak daha kolay ama basketbol yayinindan pek fark olmayacak.

TRTakademi: E-spor yayinciligi heniiz kontrol altinda degil ve 6zellikle ¢ocuklarin
izledikleri kanallarda kiifiirlii yayinlar olabiliyor. E-spor yayinciligi bu konuda ¢o-
cuklari nasil etkiliyor?

Kaan Kural: Ben de e-spor yayini yapiyorum, benim kanalimda kufir yok. O ya-
yinciyla alakal bir konu, bu yayinciyla alakall bir sey. Denetleme gelecektir elbet-
te, ayni zamanda onlar oyun yayini yapiyor. E-spor ile oyun yayinciligi farkli.

TRTakademi: Bu isle ilgilenmek isteyen genglere tavsiyeniz nedir?

Kaan Kural: Standart yayinciliktan farki yok. Diksiyon dersi alabilirler, alana hakim
olmallar.
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TRTakademi: Tiirkiye’deki televizyonlarda yayimlanan spor programlarinin temel
sorunlari nelerdir? Diinyada ve Tiirkiye’deki spor programlari arasinda ne gibi
farklar var?

Tansu Polatkan: Ozel televizyonlarin, seyircilerin hayatina girmesiyle yeni bir te-
levizyon terimi de kulaklarda yer etti: Reyting. Hangi televizyonun veya progra-
min daha ¢ok seyredilme 6l¢Usd, kanallar arasinda bir yarisi ortaya ¢ikardi. Diziler,
haberler, mizik ve benzeri programlar. Spor programlari da bu yarisin iginde ol-
mak icin gesitli arayis ve yayinlarla sporseverlerin karsina ¢ikti.

Sorun, daha ¢ok seyredilebilmek icin ne yapmaliydi? Goériinti alabilen kanallarda
kurallar, teknik yorumlar yapilirken hakemler, teknik adamlarla ilgili gorusler dik-
kat ¢ekiciydi. Ancak su dikkatten kagmiyordu. Farkli kanallarda, 6zellikle bir futbol
magindaki kuralla ilgili yorumlar. Yani kisilerin gorisiine gore sekillenen kurallar.
Ornek, birinin penalti dedigine baska bir yorumcu penalt degil diyerek kavram
kargasasi yaratiyor, seyirci hangisinin dogru hangisinin yanhs oldugunu ¢ézmekte
zorlaniyor. Oysa mag bitmis, skor belli. Hakem, saniyede verdigi karardan sonra,
dakikalarca ileri geri alinan goriintilerle taraftarlarin 6niine atilyor.

Reyting kaygisi bazi kanallarda yorumcular arasindaki tartismalarla hiz kazaniyor.
Ortaya atilan bir olay veya isimlerle ilgili farkh gorisler, iddialar, yaratilan suni bir
gerginlik, seslerin yikselmesiyle sekilleniyor. Belki de kendi seyircilerini fazlasiy-
la memnun eden boyle bir program, spor programi olmaktan ¢ikiyor. Diinyadaki
spor programlarinin bircogu, tlkenin en ¢ok sevilen, seyircisinin en cok ilgi ala-
nina giren spor dallarinin géruntileri ve bir dénem o spor dalinda ¢ok popiler
olmus sporcularin yorumculuguyla gerceklesiyor. Ulkemizde de bazi kanallarda
oldugu gibi Gnlu eski sporcular ve hakemlerin yorumcu olarak karsimiza ¢iktigina
tanik oluyoruz.

TRTakademi: Spor yayinciligindaki futbolun hékimiyetine sebep olan etkenler siz-
ce nelerdir? Ekonomik nedenler disarida tutularak spor endiistrisinin futbol en-
diistrisi olarak gelismesini saglayan faktérler hakkinda neler séylenebilir?

Tansu Polatkan: Futbol siiphesiz birkag tlke disinda bir numaral spor. Baglan-
gicta iki tasla kurulan kaleler arasinda oynanmasiyla baslayan futbolun cazi-
besine kapilan insanlari bir araya getirmek igin statlar yapilmis. GUnimizin
populer sporlarindan basketbolu, voleybolu belki biraz da tenisi yliz bin kisinin
izleyebilecegi bir ortam yapilmamis. Dolayisiyla dolu statlar, blyik maglar ve
futbol organizasyonlarini milyonlarin televizyonlarinda izlemesi, kisaca arz ta-
lep meselesi dersek spor yayinciliginda futbolun hakimiyeti tartisiimaz. Blylk
statlar, yildizlarin transferi, spor malzemesi Ureticileri, sponsorlar, menajerler,
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reklam gelirleri ve futbol takiminda olmasi gereken yardimci unsurlarla futbol
her gecen giin buyilk bir endistri. Bu endistri, UEFA gibi Avrupa futbolunu
yoneten kurulusun ortaya koydugu finansal fair play (FFP) kurallariyla 2012-
2013 sezonunda kontrol edilmeye baslandi. Kulliplerin gelir gider dengelerini,
mali disiplin altina almak amaglandi. Futbol endistrisinin gelismesini saglayan
unsurlar, stat gelirleri, sponsorlar, reklam, yayin gelirleri ve UEFA tarafindan ku-
liplere 6denen paralar.

TRTakademi: Tiirkiye’deki spor yayinciliginin temel sorunlari nelerdir? Ozel kanal-
lar ve TRT yayinciligi agisindan farkliliklar nelerdir?

Tansu Polatkan: Tirkiye'de spor yayinciliginin temel bir sorunu oldugunu sanmi-
yorum. Ozel televizyonlardaki spor programlarinda sunucular, yorumcular goriis-
lerini, fikirlerini cok rahat dile getirirken TRT yayinlarinda ilkeler 6n planda. Bu
arada spor programi ifadesi bugiin i¢in cok gecerli degil, ¢clinkii sadece futbolun
dolu dolu konusuldugu programda bir baska spor dalinin adi ve gérintlisi ¢cok
ozel durumlarda ge¢miyor.

TRTakademi: TRT Spor dahil tiim spor kanallarinda izlemek istedigim ama izleye-
medigim dediginiz spor etkinlikleri var mi?

Tansu Polatkan: Cok sayida televizyon kanalinin olmasi ¢esitli spor dallarindaki
yayinlari izleme imkani sagliyor.

TRTakademi: Futbolu yayincilik agisindan diger spor dallarindan ayri mi deger-
lendirmek gerekir?

Tansu Polatkan: Futbolu yayincilik agisindan farkli degerlendirmek cok dogal. Geli-
sen yayin teknolojisiyle cok sayida kamerayla yayimlanan bir macta, en kigik ayrin-
tiy gbzler 6niine getiren, her ani tartisilabilen, herkesin farkh bakis agisiyla izlenen
ve her dakikasinda yeni bir seylerin olacagi beklenen bir oyun futbol. Dolayisiyla
yayincilik agisindan futbol hem yayimlayanlar hem de seyredenler igin ¢ok farkli.

TRTakademi: Yeni nesil 90 dakika mag izlemeyecek seklinde yorumlar yapihyor.
Z kusagi denilen kusadin (ki bu kusadin sabirsizligi, cabuk sikilmasi gibi 6zellikler
diistintildiigiinde) éntimiizdeki siirecte bilhassa futbol naklen yayinlarini nasil et-
kileyecegini diisiiniiyorsunuz?

Tansu Polatkan: Z kusaginin futbol disinda yasayabilecegi, katilabilecegi o kadar
cok sosyal etkinlik var ki futbol onlar i¢in ikinci planda kalabilir. Ama futbol tutku-
su higbir zaman azalmaz. Bunun futbol naklen yayinlarini olumsuz etkileyecegini
sanmiyorum. Bunu evinde mag seyretme imkani olmayanlarin doldurdugu lokal-
lerden gozlemek mimkiin.
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TRTakademi: 2010-2011 sezonunda yayinci kuruluslar zarar etmesin diye play-off sis-
temi getirildi. Oyun yayinci kuruluslarinin mi? Oyunun sahibi oyunu yayinlayan midir?

Tansu Polatkan: 2010-2011 sezonunun o giinki sartlari Play Off sistemini getirecek
nedenlere baglanabilir. Oyunun sahipleri demek daha dogru olur. Bu, yayinci kurulus-
la yayin haklarini veren kurulus arasindaki bir anlagsmanin sonucu.

TRTakademi: Netflix pek izlenme aliskanligi olmayan spor belgesellerini izlenir
kildi, insanlar birbirlerine “Sunderland belgesini seyrettin mi?” diye sormaya bas-
lad. interaktif yayinlarla birlikte spor belgesellerinin ézel bir izleyici kitlesi olustu-
racadini diisiiniiyor musunuz?

Tansu Polatkan: Belgeseller herkesin ilgisini cekecek yapimlar. Merak insanin doga-
sindaki cok dogal bir duygu. Belgesellerin insan yasamina katkisini gbz ardi edeme-
yiz. Yasanmisliklari gormek, ders almak, bilgilenme. Spor belgesellerini spora ilgi-
si olan herkesin izleyecegini diisiiniiyorum. Ozel bir seyirci kitlesi sdyle olusabilir:
seyredenlerin birbirlerine 6nermeleriyle.

TRTakademi: E-spor giincel bir tartisma konusu. E-spor size gére spor mudur?
E-spor yayinciligi hakkinda spor kanallarinin yasadigi tereddiitler hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?

Tansu Polatkan: E-spora diinyada ve (lkemizde yatirimlar yapilmakta. Diinya
Sampiyonasi ismiyle blylk turnuvalar biyik ilgi gormekte. Turkiye’de Spor Ge-
nel MudirlGgu, e-spor oyuncularina lisans vermekte, oyun oynayanlar profes-
yonel sporcu olarak degerlendiriimekte. Ama spor mu degil mi? Tartisilir. Spor
deyince saha, salon, minder, ring aklima geliyor.
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TRTakademi: Tiirkiye’deki televizyonlarda yayimlanan spor programlarinin temel
sorunlari nelerdir? Diinyada ve Tiirkiye’deki spor programlari arasinda ne gibi
farklar var?

Ozgiir Buzbas: Spor programlari icerisinde bilindigi gibi futbol, kendine biiyiik bir
yer bulmaktadir. Futbol programlarinin veya programciliginin en biyik ihtiyaci, fut-
bol misabakalarindan belirli siireyle goriinti kullanmaktir. Bu diger spor dallariigin
de gecerlidir. Bir spor programinin en énemli noktasi goriintlidir, denebilir. Ama
bu, gorilintlisiiz spor konusulamaz veya igerik olusturulamaz anlamina da gelme-
melidir. Onemli bir spor miisabakasinin goriintileri olmadan da spor yazarlari veya
sporcularin katildig1 program formatlari hayata gegirilebilir. Kisisel tecriibelerime
gore Ulkemizde spor yayinciligl daha ¢ok stiidyo programciligi olarak gerceklesmek-
tedir. Bu noktada izleyicinin, icerik olarak daha fazla sporcuyu spor yaparken veya
Ozel hayatlarinda gérmesi gerektigini ve bunun ise programlarda bir eksiklik oldu-
gunu duslinenlerdenim. Ayni zamanda kisitli gériintliye sahip olmak her bransla
ilgili programlarin igeriginin zenginliginde azalma olusturmaktadir.

Diinyada spor programlariyla tlkemizdeki programlari arasinda biyik benzerlikler
bulunmaktadir. Ama sorunuzdaki farklara gelirsek spor yayinciligi yapan kurumlar
diinyada daha ¢ok misabakalarin yapildigi yerden yayin yapmaya ¢aligirken —yu-
karida bahsettigim gibi— tlkemizde genellikle stiidyo agirlikli yayinlar yapilmakta-
dir. Bir diger farklilik da eski sporcularin televizyona adaptasyonundadir. Futbolda
BBC’de ingiliz eski millf futbolcu Gary Lineeker, basketbol NBA TV’de eski oyuncu
Shaquel Oneil ve teniste 4 Grand Slam sampiyonlugu bulunan Mats Wilander gibi
isimler televizyon kanallarinda tlkemizden farkli olarak sadece yorumculuk degil
program sunuculugu da yapmaktadirlar.

Ulkemizde de spor programciligi son yillarda bir hayli gelismistir; format ve prodiik-
siyon kalitesi agisindan aramizda derin farklar kalmamuistir, denilebilir.

TRTakademi: Spor yayinciligindaki futbolun hékimiyetine sebep olan etkenler siz-
ce nelerdir? Ekonomik nedenler disarida tutularak spor endiistrisinin futbol en-
diistrisi olarak gelismesini saglayan faktérler hakkinda neler séylenebilir?

Ozgiir Buzbas: Futbol ilkemizde biiyiik ilgiyle takip edilmektedir. Taraftarlar veya
taraftarligl baskin olmayan siradan futbol severler, futbol izlemeye veya futbolla ilgili
Urtinlere Ucret 6demeye isteklidirler. Bu durum futbolun daha ¢ok biiylimesine neden
olmustur. Tabi bu ekonomik bir agiklama olabilir. Sizin istediginiz gibi ekonomik neden-
leri disarida birakirsak izlemesi kolay, anlamasi kolay, oynamasi kolay; ayrica 6nceden
tahmin edilemeyen hikayeler barindiran ve zenginle yoksulu bir araya getirebilen 6zel-
likleriyle futbolun bu ilgiyi veya bu biyiik ekonomiyi hak ettigini diisinenlerdenim.
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TRTakademi: Tiirkiye’deki spor yayinciliginin temel sorunlari nelerdir? Ozel kanal-
lar ve TRT yayinciligi agisindan farkliliklar nelerdir?

Ozgiir Buzbas: En biyiik sorun icerik haklarinin geldigi nokta olarak gériinmekte.
Bircok spor misabakasinin érnegin, liglerin yayin haklari spor yayinciligl yapan ka-
nal ve platformlar agisindan 6nemli bir gider kalemi olarak dikkat ¢cekmektedir. Bu
noktada TRT ¢ok 6nemli bir konumdadir. Futbolun agirhigi icerisinde basaril, diger
spor branslarina miimkin oldugu kadar yer vermekte ayni zamanda milli misaba-
kalarin izleyicilerle bulusmasi konusunda da 6nemli bir inisiyatif almaktadir.

TRTakademi: TRT Spor ddhil tiim spor kanallarinda izlemek istedigim ama izleye-
medigim dediginiz spor etkinlikleri var mi?

Ozgiir Buzbas: Tabi her sporsever icin eminim bdyle farkli branslar vardir ama
acikgasi izlemek istedigim ama izleyemedim bir spor etkinligi oldugunu diisiin-
muiyorum. Clnkl neredeyse diinyanin her noktasindan her ¢esit spor miisabaka-
sini artik izleyebiliyoruz.

TRTakademi: Futbolu yayincilik agisindan diger spor dallarindan ayri mi deger-
lendirmek gerekir?

Ozgiir Buzbas: Aslinda bircok spor miisabakasi, temelde ayni yayincilik prensip-
lerini izler. Ancak tabi ki her biri birbirinden gok farkh 6zelliklere ve uzmanliklara
sahiptir. Ulkemizdeki ilgiyi duisiiniirsek ayri diisiinmek daha dogru olacaktr.

TRTakademi: Yeni nesil 90 dakika mag izlemeyecek seklinde yorumlar yapilyor.
Z kusagi denilen kusadin (ki bu kusadin sabirsizligi, cabuk sikilmasi gibi 6zellikler
diistiniildiigiinde) éniimiizdeki siirecte bilhassa futbol naklen yayinlarini nasil et-
kileyecegini diisiiniiyorsunuz?

Ozgiir Buzbas: Eger Z kusagini bdyle tanimlamak gerekiyorsa sanirim kendimi de
yas olarak olmasa da his olarak bu kusagin icine koymam gerekecek. Clinki ben
de artik izledigimden ¢abuk sikiliyorum. Artik dnimizde inanilmaz ¢esitlilikte bir
video diinyasi var. Herkes istedigi her anda, buytk bir gesitlikle karsi karsiya ama
hak eden bir icerigi bulmak da kolay degil. Bazen isimiz geregi bir slirii mag izliyo-
ruz ama 90 dakika bu macglara tahammiil etmekte zorlaniyoruz. Video Uretiminin
artmasi, tiketilmesinin kolaylagsmasi gibi bir¢ok faktorle birlikte bundan futbolun
da etkilendigini dusiniyorum. Belki ¢cok fazla mag¢ yayimlaniyor ama insanlarin
merak ettigi ve izlemek istedigi her zaman belirli bir sayida kalacaktr.

TRTakademi: 2010-2011 sezonunda yayinci kuruluslar zarar etmesin diye play-off
sistemi getirildi. Oyun yayinci kuruluslarinin mi? Oyunun sahibi oyunu yayimla-
yan midir?
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Ozgiir Buzbas: Oyunun sahibi tabi ki hepimiz, yani bu oyunu sevenlerdir. Ama
yayincilarin da bu endustrinin énemli bir pargasi oldugunu unutmamaliyiz. Ya-
yincilarin gelisimiyle futbolun gelisimi paralel sekilde olmustur. Bu konuda ben
de yayin sektorlinde galisan biri olarak yayincilarin isteklerinin elestirilmesini ¢ok
dogru bulmuyorum. Ciink{ yayincilar, oyunun 6énemli bir parcasi. Ama kararlar
alinirken bircok paydasla birlikte degerlendirilmeli tabi ki.

TRTakademi: Netflix pek izlenme aliskanligi olmayan spor belgesellerini izlenir
kildi, insanlar birbirlerine “Sunderland belgesini seyrettin mi?” diye sormaya bas-
lad. interaktif yayinlarla birlikte spor belgesellerinin ézel bir izleyici kitlesi olustu-
racadini diistiniiyor musunuz?

Ozgiir Buzbas: Tabi ki. Spor belgesellerine ben de bayilirim. TRT Spor, elindeki
muhtesem arsivle birgcok dosya veya mini belgeseller hazirliyor, onlari blyik bir
zevkle izliyorum. Ama yurt disindaki spor takimlari bu belgeseller i¢cin daha is-
tekli. Bizde de boyle olmali. Daha kapali olduklari igin bu tir prodiiksiyonlar pek
cikmiyor.

TRTakademi: E-spor glincel bir tartisma konusu. E-spor size gére spor mudur?
E-spor yayinciligi hakkinda spor kanallarinin yasadigi tereddiitler hakkinda ne
diisiinliyorsunuz?

Ozgiir Buzbas: Bu tabi cok akademik bir tartisma. Belki biraz satranca benzeye-
bilir diye distindyorum. Ben sporun ekranla tanimlanmasinin degil, bedensel bir
aktive olarak tanimlanmasinin daha dogru olacagini disiinenlerdenim. iginde bir
yayincilik faaliyeti oldugu igin bence spor yayinciligi icin de 6zellikle spor oyunlari
degerlendirilebilir. Ama spor oyunlari disindaki oyunlarin ¢ok fazla spor yayincilig
icine girecegini sanmiyorum.
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TRTakademi: Tiirkiye’deki televizyonlarda yayimlanan spor programlarinin temel
sorunlari nelerdir? Diinyada ve Tiirkiye’deki spor programlari arasinda ne gibi
farklar var?

Serkan Korkmaz: Temel sorun, kiltiirel... Televizyonda ve triblinde spor izlemek,
gezegenin en blyik, en 6nemli eglencelerinden birisi oldugu icin “Spor Endistri-
si” diye buyik ve 6nemli bir degerden bahsedebiliyoruz. Spor, hem bireyin hem
de toplumun ruh ve beden sagliginda oldugu kadar, moral-motivasyonlarinda da
son derece etkin. Hem bireyin hem de toplumun yasam kiltlrinde sporun ko-
numlandiriima bicimi elbette ki cok 6nemli. Spor yapmayi hayatlarina entegre
edebilen bireylerin ve toplumlarin yasam kalitelerinin arttigl tarisma gotirme-
yecek bir gercek. Endustriyel olarak bakildiginda sporun ekonomik ve sosyolojik
olarak cazibesinin ¢ok 6nemli bolimi maalesef ki televizyondaki izlenirligiyle
dogru orantil.

Bizdeki spor algisi agirlikh olarak futbol, futbol dedigimiz oyunun algimizda kap-
ladigl alansa kokla kulUplerimizin saha ici ve saha disi rekabetlerinden ibaret —
neredeyse—. Kalan dar alanin ¢ok biyik bolimi futboldaki uluslararasi rekabet
(milli takim ve kulipler), diger branglardaki uluslararasi ve ulusal rekabete teka-
bul ediyor. Dolayisiyla, ¢ok izlenen (okunan), ekonomik ve/veya sosyolojik fayda
saglayacak bir spor yayinciligi yapmanin yolu, biiyiik kulliplerin saha ici ve saha
disi rekabetine odaklanmaktan geciyor.

Evrensel bir deger olarak sporun, spor yapmaktan ¢ok “spor izlemek”, spor izle-
mekten cok “futbol izlemek”, misabakanin kendisi kadar, 6ncesi ve sonrasinda-
ki yayinlari, rekabet ekseninde farkl dozlarda kurulmus aidiyetlerle bag kurarak
yani “taraf tutarak izlemek” gibi bir zincirleme tezahrle 6zetleyebilir ve bunu “en
biyik sorun” olarak ortaya koyabiliriz. Bu zincirleme reaksiyon, kendi icinde pek
cok agmaz, ¢tkmaz vs. ile birlikte kisir bir dongliye dontsti gibi.

TRTakademi: Spor yayinciligindaki futbolun hékimiyetine sebep olan etkenler siz-
ce nelerdir? Ekonomik nedenler disarida tutularak spor endiistrisinin futbol en-
diistrisi olarak gelismesini saglayan faktérler hakkinda neler séylenebilir?

Serkan Korkmaz: Yurtta ve diinyada ayni etkenlerle durum bu halde; takipgi,
okur, izleyici sayisi... Spor endistrisindeki en biylk ekonomik girdi kaleminin
“futbol yayin haklar1” olmasi yadsinamayacak kadar 6nemli bir faktér. Bu satir-
da “bahis” kelimesini kasitli olarak kullanmiyorum.

Misal; horoz doviisi organize etmenin ve izlemenin gerekgelerini ve sonugla-
rini anlamadan, horoz doévisiinde bahis oynama eyleminin yorumlanabilmesi

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 TR TaKaDEMi



558 m Serkan KORKMAZ

bence mimkiin degil. Sonucta diinyanin herhangi bir cografyasindaki bir secim,
yarisma ya da 6dil térenine de bahis yapilabiliyor.

TRTakademi: Tiirkiye’deki spor yayinciliginin temel sorunlari nelerdir? Ozel kanal-
lar ve TRT yayinciligi agisindan farkliliklar nelerdir?

Serkan Korkmaz: Cok buyik bir fark goremiyorum. Bunu olumlu ya da olumsuz
bir elestiri olarak degil, “durum tespiti” olarak ortaya koydugumu vurgulamak
isterim. Argonun TRT yayinlarinda daha az kullanildigi bir gercek. Ama hakim fut-
bol kiltlri hesaba katilarak yapilan bir futbol programinda argoya belirli 6lglide
yer vermemek, “etsiz ¢ig kofte” ya da “vegan kokoreg” gibi algilaniyor da olabilir.
Bu hususu, hem 6zel kanallardaki hem de TRT’deki spor programciligl agisindan
Uizerine diisinmeye deger buluyorum.

TRTakademi: TRT Spor déhil tiim spor kanallarinda izlemek istedigim ama izleye-
medigim dediginiz spor etkinlikleri var mi?

Serkan Korkmaz: Kuskusuz var. Cok uzaga gitmeden, en sevilen ikinci brans ola-
rak basketbola daha kolay ve daha saglikh ulasabiliyor olsak, ¢ok iyi olurdu ka-
naatindeyim. Hassasiyetle kafa yordugum bir konu. Basketbol, ¢cok zor ulasilan,
cok elit sporcularca, ¢ok elit bir kitleye hitap eden bir eglence oldugu iddiasi yil-
lardir adeta bdbirlenerek séyleniyordu. Sanirim giderek azalan ilgiden hosnut
olan basketbol adami yoktur bu durumdan. Benim ¢ocuklugumda basketbol bir
halk sporuydu. Simdi orta seviye iizeri ingilizce bilmeden Tiirkiye’de bir basketbol
programindan keyif almak dahi imkansiz hale geldi.

TRTakademi: Futbolu yayincilik agisindan diger spor dallarindan ayri mi deger-
lendirmek gerekir?

Serkan Korkmaz: Hayli teknik bir konu. Ama tiim branslardaki yayincilik, miisaba-
ka yayinlari ve programcilik farkli yaklagimlar gerektiriyor. Tenis magiyla Formula
yarisi cekmek kadar programcilik yaklasimlari da elbette ki farkh olmal.

TRTakademi: Yeni nesil 90 dakika mag izlemeyecek seklinde yorumlar yapilyor.
Z kusagi denilen kusagin (ki bu kusadin sabirsizligi, cabuk sikilmasi gibi 6zellikler
diistintildiigiinde) éniimiizdeki siirecte bilhassa futbol naklen yayinlarini nasil et-
kileyecegini diisiiniiyorsunuz?

Serkan Korkmaz: Maga odaklanma artti mi, azaldi mi tartisirim. Herkesin giinler-
ce tlim yonleriyle lizerinde konusacagi bir miisabaka hakkinda yeni kusak hicbir
detayi kagirmak istemez bence. Bir spor misabakasi, artik tek tek o miisabakada
bir sekilde rol olan insan hikayeleri dahil pek ¢ok farkli parametreyle canli olarak
takip ediliyor. Z kusagi bir magi artik en az iki ekrandan izliyor ve mimkiin oldu-
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gunca interaktif oluyor. Bunu tek ekrana indirgeme uygulamalari, sponsorlar, rek-
lam verenler ve dijitallesmis tim medya operasyonlari agisindan hayli heyecan
verici bir konu. “Second Screen” pazarlamacilar icin cok miihim bir olgu artik.
Turkiye’deki Twitter kullanicilarinin %55’i Twitter’i televizyon izlerken kullaniyor.

TRTakademi: 2010-2011 sezonunda yayinci kuruluslar zarar etmesin diye play-off
sistemi getirildi. Oyun yayinci kuruluslarinin mi? Oyunun sahibi oyunu yayinlayan
midir?

Serkan Korkmaz: Mizik MTV’nin, sinema filmi onu yayimlayan platformun olma-
digi gibi, futbol da onu yayimlayan kurulusun degil. Yapisal, kurgusal ve islevsel
acidan izleyici reflekslerinin 6Gnemi oraninda her yayincinin Uretici Uzerinde bir
etkisi olmasi kaginilmaz.

TRTakademi: Netflix pek izlenme aliskanligi olmayan spor belgesellerini izlenir
kildi, insanlar birbirlerine “Sunderland belgesini seyrettin mi?” diye sormaya bas-
lad\. interaktif yayinlarla birlikte spor belgesellerinin 6zel bir izleyici kitlesi olustu-
racadini diistiniiyor musunuz?

Serkan Korkmaz: izlenmeye deger cok giizel belgeseller var. Ama su an icin bizim
Ulkemizde pek izlendiklerini hi¢ sanmiyorum. Ben izledim ve ¢ok sevdim. Netflix
izlenme sayilarini agiklarsa ne demek istedigimi daha rahat anlatabilirim. Fakat
zamanla ilginin artacagini bekledigimi itiraf edeyim.

TRTakademi: E-spor glincel bir tartisma konusu. E-spor size gére spor mudur?
E-spor yayinciligi hakkinda spor kanallarinin yasadigi tereddiitler hakkinda ne
diisiinliyorsunuz?

Serkan Korkmaz: E-Spor bir rekabet ortami. Hayli ciddi takipgi, izleyici sayilari
var. Daha da dikkat gekici olan sey, sponsoru, prodiksiyon diliyle yeni farkli bir
ekosistem. Ciddi paralar da doniiyor. Bizim (ilkemizde on binlerce hatta yiz bin-
lerce gocuk ve gencg ilgileniyor. Hem devletin hem spor yayinciliginin bu duruma
ilgisiz kalmasi zor. Ben bu konuya dair kafa yoruyorum ama hentiz ulusal TV ya-
yinctligi agisindan bir acilim ne 6niimuize kondu ne de biz akil edebildik. Keske bu
konuya bir stireligine tim mesaimi verebilsem. Sanirim su an E-Spor ile TV Spor
yayincihgr arasindaki iliskiyi saglikh olarak kurgulamak adina hepimiz o blyilu
ani bekliyoruz. Kim bilir, belki de “ilk adimi atan ben olmayayim” ¢ekincesiyle bir
tirld bir araya gelinemiyor. Yaniliyor olabilirim ama su climleyi soylemeden gece-
meyecegim: “KUCUK OLSUN BizZiM OLSUN” diistincesinin hakim oldugu mecralar
yok olmasalar da yozlasma tehlikesiyle karsi karsiya kalir.

Cilt 4 / Say1 8 / Temmuz 2019 [RTaKabDeMi



TRTAdKdDEeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt04 | Say108 | Temmuz 2019 | Spor Yayinciligi

Mert Aydin

E Spor, Spor Degildir




E Spor, Spor Degildir @ 5671

TRTakademi: Tiirkiye'deki televizyonlarda yayinlanan spor programlarinin temel so-
runlari nelerdir? Diinyada ve Tiirkiye'deki spor programlari arasinda ne gibi farklar var?

Mert Aydin: Spor programlarinin sorunlarindan ¢ok konusmamiz gereken spora
bakis agcimiz. Programlar, bu durumun bir yansimasi sadece. Bizdeki programlarin
cogu futbol Uzerine. Bunlarin da yiizde 90’1 futbolun saha icindeki haline degil di-
sina odaklaniyor. Asil mesele bu. Biz, futbolun yonetim sekline, sisteme glivenmi-
yoruz. Ancak yapilan programlar, bu glivenilmeyen sistemi daha da gli¢lendiriyor.
ingiltere, Aimanya gibi tilkelerde futbol programlari, taktik konulara dayaniyor. Biz-
de bunu yapan program sayisi inanin ¢ok az. Bunun yaninda bizde programlar ¢ok
uzun. Yani yorumcular iyi niyetli bile olsa bir siire sonra saha igi bitiyor. ingiltere’de
mag 6zetlerini ¢ikarinca konusma siiresi 40-45 dakikayr gegmiyor. Hakem kararlari
icin 1-2 dakikadan fazla konusulmuyor.

TRTakademi: Spor yayinciligindaki futbolun hakimiyetine sebep olan etkenler siz-
ce nelerdir? Ekonomik nedenler disarida tutularak spor endiistrisinin futbol en-
diistrisi olarak gelismesini saglayan faktérler hakkinda neler séylenebilir?

Mert Aydin: ilgi ve dénen para. Diinyanin her yerinde en popiiler spor, televiz-
yonda daha fazla yer buluyor. Bizde de futbol 6nde. Onde derken, 6nde olup da
diinyaya ne veriyoruz tartisilir. Bu kadar ilginin, programin getirdigi ne var der-
seniz bence bu yatirima sifir getiri. Futbolu 6nde tutan bence herkesi ¢ocukken,
gencken hatta yasliyken top oynamasi. Herkesin hayalinde o yesil sahada oyna-
mak var. Herkesin bu konuda bir fikri, hayali, kendine gore yetenegi var. Zaten
diinyada ekonominin blylimesi gésterilen ilginin sonucu.

TRTakademi: Tiirkiye’deki spor yayinciliginin temel sorunlari nelerdir? Ozel kanal-
lar ve TRT yayinciligi agisindan farkhiliklar nelerdir?

Mert Aydin: Dogru bildigimiz seylerin yanlis oldugunu kabul etmezsek sonug
alamayiz. 90’lara kadar sadece TRT vardi. Onun getirdigi bir kltlr vardi. Hakem
meselesi fazla konusulmaz, pazar aksamlari spor programinda hentbol ligi sonug-
larina kadar verilirdi. Ozel kanallar bence dogal olarak para kazanmaya odaklandi.
Bunun yolu futbol ve 6zellikle 3 biyikler arasindaki rekabeti koriiklemekti. Bu
basarildi! Ama ne pahasina! TRT de bununla bas edebilmek yoluna gitti. Uzun
yillara TRT bile futbol disi sampiyonalara tivey evlat gibi davrandi. TRT Spor kuru-
lunca biraz olsun degisim basladi. Ne var ki 25 yil icinde seyirci tercihleri degisti-
rilmisti. Bundan nasil kurtuluruz bilemiyorum agikgasi.

TRTakademi: TRT Spor dahil tiim spor kanallarinda izlemek istedigim ama izleye-
medigim dediginiz spor etkinlikleri var mi?
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Mert Aydin: Oluyor zaman zaman. Cocuklugumuz TRT’de ingiltere FA Cup final
maglarini izleyerek gecti. 70’lerin sonu ve 80’lerde 1 yil o magi beklerdik. Geg-
tigimiz glinlerde final oynandi ve paral kanallarda bile yayinlanmadi. Disliniin
futbol bu. Almanya Ligi’'nin yasadiklarini gériiyoruz. Daha futboldan gikamadik.
Ben degisik spor dallarinda sadece Avrupa ve diinya sampiyonalarini degil 6nemli
turnuvalari da izlemek istiyorum. Gilresten tekvandoya kadar her sporda.

TRTakademi: Futbolu yayincilik agisindan diger spor dallarindan ayri mi deger-
lendirmek gerekir?

Mert Aydin: Oyle yapa yapa bu hale geldik. Temel televizyonculuk etigi sadece
futbol disi sporlarda gecerli olmamali. isin icine futbol girince programlarda 5N1K
kurali rafa kaldiriliyor. Ben ayri degerlendirilmesinin bu sikintilara neden oldugu-
nu distindyorum.

TRTakademi: Yeni nesil 90 dakika mag¢ izlemeyecek seklinde yorumlar yapiliyor.
Z kusadi denilen kusagin (ki bu kusadin sabirsizligi, cabuk sikilmasi gibi 6zellikler
diistiniildiigiinde) éntimiizdeki siirecte bilhassa futbol naklen yayinlarini nasil et-
kileyecegini diisiiniiyorsunuz?

Mert Aydin: Bunu kestirmek kolay degil. Her spor dali televizyonda yer kapabil-
mek i¢in koklu degisiklikler yapiyor. Futbolun da yapmasi gerekir mi? VAR sistemi-
nin televizyon yayinlarina entegrasyonu kolay olmadi. Hele bizde. Sahada oynan-
mayan ve insanlarin bekledigi her dakika insanlari uzaklastirir.

TRTakademi: 2010-2011 sezonunda yayinci kuruluslar zarar etmesin diye play-off
sistemi getirildi. Oyun yayinci kuruluslarinin mi? Oyunun sahibi oyunu yayinlayan
midir?

Mert Aydin: Yayinci kuruluslar diinyanin her yerinde verdikleri paralar nedeniyle
sz sahibi oluyorlar isleyiste. Ama bunun oranini iyi ayarlamak gerekir. Sadece
onlarin isteklerinin futbolun mantigiyla celistigi zamanlar oluyor. Yillardir kupa
finalinde derbi olsun diye kupa formati degistirilip duruyor. Sonug yine derbi ol-
muyor!

TRTakademi: Netflix pek izlenme aliskanhigi olmayan spor belgesellerini izlenir
kildi, insanlar birbirlerine “Sunderland belgesini seyrettin mi?” diye sormaya bas-
lad. interaktif yayinlarla birlikte spor belgesellerinin ézel bir izleyici kitlesi olustu-
racadini diistiniiyor musunuz?

Mert Aydin: Giizel gelisme ama ¢evremizde gérdigiimiiz bu durumun Ulkenin
yuzde kagini temsil ettigine bakmak gerekir. Ben izliyorum, cevremdekiler izliyor.
Ama Netflix’in ne oldugunu bilmeyen milyonlar yasiyor tlkemizde. Yerli belgesel
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artisi gerekli. O zaman insanlar, futbolcularla, teknik adamlarla daha kolay bag
kurabilir.

TRTakademi: E Spor giincel bir tartisma konusu. E Spor size gére spor mudur?
E Spor yayinciligi hakkinda spor kanallarinin yasadigi tereddiitler hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?

Mert Aydin: E Spor son donemde diinyada gelisim gosterdi. Olimpiyatlar igin bile
adlari geciyor. Haa bana sorarsaniz spor olarak adlandiriimasi dogru degil. Benim
gorisiim bu. Diger yandan bir seyin iyi ve yayinciliga uygun olmasi igin spor olma-
st gerekmiyor. Sinema da harika bir sey. Ama perde sporlari gibi bir adi yok. Bence
E Spor Uzakdogu’da oldugu gibi Tiirkiye’de de kendi kanalina sahip olacaktir.
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Futbol Degil Spor Ekrani

MEHMET BUGRA SAHIN
TRT Spor Kanal Koordinatori

Spor, insanlik tarihi boyunca degisik siireclerden gegmistir. insanhgin ilk dénem-
lerinde hizli, gliclli, dayanikh ve ¢abuk olan atletik, yetenekli genclerin daha iyi
avci olduklari anlasildi. imparatorlar, sultanlar, krallar, prensler toplumun en iyi
kilig kullanani, en iyi ata bineni, en iyi glireseni ve en iyi ok atani olmak igin ¢aba
gosterdi. Bireysel, bolgesel, ulusal derken nihayet kitalararasi yarismalar dizen-
lendi. Buglin de tiim diinya Ulkeleri olimpiyatlarda, kategorilerinde diinyanin en
iyisi olabilmek icin kiyasiya bir miicadeleye girisiyor. Devam eden siireg icinde
atletizm ve jimnastik sporun temel unsurlari olarak kabul edilmektedir. Daha
hizli ya da daha esnek olan sporcularda basari orani yiksek olmaktadir. Tirk
Milletinin ge¢misinde ata binme, giires, kili¢ kullanma, cirit atma, ok atma gibi
spor kollari gelismisti.

Spor sevgi, baris ve kardesligi pekistirmenin yaninda, gencleri alkol, uyusturucu
gibi kot aliskanhklardan korumaktadir.

Spor Basininin Tarihsel Gelisimi

Ortaya ciktigi tarihten itibaren spor basini, sporun gelismesinde 6nemli sorum-
luluklar Gstlendi. izledigi yayin politikasiyla insanlari hem bilgilendiren hem de
onlari spor yapmaya tesvik eden spor basini, 6nce spora “sosyal fenomen” niteli-
gi kazandirdi, daha sonra da, onu kitlesel bir gosteriye donustirdi. Kitle iletisim
araglari s6z konusu olmasaydi, spor bu kadar yaygin bir sekilde kitlelere ulasip,
ilgi gdbrmeyecekti.

Kitle iletisim araglari iginde sporla ilk tanisan yayin organi, 19. ylizyilin ikinci yarisin-
da gazeteler oldu. Onu sirasiyla radyo ve televizyon izledi. ilk spor gazeteleri simdiki
gibi glinlik degildi; daha ¢ok haftalikhi. Gazetelerden sonra iletisim teknolojisinin
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sagladigi yeni olanaklar dogrultusunda 1920'li yillarin basinda radyo, otuzlu yillarda
da televizyon sporun hizmetindeydi. Birbirini izleyen bu (g iletisim araci, kendisin-
den 6ncekini yok etmedi. Tam tersine, birbirinin tamamlayicisi oldular.

Cagdas sporun gelismesinde televizyonun roll asla inkar edilemez. Clinki tele-
vizyon, elindeki teknik imkanlar dahilinde pozisyonlari yakin ¢ekimlerle, yavasla-
tarak ve farkli acilardan gostererek spor karsilasmalarina “gosteri” niteligi kazan-
dirmistir.

Spor yayinlarinin gelisimi, tlkelerin televizyon sistemlerine gore farklilik goster-
mistir. Dzenli televizyon yayinlarinin baslamasiyla ortaya iki farkli uygulama gik-
mistir. Birincisi ABD’deki “tecimsel” (ticari) model, 6teki ise Avrupa’nin “kamu
hizmeti” modelidir.

ABD’nin tecimsel modelinde verici-alici araglar, kanallar ve daha da 6nemlisi ya-
yin zamani satilik bir tiketim maldir. Bu yapida temel 6ge ise reklam geliridir.
Bunun icin, her biri 6zel sektore ait kanallar arasinda yogun bir rekabet yasanir.
Televizyon yayinciliginda ikinci model, Avrupa’daki kamu hizmetidir.

Gegmisi ingiliz yayin Kurumu BBC’nin (British Broadcasting Corporation) kuru-
lus yillarina dayanir. Bu yayincilik seklinin ana ilkesi, devletin kiltlrel géruslerini
topluma yaymaktir. TRT'de 1964'te kamu yayinciligi ilkesi ile basladi ve 55 yildir
devam ediyor.

Dinya tarihinde ilk kez 1936 Berlin Olimpiyatlarinda 72 saatlik bir canh yayin ger-
ceklestirildi. Telefunken ve Fernseh firmalarinin 6nciliigiindeki bu yayin sadece
Almanya’dan takip edilebildi. 1938’de BBC ilk canli futbol yayinini, British Home
Championship Turnuvasi’nda ingiltere ile iskogya arasindaki karsilasmada yapt.

Tiirkiye’de Spor Yayincihigi

1970 yilina gelindiginde artik gortntiler uydu tzerinden tiim diinyaya dagitilma-
ya baslanmisti. Kisa bir stire 6nce kurulan kurumumuz da tiim glciyle ¢agi ya-
kalamaya calisiyordu. 1971’de Karsiyaka - istanbulspor magini Tiirkiye’ye naklen
ulastiran TRT bir ilki basardi. Ayni yil diizenlenen Akdeniz Oyunlari, 1972 Miinih
Olimpiyat oyunlari ve 1974 Dilinya Kupasi derken TRT, spor yayinciliginin her za-
man dncisl olmayi basarmistir. O yillardan gliniimize tlkemizde gerceklestirilen
spor yayinlari gelisti, gelismeye de devam ediyor. Yayincilik mantigi, kullandigimiz
cihazlar ve goriinti kalitesiyle ile diinya standartlarinda spor yayinciligi yaptigimi-
zi rahatlkla soyleyebiliriz.
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Kamu igin Yayincilik
Kamu yayinciligl, “*Halk i¢in yapilan, halk tarafindan finanse edilen* yayinciliktir.*
Amaci, toplumu bilgilendirme, egitme ve eglendirmektir.

Kamu yayincilik ilkeleri ise asagidaki sekildedir;

e Spor karsilasmalarinin yayinlamasinin yani sira, sporun sosyal kiltlrel ve psiko-
lojik yonlerini anlatililir ve sik sik “Spor, baris ve kardesliktir” sloganina yer verilir.

e Sporun basli basina bir olgu, hayat tarzi oldugu géz éniinde bulundurularak,
degisik ve ilgi cekici spor magazin programlari izleyici ile bulusturulur.

e Milli ve geleneksel sporlara 6zel 6nem verilerek, Universitelerde ve okullarda
yapilan 6nemli spor karsilagsmalari degerlendirilir.

TRT Spor baslica program formatlarini; spor haberleri, spor magazin ve naklen
yayin olarak siniflandirmistir.

TRT’nin yayin politikasiyla hedefi su sekildedir.

1. Sporun sevdirilerek kitlelere yayginlastiriimasi, amator ruhun tesvik edilerek,
cocuklarin genglerin, yashlarin, emeklilerin ve engellilerin fiziki yapilarina uygun
spor etkinliklerine yonlendirilmelerine,

2. Ata sporlarinin ve geleneksel dallarin benimsetilmesine ve yayginlastiriimasina,

3. Milli egitimin hedefleri dogrultusunda okullarda ve is yerlerinde beden egitimi
ve spor etkinliklerinin yayginlastiriimasina ve sporda temel egitimin verilmesine,

4. Gengligin ruh ve beden gelismesinde énemli roll olan amator spor etkinlikleri-
ne yer verilerek, bu tir spor dallarina ilginin artirilmasina,

5. Dinleyici ve seyircinin yurtta ve diinyada meydana gelen dnemli spor olayla-
rindan haberdar edilmesine, egiticilik vasfi ve genel seyirci ile dinleyici kitlesinin
ilgisi oraninda uluslararasi spor yarismalarinin duyurulmasina,

6. Yurtta ve diinyada engellilerin ve yashlarin katildiklari spor faaliyetlerinin tani-
tilmasina, 6zendirilmesine yardimci olunmaktadir.

Yukarida belirtilen ilke ve hedefler kamu yayincisi olarak sporun toplum yarari-
na programlar formatina nasil dontsecegi, sekillenecegi konusunda yol haritasi
olmustur. Ticari yayincilar ve diger 6zel tematik spor yayincilarin aksine sosyal
sorumluluk anlaminda kamu yararina programlar Gretmek oncelikli amag olarak
kabul edilmistir. Kamu hizmeti yayincihigini ticari yayinciliktan ayirarak kamusal
yarar saglayan onemli farkliliklardan birisi de gesitliliktir.
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Tiirkiye’nin Spor Ekrani

Ozel kanallara gére bdylesine sorumluluklarla yiikiimiiziin bir hayli fazla oldugunu
rahatlikla sOyleyebiliriz. Bu bir dezavantaj gibi goziikse de kamu yayinciligi
sorumlulugu cergevesinde toplumumuza hizmet etmek ve bunun bizlere verdigi
manevi haz aslinda en biiylik avantajimizdir.

2010 yilinda TRT Spor 3 logosuyla bagimsiz bir kanal olma yolunda ilk adimlarini
atan kanal, 2012 yilinda TRT Spor logosuyla ilk kez izleyicinin karsisina ¢cikmist.
2014 yilinin Aralik ayinda ise TRT Spor Kanali HD kalitesiyle yayin yapmaya bas-
ladi. Kamu yayinciligi ilkesi ile hareket eden TRT'de, ticari yayincilar ve diger 6zel
tematik spor yayincilarin aksine, sosyal sorumluluk geregi toplum yararina prog-
ramlar Gretmek, 6ncelikli amag kabul edilmistir.* TRT Spor ayrica dijital medya
haber kaynagi olarak da sirekli glincellenen web sitesi, sosyal medya hesaplari
ve mobil uygulamasiyla kullanicilara ulasmaktadir.

Futbol Ekrani Degil Spor Ekrani

Turkiye’'de futbol en ¢ok takip oynanan ve takip edilen spor bransi olmakla kal-
mayip, reklam, reyting, tiraj gibi yayinciligin en 6nemli temel taslarini da domine
etmis durumda. Futbol bir spor dali olmanin gok 6tesinde artik bir endistri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Liglerin yayin haklari milyar dolarlar seviyesine ulasmistir. Ornegin; ingiltere Pre-
mier Lig’inin 2019-2022 sezonlari arasindaki yayin haklarinin énemli bir kismi,
toplam 4,464 milyar sterlin (23,5 milyar lira) karsiliginda iki kanala satildi. Spor
Toto Super Ligi'n yillik yayin haklari bedeli ise yillik 500 milyon dolar.

Bu nedenle gerek gorsel, gerek yazili basin iceriginin neredeyse yizde 90’ ini fut-
bola ayirmaktadir. TRT Spor ise futbolun tamamen egemen oldugu sektoérde ken-
dini farkh bir yerde konumlandirmaktadir.

Spor yayini yapan diger ticari kanallar, izZlenmeme kaygisi nedeniyle yayinlarinin
blyik bir kismini futbola ayirirken, TRT Spor tiim spor dallarini izleyiciye ulastir-
maya c¢alismis, bunu yaparken de reytingde ¢ogu zaman rakiplerini geride birak-
may! basarmistir.

Televizyon yayinciliginda en ¢ok tartisilan konularindan biri, “izleyici kendi istedigi
yayini miizler, yoksa kendisine sunulani mi?”” sorusudur. Voleybol yayinlari 6rnegi
Gzerinden bu sorunun cevabina ulasabiliriz. Son 2 yildir TRT Spor’un yayinladigi
Voleybol 1. Ligi'nin reytingleri ilk yayin doneminin baslarinda ¢ok distikti. Oysa
2 yilin sonunda, Voleybol maglarinin reyting oranlarinin ciddi sekilde ylkseldigini
gbzlemleyebiliyoruz. Bu izleyicide spor algisi olusturmak anlamina gelmektedir.
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Voleybol izleyicisinin artmasi tam da kanalin “Sporun Gelismesi”’ hedefiyle bire-
bir ortismektedir.

TRT, Turk yayincilik tarihinde bir ilke imza atarak, 4K* teknolojisiyle, Fenerbah-
ce-Ajax, UEFA Avrupa Ligi karsilasmasini yayinlamistir. TRT, 4K teknolojisinin ya-
yinda kullanimiyla Avrupa’da da oncilik yapmaktadir.®

Ayrica Anadolu’daki gesitli spor misabakalarinin kaliteli gekim teknigi ve uygun
formatlarda yayinlariyla yerel ekonomilere de bu tir yayinlarin pozitif anlamda
geri donusleri olmustur.

TRT Spor kamu yayinciligi gizgisinden ¢ikmadan, her zaman oldugu gibi 6ncd,
teknolojiile i¢ ice, egitici, 6gretici, ilgi cekici ve doyurucu yayinlar yapmayi sir-
diirecektir.

TRT Spor i¢cin de maddi kaygilar s6z konusu ve kamu yayincihigl yapilmasi sebe-
biyle harcanan paralarda daha dikkatli olunmasi gerekmektedir. Yine kamu ya-
yincihginin geregi olarak tim alicilara hitap edilmesi lazim. Spor, insanin igindeki
amator dislince ve ruhla baslayan bir olgudur. Efsanelesmis sporcular dahi adini
milyonlarca insana duyurmadan énce amator duygularla hareket ettiler ve ka-
riyerlerinin sonuna kadar o duygulari korumayi basararak unutulmazlar arasina
girdiler. Bu amatorlik sporu besleyen en saf duygular olarak her zaman karsimiz-
da duruyor.

TRT Spor, gegcmisten glinimuize hem amatoér ruhu korumak hem de amator kullip
ve sporcularin, yukaridaki saydigimiz sorunlarina dikkat ¢cekmek icin programlar
ve bir¢ok canli yayinlar yapmaktadir.

Bunun en yakin érneklerinden biri Ampute futboludur. iki yil &ncesine kadar bir
¢ok insanin varligindan bile haberder olmadigi Ampute Milli Takim’'mizin olaga-
nistl basarisi TRT Spor sayesinde ekranlarda yer bulmustur.

Devletin verdigi destekle gerceklestirilen Etnospor Kiiltlr Festivali her yil, 5 glin
boyunca izleyiciler ile bulusuyor.

TRT Spor ayrica, tlke nifusunun yaklasik yizde 5'nin engelli oldugu gergeginden
yola ¢ikarak engelli bireylere gerek organizasyon anlaminda gerekse programlar
anlaminda 6nemli bir katki saglamaktadir. Uzun soluklu “Engelsiz spor” programi
toplumun bu kesiminin sporla olanan iliskisinin &nemli bir pargasidir.

TRT Spor’un amator branslara katkisi ilerleyen dénemde de artarak devam edecektir.

Ulkemizde futbol disinda 64 federasyon daha mevcut. Genglik ve Spor Bakanlig
onderliginde spora tesvik icin stirekli calismalar yapilmaktadir. Bu dogrultuda TRT
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de tim branslari kucaklayan sadece yurt icinde degil sinir 6tesinde de gercekles-
tirilen organizasyonlari ekrana tasiyan bir yayin politikasi ortaya koymak duru-
mundadir.

TRT Spor’un 2018 yilindaki yayin oran tablosu bu felsefenin bir yansimasidir. Bu
tabloda en ¢ok dikkat ceken nokta, diger adi altinda temsil edilen spor branglari-
nin yizde 40’lik bir dilimde yer almasidir.

H Futbol
Basketbol

M Voleybol

W Atletizm
Hentbol
Gures

M Diger Branglar

Grafikte de gorilecegi Gizere neredeyse hicbir basin kurulusunda kendisine yer
bulamayan, olaganisti bir basari olmadigi siirece adini dahi duyuramayan “am-
pute, badminton, eskrim, tekvando, judo, boks” gibi spor branslari kanalin yayin
tablosunda ylzde 40’lik dilimi olusturmaktadir.

Yarinin Spor Ekrani Nasil Olacak?

Turkiye’deki 6zel kanallar da TRT Spor da ihtiyaca ve taleplere gore bu mecrala-
ra basvuruyor. Geleneksel medya ve geleneksel yollardan haber alan, program
izleyen, okuyan yurttaslarin profili degistikce, Z kusagi olarak adlandirilan nesil
blyldikce bu iletisim yollarina talep artacaktir. Z kusaginin en belirgin ozelligi
teknoloji ve internetle daha hayatlarinin basindayken i¢ ice olmalaridir. Telefonlar
ve tabletlerle blylyen bir nesil var ve internetsiz bir yasam, onlar igin diistinile-
mez. Daha onceki nesiler i¢in de internet vazgecilmez bir hale gelmis durumda.

Gerhards ve Schafer, (2010: 145) dijital medyanin daha “iyi” bir kamusal alan
beklentisine karsilik verebilecek bir iletisim araci olduguna dair umutlarin, ge-
nel olarak internet iletisiminin yapisinin radikal bir sekilde geleneksel medyadan
farkli olmasi izerinden temellendigini soylemektedir.
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Geleneksel medyanin diizenledigi iletisimin merkeziyet¢i bir yapisi oldugunu
sdyleyen Rasmussen, bunun nedenini geleneksel medyaninigerik Gretimi ve bilgi
gonderiminin belirginlesmis merkezler tarafindan yapildigi kitle iletisim araglari
(radyo, televizyon, gazete, dergi vs.) olmasiyla agiklamaktadir. Yeni medyanin
olusturdugu yapi, geleneksel medyaya kiyasla siki bir sekilde yapilandiriimamis
ve kurallara baglanmamis ve ¢ogulcu bir nitelige sahip oldugundan bireylerin
katihmina daha acik bir kamusal alan yaratma olanagina sahiptir (Rasmussen
2008: 74- 78).

internet kullaniminin fazlasiyla ekonomik bir iletisim teknolojisi oldugu bircok
yazar tarafindan kabul edilmektedir. Ornegin Geray ve Aydogan (2010), internet
kullaniminin bu yénin, internetteki icerik Gretim siirecine etkisine de degine-
rek su sozlerle vurgulamaktadir:

“Son yillarda igerik Uretimini ve yonetimini saglayan kullanimi kolay ve ucuz
donanimlarim gelismesi ve yayginlasmasi, internet Uzerinden igerik sunumunu
saglayan cesitli programlarin ve yazilimlarin lcretsiz ya da ¢ok ucuz sekilde su-
nulmasi gibi teknolojik gelismeler, profesyoneller disinda kullanicilarin da igerik
Uretebilmelerini ve bu icerigi internet ortaminda paylasabilmelerini saglamak-
tadir. Bu teknolojik gelismelerin yani sira kullanicilarin igerik Gretim silirecine
aktif bir sekilde katilmaya ve Urettiklerini baskalariyla paylasmaya yonelik artan
isteklilikler de internet Gizerindeki kullanicilarin Urettigi icerikle hazirlanan uygu-
lamalarin artmasina ve gesitlenmesine olanak saglamistir.” (Geray ve Aydogan,
2010: 307)”

Howard Rheingold, 1993 yilinda, interneti geleneksel medya ile karsilastirmis ve
o gline kadar az sayidaki insanin kontroliinde bulunan iletisim teknolojilerinin,
artik her yurttasin digerine seslenebilecegi merkezilesmemis bir ag yapisi tek-
nolojisiyle yer degistirdigini sdylemistir. Yazarlara gore, internet bireyin gliciini
artiracak ve bireyin kurumlarin 6niine gegmesini saglayacak ozelliklere sahiptir.
Aslinda bu da bahsettigimiz Z neslinin kendini donanimli bir sekilde yetistirebil-
mesinin dnemini ortaya koyuyor. Popller kiiltiriin yarathg bir kisi eger kaliteden
uzak yaptigi islerle, yazdigi yazilarla ya da c¢ektigi videolar ile Gnleniyor ve deger
goriiyorsa bunun insanlara katkisi olmayacagi gibi ciddi zararlari da olacaktir.

Dijital medyanin olumsuz olarak gériinen diger yanlarindan biri internet icerigini
olusturan diller arasinda gortlmektedir: Web sitelerinin %80’i, diinyada sadece
on kisiden birinin konustugu bir dil olan ingilizcedir. (Youngs, 2009).

Dijital diinya ve medyaya yansimasi artan bicimde devam ediyor. Bu artisa diinya
capinda kayitsiz kalinmasi mamkiin degil.
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Diinya’da 100 Milyondan Fazla Kisi E-Spor Oyuncusu

Teknoloji alaninda yasanan olaganistl gelismeler her sahada oldugu gibi spor
alanini da etkileyerek yeni bir takim gelismelere neden olmustur.* Teknolo-
jik gelisim, oyunlari dijital ortamlara aktararak yeni bir boyut kazandirmistir.
E-Spor kavrami, literatiirde elektronik oyun (electronic game), siber oyun (cy-
ber game), bilgisayar oyunu (computer game), cevrim ici oyun (online game),
video oyunu (video game), sanal oyun (virtual game), oyun sporlari (game
sports), elektronik spor (electronic sports) vb. nitelendirilse de e-Spor (elektro-
nik spor) kavrami daha yaygin kullanimdan dolayi tercih edilmektedir.

Ulkemizde 30 milyondan fazla kisi farkli dijital platformlar iizerinden dijital
oyunlar oynamaktadir. Yerel oyun endustrisinin mali blyikligu yilhk yaklasik
700 milyon dolardir. Dijital oyun endstrisi yillik ortalama %16 ila %18 arasinda
blyumektedir. Rekabete dayali bilgisayar oyunlarinin hem oynanmasi hem de
izlenmesinin elektronik spor (E-Spor) kavraminin dogmasina neden oldugu soy-
lenebilir. Diinya’da en az 385 milyon kisi e-Spor seyircisi, 100 milyondan fazla
kisi e-Spor oyuncusu ve Tirkiye’de en az 7 milyon oyuncu E-Spor ekosisteminde
oyuncu ve izleyici olarak yer almaktadir.

Sporun soézlik tanimina baktigimizda, “Belli kurallara ve tekniklere uyularak
yapilan, bedensel gelismeye yararli, eglenmek ve yarismak amaci da bulunan
beden hareketlerinin timinin ortak adi.” agiklamasini goriiyoruz. Bu tanim-
lamadan yola ¢ikarak eglenmek ve rekabet etmekten E-Spor’da séz edebiliriz
ancak “bedensel hareketler” noktasinda E-Spor’u bu kavramin icine sokmak
son derece glc.

Spor denilince akla; futbol, basketbol, voleybol, hentbol, aticilik gibi fiziksel
efora dayali sporlar gelmektedir. Spor yapildiginda bedensel bir gelisim olmali-
dir. Ancak E-Spor bunun tam tersini desteklemektedir. Oyuncularini hareketsiz-
lige yonlendiren bir eglence turidir. Bu baglamda baktigimizda spor, 6zellikle
fiziksel aktivite ile birlikte, sporcunun beden saghgini da olumlu etkilemektedir.
Ancak uzun saatler masa basinda uygulanan bir aktivitenin oyuncu agisindan
¢ok da saghkh oldugu soylenemez, aksine kisinin bedensel saghgini olumsuz
etkileyebilecegini sdyleyebiliriz.

E-Spor igin kullanilan yapimlarin, spor olarak nitelendirilebilmesi bu asamada
mimkin gozikmemektedir. Ancak bu yapimlarin fiziksel aktiviteler icermesi
durumunda bir spor bransindan bahsedebiliriz.
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Hem yukaridaki grafige baktigimizda E-Spor ile ilgili kavramlar her ne kadar “spor”
teriminin kistaslarini karsilamasa da, glinimuzde hizla ilerleyen ve ¢ok fazla emek
verilen, uzun siireli antrenmanlari olan ve genis bir kitleye sahip bir endistri hali-
ne gelmistir. Yukaridaki grafikte de ciddi anlamda finansal girdilerin saglandigi bir
sektor olma yolunda ilerledigini belirtmek durumundayiz.

Dijitallesmeden gelisimi diinyaya parallel bir sekilde tilkemizde de devam ediyor. is-
tatistiklere baktigimizda, bu hizin diinyanin hizini gectigi seklinde yorumlayabiliriz.

Nihayetinde TRT de dijital medya yolunda mevcut ¢alismalarini yogun bir sekilde
arttirarak ilerlemeye, kamu yayincisi kimliginden uzaklasmadan ¢aga ayak uydur-
maya devam edecektir.
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Futbol Spor Yayinciliginin Kurdudur
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Spor Yazari

1. Giris

Oyun, toplumsal iletisim baglaminda olduk¢a 6nemli bir isleve sahiptir. Bu ne-
denle, oyunlar ¢ocuklar i¢in oldugu kadar yetiskinler i¢in de blyik 6nem tasir.
Oyun toplumsallagmanin, toplumsal anlamda iletisim kurmanin olanaklarini ya-
ratir ve 6zneyi yeniden Ureten kultlirel sirecin 6nemli pratiklerinden bir tanesidir
(Coban, 2008: 72). Huizinga'ya gore yeryiziinde her seyin baslangici oyundur.
insani 6zgiirlestiren bir toplumsal etkinlik olarak oyun, yasamin var olan gergekli-
gini anlamlandirmasini ve bunun 6tesinde farkli bir diinyanin kurgusuna da sahip
olmasini saglar. Oyun, tGtopyaci yoniyle insani toplumsallastirir (Huizinga, 1995).

GUnUmuzde gerek ulastigi ekonomik boyut, gerekse ona yiklenen anlamlar itiba-
riyle bir oyun olup olmadigi sorgulanir olsa da futbol, diinyanin birgok bolgesinde
“oyunlarin oyunu” olmak gibi 6zel bir konuma sahiptir. Futbol, oyun olarak ortaya
ciktigindan beri hep genis kitlelerin ilgisine mazhar olmustur.

Futbolun spor yayinciligi icinde kapladigi yer ve zaman Turkiye’de Universitelerin
tip fakilteleriyle yasadigi siirece fena halde benzer bir iliski bicimidir. Akademinin
icinde olan herkes bilir ki bir Gniversitede “tip fakultesi varsa tip fakiltesi oynar”.
Gerek kadro gerekse kaynaklar agisindan “yanginda ilk kurtarilacaklar” listesinin
basinda hatta tek basina yer alir. Spor yayinciligi-futbol iliskisi, bu anlamda tam da
akademi-tip fakiltesi iliskisine benzer bir bigimde gelismistir ve siirmektedir. Bir
anlamda egyanin tabiatina uygun ve énlenemez bir iliski bicimiyle karsi karsiyayiz.

Bu calismada, futbolun, basta televizyon olmak lzere geleneksel ve yeni medya
organlarindaki spor yayincihigi icinde isgal ettigi “nevi sahsina minhasir” pozis-
yonun nedenleri, futbolun tarihsel gelisimi, birikimi ve bu birikimin oyuna getir-
digi konumla birlikte ele alinacaktir. Calismanin temel amaci, su sorulara cevap
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aramak olacaktir: Oynayanlar icin ¢oktan bir “is” olmasina ragmen seyredenler
ve bilhassa “taraftarlar” icin hala “oyun” kalabilen futbol, neden ve nasil spor
medyasinin (mecbur kalinmadikca) tek aktéri olmaya devam ediyor? Bu hal,
spor yayinciligini nasil etkiliyor? Bu durum spor yayinciligini ve bilhassa diger spor

dallarini ve sporseverleri nasil etkilemektedir?

2. Futbolun Tarihsel Gelisimi

Futbolun ilk olarak Cin’”de MO 3000 yilinda oynanmaya basladigi iddia edilir. Cin
kaynaklarina gére futbol MO 2697 civarinda efsanevi 5 imparatordan biri olan
Huang-ti zamaninda oynanmaya baslamistir. Cinlilerin ts’kii adini verdikleri bu
oyun, yaklasik onar kisiden olusan iki takim arasinda oynaniyordu. Kisa zaman-
da popiilerlesen bu oyun, sadece askerlerin oynadigi bir oyun olmaktan ¢ikmis;
rahipler, generaller ve imparatorlar da oyunun miptelasi olmuslardir (Stemmler,
2000: 13).

MS 11. yiizyilda Turkgenin ilk ansiklopedik s6zIUglinii hazirlayan Kasgarll Mahmut,
Cin’in yakin komsusu Orta Asya Turkleri arasinda kursundan dékme yuvarlaklara
keci tliylu gibi yumusak malzemelerin sarilmasiyla yapilan toplarla oynanan bir
“ayak topu” oyunundan soz eder. “Tepiik” adi verilen ve hemen akla futbolu ge-
tiren bu oyun, Kasgarli’nin caginda sadece bir cocuk oyunu sayiliyordu (Akt. Hati-
poglu & Aydin, 2007: 103).

Orta Asya Turkleriyle ilgili La Tartarie adli Fransizca eserde, Tsang kentinde, kiz
ve erkeklerden kurulu takimlarin ayak topu oynadiklari; bu merakl ve heyecanl
oyunu izleyen Hiuan adli bir Cinlinin sunlari anlathg yazilidir: “.. Bliyik mabet-
lerde sik sik ayak topu musabakalari yapilir. Bu oyunda topa elle dokunulamaz. Ya
ayakla ya da basla vurulur ve bdylece topu hasim kaleden iceri sokmak icin ugras
verilir...” Seyyid Ali Ekber’in yazdigi Hitay-1 Name'de bahsedilen “ayak topu”, gi-
niimuzin futboluyla bliyik benzerlik arz etmektedir. “... Ve top oyunu Hitay'da
glzeller isidir. Ve dahi harabeti (diizensiz kalabalik) cok olan ve sigir kursagindan
top yuzmusler (yapmislar) ve mahbub (erkek) ve mahbubeleri (kadinlari) durdur-
muslar. Ve topa ayaklar ile ururlar (vururlar). Soyle ki; elin ol topa degdirmeye
ve ol topu yere dusirmeye ve nazik ayak ile dirde (ite), saklara (baldirlara) ve
usulstiz vurmak ve yere diisirmek ve daireden tasra (disari) ¢ikmak vaki olmaz...”
(Kurallar’dan aktaran Erdogan, 2008: 19).

Kayitlara gére, Japonya’da futbolun ilk bicimine MO 1004’de rastlanir. Japon-
ya’da MS 300-600 yillarinda ¢ikip yayginlasan Kemari oyunu bilinir. Bu oyun Tsu
Chu’nun topu havada tutma bicimine benzemektedir. Agaglarla sinirlanmis dik-
dortgen sahada oynanan oyunda, talasla doldurulmus 20-25 cm gapindaki topu
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yere distrmeden havada 10-12 oyuncu paslasmaktadirlar. Bir yaris yok, paslas-
ma ve yetenek var. Tsu Chu oyununda oldugu gibi bu oyun da asagi tabakalara
yayilmis ve 10-16. ylizyilda Japonya’da en yaygin oyun olmustur. Ginimizde hala
oynanmaktadir (Erdogan, 2008: 12).

Misir'daki kalintilarda (Beni-Hasan Mezarligindaki boyama), futbolun MO 2500
yillarinda olduguna isaret eden boyamalar, nesneler ve yazilar bulmuslardir. Top
oyunlarinin amacinin firavunlar icin yapilan dinsel eglence oldugu veya belli tan-
rilar icin yapildigi tahmin edilmektedir. Misir'da Merruka mezarlarindaki duvar
resimlerinde gesitli futbolcu figlrrlerinin yani sira ayakla top oynayan insan sekil-
lerine de rastlanmaktadir. Hatta Misir’in kurak iklimi, bu toplardan bir kisminin
ginimize kadar ulasmasini da saglamistir. Kahire, Berlin ve Londra miizelerinde
ornekleri bulunan bu toplarin 7,5 santim ¢apinda, deriden veya sik dokunmus
ketenden yapilmis ve zikzak dikislerle dikilmis, icleri kepek ve yosun kurusu gibi
maddelerle doldurulmus oldugu gorilmektedir. Bunlar, yaklasik 2500 yil 6nceden
kalmadir (Erdogan, 2008: 12-13).

Goruldigu tzere top oyunlari en eski ¢aglardan itibaren diinyanin hemen her
kosesine yayillmistir: Colomb 6ncesi Orta Amerika’dan eski Cin’e, Firavunlarin Mi-
sir'indan Eskimolara tarih boyunca birbirinden bagimsiz sekilde farkli cografyalar-
da ortaya ¢ikan top oyunlari bize bir anlamda insanoglunun her zaman bir oyuna
en ¢ok da bir topa tekme atma istegine vurgu yapiyor. Futbol, buginkl haliyle
olmasa da bir tiir insanoglunun “ortak mirasi” gibi...

Orta Cag boyunca futbol kuralsiz bicimde oynanan, daha c¢ok alt gelir grubundaki
erkeklerin istirak ettigi ve mitemadiyen yasaklanmasina ragmen bu yasaklarin
pek de islemedigi bir tutkudur demek mimkdn.

Ancak bu durum 17. yizyl itibariyle degismeye baslar. Kirsal kesimdeki ve kent-
teki alt tabakadan olusan geleneksel taraftar gruplarinin saflarina katilan egitimli
kisi sayisi giinden gline artar. Bunlar hem okuyan hem de okumuslardir (avukat-
lar, rahipler). 16. ylzyilin sonlari itibariyla futbol arttk Oxford ve Cambridge tini-
versitelerindeki 6grencilerin de tutkuyla bagli olduklari bir oyun haline gelmistir.

Ginden gline daha ¢ok kisinin ilgi duydugu oyundan hazzetmeyenlerin varhigi da
sirmekteydi. Stemmler bu durumu soyle anlatir: “Futboldan ya ¢ok az hazzeden
ya da hi¢ hazzetmeyenler toplumun kiiciik bir kesimiydi: ingiltere ve iskocya’da
kentin piriten burjuvalari ve italya hari¢ Avrupa’nin biitiin soylulari. Birinci kesi-
min dinf kaygilari vardi, diger kesim ise her zaman oldugu gibi avlanmayi ve tenisi
tercih ediyordu” (Stemmler, 2000: 45).
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Futbol tiim yasaklara ragmen 1800’lerin basina kadar altin ¢cagini yasar. Ancak 19.
ylzyilin baslarinda futbol ¢ok da popiiler bir oyun degildir artik. Oncelikle “gitle
cevirme” yontemi denen uygulamayla koylinin ortak kullandigi alanlarin 6zel
milkiyete gecmesi, futbol alanlarinin azalmasina neden olmustur. Diger yandan
yine 6zel milkiyetle bircok koyliinlin topraksiz kalmasi ve sehre go¢ etmek zo-
runda kalmasi da Stemmler’e gore bu donemde futbolun gézden diismesinin ne-
denlerinden biri olabilir. Topraklarini kaybederek sehre gdgen alt tabaka koyllleri
sehirde 18 saati bulan ¢alisma sireleri sonucunda artik oyuna harcayacak vakit
bulamamaktaydilar. Burada yasayanlara ne oyun oynayacak zaman ne de mekan
kalmistir alt siniflarin ellerinde (Stemmler, 2000: 75-76).

1920’lerde futbol artik bilyilik kalabaliklarin takip ettigi bir olay halini almistir.
Ornegin, 1928-29 sezonunda ingiltere Ligi, 24 milyon izleyicinin ilgisine mazhar
olmustur. Bugiinkii anlamda ingiltere’de nesviinema eden futbol cok gecmeden
Kita Avrupasi’na ve somirge topraklara yayilmistir.

Bu dénemde oyun bir elit sporu olmaktan cikarak halk katmanlarina yayilir. Once
iscilere dayanan takimlarin seckin burjuva takimlarini yenmesiyle olusan gizli
meydan okuma daha sonra diger uluslarin imperyal/emperyalist ingilizleri kendi
oyunlarinda yenme hirsina donusir. Futbolun simetrik yapisi sosyal ve siyasal asi-
metrileri yok etmekte ve bazen tersine ¢evirmektedir. Bu keskin duyguyu Altay,
Karslyaka, Galatasaray ve Fenerbahge kulliplerinin kuruluslarinda gérmekteyiz
(Aksar & Merih, 2008: 26).

19. ylizyil sonlarindaki diinyada, ingiliz ekonomik yayilimi ayni zamanda futbolun da
yayllmasina yol acar. ingiliz gemiciler, tiiccarlar, bankacilar gittikleri yerlerde futbol
oynarlar ve yerli bireylerin de oynamasini tesvik ederler (Aksar & Merih, 2008: 27).

Glnden giline tim dinyay! etkisi altina alan “glizel oyun” zamanla uluslararasi
micadelenin kansiz sekli haline dontismeye baslar. 1908’de Londra Olimpiyat
Oyunlari’nda futbol da yer alir.

1920’de Belgika’da toplanan Uluslararasi Futbol Federasyonu Kongre’sinden son-
ra bir “Dlnya Kupasl” organizasyonu hayali ortaya ¢ikar. Ardindan 1930 yilinda
ilk Dlnya Kupasi Uruguay’da gergeklesir. 13 lkenin katildigi bu ilk Diinya Kupasi
organizasyonunun sampiyonu, finalde Arjantin’i yenen Uruguay olur (Donuk &
Senduran, 2006: 29).

Bir sonraki Diinya Kupasi bu kez Avrupa kitasinda italya’nin ev sahipliginde ger-
ceklesir. ileride futbol ve ideolojiler bsliimiinde genis bir sekilde deginilecek olan
Mussolini’nin italya’si bu kez kupanin sahibidir.
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1938’de Fransa’da diizenlenen lglincl organizasyonun ardindan 2. Dlinya Savasi
futbola agir sekte vurur. Tam 12 yil Diinya Kupasi diizenlenmez. 1950 yilinda ise
Brezilya’da 200 bin kisilik Gnli Maracana Stadi’'nda Diinya Kupasi organizasyonu
yeniden merhaba der.

Futbolun kitlelere (tam anlamiyla) yayilisi ise 1970’li yillarla birlikte hizlanr. ileti-
sim teknolojisinde meydana gelen gelismelere paralel olarak oyunu takip eden-
lerin sayisi hem stadyumlarda hem de medyada artarak genisler. 60l yillarda te-
levizyonun yayilmasiyla birlikte stadyumda seyredemeyenlerin de seyirci olarak
dahil oldugu bir 6zellik kazanir.

80’li yillarin ortasindan itibaren dijital yayin olanaklarinin gelismesine paralel ola-
rak, futbol niteliksel bir donlisime ugradi. Bu donem aslinda futbolun bir deri de-
gisim donemi oldu. 90l yillarda kiireselleserek tam anlamiyla diinya sporu héaline
gelen futbol, giderek 6nemini arttiran, milyonlari pesinden kosturan bir etkinlik,
sosyal olgu halini almistir (Aksar & Merih, 2008: 2).

3. Futbol-Medya iliskisi

Uzun siire futbolun takibi anlaminda gazete ve radyolar dnemli bir isleve sahip
olmugken simdilerde agirlik televizyon ve internet ortamina kaymis durumdadir.
Haberlesme teknolojisinin geldigi noktada artik diinyanin herhangi bir tilkesinde-
ki bir alt lig maginin sonucu bile aninda 6grenebilmektedir. Keza televizyondan
mac yayinlari ¢coktan uluslararasi diizeye ulasmis, neredeyse hemen her llkede
her aksam birden fazla magi televizyondan takip etme imkani olusmustur.

Spora ve 6zellikle de futbola karsi toplumun genelinde yogun bir ilgi bulundugu
ve gelismis ya da gelismemis hemen tim Ulkelerde ayni ilginin var oldugunu séy-
lemek olasidir. Spor haberlerine iliskin olarak geleneksel iletisim araglarina bir
rakip olarak gorlinmeye baslayan internetin de spor haberlerini yayimlamakta
onemli bir gelisme sagladigi goriilmektedir (Davutoglu & Baloglu, 2009: 36).

Televizyondan ilk futbol magi yayini'nin 1938’de yapildig1 hatirlanacak olursa o
glinden bu yana islerin hep bu sihirli kutunun lehinde gittigi séylenebilir. 1965’te
italyan Televizyonu RAI Serie A maglarini diizenli olarak yayinlamaya basladiginda
kimse futbol-televizyon iliskisinin buglinkii halini alacagini diisinmuyordu.

Televizyonla futbolu islevsel bir faaliyet iliskisi baglandiriyor/ Televizyonla futbol
arasinda islevsel bir faaliyet iliskisi bulunuyor. Daha 50’li yillarda bu medya heniiz
emekleme ¢agindayken televizyon futbolu programina almisti. Ve futbol, televiz-
yonun esigi asmasina degisik gelisme evrelerinde ¢ok yardim etti.
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Televizyon, futbol endustrisini derinden etkilemis ve oyunu olduk¢a donustir-
mistir. Televizyon en basindan beri oyunun kiiresellesmesinde ve ayni zamanda
bir pazar olarak orgitlenip dontismesinde g¢ok kritik role sahip olmustur (Hati-
poglu & Aydin, 2007: 128).

Sporun globallesmesi ve tiiketim kiltlriine doniismesi, televizyonla basladi. Spor
aktiviteleri sayesinde daha uzun siire izlenen televizyon kanallarinin da gelirlerin-
de 6nemli oranlarda artis kaydedildi. Bu gelismelere paralel olarak futbol, seyirlik
bir aktivite seklinde sporseverlere sunulmanin yani sira, her yoniyle pazarlanabi-
len bir enstriimana donustli. EURO 2016’ya ev sahipligi yapan Fransa, Avrupa’nin
onci oldugu bu degisime en ¢arpici 6rnek olarak verilebilir. Televizyonun ilk yillari
olan 1960’larin sonlarinda Fransa’da senede toplam 232 saat olan spor yayinlari,
2010 yilinda 430 misli artisla 100 bin saate kadar ulasti. Modern futbolun besigi
ingiltere’de de durum ayni. Sadece 1993-1998 yillari arasinda ingiliz televizyon ka-
nallarinin spor yayinlarina ayirdigi siire %300 oraninda artti. 1980’li yillarin ikinci
yarisinda spor yayinlari, herkesin izleyebildigi agik kanallar yerine Ucretli kanallar
vasitasiyla televizyon seyircisiyle bulusmaya basladi. Bu gelisme futbol-televizyon
birlikteliginin de ¢ehresini degistirdi. Avrupa kitasinin énciligiinde baslayan bu
akimla, popller spor misabakalari sifreli 6zel televizyonlar aracihgiyla ve belirli
Ucretler karsihginda sporseverlere sunulmaya baslandi. Spor yayinlarina reklam
veren sirketlerin artmasiyla birlikte futbol, milyonlarca seyirciye pazarlanan en
pahali kiiresel gésterilerden birine déniistii. (EKOLIG)

Ancak, bitin bu sireg bilhassa endistriyel futbola tepkili olan “romantik futbol-
severlerin” tepkisini cekmektedir. Ornegin, tnli futbol yazari islam Cupi, “insan
insanin kurdudur. Televizyon da futbolun kurdudur.” ifadesiyle sitem eder futbolun
televizyonun hegemonyasi altina girmesine (Akt. Donuk & Senduran, 2006: 40).

Bununla birlikte iliskinin tek tarafli oldugunu disiinmek son derece yanlistir. Tele-
vizyonu futbolun isgal ettigi ne kadar dogruysa futbolun sadece televizyonu degil
tim medyayi 6zellikle de diger spor dallariyla mukayese edildiginde ele gegirdigi
o kadar gergektir. Gerek gegirdigi tarihsel evrim gerekse barindirdig olaganisti
temsil kudreti, futbolu diger tiim sporlardan ayri bir yere koymakta ve spor yayin-
cihgr anlaminda onu biricik hale getirmektedir.

Futbol biriciktir ¢link( sadece bir temasa degil glicli bir “biz” duygusu gelistirir.
Siyaset bilimci B. Anderson’un “hayali cemaat” kavrami, tam da futbol taraftarlig
icin kullanilabilir. Oyunun bu 6zel durumu futbolu televizyonun istahla saldirdi-
g1 bir alan yapmistir. Ancak, gelinen noktada futbolu televizyondan seyretmek
pahali bir Grlin halini almistir. Bir anlamda oyunun sahibi artik taraftar veya oy-
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nayanlar degil, bizatihi yayinci kuruluslar olmustur. Ulusal temsil niteligi tasiyan
maglarin bile yayin haklarinin ¢ok yiksek rakamlara ulasmasi, futbol-televizyon
iliskisinin gelecegi adina endise vericidir.

4. Sonug

Biraz iddiali olacak belki ama gerek tarihsel siireci gerekse geldigi nokta itiba-
riyle futbolu, diger spor dallariyla degil, belki sinemayla mukayese etmek daha
dogru olacak gibi. Sinema nasil kadim sanatlari biinyesine almis ve onlardan gii¢
devsirip baska bir “sey”’e donlismisse futbol da kadim oyunlarin bilesimi gibi-
dir. Futbol da tipki sinema gibi gliciint barindirdigi temsil kudretinden alan hem
modern hem postmodern zamanlarin fenomenidir. Bu 6zelligi oyunu diger spor
dallarindan apayri bir yere koymakta ve spor yayinciligl anlaminda futbol lehine
bir fiill durum yaratmaktadir. Hatta bir bisikletciyle bir su kayakgisinin sosyo-kiil-
turel anlamda bir futbolcudan farklilik gésterdigini soylemek yanhs olmaz. Benzer
durum c¢ogunlukla bu sporlari izleyen seyirciler icin de gecerlidir. Daha iddiali bir
“atakla” bitirelim: Futbol yayinciligini, hem kendi hem diger spor dallarinin hatta
yayinciligin selameti i¢in “digerlerinden” ayirmak elzemdir.
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e TRT Akademi Dergisi, TRT’nin ana hizmet alanina uygun olacak sekilde agir-
likli olarak iletisim bilimi odagina alan ancak diger sosyal bilim Gretimlerine ve
disiplinler arasi ¢alismalara da yer veren 6 ayda bir yayinlanan akademik hakemli
bir dergidir.

e Her sayi farkli bir dosya konusu odaga alinmakta, ancak ana tema disinda
da makaleler yayinlanabilmektedir. Derginin akademik literatiire katki saglayan,
dinamik, etkin bir yayin olmasi ve referans niteligi tasimasi hedeflenmektedir.

e  TRT Akademi Dergisinde yayinlanmak Uzere gonderilecek ¢alismalarin, ileti-
sim bilimi veya iletisim biliminin alt disiplinleriyle ya da iletisim bilimiyle disiplin-
ler arasi iliski icinde bulunan bilim dallari ¢ergevesinde konulari ele alan, Tirkge
ve ingilizce bilimsel, zgiin arastirmalar ve / veya derlemeler, degerlendirme ma-
kaleleri, kitap elestirileri veya geviriler olmasi gerekmektedir. Gerekli goriilmesi
halinde dergide réportaj ve sorusturmalara da yer verilecektir.

e Gonderilen ¢alismalarin baska bir yayin organinda yayinlanmamis olmasi ya
da yayinlanma asamasinda olmamasi gerekmektedir.

e  Calismalar dnce TRT Akademi Dergisinin Yayin Kurulu tarafindan incelenir
ve daha sonra uzmanlik alanlarina gére Hakem Kurulunda yer alan iki hakeme
degerlendirmek tizere génderilir. Calismalar gerek duyulmasi halinde tgiinci ha-
keme degerlendirmek lizere gonderilir.

e Duzeltme istenen yazilarin, en geg bir ay icinde editorliige gonderilmesi ge-
rekmektedir. Belirtilen slirede geri gonderilmeyen yazilar, TRT Akademi Dergisin
daha sonraki sayilarinda yeniden degerlendirilmek Gzere kabul edilir.

° Yayinlanmasi uygun goriilen veya goriilmeyen c¢alismalar geri gonderilmez.
Yazar(lar)a sadece bilgi gonderilir.
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e Cahsmalar 6000 kelimeyi gegmemelidir. 2000-3000 kelimelik daha kisa yo-
rum yazilari veya terciimeler de kabul edilmektedir. (Terciime metinlerde yazarin
KPDS, UDS veya denk bir belgedeki notunun C ve iizeri olmasi kosulu aranmak-
tadir)

e Calismalar A4 kagidinin bir yiiziine, sol ve sag taraftan 2’ser cm!lik bosluk
birakilarak, 12 punto harf karakteri, Times New Roman fontu ve 1,5 satir aralik
Olgsl kullanilarak yazilmalidir. Alt basliklar, ana bashga gore bir kiiglik punto ve
kiguk harf kullanarak koyu ve sola bitisik sekilde yazilmalidir.

e Yazar/yazarlarin isimleri calismanin bashginin hemen altinda saga bitisik se-
kilde verilmeli ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin kurumu, unvani sayfanin
en altinda dipnot seklinde belirtilmelidir. Yazar/yazarlar, ¢alistiklari kurum ismini;
Universite, fakiilte ve bdlim olarak Tiirkge ve ingilizce bildirmelidirler.

e Yazar/yazarlar, TRT Akademi Dergisine tiim iletisim bilgilerini (Adres, telefon,
fax ve E-Mail) bildirmelidirler.

e Giristen 6nce 200 kelimeyi gegmeyecek sekilde ¢alismanin kapsamini, ama-
cini, ulasilan sonuglari ve kullanilan ydntemi dzetleyen ingilizce 6zet verilmelidir.
ingilizce calismalarda ise Tiirkge 6zet hazirlanmalidir.

e Giris bolima buyik harfler ile “1. Giris” seklinde belirtiimelidir. Alt bolimler
her bolim iginde bélim numarasi kullanilarak “1.1.”, “1.2.” seklinde numaralan-
dirllmalidir. Son bélim sonug/tartisma bolimi olmal ve bunu sirasiyla notlar,
kaynakca ve varsa ekler kismi takip etmelidir.

e Tirkge yazilarda Tiirk Dil Kurumu’nun Yazim Kilavuzu, ingilizce yazilarda Ox-
ford English Dictionary 6rnek alinmalidir. Tirkce calismalarda yabanci s6zcikler

yerine olabildigince Tirkge sozctkler kullaniimalidir.

e Calismanin degerlendirilmek lizere teslimi sirasinda Tiirke ve ingilizce 6zet-
lerinin de eklenmesi gereklidir.

e Calismanin ve galismanin Ozetinin Uzerinde, basliga yer verilmelidir.

e Calismanin 6zetinde; ¢alismanin problematigi, amaci, kuramsal perspektifi,
arastirma metodu ve bulgularina yer verilmelidir.
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e Tim referanslar metin icinde, sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve gerekiyorsa
sayfa numaralari yazilarak verilmelidir. Ayni kaynaklara yapilan gonderme-lerde
de bu yontem uygulanmali ve “a.g.e.”, “ibid.”, “op. cit.” gibi kisaltmalar kullanil-
mamalidir.

e Metin icinde numaralandirilan notlar metnin sonunda, numara sirasina gore
ve kaynakg¢a bolimiinden hemen dnce verilmelidir.

e Yazarin adi metinde ge¢cmiyorsa ve kitaba atif yapiliyorsa, yazarin soyadi ve
tarih verilmelidir (Jarvick, 1996).

e Yazarin adi metinde ge¢miyor ve belli sayfalar s6z konusuysa, yazarin soyadi,
tarih ve sayfa numarasi verilmelidir (Jarvick, 1996: 111).

e Yazarin adi metinde gegmiyor ve birbirini takip etmeyen sayfalar s6z konu-
suysa, yazarin soyadi, tarih ve sayfa numaralari ayri ayri verilmelidir (Jarvick,
1996: 111-3).

e Yazarin adi metinde gegiyorsa ve kaynakgada yazarin birden fazla eseri mev-
cutsa sadece bahis konusu olan kitabin yayin tarihi ve sayfa numarasi yazilmalidir
(1996: 111).

e Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakg¢ada bu yazarin bir eseri mevcutsa
sadece sayfa numarasi verilir (111).

o ki yazarli kitaplarda her iki yazarin da soyadlari yazilarak verilmelidir (Frant-
zich ve Sullivan 1996: 89).

e Yazarlar ikiden fazlaysa ilk yazarin soyadindan sonra “ve digerleri” anlaminda
“v.d.” ibaresi kullanilmalidir (Caroline Pauwels v.d. 2000: 89).

e Yazarin ayni yil icinde yayinlanmis birden fazla eserine génderme varsa, ba-
sim yilina a. b. c gibi harfler eklenerek kaynaklar birbirinden ayrilmalidir (Noam,
1991a: 34).

e Birden fazla kaynaga yapilan géndermeler noktal virgille ayrilmahdir (Jarvi-
ck, 1996: 234; Noam, 1991: 45; D6rr 2000: 456).
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e Metin icindeki alintilar igin ¢ift tirnak kullanilmalidir. 40 kelimeden uzun alin-
tilar, tirnak kullanilmadan girintili paragrafta ve ana metne goére bir kiigiik punto
ile verilmelidir. Alinti iginde vurgulanan sézcukler ise tek tirnak ile verilmelidir.
Kitap, film isimleri gibi 6zel nitelemeler italik harfler ile, yazarin vurgu yapmak
istedigi sozclkler ise tek tirnakla belirtilmelidir.

e TRT Akademi Dergisi APA yazim kurallari ve kaynak gosterme bicimini esas
almaktadir.

e Yazar/yazarlar calismanin icerisinde kullandiklari gérsel 6geleri yiksek ¢ozi-
ndrlikte ayri bir klasérde Dergiye iletmekle mukelleftir.
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