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Calisma ile ulus markalamanin, yumugsak giic elde etmek icin uygun bir arag olup olmadigi

0Z incelenmistir. Bu kapsamda, ulus markalamanin bir yumusak giic aract olarak
kullanilmasina bagarili bir érnek olarak gésterebilecek Almanya ve bu konuda gelisme

Anahtar Kelimeler sag:lamam. gereken  Tiirkiye uluf .mczrll(alar.z' "de:g“feflendirilmeye ;ah,szlmz,stz'r. Bu.
degerlendirmede, Almanya ve Tiirkiye'nin yiiriittiigii ulus markalama faaliyetleri

. incelenmistir. Arastirmada, Simon Anholt tarafindan kavramsallastirilan ulus markalama
G . ve rekabetci kimlik kullanilmistir. Ayrica anilan iilkelerin ulus marka siralamalarinin
Yumugsak gii¢ ortaya koyulmasina yardimci olacak ulus marka endekslerine basvurulmugstur. Bunun
Ulus marka yamnda tilkelerin yumusak giiclerini siralayan “the Soft Power 30” endeksinden de
Ulus markalama faydalanilmistir. Calismanin énemi, uluslararast iliskiler disiplininde son derece kisitli olan
Markalama “Ulus Markalama” kavraminin islevinin belirlenip Tiirkgce olarak heniiz sinirli olan

literatiire yeni bir ¢alismayla katkida bulunmaktir. Calisma ile énemli bir ulus marka

olarak Almanya, gecmisin olumsuz izlerini devlet ve 6zel sektér is birliginde gerceklestirilen

girisimler cercevesinde sildigi, Tiirkiye’'nin ise son dénemde ulus markalama girisimlerine 65
agirlik verdigi ancak ulus marka olarak istenilen seviyeye heniiz ulasamadigi sonucuna
varilmigtir.

NATION BRANDING AS A TOOL OF SOFT POWER: THE EVALUATION OF GERMANY AND TURKEY
NATION BRANDS

ABSTRACT The study examined whether nation branding is a suitable tool for obtaining soft power.
In this context, the use of soft power as a nation branding tool that can be cited as a
successful example of Germany and the need to ensure progress in this matter have been

Keywords evaluated Turkey international brands. In this evaluation, nation branding activities were

examined conducted by Germany and Turkey. In this study, nation branding and
Power competitive identity, which was conceptualized by Simon Anholt, were used. In addition,
Soft power nation-brand indices have been applied to help to identify the nation-brand rankings of

the aforementioned countries. Besides, “the Soft Power 30” index, which lists the soft
powers of the countries, was also used. The importance of the study is to determine the
function of the concept of Nation Branding which is very limited in the discipline of
international relations and to contribute to the literature which is still limited in Turkish
with a new study. It is concluded that Germany removed negative images of history
through initiatives of government and private sector as an important nation brand
whereas Turkey gave priority to nation branding initiatives in recent years but there has
not been reached the desired level as a nation brand.

Nation brand
Nation branding
Branding
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1. GIRIS

Kiiresellesme stireci ile birlikte ulasim ve iletisim aglari ¢esitlenmis, bilgiyi kontrol
etmek git gide zor olmaya baslamistir. Boyle bir ortamda ise iilkelerin diger tlke
kamuoylarini bilgilendirip kendilerini dogru bir sekilde anlatabilmesi, tanitabilmesi ve
dahasi onlara etki edebilmesi ¢ok 6nemli bir hale gelmistir.

Devletlerin degisen bilgi ortami ile miicadele etmeye buldugu ¢6zim, ulus
markalama stratejileri olmustur. “Ulus Markalama” (Nation Branding), ulus marka olma
amaciyla yapilan tiim faaliyetlerin belirli teknikler ve yontemler cercevesinde tek bir
elden yonlendirilmesi ve es giidimlii sekilde idare edilmesi olarak tanimlanmaktadir. S6z
konusu siireci iyi yonetebilen tlkeler, yumusak gilic elde ederek izlemek istedikleri
politikalar1 sert glice (askeri ve ekonomik gii¢) basvurmadan ytrtitebilmektedir. Joseph
Nye tarafindan 1990l yillarda kullanilmaya baslayan yumusak gti¢, uluslararasi iliskiler
disiplininin son donemde popiiler kavramlarindan biri haline gelmistir. Yumusak giic,
temel olarak istediklerini cazibe yoluyla elde etmek olarak tanimlanmaktadir. Yumusak
glic bir ulusun politikalari, kiiltiirti, kurumlari, degerleri gibi 06zelliklerinden
kaynaklanmaktadir. Bir iilkenin ulus marka olup olmamasi, o iilkenin yo6netisim,
vatandaslar, ihracat, turizm, yatirim ve goég, kiiltiir ve miras alanlarinda gosterdigi 66
performans ile ilgilidir. Bu bakimdan anilan alanlarda iyi olan iilkeler ulus marka
siralamalarinda st siralarda yer almaktadir. Almanya ise bu alanlarda oldukga iyi
performans gostermekte; dolayisiyla ulus marka endekslerinde ilk siralarda yer
almaktadir. Turkiye ise son donemde ulus markalama faaliyetlerine agirlik verse de hentiz
bunu yumusak gii¢ araci olarak kullanabilmis degildir.

Calismada ilk olarak yumusak gii¢ ve ulus markalama kavramlari aciklanacak, daha
sonra ulus markalamanin bir yumusak gili¢ araci olarak kullanilip kullanilamayacagi
degerlendirilecektir. Bu c¢ercevede, anilan iilkelerin ulus markalama faaliyetleri
detaylandirilarak yapilan ¢alismalarin ulus marka endekslerine nasil yansidigi ortaya
koyulmaya ¢alisilacaktir. Son boéliimde ise iki tilke karsilastirilarak mevcut durum ortaya

koyulacaktir.
2. YUMUSAK GUC

Yumusak gii¢ ilk defa 1990 yilinda Prof. Dr. Joseph S. Nye tarafindan yayinlanan
“Liderlige Mecbur: Amerikan Glciintiin Degisen Dogas1”(Bound to Lead: The Changing

Nature of American Power) adli kitapta kullanilmistir. Amerika Birlesik Devletleri'nin

Bir Yumugak Giig¢ Araci Olarak Ulus Markalama: Almanya Ve Tiirkiye Ulus Markalarinmin
Degerlendirilmesi
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(ABD) 11 Eyliil saldirilarina neden maruz kaldiginin soruldugu bir ortamda yumusak gii¢
uzerine konusulmaya baslanmistir. Diger yandan, o6zellikle 2003 yilindan itibaren
ABD'nin ¢ekiciliginin azalmasinin sebebi olarak da ABD’nin sert giic uygulamalar:
gosterilmistir. Bu tartismalar 1s18inda Nye, ABD’nin diinya siyasetindeki egemen
konumunu slirdiirmeye devam etmesinin ABD’nin yumusak giicline bagh oldugunu 6ne
stirmiistiir. Bu tartismalara 1s181nda popiilaritesinde ciddi bir artis yasanan yumusak giic,
arama motorlarinda Agustos 2005’te 60 bin defa aranirken Aralik 2006’da 67 milyon kez
aranmistir (Sancak, 2016: 67).

Yumusak gili¢, birinin isteklerini cazibe yoluyla elde etmesi olarak
tanimlanmaktadir. S6z konusu kavrami uluslararasi iligkiler disiplininin kullanimina
sokan Nye, yumusak giici istedigini zor kullanmak veya para vermek yerine kendine
cekme yoluyla elde etme becerisi olarak tanimlamaktadir. Bagka bir ifadeyle yumusak gii¢
istediginiz sonuclar1 elde etme ve bu sonuglar1 elde etmek icin gerekirse baskalarinin
davranislarini degistirme yetenegidir (Nye, 2005: 5). Anilan kavrama iliskin yapilan
tanimlarin bir digerinde de yumusak gii¢, devletin kendi ulusal ¢ikarlarini, liderlik ettigi
tilkelerin ulusal cikarlariyla ortiisecek bir bicimde sunabilme ve digerlerini de hosnut
edecek bir bicimde izleyebilme kapasitesi olarak ifade edilmistir (Yilmaz, 2008: 48).
Yumusak giig, askeri ve ekonomik gii¢ temelinde tezahiir eden sert giiciin aksine kiiltiir,
politika ve siyasi ideallere dayanan bir gii¢ olarak goriilmektedir. Eger bir tlke kiiltiird,
dis politikasi, kurumlari ile yabanci devletlere veya hedef kitlelere cazip gelirse sert giic
kullanmasina gerek kalmadan istediklerini elde edebilecektir. Devletler, kitleler {izerinde
cazibe yarattig1 6l¢tide yumusak gii¢ elde edebilmektedir.

2.1. Yumusak Giiciin Kaynaklari

Yumusak giiciin kaynaklarinin basinda kultiir, siyasi degerler ve dis politika
gelmektedir. Cekici bir kimlik tasiyan kiiltiir, siyasi degerler ve kurumlar ahlaki temelli
ve mesruiyete dayali politikalar iizerinde ytikselen bir cazibe merkezi olusturacak ve bu
merkezin glci baskalarinin tercihlerini ikna yoluyla belirleyebilme yetisine ulasmasi

durumunda yumusak gii¢ olusacaktir (Nye, 2004).

Kiltir, baska insanlara ¢ekici gelmesi halinde yumusak giiciin kaynag1 olarak
kabul edilmektedir. Siyasi degerler ise demokrasi, hukukun tstiinliigli ve insan haklari
gibi evrensel degerlerdir. Bu kavramlarin yaninda ekonomik firsatlar, din ve ibadet

ozgurlugi, disiince 6zgurligi ve sanatsal cesitlilik gibi hak ve degerler de bir tilkenin

67
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yumusak giliclinli olusturmaktadir. Dis politika, diger iilkeler tarafindan mesru ve ahlaki
acidan otorite olarak kabul edildigi durumlarda yumusak giiciin kaynag1 olarak kabul
edilmektedir. Bir devletin, kiiresel veya bolgesel norm olabilecek statiide degerlere sahip
olmasi veya bunlar1 yaymasi, taninmis tinliiler ya da kahramanlar vasitasiyla mesajlarini
iletmesi, ulusal veya kiiresel olmak iizere, cekiciligi olan sdoylemlerde bulunmasi dis
politikasinda yumusak gii¢ elde etmesine yardimci olmaktadir (Geun, 2009: 205). Ayrica
devletlerin dis yardimlar, ekonomik destekler, egitim programlari, terérizmle miicadele,
saglik yardimlar1 konularinda aktif stratejiler yiriitmesi yumusak giice ciddi katki

saglamaktadir.
2.2. Bir Yumusak Gii¢ Araci Olarak Ulus Markalama

Ulus markalama, askeri veya ekonomik varliklarin “sert” glcliniin aksine,
“yumusak” bir gii¢ bi¢cimi olarak tanimlanmaktadir (Aronczyk, 2013: 16). Ulus markalama
ilk kez 1996 yilinda Simon Anholt tarafindan kullanilmistir. Anholt, ulus markalamayi
yumusak gl¢ uygulamasi ve kamu diplomasisi faaliyetlerinin etkin bir bicimde
yuriitebilmesi icin 6nemli bir stratejik ara¢ olarak gormektedir (Anholt, 2007: 12). Anholt,
tilkelerin ulus marka imajlarini karsilastirdigi Ulus Marka Endeksini (Nation Brand Index)

68
kullanmaktadir.

Ulus markalama, ulus marka olma amaciyla yapilan tiim faaliyetlerin belirli
teknikler ve yontemler cergevesinde tek bir elden yonlendirilmesi ve es glidiimlii sekilde
idare edilmesi olarak tanimlanmaktadir (Dinnie, 2008: 15). Bir diger tanimda ise ulus
markalama, hiikiimetlerin belli bir ulus devlet imaji liretmeye yonelik bilingli faaliyetlerde
bulunmalari olay1 olarak ifade edilmektedir (Bolin vd., 2010: 82). Eugene Jaffe ve Israel
Nebenzahl tarafindan yapilan tanimda ise “ulus markalama, duygusal nitelikler etrafinda
insa edilmis, cesitli durumlarda izleyiciler tarafindan sozlii ve gorsel olarak sembolize
edilebilir ve anlasilabilir net, basit, aywrt edici bir fikir yaratmak” olarak

nitelendirilmektedir (Jaffe vd., 2006: 14).

Yumusak gii¢ zamanla c¢esitli tilkelerin ulus markalama girisimlerinde goriiniir
hale gelen bir amac olarak kullanilmaya baslamistir. Ozellikle yumusak giiclerini artirma
hedefiyle Japonya “anime” ve “manga”, Kore ise “Korean Wave” (Kore Dalgasi1) adiyla
popiiler kiiltiirlerini 6n plana ¢ikarmay1 basarabilmistir. S6z konusu ulus markalama
girisimleri ile iki iilke teknolojik ve ekonomik kalkinmalarinin yani sira kiiltiirel

degerlerini de cazip kilarak yumusak giiclerini artirmistir (Nas, 2017: 55). Ulus

Bir Yumugak Giig¢ Araci Olarak Ulus Markalama: Almanya Ve Tiirkiye Ulus Markalarinmin
Degerlendirilmesi
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markalama kampanyalarinin artmasiyla birlikte tlkeler ulus markalamay: yumusak giicu

artirmanin baslica arag¢larindan biri olarak gérmeye baslamigtir.

Turkiye, ulus markalama kampanyalarini turizm odakli olarak baslatmistir. Bu
kapsamda “Turkey Home” girisimiyle Tiirkiye, bir turizm tlkesi oldugunu gostermeyi
amaclayan bir faaliyet yiiriitmiistiir. ilerleyen siirecte Tiirkiye, “Turkey: Discover the
potential” girisimiyle bu sefer ihracatim1 ve dogrudan yabanci yatirimi artirmayi
hedefleyen bir stratejiye yonelmistir. Anillan kampanya ile “Giiciinii ve Potansiyelini
Kesfet” slogani temelinde, Avrupa ile Asya kitalarini birlestiren ve medeniyetlere ev
sahipligi eden bir tilke olarak tarihsel ve kiiltiirel birikim vurgulanarak yumusak giice atif
yapilmistir. Nas, ulus markalamanin yumusak gii¢ acisindan 6nemine deginirken ulus
markalamanin bir ulusun sahip oldugu kiiltiirel, toplumsal, tarihsel ve politik birikimin
stratejik iletisim siireciyle ifade edilmesini saglayarak yumusak giiciin ortaya konmasina
ve yumusak giic potansiyelinin diger ilkeler tarafindan bilinir kilinmasina zemin

hazirladigini belirtmistir (Nas, 2017: 57).
3. ULUS MARKALAMADAN REKABETCi KiMLIGE

Ulus markalama kavramini uluslararasi iliskiler ve diger disiplinlerin kullanimina
sokan Anholt, “ulus markalama”nin yanhs anlamda kullanildigini, ulus markalamanin
marka yonetim calismalarinin 6nemli bir parc¢asi olmasina ragmen ulusal kimlik, politik
ve ekonomik rekabetciligin genel olarak markalasmadan ¢ok daha fazla sey ifade ettgini
belirterek soz konusu kavrami “rekabetgi kimlik” olarak degistirmistir (Anholt, 2007: xi).
Bu degisikligin temel nedeni, uluslarin marka olarak pazarlanamayacagi, uluslarin sahip
oldugu tarih ve kiiltiir ile pazarlamadan ¢ok daha 6tede bir anlam tasimasi ile ilgilidir. Bir
ulusu markalamak, sirketlerin ve markalarin pazarlama stratejilerinden ¢ok daha
kapsaml bir ¢galisma gerektirmektedir. Bu bakimdan uluslari, pazarlamanin bir triint

olarak géormek dogru bir yaklasim degildir.

Anholt rekabetci kimligi neden tercih ettigiyle ilgili olarak tilkelerin kendi itibarini
yonetmek istedigini, ancak bunun gercgekte ne anlama geldigi ve ticari anlamda kullanilan
stratejilerin tllkelere ne kadar uygulanabilecegi hakkinda bir anlayisa sahip olmadigini
fark etmistir. Bircok hiikiimet yetkilisi, danisman ve akademisyen ulus markalamayz, tirtin
tanitimiyla es tutup yer markalamasinin (place branding) sade ve ytizeysel bir sekilde
yorumlanmasi olarak gormektedir. Ancak ulus markalama c¢alismalarinin temelinde

tilkenin tanitiminin yapilarak ciktilar elde etmek yatmaktadir (Dinnie, 2008: 22). Ulus

69
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markalama, tiriin pazarlamasindan ¢ok daha ciddi bir faaliyet oldugu i¢in bunu basit bir

ayakkabinin pazarlanmasi ile karistirmamak gerekmektedir.
3.1. Ulus Markalamanin islev ve Amaglar:

Ulus markalama, tlkelerin yeni kimlik insa stireglerinde 6nemli roller oynamstir.
Bunlarin basinda Soguk Savas sonrasi Sovyetler Birligi'nden ayrilan devletlerin,
kendilerini Bati ile uyumlastirarak liberal ekonomik degerlerle biitiinlesmesi
gelmektedir. Ornegin eski Dogu Blok iilkeleri, 1991’de Sovyet rejiminin ¢okmesiyle
birlikte demokrasi, hukuk devleti kimliklerini 6ne ¢ikararak Bati'min kurumlariyla
biitiinlesmeye yonelmislerdir. Ulus markalama ile yeni bir imaj kazanmaya c¢alisan

devletler yumusak giiclin kaynaklarini kullanmislardir.

Ulus markalama faaliyetleri ile devletler politik, ekonomik ve kiiltiirel kazanim
elde etmeyi amaglar. Bu kazanimlarin basinda uluslararasi meselelerde niifuz kurarak
politikalarina destek saglamak, tilkeye turist ve dogrudan yabanci yatirim cekmek, diinya
capinda bilinir lilke markalariyla ihracati artirmak, nitelikli niifusu tilkeye ¢ekmek

gelmektedir.

Ulkelerin ulus markalama faaliyetleri ile neler hedefledigi su sekilde 6zetlenebilir 70

(Koksoy, 2015: 50):

“Ulkelerin yiirittiikleri kamu diplomasisi ve ulus markalama faaliyetlerinin genel
olarak amaglar1 olumlu imajlarin yaratilmasi, gili¢lendirilmesi, gelistirilmesi,
olumsuz imajlarin ortadan kaldirilmasi, yabanci hedef kamularla iyi iligkiler
kurulmasi, bu iliskilerin siirdiirtilmesi, sayginligin ve itibarin arttirilmasi ve basta
dis politika olmak tizere siyasi, ekonomik ve Kkiiltiirel amaglara ulasmayi

kolaylastiracak iklimlerin yaratilmasi olarak siralanmaktadir.”

S6z konusu amaclara bakildiginda yumusak gii¢ ile varilmak istenen hedefler
benzerlik tagimaktadir. Bu bakimdan ulus markalamanin, yumusak giiciin bir araci olarak

kullanilmasinin dogru bir yaklasim olacagi diisiiniilmektedir.
3.2. Ulus Marka Degerinin Ol¢iilmesi

Ulus marka degeri, cesitli firmalar tarafindan olusturulan endeksler araciligiyla
olciilmektedir. Ol¢iim yapilirken, wulus ile etkilesim halinde olan unsurlar
kullanilmaktadir. Bu unsurlar; ililkeyi ziyaret eden turistler, uluslararasi yatirimcilar,

firma sahipleri, yabanci iilke temsilcileri, politikacilar, hiikiimetler, uluslararasi
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kuruluslar ve bazen de bir iilkenin kendi vatandaslaridir (Nas, 2017: 134). Bu bakimdan
herkesin gorislerinin yansitilmasinin zor olmasi sebebiyle genelden bir 6rneklem

anilarak temsil edilen grubun goéruslerinin yansitilmasi beklenmektedir.

Uluslararas: alanda kabul goren ulus markalama endekslerinin basinda ulus
markalama kavraminin yaraticisi Simon Anholt ile GfK sirketinin is birliginde olusturulan
Anholt-GfK Ulus Marka Endeksi gelmektedir. S6z konusu endeksin yaninda Brand
Finance, Future Brand, Anholt-Good Country Endeksi, Bloom Consulting, East West
Communications ve Portland Communications firmalar1 da belirli araliklarla ulus marka

ve lilke siralamalar listeleri yayinlamaktadir.

Anholt-GfK Ulus Marka Endeksi, bir tilkenin ulus marka degerini olgerken alti
unsur uzerinden degerlendirme yapmaktadir. Bu unsurlar; y6netisim, vatandaslar,
ihracat, turizm, yatirim ve gog; kiiltiir ve mirastir. Bahse konu unsurlar dikkate alinarak
20 ulkede 20.000’den fazla katilimciyla gerceklestirilen miilakatlar sonucunda bir
siralama olusturulmustur. 2017 siralamasinda, Almanya ilk sirada yer alirken ABD 6.
siraya gerileyerek 13 yil 6nce baslayan endekste en keskin diisiisiinii yasamistir. ilk bes
sirada sirasiyla Almanya, Fransa, Birlesik Krallik, Kanada ve Japonya yer almaktadir

(Quartz, 2018).

Ulus marka degerini 6lcen bir diger sirket olan Brand Finance ise ulus marka
degeri siralamasinda Gfk-Anholt Ulus Marka Endeksinden daha farkli bir yontem
izlemektedir. Anilan sirket ulus marka giiciinii 6l¢gerken ti¢ farkl kategori kullanmaktadir.
Bunlar yatirim, toplum, mal ve hizmetlerdir. 2017 siralamasinda ilk 5 tilkeye bakildiginda
sirasiyla ABD, Cin, Almanya, Japonya ve Birlesik Krallik gelmektedir (Brand Finance,
Nation Brands, 9). Ote yandan Anholt-GfK Ulus Marka Endeksinden farkli olarak
hesaplamalara iilkelerin gayri safi yurt ici hasilasinin eklendigi bir yontem izlemektedir.
Bu sayede diger siralamalarda yer almayan Cin Halk Cumhuriyeti, bu endekste ilk on tilke

arasina girmeyi basarabilmistir.

Future Brand sirketi ise 2005 yilindan beri Country Brand Index (Ulke Marka
Endeksi) bashgiyla iilke marka degeri siralamasi yapmaktadir. Bahse konu endeks, bir
tilkeyi “lilke markas1” olarak nitelendirirken iki yapili bir siniflandirma uygulamaktadir.
Bunun bir tarafinda “statii” diger tarafinda ise “deneyim” yer almaktadir. Statii bashgi;
deger sistemi, yasam kalitesi ve is potansiyelinden olusurken deneyim bashgi ise kiltiir

ve miras, turizm ve tilke markasini icermektedir.
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Anilan firma tarafindan hazirlanan 2014-15 Ulke Marka Endeksine gore Japonya,
Isvicre, Almanya, isve¢ ve Kanada ilk bes iilkeyi olusturmaktadir (Future Brand, 2015: 5).
Future Brand ile diger endeksler karsilastirldiginda Future Brand Ulke Markas1 Endeksi,
ulus marka yerine ililke markasini kullanmaktadir. Diger yandan Future Brand sirketi
tilkelere iliskin cagrisimlari, kiiltiirel oOzellikleri de dikkate alarak iilke markalar

tizerinden degerlendirmelerde bulunmaktadir.
4. BASARILI BiR ULUS MARKALAMA ORNEGI OLARAK ALMANYA

Avrupa’nin en biiytik ekonomisi ve niifus bakimindan da ikinci biiytik tilkesi olan
Almanya, Avrupa’nin ekonomik, siyasi ve savunma organizasyonlarinin en kilit tilkesi
konumundadir. Almanya, iki biliylik diinya savasindan ¢ikmayi basarmis, Soguk Savas
doneminde siyasi olarak ikiye ayrilmistir. Sovyetler Birligi'nin ¢okiisi ve Soguk Savas’in
sona ermesiyle bollinmiis Almanya 1990 yilinda tekrar birlesmistir (The World Factbook,
2019).

Bugiin gelinen noktada Almanya Avrupa Birligi (AB) icindeki lider konumu, gti¢li
ekonomik, sinai, ticari ve teknolojik yapisiyla diinya ekonomisi ve siyasetinin Kilit
aktorlerden birisi haline gelmistir. Ge¢misindeki kot anilar silen Almanya giiniimtzde 72
cazibe merkezi olarak goriilmektedir. Artik Almanya denilince teknoloji, disiplin ve

kaliteli tirtinler akla gelmektedir.

Almanya’nin cazibe merkezi olarak goériilme siireci kolay olmamigtir. Ozellikle
hiitkiimet ve 0zel sektor is birliginde baslatilan girisimler sayesinde bugiinlere
gelebilmistir. S6z konusu girisimlerin baslangic1 1996 yilina dayanmaktadir. 1996 yilinda
yapilan "Kiiltiir, Ticaret ve Dis Politika” Konferansi ile Almanya’'nin artik ekonomiye
agirlik vermesi gerektigi fikri 6n plana ¢ikmistir. 1999 yilinda ZDF kanali, ulus markalama
gurusu olarak kabul edilen Wolff Olins’ten Almanya i¢in bir ulus markalama stratejisi
gelistirmesini talep etmistir (Dinnie, 2008: 24). S6z konusu ¢alisma ile Almanlarin
diinyada nasil algilandiklar1 ortaya koyulmak istenmistir. Yapilan arastirmada,
Almanlarin yaraticiliktan uzak, mekanik, soguk ve duygusuz bir imaji oldugu ortaya
cikmistir. Olins, bu alginin giiclii bir ekonomiyle asilabilecegini savunmustur. Sonug
olarak Olins “DEbate: Germany as a Global Brand” sloganiyla bir kampanya baslatmistir.
Ancak bu kampanyaya Almanya hiikiimeti dahil olmamis, kampanya sadece 6zel sirketler

araciligiyla ilerlemistir.
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Almanya taninirligt artirmak amaciyla medyada daha etkin olmaya karar
vermistir. Bu kapsamda, hiikiimet yonetiminde “Deutschland.de” merkezi internet portal
kurulmustur. Almanya’da egitim gormeyi ya da calismay1 disiinen geng¢ yabancilara
Almanya hakkinda bilgi sunacak olan "Young Germany" (Gen¢ Almanya) isimli internet
sitesi 2013 yilinda hayata gecirilmistir. Disisleri Bakanligl, yine 2013 yilinda 19 dilde
Almanya hakkinda bilgilerin bulundugu "Almanya Hakkindaki Gergekler" adli bir el kitab1
ile 8 farkl dilde yayinlanan "Deutschland-Magazin" dergisini ¢ikarmistir. Ayrica yine
Alman hiikiimeti tarafindan Almanya’y1 yakindan tanimak isteyen yabancilara ve
ogrencilere bir haftalik ziyaret programlar1 diizenlenmistir. Iletisim, kiiltiir, siyaset ve
ekonomi alanlarindan her yil 1000’e yakin uzman bu sekilde Almanya’y1 ziyaret etmistir.
Boylece Kkitlelere Almanya’y1 tanima firsati verilerek soguk olan algl degistirilmeye

calisilmistir (Felknerova, 2014: 50).

Almanya tarafindan ulus markalama stratejilerinin planli bir bigimde kullanilmasi
2005 yilina denk gelmektedir. Almanya bu tarihten itibaren ulus markalama faaliyetlerini
resmi devlet politikasi haline getirmistir. 2001 yilinda McKinsey & Company, Stern, ZDF
ve web.de firmalar1 ortakliginda baslatilan “Perspektive Deuschland” (Perspektif
Almanya), Alman toplumunun hiikiimet reformlar1 ve toplumsal konularda goértslerini
almay1 amaglamistir. Ayni sekilde “Du bist Deutschland” (Sen Almanya’sin) kampanyasi
da odak noktasina Alman vatandaslarini almistir. “Sen Almanya’sin” kampanyasi ile
halkin ulusal gurur ve sevincini artirmak amaglanarak tiim vatandaslarin Almanya’nin
gelecegi icin sorumluluk almasi hedeflenmistir. Fakat “Sen Almanya’sin” sloganinin Nazi
Donemi'nde de kullanildigl ortaya ¢ikinca kampanya elestirilere maruz kalarak 2007

yilinda degisiklige ugramak durumunda kalmistir (Dinnie, 2008: 156).

Diinya Kupasr’'nin 2006 yilinda Almanya’'da gerceklestirilecek olmasi sebebiyle
Ekim 2005’te “Deutschland: Land der Idee” (Almanya: Fikirler Ulkesi) sloganl yeni bir
kampanya baslatilmistir. S6z konusu kampanya Almanya Ekonomi ve Teknoloji Bakanligi
girisimiyle gerceklestirilmistir. Bu kampanya ile Diinya Kupasi'nin medyada daha fazla
yer almasi hedeflenmistir. Kampanya ile hem yurt icinde hem de yurt disinda Almanya’'nin
"Fikirler Ulkesi" {iniinii giiclendirmeyi ve korumayzi; 6zellikle Almanya’nin bilim ve kiiltiir
tilkesi (sairler ve diistiniirler tilkesi) yoniiniin 6n plana ¢ikarilmasi hedeflenmistir. Ayrica
soz konusu kampanya ile Almanya’nin ekonomik giiciine atifla yenilik¢i ve kaliteli

trlinlerin Almanya menseli oldugu vurgulanmistir (Dinnie, 2008: 157).
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Almanya, Diinya Kupasi'na ev sahipligi sebebiyle “Die Welt zu Gast bei Freunden”
(Simdi Dost Olma Zamani) sloganl baska bir kampanya daha baslatmistir. Bu kampanya
ile Alman hiikiimeti, Diinya Kupasi vesilesiyle iilkelerine gelen rakip taraftarlara Alman
misafirperverligini gostermeyi amaglamistir. Biiylik bir basar ile sonu¢lanan Diinya
Kupasi ev sahipligi sonrasinda, dénemin Ingiltere Bagbakani Tony Blair, Diinya Kupasi ile
birlikte eski kliselerin geride kaldigini bunlarin yerine Almanya’nin yeni, olumlu ve daha
adil bir imaj1 oldugunu ifade etmistir. Diinya Kupasi, Almanya'nin imajini olumlu bir
sekilde degistirmis ve s6z konusu gelismenin uluslararasi endekslere de yansidigi

gorilmiistiir (Felknerova, 2014: 60).

Ulke imajinin tek yonlii ilerlemesini istemeyen Almanya, “Partner fiir Innovation”
(Yenilik i¢in Ortak Olun) kampanyasini baslatmistir. Anilan kampanya, yenilik siireclerini
baslatmak icin is, politika ve bilim alanlarindaki ilgili tim kurumlar arasinda iyi isleyen
bir is birligi kurmay1 ve 6zellikle yenilikci fikirlerin pazardaki olgunluga olabildigince kisa
sirede ulasmaya yardimci olmay1 hedeflemistir. Kampanya, Ekonomi ve Calisma
Bakanlig1 destegiyle donemin Alman Sansolyesi Gerhard Schréder tarafindan

baslatilmistir. Bahse konu kampanyaya 200’den fazla sirket, birlik ve kurum katilmistir

(Dinnie, 2008: 157). "o

Almanya, yukarida aciklanan ulus markalama girisimlerini basarili bir sekilde
yiiriiterek olumlu bir ulus marka imajina sahip olmustur. Ozellikle devlet ve 6zel sektdriin
onciliginde gerceklestirilen girisimler olduk¢a basarili sonuglar vermistir. Almanya,
2017 ve 2018 Anholt Ulus Marka Endekslerinde 1’inci sirada, Future Brand ve Brand

Finance endekslerinde de 3’lincii sirada yer almay1 basarmistir.

Almanya, 2000’li yillarda baslattig1 ulus markalama girisimleri araciligiyla olumlu
bir ulus marka imajina sahip olmustur. Ozellikle ekonomik gelismislik diizeyi, bilim,
teknoloji, insani gelisme seviyesi ve sanat alanlarinda diinyanin énde gelen iilkelerinden
biri olmay1 basarmistir. Almanya’nin gosterdigi muazzam gelisim politik glicline yansimis,
ozellikle AB iilkelerinin yasadig1 ekonomik krizlerden sonra Almanya AB’nin lokomotif

tilkesi haline gelmistir. Anholt, Almanya’nin gosterdigi gelisimi su sozlerle ifade etmistir:

“Almanya benim goziimde bir mucize. 1945’ten sonra diinyanin belki de en cok
nefret edilen tilkesiyken simdi en sevilen iilkesi olma yoniinde gelisme gosterdi.

Almanya diinyanin, kiiltiirel koordinat sistemini gézden gec¢irmesini sagladi.”
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Almanya, ulus markalamayr yumusak gliciin araci olarak uygulayan basaril
tilkelerden biri olmustur. Bunu da endekslerdeki siralamalari ile kanitlamistir. Boylece
Almanya ciddi bir bicimde yumusak glclni artirmis, dinya politikasinda 6énemli bir

karar verici konuma yiikselmistir.
5. TURKIYE ULUS MARKASI

Tirkiye'nin tarihine ve gelisim seriivenine bakildiginda dogustan bir ulus marka
oldugu goriilmektedir. Asya ve Avrupa kitalarini birbirine baglayan Tiirkiye, koklu bir

tarihi gegmisinin yani sira bircok medeniyete de ev sahipligi yapmistir.

Tirkiye'nin ¢ tarafinin denizlerle gevrili olmasi, verimli topraklara sahip olmasi,
kara ve deniz ulasiminin kolay olmasi bélgenin gog ve istilalara agik bir hale gelmesine yol
acmistir. Bu baglamda Hititler, Frigler, Lidyallar, iyonlar, Urartular, Persler, iskender
imparatorlugu, Roma Imparatorlugu, Bizanslilar ve Tiirkler Anadolu’da yasamislardir.
S6z konusu uygarliklarin bodlgede hiikiim siirmesi zengin bir kiltiir birikimini de
beraberinde getirmistir. Bu kiiltiirel birikim sonucunda 2018 yil itibariyle UNESCO
Diinya Miras Listesi'ne 18 adet varhigimiz kiiltiirel olarak, Goreme Milli Parki ve
Kapadokya (Nevsehir) (1985) ile Pamukkale Hierapolis (Denizli) (1988) ise hem kiiltiirel
hem dogal miras olarak listeye alinmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1). Anadolu
topraklarinda goriilen bu kiiltiirel zenginlik diger toplumlar1 da etkilemistir. Bunun en
glizel Ornegi ise son donemde ortaya cikarillan Gobeklitepe arkeolojik alanidir.
Gobeklitepe’nin insasi yaklasik 12 bin yil énceye dayanmaktadir. Diinyadaki ilk inang
merkezi olarak kabul edilen Gobeklitepe, Anadolu topraklarinin zengin tarihi mirasinin

en giizel orneklerinden biri olmustur.

Tiirkiye, zengin Kkiiltiirel mirasinin yaninda siyasi agidan da olduk¢a 6nemli bir
tilkedir. 1923 yilinda kurulan Cumhuriyet bugiin uluslararasi alanda taninan 6nemli bir
figiir olarak karsimiza ¢ikmistir. BM, NATO, OECD, Avrupa Konseyi, DTO ve G-20 gibi
uluslararasi orgiitlere tlye olan Tirkiye, AB ile 2005 yilindan beri tam iyelik

muzakerelerine devam etmektedir.

Tiirkiye, zengin bir kiiltiirel ve tarihsel birikime sahip olmasina ragmen bu
ozelliklerini ulus markalama endekslerine yansitamamistir. Bu konudaki eksiklikler, ulus
markalama faaliyetlerinin dar kapsamda yitiritilmesi, markalasma, yatirim ve yonetisim

gibi alanlarda yasanan sorunlardan kaynaklanmaktadir.
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Turkiye’nin ulus markalama sertiveni 2000’li yillara dayanmaktadir. Turkiye’'nin
ulus markalama faaliyetleri; turizm, yatirim ve ihracat odakli olarak yirttiilmistiir. Bu
girisimlerden en 6nemlileri “Turkey Home” ve “Turkey: discover the potential” olarak 6ne
cikmaktadir. Ayrica tanitim konusunda yasanan eksikliklerin giderilmesi ve ozellikle
kapsamli ve diizenli bir iletisim stratejisi uygulanmasina yonelik son donemde Tiirkiye

Tanitim Grubu faaliyete gecirilmistir.
5.1.Turkey Home (Tiirkiye Ev)

Tirkiye'nin 6nemli bir turizm tilkesi olma yolunda attig1 adimlar, 2014 yilinda
baslatilan “Turkey Home” kampanyasi ile daha farkli bir boyuta tasinmistir. Bu tarihe
kadar ulus markalama faaliyetlerini sistemli bir sekilde ele almayan Tirkiye, bu
kampanya ile birlikte lilke markalasmasi stirecine iliskin olarak ilk defa bir stratejik
yaklasim benimsemistir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi 2015 Yih Reklam Ihalesi
Bilgilendirme Raporu: 2).

Anilan kampanyanin bilgilendirme raporunda, tiim hedef pazarlarda kiiresel bir
yaklasim ile biitiinlesmis pazarlama stratejisi 1s1g8inda, Tirkiye marka kimligini
gelistirmek ve gliclendirmek, tanitimda stireklilik ve istikrar1 saglayarak stirdiriilebilir 76
marka degeri olusturmak, uzun soluklu ve tek sesli bir iletisim ortaya koymak amaciyla

faaliyetler siirdiirtilecegi belirtilerek Tiirkiye markasina verilen 6nem ifade edilmistir.

“Turkey Home” kampanya konsepti, stratejik bir fikri siirekli ve tutarlh bir sekilde
kullanarak insanlarin zihninde Tirkiye’yi olumlu bir kavramla eslestirmeyi hedeflemistir.
Kampanyanin bilgilendirme raporunda, ev ifadesinin kullanilmasinin arkasinda yatan
nedenin, Turkiye’nin tarih boyunca bir¢ok uygarliga ev sahipligi yaptigi, misafirperverligi
ile taninan insanlarin vatani olarak Tiirkiye'yi “ev” ve “yurt” kavramlari ile eslestirmek
oldugu ifade edilmistir. Ev” kavraminin da diinyanin her kiltiiriinde olumlu, sicak ve
giivenli duygular cagristirmasi sebebiyle Turkiye'nin yaratmak istedigi imaj ile birebir

ortiismekte oldugu da s6z konusu rapora eklenmistir.

Slogan kullanirken “Turkey Home of” kismi sabit kalirken, devaminda ise
Turkiye’'nin sahip oldugu deger ve deneyimlere gore devami getirilecegi belirtilmistir. S6z
konusu raporda verilen ornekte, “yiiksek gelirli ve uzun saatler ¢alisan Amerikali bir
turiste “Home of Gulet” gorseli ile mesaj verilirken, kiiltiire ilgi duyan Japon turiste “Home
of the Antiquity” gorseli” ile hitap edilerek sloganin hedef kitleye gore farklilik gosterecegi

ifade edilmistir.
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Turkey Home ile Tirkiye'ye, farkll kiltiirlerin bir arada yasadigi, koékli bir
gelenege sahip, Dogu-Bati arasinda koprt islevi goren bir turizm tilkesi imaji ¢izilmistir.
S6z konusu stratejinin de etkisiyle Tiirkiye diinyada en ¢ok turist ¢eken ilk 10 tilke
arasinda yer almay1 bagarmistir. Diinya Turizm Orgiiti’niin 2017 raporuna gore Tiirkiye
37,6 milyon ziyaretci ile diinyada en ¢ok ziyaret edilen 8’inci ililke olmay1 basarmistir
(UNWTO). Avrupa Seyahat Komisyonu tarafindan yayimlanan 2018 Turizm Raporu’na
gore Tirkiye, 33 Avrupa llkesi arasinda turist sayisini en fazla artiran iilke olmustur.
Ayrica 2018 yilinda Tiirkiye’ye gelen turist sayisi ilk defa 40 milyonu gecerek 47 milyona
ulagsmistir (Euronews). Anilan rakamlar gosteriyor ki Tiirkiye, turizm potansiyelini bir

ulus markalama stratejisi kapsaminda basarili bir sekilde pazarlayabilmistir.
5.2. “Turkey: Discover the potential” (Giicii Kesfet) Projesi

Turkiye'nin ulus markalama faaliyetleri acisindan uygulamaya koydugu en
kapsamli ¢alisma, 2014 yilinin Eylil ayinda Tiirkiye [hracatgilar Meclisi'nin (TIM)
onculiginde gerceklestirilen, hiikimetin de programina alarak destekledigi “Turkey:
Discover the Potential” (Glicii Kesfet-Tiirkiye Markasi) girisimi olmustur. S6z konusu
girisim araciligiyla Tiirkiye, ulus markalama alaninda uluslararas: diizeyde konumunu

belirlemeye calismistir.

“Guici Kesfet” projesinin kurumsal kimlik kilavuzuna bakildiginda, Tirkiye
Markasi “Degisimin Ustalar1” olarak tanimlanmistir. Tiirkiye’'nin pek ¢ok farkli medeniyet
ve kiiltiire ev sahipligi yapmasi sayesinde bu topraklarda zengin bir kiiltiirel birikim

olusmustur. Bu birikim neticesinde Tiirkiye degisimin ustasi olarak nitelendirilmistir.

Raporda, “Giicti Kesfet” projesinin diinyaya bir ¢agr1 yaptig, Tiirkiye'nin sunmus
oldugu iirtin ve hizmetlerle giiciinii ve potansiyelini ispatladig1 ve diinyay1 basariya ortak

olmaya davet ettigi ifade edilmistir (Turkey DTP Kurumsal Kimlik Kilavuzu: 6-8).

Tiirkiye Markas: logosunda, en eski Islami el yazis1 olan Kufi kaligrafisi ve
Turkiye'nin karakteristik kilim sanati, modernizmi ve 6zgiinligi tek bir formda
bulusturulmustur. Tirkiye logosu cesitli desenleri ve motifleri bir araya getirmistir. Kimi
eski, kimi modern; her biri bir donemi, giicii olusturan kiiltiirel mirasin ve Tiirk ruhunun
birlesimini temsil eden desen ve motifler olarak tasarlanmistir. Tirkiye logosu 8 temel
geleneksel motifin bir araya gelmesi ile olusmustur. Logo icerisinde yer alan her motif,

Turkiye'nin ayri bir degerini temsil etmektedir. Logoda yer alan motiflerin anlamlari
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soyledir; Yikselis, Dogu ve Bati, Sinerji, inovasyon, Diinya, Birliktelik, Bulusma ve

Harmoni (Turkey DTP Kurumsal Kimlik Kilavuzu, 13-15).

“Glict Kesfet” projesi ile yillardir Tirkiye tanitiminin farkl logo, slogan, afisler ile
yapilmasi 6nlenmis, tek bir logo ve sloganla karisikligin 6niine gecgilmeye calisiimistir.
Artan iletisim teknikleri, pazarlama teknikleri ve reklamlar ile birlikte tilkeler daha biiytik
bir rekabetin i¢gine girmis, bu amagla Tirkiye de boyle bir ortamda kendi degerlerini ortak
bir markada bulusturarak tanitimini yapmay1 amacglamis ve kiiresel rekabette avantajl
hale gelmeye calismistir. “Tilirkiye Markasi Logosu ve Slogani” baslikli 11.04.2015 tarihli
29323 sayili Basbakanlik Genelgesi kapsaminda;

“Bugiine kadar kullanilan ve algida karmasiklik yaratan farkli renk, logo ve
sloganlarla yapilan tanitimlar yerine; sanayi ve is alemimizin 6nde gelen isimleri,
universiteler, ilgili kurumlar ile sivil toplum kurulusu temsilcilerinin bir araya
gelerek sivil bir inisiyatif olarak yiiriitilen ¢alismalar sonucunda; tarihimizi,
medeniyetimizi, degerlerimizi, sanayimizin gucini, hizmet sektériimiiziin
kalitesini, insan kaynagimizi, kiiltiirlimiizii, sanatimizi ve potansiyelimizi yansitacak
sekilde tasarlanan “Turkey - Discover the Potential /Tiirkiye-Giiciini Kesfet” logolu g

Turkiye Markas1 c¢atis1 altinda, tlke tanitiminin yapilmasi biliyik o6nem

tasimaktadir.”

Bahse konu Basbakanlik Genelgesinde de Tirkiye’nin ulus marka imajinin
konumlandirilmasi ve tanitimin yapilmasi gerekliligi ifade edilerek Tiirkiye Markasi ¢atisi

altinda tek bir logo ve slogan belirlenmistir.

Tiirk menseli iirtinlerde bulunan “Made in Turkey” yerine kullanilmaya baslayan
Tiirkiye logosu ile Tirkiye'nin pazarlama politikasindaki degisim sembolize edilmeye
calisiimistir. Anilan logo ile kaliteli “Tiirk mali” olgusu yaratilarak trtiinlerin tercih sebebi
olmasi hedeflenmistir. “Made in Turkey”, Made in China’dan daha kaliteli, Made in
Germany’den daha ucuz olarak goriilmesine karsi yeni logo ile Tiirkiye’nin sundugu triin
ve hizmetlerin Tiirkiye'nin biiyiik giiciinii ve potansiyelini tasidig1 ifade edilmistir (TiM,

2019).

Tirkiye'nin ilk genis kapsamli ulus markalama faaliyeti olan “Giicii Kesfet” devlet
onculigiinde gerceklestirilen bir proje olmustur. Projenin tanitimina biiyiik bir 6nem
verilmis, anilan etkinlik Cumhurbaskanligi himayesinde gergeklestirilmis, etkinlige

donemin Ekonomi, AB, Kiiltiir ve Turizm Bakanlari ile TIM Baskani katilmistir.
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Turkiye bu proje ile ulus markasini ekonomik temelli konumlandirmistir. Gelisen
Tiirk ekonomisini destekleyecek bu proje ile daha ¢ok tilkeye ulasarak ihracati arttirmak
temel hedef olarak belirlenmistir. Ote yandan, mense iilke etkisi de kullanilarak giivenilir,
kaliteli Tiirk mali imaji yaratilmaya cahisilmistir. Ozellikle ihracatgilar da markalasma

konusunda desteklenerek Tiirk mali itibarinin giiclendirilmesi hedeflenmistir.

Bugiin itibariyle anilan ¢alismada gelinen nokta, hedeflenen amaclardan bir hayli
uzakta kalmistir. Buyiik hedeflerle planlanan bu proje halka ve firmalara c¢ok iyi
anlatilamamuis, gerekli biling olusturulamamistir. S6z konusu ¢alismanin sahiplenilmesi
bakimindan gerekirse yeniden bir biling olusturulmali, slogan ve logonun kullanimi

zorunlu hale getirilerek Tiirkiye Markasinin benimsenmesi saglanmalidir.
5.3.Tirkiye Tanitim Grubu (TTG)

Tiirkiye Tamitim Grubu, Tiirk ihracatcilar Meclisi (TIM) biinyesinde, Tiirkiye
Ticaret Bakanligi mevzuati kapsaminda kurulmustur. TTG'nin kurulus, gorev ve
faaliyetleri ile calisma usul ve esaslarinin tespit etmek amaciyla hazirlanan yonetmelik 12
Agustos 2017 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige girmistir. Buna gore
TTG'nin kurulmasiyla birlikte ihracatin gelistirilmesi ve Tiirk mal algis1 araciligiyla da

tilke imajinin diinya pazarlarinda giiclendirilmesi hedeflenmistir.

Ticaret Bakanhg1 6nciiliigiinde gelistirilen bu girisim, Tiirkiye ekonomisini, yatirim
ortamini, ihracat potansiyelini, lretim becerisini diinyaya tanitmak ve ekonomik
potansiyelin somut ¢iktilar1 olan mal ve hizmetlerin diinya genelindeki algisini

yukseltmek amaciyla hayata gecirilmistir.

Bir ulus marka degerlendirmesinde kullanilan rekabet¢i kimligin 6nemli
bilesenleri arasinda ihracat ve markalar yer almaktadir. Tiirkiye de bunu basarmak adina
“Glci Kesfet” projesini hayata gecirmis ancak projenin belirli bir stratejisinin olmamasi
ve yonetimsel acgidan eksikliklerin olmasi nedeniyle projeden beklenen c¢ikti elde
edilememistir. Bu sefer TTG ile Tiirkiye’'nin tanitimi tek bir elden planlanmis, Tirk mah
algisinin diinya pazarlarinda 6nemli bir tercih sebebi olmasi saglanmaya c¢alisilmistir.
Tanitim faaliyetleri diizenli, stirekli ve biitiinctl bir anlayisa kavusarak faaliyetlerin tek
merkezden ve daha organize bir yap1 vasitasiyla ytrutilmesi saglanmistir. TTG 2018 yili
faaliyet raporunda TTG'nin Kurulusu, Misyonu ve Faaliyet Alani béliimiinde TTG'nin

faaliyeti su sekilde aciklanmistir:
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“TTG, sektorel tanitimlarin makro bir iletisim stratejisi ve tek bir disiplin altinda
koordine edilmesi ve kaynaklarin konsolide edilerek ortak hedeflere ulasilmasini
saglamak tizere faaliyet gosterir. Sektorler tarafindan iletilen tanitim projeleri ve
TTG tarafindan yonlendirilecek ve yonetilecek semsiye projeler ile sektér odakli

iletisim icra eder.”(TTG 2018 Faaliyet Raporu, 2019:5)

TTG'nin vizyonu, “Tirkiye, Potansiyeli Kesfet” markasinin, kiiresel olarak
yerlestirilmesi ve yayginlastirilmasi olarak belirlenmistir. Misyonu ise Tirkiye’'nin
ekonomik potansiyelini vurgulamak, Tiirkiye ve sektorlerini tanitmak ve Ttlirk mallarinin
kiiresel ihracatina yonelik bilgi sunmak olarak tayin edilmistir (TIM Kurumsal Internet

Sitesi).

TTG'nin 2018 yih faaliyetlerinin basinda TTG kurumsal kimlik ¢alismalari,
arastirma ve etki analizi faaliyetleri, Tiirkiye Markasinin yonetimi, iletisim stratejisi ve
plani olusturma, Turkiye Markasi yonetimi kapsaminda ilgili bakanliklar ve alt birimleri
ile koordinasyon calismalari, reklam faaliyetleri, denetim faaliyetleri, kiiresel PR
faaliyetleri, marka elcileri ile is birligi projeleri, dijital iletisim calismalari, sosyal medya
yonetimi, milli katilim fuar calismalari, etkinlik ve diinya capinda sponsorluk ¢alismalari, %0

sektorel iletisim projeleri, sektorel iletisimi destekleyici calismalar ve sektérel tanitim

setleri olusturulmasi gelmektedir (TTG 2018 Faaliyet Raporu, 2019: 1-3).

S0z konusu faaliyetlerden Turkiye Markasi’'nin (Turkey Discover The Potential)
yonetimi olduk¢a o6nemlidir. Biiyiik beklentilerle kurulmus olan Tirkiye Markasi
hedeflenenden olduk¢a uzak kalmistir. Bu agidan Tirkiye Markasi’'nin diizenli ve
kapsamli bir iletisim stratejisiyle tek bir elden yonetilmesi son derece onem arz
etmektedir. S6z konusu eksikligi gidermede ilk adim olarak gorsel kimlikte yer alan
tarihsel ve kiiltiirel vurgular olan motiflerin kullanimi sadelestirilmistir. ilerleyen vadede
“Turkey” marka logosu korunarak “Discover The Potential” marka sloganinin ihracat
alanindaki giiclii durus ve uzmanligi anlatacak yeni bir slogan ile degistirilmesine karar
verilerek anilan markanin kullaniminin her kesimce benimsenmesinin hedeflendigi TTG

faaliyet raporunda da ifade edilmistir.

Ayrica “Turkey: Discover The Potential” iletisim stratejisinde, yeni bir yaklasimla
semsiye markasinin yeni konumlandirilmas: paralelinde marka iletisiminde Tiirk
sektorleri ve fUriinlerinin iletisimini 6n plana c¢ikaran anlayis benimsenmistir. Bu

kapsamda ABD, ingiltere, Almanya, Fransa, italya, Rusya, Hindistan, Meksika ve Cin gibi
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hedef iilkelerde kapali ve cevrimici mecralarda yapilmasi planlanan reklam kampanyasi,
Turk sektor ve Turk tirtinlerini merkeze alarak satisa yonlendirici mesajlar1 barindiracagi

da raporun devaminda belirtilmistir (TTG 2018 Faaliyet Raporu, 2019: 15).

Anilan sloganin giincellenmesi kapsaminda “Discoverthepotential.com” sitesi
gorsel ve icerik olarak yeniden tasarlanmistir. Tirkiye ve Tiirk sektorleri ile ticaret
ortakligl yapmak konusunda ikna dokiimani niteliginde hazirlanan “20 Good Reasons to
Partner with Turkey” icerigi eklenerek Tiirkiye ile neden is yapilmasi gerektiginin

sebepleri ortaya koyulmustur.

Tim bu ¢alismalar, ihracatin gelistirilmesi ve Tiirk mali algis1 araciligiyla da tlke
imajinin diinya pazarlarinda giiclendirilmesinin hedeflendigini géstermektedir. Ayrica
tanitim faaliyetleri diizenlj, stirekli ve biitiinciil bir anlayisa kavusmus, faaliyetlerin tek bir
merkezden ve daha organize bir yapi vasitasiyla ytrutilmesi saglanarak etkin ve verimli

bir tanitim stratejisi uygulamaya koyulmustur.
6. TURKIYE VE ALMANYA ULUS MARKALARININ KARSILASTIRILMASI

Tirkiye ve Almanya tarafindan yiriitilen ulus markalama faaliyetlerine
bakildiginda iki iilkenin de ayni donemde faaliyetlerine basladig1 goriilmektedir.
Turkiye'nin ulus markalama faaliyetleri turizm, ihracat ve yatirnm odakl olarak

yuriitiilmiisken Almanya genis kapsamli kampanyalara yonelmistir.

Tablo 1- Tiirkiye ve Almanya Ulus Markalarinin Giiclii ve Zayif Yonleri(Nas, 2017:
153-237)

Tiirkiye

Almanya

Koklii tarihsel birikimi, medeniyet

gecmisi ve kiiltiirel zenginligi

Politik, ekonomik, tarihsel,

kiltiirel ve sanatsal acilardan

marka imajina olumsuz etKisi.

Giglii Dogal marka ¢agrisimlari edinmesini kiiresel bir gii¢ olusu

Yonler saglayan 6zgiin degerleri Yiiksek ekonomik ve demokratik
Basarili destinasyon tanitimi iizerine performansi
insa ettigi ulus marka girisimi.
Ulus marka kimligi ile vaat edilen Ulus kimliginin disavurumunda
degerlerin, vatandaslarin daha yogun yasanan Nazi donemine iliskin

Zayif katilimina agilmasi gerekliligi cekinceler

Yonler Teror ve benzeri sorunlarin ulus Ulus markalama girisiminin

yalnizca ekonomik bir

perspektiften ele alinmasi.
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Tablo 1 ile iki ulus markanin gii¢lii ve zayif yonleri ortaya koyulmustur. Buna gore
Turkiye'nin sahip oldugu tarihi ve kiiltiirel zenginlik dogustan bir ulus marka olmasina
zemin hazirlarken s6z konusu potansiyelin harekete gecirilmesi konusunda o6zellikle
vatandaslarin katilimu ile ilgili eksikliklerin oldugu géze ¢carpmaktadir. Ayrica Tiirkiye’'nin
ulus marka konumlandirma siirecinde yasadig1 kararsizlik da bir diger zayif yon olarak
on plana ¢ikmaktadir. Bati, mense iilke etkisine deginerek Italya modanin, Almanya
mithendisligin, Japonya teknolojinin markasi iken, Tiirkiye'nin neyin markasi oldugunu
hala belirleyemedigini belirterek Tiirkiye’nin ulus marka konumlandirmasinda yasadigi
kararsizlig1 ortaya koymustur (Bati, 2015: 320). Diger yandan, gli¢lii yonlerin harekete
gecirilmesi adina planlama ve iletisim alaninda eksikliklerin giderilmesi son derece 6nem

arz etmektedir.

Almanya ise gii¢lii ekonomisiyle 6én plana ¢ikmaktadir. Ozellikle Almanya, AB
tilkelerinin krizle ugrastigi bir donemde 2018 yilinda 227,8 milyar Euro dis ticaret fazlasi
vermistir. Almanya Mercedes, BMW, Audi gibi diinyaca tinlii otomotiv markalarinin yani
sira Bosch ve Siemens gibi kiiresel markalara sahiptir. S6z konusu ekonomik giiciin yani
sira egitim, kiiltiir, saglik ve cevre konularinda da Almanya oldukca iyi bir performans 82
sergilemektedir. Birlesmis Milletler (BM) Insani Gelismislik Endeksi 2017 raporunda
Almanya, 189 iilke arasinda 5’inci sirada yer almistir. S6z konusu oran 1990 yilinda 0.801
iken 2017 yilinda 0.936 olmustur. Ortalama yasam siiresi beklentisi 1990 yilinda 75,5
iken 2017 yilinda 81,2'ye ylikselmistir. Yine 1990 ve 2017 yillar1 arasinda kisi basina
diisen milli gelir 31,793 Dolardan 46,136 Dolara ylikselmistir. Cinsiyet esitsizligi
endeksine gore Almanya, 2017 yilinda Fransa ve Birlesik Krallik't geride birakarak
14’lincu sirada yer almistir. 2017 yilinda yapilan secimlerde Almanya parlamentosunun
yluzde 31,5’i kadinlardan olusmustur. Erkeklerin ytizde 96,8’i, kadinlarin ise yiizde 96,2’si
ortadgretime erisebilmektedir. Kadinlarin isgiicti piyasasina katilim orani yiizde 55 iken
erkekler icin bu oran 66,2’dir. Yine BM Raporuna gore saglik, egitim ve yasam
standartlarina gore Almanya, Fransa ve Birlesik Krallik’tan daha iyi kosullara sahiptir
(Human Development Indices and Indicators: 2018 Statistical Update). S6z konusu
oranlar gosteriyor ki Almanya sadece ekonomisiyle degil saglik, cevre, cinsiyet esitsizligi

ve yasam kalitesi gibi bircok konuda da 6n siralarda yer almaktadir.
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Tablo 2- Tiirkiye ve Almanya’nin Future Brand Ulus Marka Endeksindeki

Siralamalan
2009 | 2010 | 2011 | 2012-2013 | 2014-2015
Almanya 9 11 11 7 3
Tirkiye 55 55 48 45 53
Tablo 3- Tiirkiye ve Almanya’nin Brand Finance Ulus Marka Endeksindeki
Siralamalar
2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Almanya 2 2 3 3 3 3 3 3 3
Tiirkiye | 21 19 19 19 19 19 25 24 34
Tablo 4- Tiirkiye ve Almanya’nin Bloom Consulting Ulke Markas1 Endeksindeki
Siralamalar
2010 | 2011 | 2012-2013 | 2014-2015
Almanya 1 4 3 3
Tiirkiye | 23 15 20 17 o

Tablo 2, 3 ve 4’te Almanya ve Turkiye'nin ulus marka endekslerinde siralamalari
yer almaktadir. S6z konusu tablolara bakildiginda Almanya’nin ulus markalama
faaliyetlerini cok iyi bir sekilde uyguladig1 ve bu basarisini da endekslere yansittigi
gorilmektedir. Tirkiye’nin ise ulus marka konumlandirma siirecindeki yasadigi
belirsizligin siralamalara da yansidigi goriilmektedir. Ozellikle bazi yillarda Tiirkiye'nin
ulus marka siralamalarinda keskin diisiisler yasanmistir. Tiirkiye, son donemde ihracat
ve turizm alanlarinda ivme yakalamis olmasina ragmen ulus marka konumlandirmasi
acisindan heniiz biitiinsel bir anlayisi ortaya koyamamistir. Brand Finance 2017 yili Ulus
marka siralamasinda 24'lincii olan Tiirkiye, ulus markalama kampanyasinda kullandig:
“Glcilni ve Potansiyelini Kesfet” gibi iddiali sloganinin yaninda insan kaynagi, egitim,
adalet sistemi, yasam kalitesi, rekabet kurallari, yatirinmciy1 koruyan diizenlemeler ve

vergilendirme gibi bir¢ok alanda gelistirme gostermesi gerekmektedir.

Bu baglamda Tiirkiye ile Almanya ulus markalama faaliyetleri karsilastirildiginda,
Almanya’nin ekonomik rekabetciligi; uluslararas:1 yetenekli isgiiciinti tlkeye ¢cekmesi,
yumusak gilicii ve c¢evresel silirdiriilebilirlik gibi konularda bulundugu konum

Almanya’nin basarili bir ulus marka oldugunu gostermektedir.
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10. SONUC

Iletisim ve bilgisayar teknolojilerindeki yasanan énemli gelismeler bir yandan
kitleleri birbirine yakinlastirmisken diger yandan kitlelerin dogru ve yanlis1 ayirt
etmesini zorlastirmistir. Boyle bir ortamda da iilkelerin hikayelerini dogru, a¢ik ve sade
bir sekilde anlatip kitleleri ikna edebilmesi ¢ok 6nemli bir hale gelmistir.

Yumusak giic, istediginiz sonuclar1 elde etme ve bu sonuglar1 elde etmek igin
gerekirse baskalarinin davranislarini degistirme yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Bir
tilke yumusak gii¢ araciligiyla istenilenleri zor kullanmadan elde edebilmektedir. Bunu
saglamanin araglarindan birisi de ulus markalamadir. Ulus markalamay iyi bir sekilde
kullanan Almanya ge¢misin kotii izlerini silmis, bugiin diinya siyasetinde ve
ekonomisinde Kkilit bir iilke konumuna ytikselmistir. Bu sekilde olumlu bir algiya sahip
olabilmesini 2000’li yillarda baslattig1 devlet ve 6zel sektor is birligi ile ytriitiilen ulus
markalama faaliyetlerine bor¢ludur. 2018 Yumusak Gii¢ Endeksinde Almanya 3’lincii
sirada yer almistir (The Soft Power 30). lyi Ulke siralamasinda 5’inci siradadir. Egitim,
girisimcilik, saglik, teknoloji gibi bir¢cok alanda gergeklestirdigi atilimlar, bugiln
Almanya’y1 6nemli bir kiiresel gii¢ haline getirmistir. Ayn1 zamanda Anholt Ulus Marka
Endeksinde de Almanya lider konumdadir. Almanya, olumsuz algiy1 olumlu algiya 84
donitstiirerek basarili bir ulus marka olmustur.

Tiirkiye ise son dénemde bircok alanda 6nemli basarilara imza atmistir. Ihracatta,
Cumbhuriyet tarihi rekoru kirilmis, turizm alaninda 40 milyonun {izerinde ziyaretciye
ulagilmistir. Tiirk dizileri 156 tilkeye ihra¢ edilmis, tiim diinyadaki TV icerik ithalatinin
yluzde 25’ini Tiirk yapimlar olusturmustur. Bu oran ile Tiirkiye diinyada ilk sirada yer
almaktadir (NTV). Tiirk dizilerinde rol alan oyuncular diinya ¢apinda {in kazanmaya
baslamistir. Ayrica Tirk dizileri ekonomiye de biiylik katki saglamis, Tiirk dizilerinden
elde edilen gelir 350 milyon dolara dayanmistir. “Tiirkiye Burslar1” kapsaminda bircok
ogrenci Ulkemizde egitim gérme firsat1 yakalamis, bu 6grenciler mezun olduktan sonra
tilkemiz ile kendi iilkeleri arasinda dostluk kopriileri insa eden goniilli kiltir elgileri
olarak tilkeler arasindaki iliskilere katki saglamistir. Ttlirkiye, sadece anilan konularda 6ne
¢ikmamis insani yardim konusunda da 2015 yilinda ABD’den sonra ikinci biiylik donér
tilke olmustur. Tim bu gelismeler Turkiye'nin yumusak giictinii artirdigin1 géstermekle
birlikte s6z konusu basarilarin kitlelere anlatilmasi ve bunlarin geri dontislerinin alinmasi

¢ok onemlidir.
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Yukarida anilan basarilara ragmen Tiurkiye, ulus markalamay1 yumusak gii¢ araci
olarak yeterince kullanamamistir. Tiirkiye, “Yumusak Gili¢ 30” listesine 2015 ve 2017
yillarinda girebilmis olup sirasiyla ancak 28’inci ve 30’uncu olabilmistir (the Soft Power
30). lyi Ulke siralamasinda 59’uncu siradadir. Tiirkiye son yillarda ulus markalama
faaliyetlerine 6nem veriyor olsa da heniiz potansiyeline ulasabilmis degildir. Bu siiregte
Turkiye'nin planli, kapsamli ve tek elden yoénetilen bir ulus markalama stratejisinin
olmamasi da etkili olmustur. Turkiye Markasi ve TTG girisimleriyle anilan eksiklikler
giderilmeye calisilmis ancak bunlarin sahada yansimasinin ne olacagl heniiz

bilinmemektedir.

Tiirkiye, tarihsel ve kiiltiirel birikim agisindan zengin bir tlkedir. Bu bakimdan
Turkiye aslinda kendiliginden bir ulus markadir. Ancak bugiine kadar gerek devlet gerek
0zel sektor tarafindan baslatilan girisimler, Tirkiye'nin potansiyelini yeterince
gerceklestirmesine yardimci olamamistir. Potansiyeline ulasan bir Tirkiye'nin de diinya
siyasetinde ve ticaretinde daha ¢ok sbéz sahibi olmasi kaginilmaz olacaktir. Ozellikle
Turkiye'nin diinyanin en yanlis anlasilan iilkelerin basinda oldugu dustintldiigiinde
dinamizmini ve gelismesini ulusal ve uluslararas1 kamuoyuna dogru ve etkin bir sekilde

anlatabilmesi son derece 6nem arz etmektedir.
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1. GIRIS

Marka unsuru, birbirinden farkli tamamlayici sebeplere sahip olmakla birlikte hem
firmalar hem de tiiketiciler icin 6neme sahiptir. Kotler’'e (2000) gore; siparis islemeyi ve
takibi kolaylastirmasi, benzersiz iiriin 6zelliklerine yasal koruma saglamasi, Triin
uzantilarini kolaylastirmasi ve farkli pazarlarn hedef almasi gibi sebepler firmalarin
markalar1 kullanmasina yol agmaktadir. Ek olarak, yoneticiler bes temel hedefi
gerceklestirmek amaciyla markayr ve markaya yonelik stratejileri gelistirmektedir.
Bunlar; uriinlerini rakiplerinden ayirmak ve truniin salt meta olarak algilanmasini
engellemek, lirtine bir imaj veya kisilik vermek, sirketin imajini ve itibarini gliclendirmek
ve tiiketicilerle uzun vadeli degere yol acan iliskileri kolaylastirmaktir (Malar ve digerleri,
2011). Firmalar markalarina yonelik olarak yukarida ele alinan bu hedefleri
gerceklestirmek amaciyla, promosyonel faaliyetlerine her yil milyarlarca dolar ayirmakta

ve bu faaliyetlerin icerisinde reklama daha ¢ok agirlik vermektedir.

Diger boyuttan, tiiketicilerin de marka stratejisi ve marka degerinin basarisina
birtakim sebeplerden dolay1 katkida bulunduklar ifade edilebilir. Bu sebepler; bir firma
tarafindan sunulan mali diger firmalar tarafindan sunulan mallardan ayirmak, bilgi, kalite,
uygunluk ve deger konusunda verimli kararlar vererek satin alma kararinin hizlica
gerceklesmesini saglamak, kisisel imajin1 ve kimligini ifade etmek, marka ve dolayisiyla
tatmin edici bulduklar: firma ile iliski kurmak ve son olarak marka aracilifiyla sosyal
iliskiler kurmak ve siirdirmektir (Walker, 2009). Tuketiciler yukarida bahsi gecen
sebeplerle paralel olarak, markalarla gesitli sekillerde ilgili olmakta ve arastirmacilar bu
iliskiler icin; marka rezonansi, marka sevgisi, marka baghligi, marka sadakati ve marka
baghlig1 gibi farkl terimler kullanmaktadir (CBRC, 2011). Keller (2001), marka baghligini
“Tlketici Temelli Marka Degeri” modelinin 6nemli bir bileseni olarak gormektedir. Keller
(2001) s6z konusu modelde, yoneticilerin tiiketiciler ile baglant1 kurarak ve markalarini
tiiketicilerin hayatlariyla alakali hale getirerek marka degeri yaratmalar1 hususunda 6zel
adimlar atmalarint 6nermektedir. Burada nihai hedef, marka ile miisteri arasindaki
yogun ve aktif bir iliskidir. Bunu saglamanin yolu ise, tiiketicinin marka hakkinda
konusmaya, markay1 6grenmeye ve marka kullanimini géstermeye istekli oldugu “marka
baghlig1” asamasinin gergeklesmesidir (Goldsmith, 2011). S6z konusu asamanin
gerceklestirilmesinde ise reklamin giicii inkar edilemez bir gergektir. Nitekim reklamin;

yeni ¢ikan markanin tanitilmasi, markanin rakip markalardan daha fazla katma deger
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sagladig1 yoninde ikna edici alginin olusturulmasi ve markanin imajinin desteklenmesi

gibi markaya iligkin her tiirlii faaliyete etki ettigi iddia edilebilir.

Reklamda kullanilan 6geler, yayinlanma stiresi ve yayinlanma siklig1 gibi unsurlar
tiiketicinin markaya karsi tutumuna etki edebilecegi gibi reklam harcamasina yonelik
tiiketici algis1 da tiiketicinin markaya kars1 tutumuna etki edebilmektedir. Nitekim konu
ile ilgili yapilan c¢alismalar irdelendiginde, reklam harcamasina iliskin tiiketici
algilamalarinin; marka sadakati (Yoo ve digerleri, 2000), marka imaj1 (Ha ve digerleri,
2011), markanin fiyati ile ilgili beklentiler (Farris and Reibstein, 1979), marka bilinirligi
(Moorthy ve Zhao, 2000), algilanan kalite (Aaker and Jacobson, 1994), marka degeri
(Boulding ve digerleri, 1994), marka farkindalig1 (Cobb-Walgren ve digerleri, 1995) ve
marka c¢agrisimi (Keller ve digerleri, 1998) tlizerinde anlamli bir iliski oldugu
gozlemlenmektedir. Ancak, algillanan reklam harcamasi ile tiiketici-marka baglilig
lizerinde herhangi bir calismaya rastlanilmamistir. Calismanin temel amaci da bu boslugu
gidermektir. Bu amacla, calismada oncelikle, tiiketici-marka baglilig ile algilanan reklam
harcamalari lizerine literatiir ¢calismasi yapilmis, ardindan, dijital ortamda yapilan reklam
harcamalarina yonelik algilamalarin tiiketici-marka baghligi boyutlar tizerinde nasil bir
etkiye sahip oldugunu irdelemek tlizere anket uygulamasi yapilmistir. Konu ile ilgili 90

bilimsel ¢alismanin daha 6nce yapilmamis olmasi sebebiyle, ¢calismanin literatiire katki

saglayacag diisiiniilmektedir.
2. TUKETIiCi- MARKA BAGLILIGI

Tiiketici-marka baghligi, genel ifadeyle, tiiketicilerin basit satin alim islemlerinin
Otesine gecen davranislarini izah etmek i¢in kullanilmakta olan bir kavramdir. Tiiketici-
marka bagliligi, tiliketicilerin markalarla etkilesimli deneyimlerini icermekte ve
tiiketicilerin goziinde markanin degerini artirmaktadir (Brodie ve digerleri, 2011).
Dolayisiyla, tiiketici-marka baglilig, yiiksek diizeyde sadakat seviyesini karakterize eden

tiiketicilerin her tiirlii davranis kalibini icermektedir (Libai, 2011).

Pazarlama literatiirinde baghlik ile ilgili arastirmalar irdelendiginde baglhliga
iliskin ¢ok sayida alt formlarin yer aldig1 gézlemlenmektedir. Bunlar; tiiketici baghhg:
(Patterson ve digerleri, 2006), tiiketici baghlik davranislar1 (Van Doorn ve digerleri,
2010), tiiketici- marka baghligi (Hollebeek, 2011), miisteri baghlhg (Vivek, 2009) ve daha
genel olarak baghhktir (Higgins ve Scholer, 2009). Konu ile ilgili yapilan arastirmalarin

cogunlugunda bireyin 6ziine odaklanilan tiiketici psikolojisi temelli bir bakis acisi
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benimsenirken, bir kisminda ise belirli tiiketici-marka baghlhig davranislarinin
organizasyonel bir mercek ile etkileri gozlemlenerek firma merkezli bir bakis agisina
odaklanilmistir (Van Doorn ve digerleri, 2010). Ote yandan, Bowden (2009), belirli bir
ozne (6rnegin, miusteri / tiiketici) ile nesne (6rnegin bir marka / liriin veya organizasyon)
arasindaki iki yonli etkilesimin, s6z konusu 6zne ve nesne arasindaki baglihik

seviyelerinin ortaya ¢ikmasi i¢in gerekli bir sart olarak bulundugunu ortaya koymaktadir.

Alanyazinda, tiiketici-marka baghligi kavraminin ele alinis bi¢imi ile ilgili genel
olarak ¢ temel yaklasimdan bahsedilmektedir (Gambetti ve Graffigna, 2010). Birinci
yaklasim; tlketici-marka baghlhigina yonelik olarak yapilan g¢alismalarin biytik
cogunlugunu temsil etmekte ve tiiketici-marka baghhginin bilissel boyutuna
odaklanmaktadir. Bu yaklasima gore, tiiketici-marka baghhg, tiiketicinin bir markaya
yonelik zihinsel bir aktivasyon siirecidir (ARF, 2006). S6z konusu yaklasimi temel alan
calismalar tliketici-marka baghligini, tiiketicilerin markalar1 kendi konseptlerine dahil
etme egilimini gosteren bir kavram olarak ele almakta ve tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek
amaciyla ortaya konulan geleneksel ve yeni medya stratejilerinin bu kavrama atif
yapilarak olusturulmasi gerektigini vurgulamaktadir (Wang, 2006). ikinci yaklasimi esas
alan calismalar, tiiketici-marka bagliliginin duygusal bilesenine odaklanmaktadir. Bu
yaklasima gore, tiiketici duygular1t markaya olan baglilik diizeylerine etki eden en temel
unsurdur. Bu sebeple, baghligin artirilmasi i¢in tiiketici duygularinin daha aktif hale
getirilmesi gerekmektedir (Heath, 2009). Son yaklasimi esas alan ¢alismalar ise diger
calismalara gore daha yeni olup, tiiketici-marka baghliginin davranissal boyutuna
odaklanmaktadir. Bu yaklasima gore, tiiketici-marka baghlig, tiiketicinin motivasyonel
itici gliclerinden kaynaklanan, yalnizca satin alim isleminin 6tesinde, tiiketicilerin marka

odakli davranissal tezahiirleri olarak tanimlanmaktadir (Van Doorn ve digerleri, 2010).

Ote yandan, biitiin bu yaklasimlara ek olarak, Bowden (2009) tiiketici-marka
baghlig ile ilgili daha genis kapsamli bir bakis a¢is1 6nermistir. Buna gore, tiiketici-marka
baghligy, tiiketicilerin bir markaya giderek daha fazla sadik kaldig psikolojik bir siirectir.
Bu siireg, artan bir baghlik ve giiven diizeyi ile karakterize edilen tiiketici-marka
iliskisinin ¢esitli asamalarini kapsamakta ve tekrarlanan satin alma davranisi ve kalici
sadakat ile sonuclanmaktadir. Ek olarak, Brodie ve digerleri (2011) ile Hollebeek (2011)
tarafindan yapilan c¢alismalarda da tiiketici-marka baghhginin analiz etmek ve

yorumlamak icin, deger yaratma teorisi perspektifi kavramsal bir cerceve olarak
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onerilmistir. Bu yaklasima gore, interaktif miisteri deneyiminin rolii ve tiiketiciler ile
marka arasinda yaratilan ortak degerler, tiiketici-marka baghiliginin kavramsal temelleri
olarak vurgulanmaktadir. Tiiketiciler ile marka arasinda yaratilan bu ortak degerler
vasitasiyla, tiiketiciyi elde tutma, olumlu agizdan agiza iletisimi saglama ve sadakat
olusturma gibi iliskiye dayali sonuclarin desteklendigine inanilmaktadir (Verhoef, ve
digerleri, 2010). Bu yaklasimda, tiiketiciler, belirli marka etkilesimlerinden deger
yaratmak icin ilgili bilissel, duygusal ve fiziksel kaynaklari tahsis eden proaktif aktorler

olarak goriilmektedir (Higgins ve Scholer, 2009).

Birtakim arastirmalar, tiiketici-marka baghliginin temel pazarlama kavrami ve
iliskisel pazarlama gibi pazarlama literatiiriiniin bazi temel konseptleriyle olan iliskisine
vurgu yapmaktadir (Sashi, 2012). Ornegin, tiiketici-marka baglihgl, tipki pazarlama
kavraminda oldugu gibi, tiiketicilere ve onlarla etkilesim kurma gereksinimlerine
odaklanmaktadir (Brodie ve digerleri, 2011). Her ikisi de tiiketiciler icin katma deger
yaratma konusundaki ihtiyac¢larinin anlasilmasini vurgulayan tiiketici merkezli
yaklasimlardir. Bununla birlikte, tiketici-marka baglilig), tiiketicileri deger yaratma
siirecine dahil ederek, onlarin oynadig1 geleneksel rolii genisletmektedir. Buna gore,
tiiketiciler, sirketlerin ihtiyaclarini anlamalarina yardimac olarak, tirtin gelistirme ve 92
teslimati hakkinda oOneriler sunarak ve irtinler hakkinda geri bildirimde bulunarak
firmalarin marka degeri yaratmalarina yardimci olmaktadir (Sashi, 2012). Tiiketici-
marka bagliligy, iliskisel pazarlama kavrami ile de ortak bir zemin olusturmaktadir.
lliskisel pazarlamanin merkezinde, herhangi bir etkilesimin bir iliskiye déniismesi i¢in
gereken giiven ve baghhigin olusturulmasi yatmaktadir (Morgan ve Hunt, 1994). Bu iki
bilesenin yoklugunda, iliskinin uzun vadede dayanikli olmasi olasi degildir. Benzer
sekilde, tiiketici-marka baglilig, tiiketiciyi bir markaya veya sirkete bagh kalmaya iten
gliven ve baghhigin tesis edilmesini ve siirdiiriilmesini kolaylastirir (Sashi, 2012). Ancak,
bundan daha fazlasi, tiiketici-marka baghliginin kendisi, iliskisel miibadelelerde daha
gliclii duygusal baglar kurulmasi hususunda etkili olabilir ve tiiketiciler ve firmalar
arasinda daha ytiksek diizeyde gliven ve baglilik yaratilmasina katki saglayabilir (Brodie
ve digerleri, 2011). Nitekim, konu ile ilgili daha 6nceden ortaya konulan ampirik bulgulara
gore, tliketici-marka baghligi daha ytiksek diizeyde iliski doyumu saglayarak tiiketici-
marka iligkilerinin kalitesini artirmaktadir (Gummerus ve digerleri, 2012). Bu nedenle,
sirketlerin tiiketicilerle yliksek kaliteli ve uzun vadeli iliskiler kurmasini saglamasi i¢gin

tliketicilerin markaya karsi baghligin1 arttirmasini saglayan faktorleri ortaya koymalari
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zorunludur. Konu ile ilgili yapilan baska calismalara gore, tiketici-marka baghlig
kavrami ayn1 zamanda hem tiiketici karar alim siireci (Bowden, 2009) hem de marka
degeri konseptinde (Schultz ve Block, 2011) temel itici gii¢ olarak ilintilendirilmektedir.
Ek olarak, tiiketici-marka baghligl, pazarlamacilar tarafindan genellikle marka stratejisi
olusturmada genel bir 6ncil olarak kabul edilmektedir (Hollebeek, 2011). Nitekim
uygulayicilar, tliketici-marka baghlig1 yolu ile ve dolayisiyla, markanin tiiketiciler
arasinda etkilesim, paylasilan degerler, deneyimsel icerikler ve ddiiller araciligiyla aktif
hale getirme ¢abalarina dayanarak, marka ile tiiketiciler arasinda giiglii ve kalic1 bir bag

kuruldugunu diisiinmektedir (Schultz, 2007).
3. ALGILANAN REKLAM HARCAMASI

Algilanan reklam harcamasi, bir triin ya da markaya iliskin reklam veya reklam
kampanyasina yonelik harcamalarin ve yayin sikliginin beklenenden daha yiiksek veya
diisiik olduguna dair genel bir izlenime isaret etmektedir (Yoo ve digerleri, 2000). Diger
tabirle, algilanan reklam harcamasi, tiiketicilerin belirli bir triin kategorisi icin tipik
harcama seviyeleri ile ilgili beklentilerini icerir. S6z konusu alginin diisiik ¢ikmamasi
adina, kampanyada s6z konusu algiy1 olusturacak ipuglarinin reklamdan ¢ikarilmasi
gerekmektedir. Nitekim bazi bulgular, tiiketicilerin reklam harcamalarina yonelik
tahminlerinin reklam o6gelerinden elde edebilecegini goéstermektedir (Kirmani ve

Wright,1989).

Reklam harcamasina yonelik tiiketici algilamalart iki farkli sekilde ortaya ¢ikabilir.
Birincisinde, tiiketiciler tirtinii kendi kategorisindeki tipik harcama seviyeleri agisindan
degerlendirilebilirler. Buna gore, belirli bir reklam harcamasi, normdan belirgin bir
sekilde diisiik, normda, normdan belirgin bir sekilde ytliksek veya normdan ¢ok daha
yliksek olarak algilanabilir. Bu tir bir algilama reklam harcamalarinin biiytikligu ile
ilgilidir. Ikinci sekilde ise, reklam harcamasina yénelik algl, kampanyanin gériiniir iletisim
hedefi acisindan yapilan degerlendirmedir. Burada reklam yoluyla firmalarin elde etmeyi
amacladigl durum "¢ok fazla" veya "¢ok az" olarak algilanir. Ornegin, yiiksek harcamalar,
yuksek miktarda bilgi iletmek icin makul goriinebilir, ancak ¢ok az bilgi iletmek icin uygun
olmayabilir. Dolayisiyla, bu tiir algilamalar, reklam harcamalarinin reklamin igeri ile

uygunlugunu ortaya koyar (Kirmani, 1990).

Algilanan reklam harcamalar1 lizerine yapilan ¢alismalar irdelendiginde, soz

konusu algilamalarin marka sadakati, magaza imaji ve algilanan kalite tizerinde dogrudan
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ve olumlu bir etkisi oldugu tespit edilmektedir. Dahasi, reklamlarin birincil etkisi marka
bilinirligini arttirmasidir (Moorthy ve Zhao, 2000). Her yil milyonlarca dolar, marka
sadakatine yol agan ve belirli bir markaya veya firmaya bagl sadik miisteriler yaratan
reklamlara harcanmaktadir (Chioveanu, 2008). Reklam, miisteriler arasinda farkindalik
yaratmada da 6nemli bir aragtir. Yogun reklam harcamasi yapildigina yonelik alg tiiketici
icin hem ytlksek kalitenin hem de sirketin markaya / iiriine yatirnm yaptiginin
gostergesidir. Bu sebeple, reklam harcamalarn ile algilanan kalite arasinda pozitif ve
anlamh bir iliski vardir (Aaker ve Jacobson, 1994). Dahasi, konu ile ilgili yapilan
calismalara gore, marka ile ilgili yapilan reklam sayisi arttikca hem markaya iliskin
sadakat hem de markaya iliskin algilanan kalite olumlu yonde etkilenmektedir. Buna gore,
markaya iliskin yapilan reklam sayisi arttik¢a, daha ¢ok tiliketici markaya sadik hale

gelmekte ve markay1 daha yiiksek kalitede algilamaktadir (Yoo ve digerleri, 2000).

Kirmani ve Wright (1989) tarafindan yapilan deney sonucuna gore, tiiketicilerin
“firmalar iyi bir triine sahip olduguna inanmasaydi, reklama ¢ok fazla para harcamazdi”
inancina sahip olduklarini ortaya koymaktadir. S6z konusu inanca iliskin teorik destek,
atfetme kuramu ile ilintilendirilebilir (Weiner, 1986). Buna gore, caba ve yetenek
genellikle insanlarin verilen bir goérevdeki basarisinin ve basarisizigin nedeni olarak 94
algilanir. Bireyler bu durumu firmalarin pazarlama c¢abalarina da benzer sekilde
atfetmektedirler. Bu sebeple, firmanin reklamlar aracilifiyla daha yiiksek c¢aba sarf
etmesi, kendi uriiniiniin kalitesine ve basarisina olan inancimi isaret eder. Ancak
tiiketiciler tarafindan firmanin goéstermis oldugu bu caba asir1 olarak algilanirsa, bu
durumda, tiiketicilerin tiriiniin kalitesine iliskin tutumlar1 olumsuzlasabilir ve tiiketiciler

firmanin s6z konusu lriini satmak i¢in biiytik miktarda para harcadigini diistinebilir

(Kirmani, 1990).

Bir triine iliskin reklama yonelik harcamalarin yiiksek olup olmadigina iliskin
algilamalar bireylere, triin kategorilerine ve iletisim ortamlarina gore farklilik
gostermektedir. Bir ucta, bazi tiiketiciler, reklamlara yapilan harcamalarin kétii olduguna
inanabilir, ¢clinkii bu tip bir tliketici i¢in bir triiniin tiretilme sekli, pazarlanma seklinden
daha 6nemlidir. Bununla birlikte, cogu tiiketici i¢in reklam harcamalari, tiriin kategori
normlarinin ¢ok tistiinde oldugunda makul olmayan veya cok yiiksek olarak algilanabilir
(Petty ve Cacioppo, 1981). Tiiketiciler, iiriin faydalarini iletmek i¢in ¢ok yiiksek reklam

harcamalarinin gereksiz oldugunu ve bu nedenle bu tip reklamlarin buytik o6lglde
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manipiilatif oldugunu diisiinebilirler. Ozetle, yiiksek algilanan reklam harcamalari,
yuksek algilanan reklamcilik cabalari anlamina gelir ve insanlar bunu ytksek iirin
kalitesinin bir isareti olarak yorumlarlar. Bununla birlikte; asir1 veya makul olmayan
diizeyde yiiksek reklam harcamalar, tiiketicilerde firmanin gereginden fazla ¢aba sarf
ettigi algisini uyandirabilir. Bu durumda da tiiketiciler, tirtinle ilgili olumsuz diisiincelere

kapilabilir (Kirmani,1990).

Reklam harcamalari ve marka ile ilgili yapilan 6nemli ¢alismalar bulunmaktadir.
Ornegin, Agrawal (1996), reklamcilig), sadik tiiketicilerin korunmasina yardimci olan ve
dolayisiyla marka sadakatinin olusturulmasi amaciyla kullanilan bir “savunma” stratejisi
olarak gormektedir. Bu iddiaya gore, daha giiclii olan markalar, zayif markalara gore
reklama daha az harcama yapmaktadir. Ciinkii marka sadakatini saglamak a¢isindan zayif
markadan daha az tehditle karsi karsiya kalmaktadir. Daha gii¢lii olan markalar, bunun
yerine, zayif bir markanin sadik tiiketicilerini ¢ekmek i¢cin satis promosyonuna iliskin
faaliyetlere daha fazla para harcamaktadir. Zayif markalar ise satis promosyonuna iliskin
faaliyetler araciligiyla giiclii markanin sadik tiiketicisini cekmenin zor olmasi sebebiyle,
reklama daha fazla harcama yaparak savunmaya ge¢cmektedir. Yine de bir firmanin sadik
miusterilerini rakip markalardan korumasi i¢in belirli diizeyde reklam harcamasi yapmasi
gereklidir. Nitekim, konu ile ilgili yapilan ¢calismalar, marka sadakati olusturmada reklami
bir 6ncii olarak gérmektedir (Yoo ve digerleri, 2000). Reklam, ayn1 zamanda, belirli bir
marka ile ilgili tlketici tarafindan algilanan performansi ve kullanim deneyimini
gliclendirmede de 6nemli bir etkiye sahiptir (Moorthy ve Hawkins, 2005). Bu sebeple,
reklam harcamasinin ¢ok olduguna yonelik algi arttik¢a irilniin tiiketici goziinde

performansi daha da yiikselebilir denilebilir.

Reklam harcamasina iliskin algilamalar tiiketicinin markanin fiyat1 ile ilgili
beklentileri de etkileyebilmektedir (Friedman ve Friedman 1979). Konu ile ilgili yapilan
baz1 arastirmalara gore, reklamlarda tinliler gibi pahali kampanya 6gelerinin
kullanilmasi, tiiketicide markanin oldugundan daha ytiksek fiyatta satildig algisina yol
acabilecegini gostermektedir. Tiiketiciler, reklamlarda kullanilan pahali unsurlarin, liiks
markalar satin alan tiiketicilere ulasmak i¢in kullanilabilecegini diistinebilirler. Ek olarak,
yapilan reklam harcamasinin iriiniin maliyetine eklenmesi sebebiyle de tiiketiciler
trlinin olmas1 gerekenden daha yiiksek fiyata satildigini diisiinebilirler (Farris ve

Reibstein 1979).
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Algilanan reklam harcamasi, bazi ¢alismalarda belirtildigi gibi, basarili bir marka
degeri yaratilmasinda da katki saglamaktadir (Chay ve Tellis, 1991). Tiiketiciler reklam
harcama diuizeyini yliksek olarak algiladiklarinda, bu durum, tiiketicinin turiine karsi
gliven diizeyini algilayislarina katkida bulunmaktadir (Kirmani ve Wright, 1989).
Algilanan reklam harcamalari yalnizca bir biitiin olarak marka degeri konusunda degil,
ayni zamanda marka degeri unsurlar1 arasinda yer alan; marka sadakati, marka
farkindaligy, algilanan kalite ve marka imaji tizerinde de olumlu bir etkiye sahiptir (Cobb-
Walgren ve digerleri, 1995). Yiiksek reklam harcamasi algisi, dncelikle markanin
tiiketicinin se¢mesi gereken alternatifler grubuna dahil olma olasiligini artirir. Boylece,
ikinci asamada, bir tiiketici aliskanlig1 olusturularak, tiiketicide satin alma karar verme
islemi basitlestirilmis olur. Son asamada ise tiiketicide marka sadakati davranisi bir
olasilik haline gelmis olur (Hauser ve Wernerfelt,1990). Reklam harcamalar: diizeyinin,
marka bilinirliginin bir 6l¢list olan reklami hatirlama duzey ile pozitif bir iliskisi oldugu
bulunmustur (Hoyer, ve Brown, 1990). Buna goére, markalar pazarlama iletisimi yoluyla
farkindalik elde etmekte ve bunun bir parcgasi olarak reklam, tiiketici pazarindaki trtnler
icin ana tanitim araci olarak kullanilmaktadir. Marka cagrisimlari, tiiketicinin, sirket
tarafindan gonderilen mesajlarda tanidiktan sonra markayi algiladigi zihinsel resimlerdir. 96
Yiiksek marka imaj1 yaratan pozitif cagrisimlar, reklam ve reklam giicii ile tiiketicilere
aktarilmaktadir (Keller ve digerleri, 1998). Bu ise marka imaj1 ile algilanan reklam

harcamasi arasinda pozitif bir iliski oldugunu géstermektedir.
4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu arastirmanin amaci dijital ortamda yapilan reklam harcamalarina yonelik
algilamalarin tiiketici-marka baghligi boyutlarn iizerinde etkiye sahip olup olmadigini
irdelemek ve konuyla ilgili olarak literatiire katki saglamaktir. Bu ama¢ dogrultusunda,
asagida yer alan model ve olusturulmus ve ardindan olusturulan model dogrultusunda

hipotezler gelistirilmistir.
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TUKETICi- MARKA
BAGLILIGI
BOYUTLARI

BILISSEL

/ BOYUT

DiJiTAL
RTAMDA
ALGILANAN
REKLAM
HARCAMALARI

[ — DUYGUSAL
BOYUT

DAVBANISSAL
BOYUT

Sekil 1 Arastirma Modeli

H1: Firmanin dijital ortamda markasi icin yaptigi reklam harcamasina yénelik
algilamalar tiiketici-marka baghliginin bilissel boyutuna istatistiksel olarak olumlu yonde

etki eder.

H2: Firmanin dijital ortamda markasi icin yaptigi reklam harcamasina yénelik
algilamalar tiiketici-marka bagliliginin duygusal boyutuna istatistiksel olarak olumlu

yonde etki eder.

H3: Firmanin dijital ortamda markasi igcin yaptigi reklam harcamasina yénelik
algilamalar tiiketici-marka baghliginin davranissal boyutuna istatistiksel olarak olumlu

yonde etki eder.

Bahsi gecen amacg ve buna paralel olarak gelistirilen hipotezler dogrultusunda, 19
soruluk anket formu olusturulmustur. Anketin son alt1 sorusu anketin birinci kismini
olusturmaktadir. Burada, katilimcilara ait demografik o6zellikler ile s6z konusu
katilimcilarin uygulamada yer alan e-ticaret sitesinden sipariste bulunup bulunmadigi
sorulmustur. Calismada temel amag, tiiketici-marka baghliginin firma tarafindan dijital

ortamda yapilan reklam harcamasi algisi tarafindan etkilenip etkilenmedigini ortaya
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koymak oldugundan, uygulamada yer alan e-ticaret sitesinden sipariste bulunmayanlar
calismaya dahil edilmemistir. Calismada, Tiirkiye'nin en biiytik ve dijital ortamda reklama
en ¢ok yatirim yapan e-ticaret sitelerinden biri se¢ilmistir. Algilanan reklam harcamasini
o0l¢gmek amaciyla, Villarejo-Ramos ve Sanchez-Franco (2005) tarafindan gelistirilen
olcekte yer alan algilanan reklam harcamasi ile ilgili sorulardan; tiiketici-marka baghiligini
ol¢mek icin ise, Hollebeek ve digerleri (2014) tarafindan gelistirilen 6l¢gegin tamamindan
faydalanilmistir. Ardindan, sorular back-translation yontemi uygulanarak Tiirkce 'ye
uygun hale getirilmistir. Bahsi gecen 6lgeklerin ¢alisma yapmaya uygun olup olmadigina
dair oncelikle 50 kisilik bir pilot calismasi yapilmis olup, ankette yer alan her iki 6l¢egin
de gecerli ve glivenilir oldugu ortaya konmustur. Esas calisma, Mart-Haziran 2019
tarihleri arasinda yapilmis olup, anket formlarinin dagitildig: yer Istanbul’dur. Son olarak,
eksiksiz ya da hatasiz olarak tamamlanan ve ek olarak, uygulamada bahsi gecen e-ticaret
sitesinden alisveris yapildig1 ifade edilen toplam 319 anket formu calismaya dahil

edilmistir.
4.1. Arastirmadan Elde Edilen Bulgular

SPSS 16 programi araciligiyla; frekans analizi, glivenilirlik analizi, kesfedici
(aciklayic1) faktor analizi ve Tek Yonli MANOVA analizi yapilmistir. Buna gore, %8
katilimcilara ait demografik bilgiler Tablo 1’de yer almaktadir. Ek olarak; gilivenilirlik
analizi sonuglar1 Tablo 2’de, kesfedici faktor analizinden elde edilen bulgular Tablo 3 ve
Tablo 4’de ve Tek Yonli MANOVA analizi sonuclar ise Tablo 5 ve Tablo 6’da yer

almaktadir.
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Tablo 1. Katihmcilara Ait Demografik Verilere iliskin Bulgular

Degisken Maddeler Frekans | %
Yas 18-25 147 46,1
26-30 84 26,3
31-40 67 21,0
>40 21 6,6
Cinsiyet Kadin 140 439
Erkek 179 56,1
Medeni Durum Evli 92 28,8
Bekar 227 71,2
<1000 TL 43 13,5
Aylik Gelir Diizeyi | 1000- 2000 TL | 61 19,1
2001- 3000 TL | 97 30,4
3001- 4000 TL | 63 19,7
4001- 5000 TL | 26 8,2
> 5000 TL 29 9,1
Lise ve alt1 3 ,9
Egitim Diizeyi Yiiksekokul 47 14,7
Lisans 215 67,4
Lisansiusti 54 16,9

Tablo 1 test edildiginde, katiimcilarin ¢ogunlugunun 18-24 yas araliginda, kadin,
bekar, aylik 2001- 3000 TL arasinda gelir diizeyine sahip ve lisans mezunu oldugu ifade

edilebilir.

Arastirmanin yontemi kisminda da belirtildigi tlizere, c¢alismanin amaci
dogrultusunda, tliketici-marka baghhgim1 6l¢gmek i¢in, Hollebeek ve digerleri (2014)
tarafindan gelistirilen 6lcekten faydalanilmistir. Ele alinan ¢alismaya gore tiiketici-marka
baghligy; bilissel (3 ifade), duygusal (4 ifade) ve davranmigsal (3 ifade) boyuttan
olusmaktadir. S6z konusu 6lcegin cronbach alpha katsayis1 0,837 ¢cikmistir, Ek olarak
algilanan reklam harcamalan ile ilgili de 4 ifade bulunmaktadir. S6z konusu faktoriin
cronbach alpha katsayisi ise 0,827 ¢ikmistir. Giivenilirlik analizi sonuclarina asagidaki
tabloda yer verilmistir. Glvenilirlik analizinden elde edilen sonuclara gore, kullanilan

Olcegin ve algilanan reklam harcamasi faktoriniin giivenilir oldugu ifade edilebilir.
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Tablo 2. Giivenilirlik Analizi Sonuglari

Faktorler Cronbach Alpha Degerleri
Bilissel 0,821
Duygusal 0,855
Davranissal 0,878
Algilanan Reklam Harcamalan | 0,827

Guivenilirlik analizinden sonra, tiiketici-marka baghligini olusturan 10 ifade
tizerinden faktor analizi yapimistir. Kesfedici faktér analizi sonucunda, faktérlerin
varyansin toplam %90,648’lik kismini agikladig1 gozlemlenmistir. Ek olarak, algilanan
reklam harcamalarin1 olusturan ifadelerin varyansin toplam %82,007’lik kismini
acikladigi gozlemlenmistir. Kesfedici faktor analizi sonucunda elde edilen KMO ve Barlett

Kiiresellik Testi degerleri asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 3. Kesfedici Faktor Analizi Sonuglari

Kaiser-Meyer-0Olkin Measure of Sampling ,853 100
Adequacy
Tlketici-Marka Baghlig Approx. Chi-Square | 4,446E3
Bartlett's Test of Sphericity | Df. 45
Sig. ,000
Kaiser-Meyer-0Olkin Measure of Sampling 775
Algilanan Reklam Adequacy
Harcamalari Bartlett's Test of Sphericity | Approx. Chi-Square | 1,159E3
Df. 6
Sig. ,000

Tiiketici-marka baghlig1 6lcegine ait KMO degeri ve Bartlett Kiiresellik Testi'nden
cikan sonuglar incelendiginde, s6z konusu o6lcekte yer alan her bir faktoérii olusturan
ifadelerin birbirleriyle iliskili oldugu ifade edilebilir. Ek olarak, algilanan reklam
harcamalarina yonelik ifadelerin de birbirleriyle iliskili oldugu ifade edilebilir. Faktor

analizine iliskin sonuclar Tablo 4’de yer almaktadir.
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Tablo 4. Kesfedici Faktor Analizi Sonuglari

Faktor Ad1 ifadeler Faktor
Yiikleri
X online alisveris sitesini kullanmam bu site | ,924
hakkinda distinmemi sagliyor

BILISSEL X online alisveris sitesini kullanirken bu site | ,954
hakkinda daha ¢ok diistintiyorum
X online aligveris sitesini kullanmak, bu site | ,913
hakkinda daha fazla bilgi edinme istegimi
artiriyor.

X online aligveris sitesini kullandigimda kendimi | ,948
cok pozitif hissediyorum.
X online aligveris sitesini kullanmak beni mutlu | ,930

DUYGUSAL ediyor.

X online aligveris sitesini kullanirken kendimi iyi | ,979
hissediyorum.

X online aligveris sitesini kullanmaktan gurur |,899
duyuyorum.

X liriinlinii sunan rakip online alisveris sitelerine | ,963
kiyasla X online alisveris sitesinde daha ¢ok
zaman geciriyorum.

DAVRANISSAL Ne zaman online ortam iizerinden X siparisi |,986
vermek istesem, bu site cogunlukla X online
alisveris sitesi oluyor
X online alisveris sitesi, genellikle x siparisi | ,989
verirken kullandigim online aligveris sitelerinden
biridir
Bence X online aligveris sitesi tarafindan dijital | ,896
ortamda yapilan reklamlar baskalar tarafindan
begenilen reklamlardir.
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ALGILANAN REKLAM | Genel olarak, X online alisveris sitesinin dijital | ,935
HARCAMALARI ortamda gercgeklestirdigi reklam kampanyalarini

seviyorum.

X online aligveris sitesinin dijital ortamda yaptig1 | ,929

reklamlar hakkinda bilgim var.

X online aligveris sitesi tarafindan yapilan reklam | ,860

kampanyalari, rakip online aligveris sitesi

kampanyalarina kiyasla ¢ok pahali gértintiyor.

Kesfedici faktor analizi sonug¢larina gore, dijital ortamda tiiketici-marka bagliligina
ait ti¢ boyut bulunmaktadir. Buna gore tiiketici-marka baghlgs; bilissel, duygusal ve
davranissal boyuttan olusmaktadir. Ek olarak, algilanan reklam harcamasi da dort

ifadeden olusmaktadir.

Arastirma amacina uygun olarak kurulan modelde, tek bir bagimsiz degisken
(algilanan reklam harcamasi) ve birden ¢ok bagimli degisken (bilissel, duygusal ve
davranissal boyut) olmasi sebebiyle, tek yonliit MANOVA analizi yapilmistir. S6z konusu
analizin gerceklestirilmesi amaciyla, dncelikle degiskenler arasinda gruplar boyunca 102
korelasyonun esit oldugu varsayimini test etmek icin Kovaryans esitligi testi yapilmistir.

S6z konusu testte p>0,05 (p=0,842) oldugu icin degiskenler arasinda gruplar boyunca
korelasyonun esit oldugu varsayimi dogrulanmistir. Ardindan, iki bagimli degiskenin
bagimsiz degiskenin gruplarina gore varyanslarin esit olarak dagilip dagilmadigini test
etmek amaciyla homojenlik testi yapilmis ve bu testte de p>0,05 (p=0,669 ve p= 0,349)
ciktigl icin varyanslarin esit olarak dagildigi varsayimi dogrulanmistir. Tek yonli

MANOVA analizi test sonucu asagidaki gibidir.
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Tablo 5. Tek Yonlii MANOVA Analizi Test Sonuglari

Value | F Hypothesis df | Error df | Sig.
Pillai's Trace 1,245 | 10,028 | 63,000 891,000 | ,000
Wilks' Lambda , 174 | 11,146 | 63,000 881,412 |,000
Algilanan Hotelling's Trace | 2,653 | 12,368 | 63,000 881,000 | ,000
Reklam Roy's Largest Root | 1,721 | 24,344 | 21,000 297,000 |,000
Harcamalar

Yukaridaki tablo incelendiginde, yapilan her test sonucunda p degerinin p<0,05
oldugu gorilmektedir. Dolayisiyla algilanan reklam harcama boyutlarina gore, tiiketici-
marka baghhigini olusturan bilissel, duygusal ve davranigsal faktérler arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir denilebilir. Hipotezleri test etmek amaciyla

Varyans analizi yapilmis olup, analiz sonucu elde edilen bulgular asagidaki tabloda yer

almaktadir.
Tablo 6. Varyans Analizi Test Sonuglari
Bagimh Type III Df | Mean F Sig. | Hipotez 103
Degiskenler | Sum of Square
Squares

Algilanan Bilissel 347,062 21 |16,527 |8,070 |,000 | KABUL
Reklam Davranissal 475,224 21 122,630 |9,720 |,000 | KABUL
Harcamalar1 | Duygusal 531,180 21| 25,294 20,955 | ,000 | KABUL

Yukaridaki tabloya gore, dijital ortamda firma tarafindan yapilan reklam
harcamalarina yonelik algillamalarin tiiketici-marka baghligi boyutlart arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu (p(sig)=0,000; p>0,05) ifade edilebilir.
Dolayisiyla dijital ortamda firma tarafindan yapilan reklam harcamalarina yoénelik
algilamalarin bilissel, davranissal ve duygusal boyutlar lizerinde etkisi oldugu ifade

edilebilir.
5. SONUC VE TARTISMA

Dijital ortamda firma tarafindan yapilan reklam harcamalarina yonelik
algilamalarin tiketici-marka baghligin1 olusturan bilissel, davranissal ve duygusal

boyutlar ilizerinde etkisini 6l¢gmeyi amaclayan bu calismada sonuglar detayli olarak
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irdelendiginde, firmalarin dijital ortamda yapmis olduklari reklam harcamasina yonelik
alginin yiikselmesi durumunda bilissel boyutta marka baghliginin anlamli sekilde artacag:
ileri stiriilebilmektedir. Bunun firmalar i¢in katkis1 yadsinamaz bir gercek olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Clinkd, tiiketicinin bilissel boyutta marka bagliligina sahip olmasj,
soz konusu markaya karsi daha fazla bilgi edinmek istemesine ve marka hakkinda daha
cok diisiinmesine yol agmaktadir. Bu durum, 6zellikle bilgi toplayicisi tiirtinde olan
tiiketicileri ikna etmek adina firmalar i¢in biiytlik bir firsat olarak nitelendirilebilir. Bu
yolla firmalar ozellikle bilgi igerikli reklamlar araciligiyla tiliketicinin goziinde

rakiplerinden daha iyi oldugu algisini uyandirabilir.

Diger taraftan, calisma sonucunda, firmalarin dijital ortamda yapmis olduklar
reklam harcamasina yonelik alginin yilikselmesi durumunda duygusal boyutta marka
baghiliginin da anlaml sekilde artacag: ifade edilebilir. Bu durumun firmalara sagladig:
katki ise, tiiketici ile marka arasinda duygusal yakinligin saglanmasidir. Bu da tiiketicinin
markay1 kullandik¢a kendisini daha iyi hissetmesine ve bu sebeple ayni markadan stirekli
olarak satin alim yapmasina yol agacaktir. Ek olarak, tiiketicinin duygusal boyutta marka
baghligina sahip olmasi onun markay: kullanmasi sebebiyle kendisini gururlu olarak
tanimlamasina yol agmaktadir. Bu da s6z konusu tiiketicinin ayni zamanda markanin 104
savunucusu olmasini beraberinde getirecektir. Firmalar, markaya iliskin tiliketicide
hedonik duyguyu tetikleyecek, ya da tiiketicinin sevme, sevilme, begenilme ve prestij

kazanma ihtiyaclarina hitap edecek bigimde reklam igerigi kullanimi neticesinde soz

konusu boyutu daha da arttirabileceklerdir.

Yapilan ¢alismadan elde edilen son bulgu ise firmalarin dijital ortamda yapmis
olduklar1 reklam harcamasina yoénelik alginin yiikselmesi durumunda davranigsal
boyutta marka baghhginin anlaml sekilde artacagidir. Tiiketicinin davranissal boyutta
markaya olan baghhg: 6zellikle satin alim stirecinde kestirimsel yonteme basvurarak
dogrudan markaya yonelmesini saglamaktadir. Firma o6zellikle bu boyutta bir marka
baghiligina sahip olan tiiketici icin reklamlarda tiiketici ile marka arasinda baghligi devam
ettiren promosyonel faaliyetleri ele alabilir. Yukarida bahsi gecen bu yararlar sebebiyle,
algilanan reklam harcamalarinin tiiketicinin belirledigi norm degerlerinden daha ytiksek
olmasinin firma igin tiiketici-marka baghligini saglama, koruma ve arttirma yoniinde ek

fayda saglayacagi iddia edilebilir.

arhuss (2019) 2 (2): 88-108



Dilaysu CINAR
Calismanin birinci kisiti, biitce ve zaman yoniinden kisita sahip olmasidir. Ek
olarak, yalnizca bir e-ticaret sitesi lizerinden uygulamaya gidilmistir. Ileriki calismalarda
hem geleneksel hem online ortam lizerinden tiiketici-marka baghhgin1 Olgerek

karsilastirmaya gitmek daha giivenilir sonuclari ortaya koyabilir.
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1. GIRIS

Sigara icmek hem birey hem de toplum saghig: acisindan 6nemli sorunlara neden
olmaktadir. Sigara kullanmanin basta akciger kanseri olmak iizere bir¢cok o6liimciil
hastaligin en 6nemli sebebi oldugu bilimsel olarak kanitlanmis bir gercgektir. Sigara
icerisinde yer alan nikotinin bagimhilik yapici maddeler igcerinde en etkili olan
maddelerden birisi oldugu bilinmektedir. Yapilan arastirmalar sigara icmeyi deneyen her
iki gencten birisinin sigaraya devam ettigini gostermektedir (Ozcebe, 2008). Bu derece
bagimlilik yapan bir maddenin tehlikesi 6zelikle gencler tarafindan tam olarak
algilanamamakta veya etkileri hemen gorilmedigi icin 6nemsenmemektedir. Bu durum
insanlarin gen¢ yaslarda sigara ile tanismasina ve ilerleyen yillarda kisinin sigara
bagimlisi olmasina neden olmaktadir. Tiirkiye’de sigara kullanan bireylerin 6nemli bir
kisminin sigaraya baslama yas1 20 yasin altinda oldugu bilinmektedir. Tiirkiye’de 2015
doneminde 15 yas ve lizeri erkek bireylerin sigara kullanma orani %39,5 iken 15 yas alti
erkek bireylerde bu oran %3,5 civarindadir. Kadinlarda ise 15 yas lizeri sigara kullanma
oranl %12,4 iken 10-14 yas arasi kiz ¢ocuklarinda %1,8 civarindadir (Tobacco Atlas,
2018). Yapilan calismalar, bu durumun sadece Tiirkiye i¢in gecerli olmadigini Tiirkiye
disindaki tlkeler icin de sigaraya bagimhliginin erken yaslarda basladigini 110
gostermektedir. Pierce ve arkadaslarinin 1991'de yaptig1 kapsamli arastirmada ilerleyen
yaslarda sigara bagimlisi olan bireylerin biiyiik bir kisminin sigaraya baslama yasinin 10
ile 25 yas araliginda oldugu tespit edilmistir. Bu durum, sigarayla miicadele konusunda
erken yaslarda alinacak 6nlemlerin 6nemine isaret etmektedir. Tiirkiye’de son on bes
yillda sigara kullanimin azaltilmasina yonelik sigara reklami yasaklari, vergilerin
arttirilmas1 veya kapali alanda sigara kullaniminin engellenmesine yonelik yasal
diizenlemeler gibi baz1 politikalar uygulansa da sigara kullaniminin azaltilmasi icin en
etkili 6nlemin insanlarin sigaraya hi¢ baslamamasi oldugu diisiiniilmektedir. Tiirkiye’de
sigara kullaniminda 6zellikle 2008 yilinda yiiriirliige giren kapali alanlarda sigara
kullanimini yasaklayan yasal diizenlemeden sonra 6nemli bir gerileme goriilmektedir.
Ancak, son yillarda sigara kullanimin tekrar artisa ge¢mistir. Tiitiin ve Alkol Piyasasi
Diizenleme Kurulu verileri 2008 yilinda yaklasik 108 milyar adet olan sigara satislarinin,
yasal dlizenleme sonrasinda yaklasik 92 milyara kadar diistiigiinti gostermektedir. Ancak,
2015 y1li sigara satis rakamlarina bakildiginda, sigara satislarinin artarak yaklasik 103
milyar adete ulastifi goriilmektedir. Sigara kullanimindaki artis trendi, sigaraya

tiilketimine yonelik alinan tedbirlerin etkisinin azaldigina ve Tiirkiye icin hala 6nemli bir
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saglik sorunu olduguna isaret etmektedir. Dolayisiyla sigara kullanimin azaltilmasina
yonelik tedbirler icerisinde erken yasta sigara kullaniminin 6nlenmesi olduk¢a 6nem arz
etmektedir. Gengler arasinda sigara kullanimin nedenlerinin anlasilmasi o6zellikle
ilerleyen yaslarda sigara bagimlis1 birey sayisinin azaltilmasina yoénelik politikalarin
olusturulmasi noktasinda 6énemli katkilar saglayacagi diistiniilmektedir. Dolayisiyla bu
calismada, Cukurova Universitesi 6grencilerinin sigara tiiketiminin arastirilmasi
amaclanmaktadir. Bunun igin, literatiirde ¢ok fazla dikkate alinmayan, 6rneklem se¢im
sorunu dikkate alinip iki asamali Heckman yonteminin kullanilmasi planlanmaktadir. Bu
yontemde oncelikle 6grencilerin sigara kullanip kullanmama tercihi arastirilmakta, daha
sonra ikinci asmada sigara tiiketimini etkileyen sosyo ekonomik nedenler ortaya

konulmaktadir.
2. LITERATUR

Literatiirde sigara tiiketimini arastiran ulusal ve uluslararasi ¢ok sayida ¢alisma
bulunmaktadir. Tiirkiye'de sigaraya olan talep karakteristiklerinin arastirildig1 Tansel
(1993) calismas1 1960-1988 donemini kapsayan calismada Tiirkiye icin sigara talebinin
fiyat ve gelir esneklikleri tahmin edilmistir. Pampel ve Rogers (2004) calismasinda
sosyoekonomik durum ile sigara kullaniminin insan saglig1 iizerine birlikte etkisini —
arastirmistir. Gelir diizeyinin sigara kullanma aliskanlhigina etkisi lizerine diger bir
calisma John (2006) tarafindan yapilmistir. Calismada geri kalmis bolgelerde yasayan
disiik gelirli bireylerin sigara kullanma olasiliginin yiiksek oldugu bulunmustur. Bunlarin
disinda, gengler arasinda sigara ve tirin kullanimiyla ilgili, literatiirdeki mevcut
calismalarin ¢ogu genclerde sigara kullaniminin belirleyicilerine yonelik calismalardir. Ali
ve Al-Asadi (2010) calismasi Irak’in Barsa kentinde iiniversite 6grencilerinin sigara
kullanimini etkileyen faktérleri arastirmaktadir. Ogrencilerin sigara kullanimi etkileyen
faktorler ebeveynlerin egitim seviyesinin disiikligi, gelir seviyesinin yiiksekligi,
ogrencilerin cinsiyeti ve ailede sigara icilmesi olarak bulunmustur. Yeni Zelanda’da
genclerin sigara tiiketimini etkileyen faktorlerin incelendigi Nelson vd. (2011)
calismasinda o6grencilerin sigara kullanmasinda ailenin etkisini ortaya koymustur.
Ebeveynler de dahil olmak tizere ailede sigara kullanan birisinin olmasi genclerde sigara
kullanimini arttirmaktadir. Bunun disinda, ¢alismada kalabalik sehirlerde ikamet eden
genglerin sigara kullanma riskinin daha yiiksek oldugu bulunmustur. ABD’nin Texas

eyaletindeki Baylor {tniversitesi o6grencilerinin sigara kullanma davranislarinin
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arastirildigr Hoerster (2012) ¢alismasinda cinsiyet, dini inanis, arkadas ¢evresi ve stres
faktoriiniin sigara kullanimi iizerine etkisi oldugu bulunmustur. ABD’de yapilan diger bir
calismada Wu vd. (2013) sigaraya erisimin engellenmesi i¢in yapilan siki diizenleme ve

kontrollerin 6grencilerin sigara kullanimini azalttigini ortaya koymustur.

Tiirkiye’'de tiniversite 6grencileri arasinda sigara kullanma tercihi lizerine bazi
calismalar bulunmaktadir. Firat Universitesi 6grencilerinin sigara kullanimini etkileyen
faktorleri inceleyen Deveci vd. (2010) makalesinde aile geliri, gosteris, merak ve stres gibi
etmenlerin sigara kullaniminda etkili oldugu bulunmustur. Kirikkale Universitesi
ogrencilerinin sigara kullanimi arastiran Oncel vd. (2011) ¢alismasinda ise cinsiyet,
ailede sigara kullanan bireylerin olmasi, annenin egitim seviyesinin ve aile gelirinin sigara
kullanimini etkiledigi ortaya konulmustur. Benzer bir ¢alisma, Oktay vd. (2013)
makalesiyle Atatiirk iiniversitesi 6grencilerine yapilmistir. Calismada ikamet edilen yerin,
yasanan bdlgenin, cinsiyetin, babanin mesleginin ve genel memnuniyetin sigara
kullanimini etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Ozcebe vd. (2013) sosyo ekonomik
faktorlerin sigara kullanma tercihi tizerindeki etkileri arastirmistir. Caliskan (2015) ise
ekonometrik teknik yardimiyla cinsiyetin, gelir diizeyinin, cevre ve arkadas ¢evresinin
sigara kullanma olasiligini anlamli bir sekilde etkiletildigini ortaya koymustur. Benzer bir 112
calisma Erdal vd. (2015) tarafindan Gaziosmanpasa Universitesi 6grencileri icin
yapilmistir. Bu ¢calismada arkadas c¢evresinin, ailede sigara kullanan bireyler olmasinin
sigara kullanma olasiligin1 arttirdigl sonucuna ulasilmistir. Lojistik regresyon analizi
yontemiyle Trakya tiniversitesi 68rencilerinin sigara kullanma davranisinin arastirildigi
Onurlubas vd. (2017) calismasinda, diger ¢calismalardaki benzer faktorlerin 6grencilerin

sigara kullanimini etkiledigi sonucuna ulasilmistir.

Sigara tiiketimine yonelik yapilan c¢alismalar incelendiginde uluslararasi
literatiirde one ¢ikan ¢alismalardan Alachkar (2008) ¢alismasinda Suriye’de 2004 yilinda
hane halkinin sigara ve titline yaptigi harcamanin sosyo ekonomik ve demografik
nedenlerini arastirmistir. Sonucta egitim diizeyinin sigara tiikketiminde énemli bir etkiye
sahip oldugu bulunmustur. Haghdoost ve Moosazadeh (2013) calismasi ise iran’daki
universite 0grencileri arasinda sigara kullanimin 6nlenmesine yonelik literatiir 6zeti
sunmaktadir. Calismada farkli bolgelerde ve farkh tniversitelerde sigara kullanma
egiliminin degistigi belirtilmektedir. Siahpush vd. (2017) ¢alismasinda ABD’de 2010-

2015 donemi aras: tiiketici harcama anketi kullanilarak, hane halkinin sosyo ekonomik
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durumu ile sigara harcamasi arasindaki iliski arastirllmistir. Diisiik sosyo ekonomik
durumdaki hanelerin digerlerine gore gelirlerinin daha buyiik bir kismini sigaraya
harcadigi gorulmistur. Jamshed vd. (2017) ¢alismasi Pakistan’daki tiniversite 6grencileri
arasinda sigara kullanimini arastirmistir. Sosyo ekonomik ve demografik faktorlerin
sigara kullanimina etkilerini arastirmak igin 542 erkek Ogrenci lzerine yapilan
arastirmada sigaraya baslama yasinin ortalama 19-22 arasinda oldugu, yas, egitim

durumu ve medeni halin sigara kullaniminda etkili oldugu bulunmustur.

Tirkiye’'de sigara kullanimini arastiran ¢alismalara baktigimizda, Bilgic vd. (2013)
calismasi 6ne ¢ikan ¢calismalardandir. Bu ¢alismada bir¢ok sosyo ekonomik ve demografik
degisken yardimiyla sigara kullanimi ve sigara harcamasi incelenmistir. Calismada hane
halki harcama anketi kullanilarak ¢ok sayida model icerisinden ters hiperbolik Double-
Hurdle modeli kullanilarak sigara i¢me tercihi ve harcanan miktarin biyuklugi
arastirllmistir. Bu faktorlerin farkl sekillerde sigara kullanimin etkiledigi bulunmustur.
Tiirkiye’de sigara tiiketiminin arastirildig1 diger bir calismada ise, TUIK’in 2011 yili hane
halki biitge anketi kullanilarak, iki asamali Heckman yontemi kullanilmistir. Calismada
stres faktoriniin ve egitim diizeyinin sigara tiiketimi tizerinde 6nemli etkiye sahip
faktorler oldugu bulunmustur. Ancak literatiirdeki mevcut calismalar igerisinde 113
Universite O0grencileri arasinda sigara tiiketiminin iki asamali Heckman yontemiyle
arastirddigr  bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu c¢alismada, literatiirdeki diger

calismalardan farkh olarak, Cukurova Universitesi 6grencilerinin sigara tiiketiminin iki

asamali Heckman yontemiyle arastirilacaktir.
3. YONTEM

Ogrencilerin sigara tiiketiminin belirlendigi bu ¢alismadaki kullanilan veriler
Cukurova Universitesi 6grencileri arasindan rastgele secilmis bir érneklem yardimiyla
elde edilmistir. Ancak anket sonrasinda drneklem icerisinde yer alan 6grencilerin biiyiik
bir kisminin sigara kullanmadig1 gorilmektedir. Sigara tliketimini belirlemek icin
olusturulan modelde sifir degerini alan goézlemler bazi sorunlara neden olmaktadir
(Tobin, 1958). Bu calismada oldugu gibi 6grencilerin sigara kullanip kullanma tercihi
tamamen kendilerine ait bir tercih oldugu durumda sigara kullanmayan 6grenciler kendi
tercihi ile O6rneklem disinda kalmaktadir. Literatiirde bu duruma o6rneklem secim
problemi denilmektedir. Bu durumda, sigara tiiketim miktar1 icin olusturulan modelin

hata terimi ile 6grencilerin sigaraya kullanip kullanmama tercihi i¢cin olusturulan modelin
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hata terimi arasinda korelasyon bulunmaktadir. Boyle bir durumda geleneksel en kii¢iik

kareler teknigi sapmali sonuglar vermektedir (Heckman, 1979).

Heckman'in 6rneklem secim problemine ¢6ziim Onerisi getirdigi iki asamal
yontemi tiiketim modellerinin tahmininde 6nemli bir yer tutmaktadir. Heckman’in
orneklem se¢im yoéntemi iki asamali bir siirectir: [lk asamada 6égrencilerin sigara kullanip

kullanmama tercihini yansitan olasilik probit regresyonu ile tahmin edilmektedir.

Si=p+ ikzk‘,xik+ui (1)
=6, +5|ZZ +5, (2)

Yukaridaki 1'nolu denklem ise 6grencilerin sigara tiiketimini ifade eden modeldir.

Burada x, sigara tiiketimi etkileyen agiklayic1 degiskenleri, A tahmin edilecek
parametreleri U, ise hata terimini gostermektedir. Diger denklem ise, 2’nolu, 6grencilerin
sigara kullanma olasiligin1 veren probit modelidir. Bu modelde P, 6grencilerin sigara

kullanip kullanmadigini gosteren bir kukla degiskendir. Bu degisken 6grenciler sigara
114

kullaniyorsa 1, aksi durumda 0 degerini alan bir degiskendir. P ise 6grencilerinin sigara
igme olasihigini gostermektedir. P, degiskeninin 1 degerini almasi durumunda P" >0, P,

P <0bir deger alacaktir.

‘nin 0 degerini almas1 durumunda ise

Sigara icen bir Ogrenci i¢cin beklenen sigara tliketimi asagidaki gibi yazilir

(Wooldridge, 2008):

EG IR =12)=E(S| Pi* >0,z)
=E(S|z0+¢ >0,2)
=E(S, |e >-20,z, (3)
= E(Xiﬁ+ui |ei >_Zi5' Zi)
=xB+E(; e >-20,7)

Son denklemdeki sagdaki ifade asagidaki gibi yazilabilir:
E(u |e >-26,7) = pp(z,6) | D(z,6) (4)

Burada ¢(z,0)/ ®(z,0) ifadesine ters Mills orani denilmektedir. Burada ¢ standart

normal yogunluk fonksiyonunu, ® ise standart normal birikimli dagilim fonksiyonunu
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gostermektedir. Burada hesaplana ters Mills orani ise, dislanan degisken olarak, ikinci

asamada sigara tiiketim denkleminde aciklayic1 degisken olarak kullanmaktadir.
ES IR =1z)=xB+E(U|e >-26,z) =%+ pA(z,0) (5)

Heckman, ornek se¢im sapmasini dislanan degisken sapmasi olarak

goriilebilecegini ortaya koymustur, burada 4(z;0) dislanmis sapmay1 géstermektedir.

4. MODEL VE VERI SETI

Calismada kullanilan veriler Cukurova Universitesi Balcali kampiisiindeki
ogrencilere tesadiifi olmayan 6rneklem yontemi olan kolayda drnekleme yontemiyle ile
yuz yuze anket uygulanarak toplanmistir. Yaklasik olarak 40000 6grencinin bulundugu
Universite kampiustlinde, 6rneklem hacmi oransal 6rnekleme yontemiyle, %90 giiven
sinir1 icerisinde ve %5 hata pay ile asagida verilen formil yardimiyla, en az 270 olarak

belirlenmistir.

N.p.qt?
n= 6
(N-1).d*+t*.pg (6)

N= Evrendeki birey sayis1 115
n= Ornekleme alinacak birey sayisi

p= Incelenecek olayin goriiliis sikhig ( olasiligl )

q= Incelenecek olayin goriilmeyis sikhig1 (1-p)

t= Belirli serbestlik derecesinde ve saptanan yanilma dizeyinde t tablo degeri

(1,96)
d= Standart hata degeri (Doymus, 2009)

Calismada, Cukurova Universitesi Balcali kampiisiinde okuyan 300 6grenciye
anket uygulanmistir. Ankete katilan o6grencilerin yaklasik %41’i sigara kullanan
ogrencilerden olusmaktadir. Calismada sigara tiiketimini etkileyen faktorlerin
belirlenmesi bir yi1l arayla yapilan iki asmali anket ile gergeklestirilmistir. Calismada ilk
olarak sigara kullanimini etkileyen faktorler literatiirdeki c¢alismalar incelenerek
belirlenip, benzer sosyo ekonomik ve kiiltiirel etkilerin Cukurova Universitesi 6grencileri
icin gecerli olup olmadigi arastirilmistir. Bu konuyla ilgili 6n ¢alisma 2018 yilinda anket

calismasiyla yapilmis ve 6grencilerin sigara kullaniminin nedenlerine ait elde edilen
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bulgular Keskin (2018) calismasiyla ortaya konulmustur. Bu ¢alismadan elde edilen
bulgularin yaninda, literatiir kisminda verilen diger calismalar da dikkate alinarak, sigara
tliketimine etkisi olabilecek faktorler belirlenmistir. Calismada kullanilan, sigara tiiketimi

tizeri etkisi olabilecek degiskenlere ait aciklamalar ve tanimlayici istatistikler Tablo 1'de

verilmistir.
Tablo 1: Tamimlayici Istatistikler
Sigara Kullanan Sigara Kullanmayan
Toplam Ogrenciler Ogrenciler
Degiskenler Ortalama Ortalama Ortalama
Sigara Tiiketim harcamasi 0,289 0,28868
(0,118) (0,118)
Yas 22,400 22,672 22,213
(2,841) (2,893) (2,798)
Gelir 907,833 1054,5 807,303
(568,969) (606,741) (519,808)
Sigara
1 40,670
0 59,330 116
Cinsiyet
1 42,67 53,28 35,39
0 57,33 46,72 64,61
Kent
1 83 82,79 83,15
0 17 17,21 16,85
Yasak
1 23 18,03 26,4
0 77 81,97 73,6
Aile
1 46,67 52,46 42,7
0 53,33 47,54 57,3
Arkadas
1 81,67 95,9 71,91
0 18,33 4,1 28,09
Stres
1 24,33 47,54 8,43
2 11,67 24,59 2,81
3 32 6,56 49,44
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4 4,67 4,1 5,06
5 27,33 17,21 34,27
Sakinlestirmek
1 19,33 36,07 7,87
2 12 24,59 3,37
3 33,33 10,66 48,88
4 7,67 13,93 3,37
5 27,67 14,75 36,52

Not: Standart sapmalar parantez icerisindeki verilmistir.

Tablo 1’ baktigimizda soldan saga dogru o6nce tiim goézlemlere ait tanimlayici
istatistikler, daha sonra sigara kullanan 6grenciler ve son olarak sigara kullanmayan
ogrenciler icin tanimlayici istatistikler verilmistir. Ankete katilan 6grencilerin %61’i
sigara kullanmayan 6grencilerden olusmaktadir. Sigara tiiketimini gostermesi igin
kullanilan degisken 6grencinin aylik gelirinden sigara ayrilan pay olarak ol¢iilmistiir.
Bunun disinda yas, gelir, cinsiyet gibi bazi sosyo ekonomik degiskenlerin yaninda
O0grencinin Universiteye geldigi yerin kent merkezi oldugunu gosteren kukla degisken,
yasadigl mekanda sigara yasagi olup olmadigini gosteren yasak kukla degiskeni, ailesinde
ve yakin arkadaslarinda sigara kullananlar icin 1'degerini alan kukla degiskenler 117
kullanilmistir. Bunlarin disinda sigara kullaniminin hem nedeni hem de tiiketim miktarini
etkileyen 1 ile 5 arasinda deger alan iki degisken kullanilmistir. Bu degiskenlerden stres
degiskeni stresli durumda sigara kullanimini gosterirken, sakinlestirmek degiskeni

sigara icmenin ne diizeyde sakinlestirici etkisi oldugunu belirten bir degiskendir. Her iki

degiskenin aldig1 degerin biiylimesi sigara kullanma yo6niinde arttirici bir etkiye sahiptir.

Bu calismada Ogrencilerin sigara tiiketimi Heckman’in iki asamali yontemi
kullanilarak aragtirilacaktir. ilk asamada o6grencilerin sigara tiiketim tercihi Probit
regresyonu ile arastirilmaktadir. Buradan elde edilen Mills orani, ikinci asamada
Ogrencilerin sigara tiiketiminin belirlenmesi asamasinda 6rneklem secim problemini
diizeltmek icin kullanilacaktir. ilk asamadaki probit regresyonunda, égrencilerin sigara
kullaniminin agiklayici degiskenleri olarak yas, cinsiyet, 6grencinin aylik geliri, kentli
olmak, sigara yasagi olan bir yerde yasamak, ailede sigara kullanan bireylerin olmas;,
stres ve sakinlik durumunda sigara kullanilmasini gésteren degiskenlerin yaninda yakin
arkadasin sigara kullanmasi degiskeni kullanilmistir. ikinci asamada sigara tiiketim
miktarini belirleyen modelde ise arkadasin sigara kullanmasi degiskeni disinda benzer

degiskenler kullanilmistir. Bu degisken hem sigara kullanmay: etkilerken hem de igilen
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sigara miktar1 lizerinde negatif veya pozitif etkisi olabileceginden ikinci asamada sigara

tiikketim miktar tizerinde anlaml bir etkisi olmayacag diistiniilerek kullanilmamistir.
5. BULGULAR

Calismada sigara tiiketiminin belirlenmesi i¢in Heckman’in iki asamali 6rneklem
secim modeli uygulanacaktir. Bu modelin ilk asamasinda sigara tercihini belirlemek i¢in
Probit regresyon uygulanip buradan elde edilen Mills orani ikinci asamada OLS
regresyonunda aciklayici degisken olarak kullanilmaktadir. Elde edilen bulgular Tablo
2’de verilmistir. Tabloda ilk siitunda Probit regresyonu sonuglari gériilmektedir. Tahmin
edilen parametrelere bakimligimizda yas, cinsiyet, kentli olmak ve sakinlesmek
degiskenleri disinda diger degiskenlerin anlamh oldugu goriilmektedir. Calismada
literatiirdeki diger calismalara benzer sekilde, elde edilen en énemli bulgulardan birisi
arkadas faktoriniin sigara tiiketim tercihinde 6nemli bir etkiye sahip olmasidir. Bu bulgu
genclerin sigara kullaniminin 6nlenmesi konusunda 6nemli bir géstergedir. Ters Mills
oranina ait tahmin degeri 0,05 ve anlamli olarak elde edilmistir. Bu sonu¢ modelde se¢cim
problemi oldugunu ve modelin OLS ile tahmininin sapmali olacagin1 belirtmektedir.
Pozitif bulunan Ters Mills oran1 katsayisi, OLS tahminlerinin yukar:1 sapmali tahminler

118
uretecegini gostermektedir.

Tablo2: Heckman'in Iki Asamali Tahmin Yéntemi Sonuglari

(1, Asama) (2, Asama)
Degiskenler Probit OLS
Yas 0,0307 0,00409
(0,0291) (0,00256)
Cinsiyet 0,0290 -0,0318**
(0,1730) (0,0125)
Gelir 0,00335** -0,00113***
(0,000149) (0,000013)
Kent 0,2498 0,00703
(0,2266) (0,0168)
Yasak -0,1680 -0,0272
(0,2050) (0,0184)
Aile 0,441** 0,0333**
(0,173) (0,0160)
Stres 0,387*** 0,0364***
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(0,0899) (0,0109)
Sakinlestirmek 0,0434 0,0182%**
(0,0934) (0,00656)
Arkadas 1,247 %**
(0,290)
Sabit -1,241* 0,390***
(0,736) (0,0695)
Mills Orani 0,0558***
(0,0002)
Gozlem Sayisi 300 300

Not: Standart hatalar parantez icerisinde verilmistir. *** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,1

Elde edilen bulgular, gelirin artmasi sigara tiiketim kararini pozitif etkilerken,
gelirin artmasi sigara tiiketimine ayrilan gerlirdeki payin diismesine neden oldugu
bulunmustur. Bu bulgu 6grencilerin gelir seviyesinin artmasinin sigara icmeyi arttirdigini
ancak belli bir gelir seviyesinden sonra sigaraya ¢ok fazla para harcamadiklarini, yani 11
gelirlerindeki artis oranina bagh olarak sigara tikeminim de ayni oranda artmadigin
gostermektedir. Elde edilen diger bir bulgu ise cinsiyetin sigara tiiketim karar tizerinde
onemli bir etkisi yok iken, sigara tiiketim miktari iizerinde anlaml bir etkiye sahip oldugu
bulunmustur. Bulgular erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore gelirinin daha azini sigara
tikketimine ayirdigin1 gostermektedir. Calismada 6grencilerin kentli olmasi ve yasadigi
konutta veya yurtta sigara kullanim yasagi olmasi sigara tiiketim tercihi ve tiiketecegi
miktar1 anlamli bir seklide etkilemedigi sonucuna ulasilmistir. Ogrencinin ebeveynleri de
dahil olmak tizere ailesinde sigara kullanan bireylerin bulunmasi hem sigara kullanma
olasiligini hem de sigara tiiketim miktarini arttirmaktadir. Calismada stres faktoriiniin
ogrencilerin sigara kullanma olasiligini pozitif ve anlaml bir seklide etkiledigi sonucuna
ulasilmistir. Bunun yaninda stres faktoriiniin 6grencilerin sigara tiiketimini de arttirdigi
gorilmektedir. Buna gore stres faktoriiniin bir birim artmasi 6grencilerin gelirlerinden
sigaraya ayirdigi payin %3 artmasina neden olmaktadir. Ogrencilerin sigaranin
sakinlestirici etkisi oldugunu diisiinmesi, onlarin sigara tiiketim tercihini anlamli olarak

etkilemezken, sigara tiiketim miktarini1 istatistiksel olarak anlamli bir seklide
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etkilemektedir. Sigaranin sakinlestirici etkiye sahip oldugu dusiincesi arttikca

ogrencilerin gelirlerinden sigaraya ayrilan payin arttig1 goriilmektedir.
6. SONUC

Sigaranin hem birey hem de toplum saghgi ac¢isinda onemli bir sorundur.
Glinimtuzde sigaraya bagh nedenlerden dolay1 bir¢ok insan hayatim1 kaybetmektedir.
Sigara kullanimina yonelik yapilan ¢alismalar, bireylerin 6zellikle gen¢ yaslarda sigaraya
baslandig1 ve sonraki yillarda bir bagimliya doniistiigiinii géstermektedir. Dolayisiyla
sigara tiiketiminin 6nlenmesi i¢in gen¢ yastaki bireylerin sigara davranisinin iyi bir
seklide anlasilmasi gerekmektedir. Dolayisiyla, bu calismayla bu amaca yonelik bir katki

saglanmasi amaglanmistir.

Bu calismada, Cukurova Universitesi 6grencilerinin sigara tiiketimi Heckman’in iki
asamall yontemi kullanilarak arastirilmistir. Calismada 300 6grenciye uygulanan anket
verileri kullanilarak, 6grencilerin sigara tiketimini etkileye faktdrler incelenmistir.
Heckman'in 6rneklem se¢im problemine ¢6ziim onerisi getirdigi iki asamali yonteminde
ilk olarak 6grencilerin sigara tiiketim tercihi Probit regresyonu ile tahmin edilmistir.
Buradan hesaplanan Ters Mills orani ikinci asamada OLS regresyonunda se¢im sapmasini 120
diizeltmek icin kullanilmistir. Tahmin edilen Ters Mills orani katsayis1 pozitif ve anlaml
bulunmustur. Bu sonu¢ 6rneklem se¢im probleminin varligini géstermektedir. Elde edilen
sonu¢ OLS sonuglart yukari sapmali olacagini belirtmektedir. Modelin sonuglarina
bakildiginda kiz 6grencilerin erkeklere gore daha fazla sigara tiikettigi goriilmektedir. Bu
bulgunun kiz 6grenciler erkeklere gore daha pahali ve/veya ¢ok sayida sigara tiiketiyor
olmasi gibi bir¢ok nedeni olabilir. Bunun i¢in ayr1 bir ¢calisma yapilmasi 6nerilmektedir.

Gelirin artmasi, beklendigi gibi, sigaraya ayrilan gelirin azalmasina neden oldugu
gorilmektedir. Ancak gelirin artmasi sigara icme olasiligini pozitif etkilemektedir. Bu
sonug, gelir artisina oranla sigara tiiketiminin artmadigini, yani sigaranin gelir
esnekliginin 1'in altinda oldugunu gostermektedir. Calismada elde edilen diger bir sonucg,
ailede sigara kullanilmasinin bircok calismada elde edilen bulgulara benzer sekilde
ogrencilerin sigara kullanma tercihini ve sigara tiiketim miktarimi arttirdigidir. Ayrica,
stres faktoriinlin 6grencilerin sigara tiiketimini artirdig1 sonucuna ulasilmistir. Bu sonug,
hem 06grencileri sigara kullanmaya hem de daha fazla miktarda sigara tiiketmelerine
etkisi olan bir faktor olarak dne ¢ikmaktadir. Bu sonu¢ 68rencilerin sigarayi stresle bas

etme yolu olarak gordiigii seklinde yorumlanabilir. Gengler arasinda sigara kullanimi
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azaltia bir politika onerisi olarak 6grencilerin stres ile nasil bas edebilecegi noktasinda
destek alabilecegi tiniversite icerisinde bazi psikolojik destek birimleri kurulabilir.
Ogrencilerin sigaranin sakinlestirici etkisi oldugunu diisiinmesi, yine 6grencilerin
gelirlerinden sigaraya ayirdiklari pay1 arttirdigl sonucuna ulasilmistir. Bu sonug sigaranin
bagimlilik yapici etkisinin aslinda sigara kullanmayan 6grenciler i¢in cezbedici bir faktor
olmadigin1 gostermektedir. Diger bir ifadeyle, bu sonu¢ sigara kullanmanin, sigaranin
onlara gercekten verdigi etkinin disinda, baska faktorlerden kaynaklandigini

vurgulamaktadir.
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Osmanlh Imparatorlugu igin XVIL. Yiizyl, karakteristik bir kargasa yiizyilidir.
Doneme karakteristik rengini veren olay, gelecek ytizyillarda ortaya ¢ikacak
siyasi ve dini hareketlerin sekillenmesinin oniinii acan, dini, sosyal ve siyasi
Anahtar Kelimeler sonuglari olan selefi dzellik tasiyan vaaz hareketidir. Hareket, tarikat ehline karsi
gerceklesen kat1 muhalif iddialardan meydana gelmektedir. Osmanli ilim ve fikir
zihniyetinin dayandigi iki kurumu, tekke ve medreseyi karsi karsiya getiren bu

0z

Evliya Celebi, kavga, elbette insanlarin zihinlerinde de bir tercih meselesine déniismiistiir. Bu
Kadizadeliler, calismada hedeflenen, ilgili tartismay1 incelemek, toplumda ve sarayda yarattigi
Osmanli Devleti, béliinmeyi tanitmak ve bir Osmanli drnegi olarak Evliya Celebi'nin béliinmenin
Sofular, neresinde oldugunu yorumlamaktir. Literatiire dair arastirmalar Evliya
Tekkeler Celebi’nin taraf olmamaya calistigin1 gosterse de, 1655-1656 yillar1 arasinda ti¢

defa Bitlis’te bulunan seyyahin orada Kadizadeliler firkasindan gecinen birine
yonelik tenkidini anlattigl bir anekdot seyyahin goriislerini yansitmaktadir.
Ayrica arastirmalarimiz bize Evliya Celebi'nin sahip oldugu Osmanli aydin
kimligini degerlendirme ve bu miicadeledeki tarafini onun zihniyetinin tahlilini
yaparak yorumlama firsatini sunmustur.

REFLECTION OF SUFIS AND KADIZADE DISCUSSION TO THE SOCIETY: EXAMPLE OF
EVLIYA CELEBI
ABSTRACT XVII century for the Ottoman Empire is a characteristic crisis period. One of the

characteristic features of the period is the movement of preachers who have
religious, social and political implications, which paves the way for shaping the

Keyworfg movements of ideas that willemerge in the following centuries. The movement is

made up of opposition claims to the Sects. This dispute, which confronts the two

. . institutions, the dervish lodge and the madrasa, which are based on the Ottoman
Evliya Celebi, . . .. \

4 intelllectual mentality, has, of course, become a matter of choice in people's
Kadizade, . . : . . . . .
Ottoman Embire minds. The aim of this study is to examine there levant discussion, to introduce

) I, the division that it has created in the society and in the palace and to interpret
Sufis, . . . e
: Evliya Celebi as an example of Ottoman in this division. Although researches
Dervish Lodge

about the literature. Show that Evliya Celebi is trying not to be a party, an
anecdote that about the criticism of someone who claim membering to Kadizade
by Evliya Celebi when he living Bitlis between 1655-1656, reflects his views. In
addition, our researches gave us the opportunity to evaluate the identity of the
Ottoman intellectuals of Evliya Celebi and to interpret the side of this struggle by
analyzing his mentality.
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1. Giris

Klasik Osmanl tarihgiliginde XVII. yiizy1l bir kargasa ve bozulma dénemi olarak
isimlendirilmistir. Bu ylizy1l1 kargasa donemi yapan sey, Osmanli’y1 ytice devlet seviyesine
cikaran devlet felsefesinin yani Kavanin-i Osmaniyye’'nin terk edilmesidir. Bu yiizyil
geleneksel Osmanli ¢izgisinden uzaklastiran ve devlet yapisini hizli bir bunalim dénemine
stiriikleyen olgularin bilinmesi, Osmanli resmi ideolojisine ve halkin Islam yorumuna
kars1 radikal bir takim elestiriler seklinde tezahiir eden Sinnilik anlayisinin yani
Kadizadelilerin ¢éziimlenmesi agisindan 6nemlidir. Bu sebepten oncelikle bozulmanin

sebeplerinden kisaca bahsedilmesi gerekmektedir.

Ik olarak donemin en karakteristik ozelligi olan, mutlak otorite portresindeki
degisim irdelenmelidir. Ciinkii bozulmaya giden siirecin diger sebepleri bu ana nedene
baghdir. Bilindigi tizere Osmanli’'nin kendine 6zgu geleneksel devlet ananesi her seyden
once giiclii bir patrimonyal otorite gerektirmektedir. Bu ylizyilda ise devleti ayakta tutan
bilesenlerin merkezi olan gii¢lii s6zii gecen bu otoriter padisah portresinin degistigi,
devlet yonetiminin saraydaki valide sultanlarin, darussaade agalari, yenigeri ocagi ve
ulema’nin eline gectigi ve bir otorite boslugu olustugu goériilmektedir(inalak, 2009: 12- 175
13). Bu otorite boslugunu yaratan en 6nemli sebep hi¢ kuskusuz tahta varis olacak

sehzadelerin haremde tutulmalar1 yontemidir.

Osmanl’'nin bozulan devlet yapisi ve daha sonraki bunalim streglerinin diger
sebeplerine goz attigimizda devletteki yapisal donlisiime; bozulan mali diizenle birlikte
meydana gelen biiytik biitce aciklari, zulmi 6nleyecek yiiksek otorite boslugu nedeniyle
reayanin baski ve yagma altinda ezilmesivle koylii askerin timarl sipahi yerini almaya
baslamasi, Avrupa ve Iran cephesinde devam eden savaslar, asi pasalarin isyanlari,
Osmanl toprak diizenini biiytik dl¢iide degistiren ve sonucunda bu diizeninin bel kemigi

olan timar sistemini bozan celali isyanlar1 sebep olmustur.
2. Kadizadeliler

Bir 6nceki baslikta da deginildigi gibi, Osmanl tarihgileri XVII. ylizyil1 anlatirken
bu asr1 geleneksel donemden uzaklasilan bir asir olarak sunarlar. Her bunalim déneminde
oldugu gibi bu donemde de dini diisiiniis ve toplumsal yasam arasinda yeni ve kimi zaman
tutucu yorumlar o6ne c¢ikar. Her donem bdyle bir kargasa yasamakta olan Islam

toplumlarindaki dini c¢evrelerin bazilar1 sebep olarak dinin 06ziinden uzaklasmis
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olduklarina vurgu yapmaktadir. Bu donemde ortaya ¢ikan tutucu yorumlardan en mithimi

Osmanli’'nin ilk déonemlerinde olumlu bir imaja sahip olan fakihlere aittir.

Devletin icinde bulundugu koétii durumu diisiiniip sebeplerini yakalamaya c¢alisan
bu dini ¢evre, mevcut bozuklugun ana nedenini Kur’an ve Siinnetten uzaklasip dine
sonradan girmis bidatlara saplanmak olarak gérmiis, care olarak ise Islam diisiincesine
disaridan girmis bu yabanci unsurlarin temizlenmesi fikrini 6ne siirmiislerdir. (Yenigiin
Gazetesi, Kaya, 2017) Ancak burada vurgulanmasi gereken bir konu vardir. Bir toplumun
gelenegi ozellikle Osmanli devleti gibi ¢ok genis cografyalara yayillmis ve bunun
kaginilmaz bir sonucu olarak farkl kiilttirlerden beslenmis bir imparatorlugun gelenegi
bu kadar basit olgularla formiilize edilememelidir. Her seyden 6énce Osmanl diisiince
sisteminin dayanaklarindan biri olan tekkelerin dini ritiiellerine ve topluma entegre
olmus geleneklerine yonelik asimile ve yok etme girisimi, bir imparatorluk i¢cin hicbir
zaman dogru sonuclar vermeyecektir. Gelenekleri yok etmeye yonelik boylesi kati
saldirilar bir toplumun ge¢misini yok etme tehlikesini dogurmaktadir. Etkileri toplumun
her katmaninda azalan gelenek, o toplumu kendi gelecegiyle yalnmz

birakmaktadir.(Oktay,2017:93).

126
Baz1 tarihgilerin, suret-i hak’tan goriindiigiini iddia ettikleri bazilarinin ise

yaygara ile din maskesi arkasinda ortalig1 karistirarak menfaat elde etmek amacinda
olduklarini iddia ettikleri Kadizadelilerin fikri temellerini, XIIL. yiizyildaki selefiyye
hareketinin 6nemli ismi Ibni Teymiyye’ye dayandiran degerlendirmeleri olmakla beraber
(Uzungarsily, 1997:363) aslinda bu iki selefi hareketin aralarinda hem itikadl yonden hem
de dayandiklar1 sosyo-kiiltiirel arka plan yoniinden 6énemli farklhiliklar bulunmaktadir.
Farkliliklara deginmeden 6nce hareketin selefi 6zelliginin nerden geldigine deginmek

gerekmektedir.

Bugiin olumsuz baz1 cagrisimlara sahip olan selef kavrami esas olarak sahabeye,
ilk asirlardaki Miisliimanlara ve hadiscilere verilen bir isimdir. Selefilik tarihsel siirecte
Ashabu’l hadis ve Hanbeliler daha sonra Ibni Teymiyye sonra imam Birgivi ve son olarak
da Vahhabiler tarafindan temsil edilmistir. Bunlarin ortak noktalarindan hareketle
selefiligin  karakteristlikleri belirlenmis, bunlar uzerinden selefilik etiketleri
olusturulmustur. Selefiligin ortaya cikis siirecine baktigimizda selefiyyeciligin ilk imami
kabul edilen Ahmed b. Hanbel Mutezili akilcilik kavramina karsi ¢ikisiyla bu harekete ilk

ozelligini vermistir. Bu 6zellik, Kuran'in yorumlanmasinda akli 6n planda tutanlara,
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kelam, felsefe ve tasavvuf ile mesgul olanlara acik saldir1 ve onlar1 din dis1 saymadir.
Selefiligin sonraki déneminde ona doktriner 6zelligini veren Ibni Teymiyye ve takipgileri
ise dine girmis her tiirlt yeniligi adet, ibadet, inang ve toreleri bidat kabul edip ayiklama

anlayisi ile harekete ikinci 6nemli 6zelligini vermistir, o da dinde tasfiye anlayisidir.

Bu ilk iki 6nemli stirece bakildiginda hareketin ilk zamanlarinin Kadizadelilerin
eylemleri ile oOrtiistigli yorumlanabilir. Cogu tarih¢inin Kadizadelileri XIII. ytizyilin
selefiyecisi Ibni Teymiyye ile bagdastirmasinin kuskusuz bir baska sebebi de XVIL.
ylizyihin bu dar gériislii hareketinin lideri Kadi-zAde Mehmed'in ibn’i Teymiyye'nin es-
Siyasetii’s- Ser’iyye eserini genisleterek Tacl’'r- Resail ve Minhacii'l- Vesail adiyla
Tlrkceye  terclime  ettigi  iddiasindan  kaynaklanmaktadir.  Ancak  Derin
Terzioglu'nun(2007:247-275) arastirmalarina gore bu eser 1569-70 yillar1 arasinda tinlii
tezkireci Asik Celebi tarafindan zaten Mi’racii’l-iyale ve MinhAcii’'l-‘Adale ismiyle yeni bilgi
ve yorumlarla terciime edilmis, Kadizade Mehmed ise bu eseri dogrudan intihal etmis ama
ibn’i Teymiyye’den terciime etmis gibi gostermistir. Bu sebepten selefi hareketlerin
birbirinden beslendigi ve bazi1 yonlerden bagdastigi gercegi bir kenara birakilirsa,
bahsedilen asrin bu tasfiyeci hareketinin aslinda bu kadar derin bir kiiltlirel temeli
127

olmadig1 gayet sathi, birbirinden kopuk ve hicbir mantiksal zemine oturtulamayan bir

takim iddialardan meydana geldigi literatiirde ¢okca dile getirilmistir.

Kadizadelileri daha derinlemesine irdelemeden once ¢alisma itibariyle 6nemle
lizerinde durulmasi gereken ve selefi hareketin en dikkate deger ismi olan Imam
Birgivi'nin diisiince ve fetvalar etrafinda gelisen selefi anlayis i¢cin 6zel bir baslik agilmasi
gerekmektedir. Clinkii Kadizadeliler hakkinda daha iyi malumat verilmesi, kendilerine
onder tayin ettikleri bir 6nceki ytlizyillda yasamis olan bu saygin alimin ve fikirlerinin

anlasilmasina baghdir.
3. Osmanh Devletinde Bidat Gelenegini Reddeden ilk Isim: imam Birgivi

Sadece yasadigi donemde degil kendisinden sonraki doénemlerde de fikhi
tartismalarin 6nemli kaynaklarindan olan Imam Birgivi, Kanuni Sultan Siileyman
déneminde yetismis kuran ve siinnet disinda biitiin Islami ritiielleri reddeden ilk isim
olarak anilir. Onun baslattigi bu selefi diisiince dalgasinin sonraki donemleri de
etkilemesi, halk kitleleri arasinda yayilan meshur Tarikat-1 Muhammediye eserinin
etkisinden kaynaklanmaktadir. Birgivi'nin dinin 6ziinde olmayip daha sonra eklenen

heterodoks nitelikli unsurlar1 dislayici tavri halefisi Kadizade Mehmed Efendi ve ondan
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sonra harekete liderlik etmis isimler icin de bir dayanak noktasi olmustur. Ancak
diisiincelerinde samimi ve iyi niyetli olan hatta Istanbul’da padisah himayesinde olmasina
ragmen ylikselme imkanlarini bir kenara birakip, dini fikirleri ugruna kii¢iik bir tasra
kasabas1 miiderrisligi ile yetinen, devlet adamlar ve devlet kapisiyla mesafeli duran bu
alimin baslattigl hareket, siyasi gii¢c ve ¢ikar saglamak, rakiplerini bertaraf etmek ve
toplumu etkilemek amaci daha 6n planda olan Kadizadelilerin iddialariyla mukayese

edilemeyecek kadar farkli bir karakterdedir.

Pek tabii Kadizadeliler de bunun farkinda olmakla birlikte onlar saygi gormek ve
inandiriciliklarini arttirmak icin diisiincelerini Imam Birgivi’'ye dayandirmak zorunda
kalmislardir. Buradan hareketle klasik selefi hareketin karakteristik bir 6zelligi olan
“devlet yoneticilerine karsi mesafeli durma” anlayisim1 Kadizadelilerle birlikte yitirdigi

yorumu yapilabilir.
4. Zahire Bakarak Hiikiim Verenler

XVLI. ylizyilin sonlarindan itibaren akli ilimleri konu alan eserlerin yazimi, medrese
egitiminin basaris1 hem sayr hem de kalite bakimindan gerilemis ve bu durum XVII.
yiizylldan itibaren daha net ortaya ¢ikmaya baslamistir. Ilmiyenin itibarin1 bu denli 128
kaybetmeye baslamasinda eserlerin kalitesinin yaninda ilmi payelerin riisvetle hatta
babadan ogla gecmesi de etkili olmustur. Bununla beraber padisah ve vezirlerin fakihler
ve sofular arasinda gelisen tartisma konularini degerlendirebilecek egitim ve kiiltiir
donanimindan yoksun olmasi bu piiritan harekete uygun bir gelisme ve yayilma ortami

saglamistir.

Birgivi ekolii icinden yetisen Kadizadeliler hareketinin lideri ve isim oOnciist
Kadizade Mehmed Efendi, hocas1 Mehmed Birgivi’ye benzer bir bicimde seriat ilmi
haricinde hic¢bir alanla istigal olmamus, akli ve felsefi ilimlerin 6grenilmesinin dinen uygun
olmadigini belirtmis ve tasavvuf ziimrelerine karsi diismanca bir tutum almistir. Onun
takindig1 bu diismanca tutum bir takim basit vaazlar ve kurnaz su¢lamalardan ibaret olsa
da tesirli konusmasi sebebiyle etrafina kalabalik kitleleri toplamay1 basarmistir. (Yenigiin
Gazetesi, Kaya, 2017) Kadizade Mehmed Efendi’nin hitap ettigi bu kalabalik kitleler
cogunluk itibariyle iyi egitim gormemis dine siki bagh olma 6zelligi tasiyan ve emirleri
yerine getirmede hazir ve epey istekli olan esnaf ve Istanbul’a sonradan yerlesmis
tasralilardan meydana gelmekle beraber tamamen mevki hirsiyla hareket eden bu vaizin

saray cevresinden de hatta padisahtan bile destek gordiigiinii sdylemek yerinde olacaktir.
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Her seyden once Kadizade Mehmed’in ve ondan sonra harekete liderlik etmis olan
halefilerinin 06zellikle esnaf ve saraydan aldigi bu destegin sebebine bakilmasi
gerekmektedir. Ciinkii bizi bu tartismay:1 anlatirken saraya kadar gotiiren sey, hig
kuskusuz bu hareketin gercek hedefinin makam mevki elde etme ve niifuz sahibi olma

arzusundan ileri gelmektedir.

Bu kisa giristen sonra ilk basligimizda genel hatlariyla XVII. ytizyilin karakteristik
bir bunalim dénemi oldugundan bahsetmistik. Imparatorlugun icinde yasanan
anlattigimiz sikintilara ek olarak cephelerde yasanilan miicadeleler de imparatorlugun
sosyal ortamini 6nemli dl¢iide etkilemisti. Osmanli- Safevi miicadelesi 1618-1656 yillar
arasinda Si't Sah Abbas ve haleflerinin saldirilariyla devletin birinci miicadele sahnesini
olusturmustur (inalck, 2009: 230). Siinni Kadizadeliler hareketinin bu miicadele
doneminde hat sathaya erismesi onlara halktan ve padisahtan gelen bu destegi anlamamiz

acisindan mithimdir.

Osmanlilarla Sii Iran arasindaki miicadelenin diismanliga varacak boyutta
oldugunu ve imparatorlugun onlar1 en bilytik rakip saydiklarin1 6zenle belirtmemiz
gerekir. Bir kere oncelikle Osmanl devleti Sah Abbas’in Bagdat’i topraklarina katmasi
sebebiyle iki cephede birden savasmak zorunda kalmistir, bu da iceride askeri ve mali 129
sikintilarin baslica nedeni olmustur. Bu donemde Bagdat’i almak i¢in ii¢ sefer yapilmis ve
[V. Murad tglinci seferi bizzat kumanda ederek Bagdat’i geri alabilmistir. Sultan Murad
bu 6nemli sefer oncesi kararini halka duyurmak icin bir hatt-1 hiimayun ¢ikardiginda
ekonomik sikinti icindeki halkin pek tabii yeni bir seferden hosnut olmayacagini biliyordu
ancak Sultan Murad cephede giristigi bu miicadelede halkin destegine ihtiya¢ duymustu
ve bu destegi ona Kadizadeliler, iceride $ii karsiti soylemleriyle saglamistir. Zaten halk
arasindaki Sii karsitligi alevlenmeye ¢ok da ihtiya¢c olmayan bir meseleydi. Bununla
beraber kuskusuz Sultan Murad’in kadizadelilere yonelik zzimnen olumlu tutumunun asil
sebebi onlarin vaazlarinin sekillendirmeye calistiklar: hayat biciminin sakin bir toplumsal
diizen yaratacagina duydugu inan¢ ve kadizadelilerin sultanin her icraatina uygun vaaz
ve fetva vermeleriydi (Turan,2014:46-51). Padisahin biiyiik istanbul yanginindan sonra
asayisi saglamak icin kahvehaneleri kapatmasi sonrasi, Kadizadelilerin tiitiin ve kahveyi
keyif verici madde olarak nitelendirmeleri buna giizel bir 6rnek teskil etmektedir.
Sultanin yasaklarini onaylayici bu tiir vaazlar kuskusuz padisah ve yoneticilerin de isine

gelmisti ve bu hareket devletin i¢ politikasin1 desteklemek amaciyla padisah tarafindan
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akillica kullanilmisti. Ciinkii  Sultan Murad'in yasaklamalari, men etme ve
cezalandirmalar dini bir gerekceyle irtibatlandirilinca yonetime karsi ortaya ¢ikabilecek

hareketlerin de 6nti alinmis olmaktaydi.

Sarayin ve halkin tarikatlara yonelik olumlu ve destekleyici tutumlarinin tarihsel
slirecine baktigimizda, tasavvuf ehline saldirmaktan baska bir fikirsel miicadelesi
olmayan bu piiritan anlayisin nasil olup da bu ytizyilda padisah ve halk tarafindan bu
kadar heyecanla dinlenip desteklendigini anlamak yine de giigtiir. Gegmise baktigimizda
her zaman Osmanli padisahlar tarafindan daima himaye gérmiis ytizlerce dervis, tekke
ve zaviye bulunmaktadir. Bununla beraber hemen her padisah bir tarikat seyhine 6zel
yakinlik géstermistir(inalcik, 2007: 231). Sultanlar Mevlevilik, Halvetilik, Naksibendilik
gibi yiiksek tarikatlarn her zaman benimsemis ve destegini almislardir. Peki Osmanh
diisiince sisteminin bu dnemli ayagina kars: gelisen saldirilara yonelik esnaf ve halk
arasindan gelen destegin sebebi neydi? Bunun cevabi bu ytlizyilin neden kargasa yiizyili

olarak anildig1 sorusunun cevabinda yatmaktadir.

Sultanlarin katledildigi, askerin sik sik ayaklandigi bir kargasa ortaminda halk
kaygi icindeydi. Ocak agalarinin soygunlari, ulufenin yetersiz bulunmasi sebebiyle halktan
alinan haksiz agir vergiler, yeniceri taskinliklari, sokaklardaki asayisi bozmalari ve esnafa 130
korku salmalar1 yenigerilere ve dolayisiyla Bektasilige yonelik dismanhigr da
koriiklemistir. Yeniceri zulmiinden bikmis olan esnaf takatinin sonuna gelmis ve
zalimlerin saltanatina son vermek istemislerdir. Iste bdyle bir havada tutucu vaizler
devletin zaafindan yararlanmayi bilmislerdi ve heyecanla dinlenmekteydiler. Vaizlerin
halka dogrudan hitap etme gibi bir ayricaliklar1 oldugunu da disiiniirsek, esnaf
ayaklanmasinda kuskusuz Kadizadeli vaazlarin oldukga etkili oldugu sdylenebilir. Esnaf
zalimlerin zorbaliklarina karsin bu vaazlardan ¢ok biiyiik bir cesaret kazanmaktaydi.
Sonug olarak tebaa icinden Kadizadelileri destekleyen coktu. Zaten bu fakihlerin yasama
stilleri ilmiye sinifina mensup olan iist kademelerden ziyade halkin yasama bicimine
benzemekteydi (Faroghi, 2005:74). Kadizadeliler hareketinin halkgi bir rengi vardi, bu da
halkin verdigi destegin oldukca yiiksek olma sebebini agiklamaktadir. Son olarak
Kadizadeliler esas hedefleri olan saray ve cevresi tizerinde de etkili olmustur. Bostanci ve
kapicilar arasindan hatta Valide sultanin yakin c¢evresinden bile pek c¢ok taraftar

edinmistir. Ulema arasindan bile onlarin tarikat ehline karsi muhalif tutumunu onaylayan

vardir. Kadizade Mehmed etrafinda sekillenen bu ilk donem Kadizadeliler hareketi,
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cogunlukla fikri soylemler ve atismalarla ge¢mistir. Sonunda 1635 yilinda Kadizade

Mehmed 6lmiis ve miicadelenin ilk safhasi bir stireligine sona ermistir.

1640 yilinda Sultan IV. Murad’in 6liimii ve ibrahim’in tahta gecmesiyle beraber,
imparatorlugun zar zor oturtulan nizami yeniden bozulmaya basladi. Saray yeniden
menfaat pesinde olan fakihlerin niifuz miicadelesine sahne olmaktaydi. Ancak bu niifuz
miicadelesi bir list kademeye terfi etmis, fikrl tartismalarin yerini fiili kavgalar almus,
gerilim diismanliga ve kan akitmaya kadar gidebilen saldirgan taarruzlara déniismiistii.
Hareketin boylesi saldirgan bir doneme girmesine, selefi akimlarin merkezi olan Sam’dan
birini 6ldiirmesi sebebiyle kacip gelen ve sonradan sarayda padisah seyhligine kadar
yiikselen, Ayasofya’daki somaki direge yaslanarak vaaz verdigi icin Ustiivani lakabiyla
anilan Mehmed Efendi sebep olmustur. (Yenigiin Gazetesi, Kaya, 2017) Ustiivani Mehmed
Efendi de hareketin bir 6nceki lideri Kadizade Mehmed gibi sarayda gii¢ sahibi olmay1

basarmistir.

Ustiivani donemiyle beraber Kadizadelilerin kuvvetleri ¢inar vakasina siirmiistiir.
Kadizadelilerin, Cinar vakasindan sonra olayda pek c¢ok taraftarlarinin oldiiriilmesi
sonrasl hem saraydaki niifuzlar1 azalmis hem de ekonomik yonden zayiflamislardir.
Bunun iizerine eski giiclerinin hala kuvvetlice oldugunu ispat etme amaciyla istanbul’daki i
tekkelerin moloz yi1ginlar1 halinde denize dékiilmesi ve emr-i bi'l-ma’rif ve neyh-i ani’l-
miinker (Uzungarsili:228) emrini uygulama gerekgesiyle, takipgilerine silahlariyla Fatih
Cami avlusunda bir araya gelme ¢agrisinda bulunmuslardi. Gerginligin bu boyutlara
ciktigin1 goren donemin kati kuralclr sadrazami Kopriili Mehmed Pasa, Kadizadelilerin
toplumda huzursuzluk ve béliinmeye sebep olmasi gerekgesiyle Ustiivani ve diger vaizleri
Kibris’a siirgiin etmistir. Kadizadeliler hareketi bunun iizerine kisa bir zaman lidersiz
kalsa da Kadizadelilerin son lideri tasradan gelmis bir vaiz olan Vani Mehmed Efendi'nin

istanbul’a gelmesi ile beraber hareketin halk arasindaki takipcileri yeniden ortaya

cikarmistir.

Hiinkar vaizi olarak bilinen Vani Mehmed Efendi Kadizadeliler hareketinin ilk iki
liderine benzemekteydi. O da selefleri gibi sultan ile yakin iligki kurabilmisti. Hatta oglu,
damatlar1 6nemli makamlara gelmis, Sultan IV. Mehmed ona 6zel bir tevecciih gostermis,
daha sonra Vanikody olarak ismi degistirilen Papaz Bahgesini ona hediye etmistir (Bilkan,
2016: 96). Ancak Vani Mehmed Efendi de 1683’te Sultani II. Viyana kusatmasi i¢in ikna

edenler arasinda olmasindan dolay1 siirgiin edilmistir. Zaten hareket Vani Efendi
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donemiyle beraber sona ermeye baslamisti. Bunun en oOnemli gostergesi

Kadizadeliler’inistegi ile yasaklanan semanin tekrar serbest birakilmasiydi.
5. Kadizadelilere Karsi Seyh Sivasiler

Kadizadelilerin kati bir sekilde savundugu dinde tasfiye anlayisi, esas itibariyle
tiim tekkeleri ve tasavvuf gelenegini hedef almaktaydi. Ancak bu tasavvuf diismanligina
kars1 en etkili miicadeleyi veren, Halvetiyye tarikatinin Sivasiyye koluydu. Bunlarin saray
ve c¢evresiyle kurdugu yakin irtibat ve bu yiizyildaki padisahlarin Halvetilige yakin
olmalar1 sebebiyle o6zellikle Sivasiler, Kadizadeliler tarafindan rakip olarak

gorulmekteydi.

Neredeyse bir yiizy1l siiren bu miicadelenin vaizler tarafin1 6nceki basliklarimizda
incelemistik. Bu taassup hareketinin savunucular karsisinda ise onlarla daha ¢ok ilmi
boyutta miicadele vermis, sultanlarin tevecciihlerini kazanmis sevilen saygin
mutasavviflar vardi. Kadizadelilerin goris ve anlayislarina siddetle tepki gosteren ilk
mutasavvif, ilk Sivasi linvanina sahip olan Abdiilmecid Sivasi’ydi. Abdiilmecid Sivasi yirmi
besten fazla eseri bulunan ayni zamanda seyhi mahlasiyla siirler yazmis ve donemin genis
bir kesimi tarafindan saygiyla karsilanan tinlii mutasavviflarindan olmakla beraber, bu 132
hareketin daha fazla ilerlemesini de engelleyen sahsiyetlerden biriydi. Onun dénemin
tartisma konular1 hakkindaki diisiince ve fikhi gorisleri takipgileri tarafindan da

savunulmustur.

Abdiilmecid Sivasiden sonra Kadizadelilerin bas diismani, sadece vaazlariyla degil
eserleriyle de onlar1 tenkit eden Abdiildhad Nuri olmustur. Ilmi boyutta devam eden
miicadelenin bu siirecinde Abdiilahad Nuri'nin, Kadizadelileri yazdig risalelerle tenkit
eden iki miiridinden bahsetmemiz, hem kadizadelilerin niifuzunun kuvvet derecesini hem
de hicbir tenkide dayanamayacak kadar ilmen zayif olmalarini bize gosterecektir. “Tatar
imam” ve “Kiird Molla” lakapli iki Sivasi, Kadizadelilerin savunduklar goriislerde kaynak
kabul ettikleri Birgivi’'nin “Tarikat-1 Muhammediyye” ‘sinde yer alan 750 civarinda
hadisin ne kadar zayif ve Kadizadelilerin iddialarina dayanak olmaktan ne kadar uzak
olduklarint vurgulamayr amaclamislardi (Giindogdu, 1998: 37-72). Bunun {lzerine
Kadizadeliler Kiird Molla’nin o6ldiriilmesi i¢in seyhiilislamdan fetva istemisler fakat
basaramamiglardi. Tatar imam’a gelince, onun eski ulemanin beyanlarina dayanarak
Tarikat-1 Muhammediyye’i elestirmesi Kadizadelileri ilkinden daha ¢ok rahatsiz etmis,

seyhiilislamdan bunun da katlini istemislerdi. Ancak bu sefer Tatar Imam cesaretle karsi
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koymus ve Kadizadelileri acik miinazaraya davet etmisti. Fikri tartismalarda pek de
basarili olamadiklarini bildigimiz Kadizadeliler ise bu daveti siddetle reddederek idam
isteklerini tekrarlamislardir. Donemin seyhiilislami Bahayi Efendi pek tabii idam fermani
vermemisti ancak topladigl ulema meclisinde eseri yasaklatip Tatar Imam’dan bir daha
boyle tesebbiislerde bulunmamasini istemek zorunda kalmisti. Burada ulemanin tavri
belki de Kadizadeliler hareketi icin kilit nokta olabilirdi. Nitekim Ahmet Yasar Ocak,
(2011: 223)eger Tatar imam ve Kiird Molla ulema tarafindan desteklenseydi
Kadizadelilerin yipratilmasi mimkiin olabilecekti, ancak Kadizadeliler ulemanin bu

acizliginden yararlanip gli¢lerinin doruk noktasina ¢iktilar notunu diismiistiir.

Abdiilahad Nur?’nin 1650 yilinda vefat etmesiyle hareketin tg¢iincii safhasinin
mutasavviflar tarafinda bu kez gerek kendi doneminde gerekse daha sonraki donemlerde
disiince ve inanclar1 dolayisiyla ¢ok tartisilan Niyazi-i Misrl'yi gormekteyiz. Misri,
Koprili Fazil Ahmed Pasa’nin kendisini Edirne’ye davetiyle 6nemli vaazlarda bulunmus
ve halkin ilgisi ile karsilasmistir. Ancak keskin bir elestiri diline sahip olan Niyazi-i Misri
Kadizadeliler'in en gii¢lii oldugu dénemde Vani Mehmed Efendi gibi saraya ¢ok yakin
biriyle basa ¢cikamamis, karsi karsiya kaldig1 bir¢cok iftira ve karalama ytiztinden hayatinin

biiytik boliimtiini siirgiinde ag, hasta ve oldukca zor sartlar altinda gec¢irmistir. 133

6. Esyanin Tespihi Hal ile Mi Yoksa Kal ile Midir?

Osmanli fikih anlayisinin sekillenmesinde 6nemli rol oynayan bu tartisma “esyanin
tesbihi hal ile mi yoksa kal ile midir?” atismasinin vaaz kiirsiisiinden padisah huzuruna
kadar tasinmasiyla sembollesmis, o0 donem Osmanl toplumunun ¢are bulmasi gereken
pek cok hayati mesele varken- “akli ilimlerin liizum@”, “hizir'in hayat1”, “sema, devran
raks” hatta “peygamberin anne ve babasinin imanla 6liip 6lmemesi” gibi ehemmiyeti
olmayan konular tzerine sekillenmistir. Ocak (2011:244) buradan hareketle,

Kadizadelilerin gercek hedefinin toplumu selamete ulastirmak olup olmadigini

diistiniilmesi gerektigini vurgular.

Osmanhli toplumunda en basindan beri medresenin karsisinda tarikatlar ve
tasavvuf onemli bir yer tutmustur. Halil inalcik (2009: 87) meselenin aslinda “Tanri
bilgisine nasil erisilir?” sorusunda kullanilan iki farkli metottan kaynaklandigini ve bu iki
metodun da Osmanl diisiince sisteminin iki farkli yorumunu meydana getirdiginden
bahseder: klasik medrese 6gretileri ve ona karsilik samimiyetle ifa edilen iman, ibadet

ekseninde tasavvufi anlayis. Bu iki farkli yorum bicimi Osmanl ilim geleneginde XVII.
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yuzylla kadar uyum icinde olmustur. Ancak XVII. yuizyila geldigimizde 6ncelikle ilmiye
sinifi icinde bozulmalar baslamistir. Katip Celebi de (2008: 79-130) akli ve nakli ilimlerin
beraber ve uyum icinde tahsil edilmesinin ilim geleneginin bir par¢asi oldugunu ancak

medreselerde bu uyumun gereklerinin terk edildigini not diismustiir.

Kadizade Mehmed Efendi'nin basini ¢ektigi Kadizadeliler hareketinden gelen
kimselerin ilmiyeyi ele gecirmesi, oncelikle medresenin miifredatinda bozulmalar
meydana getirmis- ilmiye sinifinin birtakim tutucu cevrelerin etkisi altina girmesiyle,
matematik ve felsefe gibi alanlar tehlike olarak goriilmiis- daha sonra, tekke-medrese
uyumunu zedelemistir. Bu ylizden Kadizadeliler-Sivasiler catismasi bazi literatiir
calismalarinda tekke-medrese ¢atismasi seklinde okunmaktadir. Oysa bu tanimlamayi
curitecek bulgular mevcuttur. Tarikat mensuplarinin hemen hepsinin medrese egitimi
almis olmasi, Osmanl toplumunda ytizyillarca hosgoriyle karsilanan ve ulema arasinda
da kabul gormiis olan tasavvuf diisiincesi, seyhilislam Bahayi Mehmed Efendi tekke
erbabina yakinligy, bu bulgulardan birkagidir. Daha ilging olan1 Imam Birgivi ve Kadizade
Mehmed Efendi'nin tahsillerini tamamladiktan sonra tarikat ileri gelenlerine intisap
etmis olmalar1 da bu tezi ¢iiriitmeye yetmektedir. Bununla beraber iinlii Osmanli seyyahi
Evliya Celebi Arnavutluk gezisi sirasinda Ohri'de pek ¢ok zaviye medresesi oldugunu, 134
tekke ve medreselerin yan yana insa edildigini not diismiistiir. Celebi'nin anlattig1 bu
yerler tekke medrese catismalarinin Osmanl sosyal ve siyasi tarihine biitliniiyle entegre
edilemeyecegini gostermektedir (Turan,2016: 100). Tekke ve medrese arasinda
boylesine bir i¢ ice gegmislik varken, imparatorlugun diisiinsel arka planindaki iki temel

kurumu keskin ¢izgilerle ayrima tabi tutmak tarihi bir hata olmaktadir.
7. Dersaadet’i Saran Kavganin Arasinda Bir Osmanl1 Seyyahi: Evliya Celebi

IImi ve fikri bir duraganhga girildigi, 6nemsiz konularin ise yogunlukla tartisildig1
bu donemde, sayilar1 az da olsa, bazi alim, sair ve devlet adamlar1 -mesela Katip Celebi,
Bahayi Efendi, Solakzade Mehmed, Na’'im3, Seyhiilislam Yahya, - meselenin disinda kalmisg
ancak kendi goruslerini acik bir sekilde dile getirmekten ve zaman zaman her iki tarafi da
tenkit etmekten cekinmemislerdir. ismi zikredilen alimlerin hepsi Kadizadelilere
dogrudan elestiri yoneltmislerdir. Ancak XVII. ylizyilin degeri sonradan anlasilmis en
biiylik nesir ustasi ve gezgini Evliya Celebi’'nin bu tartismaya yonelik ¢6ziim liretme veya
tenkit amach herhangi bir metin kaleme almamis olmasi bu ¢alismanin temel sorusunu

olusturmaktadir. Bununla beraber seyyah-1 alem Istanbul’u saran bu kavgaya duyarsiz
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kalmamistir. Kadizadelilerle ilgili Bitlis’te cereyan eden bir tartismada kullandig ifadeler
tartismadaki tarafin1 ortaya koymustur. Evliya Celebi her ne kadar dinine diiskiin bir
Siinni ekole mensup bir Miisliiman olsa da XVII. ytlizyilin selefi muhalifleri Kadizadelilere
daha az sempati duymustur. O Katip Celebi gibi her ne kadar acgikc¢a tarafini belli eden
risaleler kalem almamissa da bu yiizyllda daha 6nce iizerinde durdugumuz Osmanl
diizeninin degisiminin canl tanigiydi dolayisiyla sahip oldugu Osmanli aydin kimligi

geregi olaylar1 yorumlayisi aydin kimligi ile paralel bir gortistii (Turan,2014: 46).

Calismada Evliya Celebi'nin bu tartisma hakkindaki yorumlarinin ve
diisiincelerinin merak edilme sebebi, onun bir Osmanl aydini olarak bakis agisinin ve
yorumunun her seyden evvel donemi anlayabilmek acgisindan onemli oldugu
diistiniilmesinden ileri geldi. Daha 6nce de belirtildigi gibi, kendisinin etrafinda cereyan
eden bu kavgayla ilgili goriislerine ustii kapali olarak- sadece kisa bir anekdotta deginse
de Evliya Celebi'nin seyahatname metni ve onun hayati ile hasir nesir olan ve Evliya’nin
diinyasina girebilen bir arastirmaci onu c¢ok iyi tanima ve hangi durumda ne
disiinebilecegini  yorumlama firsati yakalamaktadir. Calismada bu firsat
degerlendirilmeye calisilmis, onun seckin bir Osmanli olarak Kadizadeliler

tartismasindaki diisiinceleri gosterilmeye gayret edilmistir. 135

8. Tarih-i Seyyah’in Zihin Diinyasi: Evliya Celebi Béliinmenin Neresinde?

Geleneksel toplumun o6zelliklerinden biri mobilize olmayisi, kisinin genellikle
dogup biiylidiigli sosyal ve ekonomik diizen iginde yasamini siirdiirmesidir (Turan 2014:
47). Istanbul’da dogan ve padisahin yaninda yetisen Evliya Celebi icin ise, dogdugu ve
yetistigi imparatorlugun kalbi olan Istanbul her ne kadar kendi diinyasinin da merkezi
olsa bu, onu yeni yerler gérme isteginden alikoyamamisti. Bu anlamda seyyah-1 alem,
klasik bir Osmanlh olmasinin 6tesinde geleneksel toplumun pek de alisik olmadig: bir
Osmanh kimligi daha tasimaktaydi: Diinya insan1 olmak(Dankoff 2010: 43-95).Evliya
Celebi'yi donemin klasik Osmanl profilinden farkl kilan bu 6zellik onun dar fikirli
olmamasiyla da baglantiliydi. EvliyA her alanda sarayda egitim gdrmiis, Istanbulda
yetismis Siinni bir Tirk'ten beklenecek agik gorisliligi gosterebilmistir
(Dankoff,2010:89). Evliya’nin diinya goriisiintin bdylesi farkli yonlerini irdelerken onun

Osmanlihigini da tarif etmek gerekmektedir.

Evliya Celebi temel egitimini tamamladiktan sonra esas tahsiline medresede

baslamis orada yedi yil bir miiderristen ders almistir. Bu egitiminin yaninda on bir yil
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hafizlik dersi gérmiis bir¢cok sanat ve hiiner 6grenmis, ardindan Enderun’a girmistir.
Kuran okumadaki meziyeti, giizel sesi eglenceli kisiligi ddonemin padisahi Sultan Murad’in
ilgisini cekmis ve sarayda Kilar-1 Has’a alinmistir. Burada gramer ve fikih kitaplari
okumus, Omer Giilsen’den musiki dersi almis Ke¢ci Mehmed Efendi’den tecvid
O6grenmistir (Baysun: 401).Aldig1 dersler arasinda en ¢ok musikide ileri gidebilmis ve
seyahat arzusu nedeniyle devrinin yiiksek tahsilini tamamlayamamistir. Bununla beraber
Evliya Celebi'nin sanata ve sanat eserlerine karsi da duskiinliigii vardir. Gezdigi yerlerdeki
yapilarin 6zellikle camilerin mimari 6zelliklerini, siislemelerini, ahsap oymalarini biiytik
dikkatle inceledigi seyahatnamede agik¢a gorilmektedir. Sarayda yasadigi yillarda
hiisniihat dersleri almis Nakkas Hiikmizade All Beg'den resim yapmayr 6grenmistir.
(Tezcan,2011:61). Evliya seyahatnamenin bir¢ok yerinde ¢esitli sazlar hakkinda malumat
vermis iyi bir musikisinas cihetini de gostermistir. incelmis zevkleri ve edebi becerisiyle
edindigi “celebi” Unvani sahip oldugu klasik Osmanli kimligiyle birlikte seckinler
zumresinden gelen aydin kimligi, alt sinif ulemadan sayilabilecek “efendi” kimligi

Kadizadeliler tartismasindaki tarafini1 yorumlarken géz ontinde tutulmaldir.

Evliyd'nin sahip oldugu seckin sinifi kimligi haricinde, meseledeki tarafini
yorumlamamizi saglayacak temel hususlardan bir digeri onun tasavvufa karsi besledigi 136
derin muhabbettir. Onun tasavvuf sevgisini ve donemin ileri gelen mutasavviflara
yakinligini seyahatname metninde goriilmektedir. Seyyah-1 dlem daha seyahatnamesinin
ilk sayfalarinda dogumunu tasvir ederken evlerindeki seyhlerin, onun kulagina ezan
okumalarini anlatmis, gérdiigii riiyayr yorumlatmak i¢in Kasimpasa Mevlevihanesi Seyhi
Abdullah Dede’ye gidip elini 6pmiistiir. Boylece seyahatlerine baslamak i¢cin ondan icazet
almistir. Baz1 otoriteler Evliya'nin soyu hakkinda bazen karmasik bilgiler verdigini
bununla beraber soyunu Ahmet Yesevi'ye bagladigini soyler (Baysun:403). Bu konuda
ihtiyath davranilmasi gerektigini kabul etmekle beraber, evliya'nin tasavvufilgisine baska
bir kanit olabilecegi diisiiniilebilir. Azak seferi sonras1 Kirim’dan Istanbul’a dénerken
yasadigl deniz kazasi sonrasi sagligina kavusmak icin Sar1 Saltuk tekkesinde sekiz ay
gecirmistir (Celebi, 2008:119-128). Yine tasavvuf musikisinde biyiik sevgi besledigi
Omer Giilsenf’ye nisbetini “Evliya-i Giilseni” (Kiiciikkaya2002: 49) ifadelerinde acikca dile
getirmistir. Evliya celebi seyahatnamesinde ele aldig1 seyhlerin ¢oguyla bizzat tanismistir.
Tanistigit ve kapilandigi bu seyhler daha ¢ok Halveti ve Mevlevi dervislerinden
olusmaktadir. Mora yarimadasinda bir halveti tekkesi yaptirip li¢ dilkkkan vakfetmesi ve

Misir'da bir halveti tekkesine diikkan bagislamis olmasi tarikat biiyiiklerine karsi ne

Softyye Ricali Ve Kadizadeliler Tartismasinin Topluma Yansimasi: Eviiya Celebi Ornegi



Seda KAYA

kadar ozel bir sevgisi oldugunu anlamamiza yardimci olmaktadir (Kiiciikkaya 2002:
54).Seyyahin tarikatlara 6zellikle Halvetilige ve Mevlevilige olan bu yakinligi sebebiyle bu
tekke mensuplarinin etkinliklerini agik¢a haram sayan Kadizadeliler’e karsi diisiincelerini
coziimlemek kolaylasmaktadir. Evliya Celebi'nin 6zellikle mizik konusundaki
hassasiyetini diisiinecek olursak onun, tarikatlarin sema ve deveran etmelerine “diidiik
calanlar, tahta tepenler” gibi nahos ifadelerle saldiran bu miizikten ve edebiyattan

hoslanmayan ciddi ve vakur insanlar1 sevmeyecegi ¢cok aciktir (Turan, 2016:65).

Tim bu anlatilan hususlara ek olarak, c¢alismadaki degerlendirmelerin
dayandirdigt esas kaynak Evliya'nin 1655’te Bitlis Hani'nin kitliphanesinin
miizayedesinde gerceklesen asagidaki hadisede Kadizadeliler'e mensup birinin Sehname
yazmasindaki miinyatiirii tahrif etmesi sonrasi soyledikleridir. Seyahatname’deki ilgili

béliim (Celebi, 2008:341)

“Bir miral yobaz ve siibyanci yani mahbup-dostlarm Kadizadeli firkasindan
gecinen namert, fesategl, lickagitel, faiz yiyici, sahtekar, hak yiyici, asagilik, oglanci,
miistamel, anasinin hatasi rezil bir herif, fazla kazanirim diye ac¢ik artirmada satilan sanat
eseri bir Sehname'yi 1.600 gurusa satin alarak lzerine kaydettirdikten sonra c¢adirina
gitmistir. Cadirina vardiginda resimleri seyrederken, "Resim haramdir” diye biitiin e
sayfalarinda olan bazi sanat eseri resimlerin gozlerini ¢ikarir gibi o nergislerin gozlerini
Etrak bicagiyla oyarken her yapragi delik delik delmis, bazi resimleri bicagiyla
bogazladim sanarak bogazlarindan c¢izmis, baz1 glizel kadin ve erkek resimlerinin
yuzlerini ve elbiselerim agzindaki pis balgami ve tiikriigliyle pisletmistir. Boyle ¢ok

degerli bir kitabin her yapragini iistad bir ayda meydana getirememisken bir anda agzinin

salyasiyla berbat etmistir.

Ertesi glinii dellal, dellaliye akcesini istemeye vardiginda; "Ben nideyim surath
papaz kitabim, surat haramdir”, diye almayip, "Climle [biitiin] suratlarini bozdum" diye

Sehnameyi tellalin tstiine atar. Tellal kitab1 acar, bakar, gorir ki bir resim kalmamus;

"Yetisin bre immet-i Muhammed! Bu Sehname'yi gortin, bu zalim neylemis!" diye

feryat eder. Edepsiz herif:
"Ey biraderim hos ettim. Tire Sehri'nde seyhimin dedigi gibi nehy-i miinker eyleyip
[kotilugi engelleyip] hemen bir suret alikoydum. O da, benim Tire Sehri'nde bir sevgili

oglanim var idi, onun suretine benzedigiy¢iin bozmadim." demistir. Bunun iizerine ¢aresiz
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dellal gordi ki bu is kavga etmek ile hallolmaz. Hemen pasaya gelerek adi gecen heriften

sikayet edip,

"Imdat ve feryat ey yigit vezir!" dedi. Dellal: "SultAnim, su Sehname'yi Hakkari Beyi
kethtidasi Ciilomerik Kaleli Han Murad Bey, 1.400 gurusa miizayedede satin almisken bu
Tireli Hac1 Mustafa 1.600 gurusa alip gotiirdii. U¢ gece kitap kendinde kaldi. Meger herif
Kadizadeli imis. 'Resim haramdir' diye biitliin resimlerin gozlerini delmis, bicagiyla
bogazladim deyip her resmi pabug stingeri ile silerek bu ¢ok degerli Sehname'nin elli
meclis resimlerini kirletip kitab1 degersiz hale getirmis, bundan baska benim bu kadar
dellaliyemegadr etti." diye Sehname'yi pasanin huzuruna birakir. Pasa Sehname'yi
goriince derin bir ah cekip divanda bulunanlara gosterdi. Toplantida hazir bulunanlar
Firavun, Yezid, Himan, Mervan, Kar(n, EbQ Cehil, Eb{(iLeheb ve Bel'am b. Baur'un lanetini

bu rezil herifin lizerine okudular. Tellal yine:

"Sultdnim, aman benim tellalligima gadr olmasin" deyince Paga: "Bre sorumsuz,
kaygisiz kasavetsiz dellal! Senin dellalligina haksizlik etmemis, devlet malina ihanet etmis.
Tez o Tireli Haci'y1 getirsinler” deyince kitabi pisleten herifi ceke ceke striiyerek sille,

tokat, yumruk ve tekme vurup zavalliy1 keten gibi déverek Pasanm huzuruna getirdiler.
138

"Bre adam ni¢iin bu kitab1 boyle ettin?" deyince, herif: "O kitap midir, papaz

yazisidir. Nehy-i miinker edip eyi edip bozdum." der. Pasa:

"Senin nehy-i miinker etmek haddin degil, amma ben hiikiimet icra edeyim ki
miizayedede iki bin kurusa ¢ikmis kitab1 bozmay1 ben sana gostereyim. Al asagi sunu”
diyerek kapikulu yeniceriye teslim eder. Yeniceri "Bismillah" deyince acimasiz cellatlar
herife aman vermeyip yetmis ¢apraz deynek vururlar. Bitlis kadis1 da 1.600 kurusun
adamdan alinmasina karar verince paray: devlet icin tahsil ettiler ve tellala da 10 kurus
verdiler. Dagilmis, perisan olmus olan Sehname 'yi suclu adamin eline verdiler ve ordudan

attilar. Zavalli adam;

"Resim haramdir, diyen seyhimizin Allah belasini versin" diye seyhine beddua
ederek Diyarbakir'a gitti. Biitiin ordu halki Allah layi8ini versin diye herifi maymuna
cevirdiler, ardi1 sira tas atip Diyarbakir'a gonderdiler. Bir garip ve acayip seyirlik is

idi.”(Kahraman, Dagli, 2001, 341-45)

Bu kisa anektoddan Evliya Celebi’'nin Kadizadeliler’i dar fikirli ve tutucu buldugu

gorilmektedir. Zaten o bircok kez Islam’a kétii {in kazandirdiklarina ve din degistirme
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surecini engellediklerine inandig1 bazi kesim Miislimanlari elestirmektedir. Her ne kadar
dindar bir Siinni olsa da XVII. Yiizyi1lin Osmanh “mubhalif tarikatg¢ilar1” olan Kadizadeliler’e

daha az sempati duymustur (Faroghi2010: 21).
9. Evliya Celebi Gibi Diisiinmek: Padisahin Nedim-i Has’

Evliya'y1 ¢ok iyi bildigi saray cevresinden ayrilmaya iten giidii, igindeki seyahat
etme arzusu oldugu diisiiniilebilir. Ancak yasamina dair bdylesi 6nemli bir karari
vermesinde IV. Murad’in 6liimii son derece 6énemli bir yer teskil etmekteydi. Ciinkii sultan
Murad Evliya Celebi’'nin derin saygi ve hayranlik duydugu bir padisahti. Her seyden dnce
o, aldig1 acimasiz 6nlemlere karsin Evliya Celebi i¢cin imparatorlugun talihini diizelten
kisiydi. Evliya, Sultan hakkinda daima olumlu seyler sdylemis ve kendisini IV. Murad’in
himayesinde bir kisi olarak gormistiir. Evliya bizzat birinci kitabinda yolunun saraya
nasil distiigiinii ve Murad Han tarafindan takdir edilisini uzun bir pasajda anlatir
(Dankoff, Kahraman,Dagli 2014,112). Burada Sultan IV. Murad'in begenisini kazanan

niikteli espriler, dokundurmalar yaptigini ve sonunda padisahin ona;

- “Evliyd simden gerii mahrem-i raz-1 nihdnimizsin, fasmekiin.” dedigini not

etmektedir (Dankoff, Kahraman, Dagh, 2014, 114).” 139

Burada da ¢ok acik ki Evliya Celebi'nin padisahla iliskisi o donemde belki de
padisahin en yakinindan da yakin bir mesafede ilerlemisti. Evliya'nin padisahla
konusurken kurdugu siisli ctimleleri bugtin bazi tarihciler basit bir dalkavukluk olarak
nitelendiriyor olsalar da bu dogru degildir. Clinkii her seyden 6nce o, Sultan Murad’i
imparatorlugun kurtaricis1 ve istikrar1 saglarken ayni zamanda disarida da onemli
zaferler alan bir padisah olarak goriiyordu. Bu anlamda padisaha besledigi derin saygiya
seyahatnamenin Istanbul isimli birinci cildinin bir¢ok yerinde rastlanmaktadir. Zamanla
evliya ve padisah arasindaki bag o denli gii¢clendi ki I[V. Murad ne zaman kederlense “Bre
medet Evliya'y1 getirin” derdi. Evliya huzura vardiginda “Iste def-i gam ({iziintii giderici)

)

geldi...” diye giilimserdi. Buna karsilik Evliya ise Seyahatnemesi'nde padisah

tasvirlerinde onu hep dervis huylu sicakkanl bir padisah olarak anlatmistir.

Sultan Murad hanin 6liimiine kadar genglik yillarini sarayda geciren Evliya’nin o
donemde Enderun’da hocalik yapan ve bizzat Katip Celebi'nin de talebesi oldugu
Kadizade Mehmed Efendi’den bihaber oldugunu diisiinmek tarihi verilere ters
diismektedir. Celebi'nin Has odaya kabul edilecek kadar seckin, elit bir gen¢ oldugunu da
bildigimize gore zaten Kadizade Mehmed Efendi'yi pek onaylamadigl agiktir. Ancak
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Padisahin aldig1 her karari belki bazen sadece goriiniirde de olsa onaylayan Evliya Celebi
hele ki Sultan Muradin bu kadar go6ziine girmisken ve yakinindayken nasil olup da
Kadizadelilere agik destek veren padisaha ragmen onlari elestirebilirdi? Evliya Celebi’'nin
Sultan Muradi elestirme aliskanligl da pek yoktu. Ya da bu yakinlik Evliya'y:, Kadizade
Mehmed Efendiyle ilgili olanlar da dahil olmak tlizere padisahin tiim yanls politikalarini

elestirmekten alikoyuyordu.
10. SONUC VE TARTISMA

Arastirmalar boyunca Evliya Celebi’'nin Kadizadelileri dogrudan elestirdigi bir
belgeyi neden kaleme almadigi sorusuna cevap aranmistir. Kaynaklar bunun sebepleri ile
ilgili bazi ¢ikarimlarda bulunmakta yol gostermektedir. Nitekim donemin seckin, tahsilli
seyyah’'inin yani basinda cereyan eden bu 6nemli tartismaya deginmemis olmasinin
anlamli aciklamalari1 olmalidir. Calismada bu konuya getirilen tahmini aciklamalar birkag

baslik altinda toplanmaya ¢alisiimistir.

Genclik yillarindan beri seyahat etme gayesinde olan bir adam kuskusuz bu
amacina ulasmak icin herkesle iyi gecinmek zorundadir. Ciinkii seyahatlerini, herhangi
bir siyasi mevkide olan ve yine herhangi bir sehre gonderilen pasalarin dairelerinde 140
gecirmistir. Bu sebepten siyasete karismamalidir. Istanbul’u kasip kavuran Kadizadeliler
dalgas1 her gecen giin siddetini arttirirken, tstelik saraydan ve halktan ¢ok ciddi destek
goriirken, Kadizadeliler aleyhine yazi yazmak seyahat etme gayesinin balta vurabilecegini

diistinmis olmasi miimkiindiir. Ancak yine de diisiindiiklerini soylemekten geri duran bir

adam olmamistir. Cogu zaman niikteli séylemleriyle elestirilerini de dile getirmistir.

Sultan IV. Murat Han ile olan iliskisini dalkavukluk olarak nitelendirenler olsa da
bu Evliya Celebi gibi bir sosyal tarihgi i¢in biiylik haksizliktir. Biz bugiin XVII. Yiizyilda
imparatorlugun sosyal dokusuna dair bir¢cok bilgiyi onun seyahatnamesinden
edinmekteyiz. Seyahatname sadece bir am kitabi degildir. Ayn1 zamanda bir edebiyat
eseri, dinler tarihi, tasavvuf tarihi, yerel tarih ve cografya arastirmacilar icin temel
kaynak niteligindedir. Unutulmamalidir ki Evliya celebi Osmanli’nin en karisik
donemlerinden birinde, yedi padisahin saltanatinda yasamis, saray entrikalarinin,
merkeze baskaldiran pasalarin, Celalilerin, kol gezdigi ¢cok tehlikeli bir ortamda, yasamini
istanbul’dan ¢ok cesitli tasra kasabalarinda gecirmistir. Dénem ufak bir yanlis anlamanin
canla 6dendigi bir donemdir. Ancak Evliya Celebi diplomat¢a davranisiyla bunlardan

siyrilmayi bilmis, neyi ne zaman nerede nasil sdylemesi gerektigini kavramistir.
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Her seyden once bir diinya gezgini olan seyyah-1 dlem seyahatname boyunca
kendisinden, “abd-i hakir Evliya-yifakir” (degersiz kul, yoksul kul) diye bahsetse de
gercekte muazzam beceriler ve erdemlerle donanmis, Tiirk buyiikleri arasina yeri asla
doldurulamayacak bir konuma sahip diinyanin da yakindan tanidig1 sahsiyetlerden
biridir. Kendisi hakkinda ¢okea yazi yazilmis kalabalik bibliyografyaya sahip olan Evliya
Celebi i¢in yurtdisinda fazlaca enstitii kurulmus, sergiler agilmistir. Ancak tilkemizde ne

yazik ki hak ettigi degeri hala gorebilmis degildir.

141
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Kiiresellesme hic siiphesiz her alanda etkili olan bir olgudur. Bu baglamda kayit

0z dis1 ekonomi de Kiiresellesme siirecinden etkilenen alanlardan birisidir. Ote

yandan o6zellikle 2000’li yillardan sonra mal ve hizmet ticaretinin ayr1 ayri

Anahtar Kelimeler incelenmeye baslanmasiyla hizmet ticaretini etkileyen unsurlar literatiirde sikca
arastirllan konular arasinda yerini almistir. Bu baglamda bu c¢alisma

Kiiresellesme, kiiresellesme siirecinden etkilenen kayit disi ekonominin Tiirk hizmet ihracatim
Kayit Dist Ekonomi, nasil etkiledigini tartismaktadir. Literatiirde kayit dis1 ekonomi ve Tiirk hizmet
Tiirk Hizmet Ihracati ihracati arasindaki iliskiyi inceleyen arastirma sayisinin yetersiz olmasindan ve

Turk hizmet ihracatini gelistirme yolunda 6nemli ufuklar agmasindan dolay1 bu
calisma 6nemlidir. Bu ¢alisma kapsaminda kiiresellesme, kayit disi ekonomi ve
hizmetin uluslararasi ticaretine odaklanan ve yan degiskenler iceren bir model
ileri stiriilmiis ve bu model tizerinden tartismalar yiirttilmiistiir. Ayrica ¢calisma
sonunda bu konu ile alakali gelecekte yapilabilecek c¢alismalar hakkinda
Onerilerde bulunulmustur.

A MODEL PROPOSAL AND DISCUSSION ON THE EFFECT OF INFORMAL ECONOMY ON
TURKISH SERVICE EXPORT IN THE GLOBALIZATION PROCESS
ABSTRACT Undoubtedly, globalization is a phenomenon which is influential on each field. In

this sense, informal economy is also one of the areas affected by globalization
process. On the other hand, especially after 2000s, with the beginning of
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eywords separately examination of trade in goods and trade in services, factors affecting
o trade in services have took their places among topics which are frequently
Globalization : . : . . )
researched in the literature. In this context, this paper discusses how informal
Informal Economy

economy, whch is affected by globalization process, influenced Turkish service
export. This study is important because the number of researches examining the
relationship between informal economy and Turkish service export is not
sufficient and it broadens horizon in the road of improving Turkish service
export. Within the scope of this study, a model which focuses on globalization,
informal economy and international trade in services and includes additional
variables, has been proposed and discussions have been conducted on this model.
At the end of the study, suggestions were made about future studies related to
this subject.
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1. GIRIS

Kayit dis1 ekonomi sadece gelismemis ve gelismekte olan tilkeler i¢cin degil ayni
zamanda gelismis tilkeler icinde 6nemli bir problemdir. Basit bir ifadeyle kayit disi
ekonomi; ekonomik faaliyetlerin fiilen gerceklesmis olmasina ragmen bu faaliyetlerin
kayitlarinin devlet tarafindan tutulamamasi ya da eksik tutulmasi durumudur. Gerek
kayit dis1 ekonomiye sebep olan unsurlar olsun gerekse kayit dis1 ekonominin gesitli

alanlar lizerinde yarattig1 etkiler olsun arastirmacilar tarafindan ¢okga arastirilmistir.

Kayit dis1 ekonominin meydana gelmesinde rol olan unsurlardan birisi hig
suphesiz kurumlar vergisidir. Kisaca kurumlar vergisi; miikellef olan kurumlarin bir
takvim yili boyunca elde ettikleri kazanclar lizerinden hesaplanarak alinan bir vergi
tiridur. Bu vergi orani her iilkenin icinde bulundugu kosula ve izledigi politikaya gore
degiskenlik gostermektedir. Ornegin; 2017 yili rakamlarina gére, kurumlar vergisi oran
Hindistan’da %47,9 iken Tiirkiye’de bu oran %20, Suudi Arabistan’da ise %0’dir (Giindiiz,
2019). Su ana kadar yapilan arastirmalarin biiyiik bir kismi vergi oranlarindaki artislarin
kayit dis1 ekonomiyi artirdigi sonucuna ulasmis olsalar da vergi oranlarindaki artislarin
kayit dis1 ekonomiyi artirmadigl sonucuna ulasmis arastirmalar da vardir (Elgin, 2012,

s.253; Yurdakul, 2008, s.219; Tedds ve Giles, 2002; Kuehn, 2014, s.424).

145

Bilindigi tizere baslangicindan bu yana kiiresellesme siireci hemen hemen her
alan1 olumlu ya da olumsuz yonde etkilemistir. Basit bir ifadeyle kiiresellesme;
toplumlarin ekonomik, siyasi, sosyal ve daha pek ¢ok acidan birbirlerine yakinlagsmasi ve
biitiinlesmesi stirecidir. Kapsaminin ¢ok genis olmasindan dolayi, kiiresellesme siireci ve
meydana getirdigi etkiler sik¢a arastirilmistir. Bu baglamda kiiresellesmenin kayit disi
ekonomiyi nasil etkiledigi sorusu da bazi arastirmacilar tarafindan arastirma konusu
olmustur ve kiiresellesmenin kayit dis1 ekonomiyi etkiledigini -etkinin yonii konusunda
fikir birligi olmasa da- 6ne stirmiislerdir (Whitson, 2007, s.132; Carr ve Chen, 2002, s.2;
Verick, 2006, s.11.; Pham, 2017, s.215).

Kayit dis1 ekonominin olusmasina yol acan unsurlar oldugu gibi kayit disi
ekonominin etkiledigi unsurlar da vardir. Bu unsurlardan birisi uluslararas: ticaret
faaliyetleridir (ithalat, ihracat). Uluslararasi ticaret uzun yillar boyunca tretilmis fiziki
urlnlerin tlkeler arasindaki ticareti ile iliskilendirilmistir. Ancak 6zellikle 2000’li yillarin

basindan itibaren hizmetlerin de uluslararasi ticaretinin oldugu ve hizmetlerin
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uluslararasi ticaretinin mallarin uluslararasi ticaretinden farkli 6zelliklere sahip oldugu
anlasilmistir. Kayit disi ekonominin uluslararasi ticaret faaliyetlerini etkiledigini ortaya
koyan arastirmalar mevcuttur (Eilat ve Zinnes, 2000, s.50; Eilat ve Zinnes, 2002, s.1242;
Sinha, 2011, s.136). Fakat kayit dis1 ekonominin hizmetlerin uluslararasi ticaretini nasil

etkiledigi konusunda literatiirde buytik bir eksiklik s6z konusudur.

Bilindigi tUzere uluslararasi ticaret kavrami — hem mallar hem de hizmetler igin -
¢ok boyutlu bir kavramdir. Dolayisiyla uluslararasi ticaret kayit dis1 ekonomi disinda pek
cok faktorden etkilenmektedir. Hi¢ siiphesiz internet bu faktoérlerden birisidir. Yapilan
arastirmalarin ¢ok biiyiik bir kismi internetin uluslararasi ticareti -hem mallar hem de
hizmetler i¢in- pozitif yonde etkiledigi sonucuna ulasmislardir (Bilgic, 2019, s.31; Yousefi,
2018, 5.78.; Seker, 2017, s.86; Lin, 2015, s.424; Clarke ve Wallsten, 2006, s.483; Freund ve
Weinhold, 2004, s.188). Uluslararasi ticareti etkileyen pek ¢ok unsurdan bir digeri ise
dogrudan yabanci yatirimi (DYY)dir. DYY'nin uluslararasi ticareti nasil etkiledigi
konusunda yapilan arastirmalarin ¢ogu DYY'nin yatirinm yapilan tlkenin ihracatini
artirdig1 sonucuna varmiglardir (Zhang ve Song, 2001, s.395; Zhang, 2005, s.8; Kneller ve
Pisu, 2007, s.131; Sun, 2009, s.1221; Zong-biao, 2010; Harding ve Javorcik, 2012, s.964;
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Gocer, Bulut ve Dam, 2012, s.35).

Bu calisma kiresellesme siirecinde kayit dis1 ekonominin Tiirk hizmet ihracatini
nasil etkilediginin tartisildigl tamimlayici bir ¢alismadir. Bu baglamda “Kiiresellesme,
Kayit Dis1 Ekonomi ve Hizmetin Uluslararasi Ticareti Etkilesimi” adli bir model
onerilmistir. Tartismalar 6nerilen bu model ve sunulan literatiir taramasi 1siginda

gerceklestirilmistir. Ayrica tartisma zaman-degisim grafikleri ile de desteklenmistir.

Bu calisma kapsaminda 6nerilen modelde yer alan biitlin degiskenleri inceleyen
bir literatiir taramasi yapilacakdir. Daha sonra ise oOnerilen modelin ve literatir
taramasinin 151g1inda zaman-degisim grafiklerinin de yer aldig1 bir tartisma kismina yer
verilecektir. Son olarak ise arastirma sonuclari hakkinda bir degerlendirme yapilacak ve

gelecekte yapilabilecek arastirma 6nerilerinde bulunulacaktir.

2. LITERATUR TARAMASI
2.1. Uluslararasi Ticaret
2.1.1. Uluslararasi Ticaret Kavrami

Ticaret ¢ok eski ve ge¢misi tarih 6ncesi zamanlara dayanan bir kavramdir. Cok
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temel bir bakis acisiyla ticaretin mal, hizmet veya her ikisinin degisimi olarak
tanimlanabilir. Ticaretin gercek yiizi degis tokus —insanlarin bir mal veya hizmeti baska
bir mal veya hizmetle direk olarak degistirmesi- olsa dahi gliniimiiz diinyasinda insanlar
genellikle para gibi degisim araglariyla ticaret faaliyetlerini ytirttiirler (Bilgig, 2019, s.24).
Glinlimiiz sartlarinda ise ticaret; kar elde etmek amaciyla mal ve hizmetlerin para ile ifade
edilebilen bir deger karsiliginda alim ve satim islemlerinin tamami olarak tanimlanabilir.
Ticaretin insan hayatinin 6nemli bir pargasi oldugu bir gergektir. Ticaret insanlar i¢in
oldugu kadar sirketler, vakiflar ve hatta iilkeler icinde ¢ok 6nemlidir. Ticari faaliyetler bir
tilkenin sinirlari icerisinde gerceklesebilecegi gibi tlilkeler arasinda da meydana gelebilir.
Uluslararasi sinirlar boyunca kar amaciyla mal ve hizmetlerin alim ve satim islemlerinin
yapilmasina uluslararasi ticaret denmektedir. Uluslararasi ticaretin ¢ok temel iki sekli
vardir. Bunlar ithalat ve ihracattir. fhracat; bir iilkede (ana iilke) iiretilen mal ve
hizmetlerin yabanci bir tlkenin yerlesik olanlar1 tarafindan satin alinmasi iken ithalat;
yabanci bir tilkede tiretilen mal ve hizmetlerin bir tilkede (ana tilke) yerlesik bulunanlar
tarafindan satin alinmasidir (Amadeo 2019).

2.1.2. Malin Uluslararas:1 Ticareti ile Hizmetin Uluslararas1 Ticareti

Arasindaki Farklar 147

Uluslararasi ticaret uzun yillar boyunca tiretilmis fiziki tiriinlerin tilkeler arasinda
ki ticareti ile iliskilendirilmistir. Ancak o6zellikle 2000°li yillarin basindan itibaren
hizmetlerin de uluslararasi ticaretinin oldugu ve hizmetlerin uluslararasi ticaretinin
mallarin uluslararas1 ticaretinden farkli oOzelliklere sahip oldugu diisiiniilmeye
baslanmistir. Bu baglamda gerek uluslararasi kurum ve kuruluslar gerekse akademik

diinya bu iki kavram arasindaki farklari inceleyeme baslamislardir.

Mallarin uluslararasi ticareti ile hizmetlerin uluslararasi ticareti arasindaki farki
g6z oniine koyabilmek i¢in her ikisi de farkl sekillerde tanimlanmislardir. Literatiirde her
ikisi icinde en cok kabul goren tanim Ekonomik Is Birligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD)
tarafindan yapilmistir. OECD hizmet ticaretinin yurtdisinda yerlesik olan yabanci
istirakciler araciligiyla saglanan hizmetler de dahil olmak iizere, bir ekonominin yerlesik
olmayanlar ile yerlesik olanlar arasinda takas edilen hizmetlerin degerini kaydettigini
belirtir. Ote yandan OECD mal ticaretinin ithalat ya da ihracat yoluyla bir iilkenin maddi
kaynak stoguna ekledigi veya maddi kaynak stogundan ¢ikardig: tiim mallari igerdigini

ifade eder.
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Tanimsal farkhliklara ek olarak iki kavram arasinda gesitli farklar mevcuttur.
Lennon (2008) yapmis oldugu calismada asagidaki farklhliklarin varligini ortaya

koymustur;

. Hizmetlerin ticaretini ac¢iklarken fiziki cografya ile alakali degiskenlerin

etkisi 6nemli derecede daha azdir,

J Dil ile ilgili degiskenler hizmet ticaretini mal ticaretinden daha fazla

derecede etkiler,

o Gliven ve sozlesme uygulamasi, networkler, tlkenin egitim diizeyi, emek

piyasalarindaki diizenlemeler ve iletisim teknolojileri hizmet ticaretini aciklamada

daha fazla 6nemlidir.

Ariu (2016) ise mallarin ticareti ile hizmetlerin ticareti arasindaki farklari firmalar
acisindan incelemis ve asagidaki sonuglara ulagmistir;

J Hizmet ticareti yapan firmalar daha azdir ve mal ticareti yapan firmalara

gore daha diisiik degerlerde ithalat ve ihracat yapmaktadirlar,

J Hizmet ticareti yapan firmalar i¢in piyasaya girme ve ¢ikma oranlar1 daha

yuksek ve hayatta kalma olasiliklar1 daha disiiktiir. Ancak hayatta kalan hizmet
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ticareti yapan firmalar mal ticareti yapan firmalara gore daha hizl biiytir.

2.2. internet

2.2.1. internet Nedir?

Internet; “Interconnected Networks” kavraminin kisaltilmis halidir. Internet;
milyonlarca bilgisayar1 birbirine baglayarak diinya c¢apinda iletisim firsati sunan
uluslararasi bilgisayar agidir. Diger bir degisle internet; insanlarin istedikleri zamanda ve
istedikleri yerde kullanabilecegi diinya capinda bir iletisim agidir. Diinyada higbir
organizasyon Internet’in sahibi degildir ve onu kontrol etmemektedir ve bu yapinin
parcalar olan aglar, devlet kuruluslari, tniversiteler, goniillii organizasyonlar ve ticari

kuruluslarca calistirilmaktadir (Seferoglu, 2006).

Internetin kokeni, 6zel bir bilgisayar ag1 kurmak isteyen ABD'ye dayanmaktadir.
Bu anlamda ilk aragstirma 1960 yilinda baslamis ve 1969 yilina kadar devam etmistir.
Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligi'min ARPANET (Advanced Research

Projects Agency Network) olarak adlandirilan 6zel bir ag1 kurmasiyla diinyada internet
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iletisimi baslamistir. ARPANET, bilgisayar aglar1 tlizerinden iletisimin baslangicini,

dolayisiyla internetin baslangicini olusturmustur.

Internet baglantis;, 1980'lerin basina kadar sadece askeri laboratuvarlarda ve
liniversitelerin bilgisayar laboratuvarlarinda 500 bilgisayar icin mevcuttu. Internet ag
1987 yilinda bir¢ok tiniversitede ve arastirma laboratuvarinda yirmi sekiz bin bilgisayara
ulasti. Internetin asil gelismesi, “www” (World Wide Web) aracinin yaygin kullaniminin
basladig1 ve kar amaci giiden kuruluslarin da internetin faydalarindan yararlanmaya
basladigi 1994'ten sonra gerceklesti. Ote yandan, 2000'li yillarda meydana gelen
teknolojik ve altyapisal gelismeler, ticari ve kurumsal web sitelerinin yani sira bireysel

web sitelerinin de kurulmasina neden olmustur.

Internet her kullaniciya farkl sekillerde hizmet vermektedir. internetin kullanim
amaci ile ilgili yapilan ¢alismalar farkli gruplarin farkli amaglarla interneti kullandigini
ortaya koymuslardir (Cohen ve Eimicke, 2001; Dursun, 2004; Lazzari, 2018). Bu
arastirmalara gore liniversite 6grencileri eglence, alisveris, online sohbet, 6dev yapmak
gibi amaglarla, hiikiimetler gerekli bilgileri kamuya duyurmak amaciyla, orgiitler ise
internetin bilgiye ulasimi kolaylastirmasi, hizl iletisim, cesitli pazarlara ve miisterilere 149
ulasim imkdm1 gibi ¢esitli faydalarindan yararlanmak amaciyla interneti

kullanmaktadirlar.

2.2.2. Internetin Uluslararas1 Mal ve Hizmet Ticareti Uzerindeki Etkisi

Internet, kullanicisina sagladigi pek ¢ok faydadan dolay: kisa siirede yayilmis ve
hemen hemen her alanda etkisini gostermis bir teknolojidir. Gerek insanlarin yasayis
bicimlerinde gerekse sirketlerin is yapis sekillerinde pek ¢ok degisiklige neden olmustur.
Hic¢ siiphesiz uluslararasi mal ve hizmet ticareti de internetten etkilenmis alanlardan
birisidir. Internetin uluslararasi mal ve hizmet ticaretini nasil etkiledigi konusunu ele alan
pek cok arastirma literatiirde mevcuttur. Freund ve Weinhold (2004), Clarke ve Wallsten
(2006), Lin (2015), Seker (2017) ve daha pek c¢ok arastirmaci yapmis olduklar:
calismalarda internetin uluslararasi ticaret tizerindeki etkisini incelemislerdir. Yapilan bu
arastirmalarin biiylik bir cogunlugu uluslararasi ticaret ile internet arasinda pozitif bir
iliski oldugu sonucuna varmislardir. Bu arastirmalara ek olarak, spesifik olarak hizmetin
uluslararasi ticaretini internetin etkileri acisindan analiz eden arastirmalar da mevcuttur.
Ornegin; Freund ve Weinhold (2002), Yousefi (2018) ve Bilgic (2019) bu alanda

calismalarda bulunan yazarlardandir. Bu yazarlar da daha 6nceki arastirmalarla paralel
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bir sekilde hizmetin uluslararasi ticaretinin internetten pozitif yonde etkilendigi
sonucuna ulasmislardir.

2.3. Dogrudan Yabanci Yatirim

2.3.1. Dogrudan Yabanci Yatirim Nedir?

Dogrudan yabanci yatirnmi (DYY) iilkelerin kalkinma ve gelisme sitireglerinde
olduk¢a 6nemli olan unsurlardan birisidir. Madura (2008) kitabinda DYY’yi “yabanci
operasyonlarda dogrudan yatirim gerektiren herhangi bir uluslararasi is artirma yéntemi”
olarak tanimlamaktadir. Berkoéz ve Tiirk (2010) arastirmalarinda “dogrudan yatirim bir
lilkede bir firmay! satin almak veya yeni kurulan bir firma icin kurulus sermayesini
saglamak veya mevcut bir firmanin sermayesini arttirmak yoluyla o tilkede bulunan
firmalar tarafindan diger bir lilkede bulunan firmalara yapilan ve kendisiyle birlikte
teknoloji, isletmecilik bilgisi ve yatirimcinin kontrol yetkisini de beraberinde getiren
yatirimdir” seklinde yapilmis olan DYY tanimini kullanmiglardir. Bay, Oskay ve Cicek
(2007) ise DYY'yi “portféy yatirnmlar: disinda kalan ve bir veya birden fazla uluslararasi
yatirimcinin tamamina sahip olarak veya yerli bir veya birkag firma ile ortaklik halinde
gerceklestirdigi yatirimlar” seklinde tanimlamistir. Her ne kadar literatiirde cesitli
tanimlar bulunsa da en ¢ok kabul goren tanim OECD tarafindan yapilmistir. OECD 150
dogrudan yabanci yatirimi (DYY); bir ekonomideki yerlesik bir kurumun baska bir
ekonomideki yerlesik bir kurumdaki stirekli c¢ikarini elde etme amacini yansitan
uluslararasi yatirim kategorisi olarak tanimlamaktadir.

2.3.2. Dogrudan Yabanc Yatirnmin Uluslararasi Mal ve Hizmet Ticareti

Uzerindeki Etkisi

DYY iilkeler icin 6nemli bir unsur oldugundan DYY ve onun iilkelerin kalkinma ve
gelisme stregleri tizerindeki etkisi sikca arastirillan konular arasinda yer almistir. Bu
baglamda, DYY'nin uluslararasi ticaret tzerindeki etkisi de arastirmacilar icin 6nemli
konulardan birisi olmustur. Dolayisiyla literattirde DYY ve uluslararasi ticaret arasindaki
iliskiyi inceleyen pek cok arastirma vardir. Bu alanda gergeklestirilen arastirmalarin cogu
DYY'nin yatinm yapilan tulkenin wuluslararasi ticaretini destekledigi sonucuna
ulasmiglardir (Zhang ve Song, 2001, s.395; Zhang, 2005, s.8; Kneller ve Pisu, 2007, s.131;
Sun, 2009, s.1221; Harding ve Javorcik, 2012, s.964; Gocger ve digerleri, 2012, s.35) Ayrica,
hizmet ticaretini mal ticaretinden bagimsiz olarak ele alarak DYY’nin hizmet ticareti
tizerindeki etkileri inceleyen calismalar da vardir ve bu c¢alismalarin sonuglar1 daha

onceki calismalarin bulgulari ile paraleldir (Zong-biao, 2010; Bilgic, 2019)
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2.4. Kayit Dis1 Ekonomi

2.4.1. Kayit Dis1 Ekonominin Tanimi

Ozellikle 1950’li yillardan sonra, “kayit dis1 ekonomi” kavrami ¢ok cesitli adlar
altinda yogun bir sekilde konusulan ve tartisilan konularin basinda gelmistir. Kayit disi
ekonomi farkl tlkelerde farkl sekil ve bicimde ortaya ¢ikmaktadir ve bu da farkh
sekillerde adlandirilmasina neden olmaktadir. Yer alti ekonomisi, kara ekonomi, gizli
ekonomi, diizensiz ekonomi, kayip ekonomi, gézlenemeyen ekonomi, el alti ekonomisi,
gorinmez ekonomi, resmi olmayan ekonomi, marjinal ekonomi, illegal ekonomi gibi
degisik isimlerle anilmaktadir. Her ne kadar kayit dis1 ekonominin isimlendirilme sekli
farkl olsa da ufak farkhliklar disinda genel olarak vurguladigr anlam aymdir. Genel
anlamiyla kayit disi ekonomi; resmi kayitlara girmeyen, kanuni belgelerle
belgelendirilmeyen, yetkili kamu organlarinca normal kurallar cercevesinde kontrol
edilemeyen ve milli gelir hesaplamalarinda dikkate alinmayan ekonomik islem ve
faaliyetlerin tamamidir (Sarili, 2002).

2.4.2. Kayit Di1s1 Ekonominin Nedenleri

En temelde kayit dis1 ekonominin nedeninin iktisat biliminin de temeli sayilan
insan ihtiyaclarinin sinirsiz fakat kaynaklarin sinirli oldugu gergegine dayandigini 1
goruriiz. Tabiatinin geregi olarak insan her zaman daha iyiyi ve daha glizeli arzular. Bu
istekler dogrultusunda insan daha iyi bir yasam seviyesine erisebilmek dolayisiyla daha
cok gelir ve servet elde edebilmek ve harcama yapabilmek i¢in kazancini devletle
paylasmak istemez. Clinku kisiler kayit icine girdik¢e vergi yiiklerinin artacagini veya

baslayacagini dolayisiyla harcamalarinin veya tasarruflarinin azalacagini bilirler.

Iktisadin temeli sayilan bu goriis her ne kadar kayit dis1 ekonomin sebebi olarak
gorilse de kayit dis1 ekonominin tek sebebi degildir. Kayit dis1 ekonomi ¢ok kapsamli bir
yapiya sahip olmasindan dolay1 cok cesitli sebepleri olsa da bu sebepler Tecim (2008)

tarafindan yapilan ¢alismada su sekilde siiflandirilmistir;

. Mali ve ekonomik nedenler (enflasyon, gelir dagilimi, vergi adaleti),
o Hukuki nedenler (yasalarin basit ve acik olmamasi, sik degisiklige ugramasi,
vergi oranlarinin yiiksekligi, istisna ve muafiyetler, tiniter yapidaki bozulma, defter

tutma hadleri),
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. idari nedenler (vergi idaresinin organik yapisi, teknik yapi, personel yapisi
ve denetim mekanizmasi),
J Sosyal nedenler (vergi ahlaki, miikellef psikolojisi ve tarihsel nedenler),

. Siyasal nedenler ve baski gruplarindan kaynaklanan nedenler.

2.4.3. Kayit Di1s1 Ekonominin Etkileri

Kayit dis1 ekonominin olumsuz etkileri fazla olmasina karsin olumlu etkileri de yok
degildir. Fakat olumsuz etkilerin agirhigr giin gectikce artis gostermektedir. Tecim’in

(2008) calismasina gore kayit disi ekonominin baslica olumlu etkileri su sekilde

siralanabilir:
. Kayit dis1 ekonomi istihdami artirir,
o Vergiye tabi olan gelirin olmamasi veya azalmasi sebebiyle kullanabilir gelir

artar dolayisiyla yatirim ve milli gelir seviyesi yiikselise gecer.

Her ne kadar kayit dis1 ekonominin teoride olumlu yonleri bulunsa da kayit disi
ekonominin uzun dénemde pek ¢ok olumsuzlugu beraberinde getirecegi bir gercektir. Bu
baglamda, Tecim’in (2008) calismasinda bahsettigi kayit dis1 ekonominin olumsuz

etkileri su sekilde 6zetlenebilir: 152

. Devletin vergi gelirlerinin azalmasi dolayisiyla bor¢lanmanin artmasi veya
para basimi ve bunlarla beraber geren yiliksek enflasyon ve yiiksek faiz
problemleri,

o Vergi yukinin adaletsiz dagilimi sonucu gelir dagiliminda da
adaletsizliklerin ortaya ¢ikmasi,

J Ekonomik gostergelerin (enflasyon, issizlik, biiyiime oranlari, vs.) gercegi

yansitmasinda yasanan problemler,

o Adaletsiz rekabet ortaminin meydana gelmesi,
J Sosyal giivenlik sisteminin gelisiminde yasanan aksakliklar,
. Ahlaki degerlerin bozulmasi ve yasa disi faaliyetlerin artmasi.

2.4.4. Kayit Dis1 Ekonominin Uluslararasi Ticaret Faaliyetleri Uzerindeki

Etkisi

Kayit dis1 ekonomi bir ekonominin hemen hemen biitiin unsurlari tizerinde ciddi

etkileri olan bir faktordiir. Bir ekonomi i¢in 6nemli faaliyetlerden birisi olan uluslararasi
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ticaret faaliyetleri de hig¢ siiphesiz kayit dis1 ekonominin varligindan etkilenmektedir.
Sarikaya (2007) yaptig1 ¢calismasinda kayit dis1 ekonominin bir parcasi olan kayit disi
ithalat ve ihracatin dis ticaret dengelerinin hatali tespit edilmesine sebep verdiginin altini
cizmektedir. Doganlar, Bal ve Ozmen (2004) ise 1990’larda kayit disi ekonominin
genislemesinin ve bunun kayith ekonomi lizerindeki etkilerinin i¢ talebe yonelik tiretimi
cazip hale getirdigini ve ihracatin eski 6nemini yitirdigini belirtmislerdir. Sinha (2011)
“Trade and Employment From Myths to Facts” adl1 kitabin 4. Boliimiinde, kavramsal agidan
kayit disihigin ticaret lizerindeki etkisinin kayit disilikla ilgili olan ti¢ ana gortise (diialist
goris, kanuncu goris ve yapisalci goriis) gore degistigini belirtmistir. Dlialist gorilise gore,
yalnizca kayith ekonomide yer alan bilesenler uluslararasi ticaret faaliyetlerinde
bulunabilirler ve bu nedenlede biiytik kayit dis1 ekonomilerin varligi ticaret i¢cin zararhdir.
Yasal goriis ise kayit dis1 sektore gercek diinyadaki gelismelere ayak uyduramayan, kati
hiikiimet diizenlemeleri nedeniyle var olan bir sektor olarak bakmaktadir. Dolayisiyla,
kayit disilik, hiikiimetin ticaret ve ekonomik kalkinma konularinin tizerine egilmedeki
basarisizligini gosterir ve bu o6lciide ticareti frenler. Yapisalcl goriise gore, kayit disi
ekonomi, ekonomik kalkinmanin 6ntindeki engellere rasyonel bir tepkidir ve bu nedenle
kayit disilasma, ekonominin ticaretten elde edilen kazan¢tan faydalanmadaki 153
sinirlanmalarin1 gostermektedir. Bunun yani sira Sinha (2011), az da olsa kayit disi
ekonominin ticaret iizerindeki etkilerini inceleyen ampirik calismalarin da oldugunu ve
bu calismalarin ¢ogunlugunun kayit dis1 ekonominin ticareti olumsuz yonde etkiledigi
sonucuna vardigini fakat ikisi arasinda pozitif bir iliski bulan aragtirmalarin da oldugunu
belirtmistir. Eilat ve Zinnes (2000, 2002) kayit dis1 ekonomi ile ticaret arasinda negatif

iliski bulan arastirmacilara 6rnektir.

2.5. Kurumlar Vergisi

2.5.1. Kurumlar Vergisi Tanimi

Kurumlar vergisi bati diinyasinda 1. Diinya Savasindan sonra yayginlasmaya
baslamistir. Tiirkiye’de ise kurumlar vergisi, Alman Kurumlar Vergisinden faydalanilarak
hazirlanan 1949 yili vergi reformu ile 03.06.1949 tarihli, 5422 sayili kanunla kabul
edilmistir ve 1950 yilindan bu yana kurum kazanclarina uygulanmaktadir. Kurumlar;
sahiplerinden ayr tiizel kisiliklerdir ve bir bireyin sahip oldugu hak ve sorumluluklardan
yararlanirlar: sozlesmelerde yer alirlar, borg verip borg alirlar, dava acgabilirler veya dava

edilebilirler, is¢i calistirabilirler, varlik sahibi olabilirler ve vergi 6derler (Kenton, 2018).
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Armagan’nin (2007) da belirttigi gibi kurumlar vergisi; kurumlarin hukuki olusum
bicimlerinden ve niteliklerinden dolayr kurum kazanglarinin ayr1 bir kaynak olarak
degerlendirilmeleri ile kurum olmanin ayricaliklarindan yararlanmada kurum ortaklari
ile sorumluluklar1 sinirli sermaye sirketleri ortaklarindan bagimsiz ve daha etkin bir
vergilendirilmesi disilincesine dayanmaktadir. Bu baglamda kurumlar vergisi;
kurumlardan alinan, “gelir lizerinden vergileme” amagcli, objektif, dolaysiz ve Gelir
Vergisi'nden farkl olarak diizenlenen, genellikle tek oranl tarife yapisina sahip bir vergi

tiurudir (Armagan, 2007).
2.5.2. Verginin Kayit Dis1 Ekonomi Uzerindeki Etkisi

Vergiler, tahsil edildigi kisiler veya kurumlar lizerinde hic siiphesiz 6nemli etkilere
sahiptir. Vergiler sirketlerin yatirim kararlarindan sirketlerin net kar hesaplamalarina
sermaye maliyetlerinden liretim maliyetlerine kadar pek ¢ok alanda etkilidir. Vergilerin
etkili oldugu bir diger husus ise sirketlerin kayit dis1 ekonomiye katilma kararlaridir.
Vergi oranlarinin kayit disi ekonominin olusumu iizerindeki etkileri arastirmacilar
tarafindan sik¢a arastirilan konular arasindadir. Dabla-Norris ve Feltenstein (2005)
yaptiklari ¢alismada vergi oranlarinin firmanin yatirim getirisi oranindan ytiksek oldugu 154
durumlarda firmanin kayit dis1 ekonomiye yonelecegi sonucuna ulasmislardir.
Literatirdeki pek cok calisma da vergi oranlarindaki artisin firmalar kayit disi
ekonomiye ittigi (maliyetlerdeki artis, karlardaki azalis gibi sebeplerden dolay1) ve
dolayisiyla iilkedeki kayit dis1 ekonomi oraninin yiikseldigi sonucuna varmiglardir
(Yurdakul, 2008, s.219; Tedds ve Giles, 2002; Kuehn, 2014, s.424; Schneider ve Enste,
2000, s.107). Ancak, vergi oranlari ile kayit dis1 ekonomi arasinda negatif iliski veya zayif
iliski bulan arastirmalarda vardir (Elgin, 2012, s.253). Fakat bu arastirmalarin sayisi bu

alanda yapilan arastirmalar icinde cogunlugu olusturmamaktadir.

2.6. Kiiresellesme

2.6.1. Kiiresellesme Kavraminin Tanimi ve Gelisimi

Kiresellesme konusunda literatiirde ¢ok¢a arastirma olmasina ragmen heniiz
kiiresellesmenin herkesce kabul edilen bir tanimi yoktur. Bunun en temel sebebi ise
arastirmacilarin farkli acilardan kiiresellesme olgusuna yaklasmis olmalaridir. Al-Rodhan
ve Stoudmann (2006) yaptiklar1 calismada kiiresellesmeyi, “beseri ve beseri olmayan

faaliyetlerin ulusal sinirlart asan ve kiiltiirler étesi blitiinlesmesinin sebeplerini, rotasini ve
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sonucglarini kapsayan bir stire¢” olarak tanimlamaktadirlar. Daly (2001) ise ¢calismasinda
“kiiresellesme ulusal sinirlarin ekonomik amaglarla etkili bir sekilde silinmesidir” seklinde
bir tanima yer vermektedir. Kivilcim (2013) daha detayli bir sekilde kiiresellesmeyi “mal,
hizmet ve sermayenin artan hareketliligi sonucunda sinir étesi karsilikli ekonomik
biitiinlesme ve ulusal ekonomilerin diinya piyasalarina dahil olma stirecinde dtinyanin farkl
bélgelerinde yasayan toplum ve devletler arasindaki iletisimin ve etkilesimin artmast ve
karsilikli bagimli hale gelinmesi” seklinde tanmimlamaktadir. isvicre Ekonomi Arastirmalari
Enstitiisii tarafindan hazirlanan KOF Kiiresellesme Endeksi'ne gore ise “Kiiresellesme;
insanlar, bilgi ve fikir, sermaye ve mallar dahil olmak iizere ¢esitli akislarin aracilik ettigi
kita ici veya kitalar arasit mesafelerdeki aktérler arasinda baglanti aglart olusturma
stirecini tanimlar. Kiiresellesme, ulusal sinirlart asindiran, ulusal ekonomileri, kiilttirleri,
teknolojileri ve yonetisimleri birlestiren ve karsilikli bagimliligin karmasik iliskilerini iireten

bir stirectir” (Gygli, Haelg, Potrafke ve Sturm, 2018).

Diinya Bankas1 1870-1914 yillarinin kiiresellesmenin ilk dalgasinin gerceklestigi
yillar oldugunu belirtmistir. Kiiresellesmenin ilk dalgasinin bu yillara denk gelmesi hig
siiphesiz rastlantisal degildi ve bir birikimin sonucuydu. Telgrafin icadi, deniz
tasimaciligindaki gelismeler, buhar giicii ile c¢alisan trenin icadi ve demiryolu 1>3
tasimaciligindaki gelismeler gibi yasanan pek ¢ok gelisme, Batili devletlerin Hindistan,
Gliney Afrika ve daha pek ¢ok deniz asir iilke lizerindeki ekonomik, politik ve askeri
emellerine ulagsmalari icin bir firsat yaratmistir. Bu durum ise Batili milletler ile deniz asir1
tilkeler arasindaki iletisimi ve baglantiy1 artirmistir. Artan bu iletisim ve baglar
kiiresellesmenin ilk dalgasini olusturmustur. 1. Diinya Savasi, Biiyiik Buhran ve 2. Diinya
Savasi gibi biiyiik olaylar sebebiyle 1914-1945 yillar arasi kiiresellesme siireci oldukca
yavaslamistir. Bu donemden sonra 6zellikle Uluslararasi Para Fonu (IMF), Diinya Bankas;,
Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD) gibi uluslararas érgiitlerin kurulmasi,
Bretton Woods sisteminin ¢okiisii, sabit kur sisteminin terk edilisi, Amerika Birlesik
Devletleri (ABD), Japonya, Almanya ve Ingiltere gibi gelismis iilkelerin sermaye
hareketleri lizerindeki kisitlamalar1 kaldirmasi kiiresellesme siirecini hizlandirmistir ve
bu da 1945 ile 1970°li yillarin sonlar1 arasindaki donemde kiiresellesmenin ikinci
dalgasinin gergeklesmesine sebep olmustur (Kivilcim, 2013). 1980 ve sonrasinda yasanan
donem ise tgclincli kiiresellesme dalgasinin gergeklestigi doénem olarak kabul
gormektedir. Uciincii kiiresellesme digerlerinden oldukca farkl, karmasik ve ¢ok boyutlu

bir donemdir (Kivilcim, 2013). Bunun sebebi ise iiciincii kiiresellesme dalgasina sebep
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olan unsurlarin ¢ok genis bir kapsamda olmasidir. Teknolojideki hizli gelismelerden
internetin yayilmasina firmalarin degisen roliinden pazarlardaki hizli degisimlere
komiinizmin yikilmasindan rekabetin artmasina kadar ¢ok cesitli unsurlar kiiresellesme
stirecinin hizlanmasina sebep olmustur ve bu da kiiresellesme siirecinin tg¢iincii

dalgasinin karmasik ve ¢ok boyutlu bir sekilde gerceklesmesine sebep olmustur.

2.6.2. Kiiresellesmenin Boyutlari

Yukarida verilen kiiresellesme tanimlarina ve kiiresellesmenin tarihsel gelisimine
bakildiginda kiireselleseme siirecinin bir¢ok unsurunun etkilesiminden meydana geldigi
soylenebilir. Dolayisiyla kiiresellesmenin ¢ok boyutlu bir olgu oldugunu séylemek yanls
olmayacaktir. Bayar (2008) calismasinda kiiresellesmenin farkli bes ana boyutuna
(ekonomik  boyutu, siyasi/giivenlik  boyutu, teknolojik/iletisimsel = boyutu,
cevresel/demografik boyutu ve kiltirel boyutu) deginmistir. Bayar (2008)
kiiresellesmenin bilesenlerinden biri olan ekonomik boyutu ti¢ alt bilesenle
aciklamaktadir ve bu ti¢ alt bileseni su sekilde siralamaktadir: diinyada ticaret 6ntindeki
engellerin 6nemli 6l¢lide azalmasi ve diinya ticaretinin gelismesi, kiiresel mali piyasalarin
ve sermaye akimlarinin benzersiz hacim, derinlik ve cesitliligi ve kiiresel tretimdeki 156
radikal degisimler. Bu ii¢ alt bilesen diinyada ekonomik a¢idan kiiresellesmenin en 6nemli
unsurlarindandir. Bayar (2008) siyasal kiiresellesmeyi “esas itibariyle, giintimiiz
diinyasinda siyasi gii¢, otorite ve ydnetim bicimlerindeki yapisal doniisiim” seklinde
tanimlamakta ve bu baglamda “kiiresel siyaset” ve “kiiresel yonetisim” kavramlari
uzerinde durmaktadir. Bayar (2008) kiiresel siyasetin, ¢cok aktorli siyasi kiiresellesme
yapisinin dort temel aktorii olan ulus devlet, devletler-iistii kurumlar, yerel yonetimler ve
sivil toplum kuruluslarinin karsilikh etkilesimi sonucunda sekillendigini belirtmektedir.

Ote yandan ise ulus devletin yetki ve manevra alanlarinin belirli 6lciide kisitlanmasini
belirten kavramin “kiiresel yonetisim” oldugunu ifade etmektedir. Bayar (2008)
kiiresellesmenin iciinci boyutunu iletisim ve teknolojideki sayisiz gelismelerin
olusturdugunu belirtmektedir. Ozellikle veri ve bilgi iletimi, saklanmasi, depolanmasi ve
islenmesi konusundaki gelismeler, uydu ve internet teknolojilerindeki gelismeler ve daha
bunlar gibi pek cok gelismenin ve bu gelismelerin yarattigi iiretim ve kullanim
maliyetlerindeki carpici diisiis kiiresellesmenin li¢iincii boyutu olusturmaktadir.
Kiiresellesme siirecinin dordiincii boyutu olan c¢evresel/demografik boyut; kiiresel

1sinma, hava Kirliligi, niikleer ve kimyasal atiklar, kuraklik ve sel felaketleri, biyo-gesitlilik
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ve turlerin yok olusuna iliskin sorunlar, asit yagmurlari, deniz, g6l ve akarsu kirliligi gibi
etkileri kiiresel ¢apta hissedilen ¢evresel problemlerle ilgilidir. Buna ek olarak diinya
niifusundaki artis ve bununla birlikte gelen mevcut kaynaklarin kitlasmasi sorunu da yine
kiresellesmenin cevresel/demografik boyutu ile iliskilidir. Kiiresellesmenin kiilttirel
boyutu, toplumlar ve milletler arasindaki etkilesimin ve iletisimin artmasiyla
topluluklarin birbirine benzemesi ve farkh kiiltiirlerin ortak bir paydada bulusmasi

seklinde aciklanabilir.
2.6.3. Kiiresellesmenin Kayit Dis1 Ekonomi Uzerindeki Etkisi

Yukarida da belirtildigi tizere kiiresellesme ¢ok boyutlu bir kavramdir. Dolayisiyla
kiresellesmenin etki alani olduk¢a genistir. Kayit disi ekonomi de hi¢ siiphesiz
kiiresellesme stlirecinden etkilenen alanlardan birisidir. Literatiirde kiiresellesme ve kayit
dis1 ekonomi arasindaki iliskiyi inceleyen arastirmalar mevcuttur. Whitson (2007) yaptig1
calismada 2002 krizinin Arjantin’deki kayit dis1 ekonomiyi artirmis olabilecegini fakat bu
artisa sebep olan unsurun sadece 2002 krizinin ve onun getirdiklerinin olmadigin1 bunun
yaninda bu artisin ekonomik kiiresellesme trendine bir cevap olabilecegini ve
kiiresellesme stirecinin bir sonucu olabilecegini ileri siirmisttir. Carr ve Chen (2002) ise 157
kiiresellesmenin diistik vasifl isciler ve kiiciik tireticiler tizerinde onlarin pazarlhk giiciint
azaltarak ve onlar1 artan rekabete maruz birakarak bir baski olusturdugunu ve bu
durumun onlar1 kayit dis1 ekonomiye ittigini belirtmistir. Verick (2006) de bu konuda
arastirma yapmistir ve kiiresellesmenin kayit dis1 ekonomi tizerindeki etkisinin emek
piyasalarinin islevine gore degistigini vurgulamistir. Pham (2017) ise kiiresellesme stireci
ile kayit disilik arasindaki iliskinin kayit disiigi 6lgme sekline (kayit disi istihdam

kullanarak veya kayit dis1 ¢ikt1 kullanarak) bagli oldugu sonucuna varmistir.

Yapilan literatiir taramasinin sonucunda bu ¢alismanin ana amaci kiiresellesme
stirecinin kayit dis1 ekonomiyi nasil etkiledigini ve bu stirecte kayit dis1 ekonomide olusan

degisimlerin Tiirk hizmet ihracati tizerindeki etkisini tartismaktir.

3. TARTISMA

Yukarida yer verilen literatiir taramasi 1s1ginda bu ¢alisma kiiresellesme siirecinde
kayit dis1 ekonominin Tiirk hizmet ihracatini nasil etkilemis olabilecegi iizerine bir resim
sunmay1 amag¢lamaktadir. Bu baglamda bu ¢alisma sekil 1’deki “Kiiresellesme, Kayit Dis1

Ekonomi ve Hizmetin Uluslararasi Ticareti Etkilesimi” adli modeli ileri siirmektedir.
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Model bu calisma kapsaminda yapilan literatiir taramasi sonucu olusturulmustur ve
bunlara ek degiskenlerin de modele eklenebilir oldugu gergegini unutmayarak fakat
mumkiin olan diger degiskenleri tartismaya dahil etmeyerek bu model Tiirk hizmet

ihracati ile iliskilendirilerek incelenecektir.

Sekil 1. Kiiresellesme, Kayit Disi Ekonomi ve Hizmetin Uluslararas: Ticareti

Etkilesimi
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Yatirimm
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Sekil 1 incelendiginde iilkelerin kiiresellesme seviyelerinin kurumlar vergisi
oranlari ile birlikte o tilkedeki kayit dis1 ekonomi olusumunda rol alan 6nemli iki unsur
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun yani sira kayit dis1 ekonominin dogrudan yabanci
yatirimi ve internet ile birlikte hizmetin uluslararasi ticaretini (ihracatini) etkiledigi ileri
stirilmektedir. Her ne kadar modelde yer alan degiskenler arasindaki iliskilerin yont
hakkinda literatiirde tam fikir birligi olusmamis olsa da ¢ogu arastirmaci farkh
arastirmalarda farkli kombinasyonlarla bu degiskenlerin iliskili oldugu sonucuna
ulasmistir. Bu ¢alisma kapsaminda sekil 1’de sunulan model Tiirkiye icin incelenecektir.
Bu inceleme yapilirken zaman-degisim grafikleri kullanilacaktir. Grafikleri olusturmak
icin kullanilan verilerin kaynaklari ek-1’de sunulmustur.

Kiresellesme hic¢ siiphesiz her alani olumlu ya da olumsuz yonde etkileyen bir
olgudur. Bu baglamda diisiiniilecek olursa kayit dis1 ekonomi olusumu tizerinde etkisiz
olmasi ihtimali yok denecek kadar azdir. Kiiresellesmenin kayit dis1 ekonomi iizerinde
etkili oldugu kuvvetle muhtemel olsa da bu etkinin hangi yonde gerceklesecegi

konusunda bu kadar keskin bir sdylemde bulunmak giictiir. Kiiresellesmedeki artisin tilke
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icerisindeki rekabet kosullarini zorlastiracagindan firmalar1 ve bireyleri kayit disi
ekonomiye suriikledigi diistiniilebilecegi gibi kiiresellesmedeki artisin kayit dis1 ekonomi
uzerindeki kontroli artirici yasal duzenlemeleri de beraberinde getirecegi dolayisiyla
kayit dis1 ekonomiyi azaltacagl da dusiiniilebilir. Dolayisiyla kiiresellesmenin kayit disi
ekonomiyi nasil etkiledigi iilkenin i¢inde bulundugu duruma bagh olarak degiskenlik
gosterebilir. Tiirkiye’de kiiresellesme siireci ve kayit dis1 ekonomideki degisimler grafik
1’de gosterilmistir. 1991-2015 yillar arasinda Tirkiye'de kiiresellesmenin artis egilimi
gosterirken kayit dis1 ekonominin azalis egilimi gosterdigi goziikmektedir. Bu baglamda
kiiresellesme siirecinin Tiirkiye'de kayit dis1 ekonomi tzerindeki kontrolleri artirmis
olmasi sebebiyle veya baska herhangi bir sebep dolayisiyla kayit disi ekonomin

azalmasinda rol almis olabilecegi sdylenebilir.

Grafik 1. Kiiresellesme ve Tiirkiye'de Kayit Dis1 Ekonominin 1991-
2015 Yillar Arasindaki Degisimi
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Vergiler, tahsil edildigi kisiler veya kurumlar lizerinde hi¢ siiphesiz 6nemli etkilere
sahiptir. Vergiler sirketlerin yatirim kararlarindan sirketlerin net kar hesaplamalarina
sermaye maliyetlerinden liretim maliyetlerine kadar pek cok alanda etkili oldugu gibi
sirketlerin kayit disi ekonomiye katilma kararlarinda da etkili bir unsur oldugu bir
gercektir. Genel anlamda vergi oranlarindaki artislarin sirketlerin maliyetlerini artirmasi
ve rekabet gliclerini azaltmasi gibi sebeplerden dolay: sirketleri kayit dis1 ekonomiye
itecegi diisiintilse de vergi oranlarinin arttig1 fakat kayit dis1 ekonomiye katilimin azaldig:

ornekler de mevcuttur. Sirketlerin yasal cercevede kalmak istemeleri, vergi oranlarindaki
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artisin kayit dis1 ekonomiye itecek kadar fazla olmamasi gibi sebepler bu durumu
aciklayicr sebepler olarak gosterilebilir. Ote yandan vergi oranlarindaki diisiislerin
sirketleri kayit dis1 ekonomiden kayitli ekonomiye gec¢melerini saglayan en onemli
unsurlardan birisi oldugu da sdylenebilir. 1991-2015 yillar1 arasinda Turkiye’deki
kurumlar vergisi oranlarindaki degisimler ve kayit dis1 ekonomideki degisimler grafik
2’de sunulmustur. Grafik 2 incelendiginde Tiirkiye’de kurumlar vergisi ile kayit disi
ekonominin azalis egilimde oldugu goziikmektedir. Bu baglamda kurumlar vergisindeki

azalisin Turkiye’de firmalar1 kayith ekonomiye girmek icin motive edici unsurlardan

birisi olmus olabilecegi diistintilebilir.

Grafik 2. Tirkiye'de Kurumlar Vergisi Oranlari ve Kayit Disi
Ekonominin 1991-2015 Yillar1 Arasindaki Degisimi
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=== Tiirkiye'de Kurumlar Vergisi Oranlar1 === Kayit Dis1 Ekonomi Buylikligt

Kayit dis1 ekonomi bir tilkedeki kayith ekonominin sagligindan o tilkedeki yasayan
insanlarin yasam kalitesine ve firmalarin performanslarina kadar pek ¢ok konuda etkili
bir olgudur. Gerek mallarin gerekse hizmetlerin uluslararas: ticareti (ihracati) de hig
stiphesiz kayit dis1 ekonomideki degisimlerden etkilenmektedir. Kayit dis1 ekonomideki
artisin ureticileri i¢ talebi karsilamaya itmesi ve dis pazarlardaki misterilerin kayit dis1
ekonominin parcasi olan firmalarin mallarina talep géstermemesi gibi sebeplerden dolay1
kayit dis1 ekonominin ihracat faaliyetlerini azalttig1 sdylenebilir. Grafik 3’de 1991-2015
yillar1 arasinda Tirkiye'deki kayit disi ekonomideki ve Tiirk hizmet ihracatindaki
degisimler gosterilmistir. Belirtilen tarihler arasinda Tirkiye’de kayit dis1 ekonomi

azalirken Tirk hizmet ihracatinin arttigi goriilmektedir. Bu baglamda kayit disi

Kiiresellegme Siirecinde Kayit Digi Ekonominin Tiirk Hizmet thracat: Uzerindeki Etkisi Uzerine Model Onerisi
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ekonomideki azalisin Tiirk hizmet ihracatini gelistirici/arttirici unsurlardan birisi oldugu

yorumunda bulunmak yerinde olacaktir.

Grafik 3. Tiirk Hizmet ihracati ve Kayit Dis1 Ekonominin 1991-
2015 Yillar1 Arasindaki Degisimi
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161
Gliniimiizde internet, sagladig1 faydalardan dolayr bir ihtiya¢c haline gelmistir.

internet bulunusundan bu yana firmalarin ve devletlerin is yapis seklinden insanlarin
yasamlarina kadar genis bir yelpazede etkisini hissettirmektedir. Hic¢ siiphesiz internet
uluslararasi ticaret faaliyetlerini de etkilemektedir. islerin hizh yiiriitiilmesi, yurt ici ve
disindaki miisterilerle kolay iletisim saglamasi, reklam ve tanitim faaliyetlerini
desteklemesi, uluslararasi islemleri kolaylastirmasi gibi sebeplerden dolay1 internet
teknolojisindeki gelismelerin uluslararasi ticaret faaliyetlerini destekledigini s6ylemek
mimkiindir. Bunun ile birlikte korsan satis gibi ticaret faaliyetlerini olumsuz yonde
etkileyen ortamlari da olusturdugu ve dolayisiyla ticaret faaliyetleri lizerinde olumsuz bir
etki olusturdugu da diisiintlebilir. Grafik 4’de 1993-2017 yillar1 arasinda Tiirkiye’deki
internet teknolojisindeki gelismeler ve Tirk hizmet ihracatindaki degisimler
sunulmustur. Grafik 4 incelendiginde Tiirkiye’de internet teknolojisinin siirekli bir
gelisim gosterdigi ve Tiirk hizmet ihracatinin da artis egilimde oldugu goziikmektedir. Bu
dogrultuda diisiiniildiigiinde Tirkiye’de internet teknolojisindeki gelismelerin Tiirk

hizmet ihracati tizerinde olumlu bir etki yaptig1 6ngortilebilir.
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Grafik 4. Tiirk Hizmet Thracati ve Internetin 1993-2017 Yillarasi
Arasindaki Degisimi
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Bir tilkenin dogrudan yabanci yatirimi gekmesi o tilkenin ekonomik kalkinmasinda
ve gelismesinde dnemli bir rol oynamaktadir. Gelen yabanci yatirim sadece sermaye akisi
saglamamakta buna ek olarak teknoloji transferi, issizlikte iyilesme gibi faydalar1 da 162
beraberinde getirmektedir. Bu baglamda iilke icine gelen dogrudan yabanci yatirimi o
tlkenin ekonomik gostergelerini etkileyebilmektedir. Dolayisiyla yapilan dogrudan
yabanci yatirnmlar tlkenin uluslararasi ticaret faaliyetlerini de etkilemektedir. Yapilan
dogrudan yabanci yatirimlarin o iilkenin tiretimi artirmasi beklendiginden veya var olan
sirketlerin iyilesmesini saglamasi beklendiginden iilkenin ihracat performansini olumlu
yonde etkilemesi beklenmektedir. Turkiye’deki 1990-2017 yillar1 arasindaki net
dogrudan yabanci yatirim akisi ve Tirk hizmet ihracatindaki degisimler grafik 5’de
sunulmustur. Grafik 5 incelendiginde her iki degiskenin de dalgali bir gidisat
gostermesine ragmen baslangic ve bitis tarihleri kiyaslandiginda artis egilimi
gosterdikleri sdylenebilir. Bubaglamda Tiirkiye’ye yapilan dogrudan yabanci yatirimlarin

Tiirk hizmet ihracatini destekledigi yorumunu yapmak mimkiindtir.
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Grafik 5. Tiirk Hizmet [hracati ve Net Dogrudan Yabanci Yatirimin
1990-2017 Yillar1 Arasindaki Degisimi
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4. SONUC VE ONERILER

Kiiresellesme olgusu ortaya ¢iktig1 ve yayllmaya basladigi zamandan beri her
alanda etkisini hissettirmisgtir. Hic stphesiz kiiresellesmeden etkilenen alanlardan 163
biriside kayit dis1 ekonomidir. Ote yandan 6zellikle 2000’li yillardan sonra mal ve hizmet
ticaretinin farkli oldugu diisiiniilmeye baslanmis ve bu baglamda hizmet ticaretini
etkileyen unsurlar arastirmacilar tarafindan sik¢a arastirilmaya baslanmistir. Literatiirde
kay1t dis1 ekonomi ve ticaret arasindaki iliskiyi inceleyen arastirmalar olsa da Turk hizmet
ihracati ile kayit dis1 ekonomi arasindaki iliskiyi inceleyen arastirma sayisi oldukca
yetersizdir. Dolayisiyla bu c¢alismda kiiresellesme siirecinden etkilenen kayit disi
ekonominin Tirk hizmet ihracati tizerindeki etkisi tartisilmistir. Tartisma “Kiiresellesme,
Kayit Dis1 Ekonomi ve Hizmetin Uluslararasi Ticareti Etkilesimi” adli 6énerilen modeli
literatiir taramasi 1s181inda inceleyerek yiritilmiistir. Ayrica tartisma zaman-degisim
grafikleriyle desteklenmistir.

Yapilan tartismalar 1siginda Tirkiye'de kiiresellesmedeki artisinin ve vergi
oranlarindaki diistisiin Tiirkiye'deki kayit dis1 ekonomiyi azaltmis olabilecegi sonucuna
varilmistir. Buna ek olarak ise Tiirkiye’de internet teknolojisinin yayilmasinin ve
gelismesinin, kayit disi ekonominin azalmasi ve dogrudan yabanci yatirmlardaki

iyilesmenin Tiirk hizmet ihracatini artirmis olabilecegi sonucuna da ulasilmistir.
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Bu calisma sunulan model dogrultusunda tartismalarin yuritildigi tanimlayic
bir ¢calismadir. Bu baglamda ulasilan sonuglar sadece 6ngorii ve yorum niteligindedir. Bu
baglamda bu ¢alismada ileri striilen modelin gelismis ekonomik modellerle test edilmesi
yapilan yorumlarin ve dngorilerin dogrulanmasi i¢in énemlidir. Dolayisiyla bu model
ekonometrik yontemlerle incelenmesi arastirmanin daha saglikli bir hale gelmesini
sagliyacaktir. Ayrica bahsedilen iliskileri daha derinden anlayabilmek ve degiskenleri
daha iyi tanimlayabilmek i¢in nitel bir calisma yapilmasi da literatiirti gelistirmek ve alana

katki saglamak a¢isindan 6nemlidir.

164
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For a few decades now, national leaders worldwide have become more interested
and developed a positive appreciation of the role of the local government in the
socio-economic development of a country. This paper discusses decentralisation
and the local government system of Ghana. Through empirical findings and
literature review, this paper analyses the local government structure of Ghana,
its effectiveness and citizen participation. It examines the gap that exist between
decentralisation and local government as proposed in the laws of the land and
decentralisation as being practiced. The paper draws attention to the structural
deficiencies and obtacles confronting the full realisation of a more participatory
local government in the country. It observes central government’s relunctance to
truely relinquish control over its powers and the various recentralisation “traps”
it has built in the decentralisation process. The paper concurs that participation
without accountability is only a partial ingredient to a highly responsive local
government.

GANA’DA YEREL YONETIM VE KATILIMCILIK

Son birkag¢ on yildir, diinyanin her tarafinda ulusal liderler yerel yénetimlere
giderek daha fazla ilgi gdstermeye baslamis ve yerel yénetimin bir tilkenin sosyo-
ekonomik gelisimindeki roliine karst daha olumlu bir gelistirmislerdi. Bu
calismada,  Gana’daki  ademi  merkezilesme  ve  yerel  yodnetim
sistemitartismaktadir. Ampirik bulgular ve literatiir taramasi yoluyla, bu calisma
Gana 'nin yerel yénetim yapisini, yerel yénetimin etkililigini ve vatandas katilimini
analiz etmektedir. Calismada ayrica, anayasada éngortildiigii gibi yerel yonetim
ile tilkenin yerel yénetim yasasi arasinda var olan ugurum ile uygulanan yerel
yénetim arasindaki iliski incelenmektedir. Ulkedeki daha katilimci bir yerel
yonetimin tam olarak gerceklesmesinin éniinde duran yapisal eksikliklere ve
engellere dikkat cekilmektedir. Calisma, merkezi yonetimin, yerel yénetime dair
yetkilerini azaltmadaki isteksizligine ve ademi merkezilesme siirecinde inga ettigi
cesitli yeniden merkezilesme “tuzaklarina” dair gozlemler ihtiva etmektedir. Bu
calisma, katiimin iyi yerel yonetisim icin gerekli ancak yeterli bir bilesen
olmadigini ve siyasi katiimin ve hesap verebilirligin artmasinin ihtiyagclara
oldukg¢a duyarli bir yerel idarenin ortaya ¢ikmasini sagladigini vurgulamaktadir.
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1.INTRODUCTION

It has been established that for a country to successfully develop, there has to be a
great collaboration of its government - local and central - and the various sectors in the
country. Decentralisation is one of the accepted vehicles to foster collaboration and
synchronisation among the levels of government and the various sectors of the country.
Local government can be regarded as the foundation stone for democracy and thus
decentralisation, and is the first line of service delivery to the community. The institutes
of local government vary greatly, however, between countries and even where similiar

arrangements exist, the terminologies often differ.

This article focuses on the local government system of Ghana; the level of citizen
participation and the effectiveness of the local system of the country. The paper is divided
into three parts. The first part, the introductory part, starts with a brief historical
background of the country and the concept of local government. The second part of the
paper describes the existing structure of the local government and the final part discusses

participation and accountability.

The paper concurs that participation is a necessary but not sufficient ingredient for good 169

local governance and emphasises that increased political participation and accountability

results in a highly responsive local government.
2.HISTORY AND BACKGROUND OF GHANA

Ghana is a geographically small country in Africa, specifically along the West Coast
of the continent. The country has an area of 238,537 square kilometres and it is bounded
on the West with Cote d’Ivoire, the north with Burkina Faso; the East with Togo; and the
south with the Gulf of Guinea (Aryee 2007: 1) .

Before Ghana attained independence in 1957, it was called the Gold Coast because
of the huge deposits of gold in the country. Currently the country is divided into 16 regions
and subdivided into 170 districts and 275 constituencies. The population as recorded in
the 2000 census was 18.9 million but the country’s current population is approximately
29.5 million which has earned Ghana the reputation of having one of the highest
population growth rate in the world. Ghana has a youthful population as over 50% of its

population is under the age of 15. The country is secular however its population is
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predominately Christian. As is the case in many countries on the continent, the country is
very diverse in its culture and has over 90 ethnic groups and speaks more than 79 local
dialets. However, it has chosen Akan, Dagare, Dangwe, Ewe, Ga, Gonja, Kasem, Nsema as
formal local dialects. English is however the language used in formal settings

(Commonwealth Local Government Forum, 2017).

The currency of the Republic is the cedi. Ghana recorded an 8.5% economic growth
in 2017; a gross International Reserve of US$ 7.6; and a gross domestic product of $ 42.69
billion. In 2018, the quarterly gross domestic product (GDP) growth was estimated at
5.4% in the first quarter and 5.4% in the second quarter. (World Bank, 2019). The country
is a major exporter of cocoa and gold and has a mixed economy with traditional

agriculture as the dominant sector.

In the field of education, many affirmative measures have been put in place to
encourage female child education and offset the existing imbalance in the ratio of boy/girl
education. In recent years, under the authority of the ruling government, free public
education has been extended from the Junior High School level to include the Senior High

level in public Schools. 170

The average life expentancy rate of a Ghanaian is 63 years. The country has
witnessed a huge improvement in the health sector. This notwithstanding, the infant
mortality per 1000 live births is 79. Since the year 2005, the country has recorded
successive increased rates of access to health services. There is however disparities

between the urban and rural accessibility to these resources(Langnel, 2019:2).

Embedded in the country is a strong believe in democratic government. The
country was democratically ruled three years before independence by internal self-rule
(1951- 1957) and continued until 1960 when it succumbed to a one-party dictatorship
and two brief renewals of civilian, constitutional govenment. The country has seen its
share of military dictatorship (February 1966 - October 1969; January 1972- June 1979;
June 1979 - September 1979; December 1981-January 1993). In November 1992, the
country held a multi party, presidential elections and returned to constitutional rule and

has remained ever since. Despite some persistent challenges the country has seen
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progressive improvement in democratic ruling and is regarded as one of Africa’s success
stories (Aryee 2010:2-3. Langnel, 2019:8). The 1992 constitution, which is the currently
enforced constitution of the state is based on the quasi-executive presidential system of
government. It states that majority of ministers of state are appointed from among the
parliament (Langnel, 2019: 5).Ghana continues to improve on its governace through
media pluralism, publication of Auditors General Reports and increased operation of
constitutionally created bodies like Commission on Human Rights and Administrative

Justice (CHRA]).
2.1.THE CONCEPT OF LOCAL GOVERNMENT

The history of the concept of local government is traced back to the beginning of
civilization. Some authors purport that the concept is as old as the history of individual
countries. Although there arise differences about where and when exactly to attribute the
beginning of this profound concept, one thing is certain though, that some form of local
government was seen even in ancient administration of nations and community groups.

Despite its long history, scholars have not agreed on a specific definition for the
term local government. The idea of local government like many other terms it can be 7
associated with - democracy, decentralisation, and governance - has been characterized
contrastingly by various researchers. The issue of subsidiarity is mostly emphasised and
generally seen as the root and basis for all local government concept - scholars all agree
that local government is to bring administration very close to the ordinary individual in a

particular locality.

According to the Shah (2006: 1), local government refers to specific institutions or
entities created by national constitutions (Brazil, Denmark, France, India, Italy, Japan,
Sweden), by state constitutions (Australia, the United States), by ordinary legislation of a
higher level of central government (New Zealand, the United Kingdom, most countries),
by provincial or state legislation (Canada, Pakistan), or by executive order (China) to

deliver a range of specified services to a relatively small geographically delineated area.

According to the International Encyclopedia of Social Sciences, local government

may be loosely defined as a public organization authorized to decide and administer a
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limited range of public policies within a relatively small territory which is a sub-division

of a regional or national government.

In general terms, local governments are public legal entities with special revenues,
budgets and personnel who have duties and powers laid down by law, whose decision
bodies are determined by the local people to meet the common needs of the local

community living in a particular geographical area (Ozer & Akcakaya 2014: 3).

Within its historical development, it is seen that the first local administrations
were created in order to fulfill the tasks of the monopoly of the central government today
such as military structuring, national defense, criminal follow-up and punishment
(Jackson, 1945: 13). There are various views and different approaches to the emergence
of local governments. However, it is stated that local governments first emerged in
Western Europe in thel1th and 12th centuries. (Akyol, 2012: 5). Relatedly, the origin of

contemporary local government, is attributed the Western and traditional culture.

Modern local government emerged as an answer to a succession of separate needs
and demands (Wilson & Game, 1994: 41), and was seen as an expression of freedom of 172
society (Kjellberg, 1995: 42). Local government appeared in different countries for
various reasons. In the Scandinavian as well as other countries, local government surfaced
as a deliberate attempt to limit the intrusion of central government in the affairs of local
communities. In United States of America (U.S.A), local government institutions grew in
response to a combination of citizen demand, interest group pressure and state
government acquiescence (Browman & Kearney, 2000: 248). Local government in
Turkey did not come about as a result of indigenous development; it was set up without a
demand from the public. It was introduced from the top as a result of great influence from
the Western world when the country opened up to the outside world. Another major
influence was the country’s interest in the efficient and effective provision of public
services throughout its boundaries (Polatoglu, 2000: 156). In sharp contrast to the U.S.A,,
but similar to Turkey, local government in Ghana was established in a top-down manner.
It was initiated to promote popular grassroots participation in the management and
administration of local governance institutions for improved conditions of life (Ahenkan,

A., Bawole N. J. & Domfeh K., 2013: 191).
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Broadly, local government exists for diverse reasons. The basic reason perhaps has
to do with the concept of subsidiarity. The idea of bringing government as close as
possible to the citizens of a country. Ozer & Akcakaya (2014, 85) broadly group the
reasons for the existence of local government into four categories - social, political,

administrative and economic reasons.

Administratively, it is literally impossible for central government to
singlehandedly coordinate all the affairs of a country efficiently and effectively. Politically,
local government is a means of instituting a sense of nationalism and participation. Local
governance enables people to participate more directly in governance processes and
empowers citizens previously excluded from decision making thereby forging a strong
sense of involvement and belonging in the citizens of a nation. Local government, because
of its direct connection with the grassroot level is a means of economically providing and
distributing public services to specific areas and localities of a country (Yildizhan, 2012:

13; Dryanova, 2013: 17).

The sphere of authority of the local government at a surface glance may not be on
a very grand scale as that at the national or international affairs, however, it has a very 173
central role in the lives of citizens. The local government is very intimate and affects the
citizens in all sorts of ways from the cradle to the grave. Like Jackson implies it, local
government is the “somebody” that keeps the community tidy and fit for living; ensures
that houses are properly built; the young children have a place to learn; and makes sure

that the sick, the poor and aged are tended to (Jackson, 1945: 14-15).

In totality, local government can be viewed as an indigenous government having
sway to settle on whatever choice, approaches and guidelines wanted locally with very

minimal or no control by any legislature or influence of the central government.
3.BRIEF HISTORY AND SYSTEM OF LOCAL GOVERNMENT IN GHANA

Ghana is one of the few African countries that has had a significant experience with
a democratic political life. Decentralisation in Ghana has a long standing history which
goes back to the 1870s. From the years of colonisation, through the battles and struggles
for independence to this present day, successive governments have thought of how to

create and foster a strong local government whiles keeping up a vibrant central
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government as well (Ayee, 2000:28-31). According to Nkrumah, decentralisation in
Ghana during the post-independence era was mainly deconcentration (Nkrumabh,
2000:57). Decentralisation during the colonial peiod was in the form of native
administration that consisted of hand picked and non elected members, mostly the
traditional authority of a locality - paramount chiefs, sub chiefs and elders. According to
Crawford, the British administered the Gold Coast state through the abberant principle
framework where chiefs were utilised as the operators (Crawford, 2004: 9). These native/
local authorities assisted the British colonial government to administer law and order in

their respective localities.

In the beginning, the British set up 37 nearby chambers as chosen bodies in charge
of the general wellbeing and harmony in the state, however they realised that allocating
some measure of authority to the local committees was most likely to increase the
fulfillment and achievement of their interes,t hence the incorporation of the native

authorities in their administration.

Towards the independence of the country, the British realised that they were
losing power over the settlements and took reparative actions. In 1950 and 1951 the 174
British permitted the Gold Coast inner self-government, portrayal and progressively

critical collaboration in local government (Boafo-Arthur, 2001: 3).

It should be noted that, because the country was a British colony, it inherited a
legacy of a strong unitary system of government that concentrates power and resources
at the centre and conservatively devolves less to local governments. Ghana’s first attempt
at a state-local reform was an administrative decentralisation with sectoral ministries
organised in territoral hierachies at the regional and local level. The main objective of this
reform was to expand public services to all parts of the country (Awortwi, 2016: 355-

356).

After independence in 1957, Kwame Nkrumah under the National Liberation
Movement began attempts to bring local governmental changes. The Converntional
People’s Party (CPP) government under the leadership of Kwame Nkrumah made five

provincial, self-governing congregations.
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The chiefs and the National Liberation Moverment (NLM) however became a great

constraint to the approach of the CPP government ( Knierzinger, 2009: 23).

The CPP attempted the establishment of a proper and structured local government
again through the 1960 constitution. The constitution included a local government Act
which asserted that local government should be self sufficient and responsible for its own

financing (Crawford, 2004).

In 1966, the CPP ceased to be in government and the National Libration Council(
NLC) took over. This period was characterised by recognisable swings towards the the
strategy of local governance. All these attempts notwithstanding, the country still had a
very weak local government structure (Nkrumah 2000: 68). Infact, according to some
authors as (Awortwi 2010, Ahoi, 2017 and Nkrumah 2000), the predominant interest
that prevailed in the first move from independence up until the 1970s was that of the

central government and not the local government.

The military regime led by -National Redemption Council- (NRC) in the year 1974
abolished the distinction, which existed before this date, between the local council and
the central government bodies at the local level and established a single structure of the 175
District Councils and assigned to it the responsibility of the totality of government at the

local level (Awortwi, 2016: 357).

The most drastic revolution of the local government administration in the country
took place during the military regime of Flight Lieutenent Jerry Rawlings under the
Provicional National Defence Council (PNDC). In 1982, the PNDC regime issued an 11
point decentralisation plan designed to reform the state-local relationship and promote
democracy, grassroot institutional enpowerment, stronger and more effective local
governance and all round government efficiency (Awortwi, 2016: 358, Yebo 1985:66). The
regime announced the deconcentration of the central and top level of government and
favoured the encouragement of participatory government with great emphasis on the
grassroot level. In other words, the philosophy of the regime was to develop a
decentralisation programme that was meant to ‘give power to the people’ and bring

‘democracy to the doorstep’ of the people(Ayee, 2008a, 2008b).

In July 1987, the PNDC launched a three tier local government system. More also,

45 additional local territories were created under the jurisdiction of the disrict
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assemblies. The PNDC Law No. 207 which made the local government the highest political

and administrative authority at the local level was also later introduced.

Despite these tremendous efforts and milestones towards an autonomous local
governance, there were elements of centralisation in the process. A typical example is the
appointment of the District Chief Executives(DCEs) by the central government. This
situation is still the case although there has been a great outcry by several stakeholders

against this prevailing situation.

The 1992 constitution consolidated the laws on local administration and this
remains the present and prevailing arrangement of decentralisation in Ghana (Ayee,

2000: 26).

After, the significant changes brought about by the PNDC regime, the local
government of Ghana has not seen any groundbreaking reforms. What happens these
days is a few adjustments made by ruling political parties to manage the system and
appese the populace of authors and stakeholders criticising and highlighting the
weaknesses of the local government system. Typical examples of these adjustment
include the reorganisation of constituencies under the Kufuor administration in the year e

2004 and most currently the increase in the number of regions and subsequently the

regional co-ordinating council from 10 to 16 this year.

Currently the country is preparing to embark on a referandum in December this
year to determine whether the DCEs should remain appointed or be elected by universal
adult suffrage. This is going to be a huge determinant of change in the trajectory of the

local government administration of the country.
3.1.LOCAL GOVERNMENT STRUCTURE IN GHANA

The local government system of Ghana is made up of a Regional Co-ordinating
Council (RCC), a four-tier metropolitan and and three-tier municipal and district

Assemblies as can be seen in the diagram below.
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Figure 1: The overview of the local government structure of Ghana

Source: National Commission for Civic Education (1998)

3.1.1.The Regional Coordinating Council (RCC)

The regional level administration of Ghana is interwoven into the local government
structure and administration through the RCC. The main role of the regional level is to
serve as an intermediary between the central government and the local level. The RCC
under the chairmanship of the regional minister is thus established to serve a
coordinating and monitoring role in the local administration. Mahama (2009, 20) defines
the RCC as “the central government deconcentrated administrative body responsible for
co-ordinating, supervising and the harmionising the activities of all the local government

authorities of the region.” There is thus a RCC in every region in the country. Until this
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year, the number of RCC was 10 but following the creation of 6 new regions in the country

the number of RCCs has consequently risen to match the current number of regions.

The RCC comprises of : the regional minister; his deputy; the presiding member of
every district assembly; the district chief executive of every area; two chiefs from the
regional house of chiefs and the regional heads of the RCC without voting right (Ahwoi,
2010: 107).

Itis worth noting that the RCC does not command a local resource base in the form
of locally generated revenues and also has very limited service delivery function (Ayee
2008). Regardless, in practice and function, the RCC is powerful. This has a lot to do with
the undue influence it exerts on the district assemblies under the auspices of ‘supervising’
its (DA’s) activities. Morealso, reference can be made to the fact that the regional minister
is an appointee of the central government and therefore holds some inherent authority
over the District Assemblies (DAs). Therefore, the RCC directs and controls the activities

of the DAs in practice.

3.1.2.The Metropolitan, Municipal and District Assemblies (MMDAs)
178

The MMDA is a hybrid composition which combines both elected and appointed
officials. 70% of its members are elected by universal adult suffrage whilst 30% are
appointed by the central government, specifically the president in consultation with the
traditional authorities and other interest groups but subject to the approval of two-thirds

of the MMDA members present and voting (Ayee, 2012: 628, Ahwoi, 2010: 111).

Generally the MMDAs have the same compositions and similar functions but the major
distinction is in the populaion sizes- 250,000, 95,000 and 75,000 for metropolitan,
municipal and district assemblies respectively. It is also noteworthy that the generic name

for MMDASs in most literatures is the DA.

The DA according to Article 241 (3) of the 1992 Consitiution of Ghana is described
as the highest political authority in the district that has deliberative, legislative and
executive powers. The DA is the basic unit of the local government system of Ghana and
is found in the 170 districts of the country. Consistent with what is mentioned above, the

DA is composed of the District Chief Executive (DCE), an apointee of the president serving
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in the capacity of the executive authority and the Members of Parliament (MPs) whose

constituencies fall within the area of authority of the DA.

According to the Local Government Act (1993) the DA is confered with the power
of being the highest political authority of the district and also doubles as the planning ,
development, budgeting and rating athourity. Article 10 of the above mentioned Act
iterates numerous specific responsibilities and duties of the DA. Generally, the DAs are
responsible for harnessing all efforts within the localities and harmonizing them into the
national development strategy. They also serve as the agents of change at the local level

of government.

Presently, there are a total of 212 MMDAs in the country- 6, 52 and 154
metropolitan, Municipal and district assemblies respectively (Ayee, 2012: 628. Ahwoi,
2010:111).

The DAs are saddled with so many weaknesses, thus reducing their effectiveness
and efficiency. Chief of these, is the issue of autonomy, both fiscally and politically. An
example is mentioned by Nkrumah, when he states that the financial accounts of local
authorities are audited by the central agents, although this in its rights is not a bad 175
situation, it comes with other complications and restrictions. He also mentions the
inability of DAs to borrow money without the approval of the central government
(Nkrumah, 2000: 60). Morealso, the presence of the central government is felt strongly at

the district level through the DCE.

Because the DCEs are presidential appointees they are invariably skewed to championing
the cause and agenda of the ruling political party and central government instead of the
cause of the locality they are supposed to be representing. Moreover, inspite of the
provisions made by the Local Government Act for the fiscal autonomy of local
government, the central government through the ministries have significant power over

the revenues and spendings of the MMDAs.

Crawford accounts that some control mechanisms put in place by the central government
“tends to stifle local authorities” making them look upwards to the centre to undertake
major development projects (Crawford, 2003: 22-23). Ayee (2000), Erikson (1999) and

Nkrumah (2000) among other authors have also made similiar observations.
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3.1.3.The sub-district structures

The sub-district structure are established by the legislative instrument 1589 and
are immediately below the MMDAs. They are esentially consultative bodies with no
budgets of their own (Aryee 2008a). They play an intermediary role between the
grassroot communities and the district authorities. In other words, they offer a means of
channelling community needs and demands from the grassroot to the DA level. They also
play a very vital role in encouraging local participation in government since they are a

direct link to the grassroot level (Crawford, 2009: 67).

The sub-district structure has two tiers - the Urban, Zonal and Town Councils
(UZTCs) and the Unit committees (UCs). UZTCs are not elected bodies and consist of the
representatives of the relevant DAs, UCs and the government appointees. They help in
fostering the grassroot enthusiam in projects and developmental agendas of the DAs. The
UZTC consists of different numbers of member population. That is, the Urban Council is
composed of a minimum of 25 and maximum of 30 members whereas the zonal council/

Town council and Unit council is composed of a minimum of 15 and a maximum of 20
members; the UCs are however elected bodies consisting of not more that 15 members- 180
10 elected members and 5 apointed (MLGRD, 2010. Ayee, 2008a. Ahwoi, 2010: 114).

There are over 1,300 UZTCs and 16,000 UCs in Ghana (Crawford, 2009: 61).

Similar to the DAs, the subdistrict structures of the country are facing great
financial limitation. It seems however, that the fiscal challenges at this level of local

government is much more overwhelming that these structures are mostly not functional.
4.LOCAL GOVERNMENT AND PARTICIPATION

Participation simply means the action of taking part in the achievement of a set
goal or objective. Creighton (2005:7) mentions participation to be the process by which
public concerns, needs and values ar incorporated into governmental and corporate
decision making. He emphasizes that participation is a two-way communication and
interaction, with the overall goal of making better decisions that are suppoerted by the
public. Local government participation therefore means, the involvement of “common”

community members or electorates in the decisions making process. In other words, the
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grassroot level hold exercise power, through their involvement, over decisions related to

the general affairs of their own communities.

According to Daves and Grant (2003: 308), decentralisation leads to increased
participation. This goes to mean that local government invariably leads to participation.
In fact, it is for the sake of participation and self governance that local government is

instituted and vital.

Where local government is participatory, it is increasingly responsive to and
interactive with the community. Members of the locality have a voice or a say in the
administration and governance of that particular place. For this reason services are
increasing provided in response to grassroot and citizen demand and priorities (Centre
for Democracy and Governance, 2000). This in turn increases the enthusiasm of citizens

and their involvement in projects that the government is championing.

A great part of participation in local government is political. Political participation
embraces electoral participation in the election of officials at the local level. Citizens are
allowed to choose their own leader through voting. In other word, regular local elections

181
are the heart of the process.

Ghana’s local government has fallen short in this area. The appointment of the DCE and
the regional ministers as the executive body of the local government undermines
participation. Apart from the fact that the citizens at the grassroot level are not given a
chance to chose their own leaders, the DCEs in Ghana serve in the power scope of the
“president” at the district level (Crawford, 2009: 69). Their position is very key in the
function of DAs. Their power seem not to have boundaries, despite the checks and
balances of the General Assembly and the EXECO and its subcommittes. This is mainly
because the decisions of the DCEs mostly go unchallenged. Perhaps due to the 30%
appointed members who provide partisan support to the DCE thus discouraging
prospectives challengers to the DCE’s decisions from other elected member (Oluwa &
Wunsch, 2004: 72. Crawford, 2009: 69). Therefore the DCEs are mostly seen to be
championing the cause of their affiliated political party and the central government
instead of that of the local communities they govern. According to Antwi-Boasiako (2010,

173), political participation encourages government responsiveness and improves
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efficiency. This is because citizens have a mandate to replace or retain officials and leaders

with poor performance.

Participatory governance can also rely on the mechanisms and instrument such as
town and interest group meetings, hearings and community involvement in budgeting
and planning. This ensures that the local public is generally informed and can provide
input concerning key decisions directly at public meetings, occasional surveys or
referenda. When an active channel of communication and interaction exist between the
leadership and the citizens, the latter tend to participate voluntarily in the locality
improvement projects because they “own” them (projects) and feel a stronger sense of

responsibility and hence coorporate towards the completion of said projects.

Participation is a very vital element in good governance at all levels, be it central
or local. Participation being a necessary condition for successful governance however
does not mean it is a sufficient one; participation without accountability can result in
futility. This paper argues here that participation should go hand in hand with
accountability.

182
According to a study conducted in Ghana, it was revealed that participation can be

ineffective or just a mere strategy (Bossuyt & Gould, 2000: 2). Crawford also undertook a
fieldwork in some districts in Ghana that showed significant levels of participation
(Crawford, 2009:63-65), but did not imply commensurate grassroot inclusion in final
decision making. That is to mean that, though structures may be in place and promote
citizen participation through meeting and other avenues (and the citizens themselves
may feel some involvement in the process of decision making), this could be entirely
illusional. Put differently,the structures are meant merely as smoke screens to offer a

sense of true participation but in actual fact are not effective.
4.1. LOCAL GOVERNMENT AND ACCOUNTABILITY

Accountability is one of the essentials of good governance which cannot be
overemphasized. According to a note written by Stepenhurt and O’Brien, accountability

exists “when there is a relationship where an individual or body, and the performance of

tasks or functions by that individual or body, are subject to another’s oversight,

direction or request that they provide information or justification for their actions.” From
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this definition, it is evident that accountability involves two facets: the obligation of the
government to provide information and justification for its decisions and actions to the
institution responsible for providing oversight; and feedback from the overseeing

institution.

[ssues about accountablility, though perceived from varied angles, have not been
ignored by decentralisation analysts. Agrawal & Ribot expressly state that “if powers are
decentralized to actors who are not accountable to their constituents, or who are
accountable only to themselves or to superior authorities within the structure of
government, then decentralization is not likely to accomplish its stated aims” (Agrawal &

Ribot, 1999: 478).

Accountability is a necessary condition in governance to help keep officials in
check and ensure that misconduct and corruption is avoided in the daily functions of the
government. Governments’ discretions are most especially prone to abuse of power and
absence of accountability mechanisms will leave them, as it will leave any organisation,
prone to corruption and huge imbalances (World Bank, 2009). This is commonly seen
where governmental appointments are made on the basis of political affiliations as is the g3
case of Ghana. A typical example is seen in the presidential appointments of DCEs and
30% of assembly members in the DAs. The original motive for the appointment of the 30%
of assembly members was to bring a fair distribution of skilled professionals in all
districts, rural or urban. However, in practice, this appointment quota is used by ruling

government to establish local partisan support.

There are various types of accountability but this article identifies three main types
of accountability: political accountability, which expresses itself in periodic elections;
administrative accountability, which is represented through the horizontal and vertical
mechanisms with and between agencies; and social accountability, which includes
mechanisms that hold agencies accountable to citizens. Local governance is said to be

more focused on the social accountability.

This paper discusses accountability as regarding, upward accountability (local
government in relation to the central government) and downward accountability (local
government in relation to grassroot level or local electorates) and emphasizes the need

for the latter.
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Accountability in the administrative sphere refers to local civil servants being held
accountable to their top administrative officers and to outside officials or entities such as
public audit officers, ombudsmen, regulators, a particular administrative agency, or a
board or committee (World Bank, 2009). As can be seen from the diagram of the structure
of local government of Ghana, the sub-district units report to the MMDAs who in turn
report to the RCC through the DCEs. There is sufficient upward accountability in the
bureaucratic structure of local government of the country. That said, upward
accountability is not to be easily dismissed as it helps to keep the entire nation in
synchronisation, that is, ensuring that both local government and central government are
working towards a common goal. The author emphasizes downward accountability
because it is evident that this form of accountabilty is the one that the local government

system of Ghana falls short of.

Western political idologies affirms the centrality of local accountability in
democratic political system (Antwi-Boasiako, 2010: 173). Babo and Gilliam argue that
local government in the political process through elections ensures self empowerment as
locals gain more political power (Babo & Gilliam: 1990, 382- 384). Relatedly allowing, 184
locals elect their own leaders, makes government more accountable. The accountability
that election provides is however not enough to sufficiently afford a very responsive
government (Ahmed, T, Ahmed, K. N et al, 2016: 11-12). Consequently, social

accountability in between elections is necessary.

There is always a tendency to assume that local participation automatically yields
strong mechanisms of accountability (Jackson, 2003:8). In actual fact, participation and
accountability can each singularly be present in the absence of the other. Crawford (2009,
65-71) draws a similar conclusion from a fieldwork in two rural districts in Ghana, where
he finds reasonably high levels of political participation coupled with incommensurate

level of downward accountability mechanism.
5. CONCLUSION

Notwithstanding the comprehensive and extensive decentralisation policies of
government implemented in Ghana, the country is operating in a highly centralised top-
bottom system hence, cripling to a great extent the local government system of the

country. The local government system of Ghana falls woefully short in the areas of
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particpation and accountability, and financing when compared with the local government

system of the Western world.

The paper highlighted that although the local government has a structure that is
comprehensive and looks like it promotes participation, that is not entirely the case. There
is a gap between participation and accountability. The DAs are criplied by partisan bias
and an upward accountability that undermines their autonomy. They merely have an
impression of having power but in actual fact, the central government maintains a
tremendous influence over them thereby limiting their powers. A major place where

central authority is maintained is the fiscal domain.

This paper advocates for a constitutional amendment that allows the districts to
select their own DCEs. This is a huge part of participation and will invariably contribute
to some level of accountability. And like Crawford said “For local government to become
more responsive, sustained attention is required on the strengthening of downward

accountability mechanisms.” (Crawford, 2009: 76).

The paper also advocates for the scraping off of the RCC “supervisory” role over
the DAs since this system makes the DAs pliable to the RCC and ultimately the central 185
government. It also suggests a revitalisation of the unit committees which are inactive in

various districts due to financial restrains.

The above evaluations clearly indicate that the issue of fiscal autonomy of the local
government should strongly be considered and straightened out. This is because for local
local government to be efficient and effective, it is necessary that it holds significant

measures of power.
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1. GIRIS

Yiizyillardir devam eden ve giiniimiizde de sikca karsilastigimiz krizler, aniden
ortaya ¢ikan durumlarin buyik etkiler yaratarak, bulundugu ¢evrede derin degisikliklere
sebep olmasi olarak aciklanabilir. Kiiresel sistemde 6nemli bir sorun olarak karsimiza
cikan siyasi krizler ise, ulusal ya da uluslararasi ¢ikarlarin ¢atismasi sonucu meydana
gelen olgular bitlinii olarak tanimlanabilir. Bu krizlerin ortadan kaldirilmasi genel
itibariyle belli bir siire¢ gerektirse de, iki tarafin ortak bir paydada bulusmasi ile ¢éziime

kavusturulabilmektedir.

Gliniimiiz dinyasinda siyaset ile ekonomi i¢ ice ge¢cmis durumdadir. Ulusal
anlamda izlenecek politikalar nasil ki tilkede issizlik, enflasyon, bor¢lanma gibi sorunlara,
yani dogrudan ekonomiye etki ediyorsa, uluslararasi anlamda yasanan krizler de
tlkelerin dis ticaretlerine olumlu ya da olumsuz etki edebilmektedir. Bu da global

sistemin iyice entegre olmus yapisinin dogal bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

tilkenin dis ticaretine etkilerinin olup olmadigina yoénelik birtakim ¢ikarimlar yapmaktir.
Bu amac¢ dogrultusunda 6ncelikle siyasi kriz kavrami ve kapsamina deginilerek, krizlerin 190
dis ticarete etkilerinden bahsedilmistir. Ardindan, tlkemizin dis ticaretine yodnelik
tarihsel gelisim streci ele alinmis, bunun akabinde 2000’li yillardan sonra yasanan iki
siyasi kriz 6rnegi ve Tirkiye'nin dis ticaret verileri incelenmistir. Calismanin dérdiinci
boliimiinde ise, makalenin temel konusu olan Rahip Brunson davasi siirecinde Tiirkiye-
ABD iligkilerine deginilerek, déviz kurunda meydana gelen ani degisimler ve siirecin,
Tiirkiye'nin dis ticaretine etkilerinden bahsedilmistir. Onerilerin de yer aldig1 sonug

kisminda kriz siirecleri ele alinarak degerlendirmeler sonlandirilmistir.

Yapilan degerlendirmeler neticesinde, siyasi krizler sonrasi yasanabilecek etkilere
kars1 6nlem alabilmek veya bu dogrultuda politikalar gelistirebilmenin miimkiin oldugu

gorulmustiir.

2. KRiZ KAVRAMI, SiYASI KRIZLER VE DIS TICARET

Yiizyillardir stiregelen tilkelerarasi cekismeler, somiirgecilik faaliyetleriyle birlikte
rekabet kavramini belirgin hale getirmis, uzlasi saglanamayan noktalarda ise siyasi
krizler giin yiiziine ¢ikarmistir. Bu krizler, ekonomiye de sirayet etmis, bu da ticari

anlamda tilkelerarasinda olumsuz bir iliskinin temelini olusturmustur.
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2.1. Kriz Kavrami ve Kapsami

Kriz kelimesi, birden ¢ok bilim dalinda var olan, giinliik dilde de sik¢a kullanilan
bir kelime olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kékeni Yunancada ‘b6lmek’ anlamina gelen bu
kelime, Cambridge sozligiine gore ‘biiylik anlasmazlik, karisikhk’ anlamlarinda
kullanilmaktadir =~ (Cambridge Dictionary, 2018). Bir durumun kriz olarak
adlandirilabilmesi bireyler agisindan farklilik gosterdigi icin, meydana gelen olayin ana
unsurlarinin ne oldugunu bilmek ve buna gore degerlendirmek gerekmektedir (Aktan ve
Sen, 2001:1). Bu anlamiyla bakildiginda kriz; gercek ve tiizel kisilerin yetkilerine yonelik
olarak tetiklenen, onlarin mevcut yetkilerini ve amaclarim1 tehdit eden, kurum ve
kuruluslarca 6nceden sezilemeyen, orgiitiin 6nleme ve uyum mekanizmalarini yetersiz
hale getirerek mevcut degerlerini, amagclarini, varsayimlarini tehdit eden ve acele cevap

verilmesi gereken gerilim durumudur (Baran, 2012).

Krizin etkilerinin kisa siirede yayilmasinin yani sira, uzun dénemli etkileri de
bulunmaktadir. Bir iilkede meydana gelen Kkrizle birlikte, yatirimcilarin giiven duygusu
azalir, Uiretim yavaslar, lilke ekonomisinde bu tip durumlardan 6tirii darbogaz yasanir.
iste bu ve buna benzer sorunlarin éniine gegebilmek igin, iilke yonetimlerinin efektif 191
yontem ve politikalar gelistirerek krizin etkilerini minimum seviyede tutmalar:

gerekmektedir (Ates, 2010:195-197).

Devlet bazinda, bir iilkenin diger tlkelerle ¢ikarlari uyusmadiginda yasadigi
problemler, partiler arasinda ihtilafin olusmasi, anayasal sistemin ve hukukun
tartisilmasi gibi etkenlerin iilkenin yasama, ylriitme ve yargi organlarinda yarattigi

kaotik ortam gibi gesitli olaylar biitliiniine siyasi kriz denilebilir.

Devletin kendi icerisinde yasadigi gerginlikleri acisindan bakildiginda siyasi
partilerin etkisi, diger kurum etkilerine gore daha fazla hissedilmektedir. Zira siyasi
partiye mensup gorevliler ve milletvekilleri, milleti temsil eden, insanlarin ve devletin
arasinda kopri vazifesi goren bireyler olmasi sebebiyle, yasanacak herhangi bir kriz
stirecinde toplumun devlet ile olan iliskisinde temel bir fonksiyon icra etmektedir.
Dolayisiyla bu kisiler tarafindan yapilan agiklamalar, savunulan argiimanlar devlet ile
milletin ortak paydada bulusmasi ve giivenilirliginin tesis edilmesi adina 6nemli bir yer

tutmaktadir (Sentiirk, 2014:468-469).
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Uluslararasi anlamda bakildiginda ise, devlet baskanlarinin, yardimcilarinin ya da
ust diizey yetkiye sahip bireylerin, diger tilke temsilcileriyle sosyal, kilttrel, askeri,
ekonomik vb. alanlarda yasadigi sorunlarin getirmis oldugu gerginlik sebebiyle iki tlke
arasinda siyasi krizin ortaya ¢ikmasi glintimiizde sikc¢a karsilasilan bir durumdur. Her ne
kadar bu durumun olusmasi ¢esitli asamalar akabinde gerceklesse de, cogu kez bu
asamalar stirecinde fark edilip engellenmesi miimkiin olamamakta, olustugu takdirde de

etkisi devletlerce yogun olarak hissedilebilmektedir.

Sonug itibariyle devletler ve toplumlar arasinda yasanan gelismeler, siyasi
krizlerin olusumu bakimindan 6nem arz etmektedir. Demokrasiyi bir yonetim sistemi
olarak benimseyen, lakin uygulamada basarili olamayan devletlerde krizlerin yasanmasi
yuiksek ihtimaldir. Toplumla ayni diislinceyi paylasmayan, biitiinlesme ve uyum agisindan
zorluk ceken, iletisim kanallarin1 verimli kullanmayan uluslarin bu krizlerden
etkilenmesini de olagan kabul etmek mimkiindiir. Tim bu ac¢iklamalar ¢ercevesinde
bakildiginda siyasi krizlerin kaynagi olarak sosyal yapiyy, siyasi partileri ve siyasetgileri,
devletin yonetim seklini, iilkelerarasi iliski diizeylerini, politikalar1 ve ideolojileri saymak

dogru bir yaklasim olacaktir (Kislali, 2006).
192

2.2. Siyasi Krizler ve Dis Ticaret

Siyaset ve dis ticaret kavramlari, aslina bakildiginda ekonomi temeline dayanan,
tilkelerin menfaatleri cercevesinde sekillenen iki temel kavram olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu iki kavrami da iginde barindiran “Politik Ekonomi” ismi ise “devlet
giderlerinin karsilanmasi igin vergi konulmasi” olarak ilk defa literatiirde Aristo
tarafindan kullanilmistir (Flynn, 1967). Bu kavrami bir adim 6teye tasiyan “Uluslararasi
Politik Ekonomi” kavrami ise uluslararasi iliskilerin etrafinda siyasetin ve ekonominin

misterek bir sekilde hareket etmesini saglayan bir bilim dalidir (Sandikli, 2008).

J. S. Mill'in kitabinda yer alan Politik Ekonominin Prensipleri (Principles of Political
Economy) stlirecinden, gliniimiiz ekonomi bilimine kadar olan siire¢ genel anlamiyla
“politik ekonomi” olarak tanimlanmaktaydi. Bu terminoloji de ekonomi ile politikanin

birbirinden bagimsiz olamayacagina isaret eder (Drazen, 2000:4-7).

Uluslararas1 Ekonomi Politikas1 ile birlikte diinya ekonomisinde ne gibi
gelismelerin yasanacag1 ve bu gelismelerin uluslarin ticaretine nasil etki yaratacagini

tahmin etmek kolay degildir (Deardorff, 2008). Zira diinya ekonomisinin icinde
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bulundugu uluslararasi ticaret sisteminde siyasi gelismelerin yarattigi durumlar, domino
etkisiyle diger lilke ekonomilerini de etkilemektedir. Ancak bu etkinin biuiytukligu kimi

ulkelerde fazla hissedilirken, kimi iilkelerde daha az hissedilmektedir.

3. TURKIYE'NIN DIS TiICARETI VE SIYASI KRIZLERIN ETKIiSi

Tirkiye Cumhuriyeti'nin kurulumundan bu yana ulusal ve uluslararas: olgtide
bir¢ok siyasi kriz meydana gelmis, bu krizlerin etkisiyle ekonomide sorunlar yasanmaistir.
Yasanan Kkrizlerin etkisi sadece yurtigiyle sinirli kalmamis, ortaya cikan istikrarsizlik
gorinumiyle birlikte yatirimlar durmus, milli paranin donem dénem devaltie olmasinin
da etkisiyle dis ticaret verilerinde degisimler yasanmistir. Bu anlamda bakildiginda siyasi

krizler tilke ekonomisini derinden etkilemistir.
3.1. Turkiye’'nin Dis Ticaretinde Gelisim Siireci

1923 yilindan giiniimiize kadar olan siire¢te Tirkiye’'de siyasi ve ekonomik
gelismelerin etkisiyle dis ticarette degisimler hizl bir sekilde yasanmistir. Bu dogrultuda
dis ticarette yasanan gelisim siirecini 3 kisma ayirarak 6zet bicimde ele almak daha dogru

olacaktir. Buna gore;
193

Cumbhuriyetin ilani olan 1923 yilindan 1980 yillar1 arasini beser yillik donemlerle

ele alan birinci kisim,

Liberallesmeye gecis stireci olan 1980 yilindan 2001 yilina kadar olan stireci, ticer

yillik donemlerle ele alan ikinci kisim,

Diinya genelinde teknolojik gelismelerin hizlandigr ve Tiirkiye’de yeni siyasi
yapilanmaya gecilen, 2001 yili ve sonrasini iki yillik dénemlerle ele alan {iglincii kisim

olarak gerceklestirilecektir.

Cumbhuriyetin ilan1 ve akabinde yasanan ekonomik sikintilar sonucu yatirimcinin
gliven duygusu azalmis, yabanci sermaye kaynaklarinda disiis meydana gelmistir
(Uludag ve Arican, 2003: 5-7). 1923 Izmir iktisat kongresi sonrasi belirlenen politikalar
neticesinde yeni bir ekonomik yapilandirma siirecine girilmis, bu stire¢ sonrasi disa agik
ekonomi modeli benimsenmistir. Ancak ilerleyen siireclerde ve 6zellikle 1929 yilinda

diinyada yasanan ekonomik bunalim sonucu dis ticaret agigimiz 49 milyar dolara ulasmis,
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car1 a¢igin artisini engellemek adina dis ticarette sinirlama yoluna gidilmistir (Bakirtas ve

Tekinsen, 2004: 83-85).

1930’lu yillardan itibaren siki para politikas1 benimsenmis, yeni kalkinma planlari
yurirlige konulmus ve iktisadi anlamda yeni bir donem baslamistir (Uludag & Arican,
2003:8-14). Atilan bu adimlar neticesinde 1930-1939 yillar1 arasinda Tiirkiye, genel
itibariyle dis ticaret fazlasi vermis ve dengeli bir siire¢ izlemistir. 1940-1946 yillar1 arasi
savas ekonomisinin de etkisiyle, Uiretim ve tiiketim harcamalar1 azalmis ve devletin gelir
saglamak icin vergiye yonelmesiyle birlikte ihracatta daralma yasanmistir (Bulut, 2006).
Ancak bu donemde ithalatin azalmasi sebebiyle dis ticaret gostergesi pozitif seyir
izlemistir (Parasiz, 1998). 1947-1950 yillar arasinda fiyat ve miktar 6ntindeki kotalarin
kaldirilmasi ve bu durumun neticesinde ithalatta yasanan artisla birlikte dis ticaret agig1

artmistir (Kepenek ve Yentiirk, 2005).

1950’li yillar ile birlikte devlet ve 6zel sektor eliyle biiyiik yatirimlar yapilmaya
baslanmustir. Istikrarli bir biiyiime dénemi olan bu siirecin ilk bes yilinda biiyiime orani
%7 iken, kalan bes yillik siirecte bliyiime oran1 %5’e diismiistiir (Erkan, 2016). Bu 10

yillik siire icerisindeki tiim yillarda dis ticaret agi81 verilmistir. 194

Grafik 1. Yillara Gore Dis Ticaret Gostergeleri, 1923-1979
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Kaynak : tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=621
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1960-1980 yillar1 arasinda uygulanan 4 fakli Planli Ekonomik Kalkinma modelinin
ilki 1963 yilinda ytrurlige girmistir. Bu donem dilimi icerisinde devlet daha ¢ok yerli
sanayinin biiyimesi adina ithal ikamesine dayali sanayilesme politikas1 benimsemis, bu
sebeple ihracatin artmasi i¢cin 6nemli bir adim atilamamistir. 1980 y1l itibariyle ihracata
yonelik liberal ve monetarist politikalara yonelerek dis ticaret agigini diisiirmeye yonelik
politikalar benimsenmesine ragmen, 20 yillik siire¢ igerisinde dis ticaretimiz siirekli agik

vermistir (Abuzer vd., 2015).

24 Ocak 1980 Kararlar1 ve nitelikli iktisat politikalariyla birlikte ihracat 6nemli
olciide gelisme kaydetmistir. I¢ talebin daraltilmasi ve maaslarin enflasyonun altinda
tutulmasi sonucu dis pazarlara 6nem verilmis, ihracat seviyelerinde artis yasanmistir
(Boratav, 2006). Her ne kadar ihracatta artis, ithalatta da zaman zaman diislis yasanmis
olsa da, 1989 yilinda Tirk Parasinin Kiymetini Koruma Kanunu ile birlikte dis ticaret
serbestlestirilmis, 1990 yilinda yasanan kiiresel krizin ve ithalattaki artisin da etkisiyle

dis ticaret acig1 disiirilememistir (Cetin ve Savrul, 2016:511-521).

1990’ yillarin en 6nemli olaylarindan biri de hig stiphe yok ki Kérfez Savasidir. Bu
savasin olusumu ve kiiresel ekonomideki durgunluk sebebiyle ekonomik kriz ortam1 195
olusmus, bunun akabinde 5 Nisan 1994 Kararlan yturirliige konulmustur. 1995 yilinda
Diinya Ticaret Orgiitii ve 1996 yilinda Giimriik Birli§ine iiye olunmasiyla birlikte dis
ticaret acig1 beklenenin aksine artmis, 1999 Asya Kriziyle birlikte devam eden stire¢ IMF

anlasmasiyla son bulmustur (Danisoglu, 2007:1-11).

Grafik 2. Dis Ticaret Gostergeleri, 1980-2000
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100000 000
50000 000
£0 000 000
40000000
20000000

0

-20000 000

-40 000 000

1980 1984 1988 1992 19% 2000

i ihracat 2910122 7133604 11662024 14714629 23224465 27774906
i thalat 7909 364 10757 032 14335398 12871055 43 626 642 54302821
W Dis Ticaret Hacmi 1081948 17890636 15997422 37 585 684 66851107 81277
W Dis Ticaret Dengesi -4999 242 -3623429 -2 673374 -8 136426 20402178 -26727914

Kaynak : tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=621
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2001 yih Milli Gulvenlik Krizi ve yasanan diger gelismeler sonucu iilkede
ekonomik kriz niiksetmis olsa da, 2002 yilinda gelisen yeni siyasi yapilanmayla birlikte
ekonomik iyilesme saglanmaya calisiimistir. 2008 yilinda ABD’de gerceklesen Mortgage
kriziyle birlikte diinya piyasalarinda bir daralma yasanmis, 6zellikle Avrupa boélgesinde
yasanan krize bagh olarak dolayl da olsa Tiirkiye etkilenmistir. Krizin etkisi 2009 yilinda
ihracat rakamlarina negatif yonlii olarak etki etmis, lakin 2010 y1l itibariyle toparlanma
stirecine girilmistir. (Karagol, 2013). 2000-2018 yillar1 dis ticaret verilerine bakildiginda

genel itibariyle istikrarl bir gériinlim mevcuttur.

Grafik 3. Dis Ticaret Gostergeleri 2001-2018
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Kaynak : tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=621

3.2. Siyasi Krizlerin Dis Ticarete Etkisi

Siyasi krizler, ulusal ya da uluslararasi olarak ikiye ayrilabilir ve tilkenin refahina
dogrudan ya da dolayli olarak etki eden politik sorunlar olusturabilirler. Bu krizlerin
etkisi sadece siyasi boyutla sinirli kalmamakta, bununla birlikte bir¢ok alan1 da

etkilemektedir.

Sayisiz siyasi krizin yasandigi glinlimiiz diinyasinda, uluslararasi anlamda yasanan
krizlerin etkisi, ulusal 6lgekte yasanan Krizlere oranla daha fazladir. Zira iilkelerarasi

meydana gelen sorunlar, bilgi iletisim teknolojilerinin etkisiyle genis kitlelere ulasir ve
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tilkelerin sosyoekonomik yapilar1 tizerine dogrudan etki eder (Koyuncu ve Senses,
2004:2-6). Bu etki neticesinde ise, halkin refah seviyesinde diisiis, ekonomide resesyon,
uilkeye karsi giivensizlik, tilke imajinda zedelenme, jeopolitik risklerde artis vb. bircok
sorunu beraberinde getirir. Tlim bu olumsuz senaryolar ise tilke i¢i ekonomik sorunlarin
( enflasyon, issizlik, milli paranin déviz cinsinden deger kayby, faiz oranlarindaki artis vb.
) artmasina, dolayisiyla cari islemler ve 6demeler dengesi baglaminda dis ticareti de

etkileyebilmektedir.

2000’1i yillarin basindan bugtine Turkiye'nin siyasi anlamda yasadigl en 6nemli
krizlerden ikisini aciklamak ve bu krizlerin tilkenin dis ticaretine etkilerini asagidaki gibi

siralamak mumkiindur.
3.2.1. Mavi Marmara Krizi

31 Mayis 2010 tarihinde IHH (insan Hak ve Hiirriyetleri Insani Yardim Vakfi) ve
Ozgiir Gazze Hareketinin organize ettigi ve Gazze'ye insani yardim tasiyan gemiye, Israil
askerleri tarafindan uluslararasi sularda saldir1 diizenlenmistir. Bu saldir1 sonucu 10 Tiirk
vatandasi vefat etmis, bu olay diinya gindeminde Mavi Marmara saldirisi olarak
duyulmustur (Topal, 2004). Yasanan bu hadise sonucu Tiirkiye ile israil arasinda siyasi 197
kriz yasanmis, diplomatik iligkiler asgari seviyeye cekilmistir. Donemin Disisleri Bakani
Ahmet Davutoglu, yasanan saldir1 sonrasi siirecte basta askeri anlagsmalarin iptali olmak

lizere Israil’e yonelik birtakim yaptirimlar uygulanacagini belirtmis, Tiirkiye'nin bu siireci

gerekli kosullar altinda savunacagini ifade etmistir (Kasapoglu, 2012).

Eylil 2011 tarihinde basina sizdirilan raporda Tiirkiye, iliskilerin diizelmesi adina
israil’den istedigi resmi 6zriin dilenmesi, Gazze'ye yénelik ambargonun kaldirilmasi ve
Mavi Marmara saldirisinda magdur olanlarin yakinlarina gerekli tazminatin 6denmesi
talebini yinelemistir. Her ne kadar Israil kanadi bu taleplerin karsilanmasina sicak
yaklasmasa da, yapilan miizakereler neticesinde bir kismi sonuca kavusturulabilmistir.
Sonug itibariyle Tiirkiye ile Israil arasinda devam eden inisli ¢cikish iliskiler, bu krizin
yasanmasiyla birlikte derin yara almis ve siyasi agidan doniisii kolay olmayan bir siirece

girmesine sebebiyet vermistir (Aktas ve Glintay, 2013:383-386 ).

Tiirkiye'nin israil ile iliskileri her ne kadar siyasi acidan sorunlu olsa da, ticari
acidan bunu sdylemek miimkiin degildir. Zira iki iilke arasi yapilan ticaretin hacmi,

yasanan Mavi Marmara hadisesinden gilinlimiize kadar genel anlamiyla artis

arhuss (2019) 2 (2): 189-207




Yunus Emre SURMEN

gostermistir.(Sariaslan, 2019:18-19) Bu artis icerisinde Tiirkiye'nin Israil’e yonelik en

biiyiik ihra¢ kalemi demir celik olmasina karsin, israil'in Tiirkiye'ye yonelik en bilyiik

ihra¢ kalemi olarak petrol ve tiirevleri oldugunu séylemek miimkiindiir (Trademap,
2019).

Asagidaki grafikte Tiirkiye-israil arasindaki dis ticaret dengesi goriilmektedir.
Buna gore olayin gerceklestigi 2010 yil1 ve sonrasi siirecte genel anlamiyla pozitif bir seyir
izlemistir. Buradan da anlasilmaktadir ki yasanan kriz, iki lilke arasindaki diplomatik

siirece dogrudan etki etse de, ekonomik ve ticari iligkilere zarar vermemistir.

Grafik 4. Tiirkiye - Israil Dis Ticaret Dengesi ( Dolar )
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Kaynak : tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=621

3.2.2. Rusya ile Ucak Krizi

Rusya ile ucak krizi, Rusya'ya ait bir savas ucaginin 24.11.2015 tarihinde Tirk
Hava Sahasini ihlal ettigi gerekcesiyle Tiirk jetleri tarafindan diistiriilmesi olayidir. Ugagin
distiriilmesi sonucu Rusya ve Tiirkiye iliskilerinde gerilim yiikselmis, bir¢ok sorunu
beraberinde getiren siyasi bir krize déniismiistiir (Ozdal ve Daricili, 2017). Oyle ki, Rus

lider Putin, olay sicakligin1 korurken Tiirkiye'ye sert yaptirimlar uygulanacagini ifade
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etmis, bir glin sonra ise (25 Kasim 2015) Tiirkiye'ye yonelik yaptirimlarla ilgili olan

kararnameyi imzalamistir (The Guardian, 2018).

Rusya ile yasanan ugak krizi sonrasi siyasi oldugu gibi ekonomik olarak da sikintili
bir stirece girilmistir. Uygulanan yaptirimlar sonrasi, gida sektoriinden insaat sektoriine,
turizmden saglik sektoriine kadar bir¢ok alanda ticari isbirlikleri zayiflamistir. Bunun
neticesi olarak da iki ulke arasindaki dis ticaret hacminde azalma meydana gelmistir

(Copuroglu ve Karpuzcu, 2017:477-478).

Asagidaki grafik ugak krizi 6ncesi ve sonrasinda Rusya ile Tiirkiye arasindaki dis
ticaret verilerinde yasanan degisimleri gostermektedir. Grafige gore 2014 yilinda 31
milyar dolar olan dis ticaret hacmi, 2015 yilinda 23 milyar dolara gerilemis, ugak krizi
sonrasit yasanan olumsuz gelismeler neticesinde de, 2016 yilin1 16 milyar dolarlik
ticaret hacmi, kriz 6ncesi seviyeye tekrardan yiikselmistir. 2017 ve 2018 yillarindaki dis

ticaret hacmi sirasiyla 22 - 25 milyar dolar seviyelerine gelmistir.

Grafik 5. Tiirkiye —Rusya Dis Ticaret Yillik Verileri ( Dolar )
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Kaynak : tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=621

Rusya ile yasanan ucgak krizinin ve Turkiye'ye karsi uygulanan ambargolarin
ardindan yasanan anlik tepkiyi gérmek icin, olay sonrasi ve éncesindeki bir yillik verileri

analiz edip degerlendirmek daha dogru olacaktir. Asagidaki tabloda da goriildiigi gibi
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2015-Ocak/Kasim déoneminde 18 milyar dolar olan ithalat, 2016 yilinin ayn1 doneminde
13,8 milyar dolara gerilemistir. Yine 2015 yilinin Ocak/Kasim doneminde 3.36 milyar
dolar olan ihracat, 2016 yilinin ayn1 doneminde 1,5 milyar dolara gerilemistir. Bu
verilerden de anlasilmaktadir ki Turkiye ile Rusya arasindaki ticaret hacmi, yasanan

krizin hemen akabinde yaklasik %35’lik bir diisiis yasamistir.

Grafik 6. Tiirkiye’nin Rusya’ya Yonelik ithalat/Ihracat Rakamlar ( Milyar Dolar )
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Kaynak : tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=621

4. RAHIP BRUNSON DAVASI VE TURKIYE'NIN DIS TICARETINE ETKIiSi

Brunson krizi, Andrew Craig Brunson’in ‘milli giivenligi tehdit eden faaliyetlerde
bulundugu’ iddiasiyla gézaltina alinmasi ile baslayan ve buna iliskin olarak Tiirkiye-ABD
arasindaki siyasi ve ekonomik iliskileri etkileyen siirectir. Bu siirecle birlikte Tiirk Lirasi,
basta ABD dolar1 olmak lizere bir¢ok para birimi karsisinda deger kaybetmis, bu durumun

da etkisiyle dis ticaret rakamlarinda degisimler meydana gelmistir.
4.1. Rahip Brunson Krizi ve Dava Siireci

Rahip Brunson, ‘milli giivenligi tehdit eden faaliyetlerde bulundugu’ iddiasiyla
esiyle birlikte gozaltina alinmis, 9 Aralik 2016 tarihinde hapis cezasina carptirilmistir.
Yaklasik 1,5 yil sonra hazirlanan iddianamede kendisinin FETO(Fetullahgi Terér Orgiitii)
ile iligkisinin oldugu, PKK teror orgiitii ve yandaslariyla isbirligi yaptigi, ABD adina
casusluk faaliyetlerinde bulundugu gibi su¢lamalarla 35 yil hapsi istenmistir. 18 Temmuz

2018'de goriilen durusmada Rahip Brunson'in tutukluluk siirecinin devamina karar
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verilmis ancak avukatinin itirazlar1 sonucu 6 gin sonra tutuklulugunun ev hapsine

cevrilmesi mahkeme tarafindan karara baglanmistir (The Guardian, 2018).

Brunson davasi ile birlikte Tiirkiye, ABD ile tarihinin en sikintili dénemlerinden
birine taniklik etmistir. Basta Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskan: Recep Tayyip
Erdogan ile ABD Baskani Donald Trump olmak iizere bir¢ok resmi makam konuyla ilgili
¢OzUm arayisina girmesine ragmen sonu¢ alinamamistir. Bu duruma paralel olarak ABD
hiikiimeti, Rahip Brunson’in serbest birakilmamasinin ardindan, bu durumun sorumlusu
olarak gordiikleri Icisleri Bakani Siilleyman Soylu ve Adalet Bakani1 Abdiilhamit Giil'iin mal
varliklarini dondurmus, bunun yani sira Tiirkiye'ye yonelik ¢esitli siyasi ve ekonomik
yaptirim karari almistir (Bloomberg, 2018). Alinan bu kararla birlikte Tiirk Lirasi, Euro
ve ABD dolari cinsinden %40’a yakin bir deger kayb1 yasamistir (CNBC, 2018).

Yasanan siyasi gerilimler, ekonomik yaptirimlar, iki iilke arasindaki karsilikli
atismalar ve meydana gelen olaylar akabinde, 12 Ekim 2018 giinili, mahkemede goriilen
durusma neticesinde Rahip Brunson 3 y1l 1 ay 15 giin ile cezalandirilmis, hapiste kaldig1
sure goz ontline alinarak serbest birakilmistir (USA Today, 2018a). Bu donem sonrasi
iliskilerde yumusama gortlse de, tam anlamiyla istenilen seviyeye geldigini sdylemek 201

miimkin degildir.
4.2. Rahip Brunson Davasi Siireci’'nde Tiirkiye’nin Dis Ticareti

Resmi kayitlara gore 9 Aralik 2016 tarihinde baslayan Brunson davasi ile birlikte
Turkiye’'nin dis ticaretinde kayda deger degisimler meydana gelmistir. Her ne kadar siyasi
krizin etkisi lilke icerisinde yiiksek enflasyona sebebiyet vermis ve tiiketimde daralma
meydana getirmisse de, 6zellikle doviz kurunda yasanan degisimler neticesinde ihracata
yonelik artis yasanmis, 2018 y1li sonu itibariyle Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinin en yiiksek

ihracat rakamina ulagilmistir (TIM, 2018).

Brunson davasi stirecinde 6nemli gelismelerin yasandigi tarihler ve déviz kurunda

meydana getirdigi degisiklikler Grafik 3’de gortilmektedir.

Grafik 7’de grafikte dolar kuru Brunson’in gozaltina alindig1 9 Aralik 2016 giiniinde
3,45 olarak goriilmektedir. Dava ile ilgili Trump ile Erdogan’in ilk kez goriisme yaptig1 17
Mayis 2017 tarihinde dolar kuru 3,56, dava ile ilgili durusmanin ilk kez goriildigi tarih

olan 24 Agustos 2017 tarihinde ise 3,48 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu silire¢ten sonra
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dava sonucuna yonelik beklentiler, siyasilerin de karsilikli demecleriyle artmis, bu da

dolar kurunun yiikselmesine sebebiyet veren etkenlerden biri olarak gértlmustiir.

Grafik 7. Rahip Brunson Davasi Siiresince Dolar Kurunda Meydana Gelen Degisimler

Arallk  Mayis Agustos Aralik Mart 30, Temmuz Agustos Eylil 01, Ekim 12, Kasim  Aralik
09,2017 17,2017 24,2017 31,2017 2018 26,2018 12,2018 2018 2018 02,2018 31, 2018

4= Doviz Kuru - Dolar/TL

202
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26 Temmuz 2018-12 Ekim 2018 aras1 donemde, ABD Baskani Donald Trump’in
Turkiye'ye yonelik imzaladigr yaptirnm karanamesi ile Rahip Brunson'in serbest
birakilmasina yonelik yaptig1 aciklamalar sonucu dolar kuru 4,82 seviyesinden, 6,89 lik
tarihi seviyesine yiikselmistir (The Telegraph - News, 2018). 12 Ekim 2018 tarihinde
davanin goriilen ikinci durusmasi sonucu Rahip Brunson serbest kalmis, bu siirecten
sonra dolar kuru diisiis trendine girmis ve 2018 y1lin1 5,29'luk kur seviyesiyle kapatmistir

(USA Today, 2018b).

Davanin basladigi giinden kararin verildigi giine kadar olan siirecte Tiirkiye'nin dis
ticaretinde degisimler yasanmistir. Bu baglamda bakildiginda, her ne kadar yillar bazinda
dis ticaret rakamlari birbirine yakin olarak goriilse de, diinya ticaret hacminin daraldig:
goz onlne alindiginda mevcut rakamlarin korunmasi ve zaman zaman tUstiine ¢ikilmasi

olumlu bir durum olarak degerlendirilebilir (Milliyet Gazetesi, 2018).
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Grafik 8’de Brunson olayinin kronolojisine endeksli olarak ithalat, ihracat ve dis
ticaret hacminin rakamlar: verilmistir. Buna gore stirecin baslangi¢ tarihi olan Aralik-
2016’da ithalat 18 milyar dolar seviyelerinde iken, davanin bitis tarihi Ekim-2018 sonu
itibariyle ithalat 16.3 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Grafikteki rakamlara gore en
carpicl degisim Cumhuriyet tarihinin en yiiksek ithalatinin gercgeklestigi 2017-Aralik ay1
olmustur. Bu ay igerisinde ithalat rakamimiz 23 milyar dolar, ihracat rakamimiz ise 13
milyar dolar seviyelerinde gerceklesmistir. ABD Baskani Donald Trump’in yaptirima
iliskin sdylemlerinin bulundugu 2018-Agustos ayinda ise gerek ithalat gerek ihracat
rakamlarinda 2018 yilinin en diisiik dis ticaret verileri karsimiza ¢ikmaktadir. Buna gore
ithalatimiz 14 milyar dolar, ihracatimiz 12 milyar dolar ve dis ticaret hacmimiz 27,1

milyar dolar olarak ger¢eklesmistir.

Grafik 8. Rahip Brunson Davasi Siiresince Tiirkiye'nin Dis Ticaretinde Meydana Gelen
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4.3. Rahip Brunson Davasi Sonrasi Tiirkiye-ABD iliskilerinde Beklentiler

Tirk-Amerikan iligkilerinin, on yillardir dengesiz bir siire¢ izledigi bilinen bir

gercektir. Orta Doguda yasanan istikrarsiz siirecin tlilkeler nezdinde yarattigi siyasi
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cekismelere ek olarak Rahip Brunson olayinin meydana gelmesi, Tirkiye-Amerika

iligkilerini derinden yaralamistir.

iki iilke arasinda meydana gelen kriz sonrasi Tiirkiye, ABD ile normallesme
siirecine temkinli yaklasmaktadir. Zira Brunson silirecinde yasananlarin yani sira
Suriye’de var olan i¢ savas, Tirkiye ile ABD’'nin Suriye’de kurulmasi planlanan giivenli
bolge icin anlasamamasi1 ve ABD makamlarinin oyalama taktikleri, Tiirkiye’nin ulusal
guvenligi adina kabul edilebilir bir siire¢ olmamaktadir (Sputnik News, 2018). Dolayisiyla
iki lilke arasinda bahsedebilecegimiz normallesme siireci, bu konuyla ilgili hala

belirsizlikler icermektedir.

Tiirkiye'nin ABD ile sorun yasadig bir diger konu ise Patriot flizelerinin satin alimi
ile ilgili yasadig siirectir. ABD kanadinin Ttrkiye’ye bilgi birikimi (know how) transferini
reddetmesi ve bunun lizerine Tiirkiye'nin Rusya’dan S-400 Hava savunma sisteminin
alimina yonelmesi, ABD'nin Tiirkiye'yi F-35 programindan ¢ikaracagini belirtmesi iki tilke
arasindaki gerilimin devam etmesine sebebiyet vermektedir (BBC, 2018). Her ne kadar
ABD Bagkani, bu stireglerin 6nceki donem ABD Baskani'nin yanlis politikalarindan dolay1
gerceklestigini Oone siirse de, 2016 yilindan bu yana var olan ve Tirkiye ile siki iliski 204
oldugu Baskanlik siirecinde yasanan gelismelerde pay1 olmadigini soylemek cok miimkiin

goziikmemektedir.

Diger taraftan bahsedilebilecek giincel gelismeler ise ABD Baskani Trump’in,
Tiirkiye’yi Mart-2019 ayu itibariyle vergi muafiyeti programindan ¢ikarmasi ve Trump’in
esi Melania Trump’in Tiirkiye’'nin terér érgiitii olarak kabul ettigi FETO Orgiitiine bagh
okulu ziyareti iligkilerin istenilen seviyelerde olmadig1 bir kez daha gozler Oniine

sermektedir (NTV, 2019; Internethaber, 2019).

Ozellikle son 5 yillik siirede yasanan gelismeler baz alindiginda goriilmektedir ki
Turkiye-ABD iliskilerindeki siire¢ kisa vadede negatif ivmeyle devam etmektedir ve
sonrasl i¢in belirsizligini korumaktadir. Rusya ile iligkilerin arttirilmasi, uzun vadede ABD
ile yasanabilecek anlik politik gelismeler ve verilecek karsilikli reaksiyonlar, yeni bir

Brunson krizini giin yliziine ¢cikarabilir.
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5. SONUC

Bu calismada, siyasi krizlerin dis ticarete etkilerinden bahsedilmis, 6zellikle Rahip
Brunson davasi sturesince ekonomik ve siyasi gelismelerin yansimalarina deginilmistir.
Boylece ileride meydana gelebilecek siyasi krizlerde nasil bir ekonomik tabloyla
karsilasilabilecegi secilen 6rnekler dogrultusunda degerlendirilmistir. Buna goére 2010
yilinda meydana gelen Mavi Marmara saldiris1 sonrasi Tiirkiye-israil iliskilerinde siyasi
kriz yasanmasina karsin, bu krizin iki tilke ticaretine olumsuz etki ettigi soylenemez. Zira
yasanan gerilim sonrasi iki iilke dis ticaretinde belirli bir diizeyde artis oldugu tespit

edilmistir.

Turkiye'nin yakin tarihte yasadigi 6nemli krizlerden bir digeri de Rusya ile
yasanan ucak krizi olmustur. 2015 yilinda Rusya uc¢aginin Tirkiye tarafindan
distirilmesi sonrasy, iki tlke arasinda yasanan gerilimin ekonomiye yansimalar1 sonucu
dis ticaret verilerinde kayda deger bir azalma oldugu saptanmustir. Ilerleyen yillarda
gerilim azalmis ve iliskiler daha iyi noktaya gelmis olsa da, yasanan siyasi krizin

ekonomiye nasil sirayet ettigini gormek acisindan 6nemli bir 6rnek vakadir.

ABD-Turkiye arasindaki iliskilerin kotiiye gitmesine neden olan Brunson Krizinin 205
ekonomik acidan etkisini iki agidan degerlendirmek miimkiindiir. Ilk olarak, siirecin
basladigi 2016-Aralik tarihinden, stirecin bitis tarihi olan (Bakanlara uygulanan
yaptirimlarin kaldirilmasi da dahil) Kasim-2018’e kadar Turkiye'nin ihracat verileri genel
olarak dengeli bir seyir gostermis olsa da doviz kurunda meydana gelen tarihi artislarin
etkisiyle Tirkiye’'deki alim giicti diismiis ve bu da ithalatin azalmasina sebep olmustur.
Dolayisiyla dis ticaret hacminde daralma meydana gelmis ve i¢ pazarda ekonomik
sorunlar yasanmustir. ikinci olarak, ihracatta devam eden dengeli ivme ve 2018 dénemi
icerisinde yasanan gelismelerin etkisiyle Tirkiye Cumhuriyeti tarihinin ihracat rekoru
kirilmis, ithalatta yasanan disiise paralel olarak cari agik azalmistir. Bu agidan

degerlendirildiginde ise Tiirkiye icin pozitif bir veri olarak degerlendirilebilir.

Verilen 6rneklerle de teyit edilmektedir ki, bir tilkenin bagska bir iilkeyle yasadigi
siyasi krizler her zaman dis ticareti negatif etkilemeyebilir. Bu noktada belirleyici olan,
krizin biiytkligi, hangi tilkeyle yasandigi, ne kadar siirdiigii, ne sekilde yasandigi vb.

bircok parametredir. Bu agidan degerlendirildiginde c¢alismada ele alinan Brunson
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krizinin, Tiirkiye-ABD ekonomik iliskilerini siyasi kriz boyutunda etkilemedigini

soylemek mimkiindiir.
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1.INTRODUCTION

In this study, the main theories and thoughts that do not lose their validity even
though their history does not go back to ancient times were tried to be expressed with the
help of certain scenes in the film. Film and cinema have become essential at this point, as
the contemporary ideas and concepts in which the world is surrounded by visuality need
to be conveyed to the other through concretization. The transition from writing culture to
visual culture, in other words, with the decline of the word, a completely different century

of philosophy was born.

In the first section of the study, first of all, concepts such as global warming and
ecological balance will be discussed. What catastrophic implications of global warming
for the world has been conveyed to the audience from different perspectives. Dystopically,
the world's immediate cooling down is frighteningly framed by the dangerous landscape

that people will face.

In the second part of the study, the theory of alienation, which became familiar
with Karl Marx in the context of the capitalist system, will be discussed. Having witnessed
the stages of alienation in the film, people will be amazed at what level they have reached 209
in the end of the modern World.The concept of alienation through the locomotive has

gained a remarkable form by being reflected to the camera in a more active way.

In the following sections of the study, there is a wide narrative of conflict theory
and leadership types. As in the previous titles, after the definitions of the concepts in these
titles have been made, it has been embodied in the film with various scenes and lines.
After imprisoning the world of today in a train, the reasons that led to questioning the

value judgments gave the audience the chance to give their seats.

The method of the study will be carried out with the content and descriptive analysis
technique which is frequently used in qualitative research methods.Content analysis is
the systematic examination of the information obtained from the archives, documents,
newspapers, various visual documents such as cinema and serials, and various mass

media for the purpose of giving meaning to the social scientists.
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1.2 About Movie

The film, which was released in 2013 and co-produced by South Korea and France,
bears the signature of South Korean director Bong Joon-ho. The film, starring Chris Evans,
Ed Harris and Ewen Bremner, is a successful science fiction that reflects the ruthlessness
of class distinction, even though it is the last remaining people in the world. Although the
script of the film takes place in a dystopic future, its fiction can be expressed as a reflection
of today's world. Each car of the train, which revolves around the world in one year,
symbolizes different layers of people. At the back of it is the mass, which was taken away
from everything, doomed to live like an animal, harvested when necessary, and the layers

of minorities ahead of them. And the question is, is it worth a world like this?
2. CONCEPTUAL AND THEORETICAL FRAMEWORK

2.1 Global Warming, Ecological Balance and “Locomotive” Image As An Artificial

Sanctuary

Global climate change in the world is an indisputable fact. Today, this change is
increasing. As a result of global warming, glaciers are melting, sea levels are rising,
freshwater resources are drying and species are disappearing (Varol & Meltem Ayaz, 210
2012, s. 11). Climate change is a very general approach, defined as long-term and slow-
growing changes in climate conditions with large-scale (global) and significant local
impacts, whatever the cause (Tiirkes, 2008, s. 22). Global warming and climate change are
the greatest threats to life on the surface. Therefore, it is undoubtedly one of the most
popular agenda items of recent times. Human beings cannot be expected to be insensitive
to this danger. On the contrary, it is necessary to ensure the globalization of sensitivity on
this issue and preventive measures should be taken urgently according to the results of
scientific researches. (Saglam, Dilizgiines, & Balik, 2008, s. 89). Global warming can be
defined as the rise in temperature at the surface of the atmosphere, oceans and land
masses (Ogiir & Tuncer, 2011, s. 83). Global warming, food, water and environment, etc.,
which are essential for the survival of all living things in the world threatens basic life
resources. This problem arises from the condensation of fossil-derived gases that create
a greenhouse effect in the atmosphere (Bayrag, 2010, s. 229). The negative economic,
social and environmental impacts of human-induced climate change are felt in many parts

of the world. Climate change and global warming are cited as the most important global

Cinematographic Projection Of The Capitalist System In The Context Of Distopic Fiction: Snowpiercer Movie
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problem facing humanity (Pamukcu, 2010, s. 181). Global Warming, which is added to the
basic ecological problems, is on the agenda of the whole world. Global warming, which is
described as artificial climate change, is caused by human impact and is believed to have
serious hazards for the whole living and non-living environment and is difficult to repair

(Durankaya & Durankaya, 2018, s. 129).

The movie “Snowpierce” begins on July 1, 2014, as a measure of global warming by
releasing an artificial cooler called CW7 into the atmosphere and turning the Earth into

an ice age with an unpredictable effect.

Such a climate change almost ends all life on Earth, but fortunately Snowpiercer,
built by Mr. Wilford, rescues a small group of people traveling around the world, and as a
result of an oscillation of human nature, the ecological balance of nature is disrupted by
human influence and the world turns into an ice age. Ecological balance is disrupted due
to human pressure against nature. They make a locomotive for the human interest only
to survive without considering nature, and because the locomotive is a one-way exploit,
the ecological balance is disrupted. Locomotive owner Wilford tells people that
locomotives are needed to survive in nature, and that the locomotive emphasizes the 11
“holy locomotive”. On the basis of the human understanding of ecological thought, man is
not a machine; there is to make man a part of nature as a human being, but this is not the
case with the holy locomotive, they use the machine as a machine and make the
locomotive move. When we look at the concept of ecology, we said that human beings and
nature form an inseparable whole, but since the locomotive could take a limited number
of people, they stopped the population growth and made some people freeze and sleep.

They deprived people of their ecological environment. Briefly, Wilford imprisones people

inside the locomotive, saying that they will not live in nature.

2.2 Theories of Alienation, Conflict and Leadership In The Context of Capitalist
System Criticism

Capitalism can be defined as an economic model based on the entrepreneurial
profit in which private property-based prices in production tools and equipment emerge
according to supply and demand in this framework, regardless of property relations or
coordination mechanism (Celik, 2010, s. 34). Capitalism is basically a structure that puts
barriers between an individual and the production process, the products of that process,

and other people. Karl Marx put forward a theory of capitalist society on which he based

arhuss (2019) 2 (2): 208-223



Ali Ulvi OZBEY & Ceren GEZEN

his own image of the basic nature of human existence. According to Marx, humans are
basically productive beings; that is, people need to work in and with nature to live their
lives (George Ritzer, 2018, s. 29).

The capitalist system is based on the accumulation of more capital, the
accumulation of this capital into production and based on labor capital. In the most
general sense, this system is an economic organization in which individuals, individually
or in groups, have private ownership of land and generally productive resources and can
use them as they wish. In this economic organization capital owners have unlimited
savings on their capital (Celik, 2017, s. 51-52). Capitalism is a market economy in terms
of free market for some, money economy for some, profit for some, consumption economy
for some, exploitation of labor for some, rational organization of free labor for some

(Alptekin, 2015, s. 232-233).

In the theory of alienation, Marx moves from the concept of alienated labor. The
first appearance of alienated labor in him is the alienation of the worker to his product
(Aydogan, 2015, s. 278). For Marx, labor refers to an existential activity, that is, what
people do and create. In other words, the labor of the workers is no longer their own, but
has become an abstract value that can be separated from them (measured by money) 212
(Glenn A. Goodwin, 2015). According to Marx, having an object has been such an
alienation that the more objects the worker produces, the less he can have himself, and
the more he enters the sovereignty of his own product, capital (Tekin2016, s. 57). The
human being alienated from himself is alienated from others. It is unthinkable that even

a stranger is not alienated from himself. The alienation of man to his labor alienates him

to other people, as well as to his product and to himself (Kiraz, 2015, s. 130).

2.3 Locomotive is a Dominant Metaphor of The Capitalist System

The film, filled with references to capitalist system criticism, pushed everyone to
the place in the system which is presented. In the train which revolves around the world
axis, there is a distinction between exploiter and exploited. Throughout the film, the train
is called a holy train and everyone is expected to be grateful for the life that they live. In
today's world, people are trying to get under hegemony in the name of religion.
Years later, Wilford also needs child workers to be employed in narrow sections in order
to overcome the shortage in the locomotive by using the oppressed as in capitalist

societies in order to overcome this shortage in the machinery section of the locomotive.
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It also provides children from the tail section. He takes kids, Timy and Amy, and runs them
in tight spaces. In return, they give them only the protein bar made from waste and
insects.

2.4 Conflict Theory and The Narrative of Conflict Following The World Returning
To The Ice Age

Conflict is a form of interaction in which two or more individuals or groups seek to
eliminate and neutralize another. The most advanced form of conflict is armed struggle
(Fichter, Sosyoloji Nedir, 2009, s. 132). They see that the communities struggle with each
other to gain power and that the control of the conflict is an arena where a community
temporarily suppresses its rivals. Conflict theory deals with the competition between
workers and management and the situation each group is in to serve its own benefit
(Wallace, 2012, s. 107-108). Conflict begins when one of the parties perceives that the
other is doing something that will have negative consequences for him or her. Conflict can
also be defined as the interaction of persons who are mutually dependent (Ceylan, 2012,

s. 178). Like many concepts in the social sciences, the concept of conflict can be

interpreted with different meanings or similar meanings. Some political scientists argue

that; destroying competitors to claim and seize rights, values, power, status and 213
resources, or tribal, ethnic, linguistic, cultural, religious, socio-economic, political, and so
on. Adjectives are defined as the struggle of the charged groups against each other over
conflicting purposes (Sahin, 2013, s. 33). It is the basic mechanism for preventing conflict
of bullying and abuse of power, increasing the power of individual rights and law, and
maintaining control over those who have power. It controls those in authority and
encourages the ordinary citizen to question and sometimes resist those in power

(Dahrendorf, 2014, s. 184).

The basic elements of conflict theory were put by Karl Marx and Max Weber, one
of the first sociologists. Marx believes that people have a certain nature and
predetermined feelings of interest. Marx emphasizes the priority that determines
patterns of technology and property ownership in human life and ways of social conflict.
Weber believes that the activities of people like Marx are largely based on their own
interests. Weber was very interested in power and in ways that some people dominated
over other people (Wallace, 2012, s. 110-114). Conflict theorists think that whatever

order in society is caused by some members' coercion by those at the top. (Ritzer &
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Stepnesky, 2018, s. 122). Conflicts accept that people have a certain nature and pre-

determined feelings of interest. According to them, society is the arena of conflicting

groups for their interests (Amman, 2017, s. 21).

The film introduces the concept of conflict to the audience when a wealthy named
Wilford uses all his assets to build a giant train, an artificial ecosystem he calls the
locomotive. There are different classes in different compartments on the train. The
existence of different classes emphasizes that property ownership determines human life
and ways of social conflict, as Marx says, in which Wilford's taking only elite people into
the locomotive and leaving other people out creates a climate of conflict, and the elite
people are well in the front wagons of the train. The fact that other people do not live in
luxury like the front wagons in the tail section creates a discussion environment. There is
a great disparity between the people in the queue, the lower class and the upper class in
the front wagons, which creates a climate of conflict. Weber tells us that some people are
trying to dominate other people by using force, and we can see that Wilford uses the
people in the queue for his own interests because he owns the locomotive and wants to
dominate the locomotive and survive only for his own benefit. For example; years after
the locomotive, a problem arises, and child labor is needed in order to operate in narrow 214
sections and this need is obtained from the tail section. From this we understand that
Wilford makes use of the lower class tail section for his own benefit in order to survive
and retain control over the locomotive. The film is based on the following notion of conflict
theory: The defining aspect of conflict theory is that values and ideas are viewed as
weapons that different communities use to achieve their own aims, rather than as tools

that determine the identity and goals of the whole society.

2.5 Locomotive As a Symbolic Habitat In The Context of Class Conflict and

Stratification

The concept of class is defined as a group of individuals who are different from
each other, a group of individuals and the power that triggers the differences, a part of the
ego of the individual and a psychological phenomenon caused by the feeling of belonging,
having similar social conditions, having similar status and having similar value provisions
(Aslantirk & Amman, Sosyoloji, 2013, s. 381). Lukacs, expressed class consciousness as a
feature of the group of people who shared a similar position in the productive system by

clarifying whether class consciousness is the sum or average of individual consciousness
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(Ritzer & Stepnisky, Modern Sosyoloji Kuramlari, 2018, s. 135). Class struggle or class
struggle is the dominant state in Marxist theory and understanding of history, in inter-
class relations. According to Marx, inequalities between the bourgeoisie, which owns the
means of production, the two basic classes that exist in society, and the proletariat that
has to sell their labor for a living, will eventually lead to conflict / war between these two
classes, which will end with the revolution of the proletariat (Zincirkiran, 2018, s. 53).
Marx's class definition is based on the following characteristics; it is the sum of the people
who play the same role in the production process, who have common economic interests,
and who achieve class solidarity with the help of class ideology. According to him, one
class is defined and handled according to another class (Saglam., Toplumsal Tabakalasma,
2012, s. 320). The history of every society is the history of class struggle. Human beings,
free and slaves, barons and serfs, oppressors with one word and oppressed, were in
constant opposition; sometimes open, sometimes hidden, each time a completely
revolutionary transformation of society or ended with the disappearance of the
conflicting classes have conducted a continuous fight (Aron, 2014, s. 110). There are
economic, cultural and social differences that come from the way of living in all societies
on earth. These differences have created social stratification. Human societies are also 215
different from each other in terms of economy, power and reputation, and they are either

lower or higher than each other (Saglam S., Toplumsal Tabakalasma, 2012, s. 316).

Social stratification in its broadest sense; individuals and groups to be understood
and graded according to their specific or generalized characteristics as having up and
down status, roles and belonging to classes (Kurtdas, 2017, s. 334). Ralf Dahrendorf
makes a clear distinction between two facts about social stratification: First, positions and
tasks are different and require separate skills. Secondly, different tasks are divided into
higher or lower positions: social stratification is expressed both by the social
differentiation of position and by the grading of fame and wealth and by the grading of
social status (Wallece & Wolf, 2012, s. 178-179). According to Sorakin, social stratification
means “the division of a given population into hierarchically overlapping classes”. He
believes that this kind of stratification is a permanent feature of any organized social
group (Coser, Sosyolojik Diisiincenin Evreleri, 2008, s. 410). So we can simply define
social stratification as inter-human classification according to certain criteria.
Stratification is a system of rating individuals or groups according to certain rules and

legitimizing this rating (Ulkiican, 2017, s. 131).
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Looking at the film with the stratification theory, it is seen that the locomotive's
living space is full of inequalities and class differences resulting from social status and
position lead to stratification. While the class separation continued mercilessly in the
train, the hierarchy was moved from the vertical to the horizontal plane, and the concept
of upper and lower changed from front to back. The poor, who have nothing, are fed with
nutrients that are compressed called protein sticks. Towards the front wagons, people's
status and assets are increasing, and the locomotive at the forefront is Wilford, the
inventor of the train. Wilford and the surrounding elite maintain the social order within
the train. Fair and bearable in the front wagons, this layout is considered to be hard to

bear as you go to the rear.

In the film, everything in the front wagons is quite normal and in order, but the tail
section, that is not the way things work in the lower section, and the struggle for survival
in dozens of inequality continues. Within each wagon opens its doors to a separate layer,
different social spaces emerge with long corridors. People in the lower layer who are
aware of this inequality want to move towards the front wagons, seize the locomotive and
eliminate stratification in order to end the inequalities.

216
2.6 “Class Differences Are The Greatest Weapons”

The first sign of class distinction on the train starts with Wilford's adoption of this
artificial ecosystem by only elite people. There are different classes in different
compartments where agriculture, maritime, education and entertainment activities are
held. Partitions such as quarantine, water tankers and prisons were also not neglected.
The fact that the subclass does not benefit from anything in the train where every detail
with such a large area is considered is a sign of class differences. Since the people in the
tail could not find food, they had to eat each other. Then they began to eat the protein bar
consisting of insects and waste. In fact there is a great deal of injustice between those in
the queue and the other compartments: Edgar in the queue says we want to eat chicken
now. The tail section, which cannot withstand all these inequalities, aims to start a
rebellion and seize the locomotive. The tail division manages to be the most powerful

weapon against all this injustice.
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2.7 “Feet Head, Heads Will Not Feet” Rebellion of Minority

With this statement, in fact, the summary of the whole film is explained. A radical
change at a time and people find themselves in a closed box and at the bottom of this box
without understanding what it is, and the disappearance of this radical change. When the
lower class in the train is not going to replace the upper classes, it is said that the feet are

not head-to-head, and thus the minority queue decides to rebel and seize the locomotive.

With the line "Feet should not head", it reveals the view of the oppressed of the
oppressor of today's imperialist ideology. From this point of view, a full world description
was made by train. When the history of the world is examined, the actions such as the
struggle of the black people to get rid of slavery, the struggle of the rights of the workers,
the struggle of the existence of women and the struggle of the people of democracy
constitute an example in the concretization of the idea. As in the world, there is a layer of
oppressed in the film. The train, an artificial living space, contains all the realities of the
world. So everything is thought to live comfortably. They live a happy and beautiful life.

Even with their dirty and worn clothes, they look at them by surprise.

In fact, the film can be expressed as a reflection of the real world and a summary 217
of the system that we do not notice. In the daily life, all the middle class and the top; they
have nice clothes, they eat nice things; They are cultured. In real life, no one thinks, cares,
does not need to do anything for those who are left behind and those who have these
blessings. Today there is a place where everyone belongs. They are there and they should
stay there. They rarely pass by us, so we look at them with disgust or ignore them. He
doesn't think he'd want a normal life. Masked executioners waiting for them while they
approach one of the longest tunnels, their faces with axes in their hands. Hasn't there been
officials under the name of legitimate force or illegitimate assailants throughout history
that frightened and intimidated us all? In short, the train embraces everything that is

present in a world.
2.8 Social Order / Disorder

When we think about the nature of society, which is an organized unity of man, we
see that these structures contain a certain social order and that the main lines of its
development are shaped under this order. The social order is indirectly revealing the

nature of human and society (Senses, 2017, s.8). A human being, a social being, has to live
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in a society. Living in society requires a system (Sargin, 2009, s. 157). Social order; Itis a
harmonious whole formed by the interdependence of institutions such as religion, law
and education with the forces of production and relations of production in a society. The
reason for this dependence is that it is selfish and selfish in nature. It makes it impossible
to live in an orderly society by emphasizing the personal desires and ambitions, hatred
and hostility of the people who are often caught up in their emotions and passions (Sosyal
Diizen Nedir, 2011). A social institution is a relatively continuous set of rules that are
mandatory for the preservation of basic values and the structure of society (Gtigl, 2015,
s. 1). From this point of view, institutions also serve as agents for the stability and
coordination of the total culture. Continuity, robustness, endurance are provided by
institutions that make human behavior stable and harmonious (Aydin, 2018, s. 21). With
the Industrial Revolution, changes in the physical and human structure of the cities
occurred and the negativities resulting from these changes affected the social structure
and brought about social disorder. The resulting social disorder has increased the rate of
crime in societies (Karakoyunlu, 2013, s. 1). As is known, human being is a living entity.
Of course, it is necessary for the collective life which is necessary and necessary to bring
people into order. Unless they are put in such an order, the personal interests of the 218
people will disrupt the peace and tranquility of the society and the chaos and disorder will

be replaced (Bayraktaroglu, 1969, s. 1).
2.9 “Order is The Only Thing That Protects Us From The Deadly Cold”

Disregarding the order on the train is considered the biggest crime. Chief of
Security Mason: Order is the only thing that protects us from the deadly cold. Shoes are
for feet, hatis for head. I'm a hat, you shoes. The eternal order was prepared for the sacred
locomotive. Everything goes through the sacred locomotive. Everything is native. Respect
the holy locomotive, stay in your shoes, she warns. The film Snowpiercer, which tries to
explain the present order in a different way and makes the end wonder and connects the
viewer to itself, presents the compressed version of today's world on a train. Children are
a wheel that allows order to function properly. This is the first and most important rule
of evolution and the conservation of natural life. In fact, the locomotive easily settles one
of the basic stones in the film by explaining the basic rule of natural selection, the
elimination of the strong and the weak. The strong bourgeoisie uses the wrist power of

the weak to meet what is needed, and easily discards that it does not. Throughout the film,
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the struggle between the strong and the weak is seen as the cornerstone of the perfect
system. When looking at the film in the context of social order, the director wants to
convey the following message: no matter where you are, what is genetically committed is
the existing understanding of order, and in the existing understanding of order, you are
either on the suffering side or on the painful side, the film's main message is actually this

and more.
2.10 Leadership and Social Order Requires a Leader

The leader is distinguished from other members of the group / society by certain
characteristics; group activities that affect group activities. In this sense, the leader is a
single individual (Aslantiirk & Amman, Sosyoloji, 2013, s. 177). The leader is the future,
the development, the real, the trust, the support, the harmony, the solution, a deep
concept, role model is the vision alone (Elmas, 2016). On the other hand, much of personal
leadership comes from having accomplished something. The individual has leadership
qualities. Because of his success in his social role, he has direct and indirect influence on

the behavior of others (Fichter, Sosyoloji Nedir, 2009, s. 215).

People are beings living in society. During this life, common goals, goals, and unity =~ 219
of fate became apparent, and some people came forward and directed others. This
guidance has been provided by people who are sometimes more talented or sometimes
chosen by people throughout the ages. The leader was the person who influenced people
to realize the goals of that group. Achieving common goals of leadership is also the process

of influencing individual and group behaviors.

On the train, together with Gilliam, who has useful knowledge for the group,
together with their experiences in the struggle against the upper class, a revolt against the
upper class is started and Gilliam is slaughtered by the upper classes. Then Curtis, who
will lead them in line with the group's common goals, comes to power and leads them.
The character of Curtis is at first an ordinary person with no confidence; however, it
became a determined person with increasing self-esteem by pushing the conditions.
Anymore Curtis leads the lower class whom live on the tail. Actually, he was not born as a
leader, but the circumstances pushed him to become a leader in order to maintain social

order. The main reason for Curtis being a leader is his anger at Wilford because Curtis and

arhuss (2019) 2 (2): 208-223



Ali Ulvi OZBEY & Ceren GEZEN
his group had to eat their babies when they were not given food, so he accepted the

leadership because he aimed to reach Wilford.

3.CONCLUSION

Cinema is more impressive than other communication tools in terms of providing
visual and audio communication with the audience. The elaborate selection of each
element in the film's frame implies that each of these elements has a specific meaning. In
addition, considering a certain point of view and purpose in the formation of plans, angles
and fictions in a film necessitates the examination of the whole film in every aspect. More
importantly, the fact that the film's story, script and narrative form has a value-laden
structure in itself raises the meanings added to the films. In this context, it is very
important for the actual messages encoded in films to interact with the audience and
construct new meanings.

In this study, sociological analysis of the social problems of people after
imprisonment in a closed box is tried to be done. The events between the layers that
disrupt the social order within the train and try to preserve this order are handled within

the framework of conflict theory. 220

Apart from the film we are working on, there are many different films that criticize
the capitalist system of thinking, though not all aspects. These films often have a mission
to explain the inner face of capitalism and reflect these thoughts to the audience with
dramatic scenes. Perhaps the most important of these is the A Clockwork Orange film
directed by Stanley Kubrick. A Clockwork Orange, using pure violence wandering in urban

spaces with capitalist souls, reveals the dark bones of society hidden in a body of flesh.

However, there are also different productions that have reached a certain
audience, especially in European cinemas. For Hans Weingartner's Die Fetten Jahre Sind
Vorbei, Weingartner said, “I don't call people to revolution, I just draw attention to the
difference between the rich and the poor”. In addition, the film A Better Life, a 2011
production, tells the story that losers are the losers and that there is no end to poverty

and exploitation.

It is told throughout the film that life will end as soon as there is no other living

space other than the train, and respect for the train. Snowpiercer, in the context of the
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sociology of cinema, is an important example in terms of incorporating all the facts and

events that exist in the real world.

221
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