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0oz

Hazir giyim sektori tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de iilke ekonomisi agisindan biiyiik dneme
sahiptir. Sektoriin rekabet giicii agisindan pazarlama maliyetleri biiyiik rol oynamaktadir. Sektoriin
ana maliyet kalemleri arasinda; hammadde, finansman, lojistik, iletisim, is¢ilik ve enerji maliyetleri
yer almaktadir. Hazir giyim sektoriiniin {iretim maliyetlerinde en biiyiik pay1r hammadde ve is giicii
olusturmaktadir. Ayrica teknoloji, tanitim ¢abalari, vergiler gibi etkenler de maliyeti etkileyen 6nemli
etkenler arasindadir.

Pazarlama maliyetleri; satig giderleri, tutundurma giderleri, fiziksel dagitim giderleri, finansal giderler
ve genel sati giderleri olmak iizere bes temel gruba ayrilir. Pazarlama maliyetleri ve diger goriinmeyen
maliyetler iiretim maliyetlerine eklendiginde isletmenin toplam maliyeti ortaya ¢ikmaktadir. Son
donemlerdeki ekonomik politikalar ile enerji ve suya gelen zamlar, kredi faizlerindeki degismeler ve
dovizdeki oynamalar hazir giyim isletmelerinin maliyetlerinin artmasina neden olmustur.

Tirk hazir giyim isletmeleri Ozellikle Avrupa ve Amerika markalarma fason iiretim yapma
konumundadir. Tiirk hazir giyim igletmeleri marka degeri yiiksek ¢ok uluslu markalara fason iiretimin
yani sira, giysi ve aksesuar tasarimi, deseni, rengi, koleksiyon, dagitim, ambalaj, etiket gibi konularda
da hizmet vermektedir. Bu da iilkemize doviz girdisi agisindan 6énemli bir kaynak olusturmaktadir.
Calismada hazir giyim sektorii ile sektorde etkili olan pazarlama maliyetleri incelenmis ve pazarda
rekabet Ustiinliigii saglayabilmek i¢in pazarlama maliyetlerine yonelik oneriler sunulmustur.

ABSTRACT

Apparel industry has great importance for the national economy in Turkey as well as all over the
world. Marketing costs play a major role in the sector’s competitiveness. There are many main cost
items like raw materials, financing, logistics, communication, labor and energy costs in the sector. The
biggest share of the garment sector is the raw material and labor force. In addition, factors such as
technology, promotion efforts and taxes are among the important factors that affect cost.

Marketing costs divide to five main groups; sales expenses, promotion expenses, physical distribution
expenses, financial expenses and general sales expenses. When marketing costs and other invisible
costs are added to production costs, the total cost of the enterprise arises. Recent economic policies
and raises of price, changes in loan interest rates and fluctuations in foreign exchange caused the cost
of garment companies to increase.

Turkish garment companies are manufacturing by contract to the internatonal brands. Also Turkish
garment companies give services to multinational brands about accessory design, pattern, color,
collection, distribution, packaging, labeling. And this constitute provides an important source of
foreign currency inflow to our country. In this study, marketing costs which are effective in apparel
sector and sector are examined, and in order to provide a competitive advantage in the market,
suggestions were made for marketing costs.

Kaynak Gésterimi: Ondogan, E.N. (2019). Hazir Giyim Sektériinde Pazarlama Maliyetleri, TJFDM., 1 (1): 1-12
How to cite: Ondogan, E.N. (2019). Marketing Costs in the Apparel Sector, TJFM., 1 (1): 1-12
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GIRIS

Giyinmek insanlarin en temel gereksinimleri arasinda yer almaktadir. Giyimin tarzi ise insanlarin isteklerini
ortaya koymaktadir. Bu nedenle giyim ve moda insan yasaminda 6nemli bir yere sahiptir. Sanayi devrimi ile
birlikte otomasyona gecilmesi diger sektorlerde oldugu gibi hazir giyim sektdriinde de y18in tiretimi arttirmis
bu da pazardaki arz—talep dengesini etkilemistir. Kiiresel pazarin gelismesi uluslar arasi rekabetin artmasina
neden olmus, bu da hazir giyim isletmelerini yeni iliretim teknikleri ve pazarlama tekniklerini arastirmaya
yoneltmistir. Isletmeyi etkileyen i¢ ve dis ¢evre elemanlarinin etkisi ile de pazarlama maliyetleri giderek
artmaya baglamistir.

Hazir giyim tiiketimi ailede is hayatina katilan bireylerin artmasi ile daha da 6neme sahip olmustur.
Gilinlimiizde diinyada hazir giyim sektoriindeki rekabet siirekli artmaktadir. Hazir giyim markalart modaya
yon verebilmek ve rekabet iistiinliigii saglayabilmek i¢in siirekli yeni tasarimlar yapmakta ve pazarlama
taktiklerini gelistirmektedirler. Sanayi 4.0’1n da etkisi ile akilli giysiler pazarda yerini almakta, bu da rekabete
farkl1 bir boyut getirmektedir. Giderek biiyliyen pazarda uluslar aras1 markalarla rekabet etmek zorunda kalan
ozellikle kiicilik biitcelerle calisan isletmeler ¢ok diisiikk maliyet ile {iretim yaptiklar i¢in zorlanmaktadirlar.
Stirekli ilerleyen teknoloji ve yogun rekabet isletmelerin pazarlama maliyetlerini de etkilemektedir. Bu kadar
biiyiik bir pazara sahip sektdrde pazarda satabilecek ticari koleksiyona yonelik mesleki egitim de yetersiz
kalmaktadir.

Siirekli bliyliyen pazarda ozellikle ¢cok uluslu isletmeler rekabet iistiinliigiine sahiptir. Ekonomideki
dalgalanmalara ragmen, 1990’11 yillarda yasanan ekonomi krizinden sonra kendini toparlamaya c¢alisip,
teknoloji ve markaya yatirim yapmaya baslayan Tiirk hazir giyim markalar1 ve tasarimcilar1 artan pazarlama
maliyetlerine ragmen diinya pazarinda hakli bir yere sahip olmaktadirlar. Hazir giyim sektdriine de verilen
tesviklerin artmasi ile 2020 yilinda hazir giyim pazarmin iki katina ¢ikmasi hedeflenmektedir.

Tiirk hazir giyim isletmelerinin, pazardaki tasarim yetenegi, iiretimde iyi olmalari, sektore yapilan
yatirimlar ile Tiirkiye pazar1 yerli ve yabanci isletmeler agisindan giderek cazip olmaktadir. Bu da hazir
giyim sektoriinii ciddi bir sektor ve yatirim araci haline getirmistir. Ancak ¢ok uluslu isletmeler yerli
markalar1 zorlamaktadir. Rekabetin ¢cok yogun oldugu sektdrde iiriin kalitesinin artmasi, rekabet edebilecek
markalarin ve ticari koleksiyonlarin ortaya konabilmesi i¢in yeni yatirimlar yapilmakta, bu da maliyetleri
etkilemektedir. Ulkenin konjonktiirel yapisi, dovizdeki dalgalanmalar, vergi artiglari, ¢ikartilan mevzuatlar
ile yaptirimlar da iiretim maliyetleri ile pazarlama maliyetlerini artirmaktadir. Isletmeler bir yandan pazarda
rekabet iistiinliigli saglayacak ticari koleksiyon iiretmek i¢in {iretim maliyetlerini dikkate alirken, diger yandan
rakiplerinin fiyat politikalar1 ile hedef kitlenin satin alma giiciinii ve istegini dikkate almak zorundadirlar.
Ticari koleksiyonu hazirlarken pazarlama maliyetlerinin azaltilmasi veya dengede tutulmasi ¢cok 6nemlidir.
Bunun i¢in de ¢ok iyi bir maliyet analizi yapilmasi gerekir.

1. HAZIR GiYIM SEKTORU

Hazir sektorii diinyada rekabetin en yogun yasandigi sektorler arasindadir. Sektdr gegmisten glinlimiize
getirdigi yiiksek gelir ile en cazip sektorler arasinda hakli yerini almigtir. Sanayilesme ile birlikte sektor tiretim
ve tasarim konusunda ¢ok fazla ilerleme kaydetmistir. Gelismis iilkelerin sanayilesme ile birlikte sektoriin
gelismesine katkilar1 oldukga fazladir. Ozellikle gelismis iilkeler arasinda yer alan Japonya, Ingiltere ve Kuzey
Amerika diinyada hazir giyim sektoriiniin de igerisinde yer aldig1 sanayilesmede dnemli roller oynamiglardir
(Rosen, 2002). Diinyada pazarin giderek kiiresel hale gelmesi, iilkelerin yerel giyim markalarinin ¢ok
uluslu igletmeler ile rekabet etmek zorunda kalmalarina neden olmaktadir. Bu da yerel markalarin ticari
koleksiyonlarin1 pazarlamalar1 agisindan risk ortaya ¢ikarmaktadir.
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Hazir giyim sektorii, hem emek yogun ve diisiik iicretli hem de dinamik, yenilik¢i bir sektordiir. Yiiksek
kaliteli moda pazarinda, sektor modern teknoloji, géreceli olarak daha yiiksek maasli ¢calisanlar ve tasarimcilar
ile yiiksek oranda esneklik ile nitelendirilmektedir (Akytiz, 2014). Hazir giyim sektorii sanayisi gelismis
iilkelerde emek yogun sektér olmanin yani sira teknoloji yogun sektore de doniigsmiistiir. Az gelismis ve
geligsmekte olan iilkelerde ise hala emek yogun sektdr konumu daha agir basmaktadir. Bu durum da uluslar arasi
pazarda rekabet dengesizligi olusturmakta, gelismis iilkelerin az gelismis ve gelismekte olan iilkeleri fason
lireticisi olarak gérmelerine neden olmaktadir. Ozellikle, 1970’li yillardan itibaren sanayilesme ile birlikte
iiretim maliyetlerinde meydana gelen artislar ile gelismekte olan iilkeler iiretim maliyetlerini diistirebilmek
amaci ile yatirimlarin1 gelismekte olan Asya ve Avrupa iilkelerine kaydirmaya baslamiglardir. Gelismekte
olan iilkeler hazir giyim sektoriinde diisiik iiretim maliyeti avantajim1 kullanmaktadirlar. Tiirkiye’de isgiicti
maliyetleri gelismis iilkelerin ¢ogundan, 6zellikle Avrupa Birligi’nden daha diisiik olsa da Asya tilkelerinden
daha yiiksektir. Ozellikle Hindistan, Banglades, Kambogya, Vietnam, Tayvan gibi iilkeler diisiikk maliyet
acisindan 6ne ¢ikmaktadir (Ozden, Hagikoglu, 2017).

Tiirk hazir giyim sektorii Tiirkiye ekonomisinin yatirim, tiretim, istihdam, dis ticaret ve katma deger gibi
gostergeleri itibariyle en 6nemli sektorlerinden biri konumundadir. Bununla birlikte sektor kiiresel ve yurtigi
dinamiklerin etkisi ile 6nemli bir doniisiim siireci iginde bulunmaktadir. Déniisiim stireci 2008-2015 yillar
arasinda daha belirgin hale gelmistir (Giirlesel, 2016). Son yillarda ise giyim sektorii, endiistrinin moda ve
tasarim konusundaki farkindaliginin artmasi nedeniyle degismistir (Tama, Kilig, Ondogan, Nizamoglu, 2016).
Y18in ve hizli tiretim artarken, ayn1 zamanda kisiye 6zel iiretimler de artis gostermektedir. Hazir giyim tiikketimi
ve {iretimindeki artis beraberinde hizl1 moday1 da getirmistir. isletmeler yogun rekabet ile bas edebilmek i¢in
yilda tirettikleri koleksiyon sayilarini da arttirmiglardir. Bu da beraberinde maliyet sorunlari ortaya ¢ikarmaya
baslamistir. Maliyet artiglari ile birlikte tiim diinyada 6zellikle 1990’11 yillardan sonra yasanan ekonomik ve
ticari gelismeler ve kiiresellesmenin de etkisi ile ¢ok uluslu markalar iiretim maliyetlerini diisiirme amaci
ile az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde fason iiretim yaptirmayi tercih etmektedirler. Tiirk hazir giyim
isletmeleri de 6zellikle Avrupa ve Amerika markalarina fason liretim yapma konumundadir. Yabanci markalar
ilk baglarda Tiirkiye’de markalarinin fason iiretimini yaptirirken zaman igerisinde tasarimlarini da yaptirtmaya
baslamiglardir. Tiirk hazir giyim isletmeleri diinyada marka degeri yiiksek olan ¢ok uluslu markalara fason
iiretim disinda, giysi ve aksesuar tasarimi, deseni, rengi, koleksiyon, dagitim, ambalaj, etiket gibi konularda
da hizmet vermektedir. Bu da iilkemize doviz girdisi agisindan 6nemli bir kaynak olusturmaktadir. Ancak
ozellikle son yillarda Tiirk firmalar1 marka konusuna daha ¢ok egilmeye baslamislar ve fason iiretimin yani
sira kendi markalarini olusturmaya ve korumaya daha ¢ok 6nem vermislerdir.

Tiirkiye’de hazir giyim isletmelerinin gelisim asamalari sirasi ile: Fason iiretimi, Orijinal Ekipman Uretimi
(OEM), Orijinal Tasarim Uretimi—iiretimin tamami (ODM) ve Orijinal Marka Uretimi (OBM) seklindedir.
Fason isletmeleri; kesme, dikme, iitiileme ve paketleme asamalarindan biri veya daha fazlasini yapabilen
sirketlerdir. OEM isletmeleri; kumag ve aksesuar alimi, finansman gibi serbest iiretim islemlerine ek liretim
ile ilgili tlim faaliyetleri gerceklestirebilen igletmelerdir. Bu isletmeler agirlikli olarak siparis veren markanin
tasarimina gore iiretim yapmaktadirlar. ODM isletmeleri; {iretimin yani sira lojistik destek veren isletmelerdir.
Diger isletmelerden ayrilan yanlari, iiretimin yani sira miisteri isletmeye lojistige kadar her tiirlii hizmeti
saglayan isletme olmalaridir. OBM isletmeleri ise; biitiinde liretim ve hizmetlerine ek olarak, kendi markasini
da pazara sunan, dagitim agina sahip ve kendi markasinin reklamini yapan isletmelerdir. Tiirk hazir giyim
sektorii pazarda fason iiretim ile baglayip giinlimiizde biiyiik oranda ODM yetkinliklerine sahip olan bir
sektordiir (Ayyildiz, Ktizova, 2017). Sektor genelde dis ticaret {izerine yogunlagmustir.

Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi tarafindan aciklanan verilere gére, 2019 yilinin Ocak—Mart ilk ii¢ ayhik
doneminde Tirkiye nin hazir giyim thracat: 2018 yilinin ayn1 dénemine gore %0,1 artis ile 4,5 milyar dolar
olmustur (Cizelge 1.) (TIM, 2019).




Cizelge 1. 31.10.2019 Tarihi ile Sektorel Bazda Tiirkiye Aylik Thracat Rakamlari (1.000 $)
Table 1. Turkey Monthly Sectoral Export Figures as of Date 10.31.2019 ($ 1,000)

SEKTOR Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eyliil Ekim Toplam

I. Tarim 1.881.490 | 1.857.088 [1.950.593 |1.878.290 |[2.011.492 |1.363.882 |[1.798.704 |1.530.570 |2.077.731 |2.428.060 |18.777.900

A.Bitkisel Ur. | 1.267.972 [ 1.234.450 |1.241.032 |1.183.814 [1253.872 |848.174 1.089.766 |933.814 1.419.634 | 1.728.729 |12.201.257

?j‘rHayvansal 220.625 211.081 237.556 217.807 | 230.878 168.272 212362 | 183.401 200.469 207.594 | 2.090.045

C.Orman

Osin 392.893 411558 | 472.005 476.669 | 526.741 347.436 496.577 | 413354 | 457.628 491737 | 4.486.598

II. Sanayi 10.614.162 | 11.045.180 | 12.637.432 | 11.769.904 | 13.001.162 |8.891.088 |12.526.127 [ 10.199.986 |11.598.542 |12.426.864 | 114.710.448

A islenmis

Tarim 975.065 971.864 1.112.098 | 1.062.106 |1.184.850 |730.554 1.051.302 | 882.310 1.056.327 | 1.108.810 |10.135.284

Uriinleri

B.Kimyevi

Mad. ve 1535509 | 1.641.067 |1.833.623 |[1.766.079 |1.933.168 |1.294217 |[1.731.329 [1.632.960 |[1.646.999 |[1.934.796 |16.949.747

Mamilleri

C.Sanayi Ma. | 8.103.588 |8.432.248 |9.691.712 [8.941.719 [9.883.144 |[6.866.318 [9.743.496 |7.684.716 |[8.895.217 |9.383.259 |87.625.416
Hazirgiyim

ve 1.413.844 | 1.413.431 |1.674.437 [1.502.602 |1.621.371 |1.086.554 |1.674.497 [1.398.237 |[1.504.049 |1.554.685 |14.843.705

Konfeksiyon

UL 304077 293.967  |368.422 385323 |459.528 317.504 379.189 | 340.053 353.323 374790 | 3.576.174

Madencilik

%‘rMade“Cﬂ' 304.077 293.967 | 368.422 385323 | 459.528 317.504 379.189  |340.053 | 353.323 374790  |3.576.174
Toplam | 12.799.728 |13.196.234 | 14.956.447 | 14.033.517 | 15.472.181 | 10.572.474 |14.704.020 | 12.070.608 |14.029.597 |15.229.715 |137.064.522

Kaynak: https://'www.tim.org.tr/tr/ihracat-rakamlari.html
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Hazir giyim sektorti, 2019 Ocak—Mart doneminde ihracati %5,7 oraninda diisen 7,8 milyar dolar degerindeki
otomotiv ile %19,6 artis ile 5 milyar dolar degerindeki kimyevi maddeler endiistrilerinin ardindan en fazla
ithracat yapan ti¢lincii sektor konumundadir. 2019 yilinin ilk {i¢ ayinda Tiirkiye’den en fazla hazir giyim ihracati
yapilan iilkeler Almanya, Ispanya, Ingiltere, Hollanda, Fransa, Irak ve italya olarak siralanmislardir (IHKIB,
2019). Thracat oraninin artmasima ragmen, maliyetlerin artmasi ile toplam karlilik azalma gostermektedir.
Ihracatta az bir artis goriillmesine ragmen, rekabete ve ekonomik duruma bagl olarak i¢ pazardaki durgunluk
ve maliyet artislart hazir giyim iiretici ve aracilarini olumsuz etkilemektedir.

Tiirkiye’de, hazir giyim sektoriinde fason iiretimi toplam hazir giyim tliretiminin %80’inini olugturmaktadir.
Bu oran Avrupali rakiplerinin ¢ok iistiinde yer almaktadir. Bunun en biiyiik nedenleri arasinda da Tiirkiye’de
iiretim maliyetlerinin Avrupa’ya gore ¢ok daha diisiik olmasidir. Kiiresel markalar Tiirkiye’de fason iiretim
yaptirirken, Tiirkiye pazarinda da markalarini pazarlamaktadirlar. Bu durum Tiirkiye’ye doviz kazandirirken,
yerli hazir giyim igletmelerimize de marka ve {liretim teknikleri agisindan da yol gostermekte ancak pazarda
da rekabet edebilirliklerini zorlastirmaktadir.

Tiirkiye’de fason liretim ve kendi markalarina tasarim yaptirtan kiiresel markalar arasinda, Zara, Zara
Home, Bershka, Massimo Dutti, Stradivarius, Osho markalarin1 i¢eren Inditex Group, Nike, GAP, Tchibo,
Marks&Spencer, Lee, Chico, H&M, C&A, Pierre Cardin, Puma, Victoria’s Secret, Lacoste, Adidas, Hermes,
Dolce Gabana, Pull&Bear, gibi markalar yer almaktadir. Tiirk isletmeleri fason {iretim ve tasarim yaparken,
bir yandan da kendi markalarini yaratmaya baslamislardir.

2. HAZIR GiYIM iISLETMELERINDE MALIYETLERI ETKIiLEYEN ETKENLER

Hazir giyim sektoriiniin liretim maliyetlerinde en biiyiik payr hammadde ve is giicii olusturmaktadir. Bu
iki maliyet kaleminin yan1 sira teknoloji, lojistik, isletmenin finansal giicii, tanitim ¢abalari, vergiler, iletisim
gibi etkenler de hazir giyim sektoriinde maliyeti etkileyen 6nemli etkenler arasinda yer almaktadir. Tiirkiye
gelismis iilkelere gore diislik is giicline sahip olmasina ragmen, vergiler ve yatirim maliyetlerinin yiiksek
olmasi nedeni ile Tiirk isletmelerinin Asya iilkelerindeki iireticiler karsisinda rekabet giiciinii azaltmaktadir.
Ayrica Tiirk ekonomisinde enflasyondaki artig, doviz kurlarinin belirsizligi, perakende sektoriiniin maliyet
artislar1 karsisinda rekabet edebilirliginin diismesi ve perakende sektorii giivenine azalma, faiz artiglari, ulusal
ve uluslar aras1 pazarda ekonomiye giiveninin azalmasi hazir giyim igletmelerinin maliyet sorunlarinin artisina
neden olmaktadir (Resim 1.).
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Resim 1. Amerika Birlesik Devletleri ile Banglades arasinda maliyet farklar1
Figure 1. Cost Differences Between the United States and Bangladesh
Kaynak : Institute for Global Labour and Human Rights
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Sadece Tiirkiye’de degil tiim diinyada maliyet isletmeler agisindan biiylik sorun olusturmaktadir. Bu
nedenle isletmeler Kitlesel Ozel Uretim stratejisi gibi farkli iiretim politikalar1 bulmaya calismaktadirlar.
Gilinlimiizde hazir giyim isletmeleri, miisterilerinin birbirinden farkli isteklerini diisiik maliyet ve yliksek
verimlilikle tatmin edebilmek i¢in Kitlesel Ozel Uretim (Mass Customization) stratejisini benimsemeye
baslamislardir (Tama, Encan, Ondogan, 2014). Burada en biiyiik amaglar arasinda ekonomiklik, verimlilik,
karlilik ve pazarda rekabet giiciinii arttirabilmek yer almaktadir.

Ulusal ve uluslar arasi pazarlarda rekabetin yapisini olusturan ana etkenler; uluslar arasi doviz kuru
politikalar1, maliyetler, istihdam, kurulu kapasite ve makine havuzu, tesvik politikalari, pazarlama firsatlari,
markalagma, cografi konum ve dagitim maliyetleri ile dagitim riskleridir (Nordas, 2004). Dolayis1 hazir giyim
sektoriindeki isletmeler de bu etkenlerden etkilenmektedir. 2019 yilina gelindiginde tiim diinyada bir tiikketim
toplumu olustugu goriilmektedir. Isletmeler bilingli olarak iiriinlerin yasam siirelerini kisaltip toplumlart
daha fazla tiiketime yoneltmektedirler. Bundan hazir giyim sektorii de etkilenmektedir. Bu nedenle diger
sektorlerden daha da yogun olarak hazir giyim sektoriinde hizli moda kavrami yogunlagsmustir. Nitekim 2019
yilina gelindiginde, moda endiistrisinde bir yilda kisi basina ortalama 20 {iriin olacak sekilde yilda 150 milyar
giysi tiretilmektedir. Bu hizli moda karsisinda 2030 yilina gelindiginde, moda trendleri; kit kaynaklar, yliksek
isglicli maliyetleri ve fazla iiretim nedeniyle sektdrde 52 milyar dolar kar azalis1 6ngérmektedir (Rudenko,
2018). Bunun da maliyetleri olumsuz etkileyecegi agiktir. Rekabetin ¢ok yogun oldugu sektérde bu kadar
hizli moda karsisinda ¢ok fazla iiretilen koleksiyonlarda satilmayan giysiler de isletmelerin maliyetlerini hizla
artirmaktadir. Satilmayan giysiler isletmelere ayn1 zamanda stok maliyeti olarak da geri donmekte, biitiin bu
etkenler maliyetleri olumsuz yonde etkilemektedir.

Giliniimiizde kiiresel ve sanal pazarlamanin son derece yogun oldugu pazarlama anlayisinda isletmelerin
en biiyiik sorunlarindan birisini de maliyetlerini olumsuz yonde etkileyen stok fazla giysiler olusturmaktadir.
Ciinkii pazarda o kadar biiytik rekabet s6z konusudur ki, yogun talebe ragmen hizli moda karsisinda arz daima
yiiksek kalmaktadir. Bu da isletmelerin elinde satilamayan f{riinlerin giderek artmasina neden olmakta ve
maliyetlerini arttirmaktadir. Buna 6rnek olarak, moda perakendeciligi pazarinda uluslar arasi biiyiik giyim
markalarindan biri olan Isvecli Hennes ve Mauritz (H&M) markas: verilebilir. H&M markasi, stoklarini ne
kadar satislarina yakin tutmaya ¢alissa da 2018 y1li1 basinda 4,3 milyar dolarlik giysi ve aksesuarin satilamadigini
aciklamistir (Paton, 2018). Bu durum isletmenin karliligin1 olumsuz yonde etkilerken, maliyetlerinin artmasi
demektir. H&M moda perakendecisi, tiiketicilerin aligveris aligkanliklarindaki degisiklikleri karsilayabilmek
icin 2017 yilinda %7 biiylime gergeklestirdiklerini, ancak 2018 yilinin ilk ¢eyreginde satilamayan giysi ve
aksesuarlardan dolay1r maliyetlerin de olumsuz etkilendigini ve faaliyet kirinda %62 oraninda biiyiik bir
diisiis oldugunu aciklamistir (Quinn, 2018). Ayn1 zamanda H&M markasi satilamayan stok fazlasi giysilerinin
Isveg’te Vasteras kasabasinda enerji iiretimi igin yakildigin1 da aciklamistir (Rudenko, 2018). Bu arada,
liiks bir marka olan Burberry 37 milyon dolar degerindeki satilamayan {iiriinlerini daha diisiik bir fiyattan
satmak yerine imha ettigini itiraf etti. Bu hazir giyim pazarinda bir skandala neden olmus ve Burberry sirketi
politikalarini degistirmek zorunda kalmistir (Rudenko, 2018). Bu gelismeler isletmelerin maliyetleri agcisindan
olumsuz etki yaratirken, marka degerlerine de zarar vermektedir.

Tiirk hazir giyim isletmelerinin ¢ogunun calistig1 yabanct markalar 6zellikle Avrupa iilkelerindendir. Dig
ticarette ve artik ¢cogunlukla i¢ pazarda da maliyet hesaplamalarinda Euro esas alinmaktadir. Bu nedenle
sektordeki isletmeler doviz kurlarindan etkilenmektedir. Hazir giyim sektdriinde, iiretim maliyetlerinin
biiyiik boliimiinii hammadde, yardimc1 madde ve isleme maddeleri olusturmaktadir. Hazir giyim sektdriinde
cok cesitli lirtinler sunuldugu icin ¢ok cesitli liretim maliyetleri ortaya ¢ikmaktadir. Sektoriin ana maliyet
kalemleri arasinda; hammadde maliyetleri, finansman maliyetleri, nakliye maliyetleri, iletisim maliyetleri,
dogrudan iscilik maliyetleri ve enerji maliyetleri yer almaktadir. Iscilik maliyetleri toplam maliyetin %30’ unu
olusturabilmektedir (Seitz et all., 2008).
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3. HAZIR GiYIM ISLETMELERINDE PAZARLAMA MALIYETLERI

Maliyet; bir isletmenin pazarda hedeflerine ulasabilmek ve istediklerine sahip olabilmek i¢in katlanmak
zorunda kaldig1 fedakarliklarin tamamidir. Pazara sunulan bir iirlin ve hizmetin maliyeti, hem iiretim hem
de pazarlama maliyetlerinden olusur (Kilig, 1993). Uretim maliyetleri sabit bir yapi izlerken, pazarlama
maliyetleri degisken bir yapiya sahiptir. Bu nedenle kisa donemde ¢evresel etkilerden kisa donemde etkilenir.
Pazarlama maliyetlerine gore kisa donemde iiretim maliyetlerini etkilemek giictiir.

Pazarlama maliyetleri isletmeler agisindan en 6nemli maliyetler arasinda yer almaktadir. Ciinkii isletmeler
pazarda rekabet edebilmek icin iiretim maliyetlerinin yani1 sira pazarlama maliyetlerine de katlanmak
durumundadirlar. Ozellikle hazir giyim sektdriinde pazarlama maliyetleri onem tasir. Tiim diinyada hazir giyim
sektoriinde ¢ok fazla rekabet soz konusudur. Isletmeler marka bilinirliklerini arttirmak i¢in yogun ¢aba sarf
ederken, hedef kitleye yonelik koleksiyonlar1 siirekli olarak pazara sunmaktadirlar. Hazir giyim isletmeleri
tilketicilerin beklentilerini karsilamak i¢in pazarda iiretim ve hizmet olarak iki sekilde yer almaktadirlar.
Isletmelerde tutundurma maliyetlerini de iceren goriinmeyen maliyetler ile giysilerin iiretilmesi igin katlanilan
iiretim maliyetlerinin hepsi birlikte iiriiniin toplam maliyetini olugturmaktadir.

Tiirkiye’de yabanci markalar koleksiyonlarini kendileri pazarlamak yerine genelde distribiitorler aracilig
ile pazarlamaktadirlar. stanbul bu konuda genelde merkez konumunda yer alirken, {iretim yaptirilan isletmeler
ise genelde, Corlu, Istanbul, Ankara, Izmir, Adana, Gaziantep, Kayseri, Manisa, Denizli, Bursa gibi illerde
yer almaktadir. Bunun en biiyiik nedenleri arasinda, pazara hakimiyet saglama, yatirim, iiretim ve dagitim
maliyetleri ile risklerini azaltmak gelmektedir. Yine ulusal markalar da artik dagitim maliyetlerini azaltmak
adina ya Franchising sistemini tercih etmekte ya da distribiitorliik veya bayilik sistemini kullanmaktadirlar.
Tiirk hazir giyim sektoriinde yaganan 6nemli bir gelisme alan1 yurti¢inde hazir giyim harcamalarinin artmasi,
organize perakende pazarin gelismesi ve Tiirk markalarinin bliyiimesidir. Béylece uzun yillar ihracat¢i yapisi
ile gelisen ve biiyliyen hazir giyim sektorii i¢ pazarin da agirlik kazanmasi ile dengelenmekte ve daha saglikli
bir doniistim yasanmaktadir. Modern hazir giyim perakende pazari toplam hazir giyim harcamalarindan daha
hizl bitytimektedir (Giirselel, 2016).

Isletmeler hazir giyim pazarinda var olabilmek i¢in {iretim faktorlerini en iyi sekilde olusturmalidir. Hedef
pazar lretim faktorleri i¢in katlanilan maliyeti karsilayamiyorsa iiretimin de bir anlami kalmamaktadir.
Isletmeler, {iretim maliyetlerinin yan1 sira iiriinlerini hedef pazarlarda pazarlayabilmek igin de pazarlama
maliyetlerine katlanmak zorundadirlar. Pazarlama, satig ve dagitim giderleri olarak da adlandirilan pazarlama
maliyetleri, satin alma, satis ve dagitim maliyetlerini igermektedir ve {iriin daha tasarlanmadan 6nce baslayip,
iirlinlin pazara sunulmasi, lojistigi, fiyatlandirilmasindan miisteriye kadar gegen siirede ortaya ¢ikan biitiin
maliyetlerdir (Yiikgti, 2015). Pazarlama maliyetleri ve diger gorlinmeyen maliyetler iiretim maliyetlerine
eklendiginde isletmenin toplam maliyeti ortaya ¢ikmaktadir.

Pazarlama maliyetlerinin dogru hesaplanmasi son derece 6nemlidir. Isletmenin gelir ve gideri arasindaki
fark pozitif yonde ne kadar fazla ise, isletme iiretim ve pazarlama ¢abalarinin yani sira o kadar basarili maliyet
hesaplamasi yapmig demektir. Pazarlamada maliyet hesaplamalarinin etkisi ancak uzun dénemde ortaya cikar,
bu nedenle etkinliklerini de 6l¢gmek zordur. Pazarlama maliyetleri yapildiktan sonra geri doniisli olmadigi i¢in
baslangigta ciddi arastirilmalidir (Erdogan, Saban, 2006).

Isletmelerde maliyetlerin siniflandirilmasi; {iriin ¢esidine, isletme fonksiyonlarina, iiriinlere yiiklenilmesine,
faaliyet hacmiyle iliskilerine ve fiili olup olmamasina gore maliyetler olarak 5 temel gruba ayrilmaktadir
(Akdogan, 1998). Maliyetler; gorlinen ve gdriinmeyen giderler olmak iizere iki temel gruba ayrilmaktadir.
Goriinen giderler; hammadde, yar1t mamul, isleme maddelerinden olusurken, goriinmeyen giderler; isgiict,
enerji ve finansman ile pazarlama giderlerini de iceren genel giderlerden olugmaktadir.
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Tiirk hazir giyim sektdriinde 2007-2015 doneminde maliyetler %108,48 oraninda artis gostermistir.
Hammadde maliyetleri ise %114,09’luk artis ile bu oranda en yiiksek paya sahip olan maliyet kalemini
olusturmustur. Maliyetlerin artisindaki en biiyiik nedenlerden biri hazir giyim sektoriinde, genelde yabanci
markalara tiretim yapilmasi ve iiretimde kullanilan ithal kumasglara getirilen korunma 6nlemleri ile uygulanan
ilave glimriik vergilerinin yarattig1 maliyet artigidir. Yine bu donemde maliyetlerde 6nemli yer tutan isgiicii
maliyetleri %122,26 artarken, enerji maliyetleri %112,69 yiikselmis, kredi faizlerindeki gerileme ile
finansman maliyetleri diigmiistiir (Giirselel. 2016). Ozellikle asgari iicrete eklenen sosyal giivenlik maliyetleri,
Tiirkiye>deki isgiicii maliyetlerinin %41>ini olusturmakta bu da iscilik maliyetlerini arttirmaktadir (Ongiit,
2007). Son donemlerdeki ekonomik politikalar ile enerji ve suya gelen zamlar, kredi faizlerindeki degismeler
ve dovizdeki oynamalar hazir giyim igletmelerinin maliyetlerinin artmasina neden olmustur. Hazir Giyim
Sanayicileri Dernegi’nin 2017 yilinda hazirladig1 sektor raporunda sektor indekslerini gosteren degerler
Cizelge 2.’de verilmistir (TGSD, 2017).

Cizelge 2. TGSD-ESDH Hazir Giyim Endeksleri (2010-2015)
Table 2. TGSD-ESDH Ready-to-Wear Indices (2010-2015)

= g == TGSD-ESDH HAZIR GiYiM SEKTOR ENDEKSLERI i;f. ESDH

ENDEKSLER SUBAT MART NisAN SUBAT

BILESIK FAALIYET 143,01 161,02 149,26 ',
URETiM 105,33 118,25 113,69 ‘,
i¢ SATISLAR 191,57 217,16 190,27 ,',
iHRACAT 120,44 141,42 126,37 ,',
iTHALAT 100,91 114,55 100,09 ,',
isTiHDAM 121,34 121,10 121,46 %
FINANSMAN 323,45 326,86 337,10 f

i son e R

GELIR 203,75 201,79 199,34 ‘, |
MALIYET 173,04 174,59 176,14 f

ciro 195,32 219,67 198,14 w.v

Cizelge 2.’ye bakildiginda ciro artisina ragmen maliyet ve finansmanlarin arttig1 goriilmektedir. Bunda
artan iiretim maliyetleri ile pazarlama maliyetlerinin ve enerji, vergi gibi dngdriilemeyen maliyetlerinin
artisinin da etkisi vardir.

Hazir giyim sektoriinde pazarlama maliyetlerinde pazarlama elemanlarina odenen iicret sistemi de
degiskenlik gostermektedir. Bazi1 c¢alisanlara sabit iicret Odenirken, bazi ¢alisanlara prim usulii ticret
o0denmektedir. Bu da maliyet hesaplamalarinda dikkat edilmesi gereken konulardandir.

Maliyetler olusturulurken isletme giderleri gok iyi hesaplanmalidir. Uretimi maliyetleri ile pazarlamada
maliyetlerinin hesaplanmast, analizi ve kontrolii isletme igin cok énemlidir. Uriin ve hizmetlerin pazarlanmasi,
tutundurmanin etkin olabilmesi i¢in pazarlama maliyetleri; satis giderleri, tutundurma giderleri, fiziksel
dagitim giderleri, finansal giderler ve genel satis giderleri olmak {izere bes temel gruba ayrilir (Stanton, Etzel,
Walker, 1994). Bu giderlerin kimi dolayl (ikramiye, prim vb), kimi dolaysiz (satis temsilcilerine 6denen
iicretler vb) pazarlama maliyetleri olarak yer almaktadir. Bu nedenle maliyetleri hesaplarken pazarlama
maliyetlerini dolayli ve dolaysiz olarak ayirmak gerekmektedir. Dolayli pazarlama maliyetleri dolaysiz
pazarlama maliyetlerine gore daha nettir bu nedenle hesaplamalar1 da daha kolaydir. Buna karsilik dolayl
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pazarlama maliyetlerinin hesaplanmasi daha zor, hata olasilig1 yliksektir ve iiretim maliyetlerine gore uzun
donemli etki gostermektedir.

Isletmeler maliyetlerini azaltmak i¢in, dncelikle hammadde kalitesini degistirme, eleman azaltma ve benzeri
yontemlerle iiretim maliyetlerinde kisitlamaya gitmektedirler. Uretim maliyetlerini diisiiremedikleri veya daha
da maliyet azaltmay1 istedikleri durumlarda ise pazarlama maliyetlerinde kisint1 yapilmaktadir. Pazarlama
maliyetleri toplam maliyet icerisinde biiyiik bir oran i¢ermektedir. Toplamda {iriin ve hizmet maliyetlerinin
yaklasik %50’sini olusturmaktadir. Pazarlama maliyetleri icerisinde yer alan reklam ve kisisel satis ¢cabalari
isletmelerin Ozelliklerine gore degismektedir. Dolayisi ile iiretim veya satisa gore pazarlama faaliyetleri de
degiskenlik gostermektedir.

Pazarlama maliyetleri kontrol edilebilen ve kontrol edilemeyen maliyetler olarak da simiflandirilmaktadir.
Stireklilik ve karlilik acisindan kontrol edilebilen maliyetler ile kontrol edilemeyen maliyetler 6nemlidir.
Kontrol edilebilen maliyetler yoneticilerin kontrol edebildigi bu nedenle belirsizligi ve riski diisiik olan
maliyetlerdir. Kontrol edilemeyen maliyetler ise yoneticiler tarafindan kontrol edilmeyen maliyetlerdir bunun
icin de belirsizlikleri yiiksektir. Fiziksel dagitim (tasima, depolama, yiikleme, bosaltma vb) gibi maliyetler
kontrol edilemeyen maliyetler arasinda yer alirken, reklam maliyetleri gibi maliyetler kontrol edilebilen
maliyetler arasinda yer almaktadir.

Pazarlama maliyetleri isletme maliyetleri igerisinde batik maliyetler olarak da goriilmektedir. Ciinkii bir
kez yapildiktan sonra o donem bitinceye kadar geri doniilmesi ya miimkiin degildir ya da ¢ok zordur ve
daha maliyetli olabilir. Batik maliyetler; herhangi bir karar alip uygulamaya ge¢ildiginde vazgegilse bile goz
ard1 edilemeyen maliyetlerdir. Bu yiizden batik maliyetlerin 6zelligi, karar alip verirken hesaba girmeyen
maliyetler olmalaridir, ¢linkii olas1 olumsuz bir durumda bile batik maliyetlerden kagilamaz. Bu nedenle
maliyet hesaplamalarinda mutlaka batik maliyetler dikkate alinmalidir. Batik maliyetlere 6rnek olarak reklam
giderleri verilebilir. Sirket satilsa veya satistan vazgegcilse bile reklam giderlerine harcanan paranin geri gelmesi
olas1 degildir (Eruygur, 2018).

Hazir giyim sektoriinde yer alan isletmelerin ¢ok biiyiik cogunlugunu KOBI adi verilen isletmeler
olusturmaktadir. Ozellikle KOBI’lerin igerisinde yer alan mikro ve kiiciik olcekli isletmeler biitiiniin
cogunlugunu olusturmaktadir. Mikro ve kii¢iik 6l¢ekli tireticilerden olusan bu grup 30.000°den fazla isletmeyi
ifade etmektedir. Bu grubun temel stratejisi pazarda rekabet edebilmek icin diisiik maliyetli bir strateji
izlemektir. Bu grupta yer alan kay1t dis1 isletmeler izledikleri yasal olmayan politika ile pazarda haksiz rekabete
yol agmaktadir. Bu kayit dis1 isletmeler, is¢i licretlerinde asgari iicrete uymadiklari, vergi ve sigorta primlerini
odemedikleri, sirket kayitlarin1 yasal olarak tutmadiklari i¢in pazarda hakli bir rekabet yasayan isletmelerin
rekabet giiclinii diisiirmektedir (Culpan, Ekin, Kumbaraci, 2007).

SONUC

Hazir giyim sektorii, 6zellikle kiiresel pazardaki etkinligi nedeni ile Tiirkiye ekonomisi agisindan biiytik
oneme sahiptir ve Tiirk ekonomisini destekleyen giiclii ilk dort sektor arasinda yer almaktadir. Hazir giyim
sektorli Tiirkiye’nin ulusal ve uluslar arasi pazarda rekabet iistiinliigli elde etmesini saglamigtir. Ancak
sektorii; plansiz yatirimlar, yiiksek faizli krediler, dovizin degiskenligi, asgari iicret iizerindeki sosyal giivenlik
maliyetlerinin ¢ok yiiksek olmasi bunun da is¢ilik maliyetlerini arttirmasi, enflasyon oranlari, ithal girdilerin
maliyetlerinin ve glimriik vergilerinin yliksek olmasi gibi etkenler maliyet kontrolii agisindan zorlamaktadir.

Hazir giyim sektoriinde pazarlama maliyetlerinin degisken olmasi, maliyeti olusturan kalemlerin ¢esitliligi
ve cevresel etkenlerden kisa siirede etkilenmesi sektorii pazarda rekabet agisindan zorlayan etkenlerdendir.




Ondogan

Yine pazarlama maliyetlerinde ongoriilemeyen maliyetler, cok uluslu markalarin pazardaki rekabet listlinltigi,
kontrol dig1 maliyetlerin isletmelerin karliligin1 olumsuz etkilemesi de maliyet kontrol agisindan Snemli
sorunlar olugturmaktadir.

Hazir giyim sektoriinde Ozellikle kullanilan makineler ve cihazlar ithaldir. Yine ozellikle yabanci
markalara iiretim yapan hazir giyim isletmeleri ithal hammadde, yardimc1 malzeme ve isleme maddelerini
kullanmaktadirlar. Bu nedenle, dovizdeki degiskenlikler ve giimriik vergileri isletmelerin maliyetlerini
yiikseltmekte, bu da pazarda rekabet giigliigiine neden olmaktadir. Avrupa Birligi ile yapilan Glimriik Birligi
diger sektorler gibi hazir giyim sektorii i¢in de beklentileri tam olarak yerine getirememistir. Bunda uluslar
aras1 politikalar, doviz kurlar1, kotalar gibi etkenler rol oynamaistir.

Tiirkiye pazarinda ithal mallara olan kotalarin kalkmasi ile ¢ok uluslu ve uluslar arasi giyim markalar1
karsisinda Tiirk mallarina olan talep azalmis, bu da Tiirk giyim markalarinin rekabet giiclinii diigirmiistiir.
Bu nedenle Tiirk giyim markalar1 maliyetleri azaltmanin yollarina giderken ayni1 zamanda marka bilinirliligi
yaratmak i¢in ¢aba gdstermeli, katma degeri yiiksek iirlinlere odaklanmali ve koleksiyonlarini olusturan giysileri
yabanci markalarla rekabet edebilecek sekilde ¢esitlendirmelidirler. Taklitten kaginip, 6zgiin tasarimlar1 daha
cok ortaya koymalidirlar. Tiirkiye hazir giyim sektorii, tiretimde kendisi gibi giiclii olan Cin ile fiyat acisindan
rekabet etmek yerine, kendi markalarini olusturmaya 6nem vermeli, marka bilinirligi i¢in ¢aba gdstermelidir.
Markalagma ile birlikte moday1 taklit etmek yerine modaya yon veren sektdr konumuna gelmelidir. Tiirkiye nin
en biiyiikk avantaji, Avrupa, Asya ve diger pazarlara bagka lilkelerden daha yakin olmasidir. Bu cografi
istiinliigii kullanmak 6nemlidir. Bunun yani sira nitelikli insan giici, {iriin ¢esidi, teknolojiyi kullanabilme ve
iiretim becerileri, giiclii lojistik yapist gibi etkenler Tiirkiye’ nin gii¢lii yanlarindandir.

Tiirkiye hazir giyim sektorii 1990’11 yillardaki atlattigi krizden sonra 6zellikle son yillarda biiylimekte ve
bliylik yatirnmlar ger¢eklestirmektedir. Ancak ekonomideki dalgalanmalar, doviz kurlarindaki degiskenlikler,
dis pazarlarda Tiirkiye’nin ekonomik yapisina bakarak ortaya g¢ikan giivensizlik, yliksek vergi oranlari,
is¢iliklerdeki yiiksek sosyal giivenlik maliyetleri, saglanan proje destekleri ile tesviklerdeki biirokrasi
giicliikleri, sektordeki hammadde ve makine girdilerinin genelde ithal olmasi veya dovize endeksli olmasi,
glimriik vergilerinin yiiksek olmasi, yiliksek faizli krediler gibi etkenler maliyetleri olumsuz etkilemektedir. Bu
nedenle bu sorunlara da ¢6ziim bulunmalidir.

Tiirk hazir giyim sektorii oldukga giiclii ve dinamik bir yapiya sahiptir. Giderek 6zellikle biiyiik isletmeler
kendi markalarin1 yaratmakta, kii¢iik tarzda calisan isletmeler ise genelde fason iiretimi tercih etmektedir.
Tiirk hazir giyim sektdriiniin basarisi i¢in gercekei bir doviz kuru ve giimriik politikas1 uygulanmalidir. Iscilik
maliyetlerinin azalmasi ve istthdamin arttirilabilmesi i¢in asgari ticrete uygulanan sosyal giivenlik maliyetleri
diisiiriilmelidir. Sabit biiyiimeye izin verecek oldukca istikrarl bir politika gerekmektedir. Onlemlerin alinmasi
ile sektor maliyetler acisindan avantaj saglayacak, bu da rekabet istiinliigii olarak olumlu etki yaratacaktir.
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Giinlimiizde spor giyim, spor aktivitelerinde kullanimmin yani sira, giindelik hayatta da rahat ve
konforlu hissettirmesiyle tercih edilen bir giyim tarzi haline gelmistir. Bugiin giiniin her saatinde,
sokakta, alis veris merkezlerinde hatta is hayatinda bile spor giyinmis biriyle karsilagmak miimkiin
olmaktadir. Tiiketicilerin satin alma davranislarina da etki eden bu giyim sekli tireticileri de spor giysi
koleksiyonu olusturmaya, var olan koleksiyonlarini ¢esitlendirmeye, triinlerin fonksiyonelliginin
yani sira estetik ozelliklerine de dikkat etmeye zorlamaktadir. Bu ¢aligmada son yillarda dikkat
ceken spor giyim trendi olan “athleisure” trendi ele almmistir. Bununla ilgili olarak spor giyimin
tarihgesi hakkinda bilgi verilmis, bugiin ki pazar durumu incelenmis ve marka - tinlii kisi ya da marka
- tasarimei gibi trendle ilgili olan ikili isbirliklerine yer verilerek genel bir degerlendirme yapilmistir.

ABSTRACT

Nowadays, in addition to being used in sports activities, sportswear has become a preferred style in
daily life with its comfortable and comfortable feeling. At any time of the day, it is possible to meet
someone dressed in sports on the street, in shopping malls or even in business life. These types of
clothing, which also affect the buying behaviour of the consumers, force the manufacturers to create
sportswear collections, to diversify their existing collections and to pay attention to the aesthetics
as well as the functionality of the products. In this study, the “athleisure” trend, which has attracted
attention in recent years, was discussed. In this respect, primarily, information about the history of
sportswear was given, the current market situation was examined and a general evaluation was made
by including bilateral collaborations related to the trend such as brand - famous person or brand -
designer.

Kaynak Gésterimi: isler, M. ve Tama, D. (2019). 21. Yiizyilin Yiikselen Moda Trendi: Athleisure , TJFDM., 1 (1): 13-26
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1. GIRIS

Son yillarda bireylerin saglikli yasamla ilgili farkindalik diizeylerinin artmasiyla birlikte spor faaliyetlerine
olan ilgileri ve bu faaliyetlere katilimlar1 da 6nemli 6l¢iide artis gostermistir. Bu durum, tliketicileri, aktif
spor giyim iriinlerini daha ¢ok satin almaya, hazir giyim ireticilerini ise de koleksiyonlaria aktif spor
giyim iiriin gruplarin1 dahil etmeye yonlendirmistir. Oyle ki, aktif spor giyim iiriinlerinin satis rakamlar
halen yiikselen bir grafik sergilemektedir. Satis rakamlarindaki bu artisin nedeninin, sadece aktif spor yapan
bireylerin gergeklestirdikleri alimlar olmadig1 aciktir. Iste bu asamada, 2010’larm baslarinda ortaya ¢ikan ve
onemi halen artarak devam eden “Athleisure” trendi devreye girmektedir. Athleisure, “Athletic” yani atletik/
sportif kelimesi ile “leisure” yani bos zaman aktivitesi kelimelerinin bir araya getirilmesiyle olusturulmus
bir terimdir. Her ikisi de kendi global pazarina ve hedef kitlesine sahip olan “moda endiistrisi” ile “sportif
aktiviteler”in bulusmalari, birbirlerini etkilemeleri ve birlikte hizmet etmeye baslamalari sonucu bu yeni
moda trendi dogmustur (Goodrum, 2016). Bu trend; tasarim, iiretim, dagitim ve fiyatlandirma stratejileri

acisindan kitlesel iirlin 6zellikleri tasimakta, boylece de gecmise oranla yeni tiretim ve tiiketim davranislari
olusturmaktadir (Cakmak ve Cegindir, 2019).

Athleisure trendi, bireylerin spordan ¢iktiktan sonra, ayni kiyafetler ile kahve igmeye ya da arkadaslariyla
bulusmaya gidebilmelerine olanak saglamistir. Rahatlik ve konfor 6n plana gelmistir; insanlar her yere rahat
kiyafetler giyerek gidebilmeyi, spor yaparken kullandiklar1 giysileri glinlilk hayatlarinda da giyebilmeyi
istemektedir. Aktif spor giysileri, kisiler daha ¢ok spor yaptig1 i¢in degil, daha rahat olabildikleri ve rahatken
ayni zamanda giizel goriinmeye devam edebildikleri i¢in tercih edilir olmuslardir. Eskiden kiirk gibi agir
parcalar ve sik kiyafetler zenginligin gdstergesi olurken, artik giinimiizde kisiler spor kiyafetleri ile zenginligi
kiirkten daha iyi yansitabilmektedirler. Sadece siyah bir tisort, bir kapsonlu ceket, bir kot pantolon ya da bir
spor ayakkabi giyen ultra zengin milyarderleri gorebilmek miimkiin hale gelmistir.

2. SPOR GIiYIMIN TARIHSEL GELIiSiMi

Tarih boyunca insanoglunun hayatinda yer alan spor, baslangicta kendini koruma ve savas egitimi
icgiidiisiiyle yapilsa da zaman igerisinde bireysel ya da takim halinde yapilan bedensel ve zihinsel bir ugras
haline gelmistir.

19. Yiizyilin baslarina kadar insanlar spor yaparken rahat giindelik giysilerine benzeyen giysiler giyerken,
19. yiizy1lin sonlarinda bu durum yavas yavas degismis, takim sporu ya da yiizme yapan erkekler yiin, pamuk
ya da ipekten fanila kiilot takimlar giymisler ve yiizyilin sonlarina dogru erkekler i¢in spora 6zgii kiyafetler
tasarlanmaya baglamistir (Sekil 1) (Hennesy, 2012). 20. yiizyilin baglarindaki diinya savasi sirasinda daha
rahat oldugundan kadinlarin pantolon ve sort giymesi kabul gérmiis, savas sonrasinda ise kadinlar i¢in de spor
giysiler tasarlanmaya baslanmistir (Hennessy, 2012).

a b C d

Sekil 1. 18. ve 19. Yiizyilda spor yaparken giyilen giysi érnekleri (Hennesy, 2012)
Figure 1. Examples of clothing worn during sports activity in the 18. and 19. Century (Hennesy, 2012)
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1896 yilinda ilk kez gergeklestirilen modern olimpiyat oyunlarindan sonra 1900 Paris Olimpiyatlarinda
ilk kez kadinlar da yarigsmistir. 1900 olimpiyatlarinda tenis turnuvasini kazanarak olimpiyat tarihinde Altin
Madalya kazanan ilk kadm sporcu olan Ingiliz Charlotte Cooper Sterry’in o giin giydigi giysi, bugiin aligilan
tenis giysisinden ¢ok uzakta olmustur (Sekil 2. a) (Anonim, 2007). 1920’lerde tasarimci Jean Patou’nun
kendisi i¢in tasarladig1 kolsuz ve kisa etekli tenis kiyafetini giyen Suzanne Lenglen, hem o dénem devrim
yaratmis hem de bugiiniin tenis kiyafetlerinin temellerini atmistir (Sekil 2. d) (Iriart, 2018).

Sekil 2. Charlotte Cooper ve Susanne Lenglen (Anonim, 2007) (Iriart, 2018)
Figure 2. Charlotte Cooper and Susanne Lenglen (Anonymous, 2007) (Iriart, 2018)

Bir diger spor iriinii olan deniz giysilerinin ilk kullanim 6rnekleri deniz banyolaridir. Deniz suyu insan
hayatina ilk Once tedavi amacli olarak deniz banyolariyla dahil olmustur. Deniz giysileri daha ¢ok sahil
kiyafetleri olarak algilanmis ve deniz banyolarinda insanlar kiyafetleriyle ylizmekten farkli olarak suyun
icine dalip ¢ikmislardir (Hennessy, 2012) (Tetikel, 2018). Deniz banyolarinin disinda eglence amagl ylizme
etkinliklerine 19. yiizyilin ortalarinda baslanmis olsa da deniz kiyafetleri insanlar tarafindan tam olarak
benimsenememistir (Tetikel, 2018). 20 yilizyilin basinda, yiizme okullar aras1 ve olimpik bir spor haline gelmistir
ve artik mayolarin islevselligi 6n plana ¢iktigindan mevcut mayolarin islevsellikten uzak tasarlandiklar: fark
edilerek daha kullanish ve hafif mayolar tercih edilmeye baslanmistir (Picone, 2015). 1907 yilinda Ingiliz
kanal1 boyunca yiizen ilk kadin yiiziicii olan Avustralyali Annette Kellerman hakkinda tek par¢adan olusan
kisa pagali ve kolsuz bir mayo giydigi i¢in dava agilmistir. Ancak savunmasinda giydigi bu yeni mayonun
islevselligini anlatmis ve hakli bulunarak bu mayonun yayginlagsmasina onciiliikk etmistir (Sekil 3.) (Spivack,
2012).

Triko tiretimi yapan Amerikali Jantzen 1915 yilinda ilk kez yiinden mayo adi altinda {iretim yaparak bu
terimi ticarilestirmistir. Sirket 1920’lerin basinda o yillarda biiyiik risk alarak “kirmizi dahs kizi” imgeli
logosunu tanitmis (Sekil 4.) ve ayni yil “deniz banyosunu yiizmeye doniistiiren mayo” sloganini kullanmaya
baslamistir. Triko tiretimini birakarak bugiin sadece mayo iiretimi yapan ve en eski moda amblemlerinden
birine sahip olan firma hala ayn1 logoyu kullanmaktadir. Sonraki yillarda tek parcali mayolarin viicudu saran,
daha siki dokuya sahip olmasi, askisiz olarak da iiretilmesine imkan saglamistir. 1947 yilinda ise Fransiz
modaci Jacques Heim ile Isvicreli miihendis Louis Reard ilk bikiniyi iireterek plaj giyimini bambagka bir
boyuta tagimiglardir (Fogg, 2014).
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Sekil 3. Annette Kellerman’in mayosu (Spivack, 2012) Sekil 4. Jantsen firmasinin 1920’lerde kullandigi logosu
Figure 3. Annette Kellerman's swimsuit (Spivack, 2012) (Jantzen, 2019)
Figure 4. The logo of the Jantsen company in 1920s (Jantzen,
2019)

1924 Paris Olimpiyatlari’nda, ipek, saten ve jarse pamuk gibi daha hafif, daha serin kumaslar onceki
yillarda kullanilan geleneksel ylin kumaslarin yerini almistir (Visforvintage, 2012). 1930’larda sentetik lifler
icat edilmis ve bu lifler hafif ve saglam olmasi, cabuk kurumasi gibi 6zellikleri ile dogal liflerin yerini almaya
baslamistir. Ozellikle elastan lifinin {iretiminin gergeklestirilmesiyle spor sirasinda biiyiik hareket serbestligi
saglayan sonsuz esneklik 6zelligi, bu liflerin kullanimini biiyiik 6l¢iide artirmistir. Gelisen teknolojinin liflerin
termofizyolojik 6zelliklerindeki 1yilestirmeleri saglamasiyla birlikte bugilin amatdr ya da profesyonel sporcular
tarafindan giyilen pek ¢ok spor giysisinde ve giinliik spor giysi kullaniminda sentetik liflerin kullanim1 6nemli
bir yere sahip olmustur.

Glinlimiizde de en yaygin kullanilan spor giyim iirlinlerinden biri olan esofman takimlari, ilk kez
1960’11 yillarda atletizm sporu yapan sporcular arasinda popiilerlesmeye baslamistir. Sporcular tarafindan
antrenmanlarda ya da yaristan dnce 1sinma sirasinda kullanilan esofmanlar ¢ogu zaman pamuk, polyester ya
da havlu kumastan yapilmis sporcularin hava yalitimin1 saglamak ve sicak tutmak i¢in tasarlanmis {irtinler
olarak kullanilmaya baslanmistir (Mark, 2019) (Li, 2017). Adidas’in 1967 yilinda Alman futbol yildiz1 Franz
Beckenbauer’in adin1 alan ve kollarmin ve bacaklarinin kenarlarinda {i¢ ¢izgili bir giysi olarak piyasaya
stirdiigii ilk klasik 3 serit esofman takimi bugiin halen simdiye kadar yapilmis en ikonik spor kiyafetlerinden
biri 6zelligini korumaktadir (Sekil 5.) (Highsnobiety, 2019) (Taulor, 2017). Esofmanlar 70°1i yillarda rahatlig1
ve kullanim kolayligi nedeniyle giyim stili olarak benimsenmeye baslanmistir. Stilin erken temsilcilerinden de
biri sporcu ve aktor Bruce Lee olmustur (Li, 2017).

70’lerde benimsenmeye baglanan giinliik antreman aliskanligi 80’lerde spor ¢ilginligi olarak esofmani
daha popiiler hale getirmistir. Insanlar arasinda formda kalma kiiltiiriiniin olustugu bu yillarda, fitness ve
aerobik yildizi Jane Fondanin fitness antreman videolar: milyonlarca adet satilmistir. Jane Fonda’nin spandex
kumastan giydigi viicudu saran giysisi donemin Onciisii olmustur (Sekil 6.). Bu kullanimi kolay, hareket
serbestligi saglayan, parlak renklerde iiretilen spor giysisi islevsel tasarimlarin onciisii konumunda olmustur
(Fogg, 2014) (Blackman, 2013).
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Sekil 5. Adidas tarafindan 1967 yilinda tiretilen esofman takimi ~ Sekil 6. Jane Fonda’nin antrenman fotografi (Sullivan, 2019)
(Taulor, 2017) Figure 6. Jane Fonda's photo during her aerobic exercise

Figure 5. Tracksuit produced by Adidas in 1967 (Taulor, 2017)  (Sullivan, 2019)

2000’11 yillara gelindiginde esofman artik sadece antrenman giysisi olmaktan ¢ikmis, giindelik hayatta
kullanilan bir giysi haline gelmistir. Esofmanlara estetik goriiniim kattig1 diistiniilen Amerikan giyim markasi
Juicy Couture’un 6zellikle kadife esofmanlarini birgok iinlii giinliikk giyimde kullanirken goriilmiistiir (Sekil
7.). Bu kullanimlar sonras1 esofmanin giyim fonksiyonu farklilasmis ve giinliik hayatta neredeyse denimler

kadar kullanilmaya baslanmustir.

Sekil 7. Jennifer Lopez, Madonna ve Britney Spears’in Juicy Couture esofmanlariyla goriintiileri (Alexsander,

2010) (Chong, 2019)
Figure 7. Jennifer Lopez, Madonna and Britney Spears in Juicy Couture tracksuits (Alexsander, 2010)

(Chong, 2019)
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3. SPOR GiYIMIN PAZAR HACMi

Yapilan istatistiksel ¢aligmalar athleisure pazar biiyiikliigiiniin 300 milyar US$ oldugunu gdstermektedir.
Grand View Research’lin raporuna gore, 2025 yilina kadar kiiresel athleisure pazar biiyiikligliniin 515,5
milyar US$’a ulagsmasi ve yillik bilesik biiylime oranimin %8,1 oraninda artmasi beklenmektedir (Anonim,
2019a). 2015 ve 2025 yillar1 arasinda Amerika’da athleisure Pazar biiyiikliigiiniin miktar ve deger bazinda
gosterdigi ve gostermesi beklendigi biiytime Sekil 8.’deki grafikte sunulmustur (Anonim, 2019b). Buna gore,
iirlinlerin degerindeki artisin, miktar artisina gére daha fazla olmasi beklenmektedir. Yani tiiketicilerin daha
fonksiyonel, akilli dolayisiyla da katma degeri yiiksek iirlinlere yonelecegi diistiniilmektedir. Artik tiiketiciler
kiyafetlerinin daha islevsel olmasini beklemektedirler. Ozellikle son yilda, leke tutmaz, su itici, antimikrobiyel
ve burusmaz gibi spesifik 6zelliklere sahip aktif olmayan giindelik giyim iirlinlerinin satis oranlarinda %7’lik
bir artis oldugu gozlemlenmistir (NPD Group, 2019d).

l Amerika Athleisure Pazar Biiyiikliigii, 2015-2025 (Amerikan Dolarn)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

m Milctar Degeri

Sekil 8. Amerika’da athleisure pazar biiylikligiiniin miktar ve deger bazinda gosterdigi ve
gostermesi beklendigi biiylime (Anonim, 2019b)
Figure 8. U.S. athleisure market size, by product 2015-2025 (Anonymous, 2019b)

Kiiresel hazir giyim ve ayakkabi pazarmin 2017 satis rakami 1,7 milyar US$ olmustur ve Sekil 9.’da
da sunuldugu {izere bu pazarin artan bir grafik ¢izecegi tahmin edilmektedir (O’Connell, 2019a). Diinyada
hazir giyim endiistrisinde, pazar biiyiikliigii en biiyiik olan bolge Avrupa Birligi’dir (EU-28) ve bunu sirastyla
Amerika ve Cin takip etmektedir (O’Connell, 2019b). Cin, pazardaki yerini korusa da, 2010 yilindan beri
Banglades, Vietnam ve Etiyopya gibi iilkelerin hazir giyim ihracatindaki artis ¢ift haneli rakamlara ulagsmistir.
EU-28, 520 milyar USS ile pazarda ilk siray1 alirken, tekstil ve hazir giyim ihracatinda Cin’den sonra ikinci
siray1 almis ve 2017 yilinda diinya satis rakamlarinin tekstil irtinleri i¢in %23’{inii ve hazir giyim iiriinleri i¢in
de 9%28’ini karsilamistir (Euratex, 2018).
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Kiiresel Hazir Giyim ve Ayakkabi Pazar: Perakende Safislar,
2017-2022
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Sekil 9. Kiiresel hazir giyim ve ayakkabi pazart (O’Connell, 2019a)
Figure 9. Global apparel and footwear market (O’ Connell, 2019a)

2017 yilinda, spor giyim iriinleri, hazir giyim kategorisinde kiiresel pazar biiyiikliigiiniin %6,8’ini olusturarak
ilk siray1 almistir (O’Connell, 2019b). Sadece spor giyim iirlinleri degil, ayn1 zamanda spordan esinlenen
giyim lrilinlerinin satis rakamlar1 da yiikselen bir ivme sergilemektedir. 2016 yili satis rakamlarina gore,
spordan esinlenen giyim iirlinlerinin satisinda %6°lik, spordan esinlenen ayakkabilarin satisinda da %10’ luk
artis gézlenmistir (Sekil 10.) (Kissane, 2017) (Tama, 2017). Pazar arastirma sirketi olan NPD Grup tarafindan
yayinlanan rapora gore, Agustos 2018 ve Agustos 2019 tarihleri arasin1 kapsayan 1 yillik siirecte, spordan
esinlenen giinliik ayakkabilar1 da iceren spor ayakkabilarin satis rakamlar1 %7 oraninda artis gostermistir.
Buna karsilik, topuklu ayakkabilar ve diger moda tiriinlerinin satislar1 %5 oraninda azalmigtir (NPD Group,
2019b). Kiiresel ayakkab1 pazarinin 2023 yilina kadar 40,4 milyar US$’a ulagsmasi beklenmektedir (Technavio,
2019). Ayn sekilde Agustos 2018 ve Agustos 2019 tarihleri arasinda, yetiskin ve ¢ocuklar i¢in esofmanlarin
ve aktif spor alt giysi gruplarmin satis rakamlar1 %8 artarak 23,6 milyar US$’a ulasmistir (NPD Group,
2019a). Kadinlarin rahat giyinmeye olan ilgisinin arttigini gosteren bir diger veri de sporcu siityenlerinin satig
rakamlarinda goriinen artig olmustur. NPD Grup’un raporuna gore spor siityenlerin satig oranlar1 2015 yilinda
%38 iken bu rakam 2018 yilinda %45’e ¢ikmistir (NPD Group, 2019¢).

Spordan esislenen ayakkabiar |
Performans ayakkabiar:
Spordan esislenen givirs N

Outdoor ayaldcabiar N
Performans givini N
Outdoor giyin: |
0 1 2 3 4 g B 7 8

2016 wih % bityviime

o

Sekil 10. Spor giyim trtinlerinin 2016 y1il1 bilylime oranlar1 (Kissane, 2017) (Tama, 2017)
Figure 10. Growth rates of sportswear products in 2016 (Kissane, 2017) (Tama, 2017)
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Aktif giyim iriinlerine olan ilginin artmasi ve bu lrlinlerin pazarinin artan bir biiyiime grafigi ¢izmesi,
kuskusuz bu iiriinlerde kullanilan hammaddelerin kullanim oranlarinin da artmasina neden olacaktir. Tekstil
ve hazir giyim endiistrisinde, sentetik liflerin liretilmeye baglanmasi, teknik tekstillerin bir nevi temelini atmus,
daha sonralarda da teknolojinin gelismesiyle paralel olarak gelisim gosteren sentetik lifler aktif spor giyim
driinlerinde yerini almistir. Sentetik liflerin dogal liflere gore daha hafif ve dayanikli olmalar1 ve daha ¢abuk
kurumalari, spor giyimde sanayiinde yerlerini saglamlastirmigtir. Sekil 11., kiiresel aktif spor giyim pazarinin
hammadde bazinda 2024 yilindaki Pazar hacmini tahminlerini gostermektedir. Grafige gore, polyesterin spor
giyim pazarini domine ettigi sdylenebilmektedir. Ayn1 zamanda polyester lifinin kullaniminin 2018 yilindan
itibaren 6 yillik periyotta %7,2 artis gostermesi beklenmektedir (Das ve Prasannan, 2018).

GLOBAL AKTIF SPOR GIYIM PAZARI

KULLANILAN HAMMADDELER

W 2018 W 2024

Sekil 11. Global aktif spor giyim pazart hammadde bazinda biiyiime tahminleri (Das ve Prasannan, 2018)

Figure 11. Global active sports wear market growth forecasts based on raw materials (Das ve Prasannan, 2018)

4. UNLU SPOR MARKALARIN YAPTIKLARI iSBIRLIKLERI ILE GELISTIRILEN
ATHLEISURE GiYSi ORNEKLERI

Kuskusuz, bu akimin bu kadar dikkat ¢ekmesi bir ¢ok hazir giyim markasinin, atletik spor giyim iirlinlerini
koleksiyonlarina dahil etmelerine neden olmustur. Sadece hazir giyim markalar1 degil, ayn1 zamanda atletik
spor giyim markalar1 da bu trendi takip etmeye baslamig, modaya uygun giinliik rahat giyim iiriinlerini kendi
koleksiyonlariyla bulusturmuslardir. Ayn1 zamanda linlii spor giyim markalar1 ile modacilar ortak koleksiyonlar
hazirlayarak hedef kitlelerine daha cok iirlin olusturmay1 ve satmay1 hedeflemislerdir.

Japonya’nin diinyaca {inlii moda tasarimcilarindan biri olan ve fiitiiristik ¢izgileriyle bilinen Yohji
Yamamoto’nun 2001 yilinda diizenledigi moda sovunda modeller podyumda adidas ayakkabilar ile
yuriimiislerdir. Bunun sonucunda da 2003 yilinda, Yohji Yamamoto adidas ile ¢calismaya baslamis ve adidas
Sport Style’in yeni boliimiiniin kreatif direktorii olmustur. Yohji Yamamoto tasarimlarint dort ana baslik
altinda gerceklestirmeyi hedeflemistir; essentials (basit tisortler, ayakkabilar), image (adidas ¢izgileriyle
yaratilan oyunlar), statement (degisik kumasglarla iiretilenler) ve exclusive (kisith sayida tiretilenler). Yohji
Yamamoto, artik tasarimlarinda teknik tekstillere de yer vermeye baslamis ve Y-3 yelkencilikten esinlenen
2019 koleksiyonunda Gore-tex kumaglara yer vermistir (Sekil 12. a) (Silbert, 2019). Ayn1 zamanda tasarladig1
sneakerlar ile de glindeme gelen tasarimcinin 2019 koleksiyonu i¢in gelistirdigi ve 4D - Dort boyutlu tasarlanan
tabaniyla kullanilcilara rahatikla beraber futuristik bir goriiniim de sunan Y-3 RUNNER 4D II de oldukga ilgi
ceken bagka bir tasarimdir (Sekil 12. ¢) (Chin, 2019).
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a b c
Sekil 12. Yohji Yamamoto’nun adidas i¢in tasarlarig: iiriinlerden 6rnekler (Dike, 2019)

Figure 12. Examples of products designed by Yohji Yamamoto for adidas

Adidas ile is birligi yapan bir diger tasarimci da Stella McCartney’dir. “Spor yaparken de stil sahibi
olun” mottosuyla yola ¢ikan Stella McCartney, koleksiyonlarinda ayakkabilarin yani sira taytlara, bodylere,
mayolara, bikinilere ve ceketlere yer vermistir. Tiim bunlarin yaninda sosyal sorumluluk projelerine de imza
atan Stella McCartney, Ekim 2019°da go6giis kanserine dikkat cekmek amaciyla bir sporcu siityeni tasarlayarak
bir kampanya baslatmistir (Sekil 13.) (McCartney, 2019).

Diinyaca iinlii spor giyim ve ayakkabi markalarindan biri olan Nike 2017 yilinda Marc Newson ile
NikeLab Air VaporMax x Marc Newson igbiligini yapmistir. Ayakkabinin iist boliimiinde 6rme kumas ve deri
malzemeler kullanan Marc Newson, bu malzemelerin birbirine dikiminde ¢apraz dikis kullanarak geleneksel
el is¢iligine vurgu yapmustir (Sekil 14). Ayni1 zamanda taban ve 6rgli kumas ile de bu tasarimin yiiksek teknik
inovatif yontine dikkat ¢gekmistir (Newson, 2017).

Sekil 13. Stella McCartney tarafindan tasarlanan sporcu siityeni ~ Sekil 14. Marc Newson’in Nike i¢in tasarladigi NikeLab Air
Figure 13. Stella McCartney's sports bra design VaporMax (Newson, 2017)
Figure 14. NikeLab Air VaporMax designed by Marc Newson
for Nike
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Puma, 2015 yilinda Rihanna’nin kadin takipgilerine ulasabilmek i¢in Rihanna ile bir isbirligi
gerceklestirmistir. Firma yillardir tim diinyada kadinlar i¢in ilham kaynagi olan, etkinliklere katilarak kadin
haklarin1 aktif olarak savunan Rihanna ile igbirligi yaparak sarkicinin hayranlari ile olan olumlu baglantisini
markaya aktarmay1 hedeflemiglerdir. 2015’in son ¢eyreginde kazanci %17 artan Puma markast, bu biiytimenin
kadin giyim ve ayakkab1 satislarindaki artigla iliskili oldugunu diisiinmektedir (Sekil 15.) (Worldfootwear,
2017).

Sekil 15. Rihanna’nin Puma i¢in hazirlamis oldugu koleksiyondan 6rnekler (Nnadi, 2016) (Farfetch, 2019)
Figure 15. Examples from Rihanna's collection for Puma (Nnadi, 2016) (Farfetch, 2019)

Victoria Beckham, Reebok i¢in 2019 yilinda her iki markanin da minimalist yanini 6ne ¢ikaran, kadin ve
unisex koleksiyon hazirlamistir. Koleksiyon fonksiyonel sporcu siityenlerinden, taytlara, unisex ayakkabilardan
ceketlere bir¢ok parcadan olusmaktadir (Sekil 16.) (Reebok, 2019) (Phelps, 2019).

Sekil 16. Victoria Beckham’m 2019 Reebok koleksiyonundan 6rnekler (Reebok, 2019) (Phelps, 2019)
Figure 16. Examples of Victoria Beckham's 2019 Reebok collection (Reebok, 2019) (Phelps, 2019)
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Bunlarin yani sira bazi sporcular mankenler ya da sarkicilar kendi markalarini kurmuslardir. Bunlardan biri
de diinyaca iinlii tenis¢i Serena Williams’tir. Koleksiyonlarinda giinliik giysilerden parti elbiselerine kadar
farkli lirin gruplarinda tasarimlar yer almaktadir. Fakat, asil ¢arpict olay Serena Williams’in 2018 yilindaki
Fransa Ac¢ik Tenis Turnuvasi’nda giydigi “catsuit” kedi tulumuna verilen tepkiler olmustur (Sekil 17.). Moda
ile aktif sporu bir araya getiren ve Williams’in kendine giiven elbisesi olarak adlandirdigi bu tasarim, oyuna
ve mekana gosterilen saygisizlik olarak algilanmis ve sonrasinda da Fransa Tenis Federasyonunca oyuncu

kiyafetlerine birtakim siirlandirmalar getirilmistir (Anonim, 2018).

Sekil 17. Serena Williams’in 2018 Fransa A¢ik Tenis Turnuvasi’nda giydigi “catsuit” (Anonim, 2018)
Figure 17. Serena Williams's “Catsuit” in 2018 French Open Tennis Tournament (Anonim, 2018).

Athleisure trendinin daha fazla insana yayilmasi ve kabul gormesi icin iireticiler diinyaca iinlii isimlerle
isbirlikleri yapmaktadir fakat bu isbirlikleri eski geleneksel yontemler gibi iinlii kisinin ekranlarda
kullanilmasimin ¢ok daha Otesine ge¢mistir. Bu {inlii kisiler athleisure trendini bir yasam tarzi olarak
benimsemislerdir. Amerika’da bir sliperstar olan Carrie Underwood 2016 yilinda Dick’s Sporting Goods ile
Calia by Carrie koleksiyonunu hazirlamiglardir (Petro, 2015). Yine 2016 yilinda Julianne Hough, MPG Sport
USA ile anlasarak athleisure koleksiyonlarinin tanitiminda gérev almistir. Yapilan is birligine gore, Julianne
Hough siki bir fitness takipgisi olarak goriinmekte ve bu aktivitelerde markanin {iriinlerini giymektedir
(Anonim, 2019b).

5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Giliniimiizde, teknolojik gelismeler, kadinlarin rollerindeki degisimler, televizyon, dergiler ve sosyal
medyanin etkisi gibi unsurlar modaya yon veren 6nemli faktorlerin baginda gelmektedir. Kisilerin hayran
olduklar1 idolleri takip etme istegi, beraberinde yeni trendlerin olusmasina neden olmaktadir. Bugiin internet
ve sosyal medyanin da herkes tarafindan etkin bir bi¢imde kullanilmasiyla takip edilen sanat ve moda diinyas1
tinliilerinin yaninda sosyal medya kendi iinliilerini ve stil ikonlarin1 da yaratarak bu etki alanin1 her gecen
giin giiclendirmektedir. Spor giysilerin kitleler arasinda yayginlagmasi da, 20 ylizyilin ortalarindan itibaren
televizyon araciligiyla insanlarin daha ¢ok goriip takip edebildigi sporcularin giydikleri viicuda oturan spor
kiyafetlerin dikkat ¢ekmesiyle baglamistir. Bu durum kisilerin hayran olduklar1 idolleri takip etme istegiyle
beraber yeni trendler olusturmustur. Olugan bu trenler de tireticilerin ilgisini gekmis ve bu alana yonelerek yeni
iriin gruplar olusturmaya baglamistir. Zaman igerisinde farkli isimlerle adlandirilan bu giysilerin kullanimi
giliniimiizde athleisure olarak adlandirilmistir.
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Athleisure trendi ile bireyler hayatlarinin her alaninda rahat ve konfor saglayan spor giyim {irlinlerini
giyebilir hale gelmistir. Bireyler 6zellikle aktif spor aktivitelerinde kullandiklari giysileri sosyal yasantilarinda
da kullanabilmektedirler. Bu bos zaman aktivitelerinde kullanilan kiyafetlerin rahat ve konforlu olmasi ile spor
giyim trilinlerinin temeli atilmistir. Zamanla ¢aligma siirelerinde yasanan degisim ile daha ¢ok insan sosyal
yasantiya sahip olabilir hale gelmis ve bdylece spor, giinlilk yasamda 6nemli bir yer edinmeye baglamistir.
Glinlimiizde, giinliikk kiyafetler incelendiginde, insanlarin kendini rahat ve konforlu hissetmesini ve rahat
hareket etmesini saglayan kiyafetlerin neredeyse tamami spor giysisidir.

Elastan lifinin icad1 da spor giyimde farkli bir etki yaratmistir. Daha hafif, elastik, sekillendirici-toparlayici
ozelligi, diger liflerle karistirilarak iiretilen kiyafetlerin de bu 6zelliklerde olmasina olanak saglamistir. Bu
teknoloji ile, viicudu saran kiyafetler iiretilirken ayn1 zamanda da ¢ok daha rahat giysiler iiretilebilmistir.
Ayn1 zamanda bu giysiler ustalik gerektiren detayli dikim teknikleri ile degil, basit bir sekilde iiretilen giysiler
olmuslardir.

Athleisure trendi ile ilgili yapilan pazar arastirmalari, istatistiksel calismalar ve hazirlanan raporlar
gostermektedir ki, pazarda yerini korumak ya da daha ileri tasimak isteyen {lireticiler, athleisure trendini
g6z oniinde bulundurmalidir. Tiiketiciler agisindan degerlendirildiginde ise bu trend, ¢oklu giysi dolabinin
gerekliligini ortadan kaldirarak, bireylerin, eskiden oldugu gibi is i¢in ayri, spor i¢in ayr1 ve bos zaman
aktiviteleri i¢in ayr1 gardiroplara ihtiyacini ortadan kaldirmistir.

KAYNAKLAR

Alexsander, H, 2010. “Juicy Couture Hires Hip Designer Erin Fetherson”,22 April 2010, http:/fashion.telegraph.co.uk/news-
features/TMG7618729/Juicy-Couture-hires-hip-designer-Erin-Fetherston.html Erisim Tarihi: Ekim 2019

Anonim, 2007, “Charlotte Cooper, the First Female Olympic Champion”, 14 May 2007, https://www.olympic.org/charlotte-cooper
Erigim Tarihi: Ekim 2019

Anonim, 2019a. “Athleisure Market Size Worth $517.5 Billion By 2025 | CAGR: 8.1%”, July 2019, https://www.grandviewresearch.
com/press-release/global-athleisure-market Erisim Tarihi: Eyliil 2019

Anonim, 2019b. “Athleisure Market Size, Share&Trends Analysis Report by Product (Mass, Premium), by Distribution Channel
(Offline, Online), by Region (North America, Europe, APAC, CSA, MEA), and Segment Forecasts, 2019-2025, July 2019,
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/athleisure-market Erigim Tarihi: Ekim 2019

Anonim, 2018, https://edition.cnn.com/2018/08/27/tennis/serena-williams-catsuit-ban-racism-misogyny/index.html Erisim Tarihi:
Eyliil 2019

Blackman C, 2013. “Modanin Tarihi 1900’den Bugiine”, Kerasus Yaynevi, [zmir.

Cakmak S, Cegindir NY, 2019. “Farkli Pazar Ozelliklerine Gore Rekreatif Giyimden Athleisure Giyime Gelisimin incelenmesi”,
Journal of Human Sciences, 16(3), 799-815. DOI: 10.14687/jhs.v16i3.5750

Chin M, 2019. “The Futuristic Y-3 RUNNER 4D II Takes the Spotlight in This Week’s Footwear Drops”,29 April 2019, https://
hypebeast.com/2019/4/best-sneaker-releases-may-2019-week-1 Erisim Tarihi: Ekim 2019

Chong, D, 2019. “There’s No Denying It: These 8 Britney Spears Outfits Are Truly Iconic”, 18 October 2019, https://www.
whowhatwear.co.uk/britney-spears-outfits/slide4 Erigim Tarihi: Ekim 2019

24



21. Yuzyilin Yiikselen Moda Trendi: Athleisure

Das D, Prasannan A, 2018. “Active Wear by Product (Ready to Wear; Fashion Outer, Pants,&T-Shirts; Rash Guard, Wet
Suit,&Swim Wear; Shoes (Sports Shoes, Aqua Shoes, Aqua Socks); and Fashion Brand) and Fabric (Polyester, Nylon, Neoprene,
Polypropylene, Spandex, Cotton and Others)-Global Opportunity Analysis and Industry Forecast, 2017-2024)”, April 2018,
https://www.alliedmarketresearch.com/activewear-market Erisim Tarihi: Ekim 2019

Dike J, 2019. “Yohji Yamamoto Distills Three Decades of adidas History in Y-3 FW19 Runway”, 20 January, 2019, https://hypebeast.
com/tags/y-3 Erigim Tarihi: Ekim 2019

Euratex, 2018. “Annual Report 20187, The European Apparel and Textile Confederation, p.1, https://euratex.cu/wp-content/
uploads/2019/05/Euratex-annual-report-2018-LR.pdf Erisim Tarihi: Eyliil 2019

Farfecth, 2019. “Fenty-x-puma”, https://www.farfetch.com/tr/shopping/women/fenty-x-puma Erigim Tarihi: Ekim 2019

Fogg M, 2014. “Modanin Tiim Oykiisii”, Ceviren: Emre Gozgii, Hayalperest Yayinevi, istanbul.
GoodrumA, 2016. “The Dress Issue: Introduction”, Annals of Leisure Research,19:2,145-161,DOI: 10.1080/11745398.2016.1169581
Hennessy K, 2012. “Fashion: The Definitive History of Costume and Style”. New York: Dorling Kindersley.

Highsnobiety, 2019. “Adidas”, https://www.highsnobiety.com/tag/adidas/, Erisim Tarihi: Ekim 2019

Iriart E, 2018, “Suzanne Lenglen, The First Diva of Tennis”, 20 July 2018, https://www.rolandgarros.com/en-us/article/suzanne-
lenglen-first-diva-of-tennis Erisim Tarihi: Ekim 2019

Jantzen, 2019. “Through the Decades”, https://www.jantzen.com/through-the-decades/ Erisim Tarihi: Ekim 2019

Kissane B, 2017. “New Apparel and Footwear Research Category Overview: Sportswear Maintains Momentum”, Retrieved

06.05.2017 from https://blog.euromonitor.com/new-apparel-and-footwear-research-category-overview-sportswear-maintains-

momentum/ Erigim Tarihi: Eyliil 2019

Li R, 2017. “The Enduring Appeal of the Tracksuit”, 18 August 2017, https://www.grailed.com/drycleanonly/history-of-tracksuit
Erigim Tarihi: Ekim 2019

Mak P, 2019. “The History of Tracksuits: Proof that Style is Not Only an Art, But a Sport”, https://www.frankandoak.com/handbook/
style/history-of-the-tracksuit Erigim Tarihi: Ekim 2019

McCartney S, 2019. “Our New Breast Cancer Awareness Campaign is an Ode to Strong Women Everywhere”, 10 October 2019,
https://www.stellamccartney.com/experience/en/our-new-breast-cancer-awareness-campaign-is-an-ode-to-strong-women-

everywhere/ Erisim Tarihi: Ekim 2019

Newson M., 2017. “NikeLab Air Vapormax”, http://marc-newson.com/nikelab-air-vapormax/ Erisim Tarihi: Ekim 2019

Nnadi C, 2016. “Fenty x Puma”, 13 February 2016, https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/fenty-puma
Erigim Tarihi: Ekim 2019

NPD Group, 2019a. “Comfort, Active, and Innovation Will Fuel Apparel’s 2021 Rebound, Reports NPD”, 16 July 2019, https://
www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2019/comfort-active-and-innovation-will-fuel-apparels-2021-rebound-

reports-npd/ Erigim Tarihi: Eyliil 2019

NPD Group, 2019b. “Sport Leisure Expected to Drive U.S. Footwear Sales Growth through 2021, and Surpass Fashion as Largest
Category, Reports NPD”, 26 September 2019, https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2019/sport-leisure-

expected-to-drive-us-footwear-sales-growth-through-2021-and-surpass-fashion-as-largest-catego
Eylil 2019

-reports-npd/ Erigim Tarihi:

25



isler ve Tama

NPD Group, 2019c. “Shopping for a Bra is More About Comfort Than Sexiness, Reports NPD”, 6 August 2019, https://www.
npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2019/shopping-for-a-bra-is-more-about-comfort-than-sexiness--reports-npd/
Erisim Tarihi: Eylil 2019

NPD Group, 2019d. “Activewear continues to grow, but casual fashion with special features is driving industry growth”, Consumer
Tracking Service, 21 October 2019, https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2019/apparels-future-will-be-

driven-by-sportswears-evolution-reports-npd/ Erisim Tarihi: Ekim 2019

O’Connell L, 2019a. “Retail Sales of the Global Apparel and Footwear Market 2017-2022”, 24 September 2019, https://www.
statista.com/statistics/875708/global-apparel-and-footwear-market-retail-sales-value/ Erigim Tarihi: Eyliil 2019

O’Connell L., 2019b. “Global Apparel Market—Statistics&Facts”, 13 August 2019, https://www.statista.com/topics/509 1/apparel-
market-worldwide/ Erigim Tarihi: Eyliil 2019

Petro G, 2015. “Retail’s Paths to Athleisure”, 25 November 2015 https://www.mytotalretail.com/post/retails-paths-athleisure/
Erisim Tarihi: Ekim 2019

Picone K, 2015. “Appreciate Your Bikini: A Brief History of Women’s Swimwear”, 30 May 2015, https://allthatsinteresting.com/

history-of-womens-swimwear Erigim Tarihi: Ekim 2019

Phelps N, 2019. “Victoria Beckham Has Teamed Up With Reebok on a New Athleticwear Collection—And You’re Going to Want
Everything”, 22 January 2019, https://www.vogue.com/article/victoria-beckham-reebok-collaboration Erigim Tarihi: Ekim 2019

Reebok, 2019. “The New Victoria Beckham Collection”, https://www.reebok.com/us/victoria_beckham Erisim Tarihi: Ekim 2019

Silbert J, 2019. “Y-3 Transforms Sailing Inspiration into GORE-TEX-Lined Layering Pieces”, 4 February 2019, https://hypebeast.
com/2019/2/y-3-gore-tex-long-coat-utility-hoodie-jacket-pack Erisim Tarihi: Ekim 2019

Spivack E, 2012, “How Bathing Suits Went from Two-pieces to Long Gowns and Back”, 22 June 2012, https://www.smithsonianmag.

com/arts-culture/how-bathing-suits-went-from-two-pieces-to-long-gowns-and-back-134926264/ Erisim Tarihi: Ekim 2019

Sullivan JN, 2019. “How to Dress Like a 1980s Aerobics Junkie”, 23 May 2019, https://www.liveabout.com/how-to-dress-like-
1980s-aerobics-3420029 Erigim Tarihi: Ekim 2019

Tama D, 2017. “Evaluating The Athleisure Trend in Terms of Apparel Manufacturing Industry”, IMCOFE - International
Multidisciplinary Congress of Eurasia, Rome, Italy, pp.180-184.

Taulor, L. 2017. “Franz Beckenbauer: Football Legend&Adidas Tracksuit Icon”, 01 August 2017, HTTPS://
WWW.80SCASUALCLASSICS.CO.UK/BLOG/FRANZ-BECKENBAUER-ADIDAS-TRACKSUIT/ Erisim  Tarihi:
Ekim 2019

Technavio, 2019. Global Footwear Market 2019-20231, August 2019, https://www.technavio.com/report/global-footwear-market-
industry-analysis Erisim Tarihi: Eyliil 2019

Tetikel S, 2018. “Kadin Mayosunun Tasarim ve Uretim Acisindan Incelenmesi ve Yeniden Yorumlanmas1”,Dokuz Eyliil Universitesi,
Giizel Sanatlar Enstitiisii, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, izmir.

Visforvintage, 2012. “Olympic Sportswear: A Complete History”, 3 August 2012, https://visforvintage.net/2012/08/03/olympics-

sportswear-a-complete-history/ Erisim Tarihi: Ekim 2019

World Footwear, 2017. “Rihanna&Puma: a profitable partnership”, 6 June 2017, https://www.worldfootwear.com/news/rihanna--
puma-a-profitable-partnership/2505. html Erigim Tarihi: Ekim 2019

26



Arastirma Makalesi
(Research Article)

Serkan BOZ'
Orcid : 0000-0002-8949-4611

Ozlem KURTOGLU NECEF?
Orcid : 0000-0001-8384-9402

Arzu SEN KILIG?
Orcid : 0000-0002-2856-4196

Ziynet ONDOGAN*
Orcid : 0000-0002-8597-2727

ILecturer PhD, Ege University, Emel Akin Vocational
High School, Izmir-Turkey

%Lecturer PhD, Ege University, Emel Akin Vocational
High School, Izmir-Turkey

*Asst.of Prof.Dr., Ege University, Faculty of Fashion
and Design, [zmir-Turkey

“Prof.Dr., Ege University, Faculty of Fashion and
Design, Izmir-Turkey

Sorumlu Yazar (Corresponding Author):
Serkan BOZ
serkan.boz@ege.edu.tr

Key Words:

Pattern preparing, 3D virtual manikin, 3D
printing, 3D virtual garment simulation,
Body fitting

Anahtar Sozciikler:

Kalip hazirlama, 3B sanal manken, 3B
yazicl, 3B sanal giydirme, Viicut uyumu

TJFDM, 2019, 1 (1): 27-34

The Usage of 3D Technologies in Assessment of Body Fitting of Clothing
Giysilerin Viicuda Uyumunun Degerlendirilmesinde 3B Teknolojilerin Kullanimi

Alinig (Received): 21.10.2019 Kabul Tarihi (Accepted): 20.11.2019

ABSTRACT

The use of 3 dimensional (3D) technologies in the pre-production preparation process enables apparel
manufacturers to produce quality products at a low cost in a short time and increases their ability to
compete in the World economy. In this study, the usability of 3D technologies in the apparel sector
during the pre-production preparation period was investigated. The fit evaluation of garment was done
on virtual manikin. A 3D printer is used for creating the 3D scaled garment samples.

(07

3 boyutlu (3B) teknolojilerin tiretim dncesi hazirlik stirecinde kullanilmasi hazir giyim fireticilerinin
kisa zamanda, disiik maliyetle kaliteli tiretim yapmalarint saglayarak, Diinya pazarinda rekabet
edebilme yeteneklerini arttirmaktadir. Gergeklestirilen ¢aligmada, hazir giyim sektoriinde iiretim
oncesi hazirlik déneminde 3B teknolojilerin kullanilabilirligi arastirilmistir. Giysinin viicuda uyumu
sanal manken tiizerinde degerlendirilmistir. 3B Ol¢eklendirilmis numunelerin {iretimi sirasinda 3
boyutlu yazici kullanilmistir.
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1. INTRODUCTION

Innovations in technology enable the development of new products and use of new production methods
in many industrial areas. 3D technologies such as 3D garment dressing simulation, 3D printing and etc. have
many different uses are considered to be one of today’s most important technologies.

The garment dressing simulation is a process which transforms multiple 2D garment patterns into a 3D
configuration that follows the surface of the human body and enables visualization of the draping effect of the
garment. The 3D garment dressing simulation is a process to create a virtual garment onto a digital human
model to verify the style and fit of a designed pattern before the garment is actually made. A robust simulation
system should include the key functions that perform fabric modeling, sewing scheme, accurate and fast
collision detection/response, and size stability maintenance. The dimensional stability of a garment pattern
is an important constraint that needs to be imposed to ensure the created garment has a size complying with
the original design of the pattern (Zhong and Xu, 2009). Using the 2D/3D CAD system for the preparation
of garment construction, a 2D pattern was developed for the purpose of computer grading for selected sets of
sizes according to different figures and statures (Mahnic and Petrak, 2013).

3D printing, called additive manufacturing is a process of making a 3D solid object of virtually any shape
from a digital computer model. 3D printing is achieved using an additive process, where successive layers of
material are laid down in different shapes (Fonda, 2013).

3D printing employs an additive manufacturing process whereby products are built on a layer by layer
basis, through a series of cross-sectional slices (Berman, 2012). These objects are created from a digital file
containing 3D data extruded by printer (Valtas and Sun; 2016).

In former times, it has mostly been used for pre-production (rapid prototyping) due to material and
production costs as well as mechanical deficiencies. In recent years, however, production processes were
included more and more (rapid manufacturing) due to better and less expensive 3D printers and corresponding
materials (Spahiu et al, 2016)

Objects that produced using a 3D printer can be used anywhere throughout the product life cycle, from
pre-production (i.e. Rapid prototyping) to full-scale production (i.e. Rapid manufacturing), in addition to
tooling applications and post-production customization. Today this technology is extensively used in jeweler,
footwear, industrial design, architecture, engineering and construction, automotive, aerospace, dental and
medical industries, education, geographic information systems, civil engineering, fashion and for many other
professional applications, while new fields are added to this list every year [Fonda, 2013] (Kalva, 2015).

3-D printing has undergone a three-phase evolution process. In phase one, architects, artists, and product
designers used 3-D printing technology to make prototypes or mockups of new designs (Berman, 2012).

This research was aimed to test the usability of 3D technologies during the pre-production preparation
period in the apparel sector. For this purpose, a top and legging were sewn and fitting to the body by using 2D
and 3D integrated virtual dressing system. In addition, visual inspection of these garments was performed by
using 3D printer.

2. MATERIAL AND METHOD
2.1. Material

In this study, two garments were manufactured both in traditional methods and using 3D printing technology
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in garment industry. Optitex 2D & 3D Integrated Pattern Design Software was used for designing garments,
preparing patterns and getting fit on virtual garment simulation. Prototype sample garments fabrics details
were given below; Table 1.

Table 1. Fabric properties
Cizelge 1. Kumas ozellikleri

. . . . Mass per Fabric Thickness
Fabric Code Fabric Construction Material Type Unit Area (g/m?) (mm)
Fabric (A) Single Jersey %93 PA %7 Ea 290 0,84

. Double Layered Single %87 PA %10 Ea
Fabric (B) Jersey 93 PUR 288 0,85

Front and back views of the top and legging are concerned in Figures 1.

ik

Figure 1. Technical drawings of prototype samples

Resim 1. Prototip orneklerinin teknik ¢izimleri

In this context 3D printer Zortrax M200 which was shown in Figure 2., was used for manufacturing 3D
printed of the scaled garments.

Figure 2. Zortrax M200 3D printer
Resim 2. Zortrax M200 3B yazici

Zortrax M200 processing ABS (Acrylonitrile Butadiene Styrene) in build orientation XY.
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2.2. Method

In this study, garment design, measurement settings and pattern preparing steps were carried out by using
Optitex 2D Pattern Design Software. Then virtual manikin which has the following measurements (Table 2.)
was prepared by using Optitex 3D Pattern Design Software.

Table 2. Measurements of virtual manikin

Cizelge 2. Sanal manken olgiimleri

Measurellntlznts of Sizes (cm)

Manikin

Chest width 88.93

Waist width 69.00
Hip width 95.94

Thight width 55.62

Sleeve width 27.64
Calf width 37.40

The top and the legging model files were selected, fabric properties, seam lines and the segments which will
be sewed together were set. After settings, the models were worn to the virtual manikin. Garment simulation
on virtual manikin that shown in Figure 3 is done and tension and stretch maps were obtained in Optitex 3D
Pattern Design Software.

Figure 3. 3D garment design and simulation (CLT extension)

Resim 3. 3B Giysi tasarimi ve simiilasyonu (CLT uzantisi)

Worn garment file converted from CLT (Cloth) extension into STL (standard stereo-lithography) extension
(Figure 4.) for beginning of 3D printing process.
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Figure 4. Z-Suite 3D Printer software screenshots

Resim 4. Z-Suite 3B yazici yazilumi ekran gériintiileri

This file was sent to the 3D printer for manufacturing the 1:10 scaled samples for visual control (Figure 5).

Figure 5. The scaled samples during 3D printing process

Resim 5. 3B Baski islemi sirasinda olceklendirilmis ornekler

The scaled legging prototype sample produced in 1 hour and 53 minutes and the scaled top prototype
sample in 1 hour and 14 minutes.

Front and back views of 3D printed scaled samples are concerned in Figures 6.

Figure 6. The front and back view of 3D printed scaled samples

Resim 6. 3B Basili ol¢eklendirilmis numunelerin 6n ve arka gériiniisii
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3. RESULTS AND DISCUSSION

During 3D garment fit evaluation on virtual manikin, tension and stretch maps, that given in Figure 7. and
Figure 8., were defined. It is possible to check the garment fits by using tension and stretch maps.

The tension map have 3 different colors: blue if the garment is loose, green if the garment is perfect fit, red
if the garment is too tight (Olaru et al, 2012).

It was shown that the waist line of the top sample was loose and the chest line was tight (Figure 7. and
Figure 8.). For the shoulders line the pattern were loose both front and back side of the garment. Regarding the
legging sample, it was shown that calfs were tight, and the waist line of the garment was loose.

10%)- D% & BE-Haf | A- Bl O 10%)-0)% ¢ D Bt A Bl O
0-GEABESI g B+ [-BEABAT! ) - @5 e

1081-01% ¢ BB H 1 A- 8- D X - 108102+ BB Ed A B4 Qo X iabBB@:
R R nes [1-GEABES ! & B¢ ey TR

(@) (b)

10K ¢ BB Bt A- B0 08-U= BT A Bl Qu Xianndl-
19-GROBHR % & v-B-% I-GEAGAY - B2 lbas TR

108-02 BB Ed A Bl Qu-XaB0BD- OF-gc o ABd DX aO080-
Sl-4 e TR % =

-GEARES ) - v H-4ive i1-GEARER I LB 3isacTR

© (d)

Figure 7. Tension maps of virtual garments (a) front view of top  Figure 8. Stretch maps of virtual garments (a) front view of top
sample (b) back view of top sample (c) front view of legging (d) sample (b) back view of top sample (c) front view of legging (d)

back view of legging. back view of legging.

Resim 7. Sanal giysilerin gerilme haritalar: (a) tist numune Resim 8. Sanal giysilerin esneme haritalari (a) tist numune
on goriiniis (b) iist numune arka gériiniis (c) bacak kismi 6n on goriiniis (b) iist numune arka gériiniis (c) bacak kismi 6n
goriinii (d) bacak kismi arka goriiniig goriiniis (d) bacak kismi arka goriiniig

The stretch map for the front side of top sample shows that at chest line the garment is tight and the waist
line is loose.

When 3D stretch maps of the legging observed the hip line area is red for legging.

Regarding to these maps, it was observed that the necessary extensions should be made in the legging
pattern along the sewing line in the hip, in the upper and lower calf and in the top pattern in the chest and skirt
before the sample production. Also it was observed that the front waist line of legging pattern; the waist line
and shoulder line on the top pattern should be narrowed.
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4. CONCLUSIONS

3D technology as a new technology used in fashion industry allows the designer to virtually realize and
display a garment even when it is not produced. In the same time virtual fit of garment models over 3D body
models can be assessed, and changes can be done to improve the garment fit (Spahiu et al, 2014).

In this paper, two garments were produced by using 3D printing technology in garment industry. Optitex 2D
& 3D Integrated Pattern Design Software was used for preparing patterns and evaluating garment simulation.

Analyzing the tension and stretch maps it was seen that the pattern must be correct by considering red and
blue areas.

After evaluating samples, Zortrax M200 3D printer was used for creating the 3D scaled garments.

As aresult of the study, it was found that 3D virtual dressing systems are especially useful in the evaluation
of the body fit of the sample, and the 3D printer contributes to the concrete acquisition of the sample.
Manufacturing 3D scaled samples does not reflect the real time and cost but it gives an insight of visual control
and stage of 3D garment printing.

In the light of the study and literature research, it is seen that 3D virtual dressing software specializes in
sample preparation and evaluation of body fit in a way to provide clearer and numerical outputs. In addition to
the usability of 3D printer technologies in the pre-production preparation process, it is thought that the usage
areas of these technologies will differentiate in the future. With the development of technology, it is envisaged
that 3D printers can be used in fashion product designs to fully meet the personal characteristics and will pave
the way for mass customization applications by providing significant advantages in production and delivery
stages (Chong et al, 2015). With 3D printer technology, consumers will be able to design and produce in their
homes instead of buying clothes or accessories of famous brands. Thus, consumers will be able to personalize
their designs according to their body shapes, sizes and preferences (Perry, 2017).

The use of 3D technologies in apparel companies; speeds up the sample production process and eliminates
some process steps especially in sample garment production. Thus, time, raw material and labor saving are
occurred. In this way, competitive advantage is provided in apparel companies. 3D technologies are expected
to play an important role in the future of clothing fashion.
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(07

Giintimiizde, firmalarin {iriin ve hizmetlerini ziyaretcilere sunduklari, alici ile saticilarin karsilagtiklar
ve birebir temas kurduklar: etkinlikler olan fuarlar ayn1 zamanda iletisim karmasinin i¢inde yer alan
ve yiiz yuize iligkilerin kuruldugu en 6nemli iletisim araglarindandir (Okay, 2000). Bu ¢aligmada fuar-
larin olusumu, tarihte ticaretin ilk basladig1 alanlar olan pazar ve panayirlardan itibaren ele alinmistir.
Geligen ticaret faaliyetleriyle birlikte kumas fuarlarinin moday1 yonlendiren kiiltiirel ve sanatsal et-
kinlik mekanlarina doniisimiine dikkat ¢ekilmek istenmistir. Bedeni koruyan, saran bir unsur olma-
s yaninda kumas, tarihin bazi dénemlerinde zenginlik sembolii de olmustur. Ticarette kiymetli
kumaslarin para yerine kullanildig1 bilinmektedir. Dokundugu cografyadan farkli cografyalara gocii
Ipek Yolu gibi ticaret yollar1 sayesinde gergeklesmis olan kumas, zaman icerisinde pazar, panay1r, fuar
gibi ticaret alanlarinda tanitilarak kendi modasini yaratmistir. Arastirmada tekstil ve moda tasarimeisi
bakis agisiyla gelecegin modasini yonlendiren 6ngorii ipuglarinin aktarildigi kumas fuarlari deger-
lendirilecektir. Sanatg1, tasarimci, akademisyen, alicilar ve iireticilerin bulusabildigi organizasyon
modeline donilismiis olan giiniimiiz fuar yapisinin 6nemine vurgu yapilacaktir. Sanatsal aktiviteler,
atolye caligmalari, defile, panel, sergi, vb. etkinliklerin diizenlendigi Premiere Vision fuari bu yoniiyle
degerlendirilecektir.

ABSTRACT

Today, fairs are the events where companies offer their products and services to visitors, where buyers
and sellers meet and make one-to-one contacts. In this study, the formation of fairs has been handled
from the market and festivals, the first areas of trade in history. With the developing trade activities,
it was aimed to draw attention to the transformation of fabric fairs into cultural and artistic activity
venues that direct fashion. In addition to being an element that protects and surrounds the body, fabric
has also become a symbol of wealth in some periods of history. It is known that precious fabrics are
used instead of money in trade. The fabric, which migrated from the geography it touched to different
geographies by means of trade routes such as the Silk Road, created its own fashion by being introdu-
ced in trade areas such as market, festival and fair. In the research, fabric fairs where predictive clues
guiding the fashion of the future from a textile and fashion designer perspective will be evaluated.
Emphasis will be placed on the importance of today’s exhibition structure, which has become an
organization model where artists, designers, academicians, buyers and producers can meet. Artistic
activities, workshops, fashion show, panel, exhibition, etc. PremiereVision fair where events will be
held will be evaluated in this aspect.
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GIRIS

Insan emeginin ve iiriinlerinin el degistirmesine, ekonomi dilinde “alisveris” ya da “degis tokus” (takas,
barter) gibi adlar verilir (Gliveng, 1979). Misir duvar resimlerinde, halkin giindelik gereksinimlerini degis-
tokus yontemiyle karsiladigini belgeleyen sahneler bulunur. Piramitler ¢agina ait oldugu saptanan bir duvar

resminde ayakkabicinin firinciya bir parga ¢orek karsiliginda bir sandalet uzattigi, marangozun karisinin
balik¢idan ahgap bir kutu karsiliginda balik aldig: tasvir edilmistir (Kestane, 2015).

Resim 1. Misir’da Ticareti Tasvir Eden Bir Sahne

Figure 1. A Scene Describing Trade in Egypt
Kaynak; Aktiiel Arkeoloji Dergisi, Mayis-Haziran, 2013

Arkeolojik kazilara ve yazili kaynaklara gére dokuma kumaslar ve tekstiller pazarlarda en 6nemli degis-
tokus aracidir. S6z konusu kaynaklar; Cin’in bat1 pazarindaki diikkan yogunluguna bakarak burada her giin
en az kirkbin kisinin toplandigini, bu saymin 9. yiizyilda yiizbinin iizerine giktigini, Iranli, Arap ve kismen
bozkirdan gelen tiiccarlarin hergiin 6gle vakti agilan pazara girebilmek i¢in bazen giinlerce bekledigini ve
pazarin giines batarken davul sesleri esliginde kapandigini aktarir. Cin’in Bati Pazari’nin en gozde iriinleri
icerisinde; ipek, yiinlii dokumalar, degerli taslar ve takilar, 6zellikle kadin kiyafetleri, aksesuarlar bulunur
(Yesiltepe, 2017). Tarihte dokuma ve tekstil {riinlerinin pazarlarin vazgegilmez pargalar1 oldugu verilen
bilgilerden anlagilmaktadir.

Kaynaklarda, bazi1 6zel giysilerin ve bir takim kumas cinslerinin farkli donemlerde daha popiiler olduguna
atif yapilmakta; tiiccarlarin pazarlari dikkatle izleyerek en yiiksek karin nereden gelebilecegini gézlemledikleri
aktarilmaktadir. Ornegin, yazili belgelerde dokumalarm Asur ticaretinde merkezi éneme sahip oldugunu,
bunlara Anadolu’da yiiksek deger bigildigini; o donemde kalaydan yaptiklar1 kar yiizde yiiz iken, kumastan
yaptiklar1 kérin yiizde ikiyiiz oldugu belirtilir (Kestane, 2015).

Eski ¢aglardan beri viicudu dis etmenlerden korumasinin yaninda, statii sembolii olarak kullanilmis olan
dokumalarin, ticaretin en degerli unsuru oldugu agiktir. Insanlik tarihinin ilk kesiflerinden olan el tezgahu,
oncelikli olarak Ortlinme, korunma gibi ihtiya¢lar1 gidermek i¢in kumaglar iireten bir aracken, dokumada
kullanilan renklerin ve ipliklerin ¢esitliligi, farkli cografyalara ait motiflerin kumaslara eklenme sikligi
arttikca, dokumalar her kiiltiirde, o cografyaya ait anlatilarin nesilden nesile aktarildig1 bir ifade aracina
doniigmiistiir. Diger taraftan tekstilin en eski endiistri kollarindan biri olmas1 dolayisiyla tekstil malzemeleri
zaman i¢inde farklilagan iiretim tekniklerini, kiiresellesmenin tetikledigi dolasimi isaretlerken, bir yandan da
iiretildigi cografya, iilke, toplumsal yasamla ve kiiltiirle ilgili bilgileri, motifleri, gelenekleri de biinyesinde
tasir (Ozsoy, 2019). Dokuma kumaslarin énemi, degisen yasam siirecinde her gecen giin daha da artmaktadir.
Gilinlik yasamimizda giyinmeden ortiinmeye, endiistriden tibbi alanlara kadar kullanimi farklilik gosteren
tekstiller icinde yer alan dokuma kumaslar incelendiginde, malzemesi, teknigi, orgiisii ile karmagik bir yap1
olusturdugu gozlenir. Bu karmasik yapi; motif, desen, renk, doku v.b. gorsel etkilerle bezenerek, tasarim
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boyutu olan, var olandan farkli, yenilik¢i, etkiler igeren islevsel bir iiriin haline doniistiiriiliir (Onlii, 2013).
Arastirmada tarihi kaynaklardan edinilen bilgiler 1s1¢inda kumasin pazar, panayir olusumlart igerisinde
edindigi rollere ve artan ticari faaliyetlerle birlikte kiiltiirler arasi, cografyalar arasi aligveriste bir simge haline
doniisiimiine deginilecektir. Ayrica tarihi ipek Yolu’nun giizergahlarinda kumasin, dzellikle ipegin kiiltiirel
aligveriste 6nemine, Selguklu, Osmanli donemlerine ait pazar ve panayirlarin kurulum ve kullanim amaglarina,
Ortacagda Bati pazarindan panayirlara gecis doneminde kumas fuarlarinin olusumuna dikkat ¢ekilecektir.
Sanayi Devriminin ardindan gelen uluslararasi serbest ticaretin tetiklenmesiyle agilan Diinya Fuarlar1 ve
sanayilesmeyle birlikte uzmanlik alanlarina gore diizenlenen fuarlardan biri olan Premiere Vision 6rnegi
tizerinde durulacak, tekstil ve giyim modasin1 yonlendiren fuar i¢i kiiltiirel, sanatsal faaliyetlerin dnemine
vurgu yapilacaktir.

Ilerleyen boliimlerde detayli deginilecek olan pazar ve panayirlarn tanimlarma baktigimizda anlam ve
sekil olarak kiiclik farkliliklar gériilse de yaptiklari etki bakimindan birbirlerine benzedikleri anlagilmaktadir.
Pazar, acik havada yer alan haftalik cars1 anlamindadir. Yaklasik olarak XVI. yiizyila kadar pazar ve ¢arsi
ayni anlamda kullanilmistir. Bu sekilde adlandirma durumu en ¢ok Dogu diinyasinda karsimiza ¢ikmaktadir
(Ulgen, 2012).

Fuar yapilarinin aslinda panayirlarin bir uzantisi oldugu yayimlanan kaynaklardan anlagilmaktadir. Fuar
yapilarinin kdkeni olarak panayirlar, profesyonel tiiccarlar i¢in belirli zamanlarda kurulan bulusma yerleriydi.
Panayirlar, degisimin ve toptan satisin yapildig: yerlerdi. Yilda bir yada alt1 ayda bir defa olmak {izere kiiciik
bir kentte veya bazi biiyiik kentlerin digindaki kirsal alanlarda kurulan fuarlar, birkag¢ giin ya da birka¢ hafta
devam ederdi. Fuarin kurulus amaci, bir bolgenin iiriin arzina fayda saglama isinde ve hasat fazlasin1 veya
hayvanlarmi satma isinde kolayliklar saglamak idi; fakat bazi yerlerde bu kurum, ulusal hatta kozmopolit
bir renk kazanmustir (Aktaran:Ulgen, 2012). Dogan, tarih dncesi donemde ticaret ve degis tokus iizerine
yaymladigr kitapta gilinlimiizdeki anlamiyla panayirlari, yilda bir ya da birkac¢ defa belirli zamanlarda bir
haftadan bir buguk aya kadar siirekli ac¢ik tutulan, oldukg¢a genis bir bolgenin gereksinimlerini karsilamak
iizere yerli ve yabanci tiiccarlarin bir araya geldigi, biliylik ve kii¢iik 6l¢ekli fuar alanlar1 olarak tanimlar
(Dogan, 2012).

Aragtirma giiniimiiz kumas fuarlarinin yapisina, tarihsel siire¢ igerisinde ¢esitli cografyalarda kurulmus
ilk pazar, panayir ve fuar olusumlarindan baslayan bir perspektifle yaklagsmaktadir. Ayn1 zamanda, kumas
fuarlariin moda endiistrisini yonlendiren 6zelliginin yaninda, yaratici, sanatsal bir iiretim olarak kumasin
tanitildig1 ve sergilendigi mekana doniisiimii Premiere Vision ornegiyle vurgulanmastir.

1. Pazar, Panayir ve Fuar Kavramlarimin Ortaya Cikisi

Akpmar‘in tanimina gore, mal alip satmak isteyenlerin belirli zamanlarda, belirli bir yerde bulunmasini
saglayan, acik ve kapali alanlara “pazar” denilmektedir (Akpinar, 2004). Pazar kurmadaki esas amag, bir sehir,
kasaba ve kdy ile cevresinde yer alan tasra ahalisinin karsilikli olarak ihtiyaclarini karsilamaya yoneliktir.
Pazaryerlerinde aligveris i¢in toplanan sinirli sayida insan vardir. Pazarlarda uzaga tasinmasi bozulabilirligi
acisindan sakincali olan, maliyeti (nakliye masraflarinin) en diisiik diizeyde tutulmasini gerektiren iiriinler
satilir (Dogan, 2012).

Yunanca “kutsal giin, ayin, bayram” anlamindaki “panegyris” soziinden tiireyen panayirlar, uzak iilkelerden
gelen tiiccarlarin bulustugu biiyiik pazarlardir (Akpinar, 2004). Panayirlarin, antik donemler i¢in 6nemli bir
pazaryeri oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir, yerli ve yabanci tiiccarlarin yani sira perakende ticaret
yapan esnaf da panayirlarda yer alir. Bozulmayan ve kar pay1 yiiksek tirtinlerin satildig1 panayirlarda, tek amag
mal aligverisi degildir; insanlar burada toplumsal olarak da iletisimde bulunurlar (Dogan, 2012).

Latince “bayram, alay, dini toren” anlamindaki “feria” sdzciliglinden tiireyen fuar ise Sanayi Devrimi’nden
sonra ekonomik anlamda 6nem kazanmistir. Fuarlar, perakende satistan ¢ok liriinlerini tanitmaya ihtiyaci
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olan iiretici ve toptanci tliccarlar i¢in dnemlidir. Gida, tekstil, makine, maden gibi belirli bir sanayi dalinda
veya genel ¢ercevede pek ¢ok iirlinilin yer aldig1 glinlimiiz fuarlarina ¢ok biiyiik 6lgekli panayir ve sergilerdir
diyebiliriz (Akpinar, 2004).

2. Tarihte Onemli Pazarlar ve Kumasin Ticareti

Calismanin gercevesi geregince ulagilabilen kaynaklardan tarihte onemli pazar alanlarina ve buralarda
gergeklestirilmis kumas ticaret sekillerine, tiiccarlarin satis ve tanitim tutumlarina deginmek gerekir. Girit’te
Minos kentlerinde tliccar ve zanaatkarlarin kendileri adina dis ticarete katildiklar1 ve pazar igin tretim
yaptiklari goriiliir. M.O. 612-561 yillar1 arasinda Lidia’ya ait Miletos’ta Agora, saraymn denetiminde olmayan
serbest pazar iliskilerinin kuruldugu 6zellesmis kentsel-kamusal bir pazar yeridir. “Karum” da, tarihte nemli
bir pazaryeri sayilmaktadir. Mezopotamya ticaretinin ¢oklugu suyollar1 araciligiyla oldugundan, tiiccarlarin
is gormek lizere bir araya geldigi “kent limani ve aligveris mahalli” anlamini edinmistir. En énemli Karum,
Kanis’te bulunandir (Kestane, 2015).

Resim 2. Karum Yerlesimi

Figure 2. Karum Settlement
Kaynak: Aktiiel Arkeoloji Dergisi, Eyliil-Ekim, 2013

M.O. 2000 yilnin ilk ceyreginden itibaren Anadolu’ya gelmeye baslayan Asurlu tiiccarlar, biiyiik
cogunlugu Giineydogu ve Orta Anadolu’da olmak iizere 40 kadar sehirde karum ve wabartum (Karum
cevresinde kurulan daha kiiciik ticaret alanlari) adlari altinda ticaret kolonileri olusturarak genis capta ticari
faaliyetlerde bulunmuslardir. Bu faaliyetler tamamen sehir kralliklarinin izin ve denetiminde siirdiiriilm{isttir.
Asurlulara Anadolu Sehir Kralliklari tarafindan ticarette birgok kolaylik ve ayricaliklar taninmistir. Aralarinda
yapilan anlagma metinlerinde kumas ile ilgili bazi kararlarin yer almasi bulunduklari cagda tekstilin ekonomik
anlamda ne kadar 6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir.

Ornegin; (Pazarlanacak) kumaslarin (Asurlu tiiccardan) zorla veya ucuza alinmayacagi, eger Anadolu’da
Asurlu birisinin kumaslar1 kaybolursa, aranip bulunup sahibine verilecegi ve eger kayip bulunmaz ise sahibinin
yemin etmesiyle kayip kumasin kendisine tam olarak verilecegi seklinde alinmis kararlar kaynaklardan
aktarilmaktadir (Giinbatti, 2013).

38



Pazar, Panayir ve Fuar Olusumlarindan Giiniimuz Kumas Fuarlarina: Modayi Yonlendiren Faktorler

Kulaklioglu, Asurlular tarafindan hammadde olarak Anadolu’dan satin alinan yiiniin, “Babil Modasi’na
uygun olarak Asur’da dokutulup yine Anadolu insanina glimiis ve altin karsiliginda satildig1 bilgisini aktarir
(Kulaklioglu, 2013). Hitit sehir devletlerinin krallari, Asurlu tiiccarlardan, yaptiklari ticaret sebebiyle belirli
bir vergi almiglardir. Bu donemde vergi orani dokuma iiriinlerde % 20 dir.(Tiirkoglu, 2002). Bir baska
kaynakta Asur ticaret kolonileri ¢aginda kumas ve giysi olarak ticareti yapilan dokumalarin, hem Asur’da
evde kadinlar tarafindan dokunanlar hem de Babil/Giiney Mezopotamya’dan ithal edilenlerden olustugu
bildirilir. Akad kumaslari ithal edilip Asurlu tiiccarlar tarafindan Anadolu’ya ihra¢ edilmistir. Akad kumaslari
icin aracilik yapan Asur, kendi iirettigi kumaglar1 da ihra¢ etmistir. Kadinlar evlerinde, Anadolu’da tiiccarlik
yapan eslerinin, yakinlarinin siparisleri dogrultusunda yiinii dokuyup gonderdikleri bilgisi kaynaklarda yer
almaktadir (Dogan, 2012).

Antik Cag’dan giiniimiize kadar pazar, panayir ve fuarlarin olusumuna katkida bulunmus ¢esitli donemlerde
ticaret yolu olarak kullanilmis ve halen faaliyetini siirdiirmekte olan, glizergahlar vardir. Bu gilizergahlardaki
yerlesimlere ticaret sayesinde sosyal, kiiltiirel ve ekonomik canliligin geldigi agiktir.

Insanlik ve ekonomi tarihinin en eski kurumsal yapilarindan biri ve belki de en énemlisi Ipek Yolu’dur.
Cin’den baslayarak Anadolu ve Akdeniz araciligiyla Avrupa’ya ve Kizildeniz iizerinden de Afrika’ya kadar
uzanan ticaret yollarinin genel adi, bu yolar iizerinde ticareti yapilan en énemli ve kiymetli mal olan ipekten
esinlenilerek Ipek Yolu olarak adlandirilmustir. Ipek bu dénemde sadece ticareti yapilan bir mal degil aym
zamanda bir degisim araci olarak para yerine de kullanilan 6nemli bir iktisadi deger tasimaktadir. Kiymetli
maden gibi stoklanip, saklanmistir. Tiirkler ise bu yollar lizerinde hem ticaret yapmislar, hem pazar yerlerini
isletmisler, hem de ticareti yapilan kiymetli madenleri ihra¢ etmislerdir. Yani dogu-bati eksenindeki ticaret
kiiltiirtiniin 6nemli yap1 taglarindan biri olmuslardir (Yereli, 2017).

Kaynaklarda, Ipek Yolu ticaretinin Cin’deki Han Hanedani’nin son déneminde 1.S. 1. ve 2. yiizyillarda
yogunlagtigindan bahsedilir. Batili tliccarlar Cin’e karadan ulasan ticaret hattinda yolculuk etmeye
baslamiglardir. Bu donemde ipek, Han hakimiyetini taniyanlara resmi birer hediye olarak verilmistir. Ama
ayn1 zamanda mal ve altin karsihiginda kabul edilen degerli bir para birimi olarak da islev gdérmiistiir. Ipek
Yolu yalnizca Cin ile Bat1 arasindaki ticareti kolaylastirmakla kalmamuis, kiiltiirel aligveris i¢in de platform
yaratmustir. Bir yandan dokuma, boyama ve baski teknikleri takas edilirken diger yandan inang ve ticaretin
bir araya gelisi ipekli dokumalar iizerinde milkemmel etkiler yaratmaya basarmistir. Bu tekstiller kiiltiirel
aligverisin farkli yonlerini gostermektedir (Chang, 2007).

Mack, Dogu Mali Bati Sanati-islam Ulkeleriyle Ticaret ve italyan Sanati, 1300-1600 adl1 kitabinda, 16.
ylizyillda Osmanlilar Venediklilere Kahire ve Halep’te konsolosluk agma izni verdiklerinden, Kahire’nin
baharat i¢in, Halep’in ise kervanlarla gelen pamuklu ve ipekli i¢in baslica pazar oldugundan, ayni donemlerde
Dogu’ya giden yiikler icinde yiinlii ve ipekli kumaslardan, kaba Ingiliz yiiniinden bahseder. Yazar, Osmanl
saraymin 1550’lere kadar kadife, ipekli ve iistiin kaliteli yiinler i¢in ¢ok miktarda para harcadigindan
bahsederken 1560’larda Osmanlilara yapilan Venedik ihracatinin cogunu kumas ve cam esyanin olusturduguna
da deginir. Yazar Osmanli—Venedik ticaretiyle iliskili olarak, ‘16. yiizyilda, Italyan dokumalarindan daha
ucuz ve daha diisiik kalite olan Kuzey Avrupa yiinliileri ile pamuklular1 Tiirk pazarinda giderek artan bir
paya sahip olur. Liiks kumasglarin dokuma ya da islemesindeki siisleme desenleri, biiyiik 6l¢iide donemin
modasima gore belirlenmistir. En iistiin kumaslarin evrensel bir itibar1 oldugundan, dokuma modalar1 tiim
ticaret giizergahlar1 boyunca fetihlerde ve diplomaside yakindan gézlenip taklit edilmistir. Avrupalilar, Asya ve
Islam dokumalarinin esasen siisleyici motiflerini kolayca kendilerine uyarlar’ seklinde bahsetmektedir (Mack,
2005). Bu yazidan, s6z konusu donemde sadece Giiney Avrupa pazarlariyla degil, Kuzey Avrupa pazarlariyla
da ticaretin yapildigi anlagilmaktadir. Her ne kadar Kuzey Avrupa yiinliileri ve pamuklulari fiyatlarindan dolay1
Osmanli pazarlarinda daha ¢ok tercih edilse de, kaynaklarda, Giiney Avrupa pazarlarindan Italya pazarlarinin
ve de kumaslarmin renk ve desenleriyle Osmanli kumaglarini etkiledigine dair bilgiler yer almaktadir. Yatman,
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Tiirk Kumaglar1 adli kitabinda, ‘Osmanli sanatinda durgunlugun yasandigi 16. ylizyil sonunda ithal edilmeye
baslanan Italyan kumaslar1 Tiirk kumaslarini etkilemistir’ demektedir (Yatman,1945).

Yukaridaki bilgilerden de anlasilacagi iizere, tekstiller icerisinde dokuma kumaslar, pazar ve panayirlardaki
ticari faaliyetler sayesinde genis topluluklara ulagmis, fetihler ve diplomatik iliskiler de bu duruma katkida
bulunmustur. Ticaret yollar1 sayesinde kiiltiirlerarasi etkilesim saglanmis ve kumas modasi olusmustur. Pazar
ve fuarlarda, ticari kaygilar, kiiltiirlerin baskin ¢ikan 6zellikleri kumas modasinda etkili hale gelmistir.

3. Batida, Ortacag Fuarlarinda Kumas Ticareti

Bat1 Avrupa’nin yerel pazardan diinya pazarina uzanig yoniine baktigimizda Champagne fuarlarinin ¢ok
etkili oldugu goriiliir. Prenne’nin belittigine gére, Champagne fuarlarinin her birinde tiiccarlarin kendi ¢adirlar
vardir. Bunlar, kentlere gore gruplara ayrilmislardir. Fuar katipleri, Champagne ve Flander arasinda durup
dinlenmeksizin gidip gelerek tacirlerin mektuplarini tasimiglardir (Pirenne, 2009). Champagne fuarlarinin en
onemli avantajinin Italyan ticareti ve Flander endiistrisi arasindaki iliskinin daha énceden kurulmus olmasina
da bagli oldugu soylenebilir.

Pimar Ulgen’in Geg Ortacag Avrupasi’nda Pazar ve Panayir Iliskisinin Ticaret Hayatindaki Rolii ve Tiirk-
Islam Diinyasindakilerle Karsilastirilmas: adli makalesinde aktardigma gore; Bati’da Ortagag Fuarlari,
tiiccarlarin gelmesine 8-10 giin kala kurulurdu. Dokuma kumas tizerine fuarlar a¢ildig1 zaman o kasabada ates
yakilirdi. O zamana kadar hi¢bir kumagsin satilmasina izin verilmezdi. Resmi olarak 10 giin boyunca devam
eden dokuma fuarinda kumas satisindan baska higbir ise izin verilmezdi. Bu durum, agik¢asi fuarin kalbiydi.
Clinkii buras1 Flander gibi uzak mesafelerden gelen tiiccarlarin agirlandig yerdi. Agilistan 11 giin sonra deri
ve kiirklerin satimina izin verilirdi. Bir sonraki giin baharat gibi yerli iiriinlerinde ticareti yapilirdi. Dokuma
kumas, yabanci tiiccarlarin en 6nemli Urlintiydii. 12. yiizyila gelince bu donem, ozellikle ticaret agisindan
Avrupa igin énemlidir. Y1l icinde kurulan 6 fuar olduk¢a énemlidir. iki fuar Troyes’te, iki tane Provence’de,
bir tane Lagny’de ve bir tane de Bar-sur-Aube’de kurulmustur. Champagne’de Ocak ay1 ile Ekim ay1 arasinda
mutlaka bir fuar kurulmus, bu durum, bir gelenek haline gelmistir (Aktaran: Ulgen, 2012).

Resim 3. Champagne Fuari

Figure 3. Champagne Fair
Kaynak: https://www.dreaming.global/2017/03/04/the-long-history-of-trade-fairs-and-markets/
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Hobson, 13. yiizyil italyan ipek dokuma makinelerinin erken Cin 6rneklerine sasilacak derecede
benzemesinin tesadiif olmadigindan bahseder ve Hugh Honour’dan aktardigi bilgiye gore gece-giindiiz
giivenli olan kervan yollar1 sayesinde tekstiller Cin’den Ortadogu’ya ve Avrupa’ya aktarilabilmistir. Ayrica
yazar, yiiksek kalite renk ve desene sahip olan brokar ve iglemeli kumaslara olan hayranligin taklitlerinin
yapilmasina tesvik uyandirdigimm da aktarir (Hobson, 2018). ipek ve yiinden dokunan degerli kumaslar,
Ortagag sonlarina dogru Avrupa’nin bilim ve sanat merkezi durumuna gelmis olan Floransa’da iiretilmekteydi.
Bu donemlerde Floransa’da yasayan Mediciler gibi kimi aileler, dokumacilik ve kumas ticareti sayesinde
biiyiik {ine ve servete kavusmuslardi. Ingiltere’nin daha sonralar1 Hindistan’dan aldig1 ham pamugu isleyip
kumas haline getirdikten sonra tekrar Hindistan’a satmas1 gibi Floransalilar da Ingiltere’den aldiklar1 ham
ylinli boyayip dokuduktan sonra bu iilkeye geri satiyorlardi. Floransa’da yiinli kumas yapimi ile ugrasan
esnaf “ArtediLana”, boyama ve bitim islemleriyle ugrasan esnaf da “ArtediCalimala”diye anilan loncalar
olusturuyordu. Bu loncalar, iiyelerine hammadde saglama ve {iriin pazarlama konularinda yardimci oluyordu.
Bu yontemle tekstil ticaretinden ¢ok biiylik paralar kazanan tlkelerde, Sanayi Devrimi’nin baslamasi igin
gereken Ol¢iide bir sermaye birikimi saglanmis bulunuyordu (Tez, 2009). Zamanla Avrupa’da fuarlar ihtiyaglar
karsilamaz duruma gelmistir. Bolgesel ve bolgelerarasi ticaret, siirekli olarak nehirler, yol ayrimlari, korfezler
veya kiyilarda stratejik noktalara tasinmaya baslamustir (Ulgen, 2012).

4. Sanayi Devrimi Sonrasi Fuarlar

Sanayi Devrimi’nin 1815°den sonraki siirecinde, sermaye birikimi, icatlar, somiirgelerle elde edilen
ucuz hammadde ve yeni liretim pazarlari uluslararas: serbest ticareti tetiklemistir. 1851°de Londra’da ilki
gerceklestirilen diinya fuarlari, yiizy1l doniimiinden sonra ihtisaslagmistir. Sergilerden bazilari; 1851 Londra,
1867 Paris, 1873 Viyana, 1878 Paris, 1889 Paris, 1893 Sikago ve 1900 Paris Diinya Fuarlari’dir. Evrensel
agirhiginazaran az olmasina karsin; 1863’de Istanbul’da diizenlenen Sergi-i Umumi-i Osmani’ye, sergilemedeki
degisimi yansitmast ve Osmanli Devleti’nde ilk kez yabancilara ayrilmis pavyonlarin diizenlenmis olmasi
sebebiyle ayr1 bir 6neme sahiptir. On dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda gergeklestirilen diinya fuarlari,
kiiresel kapitalizmin Bati1 tarafindan“genisletilmis tek diinya” olarak tanitildigi, ilerlemelerin basarili
sonuglarinin somut olarak insanligin deneyimine sunuldugu evrensel sergilerdir (Ergiiney, 2015). Bahsedilen
Diinya Fuarlari’'ndan 1798 Paris Sergisi, Endiistri Fuar1 (Industrial Exposition) olarak da adlandirilmstir.
Sergi kapsaminda saatten mobilyaya, tekstilden ziynet esyalarina kadar pek ¢ok iiriin sergilenmistir. Ug giin
stireyle agik kalan sergide 68 ayri salon yer almistir. Bu sergi, bir nevi lonca kisitlamalarindan kurtulan bireyin
festivali olarak goriilmiistiir (Mualla, 2016).

1851°de Londra’da diizenlenen Diinya Fuari’nda Osmanli Devleti pastel renklerin hakim oldugu, ¢ift o6rgiili
ipek ve metal ipliklerle pamuklu beze islenmis bir havlu temsil edilmistir. Bugiin Victoria ve Albert Miizesi’nde
bulunan bu havlunun dokuma bi¢iminin, pavyonu ziyaret eden Manchester fabrikatorleri tarafindan fuar
sonrasinda taklit edilip sinai dokumayla imal edildigi de miize kayitlarinda yer almaktadir (Ergiiney, 2015).

Osmanli Devleti’nin, 1863°de milli sanayiyi hareketlendirmek amaciyla kurdugu Sergi-i Umumi Osmani’yi
gormekteyiz. Kaver’'nin aktardigina gore, Sergi-i Umumi Osmani ile ilgili yapilmis degerlendirme yazisi
sOyledir;

“Sergideki yerli mamullerimiz arasinda en giizelleri kegeler, Arabistan, Irak ve Bursa taraflarimin
kumaglarydi. Son yillarda Avrupa mamullerine gosterilen ilgi, yerli mallarimizi nisyan késesine atmig
olmasina ragmen, yine de bu kadar esya olmasi tesekkiir olunacak bir haldir. Dikkatle incelenirse, Avrupa
sanayi bu derece gelismisken yerli sanayimizi ilerleterek, onlarla rekabete girismek ve memleket ihtiyacin
karsilamak pek miigkiil oldugundan yurdumuzu zenginlestirmek icin toprak tiriinlerimizden yararlanmaktan
baska yol yoktur” (Kavci, 2010).
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“Diinya Fuarlar1” ad1 altinda ilk sanayi teknolojileri fuarlar1 daha genel ve ulusal bir yapiya sahipti. Birinci
Diinya Savast’nin 1914 yilinda patlak vermesi ticari fuarlarin gelismesini ciddi bir bigimde engellemistir.
Ardindan kiiresel ekonomik kriz ve Ikinci Diinya Savast yillari, fuarlarin sonunu getirir. 03-08 Ekim 1948°de
diizenlenen Uluslararasi Frankfurt Fuar ticari anlamda ilk canlanmalar1 temsil eder. Sanayilesmeyle birlikte
uzmanlik alanlarina gore diizenlenen fuar olusumlarmin hiz kazandig:r goriiliir. 1971 yilinda ev tekstili
(Heimtextil) fuar1 ve 1973 yilinda Fransa Paris’teki Uluslararas1 Tekstil Merkezi’nde 15 dokumacinin, kumas
koleksiyonlarint sunmalar1 kumas fuarlarmin diger alanlardan bagimsiz olarak kurulmalarinin baglangici
olmustur.

5. Moda Endiistrisini Yonlendiren Faktor Olarak Kumas Fuarlari: Premiére Vision Ornegine Kisa
Bir Bakis (1973-2019)

Resmi internet sitesinden kurulusu ve gelismesiyle ilgili bilgilere ulagilan Premiere Vision uluslararasi
anlamda, 1973 yilindan buyana gelisme gostermis ve alaninda uzmanlasmis, giinlimiiz tekstil ve moda
endiistrisini yonlendiren en 6nemli fuarlardan birisidir. 1973 yilinda Fransa’nin giineydogu tarafinda yer
alan Lyon bdlgesinden 15 dokumacinin, kumas koleksiyonlarini Paris’teki Uluslararasi Tekstil Merkezi’nde
sunmaya baglamalariyla bugiinkii Premi¢re Vision’un temelleri atilmistir. Dokumacilar, mevsimlik renk
ve kumas Ongoriilerini alicilara sentezleyerek onermek icin fuar oncesinden birbirlerine danigsmaya, fikir
aligverisinde bulunmaya karar vermislerdir. 1976 yilinda bu karar1 almalarinin iki amaci vardir; siparis
tekliflerinde tutarlilik saglamak ve pazarin yapilandirilmasina yardimecir olmak. 1977 yilina gelindiginde
Lyon merkezli dokumacilar Fransiz dokuma endiistrisinin diger sektorleriyle birlesmistir. Premiére Vision,
1980 yilinda bugiin de gecerliligini koruyan katilimci se¢gme ilkesini koruyarak Avrupali dokumacilara
kapisin1 agmugtir. Uluslar arasi anlamda giderek capini genisleten Premiére Vision, 1984 yilinda uluslararasi
havaalanlarinin yakininda bulunan Paris-Nord Villepinte Parc d’Expositions’a tasinmastir.

2000 yilinin Ocak ve Temmuz aylarinda New York i¢in sezonun moda 6ngoriilerinin sunuldugu, fuar
sovlari, koleksiyonlar1 gormek isteyen Amerikan miisterilerin beklentilerini karsilamak iizere tasarlanmistir.

Iplik ve elyafin énde gelen isimleri olan Premiére Vision ve Expofil, 2004 yilinda giiclerini birlestirmis,
boylece aralarindaki sinerjiyi daha da giiglendirmiglerdir. Ayni yilin Mart ayinda, Cin, Sangay’da Premiére
Vision a¢ilmis, ¢ok secici bir kuruldan olusan bu fuar, orta ve iist diizey alicilar1 hedef almistir. Baglangicta sade
bir pazar olmasinin yaninda, giderek biiyiiyen ve gelismekte olan bir organizasyon olmay1 hedeflemislerdir.
2009 yilindan sonra, Premiere Vision Cin degisimli olarak Pekin’de (ilkbaharda) ve Sangay’da (sonbaharda)
diizenlenmistir.

Indigo, 2005 yilinda Premiére VisionS A ‘ya katilmistir. Tekstil tasarimi agisindan 6nde gelen bir organizasyon
olan Indigo, kendi kimligini biryandan koruyup diger yandan birbirini tamamlayan ¢agdas fuarcilik anlayisiyla
calisan Premicre Vision ve Expofil gibi iki ticari faaliyetten de yararlanmistir. 2005 yilinda Expofil, Premiére
Vision, Le Cuir a Paris, Indigo ve Mod Amont, “Premiere Vision Pluriel” bayragi altinda bir araya gelmistir.
Bes ayr1 alan birbirini tamamlayan isleri kapsarken, uluslararasi moda uzmanlari i¢in benzersiz bir topluluk
olusturmustur. Eyliil 2008°de, moda tliretiminde uzmanlagmis bir fuar olan Zoom by Fatex ile birlesmislerdir.

2006 yilinda Moda tasarimcilarinin ve alicilarin birlikte calismalarinda artis gozlenir. Fuar artik c¢ok
yonlii bir tiikketici pazaria cevap verir konumdadir. Koleksiyonlarinda farkli kumaglarin ve teknolojilerin
karisimi giderek ¢esitlenmistir. Premiére Vision, bu yeni ¢caligma bi¢cimine cevap verebilmek icin, 4 ayri stilde
sunum yapmistir: Bastan Cikarma, Farklilik, Rahatlama ve Kalp atis1. 2006 Ekim ayinda Premiére Vision
Moskova diizenlenmistir. Mart ve Ekim aylarinda yilda iki kez diizenlenen fuar, moda pazarinin gelismesini
hedeflemistir. Bu donem tist-diizey kumaslar i¢in arayislarin siirdiirdigii bir donemdir.
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Premiére Vision, 2007 yilinda, sermayesini ayni etkinlik alaninda olan iki ortaga acar; GL etkinlikleri ve
Eurovet Fransiz tekstil iireticilerini temsilen Premiere Vision Dernegi, sirketin ¢ogunluk kontroliinii elinde
tutmustur. Bu hareket, Premiére Vision Paris’in oynadig1 oncii rol iizerine insa edilerek, diinyada benzeri
olmayan bir ticaret fuarin1 kademeli olarak gelistirmeyi miimkiin kilmistir. Aralik 2007°de Denim by Premiére
Vision ile tamamen denim kumaslarin tanitildigir 6nde gelen bir fuara doniigsmiistiir. Etkinlik, yilda iki kez,
Paris’te gerceklesmis ve tiim kiiresel jeanswear gruplari i¢in 6nemli bir fuar haline gelmistir.

Premiére VisionSA 2008 yilinda desen ve tekstil tasariminda 6nde gelen Amerikan fuarlarini yoneten
Direction’1 satin almis ve bdylece tasarim ve desen sunumlar1 agisindan kendisini Amerikan pazarinda
dogrudan giivence altina almistir.

2009 yilinda, ulusal bir lider olan Brezilya sirketi Fagga Eventos’la ortak girisim olan Premiére Brasil
olusturulmustur. Ocak ve temmuz aylarinda Sao Paulo’da yapilan Premiere Brasil, dncelikle Brezilyali ve
Latin Amerikali iireticileri bir araya getirmistir. Bu durum Premiére Vision nun uluslararasi sirketlerin sergilere
dahil olmalarmi hedefledigini gostermektedir. Eyliil 2009°da, Premiére Vision PV Odiillerini baslatmustir.
Bu 4 6diil - Biiyiik Jiiri Odiilii, Hayal Odiilii, Basar1 Odiilii ve Inovasyon Odiilii’diir. Her y1l prestijli bir
jiiri tarafindan miikemmel tekstili se¢gmek i¢in yarigma diizenlenmektedir. Premicre Vision hisse sahiplerinin
milkiyeti Aralik 2010°da yeniden diizenlenmis, 2011 Eyliil ayinda Paris’te yenilikg¢i tekniklerle zanaatkarlari
bulusturmay1 hedefleyen “Maison d’Exceptions” adinda yeni bir alan olusturulmustur. Burada liiks markalarin,
kiiltiirel 6zellikleri ile 6ne ¢ikmalar1 amaglanmistir. Olaganiistii tekniklerin ve uzmanlik alanlarinin 6n plana
ciktig1 atdlye galismalart organize edilmistir. Zanaat {iretimiyle endiistriyel tiretim arasindaki baglantilarin
giiclendirildigi, yaraticilig1 destekleyen bir alan olusmustur.

2012 Eyliil fuarinda dokumacilarin sergiye katilimlarinin yaninda, triko uzmanlarina 6zel yeni bir alan
sunulmustur. Orgii ustalar1 ve makine imalatgilar bir araya getirilmis ve 6rgii koleksiyonlarmin gelistirilmesine
oncliliik edecek dort tamamlayici atdlye ¢alismasi diizenlenmistir. Kasim 2014°de ise moda endiistrisi i¢in
diinyanin 6nde gelen etkinligi olarak yeni bir marka politikas1 olusturulmustur (Anonim, 2019).

Premiere Vision en 6nemli vizyonunun yenilik ve yaraticilik oldugunu belirten uluslararasi fuarlar direktorii
Guglielmo Olearo, fuar katilimcilarint bu degerler dogrultusunda sectikleri ve katilimcilara, ziyaretgilere
sagladiklar1 trend ongoriileri sayesinde sektoriin degisim ve beklentilerine hizla adapte olabilmelerine olanak
sagladiklarini vurgulamaktadir. Trend ongoriisii en 6nemli vizyonlar: olarak goriiliirken, sanatcilarin yaratici
deneyimlerinden atdlye calismalari diizenleyerek faydalandiklari, canli tasarim performanslariyla da tasarim
prensip ve yontemlerini fuarin kapsamina dahil ettikleri gériilmektedir. 2014 yilindan bu yana istanbul’da
senede iki defa Premiere Vision fuar1 diizenlenmektedir.

Premiere Vision Istanbul Fuar Koordinatérii ve GL Events Tiirkiye Genel Miidiirii Giilperi Erkanli’nin
aktardigina gore fuar kapsaminda diizenlenen toplantilarla moda diinyasinin nabzini yoklanmakta, uzman
kisileri ve profesyonelleri bir araya getirerek yeni ¢ikacak trendleri takip etme olanagi ve gelecek sezonlara
hazirlanma olanagi sunulmaktadir.

SONUC

Ticarette kumasin tanitildigi, ticaretinin yapildigr ilk alanlar olan pazar olusumlarindan baslayarak
panayir ve fuarlarin yapisiin tarihsel siire¢ igerisinde incelendigi arastirmada, dokuma modalarinin tiim
ticaret giizergahlar1 boyunca yakindan gdzlenip, taklit edildigi donemlere yer verilmis, elde edilen bilgiler
1s1g1nda gelisen ticari faaliyetlerle birlikte kumag fuarlarinin moday1 yonlendiren kiiltiirel ve sanatsal etkinlik
mekanlarina doniisiimii ele alinmistir.
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M.O. 2000 yilnin ilk geyreginden itibaren Anadolu’ya gelmeye baslayan Asurlu tiiccarlar, biiyiik
cogunlugu Giineydogu ve Orta Anadolu’da olmak {izere 40 kadar sehirde ticaret alanlarinda koloniler
olusturarak genis capta ticari faaliyetlerde bulunmuslardir. Asur ticaretinde dokuma kumasin 6énemli bir yer
tuttugu yazili kaynaklarda acik¢a yer almaktadir. Anlasma metinlerinde kumas ile ilgili baz1 kararlara yer
verilmistir. Anadolu’da kumaglara yiliksek deger bigildigini ve tliccarlarin kumastan yiizde ikiyiiz kar elde
ettiklerini belirten kaynaklarda, baz1 6zel giysilerin ve bir takim kumas cinslerinin farkli donemlerde daha
popiiler olduguna da atif yapilmaktadir. Ticarette kumasin vazgeg¢ilmez degerini vurgulayan bu 6nemli bilgiler
bulunduklar1 ¢agda tekstilin ekonomik anlamda ne kadar 6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir.

Ticareti yapilan en dnemli ve kiymetli mal olan ipekten esinlenilerek ipek Yolu isminin verildigi ticaret
yolunda bir yandan dokuma, boyama ve baski teknikleri takas edilirken diger yandan inang ve ticaretin bir
araya gelisi s6z konusu olmustur.

Avrupa’daticari faaliyetlerin hizlandig1, pazar ve panayirlardan fuar yapilarina gegisin yasandigi donemlerde
karsimiza ¢ikan Champagne fuarlarinin giiniimiiz kumas fuarlarina en yakin ilk 6rnekler olarak gosterilebilir.
Bu fuarlarda resmi olarak 10 giin boyunca dokuma kumas satis1 yapilmistir. Agilistan 11 giin sonra da deri ve
kiirklerin satimina izin verilmistir. Ayn1 donemlerde Anadolu’da diizenli olarak kurulan yerel ve uluslararasi
pazar ve panayirlar mevcuttur.

Sanayilesmeyle birlikte uzmanlik alanlarina gore diizenlenen fuarlar artmustir. Iginde yasadigimiz gaga
kadar fuarlarda gergeklesen degisim ve doniisiim incelendiginde, moday1 yonlendiren faktorler olarak sanat,
tasarim etkinliklerine ve atdlye caligsmalarina fuar etkinliklerinde yer verilisi dikkat ¢ekicidir.

1948°de diizenlenen Uluslararasi Frankfurt Fuari ticari anlamda ilk canlanmalar1 temsil etmektedir. Kumas
fuarlarinin bagimsiz bir sekilde kurulmalarinin basglangici, 1971 yilinda ev tekstili (Heimtextil) fuar1 ve 1973
yilinda Paris’teki Uluslar aras1 Tekstil Merkezi’nde 15 dokumacinin, kumas koleksiyonlarini sunmalar1 olarak
kabul edilmektedir.

PremiéreVision PV’nin 2009°da, 6diil kavramini fuar etkinligine dahil ederek en iyi tasarimin belirlenmesine
yonelik tekstil tasarimcilarini cesaretlendirmistir. 2011 yilinda Paris’te Maisond’Exceptions, kapsaminda
yenilikgi tekniklerle zanaatkarlarin bulustugu etkinlik ile liitks markalarin, kiiltiirel 6zelliklerini 6ne ¢ikartan
tasarimlar ortaya koymalar1 amag¢lanmistir. Fuar kapsaminda diizenlenen atdlye ¢alismalari uzmanlik
alanlarinin 6n plana ¢iktig1, zanaat iiretimiyle endiistriyel {iretimin arasindaki baglantilarin giiclendirildigi
yaratici bir faaliyet olarak degerlendirilmektedir.

Dokumalarin yani sira 2012 Eyliill ayinda PremiereVision fuarinda, trikoya da yeni bir alan sunulmus,
orgii ustalar1 ve makine imalat¢ilar1 bir araya getirilmistir. Bu alanda diizenlenen atdlye ¢aligsmalar ile yeni
koleksiyonlar gelistirilmesi hedeflenmistir.

Gilinlimiizde moda endiistrisini yonlendiren fuarlar, moda ve tekstil tasarimcilart agisindan dnemli bir
caligma alanmi olusturmaktadir. Bu alan, dogru zamanda dogru iiriinii tasarlamanin, iiretim ve pazarlama
stireclerini dogru planlayabilmenin yolunu agmaktadir.

Tekstil ve moda tasarimcilar1 agisindan yaratici, sanatsal tiretim gerektiren faaliyetler glinlimiiz kumasg
fuarlar1 dahilinde sergilenen gorsel malzemelerle desteklenmektedir. 21. yiizyilda 6zellikle ileri teknolojilerin
de etkisiyle gerceklesen bir¢ok gelismeyle beraber tasarim kavraminin da igerigi ve rolii degismis, gegmiste
iirlin odakl1 yaklasimla ele alinmis olan tasarim, giiniimiizde sanat, bilim ve teknoloji arasinda ortak entellektiiel
bir ¢aba alani olarak tanimlanmaktadir (Tok Dereci, 2017). Kozbek¢iye gore, moda tasariminda gorsel bir
ifade dili olan yaraticilik ve hayal giicii sanat akimlariyla birleserek moda-sanat isbirliginin en énemli odak
noktas1 olmustur (Kozbekg¢i, 2018).
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Tasarimda ayrilmaz bir biitiin olan yaraticilik ve islevsellik; tasarim i¢inde iki farkl sekilde yer almaktadir.
“ Birincisi; estetik yaraticiligin {iriiniin islevsel hale gelisinden sonra incelenmesi, ikincisi ise; iglevselligi
ve yaraticilig1 bir biitiin olarak diislinerek gelistirilmesidir. Kullanima yonelik {riinlerde islevsellik biiyiik
oneme sahip olmakla birlikte, tipki sanat yapitlarinda oldugu gibi yaraticilik da ayni 6neme sahiptir. Gergekte,
diistindiigiimiizde, yasantimizi iceren her alanin 6ziinii yarati olusturur. Var oldugumuzdan buyana, bizi
ilgilendiren her alanda merakli olusumuz yaraticiligin bir gostergesidir. Yaraticilik merak demektir. Kisisel
girisim gerektirir. Disa aciktir. Katiligi kabul etmez. Bagimsizlik ve 6zerklik demektir (Onlii, 2004). Giin
gectikce hizlanan bu moda dongiisiinde yeniyi algilama ve farkliliklar1 6ngérme, yeni fikirlerin ¢ok ¢abuk
tilketilmesi, cok kez tekrar1 ve de modadaki ¢ok merkezli ¢esitlilik olgusundan dolay1 giderek zorlasmaktadir.
Bu nedenle bir sonraki sezonda nelerin moda olacagini tahmin etmek ve bu tahminleri dogru okuyarak tasarim
stireclerine uyarlayabilmek, tasarim alanlari i¢in giderek dnem kazanmis ve son ¢eyrek yiizyilda egilim (trend)
Ongoriisii kavrami moda olgusunun merkezine oturmustur (Tok Dereci, 2017).

Yakin plandan incelenen Premiere Vision fuarlarinda, {iniversiteler ile saglanan igbirligi sayesinde moda
tasarim performanslarinin diizenlenmesi, egitsel bir yol izleyerek gelecek donemlere yonelik kumag ve renk
yonelimlerini aktarmasi moday1 yonlendirme agsamasinda 6nemli bir misyonu yerine getirdigini gostermektedir.
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Gelenegi olan sanat dallarimiz arasinda hat, tezhip, minyatiir, ebru gibi disiplinler ayni felsefe ile yogruldugu, ayni
kaynaktan beslendigi igin kardes sanatlar olarak da bilinirler. Birbirinden gok farkli tekniklerde uygulanan bu alt
disiplinlerde bir diger ortak ozellik, stilizasyondur. Klasik ifadesiyle tsliplastirmanin merkeze oturtuldugu bu
anlayista gegmisten giiniimiize gelenegi icinde ebru, diger disiplinleri destekleyen bir anlayis i¢inde ele alinmustir.
Mesela, ebru gesitlerinden hafif ebru, akkase teknigiyle hazirlanmig hat sanati 6rneklerinde zemin ebrusu olarak
beraber kullanilmistir. Bunun yani sira gegmiste battal, hatip, ¢igekli, kumlu, tarakli ve sal ebrulari yazinin i¢ ve dis
pervazlarinda arasuyu veya koltuk bezemelerinde; battal, ¢igekli ve hatip ebrularinin da daha ¢ok cilt kapaklarinin i¢
yiizlerinde kullanildig: dikkati cekmektedir. Kisacasi kitap sanatlarinin ¢ok farkli sahalarinda karsilastigimiz ebru,
neredeyse hemen her disiplinde yardimci bir unsur olarak vazife gormiistiir. Halbuki ebru, yakin gegmisimizde g¢ok
hizl bir gelisme gostermis; geleneginden farklr arayislarla yorumlanmistir. Hatta zaman zaman da diger disiplinler
sanki ebruya yardime1 pozisyonda kalmustir.

Gelenegi olan sanat dallarmin gelismesinin, yeni arayis ve yorumlarin birikimiyle miimkiin olacag: diisiincesiyle,
tarafimizdan yapilan tasarimlarda ebru, diger disiplinlerle es, hatta zaman zaman da merkezi unsur konumundadir.
Ebru, geleneginden farkli olarak dnce serbest bir irade ile olusturulmus daha sonra da ortaya gikan soyut ¢izgi ve
lekeler, onlara uygun olabilecek hat ve tezhip ile biitiinlestirilmistir. Yani buradaki ebru, hat ve tezhip disiplinlerinin
her biri kendi kurallarina bagh kalmnarak ancak, farkli yorumlamayla ele alimistir. Zemin ebrularindaki dogal
dokular, bazi tasarimlarda ya o desenin baslangi¢ noktas: ya da yon belirleyicisi olarak yer alirken akkése ebru
tekniginden hareketle olusturulan hat tasarimlarinda gelenekten farkl olarak varak altin kullanilmistir. Sonug olarak,
klasik yontemler dogrultusunda farkli bir bakis agisi ile yapilan 6zgiin yorumlarda ebru, tasarimin merkez unsurudur.
Bu siiregte, teknik, desen ya da malzemeye bagli olarak gesitlenen yeni yaklasimlarin, tasarimlarda ortaya koydugu
farkli etkilerini izlemek burada yer verilen 6zgiin tasarim 6rneklerinde izlenecektir.

ABSTRACT

Our traditional art forms, namely calligraphy, illumination, miniature and marbling(ebru) are known to be affiliated
disciplines because they share essentially the same philosophy and nourished from the same source.These sub-
disciplines, which are grouped by some experts as disciplines originating from decorative book arts due their
common qualities, all share the same starting point, independent of the different terms that are used to refer to
them. These disciplines, which employ many different techniques, have a common way of implementation called
stylization. In the classical sense, the way marbling art (ebru) handled is such that the insight has been gained
to view stylization as the most significant, and to support other disciplines within the framework of Turkish art
tradition of the past. A type of marbling (ebru) called “light marbling” is used not only as a backdrop in the art of
calligraphy, but also in the creation and enriching of invaluable works of art by combining calligraphy, illumination
and marbling by means of masking writing through whitetub marbling technique. In addition, other marbling
forms such as oversized, flowered, sandy, combed and shawl marblings traditionally used together with gold and
colored frame patterns and space-filling patterns around handwritings have traditionally been used to bring them
to perfection in terms of both interior and exterior book design. Marbling art(ebru), which we encounter in many
different fields of the book arts, has served as a contributary element in almost every discipline, However, marbling
has developed very rapidly in recent past; and in order to serve for different purposes, it has currently been brought
to a self-contained status so much so that other forms have been rendered as if they are subsidary. The development
of our traditional art branches without any degeneration seems to be possible only with the accumulation caused
by the new searches and interpretations. For this purpose, marbling has been dealt majorly with its aspect of self-
sufficiency. Unlike its traditional implementation, Marbled papers (ebru) was first created with free will and then
the abstract lines and stains developed during the process were then integrated into the calligraphy and illumination
that suitably accompanied them. The designs of the illuminations, which were prepared by following the rules within
the discipline, were created by using free pattern design suitable to the light marbling ground. In other words,
marbling, calligraphy and illumination disciplines are each evaluated within their own rules and discussed using
different common interpretations. The textures that are obtained in the natural processes of the marbling as ground
marbling have either set the foundations for the design or provided guidelight for the follow-up marbling from time
to time. Based on classical techniques, many gilding and marbling techniques could be used together in line with the
original designs that are suitable for the flow of these natural textures. In addition, the original designs were created
by using whitetub marbling technique in the tradition to create a different effect with gold leaf. As a result, it will be
possible for the comments made from a different point of view to lead to new developments only as a result of the
accumulations formed in line with that view. From this point of view, this process, which takes marbling art (ebru)
as its central premise is presented by using as examples of unique designs.
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GIRIS

Tiirk Devletleri her donemde ulastiklar1 cografyada eski sanat geleneklerinde ve cagdas kiiltiirlerden
etkilenerek inanclar1 dogrultusunda, bu birikimlerini belli bir aritma siizgecinden gecirerek, kendi biinyesine
katip 6zgiin bir sanat anlayis1 gelistirmiglerdir. islam dininin diinya gériisiinden hareketle, hacim ve zaman
boyutundan siyrilmis, yiizeyin sonsuzluk anlayisiyla bicimlendirilip renklendirilmis eserler viicuda getirilmistir.
Tabiatin ok titiz bir gézlemle stilize edildigi; soyut ifadeciligin temelinde inang sisteminin giizel, iyi ve dogru
kavramlariyla estetik ve sanat felsefesini sekillendirilmesinde goriilebilmektedir. Bir baska deyisle tabiat,
islami tasavvufun penceresinden seyredilmis; ilham kaynagi olmustur (Ozkegeci, 2007). Inancin1 merkeze
alan Tiirk sanatgis1 i¢cin hedef, yaratici olmaktan cok bu ilahi giizelligi fark etmek ve bunu yorumlarinda
yansitabilmektir. Clinkii yaratmak yoktan var etmektir ve bu da ancak ve ancak Allah’a mahsustur. Bu inangla
sanatkar, yaradanina duydugu muhabbet hisleriyle, tabiat1 gozlemleyerek oradan sectigi modelini, aynen kopya
etmemis; ana ¢izgilerini koruyarak, modeli yorumlamistir. Bir bakima yaratilmistan yaradana varmak, yani
gercek gilizelin tabiattaki yansimasindan, gercek giizele, onun kaynagina ulasmaya calismistir. Bu arayista
anlatilmak istenen giizellik, giizelligin 6zii ve onu en yalin haliyle ifade edebilmek olmustur. Bundan dolay1
tabiat elemanlari, sanatkarin zihni ve rihi bileskesinde yorumlanarak yeni goriiniiglerine biirtinmiislerdir. Bu
sanat anlayisinda, akil ruh ve el bileskesiyle tabiat elemanlarinin yorumlanmasina iisluplastirma veya iisliba
¢ekmek; bu islemin neticesinde ortaya ¢ikan bi¢im ve formlar da tisliplastirilmis motifler olarak tanimlanmistir.
Tabiat1 bu anlayis1 ile yorumlayan sanatcilar, tarih boyunca hem dogadan esinlenmis, hem de 6zgiin sentezlere
ulagmis ve orijinal eserler viicuda getirmislerdir.

Batida dekoratif sanatlar olarak da adlandirilan ve zaman i¢inde bezeme, siisleme gibi g¢esitli tanimlarla
karsilik bulan siisleme sanatlari, klasik ifadesiyle tezyini sanatlar olarak adlandirilir. Tezyinat kelimesi bir¢ok
dekoratif sanat ve zanaatlari i¢inde barindiran bir terimdir. 7ezyin, Arapca zeyn kelimesinden tliremis olup, siis
manasina gelir. Tezyin etmek, stislemek, tezyinat ise bunun ¢ogulu yani siislemeler demektir. Tezyini sanatlar,
Tiirk kiiltiirtinde de oldukg¢a 6nemli bir yer edinmis; asirlar boyunca milli iislibun ince zevkini yansitan motif
ve desenler farkli malzeme ve teknikler uygulayarak, yasanilan mekana veya kullanilan esyaya islenmistir.
Boylece Tiirk tarihinde, tezyini sanatlarin zirvede oldugu parlak devirler yasanmis, abidevi eserler verilmistir.
Tezyini sanatlar da iki ortak Ozellikten biri desenin en kiiciik birimi motif, digeri de motiflerin birbiriyle
iligkilendirilerek olusturulan tasarimin biitliniidiir. Bu esastan beslenmis diger kardes disiplinlerde ise sadece
kullanilan malzeme ve uygulanan teknikler farklidir. Benzer disiplinler arasindaki bu farklilik, sonugta ortaya
cikan tasarimi etkilese bile, 0zii, esas: aynidir; kisacasi tezyini sanatlar kutsal kitap yani Kur’an-1 kerim
merkezlidir. Nakishanelerde tezyin edilerek, kitap haline getirilen yazmalar, hiisn-i hat, tezhip, cilt, ebru,
kdati’ gibi kitap sanatlari, tas ve ahsap {istii bezemeler, ¢ini, metal isleri, kalemisi, revzen’ gibi merkezinde
desen tasariminin oldugu disiplinler ile sonralar1 bazi ilm1 kitaplarda konuyu resmetmek maksadiyla yapilan
minyatiirler tezyini sanatlarin alt dallar1 olarak siralanmastur.

Tezyinatda, dogadaki ¢igeklerin belli formlarla sembollestirilmis ve onlara mana yliklenmis olan iisluba
cekilmis bitki kaynakli motifler, hatayi gurubu olarak adlandirilir. Cigeklerin profilden ve kus bakisi
goriiniislerinin oldugundan ¢ok farkli, analitik bir g6z ve anatomik olarak yorumlanmasiyla tistten goriiniisii
peng, az gelismis ve gelismis dikine kesitleri ise, goncagiil ve hatayi olarak tanimlanmis olan motifler, bu
gruptandir. Daha sonra gelistirilen yar1 iisliiplagtirmada ise, ¢igek ve bitkilerin tabiattaki dogal goriiniislerinin
kismen tsliba cekildigi, yani karakteristik cizgilerinin 6n plana ¢ikartilarak, yorumlandigi motifler sz
konusudur. Bu ¢esit motifler, hatdyi grubunda olanlara gore, daha az stilize edildigi ve ne olduklara dair
bilgi verdikleri i¢in karanfil, lale, giil, siklamen ve menekse gibi dogada bilinen isimleriyle tanimlanirlar.

Tiirk tezyinatinda ¢izginin ifade giicii ve ahengi 6n plana ¢ikmis, bezemelerde kullanilan niians olarak

1 Kaati: Kesmek, delmek. Yazi veya motifi, kiigiik ve sivri kalemtrasla kesip ¢ikararak, bagka bir yere yapistirma sanat1 (Ozonder, 2003).

2 Revzen: Pencere. Alg1, metal veya ahsapla boliinerek tek veya cok renkli camlarim yerlestirildigi vitrayl pencere (Ozonder, 2003).
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adlandirilan inceli kalinli, agikli koyulu, tonda c¢izgilerin zarif ve dengeli kullanilarak, motiflere derinlik
ve hareket kazandirilmistir. Hatta bu islupta renk, ¢izgiye destek veren yardimci unsur durumundadir. Hat
sanatinda c¢izgi, bashi basina miistakil bir deger iken bunun disindaki bezeme sanatlarinda ¢izgi girdigi,
biirtindiigli formlarda estetigin ana unsuru halindedir. Cizginin bu etkisi, tezhipte oldugu gibi, bir resim
tarz1 olan minyatiirde de son derece onemlidir. Cizgi sadece motiflerin miistakil haldeki yapilarinda bu
denli temel ilke konumunda degil; aym1 zamanda c¢izgi tasarimin da baslangici ve ana iskeletidir. Cizginin
hareketliligi motif gruplarina gore farkli karaktere biiriiniirken tekdiize hali ve kompozisyonun i¢inde tekrari,
bizi tasarimin biitiiniinde birlige gotiiriir. Bu durumda soyutlamanin merkezinde olan ¢izgi, ¢ikis noktast
olarak kabul edilebilir. Tezhipte fasarim; motif ve kombinasyonlari ile olusturulan dolanti, kapali form, pafia
vb. gibi unsurlarin ¢izgi ve leke dengesindeki kompozisyonun biitiinii ifade eder. Usliplastirilmis motif ve
unsurlart bazen smirlandirilmamisgasina olabildigince serbest dolanirken, bazen de sinirlandigr kesitte tek
yada birden fazla yonde tekrar ile adeta siirdeki nakarat gibi alg1 kolayligini sergiler. Simetri iginde tasnif
edilen diizenlemelerin diger bicimlere gore daha fazla giiven ve huzur duygusu verdigi. Giiven duygusunun
olusmasinda dengenin ¢ok énemli bir yer tuttugu muhakkaktir (Ozcan, 2012a).

Tezyini sanatlarin biitiin dallarinda Sanatkarin hayal giiciiniin sinirlarint ve erisebildigi zenginligi,
sahip oldugu zevki, gorgii ve bilgi birikimini tasarimin ¢izgilerle ifadesidir ve hiiner zanaat erbabina aittir.
Bezemelerde kullanilan desenler ve bu desenleri meydana getiren motifler, iki boyutludur. Cizimde iiglincii
boyuta yer verilmemistir. Fakat ¢izginin ifade giicii o kadar basarili kullanilmistir ki o zaman renk ikinci plana
itilmistir. Ozellikle incelip kalinlasan niians denilen ¢izgilerle motifleri kendi ahengi icinde sekillenip derinlik
ve hareket kazandig1 i¢cin motif ve desen estetiginin sirr1 ¢izgilerinde saklidir (Akar ve Keskiner 1978).

Milletler, mensubu olduklari medeniyetler i¢inde olusturduklar1 eserleriyle kimlik kazanir ve onlarla
temsil edilirler. Tarih siizgecinden gecerek iz birakmis bu eserler, gegmisle gelecek arasinda da bir koprii
islevi goriirler. Sanat eserleri bu cesit klasiklerindendir. Oyle ki tarihe mal olmanin verdigi giicle gelecek
nesillere ilham kaynagi olan bu eserler, ayn1 zamanda geng¢ nesillere yol gosteren birer mesale haline
gelirler. Sanatta korunmasi gerekenler, kurallar degil, degerlerdir. Eserlere kimlik kazandiran, ifade iislibunu
belirleyen, o iislibun manasini 6ziinii yansitan, o disiplindeki miraslardir. Gegmisin mirasi olan bu degerleri
temellendigi esaslar iizerinde tanimak, o sahada gelismenin siirdiiriilebilmesi i¢in gerek sarttir. Eserlerin
meydana getirilmesinde kullanilan, malzeme, teknik vb. araglar mevcut donemin imkéan ve sartlarina gore
degisebilmektedir. Burada 6nemli olan, degisebileceklerin se¢iminde dogru tercih yapilmasidir ki kalic
olanlar devrin sartlarina gore gelisimini siirdiirebilsin. Tezyini sanatlar arasinda ebrunun hat ve tezhip gibi
kardes disiplinlerle yorumlanirken, merkezde olma miicadelesi dikkati cekmektedir.

1. TURK SANATLARINDA EBRU

Klasik ifadesiyle ebru, “kitre veya benzeri malzemelerle yogunlugu arttirtlmis su iizerine, 6zel fircalar
yardimiyla boyalarin serpilip, orada meydana gelen desenlerin kagida alinmasi”dir. Pek ¢ok kaynak, ebru
kelimesinin kokeninin, Farsca ebr yani bulut kelimesinden tliremis olan ebri olarak gosterir ki, yakin zamana
kadar bu sekilde ifade edilmistir. Oyle ki ebruculugu, bu giinlere tasiyan biiyiik usta Necmeddin Okyay’n da
ebri tabirini kullandig1 da bilinmektedir (Goktas, 1987).

Ebrunun ge¢misi Uzakdogu’nun ilk 6rneklerinden sonra, glinlimiizde yapilan ebruya benzer 6rneklere on
ticlincii ylizyilda Tiirkistan ve Semerkant’ta; on dordiincii yiizyilda da Herat ve Tebriz’de yapilmis, buradan
Ipek yolu ve diger ticaret yollartyla “Tiirk Kagidr” olarak batiya tasmmustir (Barutgugil, 2007). Bize miras kalan
sanat anlayisiyla ecdadimiz, bir anda degisip kaybolan semavi giizellikleri yerytiziine aksettirerek, onlarin agag
yesiline ve toprak rengine olan hasretini giderdikten sonra bu sahane tabloyu ebedilestirmeyi bir sekliyle ebru
ile basarmiglardir. S6z konusu anlayisin etkisindeki anlayisla ebru teknesinin basindaki sanatkar, yaradanina
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boyun egmis, gonlii benlik’ ten uzaklagsmistir ki adeta metalle sinirlandirilmis ebru teknesi genislemis, adeta
bir kdinata doniismiistiir. Ebrunun tanimlanmasi daima siir gibi olmustur. Sanatkarin ebru ile iliskisinin diger
sanatlara gore manen daha fazla oldugu; ebrunun bi¢imlenmesinde, kainatin yaratilisinin hissedilmesi, insan
diisiinmeye, incelemeye anlamaya mecbur kilar.

Ebru yapmak fizik ve kimya bilimi yOntemleriyle aciklanabilen bir islemdir ve fiziksel birtakim
parametrelerin etkisindedir. Havanin sicakligi ve nemi 6nemli olmasina ragmen teknik olarak ebru yapilabilir
ama en 1iyi ebrular, 18-20 °C sicaklik ve %60 bagil nemin var oldugu kosullarda miimkiin olur (Eris, 2007).
Ebru yapabilmek i¢in; tekne, firca, boya kaplari, biz’, taraklar, kurutma tezgahi, siimbiil tarag, deste-senk,
deste-senk althig, kiirek, masa gibi temel malzemeler ile; suya yogunluk verebilmek i¢in kitre, denizkaday1fi,
gibi benzeri yaninda maddeler yaninda, su, boyalar, neft, 6d, kagit, Arap zamk: gibi sarf malzemeleri gereklidir.

Boyalarin firca ile tekneye serpilmesiyle olusan ebrunun, kagida aktarilmis bu en yalin hali, genel olarak
midahalesiz ebru, aksi durumda yani biz, tarak gibi benzeri gubuk ve malzemelerle boyalara sekil verilmesi
islemi de miidahaleli olarak ifade edilir. Tabiattan toplanan yani dogal olan boyalar, diiz bir mermer iizerinde
bir dig biikey el tasi (deste-senk)? ile sekiz gizer gibi hareketlerle dolastirilarak, ezilmek suretiyle gamur haline
getirilir. Kavanozlarda bulunan ezilmis boyalara kaynatilmis sigir odii yeteri ve geregi kadar ilave edilerek
suya diisen boya damlasinin suyun yiizeyinde olusan yiizey gerilimini kirip, agmasi saglanir. Bu sekilde az
0d igeren boyadan ¢ok 6d iceren boyaya dogru istenen renkler teknedeki suyun tlizerine serpilerek battal ebru
deseni elde edilir. Son asamada ebru uygulanacak kagit, hava kabarcig1 birakmayacak sekilde kaydirmadan
suyun lizerine yavasca birakilir ve teknenin kenarindan siyrilarak alinip bir kurutma tezgahinda kurumaya
birakilir. Yeteri kadar sulandirildiginda, dogru 6d ayar1 yapildiginda kumlanmadan agilan boya ve kagida
akmadan tespit olabilen boya yeterince ezilmis demektir.

Her ebru sanatgisi, at killarin giil dallarina sararak kendi fir¢alarini, kendisi yapar. Ebru fir¢ast atin kuyruk
killarinin bir dala sarilmasiyla yapilir. Kitre, salep, deniz kadayifi ve benzeri kivam arttirict ile istenilen dlgiide
lticuzet (yogunluk) ve bir miktar yapiskanlik kazandirilan su, fekne tabir edilen kaba bosaltilir. Ebrulanacak
kagida gore tekne boyu belirlenir; eni tekne 6l¢iilerinde boyu ise 1slaninca uzayacagi pay1 karsilamak amaciyla
yaklagik yarim cm. yiiksekligi bes ile alt1 santimetre olmalidir.

Battal ebru (tarz-1 kadim battal, serpmeli battal, neftli battal ebrusu, sal ebrusu, tarakli ebru, Hatip ebrusu,
cicekli ebru (Necmeddin ebrusu), biilbiilyuvast ebru, hafif ebru, kumlu ebru), Gelgit, akkase ebru’, yazili ebru,
koltuklu ebru(cicekli, hatip) klasik ebru cesitleridir”. Bunlarin diginda giinlimiizde uygulananlar arasinda,
zerefsanli ebru da sayilabilir. Modern ve bati etkisiyle yapilan uygulamalar arasinda figiirlii ebrular, Ispanyol
ebrusu (dalgall ebru), tavusi ebru (buket ebrusu), gift ebru, kaplan gozii ebru, yahudi ebrusu®, bilgisayarl
ebru da vardir (Aritan, 2001).

Gegmise yapilan ebrularin iizerine genellikle imza atilmadig1 ve ¢ok az kaynagi oldugu icin, hakkinda
tarihi bilgiye, ¢ok az sahip oldugumuz ebruculugun hangi tarihten beri bilindigini kesinlikle sdylemek, bugiin
icin imkansizdir. Bilinen tarihi bes yiiz seneye yaklasan bu teknik hakkinda bilinenler, birkag¢ sayfa risale’ ile
sinirhidir (Derman, 1977).

3 Biz: Ebru yapiminda desen yapmak, boyayi tasimak ve sekillendirmek i¢in kullanilan mil, sis gibi genelde metalden yapilan degisik kalinliklarda olan
yardimet aletlerdir (Barutgugil, 2007).

4 Destiseng-(deste-senk): Ince toz haline getirilmek istenen maddeleri, sert yiizeyde ezmek i¢in bulundurulan, billur veya mermerden yapilmis tastan el aleti.
Boya ezmede kullanilir (Ozénder, 2003).

5 Ebruda akkdse: “Eski kitap sanatlar icinde, bir kagidin yazi yazilacak kisminin ayri, etrafinin ayri renge boyanmasina, boyle kagitlara da akkaseli kagit
denir. Bu sanat ebruya tatbik edilmistir. Kagidin yazi yazilacak kisminin tabii rengiyle kalmasi istenirse oraya arap zamki mahliilii stiriiliir. Kuruduktan sonra ebru
teknesine batirilinca zamkli kismin disindaki yerler ebrulanmis olur. Buna akkaseli ebru deniliyor” (Derman, 1977).

6 Yahudi ebrusu: Matbaada basilan bir ebru ¢esidi (Aritan, 2001).

7 Ebru hakkinda bilinen en eski yazili belge, Tertib-i Risale-i Ebri (1608) yilinda yazilmistir. O tarihlerde ebruya dair bilinenlerin bir araya getirildigi kiigiik
bir bilgi hazinesidir (Derman, 1977).
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Resim 1. Ebru’nun arasuyu ve kenarsuyu olarak kullanildigi Ali Alpaslan hattiyla celi ta‘lik “ Ya Ali ” (Ozcan, 2012b).
Figure 1. The example of marbling as borders /*“Ya Ali"’( celi ta lik) / by calligraphier Ali Alparslan(Ozcan, 2012).

Ebrunun gelisim evrelerinde uygulama sahalarinin da sinirli oldugu goriiliir. Bunlar genellikle diger
disiplinleri destekleyen mahiyettedir. Bunlardan biri hiisn-i hat ile tezyinatin uygulanabildigi alanlarda yani
arasuyu ve kenarsu’yunda gériiliir. Onceleri {izerine yazi yazmak amaciyla soluk renklerle yapilan ebru, Hatip
Mehmet Efendinin ebrulari ile birlikte yazi pervazlarinda da kullanilmis bunlardan kumlu ebru, ara sularinda
ve ayrica battal, hatip, ¢igekli, tarakli ve sal ebrular1 yazinin kenar sularinda daha fazla tercih edilmistir.

Resim 2. Ebrunun kenarsuyu olarak kullanildigr Seyh Hamdullah hattiyla Siiliis-nesih kit’a 6rnegi (Giindiiz, 2012).
Figure 2.The example of marbling used as borders / siilus-nesih / by calligraphier Seyh Hamdullah.

Ebru eski tarihli kitap ciltlerinde ebru kagit, 6nceleri yan kagidi olarak kullaniliyorken sonralari ¢igekli ve
hatip ebrular daha fazla tercih edilmistir.
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Resim 3. Ebrunun yan kagid: olarak; kullanildig: cilt 6rnegi (Barutgugil, 2007).
Figure 3. An example of marbling paper as the inside cover in bookbinding (Barutgugil, 2007).

Ebru, 6zellikle en sade hat olan ta‘llk de zemin kagidi olarak yazi zemininde hafif ebru g¢esidiyle yer
bulmustur. Bu sekilde lizerine hat yazmak i¢in yapilmis olan hafif renkli ebru kagitl yazmanin bilinen en eski
ornegi 1544 tarihli Malik Deylem1’ye ait ta ‘lik kit ‘adir” (Eris, 2007) .

Resim 4. Yesari hatli nesta‘lik kita’sinda hafif ebru 6rnegi Resim 5. Ta‘lik yazi zemininde hafif ebru 6rnegi (Eris, 2007).
(Alparslan, 2012). Figure 5.The example of light marbling / “ta’lik” (Eris, 2007).
Figure 4. The example of light marbling/ “nesta’lik” / by

5

calligraphier “Yesari’

Ebru kagidi, Necmeddin Okyay ve ondan sonra Mustafa Diizglinman’in elinde adeta soyut resim gibi
cergevelenip duvara asilacak karakterde karsimiza ¢ikar.
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Resim 6. Mustafa Diizgiinman’in ebrular1 (Eris, 2007).
Figure 6. The Kinds of marbling papers /by Mustafa Diizgiinman(Erig, 2007).

Resim 7. Fuat Basar’in Hat yazis1 uyguladigi klasik akkase ebru ¢aligmasi (Barutgugil, 2007).
Figure 7. The example of the whitetub marbling / by Fuad Basar (Barutgugil, 2007).

2. EBRUNUN HAT VE TEZHIP DiSIPLINLERIYLE TASARLANMASINDA YENI YAKLASIMLAR

Klasik anlam1 yaninda, giinlimiizde daha ¢ok soyut sanat gibi degerlendirilmeye de baglanmis olan ebrunun,
Tiirk kiiltiiriinlin, giizellik, estetik ve zerafetinin bir simgesi olarak, kardes sanatlar diye de ifade edilen Aat
ve tezhip gibi disiplinlerle bulugsmasi maksatli 6zgilin tasarimlar, uygulama agamalarinin agiklamalar1 ve bu
asamada secilen ebru, motif ve teknik ile iliskilendirilmis temali basliklar altinda siralanmugtur.

2.1. Dalgalarda Saklanan Laleler

Uygulanacak tasarimin ebrusu i¢in, sulandirilarak rengi agilan ebru boyas: hazirlanmistir. Bu tasarimda,
Ispanyol ebru olarak da taninan dalgali ebru teknigi uygulanmistir. Klasik ebrularimiz arasinda olmayip,
yakin zamanda ebru ¢esitleri arasinda siklikla kullanilmaya baslanmigtir. Tasarimin zeminindeki ebru dalgalari
tezyinata baglangi¢ noktasi se¢ilmistir. Boylece ebruya dalgalar1 getirdigi hacim duygusu, iki boyutlu desen
ile dengelenmeye calisilmistir. Her ne kadar klasik desen anlayisinda serit, motif, helezonlarin tasarimin
biitlinitindeki alt iist gecislerinde bu hacim duygusu olusmuyorsa da burada tercih edilen ebru ¢esidinin bu
etkiyi giiglii kildig1 goriilmektedir.

Ebrunun iizerine uygulanan tasarimda yari tisluplastiriimis motiflerden /ale kullanilmistir. Tezhip tasarimda,
daha c¢ok ¢ikis noktasi ya da bosluk doldurmada kullanilmis olan salyangoz motifi burada da lalelerin baslangi¢
noktas1 olmustur. Laleler tasarimda kismen dalgali ebrunun kivrimli dokular1 arasina saklanmistir. Klasik

53



Maktal (Erbas) ve Uyan

tezyinatta bir motifin diger bir motifi delip gegmesi gibi alt {ist gegme ¢izimleri gdz Oniine alinarak lale saplari
bu dalgalar ile alt iist gegme yapilmistir. Lalelerin i¢ tasariminda, klasik tezhip, halkdr ve ¢ift tahrir teknigi
kullanilmistir. Ayrica helezonlarda iic benek motifi ile igne perdahi teknigi ile uygulanmistir. Tasarimin
renklendirilme asamasinda ezilmis altin varak ve boya, kullanilmigtir. Bu tasarimda yer alan iki adet lalenin
her biri farkli desen ile bezenmistir. Lalelerden birinde altin {izerine klasik tezhip uygulanirken digerinde
orijinal ebru dokusu daha belirginlestirilip halkar teknigi kullanilmistir. Ayrica, lalenin i¢ tasariminda ¢ift
tahrir teknigi uygulanmstir.

A\ :

&

=

Resim 8. “Dalgalarda saklanan laleler” isimli 6zgiin tasarimin zemin ebrusu ve deseni (Siireyya Uyan)
Figure 8. ”Hidden tulips in the waves "/ground marbling and original design(by Siireyya Uyan/2019)

Yukarida belirttigimiz lizere dalgali ebrunun 6zeliginde var olan ve gorsel olarak derinlik etkisi veren
gorlinlimiiniin aksine, tezhip tasarimda iki boyut etkisi korunmustur. Tezhipte yar: tisliplagtirilmig lalelerin dis
hatlarina cekilen fahrir ile, iki boyutlu algi korunmustur.

Resim 9. “Dalgalarda saklanan laleler” isimli 6zgiin tasarim (Siireyya Uyan/2016)

Figure 9. ” Hidden tulips in the waves” /original design (by Siireyya Uyan/2016)
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2.2. Hurde ve Perdahl Laleler

Uygulanacak tasarimin zemin ebrusunu hazirlamak i¢in dncelikle, agik tonda siyah pigment ebru boyasi
sulandirilarak hazirlanmigtir. Dalgali ebru teknigiyle ebru alinmigtir. Hazirlanan ebru iizerine, kumas
kivrimlarini andiran dalgalanmalarin ¢agristirdigi goriintiiye benzer, tezhipteki alt {ist gecis, zencerek, sepet
orgii tekniginden esinlenerek tasarim yapilmistir. Kivrimlar arasindan lalenin yapraklari gegirilmek suretiyle
tasarimin mevcut ebru desene uyumu saglanmistir.

Resim 10. “Hurde ve perdahli laleler” tasarimi, zemin ebru ve deseni hazirligi (Stireyya Uyan/2016)

Figure 10. “Tulips with Hurde and Perdah”/ground marbling and original design (Siireyya Uyan/2016)

Zemin ebrusunun karakteri geregi hacim duygusu 6n planda, kivrimlara dolanan yapraklar da dolayisiyla
hacim duygusunu pekistirir. Ancak klasik iislup geregi lale ve yapraklarin dis hatt1 fahrirlenerek, iki boyuta
indirilmis ve gelenege baglh kalinmistir. Desen tasariminda, yari Usliplastirilmis motiflerden lale, perdah
cift tahrir teknigiyle yapilmistir. Lalenin megsimesi yine lale ile bezenmis; lalenin sap girisi bu/ut motifinden
olusmustur. Tasarimin renklendirilme asamasinda yesil altin, sari altin ve boya kullanilmis, lalenin tahrirleri
belirginlestirilerek; ¢iftzahrir tekniginde ¢izilmis desenlerde sar1 altinla perdah yapilmistir.

LN

Resim 11. “Hurde ve perdahli laleler” isimli 6zgiin tasarim (Siireyya Uyan/2016)

Figure 11. “Tulips with Hurde and Perdah/ ground marbling and original design (Siireyya Uyan/2016)

2.4. “Name” Isimli Ozgiin Tasarim

Uygulanacak tasarimin zemin ebrusu igin, acik renk ebru boyasi hazirlanmistir. Son kat boyanin igine,
neft ilave edilerek, kii¢iik damlalar halinde serpme olarak atilmistir. Neftli boya goriintiide bulut, kar taneleri
goriiniimiinde dogal bir doku olusturmustur. Tasarimda bir tek /dle ve bulut motifi kullanilmistir. Lale motifinin
megsimesi, yari tisliplastiriimis kus motifiyle olusturulmustur.

Tasarimin sinirlar1, bulut motifiyle ¢cevrelenmis; desenin akisina uygun ¢ift tahrir tasarimi uygulanmistir
ve ¢iceklerin mesimelerine igne perdahi yapilmistir. Renklendirmede ezilmis altin, boya kullanilmistir. Ldle
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hafifce altinla renklendirilirken, motifin i¢indeki dogal doku korunmaya c¢alisilmistir. Yapragin birinde zer-
ender-zer(altin istiine altin), digerinde zemine renk girilerek, klasik tezhiple renklendirilmistir.

Ebruda dogal olarak olusan doku, ebru {lizerine uygulanan tasarimda klasik tezyinattaki bir motifin diger
bir motifi delip ge¢mesi gibi alt {ist gegme ¢izimleri goz Oniline alinarak bazen dokularin altindan bazen de
arasindan gecerek desen tasarimi olusturulmustur. Lale, yapraklar ve ferman formundaki paftanin disina
cekilen tahrirle, iki boyutlu algi korunmustur.

7
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Resim 12. “Name”isimli 6zgiin tasarim deseni (Stireyya Uyan/2016) ~ Resim 13. “Name “isimli 6zgiin tasarim (Siireyya Uyan/2016)
Figure 12. “Letter”/original design (Siireyya Uyan/2016) Figure 13. “Letter’/ original design (Stireyya Uyan/2016)

2.5. “Kumlu Ebruda Kuslu Lale” isimli Ozgiin Tasarim

Acik renk boya lizerine, /dhor ¢ividi renk serpme olarak atilmistir. Kumlama tekniginde ebru elde etmek
icin, biz ile merkeze yerlestirilen boyalar, agilarak genisleyen hareler olusturulmustur. Bekletilen boya
catlama veya kumlama etkisi vermistir. Zeminde kullanilan kumlu ebru iizerine su yolu seklindeki desenin
merkezindeki /dle, kus motifinden olusturulmustur. Yapraklarin yarim peng ve salyangoz ile bezendigi desen
halkar teknigiyle islenmis; altin ve guas boya kullanilmistir.
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Resim 14. “Kumlu ebruda kuslu 1ale” isimli 6zgiin tasarim deseni (Siireyya Uyan/2016)
Figure 14 . “Designing of Tulip as a form of bird on sandy marbling” (Siireyya Uyan/2016)
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Resim 15. “ Kumlu ebruda kuslu lale” isimli 6zgiin tasarim (Siireyya Uyan/2016)
Figure 15. “Designing of Tulip as a form of bird on sandy marbling” (Siireyya Uyan/2016)

2.6. “Vazoda laleler” isimli 6zgiin tasarim

Ebru tstadi hezarfen Necmeddin Okyay’in vazo i¢inde cigcek ¢alismalarindan esinlenilerek, bu 6zgilin
tasarim igin ¢igekli ebru ¢esidi kullanilmistir. Atilan zemin ebrusunun iizerine 6nce vazo galisilmis, daha
sonra da laleler, biz yardimiyla sekillendirilerek olusturulmustur. Vazo ve ldleler ayni teknede ¢alisilarak elde

edilmistir.

Daha sonra ebru iizerindeki vazo deseni pafta olarak degerlendirilmis ve lizerine halkdr teknigiyle laleler
calisilmistir. Ebru yapim asamasinda, oksit ve pigment ebru boyalari; tezhipte ise ezilmis altin kullanilmistir.

Resim 16. “Vazoda laleler” Isimli 6zgiin tasarim deseni
Figure 16. " Tulips in Vase/original design(Siireyva Uyan/2016)

Resim 17. “Vazoda laleler” isimli 6zgiin tasarim (Siireyya Uyan/2016)
Figure 17. Picturel6.  Tulips in Vase/ original design/(Siireyya Uyan/2016)
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2.7. “Ya Ahmed” Yazili Akkase Ebru

Lale formundaki celidivani “Ya Ahmed” tasarimu, altin varak teknigiyle renkli zemin iizerine uygulanmaistir.
Yazinin tashihi yapildiktan sonra ebru teknesine pigment boya atilarak dalgali ebru teknigi calisiimistir.
Yapilan uygulamada, kullanilan pigment boya, varak altin izerinde beklenen etkiyi basariyla gostermistir. Bu
ebrunun {izerine altinla ¢ift tahrir teknigi calisilmistir.
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Resim 18. “Lale yazida ¢ift tahrir” isimli 6zgiin desen tasarimi ~ Resim 19. “Lale yazida ¢ift tahrir” isimli 6zgiin tasarim (Hat:

Figure 18. “Cift Tahrir(negative) tecnique in tulip formed Aynur Maktal-Ebru: Siireyya Uyan/2016)

calligraphy “/original design. (Siireyya Uyan/2016) Figure 19. “Cift Tahrir(negative) tecnique in tulip formed
calligraphy ” original design (Calligraphy: Aynur Maktal—
Marbling- Siireyya Uyan/2016)

2.8. “Pencerede Laleler” isimli Ozgiin Tasarim

Zeminde agik renkli kumlu ebru hazirlanmis, daha sonra bunun iizerine dalgali teknikle ebru alinmistir.
Merkezdeki dairevi alanda akkase teknigiyle olusturulan lalelere fahrir cekilerek, koyu yesil yapraklarin
tizeri, altinla ¢ift tahrir ile islenmistir. Bu tasarimda kumlu, dalgali ve akkase olmak tizere ii¢ farkli teknik ayni
ebruda kullanilmistir.

SONUC

Yukaridaki orneklerde, her biri kendi disiplininde merkezi rol ve 6neme sahip hat, tezhip ve ebrunun,
giinimiizdeki disiplinler aras1 caligmalarda klasikten ¢ok farkli yorumlara kaynak teskil edebilecegi
goriilebilmektedir. Burada yer alan sanat dallarinin, kitap sanatlar1 iginde ayni kaynaktan beslenmeleri
temasi, bu caligmada da belirleyici olmus, ayni tasarimin i¢ginde ge¢miste kullanildigindan daha farkl etkiler
ortaya ¢cikmistir. Tasarim Orneklerinde de goriilecegi gibi, farkli estetik degerler birlestirerek yeni ve ortak
bir deger ortaya ¢ikarma hedefinde, miiracaat edilen sanat dallarmin kendi disiplin kurallarindan taviz
verilmemistir. Ebru kendi disiplini i¢inde, hat ve tezhip de kendi disiplinleri igerisinde degerlendirilmistir.
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Resim 20. “Pencerede laleler” in deseni (Siireyya Uyan) Resim 21. “Pencerede laleler” isimli 6zgiin tasarim (Siireyya Uyan /
Figure 20. “Tulips & the window” original design (Siireyya 2016)

Uyan/2016) Figure 21. “Tulips & the window "/ original design (Siireyya Uyan/2016)

S6z konusu tasarimlarda agirlikli olarak, zemin, kumlu, battal, dalgali, sal gibi klasik ebru ¢esitlerine, hatta
giiniimiizdeki ¢agdas tekniklerden olusan dalgali ebru o6rneklerine yer verilerek; farkli estetik algilar elde
edilmistir. Uygulamaya dahil edilen biitiin disiplinlerin klasik tekniklerinden yola ¢ikilarak hazirlanmis olan
tasarimlarda hat, tezhip ve ebru igindeki farkliliklardan da ayrica istifade edilerek, olusan dogal dokularin
akisina uygun, estetik alginin cesitliligi saglanmistir. Mesela, dalgali ebru 6rnegi ile hazirlanmis tasarimlarda,
tercih edilmis olan yar: iislOplastiriimis motifler, kendi disiplin kurallarina dayali olarak ¢izilmek suretiyle
dalgali ebrudaki hacim duygusunun kismen kirilmasi saglanmistir. Buna karsilik klasik tezyinat anlayisinda
tesadiif edilen motiflerin delip ge¢me seklindeki estetik nlianslarina da ayni zamanda yer verilerek, tasarimlarin
gliclendirildigi, gortiilmektedir.

Lale biciminde yazilmig “Ya Ahmed” konulu celi divani yazisi hiisn-i hat kurallar1 ile tasarlanmis;
uygulamada ise akkase tekniginin ge¢miste oldugundan daha farkli kullanimiyla, algi cesitliligi ortaya
konulmustur. Ayrica farkli etkileri bakimindan ayni kompozisyonda hem varak hem de ezilerek elde edilmis
stvama altin bir arada kullanilarak ebrunun yalin kagit ile altinli kagit {izerindeki etkisinin 6n plana ¢iktig1
goriilmektedir. Ayn1 ebru ¢esidinde, varak altinli kagit ile mat ile parlak pesend (sivama) altinli kagitlarda
etkilerin ne denli ayirict oldugu da anlasilmaktadir. Kiiltiirimiizde yerlesmis ifadelerden olan “kem alet ile
kemalat olmaz” s6zii, bu ¢alismalar esnasinda bir kez daha test ve teyid edilmistir. Gegmiste oldugu gibi,
buradaki uygulamalarda da kullanilan malzemelerin niteliginin tasarimlardaki sonug¢ lizerine ne derece
etkili oldugu goriilmiis; ayni tasarimlar varak altin yerine imitasyonlarla yapildiginda hedeflenen sonuca
ulagilamamustir. Bu tiirden disiplinler aras1 degisik bakis acgilar1 kazandirilmis uygulamalarin, benzerlerine
de ornek teskil edebilecegi, izleyici ile duygu alisverisini saglayacak farkli etkilerin olusturulmasinda, yeni
yorumlara kaynaklik edebilme imkan1 da bulunmaktadir.
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bilimsel sorumluluklan yazarlarina aittir.

5. Dergide yayina kabul edilen makalelerin telif hakki dergiye aittir, makalelerin yazarlarina telif Gcreti 6denmez.
6.Dergideyayinlanan makalelerinyayin hakki dergiye aittir, dergi yénetim kurulundanizin almadan bagska bir yerde yayinlanamaz.
7. Dergide yayinlanmasi istenilen makaleler icin makale basvurulari online olarak http://dergipark.gov.tr/ adresinden yapilir.

8. Dergiye goénderilen arastirma ve derleme makaleleri; Tiirkce veya ingilizce dillerinden birisi olarak; Baslk, Ozet ile Tiirkce
Anahtar Sézciikler, Abstract ile ingilizce Anahtar Sézciikler, Giris, Ana Konu, Materyal ve Yéntem, Arastirma Bulgular, Tartisma,
Sonug, Kaynaklar ana basliklar altinda hazirlanmalidir. Arastirma Bulgulari ile Tartisma bolimleri veya Tartisma ile Sonug
boltimleri tek baslik altinda da yazilabilir.

9. Makalelerde, yer alan kaynaklar makalenin 6zglnligu ve giincelligini korumasi agisindan giincel olmalidir, Gegmisten itibaren
glincelligini koruyan bilgilerde ise eski tarihli kaynaklar da kullanilabilir.

10. Dergide yayinlanma talebi ile basvuran makalelerin daha 6nce hicbir yayin organinda basilmamis olmasi gerekmektedir.
Bunun sorumlulugu yazara aittir.

11. Turkish Journal of Fashion Design and Management Dergisi'nde yayimlanacak makalelerde derginin 6nceki sayilarinda
yayimlanan en az bir yayina atif yapilmasi dergi icin 5nem arz etmektedir.

Yazim Kurallari

1. Dergiye gonderilen makaleler Microsoft Word yazilimi ile “docx” formatinda, siitun halinde toplamda en fazla 20 sayfayi
gecmeyecek sekilde, A4 kagidina Ust, alt, sag ve sol kenarlardan 2,5 cm bogsluk olacak sekilde yazilmalidir.

2. Makalenin yazim karakteri “Times New Roman’, yazi biyikligu “12” punto olmalidir. Metinin satir araligi “1,15 satir’, her
paragraf sonrasi birakilacak aralik “6 nk” her bolim sonrasi birakilacak paragraf araligi “6 nk” olmalidir. Paragraf baslarinda
bosluk birakilmamalidir. Tim paragraflar ve basliklar 0,5 cm iceri sol kenardan baslamali, baslklarda ve paragraf baslarinda
bosluk birakilmamalidir. Metin tim{yle iki yana yash hizalanmalidir. Metinde heceleme yapilmamalidir. Kalin veya alti cizili yazi

kullanimi ile metin vurgulama mimkuiinse yapilmamalidir.

3. Makalenin Tiirkce ve ingilizce bashgr koyu, “14” punto, ortali ve biiy(ik harflerle yazilmalidir. Makale yazarlari makalenin adinin
altinda, sayfaya ortali, “12" punto biyukligiinde ve koyu yazilmalidir.
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Dergiye makale génderen yazarlarin “orcid” numarasi olmalidir ve yazarlar makalelerinde isimlerinin altina “orcid” numaralarini

yazmalidir. Orc ID’si olmayan yazarlarin makaleleri basilamaz.

Yazar/yazarlarin isimleri, makale bash@inin altinda“6 nk”bosluk birakilarak unvan belirtiimeden koyu, “12” punto buyukligiinde,
ad ve soyadlarinin bas harfleri biiylik harfle ortali yazilmaldir. Birden fazla yazar olmasi durumunda yazarlarin isimleri
birbirlerinden “virglil” tusu ile ayriimalidir.

Yazarlarin, unvan, kurum bilgileri, orchid numaralar Gst simge ile numaralandirilarak sirasi ile isimlerin altinda “10” punto
blyukligiinde yazilmalidir. Ayrica makalenin sorumlu yazarinin ismi yazilmalidir.

4. Makalede en fazla 3. diizeyde béliim basliklari kullaniimalidir. Birinci diizey olan ana basliklar koyu, (Girig, Ozet, Materyal vb)
sola dayali, “12" punto biiyiikligiinde ve biiyiik harflerle yazilmalidir. ikinci diizey basliklar, sola dayali, her kelimesinin ilk harfi
biyik olarak koyu yazilmali ve yazi buytkligu “12 punto” olmalidir. Gerektiginde kullanilacak olan tgtinci diizey basliklar sola
dayali, sadece ilk kelimenin ilk harfi blylk sekilde “12 punto” ve koyu yazilmalidir.

5. Makalede yer alan “Ozet” ve “Abstract” béliimleri calismanin amaci ile arastirma bulgularini icermelidir. “Ozet” ve “Abstract”
bélimleri en fazla “200” kelimeden olusmalidir. Ozet ve Abstract'ta, kaynakca, kisaltma, cizelge, cizge ve resim gibi ekler yer
almamalidir.

6. Anahtar sozciikler: “Ozet ve “Abstract” bélimlerinden sonra en az 3 en fazla 5 tane anahtar sozcikler (keywords) yer almalidir.
Anahtar s6zciikler makale taramasinda yardimci olacak kelimelerden secilmelidir.

7. Yabanci yazarlardan gelen ingilizce makalelerin Tiirkce “Ozet” bélimi dergi editér kurulu tarafindan hazirlanir.

8. Makalede yer alan sayisal degerlerde bin ayiraci nokta ile yapilmali, ondalik haneler ile virgiil ile ayrilmalidir (Ornek: 1.529,50
veya 1.257.485,57 gibi).

9. Fotograf, Resim, Cizim ve benzeri sunuslar “Sekil’, grafiksel degerlerin verilisi (Grafikler) “Cizge”, sayisal degerlerin verilisi
(Tablolar) “Cizelge” olarak isimlendirilmelidir. Sekil ve Cizgelerin baslklari altta ve sola dayall, Cizelgelerin bagliklari Ustte ve sola
dayal yer almalidir.

Sekil, Cizge ve Cizelgelerin numaralandiriimasi makale icerisinde sira ile yapilmali ve koyu yazilmalidir. Makale icerisinde verilen
resim, fotograf, cizim, cizelge ve cizgelere metin icerisinde atif yapilmaldir (Resim 1., Cizge 4., Fotograf 2. vb).

10. Makalede her sayfaya sayfa numarasi verilmelidir. Sayfa numaralari sayfanin altinda orta kissmda bulunmaldir. Sayfa
numarasi yazi karakteri Times New Roman, yazi biiyklugi ise “11” punto olmalidir.

11. Makale icerisinde atiflar (Yazar/Yazarlarin Soyadi, Tarih) seklinde verilmelidir. Metin icinde gosterilen her kaynak, mutlaka
“Kaynaklar Listesi’nde yer almalidir. Kaynaklar listesi alfabetik sirada ve yazar-tarih sistemine gore verilmelidir. Ayni yazarin iki
veya daha fazla yayini kullanilmig ise Kaynaklar Listesinde eski tarihli yayin 6nce verilmelidir. Kitap ve kitap bolimi adinin her
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kelimesinin ilk harfi biiylk harf olmalidir. Bir kurulusun yayinlari ise yayin numarasiyla verilmeli, degilse basildigi matbaa adi

ve sehri belirtilmelidir. Literattiriin yayimlandigi dergi adi kisaltma yapilmadan acik olarak yazilmalidir. Kaynaklarin yazilisinda

satirlar iki yana esit dagilmali, satirlar asili olarak alt satirlar 1,0 cm iceriden baglamalidir. Kaynak¢a yazim sekli icin drnekler

asagida verilmistir.

Ornek:

KAYNAKCA

Dergiler

Tek yazarli makale

Yazar A, Y1l. “Makalenin Baslig1”, Akademik Derginin adi, cildi, sayisi, sayfa

numaralar1, Basildig1 yaymevi, Ulke

Iki veya daha fazla yazarh
makale

Yazar AA, Yazar B, Yazar C, Y1l. “Makalenin Baglig1”, Akademik Derginin adi,

cildi, sayis1, sayfa numaralar1, Basildig1 yayinevi, Ulke

Yaymlanmadan 6nce bir sitede

Yazar A, Yil. “Makalenin Baglig1”, Gelismis ¢evrimi¢i yayimn. [Alinan URL]

cevrimi¢i yayinlanan makale veya [DOI]
Kitap
Tek yazarli Yazar AA, Y1l. Kitabin adi. Sayfa numaralari, Yayinevi, Ulke.
Iki yazarl Yazar AA, Yazar B, Y1l. Kitabin adi. Sayfa numaralari, Yayinevi, Ulke.
. . Yazar AA, Y1l. Boliim bashgi. Editor adi (Ed.), Kitabin adi. Sayfa numaralart,
Kitapta boliim

Yaymevi, Ulke.

Konferans, Kongre, Sempozyum

Kongre Kitabi (Proceeding)

Yazar AA, (Ed.). Y11, ay. XXXXX Kongresi kitap¢1g1, Sayfa numaralari, Sehir,
Ulke.

Bitirme Tezi

Yazar AA, Yil. Doktora tezinin adi. Danigmaninin adi, Tezin alindig1 veri

Doktora tabaninin adi. Tezin numarasi, Sayfa sayilari, Tezin yapildig1 enstitiiniin

ad1, Universitenin ad1, Sehir
Yazar AA, Y1l. Yiiksek lisans tezinin adi, Tezin alindig1 veri tabaninin adi, Tezin

Yiikseklisans numarasi, Sayfa sayilari, Tezin yapildig1 enstitiiniin adi, Universitenin
adi, Sehir

Teknik Rapor

Rapor Yazar AA, Yil. Calismanin adi (Calisma raporunun numarasnuxxx). Sayfa
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Online Kaynaklar

WEB Sayfasi

Yazar AA, Yil. ay, giin. Dokiimanin adi, [Format tanimlamasi]. Alinan web
adresi, http://URL, Erisim Tarihi:

Diger Referans Tiirleri

Elestiri

Elestirmen RR, Yil. Elestirinin bagligi [Yaymin gbzden gecirilmesi Yayin adi,
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Patent
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1. The Turkish Journal of Fashion Design and Management; is an international peer-reviewed journal and published three issues
in a year as in via “http://www.dergipark.gov.tr”.

2. The publication language of the journal is English and Turkish.

3.The journal publishes original research articles and review studies in Fashion, Cloth Design, Service Design, Product Design,
Industrial Design, Visual Arts, Architecture, Landscape Architecture, Interior Architecture, Fashion Marketing, Marketing, Fashion
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Authors are responsible for the scientific content of the manuscripts to be published.

5.The journal holds the copyright of the published articles, and does not pay a copyright fee to the authors.

6. The journal holds the publishing rights of the published articles, and they cannot be published elsewhere without the
permission of the board of the journal.

7. Application of the manuscripts should be done via web address; “http://dergipark.gov.tr/”

8. The research or rewiev articles should be prepared in English or Turkish under the main headings; Title, Abstract in Turkish
and English, Keywords in Turkish and English, Introduction, Material and Methods, Findings, Discussion, Results and References.
Results and Discussion can also be written in a single title as “Results and Discussion’.

9. The references used in the articles should be up-to-date for preserving the originality and the currency of the study with the
latest research. For the studies that keep their currency, earlier research can be used as references.
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for Turkish Journal of Fashion Design and Management.
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1. Manuscripts must be submitted in Word with the extension of “docx”. All parts of the manuscript must be typewritten, single
column, double-spaced, with margins of at least one inch on all sides. Number manuscript pages consecutively through-out the
paper and not to exceed 20 pages in total.

2.The author must use “12” point Times Roman for text. The main body of the manuscript should have a line spacing of 1,15 lines
and after each paragraph a“6 nk” spacing should be followed. After each heading, the paragraph spacing should be “6 nk”. All
paragraphs and headings should start at the left margin inside 0,5 cm and no spacing should be left for the indentation. The text
should be fully justified. There should be no hyphenation (cutting words). Kalin veya alti ¢izili yazi kullanimi ile metin vurgulama
mumkinse yapilmamalidir. The authors are discouraged from highlighting text with the use of bold or underlined fonts.
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6. Keywords: Keywords should be given after the abstract and the total number of keywords should be minimum 3 and
maximum 5. Appropriate keywords should be chosen to help other researchers in their literature searches and find your paper
as a relevant study.

7. The Turkish section of “Ozet” of the manuscripts written in English and submitted by foreigner researchers, will be prepared
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or 1.25.485,57).

9. Photographs, Pictures, Drawings and similar representations should be named as “Figures’, graphical values (Graphs) should
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The titles of the figures and diagrams should be given below the representations and aligned left, the title of the charts should
be given over the representations and aligned right.

Numbering of Figures, Diagrams and Tables should be done in order and written in bold. The given representations should be
cited in the text as (Figure 1., Diagram 4., Chart 2. etc).
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10. Each page of the manuscript should be numbered. The numbers should be given below the page and it should be centered.

The font of the page numbering should be “Times New Roman”and it should be in“11” pt.

11. Citations in the text should be done using square brackets. A number enclosed in square brackets is placed in the text

indicating the relevant reference. Citations are numbered in the order in which they are given in the references. Each referenced

source in the text must also be given in the list of references. The references should be listed according to the alphabetical order

and in the APA style. If an author is cited more than one in the same text, then in the reference list the author’s articles should
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pages.

Article published online ahead
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Book
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Two authors
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Conference

Proceedings
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Dissertation/Thesis
Author AA. Year. Title of doctoral dissertation (Doctoral dissertation). Retrieved
PhD from/Available from Name of database. (Accession or Order number)
Author AA. Year. Title of doctoral dissertation (Unpublished doctoral
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Review
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Patent

Inventor AA. Year of the issue. Patent Number. Place: Office Issuing the Patent.
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